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OZET

Bu ¢alisma, Usak ili kentsel alanda 400 tiiketici ile yapilan anketlerden elde edilen
verilerden olusmaktadir. Yapilan analizler sonucunda kisi basi yillik tiiketilen tavuk eti
miktar1 ortalama 13,64 kg olarak hesaplanmistir. Gelir diizeyindeki artisa bagli olarak
ortalama tiiketim miktar1 artmaktadir. Tiiketicilerin yarisina yakini (% 39,2) haftada 1 kez
tavuk eti tiiketmektedir. Bununla birlikte, tiiketicilerin yarisina yakininin (% 41,7) tiikettigi
etin ligte biri tavuk etidir. Bu oran, gelir gruplarina gore degismektedir. Tiiketiciler tavuk
etini tavuk Uriinleri satan bayilerden, marketlerden ve bakkallardan temin etmektedir.
Tiketiciler i¢in tavuk eti tiiketiminin ana sebebi; fiyatinin diisiik olmasi, piyasada kolay
bulunabilmesi ve saglikli olmasi1 seklinde siralanmaktadir. Tiiketicilerin yarisina yakini (%
42,5) biitiin tavuk tercih etmektedir. Tiiketicilerin tiikettikleri tavuk eti igerisinde islenmis
olanlarin orani ¢ok diisiiktiir. Tiiketiciler i¢in tavuk {riinleri tercihinde etkili olan faktorler;
tirlinlin tazeligi, fiyati, ambalaji, kalitesi, {ireten firma, {liriiniin reklam, tiikketicinin damak
zevki ve Uiriiniin imal tarihi olarak belirlenmistir. Tiiketim tercihine gore (but, baget, gogiis,
kanat vs.), islenen iriinler mangallik veya diger amaglara gdre hazirlanip tiiketiciye
sunulabilir. Tiketiciler, organik gida iirtinleri i¢in daha fazla para 6demeye hazir olduklari

icin {iretici organik tavuk eti iiretimine tesviklerle yonlendirilebilir.
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INVESTIGATION OF CHICKEN MEAT CONSUMPTION HABITS IN TERMS
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ABSTRACT
This study is consisted of datas obtained from the questionnaire conducted with 400
consumers in Usak province urban area. As a result of the analysis, the average amount of
chicken meat consumed per person per year was calculated as 13,64 kg. The average
amount of consumption increases due to the increase in income level. Nearly half of the
consumers (39,2 %) consume chicken meat once a week. However, nearly half of
consumers (41,7 %) consume chicken meat, this is one third in total meat consumption.
This ratio is changing according to income groups. Consumers supply chicken meat from
vendors selling chickens, from grocery stores and from groceries. The main reason for
consumption of chicken meat for consumers; low price, easy to find on the market and
healthy. Nearly half (42,5 %) of the consumers prefer whole chick. The percentage of
those consumed in the chicken meat consumed by the consumers is very low. Factors that
are effective in choosing chicken products for consumers; the freshness of the product, the
price, the packaging, the quality, the producer company, the advertisement of the product,
the palate taste of the consumer and the date of manufacture of the product. According to
consumer preference (thigh, baguette, chest, wing etc.), products processed by consumers
can be prepared and presented to consumers by processing them according to the purpose
of mangalization or other purposes. As consumers are prepared to pay more for organic
(ecological) food products, the farmers can be guided by incentives to organic poultry

breeding systems.
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SIMGELER VE KISALTMALAR

Bu calismada kullanilmis baz1 simgeler ve kisaltmalar, aciklamalari ile birlikte asagida

sunulmustur.

Simgeler Aciklama
% Yiizde
Kisaltmalar Aciklama
kg Kilogram
TL Tiirk Lirast
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1 GIRIS

Saglikli yasam, biiyiime ve zihinsel faaliyetlerin stirekliligi, yeterli ve dengeli
beslenme ile iligkilidir. Insanlarin yeterli ve dengeli beslenmesi igin ihtiya¢ duydugu
esansiyel besin maddelerini ihtiva etmesinden dolay1 tarimin énemli kollarindan biri
olan hayvansal {retim Onemli bir yere sahiptir. Hayvansal iiretimin igerisinde
bulunan tavuk eti tiretimi ise maliyetinin distikliginden, kisa zamanda yiiksek
miktarda triin elde edilmesinden ve saglikli beslenmede Kilit rol oynamasindan
dolay1 6nemli bir yere sahiptir. Hizla artan diinya niifusunun yetersiz ve dengesiz
beslenme probleminin ¢oziilmesinde tavuk etinin yeri biiyiiktiir. Tavuk etinin kirmizi
ete nazaran protein oraninin yliksek olmasi ve bu proteinin insan beslenmesinde
thtiyag duyulan esansiyel amino asitlerin tamamini ve esansiyel yag asitlerini
icermesi, ucuz ve kaliteli protein kaynagi olmasi, yag kapsaminin diisiik olmasi
sonucu kalori degerinin diisiik olmasi, doymus ve doymamis yag asitleri bakimindan
dengeli olmasi, vitamin ve mineral agisindan zengin igerige sahip olmasi nedeniyle
tavuk eti insan sagligi agisindan 6nemlidir. Ayrica lilkemiz ve diinya iilkelerinde kalp
damar ve obezite gibi hastaliklarin yayginlagsmasi ile beslenme aligkanliklarinda
beyaz ete oncelik verilmesi konusunda uyarilar da mevcuttur [1-5].

Diinya’da ve iilkemizde biiyiik gelisme gosteren ve ayni zamanda Tiirk
ekonomisine dnemli Ol¢lide katma deger saglayan sektorlerden biri olan tavukculuk
sektorii, tilkemizde 1970’li yillarda aile isletmeciligi seklinde, 1980’li yillarda
sozlesmeli tlretim modeli ile devam etmistir. Sektér, 1990’11 yillarda yapilan
yatirimlarla diinya standartlar1 yakalanmig ve her yil iiretimini arttirarak bugiinlere
gelmistir [6]. Avrupa Birligi (AB) ile rekabete girebilecek birkag alt sektdrden biri
olarak belirlenmesi, en iyi 6rgiitlenmis gida alt sektorlerinden biri olmasi ve sektoriin
genis istihdam olusturmasi bakimindan kanatli eti sektorii iilkemiz i¢in 6nemli bir
sektor haline gelmistir [7].

2015 yili itibariyle diinyada kanatli eti tretimi 114,8 milyon ton olarak
gerceklesmistir. 2016 yili verilerine gore en fazla iiretim, sirasiyla Amerika Birlesik

Devletleri (ABD), Brezilya ve Cin tarafindan gergeklestirilmis ve bu ii¢ lilke diinya



tavuk eti tiretiminin yarisina yakinini tiretmislerdir [8-9]. Tirkiye 2016 yil1 verilerine
gore 1,9 milyon ton pili¢ eti iiretimi ile diinya pili¢ eti {iretimi siralamasinda 8.
Siradadir [10-11]. Ulkemiz 2016 yil1 pilig eti iiretim verileri 2013 yilina gére % 7,8,
2006 yilina gore ise % 100 iiretim artis1 gostermistir. Tiirkiye 2016 yilinda 268,231
ton pilic eti ihracati gerceklestirmistir [12]. Ulkemizin 2023 kanatli eti iiretim
projeksiyonu 3 130 000 ton; 2025 yilinda 3 330 000 ton, kisi bas1 kanatli eti tiiketimi
ise 32,9 kg olarak ongoriilmektedir [11, 13].

2010 yil istatistiklerine gore, Ulkemizde 17,5 kg, AB iilkelerinde 17,8 Kg,
ABD’de ise 43,4 kg kisi bas1 yillik tavuk eti tiiketimi gergeklesmistir [14]. 2015 yili
kanatli eti tilketim degerleri Tirkiye’de 21,1 kg, AB iilkelerinde 22,7 kg olarak
gercekleserek kisi basi tikketimimiz AB iilkelerine yaklagmistir. Ayn1 yil ABD’de ise
kisi basi kanatl eti tiiketimi 47,5 kg olarak kaydedilmistir. 2016 yilinda iilkemizde
kanatl eti tiikketimi 23,2 kg olarak belirlenmistir [15-16]. Tiirkiye’de ortalama pili¢
eti tilketimi her ne kadar Avrupa Birligi tilkelerinin ortalamasina yakin olsa da
Amerika Birlesik Devletleri ile karsilastirildiginda bu degerin oldukca diisiik oldugu
goriilmektedir. Diinyada ve Tiirkiye’de yillara gore kanatl eti liretimi ve kisi basina

tikketimi Cizlge 1.1°de verilmistir.

Cizelge 1.1. Diinyada ve Tiirkiye’de yillara gore kanath eti {iretimi ve kisi basina
tiiketimi [10, 16-18]

Diinya Tiirkiye
Yillar | etim (binton)  Tiiketim (kg/Kisi) Uret;"r:)(bm {l:’gl;g;‘)'
2016 120.302 138 2.102 23.24
2015 116.412 13.7 2111 22,27
2014 113.299 13.3 2.093 21.98
2013 110.402 13.2 1.921 20.44
2012 106.970 13.2 1.841 20.46

Anket yoluyla tiiketicilerin sosyo-ekonomik o6zelliklerinin, tercihlerinin ve
goriislerinin incelenmesi sonucu ortaya c¢ikan sonuglar tavuk eti ve tavuk eti
tirtinlerinin tiiketici istekleri dogrultusunda pazara sunulmasi dolayisiyla tireticinin

pazardaki yerini saglamlastirmasi, Urlin ¢esidini artirmasi ve yeni riinler



gelistirilmesi  bakimindan o6nemli fikirler sunmaktadir. Bu nedenle tiiketici
yaklagimlarini ve tercihlerini 6l¢en ¢ok sayida ¢alisma yapilmaktadir.

Bu ¢alismada, Usak ili merkez ilgede yasayan tiiketicilerin tavuk eti ve tavuk
eti Uriinlerinin tiiketim aligkanliklarinin, satin alma yaklasimlarinin ve tiiketicilerin
bu konuda goriislerinin incelenmesi ve gliniimiizde O6zellikle medyanin sagliksiz
oldugu yoniinde elestiri odagi haline gelen tavuk etine tiiketicinin bakis agist ve
yaklagiminin belirlenmesi amac¢lanmistir. Calisma sonunda elde edilen sonuglarin
tavuk eti tretimi yapan ireticilere, politika yapicilara ve daha sonra yapilacak

bilimsel ¢aligmalara yon vermesi beklenmektedir.



2 ONCEKi CALISMALAR

Ulkemizde tavuk eti tiiketimi {izerine yapilan cesitli arastirmalar
bulunmaktadir. Bu arastirmalarin biiyiik bir kismu bolgesel ya da il bazinda

gerceklestirildigi gibi iilke bazinda yapilan ¢alismalarda mevcuttur.
2.1 il Bazinda Yapilan Tavuk Eti Tiiketim Ahskanhklar1 Calismalar

Tokat il merkezinde yasayan hanehalklarinin 6nemli bazi gida maddelerinin
tiketim durumu tizerine yapilan bir calismada yllik ortalama kisi basi beyaz et
tilketimi 6,2 kg olarak hesaplanmgtir [19].

Adana ili kentsel alanda hayvansal gida yapisi iizerine yapilan bir ¢alismada
ise aile basina yillik ortalama 64,14 kg tavuk eti tiikketildigi tespit edilmistir [20].

Van ili Ercis ilgesinde yapilan bir ankette yillik kisi basina tavuk eti tiiketimi
ortalama 11,30 kg olarak belirlenmistir [21].

Adana ilinde ailelerin tavuk eti alim1 ve tiiketimi iizerine Adana ili Seyhan ve
Yiregir ilgelerinde 300 aile ile anket ¢alismasi1 yapilmustir. Anketlerden elde edilen
sonuclarda ailelerin gelirleri arttikca tavuk eti tiiketimlerinde artis oldugu ve
tilketimin mevsimlere gore farklilik gosterdigi belirlenmistir. Bu arastirmaya gore,
tavuk eti satin aliminda dikkat edilen en 6nemli kriterler sirasiyla tazelik, fiyat ve
kalite olarak siralanmustir [22].

Amasya ili merkez ilgesinde yapilan bir ¢aligmada kanatli eti ve et {riinleri
tiketim aliskanliklart ve bunlar etkileyen faktorler incelenmistir. Calismada
hanehalkinin kanath eti tiiketicilerinin gelir seviyesi, gida harcamalari, kanath eti
tilkketim miktarlari, karar alma ve satin alma durumlarida ele alinmistir. Calisma
sonunda yillik kisi basi kanatli eti tiiketimi 5,18 kg, en ¢ok tercih edilen kanatl tiirti
tavuk (% 99,16), kanatli eti tiiketenlerin % 80,50’sinin fiyatlarinin normal oldugunu,
% 13,09’unun ise pahali oldugunu dile getirmislerdir [23].

Gaziantep ili Nizip ilgesinde tavuk eti tiikketimi iizerine yapilan ¢alismada
tiikketicilerin % 42,4 'unun iki hafta da bir; % 28,8'inin haftada bir; % 14,4'unun ayda
bir ve % 14'iniin ise haftada birden fazla tavuk eti aldigi tespit edilmistir. Yine ayni



calismada tiiketicilerin % 40,81 tavuk etini tiim olarak satin alirken, % 59,2’si ise
tavuk etini parga halinde satin aldiklar1 belirtmislerdir [24].

Sanhurfa ili Merkez ilge kentsel alanda tiiketicilerin tavuk eti tiiketim
diizeyleri ve tiiketim davranislarini incelemek amaciyla yapilan ¢alismada yillik kisi
bagina tavuk eti tiiketimi 13,3 kg, aile basma yillik tavuk eti tiiketimi ise 75,6 kg
olarak belirlenmistir. Tavuk eti tiikketim diizeylerinin gelir gruplarina gore degistigi,
gelir diizeyleri arttikca tiiketim diizeyinin arttig1 ifade edilmistir. Tiiketicilerin %
43,4’liniin haftada bir, % 34,3’iiniin iki haftada bir tavuk eti tiikkettigi belirlenmistir.
Tavuk etinin en c¢ok tercih edilen kismi1 but eti (% 50) olurken, bunu gogiis eti (%
36,7) takip etmistir. Arastirmacilar tilkemizde tavuk eti ireten ve pazarlayan
kuruluglarin y6re halkiin tiiketim davranislar1 ve aligkanliklarin1 dikkate almalarini
ve onlarmn isteklerine Oncelik vermelerinin tiiketimi arttiracagini ifade etmislerdir
[25].

Ekolojik yumurta ve tavuk etinin tiiketim egilimleri ve tiikketici 6zelliklerinin
belirlenmesi iizerine Aydin ili yerlesim alaninda yapilan calismada tiiketicilerin
yaklasik dortte birlik kisminin ekolojik tarimdan haberdar oldugu belirlenmistir.
Gelir diizeyi ve egitim arttikca kislerin saglikli ve lezzetli diye nitelendirilebilen
ekolojik triinleri tercih ettikleri goriilmiistiir. Ankete katilan bireylerin yaklagik %
70’1 hem yumurta hem de tavuk eti i¢in ekolojik iiretim yontemlerini tercih ettiklerini
ifade etmislerdir. Ekolojik tirlinler i¢in fazladan yumurta i¢in % 30,6, tavuk eti igin
% 30,4 diizeyinde fiyat farki 6deyebileceklerini dile getirmislerdir [26].

Tokat ili kent merkezinde kus gribinin tiiketicilerin tavuk eti tiiketim
aligkanliklarina etkisi {izerine yapilan ¢alismada Kus gribinden Once aile basina 4,27
kg/ay olan tavuk eti tiketimi kus gribinden sonra 3,19 kg/ay’a distigli tespit
edilmistir. Kus gribi sonrasinda tavuk eti fiyatlar1 yaklasik olarak % 42 oraninda
diisiise ugramistir. Kus gribinin tavuk eti tikketim miktarini etkileme orani1 % 42,86,
etkilememe orani ise % 54,17 olarak tespit edilmistir. Aileler {irliniin fiyati, tiriini
tireten firmanin markasini, tirliniin ambalaj durumunu, {rintin agirligini, {riiniin
goriiniisiini, kOy tiriinii olmasini ve rengini 6nemli bulurken, {iriiniin taze olmasi ve
tirline saglik acisindan giivenebilmeyi ¢ok Onemli bulmuslardir. Ailelerin gelir
diizeyi arttikca saglikli tavuk eti satin almak icin daha fazla iicret 6deme istegi

artmugtir. Ailelerin yaridan fazlasi saglikli bir iiriin i¢in mevcut fiyattan sirastyla % 6-



10 ve % 11-20 oraninda daha fazla fiyat 6demeye razidir. Gelir diizeyinin artmasi ile
birlikte ¢ok az da olsa saglkli iriin i¢in % 51-100 daha fazla 6demeye istekli
ailelerde bulunmaktadir. Arastirict sonug olarak, kus gribinin tiiketici ve tavuk eti
sektoriinii olumsuz yonde etkiledigini, fakat medya kanaliyla saglik agisindan
alinmasi gereken tedbirlerin tiiketicilere duyurulmasi ve entegre tesislerde iiretilen
tavuklarda kus gribinin goriilmemesi, markali tavuk satiglarinin tekrar eski
diizeylerine gelmesini saglayacagini belirtmistir [27].

Mugla ilinde tiiketicilerin gida giivenligine yonelik tutumlarinin belirlenmesine
yonelik 18 yas st 400 tiiketici ile yapilan arastirmada, tiiketicileri en ¢ok
endiselendiren unsurlar sirasiyla genetigi degistirilmis gidalar, gidalara ilave edilen
yapay renk maddeler, et, siit ve kiimes hayvanlarindaki hormon ve antibiyotik
kalintilari, pestisit kalintili gidalar ve gida katki maddeleri olarak belirlenmistir.
Tiiketicilerin ¢ogunlugu genlerinin degistirildigini diislindiikleri gidalarin, hormon ve
antibiyotik verilmis hayvanlardan elde edildigini diisiindiikleri sonug¢ olarak bazi
gidalarin tliketimini azalttiklarini, ayrica Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig:
tarafindan bu gidalarin giivenli oldugu onaylanirsa bu gidalar tliketebileceklerini
belirtmislerdir [28].

Adana kentsel alanda tavuk eti tiiketim ile gelirin tiiketim tizerine olan etkisini
belirlemek iizere diisiik, orta ve yiiksek gelirli olarak ayrilan toplam 300 aile iizerinde
anket caligmast yapilmistir. Gelir seviyesi arttikga tavuk eti tiiketiminde ve
harcamasinda artig gozlenmis fakat diigiik gelirli aileler orta ve yiiksek gelirli ailelere
gore aile biitgesinden daha fazla aylik tavuk eti harcamasi yaptiklar1 belirlenmistir.
Gelirin artmasi ile birlikte kisi basi tiiketilen tavuk eti miktar1 artmistir. Ailelerin
biiyiikk kismi (% 56,33) tavuk etini marketlerden aldiklarini sdylemislerdir. Anket
yapilan aileler tavuk eti satin alinirken en fazla tazelige (% 78,67) dikkat ettiklerini
belirtmislerdir. Ailelerin medya kanalarindan duyduklar1 tavuk etinde hormon,
antibiyotik kullanimi ve kus gribi hastaligi ile ilgili haberlerden sonra % 56’°s1 tavuk
eti tikketimini azalttiklarin1 sdylemisler. Ailelerin % 59,21°i tavuk etinde hormon ve
antibiyotik kullaniminin ¢ok Onemli olugunu diistinmektedir. Calisma sonunda
Adana ilinde Tiirkiye genelinde de oldugu gibi 6nceki yillara gore tavuk eti tiiketim
miktarinin arttig1 sonucuna varilmistir. Ayrica tavuk etinin saglikli bir hayvandan

geldigine dair bir etiket tasimasi durumunda tiiketiciler ortalama 1,67 kg/ay daha



fazla tavuk eti tiiketebileceklerini belirtmislerdir. Arastiric1 etiketlemeye dikkat ve
Ozen gosterilmesini tavsiye etmistir [29].

Tokat ili kentsel alanda et ve et iiriinleri tiiketim aliskanliklar1 incelenmistir.
Arastirma sonunda tiiketicilerin % 93,67’si kanath eti tiikettigini, % 6,33 liikk kisim
ise kanath eti tiiketmedigini bildirmistir. Tiikketmeme sebeplerinin basinda kanatl eti
sevmemeleri ve lezzetli bulmamalar1 gelmistir. Tavuk eti tiiketim miktar1 8,15 kg/y1l
olarak bulunmustur. Aliskanlik (% 34,88), ucuzluk (% 24,91) ve kolay bulunmas1 (%
16,73) kanath eti tiiketimi tercih nedenlerinden en 6nemlileridir. Katilimcilarin tavuk
tiriinlerini % 43,77’si marketlerden, % 36,30’u tavuk {iriinii satan bayiilerinden ve %
16,73’1 kasaplardan tedarik ettiklerini dile getirmislerdir. Kanatl etlerini satin alma
yerlerini sirastyla % 32,38 giivenli, % 23,84 ucuz ve % 17,08 saglikli bulduklarini,
kanatli eti satin alma sekillerinde ise parca (% 58,01), biitin (% 22,42) ve
parca/biitiin (% 15,66) olarak aldiklarini belirtmislerdir. Katilimeilarin % 67,26’s1
Kanatli etini her zaman tiikettiklerini belirtmislerdir. Tuketiciler tarafindan kus
gribinin kanatlt eti tiketimini % 43,42 oraninda degistirdigi, % 56,58 oraninda ise
degistirmedigi belirtilmistir [30].

Elaz1g ilinde kirmiz1 et tiiketim aliskanliklart ve tiiketicilerin hayvan refahi
konusundaki goriislerine yonelik yapilan ¢alismada, tiiketicilerin en ¢ok kirmizi eti,
ikinci sirada tavuk etini ve daha sonra ise balik etini tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Beyaz et tiikketim sikligi sorusuna katilimcilarin % 46,0’s1 siklikla tavuk etini
tilkettiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi kirmiz eti, dortte birlik
kismu ise tavuk etini tercih ettiklerini bildirmislerdir [31].

Denizli ili merkez ilgesinde tavuk eti talebini etkileyen faktorlerin belirlenmesi
i¢in yapilan ¢alismada, 187 hanehalkinin (% 62,96) tavuk eti tiikettigi belirlenmistir.
Hanehalkinin tavuk eti tiikketim miktar1 ortalama 4,15 kg/ay olarak tespit edilmistir.
Aragtiricilar tiiketici tanimlanmasinin dogru yapilmasi ile iiretimden pazarlamaya
kadar gegen siirecin hem etkin calisacagi hemde siirdiiriilebilir olacagi sonucuna
varmuslardir [32].

Bingol ili merkez ilgesinde kanath eti tiikketimi aliskanliklarini belirlemek
amaciyla yapilan ¢alismada kisi basi yillik tavuk eti tiiketimi ortalama 28,4 kg, aile
basina yillik tavuk eti tiikketimi ise 143,8 kg olarak belirlenmistir. Tiiketicilerin %
31,31 haftada bir kez tavuk eti satin aldigi, % 44,51 tavuk etini biitiin olarak satin



almay1 tercih ettigi ve % 58,5’inin ise tavuk etini marketten satin aldig
belirlenmistir. Ailelerin ortalama % 44,5’i tavuk etini butiin olarak, % 55,5’ ise
parca olarak satin aldig tespit edilmistir. Arastiricilar gelir diizeyi ile tavuk etinin
alim sekli arasinda anlamli bir iligki bulmuslardir. Ankete katilan ailelerin % 49,7’u
fiyat faktoriinii gok 6nemli bulduklarini belirtmislerdir. Ayrica son kullanma tarihi ve
ambalajlama faktorleride aileler tarafindan ¢ok 6nemli bulunmustur [33].

Bingol ili merkez ilgede kanatli eti tiiketimi, tiiketici 6zellikleri, tiiketicilerin
satin alimina ve tiiketimlerine etkisi olan zevk, tercih ve aligkanliklarini incelemek
izere yapilan ¢alismada, bireylerin % 70’1 tavuk eti tilketmeyi tercih ederken, %
30’u kirmiz1 eti tikketmeyi tercih ettigini bildirmislerdir. Ankete katilan bireylerin %
89’u taninmis marka ve ambalajli {irlin aldigini, % 11’inin ise markasiz ve ambalajsiz
trtin aldigin1 belirtmislerdir. Bireylerin tavuk eti tercihlerinde en 6nem verdigi
faktorler sirasiyla saglikli (% 93,5) ve lezzetli (% 92,1) olup, en dnemsiz buldugu
faktor ise reklamin etkisi (% 49,5) olmustur. Ankete katilanlar tavuk eti satis
yerlerinin saglikli olmasini (% 91,7) en 6nemli faktor olarak belirtmisler, en dnemsiz
faktoriin ise eve ve ise yakinlik (% 75,1) oldugunu bildirmislerdir. Cok 6nem verilen
diger faktorlerin ise sirasiyla son kullanma tarihi (% 98,6), tazelik (% 96,7) ve
ambalaj (% 95,8) oldugunu belirtmislerdir. Tavuk etinin saglikli olduguna dair etiket
tasimast durumunda ankete katilan bireylerin % 48’1 aylik tavuk eti tilketiminin 5
kg'dan fazla arttirabilecegini ifade ederken, % 23’ii ise bu durumun aylik tavuk eti
tilketiminde degisiklige neden olmayacagini bildirmislerdir. Yaz mevsiminin (% 38)
kis (% 30), ilkbahar (% 16) ve sonbahar (% 16) mevsimlerine gore daha yiiksek
oranda tavuk eti tiiketimi oldugu anket sonuglari ile bulunmustur [34].

Erzurum ili merkez ilge kentsel alanda et tercihinin belirlenmesi tizerine yapilan
aragtirmada bireylerin % 50,781 kirmizi etin fiyatinin pahali oldugu i¢in beyaz eti
tercih ettigi belirlenmistir. Bireylerin % 58,85’ haftada birden daha fazla siklikla
tavuk eti aldigini, % 88,80°1 tazeligine, % 73,440 hijyene, % 44,79’u gilivene ve %
32,031 saglhiga onem verdigini dile getirmistir. Tavuk eti tercihinde kus gribi ve
yetistirme bakimindan medyada ¢ikan haberler ve giiven faktoriiniin pozitif iliskide
oldugunu bildirmislerdir. Arastiricilar bireylerin et tercihinde gelirden ziyade saglik
ve gliven duygularini 6nde tuttugunu, et liretimi yapan firmalarin saglik, hijyen ve

tazelik gibi faktorlere daha fazla 6nem vermesi gerektigi sonucuna vartlmistir [35].



Usak ili kentsel alanda yapilan bir ¢alismada diisiik gelirli tiiketicilerin tiikettigi
et icerisinde pili¢ etinin % 57,35 orta gelirli tiiketicilerin, % 57,94 ve yiiksek gelir
diizeyine sahip tiiketicilerin ise % 62,50 oraninda paya sahip oldugu belirlenmistir.
Gelir diizeyi yiiksek olanlarin pili¢ eti tiiketiminin daha fazla olmasi beklense de
mevcut calismada gelir gruplar1 arasinda bir fark olmadigi tespit edilmistir.
Tiiketicilerin pilig eti tiiketiminin yillik ortalama 18 kg/kisi civart oldugu belirlenmis
ve bu degerin ililkemiz ortalama kisi bas1 yilllik tavuk eti tiiketimine yakin oldugu
belirtilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin %81,62si kalitenin, % 80,88’1 fiyatin, %
75,37’si Uretici firmanin, % 74,63’0 imal tarihinin, % 73,53°4 damak zevkinin, %
70,59’u ambalajin, % 66,91°i ise reklamin tiikketim tercihlerini etkiledigini dile
getirmislerdir. Ayrica tiiketicilerin % 52,94 {liniin o anki ihtiyaca gore, % 26,10’unun
ise haftalik pili¢ eti aldig1 belirlenmistir. Tiiketicilerin tercihleri bakimindan ise %
26,93’linlin biitlin pilic, % 20,24’14 gogis, % 15,27°si but olarak sekillendigi
bildirilmistir. Tiiketicilerin pili¢ liriinlerini temin ettikleri yerler arasinda ilk iki siray1
% 56,46 ile marketler ve daha sonra % 28,91 ile pili¢ iiriinleri Satan bayiiler
almaktadir [36].

2.2 Diger Calismalar

Tiirkiye genelinde yumurta ve tavuk eti tiikketim aligkanliklarin belirlenmesi
lizerine yapilan c¢aligmada, ailelerin % 98,26’smin tavuk eti tlikettigi, kisi bas1 yillik
tavuk eti tiiketiminin 16,67 kg, tavugu biitlin olarak tercih edenlerin oranin % 44,55
oldugu sonucuna varilmistir. Tiiketiciler tavuk eti satin alirken en fazla son kullanma
tarihine (% 67,35) dikkat ettigini, katilimcilarin % 44,7’sinin tavuk etini haslama
olarak degerlendirdigini bildirmislerdir [37].

Afyon Kocatepe Universitesi’nde gorev yapan 384 personelle hayvansal
gidalarin tiiketim diizeyi ve tiiketici tercihlerinin belirlenmesi {izerine yapilan
arastirmada, ortalama kanathh eti tiketim miktarnt 15,12 + 4,32 kg olarak
hesaplamistir. Ankete katilan bireylerin % 31,3’4 (109 kisi) aylik 2,5 ile 3 kg
arasinda tavuk eti tlikettigini, 189 birey (% 32,1) but etini tercih ettigini, 127 birey
(% 36,5) tavuk ve hindi eti satin alma kaynaginin sarkiiteri (kilogram hesabi)
oldugunu ifade etmislerdir. Etin kirmizi veya beyaz olarak tercih edilmesinde ise en

fazla etkili olan faktdr % 32,3 orani ile saglikli yasamdir. Ankete katilanlarin %



70,4’1 tavuk ve hindi eti fiyatlarinin normal oldugunu bildirmislerdir [38].

Artvin Coruh Universitesi’nde dgrenim goren dgrencilerin tavuk eti tiiketim
durumu ve tercihlerinin ortaya konmasi amaciyla yapilan ¢alismada haftalik tavuk eti
tiiketim miktarinin 1,3 kg oldugu saptanmistir. En fazla gogiis etinin (% 27,9) tercih
edildigi belirlenirken, tavuk eti disinda kanath eti tiiketmeyenlerin orani ise % 71,8
olarak belirlenmistir. Ankete katilan Ogrencilerin % 77,1°1 kdy tavugunu tercih
ettigini, % 32,8’1 lirlinli alirken ilk 6nce son kullanma tarihine dikkat ettiklerini, %
28,8’si ise marka tercihlerine dikkat ettigini ifade etmislerdir. Medyada tavuk eti ile
ilgili yer alan olumsuz haberlerin bireylerin % 50,2’sini etkiledigi, % 49,8’inin ise
etkilemedigi tespit edilmistir. Arastiricilar caligma sonunda tavuk etinin yeterli ve
dengeli beslenme igerisinde bulunmasinin 6nemi vurgulanmasi ve toplumun
bilinglendirme ¢aligmalarinin yapilmasi gerektigini bildirmislerdir [39].

Tirkiye genelinde tavuk eti tiiketim aligkanliklar1 ve marka tercihini
belirlemek iizere yapilan ¢alismada, Tiirkiye’de kisi basina tiiketilen yillik tavuk eti
miktar1 17,24 kg, yillik hane halkinin tiiketim miktar1 ise 55,73 kg olarak
belirlenmigtir. Tiiketim miktarlarinin bdlgelere, gelir diizeyine, medeni duruma,
tiikketicilerin kirsal veya kentsel alanda yasamalarina ve yasam sekline gore farklilik
gosterdigi belirtilmistir. Gelir arttikca hanelerin tavuk eti tiiketiminin de arttig
belirlenmigtir. Tiirkiye’de en diisiik tavuk eti tiilketiminin Dogu Anadolu Bolgesinde,
en yiiksek tiiketimin ise Ege Bolgesinde oldugu bildirilmistir. Tavuk eti alim siklig
degerlerine bakildiginda ise sirasiyla % 50 oraninda haftada bir, % 16 oranda ayda
bir, % 7 oraninda ise 15 giinde bir oldugu tespit edilmistir. Her alim siklig1 icin tek
seferde alinan miktar 1,5 ile 1,8 kg arasinda oldugu bulunmustur. Hanelerin % 65°1
markaya 6nem verdiklerini belirtmislerdir. Par¢a tavuk olarak haneler sirayla but (%
30,79), gogis (% 25,61) ve kanatlar1 (% 25,18) tercih etmistir. Parca tavugun alim
siklig1 en fazla % 49,30 oran ile haftada bir, daha sonra % 23,65’lik oran ile ayda bir
ve % 11,13’lik oran ile 15 glinde bir olmustur. Markanmn tiiketici iizerinde
olusturdugu giiven duygusunun {iriin se¢iminde dnemli bir faktor olarak ortaya ¢ikan
calismada aragtiricilar tavuk eti lireten ve satan firmalarin giivenirliklerine dikkat
etmeleri ve pazarlama calismasindaki en 6nemli temanin giiven olmasi gerektiginin

altin1 ¢izmislerdir [40].
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3 MATERYAL VE YONTEM

Bu c¢alisma Usak ilinde etlik pili¢ iiretiminin gelistirilmesi ve {ireticilerin
pazarmi gelistirmeye yonelik olarak tavuk eti tiiketen tiiketicilerin tiikketim
tercihlerini belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu amagla ¢alismanin ana materyalini,
Usak ili kentsel alanda yasayan tiiketicilerden ornekleme yontemiyle segilen
tiiketicilerle yapilan anketlerden saglanan veriler olusturmaktadir.

3.1 Anket Formunun Hazirlanmasi ve Verilerin Toplanmasi

Usak ili niifusunun yaklasik % 67’si Usak ili merkez ilgede, Usak ili merkez
ilcede yasayanlarin yaklasik % 85°1 ise usak ili kentsel alanda yasamaktadir (Cizelge
3.1). Bu kapsamda; ¢alismanin ana materyalini Usak ili kentsel alanda yasayan 384
tiikketiciden anket yontemiyle elde edilen veriler olusturmaktadir. Ikincil veri kaynag:
olarak, konu ile ilgili 6nceden yapilmis tez, makale ve raporlar, ilgili kurum ve
kuruluslarm yaptig1 ¢aligmalar ve Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve Diinya Gida

ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerinden faydalanilmistir.

Cizelge 3.1. Usak ilinde il¢elere gore koy ve sehir niifus dagilimi [41].

Ticeler Koy Sehir Toplam
Banaz 20 086 16 239 36 325
Esme 20776 14768 35 544
Karahalh 6 497 4127 10 624
Merkez 34 667 201 634 236 301
Sivash 13948 6 935 20883
Ulubey 8 391 4980 13371
Usak Toplam 104 365 248 683 353 048

Calismada kullanilan anket formu Ek-1’de verilmistir. Veri toplamak igin
kullanilan anket formlar1 konu ile ilgili yapilan tezler ve makaleler incelenerek Usak
Universitesi Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi Fen Bilimleri Enstitiisii Zootekni

Anabilm Dali’nda gelistirilmistir. Veriler 2017 yilinda toplanmustir.
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3.2 Verilerin Degerlendirilmesi

Tavuk eti tiiketimi konusunda tiiketici davranislarinin incelenmesi amaci ile
yapilmis olan anket calismasi i¢in ana kitleyi temsil eden 6rneklem belirlenmistir.
Arastirmanin 6rnek hacminin belirlenmesinde, “Ana kitle Oranlarina Dayali Basit
Tesadiifi Olasilik Orneklemesi” yontemi kullanilmistir. Bu 6rnekleme ydntemi
tiikketiciye yonelik hanehalki caligmalarinda sik¢a kullanilmaktadir. Buna gore
aragtirmada kullanilan 6rnekleme yonteminin formiilii asagida verilmistir [42-44].

z%) (P%}_QJ

n =1 4

N = 6rnek hacmi

z=1,96 (% 95 giiven diizeyine karsilik gelen standart z- degeri)

p = Incelenen konuyla ilgili 6n bilgi veya tahmine dayali olarak belirli bir dzellige
sahip anakitle orani. Bu g¢alismada incelenen anakitlede tavuk eti tiiketim
aligkanligina sahip bireyler konusunda 6n bilgi bulunmamaktadir. Boyle durumlarda,
ornek biiyiikliigiiniin miimkiin oldugu kadar biiylik olmasimi saglamak igin p (1-p)
carpiminda en yliksek degeri verecek olan p degerinin % 50 alinmasi 6nerilmektedir.

q = (1-p) Ilgili 6zellige sahip olmayan ana kitle oran.

d = Kabul edilen hata tolerans diizeyi. Bu arastirmada + % 5 olarak kabul edilmistir.

Bu yonteme gore drnekleme hacmi asagidaki gibi bulunmustur;

> (0,50x0,50)

=(1.96 =
" (¢ ) (0,05)"

384

Calismada oOrnekleme hacmi % 5 hata tolerans diizeyine goére 400°e
tamamlanmistir. Anket verileri degerlendirilirken gelir diizeyine gore tiiketici
tercihleri degisebilecegi diisiincesinden hareketle tiiketiciler gelir diizeyine gore 3
grupta incelenmistir. 1. grupta 0-1500 TL arasi, 2. grupta 1501 — 3500 TL arasi, 3.
grupta ise 3501 TL ve fiizeri gelire sahip tiiketiciler yer almaktadir. Verilerin
analizinde tanimlayict istatistikler ve ki-kare analizi kullanilmigtir. Ayrica, bazi
sorular degerlendirilirken 5°’li Likert dlgegi kullanilmistir. Tanimlayict istatistikler
olarak frekans tablolart (f), yilizde (%) hesaplamalar1 ve ortalamalardan
faydalanmilmustir. Ki-kare analizi ise sosyo-ekonomik degiskenler arasindaki iligkiler
incelenirken kullanilmigtir. Verilerin analizinde MS Excel ve SPSS 16.01 paket
programi kullanilmistir [45].
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4 ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

4.1 Tiiketici Ailelerin Demografik Yapisi
4.1.1 Tiiketicilerin Cinsiyeti

Tiiketici tercihlerinin gelir gruplarina goére degisebilecegi diisiincesinden
hareketle, yapilan arastirmada tiiketici tercihleri ii¢ gelir grubuna ayrilarak
incelenmistir. Usak ilinde tavuk eti tiiketen tiiketicilerin cinsiyetleri incelenerek
Cizelge 4.1°de verilmistir. Buna gore anket yapilan tiiketicilerin yarisinin erkek
yarisinin kadin oldugu belirlenmistir. TUIK verilerine gore 2017 yilinda Usak ilinin
364 971 olan niifusunun % 49,84°1 erkek, % 50,16’s1 kadinlardan olugsmaktadir [46].

Cizelge 4.1. Gelir gruplaria gore tiiketicilerin cinsiyeti

Gelir Gruplari (aile)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL  Toplam
N E 86 94 20 200
CINSIVET ¢ 87 89 24 200
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplari (%)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL  Toplam
R E 49,7 51,4 45,5 50,0
CINSIYET 503 48,6 54,5 50,0
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

4.1.2 Tiiketicilerin Yas1

Cizelge 4.2°de tiiketicilerin yaglart gelir gruplarina gore verilmistir.
Tiketicilerin bes yas grubuna ayrildigr goriilmektedir. Her yas grubundan da
tiketicinin yer almasi1 calismada belirlenen Ornegin temsil yetenegini
kuvvetlendirmektedir. En fazla tliketicinin bulundugu grup 26-35 yas grubudur.
Tiiketicilerin yaklasik % 27’si bu gruptadir. En az tiiketicinin bulundugu grup ise
yaklasik % 16’lik payla 46-55 yas grubudur. Tiiketicilerin ortanca yas1 36,0 yil
olarak hesaplanmistir. Yani Tiiketicilerin yaris1 36 yasin altinda diger yaris1 ise 36

yasin iizerindedir. TUIK verilerine gére 2017 yilinda Usak ili icin hesaplanan ortanca
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yas 35,5 yildir [46]. Calismada hesaplanan ortanca yas ile TUIK’in Usak ili igin

belirlenen ortanca yas verileri birbirine yakindir.

Cizelge 4.2. Gelir gruplarina gore tiiketicilerin yasi

Gelir Gruplari (aile)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
18-25 77 6 0 83
26-35 41 46 20 107
YAS 3645 24 39 20 83
GRUPLARI 46-55 17 41 4 62
55+ 14 51 0 65
Toplam 173 183 44 400
Ortanca yas (y1l) 36,0
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
18-25 44,5 3,3 0,0 20,8
we EEoomDmL s
GRUPLARI 46-55 9,8 22,4 91 15,5
55+ 8,1 27,9 0,0 16,3
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

4.1.3 Tiiketicilerin Egitim Durumu

Tiiketicilerin gelir gruplarmma gore egitim durumlart Cizelge 4.3’de
verilmigstir. Tiketicilerin yaklasik % 40’ lise, % 32,8’inin ilkogretim ve %
27,5’inin ise tiniversite mezunu olduklari belirlenmistir.

1. (0-1500 TL) ve 2. (1501-3500 TL) gelir grubundaki tiiketicilerin ¢ogu lise
mezunu iken (sirasiyla % 48,6 ve % 41), 3. (3501-5000) gruptaki tiiketicilerin
tamamina yakint (% 95,5) iiniversite mezunudur. Usak ilinde yumurta tiiketim
tercihlerinin arastirilmasi {izerine yapilan bir ¢alismada, tiiketicilerin yaklasik %
46’sin1n lise, % 39’unun tiniversite ve % 14,32sinin ise ilkogretim mezunu olduklari
belirlenmistir [47]. Adana kentsel alanda yasayan aile reislerinin % 27,84 {iniin ilk
ve ortaokul, % 30,97’sinin yiiksekokul, % 25,57’sinin tiniversite ve % 2,84’iniin ise
lisansiistii egitim almis olduklari bulunmustur [44]. Bu sonuca bakilarak Usak ilinde
ki egitim diizeyinin daha ytiksek oldugu goriilmektedir. Yine yapilan bir ¢aligmada,
gelir gruplarina gore tavuk eti tiiketiminin en az oldugu grup yine diisiikk gelir grubu

olarak bulunmustur. Bu calismada da gelir yiikselisine paralel olarak tavuk eti
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tiketiminin de arttig1 gézlenmis, Kisi basina diisen ayhk tavuk eti tilketim miktari

ortalama 1,51 kg olarak bulunmustur [22].

Cizelge 4.3. Gelir gruplarina gore tiiketicilerin egitim durumu

Gelir Gruplan (aile)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
A 16 3 0 19
O B 50 60 2 112
EGITIM ¢ 84 75 0 159
D 23 45 42 110
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplan (%)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
A 9,2 1,6 0,0 4,8
O B 28,9 32,8 4,5 28,0
EGITIM ¢ 48,6 41,0 0,0 39,7
D 13,3 24,6 95,5 27,5
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

A: Tlkokul, B: Ortaokul, C: Lise, D: Universite

4.1.4 Tiiketicilerin Ailedeki Birey Sayisi

Cizelge 4.4°de gelir gruplarina gore ailedeki birey sayilari incelenmis olup

her farkli gelir grubunda farkli sayilarda bireylerin yer aldig1 goriilmektedir.

Cizelge 4.4. Gelir gruplarina gore ailedeki birey sayisi

Gelir Gruplar (aile)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
AILEDEKI 1-3 107 113 28 248
BiREY 4-5 63 70 16 149
SAYISI 5+ 3 0 0 3
Toplam 173 183 44 400
Ortalama (kisi) 3,08
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
AILEDEKI 1-3 61,8 61,7 63,6 62,0
BIREY 4-5 36,4 38,3 36,4 37,2
SAYISI 5+ 1,8 0,0 0,0 0,8
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
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Elde edilen bulgulara gore ailelerin yaklagik % 62’sinin 1-3 bireye sahip
oldugu gorilmektedir. Her ii¢ gelir grubunda da bu oranin yaklasik ayni oldugu
goriilmektedir. 6 ve lizeri bireye sadece 1. gruptaki tiiketici ailesinde rastlanmistir.
Ailelerdeki ortalama birey sayisi 3,08 olarak belirlenmistir.  Yumurta tiiketim
tercihleri lizerine Usak ilinde yapilan bir ¢caligmada, ailede yer alan birey sayisinin 4-
5 kisi araliginda yogunlastigini (% 55,46), ortalama birey sayisini ise yaklasik 4 kisi
oldugu tespit edilmistir [47]. 1994 yilinda Adana’da yapilan bir ¢aligmada ise
ortalama aile genisligi 4,11 kisi olarak bulunmustur [44].

4.2 Ailelerin Tavuk Eti Tiiketimleri ve Aliskanhklar:
4.2.1 Ailelerin Tavuk Eti Tiiketimi

Gelir gruplarina gore aylik tavuk eti tiketim miktarlart Cizelge 4.5’de

sunulmustur.

Cizelge 4.5. Gelir gruplarina gore aylik tavuk eti tiiketim miktari

Gelir Gruplan (aile)
Ki-kare
0-1500 TL  1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam  Analiz
Sonucu
3 kg’dan az 85 90 18 193
AYLIK 3-4.99 kg 52 65 19 136 X?=
TUKETIM 5-9.99 kg 34 26 0 60 68,866
MIKTARI 10 kg ve iizeri 0 0 7 7 P =0,000
Diger 2 2 0 4 Df =8
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam
3 kg’dan az 49,1 49,3 40,9 48,2
AYLIK 3-4.99 kg 30,1 35,4 43,2 34,0
TUKETIM 5-9.99 kg 19,6 14,2 0,0 15,0
MIKTARI 10 kg ve iizeri 0,0 0,0 15,9 1,8
Diger 1,2 1,1 0,0 1,0
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

Tiiketicilerin % 48,2’si aylik 3 kg’dan az, % 34’1 3-4.99 kg, % 15’inin ise 5-
9.99 kg arasinda tavuk eti tiikkettigi goriilmektedir. Yani tiiketicilerin yaklagik yarist 3
kg’dan az tavuk eti tiiketmektedir. Caligmada, tavuk eti tiiketimi kisi basina yillik
ortalama 13,64 kg olarak hesaplanmistir. Gelir diizeylerine gore tiiketim

miktarlarinin farklilik gésterip gostermedigi ki-kare analizi ile incelenmistir. Ki-kare
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analiz sonuglarma gore tiiketicilerin tiiketim miktar1 gelir diizeyine gore
degismektedir. Tavuk eti tiilketim miktar1 aile gelir diizetinin artmasi ile birlikte
artmaktadir (X*= 68.866; P < 0,01) (Cizelge 4.5).

Usak ilinde yapilan ¢alisma sonucu belirlenen ortalama 13,64 kg tavuk eti
tikketim miktar1 Tiirkiye ve Diinya ortalamasindan diisiiktiir. 2016 y1l1 Diinya kanatl
eti tilketim miktar1 kisi bas1 13,8 kg, Tiirkiye i¢in ise bu miktar 23,2 kg dir [16-17].

Usak ili kentsel alanda yapilan bir ¢alismada sonucu pili¢ eti tiiketim
miktarinin  yillik  ortalama 18 kg/kisi civart oldugu belirlenmistir [40].
Afyonkarahisar’da yapilan arastirmada, ortalama kanatlh eti tiikketimi 15,12+4,32 kg
olarak elde edilmistir [34]. Tirkiye genclinde tavuk eti tiikketim aligkanliklar1 ve
marka tercihini belirlemek {izere 975 hane halki ile anket yapilmistir. Aragtirmanin
sonunda iilkemizde kisi bagina tiiketilen yillik tavuk eti miktar1 17,24 kg, yillik hane
halkinin tiikketimi ise 55,73 kg olarak belirlenmistir [35]. Elde edilen tiiketim
miktarimin Tirkiye, Usak ve Afyonkarahisar’da belirlenen degerlerden diisiik fakat

birbirine yakin degerler oldugu belirlenmistir.
4.2.2 Ailelerin Tavuk Eti Tiiketimi Siklig1

Cizelge 4.6°da gelir gruplarina gore tavuk eti tilketim siklig1 irdelenmis olup,

degerler tabloya asagidaki gibi yansimistir.

Cizelge 4.6. Gelir gruplarina gore tavuk eti tikketim siklig1

Gelir Gruplari (aile)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
Haftada 2-3 kez 40 48 15 103
TUKETIM Haftada 1 kez 68 76 13 157
SIKLIGI 15 giinde 1 kez 61 47 16 124
Ayda 1 kez 4 12 0 16
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplari (%)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
Haftada 2-3 kez 23,1 26,2 34,1 25,8
TUKETIM Haftada 1 kez 39,3 41,5 29,5 39,2
SIKLIGI 15 giinde 1 kez 35,3 25,7 36,4 31,0
Ayda 1 kez 2,3 6,6 0,0 4,0
Toplam 100.0 100,0 100,0 100,0
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Tiiketicilerin % 39,2’si haftada bir kez, % 31’1 15 giinde bir kez, % 25,8’
haftada 2-3 kez, % 4’ ise ayda bir kez tavuk eti tiikettigini ifade etmistir. Gelir
gruplarina gore incelendiginde 3. gruptaki tiiketicilerin % 36,4’t tavuk etini 15
giinde bir tiiketirken, 2. gruptaki tiiketicilerin % 41,51, 1.gruptaki tiiketicilerin ise %
39,3’1 haftada bir kez tiikettigi belirlenmistir.

Sanhwurfa ili tavuk eti alim siklig1 incelendiginde bireylerin % 43.4’{iniin
haftada bir, % 34,31 iki haftada bir, % 13,5’i ayda bir ve % 8,8’inin ise haftada
birden fazla tavuk aldig: belirlenmistir [25].

Tirkiye genelinde tavuk eti tiiketim aligkanliklar1 ve marka tercihini
belirlemek tizere 975 hane halki ile yapilan ankette Tavuk eti alim siklig1 degerlerine
bakildiginda % 50 oraninda haftada bir, % 16 oranda ayda bir, % 7 oraninda ise 15
giinde bir oldugu tespit edilmistir [35]. Erzurum ilinde merkez il¢e kentsel alanda et
tercihinin belirlenmesi iizerine yapilan bir arastirmada, bireylerin % 58,85°i haftada

birden daha fazla siklikla tavuk eti aldigini belirtmistir [39].

4.2.3 Ailelerin Tiikettikleri Etlerde Tavuk Eti Oram

Gelir gruplarmma gore tiiketilen et icerisinde tavuk eti orami incelenerek

Cizelge 4.7°de 6zetlenmistir.

Cizelge 4.7. Gelir gruplarina gore tiiketilen et igerisinde tavuk eti orani

Gelir Gruplari (aile)

Ki-kare
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam  Analiz
Sonucu
TAVUK Dartte l.)ifi 71 75 15 161 2=
. Ugte biri 81 71 15 167
ETI 13,797
ORANI Yarisi 8 22 6 36 P=0032
Diger 13 15 8 36 Df ~ 5
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
Dortte biri 41,0 41,0 34,1 40,3
T'Aﬁ\ﬁm Ucte biri 46,8 38,8 34,1 41,7
ORANI Yarisi 4,6 12,0 13,6 9,0
Diger 7,6 8,2 18,2 9,0
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
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Elde edilen bulgulara gore tiiketicilerin yaklasik % 42’sinin tiikettigi etin licte
biri tavuk etidir. Gelir gruplarma gore, incelendiginde diisiik gelir grubu olarak
degerlendirilen 1. gruptaki tiiketicilerin yaklasik % 47’sinin tiikettigi etin {icte biri
tavuk eti iken, orta gelir grubu olarak degerlendirilen 2. gruptaki tiiketicilerin %
41’inin tiikettigi etin dortte biri tavuk etidir. Elde edilen bulgularin beklenenden
farkli oldugu soylenebilir. Cilinkii tavuk eti, fiyat1 bakimindan kirmiz1 ete gore daha
ucuz oldugu i¢in tiiketilen toplam et miktar1 icerisindeki oranininda yiiksek olmasi
beklenir. Gelir gruplarina gore tliketilen et miktar1 igerisinde tavuk eti oraninin
farklilik gosterip gostermedigi  ki-kare analizi ile incelenmistir. Tiketicilerin
tiikketilen et igerisinde tavuk eti oran1 gelir diizeyine gore degismektedir (XZZ 13,797,
P <0,05).

Elaz1g ilinde kirmizi et tiikketim aliskanliklart ve tiiketicilerin hayvan refahi
konusundaki goriislerine yonelik yapilan ¢alismada, Katilimcilarin yarisindan fazlasi

kirmizi eti, dortte birlik kismi ise tavuk etini tercih ettiklerini bildirmislerdir [32].
4.3 Ailelerin Tavuk Eti Temin Yeri Tercihleri

Cizelge 4.8’de gelir gruplarina gore tavuk eti temin yeri incelenmistir.

Cizelge 4.8. Gelir gruplarina gore tavuk eti temin yeri

Gelir Gruplan (aile)

Ki-kare
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam  Analiz
Sonucu
TAVUK ﬁrﬁlfg’r‘:‘éayi 68 77 9 154
e Market 61 61 20 140 %= 20493
TEMIN P =0,002
YERI Bakkal 38 40 8 86 Df = 6
Diger 6 5 7 18
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplari (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam
TAVUK  Tavuk 493 42,1 20,5 38,5
ETi iiriinleri bayi
TEMIN Market 35,3 33,3 45,5 35,5
YERI Bakkal 22,0 21,9 18,2 21,5
Diger 3,4 2,7 15,8 4,5
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
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Tiiketicilerin % 38,51 tavuk eti temin yeri olarak tavuk {irlinleri satan bayiyi

tercih etmistir. Gelir gruplar1 ayr1 ayr1 incelendiginde ise tercihin 1. ve 2. grupta ayni

oranlarda oldugu goriiliirken, 3. gruptaki tiiketicilerin ise yaklagik yarisinin (% 45,5)

tavuk iiriinlerini marketten aldig1 belirlenmistir. Tavuk eti temin yerinde tiiketicilerin

tercithinde en az paya sahip olan temin yerinin ise % 4,5 ile diger yerler (pazar yeri,

cars1, sarkiiteri, koylii iiretici) oldugu saptanmistir. Tavuk eti temin yeri tercihinde

tiiketici gelirinin etkisinin biiyilk 6neme sahip oldugu soylenebilir. Ki-kare analiz

sonuglarma gore tavuk eti temin yeri gelir diizeyine gére degismektedir (X°= 20,493;

P <0,01).

Yapilan bir ¢aligmaya gore ailelerin % 56,33’ tavuk etini marketten, %

23,67’si siipermarketten, % 14,67’si kasaptan, % 3’1 semt pazarindan, % 2,33’1 ise

bakkaldan satin aldig1 belirlenmistir [22].

Tokat ilinde 2009 yilinda yapilan bir ¢alismada,

tavuk Urtinlerini

katilimeilarin % 43,77°s1 marketlerden, % 36,30’u tavuk iiriinii satan bayilerinden ve

% 16,731 kasaplardan tedarik ettiklerini dile getirmislerdir [30].

4.4 Ailelerin Tavuk Eti Tiiketim Tercihlerinin Nedenleri

Cizelge 4.9’da gelir gruplarina gore tavuk eti tiikketiminin temel sebebi

incelenmistir.

Cizelge 4.9. Gelir gruplarina gore tavuk eti tiikketiminin ana sebebi

Gelir Gruplari (aile)

0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam

TAVUK FlyaFt)ling; ;lc;lasl&lél(;lmam 70 79 14 163
., ETi . bglunabilmes%/ 26 49 15 120
Tg&EET];?q Saghkli olmast 38 46 6 90
Diger 9 9 9 27
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplan (%)
0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-5000 TL Toplam
TAVUK FlyaFt)ling; ;Jlgl&lgl(;lmam 40,5 43,2 31,8 40,8
ETI blillunabilmes)i/ 32,4 26,8 34,1 30,0
Tgé(]fET;?d Saghkh olmast 22,0 25,1 136 225
Diger 51 49 20,5 6,7
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0
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Bu duruma gore fiyatinin diisiik olmasi yaklasik % 41’°lik orani ile en fazla
ifade edilen tiikketim sebebi olmustur. Gelir gruplarina gore tiiketim sebebi
incelendiginde ise, 1. ve 2. gruptaki tiiketiciler i¢in ilk sirada fiyatinin diigiik olmast
yer alirken, yiiksek gelir grubundaki tiiketiciler i¢in ise ilk sirada piyasada kolay

bulunmas: diisiincesi yer almaktadir.

4.5 Ailelerin Tavukculuk Uriinleri Tiiketimi ve Tiiketim Tercihlerini Etkileyen

Faktorler

Cizelge 4.10’da gelir diizeyine gore tercih edilen tavuk eti iiriinleri
verilmigstir. Diisiik ve orta ekonomik diizeydeki tiiketicilerin genelinde tavuk biitiin
olarak tercih edilirken, yiiksek gelir grubundaki tiiketicilerin diger tavuk triinlerini
tercih ettikleri belirlenmistir. Tiiketicilerin % 42,51 tavuk etini biitiin olarak tercih
ederken, % 29,8’lik kismi ise but seklinde tercih etmektedir. Gelir diizeyi yliksek
veya diisiik olsun genel itibari ile Usak ilinde en fazla tercih edilen tavuk eti
tirlinlerinin but ve biitiin tavuk oldugu goriilmektedir. Gelir diizeylerine gore tercih
edilen tavuk eti Urlinlerinin farklilik gosterip gostermedigi ki-kare analizi ile
incelenmistir. Analiz sonucuna gore tiiketicilerin tercih ettigi tavuk eti trtinleri gelir

diizeyine gore degismektedir (X*= 83,836; P < 0,01).

Cizelge 4.10. Gelir gruplarina gore tercih edilen tavukculuk tiriinleri

Gelir Gruplan (aile)

Ki-kare
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam Analiz
Sonucu
Biitiin 82 82 6 170
T';\%JK But 53 58 8 119 X?= 83,836
N . Gogiis 29 37 11 77 P = 0,000
URUNLERL e 9 6 19 34 Df =6
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam
Biitiin 47,4 44,8 13,6 42,5
T';\%JK But 30,6 31,7 18,2 29,8
- . Gogiis 16,8 20,2 25,0 19,3
URUNLERT ey 5,2 33 43.2 8.4
Toplam 100.0 100,0 100,0 100,0
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Gelir gruplarina gore tiikketilen tavuk eti triinleri arasinda islenmis iiriin

(doner, salam, sosis vs.) orani Cizelge 4.11°de verilmistir.

Cizelge 4.11. Gelir gruplarina gore tiiketilen tavukguluk tirtinleri i¢erisinde islenmis

urtin orani
Gelir Gruplari (aile)
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam
. . %5 70 63 14 143
IS%%%“;IS % 10 56 72 14 139
ORANLARI % 15 43 48 16 106
% 20 ve iizeri 4 1 0 5
Toplam 173 183 44 400
Gelir Gruplar (%)
0-1500 TL  1501-3500 TL  3501-5000 TL Toplam
. . %5 40,5 34,3 31,8 35,5
IS%%%I‘;IS % 10 32,4 39,2 318 345
ORANLARI % 15 249 26,1 36,4 29,1
% 20 ve uizeri 2,2 0,4 0,0 0,9
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

Elde edilen bulgulara gore, 3 farkli gelir diizeyindede tiiketicilerin tiikettikleri
tavuk eti icerisinde driinlerin oranlari farklilik gostermektedir. 1. gruptaki
tiketicilerin % 40,5’1 islenmis tavuk eti tiiketim oraninin % 5 oldugunu ifade
ederken, 2. gruptaki tiiketicilerin, % 39,2’si islenmis tavuk eti tiiketim oraninin % 10;
3. gruptaki tiiketicilerin ise % 36,4’l islenmis tavuk eti tilketim oraninin % 15
oldugunu bildirmislerdir. Islenmis tavuk eti tercihi ekonomik diizey artik¢a arttig1
belirlenmistir.

Tavuk iirlinleri tercihini etkileyen faktorler incelenirken 5°1i Likert dlgegi
kullanilarak, herbir faktér hakkindaki goriisler puanlanmis ve Cizelge 4.12°de
verilmigtir. Cizelgede verilen herbir faktoriin ortalama puaninin 4,5 ve iizerinde
olmasindan hareketle, Usak ilindeki tavuk eti tiiketicileri i¢in; tazelik, fiyat, ambalaj,
kalite, iiretici firma, reklam, damak zevki ve imal tarihinin ¢ok Onemli oldugu
sOylenebilir. Baska bir ¢alismada, ailelerin % 66’simin satin aldiklar: tavuk etinde
marka ve ambalaja 6nem verdikleri belirlenmistir [47]. Tokat ilinde 2009 yilinda
yapilan bir ¢calismada, aliskanlik (% 34,88), ucuzluk (% 24,91) ve kolay bulunmasi
(% 16,73) kanatlh eti tercih nedenlerinden en 6nemlileri olarak belirlenmistir [30].

Bingdl ili merkez ilcede kanatl eti tiiketimi tercihleri iizerine yapilan bir ¢alismada,
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bireylerin tavuk eti tercihlerinde en ¢ok 6nem verdigi faktorler tavuk etinin saglikli

(% 93,5) ve lezzetli (% 92,1) olmasi olmustur [37].

Cizelge 4.12. Tavukculuk tirtinleri tercihini etkileyen faktorler

Faktorler Ortalama STD
Tazelik 4,68 0,47
Fiyat 4,55 0,50
Ambalaj 4,48 0,51
Kalite 4,59 0,49
Uretici Firma 4,52 0,50
Reklam 4,51 0,50
Damak zevki 4,66 0,48
Imal tarihi 461 0,49

1.Cok 6nemsiz, 2.0nemsiz, 3.Fikrim yok, 4.Onemli, 5.Cok 6nemli

Cizelge 4.13’de tiiketici tercihiyle ilgili ¢esitli diisiince bildiren ifadeler

verilerek 5°li Likert 6l¢egine gore puanlandirilmistir. Puanlar iist sinir olan 5’e
yakindir. Hesaplanan puanlara gore, tiiketicilerin markali gida {iriinlerine
giivenlerinin tam oldugu, organik gida iriinleri i¢in daha fazla 6demeye razi
olduklan, kiiciik treticilerin daha gilivenli gida iirettikleri, bu {iretimlerini
sirdiirebilmeleri i¢in kiigiik iireticilere daha fazla destek verilmesi gerektigi ve gida

tirtinii fiyatinin satin alma karari verilirken énemli oldugu sonucuna varilmustir.

Cizelge 4.13. Tiiketici tercihleri ile ilgili ¢esitli diislince bildiren ifadelere katilip

katilmama durumu

ifadeler Ortalama STD
Markal1 gida {irlinleri her zaman gilivenlidir 4.47 0,53
Organik (ekolojik) gida iirlinleri i¢in daha fazla para 6demeye hazirim 4,44 0,56
Kiigiik tireticiler daha gilivenli gida iiriinii yetistirir 4,46 0,53
Saglikli ve besin degeri yiiksek iiriin yetistirmesi i¢in kiiciik tireticilere

. - 4,54 0,50
daha fazla destek verilmelidir
Gida iirliniiniin fiyat1 satin alma karar1 vermemde 6nemlidir 453 0,58

1. Kesinlikle katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3.Kararsizim 4.Katiltyorum, 5.Kesinlikle katiliyorum

4.6 Tiiketicilerin Tavuk Eti Satin Alma Kriterleri

Cizelge 4.14’te tavuk eti satin alacaginiz yeri belirlerken dikkat ettiginiz

kriterler sorusuna, tiiketiciler cesitli cevaplar verdigi bu konuda dagilimin genis
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oldugu gorilmektedir. Tiiketicilerin satin alacagi yeri belirlerken dikkat ettigi

kriterler konusunda, en fazla oran yaklasik % 30 ile satilan iriinlerde kalite garantisi

olmas olarak belirlenmistir. Tercihte en diisiik oran ise % 13 ile evime ve isyerime

yakin olmasi segenegidir. Usak hane halki tercihlerinde {iriiniin kalite, saglikli,

bilindik, taninan yerler ya da markalar olmasinin 6nem tasidig1 goriilmektedir.

Cizelge 4.14. Tavuk eti satin alma yeri belirlerken tiiketicilerin dikkat ettigi kriterler

Kriterler Adet Oran (%)
Satilan tiriinlerde kalite garantisi olmasi 117 29,25
Tiim aligverisimi yapabilecegim bir yer olmasi 112 28,00
Cesitliligin bol olmasi 110 27,50
Fiyatlarin uygun olmasi 96 24,00
Satis yeri kosullarinin saglikli olmasi 89 22,25
Kredi kart1 ile 6deme yapilabilmesi 87 21,75
Hizmet Kalitesi 79 19,75
Evime veya isyerime yakin olmasi 52 13,00

*Bu soruda birden fazla sik isaretlenmistir.

4.7 Tiiketicilerin Tavuk Eti Tiiketiminde Degisime Neden Olan Faktorler

Cizelge 4.15°de tavuk eti tiiketiminde degisime neden olan faktorler ele

alinmustir.

Cizelge 4.15. Tavuk eti tiiketiminde degisime neden olan faktorler

Faktorler Adet Oran
Yetistiricilikte hormon ve antibiyotik kullanildig1 sdylemleri 144 36,00
Yag oraninin diigiik olmast 124 31,00
Hayvan hastaliklar riski 119 29,75
Kolesteroliin diisiik olmasi 117 29,25
Fiyatin diisiik olmasi 117 29,25
Televizyon, gazete ve internetten 6grenilen olumsuz haberler 81 20,25

Bu duruma gore, tiiketicilerin tavuk eti tiikketiminde degisime neden olan

faktorler,
- Hormon ve antibiyotik sdylemi (% 36),
- Tavuk etindeki yag oraninin diisiik olmas1 (% 31),

- Hayvan hastaliklari riskinin olmasi (% 29,75),
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- Tavuk etinde kolesteroliin diisiik olmas1 (% 29,25),

- Fiyatin diisiik olmas1 (% 29,25) ve

- Medyadaki olumsuz haberlerin yer almasi (% 20,25) olarak belirlenmistir.

Adana ilinde yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin gida giivenligi konusunda her

gecen giin daha da bilinglenmesi, gida tretim ve dagitim sisteminde seffaflik
konusunu 6n plana g¢ikarmakta olup, tiiketicilerin kendilerine sunulan {iriinlerin
giivenirliginin saglanmis olmasi beklentisini de arttirmaktadir [44]. Tiketicilerin
biiyilk bir ¢ogunlugu televizyon, radyo ve gazetelerde tavuk etinde hormon,
antibiyotik kullanim: ve kus gribi hastaligi ile ilgili haberlere rastlamislardir.
Televizyon, radyo ve gazetelerde tavuk etinde hormon, antibiyotik kullanim: ve kus
gribi  hastaligi ile ilgili haberler karsisinda tiiketicilerin tavuk eti tiikketim
miktarlarindaki degisime neden oldugu tespit edilmistir. 2005 yilinda yapilan baska
bir ¢aligmada ise, tavuk etinde hormon ve antibiyotik kullanimiyla ilgili bilginin
alindig1 arag sirasiyla, televizyon (% 72), gazete (% 16) ve radyo (% 4) olarak
belirlenmistir [48].
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5 SONUC VE ONERILER

Bu c¢alismada, Usak ilinde tiiketicilerin tavuk eti tiiketim tercihlerinin
belirlenmesi amaclanmistir. Usak ili niifusunun yaklasik % 67’si Usak ili merkez
ilgede, Usak ili merkez ilgede yasayanlarin yaklasik % 85’1 ise usak ili kentsel alanda
yasamaktadir. Bu kapsamda; Usak ili kentsel alanda yasayan 384 tiiketiciden anket
yontemiyle veri toplanmistir. Tanimlayici istatistikler ve ki-kare yontemi kullanilarak
analiz edilen veriler, frekans tablolar1 ile Ozetlenmistir. Gelire gore tiiketici
davranislarinin degisebilecegi diisiincesiyle tiiketiciler diisiik, orta ve yliksek olmak
tizere 3 gelir grubuna ayrilmustir. 1. grupta 0-1500 TL arasi, 2. grupta 1501 — 3500
TL arasi, 3. grupta ise 3501 TL ve lizeri gelire sahip tiiketiciler yer almistir.

Elde edilen verilerden ilk olarak tiiketici profilinin ortaya konmasi adina
tiikketicilerin demografik 6zellikleri incelenmistir. Tiiketici tercihinin belirlenmesiyle
ilgili oldugu diisiliniilen; tavuk etinin temin edildigi yerler, tiikketim miktarlari,
tiketim sikligi, tiiketilen et igerisinde tavuk eti orani, tavuk eti tiiketim sebepleri,
tercih edilen tavukguluk iriinleri, tiiketilen tavuk eti igerisinde islenmis iriinlerin
orani, tavuk tirlinleri tercihlerini etkileyen faktorler, tavuk iriinleri satin alinan yer
belirlenirken dikkat edilen kriterler ve tavuk eti tiiketiminde degisime neden olan

faktorler incelenmistir.

Elde edilen bulgulardan ulasilabilecek sonuglar asagida 6zetlenmistir;

Usak ilindeki tiiketicilerin yaris1 kadin, yaris1 erkeklerden olusmaktadir,

Tiiketicilerin ortanca yasi 36 olup yaris1 bu yasin altinda diger yarisi

tizerindedir,

- Ailedeki birey sayis1 ortalama 3,08 kisidir,

- Tiketicilerin 6nemli bir kisminin (% 64) ailesindeki birey sayisi 1-3 kisi
araligindadir,

- Tiketicilerin yarisina yakini (% 40) lise mezunudur,

- Kisi bas1 yillik tiiketilen tavuk eti miktar1 ortalama 13,64 kg’dir,

- Gelir diizeyindeki artiga bagl olarak ortalama tiikketim miktar1 artmaktadir,
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Tiiketim siklig1 bakimindan; tiiketicilerin yarisina yakini (% 39) haftada 1 kez
tavuk eti tiikketmektedir,

Tavuk eti fiyatlar1 kirmiz1 ete oranla daha diisiik oldugu icin toplam et
tilketim miktar1 igerisinde tavuk eti tilketim oraninin daha yiiksek olmasi
beklenir. Ancak arastirma sonuglarina gore tiiketicilerin yarisina yakinimin (%
41,7) tikettigi etin Ugte biri tavuk etidir. Bu oran gelir azaldikca
azalmaktadir,

Tiiketiciler tavuk etini tavuk iriinleri satan bayilerden, marketlerden ve
bakkallardan temin etmektedir. Oransal olarak 1.ve 2. gruptaki tiiketicilerin
tercihinde ilk siray1r tavuk ftriinleri satan bayiler alirken, 3. gruptaki
tiiketicilerin tercihinde ise ilk siray1 marketler almaktadir,

Tiiketiciler i¢in tavuk eti tiikketiminin ana sebebi; fiyatinin diisiikk olmasi,
piyasada kolay bulunabilmesi ve saglikli olmas1 seklinde siralanmaktadir. 1.
ve 2.grup i¢in fiyatinin disiik olmasi ilk sirada yer alirken, 3. gruptaki
tiikketiciler i¢in piyasada kolay bulunabilmesi ilk siradadir,

Tiiketicilerin yariya yakimi (% 42,5) biitiin pili¢ tercih etmektedir.
Tiketicilerin tiikettikleri tavuk eti igerisinde islenmis olanlarin oram1 ¢ok
diistiktir,

Tiiketiciler icin tavuk iiriinleri tercihinde etkili olan faktorler; iiriiniin tazeligi,
fiyati, ambalaji, kalitesi, lireten firma, iirliniin reklami, tiiketicinin damak
zevki ve Uriiniin imal tarihi olarak belirlenmistir,

Tiiketiciler; markali gida {riinlerinin her zaman giivenli oldugunu; organik
(ekolojik) gida iirtinleri i¢in daha fazla para 6demeye hazir olduklarini, kii¢iik
tireticilerin daha giivenli gida {irlinii yetistirecegi, saglikli ve besin degeri
yiiksek tirlin yetistirmesi i¢in kiiciik treticilere daha fazla destek verilmesi
gerektigine, gida Uriiniiniin fiyatinin satin alma karar1 verilmesinde 6nemli
oldugu konusunda yiiksek puanlarla hem fikirdir,

Tiiketicilerin tavuk eti satin alacagi yeri belirlerken dikkat ettigi kriterler
igerisinde; satilan iirlinlerde kalite garantisi olmasi, tiim aligverisin
yapilabilecegi bir yer olmasi, ¢esitliligin bol olmasi, fiyatlarin uygun olmasi

kriterleri oransal olarak en yiiksek orana sahip kriterlerdir,
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Yetistiricilikte hormon ve antibiyotik kullanildig1 haberleri, yag oraninin
diisiik olmasi, hayvan hastaliklar1 riskinin var olmasi, kolesterol oraninin
diisiik olmas1 ve birim fiyatin diisiik olmasi, tavuk eti tilketiminde degisime

neden olan 6nemli faktorlerdir.

Bu sonuglardan yola ¢ikarak asagidaki 6neriler sunulabilir:

Tavuk eti tiketim miktarinin diisilk oldugu anlasilmaktadir. Tiiketim
miktarint artirmak i¢in, tavuk iriinlerinin tiiketimini artiracak yeni
uygulamalar hayata gecirilebilir. Tiiketicilerin tavuk {irlinlerini en fazla bu
tirlinleri satan bayilerden aldig1 diisiiniiliirse, bu bayilerde tiiketim tercihine
gore (but, baget, gogiis, kanat vs.) islenen iiriinler mangallik veya diger
amagclara gore islenerek, hazirlanip tiiketiciye sunulabilir,

Tercihte etkili olan faktorlerden iiriiniin tazeligi dikkate alindiginda, 6zellikle
tiikketicilerin ¢ok veya az talep ettigi zamanlara gore piyasaya Uriin sunmak,
piyasada her daim taze iiriin bulunmasini saglayabilir,

Ambalaj konusunda tiiketiciyi cezbedecek albenisi olan sunum sekli
onemlidir. Tavuk iriinleri satan bayilerde dokme tabir edilen ambalajsiz
iriinlerin, ambalajli olarak sunulmas: tiiketimi tegvik edebilir,

Marka tiiketicide giiven algis1 olusturacagi i¢in iriinlerin markali olmasi,
tirtinlerin tercih edilebilirligini artirabilir,

Tiiketiciler, organik (ekolojik) gida iirlinleri i¢cin daha fazla para 6demeye
hazir olduklar i¢in {iretici gezen tavuk yetistirme sistemi veya kuru yolum ile
tilylerden arindirma gibi yontemlere yonlendirilebilir,

Kanatli hayvan beslemede hormon ve antibiyotik kullanilmadig tiiketicilere

cesitli araclarla aktarilarak tiiketicilerin daha bilinglenmesi saglanabilir.
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EK-1. Anket Formu

USAK ILINDE TAVUK ETi TUKETIM ALISKANLIKLARININ
BELIRLENMESI VE iRDELENMESi AMACLI ANKET FORMU

Anketor Adi:

A) Anket yapilan Kisi ile ilgili bilgiler:
1. Cinsiyeti ~ [1Erkek [1Kadin

2.Yasl : e,

3. Egitim Durumu : .........

5. Ekonomik durumunuzu gosteren secenek asagidakilerden hangisidir?

a) 0-1500 TL  b) 1501- 2500 TL c) 2501-3500 TL d) 3501-5000 TL e) 5000 TL
lizeri

6.Egitim diizeyinizi ifade eden segenek asagidakilerden hangisidir?

a) Okur-yazar degil b) ilkokul c) Ortaokul  d) Lise e) Universite

7. Ailedeki birey sayist : ......cccceeeevieniieenennne.

8. Ailede aligverisi genellikle kim yapiyor?

a) Anne Db) Baba  c¢) Anne-Baba Birlikte  d) Yetiskin Cocuklar e) Diger
9. Tavuk etini hangi siklikta tiiketiyorsunuz?

a) Haftada 2—3 kez b) Haftada 1 kez c) 15 giinde 1 kez d) Ayda
1 kez

e) Hig Tiliketmiyorsaniz neden?...........ccccovviiiiiiiiiiiie e

10. Et tiikketiyor musunuz? a) Evet b) Hay1r

11. Pilig eti tiiketiyor musunuz? a) Evet b) Hayir

12. Tiiketmiyorsaniz neden?

a) Glivenmedigimden  b) Sevmedigimden  c¢) Pahali oldugu i¢in

13. Toplam tiikettiginiz et i¢erisinde tavuk etinin pay1 ne kadardir?

a) Dortte biri b) Ucte biri ¢) Yarist d) Tamamu
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14. Evinizde tavuk eti en fazla kimler tarafindan tiiketiliyor? (Birden fazla secenek
isaretlenebilir).

( ) Anne ( )Baba ( )Cocuklar ( )Timaile ( )Diger...............

15. Aylik tiikettiginiz tavuk eti miktar1 ne kadardir (Tiim aile bireyleri toplami)?
a)<3kg b)3-5kg ¢)5-10kg d)10-20kg e)Diger...........c.ovininnnn.n

16. Eger tavuk eti tiiketiyorsaniz tavuk {irtinlerini nereden temin ediyorsunuz?

a) Tavuk {irlinleri satan bayii b) Market c) Bakkal d) Kasap e)

17. Eger tavuk eti tiikketiyorsaniz tiiketiminizi etkileyen ana sebep nedir?
a) Fiyatinin diger etlere gore diisiik olmasi b) Piyasada kolay bulunmasi ¢) Saglikli

olmasi d) Pisirilmesinin kolay olmasi e) Damak zevkime uymas1 f)

18. Tercih ettiginiz tavukculuk iiriinleri hangileridir? (Birden ¢ok se¢enek
isaretlenebilir)

a) Biitiin pili¢ b) But c¢)Goglis d)Baget e)Kanat f) Taghk g)

Digerleri

19. Evde ve lokantada tavuk eti tiiketme tercihiniz nedir?

Evde :a)Yemeklerde b)Firinda c)Mangalda d)Haslama
e)Diger...

Lokantada  :a)Tavuk doner b)lzgara c)Yemeklerde d)Pili¢ ¢evirme
e)Diger...

20. Tavuk eti aligverisinizi hangi siklikta gerceklestiriyorsunuz?

a) Ihtiyaca gore b) Giinliikk c) Haftalik d) Aylik e) Diger
............... 21. Mevsimlere gore tavuk eti tiiketiminizi en fazladan en aza dogru 1
den 4’¢ kadar siralar misiiz? () ilkbahar ( ) Yaz () Sonbahar ( ) Yaz

22. Marketlerden aligveris yaparken tercih ettiginiz belirli bir marka var m1?

a)EBEvet(..oooooiiil ) b) Hayir
23.Tavuk tirtinleri tercihinizi etkileyen faktorleri liitfen derecelendiriniz.
Cok Onemli | Fikrimyok | Onemsiz ok
onemli onemsiz
Tazelik
Fiyat
Ambalaj
Kalite
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Uretici Firma

Reklam

Damak zevki

Imal tarihi

24. Eger iletisim kanallarindan aldiginiz haberler nedeniyle tiikketim aliskanliginiz
degistiyse ne sekilde degisti?

a) Haberlere itibar etmedim ve tiiketim alisgkanligimi degistirmedim.

b) Etiketi daha dikkatle okumaya basladim.

) Sadece kalite garantisi olan gida tiriinlerini tercih etmeye bagladim.

d) Alisveris yaptigim yeri degistirdim.

e) Uriinii almaktan vazgegtim.

25. Pilig eti iirlinlerini satin alma sikligini liitfen doldurunuz.

Uriinlerin Satin Alma Siklig1

Ginlik | Haftalik | 1 %‘?rnde

Aylik Diger ........

Biitiin pili¢
But

Gogls
Baget
Kanat
Taslik
Ciger
Kiriti
Kiyma

26. Son donemlerde ortaya ¢ikan, insan sagligmi tehdit edici nitelikte olan gida
tirtinlerindeki problemlerle (hormonlu yiyecekler, etlerde karsilasilan hastaliklar vb.)
ilgili haberler, tiikketim aligkanliginizda degisiklige neden oldu mu?  a) Evet b)
Hayir

27. Asagidaki ifadelere katilip, katilmadiginizi belirtir misiniz?

1 2 3 4 5

Markali gida tiriinleri her zaman gilivenlidir.

Organik (ekolojik) gida iiriinleri i¢in daha fazla para
O0demeye hazirim.

Kiigiik tireticiler daha giivenli gida iiriinii yetistirir.

Saglikli ve besin degeri yiiksek iiriin yetistirmesi i¢in
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kiiciik treticilere daha fazla destek verilmelidir.

Gida {irlinliniin fiyat1 satin alma karar1 vermemde
onemlidir.

1.Kesinlikle katiliyorum, 2.Katiliyorum, 3.Kararsizim 4.Katilmiyorum, 5.Kesinlikle katilmiyorum

28. Islenmis tavuk eti tiiketiyor musunuz?  a) Evet b) Hayir
Hay1r 18€, NEAEN? .....c..eviiiiiiie ettt

Tiiketivorsaniz

29. Aylik tavuk eti tiiketiminizin % kag1 veya ne kadari islenmis tavuk etidir? %
30. islenmis tavuk eti tercihiniz nedir? a) Déner  b) Salam ¢) Sosis d)
Sucuk e) Kofte f) Hamburger  g) Sinitzel h) Pili¢ Naget 1) Pili¢
Kroket j) Pili¢ Kitir Fileto k)yDiger........ccoevveninnn..

31. Ailede haftalik islenmis tavuk eti tiikketim miktar1 ne kadardir?

a) 0.5 kg’den az b) 0.5-1 kg c) 1.01-2.00 kg d) 2 kg’den
fazla

32. Islenmis tavuk etini hangi sekilde satin almay1 tercih ediyorsunuz?

a) Firmanin tesislerinde hazirlanip paketlenmis

b) Sarkiiteri reyonunda ag¢ik halde

¢) Dondurulmus tirtinler

d) Hazir pisirilmis {iriinler

33. Islenmis tavuk eti tercihinizde, asagida belirtilen konular sizin icin ne derece

onemlidir?

Cok Onemli Fikrim Onemsiz _ Cok
onemli yok Oonemsiz

Pratik olmasi

Ekonomik
olmasi

Saglikli olmasi

Reklamin etkisi

Cesitlilik

Lezzetli olmasi

Aligkanlik

34. Tavuk eti satin alacaginiz yeri belirlerken, asagida belirtilen konular sizin i¢in ne

derecede 6nemlidir?
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Cok
Onemli

Onemli

Fikrim
yok

Onemsiz

Cok
Onemsiz

Evime veya isyerime yakin
olmasi

Cesitliligin bol olmasi

Fiyatlarin uygun olmasi

Satis yeri kosullarinin
saglikli olmasi

Kredi kart1 ile 6deme
yapilabilmesi

Hizmet Kalitesi

Satilan tiriinlerde kalite
garantisi olmasi

Tiim aligverisimi
yapabilecegim bir yer
olmasi

35. Genel olarak tavuk eti tiiketiminizde degisime neden olan faktorlerin Sizin

acinizdan ne derece 6nemli oldugunu degerlendirir misiniz?

Cok
Onemli

Onemli

Fikrim
yok

Onemsiz

Cok
Onemsiz

Fiyatin diisiik olmasi

Kolesteroliin diistik olmasi

Yag oraninin diisiik olmasi

TV, gazete ve internet
haberleri

Hayvan hastaliklar1 riski

Tavuklar yetistirilirken
hormon ve antibiyotik
kullanildig1 sdylemleri

36. Son giinlerde yogun olarak tavuk hakkinda televizyon, gazete ve internet araciligi

ile olumlu veya olumsuz sdylemler hakkinda diisiincenizi kisaca bizimle paylagir

misiniz?

37. Tavuk eti ve lrilinlerinin tiiketiciye sunumu hakkinda herhangi bir olumlu veya

olumsuz goriisiiniiz var m1? Varsa anlatir misiniz?

Hassasiyet ve sabirla anketimize katihminizdan dolayi tesekkiir ederiz.
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