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Giintimiizde turistlerin seyahatlerini 6zel ilgi alanlarina gore planlamalari tarihi ve kiiltiirel miras
ile ¢esitli sanatsal ve kiiltlirel aktivitelerin 6nemli seyahat nedenleri arasinda yer almasi yoniinde bir
egilim oldugu belirtilmektedir. Bu ¢aligmanin temel amaci; Mardin ilinin film turizm potansiyelinin
degerlendirilmesidir. Calismada detayli bir literatiir taramasi yapilmis ve elde edilen kaynaklar ¢calismanin
ana materyali olarak kullanilmigtir. Ulasilan yayinlar Mardin ilinin kiiltiirel, cografi yapist Mardin ilinin
turizm potansiyeli ve filmlerin destinasyon sec¢imine etkisi ile ilgili konular a¢isindan incelendikten sonra
elde edilen bulgular birbirleriyle iliskilendirilmeye ¢alisiimistir.

Anketler, mayis-agustos 2018 tarihleri arasinda yapildi ve 6rnekleme belirli bir sisteme gore
secilmedi. Veriler 240 yerli turist ile yiliz yiize goriismeler yoluyla toplanmig olup ancak bunlarin sadece
218'1 analiz edilmistir. Filmlerin ve dizilerin turistler tizerinde etkisi oldugu goriildii.

Film turizmi; en basit tanimiyla insanlarin televizyon programlarindan, dergilerden, kitaplardan
veya sinema filmlerinden etkilenerek belirli bir destinasyon segmeleri ve ziyaret etmeleri olarak
tanimlanmaktadir. UNESCO diinya mirasi listesinde yer alan Mardin, planli bir turizm politikasi
izlenmesi durumunda Tirkiye i¢in ¢ok onemli bir marka kent haline gelebilir. Tirkiye’de izleyici
profilinin son yillarda degismesiyle birlikte sinema senaryolar1 tiretimdeki ¢esitlilik gelisme gostermis ve
teknik acidan diinya standartlari yakalanmaya baslanmistir. Sonug¢ olarak; biitceleri milyon dolarlara
ulasan ve milyonlarca kiginin izledigi filmler Tiirkiye sinemas1 ve Mardin ilinin geligimi i¢in umut verici
bir unsur olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon Imaji, Destinasyon Pazarlamasi, Film Turizmi, Mardin, Yerel
Kalkinma
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Today, it is stated that tourists plan their travels according to their special interests, a tendency to
take place between historical and cultural heritage and various artistic and cultural activities as important
travel reasons. The main objective is to evaluate the potential movie tourism in Mardin Province. A
detailed literature survey was conducted in the study and the obtained resources were used as the main
material of the study. The publications have attempted to relate the findings obtained after examining the
cultural and geographical structure of the Mardin province, the tourism potential of Mardin province and
the effects of the selection of destinations for the films.

The questionnaires were conducted between May and August 2018 and the sampling was not
performed according to a specific system. Data were gathered through face-to-face interviews with 240
local tourists but only 218 of them were analysed. The films and the series were determined to have an
impact on the tourists.

Film tourism is defined as the selection of a particular destination and its visits, influenced by
people's television programs, magazines, books, or motion pictures with the simplest definition. Mardin,
which is on the list of UNESCO world heritage, may become a very important brand city for Turkey if a
planned tourism policy is followed. With the changing profile of the audience in Turkey in recent years,
the diversity in cinema scenario production has begun to develop and the world standards have been
caught in technical terms. As a result, movies with millions of dollars budgeted and watched by millions
of people are becoming a promising element for the development of Turkish cinema and Mardin.

Keywords: Destination Image, Destination Marketing, Film Tourism, Mardin, Local
Development



ONSOZ

“Mardin {linin Film Turizm Potansiyelinin Degerlendirilmesi” adindaki
calismada; ilin Kkiltiirel, tarihsel, teorik, ekonomik ve politik ¢ekiciliklerini film
potansiyeli olarak kullanmanin olanaklari incelenmektedir.  Giiniimiizde bash basina
bir endiistri haline gelen ve ¢ok hizli gelisen film ve dizi sektorii kentin giizelliklerini
diinyaya anlatmamiz ve kentleri markalastirmamiz agisindan énemli bir yer tutmaktadir.

Bu calismada Mardin’in konumu, tarihi degerleri, fiziksel ve toplumsal yapisi
detayli olarak incelenecektir. Amacimiz; ilin dogal ve tarihi giizelliklerini, sosyolojik
yapisini ve yasam tarzini dogru analiz ederek Mardin’in film turizmi i¢in potansiyelinin
olup olmadigini belirlemektir. Ayrica film ve dizi endiistrisindeki egilimler, olanaklar,
firsatlar ve analizler degerlendirilerek oneriler sunulacaktir.

Tez caligmasinin tiim asamalarinda Oneri ve bilgisini esirgemeyen danigman
hocam Saymn Dr. Ogr. Uyesi Sebahattin Emre Dilek’e sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.
Ayni sekilde yapici elestirileri ile caligmamizin gelismesine katki saglayan kiymetli
hocalarrm Dr. Ogr. Uyesi Volkan Geng’e ve Dr. Ogr. Uyesi Caner Giiglii’ye
goniilden tesekkiir ederim. Ayrica maddi ve manevi desteklerini esirgemeyen aileme ve
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GIRIS

Turizm, son yillarda tiim diinyada kitlesel bir yapiya doniigmiis, sosyal ve ekonomik
hayatta meydana gelen degismeler sonucunda insanlik agisindan vazgegilmez bir faaliyet
haline gelmistir. Bugiin basta modern toplumlar olmak iizere diinyanin her yerinde turizm,
liiksten ziyade bir ihtiyag olarak goriilmektedir (Akdag, 2015). Turizm sektorii ve iilkelerin
uyguladig1 politikalar birbiriyle yakin temas halindedir. Ulkelerin hem i¢ hem de dis
politikadaki yaklagimlart kendi turizm faaliyetleri {izerinde belirleyici rol oynamaktadir.
Tiirkiye’de turizm sektoriiyle ilgili ¢alismalar incelendiginde; 60’l1 yillardan sonra gesitli
tedbirler alinmaya baslanmis ve 80’11 yillardan sonra kalkinma planlar1 kapsaminda turizm
sektoriine daha da Oonem verilmeye calisilmis, bu dogrultuda Snemli mesafeler kat
edilmistir. 2000 yili sonrast donemde kiiresellesme neticesinde bir¢ok vize anlagmalari
yapilmis ve bununla birlikte hem igeride hem disarida turizm alaninda atilan adimlar,
Tiirkiye’ye gelen yabanci turist sayisinda ve turizm gelirlerinde 6nemli artislar saglamistir
(Karasu, 2013).

Giintimiizde turistlerin seyahatlerini 6zel ilgi alanlarina gore planlamalari, tarihi
ve kiiltlirel miras ile gesitli sanatsal ve kiiltiirel aktivitelerin 6nemli seyahat gerekgeleri
arasinda yer almasi yoniinde bir egilim oldugu belirtilmektedir (Anonim, 2014; Giirbiiz
ve ark., 2017). Ulkesel anlamda turizm hedefleri; turistik isletmelerin doluluk oranlarini
arttirmak, turizm faaliyetlerini iilke icin karli hale getirmek, turizme yonelik mal ve
hizmetler arasinda optimal bir bag kurmak, turistik reklam ve tanmitim1 segilen hedef kitlelere
etkili bir sekilde ulagtirmak, kalic1 bir turizm arz1 olusturmak, iilkeye karsi potansiyel talebi
uyarmak, uluslararasi ve bolgesel rekabette avantaj saglamak seklinde siralanmistir (Hayta,
2008; Orgiin, 2012). Gelismis bir turizm destinasyonuna sahip olmak isteyen iilkelerin
pazar noktasinda etkin bir plana ve stratejiye de sahip olmalari gerekmektedir (Emir ve
Durmaz, 2009; Orgiin, 2012). Bu baglamda kiiresel dl¢ekte bir turizm tiirii olmaya baslayan
film turizmi; televizyon veya sinema ekranlarinda destinasyonun gosterimi dogrultusunda; o
destinasyona, ¢ekim yapilan mekana ya da filmin ¢ekildigi stiidyolara gerceklestirilen turist
ziyaretleri olarak ifade edilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a).

Tiirkiye nin Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde tarimin dogdugu “Bereketli Hilal”
bolgesinde yer alan Mardin; gecmisten bugiine Tiirkler, Araplar, Kiirtler, Siiryaniler,
Ermeniler ve Yezidilerden olusan birgok kiiltiire ev sahipligi yaptigi ifade edilmektedir
(Gtinal, 2005; Giirbiiz ve ark., 2017). Bu durumun en Onemli gostergesi; Mardin

kelimesinin kaynagi incelenince ortaya c¢ikmaktadir. Siiryani kaynaklarinda sehrin en



eski ismi; “Ardobe” (Dolaponii, 1972) veya kale anlaminda “Merdo” kelimesinin
cogulu olan ve Mardin’in yerli halki tarafindan halen kullanilan Merdin olarak
belirtilmektedir (Akyliz, 1998; Palabiyik, 2013). Bununla birlikte farkli kaynaklara gore
ise; Mardin kelimesinin, Siiryanice’deki Marde’den geldigi rivayet edilmektedir.
Romalilar Maride, Araplar ise Mardin adin1 vermisglerdir (Demircan, 2014).

Mardin ilindeki turizm faaliyetlerine iligskin yapilan birgok ¢alismanin yaninda
sadece Mardin ilinin film turizm potansiyelinin degerlendirilmesine iliskin farkli
calismalar da bulunmaktadir. Calismalar genellikle Mardin’in kiiltiirel yapisi ve inang
turizmi tizerine yapilmis olmakla birlikte son yillarda gelen turistlerin beklentilerine
yonelik arastirmalar da oldugu goriilmiistiir. Bu arastirma Mardin ilinin hem mevcut
durumunun ortaya konmasi hem de mevcut 6zelliklerden yola ¢ikarak ildeki film turizm
potansiyelinin yansitilmasina katki saglayacak Oneriler getirmesi agisindan 6nem arz
etmektedir.

Diger bir ifadeyle; Mardin ilinde kalkinmanin saglanabilmesi i¢in film
turizminin 6nemli bir alternatif oldugunu soyleyebiliriz. Hem mevcut isgiicii
potansiyeli, hem gastronomi zenginligi, hem ulasim kolayligi hem de dogal ve kiiltiirel
ozellikleri Mardin’i gii¢lii bir cazibe merkezi haline getirmektedir. Bir diger 6nemli
sebep ise; mevcut ekonomik faaliyetlerden tarimin, sulama sorununa bagl olarak sinirli
yapilabilmesi ve sagladigi ekonomik degerin diisiik olmasi, sanayi yatirimlarinin
uygulanan tesviklere ragmen yeterince gelismemesi Mardin i¢in kalkinmada oncelikli
sektorilin turizm oldugunu gostermektedir.

Bu ¢alismanin temel amaci da; Mardin ilindeki potansiyel film turizmini tespit
etmek ve buraya yapilan ziyaretlerde televizyon dizilerinin veya sinema filmlerinin
etkisinin olup olmadigini belirlemektir. Bu amagla yol gosterici olmast igin dizi/film
turizmine yonelik yurti¢i ve yurtdisinda yapilan ¢alismalarin 6zetlerine yer verildikten
sonra ilk boliimde Mardin’in tarihi ve kiiltlirel degerleri, yapisal 6zellikleri, cografyasi
ve ekonomik durumu incelenmistir. Bir sonraki boliimiinde ise; film turizmi kavrami
tanimlanmus, film turizm tiirleri, film turizminin tarihsel gelisimi, olumlu ve olumsuz
ozellikleri detayli olarak ele almmistir. Son boéliimde ise; Mardin’i ziyaret eden
turistlere yonelik yapilan alan arastirmasinin bulgulart sunulmus olup tez, sonug ve

oneriler basligi ile son bulmaktadir.



1. MARDIN’IN CESITLI YAPISAL OZELLIKLERI

1.1. Mardin’in Tarihsel Ge¢misi

Firat ve Dicle nehirleri arasinda, Mezopotamya Bolgesi’nde bir dagin tepesinde
kurulmus olan Mardin, Yukar1 Mezopotamya’nin en eski sehirlerinden birisidir. M.O.
4500°den baslayarak klasik anlamda yerlesim goéren Mardin; Subari, Stimer, Akad,
Babil, Mitaniler, Asur, Pers, Bizans, Araplar, Selguklu, Artuklu ve Osmanli Dénemi’ne
iliskin birgok yapiyr biinyesinde harmanlayabilmis kiymetli bir acik hava miizesidir
(Anonim, 2015a).

Mardin’in kurulusuyla ilgili bircok rivayet ifade edilmektedir. Bunlardan bir
tanesine gore; Pers krali Ardesir’in Marde isimli bir toplulugu yoreye getirdigi ve sehrin
isminin de bu topluluktan geldigi sdylenmektedir. Baska bir rivayete gore; Pers
krallarindan bir tanesi hasta ¢ocugunu iyilestirmek i¢in Mardin’e gelmis ve oglunun
ismi sehre verilmistir. Bir baska rivayete gore ise; Mardin’in kurulusu, giiniinii ibadetle
gegciren Din isimli bir bilginin 6ykiisiine dayanmaktadir. Bir asker bu bilginle 6nce dost
olmus, ancak daha sonrasinda bilgini oldiirmistiir. Asker, bilgini 6ldirdigii yere bir
kale yaptirmis ve zamanla “Din Oldii” anlamma gelen “Mate Din” kelimesinin
Mardin’ine doniistiigii belirtilmektedir (Anonim, 2013).

Farkli arastirmalarda kullanilan Merdin kelimesi ise; kaleler anlamina
gelmektedir ve Mardin’in kurulusunun Subarilere dayandigi da tahmin edilmektedir. Bu
dogrultuda 6zet olarak Mardin’in tarihine bakilacak olunursa (Anonim, 2013);

e M.O. 4500-3500 yillar1 arasinda Subarilerin
e  M.O. 2850 yilinda Siimer Krali Lugarzergiz
e M.0. 2500 yillarinda ydrede Akad-Siimer Devleti
e M.O. 2230’lu yillarda Elam Sehri

e M.O. 2200 yillarinda Babil Devleti

e M.O. 1925 yillarinda Hititler

e MO. 1367 yilinda Asur Krali Asurobalit

e M.O. 1190°da Ari ik kavimleri

e M.O. 1060°da Asurlular yeniden

e M.O. 800 Urartu Krallig1

e M.O. 618 yilinda Iran’dan gelen Midiller



e M.O. 612 yilina kadar Sityaniler,

e M.O. 335 yillarinda Biiyiik iskender
e M.0.131 Abgarlar

e M.S. 249°da Roma egemenligi

e 640 yilinda Bizanslar

e 692°de Emeviler

e 824’te Abbasiler

e 990 yilinda Hamdaniler’in

e 1089’da Selguklularin egemenligi

e 1105’te Artukogullar1 bagkenti

e 15.yy’de giiclenen Karakoyunlular

e 1462 yilinda Akkoyunlular

e 16. yiizyilin baginda gii¢lii bir Safevi Devleti

¢ Yavuz Sultan Selim 1517’de Osmanli topraklarina katmistir.

Tarihsel yapisinin karmagikligindan anlasildigi tizere Tiirkiye’nin Onemli
sehirlerinden olan ve uluslararasi kuruluslar tarafindan kiltiir miras1 olarak kabul edilen
Mardin, tarihi yapisiyla farkli inamslara ev sahipligi yapmaktadir. Ipek yolunun
lizerinde bulunan ve Mezopotamya ovasinda binlerce yildir bir¢ok kiiltiiriin yasadigi
Mardin’de birgok han ve kervansaray mevcuttur. Ugiincii yiizyila kadar uzanan isim
tarihiyle Mardin’in, yapilan kazilar neticesinde ortaya ¢ikan taslariyla paleolitik ¢aga
kadar uzanan bir ge¢mise sahip oldugu ifade edilmektedir. Tevrat’ta vaat edilmis kutsal
topraklar i¢cinde yer alan ve bir¢ok peygamberin yasadigina inanilan bdlgenin ic¢inde
sayilan Mardin’in bizlere ¢ok biiytik bir kiiltiirel miras biraktigin1 sdyleyebiliriz. Sahip
oldugu tarihsel 6zel konumundan dolay1r Mardin’in filmlere konu olmasinin kagiilmaz
oldugunu soyleyebiliriz.

Essiz mimarisiyle tiim sehri saran tas duvarlari, ovaya dogru bakan konaklari ve
kalesi ile herkes i¢in kuvvetle muhtemel biiyiileyicidir. Miisliimanlarin, Hiristiyanlarin,
Siiryanilerin ve Ermenilerin yildir kentte baris i¢inde yasadigi goriilmektedir. Yukari
Mezopotamya’nin en eski sehirlerinden olarak ifade edilen Mardin; Pers, Stimer, Babil,
Asur, Roma, Emevi, Abbasi Bizans, Osmanli, Artuklu ve Selguklu dénemine ait bir¢ok

yapiya ev sahipligi yapmaktadir.



Giliniimiizde Mardin, tarihi, dogal 6zellikleri, kiiltiirel yapisi, mimari ve gorsel
degerleriyle sadece Tiirkiye nin degil tiim diinyanin ilgisini ¢eken bir sehir olma 6zelligi
gosterdigini dile getirebiliriz. Islam dininin ve Hiristiyanligi bir¢ok dnemli yapisini
barindiran Mardin, gegmisten gliniimiize farkli etnik gruplarin bir arada yasadigi ender

sehirlerden biridir.
1.2. Mardin ilinin Sosyal Yapisi

Mardin ilinin sosyal yapisi; niifus, dini / kiiltiirel yap1 ve egitim durumu olmak
lizere ¢ baslikta toplanmistir. Film turizmine konu olan veya olabilecek ilin sosyal
yapisini ortaya koyarak destinasyon imajina olasi etkilerini bu dogrultuda aktarabilmek

miimkiindiir.
1.2.1 Niifus Yapisi

Mardin ilinin niifusu; 1927 Genel Niifus Sayimdan 2016 yilina kadar gegen 89
yillik siirede yaklasik dort kat artarak, 796.237 ulasmustir. il niifusunun biiyiik bir
kismmin da Kiziltepe (241.781), Artuklu (163.725), Midyat (108.242) ve Nusaybin
(102.007) ilgelerinde toplandig1 goriilmektedir. Mardin ilinin niifus artis hiz1 2007-2016
déneminde ortalama yillik 7,3 ve niifus yogunlugu ise km®ye 87 kisi olarak
gerceklesmistir. Niifus yogunlugu agisindan Tirkiye’nin en biyik 27. ili oldugu
belirtilmektedir. Cinsiyet agisindan niifus dagilimi incelendiginde toplam niifusun
%50,30’unu erkek bireylerin, %49,70’ini kadin bireylerin olusturdugu ve niifus
dagiliminda cinsiyet oranlarmin diizgiin oldugu goriilmektedir (TUIK, 2017).

Idari yapis1 agisindan bakildiginda; 1990°da degisen Mardin’e bagh Idil, Cizre
ve Silopi ilgeleri Sirnak iline baglanmistir. 1927°de iilkenin niifusu on ii¢ bucuk milyon
iken Mardin’in niifusu yiliz seksen bin civarindaydi. Giineydogu Anadolu Bolgesi’nin
bir ili olarak Mardin 8806 km? ile Tirkiye yiizdlgiimiiniin %1,14’ii kadar yer
kaplamaktadir. 2000°1i yillarda ilde kmz’ye seksen kisinin diistiigi sonraki yillarda
ildeki niifus artis1 oranmin %23,4 olmasina ragmen Tiirkiye ortalamasimin altinda
oldugu belirtilmektedir. 1990 ve 2000 tarihleri arasinda niifus artis1 yiizde 23 olmustur
fakat bu artig hiz1 sehir ve kdy niifusunda ¢ok farkli sekilde gergeklesmistir. Sehirde
niifus artis1 yiizde 45 iken, kdyde ise ylizde 1,48 olmustur. Bu farkin sebebi
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sanayilesmeden ziyade daha ¢ok giivenlikten kaynaklanmaktadir. Giivenlik gerekcesiyle
koyler ve bir¢ok kirsal bosaltilmistir (Giinal, 2006). Mardin’de Cumhuriyet doneminde
geng niifusa sahip bir yap1 vardi. Mardin’de 35’lerde erkek niifusunun yaris1 kadari
15’ten, kadinlar ise 20 yasindan kiigiikken iki binli yillarda erkeklerde 17 ve kadinlarda
18°li yaslara gelmistir (Demir, 2010).

Mardin’in ilgelerinin ge¢mis donemlerdeki niifus degisimlerine bakilinca en
fazla toplam niifus artis oraninin Midyat’ta, en az ise Omerli’de gerceklestigi
gorilmektedir. Merkez ve Derik il¢esine bagli kdylerde yillik niifus artis oran1 belirgin
olarak artmakta iken diger ilgelere bagli koyler gesitli sebeplerden dolay1 go¢ vermekte
ve buna bagli olarak yillik niifus artis hiz1 eksilere diismektedir (Kogoglu, 2006).

1.2.2 Dini / Kiiltiirel Yapi

Her gegen giin insanlarin farklilasan degisiklik ve 6zgiirliik istekleri, destinasyon
tercihlerinde turistlerin alternatiflere yonelmelerine ve bunun sonucu olarak da yeni
cazibe alanlarinin olusumuna etken olabilmektedir. Yat turizminden magara turizmine,
kamp turizminden yayla turizmine genis bir kapsamda ecle alinan alternatif turizm
seceneklerinin basinda inang turizmi gelmektedir (Kaya ve ark., 2013). Inang turizmi;
insanlarin siirekli yasadiklar1 ve rutin gereksinimlerini karsiladiklart mekanlarin diginda,
dini gereksinimlerini yerine getirmek ve inang¢ ¢ekim merkezlerini gormek amaciyla
yaptiklar1 gezilerin turizm olgusu igerisinde degerlendirilmesi olarak tanimlanmaktadir
(Bingol, 2007). Diger bir tanima gore; kisilerin ¢alistiklari, siirekli ikamet ettikleri ve
olagan ihtiyaglarii karsiladiklar1 yerlerin disina dini inanglarin1 gerceklestirmek ve
inang ¢ekim merkezlerini gormek amaciyla yaptiklari turistik amagl geziler olarak ifade
edilmektedir (KTB, 2012; Karasu, 2013). Ozetle inan¢ turizmi, kutsal yerlerin bu
dinlere mensup turistler tarafindan siklikla ziyaret edilmesidir diyebiliriz ve bu turizm
tirtinde ziyaretgiler inanglar1 geregi kutsal gordiikleri mekanlar1 ziyaret ederek manevi
anlamda huzur aradiklar1 goriilmektedir.

Inang turizmi son otuz yilda hizli bir gelisim gdstermistir ve bu gelisimin, 1990
yilindan itibaren ivme kazandigini ve 2000 yilindan sonra da artisin devam ettigini
gormekteyiz (Demircan, 2014). Bu dogrultuda hem inang turizmi ig¢in hem de filmlerde
veya dizilerde on plana ¢ikarilacak Mardin’e ait ¢ekicilikler asagidaki ¢izelgede
verilmistir (Barsavm, 2006; Kogoglu, 2006; Erdolu, 2010):



Cizelge 1. 1 Mardin’de Bulunan Bazi Onemli Dini Yapilar ve Ozellikleri

Dini Yapinin Adi

Ozelligi

Mor Petrus ve Pavlus
Kilisesi (Sekil 1.1;
Anonim, 2012)

1914°’te Petrus ve Pavlus adina yapilmistir. El isi baski perdeleri ve tas islemeleri
bulunmaktadir.

Mor {liyo kilisesi 3.ylizyilda yaptirilan Kilise Mardin kalesinde bulunmaktadir. Kalenin mimari yapisini
tam olarak tespit edebilmek miimkiin olamamigtir.
Mor Behnam (Kirklar) 5.yiizyilda yapilmistir. Kilisede ahsap mihrap kapilari, kok boya ile bask: perdeleri ve

Kilisesi (Sekil 1.2;
Anonim, 2016a)

tas oymaciligi Ornekleri almaktadir. olarak

bilinmektedir.

yer Bugiin Metropolit Kilisesi

Meryem Ana Kilisesi
(Sekil 1.3)

Savur Kap1 Mahallesinde 1857 yilinda ibadete agilmustir. Yikik vaziyettedir.

Kirmiz1 Kilise

En eski olan ve 1650 yilinda insa edilen Surp Kevork Ermeni Kilisesi olarak da
bilinmektedir. Bu kilise hem ibadet hem egitim amagli olmak tizere iki bdliimden
olusturulmustur. Kilise yapiminda kirmizi toprak kullandiklari i¢in buraya “Kirmizi
Kilise” ad1 verilmistir.

Protestan Kilisesi

Kilise, 569 yilinda yapilmustir.

Mor Gabriel Manastir1
(Sekil 1.4; Anonim,
2016a)

Midyat ilgesinin 18 km. dogusunda olup, 397 yilinda insa edilmistir. icerisinde zengin
bir kiitliphane ve bir teoloji fakiiltesi bulunmaktadir.

Mor Yakup Manastir
(Sekil 1.5)

Nusaybin’de bulunan manastir 328 yilinda bir tapinagin iizerine insa edilmistir.

Deyrulzafaran Manastiri
(Sekil 1.6; Anonim,
2015b)

Mardin'in 5 km dogusunda, IV. yiizyilda yapilan bir manastirdir. Bir giines tapimagi
iken, Romalilar tarafindan kurulan kalenin igine, Hristiyanliginin resmi din olarak
kabul edilmesinden sonra, kiliseler insa edilmeye baglanmigtir. Romalilar bolgeden
¢ekilince, 5.ylizyilda Aziz Sleymun bazi azizlerin kemiklerini buraya getirerek kaleyi
manastira ¢evirmistir. Manastir, 4. yiizyilda kurulmustur. Manastir degisik isimlerle
antlmustir. ik insa edildigi yiizyillarda Mar Hananyo adiyla taninmaktaydi. Daha
sonra Mar Evgin’in ismi ilave edilerek anilmaya bagladi. 14. yilizyilin sonlarma dogru
da Deyrulzafaran Manastir1 adiyla meshur olmustur.

Kasimiye Medresesi
(Sekil 1.7)

Akkoyunlu Krali tarafindan 1469 yilinda insa edilmistir.

Hatuniye (Sitti Radviye)
Medresesi

1177 yilinda Kutbettin Ilgazi’nin annesi tarafindan insa ettirilmistir. Medrese, iKi
eyvanl revakl avlulu, iki kath bir yapidir.

Zinciriye Medresesi
(Sekil 1.8; Anonim,
2015a)

1385 yilinda Melik Necmeddin Isa tarafindan yaptirilmistir. Timur ve ordusuyla
miicadele etmis olan Melik Isa bir siire bu medresede hapsedilmistir. Girisindeki tas
islemeler ve dilimli kubbeleriyle dikkat ¢eken medrese iki avlulu ve iki katli olup,
avlularin diginda kalan mekanlar iyice yayilmistir. Medresede Sultan fsa Tiirbesi ve
bir¢ok eski kitabe mevcuttur. Medrese ayn1 zamanda rasathane olarak kullanilmasi
dolayisiyla yiiksekte kurulmustur. Bu yapi, gegmiste miize olarak da kullanilmigtir.

Altun Boga Medresesi

Vezir Altun Boga tarafindan 1364 yilinda yaptirilmigtir.

Ulu cami

Mardin’deki Camilerin en eskilerindendir. Caminin minaresi 1176 yilinda Artuklular

(Sekil 1.9) doneminde insa edilmistir.
Sehidiye Camisi (Sekil Cami 1214 yilinda inga edilmistir. Minaresi ise 1916 yilinda insa edilmistir.
1.10)

Melik Mahmut Camisi

1367 yilinda insa edilmis olup, cami avlusunda defnedilen Melik Mahmut’tan dolay1
bu ismi almigtir.

Abdullatif Cami (Latifiye)

1314 yilinda Artuklularin devrinde insa edilmistir.

Reyhaniye Camii

1756 yilinda Ahmet Pasa’nin kiz1 Adile Hanim tarafindan yaptirilmis olup, minaresi 8
koselidir.

Hamza-i Sagir Zaviyesi

Mardin il merkezinde bulunan zaviye Mardin’in en biiyiik zaviyelerinden birisidir.
Abdulgani Efendi tarafindan 1474-1475 yillarinda yapilmugtir.

Cihangirbey Zaviyesi

Akkoyunlu Cihangir Bey tarafindan yaptirilmistir. Tki boliimden olusmaktadir. Ocak
girisi, cami mekanlari siirdiiren enine gelisen boliimii ve buradaki nisleriyle, tiirbe-
zaviye goriiniimiindedir.

Sultan Sehmuz Tiirbesi

Seyh Musa Ezzuli, Mardin’de yasamis, orada vefat etmistir. Tiirbe Mardin’e 20 km
mesafede Diyarbakir yolu {iizerindedir. Dogum ve vefat tarihleri tam olarak
bilinmemektedir. Sultan Sehmuz ile ilgili birgok rivayet anlatilmaktadir.

Selman-i Pak (Selman-i
Farisi) makami

Akkoyunlu Cihangir Bey tarafindan yaptirlmistir. Iki bélimden meydana gelir.
Selman-i Pak’in Hz. Muhammed (SAV)’in berberligini yaptig1 sdylenir.




Sekil 1. 5 Mor Yakup Manastiri

Sekil 1. 2 Mor Behnam Kilisesi

Sekil 1. 3 Meryem Ana Kilisesi

Sekil 1. 7 Kasimiye Medresesi




U Sekil 1. 10 Sehidiye Cami ve Medresesi

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin kayitlarina gore; Mardin’de 115 adet tarihi/dini
yap1 bulunmaktadir. Bu 115 dini yapinin 10 tanesi medrese, 38 tanesi cami, 4 tanesi
manastir, 25 tanesi kilise, 15 tanesi tiirbe/tekke ve zaviye, 8 tanesi tarihi ¢esme, 4 tanesi
tarihi hamam, 4 tanesi tarihi koprii ve 7 tanesi tarihi ¢arsi ve han olarak belirtilmektedir.
Mardin’in barindirdig: farkl kiiltiirler sayesinde bu kadar zengin tarihi dini yapiya sahip
oldugunu ve bundan dolay1 inan¢ turizmi agisindan 6nemli bir destinasyon merkezi
sayilldigini ifade etmek miimkiindiir.

Deyrul-Zafaran ve Deyru’l-Umur manastirlar1 Mardin  disindaki seyahat
acentelerinin programinda yer alan ve her sene binlerce kisi tarafinda ziyaret edilen dini
yapilar olarak belirtilmektedir (Giinal, 2006).

Mardin’deki dini yapilar ve degerler, televizyon dizilerine ve sinema filmlerine
konu olabilecek potansiyele sahip olmalarindan dolay1 biiyiikk 6nem tagimaktadir. Dini
yapilar ve mekanlar, ¢ekilebilecek filmlere veya dizilere gorsel zenginlik vermelerinin
yaninda izleyicilerin bu mekanlar1 merak ederek buralar ziyaret etmelerine saglayacak

ve ilin kalkinmasina katki yapacaktir.



1.2.3 Egitim Durumu

Tarihsel devinim igerisinde Mardin’deki egitim ve egitim kurumlar
arastirildiginda;  Artukoglu, Akkoyunlu ve Osmanli donemlerine isaret eden cami,
kiilliye, medrese, zaviye gibi egitim kurumlar1 dogrultusunda sehrin dokusuna Tiirk-
Islam kimligi islemistir. 1085 yilindan itibaren Tiirkmen aileleri, bolgeyi yaylak ve
kislak olarak kullanmis ve zaman igerisinde Mardin’i bir egitim ve kiiltiir merkezine
doniistiirmiislerdir. Ozellikle Artukoglu hakimiyetinin egemen oldugu yillarda camiden
¢ok medreselere onem verildigi goriilmekte ve Artukoglu zamaninda Ulu Caminin
yapildig1 anlasilmaktadir. Bu durum, Arap-islam devletleri ddneminde yapilmig cami ve
mescitlerin yeterliligi kanaatini veriyor olsa da Artukogullarinin medreseye 6zel bir
onem verdigi aciktir. Cilinkii Anadolu’ya Tiirklerin yerlesmeye basladigi dénemde,
Artukogullarinin fethettigi yerlerde hem mevcut etnik ve dini topluluklara hosgoriiyle
davranilmig hem de bolgede sosyal gelismeyi saglayici yapilanmaya izin verilmistir
(Anonim, 2018a).

Akkoyunlu doneminde ise; hem camilerin hem de zaviyelerin yapimina dncelik
verildigi goriilmektedir. Bu Oncelik kapsaminda yapilan tekke ve zaviyelerin,
Anadolu’nun Tiirklesme ve Islamlasma siirecine katkilar1 oldugu bilinmektedir. Bu
gelisime paralel olarak Osmanli zamaninda Mardin’de cami yapiminin daha ¢ok 6nem
kazandigr gorilmektedir. Osmanli Devleti’'nde 18. yiizyilda yasanan Dbatililagsma
hareketi ve akabinde geleneksel kurumlarin doniisim gegirdigi yillarda Mardin’de de
egitim alaninda 6nemli degisiklikler yasanmigtir (Anonim, 2018a).

Gilinlimiiz itibariyle Mardin’in egitim yapilanmasin bakildiginda ise; alt1 yas ve
tizeri niifusta okuma yazma bilenlerin orami erkeklerde %93, kadinlarda %79’dur.
Mardin’deki egitim kurumlarimin idari ve teknik imkanlarinin, Giineydogu Anadolu
Bolgesi ve Tiirkiye ile kiyaslandiginda yeterli diizeyde olmadigi goriilmektedir. Mesleki
ve Teknik Egitim Merkezi, Endiistri Meslek Lisesi ve Halk Egitim Merkezlerinin
varligi, sektorlerin nitelikli eleman beklentisine katki saglayabilmesi noktasinda son
derece 6nemlidir. Bes adet YIBO’ da 611 kiz ve 721 erkek olmak iizere toplamda 1.332
ogrenci egitim gormektedir ve diger egitim kurumlarinda birinci smifa kayit olan
ogrenci sayist 22.299, dokuzuncu sinifa kayit olan &grenci sayist 16.305°tir. Ayrica

tasimali egitim kapsaminda 32.380 6grenci tasinmaktadir.
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17.05.2007 giin ve 5662 sayili Yiiksekdgretim Kurumlari Teskilati Kanunu
kapsaminda kurulan Mardin Artuklu Universitesi’nin kampiis alan1 olarak il merkezine
bagli Akbag Koyii sinirlar igerisinde 3.180.500 m? biiyiikliiglinde alan tahsis edilmistir.
Bu alanm master plani Istanbul Teknik Universitesi tarafindan hazirlanmistir (Anonim,

2018b).

1.3 Mardin Ilinin Ekonomik Yapisi

Tezin bu bolimiinde Mardin ilinin ekonomik yapisi; ulagim, tarimsal yap1 ve
sanayi olmak tizere ii¢ baslikta incelenmistir. En son verilere gore ildeki aktif niifusun
%52’s1 tarimda %12’si sanayide %36’s1 ise hizmet sektoriinde ¢alismaktadir. Bu

%36’ ik kismin %9.25°1 ise turizm sektdriinde istindam edilmektedir (TUIK, 2017).

1.3.1 Ulasim

Mardin ili batida Sanlurfa, kuzeyde Diyarbakir, doguda Batman, Sirnak ve Siirt,
giineyde ise Suriye Devleti ile komsu durumundadir (Anonim, 2013). Ulasim
noktasinda uygun ve yeterli kosullar, turizm sektoriiniin vazgegilemez aktorii
konumundadir. Ciinkii ulasim olanaklarinin ¢esitliligi ve Kalitesi, destinasyonun se¢im
stirecinde 6nem arz eden bir durum olarak 6n plana ¢ikabilmektedir.

Insanlarin turizm hareketlerine katilabilmeleri, rahat ve konforlu bir yolculugun
sonucudur ve bu durum muhakkak ulagim araglarinin sagladigi kolayliklarla gergeklesir
(Koksal,1994). Seyahati miimkiin kilan ulasim; ¢ok sayida insani1 hareket ettirerek ve
biiyiikk yatirimlara, karmagik Orgiitlenmelere talep yaratarak turizmin tamamlayici bir
pargast olmaktadir. Turizm faaliyeti, mesafe ve zamandan biiyiik 6l¢iide etkilendigi igin
ulasim ve haberlesmeye hayati baglarla baghdir (Ozgiic,1984).

Mardin’i ziyaret eden yabanci uyruklu turistlerin daha ¢ok ilkbahar ve sonbahar
donemlerini tercih ettikleri goriilmektedir. Bu durumun temel gerekgesi yaz aylarindaki
yiiksek sicaklik degerleridir. ETS, Irem Tur, Club Felly, Dilmenler Seyahat, Hasimoglu
Turizm, Bilem Turizm ve Mardin VIP Turizm acente sirketleri olarak Mardin turizmine
hizmet etmektedirler. Bu firmalarin ¢esitli illerde bulunan temsilcilikleri ve irtibat
biirolar1 yerli ve yabanci turistleri belirli glizergahlar lizerinden Mardin’e getirmekte ve

bu essiz sehirde konaklama imkan1 sunmaktadirlar (Kogoglu, 2006).
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Mardin, tarihin her doneminde 6nemli ticaret yollar1 iizerinde bulunmustur. ipek
Yolu ile gelen mallar, Mardin’den gegerek Anadolu’nun diger sehirlerine dagitilmistir.
Mardin’e Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiiksehirlerin bircogundan havayolu,
karayolu gibi pek cok farkli sekilde ulasilabilmektedir. Mardin’de havaalan1 Mardin-
Kiziltepe yolu iizerinde bulunmaktadir. Hemen hemen haftanin tiim giinlerinde ugak
seferleri bulunmaktadir. Bu imkan dogrultusunda Mardin Havaalani yerli ve yabanci
turistlere hizmet verebilmektedir. Ancak bu imkana istinaden sefer sayilarinin ve ugus
glizergahlarinin genisletilmesi turizmi mutlaka canlandiracaktir (Kogoglu, 2006).

Ortadogu iilkelerini, Sanlurfa ve Gaziantep lizerinden Adana'ya baglayan E-90
karayolunun ana eksenini olusturan Mardin'in havaalani, Kiziltepe ilgesindedir. Mardin-
Kiziltepe arasi 6zel otomobille yaklasik yirmi dakika siirebilmektedir. Havayolu ile
ulagim imkaninin olmadigi sehirlerin hemen hepsinden ise Mardin’e karayolu ile ulasim
miimkiindiir ve Diyarbakir, Sanliurfa gibi bolgenin diger biiyiiksehirlerinden de aktarma
yapilabilmektedir (Anonim, 2017a).

1.3.2 Tarimsal Yapi

Mardin ve g¢evresinin tarih boyunca tarim merkezli bir ekonomiye sahip
oldugunu ve zaman icerisinde tarimsal teknolojilerin gelisimiyle beraber tarimda da
gelisme yasandigini sdyleyebiliriz.

Mardin’in sahip oldugu yaklasik 885 bin hektar arazinin; %43’lnii tarim
alanlar1, %31’ini tarim dis1 ve diger araziler, %13’linli ¢ayir ve mera alanlar1 ve diger
%13’inti de orman ve fundalik alanlar kaplamaktadir (Yilmaz, 2016). Tarim
arazilerinin biiyiik kismin1 Kiziltepe, Nusaybin ve Derik ovalari olusturmaktadir. TUTK
(2017) verilerine gore; Mardin Tirkiye’nin toplam tarim arazilerinin %1,5’ine, ekili
alanlarinin %1,8’ine, nadas alanlarinin %0,2’sine, sebze bahgelerinin %]1,1’ine ve
meyve alanlarinin %0, 1’ine sahiptir.

Bitkisel tiretim agisindan Mardin’in tarimsal yapisi degerlendirildiginde ilin en
Oonemli Tlriinlerinin basinda bugday, misir (dane), iiziim, pamuk, karpuz, kirmizi
mercimek ve arpa gelmektedir. Tirkiye’de iretilen makarnalik bugday {iretimin
yaklagik %10,62’sini tek basina Mardin karsilamaktadir. Bolgedeki bir diger énemli
iirtin ise; burgak (dane) iiretimidir ve diger bolgelerde yayginlagsmadig: icin Tiirkiye

burcak iiretiminin %56,45ni tek basina yine Mardin karsilamaktadir (TUIK, 2016).
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Meyvecilik agisindan Mardin’in neredeyse biitiin il¢elerinde ¢esitli meyvelerin
yogunlastigr goriilmektedir. Merkez ilgede kiraz, kayisi, erik ve visne iiretimi
yayginken, Dargegit’te iiziim, Derik’te zeytin ve iiziim, Idil’de iiziim, Kiziltepe’de
incir, nar ve lizim, Mazidagi, Midyat, Yesilli ve Savur’da {iziim, Nusaybin’de zerdali ve
{iziim, Omerli’ de 6zellikle saraplik {iziim belli basli meyveler olarak 6éne ¢ikmaktadir.
Mardin’deki bag iiretimi ¢ok genis bir alana yayilmistir. Ozellikle Omerli ve Nusaybin
ilgelerinde oldukca fazla bag iiretim alan1 bulunmaktadir. Mardin’in bagcilik alaninda
gelismesine Mardin’e 6zgii liziim cinsinin etkisinin oldugu goriilmektedir ve bu tiziim
cinsi kamuoyunda Mezrone diye bilinen bir tiziim tiiriidiir. (Yilmaz, 2016).

Ayrica ilde ge¢mis yillarda organik tarim yapan iiretici sayisinda artis oldugu
goriilmektedir. TUIK (2013) verilerine gore; ilde 73 iiretici yaklasik 2500 hektar alanda
organik tarim yapmaktadir. Organik iiretimin yayginlasmasinda ozellikle turistlerin
talepleriyle bir bag kurulmasi miimkiindiir. Genel olarak Mardin’in tarimsal yapis1 tahil

iiretimine dayanmakta ve meyvecilik ikinci sirada yer almaktadir (TUIK, 2017).

1.3.3 Sanayi

Sanayilesme orani diisiik olan Mardin niifusunun %2,37’sinin sanayi sektoriinde
calistig1 goriilmektedir. Gida ve tasa topraga dayali olusmus sanayi Mardin ve Kiziltepe
arasinda yogunlagmaktadir. Bir 6nceki boliimde de belirtildigi iizere Mardin ekonomisi
temelde tarima dayali olup, son yillarda tarima dayali sanayilesme 6nem kazanmuistir.
2014 y1l1 verilerine gore; Mardin Sanayi ve Ticaret Odas1 ile Kiziltepe Sanayi ve Ticaret
Odasina kayith yaklagik 1850 adet kiiciik ve orta Olcekli isletme bulunmaktadir. Bu
isletmeler igerisinde onemli olanlarindan bazilar1 Mardin’de bulunan ¢imento, kireg¢ ve
asbestli boru fabrikalaridir. Ayrica Nusaybin’de pamuk sanayisi gelismistir ve ¢ir¢ir
tesisleri bulunmaktadir. Mardin il merkezinde ise; sehir halki kalaycilik, bakircilik,
terzilik, kilimcilik, giimiisciiliik, ¢omlekcilik, semercilik, basmacilik, tas ustaligi,

dokumacilik, demircilik vb. gibi ¢esitli zanaatlarla ugragsmaktadir (Anonim, 2017a).

1.4 Mardin ve Turizm Degerleri

Glinlimiizde vazgegilemez bir sektor haline gelen turizm, iilke ekonomileri

acisindan  potansiyel gelir kaynagi olmasinin yaninda ilkelerin  ekonomik
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gelismisligiyle ilgili géz ardi edilemeyecek bilgiler de vermektedir. Bolgesel ve yerel
yonetimler ile uluslararasi aktorlerin bu sektdre girmesinden dolay: giiniimiizde en hizl
biiyiiyen sektorlerden biri olma yolundadir (Giinal, 2006).

Mardin ilinin cografi yapis1 kapsaminda ilde bulunan akarsular, géller, ormanlar
magaralar ve ilin madenleri incelenmistir. Mardin ilinde Bugur Cayi, Caggag Suyu,
Savur Cay1 ve Zerkan Cay1 olmak iizere 6nemli dort akarsu bulunmaktadir (Anonim,
2015a).

Mardin ilinde dogal g6l bulunmamakla beraber akarsularin tizerinde yapilmis bir
baraj ile dort adet gélet mevcuttur. Nusaybin ilgesi Cag¢ag Suyu iizerinde kurulan
Caggag Baraji, Mardin‘deki ilk yapay su birikintisidir. Nusaybin ilgesine yaklagik 30
km’lik bir alanda y6re halkinin ragbet ettigi bir mesire alani konumundadir. Ayrica
Derik ilgesinde Yildiz Gélet’i ve Serif Baba Gélet’i bulunmaktadir (Anonim, 2015a).

Arastirma sahasi olan Mardin, orman bakimindan zayif bir yapiya sahiptir ve
topraklarin yalnizca %12,74’tiinde ormanlik alan bulunmaktadir. Giineyindeki bitki
ortiisii step, kuzeyindeki bitki oOrtiisii ise bozkirdir. Yiiksek alanlarda menengi¢ ve mese
bulunurken akarsularin yakininda ise; sogiit ve ¢inar agaglar1 goriilmektedir (Giinal,
2006).

Ayrica Mardin’de yaklasik 12 bin hektar normal baltalik ve 112 bin hektar
bozuk baltalik olmak iizere toplamda 126 bin hektar ormanlik alan bulunmaktadir.
Mardin ilinde Milli Parklar, Tabiati Koruma Alanlari, Tabiat Parklari gibi koruma
alanlar1 da bulunmamaktadir (Anonim, 2016b).

Cesitli dogal etkenlerden sakinmak ve korunmak amaci ile magaralar, yerlesme
tarihi boyunca insanlarin ihtiya¢ duydugu mekanlar olmuglardir. Mardin il sinirlan
icerisinde birgok magara bulunmaktadir. Bunlardan biri Avrihan magarasidir ve
Mazidagi’na baglh Yagmur kdyiinde bulunmaktadir. iki boliimden olusan bu magaranin
biiyiikk kismi yer yer ¢okme sebebiyle tahrip olmus durumdadir. Bir diger 6nemli
magara ise; Giimlisyuva magarasidir ve yine Mazidagi’ndaki Giimiisyuva koyiinde
bulunmaktadir. Bu magarada Bizans kiiltiirline ait kalintilar tespit edilmistir. Bunlarin
yam sira; yine merkez ve ilgelerde Hamazembari, Iplik, Linveyri, Sakolin, Firiye,
Kafilmelep, Kafilmardin, Hapisnas, Hanika ve Salah, Hessinmeryem ve Sercahan,
Haramiye, Kafilsannur, Tmat, Hop, Killitdirkup ve Derinsu magaralar1 da

bulunmaktadir (Dolapdnii, 1972; Kogoglu, 2006).
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Genel olarak Mardin’in kiiltiir turizmi varliklar1 arasinda; camiiler, kiliseler,
manastirlar tlirbeler, medreseler, arkeoloji miizesi, kaleler, harabeler, ¢esmeler, el
sanatlar1 ve yemekleri sayilabilir. Tiirkiye’de inang turizminin gelistigi essiz kentlerden
biri konumundadir (Kogoglu, 2006).

1.4.1 Mardin Evleri

Mardin evlerinde bdlgede dnemli miktarda bulunan sarimsi kalker (yerel ad1 ile
katori) kullanilmaktadir. Kesme tas ve kire¢ hargla yapilan bu evlerde herhangi bir siva
malzemesi kullanilmadigi goriilmektedir. Sarimsi kalker, Mardin evlerinin her
asamasinda kullanilmaktadir. Mardin evleri, mimari Ozellikleri ile Gilineydogu
Anadolu’nun diger 6nemli sehirleri olan Diyarbakir ve Sanliurfa illerindeki geleneksel
evlere benzerlik gostermektedir. Ayrica evlerin yapiminda kullanilan taglardan geriye
kalan kirintilar kum haline getirilmekte ve bu kum ile zaman zaman evlerin dis
duvarlar1 ovulmak suretiyle temizlenmektedir. Bu temizleme islemi sonucunda evlerin
dis yiizeyi beyazimsi bir goriintii almaktadir ve bundan dolayr geleneksel evlerin
bulundugu tarihi Mardin sehri ayn1 zamanda “Beyaz Mardin™ adi ile de anilmaktadir
(Gtinal, 2006). Sekil 1.11’da egimli arazide geleneksel Mardin evlerinden bir goriintii

yer almaktadir.

Sekil 1.11 Egimli Arazide ve Teraslama Biciminde Mardin Evlerinden Bir Gériiniim (Giinal, 2006).

Gilinimiizde Diyarbakir Kap1 Mahallesinde 18, Cabuk Mabhallesinde 2, Sar
Mahallesinde 37, Medrese Mahallesinde 18, Giil Mahallesinde 53, Eminettin
Mahallesinde 5, Sehidiye Mabhallesinde 46, Savur Kapi Mahallesinde 24, Teker
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Mahallesinde 21, Ulucami Mahallesinde 25, Yeni Kapi Mabhallesinde 6, Latifiye
Mahallesinde 14, Necmettin Mahallesinde 11 geleneksel ev bulunmaktadir (Kogoglu,
2006).

1.4.2 One Cikan Manastirlar

Mardin ve c¢evresinde cesitli inanglara hizmet eden manastir ve Kkiliseler
bulunmaktadir. Bunlarin arasinda Siiryanilere ait manastir ve kiliseler ¢ogunluktadir.
Mardin 1932 yilina kadar Siiryanilerin patriklik merkezi konumunda olmus ve bu
nedenle Mardin basta olmak ilizere yorede bircok manastir ve Kkilise yapilmigtir.
Patrikligin 1932’den sonra Suriye’ye gotiiriilmesine ragmen yore, Siiryaniler agisindan
onemini kaybetmemistir. Ozellikle yaz déneminde Istanbul basta olmak iizere
Tiirkiye’nin ve Avrupa’nin farkli sehirlerinden gelen Siiryani niifusuna bagli olarak
Mardin’de inan¢ turizminin canlanmakta oldugu ve yaz aylarinda Siiryani niifusunun
alt1 bine ulastig1 goriilmektedir (Kogoglu, 2006). Mardin ilinde bulunan manastirlardan
bazilar1 Mardin’in dini yapisi kisminda incelenmistir.

Mor Iliyo Kilisesi, Mardin merkezinden yaklasik on km uzaklikta bir kdyiin
bitisigindeki dag etegindedir ve altinci yiizy1l eseridir. Bu 6nemli manastir hala ayakta
olup ibadete ve kullanima agiktir. 1895°te Ignatios Benham tarafindan yaptirilan
Patrikhane 1988 yilina kadar faaliyette bulunmustur. Bu yildan sonra Kiiltiir
Bakanligina devredilmis ve restorasyonu yapilmistir. Mardin merkezde bulunup
genigligi, motifleri, revaklari ve yapilis tarziyla essiz bir eserdir. Kuzeyden ve giineyden
girig kapilar1 vardir ve Patrikhane 1998 yilindan itibaren miize olarak kullanilmaktadir
(Kogoglu, 2006).

Mort Smuni Manastiri, Mardin’in Teker mahallesinde bulunup Mardin surunun
disina inga edilmistir. Fakat sehrin, surun disina dogru yayilmasiyla ve surun tahrip
edilmesiyle kilise de sehrin gobeginde kalmistir. Kilisenin yapilis tarihi kesin olarak
bilinmemekle beraber 6.yy eseri oldugu disiiniilmektedir ve Kilise Siiryani Kadim
Ortodoks kilisesi olup halen ibadete agiktir (Kogoglu, 2006).

Daru’z-Zaferan Manastir1 ise; Mezopotamya’nin yukari tarafina bakan yamagta
izlenebilmektedir. Siiryanilerin dini merkezi olarak kullanilmis olan eser son donemde
patrikhane olarak faaliyet gostermistir ve elli iki Siiryani patrigi burada gémiilii oldugu

icin 6zel bir 6neme sahiptir (Kogoglu, 2006).
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Mardin’de turistler tarafindan en g¢ok ziyaret edilen yerlerden biri Midyat’ta
bulunan Meryem Ana Manastiridir. Tiirkiye’de Siiryani niifusun en ¢ok bir arada
bulundugu yer olmasi nedeniyle Midyat’ta c¢an ve ezan sesleri kardesce
yankilanmaktadir. Farkli inanglarin bir arada bulundugu Midyat da hemen hemen
Mardin kadar 6nemli bir turizm potansiyele sahiptir ve Anith kdyiindeki Meryem Ana
Manastiri, Siiryaniler tarafindan halen kullanilmaktadir (Kogoglu, 2006).

Savur’da Derei¢i kdyilinde bulunan Mor Dimet Manastirina gelen hastalar
romatizma sikayetlerine sifa buluyorlarmis ve bundan dolay1 bu manastirin bir diger adi
romatizma manastir olarak ifade edilmektedir (Kogoglu, 2006).

One ¢ikan bir diger manastir; Derik ilgesinde bulunan ve kesme taslarla yapilmis
olan Mor Circis Manastiridir ve bu manastir yiiksek tavaniyla kendine 6zgii bir mimari
yaptya sahiptir (Kocoglu, 2006).

Midyat’ta bulunan Deyrulumur Manastir1 da 397 yilinda yapilmis ve bir donem
sehir merkezi olan bu manastira zaman igerisinde dua boliimleri, barinma yerleri
yapilmis ve Theodore kubbesi dahil edilmistir (Kogoglu, 2006).

Nusaybin ilgesindeki Mor Yakup Manastir1 ise; bolgedeki en eski Kiliselerden
sayllmaktadir ve kesme taslarla yapilmis manastir igerisinde Mor Yakup Tiirbesi de
bulunmaktadir. Yine Nusaybin’de bulunan Mor Evgin Manastir1 ovadan bes yiiz metre
yiikseklikte bulunmakta ve yapildig: tarih bilinmemektedir. Mor Abraham Manastir1 da
Nusaybin’de bulunmakta ve tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir (Kocoglu, 2006).

1.4.3 Gastronomi

Scarpato (2002) “gastronomi” kelimesinin ilk kez Fransa’da 1801’de bir siirin
ismi olarak kullanildigini, antik Yunancada “gastro” kelimesinin mide ve ‘“nomos”
kelimesinin yasa oldugunu ifade etmistir (Yarig, 2014). Gastronomi turizmi ise; ilk defa
1998 yilinda Long tarafindan “culinary tourism” adiyla turistlerin farkli kiiltiirlerin
yemeklerini tecriibe etme fikri olarak ortaya c¢ikmustir (Long, 2004). Gastronomi
turizmi, unutulmaz tecriibeler deneyimlemek amaciyla gastronomi ve gastronomi ile
ilgili aktiviteler lizerinden kiiltiirsi, tarihi arastirmak ve bunlar1 kesfetmektir (Yun ve
ark., 2011).

Gastronomi uzmanlarina gore; Tiirk mutfagi diinyanin ender mutfaklari arasinda

sayllmaktadir ve Tiirk mutfagindaki cesitliligi bircok etkene baglamak miimkiindiir.
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Birgok kiiltiiriin bir arada yasamasi ve kiiltiir mozaigi, yemek kiiltiiriindeki cesitliligi
saglayan etmenler arasinda yer almaktadir. Orta Asya’dan baslayarak giiniimiize kadar
farkli kiiltiirlerin bir arada yasamasi sonucu olusan Tiirk mutfagi, diinya mutfaklar
arasinda dogru bir pazarlama stratejisi ve dogru bir konumlandirma ile yer alip
gastronomi turizmi kapsaminda destinasyonlara ¢ekim unsuru kazandirabilecek giice
sahiptir (Bucak ve Arac1, 2013; Oncel, 2015).

Tiirk yemekleri, halkin yasadig1 cografi bolgelere gore farklilik géstermektedir.
Tirkiye’nin bir¢ok yoresinde farkli yemek cesitleri mevcuttur. Lakin her boélgenin
kendine has beslenme kiiltiirii ve pisirme teknikleri vardir (Mavis, 2003; Ongel, 2015).
Ayrica Tiirkler yasadiklari yerlerdeki yararli seyleri degerlendirmesini bilmislerdir.
Yasam alaninin fiziki, beseri ve ekonomik durumu yemeklerin lezzetine ve yayginligina
katk1 yapmistir (Mavis, 2003; Ongel, 2015).

Hjalager ve Richards (2004)’in belirttigi gibi turizm destinasyonlar1 arasindaki
rekabet arttikga yerel kiiltiir, turistleri ¢ekmek ve eglendirmek i¢in degerli bir turistik
tirlin ve turistik aktivite kaynagi haline gelmektedir. Tiirkiye gibi essiz 6zelliklere sahip
bir iilkede seyahat edenlere sunulan gastronomi, gesitlilik arz etse de diger turistik
tirlinlere gore ikinci planda kalmistir (Okumus ve ark, 2007). Mardin’in ise zengin
kiiltiirel gesitlilikten kaynakli gastronomisi, film turizmi veya inang turizmi igin bolgeye
gelen ziyaretcileri etkilemek i¢in destekleyici bir 6ge olarak diisiiniilmektedir.

Mardin mutfagi Mezopotamya’nin mirast olarak ifade edilmektedir ve farkli
medeniyetlere ev sahipligi yaptig1 icin Mardin mutfaginda Tiirkiye, Irak, Iran ve Suriye
gastronomisinin izleri goriilmektedir. Mardin mutfaginin zengin olmasinda bolge
halkinin tiiccar olmasindan kaynakli siirekli seyahat etmeleri ve gittikleri yerlerden yeni
seyler getirdikleri i¢in Mardin mutfagi “tliccarlarin mutfagi” olarak da anilmaktadir
(Yaris, 2014).

Mardin’in yemek kiiltiirinde ozellikle et, bulgur, baharatlar ve kurutulmus
sebzeler basrol almaktadir. Pul biber, sumak, tar¢in, kisnis, mahlep, zencefil ve badem
pek ¢ok yemekte kullanilmaktadir (Giimiis, 2013). Yoresel triinler gida ve sekerleme
diikkkanlarinda satilsa da bazi iriinlerin satigt goriilmemektedir ve bu {irlinleri yore
insan1 kendi evlerinde tiikketmek i¢in iiretmektedir (Yaris, 2014). Mardin’in cografi
konumuna bagl olarak Arap kiiltiirlintin izlerini tasiyan yemekler ayri bir kiiltiir 6gesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mardin mutfagina has yemekler ve igecekler her turistte

hayranlik uyandiran birer lezzettir (Kogoglu, 2006; Yaris, 2014).
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Avrupa Birligi (AB)’nin 2006 sayili karari ile yiiriirlige koydugu Cografi

Isaretlerin Korunmas1 ve Kokenlerinin Belirlenmesi (Protection of Geographical

Indications and Designations of Origin) adli yonetmelik, insanlar tarafindan tiiketim

amagh olarak kullanilan tarim friinlerinin ve gida maddelerinin korunmasini ve

kokenlerinin belirlenmesi igin ¢esitli kurallar belirlemistir. Bu yonetmelik, tanimlanmis

cografi alan sinirlar igerisinde bulunan tarim iiriinleri ve gida maddeleri ile ilgili sartlart

ortaya koymaktadir (AB, 2012; Cagh, 2012). Cizelgede Mardin mutfagindaki

geleneksel yemeklerin en bilinenleri liste halinde sunulmus ve igerikleri kisaca
aciklanmistir (Giinal, 2006; Yaris, 2014).

Cizelge 1. 2 Geleneksel Mardin Mutfagina Ozgii Yemekler ve icerikleri

Yemek Adi icerigi
Acin Cigkofte, yagda kizartilmig yumurta ve maydanozla servis edilir.
Alluciye Kuzu eti ve yesil erik ile yapilan popiiler bir yemek.
Alo Mihsi (Hindi Dolma) | Kesilen hindi en az bir giin bekletilmelidir. i¢ hargta Mardin bademi
kullanilir.
Babagannug Bir tiir imambayildidir.
Bello(g) Mercimekli kofte.

Birgil (Sehriyeli Bulgur
Pilavi)

Sehriyenin ve bulgurun kavrularak yapildigi pilav, servisten dnce sadeyag
eritilir ve pilavda kullanilir.

Davk-1l May Un, bal, pekmez, ceviz, tereyagi ve seker ile yapilan bir tatli.

Do6bo Tam kuzu but, badem, tar¢in, salga, sogan, sarimsak, maydanoz, tane
yenibahar ve baharatlarla kisik ateste 4 saat pisirilen bir Siiryani yemegi.

Harire Un, su, pekmez ve ceviz kullanilarak yapilan bir tatl.

Helevitil Cibne Taze peynir, un, seker, sadeyag ve sivi yagla yapilan bir gesit helva.

Iklige Siit, un, yag, seker ve bazi baharatlarin katildigi ¢orek.

Ikbebet Haslanmis i¢likéfte neredeyse tiim esnaf lokantalarinda bulunur.

Incassiye Domatesin heniiz bolgede yayginlasmadigi donemlerde mevlit yemegi
olarak hazirlanir ve “saray yahnisi” olarak bilinir. Siyah erik ve pekmez
kullanilir.

Irok (Kizartilmus I¢li Mardin'in en meshur yemeklerinden biridir. Nerdeyse tiim esnaf

Kofte) lokantalarinda bulunur.

Isfire Yumurta, un, kabartma tozu, pekmez ve ceviz ile servis edilen bir tatli,

kahvaltida da yenir.

Kaburgaye (Kaburga
Dolmasi)

Mardin'in en meshur yemeklerinden biridir. i¢ hargta badem kullanlir.

Kahiye Hazirlanan yufka hamurunun i¢ine peynir birakilip tereyaginda kizartilir
ve soguk serbet dokiiliip servis edilir.

Kar'iyye Kabak, siit dana eti, sumak suyu, piring ve baharatlar kullanilarak dort saat
pisirilen bir yemek,

Kitelikbar / KitelRaha Siiryani i¢li koftesi de denir, Her icli kofte bir tabagi dolduracak
biiyiikliiktedir. Salata yataginda servis edilir.

Kibe Iskembelerin pargalanip kiigiik torbalar halinde dikilip i¢ine harg
doldurulup bes saat pisirilmesiyle elde edilir.

Lebeniyye Diigiin ¢orbasidir.

Maldum Kiyma ve sebzeden yapilan yemektir.

Mardin Etli Dolma

Patlican, kabak, domates, biber ve pazilarin i¢i doldurularak yapilir.
Dolma harcina parca et ve kuyruk yagi eklenir. Sumak suyu ile pisirilir.

Merge

Haglanarak pisirilen hindi eti yufka ile servis edilir. Ova yemegidir.

Mirra

Act kahve.

Pekmezli Helva

Pekmez, tereyagi, un kavrularak yapilan bir tathidir, ceviz ici veya badem
ile servis edilir.
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Pekmezli Tereyagh Pisirilip kiiciiltilen yufkaya tereyaginda kizartilan pekmez ilave edilir.

Ekmek Ova tatlisidir.

Selcemiye Beyaz salgam, yagl kuzu eti, kirik nohut, kirik piring ve sumak suyu ile
yapilan bir kis yemegi.

Sembusek Kapali lahmacun olarak bilinir. Yarim ay seklinde kapatilan hamur
yumurta siiriilerek firinlanir. Tiim esnaf lokantalarinda bulunur.

Siise Corbasi Siise(ince bulgur), domates salcasi, kuru sogan ve zeytinyagi kullanilan bir
corba ¢esidi.

XbeyzibCibne Sekerli ve taze peynirli pidedir. Genelde ekmek firmlarinda yaptirilir.

XebeyzibLahme Kuzu kiyma ve gesitli baharatlar hamurla yogrularak bekletilir ve pargalar
seklinde firinlanir. Nerdeyse her esnaf lokantasinda bulunur.

Yogurt Corbasi Dileyenin késesine istedigi kadar alabilecegi kavrulmus kiyma ve badem
ile servis edilir.

Zingil Siit, vanilya, yumurta, limon ve ceviz kullanilarak yapilan bir gesit lokma
tatlisi.

Mardin’de cografi isaret olarak tescillenmis toplam bes yoresel {iriin
bulunmaktadir. Bunlardan dordii; ikbebet, kaburga dolmasi, kibe ve sembusek (kapali
lahmacun) olmak iizere yoresel yemektir ve sonuncusu ise imlebes (badem sekeri)
olarak ifade edilen triindiir (Yaris, 2014; TPE, 2016). Mardin gastronomi turizmi
potansiyeli bakimindan Tirkiye’de ilk siralarda yer almakla (TURSAB, 2016) birlikte
buna yonelik yaymlarim ve tanitim ¢alismalarinin sayist siirhidir. Mardin’in yemek
kiiltiirtinii ve gastronomi 6zelliklerini tanitacak az sayida yayin bulunmaktadir (Sercek,
2011; Toprak, 2015; Engin, 2015; Dingel, 2013). Yesilli Kiraz Festivali ve Bulgur
Festivali olmak tizere her yil diizenli olarak iki adet festival yapildigi ve batidaki biiyiik
sehirlerde Mardin tanitim giinlerinin diizenlendigi goriilmektedir. Bu aksiyonlarla
Mardin yemeklerinin ve diger yerel iiriinlerin daha ¢ok taninmast miimkiindiir.

Gidanin gastronomi turizmi i¢in kullanilmasi yerelde yasayan toplumlarin
stirdiiriilebilirligi ve bolgenin olumlu imajinin olusumunda goz ardi edilemez bir dneme
sahiptir (Schwartz 2011). Yemek kiiltiirii geleneklerin varligi ile yerel turizmin olumlu
imaj1 arasinda birbirini tamamliyorsa gastronomi turizmi tercih edilebilir hale gelebilir.
Bundan dolay1 yalnizca ekonomik bakis agisiyla bile daha ¢ok ilgiyi ve destinasyon

pazarlama girisimlerini hak etmektedir (Schwartz, 2011).
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2. FiLM TURIiZMi ve MARDIN’IN FiLM TURIZM POTANSIYELINIiN
DEGERLENDIRILMESI

2.1 Literatiir Taramasi

Arastirma konusundan hareketle ulusal ve uluslararasi alanyazin incelendiginde,
film ya da dizilerin destinasyonun tanitilmasi siirecindeki etkilerine yonelik ¢ok sayida
calisma oldugu anlasilmaktadir. Sam (2000) arastirmasinda; radyo ve televizyon gibi
iletisimde kullanilan teknik aletlerin, turistik potansiyele sahip tarihi alanlarin ve
kesfedilmeyi bekleyen dogal giizelliklerin tanitilmasina daha fazla imkan verdigini
vurgulamistir. Calismasinda insanlarin  gordiiklerine degil, gérmek istediklerine
inanmaya egilimli olduklarini ve bunun farkinda olunarak bilingli turizm tanitim
aksiyonlarinda bulunuldugu siirece olumsuzluklarin istesinden gelinebilecegini
distinmektedir.

Yilmaz ve Yolal (2008); filmlerde gosterilen destinasyonlarin, genglerin ziyaret
edilecek mekanin se¢iminde ne kadar etkili olduklarini gdstermek istemislerdir. Bu
calismada; o6grencilerin egilimleri, tutumlar1 ve grup tyeleri i¢indeki etkilesiminin
destinasyon tercihlerini ortaya koymasi amaciyla grup yontemi kullanilmistir. Ortaya
cikan bulgu; Ogrencilerin filmlerdeki destinasyonlara gitme arzusunun yiiksek
oldugudur. Onlara gore filmlerde gosterilen destinasyonlar tanitim i¢in iyi bir stratejidir.
Bu dogrultuda Tiirkiye’deki destinasyonlar i¢in bu durum kullanilirsa pazar pay: artacak
ve 1y1 bir tanitim imkén1 yakalanacaktir demek miimkiindiir.

Sahbaz ve Kiliglar (2009) arastirmalarinda; filmlerin ve televizyon dizilerinin
destinasyon imajina etkilerini ortaya koymay1 amaglamiglardir. Calismalarinda Mardin’i
ziyaret eden yerli turistler lizerine yapilan bir alan arastirmasma yer vermislerdir.
Arastirma neticesinde; filmler ve televizyon dizileri ile destinasyon imaji1 arasinda
onemli bir bag oldugunu tespit etmislerdir. Calisma sonucunda; Mardin ilini ziyaret
eden turistlerin karar vermelerinde, ¢ekimleri burada yapilan filmlerin ve televizyon
dizilerinin rolii bulundugunu gérmiislerdir.

Beeton ve Saltik’in (2009) calismasina gore; seyahat yazilari, dykiiler, siir ve
sanat kisilerin rekreasyon ve turizm aktivitesi seciminde etkili olmaktadir. Calismada

farkli alanlarda turizm aktivitesi se¢cimde giiclii 6rneklere yer verilmistir.
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Saltik ve ark. (2010) arastirmalarinda; Baba Ocag1 dizisi nedeniyle popiiler bir
¢cekim merkezi haline gelen Mugla’nin Boziiylik kasabasini se¢mislerdir. Dizinin tv
ekranlarda gosterildigi donemde 6zel olarak bu kasabanin, genel olarak ise Mugla
yoresinin tanittmima nasil katkida bulundugunu analiz etmeye calismislardir. Bu
calismada elde edilen bulgular 151831nda Tiirkiye’nin var olan imajmin Tiirk dizileri
sayesinde pozitif yonde degistigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmalarinda turizm
faaliyetlerin gelistirilmesi i¢in Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yapim sirketlerine
verilen tegviklerin arttirllmasmi ve iirlin konumlandirilmasinda gerekli egitimlerin
saglanmasini vurgulamiglardir.

Cakmak ve ark. (2012) aragtirmalarinda; popiiler kiiltiir, medya ve turizm
iliskisini ortaya koymak bununla beraber filmlerin ve televizyon dizilerinin destinasyon
imajina etkisini incelemislerdir. Arastirma alani olarak Nevsehir’de ¢ekilen ve
televizyonda yayinlanan “Yer Gok Ask™ dizisini belirlemislerdir. Bu dizideki kiiltiirel
Ogelerin ve destinasyonlarin sunulusunu incelenmislerdir. Calismaya gore; Yer Gok
Ask dizisi, Kapadokya bolgesine ait destinasyonlarin dizi izleyicilerine sunulmasi
hususunda basarili ¢alismalar yapmistir. Sonug¢ olarak; sermaye sahipleri tarafindan
olusturulan popiiler kiiltiir, medya ve turizm ile baglantili olarak destinasyon imaji
olusturmakta, hedef kitlenin tutum ve davraniglarini etkilemektedir. Bu dogrultuda
Kapadokya bolgesine ait destinasyonlar “Yer Gok Ask™ dizisi araciliiyla hedef kitleye
sunulmustur. Bu baglamda yayinlanan dizinin, bdlge turizmi i¢in son derece onemli
oldugunu tespit etmisler ve bu nedenle bolgede ikamet edenlerin film ve tv dizilerinin
cekimine gereken kolaylig1 saglamasi gerektigini ifade etmislerdir.

Kuliyeva (2012) tezinde; oncelikle film turizmin yapisin1 ve ozelliklerini,
destinasyon pazarlamasinda filmlerin yararlarini ve destinasyon imaji gelistirmede
onceliklerinin neler olacagi hakkinda bilgiler vermistir. Daha sonra Izmir ve ilgelerinde
cekilen film ve televizyon dizilerinde gosterilen destinasyonlarin pazarlanmasini
etkileyen faktorleri belirlemistir. Tezin sonuglarina gore; Izmir’deki turistik yerlerin
filmlere veya televizyon dizilerine yerlestirilmesi etkili bir pazarlama yaklagimi
stratejisidir.

Orgiin (2012) arastirmasinda; televizyon dizilerinin veya filmlerin destinasyon
secim siirecindeki 6nemini, turistlerin goriislerini dikkate alarak belirlemeye calismistir.
Bu c¢alisma incelendiginde; tiiketicinin hangi faktorlerin etkisinde kalarak bir

destinasyonu tercih ettiginin bilinmesinin, uygun stratejinin belirlenmesi ve uygun
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araglarin kullanilmasina katki saglayacagi diisiiniilmiistiir. Arastirmaya katilan turistlere
arastirmanin amagclar1 dogrultusunda anket yapilmistir. Elde edilen bulgulara gore;
dizilerin ve filmlerin turistlerin destinasyon se¢me davranislarina etkisi oldugu
gorilmiistiir.

Nuroglu (2013) calismasinda; film tesvikli turizm kavramini Tiirkiye 0rnegine
uyarlamistir. Bu dogrultuda Tiirkiye’ye, Balkanlar ve Arap iilkelerinden gelen turistlerin
gelis kararlarinda Tirk dizilerinin bir etkisinin olup olmadigini anket arastirmasi ile
incelemistir. Yaptig1 anket ¢alismasina gore; Tiirk dizilerinin, Tiirkiye’yi tanitan iyi bir
reklam aract oldugu sonucuna ulasilmistir. Aragtirmada Tiirkiye nin sahip oldugu bu
avantaj1 degerlendirmesi i¢in dil egitiminin iyilestirilmesi ve bunu takiben de turizm
sektorlindeki is giicliniin iyi yetistirilmesi gerektigi hususunda 6nerilerde bulunmustur.

Cakir (2014) caligsmasinin amaci; televizyon dizilerinin, izleyicilerin algiladiklar
destinasyon imaj1 tizerindeki etkisini belirlemektir. Calisma ayn1 zamanda Aydm il
merkezinde yasayan on sekiz yas Ustli tv dizisi izleyicilerine yonelik bir anket
uygulamasin1 igermektedir. Calismada, anket verilerine istinaden c¢esitli istatistiki
analizler yapilmistir. Yapilan analizler dogrultusunda; televizyon dizilerinin,
izleyicilerin algiladiklar1 destinasyon imaj1 iizerindeki etkisinin pozitif oldugu sonucuna
ulasilmistir.

Yilmaz (2015) ¢alismasinin amact; Koroglu Destani’na dayali olarak Bolu’daki
turizm kapasitesini arttirmada filmlerin roliine ve 6nemine vurgu yapmaktir. Filmler
sayesinde edindigi pozitif etkiyi turizm amaglhi kullanan destinasyonlara yapilan
ziyaretler, film turizmi olarak adlandirilmaktadir. Buradan hareketle Koroglu
Destani’nin bir pazarlama iletisim ajansiyla birlikte hareket edilerek kurgulandigi bir
film sonrasinda Bolu’ya Koroglu turizmi i¢in gelen turist sayisinin yukar: yonde ivme
kazanacag ifade edilmistir.

Akdu ve Akin (2016) arastirmalarinda; son donemlerde filmlere veya dizilere
yerlestirilen destinasyonlarin turist tercihlerine ve ilgili destinasyonlara olan etkilerinin
irdelenmesini ve bu dogrultudaki onerilerini aktarmiglardir. Aragtirma sonuglarina gore;
katilimcilarin film destinasyonlarin1 gdrmelerinde “kiiltiirel degerler” ilk sirada yer
alirken bunu sirasiyla “dogal giizellikleri ve tarihi degerleri gérme isteginin” oldugunu
tespit etmislerdir.

Ozdemir Giizel ve Aktas (2016) arastirmalarinda; Yunanistan’da yayinlanan

Tiirk dizilerinin destinasyon imajina ve seyahat etme egilimine olan katkisini
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arastirilmiglardir.  Alan yazin taramasmi takiben arastirmanin birincil verilerini,
Yunanistan’in Atina sehrinde 23 Yunan vatandasi ile yar1 yapilandirilmis derinlemesine
miilakatlarla elde etmisleridir. Sonuglara gore; miilakata katilanlar tarafindan Tirk
dizilerinin ilgiyle izlendigi ve begenildigi saptanirken, Yunanistan’da televizyonlardaki
Tiirk dizilerinin Tiirkiye’nin imajimni olumlu yonde etkiledigi ve Tiirkiye’ye seyahat
etme istegini giiclendirdigini tespit etmislerdir.

Ciftci ve ark. (2017) arastirmalarinda; Karagiil tv dizisinin Eski Halfeti’yi
ziyaret eden turistler iizerindeki etkisini incelemislerdir. Dizinin, gelen turistlerin karar
verme siireci lizerindeki etkisi ve dizinin turistleri etkileyen Ozelliklerinin ortaya
konulmasi, aragtirmanin temel amacini olugturmustur. Eski Halfeti’ye gelenlere tesadiifi
olarak anket uygulanmis, elde edilen veriler istatistiki yontemlerle analiz edilmis ve
elde edilen bulgular yorumlanmistir. Elde edilen bulgulara gore; birgok ziyaret¢inin dizi
dogrultusunda Eski Halfeti’yi tanidigi, dizinin konusu ve karakterlerinin, gosterilen
tarihi ve dogal mekanlar ile sosyal yasamin izleyicilerde ilgi uyandirdigi ve Eski
Halfeti’yi ziyaret etmede motive edici oldugunu tespit etmislerdir.

Tas ve ark. (2017) arastirmalarinda; televizyonun, etkinligi ve sikligi dikkate
alindiginda giinlimiiz kitle iletisim araglari igerisinde ilk siralarda yer aldigim
vurgulamiglardir. Gelisen teknolojiye paralel olarak {iretimi artan televizyonun her evde
baskdseyi aldigini ve hazirlanan tv yapimlarinin da sayilarinin artmasina televizyonun
zemin hazirladigini ifade etmislerdir. Filmlerin ve dizilerin, turizm mecrasinda birer
tanitim yontemi olarak kullanildigini ifade etmislerdir. Televizyondaki programlarin
bireylerin destinasyon tercihlerindeki karar verme siirecinde etkili oldugunu
belirtmislerdir. Arastirmalarmin amaci; Dogu Karadeniz Bolgesi’nde ¢ekilen film ve
televizyon dizilerinin, bolgeyi ziyaret eden yerli turistlerin bdlgeyi tercih etmeleri
tizerinde bir etkisinin olup olmadigini irdelemektir. Arastirma verilerini, Trabzon’u ve
Rize’yi ziyarete gelen turistlerle gorliserek toplamislardir. Verilere gore, ziyaretciler
tarafindan Dogu Karadeniz Bolgesi’nin tercih edilmesi konusunda, ¢ekimleri bu
bolgede yapilan filmlerin ve televizyon dizilerinin etkisinin oldugu ve ziyaretcilerin
destinasyon se¢imlerinde dnemli bir rol aldigin1 belirtmislerdir.

Tiirkay ve Geng (2017) ¢alismalarinda; televizyon kanallarinda yayinlanmis ve
Youtube iizerinden erisimi saglanan "Yozgat" konulu gezi/mutfak programini analize
tabi tutmuslardir. S6z konusu programda Yozgat destinasyonunun gekiciliklerine yer

verilme diizeyinin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmis olup Yozgat'n  mutfak
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cekiciliklerinin, tarihi c¢ekiciliklerinin, dogal c¢ekiciliklerinin, kiiltiirel ve sanatsal
cekiciliklerinin siklikla islendigi, bu alanlardaki degisik kaynaklara vurgular yapildigi
anlasilmistir. Calismada bahsedilen dort kapsamda kullanilan materyalin kullanim
sartlar1 ve kalitesine dair degerlendirmeler sunulmus, yer verilmeyen ¢ekim unsurlarina

da dikkat ¢ekilmis ve etkin gorsel tanitim materyalleri i¢in Oneriler gelistirilmistir.

2.2 Film Turizminin Tanimi ve Onemi

Eglence sektoriindeki biiylime paralel olarak yerel ve uluslararasi seyahatlerin
artmastyla tiim diinyada bir turizm tiirii olmaya baslayan film tesvikli turizm; televizyon
veya sinema ekraninda bir destinasyonun gdsterimi sonucunda destinasyona, ¢ekim
yapilan mekana (Hudson ve Ritchie, 2006a) veya filmin ¢ekildigi stiidyolara yonelik
turist ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir. Bundan dolayr film turizminin farkli
pazarlarda herkes i¢gin bir seyler sunabilme 6zelligine istinaden turizm aktorleri, filmleri
destinasyonlarin tanitilmasi c¢alismalarinda kullanmaktadirlar (Piggott ve digerleri,
2004; O’Connor ve ark., 2006). Hudson ve Ritchie’ ye (2006a) gore; bir filmin
icerisinde destinasyona yer vermek, turizm iriiniin pazarlanmasi agisindan énem arz
eden bir faaliyettir. Ancak bu yontemin maliyeti geleneksel pazarlama yontemlerine
gore yiiksektir. Bundan dolay1 dikkatleri {izerine g¢ekebilecek ve igerisinde yenilik¢i
fikirler iceren diisiik maliyetli yonetmeler tercih edilmektedir (Hudson ve Ritchie,
20063).

Filmler ve destinasyonlar arasindaki bagm, halkla iliskiler sayesinde
kurulabilecegi ifade ediliyor olsa da ¢ok az sayida destinasyon i¢in halkla iliskiler
uzmani ile anlagsma yapilmaktadir (Piggott ve ark., 2004). Ornegin; Kanada ve Bahama
Adalar1 film turizmini, bir tanitim firsat1 olarak goriip destinasyonlarinin maksimum
diizeyde televizyonda veya filmlerde gdsterilmesi amaciyla bilinen en biiyiik halkla
iligkiler ajans1 olan Weber Shandvick firmasiyla anlagsma saglamiglardir (Hudson ve
Ritchie, 2006a).

Diinyada milyonlarca insan etkileyen ve popiiler kiiltiiriin bos zaman etkinligi
olarak goriilen filmleri izleyenlerin sayisi arttik¢a destinasyonlarin kisiler tizerinde
yapmis oldugu etki de artacaktir (Kim ve Richardson, 2003).

Hudson ve Ritchie (2006a); film turizmi igin g¢esitli unsurlarin bir arada oldugu

bir model tavsiye etmislerdir. Bu modelde basarili bir film turizmi i¢in bes temel unsur
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siralamiglardir. Bu unsurlar; destinasyonun uygunlugu, filmdeki 6geler, pazarlama
etkinligi, aract kuruluslar ve kamunun igbirligidir. Destinasyonlarin pazarlanmasi
acisindan bakildiginda Kim ve Richardson (2003); bir filmin konusunun filmde yer
verilen destinasyonun imajmna olumlu veya olumsuz etkililerin olabilecegini ifade
etmiglerdir. Hankinson (2004) ise; turistlerin destinasyon se¢imlerinde, destinasyonlarin
sahip oldugu olumlu imajin seviyesine bagli olarak tercihlerin yapildigini aktarmistir.
Destinasyona iliskin olumlu imajin olusabilmesi i¢in filmde veya dizide en dogru
konumlandirma yapildiktan sonra destinasyonun merak unsurunu da igcerecek sekilde
pazarlanmas1 gerekmektedir. Yogun rekabetin oldugu turizm sektdriinde merak
unsurunun igine katildigi pazarlama aksiyonu kisilerin satin alma davraniglarina
muhtemelen etki edecektir.

Filmlerin diger tutundurma aksiyonlarindan farkli olan yonii; uzun zaman
sonrasinda bile ziyaretgileri, merak edilen destinasyona c¢ekebilme 6zelliginin oldugu
goriilmektedir. Ayrica potansiyel tur alan1 gibi goriilen destinasyonun, film iginde ne
kadar siire ve ne zaman goriildiigii ve ne kadar belirgin gosterildigi de destinasyonun
ziyaretine etki eden 6nemli diger unsurlardir (Hudson ve Ritchie 2006a).

Filmdeki mekanlar, filmin g¢ekildigi stiidyolar, oteller ve diger yerler turistlerin
ziyaretleri icin Onemli cazibe merkezleridir. Bu durum, turistlerinin filmlerde
gordiiklerini ziyaret etme ve gérme arzularinin artmasi ile sonuglanmaktadir (Hudson ve
Ritchie 2006b). Bunun farkinda olan turizm aktorleri film turizmine gereken Onemi
vermeye calisirken ne yazik ki film turizmine gereken onem vermeyen ya da farkinda
olmayan aktorlerin de oldugu goriilmektedir. Film veya dizi turizmi, bilinen bir¢ok
geleneksel tutundurma ¢alismasiyla ulasilamayacak kadar ¢ok bireye ulasma ve onlara

ilgili destinasyonu tanitma olanag: sunabilmektedir.

2.3 Film ve Turizm Arasidaki fliski ve Ekonomik Etkileri

Televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin neden oldugu turizm hareketliligi
her gegen giin daha ¢ok merak ve ilgi uyandiran bir durum haline gelmektedir. Bu
ilginin hem turist sayisina hem de turizm gelirlerine katkis1 oldugu da goriilmektedir
(Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Giiniimiizde ¢ok biiyiik biitgeye sahip olmayan bir sinema
filmi veya televizyon dizisi milyonlarca kisiye ulasabilmektedir (Hudson ve Ritchie,

2006a). Milyonlarca kisiye ulagabilen bu yapimlarin dogal olarak turizm ile iliskisi
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ortaya cikabilmektedir. Film turizmi olarak ifade edilen bu birlikteligin ve buradan
dogan degisimin anlasilabilmesi i¢in konunun literatiirdeki karsiligina bakmak
gerekmektedir.

Film turizmi, diger adiyla film veya sinema tesvikli turizm en temel tanimiyla;
bireylerin televizyon yayinlarinin, dergilerin, kitaplarin veya sinema filmlerinin
etkisinde kalarak belirli bir destinasyonu se¢meleri ve o destinasyonu ziyaret etmeleri
olarak tanimlanmaktadir (Busby ve Klug, 2001). Fenomen olarak gosterilebilecek film
turizmi, hem eglence sektoriinii hem de uluslararasi turizm hareketliligini ciddi manada
etkilemektedir ve bundan dolay1 film tesvikli turizm literatiirde; medya, film, ekran
tesvikli turizm, sinematografik turizm, medya yolcusu ve medya biiyiisii gibi farkli
sekillerde ifade edilmektedir (Young ve ark., 2012). 1980°li yillarda hasilat rekoru kiran
filmler arttikga kitle turizminin gelisimi artmis, ayn1 zamanda film tesvikli turizm de
gelisme gostermistir ve 2000°1i yillardan sonra film/dizi turizmi hem akademik anlamda
hem de turizm sektoriinde 6nem kazanmistir (Roesch, 2009).

Giiniimiizde sinema veya dizi filmlerle duygusal bag kuran bireylerin; soz
konusu dizinin veya filmin gectigi mekanlar1 gezip gorme istekleri her gecen giin
artmaktadir. Omegin; bir ask hikdyesini anlatan film Venedik’te c¢ekildiyse film
izleyicisi igin Venedik cazibe merkezi haline doniismektedir. Filmle veya diziyle bag
kuran izleyici bir sekilde olayin yasandigi yerde olabilmek igin emek harcamaktadir
(Vagionis ve Loumioti, 2011). Nitekim filmler ve diziler araciligiyla turist oranlarindaki
artis destinasyona ekonomik gelir ve imaj saglayabilir. Film turizmi diger birgok turizm
tirtinden farkli olarak dort mevsim hareketlilik saglamasi nedeniyle turist talebinin
mevsimsellik 6zelligini azaltmakta ve yerel ekonomisinin kalkinmasina yardimci
olabilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006b). Arthur Andersen tarafindan yapilan bir
caligmaya gore; on dort milyon dolar maliyete sahip bir film yerel diizeyde yirmi bir
milyon dolar tutarinda ekonomik gelir saglamakta ve sekiz yiiz bin dolarlik vergi geliri

saglanmasina neden olmaktadir (Akgiindiiz ve Pazarbasi, 2013).

2.3.1 Diinyadan ve Tiirkiye’den Dizi/Film Turizm Ornekleri

Film turizmine yonelik yapilan akademik caligsmalara bakildiginda gerek ulusal
gerekse uluslararasi boyutta ¢ok sayida literatiir oldugu sonucuna varilmistir. Yapilmis

ve yapilmakta olan caligmalar konunun ne denli 6nemli oldugunu gostermektedir.
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Televizyonlarda yayinlanan filmlerde veya dizilerde gosterilen destinasyonlarin
cazibesi, izleyicinin ilgili destinasyonlar1 ziyaret etmesini saglamaktadir (Hudson ve
Ritchie, 2005). Popiiler kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi olarak imaj olusturma siirecinde
pazarlama stratejisini olusturan diziler ve filmler, turizm olgusunu gii¢clendirmek igin
onemli birer etkendir. Filmler ve tv dizileri, turistlere ¢ekim mekani ve onun ¢ekicilik
yaratan Ozellikleri ile 1ilgili imaj olusturmaktadir. Ziyaretgi adaylari destinasyona
gitmeden bu sayede destinasyonla ilgili bilgi ve fikir sahibi olabilmektedir. Olumlu imaj
olusturulmasinda sinema ve tv dizileri bu noktada oldukc¢a onemli bir faktor olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (O’Connor, Flanagan ve Gilbert, 2008). Bu noktada uluslararasi
cekilen filmlere ve dizilere bakacak olursak sunlar sdylenebilir;

Film turizmi, birgok sanayi kolundan daha yiiksek deger saglayabilir. Ornegin;
Yiiziiklerin Efendisi filmi iki milyar dolardan fazla bir ekonomik deger saglamistir ve
bu rakamin Yeni Zelanda’nin siit sanayisinden elde ettigi degerin iistiinde oldugu
belirtilmektedir. Bu sebeple; Yeni Zelanda’da yaratilan bu degere filmin baskahramani
olan Frodo Baggins’ten yola ¢ikarak Frodo Ekonomisi adi verilmistir (Kim ve ark.,
2007).

Film turizmi sayesinde o bolgeye gelen turist sayisinda artig goriilebilir.
Ornegin; Cesur Yiirek filminin gosteriminden sonra Iskogcya’ya yapilan ziyaret
sayisinda %300 artis goriilmiis; Kurtlarda Dans filmi i¢in Kansas’a yirmi bin yeni
ziyaretci gelmistir. Harry Potter serisi sayesinde Ingiltere’nin belli noktalarina gelen
ziyaret¢i sayisinda %50 nin tizerinde artis yasanmustir. Film turizminin etkisinin sonraki
yillarda da siireceginin gostergesi olarak Dallas filminden dolay1 her sene bes yiiz bin
turist bolgeye akin etmektedir. ikinci Diinya Savasi’nin en 6nemli cephelerinden olan
Fransa’nin Normandiya kasabasina Er Ryan’t Kurtarmak filminden dolayr Amerikan
turist sayisinda yiizde kirk artig goriilmiistiir. Miami Vice’t izleyen Alman turistlerin
sayis1 1985°ten itibaren on ii¢ y1l boyunca yiizde yiiz eli oraninda artmistir. Gorevimiz
Tehlike 2 filmi i¢in iki bin yilinda Sydney’deki milli parklara gelen turist sayisinda
%200 artis gozlenmistir. Son Mohikan filmi sayesinde Kuzey Karolina’da ziyaretci
sayisinda yilizde yirmi bes artis olmustur. Tayland’da ¢ekilen Plaj filmi dogrultusunda
iki bin senesinde geng ziyaret¢i sayisi ylizde yirmi iki artis gostermistir (Hudson ve
Ritchie, 2006a).

Tiirkiye’de c¢ekilen filmlerin ziyaret¢i sayilari ilizerindeki etkilerine Ornek

vermek gerekirse sunlar sdylenebilir. Tiirkiye’de dizi turizminde mihenk tasi olarak
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kabul edilen Asmali Konak filminden dolay1 Urgiip destinasyonuna gelen yerli turist
sayisinda ylizde otuz beslik bir artis goriilmiistiir. Bir diger 6rnekte ise; Yabanci Damat
dizisini izledikten sonra Gaziantep sehrine gelen turist sayisinda yiizde yirmi oraninda
artis yaganmistir. Bagarili olmus baska bir ¢alismada ise; Muhtesem Yiizyil dizisi, farkl
iilkelerden yiizde on bes civarinda turist gekmistir (Akdu ve Akin, 2016). Ornek olarak
verilen ve pozitif yansimalari olan bu birkag dizi diginda baska diziler de bulunmaktadir
ve iilkemizde dizilerin etkisiyle turist ¢eken illerin ise; Mugla, Istanbul, Nevsehir,
Artvin, Canakkale, Trabzon, Rize ve Mardin oldugunu ifade etmek miimkiindiir.
Gortldiigii tizere gerek yerli olsun gerekse yabanci olsun filmler veya diziler
ekranlarda yayinlandiktan sonra ilgili destinasyona yapilan ziyaretler ve turist sayisi
yukar1 yonlii bir artis gostermektedir. Bundan dolay: ilgili destinasyonun 6n plana
cikarilip basarili bir sekilde pazarlanmasi noktasinda farkli tanitim ve tutundurma

calismalarina gore filmlerin/dizilerin daha yapici etkilerinin oldugu sdylenebilir.

2.4 Film Turizminin Yéreye Olumsuz Etkileri ve Oneriler

Filmlerin veya televizyon dizilerinin 6n plana c¢ikardigt film turizmi, son
donemlerde siirekli olarak giindeme gelmektedir. Film veya dizi turizmin ziyaret edilen
lokasyondaki pozitif etkilerine ragmen, bir kisim turizm aktorleri ne yazik ki hala
yeterince ilgi gosterememektedir. Bunun nedeni olarak; filmlerin veya televizyon
dizilerinin potansiyel etkilerinin bilimsel aragtirmalarla tam olarak agiklanmamis olmasi
gosterilebilir (Kuliyeva, 2012).

Film veya dizi turizminin birgok olumlu etkisi goriilse de ¢evreyi, yore halkini,
lokasyonu ve imaji olumsuz etkileyebilmektedir. Ornegin; Yeni Zelanda, Yiiziiklerin
Efendisi filmi ile kiiresel diizeyde turist akinina maruz kalmistir. Ancak film setinin ve
ilgili yerin dijital olarak iiretilmesinden dolay1 turistler, gérme arzusuyla ziyaret ettikleri
destinasyonda karsilagtiklar1  goriintiiden kaynakli hayal kirklig1 yasayabilirler
(Akgiindiiz ve Pazarbasi, 2013).

Kaptan Corelli’nin Mandolini filmi sonrasinda Sami Adasmin ekonomisinde
artts yasanmis ve ekonomik gelisimin de arazi piyasasimt %75 yukari gektigi
belirtilmistir. Ekonomik artis, dogal olarak turizm sektoriindeki hizmetlere de
yansimigtir ve ziyaretgiler ayni hizmeti artik daha yiiksek bedellerden satin almiglar ve

bdylece seyahat harcamalari da arttirmistir (Hudson ve Ritchie, 2006a).
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Kumsal isimli filmde ada is makineleriyle genisletilerek dogal bitki ortiisii zarara
ugramistir. Ingiltere’nin goller blgesi icin cevre koruma faaliyetleri yapan dernek, Ask
ve Gurur filminin basrol oyuncusu Darcy’den kaynakli olarak goller bolgesinin olumsuz
cevresel sorunlarla karsilastigini ortaya koymuslardir. Yogun ziyaretten dolay1 ¢evrede
asirt bir yipranma ve asinma yasanmistir ve dernek tiiyeleri, turistlerden saglanan
ekonomik gelirin goller bolgesinde meydana gelen yipranmanin iyilestirilmesi ve
altyapt hizmetlerinin gelistirilmesi i¢in harcanmasii istemisleridir. Turizmden
saglanacak geliri feragatte bulunulmasi gereken kazan¢ miktar1 olarak géormektedirler.
Bu nedenle turist sayisindaki artisin getirecegi ek bir fayda olmayacaktir (Akgilindiiz ve
Pazarbasi, 2013).

Bir diger olumsuz etki ise; filmler sonucunda pazarda goriilen saldirgan turizm
anlayisindan dolay1 geleneksel olarak islerini yiirliten turizm sirketlerinin zor duruma
diismesidir. Turist sayisindaki artis neticesinde ilgili destinasyonda agir1 talep olugmakta
ve bu yiiksek talep sonucunda trafik artisi, dogal ¢evrenin bozulmasi ve 6zel hayattaki
gizliliginin kaybolmasi gibi olumsuz etkilerin oldugu goriilmektedir (Akgilindiiz ve
Pazarbasi, 2013). Beeton’a gore (2009); film turizmi ziyaretlerini aktiflestirmek igin
yapilan ¢alismalarda gergeklesebilecek olumsuz etkiler g6z oniinde bulundurulmalidir
(Saltik ve ark., 2010).

Ayrica filmler veya diziler araciligiyla verilen mesaj ve olusturulan imaj daima
iyi niyet kurallartyla bagdasmayabilir. Genellikle Bati diinyasinin kontroliinde olan ve
slogan haline doniismiis sylemler ve diisiinceler, filmlerin ve dizilerin i¢inde yer aldigi
medya iletisim araglari ile basmakalip bir hal alip yayginlagmaktadir (Yanmaz, 2006).
Ornegin; Slovakya’da ¢ekimleri gerceklestirilen Hostel filmi ve Brezilya’da cekilen
Turistler filmi igerisinde iskence sahneleri olan korku filmleridir ve bu filmler korku
icerdigi i¢in yetkililer tarafindan elestiriye maruz kalmistir. Belirtilen filmlerde gecen
iskence sahneleri, izleyicileri korkuttugu i¢in ilgili destinasyon iizerinde olumsuz etki
birakmis ve turistlerin bu destinasyonlari tercih etmemelerine neden olmustur (Shani ve
ark., 2009).

Yapilan arastirmalar neticesinde; filmlerin veya dizilerin herhangi bir
destinasyonun tanitilmast ve 6n plana ¢ikarilmasinda onemli araglar oldugu goriisi
dogmustur. Kamuda karar vericiler, ilgili destinasyon i¢in harcanan reklam biitgelerini
kismak, imaj olusturmak ve bunlara paralel olarak ekonomik gelir saglamak ve tanitim

hedefiyle arzu ederlerse yapimci ve ydnetmenlerle goriisiip isbirligine gidebilirler.
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Ayrica dogal c¢evrede turistlerden kaynakli tahribatin en aza indirilmesi ig¢in
lokasyondaki kapasite fazlaliginin engellenmesi ve trafik sorununun ortadan
kaldirilmasi igin gesitli iyilestirme calistaylar1 kurabilir, yonetimlerin ilgili kurum ve
kuruluglarla igbirligine gitmesi saglanabilir. Boylece film turizminin getirdigi olumsuz
sonuclar 6nceden onlem alinarak ortadan kaldirilabilecektir (Akgiindiiz ve Pazarbasi,
2013). Filmlerin veya dizilerin neden olabilecegi olumsuzluklar, ilgili kurumlarin dogru
yontemlerle ve dogru zamanda yapacaklar1 miidahaleler neticesinde elimine edilmesi
miimkiindiir.

Kamu otoritelerinin belirleyecegi yasal kararlar ile filmlerin/dizilerin yoéreye
olumsuz etkileri azalirken buna paralel olarak olumlu etkilerin daha fazla olacagi
gorebilir. Bu dogrultuda kamu otoritelerinin calismalar1 o yorede cekimleri tesvik
edecek kararlari da igermelidir. Bu baglamda destinasyona ait giizellik, filmdeki
hikayeye mekan olarak, milyonlarca kisiye ulasabilir ve bunun dogal sonucu olarak
olumlu imaj saglanabilir. Bu konuda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na, Sinemalar Genel
Midiirliigii’'ne ve diger devlet kurumlarina biiyiik isler diismektedir. Bu kurumlar bir
araya gelerek cesitli stratejiler olusturabilir, g¢alistaylar yapabilir ve en Onemlisi
diinyadaki biiyiilk sinema aktorleri ile kazan kazan iliskisi i¢cinde anlagmalar yaparak
birka¢ biiylik yapitin Tiirkiye’de ¢ekilmesini organize edebilirler. Ancak bu sekilde
yapilacak calismalar ve anlasmalar ile film turizminden biiyiikk pay alinabilmesi

miimkiin goriilmektedir (Akgiindiiz ve Pazarbasi, 2013).

2.5 Film Festivalleri ve Turizm iliskisi

Kent; sosyolojik, kiiltiirel, tarihsel ve fiziksel olgular1 bir biitlin olarak {izerinde
tastyan mekandir. Sosyal ve fiziksel yapisiyla, anlam ve deger agisindan sahip oldugu
ozginliigiiyle kentlerin kimligi, akilda kalicilig1 arttirip kendi yararina faaliyetlerde
bulunarak olusturulabilir. Kent kimligi denildiginde; onu anlamli ve farkli kilan kendine
has degerleriyle bir biitiin olarak anlasilmalidir (Birol, 2007). Diger kentlerden farkli
olarak akilda kalicilig1 arttiran, kiiltiir varligimin biiylimesine katki saglayan o kentin
kimligidir (Kogak, 2011). Digerlerinden farkli kilacak kent kimligin olusmasindaki
unsurlar ise; gelenekler, yasam bi¢imi, dogal, tarihsel ve kiiltiirel mirasin korunmasi ve
zamansal siiregtir. Ayrica kent kimliginin olugsmasinda giiniimiizde 6nemli bir faktor

haline gelen bir diger 6nemli unsur ise; filmler, festivaller veya fuarlar gibi gesitli
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aksiyonlar kapsamindaki tanitict etkinliklerdir. Ulkemizde ulusal ve uluslararasi
diizeyde yaklasik olarak binin {izerinde tanitict ve gekiciligi arttirici etkinlik faaliyeti
diizenlenmektedir (Birol, 2007). Her y1l organize edilen film festivalleri de kent kimligi
kapsamda ulusal ve uluslararas1 c¢ekiciligi arttirmak ve tanitim yapmak i¢in son
derecede hayati 6nem tasimaktadir. Festivaller diizenlendikleri kentin ekonomisini ve
tanitimini olumlu yonde etkilemekte ve kentin turistik ¢ekiciligini artirmaktadir (Frisby
ve Getz, 1990). Film festivalleri, sinema kiiltliriinii yayginlastiran 6nemli faaliyetler
olmasinin yaninda kentin ¢ekiciliklerinin 6n plana ¢ikarilmasina da araci olabilmektedir
ve film festivalleri artik diizenlendikleri sehirlerle 6zdeslesmistir. Ornegin Cannes sehri,

Cannes film festivali ile anilmaktadir (Polat ve ark., 2012).

2.5.1 Diinyadan ve Tiirkiye’den Once Cikan Film Festivalleri

Tiirkiye’de festival, panayir, senlik ve fuar ¢ogu zaman ayni anlamda
kullanilmakta ve genel olarak bunlara etkinlik denilmektedir. Tirkiye’de konulari,
icerikleri ve hitap ettikleri sektorleri birbirinden farkli olan ya da birbirine benzer
etkinlikler icra edilmektedir. Diizenlenen -etkinliklerin, etkinligin yapildigi yerin
cekiciligini arttirdigr goriilmektedir. Festivaller de, ¢ekicilik saglayan etkinliklerden
biridir (Polat ve ark., 2012).

Tiirk Dil Kurumu’na gore festival; zamani, yapildig: yer, katilanlarin sayis1 veya
niteligi programla belirtilen ve 6zel bir degeri olan sanat gosterisi olarak ifade
edilmektedir. Sinema ve televizyon terimleri sozliigiinde ise; farkli icerik ve konulara
sahip filmlerin topluca gosterilmesi, degerlendirilmesi ve odiillendirilmesi seklinde
yapilan ulusal ve uluslararasi film gosterisidir (Polat ve ark.,2012).

Film festivalleri, y1l boyunca hizmet veren ticari sinemalara ve diizenli bir
sekilde gdsterim yapan sanat sinemalara alternatif olacak sekilde smirli bir siire
igerisinde gerceklesen etkinlikler biitiintidiir ( De Valck ve Loist, 2013). Sinirh bir siire
igerisinde yapilan bu etkinliklerin, yapildigi yere bircok katkisinin olacag: ifade
edebilir. Festivaller yapildiklari yerin, sehrin ya da boélgenin tanitimima ve ekonomisine
pozitif katki yaparken destinasyonun turistik ¢ekiciligini de yiikseltmektedir (Getz ve
Frisby, 1990).

Diinyaca inlii festivallere baktigimiz zaman ilk sirada Fransa’nin {inli

sehirlerinden birinin adi olan ve bir¢ok Tiirk filminin de adindan bahsettirdigi Cannes

32



Film Festivalidir. Yaklasik yetmis yildir mayis aymda yapilan bu festivalde {inli birini
her an karsinizda bulabilirsiniz. Gece hayati ve plajlariyla festival tarihlerinde sehir tam
bir eglence yeri haline doniisiir. Ikinci 6nemli festival ise; Robert Redford’un 81’de
Amerika’nin Utah kentinde kurmus oldugu Sundance Film Festivali, Hollywood
disindaki sanat¢ilara ev sahipligi yapmak i¢in basladi fakat daha sonra zamanla degisim
gosterdi. Uciinciisii ise; diinyanin en eski film festivallerinden Lido adasinda agustos
sonu baslayan Venedik Film Festivalidir. Dordiinciisii, Berlin Uluslararas1t Film
Festivalidir. Berlinale olarak bilinen bu festival, sanati ve enerjisiyle subat aymnda
yapilir ve Avrupa’nin ii¢ biiyiik festivalinden biridir. Toronto Film Festivali, Lacarno
Uluslararasi Film Festivali ve San Sebastian Uluslararast Film Festivali diinyaca {inlii
diger film festivalleridir (Polat ve ark., 2012)

Yerli festivallere bakilacak olunursa; IKSV tarafindan her yil nisan ayinda
sanatseverlerle bulusan ve yerli, yabanci birgok {inlii sanat¢iyr agirlamis Istanbul Film
Festivali, altin lale odillerini dagitmaktadir. Ulusal sanat¢ilarin  kendilerini
gosterebilecegi en prestijli festivallerden bir digeri, Cukurova’nin simgesi pamuguyla
6zdeslesen Adana Altin Koza Film Festivalidir. Bu festival, diinyanin bir¢ok tilkesinden
sinema duayenlerini ve profesyonel kisi ve kurumlari konuk etmektedir. Her yil
yaklagik olarak yetmis bin civarinda seyirci bu festivali takip etmektedir. Her yil ekim
ayindan diizenlenmekte olan ve portakaliyla simgelesen Antalya Altin Portakal Film
Festivali 1964’ten bu zamana kadar Asya ve Avrupa’da iyi bilinen, Tiirkiye’de ise
verilebilecek en dnemli 6diilleri veren uzun soluklu ve eski bir festivaldir. 1997°den beri
Ankara’da kadimnlar i¢in yapilan Ucan Siipiirge Kadin Filmleri Festivali, cinsiyetci
yaklagimlar tizerine yapilmig filmlerin gosterilmesini saglamaktadir. SineMardin
Uluslararast Mardin Film Festivali 2007’den bu yana kiiltiirel zenginlikleri anlatmak
adma siirdiirtilebilir bir deneyimi gergeklestirmektedir. Ayrica Film Ekimi, Bagimsiz
Filmler Festivali, 1001 Uluslararasi Film Festivali ve Cayda Cira Uluslararas1 Film
Festivali gibi adin1 burada sayamadigimiz birgok yerli ve yabanci film festivali tilkemizi
her gegen giin daha da iyi temsil etmeye devam etmektedir. Diizenli olarak
gerceklestirilen bu festivaller bulundugu sehre kent kimligi kazandirmada etkili
araclardir. Elestirel bakis acisinin gelismesine katki saglarken, farkli inanislar ve yasam
bigcimleri arasindaki barikatlarin kaldirilmasina vesile olabilmektedirler (Polat ve ark.,

2012).
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2.6 Destinasyon Tanmitiminda Dizilerinin ve Filmlerin Rolii

Filmlerde konunun gectigi, anlatildigi yerin o filmi izleyen kiside ilgi ve merak
uyandirmasindan dolayr kiside gezme ve ziyaret etme arzusu olustugu goriilmektedir.
Filmler i¢in yapilan birgok arastirma gosteriyor ki; destinasyonun gegtigi sahneye baglh
olarak kisilerde gorme istegi uyaniyor ve bu istek, destinasyonun gorsellik noktasinda
etkileyici bir sekilde sunulmasindan kaynaklaniyor. Ayrica destinasyonu ¢orme
isteginin yerine getirilmesinde ekonomik faktorler de etkili olmaktadir. Merak edilen
destinasyonun yerli olmasi, ekonomik faktorlere bagli olarak o destinasyonun ziyaret
edilmesini kolaylastirmaktadir (\Vagionis ve Loumioti, 2011).

Diziler ile filmler kiyaslandiginda dizilerin kisiler lizerinde daha uzun bir etki
yarattigi da goriilmektedir. Dizide gecen destinasyonun TV’de daha uzun siireyle
gosterilmesi o yere olan ilginin biraz daha fazla olmasini saglayabilmektedir. Filmde
kullanilan dijital ¢ekim yontemlerinin ve tekniklerinin de destinasyona gitme egilimine
etkisi oldugu goriilmektedir. Oyuncuya ve canlandirdig: karaktere duyulan hayranlik,
destinasyona gitme isteginde 6nemli olabilmektedir. Destinasyona yonelik reklamlar
uzun siire televizyonlarda gosterilebilir fakat kampanya siiresi bittigi zaman hafizada
kalicilig1 ¢ok az olmaktadir. Buna karsin filmler, izleyiciyle duygusal veya diisiinsel bag
yakaladig1 icin kiside yogun bir tatmin duygusu ve o destinasyonu gérme istegi
dogurmaktadir. Bu durumda olan kisi ayni hissi yeniden yasamak i¢in filmin miizigini
satin almakta veya filmi tekrar izleme davranigi gostermektedir ve sonugta ¢ogunlukla
bu davranig bolgenin turistik amagl ziyaret edilmesine katki yapmaktadir (Vagionis ve
Loumioti, 2011).

Filmin veya dizinin seyircide olusturdugu farkindalik destinasyonun tanitimi igin
onem arz etmektedir. Bir film veya dizi izlendiginde igerisinde goriilen mekan, klasik
turizm faaliyetleriyle elde edilemeyecek tanitim etkisine sahip olmaktadir (Hudson ve
Ritchie, 2006b). Bu tanitim etkisindeki 6nemli bir diger unsurda; filmde gegen mekanin
ne kadar siire ve ne kadar belirgin gosterildigidir (Hudson ve Ritchie, 2006a).

Bilinen Kklasik turizm tutundurma ydntemlerine gore; film turizminin en énemli
avantajlarindan biri, uzun zaman sonra bile ilgili destinasyona ziyaret¢i ¢ekebilme
becerisidir. 1952 senesinde ¢ekilen John Ford'un Sessiz Adam filmi sayesinde hala
Irlanda’nin Mayo koyiine turistler gelmektedir (Young ve ark., 2012). Motosiklet

Giinliikleri filminde gercek yasamda bir dnder olan Che Guavera’nin Bolivya'ya yapmis
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oldugu yolculuk sonucunda rezervasyonlar yiizde otuz oraninda arttirmistir (Hudson ve
ark., 2011). Rezervasyonlar1 arttiran film, ayn1 zamanda iilkenin kendine 6zgii olan
tehlikeli imajimi ciddi sekilde degistirmistir (Shani ve ark., 2009).

Filmlerin veya dizilerin, ulusal ve uluslararasi turizm akisina pozitif yansimalari
oldugu gibi negatif yansimalar1 da olabilmektedir. Gece Yarist Ekspresi, sehirlerin
incisi Istanbul’un imajin1 aniden olumsuz sekilde degistirmis ve bir dénem igin
turistlerin tercih etmedigi destinasyon haline gelmistir. Dogal olarak bu film, tiim
iilkeye ve burada yasayanlara bakis acisim da etkileyebilmektedir. Ulkeler, film
turizminin etkilerinden yararlanarak olumsuz imajlarini olumluya gevirebilmekte veya
mevcut olumlu imajlarmin korunmasini saglayabilmektedirler. Tarihte isminden ¢ok s6z
ettirmis bir cezaevinin var olmasindan dolay1 ilgi ¢ekmeyen lokasyonun, miize haline
gelmesiyle ya da bir hapishanenin restorana doniistiiriilmesiyle turist akinina ugrayabilir
(Yanmaz, 2006). Parmakliklar Ardinda dizisinde Sinop’un tarihi ve dogal 6zelliklerinin
gosterilmesi Sinop’un tanitiminda basarili sonuglar dogurmustur (Yilmaz, 2009).

Dogru stratejilerle film turizminin seyahat etme arzusunu etkileyen 6nemli bir
faktor oldugu goriilmektedir (Gjorgievski ve Sinolicka, 2012). Bu noktada Ingiltere iyi
bir 6rnek olusturmaktadir, her sene yaklasik yirmi sekiz milyon kisi Ingiltere’de gegen
filmleri izledikten sonra turistik olarak ziyarete gelmektedir (Tuclea ve Nistoreanu,
2011). Yapilan ¢alismalar gostermektedir ki; insanlarin  %13'i izledikleri televizyon
programlarinin veya filmlerin etkisiyle o iilkedeki destinasyona ilgi duymaya
baslamaktadirlar (Hudson ve ark.,2011). Filme yerlestirilmis destinasyonlar bireylerde o
destinasyonlara seyahat etmek igin bir motivasyon unsuru olmaktadir (Buchmann ve
ark.,2010).

2.6.1 Film / Dizi Turizminde Pazarlama ve imaj Olusum Siireci

Turizm tamtimmna katki yapan ve kisa siire igerisinde milyonlarca kisiye
ulagabilen filmlere 6zenle konumlandirilan destinasyonlarin pazarlanmasini dort siiregte
incelemek miimkiindiir. Bu siirecler; film c¢ekimleri baslamadan oOnce, c¢ekim
asamasinda, ekranlarda yaymlandigi sirada ve yayinlanmasindan sonraki siirecler olarak
ifade edilmekte ve bu siirecleri yonetmek i¢in cesitli pazarlama aksiyonlar

gelistirilmektedir (Kuliyeva, 2012).
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Cekimlerden Once senaryonun hazirlanmasiyla birlikte ilgili bakanliginin ve
yetkili kurumlarin hedef pazari belirleyerek pazarlama faaliyetleri i¢in tanitim degerine
sahip olabilecek sekilde filmlerin yapisal 6zelliklerini degerlendirmeleri gerekir. Filmin
cekilecegi yerin en iist diizeyde gosterilmesi saglanir. Filmlerin yapim siirecinde;
medyadaki gelismeler gosterilmeli ve film ile ilgili baglantis1 vurgulanmali, oyuncular
yer se¢imi ve bolgenin giizellikleri hakkinda sosyal medyada 6vgii dolu tanitict videolar
yapmali, reklam fotograflar1 ¢ekilmeli ve bu fotograflar gesitli gazetelere, dergilere
gonderilmelidir (Kuliyeva, 2012).

Film gosterime c¢ikmadan Once web sayfasi vasitasiyla film ve destinasyon
haritalar1 anlatilabilir. Halkla iliskiler konusunda uzman kisinin film stiidyolariyla ¢ok
yakin baglantili ¢alismasi etkin tanitim yontemlerinin gelistirilmesi saglanmalidir.
Filmin belli bir destinasyonda ¢ekilmesi i¢in tesvik, bagis veya kredi gibi konularda
destek verilmeli, tanitim icin medya araglarinin ve tur operatorlerinin kullanabilecegi
imaj saglanmal1 ve diger sektorleri desteklemek icin ¢esitli planlar yapilmalidir. Ayrica
film yildizlar1 tamitima katki yapacak faktorler olarak kullanilmalidirlar (Hudson ve
Ritchie, 2006a).

Film gosterime girdiginde ve sonraki siireglerde ise; filmdeki destinasyonlarin
tanitim1 ve popilerlik i¢in farkli g¢alismalar yapilmalidir. Bu kapsamda ilgili
destinasyona yonelik tatil hediyelerinin verildigi ¢esitli yarigmalarin, televizyon
programlarinin ve bilinglendirme kampanyalarinin yapildig: goriilmektedir (Kuliyeva,
2012). Ayrica web sitelerinde rehberli film turlar ile ilgili detayl bilgiler vermek,
turistlerin uzun siire destinasyonda kalmalar1 i¢in ¢esitli ek paketler sunmak, filmde
kullanilan egyalardan olusan sergileri faaliyete gegirmek, filmin g¢ekildigi yere siirekli
olarak medya aktorlerini davet edip haber yapmalarmi saglamak destinasyon igin
faydali olacaktir. Artik filmin gosterimi sonrasinda ortaya ¢ikan siireg film turizmi ile
ilgili baglantinin sonucudur (Hudson ve Ritchie, 2006a).

Marka imaj1 yaratma siireci son yillarda destinasyon pazarlamasinda ¢ok 6nemli
bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tiirkay ve Akyurt, 2007). Turizm odakli
yayinlanan filmlerde esas olan turistlerin seyahat psikolojisini iyi ¢éziimlemek ve buna
bagli olarak turistin algisinda olumlu destinasyon imaji dogurmak ve yaratilan bu
olumlu imaj sonucunda turizm talebini yilikseltmektir (Kuliyeva, 2012).

Birey zihninde canlanan bir goriintii veya resim olarak imaj; diislincenin

iletilmesi, mesajin verilmesidir ve destinasyonun ya da {rliniin tanitilmasinda,
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konumlandirilmasinda  kullanilmaktadir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Imgelem
aracilifiyla zihinde olusturulan kavram, durum, nesne ve semboller biitliniine imaj
denilmektedir (Kuliyeva, 2012). Algilardan farkli olan ancak algilarin tamamlayici
oldugu imaj, belirli destinasyonlarin daha degerli gosterilmesini saglamakta ve
turistlerin tercihlerini etkileyen bu durum, film endiistrisi araciligiyla olugmakta ve kitle
iletisim araglariyla da gelistirilmesi saglanmaktadir (Campo ve ark., 2011).
Destinasyona dair imaj iki sekilde olusmaktadir. Bilgi ve duygulara dayali iki
degerlendirme tiirii tercihleri farkli sekillerde etkilemektedir. Algisal ac¢idan bakildigi
zaman destinasyonun fiziki Ozellikleri orda yasamini siirdiiren insanlar1 ve olaylari
degerlendirir. Duygusal agidan karar siirecinde begeni ve inanglar etkilidir (Ilban ve
ark., 2008). Bu baglamda imaj olusturmanin siiregleri farkli turist algilar1 {izerine
yogunlagmaktadir ve siirecleri 1yi ¢ézlimleyebilmek icin a priori, a posteriori ve in situ
arasinda dogru ayrim yapilmasi gerekmektedir. A priori algi bigimine gore; turistler bir
destinasyona gitmeden 6nce zihinsel olarak oray1 ziyaret eder. In situ algiya gore; turist
siirh bilgiyle hareket eder. A posteriori algida ise; deneyimler seyahatle birlikte sona
ermez ve deneyimin devamu ¢esitli hatirlatici nesnelerle saglanir ( Kraaijenzank, 2009).
Anlagilacag lizere imaj olusturma siireci; duragan bir yapida degildir ve bir¢cok
faktoriin bir arada oldugu ve bu faktorlerin birbiriyle etkilesim iginde oldugu bir
stiregtir. Faktorlerin cesitliligi imaj olusumunu kompleks bir hale getirebilmektedir ve
bundan dolayr turist beklentileri dogru tespit edilip destinasyonun her ozelligi

degerlendirilerek ¢6ziim liretilmesi gerekebilir.

2.7 Mardin Film Turizminin Degerlendirilmesi

Giliniimiizde sinemaya giden kisi sayisindaki artistan dolayr filmin cekildigi
mekanlar o bolgenin turizm potansiyelini arttirmak i¢in énemli faktorlerdir. Bolgedeki
dogal giizelliklerin, yapilarin, kiiltiirel mirasin ve yasam stilinin film araciligiyla
paylasilmas1 o yorenin tanitilmasina ve turizm potansiyeline biiyilik katki saglayacaktir
(Yolal ve Yilmaz, 2008). Bir 6rnek vermek gerekirse; Malta’da ¢ekilen Truva filmin
etkisi Canakkale yansimis ve turist sayisinda biiyiik bir artis yasandigi goriilmiistiir
(Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Yeni Zelanda’da cekilen Yiiziiklerin Efendisi filminin
ilkeye ekonomik katkis1 iki milyar dolar civarinda olmus ve filmden sonraki ziyaretci

sayist normalin iki katina ulagsmistir (Kim ve ark., 2007). Bunun gibi bir¢ok 6rnek
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vermek miimkiindiir. Son donemlerde Tiirkiye’de ¢ekilen film sayilarindaki artis tilke
tanitimi Ve turizmin gelisim agisindan 6nemli firsatlardir. Bu durumdan en iyi sekilde
yararlanmak i¢in Mardin’deki turizm otoriteleri ve yerel yoneticiler iyi bir strateji
olusturmali, yatirimcilart ikna etmeye c¢alismali ve filmlerin yorede c¢ekilebilmesi
amaciyla ¢esitli biitceler ayirmali ve yoreyi daha cazip hale getirmeye ¢alismalidirlar
(Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Hollywood filmleri son donemlerde Tiirkiye’de sik¢a
¢ekilmeye baslanmustir. Skyfall ve Water Diviner gibi yaklasik yirmi kadar film
tilkemizin imaj1 ve tanitimi i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir (Akdu ve Akin, 2016).
Destinasyon olarak tercih edilebilir bir imaj yaratilmasi noktasinda Mardin’in
avantajli oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Bu avantajin temeli ise gegmis donemlerde
Mardin’in film ya da dizi yapimlarina ev sahipligi yapmasidir. Yorede daha once
cekilmis filmlerin veya dizilerin dogal sonucu olarak ziyaret¢i sayisinin arttigi
goriilmektedir. Mardin sahip oldugu her degeriyle yerli veya yabanci bir¢ok yapima
mekan olabilir ve bu noktada yapilmasi gereken dogru stratejilerle zamaninda adimlar

atarak film ¢ekmek isteyen yatirimciya yore halkiyla beraber kolayliklar sunulmasidir.

2.7.1 Mardin Ilinin Yapisina Uygun Film Tiirleri

Turizmi tesvik etmek icin yapilacak filmin konumu ve tiiri bir destinasyonun
turizm merkezi haline gelmesinde 6nemli bir tartisma konusudur. Filmlerde gosterilmis
yerlerin turist destinasyonu olarak ortaya ¢ikmasinda bir¢ok faktor etkili olabilmektedir.
Bunlarin basinda yapim gergeklesen filmlerin tiiriidiir (Olsberg, 2007). Onceleri
yapimcilar izleyiciyi daha fazla etkileyebilmek i¢in oyuncularin dogru segilmesi,
kameranin dogru kullanimi gibi filmi etkileyen faktorlere odaklanmaktaydilar. Fakat
filmlerin yasam big¢imlerine ciddi etkileri oldugunu ortaya ¢ikmaya baslayinca film
tiirleri arastirilmaya ve gelistirilmeye baslanmistir (Bywater ve Sobchack, 1989). Bu
kapsamda sinemaya konu olan film tiirleri ve filmdeki karakterler, oyuncular, filmde
kullanilan miizikler, popiiler 6geler, ikonlar, marka ¢agrisimlar1 ve tiiketici pazarina
sunulan iriinleriyle destinasyonun pazarlanmasinda ¢ok o6nemli unsurlar haline
gelebilmektedirler (Kuliyeva, 2012).

Izleyiciler, sevdikleri ve bag kurduklar1 karakterleri kendilerine model olarak
alirken onlarin giyinme sekillerini, konusma bigimlerini, yasam tarzlarint da 6rnek

alirlar. Yaratilmis karakterlere duyulan bu 6zenti, destinasyonun tercihinde ve ziyaret
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edilmesinde onemli bir faktor olabilmektedir. Filmdeki oyuncularin karaktere uyum
yetenegi, tarzi veya en basit sekilde bir giiliisii bile izleyiciyi filme baglayabilmektedir.
Ayrica oyuncunun tinlii bir kisi olmasi filmle ilgili tavsiye ve deneyimlerini izleyiciyle
paylasmasi ziyaret kararinin alinmasinda Onemli bir faktér olarak goriilmektedir
(Kuliyeva, 2012). izleyiciyi kendine ¢eken bir diger unsur ise; film miizikleridir.
Herhangi bir sahne veya filmin biitliniinde kullanilan miizikleri seyircide biiyiik baglar
yaratabilir (Erdogan ve Solmaz, 2005). Ayrica filmlerde kullanilan popiiler nesneler,
kisiler, dgeler, destinasyonun biiyiileyici ve olaganiistii bir yer olarak sunulmasi ve
destinasyonun dogal 6zellikleri izleyicide ikon algisi olusturmaktadir (Riley ve ark.,
1998). Filmlerde marka ¢agrisimlari yapan sozel ve gorsel ifadelerde hedeflenen
iliskinin yakalanmas1 da bir pazarlama ydntemi olarak ortaya ¢ikmaktadir (Ipar, 2011).
Ornegin sevilen bir film oyuncusuyla gosterilen marka arasinda bir iliski kurulabilir ve
bu marka i¢in kullanilmis triinleri referans alarak destinasyon tercihine etki edebilir
(Ilban, 2007). Tiim bu bilgiler Mardin’de ¢ekilecek filmlerin tiirii, yapisal dzellikleri ve
o filmin tanmitiminin ne sekilde olacagi konusunda faaliyetlerin belirlenmesini
saglayabilir ve yol gosterici olabilir.

Mardin; dogal giizelligi, tarihi zenginligi, mimari dokusu ve kiiltiirel gesitliligi
ile sadece yerelde ilgi ¢eken bir sehir degildir. Diinyanin ilgisini g¢ekebilen bir
konumdadir. Farkli bircok dine ve inanisa ev sahipligi yapmistir ve biinyesinde farkli
inaniglarin mabetleri barig iginde yan yana bulunmaktadir (Karasu, 2013). Bu baglamda
Mardin’in tarihi ve kiiltiirel yapisina uygun olarak daha once birgok filmin gekildigini
gorilmektedir ve ayni sekilde sehrin tarihsel ve kiiltiirel ge¢cmisini konu edinecek
filmler veya sehir hakkinda bilimsel kaynaklar kullanilarak belgeseller ¢ekilebilir. Bu
noktada son donemlerde bircok film ya da dizi yapimecisinin batidaki illerden ¢ikarak
cekim yeri olarak Mardin gibi lokasyonlar: tercih ettigini gormekteyiz. Yapimecilarin bu
ilgisini kaybetmemek i¢in ilgili destinasyondaki karar vericiler ve sektor aktorleri
yapimcilarin islerini kolaylastirici, onlar1 tesvik edici yaklasimlar sergilemeliler ve
destinasyona olumsuz etkileri olmayacak sekilde karsilikli bir kazan-kazan stratejisi

izlemelilerdir.
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2.7.2 Mardin’de Cekilmis Dizi / Film Ornekleri

Essiz bir mirasa ev sahipligi yapan Mardin; tarihi ve kiiltiirel ¢esitliligi, mimari
dokusu, toplumsal yapis1 ve 6zgiinliigii ile yillardir konular1 birbirinden farkli ya da ayni
olan bir¢ok filme veya diziye mekan olarak hizmet vermistir ve dogal bir film platosu
olan bu sehir bundan sonrada bu hizmeti vermeye devam edecektir. Film platosu haline
gelen Mardin’de ¢ekilen filmler ve televizyon dizileri soyledir (Cuhadar ve
Kervankiran, 2018):

Mardin Miinih Hatti: 1986 yilinda Unal Kiipeli tarafindan yazilan ve
yonetilen, Tanju Giirsu ve Nadja Smoljik’in rol aldig1 dizi TRT de yaymnlanmistir. Dizi
Alman bir kizla Tiirk bir erkegin evlendikten sonra basindan gegen hikayelerini ve
asklarini izleyicilere anlatmaktadir. Mardin’de gecen ve donemin begenilen dizilerinden
sayilmaktadir.

Deli Yiirek Bumerang Cehennemi: Osman Smmav yonetiminde Kenan
Imirzalioglu, Melda Bekcan, Oktay Kaynarca, Selguk Yontem, Zara’nin yer aldig
filmin konusu giiney bolgemizdeki terér gergeginin anlatilmasidir. Film bir yandan
Yusuf Miroglu’nun Zeynep’le yasadig1 agkr anlatirken ayrica terdr unsurlarinin bolgede
cevirdigi oyunlar ve kumpaslar aktarilmaya ¢aligilmistir.

Berivan: 2002 yilinda Kanal D’de yayina baslayan dizinin oyuncular1 Sibel
Can, Emre Kinay, Ayta¢ Arman, Niliifer A¢ikalin, Faruk Peker ve Tolga Savaci’dir.
Dizinin en 6nemli karakterlerinden olan Berivan’in tanik oldugu asiret yapilanmasi
konu edilmistir.

Aska Siirgiin: Mahsun Kirmizigiil’iin yonettigi, Beren Saat, Asli Tandogan
Firat Tanis ve Teoman Kumbaracibasi’nin rol aldigr ve 2005’te ATV’de yayinlanan
drama ve macera tiirlinde bir televizyon dizisidir. Dogulu bir ailenin ¢ocugu olan
Hazar’in hayat1 kardesinin o6ldiiriilmesiyle degismistir ve kardesini 6ldiirenlere karsi kan
davasi giitmiistiir. Kan davali aileler arasinda barisin saglanmasi i¢cin Hazar dizide tore
geregi istemese de Zilan karakteri ile evlenmistir. Zilan ve Hazar’in zoraki olan
evlilikleri daha sonra biiyiik bir agska doniisiir.

Hic¢bir Yerde: 2002 yilinda Tayfun Pirsemioglu yapimli filmde Cezmi Baskin,
Zuhal Olcay, Ruhi Sar1 gibi isimler yer almistir ve Mardin Istanbul arasinda gecen bir
filmdir. Birgok festivalde gosterilen film Siyad Odiilii dahil olmak iizere birgok 6diil

almistir.
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Aga Kizi: Yonetmenligini Kartal Tibet’in yaptig1 ve Levent Kirca ile Rojda
Demirer’in rol aldig: dizidir. Mardin’in en giiglii kisilerinden birini canlandiran Levent
Kirca esini kaybedince bir daha evlenmemis ve kiz1 Biricik’in iizerine titreyerek onu
yetistirmistir. Bir babayla kizinin hayatlarindan ilging kesitler sunmustur.

Sila: Cansu Dere, Mehmet Akif Alakurt, Zeynep Eronat, Menderes Samancilar
ile Fatos Tez’in rol aldigi ve toreye karst gelen bir ask hikayesi anlatilir. Bir ayagi
Mardin’de bir ayag: Istanbul’da olan bir televizyon dizisidir. Dizide Sila karakteri ile
Boran karakterinin tore ve asiret kiskacindaki aski anlatilmastir.

Kara Duvak: Tamami Mardin’de ¢ekilen ve 2007’de yayinlanan televizyon
dizisidir. Filmin yonetmenligini Sahin Gok, Kenan Erbas ve Gokhan Erkut birlikte
istlenmisleridir. Mardin’de ¢ekilmis benzer diziler gibi bu dizide de asiret, tore ve bu
ikisinin istemedigi agsk konu olarak iglenmistir.

Biiyii: Orhan Oguz’un yonetmenligini gogiisledigi ve Ozgii Namal, ipek
Tuzcuoglu, Okan Yalabik, Ece Uslunun rol aldigi 2004 yapimi korku filmidir. Bir grup
arkeologun basindan gecen korku dolu olaylari anlatmaktadir ve bu tiirde cekilmis
birkag filmden biridir.

Incir Cekirdegi: 2009 senesinde Mardin’de gekilmis dram tiiriinde dizidir.
Ozgii Namal, Derya Durmaz, Seving Erol, Nalan Basaran, Veysel Diker dizide
oynamaktadir. Mardin’de yasayan bir ailenin basindan gegen dram dolu hayati
aktarmaktadir.

Ay Lav Yu: Yonetmenligini Sermiyan Midyat’in yaptigi ve Steve Guttenberg,
Mariel Hemingway, Katie Gill, Josh Folan ve Fadik Sevin Atasoy’un oyuncu
kadrosunda yer aldig1 2010 yapimi politik komedi tiiriinde bir filmdir. Resmi kayitlarda
olmayan bir kdyde yasayanlarin basindan gegen ilging olaylar ask sarmali icerisinde
politik vurgular da yapilarak anlatilmistir.

Bir Bulut Olsam: Yonetmenligini Ulas Inang¢’in yapti§1 ve Engin Akyiirek,
Melisa Sozen, Engin Altan Diizyatan, Meral Okay ile Aslihan Giirbiiz ‘iin oynadig: bir
dizidir. 2009 yilinda ¢ekilen dizinin konusu Mardin’de ge¢mektedir. Suriye sinirindaki
mayinlarin kdylere kaymasiyla hayatin1 kaybeden insanlarin dramini anlatan bir dizidir.

Ask Bir Hayal: 2009 yapimi dizide Nehir Erdogan, Orhan Kilig, Ipek Ozkdk rol
almistir. Bu dizide de yine yOrenin olmazsa olmazi asiret ve tore kiskacinda imkénsiz

bir ask hikayesi izleyicilere sunulmustur.
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Kiiciik Aga: Yonetmenligini Tiirker Inanoglu’nun yaptig1 ve Zeki Alasya, Sarp
Levendoglu, Emir Berke Zincidi ile Birce Atalay’in oynadigi komedi unsurlar1 da
iceren bir dizidir. Egitimli ve batil1 bir ailenin kizi olan Sanem’in zengin bir aganin
ogluyla evlenmesini ve sonrasinda yasananlar anlatilmistir.

Besik Kertmesi: Meltem Cumbul, Olgun Simsek, Ilker Aksum’un oynadi
2002 yapimi ve komedi igerikli bir dizidir. Dizide bir tére unsuru olan besik kertmesi ve
bu unsurun kisilerin hayatinda yaptig1 degisim verilmeye ¢alisilmistir.

Firar: Cemal San’in yonettigi dizinin oyuncular1 Caner Cindoruk, Ismail
Hacioglu, Engin Senkan, Lila Giirman, Eda Ozarkan, Ece Cesmioglu’dur. Mardin’de
baslayan ve Istanbul’da son bulan asiret ve ticaret olgularinin verildigi bir dizidir.

Kadim Dostum: 2014’te ¢ekilen ve bir Mahsun Kirmizigiil yapimi olan dizi
eglenceli bir agki ve sicak bir aile komedisini yorenin kiiltiirel degerleri igerisinde
vermeye ¢aligmistir.

The Cut-Kesik: Fatih Akin tarafindan yonetilen 2014 yapimi filmin oyunculari
Tahar Rhim, Simon Abkarian, Arsinée Khanjian, George Georgiou ve Akin Gazidir.
Ikiz cocuklar1 ve esiyle Mardin’de demircilik yaparak hayatini siirdiiren Nezaret
karakterinin, Ermeni Tehciri neticesinde Mardin’den ayrilmak zorunda kalisini ve
sonrasinda kizlarin1 bulmak i¢in ¢iktig1 yolculugu ve yasanan dram paylasilmistir.

Gortldiigii iizere Mardin’de cekilmis birgok dizi ve film bulunmaktadir ve bu
filmlerin ¢ogunda goriilen ortak unsur; asiret kavgalari, toreler, ayriliklar, imkansiz ve
tutkulu asklar, hor goriilen kadin profili, ac1 olaylar, korku ve dramdir. Ozellikle bir¢ok
yapimda sayilan bu unsurlara yer verilmesi Mardin imajinin, kiiltiiriiniin ve kimliginin
metalagmasinda 6nemli faktorler olarak goriilmektedir (Cuhadar ve Kervankiran, 2018).

Son donemlerde insanlarin daha az okuyor olmalari dogal olarak gorsel
medyadan daha fazla etkilenmelerine neden olmaktadir. Televizyon dizilerindeki ve
sinema filmlerindeki gorselligin igerisine; 6zglin bir hikaye, bag kurulacak karakterler
eklenince filmlerin veya dizilerin kitlelerin tizerindeki etkisi c¢ok daha giglii
olabilmektedir. Buna bagli olarak filmlerin veya dizilerin gekildigi yerler, mekanlar
birer turistik destinasyon haline gelmektedir. Filmlerin gdsterime girmesinden sonra
film ¢ekiminin yapildigi lokasyonlarda ziyaretgi sayisi 6nemli miktarda artmistir. Bazen
hicbir tanitim aracinin yapamadig1 tanitimi ve pazarlamayi bir dizi ya da sinema filmi
yerine getirebilmektedir. Bunun en giizel 6rnegi; Yiiziiklerin Efendisi film {iglemesinin

Yeni Zelanda’da yarattig1 turizm hareketliligidir (Yanmaz, 2006). Buradan hareketle
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yapilmis ya da yapilacak her sinema filminin veya televizyon dizisinin Mardin’in merak

edilerek ziyaret edilmesine katk1 yapabilir.

3.MARDIN’IN FILM TURIiZM POTANSIYELINE YONELIiK YAPILAN BiR
ARASTIRMA

Tez ¢alismasinin birinci bélimiinde Mardin’in ¢esitli yapisal ozellikleri ve tezin
ikinci bolimiinde ise; dizi/film turizme yonelik literatiir taramasi1 paylasildiktan sonra
tezin son boliimiinde Mardin’in dizi/film turizm potansiyeline yonelik sahada yiiz yiize

yapilan ¢alismanin amaci, 6nemi, yontemi ve bulgular agiklanmaktadir.

3.1 Arastirmanin Amaci

Son donemlerde televizyon dizilerinde ve sinema filmlerinde gosterilen
destinasyonlarin merak ve cazibe unsuru olusturmasi, seyirciler tarafindan ragbet
gormesi ve dizilerin/filmlerin yaymlanmasini takiben ilgili destinasyondaki ziyaretci
sayisindaki artig, dizi/film turizmine odaklanilmasini saglamistir (Akgilindiiz ve
Pazarbagi, 2013). Kitle iletisim araglarina benzer faaliyetleri yerine getiren televizyon
dizileri ve sinema filmleri; marka imajinin olusturulmasina, gelistirilmesine ve mevcut
imajin desteklenmesine katki yapabilmektedir. Bundan dolay1 televizyon dizileri ve
sinema filmleri; destinasyonun 6n plana ¢ikarilmasinda ve pazarlanmasinda etkileri
yiiksek olan bir yontem haline gelmistir (Kim ve ark., 2007).

Tez ¢aligmasi kapsaminda yapilan saha arastirmasinin amaci; Mardin 6zelinde
destinasyona yapilan ziyaret¢i hareketlerinde dizilerin ve filmlerin etkilerinin olup
olmadigini tespit etmektir. Bu tespit dogrultusunda; oncelikle turizm alanyazinina ve
sonrasinda ise turizm aktorlerine ve yerel yoneticilere destinasyonlara yonelik

stratejilerin ve politikalarin olusturulmasinda katki yapmas1 amaglanmustir.

3.2 Arastirmanin Onemi

Glinlimiizde sinemanin karakteristik niteliklerine sahip bir film, gosterildigi
mecralar araciligiyla milyonlarca izleyiciye ulasabilmektedir ve aynm etkiyi televizyon

dizilerinde de gormek miimkiindiir. Bu iki unsur; biiylik bir izleyici kitlesine hitap
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ederek gosterilen yerlerin birer turistik destinasyon olmasi yoniinde ¢ekiciliklerini
artirabilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a). Turizm ve sinema sektorleri, farkli
Ozelliklere sahip olsalar da siirekli olarak birbiriyle i¢ i¢ce olan, birbirini tamamlayan ve
birbirine ihtiya¢ duyan sektorlerdir. Ziyaretci trafigini arttirabilmek i¢in tanitimi sonug
odakli yapabilen sinemaya, sinemanin ise daha miikemmel yapimlar igin finansal
kaynaga ihtiyaci bulunmaktadir. Bu kapsamda iki unsurun birbirine destegi neticesinde;
yapilacak etkili tanitim ile ziyaretci sayisi arttirilabilecek ve sinema sektorii de almis
oldugu finansal destekle Kkaliteli yapimlara imza atarak daha ¢ok seyirci
toplayabilecektir (Yanmaz, 2006).

Yapilan saha arastirmasi; tarihsel ve kiiltiirel dokusuyla Tiirkiye’'nin 6nemli
turizm destinasyonlarindan biri olan Mardin ilini ziyaret eden yerli turistlerin
profillerini, Mardin’i ziyaret etmelerindeki motivasyonu, ¢ekim unsurunu ve
destinasyon imajina yonelik goriislerinin tespit edilerek yoredeki turizm aktorlerine

katki saglamasi noktasinda 6nem arz etmektedir.

3.3 Arastirmanin Yontemi

Mardin sehir merkezinde ve ilgelerinde ¢ekilen televizyon dizilerinin ve sinema
filmlerinin; ilgili destinasyona etkilerinin neler oldugunun, turist davraniglarina ve
rakamlarina nasil yansidiginin, destinasyon tercihinde katkisinin olup olmadiginin tespit
edilmesi i¢in gerekli olan verilerin toplanmasi noktasinda anket ¢alismasi tercih edilmis
ve anketler yerli turistlere uygulanarak veriler toplanmistir. Caligmada kullanilan 6lgek,
baska bir tez ¢calismasindan alinip Mardin’de yapilacak saha ¢alismasina uygun sekilde
diizenlenmistir. Olgegin alindig: tez, Ege Universitesi/Sosyal Bilimler Enstitiisii/Isletme
Anabilim Dali’nda yiiksek lisans yapan Sayin Vilena Kuliyeva’nin ¢alismasindan
alinmistir.

Tez g¢alismasinda veri toplama yontemi olarak sosyal bilimlerdeki akademik
calismalarda siklikla tercih edilen anket yontemi kullanilmistir. Ankette, Mardin’i
ziyaret eden yerli turistlerin diigiincelerinin tespit edilmesine yonelik kapali uglu ve 5’li
likert Olgegi tilirlinde toplamda 18 soru yer almaktadir. Bu anketler, Mardin’e tur
firmalariyla gelen yerli turistlere seyahatleri esnasinda ve bir noktada konaklama
yaptiklar1 zamanlarda uygulanmistir. Alan arastirmasinin yapilabilmesi i¢in kolayda

ornekleme yontemi tercih edildikten sonra veri ¢aligmasi 2018 yilinin mayis ve agustos
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aylar1 arasindaki donemde Mardin’i ziyaret eden 240 yerli turist ile yapilmistir. 240
anket icerisinde 22 tanesi eksik dolduruldugu i¢in degerlendirilmeye alinmamistir ve
bilimsel siirecler neticesinde sadece 218 tanesi analize dahil edilmistir.

Analiz calismas1 Oncesinde anketteki veriler kodlanip analize uygun hale
getirilmis ve anket yontemi ile elde edilen veriler analiz edilmek {izere SPSS paket
programina aktarilmigtir. Elde edilen verilerin istatistiki analizi, demografik
niteliklerdeki frekans dagilimlari, oranlar1 ve ayrica ortalama, minimum ve maksimum
degerleri, modlar1 ve g¢eyreklikleri paylasilmistir. Ayrica arastirmanin varsayimlarina
istinaden bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iliskilerin tespit edilmesi igin
varyans analizi kullanilmistir.

Ayrica arastirma kapsaminda verilerin toplanmasinda g¢esitli siirlamalar
olmustur. Bu sinirlamalar igerisindeki en temel siirlama; arastirmanin sadece Mardin
ilinde gerceklestirilmesidir. Bundan dolay1 ¢alismada varilan sonuglar, anketin yapildig:
Mardin oOzelinde gecerlidir ve buraya 6zgii degerlendirmeler yapilabilir. Bir diger
siirlama ise; ulagim, zaman ve maddi olanaklardan kaynakli olarak ¢alismanin daha

biiyiik kitleler lizerinde yapilamamasidir.

3.4 Arastirmada Elde Edilen Bulgular ve Bulgularin Degerlendirilmesi

3.4.1 Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Bu boliimde Mardin’e gelen yerli ziyaretcilerin demografik niteliklerine gore;
cinsiyet, medeni durum, yas gruplari, egitim durumlari, meslekleri ve aylik ortalama
gelir diizeylerinin degerlendirilmesi yapilmistir. Yapilan istatiksel veri analiziyle anketi
cevaplayan 218 6rneklemin demografik nitelikleri Tablo 1.1°de verilmistir.

Tablo 1.1°deki veriler incelendiginde; katilimcilarin  %47,2’sinin  erkek,
%52,8’inin kadin oldugu anlasilmaktadir. 18-25 yas araliginda olan katilimcilarin %
14,7, 26-35 yas aralifinda olanlarin %50,5, 36-45 yas arasindakilerin %26,6 ve 46-55
yas arasindakilerin ise %8,3’liikk bir dagilima sahip oldugu goriilmektedir.

Anketi yanitlayan katilimcilarin  medeni durumlari ve egitim diizeyleri
incelediginde; %52,3’iinilin evli, %47,7’sinin bekar oldugu ve %5,5 ‘inin ortadgretim,

%14,7’sinin 6n lisans ve %72’sinin lisans, %7,8’sinin ise lisansiistli diizeyde egitime
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sahip oldugu anlasilmaktadir. Bu durumda Mardin’e gelen yerli turistlerin egitim
diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 1.1 Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

CiNSIYET (N:218) Frekans Oran (%) EGIiTim (218) Frekans Oran (%)
Erkek .
103 47,2 Ortadgretim 12 5,5
Kadin "
115 52,8 On Lisans 32 14,7
MEDENi DURUM (N: 218) Frekans Oran (%) .
Lisans 157 72,0
Bekar
104 47,7 Lisansusti 17 7,8
Evli MESLEK (N:218)
114 52,3
YAS (N:218) Frekans Oran (%)
Memur 156 71,6
18-25 :
32 14,7 Isci 10 4,6
26-35
110 50,5 Emekli 3 1,4
36-45
58 26,6 Yonetici 20 9,2
46-55
18 8,3 Ev Hanimi 10 4,6
GELIR (N: 218) Frekans Oran (%)
Serbest Meslek 19 8,7
1501-2000 TL 8 3,7
2001-2500 TL 32 14,7
2501-3000 TL 105 48,2
3001 ve Uzeri TL 73 33,5

Yerli katilimcilarin meslekleri incelendiginde; %71,6’sinin memur, %4,6’sinin
is¢i, %1,4’lniin emekli, %9,2’sinin yonetici, %4,6’sinin ev hanimi ve %8,7’sinin
serbest meslek calisan1 oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin  gelir durumlarina
bakildiginda ise; %3,7‘sinin 1501-2000 TL arasi, %14,7‘sinin 2001-2500 TL arasi,
%48,2 sinin 2501-3000 TL aras1, %33,5inin ise 3001 TL ve iizeri bir gelire sahip
olduklar1 anlasilmaktadir. Gelir diizeyleri noktasinda Mardin’e gelen ziyaretgilerin

ortalama bir gelire sahip olduklar1 goriillmektedir.

3.4.2 Katihmcilarda Turizm Destinasyonunu Gorme Istegini Motive Eden Faktore
iliskin Bulgular
Tablo 2.1 Katihmeilarin Gérme Istegini Motive Eden Faktor

FAKTORLER Frekans Oran (%)
Eglence 19 8,7
Yére Kiiltiiriini Ogrenme 80 36,7
Prestij Tatmini 1 ,5
Dinlenmek-Rahatlamak 17 7,8
Merak-ilgi Duymak 101 46,3
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Katilimeilarin, turizm destinasyonunu gérme isteklerini motive eden faktorlere
iliskin bulgular Tablo 2.1’de sunulmustur. Ankete katilan yerli turistlerin televizyon
dizilerinde ve filmlerde gosterilen destinasyonu gorme isteklerini motive eden faktorlere
bakildiginda su sonuglar ¢gikmaktadir. Mardin’e gelen yerli turistlerin %46,3 i merak ve
ilgi duyduklart i¢in, %36,7’si yore kiiltiiriinii 6grenmek igin, %8,7’si eglence igin,
%7,8’si dinlenmek-rahatlamak icin ve %0,5’1 ise prestij tatmini i¢cin Mardin’i ziyaret

etmektedirler.

3.4.3 Katihmcilarin Turizm Destinasyonunu Tercih Etmelerine Etki Eden Cekim

Unsuruna Iliskin Bulgular

Tablo 3.1 Destinasyon Tercihindeki Cekim Unsuru

UNSURLAR Frekans Oran (%)

Dogal Guzellikler 68 31,2
Hikaye 11 5,0
Destinasyon imaji 38 17,4
Etnik Kultir 58 26,6
Dizinin-Filmin Tard 8 3,7
Tavsiye-Oneri 15 6,9
Yore Mutfagi 4 1,8
Reklam-Tanitim 16 7,3
Caligmalari

Katilimeilarin turizm destinasyonunu tercih etmesine etki eden ¢ekim unsuruna
iliskin bulgular Tablo 3.1°de verilmistir. Anketi yanitlayan yerli turistlerin televizyon
dizilerinde ve filmlerde gosterilen turizm destinasyonunu tercih etmelerindeki ¢ekim
unsurlarina bakildiginda; %31,2 ile dogal giizellikler, destinasyon tercihinde ¢ekim
unsuru olarak ilk sirada karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢ekim unsurunu sirasiyla; %26,6 ile
etnik kiiltiir, %17,4 ile destinasyon imaj1, %7,3 ile reklam ve tanitim c¢aligsmalari, %6,9
ile tavsiye ve Oneri, %S5 ile hikaye, %3,7 ile dizinin veya filmin tiirii ve %1,8 ile yore

mutfag: takip etmektedir.
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3.4.4 Katihmcilara Gore Basarih Destinasyon Pazarlamasi Saglayan Kaynaklara

fliskin Bulgular

Tablo 4.1 Katilimcilara Gore Basarili Destinasyon Pazarlamasi Saglayan Kaynak

KAYNAKLAR Frekans Oran (%)
Film Galalari 117 53,7
Film ile ilgili Uriinler 55 25,2
Web Siteleri 19 8,7
Film-Dizi Turlari 27 12,4

Basarili destinasyon pazarlamasi saglayan kaynaklara iliskin bulgular Tablo
4.1°de verilmistir. Mardin’i ziyaret eden yerli turistlerin televizyon dizilerinde ve
filmlerde gosterilen destinasyonun pazarlanmasinda etkili olan kaynaga iliskin
goriislerine bakilmigtir. Katilimcilara gore; %53,7 ile film galalari, destinasyonun
pazarlanmasindaki en basarili kaynak olarak goriilmektedir. Diger kaynaklarin
siralamasi ise; %25,2 ile filme iliskin tiriinler, %12.4 ile film ve dizi turlar1 ve %8,7 web
siteleri seklinde gergeklesmistir. Katilimcilarin anketteki bu soruda yapmis olduklari
tercihlere istinaden filme iliskin tanitim ve reklam kapsaminda yapilan galalarin ilgili
destinasyonun 6n plana ¢ikarilmasinda 6nemli bir etken oldugunun ifade edilmesi

mumkuindiir.

3.4.5 Katthmcilarin Televizyon Dizilerini ve Filmleri izleme Sikhigna iliskin
Bulgular

Mardin’i ziyaret eden yerli turistlerin televizyon dizilerini ve sinema filmlerini
ne siklikla izlediklerin 6grenilmesine yonelik soru yoneltilmis ve izleme sikligina iliskin
bulgular Tablo 5.1°de verilmistir.

Tablo 5.1 Televizyon Dizilerinin ve Filmlerinin izlenme Sikhg1

iZLEME SIKLIGI Frekans Oran (%)
Haftada Bir Defa 56 25,7
Ayda Bir Defa 51 23,4
Yilda Bir Defa 4 1,8
Haftada Birden Fazla 25 11,5
Ayda Birden Fazla 61 28,0
Yilda Birden Fazla 21 9,6
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Tablo 5.1°e gore; ankete katilan yerli turistlerin %28’i ayda birden fazla
televizyon dizilerini ve sinema filmlerini izlemektedir. Ayrica katilimcilarin %25,7’si
haftada bir defa, %23,4’li ayda bir defa, %11,5’i haftada birden fazla, % 9,6’s1 yilda
birden fazla ve % 1,8’i yilda bir defa televizyon dizilerini ve sinema filmlerini izlemeyi
tercih etmektedir. Anketi yanitlayan yerli turistlerin higbiri, segeneklerde olmasina
ragmen asla izlemem segenegini isaretlememistir. Bu baglamda her turistin bir defada
olsa mutlaka herhangi bir yapimi izledigini ve izleme siklig1 ne olursa olsun her

yapimin hedef kitleye ulasacagi soylenebilir.

3.4.6 Televizyon Dizilerinin ve Filmlerin Nereden izlendigine Yénelik Bulgular

Mardin’e gelen yerli turistlerin televizyon dizilerini ve sinema filmlerini nereden
izlemeyi tercih ettiklerine iliskin bulgular Tablo 6.1°de verilmistir. Ankete katilan her
katilimct bu soruya da yanit vermistir ve her katilimcinin izleme ortamina yonelik bir
tercihi bulunmaktadir. Bu tercihler igerisinde; 89 kisi ve %40,8 oraniyla en ¢ok tercih
edilen izleme yerinin televizyon oldugu goriilmektedir. En az oranin ise; %3,7 ile

DVD/VCD/DIVX segeneginde oldugu goriillmektedir.

Tablo 6.1 Televizyon Dizilerinin ve Filmlerin Izlenme Yeri

iZLEME ORTAMI Frekans Oran (%)
Televizyon 74 33,9
Sinema 89 40,8
internet 38 17,4
DVD/VCD/DIVX 8 3,7
Akilli Telefon 9 4,1

3.4.7 Televizyon Dizilerinde ve Filmlerdeki Yapim Tercihine Iliskin Bulgular

Mardin’i ziyaret eden yerli turistlere televizyon dizilerinde ve sinem filmlerinde
hangi tiir yapimlar tercih ettikleri sorulmustur ve elde edilen bulgular Tablo 7.1°de
verilmistir. Bu bulgulara gore; %22,2 ile tarih igerikli yapimlarin en ¢ok izlendigi
gorilmektedir. Ayrica sirasiyla %21,6 ile komedi, %17,4 ile dram, %16,1 ile aksiyon,
%11,5 ile romantik, %6,4 ile savas, %5,0 ile korku yapimlari tercih edilmektedir. Bu
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baglamda; en cok tercihin tarih igerikli yapimlar olmasindan dolay1 bu tarz yapimlara

agirlik verilmeli ve korku igerikli yapimlarda ise iki kez diisiiniilmesi gerekmektedir.

Tablo 7.1 Tercih Edilen Yapim Tiirleri

YAPIMLAR Frekans Oran (%)
Savas 14 6,4
Komedi 47 21,6
Romantik 25 11,5
Korku 11 5,0
Dram 38 17,4
Tarih 48 22,0
Aksiyon 35 16,1

3.4.8 Mardin’de Cekilmis Herhangi Bir Yapimin izlenirligine ve Etkisine iliskin

Bulgular
Anketi yanitlayan katilimcilara Mardin ilinde ¢ekilmis herhangi bir televizyon
dizisini veya sinema filmini izleyip izlemedikleri sorulmustur. Tablo 8.1’e gore; ankete

katilan 218 katilimemin %96,3’1 (210 kisi) izlediklerini beyan etmistir.

Tablo 8.1 Mardin’de Cekilmis Yapimin izlenmesi

YANITLAR Frekans Oran (%)
Evet 210 96,3
Hayir 8 3,7

Katilimeilara izledikleri televizyon dizisinde veya sinema filminde gosterilen
herhangi bir destinasyonun Mardin’i gorme isteklerinde etkisi olup olmadigi
sorulmustur. Tablo 8.2’ye gore ankete katilan 218 katilimcinin %95,4°4 (208 kisi)
izledikleri herhangi bir yapimin Mardin’i goérme isteklerinde etkili oldugunu
belirtmistir.

Tablo 8.2 Herhangi Bir Yapimin Gorme istegine Etkisi

YANITLAR Frekans Oran (%)
Evet 208 95,4
Hayir 10 4,6




Ankette yer alan bu iki soruya yanit verenlerin yiizdelerinin birbirine ¢ok yakin
oldugu goriilmektedir. Bu noktada ilgili destinasyona iligkin ¢ekilmis herhangi bir

yapimin izlenmesine bagli olarak o destinasyonu gorme isteginin dogdugu sdylenebilir.

3.4.9 Mardin’in Ziyaret Edilmesinde Dizilerin ve Filmlerin Etkisini Belirlemeye

Yonelik Ol¢egin Giivenirlik Analiz Bulgular

Anket calismasi kapsaminda 15 ifadeden olusan Glgegin tamamina glivenirlik
analizi uygulanmistir. Uygulanan giivenirlik analizi sonuglari Tablo 9.1°de verilmistir.
15 ifadeli 6l¢egin Cronbach’s Alpha katsayisi 0,761 olarak hesaplanmistir. Cronbach
alfa, likert tipli Ol¢eklerde genellikle kullanilmaktadir. Maddelerin i¢ tutarliliginin
Olgiisii olan Cronbach alfa katsayisi, dlgekte yer alan maddelerin homojen yapisini
aciklamak ya da sorgulamak amaciyla kullanilir. Cronbach alfa katsayisi yiiksek olan
Olgekteki maddelerin birbiriyle tutarli ve bir o kadar da ayni 6zelligi 6lgen maddelerden
olustugu yorumu yapilmaktadir (Yildiz ve Uzunsakal, 2018). Cronbach alfa katsayini
yorumlamak kolaydir. Katsay1r 1’¢ yaklastik¢a Ol¢ekte yer alan maddelerin ig
tutarliliginin yiikksek oldugu sonucuna ulasilmaktadir (Kartal ve Dirlik, 2016).

Elde dilen Cronbach alfa katsayisi, 6lgegin giivenilir oldugunu gostermektedir.
Madde silindiginde olugan Cronbach alfa katsayilarina bakildiginda, herhangi bir madde
silindiginde olgegin Cronbach alfa katsayisinda artis olmayacagi goriilmiistiir. Ayrica
,30'un altinda olan {i¢ ifadeye iliskin olarak ise bu ifadeler de ¢ikarildiginda olgegin
toplam giivenirligi artmadigindan ve kuramsal olarak bakildiginda bu ifadelerin
cikarilmasinin c¢aligma acisindan eksilik olacagindan dolay1 gilivenirlik analizinin

sonuclarina gore madde ¢ikarilmamasina karar verilmistir.

Tablo 9.1 Mardin’in Ziyaret Edilmesinde Dizilerin ve Filmlerin Etkisini

Belirlemeye Yonelik Olcegin Giivenirlik Analizi Sonuglari

MADDE MADDE
BUTUN SILINDIGINDE
iFADELER KOREltASY‘ON OLUSAN
DEGERI CRONBACH’S
APLHA
Televizyon dizilerine ve filmlere yerlestirilen destinasyonlar turistik agidan ¢ekim ,499 137
merkezleri olabilmektedirler.
Televizyon dizilerinin ve filmlerin igerigi olumlu veya olumsuz sekilde ,532 734
destinasyon imajina etki etmektedir.
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Televizyon dizilerinin ve filmlerin destinasyon iizerinde olusturdugu imaj uzun ,598 ,726
yillar etkisini koruyarak hem destinasyonun tanitimina katkida bulunmakta hem de

ziyaretgi sayisini arttirmaktadir.

Turistlerin segtigi destinasyonu ziyaret ettigi zaman tanitim amagh kaynaklardan 467 ,738

etkilenerek olugturduklar1 destinasyon imaji degismeye baglamaktadir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen manzaradan ve dogal giizelliklerden ,499 137

etkilenmis olmanizdir.

Televizyon dizilerinin ve filmlerin ykiisiiniin ilgi ¢ekici olmasidir. ,550 ,731
Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan tarihi yapilardan etkilenmis ,460 742
olmanizdir.

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki oyuncularin popiiler birer yildiz olmalar: ,195 ,758

ve ¢ekimin yapildigi yerin izleyiciler tarafindan ziyaret edilmesidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde ¢alan miiziklerin etkileyici olmasidir. ,056 , 754

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler ile bag kurarak kendinizi 121 757

onlarin yerine koymanizdir.

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki olayin yagsandigi yerin merak edilmesidir. 441 ,745
Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yemek kiiltiiriiniin merak edilmesidir. ,629 ,728
Televizyon dizilerinin ve filmlerin ¢ekildigi dini yapilarin gériilme istegidir. ,539 ,733
Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen destinasyonun turistler tarafindan ,451 ,739

siklikla ziyaret edilmesidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan ydre insani ile tanigma istegidir. ,319 ,753
Madde Biitiin Korelasyon Degeri Araligi 0,056-0,629
Olgegin Tamamu i¢in Cronbach’s Alpha 0,761

Olgek: 1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Ne Katiliyorum/ Ne Katilmiyorum, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlike Katiliyorum

3.4.10 Mardin’in Ziyaret Edilmesinde Dizilerin ve Filmlerin Etkisini Belirlemeye

Yonelik Ol¢ege Uygulanan Faktor Analizi Bulgulari

15 ifadeden olusan Glgege uygulanan faktér analizi neticesinde; Olcek 4 faktor
altinda toplamis ve toplam varyansin %72,094’{inii aciklamistir. 15 madde i¢in Kaiser-
Mayer-Olkin (KMO) o6rneklem yeterliligini %78,9 olarak vermektedir. Bartlett
kiiresellik test degeri 2075,470 olup; bu deger 0,0001 diizeyinde anlamlidir. Tablo
10.1°deki analiz sonuglarinin, 4 faktor altinda incelenebilecegi goriilmektedir.

Ilk faktor, dort ifadeden olusmakta ve toplam varyansmn %25,4’{inii
agiklamaktadir. Ilk faktdr incelendiginde; “ziyaretci sayismi arttirmak” (faktdr yiikii
0,925), “turistik acidan c¢ekim merkezleri olabilmek™ (faktor yiikii 0,906) ve
“destinasyon imajia etki etmek” (faktor yiikii 0,904) seklindeki ifadeler bu faktore
yiiksek diizeyde yiiklenmektedir. Bundan dolay1; bu faktor “Destinasyon Imaji” olarak

ifade edilmistir.
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Ik faktoriin ardindan elde edilen ikinci faktor ise; alt1 ifadeden olusmakta ve
toplam varyansin %21,2’sini aciklamaktadir. Ikinci faktdre yiiklenen ifadeler ise;
“yemek kiiltiiriiniin merak edilmesi” (faktor yiikii 0,892), “dini yapilarin goriilme istegi”
(faktor yiikii 0,751), “yore insani ile tanisma” (faktor yiikii 0,712) seklinde olan ifadeler
faktore yiiklenmektedir. Bu faktorde yer alan ifadeler “Yore Kiiltiirii” olarak
adlandirilmstir.

Uciincii faktdr ii¢ ifadeden olusmaktadir ve toplam varyansm %15,9’unu
agiklamaktadir. Ugiincii faktdr yiikleri incelendiginde; “calan miiziklerin etkileyici
olmast” (faktor yiikii 0,806), “cekimin yapildig1 yerin izleyiciler tarafindan ziyaret
edilmesi” (faktor yiikii 0,802) ifadeleri goriilmektedir. Ugilincii faktordeki ifadeler
“Filmin Unsurlar1” olarak adlandirilmistir.

Faktor analizinin dérdiincli ve son faktorii ise; iki ifadeden olusmakta ve toplam
varyansin %9,4’tinii agiklamaktadir. Dordiincii faktor yiikleri incelendiginde; “tarihi
yapilardan etkilenmis olma” (faktor yiikii 0,703), “destinasyonun siklikla ziyaret
edilmesi” (faktdr yiikii 0,503) ifadelerinin oldugu goriilmektedir. Ugiincii faktordeki
ifadeler “Cekim Mekan1” olarak adlandirilmistir.

Tablo 10.1 Mardin’in Ziyaret Edilmesinde Dizilerin ve Filmlerin Etkisini

Belirlemeye Yonelik Olcegin Faktor Analizi Sonuclar

Es
FAKTORLER koken- [Yiik [0z deger [Varyans % [Ortalama |Giivenirlik
lilik
Destinasyon Imaji (4 ifade)
3-Televizyon dizilerinin ve filmlerin destinasyon {izerinde ,925
olusturdugu imaj uzun yillar etkisini koruyarak hem 880
destinasyonun tanitimina katkida bulunmakta hem de '
ziyaret¢i sayisini arttirmaktadir.
1-Televizyon dizilerine ve filmlere yerlestirilen ,906 3818 25452 0:740 919
destinasyonlar turistik agidan ¢ekim merkezleri /B89
olabilmektedirler.
2-Televizyon dizilerinin ve filmlerin igerigi olumlu veya ,859 [ ,904
olumsuz sekilde destinasyon imajina etki etmektedir.
5-Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen ,718 | 674
manzaradan ve dogal giizelliklerden etkilenmis olmanizdir.
Yore Kiiltiirii (6 ifade)

12-Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yemek ,892

e e . 1 ,831
kiiltiiriiniin merak edilmesidir.
13-Televizyon dizilerinin ve filmlerin ¢ekildigi dini ,751
yapilarin goriilme istegidir. 1693
15-Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yore insant 712 3188 21,256 2301 B4
ile tanigma istegidir. 541
6-Televizyon dizilerinin ve filmlerin dykiisiiniin ilgi ¢ekici 680
olmasidir. 622
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4-Turistlerin sectigi destinasyonu ziyaret ettigi zaman 629
tanitim amaglh kaynaklardan etkilenerek olusturduklar
destinasyon imaj1 degismeye baslamaktadir. 808

11-Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki olayin yasandigi 425
yerin merak edilmesidir. 516

Filmin Unsurlan (3 ifade)

9-Televizyon dizilerinde ve filmlerde galan miiziklerin 734 ,806
etkileyici olmasidir. '

8-Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki oyuncularin 802
popiiler birer yi1ldiz olmalar1 ve ¢ekimin yapildig: yerin 668 2,394 15,958 1,723 ,788
izleyiciler tarafindan ziyaret edilmesidir.

10-Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler ile 798

bag kurarak kendinizi onlarin yerine koymanizdir.

,739

Cekim Mekam (2 ifade)

7-Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan tarihi 730 703

yapilardan etkilenmis olmanizdir.

14-Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen 503 |( 1,414 9,427 1,051 452
destinasyonun turistler tarafindan siklikla ziyaret 1587
edilmesidir.

Varimax rotasyonlu temel bilesenler analizi. Agiklanan toplam varyans: % 72,094

Kaiser-Meyer-Olkin 6rneklem yeterliligi: % 78,9; Bartlett kiiresellik testi: X% 2075,470, s.d.: 105, p<0.001; Genel ortalama: 9,427;
Olgegin tamam igin Alpha: .761;

Olgek: 1-Kesinlikle Katilmryorum, 2-Katilmiyorum, 3-Ne Katiliyorum/ Ne Katilmiyorum, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlike Katiliyorum

3.4.11 Yasa Uygulanan Tek Yonlii Varyans Analizi Bulgulari

Katilimcilarin yaglarima gore dizilerin ve filmlerin etkisinde anlamli farklilik
olup olmadigim1 test etmek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
uygulanmistir. Tek Yonlii Varyans Analizi sonuglari, Tablo 11.1°de yer almaktadir. Bu
noktada “Destinasyon Imaji, Yore Kiiltiirii ve Cekim Mekan1” dizilerin ve filmlerin
etkisinde yasa gore anlamli farklilik gostermemektedir. Ancak; “Filmin Unsurlari”
(F=3,185 ve p=0,025<0,05) dizilerin ve filmlerin etkisinde katilimcilarin yaslarina gore
anlamli farklilik gostermektedir.

Katilimeilarin yaslarina goére ortalamalar incelendiginde; 36-45 yas arasi
katilmcilarin, 18-25 ve 46-55 yas arasi katilimcilara gore “Filmin Unsurlarinda”
dizilerin ve filmlerin etkisine verdikleri yanitlarin ortalamasinin daha disiik oldugu
anlasilmaktadir. Buna gore; katilimcilarin yagina gore yapilan Tek Yonlii Varyans

analizi, dizilerin ve filmlerin etkisinin yasa gore degisebilecegini gostermektedir.
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Tablo 11.1 Yasa Uygulanan ANOVA Sonugclar:

Filmlerin ve Dizilerin Std.
. Grup N Ort. F Degeri | Farkhhk
Etkisi Sapma
A | 18-25 yas arasi 32 4,67 ,558
. B 26-35 yas arast 110 4,48 857

Destinasyon Imaji 1,986 0,117
C 36-45 yas arast 58 4,75 ,497
D 46-55 yas arast 18 451 277
A | 18-25 yas arasi 32 4,16 427
B 26-35 yas arast 110 4,28 ,640

Yore Kiiltiirii 0,989 0,399
C 36-45 yas arast 58 4,25 ,668
D 46-55 yags arasi 18 4,46 ,239
A 18-25 yas arasi 32 2,60 ,710
B 26-35 yas arast 110 2,50 ,988 3,185 0,025*

Filmin Unsurlarn
C 36-45 yas arasi 58 2,15 ,802 C<AD
D 46-55 yas arasi 18 2,74 ,804
A 18-25 yas arasi 32 3,96 1,08
B 26-35 yas arasi 110 4,09 ,694

Cekim Mekam 0,515 0,673
C 36-45 yas arast 58 3,96 ,536
D 46-55 yas arasi 18 4,05 ,291

3.4.12 Gelir Durumuna Uygulanan Tek Yonlii Varyans Analizi Bulgular:

Katilimeilarin gelir durumlarina gore dizilerin ve filmlerin etkisinin farklilik

gosterip gostermedigini incelemek tlizere Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)

uygulanmistir. ANOVA analizi sonuglar1 Tablo 12.1°de bulunmaktadir. Tablo 12.1°e

gore; “Yore Kiiltiri” (F=10,425 ve p=0,000<0,05) filmlerin ve dizilerin etkisinde

katilimcilarin gelir durumlarina goére anlamli farklilik olustugu anlagilmaktadir.

Tablo 12.1°de katilimcilarin dizilerin ve filmlerin etkisine verdikleri cevaplarin,

gelir durumlart arasinda anlamli farklilik olup olmadig:i gosterilmektedir. Dolayisiyla,

“Yore Kiiltiiriinde” 1501-2000 TL aras1 gelire sahip katilimcilari, 2501-3000 TL arasi

ve 3001 TL ve fiizeri gelire sahip katilimcilara goére daha diisiik ortalamaya sahip

olduklar1 anlagilmaktadir.
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Tablo 12.1 Gelir Durumuna Uygulanan ANOVA Sonuclari

Filmlerin ve Std.
o . Grup N Ort. F Degeri Farkhihk
Dizilerin Etkisi Sapma
A 1501-2000 8 4,15 ,833
. B 2001-2500 32 4,53 ,484
Destinasyon Imaji 1,157 0,327
C 2501-3000 105 4,60 ,819
D 3001 ve tizeri 73 4,63 ,583
A 1501-2000 8 3,97 ,620
B 2001-2500 32 3,89 ,726 10,425 0,000*
Yore Kiiltiirii
C 2501-3000 105 4,24 ,5633 A<D,C
D 3001 ve tizeri 73 4,52 ,518
A 1501-2000 8 2,70 ,916
B 2001-2500 32 2,69 ,864
Filmin Unsurlarn 1,320 0,269
C 2501-3000 105 2,38 ,954
D 3001 ve tizeri 73 2,38 ,837
A 1501-2000 8 3,62 1,02
B 2001-2500 32 3,89 877
Cekim Mekam 1,719 0,164
C 2501-3000 105 4,10 ,719
D 3001 ve tizeri 73 4,04 ,528

3.4.13 Egitim Durumuna Uygulanan Tek Yonlii Varyans Analizi Bulgular:

Katilimcilarda dizilerin ve filmlerin etkisinin, egitim durumlarina gore
farkliligini tespit etmek iizere Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) uygulanmistir.
Yapilan analizin sonuglart Tablo 13.1°de gosterilmektedir. Buna gore; “Yore Kiiltiiri,
Filmin Unsurlar1 ve Cekim Mekan1” ile iliskili olarak filmlerin ve dizilerin etkisinin,
katilimcilarin egitim durumlarina gére anlaml farklilik gosterdigi anlasilmaktadir.

Tablo 13.1’¢ gore; katilimcilarin filmlerin ve dizilerin etkisine verdikleri
cevaplarin egitim durumlar arasinda anlamli farklilik olup olmadig1 gosterilmektedir.
Dolayisiyla, Birinci faktorde lisans egitimine sahip katilimcilarin 6n lisans egitimine
sahip Katilimcilara gore daha yiiksek ortalamaya sahip olduklari anlasilmaktadir. Ikinci
faktorde ortadgretim egitimine sahip katilimcilarin lisans egitimine sahip katilimcilara
gére daha diisiik ortalamaya sahip olduklari goriilmektedir. Ucgiincii faktor
incelendiginde lisansiistii egitime sahip katilimcilarin 6n lisans egitimine sahip
katilimcilara gore daha diisiik ortalamaya sahip olduklar1 anlagilmaktadir. Dordiincii ve
son faktorde ise; lisansiistii e8itimine sahip katilimcilarin {igiincli faktorde alinan
sonucun tam tersine 6N lisans egitimine sahip katilimcilara gore daha yiiksek ortalamaya

sahip olduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 13.1 Egitim Durumuna Uygulanan ANOVA Sonuglar

Filmlerin ve
. L Grup N Ort. Std. Sapma F Degeri Farklilik
Dizilerin Etkisini
A| Ortadgretim 12 4,39 ,493
. B| On Lisans 32 4,32 ,657 2,887 0,034*
Destinasyon Imaji
C| Lisans 157 4,67 ,681 C>B
D| Lisansiisti 17 4,44 ,982
A| Ortadgretim 12 3,84 ,888
B| On Lisans 32 4,15 612 4,374 0,005*
Yore Kiiltiirii :
C| Lisans 157 4,35 ,536 A<C
D| Lisansisti 17 4,05 716
A| Ortadgretim 12 2,72 1,45
B| On Lisans 32 2,89 ,848 4474 0,003*
Filmin Unsurlar _
C| Lisans 157 2,30 ,861 D<B
D| Lisansisti 17 2,64 ,558
A| Ortadgretim 12 3,83 ,536
B| On Lisans 32 3,68 ,605 3,913 0,010*
Cekim Mekam _
C| Lisans 157 4,12 ,701 D>B
D| Lisansusti 17 4,02 ,819

3.4.14 Mesleklere Uygulanan Tek Yonlii Varyans Analizi Bulgular

Arastirma kapsaminda anketi yanitlayan katilimcilarin mesleklerine gore
dizilerin ve filmlerin etkisinin anlamliligini test etmek amaciyla Tek Yonli Varyans
Analizi  (ANOVA) uygulanmistir. Yapilan analizin sonuglart Tablo 14.1°de
gosterilmektedir. Dolayisiyla “Yo6re Kiiltiirti, Filmin Unsurlari ve Cekim Mekani”
filmlerin ve dizilerin etkisinde meslek gruplaria gore anlamlilik géstermektedir.

Anlaml farkliligin oldugu ikinci faktor incelendiginde ig¢i grubunun ortalamasi,
memur ve yonetici grubuna gore daha diislik ortalamaya sahip oldugu goriilmektedir.
Ucgiincii faktdrde ise, yonetici grubunun ortalamasi, memur ve emekli grubuna gore
daha diisiik ortalamaya sahip oldugu goriilmektedir. Dordiincii faktorde de, serbest
meslek grubunun, memur grubuna gore daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu

anlasilmaktadir.
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Tablo 14.1 Mesleklere Uygulanan ANOVA Sonuclar

Filmlerin ve Dizilerin Etkisini Grup N ort. Std. Sapma F Degeri Farklilik
A 156 4,54 71
Memur
B A 10 435 357
Is¢i
[ 3 4,50 ,000
Destinasyon imaji Emekli 1,252 0,286
D 20 4,82 ,669
Y 6netici
E 10 4,52 432
Ev Hanim
F 19 4,82 ,301
Serbest Meslek
A 156 4,25 ,498
Memur
B ) 10 3,76 174
Is¢i
C 3 4,00 000
. ! ! 6,020 0,000*
Yire Kiiltiirii Emekli
D 20 4,70 ,581 B<AD
Yonetici
E 10 3,81 1,069
Ev Hanimi
F 19 4,51 ,650
Serbest Meslek
A 156 2,39 ,86410
Memur
B ) 10 3,06 1,141
Isci
c 3 4,00 000
] g ! 6,099 *
Filmin Unsurlan Emekli 0,000
D 20 1,83 ,841 D<A,C
Y 6netici
E 10 2,53 ,688
Ev Hanim
F 19 2,85 147
Serbest Meslek
A 156 4,03 ,758
Memur
B i 10 3,50 816
Isci
c 3 4,00 000
] ) ) 2,286 0,047*
Cekim Mekam Emekli
D 20 4,02 ,525 F>A
Y 6netici
E 10 3,90 ,316
Ev Hanim
F 19 4,39 ,209
Serbest Meslek
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SONUC

Bu ¢aligsma; televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin, destinasyonun tercih ve
ziyaret edilmesinde etkisinin olup olmadiginin belirlenmesi ve bu etkiye yonelik tanitim
faaliyetlerinin icra edilmesi noktasinda onem arz etmektedir. Arastirma, televizyon
dizileri ve sinema filmleri agisindan potansiyelinin belirlenebilmesi amaciyla Mardin
0zelinde yapilmistir.

Dizilerin ve filmlerin, popiiler kiiltiiriin birer pazarlama araci olarak kisa siire
igerisinde milyonlarca insan1 etkileme giicii bulunmaktadir. Dizilere ve filmlere yapilan
tirlin konumlandirmasiyla olusturulan pozitif imaj, uzun soluklu bir ilgi dogururken bu
ilgiye paralel olarak ekonomik art1 saglamaktadir. On plana cikarilmak istenen turistik
destinasyonun, planli ve diizenli bir sekilde dizilerde ve filmlerde gdsterilmesi
izleyenlerde hatirlanma seviyesine katki yaparak ilgili destinasyonun markalagmasini
saglamaktadir. Konu bakimindan dizilerin veya filmlerin etkisine bakildiginda ise
tarihsel yapimlara ev sahipligi yapan destinasyonlarin, turist tercihlerinde etkisinin daha
fazla oldugu goriilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a).

Televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin, destinasyonla iliskisini farkli
acilardan degerlendiren bir¢ok calisma bulunmaktadir ve bu calismalar dogrultusunda
aragtirma, Mardin’deki turizm aktorlerine esin kaynagi olabilmek amaciyla 2018 yilinin
mayis ve agustos aylar1 arasinda yapilmustir. Ozellikle turlar ile Mardin’e gelen 240
yerli ziyaretgiye anket teknigi uygulanarak veriler toplanmis ve bu anketler igerisinden
218 tanesi degerlendirmeye alinmistir. Katilimcilardan alman 22 anket, eksik
doldurulmasindan veya yoneltilen sorularda birden fazla segenegi segebilirsiniz seklinde
bir hatirlatma yapilmadigi halde katilimcilarin birden fazla segenegi isaretlemis
olmasindan dolay1r bilimsel siirecler dogrultusunda analize tabi tutulmamistir. Tez
caligmas1 kapsaminda elde edilen verilerde; katilimcilarin %47,2’si erkek, %52,8’i
kadindir. Medeni durum bakimindan ziyaretgilerin %47,7’s1 bekar iken %52,3°1 evlidir
ve bu ziyaretgilerin %77.1°1 26-45 yas arasindaki kisilerdir. Ayrica tez c¢alismasi
kapsaminda katilimcilara daha 6nce Mardin’de ¢ekilmis bir yapimui izleyip izlemedikleri
sorulmus ve katilmeilarin %96,3’1i daha O6nce Mardin’de ¢ekilmis bir yapimi
izlediklerini beyan etmislerdir. Bu noktada katilimeilara yoneltilen bu soruyla baglantili
olarak yerli ziyaret¢ilere Mardin’de ¢ekilmis bir yapimi izlemis olmaniz Mardin’i tercih
ve ziyaret etmenizde etkili oldu mu seklinde bir baska soru yoneltilmis olup

katihimcilarin %95,4°1 etkili oldugunu ifade etmistir. Bu baglamda, herhangi bir
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destinasyonda ¢ekilen bir yapimin dogru stratejiyle kisiler iizerinde merak uyandirdig:
ve buna paralel olarak turist tercihlerinde yer alarak ziyaret edildigi sdylenebilir.

Arastirmaya katilanlar egitim agisindan degerlendirildiginde katilimcilarin
%72’s1 (157 kisi) lisans mezunu olup buna %7.8 (17 kisi) ile lisansiistii egitim alanlarda
eklenince %79,8’inin egitim diizeyinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu ag¢idan
kisilerin egitim diizeyine bagli olarak seyahat etme istek ve aligkanliklarinin da
degistigini ve egitim seviyesi yiikseldikce kisilerin daha bilingli ziyaretler
gerceklestirdigini ifade edebiliriz. Bu baglamda bir destinasyon 6n plana ¢ikarilmak
isteniyorsa destinasyonun yer aldig1 yapimin hedef kitlesinin egitim diizeyi de dikkate
alinmalidir diyebiliriz.

Aragtirma kapsaminda katilimcilara bir turizm destinasyonunu gérme isteginizde
hangi unsurun motive edici bir faktér oldugu sorusu yoneltilmis olup katilimcilara;
eglence, yore kiltliriinii 6grenme, gilivenlik, prestij imaj, dinlenmek/rahatlamak ve
merak/ilgi duymak seklinde segenekler sunulmustur. Bu secenckler igerisinde;
merak/ilgi duymak %46,3 (101 kisi) ve yore kiiltlirlinii 6grenmek %36,7 (80 kisi) en
cok tercih edilen iki secenek olmustur. Yore kiiltiiriinii 6grenme isteginin temelinde de
merak unsuru oldugunu diisliniirsek; herhangi bir yapimda gosterilen destinasyonun
kisiler iizerinde merak uyandirdigini ve insan dogasinda bunu karsilamanin agir
bastigin1 gérmekteyiz. Bundan dolay1 televizyon dizilerinde veya sinema filmlerinde
insanin yaratilisindaki merak unsuru gz ardi edilemeyerek ilgili yapimda destinasyon,
merak Ogeleri ile birlikte izleyenlere aktarilmalidir. Ornegin; g¢ekimin yapildig
destinasyonda bulunan ve yapimda O6n plana c¢ikarilmak istenen bir kopri,
vurgulanirken; o kopriiden gegenlerin dileklerinin kabul olacagi ya da hastaligina sifa
bulacagi seklinde sdylem ve eylemler yapimda yer almalidir. Ayrica katilimcilara
yoneltilen bir turizm destinasyonunu gorme isteginde motive edici unsurlar igerisinde
giivenlik secenegi higbir katilimcr tarafindan isaretlenmemistir. Bu baglamda bir
destinasyonun giivenli oldugunun algisinin, televizyon dizileriyle veya sinema
filmleriyle miimkiin olmayacagini sdylemek miimkiindiir. Mardin’i ziyaret eden higbir
katilimcida ilgili yorenin giivenli olup olmadig: algisinda televizyon dizilerinin veya
sinema filmlerinin etkili olmadigin1 gdérmekteyiz. Kuvvetle muhtemel gilivenlik
algisinda birgok degiskenin etkili oldugunu diistinebiliriz.

Mardin’de yapilan arastirma kapsaminda yerli ziyaretcilere bagarili destinasyon

pazarlamast saglayan kaynagin onlara gore ne oldugunu Ogrenmek i¢in soru
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yoneltilmistir. Katilimceilarin segenekler igerisinde agirlikli olarak film galalarint %53,7
(117 kisi) ve film ile ilgili triinleri %25,2 (55 kisi) isaretledikleri goriilmektedir. Bu
baglamda herhangi bir yapimda yer alan destinasyonun o6n plana ¢ikmasinda ilgili
yapimin yaninda filme iliskin lansman ¢alismasi olan galanin da etkili oldugunu
sOyleyebiliriz. Bundan dolay1 turist tercihlerinde etkili olabilmesi i¢in tanitim ¢aligmasi
olan galanin, yapimecilar ile anlagilarak ¢ekimin yapildigi destinasyonda yapilmasi ya da
yurtdisindan ziyaret¢i ¢ekebilmesi i¢in galanin uluslararasi arenada gergeklestirilmesi
faydal1 olacaktir.

Arastirma kapsaminda Mardin’i ziyaret eden katilimcilara hangi tiirde yapimlari
tercih ettikleri sorulmustur. Katilimcilara sunulan segenekler igerisinde %22 (48 kisi) ile
tarith konulu yapimlarin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Bunu sirasiyla %21,6 (47
kisi) ile komedi icerikli ve %17,4 (38 kisi) ile dram igerikli yapimlar takip etmektedir.
Gorildigu tizere tarih igerikli yapimlar izleyenler tarafindan daha ¢ok merak ve tercih
edilmektedir. Bu unsuru goz oniine alarak c¢ekilecek yapimlarin tarih igerikli olmasinin,
destinasyonun tercih edilmesine olumlu etki yapacagini sdyleyebiliriz.

Goriildiigli tizere televizyon dizilerinde ve sinema filmlerinde yer alan
destinasyonun, merak unsuruna bagl olarak yerli turistler tarafindan tercih ve ziyaret
edildigi anlasilmaktadir. Ayrica bir destinasyonun tanitilmasi i¢in farkli pazarlama
kanallarinin oldugunu ve hedef kitlenin de yabanci ziyaret¢iler olacagi varsayilirsa bu
tanitim kanallarmin biitgesinin biiylik rakamlar doguracagi olasidir. Bundan dolay1
giinlimiizde destinasyonlarin tamitiminda maliyetler asagi cekilmek istenirken ayni
zamanda tanitimin etkisinin de biiylik olmasi1 arzulanmaktadir. Bu dogrultuda diger
tanitim aksiyonlarina gdre maliyetlerinin daha diisiik oldugu ifade edilen filmlere iiriin
yerlestirilmesi ve mekan konumlandirilmasi yapilarak daha genis kitlelere ulasilmasi
miimkiindiir. Turizm reklamlar1 belirli bir zaman aralifinda yaymlanabilir ancak
kampanyanin bitimiyle birlikte ¢ok az kisinin hafizasinda yer edinir. Filmler ise daha
uzun bir zaman araligindaki etkiyi barindirir ¢linkii filmler, izleyicideki duygusal ve
ideolojik ilgiyi karsilayabilir ve bundan dolay: izleyici filmi tekrar tekrar izleme egilimi
gosterir ve dogal olarak bu siire¢ filmdeki destinasyonun turizm agisindan geligsimine
yansir (Vagionis ve Loumioti, 2011). Televizyon dizileri de genellikle her hafta
yayinlandigi icin filmlere gore destinasyona yonelik ilgiyi siirekli besler ve bu durum

turizm agisindan firsatlar dogurur (Kim vd. 2007).
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Film sanayisi igerisinde turistik destinasyonlarin tercih edilebilirligini ve birer
deger olmasini saglamak i¢in film endiistrisi ile turizm endiistrisi bir elmanin iki yarisi
gibi olmal1 ve birbirlerini destekleyici, tesvik edici ortak ¢alismalara onciiliik etmeleri
gerekmektedir. Film destekli turizm sayesinde destinasyonu ziyaret eden turist
sayisindaki artig, yerel ekonomiyi kalkindirmasiyla beraber yilin tamaminda hareketlilik
dogurmasi nedeniyle talebin sezonluk 6zelligini hafifletir (Hudson ve Ritchie, 2006b).

UNESCO diinya mirasi listesinde yer alan, tarihi, kiiltiirel ve dogal yapisiyla
medeniyetlerin bulusma noktast Mardin, insanlarin igerisinde yasamini siirdiirdiigii bir
miize konumundadir. Bir¢ok zenginligi barindiran bu sehir, turizm stratejilerinin dogru
belirlenmesi ve siirdiiriilmesiyle Tirkiye’de elde ettigi marka olgusunu uluslararasi
arenada da saglayabilir. Boylece ekonomik anlamda sehir daha da hareketli bir duruma
gelecektir.

Mardin’in siirekli ziyaret ve tercih edilen bir yer olmasinda en temel faktor; yore
insanidir. Yore halki, ekonomik anlamda gelir elde etmek istiyorsa filmlere konu olacak
Mardin i¢in Oncelikle turizmi destekleyen bilingle kendine has kiiltiiriinii, tarihi
yapilarii ve giizelliklerini korumali ve bu degerleri yasatabilmelidir. Bu noktada ydre
halkinin gelisimine katki yapacagi disiiniilen aksiyonlar, turizm aktorlerince
planlanmali ve hayata gecirilmelidir. Mardin gibi miize sehirler ancak; yerel halkin,
turizm aktdrlerinin, yerel yonetim mekanizmalarinin ve film endiistrisinin birlikte
yapacaklari c¢alismalarla marka kent imaji ve ekonomik gelir elde edebilir. Son
donemlerde izleyici profilinde ve beklentilerinde yasanan doniisiimle birlikte her
anlamda kaliteli yapimlarin g¢ekildigi goriilmektedir. Bu baglamda milyonlarca kisiye
kisa siirede ulagabilen televizyon dizileri ve sinema filmleri Mardin gibi sehirlerin

tanitim1 ve gelisimi i¢in 6nem arz etmektedir.
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EK: OLCEK

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki turizm destinasyonunu gorme isteginizi
motive eden faktor nedir?

( ) Eglence () Giivenlik

( ) Yére Kiiltiiriinii Ogrenmek () Dinlenmek-Rahatlamak

() Prestij Tatmini ( ) Merak/ilgi Duymak

Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen turizm destinasyonunu tercih

etmenize etki eden ¢ekim unsuru nedir? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz).

() Dogal Giizellikler () Dizinin/Filmin Tiiri

() Oyuncular () Stiidyo

( ) Hikaye ( ) Tavsiye/Oneri

( ) Destinasyon Imaji () Marka Yonlendirmeleri

() Etnik Kiiltiir () Yore Mutfag

() Karakterler () Reklam/Tanmitim Calismalar1

Televizyon dizileri ve filmlerle ilgili olarak asagida ifade edilen goriislerden size

en yakin olanini seginiz.

IFADELER 1 2 3 4 5

Televizyon dizilerine ve filmlere yerlestirilen destinasyonlar turistik
acgidan ¢ekim merkezleri olabilmektedirler.

Televizyon dizilerinin ve filmlerin igerigi olumlu veya olumsuz
sekilde destinasyon imajina etki etmektedir.

Televizyon dizilerinin ve filmlerin destinasyon iizerinde olusturdugu
imaj uzun yillar etkisini koruyarak hem destinasyonun tanitimina
katkida bulunmakta hem de ziyaretci sayisini arttirmaktadir.

Turistlerin segtigi destinasyonu ziyaret ettigi zaman tanitim amaglt
kaynaklardan etkilenerek olusturduklari destinasyon imaji1 degismeye

baglamaktadir.
(1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Ne Katiliyorum/ Ne Katilmiyorum, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlike Katiliyorum)

Dizi/Film turlari, galalar, web siteleri, sosyal medya mecralari, afisler gibi
taniim amaclh kaynaklar televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan destinasyonu

ziyaret etme isteginizde etkili olur mu?

() Evet ( ) Hayir

71



Sizce dizi ve film turizminde basarili destinasyon pazarlamasi saglayan kaynak
nedir?

() Film Galalar ( )Web Siteleri () Diger (Belirtiniz)

( ) Film ile Tlgili Uriinler ( ) Film/Dizi Turlar

Mardin’de ¢ekilen bir televizyon dizisinde ve filmde gosterilen destinasyonu

segme nedeniniz nedir? (Goriislerinize en yakin ifadeyi segerek isaretleyiniz)

IFADELER 1 2 3 4 5
Televizyon dizilerinde ve filmlerde gosterilen manzaradan ve
dogal giizelliklerden etkilenmis olmanizdir.
Televizyon dizilerinin ve filmlerin oykiisiiniin ilgi ¢ekici
olmasidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan tarihi yapilardan
etkilenmis olmanizdir.

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki oyuncularin popiiler birer
yildiz olmalar1 ve ¢ekimin yapildigi yerin izleyiciler tarafindan
ziyaret edilmesidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde ¢alan miiziklerin etkileyici
olmasidir.

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler ile bag kurarak
kendinizi onlarin yerine koymanizdir.

Televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki olayin yasandigi yerin
merak edilmesidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yemek kiiltiiriiniin
merak edilmesidir.

Televizyon dizilerinin ve filmlerin ¢ekildigi dini yapilarin
goriilme istegidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde godsterilen destinasyonun
turistler tarafindan siklikla ziyaret edilmesidir.

Televizyon dizilerinde ve filmlerde yer alan yore insami ile
tanigma istegidir.

(1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Ne Katiliyorum/ Ne Katilmiyorum, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlike Katiliyorum)

Cinsiyetiniz?

() Erkek ( ) Kadin

Medeni Durumunuz?

( ) Bekar ( ) Evl

Yasiniz?

()18-25 ( )26-35 ( )36-45 ( )46-55 ()56 veiizeri
Egitim Durumunuz?

() IIkdgretim () Ortadgretim

( ) On lisans () Lisans

() Lisansiistii
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Mesleginiz?

( )Memur ( )Isci () Emekli ( ) Yonetici () Ev Hanimi

( )Ogrenci ( )Issiz () Serbest Meslek ( ) Diger (Belirtiniz)

Aylik Gelir Diizeyiniz?

( )0-500 ( )501-1000 ( )1001-1500

() 1501-2000 ( )2001-2500 ( ) 2501-3000 () 3001 ve tizeri

Televizyon dizilerini ve filmleri izleme sikliginiz nedir?

() Aslaizlemem ( ) Haftada bir defa () Ayda bir defa

() Yilda bir defa ( ) Haftada birden fazla ( ) Ayda birden fazla

() Yilda birden fazla

Televizyon dizilerini ve filmleri nerden izlemeyi tercih edersiniz?

() Televizyon ( ) Sinema ( ) Internet

( ) DvD/VCD/DIVX () Akalli Telefon () Diger (Belirtiniz)

Televizyon dizilerinde ve filmlerde hangi yapimlar tercihinizindir?

( )Western ( )Savas ( )Komedi ( )Romantik ( )Korku

( ) Dram ( ) Tarih () Aksiyon ( ) Diger (Belirtiniz)

Mardin ilinde ¢ekilmis herhangi bir televizyon dizisini veya filmi izlediniz mi?

() Evet ( ) Hayir

Izlediginiz bu televizyon dizisinde veya filmde gosterilen herhangi bir turizm

destinasyonu Mardin’i gérme isteginizde etkili oldu mu?
() Evet ( ) Hayir

Televizyon dizilerinde veya filmlerde yer alan oyuncular, filmin tiiri, filmin

icerigi gibi etkenler, gosterilen destinasyonu segmenizde herhangi bir etki yaratti m1?

() Evet ( ) Haywr
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