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ONSOZ
Insanoglunun bulundugu her yerde ve her zaman diliminde bir ihtiya¢ olarak
ortaya ¢ikan iletisim, giiniimiizde sosyal medya ile doruk noktalara ulasmistir. Toplumun
biiyiikk ¢ogunlugu tarafindan kullanilan ve kullanici sayisi giin gectikge artan sosyal
medyanin toplum {izerinde meydana getirdigi etkiler dikkatlerden kagmamaktadir. Sosyal
medya ile sosyal iligkiler, iletisim, yeme-igme gibi birgok tutum ve davranis degisip
baskalasmaya baslamistir. Bu arastirmada, sosyal medyanin ergenlik dénemindeki

genclerin sosyokdiltiirel hayatlarina etkilerinin neler oldugu incelenmeye calisilmistir.

Arastirmamiz giris ve iki boliimden olusmaktadir. Giris boliimiinde; konunun
problemi, amaci, 6nemi, kapsami, sinirliliklari, hipotezleri ve ¢alismada kullanilan veri
toplama araglarinin hazirlanmasi, uygulanmasi ve yorumlanmasi hakkinda bilgilere yer

verilmistir.

Birinci boliimde; arastirilan konu ile ilgili olan ergenlik donemi ve sosyal medya

kullanimi1 hakkinda genel bilgiler ve sosyal medya kullanim istatistikleri ele alinmustir.

Arastirmanin uygulama kismini olusturan ikinci bdliimde ise, arastirmanin
orneklemini olusturan Yozgat ilindeki bes farkli liseden 671 0Ogrenci ile yapilan
anketlerden elde edilen verilerin tablolari ve bu tablolarin yorumlanmasina yer
verilmistir. Son olarak ele alinan konu ile ilgili degerlendirmeler yapilarak onerilerde

bulunulmustur.
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OZET

Insanlar arasindaki etkilesimin her gecen giin arttig1, degisim ve doniisiimiin
hizlandig1, bilimsel ve teknoloji alaninda olagantistii gelismelerin yasandigi bir donemde
yasamaktayiz. Bu degisim ve doniisiimii etkileyen diger toplumlarla daha kolay etkilesim
saglama yollarindan biri de sosyal medyadir. Sosyal medya ile bireyler her an yeni bilgiler

paylasip, diinyada olan biitiin haber ve yenilikler hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir.

Toplumda degisime ve doniisiime en acgik bireyler ergenlerdir. Sosyal medyanin
kullaniminin artmasiyla birlikte ergenlerin deger yargilari, tutumlar1 ve davranig bigimleri
genis Ol¢iide degismeye baslamistir. Bu da sosyal medyanin ergenler iizerindeki sosyal
ve kiiltiirel etkilerini inceleme ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. Bu calismada sosyal
medyanin ergenler lizerindeki etkileri ve ergenlerin sosyal medyaya bakis acilarinin tespit

edilmesi amag¢lanmustir.

Ergenlerin sosyal medya hakkindaki diisiincelerini anlamak amaciyla hazirlanan
anket sorular1 Yozgat sehir merkezinde 6grenim goéren 14 yas ile 19 yas arasinda bulunan
toplam 671 6grenciye uygulanmigtir. Bu anketle sosyal medyanin ergenin sosyokiiltiirel

deger ve yargilarini nasil etkiledigini ortaya koymaya caligilmistir.

Anket uygulamasindan elde edilen veriler Sosyal Bilimler Istatistik Paket
Programi (SPSS) ile c¢oziimlenmistir. Elde edilen sonucglara gore sosyal medyanin

ergenleri toplumsal ve kiiltiirel olarak etkiledigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, ergen, toplum, kiiltiir



ABSTRACT

We are living in a period where interaction between people is increasing, change
and transformation are accelerating and there are extraordinary developments in the field
of science and technology. Social media is one of the easiest ways to interact with other
societies that affect this change and transformation. With social media, individuals can
share new information at any time and have information about all the news and

innovations in the world.

The most open individuals to change and transformation in society are
adolescents. With the increasing use of social media, adolescents' value judgments,
attitudes and behaviors have started to change widely. This led to the need to examine the
social and cultural effects of social media on adolescents. The aim of this study was to

determine the effects of social media on adolescents and their perspective on social media.

Questionnaires prepared to understand the opinions of adolescents on social media
were applied to 671 students aged 14 to 19 studying in Yozgat city center. With this
survey, it was tried to reveal how social media affects adolescents' sociocultural values

and judgments.

The data obtained from the survey application were analyzed with the Social
Sciences Statistical Package Program (SPSS). According to the results, social media

affects adolescents socially and culturally.

Keywords: Social media, adolescent, society, culture
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GIRIS
Insanligin var oldugu her yerde ve her zaman diliminde en 6nemli ihtiyaglarindan
biri iletisim olmustur. Insanlar daima gevresinde olup biteni &grenmek ve kendi
yasadiklarini bagkalarina anlatmak ihtiyacini hissetmistir. Boylece ge¢misten giiniimiize

kadar iletisim, glinden giine yeni boyutlara ulagsmstir.

Ik basta isaretlerle, magara duvarlarina ve tas zeminlere resim yaparak iletigim
saglayan insanlar daha sonra konusarak iletisim kurmay1 kesfetmistir. Bunu yazi, resim,
telli ve telsiz elektronik araglar ve son olarak dijital iletisim araglart izlemistir. 1990’1
yillardan itibaren bilgisayar kullaniminin yayginlasmasi ve internetin hayatimiza
girmesiyle birlikte iletisimde gergek bir devrim baslamistir. 2000°1i yillarda cep telefonu
kullaniminin yayginlagmasiyla da iletisim devrimi daha biiyiik bir ivme kazanmustir.
Yasadigimiz dijital iletisim ¢aginda, iletisim anlaminda mesafeler kisalmis, diinya adeta
“global koye” donligmiistiir. Diinyanin en uzak noktalarinda bulunan kisiler, saniyeler
icinde birbirleriyle haberlesme imkani bulmustur. Boylece zihindeki zaman ve mesafe
kavramlar1 degisiklige ugramistir. Bu degisikligin en dnemli sebeplerinden olan sosyal
medya ile iletisim de insanlarin diisiincelerini, bakis agilarini, davranislarini, hayat

tarzlarini etkilemeye ve degistirmeye baslamistir (Ulug ve Yarci, 2017:89).

Sosyal medya, insanlarin birbiriyle iletisime gegmelerini saglayan sanal iletigim
ortamidir. Sosyal medya uygulamalarinda anlik mesajlagsma imkani, video ve fotograf
paylasimi, kendi durumunu giincelleme ve yorum yapabilme gibi 6zelliklerinden dolay1
internetten ayrilmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya kullanan kisi sayisinin ¢ok fazla
olmasi bireyin ortak ilgi alanlarina sahip olan kisilerle arkadas olup daha kolay iletisime

gecmelerini saglamaktadir.

Sosyal medya kullanimmin yayginlagmasi ergenleri de icine alan toplumdaki
birgok insan1 etkilemis ve giin gectikge etkilemeye devam etmektedir. Ozellikle gelismis
ve gelismekte olan iilkelerde zamanlarinin ¢ogunu okulda ve evde geciren ergenlerin
sosyallestigi, kendine ¢evre edindigi alan sosyal medya olmustur (Karayagiz ve Bolisik,

2009:445).



Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore, Tiirkiye’de 2018 yil1 itibariyle 12
milyon 971 bin 396 geng oldugu ve bunun %51,2’sini erkek niifus, %48,8’ini kadin niifus
olusturmaktadir. Geng niifus toplam niifusun %16,1’ine karsilik gelmektedir (Tiirkiye
Istatistik Kurumu, 05.06.2019). Elde edilen bu veriler genclerin toplumumuzda ¢ok
onemli bir yerinin oldugunu gostermektedir. Bir devletin kisa, orta ve uzun vadede
saglikli bir gelecek insasinda, toplumsal sorunlarin ele alinmasinda ergen niifus 6nemli
bir unsur olarak degerlendirilmekte, aile ve toplum iizerine yapilacak caligmalarda
ergenler ihmal edilemeyecek bir kesimi olusturmaktadir. Bu anlamda gen¢ niifusu
ilgilendiren sosyolojik arastirmalarin yapilmasi, gelecege katkida bulunacagi icin son

derece 6nem arz etmektedir. Clinkii gencligimiz gelecegimizdir.

1. Arastirmanin Problemi

Gliniimiizde sosyal medya adindan sik¢a s6z ettiren bir kavramdir. Bilgisayar
teknolojilerinin sagladig: tiim imkanlarla birlikte, sosyal medyanin diinyadaki insanlarla
hizli bir sekilde iletisime girme olanagi sunmasi sosyal medyayr diger iletisim

araclarindan daha etkili duruma getirmistir.

Sosyal medya platformlarina her gegen giin yeni Ozelliklerin eklenmesiyle
kullanict sayist artmakta ve toplumda ¢ok yonlii degisimlerin meydana gelmesine zemin
hazirlamaktadir. Ozellikle toplumda gelecege yon veren ve degisime en agik bireyler olan
genglerin sosyal medya kullanimlarinin artmasiyla toplumda doniisiim hiz kazanmaya
baslamistir. Kiiresellesen diinyada sosyal medyanin degistirici ve doniistiiriicii 6zelligine
maruz kalan ergenler, sosyokiiltiirel yasantilarindan ve bu yasantiya ait kaliplardan hizla

uzaklagarak yeni sinirlar ¢izmektedirler.

Son yillarda Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi ¢ok hizli bir artis gostermektedir.
Bu platformlar toplumsal yasama 6zellikle de ergenlerin din, ahlak, kiiltiir, siyaset, moda
gibi hayatin her bir asamasinda degisik sekillerde etkide bulunarak ergenlerin algilarini
ve anlayislarint etkilemektedir. Bu nedenle bu ¢aligmanin genel problemini; “Sosyal
medyanin ergenlik donemindeki lise gencligi tizerinde sosyokiiltiirel etkileri nelerdir?”

sorusu olusturmaktadir.

Alt Problemler



= Ergenlerin sosyal medyay1 kullanma amaclar1 nelerdir?

= Ergenlerin sosyal medya kullanimlar1 a. Yas b. Cinsiyet durumuna gore nasil bir
farklilik gostermektedir?

= Ergenlerin sosyal medyada vakit gegirmelerinin aile ile iligkilerinde etkisi var
midir?

= Ergenlerin dini bilgileri 6grenmelerinde sosyal medyanin etkisi var midir?

» Sosyal medyada kullanilan dil ergenlerin konusma dilini olumsuz etkiler mi?

= Ergenler sosyal medyada tanimadig kisilerle arkadas olabilirler mi?

» Ergenlerin sosyallesmelerinde sosyal medyanin etkisi var midir?

= Ergenlerin sosyal medya kullanimlar1 kiiltiirel olarak ergenleri gelistiriyor mu?

= Sosyal medyada yapilan propagandalar ergenler iizerinde etkili midir?

2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Sosyal medyanin ergenler iizerinde ¢ok yonlii etkilerinin oldugu bir gercektir.
2018 yili TUIK verilerine gore lise ve mesleki liselerin interneti kullanma orani
%92,3’tiir. Liselilerin interneti kisisel olarak en fazla kullandiklar1 alan ise sosyal
medyadir. Degisim ve doniisiimden en ¢ok etkilenen ergenler tarafindan sosyal medyanin
bu kadar fazla kullanilmasinin birey {izerinde bir¢ok etkisinin olmasi1 kac¢inilmazdir. Bu
etkileri tespit edebilmek, bu etkilerle ortaya c¢ikan sonuglari gorebilmek onem arz
etmektedir. Bu ¢alismadaki amag; sosyal medyanin ergenler {izerindeki dini, ahlaki,
sosyal ve kiiltiirel etkilerinin neler oldugunun anlagilmaya calisiimasidir. Bu amag
dogrultusunda ergenlerin sosyal medyadan nasil etkilendikleri ve bu etkilerin neler

oldugu belirlenmeye c¢aligilacaktir.

Sosyal medya giiniimiizde toplumun birgok alanina etki etmesiyle birlikte ¢ok
sayida incelemeye konu olmaya baslamistir. Ancak sosyal bilimlerde sosyal medyanin
sosyokiiltiirel etkileri ile ilgili olarak ¢ok fazla arastirmanin yapilmadigr goriilmektedir.
Ulkemizde bu konuda yapilan ¢aligmalarin sosyal medyanin ergenin sosyokiiltiirel olarak
tutum ve davraniglara etkisinin ele alindig1 bu ¢alismanin sonuglarinin alandaki boslugu
doldurmasi beklenmektedir. Bu amagla ergenlerin sosyal medyay1 kullanma amaglari,
sosyal medyanin ergenler iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugu, sosyal

medyada giinde ne kadar siire gegirdikleri, sosyal medyada baglantili olduklari arkadas



sayisi, sosyal ve kiiltlirel degerlerine ne gibi etkilerinin neler oldugu sorularina cevap
aranacaktir. Bu sorular baglaminda toplumsal agidan ergenlerin sosyal medyaya karsi
tutum ve davraniglari tespit edilebildigi dl¢iide, toplumun olaylara bakis agis1 ve algisi

daha iyi anlasilabilecektir.

3. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Sosyal medya toplum bilimlerinde genis bir uygulama alanina sahip igerigi ile
arastirma yapanlara sonsuz bir ¢aligma imkani1 tanimistir. Bu agidan sosyal medyanin

kapsami1 oldukga genistir.

Sosyal medyanin sosyokiiltiirel etkilerini incelemeyi hedefleyen bu ¢alisma 2019
yilinda aktif olarak kullanilan sosyal medya platformlari hakkinda Yozgat il merkezinde
bulunan Ayse Ilicak Kiz Anadolu Imam Hatip Lisesi, Mimar Sinan Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi, Nida Tiifek¢i Giizel Sanatlar Lisesi, Sehit Mustafa Aslan Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesi ve Yozgat Lisesinde 6grenim gdren Ogrencilerin diisiince ve

degerlendirmelerinin incelenmesiyle sinirhdir.

4. Arastirmamin Hipotezleri

Aragtirmanin ilk olarak yontemi ortaya konulmus, daha sonra konuya uygun
olarak kavramsal ¢er¢eve olusturulmustur. Kavramsal ¢ercevede ifade edilen hususlar
Yozgat il merkezindeki okullarinda &grenim goren lise Ogrencilerine yapilan anket

caligsmasi ile tespit edilmeye caligilmistir.

= Sosyal medyada gecirilen siire ergenler tizerinde etkili olmaktadir.

* Ergenlerin sosyal medyayr kullanma amagclar1 cinsiyete gore farklilik
gostermektedir.

» Sosyal medyada erkeklerin arkadas sayis1 kizlardan daha fazladir.

» Sosyal medyada gegirilen siire aile ile olan iliskilerin zayiflamasina neden
olmaktadir.

= Sosyal medyada yapilan propagandalar ergenler iizerinde etkili olmaktadir.

» Sosyal medyada kizlar erkeklere gére daha gok alisveris yapmaktadir.

= Sosyal medyada erkekler kizlara gore daha rahat iletisim kurabilmektedir.



= Sosyal medyada kullanilan dil ergenlerin konusma dilinin olumsuz
etkilemektedir.

» Sosyal medya ergenlerin evlenmelerinde etkili olmamaktadir.

» Ergenlerin dini bilgileri 6grenmelerinde sosyal medya etkili olmaktadir.

= Ergenler sosyal medyada daha rahat iletisim kurmaktadir.

= Ergenlerin toplumsal iligkilerinde sosyal medya etkilidir.

» Ergenlerin sosyokiiltiirel yasamlarinda sosyal medyada gegirdikleri siire etkilidir.

5. Veri Toplama Araclan
5.1. Olgme Aracimin Hazirlanmasi

Calismada sosyal medyanin ergenlerin sosyokiiltiirel tutum ve davraniglarina
etkisinin belirlenmesini saglayacak bir olgek gelistirilmesi amaglanmistir. Olgegin
olusturulma siirecinde Oncelikle alan taramast yapilmis olup, katilimcilarin
anlayabilecegi sekilde konuya yakin caligmalarda kullanilan anketlerden, alan
yazilarindan yararlanilarak anket olusturulmustur. Verilerin elde edilmesinde ise anket

teknigi kullanilmistir.

Arastirmamizda anket sorularimin gecerliligini ve giivenirligini 6lgmek i¢in
Yozgat ili Yerkdy ilgesi ibn-i Sina Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde 6grenim goren
120 6grenciye 24 soruluk anket formu uygulanmigtir. Daha sonra uzman ve iki Tiirkce
O0gretmeninin imla, noktalama ve anlam yoniinden incelemesi ile 8 sorunun ¢alismamiza
uygun olmadig tespit edilerek hatalar ve eksiklikler giderilmis ve 22 soruluk anket soru
formu olusturulmustur. Olusturulan anket formunda iki soru demografik bilgileri, kalan
20 soru ise ergenlerin sosyal medyay1 kullanma durumlari, sosyal medyada gegirdikleri

stire, sosyal medyanin tutum ve davraniglara etkilerini tespit etmek igin kullanilmstir.

Giivenirlik, bireylerin test maddelerine verdikleri cevaplar arasindaki tutarliliga
denir. Giivenirlik testi 6lgmek istedigi 6zelligi ne ol¢lide dogru oSlctiigi ile ilgilidir
(Biiytikoztirk, 2014:182). Sorular arasinda en yaygin kullanilan igsel giivenirlik indeksi
Cronbach Alphadir. Croanbach Alpha degeri 0,70’in iizerinde olan Olgeklerin igsel

tutarliliga sahip oldugu, yani ele alinan 6lgegin giivenir oldugu s6ylenebilir (Bayram,



2012:194). Bu g¢alismada elde edilen deger 0,704’diir. Elde edilen deger 0,70 iistiinde

oldugu i¢in giivenilir oldugu séylenebilir.

5.2. Verilerin Analiz Edilmesi ve Yorumlanmasi

Verilerin analizinde ilk olarak anket sorulart kodlanmistir. SPSS (Statistical
Package for Social Sciences) programi bilgisayar ortamina kurularak veriler programa

yiiklenmis ve istatistiksel islemler yapilmustir.

Elde edilen verilerin daha sistematik olarak ortaya konulmasi ve daha rahat
anlasilmasi igin, istatistiksel islemlerin sonuglar1 tablolar halinde gosterilmistir. Veriler
degerlendirilirken tanimlayici istatistikler olan frekans, ylizde ve ortalama degerler
verilmistir. Sosyokiiltiirel etki ile demografik 6zellikler arasindaki dagilimi incelemek
icin normallik testinde Kolmogov-Chi-Square testi sonuglarinda verilerin normal
dagilmadigr (p<0,05) tespit edildiginden non-parametrik test uygulanmistir. Non-
parametrik test olan Kruskal Wallis H testi, Mann Whitney- U testi ve Chi-Square testi

ile degerleri sayisal olarak verilmis ve analiz edilmistir.

6. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Yozgat il merkezinde 2018-2019 egitim 6gretim yilinda
liselerde 6grenim goren Ogrenciler olusturmaktadir. Calisma grubunun biiyiik olmasi,
verilerin toplanma gii¢liigii ve ekonomik olmamasindan dolay: arastirmada g¢aligsma

grubundan 6rneklem alinmasi yoluna gidilmistir.

Aragtirmanin ¢alisma Orneklemi, 2018-2019 egitim-ogretim yilinda Yozgat il
merkezinde liselerde 6grenim goren tesadiifi drnekleme yolu ile segilmis 671 dgrenciden
olusmaktadir. Anket caligmasmin uygulanmasi Ogrencilerle yliz ylize goriisiilerek
yapilmistir. Arastirmamizda sectigimiz Orneklem grubundaki Ogrencilerin Yozgat
ilindeki ergen profilini temsil ettikleri ve farkli 6zelliklere sahip olduklar: diisiiniilen bes
farkli liseden segilmistir. Anket uygulanan liseler; Ayse Ilicak Kiz Anadolu imam Hatip
Lisesi, Mimar Sinan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Yozgat Nida Tiifek¢i Giizel
Sanatlar Lisesi, Sehit Mustafa Aslan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ve Yozgat

Lisesidir.



BIiRINCi BOLUM
ERGENLIK DONEMIi VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

1.1. ERGENLIK VE ERGENLIK DONEMi GENEL OZELLIKLERI

Ergenlik, cagdas toplumda giliniimiizdeki haliyle XIX. ylizyilin ortalarindaki
sanayi devrimine kadar yoktu. XVI. ve XVII. yiizyilin tarima dayali diinyasinda, cocuklar
yetiskinler gibi diistiniiliir ve toplum yas farki gozetmeksizin ¢ocuklar arasinda herhangi
bir ayrim yapmazdi. Cocuklar ailelerine 6nemli bir is giicli saglar ve gelisimlerinin
baglarinda ogrendikleri rolleri yasamlarimin ileriki agamalarinda yerine getirmeleri
beklenirdi. Sonug¢ olarak XIX. yilizyilla kadar ergenlik kavrami yaygin olarak
kullanilmamistir. Sanayilesme ile birlikte yeni is, okul ve aile ortam1 ortaya ¢ikmustir.
Oncelikle ekonomi ¢ok hizla degistigi i¢in, tarim toplumunda bilinen basit ve kestirilebilir
yasamdan uzaklasilmig, bireylerin ¢ocukluklarinda 6grendikleri ile yetiskinliklerinde
bilmeye gereksinim duyduklar1 arasindaki baglanti giderek belirsizlesmistir. Bu
belirsizlige bir tepki olarak, 6zellikle orta sinif aileler ergenleri okul gibi toplumsal
kurumlar i¢inde yetiskinlige hazirlayacak bigimde zaman gecirmeleri ydniinde
cesaretlendirmistir. Anne-babalariyla ve evdeki diger yetiskinlerle sanayilesme dncesinde
oldugu gibi birlikte calismak yerine, XIX. ylizy1l ergenleri artan bir bi¢imde giinlerini
aynit yastan akranlariyla gelecege hazirlanmak egilimine girmislerdir (Steinberg,

2007:118-119).

Ergenlik kavramimi ilk kez 1904’te Stanley Hall “adolescence” terimini
kullanarak bu donemin insan gelisiminden ayr1 bir donem oldugunu ortaya koymustur.
Terim Latince gelisen anlamina gelmektedir. Cogu yazar bu dénemin 12 yas civarinda
baslaylp 19-21’li yaglarda sona erdigi goriisiindedir (Cuhadaroglu, 1996; Simsek,
2013:26).

Ergenlik donemi, fiziksel ve duygusal siireglerin yol agtigi, cinsel ve psiko-sosyal
olgunlagsma ile baslayan ve bireylerin bagimsizligini, kimlik duygusunu ve sosyal
tiretkenligini kazandigi bir donem olarak kabul edilmektedir. Bu donemde ergende

biyolojik, psikolojik ve sosyal gelismeler gozlemlenmektedir (Derman, 2008:19).



Ergenlik, ¢cocukluk ve yetiskinlik ¢caglar1 arasinda yer alan bir gecis donemi olarak
kabul edilmektedir. Bu dénem 6zelligi geregi biyolojik, psikolojik ve toplumsal gelisim
bakimindan ergenin en zor ve en bunalimli dénemidir. Ciinkii i¢inde bilinmeyenleri ve
yeni kesifleri barindiran ve g¢ocukluktan yetiskinlige adim atilan bir donem olarak
gorilmektedir. Bu donemde ergenin, kimlik ve kisiliginin gelisimi, duygusal boyutta
sevgi arayist, meslek secimi, idealizmin yarattig1 catismalar ve otorite ile olan iliskileri
baglaminda yasadigi zorluklar ifade edilmektedir. Boylelikle ergenlik donemi, dogrudan
sorun olarak algilanan bir donem degil, ergenin yasina ve gelisimine 6zgili yasayabilecegi
karmasik duygular nedeniyle bilim insanlari, bu sorunlari potansiyel olarak gencin i¢inde

tasidigina isaret etmektedir (Baran, 2013:11).

Ergenlik bir siirectir. Yasamin en 6nemli donemlerinden biridir. Degisimin yogun
oldugu bir siiregtir. Zamanla bu degisim iyiye dogru olur. Toplumumuzda ergenligin
bitisi, bat1 toplumlarina gére daha uzun bir siireyi kapsar. Ciinkii aileye ekonomik acidan
bagimlilik daha uzun bir siire devam edebilmektedir. Ergen, kendi ayaklar iizerinde
durabilecek, aile ve cevresi ile uyum igerisinde yasayabilecek noktaya geldiginde
ergenligi noktalamaktadir
(mebk12.meb.gov.tr/meb_iys dosyalar/34/39/742362/dosyalar/2015 03/27120121 erg
enlik, 2015:4).

Genglerin ¢ocukluktan siyrilip iy1 bir yetiskin olma miicadelesinde yasadiklari
ergenlik donemindeki degisimin ve gelismelerin iyi bilinmesi gerekmektedir. Bu
donemde ergenin ahlaki, dini, sosyal ve kiiltiirel olarak elde ettigi kazanimlar hayatinin

her asamasinda etkisini gdsterecektir.

1.1.1. Fiziksel Gelisim

Ergenlik, fiziksel degismeyle baslar; zihinsel ve ruhsal, duygusal ve bunlarla
baglantili diger gelismelerle son bulur. Fiziksel gelisim her bireyde ayni ¢izgiyi takip
etmeyebilir. Bunda saglikli beslenmenin, anne-babanin egitim diizeyinin ve daha uygun
¢evre kosullarinda yetismenin etkileri oldugu gibi kalitimin, 6zellikle tiroid ve hipofiz

hormonlarinin, cografi kosullarin ve iklimin de etkisi bulunmaktadir (Murat, 2013:28).



Ergenlik doneminde fiziksel olarak genis c¢apli degisimler yasanmaktadir.
Biiylime hormonunun, tiroid hormonlarinin ve androjenlerin birlikte salinmasi, boy ve
kiloda artig hizin1 uyarir. Ergen biiytime atilimindaki dikkat ¢ekici olan biiyiime hizinin
artistdir. Erkekler 11 yasindan once kizlardan ¢ok az daha uzun olma egilimindedir;
ardindan 11 ve 13 yaglan arasinda kizlar erkeklerden daha uzun olma egilimindedir.
Boydaki cinsiyet farkliliklart pek c¢ok kiigiik ergen igin, karsi cinsiyetin iyeleri ile
toplumsallagsmaya basladiklarinda, 6zellikle uzun, erken olgunlasan kizlar ya da geg

olgunlagan erkekler i¢in endise verici olabilmektedir (Steinberg, 2007:45).

Ergenlik donemindeki geng tiim bu hizli ve ani beden degisimlerine karsi ¢esitli
tepkiler gostermektedir. Bir kiz ya da erkek ¢ocuk kendisini ¢ok kisa ya da uzun boylu
bulabilir. Ergen kendisine “ben normal miyim?” sorusunu sorar. Arastirmalar, erken
olgunlagan erkeklerin daha fazla avantaja sahip oldugunu disiindiirmektedir.
Olduklarindan daha biiyiikk goriinen bu c¢ocuklar genellikle yetiskin muamelesi
gormektedir. Yetiskinlerle ve kizlarla daha olgun diizeyde iliski kurmakta ve yasitlart

arasinda liderligi tistlenmektedir (Tas¢1, 2013:19).

Dikkat edilmesi gereken bir diger Onemli durum ise, genclerin bedensel
ozelliklerinin herhangi bir sekilde kiiclimsenmemesi ve eglence konusu yapilmamasidir.
Ergenlik ¢aginda gencler bedensel goriiniisleri agisindan hassas bir donem igerisindedir.
Bu donemde genglerin bedensel goriintiglerine olan ilgileri artmakta ve saatlerce aynanin
oniinde durup kendilerini izlemektedirler. Gelisen ve degisen beden 6zellikleri sebebiyle
bunalimli bir donem gegiren gengler, yetiskinlerin bu sekilde davranislarindan dolay1
daha da gerilirler ve bedensel 6zelliklerinden dolay1 endiseye kapilirlar. Bu yiizden
bedeninin bazi boliimlerini saklamaya ¢alisirlar. Bu endiseye kapilan gencin kendisine
giiven duymasi ve cevreleriyle saglikli bir sekilde iletisimde bulunmasini engellendigi
icin toplumsal gelisimlerinde gecikmeler meydana gelmektedir. Bu durum ergenlik
boyunca devam edebilecegi gibi bundan sonra da devam ederek yetiskinlik hayatini da

etkileyebilmektedir (Bayraktar, 2010:32).

Viicut imgesinin kazanildigi bu dénemde ergenler kiiltiiriin sundugu ideal viicut
modelinin etkisinde kalmaktadir. Begenilen viicudun nasil olmasi gerektigi hakkinda

kaliplasmis bulunan yargilar, medyada begendigi kisilerin viicut yapisi ve kiiltiirel
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kurallar neticesinde ergen kendi bedenini algilamaya baslamaktadir. Ergenler beden
yapist ve viicut goriiniisii ile ilgili kaygilar tasimaya baglamakta ve yiiziin, viicudun
gorilinlisii, boy ve agirlik onlar ilgilendirmeye baslayan konulardandir. Kiiltiir ve
modanin etkisi ile birlikte ideal viicut yapisinin etkisinde kalan geng¢ kendi kendine bir

ideal viicut imgesi gelistirmektedir (Ozel, 2003:15).

1.1.2. Zihinsel Gelisim

Zihinsel gelisim alan1 denince akla algilama, diisiinme, akil yiiritme ve sorun
cozme gibi zihinsel faaliyetler gelmektedir. Bireyin ¢cevresindeki diinyay1 6grenmesini ve

algilamasini saglayan bu gelisim, zihinsel gelisim olarak tanimlanmaktadir (Ciiceloglu,

2002:29).

Steinberg’e gore (2007:82) ergenlik doneminde gengler diigiincenin daha

kontrollii ve daha dikkatli olmasini saglayan bes yonetici takim gelistirmektedir. Bunlar:

Ergenlikte bireyler gercek olanla diisiincelerini sinirlamak yerine neyin

olas1 oldugunu ¢ocuklardan daha iyi bilmektedirler.

» Ergenler soyut kavramlar1 daha 1y1 diisiiniir.

= Ergenlikte, bireyler diislince siirecinin kendisi hakkinda daha ¢ok diisiinmeye
baslarlar.

* Ergenlerin diisiincesi tek bir konuyla sinirlamak yerine ¢ok yonlii olmaya

baglamaktadir.

= Ergenler ¢ocuklara oranla seyleri mutlak yerine daha goreli gorebilirler.

Ergenlik doneminde somut diisiinen gengler zamanla soyut diisiinmeye
baslamaktadir. Bunun sonucunda ergenin dig diinyayr algilamasi degisiklige
ugramaktadir. Geng, olaylar1 daha ¢ok sorgulamaya ve olaylara farkli agilardan bakmaya
baslamakta, kendisi ve diinya hakkinda daha fazla diisiinmekte, tartismaci, idealist ve
elestirici olmaktadir (Avci, 2006:41).

Ideolojik kavramlar, siyasi goriisler, 6liim, dliimden sonraki hayat, sevgi, hayatin

anlami, sadakat, gerceklik, adalet ve giiven gibi konular hem ergen bireyin ilgisini ¢ceker
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hem de bu konular {izerine mesguliyetler ve soru isaretleri yaratir (Abali, 2012:30;
Eftercih, 2015:38).

Ergende birbirini anlama, baskalarinin bakis acilarin1 gérme, sonuglart kestirme
yetenekleri gelisir, birgok segenegi gdzden gegirme ve kavramlari bigimlendirme goriiliir.
Degisik sistemler noktasinda ergen kendi diisiince orgiisiinii kurar ve kendisine yakin
gruplarin goriislerine tarafsiz bakarken toplum kurallari, gelenek ve goreneklerine karsi

tutumu degisir (Yavuzer, 1994:283).

Kizlar ve erkekler fiziksel, duygusal ve sosyal yonden farkli gelisim dénemi iginde
bulunmalarina ragmen zihinsel yonden birbirlerine benzemektedir. Soyut diisiinme
gelisimine paralel olarak mantikli diisiinme yetenegi de bu donemde gelismektedir.
Bununla birlikte geng olaylar, durumlar ve konular arasindan genellemeler yapabilmekte
ve 6grendiklerini baska veya benzer durumlarla iliskilendirebilmektedir. Onceki yaslarda
kurala, kural oldugu i¢in uyulmas: gerektigini diisiiniirken simdi kurallarin goreceli
olabilecegini, hatalarin diizeltilebilecegini ve cezalarin degisebilecegini diisiinmeye

baglamaktadir (Murat, 2013:32).

Bir kimsenin zihin kabiliyeti ile ilgili fikirleri sadece onun kendisinin kim ve ne
olduguna dair goriisii degil, ayn1 zamanda ileride ne olacagi ve limitlerine dair goriisiinii
de etkisi altinda bulundurmaktadir. Eger ergenlik ¢agi gencinin, gergek kabiliyetinin
aksine yararsiz kabiliyetlerinin olduguna dair sabit bir fikri varsa ya da zihin gelisiminin
imkanlarini hige sayarsa o takdirde gen¢ kendini, gercek sekilde takdir etme hususundan
alikoyacaktir. Genglerin kendilerini oldugundan yiiksek veya diisiik seviyede gormesi
zihinsel kabiliyetler bakimindan zararli bir durumdur. Bu nedenle yetigkinler, onlarin
gercek diizeylerini bulmalar i¢in ¢aba harcamalidir (Bayraktar, 2010:40). Bunlarla
birlikte bu donemde goriis aligverisi ve tartisma gencin yasaminda 6nemli bir yer tutmaya
baslar. Toplumun gelenek, gorenek ve kurallarina karsi tutumu degisir. Bunlarinin
degismez olduklarini diisiinen geng¢ bunlarin yetigkinler tarafindan kararlastirildigini ve

degisik gruplara gore farkliliklar gosterebilecegini fark eder (Murat, 2013:33).



12

1.1.3. Sosyal Gelisim

Sosyal gelisme kisinin i¢inde bulundugu toplum tarafindan kabul edilebilir
bicimde davranmayi 6grenme siirecidir. Toplumsal uyum biiyiik dl¢iide bu ihtiyacin
karsilanmasima baghdir. Ergenlik bir anlamda toplumsal gelisim ve uyum yillaridir

(http://www.psikologankara.net/ergenlik-doneminde-sosyal-gelisim.html, 11.10.2018).

Sosyal gelisim icinde ergenin bagimsizlasmast Onemli bir konudur.
Cocuklugunda anne-babasina bagimli olan ergen, artik bu bagimliliktan ¢ikmakta ve
bagimsiz bir birey olmaya yonelmektedir. Ergenin bagimsizlagsma siirecinde aile ile
kurulan iliski 6nem kazanmaktadir. Ergen ailesi ile giivenli bir bag kurabilmis ise

arkadaslari ile de benzer bir iliski kurabilmektedir.

Ergen, siirekli degisim ve gelisim igerisinde olan kisiligiyle, ¢evresinde yeni
degerler aramasina sebep olur. Kisiligin gelismesi, toplumda statii kazanma ve toplum ile
iliskileri diizenlenmesinde en etkili {i¢ unsur olan 6zerklik, 6zdeslesme ve sorumluluk
kavramlarina cevap bulmaya calisir. Bu li¢ 6ge ne kadar gelisirse, ergen o kadar
sosyallesmis olur. Bu donemde bireyin kisiligi toplumsal nitelik kazanmaya baslar.
Ergen, kendi deger yargilarini, hedeflerinin ne olacagini, toplum igerisindeki statiistinii
belirlemek icin caba sarf eder. Bu diisiincelerde olan ergen kendinin ideal gordiigii, model
aldig1 sahislari arayip onlarla 6zdeslesmeye calisirken; ayn1 zamanda yetistigi ¢cevrenin
sosyokiiltiirel ve ekonomik sartlar dogrultusunda kisiligini olustururken kendi kisiligi ile
toplum arasinda iligkilerini temellendiren sorumluluk ve 6zerklik arasinda da denge

kurmaya calisir (Koknel, 1981:37; Esati, 2017:37).

Her fert, i¢inde yasadig1 toplumun kiiltiir degerlerine uygun bir tarzda gelisim
gosterir. Kiiltiire uygunluk, 6zellikle ¢cocukluk ¢aginda biiyiik 6nem arz eder. Hemen her
toplumda, c¢ocugun sosyal egitimi onu, milli kiiltiirde yer alan degerleri sahsi

aligkanliklara ¢evirmeye yonlendirir (Hokelekli, 1993:118).

Ergenligin ortaya ¢ikardigi tepkilere kars1 diger insanlarin da genglere karsi
davraniglari, cagdan caga, siklikla belirgin bir sekilde, fiziksel gekicilik ve cinsel
olgunlagsma degisimi konularinda mesajlarin verildigi, genis bir toplumsal ¢evreden

etkilenir. Ergenlerin bigimleriyle, dl¢iileriyle ve cinsel cazibeleriyle ilgilenmedikleri bir
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donem diisiinmek zor oldugu halde, 6zellikle ergen kizlarin bedenlerine iliskin kaygilari,
giyim, kozmetik, kilo verme programlar1 ve kadinsi iiriin pazarlar tarafindan yaratilmais,
goreli olarak son zamanlarin bir olgusudur. Cagdas toplumlarin ergenlige ve fiziksel
olgunlagmaya bakis acisi, televizyon reklamlari, filmlerde ve diger medya araglarinda ki
kiiciik ergen goriintiileri geng ergen betimlemeleri aracilifiyla aciga ¢ikmaktadir. insanlar

bu imgelere engel olamamakta ve bunlardan etkilenmektedirler (Steinberg, 2007:56).

Ergen, g¢evresinde “onun gibi olmak” istedigi kendine rol model olabilecek
bireyler arar. Bu ergenin ailesi, 6gretmenleri, arkadaglari, sevgi ve anlayis gordiigii
kisilerden olusur. Ergen kim oldugunu, neye deger verecegini, kime baglanip inanacagini,
hayattaki amacinin ne oldugunu bulmaya ¢alisir. Ergenin 6zdeslesmek istedigi birey cok

onemlidir (Murat, 2013:39).

Ergenin 6zdeslesmesini saglayacak, davraniglarina rehberlik edecek degerleri
kazanmasi ve sosyal yonden sorumluluklarini 6grenmesi konusunda yardima ihtiyaci
vardir. Bu ihtiyaci karsilayan ve ergenin yasaminda etkili olan toplumsal kurum, ailedir
(Yavuzer, 2014:248).

Aile hayatinda gordiiklerinin olgunlasmakta olan ergenin kisilik yapisim
bi¢cimlendirmede ¢ok biiyiik etkisi vardir. Aile yuvasinin havasi, aile bireyleri arasindaki
iliskiden dogar. Anne-babayla, ¢cocuk arasindaki belli bash iliskiler, gii¢liiniin tutumuyla
otoritenin tiiriinii ve bunlarin ergen lizerindeki etkisiyle gencin bunu algilayist belirler.
Anne-babasiyla, cocuk arasindaki iligkilerin, ilk basta bir hayli uyumlu oldugu sanilirsa
da, gercekte karmasik ve cok yonli niteligi gézden uzak tutulmamalidir (Yavuzer,
2014:248).

Ergenlikte ailede belirgin ilgi ve ozelliklerin ortaya ¢ikmasi, yalnizca ergenin
gereksinimleri ve ilgi alaninin degismesinden degil, ayn1 zamanda ergenin anne-
babasinda olusan degisimlerden bir biitiin olarak ailenin iglevlerinde ve gereksinimlerinde
goriilen degisimlerden de kaynaklanmaktadir. Ergenlik yillarinda degisen aile iliskilerini
tamamen anlamak i¢in, yalnizca biliylimekte olan geng insanin karakteristik 6zelliklerini
degil, aym1 zamanda ergenin anne-babasinin ve ailesinin karakteristik 6zellikleri de

dikkate alinmalidir (Steinberg, 2007:152).
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Sanayilesmenin artmastyla birlikte aile yapilarinin ¢ekirdek yapiya doniismesi ve
kadinin da is giicii olarak c¢alisma hayatina girmesiyle birlikte parasal iliskilerin
yiiceltilmesi; insan iligkilerini ¢ikara dayali, nesneler arasi iliskiye doniistiirmiis,
dolayisiyla aile diisiince yapisi degismeye baslamistir (Karakog, 2013:209-210;
ed:Biiyiikarslan, Kirik).

Modernlesme yolundaki anne-babalar ilk ¢ocugu ergenlige girdigi zaman 35-40
yas araligindadir. Bu yas araliginin birgok yetigkin i¢in zor bir dénem olabilmektedir.
Ergenlerin, toplum tarafindan fiziksel olarak en c¢ekici donemlerinden biri olarak
adlandirdigi, hizli fiziksel biiyiime ve cinsel olgunlagma donemine girmesiyle es zamanl
olarak onlarin anne-babalar1 da kendi bedenlerine, fiziksel c¢ekiciliklerine iliskin

kaygilanmaya baslarlar (Steinberg, 2007:154).

Iki kusagin farkl1 bakis agisina sahip olmasi, farkli sekilde sosyallesmesi, kusaklar
arasinda diisiince, inang ve eylem bakimindan farklilik yaratmaktadir. Boylelikle, anne-
babalarin 6ziimledigi sosyal ve kiiltiirel bigimler, ¢gocuklarin 6grendikleri ile az da olsa
farklilik gostermektedir. Bununla birlikte sosyallesmenin azalmasi ya da topluma uyumda
belirgin bir azalmanin goriilmesi, kusaklar arasi boslugu artiran sebeplerdendir (Yavuzer,
2014:252).

Biitlin bunlarla birlikte ergenin, aile ortami igerisinde karar almayi 6grenmesi,
karar alma siireclerine katilmasi, sorumluklara ortak edilmeye baslanmasi ergenin
gelisimine esas katkiy1 saglar. Bircok ¢ocuk hayatlarinin geri kalani ile ilgili 6nemli
kararlar1 daha 13-14 yaslarinda vermek zorunda kaliyorlar. Gidecegi okul meslek se¢imi
hep bu yaglarda belirleniyor. Karar verme kapasitesine sahip ancak bu kapasiteyi
kullanma  tecrilbbesinden  yoksun olmalar1  yiiziinden ailenin  desteginden
yararlanabilmeleridir. Bunun i¢in de aile iiyeleri ile iletisim i¢inde olmalar1 ¢cok énemli
karar verirken kendisi digindaki bireyleri de hesaba katma aligkanligi olan ortamlarda
biiyiiyenler bazi istekleri ger¢eklesmediginde ya da ertelendiginde beklemeyi ve zorla
katlanmay1 bir giin olarak gormezler. Ailesi katilimci karar alma kiiltiirline sahip
genglerin gelisim yollar1 daha agik olur. Katilimer kiiltiir derken sorumlulugun geng

tizerine kaldigi bir durumdan bahsedilmektedir. Sonugta yetiskinler nihai karar alma
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yetkisine sahip ancak aile bireylerinin de sesinin duyuldugu aile ortamlarinda istenmeyen

davraniglarin ¢ok daha iyi idare edildigi bilinmektedir (Yazgan, 2007:14).

1.1.4. Ahlaki Gelisim

Eskiden sdylenen ama eskimeyen bir ifade ile insan, 6zii itibariyle “medeni bi’t-
tab”dir; yani dogas1 geregi toplum halinde yasar ve bu yasama vasitalarini saglamak i¢in
digerlerinin yardimina, iliskilerini diizene sokacak degerlere, toplumu bir arada tutacak
giice ve kurumlara ihtiyact vardir. Ahlak da bunlardan biridir. Zira insan iligkilerini
organize etmek ilizere ortaya konulan ahlaki degerler, bir toplumda diizeni saglamak, hak

ve hiirriyetleri korumak amaciyla benimsenen prensipler ve tasvip hiikiimleri biitlintidiir

(Ersoy, 2014:280).

Ahlaki biling ve ahlaki davranig anlaminda ahlak kavrami, toplumsal ahlakin
birey tarafindan yeniden olusturulmas: seklinde anlagilmalidir. Burada su varsayim
gecerlidir; ahlaki biling ve ahlaki davranis, birey ve toplum karsilikli etkilesim siireci
icindeyken gelisir. Bu karsilikli etkilesim siireci, siirece katilan taraflarin 6zellikleri
olabildigince agik bicimde ortaya konup ayirt edebildiklerinde daha iyi agiklanabilir. Bu
nedenle ahlaki eylemi tanimlayabilmek ve anlayabilmek i¢in diislince ve biling siiregleri
incelenmeli ve tanimlanmalidir. Ciinkii davraniglarin ahlaki kalitesi, ahlaki yargi

yetenegine baglhidir (Giirses ve Kilavuz, 2016:114).

2 [13

Her toplumda “dogru”, “yanlis

”, “1y1”, “kotli” gibi birlikte yasamanin geregi
olarak digerleriyle paylasilmak durumunda olan kurallar s6z konusudur. Hangi davranisin
1yi, hangi davranigin kotii oldugu konusunda kisiden kisiye, toplumdan topluma ve hatta
zamandan zamana farkli bakis agilari olsa da toplumda degigsmeyen ahlak ilkeleri oldugu
konusunda ortak bir gériis savunula gelmistir. Bu agidan ahlak kurallari, bir toplumda
yasayan bireylerin, nerede, nasil davranacaklarini belirleyen, o toplumdaki adalet ve

esitlik gibi toplumsal diizeni saglama islevini goren temel kavramlarla ¢elismeyen ortak

degerleri ifade eden kurallardir (Avci, 2006:50).

Ahlak gelisimi ergenlikte deger 6zelliginin en genis bigimde ¢alisilan yoniinii

olusturmaktadir. Ahlaki gelisim ¢alismalart hem akil yiiriitmeyi (bireyler ahlaki
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ikilemlere kars1 ne diistiniirler) hem de davranigi (ahlaki yargi gerektiren durumlarda nasil

davranirlar) igerir (Steinberg, 2007:352).

Gengligin toplum agisinda degeri tartisilmazdir. Zira genglik bir toplumda en
onemli potansiyel giic ve kaynaktir. Gengligin iktisadi agidan taze ve dinamik is giicli
olmasi, sosyal agidan milli kiiltiirli yarinlara aktaracak kusak olmasi, top yekiin bugiiniin
gengleri yarmin toplumunda s6z sahibi olacak kesim olmasi dolayisiyla, toplum agisindan
kiymeti biiyiiktiir. Gengligin toplum agisindan bu degerine karsilik, degerlerin de genglik
caginda 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Toplumda genclere sunulan degerlerin mahiyeti,
idealize edilen degerlerin yonii, genglerin hedeflerini, i¢ginde bulundugu ahlaki kosullar

ve biitiin olarak hayat tarzini sekillendirmektedir (Ersoy, 2014:271).

Kohlberg’e gore bireyler ahlaki konularla ilgili akil ylirtitmenin gelisimle birlikte
daha karmasik hale geldigini diisiinmektedir. Ozellikle, Kohlberg ahlaki akil yiiriitmede
ti¢ diizey oldugunu ileri siirmektedir. Cocuklugun ¢ogunda baskin olan gelenek oncesi
diizey; genellikle orta cocukluk ve ilk ergenlikte baskin olan geleneksel diizey ve ergenlik
sirasinda bir zamanda ya da ilk yetiskin yillarinda ortaya ¢ikan gelenek 6tesi diizey olarak

ortaya ¢ikmaktadir (Steinberg, 2007:353).

Gelenek Oncesi diizeyde toplumsal beklentiler, ben karsisinda disarida
kalmaktadir. Gelenek Oncesi ahlaki kararlar toplumun standartlarina, kurallarina ya da
geleneklerine dayali olmamaktadir. Buradaki bakis ac¢ist kizginliktan kagimmak,
ihtiyaclar1 doyurmak ve kendi ¢ikarlarini korumak i¢in kurallar1 izleyen somut bireysel
aktoriin  bakis acisidir.  Sosyal etkilesim duruma gore farkli pozisyonlar
iligkilendiremeden sadece bir acidan degerlendirilir. Kurallara uymanin ya da dogru
davranisin nedeni otoritenin, iistlin iktidarindan, olasi cezalandirmasindan kaginmaktir.
Kurallar (Allah, anne-baba vs.) tarafindan konulmustur ve bu yilizden kutsal ve
dokunulmazdir (Cift¢i, 2003:64).

Geleneksel diizeyde, gelenek 6ncesinde oldugu gibi 6diil ve cezalara degil, bireyin
belirli bir bicimde davranmasi nedeniyle baskalar1 tarafindan nasil yargilanacagina
odaklanir. Geleneksel ahlak da insanlarin oynamasi beklenen rollere ve toplumun

kurallarina, toplumsal kurumlara 6zel énem verilir. Kisi uygun davranir, ¢iinkii boyle
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yaparak baskalarimin kabuliinii kazanir ve toplumsal diizenin siirmesine yardim eder

(Steinberg, 2007:354).

Gelenek otesi diizeyde, toplumsal kurallar ve gelenekler mutlak ve kesin yerine
Oznel gorilir. Kisi davraniglarinda toplumun standartlarina itaat etmek i¢in ahlaki bir
sorumluluga sahip olabilir ancak yalnizca bu standartlar ahlaki sonuglar1 destekledigi ve
onlara hizmet ettigi siirece gegerliligini korur. Dolayisiyla, geleneklerin sorgulanmasi
gerektiginde ve daha 6nemli ilkelerin (adalet, esitlik ya da insan yasaminin kutsallig1 gibi)
kurulu toplumsal normlarin Ustiinde geldiginde 6zel durumlar ortaya ¢ikar (Ciftei,
2003:64).

Ergenligin ilk yillarinda goriilen ahlak kurallarinda ergen, cezadan korktugu icin
kurallara uyar. Ergenligin daha sonraki donemlerinde ise uyulmasi gereken kurallarin
sonucunda ceza oldugu i¢in degil uyulmasi gereken kurallar oldugu i¢in uygulamaya
calisir. Bu durum ergende, aliskanlifa ve cezaya dayanan dig disiplinin tersine bir i¢
disiplin egilimi meydana getirir. Bu donemde ahlaki gelisim baglaminda, vefali olmak,
comertlik ve sadakat gibi sosyal alanlardaki ahlaki faziletlerde 6nemini hissettirmeye
baslar. Dolayisiyla ergenler, haksizlik yapan, esit ve adil davranmayan kisilere karsi

oldukga sert tepki gosterir (Murat, 2013:50).

1.1.5. Dini Gelisim

Ergenlik, somut diisiinceden soyut diisiinceye gegildigi bir donemdir. Bu dénemde
ergen etrafindakilerin farkina varmaya baslar. Bu fark edis, onu kendi kabullerinin dogru
olup olmadigini sorgulamaya yoneltir. Bu arada dini kabullerini de sorgular. Bu noktada
dini modeller 6nem kazanir. Ergenler 6zellikle ¢cocukluk doneminde en fazla dini agidan
giivendikleri modellere yonelmektedir. Bu yoOnelisin amaci, sadece ergenin
aciklayamadig metafizik sorulara cevap bulmak ya da dini sorunlara ¢oziim aramak
degil; ayn1 zamanda belirli bir kimlik yapis1 ve hayat goriisii gelistirmede uygun davranig

kaliplar1 bulmak amacini da tagimaktadir (Hokelekli, 1993:62).

Ergen din ve dini degerlere ister istemez ilgi duyar ve onunla ilgili arayislara
yonelir. Zihninde olusturdugu sorulara cevaplar aramaya baslar, bunlara tatmin edici

cevaplar aldikea ilgisi artar ve daha fazla ilgilenmeye baslar. Ergen, kafasinda olusan bu
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siipheleri gidermek amaciyla siirekli fikir jimnastigi yapar ve bir neticeye ulasmaya
calisir. Soyut diisiince melekesinin gelismesiyle ergen dnceden kabul ettigi deger ve
fikirleri yeniden gozden gecirir ve onlar1i yeni Ogrendigi, karsilastigi bilgilerle
kiyaslamaya baslar. Uyusup uyusmama durumuna gore onceki kabullerine karsi olumlu

ya da olumsuz tenkit¢i tutum gelistirir (Ciiceloglu, 2002:29).

Genel olarak, dinin vurgulanan 6nemi ergenlik yillarinda bir sekilde azalmaktadir.
Lise 6grencileri daha biiylik ergenlere gore ibadethanelere diizenli olarak gitmekte ve
siirpriz olmayan bir bi¢imde daha kiiciik ergenler dinin kendileri i¢in daha 6nemli
oldugunu ifade etmektedir. Ergenligin sonlarina dogru dinin 6nemindeki azalmanin
tiniversiteye devam etmenin geng insanlarin dinsel inanislarin1 bigimlendirmede dikkate

deger olgiide rol oynamaktadir (Steinberg, 2007:361).

1.1.6. Cinsel Gelisim

Cinsel gelisim bireyin gelisen iireme organlart ve degisen hormonel durumu
nedeniyle bir takim degisimler ge¢irdigi ve bu degisime yonelik davraniglar sergiledigi
doneme denir. Ergenlik doneminde cinsel gelismeyle birlikte cinsiyet rolii de belirginlik
gostermeye baslamaktadir. Cinsiyet rolii, bireyin kiiltlirel olarak belirlenen cinsiyet
rollerine iligkin bilgisini temsil etmektedir. Cinsiyet rolii kabuliiniin en belirgin noktasi
kisinin kendini erkek veya kadin olarak algilamasidir. Algilanan bu kimlik zaman
icerisinde ailede anne ve babayla 6zdeslesme sonucu olabilecegi gibi toplumsal 6grenme

ile de olmas1 miimkiindiir (Ozel, 2003:17).

Ergenlik cagi cinsiyet ile ilgili farkliliklarin ortaya ¢iktigi bir déonemdir. Bu
donemde gencler cinsel kimlik karmasasina diismektedir. Ergenlik c¢aginin gelisim
fonksiyonlarindan biri de bu karigiklik evresinden saglam bir kimlikle yetiskinlik ¢cagina
ulastirmaktir. Geng bu donemde cinsel kimligini olusturmak i¢in kim olduguna ve neler
yapmast gerektigine dair arayis icine girmektedir. Genglerin saglikli bir insan olarak
yetisebilmesi i¢in bliylime ve gelisme asamasinda karsilasacaklar1 fiziksel, duygusal ve
cinsel degisikliklerin niteligi konusunda uyarilmalar1 ve bilgilendirilmeleri
gerekmektedir. Cok kisa denebilecek bir siirede viicutta ortaya ¢ikan bu biiylime ve

farklilagma sirasinda gengler artan bir kaygi ve sikinti duyabilmektedir. Gengler biitiin bu
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degisikliklere uyum saglamak i¢in ne sekilde davranmasi gerektigini O6nceden
kestirebilip, kendi viicudundaki farklilasmalara daha kolay alisabilir ve bundan dogacak
sorunlar1 daha kolay ¢ozebilmektedir. Bu durumdaki gencin cinsel kimligini kazanmasi

da daha kolay olmaktadir (Tarhan, 2007:143; Kulaksizoglu, 2005:56).

Bu donemde ergenin cinsel egitimi dnemlidir ve anne-babalar ¢ocuklarina bu
konuda eger soru sorarlarsa bilgi vermeli, onlar1 korkutmamali, yetersiz kaldiklar
noktada yardim almalidirlar. Cinsellikle ilgili konulari; tehlikeli, ayip, yasak olarak ele
alan ailelerin ¢ocuklari, bu bilgileri kendi baslarina, internet, sosyal medya gibi
mecralardan iistiinkorii ve sagliksiz 6grenmektedir. Bu da daha biiyiik problemlere neden
olmaktadir
(mebk12.meb.gov.tr/meb_iys dosyalar/34/39/742362/dosyalar/2015 03/27120121 erg
enlik, 2015:6).

1.2. SOSYAL MEDYA TANIMLARI

Gilinlimiizde sosyal medya adindan sik¢a sz ettiren bir kavramdir. Sosyal medya;
kullanicilarin  diger kullanicilarla ¢evrimi¢i haber, fotograf, video, metin, icerik
paylasmasini saglayan web sitelerine verilen ortak addir. Katilim ve paylasim sosyal
medyanin dayanak noktasini olusturmaktadir. Sosyal medya demokratik bir katilim

ortami seklinde de ifade edilebilmektedir (Kirik, 2013:74).

Kullanicilarin - kendileri ile ilgili kisisel haberleri verebilecegi, arkadas
edinebilecegi veya arkadaslar ile etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecegi, resimlerini,
videolarin1 paylasabilecekleri web sitelerine genel olarak sosyal medya adi verilir

(Sonmez, 2013:21).

Sosyal medya, bilgisayar teknolojilerinin sagladigi tiim imkanlar ile hiz ve
etkilesim oOzellikleri sayesinde cografi bagimlilig1 ortadan kaldiran bir medya tiiriidiir

(Kizilarslan, 2012:26).

Boyd ve Ellison’a gore sosyal medya, kullanicilarin tamamen veya kismen agik

birer profil olusturup, iliskide olduklar1 insanlar listesi hazirladiklari, sergiledikleri,
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paylastiklar1 ve diger kullanicilarinda profil ve iliskilerini gézlemleyebildikleri sanal
ortamlardir (Body ve Ellison, 2004:211; Kara, 2013:54).

Weinberg’e gore ise sosyal medya, bilginin farkl: diisiincelerin, bakis agilarinin
ve deneyimlerinin kamu olusumlu web sitelerince paylasimina olanak veren ve internet
diinyasina hizla hayatimiza yerlestiren bir uygulama alamidir.
(http://www.academia.edu/28173711/sosyal medya ve tur%c4%bozm 1.1 %c4bonternet
ve sosyal medya, 02.07.2019).

1.3. SOSYAL MEDYANIN GELISIiM SURECI

Sosyal medyanin giiniimiizdeki haline gelmesinde gegmisten giinlimiize birgok
gelismenin etkisi olmustur. Cok genis kullanim alanina sahip olan sosyal medyay1 daha

iyi anlamak i¢in ge¢misten bugiine gelen yolculugunu anlamak daha faydali olacaktir.

Ward Christensen ve Rany Sues adindaki iki teknoloji tutkunu arkadas, 1978
yilinda cevreleri ile irtibat halinde kalmak i¢in BBS (Bulletin Board System) isimli bir
yazilim olusturarak ilk sosyal ag1 kurmuslardir. 1978den 1993’e kadar sessizlikle gegen
15 yilin ardindan Illinois Universitesi’nden bir grup 6grenci, giiniimiiziin web sayfasi
olarak World Wide Web (www) sistemine benzer bir sayfa yapisi tasarladilar. Mosiac
adin verdikleri tasarim giiniimiiz web sayfalariin ilk 6rnegi kabul edildi. 1994 yilinda
kurulan GeoCities’in internet kullanicilarina kendi web sitelerini kurma olanagi sunmasi
ve ilk tarayic1 Mosiac ile birlikte “halka inen internet”, 1994 yilinda Superghway olarak
tanimlandi. Subat 1995°te Klahed Mardam Bey, sohbet programlarinin atas1 olarak kabul
edilen ve IRC’yi gelistirdi. Boylece diinya yavas yavas birbirlerine baglanmaya basladi.
1995-1996 yillar1 arasinda diinyanin en ¢ok taninan anlik mesajlasma programlarindan
bir olan ICQ internet diinyasinda yerini aldi. 1997 yilinda Google kurulurken, diinya
tizerindeki toplam web sitesi sayisi 1 milyona ulasti. Yiiksek hizli internet erisiminin
yayginlagsmasiyla birlikte 2003 yilinda MySpace, 2004’te Facebook ve YouTube,
2006’da Twitter diinya sahnesinde yerini almistir (Yetgin, 2015:171).


http://www.academia.edu/28173711/SOSYAL
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1.4. SOSYAL MEDYANIN OZELLIiKLERIi

Sosyal medya her gecen giin kullanim alanini ve kullanic1 sayisini artirmaktadir.
Boylece sosyal medyayr kullanan bireylerin yas ortalamasi her gegen giin diismektedir.
Sosyal medyada paylasilan igerikler, oyunlar vs. ile insanlar sosyal hayattan uzaklasip
sanal diinyaya yonelmektedirler. Sosyal medyanin hangi ozelliklerinin insanlarin

ilgilerini ¢cekerek vazgecilmezleri haline geldiginin arastirilmasi 6nem arz etmektedir.

Genis kapsamli bir yapiya sahip olan sosyal medya, sosyal ve ekonomik yapiy1
degistirebilecek potansiyele sahiptir. Ayrica giiniimiizde kitlelere ulasmak sosyal medya
araciliryla cok daha kolaydir. insan hayatin1 yeniden bigimlendirmeye baslayan, cogu
zaman yogun ilgiye maruz kalan, {izerine tartismalar yiiriitiilen, yeni iletisim teknolojileri
ve yakinsamanin iiriinii olan sosyal medya bazi dzelliklere sahiptir (Kirik, 2013:76).

Gilingor (2011:312) sosyal medyanin 6zellikleri s0yle siralamistir:

Etkilesimcilik: Kullanicilar istedikleri her konu hakkinda yorum yapabilme,
paylasimda bulunabilme ve diger kullanicilarla etkilesime gegebilme imkanina
sahiptirler. Bu 6zellik geleneksel medyanin tek yonlii iletisim modelini ¢ift yonliiye
cevirmekte ve kullanicilar sosyal medya araciligiyla sohbet etme imkan1 bulabilmektedir

(Gonenli ve Hiirmerig, 2012:215).

Amndahk Ozelligi: Sosyal medyada iletilerin gonderilmesi ve geri bildirim
alinmas1 ayn1 anda olmakta, bu da taraflar arasinda c¢ok daha hizli iletisimin

gerceklesmesini saglamaktadir.

Ureticinin ve Tiiketicinin Yer Degistirebilirligi: Sosyal medya ortaminda
kullanic1 taraflar ayn1 zamanda iireticidirler. Yani sosyal medya ortamini kullananlar
medyanin icerigini kendileri iretirler. Dolayisiyla sosyal medya ortaminda tiretim ve

tilketimin giriftligi s6z konusudur.

Ticari Kazan¢ Amacit Giidiilmez: Sosyal medyada iiretimin kullanicilar
tarafindan yapilmasi, ticari kazang amacinin diglanmasini getirmistir. Ancak bu, ticari
boyutun tiimiiyle ortadan kalktig1 anlamina gelmez. Sosyal medya ortamlarinin da

icerisinde yer aldigi aglarin arkasinda biiylik sirketlerin oldugu diisiiniiliirse, ticari
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boyutun etkinligi anlasilir. Ama en azindan ileti iretiminde ve aligveriginde ticari kazang

boyutunun belirleyici olmamasi1 6nemlidir.

Ekonomik Olusu: Genelde az iicretler 6denerek sosyal medya ortamlarindan
yararlanilir. Bu yoniiyle de sosyal medyanin telefon, gazete gibi iletisim araglarina gore

¢ok daha ekonomik oldugu sdylenebilir.

Bireysellik ve Kitlesellik Ozelligi: Sosyal medya diger kitle iletisim araglarina
gore bireysel diizeyde kullanilabilirligi olan bir iletisim ortamidir. Diger yandan sosyal
medya kitlesel olarak da kullanilabilir. Toplumdaki 6nemli kisilerin resmi hayran

sayfalari kisiler arasindan kitlelere doniik bir iletisim ortamini ifade eder.

Kii¢iik Grup Iletisimi: Sosyal medya ortaminda grup diizeyinde iletisim
kurulabilir. Birka¢ kisi ayn1 anda Facebook’ta, Twitter’da ve Instagram’da iletisim

kurabilirler.

Profesyonellik Gerektirmez: Sosyal medya herhangi bir profesyonel yeterlilik
gerektirmez. Ornegin okuma yazmasi olmayan bireyler WhatsApp’tan sevdiklerini

gorlntiilii arayabilir, kendisine gelen resimlere bakabilir, videolar1 izleyebilirler.

Hiyerarsik Iliskiler Onemsenmez: Sosyal medya ortaminda hiyerarsik iliskiler
g6z ard1 edilir. Ornegin sosyal medyada bireyler birbirine “sen” diye hitap edebilmekte,
meslekleri, egitim durumlari, toplumsal statiilerine ne olursa olsun, senli benli bir iligki

kurabilmektedir.

Kozmopolitiklik: Sosyal medya ortaminda toplumun her kesiminden, her meslek
grubundan, her gelir, egitim ve kiiltiir diizeyinden, her yastan, cinsiyetten insanlar bir

araya gelebilmekte ve iletisim kurabilmektedirler.

Zincirleme Iletisim: Sosyal medya ortaminda iletisim zincirleme bigimde
kurulur. Ornegin Facebook’ta arkadaslik kuran birinin kendi grubundaki arkadaslar1 da

kuran kisinin Facebook alanina 6neri olarak eklenmis olur.
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Iletilerin Degistirilebilirligi: Televizyon, radyo, gazete gibi kitle iletisim
araclarindan gonderilen bir iletinin geri alinmasi, diizeltilmesi, baska bir iletiyle
degistirilmesi olanakli degildir. Ancak sosyal medyada iletisim karsilikli oldugu igin,

sorun ¢iksa bile diizeltilebilir.

Multimedya Ozelligi: Sosyal medya ortamlar1 ses, goriintii, hareketli goriintii

Ogelerini ayn1 anda kullanirlar. Bu nedenle multimedya 6zelligine sahiptirler.

Zaman Asirilik: Sosyal medya zamanin siirliliklarini da agsmig bulunmaktadir.
Ornegin, televizyonda belli bir programi ancak belli bir zaman diliminde izleme sans1 var.
Telefonla konusmak i¢in iki kisi ayn1 anda telefonun basinda bulunmak zorundadir. Oysa
sosyal medya ortaminda iletisim kurmak isteyen biri istedigi zaman iletisini kars1 tarafa
gonderebilir. Karg1 taraf da istedigi zaman sosyal medya ortamina acgik hale gelir ve

gonderilen iletiyi alir.

Fazla Miktarda Enformasyon Saglama: Internet ve sosyal medya ortamlarinda
kullanicilara neredeyse sinirsiz bilgi akist s6z konusudur. Gereksinim duydugumuz her
tiir bilginin bize, tus dokunusu uzakliginda oldugunu biliriz. Ancak bir yandan internet
ortaminin miithis bir bilgi kirliligi ortam1 oldugunun altin1 ¢izmek gerekir. Cogu zaman
istedigimiz nitelikte bilgiye ulasamayiz. Dolayisiyla da internetin bilgiye ulasmaktan ¢cok

bilgiden haberdar olmak konusunda daha islevsel oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

1.5. SOSYAL MEDYA ARACLARI

Sosyal medyanin sundugu genis kullanim alanlarinin olmasi ve bircok amaca
hizmet etmesi sosyal medya kullanimin1 daha cazip hale getirmektedir. Sosyal medya

platformlar farkli 6zelliklerinden dolay1 birbirlerinden ayrilmaktadir.

Kara’ya (2013:74) gore sosyal medya platformlarini farkli islevlerinden dolayi
yedi baslikta toplamak miimkiindiir:

Sosyal Ag Siteleri: Sosyal ag siteleri kullanicilarin kisisel profil olusturmalarina,

tanidiklarin1 davet ederek grup olusturmalarina, iiyelerin birbirlerine e-posta veya anlik
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mesaj gondermelerine izin veren ag tabanli uygulamalardir. En popiiler sosyal ag siteleri

Facebook, Google+ ve LikedIn’dir.

Fotograf ve Video Paylasim Siteleri: Bireyler kendi olusturduklari ya da
baskalarinin olusturdugu fotograf ve videolar: diger iiyelerle paylagsabilme imkani sunan
uygulamalardir. YouTube ve fotograf paylasim sitesi Flickr’in bulunmasi ve bu

kullanicilar ayrica gorsellere yorum da yapabilmektedir.

Bloglar: Bloglar, bireylerin gonderilerini kronolojik bir sirayla yayinladigi, ayni
zamanda fotograf, video ve ses dosyalartyla bu igerikleri destekleyebildigi giinliik
siteleridir. Blogspot, Blogger, Wordpress, Tumblr gibi blog sitelerinde okuyucular

gonderilerin altina yorum yapabilmektedir.

Mikro Bloglar: Bloglarla kiyaslandiginda en 6nemli ozelligi anlik ve kisa
icerikler ile bagkalariyla igerik paylasilmasini saglayan uygulamalardir. Twitter, Plurk,
Jaiku ve Yammer gibi mikro bloglar, insanlarin anlik olarak ne yaptiklar1 bilgi ve haber

paylasimi amagh kullanilmaktadir.

Sanal Yasam Simiilasyonlari: Second Life ve Sanalika gibi bireylerin sanal
diinyada ikinci bir hayat stirmesini saglayan ¢oklu ve etkilesimli oyun siteleridir. Bu
sitelerde bireyler, kendi kisisellestirilmis avatarlarlarini yaratarak sanal ortamda gercek
hayatin bir simiilasyonunu yagamaktadir. Hatta 6yle ki bu sitelerin kendi para birimleri

ve bu paranin gergek paraya gore degerini belirleyen paritesi bile bulunmaktadir.

Sanal Oyun Simiilasyonlari: Sanal oyun platformlari, bireylerin kendi
arkadaglariyla ya da tanimadiklar1 bireylerle karsilikli oyun oynadiklari, mesajlastiklari,
aralarinda gruplar kurarak kendi topluluklarini olusturduklar1 oyun siteleridir. En tinliileri

arasinda Word of Warcraft, Steam, Tanklar.com sayilabilir.

Wikiler: Kullanilarin herhangi bir konu hakkinda bildiklerini ilgili baslik altina
yazmalarimi saglayan ve boylece ¢esitli konular hakkinda bir bilgi havuzu olusturan

sayfalardir. Wikipedia, Wikibook 6nde gelen wiki sayfalar1 arasindadir.
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We are Social ve Houtsuide tarafindan hazirlanan “Digital Global Overview”
2019 Ocak ay1 raporuna gore Tirkiye’de en aktif kullanilan sosyal medya
platformlarindan on tanesi ele alinmistir. En aktif kullanilan sosyal medya platformlari
ve kullanici sayist ise, %92’si YouTube, %84 Instagram, %83 WhatsApp, %82’si
Facebook, %581 Twitter, %31°’i Snapchat, %30’u LikedIn, %28’i Pinterest, %21’
Tumblr, %20’si Twitch kullanilmustir (https://www.slideshare.net/Datareportal/digital-
2019-turkey-january-2019-v01, 10.02.2019).

1.5.1. Instagram

Instagram, 2010 yilinin Ekim aymda Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki
girisimeinin kurdugu mobil paylasim uygulamasidir. Instagram, eskiden kullanilan
Polaroid kameralarin Ingilizce’de “aninda” anlamina gelen “instant” kelimesiyle ve eski
donemlerde haberlesebilmenin temel yontemi olan telgrafin Ingilizcesi olan “telegram”
kelimelerinin birlesiminden yola ¢ikarak adini vermislerdir. Instagram, bireylerin
yasadiklari anin resmini ya da videosunu ¢ekerek bu imajlari birtakim filtrelerle maniiple
edip, efektler ekleyip c¢oOziinirliikleri ile oynayarak takipgileri ile aninda
paylasabilecekleri sanal ortamdir. Kullanima sunuldugu ilk yil yalnizca fotograf
paylasimina izin veren platform daha sonra video paylasimini da agmis ve bu ozellik
acildiktan 24 saat i¢inde Diinya’da 5 milyon video yliklenmistir (Sabuncuoglu ve Goker,
2016:113).

Tiirkiye’de her gegen giin Instagram kullanici sayis1 artmaktadir. Tiirkiye’de en
cok kullanilan sosyal medya platformlarindan olan Instagram, 2018 yilinda kullanici
sayist 32 milyon iken 2019 yili istatistiklerine gére 6 milyon artirarak kullanici sayisini

38 milyona ¢ikartmustir.

1.5.2. WhatsApp

WhatsApp, 2009 yilinda Yahoo! Uygulamasinin eski ¢alisanlari olan Brian Acton
ve Jan Koum tarafindan kurulmustur. WhatsApp Messenger, akilli telefonlar i¢in
yapilmis, capraz platformlu, ugtan uca mesajlar1 sifreli bir sekilde ileten aninda
mesajlasma uygulamasidir. Mesajlagsma, sesli arama, dosya, resim génderme ve video

goriismeleri yapmak icin interneti kullanmaktadir. Cep telefonu numarasini kullanarak


https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01
https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01
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kimlik dogrulamasi1 yapmaktadir  (http://www.ilkkimbuldu.com/whatsapp-kimin/,
09.11.2017).

1.5.3. Facebook

Facebook, 2004 yilinda Harward Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg ve
arkadaslar1 tarafindan kurulmustur. Onceleri sadece iiniversite ogrencileri iiye
olabiliyorken daha sonra diger {iniversitelerin de katilimi ile birlikte diinyaya a¢ilmis

cevrimigi bir ag yazilimidir.

Facebook'u diger sosyal aglardan ayirt eden en biiyiik 6zelligi ise kullanicilarin
profillerine iicretsiz olarak ekleyebildikleri uygulamalardir. Facebook, diger sosyal
medya araglarinin sahip oldugu ozelliklerinin ¢ogunlugunu iginde barindirmaktadir.
Uyeler sohbet etme, fotograf, video paylasimi, paylasilan iceriklere yorum yapma ve
begeni de bulunma, iicretsiz uygulamalardan faydalanma, oyun oynama, gibi pek ¢ok
hizmeti alabilmektedir. Facebook’un dnemli 6zelliklerinden biri de kullanicinin gizlilik
ayarlarim1 kisisellestirebilmesidir. Kullanicilar goriintiilerini istedikleri kullanicilara
gorliniir yaparken diger kullanicilara kapatabilmektedir. Facebook diger sosyal medya
araclarina gore diinya genelinde en genis Ol¢iide kullanilan sosyal paylasim agidir.
Diinyada aktif Facebook kullanici sayisinin 1.71 milyar lizerinde oldugu belirtilirken aktif
mobil  kullanic1  sayisinin - da 1.25 milyar oldugu tespit  edilmistir

(https://crovu.co/turkiyede-sosyal-medya-kullanimi/, 14.12.2017).

Facebook, Tiirkiye’de We are Social 2019 Ocak ay1 istatistiklerine gore %82
kullanma oraniyla sosyal medya platformlar1 arasinda dordiincii sirada gelmektedir.
Facebook’ta en ¢ok hayran kitlesi istatistiklerinde Galatasaray’in 12.558.531 takipgi
hayran kitlesi, Fenerbahge’nin 9.314.065 takipg¢i hayran kitlesi, Recep Tayyip Erdogan’in
9. 022. 615 takipgi hayran kitlesi, Arda Turan’in 6.804.217, Beren Saat’in 6.749.879,
Baho’nun 6.647.099, Dr. Mehmet Oz’iin 5.995.837 takipgi hayran kitlesi, Yook Artik
uygulamasinin 5.873.486 takipci hayran kitlesi, Cem Y1lmaz’in 5.850.010 takip¢i hayran
kitlesi, Besiktag’in 5.845.408 hayran kitlesi bulunmaktadir. Elde edilen bu istatistikler ile
spor, siyaset, saglik ve komedinin Facebook kullanicilar1 agisindan 6nemli bir yeri oldugu

anlasilmaktadir.


http://www.ilkkimbuldu.com/whatsapp-kimin/
https://crovu.co/turkiyede-sosyal-medya-kullanimi/
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1.5.4. YouTube

YouTube, diinyada en ¢ok taninan ve kullanilan internet {izerinden video
paylagimi saglayan bir web sitesidir. 15 Subat 2005'te eski Pay Pal calisanlar1 Steve
Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan kurulmustur. Site, kullanicilarina video
yiikleme, izleme ve paylasma imkani sunmaktadir. YouTube genel olarak video
klipler, televizyon klipleri, miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin videolar ve

egitim videolar1 gibi igerikler yayinlamaktadir (Aksu, 2013:64).

YouTube, ¢esitli alanlarda birgok kanalin bulundugu bir platformdur. Giizellik,
moda, miizik, yemek, oyun diinyas1 gibi akla gelebilecek her kategoriye uygun igerik
tiretilmektedir. Eskiden video kliplerin izlendigi bir miizik kanal1 gibiydi. Zamanla elinde
kamera olan herkesin, her tiirlii i¢erikle video hazirlayip yayinlayabildigi, ¢ok kanalli bir
televizyon ekrani haline gelmistir. Boylece YouTube kendi igerigini paylasan herkese
gelirinden bir pay vererek diinyay1 yeni bir meslek olan YouTuber ile tanigtirmistir.
YouTuber, diinyanin en biiyiik video paylagim sitesi olan YouTube i¢in igerikler iireten,
videolarin izlenme oranlarinin hesaplanmasi sonucu belirli reklam gelirlerini elde eden,
aynt zamanda da bu 1is1 meslek olarak yapan kisilere verilen addir
(http://www.aydinmahmut.com/youtuber-ne-demek-youtuber-nasil-olunur/,
22.02.2017).

YouTube’a her gecen giin yeni videolar yiliklenmeye devam edilmektedir.
Dakikada 48 saatlik video igerigin yiiklendigi diistiniiliirse, giinliik 3 milyar gésterim ile
en c¢ok ziyaret edilen sosyal medya platformlarindan biri olarak 6n plana ¢ikmaktadir
(http://bilgihanem.com/youtube-nedir-nasil-kullanilir/, 12.12.2017).

1.5.5. LinkedIn

2003 yilinda Reid Hoffman tarafindan ve is ag1 kurmak i¢in “Diinyanin En Biiyiik
Profesyonel Sosyal Ag1” sloganiyla kurulmus olan LinkedIn’de, kisinin ag1 ne kadar

genislerse ona gore degisen amblem olusmaktadir.


http://www.aydinmahmut.com/youtuber-ne-demek-youtuber-nasil-olunur/
http://bilgihanem.com/youtube-nedir-nasil-kullanilir/
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Diger sosyal aglardan pek bir farki olmayan fakat tek bir ayrimi is amach
kullanilan linkedIn, meslektas gruplar ile kolay yoldan iletisime gegebilme ve rahatlikla

arkadas edinebilme platformudur.

LinkedlIn, 380 milyondan fazla iiyesi bulunan diinyanin 3. biiyiik sosyal agi olarak
kullanicilarinin profesyonel anlamda is ve kariyer paylasimlarinin bulundugu bir sitedir.
2003 yilinda kurulan bu ag Facebook ve Twitter'dan sonra en fazla aylik ziyaretgiye
sahiptir. Facebook ve Twitter’dan farkli kilan ozelligi ise kullanicilarin genellikle
tiniversite, is ve kariyer konularinda paylasimlarda bulunmasidir. LinkedIn, profesyonel
anlamda is yasantisinda ihtiya¢ duyulan ayni isi icra eden kisilere ve bu kisilerin calistigi
firmalara ulagmay1 saglamaktadir. Bunun yaninda kariyer planlamasinda ihtiya¢ duyulan
araglara bu ag sayesinde kolayca ulasilabilmektedir. Boylece is olanaklarina ve piyasanin
gereksinimlerine daha kolay bir sekilde ulasmak miimkiin olmaktadir. Isletme sahipleri
de aradigi nitelikteki c¢alisan1 daha kolay ve hizli bir sekilde bu ag igerisinde
bulabilmektedir (http://www.teknojest.com/2016/03/likedIn-nedir-ne-ise-yarar.html,
11.03.2017).

1.5.6. Snapchat

Kullanicilarin birbiriyle fotograflarla mesajlasmalarin1  saglayan bir sosyal
platform olan Snapchat Eyliil 2011 tarihinde kurulmustur. ilk olarak Evan Spiegel
tarafindan kurulan yazilim daha sonra Stanford Universitesi dgrencileri olan Daniel
Smith, David Kravitz, Leo Nuh Katz, Bobby Murphy tarafindan gelistirilmistir
(http://Kimkurdu.com/snapchati-kim-kurdu/, 10.12.2017).

Snapchat fotograf ve video c¢ekimi yaparak iizerine gesitli notlar eklenmesiyle
bireyin arkadaslariyla paylasim yapmasina imkan veren sosyal mesaj uygulamasidir. Bu
uygulamadaki paylasimlar 1-10 saniye arasinda goriilmekte ve paylasilan gonderi daha
sonra kisilerde goriinmemektedir. Uygulamanin en 6nemli ve farkli 6zelligi de budur.
Paylasilan gonderinin daha sonrasinda silinecek olmasimin disinda bu gonderiler ekran
kaydetme programlariyla alinabilmektedir. Yine diger bir¢ok sosyal aglarda oldugu gibi

Snapchat’in de kullanici kitlesi genglerden olusmaktadir.


https://tr.linkedin.com/
http://www.teknojest.com/2016/03/linkedin-nedir-ne-ise-yarar.html
http://kimkurdu.com/snapchati-kim-kurdu/
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1.5.7. Twitter

San Fransisco'da 2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilen ve
kullanicilarina 140 karakterlik ‘Tweet’(civildama) adi verilen metinleri yazma imkani
saglayan Twitter, glinlimiiziin en popiiler sosyal paylasim ve mikroblog sitesi olarak
kabul edilmektedir (Temur ve Vurus, 2009:236). Twitter’da 25 Nisan 2011 tarihinden

itibaren de Tirkge dil destegi uygulanmaya baslanmistir.

Twitter, yeni nesil iletisim araglari arasinda yer almaktadir. Kullanicilarin Twitter
tizerinden attigt Tweetler herkes tarafindan goriilebilmektedir. Bununla birlikte
kullanicilar Tweetlerini yalnizca kendi arkadaslarinin gorebilecekleri sekilde de

sinirlandirabilmektedir.

Twitter’in insanlar1 cezbeden bir yapisi vardir. Bunun en 6nemli sebebi ise
kullanmis oldugu renkler ve ara yiizler tasarimimnin altin orana uygun yapilmasidir.
Kullanmis oldugu mavi rengi insanlarda iiziintii ve depresyonu simgelerken; 6zgiirliigii,
giiveni ve sadakati de simgelemektedir. Ayrica duygularda manevi bir etkisi de
bulunmaktadir. Cografi konum, kiiltiir ve sosyoekonomik ge¢misin renk tercihlerini

etkiledigi one siiriilmektedir (Dagitmag, 2015:53).

Twitter’in 2019 mart ay1 itibariyle ABD disinda aylik kullanici sayis1 313 milyon,
atilan ginliik Tweet sayisimin ise 500 milyon oldugu tespit edilmistir (https:/
www.socialbakers.com/statistics/twitter/, 12.11.2017).

Tiirkiye Twitter takipei istatistiklerine bakildiginda Cem Yilmaz’in 13.905.862,
Recep Tayyip Erdogan’in 13.671.894, Abdullah Giil’iin 8.540.143, Galatasaray’in
8.453.598, NTV’nin 7. 090.975, Okan Baytilgen’in 6.741.828, Ata Demirer’in 6.704.223,
Ciineyt Ozdemir’in 6.617.759, T.C Cumhurbaskanligi’nin 6.559.558, Fenerbahge’nin
6.547.438 takipcisi bulunmaktadir
(https://www.medyaakademi.org/2017/01/11/turkiyede-en-cok-takip-edilen-10-twitter-
hesabi/, 11.01.2017). Elde edilen bu veriler ile komedi, siyaset ve sporun Twitter

kullanicilar agisindan 6nemli bir yeri oldugu anlagilmaktadir.


http://www.socialbakers.com/statistics/twitter/
https://www.medyaakademi.org/2017/01/11/turkiyede-en-cok-takip-edilen-10-twitter-hesabi/
https://www.medyaakademi.org/2017/01/11/turkiyede-en-cok-takip-edilen-10-twitter-hesabi/
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1.5.8. Tumblr

David Karp tarafindan kurulmus olan Tumblr, ABD merkezli olan sosyal ag ve
blog sitesi 6zelligi tasimaktadir. Subat 2007 yilinda kurulan Tumblr, iki hafta igerisinde
75.000 kullanictya ulagmistir. Sadece ABD’de toplamda 13.4 milyon kullanicist
bulunmaktadir. Tumblr’in diger sosyal medya platformlarindan farki popiiler olan sosyal
paylasim platformlariyla tam bir uyum icinde caligmasidir
(https://bilgihanem.com/tumblr-nedir-nasil-kullanilir, 21.12.2018).

Tumblr, 6zel tema satisina sahip olan web sitesi paylagimlarini 6ne g¢ikarmak
isteyen kullanicilardan aldigi 1 Dolar idcret ile gelirini saglamaktaydi. Gelir kaynagi
olarak Adidas ile biiyiik bir reklam anlagmasi yapan Tumblr giinden giine hem gelir
kaynagi hem de kullanici sayisi olarak bliylimeye devam etmistir. 2013 yilinda Yahoo!
Firmasi tarafindan satin alinan Tumblr 1.1 milyon dolar karsiliginda el degistirmistir. Bu
gelismeyle Tumblr, 2015 yil1 itibariyle en hizli biiyiiyen sosyal medya mecras1 unvanini

kazanmustir.

Ozellikle gengler tarafindan tercih edilen Tumblr’da; metin, fotograf, alinti,
baglanti, sohbet, ses, video olmak iizere yedi paylasim icerigi bulunmaktadir. Hemen her
mecrada bulunan bu paylasim tiirlerine ek olarak Tumblr’da bir paylagim stili, icerik
tiretim kiiltiirii olusmustur. Son yillarda +18 bloglarin ve igeriklerin sayisinda yogun artis
olmast sebebiyle Tumblr, 17 Aralik 2018 itibariyle; miistehcen, cinsel icerik ve ¢iplaklik
barindiran tim medyalarin ve igeriklerin kesin bir sekilde yasaklandigini duyurmustur
(https://www.brondingturkiye.com/tumblr-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/,
21.12.2018).

1.5.9. Pinterest

Pinterest, 2010 yilinda Paul Sciarra, Evon Sharp ve Ben Silbermann tarafindan
Amerika’da kurulmugtur. Pinterest’i diger sosyal aglardan ayiran en biiyiik 6zelligi
pinlemedir. O yiizden Pinterest, kuruldugu ilk yil, “pinleme” 6zelligini gelistirmeye
odaklanmistir. Yani bireyin ilgi alanimma gore uygun gorselleri olusturdugu panoya
igneleyebilmektir. Bir gorsel ve video paylasim platformu olan Pinterest, kullanicilara iki

sekilde paylasim imkani sunmaktadir. Kullanicilar ister kendi yiikledikleri gorselleri ve


https://www.brondingturkiye.com/tumblr-nedir-nas%C4%B1l-kullan%C4%B1l%C4%B1r-ne-i%C5%9Fe-yarar/
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videolari, isterlerse de farkli bir kullanicida gérmiis olduklar1 gorselleri ya da videolari

paylasabilmektedir.

Pinterest’in igerigini yemek tarifleri, moda, ev esyalari, kendin yap ve sanat gibi
konular olusturmaktadir (https://www.brandingturkiye.com/adan-zye-pinterest-pinterest-

nedir-pinterest-nasil-kullanilir-pinterest-niye-onemlidir/, 17.04.2018).

1.5.10. Twitch

Twitch, elektronik spor ve video oyunu odakli canli goriintii akis1 platformudur.
2011 yilinin Haziran ayinda Justintu kuruculart Justin Kan ve Emmett Shear tarafindan
kurulmustur. Her ay 43 milyondan daha fazla izleyiciye hizmet etmektedir. Ortalama
izlenme siiresi ise 1.5 saattir. En iyi oyuncularin canli yayin baglatarak oynamakta
olduklar1 oyunlar1 yayincilarina sunmaya yarayan bir uygulamadir. Oyuncularin oyuna
baslamadan once yaptiklari canli yayinlarla birlikte oynama sekilleri yayincilar tarafindan
izlenmektedir. Buradaki asil amag¢ oyun sevenlerin oynadiklari oyunlarla ilgili nasil bir
yol izleyecegidir. Twitch alanina yaklagik olarak 50-60 milyon kullanict giris yaparak
ziyaret etmektedir. Yaymn yapan kisi bagis yolu ile para kazanmaktadir
(https://www.sosyal destek.com/twitch-nedir-ne-ise-yarar-nasil-kullanilir/, 27.10.2018).

1.6. TURKIYE’DE INTERNET VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore 2018 Tiirkiye niifusu 82 milyon
33 bin 882 kisidir. internet kullanici sayis1 2017 yilinda 16-74 yas grubu bireylerde %66,8
dir. 2018 yilma gelindiginde bu oran %72,9 olmustur (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2018).


https://www.brandingturkiye.com/adan-zye-pinterest-pinterest-nedir-pinterest-nasil-kullanilir-pinterest-niye-onemlidir/
https://www.brandingturkiye.com/adan-zye-pinterest-pinterest-nedir-pinterest-nasil-kullanilir-pinterest-niye-onemlidir/
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Tablo 1.1. TUIK Yas ve Cinsiyete Gore Internet Kullanim Oranlari

Yas Grubu Cinsiyet internet Kullanim Oranlar
Erkek 94,7
16-24 Yas Kadin 86,5
Toplam 90,7
Erkek 94,5
25-34 Yas Kadin 85,6
Toplam 90,1
Erkek 88,3
35-44 Yas Kadin 73
Toplam 80,7
Erkek 71,8
w Kadmn 511
Toplam 61,5
Erkek 47,8
iy Kadmn 308
Toplam 39,2
Erkek 23
05774 Yag Kadm 11,9
Toplam 17

Kaynak: TUIK, http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028, 08.09.2018

2018 TUIK verilerine gére internet kullanim oranimna bakildiginda; 16-24 yas
grubundaki erkeklerin %94,7’si, kadinlarin ise %86,5°1, 25-34 yas grubundaki erkeklerin
%94°1, kadinlarin %85,6°s1; 35-44 yas grubundaki erkeklerin %88,3’1i, kadinlarin %731,
45-54 yas grubundaki erkeklerin %71,8’1, kadinlarin %51,1°1;55-64 yas grubundaki
erkeklerin %47,8’1, kadinlarin %30,8’1; 65-74 yas grubundaki erkeklerin %23,2’1,

kadinlarin %11,9’u interneti kullanmaktadir.



http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028
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Tablo 1.2. TUIK Ocak-Mart Egitim Durumlarina ve Cinsiyete Gore Internet

Kullanim Orani

Interneti Kisisel Kullanim Amaclari Toplam (%0)
E-Posta gonderme/alma 44,8
Internet {izerinden telefonla gériisme/ video goriismesi (web 69,5
cam ile)
Sosyal medya tizerinde profil olusturma, mesaj génderme 84,1

veya fotograf vb. icerik paylasma

Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama 67,8
Miizik dinlemek (Web radyosu dahil) 61,4
Internet {izerinden TV izleme (canh veya kagirilan 40

programlar dahil)

Ucretli video izleme 4.4

Paylasim sitelerinden video izleme (Or. YouTube) 78,1

Oyun oynama ya da indirme 35,3

Saglikla ilgili bilgi arama (yaralanma, hastalik, beslenme, 68,8
vb.)

Web sitesi iizerinden bir doktordan randevu alma (saglik 34,7

kurulusu veya hastane vb.)

Mal veya hizmet satis1 21,3

Internet bankaciligt 39,5

Kaynak: TUIK,_http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028, 08.09.2018

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére en ¢ok internet kullaniminin
%90,7 oraniyla 16-24 yas grubundaki genglere ait oldugu goriilmektedir. Cinsiyete gore
ise genel olarak erkeklerin interneti daha ¢ok kullandiklar1 ve erkeklerden interneti

kullanan yas araliginin 16-24 yas grubundaki gengler oldugu gortilmektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére Ocak-Mart 2018 déneminde
hane halki bilisim teknolojisi arastirmasina gore 16-74 yas temel alinarak ele alinan

internetin kisisel kullanim amagclarinda kullanicilarin; %44,8’1 E-posta gonderme/alma,


http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028
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%69,5’1 internet lizerinden telefonla goriisme/video goriismesi, %84,1°1 sosyal medya
tizerinde profil olusturma, mesaj gonderme veya fotograf vb. icerik paylasma, %67,8’1
mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama, %61,4’i miizik dinlemek, %40’1 internet
tizerinden TV izleme (canl1 veya kagirilan programlar dahil), %4,4’i ticretli video izleme,
%78,1°1 paylasim sitelerinden video izleme (Or. YouTube), %35,3’ii oyun oynama ya da
indirme, %68,8’1 saglikla ilgili bilgi arama (yararlanma, hastalik, beslenme, vb.), %34,7
Web sitesi tizerinden bir doktordan randevu alma (saglik kurulusu veya hastane vb.),
%21,3’ti mal veya hizmet satisi, %39,5’1 internet bankaciligi gibi amaglarla interneti

kullanmaktadir.

Internetin kisisel kullanim amaclarinda sosyal medya kullanimi &n plana ¢iktig
goriilmektedir. Sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj gonderme veya fotograf
vb. igerik paylagsma oran1 %84,1 ve paylasim sitelerinden video izleme orani %78,1 olarak

interneti Kisisel olarak kullanim amaclari arasinda yer almaktadir.

Bu veriler ¢ergevesinde ortaya ¢ikan sonuca gore; internetin yasamin her alaninda
etkin bir sekilde kullanilmaya baslandig1 ve kullanici sayisinin her y1l artarak devam ettigi

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 1.3. TUIK Ocak-Mart Egitim Durumlarina ve Cinsiyete Gore Internet

Kullanim Orani

Egitim Durumu Cinsiyet Yiizde (%)
Bir Okul Bitirmedi. Erkek 25,4
Kadin 13,2
Toplam 16,2
Tlkokul Erkek 57,3
Kadin 50,9
Toplam 54
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[Ikogretim/  Ortaokul  veya | Erkek 87,6
Mesleki Ortaokul
Kadin 84,9
Toplam 86,5
Lise veya Mesleki Lise Erkek 91,7
Kadin 93,2
Toplam 92,3
Universite / Master / Doktora Erkek 97,6
Kadin 98
Toplam 97,7

Kaynak: TUIK, http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028, 08.09.2018

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Ocak-Mart 2018 egitim

durumlart ve cinsiyete gore internet kullanim oranina bakildiginda; erkeklerin

%25,4tntin, kadinlarin %13,2’sinin bir okul bitirmedigi, erkeklerin %57,3{iniin,

kadmlarin  %50,9’unun ilkokul, erkeklerin

%87,6’sm1n, kadinlarin

%84,9’unun
ilkdgretim/ Ortaokul veya Mesleki Ortaokul bitirdigi, erkeklerin %97,6’s1, kadinlarin

%098°1 tlniversite/ master/ doktora &grencisi oldugu anlasilmaktadir. Egitim seviyesi

arttikca internet kullanim orani da artmaktadir.

Tablo 1.4. Sosyal Medya Platformlarinin Kullanict Sayisi ve Cinsiyet Dagilimi

AKtif Kullanici Sayisi Cinsiyet Yiizde (%0)
Facebook 43 Milyon Erkek 64
Kadin 36
Instagram 38 Milyon Erkek 59
Kadin 41
Twitter 9 Milyon Erkek 81
Kadm 19
Snapchat 6.35 Milyon Erkek 68



http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028
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Kadin 30
LikedIn 7.30 Milyon Erkek 67
Kadin 33

Kaynak: We are Social, https://www.slideshare.net/Datareportal/digital-2019-
turkey-january-2019-v01, 10.02.2019

We are Social Media’nin Ocak 2019 Tiirkiye verilerine gére en ¢ok kullanilan

sosyal medya platformlarinin kullanici sayis1 ve cinsiyet raporuna gore;

Facebook’un 43 milyon kullanicist bulunmaktadir. Erkeklerin %641, kadinlarin
%36’s1t bu uygulamayr kullanmaktadir. Erkeklerin kadinlara oranla daha fazla

Facebook’u kullandigi goriilmektedir.

Instagram’in 38 milyon kullanicisi bulunmaktadir. Erkeklerin %59’u, kadinlarin
ise %41°1 Instagrami kullanmaktadir. Erkeklerin kadinlara gore daha fazla kullandig

gorilmektedir.

Twitter’mm 9 milyon kullanicist bulunmaktadir. Erkeklerin %81 ile en fazla

kullanicr sayisinin oldugu platformdur.

Kadmnlarin %68’lik oranla erkeklerden daha fazla kullandigi platform olan
Snapchat 6.35 milyon kullaniciya sahiptir.

LikedIn’in 7.30 milyon kullanici bulunmaktadir. Erkeklerin %67’si, kadinlarin
%33’ LikedIn’i kullanmaktadir. Erkeklerin kadmnlara gore LikedIn’i daha fazla
kullandig1 goriilmektedir. Bunun nedeni toplumun geleneksel aile yapisinin ortaya
cikardig1 “ailenin gegiminden erkek sorumludur, kadin ev islerinin yapimi ve ¢ocuk
bakimini iistlenir” diisiincesinin olmasiyla eslerin arasinda is boliimiiniin olmasi is arama

oranini erkeklerde artirmaktadir.

2018 Ocak ay1 verilerine gore Facebook kullanici sayisinda %2,3’liik, Snapchat

kullanict sayisinda %26 oraninda bir azalma; Instagram kullanic1 sayisinda ise %2,7


https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01
https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01
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oraninda bir artis goriilmektedir. Ulkemizde Facebook ve Snapchat uygulamasinin
kullaniminin azalmasinin ve Instagram kullanimin artmasinin sebebi bu iki uygulamanin

tagidig1 6zellikleri Instagram’in tek basina bilinyesinde barindirmasidir.

1.7. SOSYOKULTUREL DEGISME VE SOSYAL MEDYA

Insan; biyolojik, psikolojik ve sosyokiiltiirel varlig1 ile belli bir zaman ve mekanda
var olur. Insanin var olmasinda temel olarak biyolojik yapinin tasidig1 5nem son derece
somuttur. Ancak insanin, ayni zamanda, toplumsal bir varlik, bir kiiltiir tasiyicisi, i¢inde
yasadigr toplumun bir irlinii oldugu agiktir. Toplum da, kiiltlir de bireylerin
davranislariyla var olurlar, daha dogrusu, bireyin davranislarinda kendilerini acik ederler

(Bulut, 2010:149).

Yeryiiziindeki hemen her toplulugun 6nemli 6zelliklerinden biri degisme 6zelligine
sahip olmasinda toplanmaktadir. Sosyolojide toplum incelenirken ona iki farkli sekilde
yaklasilmaktadir. Bunlardan biri statik yaklagimdir. Bu yolla toplumun yapisal 6zellikleri
kavratilmaya calisgilmaktadir. Diger yaklasim ise dinamik yaklagimdir. Bu yaklasimla da
toplumun dinamizmi ve ortaya ¢ikan degismeler incelenmektedir. Degismenin dinamizmi
acisindan bakildiginda toplumumuz cok hizli sosyal ve kiiltiirel degisme siirecleri
gecirmektedir. Sosyal degisme “zaman igerisinde bir toplumda gozlenebilen ve toplumun
sosyal teskilatinin yapis1 veya fonksiyonlarini gegici olarak degil de siirekli ve koklii bir
sekilde etkileyen ve toplumun tarihinin akigin1 degistiren degisikliktir (Glinay, 2000:325-
329; Inan, 2010:158).

Degisim kagiilmaz bir siiregtir. Insanlarin hayatinda her zaman gozlemlenen bir
olgudur. Sartlar degisir, ihtiyaglar degisir, amaglar degisir; onlara ayak uydurmak i¢in
ister istemez hayatin akisi i¢inde yapilan isler ve takinilan tavirlar da degisir. Bu anlamda
hayat degismeyle yiiriir. Toplum higbir uyumsuzluk ¢ekmeden dogal bir egilimle, ¢ogu
zaman farkina bile varmadan degisir (Ozakpmar, 1997:9; Simsek, 2010:13).

Insanoglu aligkanliklarina bagli bir varliktir. Tutumlarmi, davranislarin,
begenilerini, inanglarin1 durdugu yerde degil, toplumsal ¢evresine en kolay uyum saglama
cabastyla edinmistir. Baska bir deyisle kiiltiiriin uyum saglayici bir islevi vardir. Bu

nedenle insanlarin degisiklik karsisinda ilk tepkileri yadirgama ve yadsima olur.
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Insandaki degistirme ve yenileme diirtiisii, aliskanliklarina bagliligi ile durmadan celisir.
Cevredeki degisme hizli olunca yeni durumlara uyum zorlasir; kisi eski aliskanliklarina
daha siki sarilma geregini hisseder. Ayrica degismeye yatkinlik kisiden kisiye, yoreden
yoreye farklilik gosterir. Bu nedenle toplum iginde kiiltiirel degisme degisik kesimlerle
ayr1 hizda olur. Her yenilik 6nce yadirganir, sonra kaniksanir, mantiksal olarak gerekli
bulunur, daha sonra duygusal olarak benimsenerek uygulamaya gegirilir. Degisikliklere
tepki vermek etkilenmenin baslangicidir. Basta toplum tarafindan yadirganan yenilikler

cok gegmeden toplum tarafindan benimsenir (Y driikoglu, 2007:45).

Sosyokiiltiirel degismeyi etkileyen bir¢ok faktdr olmasiyla birlikte en etkili olan
faktorlerin basinda sosyal medyanin geldigi sdylenilebilir. Sosyal medya kullaniminin
her gegen giin artmasiyla aliskanlik ve gereksinim haline gelen, her tiirlii ortam, egitim
diizeyi ve kiiltiirden kullanicilarin ihtiyaglarina cevap veren bir ortam haline gelmistir.
Sosyal medyada devamli olarak giincellenen, ¢oklu kullanimlara agik, fotograf ve video
paylasilabilmektedir. Kullanicilar sosyal medya araciligiyla diisiincelerini baskalariyla
paylasabilir, ¢esitli konularda tartisabilir, yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasinda etkin rol
oynayabilirler. Kisacas1 insanlar ger¢ek hayatlarini sosyal medyay1 kullanarak sanal

ortama kolaylikla tagiyabilmektedir (Vural ve Bat, 2010:3349).

Sosyal medya sosyal, kiiltiire] yasamimizin neredeyse her alanina niifuz etmis
durumdadir. Arastirmacilar bu araglarin bireylerin bedenlerinin ve diisiincelerinin
bi¢imlendirilmesine dair etkileri lizerinde dururken bu ¢agdas diinyada kisilere diisen rol
onun sundugu c¢ok bicimli firsatlardan yararlanmaktadir. Bu ise, genis c¢ercevede
anlamlandirma ve anlami iletme sistemleri ile farkl: fikirlerle karsilasma ve fikirleri ayni

anda ifade etme yetenegini gerektirir (Ulug ve Yarci, 2017:92).

1.8. KULTUR VE SOSYAL MEDYA

TDK’ye gore kiiltiir; tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde var olan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlarin var olmasinda, sonraki nesillere iletilmesinde
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal cevresine egemenliginin Olgiisiinii gosteren
araglarin  biitintidir  (www.tdk.gov.tr/index.php?option=com _gts&kelime=kiiltiir,
12.04.2018).
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Insanin isteklerinin en temel nedeni veya belirleyicisi olan kiiltiir, insanlarin
yarattig1 deger siteminin, Orf, adet, ahlak, tutum, inang, davranis, sanat ve bir toplumda
paylasilan diger sembollerin karisimidir. Sosyoloji ve sosyal antropoloji kitaplarinda
genellikle yer alan bir tanima gore: Bilgiyi, sanati, ahlaki, 6rfii, adeti ve insanin toplumun
bir iiyesi olmasi dolayisiyla kazandigi diger biitiin maharet ve aliskanliklar1 iginde

barimndirmasina kiiltiir denir (Erkal, 2006:142).

Kiiltiirtin bir tiir 6grenme oldugu da sdylenebilir. Boylece her 6grenme gibi kiiltiir
bireyin yasadig1 ¢gevreye uyum saglamasini kolaylastirmaktadir. Bu nedenle topluma yeni
katilan bireylere o toplumun kiiltiirii 6gretilir ve her nesilden bu birikime katkida

bulunarak gelecek nesillere aktarmasi beklenir (Smith, 2007:65).

Bu agidan bakildiginda gelenek, gorenek, ahlak kurallari, inang sistemleri ve her
tlirli toplumsal degerler, davranis bigimlerinin yan1 sira yeme-igme gibi maddi olmayan
unsurlarla birlikte, giinliikk yagsamda kullanilan her tiirlii tiriinler ise maddi unsurlar olarak

kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasidir.

Sosyal medya, kiiltiiriin ulusal ve uluslararas1 diizeyde bireylere ulastirilmasi
noktasinda onemli bir gorev ustlenmektedir. Diger taraftan sosyal medya, 6zellikle
toplumsal hayatta bireylerin cesitli sosyal ihtiyaglarini gidermek i¢in sik sik bagvurulan
onemli bir kaynaktir. insanlar bu kaynag bilgi edinme, eglenme, haber alma, sosyallesme
vb. i¢in kullanmaktadir. Bu agidan bakildiginda, toplumda en 6nemli iki kurumdan biri

kiltir digeri ise sosyal medya olmaya baslamistir.

Sosyal medya toplum yapisinin g¢ogulcu ve katilimci olmasii, kiiltiirel
cesitlenmesini, hosgorii ortaminin olusmasini ve insanlar arasinda yayginlagmasini
saglamaya c¢alismaktadir. Sosyal medyanin tiim diinyada kullaniminin her gegen giin
artmasi, 6zellikle de sosyal medyanin genglerin hayatinin merkezinde olmasi kiiltiirel
tutumlarinda degisikliklerine sebep olmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiiriin ortaya

¢ikmasina neden olmustur.

Giliniimiiz diinyasinin popiiler kiiltiirle kusatildigi, kitle iletisim araglari, eglence

sektorii gibi sosyal medyanin toplum iginde etkisi ve yayilma giicli artmaktadir. Sosyal
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medyanin kullanim yogunlugu liseli ve iiniversiteli gengler arasinda, toplumun diger
kesimlerine gore ¢ok daha yaygindir. Sosyal medya kullaniminin ¢ogunlugunu ergenlerin
olusturmas1 ve toplumun genis kesimlerinin de popiiler kiiltiiriin etki alan1 i¢inde yer
almas1 sosyal medyanin toplumdaki egemen kiiltiirel durumun yeniden iiretimine ve

dolasimina katk1 saglamaktadir (Giingor, 2014:321).

Giliniimilizde sosyal medya araciligiyla irk, din, dil farki gézetmeksizin kendi
aralarinda cesitli isaretler ve kisaltmalarla anlagabilen bir popiiler kiiltiir kitlesi olusmaya

baslamistir.

1.8.1. Dil ve Sosyal Medya

Kiiltiir bir¢ok farkli unsurun bir araya gelmesi ile olusmaktadir. Kiiltiirii olusturan
unsurlardan biri de dildir. Dil, toplumu birbirine, gecmise ve gelecege baglayan en dnemli
unsurdur. Dil ile gelenekler, gérenekler ve bireyleri toplum yapan degerler 6grenilerek
bir sonraki kusaklara aktarilir. Dil ile diisiiniiliir, dil ile {iretim saglanir. Bir kusaktan
digerine bilgi akis1 olmazsa, insanlarin bireysel ve toplumsal yagami tam anlamu ile
olumsuz etkilenir. Toplumu birlestiren, biitiinlestiren kiiltlirler, degerler ve karsilikli
baglardir (Mora, 2008:5). Bu yiizden dogru kelimeleri kullanarak bir insanin bir haber
karsisindaki tepkisi de onemli dlgiide degistirilebilir. Bu nedenle dil toplumda korunmasi
gereken bir degerdir. Ozellikle kisiligin olustugu geng yaslarda sosyal medyada
kullanilan dil hizl1 bir sekilde degismektedir.

Toplumlar iizerinde bu kadar etkili olan sosyal medyanin giindem olusturma,
insanlar1 orgiitleme ve yonlendirme etkilerinin baginda dil kullanimi gelmektedir. Sosyal
medya yeni bir iletisim dili olarak, yaratic1 zeka iirlinii olan ilging ama bir o kadar da
Oziinden kopmus kelimeler y18in1 meydana getirmistir. Tiirk¢e harflerin kullanimindaki
ozensizlik, eksik ve yanlis yazimlar kelimelerin gercek yapisini degistirmekte ve 6ziinii
kaybetmesine sebep olmaktadir. Dilin 6zensiz kullaniminin giderek yayginlasmasi ve bu
kullanimin ortak bir dil halini almaya baslamig olmasi dilin teknolojik ortamdan olumsuz

etkilendiginin en somut gostergesidir (Aktas ve Sentiirk, 2014:417).
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1.8.2. Aile ve Sosyal Medya

Ergenin davranislarina rehberlik edecek degerleri kazanmasi ve sosyal yonden
sorumluluklarin1 6grenmesi konusunda yardima ihtiyaci vardir. Bu ihtiyaci karsilayan ve

ergenin yasaminda etkili olan toplumsal kurum ailedir (Yavuzer, 2014:248).

Aile statik, duragan ve toplumsal degisimlere kapali bir kavram degildir. Aile
degerlerini, igerigini bulundugu topluma gore sekillendirir ve toplumdaki tiim

degisimlerden nasibini alir (Kili¢ ve Giindogdu, 2017:20).

Aile bireylerinin yogun is tempolari ve is dig1 bazi aktiviteleri, aile i¢i ortak zaman
gecirmeyi kisitlamakta bu durum sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle ayni ortamda
olan aile bireylerinin birbirleriyle iletisim kurmadan sanal ortamda vaktini gegiren aile
kitlelerini ortaya ¢ikarmaktadir. Geleneksel donemden modern ¢aga dogru bu durumun
olugmasinin sebebi kitle iletisim araclarina bagimlilik, giiniimiizde ise internet ve sosyal

medya bagimliligi olmustur (https://orcid.org/0000-0002-8911-7365, 21.05.2019).

Ailenin ¢ocuklarina sevgi ve giiven ortami saglamasi genci sosyal medya
bagimliligindan uzaklastiran en biiyilk etkendir. Cocuk dogdugu andan itibaren
ebeveynleriyle duygusal bir bag kuramadiginda duygusal ve sosyal ihtiyaglarini disaridan
karsilamaktadir. Bu nedenle aile ve toplum i¢in manevi degerler ¢cok 6nemlidir ve

korunmasi gerekmektedir.

1.8.3. Din ve Sosyal Medya

Insanlar diisiincelerinden yasam tarzlarina kadar her konuda etkisi bulunan din
ile insanlarin birbirleriyle iletisim saglayabilmeleri igin ortaya ¢ikan medya arasinda siki
bir iligki vardir. Bu iliski hem dinin medyayr hem de medyanin dini etkilemesiyle
gerceklesmekte yani cift tarafli bir etkilesim olmaktadir. H. Jarvard’a gore
medyatiklesme, dinin {i¢ 6nemli 6zelligini 6nemli Ol¢iide doniistiirmiistiir. Bunlar soyle

siralanabilir:

e Medya pek ¢ok dini meselenin 6nemli bilgi kaynaklarindan biridir ve bazi

dini tecriibelerin hem {ireticisi hem de dagiticist haline gelmistir.


https://orcid.org/0000-0002-8911-7365
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¢ Dini bilgi ve tecriibeler popiiler medya tiirlerinin talepleri dogrultusunda
sekillenmektedir. Var olan dini semboller, pratikler ve inanglar, medya
kurgusunun ham maddeleri olarak kullanilmaktadir.

e Kiiltiirel ve sosyal c¢evre olarak medya, kurumsallasmis dinlerin pek ¢ok
kiiltiirel ve sosyal fonksiyonunu iistlenmekte ve manevi ahlaki rehberligin
yani sira bir cemaat ve aidiyet duygusu sunmaktadir (Eken,2015:426-427,
Acar, 2016:31).

1.8.4. Tiiketim Kiiltiirii ve Sosyal Medya

Kitle iletisim arag¢larinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte insanlarin birbirleri ile iletisimi
kolaylasmis ve toplumsal yapilar degiserek kiiresellesen bir toplum meydana gelmistir.
Tiiketim kiiltiirii ise kiiresellesme ile birlikte meydana gelen asir1 iiretim sonucu iiriinlerin
tilkketilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Bu kiiltiiriin hakim oldugu toplumlar tiiketim toplumunu

olusturmaktadir (Ilgaz, 327-328).

Tiiketim kavrami, modernlesmeyle birlikte meydana gelen degisikliklere paralel
olarak yon degistirmis, bireylerde meydana gelen degisimlere bagh olarak da siirekli
kullanilan bir kavram haline gelmistir. insanlar kendi kimliklerine uyarladiklari iiriinlere
yonelmis toplumsal yap1 ve bu yapiy1 olusturan bireyler yeni bir tiiketim kiiltiirli ortaya
cikarmistir. Son yillarda sayilart giin gectikce artan sanal magazalar, kiiresellesmenin de
etkisiyle ulusal sinirlar1 asarak, tiim diinyada iiretici ve tiiketiclyi bir araya getirmistir. Bu
baglamda, online aligverislerin artmasi sonucunda elektronik ticaret magazalara
insanlarin yogun ilgi gostermesiyle birlikte artan bu ilginin sadece ihtiyaglar1 giderme
gereksinimi olmaktan ¢ikip, psikolojik, sosyal, kiiltiirel gereksinimlerinin de karsilamak

amaciyla kullanildigini ortaya koymustur (Y1lmaz ve Uzungelebi, 2015:14).

Sosyal paylasim aglar1 ile bloglar ve diger kullanici tiirevli igerik forumlar
diinyanin farkli deneyimlerine sahip insanlar arasinda kolay iletisim ve etkilesim olanagi
saglamaktadir. Diinyanin her yerine gilivenilir hizmet ya da iirlin satabilen popiiler
aligveris siteleri ile tiiketicinin isteklerine kisa siirede yanit verebilmektedir. Tiiketimi
kolaylastirarak daha ¢ekici hale getiren internet ve sosyal medya daha ucuz ve giivenilir

aligveris yontemleri gelistirmekte ve sanal miisterilerini c¢ogaltmaktadir (Bigaket,
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2008:14). Boylece giinlimiiz toplumunun anlagilmasi bakimmdan 6nemli bir rol oynayan
tiikketim kiiltiirtindeki doniisiimler diinyada belli bir ideolojinin yayginlasmasina uygun
bir ortam olusturmaktadir. Egemen olan kiiltiiriin belirledigi sinirlar ister istemez belli
kiiltiirel normlarin benimsenmesine sebep olmaktadir. Yani bireyler toplumlar hakkinda
elde edilebilecek tiim veriler sirketlerin veri tabaninda bulunmaktadir. Elde edilen

sonuglar ile toplumlar1 yonetmek ve yonlendirmek miimkiin hale gelmektedir (llgaz,
2002:328).

Glinlimiizde birey psikolojik, sosyolojik ve fizyolojik olarak rahatlamanin ve
toplumda kabul gérmenin tiikketim ile olacagini diisiinerek tliketime daha c¢ok
yonelmektedir. Boylece birey kendini diger insanlardan farkli kilma ve kabul gérebilme
cabasi igine girmeye c¢aligmasiyla toplumda bitip tiikkenmeyen tiiketim kiiltiirinli ortaya

¢ikarmaktadir. Bu durum toplumda manevi degerlerin zayiflamasina neden olmaktadir.

1.8.5. Propaganda ve Sosyal Medya

Propaganda, bir Ogretiyi, diisiinceyi veya inanci bagkalarina tanitmak,
benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z, yazi vb. yollarla gergeklestirilen ¢alismalardir

(https://kelimeler.gen.tr/propaganda-nedir-ne-demek-255989, 10.11.2018).

Bir toplulugun disiincelerini, duygularini, davraniglarini, tavir ve hareketlerini
etki altinda tutmak ve onlar1 degistirmek amaciyla yaymlanan bilgi, belge, doktrin ve

goriislerin tamamina propaganda denir (Tarhan, 2003:36).

Kiiltiirel propaganda giiniimiizde yasanan siyasi gelismelerin de bir sonucu olarak
en fazla kullanilan propaganda tiiriidiir. Temelde bir iilkenin kendi ilke ve inanglarini
diger milletler iizerinde yayma cabasina dayanir. Son yillarda yasanan kiiresellesme
siireciyle birlikte devletlerin stratejilerinde son derece onemli bir yer edinmis olan

propaganda aslinda kiiresellesmenin bir sonucudur (Keskin Yilmaz, 2007:26).

Propagandanin etkisi biiyiikk oranda onun kiiltiirel boyuttan beslenerek ortaya
cikmast ve giiclenmesiyle ilgili bir durumdur. Dolayisiyla algilarin yonlendirilerek
istenilen siyasi amaglara ulasabilmesi i¢in destekleyici unsur olarak goriilen kiiltiiriin

propaganda unsuru olarak kullanilmasi 6nem kazanmaktadir (Aral, 2014:4).


https://kelimeler.gen.tr/propaganda-nedir-ne-demek-255989
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Sovyetler Birligi ile biiyiik bir {istiinliik miicadelesine giren ABD’nin 2. Diinya
Savasi’ndan sonra baglayan soguk savas doneminde, uygulanmasina ayri bir énem
atfettigi kiiltiir propagandasi c¢aligmalarinda Tiirkiye’nin 6nemli bir rol oynadigi
goriilmektedir. CIA’nin 1947 tarihli raporunda, Tirkiye’'nin bagimsizligin1 korumaya
devam ediyor olmasi ve Sovyetler’ in yakin ve Orta Dogu’da yayilmasmin Oniinde
tampon gorevi gérmesinden dolayr ABD’nin bolgedeki ¢ikarlarinin zedelenmemesi i¢in
Tiirkiye ile iligkilerin her anlamda gelistirilmesi Stratejik konuydu (Aral, 2014:29). 1949
yilinda Tiirkiye’deki Fransa Biiyiikelciligi’nin Kiiltiir Miistesar1 Camille Bergearud,
“Turkiye’de Amerikan Kiiltiirel Faaliyetleri” adli bir rapor hazirlamistir. Raporda,
Tiirkiye’de kiiltiirel kalkindirma adi altinda Amerika’nin Tiirk televizyonlarinda
yayinlanan filmlerin %75’inin Amerikan kokenli oldugu ve Amerika Birlesik Devletleri
Bilgi Ajansi’ndan film ve gosterim aletleri alinmak suretiyle iicretsiz sekilde belgesel ve
cizgi film yayim yapildigindan bahsedilmektedir. Bu filmlerin ozellikle kiiltiirel
kalkindirma adi altinda genel itibariyle orduevlerinde her hafta diizenlenen sinema
seanslar1 yapilmistir. Bu filmlerde Amerikan kirsal hayati, her alanda soruna ¢are arayan
Amerika teknigi ile diger toplumsal ve Amerikan evrenselligi mesaji verilmeye
calisilmigtir. Daha sonra bunu gazete, radyo gibi kitle iletisim aracglari devam ettirmistir

(Y1ldirim, 2009:238).

Gilinimiize gelindiginde ise Diinya’da siiper giice sahip olan iilkelerin gelismemis
ve gelismekte olan iilkeler izerinde kendi ideolojilerini yaymak i¢in kiiltiirel, ahlaki vb.
propagandalarina medya araglar1 ile devam ettikleri goriilmektedir. Sosyal medya
platformlarinda kendilerine ait propagandalar1 etkili bir sekilde kullanan iilkeler
toplumun en Onemli yap1 tasi olan ailelerden baslayarak toplumun biitiin kesimlerini

etkisi altina almaktadir.

1.9. SOSYAL MEDYANIN ERGENLER UZERINDEKI ETKIiLERIi

Sosyal medyada kullanic1 sayis1 her gegen giin artarak devam etmektedir.
Ozellikle gengler icin sosyal medya vazgecilmez hale gelmistir. Hayatimiza giren her
yeni sey gibi sosyal medyanin birgok olumlu ve olumsuz 6zelligi bulunmaktadir. Sosyal
medyanin olumlu ve olumsuz etkilerinin bilinmesi genelde toplumun, dzelde ise ergenin

yasaminda dnemli bir yer tutmaktadir.
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1.9.1. Olumlu Etkileri

Ogrenciler 6dev ve grup projesi yaparken birbirleri ile baglant1 kurmak i¢in sosyal
medyay1 tercih etmektedir. Ornegin, sosyal medya olusumlari dgrencilerin okul diginda
fikir aligverisinde bulunabilmelerine olanak saglamaktadir. Bazi okullar bloglar1 basaril
bir sekilde kullanmaktadir. Bunlar 6grencilerin yabanci dil, yazili anlatim ve yaraticilik
becerilerinin gelismesine fayda saglamaktadir (Sagbas ve digerleri, 2016:15). Sosyal
medya platformlarinda insanlarla bulusulur, iletisimde bulunulur, insanlara yardim
edilebilir ve sorulan sorulara cevap verilebilir. Bu bakimdan sosyal medya resmi olmayan

egitim yollarindan bir tanesidir (Tuncer, 2014:12).

Genglerin sosyal medyay1 en ¢ok kullandiklar1 alanlardan biri mevcut arkadas ve

akraba cevresiyle iletisim kurma ve var olan iletisimi devam ettirmektir.

Sosyal medya sayesinde kiiciik topluluklar istek ve sikayetlerini yetkili kisilere
hizli bir sekilde aktarilabilmektedir. Internet {izerinden yapilan istek ve sikayetler sosyal
medya araciligiyla daha genis kitlelere ulagsmasiyla daha hizli ve aninda doniis
alinabilmektedir. Ornegin, Sivas Cumhuriyet Universitesi ogrencileri kampiis igi
ringlerinin tcretli olmasi {izerine sikayetlerini dile getirmek amaciyla sosyal medyayi
kullanmiglardir. Ogrenciler internet {izerinden imza kampanyasi baglatmis ve bununla
birlikte Twitter izerinden #paraliringistemiyoruz slogani ile seslerini duyurabilmiglerdir.
Bu duruma sessiz kalamayan yetkililer gerekli ¢alismalart yapmuslardir
(https://www.change.org/p/alim-y%C4%B11d%C4%B1z-sivas-cumhuriyet-
%C3%BCniversitesi-i%C3%A7indeki-ringler-%C3%BCcretsiz-olsun, 02.05.2019). Bu
olaydan da anlasilacag: {izere sosyal medyanin dogru kullanilmasiyla istekler ¢coziime

kavusturulabilmektedir.

1.9.2. Olumsuz Etkileri

Sanal genglik tablet, telefon ve bilgisayarin basina gectiginde milyonlarca insanla
iletisime gecgebilmekte ancak ailesine, arkadaslarina, ¢evresine yabanci kalmakta ve
yalniz yasamaktadir. BOylece gencgligin ahlaki ve toplumsal degerleri yasamasi ve

paylasmasi s6z konusu olmamakta, birey asosyal bir 6zellik géstermektedir.


https://www.change.org/p/alim-y%C4%B1ld%C4%B1z-sivas-cumhuriyet-%C3%BCniversitesi-i%C3%A7indeki-ringler-%C3%BCcretsiz-olsun
https://www.change.org/p/alim-y%C4%B1ld%C4%B1z-sivas-cumhuriyet-%C3%BCniversitesi-i%C3%A7indeki-ringler-%C3%BCcretsiz-olsun
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Internet ve sosyal medyada cocukluk ¢agindan beri oynanan oyunlar, insanda
merhamet, acima ve paylagsma gibi temel ahlaki degerleri ve duygulart olumsuz

etkilemektedir.

Sanal ortamin gorme merkezli olmasiyla, iletisimin merkezine imajlarin
yerlesmesi s6z konusu olmaktadir. Bu siirecte gengler, kendisine 6zel ve mahremi olan
gorintiileri paylagabilmektedir. Kendini bilgisayar basinda yalniz ve rahat hisseden geng,
ahlaki smirlart asabilecek tavirlar sergileyebilmektedir. Bir taraftan gozetleme
toplumundan sikayet edilirken, diger taraftan sosyal medyada teshircilik

yayginlasmaktadir (Ersoy, 2014:278).

Kadin ve erkek iliskileri 6zellikle cinsel acidan sanal ortama taginarak ¢ocuklar ve
gengler cinsel igerikli bir sohbet ortamina ¢ekilmekte, bu da ergenlerin erken yaslarda
cinsellikle tanisma ve bu yonde arayislar i¢ine girmelerine neden olmaktadir (Kurt ve
Beyhan, 2007:44). Son zamanlarda cinsel egilim ve tercihlerini agiklayan YouTuber’larin
sayis1 oldukea hizl bir sekilde artmaktadir. Heniiz ergenlik doneminde olan gengler i¢in
bu tiir videolarin yikici etkileri olabilmektedir. Bununla birlikte canli yayinda kendine
zarar verenler, intihar edenler, futbol miisabakalarinda taraftarin kiifiir igceren yorumlari,
bahis, dolandiricilik reklamlari, agir siyasi hakaret ve siddet dili de gencgleri olumsuz
etkilemektedir  (https://www.trtturk.com.tr/haber/turkiye/uzmanlardan-ailelere-sosyal-
medya-uyarisi_4589, 05.05.2019).

Gengler sosyal medyada sohbet ederken kars1 tarafa kendini begendirmek i¢in, dis
goriiniisii, sosyal yasantisi, ekonomik durumu, ugraslar1 ve zevkleri gibi pek ¢cok konuda
yalan s0ylemektedir. Zamanla sanal diinya ile gercek diinya birbiri igerisine karigmakta
ve yalan sOylemek hayatin bir pargasi olarak goriilebilmektedir (Kurt ve Beyhan,
2007:44). Ergenlik déonemindeki geng, fizyolojik olarak i¢inde yasadig: kiiltiir ve ideal
viicut olarak sunulan modellerin etkisinde kalmaktadir. Boylece ergen sosyal medyadan,
internetten gordiigii tinliilerin fiziki yapilarini, giyimini, makyajin1 6rnek alarak onlar gibi
giyinmeye, onlar gibi diisiinmeye, yani onlar gibi yasamaya 6nem vermektedir. Bu durum

toplumda ergenlerin toplumsal, kiiltiirel, ahlaki ve dini yapisini etkilemektedir.


https://www.trtturk.com.tr/haber/turkiye/uzmanlardan-ailelere-sosyal-medya-uyarisi_4589
https://www.trtturk.com.tr/haber/turkiye/uzmanlardan-ailelere-sosyal-medya-uyarisi_4589
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IKiINCi BOLUM
BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde arastirmanin amaci dogrultusunda anket uygulamasindan elde edilen

verilere yer verilmistir.

2.1. Katihmcilarin Kisisel Bilgilerine Ait Bulgular

Aragtirmanin bu bolimiinde aragtirmaya katilan 6grencilerin kisisel 6zellikleri

hakkinda bilgiler tablolar halinde verilerek agiklanmustir.

Tablo 2.1. Katilimeilarin Yaglarina Goére Dagilimi

Yas Frekans Yiizde (%)
14 61 9,1
15 154 23,0
16 157 23,4
17 203 30,3
18 84 12,5
19 12 1,8
Toplam 671 100

Tablo 2.1°de goriildiigii gibi, arastirmaya katilan katilimeilarin % 9,1°inin (61) 14
yasinda, %23 linlin (154) 15 yasinda, %23,4’liniin (157) 16 yasinda, %30,3 {inilin (203)
17 yasinda, %12,5’inin (84) 18 yasinda, %1,8’inin ise 19 yasinda oldugu goériilmektedir.

Tablo 2.2. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Kiz 325 48,4
Erkek 346 51,6

Toplam 671 100
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Tablo 2.2°de goriildiigii gibi, arastirmaya katilan katilmcilarin %48,4’i (325)
kizlardan, 9%51,6’s1 (346) ise erkeklerden olugmaktadir. Arastirmaya katilan
katilimeilarin yaslara gore dagilimi TUIK’in 2018 yilinda yapmis oldugu niifus
saymminda elde ettigi verilerle paralellik arz etmektedir. Niifus sayiminda 15-24 yas
grubunda bulunan genglerin 12 milyon 971 bin 396 oldugu ve bunun %51, 2’sini erkek
niifus, %48,8’1n1 ise kadin niifus oldugu tespit edilmistir
(http://tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=30723, 05.06.2019).

2.2. Demografik Degiskenlere Gore Sosyal Medyamin Katilimcilar
Uzerindeki Etkileri

Arastirmanin bu asamasinda demografik degiskenler ile sosyal medya arasindaki

iliskiler tek tek ele alinip analiz edilerek degerlendirilmistir.

Tablo 2.3. Katilimcilarin Giinde Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire Dagilimi

Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire Frekans Yiizde (%0)
1 saatten az 130 19,4
1-2 Saat 168 25
2-3 Saat 151 22,5
4-5 Saat 104 15,5
5 saat ve uzeri 116 17,3
Toplam 669 99,7
Bos 2 3
Toplam 671 100

Tablo 2.3°de goriildiigii gibi, arastirmaya katilan katilimcilarin %19,4 {iniin (130)
sosyal medyay1 giinde 1 saatten az, %25’inin (168) giinde 1-2 saat, %22,5’inin (151)
giinde 2-3 saat, %15,5’inin (104) giinde 4-5 saat, %17,3’iiniin (116) giinde 5 saat ve tizeri
kullandig1 tespit edilmistir. Caligmaya katilan 2 katilimci sosyal medya kullanmadigini
belirterek bos birakmistir. Yapilan arastirma sonucuna gore ergenler sosyal medyayi giin

i¢inde aktif bir sekilde kullanmaktadir.


http://tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=30723
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Konuyla alakali yapilan ¢alismalara bakildiginda Vural ve Bat’in (2010:3362)

katilimcilarin %99’unun internet ve sosyal medyay: aktif kullandigi sonucu elde

edilmistir.

Tablo 2.4. Katilimcilarin Giinde Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire Ortalamasi

N Ortalama
Sosyal medyada gegirilen siire ortalamast 669 2,8625
Toplam 669

Tablo 2.4’de gorildigi gibi, ergenlerin sosyal medyada giinde gegirdikleri

stirenin ortalamalar1 alindiginda 286.25 yani 4 saat 7 dakika oldugu sonucuna varilmastir.

Tablo 2.5. Yasa Gore Katilimcilarin Giinde Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire

Dagiliminin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas lsaatten 1-2 Saat 2-3 Saat 4-5 Saat 5 saat ve iizeri Toplam
az
14 N 23 10 7 16 5 61
% 37,7 16,4 11,5 26,2 8,2 100
15 N 39 49 29 19 18 154
% 25,3 31,8 18,8 12,3 11,7 100
16 N 34 40 48 16 18 156
% 21,8 25,6 30,8 10,3 115 100
17 N 25 42 50 35 50 202
% 12,4 20,8 24,8 17,3 24.8 100
18 N 9 15 17 18 25 84
% 10,7 17,9 20,2 21,4 29,8 100
19 N - 12 - - - 12
% - 100 - - - 100
Toplam | N 130 168 151 104 116 669
% 19,4 251 22,6 15,5 17,3 100
Chi- Square: 108.637 Df: 20 p=,000
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Tablo 2.5’te goriildiigii gibi, yas ile katilimcilarin glinde sosyal medyada gegirdigi
sire dagilimi arasindaki iliskinin tespiti admna Chi-Square testi uygulanmistir.
Arastirmaya katilan 14 yasindaki katilimcidan %37,7’si 1 saatten az, %16,4’1 1-2 saat,
%11,5’1 2-3 saat, %26,2’si 4-5 saat ve %8,2’si 5 saat ve lizerinde giinde sosyal medyada

vakit gec¢irdigini belirtmistir.

15 yasinda arastirmaya katilan 154 katilmcidan 9%25,3’iiniin 1 saatten az,
%31,8’inin 1-2 saat, %18,8’inin 2-3 saat, %12,3’iintin 4-5 saat, %11,7’sinin 5 saat ve

tizeri giinde sosyal medyada vakit gecirdigi sonucu ortaya ¢ikmustir.

16 yasinda arastirmaya katilan 156 katilimcidan %21,8’1 1 saatten az, %25,6’s1 1-
2 saat, %30,8’1 2-3 saat, %10,3’11 4-5 saat, %11,5’1 5 saat ve tizeri bir giin igerisinde sosyal

medyada vakit gecirmistir.

17 yasinda aragtirmaya katilan 202 katilimcidan %12,4°1 1 saatten az, %20,8°1 1-
2 saat, %24,8’1 2-3 saat, %17,3’11 4-5 saat, %24,8’1 5 saat ve lizeri bir giin i¢erisinde sosyal

medyada vakit gegirmistir.

18 yasinda arastirmaya katilan 84 katilimcidan %10,7’si 1 saatten az, %17,9’u 1-
2 saat, %20,2’si 2-3 saat, %21,4’1 4-5 saat, %29,8’1 5 saat ve lizeri bir giin icerisinde

sosyal medyada vakit ge¢irdigini belirtmistir.

19 yasinda arastirmaya katilan 12 katilimeidan %100’ tiniin giinde 1-2 saat sosyal

medyada vakit ge¢irdigi sonucu ortaya ¢gikmuistir.

Tablo 2.5’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore katilimeilarin giinde sosyal medyada

gecirdikleri siire ile yas arasinda anlaml bir iliski varligini gostermektedir.  x2

(20)=108.637, p= 0,000 < 0,05
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Tablo 2.6. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Giinde Sosyal Medyada Gegirdikleri

Siire Dagilimimin Chi-Square Testi ile incelenmesi

Cinsiyet 1 saatten 1-2 Saat 2-3 Saat 4-5 Saat > iaat ‘ve Toplam
az uzerl
Kiz N 64 75 70 60 56 325
% 19,7 23,1 21,5 18,5 17,2 100
Erkek N 66 93 81 44 60 344
% 19,2 27 23,5 12,8 17,4 100
Toplam N 130 168 151 104 116 669
% 194 251 22,6 15,5 17,3 100
Chi- Square: 4. 824 Df: 4 p=,306

Tablo 2.6’da goriildiigii gibi, cinsiyet ile katilimcilarin giinde sosyal medyada
gecirdikleri siire dagilimini arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi
uygulanmistir. Aragtirmaya katilan kizlarin %19,7°si 1 saatten az, %23,1°1 1-2 saat,
%21,5’1 2-3 saat, %18,5’1 4-5 saat, %17,2’si 5 saat ve iizeri giinde zamanin1 sosyal
medyada gecirmektedir. Erkeklerin giinde sosyal medyada gegirdikleri siire dagiliminda
ise; 19,2°si 1 saatten az, %27’si 1-2 saat, %23,5’1 2-3 saat, %12,8’1 4-5 saat, %17,4’1i ise

5 saat ve lizeri giinde sosyal medyada gecirdigini belirtmistir.

Elde ettigimiz sonuglara gore erkeklerin giin icerisinde sosyal medyay1 kullanma
orani kizlardan fazladir. TUIK verilerine gore ise 16-24 yasinda olan genglerde erkeklerin
internet kullanimi %94.7, kizlarm internet kullanim oran1 %86,5 dir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2018).

2018 TUIK bireylerin interneti hangi kisisel amag i¢in kullandigina bakildiginda
erkeklerin %86,9°u, kizlarin ise %80,7’si sosyal medya iizerinde igerik olusturma, mesaj
génderme veya fotograf paylasmak icin internet kullanmaktadir. TUIK verileri elde

ettigimiz verilerle yakin dagilim gostermektedir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2018).
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Tablo 2.6’nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore katilimcilarin giinde sosyal medyada

gecirdikleri siire ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir iliski varligii gostermemektedir. x?

(4)=4,824, p= 0,306 > 0,05

Tablo 2.7. Katilimcilarin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlarina

Gore Dagilimi

Frekans Yiizde (%)

YouTube 111 16,5
Facebook 13 1,9
Twitter 9 1,3
WhatsApp 158 23,5

Instagram 366 54,5
Snapchat 12 1,8

Toplam 669 99,7
Bos 2 3

Toplam 671 100

Tablo 2.7°de goriildiigii gibi; arastirmaya katilan katilimcilarin %16,5’i YouTube,
%1,9’u Facebook, %1,3’1i Twitter, %23,5’1t WhatsApp, %54,5’1 Instagram, %]1,8’1
Snapchat’i kullanmaktadir. Buna gore ergenlerin Instagram’i daha ¢ok tercih ettikleri

sonucuna varilmistir.
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Tablo 2.8. Yasa Gore Katilimcilarin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya

Platformlar1 Dagiliminin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

@ X Q IS =
7 E g 2 < g £ £
S 5 E S g g s =
~ o & E < 3 z o
> v 2 = &5 =
14 N 14 1 1 9 33 2 60
% 23,3 1,7 1,7 15 55 3,3 100
15 N 40 1 2 31 76 4 154
% 26 0,6 1,3 20,1 49,4 2,6 100
16 N 27 5 1 44 76 3 156
% 17,3 3,2 0,6 28,2 48,7 1,9 100
17 N 24 4 5 58 112 - 203
% 11,8 2 2,5 28,6 55,2 - 100
18 N 6 2 - 16 60 - 84
% 71 24 - 19 71,4 - 100
19 N - - - - 9 3 12
% - - - - 75 25 100
Toplam N 111 13 9 158 366 12 669
% 16,6 1,9 1,3 23,6 54,7 1,8 100
Chi- Square: 85. 232 Df: 25 p=,000

Tablo 2.8’de goriildiigii gibi, yas ile katilimcilarin en ¢ok kullandigi sosyal medya
platformlarina gore dagilimi arasindaki iligkinin tespiti adma Chi-Square testi
uygulanmistir. Arastirmaya katilan 14 yasinda bulunan 60 6grenciden %55°1 Instagram’1,

%23,3’ti YouTube’u, %151 WhatsApp’1 kullandigini belirtmistir.

15 yasinda bulunan 154 katilimcidan %49,4°linlin Instagram’i, %26’sinin

YouTube’u, %20,1’inin WhatsApp’1 kullandig1 sonucu ortaya ¢ikmistir.

16 yasinda bulunan 156 katilimcidan %48,7’s1 Instagram, %28,2’si WhatsApp,
%1,3’1 YouTube kullandigini belirtmistir.

17 yasinda bulunan 203 katilimcidan %55,2’si Instagram’1, %28,6’s1 WhatsApp’1,

%11,8’, ise YouTube’u kullanmastir.
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18 yasinda bulunan 84 katilimcidan %71,4’l Instagram’1, %19’u WhatsApp’1,
%7,1’1 YouTube’u kullandigini belirtmistir.

19 yasinda bulunan 12 katilimcidan %75°inin Instagram’i, %25’inin ise

Snapchat’i kullandig1 sonucu ortaya ¢ikmastir.

Tablo 2.8’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore katilimcilarin en ¢ok kullandigi

sosyal medya platformlar1 ile yas1 arasinda bir iliski varhgmi gostermektedir. x?

(25)=85.232, p=,000 < 0,05

Tablo 2.9. Cinsiyete Gore Katilimeilarin En Cok Kullandiklari Sosyal Medya

Platformlarinin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

X = = +=

g - g 5 g £

= Qo = 1Z] =) 8 =2

3 & 2 g 5 g g

> Vi - = = & =
Kiz N 48 6 5 103 152 11 325
% 14,8 1,8 1,5 31,7 46,8 34 100
Erkek N 63 7 4 55 214 1 344
% 18,3 2 1,2 16 62,2 0,3 100
Toplam N 111 13 9 158 366 12 669
% 16,6 1,9 1,3 23,6 54,7 1,8 100

Chi- Square:35.122 Df:5 p=,000

Tablo 2.9°da goriildiigi gibi, cinsiyet ile katilimcilarin en ¢ok kullandigi sosyal
medya platformlarina gére dagilimi arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi
uygulanmistir. Aragtirmaya katilan kizlarin %46,8°1 Instagram’1, %31,7’si WhatsApp’1,
%1,5’1 Twitter’1, %1,8’1 Facebook’u, %14,8’1 ise YouTube kullandiklarini belirtmistir.

Erkeklerin %62,2’sinin Instagram, %16’smin WhatsApp, %1,2’sinin Twitter,

%2,5’inin Facebook, %18,3’iiniin YouTube kullandig1 sonucu ortaya ¢ikmuistir.
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Instagram’in ergenler arasinda bu kadar popiiler bir uygulama olmasinin nedeni
her halini paylasma istegi, her an1 belgeleme istegi, diger insanlarin yasamlarina bakma
ve onlarin goziinden hayat1 gorme olarak tanimlanan gorme istegi, paylasim sonrasinda
digerlerinden alinan tepkiler ve bu baglamda bir nevi seyirci kitlesini tanimlayan
toplulugun olmasi, paylasilan imajlardaki gorseller ve bu paylasimlarin filtreler araciligi
ile manipiilasyonu sonucu ortaya ¢ikan igerigi paylasmadaki sanatsal motivasyon ve
platformu kullanirken yasanan rahatlama, zihni bosaltma anlamina gelen terapi gibi
hissettirmesinden dolay1 Instagram’in ergenler tarafindan daha ¢ok kullanilmasina neden

olmaktadir (Sabuncuoglu ve Goker, 2016:114).

Tablo 2.9’un ortaya ¢ikardigi sonuglara gore katilimcilarin en ¢ok kullandiklar

sosyal medya platformlart ile cinsiyet degiskeni arasinda bir iligki varligini
gostermektedir. x? (5)=35.122, p=,000 < 0,05

Tablo 2.10. Katilimcilarin Sosyal Medyada Baglantili Oldugu Arkadas Sayisina

Gore Dagilimi
Arkadas Sayis1 Frekans Yiizde (%0)

0-50 146 21,8
51-200 152 22,7
201-500 146 21,8
500 ve tizeri 226 33,7
Toplam 670 99,9

Bos 1 1
Toplam 671 100

Tablo 2.10’da goriildiigii gibi, arastirmaya katilan katilimcilarin sosyal medyadaki
arkadag sayisina bakildiginda; %21,8’1 0-50 arasinda, %22,7’si 51-200 arasinda, %21,8’i
201-500 arasinda, %33,7’si ise 500 ve iizeri arkadasa sahip oldugunu belirtmistir.
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Tablo 2.11. Katihmcilarin Yasina Gore Sosyal Medyada Baglantili Oldugu

Arkadas Sayis1 Dagiliminin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas 0-50 51-200 201-500 500 ve iizeri Toplam
14 N 17 13 7 24 61
% 27,9 21,3 11,5 39,3 100
15 N 38 51 33 32 154
% 24,7 33,1 21,4 20,8 100
16 N 34 35 34 53 156
% 21,8 22,4 21,8 34,0 100
17 N 48 36 45 74 203
% 23,6 17,7 22,2 36,5 100
18 N 6 16 19 43 84
% 7,1 19 22,6 51,2 100
19 N 3 1 8 - 12
% 25 8,3 66,7 - 100
Toplam N 146 152 146 226 670
% 21,8 22,7 21,8 33,7 100

Chi- Square: 55.919 Df: 15 p=,000

Tablo 2.11°de goriildiigii gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyada arkadas sayisi
arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Aragtirmaya katilan 14
yasinda bulunan katilimcilarin  %39,3’tintin 500 ve {izeri, 15 yasinda bulunan
katilimcilarin %33,1’inin 51-200 arasinda, 16 yasinda bulunan katilimcilarin %34’ {iniin
500 ve tizeri, 18 yasinda bulunan katilimeilarin ise %66,7’sinin 201-500 arasinda arkadasi

oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 2.11’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yasa gore katilimcilarin yaslar ile
sosyal medyada baglantili olduklar1 arkadas sayisi arasinda anlamli bir iligki varligini

gostermektedir. x? (15)=55.919 p=,000 < 0,05

Tablo 2.12. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyada Baglantili Oldugu

Arkadas Sayisinin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Cinsiyet 0-50 51-200 201-500 500 ve iizeri Toplam
Kiz N 89 92 49 95 325
% 27,4 28,3 15,1 29,2 100
Erkek N 57 60 97 131 345
% 16,5 174 28,1 38 100
Toplam N 146 152 146 226 670
% 21,8 22,7 21,8 33,7 100

Chi-Square: 34.700 Df: 3 p=,000

Tablo 2.12°de goriildiigi gibi, cinsiyet ile katilimcilarin sosyal medyada arkadas
sayist arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya
katilanlardan kizlarin %29,2’sinin, erkeklerin %38’inin 500 ve iizeri baglantili arkadasi

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2.12’nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore cinsiyete gore katilimeilarin sosyal
medyada baglantili arkadas sayist arasinda anlamli bir iligki varligin1 gostermektedir.

x2 (3)=34.700 p=,000 < 0,05
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Tablo 2.13. Katilimcilarin Sosyal Medyayr En Cok Kullanim Amacina Gore

Dagilimi1
Frekans Yiizde (%)
Hayran1 oldugum kisileri, dizileri, filmleri 223 33,2
takip etmek
Aile ve akrabalarimizla iletisim kurmak 132 19,7
Oyun oynamak 89 13,3
Gilindemi takip etmek 224 334
Toplam 668 99,6
Bos 3 4
Toplam 671 100

Tablo 2.13’de goriildiigii gibi, arastirmaya katilan katilimeilarin %33,2’sinin
hayrani olduklar1 kisileri, dizileri, filmleri takip etmek, %33,4 iinilin giindemi takip etmek,
%19,7’sinin aile ve akrabalar1 ile iletisim kurmak, %13,3’{inlin ise oyun oynamak igin
sosyal medyay1 kullandiklar1 tespit edilmistir. Yapilan ¢alisma sonucuna gore sosyal

medyanin hayatin bir¢ok alaninda kullanildig1 goriilmektedir.

Tablo 2.14. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyayr En Cok Kullanma

Amacina Iliskin Dagilimin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Hayram
oldugum )
Aile ve
kisileri, Oyun Giindemi
Yas . akrabalarimizla . Toplam
dizileri, oynamak | takip etmek
. L iletisim kurmak
filmleri takip
etmek
14 N 30 12 7 12 61
% 49,2 19,7 115 19,7 100
15 N 54 32 24 44 154
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% 351 20,8 15,6 28,6 100

16 N 49 36 20 51 156
% 31,4 23,1 12,8 32,7 100

17 N 57 32 27 85 201
% 28,4 15,9 13,4 42,3 100

18 N 23 18 11 32 84
% 27,4 21,4 13,1 38,1 100

19 N 10 2 - = 12
% 83,3 16,7 - - 100

Toplam | N 223 132 89 224 668
% 334 19,8 13,3 33,5 100

Chi- Square: 35.073 Df:15 p=,002

Tablo 2.14’de goriildigii gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyayr en ¢ok

kullanma amaci arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.

Aragtirmaya katilan 14 yasindaki katilimcilarin %49,2°s1, 15 yasindaki katilimcilarin

%35,1°1, 19 yasinda bulunan katilimcilarin %83,3°1i hayrani oldugu kisileri, dizileri,

filmleri takip etmek icin sosyal medyay: kullandiklarini belirtmistir. 16 yasindaki

katilimcilarin %32,7’si1, 17 yasindaki katilimcilarin %42,3°1, 18 yasindaki katilimcilarin

%38,1°1 sosyal medyay1 en ¢ok giindemi takip etmek i¢in kullandiklarini belirtmistir.

Tablo 2.14’{in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yasa gore katilimcilarin sosyal

medyay1 en ¢ok kullanma amaci arasinda anlamli bir iligki varligimi gostermektedir.

x? (15)=35.073 p=,002 < 0,05
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Tablo 2.15. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyay1 En Cok Kullanma

Amacina Iliskin Dagilimin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Hayram
oldugum Aile ve
Giindemi
Lo kisileri, akrabalarimla Oyun .
Cinsiyet o takip Toplam
dizileri, iletisim oynamak
etmek
filmleri takip kurmak
etmek
Kiz N 121 70 27 106 324
% 37,3 21,6 8,3 32,7 100
Erkek N 102 62 62 118 344
% 29,7 18 18 34,3 100
Toplam N 223 132 89 224 668
% 33,4 19,8 13,3 33,5 100

Chi-Square: 15.926 Df:3 p=,001

Tablo 2.15’de goriildiigii gibi, cinsiyet ile katilimcilarin sosyal medyay1 en ¢ok

kullanma amaci arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.

Arastirmaya katilan kizlarin %37,3’tlintin hayran1 oldugu kisileri, dizileri, filmleri takip

etmek i¢in sosyal medyay1 kullandiklarini belirtmis, erkeklerin ise %34,3 {iniin giindemi

takip etmek i¢in sosyal medyay1 kullandig1 sonucu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 2.15’in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore katilimeilarin cinsiyetleri ile sosyal

medyay1 en ¢ok kullanmalar1 arasinda anlamli bir iliski varlifin1 gostermektedir.

x2(3)=15.926, p=,001 < 0,05
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Tablo 2.16. Katilimcilarin Serbest Zamanlarinda En Cok Yaptiklar1 Etkinlige

Gore Dagilimi

Frekans Yiizde (%)
Ailemle ve arkadaglarimla vakit gegiririm. 238 35,5
Akraba, komgsu ziyaretleri yaparim. 22 3,3
Internette oyun oynarim. 93 13,9
Sosyal medyada vakit gegiririm. 316 47,1
Toplam 669 99,7

Bos 2 3

Toplam 671 100

Tablo 2.16’da goriildiigii gibi, aragtirmaya katilan katilimcilarin %47,1°1 sosyal

medyada vakit gecirdigini, %35,5’1 aile ve arkadaglar ile vakit gecirdigini, %13,9’u

internette oyun oynadigini, %3,3’li akraba ve komsu ziyaretleri yaparak vaktini

gecirdigini belirtmistir. Elde edilen verilere baktigimizda ergenlik ¢aginda bulunan ve

gelecege yon verecek olan genglerin serbest zamanlarini aile, arkadas, akraba ve dogal

cevreden uzaklasarak vakitlerinin cogunu sosyal medyada gegcirdikleri goriilmektedir.

Tablo 2.17. Katilimeilarin Yasia Gore Serbest Zamanlarinda En Cok Yaptiklari

Etkinlige iliskin Dagilimim Chi-Square Testi ile Incelenmesi

. Akraba, . Sosyal
Ailemle ve Internette
komsu Medyada
Yas arkadaslarimla ) ) oyun . Toplam
ziyaretleri vakit
vakit geciririm oynarim.
yaparim. geciririm.
14 N 19 1 7 34 61
% 31,1 1,6 11,5 55,7 100
15 N 53 5 27 69 154
% 34,4 3,2 17,5 44,8 100
16 N 58 5 23 71 157
% 36,9 3,2 14,6 45,2 100
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17 N 71 10 27 93 201

% 353 5 13,4 46,3 100

18 N 30 1 5 48 84

% 35,7 1,2 6 57,1 100

19 N 7 - 4 1 12

% 58,3 - 333 8,3 100

Toplam N 238 22 93 316 669
% 35,6 33 13,9 47,2 100

Chi- Square: 21,778 Df: 15 p=,114

Tablo 2.17°de goriildiigii gibi, yas ile katilimcilarin serbest zamanlarinda
yaptiklan etkinlikler arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.
Aragtirmaya katilan 14 yasinda bulunan katilimcilardan %55,7’si, 15 yasinda bulunan
katilimcilardan %44,8’1, 16 yasinda bulunan katilimcilardan %45,2°si, 17 yasinda
bulunan katilimcilardan %46,3’li serbest zamanlarini sosyal medyada gecirmektedir. 19
yasindaki katilimcilar ise serbest zamanlarini aile ve akrabalarini ziyaret ile gecirdiklerini

belirtmistir.

Tablo 2.17°nin ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore yasa gore katilimcilarin serbest
zamanlarmi degerlendirmesi arasinda anlamli bir iliski varhigmi gostermemektedir.

x? (15)=21.778, p=,114 > 0,05
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Tablo 2.18. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Serbest Zamanlarinda En Cok

Yaptiklar1 Etkinlige iliskin Dagilimim Chi-Square Testi ile Incelenmesi

) Akraba, . Sosyal
Ailemle ve Internette
o komsu medyada
Cinsiyet arkadaslarimla ] ] oyun . Toplam
ziyaretleri vakit
vakit geciririm oynarim.
yaparim. geciririm.
Kiz N 117 12 32 164 325
% 36 3,7 9,8 50,5 100
Erkek N 121 10 61 152 344
% 35,2 2,9 17,7 44,2 100
Toplam | N 238 22 93 316 669
% 35,6 33 13,9 47,2 100
Chi-Square: 9.216 Df:3 p=,027

Tablo 2.18’de goriildiigii gibi, cinsiyet ile katilimcilarin serbest zamanlarinda
yaptiklar etkinlikler arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.
Arastirmaya katilan kizlarin %50,5°1 sosyal medyada vakit gegirdigini, %36°s1 aile ve
arkadaslar ile vakit gecirdigini, %32’si internette oyun oynayarak vakit gecirdigini,
%12’s1 akraba ve komsu ziyaretleri yaptigini belirtmistir. Arastirmaya katilan erkeklerin
ise %44,2°si sosyal medyada vakit gecirdiklerini, %35,2’si aile ve akrabalar ile vakit
gecirdiklerini, %17,7’si internette oyun oynayarak vakit gecirdiklerini, %2,9’u ise akraba

ve komsu ziyaretleri yaptigini belirtmistir.

Elde edilen verilere gore ergenlik ¢caginda bulunan genclerin serbest zamanlarinda

cogunlukla sosyal medyada vakit gecirdigi sonucuna ulagilmstir.

Tablo 2.18’in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore cinsiyete gore ergenlerin serbest
zamanlarin1 degerlendirmesi arasinda anlamli bir iligki varligin1 gostermektedir.

x2(3)=9.126, p=,027 <0,05
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Frekans Yiizde (%)

Aile 163 24,3

Arkadas 103 154

Sosyal medya 292 43,5

Cevre 110 16,4

Toplam 668 99,6
Bos 3 4

Toplam 671 100

Tablo 2.19’a gore; arastirmaya katilan katilimcilar tizerinde en etkili kurumun,

%43,5’1 sosyal medya, %24,3’i aile, %16,4’1 cevre, %15,4’1 ise arkadasin etkili

oldugunu belirtmistir. Elde edilen verilere baktigimizda ergenlik caginda bulunan gengler

tizerinde aile, ¢cevre ve arkadastan daha ¢ok sosyal medyanin etkili oldugu goriilmiistiir.

Tablo 2.20. Katilimcilar Uzerinde Yasa Gore Etkili Olan Kuruma iliskin

Dagilimim Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Aile Arkadas Sosyal Medya Cevre Toplam
14 N 13 8 36 4 61
% 21,3 13,1 59 6,6 100
15 N 31 21 72 30 154
% 20,1 13,6 46,8 19,5 100
16 N 50 25 53 28 156
% 32,1 16 34 17,9 100
17 N 51 33 84 34 202
% 25,2 16,3 41,6 16,8 100
18 N 14 8 47 14 83
% 16,9 9,6 56,6 16,9 100
19 N 4 8 - - 12
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% 33,3 66,7 - - 100
Topl N 163 103 292 110 668
am % 24,4 15,4 43,7 16,5 100

Chi-Square= 52.722 Df=15 p=,000

Tablo 2.20’de goriildigi gibi, yas ile katilimcilarin tizerinde etkili olan kurum
arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya katilan
katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %59°u, 15 yasinda olanlarin %46,8’1, 16 yasinda
olanlarin %34°1, 17 yasinda olanlarin %41,6’s1, 18 yasinda olanlarin %56,6’s1 sosyal
medyanin, 19 yasinda olanlarin ise %66,7’si arkadasin, ergenler iizerinde etkili oldugunu

belirtmistir.

Tablo 2.20’nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yasa gore katilimcilar iizerinde
etkili olan kurum degerlendirmesi arasinda anlamli bir iliski varligin1 gostermektedir. x2

(15)=52.722, p= 000 < 0,05

Tablo 2.21. Katilimcilar Uzerinde Cinsiyete Gére Etkili Olan Kuruma Iligkin

Dagilimin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Cinsiyet Aile Arkadas Sosyal Medya Cevre Toplam
Kiz N 69 42 158 55 324
% 21,3 13 48,8 17 100
Erkek N 94 61 134 55 344
% 27,3 17,7 39 16 100
Toplam N 163 103 292 110 668
% 24,4 15,4 43,7 16,5 100

Chi-Square=8.721 Df=3 p=,033

Tablo 2.21°de goriildiigii gibi, cinsiyet ile katilimeilarin izerinde etkili olan kurum
arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya katilan
ogrencilerden kizlarin %48’1 sosyal medyanin, %21,3’i ailenin, %17’si ¢evrenin, %13°1

ise arkadasin ergenler iizerinde etkili oldugunu belirtmistir. Erkeklerin ise %39’u sosyal
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medyanin, %27,3’1 ailenin, %17,7’s1 arkadasin, %16°s1 ise ¢evrenin ergenler iizerinde
etkili oldugunu belirtmistir. Tablo 3.21’in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore cinsiyete gore
ergenlerin lizerinde etkili olan kurum arasinda anlamli bir iliski varligin1 gostermektedir.

x2 (3)=8.721, p=,033 <0,05

Tablo 2.22. Katilimcilar Uzerinde Cinsiyete Gore Sosyal Medyayr Kullanim,

Tutum ve Durumuna liskin Dagilim1

Kiz Erkek
Evet Hayir Evet Hayir
Sosyal medyaya girme N 147 177 145 200 L~
a1 X
sikligim giderek ©
. "8 % 45,4 54,6 42 58 b 9 &
artryor. M-
Sosyal medyada N 135 187 174 171 - X
tanmmmadigim kisilerle g B
% 419 58,1 50,4 49,6 T
arkadas olabilirim. [= g
Sosyal medyada N 71 253 97 248
- ol w X
tanistigim kisiyle % 21,9 78,1 28,1 9 F a2
evlenebilirim. L
Sosyal medyada daha N 177 147 222 122 L~
a1 X
rahat iletigim kurarim. ©
% 54,6 45,4 64,5 B5 p Q&
I
Sosyal medya N 206 118 236 109
. - X
sosyallesmemize katki P R
% 63,6 36,4 68,4 31,6 N '\I_‘r
saglar. -
Sosyal medyada anne- N 227 97 221 124
b N X
N
babamui arkadas olarak % 70.1 29.9 64.1 359 L 8 =
eklerim. 5o
[EE—

Tablo 3.22°de goriildigii gibi “sosyal medyaya girme sikligim giderek artiyor”
sorusuna katilimcilardan kizlarin %45,4’1, erkeklerin %42’si sosyal medyaya girme
sikliginin arttigini; kizlarin %54,6’s1, erkeklerin %581 sosyal medyaya girme sikliginin
artmadigini belirtmistir. Tablo 3.22’nin ortaya ¢ikardigi Chi-Square testi sonucuna gore
cinsiyet ile ergenlerin sosyal medyaya girme siklig1 arasinda anlamli bir iliski varligim

gostermemektedir. X? (1)=, 758 Df=1 P=,384 > 0,05
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“Sosyal medyada tamimadigim kisilerle arkadas olurum” sorusuna kizlarin
%41,9’u, erkeklerin 50,4’li sosyal medyada tanimadigi kisilerle arkadas oldugunu;
kizlarin %58’1, erkeklerin %49,6’s1 ise sosyal medyada tanimadig: kisilerle arkadas
olmadigini belirtmistir. Chi-Square testi sonucuna gore cinsiyet ile sosyal medyada
tanimadig1 kisilerle arkadas olma durumu arasinda anlamli bir iliski varligini

gostermemektedir. X3(1)=4,850 Df=1 P=,028 > 0,05

“Sosyal medyada tanistigim kisiyle evlenebilirim” sorusuna kizlarin %21,9’u,
erkeklerin %28,1°1 evlenebilecegini; kizlarin %78,1°1, erkeklerin %71,9’u sosyal
medyada tanistig1 kisiyle evlenmeyecegini belirtmistir. Chi-Square testi sonucuna goére
cinsiyet ile sosyal medyada tanistig1 kisiyle evlenme durumu arasinda anlamli bir iliski

varligin1 gdstermemektedir. X? (1)= 3,418 Df=1 P=0,09 > 0,05

Yapilan ¢alismaya katilan ergenlerin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyada tanistigi
kisiyle evlenmeyecegini belirtmistir. Bunun en biiyiik sebepleri arasinda; sosyal
medyada gercek kisiligin saklanip kisilerin kendilerini farkli bir sekilde tanitmalarin
dolay1 ergenler evlenecekleri eslerini sosyal medyadan segmek istememektedir. Ayrica
ergenlerin i¢inde yasadig1 ergenlerin yasadiklar1 sehir itibariyle sosyokiiltiirel ortamin
sosyal medyadan yapilan evlilikleri uygun gérmemesinden dolay1 sosyal medyada

tanisilan kisiyle evlenme oran1 diisiiktiir.

“Sosyal medyada daha rahat iletisim kurarim” sorusuna kizlarin %354,6’s1,
erkeklerin 64,5°1 daha rahat iletisim kurdugunu belirtirken; kizlarin %45,4°1, erkeklerin
35,51 sosyal medyada daha rahat iletisim kuramadigini belirtmistir. Chi-Square testi
sonucuna gore cinsiyet ile sosyal medyada daha rahat iletisim kurma durumu arasinda

anlamli bir iliski varligin gdstermemektedir. X?(1)=, 758 Df=1 P=,384 > 0,05

Ergenler dertlesmek, mutluluklarini paylagsmak, zor zamanlarinda destek aramak
vb. ihtiyaglarina sosyal ortamda karsilik bulamayinca bu ihtiyaclarma sanal ortamda
cevap verebilecek kisilere daha kolay ulasabilmektedir. Bu durum ergenlerin sosyal

medyada daha rahat iletisim kurmalarini1 saglamaktadir.
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“Sosyal medya sosyallesmemize katki saglar” sorusuna kizlarin %63,6’s1,
erkeklerin %36,4’1 sosyallesmelerine katki sagladigini; kizlarin %36,4°1, erkeklerin
%31,6’s1 sosyallesmelerine katki saglamadigint belirtmistir. Elde edilen sonuca gore
%350’nin {stiindeki ergenlerin sosyal medyanin sosyallestirdigini belirtmistir. Chi-
Square testi sonucuna gore cinsiyet ile sosyal medyanin sosyallesmeye katki saglama
durumu arasinda anlamli bir iliski varligmi géstermemektedir. X?(1)=, 1,736 Df=1

P=,188 > 0,05

Glinimiizde ¢ok sayida internet kullanicist sosyal medya araciligiyla uzun
yillardir géremedikleri uzaklarda olan arkadaslarina, akrabalarina ulagsmaktadir. Bunun
yaninda daha Once tanimadiklari insanlarla ortak yonler bularak yeni arkadasliklar

edinebilmektedir. Bu durum bireylerin sosyallesmelerine katki saglamaktadir.

“Sosyal medya hesaplarima anne-babami eklerim” sorusuna kizlarin %70,1°1,
erkeklerin %64,1°1 sosyal medyada anne-babasin1 ekleyebilecegini; kizlarin %29,9°u,
erkeklerin 35,9’u sosyal medyada anne-babasini eklemeyecegini belirtmistir. Sosyal
medyada anne- babasini ekleme orani kadinlarda daha fazladir. Chi-Square testi
sonucuna gore cinsiyet ile sosyal medyaya anne ve babasini hesaplarina ekleme durumu

arasinda anlaml bir iligki varligin1 gostermemektedir. Xz(l): 2,722 Df=1P=0,99 > 0,05

Tablo 2.23. Katilimcilarin  Yagimma Gore Sosyal Medyaya Girme Sikligi

Dagilimmin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Evet Hayr Toplam
14 N 28 33 61

% 45,9 54,1 100
15 N 63 91 154

% 40,9 59,1 100
16 N 57 100 157

% 36,3 63,7 100
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17 N 103 98 201

% 51,2 48,8 100

18 N 30 54 84

% 35,7 64,3 100

19 N 11 1 12

% 91,7 8,3 100

Toplam N 292 377 669
% 43,6 56,4 100

Ch-Square= 22.151 Df=5 p=,000

Tablo 2.23’de goriildiigi gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyaya girme sikligi

arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Aragtirmaya katilan

katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %54,1°1, 15 yasinda olanlarin %59,1°1, 16 yasinda

olanlarin %63,7’si, 18 yasinda olanlarin %64,3’ii sosyal medyaya girme sikliginin

artmadigini belirtmistir. 17 yasinda olanlarin %51,2’si, 19 yasinda olanlarin ise %91,7’si

sosyal medyaya girme sikliginin giderek arttigini belirtmistir.

Tablo 2.23’in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore yasa gore ergenlerin sosyal medyaya

girme siklig1 arasinda anlamli bir iliski varligini gdstermektedir. x? (5)=22.151, p=,000 <

0,05
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Tablo 2.24. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyada Tanimadigi Kisilerle

Arkadas Olma Durumu Dagilimmin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Evet Hayir Toplam
14 N 33 28 61
% 54,1 45,9 100
15 N 55 99 154
% 35,7 64,3 100
16 N 69 88 157
% 43,9 56,1 100
17 N 103 96 199
% 51,8 48,2 100
18 N 37 47 84
% 44 56 100
19 N 12 - 12
% 100 - 100
Toplam N 309 358 667
% 46,3 53,7 100

Chi-Square= 25,254 Df=5 p=,000

Tablo 2.24’de goriildiigii gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyada tanimadigi

kisilerle arkadas olma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi

uygulanmistir. Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %5,1°1, 17

yasindakilerin %51,8’1, 19 yasinda olan katilimcilarin %100°4 sosyal medyada

tanimadigi kisilerle arkadaslik yapabilecegini belirtmistir. 15 yasinda olanlarin %64,3’1,

16 yasinda olanlarin %56,1°1, 18 yasinda olanlarin %56’s1 sosyal medyada tanimadig:

kisilerle arkadas olmadiklarini belirtmistir.
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Tablo 2.24’{in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore yasa gore katilimeilarin tanimadigi
kisilerle arkadas olma durumu arasinda anlamli bir iliski varligin1 gostermektedir.

x2 (5)=25.254, p=,000 < 0,05

Tablo 2.25. Katilimcilarin Yagina Gore Sosyal Medyada Tanimadigi Kisiyle

Evlenme Durumu Dagiliminin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Evet Hayr Toplam
14 N 23 38 61
% 37,7 62,3 100
15 N 25 129 154
% 16,2 83,8 100
16 N 34 123 157
% 21,7 78,3 100
17 N 60 141 201
% 29,9 70,1 100
18 N 22 62 84
% 26,2 73,8 100
19 N 4 8 12
% 33,3 66,7 100
Toplam N 168 501 669
% 25,1 74,9 100

Chi-Square= 15,479 Df=5 p=,009

Tablo 2.25’de gortildigii gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyada tanimadigi
kisiyle evlenme durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmustir.
Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %62,8°1, 15 yasinda olanlarin

%383,8’1, 16 yasinda olanlarin %78,3’1i, 17 yasinda olanlarin %70,1°1,18 yasinda olanlarin
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%73,8’1, 19 yasinda olanlarin %66,7’si sosyal medyada tanistig1 kisi ile evlenmeyecegini

belirtmistir.

Tablo 2.25’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yasa gore sosyal medyada tanistigi

kisiyle evlenme durumu arasinda anlamli bir iligki

x2 (5)=15.479, p=,009 < 0,05

varligini

gostermektedir.

Tablo 2.26. Katilimeilarin Yasina Gore Sosyal Medyada Giinliik Hayata Gore

Daha Rahat fletisim Kurma Durumu Dagilimimin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Evet Hayir Toplam
14 N 30 31 61
% 49,2 50,8 100
15 N 96 58 154
% 62,3 37,7 100
16 N 92 65 157
% 58,6 41,4 100
17 N 120 80 200
% 60 40 100
18 N 57 27 84
% 67,9 32,1 100
19 N 4 8 12
% 333 66,7 100
Toplam N 399 269 668
% 59,7 40,3 100

Chi-Square=9.130 Df=5 p=,104

Tablo 2.26°da goriildiigi gibi, yas ile katilimeilarin giinliik hayata gore daha rahat

iletisim kurma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmaistir.

Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %50,81 ile 19 yasinda olanlarin
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%66,7’s1 sosyal medyada daha rahat iletisim kurduklarini belirtmislerdir. 16 yasinda
olanlarin %62,3°1, 17 yasinda olanlarin %60°1, 18 yasinda olanlarin %67,9’u, 19 yasinda
olanlarin ise %66,7’si sosyal medyada giinliik hayata gore daha rahat iletisim kurmadigini

belirtmistir.

Tablo 2.26’nin ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore yasa gore sosyal medyada giinliik
hayata gore daha rahat iletisim kurma durumu arasinda anlamli bir iligki varligini

gostermemektedir. x? (5)=9.130, p=,104 > 0,05

Tablo 2.27. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyanin Sosyallesme Durumu

Dagiliminin Chi-Square Testi ile Incelenmesi

Yas Evet Hayr Toplam
14 N 39 22 61
% 63,9 36,1 100
15 N 109 45 154
% 70,8 29,2 100
16 N 96 61 157
% 61,1 38,9 100
17 N 137 64 201
% 68,2 31,8 100
18 N 55 29 84
% 65,5 34,5 100
19 N 6 6 12
% 50 50 100
Toplam N 442 227 669
% 66,1 33,9 100

Chi-Square= 5,132 Df=5 p=,400

Tablo 2.27’de gorildiigi gibi, yas ile katilimcilarin sosyal medyada sosyallesme
durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya
katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %63,9’u, 15 yasinda olanlarin %70,8’1, 16
yasinda olanlarin %61,1°1, 17 yasinda olanlarin %68,2’s1, 18 yasinda olanlarin %65,5°1,

19 yasinda olanlarin %50°si sosyal medyanin sosyallesmeye katki sagladigini belirtmistir.
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Tablo 2.27°nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yasa gore sosyal medyanin
sosyallesmeye katkis1 arasinda anlamli bir iliski varligii gostermemektedir.

x2 (5)=5.132, p=,400 > 0,05

2.3. Sosyal Medyanin Ergenlerin Sosyokiiltiirel Degerlerine Etkileri

Tablo 2.28. Sosyal Medyanin Sosyokiiltiirel Deger Sorularmin Likert Ol¢iim

Dagilimi
g £ x £ E
< g S B < £ £
= = (= > P > 3+
c = = S = c = a
g I e g £ g £ | ¢
X 3 S = E ¥ E
Sosyal medya aile | N
184 141 112 87 147 671
ve toplumsal
degerleri %
27,4 21 16,7 13 21,9 100
zayiflatir.
Sosyal medya dini | N
o - 57 72 203 183 153 668
bilgilerin daha iyi
Ogrenilmesine %
5 8,5 10,7 30,3 27,3 22,8 99,6
katk1 saglar.
Sosyal medyada | N
85 76 164 185 159 669
yapilan
ropagandalar
. p p g.. . %
insanlar lizerinde 237 27,6 24,4 11,3 12,7 99,7
etkilidir.
Sosyal medya | N 135 98 195 118 124 670
kiiltiirimiizii
0,
yans]tmamaktad]r. A) 20,1 14,6 29,1 17,6 18,5 99,9
Sosyal medyada | N
kullanilan dil, 140 117 137 155 120 669
konusma dilini
olumsuz etkiler. | %
20,9 17,4 20,4 23,1 17,9 99,7
Sosyal medyaile | N
ortak ilgi ve 160 211 117 87 93 668
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amaclara sahip %
kisilere 23,8 31,4 17,4 13 13,9 99,6

ulasabilirim.

Aligveris N
yaparken sosyal 123 139 99 168 141 670

medyada

gordiigim %
tiriinleri almaya 18,3 20,7 14,8 25 21 99,9

0zen gosteririm.

Sosyal medya N

ailem ile yeterince 183 130 75 125 157 670
vakit gecirmemi
%
engeller. 27,3 19,4 112 18,6 23.4 99.9

Tablo 2.28’de goriildiigii gibi, “sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri
zayiflatir” durumuna iliskin  dagiliminda katilimcilarin -~ %21,9’u  “kesinlikle
katilmiyorum”, %13’ “katilmiyorum”, %16,7’s1 “fikrim yok™, %21’1 “katiliyorum”,
%27,4°1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Buna gére sosyal medyanin aile

ve toplumsal degerleri zayiflatmadigini diistinmektedir.

Yapilan analiz sonucunda sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri olumsuz
etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Aile i¢i iletisimin azalmasi nedeniyle ergenler
kendilerini daha rahat ifade edebilecekleri sanal ortamlara yonelmektedirler. Bu sanal
iletisim zamanla ayni evi paylasan bireyleri birbirleriyle konusamayacak duruma
getirmektedir. Bdylece aile i¢i iletisimin azalmasi toplumsal degerleri de

zayiflatmaktadir.

“Sosyal medyanin dini bilgilerin daha iyi 6grenilmesine katki saglar” durumuna
ilisgkin dagiliminda katilmecilarin = %22,8’1  “kesinlikle katilmiyorum”, %27,3’1
“katilmiyorum”, %30,3’1 “fikrim yok”, %10,7’s1 “katiliyorum”, %8,5’1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Buna gore 6grenciler sosyal medyanin dini bilgilerin
daha iyi 6grenilmesine katki sagladigini diisiinmektedir. Bununla birlikte bu konuda

fikirleri olmadigini belirten grup da hi¢ azimsanmayacak seviyededir.
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Ergenlik déoneminde bulunan gengler, sosyal medyada dini konulardan daha gok
magazin, moda, siyaset ve spor gibi alanlar ilgilerini ¢ektigi igin arastirmaya katilan
ergenler sosyal medyanin dini bilgilerin daha iyi 6grenilmesine katki saglamadigini

belirtmislerdir.

“Sosyal medya Kkiiltiirimiizii yansitmaz” durumuna iligkin dagilimda
katilimeilarin %18,5°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %17,6’s1 “katilmiyorum”, %29,1’1
“fikrim yok”, %14,6’s1 “katiliyorum”, %20,1’1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Buna gdre 6grencilerin en biiylik ylizdeyi fikrim yok secenegine verdikleri

ortaya ¢ikmaktadir.

“Sosyal medyada kullanilan dil konusma dilini olumsuz etkiler” durumuna iliskin
dagilimda katilimcilarin %17,9°u “kesinlikle katilmiyorum”, %23,1°1 “katilmiyorum”,
%20,4’1 “fikrim yok”, %17,4’10 “katiliyorum”, %?20,9’u “kesinlikle katiliyorum”
seklinde belirtmistir. Buna goére oOgrencilerin en biiylik ylizdeyi “katilmiyorum”

secenegine verdikleri goriilmektedir.

“Sosyal medyada ortak ilgi ve amaclara sahip olunan kisilere ulasabilirim”
durumuna iliskin dagilimda katilimcilarin %13’ “kesinlikle  katilmiyorum”,
%13 0 “katilmiyorum”, %174t “fikrim yok™, %31,4’ti “katiliyorum”, 9%23,8’i
“kesinlikle katiltyorum” seklinde belirtmistir. Buna gore katilimcilarin en biiyiik yiizdeyi
“katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum” secenegine verdikleri goriilmektedir. Sosyal
medya ergenlerin ortak ilgi ve amaglarina sahip olduklari kisilere ulasmasinda 6nemli bir

yere sahip oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

“Alisveris yaparken sosyal medyada gordiigiim iiriinleri almaya 6zen gdsteririm”
durumuna iliskin dagilimda katilimcilarin %21°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %251
“katilmiyorum”, %14,8’1 “fikrim yok”, %?20,7’s1 “katiliyorum”, %18,3’ii kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Buna gore katilimcilarin en biiyiik yilizdeyi
“katiliyorum” segenegine verdikleri goriilmektedir. Ergenlerin iiriin almasinda sosyal

medyanin ¢ok etkili olmadig1 sonucu ortaya ¢cikmaktadir.
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“Sosyal medyanin aile ile yeterince vakit gegirmesini engeller” durumuna iliskin
dagilimda katilimcilarin %13,9’u “kesinlikle katilmiyorum”, %13’i “katilmiyorum”,
%17,4’1 “fikrim yok”, %31,4’1 “katiliyorum”, %23,8°1 kesinlikle katiliyorum™ seklinde
belirtmistir. Buna gore katilimcilarin en bilylik ylizdeyi “katiliyorum” segenegine
verdikleri goriilmektedir. Sosyal medyanin ergenlerin ailesi ile vakit gegirmesini

engelledigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 2.29. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyanin Aile ve Toplumsal

Degerlere Etki Durumunun Chi-Square Testi le incelenmesi

o £ s S £ @ E
= s s > = X T €
723 —_ > > (= P = ©
s £ g = S = £ = =
~ 7z E E c = 3 o
¥ £ g T 3 ¥ 3 "
2 2 M <
N 16 2 12 11 20 61
14
% 26,2 38 19,7 18 32,8 100
N 33 30 17 31 43 154
15
% 21,4 19,5 11 20,1 27,9 100
N 30 18 38 32 39 157
16
% 19,1 11,5 24,2 20,4 24.8 100
N 50 32 30 45 46 203
17
% 24,6 15,8 14,8 22,2 22,7 100
N 17 2 11 18 36 84
18
% 20,2 2,4 13,1 21,4 42,9 100
N 1 3 4 4 - 12
19
% 8,3 25 333 333 - 100
N 147 87 112 141 184 671
Toplam
% 21,9 13 16,7 21 27,4 100
Chi-Square= 48,772 Df=20 p=,000

Tablo 2.29°da goriildiigi gibi, yas ile sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri
zayiflatma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.
Aragtirmaya katilan katilmcilardan 14 yasinda olanlarin  %26,2°s1  “kesinlikle

katilmiyorum”, %3,3’1 “katilmiyorum”, %19,7’si “fikrim yok”, %18’1 *“ katiliyorum”,
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%32,8’1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14
yasinda olan katilimcilarin biiyiik cogunlugu sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri
zayiflattigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum, fikrim yok ve

katilmiyorum secenegi takip etmistir.

15 yasinda olanlarin  %21.4’4  “kesinlikle  katilmiyorum”, 9%19,5’1
“katilmiyorum”, %I11°1 “fikrim yok”, %20,1’1 “katiliyorum”, %27,9’u “kesinlikle
katiltyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri zayiflattigini
ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum seceneginin takip

ettigi goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin  %19,1’t  “ kesinlikle katilmiyorum”, %11,5’1
“katilmiyorum”, 9%24,2°si “fikrim yok”, %20,4’1 “katiliyorum”, %24,8’1 kesinlikle
katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan
katilimcilar sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri zayiflattigini ifade etmistir. Bu
ifade fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum segenegi ile devam

etmektedir.

17 yasinda olanlarin %24,6’s1  “kesinlikle katilmiyorum”, %15,8’1
“katilmiyorum”, %14,8’1  “fikrim yok”, %22,2 “katiliyorum”, %?22,7’si“kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde dilen analiz sonucunda 17 yasinda olan
katilimcilarin %24,6’s1 “kesinlikle katilmiyorum™ cevabi ile sosyal medyanin aile ve
toplumsal degerleri zayiflatmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum,

katiliyorum secgeneginin takip ettigi goriilmektedir.

18 vyasinda olanlarmm % 20,2’si  “kesinlikle katilmiyorum”, %2,4’1
“katilmiyorum”, %13,1 “fikrim yok”, %21,4 “katiliyorum”, % 42,9’u “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan
katilimcilar sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri zayiflattigini ifade etmistir. Bu

ifadeyi kesinlikle katilmiyorum, fikrim yok ve katilmiyorum segenegi takip etmektedir.
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19 yasinda olanlarin %8,3 “kesinlikle katilmiyorum”, % 25’1 “katilmiyorum”,
%33,3 “fikrim yok”, %33,3 “katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz
sonucunda 19 yasinda olan katilimcilarin %33,3’4 “katilmiyorum” ve “fikrim yok”
seklinde belirtmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum ve kesinlikle katilmiyorum seceneginin
takip ettigi goriilmektedir. Kesinlikle katiliyorum ifadesi &grenciler tarafindan hig

isaretlenmemistir.

Tablo 2.29’un ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyanin aile ve
toplumsal degerlere etkisi arasinda anlamli bir iliski varligini gostermektedir.

x3(20)=48,772 p=,000 < 0,05

Tablo 2.30. Katilimceilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyanin Aile ve Toplumsal
Degerlere Etki Durumunun Chi-Square Testi Ile Incelenmesi

£ £ v £ s
= =
5 Z 5 5 S : = : .
= z 2 = £ 2. = 5 =
2 n £ £ = = 5 = S
G g = z < E S 3 S
g g [ N N
Kiz N 63 56 46 75 85 325
% 19,4 17,2 14,2 23,1 26,2 100
Erkek N 84 31 66 66 99 346
% 24,3 9 19,1 19,1 28,6 100
Toplam N 147 87 112 141 184 671
% 21,9 13 16,7 21 27,4 100
Chi-Square= 14,752 Df=4 p=,005

Tablo 2.30’da goriildiigii gibi, cinsiyet ile sosyal medyanin aile ve toplumsal

degerleri zayiflatma durumu arasindaki iliskinin tespiti adma Chi-Square testi
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uygulanmistir. Arastirmaya katilan kizlarin %19.,4’1 “kesinlikle katilmiyorum”, %17,2’si
“katilmiyorum”, %14,2’si “fikrim yok™, %23,1’1 “ katiliyorum”, %26,2’si “kesinlikle
katiltyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonuglarina gore kizlar sosyal
medyanin aile ve toplumsal degerleri zayiflattigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle

katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim yok se¢eneginin takip ettigi goriilmektedir.

Erkeklerin %24,3’i “kesinlikle katilmiyorum”, %9’u “katilmiyorum”, %19,1°1
“fikrim yok”, %28,6’s1 “katiliyorum”, %26,2’si “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin 27,41 “kesinlikle katiliyorum” cevabi
ile sosyal medyanin aile ve toplumsal degerleri zayiflattigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi

kesinlikle katilmiyorum, fikrim yok ve katilmiyorum segenegi takip etmektedir.

Tablo 2.30’un ortaya ¢ikardigi sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyanin aile ve
toplumsal degerlere etkisi arasinda anlamli bir iliski varligini gostermektedir.

x2(4)=14,752 p=,005 < 0,05

Tablo 2.31. Katilimcilarin Yagma Gore Sosyal Medyanm Dini Bilgilerin

Ogrenilmesine Katki Saglama Durumunun Chi-Square Testi ile incelenmesi

P s 3 g » E
. =] S > 5 X 5 E
S - E £ Z s £ g
g T = X = Y = [

g g T N M
14 N 19 25 12 1 4 61
% 31,1 41 19,7 1,6 6,6 100
15 N 35 35 51 20 12 153
% 229 22,9 33,3 13,1 7,8 100
16 N 36 48 41 21 11 157
% 229 30,6 26,1 13,4 7 100
17 N 47 60 55 18 22 202
% 23,3 29,7 27,2 8,9 10,9 100
18 N 12 10 41 12 8 83
% 14,5 12 49,4 14,5 9,6 100
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19 N 4 5 3 - - 12

% 33,3 41,7 25 - - 100

Toplam N 153 183 203 72 57 668

% 22,9 27,4 30,4 10,8 8,5 100
Chi-Square= 46.260 Df=20 p=,001

Tablo 2.31°de goriildiigii gibi, yas ile sosyal medyanin dini degerlerin
ogrenilmesine katki saglama durumu arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi
uygulanmistir. Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %31,1°1
“kesinlikle katilmiyorum”, %41°1 “katilmiyorum”, %19,7’si “fikrim yok”, %1,6’s1
“katiliyorum”, %6,6’s1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz
sonucunda 14 yasinda olan katilimcilarin biiyiilk ¢ogunlugu sosyal medyanin dini
bilgilerin Ogrenilmesine katki saglamadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok,

kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum seceneginin takip etmistir.

15 vyasinda olanlarin  %22,9’u  “kesinlikle katilmiyorum”, %22.,9’u
“katilmiyorum”, %33,3’i “fikrim yok”, %13,1°’1 “katiliyorum”, %7,8’1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan
katilimcilarin sosyal medyanin dini bilgilerin daha i1yi 0grenilmesine katki saglama
konusunda fikirlerinin olmadiklarini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum ve

katiliyorum seceneginin takip ettigi goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin  %22,9’u  “kesinlikle  katilmiyorum”, %30,6’s1
“katilmiyorum”, %26,1°1 “fikrim yok”, %13.,4’i “katiliyorum”, %7°s1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasindaki
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyanin dini bilgilerin 6grenilmesine katki
saglamadigini ifade etmistir. Bu ifadeden sonra fikrim yok ve katiliyorum segenegi takip

etmektedir.

17 yasinda olanlarin  %23,3’1i  “kesinlikle katilmiyorum”, %29,7’si
“katilmiyorum”, %27,2’si “fikrim yok”, %8,9’u “katiliyorum”, %10,9’u “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasindaki

katilimcilarin biiylik ¢cogunlugu sosyal medyanin dini bilgilerin 6grenilmesine katki
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saglamadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok ve kesinlikle katiliyorum se¢eneginin

takip ettigi goriilmektedir.

18 yasinda olanlarin %14,5°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %12’si “katilmiyorum”,
%49,4°1 “fikrim yok”, %14,5’1 “katiliyorum”, %9,6’s1 “kesinlikle katiltyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasindaki katilimecilarin biiyiik cogunlugu
sosyal medyanin dini bilgilerin daha iyi 6grenilmesine katki saglamasi konusunda
fikirlerinin olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum

secenegi takip etmektedir.

19 yasinda olanlarin  %33,3’ti  “kesinlikle katilmiyorum”, %41,7’si
“katilmiyorum”, %251 seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 19 yasindaki
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyanin dini bilgilerin daha iyi 6grenilmesine
katki saglamasi konusunda fikirlerinin olmadigini ifade etmistir. Kesinlikle katiliyorum

ve katiliyorum ifadeleri 6grenciler tarafindan hic isaretlenmemistir.

Tablo 2.31’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyanin dini bilgileri
Ogrenilmesine katki saglama durumu arasinda anlamli bir iligki varligim1 gostermektedir.

x2(20)=46,260 p=,001 < 0,05
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Tablo 2.32. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyanin Dini Bilgilerin

Ogrenilmesine Katki Saglama Durumunun Chi-Square Testi ile incelenmesi

- 2 S ?.’ 3 g @ £
o X o o > 5 X 5 e
= T Z 2 = = € = s
z g £ E < £ | g £ s
O ¢ £ = 4 G| VAR
2 Z E 2 2
Kiz N 80 104 90 28 21 323
% 24,8 32,2 27,9 8,7 6,5 100
Erkek N 73 79 113 44 36 345
% 21,2 22,9 32,8 12,8 10,4 100
Topla N 153 183 203 72 57 668
m % 22,9 27,4 30,4 10,8 8,5 100
Chi-Square=13.134 Df=4 p=,011

Tablo 2.32’de goriildiigii gibi, cinsiyet ile sosyal medyanin dini degerlerin
Ogrenilmesine katki saglama durumu arasindaki iligskinin tespiti adina Chi-Square testi
uygulanmistir. Arastirmaya katilan kizlarin %24,81, “kesinlikle katilmiyorum”, %32,2’si
“katilmiyorum”, %27,9°’u “fikrim yok”, %38,7’si “ katiliyorum”, %6,5’1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiytlik
cogunlugu sosyal medyanin dini bilgilerin 6grenilmesine katki saglamadigini ifade
etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum segeneginin takip

ettigi goriilmektedir.

Erkeklerin  %21,2’s1  “kesinlikle katilmiyorum”, 9%22,9’u “katilmiyorum”,
%32,8’1 “fikrim yok”, %12,8'1 “katiliyorum”, %10,4’i “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda erkeklerin biiyilik cogunlugu sosyal medyanin
dini bilgilerin 6grenilmesine katki saglama durumu hakkinda fikirleri olmadigini ifade
etmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum, katiliyorum ve kesinlikle

katiliyorum segenegi takip etmektedir.
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Tablo 2.32’nin ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyanin dini
bilgileri 6grenilmesine katki saglama durumu arasinda anlamli bir iligki varligini

gostermektedir. x%(4)=13,134 p=,011 < 0,05

Tablo 2.33. Yasa Gore Sosyal Medyada Yapilan Propagandalarn insanlar

Uzerinde Etkili Olma Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

= =

14 N 11 2 14 15 19 61
% 18 3,3 23 24,6 311 100

15 N 16 19 38 46 34 153
% 10,5 12,4 24,8 30,1 22,2 100

16 N 18 22 43 46 28 157
% 11,5 14 27,4 29,3 17,8 100

17 N 32 24 45 51 50 202
% 15,8 11,9 22,3 25,2 24,8 100

18 N 8 7 16 25 28 84
% 9,5 8,3 19 29,8 33,3 100

19 N - 2 8 2 - 12
% - 16,7 66,7 16,7 - 100

Toplam N 85 76 164 185 159 669
% 12,7 11,4 24,5 21,7 23,8 100

Chi-Square= 34,113 Df=20 p=,025

Tablo 2.33’de gorildigi gibi, yas ile sosyal medyada yapilan propagandalarin
insanlar tizerinde etkili olma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi
uygulanmistir. Aragtirmaya katilan katilimcilardan14 yasinda olanlarin %181 “kesinlikle
katilmiyorum”, %3,3’1 “katilmiyorum”, %23°1 “fikrim yok”, %24,6’s1 ““ katiliyorum”,
%31,1°1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14
yasinda olan katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyada yapilan propagandalarin
etkili oldugunu ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve

katilmiyorum segeneginin takip ettigi goriilmektedir.
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15 yasinda olanlarin  %10,5’1  “kesinlikle  katilmiyorum”, %12,4’1
“katilmiyorum”, %24,8’1 “fikrim yok”, %30,1’1 “ katiltyorum”, %31,1’1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik cogunlugu sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili oldugunu
ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum secenegi

takip etmektedir.

16 yasinda olanlarin %11,5°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %14’1 “katilmiyorum”,
%27,41 “fikrim yok”, %29,3°1i “ katiltyorum”, %17,8’1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan katilimcilarin biiylik cogunlugu
sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili oldugunu ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim

yok, katilmiyorum ve kesinlikle katilmiyorum segeneginin takip ettigi goriilmektedir.

17 yasinda olanlarin  %15,8’1  “kesinlikle  katilmiyorum”, %11,9’u
“katilmiyorum”, %22,3’1 “fikrim yok”, %25,2’si “ katiliyorum”, %24,8°1 “kesinlikle
katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan
katilimeilarin biiylik cogunlugu sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili oldugunu
ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum se¢enegi

takip etmektedir.

18 yasinda olanlarin %9,5’1 “kesinlikle katilmiyorum”, %8,3’1 “katilmiyorum”,
%19’u “fikrim yok”, %29,8’1 “ katiliyorum”, %33,3’1i “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan 6grencilerin biiyiik cogunlugu
sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili oldugunu ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim

yok, kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum segeneginin takip ettigi goriilmektedir.

19 yasinda olanlarin %16,7’s1 “katilmiyorum”, %66,7’s1 “fikrim yok”, %16,7’si
“katiliyorum”, seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 19 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili olmasi
konusunda fikri olmadigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum ve katiliyorum
ifadelerinin takip ettigi goriilmektedir. Kesinlikle katilmiyorum ve kesinlikle katiliyorum

ifadeleri 6grenciler tarafindan hi¢ isaretlenmemistir.
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Tablo 2.33’lin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyada yapilan

propagandalarin etkili olma durumu arasinda anlaml bir iliski varligin1 géstermektedir.

x2(20)=34,113 p=,025 < 0,05

Tablo 2.34. Cinsiyete Gore Sosyal Medyada Yapilan Propagandalarmn insanlar

Uzerinde Etkili Olma Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

£ £

- 2 3 z S B 2 E
D 4 ) o > — 4 S e
> = = - e = o <
n o =1 - e > c > —_
c % E E c = 5= g
O ¥ E E = S v = +
Kiz N 35 38 69 105 76 323
% 10,8 11,8 21,4 325 235 100
Erkek N 50 38 95 80 83 346
% 14,5 11 275 23.1 24 100
Toplam | N 85 76 164 185 159 669
% 12,7 11,4 245 27,7 238 100

Chi-Square= 9,676 Df=4 p=,046

Tablo 2.34’de gorildiigii gibi, cinsiyet ile sosyal medyada yapilan
propagandalarin insanlar iizerinde etkili olma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina
Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya katilan kizlarin %10,8’i “kesinlikle
katilmiyorum”, %11,8°1 “katilmiyorum”, %21,4°1 “fikrim yok”, %32,5’1 “katiliyorum”,
%23,5’1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda
kizlarmn biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyada yapilan propagandalarin etkili oldugunu ifade
etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, katilmiyorum ve kesinlikle katilmiyorum seceneginin

takip ettigi goriilmektedir.

Erkeklerin %14,5’1 “kesinlikle katilmiyorum”, %11°1 “katilmiyorum”, %27,5’1
“fikrim  yok”, %23,1’1 “katiliyorum”, %24t ‘“kesinlikle katiliyorum” seklinde

belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda erkeklerin biiylik ¢cogunlugu sosyal medyada
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yapilan propagandalarin etkili olmas1 konusunda fikirlerinin olmadigini belirtmistir. Bu

ifadeyi katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum segenegi takip etmektedir.

Tablo 2.34’{in ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyada yapilan
propagandalarin etkili olma durumu arasinda anlamli bir iligski varligini gostermektedir.

x2(4)=9,676 p=,046 < 0,05

Tablo 2.35. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyanin Kiiltiirii Yansitma

Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

£ g . .
» 8 s 3 S v B =
x z = > S X S 8
= 1 £ S = = = oy
= = c = c g 2
& 8 = = < = 8 =
> VAN~ i L i ¥ M
14 N 19 5 12 10 15 61
% 31,1 8,2 19,7 16,4 24,6 100
15 N 29 28 48 21 27 153
% 19 18,3 31,4 13,7 17,6 100
16 N 23 29 48 27 30 157
% 14,6 18,5 30,6 17,2 19,1 100
17 N 40 40 58 25 40 203
% 19,7 19,7 28,6 12,3 19,7 100
18 N 12 11 23 15 23 84
% 14,3 13,1 27,4 17,9 27,4 100
19 N 1 5 6 - - 12
% 8,3 41,7 50 - - 100
Toplam | N 124 118 195 98 135 670
% 18,5 17,6 29,1 14,6 20,1 100
Chi-Square= 30,733 Df=20 p=,059
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Tablo 2.35’de goriildiigii gibi, yas ile sosyal medyanin kiiltiirii yansitmadigina
iliskin durumun tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya katilan
ogrencilerden 14 yasinda olanlarin %31,1°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %8,2’si
“katilmiyorum”, %19,7’si “fikrim yok”, %16,4’1 “ katiliyorum”, %26,6’s1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin kiiltiirii yansittigini ifade etmistir. Bu
ifadeyi kesinlikle katiliyorum, fikrim yok ve katiliyorum segeneginin takip ettigi

goriilmektedir.

15 yasinda olanlarin %19°u “kesinlikle katilmiyorum”, %18,3’1 “katilmiyorum”,
%31,4’10 “fikrim yok”, %13,7’si “ katiliyorum”, %17,6’s1 “kesinlikle katiliyorum”
seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan katilimcilarin biiyiik
cogunlugu sosyal medyanin kiiltiirii yansitma konusunda fikirleri olmadigini ifade

etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum secenegi takip etmektedir.

16 yasinda olanlarin  %14,6’s1  “kesinlikle  katilmiyorum”, %18,5’1
“katilmiyorum”, %30,6’s1 “fikrim yok”, %17,2’s1 “ katiliyorum”, %19,1°1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin kiiltiirii yansitma konusunda fikirleri
olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katilmiyorum seceneginin

takip ettigi goriilmektedir.

17 yasinda olanlarin %19,7’s1 “kesinlikle katilmiyorum” ve “katilmiyorum”,
%28,6’s1 “fikrim yok”, %12,3’i “ katiliyorum”, %19,7’si “kesinlikle katiliyorum”
seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan katilimcilarin biiyiik
cogunlugu sosyal medyanmin kiiltlirii yansitma konusunda fikirleri olmadigini ifade

etmistir.

18 yasinda olanlarin  %14,3’t “kesinlikle  katilmiyorum”, %13,1’1
“katilmiyorum”, %27,41 “fikrim yok”, %17,9’u * katihyorum”, %27,4’ii “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan

katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu sosyal medyanin kiiltiirii yansitma konusunda fikirleri
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olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katilmiyorum se¢eneginin

takip ettigi goriilmektedir.

19 yasinda olanlarin %8,3’1i “kesinlikle katilmiyorum”, %41,7’si “katilmiyorum”,
%350’si “fikrim yok™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 19 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik cogunlugu sosyal medyanin kiiltiirii yansitma konusunda fikirleri
olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum segeneginin
takip ettigi goriilmektedir. Kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum ifadesi 6grenciler

tarafindan hi¢ isaretlenmemistir.

Tablo 2.35’in ortaya ¢ikardigi sonug yas ile sosyal medyanin kiiltiirii yansitma

durumu arasinda anlamli bir iliski varligmi gostermemektedir. X?(20)=30,733 p=,059 >

0,05

Tablo 2.36. Katilimecilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyanin Kiiltiiri

Yansitmadigina Iliskin Durumun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

£ £
S S i N N
Kiz N 54 67 84 50 69 324
% 16,7 20,7 25,9 15,4 21,3 100
Erkek N 70 51 111 48 66 346
% | 202 14,7 32,1 13,9 19,1 100
Toplam | N 124 118 195 98 135 670
% | 185 17,6 29,1 14,6 20,1 100
Chi-Square= 7,366 Df=4 p=,118

Tablo 2.36’da goriildiigi gibi, cinsiyet ile sosyal medyanin kiiltlrd
yansitmadigina iliskin durumun tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Arastirmaya
katilan kizlarin %16,7’si “kesinlikle katilmiyorum”, %20,7’si “katilmiyorum”, %25,9°u

“fikrim yok”, %15,4’0 “ katihyorum”, %21,3’i “kesinlikle katiliyorum” seklinde
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belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda o6grenciler genel olarak birbirlerine yakin

cevaplar vermistir.

Erkeklerin  %20,2’si  “kesinlikle katilmiyorum”, %14,7’si “katilmiyorum”,
%32,1’1 “fikrim yok”, %13,9’u “ katiltyorum”, %19,1°1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda genel olarak birbirlerine yakin cevaplara

ulagilmustir.

Tablo 2.36’nin ortaya ¢ikardigi sonug; cinsiyet ile sosyal medyanin kiiltiirti
yansitmadigina iliskin durum arasinda anlamli bir iliski varligini gostermemektedir.

x3(4)=7,366 p=,118 > 0,05

Tablo 2.37. Katilimeilarin Yagma Gore Sosyal Medyada Kullanilan Dilin

Konusma Dilini Olumsuz Etkileme Durumunun Chi-Square Testi ile incelenmesi

= £ «

X 3 G T S X S =
N o

14 N 17 5 11 8 20 61
% 27,9 8,2 18 131 32,8 100
15 N 29 45 24 23 32 153
% 19 29,4 15,7 15 20,9 100
16 N 23 40 30 28 36 157
% 14,6 25,5 19,1 17,8 22,9 100
17 N 29 50 49 41 33 202
% 14,4 24,8 24,3 20,3 16,3 100
18 N 18 11 19 17 19 84
% 21,4 13,1 22,6 20,2 22,6 100
19 N 4 4 4 - - 12
% 333 333 333 - - 100
Toplam N 120 155 137 117 140 669
% 17,9 23,2 20,5 17,5 20,9 100

Chi-Square= 39, 501 Df=20 p=,006

Tablo 2.37°de goriildiigii gibi, yas ile sosyal medyada kullanilan dilin konusma

dilini olumsuz etkileme durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi
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uygulanmistir. Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %27,9’u
“kesinlikle katilmiyorum”, %38,2’si “katilmiyorum”, %18’1 “fikrim yok”, %13,1°1
“katiliyorum”, %32,8’1 “kesinlikle katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz
sonucunda 14 yasinda olan katilimcilarin ¢ogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin
konusma dilini olumsuz etkiledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum,

fikrim yok ve katiliyorum secenegi takip etmistir.

15 yasinda olanlarin %19’u “kesinlikle katilmiyorum”, %29,4’i “katilmiyorum”,
%15,7’s1 “fikrim yok”, %15°1 “katiliyorum”, %20,9’u “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan katilimcilarin biiytik cogunlugu
sosyal medyada kullanilan dilin konugma dilini olumsuz etkilemedigini ifade etmistir. Bu
ifadeyi kesinlikle katiliyorum, fikrim yok ve katiliyorum segeneginin takip ettigi

goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin  %14,6’s1  “kesinlikle  katilmiyorum”,  %25,5’1
“katilmiyorum”, %19,1°1 “fikrim yok”, %17,8’1 “katiliyorum”, %?22,9’u “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konugma dilini olumsuz
etkilemedigini ifade etmistir. Bu ifadeyi, fikrim yok, kesinlikle katiliyorum ve

katiliyorum secenegi takip etmistir.

17 yasinda olanlarin  %14,4’0  “kesinlikle  katilmiyorum”,  %:24,8’1
“katilmiyorum”, %?24,3’t4 “fikrim yok”, %20,3’t “katiliyorum”, %16,3’ii “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan
katilimcilarin biiylik cogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konusma dilini olumsuz
etkilemedigini ifade etmistir. Bu ifadeyi, fikrim yok, katiliyorum ve kesinlikle

katiliyorum segeneginin takip ettigi gériilmektedir.

18 yasinda olanlarin %2144  “kesinlikle katilmiyorum”, %13,1°1
“katilmiyorum”, %?22,6’s1 “fikrim yok”, %20,2’si “katiliyorum”, %22,6’s1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan

katilimeilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konugma dilini olumsuz
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etkiledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi, fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve

katilmiyorum secgenegi takip etmistir.

19 yasinda olanlarin %33,3°1 “kesinlikle katilmiyorum”, “katilmiyorum”, “fikrim
yok”, seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 19 yasinda olan katilimcilarin
bliyiik cogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konusma dilini olumsuz etkilemedigini

ifade etmistir. Kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum ifadesi 6grenciler tarafindan hig

isaretlenmemistir.

Tablo 2.37’nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyada kullanilan
dilin konugma dilini olumsuz etkileme durumu arasinda anlamh bir iliski varligin

gostermektedir. x%(20)=39,501 p=,006 < 0,05

Tablo 2.38. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyada Kullanilan Dilin

Konusma Dilini Olumsuz Etkileme Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

P s 3 £ @ E
8 x 3 s > g X K £
] c = = e > c > —=
£ z 2 £ £ 5 7 2 2
O = = X = = [t
<2 3 E 2 <2
Kiz N 58 72 54 62 78 324
%
17.9 22.2 16,7 191 24.1 100
Erkek | N 62 83 83 55 62 345
%
18 24,1 24,1 15,9 18 100
Toplam | N 120 155 137 117 140 669
%
17.9 23,2 20,5 175 20,9 100
Chi-Square= 8,649 Df=4 p=,070

Tablo 2.38’de goriildiigii gibi, cinsiyet ile sosyal medyada kullanilan dilin

konusma dilini olumsuz etkileme durumu arasindaki iligskinin tespiti adina Chi-Square
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testi uygulanmistir. Arastirmaya katilan kizlarin %17,9’u “kesinlikle katilmiyorum”,
%22,2’s1 “katilmiyorum”, %16,7’si “fikrim yok”, %19,1°1 *“ katiliyorum”, %24,1°1
“kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin
biiylik cogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konusma dilini olumsuz etkiledigini
ifade etmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum, fikrim yok ve kesinlikle katilmiyorum secenegi

takip etmistir.

Erkeklerin %18’1 “kesinlikle katilmiyorum”, %24,1°1 “katilmiyorum”, %24,1°1
“fikrim yok”, %15,9’u “ katiliyorum”, %18’ “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda erkeklerin biiyiik cogunlugu sosyal medyada
kullanilan dilin konusma dilini olumsuz etkilemedigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim

yok, kesinlikle katiltyorum ve katiliyorum se¢eneginin takip ettigi goriilmektedir.

Tablo 2.38’in ortaya c¢ikardigi sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyada
kullanilan dilin konusma dilini olumsuz etkileme durumu arasinda anlamli bir iligki

varhgim gostermemektedir. x%(4)=8,649 p=,070 > 0,05

Tablo 2.39. Katilimcilarin Yasina Gére Sosyal Medya ile Ortak Ilgi, Amaglara

Sahip Olunan Kisilere Ulasma Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

£
v v TR M M
14 N 15 4 12 15 15 61
% 24,6 6,6 19,7 24,6 24,6 100
15 N 21 24 21 52 35 153
% 13,7 15,7 13,7 34 22,9 100
16 N 17 25 30 47 38 157
% 10,8 15,9 19,1 29,9 24,2 100
17 N 31 20 35 72 43 201
% 15,4 10 17,4 35,8 21,4 100
18 N 9 8 15 23 29 84
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% 10,7 9,5 17,9 27,4 34,5 100

19 N - 6 4 2 - 12

% - 50 33,3 16,7 - 100

Toplam | N 93 87 117 211 160 668

% 13,9 13 17,5 31,6 24 100
Chi-Square= 41,951 Df=20 p=,003

Tablo 2.39°da goriildiigii gibi, yas ile sosyal medya ortak ilgi ve amaglara sahip
olunan kisilere ulasilmas1 arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmaistir.
Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin  %24,6’s1  “kesinlikle
katilmiyorum”, %6,6’s1 “katilmiyorum”, %19,7’si “fikrim yok”, %24,6’s1 “ katiltyorum”,
%24,6’s1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14
yasinda olan katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyanin ortak ilgi ve amaglara
sahip olunan kisilere ulagilmasina katki sagladigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle

katilmiyorum, fikrim yok ve katilmiyorum segenegi takip etmistir.

15 yasinda olanlarin  %13,7’si  “kesinlikle  katilmiyorum”, %15,7’si
“katilmiyorum”, %341 “fikrim yok”, %22,9’u *“ katiliyorum”, %24,6’s1 “kesinlikle
katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin ortak ilgi ve amagclara sahip olunan
kisilere ulagilmasina katki sagladigini ifade etmistir. Bu ifadeyi katilmiyorum, kesinlikle

katilmiyorum ve fikrim yok seceneginin takip ettigi goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin  %10,8’1  “kesinlikle  katilmiyorum”, %15,9’u
“katilmiyorum”, %19,1°1 “fikrim yok”, %29,9’u * katiliyorum”, %24,2’si “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik cogunlugu sosyal medyanin ortak ilgi ve amaglara sahip olunan
kisilere ulasilmasina katki sagladigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, katilmiyorum

ve kesinlikle katilmiyorum segenegi takip etmistir.

17 yasinda olanlarin %15,4’1 “kesinlikle katilmiyorum”, %10°u “katilmiyorum”,

%17,4°1 “fikrim yok”, %35,8’1 “ katiliyorum”, %21,4’1i “kesinlikle katiliyorum” seklinde
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belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan katilimcilarin biiyiik cogunlugu
sosyal medyanin ortak ilgi ve amacglara sahip olunan kisilere ulasilmasina katki
sagladigim1 ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve

katilmryorum segeneginin takip ettigi goriilmektedir.

18 yasinda olanlarin %10,7’s1 “kesinlikle katilmiyorum”, %9,5°1 “katilmiyorum”,
%17,9’u “fikrim yok”, %27,4’1 *“ katiliyorum™, %34,5°1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan katilimcilarin biiylik gogunlugu
sosyal medyanin ortak ilgi ve amaclara sahip olunan kisilere ulagilmasina katki
sagladigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve

katilmiyorum secenegi takip etmistir.

19 yasinda olanlarin %50’si“katilmiyorum”, %33,3’t4 “fikrim yok™, %16,7’si
“katiliyorum”, %34,5’1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz
sonucunda 19 yasinda olan katilimcilarin bilyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin ortak ilgi ve
amaglara sahip olunan kisilere ulagilmasina katki saglamadigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi
fikrim yok ve katiliyorum secenegi takip etmistir. Kesinlikle katiliyorum ve kesinlikle

katiliyorum ifadesi 6grenciler tarafindan hig isaretlenmemistir.

Tablo 2.39’un ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore yas ile sosyal medya ortak ilgi ve
amaglara sahip olunan kisilere ulagilabilme durumu arasinda anlamli bir iliski varliginm

gostermektedir. x2(20)=41,951 p=,003 < 0,05
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Tablo 2.40. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medya ile Ortak Ilgi,

Amaglara Sahip Olunan Kisilere Ulasilabilme Durumunun Chi-Square Testi ile

Incelenmesi
s B E x £ o E
4 ~ S S = = = = c
[ [=] [=] ] St
> = > > <) = <) I
@ £ g = S = £ =z o
= 8 = = L = & T e
© X E | 3 T & | ¥
Kiz N 45 44 46 114 74 323
% 13,9 13,6 14,2 35,3 22,9 100
Erkek N 48 43 71 97 86 345
% 13,9 12,5 20,6 28,1 24,9 100
Toplam N 93 87 117 211 160 668
% 13,9 13 17,5 31,6 24 100
Chi-Square= 7,003 Df=4 p=,136

Tablo 2.40’da goriildiigi gibi, yas ile sosyal medya ortak ilgi ve amaglara sahip
olunan kisilere ulasilmas1 arasindaki iligkinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmastir.
Aragtirmaya katilan kizlarin  %13,9’u  “kesinlikle  katilmiyorum”, %13,6’s1
“katilmiyorum”, %14,2’si “fikrim yok”, %35,3’1i “katiliyorum”, %22,9’u “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiyiik
cogunlugu sosyal medyanin ortak ilgi ve amaglara sahip olunan kisilere ulasilmasina
katki sagladigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve

katilmiyorum secenegi takip etmistir.

Erkeklerin  %13,9’u  “kesinlikle katilmiyorum”, 9%12,5’1 “katilmiyorum”,
%20,6’s1 “fikrim yok”, %28,1°1 “katiliyorum”, %24,9’u “kesinlikle katiliyorum” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda erkeklerin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin
ortak ilgi ve amaglara sahip olunan kisilere ulasilmasina katki sagladigini ifade etmistir.
Bu ifadeyi fikrim yok, kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum segeneginin takip ettigi

goriilmektedir.
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Tablo 2.40’1n ortaya ¢ikardigi sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medya ortak ilgi
ve amaglara sahip olunan kisilere ulasilabilme durumu arasinda anlamli bir iliski varligin

gostermemektedir. x%(4)=7,003 p=,136 > 0,05

Tablo 2.41. Katilimeilarin Yasma Gére Sosyal Medyada Goriilen Uriinleri Alma

Durumunun Chi-Square Testi ile incelenmesi

o & £ x £ o E

. £: ] |3 S :
14 N 17 9 11 12 12 61
% 27,9 14,8 18 19,7 19,7 100
15 N 37 40 28 31 17 153
% 24,2 26,1 18,3 20,3 111 100
16 N 30 42 19 32 34 157
% 19,1 26,8 121 20,4 21,7 100
17 N 41 51 30 43 38 203
% 20,2 25,1 14,8 21,2 18,7 100
18 N 16 15 10 21 22 84
% 19 17,9 11,9 25 26,2 100
19 N - 11 1 - - 12
% - 91,7 8,3 - - 100
Toplam N 141 168 99 139 123 670
% 21 251 14,8 20,7 18,4 100

Chi-Square= 47,885 Df=20 p=,000

Tablo 2.41°de goruldugi gibi, yas ile sosyal medyada goriilen iiriinleri alma
durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir. Aragtirmaya
katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin %27,9°u “kesinlikle katilmiyorum”, %14,8’1
“katilmiyorum”, %181 “fikrim yok™, %19,7’si “ katiliyorum”, %19,7’si “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin iirlin almada etkili olmadigini ifade
etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katiliyorum ve fikrim yok segenegi takip

etmistir.
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15 yasinda olanlarin  %24,2’si “kesinlikle  katilmiyorum”, %:26,1°1
“katilmiyorum”, %18,3’i “fikrim yok”, %20,3’i “ katiliyorum”, %11,1°1 “kesinlikle
katiltyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin iiriin almada etkili olmadigini ifade
etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, fikrim yok ve katiliyorum segeneginin takip

ettigi goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin %19,1°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %26,8’1 “katilmiyorum”,
%12,1’1 “fikrim yok”, %20,4’t “ katillyorum”, %21,7’si “kesinlikle katiliyorum”
seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan katilimcilarin biiyiik
cogunlugu sosyal medyanin {iriin almada etkili olmadigin1 ifade etmistir. Bu ifadeyi

kesinlikle katiliyorum, katiliyorum ve fikrim yok se¢enegi takip etmistir.

17 vyasinda olanlarin  %20,2’si  “kesinlikle  katilmiyorum”,  %25,1°1
“katilmiyorum”, %14,8’1 “fikrim yok”, %21,2’si * katiliyorum”, %18,7’si “kesinlikle
katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin iiriin almada etkili olmadigini ifade
etmistir. Bu ifadeyi katiliyorum, kesinlikle katiliyorum ve fikrim yok se¢eneginin takip

ettigi goriilmektedir.

18 yasinda olanlarin %19°u “kesinlikle katilmiyorum”, %17,9’u “katilmiyorum”,
%11,9’u “fikrim yok”, %25 * katiliyorum”, %26,2’si “kesinlikle katiliyorum™ seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan katilimcilarin biiyiik cogunlugu
sosyal medyanin iirlin almada etkili oldugunu ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle

katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim yok se¢enegi takip etmistir.

19 yasinda olanlarin %91,7’si  “katilmiyorum”, %8,3°1i “fikrim yok” seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 19 yasinda olan katilimcilarin biiytik cogunlugu
sosyal medyanin {iriin almada etkili olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi fikrim yok
secenegi takip etmistir. Kesinlikle katilmiyorum, kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum

ifadesi 6grenciler tarafindan hig isaretlenmemistir.
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Tablo 2.41’in ortaya ¢ikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyada goriilen

{iriinleri alma durumu arasinda anlaml bir iliski varligin1 gostermektedir. x?(20)=47,885

p=,000 < 0,05

Tablo 2.42. Katihimecilarin Cinsiyetine Gére Sosyal Medyada Gériilen Uriinleri

Alma Durumunun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

= = = - o = = =
3] X ) o > S X j= e
> —_— > > (=] —_ (=] ']
@ £ Z = S = c = -
c 7 E E - = o = o
© ¢ 3 & = 5 ¢ § =
v, v, L . .
Kiz N 58 89 40 75 62 324
% 17,9 27,5 12,3 23,1 19,1 100
Erkek N 83 79 59 64 61 346
% 24 22,8 17,1 18,5 17,6 100
Toplam N 141 168 99 139 123 670
% 21 25,1 14,8 20,7 18,4 100
Chi-Square= 8,840 Df=4 p=,065

Tablo 2.42°de goriildiigi gibi, cinsiyet ile sosyal medyada goriilen iiriin alma etkili
olma durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmistir.
Arastirmaya katilan  kizlarin  %17,9’u  “kesinlikle  katilmiyorum”, %27,5’1
“katilmiyorum”, %12,3’1i “fikrim yok”, %23,1’1 “ katiliyorum”, %19,1°’1 “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiytlik
cogunlugu sosyal medyanin iiriin almada etkili olmadigini ifade etmistir. Bu ifadeyi

katiliyorum, kesinlikle katiltyorum ve fikrim yok seg¢enegi takip etmistir.

Erkeklerin %24°1 “kesinlikle katilmiyorum”, %22,8’1 “katilmiyorum”, %17,1°1
“fikrim yok”, %18,5’1 “ katiliyorum”, %17,6’s1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde
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belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin
irtin almada etkili olmadigim1 ifade etmistir. Bu ifadeyi katiliyorum, kesinlikle

katiliyorum ve fikrim yok seceneginin takip ettigi goriilmektedir.

Tablo 2.42’nin ortaya ¢ikardigi sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyada
goriilen iirlinleri alma durumu arasinda anlamh bir iliski varligimi gostermemektedir.

x2(4)=8,840 p=,065 > 0,05

Tablo 2.43. Katilimcilarin Yasina Gore Sosyal Medyanin Aile ile Vakit

Gegirmeyi Engellemesine iliskin Durumun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

o § g $ £ o E

. = £ S > = X 5 g
14 N 22 7 5 12 15 61
% 36,1 11,5 8,2 19,7 24,6 100

15 N 31 29 12 36 45 153
% 20,3 19 7,8 23,5 29,4 100

16 N 35 27 24 28 43 157
% 22,3 17,2 15,3 17,8 27,4 100

17 N 50 45 24 35 49 203
% 24,6 22,2 11,8 17,2 24,1 100

18 N 14 12 8 19 31 84
% 16,7 14,3 9,5 22,6 36,9 100

19 N 5 5 2 - - 12
% 41,7 41,7 16,7 - - 100

Toplam N 157 125 75 130 183 670
% 234 18,7 11,2 19,4 27,3 100

Chi-Square= 32,899 Df=20 p=,035

Tablo 2.43°de goriildiigl gibi, yas ile sosyal medyanin aile ile vakit gecirmeyi
engelleme durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmustir.
Arastirmaya katilan katilimcilardan 14 yasinda olanlarin  %36,1°1  “kesinlikle
katilmiyorum”, %11,1°1 “katilmiyorum”, %8,2’si “fikrim yok™, %19,7’si * katiliyorum”,
%24,6’s1 “kesinlikle katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 14

yasinda olan katilimcilarin biiyiikk ¢ogunlugu sosyal medyanin aile ile yeterince vakit
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gecirmeyi engellemedigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katiliyorum

ve fikrim yok secenegi takip etmistir.

15 yasinda olanlarin %20,3’i “kesinlikle katilmiyorum”, %19’u “katilmiyorum”,
%7,8°1 “fikrim yok”, %23,5’1 “ katiltyorum”, %29,4’1 “kesinlikle katiliyorum™ seklinde
belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 15 yasinda olan katilimcilarin biiyiik cogunlugu
sosyal medyanin aile ile yeterince vakit gecirmeyi engelledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi
kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim yok seceneginin takip ettigi

goriilmektedir.

16 yasinda olanlarin %223’ “kesinlikle katilmiyorum”, %17,2’si
“katilmiyorum”, %15,3 i“fikrim yok”, %17,8’1 “ katiliyorum”, %27,4’ii “kesinlikle
katiltyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 16 yasinda olan
katilimcilarin biiyilk ¢ogunlugu sosyal medyanin aile ile yeterince vakit gecirmeyi
engelledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim

yok segenegi takip etmistir.

17 yasinda olanlarin  %24,6’s1  “kesinlikle  katilmiyorum”, %22,2’si
“katilmiyorum”, %11,81“fikrim yok”, %17,2’si “ katiliyorum”, %24,1°1 “kesinlikle
katiliyorum™ seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 17 yasinda olan
katilimcilarin biiylik ¢cogunlugu sosyal medyanin aile ile yeterince vakit gegirmeyi
engellemedigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katiliyorum ve fikrim

yok segeneginin takip ettigi goriilmektedir.

18 yasinda olanlarin  %16,7’si  “kesinlikle katilmiyorum”, %14,3’i
“katilmiyorum”, %9,5’1 “fikrim yok”, %?22,6’s1 “ katiliyorum”, %36,9’u “kesinlikle
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda 18 yasinda olan
katilimcilarin biliylik ¢ogunlugu sosyal medyanin aile ile yeterince vakit gecirmeyi
engelledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi kesinlikle katiliyorum, katiliyorum ve fikrim yok

secenegi takip etmistir.

19 yasinda olanlarin  %41,7’si  “kesinlikle katilmiyorum”, %41,7’si

“katilmiyorum”, 9%16,7’s1“fikrim yok” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz
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sonucunda 19 yasinda olan katilimcilarin biiyiikk ¢cogunlugu sosyal medyanin aile ile
yeterince vakit gecirmeyi engellemedigini ifade etmistir. Kesinlikle katiliyorum ve

katiliyorum ifadeleri 6grenciler tarafindan hig isaretlenmemistir.

Tablo 2.43’iin ortaya cikardigi sonuglara gore yas ile sosyal medyanin aile ile
vakit gecirmeyi engelleme durumu arasinda anlamli bir iliski varligin1 géstermemektedir.

x2(20)=32,899 p=,035 > 0,05

Tablo 2.44. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Medyanin Aile ile Vakit

Gegirmeyi Engellemesine iliskin Durumun Chi-Square Testi ile Incelenmesi

- s 3 g @ E

o X 3 s > £ X £ S
= z =z 2 £ S z 2 =
g z £ E = e g 2 g
Kiz N 77 58 35 74 80 324
% 23,8 17,9 10,8 22,8 24,7 100

Erkek N 80 67 40 56 103 346
% 23,1 194 11,6 16,2 29,8 100

Toplam N 157 125 75 130 183 670
% 23,4 18,7 11,2 19,4 27,3 100

Chi-Square= 5,705 Df=4 p=,222

Tablo 2.44°de gortldigii gibi, cinsiyet ile sosyal medyanin aile ile vakit gecirmeyi
engelleme durumu arasindaki iliskinin tespiti adina Chi-Square testi uygulanmustir.
Arastirmaya %23,8’1  “kesinlikle %17,9’u
“katilmiyorum”, 9%10,8’1 “fikrim yok”, %22,8’1 “ katiltyorum”, %24,7’si “kesinlikle

katilan  kizlarin katilmiyorum”,
katiliyorum” seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiyiik
cogunlugu sosyal medyanin aile ile yeterince vakit ge¢irmeyi engelledigini ifade etmistir.

Bu ifadeyi kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim yok se¢enegi takip etmistir.



103

Erkeklerin  %23,1’1  “kesinlikle katilmiyorum”, %19,4’i “katilmiyorum”,
%]11,6’s1 “fikrim yok”, %16,2’si “ katiliyorum”, %29,8’1 “kesinlikle katiliyorum”
seklinde belirtmistir. Elde edilen analiz sonucunda kizlarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal
medyanin aile ile yeterince vakit gecirmeyi engelledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi
kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum ve fikrim yok seceneginin takip ettigi

gorilmektedir.

Tablo 2.44’lin ortaya ¢ikardig1 sonuglara gore cinsiyet ile sosyal medyanin aile ile
vakit gegirmeyi engelleme durumu arasinda anlamli bir iliski varligini gdstermemektedir.

x2(4)=5,705 p=,222 > 0,05

2.4. Sosyal Medyanin Ergenlerin Sosyokiiltiirel Degerlerine Etki Diizeyinin

Non-Parametrik Test ile incelenmesi

Calismanin bu boliimiinde sosyal medyanin ergenlerin sosyokiiltiirel degerlerine
etkilerinin incelenmesi amaciyla yapilan test normal dagilim gostermedigi icin

nonparametrik test olan Mann Whitney U-testi, Kruskal Wallis H-testleri kullanilmistir.

Aragtirmada parametrik testleri uygulayabilmek i¢in normal dagilim olmasi gerekir.
Eger normal dagilim yoksa parametrik olmayan (nonparametrik) testlere basvurulur

(Bayram, 2012: 105).
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Tablo 2.45. Yasa Gore Sosyal Medyanin Sosyokiiltiirel Etki Diizeyinin Kruskal

Wallis H Testi ile Incelenmesi

Sosyokiiltiirel Etki

Yas N Sira Ort. Df X2 p
14 61 331,16 5 21,575 ,001
15 154 324,76
16 157 337,28
17 203 327,07
18 84 404,59
19 12 159,00

Toplam 671

Tablo 2.45’de goriildiighi gibi, sosyal medyanin sosyokiiltiirel etki diizeyi

puanlarinin arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet degiskenine goére anlamli bir

farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis testi

sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.

X?= 21,575 p=,001 < 0,05

Tablo 2.46. Cinsiyete Gore Sosyal Medyanin Sosyokiiltiirel Etki Diizeyinin Mann

Whitney- U Testi ile Incelenmesi

Sosyokiiltiirel Etki

Cinsiyet N Ortalama MW p
Kiz 325 342,77 54023,500 ,380
Erkek 346 329,64
Toplam 671
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Tablo 2.46’da goriildiigii gibi, sosyal medyanin sosyokiiltiirel etki diizeyi
puanlarinin arastirmaya katilan katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Mann Whitney-U testi
sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamustir.

Mann Whitney-U= 54023,500 p=,380 > 0,05

Tablo 2.47. Sosyal Medyanin Sosyokiiltiirel Etki Diizeyi ile Sosyal Medyay1 Giin

I¢inde Kullanma Siiresinin Kruskal Wallis H Testi ile incelenmesi

Siralama
Grup N X2 Df p
Ort.
1 saatten az 130 294,98 30,001 4 ,000
1-2 Saat 168 309,74
Sosyokiltiirel 2-3 Saat 151 313,92
Etki
4-5 Saat 104 399,56
5 saat ve 116 385,99
uzeri
Toplam 669

Tablo 2.47°de goriildiigii gibi, sosyal medyanin sosyal ve kiiltiirel etki diizeyi
puanlarinin siralamalar ortalamalarinin, giin iginde sosyal medyada gecirdigi siire
degiskenine gore anlamli bir farklililk gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla
yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda katilimeilarin giin i¢inde sosyal medyada
gecirdikleri stireler ile grup siralama ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak

anlamli bulunmustur. x?=30,001 p=,000 < 0,05
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Tablo 2.48. Sosyal Medyanin Sosyokiiltiirel Etki Diizeyi ile Sosyal Medya
Platformlarinda Baglantil1 Olan Arkadas Sayisinin Kruskal Wallis H Testi ile Incelenmesi

Grup N Sira X2 Df p
Ort.
0-50 146 321,63 6,537 3 ,088
Sosyokiiltiirel 51-200 152 | 331,14
Etki
201-500 146 313,18
500 ve tizeri 225 360,44
Toplam 669

Tablo 2.48’de goriildiigi gibi, sosyal medyanin sosyokiiltiirel etki diizeyi puan
siralama ortalamalarinin, sosyal medya platformlarinda baglantili oldugu arkadas
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan Kruskal Wallis- H testi sonucunda katilimcilarin sosyal medyada baglantili
olduklar1 arkadas sayisi ile grup sira ortalamalari arasindaki fark istatistiksel olarak

anlamli bulunmamistir. X?=6,537 p=,088 > 0,05
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SONUC VE ONERILER

Giliniimiizde 6nemli bir gii¢ haline gelen sosyal medya, sahip oldugu 6zelliklerle
toplumda biiyiik degisimlere yol agarak her yastan insan1 dogrudan veya dolayli etkisi
altina almigtir. Sosyal medya toplumda degisim, doniisiim ve farkliliklara en acik olan
ergenleri daha ¢ok etkilemektedir. Sosyal medyanin eglendirici, bilgilendirici ve daha

rahat iletisim ortam1 saglamasi ergenlerin daha ¢ok dikkatini ¢cekmektedir.

Yapilan bu ¢alismada, sosyal medyanin ergenler tizerindeki sosyokiiltiirel etkileri

ortaya konulmaya calisilmistir. Genel olarak su sonuglara ulagilmistir:

Aragtirmaya katilan lise 6grencilerinden sadece ikisi sosyal medya kullanmadigini
belirtmistir. Bu durum sosyal medyanin ergenler tarafindan ¢ok fazla kullanildigini
gostermektedir. Sosyal medya uygulamalarinin bilgi, goriis, fikir ve diisiincelerinin
paylasilmasina olanak saglayabilmesi; anlama, anlatma ve 6gretme gibi ihtiyaglarini
karsilayabilmesi gibi 6zelliklerinin olmasi ergenler tarafindan sosyal medyanin daha ¢ok

tercih edildigini gostermektedir.

Ergenlerin giin i¢inde sosyal medyada gecirdikleri ortalama siirenin 4 saat 7
dakika civarinda oldugu tespit edilmistir. Konuyla alakali yapilmis literatiir
calismalarinda, Vural ve Bat’in (2010:3362) calismasinda katilimcilarin ¢ogunlugunun
sosyal medyada giinde 2-3 saat vakit ge¢irdigi; Solmaz ve digerlerinin (2013:27) yaptig1
calismada katilimcilarin cogunlugunun giinde 1-3 saat vakit gecirdigi; Yildiz ve Demir’in
(2016:27) yaptig1 ¢alismada katilimcilarin ¢ogunlugunun giinde en az 3 saat ve iizeri;
Caglayan ve digerlerinin (2016:47) yaptig1 calismada ise katilimcilarin biiyiik
¢ogunlugunun giinde 3-4 saat sosyal medyada vakit gecirdikleri sonucuna ulagilmistir.
Elde ettigimiz bulgu ve konuyla alakali yapilmis literatiire bakildiginda; yillar gegtikge
internet ve sosyal medya kullaniminin arttig1 goriilmektedir. Ergenlerin vakitlerinin
cogunu sosyal medyada gecirmeleri aile, arkadas ve cevre ile olan iligkilerinin
zayiflamasima neden olmaktadir. Egitim, aile ve arkadaslar i¢in ayrilmasi gereken
zamanin ¢ogunun sosyal medyada harcanmasi ergeni bireysel ve toplumsal agidan

olumsuz yonde etkilemektedir.
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Yapilan analiz sonucunda elde edilen bulgulara gore ergenlerin en sik
kullandiklar1 sosyal medya platformu Instagram’dir. Instagram’dan sonra ise WhatsApp
ve YouTube gelmektedir. Konuyla alakali yapilan literatiir ¢alismalarina bakildiginda;
Cagliyan ve digerlerinin (2016:47) c¢alismasinda katilimeilarin %35°1 Facebook’u,
%31,73’4  Instagram’i, %15,38’1 Twitter’r; Sahin ve digerlerinin (2017:75)
arastirmasinda ise katilimcilarin %84’ Facebook’u, %79,2’si Instagram’1, %52,3’i
Twitter’t daha cok tercih ettikleri sonucuna ulasilmigtir. Bulgularimizdan elde edilen
sonuclarin, literatiirdekilerden farkli oldugu gorilmiistiir. Elde edilen sonuglarda
ergenlerin Facebook kullaniminin azaldigi bunun yerine genglerin daha ilgisini
cekebilecek oOzelliklerin oldugu Instagram, WhatsApp ve YouTube’'un geldigi

goriilmektedir.

Yapilan analiz sonucunda erkeklerin Instagram, YouTube, Facebook’u; kizlarin
WhatsApp ve Snapchat’i daha ¢ok kullandiklar1 sonucu elde edilmistir. Bu durumun
nedeni ¢alismamizin gerceklestigi sehir ve 6grencilerin sosyokiiltiirel aile yapilarindan

kaynaklandig1 diistiniilmektedir.

Ergenlerin sosyal medyadaki arkadas sayisina bakildiginda; erkeklerin sosyal
medyadaki arkadas sayis1 sosyal medyay1 kullanmalari ile dogru orantili olarak kizlardan
daha fazladir. Ergenlerle yapilan gériismelerde tanimadigi kisilerle arkadas olma sebebini
kendi aralarinda rekabete girdikleri ve en ¢ok arkadasi olanin daha sosyal olarak kabul
ettiklerini bu yiizden sosyal medyada yiiz ylize tanimadigi kisileri arkadas olarak
ekleyebildiklerini belirtmislerdir. Bu durum ergenlerin mahremiyeti ve giivenligi

acisindan dikkat edilmesi gereken bir durumdur.

Ergenlerin serbest zamanlarinda yaptiklar1 etkinlikte ilk olarak sosyal medya
kullandiklari, ikinci olarak ise aileleri ile vakit gecirdikleri sonucu elde edilmistir. Bu
sonug dahilinde ergenlerin sosyal ortamdan uzaklagarak sanal ortama yoneldigi sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Elde edilen analiz sonucundan, yas faktdriine gore serbest zamanlarda
yaptiklar etkinliklerde; 14 yasindan 17 yasina kadar olan ergenlerin vakitlerinin ¢ogunu
sosyal medyada gegirdikleri, 18, 19 yasinda bulunan ergenlerin ise aile ve arkadaglari ile
daha ¢ok vakit gecirdikleri sonucu elde edilmistir. Yapilan analiz sonucunda kizlarin

erkeklere gore bos vakitlerini sosyal medyada gecirme oran1 daha yiiksektir.
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Ebeveynlerin kiz ¢cocuklarina sosyal ortamlarda daha korumaci davranmalarindan dolayi,
ailenin yapmasini istemedigi tutum ve davranislari sosyal medyada daha rahat
gerceklestirebildikleri ve bu sebeple de sosyal medyaya yoneldikleri sonucu elde

edilmistir.

Sosyal medyanin sosyallesmeye katki saglama durumuna bakildiginda;
arastirmaya katilan ergenlerin biiylik ¢ogunlugu sosyal medyanin arkadas ve cevre
edinme alanlarinda sosyallesmeye katk1 sagladigini belirtmistir. Bununla birlikte erkekler
kizlara gore sosyal medyanin sosyallesmeye katkisinin daha fazla oldugunu
belirtmislerdir. Ergenlerin bulunduklar1 dénem itibariyle sosyallesme ve ¢evre edinme
arzusu, toplum tarafindan kabul edilme duygusunun agir basmasi, bununla birlikte de
sanal alemde kendilerine ilgi gosterilmesi ve kabul gormek istemelerinden dolay1 sanal

arkadasliklarin ergenler tarafindan daha ¢ok tercih edildigi sonucu elde edilmistir.

Sosyal medyanin aile ile vakit gecirmeyi engelleme durumuna bakildiginda;
ergenlerin bliylik ¢ogunlugu sosyal medyanin aile iligkilerini olumsuz etkiledigini
belirtmislerdir. Hazar’in (2011:158-159) yaptig1 alan arastirmasinda ¢alismamiza yakin
sonug elde edilmistir. Sosyal medyanin aile ile iliskileri olumsuz etkiledigi sonucuna

ulasilmistir.

Yapilan analiz sonucunda internet ve sosyal medyada tanisilan kisilerle
evlenmenin ¢ok tercih edilmedigi sonucuna ulasilmistir. Aktas ve Copur’un (2018:148)
yaptig1 calismada erkeklerin %66,9°u, kadinlarin %68,5’1 internet ve sosyal medyanin
bosanmaya sebep olabilecegini belirtmistir. Bu veriler de gdsteriyor ki internet ve sosyal
medya evlilik oranlarinin artmasina degil bosanma oranlarinin artmasina sebep

olmaktadir.

Ergenlerin sosyal medyada daha rahat iletisim kurma durumuna bakildiginda;
aragtirmaya katilan katilimeilarin biiyiik cogunlugu sosyal medyada daha rahat iletisim
kurduklarini belirtmislerdir. Bununla birlikte erkeklerin kizlara gore sosyal medyada daha
rahat iletisim kurduklar tespit edilmistir. Katilimcilarla yapilan gériismelerde ergenler
sosyal medyada fiziksel, ekonomik ve sosyal konumlarini arzu ettikleri gibi yansittiklari

icin sosyal medyada gercek hayata gore daha rahat iletisim kurduklarini belirtmislerdir.
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Sosyal medyada gercek olmayan iliskiler ergenlerin gercek kimliklerinin onay ve
kabuliiniin zorlagmasina ve yliz yiize iletisim gerektiren yetiskinler diinyasina adim
attiklarinda iletisim ve kendini ifade konularinda ¢atisma yasamalarina neden olacagi

distiniilmektedir.

Sosyal medya ile ortak ilgi ve amaglara sahip kisilere ulasabilme durumuna
iliskin; katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyayla ortak ilgi ve amaclara sahip

kisilere ulasilabilecegini belirtmistir.

Sosyal medyanin dini bilgilerin 6grenilmesine katki saglama durumunda,
katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin dini bilgilerin 6grenilmesine katki
saglamadigini  belirtmistir. Normal sartlarda sosyal medyanin dini bilgilerin
ogrenilmesine katki saglayacagi beklenmektedir. Clinkii sosyal medya, dinin insanlara
ogretilmesinde son derece 6nemli ve etkili bir aragtir. Ancak ergenlik doneminde bulunan
genclerin sosyal medyada daha ¢ok ilgisini ¢eken alanlar olan moda, giindemi takip etme,

magazin, oyun oynama gibi alanlar1 daha ¢ok tercih ettikleri goriilmektedir.

Yapilan analiz sonucunda katilimcilarin biiylik ¢gogunlugu sosyal medyada yapilan
propagandalarin insanlar lizerinde etkili oldugunu belirtmistir. Dogan’in (2015:311)
yaptig1 alan arastirmasinda calismamiza yakin sonug¢ elde edilmistir. Katilimcilarin

%71,6’s1 internette propaganda faaliyetlerinin etkili oldugunu belirtmistir.

Katilimcilarin gcogunlugu sosyal medyada kullanilan dilin konusma dilini olumsuz
etkilemedigini belirtmistir. Normal sartlarda dilin konusma dilini olumsuz etkiledigi
sonucu ¢ikmast beklenirdi. Clinkii sosyal medyanin kullaniminin artmasiyla 6ziinden

kopmus ve degismis kelimeler yigininin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Katilimcilarin ¢ogunlugunun sosyal medyada gordiikleri {riinleri almadiklari
tespit edilmistir. 2018 TUIK verilerine gére internet iizerinden kisisel kullanim amaciyla
mal ve hizmet siparisi ya da satin alma oran1 %24,9’dur. Onceki yil internet iizerinden
aligveris yapanlarin oran1 %20,9°dur. TUIK verilerinden de anlasilacag iizere her giin
belirli saatlerini sosyal medyada geciren bir kullanici arkadaslarinin paylagimlarini,

reklamlarini, iirlin incelemelerini, markalarin yeniliklerini istese de istemese de
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bilingaltinda tepki vermesi, kullanicilart siirekli satin almaya yonlendirir. Katilimcilarla
yapilan goriismelerde sosyal medyada gordiikleri tirtinleri begendikleri, almak istedikleri

ancak maddi olarak alabilecek gli¢leri olmadigindan alamadiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Sosyal medyanin sosyokiiltiirel etki diizeyinin sosyal medyayr gilin icinde
kullanma siiresiyle arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Sosyal medyanin giin
gectikce kullaniminin artmasi toplumda sosyal, kiiltiirel, ekonomi alanlarinda birgok
degisiklige yol agmaktadir. Farkli kiiltlirlere sahip olan toplumlar giin gegtikce
birbirlerine benzemeye baslamaktadir. Ozellikle yeme-igme, tiiketim, dil, deger ve
tutumlar vb. alanlarda farkliliklar azalarak birbirine benzeyen toplumlar olugmaya

baslamistir.

Sosyal medya platformlarinda baglantili olunan arkadas sayisi ile sosyokiiltiirel
etkilenme arasinda iliski bulunmamaktadir. Yani ergenin sosyal medyada arkadas sayisi
ile sosyokiiltiirel etki arasindaki iligskinin ters orantili bir 6zellik gosterdigi sdylenebilir.
Sosyal medyada fazla arkadasin olmasi kisinin sosyokiiltiirel olarak arkadaslarindan

etkilenecegi anlamina gelmemektedir.

Bu calismanin planlamas1 yapilirken sosyal medyanin ergenler {iizerinde
etkilerinin neler oldugu ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Elde edilen analiz sonuglarina
gore sosyal medyanin ergenlerin toplumsal ve kiiltiirel yasamlar1 iizerinde yas ve

cinsiyete gore bir¢ok etkisinin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada elde edilen veriler Yozgat il merkezindeki liselerde 6grenim goren
ogrencilerle smirlidir. Arastirmanin sorulart farkli illerde yasayan ergenlere de

yoneltilerek daha kapsamli sonuclara ulasilabilir.

Elde edilen bu sonuglar 15181nda asagidaki 6nerilerin dikkate alinmasi gerektigi

kanaatindeyiz.

Ergenleri sosyal medya bagimliligindan kurtulmasi i¢in kendi inang, deger ve

yeteneklerine uygun farkli sosyal aktiviteler yapabilecekleri sosyal alanlar



112

olusturulmalidir. Bunun i¢in ergenlere Halk Egitim ve Genglik Merkezlerinde sanatsal

faaliyetler, spor ve kiiltiirel etkinlikleri yapabilecekleri alanlar olusturulmalidir.

Ergenlerin sosyal medyada tanimadig kisilerle arkadas olmasi1 6zel yasamlarinin
riske girmesine neden olmaktadir. Bu donemde ailelerin ve 6gretmenlerin ergenleri
sosyal medyanin sanal diinyasina itmek yerine toplumsal ve kiiltirel degerlerini
kazanabilecekleri ortamlar1 olusturmalar1 ve sosyal medyadaki zararli birgok igerik
hakkinda bilgilendirmeleri gerekmektedir. Bu nedenle ailelere ve ¢gocuklara Milli Egitim

Bakanlig1 tarafindan bilingli sosyal medya kullanimi dersleri verilmelidir.

Ergenlerin gelisim asamalari, bilgi, inan¢ ve kiiltiir seviyeleri farkli oldugu i¢in
sosyal medyadan farkli sekilde etkilenmektedir. Bu nedenle gelecegi insa edecek olan
cocuklara ve genclere egitimciler tarafindan sosyal medya kullanimi hakkinda ahlaki

degerler kazandirilmaya ¢aligilmalidir.

Sosyal medyada ergenlere yanlis ve gercek olmayan dini bilgiler
aktarilabilmektedir. Bu nedenle din gorevlileri toplumu bilinglendirip, dinin dogru

Ogrenilmesine yonelik calismalar yapmalidir.
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EKLER

EK 1: Anket Soru Kagidi

SOSYAL MEDYANIN ERGENLER UZERINDEKI SOSYOKULTUREL ETKILERI ILE
ILGIiLi ARASTIRMANIN ANKET FORMU
Bu calisma Gaziosmanpasa Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri
Anabilim Dali Din Sosyolojisi alaninda yapilan arastirmadir. Sizlerden istegimiz bu sorulara dogru, icten
ve samimi bir sekilde cevap vermenizdir. Kagitlara adinizi, soyadinizt vs. yazmaniza gerek yoktur.
Vereceginiz cevaplar sadece bilimsel amagli olarak kullanilacaktir. Zaman ayirdiginiz igin tesekkiir

ederim.

1) Yasiniz

2) Cinsiyetiniz () Kiz ...... () Erkek

3) Bir giin igerisinde sosyal medyada
gecirdiginiz siire?

() 1 saatten az

() 1-2 saat

() 2-3 saat

() 4-5 saat

() 5 saat ve tizeri

4)Asagidaki Sosyal medya platformlarindan
en ¢ok hangisini kullanmaktasiniz?

() YouTube

() Facebook

() Twitter

() WhatsApp

(

(

) Instagram
) Snapchat

Asagida yer alan 9 ve 22. Sorular arasindaki cevap
seceneklerinden kendinize uygun olan segenegi

isaretleyerek(x) belirtiniz.
9)Sosyal medyaya girme sikligim giderek artiyor.

10)Sosyal medyada tanimadigim kisilerle arkadas

olabilirim.

11)Sosyal medyada
evlenebilirim.

tanigtigim

12)Sosyal medyada giinliik hayata gore daha rahat

iletisim kurabiliyorum.
13)Sosyal medya sosyallesmemize katki saglar.

14)Sosyal medyada anne ve babami arkadas olarak
ekleyebilirim.

kizla/erkekle

5) En sik kullandiginiz  Sosyal medya
platformlarindan sizinle baglantili

olan arkadas sayiniz?

()0-50 ()51-200  ()201-500 ()500 ve
tizeri

6) Sosyal medyay1 en ¢ok hangi amag igin
kullaniyorsunuz?

( ) Hayran1 oldugum kisileri, dizileri, filmleri
takip etmek.

( ) Aile ve akrabalarimla iletisim kurmak.

() Oyun oynamak.

() Giindemi takip etmek.

7) Serbest zamanlarinizda ne yaparsiniz?

() Ailemle ve arkadaslarimla vakit geciririm.

() Akraba, komsu ziyaretleri yaparim.

() internette oyun oynarim.

() Sosyal medyada vakit gegiririm.

8) Sizce gengler {lizerinde asagidakilerden
hangisi daha ¢ok etkilidir?

() Aile () Arkadas () Sosyal Medya () Cevre

Evet Hayir



15) Sosyal medya aile ve toplumsal degerleri zayiflatir.

16) Sosyal medya dini bilgilerin daha iyi dgrenilmesine katki
saglar.

17) Sosyal medyada yapilan propagandalar insanlar tizerinde
etkili olur.

18) Sosyal medya kiiltiiriimiizii yansitmamaktadir.

19) Sosyal medyada kullanilan dil, konusma dilini olumsuz
etkiler.

20) Sosyal medya sayesinde ortak ilgi ve amaglara sahip
oldugum kisilere ulagabilirim.

21) Aligveris yaparken sosyal medyada gordiigiim iriinleri
almaya 6zen gosteririm.

22) Sosyal medya ailemle yeterince vakit gegirmemi engeller.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Fikrim Yok

Katiliyorum

Kesinlikle
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Katiliyorum



EK 2: Anket izin Formu

ym TC.
§ "" YOZGAT VALIL{GH
\ : I Milli Egitim Madariaga
Say1 :55005497-605.02-E. 5317542 13/03/2019
Konu : Aragtirma Izni
VALILIK MAKAMINA

Tgi: a)Milli Egitim Bakanlig1 Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Midirliigiiniin
22/08/2017 tarihli ve 3558626-10.06.01-E.12607291 say1l1 2017/25 nolu genelgesi.
b)Tokat Gaziosmanpasa Universitesi Rektdriigi'nin  04/03/2019 tarihli  ve
23845617.044-E.3282 sayili yazisi,

Tokat Gaziosmanpaga Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitlis Felsefe ve Din Bilimleri
Anabilim Dali Ofrencisi Merve UNVER'in "Sosyal Medyanin Ergenler Uzerindeki
Sosyokiiltiirel Etkileri (Yozgat Ili Omegi)" konulu yitksek lisans Tez caligmas: izin istegine
ait ilgi (b) yaz1 ve ekleri, ekte sunulmugtur,

S6z konusu aragtirma izninin, flgi (a) genelgede belirtilen esaslar dogrultusunda,
flimiz Merkezindeki liselerde 8grenim gorev Ggrencilere yonelik 2018-2019 egitim/Ggretim
ikinci yanyili igeresinde anket, olgek uygulama yapilmasinda herhangi bir sakinca
bulunmamakta olup; Miditrltigiimiizee de uygun gorllmektedir.

Makamlaninizca da uygun géritlmesi halinde olurlarimza arz ederim.

Yusuf YAZICI
1l Milli Egitim Mudiri

Ek:
1-Kontrol Cizelgesi (1 sayfa)
2-1igi sayili yazilar (20 sayfa)

OLUR
13/03/2019
Mustafa ALTINPINAR
Vali a.
Vali Yardimeist
Karatepe Mah Hoca Ahmetyesevi Cad.no.57 66100 YOZGAT MEM 2.Kat No:43 AR-GE)
Faks: (0354) 2806669 Aynntih bilgiigin: HUCAR Sef.
Tel: (0 354)280 66 21 e-posta: arge66@meb.gov.tr Elektronik Ag: www.yozgat.meb.gov.tr

Buevik gavenli oz e eb inden 5039-€815-3420-832D-2DD5 ¥odu i veyh edledil
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Egitim Durumu
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: Sivas/ 1993
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