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ONSOZ

Okuryazarligin, 21. yiizyildaki yasam i¢in ne denli dnemli role sahip oldugu
bilinen, bilinmesi gereken bir gergekliktir. Yeni ¢agin insani, i¢inde yasadigi
elektronik cagda teknolojinin ortaya ¢ikarttigi araclara ve gereksinimlere ayak
uydurma c¢abasindadir. Buna iliskin yeni okuryazarlik tiirii olan medya okuryazarligi
ve medya okuryazarligi egitimi, son yillarda aragtirmacilarin zihnini yonelttigi onemli
konular arasinda bulunmaktadir. 21. yiizyilin yasami, neredeyse tam anlamiyla, Kitle
iletisim araglarmin etkisi altindadir. Bu durumdan en ¢ok cocuklar etkilenmekte ve
cevrelerini kesfederken teknolojinin ortaya ¢ikardigi arag-geregler ile karsi karsiya
kalmaktalardir. Medya okuryazarligi, medyanin yarattig1 imaj okyanusunda giivenli
bir sekilde insani yonlendirmektedir. Medya araglar1 sonucunda ortaya ¢ikan mesajin
altinda ne yattigini ve gercekten bireye nasil bir mesaj ilettigini, o mesajin yararli olup
olmadig1 tespit etmek ve sonrasinda yasama kanalize etmek bir gereksinim haline
gelmistir. Kisacasi, medya okuryazarligi, medyay1 ve medya araglarini daha iyi
kullanabilmek ve daha iyi bir yasam i¢in bir anlayistir. Medya okuryazarligi1 ve daha
iyl bir medya okuryazar1 olmak igin verilen egitim sadece tek seferlik bir ¢aba ya da
girisim degil yasamboyu 6grenim seklinde 6ziimsemeyi gerektiren bir yaklasimdir. Bu
dogrultuda, 6zellikle ¢ocuklarin yeni medya ve teknoloji araglarint dogru ve yerinde
kullanmalar1 y6ninde yol gdsteren ve onlar1 bilinglendiren medya mentorlerinin roli
blyuk 6nem tagimaktadir. Kiitiiphaneciler, hem dogrudan ¢ocuklar igin hem de
cocuklara mentorliik gorevini iistlenen aileler ve 6gretmenler i¢in de en ideal medya

mentorii olma pozisyonuna sahiptirler bu nedenle medya mentorliigii konusunda



gerekli alt yapiya sahip olma sorumlulugunu tasimaktadirlar. Tez’de sozii edilen

duruma iligkin arastirma yapilmaya ¢aligilmistir.
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Komiserligi- UNHCR’daki miidiiriim Sayin Kamal Majeed’e minnettarim. Ayrica,
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I. BOLUM: GIRIS

.1. Konunun Onemi

Bilgi toplumun bir bireyi olarak yasamboyu Ogrenmeyi Oziimseyerek,
kiitliphaneye gitmeyi ve kitap okumay1 bir aligkanlik hale getirmektedir. GUnimuzun
cagin kritik konulari, 6zellikle gegtigimiz yiizyilin, hizla biiyliyen ve degisen teknoloji
ve iletigim araglarina, ayak uydurmak gerekli hale gelmektedir. Teknolojinin olumsuz
yanlarini onarmak dogrultusunda, bilgi kaynaklarini, medya okuryazarlig: ile ilgili
olan teknolojik iletisim araglarini bilingli ve yararli kullanimi, etkin bir medya
okuryazar hale gelebilmek ve onu yasamboyu siireci haline getirilmesi en temel
gereksinim hale gelmektedir. Medya okuryazarligin bireylere kazandirilmasinda da
medya mentorliigiin 6nemli islev gormektedir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi
denildiginde televizyon, sinema, bilgisayar, internet, sosyal aglar gibi en yeni ve
modern kitle iletisim araglar1 akla gelmektedir. Tiirkiye’de kitap okuma ve

kiitliphaneye gitme oraninin diigiikliigii herkes tarafindan kabul edilmektedir.

Glinlimiizde bireyler arama motorlari, veri tabanlari, web siteleri sayesinde
internete baglanabilen herhangi bir cihazla (bilgisayar, tablet, akilli telefon vb.) pek
¢ok bilgi kaynagina ulasilabilmektedir. Bazalgette (2010, 26)’e gore, 21. yiizyilda,
Sosyal Ag Hizmetleri (Social Networking Services -SNS) gencler ve yetigkinler
arasinda ¢ogalmis ve son derece popiiler hale gelmektedir. Facebook, Instagram ve
Twitter gibi sosyal aglar, neredeyse iletisim yollarinin olmazsa olmaz, durumuna

gelmektedir.



Medya okuryazarlig1 hakkinda bireyler bilgili degillerdir ve neredeyse medya
ve medya aracini nasil en iyi seklinde yaranabilecekleri hakkinda bilgileri yoktur;
buna iligkin olarak kitlphanelerin, egitim kuruluslarimin, ailelerin ve devletin
sundugu ve sunmasi gereken destegin dneminin alt1 ¢izilerek gozden gegirilmesine

gereksinim bulunmaktadir.

Aragtirma ve diisiinmeye egilimli olan bir toplumu yapilandirmak, dogru ve
etkili okuma yontemini gostermek, bilingli ve hedefli bireyleri yetistirmek, diistinsel
ve kulturel gelismislik agisindan mikemmel bir toplumu insa etmek, kittiphanelerin
misyon ve vizyonlari arasinda bulunmaktadir. Bu dogrultuda kiitiiphanelerin bilmesi
ve kullanmasi gereken yontem ve teknikler bulunmaktadir. Kuttiphaneler, kitap ve her
ortamdaki bilgi kaynaginin kullanici ile bulugsmasini saglayan, gereksinim duyulursa
bilgi kaynaklarini 6diing veren, bilgi ile kullanicinin miimkiin oldugunca bulugmasi
icin hizmetler sunan, bilgilenme igin sakin ve huzurlu ortamlart var eden kurumlardir.
Literatlirde, kuttiphanelerin, bireyleri okumaya tesvik eden temel gorevleri yaninda
her anlamda okuryazarlik olgusu ve tezde ele alman medya okuryazarlig
konusundaki destekleyici ve egitici roliinden de sik¢a s0z edilmektedir. Bir tlkenin
kiitliphanelere, okumaya, kendilerini gelistirmeye, kendi tarihlerini ve diinya tarihini
o0grenmeye, bilim adami yetistirmeye, halklarinin okuryazar oranlarini artirmaya
verdigi onem, o iilkenin ne diizeyde gelismis oldugunun ve daha fazla gelisme istegi

bulundugunun gostergesi kabul edilmektedir.

Okuma etkinligi biiyiik 6lciide sosyal degisimden etkilenmistir, bu yiizden bazi
insanlar kitap ile yabancilagma icindedir. Oysa okuryazarlik ve medya okuryazarlig
olgular1 arasinda dogrudan baglanti bulunmakta ve iyi bir okuryazar birey ayni

zamanda nitelikli bir medya okuryazari olma yoniinde onemli bir potansiyeli



tagimaktadir. Pasif olarak medyada sunulanlari sorgulamaksizin kabul eden veya
okuma eyleminden ve diisiinsel ¢abadan ve hayal glciinden yoksun birakan, Kitap
okumay1 engelleyen bir medya okuryazarligi olgusu da sorunludur. Bu tezde, hizla
biylyen teknoloji araglar1 karsisinda ¢ocuklarin, medyay1 etkin ve yararli bigimde
kullanmasini olanakli kilan medya okuryazarligi egitiminin, onlarin elestirel okuma,
analitik dlisinme becerisi ve diinyaya ufuklarinin agilmasina ne derece katki
saglayacagi konusu iizerinde durulmustur. Bunun yani sira calismada medya

mentdrliigli konusu ele alinmig ve medya okuryazarligina katkisi irdelenmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Ulkemizde bireylerin insanmin 6zellikle gocuklarin gittikce daha fazla ekrana
(televizyona, sinemaya, bilgisayara ve akilli cihazlara) bagimli hale gelmektelerdir
ancak c¢ogunluk iletisim araclarimi nasil yararli kullandigini farkinda degillerdir.
Giintimiizde Tiirkiye’de medya okuryazarligi deyince sadece eski iletisim araglari;
televizyon, sinema ve benzeri iletisim araglar1 akla gelmektedir, oysa yeni ve modern
kitle iletisim araglar1 dijital iletisim araglar1, Internet ve benzeri, sosyal medyayi da
iceren dijital iletisim araglar1 ve ona iligkin medya okuryazarligi hakkinda farkindalik,
bilgi ve egitim eksiktir. Bundan 6tiirii iletisim araglari bilingli ve yararlt bir sekilde
kullanilmamaktadir. Kiitiiphaneler ise daha ¢ok kitap okuma aligkanlig
kazandirmaktalardir oysa medya okuryazarligi ile iliskin bilgilenmek ve
bilgilendirmek de ¢agimizin temel gereksinimlerindendir. Bunun yani sira medya
okuryazarligi konulu c¢alismalarda halk ve c¢ocuk kiitiiphanelerinin 6zellikle de
kiitliphanecilerin roliine yeterince deginilmemektedir. Tiirkiye’de Bilgi ve Belge

Y 6netimi ve Kiitiiphanecilik literatiirlinde medya okuryazarlig: ile ilgili pek az ¢aligma



bulunmaktadir. Yurtdis1 literatlirde yeni bir olgu olarak yerini alan medya mentorliigii
ve medya mentori olarak kuatiphaneciler konusu, yurtici literatirde hentz

irdelenmemistir.

Bu dogrultuda c¢alismanin temel amaci, c¢ocuklarin medya okuryazari
kilinabilmesi i¢in hangi unsurlarin dikkate alinmas1 gerektigini ve kiitiiphanecilerin,

medya mentorii olarak ¢cocuklara hangi katkilar1 sunabilecegini irdelemektir.

1.3. Varsayimlar ve Arastirma Problemleri

Ulkemizde daha ¢ok kitap okuma aliskanligini destekleyici etkinlikler 6ncelikli
olmaktadir, bash basina medya okuryazarlig: ile ilgili olarak istenen 6l¢iide etkinlik
yapilmamaktadir. Bu problem dogrultusunda; arastirma, asagida sunulan dort temel

hipotez iizerinde insa edilmistir:

e Cocuklarm iyi bir medya okuryazari kilinabilmesi igin kiitiiphanelerin bu
konuda yiiriitecegi egitici ¢aligmalar, sozkonusu ¢aligmalar1 gergeklestirecek
kiitliphanecilerin mentorliik gorevi ve iglevleri gereklidir.

e Ankara’da bulunan halk kiitiiphanelerinde ¢ocuklar ile ilgili medya
okuryazarlig1 egitimi ve faaliyetleri yeterli degildir.

e Cocuk kittphanesi ya da halk katiiphanelerinin cocuk bélumlerinde gorevli
kiitliphanecilerin medya mentorliigii ile ilgili farkindalik diizeyi, konu
baglaminda egitim almadiklar i¢in, diisiiktdr.

e Halk kiitiiphanelerinde medya okuryazarligina yonelik materyal ve donanim

yetersizligi bulunmaktadir.



e Gelecekte Ankara’da cocuklara hizmet sunan kiitiiphanelerde gorevli
kiitiiphaneciler, medya mentorliigii konusunda egitim aldiklarinda, medya

okuryazarligi kapsaminda verdikleri katki diizeyi artis gésterecektir.

1.4, Kapsam

Bu arastirmada medya okuryazarligt ve medya mentorliigii ve medya
mentorleri ve Ozellikle medya mentorii olarak kiitiiphanecilerin rolii, konulari ele
alimip irdelenmistir. Caligmada medya okuryazarhigi ve kiitiiphaneci medya
mentorliigi  rollerine iligkin Ankara’da bulunan halk kiitiiphanelerin ¢ocuk
bolumlerinde ve c¢ocuk kutiphanesinde (Ali Dayi Cocuk Kiituphanesi) konu
baglaminda durum saptamasi yapilmistir. Bu dogrultuda, Ankara’nin 6 ilgesi olarak;
Altindag, Cankaya, Keg¢idren, Mamak, Sincan ve Yenimahalle’nin 16 flce Halk
kiitiiphanesi ele almmustir. Ilgelerin toplamm 13 Halk kiitiiphane secilmistir.
Ankara’nin tek cocuk kiitiiphanesi ile birlikte 14 halk kiitliphane bu ¢alismada yer
almaktadir. S6z edilen kiitiiphaneler sunlardir: Ali Day1r Cocuk Kiitiiphanesi, Adnan
Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi, Ankara Or-An Sevgi Yili Halk Kiitiiphanesi, Balgat
Hiiseyn Alpar Halk Kiitiiphanesi, Cebeci Halk Kiitiiphanesi, Cemil Meri¢ Ilge Halk
Kitiiphanesi (Kecidren), Kegioren Aktepe Halk Kiitiiphanesi, Mamak Ilce Halk
Kiitiiphanesi, Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi (Mamak), Sincan Ilce Halk
Kiitiiphanesi, Suayip Calkin Halk Kiitiiphanesi (Sincan), Sincan Yenikent Halk
Kittphanesi, Abdurrahman Ogultiirk Halk Kiitiiphanesi (Yenimahalle) ve Sentepe
Halk Kutiphanesi. Yenimahalle Ilge Halk Kiitiiphanesi, kapali oldugu igin

orneklemde yer almamaktadir.



Tezin kuramsal cercevesi, dijital yerli ve dijital gb¢men kavramlarina
dayanmaktadir. Prensky’in ortaya atti1 bu iki yeni kavram kiitiiphanecilikte medya
mentorliigl ile tamamen Ortiismektedir. Cocuk kiitiiphanelerinin sadece kitap degil,
dijital materyalleri de icermesi gerektigi bu tezin varsayimlarindan biridir. Bu
baglamda, c¢ocuk kiitiiphaneleri ve halk kiitiiphanelerin ¢ocuk boliimlerindeki
kiitiiphane ¢alisanlar1 dijital gogmenlerdir. Kullanici ¢ocuklar ise dijital yerlilerdir. Bu
konuyu biraz daha agmak gerekirse Prensky ve Tonta’nin ¢alismalarina bakmak
gerekir. Tonta’nin (2009, 758) Prensky’den (2001) yaptig1 atifa gore, “dijital
insan”lara hizmet vermeye hazir olmalar1 gerektigini sdylemek yalnig olmayacaktir.
Halen kitiphane ve bilgi hizmetleri ¢ogunlukla “dijital gogmenler’’ tarafindan
verilmektedir. Dijital gogmenler hem kendileri gibi dijital gogmenlerin hem de dijital
yerlilerin bilgi gereksinimlerini karsilamaya c¢aligmaktadirlar. Ama zamanla bilgi
hizmeti veren dijital gogmenlerin yerini tamamen dijital yerliler ya da “dijital insanlar”

alacak, bu durumun kiitiiphane ve bilgi hizmetleri {izerinde biiyiik etkileri olacaktir.

Dijital goc¢menler, o6grencilerin TV ya da miizik dinlerken basariyla
calistiklarina inanmamaktadir, ¢iinkii kendileri (dijital gogmenler) bunu yapamazlar;
cuinkd onlar, boyle bir beceriyi yasamin gelisim yillarinda siirekli pratik etmemislerdir

(Prensky, 2001, 3).

Prensky (2001, 4)‘e gore, egitimciler hem kiiltiirel mirasin igerigini ve hem
gelecege yonelik olan egitimi dijital yerlilerin dil kodunda ya da bakis agisina uygun

bir sekilde diistiinmelidir.



Bu tezin kapsaminda, kuramsal bazda ve pratik dizlemde yapilan derinlemesine
miilakatlarda kiitliphane ¢alisanlarinin medya okuryazarligi ve medya mentorligii

hakkindaki farkindalik seviyeleri ele alinmistir.
Arastirma Sorulari

Calismada, yukarida anilan kapsam dahilinde 6rneklem alinan 14 kiitiiphane
calisanina agagida sunulan sorular baglaminda goriisme gergeklestirilmis ve sorulara

yanit bulunmasina ¢alismistir:

¢ Kiitiiphanenizde ¢ocuklar i¢in ayr1 bir mekan diizenlemesi var midir?

e Sizce halk kiitiiphanelerinin yapist ve malzemeleri ¢ocuklarin kullanimi i¢in
ergonomik midir?

e Kiitiiphanenizde ¢ocuklara yonelik olarak kitap disinda baska materyaller
bulunmakta midir?

e Kiitiiphanenizde ¢ocuklara yol gosterecek ve yardimer olacak mesleki egitim
almis (Bilgi ve Belge Yonetimi Bolimii mezunu) bir kiitiiphaneci mevcut
mudur?

e Kituphaneniz ¢ocuklara yonelik etkinlikler dizenlemekte midir?

e Kiitiiphaneniz ¢ocuklara yonelik medya okuryazarligi konusunda etkinlikler
yapmakta midir?

e Sizce ulkemizde genel anlamda halk kiituphanelerinde ¢ocuklara yonelik
diizenlenen medya okuryazarligi egitimi ve faaliyetleri yeterli midir?

e Medya okuryazarligi konusunda kurumunuz tarafindan ve/veya kendi

kendine 6grenme yoluyla herhangi bir egitim aldiniz m1?



I1.5. Yontem ve Veri Toplama Teknikleri

Arastirmada, ele alimman konu baglaminda kuramsal bilgiye erisim igin
“Tarama Modeli” kullanilmistir. Karasar (2011, 77-78) tarama modelini sdylece
tanimlamugtir: “ Tarama modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var
oldugu sekliye betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir. Arastirmaya konu
olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢cinde ve oldugu gibi tanimlanmaya
calisilir. Tarama aragtirmalarinda gegmis olaylara iligkin olgu bulma, iligki kurma ve
yargilamada bulunabilme amaci ile kanitlarin toplanmasi ve degerlendirilmesi bir
baska 6nem kazanir.” Bu dogrultuda, arastirmada literatiir taramasi yapilmis, basili ve
elektronik ortamda bulunan kaynaklara erisilmis ve erigilen kaynaklarda yer alan

bilgiler, sistematik hale getirilmis, analiz edilmis, degerlendirilmistir.

Tezde, Ulke gerceklerinde gocuklara medya okuryazarligini kazandirma
dogrultusunda pratik diizlemde kiitiiphanelerin ve kiitiiphanecilerin sunduklari
hizmetleri ve/veya katkilarina iliskin verilerin toplanmas1 amaciyla da veri toplama
teknigi olarak “Gorgiill Arastirma” gergeklestirilmistir. Tezin pratik dizleminde
gergeklestirilen arastirma Ozguinddr; birincil verileridir. Ankara’da bulunan halk
kituphanelerinin cocuk bélimlerinde ve sadece bir tane olan cocuk kiitiiphanesinde
niteliksel inceleme yapilmistir. Biiyiikoztiirk vd. (2013, 12) gorgiil arastirmalarin,
aragtirma sorularini cevaplamada ihtiya¢ duyulan verilerin anket, gozlem, goriigme

gibi cesitli araclarla toplandigi ¢calismalar: tanimladigini belirtmislerdir.

Goriisme, sosyal bilim aragtirmalarinda en sik kullanilan tekniklerden biridir.
Bunun nedeni, goriigme yoOnteminin bireylerle ilgili tutum, duygu, diisiince ve

inanclarina ait bilgileri elde etmede etkili bir yontem olmasidir.



Gorlisme ya da mulakat (interview), “sozli iletisim yoluyla veri toplama
(sorusturma) teknigidir. Goriisme, ¢ogun, yUz ylze yapilmakta ise de, telefon ve
televizyonlu telefon gibi aninda ses ve resim ileticileriyle de olabilir” (Karasar, 2011,
165). Buyukozturk vd. (2013, 150-151) goriisme igin su agiklamayr getirmislerdir:
“Goriisme, en az iki kisi arasinda sozlii olarak siirdiiriilen bir iletisim stirecidir.
Goriisme, arastirmada cevabi aranan sorular cercevesinde ilgili kisilerden veri
toplama seklinde ifade edilebilir. Goriisme belirli bir aragtirma konusunu veya bir soru

hakkinda derinlemesine bilgi saglar.”

Arastirmada, yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmistir. “Yapilandirilmis
goriismelerde, arastirmacinin belirli bir sirayla onceden hazirlamis oldugu sorular
vardir ve genellikle goriisiilenden segeneklerden birini segmesi istenir” (Biiyiikoztiirk

vd., 2013, 151).

Gortisme teknigi araciligiyla elde edilen veriler, hem ses kaydi hem not alma
yolu ile kayit altina alinmis ve dokiimante edilmistir. Goriismeler, ¢ogunlukla yiiz
yiize ve bire bir yapilmistir. Az sayida olan baz1 veriler ise telefon goriismesi veya e-

posta araciliiyla elde edilmistir.

Gorlismeyi en iyi sekilde gerceklestirmek icin goriismecilerden onceden
randevu alinmistir. Goriisme asamasinda, kagida yazilmis arastirma sorularini
sormadan once c¢alismanin kuramsal tartigmasinda yer alan medya okuryazarliginin
bir tanim1 aktarilmis ve aciklama yapilmistir. Goriismenin avantajlari, dezavantajlari
ve giivenirligi goz Oniine bulundurularak, miimkiin oldugunca, sorularin dikkatli
hazirlanmasina calisilmistir. YUz yilize gerceklestirilen goriigmeler sirasinda

kiitiiphaneler, aragtirmaci tarafindan fiziksel olarak da incelenmistir.
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Goriisme bireysel ve grupca olmak {iizere, iki sinifta incelenebilir. Bireysel
goriismede, goriismeci ile kaynak kisi disinda kimse bulunmaz. Grupga goriismede
ise ¢ok sayida kaynak kisi konuyu birlikte goriisiip tartisirlar. Cogu goriismeler,
bireysel niteliktedir (Karasar, 1991, 167). Tezde, arastirma kapsaminda bulunan tiim
halk kittphanelerinin galisanlari ile bireysel goriisme yapilmistir. Ancak bu ¢alisma
dogrultusunda Turizm ve Kiiltiir Bakanligi, Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel
Miidiirligi- KYGM sube miidiirii ve Ankara Halk Kiitiiphanelerin sorumlusu ile olan
goriisme iki kisi ile ayn1 anda, bagka bir deyisle grupga olmak tizere goriisme yapilmis

ve veriler toplanmustir.

Arastirmanin evren ve 6rneklemine iliskin saptama agamasinda soylece bir yol
izlenmistir: Oncelikle, zaman ve cografi sinirliliklar baglaminda ¢alismanin Ankara
ilinde bulunan halk kitiiphaneleri ile sinirl tutulmasi 6ngoériilmistiir. Bu aragtirmanin
evrenini, Ankara’nin il ve il¢e halk kiitiiphanesi olarak orgiitlenen toplam 42 halk
kiitiiphanesi olusturmaktadir. Evren i¢inden Orneklem se¢iminde ilgelerin niifus
biiyiikliikleri esas alimmis ve orneklem alinan ilgeler niifus biiyiikliigiine gore
secilmigtir. Arastirma konusu baglaminda, dogrudan g¢ocuk kiitiiphanesi olan bir
kiitliphane ve ¢ocuk boliimleri ya da ¢ocuklara yonelik kitaplarin ayrildig il ve ilge
halk kiitiiphaneleri bazinda calisma yapilmustir. Ilgelerin niifusu, 0-50, 51-200 ve
+200 bin olarak {i¢ boliime ayrilmaktadir. Niifus biiytikliigline gore, 200,000 ve tizeri
olan il¢elerde bulunan kiitiiphaneler arastirma kapsamina alinmistir (Bkz. Ek 2). Bu
dogrultuda 42 olan halk kiitiiphanesi icinde Ankara’nin 6 Ilgesi olarak; Altindag,
Cankaya, Kec¢ioren, Mamak, Sincan ve Yenimahalle’de bulunan 15 il ve ilge halk
kiitiphanesi 6rneklem olarak belirlenmis ve yapilandirma tadilati nedeniyle gegici

olarak kapali olan bir kiitliphane disinda diger 14 halk kiitiiphanenin tiimiine
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ulasiimistir. Bunun yani sira Altindag Ilgesine bagli Mehmet Akif Ersoy Edebiyat
Miize Kiitiphanesi ve Cankaya Ilgesine bagli Cer Modern Sanat Kiitiiphanesi,
bilindigi iizere sanata yonelik bir kiitiiphanedir ve ¢ocuk boliimii bulunmamaktadir.

Bundan 6trd s6zi edilen {ig kiitiiphane aragtirma kapsaminda yer almamaktadir.

14 ilge Halk kiitiiphanesin arasinda 8 kiitiiphanede ayr1 bir yer olarak ¢ocuk
boliimii bulunmaktadir ve diger kiitiiphanelerde ¢cocuklara yonelik bilgi kaynagi olarak
kitaplardan olusan raflar vardir. Ayrica, bu kiitiiphaneler ile birlikte Cankaya ilgesi Ali
Day1 ¢ocuk kittiphanesi sadece ¢ocuklara 6zel bir kiitiphanedir. En iyi érnekler olarak
toplam soz edilmis bu 14 kutlphane 6rneklem olarak secilmistir. Bu kitliphanelerde,
kiitiiphane yonetici, eski adiyla Kiitiiphanecilik veya Bilge ve Belge mezunu olan
gorevli kiitiiphaneci, kiitiiphanede bilgisayar Isletme mezunu ve kiitiiphanede calisan
memurlar ile birebir goriismelerin 13’1 ylz yize ve 2’si telefon ve-posta izerinden
yapilmistir. Cocuk boliimiinden sorumlu olan kiitiiphane personeli ile goriigmeler
yapilmustir. Bu ¢aligmada goriigme yontem ile halk kiitliphanelerin ¢ocuklara yonelik
rollerini ve medya okuryazarligi kavrami arasinda iliski kurularak secilen bu 14
kituphaneye secilerek belirlenen temalar tizerinden kitiiphane personellerine 8 soru
sorulup ve derinlemesine goriismeler yaparak incelenmistir. Kutlphanenin fiziki ve
istatistik yoniinden mevcut durumlart gézlem yolu ile tespit edilmistir. Ayrica, 6rnek
olarak bir kag kalk kiitliphaneler ile ilgili fotograf goriintiileri yer almaktadir.

Tablolar ve fotograflar ile ilgili tiim bilgiler daha 6nce sdzedilen kiitiiphaneleri
ile 2016 yilinda yapilan yiiz yiize, telefon ve e-posta ile gerceklestirilen goriismeler

sonucunda elde edilmistir.
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1.6. Duzen

Arastirma beg boliimden olusmustur:

I. Bolim’de, arastirmanin girisi icerisinde konunun Onemi, arastirmanin amaci,
problemi ve hipotezleri, ¢alismanin kapsami, arastirmada kullanilan yontem ve veri
toplama teknikleri, arastirmanin diizeni ve kaynaklar yer almaktadir. II. Boliim ‘de,
okuryazarlik, ¢ocuklarin dijital medya kullanimi, ¢ocuklarda medya okuryazarligi ve
cocuklarin medya okuryazar1 kilinmasinda kiitliphanelerin katkilarina yonelik
kuramsal goriisler ve tartigmalar sunulmustur. III. Boliim ‘de, medya mentorliigi ve
medya mentorii olarak kitiphaneciler ve kottphanecilerin yeterlilikleri konusu,
literatiire dayal1 bigimde irdelenmistir. IV. Béliim ‘de, Ankara Ili halk kiitiiphanelerin
medya okuryazarlig1 baglaminda mevcut durumu ve sundugu hizmetler tespit edilmis
ve bulgular analiz edilmistir. V. Boliim ‘de, arastirma sonucu ve bu dogrultuda
gelistirilen oneriler sunulmustur. Arastirmanin sonunda Kaynakea, Ek’ler, Ozet ve

“Summary” yer almaktadir.

1.7. Terminoloji

Arastirmada gegen belli basli terimlerin tanimlar1 agagida verilmektedir.

Cocuk: Bebeklik ile erginlik arasindaki gelisme déoneminde bulunan oglan veya
kiz (Turk Dil Kurumu- TDK). Bunun yanisira gocuklardan soz edilirken, ufak gocuklar
sifirdan bes yasina kadar olan yas gruplari demektir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell,

ve Koester, 2015, 28).

Yasamboyu Ogrenme: Yasamboyu 6grenme, bilgiyi, becerileri ve yetkinligi

gelistirme amaciyla siirekli olarak Ustlenmeyi amacglayan resmi veya gayri resmi
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O0grenme faaliyetlerinin timiinii kapsadigir seklinde tanimlamaktadir. Yasamboyu
Ogrenme, bireyin yasami boyunca bilgisini, becerilerini, yeterliklerini bireysel, sosyal
ya da mesleki olarak gelistirmeyi amaglayan tiim etkinlikler olarak da

yorumlanmaktadir (European Commission, 2002, 7)

Cocuk Bakicilart ve Egiticileri (Caregivers): Cocuk bakimi ve egitiminden
sorumlu olan kisi olarak erken yasta ¢ocukluk bakicilari, ¢ocuklara optimal 6grenme
deneyimi sunmalarini saglamak i¢in ailelerle isbirligi icinde ¢alismalidir. Programlar
ailelere, cocuklarin 6grenme ve gelisimlerini desteklemek icin ihtiya¢ duyduklar
bilgileri saglamalidir. Programlar ayrica, her ailenin cocugu icin beklentilerini
O6grenmenin yani sira kiiltiirel farkliliklar ve degerler i¢in firsatlar da yaratmalidir (The

Connecticut Department of Social Services, 2006).

Medya: Medya aslinda Ingilizceden dilimize aktarilmis olan bir kelimedir.
Araglar ve ortamlar anlaminda kullanilmaktadir. Kitaplar, gazeteler, e-dergiler, cep
telefonu mesajlari, ilan panolari, ¢esitli {irtin ve giysiler lizerindeki gorsel ve yazili

baskilar birer medya drnekleridir (Orhon vd., 2014, 13).

Medya Okuryazarligi: Medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan, biiyiik
cesitlilik gosteren formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s)
mesajlara ulagma, bunlar ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi
kazanabilmek olarak tanimlanmaktadir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu- RTUK,

2016).

Medya Diyeti: Cocuklarimizin medyada gozlemledigi seyler onlar iizerinde
biiyliik bir etkisi vardir. Bunun tiirleri ¢oktur: Televizyon, ister ¢evrimigi, ister

haberlerde olsun, c¢ocuklar bilgi topluyor ve bu dogrultuda ¢ocuk neyin normal
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algiladig1 , neyi arzu ettigi veya kendine neyi benimsedigi olanin anlamini gelistirir.
Aile ve arkadaglarinin fiziksel, duygusal ve sosyal gelisimlerine yardimci olmasi igin
medyaya maruz kalmalari ile etkilesim kurmalar1 arasinda saglikli bir dengenin

saglanmasi onemlidir (iRespect Online ve Social Ediquette, 2013).

Medya Mentorliigii: Alaska’da Homer halk kiitiiphanesinde genclik
hizmetlerinde bir kiitiiphaneci ve ayn1 zamanda bir medya mentorii olarak ¢alismakta
olan Claudia Haines ve diger meslektasi olan g¢ocuk kitiiphanecisi, yazar ve
LittleeLit.com’un kurucusu olan Can Campbell’in goriislerine gore, medya
mentdrliigi, kiitiiphanecilerin uzun zamandir tistlendikleri eski bir role atifta bulunan
yeni bir terimdir; ayn1 zamanda yeni bir diisiinme bigimini de yansitmaktadir. Artik
kiitiiphaneciler sadece tek formatta olan kitap uzmanlar1 degiller. Artik kiitiiphaneciler,
kullanicilar ile kitaplar, sesli kitaplar ve diger teknoloji araglar vb. ¢oklu formattaki
bilgiler arasindaki baglant1 roliin Ustlenmektedirler. Medya mentorlerinin, rollerini
basariyla yerine getirebilmeleri icin, meslektaslari, yoneticileri ve mesleki
organizasyonlar tarafindan yeterince desteklenmesi gerekmektedir. Bu destek mesleki
gelisime erisim, medya mentoriinun ihtiyaglarinin butcesel dnceliklere dahil edilmesi,
ise alma uygulamalari, savunuculuk ve ahlaki destek gibi ¢esitli sekillerde ortaya

cikabilmektedir (Haines, Campbell and the Association for Library..., 2016, 48 ).

1.8. Kaynaklar

Calismada yerli ve yabanci literatiirde yer alan kaynaklara erigim i¢in; Ankara
Universitesi Cevrimici Katalogu, Orta Dogu Teknik Universitesi Cevrimigi Katalogu,
Bilkent Universitesi Cevrimi¢i Katalogu kullanmilmistir. Asagida yer alan kaynaklar

araciligiyla, konuya iliskin literatiire erisilmeye calisilmistir: Bilgi Diinyasi, Ebrary,
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ERIC, Google Books, Google Scholar, Library and Information Science Abstracts
(LISA), Proquest, ScienceDirect Scopus, Tiirk Kiitiiphaneciligi, ULAKBIM Sosyal
Bilimler Veri Tabam, Web of Knowledge, Emerald Insight, YOK Ulusal Tez
Katalogu ve Milli Kiitiiphane tarafindan hazirlanan yeni Kiitliphane Otomasyon
Sistemi olan KASIF iizerinden kitaplar ve siireli yayinlara ait bibliyografik kiinyeler
lizerinden arama yapilmigtir. Arastirmada genel olarak asagidaki anahtar kelimeler
ve konu bagliklari, farkli seceneklerle kombine edilerek tarama yapilmistir: Medya
(Media), Medya Okuryazarligi (Media Literacy), Enformasyon Okuryazarhig
(Information Literacy), Medya Mentorligii (Media Mentorship), Medya Diyeti
(Media Diet), (Yasamboyu Ogrenme (Lifelong Learning), Bilgi Uzmani /
Kiitiiphaneci (Information Specialist / Librarian), Kiitiiphaneciler / Bilgi Uzmanlar1
(Librarians / Information Specialists), Kuttuphane Hizmetleri (Library Services),

Ergonomi (Ergonomics).

Arastirmada, atiflar ve kaynakca, American Psychological Association (APA)
sistemine gore diizenlenmis ve APA Publication Manual, Sixth Edition 2010’ dan
yararlanilmigtir. Aragtirmanin tasariminda, yontem belirlenmesi ve raporlastirma
asamalarinda Karasar’in (1991: 2011) Bilimsel Arastirma Yontemi ve Buykoztlrk
vd.’in (2013) kitaplarindan yararlamlmigtir. Tez Onerisi hazirlama asamasi ve
arastirmanin yazimu sirasinda, tez diizeninin olusturulmasi icin, Ankara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii’'niin (2013) “Tez Yazim Yonergesi” ve “Tez Yazim

Kilavuzu” kullanilmistir.
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I1. BOLUM:
COCUKLARIN DIJITAL MEDYA KULLANIMI, MEDYA

OKURYAZARLIGI VE KUTUPHANELERIN KATKISI

I1.1. Yasamboyu Ogrenme ve Okuryazarhk

Yasamboyu 6grenme yasam ile i¢ icedir. Baska bir ifadeyle, bilginin yaratildigi
ve pratige dokiildiigii yer, ger¢ek yasamdir. Bu nedenle yasamboyu 6grenmeyi kisisel,
sosyal ve mesleki baglamda ele almak uygun olacaktir (Giiniig, Odabas1 ve Kuzu,

2012, 311).

Toffler (1981, 27-28) on bir yil 6nce tarimin bulunmasiyla baslayan Birinci
Dalganin ya da sanayi devrimiyle baslayan Ikinci Dalganin getirdigi degisiklikler
kadar 6nemli ve yeni bir devrimin, Elektronik Cagin i¢inde bulundugumuzu ve
insanligin ileriye dogru bir sigrama yaptigini, bunun adinin da Ugiincii Dalga oldugunu
belirtmektedir. Toffler, ayrica irinci degisiklik dalgasinin -Tarim Devriminin- ancak
bin yilda ortaya ¢iktigindan; Ikinci Dalga olarak adlandirdigi Sanayi Devriminin ii¢
yiizyilda, tclincii degisiklik dalgasinin ise yiizyilldan ¢ok daha az bir siire iginde
tamamlanmasi olasiligindan bahsetmektedir. Elektronik ¢agda, toplumun yasamboyu

0grenmeyi benimsemesi ¢ok onemlidir.

Tarith boyunca yasamboyu Ogrenme yardimiyla toplumun her kesimine
ulastirilmaya caligilan okuyabilme ve yazabilme egitimi, 6rgilin egitimde okuryazarlik

tdrlerinin uygulanabilmesinde temel baslangigtir. Okuma ve yazma eylemleriyle
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baslayan, okuryazarlik becerilerinin edinilmesine saglayan unsurlar asagida

stralanmistir:

e Gergekleri gorebilme,

¢ Konusabilme, ifade edebilme,

e Cevreyi anlamlandirabilme ve bireysel anlamlar1 olusturabilme,

¢ Bilgiyi kullanabilme

¢ Yeni diisiinceler iiretebilme,

e Sistemleri kullanabilme, birlestirebilme ve bunlardan yeni anlamlar ortaya
koyabilme,

e Edinilen bilgiyi davraniglara yansitabilme ve kullanabilme,

e Glncel bilgi ve becerilere sahip olabilmedir (Gee, 2000; Gee, 2001; Morrow,

2004; Street, 1993’den aktaran Onal, 2010, 105).

Yasamboyu 6grenme kapsaminda orgin 6grenme, yaygin 6grenme, mesleki
egitim, teknik egitim, hizmet i¢i ve hizmet dis1 tim egitim ve Ogretimler yer
almaktadir. Bu nedenle yasamboyu Ogrenimlerin evde, iste okulda ya da bireyin
oldugu her yerde gerceklesebilecegini sOylenebilir. Yasamboyu 6grenme yer, zaman,
yas, sosyo-ekonomik diizey, egitim diizeyi gibi kavramlarla ilgili kisitlamalari
kaldirmakta ve her bireye firsat esitligini sunmaktadir. Ozkol (2015, 9)’a gore, bilgi
iiretme motivasyonu yiiksek, gilinlilk hayatinda ve karar verme siireglerinde bilgiyi
dogru sekilde yorumlayip isleyebilen, sistematik diisiinme yetenegi gelismis, kendisini
ve yasadigi ¢evreyi sorgulayan ve siirekli/yasamboyu Ogrenen bireylerin ve

kurumlarin agirlikta oldugu bir toplum yapisi 6n plana ¢ikmaktadir.
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Onal (2010, 102, 104) *a gore, toplumlar insanlig1 gelisime yonelten bir degisim
stireci igindedir. Tarih boyunca toplumsal gelisime hakim olan goriislerde bireylerin
yasadiklar1 toplum, aldiklar1 egitim, ait olduklar1 kiiltiir, inandiklar1 din, vatandasi
olduklart devlet, gecerli teknolojiler, yasamboyu 6grendikleri bilgiler ve benzeri
Ozellikler ©nemli olmustur. Bilgi c¢ag1 olarak nitelendirdigimiz gilinlimiizde

okuryazarligi anlamak geleneksel, giincel ve yenilik¢i ¢aligmalar biitiiniidiir.

Okuryazarlik, herhangi bir dilde belirli sembollerle olusturulmus yazili metinleri

algilayip degerlendirme siirecidir (Freire, Macedo, ve Ayhan, 1998, 205).

Guniig, Odabas1 ve Kuzu’nun (2012, 316) Wagner (2002)’den yaptigi alintiya
gore, okuryazarlik, sadece yasamboyu Ogrenenleri etkileyen bir faktor degil ayni
zamanda Ulkelerin gelissmissliginin de 6nemli bir gostergesidir. Okuryazarlik dizeyi
sadece Ulkeler arasinda degil ayni Ulke igindeki bireyler arasinda da 6nemli farkliliklar

gOstermektedir.

Giirdal Tamdogan (2006, 5) ise, giiniimiizde en genis anlamiyla okuryazarligin,
islevsel okuryazarlik, kiitliphane okuryazarligi, kiiltiir okuryazarligi, bilim
okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, medya okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi,
enformasyon teknolojisi okuryazarhigi, Internet okuryazarligi, enformasyon
okuryazarligi vb. pek ¢ok okuryazarlik tiiriinii igeriginde barindiran kavram haline

geldigini belirtmektedir.

Okuryazarlik ¢ok bilesenli bir fenomendir. Okuryazarlik, geleneksel olarak, bir
yazi sistemini kullanabilme kabiliyeti olarak tanimlanir. Klasik okuryazarlik,
yiizyillarca baglica okuryazarlik tiirii olmustur ve okuyup yazabilme siirecine

hakimiyetle ilgilidir. Temel egitim, klasik okuryazarligin kazanilmasinda 6nemli rol
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oynar. Ancak okuryazarligimm bu dar tanimi bile, okuryazar kisinin harfleri
ezberlemekten ote bir takim becerileri edinmis oldugunu farz etmektedir. Ornegin,
imla kurallarini ve hangi kelimenin hangi harflerle yazildigini tam olarak bilmeyen
biri diizgiin yazi yazamayacak; kelimeleri tek bakista taniyamayan biri ancak
heceleyerek okuyabilecek, kelime dagar1 kisith kisiler okuduklarindan bir sey
anlamayacaktir. Su halde okuryazarlik, bir iletisim aracini (6rnegin kagidi ve kalemi)
kullanabilmekten ibaret olmayip; o aragla etkin bir sekilde bilgi alip verebilmek igin

gereken becerilerin tamami olarak tanimlanmalidir.

Coudret ve digerleri (2007, 11), gocuklarmn ve genglerin okuma ve yazma
becerilerini gelistirmek icin egitim alanindaki tiim paydaslarin ¢aba gdstermesi

gerektigini belirtmektedir

20. yiizyilda iletisim araglari ¢esitlenmistir. Okuryazarlik kavrami tiim iletisim
araclarina uyarlandiginda, c¢esitli okuryazarlik tiirleri ortaya ¢ikmaktadir ve
teknolojinin hizi sonucu olan dijital okuryazarlik, gorsel-isitsel okuryazarlik ve medya

okuryazarlig1 gibi okuryazarlik tiirleri gelistirilmistir.

Bununla birlikte literatiirde enformasyon okuryazarlig, islevsel okuryazarlik,
kiiresel okuryazarlik, matematik okuryazarligi ve teknik okuryazarlik terimleri de
kullanilmaktadir (Gurdal, 2000b, 178). Ayrica, Giirdal Tamdogan (2006, 5),
elektronik ve/ veya gorsel-isitsel ortamdaki bilgi erisim siirecini tanimlayan medya
okuryazarligi, internet okuryazarlig1 gibi okuryazarlik edimlerinin dahi, aslinda okuma

eylemine dayali olduguna dikkat cekmektedir.

Okuryazarlik terimi bugiin iceriginde pek ¢ok okuryazarlik tiirlerini

tasimaktadir. Literatiirde kullanilan kimi okuryazarlik tanimlamalari, yayinlanan kitap
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basgliklarindan alinan orneklerle Ozetlenebilir: Bilgisayar okuryazarligi, bilim
okuryazarligi, cografya okuryazarligi, dans okuryazarligi, diinya okuryazarligi,
elestirel okuryazarlik, ekonomi okuryazarligi, eski¢ag okuryazarligi, kiltiir
okuryazarligi, kiitiphane okuryazarligi, medya okuryazarligi, sinema okuryazarligi,
siyaset okuryazarligi, tarih okuryazarligi, teknoloji okuryazarlifi, televizyon
okuryazarligi, tiiketici okuryazarlii, yurttaghk okuryazarligi (Snavely ve Cooper,

1997, 12°den aktaran Gurdal, 2000b, 177-178).

Medya okuryazarligi kullaniciya bir¢ok bilginin en yararh sekilde kullanimini
desteklemekte ve onu medyanin olumsuz yonlerinden korumasi, gergek ile yalan
mesajlart ayirt edebilmesinde yardimci olmaktir. Medya okuryazarligi egitimi
cocuklart medyadan uzak tutarak korumak ile ilgili degildir. Elektronik ¢agin
kosullarinda medya kiiltiirinden uzak durmak neredeyse imkansiz goriinmektedir.
Buna iliskin olarak, Thoman, Jols ve Share (2008, 33) su ifadeyi kullanmistir: Medya
artik sadece kiiltiiriimiizii etkileyen bir 6g8e degildir. Medya bizim kiiltiiriimiizlin bir

parcast haline gelmistir.

Bundan 6tiirii medya okuryazarliginin amaci, gocuklart medyanin her tiirlinde

bilinclendirmek ve elestirel okuryazar kilmaktir.

Bugiin insanoglu, degisime uyum saglama yolunun bilgilenme etkinligi ile
gerceklestirilebilecegi sonucuna varmis ve yasadigi ¢aga “enformasyon ¢agi” adini
vermistir; ¢ag1 yasayan toplumlar da “enformasyon toplumu” terimi ile
adlandirilmigtir. Enformasyon toplumun kullandig1 en 6nemli iiriinlerinden biri ise

dijital medyadir (Gurdal, 20004, 1).
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Giliniimiizde kiiresellesme siirecinin etkisiyle gelisen teknolojiyle dijital ¢ag
baslamistir. Bilgi ¢ag1 olarak da ifade edilen bu donemde cep telefonlari, internet,
televizyon vb. araclar her gecen giin teknolojik donanimini arttirarak yasamin bir
parcasi olmaktadir. Dijital araglar birbiriyle entegre hale gelerek internet baglantili cep
telefonlart gibi akilli telefon olarak adlandirilan 6zel Urlnler tiiketicilere sunulmakta
ve bireyler de bu iirlinlere statli amaciyla sahip olmaya ¢aligmaktadir. Bu baglamda
giintimiizde dijital ¢agin simgesi haline gelen iPhone gibi akilli telefonlarn, statl
tilkketiminin bir pargasi olarak bireyi toplum iginde temsil ettigi diistiniilebilmektedir

(Gokaliler, Sabuncuoglu Aybar ve Giilay, 2011, 38).

Cagimizin yasadigl degisimi goz Oniinde alinarak yasamboyu O0grenim her
zamandan daha Onem tasimaktadir. Ayrica, temel okuryazarlikla birlikte, medya
okuryazarlik gibi ve benzeri okuryazarlik tiirlerin 6nemi artmaktadir. Buna iliskin
cesitli iletisim ve medya araglarin mesajlarini daha iyi algilama, analiz etme, medyanin
gercek ile yalan mesajlarini ayirt edebilmesi ve elestiri diisiinme yontemiyle medyanin
olumlu ve olumsuz yonlerini bilmek gerekir ve olumsuz yonlerinden korumak ve
olumlu yonlerini kullanarak daha da etkin hale getirmek 6nem tagimaktadir. Dijital
medyay1 kullanan enformasyon toplumu degisime ayak uydurmasi ¢ok énemlidir. Bu
dogrultuda, dijital ¢agda bireylerin teknoloji araglarini hayatlarinda entegre ederken,
medya okuryazarligi araciyla dijital medya kullanimii etkin ve yararli olarak
sonuclandirabilir. Bu baglamda, 6zellikle erken yas egitimi onemi gbéz Oniinde
bulundurarak, ¢ocuklar1 medya okuryazarligi egitimi ile donanimli hale getireme
cocuklarin hayatinda etkisi olabilecek ebeveyn, aile, kiitliphaneci ve okul 6gretmenleri

ve diger egitimciler gibi her bireyin rolii cok dnemlidir.
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11.2. Cocuklarin Dijital Medya Kullanimi
Elektronik koskte cocuklar da bagka tiirli yetisecek. Elektronik koskteyse

cocuklar isi gormekle kalmazlar, bir yasa geldikten sonra kendileri de yapmaya

baslarlar (Toffler, 1981, 296-297).

Gurdal (2000a, 1)’a gore, yasanan siire¢, yabansi kisiler ve sosyal olgular
olusturmakta, varolan deger yargilarini degistirmektedir. Cag1 yasayan toplumlarin
bugiin iizerinde en ¢ok durduklar1 konu, degisimin hizin1 denetleme ve ona uyum

saglama yoniindedir.

Schomburg ve Donohue (2012, 1)’e gore, dijital medya agirlikli olarak dijital
uygulamalar1 ve e-kitaplar1 ifade etmektedir. Ancak, bundan baska yazilim
programlar1 ve medya yaymnlarin1 da igerebilir: Genellikle, dijital medya bir veya
birden fazla etkilesim bicimlerini icermektedir. Ufak ¢ocuklarin aktif ve yaratici dijital
medyanin kullanimini kolaylastirmak iizere ve onlar1 diger ¢ocuklar ve yetiskinlerle

sosyal katilima tesvik etmek i¢in tasarlanmistir.

Arastirmalar, gelismekte olan c¢ocuklarin konusurken, okudugu, oynadigi ve
yaratici oyun i¢in zaman ayirdigi, fiziksel olarak aktif oyun oynadig1 ve diger ¢ocuklar
ve yetigkinlerle etkilesim kurdugu zaman gelistiginden bahsetmektedir. Yasamin ilk
yillarinda ¢ocuklara yeni teknolojileri tanitmanin faydalarini gosteren higbir aragtirma
mevcut degildir. Yine de, egitimciler, erken ¢ocukluk ortamlarinda ¢ocuklarin dijital
teknolojilerle gecirdigi siireyi artirmak i¢in artan bir baski ile kars1 karsiyalar; 6grenme
ve gelisimden fayda saglayacak kanitlanmis etkinliklerden degerli zaman ve kaynak

ayirmaktalardir (Campaign for a Commercial-Free Childhood, 2012).
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Cocuklardan soz edilirken, ufak ¢ocuklar sifirdan bes yasina kadar olan yas

gruplar1 demektir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 28).

Martens, (2017, 51)’in Chiong, Ree, Takeuchi ve Erickson (2012)’den yaptigi
aktarmaya gore, erken okuryazarlik ile ilgili bilgi ve hizmet almak konusunda talep
etmek cok
onemlidir ve gelistirilmis e-kitaplarin pek motive olmayan okuyuculara tesvik edici
dogru bir materyal olabildigini iddia etmektedir, boylelikle gelismis e-kitaplar
savunulmaktadir. Cihazlar hem cocuklar1 sinifta 6zel olan ihtiyaglart konusunda

yardim edebilir, hem iki anadili olan okuyuculara desteklemek i¢in kullanilmaktadir.

Avustralya’da yapilan bir calismada sOyle belirtirmistir:
Cok cesitli dokunmatik cihazlarin tiirlerinin daha genis kullanimi, daha karisikligi ve
stirekliligi ve etkilesim icermekle birlikte, daha da ayrintili dokunmatik tiirlerine tesvik
etmektedir, bu sekilde cocuklara dijital becerileri yazma ve yaratma 6grenmede igten
i¢e yerlestirmektedir (Crescenzi, Jewitt, ve Price, 2014, 94°den aktaran Martens, 2017,
51). Boylelikle, e-kitabin yararlarini ve sundugu kolayliklar1 goriilebilmektedir.
Ayn1 zamanda e-kitab, tablet ve o gibi uygulamalar ile, olanaklar kutiphaneyi ¢coklu-

dili bir mekan olarak zenginlestirebilmektedir.

Radikal gazetesi internet sitesinde yer alan, “Internetin Kararttigi Hayatlar”
(2010) baslikli yazida Ozsoy’un, iki haftada internet oyunlari yiiziinden kaybolan
cocuklarin haberlerinin izlendigini belirttigi ve bilgisayar oyunlarinin karakterlerinin

parayla alinip, satilabildigini vurguladig: bilgisi yer almistir.

Medya iceren ve bilgi veren Uretim, 6grencilere kesfetmeye ve alistirma yapma

firsat1 sunar. Medyanin ilettigi mesajlar ve trettigi metinler (6rn. sesli, goruntdli
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ve/lveya basili) yoluyla ogrenciler yaraticiliklarini kesfedebilmekte ve kendi

diistincelerini, fikirlerini ve bakis agilarini ifade edebilmektedir (Wilson vd., 2012, 43).

Saatlerini bilgisayar basinda siirekli akan goriintiilere ve hareketlere bakarak, ya
da bir takim siddet eylemlerini takip ederek gegiren ¢ocuklarda ciddi hiperaktivite
davraniglar1 ortaya ¢ikabilmektedir. Cocuklarin en hareketli, en enerjik olduklari
donemde bdylesine hareketsiz kalmalari, enerjilerini bosaltmamalari, ¢evrelerine karsi
daha saldirgan ve zarar verici eylemlere yonelmelerine sebep olmaktadir. Ustelik bir
de siddet 6geleriyle dolu oyunlar gergek anlamda saldirganligi veyikiciligi beraberinde

getirmektedir (Iscibasi, 2011, 123).

1'den 2 yasa kadar olan bebeklerin,% 64'lnin bir giinde ortalama 2 saatten fazla
TV ve video izledigi saptanmigtir. 2011'de bebekler ve ufak ¢cocuklar icin sadece tablet
oyun olan Fisher Price uygulamalarmin 3 milyon kez indirildigi; okuloncesi
ogrencilerin ekran medyas1 ile ortalama ne kadar zaman harcadiklarina dair
tahminlerin, giin basina en az 2.2 saatten 4.6 saate kadar degisebilir oldugu bilgisi,

literatiirde yer almistir(Campaign for a Commercial-Free Childhood, 2012).

Oyunlar s6z konusu olunca, elektronik ortamda televizyon, bilgisayar ve
taginabilir bilgi iletisim teknolojileri lizerinden oyun oynamak miimkiindiir. Cizim
veya semali oyunlarin yaninda ¢ocuklar lizerinde en fazla etkiye sahip oyun tiirii video

oyunlar veya yaygin adiyla bilgisayar oyunlaridir (Aydeniz, 2011, 53).

Bilgisayar, internet ve video oyunlariin ¢ocuklarin kiigiik yaslarda teknoloji ile
etkilesime girmesinin zararlarina isaret eden goriislere karsin, dijital teknolojiye ilgi

duymasi en azindan onlarin gelecekleri agisindan faydali oldugu cihetle, ailelerin
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gerek internet kullaniminda ve gerek video oyunlar1 seciminde, kontrol elden

birakmamalar bir gesit panzehir olarak goriilmelidir (Iscibasi, 2011, 129).

Dijital medyanin (6rn. Kisa mesaj, e-posta, Facebook, Twitter, Skype, fotograf
ve video paylasimi ve diger dijital iletisim bicimleri) son yillarda ¢arpici bir bigimde
yaygmlasmistir (Rideout, 2012). Konu tabletler veya iPada gelince, iPad'in
Ozelliginden biri olarak uygulamalarin giincellenebilen avantajindan s6z edilmistir

(Martens, 2017, 59).

Coklu medya (multimedya) terimi, hedef ve igerigini anlamada elverisli
sunumsal yeterliligi saglamak i¢in diizenlenmis olan farkli tipteki kitle iletigim

araglarinin bir birlesimidir (inal, 2009, 25).

Tasinabilir bilgi iletisim araglarinin, miizik ve video oynaticilari, e-kitap
tagtyicilart gibi birgok tiirti vardir. Cocuklar iletisim kurma, miizik dinleme, oyun
oynama, televizyon izleme, Internet’e baglanma gibi birgok islevi aym ortamdan

gerceklestirdikleri cep telefonunu daha yogun kullanmaktadirlar ( Aydeniz, 2011, 54).

Tasnabilir bilgi iletisim teknolojilerinin kullaniminda en temelde dort ilke
benimsenmelidir: htiyag eksenli kullanim, denetimli serbestlik, basta hat ticreti ve
zaman konularinda olmak iizere israfa varmayan bir siir i¢inde kalmak ve giivenlik

ilkelerine riayet (Aydeniz, 2011, 55).

Aydeniz (2011, 58), medyanin zararl igeriginden ¢ocuklari koruyucu yedi adim
bulundugundan s6z etmektedir. Cocuklari zararli medya igeriklerinden korunmanin en
onemli yolu sik1 kurallar koymak ve bu kurallarin uygulanmasini siki bir bi¢imde takip

etmektir. Aydeniz, her adimi hemen uygulamaya koymanin zor olabilecegini ancak
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yapilabilir olanlardan baglayarak tedricen her birinin uygulanmasina g¢alisilmasinin

onemine dikkat ¢ekmistir (Aydeniz, 2011, 58).

Aydeniz (2011, 57-58), sézkonusu adimlari su sekilde belirtmektedir ;

e Medyay1 cocugunuzun yasini géz 6niinde bulundurarak kullanin!

e Medyaya ayirdiginiz vakitten yarim saat kisin!

e Medyasiz mekanlar ve zamanlar belirleyin!

e Medyanin evinizdeki degerler sisteminizi ve diizeninizi bozmasina izin
vermeyin!

e Medyayi birlikte kullanin!

e Medyayi yatak odalarindan ¢ikarin!

e Medyayi kisa siirelerle kullanin!

Goriildiigii lizere, cep telefonu {izerinden dijital oyun oynama edimi dahil genglerin
kimlik tasarimlarinda ve toplumsal iligkilerinin siirekliliginin saglanmasinda etkin bir
role sahip olmaktadir (Binark, 2007, 167).

Dijital araglar1 kullanarak, “bulut bilisimi ” olarak adlandirilmig internet tizerinde
bilgi depolama veya paylasma ile ilgili teknoloji siirekli gelismektedir, bundan
yararlanarak bireyler kendi aralarinda daha rahat ve daha hizli bir sekilde bilgi
paylasabilir.

Martens (2017, 58)’e gore, teknoloji ve dijital cagdan s6z ederken bulut bilisimin
onemine de isaret etmekte yarar bulunmaktadir, 6rnegin bir is yerinde bulut bilisim
uriindi olan One Drive'i kullanarak bilgiler hem saklanabilir ve hem de paylasilabilir.
One Drive kullanarak bilgi paylasimi saglanarak c¢alisanlar arasinda isbirligi ve bilgi

paylasimi olanakli kilinabilir ve gelecek Uizerinde fikir tartisarak ortaklasa bir sekilde
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planlamalar yapmak daha etkin bi¢cimde gergeklestirilebilir. Bu dogrultuda,
kltlphaneciler, yeni kiitiiphanecilere mentorliik yaparak, degerli ve dnemli bilgiler
elde etmelerini ve daha iyi bir kiitiiphaneci olmalarini saglayabilir. Ayrica, bu
deneyimler her iki taraf i¢in yararl olacaktir (Sevetson, 2007’ dan aktaran Lee, 2009,

31).

Martens (2017, 60), aile ve kiitliphaneci isbirliginin Onemini, yapilan bir
uygulamanin sonucunu degerlendirerek su sekilde belirtmektedir: Cocuklarin her
zamanki gibi hik&ye vaktinde renkli neseli kitaplarla okurken aileler de kitap metnini
gorintiden takip edereck okumaya eslik ettiler, aslinda her zamanki hikaye saatiydi,

sadece teknoloji ile zenginlestirilmisti.

Dijital medya kullanan ¢ocuklarin ve ailelerin sayist artmaktadir ve ¢ocuklar,
giderek, daha fazla yonlendirilmis ve yol gosterilmis dijital medya tecrubelere
gereksinim duymaktadirlar, boylelikle bu tecribeleri olumlu ve Uretici dijital

becerilere doniistiirebilmektedirler (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 1).

Gilinlimiizde yaygin sosyal medyanin ne denli yayildig1 géz oniine alindiginda,
pekcok ebeveyn, egitimci ve diger yetigkinler, sadece gocuklarin degil genglerin
hayatlarinda da medyanin rolii ile derinden ilgilenmektedir. Sosyal medya baglaminda,
bazilar1 sosyal medyanin 6grenme, gelistirme ve yaraticilik ic¢in potansiyel faydalari
konusunda iyimserken digerleri ise, ozellikle sosyal medyanin gengleri sosyal ve
duygusal baglaminda olumsuz etkileyebildiginden endise duymaktalardir (Rideout,

2012, 7).

Cocukluk donemini tamamlayan bugiiniin gengleri de dijital iletisimle

blytmektedirler ve onlarin da bilingli birer medya kullanicist olmalar1 yoniinde
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destege gereksinimleri bulunmaktadir. Yakin zamanda yapilan sosyal ve dijital
iletisim kullanimina iligkin bir ankette, 13-17 yas arasindaki 1030 ergen yastaki bireyin
% 90’mnin sosyal medyayr kullandigi, mesajlasmanin % 87 oraninda, sosyal ag
sitelerinin 6rnegin Facebook’un % 83 oraninda, e-postanin % 77 ve aninda

mesajlagsmanin % 63 oraninda kullanildig1 saptanmistir (Rideout, 2012, 15, 17).

The National Association for the Education of Young Children- NAEYC ve
Rogers (2012, 4)’e gore, giiniimiiziin teknoloji erisim farkliligi ya da esitsizligi,
1960'larin basilt medyaya erisim esitsizligi ile benzedigini ifade etmektedir. Baska bir
deyisle, o yillarin farkli ekonomik ge¢mislerden gelen cocuklarin basili medyaya
erisimindeki esitsizlikleri gibi ayn1 sekilde ayni1 zorluklarla bugiinkii egitimciler de

aym1 teknoloji araglari, medya ve Internet ile ilgili esitsizliklerle kars1 karsiyadirlar.

Dijital Yerliler adli ¢alismasinda Prensky’in (2001) belirttigine gore, gengler ile
medya mentorliigii iliskilerinde dijital medyanin kullanimi hakkinda pek az sey
biliniyor olsa da, gittikge artan bicimde genglerin bu iletisim bigimlerini kullanim

oranlarinin yliksek oldugunu belirten arastirmalar literatiirde yerini almaktadir.

Paydaslarin yeni medyanin lehine olup olmazsa da, gercek su ki ¢ocuklar i¢in
yeni medya formatlar1 (genelde de "egitsel" olanlar) biiyiik sayida iiretilmis ve

tilketilmistir (Martens, 2017, 61).

Dogal olarak yeni medya ve onun getirileri, tipki yeni bir kavram gibi
beraberinde endise ve telas getirmektedir. Onemli olan ¢agin gereksinimleri igin her

zaman giincel olabilmek ve bu teknolojiye uyum saglamaktir.
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Projeksiyon ve onu iyi kavramak i¢in TV'de resimler izleyerek kitap okuma veya
benzeri etkinliklerden daha eglenceli olacaktir, dinamik ve Ogrenim agisindan

aklilarda kalacaktir, bu yani teknoloji ile egitimin gelistirilmis oldugu denilebilir.

Giliniimiizde, bu yeni cihazlarin 6grenilmesi ile ilgili yapilmasi gereken en iyi
sey, onlar1 kullanmaktir (Martens, 2017, 61). Bireysel kosullarin dikkate alinmasina
ek olarak cocuklarin dijital medyanin kullanimini, nasil ve cihazin kimlerle
kullan1ldig1 da 6nemli faktordir. Ortak medya katilimi olarak adlandirilan bu kavram,

n

" medyay birlikte kullanan insanlarin spontan ve tasarlanmis deneyimleri " olarak
tamimlanmustir (Takeuchi ve Reed, 2011, 10 ’den aktaran Campbell, Haines, Koester
ve Stoltz, 2015, 5). Baska bir goriis ise, Dijital medyaya siirekli olarak kullanma ve
ona maruz kalma, ¢ocuklarin yiiz ylize etkilesimlerde sosyal ipuclarini diizgiin sekilde

yorumlama yetenegini etkileyebilmektedir (Uhls vd., 2014°den aktaran Campbell,

Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 5).

Medyaya erisim sadece ¢ocuklarin medyanin ve platformlarin belirli islevlerine
maruz kalmasini saglamaktadir, bu maruziyet bile kendiliginden sinirli olabilir; ¢iinkii
mentorlik saglayacak bir Cocuk Bakicist ve Egiticisi- CBE bulunmadig takdirde,
teknoloji ve medya her kosulda cocuklar i¢in tamamen erisilebilir olmayabilir
(Daugherty, Dossani, Johnson ve Oguz, 2014°den aktaran Campbell, Haines, Koester

ve Stoltz, 2015, 2).

Cocuklarin dijital medya ile olumlu ve verimli deneyimlerini kolaylastirmaya
dogrultusunda, sadece erigebilmek yeterli degil; dijital medya deneyiminin {iretken
olmasi i¢in yetiskin bakicilarin hem kullanim diizenlemesi ve hem modellemesini belli

bir dereceye ihtiya¢ duyulmaktadir (Takeuchi ve Reed, 2011’den aktaran Campbell,
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Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 2). Cocuklarmn Internet kullanimi ile ilgili olarak
ebeveynlerin dikkat etmesi gereken bazi hususlar sunlardir: Bilgisayar gilivenligi;
viriisler bilgisayarlara gesitli yollarla bulasabilir: internet’te arama yapildiginda, dosya
aligverislerinde, elektronik posta alinip gonderildiginde, harici disk takildiginda vb.
Virilis bulastiginda bilgisayar c¢alisamaz hale gelebilir, bozulabilir ya da silinebilir.
Verilerin giivenligi acgisindan bu risklerin farkinda olmak ve bunlar1 ¢ocuklara da

anlatmak gereklidir (Aydeniz, 2011, 51).

Sosyal iletisim aglari ile ilgili, internet’te iiyelikle dahil olunabilen ve iiyeler
arasinda iletisim kurmaya, her tiirlii medya igerigini paylasmaya hizmet eden sosyal
aglar bulunmaktadir. Cocuklarin iyi niyeti, bilgisizlik, dikkatsizlik vb. kisisel bilgi
paylasimi veya kotii mesaj ve cirkin mesaj iletilmesine Internet iizerinde olumsuz
iceriklerin bir pargasi haline getirilmesine sebep olabilir. Bu tiir aglar oyun ve diger
medya iceriklerinde oldugu gibi bagimlilik yapabilir, gereginden fazla vakit
harcamaya sebep olabilir. Sanal ortam iligkileri ger¢ek hayat iliskilerini olumsuz
etkileyebilir. Sohbet (chat), internet’in yaygin kullanilan 6zelliklerinden birisidir.
Internet’te sohbet ederken giivende olabilmesi icin anne baba, cocugunu belli

hususlarda mutlaka uyarmalidir (Aydeniz, 2011, 51-53).

Ornegin e-posta ile giivenli haberlesme konusunda ebeveynlerin ¢ocuklarmi

uyarabilecekleri bazi temel hususlara Aydeniz (2011) soylece dikkat ¢ekmistir:

e E -posta sifresini anna baba diginda kimseyle paylagmamasi

e Istenmeyen e-postalar1 dnlemek igin Internet’te bilmedigi sitelere kayit ve iiye

olmamasi
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e “’Spam’’ denilen zararli e-postalar1 kabul etmemesi ve hi¢ okumadan silmesi

e Arkadaslarinin e-posta adreslerini kimseyle paylasmamasi

e Birden ¢ok kisiyle ayn1 e-postayr gonderirken adresleri “’gizli’” veya “’bee’

baslikli boliime yazmasi.

Dijital medya ve 6zellikle Internet kullanirken dogrudan yetiskin veya Cocuk
Bakicist ve Egiticisi- CBE mentdrliigline daha az sahip olan ¢ocuklar "diisiik kaliteli
web sitelerinde veya okul temelli becerilerin gelistirilmesinde onlara yardimei
olmayacak etkinliklerde daha fazla zaman harcamaktadir” (Gutnick, Robb, Takeuchi,
ve Kotler, 2010, 22 ’den aktaran Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 2).
Bununla birlikte, her tiirden medya ile yiiksek kaliteli deneyimler, dijital okuryazarlik
becerilerinin gelistirilmesine destek vermekle sinirl degildir; zengin deneyimler hem
sosyo-duygusal okuryazarligt hem de medya okuryazarligi gibi diger temel
okuryazarliklarin gelistirilmesini de desteklemektedir; her ikisi de is giiclinlin nihai
etkenleri olarak bireylerin basarili olmalar igin énemlidir (The Apsen Institute Task
Force on Learning and the Internet, 2014’den aktaran Campbell, Haines, Koester ve

Stoltz, 2015, 3).

Dijital ¢aga uyum saglamak onemlidir. Ciinkii dijital medyaymn kullanimi her
gegen giin artmakta ve basta cocuklar ve gengler, dijital medyay1 yaratict ve aktif
bicimde kullanmakta, birbirleriyle iletisim kurarak sosyal katilimin bir pargasi

olmaktadirlar.

Erken yasta ¢ocuklarin gesitli dijital medya araglarini kullanmasi ile birlikte,

onlara etkin ve yararli bir yonlendirme ve yol gdsterme, onlarin gelisimine ve 6grenim
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siirecine epeyce katki saglamaktadir. Ote yandan, ¢ocuklarin teknoloji araclar1 veya
internet’i  bilingsiz  bicimde kullanmalari, onlarm hayatim1  olumsuz y6nde
etkileyebilmektedir. Giiniimiizde, dijital medya ile iligkin tablet, iPad ve benzeri
teknoloji araclarin kullanimi giin gegtikce artmakta oldugunu gdz Oniine alinarak,
nasil, ne kadar, ne zaman ve kiminle birlikte kullanimi ile ilgili bilinglenmenin

O6neminin alt1 ¢izilmektedir.

Bir yandan, sosyal iletisim aglarin ve dijital medyanin olumsuz yonleri oldugunu
One slren goriisler varken, 6te yandan dijital medya ve sosyal medyanin ne denli
yasamimiza entegre oldugunun gorindiigii de belirtilmektedir. Ozellikle cocuklar ve
gencler dijital yerliler olarak ¢esitli dijital iletisim bigimlerinin sayesinde baskalariyla
daha kolay, rahat ve etkilesimli kullanabildiklerini 6ne siiren goriisler bulunmaktadir.
Ancak bu kullanim1 daha etkin ve bilingli bir sekilde gerceklestirmek ve daha yararl
bir sonug ortaya ¢ikartabilmek amaciyla medya okuryazarligi ve ona iliskin gerekli

rehberlik ¢cok biylk 6nem tasimaktadir.

11.3. Medya Okuryazarligt ve Cocuklara Yonelik Medya Okuryazarlig
Caligsmalar1
Insanoglu 20. yiizyilda medyanin yiikselisine tanik olmustur ve bu gelisme pek
cogu insan tarafindan tahmin edilemeyen bir durumdur (Orhon, 2014, 14).

Watson (1999), 1997 yilinda Paul Gilster “Digital Literacy” bashkh kitabinin
tanitim yazsinda, kitabin  “Giris” kismindan aldig: bilgiyi soylece aktarmstir:

Bu yiizyilin degisimi be blyumesi olan medya ve iletisim en hizli gelismeler arasinda

yer almaktadir. Gegen ylzyilin son zamanlarinda, tiyatro, telegraf ve gazete bizi
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eglendirmekte ve bilgilendirmekte iken, 1930” lardan beri, poptler bir eglence olarak

filmler, tiyatronun, telefonlar ise iletisimin birincil hatlar1 olarak telgrafin yerine

gecmistir. 1950° lerde ise televizyon, filmlerin ve sonras: gazetelerin yerini almistir.
Gunumuzde ise, yeni ¢agi da Web teknolojisi bu tigiinin - televizyon, telefonlar ve

gazeteler- yerine ge¢mektedir ve birincil araglar olarak bizi bilgilendirip
eglendirmektedir.’

TV, bilgisayar, radyo, dergi, gazete, reklam- duyuru tahtas: (billboard), film,
video oyunlari, mizik, CD-ROM, DVD, c¢agn cihazlari, cep telefonlari, interaktif
kitaplar gibi teknolojik araclarin tamam: semsiye bir kavram olan medya kavrami ile
iliskilendirilmektedir. Teknolojik imkanlara donatilmis medya aracglarinda hazirlanan
mesajlar, blyuk bir bolge ya da merkezi bir yerde diunyanin hemen hemen her
noktasina rahat ve aninda ulastirabilmektedir (Ulker, 2012, 26).

Medya icin pasif medya ve aktif medya terimleri kullanilmaktadir. "Pasif
medya" terimi, erken saatlerde yeni teknolojilerin savunucular: tarafindan, televizyon
ve videolar gibi cocuklarin izledikleri medyay: tanimlamak icin kullanilir. "Aktif
medya" ise ¢cocuklarin ekrandakileri etkilemesine izin veren dokunmatik ekranlar gibi
cihazlar agiklamaktadir (Campaign for a Commercial-Free Childhood, 2012, 15).

Aslinda medya araglarin en 6nemli islevleri her ne kadarda degerleri ve kiltirel
miraslarini iletmek olsa da, bu sadece islevin bir parcasidir ve aslinda en ¢ok yapilan
islevleri ise inovasyon yayilmasidir. iletisim araglart bir toplumun geleneklerini
degistirmektedir ve yeni degerler tesvik ederek ge¢cmis neslin degerlerine meydan
okurlar. Ote yandan enformasyon ve iletisim teknolojisinin hizli ve goz kamastirici
blytmesi ve ilerlemesi Oylesine insanoglunun hayatini etki altina almis ki bu

teknolojinin kullanimi tim toplumlara meydan okumaktadir.
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Medyanin islevleri konusunda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu -RTUK (2007,
27) su aciklamay: getirmistir:  “Medyanin en 6nemli islevlerinden biri de insanlar:

eglendirerek, onlarin rahatlamasini ve daha mutlu olmalarini saglamaktir. Giindelik
hayatin rutin isleyisi icinde yorulan sikilan insanlar, ciddi haberlerden ¢ok, eglendirici
haber ya da programlarla “vakit gecirmeyi” yeglemektedirler ve en énemli eglence
kaynag: da siiphe yok ki medyadir.”

Teknoloji evrimi, medyanin etkiledigi toplumda bir birey olarak etkin olabilmek
amaciyla, medyanin verdigi mesaji fark etme, ayirt etme, akilda tutma, sorgulama
slireci, ve sonunda yeni bir trini sonug olarak ortaya ¢ikartma,k bir gereksinim olarak
kabul edilegelmektedir.

21. yuzyihn baglarinda haklar ve sorumluluklar baglaminda ele alinan
vatandaslik kavrami, bireylerin toplumdaki sorumluluklarint 6n plana ¢ikaran aktif
vatandaslik yaklagimina dogru evrilmektedir. Bunun yaninda, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki hizla gelisime paralel olarak ortaya ¢ikan medya bagimliligi ve
medyanin olumsuz etkilerine karsi, medya okuryazarlig: yaklasimi medya tiiketiminde
elestirel ve bilingli olmayr saglamakta, bireylerin kendi medya mesajlarin
yaratmalarinda firsatlar sunmaktadir. Medya Kkarsisinda donanimli  olmalarinm
saglayarak yetkilendiren medya okuryazarliginin nihai amaci aktif vatandaslik olarak
tamimlanmaktadir. Dolayisiyla, medya okuryazarlhigi ve aktif vatandaslik birbiriyle
iliskili iki kavram olarak 6ne ¢ikmaktadirlar (Kartal ve Kincal, 2012, 169).

Cagin teknolojisine ayak uydurarak, 6nemli okuryazarhg: tiri olan, medya
okuryazarhiginin etkin ve yararl sekilde hayatiniza entegre edebilme amaciyla, en iyi

sekilde 6grenilmesi gerektigi ifade edilmektedir. Medyanin sundugu mesajlar1 goz
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onlnde bulundurarak, medya okuryazarligindan bahsederken ilk olarak temel 6gesi
olan, medyanin rolu ve 6neminin alti ¢izilmektedir.

Medya okuryazarliginin 6nemi ilk 6grenim yillarinin formasyon alaninda her
gecen gun artmaktadir (UNESCO, 2006, 9).

Medya okuryazarlig Tiirkiye’de ortaokullarda 2007-2008 egitim yilindan beri
se¢meli ders olarak uygulanmaktadir. Tiirkiye’de heniiz yapilandirilma siirecinde olan
medya okuryazarligi egitiminin uygulamasina iligkin esaslar heniiz netlesmemistir
(Cakmak ve Altun, 2013, 152).

Medya okuryazarligi kavrami bircok kisi tarafindan birbirinden farkl: sekillerde
tamimlanmistir. Asagida, bu tanimlamalardan bazilarina yer verilmistir.Potter (2005,
23)’a gore, okuryazarlik terimi genelde yazili medya ile iliskilendirilirken, gorsel
okuryazarhk terimi de film ve televizyon ile iliskilendirilmektedir. Bilgisayar

okuryazarhg: terimi ise bilgisayar ve internetle iliskilendirilmektedir. Potter’ a gore

medya okuryazarhigi, medyaya maruz kalma ve karsilasilan mesajlarin anlaminin
yorumlanmasidir.

Hart (2005) ise, medya okuryazarhigina iliskin su agiklamay: getirmektedir:
Medya okuryazarligi, medya mesajlarinin nasil bir islevsellige sahip oldugunun, bu
mesajlarin kisisel deneyimler ile birbirlerinden nasil ayrildiklarinin ve medya
mesajlarinin ana unsurlarinin 6grenilip kullaniimasidir.

Medya okuryazarlig: farkli bigcimlerdeki medya metinlerine erisebilme, erisilen
metinleri analiz edip degerlendirebilme ve istediginde kisinin kendi medya metnini
uretebilmesi gibi beceriler butini olarak tanimlanmaktadir (Aufderheide, 1993,

Buckingham, 2009; Potter, 2005; * den aktaran Cakmak ve Altun, 2013, 153).

©



36

“Medya okuryazarliginin kalbinde arastirma ilkesi yatar” *  (Jolls ve Thoman

2008, 16).

Onal (2007, 337)’a gore, medya ve medyadan ulasan mesajlarin Kisileri sadece
bilgilendirmekle kalmayip, onlarin deger yargilarini, tavirlarini, inancglarint ve cesitli
yonleriyle yasama bakislarini degisik agilardan etkilemesi, hatta yeniden sekillendirip
degistirmesi, "medya" ve "okuryazarlik™ kavramlarini birbirleriyle blttnlestirmistir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - RTUK ( 2007, 34) ise, medya okuryazarlig:

kavramini su sekilde tanimlamaktadir:
“Cesitli baglamlarda ve cesitli bicimlerdeki medya iletilerine erisebilme, bu iletileri
dogru alinmayip algilayabilecek donanima sahip olma ve en sonunda bizzat iletiler
uretebilme yetenegini iceren medya okuryazarlig: kitlelere kontrol gtict veren, gercek
diinya ve medya tarafindan yaratilan diinya arasindaki sinirin fark edilmesini saglayan
bir kavramdir. Medya okuryazarligi, medya metinlerine karsi bireylerin bilgi sahibi
kilinip, olasi zararh etkilerine kars1 daha direngli olmalarint saglayan, bireyleri
bilinglendirerek medya kuruluslarin1 daha dikkatli olmaya davet eden bir egitim
programidir.”

Garcia, Seglem ve Share (2013, 111) elestirel medya okuryazarliginin
O6neminden s6z etmekte ve bir egitimin okuma yazma kavramindan Ote, farkli kitle
iletisim bicimlerini de igerdigini, medyanin sundugu bilgilenme olanaklari ile
gelistirme arasindaki iligkilerin elestirel bi¢imde analiz edilmesi gerektigini
belirtmektedir.

Ulker (2012, 32)" e gore, korumaci medya okuryazarlik yaklasimi, medyanin

bireyler Gizerinde olusturdugu olumsuz etkilere yonelik gelistirilen medya okuryazarlik

esaslarint iceren ogretimsel programin, kronolojik agidan kabul gbren ya da
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uygulanamin ilk modeli “korumaci” temelli medya okuryazarhk yaklasimidir.

Ulker, elestirel medya okuryazarhig konusuna deginmis ve su agiklamay: getirmistir:
Medyanin olumsuz etkilerine karsi bireyleri korumaya yonelik gelisme gosteren
korumaci anlayis ve bu baglamda bireyleri medyanin olumsuz etkilerinden korumak
icin, sansir ya da yasaklama getirme diisiincesinin yerine elestirel bir bakis agisini
ortaya atan elestirel medya okuryazarligi uygulamasini dikkate almak daha yerinde bir
yaklasim olacaktir (Ulker, 2012, 33).

“Yasamboyu medya okuryazarhigi hakkinda Brilksel Deklarasyonu”

olusturulmustur. Bu tavsiye kararinda medya okuryazarligi egitimi, medyaya erisim
ve elestirel bir bakis agisiyla medyanin farkli bigimlerini anlama ve degerlendirme
yetenegidir. Cesitli baglamlarda iletisim kurma yetenegi de medya okuryazarlig
egitimi kapsamina girmektedir, seklinde tanimlanmistir. Medya okuryazarlig: sadece
erisimle sinirli bir konu olmayip medyanin bitiintyle ilgilidir. Bu tavsiye karari,
Kisileri, ginlik hayatlarinda medyanin sundugu mesajlari alabilecegi cesitli bicimler
hakkinda olabildigince bilinglendirmeyi amaclamaktadir. Medyanin sundugu
mesajlarla, programlar, filmler, goruntiler, metinler, sesler ve internet siteleri kast
edilmektedir (Belgika Fransiz Toplulugu Medya Okuryazarligi Yuksek Konseyi,
2011).

Medya okuryazarligi, medya yakinsamasi olarak adlandirilan surecin dogurdugu
bir ihtiyactir. Medya yakinsamasi, bilgi toplumunun olusumunun ilerleyen
asamalarinda elektronik medya (televizyon gibi kitle iletisim araclari) ve dijital
medyanin bir araya gelmesidir. Medya okuryazarhgi, diger tum okuryazarlik turlerine
sahip olmayi gerektirir. Birey hem yaziya hakim olmali, hem gorsel-isitsel ve dijital

okuryazarhga sahip olmalidir. Medya okuryazarligin1 kazandirmak igin saglam bir
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altyapinin bulunmadigi toplumlarda, medya okuryazarligi kendiliginden ve gelisiguzel
bir bigcimde olusmaktadir. Yukarida belirtildigi Gzere, medya okuryazarligi diger
okuryazarlik tirlerini kapsamaktadir. Dolayisiyla klasik (geleneksel) okuryazarliga
tam anlamiyla sahip olmayan bireylerin medya okuryazarlhigini edinmesi imkansizdir.
Oysa klasik okuryazarhigin yayginlastiriimasinda 6nemli rol oynayan halk
kiittiphaneleri, son yillarda kiiresel bir kriz yasamaktadir. insanlar, bilgiye daha cabuk
ve rahat erisim saglayan interneti tercih etmektedirler. Ancak internetin sundugu ¢cabuk
bilgi, genellikle dogruluk ve tarafsizlik bakimindan ¢ok kusurludur. Daha kétlsu, geng
nesiller (kitaplarla yetismis kusaklarin aksine) bilgi kaynagini tahlil etmek igin
gereken sabir ve deneyimi kazanmadan biylmektedir. Giderek, sosyal medyanin
yayginlasmas: ile tarafsizlik ve dogruluk gibi niteliklerin gerekli oldugu bile
unutulmaktadir.

Elisabeth Thoman, Los Angeles Medya Okuryazarhg Merkezi’ nin

kurucusudur ve Amerikan Medya okuryazarligi egitiminin 6nctsudir. Thoman, Jols
ve Share” e gore, medyanin etkiledigi bir toplumda etkili bir yetiskin olabilmek icin,
herhangi bir kisinin degisik medya turlerini birbirinden ayirt edebilme; seyrettigi,
okudugu ve duydugu her seyi sorgulayabilecek temel sorulari sorma yetenegine sahip
olma ihtiyaci vardir (2008, 16).

Insanlar her gin televizyon, radyo, bilgisayar, dergi, gazete ve reklamlar
aracihgiyla alhinan yizlerce ve hatta binlerce sozli ve goérsel sembolleri
yorumlamaktadir. Bireyler, s6z konusu mesajlardan kendince anlamlar becerisine
sahip olunca, bir medya okuryazar: olarak adlandirilabilir. Aslinda, medya okuryazari
bir birey olmak, medya karsisinda pasif bir alici olmamak i¢in medyanin ilettigi mesaji

cozebilecek bilince ulasarak, onu degerlendirmek ve sonucunda yeni rin ortaya
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cikartmak 1s1ginda, iletisim olgusunda aktif bir birey olarak belirtmektedir. Medya
okuryazarhigi, blylk cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlarin
¢cozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Aufderheide,

1993’ den aktaran Altun, 2009). Bu kavram, gittikge akademisyenler ve egitimciler

tarafindan elestirel ¢oziimleme sirecine ve Kisinin kendi mesajlarin: (basili, isitsel,
gorsel, coklu medya ile) yaratma yetisini kazandirmaya yol gdstermek amaciyla
kullaniimaktadir. Ogrenmesine gonderme yapmak icin kullanilmaktadir. Bu
becerilerin, okulda veya halk kituphanelerinde iletisim metinlerinin kullaniimasi
yoluyla ogrenilmesine ve o&gretilmesine 6nemin alti cizilmektedir.  Medya
Okuryazarhgin ortaya ¢ikmasi ile ilgili, bu konunun onciisti Ingiltere, Kanada, ABD

ve Japonya olan dort tlkeden soz edilmistir. ABD’ de Medya okuryazarlig: igin en

cok alint1 yapilan tanim, 1992 yilinda aspen medya okuryazarlig: liderlik enstitiisi

toplantisina katilan bilim adamlar: tarafindan yapilan “gesitli yapilarda bulunan
medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegi” tanimichr

(Thoman, Jols ve Share, 2008, 33).

Medyaya iliskin kontrol gucl kazanmak icin ayrica medyanin insanlar
uzerindeki olumlu/ olumsuz etkilerini ve bu etkilerin olusma yollarin1 da tanimaya
gereksinim vardir. Bu sayede medyanin bizim Gzerimizdeki olumlu etkilerine izin
verebilir, olumsuz etkilerine de gegit vermeyebiliriz. Ancak bu hi¢ de kolay degildir,
cunkd medyanin insanlar Gzerindeki etkisi ¢ok gizli, yavas ve farkinda olmadan
olusmaktadir. Kisacasi bu hegemonik bir surectir. Bu etkiler davranisa doniismeye
basladiginda, bilincaltinda da kokli ve degisime direncli yapilar olusturmus demektir.
Medya etkisi bazen de dogrudan degil, insanlar ve kurumlar araciligiyla olusmaktadir

(Sahin, 2011, 15). Cocuklar hayatin ilk yillarinda cevrelerindeki diinya hakkinda
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hemen hemen hi¢ bir bilgiye sahip degillerdir, onu tammaya istekli olsalar da
yetenekleri buyuk o6lctde cevre kosullarin etkisi altindadir. Cocuklar ¢ok meraklhidir
ve cevrelerindeki dunyay: tanimaya ¢alisirlar. Her cocuk kendi iletisim kurma yollarini
deneyimler ve gevresindeki diinya ile nasil iletisim kuracagini da 6grenmeye calisir.
Ancak her ¢ocugun iletisim kurma yollar: ve becerileri birbirinden ¢ok farklidir. Bu
bireysel farkliliklara gore, her cocugun kendi icinde anlama, 6zimseme, uyarlama ve
gercekleri koordine edebilme yetenegine ve ayni zamanda fikir ve inancglarin
gelistirme yetenegine sahip olmalidir. Altta yatan insan kisiligi yasamin ilk yillarinda
olusur. Bugunun ¢ocuklari, yarinin bilgeleri, biyukleridir. Aydinlik ve gelecek vaat
eden kamdalatif bilgi, amactan yoksun olmayan bir egitimle ve bu kusagin bilimsel
bilgi ve sorgulamaya uyanisina baglidur.

Celik ve Dalgalidere (2013, 3)’e gore, insanlar diinyada neler oldugunu anlamak
icin medyaya baghdirlar. Kitle iletisim araglar1 toplumda meydana gelen bazi olaylara
daha cok ilgi gosterir, bazilarina daha az ilgi gosterir ya da onlar1 gérmezden gelebilir.
Insanlar kitle iletisim araglarinin verdigi bilgiler sayesinde bilgilenmekte ve medyanin
olaylara verdikleri 6nem derecelerini kabul etmeye meyilli olmaktadirlar.Medya
iletilerini okurken, kontrollin bizde olmasina yardimci olan beceriler bu kategoride yer
alir. Tlketici, iletideki ylzeysel anlami yakaladiktan sonra kontroli kendisinde tutan
derin anlam1 okumaya baslar. Iletiyi goriindiigii veya oldugu sekliyle almaktansa; iyice
diisiinur, elestirel bir bakis sergiler, derin ve gizli anlamlar1 kesfeder. ileri diizey
becerilerde, verilen ileti oldugu sekliyle sartsiz kabul edilmez. Eger reklamlarda bir
doktor, 6nerdigi kremi kullandiginizda bittin sivilcelerinizin yok olacagini syllyorsa,
ileri diizey becerilere sahip bir izleyici derhal reklamin tamamin dikkatlice izleyerek

bosluklar: yakalamaya calisacaktir (Sahin, 2011, 18).
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Kicuk cocuklarin erken yastan itibaren evlerde medya ile iliskin uygulamalarin
genis bir yelpazesine dalmis oldugu ilgili birgok kanit vardir (Marsh vd., 2005;

Rideout, Vandewater ve Wartella, 2003’ den aktaran Bazalgette, 2010, 27).

Medya okuryazarhigi, 21. yizyilin en 6nemli arastirma bulgularindan biridir ve
cocuklarin okul 6ncesi ve ilkogretim asamalarinda Kisilik gelisiminde 6nemli roller
ustlenmektedir.

Thoman ve Jolls (2004, 18)" a gore, medya okuryazarhg: egitimi, 21. ylzyilda

bir vatandasin yasamasi, galismasi ve okuryazarlik geregi icin bir cergeve ve pedagoji
egitimi saglamaktadir; Ustelik bireyin oniindeki yolu aydinlatarak surekli degisen
dunyada yasamboyu 6grenme icin gerekli becerileri kazandirmaktadir.

Cocuklar buytyip de yasadiklar1 gercek diinya ile hayal diinyas: arasindaki farki
ayirt etme yetenegine sahip olduklarinda, bir ¢izgi filmin sesini kapattiktan sonra bile
medyanin mesajlart nasil yerlestirdigini fark edebilmeyi veya evdeki kameray:
kullanarak kendi kahramanini yaratip bilgisayar1 ile c¢esitli dizenlemeler
yapabilecegini kesfedecektir (Thoman, Jols ve Share, 2008, 16).

Cocuklara yonelik medya okuryazarhg: baglaminda, RTUK tarafindan ¢ocuklar
icin RTUK Cocuk isimli bir internet sitesi mevcuttur. Bu internet sitesi araciligiyla
cocuklarin internette glivenli bir sekilde vakit gecirmeleri ve bilgilendirilmeleri
amaclanmistir (Alagozli, 2013, 42).

Hobbs (2004, 125)’a gore, ebeveynlerin ¢ocuklarin popiler kalturin yayin
organlarindaki kalitesiz kaynaklara erisimlerini denetleyemiyor olmalari, son yillarda
kaygilar1 arttirmigtir. Dolayisiyla, bu kayginin en yaygin hissedildigi kurum, egitim
kurumudur. Medya okuryazarliginin okulda koruyucu bir bakis agisiyla ele alinmasi

tartisgilmaktadir. Okullarda cocuklara medya okuryazarliginin 6gretilmesi halinde
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zararl yayinlarin olumsuz etkilerinin ortadan kaldirilabilecegi diisiinilmektedir.Sahin

(Buckingham, 1998; Center for Media Literacy- CFML, 1999; Sahin, 2002’ den

aktaran Sahin, 2011, 19) farklh kaynaklardan derledigi bilgilere dayanarak medya

okuryazarliginin ne olmadigini tanimlamistir. Buna gore;

Medya okuryazarligi elestirel bir bakis acisiyla medyayr ve medya
iletilerini sorgulamay: icerse de, "medyaya saldirmak veya bitiin sugu
medyaya atmak" degildir. Medya iletisi Uretmek, medya
okuryazarhiginin 6nemli bir bileseni olmakla birlikte tek basina medya
okuryazarhigi degildir. Televizyon, video veya diger medya
materyallerini kullanarak 6gretim yapmak, medya okuryazarlig: degildir.
Medyanin dretimi, tlketimi veya calisma prensipleri hakkinda da
elestirel biling sahibi olmak gerekir.

Medya okuryazarlig: politik / ideolojik / 6nyargili temsillere bakarak bir
yanlis veya kotli arama cabasi degildir. Bu yanhs veya koti durumlar
bize "normal™ gdésteren mekanizmalar: (hegemonya) desifre etmeyi de
hedefler.

Medya iletilerine tek bir bakis agisiyla bakmak medya okuryazarlig
degildir. Clnk( medya okuryazarligi medyay: ¢oklu bir bakis agisiyla
incelemeyi hedefler.

Medya okuryazarligi, "televizyondan uzak kalmak" degil; televizyon ve
diger medyanin iletilerini elestirel bir yolla okumaktir.

Medya okuryazarligi, medya ile ilgili bilgilerin 6grencilere sinav amach

aktarilmasi ve dgrencilerin bu bilgileri sinav igin ezberlemesi de degildir.
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Medya hayatin igindedir. Medya okuryazarliginin, 6grencinin hayatina
bakan ve onun hayatiyla buttnlesen bir yoni olmalidir.

e Medya okuryazarhgi, "6grencileri medyanin zararlarindan korumak"
degildir. Onemli olan ogrencilerin kendi "bagisikhik sistemlerini"
guclendirmelerine yardimci olmaktadir. Onlarin bilincli bir tiketici ama
ayni zamanda iletisim kanallarini kullanabilen bir Gretici olmalar: esastir.

Altun (2009, 99)’a gore, medya okuryazarliginin erken yaslardan itibaren
baslayarak hayat boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul
Oncesinden baglayarak yetiskin egitimine uzanan bir siirece yayilmasini gerekli
kilmaktadir.Medya okuryazarligi, 21. yiizyilin becerilerinin temel bir bilesenidir.
Bireyler icin teknoloji ile ilgili egitimler sunmak ve programlar uygulamak ile birlikte
onlara medya mentorligii yaparak destek vermek epeyce Onem tasimaktadir.
Teknoloji ve dijital medya caginda, medya okuryazarligi, ¢ocuklarin en onemli
okuryazarlik becerileri haline gelmistir.

Aslinda, medyanin iletigi mesajlar kurgudur. Medyanin kendine 6zgu olan dilini
anlayabilme onemlidir. iletin ayn1 mesaj bile her bireye gore goreceli ve farkh
yorumlanabilir. Bununla birlikte, medya okuryazaligi medya mesajlarina erisme,
algiyabilme, degerlendirme ve nihayeten yeni driin yaratama demektir.

Bir cocuk buytme siirecinde, gercek diinya ile hayal diinya arasindaki fark: ayirt
etme yasa geldiginde bile, bir ¢izgi filmin sesi, ya da g¢ocuklugunda gordigi bir
reklamin muzigini biylytnce kadar aklinin bir kdsesinde tutmaktadir, o mesaj aklinda
yerlestirilmistir ve onu fark ettiginde elestirel diisiinme yaparak diisiincesinin sonucu

olarak yeni bir Uriin ortaya getirebilmektedir.
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Bu konuda dijital cagda, cocuklari Kitle iletisim araglarint daha ¢abuk
anlayabilmekte ve onlarin kendi kendine 6grenme yetilerinden s6z edilmektedir. Onlar
bilgisayar ve internet kullanimint kendince 6grenebilir ve bunu yetiskinlere gére daha

hizli yapmaktadir.
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111. BOLUM:
MEDYA MENTORLUGU VE MEDYA MENTORU OLARAK

KUTUPHANECILER

I111.1. Medya Mentorliigii
Dijital medyanin hizla degisen diinyasinda c¢alisirken bireylerin birbirine

mentorlik yapmasi daha da 6nem kazanmaktadir (Houghton, 2016).

Medya mentorliigii, en yeni ve ¢esitli teknoloji araglarina sahip olma anlamina
gelmez. Medya mentorliigii kiitiiphane personelinin, aileleri en iyi aract bulmasina ve
miimkiin olan en olumlu deneyimlere sahip olmalarina yardimci olmasi demektir

(Haines, Campbell ve the Association for Library Service to Children, 2016, 50).

Houghton’a gOre, yapilan arastirmalari, medya Onerilerini, program
aciklamalarini, endise ve zaferleri paylasmak, mentorlerin ve mesleki yasamboyu

o6grenme mentdrligliniin dnemli bir pargasidir (2016).

Mevcut kaynaklara gore, menttrlere mentorlik yapmak, ilgili alanda farkli
sekillerde gergeklesir. Medya mentorlerinin egitilmesi i¢in mesleki gelisim
caligmalari, tam giinliik bire bir 6zel egitimler, kisa siireli ¢alistaylar, genel veya ulusal
konferanslar, genglik hizmetleri, belirli enstitiiler veya kayitli web seminerleri gibi
ogrenme firsatlart kullanilmaktadir. Ayrica, medya mentorleri; akran mentorliigi,
aygitlart veya teknolojileri kesfetmek ve kullanmak i¢in zaman harcama, dogrudan
yeni medyay1 ele alan kaynaklari incelemek icin abonelikler olusturma (6rnegin

cocuklarin teknolojiyi incelemesi) gibi gayri resmi firsatlar1 degerlendirip ayrica
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kituphanedeki medya tabanli programlart denemek igin firsatlar olusturabilirler

(Houghton, 2016).

Cocuk ve genglere hizmet veren kiitliphaneciler, sadece gocuklarin iPad’a
dokunup kullanmaya ¢alismalar1 dijital okuryazarlik becerilerini pek gelistirmedigi
bilmek ile birlikte, onlara yol gostererek desteklemesi, ¢ocuklarin dijital medyay1
uygun ve etkili bir sekilde kullanmasini saglayabilmesi miimkiindiir (Campbell,
Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 2). Bagka bir deyisle, cocuklarin sadece medyaya
erismesi yeterli olmaz, onlara bu baglamda mentorliik yapan medya mentdrlara

gereksinim duyulur.

Yuz yuze ve gevrim igi mentorlik kombinasyonu, kutlphane personelinin
meslektaglariyla iletisim kurmak, is birligi yapmak ve birlikte yaratmak icin
kullandig1, sosyal medyay1r ve teknolojiyi kullanan bir ara¢ olan kisisel veya
kisisellestirilmis 6grenme agimi (Personal/ Professional Learning Network- PLN)

gelistirmeye yardimci olur (Houghton, 2016).

"IPad'in kii¢iik ¢ocuklart nasil etkiledigini ve bu konuda ne yapabilecegimizi"
anlatan TEDx konusundaki konugmasinda Lisa Guernsey (2014) "Kii¢iik ¢ocuklu
ailelerin her birinde bir medya mentoriin erismesini saglamayi taahhiit edersek ne
olur?" sorusuna su yanit1 vermistir: Bu bir ¢ocuk kitiiphanecisi, bir profesyonel CBE,
okul oncesi Ogretmeni, ebeveynler olabilir. Onlarin ¢ocuklarimizla ne gordiikleri
hakkinda konusma, medyaya iliskin yeni deneyimlerini onlarla birlikte anlamaya ve
onlara bu medyanin disardaki diinyayla iligskilendirmesinde yardim etme kabiliyetimiz
oldugunu belirtmektedir. Ayrica, Guernsey (2014) cocugun medya ile etkilesim

sirasinda baska ¢cocuklarin yaninda olmasini daha uygun gérmiistiir.
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Dijital medya, mentorler ile cocuk ve gengler arasinda bag kurmak i¢in 6nemli
firsatlar sunmaktadir. Ornegin, sosyal medya alaninda mentdrler ile cocuk ve gencler
giinliik hayatlarinda Facebook mesajlar1 veya diger mesajlasma yollarin1 kullanarak
iletisimlerini kolaylastirirlar. Boylelikle, gocuk ve gencler birbirlerine karsilikli katki
saglayarak dogrudan iletisim kurabilirler. Ayni zamanda, aralarindaki iletisimi
gelistirerek iliskilerinin gelistirebilir ve zaman icerisinde bunu devam ettirmeye caba

gosterirler (Subrahmanyam ve Greenfield, 2008’den aktaran Schwartz vd., 2014, 206).

Schwartz vd.’in (2014, 206) Shpigelman’dan (2014) yaptig1 aktarmaya gore, bir
zamanlar biiyiik 6l¢iide kabul goren genclik mentorliigii iliskileri, gengler, topluluktaki
kisisel toplantilar veya etkinlikler yoluyla ya da okul tarafindan yetistirilen yetiskinler
arasindaki bire bir iligkilerdi. Buna gore, bazi iliskiler ¢esitli sekiller aldikga, dijital

iletisim bic¢imleri de farklilagsmaktadir.

Kisiler aras1 bu iligkilerin bigimleri ne olursa olsun, mentér ve geng arasinda
gelisen bag, mentorliik siirecinde kalmaktadir (DuBois ve Karcher, 2014’den aktaran

Schwartz vd., 2014, 206).

Martens (2017, 51)’in Geist (2012)’den yaptig1 alintiya gore, bugiiniin gocuklari
cok erken yasta zaten teknolojinin i¢ine girmis bulunmaktalar, bunu goz oniine alarak,
cocuklarin teknoloji cihazlarina erisimi ve kullaniminin onlarin  gelisimi i¢in
uygunsuz oldugunu belirterek kisitlamaya ¢alismak tipki su akisinin tersine ylizmeye

benzetilebilir.

Medya mendrliigii sadece cesitli uygulamalarla ilgili degildir. Medya mentdrii
tarafindan olusturulan ve desteklenen iligkiler ¢cok dnemlidir. Diger meslege yonelik

girisimlerde oldugu gibi, kiitliphanedeki medya mentdrliigii, sadece en yeni ve en iyi
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teknolojiye sahip olmakla ilgili degil, ayn1 zamanda ailelere en iyi araglar1 sunmak ve

onlara olumlu deneyimleri kazandirmakla ilgilidir (Houghton, 2016).

Medya mentorleri ve onlarin hizmet verdigi aileler i¢in savunuculuk yapmak,
onlar1 desteklemek adina, yoneticilere ve bir yonetim avukatina ihtiya¢ duyulmaktadir.
Savunuculuk, ilk olarak, hem medya mentorinin rolini hem de toplumun
ihtiyaglarmi anlamakla iliskilidir. Savunuculuk; egitimlere devam eden mentorler igin
ekipman olusturma, konferans katilimi veya gegici personel i¢in biitge talepleri
seklinde olabilir. Ayni zamanda, yeni ve yenilik¢i programlarin reklam ve
pazarlamasi, kiitliphane capindaki personel toplantilarinda medya mentorliiglinii

tartismak i¢in sunumlar yapma anlamina da gelebilir (Houghton, 2016).

Kiitliphane personeli tarafindan kiitliphane hizmetleri hakkinda yazilmis diizenli
gazete veya yerel gazete yazilari ya da radyo rOportajlart ve yerel gece haberleri
araciligiyla, diizenli olarak okuryazarlik becerileri ve kitliphanecilerin sahip oldugu
nitelikleri yayilmaktadir. Savunuculuk; aileler, toplum, yonetimler ve politik figtrler
icin savunma olarak yerel bir kiitiphanedeki personelin neler yapabilecegini ve
sunabilecegini daha net bir bicimde ¢izmekte ve 21. yiizyilin alan1 olarak kiitiiphanenin

6nemini glglendirmektedir (Houghton, 2016).

Kdtlphane personelinin diger yeni kiitiiphanecilere de destek sunmasi da buyiik
Onem tasimaktadir. Lee (2009, 36)’e gore, yeni kiitiiphanecilere profesyonelce
mentorlik yapmak, zaman alici olabilir ancak gelecege yonelik mesleki agidan bir

yatirim goziiyle bakmak gerekir.

International Federation of Library Associations and Institutions- IFLA (2003)

raporunun  “Giris” kisminda belirtildigi gibi, ge¢mise nazaran, giliniimiizde
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kiitliphanelerin tiim diinya ¢ocuklarina ve ailelerine sunulan hizmetleri pek ¢cok 6nem
kazanmistir. Bilgiye ve ¢oklu kiiltiirlii zenginlik iceren konulara erigim, tipki1 okuma
becerileri ve yasamboyu 6grenme formasyonu gibi toplumumuzda 6nemli duruma

gelmistir (2003).

Medya mentorligi fikri, kiitiiphanelerin ¢alisma bigimini ve ailelerin kiitiiphaneyle
olumlu bir sekilde nasil baglant1 kuracaklarini belirlemektedir. Bu hususta, yenilik¢i
resmi veya resmi olmayan egitime erismek 6nemlidir. Ayrica, kurumsal destek ve is

birligi bu degisimde dnemli bir etkendir (Houghton, 2016).

111.1.1 Medya Mentorii Olarak Aileler ve Ailelere Medya Mentorliigii Destegi
Egitim felsefesi 6grenmenin bes asamasi tizerinde durmaktadir: Birincisi erken
egitim siiresi ise, bir bireyin dogumdan itibaren, Orgiin egitim Oncesinden
baslamaktadir. Ancak, ayn1 zamanda ilk diinya goriisiidiir yagsam yapist ile ilgilidir.
Ciinkii bireyin aldig1 egitim yasam boyu devam etmelidir. Bu asamanin en 6nemli
bileseni, hayat yapist oldugudur, egitim alani ise ev ortami ve ayni zamanda temel
ogretmenler ise velilerdir. Bu nedenle, ebeveyn ne yaptigi ¢ok dnemlidir (Gurson ve
Celik, 2011, 15). Buna gore, ¢ocuk bilingsizce tesvik edilmekte ve biiyiidiikten sonraki

hayatinda yapmak istediklerine ve gelecekteki kariyer hedeflerini bile etkilemektedir.

Teknolojiyle ilgili aileler, 21.ylizy1l ¢ocuklart ve gengleri yenilikgi, yaratici,
merakl1 ve diigiinceli bir medya mentdriine ihtiya¢ duymaktadir. Ailelerin, ¢ocuklarin
ve genglerin merakli, yenilik¢i ve yaratict bir tavir sergilemesi ancak diisiinceli bir

medya mentorii tarafindan saglanabilir (Houghton, 2016).
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Ulker (2012, 36-37) ’e gore, ebeveyn ve cocuk arasinda hayata gegirilebilecek
yasam deneyimleri ¢ocugun izleyebilecegi bir TV programinin ¢ocukla birlikte
izlenebilmesi siirecini kapsayabilir. Bu siiregte ebeveyn, ¢cocugun bir yetiskin gibi
karsisina almali ve programin analizini birlikte yaparak sorun alanlarin1 ¢cocuga uygun

bir dilde anlatmaktir.

Aileler ve CBE’ler i¢in kaliteli medya uygulamalarin1 bulmak zordur, 6rnegin

iPad apps/uygulamalar1 (Martens, 2017, 50).

Medya mentorleri, cocuklar1 ve ailelerini kararlarinda ve medya kullanimu ile
ilgili pratik yaparken onlari desteklemektedir. Bu rol, destek icin ¢esitli stratejileri
kapsar; her ¢ocuk ya da aileye, destegin saygili, uygun ve ilgili olmasini saglamak i¢in
bireysel danismanlik gerektirir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 7).

Guernsey’in (2014) Jackson’den yaptigi aktarmada, medya mentorlerin temel
rollerinin, ailelere "medya hakkinda se¢cim yapmak ve bu medyay1 gelisimsel agidan

uygun yollarla kullanmay1 6grenmeleri yoniinde yardimci olmalarini belirtmistir.

Medya mentorliigii desteginin temel bir yonii, cocuklarin medyanin
kullanimuyla ilgili olarak kurulan tibbi, egitimsel ve kurumsal kaynaklara erisim ve
bunlarla ilgili paylagsmaktir. Bir medya mentdrii, bir ailenin belirtilmis veya ima edilen
ithtiyaclarini, otoriter dnerilere dayandirmak i¢in tavsiyelerde bulunmaktadir. Medya
mentorii, Oneriler arayan bir aileye kaynak danmigmanligimi objektif bir yorum ile
yapmaktadir. Ancak medya kullanimu ile ilgili kendi kararlarini vermek i¢in tavsiyeleri
kullanmak aileye kalmistir. Her aile farkli oldugu i¢in, ayn1 zamanda medya se¢imleri

ve aligkanliklar1 da farkli olur, medyayr nadiren kullanan veya ekrandan izleyen
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medyay1 asir1 kullanan bireylerden 6rnek verilebilir (Campbell, Haines, Koester ve

Stoltz, 2015, 7).

Medya mentorleri, medya ile ilgili arastirmalara erigim, oneriler ve bilgilerin
saglamasinin yani sira, kii¢iik cocuklarin internette dolagirken, yasina uygun olmayan
medya yayinlarindan korumak amaciyla bu tiir yayimlarin slizgegten gecirilmesine
yardimc1 olmaktadir (Guernsey, 2013b’ den aktaran Campbell, Haines, Koester ve
Stoltz, 2015, 7-8). Bu sekilde bir medya ment6riinin hangi konulara iligkin yol

gosterdigi ifade edilmektedir.

Medya mentorliigii, kiitliphane baglaminda saglanan dijital medyayla
etkilesime giren ¢ocuk ve aileler aktif bir sekilde etkilesim kurarlar; hem teknolojiyi
olumlu ve etkili kullanirlar, hem de ¢ocuklara egitim verenler i¢in modelleme yaparak
cocuklarmin dijital okuryazarliga kavusmalarin1 kiitiiphane disinda nasil
destekleyebileceklerini Ogretirler. Aileler medya kullanimi ile iliskin kararlarim
verdikten sonra, medya mentorleri onlar1 desteklemek icin yeteneklerini en 1yi sekilde
uygularlar (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 8). Medya mentor, ailelerin

kararin1 sonuna kadar destekler.

IPad gibi tabletlerin icinde yer alan destekleyici teknoloji, engelli okuyucular:
gorsel-isitsel hizmetler ile desteklerken, kinestetik (hareket halinde 6grenim) 6grenim
yontemini kullananlar i¢in yazilar yiiksek sesle okuma olanagi sunmaktadir (Chiong,
Ree, Takeuchi ve Erickson, 2012; The National Association for the Education of
Young Children- NAEYC ve Rogers, 2012; Campaign for a Commercial-Free
Childhood- CCFC, 2012; Crescenzi, Jewitt, ve Price, 2014°den aktaran Martens, 2017,

51).
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Ozellikle CBE’ler, cocuklarini kullanmalarina izin vermeden 6nce bir teknoloji
denemesi i¢in tesvik etmelerini Onerir ve bakicilarin ¢ocuklariyla birlikte teknolojiyi

kullanmalarini1 dnermektedir.

Gelisimsel olarak uygun medyayla ugrasan ¢ocuklar igin potansiyel ve olumlu
sonuglar goz Oniine alindiginda, gercek¢i bir medya diyeti yaratmada aileleri

destekleme amacli olmasi gereken bir yontemdir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz,

2015, 6).

Campbell, Haines, Koester ve Stoltz (2015, 6)’in American Academy of
Pediatrics- AAP (2013)’den yaptig1 aktarmaya gore, aileleri bir aile medyas1 plani
gelistirmesi i¢in davet etmekle birlikte, aile medyast kullanimi i¢in bilingli ve uygun

parametrelerin ayarlanmasi olumlu ve 6nerilir oldugunu ifade etmektedir.

Campbell ve Koester (2015, 12), gorislerini bir kitabin  Genglik

Kuttphanecilik ~ “Yeni Medya" adli boliimiinde su sekilde ifade etmislerdir: “odak

konusu, aslinda, medya ile ilgili degil, ¢ocuklar ve onlarin aileleri ile ilgilidir.”

Evdeki teknolojinin bolluguna ragmen, cogu aile tabletlerdeki egitsel

uygulamalarin varliginin farkinda degillerdir (Martens, 2017, 54).

Cocuklarin neredeyse ¢ogu evde iPad veya tabletleri oyun igin
kullanmaktadirlar. Onlara egitsel uygulamalar indirip ve daha etkin oyunlar
oynamalarin1 saglamak icin bilgili bir medya mentoriinliin destegine gereksinim

bulunmaktadir.

Campbell ve Koester (2015, 9) ’e gore, amag, ailelerin bilgi erisimini saglamak

ve onlara medya ve teknoloji kullaniminda dneriler sunmakla birlikte desteklemektir.
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Boylece, onlar medya kullanimu ile iliskin hangi medya tiiriin uygun olduguna karar

verebilir.

Medya mentorlerini destekleme, aileleri destekleme s6z konusu olunca,
kituphaneler, aileleri desteklemek icin medya mentorii rolini benimseyerek yerine
getirirken, cocuklara ve ailelere sadece bir iPad temin etmek veya seminerler vermekle

yetinmez; daha fazlasini yapmalar1 gerektigini bilir (Houghton, 2016).

Icinde bulundugumuz ¢agm yasam geregi olarak bireylerin, bu evrime ayak
uydurmasi ve bu degisimin olumlu bir sekilde hayata entegre edilmesi gerekmektedir.
Ozellikle ailelerin, teknolojinin egitsel islevlerine dikkat ¢ekme konusunda &nce
kendilerinin farkindaliklarinin olmasi, ardinda ¢ocuklarini bu yonde bilinglendirmeleri

beklenmektedir.

Evdeki teknolojinin bolluguna ragmen, ¢ogu aile marketlerde egitsel
uygulamalarin varliginin farkinda degillerdir. Cogu ailelerin egitsel uygulamalardan
bihaber olmalar1 gercegi, kiitiiphanecilerin ailelere yiiksek kaliteli egitsel teknolojik
tirtinleri Onerip, yol gdsterek hizmet vermesi gerektigini gostermektedir. Zira aileler
okulda goérmek istedigi dijital hizmetin ve teknolojik arag gereclerin aynisinm

kituphanelerden istemektedir (Martens, 2017, 54).

Cocuklarin teknolojiyi sadece oyun amacli degil egitsel amaclhi kullanmalari
yoniinde egitmek ve bilinglendirmek ancak bilgili bir medya mentorleri araciligiyla

mimkain olabilmektedir.

Medya kullanimu ile ilgili her ailenin bir medya kullanim plani olmasi ¢ok
uygundur. Baska bir degisle, aile degerleri ve ebeveynlik tarzi i¢inde medyadan

yararlanma amaciyla bir kullanma plan1 uygulanmalidir. Medya, bilin¢li ve uygun bir
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sekilde kullanildiginda, giinlilk yasami gelistirebilir. Ancak, uygunsuz veya
diistinmeden kullanildiginda, yiiz yiize iletisim, aile-zaman, agik hava oyunlari,
egzersiz, takilima, aksaklik ve uyku gibi birgok Onemli etkinligin yerini alabilir

(American Academis of Pediatrics)

Cocuklarimizin medyada gozlemledigi seyler onlar {izerinde biiyiik bir etkisi
vardir. Bunun tiirleri ¢oktur: Televizyon, ister ¢evrimigi, ister haberlerde olsun,
cocuklar bilgi topluyor ve bu dogrultuda ¢ocuk neyin normal algiladig1, neyi arzu ettigi

veya kendi i¢in neyi benimsedigini 6grenir ve anlamini gelistirir.

Ailelerin gocuklara, yeni medya ve teknoloji hizmetleri konusundaki
katilimi durumunda ortaya ¢ikan sonuglar baglaminda asagidaki durumlara dikkat
cekilmektedir (The Head Start Parent, Family, and Community Engagement

Framework, 2011, 6’den aktaran Donohue, 2016, 9):

e Aile refah1 s6z konusu- Ebeveynlerin ve ailelerin giivenliginin, sagliginin ve

finansal giivenligin artmasindan da s6z edilmektedir.

e Ebeveyn ve g¢ocuk arasinda olumlu iligkiler- Ebeveynlik durumunun
baslamasiyla ebeveynler ve aileler, ¢ocugun Ogrenmesini ve gelisimini

besleyen sicak iliskiler gelistirmektedir.

e Yasamboyu egitimciler olarak aileler- Ebeveynler ve aileler, ¢cocuklarinin
evde, okulda ve toplumdaki giinlik Ogrenimlerini goézlemlemekte,
yonlendirmekte ve desteklemekte boylece onlarin egitimlerine katilimlari

saglanmaktadir.
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e Ogrenen olarak aileler- Ebeveynler ve aileler egitim, egitimsel etkinlikler ve
diger deneyimler vasitasiyla kendi 6grenme ilgi alanlarini gelistirir. Bu sekilde,
ebeveynlik deneyimleri, onlarin Kkariyerlerini ve yasam hedeflerini

desteklemektedir.

Brillante’in goriisiine gore, ailenin teknolojiye sicak bakmasi ve katilimi
baglaminda, ¢ocuklarin teknolojiyi kullanmay1 nasil 6grendigini ve benimsedigini
anlamakta ailelere destek vermek gerekir. Genglik hizmetleri egitimcileri ailelere,
“cocuklarin teknolojiyi nasil daha etkin ve uygun kullanabilecegi” konusunda destek
vermeli ve yardim etmelidir. Bdoylelikle ¢ocugun Ogrenmesini, katilmasini ve

benimsemesini saglamak miimkiin olmaktadir (Donohue, 2016, 12).

Aileye hizmeteden duyarl bir medya ekibini olusturmada, personel egitimi
ve mesleki gelisim hayati 6nem tasimaktadir. Sonugta personel, yeni medyay1
kullanmanin ve modellemenin yani sira, kullanilabilir kaynaklara ve personel
uzmanligina bagli olarak cihazlar birer kiitiiphane IT departmani ile yonetebilmelidir.
Mentorler ¢ocuklarin, genglerin ve ailelerin medya ve teknoloji ile iligkin kaynaklara
erisimini saglama amaciyla, kisa ve uzun vadeli planlar yapmaya tesvik eder

(Houghton, 2016).

Aile ve arkadaglarinin fiziksel, duygusal ve sosyal gelisimlerine yardimc1
olmasi i¢cin medyaya Bu baglamada, asagida belirtildigi gibi dikkat edilmesi gereken,

asagida maddelenen 6 konu vardir (iRespect Online ve Social Ediquette, 2013):

e Yemek zamanlarinda medyadan uzak durun: Saglikl bir aile kurmak igin, aile
yemekleri sirasinda higbir medya kullanmaym. TV' yi kapatin ve akilli

telefonlara veya iPad 'lerin kullanilmasina izin vermeyin (ebeveynler icin de
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gecerlidir). Yemek esnasinda medyaya izin verdiginiz takdire derhal bir
kopukluk ve oyalama ortaya ¢ikar ve birbirinize ya da yemeginize tam olarak
dikkatinizi veremezsiniz. Yemek esnasnda medyayr kullanmak yerine

birbirinzle konugmay1 tesvik edin.

Etkinliklere katilin: Cocuklarmizla birlikte miizik ¢alin, televizyon, film
izleyin ve dinleyin. Onlarla ilgili sorunlar tartisin ve elestirel diisiinmeyi tegvik
edin. Baktiklarina bak ve konugmalarini sagla. Medyayi pasif olarak tiiketmek
yerine. Faaliyetleri planlayin ve ardindan bir etkinlik yapin, bir oyun oynayin

veya bir sov seyredin ve daha sonra kapatin.

Cocugunuzun, ¢evrimigi olarak okuyabilecegini ancak okuduklarinin
herzaman gergegi degil, yalnizca fikir sunabilecegini anlamasini saglayin.
Onlarla gerceklik konusunda varolabilecek sorunlar1 tartisin ve onlari

medyadaki mesajlar1 sorgulamaya ve analiz etmeye tesvik edin.

Cocugunuzun medya kaynaklarindan aldigi mesajlar degerler ile uyumlu
olmayabilir. Kendi aile degerlerinizle onlara yardimci olabilmeniz ig¢in
gozlemleyin ve gerekirse denetleyin. Daha iyi se¢imler yapin. Ona biiyiik
medyayr modelleyerek sorumlu  davraniglart  6grenmesinde  kendi

davraniginizla o6rnekleyerek yardimer olun.

Uygun zaman ve zaman sinir ayarint kontrol edin. Cocugunuzun ekranin
6nunde gegirdigi zamani diisiiniin. Bilgisayar, tablet cihazi veya televizyon
olsun veya olmasin belirli zaman sinirlamalari getirin. Ginde bir veya iki saat
bir yasindaki cocuk icin yeterlidir. Belirlediginiz kurallarin yonetilebilir

oldugundan emin olun.



S7

e Medya araglarini kullanim siiresini kayit ederek not tutun. Bunun ancak bir
giinliik tutarak miimkiin olacagimi gorebilirsiniz. Cocugunuzun dengeli bir
medya diyeti yapmasi ¢ok 6nemilidir. EKran 6niinde gegirdigi tiim zamanlari,
oyun icin disarida gecirdigi zamani, Spora ayirdigt zamani listeleyin.
Arkadaslar ve aile (medya olmadan), kapal1 alanda oyun ve okumayla gecirdigi
zamani belirledikten sonra ¢ocugunuza tahsis edilen ekran stiresi ile akillica

secimler yapmasi i¢in ona yardim edin.

Cocugunuza ne kadar sure ile teknoloji ve medya kullanimina izin verilecegine
iligkin ev kurallarin1 belirlemek 6nem tagimaktadir. Bu baglamda yapilmasi gereken
hususlari, American Academy of Pediatrics- AAP (2013) asagida belirtildigi bicimde

Onermektedir:
e 2 yasin altindaki ¢ocuklar icin tiim ekran zamani azaltilmalidir.

e 2-5 yas arasi ¢cocuklar icin yiiksek kaliteli programlamanin bir saat / giin ile

sinirlandirilmalidir.
e 6-12 arasi ¢cocuklar 90 dakika / giin ile sinirlandirilmalidir.

111.1.2 Medya Egitimi ve Medya Mentorii Olarak Ogretmenler

Bugiin, kiiciik yastaki cocuklarin egitimcileri, kredisiz mesleki gelisim,
sertifika ve kimlik bilgisi programlari, iki ve dort yillik lisans ve yiiksek lisans
dereceleri gibi ¢cevrimi¢i egitimin genis yelpazesine erisebilmektedir (Torrence, 2007,
37). Hem Campaign for a Commercial-Free Childhood- CCFC hem The National
Association for the Education of Young Children- NAEYC ufak c¢ocuklarla

calisanlara mesleki gelisiminde en iyi uygulamalar se¢iminde ve dogru arag, dogru
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zaman ve dogru ¢ocukla paylasimin desteklenmesi i¢in ilgilenip ugrasmaktalardir

(Martens, 2017, 52).

Bireylerin medyayla birlikte gecirdikleri siirenin giderek arttig1 gézlemlendigi
bir ortamda, medya karsisinda bagimli hale gelme, medyanin yonlendirmelerine agik
oma ve ileten her mesaji sorgulamadan kabul etme sorunu ¢6zilmesi gereken bir
oncelik olmustur. Bu siiregte zorunlu olarak medya okuryazarligi kavrami ve egitimi

one ¢ikmaktadir (Kincal ve Kartal, 2009, 329).

Ogretimsel etkinliklerin gergeklestirilme sorumlulugunu sadece arastirmaci,
okul, kurum ve kuruluslarin biri ya da birkagma yiliklemek yerine ebeveynler dahil
olmak iizere tiim taraflarin siirece dahil edildigi bir sisteme gegmek gerekmektedir.
Boyle bir sistemde medya egitimi siireci okul gibi 6gretimsel mekanlarda baslayacak

ve evde devam edebilecektir (Ulker, 2012, 45).

O'Connell (2010, 7)’e gore, medya secimlerinde medya ile ilgili onyargilari ve
onun etkilerini tanimak, pedagojik kararlar vermemizi saglamakta daha iyi yardimei

olmaktadir.

Kitle iletisim araglari, popiiler kiiltiir ve teknoloji, iyi kullanildiginda,
akademik basariy1 destekleyen elestirel diisiinme, isbirligi, iletisim ve yaraticilik

gelisimini destekleyen kaynaklardir (Hobbs ve Moore, 2013, 21).

Ulker (2012, 45)’e gore, Ggretim siirecinde medyanin hep olumsuz taraflarini
ele almak ve medyay1 yasamdan c¢ikarmaya yoneltmek yerine, TV nin islevselligini
olusturan olumlu taraflarmmin oldugu aciklanmalidir. Hatta olumlu bir medya

mesajindaki kodlar, sinifta analiz edilerek hem olumlu davranil kazandirilmasi
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pekistirilebilir, hem de medyanin korkulacak bir sey olmadigi; onu elestirel olarak

izledigimizde faydalar elde edecegimiz vurgusunun yapilmasina firsat saglanabilir.

Kincal ve Kartal (2009, 329)’a gore, medya okuryazarhigi egitimi, bireylere
medya ve medya mesajlarina kars1 farkindalik gelistirmekte ve elestirel beceriler
kazandirmaktadir. Medya okuryazari bireyle, medya metinlerini sorgusal bir siirecte
degerlendirebilmekte ve kendi medya mesajlarini iiretebilmektedirler. Farkli iilkelerin,
yaklasik 40 yillik bir ge¢mise sahip olan medya okuryazarligi egitimi konusunda,
farkli yaklagim tarzlarinin oldugu goriilmektedir. Medya okuryazarligin egitimi,
ilkdgretim ve ortadgretim programlarinda ya ayri bir disiplin olarak ya da farkh
disiplinler i¢ine entegre edilerek verilmektedir. Medya ile etkilesim siirecinde, bireyler
etkin rol oynayarak kendi fikirlerini ifade edebilmekte ve medyadan ilgileri, ihtiyaclar

ve tercihleri dogrultusunda yararlanmaktadirlar (Kincal ve Kartal, 2009, 329).

Martens’dan aktaran Houghton (2016), dijital diinyanin devamli degisimini
g0z onilinde alinarak, okul ¢agindaki ¢cocuklara materyal ve diger hizmetler: sunmakla
birlikte, kiitliphanecilerin uzmanlik alaninda kullandiklar1 dijital medya formatlarini
iceren genclik edebiyati gibi dersler vasitasiyla medya mentorliginin

anlatilabilecegini belirtmektedir.

Cocuklara medya egitimini verme sorumlulugunu esas olarak {istlenmesi
gereken medya mentdrii grubunu Ogretmenler olusturmaktadir. Bu baglamda
ogretmenlerin ¢ok kapsamli bir medya egitimi almasi gerekmektedir. Ogretmen
egitimin gelistirmesi ve medya egitim arastirmasinin Kuvvetlendirilmesi ile iliskin

Taskiran (2012, 197) sdyle ifade etmektedir;



60

e Ogretmen egitiminde medya egitimi icerigi medya kullanimi ve medya

alandaki degisiklikler g6z oniinde alinarak artirilabilir ve g¢esitlendirilebilir.

e Yeni ve daha etkili hizmet i¢i egitim sekilleri 6gretmenlerin medya egitimini
gunlik okul aktivitelerine entegre etmelerin destekleyici somut yontemler
bulma amaciyla gelistirilecektir. Okul personelini kendi ortamlarinda egitime

yollar1 bulacaktir.

e Medya egitimi aragtirmasi, degerlendirilmesi ve medya egitim
arastirmacilarinin kendi aralarinda ag olusturmalar1 desteklenecek ve tesvik

edilecektir.

Medya egitimcileri ve medya ¢alisanlar1 arasindaki isbirligi, temelde
ogretimsel siire¢ uygulamalarina yonelik, medya egitimcilerinin ve medya alan
uzmanlarinin deneyimlerinden faydalanma olanaklar olarak agiklamak miimkiindiir.
Bu siirecte 6grencinin kendi medya mesajini iiretilmesini saglayan destek ile uzmanlik
alanlarinda iiretilen bir medya mesajini kurgulayis bi¢imleri hakkinda bilgi alinabilir
ya da bir medya mesajinin {iiretim silirecinde O6grenciye gozlem yapma olanagi
saglanarak isbirligi alam olusturulabilir. Ogretmenlerin ve medya calisanlarmin
yetistirilmesi asamasinda isbirligi ile medya okuryazarligi dersini verecek
egitimcilerin bilgi, beceri ve tutumlarin1 gelistirmeye yonelik etkinlikler yer

almaktadir (Ulker, 2012, 36).

Egitimcinin, egitbilimsel ve tarihsel siiregte, 6grenenlerin elestirel olarak

bilingli bir varolusu yasamalarini 6zendirmesi gerekir (Kalayci, 2010, 203).
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Ulker (2012, 36) ’e gore, medya egitimcileri ve ebeveynler arasindaki isbirligi
ile medya okuryazarlik egitiminde okula ve ona bagli olarak dgretmen ve dgrenci
sorumluluklariin yani sira aile bireylerine de sorumluluk verilerek 6gretimsel siirece
dahil edilmesi anlasilmalidir. Bu siireg, aile bireylerin hem kendilerini gelistirerek
etkin medya okuryazari olmalari hem de medya okuryazarlik dersini alan ya da
almayan g¢ocuklarin etkin medya okuryazari olmalarina katki saglamasi anlaminda

onemlidir.

Donohue, Fox, Torrence’in ¢aligmasinda, Torrence su goriisii ileri siirmiistiir:
Grup projeleri smif arkadaslarimla yakinlasmami sagladi. Gergekten bir bag
kurdugumu hissettim. Ihtiyacim olursa, onlarla iletisime gegebilirim ve hepsinin
miikemmel oldugu alanlara sahip olduklari i¢in, tavsiyeler isteyebilirim. Fox’a gore,
cevrimigi teknoloji bana 6grenmemde yardimci oldu. Giindelik egitim hayatimda pek
bir sey yapamamaktayken ¢evrimi¢i teknoloji 6grenmemi etkiledi ¢linkii zamanla bas
basa birakip ve diger islerime zaman ayarlayabildim. (Donohue, Fox, Torrece, 2007,

39).

111.2. Medya Mentori Olarak Kuttphaneciler
Martens’den aktaran Houghton (2016) "kiitliphanecilerin her zamankinden

daha fazla esneklige ve degisime adapte olmaya ihtiya¢ duyduklarina” inanmaktadir.

Degisim veya evrime ayak uydurup giincel olmak, teknolojik geligsmeleri
devamli takip etmek, egitim almak ve kendini gelistirmek gereklidir. Boylece bir
kiitiphaneci; kullanici, aile ve ¢ocuklarin ihtiyaglarina goére hizmet sunar ve medya

mentord roll Ustlenir.
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Medya mentorliigli, kullanicilara oOneriler sunarak ve onlara daha ¢ok
etkilesimli yaklagimda bulunarak kullanicilarin bilgi gereksinimlerini karsilamay1
saglamalidir. Personelin, medya mentorleri olarak bu segimleri yapmasi i¢in, medya
mentorliiglin baslica kaynaklarinin ne oldugunu ve bunlarin ne ifade ettigini bilmesi

onemlidir (Koester’den aktaran Houghton, 2016).

Cocuk kiiclikken ne 6grenirse biiylince aklinda kalir, okul dncesinden itibaren
yasadig1 semtin halk kiitliphanesine giderek, hem bilgi merkez ile tanigsmaktadir, hem
biligsel gelisimi ilerlemektedir. Bu konuda, halk kiitliiphanenin rolii ve gorevi
biiyiiktiir. Kiitiiphane ¢alisan1 ise, gorevini en iyi seklinde yerine getirebilmek i¢in ilk
olarak medya okuryazarligi hakkinda egitime sahip olmasi daha sonrada bu hususta

cocuklara egitim ve hizmetler sunarak bu gorevin {istesinden gelmektedir.

Bir kiitiiphane ya da egitim kurumu, medya mentorligi kiltliriinii nasil
gelistirir? Bireysel genglik hizmetleri personelinin, medya mentorligi rolini
bagariyla iistlenebilmesi i¢in akranlari, yoneticileri, yonetim profesorleri ve meslek
orgilitleri tarafindan yeterince desteklenmesi gerekiyor. Bu destek; mesleki gelisime
erisim, medya mentoriiniin ihtiyaglarini biitgesel onceliklere dahil etme, ise alim
uygulamalari, savunuculuk ve ahlaki destek gibi c¢esitli sekillerde ortaya cikabilir
(Houghton, 2016). Goériildiigi tizere medya ment6rliigi i¢in kiitiiphanelerin ve egitim

kurumlarinin diger kuruluslardan destek almasi ve isbiriligine gitmesi dnemlidir.

Martens’a gore, kiitliphanecilerin ortaya cikan her yeni donanim veya
yazilimin uzman kullanicisi olmasini beklemek olanaksizdir. Martens, bunun yerine,
kiitliphanecilerin topluluklarinda en yararli ve ilgili teknolojilerle gilincel kalmaya

odaklanmalar1 gerektigine inanmaktadir (Martens’den aktaran Houghton, 2016).



63

Yukaridaki goriise gore, teknoloji ve medya degisimleriyle ilgili glincel olmak
¢cok Onemlidir. Bu baglamda, medya mentorii olarak kiitiiphaneciler devamli

becerilerini gelistirerek donanmalar1 6nemli ve gereklidir.

Birkag yildir, duyarli ve ileriyi diisiinen akademik onciiler sayesinde, medya
mentorliigline uyum saglayacak ve onu gelistirecek fikirler, kiitiiphane okullarinda,
kurslar sirasinda ortaya cikmaktadir. Belki de kiitiiphanecileri, dijital medya
kullaniminda ¢ocuklar1 ve gengleri destekleme yoluna resmi olarak entegreden ilk kisi
profesor, arastirmaci ve degisikligin yazari olan Eliza Dresang'di. Dresang'in “Radikal
Degisim” teorisi, dijital medya cagindaki c¢ocuklarin bilgi arayan davraniglar ile
Kitaplarin 20. yiizyilin sonu ve 21. ylizyilin baglarindaki dijital diinyay1 yansitacak

sekilde dontisiimii arasindaki baglantiy1 vurguladi (Houghton, 2016).

Cocugun bir medya okuryazar1 olabilmesi i¢in ilk olarak medya iletisim araglarina
erismesi, analiz etmesi, degerlendirmesi ve son olarak ise, yeni bir iirlin yaratmasi
sirecinden geg¢mesi gerekmektedir. Bu siireg medya okuryazarligi siirecidir. Bir
kiitiiphanecinin gorevi olarak kullanici ¢ocuga bu beceriyi kazandirma amaciyla,
dijital materyaller sunarken, kullanim siirecinde ¢ocuklar1 diisiindiirmeye ve beyin
firtinas1 yaratmaya yol gostermesi Onemlidir tasimaktadir. Ayrica kiitiiphaneci
cocuklara medyanin ve diger iletisim araglarinin sundugu mesajlarin olumlu yanlar
oldugu gibi, olumsuz yanlar1 hakkinda farkindalik yaratmasi da ¢ok dnemli bir rol

Ustelenmelidir.

Nelson ve Braafladt’a gore, halk kutliphaneleri anahtar okuryazarlik becerileri-

gelistirmeye dayanan egitim teknolojisi programlari- ev ile okul ve ev ile is arasinda
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uygun programlar gelistirmek, test etmek ve sunmak i¢in mitkkemmel mikemmel bir

yer ve mitkemmel bir zamandadir (2012, 5).

Halk kiitiiphanelerinin 21. yiizyil ¢ocuklarinin yagaminda bir fark yaratmaya
devam edebilecegi yerdir. Baska bir deyisle, 21. ylizyil 6grencilerinin ihtiyaglarini
bilen kiitiiphane personeli tarafindan teknolojiye erisimini saglanmaktadir (Nelson ve

Braafladt, 2012, 3).

Bir halk kiitiiphanesindeki kiitiiphaneci, c¢ocuklara sadece bilgiye nasil
erisebilmeyi degil de, belki teknoloji hizmetleri sunarak c¢ocuklarin medya
okuryazarlig1r becerileri gelistirmektedir. Bu hususta, gorsel- isitsel ve iletisim
araclarin ilettigi bilgilerin mesajinin algilamasi, yararli bilgi olup olmadigini ayirt
edebilmesi ve en sonunda kendi beyin giiciiyle yeni bir diisiince ortaya ¢ikartmasi ve
bunu hayatinda devamli olarak yeni {iriin ¢ikartabilmesi i¢in yonlendirmesi ve egitim
vermesi bir gereksinim hale gelmektedir. Bu nedenle, kiitiiphanecinin bu gorevi nasil
yerine getirmesi ile ilgili en etkin sekilde uygulanmasi ile birlikte, cocugun gelecek
yillardaki egitim ve yasamboyu 6grenmesinde biiylik bir rol iistlenmesi Gnem
tagimaktadir. Ancak bu gorevi en 1yi sekilde mentorliik yaparak yerine getirmesi
onemlidir. Bu sekilde halk kiitiiphanesi klasik kavramindan 6te, kiitliphaneciler bir
bilgi merkezi calisan1 olarak, becerileri ile ¢ocuklarin yaraticilik potansiyellerini

ortaya ¢ikartan ve ¢ocuklarin egitimine katki saglayacaklardir.

Cocuk kiitiiphaneciligi, 20. yiizyillin sonlarindan itibaren baglamistir. Genglik
hizmetleri sunmakta olan kitliphaneciler siirekli olarak genclere "en iyi" materyalleri

(kitap ve diger medya araclarini) se¢gmekte ve Oneri sunmakta hep giivenilir
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olmuslardir (Lundin, 2004; Martens, 2013; McDowell, 2009°den aktaran Martens,

2017, 48). 21. yiizyilda kituphanecilerin rolt 6nemli 6lglide degisime ugramistir.

Hamada ve Stavridi (2014, 1) dijital cagda genglere hizmet sunan

kiitiiphanecilerin roliiniin nasil degistigine dikkat cekmektedir. Bu degisimi su sekilde

ifade etmislerdir:

“Kituphanecilerin roll, sadece kitap kaydi tutmak degildir, onlarin gérevi farkl
kaynaklardan alinan bilgileri bir araya toplamak ve kullanicrya ulastirmaktir. Boylelikle,
kuttphanecilerin roli dinamik bir hale doniismektedir. Ancak yine de, ¢cagin siirekli degisen
teknolojisiyle birlikte, kiitiphanecilerin yenilenen teknolojiye ayak wuydurmalari amaciyla

desteklenmeleri onemlidir ”.

Kiitiiphaneciler teknolojinin devamli degismesine ayak uydurup mesleki
gelisimlerini canli tutarak kendilerini slrekli gelistirip glincel kalabilmeleri,
sorumluluklart ve etkinliklerini miimkiin olan en iist diizeyde gergeklestirebilmeleri

agisindan son derece onemlidir.

Yeni medya, kiclk cocuklar ve kitiphaneler konusu daha cok yeni bir
konudur ve devamli gelismektedir. Yeni teknolojinin ortaya ¢ikmastyla, kiitiiphaneler
yeni teknoloji araglarimi kullanmak i¢in yeni ve iiretken yontemler belirleyerek,
cocuklar ve ailelerini destekler ve bu sekilde gorevlerini yerine getirebilirler. Ayrica,
genclik kuttphanesi olarak adlandirilmis ¢ocuklar ve genglere hizmet sunan
kiitiiphanelerin teknoloji ve medya kavramlarinda, yeni medyay1 "dogru" kullanimu ile

ilgili tek bir yontem yoktur (Campbell ve Koester, 2015, 112).
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Medya mentorliigli amaciyla sunulan egitimler ve sunumlar, yalnizca
katilimcilart bilgilendirmek degil ayni zamanda egiticiyi egitmek ve yeni bilgiyi

paylasabilen mentorler yaratmak tizere tasarlanmistir (Houghton, 2016).

Ayrica, Deray’a gore, medya egitimi, ¢ocugun korumasi i¢in bir kaldiragtir,
cocugun medyanin Oniinde sik sik yalniz kalacagi zaman gereklidir, bundan dolay1

onun iyi davranis kurallarini bilmesi gereklidir (2009, 2).

Kituphanecilerin de tipki 6gretmenler gibi medya okuryazarligi egitimi
almalar1 bir gereksinim haline gelmektedir. Thoman, Jols ve Share (2008, 65)’e gore,
Ogretebilmek i¢in, once mutlaka kisi kendisi anlamalidir. Medya okuryazarlig1 ile
ilgilenen Ogretmenler bes temel kavrami kesfet ederek, bunlari 6zlimseyerek ve

ogrencilere tanimasini saglamalidir.

Medya okuryazarlig1 bir yetenektir ve medya okuryazarligimi 6gretmek alt
bilgiyi 6gretmekten farklidir. Medya okuryazarligini 6grenme ve arastirma belli bir
slire¢ ister ve bu siire¢ herhangi bir konu alanina veya igerige uygulanabilir. Bu
baglamda, kiigiik ¢ocuklara rehber olacak bes anahtar soru belirlenmistir. Asagida
sunulan bes anahtar soru etrafinda genel bir anlayis olusturulduktan sonra medya

okuryazarligin1 uygulama siireci 6nemli 6l¢iide hiz kazanacaktir:

1. Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?

2. Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek i¢in ne tiir teknikler kullanild1?

3. Bu mesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkli olarak nasil anlamis

olabilirler?
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4. Bu mesajda hangi yasam bicimleri, degerler ve goriislere yer verilirken

hangileri g6z ard1 edilmistir?
5. Bu mesaj ni¢in gonderilmistir? (Thoman, Jols ve Share, 2008, 54).

Bes anahtar soru, bir baslangi¢ noktasidir ama bu siirecte gercekten uzman
olabilmek i¢in bu sorularin degisik medya araclarina ve ¢esitli etkinliklere devamli
olarak uygulanmasi gerekmektedir. Medya okuryazari olmak devamli olarak alistirma
yapmayli, alistirma yapmayi, alistirma yapmayi gerektirir. Bes anahtar soru, medya
okuryazarliginin 6grenciler tarafindan 6grenilmesindeki en 6nemli odak noktasidir.
Nigin? ClnkU bes anahtar soruyu 6grenip uygulamak, hem yapilabilir hem de ilgi
cekicidir. Ogrenciler igin hizli bir sekilde mesajin nasil yaratildigini ayirt etmek,
etkisini gormek ve goriiglerini bagkalariyla paylasmak olduk¢a eglenceli olacaktir.
Bazi 6gretmenler hizli bir sekilde medya okuryazarligi ve diger konu alanlar1 arasinda
iligki kurabilirler. Digerlerinin ise temel kavramlar ve anahtar sorular lizerinde biraz
daha calismalar1 gerekebilir. Genellikle, bir 6gretmenin medya okuryazarliini
ogretirken kendisini giivende hissedebilmesi i¢in bir yila ihtiyaci vardir, daha sonra ise
Ogretmenligi sonsuza kadar degismis olacaktir. Her yastaki vatandaslar medya
okuryazarligimma ait bu kavramlardan yararlanabilir. Ciinkii bunlar demokratik bir
toplumda her bireyin sahip olmasi gereken 06zelliklerdir. Kisacasi, medya
okuryazarlig1 becerisi siireci Erisim, Analiz, Degerlendirme ve yaratmadan ibarettir

(Thoman, Jols ve Share, 2008, 65).

Akbas ve Fenerci (2016, 223)’e gore, sosyal medyanin getirdigi tehdit ve
riskleri onleyerek/azaltarak firsatlardan azami 6l¢iide faydalanmak, sosyal medyanin

hukuki ve etik gergevede verimli ve etkili kullanimin1 saglamak amaciyla sosyal
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medya araglarinin kullanim ilkelerinin belirlenmesi ve bu platformlardaki kurumsal
amacin ortaya konulmasi i¢in rehber niteligindeki politika belgelerinin hazirlanmasi
gerekmektedir. Sosyal medyadaki hareket tarzi ile ilgili olarak kiitiiphane ¢alisanlarina
rehberlik edecek bu belgeler bir yandan da kullanicilarin etik davranig Oriintiileri

gelistirmesine katki saglayarak yeni bir kiiltliriin olusmasina onciiliikk etmektedir.

Elektronik tartisma listeleri, Facebook gruplari, Twitter sohbetleri, blog
gonderileri ve daha fazlas1 gibi sosyal medya araclariyla birbirine mentérliikk yapmak,
kiitiiphane personeli i¢in, hatta birbirlerini géremeyecek veya hi¢ karsilasmayacak

kisiler icin, daha kolay bir hale gelmistir.

Aslinda kdtlphaneciler, Facebook gruplari olusturarak sosyal medyadan

yararlanip daha etkin ve kolay bir sekilde mentorliik yapabilir (Houghton, 2016).

Bazi kiitiiphane ¢aliganlar1 teknoloji konusunda kendilerini yeterince yetenekli
bulmadiklarindan endise duyarlar ve bu yiizden baskalariyla iletisime gecerken
zorluklarla kars1 karsiya kalabilirler. 21 Mayis 2014 tarihinde bir kiitliphane asistani
ile yapilan goriisme, teknoloji ile ilgili ¢aligsmalarda diger ¢alisanlarla isbirligi ve bilgi
aligverisi oldugu takdirde, kendilerini daha rahat ve hazirlikli hissettirdigini ifade

etmektedir (Martens, 2017, 58).

Birkag kiitiiphane g¢alisani, hikdye zamaninda teknoloji aracini kullanarak
cocuklara hikaye anlatmakta endiseli oldugunu belirtmistir, aslinda kitlphane
calisanlar1 yeni medyay1 ve kullanim1 6grenmek i¢in ¢ok heyecanlilar (Martens, 2017,

55). Onemli olan her zaman giincel olabilmektedir.

Kiitiiphaneciler, uzman olduklar1 i¢in, medya kullanimi konusundaki

kararlarinda ailelere destek olma firsatina sahiptir. (Mills, Romeijn-Stout, Campbell,
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ve Koester, 2015, 26). Bu sebeple aileleri daha fazla bilgilendirip ve teknolojiyi

ogrenerek onlara destek vermek gerekmektedir.

Bu ¢agin yasam geregi bireylerin bu evrime ayak uydurmasi ve bu degisimin
olumlu bir sekilde hayatta entegre etmenin gerekli oldugu goriilmektedir. Bir¢cok
kiitiiphane calisaninin belirtigine gore onlar, ¢ocuklara teknoloji aracim1 kullanarak
hikaye anlattiklar1 vakitlerde endiseli olduklarin1 sdylemekteler. Aslinda onlar, yeni

medyay1 kullanmak ve onu 6grenmek icin ¢ok heyecan duymaktalar.

20 Mayis 2014 tarihinde ABD’de bir kituphaneci ile yapilan goériismede

asagidaki agiklama yapilmistir:

Ailelerin, kiitiiphanecilerin katilimi tipki kullanicilarin  katilimi gibi ¢ok
onemlidir. Ozellikle ¢ocuklarin hikdye zamaninda etkinliklerinde ailelerin daha etkin
ve aktif katilima istenmektedir. Pajama storytime veya Preschool Storytime gibi
Amerika'daki kiitiiphanecilerin Apple TV ile gosterim izleterek c¢ocuklara egitim
vermektelerdir. Boylelikle ailelerin ve CBE de siir sarki okuma ve yazma etkinlikler
de katilimlarin artig1 goriinmektedir. Hatta kiitiiphanelerde iPad kiosklar1 yapilip ve
mudurler daha gok iPad uygulamalart sunmaktadirlar ve uygulamalart satin almadan
once, "haftanin uygulamasi "diye en Kkaliteli uygulama Onerisini kiitliphane

calisanlarindan alabilir (Martens, 2017, 59-60).

Olumlu dijjital medya deneyimleri, g¢ocuklarin egitim ve okuryazarlik
gelisimini  sayisiz  yollarla destekleyebilir; bu konuda CBE’ler c¢ocuklarin
deneyimlerine taniklik edebilir. Buna iliskin, goriildiigi iizere CBE’lerin dijital
medyanin potansiyel olumlu yararlarini ortaya ¢ikartabilmeleri ve cocuklar: o medyay1

daha etkin sekilde kullanabilmeleri i¢in destekleme arasinda bir bosluk mevcuttur.
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Aslinda, bu boslugu bilgi, modelleme ve destek dogrultusunda en iyi sekilde hizmet

sunan yer kittuphanedir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 3).

2014 yilinda, The New America Foundation’s Early Education Initiative
yoneticisi olan Lisa Guernsey, TEDx'e konusmasinda séyle demektedir: "Kuglk
cocuklu ailelerin her birinin bir medya mentoriine erismesini saglamaya ¢alissaydik ne
olurdu? Bu, bir cocuk kitlphanecisi gibi biri olabilirdi” (Guernsey, 2014’den aktaran
(Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 6). Goriildiigii tizere ¢ocuk kiitiiphanecisi
bir medya mentdrii olabilmektedir. Bu goriise dayanarak kiitiiphanecileri birer medya

mentdrii olabilmeleri i¢in tegvik etmek ¢ok 6nemli ve gereklidir.

Ailelerin her tiirlii medyaya destek ve ulasim saglama merkezi olarak islev
gormesi kituphanelerin esas rollidiir (Howard, 2013’den aktaran Campbell, Haines,

Koester ve Stoltz, 2015, 6).

Ozellikle kittiphane hizmetlerini sunanlar, medya mentérlerinin bu rolini
iistlenme kapasitesindedir; zaten ¢ocuk gelisimi, ailelerin bilgi aramalarinda destek
olmalar1 ve hizmet sundugu ailelerin gelismelere ayak uydurmasi icin katki
saglamalar1 beklenmektedir (The Association for Library Service to Children, 2009’

den aktaran Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 6)

Campbell, Haines, Koester ve Stoltz (2015, 6)’a gore, medya mentorligiini
benimsemek konusunda, bulundugumuz yerdeki topluluklarimizda, yeteneklerimizin
en iyisine ve tercih edilen materyalin formatina bakilmaksizin, cocuklara ve ailelere
hizmet etme konusundaki temel 6zdeyisimize, olduk¢a alakali ve duyarli bir hizmet

sunmaktadir.
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Kiitiiphaneciler, aileler ve ¢ocuklara herhangi bir materyal formatinda hizmet
sunabilirler. Kituphaneler ailelerin okuryazarlik ihtiyaglarini, geleneklerini ve dijital

olanlarin ihtiyaglari ortaya ¢iktik¢a destekleme kapasitesine sahiplerdir.

Kiitiiphaneler ve genglik hizmeti calisanlar1 ¢ocuklar ve ailelerine medya
kullanimi hakkindaki karar ve uygulamalar1 destekler.Kiitliphane ¢alisan1 genclik
hizmeti veren ve aileler yasamboyu 0grenimi benimsemis, egitim programlarindan
yararlanarak, firsatlar ~ yaratarak medya mentorliik alaninda  becerileri

gelistirmektelerdir.

Gelecege hazirlamada bireylere destek sunan kutlphanecilerin  bir medya
mentord olarak hizmet vermeleri ¢ok ©nemlidir;  hem Kiitiiphanenin egitim
programinin hem de okul kuttphanelerininbireylere mesleki gelisim igin firsatlar
sunmasi beklenmektedir. Budogrultuda, uygulamacilar1 desteklemek deydnetim ve
mesleki derneklerin sorumlulugundadir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015,

1).

Medya mentorligi ile ilgili olarak Keeler, kendi goriisiinii su sekilde ifade

etmektedir:

The Association for Library Service to Children Board of Directors tarafindan
kabul edilen"Kiitiiphanelerde Genglik Hizmeti Medya Mentorliigii” baghkli raporu (White
Paper) okuduktan sonra, diisiinmem gereken ¢ok konu oldugunu gérdiim. Yazarlar, ¢ok
etkin bir sekilde medya mentdrliigiiniin neden kiitiiphanelerde ideal bir rol oynadigim
ortaya ¢ikartmislardir. Bende, hemen beyin firtinasi basladi, "Bugiin, toplumuma bir medya
mentorti olmak icin ne yapabilirim?” diye diisiinmeye basladim. Cocuk bakicilart ve
egiticiler- CBE’ler ile konusmaya bagslayabilirim. Benim kiitiphanemde Erken

Okuryazarlik Istasyonu olarak islev géren bir bilgisayarimiz meveut, halka acik
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bilgisayarlarimiz yerine, daha kiiciik yastaki cocuklarin bakicilarini bunu denemek igin
tesvik edebilirim. Nasil ¢alistigimi ve ¢ocuklart igin neden daha uygun olabildigini
anlatabilirim. Bu konusma, dijital medya ve ortak katilimin kullammubilgilendirme igin
blylk bir gecis olurdu. CBE’lerin kendi ¢ocuklariyla bilgisayart kullanmas: nadiren
gortintir, bunu yapmalart igin oneri getirmemigim, CBE’lere diizenli olarak ¢ocuklarinin
hikaye anlatma zamanindan daha fazla yararlandiklarint hatirlatirim. Umarim bakicilar ile
bu konusmalar: yaparak onlara dijital katilim konusunda kararlar vermelerinde yardimci
olurum ve gelisen kiitiiphane hizmetinde bir kaynak olarak gérmelerini saglamakta yol
gosterici olurum. Bakicilara ulasmasin umut ederek, gelecek kiitiiphane programlar

panosuna siklikla yeni brogiirler yerlestiririm (Keeler, 2012, 28).

Bu dogrultuda Keeler yine, dijital medya deneyimler ile ilgili goriisiinii soyle

ifade etmektedir:

“Dijital medya hakkinda bilgi iceren brosiir olusturmak icin kendi sistemimdeki
diger ¢ocuk kiitiiphanecileri ile ¢aligsaydim? Kiitiiphaneler arast isbirliginden/ ortakliktan
bahseder. En 6nemli konu ise, ¢ocuklara eslik eden CBE’lere tiim medyanmn etkilesimli
olmasini saglardim. Sube kiitiiphanemin tableti veya bilgisayart lab’t yokken, bir medya
mentori olabilmek icin yine de yapabilecegim ¢ok sey vardwr. Kiitiiphaneci mentor
algisindan s6z etmek gerekirse, kiitiiphaneci bir mentor olarak ¢ocuklarin dijital medyay
kullamimi hakkinda bilgi edinmektediv. Bu amacgla, ¢ocuklarla ne ¢esit dijital medyayt
kullaniyorlar diye bakicilik yapanlarin hangi seviyede olduklarint 6grenmek zorundayim.
Aile- kiitiiphaneci isbirligi dneminin altim ¢izerek, ailelerden ve CBE’lerden medya
okuryazarligin ve medya mentorigii hakkinda hangi seviyede olduklarini test edip, geri
bildirim almak gerektigini bilmek énemlidir. Ornegin, okul éncesi ¢ocuklarla en iyi sekilde
telefon uygulamalarini kullanmak igin bir program sunsaydim, CBE ler kendi telefonlariyla
gelebilir miydi? Onlara kiitiiphane WiFi’ye baglanmasim saglardim ve onlara énerilen

uygulamalar: bulmalarinda yardimct olurdum. Ardindan, dijital okuryazariik ve geleneksel
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okuryazarlik becerilerine tesvik etmek icin bu uygulamalari etkilesimli olarak nasil

kullanacaklarini gosterebilirdim” (Keeler, 2012, 28).

Yukarida sunulan Keeler’in anlatimi, {lkemiz gercekleri baglaminda
diistintildiigiinde, yeterli olanaklar olmamasina karsin Kitliphanecilerin, bir medya
mentord olabilmek i¢in ugras vermesinin ne kadar 6nemli olduguna dikkat ¢ekmesi
acisindan onemlidir. Yeter ki kiitiiphaneciler, kendini medya mentdrii olarak kabul

etsin ve yapabilecekleri konusunda kendine inansin.

Bu baglamda Keeler yine, kiitiiphaneci olarak yapabilecekleri konusunda su

aciklamay1 yapmaistir:

“Gelecekte, medya deneyimlerini zenginlestirmede c¢ocuklarin katilimim
saglamak i¢in, Ozellikle de dijital araclara baska yerden erisemeyenler icin plan
yapmaktayim. Belki de cihaz saglanmaya ugrasip arabuluculuk yapabilirim veya kendi
sehrimde baska bir kurulusla isbirligi yapabilirim. Ayrica, simdilik CBE’ler ile
konusmalar yapmaya ve ipuglari paylasmaya ve kendimi daha da egitmek ile

baslayacagim” seklinde belirtmektedir (Keeler, 2012, 28).

Diger kuruluslarla isbirligi yapmay1, kendi kendine 6grenme ve yasamboyu
O0grenme anlayis1 ile kiitliphaneci olarak kendini siirekli gelistirme goriisli, 6rnek

alinacak ¢ok degerli bir goriistiir.

Dijital medya okuryazarliginin gelismesini destekleyen hizmetler ve
derlemeler gereksinim vardir. Bu tamamen c¢ocuklar ve ailelerinin kiitliphane
hizmetleri alanina girmektedir. Kiitliphanenin sundugu hizmetler ile birlikte yeni
medya ve teknoloji cagin gereksinimlerine medya mentorliigi konusunda,

midirligin rolii pek ©Onem tasimaktadir; yeni deneyimlere zaman ayirmak,
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gereksinim duyulan yeni kaynaklar ve uygulamalari saglamak gibi hususlarda

desteklemeleri esastir.

Mesa (Arizona) Halk Kiitiiphanesinde, ¢ocuklar {izerinde teknolojiye kars1
pozitif bir izlenim birakmak i¢in  "Tablet Time “tasarlanmistir. Daha sonra, Cen
Campbell  diisiik gelirli ailelerin ¢ocuklarina yonelik olarak “LittleeLit.com™u
tasarlamistir. Kiitiiphane ¢alisanlari, egitimciler, ABD’li ve Kanadal1 arastirmacilar
tarafindan kullanilan bu teknoloji ile farkli gelir diizeyindeki ¢ocuklarin teknolojiye
erisim ve teknolojiyi kullanma durumlar arasindaki ucurum yok edilmesini

amaglamistir (Houghton, 2016).

Ailelerin talep ettigi materyal ve hizmete gore, kiitliphanecilerin verdigi
hizmetin niteligi ve boyutu degismektedir. Aslinda, temel islevleri genglere hizmet
veren uygulayicilar olarak degisir ve genisler (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz,

2015, 1).

Kiitiiphane midiirliigli, yeni medya ile ilisgkin neler olup bittigini bilmesi
gerekir ve ailelerin ve toplumdaki diger bireylerin bu konuda ilgisini gérmelidir.
Personelini tesvik etmek ve benzer projeleri desteklemek icin daha fazla istekte

bulunmalidir (Houghton, 2016).

Cocuklara mentorlitk yapmayi ve yonlendirmeyi saglayan deneyimlere ihtiyag
duyarlar, boylelikle bu deneyimleri dijital medya ile olumlu ve verimli dijital
okuryazarlik becerilerine gevirebilmektelerdir. Bu gereksinim ise, gengligin genis yas

guruplarina hitap etmektedir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 2).

Mentorler, medya mentorliigli yaparak medya ile ilgili deneyimlerini olumlu,

uretici dijital medya okuryazarlik becerilerine doniistiiriirler.
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Genglige hizmet sunan her kiitiiphaneci ve kiitliphane personelinin bir medya
mentorii olarak gorev yapabilmesi icin, kiitliphane egitim programlarinin gelecekteki
kiitiiphanecileri ve genclik hizmetleri uygulayicilarini bu kapasitede hizmet etmeleri
icin yeterince hazirlamasi énemlidir. Iyi egitimli bir kolaylastirici, teknoloji kullanim
becerisinin gelismesine neden olup olmayacagmin en 6nemli etkenlerinden biridir

(Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 8).

Gelecekte kuttphaneciler ve genclik hizmet personelini, ¢cocuk ve aileleri en
iyi sekilde dijital okuryazarlik diizeyinde saglam ve kapsamli desteklemeleri i¢in
egitmek gerekmektedir (Daugherty, Dossani, Johnson ve Oguz, 2014’ den aktaran

Campbell, 2015, 8).

Halen kiitiiphanelerde ¢alismakta olan kiitiiphaneciler ve genglik hizmetleri
uygulayicilari, medya mentorlerin rollerini yerine getirmek icin egitim ve destek
isterler. Bu rolle ilgili resmi ve gayri resmi mesleki gelisim firsatlarinin, kaynaklar ve
destegi icermesi esastir. Bu resmi mesleki gelisim firsatlarim1 sunmak mesleki
orgiitlerin, devlet kiitiiphanelerinin ve diger kurulmus egitim saglayicilarin
sorumlulugundadir (Campbell, Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 8). Bu baglamda diger

kuruluslarin onlar1 desteklemesi gerekmektedir.

Kiitiiphaneciler ve genclik hizmetleri uygulayicilari, bireyler ve medya
mentorlerinin kapasitelerini gelistirmeye tesvik edilmelidirler (Campbell, Haines,

Koester ve Stoltz, 2015, 8).

Bu baglamda Campbell, Haines, Koester ve Stoltz yine, bireysel
kiitiiphanecilerin ve genglik hizmetleri uygulayicilar1 denetgilerinin, kiitiiphane

yonetimlerinin ve medya mentorliiglin genglere ve ailelere hizmet vermenin temel bir
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fonksiyon oldugunu kabul ederek, mentorliik becerilerini uygun bir sekilde
degerlendirmek ve medyanin gelisimini desteklemek i¢in standart yeterliliklerin

olmas1 kuruluglarin sorumlulugu oldugunu belirtmektedir ( 2015, 9).

KitlUphane calisanlarin degisimi ile ilgili diger bir telas ise, giden ¢alisanlar
kendisiyle birlikte teknolojiye iliskin aldig1 egitimlerin bilgilerini de gétiirmektedir ve
yeni gelen calisanlar ise profesyonel olan calisanlardan ise mevcut c¢alisanlardan

egitim almalar1 gerekir (Martens, 2017, 58).

Kiitiiphaneler, medya mentorligli icin gereken program, arag, plan ve
hizmetleri verebilmek i¢in diger kurumlardan veya baska yerden biitce saglar.
Ailelerin ¢ocuklarinin haklarini savunarak onlara medya mentorlik egitimi veye
hizmeti saglamasi i¢in savunuculuk yapar ve bu konuda destekte bulunur (Houghton,

2016).

Campbell, Haines, Koester ve Stoltz (2015, 6) kiitiiphaneler ve ona iliskin
kutlphanecilerin medya mentorluk roli baglaminda gorislerini su sekilde ifade

etmektelerdir:

e Hizmet verdigimiz ¢ocuk ve ailelerin goriinen ve goriilmeyin ihtiyaclarini
bilmeliyiz. Ayrica, kiitiiphanecilerin ve genglik hizmeti sunan personelinin
temel roll ise bu cocuk ve aileleri desteklemek icin, mesleklerini, medya

mentorliigi topluluklarimiza hizmet etmek tizere yerlestirmektir.

e Her kituphanede, kendi topluluklart igin medya mentorlik gorevlerini
benimseyen kiitiiphanecileri ve diger genglik hizmetinde olan personel

bulunmalidir.
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e Medya mentdrleri cocuklari ve ailelerini medya kullanimlarinda ve kararlarinda

desteklemektedir.

e Kiitiiphanecilik meslek okullari, gelecekteki kiitiiphanecileri ve genclik
hizmetleri uygulayicilarini medya mentorii olarak hizmet vermesi i¢in kaynak

saglamak ve egitim vermektir.

e Mevcut kitliphaneciler ve genglik hizmeti uygulayicilari i¢in mesleki gelisim,
egitim ve medya danigmanlar olarak hizmet vermeye yonelik resmi olmayan

destek icermektedir.

Ayni yazarlar yine, her kiitiphanede medya mentorliigii konusundaki kararlilik,
destekleyici ve okuryazarlik sampiyonu olmanin tiim yelpazesine kesin bir baglilik

oldugunu belirtmektelerdir (2015, 6).

Kiitiiphaneden ayrilacak olan calisanlar, islerinden ayrilmadan 6nce, almis

olduklar1 egitim ile sahip olduklar1 bilgileri, diger ¢alisanlara aktarmalar1 gereklidir.

Kiitiiphane ¢alisanlari, dijital materyalleri kullanarak var olan hizmeti
gelistirmekle, medya mentorl olarak kitap uygulamalar1 gibi yeni medya se¢iminde

ve kullaniminda rehberlik yapip yol gostermektedirler (Martens, 2017, 61).

Tonta’nin (2009, 758) Prensky’den (2001) yaptigi aktarmaya gore,
klttphanelerin dijital insan”lara hizmet vermeye hazir olmalart gerektigini sdylemek
yalnis olmayacaktir. Halen kiitiiphane ve bilgi hizmetleri c¢ogunlukla “dijital
gocmenler” tarafindan verilmektedir. Dijital gogmenler hem kendileri gibi dijital
gocmenlerin  hem de dijital yerlilerin bilgi gereksinimlerini karsilamaya

caligmaktadirlar. Ama zamanla bilgi hizmeti veren dijital gogmenlerin yerini tamamen
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dijital yerliler ya da “dijital insanlar” alacak, bu durumun kuttphane ve bilgi hizmetleri

tizerinde biiyiik etkileri olacaktir.

Dijital go¢menler ogrencilerinin TV ya da miizik dinlerken basariyla
caligmalarina inanmamaktadir, ¢iinkii kendileri (dijital gogmenler) bunu yapamazlar.
Tabiki yapamazlar, onlarin boyle bir beceriyi yasamin gelisim yillarinda stirekli pratik
etmemiglerdir. Dijital gogmenler 6grenimin eglenceli olabilecegini ve ya olmamasi

gerektigini diistinmektelerdir (Prensky, 2001, 3).

Prensky (2001, 4)‘e gore, egitimciler hem kiiltiirel mirasin igerigini ve hem
gelecege yonelik olan egitimi dijital yerlilerin dil kodunda ya da bakis agisina uygun

bir sekilde diistinmelidir.

Teknolojik yakinsama halk, iiniversite ve arastirma kiitiiphaneleri arasindaki
farkliliklar1 da bir 6l¢iide ortadan kaldirmaktadir. Web araciligiyla bilgi kaynaklarina
kiiresel Olcekte erisim her tiir kiitiiphanenin bu kaynaklar1 kendi sistemleriyle
biitiinlestirmelerine olanak saglamaktadir. Ornegin katalogunu giiclendirmek isteyen
her kituphane, kullanicilarin hem kiitiiphane katalogu hem de Google ya da Amazon

izerinde paralel arama yapmalarini saglayabilir (Tonta, 2009, 760).

Kiitiiphanelerin toplumdaki en gii¢lii baglarindan biri ¢cocuklarla ve ailelerle
olan baglardir. Hizmet verdigimiz ¢ocuklar ve ailelerin giderek artan sayilart dijital
medya kullanmaktadir. Ayni zamanda, topluluklarimizin bu iiyelerin bir¢ogunda
teknolojiyi kullanma ¢ocuklara yonelik iiretken ve verimli ya da egitsel olmasi igin
mentorlik ve destek eksiklikleri vardir. Kendisini toplulugumuzun zengin
okuryazarligr ile hayatlarii desteklemeye adamis bir kurum olarak toplumdaki

medyanin yayginligini farkindaligiyla birlikte, bireylerin yasamlarinda medyay1 en iyi
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sekilde bilingli, uygun ve olumlu kullanimlarinda en iyi sekilde destekleyecek
donanima sahip olmalidir. Genglik hizmetleri personeli medyay: ailelere medya
kararlarinda dijital ve medya okuryazarlig1 gelisimi icin medya mentdrliigii konusunda
hizmet sunmaktadir. Medya mentorii olarak bu rol 21. yilizyilin ¢ocuklara ve ailelere
yagsamlar1 boyunca sunulan ve okuryazarliklar konusunda islevsel bir ¢ekirdek roldr.
Genglik hizmetlerini medya mentorleri olarak hizmet verebilmeleri i¢in uygulamada
donanimlama, kiitliphane egitim programlari, mesleki standartlar yaraticilik ve
mesleki gelisim firsatlari, karar verenler ve uygulayicilarin arasinda, kiitiiphane
faaliyetlerinin her seviyesinde bir paylasim sorumlulugudur. Genglerin ve ailelerin
medya mentorliigii konusundaki kararlilig1 ve genglik hizmetleri personelinin medya
mentdri olmasti i¢in kiitiiphaneler, hizmet verdigi kisilerin ihtiyaglarini destekleme ve
bunlar1 gergeklestirme misyonunu yerine getirmeye devam etmektedir (Campbell,

Haines, Koester ve Stoltz, 2015, 9).

Medya mentorliigii kimlerin sorumlugudur ve medya mentorlerine hangi
destekler sunulmalidir konusunda belli bir anlayils ve kavrayisin bulunmasi

gerekmektedir.

Guernsey (2015) ebeveynlerin, cocuklarin giin boyunca yasadigi medya
deneyimlerini bilmeleri ve cocuklariyla bu deneyimler hakkinda konusmalarin

onemini ifade etmektedir.

Cocuklarin neyi gelistirmesine ihtiya¢ duyduklarini anlamak ve bu dogrultuda
yeni medya deneyimlerini mevcut gelisim agisindan yararli programlarin, hizmetlerin

ve koleksiyonlarin entegre edebilmek i¢in kiitliphanecilerin  yaklagimlarimni
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yonlendirmelidir. Neyi nasil yapmali ¢ocuklarn istedikleri ve ihtiyaglar

dogrultusunda hizmet ve rehberlik islerinin nasil sunulmasi 6grenilmelidir.

Kiitiiphaneciler aralarinda bir denge kurmaya c¢alismalidir. Teknoloji
yasantilar1 ve tiim kii¢iik cocuklarin gelisimsel ihtiyaglarin 6nemi iizerine digeriyle
bulusmasini saglanmasi uygun olacaktir. Campbell, Haines, Koester ve Stoltz (2015)’a
gore, erken yasta ekran goriintiisii/ izlemesi tartismasinin detayli bir gegmisinden

bahsetmekte olan  “ Kiitliphanelerde Genglik Hizmeti Medya Mentérliigii ”, cocuk

kiitiiphanecilerin medya mentorii roliinii listlenerek, dogru kitab1 dogru zamanda dogru
cocuga saglamada yardimci olmanin yani sira dogru zamanda, dogru uygulamay1
dogru ¢ocuga dogru zamanda saglanmasinda yardimeci olabilirler. Ayrica, ebeveynleri
yargilayict olmayan sartlar altinda ¢ocuklarla dijital medyay1 kullanma konusunda

yardimci olmakla birlikte en iyi uygulamalar1 agiklamaktalardir.

Tedirginlik ve kayginin, neye basladigini bilmemek, belirsiz bir labirente
girilmis gibi olur, hayal kirikligi, yanhs anlasilmalar ile birlikte duygularla medya
merkezinde mentorliik kurulusu boyle baglar. Bir 6grencinin kiitiiphaneci bakis acisini
sadece medya merkezi ilgili bir medya uzmani olarak degil de, kendi rolu ile ilgili

bakisini da degistirmistir. Bu baglamda bir kag strateji vardir:

Biri ise; sadece okuyucular degil, merkeze herkesi kargilamaktadir. Yeni bir
okul 6grencisi hikayesi, okuyucusu olmayan, kiitiiphane ve Kitaplarla pek iliskisi
olmayan, bir 6grenciye nasil etkin bir sekilde, bir kiitiiphaneci bir medya mentori
olarak rehberlik yapar ve onun bakis acisina olumlu etki koyabilir diye bir hikaye,
boylesi dgrenciler risk gurubunda olan dgrenciyi ¢agirmaktadir. Ogrenciyi tesvik edici

bir yaklasimla davranmali konusulmali, ses tonunu bile ding ve Ogrenciyi rahat
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hissedebilecek ses tonuyla konugmali, onun utanmamasii saglamali, iletisim
kurabilmesi i¢in motive etmekle birlikte kiitiiphaneci ve 6grenci iliski kurabilmeli,
ayni zamanda okuyucuya mentorliikk yaparken kiitiiphaneciler arasindaki isbirligi
6nemlidir, birbirini dikkatle dinlemeli ve eylemde bulunmali, bdylelikle etkili bir
mentdrliik programina yardim ederek bir medya merkezi kurulabilir (Standard, 2014,

36).

Ikinci strateji ise, muhtemelen farkli insan profilleri olduguna gore, onlara
yapilan mentorliik yontemleri de gesitlidir (Whelley, Radtke, Burgstahler, ve Christ,

2003, 48 ‘den aktaran Standard, 2014, 37).

Bazi durumlarda onerim, yardimim bir an Once bir eylemi yapmaktir,
rehberligim yeterli olmadiginda medya uzmanindan yardim isterim. ilk asama da bir
an Once yardim edebilme amaciyla danismanlik destegi vermek, yeterli degilse o

zaman medya uzmanindan yardim istemek gerek.

Adrian, Dennis, ve Campbell (2007, 793)’ den aktaran Standard (2014, 38)’a
gore, liglincii strateji ise; Ac¢ik kapi politikasi; her zaman bir mentdre ulasabilmesi
onemli oldugunu ve is yiikiine ragmen, her zaman Kkiitliphaneye yaklasan bireye

mentorliik yapmanin 6nemi soyle ifade etmektedir:

"Muazzam is yiikii ve sorumluluklara ragmen, kullanilabilirlik miikemmel
kalite olarak mentorliik gorevi goren bireyler tarafindan takdir edilmistir. Mentor

her zaman oradayd1 ve kap1 da her zaman agikt1".

Standard (2014, 38) ’a gore, zor bir giinde, medya merkezine yaklasan bir
Ogrencinin kendini rahat hissedip derdini 6zel olarak anlatmasi, sorunlarini dinlemek,

onun problemlerini tartisip ve ¢6ziim bulmaya tesvik etmektedir. Bu konuda, bazen
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Ogrencisi ile giiclii iligkisi olan 6gretmenden destek alinabilir. Bu goriise gore,
kiitiiphane ve okul 6gretmen isbirligin 6nemini vurgulamak miimkiindiir. Aslinda
bunu yaparak, onlar kiitiiphanecilere varligin ve desteginin gelistirmesi yolunda
medya merkezinin sinirlarimin 6tesine gegcme firsatini Sunmaktadir.  Kiitiiphane,
kapisinin agik olmasi ve ¢itast genis bir politikayla ¢alismasini saglamada bayagi

ugrasildi, her ne kadarda zor olsa buna degmistir.

Doérdiincii strateji ise; sosyal destek saglamaktir. Esneklik ile olan iligkisi
nedeniyle sosyal destek, akademik esneklik ve pozitif egitim sonuglari ile birlikte
risk’te olan 6grencileri gelistirecektir. (Richman, Rosenfeld ve Bowen, 1998, 311°den

aktaran Standard, 2014, 38).

"[Mentorler] hayal kirikligi, kriz ya da umutsuzluk anlarinda tesvik

saglamaktadir”" (Pomeroy ve Steiker, 2011, 197°den aktaran Standard, 2014, 38).

“Her 6grenci kendi gesitli problemleriyle bize gelir, ancak hepsinin ortak bir
noktast vardir”. Kars1 karsiya olduklari miicadeleler onlar1 caresizlik noktasina
birakmaktadir. Risk’te olan Ogrenciler, bir kez {istesinden gelinemeyen engeller
karsisinda umutsuzlugu hissettiklerinde, cihazi ¢ok hizli bir sekilde kapatir. Bundan
otiirl, 6grencinin okul giiniinde mentorlerin her birinin istikrarli bir yer edinmesini

saglamak, hayati 6nem tasimaktadir (Standard, 2014, 38).

Yeni teknoloji ile birlikte, genclik hizmetleri yelpazesi degismektedir (Mills

vd., 2015, 26).

Teknolojinin farkli kullanim yontemleri ile ilgili, Sesame Workshop 'da Joan

Ganz Cooney Merkezi' sdyle belirtmektedir:
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Farkl1 teknolojiler ile farkli kullanim yontemleri 6zellikle ortak kullanimda,
kullanim igerigine bagli ve baska biri ile birlikte teknolojiyi kullanan ¢ocuga baglh
olarak farkli uygun uygulamalara sahip olmamiz miimkiindiir. Kiitiiphanecilerin,
aileleri kendi 6grenmis oldugu medya kararlarini vermelerine yardimci olmak igin
medyayr degerlendirme konusunda uzmanliklarini kullanmalart i¢in bir firsat

mevcittir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 26).

Institute of Museum and Library Services- IMLS’in "Growing Young Minds"
baslikli bir rapordan yaptig1 aktarmaya gore, kiitliphaneler c¢ocuklara diinyay:
O0grenmek, paylasmak, biliylimek, meraklanmak ve elestirel diisiinme firsati
saglamaktadir: "deneyimler, kaynaklar, kiitiiphaneler ve miizeler tarafindan saglanan

etkilesimler beyin insa etmektedir ve 6grenmeye sevk etmektedir” diye s6z etmektedir

(Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 26-27).

Kiitiiphaneciler, sagladiklar1 materyallerin igerigine odaklanirlar; 6grenmeyi
oyun olarak ve kesfin bir pargasi olarak sekillendirirler ve kiitliphaneleri zengin resmi
olmayan 6grenme ortamlar1 haline getirirler. Kiitiiphane toplulugu, gayri resmi bir
O0grenme ortami olarak ¢ocuklarin ¢cok geng yasta bile dijital okuryazarlik becerilerini
gelistirmelerine yardimci olmaktadir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester,

2015, 27).

Ozellikle kiitiiphaneler, her yas grubundaki tiim gocuklara giivenli alanlarda
erken Ogrenme firsatlar1 sunabilir, sosyo-ekonomik tabakalari kapsayabilir ve
gelisimsel boliinmeleri birbirine baglayabilir. Ailelerin kiitiiphanede karsilastiklar ilk
programlardan biri olan Oykii zamani, ¢ocuklarin yetiskinlerle ve diger insanlarla

etkilesimde bulunmalarin1 ve 6grenmelerini, okuduklari hikayeleri yansitmalarini ve
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analiz etmelerini, materyal ile kendi deneyimleri arasinda baglanti kurmalarin
saglayabilir. Bunlarin hepsi medya kullanimi1 hakkinda bilgilendirilmis tartismalar i¢in

firsattir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 27).

Institute of Museum and Library Services- IMLS “Growing Young Minds”

'in "dijital merkezler" olarak adlandirdigi kiitiiphaneler, kendi altyapilarina teknolojiyi
gelistirmekle birlikte, yetiskinler ve cocuklar i¢in kaynak kullanimini dengeli bir
medya diyetini kolaylastiracak seklinde onlara rehberlik sunan mekanlardir (Mills,

Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 26-27).

Y ontemlerde aragtirma sorulari s6yle sorulmustur:

Teknolojinin kiitiiphanelerde ne derece kullanildig,

e Kuguk cocuklara yonelik programlarda kullanilmasi,

e Hangi cihazlarin kullanildig,

e Kituphanecilerin teknoloji tedarikinde hangi tir finansman ve secim

stratejilerin kullandigi,

e Gelecek icin planlar (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 28).

Cocuklar hayatlarmin bir¢ok alaninda teknolojiyi kullanmaktadirlar, resmi
olmayan O6grenim ortamlari dahildir, kiitiiphaneler gibi. Ayrica, kiitiiphanelerin,
aileleri, teknoloji kullanimu ile ilgili bilgi ile baglayabilecegini bilinmektedir ve bu
nedenle, ailelere bilingli kararlar vermelerine yardimci olabilecek medya mentorleri
olarak hizmet veren kuttiphanecilerle birlikte, topluluklar icin dijital merkezler olarak

hizmet ederler (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 30).
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Kuguk gocuklara yonelik kutiphane hizmetlerinde yeni medya igin 6nemli bir

konu olmaya devam edecegi goriilmektedir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve

Koester, 2015, 30).

Verilere gore, kiitiiphaneler yeni medya sisteminin kullanimi1 ve bulunabilirligi
acisindan agikga goriildiigii iizere dijital merkez olma konumunda olduguna dair giiclii
kanitlar vardir. Bununla birlikte, ufak ¢ocuklarla hikaye saatleri ve kitiphane dyki
saati disindaki diger cihaz kullanimina, tabletlerin ve medya oynaticilarin yaygin
olarak kullanildigin1 gdsteren verilere ragmen, su anda bu merkezlerde kiitiiphane
personeli tarafindan mentorliik olmasi pek goriilmemistir (Mills, Romeijn-Stout,

Campbell, ve Koester, 2015, 31).

Kiitliiphaneciler, ebeveyn ve g¢ocuklarin medya ile etkilesime girdiklerinde
karsilarina yeni bir yol ¢ikmaktadir, bu alanda tipki erken okuma yazma ve daha
sonrast becerilerinin gelistirme ve okumay1 kaliteli baskili kitaplarla alistirma gibi
konulardaki mentorliigiin aynisin1 medya ile iliskin konularda da, mentorliik yaparak

yardimet olmak istemektelerdir (Mills vd., 2015, 32).

Yeni medya kiitiiphane programlarinda uygun ve igerikli kaynaklar ¢ocuklarin
erisiminde bulunmas1 gerekir, elbette bu programlar cocuk gelisimi teorisi ve
aragtirmalarin1 6nemseyen glivenilir ve otoriter kaynaklar tarafindan yapilmasi
gerekmektedir. Bu baglamda, kiitliphanecilerin ufak g¢ocuklar1 okula hazirlarken
uzerinde bulunan teknolojik kisitlamalar ve baskilarin yiikiine bakilmaksizin topluma,
aileye, cocuga kiitiiphaneciler en iyi sekilde sunmali onlar i¢in nasil medya mentoru
olabilirleri konusuna odaklanmak en o6nemli konudur (Mills, Romeijn-Stout,

Campbell, ve Koester, 2015, 32).
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Teknoloji baglaminda Erken Cocuk Egitimi- ECE’nin amaglan soyle

belirtmektedir:

e (ocuga zarar gelmemesi

e Teknolojiyle ilgili endiseleri tanimak ve Uzerinde ¢aligmasi

e Cocuk gelisiminde bulusma noktalarini, erken 6grenim, erken okuryazarlik ve

cocuklarin medyasini kesf etmesi

e (Cocugun erken yaslardan itibaren gelismis teknolojiye ve pratige doniismiis

teknolojiye entegre edilmesi icin ¢aba gostermesi

e Cocuklar, ebeveynler ve bizler igin dijital medya okuryazarligina odaklanmasi

Donohue’in goriisiine gore, ebeveynleri teknolojik deneyimler ile ilgili
desteklemek ve giiglendirmek amaciyla medya mentorii olmak ve onlarin ¢ocuklarina

da medya ment6rii olmalarini saglamasi. (Donohue, 2016, 5).

Bir ebeveyni giiclendirirsen bir ¢ocugu giiclendirmis olursun (Rogers’den

aktaran Donohue, 2016, 6).

Ebeveynleri giliclendirmek ve ailelerin katilimini saglamak amaciyla asagidaki

ic konuya deginmistir:

e Cocuklarin kavrayis kabiliyeti varken ailelerde de bilginlik vardir demektir.

e (Cocuklar1 gézetlemeye daha az zaman ayirmak ve mentorliik yapmaya daha

¢ok zaman ayirmak.
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Mentorliik ebeveynlere cocuklarin sosyal medya, mesajlagsma veya ¢evirimigi
deneyimleri hakkinda kendilerini rahat bir sekilde ifade edebilecekleri bir

ortam yaratma imkani1 sunmaktadir (Heitner’den aktaran Donohue, 2016, 7).

Teknoloji ve c¢ocuklarin erken yastaki 6grenimi baglaminda, Goodwin’un

goriisiinii soyle belirtmektedir:

Teknoloji  kiigiik ¢ocuklarin  geleneksel medyadan farkli sekillerde
O0grenmesini, oynamasi, isbirligi yapmast ve yaratict olmalarina izin

vermelidir.

Cocuk hizmetlerinde oyun oynama her zaman esastir ve dijital cagdaki oyunun
teknoloji tarafindan desteklenmesi ve gelistirilmesi gerekir, yerinden

edilmemeli ya da degistirilmemelidir.

Ne, ne zaman, kimin, nerede, ni¢in, nasil ve ne kadar medyanin kii¢iik ¢ocuklar
icin kullanilacagin1 g6z oniine alan 6grenme deneyimlerini proaktif olarak

tasarlamak i¢in medya yonetimi planlart olugturmalidir (Donohue, 2016, 8).

Ailelerin ¢ocuklara yeni medya ve teknolojik hizmetleri konusundaki

katilimlilar1 durumunda ortaya c¢ikan sonuglar baglaminda asagidaki maddeler

etkilidir;

Aile refah1 s6z konusu- ebeveynler ve aileler giivenligi, saglig1r ve finansal

giivenligin artmasindan da s6z edilmektedir.

Ebeveyn ile ¢ocuklarin olumlu iligkisi ebeveynlik gorevi baslayarak, aileler,
cocugun Ogrenmesini ve gelismesini saglamak i¢in sicak iliskiler

gelistirmektedir.
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e Yasamboyu egitimciler olarak aileler- ebeveynler ve aileler, cocuklarinin evde,
okulda ve toplumlarinda giinlik 6grenimlerini  gdézlemlemekte,

yonlendirmekte ve desteklemekte katilim saglamaktadir.

e Ogrenen olarak aileler- ebeveynler ve aileler egitim, egitimsel etkinlikler ve
diger deneyimler vasitasiyla kendi 6grenme ilgi alanlarini gelistirir bu sekilde
ebeveynlik deneyimleri, kariyer ve yasam hedeflerini desteklemektedir (The
Head Start Parent, Family, and Community Engagement Framework, 2011,

6’dan aktaran Donohue, 2016, 9).

Teknolojiye, ailenin sicak bakmasi durumunda ve katilimi baglaminda
cocuklarin teknolojiyi kullanmay1 nasil dgrenebilecekleri ve nasil benimsediklerini
anlamakta ailelere destek vermek gerekir. Genglik hizmetleri egitimcileri olarak
teknoloji baglaminda aileleri, ¢ocuklara teknolojiyi nasil daha etkin ve uygun
kullanimu ile ilgili desteklemeleri ile birlikte yardim etmek gerekir boylelikle gocugun
Ogrenmesi, katilmas1 ve benimsemesini saglamak miimkiin olmaktadir. Bu baglamda,
Rich ve Lavalle’in goriisii ise, erken g¢ocukluk egitimcisi tam bir medya mentor
olabilmek igin benzersiz bir pozisyondur, medya mentoru 21. yiizyil egitiminin bir
parcasi olarak bilingli egitimi etkili medya kullanimina entegre etmektedir (Donohue,

2016, 12).

Dijital ¢agda ailenin katilimi ¢ok etkilidir, bu baglamda teknoloji araglari,
egitimciler icin iliskiler kurmak agisindan, mevcut iletisimi siirdiirmek, bilgi alisverisi
yapmak, online kaynaklar1 ebeveyn ve ailelerle paylasmak i¢in yeni firsatlar
sunmaktadir. Bu dogrultuda, ebeveyn ve aileler ¢ocuklart ile ilgili soru sormak, dneri

almak ve bilgi paylasimi i¢in teknolojiyi kullanabilmektedir, boylelikle aileler de
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kendilerini genclik programina ve ¢ocuklarin deneyimlerine daha fazla katildiklarini
hissedebiller (NAEYC and Fred Rogers Center Joint Position Statement, 2012’den

aktaran Donohue, 2016, 13).

Donohue (2016, 21) Guernsey ve Levine’in goriisiinil soylece aktarmustir:

e Her ¢ocugun bir medya ment6riinln olmasi gerekir.

e Her ebevyn/ailenin bir medya mentériniin olmasi gerekir.

e Her egitimcinin bir medya mentoriintin olmasi gerekir.

e Mentorlere kim mentorluk yapar?

Donohue, ailelerin medya mentdrii oldugunu belirtigi gibi, 6gretmenlerin de

medya mentorl olarak 6nemini vurgulamaktadir.

Donohue (2016, 23), Lopez, Caspe ve Weiss’in medya mentorleri hakkindaki

goriislerini s6ylece aktarmaktadir:

Dijital medya, yalnizca ailelere bilgi saglamak icin degil, ayn1 zamanda bu
bilgileri etkin ve yaratici bir sekilde kullanmaya yonelik bilgilerini arttirmak i¢in de
kullanilabilir oldugunu belirtmektedir. Boyle yaparak, aileler yasamboyu egitimci ve
Ogrenen rolii almaktalar: kendileri de yeni beceriler elde ederek ¢ocuklart i¢in gliglii

Ogretmenlere doniistirler.

Donohue (2016, 27) yine, aile medya ekolojisinin énemini asagida sunulan

bicimde ifade etmektedir:

e Saglikli medya aligkanliklar1 erken baslamali.
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e Cocuklar icin ilk medya rol model/mentdrii oldugunuzun farkinda olmaniz.

e Ailede herkes i¢in medya ve teknoloji kurallarini belirlemek

e (Calisma zamanina bir bitis saati belirterek caligsma siiresi ve aile saati sinirlarini

belirlemek dnemlidir.

e Ozel teknoloji, genel kullaniminin yerini alacagina dikkat etmek gerekir.

e Ailenin beraber medya izleme zaman1 olmalidir.

Rogers’in goriisiinii aktaran Donohue (2016, 26), saglikli bir medya diyetinin
onemli oldugunu ve bu konuda ailelerin dikkat etmesi gereken hususlarin

bulundugunu belirtmektedir; s6zkonusu hususlar asagida sunulmustur:

e (Cocuklarin giin boyunca ekran goriintiisiinii 6niinde kalmalarin1 g6z 6niinde

bulundurmak.

"

e Cocuklarin "ne kadar izledikleri" yerine ne izlediklerinin" {izerine

odaklanmak.

e Medyay farkindalik olmadan, bos yere izlemektense beraber izlemek.

e Etkilesimli, ilgi ¢ekici, rehberli arama Oneren ve cocuklarin kontroliinii

saglayan medya deneyimlerine bakmak.

e Cocuklarm etkilesimleri, iliskileri, sosyal ve duygusal 6grenmeyi vurgulamak.

e Cocuklarin dengeli medya kullanimlarini saglamak i¢in ¢aba gostermek.

e TV, kapatildiktan sonra pek kullanigh bir cihaz degildir.
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Ebeveynlerin, tesvik edici ve giiclendirici mesajlar vermeleri de 6nemlidir. Bu konuda,

su hususlara dikkat edilmelidir:

e Teknolojiyi saglikli bir sekilde insani iletisim/iliskilerini desteklemeye, ayrica

¢ocugunuza ilham vermesi ve desteklemesi i¢in kullanilabilir.

e (iliskiler énemlidir; ebeveyn/ailenin gocuklar arasindaki iliskiler, medya ve

teknoloji kullaniminda 6nemlidir.

e Teknolojiyi daha yakindan tantyan yontemlerle kullanilabilir.

e Aileler ¢ocuklartyla beraber ekran izlerken aslinda beraber kaliteli zaman

gegirebilir.

e Ekranda izleneni gercek hayatta uygulanabilir.

e Medya yaraticilik, merak ve endise uyandirma i¢in kullanilabilir (Donohue,

2016, 30).

Bu dogrultuda Donohue (2016, 31), medya mentorlerinin énemine dikkat
cekmekte ve Guernsey & Levine’in goriisiinii aktarmaktadir: Artik bu profesyonellerin
(medya mentorlerinin) becerilerini ylkseltmek, aileler ve g¢ocuklara, etkilesimli
iletisim araglarini ve dijital medyayi etkili ve anlamli bigimde kullanmalarina yardimci

olmak igin yeni profesyonel rollerin éngorilmesi zamanidir.

Yoneticilerin, tabletler ve uygulamalar gibi planlamasi gereken belirli
sorunlart olmasinin yaninda, her medya tiirii i¢in 6nemli olan hususlar sunlardir:
blitcesel Oncelikler, personel, mesleki yeterlilikler, degerlendirme, alan ve

savunuculuk (Houghton, 2016).
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Genel bakigta, mentdrlere mentorlik yapmak, kiitiiphaneciligin énemli bir
unsurudur. Bircok kiitiiphane personeli, personel toplantilarinda ya da teneffiis
odasindaki konusmalar sirasinda kurum i¢i egitimlerin bir parcasi olarak birbirini

diizenli olarak desteklemektedir. Medya mentdrliigii bundan farkli bir sey degildir.

Medya mentorliigiinii de kapsayan personel alimi, kiitiiphanenin bir biitlin
olarak kendi topluluguna en 1iyi sekilde hizmet etmesini saglayacak Onemli
etkenlerdendir. Hala biitgesel agidan bazi sikintilara neden olsa da medya mentorleri,
ailelere ulasmak igin bir anahtardir. Yine bu baglamda, Houghton goriisiinii su sekilde

belirtmektedir:

Kiitiiphanenin yapisina bagli olarak medya mentérleri, diger medyadan ¢ok daha kismi
bir teknoloji yonetimi uygulayabilir. Kutiphanelerin medya mentorlik ile iligkin
planlarinda, biitcesel yontemler onemlidir. Biitceden sadece kitaplar i¢in degil, yeni
teknolojik materyaller i¢cin de pay ayirmak ¢ok yerinde olacaktir. Biitge ile ilgili endiseler,
bir cihazin gercek maliyeti, omrii, cihazin iceriginin maliyeti gibi konulart kapsamaktadur.
Kiitiiphane masraflari, yalnizca belirli sayidaki resim kitaplarimin degistirilmesi planlarin
icermemelidir. Bunun yerine mali projeksiyonlarin, yeni teknolojinin, yeni icerigin, icerik
ve cihaz yonetim sistemlerinin ilk satin alimlarini; yeni teknolojinin kullanimini saglayan
personel maliyetini ve personelle ilgili teknolojisi unsuriarmi icermelidir. Kapsamli
planlamann, diger stratejik kararlarin yani sira teknolojik degisimler i¢in cizelgeler
icermesi gerekecektir. Bununla birlikte, teknoloji ile ilgili kararlar fiyat etiketinin 6tesinde
bir¢ok baska hususu icermektedir. Hem personel hem de kullanict igin kullamim kolayligi,
yerel aileler arasinda popiilerlik, icerik kalitesi ve ozel ihtiyaglart olan miisterilerin

erisilebilirligi hesaba katilmasi gereken bazi faktorlerden sadece birkagidir (2016).
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Gelecekte kiitiiphanelerde; programlar, araglara erigim, g¢ocuklar ve
ailelerle olan etkilesimler vb. agilardan yani kullanilan materyaller ve verilen hizmetler
yoniinden degisiklikler olacagi oOngoriilmektedir. Kiitiiphanenin amaglarin1 ve
personelin bu amaglari nasil gerceklestirdigini anlamak, bir zamanlar oldugu gibi
Olciilebilir nitelikte olmayabilir. Topluluk ihtiyaglarin1 karsilamak igin ¢iktilardan
ziyade daha kalitatif degerlendirme yontemleri kullanmak gerekebilir (Houghton,

2016).

Gundmuzde, teknolojinin hizla degisimi dijital medya da devamli degismekte
ve gelismekte ve ona iliskin yeni teknoloji {iriinler ve araglar ortaya sunmaktadir.
Bunlar1 kullanabilmeyi istemek ve 6grenmek ise, medya mentorliigii gerektirir. Medya
mentorliik roliinii en iyi sekilde aile, okul ve kiitiphaneci Gslenebilir. Bir bireyin, bir
cocugun yasamboyu Ogrenim farkindaligiyla, teknoloji araglarini, dijital medya
kullanim1 ile ilgili Onerileri sunmak ve rehberlik yapmak bir medya mentoriin
gorevidir. Cocuklara ve genglere verilen hizmet 6nceliklidir. Clinkii erken yas egitimi
ile birlikte yasamboyu 6grenmeyi benimsemek i¢in en uygun yaglardir. Yeni nesil
zaten teknoloji ile birlikte tipki dijital bir diinyaya dogmuslardir. Bu yiizden, onlar
yasamin |k Bilgili ve etkin bir sekilde medya mentérliik yapildigi siirece, birey dijital
medya ve diger teknoloji araglar1 hakkinda bilgi edinmeyi ve kullanmay1 heveslice
ister hayatina daha kolayca entegre edebilir ve kendisini bu konuda daha rahat
hissedebilir. Medya mentorlik her bireyin ihtiyaglarina gére uygulanabilir, ister
birebir egitim, konferanslar, kisa ya da {iziin siireli farkli yontemlerle yapilabilir.
Kutlphaneciler medya mentori olarak en iyi érnekler denilebilir. Ancak bir medya
mentorii demek sadece bireyin kaynaklara erigmesini veya teknoloji araglarini

kullanim1 i¢in saglamak demek degildir. Bunlar ile birlikte bir medya mentorii olarak
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kiitiiphaneciler ilk olarak kullanicilar (6zellikle ¢ocuklar ve gengler) ile etkilesimli
iletisim kurarak, aralarinda giiven saglamaya odaklanir ve ayn1 zamanda isbirligi
yapma ve yeni bir {iriin yaratma amaciyla, dijital medya ile iliskin deneyimlerini
anlamaya, analiz etmeye ve dis diinyaya iligskilendirmeyi destekler. Dijital medya ile
iliskin, sosyal medyanin etik ve verimli kullanimu ile ilgili kiitiiphaneciler 6nemli bir
rol tasimakta ve bireylere mentorliik yapmaktadir. Baska bir konu ise, kiitliphaneciler
kendi aralarinda isbirligi ve egitimler paylasma amaciyla sosyal medyanin olumlu

yonlerinden yararlanabilmektedir.

Medya mentori olarak kutlphaneciler sadece egitimler sunmakla yetinmezler,

yeni medya mentdrleri yetistirmek i¢in de bilgilerini paylagsmaktalardir.

Ayrica, medya mentorliigii, kiitiiphanelerin ve ailelerin arasinda bir bag
kurmaktir. Boylelikle, ¢ocuklarin ve genglerin aileleri de kiitiiphaneye yonelik olumlu

bir tutum sergilerler.

Kiitliphanecilerden baska, medya mentorliiglin roliinii {istlen ailelerdir.
Cocuklara en yakin iliskileri olan ve en biiyiikk zaman dilimini geciren ebeveynler,
kardesler ve CBE’ler da, medya mentorii olarak onemli ve etkili rolleri vardir,
cocuklarla birlikte gecirdikleri zaman, medya ile ilgili en etkin ve bilingli kullaniminda
deneyimler yasayarak mentorliik yapabilirler. Medya kullanimi konusunda, aileler

hem kendilerine hem ¢ocuklarina medya diyeti uygulayabilir.

Ayriyeten, bu baglamda kutlphaneciler ailelere daha etkin bir medya mentori
olabilmeleri i¢in uygun, etkili ve bireysel damigsmanliklar ile destek saglamalar
gerekir. Kiitliphaneciler, ¢ocuklara ve genclere hizmet sunan diger kurumlar, okullar

ve Ogretmenleri, ailelere ve c¢ocuklara medya ile ilgili ihtiyac ve isteklerinde
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desteklerler, ancak bu Onerileri kullanma konusunu onlarin kararina birakir, ve onlar
kararlari1 verdikten sonra da onlara yardimci olmaktadir. Bu dogrultuda, ister
kiitiphaneciler, egitimciler, aileler veya CBE’ler medya mentori olarak, teknolojinin
ortaya sundugu dijital medyanin hizla degisimine uyum saglamak amaciyla devamli
olarak kendilerini egitimlerle giincellestirmeyi ve yeni bilgilerle donanmay1

yasamboyu dgrenimi seklinde 6ziimseyerek yapmalar1 gerekmektedir.

Medya mentorlligii baglaminda, 6gretmenlerin rolii pek énem tagimaktadir.
Basta olmak {izere, kendilerini bu konuda gelistirip sonrasinda egitim sirasinda,
ogrencilerin giinliik okul aktivitelerinde medya egitimini entegre ederek onlara medya
mentorlik yapmaktadir. Tipki diger medya mentorleri gibi O6gretmenlerin  de
mentdrliik yaparken ¢ocuklar ve genglerle giiven iizerine kurdugu iliski ve etkilesimli
bir iletisim olmas1 esastir. Cilinkii anca bu sekilde cocuklar ve gencler i¢indekileri
ortaya doker, istekleri ve gereksinimleri belli olur, sonu¢ olarak medya mentérii de bu

istekleri en iyi sekilde yerine getirebilmek igin harekete gecebilir.

Ozetlemek gerekirse, medya mentorliigii saglamak igin, dijital medyayla
etkilesimi giren bireyin, aktif ve yarali bir etkilesim olmasi amaciyla, egitimler ve
destekler vererek, birey i¢in hangi tiir medyanin uygun oldugunu ifade ederler.
Bununla birlikte, birey de medya okuryazarligi, dijital okuryazarligi ve ilgili diger
okuryazarlik tiirlerini kullanarak ve gelistirerek potansiyel yaraticiligini ortaya
koyabilir. Bu sekilde, birey bu yeteneklerini her yerde her zaman kullanabilir hale
gelir. Medya ve diger teknoloji tiriinii olan araglart ve onlarin kullanim1 hakkinda hem
olumlu hem olumsuz goriisler mevcuttur. Ancak, bu kullanimlar1 olumlu hale
doniistiirebilmek hiinerdir. Bu doniisiim, etkili ve bilingli bir medya mentorlik ile

gerceklesebilir.
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111.3. Kutiphanecilerin Yeterlilikleri

Halk kiitiiphanesi, “Yerel ya da bazi durumlarda merkezi yonetim ya da onun
adina bir baska kurum tarafindan kurulup finanse edilen, ayirim goézetmeksizin
kullanmak isteyen herkese agik olan bir kiitiiphanedir” (International Federation of

Library Association and Institutions- IFLA, 1986, 57).

Halk kiitiiphaneleri, herkesi bu kiiresel iletisimde birlestirmeye yardim edecek

ve “dijital ucuruma” koprii olusturacak heyecan verici bir firsat sunmaktadirlar

(International Federation of Library Association and Institutions- IFLA, 2004, 18).

Kiitliphaneciler zorlayici bir durumdalar, ¢iinkii ger¢ekte programlamaya
yeni formatlar uygulamak agisindan uyulmasi gereken herhangi bir yonerge ya da en
iyi uygulama sekli yoktur. Kiitiiphaneciler giincel teknoloji becerilerine sahip olmali,
ortaya cikan trendlerden ve yeni araglardan haberdar olmalidir.Ayrica programlama

ve hizmet verme teknoloji becerilerini kullanmalidir (Martens, 2017, 47-48).

PR

Houghton (2016)’a gore, kiitiiphaneler teknolojinin siirekli degistiginden,
kullanic1 toplulugu i¢in daha fazla grafik romana, daha fazla sesli kitaba, kigik
cocuklar i¢in de daha fazla uygulama ytiklii iPad’a ihtiyag vardir. Biitceler bu gergegi

yansitmalidir.

Uzman bir kitlphaneci ¢ocuklara okuma becerilerini gelistirmekte destek olur.
Boylelikle, cocuklar kendilerini topluma entegre edebilirler ve onun bir parcasi haline
gelebilirler. Ayn1 zamanda, kiitliphaneler devamli toplumun degisimlerine ayak
uydurular ve ¢ocuklarin ihtiyag duyduklari bilgi, kiiltiir ve eglence gereksinimlerini
yerine getirirler. Tiim ¢ocuklarin evine yakin, hizmetine glivendigi ve siirekli

gidebilecegi bir kiitiiphane olmalidir. Cocuklarin da kiitiiphanelerin genel islevlerine
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asina olmasi beklenmektedir (International Federation of Library Association and

Institutions- IFLA, 2003, 1).

Cocuklara hizmet veren kiitiiphaneler i¢in medya konusunda ¢ok ¢esitli bilgiye
sahip olmalar1 6zellikle ¢ocuk boliimiinde gorevli ¢alisanlar i¢in ¢ok Onemlidir.
Calisanlarin egitim, konferanslar, gayriresmi paylasim ve is yerindeki tartigmalar
yoluyla yeni medya konusunda tesvik edilmesi, bir destek ortami yaratir. Personel,
kendi kisisel medya tercihlerini olusturabilir, az taninmis medya ile ilgili bilin¢li olarak

egitim verebilir (Houghton, 2016).

Bu sekilde, “Kiitiiphaneci, kullanic1 gereksinimlerini niye ve nasil yerine
getirmeli?” sorusuna yanit verilmektedir. Bu baglamda kiitiiphaneciler, siirekli olarak
toplumun gereksinimlerini degerlendirmeli ve giincel bilgi alaninda kendini

gelistirmelidir.

Ister basit bir oturma degisikligi ister bilyiik bir mekan yenilemesi olsun,
yoneticiler kiitliphanenin alanin1 yeni teknolojilerle iligkili olarak planlamalidir. On y1l
once ¢ocuk odasinda bir dinleme istasyonu, kii¢iik bir masa, kasetcalar, kaset
seritleriyle doldurulmus bir kutu ve sert plastik cocuk sandalyeleri bulunuyordu.Yeni
teknolojiyi i¢in alan yenilemelere ve giincellenmis konfigiirasyona gerek duyulabilir.

Ancak bazen gereken tek sey, eldeki kaynaklar1 paylagmaktir (Houghton, 2016).

Kittphane yoneticilerinin, herhangi bir yeni beceri kazanmada oldugu gibi,
insanin 6grenme siirecinin tekrarlamali oldugunu ve hata yapmanin ya da kusurlarla
ugragsmanin yetkinlesmenin (uzmanlagmanin) bir pargasi oldugunu kabul etmesi 6nem
tagimaktadir. Bu konu hakkindaki bir¢ok arastirmaya gore; cocuklarin ve genglerin

denemelerine, bir seyi becermeye calisirken hatalarindan yola ¢ikarak sorunlari
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cozmelerine izin verilmesi gerekir. Bu baglamda, kiitiiphanelerde personel arasinda
benzer bir kiiltiir gelistirilmeli, 6zellikle aileler, ¢ocuklar ve gengler i¢in medya
mentdrliigl yapacak kisiler caligmalidir. Ayrica, yoneticiler, diger hususlarin yani sira
toplumun ihtiyaglarini, biit¢eyi, personel uzmanligini ve alan kisitlamalarini dengeler.
Bazi genclik hizmetleri departmanlar1 veya kiitliphaneler i¢in konsept danigmanligi
onem tasimaktadir. Genglik hizmetleri kiitliphanecisi roliinii yerine getirmek veya
cocuklarla ¢alisan bir kiitiiphanenin personeli olmak, olduk¢a dinamik ve duyarl bir

istir (Houghton, 2016).

American Library Association- ALA’in “The Association for Library Service to
Children- ALSC” adli boliimii “Competencies for Librarians Serving Children in
Public Libraries” baslikli bir dokiiman yayinlamistir. Anilan dokiimanda, halk
kituphanelerinin  ve c¢ocuklara hizmet sunan kutlphanecilerin yeterlilikleri
sunulmustur. Cocuklara hizmet veren kiitliphaneci ve uzman yardimcilarinin sahip
olmast gereken yeterlilikler asagida siralanmistir (American Library Association;

Association for Library Service to Children, 2015).

e Fiziksel ve dijital bir kiitiphane ortami olusturarak bu ortamin
korunmasini saglamak; bu ortamda farkl kiiltiirlere ve yeteneklere sahip
olan ¢ocuklara, onlarin bakimindan sorumlu kisilere kaynak erisimini
saglamaktadir. Bagka bir deyisle, kiitliphaneci veya uzman yardimeilari,
cocuklarin ve ebeveylerin materyallere en iyi sekilde erisimini
saglamalidir.

e Cocuklara, kiitliphane malzemelerinin ve kaynaklarin fiziksel ve dijital
kullaniminda talimat verebilmeli ve bu konuda onlar1 desteklemelidir.

Ayrica ¢ocuklarin bilgi edinmesine ve arastirma becerilerinin gelisimini
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de katkida bulunmalidir. Bdylece ¢ocuklarin kendi baslarina malzeme ve
hizmet se¢melerine destek saglayacaktir.

Kiitliphaneci, ¢ocuklara ve onlarin bakimindan sorumlu kisilere materyal
ve hizmet kullanimda, materyal bi¢imine bakilmaksizin, isteklerine ve
yeteneklerine gore yardimci olmalidir. Bu hizmetin geri bildirimini
almak, referans olusturmak ve onlarin goriislerini 6grenmek i¢in bu
kisilerle goriismeler yapmak oldukca dnem tasimaktadir.

Cocuklarin ve onlarin bakimindan sorumlu kisilerin dijital medyaya
iligkin ihtiyaclarin1 tanimlayabilmelidir. Bu ihtiyaglari, resmi ve
gayriresmi miisteri hizmetleri, etkilesimler ve uygulamali stratejiler
araciligiyla destekleyebilmelidir.

Cocuklarin ve onlarin bakimindan sorumlu olan kisilerin Kkiltrlerine
saygt duyan, 1iyi gelismis, Ornek bir miisteri hizmeti modeli
olusturabilmelidir. Miisteri hizmeti konusunda ayrimcilik, dislama ve
etnik¢ilik sistemlerinin {istesinden gelmeyi basarabilmelidir.

Konu taramasi ile ilgili kullanict haklarina, karsisindakinin yasi ne olursa
olsun, saygi gostermelidir ve kullanici sorularina yargisiz sekilde yanit
verebilmelidir.

Kituphanede ve toplumdaki mevcut bilgi hizmetlerinin bilgisine sahip
olmali, ayrica kiitiiphanenin cesitli liyeleri i¢in uygun tavsiyelerde
bulunabilmelidir.

Bibliyografyalar, kitap anlatimlar1 (booktalks), ekran gdriintiileri,

elektronik dosyalar, sosyal medya ve diger araclar gibi kiiltiirel ¢esitliligi
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iceren materyallarin ve hizmetlerin kullanimin1 bir rol model olarak

tesvik edebilecek donanima sahip olmalidir

Programlama becerileri baglaminda kiitiiphanecilerin tagimalar1 gereken
yeterlilikler icin de asagida sunulan agiklamalar getirilmistir (American Library

Association; Association for Library Service to Children, 2015).

e Cocuklara cesitli programlar tasarlar, bu programlar1 destekler, sunar ve
degerlendirir. Calismalarin1 yaparken tiim c¢ocuklarin ve onlarin
bakimindan sorumlu olan kisilerin, egitimcilerin  toplumdaki
gereksinimlerini, ilgi alanlarini, hedeflerini ve gelisme asamalarin1 géz
oniinde bulundurmalidir.

e Fiziksel alanin 6nemini bilmekle birlikte bunun 6grenime katilimini
saglamalidir. Ayrica kullanicinin gelisim beceri ve gereksinimlerini
karsilayan programlar i¢in uygun ortam diizenleyebilmelidir.

e Program tasarlama ve sunmada uygun teknolojiyi entegre edebilmelidir.

e Program tasarlama ve sunmada, okuryazarlik ve gelisim tekniklerini
entegre edebilmeli; g¢ocuklarin bakimindan sorumlu olan kisilerin
kiiltirel agidan yetkin bir sekilde katilimimi saglamakla birlikte bu
katilim1 desteklemelidir.

e Meslektaslarini, diger calisanlari, kiitiiphanenin farkli 6z geg¢mislere
sahip olan tiyelerini, programlar ve bilgi sunumlar1 konusunda, fikir ve

gerekli beceriler agisindan katkida bulunmalar i¢in tesvik etmelidir.
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Ebeveynler, bireyler, ¢ocuk bakimi hizmeti saglamakta olan acenteler,
egitimciler ve toplumda c¢ocuklarla calisan diger uzmanlar icin
programlar ve hizmetler sunabilmelidir.

Toplum ve egitim gereksinimlerine hitap ederek kiitliphanenin i¢inde ya
da disarida sunmak iizere kullanicilara yOnelik programlar

olusturabilmelidir. Buna, kiitliphane hizmeti alan ve almayan niifus

dahildir.

Kiitliphane toplulugu, gayriresmi bir 6grenme ortami olusturarak ¢ocuklarin

cok genc yasta bile dijital okuryazarlik becerilerini gelistirmelerine yardimci

olmaktadir (Mills vd., 2015, 27).

“Competencies for Librarians Serving Children in Public Libraries”

dokiimaninda, profesyonellik ve mesleki gelisim icin, diger yeterlilikler de su sekilde

ifade edilmektedir (American Library Association; Association for Library Service to

Children, 2015):

Cocuk kiitliphaneciliginin mirasin1 tanimali ve bir biitiin olarak
kiitliphanecilik baglamindaki yerini ve meslege olan gegmisteki
katkilarini onaylamalidir.

Mevcut olan yeni egilimler, gelisen teknolojiler, sorunlar,
kiitiiphanecilige iligkin aragtirmalar, ¢cocuk gelisimi, egitim ve benzeri
alanlardan haberdar olmalidir.

Kendini degerlendirebilmeli; mesleki gelisimini siirdiirmeli ve egitim

firsatlarin1 degerlendirmelidir.
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e Kendi bireysel ve kiiltiirel inanglarinin, degerlerinin ve sosyokiiltiirel
kimlik tanimlarinin, is yerindeki ve toplumdaki kiiltiirel kimlik
cesitliliginin farkinda olmali, 6nemini bilmeli, bunun altin1 ¢izmekle
birlikte 1rk, sinif ve cinsel kimlikler dahil olmak tlizere bir anlayis bigimi
gelistirmelidir.

e Etnikgilik, rk¢ilik, heteroseksizm ve cinsiyetcilik, saglamcilik (Oziirlii
insanlara, 6zellikle de bedensel engellilere kars1 ayrimeilik veya dnyargi
anlamma gelmektedir), diger ayrimciliklar, mesleki diglama gibi
durumlar engelleyici teknikleri ve kiiltiirel yeterlilikleri gelistirmenin
etkileri konusunda bir anlayis gelistirmelidir.

e ALA’iIn etik kurallarini bilmeli ve bu kurallar1 yerine getirebilmelidir.

e Kullanici mahremiyetini ve gizliligini koruyabilmelidir.

e Yeni kiitiiphanecilere, uzman yardimcilarina ve kiitliphane okulu
ogrencilerine mentorliik yapabilmelidir.

e Becerileri giiclendirmek, diger profesyonellerle etkilesimde bulunmak,
profesyonel dernek burslarin1 gelistirmek ve kiitliphanecilik meslegine
katkida bulunmak i¢in yerel kuruluslara, devlet ve meslek kuruluslarina
katilmalidir.

e Meslegin icinde kiiltiirel yetkinlige katkida bulunacak egitim ve 6gretim
programlarini savunmakla birlikte hem bu programlara katilmali hem de

katilim1 saglamalidir.

Yeni teknoloji ile birlikte, genglik hizmetlerinin yelpazesi de degismektedir.
Teknolojinin farkli kullanim yontemleri ile ilgili olarak diizenlenen c¢alistayda

(workshop) Joan Ganz Cooney Merkezi sunu ifade etmektedir:
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Farkli teknolojiler ile farkli kullanim yontemleri; 6zellikle ortak kullanimda,
kullanim igerigine ve teknolojiyi baska bir kisi ile birlikte kullanan ¢ocuga bagli olarak
istenen uygulanabilirliklere sahip olmalidir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve

Koester, 2015, 26).

Institute of Museum and Library Services- IMLS "Growing Young Minds"
bashikli bir rapordan yaptifi aktarmaya gore “Kiitliphaneler ¢ocuklara diinyay1
O0grenme, paylasma, biilyiime, merak duyma ve elestirel diisiinme firsat1 saglamaktadir.
Ayrica deneyimler, kaynaklar, kiitliphaneler ve miizeler tarafindan saglanan
etkilesimler, beyin insa etmekte ve c¢ocuklar1 6grenmeye sevk etmektedir” (Mills,

Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 26-27).

Kiitiiphaneler, glinlimiizde sadece farkli tipteki insanlar tarafindan paylasilan
alanlar degildir. Ayn1 zamanda, farkli amaglarla kullanilan alanlar héline gelmistir.
Bazilan i¢in kiitiiphane, yalnizca kitap okumak i¢in (6zellikle kagit kitaplar igin)
kullanilan bir alan olmaya devam etmektedir. Digerleri i¢in kiitiiphane, evde veya
baska yerde bulunmayan ¢ok sayida ara¢ ve materyale erismek i¢in kullanilan bir yer,
ayn1 zamanda 6grenme ve konusmanin elele verdigi sosyal bir alandir. Paylasilan
alanlar hem giizel hem de zorlayicidir. Kuram ve kilavuzlarda agiklanan netlik, giinliik

kituphane ortaminda bulunanlari yansitmaz (Houghton, 2016).

Kiitiiphaneciler, sagladiklar1 materyallerin icerigine odaklanip 6grenmeyi bir
oyun olarak gordiiklerinde ve kesfin bir pargasi olarak sekillendirdiklerinde,
kltUphaneleri birer zengin ve resmi olmayan 6grenme ortamlart haline getirirler

(Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 27).



104

Kiitliiphane personeli, ortak kullanimda basarili olunmasi icin neler yapabilir?
Kiitliphane personeli, kiitiiphanede ortaokul yaslarindaki kullanicilara hitapeden
uygun bir alan planlamalidir. Kiitiiphanelerin medya mentorliigiiyle ilgili sundugu
hizmetler dogrultusunda, zaman i¢inde (medya ve teknoloji degistik¢e), kullanicilara
yonelik hizmet ve ¢ozlimler degisecektir. Ayni zamanda kiitliphanecilerin, kiitiiphane
yoOneticilerinin ve kullanicilarin gesitli gereksinim ve istekleri yeniden belirlenecek ve
yerine getirilecek, topluluga bir biitlin olarak destek verilecektir. Boylelikle

kiitiiphanenin benzersiz iglevlerinden soz edilebilecektir.

Kttphane, hem kitap okumak icin hem de teknoloji ara¢ gereclerini kullanmak
icin faydalanilan bir yerdir. Boylellikle kullanici, kendi ihtiyaglart dogrultusunda

kiitiiphaneden yararlanmaktadir (Houghton, 2016).

Ozellikle kiitiiphaneler, her yas grubundaki tiim ¢ocuklara, giivenli bir alanda
erken 6grenme firsatlari sunabilir, tiim sosyoekonomik tabakalari kapsayabilir ve
gelisimsel boliinmeleri  birbirine baglayabilir. Ornedin ailelerin  kiitiiphanede
karsilastiklar: ilk programlardan biri olan 6ykii zamani, ¢ocuklarin yetiskinlerle ve
diger insanlarla etkilesimde bulunmalarini, 6grenmelerini, okuduklart hikayeleri
yansitmalarini, analiz etmelerini ve bunun yaninda, materyal ile kendi deneyimleri
arasinda baglant1 kurmalarini saglayabilir. Bunlarin hepsi medya kullanim1 hakkindaki

tartismalar i¢in firsattir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 27).

Gencler her ne kadar biytseler de kituphanede kendilerini rahat hissedebilirler.
Ciinkii orada birbirleriyle bir konu hakkinda konusabilir, birlikte 6devler yapabilir ve
okuldan sonra, video oyunlar1 oynayabilirler. Ote yandan, baz1 aileler de kiitiiphane

alanin1 kullanmak istemekte ancak bu konuda, ¢cocuklarin ve genglerin ¢ok goriiltiili
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olduklarini ifade etmektedirler. Bu dogrultuda, cam duvarlarla ayrilmis olan bir
genclik alani olusturulmasi uygun olacaktir. Ciinkii genclerin hem ders calismalari
hem de sosyallesmeleri i¢in baska hicbir yer olmadigi belirtilmektedir (Houghton,

2016).

Institute of Museum and Library Services- IMLS, "Growing Young Minds" ’in
"Dijital Merkezler" olarak adlandirdigi kiitiiphaneler, kendi altyapilarindaki
teknolojiyi gelistirmekle birlikte ayn1 zamanda, dengeli bir medya diyetiyle yetiskinler
ve ¢ocuklar i¢in kaynak kullanimini kolaylastiran ve onlara rehberlik sunan

mekanlardir (Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 26-27).

Kittphane ve kittphanecilerin yeterlilikleri ile teknoloji kullanimi arasindaki

iligkiye iliskin olarak asagida sunulan arastirma sorulari tanimlanmastir:

e Teknoloji kuttiphanelerde ne seviyede kullaniliyor?

e Teknoloji, kiigiik cocuklara yonelik programlarda nasil kullaniliyor? Ve hangi

cihazlar kullaniliyor?

o Kutlphaneciler, teknoloji tedarikinde hangi tir finansman ve se¢im stratejileri
kullantyor? Gelecege iliskin planlar nedir? (Mills, Romeijn-Stout, Campbell,

ve Koester, 2015, 28).

Mills, Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester’e gore, kiigiikk ¢ocuk kavrami,
sifirdan bes yasma kadar olan yas gruplarini igerir. Cocuklar, hayatlarinin bir¢ok
alaninda ve ¢esitli ortamlarda teknolojiyi kullanmaktadir. Buna, kiitliphaneler gibi
resmi olmayan Ogrenim ortamlari da dahildir. Ayrica, kiitiiphanelerin, aileleri,

teknolojinin kullanimiyla ilgili olarak da bilgilendirebilecegi bilinmektedir. Bu
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nedenle, ailelere bilingli kararlar vermeleri konusunda yardimei olabilecek medya
mentorler olarak hizmet veren kittiphanecilerle birlikte kitlphaneler, topluluklar igin

dijital merkezler olarak hizmet etmektedir (2015, 28-30).

Verilere bakildiginda agik¢a goriildiigii iizere, kiitliiphanelerin, yeni medya
cihazlariin kullanimi ve bulunabilirligi agisindan, dijital merkezler olduguna dair
giclii kanitlar vardir. Bununla birlikte, kiitiiphanelerde g¢ocuklarla 6yku saatleri
disindaki diger cihaz kullanimlarinda, tabletlerin ve medya oynaticilarinin yaygin
olarak kullanildigin1 gdsteren veriler bulunmasina ragmen, bu merkezlerde kiitiiphane
personeli tarafindan mentorlik uygulamasi yapildigi pek goriilmemistir (Mills,

Romeijn-Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 31).

Ayni yazarlara gore, yeni medya kiitiiphane programlarinda, uygun igerikli
kaynaklarin ¢ocuklarin erisimine sunulmasi gerekiyor. Elbette bu programlarin, ¢ocuk
gelisimi teorisi ve arastirmalarint 6nemseyen giivenilir ve otoriter kaynaklar tarafindan
yapilmas1 gerekmektedir. Bu baglamda, kiitiiphanecilerin, ¢ocuklari okula hazirlarken
tizerlerindeki teknolojinin, kisitlama ve baskilarin yiikiine bakilmaksizin “Toplum,
aile ve cocuk icin en iyi sekilde nasil medya mentorii olunabilir?” konusuna

odaklanmalar1 en 6nemli noktadir (2015, 32).

Teknoloji baglaminda Early Childhood Education- ECE’ nin amagclari:

e Cocuklara teknolojiden 6turu zarar gelmesini 6nlemek

e Teknolojiyle ilgili endiseleri tanimak ve bunlar iizerinde ¢alismak

e (Cocuk gelisimindeki bulusma noktalarini, erken 6grenim, erken okuryazarlik

ve cocuk medyasi ogelerini kesfetmek
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e (Cocugun erken yaslardan itibaren gelismis ve pratige donlismiis teknolojiye

entegre edilmesi icin ¢aba géstermek

e Cocuklar, ebeveynler ve toplum i¢in dijital medya okuryazarligina odaklanmak

Donohue’in goriisiine gore, ebeveynleri teknoloji deneyimleriyle ilgili olarak
desteklemek ve bu alanda giliclendirmek amaciyla medya mentorliigiinii yerine
getirmek, onlarin ¢ocuklarina medya mentorii olmalar1 yoniinde de yol gostermek,

bu yonde katki saglamak anlamina gelmektedir.(Donohue, 2016, 5).

Bu baglamda, Rogers’in goriistinii belirten Donohue (2016, 6) su ifadeyi

kullanmistir: “Bir ebeveyni gili¢lendirirsen bir ¢cocugu giiclendirmis olursun”.

Kiitliphaneciler, son donemde, ebeveynlerin ve ¢ocuklarin medya ile etkilesime
girdikleri yeni bir yolla karsilasiyor. Medyaya iliskin konularda da tipki erken okuma
yazma, daha sonra edinilen becerilerin gelistirilmesi ve okumayz, iyi baskili kitaplarla
gelistirme gibi konulardaki rehberligin aynisina ihtiya¢ duyuluyor (Mills, Romeijn-

Stout, Campbell, ve Koester, 2015, 32).

Ebeveynleri giiclendirmek ve ailelerin katilimin1 saglamak amaciyla
asagidaki li¢ konuya deginmistir. Cocuklarin kavrayis kabiliyeti; ailelerde ise bilgelik
vardir. Cocuklar1 gozetlemeye daha az zaman harcama; mentdrliikk yapmaya ise daha

cok zaman ayrilmalidir.

Heitner’in goriisiine gore, mentorliik, ebeveynlere, ¢ocuklarin sosyal medya,
mesajlasma veya ¢evirimi¢i deneyimleri hakkinda kendilerini rahat bir sekilde ifade

edebilecekleri bir ortam yaratma imkani1 sunmaktadir (Donohue, 2016, 7).
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Teknoloji, kiigiik cocuklarin, geleneksel medyadan farkli sekilde 6grenmesine,

oynamasina, is birligi yapmasina ve yaratmasina izin vermelidir.

Cocuk hizmetlerinde oyun oynama her zaman esastir ve dijital cagdaki oyunun

teknoloji tarafindan desteklenmesi ve gelistirilmesi gerekir.

Goodwin’in goriisiine gore, kendi deneyimlerini proaktif olarak tasarlamak igin
kiigiik cocuklarin medyayr “ne zaman, nerede, ni¢in, nasil, kimle ve ne kadar”

kullanacagina dair medya yonetimi planlari olusturulmalidir (Donohue, 2016, 8).

Erken ¢ocukluk egitimcisi, tam bir medya mentorii olabilmek i¢in benzersiz bir
pozisyondadir. Medya mentorligii, 21. yiizyil egitiminin bir pargasi olarak bilingli
egitimi, etkili medya kullanimina entegre etmektedir (Rich ve Lavalle’den aktaran

Donohue, 2016, 12).

Dijital ¢agda ailenin katilimi ¢ok etkilidir. Bu baglamda teknoloji araglar
egitimcilere; iliskiler kurmak, mevcut iletisimi siirdiirmek, bilgi aligverisi yapmak,
online kaynaklar1 ebeveyn ve ailelerle paylagsmak icin yeni firsatlar sunmaktadir. Bu
dogrultuda, ebeveynler ve aileler ¢ocuklariyla ilgili soru sormak, oneri almak ve bilgi
paylasimi yapmak i¢in teknolojiyi kullanabilmektedir. Boylelikle aileler de genglik
programina ve ¢ocuklarin deneyimlerine daha fazla katildigini hissedebilir (NAEYC
and Fred Rogers Center Joint Position Statement, 2012’den aktaran Donohue, 2016,

13).

Ailelere medya mentorii ne kadar gerekliyse, bir o kadar da 6gretmenler i¢in

gereklidir ve medya mentorlik ile ilgili dort konu ifade edilmektedir:

e Her ¢cocugun bir medya mentorii olmasi gerekir.
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e Her ebeveynin/ailenin bir medya mentorii olmasi gerekir.

e Her egitimcinin bir medya mentorii olmasi gerekir.

e Mentorlere kim mentorluk yapar? (Guernsey ve Levine, 2016’den aktaran

Donohue, 2016, 21).

Kiitiiphane yoneticileri, degisen ve gelisen toplum ihtiyaglarina bagl olarak
kiitiiphane biitcelerini incelemeli ve farkli dnceliklerin harcamay1 nasil etkileyecegini
diisiinmelidir. Ayrica, kiitiiphane yoneticilerinin blit¢e kararlari, personelin medya

mentdrliiglinii destekleyen kilit kararlardir (Houghton, 2016).

Kiitliphaneleri, c¢ocuklari, ailelerini ve diger kullanicilarini bilgilendirip ve
desteklemektedir. Bu sekilde kiitliphaneye gelenlerin isteklerini anlamak ve 0
teknoloji ve medya kullanimu ile ilgili kararlarini verebilmelerinde yardimet olur ve bu

sekilde onlar1 en uygun ve verimli deneyimlere sahip olmalar1 amaciyla yolendirir.

Ayrica, alan ve biitge ve kullanict gereksinimleri ¢ok 6nemlidir. Kiitiiphaneciler
kullanicilarin istegine bagli kalarak materyal saglamasi gerekir. Cocuklara ve genglere
yaslarina uygun davranabilmeleri ve birbiriyle daha rahat iletisim kurabilmeleri i¢in

onlara 6zel alanlar ihtisas etmek ¢ok yerinde olacaktir.

Sonug olarak, kutlphanecilerin meslegine olan tutumu, ailelerin, ¢ocuklarin ve

diger kullanicilarin kiitliphaneye kars1 yaklasimini etkilemekte oldugu denilebilir.
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IV. BOLUM:
ANKARA’DA HALK KUTUPHANELERI’NDE COCUKLARA YONELIK

MEDYA OKURYAZARLIGI HIZMETLERININ DEGERLENDIRILMESI

Tez’de Ankara’da bulunan il halk kltiphanesinin, ilge halk kuttuphanelerinin
cocuk bolumlerinde ve bir tane olan ¢ocuk kutiphanesinde ¢ocuklara yénelik sunulan
materyal ve hizmetler ile ¢ocuklarin medya okuryazari kilinmasi igin verilen egitim
ve/veya etkinlikler hakkinda veri elde etmek amaciyla bir durum saptamasi

yapilmistir.

IV.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Arastirma kapsami, bagkent Ankara’da bulunan ilgeler i¢inde niifus biiyiikligi
bazinda orneklem alinan ¢ocuk kiitiiphaneleri ve halk kiitiiphanelerinin ¢ocuklara
ayrilmis boliimleridir (toplam 14 kiitiiphane). Bu dogrultuda, okuryazarligin
kazanildig1 yas gruplarmma (yani ¢ocuklara) yonelik sunulan hizmetler ve medya
okuryazarlig1 calismalar1 konusunda durum saptamasi yapilmistir. Caligmada temel
olarak kiitliphanelerin ¢ocuklara yonelik dermeleri, genel ve medya okuryazarligi
baglaminda gergeklestirilen etkinlikler, sunulan hizmetler, kituphanelerin fiziksel
kosullar1 ve tefrisatina (masa, sandalye, fiziki alan, objeler, ergonomi durumu, vb.)
iliskin goriisme ve gozlem yoluyla veri elde edilmistir. Bu noktada, arastirmada
yapilan gozlemlerin tezin hazirlandig: tarih itibari ile gecerli oldugu goz Oniinde

bulundurulmalidir. Kiitiiphanelerin kosullar1 zaman i¢inde degismektedir.
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Durum saptamasi yapilan kiitiiphaneler sunlardir: Ali Dayi Cocuk Kiitiiphanesi,
Adnan Otiiken i1 Halk Kiitiiphanesi, Ankara Or-An Sevgi Yili Halk Kiitiiphanesi,
Balgat Hiiseyn Alpar Halk Kiitiiphanesi, Cebeci Halk Kiitiiphanesi, Cemil Meric Ilce
Halk Kiitiiphanesi (Kegioren), Kecidren Aktepe Halk Kiitiiphanesi, Mamak ilce Halk
Kiitiiphanesi, Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi (Mamak), Sincan Il¢e Halk Kiitiiphanesi,
Suaip Calkin Halk Kutiphanesi (Sincan), Sincan Yenikent Halk Kdutuphanesi,
Abdurrahman Ogultiirk Halk Kiitiiphanesi (Yenimahalle) ve Sentepe Halk
Kiitiiphanesi. Yenimahalle Ilce Halk Kiitiiphanesi, kapali oldugu igin 6rneklem grubu
disinda birakilmistir. Kiitiiphanelerin iletisim bilgilerine iliskin ayrint1 Ekler kisminda

Ek 3’te sunulmustur.

IV.2. Arastirma Yontemi

Aragtirma c¢ercevesinde gerceklestirilen durum saptamasi (case study)
calismasinda gereksinimi duyulan verilerin elde edilmesinde, ayrintili bilginin
sunuldugu tezin Giris boliimii’'nde belirtildigi ilizere goriisme, yazisma ve gozlem

teknikleri kullanilmistir.

Ankara’da bulunan ilge halk kiitiiphanelerinin sayilar1 ve erisim bilgileri,
yazisma yolu ile Adnan Otiiken i1 Halk Kiitiiphanesi’nden alman verilerle elde
edilmistir. Ankara Ilgce Halk Kiitiiphanelerinin ¢ocuklara yonelik dermeleri, fiziki ve
ergonomik yapilari, ¢ocuklara yonelik diizenlenen etkinlikler ve hizmetler ve medya
okuryazarligi baglaminda dijital hizmetlerin durumu ile ilgili bilgiler, Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii’ niin sube miidiirii ve

Ankara ilge halk kitiphanelerinin sorumlulari ile yapilan goriismelerle elde edilmistir
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(T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Midiirligii Sube
Miidiirii ile 5 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz ylize goriisme; Ali Dayi Cocuk
Kiitiiphanesi ¢alisani ile 3 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize goriisme; Ankara
Adnan Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi ¢alisan1 ile 4 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz
yiize goriisme; Ankara Or-An Sevgi Y1l Halk Kiitliphanesi ¢alisani ile 5 Nisan 2016
tarihinde yapilan yiiz yilize goriisme; Balgat Hlseyn Alpar Halk Kiitiiphanesi ¢alisani
ile 7 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz ylize goriisme; Cebeci Halk Kutlphanesi
calisani ile 7 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize goriisme; Cemil Meric ilce Halk
Kiitiiphanesi ¢aligani ile 10 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize goriisme; Kegioren
Aktepe Halk Kiitiiphanesi ¢alisani ile 15 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize
goriisme; Mamak Ilge Halk Kiitiiphanesi calisani ile 8 Nisan 2016 tarihinde yapilan
telefon yolluyla ve yiiz ylize goriisme; Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi ¢aligan1 ile 3
Nisan 2016 tarihinde yapilan telefon ve e-posta yoluyla gériisme; Sincan Ilge Halk
Kiitliphanesi ¢aligant ile 17 Nisan 2016 tarihinde yapilan telefon yoluyla ve yuz yize
goriisme; Suaip Calkin Halk Kiitliiphanesi ¢alisani ile 17 Nisan 2016 tarihinde yapilan
yiiz yilize gorligme; Sincan Yenikent Halk Kiitliphanesi calisani ile 17 Nisan 2016
tarithinde yapilan yiiz yilize gorligme; Abdurrahman Ogultiirk Halk Kiitiiphanesi
caligan1 ile 18 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize goriisme; Sentepe Halk

Kiitliphanesi ¢alisanti ile 20 Nisan 2016 tarihinde yapilan yiiz yiize goriisme).

Bunun yanisira aragtirma kapsaminda bulunan kiitiiphaneler ziyaret edilerek,
fiziki kosullara iligkin gézlem yoluyla veri elde edilmesine ¢alisilmistir. Tezin konusu
baglaminda, goézlemlerde agirlikli olarak kiitiiphanelerin medya okuryazarligina

yonelik hizmet sunmada donate unsurlar1 ve kiitliphanenin ergonomic yapisina iliskin
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veri toplanmistir. Goriisme ve gozlem teknigine dayali verilerin elde edilmesinde

asagidaki sorulara yanit bulunmasina ¢alisilmistir.

Arastirma Sorulari

Kiitliphanenizde ¢ocuklar icin ayr1 bir mekan diizenlemesi var midir?

Sizce halk kiitliiphanelerinin yapist ve malzemeleri ¢ocuklarin kullanimi igin

ergonomik midir?

Kiitliphanenizde ¢ocuklara yonelik olarak kitap disinda bagka materyaller

bulunmakta midir?

Kittphanenizde ¢ocuklara yol gosterecek ve yardimci olacak mesleki egitim
almig (Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii mezunu) bir kiitliphaneci mevcut

mudur?

Kttuphaneniz ¢ocuklara yonelik etkinlikler diizenlemekte midir?

Kiitliphaneniz ¢ocuklara yonelik medya okuryazarligi konusunda etkinlikler

yapmakta midir?

Sizce Ulkemizde genel anlamda halk kitltphanelerinde ¢ocuklara yonelik

diizenlenen medya okuryazalig1 egitimi ve faaliyetleri yeterli midir?

Medya okuryazarlig1 konusunda kurumunuz tarafindan ve/veya kendi kendine

0grenme yoluyla herhangi bir egitim aldiniz mi1?
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IV.3. Arastirma Bulgular: ve Analizi

Cocuklarin halk kiitiiphanelerine gitme aligkanlig1 kazanmasinda rol oynayan
faktorler ve medya okuryazarligi dogrultusunda, kiitiiphanenin verdigi egitim veya
hizmetler inceleme ve degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu baglamda, baskentin tek
cocuk kiitliphanesi olan Ali Dayr cocuk Kkiitiiphanesinin ve Ankara Ilge Halk
kiitiiphaneleri arasinda ¢ocuk boliimii ya da ayri raf diizenlemesi ile ¢ocuk kitaplarinin

bulundugu kiitiiphanelerin analizi yapilacaktir.

Tablo 1, arastirma kapsaminda veri elde edilen kiitliphaneleri ve ¢ocuklara yonelik

yapilanig bicimlerini gostermektedir.
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TABLO 1- Arastirma Kapsaminda Bulunan Halk Kutuphaneleri

1. Ankara Ali Dayi Cocuk Kiitliphanesi (Cocuk Kiitiiphanesi)

2. Ankara Adnan Otiiken 11 Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Boliimii)

3. Ankara Or-An Sevgi Yili Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Boliimii)

4. Balgat Hiiseyin Alpar Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

5. Cebeci Halk Kiitliphanesi (Cocuk Bolimii)

6. Cemil Merig Ilge Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Béliimii)

7. Kegioren Aktepe Halk Kiitliphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

8. Mamak Ilge Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Boliimii)

9. Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

10. Sincan Ilge Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Boliimii)

11. Suaip Calkin Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Bolimi)

12. Sincan Yenikent Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

13. Abdurrahman Ogultiirk Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

14. Sentepe Halk Kiitiiphanesi (Cocuk Kitaplar1 Raf Diizenlemesi)

Bagkent Ankara’da, tamamen ¢ocuklara 6zel tahsis edilmis tek kiitiiphane, Ali
Day1 Cocuk Kiitiiphanesi i¢in, T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Kiitiiphaneler ve
Yaymmlar Genel Midiirliigii resmi web sitesinde (T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii- KYGM, 2010) su agiklama yapilmistir:

“Bakanligimizca, Ali Day1 Cocuk Kiitiiphanesin ilk 6rnek ¢ocuk kiitiiphanesi

olarak hizmet vermesi amaciyla 2010 yilinda projelendirme ve yeniden yapilandirma
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calismalar1 yapilmistir. Binanin i¢ ve dis onarimai ile bahge peyzaj1 yapilmis, cocuklar
icin kiitliphane mobilyalar1 ve donanim malzemeleri tasarlanmistir. Cocuklara kiigiik
yaslardan itibaren iyi birer okur olma bilinci ve alisgkanligr kazandirmak amaciyla
zengin ve giincel bir koleksiyon olusturulmus, koleksiyon egitsel oyuncak ve arag
gerecle desteklenmis, kiitliphanede calismak {izere bir kiitiiphaneci ve bir smif

Ogretmeni gorevlendirilmistir”.

Ankara ilge halk kiitiiphanelerinin fiziki ve ergonomik durumlar ile medya
okuryazarligi baglaminda dijital hizmetlerinin durumu iizerine Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Miidiirliigii Sube Miidiirii ve Ankara Halk
Kiitiiphaneleri Sorumlusu ile yapilan gorlismelerden alinan bilgiye gore,
kiitiiphanelerin gelistirilmesi i¢in bir proje ylriirliktedir. 2012 yilinda “Cocuk
Kiitiiphanelerinin Iyilestirilmesi” adiyla baslatilan projenin kapsami, 2013’ da “Cocuk
ve Halk Kiitiiphanelerinin lyilestirilmesi” seklinde genisletilmistir. Proje kapsaminda,
Tiirkiye c¢apinda halk kiitiiphaneleri i¢in yeni binalar yapilmacak ve eski binalar
onarimdan gegcirilecektir. Ayrica, kiitiiphane tefrisatt yenilenecektir. Ayrica,

kutiphanelerde e-kitap kullanimina gegilecegi 6grenilmistir.

IV.3.1. Halk Kuttphanelerinin, ¢ocuklara yonelik fiziksel ortamin diizeni ve
ergonomi yoniinden mevcut durumu
Ankara’da, halk kiitliphanesi binalarinin i¢ mekénlari i¢ mimari sanatinin
Ogeleri dikkate alinarak yapilmadigi i¢in estetik ve islevsel olmadigi konusunda cesitli
fikirler bulunmaktadir. Oysa halk kiitiiphanelerinin yeterince kullanilmalarinda

gorsellik ve mekénsal islevsellik son derece 6nemlidir (Ayhan, 2004).
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Ali Dayr Kutuphanesinde, fiziki ortam ¢ocuklarin materyallere kolay
ulasabilecegi sekilde diizenlenmistir. Esyalarin renkleri, ¢ocuk psikolojisine uygun
secilmigtir. Yapilan gozlemlerde, kitaplarin hepsinin ¢ocuklara yonelik se¢ildigi
anlagilmistir. Ali Day1 Kiitiiphanesi iki katli bir yapidir. Alt kat, 3-7 yas ¢ocuklara
hizmet veren Okul Oncesi Cocuk Bolumii olarak, deniz ve orman temasiyla dekore
edilmistir (Bkz. Fotograf 3). Okul Oncesi Cocuk Béliimii, ¢ocuklari kitaplarin,
okumanin ve aragtirmanin diinyasina tasiyacak bir kopri o6devi gormeyi
amaclamaktadir. Kiitiiphane binasinin ¢ocuklarin goéziine daha sicak ve ilgi gekici
goriinmesi i¢in, balkon korkuluklart renkli kalemler seklinde yapilmistir.
Kiitiiphanenin tabelasi, yine ¢ocuk ilgisini uyandirmak amaciyla renkli harflerle
tasarlanmigtir. Kiitliphanenin st katinda, velilerin ¢ocuklarin1 bekleyebilecekleri ve
kituphane hizmetlerinden faydalanacaklari bir boliim vardir.

Ankara Adnan Otiiken 11 Halk Kiitiiphanesi, cocuklar icin ayr1 bir alan
tahsis etmektedir. Bu boliimde, kitapliklar ¢ocuklarin kitaplara rahat ulasabilecegi
biiyiikliiktedir. Salondaki 151k diizeyi, ¢ocuklar1 g6z sagliginin korunmasi i¢in uygun
diizeydedir. Esyalara, cocuklarin ilgisini ¢ekecegi diigiiniilen mavi renk hakimdir
(Bkz. Fotograf 4-5). Bu kiitiiphane, tezin hazirlandig: an itibari ile hizmet kalitesini
yiikseltmek amagli bir yapilandirma siirecinde bulunmaktadir.

Abdurrahman Ogultiirk Halk Kiitiiphanesi’nde, cocuklara herhangi bir
alan tahsis edilmemistir, cocuk kitaplar1 gecici olarak karton kutularda saklanmaktadir.

Ankara Or-An Sevgi Yih Halk Kiitiiphanesi, fiziksel ortam ve ergonomi
acisindan Adnan Otiiken 11 Halk Kiitiiphanesi ile benzer yapidadir. Kitapliklar
cocuklara uygun 6lgiide, 151k diizeyi uygun diizeydedir. Ancak Ankara Or-An Sevgi

Y1l Halk Kiitiiphanesi’nin ¢ocuk boliimii, daha ¢ok okul dncesi ¢cocuklara yonelik
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diizenlenmistir; dolayisiyla daha renkli objeler bulundurmaktadir. Ayrica, alan olarak
Adnan Otiiken il Halk Kiitiiphanesi’ne kiyasla genistir.

Cebeci Halk Kutiphanesi, ¢ocuklara yonelik kitaplar icermektedir. Ancak
kitapliklarin boyu, her yasta ¢ocugun kullanimina elverisli degildir. Buna karsin,
cocuklarin boyuna uygun masa ve sandalyeler mevcuttur. Kiitiiphanede, ¢ocuklara
ayrilmis bir oyun alan1 bulunmamaktadir.

Cemil Meri¢ Ilge Halk Kiitiiphanesi’de, ¢ocuklara 6zel ayr1 ve genis bir
boliim tahsis edilmistir. Boliimdeki 11k diizeyi ¢ocuklar i¢in uygundur, farki yas
gruplarindan ¢ocuklar i¢in uygun boyutta ve yeterli sayida ekipman mevcuttur.

Mamak Il¢e Halk Kiitiiphanesi’nde, ayr1 bir ¢ocuk boliimii vardir ve bu
boliimdeki dolaplar, ¢gocuklar i¢in uygun dlgtide tasarlanmistir. Ayrica cocuk boylarina
uygun masa ve sandalyeler kullanilmaktadir.

Suayip Calkin Halk Kiitiiphanesi’nde, bina girisine yakin bir yerde, ayr1 bir
odada ¢ocuk boliimii tahsis edilmistir.

Sincan Ilge Halk Kiitiiphanesi’nde, Suayip Calkin Halk Kiitiiphanesi’ndeki
gibi, bir ¢ocuk odas1 bulunmaktadir.

Sadece ¢ocuklara 6zel olan Ali Day1 Cocuk Kiitliphanesi dahil olmak {izere bu
sekiz halk kiitliphanesi, ¢ocuklara uygun ve ¢ocuklar agisindan ergonomik ortam
saglamaktadir. Asagida ise, ¢ocuklara ait 6zel bolimii olmayan ancak c¢ocuklara
yonelik kitap raflar1 bulunduran 6 halk kiitiiphanesi incelenmektedir.

Balgat Hiiseyin Alpar Halk Kiitiiphanesi’nde yapilan gozlemde,
yetiskinlerin ve c¢ocuklarin ayni boliimii kullandig1 goriilmiistiir. Ancak ¢ocuklarin

boyuna uygun kitapliklar ve canli renklere sahip masa ve sandalyeler bulunmaktadir.
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Kecioren Aktepe Halk Kiitiiphanesi’nde cocuklar i¢in ayri bolim
bulunmamaktadir. Yetiskinlere tahsis edilmis okuma odasinin ig¢inde bulunan
kiitliphane dolaplarinin bazi raflari cocuklara ayrilmigtir.

Sentepe Halk Kiitiiphanesi’nde, sadece bazi raflar ¢ocuk kitaplarina
ayrimistir.

Sincan Yenikent Halk Kiitiiphanesi’nde, cocuk bolimu yoktur.
Kiitliphanenin i¢ goriiniisii kiitiiphane alanina uygun gériinmemektedir (Bkz. Fotograf
7). Cocuklara sadece 5 adet kitap rafi tahsis edilmistir. Ayrica kiitiiphane i¢ ve dis
goriinlis bakimindan diger halk kiitiiphanelerine gore kotii durumdadir (Bkz. Fotograf
6-7).

Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi’nde, cocuk boliimii ve yetiskin boliimii ayni
alanda yer almaktadir. Cocuk alani, kiitiiphane ¢alisanlarinin inisiyatifi ile el yapimi
bir “Masal Agac1” ile dekore edilmis, bu agacin etrafina ¢ocuk psikolojisine uygun
mavi renkte masalar ve sandalyeler yerlestirilmistir (Bkz. Fotograf 1).

Kiitiiphane c¢alisanin ifadesine gore, kiitiiphanenin kullanict kitlesini biiyiik

oranda ¢ocuklar olusturmaktadir.
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1V.3.2 Kiutuphanelerdeki ¢cocuklara yonelik kitap, coklu ortam materyal ve ¢coklu

medya 6grenim olanaklari

Asagida sunulan Tablo 2’de kiitiiphanelerin dermelerinde bulunan toplam

materyal ve ¢ocuklara yonelik materyal sayilart belirtilmistir.

TABLO 2 - Arastirma Kapsaminda Bulunan Halk Kitiiphanelerindeki Kitap Sayisi

Kiitiiphane Ad1 Cocuk Kitab1 Sayisi Toplam Kitap Sayist
Abdurrahman Ogultiirk 1301 4598
Adnan Otiiken 272555 839669
Ali Dayi 13127 13127
Balgat Hiseyin Alpar 1649 8711
Cebeci 7428 28861
Cemil Merig 1112 12476
Kegidren Aktepe - 4500
Kutludiigiin 1663 4199
Mamak 1825 19820
Or-An Sevgi Y1l Okul éncesi (1520) 4736 26555
Sincan 2444 15154
Sincan Yenikent 4700 12374
Sentepe 1615 3932
Suayip Calkin 1144 12500
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Tablo 3’de ¢oklu medya/ dijital medya materyale ve ¢oklu ortam &grenim

olanagi sunan donanim unsurlarina iligkin veriler bulunmaktadir.

TABLO 3 — Arastirma Kapsaminda Bulunan Halk Kuttiphanelerindeki Medya Okuryazarhig Donanim

Kiitiiphane Ad1 Bilgisayar/ LCD TV | CD/DVD Diger (Harita,
Internet /Projeksiyon egitici oyun vb.)
Abdurrahman Ogultiirk X X X N
Adnan Otiiken N N N N
Ali Dayi N X N N
Balgat Huiseyin Alpar N X X N
Cebeci N N N N
Cemil Meric N X X N
Kegidren Aktepe N X X X
Kutludiigiin N X X X
Mamak N X X N
Or-An Sevgi Yili N X N N
Sincan N X N N
Sincan Yenikent N X X X
Sentepe X X X X
Suayip Calkin N X N X

Ali Dayr Cocuk Kiitiiphanesi, oyunlar, fen ve doga oyuncaklari, kukla
tiyatrosu, drama calismalar1 ile cocuklara, yaratici giiclerini gelistirici ortam
saglamaktadir. Kiitliphane, egitim amaglh grup oyunlari diizenlemekte; cocuk ve
edebiyat arasinda bag kurmak i¢in ¢ocuklar1 yazarlarla bulusturan etkinlikler

dizenlemektedir. Kutlphane bahgesinde bulunan buyutecli masa, termometre,

higrometre gibi araglar ile cocuklarin bilime 6zendirilmesi amag¢lanmistir.
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Kiitiiphane, ayrica projeksiyon cihaziyla ¢izgi filmler, cocuk filmleri ve egitim
amaglhi programlar gostererek c¢ocuklarin isitsel ve gorsel algisini gelistirmeyi
hedeflemektedir. Béylece ¢ocuklarin, kiitiiphaneyi sadece “is” ve “ders” yapilan bir
ortam degil, hayatin eglenceli bir parcasi olarak gérmeleri amaglanmistir.

Kiitiiphanede kablosuz internet baglantis1 ve bilgisayarlar bulunmaktadir.
Morpa Kampiis Interaktif Egitim Seti aracigiyla cocuklara e-teknoloji hizmeti
sunulmaktadir. Morpa, ¢cocuklarin elektronik ortamda ders ¢alismasi, 6devlerini yapip
test cozmesi ve elektronik kitaplara erismesi i¢in tasarlanmis bir sistemdir.

Ali Day1 Kiitiiphanesi, medya okuryazarligin1 gelistirici nitelige sahip bir
kiitiiphanedir. Sundugu ¢ok yonlii egitim olanaklar1 ile diger kiitiiphaneler i¢in bir
model teskil etmektedir.

Diger halk kiitiiphanelerinde, daha kisitli olmakla beraber elektronik egitim
imkénlar1 mevcuttur.

Adnan Otiiken il Halk Kiitiiphanesi ¢ocuk boliimiinde, LCD ekran bir
televizyon bulunmakta ve bu televizyonda, egitici ¢izgi filmler veya ¢ocuklara yonelik
egitim filmleri gosterilmektedir (Bkz. Fotograf 4-5). Kiitiiphane, bir Internet Erisim
alan1 agmak lizere calisma yliriitmektedir.

Ankara Or -An Sevgi Y1ili Halk Kiitiiphanesinde, ¢ocuklarin kullanabilecegi bir
Internet Erisim Odasi vardir. Odada, 20-adet bilgisayar bulunmaktadir. Kitiiphane
envanterinde, gorsel materyal olarak hem ¢ocuklar hem yetiskinler i¢cin 45 adet CD ve
2 adet harita vardir.

Balgat Hiiseyin Alpar Halk Kiitiiphanesinde, Her yastaki kullanici i¢in 2 adet
bilgisayar bulunmaktadir. Internet erisimi mevcuttur. Gorsel-Isitsel ve diger cocuklara

yonelik kitaplar ve diger egitici materyallar bulunmaktadir.
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Cebeci Halk Kiitiiphanesi’'nde ¢ocuklar i¢in ayr1 bir internet erisim odasi
vardir. Ayrica, projeksiyon cihazi ve bu cihazda gosterilmek ilizere gorsel materyal
mevcuttur.

Cemil Meri¢ Ilge Halk Kiitiiphanesi ¢ocuk béliimiinde, ¢ocuklar igin 2 adet
Playstation marka oyun konsolu ve 1 adet bilgisayar bulunmaktadir (Bkz. Fotograf 2).

Kecioren Aktepe Halk Kutliphanesinde, ¢ocuklara yonelik gorsel materyal, CD
veya DVD bulunmamaktadir. Cocuklarin ve yetiskinlerin kullanimina agik 7
bilgisayar vardir.

Mamak flge Halk Kiitiiphanesinde, herkese ac¢ik ve ¢ocuklarin da
kullanabilecegi, 8-bilgisayarli bir Internet Erisim odas1 bulunmaktadir. CD veya DVD
bulunmamaktadir.

Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesinde, yetiskinlerin ve ¢ocuklarin ortak
kullanimina sunulmus 10 adet bilgisayar mevcuttur.

Sincan Ilge Halk Kiitiiphanesinde, gocuklarin kullanimi igin bilgisayar vardir.
Ayrica, gérme engelli kullanicilar i¢in Braille alfabesiyle basilmis kitaplar ve sesli
materyaller mevcuttur.

Suayip Calkin Halk Kiitiiphanesinde 8 adet bilgisayar ve 6 adet CD
bulunmaktadir.

Sincan Yenikent Halk Kutiphanesinde CD veya DVD yoktur, ancak
cocuklarin kullanabilecegi 2 adet bilgisayar bulunmaktadir.

Abdurrahman Ogultiirk Halk Kittphanesinde bilgisayar yoktur. Kutliphaneye
yakin zamanda CD’ler tahsis edilmistir ancak bunlar (arastirmanin yapildig: tarih

itibari ile) heniiz kiitiiphane envanterine kaydedilmemistir.
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Orneklem kapsaminda bulunan bir halk kiitiiphanesinde ise hicbir multimedya
aracinin  bulunmadigim1  saptanmustir.  Ornedin  Sentepe Halk Kiitiiphanesinde

bilgisayar, CD, DVD vb. bulunmamaktadir.

1IV.3.3 Ankara’da bulunan Halk Kiitiiphanelerinde Cocuklara Yonelik

Gerceklestirilen Etkinlikler

Ankara’daki halk kiitiiphanelerinde daha once belirtildigi tlizere dogrudan
cocuklara hizmet verme amaciyla orgilitlenen tek cocuk kiitiiphanesi bulunmaktadir;
diger 13- kiitiiphanenin yedisinde ¢ocuk boliimii bulunurken, altisinda sadece ¢ocuklar
icin ayrilmis cocuk kitaplar1 raflar1 bulunmaktadir. Tablo 2’de sunulan derme
sayilarina bakildiginda da ¢ocuklara yonelik bilgi kaynaklarinin nicel agidan ¢ok
yetersiz oldugu rahatlikla sdylenebilir. Coklu ortam materyal verileri (Tablo 3) ¢ok
daha diisiiktiir. Cocuklara yonelik etkinliklere iligskin olarak goriismelerden elde edilen
veriler gostermektedir ki, sayilar1 az olan kiitiiphanecilik ya da bilgi ve belge yonetimi
bolimi  mezunu  kitiphaneci ve/veya bilgi yoneticilerinin sorumlu oldugu
kiitliphanelerde sunulan hizmetlerle digerleri arasinda ¢ok biiyilik farklarin oldugu
saptanmistir. Kimi kiitliphanelerde yazar soylesileri, kitap imzalama giinleri,
Ogretmenler ya da ailelerin de katiliminin saglandigi masal anlatma saatleri, kiitiiphane
gezileri, konferans salonlarinda Karagdz/ Hacivat gosterileri gibi etkinlikler
diizenlenir oyunlar sergilenirken, kimi kiitiiphanelerde sadece dermeye dayali hizmet
sunuldugu saptanmistir. Hemen her kiitiiphane ¢alisani, Mart aymin son haftasinda
kutlanan “Kiitiiphane Haftasi”nda sergiler diizenledigini ve en ¢ok kitap okuyan
cocuklara odiiller verdiklerini iletmislerdir. Goriismeye katilan calisanlarin ¢ogu,

cocuklara yonelik sunduklar1 hizmetleri degerlendirirken, sunduklar1 temel hizmetin
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kitaplarin KOHA otomasyon sistemine girilip kayit altina aldiklarini, 16 yas altinda
bulunan ¢ocuklar velilerinin bilgisi dahilinde, 16 yas iistii cocuklar1 bireysel olarak
liye yaptiklarini ve iiyelere bilgi kaynaklarin1 6diing verme hizmetini sunduklarini
belirtmislerdir.

Ali Day1 Cocuk Kiitiiphanesi’nde ¢ocuklara yonelik sunulan etkinliklerin ¢ok
zengin bir igerige sahip oldugu saptanmistir. GoOriisme yapilan kiitiiphaneci,
diizenledikleri etkinlikleri sdylece tanimlamistir: “Zaman zaman ¢ocuk Kkitabi
yazarlarini ¢agiriyoruz, soylesi yapiyorlar, kitaplarini imzaliyorlar. Ben yaratici drama
lideriyim; donem donem c¢ocuklarla atdlye c¢alismalar1 yapiyoruz, resim calisiyoruz,
cocuklara okuduklart kitaplart resimlemelerini istiyoruz, mesela kitaplar i¢in kendi
kitap ayiraglarini yapiyorlar. Bahg¢ede cam sovaliyelerimiz var, disarida camlara resim
yaptyorlar, camlarin 6zel boyalar1 var. Onlari temin ediyoruz. Zaman zaman origami
(kagit katlama sanat1) galismasi yapiyoruz. Satrang turnuvalari diizenliyoruz. TUrk
geleneksel oyunu Mangala’y1 oynuyoruz birlikte. Nadir de olsa ¢ocuklarin ¢izdikleri
resimlerin anne-baba tarafindan yorumlanmasi yoniinde kimi etkinlikler diizenleyerek
anne-baba ile iletisim kurmaya c¢alisiyoruz. Gelecege yonelik olarak cocuklara
kutlphaneyi anlatan, ¢ocuklarin oynadigi bir kisa film projesini hayata gecirmek
istiyorum” (Ali Day1 Cocuk Kiitiiphanesi kiitiiphanecisi ...).

Hizmet sunumunda Ankara’da bulunan diger kiitiiphanelerle derme ya da
donat1 unsurlarinin paylagimi ve etkinlik diizenleme konusunda isbirligi yapip
yapmadiklari sorusuna biitiin katilimcilar, “hayir, biz farkli birimleriz” yanitini
vermistir. Bunun yaninda Kiitliphane Haftas1 kutlama etkinliklerinin hazirliginda,
ortak bir plan ¢ikarilldigi, hangi kiitiiphanede ne tiir etkinliklerin yapildigindan

haberdar olundugu bilgisi aktarilmistir.
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1IV.3.4.1. Ankara’da bulunan Halk Kiitiiphanelerinde Cocuklara Yonelik
Gergeklestirilen Medya Okuryazarhg Etkinlikleri

Goriismeye katilan kiitliphane c¢alisanlari, ¢ocuklara medya okuryazarligi
yetilerini kazandirma konusunda 6zel programlanmis bir egitim vermediklerini,
cocuklarm Internet’i ve diger dijital ortamlar1 kendilerinden bile daha iyi
kullandiklarini, hatta onlardan yeni bilgileri edindiklerini belirtmislerdir.
Kiitliiphanelerde bulunan Internet odalarinin, genellikle 6dev yapmak ve sinavlara
hazirlanmak amaciyla dijital platformlara bakmak tizere kullanildigi, sinirli da olsa
cocuklara Internet’te oyun oynama hakkinin verildigi, zira Bakanlik tarafindan bazi
sitelerin filtrelendigi saptanmistir. Ali Day1r Cocuk Kiitliphanesi’nde ¢ocuklar kitap
okumaya tegvik etmek i¢in Play Station’in bulundugu, kiitiphanede 45 dakika kitap
okuyan cocuklara 15 dakika Play Station’da oyun oynama hakkinin tanindigi

belirtilmistir.

IV.3.4.2. Kiitiiphane Personelinin Mesleki Egitim Durumu ve Medya
Okuryazarhgi Bakimindan Yeterlilik Diizeyi
Listelenebilir maddi olanaklarin aksine, kiitiiphane personelinin medya
okuryazarlik diizeyinin veya yeni ¢agin egitim ihtiyaglari hususundaki farkindalik
diizeyinin dlgiilmesi zordur. Bu kistaslarda veri toplayabilmek igin kullanilan sistemin
pozitif olmadigi, géz oniinde bulundurulmalidir.
Kiitliphane personelinin medya okuryazarligi baglaminda yeterlilik diizeyini

belirlemek igin, personel sayist ve personelin egitim seviyesi sorgulanmistir. Bir
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kiitiiphane yetersiz isgiicii ile verimli calisamaz; aynmi sekilde egitimsiz veya

deneyimsiz personelce isletilen bir kiitliphaneden umulan fayda saglanamaz.

Tablo 4’ te Ankara halk kiitiiphanelerin personel sayis1 ve egitim diizeyi ile

ilgili bilgi kiitiiphaneler bazinda yer almaktadir.

TABLO 4 - Arastirma Kapsaminda Bulunan Halk Kiitiiphanelerindeki Personel Sayisi ve Egitim Diizeyi

Kiitiiphane Ad1 Personel Sayis1 Kutlphanecilik BBY  Egitimli
Egitimli Personel Personel
Abdurrahman Ogultiirk 3 - 2
Adnan Otiiken 70 4 25
(Cocuk Bolimi- 3)
Ali Dayi 3 - -
Balgat Hiiseyin Alpar 6 - 2
Cebeci 5 - 1
Cemil Merig 6 2 -
(Cocuk Bolumi- 1)
Kecidren Aktepe 5 - -
Kutludiigiin 4 1 -
Mamak 14 1 -
Or-An Sevgi Yili 16 2 2
Sincan 8 - -
Sincan Yenikent 3 - -
Sentepe 2 - R
Suayip Calkin 7 1 -

Goriismeye katilan kiitiiphane personelinin medya okuryazarlig: yeterlilikleri ile

ilgili olarak, medya okuryazarligi konusunda herhangi bir egitim alip almadiklari, eger

medya okuryazarhi@i egitimi aldilarsa nereden, hangi siire boyunca aldiklarn,
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s6zkonusu egitimin, tek bir kurs ile mi yoksa uzun siireli bir programla m1 edinilmis
oldugu, hizmet sunduklari ¢ocuklarin kendi ¢abalar1 ile medya okuryazarlig yetilerini
kazanmalar1 dogrultusunda hangi yontemleri kullanmakta olduklari, okullarla ve diger
kiitiiphanelerle, medya okuryazarligi kapsaminda isbirligi yapip yapmadiklari, medya
okuryazarligin1 gelistirmek icin gelecekte herhangi bir proje tasarlanip tasarlanmadigi
sorulart hazirlanmig ve yoneltilmistir. Bu sorularda toplanan verilerinin
degerlendirmesinde kiitiiphaneler arasinda biiyiik farklar goze c¢arpmaktadir. Bu
heterojenligin olas1 temel nedeni, calisanlarin mesleki uzmanlik alani altyapilari,
algilart ve yaklagim tarzlaridir. Genel bir degerlendirme yapilacak olursa, higbir
kiitliphane calisaninin medya okuryazarligi konusunda programlanmis, 6zel bir egitim
almadigi, mesleki egitim almis olanlarin kiitiiphanecilik ve bilgi ve belge yonetimi
egitimi sirasinda bilgisayar okuryazarligi konusunda edindikleri bilgi altyapilarindan
yararlandiklari, bireysel ¢aba ve kendi kendine 6grenme yoluyla bilgisayar ve dijital
medya araclarin1 kullanmaya ¢alistiklart saptanmistir.  Goriilmiistiir ki medya
okuryazarlig: yetileri, bilgisayar ve/veya dijital okuryazarlik yetileri ile esdas kabul
edilmektedir. Bir kiitiiphane ¢alisan1, medyanin ¢ocuklar igin ¢ok zararli oldugu, higbir
sekilde izin verilmemesi gerektigini, ancak egitici gorsel isitsel kaynaklara
yoneltilebilecegini belirtmistir.

Ankara’daki belirtilen halk kiitiiphanelerindeki gozlem ve goriisme sonucu su
sekilde ifade edilebilir:

Arastirma sinirhiliklart baglaminda, incelenen halk kiitiiphanelerinde caligan
BBY/ Kitiiphanecilik mezun sayis1 azdir. Tek tek halk kitlphaneleri calisanlart ile
yapilan goriismeden dnce kendilerinden medya okuryazarliginin ne oldugu konusunda

goriisleri alinmig ve goriisme sirasinda 13 halk kiitiiphanesindeki ¢alisanlarin, medya
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okuryazarliginin anlamina iliskin net goriisleri olmadigi saptanmistir. Personelin
goriigleri alindiktan sonra kendilerine medya okuryazarlifinin tanimi verilmistir.
Medya okuryazarligi ve dijital medya kullanimi ilgili ¢ocuklara yol gdsterme ve
medya mentorliigii baglaminda personelin istenen diizeyde yeterlilige sahip olmadigi
goriilmiistiir. Hatta bir kiitiphane personelinin goriisiine gore, bilgisayar ve teknoloji
kullanimu ile ilgili olarak gocuklar kiitiiphane ¢alisanlarina mentdrliikk yapmaktadir.
Sosyo ekonomik durumlari iyi olan semtlerin halk kiitiiphaneleri digerlerine gére daha
cesitli ve aktif hizmetler sunmaktadir. Mamak Kutludiigiin Halk Ktuphanesi ¢alisant,
kendi biitgesi ve emegiyle, medya mentori roliinii tagiyarak ¢ocuklarin masal anlatma
saatinde kullanmak Uzere, cocuklarla eglenceli ve ilgi ¢ekici sekilde sesli Kitap okuma
etkinlikleri icin “Masal Agac1” yapmustir.

Ozel olarak, kiitiiphane calisani, ailelerin ve CBE’lerin ¢ocuklarla birlikte bir
arada etkinlik yapmasi ve bilgi paylagiminin gergeklestigi kiitiiphanenin, Ankara’nin

tek cocuk kittiphanesi olan Ali Day1 Cocuk Kutiiphanesi oldugu saptanmustir.
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V. BOLUM:

SONUC VE ONERILER

Yasadigimiz diinyada, her giin degisen ve gelisen medya ve teknoloji trlinlerinin

yasamimiza ne denli girmis oldugu rahatca gdzlemlenebilmektedir.

Insanin degisime ayak uydurmasi zaman alir, ancak bazi bireyler teknolojinin
beraberinde getirdigi degisimi veya yasanan evrimi kabullenmekte iken ona uyum
saglamakta glicliik gekmektedirler. Ayrica, insanlar zaman zaman bilgisizlikten, bilgi
eksikliginden ya da yeterince egitim alamamaktan dolayir degisim ve yenilige karsi
cikmabilmektedir. Ancak bu durumu olumlu hale donistiirebilme, bireyleri etkili ve
bilin¢li medya kullanimi konusunda beceri kazandiran medya okuryazarligi ve medya
okuryazari olabilme yoniinde bireylere liderlik eden medya mentorligii olgularinin

yasantilanmasi ile gergeklestirilebilir.

Yeni medya ve teknoloji kullanimi hususunda, dijital gd¢menler olarak
adlandirilan eski jenerasyon, teknoloji ¢aginin ortaya cikarttigi degisime iliskin
zorluklarla karst karsiyadirlar. Oysaki, dijital yerliler olarak adlandirilan yeni
jenerasyon, bugiiniin ¢ocuklar1 ve gengleri, teknoloji c¢aginin ig¢inde dogmus ve
buytmektedirler. Onlar teknolojiyi yasamlarinda daha rahat ve benimseyerek entegre
etmektedirler. Ancak yine de, teknoloji araglarin1 ve yeni medya triinlerini kullanim
konusunda onlara yol gosterecek ve liderlik edecek medya mentoérlerine gereksinim
duyulmaktadirlar. Cocuklara ve genglere etkin ve verimli bir medya mentorliigi,

kittphanecilerin, ¢ocuklara ve genclere hizmet sunan egitimcilerin, dgretmenlerin,
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ebeveynlerin, ailelerin ve c¢ocuk bakicilart ve egiticilerinin- CBE’lerin

sorumlulugundadir.

Diinyanin tlim egitim sistemleri, islevsel okuryazarligin yani sira medya
okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, dijital okuryazarligi, kiitiiphane okuryazarligi,
internet okuryazarligi, enformasyon okuryazarligi vb. okuryazarlik tiirlerinin erken
yasta kazandirilmasin1 hedeflemektedir. Bu baglamda bilgi erisim ve egitim
konusunda lider olma sorumlulugunu tasiyan bireylerin, iyi bir medya mentori
olabilmesi i¢in gerekli egitimleri almasi, edindigi bilgileri uygulanmasi ve 6grenilen
bilgiyi gereksinim duyan bireyler ve 6zellikle cocuklar ile en Ust diizeyde paylasilmasi
cok onemlidir. Bu nedenle, medya mentori olarak kittphanecilerin, ailelerin,
egitimcilerin ve ¢ocuk gelisiminden sorumlu olan CBE’lerin, devamli olarak gelisen
ve degisen teknoloji ve medya mentorlligii konusunda gerekli egitimleri almasi, konu
ile ilgili konferanslara katilmasi, birbiriyle bilgi paylasiminda bulunmasi ve isbirligine
yonelik ¢aligmalar1 yapmalart beklenmektedir. Boylelikle hem kendileri daha fazla
donanima sahip olabilmekte, hem de cocuklar ve genglerin kisisel ve egitimsel

gelisimine miimkiin olan en {ist diizeyde etki ve katkida bulunabilmektedirler.

Internet ¢aginda, cocuklarin kiitiiphaneye gitme aliskanligini arttirmasi ve bilgi
erisim sistemi olarak kiitiphaneyi kullanmasi her zamandan daha fazla Onem
tasimaktadir. Arastirmada kiitiiphanelerin, ¢ocuklarda kiitiiphaneye gitme egilimini ve
istegini uyandirmak ve ¢ocuklarin bilgi edinme becerilerini gelistirmek i¢in rol ve
sorumluluklar tizerinde durulmustur. Halk kittuphanelerinin ¢cocuk bolumleri ya da
cocuk kltuphaneleri, ticretsiz ve uygun bir egitim ve eglence ortami sunarak aile gelir
duzeyi yuksek olmayan cocuklara cok degerli hizmetler sunabilirler. Tez’de

kituphanelerin ve kitliphanecilerin, ¢ocuklarin yeteneklerini agiga g¢ikarmakta ne
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derece etkin olduguna dikkat ¢ekilmeye calisilmis ve kiitiiphanecilerin yasamboyu
O0grenim ve toplum gelisimi iizerindeki medya mentorliigii rolii tartisiimistir.
Ktuphanecilerin, mevcut duruma uyum saglayabilmek, yeni medya ve teknoloji
caginin gereksinimlerini kabullenmek, dijital teknolojinin olumlu ve olumsuz
yonlerini analiz etmek ve sozu edilen durumu gbz Oninde bulundurarak gerekli
Onlemleri almak ve medya mentorliigii konusunda girisimlerde bulunmak gibi konulari
dikkate almas1 gerekmektedir. Bu gereklilik, cocuklar icin ¢ok daha dncelikli ve ivedi
Oonem tagimaktadir. Kiitiiphanecilerin mentorliik rollerini ger¢eklestirmeleri sayesinde
cocuklar, yasaminda yeni medya kullanimi konusunda farkindaliga sahip olacak, tipki
her anlamda iyi bir okuryazar gibi medya okuryazari kilinacak boylelikle medya kanali
ile iletilen mesaj1 iyi bir sekilde algilayip, analiz edip, sorgulayip, elestirel diistinme

becerileri ile birlikte etkilesimli bir sekilde kullanabileceklerdir.

Cagin geregi olarak, medyanin olumsuz oldugunu belirterek ondan kagmak
yerine, olumsuz denilen yonlerini iyice sorgulamak ve analiz etmek gerekmektedir.
Bu baglamda medya ve teknolojiyi dogru ve amagh kullanmak yoniinde g¢ocuklarda
farkindaligin yaratilmasi ve hem bilingli hem de etkin bi¢imde kullanma yollarinin
onlara dgretilmesi, olumlu yonlerine dikkat ¢ekilerek fayda saglamaya odaklanilmasi,

bu yonde liderlik ve 6rneklik edilmesi ¢ok daha dogru bir yaklagimdir.

Bilgi toplumu olabilme yolunda medya okuryazarligi egitimi, okul Oncesi
yillardan itibaren verilmelidir. Gelecegin bilgi toplumu, ancak bilgiye sahip geng
nesillerce insa edilebilir. Boyle bir neslin yetistirilmesi; ailelerin, toplumun ve devletin
isbirligine baglidir. Okullar, kiitiiphaneler, lniversiteler ve devlet kurumlarmin
sorumlulugu iilke ¢apinda etkili kilinmalidir. Tez’de Ankara’da bulunan il ve ilge halk

kittphanelerinin gocuk boliimleri bazinda yapilan arastirmada, Kitliphanelerin ¢oklu
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Oogrenim ve Kkitle iletisim araglart olanaklarinin yanisira personel kalitesi ve
yeterliliginin eksik oldugu saptanmistir. Bu durum, kanimizca belirgin bir ulusal
kiitiiphanecilik ~ politikasinin ~ eksikliginden kaynaklanmaktadir.  Kiitiiphaneler,
bulunduklar1  ¢evrenin  sosyoekonomik  kosullarina  gére  donatilmakta,
kiitiiphanelerdeki ~ egitim  ortami1  c¢alisan  personelin  inisiyatifine  gore
diizenlenmektedir. Personel iyi niyetli ve ¢ocuklarin ihtiyaglarina karsi hassas olsa
dahi, personelin egitim diizeyi bu ihtiyaclar1 karsilamada yetersiz kalabilmektedir.
Kiitliphanecilik, artik sadece aranan basili kaynaga erismeyi saglamak ve kitap 6diing
vermekten ibaret bir sanat degildir. Bilgi ¢aginin gelisen iletisim ve 6grenim olanaklari
uyarinca, kiitiiphanecilerin bilgi ve becerilerinin de gelistirilmesi gerekmektedir.
Teknoloji stirekli gelistigi icin, dijital okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, medya
okuryazarlig1r vb. okuryazarliklar baglaminda kendi kendine 6grenme, O6grenmeyi
O0grenme ve yasamboyu Ogrenme ilkesi, ¢ok daha onemli hale gelmistir. Yirmi yil
oncesinin dijital okuryazarligi, bugliniin diinyasinda artik gecerli degildir. Mevcut
medya okuryazarlig1 da, bundan yirmi yil sonrasinin ihtiyaclarini karsilamayacaktir.
Su halde, toplumun gercek bir medya okuryazarligina kavusmasi ancak bilingli, uzun
vadeli ve kararli bir egitim politikasi ile miimkiin olacaktir. Bununla birlikte toplumun
istekleri ve ihtiyaclarin1 karsilayacak, yol gosterecek medya mentorleri yetistirmek

cok onemlidir.

Tiirkiye’de varolan egitim sureci ve hizla biiyliyen ve degisen teknoloji ile
birlikte medya okuryazarligina iligkin ortaya ¢ikan gereksinim karsisinda, bu konudaki
bilgilendirme ve egitim girisimleri, kitap okuma eyleminden baslayarak diger tiim
medya iletisim araglari hakkinda yaratilmasi gereken farkindalik, ¢agimizin hizla

gelisen ve degisen teknoloji kitle iletisim araglarin1 g6z oniinde bulundurarak siirekli



134

olarak medya okuryazarlig1 seviyesinin hem kullanici ve hem kiitiiphaneci agisindan
yukseltme geregi, bugiin i¢in herzamankinden daha oOnemlidir. Bu dogrultuda,
yasamboyu 6grenme ilkesini hizmet felsefesinin odagina alan gocuk kitliphanelerinin
ve kutuphanecilerin varligi, oncii, lider ve mentorliik roli, tezde literatiire dayali

bicimde miimkiin oldugunca irdelenmistir.

Medya; bilgi edinme, bilgi zengini olma ve bilgilenme baglaminda gii¢ sahib1
olma kaynaklarindan biridir. Medya mentor ise, ¢ocuklari, olumsuz yanlarindan zarar
gérmeksizin medya’ya karsi pasif bir tutumu olmamasi i¢in desteklemektedir. Medya
okuryazarligi ve toplum arasinda aktif ve uyumlu bir iligkinin olmasi gerekmektedir.
Mentorler tarafindan verilen medya okuryazarligi egitimi, kullanicinin y1gin
bilgilerden en iyi sekilde nasil fayda saglayacagi konusunda yardimci olur. Boylelikle
bireyin, Ozellikle ¢ocuklarin, medyanin olas1 olumsuz etkilerinden uzak durmasi,
olumlu yonlerinden daha g¢ok yararlanabilmesi ve dogru ve yanlis mesajlar1 ayirt

edebilmesi icin ¢ok 6nemli destek sunulmaktadir.

Literatiirde tartisilmaktadir ki kiitiiphaneciler medya mentorligii icin en uygun
meslek grubudur. Bu konu ¢ok yeni olmakla birlikte ¢cocuklarin her anlamda iyi bir
okuryazar 0zellikle medya okuryazari olmalar1 igin bir ment6r destegine ihtiyaglar
bulunmaktadir, bu destege aileler ve egiticiler de dahildir. Ailelerin ve egiticilerin de
bu konuda destege gereksinim duymalar1 s6zkonusudur; ancak bu sekilde onlar da

cocuklarina iyi bir medya mentorii olabilirler.

Arasgtirma  sinirhiliklart  baglaminda, bulgular  gdstermistir ki, halk
kituphanelerinin ¢ocuk bdlumlerinde ve incelenen bir ¢ocuk kutuphanesinde

calisanlarin 1yi niyetleri ve ¢abalariyla sinirlt diizeyde etkinlikler diizenlenmektedir.
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Ancak medya okuryazarligi ve medya mentorliigli konusunda, egitimli personel

sayisinin  yetersizliginden dolayi, yeterince katki sunulamamaktadir. Medya

okuryazarligi programlart hazirlama ve medya mentorliigii konusunda kiitliphane

calisanlarinin bilgilendirilmesine gereksinim bulunmaktadir.

Calismada ele alman konu baglaminda sunulabilecek Oneriler asagida

Ozetlenmistir:

Cocuklarin erken yastan itibaren bir medya okuryazari kilinabilmeleri igin
kiitiiphaneciler, aileler, ebevynler ve CBE’lerin ¢ok etkin ve verimli bicimde
medya mentorliigii yapabilmeleri, yasamboyu 6grenme ilkesini benimseyerek
gereken egitimleri almalari, kendi 6z istekleri ile bilgilendirme cabasinda

olmalari ve ortaklasa egitim programlar1 gelistirmeleri gerekmektedir.

Kitluphanelerin ve cocuklara hizmet sunan tiim kurumlarin, medya
okuryazarligi ve medya mentorliiglinln tam olarak ne demek oldugunu
bilmeleri ve toplumun, 6zellikle gocuklarin, hayatini nasil etkileyebileceginin

farkina varmalar1 gerekmektedir.

Medya mentorleri olarak o©zellikle halk kuatiphanelerinde ¢alisan
kltuphanecilerin, diizenli araliklarla hem kendilerinin hem de kullanicilarinin
medya okuryazarligi ve teknoloji okuryazarligi seviyelerini 6lgebilmek ve
gelistirebilmek amaciyla teknoloji ve yeni medya okuryazarlig1 programlarini
gelistirmelerine ve konu baglaminda ¢alistay (workshop) uygulamalart

gerceklestirmelerine gereksinim bulunmaktadir.
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Cocuklarin egitimsel ve kisisel gelisimini i¢cin medya mentorii olan
kltuphanecilerin, 6gretmenlerin, ailelerin ve CBE’lerin aralarinda ¢ocuklarin
teknoloji araglar1 ve yeni medya kullanimina yonelik geri bildirim esasl bilgi

paylasiminda bulunmalar1 gereklidir.

Medya okuryazarligi ve medya mentorliigii egitimi ve bilgi paylasimi
konusunda halk kutuphanelerinin, diger kiitiiphaneler ve baska egitim
kurumlar: ile hem bitcesel hem egitimsel isbirligi yapmasi ¢ok yerinde

olacaktir.

Cocuk Kkiitiiphaneleri ve halk kiitiiphanelerinin ¢ocuk bdliimlerinde c¢alisan
personele yonelik bicimde medya okuryazarligi egitiminin diizenli araliklarla
verilmesi, bu baglamda basili ve ¢evrimig¢i materyallerin  Uretilip, serbest
erigilebilir kilinmasi ve sirekli bicimde gtincellenmesi glincellenmesi yerinde

olacaktir.

Turk Kittphaneciler Dernegi’nin, kutuphanecilerin medya okuryazarligi ve
medya mentorligii hakkinda bilgi edinmeleri ve nelere dikkat etmeleri
gerektigi konusunda yol gosteren rehber nitelikli bir raporu, konu uzmanlari ve
akademisyenlerin destegini alarak hazirlamasi, farkindalik yaratma ve

bilinglenme yoniinde biiyiik etken olacaktir.

Halk kiitiiphanelerinin medya okuryazaryazarlii ve medya mentorligi
konusunda sorumluluklar1 ve iglevleri dijital ¢agin gercegi olarak kabul
edilmekle birlikte Glkemizde halk kitiiphaneleri baglaminda bu konuda blytk
bir eksiklik s6z konusudur. Konu ile ilgili ¢alismalar1 yapabilmek adina halk

kituphanelerinin ¢ocuk boliimleri, mesleki egitim gormiis ¢ok az sayida
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kiitliphaneciyi barindirmaktadir.  Yeterlilik agisindan istenen diizeyde
kltuphaneci istihdami saglanabilinirse, gocuklarin kisisel, sosyal, kiiltiirel ve
toplumsal acidan gelismelerini olanakli kilacak medya okuryazarlig
programlar gelistirilebilir ve kiitliphaneciler medya mentdrleri olarak birey ve

topluma 6nemli dl¢iide katki saglayabilirler.

Turkiye’de kiitiiphane c¢alisanlarinin (Bilgi ve Belge Yoénetimi Bolumu/
Kituphanecilik Bolimi mezunu olanlar/olmayanlar) igin donemsel olarak
giiniimiiziin teknoloji degisimine uyum saglayabilmeleri amaciyla bire bir
ve/veya toplu egitim programlariin ve toplantilarin diizenlenmesi ¢ok yerinde

olacaktir.
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EKLER

Ek 1. Orneklem Belirlemede Kullanilan lcelerin Niifus Tablosu

Yil Tice Toplam Niifus
2015 Akyurt 30.245
2015 Altindag 363.687
2015 Ayas 12.678
2015 Bala 21.618
2015 Beypazari 47.582
2015 Camlidere 6.479
2015 Cankaya 922.536
2015 Cubuk 86.055
2015 Elmadag 43.776
2015 Etimesgut 527.959
2015 Evren 2.847
2015 Gaolbast 122.288
2015 Giidiil 8.392
2015 Haymana 28.355
2015 Kalecik 13.388
2015 Kazan 51.764
2015 Kecidren 889.876
2015 Kizilcahamam 25.179
2015 Mamak 607.878
2015 Nallthan 29.209
2015 Polath 121.858
2015 Pursaklar 133.961
2015 Sereflikochisar 33.729
2015 Sincan 506.95
2015 Yenimahalle 632.286
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Ek 2. Ankara ilinde Bulunan 11 ve Tice Halk Kiitiiphaneleri

Sira No Kiitiiphane Adi Tice Telefon No
1 Ankara Adnan Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi Gankaya 4109000
2 CerModern Sanat Kiitiiphanesi Cankaya 3100000/130
3 Mehmet Akif Ersoy Edebiyat Miize Kutliphanesi [Altndag 31228 64
4 Akyurt fige Halk Kiitiiphanesi Akyurt 84410 25
5 Ayas Tlce Halk Kiitiiphanesi Miidiirliigi Ayas 7121051
6 Goklerkoyii Halk Kiitiphanesi Ayas 71670 58
7 Sinanh Halk Kiitiiphanesi (Gegici Kapaly) Ayas 7145188
8 Bala flce Halk Kiitiiphanesi Bala 876 14 80
9 Kesikkdpri Halk Kuttiphanesi Bala 8741013
10 Beypazart M.Akif Ersoy [lge Halk Kiittiphanesi |Beypazart 7631173
1 Karagar Halk Kiitiiphanesi Beypazar 7751561
12 Camlidere flge Halk Kiitiiphanesi Camlidere 7531508
13 Ankara Or-An Sevgi Y1l Halk Kiitiiphanesi Cankaya 490 23 56
14 Ankara Ali Day1 Cocuk Kiitiiphanesi Cankaya 43652 94
15 Balgat Hiseyin Alpar Halk Kitiiphanesi Cankaya 2853072
16 Cebeci Halk Kiitiiphanesi Miidiirliigii Cankaya 3634539
17 Cemil Meri¢ flge Halk Kitiiphanesi Kegioren 352 8181
18 Kecidren Aktepe Halk Kittiphanesi Kegioren 3812562
19 Cubuk flce Halk Kiitiiphanesi Gubuk 83718 39
20 Elmadag {lge Halk Kiitiiphanesi Elmadag 863 25 60
21 Hasanoglan 17 Nisan Halk Kiitiiphanesi Elmadag 866 34 56
22 Evren Ilce Halk Kiitiiphanesi Evren 893 56 47
23 Golbast Ilge Halk Kiitiiphanesi Miidiirliigii Golbas 4841043
24 Oyaca Halk Kiitiphanesi Golbast 652 44 13
25 Giidiil Tlce Halk Kiitiiphanesi Giidul 728 1562
26 Haymana flge Halk Kiitiiphanesi Miidiirkigii Haymana 658 11 53
27 Kalecik flce Halk Kiitiiphanesi Miidiirliigii Kalecik 8571531
28 Kazan [lce Halk Kiitiiphanesi Kazan 814 12 29/137
29 Kizicahamam flge Halk Kiitiiphanesi Miid. Kizilcahamam 736 10 67
30 Mamak {lge Halk Kiitiiphanesi Mamak 3629310
3l Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi Mamak 597 53 65
2 Nallihan {lge Halk Kiitiiphanesi Nallihan 7853111
33 Polath flce Halk Kiitiiphanesi Miidiirfiigii Polath 62318 31
34 Yunus Emre Halk Kittiphanesi Polath 624 1539
35 Pursaklar Saray Halk Kitiiphanesi Pursaklar 399 36 72
36 Sincan {lge Halk Kiitiiphanesi Sincan 27290 03
37 Sincan Suayip Calkn Halk Kiitiiphanesi Sincan 2703153
38 Sincan Yenikent Halk Kitiphanesi Sincan 2774499
39 Serefli Koghisar Yunus Emre {lce Halk Serefli Koghisar 687 2317
40 Yenimahalle flce Halk Kitiiphanesi Miidiirliigii | Yenimahalle 31552 64
41 Abdurrrahman Ogultirk Halk Kiitiphanesi Yenimahalle 33552 62
42 Sentepe Halk Kiitiiphanesi Yenimahalle 344 43 39
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Ek 3. Arastirma Kapsaminda Bulunan Kiitiiphaneler ve Iletisim Bilgileri

Sira | ilge Kiitiiphane Adi Adres TelfonNo |E-posta
No
1 Cankaya Ali Dayi Cocuk Kiitliphanesi Nene Hatun Cad. No: 57 4365294  |kutuphane0602@kultur.gov.tr
2 |Gankaya Adnan Otiiken 1l Halk Kiitiiphanesi Kumrular Cad. NO:3 Kizilay ~ {4109000  [kutuphane06@Kkultur.gov.tr
Miid.
3 Cankaya Ankara Or-An Sevgi Y1l Halk Villalar Semti 1.Cadde No:19 4902356  |kutuphane0604@kultur.gov.tr
Kiitliphanesi Mid.
4 Cankaya Balgat Huiseyn Alpar Halk Kitiiphanesi | Ziyabey Cad. 1413.Sokak No:11 (2853072  [kutuphane0603@Kkultur.gov.tr
5 Cankaya Cebeci Halk Kiitiiphanesi Mud. Dumlupinar Cad. Eceabat Sokak [3634539  |kutuphane0610@kultur.gov.tr
No: 5
6 Kecidren Cemil Merig flge Halk Kiitiiphanesi Yunus Emre Kilttir Merkezi 3528181  |kutuphane0642@kultur.gov.tr
Basin Evleri Cad. Sener Sokak
No:118
7 Kecidren Kecidren Aktepe Halk Kutiiphanesi Aktepe Barbaros Parki951. 3812562  |kutuphane0606@Kkultur.gov.tr
Cad. 977.Sokak No:3
8 Mamak Mamak {lge Halk Kiitiiphanesi Demirlibahge Mah. Talatpasa  [3629310  |kutuphane0613@kultur.gov.tr
Blv. No:167 Mamak Kiiltir
Merkezi Binasi Kat 2
9 Mamak Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi Fatih Mah. Atatiirk Meydam 5975365  |kutuphane0627@Kkultur.gov.tr
No:3
10 |[Sincan Sincan flge Halk Kiitiiphanesi Fatih Mah. 407. Sokak No:5 2729003  |kutuphane0608@Kultur.gov.tr
11 |Sincan Suaip Calkin Halk Kiitiiphanesi Atatlirk Mah. Ankara Cad. 2703153  |kutuphane0641@Kkultur.gov.tr
No:16/3
12 [Sincan Sincan Yenikent Halk Ktiphanesi Atatirk Mah. Karanfil Sokak 2774499  |kutuphane0616@Kkultur.gov.tr
No:4/D-1
13 |Yenimahalle |Yenimahalle ilge Halk Kiitiiphanesi ~ |ivedik Cad. Giilderen Sokak ~ |3155264 |kutuphane0612@kultur.gov.tr
(kapal1) No:15
14 |Yenimahalle |Abdurrahman Ogultiirk Halk Yahyalar Mah. vedik Cad. 3355262  |kutuphane0621@kultur.gov.tr
Ktiphanesi No:287/A
15 |Yenimahalle |Sentepe Halk Kiitiiphanesi GlivenTepe Mah. YeniMek 3444339  |kutuphane0619@kultur.gov.tr

Binas1 610.Sokak No: 4/ B
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Ek 4. Arastirma Kapsaminda Bulunan il ve Tlge Halk Kiitiiphanelerinin Cocuk

Boliimlerinin ve Cocuk Kiitiiphanesinin Fotograflar

Fotograf'1: Kutludiigiin Halk Kiitiiphanesi (Mamak)
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Fotograf 3: Ali Dayi Cocuk Kuttphanesi (Cankaya)
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Fotograf 4: Adnan Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi

Fotograf'5: Adnan Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi
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Fotograf'6: Yenikent Iice Halk Kiitiiphanesi (Sincan)

Fotograf T: Yenikent Ilce Halk Kiitiiphanesi (Sincan)
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OZET

Bu tez, kurumsal bir cerceve icinde, medya okuryazarligi ve medya mentorligii
stirecleri, ¢ocuklarin egitimi ve kiitiiphanelerin/ kitlphanecilerin bu konudaki rolln(
incelemeyi amaclamaktadir. Calismada, literatire dayali bi¢cimde medya
okuryazarligi, medya mentorligii, dijital medya ile ilgili cocuklarin egitimini
destekleyen kuttiphaneciler, 6gretmenler, ebeveynler, ¢ocuk bakicilart ve egiticileri-
CBE’ler gibi medya mentorleri ve 6zellikle medya mentori olarak kittiphanecilerin

yeterlilikleri ve rolleri konulari irdelenmistir.

Arastirmada, Turkiye’nin bagkenti Ankara’da bulunan il ve ilge halk
kiitiiphanelerinin ¢ocuk boliimleri ve bir ¢ocuk kiitiiphanesi bazinda konu baglaminda
durum saptamasi yapilmigtir. Bu dogrultuda, kutUphanelerde cocuklara yonelik
gerceklestirilen etkinlikler, sunulan hizmetler, medya okuryazarligi egitim durumu,
kltiiphane ¢alisanlariin egitim durumu ile kiitiiphanecilerin medya mentorliigi roli
ve medya kullanimi egitimi surecinde hangi katkilar1 sunduklarina iliskin goriisme
yoluyla veriler toplanmis ve analiz edilmistir. Aragtirmada ayrica kituphanelerin
dermelerinde bulunan ¢ocuklara yonelik bilgi kaynaklari, kiitiphanelerin fiziki alani
ve teknoloji olanaklarina iliskin verilerin elde edilmesine ve degerlendirilmesine
calistlmistir. Arastirma sinirliliklart baglaminda, bulgular gostermistir ki, halk
kittphanelerinin cocuk bolimlerinde ve incelenen bir ¢ocuk kittiphanesinde
calisanlarin 1yi niyetleri ve ¢abalariyla sinirli diizeyde etkinlikler diizenlenmektedir.
Ancak medya okuryazarligi ve medya mentorliigli konusunda, egitimli personel

sayisinin  yetersizliginden dolay1, yeterince katki sunulamamaktadir. Medya
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okuryazarligi programlart hazirlama ve medya mentorliigii konusunda kiitiiphane

calisanlarinin bilgilendirilmesine gereksinim bulunmaktadir.

Bu baglamda, ivedilikle, konuya iliskin rehberlik edecek dokiimanlarin
hazirlanmas1 ve toplantilarin Ozellikle de ¢alistaylarin diizenlenmesi ve belirli

araliklarla tekrarlanmasi yerinde olacaktir.

Anahtar Sozcikler: Medya Okuryazarligi, Medya Mentorligi, Halk Kuttphaneleri,
Dijital Medya, Teknoloji, Cocuklar, Kitiiphaneciler, Ogretmenler, Aile, Cocuk

Bakicilart ve Egiticileri.
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SUMMARY

This dissertation aims to examine the theoretical framework of media literacy and
media mentoring processes, children's education and the role of libraries in this
context. In the literature research, media literacy, media mentorship, media education
about children's media and media mentors such as libraries, teachers, parents, child
caregivers and their media mentoring issues were examined.

The study concerns about two sub-topics regarding to the public libraries of
Ankara, the capital of Turkey: Media Literacy and media mentorship. In this study,
media literacy education status of public libraries in Ankara was determined. It also
tries to answer the question of how these libraries contribute to children's activities,
services and training. In order to define these processes, the media literacy and media
mentorship development stages in Turkey are examined with interviews and
observations in the public libraries of Ankara. Their staffs’ media literacy knowledge
level, their role of media mentorship and other detailed analysis has been carried out.
As well, researches have been made to obtain and evaluate data on information
resources in the collection of the libraries, their physical space and technology
possibilities for children. In the context of research limitations, findings have shown
that there are limited activities in the children's sections of the public libraries and in
an examined child library through the endeavors and the well intentioned of their
staffs. However, due to the insufficient number of educated personnel in the field of

media literacy and media mentorship, sufficient contribution is not available. There is
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a need for library staff to be informed about media literacy programs and media
mentorship.

In this context, it is inevitable to prepare documents to guide the topic and to arrange
the meetings, especially the workshops, and to repeat them periodically.

Keywords: Media Literacy, Media Mentorship, Public Libraries, Digital Media,

Technology, Children, Librarians, Teachers, Family, Child Caregivers and Trainers.



