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taahhit ederim.
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OZET

Afisler, sosyal yasam alanlarinda (cadde, sokak, tren-metro istasyonu, alt-iist gegit, otobiis
duragi, vs.) her an karsilagilabilen, igeriginde cesitli yontem ve tekniklerle etkili hale
getirilmis gorsel agirlikli bir sistemin ve duygusal ya da anlamli bir mesajin yer aldig1 kitle
iletisim materyalleridir. “Teknoloji Cag1” adi verilen zaman diliminin yakin dénemini
kapsayan giiniimiizde, dijital teknoloji alanindaki gelismelerin biiylik ivme kazanmasina
paralel olarak ortaya ¢ikan dinamik ve hizli yasanan bir hayatin varligi, {iretici, tasarimci
ve siradan bireyleri, daha ¢ok gorsel agirlikli anlatim diline sahip iletisim materyallerini
kullanmaya itmektedir. Dijitallesmenin gelisimini ve degisimini siirdliirdiigli cagimizda ve
hemen her alanda hissedildigi giinlik hayatimizda, bu dijital siire¢ icerisindeki teknik
gelismelerden -tipki afis gibi- yararlanmay1 basarabilen bir baska iletisim materyali olan
fotografin, afig tasarim calismalarinda -belirlenen mesaji hedef kitleye iletmesi noktasinda-

basarili ve etkili bir gorsel anlatim dgesine doniistiigii rahatlikla gozlemlenmektedir.

Enformasyona (ise yarar haldeki orglitlii bilgiye) her zamankinden daha fazla ihtiyag
duyulan ¢agimizda, sanal aglardan kurulu seri bir diinya ve bu diinyaya her an, her yerde
rahatga baglanmak i¢in iiretilen dijital arag-gereclerin kullanim kolaylig, bireyleri giinliik
yasamda cevrelerinden koparmaktadir. Bu nedenle giliniimiizde bireylerin ¢evrelerindeki
gorsel Ogelerin fazlaligindan kaynaklandigi ve gittikge azaldigi diistiniilen dikkat
sirelerinde, algi ve anlamlandirma islemini ¢ok kisa siirede gerceklestirebildigi etkili
materyallerden biri olan fotografin, afis tasarim ¢alismalarinda kullanilmasi ile hem giiglii
gorsel bir sistemin olusmasi, hem de daha saglikli bir iletisimin gerceklesmesi miimkiin

olabilmektedir.

Hizli islem yapma kabiliyetine ve sayisal verilerin aktigi net bir ekrana sahip
bilgisayarlarda, dijital ¢agin gerekleri ¢ergevesinde gelistirilen grafik tasarim programlari
aracilhigiyla afis tasarimlari kolay bi¢imde uygulanmakta ve etkili bir sekilde
sunulabilmektedir. Afis tasarimlarinda gorsel iletisim materyali olarak fotograftan sikca

yararlanilmaktadir. Giiniimiizde, tasarim {iriinlerinin gerceklestirilmesinde bilgisayarlar



ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bunun yaninda bir dijital iiriin olan fotograf makinesi ile
¢ekilen fotograflar da afis tasarimlarinin olusturulmasinda 6nemli gorsel materyallerden
biri olarak degerlendirilebilir. Dogal olarak dijital teknoloji araglar ile elde edilen {iriinler

bir baska tasarimin olusturulmasinda kullanilabilmektedir.

Bu arastirmanin birinci boliimiinde konuyla ilgili problem, amag, 6nem, sayiltilar, kapsam
ve smirhiliklar belirtildikten sonra ikinci boliimde, yapilan aragtirmalarda elde edilen
veriler dogrultusunda konunun aydinlatilmasi agisindan teknoloji ve bilisim cagr ile ilgili
bilgiler agiklanmaya c¢alisilmistir. Burada 6zellikle teknoloji ve bilisim ¢agi iliskisi ele
almmustir. Ugiincii boliimde fotograf sanat1 ile ilgili olarak fotograf kavrami ve sanatsal
boyutu, tarihgesi, fotograf algisi ve kiiltiirli, fotograf okuryazarligi, kompozisyon ve
tasarim, siyah-beyaz ve renkli fotografcilik gibi konular irdelenmistir. Dordiincii boliimde;
afis tasarimi ile ilgili olarak, afisin ne oldugu, tarihgesi, 6zellikleri, tasarimsal boyutu,
tirleri, sergileme alanlari, kullanim ve uygulama alanlari, uygulanan teknikler, afis
tasariminda yer almasi gereken Ozellikler ve degerlendirme kriterleri konu biitiinliigii
icerisinde  yapilan literatiir taramasinda elde edilen bulgular dogrultusunda
degerlendirmeler yapilmistir. Besinci boliimde; teknoloji ¢aginin gerekleri cercevesinde
fotograf sanatinin gorsel anlatim Ogesi olarak afis tasarim ¢alismalarinda kullanilmasi alt
bagliklar halinde acgiklanmisg ve yorumlar yapilmistir. Altinct boliimde ise tezin sonug ve

oneriler kismina yer verilmistir.

“Teknoloji Caginin Gerekleri Cergevesinde Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi
Olarak Afis Tasarim Calismalarinda Kullanilmasi” isimli bu c¢alisma, Grafik Tasarim
Sanatcilari’na ya da bu alanda calisma yapacak olan arastirmacilara, gerek Fotograf
Sanati’nin, gerekse Afis Tasarim Calismalari’nin kitleler tizerinde son derece etkili olan
gorsel iletisim giiciinden daha fazla faydalanmalar1 noktasinda katki saglamak amaciyla

olusturulmustur.

Anahtar kelimeler: Afis, Fotograf Sanati, Teknoloji Cagi, Enformasyon, Dijital
Teknoloji, Tletisim.



ABSTRACT

Posters, in social areas (street, train and metro stations, sub-overpasses, bus stop, etc.) that
may be encountered at any time, are mass communication materials which an emotional or
a meaningful message located by a visual weighted system made effective with various
methods and techniques. “Technology Age” covering the last period of theso-called time
today, the existence of a dynamic and fast-consumed life, emerging parallelly the
acceleration of the developments in digital technology field, pushes the manufacturers,
designers and ordinary individuals, touse more visual weighted communication materials
with expressive language At the age of Digitalization continues its development and
change and in our daily lives that it is felt in almost all fields, it is easily observed. That the
photograph, an another communication material chieving-just like the poster-to be nefit the
digital developments, is turning into succesful and effective visual expressing items in the
poster design work in the matter of forwarding the message to the target audience.

Information (A useful from of organized knowledge) needed more than ever in ourage, a
series world established of virtual network and the ease of use the digital tools produced to
connect this world easily at any time, or any where, ruptures individuals from the
environment in daily life. Therefore in the individuals’ increasingly shortened attention
span, with the use of the photograph -one of the effective materials which can perform
perception and interpretation process in a very short time- in poster design work, it is
possible to a actualize the formation of a strong visual system, as well as a more healthy

communication.

By the computers that are capable of performing operation and showing flowing digital
data in a clear screen; poster designing programmes which are developed by the
requirements of the digital age can be easily implemanted and can be presented in on
effective manner. Photographs, as a visual communication materials, are used frequently in
designing posters, in this day and age, computers are used as a tool in realizing the

designing products. Besides photographs that are taken by the digital photograph machine



can be evaluated as important visual materials in designing posters. Naturally, products
that acquired with the digital technology tools can be used for creating another designing

project.

In the first section of this research, problem related to issue; the aim, the importance,
premises, scope and limitednesses are determined. Then in the second section; the dotas
which are acquired in researches for enlighting the issue, the issues related to technology
and information age were tried to explain. In here, especially, the relation between the
technology and informatics age are come up. In third section, the topics in terms of
photography art such as; photography notion and artistic dimension, history, picture
perception and culture, photography literacy, composition and design, black and white
colour photography are examined. In forth section; in terms of poster design; what is a
poster, its history, features, designing perception, species, exhibition areas, usage and
implemantation areas, applied techniques, properties that are required in poster design
evalution criterias; are evaluated by the findings that are acquired with literacy search. In
fifth section, as a part of Requirements at technology age, photography art that is used as a
visual expression item in poster designing, is explained with subtopics and interpretted.

Conelusion of thesis and recommendations part is located in section six.

This study named; “As a Part of Reguirements of Technology Age Using Photography
Arts As a Visual Expressing item” is constitued to contribute to Graphic Designing artisits
or researches that are going to study on this topic to exploid by Photography Art and Study

of Poster Designing and their extremely effective power of visual communication.

Key Words: Poster, Photography Art, Technology Age, Information, Digital Technology,

Communication.

Vi



TESEKKUR

Tez konusunu belirleme, gelistirme ve sonuglandirma asamalarinda bilgisini, tecriibesini
ve yakin ilgisini esirgemeyen, ozveri ile yardimel olan ve destegini her daim hissettiren
Tez Danigsmanim, Saym Yrd. Dog. Dr. Tarikk YAZAR’a sonsuz ve en igten tesekkiirlerimi

sunarim.

Bu uzun ve yorucu siiregte, her tiirlii destegi sunarak, her zaman yanimda olan ve beni bir
an olsun yalniz birakmayan, ayaklarimin yere saglam basmasinda ve gelecege umutla
bakmamda bana yardimci olan, her seyden ¢ok deger verdigim, Sevgili Ailem’e sonsuz

tesekkiir ederim.

Dogrudan ya da dolayli sekilde beni destekleyen adlarini tek tek sayamadigim, hocalarim,
meslektaslarim, akrabalarim, arkadaslarim ve Ogrencilerime de ayrica slikran dolu

duygularimi sunarim.

Ibrahim YALCIN

vii



ONSOZ

Saglikli bireyler, giinliik hayatta gdziin miikemmel yapisin1 kullanarak beyne ilettigi gorsel
verileri bir algilama ve anlamlandirma siizgecinden gecirerek yasamlarinm
stirdirmektedirler. Dolayisiyla yazili bir metne dahi bakildig1 andan itibaren goktan gorsel
bir sistem olusturma islevine baglamis olan goz, sayisiz fotograf kareleri ile beyne ilettigi
verileri onceki anlamli bilgi kiimeleriyle iliskilendirip kodlayarak bireyin zihnine
kaydetmektedir. Biitiin bu algilama, anlamlandirma, iliskilendirme, kodlama ve kaydetme
islemleri, gorme duyusunu saglikli kullanan bireyler i¢in hayati 6nem tasiyan, yasam
icerisinde mantikli ve devamlilifi bulunan hareketler dizisinin temel islemleridir.
Dolayistyla bireylerin gérme duyusuyla algiladigi her tiirlii nesne, olay ya da olgular -
kisaca cevrelerinde olup bitenleri- diger biitiin duyu organlariyla algiladiklarindan daha
kisa siirede ve daha kolay bicimde algilamakta, anlamlandirmakta ve daha kalict bilgilere

doniistiirmekte oldugu diisiintilebilir.

Buradan hareketle, gorsel agirlikl bir iletisim sistemine sahip olan afis tasarim ¢aligmalari
ve glinimiizde bu sistemin igerisinde kendine oldukca fazla yer edinen fotograflar,
bireylerin  algilama, anlamlandirma, iliskilendirme ve kaydetme islemlerini
gerceklestirmelerinde, akilda kalict bicimde kodlanma ihtimali yiiksek olan etkili
materyaller konumundadirlar. Dolayisiyla afis tasarim ¢alismalarinin ve igeriginde
kullanilan fotograflarin giinimiizde iretici firmalar ya da grafik tasarimcilar tarafindan
oldukga fazla tercih edilmesi, iste bu gorsel sisteme sahip olmalari ve kitleleri kolayca

etkileyip belirlenen amaglar dogrultusunda yonlendirebilmeleriyle alakali bir durumdur.

Teknoloji Cagi’nin yakin doneminde biiyiik gelisim gosteren dijital teknoloji arag-gerecleri
ve bu arag-gereglerle kurulan gergekdisi sanal bir diinyanin varligi sayesinde bireyler,
kendilerinden binlerce kilometre uzaktaki diger bireylerle saniyeler igerisinde iletisime
gecip, veri alig-verisi yapabilmektedirler. Olduk¢a hizli gergeklestirilen bu durum sanal
diinya da yapilmasi miimkiin olan islemler i¢in son derece verimli olabilmekte, ancak

bireylerin hizina yetismekte zorlandig1 ve yiiz yiize iletisimde sikinti ¢ektikleri gergek
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diinyada, olumsuz ve bir o kadar da hizli yasanan ciddi problemler anlamina gelmektedir.
Insanlar cevresinde olup bitene biiyiik bir olay ya da ilgi ¢ekici bir nesne olmadig: takdirde
dikkat etmemektedirler. Dolayisiyla, iirliniinii satmak isteyen iiretici ya da mesajini
kitlelere ulastirmak isteyen grafik tasarimer i¢in son derece olumsuz olan bu duruma kisa

stirede kalic1 ¢oziimlerin bulunmasi gerekmektedir.

Buradan hareketle iiretici ve grafik tasarimci igin ¢alismamizin da yonelimini olusturan bu
olumsuz durumun 6nlenmesi adina katki saglayabilecegi diisiiniilen “Teknoloji Caginin
Gerekleri Cergevesinde Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Afis Tasarim
Calismalarinda Kullanilmas1” isimli bu ¢alisma yapilmistir. Ayrica bu c¢alisma, yukarida
sayllan nedenlerden dolayr gorsel uyaranlarin fazlaligindan kaynaklandigi diisiiniilen
dikkat eksikliklerinin azalmasi problemine karsin bireylerin ilgilerinin ¢ekilmesi,
bilgilendirilebilmesi ve istenilen amaglar dogrultusunda yonlendirilebilmesi igin
tiniversitelerin giizel sanatlar fakiilteleri, sanat ve tasarim fakiilteleri, sanat-tasarim ve
mimarlik fakiiltelerinin gorsel iletisim tasarimi, grafik, grafik tasarim, egitim fakiiltelerinin
resim-is egitimi anabilim dallar1 gibi alanlarda gorsel iletisim tasarimi, grafik tasarim
egitimi alan ve alacak olan bireylere ve grafik tasarim sanatgilarina katki saglayacagi

diisiiniilerek olusturulmustur.

Yapilan aragtirmada betimsel tarama yontemi kullanilmis olup literatiir taramasina baglh

olarak kuramsal-analitik bir inceleme ¢alismas1 yapilmstir.

Ibrahim YALCIN
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BIRINCi BOLUM

1. GIRIS
Bu boéliimde arastirmayla ilgili problem durumu, problem ciimlesi, arastirmanin amaci,

aragtirmanin 6nemi, sayiltilar, sinirliliklar, tanimlar ve yontem yer almaktadir.

1.1. Problem Durumu

Gilinlimiiz insaninin yasam bi¢imindeki kalite arayisi, marka segiciligi, kendine 6zgii fayda
saglama diislincesi ve nesnel estetik anlayisi, iireticilerin tiiketicilere yonelik {iriinlerini
olustururken, her zamankinden daha titiz ve dikkatli davranmalarini ortaya ¢ikarmustir.
Bireylerin segiciliklerinin artmasi, tiretici firmalar arasindaki rekabetten kaynaklandigi gibi
yine bu firmalar arasinda rekabeti de tetikleyici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Artik Dbireylere bir iirlinlin sadece fayda saglamasi ya da sadece ekonomik olmasi
yetmemektedir; bireyler aradigi bir¢ok oOzelligi lriinlerde ayni anda bulmak
istemektedirler. Bu da benzer nitelikte iriinler ortaya ¢ikaran firmalarin iriinlerinin
birbirinden ayrilan yonlerini arayip bulmalari veya gelistirmelerini zorunlu bir hale
getirmektedir. Iste bu noktada tasarimciya, Ozelliklede grafik tasarimcilara ihtiyag

duyulmaktadir.

Cagimizda, teknolojik gelisimin ve uluslararasi iletisimin onceki dénemlerden ¢ok daha
hizli gergeklesmesi, liretim ve pazarlama sektorlerinde de hizli ve etkili beyinler olan
tasarimcilar 6n plana ¢ikarmistir. Donem kosullart geregi degismeye ve gelismeye mecbur
kalan firmalar, ekonomik pastadan biiyiikk payir kapmak igin tasarimcilarin ortaya
cikaracagi mantikli ve etkili tasarimlarla rakiplerinden bir adim One geg¢meyi
planlamaktadirlar. Uriin tasarimcilarnin  ortaya c¢ikardigi tasarmmlari iiriin haline
doniistiiren dretici firmalar, piyasaya siirecekleri tirtinler igin Oncelikle pazarlama
faaliyetlerine girigmektedirler. Bunu yaparken de kisa siirede daha genis kitlelere ulagsmay1

basarabilen yazili ve gorsel kitle iletisim araglarini tercih etmektedirler. Bu noktada grafik



tasarimcinin, tasarim kabiliyetine ve hedef kitleyi etkileyecek gorsel bir materyali

olusturmasina ihtiya¢ duymaktadirlar.

Grafik tasarimci, taleplere goére tiriinii genis Kkitlelere yaymak amaciyla bazi grafiksel
diizenlemeler sonrasi, bir takim materyallerin yardimi ile firmalarin isteklerini yerine
getirmektedir. Bunu yaparken de i¢inde bulundugumuz ¢agin hizina yetismek zorundadir.
Donem kosullari, piyasada kaliciligin saglanmasi igin, her zamankinden daha hizli gelisimi
ve daha zorlu bir miicadeleyi gerekli kilmaktadir. Grafik tasarimei, bu hizli gelismeye ve
zorlu miicadeleye ayak uydurmak icin, yine ¢agin iginde gelisimini hizli bigimde siirdiiren

bir materyal olan fotograftan etkin bir sekilde yararlanmaktadir ve yararlanmalidir.

Grafik tasarimin alt dallarindan biri olan ve ¢agimizda oldukga fazla tercih edilen, ancak
etkili kullanilip, kullanilmadigr hala bir tartisma konusu olan afis, bir mesajin
iletilmesinde, bir driiniin  tanittiminda, sosyal veya Kkiiltiirel organizasyonlarin
duyurulmasinda ya da bir siyasi partinin propagandasinda, kisaca hemen her alanda ve her
yerde karsimiza ¢ikan etkili bir gorsel iletisim materyalidir. icadindan giiniimiize kadar
bircok farkli sekilde kullanilan afis, giiniimiizde fotografin goérsel giiciiniin de devreye
girmesiyle dikkat c¢eken, iletilmek isteneni en kisa siirede, sade ve dogrudan iletebilen

etkili bir ara¢ konumundadir.

Gilintimiizde gelismis fotograf makinelerinin dahi ¢abuk kavranabilen basit dijital aksami
ve kullanim kolaylig1 sayesinde tiretimi gittikce kolaylasan fotograftan, egitimini almayan
siradan bireylerin dahi belli ¢ikarimlarda bulunabilmesi fotografin artik toplumsal kiiltiiriin
gorsel pargasini olusturan Onemli bir ara¢ olarak kabul edildigi algisin1 ortaya
cikarmaktadir. Dolayisiyla bireylerin fotografta kendinden bir seyler bulup onu
sahiplenmesi, kabullenmesi ve yasaminin bir pargasi haline getirmesi gibi Onemli
sonuglarin ortaya ¢ikmasi ile hem fotografin bu yoniiniin islevsel hale getirilmesi, hem de
ekonomik ve toplumsal kazanca doniistiiriilmesi i¢in afislerde daha fazla kullanilmasinin

gerektigi ve bu konuda mevcut olan bir eksiklik durumunun bulundugu sdylenebilir.



Genel olarak “Teknoloji Cag1” yakin donemde ise “Dijital Teknoloji Cagi” olarak
adlandirilan giinlimiiz diinyasinda, teknolojik arag-gereglerin kisa siirede yenileriyle yer
degistirmesine paralel olarak, yeni tasarlanmis bir iletisim materyalinin de ¢ok kisa siirede
gecerliligini kaybetmesi, gerek grafik tasarim sanatc¢ilarinin ¢ok yonlii yaraticiliklarinin
kisitlanmasi, gerekse grafik tasarim ¢alismalarinin doneme uyum saglayamamasi

yoniinden énemli bir sorun teskil etmektedir.

Glniimiizde dijital unsurlarin  tasarim {riinlerinde daha c¢ok On plana ¢iktig
gozlenebilmektedir. Bir grafik tasarim iriinii ve iletisim araci olarak afis tasarim
calismalarinda dijital teknoloji iiriinleri ve tekniklerinden yararlanilmasi1 s6z konusu
olabilmektedir ancak, fotograf sanatinin gorsel anlatim ogesi olarak afig tasarim
caligmalarinda teknoloji ¢aginin gerekleri c¢ergevesinde yeteri kadar kullanilmadig
diisiiniilmektedir. Iste bu baglamda, dijital araglar agisindan bir materyal olarak iiretimi ve
uygulanmasi daha kolay ve etki derecesinin yiiksek oldugu diisiiniilen fotografin, iginde
bulundugumuz ¢agin gerekleri ¢ercevesinde bir gorsel anlatim Ogesi olarak afis tasarim
caligmalarinda etkili bir sekilde nasil kullanilabilecegi ¢aligmamizin temel problemini

olusturmaktadir.

1.2. Calismanin Amaci

Calismanin genel amaci; Teknolojinin hizla gelismekte oldugu diinyamizda bireylerin
ithtiyaclarim1  karsilamak amaciyla dikkat, algi ve anlamlandirma boyutunda gorsel
uyaranlarin fazlaligindan kaynakli oldugu ve gittikce kisaldigi diisiiniilen se¢im yapma
stirelerinde, olduk¢a fazla ihtiya¢ duyulan gorsel Ogeleri bireylere sunma baglaminda
teknoloji ¢aginin gerekleri cergcevesinde fotograf sanatinin gorsel anlatim ogesi olarak afis
tasarim calismalarindaki kullanimini irdelemektir. Bu noktada, teknolojik ve sanal
gelisimle i¢ ige bulunan grafik tasarim alaninda gorsel iletisim araci olarak afisin, etkili
tasarim g¢alismalari ile, ¢agin kosullarina en hizli ayak uydurabilen, tiretimi ve kullanimi
kolay bir materyal olan fotograf yardimi ile bireylere secimlerinde gorsel olusturma

konusunda yardimci olmas1 amaglanmaktadir.



Bu aragtirma teknolojik gelismelerin ¢ok hizli oldugu 21. Yiizyilda grafik tasarim
caligmalarinin ve sanatgilarinin gilinlimiiz dijital teknolojisi baglaminda, afis tasarim
calismalarinda, tiretimi ve uygulanmasi ¢ok daha kolay ve etkili oldugu diisiiniilen fotograf

sanatindan yararlanma derecelerini ve olanaklarini belirlemeyi hedeflemistir.

1.3. Cahsmanin Onemi

Giiniimiizde teknolojik gelismelerin ¢ok hizli yasanmasi, dijital teknoloji 6gelerinde de bu
hiz1 takip eden siireclerin olusmasini ortaya ¢ikarmaktadir. Hemen her giin yeni iiretilen bir
liriiniin, bir tasarimin ya da bir diislincenin insanlara sunuldugu andan itibaren, son
modelinin {iretimine baslanmasi, daha gecerli ve kullanmish olanin diisiiniilmesi,
tasarlanmasi, yeni diyebilecegimiz {iriniin kisa siirede gegerliligini yitirmesine, eskimesine
neden olmaktadir. Bu hizli gelisime ayak uydurma ve verilmek isteneni en kisa siirede, en
hizli materyallerle ve en etkili bigimde verme c¢abasi, afig tasarim ¢aligmalarinda da bir
takim degisimlerin yasanmasini zorunlu hale getirmektedir. Bu tasarimlarda verilmek
istenen mesajin ve anlatilmak istenenin, insanlarin hayatlarinin akis hizina yetismesi
gerekmektedir. Bunu olusturmak ise gorselligin daha ¢ok 6n plana ¢ikarilmasiyla miimkiin
olabilmektedir. Bu nedenle afis tasarim ¢aligmalarinda yararlanilmasi gereken kaynaklarin
basinda yine dijital teknoloji ara¢ geregleri gelmektedir. Grafik tasarim agisindan bir
anlatim olarak verilmek istenen mesaji, en kisa siirede ve etkili bir gorsel anlatim 6gesiyle
verebilmek i¢in yine bir diger dijital teknoloji dili olan fotograftan yararlanilmasi sz
konusu olabilmektedir. Ciinkii fotograf sanat1 da tipki afis tasarim ¢aligmalar1 gibi dijital
cagin teknolojik iiretim unsurlariyla birlikte degisim gostermekte ve bu degisimi her gegen
glin biraz daha gelistirilen dijital fotograf makineleri ile sunmaktadir. Bu makinelerin
elektronik mekanizmalar sayesinde ¢ekilen fotografi genis kitlelere daha kisa stirelerde ve
daha kaliteli bicimlerde ulastirmanin miimkiin olmasi, afis tasarim calismalarinda da
fotografin etkin bir sekilde kullanilmasini gereklilik haline getirmistir. Cabuk eskiyen,
standartlasan ve her gecen giin yenilenmesi gereken bir sistemin igerisinde kendine yer

bulmak isteyen grafik tasarim unsurlarinin, bunu ancak yine bu sistem igerisinde gelisen



baska materyallerle gerceklestirmesi gerekmektedir. Bu baglamda fotograf sanatindan

grafik tasarim ¢alismalarinda daha etkin yararlanilmasi kaginilmaz hale gelmistir.

Bu arastirmanin, “Teknoloji Cagi”nin giiniimiizi kapsayan zaman dilimi olan “Dijital
Teknoloji Cagi”nda, etkili gorsel bir iletisim diline sahip olan fotografin; kaliteli tiretimi,
yapilan hata sonrasi telafisinin kolayligi, sayisal bir bagka araca ¢abuk aktarimi ve her tiirlii
manipiilasyona olanak saglamasi baglaminda elverigli bir materyal olmasina karsin, afis
tasarim calismalarindaki kullanimiyla ilgili arastirma ve analizlerin yapildig1 kaynaklarin
yetersiz sayida olmasindan dogan eksikligin giderilmesi agisindan onemli oldugu
diisiiniilmektedir. Ote yandan “Fotograf Sanati"nin “Sanat” olarak kabul edilmesindeki
esas temeli olusturan fotografin; nesnel bir gercekligi ya da mesaji, bazen séze ya da
yaziya dahi gerek duymadan en kisa yoldan, en sade, en kolay ve en dogru bicimde
yansitabilmesi, bazen de ilgi g¢ekici bir tasarima biiriinmesiyle birka¢ saniyelik dikkat
stiresinde bireyleri iizerine ¢ekip, gorsel ilizerinde diisinmelerini ve duygusal olarak
etkilenmelerini saglayabilmesi baglaminda gii¢lii bir materyal olmasmna karsin, afis
tasarimlarindaki kullanimina yeteri kadar yer verilmemesi, yer verildigi durumlarda da
¢ogu zaman dogru kullanilamamasindan dogan bir eksikligin giderilmesi agisindan 6nemli

oldugu disliniilmektedir.

Teknoloji ¢gaginin gerekleri ¢ergevesinde fotograf sanatinin gorsel anlatim 6gesi olarak afis
tasarim calismalarinda kullanilmasi ile ilgili olarak hazirlanan bu ¢alismanin afis tasarimi
ve fotograf sanatiyla ilgili ¢alisma yapacak arastirmacilara katki saglamasi bakimindan

onemli oldugu diisiiniilmektedir.

1.4. Sayiltilar
Betimsel tarama yontemi kullanilarak yapilan bu arastirmada ¢alisma evreni disinda kalan

sayiltilar bulunmaktadir;

1. Universitelerin giizel sanatlar fakiilteleri, sanat ve tasarim fakiilteleri, sanat-tasarim

ve mimarlik fakiiltelerinin gorsel iletisim tasarimi, grafik, grafik tasarim, egitim



fakiiltelerinin resim-ig egitimi anabilim dallar1 vb. alanlarda gorsel iletisim tasarimi,
grafik tasarim egitimi alacak Ogrencilerin, tasarlayacaklar1 afis tasarim
calismalarinda etki derecesinin yiiksek oldugu diistintilen dijital teknoloji materyali
olarak fotografin gorsel anlatim dilinin etkin kullanilmasiyla mesajlarini daha kolay

sekilde verebildikleri varsayilmaktadir.

2. Fotograf sanatinin gorsel anlatim Ogesi olarak afis tasarim c¢aligmalarinda
kullanilmasiyla daha etkili sonuglara ulasilabilecegi diisiincesinden hareketle grafik
tasarimcilarinin  teknoloji ¢aginda insanlarin giinliik yasantilarindaki hizina
ulagabilmeleri ve bu hizli yasanti i¢inde iletmek istedikleri diisiinceyi ya da mesaji

kolay, yalin ve kisa siirede insanlara gorseller sunarak anlattiklar1 varsayilmaktadir.

3. Teknoloji ¢agmin gerekleri ¢ergevesinde fotograf sanati ve afis tasarimi
caligmalarinin teknik ozellikler agisindan irdelenmesinin, afis tasarimi ve fotograf
sanatiyla  ilgili calisma yapacak arastirmacilara katki  saglayabildigi

varsayilmaktadir.

4. Incelenecek olan “Fotograf”’ dersinin ve “Afis Tasarimi” konusunun tasarim
sirecinde  birbirlerini  tamamlayici  ve  biitiinleyici  yonlerinin  oldugu

varsayilmaktadir.

1.5. Kapsam ve Simirhliklar

Tez caligsmasi i¢in yapilan arastirmalarin kapsam ve siirliliklart asagidaki gibidir.
1. Bu arastirma fotograf sanat1 ve afis tasarim ¢aligmalarini kapsamaktadir.
2. Arastirma, universitelerin giizel sanatlar fakiilteleri, sanat ve tasarim fakiilteleri,

sanat-tasarim ve mimarlk fakiiltelerinin gorsel iletisim tasarimi, grafik, grafik

tasarim, egitim fakiiltelerinin resim-is egitimi anabilim dallar1 gibi alanlarda



okutulan “Fotograf” dersinin ve “Afis Tasarimi1” konusunun incelenmesi yoniinde

siirlandirilmstir.

3. Teknoloji Cagi, bir donem olarak ifadesini sanayilesmeye yon veren makinelerin
varligindan ve daimi gelisiminden almaktadir. Olduk¢a genis bir kapsama sahip
olan teknoloji c¢agi, sanayilesme siirecinden, giliniimiize kadar olan zamani
kapsamaktadir. Bilisim Cagiise bilisim ve iletisim teknolojilerindeki gelisimin
insanlik tarihinde toplumsal, ekonomik ve bilimsel degisimin yoniinii yeniden
belirledigi ve giderek ag toplumunun ortaya ¢iktigi donemi kapsamaktadir. Bu
baglamda fotograf sanatinin gorsel anlatim 6gesi olarak afig tasarim ¢aligsmalarinda
kullanilmasiyla ilgili olarak yapilan arastirma yukarida belirtilen kapsam

cergevesinde teknoloji ve bilisim ¢agi ile sinirlandirilmistir.

1.6. Tanimlar
Afis: “Reklam veya tanitim yapmak icin, halka agik yerlere asilan yazili ve resimli grafik

sanat iiriintidiir” (Eroglu, 2013: 10).

Bilisim Cagi: “Bilisim Cag1”, bilisim ve iletisim teknolojilerindeki gelisimlerin, toplumsal,
ekonomik ve bilimsel alanlara ve bu alanlarin yonelimlerine dogrudan etki ettigi ve giderek
ag toplumunun ortaya ¢iktigi1 doneme verilen isimdir.

Dijital: ~ “Verilerin  bir  ekran  iizerinde  elektronik  olarak  gosterilmesi”

(http://www.tdk.gov.tr).

Enformasyon: “Bilgi” (http://www.tdk.gov.tr). “iletinin simiflandirilmadan onceki veri
hali” (Haciosmanoglu, 2010: 13). Enformasyon, ise yarar bilgiye ulasmak amaciyla iki
sistem arasinda belirli sinyaller, kodlar ve veriler aracilifiyla, baglanti kurma,
anlamlandirma, mesaj gonderme ve bir nevi bir sistemin kendisini diger sisteme tanitma,

kendinden haberdar etme bigiminde tanimlanabilir.
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Fotograf: “Dogada mevcut gozle goriilebilen maddi varlik ve sekilleri, 151k ve bazi
kimyasal maddeler yardimiyla 1s18a kars1 duyarl hale getirilmis film, kagit veya her hangi

bir madde iizerine saptayan fiziksel ve kimyasal bir islemdir” (Teymur, 2000: 1).

Gorsel Algi: “Gozlerden gelen bilginin anlamlandirildig, dis diinyadaki imgelerden ortaya

¢ikan bir siiregtir” (Arikan: 2009: 28).

Gostergebilim: “Kendisi disinda baska bir seyi anlatan ve anlattig1 seyin yerini alabilecek
olan her ¢esit nesne, bicim, olay, olgu dilbilimlerinde genel olarak gostergebilim olarak

adlandirilir” (Rifat, 1998: 113).

Mlliistrasyon: “Bir metni ya da diisiinceyi tasvir etmek amacim tasiyan ve ¢ok defa dgretici

kitaplar ve dergilerde de yer alan zanaat degeri tasiyan resim” (Eroglu, 2013: 78).

Kadraj: “Sinema  ve  fotografcilikta  gOrlintiiyli  c¢erceve  i¢ine  alma”
(http://www.tdk.gov.tr).

Teknoloji Cagi: Bir donem olarak ifadesini sanayilesmeye yon veren makinelerin
varligindan ve daimi gelisiminden almaktadir. Oldukca genis bir kapsama sahip olan

teknoloji ¢agi, sanayilesme siirecinden, glinlimiize kadar olan zaman1 kapsamaktadir.

Tipografi: “Basimda kullanilan biitiin malzemenin tasarimlanmasi isi” (Eroglu, 2013:
133). “Tipografi harf (font) ve sembollerle ifade sanati ya da teknigi olarak tanimlanabilir”
(Merig, 2007: 33).

1.7. Yontem

Bu arastirmada betimsel tarama yontemi kullanilmis olup literatiir taramasina bagli olarak
kuramsal- analitik bir inceleme ¢alismasi yapilmistir. Arastirmanin teorik temelini, grafik
tasarim, fotograf sanati, iletisim, teknoloji, enformasyon, dijital teknoloji, afis tasarimu,

gostergebilim ve sosyoloji gibi alanlar olusturmaktadir. Bu alanlarda genis ¢apli bir


http://www.tdk.gov.tr/

literatlir taramasi1 yapilmis ve ilgili kaynaklara ulasilmistir. Daha 6nce yapilan ¢aligmalar
kuramsal acidan incelenmis ve bir teorik altyap: olusturulmustur. Ozellikle tez konusuyla
ilgili daha 6nce yapilmis olan doktora / sanatta yeterlik ve yiiksek lisans tezleri YOK tez
veri merkezinden alinarak ayrintili olarak incelenmis ve c¢alismayla ilgili ydnleri,
iligkilendirilerek analiz ve sentez yapilarak ortaya konmustur. Calismanin amacini,
onemini ve kapsamini destekleyecek veriler, kitap, dergi, makale, elektronik makale,
gazeteler ve internet siteleri taranarak almmis ve yorumlanmustir. Literatlir taramasi
yontemiyle yerli ve yabanci kaynaklar taranmisg, gegmis donemlerden bu yana Diinya’da ve
Tiirkiye’de “Fotograf Sanat1”, “Teknoloji Cag1” ve “Afis Tasarim Calismalart” ile ilgili
bulgularin dokiimleri yapilmistir. Kaynak taramasi sonucu konuyla ilgili olarak elde edilen
gorsel materyaller arasindan segilen Ornekler incelenmis, daha Once yapilan afis
tasarimlarinda, gorsel anlatim Ogesi olarak fotografin hangi unsurlar ve amaglarla

uygulandig1 gibi gesitli konularda yardimci olarak faydalanilmistir.

Aragtirmanin birinci boliimiinde problem, amacg, 6nem, sayiltilar, kapsam ve siirliliklar
belirtildikten sonra ikinci boliimde, yapilan arastirmalarda elde edilen veriler
dogrultusunda konunun aydinlatilmas1 agisindan teknoloji ve bilisim ¢agz ile ilgili bilgiler
alt basliklarda agiklanmaya calisilmistir. Burada 6zellikle teknoloji ve bilisim ¢agi iliskisi
ele alinmistir. Ugiincii boliimde fotograf sanati ile ilgili olarak fotograf kavrami ve sanatsal
boyutu, tarihgesi, fotograf algist ve kiiltiirii, fotograf okuryazarligi, kompozisyon ve
tasarim, siyah-beyaz ve renkli fotografeilik gibi konular irdelenmistir. Dordiincii boliimde;
afis tasarim ile ilgili olarak, afisin ne oldugu, tarihgesi, Ozellikleri, tasarimsal boyutu,
tirleri, sergileme alanlari, kullanom ve uygulama alanlari, uygulanan teknikler, afis
tasariminda yer almasi gereken oOzellikler ve degerlendirme kriterleri konu biitiinliigii
icerisinde  yapilan literatlir taramasinda elde edilen bulgular dogrultusunda
degerlendirmeler yapilmistir. Besinci boliimde; teknoloji ¢aginin gerekleri c¢ercevesinde
fotograf sanatinin gorsel anlatim 6gesi olarak afis tasarim c¢alismalarinda kullanilmasi alt
bagliklar halinde agiklanmis ve yorumlar yapilmistir. Altinct boliimde ise tezin bulgular ve

sonug¢ kismina yer verilmistir.



IKiINCi BOLUM

2. TEKNOLOJI VE BILiSIM CAGI
Bu boliimde, Teknoloji Cagi, Teknoloji ve Bilisim Cagi Iliskisi, Teknoloji Caginin
Gerekleri Nelerdir?, Teknoloji Cagmin Fotograf Sanati Uzerindeki Etkisi ve Dijital

Teknoloji ve Fotograf gibi konulara kKonu biitiinliigii agisindan yer verilmistir.

2.1. TEKNOLOJi CAGI
Teknoloji kavrami, Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel Tiirk¢e SozIigii’nde verilen birkag farkl

anlamiyla;

1. “Bir sanayi dal ile ilgili yapim yontemlerini, kullanilan arag, gere¢ ve aletleri,
bunlarin kullanim bic¢imlerini kapsayan uygulama bilgisi, uygulayim bilimi”

(http://www.tdk.gov.tr).

2. “Insanin maddi ¢evresini denetlemek ve degistirmek amaciyla gelistirdigi arag
gereglerle bunlara iligkin bilgilerin  tima”  (http://www.tdk.gov.tr) seklinde

aciklanmustir.

Sanayi devriminden sonra olusan, 6ncelikle imalat sanayinde, daha sonra ulastirma, ingaat
ve enerji sektorlerindeki biiyiik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan endiistri toplumunun ve
bu sektorlerle birlikte degisen toplumsal ve ekonomik yapinin, nereye ve nasil evrilecegi
sorusu 1950’lerin sonlarinda sik¢a sorulmaya baslanmistir. Baslangicta “Endiistri Sonrasi
Cag” adi1 verilen donemden sonra, 1980°’1li yillarda internet ve bilgisayar teknolojisinin
gelisimiyle birlikte, endiistri sonrasi terimi yerini “Enformasyon (information)” terimiyle
degistirmeye baslamistir. 1990 sonrasi donemde sik¢a kullanilan enformasyon terimi,
bilisim teknolojileri ve internet agindaki gelismelerin hizlanmas: ve toplumsal yapida

yerlesik hale gelmesiyle “Bilisim” kavramiyla beraber diistiniiliir hale gelmistir.
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2.1.1. Enformasyon -Bilisim Cag
Enformasyon kavraminin, bilgi sézciigiiyle siki bir iliski icerisinde oldugunu ifade etmek
gerekmektedir. Bilginin ise birden fazla tanimi vardir. Bu tanimlardan birka¢ tanesinden

soz edilecek olursa;

1. “Bilgi bir nesne veya olayda veya bunlara iligskin raporlarda ortaya ¢ikan mesaj ile
ilgilidir. Bu agidan ele alindiginda sadece kaynagin bir fonksiyonu olma 6zelligini

tasir ve bazen veri (data) olarak da ifade edilir” (Denizci, 2008: 83).

2. “Bilgi: mantikli bir yargi ya da deneysel bir sonu¢ sunan, baskalarina sistemli bir
bicimde bir iletisim araciyla aktarilan olgulara ya da diisiincelere iliskin orgiitlii

ifadeler dizisidir” (Castells, 2013: 20).

Bilgi, enformasyon sonrasi, ya da enformasyon, bilgi dncesi siiregleri olusturan iki kavram
olarak bilinmektedir. Tabi buradaki bilgiden kasit bagimsiz ve ham bilgi degil, anlamli,
orgiitlic ve kullanilabilir bilgidir. Bagimsiz bilgiler, enformasyon tarafindan bir araya
getirilip, anlamli hale geldikten sonra diger enformasyonlarla iletisime gecip bireyi, asil ise
yarayan bilgiye ulastirmaktadir. Bu yiizden enformasyon adina yapilan hemen her tanimda
bilgi kelimesi karsimiza ¢ikmaktadir. Headrick kitabinda bilgi ve enformasyon arasindaki

bag1 soyle ifade eder;

Enformasyon ve bilgi hem Ortiisen, hem de farkli olan kavramlardir. Bilgi insan
aklinin kavradigi ve igsellestirdigi diisiince ve verilerle ilgili bir kavramdir: patlak
lastigin nasil tamir edilecegi, iyi bir dis¢inin adi, Fransizca konusabilmek gibi. Bilgi
edinmek i¢in beyne ¢cok miktarda enformasyon yigilmasi gerekir: kural dis1 Fransizca
fiillerin dogru kullanimi gibi. Beyin bu tlir enformasyonu ¢ogu kez bir ¢ocugun
konugmay1 6grenmesi ya da bir taksi siiriiclisiiniin kenti tanimas1 gibi kendiliginden,
hatta bilingaltinda edinir ve diizenler (Headrick, 2002: 13).

Buradan hareketle enformasyondan bahsedecek olursak; enformasyon, ise yarar bilgiye
ulagsmak amaciyla iki sistem arasinda belirli sinyaller, kodlar ve veriler araciligiyla,
baglanti kurma, anlamlandirma, mesaj gonderme ve bir nevi bir sistemin kendisini diger

sisteme tanitma, kendinden haberdar etme bi¢iminde tanimlanabilir.

11



Enformasyon c¢agini, sanayi devrimiyle sosyal, ekonomik, ticari yapida meydana gelen
gelisimin ve kullanilisindan haz duyulan somut bilginin, yerini giderek dijitallesmeye,
sayisal teknolojiye, siradan ama bir o kadar da iletimi hizli olan soyut bilgiye biraktig1 ¢ag
olarak nitelendirebilmek miimkiindiir. Yani enformasyon ¢agini, sanayilesmeyle birlikte
ortaya c¢ikan emegin yerini, gelisen bilgisayar teknolojilerinin kullanimindaki veri tabanh
bilgi sistemlerinin almasi olarak agiklayabiliriz. Bu sistemleri birbirini takip eden ve kisa

siirede kendini yenileyen bir siirecin pargalar1 olan bilgi kiimeleri olusturmaktadir.

Donemin demografik, iktisadi ve toplumsal doniisiimleriyle i¢ ice olan kiiltiirel
degisim, giderek her tiirde enformasyona (dogaya, insanlara, olaylara, ticarete ve diger
din-dis1 ve pratik konulara) yonelik ilgi artisinda kendini gostermistir. Devlet
memurlar1 ve sivil yurttaslar hem daha fazla enformasyon talep ediyor, hem de bunun
daha kolay ulasilabilir, anlasilabilir ve uygulanabilir olmasini istiyorlardi. Iste bu
nedenle Akil ve Devrim Cagi’nda sayisiz enformasyon sistemi iiretildi ve gelistirildi.
Giintimiizin ~ enformasyon ¢agmin temelini de bu enformasyon sistemleri
olusturmaktadir (Headrick, 2002: 239-240).

Bir zamanlar donemini sarsan buluslarin, enformasyon c¢aginda cok kisa araliklarla
birbirini izlemesi, sayisal teknoloji ve enformasyon sistemlerinin birer meyvesi olarak

degerlendirilebilir.

Bilisim kavrami, Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel Tiirkge SozIiigii'nde “Insanoglunun teknik,
ekonomik ve toplumsal alanlardaki iletisiminde kullandig1 ve bilimin dayanagi olan
bilginin 6zellikle elektronik makineler araciligiyla diizenli ve akla uygun bir bigimde

islenmesi bilimi, enformatik” (http://www.tdk.gov.tr) ifadeleriyle agiklanmaktadir.

Enformasyon ve bilisim bagintis1 baglaminda enformasyonu, bilisim biliminin varlik
sebeplerinden bir tanesi olarak gormek miimkiindiir. Enformasyon, “Bilisim Bilimi’nde,
gelistirilen bir biligim sistemi araciligiyla, kaydetme, depolama, sorgulama, diizenleme ve
Ozetleme gibi islemlerden gecirilerek, belli bir bicime sokulmus ve anlam kazandirilmig
veriler seklinde kullanilmaktadir. Tek baslarina herhangi bir anlam tasimayan veriler

islenerek enformasyona doniistiiriildiikten sonra var olan problemi ¢6zme ya da problem
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hakkinda karar verme amact ile kullanilabilmektedir. Yani bagimsiz bilgileri
anlamlandirma ve belirli kodlar araciliiyla sistemler arasi tanitma goérevine sahip olan
enformasyon, bilisim bilimi igerisinde bilgiyi derleyen toparlayan, isleyen bir mekanizma
olarak adlandirilabilir. Bilisim ise bu hazir olan islenmis bilgiyi sunan sayisal sistem olarak

disiiniilebilir.

“Bilisim Cag1”n1, bilisim ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin, toplumsal, ekonomik
ve bilimsel alanlara ve bu alanlarin yonelimlerine dogrudan etki ettigi ve giderek ag
toplumunun ortaya ¢iktigi doneme verilen addir seklinde tanimlayabiliriz. Ag toplumu
ifadesini biraz agmak gerekirse, insanlarin zihinlerindeki somut, uygulanabilir, zor
ulagilabilir ve degerli bilgi olgusu, sanayi sonrasi donemde bilgisayar teknolojisinin
gelisimiyle sarsilmis, toplumsal ve kiiltiirel yapida degisimlere neden olmustur. Bilgiyi
arayan, bilgiye ulasan bireylerden olusan toplum yapisi, birkag tusla, birkac saniyede bilgi
ulastirilan araglar ve sanal mekanizmalardan faydalanan toplum diizenine doniismiistiir.
Iste bu araclar, sanal mekanizmalar ve bunlarm tasidig1 degerli islenmis bilgi sistemlerinin
timiine bilisim sistemleri, bunlarin etkin kullanildigi c¢aga da bilisim ¢ag1 adi

verilmektedir.

2.2. TEKNOLOJI VE BIiLiSiM CAGI iLiSKiSi

Insan binyillar dncesinden bugiine kadar hayatta kalmak igin ugras vermistir. Hayatta
kalmay1 basardigi andan itibaren ise yasamini kolaylastirmak igin ¢aba sarf etmistir. Atesi
bulmus, tekerlegi icat etmis, yaziyr bulmus, yazmayi 6grenmis, hep bir adim ileri gitmeyi
diisinmiis ve bunu bagarmistir. Ancak insan hayatindaki asil degisimi makineyi yapmakla
basarmustir. Once basit arag-gerecler sonra daha biiyiikleri ve gelismisleri... Dur durak
bilmeyen insan, hemcinslerine fayda saglamayi, liretmeyi bilmis ve giinlik isleyisi
hizlandirmistir. El yordamiyla uzun siireler harcayarak trettigi isleri ve verdigi emekleri,
buldugu arag-gerecler ve makineler sayesinde daha kisa siirelerde, daha seri bir sekilde
liretmeyi basarmistir. Adina once sanayi demis, daha sonra onu da bir adim daha ileri

tasiyarak, daha genis kapsamli bir kavram olan teknoloji tabirini kullanmaistir.
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Teknoloji 6zellikle 20. yiizyillda Avrupa’da baglayan ve tiim diinyaya yayilan bir
sozciiktiir. Insanin tarih boyunca manuel (el yardimiyla) olarak yaptig1 birgok isi arag
gerec ve makineler yardimiyla yapmaya baslamasi 20. ylizyila rastlamaktadir. 21.
yiizy1l diinyasinda ise insan robotlar liretmeye baslamis ve emek yogun islerin tiimiinii
bunlara yaptirmaya baslamistir (Tepecik, 2002: 12-13).

Savunma sanayinde, haberlesme ve iletisimde, ulasimda, ticarette, hayatimizin hemen her
alaninda ve anmda yararlandigimiz teknolojik materyaller arasinda en g¢ok bagimlisi
oldugumuz ve giinlik yasantimizi neredeyse ona endeksledigimiz bilgisayar, ¢agimizin
insana en sira dist gelen araglardan biri, belki de en Onemlisi olmustur. “20. ylizyilin
ortalarindaki ilk bilgisayarlar biiyiik bir oda bilylikliigiinde olup, gilinlimiiz
bilgisayarlarindan yiizlerce kat daha fazla giic tiiketiyorlardi. 21. ylizyilin basina
varildiginda ise bilgisayarlar bir kol saatine sigacak ve kiigiik bir pille ¢alisacak duruma
geldiler” (Yaykin, 2010: 14). 1840 yilinda Charles Babbage tarafindan basit toplama,
carpma, bolme islemleri yapan bu devasa goriiniimlii makine simdi ise bir tusla, bir millete

cag atlatacak kadar ileri duruma gelmistir.

Bilgisayar teknolojisi, son 40-45 yillik siirecte agsal yapmin kesfi ve etkinlik alanini
genigletmesi ile hemen her haneye girmis, etki alanini neredeyse her bireye ulastirmistir.
Insanlarmn ilk basta zihin smirlarin1 zorlayan ve nesnel olarak imkansiz gibi gelen bu
durum gergeklesmis ve etkin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Zaman, mekan
simirlamasinin digina ¢ikilmis, insanlar bu sistem sayesinde aninda istedigi bilgiye ulasir

hale gelmistir.

Artik bilgisayarlar yalnizca bilgi depolama ve matematik iglemleri i¢in degil, birbirine
aglar yardimiyla baglanarak bilgi transferinde de kullanilmaya baslandi. Giderek yerel
aglar ulusal aglara ve en nihayet uluslararasi genis aglara baglanarak genisgledi. Kablo
iizerinden gonderilen analog bilgiler sayisallagtirilarak telefon hatlarindan iizerinden
akitilmaya baglandi. Bu internetin ta kendisiydi (Yaykin, 2010: 15).

Internetin su an tasmabilir akilli telefon, tablet teknolojisi ile hemen her mekanda
kullanilabilirligi, bilisim c¢agmnin en 6nemli unsuru olan bilgiye cabuk ulasilmasini

saglamis ve bilginin kullanimini kolaylastirmistir.
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2.3. TEKNOLOJi CAGININ GEREKLERi NELERDIR?

Teknoloji, fonksiyonel arag-gere¢ ya da makinelerin olusturdugu sistematik bir yapiyi,
Teknoloji Cagi ise bu yapilarin bir araya gelerek belirli faaliyetleri gergeklestirdikleri bash
basina dinamik bir siireci ifade etmektedir. “Insanoglunun tarihsel seriiveni, farkli
disiplinlerce farkli hedeflerle adlandirilmis, boliinmiis, siniflandirilmistir. Dinamik yapiya
sahip olan bu siiregte insanoglu temel ihtiyaclar1 ve nitelikleri bakimindan 6ziinde ayni olsa
da bu ihtiyaglarina ulasma yontemi ve araglar1 bakimindan farklilasmis; daha Kitlesel ve
daha etkili sonuglar doguran doniisiimler ile tarihsel stirecin boliimlendirilmesinde bir bitisi
ya da baslangict adlandirmislardir” (Tokgoz, 2011: 34). Teknoloji Cagi, bir donem olarak
ifadesini sanayilesmeye yon veren makinelerin varligindan ve daimi gelisiminden
almaktadir. Oldukga genis bir kapsama sahip olan teknoloji ¢agi, sanayilesme siirecinden,
giiniimiize kadar olan zamani kapsamaktadir. Kendi kapsami igerisinde simnirlarini belli
olay ve olgularin belirledigi donemlerle siniflandirilmistir. imalat sanayi, enerji, ulasim ve
insaat sektorlerindeki gelisim ile baslayan endiistri devrinden 1980°¢ kadarki doneme
“Endiistri Sonras1 Cag” denilmistir. 1980°den sonra internetin yayginlagmasi ve 1995°te
artik serbest birakilmasiyla birlikte, endiistri sonrasi ¢agin adi “Enformasyon Cagi” yani
kullanilabilir ve ¢abuk ulasilabilir bilgi ¢ag1 adiyla anilmistir. Ayn1 donemden giiniimiize
kadar olan donem yine agsal gelisimin list diizeye ulastigi, bilginin daha seri bir sekilde
insanlara sunuldugu “Bilisim Cag1” olarak da anilmaktadir. 2000 sonrasi siire¢ ise
genellikle dijital ve sayisal teknolojinin en yogun kullanildigi donem olmasindan dolayi,

kesin bir gegerlilik kazanmamasina ragmen “Dijital Cag” olarak adlandirilmaktadir.

Baslangicta oldukca smirli bicimde askeri ve devlet yararima yapilan arastirmalarda
kullanilan ve halkin kullanimimin yasak oldugu internet, simdilerde hemen her hanede ve
hemen her bireye ulasmis durumdadir. “INTERNET ilk uygulamasi 1969 yilinda
Amerikan Askeri arastirma projesi olan ARPANET (Advanced Research Projects Agency
Network) tarafindan kullanildi. 1980°li yillarin ortalarina kadar ticari olmayan, sadece
arastirmacilarin  kullaniminda olan internet ticarilesmekle kalmadi insanlarin giinliik
hayatlarma da girdi” (Yaykin, 2010: 37). Artik insanlarin giinliik hayatlarinin énemli bir

parcgas1 hatta bagimlis1 olundugu internet, neredeyse insanlar tarafindan bir temel ihtiyag
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maddesi olarak algilanmaya baslanmistir. Bu durum internetin, akilli cep telefonlar1 veya
tabletler gibi dijital teknoloji iirlinleri ile birlesmesi ve bu araglarla taginir hale gelmesiyle
de daha da 6nem kazanmustir. Yaykin kitabinda giiniimiizde internetin ve dijital teknoloji

irlinlerinin bireylerin hayatindaki aktifligini su sekilde anlatmistir;

Cep telefonlar1 bugiin bilgisayar ve televizyon pazarlarina el atti. Diinyada yaklasik
4,5 milyar cep telefonu var ve bunlarin son nesilleri multimedya olarak hizmet
veriyor. Sayisallastirilan metinler, gorsel-igitsel hizmetler, miizik, kitap, bilgisayar
oyunu ve yeni teknolojik aletler sirketler arasindaki yeni savas alan1 yaratt1.CD pazar1
neredeyse coktlii. Miizik, sinema ve televizyon endiistrisinde bir¢ok sirket zor
durumda. Pazar Apple ve Google’in video sitesi YouTube gibi devlerin eline gegiyor.
Reklam gelirlerindeki diisiis nedeniyle zor giinler gegiren televizyon yiizlerce kablo ve
uydu kanali, cep telefonlarina yonelik programlar ve internetteki yayin portallar
yiiziinden par¢alanmis halde (Yaykin, 2010: 43-44).

Tasarimeilar, {iriin tasarimi iizerinde yapacaklart iglemleri ve pazar i¢in olusturacaklari
tasarimi ¢aga uygun, eskisinden daha pratik ve seri sunulabilecek bir sekilde diizenlemeli
ve tasarimin gorsel sunumuna dikkat etmelidirler. Ornegin bilboardlarda tanitimi yapilan
bir irliniin niteliginin alic1 tarafindan c¢abuk algilanabilir olmasmna dikkat edilmesi

gerekmektedir.

Gorsel uyaranlarin fazlaligindan kaynaklandig: diisiiniilen dikkat eksikligi olabilmektedir.
Sokakta karsilasilan bir bilboardda ki ya da bir internet sitesindeki bir {iriiniin tanitiminda
veya insanlara verilecek olan bir mesajin anlatiminda, bireylerin birka¢ saniyelik ilgi
stirelerini etkili kullanmak gerekmektedir. Bu da gorsellerin dikkat g¢ekici ve etkileyici
giicinden yararlanilmasiyla miimkiin olabilmektedir. Bunu yaparken yine bu c¢agn
icerisinde gelisimini siirdiiren bilgisayar teknolojisi ve bu teknolojinin tasarim giliclinden
yararlanilabilir. Yine dikkat cekiciligi ve uygulanmasi kolay olan cagimiza uyum
saglayabilen ve kisa siirede verilmek isteneni verebilen bir materyal olan fotograftan

yararlanilabilir.

2.4. TEKNOLOJI CAGININ FOTOGRAF SANATI UZERINDEKI ETKIiSi
Teknoloji ¢agmin fotograf sanatina etkisinden bahsetmek igin Oncelikle fotografin

teknoloji ¢ag1 icerisindeki yeri ve tlretiminden bahsetmek gerekir. Teknoloji ¢aginin
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fotograf sanat1 iizerinde yadsinamaz diizeyde etkisi olabildigi gibi tasarim ekolojisine de

oldukga fazla katki saglayabilmektedir.

Teknolojik ilerlemenin en hissedilir ve kelimenin her anlamiyla “gdzle goriiliir”
etkileri fotograf alaninda yasanmaktadir. Yiiz yil kadar once bin bir zorlukla bir
yiizeye kaydedilebilmis olan fotograf bugiin basili oldugu yiizeylerden kalkip farkl: bir
yolculuga ¢ikmistir. Artik elektronik ortamlarda dijital veriler arasinda yol almaktadir.
Cekildikten hemen sonra goriintiilenebilmekte, saniyeler icinde binlerce kilometre
uzaga ulasabilmektedir (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 19).

Yani fotografi giiniimiiz teknolojik gelismeleri kapsaminda irdelemek igin dijital
teknolojiye vurgu yapmak gerekmektedir. Fotograf sanatinda c¢igir anlamina gelen
dijitallesme siireci fotografin yonelimini belirlemistir. Dijitallesme ile fotograf iiretiminde
ve kullanimindaki seri siireg, fotografin tarihsel sahne igerisindeki donemsel gelisimlerine
g6z atmamizi ve bu gelisimleri irdelememizi saglamistir. Dolayisiyla fotografin tarih
sahnesindeki donemsel gelisimi irdelenecek olursa, bunu “dijital 6ncesi” ve “dijital
sonras1” olarak ikiye ayirmak gerekmektedir. Dijital dncesi donem fotografin iiretimi i¢in
bir ¢ok iglemin manuel yani el yordamiyla yapildigi, cekiminde ve iiretiminde hata payinin
yiiksek oldugu, bir seferde ¢ekilen fotograf adetinin az oldugu, yerine gére verilen emegin
bir anda silinip gittigi ve makinelerin teknik 6zelliklerinin ¢ok smirli oldugu bir siireg
olarak hatirlanabilir. Dijital sonras1 donem ise 6zellikle su an yasadigimiz ¢agda fotograf
tretimindeki kolayliga ragmen, kalite unsurlarinin gelismisligini ifade etmektedir.
Cagimizda fotografi iiretmek her zamankinden daha kolay hale gelmistir. Teknolojik
olarak kisa araliklarla bir sonraki siirlimiiniin ve daha gelismisinin piyasaya siiriildiigi
fotograf makinelerinin elektronik aksamlarinda, hem her ¢ekilen fotografi aninda gosteren
ve begenilmedigi takdirde fotografin telafisini ¢abucak miimkiin kilan, hem de daha fazla
fotograf kaydin1 ve diizenlemesini gerceklestiren bir dijital sistemin varlig1 s6z konusudur.
Bu kolay kullanim ve iiretim sayesinde, insanlar hayatlarinin hemen her alaninda fotograf

materyalinden ve teknolojisinden yaralanir hale gelmistir.

Modern insan fotografin bu ¢ok yonlii dogasina yabanci kalmamis, onu yasaminin bir
pargasi1 yapmustir. Dijitallesmeyle birlikte fotograf teknigine, hatta terminolojisine yeni
kavramlar girmistir. Geleneksel fotograf tekniklerinin hala degerini korudugu bu alana
“coziiniirliik, piksel, sensor” gibi kavramlar da eklenmistir” (Akbas ve Korkmazgil,
2010: 19).
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Yeni nesil fotograf makinelerindeki teknik oOzelliklerin ve segeneklerin fazla olmasi
insanlarin fotografa ilgilerini artirmis ve fotografin insanlar tarafindan teknik olarak
yorumlanmasina olanak saglamistir. Ayrica bu teknik 6zellikler, fotografin ifade giiciinii
artirmis ve insanlar1 gorselligi okuyan, kaliteli gorseli ve seciciligi arayan bireyler haline
getirmistir. Gelisen teknolojiyle c¢ekilen fotograflarin boyutlar1 da artmis, hatta makro
cekim teknigiyle gdzle goriilemeyenler dahi devasa gorsellere doniisebilmistir. Insanlarmn

yaraticiliklar1 artmis ve fotograf iletisimsel olarak daha ise yarar hale gelmistir.

Biitiin bu teknolojik yansimalar gorsel iletisimin adeta varlik nedeni olan fotografin
kullanim baglaminda daha da islevsel bir goriintii kaynagi olmasini saglayarak
diinyanin bir goriintiiler gezegenine ve bunun sonucunda da gorsel iletisimin daha
etkili ve islevsel bir giic olmasina neden oldu. Ayrica dijital fotograflar1 kullanarak
iletisimin etkili ve iglevsel bir giic olmasimi saglayan grafik tasarimecilar bunun
yaninda bilgisayar teknolojisinin sundugu dijital ortamlarda tasarim yapma imkant
buldular. Ciinkii bilgisayarlar ¢esitli program yazilimlariyla tasarim yapabilen bir
makine konumuna getirildi (Yigin, 2011: 123).

Teknoloji ¢agindaki fotografin iletisimsel giicline dogrudan etki eden teknolojik
unsurlardan birinin de bilgisayar oldugunu sdylemek gerekmektedir. Insanlara ulasmasi
istenilen bir iletinin, en direkt sekilde ve en kisa silirede fotografin gorsel giiciinden
yararlanilarak verilmesi, bilgisayar teknolojisinin devreye girmesiyle daha etkili hale
gelmektedir. Teknolojik ¢agin en Onemli goérsel anlatim materyallerinden fotograf,
bilgisayardaki belirli goriintii isleme programlar: araciligiyla kolayca islenebilmekte ve

insanlar etkileyebilmektedir.

Gorlntii isleme, dijital veri haline donistiiriilmiis, fotograflarin bilgisayar ortaminda
bu is i¢in 6zel olarak gelistirilmis yazilimlar araciligryla iyilestirilmesi, degistirilmesi
ve doniistiiriilmesi amaciyla yapilan islemlerdir. Bu kapsamda fotograflarda yer alan
nesnelere kismen ya da fotografin biitiinine yonelik yapilan 151k ve renk
diizenlemeleri, yon degistirme, yeniden g¢erceveleme, biiyiitme/kiigiiltme, esnetme,
ortme, silme, ekleme gibi miidahaleler goriintlii isleme olarak kabul edilmektedir
(Urper, 2012: 156).

Gelistirilmis programlar aracilifiyla gorlintiiniin islenmesi ve ¢ogaltilmasi, bilgisayar

teknolojisinin gelismislik derecesiyle esdeger olarak insanlar tarafindan kabul gérmektedir.
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2.4.1. Bilisim Caginin Fotograf Sanatina Etkisi

Basli basina bir bilim dali olarak kabul edilmesine karsin bilisimi kavram olarak kisaca,
insanlarin pek ¢ok alanda kullandig1 bilimsel bilginin, ¢agin vazge¢ilmezleri olan sayisal
makineler araciligiyla islenip kullanilabilir hale getirilmesidir seklinde tanimlayabiliriz.
Yani bilisim, ham olan bilginin etkin kullanimi ve sunumu i¢in gerekli olan teknik aksamin
yardimiyla uygulanilacagi alana gore anlamli ve kullanilabilir hale getirilmesi seklinde
tanimlanabilir. Ornegin fotografin teknik unsurlarindan biri olan enstantane kavrami,
fotografa ilgisi olmayan bir kisi i¢in pek bir anlam ifade etmezken, fotografla ve ¢cekimiyle
ugras igerisinde olan bir kisinin, bu bilgiyi fotograf makinesinde kullanarak c¢ekim
yapmasi, onu anlamli ve islenmis hale getirmektedir. Buradan yola ¢ikarak fotograf iiretimi
konusunda bilisimin fotograf makineleri ve teknik ozellikleriyle dogrudan ilgisi oldugu
fikri ¢ikarilabilir. Fotograf biliminin ve 6zellikle fotograf makinelerinin sayisallagmasiyla
ortaya ¢ikan birgok teknik kavram, egitimini almayan kisiler tarafindan i¢inden ¢ikilmaz
hal alirken, egitim almis ve fotograf ile ugras i¢inde olan kisiler tarafindan daha kaliteli ve

etkili fotograflarin ¢ekilmesi igin uygulanmaya hazir bilgiler olarak kabul edilebilir.

Dijitallesme ile c¢ekilen fotograflarin kamera arkasindaki ekranlardan izlenerek
pozlama ve kompozisyon kontroliinii saglamasi; istenilen fotografin silinebilmesi,
cekim esnasinda hafiza kartlarina kaydedilen fotograflarin baska depolama araglarina
kaydedildikten sonra bosaltilarak yeniden kullanilabilmesi, hafiza kartlarinin
kapasitelerine ve tercih edilen dosya boyutuna bagli olarak filme gore ¢ok daha fazla
sayida fotograf cekilebilmesi, fotograflarin kablolu ya da kablosuz aktarma
yontemleriyle bilgisayara ya da baska medyalara kaydedilebilmesi, bilgisayara
kaydedilen goriintiilerin internet ya da cep telefonu araciligiyla aninda bagka yerlere
gonderilebilmesi, fotografin sadece kagit degil ahsap, metal duvar gibi ¢ok farkli
yiizeylere ve daha biiylik boyutlarda basilabilmesi miimkiin hale gelmistir. Cekilen
fotograflarin makinenin arkasinda bulunan ekrandan ya da bilgisayardan aninda
goriilebilmesi olas1 hatalarn 6niine daha ¢abuk gegilmesini saglamaktadir (Urper,
2012: 39).

Cagimizda iletisimde ozellikle gorsellige vurgu yapildigi diisiiniilecek olursa, verilmek
istenen bir mesajin etkileyicilik derecesi, bu bilgilerin bilinmesi ve uygulanmasiyla daha

etkili hale gelmektedir.
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Bilisimin fotograf sanatina dolayli yoldan etkisinin oldugu diger elektronik arag
gereclerden akilli cep telefonlarini ve bilgisayarlari da sayabilmek miimkiindiir.
Teknolojinin Onlemez yiikselisinin yansidigi iirtinlerden olan akilli cep telefonlarinin
teknik aksamlarinin gelisimi sayesinde ¢ekilen bir fotografin aninda boyutlarinin
ayarlanmasi ve islenmesi, renklerinin tonlarinin degistirilmesi miimkiin olabilmektedir.
Yani sira ¢ok kisa siirelerde bir sonraki siirimii piyasaya siiriilen ve bilgisayarlarin
kullanim alaninda olan fotograf ya da goriintii isleme programlariyla, gorselligin sunumu

artik solene dontismektedir.

Ag kablolarinin ve teknolojisinin gelisimiyle giderek daha da hizlanan internet yine
dogrudan fotograf sanatini etkileyen gelismelerdendir. Castells, hemen her yerde
birbirinden bagimsiz elektronik aygitlarla sanal diinyaya baglanmanin kolayligindan sdyle
bahseder; “Bu satirlar yazildig: sirada, yeni sistem heniiz olusum halindeyse de kullanicilar
evde, iste, aligveriste, eglence mekanlarinda, ulasim araglarinda her yerde hazir ve nazir,
hayatin tiim alanlaria yayilmis tek amacli, uzmanlagmis aygitlarla aga baglanabiliyorlardi.
Cogu tasinabilir olan bu aygitlar kendilerine ait bir isletim sistemine gerek duymaksizin,
aralarinda iletisim kurabiliyorlar” (2013: 66-67). Fiziksel hayatin Otesine gegen sanal
diinya sayesinde, insanlar, firmalar, kurumlar sinirlar1 asan internetin giiciiyle fotograflarim

ve bilgilerini paylasip, aninda diinyanin diger ucuna ulastirabilmektedirler.

2.5. DIJITAL TEKNOLOJi VE FOTOGRAF

Dijital kelimesi, Fransizca “digital” yani sayisal anlamma gelmektedir. Tiirk Dil
Kurumu’nun Giincel Tiirkge Sozliigiinde ise; “Verilerin bir ekran iizerinde elektronik
olarak gosterilmesi” (http://www.tdk.gov.tr) seklinde tanimlanmaktadir. Dijital teknoloji,
elektronik bir ekran ve orada akan anlamli bilgilerin bulundugu hemen her tiirlii teknolojik
arag-gerec ve makineler olarak agiklanabilir. Bunlar kullanim alanlarina gore saat, fotograf
makinesi, bilgisayar, cep telefonu, LCD televizyon, CNC torna makinesi, kamera, oyun
cihazi, elektronik su sayaci, tansiyon Olg¢er gibi daha birgok materyal ve makine olarak
orneklendirilebilir. Bu arac-gere¢ ve makineler cagimizda ileri teknoloji liriinleri olarak

aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Onceki dénemlerde daha basit mekanizmalara sahip
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olan, el ve insan aklmin ortak caligmasiyla isleyisi rahat bir bicimde ¢oziilebilen
makinelerin bilgileri, giiniimiizde daha minimal donanim ve daha karmasik yapilara
biiriinen gelismis elektronik bir ekran yardimiyla anlasilir bigimde sunulabilmektedir.
Hemen her bireyin evinde, isyerinde bulunan ya da yaninda tasidigi bu gelismis teknoloji

tiriinleri giinliik hayat1 kolaylagtirmakta ve daha hizli sonuglar alinmasini saglamaktadir.

Cagimmizin etkili gorsel iletisim materyallerinden olan fotografin, iiretim siirecinde
teknolojik olarak devrim niteliginde degisimler meydana gelmistir. Bunlardan en dnemlisi

sayisal teknoloji ile tiretilen fotograflar olmustur.

Sayisal fotografcilik (Digital photography), nesnelerin goriintiilerini olusturmak igin
sayisal teknolojinin kullanildigr bir fotograf¢ilik tarzidir. Sayisal teknolojinin
gelisimine kadar fotografcilikta goriintiilerin karta basilmasi i¢in kimyasal islemlere
ihtiya¢ duyulan fotograf filmi kullanilmaktaydi. Aksine sayisal goriintii (digital image)
kimyasal isleme gerek olmaksizin tamamen sayisal teknoloji ve bilgisayar kullanilarak
goriintiilenebilir basilabilir, islenebilir, tasmabilir, ya da arsivlenebilir (islek, 2009:
99).

Icinde bulundugumuz déneme ‘dijital ¢ag’ ismi verilmesinin nedeni, hemen her seyi artik
dijital yontem ve araglarla halletmemizden kaynaklanmaktadir. Bilgisayar teknolojisinin
dijitallesmesi, dijital bilgisayarlarda kullanilan programlarla, yine bir dijital teknoloji tiriinii
olan fotograf makineleriyle cekilen fotografin islenmesi gibi yapilan hemen her c¢alisma
arttk bu sayisal siiregten ge¢cmektedir. Toplumda bu duruma kayitsiz kalmayarak

dijitallesme siirecini desteklemis, hayatlarinin birer parcasi haline getirmistir.

Bill Gates’in 2008 yilinda Las Vegas’ta bir fuar acilisinda yaptigi agilis
konusmasindaki ongoriileri bilgisayar ve dijital kiiltiirlin giderek genisleyeceginin bir
gostergesi  gibi goriinmektedir. S6z konusu konusmasinda Gates, “gelecekte
bilgisayarli mobilya ve ev egyalarinin oldugu bir diinya olacaginin, bilgisayar
kullaniminin ¢ok daha artacagini, 10 yilda bilgisayarlarin sadece masa iistiinde degil,
masanin i¢inde ve her yerde olacagini, insanlarin dosya ve uygulamalarina mobil
telefon, bilgisayar veya televizyon gibi her cihazdan ulasabilecekleri 6ngoriisiinde
bulundu” (Urper, 2012: 20).

Bilgisayarsiz bir dijital ¢ag diisiiniilemez. Hemen her teknolojik arag-gere¢ ve bu arag-

gereclerin Uriinleri, gilinlimiiz teknolojik imkanlar1 ile aninda bilgisayar ortamina
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baglanabilmekte, veriler aktarilabilip, kisa siirede bir ¢ok isleme tabi tutulabilmektedir.
Cagin kosullar1 ¢ergevesinde insanlara verilecek olan bilgi ya da mesaji, en kisa ve agik
sekilde iletebilen gorsel materyallerden olan fotografta, bilgisayar teknolojisinin aktif
gelisiminden yararlanmaktadir. Uretiminin kolaylig1 ve bilgisayarlara kisa siirede aktarimi
sayesinde sayisal fotograf, toplumun hemen her kesiminde ve ozellikle is diinyasinda
fazlaca kullanilmaktadir. Bilgisayar ve fotografin etkilesimi gelismis internet aglarinin da
devreye girmesiyle uluslararasi bir nitelik kazanmakta ve etki alanini genisletmektedir.
Urper’in de kitabinda bahsettigi gibi; “Ozellikle de bilgisayar teknolojisindeki gelismeler
fotografin hem tiretim hem de tiiketim bigimlerini etkilemistir. Bunun yaninda, iletisim
teknolojilerinin ve internet, coklu ortam gibi “yeni” medyalarin etkilesimli kullaniminin bu

gelismelere etkisi biiyiiktiir” (2012: 38).

Pahaliligi ya da ucuzlugu, ilkelligi ya da gelismisligi ne olursa olsun fotografi bir
mekanizma ve sistem aracilifiyla, 15181 karsilayip ona hiikmetmek, onu ydnlendirip
hapsederek bastirmak olarak ifade etmek miimkiin olsa da, su an ki kosullarda sikca
kullanilan sayisal fotografin iiretimindeki dijital siirece ve sagladigi kolayliga vurgu
yapmak gerekmektedir. Buradan hareketle yeni nesil dijital fotograf makinelerinin aksamu,

islevi ve fotografin liretim siirecinden bahsetmek gerekirse;

Gergek bir fotograf makinesinde igne deliginin yerini bir mercekler dizisi almistir. Bu
yapiya objektif diyoruz. Goriintiiniin olustugu yere bir algilayici yerlestirilmistir. Buna
sensor adi verilir. Sensor, en yalin tanimiyla goriintiiyii algilayarak islemciye génderen
ve lizeri 15182 duyarhi hiicreciklerle kapli ylizeydir. Objektifi olusturan merceklerin
hareketi ile goriintii yakinlagtirilir veya uzaklastirilir, optik zoom budur. Makineye
giren 1sik miktarim1 ayarlayabilmek icin objektifin agikligin1  kontrol eden
mekanizmaya diyafram ad1 verilir. Giren 1518in siiresini kontrol edebilmek igin sensor
oniinde bir perdeye gerek vardir. Buna da ortiicii (shutter) diyoruz. Ayrica objektifin
iginden gegip sensore ulasan goriintiiyii gorebilmemiz i¢in bir pencereye gerek vardir.
Bu yapiya bakag (vizér) denir. Aynadan yansiyan isinlar1 vizore yonlendiren bir
pentaprizma makinenin iist boliimiine yerlesmistir. Objektiften gegen 1sinlar1 vizore
yonelten bir ayna da Ortiicii perdenin Oniine yerlestirilmistir. Genellikle bu ayna
gevresine yerlestirilmis bir 1s18a duyarh hiicreler kiimesi makinemizin 11k 6lglimii
yapabilmesini saglar. Bu yapiya pozometre adi verilir. Yarim basildiginda netleme ve
151k Olglimii yapan, tam basildiginda ¢ekimi tamamlayan deklangor, temel makine
bilesenlerinden birisidir. Deklangdriin 6n-alt tarafinda, arka tarafinda ya da makinenin
arka yiiziinde ayar carklari bulunur, enstantane/diyafram degerlerine ve makinenin
bazi ayarlarina hiikmetmemize yarar. Govde lizerindeki ayar diigmeleri makinenin
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islevlerine erismemize yarar. Arka yiizdeki LCD Ekran menii, ¢ekim bilgileri, ¢ekilen
fotografin goriintiilenmesi, bazi modellerde de bakag islevi goriir. Sensorde algilanan
151k 1sinlarinin goriintii islemcisine, oradan da kaydedilmek iizere bellek kartina
aktarilmasi siirecini kontrol eden elektronik ve dijital mekanizmalar da Onemli
bilesenler arasindadir. Son olarak, biitiin bu karmasik ve harika mekanizmanin tiim
enerji gereksinimini karsilayan pil unutulmamalidir (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 55-
58).

seklinde ifade edilebilir. Tek cekimlik bir dijital (sayisal) fotograf karesi biitiin bu

mekanizmanin es zamanli ¢caligsmasiyla iiretilmektedir.

Cekilen fotografi, bilgisayara yiikleyip dijital ortama aktarmak i¢in gerekli olan tasiyici
araclardan da kisaca bahsetmek gerekmektedir. Fotograflar iki sekilde bilgisayara
yiiklenmektedir. Bunlardan birincisi USB kablolart araciligiyla, ikincisi ise fotograf
makinesinden ¢ikan hafiza kartim1 kart okuyucuya takarak bilgisayara yiikleme
gerceklesmektedir. “Ikinci yontem her zaman icin makinenizi bilgisayardan gelecek
yiiksek ampere kars1 koruyacagindan daha ¢ok tercih edilmelidir. Clinkii gli¢ kaynaginin
olmadig1 ortamlarda, voltajin asgir1 diisme ya da yiikselmesi durumlarinda, bilgisayarin
cikis amperleri degismekte ve kendilerine bagli bulunan harici hard disk ya da fotograf
makinesi gibi elektronik aletlerin devrelerini bozabilmektedir” (Kanburoglu, 2011: 22).
Ancak hassas bir 0zellige sahip olan hafiza kartlarmin, fotograf makinesinden veya
bilgisayardan c¢ikartilip takilmasi asamasinda dikkatli olunmasi gerekmektedir. AKksi
takdirde gabucak bozulabilmekte ve fotograflar kaybedilebilmektedir.

2.5.1. Dijital (Sayisal) Fotograf’in Olumlu ve Olumsuz Yonleri

Dijital teknolojinin insan hayatina girmesi, toplum tarafindan benimsenmesi ve bir kiiltiir
haline gelmeye baslamasi, bir dijital teknoloji iiriinii olan sayisal fotografinda insanlarin
giinliik hayatlarinda siklikla kullanilmasini miimkiin kilmistir. Dijital fotografin olumlu ve
olumsuz yonlerini iki farkli sekilde irdelemek miimkiin olabilmektedir. Bunlardan birincisi

sosyal-toplumsal yon, ikincisi ise teknik yondiir diyebiliriz.

Oncelikle sosyal-toplumsal yénden irdelemek gerekirse; {iretimi, uygulanmasi ve

ulastirilmasindaki serilik sayesinde kullanilislig1 ve kolayligi artan ve avantajli hale gelen
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sayisal fotografin, yine ayni nedenlerden dolay1 insan hayatindaki yerinin ve smirinin bir
kez daha belirlenmesi giindeme gelmektedir. Sayisal fotografin, 6zellikle agsal yapinin
gelisimi ile kullanilacagi alan ve mecraya gore kullanicisina sagladigi faydanin inanilmaz
diizeye geldigi giiniimiizde, iletisim ve gorsellik agisindan sozlii ve yazili dilin artik ¢ok
dtesine gecmesi, onu fazlaca ve siklikla kullanilan bir materyal haline getirmistir. Insanlar:
etkileyebilen bir nitelige sahip olan dijital fotograf, iletinin alictya (halka) en kisa siirede ve
en anlagilir sekilde ulastirilma yollarindan biri olarak kabul gérmektedir. Oyle ki biiyiik
firmalar, bankalar ve telekomiinikasyon sektorii gibi daha bir¢ok alanda sayisal fotograf,
etkin olarak kullanilir hale gelmistir. Biitin bu fayda saglayiciligi ve kolay
tiretilebilirliginin yaninda dijital fotografin genis bir sekilde kullanildigi bir sistem olan
internetin, gelismisligi ve kontroliiniin zor olmasi1 nedeniyle kotli amagh kisiler tarafindan
ve vyine koti amagclar icin kullanilmast da toplum ig¢in biiylik sorun teskil
etmektedir.“...bir¢ok veri ve bilginin depolandig1 ortam olma &zelligi, bilgisayarlarin ayni
zamanda ¢evrimici ya da ¢evrimdisi olarak aglar (network) vasitasiyla birbirine baglanmasi
bilgi ve verilerin paylasimi kadar gizlilik ve glivenlik konusunu da giindeme getirmektedir.
Bilginin ekonomik bir deger olarak daha fazla 6nem kazandigi giliniimiizde gelistirilen
sifreleme ve koruma yontemlerinin kolayca ¢oziilebilmesi hatta internet araciligiyla korsan
paylasimlarin artmasi, trojan ve truva gibi viriislerle bilgisayarlarin kontrol altina alinmasi
bilgi ve verilerin giivenli bir bicimde korunmasimi tehdit etmektedir” (Urper, 2009: 35).
Giiniimiizde birer fenomen haline gelen sosyal siteler, insanlarin bilingsizce fotograf ve
bilgilerini paylastig1 uluslararasi bir nitelik tasiyan silahlar haline gelmistir. Insanlarin
neye, ni¢in giivendigini bilmeden rahatlikla paylastig1 bu bilgiler ve fotograflar kotli amacl
kisiler tarafindan rahatlikla kullanilabilmekte, bireylerin 06zgiirliik alanlarmma ve

mahremiyetlerine miidahale edilebilmektedir.

Sayisal fotografin olumlu ve olumsuz yonlerini teknik agidan irdeleyebilmek igin tiretim
asamasinin bas aktorii olan dijital fotograf makineleriyle birlikte ele alinmasi1 gerekmekte
ve bu makinelerin sagladigi ve neden oldugu, olumlu ve olumsuz ydnleri bdylece
irdelenebilmektedir. Bunlarin maddeler halinde 6nce olumlu yonlerinden bahsedilecek

olursa;
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» Dijital fotografcilik dogal olarak, geleneksel fotografcilik temelindedir. Burada da
otomatik netleme (AF), diyafram ve enstantane gibi kavramlar gegerlidir.
Fotograflar ¢ekip aninda kontrol edip, silip yeniden ¢ekip bilgisayara yiikleyerek,
isleyebilirsiniz.

Fotograflar dogrudan hafiza kartina kaydedilir.

Dijital fotograflar bilgisayara, daha hizl1 aktarilir.

Fotograf ile ugrasan herkesin tercih ettigi araglar haline gelmislerdir.

Dijital fotograf makineleri ¢ok yonlidiir ve film kullanmaz, disik isletim
masraflar vardir.

Dijital fotograf makinelerinin filme, fotograflarin ise kimyasal banyolara ihtiyaci
yoktur. Geleneksel fotograf makinelerinin sorunlu olabildikleri ortamlarda dijital
makineler, bu faktorlerin getirdigi avantajlar ile birgok durumlarda ve genis
kullanim alanlarinda faaliyet gosterebilir (Grafik ve Fotograf-Dijital Baski, 2007:
4)

YV VYVVV

seklinde siralayabilmek miimkiindiir. Olumsuz y6nlerinden bahsedilecek olursa;

- Her ne kadar film maliyeti olmasa da makinelerin, objektijlerin ve tiim ekipmanin
cok yiiksek maliyet gerektirmesi,

- Teknolojinin ¢ok siiratli gelismesinden kaynaklanan sebeplerle satin alinan
ekipmanin siiratle eskimesi ve degerinin diigsmesi, gelistirilen son teknoloji iiriinii
daha iyi gorsel sonug veren ekipmanlar i¢in tekrar ve tekrar benzer harcamalarin
yapilmasinin gerekmesi,

- Seri ¢ekimler sirasinda bazi makinelerde, goriintiilerin hafiza kartlarma toptan
yazilmasi sirasinda makinelerin kisa da olsa bir siireligine kilitlenmesi,

- Objektiflerde film ve dijital sensor boyutu arasindaki farkliliktan kaynaklanan
“dijital faktor” farkliligi. Bu 6zellik film ¢ekerken normal odak uzakli bir objektifin
dijital makinede ortalama 1.5 carpan almasi ve yarisi kadar bir odak uzaklig
eklenmiscesine bir bakis agisi ile ¢ekim yapabilmesidir. Bu kayip film makinelerinde
kullanilan objektiflerin dijital makinelerde kullanilmasiyla ortaya ¢ikar. S6z konusu
dijital makineler i¢in iretilmis dijital objektiflerde odak uzakliklar1 goriintii capina
gore ayarlandigi i¢in bu sorun olmamaktadir.

- Dijital makinelerin teknolojileri geregi ¢ok fazla enerjiye ihtiyag duymalar1 daha
bliyiik pil ihtiyact dogurmustur. Bu yiizden elektrige ya da yedek pillere ¢ok kisa
siirede ihtiya¢ duyulacaktir.

- Kullanilan hafiza kartlarinin saglikli ¢alismamasi kayit edildigi sanilan gorsellerin
aslinda kayit edilmedigi anlamina gelebilir. Bu durum geri doniisiimii imkansiz

sonuglar dogurabilir.

- Tiim dijital ekipmanin kirilganlig1, toza, neme ve 1siya olan asir1 duyarhiligi zorluklar
teskil edebilir.
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- Cekilen gorsellerin biiyiikliigii, fotograf sayisi arttikga saklama sorununu dogurur.
Daha yiiksek kapasiteli hafiza kartlar1 ve bilgisayarda daha yiiksek kapasiteli sabit
disklere ihtiya¢ duyulacaktir (Erenmemisoglu, 2007: 24-25).

seklinde siralanabilir.
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UCUNCU BOLUM

3. FOTOGRAF SANATI

Bu boliimde, Fotograf Kavrami ve Sanatsal Boyutu, Fotografin Kisa Tarihgesi, Fotograf
Algis1 ve Kiiltiir, Fotograf Dili ve Fotograf Okuryazarligi, Fotografta Kompozisyon ve
Tasarim, Siyah-Beyaz Fotograf ve Renkli Fotograf gibi konulara konu biitlinliigli agisindan

yer verilmisgtir.

3.1. FOTOGRAF KAVRAMI VE SANATSAL BOYUTU

Insan gozii milkkemmel bir organdir. Bu miikemmel organin calisma prensibini, dis
diinyadan gelen 1sinlarin goz igerisindeki mercekler ve diger temel bilesenler tarafindan
algilanip ters bir sekilde retina iizerine diisliriilmesi, bununda optik sinirler araciligiyla
beyin tarafindan algilanmasi ve anlamlandirilmasi olarak agiklayabiliriz. Utah Universitesi
bilim insanlarindan Michael Kalloniatis ve Charles Luu’nun ortaklasa gerceklestirdigi
caligmalarda insan goziiniin 576 megapiksel kalitesinde gordiigii vurgulanmistir. Saniyede
24 kare fotografin beyin tarafindan algilanmasiyla video teknolojisinin temeli olan
hareketli goriintiiniin meydana geldigi agiklanmistir. Ayrica dis diinyadaki cisimlerin her
biri farkli mesafelerde oldugundan, ayni anda biitiin cisimlerin uzakligini algilayabilmek
icin goz, bakilan mesafeye gore biitiin olarak seklini veya sadece merceginin bi¢imini
degistirebilecek bir hususiyette yaratilmigtir. Ancak bu islemlerin tamaminin
gerceklesmesi ve goriintiiniin ortaya ¢ikmasi bir nedene baglidir; o neden “isiktir”. Iste bu
milkemmel organin miikemmel yapisindan esinlenerek, mekanizmasi ve sistemi
olusturulan fotograf makinelerinin, fotografi olusturmasi ve sunmasi i¢in gerekli olan
yegane neden “ig1k” tir. Buradan hareketle bir kavram olarak; “Fotograf sozciigii, eski
Yunanca ve Latince’de ayni1 kokten gelen photos (1s1k) ve graphis (yazi) sdzciiklerinin

2

birlesiminden olusmustur ve “isik ile yazmak” anlamina gelir. Yani fotografin temel
malzemesi 151ktir” (Akbas ve Ikizler, 2010: 3). Teymur’a gore, “Fotograf, dogada mevcut
gozle goriilebilen maddi varlik ve sekilleri, 151k ve baz1 kimyasal maddeler yardimiyla 1518a

kars1 duyarli hale getirilmis film, kagit veya her hangi bir madde iizerine saptayan fiziksel
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ve kimyasal bir islemdir” (2000: 1). Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel Tiirk¢e Sozligiinde ise
fotograf, “Cesitli ara¢ ve malzeme kullanarak goriintiiyii 6zel bir ylizey iizerinde

sabitleme” (http://www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanmaktadir.

Fotografin sanatsal boyutuna vurgu yapmak gerekirse, ilk goriintii diisiirme cabasin ve
fotografin olugma siirecinin temel mekanizmasini olugturan fotograf makinelerinin babasi
sayilan Camera Obscura’dan bahsetmek gereklidir. Camera Obscura’nin, diger bir ismiyle
karanlik odanin ya da kutunun sistematik mantigi aslinda oldukg¢a basittir. Karanlik bir
odaya, bir delikten yansitilan 1s1k 1sinlarinin, disaridaki mevcut goriintiiyii i¢eride var olan
diizgiin bir zemin tizerine ters bir sekilde diistirmesi olarak tanimlamak miimkiindiir. Daha
sonraki silirecte ¢ok daha ufak ve taginabilir bir nitelik kazanan bu mekanizma, baslangicta
bizzat ressamlarin, mimarlarin igerisine girerek nesnelerin ya da yapilarin resimlerini,
roprodiiksiyonlarini, perspektiflerini ve teknik c¢izimlerini yaptiklart bir oda seklinde
kullanilmistir. “Ressamlar camera obscura’dan yardimci bir arag olarak yararlanmislardir.
Camera obscura resimlerin alt yapisini olusturmustur ve ressamlar bu alt yapinin iizerine
kendi kisisel yorumlarint katmislardir. Bu bulug goriintiilerin gercege uygun bir bicimde

bir ara¢ yardimiyla ¢izilebilmesini miimkiin kilmistir” (Cetin, 2006: 10).

Bu miikemmel icadin bulunmasiyla birlikte birgok sanat¢i calismalarinda bu icattan
yararlanmistir. Gorilintliniin  bu denli ayrintili ve teknik ozelliklere uygun olarak
resmedilmesi, sanatgilara ve insanlara biiyiileyici gelmistir. Cesitli merceklerin 1518in
geldigi delik agzinda kullanilmasiyla net olan ama boyutu kiigiik olan goriintii daha biiyiik
hale getirilip kullanilmustir. “17. yy. sanat¢ilar1 arasinda camera obscura stilinin
yapitlarinda en yogun sekilde goriildiigii ressam Jan Vermeer’dir. Optik perspektif, 6n ve
arka plan arasinda optik kaynakli yaklastirma fluluklar, 15181n tek bir noktadan dagilisi,
nesnelerin izdiisiimii olan golgelerin bu kadar basarili ve ger¢ege uygun bicimde
gerceklestirilmis olmasi Jan Vermeer’in camera obscura kullaniminin agik kanitidir”

(Cetin, 2006: 10).
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Resim sanatinin 6zellikle realist tarafina vurgu ve katki yapan fotograf, makinelesmenin
artmasiyla olusan ortamda yine bir mekanik sistem olarak tasarlanip meydana gelmis ve
resim sanatini etkilemeyi bagarmistir. “Endiistrilesmenin getirdigi mekanizasyon her alana
yansimistir. Cagin sanatlar1 da degisen zevki ve artan istegi karsilayabilmek i¢in sanati
mekaniklestirmek zorunda kalmis ve fotografi bulmuslardir. Fotografin bir sanat dali
olarak kabul edilmesinden sonra fotograf ve yaraticilik iliskisi giindeme gelmistir”
(Saraoglu, 2010: 72). Ressamlar ¢agin bu yeni icadina temkinli davranmislar hatta bazilar
direkt olarak yaraticilig1 engelledigi diisiincesiyle reddetmislerdir. Ancak, bir seyi gézden
kacirmis ve yanlis sorular lizerinde yogunlasmislardir. Fotografi resim {izerinden
yorumlamis ve resim sanatgisinin yaraticiligini engelledigini vurgulamislardir. Oysa daha
sonraki siirecte fotografin basli basia bir sanat dali oldugu, resmi etkilemesine karsin
resim sanatindan bagimsiz oldugunu anlamislardir. Ayrica fotografin kendi igerisinde de
basit bir sanat dali olmadig1, fotograf sanat¢isinin elinde yaraticiliga direkt etki eden 6zgiin

bir nesne ve sanat oldugu kavranmaistir.

Bagli basma bir sanat olarak kabul edilmesiyle fotograf, kendi i¢inde irdelenmeye ve
degerlendirilmeye baslanmistir. Nedir fotograf?, ne amagla vardir? neye etki etmekte ve
nasil kullanilmaktadir? gibi birgok soruya cevap bulunmaya ¢alisilmistir. Bu sorulardan bir
kacina cevap aranacak olursa; “Fotograf 18 Agustos 1839 tarihinde icat olarak kabul
edildi. Oliime kars1 6liimsiiz olma istegi ile portreleri belgelemek amactyla kullanildi.
Gelisen baski teknikleriyle kendini portre fotografcilifindan kurtardi. Temeldeki
belgeleme islevini sakli tutarak, sanat kaygilariyla kendine farkli konular ve teknikler
buldu. Fotograf, resme karsi nesneyi daha gergekci bigimde ifade ettigi i¢in hizla grafik
tasarim ve reklamcilik i¢indeki vazgecilmez yerini ald1” (Grafik ve Fotograf-Avrupa

Grafik Sanati Tarihi, 2012: 22).
Giliniimiizde fotograf grafik tasarim sanatinin olmazsa olmazlarindan biri haline gelmistir.

Iletisimsel giiciiniin yan1 sira, sunumunun ve estetik degerlerinin gelisen teknolojilerle en

iist dlizeye ulastig1 bir sanat ve materyal olarak algilanmaktadir. Fotograf, sanatgisiyla bir
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biitiin haline gelerek, belirli estetik degerler ve teknik uygulamalarla dogrudan yaraticiliga

vurgu yapar bir nitelik kazanmistir.

3.1.1. Fotografin Onemi

Insanlar ¢ocuklugundan oliimiine kadar goziin muhtesem yapisimi kullanarak beyinde
isleyip kodladig1 nesneleri hafizaya kaydedip, bir gorsel bellek olusturmaktadir. Beyin bu
nesneleri kodlarken tek tek degil, birgok nesne ve veriyle etkilesimli bir sistem olarak
kaydetmektedir. Bu sistemlerden beyinde fazlaca bulunmakta ve anlamli bilgi biitiini
olarak zamani geldiginde kullanilmaktadir. Beyinde ayri ayri bulunan bu sistemlerin
icerisindeki biitlinli olusturan nesnelerden bir tanesi giinliik hayatta karsimiza ¢iktig1 zaman
bir tetikleyici gorevi gormekte ve bizi genel sisteme gotiiriip ise yarar bilgiye bizleri
ulastirmaktadir. Ayrica bu nesneler, beyinde diger sistemlerle de ortak kodlanabilmekte ve
ayni anda c¢agrisimla birka¢ sisteme dolayisiyla birka¢ farkli anlamli bilgiye bizi
ulastirabilmektedir. Ancak giinlik hayatta 6zelliklede giiniimiizde yeni 6grenilen ve gok
fazla kullanilan bilgi yiginlar1 o kadar ¢ok karsimiza c¢ikmaktadir ki eskiyen ya da
kullanilmayan nesneler ve bu bilgi kiimeleri sik kullanilmadiginda ya da c¢agrisim
yapilmadiginda zamanla korelmekte ya da kaybolmaktadir. O kadar kisa slirede o kadar
fazla bilgiye sahip olunan giiniimiiz diinyasinda bilgilerin korelme siiresi de kisalmaktadir.
Iste bundan dolay1 insanlar1 endiseye sevk eden ve fazlaca rastlanan, hafiza zayiflig: olarak
nitelendirilen durum ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin kisa bir siire énce gordiigiimiiz insanin
ismini hatirlayamadigimiz ya da siirekli tekrarlanan bir tarihi en ise yarayacagi sirada
hatirlayamamamiz gibi... Giinliik yasamda karsilagilan 6nemli verilerin ve gorsellerin
hatirlanamayacag1 endisesiyle depolanacagi belleklerin kullanimi1 her zamankinden fazla
onemsenmektedir. Iste bu asamada fotograf devreye girmektedir. Zamanin hizinm insan
hafizasin1 zorladig1 ¢agimizda fotograflar insanlarin adeta yardimer bellekleri konumuna
gelmistir. Insanlar artik fotografi giinliik yasaminin bir parcasi haline getirmistir.
Hatirlanamayacagi endisesiyle bireyler birgok yazili ya da simgesel veriyi fotograflamakta
ve depolamaktadir. Fotograf makinesinin ve mobil cihazlariin muhtesem gelisimi onlarin
giinliik hayatta ¢ok sik kullanilmasimi saglamaktadir. Ornegin zaman problemi yasayan

insanlarin hayatin kosusturmacasi icerisinde karsilarma ¢ikan énemli bir bilgiyi, durup
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okumak ya da not etmek yerine, yaninda bulundurdugu fotograf makinesi ya da cep
telefonuyla aninda ¢ekip, daha sonra otobiiste veya herhangi bir mekanda degerlendirmek
istemesi gibi. Ya da bir konserin tarihini unutmamak igin cep telefonuyla o tarihin

fotografinin ¢ekilmesi gibi.

Cagimizin fazlaca yararlanilan ve kullanim alani gittikce genisleyen materyallerinin
basinda gelen fotografin 6nemli Ozelliklerinden biri de, kKitle iletisiminde etkili oranda
kullanilmasidir. Kitle iletisim araglarinin neredeyse hepsinde etkin olarak kullanilan
fotograf, hizli akan zamanin hizina insanlar yetistirebilmekte, iletecegi iletiyi en kisa
yoldan, en akilda kalici sekilde verebilmektedir. “Gorsel alanda iletisimin biiyiik bir
boliimiinii fotograf iistlenmistir. Baz1 yazilar vardir ki fotografla siislenmesi yazinin
icerigine uygun fotografin kullanilmasi anlatilmak istenen konunun degerini bir kat daha
arttirmakta ve beyinlerde daha uzun bir siire kalmasini saglamaktadir” (Uygun, 2007: 65).
Gazete, dergi, Kitap, afis, brosiir, ambalaj vb. birgok kitle iletisim aracinda oldukg¢a fazla
kullanilan fotograf insanlar tarafindan hayatlarinin 6nemli pargalari haline getirilmis ve

O0zlimsenmistir.

Fotografin bir diger 6nemle vurgulanmasi gereken tarafi nesneleri aslina uygun gercekci
bir sekilde verebilmesidir. Bazen onemli bir adli olaym aydinlatilmasinda, bazen bir
iriiniin  tanitiminda, bazen bir kitleyi bilgilendirmede, bir ressamin eserinde
yansitamayacagl gergeklikte ve aciklikta sunulan ve adeta bir belge niteligi tasiyan

fotograf, insanlarin hayatlarindaki vazgecilmezlerinden biri olmustur.

Fotograf bilgi ve belge niteligi tasidigi i¢in her tiirlii konu ve durum i¢in etkili bir
aragtir. Ornegin; gazetelerde fotograf bazen haberin tamamlayici 6gesi olmanin da
Otesinde asli bir unsur haline gelebilmektedir. Fotografin kitlesel 6zelligi sadece
gazete ile siirh degildir. Sokaklarda kullanilan reklam ve tanitim araglarinda fotograf
gorsel anlatim giiciiyle kitlelere mesaj ulastirmada etkili bir sekilde kullanilmisgtir.
Sinema ve tiyatronun halka duyurulmasinda, gesitli mesajlarin verilmesinde hayatin
her alaninda fotografin varligim hissederiz (Grafik ve Fotograf-Iletisim Araglarinda
Fotograf, 2008: 11).

31



Fotografin gorsel Ozelliginin insanlar {izerindeki etkilerinden belki de en Onemlisi,
insanlart ikna edebilmesidir. “Fotografin en gii¢lii yani, insanlar1 gordiikleri seyin dogru
olduguna inandirmasidir. Bu giiciinii ispatlayan fotograf, bir silire sonra kendisini yeni
arayislar pesinde olan sanat¢inin yaraticiligina birakir” (Grafik ve Fotograf-Avrupa Grafik
Sanati1 Tarihi, 2012: 23). Fotografin ge¢misten gelen bu ikna ve inandirma kabiliyeti
giiniimiiz dijital teknoloji arag-gere¢ ve makinelerinin giiciiyle birlesince bir baska boyuta
tasinmustir. Bu boyut, cesitli program ve teknikler yardimiyla fotograf iizerinde yapilan
manipiilasyonlarin (gercek olmadigi halde gercekmis gibi algi olusturan gorseller)
fotografin ikna kabiliyetini katlayarak artirmasi olmustur. Iste bu da manipiile edilmis
fotografi, tasarimcinin ve lreticinin en sevdigi ve istedigi materyallerden birisi haline

getirmistir. Yigin, tez ¢alismasinda fotografin dneminden soyle bahsetmektedir.

Fotograf 1839°dan sonra ¢evreye, sanata, dogaya, kisaca yasama yeni bir bakis agisi
sagladi. Yeni goriintiilii teknolojik araglarin bulunmasinda temel sebep oldu. Iletisim
alaminin da vazgegilmez unsuru haline geldi. insanlara yeni meslekler, imkanlar sundu.
Ekonomik bir sektor olusturdu. Resmi belgelerde yerini aldi. Gegmisi goriintiilerle
giiniimiize tasidi. Yeni sanatsal akimlar meydana getirdi. Insanlarin yasami daha iyi
tamimlamalarini ve anlamalarim sagladi. Her tiirlii tanimin yapilmasinda en biiyiik
yardimc1 eleman oldu. Savaslarin korkunglugu, sefaletin caresizligini, insan haklarinin
vazgecilmezligini, diktatdrlerin vahsetini, gizli ihanetleri, yardimlagmanin Onemini,
mutlulugun yansimasini ve sevgini kutsalligini gorintiiledi. Fotograf insanlik i¢in
gercegi gosterdi, am1 dondurdu, hazir goriintiiler sundu. Gosterdi, anlatti ve yeni
goriintli elemanlar1 olusturdu. Kisaca fotograf yasamimizin 6nemli bir pargasi oldu
(Yigin, 2011: 19).

Sonug olarak fotograf, gecmiste de, giiniimiizde de bireylerin hayatlarinda etkilestigi

(karsilikli olarak birbirlerini etkiledigi), kiiltiirel yasamlarinin gorsel pargasit olarak

kabullendigi ve bolca yararlandig1 6nemli bir iletisim materyali konumundadir.

3.2. FOTOGRAFIN KISA TARIHCESI

Insanoglu yaratilanlar arasinda aklini en iyi kullanan varhiktir. Kendi basina bagimsiz
hareket etme ve diisinme yetenegine sahiptir. Merak eder ve miikemmel sorgulama
yetenegi vardir. Iste fotografta, insanoglunun bu merak ve sorgulama yetenegi neticesinde
ortaya ¢ikmistir. Sanayilesmeyi ve seri tiretimi gergeklestiren insan, neden ani

dondurmasin? ya da neden makinelesme goriintiiyli sabitlemek igin kullanmasim? Bu ve
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benzeri birgok soruyu sorup, sorgulayan insan, meraki sayesinde g¢aglar sonrasina uzanan

icatlarin dogusuna taniklik etmistir.

Ve nihayet beklenen olur, ilk goériintii sabitlenir ve Fransiz Niepce tarafindan bir kimyasal
yardimiyla basilir. Ancak elbette bu goriintiiyii sabitleme durumu aniden gergeklesmis bir
durum degildir. Elbette her yeni icat gibi onunda bir siirece, dogmaya ve pismeye ihtiyaci
vardir. Insanlarin 6nlemez merakinin sonucu olarak ortaya c¢ikan fotografin gelisimini

kisaca Akbas ve Korkmazgil kitaplarinda sdyle anlatmiglardir.

Fotografin belirli bir tarihte ortaya ¢ikmadigini, yani icat edilmekten ¢ok bir evrim ile
gelistigini sdylersek, fotograf tarihine daha dogru bir yaklasim ortaya koymus oluruz.
Insanin gevresindeki goriintiileri yakalayabilme istegi bu gelisimin siirekli itici giicii
olagelmistir. Daha 10. Yiizyilda Arap diinyas1 bilim insanlari giines tutulmasini
izlemek i¢in karanlik kutularin 6nceligini kullaniyorlardi. Ronesans donemi ressamlari
bu “karanlik kutu”lardan perspektif yaratmak amaciyla yararlaniyorlardi. 15. Yiizyil
Leonardo da Vinci “Camera Obscura’nin ayrintili bir tanimimi yapmisti. Bu tanim
karanlik kutu ve bir fizik olay1 olan igne deliginden goriintii elde etme prensibine
dayanir. Kiigiik bir delikten gecen 1sinlar, kirilarak gectiklerinden deligin karsi
duvarinda digsaridaki goriintiinlin tersini meydana getirirler. Bunu izleyen siiregteki
calismalar goriintiiniin kalitesini artirmaya yonelik olarak siirdii. Deligin 6niine konan
bir mercek araciligiyla daha iyi goriintiiler elde edilmeye baslandi. Bu mercek ileri-
geri hareket ettirilince netlik saglandigi fark edildi. Iceri giren 15131 siddetini
ayarlama gereksinimi hissedilince bir diyafram bu sisteme eklendi. Zaman gegtik¢e bu
yap1 oda biiyiikliigiinden ele sigan bir kutu boyutlarina indirildi. Ustten bakarak
calismanin kolayligi fark edilince goriintliyii yukar1 yansitan bir ayna eklendi. Bir
taraftan da 1s18a maruz kalinca iizerinde fotokimyasal degisiklikler olusan yiizeyler
iizerinde caligmalar devam etti. Isi§a duyarli bu yiizeylerin kalici hale getirilmesi
sorunu asildi ve tarihte bilinen ilk fotograf 1826 yilinda Fransiz Joseph N. Niepce
tarafindan sekiz saat siiren bir ¢ekim sonunda kaydedildi. Bir doniim noktasi olarak
kabul edilmesi gereken bu tarihten giiniimiize, bir yandan kaydedici ylizeyi gelistirme
caligmalar1 siirerken, bir yandan da makinenin kendisi koklii degisimler gegirerek
karmagik ancak kullanish bir bigim aldi. Mercekler o kadar gelistirildi ki her nesnenin
fotografin1 ¢ekmek olanakli hale geldi. Bu giin kullandigimiz fotograf makinelerini
neredeyse bin yillik bir gelisim siirecine bor¢lu oldugumuzu soyleyebiliriz (Akbas ve
Korkmazgil, 2010: 15-16).

Fotografin kisaca tarithine bir baska boyuttan bakacak olursak, goriintiiniin sabitlendigi
andan itibaren fotograf ve onu sabitleyen mekanizma, kendini resim sanatinin yardimecisi
olarak bulmus ve uzunca bir siire bu durumdan kurtulamamistir. Hatta buda yetmezmis

gibi bircok sanatci tarafindan yaraticiligi engelledigi diisiiniilerek reddedilmis ve daha
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bunun gibi bir siirlii problemle karsilasmistir. Oysaki resimden daha gercek bir goriintiiye
ulagsmak ya da daha ayrintiliyr gdstermek gibi keskin ¢izgilerle ayrilmasina ragmen onunla
bir biitiiniin parcalar1 gibi degerlendirilmistir. Neyse ki giinlimiizde 6zellikle grafik tasarim
sanatinda fazlaca kullanilan fotograf, zaman igerisinde kendisini resim sanatindan ayirmis
ve basli basina bir sanat olarak degerlendirilmistir. Fotograf; “Oliime kars1, 6liimsiiz olma
istegi ile portreleri belgelemek icin kullanildi. Gelisen baski teknikleriyle kendini portre
fotograf¢iligindan kurtardi. Temeldeki belgeleme islevini sakli tutarak, sanat kaygilariyla
kendine farkli konular ve teknikler buldu. Fotograf resme karsi nesneyi daha gercekei
bicimde ifade ettigi icin hizla grafik tasarim ve reklamecilik i¢indeki vazgegilmez yerini
aldi” (Grafik ve Fotograf-Avrupa Grafik Sanati Tarihi, 2012: 22) zamanla degisti ve
teknolojik olarak gelismeyi basarabildi.

3.2.1. Diinya’da Fotografin Tarihi

Cagdas diinyamizda hemen her gorsel kitle iletisim aracinin fikri ve mekanik agamalarinin
olusumunda, fotografa ¢ok sey borg¢lu oldugunu inkar etmemek gerekir. Fotografin bir icat
olarak var oldugu tarihten itibaren gerek bilim, gerekse sanayi i¢in vazgecilmez bir arag
oldugu yadsinamaz bir gergektir. Ornegin televizyon, sinema, video kamera ve kasetlerinin
temelini olusturan fotograf, dergi, gazete, afis vb. kitle iletisim araglarinda da etkin
kullanilan bir materyal konumundadir. Fotografin icadinin elbette bir Oncesi
bulunmaktadir. Goriintiiniin sabitlenebilmesi ve basilmasi fikri zaman igerisinde birgok
asamanin gerceklestirilebilmesiyle meydana gelmistir. “Ilk olarak Aristo (1.0. 384-322)
kiiciik bir delik tarafindan karanlik kutu ya da ortamda olusturulan “igne deligi goriintiisii”
olarak adlandirilan goriintiiden s6z etmistir. Aristo’dan yaklasik bin yi1l sonra 13. yy’in 2.
yarisinda Roger Bacon 10. yy’da Arap yazmalarindan 6grenmis oldugu karanlik kutunun
ayrintili bir tanimmi yapmistir” (Cetin, 2006: 9). “Sekizinci yiizyilda Cabir Ibni Hayam’n,
glimiig-nitratin glines 15181 etkisiyle karardigini bulmasi ve 15. Asirda Leonardo da
Vinci’nin karanlik odada mevcut ufak bir deligin dis diinyadaki goriiniimlerini aksettirmesi

fotografcilik tarihinin baslangict sayilir” (Yaykin, 2010: 11).
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“Fotografta herhalde daha cok goze carpan sey, icat edilmesinin zamaninin geldiginin
bir¢ok kisi tarafindan sezilmis oldugudur. O dénemde birgok insan birbirlerinden bagimsiz
olarak ayni amaca ulasmaya —en azindan Leonardo’dan beri bilinmekte olan bir camera
obscura (karanlik oda) tarafindan elde edilen goriintiileri sabitlemeye- ugrasiyorlardi”
(Benjamin, 2013: 3). Tarih 1839’u gosterdiginde dort merakli bilim insan1 fotograf teknigi
tizerinde calismaktaydi. Bunlar Fransa’dan Joseph Niecepchore Niepce, Louis Daguerre,
Hippolyte Bayart ve ingiltere’den Joseph Talbot idi. Optik bir sistem iizerinde calisan bu
dort bilim insani, bir karanlik oda igerisine goriintiiyii diistirme g¢abasi i¢inde idiler ve
nihayet beklenen oldu. Kiiciicik bir delikten kirilarak yansiyan 151k beraberindeki
gorilintliyll odanin karsi duvarma ters bir sekilde yansitabildi. Boylece goriintii bir zemin
lizerine distiriilebilmisti. Daha sonra ise “Camera Obscura” denilen bu kutuya bir mercek

yerlestirildi ve ilk fotograf makinesinin sistemi de tamamlanmis oldu.

Resim 1: Camera Obscura

“Goriintli karanlik odada olustuktan sonra bunun bir yiizey iizerine sabitlenmesi
gerekiyordu ve ikinci asama kimyaya basvurmak oldu. 1839°da Fransiz hiikiimetinin
destegi ile Deguerreotpye denilen ve metal {izerine pozitif goriintli veren fotograf tiretildi”
(Yaykin, 2010: 12). Deguerreotypye baski, hi¢ negatif kullanmadan, direk pozitif olarak
yapilan baskiya denir. 1837°de bulunmus ve 1839°da patenti Fransiz hiikiimetince
almmustir. Cevirisini Akinhay’in yaptigi kitapta bu durumdan Walter Benjamin sdyle

bahseder; “Niepce ile Daguerre yaklasik bes yil yogun bir ¢aba harcadiktan sonra aym
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zamanda amaglarina ulastiklarinda, devlet -mucitlerin Onlerindeki patent yasasi

giicliiklerinden faydalanarak- bu icada el koydu ve kamuya mal etti” (2013: 3-4).

Resim 2: Diinyanin ilk fotografi (sabitlenen ya da basilan ilk goriintii). Isminin Le
Gras’in penceresinden bir goriinlis oldugu bu fotograf, 1826 tarihinde Fransiz
fotograf¢1 Joseph Nicephore Niepce tarafindan 8 saatte ¢ekildi. Niepce fotografin
basim islemine ise “heliography” adin1 verdi.

Niepce ve Daguerre ¢alisma arkadaslariydi. Niepce, heliography basim teknigini bulmus
ve ilk kaydin1 bu teknikle yapabilmeyi basarmistir. Daha sonraki siiregte ise isim babasi
Daguerre olan deguerreotypye teknigini bulmuslardir. Deguerreotypye teknigi, heliography

teknigine gore daha keskin ve ayrintili sonuglar verebilmekteydi.

Resim 3: Boulevard du Temple, Paris. 1839. L.J.M. Daguerre tarafindan ¢ekilen ve

fotograf tarihinin sansh ilk insanmin da igerisinde bulundugu fotograf, (goriintii)
“deguerreotyp” teknigi ile basilmustir.
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“Daguerre’in fotograflari, dogru 1sikta bakinca ayrintili, hafif gri bir renkle goriinimii
belirene kadar ileri geri oynatilarak karanlik odada pozlandirilmis iyodiirlii glimiis
baskilardan miitesekkildi. Bu baskilar1 birden fazla cogaltmak miimkiin degildi ve tanesi de
resim basina ortalama 25 altin franka mal oluyordu. Zaten biiyiik ¢ogunlukla ziynet esyasi
misali kutularda muhafaza ediliyorlardi” (Benjamin, 2013: 8). Bunun nedeni, sadece
pozitif baski niteligi tasimasi ve negatifinin bulunmamasidir. Yani telafisinin

olmamasindan ya da ¢ok zor olmasindan kaynaklanmaktadir.

Daguerre, deguerreotypye baskiy1 bulduktan; “Tam bir yil sonra da Talbot, Calotype adini
verdigi kagit iizerine birden fazla ¢ogaltilabilen fotografi elde etti. Fotograf endiistrisi ise
dogmakta gecikmedi ve bu alani kartpostallarla ele gegirdi” (Yaykin, 2010: 14). Fotograf
endiistrisinin fotografin c¢ogaltiminin miimkiin oldugunu goérmesi, Daguerre’nin altin
degerindeki fotograflarinin degerinin diismesine, 1990’ler civarinda ise, Atget’in
rotuglanmig bir ay goriintiisii esliginde mavi geceye giizelce yerlestirilmis sehir
manzaralarint gosteren kartpostallarini birka¢ kurusa dahi zor satabilir duruma gelmesine

neden olmustur.

Tarith 1841°1 gosterdiginde artik portre fotografciligi devreye girmisti. “1841 yilindan
sonra bazi fotografcilar, diinyanin g¢esitli yerlerinde merakli insanlarin fotograflarini
cekmeye bagladilar. Ancak portre fotografciligt 1860 yillardan sonra gelismeye
baslamistir. Portre fotografinin Onciilerinden biri karikatiirist olan Nadar’dir. Bir diger
biiyiik portre fotografi ustasi Ingiliz Julia Margaret Cameron’dur” (Yigin, 2011: 6).Cekilen
portre fotograflar1 adeta seramoni niteligindeydi. Giysilerin sikligi, insanlarin bir kare
fotograf ugruna bakimli halleri ve uzunca bir siire hareketsiz kalabilmeyi géze almalar1
gibi pek ¢ok agamadan sonra goriintiiniin elde edilmesiyle son bulan seramoni... “Bdylesi
portrelerin siitunlu, trabzanlh ve kiigiik oval masali aksesuarlari, uzun pozlama siiresince
modellerin kipirdamadan durabilmeleri i¢in destek almak zorunda olduklar1 zamanlari
hatirlatmaktadir. ilk baslarda insanlar bas tutamaclari ya da diz destekleriyle yetinmis
olsalar bile, cok geg¢meden, iinlii tablolarda goriilen ve bu yilizden sanatsal goziiyle

bakilmasi gereken ek aksesuarlara ihtiya¢ duyulacakti” (Benjamin, 2013: 18). Sonraki
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stirecte ise Eugene Atget, geleneksel portre fotografciliginin yaydigr o bogucu havayi
dagitmay1 basaran kisi olmustur. Atget agirlikli olarak Paris fotograflar: ¢ekmistir.

Resim 4: Eugene Atget - Atget ¢ekimlerinde portre fotografi yerine gogunlukla Paris
caddelerini ve glinliik yasami yansitmigtir.

Joseph Talbot’un pozitifleri, negatiflere ¢eviren kesfi olan calotype, ¢ogaltimi ya da
kopyalamay1 miimkiin kilmasina karsin en biiyiik sorunu goriintiiniin istenilen nitelikte ve
ayrintili  olmamasiydi. Deguerreotypye teknigi, ¢ok daha net ve ayrintili goriintii
vermekteydi, ancak ¢ok kirtlgan bir yapisi vardi ama calotype teknigi ile iiretilen fotograf
hem daha dayanikli hem de ¢ogaltima daha uygundu. Fotograflardaki bugulu goriintii ve
halelerin (baz1 yildizlarin, 6zellikle ayin ¢evresinde goriilen genis ve aydinlik teker ya da
cekilen fotografta dnlenemeyen 151k hiizmesi tarafindan olusan daireler) olusmasi bir sorun
teskil etmekteydi. Aslinda haleler, fotograf adina olumlu olarak kullanilabilirdi ancak
birden belirip kaybolmasi ve kontrol edilebilir bir nitelikte olmamasindan dolay: problem

arz etmekteydi.

Daha sonraki yillarda Charles Monckoven kara levha yapiminda amonyakli bir eriyik
kullandi. Banyo konusunda until giimiis nitratt buldu. 1871 yilinda R.L. Madolox
adindaki bir Ingiliz sodyum yerine jelatin, iyot yerine giimiis komiir kullanarak bu
giinkli kuru komiir camlarin1 elde etti. Boylece hem saniyenin 1/25 enstanteneler
cekilebiliyor, hem de bu levhalar makineye kuru olarak yerlestirilebiliyordu. Kuru
levha yonteminden Once fotografcilar yanlarinda daire biiylikliigiinde makine ve
levhalar tasimak zorunda kaliyorlardi. Bu yontemle biiyiik ¢apta imalat basladi. Bu
firmalarin en 6nemlisi Kodak makinelerini piyasaya c¢ikaran George Eastman’di
(Giirhan, 2007: 56).
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Eastman endiistrilesmenin de yardimi ile daha kiiciik boyutlarda ve tasinabilir nitelikteki

fotograf makinelerini boylece piyasa siirmiis oldu.

1880 sonras1 donemin fotograf¢ilarinin ugragsmasi gereken, aslinda bir nevi gorev
edinmeleri gereken unsur, rotus sanatint her yoniiyle calismalarinda vurgulamak olmustur.
Ozellikle de lastik damgay1 devreye sokmak kaydiyla, yukarida da bahsedilen bir belirip

bir kaybolan halelerin temsilini yakalayip, kullanabilmekti.

19. yy’m sonlarina dogru artik fotograf makinelerinin aksamlar1 {izerinde durulmaya
baslanmig filmler ve mercekler 6nem kazanmistir. Anastigmat mercekler eski merceklerin
yerini almaya baglamistir. 20. yy. ise tam manasiyla filmlerin ve merceklerin yiizyil
olmustur. Ozellikle merceklerde o kadar biiyiik gelismeler olmustur ki goriilebilen ya da
gozle goriilemeyen birgok seyin fotografini ¢ekmek miimkiin olmustur. “Fotograf; 19. ve
20. asirda degisik astigmat (anastigmat) merceklerin, seliiloz asilli filmlerin kullanilmasi,
fotograf makinesi ve film sanayinde, gelismelerle giliniimiiz durumuna gelmistir”

(Karaoglu, 2009: 8).

Giliniimiize kadar birgok asamadan gecip, ulasabilen fotograf yeni dijital teknoloji ve
tekniklerle daha ilk giinkii heyecanin1 yasatabilmektedir. Leica, Canon, Nikon, Sony vb.
birgok markayla birlikte olduk¢a gelismis fotograf makineleri sik¢a kullanilmaktadir.
“Cagimizin sohreti birkag yil 6nce dogdu: gece giindiiz bizi hayran hayran diigiindiiren ve
gbzlerimize dehset salan bir makine. Ustiinden bir yiizy1l gegmeden bu makine firga, palet,
renkler, ustalik, deneyim, sabir, beceri, kesinlik, niians, parlaklik, eskiz, tamamlama;
kisacasi, resmin pargasini olusturan her seye sahip ¢ikacak” (Benjamin, 2013: 35-36).Artik
zamanimizda fotograf filmleri tarihe karismis ve makinelere birgok yeni teknik ve kolaylik
saglayan dijital mekanizmalar eklenmistir. Ama fotografin olusumundaki ve fotograf
makinelerini olusturan temel sistem, daha ilk icat edildigi giin kadar gergekligini ve

gecerliligini korumaktadir.
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3.2.2. Tiirkiye'de Fotografin Tarihi

Tiirk tarithinde fotografin var olma siirecini iki grupta incelemek miimkiindiir. Bunlar
Cumhuriyet’ten 6nce Osmanli’da ve Cumhuriyet’ten sonra Tiirkiye’de fotograf seklinde
kategorilendirmek olasidir. Cumhuriyet’ten onceki siiregte fotograf, Osmanli devletinin
sosyal ve dini yapisinin, yeni bir icat olan fotografi kabullenebilecek diizeyde
olmamasindan dolayi, daha ¢ok miisliiman olmayan halk tarafindan kabul gérmiis ve onlar
araciligiyla yayilmistir. Bunlar ekseriyetle Osmanli devleti icerisinde yasayan,
gayrimiislim, yani ermeni ve Rumlardan olusmaktadir. Fotograf igin gerekli olan her sey
genellikle Istanbul’a gelen gezginler araciligryla temin edilmistir. ¢ Cumhuriyet 6ncesi
yani Osmanli doneminde fotograf; ¢ogunlukla gayrimiislim fotograf¢ilarin stiidyolarda
urettigi genelde ticari amacli ve oryantalist diyebilecegimiz fotograflar1 ile asker

fotografeilarin iirettikleri belgesel nitelikteki fotograflart kapsar” (Ak, 2009: 11).

28 FEkim 1839’da Osmanli halki Takvim-i Vekayi Gazetesi’nden ‘“Fransal
Deguerre”in fotografi buldugunu 6grendi. Bugiinkii Tiirkiye topraklarinin ilk fotografi
ise, Fransiz Frederick Goupil Fesguet tarafindan Izmir’de 4 Subat 1840°da cekildi. Ve
gezginlerle baslayan fotograf seriiveni, yerli stiidyolarin agilmasiyla daha da gelisti.
Ondokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda Osmanli Imparatorlugunun baskenti Istanbul,
diinya fotografinda so6z sahibi sehirlerden biri olmustu. Bu yillarda Osmanl
Darphanesi’nde calisan hakkak ve modelci Ingiliz James Robertson (1813-1888),
Istanbul’da fotograflar cekmekteydi. 17 Temmuz 1842 giinlii Ceride-i Havadis
gazetesi, Bay Dagguerre’in 6grencilerinden Bay Kompa’nin istanbul’a geldigini ve
biitiin giin Beyoglu Belle Vue’de dolasarak ¢ekimler yaptigini bildiriyordu. 8 Haziran
1845°de yine ayn1 gazete, Italyan ressam ve fotograf¢r Carlo Naya (1816-1882) nin
Beyoglu Dogruyol’da Moskof Saray1 (Rus Sefareti) karsisindaki fotograf atdlyesinde
cahigtigii bildiriyordu. Bu stiidyo, Osmanli Imparatorlugunda agilan ilk ticari
fotograthaneydi. 1850 yillarinda ise ilk yerli stiidyo, Basile Kargopoulo tarafindan
Pera’da acildi. Kargopoula basarili ¢aligmalari nedeniyle de Sultan Abdiilmecid’den
“Padisah Hazretleri’nin Fotograf¢is1” unvanini aldi (Elibol, 2007: 4-5).

Osmanli’'nin  son donemlerinde devletin polittk ve sosyal sorununun batinin
gelismelerinden yararlanamamak oldugunun anlasilmasiyla en kisa siirede batinin sanayi
ve yeni icatlarinm, Osmanli Imparatorlugu’na getirilmesi fikrinin kabul gérmesi ve bu
yonde bir politikanin siirdiiriilmesi sonucunda fotograf tabil olarak Osmanli siirlart

icerisinde yayginlagmistir. Ayrica padisahlar tarafindan cesitli nisaneler ve unvanlarla
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desteklenmistir. Padisahlar igerisinde adeta fotografin koruyuculugunu yapan Sultan ikinci

Abdiilhamid’in de fotograf ¢ektigi bilinmektedir.

Cumbhuriyetin kurulmasiyla birlikte fotograf adeta Cumhuriyet’in varolusunun bir belgesi
olmustur. Atatiirk bizzat emir vererek Cumhuriyet’in kurulusunun her agamasini fotograf
araciligiyla belgelettirmistir. Asker kokenli fotografcilar1 cephelere gondermis, olasi bir
haksizliga ve zulme ugramalar1 durumunda Tiirklerin hakliligini bir belge niteligi tasiyan
fotograf ile savunma diisiincesiyle hareket etmistir. Ayrica Atatiirk kendi hayatinda da
fotografi aktif bir sekilde kullanmistir. Ertem Tem, Cemal Isiksel, Esat Nedim Tengizman,
Jean Weinberg, Othmar Pferschy, Hayri T. Tolgay, Ferit ibrahim, Namik Gérgii¢, Cemal
Goral, Ali Ersan, Selahattin Giz, Faik Senol ve Hilmi Sahenk bizzat Atatiirk’i
fotograflayan fotografgilardir. “Ornegin Atatiirk’iin fotografgisi olarak iinlenen Ethem
Tem’in Atatiirk’i dalgin dalgin sigara icerken gosteren “Kocatepe™ fotografi Kurtulus

Savasi’nin basat simgelerinden birine doniistii” (Simsek, 2009: 46).

Osmanli’da ¢ogunlukla gayrimiislimlerin agtig1 fotograf stiidyolarr, Cumhuriyet’le birlikte
miislimanlar tarafindan agilmaya ve yayginlasmaya baslamistir. Devlet, bizzat Atatiirk
araciligiyla fotografi desteklemis ve iilke genelinde gelismesi ve aktif hale gelmesi i¢in
kurulan enstitiiler ve acilan halkevlerinde fotograf dersleri vermeye baslamistir. Birgok
egitimli sanatgiyr bu enstitii ve halk evlerinde gorevlendirmis ve fotograf dersleri

vermelerini saglamistir.

Fotografin gelismesine katkida bulunan 6nemli isimlerden biri de Sinasi Barut¢u’dur.
Barutcu Almanya’da egitim gordiikten sonra, 1932 yilinda Gazi Egitim Enstitiisii’nde
yazi, grafik sanatlar ve fotograf 6gretmeni olarak goreve basladi. Bu, Tirkiye’de
fotograf egitiminin ilk adim1 oldu. Ayni zamanda yayinlar1 ve dernek calismalariyla
fotografin yayginlagmasina onctiliik etti.

Giizel Sanatlar Akademisi’nde fotograf konusundaki ilk calisma ise, 1940’11 yillarda,

Zeki Faik lizer’in Fransa da ogrendigi fotograf bilgilerini aktarmasi igin okula
atanmasiyla bagladi (Ak, 2009: 19).

Tirk fotograf¢iliginin doniim noktalarindan bir tanesi ise hala giliniimiizde de hayatta

bulunan Tirkiye’de yiizyilin sanatcilar1 arasinda gosterilen ve Devlet Sanatgisi unvani
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alan, Ara Giler’'in 1960‘l1 yillarin baginda fotograf adina devreye girmesiyle
gerceklesmistir. “Diinya’y1 birka¢ kez dolasarak binlerce fotograf ¢ceken Ara Giiler, Tiirk
belge fotografinin en Onemli temsilcisidir ve Tiirk fotografinin yurt disinda

tanitilmasindaki en biiyiik katkiy1 saglayan sanatcidir” (Giirsozli, 2006: 142).

Fotograf alanindaki ilk devlet sanatgis1 olan Sami Giiner, fotografin hemen her alaniyla
ilgilenmistir. Tiirkiye'de ilk renkli fotograf ¢ekimini gergeklestirenler arasinda yer almistir.
Yurt disinda kendi ¢abasiyla actigi 30'u askin sergiyle Tiirkiye'nin tanitilmasinda 6nemli

rol oynamistir.

1980°li yillar deneysel fotografin Ahmet Oner Gezgin dnciiliigiinde basladigi yillar olarak
bilinmektedir. Ancak Tiirk fotografinin 1980°1i yillar1 ¢ok da parlak gegmeyen yillar
olmustur. Askeri miidahale ile birlikte baskict bir ortamin olugmasi fotografin gelisimini
sekteye ugratmistir. Bu donemin degerlendirilmesinde, fotografin sanatsal olarak

degerlendirilmesinden ziyade, belgecilik yoniine vurgu yapilmasi yerinde olacaktir.

Fotografin toplumsal bir misyon sahibi olmasi1 gerektigini savunan belgesel
fotografcilar, 1980 askeri miidahale sonrasinin baski ve sansiir doneminde iglerine
kapandi. Yine 1980 sonrasinin getirisi olarak diinya ile baglanti kurma g¢abasindaki
fotografcilar ise, Tiirkiye literatiiriine deneysel fotograf olarak giren soyut
disavurumcu bir diizleme kaydilar. Bir diger ayrim ise Tiirkiye’de ¢agdas sanatin
kurumsallagsma donemi olan 1990’11 yillardan itibaren fotograf kullanan sanat¢ilar ve
fotograf sanatgilar1 arasinda olustu. Biitiin bu egilimler birbirlerine degmeden farkli
kaynaklardan beslendi Tirkiye’de (Simsek, 2009: 51).

2000 sonras1 donem Tiirkiye’de fotograf¢ilik adina yeni bir ufuk ve devrim niteligi tasiyan
“Dijital” ya da “Sayisal” fotografin hakim oldugu donem olarak nitelendirilebilir. Tipk1
fotografin icadinda donemin birtakim sanatg¢ilarinin bu miithis icadi kabul etmemesi gibi,
1990’11 yillarin belgesel fotograf anlayisina yakin olan fotograf¢ilarin bir kismi da dijital
fotografa kars1 c¢ikmug, hatta dijital teknoloji iiriinleriyle iiretilen fotograflari, fotograf

olarak kabul etmemislerdir.

Dijital ortamda iiretilmis fotograflarla ilgili ¢esitli ortamlarda pek ¢ok yazili ve sozlii
tartigmalar yapilmistir. Bu tartismalar ¢ogunlukla fotograf yarigmalar1 sonrasinda
yasanmistir. Fotograf yarigsmalarinda genellikle siyah-beyaz, renkli, saydam gibi farkli
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boliimlerin olmasina karsin 1990’11 yillarin son donemlerinde bu anlayistan
vazgecilerek bazi yarismalarda biitiin eserlerin tek bir boliimde degerlendirilmesi,
ozellikle dijital ortamda {iretilen fotograflarin iiretim asamasindaki avantajlari
nedeniyle geleneksel yontemlerle fotograf iiretenlere karsi haksiz rekabet olusturdugu
yoniinde tartismalar1 da beraberinde getirmistir (Urper, 2012: 52).

Giliniimiiz Tiirkiye’sinde fotograf, dijital tekniklerin ve teknolojinin gelisimi ile degismis,
kullanim1 kolaylasmis, bir takim kimyasallardan arinmis ve anlatim giiciinii belirgin oranda
artirmistir. Kitlesel iletisimin giiglii bir materyali olan fotograf, reklamcilik ve o6zellikle
grafik tasarim alanlarinda etkin olarak kullanilmakta ve belki de en Onemlisi halk

tarafindan kabul goriip, benimsenmektedir.

3.3. FOTOGRAF ALGISI VE KULTUR

Fotograf algis1 ve kiiltiir birbiriyle siki sikiya bagl iki kavramdir. Fotograf algisi, bakilan
bir fotografi anlamlandirma, fotografta verilmek istenen mesaji alabilme, bu mesajin
kiiltirel kodlar arasindaki yerini tespit edip ona gore degerlendirme yapabilme gibi birgok
stirecten sonra ulasilabilen genel algi olarak kabul edilebilir. Fotograf algisi, iilkelerin
toplumsal, dini, siyasi ve kiiltiirel yapilarina gore degisebilen bir nitelik tasimaktadir.
Ornegin fotografin bir iletisim araci olarak goriildiigii bir toplumdaki fotograf algisi ile
insanlarin 6zel hayatina miidahale olarak kabul edildigi bir toplumun fotograf algisi
birbirinden farkli olabilmektedir. Yine dini islam olan bir iilkenin toplumunun fotograf
algis1 ile hristiyan olan bir toplumun ya da komiinizmle ydnetilen bir iilkeyle,
demokrasiyle yonetilen iilkenin bireylerinin fotograf algisi birbirlerinden siyah ve beyaz

kadar farkli 6zellikler tagiyabilmektedir.

Bireyler ilk etapta bir fotografla karsilastiklar1 anda onu iginde yetistigi toplumun o
fotografa ya da genel fotografa bakis acisiyla inceleyip, o kaliplar icerisinde
degerlendirmektedirler. Birey fotograftaki mesaji o toplumun fotograf algisi, gorgiisi,
kiltirti igerisinde irdelemektedir. Fotografin evrensel bir dilinin var oldugu kabul
edilmektedir ancak ayn1 fotograf, herkes tarafindan ayni anlami ifade etmeyebilir. Ornegin
Alman bir akademisyenin bir fotografa iliskin bakis acis1 ve algisiyla, Afrikali bir maden

is¢isinin ayn1 fotografa bakis acis1 ve algisi ayn1 olmamaktadir.
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Egitim ve zeka seviyeleri ya da alanlar1 da bireylerin algilamalarin1 degisken kilmaktadir.
Ornegin bir Grafikerin fotografa bakis agisiyla bir Miihendisin ayn1 fotografa bakis acisi
birbirinden farklilik gostermektedir. Yine bir ¢ocuk ile bir yetiskinin, bir geng ile bir
yaglinin ya da bir kizla bir erkegin bakis acist ve anlamlandirmasi da elbette farklilik
gostermektedir. Bir fotograf sanat¢isinin ¢ektigi, bir reklamci veya grafik tasarimcinin ise
sunacagi fotografin, yayimlanacagi toplumsal yapinin zeka ve egitim seviyelerine ve hitap
edecegi yas kitlesine uygun olmasina dikkat edilmesi gerekmektedir. Yani “Fotografta
verilen kiiltiir kodlariin okuyucu kitlesi tarafindan algilanmasi saglanacak diizenleme
yapilmalidir. Cocuklara yonelik bir fotograf elbette genc¢ kizlara yonelik bir dergi
fotografindan farkli olacaktir” (Fersatoglu, 2006: 28).

Gliniimiiz cagdas toplumlarinda fotograf, gilinliik hayatta aktif kullanilan bir gorsel iletisim
materyali durumundadir. Insanlar teknolojinin gelisimiyle gittikge hizlanan hayat kosullar
icerisinde bilgi edinmek igin okumak ya da durup dinlemek yerine daha ¢ok gérmeyi bir
gorseli takip etmeyi tercih etmektedirler. “Gorsellik sézden ve yazidan ¢ok daha etkili,
daha dikkat cekici, daha inandirici, daha eglenceli ve daha kolay algilanmaktadir” (Bingél,
2011: 33).Buradan hareketle artik bir iletinin, kolay, acik ve direkt iletilmesinde kullanilan

fotograf hayatin vazgegilmezlerinden biri haline gelmistir.

Etrafimizi saran fotograf igerikli yaymlarin her biri ¢esitli mesajlar igerir. Fotograf
arkasinda bir kiiltiiriin tastyicisidir. Sadece olami tespit anlaminda bir belge degildir.
Sorulara cevaplar igeren, fotografa bakan kisi agisindan bir duygu ve aksiyon degeri
icerir. Bir fotograf zaman, mekan, kemiyet, keyfiyet ve sebebiyet Dbildirir?
Fotograflarda siirekli ayni seyi goren bir kisi bir slire sonra gergek hayatta ayni
durumu gordigiinde yadirgamayacak hatta benimseyecektir (Fersatoglu, 2006: 27).

Bir iirlinliin ve bir kiiltlirel organizasyonun tanitiminda ya da sosyal veya cevreci bir
mesajin insanlara iletilmesinde etkili bir sekilde kullanilan fotograf, insanlarin hayatlarinin

birer parcasi olmus ve artik bir kiiltiir haline gelmistir.

44



3.4. FOTOGRAF DILi VE FOTOGRAF OKURYAZARLIGI

Fotograf bir milletin verdigi kurtulus miicadelesinin, konusamayan fakat gercegi en iyi
bicimde anlatan bir kaniti olabilecegi gibi, bir milletin kaderini degistirebilecek bir
kumpasinda desifre araci olabilmektedir. Bu ylizden biiylik bir kitle fotografi benimseyip
ondan hoslanirken, bir takim kitlelerde ondan adeta nefret edebilmektedir. Iste boyle
keskin bir sinirda bulunan fotografin anlattiklarini anlayabilmek icin, bazen siradan bir
vatandas olmak yetebilecegi gibi, bazen de belli bir bilgi birikimine, kiiltiire ve alt yapiya
sahip olmak gerekmektedir. Bazen fotografi en yalin haliyle degerlendirmek miimkiin iken
bazen arkasinda yatan derin anlamlari, mesajin dogru alinabilmesi adina kavramak
gerekmektedir. Bir gazetede ya da bir dergide yayimlanan bir fotograf, anlatilmak istenen
diisiinceyi -gercegi aynen ortaya koydugu i¢in- desteklemek amagh kuvvetli bir ara¢ olarak
kullanilacag: gibi; bir aciy1, drami ve arkasinda yatan nedenleri de gozler oniine seren bir
materyal olarak da kullanilabilmektedir. “Bir fotograf, dogrudan fotograf karesinde
olmayan anlamlar da igerir. Fotografin bir haber ya da yazida yer almasi olaya gercekgeilik
ve etkileyicilik etkisi kazandirir. Yani, konu hakkinda yer alan bir fotograf, yazinin masa
basinda oturulup hayali senaryolar esliginde yazilmadiginin bir gostergesidir” (Fersatoglu,

2006: 31).

Fotograf¢i, oOzellikle yasadigi toplumun kiiltiiriine, etik kurallarina, tarihine ve
hassasiyetlerine dikkat eden, adeta bir biitiinii olusturan 6nemli pargalardan biri olarak
toplumun degerlerini yansitan ve bunu kuvvetli bir ara¢ olan fotografla sergileyen kisi
olarak diisiiniilmelidir. Oyle ki fotograf¢inin cektigi bir fotografta verdigi mesaj, yerine
gore bir kitleyi harekete gecirebilecegi gibi, yerine gore de toplumun hassasiyetine

miidahale olarak algilanip toplum tarafindan aninda dislanmak i¢in yeterli olabilmektedir.

Fotograf¢1 toplumsal olarak var olan gerg¢egi yansitmanin disinda g¢ektigi bir fotografa
kendinden de bir seyler katmak isteyebilir. Kendince kabul ettigi bir takim gercekleri ve
dogrular1 topluma sunmak ve destek almak isteyebilir. “Fotograf¢i anlasilmak, kendi
duygularini ve dogrularini izleyiciyle paylagmak ister. Yasami gordiigii sekliyle yansitmak

ve benimsetmek ister” (Terzi, 2006: 19). Ancak bu kisisel duygu ve dogrular, toplum
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tarafindan belirlenen bir takim sinirlar icerisinde kaldigi miiddetce kabul goriip, karsilik
bulabilir, aksi takdirde kitle tarafindan benimsenmeme gibi bir durumla karsi karsiya

kalinabilir.

3.4.1. Fotografin Dili

Insanlarin dinleyerek, okuyarak edindigi bilgilerin insan belleginde kaliciligmin, gérerek
edindigi bilgilerin kaliciligina oranla ¢ok daha az oldugu kabul edilmektedir. Yani insan
beynindeki belleklere kaydedilen bilgilerden kalicilig1 en yiiksek olan bilgilerin goérseller
araciligiyla saglandigi olasi goriilmektedir. Beyin gorselleri bellege kaydederken bir
anlamlandirma siirecinden gegirmektedir. Bu anlamlandirma mantik, teknik, estetik ve
belki de en oOnemlisi duygu gibi bir¢ok ilke yardimiyla, sonraki siiregte cagrisim
yapilabilecek sekilde yapilmaktadir. Insan gézii milyonlarca fotografi kisa siirelerde ¢ekip
bizlere hareketli gortintiiler sunmaktadir. Fotograf yiginlarindan olusan bu goriintiiler tipki
bir 6riimcek ag1 gibi birbirleriyle iliskilendirilmekte, siras1 geldiginde ve karsilasildiginda,
cagrisimlar yardimiyla cabucak hatirlanabilmektedir. Buradan yola c¢ikarak gercegin
belgeleyicisi ve insan goziiniin de temel 6gesi olan fotografin akilda kaliciliginin, diger
duyu organlarimizla kiyaslanamayacak derecede fazla oldugu sonucuna ulasabilmek

miimkiindiir.“Bazen bir fotograf sayfalarca yaziya bedeldir” (Ozgiinaydin, 2011: 8).

Duygusal dil ile yazi dili arasinda fark vardir. Bazen bir fotografin anlattigini
sayfalarca yazi ile ifade etmenin imkani yoktur. Fotografin insan iizerindeki biraktig
etkiyi bagka bir yolla saglamanin imkani1 yoktur. Bir fotograf siirekli karsisindakine
etki eder konumdadir. Belirli bir an1 dondurmasi, bir daha geri gelmesi imkansiz bir
an1 izleyiciye aktarmasi aslinda c¢ok etkileyici bir 6zelligidir. Fotograf karsisindaki
insan1 harekete gecirecek derecede etkilidir. Bir gocugun acinasi durumunu fotografta
goren her insanin yardimseverlik duygularinin nasil kabaracagini tahmin edebiliriz
(Fersatoglu, 2006: 31-32).

Fotograf ve icerdigi mesaj, bakildigi andan itibaren, insanla aralarinda hissi bir bag
olusturan ve daimi bir etkilesime sahip olan, nesnel ve imgesel bir sistemin parcalaridir.
Yani fotografin ne anlattiginin kavranabilmesi i¢in Oncelikle insanda birtakim hisler
uyandirip, onun ilgisini ¢ekmesi gerekmektedir. Insani etkileyip igerigindeki gorselle

arasinda bir yakinlik, bir aidiyet olusturmasi gerekmektedir. Bir fotografin, bakan kisiyle
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arasindaki etkilesime ve hissiyata neden olan sey nedir? Bu hissiyati gergeklestiren bir
estetik 6genin var olmasi midir? Yoksa insana sagladigi bir duygu bitiinliigiiniin

bulunmas1 midir? Ozgiinaydin kitabinda bu konuya sdyle deginmektedir;

Fotografin bir duygu yonii bir de estetik yonii vardir diye diisiiniiyorum. Bazi
fotografcilar duygu yonii yoktur estetik vardir, duygu estetigin icinden ¢ikar, diyorlar.
Ben, duygu vardir, diyenlerin yanindayim. Bir fotograf ylire§imde bir seyler
deprestirmiyorsa, ¢ok da ilgimi ¢ekmiyor. Beni diisiindiirmeli fotograf. Sonuglara
varmaltyim. Haz vermeli... Ya da gorseldeki aciy1 yiiregimde hissetmeliyim. Onun
icin bence duygu ¢ok 6nemli. Tabii ki estetik degerler 6nemli ancak her insanin i¢inde
var olan duygusalligin da bir pargasi olmali fotograf. Hissettirmeli, insan1 silkelemeli.
Diigiindiirmeli. Fotograflara bakarak diislinlip sonuglara varmali insan. Ve iginde
insani bir seyler olmali. Duygu yoniinii diisliniirseniz, ylireginizdeki gorselinize
aktarmaya calisirsaniz, bu sonuclara varirsiniz. Sevgi, hosgori, ictenlik, insanligin
temel degerleri; zaten duygusalligin iginde vardir. Bunlara yonelmek, bunlari
diisiinmek, insanin yiiregine ulasacak fotograflar ¢ekebilmek i¢in ¢caba vermek, insanin
ruhsal yapisini da gelistirecektir (Ozgiinaydim, 2011: 9).

Estetik elbette bir fotografta aranan O6zelliklerden birisidir ve duyguyla muhtesem bir
biitiinliigli vardir. Ancak estetik her zaman insanin fotografla duygusal bir bag kurmasini
saglamayabilir. Ornegin bir cocugun eski bir fotograftaki oyun oynarken alelade ¢ekilmis,
kiyafetleri ve yanaklarmin kirlenmis goriintiisii, fotografa bakan bir yabanciya farkli
duygular hissettirebilir. Fotograftaki goriintiinii estetik 6gelerle bagdagsmamasina ragmen,
fotograf duygusal olarak insani etkileyebilmektedir. Ya da dehsetiyle devam eden bir
savagin ortasinda kalan birka¢ ¢cocugun fotografi, izleyicisine estetik olmamasina ragmen

fakli duygular yasatabilmektedir.

Insan yaratilis1 geregi birgok olaydan farkli anlam ¢ikarabilen ve bu ¢ikardig1 anlamlari da
cesitli duygularla yansitabilen bir varliktir. Fotografin bu anlamlandirma siirecinde insana
katkis1 biiyiiktiir. Insanlarm duygu durumlarmm olusmasinda, fotografin belki de en
onemli ozelligi olan ‘olaylarin olabildigince gercekligiyle yansitilmasi® etkili olmaktadir.
Bazen bir fotografa baktigimizda onun baska higbir sézle ya da yaziyla ifade edilmesinin
miimkiin olmayacag1 kanaatine varilabilir. Bu da fotografin ne denli gii¢lii bir anlatim

ozelligine ve gergeklige sahip oldugunun acik gostergesidir.
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Fotograf goriintiisiiniin anlatim giicii ¢arpicidir. Bunun nedeni goriintiideki sekillerin
tamamiyla gercegi yansitmasiyla iligkilidir. Dolayisiyla inandiriciligi daha fazladir.
Insan bellegindeki sezgisel ve anlamsal yorum kriterlerini daha cabuk harekete gegirir
ve algilamay1 kolaylastirir (Yigin, 2011: 14).

Fotograf ayn1 zamanda gosterendir. Farkinda olunmayan fark ettiren, olaylar1 daha once
hi¢ bakilmamis farkli bakis agilarindan gosterendir. Yerine goére bir annenin kucaginda
Olen bebeginin acisini, yerine gore bir bilim adaminin icadini denemesi asamasindaki
heyecanini, bazen bir ¢iftin evlenmesindeki mutlulugunu, bazen de beklenmeyen bir
durumun gergeklesmesiyle ortaya ¢ikan olayin saskinligini, tipki tekrar yasaniyormus gibi
yansitan fotograf, insanlarin duygu durumlan iizerinde nedenli giiglii bir etkiye sahip

oldugunu bizlere gostermektedir.

3.4.2. Fotografcinin Dili

Insanlar birbirlerinden dil, din, 1rk, cinsiyet, renk vb. belirgin dzelliklerle ayrildig: gibi, her
insan birbirinden bireysel 6zellikleriyle de ayrilmaktadir. Bu ¢esitlilik sayesinde insanlarin
duygulari, diigiinceleri, amaglari, diinya goriisleri ve tabii olarak eylemleri de birbirinden
farklilagsmaktadir. Atalarimizin da sdyledigi gibi “Her yigidin bir yogurt yiyisi vardir.”
Eline makinesini alan her fotograf¢inin g¢ekecegi fotografta birbirinden farklhidir. Her
fotografgi, c¢ektigi fotografa adeta kendi miihriini vurmaktadir. Hissettiklerini,
diistindiiklerini, sezdiklerini fotografina aktarmakta, onu kendisinin bir nevi temsilcisi ilan

etmektedir.

Uslup bakimindan her fotografcinin ayr1 bir bakis agis1 vardir. Bu bakis dogrudan
fotografa yansir. Ornegin on ayr1 fotografciya aymi yerde fotograf cekmeleri sdylense
hepsi farkli bir seylere yonelecektir. Neticede ortaya birbirine yakin olsa bile farkli
icerikleri farkli duygusal etkileri olan fotograflar ¢ikacaktir (Fersatoglu, 2006: 33).

Fotografci eline makineyi aldig1 andan itibaren, ¢ekecegi fotografi ne i¢in, hangi amacla ve
nasil elde etmesi gerektigi konusunda kendine bir misyon, bir felsefe edinmelidir. Misyon
sahibi fotograf¢i (amatorler harig) ise deklangoriine alelade basmamalidir. Ayiklayarak,
secerek, en uygun anda, en iyi goriintiiyli yakalamak adina ugras vermeli, bunu yaparken
de oldukga titiz davranmalidir. Ciinkii ¢ekilecek olan fotografin ve verilmek istenen

mesajin, kitleler lizerindeki miithis etkisinden haberdar olmalidir. Biitiin bu asamalardan
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sonra ancak cekilen fotograf amacina ulasabilir. “Neyi anlatmak istiyorsaniz, fotografin
nasil bir mesaj vermesini arzu ediyorsaniz, onu bulmaya calisin. Anlatmak istediginizi
bastan kendiniz saptarsaniz basar1 gelir. Hi¢bir amag tagimaksizin sadece objektifi ¢evirip
belli bir alan1 kadrajiniza almaniz sonucunda rastlanti fotograflar1 ortaya c¢ikar”

(Ozgiinaydim, 2011: 12).

Fotograf¢i, bir g¢ercevenin sinirlarina oturtacagi anin se¢imi kadar, odaklanacagi
konunun se¢imini yapmakta da sorumluluk sahibidir. Yani, hangi konunun, ne tiir bir
bakis acistyla ele almmacagi fotografcinin segimleriyle olusacak noktalardir.
Kaydedilecek konunun ve se¢imi yapilacak anin karsisinda fotografci, yasam
deneyimleriyle aktarilan toplumsal 6giitleri saymazsak, tek basiadir.

Fotografci, yansitmay1 sectigi an karsisinda yorum getiren ilk kisidir. Ikinci yorum
sahibi ise, fotografin sunulacag: kitledir. Ancak, bu iki unsur arasinda kontrol giicii
olan bir unsur daha vardir, o da fotograf¢cinin galistigi medya ya da onu gorevlendiren
kurum. Her medya ve kurumun kendi politikasi fotografci ve fotograf tizerinde bilingli
olarak inisiyatif sahibidir (Asar, 2013: 37).

Asar’inda bahsettigi gibi bir kurumda ya da medyada is sahibi olan bir fotografcinin
durumu ile tamamen bagimsiz bir fotograf¢inin durumu birbirinden farklidir. Bagimsiz
fotografci1 kendi istekleri, bireysel diisiincesi, duygusu ve bakis agisi yoniinden kismen
Ozgiirdiir ama ¢ektiklerinden kendisi sorumludur. Cekecegi fotografin sinirinit ise halkin
yapist belirler. Ancak bir kuruma ya da bir medyaya bagli olan fotograf¢i, ¢ekecegi
fotografta yalmiz kendine degil, halka ve calistig1 kuruma karsida sorumludur. Cektigi
fotograflar iizerinde bagli oldugu kurumda s6z sahibidir. Diisiincelerini, duygularini
yansitirken kurumunun da ¢izdigi ¢erceveye uymak zorunda oldugu bilinciyle hareket

etmelidir.

Ozgiinaydin’1n ifadesine gore;

Yasam deyince kdylerde esegin arkasinda yiiriiyen kdoyliileri ¢ekmenin fotograf
agisindan onemli oldugunu diisiiniir ve onlar1 ¢eker ¢oklari. Oysaki kentin i¢i fotograf
dolu; her adim basi, her kose basi ve sokak yasam dolu. Mekanlardaki yasam her an
degisiyor. Fotograf goziiyle o mekanlarin i¢inden alip saklayacaginiz nice goriintii var.
Makinelerimizi sadece kendimiz i¢in degil bir misyon i¢in tagiyorsak yasama bakmak
zorunlulugumuz var (Ozgiinaydin, 2011: 11).
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Yani fotografcinin yiiziinii etkilestigi halka c¢evirip, yasami bizzat halktan 6grenmesi
gerektigini vurgular. Ciinkii her insan basli basina birer hikayeye sahip, yasamin ta
kendisidir. Insanlar baktiklar1 fotograflarda kendilerinden bir seyler bulmak isterler.
Fotograf¢inin bu durumun farkinda olarak fotograflarini ¢ekmesi, onun fotograflarinin

etkileyiciligini ve kaliciligini artiracak bir nitelik olarak 6nemsenmelidir.

3.4.3. Fotografta Isik ve Rengin Etkisi

Renk ve 1s1k birbirine siki sikiya bagli olan ve birbirini biitiinleyen iki énemli kavram
olarak bilinmektedir. Oncelikle 151k kavramindan bahsedilecek olursa; 151k, goriintiiniin
temeli yani olmazsa olmazidir. Gérmenin anlami, fotografin 6zidir. Isigin olmadig: bir
yerde, goriintiiden, dolayisiyla gorsellikten bahsedilmesi miimkiin degildir. Bizler eger bir
fotograftan bahsedip, onu yorumluyor ve degerlendiriyorsak, bir nevi onu olusturan

goriintliniin kaynagindan yani 1s181n etkisinden bahsediyoruz demektir.

Fotograf icin “1s1k 1sinlarinin kaydedilmesidir” denilmistir. Bu tanim giizel fotograflar
¢ekmenin, neden 1g1k bilgisini iyi 6ziimsemis olmakla ¢cok yakindan iligkili oldugunu
aciklamis olur. Mum 1s1gindan, giinesin parlak 1s18ina kadar, fotograf¢inin ana
malzemesi 1siktir. Fotografci kendisini siirekli 151k konusunda egitir, 151k kullaniminda
ustalasirsa fotografta istedigi etkiyi yaratmayi basarir. Isik fotografin olusumunda
temel onkosuldur, 151k varsa fotograf vardir, 151k yoksa ne yazik ki fotograf da yoktur
(Akbas ve Korkmazgil, 2010: 83).

Renk kavrami ise eger ayrintili ve teknik olarak incelenmiyorsa, 151k kavramiyla birlikte
degerlendirilmelidir. Cilink{i 151810 olmadig1 yerde goriintiiden dogal olarak da renkten
bahsedilemez. Yani i1sikla renk daimi olarak etkilesim halindedir. Renk kavraminin
fotograf ve fotografa bakan kisi lizerindeki etkilerinden bahsetmeden Once, rengin
tamimlarmdan bahsetmek gerekmektedir. Renk, Ozkan Eroglu’nun “Plastik Sanatlar
Sozligii” kitabinda; “Sanat biliminin esasli kavramlarindan biridir. Bilimsel anlamda,
15181n 6zel durumudur; sanatsal anlamda, 15181n niteligindeki plastik ve ruhsal ayrimlar
algilamadir” (2013: 111) seklinde aciklanmustir. Urper’in kitabinda ise renkten; “Fotograf
konusunda duygu ve atmosfer yaratmaya 6nemli bir katkisi olan renk, temelde 1s1kla ilgili
fiziksel bir kavramdir. Bir gorsel iletisim dgesi olarak rengin ayni zamanda sembolik bir

degeri de vardir. Renk tek basina mesaj verebilir, davranislar1 yonlendirebilir, insan
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fizyolojisi tlizerinde etki yaratabilir. Bununla birlikte renk, gorsel sanatlar igerisinde algiy1
etkileyen, ilgi, dikkat, uyari, motivasyon saglayan psiko-sosyal bir degisken olarak
kullanilmaktadir” (2012: 152) seklinde bahsedilmistir.

Rengi tamamen fiziksel bir olay olarak agiklamak miimkiindiir. Renk, giiniin degisik
anlarinda ya da saatlerinde, farkli agilarla ve siddetle gelen, dogal ya da yapay 15181n
nesneler tizerindeki yansimasi ve beynin bunu farkli tonlarda, farkli sekilde algilamasi
sonucu olusan gorsel bir kavram olarak agiklanabilir. “Bilimsel verilerde, 15181n esyalar
tizerine diigmesiyle birlikte, nesnenin molekiil yapisi hangi rengi daha fazla barindiriyorsa,
bu renk yansitilmakta ve igerisinde bulunan diger renkler, esya tarafindan yutulmaktadir.
Boylece fizik bakimindan renk, 151k demeti i¢inde enerjinin yayilimi ve dagilimi, g¢esitli
151k dalgalarmin frekansiyla belirlidir. Fizyolojik bakimindan renk ise, goze giren 1s1k

dalgalarinin biraktigi etkidir denilebilir” (Tepecik, 2002: 34).

Renk Ogesi fotografta, fotografci tarafindan gesitli amaglarda ve sekilde kullanilmaktadir.
Teknik olarak, fotografa estetik bir goriintii katmak ve onu gilizel gostermek, duygusal
olarak, insanlar etkileyici giiciinden yararlanmak, mesaj iletimi noktasinda, izleyicinin
ilgisini ¢ekmek amagli daha ¢ogaltilabilecek bir¢ok ornekle rengin fotograftaki etkisinden

sO0z etmek mimkindiir.

Teknik olarak ¢ekilen bir fotograftaki renklerin doygunlugunu, tonunu, parlakligin1 ya da
sicakligint kontrol altinda tutmak ve istenilen basariyr saglamak, dogal ve yapay 15181n
siddeti ve gelis acisina baglidir. “Renkli fotografcilikta biiyiik 6nem tasiyan renk, 15181n
niteliklerine gore degisim gosterir” (Ak, 2009: 68). Bu durum yapay 1sikta fotografei
tarafindan kolayca ayarlanabilir, ancak giin 1s1ginda ancak gitiniin belirli saatlerinde
miimkiin olabilmektedir. Ornegin yaz saatine gore, giines 1518min daha egik ve siddetinin
daha az, siiziilerek geldigi sabah 06:00 ile 10:00 ve aksam {istii 16:00 ile 20:00 saatleri
arasinda c¢ekilecek fotograflarda renkler daha doygun olacak ve daha yumusak, flu bir
goriintii olusacaktir. Ogle 10:00 ile 16:00 saatleri arasinda ¢ekilecek fotograflarda ise daha

sert golgeli bir gorilintiiniin yan1 sira daha net ve daha acgik renkler ortaya ¢ikacaktir.
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Mesaj iletimi konusunda da rengin giiciinden yararlanilabilir. Ornegin fotograf¢i pastel
tonlardaki nesnelerin arasindan, vurgu yapmak istedigi bir nesnenin canli renginden
yararlanarak izleyiciye bir mesaj verebilir. Ya da benzer tonlardaki renklerin oldugu bir
ortamda igerisinde fazlaca farkli renk bulunduran bir nesne dikkat gekicidir ve bir mesaj
iletilebilir. Ya da kontrast renklerle gesitli mesajlar verilebilir. “Bir goriintiide tek basina
kendini gosteren ve ¢ok renkli 6zellikteki bir unsur son derece gii¢lii bir mesaj verebilir.
Ister manzara, ister mimari isterseniz de doga ya da insan fotografi ¢ekiyor olun, solgun bir
ortama canli renklerden olusan lekeler katilmasi, siradan bir goriintiiyii ¢arpicit hale

getirebilir” (Fersatoglu, 2006: 34).

Renklerin insanlarin psikolojisi, giidiilenmesi ve ihtiyaglar1 tizerindeki etkileri artik kabul
edilmektedir. “Fotografci tasarimi olustururken, renklerin insan zihninde bazi ¢agrisimlar
uyandirdigini ve bunlar sayesinde renklerin onlar1 etkiledigini unutmamalidir. Ozellikle
renklerin c¢agristirdiklart olaylari, kavramlari, duygu ve diisiinceleri g6z Oniinde
bulundurarak gériintiisiinde bu renkleri kullanmalidir” (Kafali, 1998. 45). Ornegin
mavinin; yalnizligi, tziintiiyii, depresyonu, bilgeligi, giiveni, sadakati vs. kirmizinin;
samimiyeti, heyecani, dinamizmi, gengligi, hareketliligi, aski, sehveti Vvs. sarinin;
metabolizmayr hizlandirmasmin yam sira, sakaciligl, aydinligi, yaraticiligi, samimiyeti,
hayata karsi rahat bir tutumu vs. yesilin; soguklugu, erkeksiligi, tutuculugu, zenginligi,
gencligi, dingligi, vs. turuncunun; sicakligi, memnuniyeti, verimliligi, sihhati, giicii,
comertligi vs. morun; asaleti, likks hayati, zenginligi, zarafeti, romantizmi, duygusallig1 vs.
cagristirict etkilerinin olmasi, insanlarin psikolojik, gilidiilenme ve ihtiya¢ durumlarina
niifuz etmektedir. “Tabii ki renkler fotograf diinyamiza girdiginde renklerin psikolojik
etkilerini de bilmek gerekir. Ciinkii dogal 1sikla calisan ve dogada ¢ekim yapan
fotograf¢ilar her ne kadar renkleri kontrol ettiklerini sansalar da, aslinda dogada var olan
renklerin uyumu ile kadrajlarin1 yaparlar. Daha dogrusu renklerin psikolojik etkilerini
bilmek zorundadirlar” (Kanburoglu, 2012: 344).
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Renk unsuru, fotografta insanlar etkileyici niteligi bulunan teknik, duygusal, psikolojik,
iletisimsel bir ara¢ olarak kabul edilmektedir. Diinyay1 renkli goéren insanlar, renkleri
psikolojilerinin, ihtiyaglarinin, davraniglarinin, duygularinin, yani hayatlarinin bir pargasi
haline getirmislerdir. O halde fotografci, fotograflarinda renk unsurunu bu ozellikleri

bilerek dikkatli bir sekilde kullanmalidir.

3.5. FOTOGRAFTA KOMPOZiSYON VE TASARIM

Kompozisyon sozciigii tip, edebiyat, miizik, mimarlik, giizel sanatlar gibi bir¢cok alanda
kullanilan bir terim olarak bilinmektedir. Genel anlamiyla ayr1 ayri parcalari bir araya
getirerek bir biitiin olusturma bi¢imi olarak kabul edilmektedir. Peki, sanat ve fotograf
dilinde kompozisyon ne anlama gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nun Bilim ve Sanat
Terimleri Ana Sozliigii’nde kompozisyon; “Sanat yapitinda, pargalarin bir biitiin iginde
diizenli olarak bir araya getirilmesi” (http://www.tdk.gov.tr) seklinde, Eroglu’nun, Plastik
Sanatlar Sozligii'nde ise “Sanatsal dizgenin eserde olusturulmasi islemine denir” (2013:
84) seklinde verilmistir. Akbas ve Korkmazgil kitaplarinda kompozisyondan;
“Kompozisyon, goriintii alanindaki nesnelerin belirli bir denge olusturacak bi¢cimde genel
estetik kurallarma uygun olarak yerlestirilmesidir, yani bir gorsel diizenlemedir” (2010:
92) seklinde bahsederken, Karakok ise tezinde “Fotograf sanatinda kompozisyon;
fotografin dilini olusturan tiim anlatim 6gelerinin, belli bir ¢ergeve iginde, anlatimi etkili
kilacak, izleyicinin duygu ve diisiinceleri ile anlatilan1 paylasmasini saglayacak dogrultuda
diizenlenmesidir” (2008: 17) seklinde bahsetmistir. Bu tanimlardan yola ¢ikarak
kompozisyonu; fotografin olusumu asamasinda, fotograf¢i tarafindan izleyiciye verilmek
istenen mesaj1, fotograf 6geleri (nokta, ¢izgi, diizlem, hacim, kavramsal 6geler, renk, boyut
vs.) ile dengeli, duygusal olarak, estetik kurallar yardimiyla ve bir diizen halinde verilmesi

durumudur eklinde agiklayabiliriz.

Baz1 fotografcilar ¢agimizda kompozisyon kavraminin artik asildigini ve fotograf iizerinde
pek bir etkisinin kalmadigini vurgulamasina ragmen hala genel kani, fotografi derli toplu
goze hos gelir kilmak amaciyla kompozisyonun fotografta bulunmasi gerektigi seklindedir.

Kompozisyon belirli bir diizen igerisinde birgok unsurun tasarlanmasi ve belirli kaliplara
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oturtulmasidir, yani ayni zamanda bir tasarim ¢aligmasi olarak da nitelenebilir. Fotografta
kompozisyon acik ve kapali olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. “Acik kompozisyonda
Ogelerin ancak zorunlu kisimlar1 gergeve i¢indedir. Geri kalan kismi kesilerek, izleyicinin
hayal giiciine birakilir. Kapali kompozisyonda ise, 6geler gergeve iginde bir biitiin olarak
bulunurlar ve kesilmezler. Ozellikle bir hava boslugu ile cerceveden ayrilirlar” (Ak, 2009:
54). Fotograftaki kompozisyonu, fotografcinin igerigi, izleyicinin gormesini istedigi
sekilde sinirlandirmasi1  olarak  diisiinebiliriz.  Fotograf¢1  fotografinda izleyeni
yonlendirmekte ve bunu birtakim kurallar araciligiyla, yani kompozisyonla yapmaktadir.
Bazen ogelerin yerlesiminin ya da hareketin devaminin tamamini kadraja almayip, bakan
kisinin zihnindeki merak duygusunu ve kompozisyonu tamamlama yetisini harekete

gecirmekte, bazen de buna izin vermeyip tamamini kendisi gerceklestirmektedir.

Fotografta kurulan bir kompozisyonda fotografi, duygusal, anlamli, hos ve estetik kilan
bircok unsur bulunmaktadir. Bunlar; ilgi merkezi, ana ve yardimer dgeler, ufuk ¢izgisi,
cergeve kullanimi, altin kesim, belirginlik, uygun an, yasam 6gesi, biitiinliik, dogrultu ve
hareket yonii gibi birgok unsurla 6rneklendirilebilir. Kompozisyonu etkili kilan bu

unsurlara kisaca deginmek gerekmektedir.

llgi merkezini, fotografcin fotografin kompozisyonunu tasarlamasi asamasinda
izleyicinin dikkatini yogunlastiracak bir merkezi baz alarak vurgulamasi seklinde
diistintilebiliriz. “Kompozisyonda goziin ilk olarak algilayacag:i giiclii bir ilgi merkezi
onem tasir. Fotografi cekmeden 6nce bir temel ilgi merkezi tanimlanmali ve kompozisyon
buna uygun bicimde sekillendirilmelidir. Sizin i¢in hangi nesnenin en 6nemli oldugunu
belirlemeli ve onu vurgulayacak bi¢gimde gorsel diizenleme i¢cinde olmalisiniz” (Akbas ve

Korkmazgil, 2010: 94).

Ana ve yardimci Ogeler, birbirini biitiinleyen bir sistemin iki pargasidir. Ana oge
kompozisyonun basrol oyuncusuyken, yardimer 6geler bagrol oyuncusunu 6ne ¢ikaran ve
onun 6nemli oldugunu yani var oldugunu vurgulayan figiiranlardir.“Ana 6ge dedigimizde,

anlatilan olayin ya da nesnenin bas Ogesidir. Ana 6ge cerceve igcinde Gnemli bir yer
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tutmaktadir ve ¢cogu kez denge agisindan agirlik merkezini olusturmaktadir. Son olarak
yardimct 6geler ise, bulunduklar1 yerleriyle, konumlariyla ve yonleriyle destekleyen ve

ilgiyi ana eleman iizerinde yogunlastiran dgelere denir” (Ocal, 2010: 47-48 ).

Ufuk ¢izgisi, yerylizii ve gokyiizlinlin birbirinden ayrildig: ¢izgiye denilmektedir. Bu ¢izgi
manzara fotograflarinda, genis diizlikklerde ortaya ¢ikan ve diinyanin yuvarlakligindan
dolay1 uzak mesafelerde, denizlerde ve okyanuslarda ovallesen bir yapiya sahiptir. “Dis
mekanda fotograf ¢eken amatdr fotografcilarin karsilastigi en biiylik sorunlardan biri de
ufuk c¢izgisinin yerine karar verememektir. Ufuk c¢izgisinin nereye alinacagi sorusu
cogunlukla manzara fotograflarinda ortaya ¢ikar. Ciinkii fotograf makinesini biraz yukari
kaldirmak ya da biraz asagi indirmek ufuk ¢izgisinin yerini degistirecegi icin kadrajin

mesajini da tamamiyla degistirecektir” (Kanburoglu, 2012: 287).

Fotografta ¢erceve, insanlarin fotografa baktig1 anda odaklanmasi gerektigi yeri bildiren ve
g6zl yonlendiren kisim olarak diisiiniilebilir. “Bir fotografta kompozisyonu olustururken,
cevredeki bir nesne ile cercevelemek hem konuyu dogal g¢evresiyle gosterir hem de
izleyicinin géziiniin bu ¢erceve disina ¢ikmasimi Onler. Cekim noktasi ve bakis agisiyla

ilgili bilgi iletir’ (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 97).

Altin kesim ya da altin oran “Goriintii diizlemini hem yatayda hem de dikeyde ii¢ esit
parcaya boldiiglimiizde kesisen noktalar, fotografta ilgi merkezini koyabilecegimiz en
uygun yerler olacaktir. Ressamlar tarafindan da uygulanan bu diizenleme, goriintiiniin
beyinde daha rahat algilanmasini saglar. Altin kesim kurali, fotografta bi¢cimlerin dengeli
bir durumda bulunmalarini saglar” (Ak, 2009: 58) seklinde tanimlanmaktadir. Altin oran
fotografta ki kompozisyonda bir ferahlik hissi uyandirirken, izleyicinin beynini yormayan

ve izleyiciyi rahatlatan bir 6zellige sahiptir.

Belirginlik, bir fotografta, fotograf¢inin verdigi mesajin en agik, en okunakli, en belirgin ve
kafa karistirict bagka unsur ve konular olmadan hedef kitleye ulastirilmasidir. “Fotograf ile

verilmek istenen mesajin izleyici tarafindan anlasilmasi i¢in ¢ekilen fotografta ifadeyi
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saglayan goriintiiniin belirgin olmasi1 gerekir. Anlatim i¢in gerekli 6geler kadraj i¢ine alinip
izleyiciyi konu digina siiriikleyen goriintiller kadraj disina ¢ikarilmalidir” (Grafik ve

Fotograf-Fotografta Temel Kompozisyon, 2011: 4).

Uygun an ya da kritik an, fotografin en can alict ve mesajin en kuvvetli sekilde verilecegi
anidir. Fotograf¢iin sabr1 sayesinde ortaya c¢ikan ve izleyicisini etkileme niteligine sahip
olan andir. “Her fotografta hareketin saptanacagi bir kritik an mevcuttur. Kritik an kimi
zaman baslangicta, kimi zaman orta yerinde, kimi zaman ise bitimindedir. Ornegin
Ogrencinin tuttugu bayragin havadaki hareketi, hareketin ortasidir. Buna karsin bir
yarigmada atletlerin start c¢izgisinden firlayislar1 hareketin baglangicidir. Dalgalarin
kayalara garpip doniis an1 siirekli bir hareketin bir periyodunun sonunu olusturmaktadir”
(Ogal, 2010: 49).

Yasam 0Ogesi, fotografin yasamdan bir pargcayr animsatmasi anlamina gelmektedir. Bir
canliya, bir figlire vurgu yapilmasi fotografin tipki insanlar gibi yasayan bir nesne haline
gelmesini saglamaktadir. “Bu tip goriintiiler, fotografi salt bir belge niteliginden Gteye tasir
ve yasamin kendisini yansitir. Bos bir meydan yerine, insanlarla dolu bir pazar yeri ya da
bos bir pencere yerine oradan bakan bir insan goriintiisii, bu tip fotograflara 6rnek olabilir”
(Ak, 2009: 73).

Dogrultu ve bakis yonii, fotograf icin yine Onemli noktalardan birisidir. Fotografta
birbirinden farkli yonlere bakan figiirler ya da nesneler bir kaos ve karmasa durumuna
isaret eder. Bu durum fotografa bakan kisi adina en istenmeyen durumlardan birisidir.
“Fotografta yer alan nesnelerin hareket ve bakis yonii cok onemlidir. Kararsiz ve farkli
yonlere yonelmis nesneler fotografa karmasa hissini getirirler” (Akbas ve Korkmazgil,
2010: 111). Fotograf¢inin bu durumun getirecegi olumsuzluktan kurtulmasi igin hareket ve

bakis yoniine bir miktar bosluk birakmasi yeterli olabilir.

“Biitiinliik eksiksiz, tam, derli toplu olan, daginik olmayandir. Fotograftaki biitlinliikten s6z

edebilmek i¢in, ayn1 goriintiide yer alan higbir 6genin birbirine yabanci ve uyumsuz
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olmamas1 gereklidir. Biitiinliiglin kuruldugu fotograflarda yer alan ogeler birbirleriyle
iligkili olan ana 0ge etrafinda toplanmalidir” (Grafik ve Fotograf-Fotografta Gorlintii

Diizenleme, 2012: 8).

Fotografta kompozisyon, bircok ana ve yardimci elemandan olusan derinlemesine
incelenmesi gereken bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fotografin temelinde yatan
ve bir kitleye ulastirilmasi amaglanan mesaj, kompozisyonun derli toplu, diizenli, net,

anlagilir, oranli, nefes alan gibi bir¢ok 6zelligiyle daha rahat ulastirilabilmektedir.

3.5.1. Fotografta Goriintii Estetigi

Gorilintli estetigi, fotografin tasarlanmasi asamasindaki bir¢ok ana ve yardimci unsurun
goze hos gelen, hedef kitle tarafindan begeni toplayan bir gorsel seklinde, fotografei
tarafindan sunulmasi durumuna denilebilir. Bir fotograftaki goriintii estetiginden
bahsetmek i¢in belli bir egitime ve tecriibeye ihtiyag duyulmaktadir. Goriintli estetigi
nedir? sorusundan Once estetik nedir? sorusunu sormak daha Onceliklidir. Estetigin ne
oldugu ya da tanimimin nasil yapilacag: yiizyillarca sorula gelmis sorulardan olmustur. ilk
cag filozoflarindan, modern ¢ag sanat diisiiniirlerine kadar bircok insan estetik iizerine kafa
yormus nitekim kendi bulduklar1 kabaca tanimlarin disinda herkesce kabul goren kesin bir
tanim ortaya koyamamuglardir. Kaliplar1 ve icerisinde bulundugu smirin ¢ok genis ve
kapsamli olmasi onu basl basina bir bilim, bir alan haline getirmistir. Buradan hareketle
bir alan olarak degil de bir kavram olarak estetik, Tirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkge
Sozligii’'nde soyle tanimlamistir; “Sanatsal yaratinin genel yasalariyla sanatta ve hayatta
giizelligin kuramsal bilimi, giizel duyu, bedii, bediiyat” (http://www.tdk.gov.tr). Estetik
glizelle ilgili olan, gilizellik duygusuyla anilan bir kavram olarak kabul goérmektedir.
Bakilan bir fotografta insanin i¢inde duygusal bir an yasaniyor ya da bir hatira canlaniyor,
bir etkilenme durumu ortaya ¢ikiyorsa ve bu durum bir takim teknik unsurlarla etkili

sekilde ifade ediliyorsa, iste o zaman estetikten bahsetmek miimkiindiir diyebiliriz.

Goriintii estetigi Kilig’in, ‘Fotografa Baglarken’ isimli kitabinda soyle anlatilmistir;

“Goriintiiniin daha 1iy1 algilanmasi igin 151k, renk, ton, doku vb. gorsel estetik 6gelerin
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diizenlenmesiyle fotografta ortaya ¢ikan bir algilama duygusudur. Fotograf ¢ekme siireci
ilk once var olan yiizlerce konunun i¢inden bir konunun segilmesiyle baglar. Secilen
konuya fotografci optik bir bakisla yonelir. Bu asamadan itibaren fotograf¢i teknik siireci
kullanmaya baglar. Teknik, konunun i¢inde bulundugu 1sik ortami ve aydinlatma
kosullartyla yonlendirilir. Teknik ve 11k siirecindeki son nokta ise fotograf¢inin bakig
acisidir” (2005: 174). Yani goriintii estetigini, fotografin temel kaynagi olan 1518 iyi
ayarlanip, kontrol altina alinmasiyla baslayan, sonrasinda ana 6ge olan konunun, teknik
yardimer dgelerle (nokta, ¢izgi, diizlem, hacim, kavramsal 6geler, renk, ton, doku, boyut
vs.) giiclil bir ifade giicline kavusturulmasiyla devam eden ve en sonunda da sanat¢inin
teknik bilgisinin, tecriibesinin, duygusunun ve bakis agisinin devreye girmesiyle sonlanan

bir siirecin sonunda ortaya ¢ikan bir degerlendirme 6l¢iitii olarak kabul edebiliriz.

3.5.2. Fotografta Belirginligi Saglayan Gorsel Ogeler

Cekilen her fotograf, fotograf¢i ve hedef kitlesi tarafindan bir anlamlandirmayla karsilik
bulmaktadir. Bir mesajin ya da bir duygunun kitlelere ulastirilmasi ise gorsel iletisimin
varlik sebebi olarak kabul edilmektedir. Bir konunun fotografsal agidan anlatimini etkili
kilmak icin gereksiz olanin gerekli olandan ayrilmasi fotografin disma c¢ikarilmasi

gerekmektedir.

Fotografta secici bir yontem uygulanir. Anlatim i¢in gerekli 6geleri kadraj icine alip,
gereksiz, izleyiciyi konu disina siiriikleyen goriintiiler kadraj disina ¢ikartilmalidir.
Kadraj iginde bulunmasi uygun goriillmeyen goriintiiller hareketli ise karenin disina
¢ikmasi, yer degistirmeyecek goriintiiler ise fotografcinin bakis noktasini degistirmesi,
bakis noktasini degistirmesi anlatimi zayiflatacak ise odak uzaklig: farkli bir objektif
kullanmasi gerekmektedir. Konularin tercihi sonucunda sadelige ve belirginlige
ulagilmis, gosterilmek istenen konu {izerinde direkt olarak izleyicinin dikkati
toplanmis olur (Kiigiikkalfa, 2009: 35).

Cekim asamasindaki biitlin bu seg¢iciligi saglayici 6geler, izleyicinin anlamlandirma
slirecine yardimci olur, izleyiciyi direkt olarak konuya yoneltir ve yormadan kisa siirede

mesaj1 kavramasini saglar.
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Fotografta belirginligi saglayan gorsel dgeler, gorsel iletisimin temel kaynagi olan mesajin
sunumunu ve bununla birlikte yasanilan duygu durumunu, segilen hedef kitleye en iyi, en
etkili, en samimi ve teknik olarak en kaliteli bicimde ulastiran 6gelere denilmektedir. Bu
ogeler, 1s1k, doku, ritim, armoni, kontrast, netlik, hiz ve hareket izlenimi ve zamanlama

olarak bilinmektedir.

3.5.2.1. Isik

“Isik, maddenin fiziksel yapisindaki atomik etkilesim sonucu meydana gelen 1siyan bir
enerji tiridir. Kaynagindan c¢iktiktan sonra biitiin yonlere dagilir ve dalgalar seklinde
ilerler. Herhangi bir objenin goriilebilmesi igin ya kendisinin bir 151k kaynagi olmasi ya da
tizerine herhangi bir 15181 yansitmas1 gerekir” (Grafik ve Fotograf-Isik ve Renk Olusumu,
2012: 3). Bilimsel ve fiziksel olarak 1s18in tanimi bu sekilde yapilmis olsa da, 151k
gormenin temelidir. Uyandigimiz her yeni giinde goéziimiizii agtigimiz andan itibaren,
gordiigiimiiz sayisiz nesne, renk, sekil, doku, bi¢im gibi daha ¢ogaltabilecegimiz birgok
unsur, insan hayatinda buldugu anlamlarini 1518in varhigina borgludur. Yansiyan 1s18in
cisimler tiizerinde ortaya c¢ikardigr etki ile insanlar nesneleri anlamlandirmakta ve
adlandirmaktadir. Ornegin iizerine gelen 15181 alan nesne kendi &ziinde agirhikli olarak
bulunan pigmentlerin biitiinsel olarak ayn1 tepkiyi ayn1 anda vermesiyle rengini belli etmis
olur. Nesnelerin sekilleri, bi¢cimleri, ozellikleri, dokular1 15181 siddeti, gilicili, yansimasi
kisaca var olmastyla anlamsal karsiligini bulmaktadir. Uretiminin, -goziin yaratilis 6zelligi
olan gérme Vyetisinin sistematiginden yola ¢ikilarak icat edilen- makinelerle yapildigi

fotografta, 15181n oldugu yerde varligini ispatlamaktadir.

Basarili bir fotografa ulagmak isteyen fotograf¢inin 1sikla ilgili bir takim teknik bilgiye
sahip olmas1 gerekmektedir. Yani ele alinan bir fotograf makinesinin rastgele ve alelade
deklangoriine basmak yerine ortami, saati, aciy1 iyi ayirt edip, diisiinerek belli ayarlarin
yapilmast gerekmektedir. Aksi takdirde fotograf¢i ¢ikan sonuca razi olmak durumuyla
kars1 karstya kalacaktir. Isigin kendine 6zgii temel 6zelliklerinin bulundugu bilinmektedir.

Bunlar 1s181n parlakligi, yonii, rengi ve kontrastligi seklinde kategorilendirilmistir.
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Parlaklik, 151k siddetiyle ilgili bir kavramdir. Isigin giliciiniin 6lgiitii olan parlaklik, cisim ile
151k arasindaki mesafeden kaynaklanmaktadir. Cisme yaklasan 15181n, giiclii ya da zayif
olmast parlaklik derecesini de degisime ugramaktadir. Isigin cisimle arasindaki
mesafesinin az olmasi bir siddet artisina yol agip, cismi daha parlak gosterirken, mesafenin
uzak olmasi siddetin diismesine ve parlakligin azalmasina neden olmaktadir. Tabi bu
siddetin az ya da ¢ok olmasindan kaynaklanan parlaklik derecesini belirleyen bir diger

ol¢iitiinde cismin kendine 6zgii yapisinin oldugu gozden kagirilmamalidir.

Parlaklik, 15181in yogunlugunun olgiistidiir. Bir pozometre yardimiyla Slgiiliir. Pozu
belirler, kameranin elde mi tutulacagina, sehpaya mi baglanacagina karar vermekte
yardimer olur. Fotografin rengini ve atmosferini belirler. Parlaklik, kar ile kaph
alanlarda ve buzullarda goriilebilecek siddetten, yildizsiz bir gecenin karanligina kadar
farklilik gosterir. Sadece pozu etkilemez, fotografin renk yorumunu da belirler. Parlak
151k genellikle sert ama her zaman gercekcidir. Los 151k ise daha gevsek, dinlendirici
ve gizemlidir (Grafik ve Fotograf-Isik Ve Renk Olusumu, 2012: 3).

Isigin yonii de fotografin etkileyicilik ve estetiklik derecesini belirleyen unsurlardan bir
tanesidir. Fotografta segilmis olan konuya, nesneye ya da figiire 1518in hangi yonden
gelmesi gerektigini ifade eder. “Diisen 1518in yonii ve yogunlugu, golgelerinde
pozisyonunu ve yogunlugunu belirlediginden, 1s1gin gelis yoni fotografcinin iyi bir
fotograf i¢in en 6nemli kozlarindan biridir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 83). Isigin gelis
yonii agisindan birbirinden farkli bes 151k ¢esidi vardir. Bunlar cephe 15181, yanal 1s1k, ters
151k, tepe 15181 ve alttan gelen 151k seklinde siralanabilir. Cephe 15181, fotograf¢inin
arkasindan gelen ve nesneye ya da figiire karsidan gelen 1siktir. Uc¢ boyut etkisinin
fotografa az yansitildigi bir 11k tliriidiir. Kontrast diger yonlerden gelen isiklara oranla
daha azdir. Golge figiir ya da nesnenin arkasinda kalacagindan, derinlik etkisi ortadan
kalkar ve iki boyutlu bir fotograf ortaya ¢ikar. Yanal 151k, fotograf¢1 ve c¢ekilen konunun
yan tarafindan gelen 1siktir. Isigin geldigi yoniin aksi tarafinda goélgeler olusacagindan ii¢
boyut ve hacim etkisi ortaya ¢ikar, fotograftaki konu derinlik kazanir. Renkler ve dokular
belirginlesir. Olduk¢a verimli ve tercih edilen 1s1k tliriidiir. Ters 151k, ¢ekilen fotograftaki
figlir ya da nesnenin arkasindan ve fotografcinin karsisindan gelen 1s1iktir. Kontrast, diger
yonlere nazaran daha yiiksektir. Renk etkisi ¢ok zayiftir. Goriintiler fazla

secilemeyeceginden genellikle siliiet fotograflarinda kullanilir. Iki boyut etkisinin en fazla
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hissedildigi 151k tiirtidiir. Tepe 15181, fotografe: tarafindan en tercih edilmeyen 1s1k tiirtidiir.
Golgeler konunun tamamen altina diisecegi icin derinlik hissi ve mekan algis1 yok olur.
Renk kavrami da kaybolur. Ozellikle yazin, 6gle saatlerinde gelen dogal 1s18a bir drnektir.
Alttan gelen 151k, dogada pek rastlanilan 11k tiirti degildir. Tamamen yapay yollarla elde
edilir ve oldukga verimsizdir. Fotografta daha ¢ok psikolojik etkiler birakmak amaciyla

kullanilir.

Renk, daha dncede ayrintili bahsedildigi gibi, 1sikla sik1 sikiya baglh bir kavramdir. Gelen
15181n cismin niteligine gore yansimasi ve insan goziiyle anlamlandirilmasi renk olgusunu
ortaya ¢ikarmaktadir. Renkli fotografciligin ortaya ¢ikmasiyla birlikte fotograftaki 1s181n

renginin 6nemi daha da artmistir.

Renkli fotografcilik igin 15181 rengi ¢ok dnemli bir faktordiir. Ciinkii insan goziiniin
tolerans1 nedeniyle beyaz olarak algiladigimiz pek ¢ok 1s1k kaynagi, aslinda beyaz
renkte degildir ve film tarafindan gercek renklerinde algilanirlar. Ornegin ev ampulii
ve floresan ampulii, insan gozii tarafindan beyaz 151k kaynaklar1 olarak algilanirken,
fotograf filmi ev ampuliinii turuncuya, floresan ampuliinii ise yesile kayan renklerde
kaydeder. Bu durum, farkli 1sik kaynaklarmin farkli renk sicakliklarina sahip
olmalarindan kaynaklanir (ikizler, 2009: 29).

Onceleri bu durumun diizeltilmesi i¢in cesitli renk filtreleri kullanilirdi. Ancak giiniimiizde
kullanilan dijital fotograf makineleri bu konuda basar1 saglamis durumdadir. Bu
makinelerin iizerinde bulunan ayarlardan “beyaz dengesi” (white balance) ayari ile ister
otomatik ¢ekimle, ister kisisel ayarlama yontemiyle fotografin rengine miidahale

edilebilmektedir.

Isigin kontrasthigi, 151k kaynagindan gelen isinlarin figiirler ya da cisimler {izerinde
olusturdugu en acik ve en koyu arasinda degisen yogunluk derecesidir. “Isik kaynaklarmin
farklilig1, cekilecek konunun genel atmosferini direkt olarak etkiler. Isik dar bir agiyla
aydinlatilacak yiizeye gelirse, o ylizeyde o kadar yiiksek kontrast olusmus olur. Genis bir
151k kaynagi s6z konusu oldugunda, 6rnegin bulut hava gibi, diisiik bir kontrast elde
edilmis olur” (Ak, 2009: 45). Kontrast golgeler arasinda da benzer o6zellige sahiptir.
Ornegin yiiksek kontrasttaki 15181 geldigi bir heykelin gdlgesinin igerisinde ¢esitli tonlar
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olusurken, diigiik kontrasttaki 1518 geldigi bir heykelin gdlgesinin igerisinde bir ya da
birkag farkli ton olusur.

Isigin kendine 6zgii temel Ozelliklerinin yam sira, 1518in formalar1 da fotografin alanina
girmektedir. Isigin formlari {i¢ ¢esittir diyebiliriz. Bunlar dogrudan gelen 1siklar, yansiyan
isiklar, filtrelenmis 1siklardir. Kisaca deginecek olursak; dogrudan gelen 151k, 151k
kaynagindan ¢ikan 1sinlarin herhangi bir engelle karsilasmadan dogrudan konuya temas
etmesi olarak agiklanabilir. Yansiyan 151k, 151k kaynagindan gelen isinlarin dogal ya da
yapay yollarla yansitilarak konu iizerine diigiiriilmesi durumuna denilebilir. Filtrelenmis
151k ise, 15181n siddetini azaltmak igin 151k kaynagi ile konu arasina bir silizgecin

konulmasiyla, siiziilen bir 15181n konunun iizerine diisiiriilmesi seklinde aciklanabilir.

3.5.2.2. Doku

Doku birden fazla tanima sahip oldugu gibi, birden fazla alanda da ¢okga kullanilan bir
terimdir. Ornegin Bilgisayar terimi olarak; texture, Kimya terimi olarak; organlari
meydana getiren, ayni gorevi yapmak tlizere bir arada bulunan benzer ya da tek tip
hiicrelerin olusturduklar1 yapilar, Zooloji terimi olarak; bitki ve hayvan organlarimi
meydana getiren benzer gbze topluluklari, Metalbilim terimi olarak; karbonlama,
nitriirleme ve benzeri iglemlerle olusarak ¢eliklerin yiizeyini saran sert kat, Giizel sanatlar
terimi olarak ise; bir resmin, heykelin ya da bir yapmin iskeleti; yapt kurulusu gibi
tanimlara sahip olan ve birgok alanda karsiligi bulunan bir kavramdir. Doku, benzer
nitelikteki G6gelerin stk ve nizami bir bicimde bir araya gelerek olusturdugu ritimsel

gorselin, ¢ogaltilmis hatta abartilmis biitiinsel hali olarak tanimlanabilir.

Dokular yiizeyleri olustururlar. Biz bu yiizeyleri hem gorebilir hem de onlara
dokunabiliriz. Objenin hem dis yapist hem de igyapis1 hakkinda bir bilgi verebilirler.
Dogada dokusuz yiizey bulunmaz. Biitiin yiizeyler dokunuldugu zaman bizde duygular
uyandirir. O halde yiizeylerin bir takim dokunsal degeri vardir. Bir yiizey {izerinde
dokunun varligindan s6z edilebilmesi i¢in, orada tekrarlara dayali bigimsel bir diizen
olusturulmasi gerekmektedir (incearik, 2012: 21).
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Incearik’in da kitabinda bahsettigi gibi, bir nesnenin nasil oldugunu, yiizeyinin neye
benzedigini 6grenmek igin bes duyumuzdan biri olan dokunma hissini kullanarak o

nesnenin yapisi ve nitelikleri hakkinda bilgi sahibi oluruz.

Bir objenin dokusunun neye benzedigini gérme yoluyla da kavrayabiliriz. Uygun ortamla
birlikte 151k sartlarinin ve 1518 gelis agisinin obje {izerindeki etkisi, gorme duyusu
sayesinde anlamlandirilarak, o objenin nasil bir dokuya sahip oldugu konusunda bilgi
sahibi olunabilir. G6ziin goriintiiyli olusturma mantigindan tlireyen fotografta da benzer

sartlarin olugmasiyla dokunun varligindan bahsedebiliriz.

Fotografta doku, kisaca nesne ylizeyinin &zelliklerinin goriilebilir olmasidir. Eger
¢ekimi yapilan nesnenin dokusunu fotografa yansitabilirseniz, nesne hakkinda daha
fazla bilgi iletebilmis, fotografik goriintiisiinii zenginlestirmis olursunuz. Bir fotografta
doku bize, nesnenin kivamu ve agirligi, sertligi, piiriizsiiz ya da kaygan olup olmadigi
hakkinda bilgi verir. Doku fotograftaki nesneye ait dokunma duyusu bilgisi igerir.
Fotografi izleyen bir kisi yumusak, diizgiin, parlak ya da kiirklii bir yiizey algilarsa
dokunma istegi de duyar. Tersine 1slak, kaygan, soguk ve kirli doku, dokunmadan
izleme istegi uyandirir (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 107).

Fotografta dokunun ortaya ¢ikarilmasi zor bir durumdur. Sadece belirli sartlar saglaninca
doku meydana gelmektedir. Bir objenin dokusunu ortaya ¢ikarmak isteyen fotografei igin
15181 gelis agis1 ve 1513a gdre alan pozisyon oldukga dnemlidir. Ozellikle dokuya vurgu
yapilan fotograflarda 151k yatay bir sekilde cekimi yapilan objeye gelmelidir. Ciinkii
objenin dokusunun ortaya c¢ikmasindaki en onemli etken gelen i1sikla birlikte gdlge
olgusunun da olusmasidir. Ornegin giiniin 6gle saatinde yapilan bir ¢ekimde bir yapragin
tizerine dik gelen giines 1sinlarindan dolayr gdlge olusmayacak, dolayisiyla gélgenin
olusmamasi da doku etkisini ortadan kaldiracaktir. Oysa aksamiistii ayni1 yaprak {izerinde
yapilan ¢ekimde giines 1sinlar1 objeye yatay bir sekilde temas edecegi igin golge olusacak,

yapragin formu dolayisiyla da dokular ortaya ¢ikacaktir.

Konunun yiizeyinin belirginlestirilerek, bu ylizeyin fiziksel 6zelliklerinin algilanabilir
hale getirilmesiyle fotografik doku o©ne ¢ikartilabilir. Genellikle yatay 151k
kullanimiyla, konunun yiizeyindeki girinti ve ¢ikintilarin algilanmasi saglanir, ama her
yiizey fotografik bir dokuya sahip olmayabilir. Bazen tek bir objenin dokusu ilgi
cekerken (6rnegin bir agac yapragi), bazen de ¢ok sayida objenin bir araya gelmesiyle
olusan toplulugun dokusu (6rnegin bir koyun siiriisii) fotografik olabilir. Dokunun
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ortaya ¢ikarilmasinda bakis yiiksekligimiz ile birlikte, konuyu yalayan (konuya yatay
yonde gelen) bir 15181n varligi onemlidir. Eger 15181 yonii uygun degilse ve bu durum
degistirilemiyorsa, bakis noktasi degistirilerek ya da nesne dondiiriilerek dokunun
belirginlesmesi saglanabilir (ikizler, 2009: 40).

Yukarida belirtildigi gibi ritmik bir yapilanmay1 gerekli kilan belirgin bir dokunun

varligindan so6z edilebilir.

3.5.2.3. Ritim

Ritim, Tirk Dil Kurumu’nun, Bilim ve Sanat Terimleri Ana Sozliigiinde; “Bir
kompozisyonda farkli ogelerin sira ile ve belli araliklarla birbirini izlemesi”
(http://www.tdk.gov.tr) seklinde tanimlanmustir. “Kadraj i¢indeki benzer yapidaki ¢izgi,
sekil, renk ve lekelerin birbirini izler bi¢cimde bulunmasina ritim adi1 verilir” (Akbas ve
Korkmazgil, 2010: 107). “Ritim birbiri ardina devam eden aymi tiirde malzemelerin
beyinde uyandirdigi biitiinliik etkisidir” (Kanburoglu, 2012: 326).Bu tanimlardan da
anlasilacagi gibi ritmin, birbirinden farkli pek ¢ok tanimi mevcuttur. Ancak bu farkli ritim
tanimlarinda {izerinde onemle durulmasi gereken “birbiri ardina devam eden, birbirini
izleyen” kelimeleridir. Dolayistyla ritim olusturmak i¢in esdeger birgok nesnenin bir arada
belli oranda perspektif olusturacak sekilde birbirini takip etmesi gerekmektedir. Yani bir
ritmin varligindan s6z edebilmek icin en az ii¢ esdeger nitelikli dgenin aralikli olarak bir
araya gelmesi gerekmektedir. Ritme, aslinda fotograf¢inin biitiinsel bir tasarimidir da
denilebilir. Biitiinli olusturan pargalarin tek tek ve daginik kullanilmasi, mesajin vurgusunu
azaltacagi i¢in fotograf¢i bu pargalar1 birlikte ve birbirini takip eder nitelikte kullanmakla

mesajin vurgusunu ve coskusunu artirmaktadir.

Ritim, fotografta kompozisyonun en degerli 6gelerinden birisidir. Ritim, kompozisyonda
bir hareketliligi, coskuyu, heyecani, adrenalini, gii¢lii bir enerjiyi ifade etmektedir. “Ritm,
insanin duygularini harekete geciren en temel kavramlardan biridir. Heyecan ve cosku gibi
yiiksek nabizli duygularin uyaricisidir” (Urper, 2012: 152). Yani ritim, izleyicisi tarafindan
coskulu bi¢imde alinan bir mesajin vurgusu yiiksek aracidir. Izleyici ritmin kullanildig: bir

fotografta giiclii ve zengin bir sunuma tanik olmaktadir.
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Kadrajda ritim, dogal olarak olusmus ya da insan tarafindan olusturulmus nesnelerle,
derinlik, devamlilik hissi yasatan bir kavram olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. “Dogal ya
da yapay objelerde, derinligi saglamak ve belli bir hareket dizisini vermek i¢in, siiregiden
lekeleri arka arkaya kullanabilirsiniz. Bunu yaparak hem perspektif duygusunu
verebilirsiniz, hem de belli dizin igerisinde siiregiden diizeni fotografa aktarabilirsiniz”
(Kanburoglu, 2012: 326). Tren yolunun birbirini takip eden demirleri, bir gékdelenin
uzanip giden pencereleri ya da bir parkta ard1 ardina dikilmis olan agaglar ve daha bunun
gibi bir¢cok ornek, ritmin olusturdugu derinlik ve siirekli devam eden bir hareket algisin

bizlere gostermektedir.

3.5.2.4. Armoni

Armoni, fotografin anlatim giiciinii artiran bir elemandir. Armoni, iki ya da daha fazla
objenin, bir kompozisyonu giiclii kilan ¢izgi, renk, bi¢im, ton, hareket, doku vb. 6gelerle,
anlaml bir sekilde birbirini tamamlamasi durumuna denir. Armoni, “Uyum anlamina gelir.
Hem ¢izgi de hem de renk 6gesi tizerinde bu 6zelligin biiyiik etkisi vardir” (Eroglu, 2013:
19). Armonide de tipki ritimdeki gibi birbirini tamamlayan tekil 6geler aranir. Ancak
armoniyi ritimden ayiran nokta, ritimde esdeger nesnelerin birbiriyle ayn1 yonde ve esit
araliklarda bulunmasi gerekliligi var iken, armonide bdyle bir durum s6z konusu degildir.

Yalniz genel anlamda biitlinsel olarak benzer nitelik tagimaktadirlar.

Armoni ya da uyum kompozisyonda birka¢ farkli sekilde bulunur. Bunlar bi¢imsel uyum,
renk-ton uyumu ve hareket uyumu olarak birbirlerinden ayrilirlar. Uyum cesitlerine kisaca
deginmek gereckmektedir. Bigimsel uyum, birbirine benzer nitelikteki objelerin, bir araya
geldiklerinde ortaya ¢ikan uyumdur. “Bi¢imde uyum fotografta yer alan nesnelerin benzer
bicimde olmasi1 seklinde agiklanabilir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 109). Bu duruma en
giizel 6rneklerden biri, ipe asili gamasirlar 6rnegidir. Renk-ton uyumu, kadrajda bulunan
objelerin benzer nitelikteki tonlarla birlikte kullanilmasi, renklerin ise bazen benzer, bazen
de zit halleriyle birbirini tamamlamas: seklinde ortaya ¢ikan uyum tiiriidiir.“Bir fotografta

birbirine yakin gri tonlar yer aliyorsa, burada uyumlu tonlar var demektir. Renk de uyum

65



ise, tonlamada oldugu gibi benzer renklerin bir araya gelmesiyle olusabilir. Bazi
durumlarda ise, karsit renklerin birlikteligi, daha etkili bir gériintii olusturabilir” (Ak, 2009:
63). Tabiatta yiiksek daglardaki gri tonlarin birbirlerine benzer nitelikte olmasi ton
uyumuna, saripapatyalar arasinda bulunan eflatun bir lavantanin varlig1 da renk uyumuna
verilebilecek 6rneklerdendir. Hareket uyumu ise, yonleri ayni olan objelerin birlikte ortaya
cikardig uyumdur. Ornegin aym ydnde yarisan yaris atlari ya da riizgarim etkisiyle dallarin

ayni yonde sallanmasi gibi.

3.5.2.5. Kontrast

Kontrast denilince ilk olarak akla, ton farkliliklariyla olusan ya da olusturulan bir durum
gelmektedir. Oysaki kontrast terimi, bir gorsellik igerisindeki renkleri, bigimleri,
hareketleri, tonlari, objelerin birbirlerine olan boyutsal oranlarini konu alan zitliklar,
karsitliklar seklinde ifade edilmektedir. Kontrast, “Sanatta kompozisyon agisindan, sanat
eserini eser kilan degerler arasinda kurgulanan“karsitliga” denir” (Eroglu, 2013: 84). Yani
bir fotograf karesinde kontrasttan s6z edilebilmesi icin, fotografin dgeleri tarafindan bir

zitlik durumunun olugmasi gerekmektedir.

Kontrast, kurgulanan kompozisyonun izleyiciyi etkilemesi ve konunun etkili
anlatilmasinda 6nemli bir aragtir. Kontrast fotografta bilinenin aksine sadece tonlarla
olusan bir durum degildir. Birbirinden farkli bes cesitte incelenebilir. Bunlar, boyut
(bliytikliikk) bakimdan kontrast, bicimde kontrast, harekette kontrast, renkte kontrast ve
siyah-beyaz fotografta kontrast seklinde ayrilabilir. Bu ayrimlara kisaca deginmek
gerekmektedir. Boyut bakimindan kontrast, fotograftaki iki nesnenin birbirinden oransal
olarak farkli boyutlarda yer almasiyla olusan kontrast durumudur. Ya da “Bir cismin
biiyiikliigiinii vurgulayan, kiiciik cisim ile biiyiik cisim arasindaki iliskidir’ (Ogal, 2010:
107). Ornegin boyu iki metrenin iizerindeki bir adamla boyu normal bir adamin ayni
fotografta yer almasi ya da boyu normal bir adamla ciice bir adamin ayni1 fotografta yer
almas1 gibi. Bicimde kontrast, kurgulanan kompozisyondaki bi¢cim ya da sekillerin zit
karaktere sahip olmasidir. “Birbirine zit yapidaki bi¢imlerin iligkisi, bicimsel kontrasti

olusturur” (Ak, 2009: 64). Ornegin bir karede birlikte kurgulanmis kosegen bir nesneyle,
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oval bir nesne bicimsel bir kontrast olusturmaktadir. Harekette kontrast, bir fotograftaki
nesne veya figiirlerin birbirlerinin zit yodnleriyle kadrajlanmasi durumudur. Ornegin
birbirlerinden zit yone dogru yliriiyen iki insan ya da ¢amasir ipinde yonleri asag1 dogru
asilt duran mandallardan birinin ipe sikismis halde yukari dogru durmasi gibi. Renkte
kontrast, renk bilgisini gerektiren bir kontrast tiiriidiir. Ug ana renkten herhangi ikisinin
karistirilmasiyla ortaya ¢ikacak olan ara renkle, karistirilmayan ana rengin bir ortamda
kullanilmasiyla olusan kontrasta renk kontrasti denilmektedir. Mavi-Turuncu, Kirmiz-
Yesil, Sari-Mor renkleri birbirleriyle kontrast olustururlar. Renk kontrasti bu tonlarin
tiireyenleriyle de olusabilmektedir. “Burada birbirine zit renklerin kullanilmasi en belirgin
kontrast1 verirken ara tonlarin ve renklerin kullanilmasi dereceli bir kontrast olusumunu
saglar” (Grafik ve Fotograf-Fotografta Temel Kompozisyon, 2011: 10). Renk kontrastina,
bir tavus kusunun kuyrugunda yan yana duran mavi ve turuncu renkleri 6rnek olarak
verebiliriz. Siyah-beyaz fotografta kontrast ise en u¢ degerler olan siyah ve beyazin ve
ucuk ara tonlarinin ayni fotograf karesinde birlikte kullanilmasiyla olusan kontrast tiiriidiir.
“Siyah beyaz iligkisi, kontrastta en u¢ degeri belirler. Bu u¢ degerlere ve asir1 abartilara
cok seyrek basvurulur. Beyazla orta koyulukta bir ton ya da orta gri bir tonla siyah arasinda
dereceli bir kontrasttan soz edilebilir” (Ak, 2009: 66). Ornegin, bembeyaz bulutlarla kapl

bir gokyliziinde siyah kargalarin fotograflanmasi gibi.

3.5.2.6. Netlik

Netlik bir fotografin kompozisyonu adina en 6nemli unsurlarindan birisidir. Bir fotograf
sanat¢isi, vurgu yapmak istedigi konu icerisindeki objeyi ya da figiirii 6n plana ¢ikarmak
icin izleyicisine net bir gorsel sunmalidir. Ciinkii izleyicinin dikkati, -eger fotografta
mesajin vurgusu amactyla bilingli bir fluluk olusturulmamigsa- daima net bir goriintiiye
yonelmektedir. O halde netligin tanimi, bir fotograf karesindeki bir objeye ya da figiire
vurgu yapmak amaciyla, fotograf¢i tarafindan bilingli bir sekilde, elle ya da otomatik

olarak yapilan ayarlar sonucunda meydana getirilen diizenleme seklinde yapilabilir.

Netlik fotografta iki farkli bigimde olusturulabilir. Bunlardan birincisi “manuel” yani

objektif {izerinden el yordamiyla yapilan netleme, digeri ise 6zellikle son dijital siirecte
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revagta olan “autofocus” yontemiyle yani ayarin1 makinenin otomatik bir sekilde yaptigi
netlemedir. “Eski donemlerde fotografcilar netlik saglamak icin objektif iizerindeki
netleme halkasimi dondiirerek goriintiiniin film {izerindeki netlik diizlemine diismesini
saglarlardi. 80’li yillarin basinda otomatik netleme saglayabilen makineler ortaya
ciktiginda, bu devrim yaratan bir gelisme oldu. Oyle ya, net bir fotograf elde etmeye
ugragmiyorduk; makine bunu bizim i¢in yapryordu!” (Korkmazgil, 2013: 64).

Her ne kadar fotograf makinesinin mekanizmasi goziin gérme mantigindan tiiremisse de,
insan goziiniin beyinde yarattig1 netlik algisiyla, fotograf makinelerinin netligi olusturma
mekanizmalart birbirlerinden farklidir. “Bunun baglica sebebi insan goziiniin baktig1 her
noktaya netlik yapmasi, dolayisiyla eger gérme bozuklugu yok ise netsiz goriintiiyii
tanimamasidir” (Kafali, 1998: 95). Fotograf makinelerinde ise bu durum fotografcinin
ayrica bir miidahalesi ile dogru sekilde gerceklesmektedir. Her ne kadar AF (Auto focus)
secenegiyle otomatik netleme yapilabilse de, makinelerin teknik o6zelliklerinin yetersiz
kaldigi bazi durumlarda fotografginin miidahalesi gerekmektedir. Aksi takdirde bozuk
olmayan bir goziin tantyamadigi net olmayan yani bulanik goriintii, fotograf igerisinde

ortaya ¢ikacaktir.

Cagimizdaki gelismis fotograf makineleri netleme konusunda isimizi oldukc¢a
kolaylastirmaktadir. Onceleri manuel yollarla bin bir zorlukla yapilan netlikler, simdi AF
(autofocus) segenegi sayesinde kisa siirede yapilabilmektedir. Ayrica artik vizorden bakan
fotografcinin kadraj tizerinde beliren birgok netleme noktasini netlenmesi gereken kisma
hareket ettirmesiyle etkili gorsellerin kolayca sunulmasi miimkiin olmaktadir. “Cogu
fotografc1 sadece tek noktada netlik olusur sanir ama aslinda netlik diizlemi nokta degil
diizlemdir” (Kanburoglu, 2012: 192). Bu yiizden fotografci, bazen AF modunu, bazen de
manuel (elle yapilan) modlart kullanarak netligi kendi istedigi noktaya yapabilmelidir.
Kontrolin kendisinde olmas:t gerektiginin bilincinde olarak ¢esitli diizenleme
yapabilmelidir. Yani her ne kadar netleme segeneklerinin artmasi fotografin sunumuna

kolaylik getirse de yine de kontrol fotograf¢ida olmalidir.
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3.5.2.7. Hiz ve Hareket izlenimi

Giinlik hayatin kosusturmacasi igerisinde insanin dogrudan ya da dolayli sekilde
etkilesimde bulundugu hareketli bir siire¢ meydana gelmektedir. Gorsel iletisimin en etkili
araclarindan biri olan ve direkt yasamin igerisinden beslenen fotograf, bu hayatin olanca
ritmini ve hizini insanlara bir sekilde yansitmak durumundadir. Her ne kadar ¢agimizda
fotograf makineleri miithis bir gelisim gosterse de, fotograf¢1 bu fotograflari olusturan ve
sunan en 6nemli 6ge konumundadir. Bir fotograf¢1 hareketli fotografin nasil ¢ekilecegini,
ne gibi ayarlarla ve hangi sartlarda olusacagini bilmek zorundadir. Aksi takdirde ¢ekim
sonrast beklentinin disinda gerceklesen bir hiisranla karsi karsiya kalabilir. Hizli ve
hareketli bir nesnenin, hayvanin ya da figiiriin fotografini net bir sekilde ¢ekmek fotografci
adina sabit duran nesneleri ¢ekmekten ¢cok daha zordur. Hareketli bir nesneyi kadrajda
yakalamanin disinda, o nesneyi net bir bi¢imde etkili bir gorsel seklinde sunmak
fotografcinin en zorlandigr durumlardan biridir. Clinkii hizli ya da ¢ok hareketli bir objenin
vurgulanmasi gereken kisminda netligin saglanmasi oldukca zor bir durumu ve belki de
telafisi miimkiin olmayan bir kritik an1 ifade etmektedir. Basarili bir ¢ekim sonucunda
etkili fotograflarin meydana geldigi bu bir anlik kare, zamanlamasinin ya da ayarinin iyi
yapilamamas1 durumunda ise ilgi merkezi kaymis ve etki giicli zayiflamis bir gorsel haline
doniisebilmektedir. Ornegin bir at yarismin fotograflanmas1 asamasinda birinci siradaki
atin yiiziiniin netlenememesi ya da ilgi merkezi olan yiiziiniin yerine netligin yelesine

kaymasi fotografin degerini diisiirecektir.

Teknik olarak bir fotografta meydana gelen hiz ve hareket Ogesinin etkili sunumu,
obtiirator (enstantane) ve diyafram ayarlarinin dogru kombinasyonlari sonrasinda meydana
gelmektedir. Diyaframin agiklik derecesi ile obtiiratoriin hizi arasinda sistematik bir iliski
s6z konusudur. Ancak bu kombinasyonun ana Ogesi obtiiratdrdiir. Ciinkii obtiirator,
fotografta 15181n siddetini kontrol eden bir mekanizma olmasinin yan1 sira obje hareketinin

de net bir bigimde yakalanmasini saglayan sistemin 6nemli bir pargasidir.

Fotograf ¢ekiminde, obtiirator hizi fotografta nasil bir etki olusacagi konusunda
belirleyicidir. Hareketli objenin keskin goriintiisiinii elde etmek i¢in, objenin hizina,
objektife olan uzakligima ve objektifin odak uzakligma bagl olarak obtiirator hizinin
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belli bir siirin altina diismemesi gerekir. Aksi halde goriintii net olmayacaktir (AK,
2009: 71).

Hareketli fotograflarda karenin her kesiminde olugsmayan lokal netleme durumu, aslinda
fotografta hareketin oldugunu gosteren ve fotografei tarafindan istenen bir durumdur. Yani
fotografin biitiiniinde olusan net goriintii fotografin hareketsiz ve durgun oldugunu bize
gosterirken, kismen ilgi merkezi iizerine yapilan netleme ile kalan kisimlarin flulagsmasi
bize hareketli bir olayin parcasi oldugunu gosterir. Boyle bir durumun olusmasi fotograf
makinesinin teknik unsurlariyla miimkiin olabilmektedir. “Poz siiresini uzatarak hareketli
konunun fotografi ¢izmesi saglandiginda konunun sabit kisimlar1 net, hareketli kisimlari
ise belli belirsiz c¢izgilerden olusacaktir ve fotografa hareket hissi kazandirilacaktir”
(Grafik ve Fotograf-Fotografta Temel Kompozisyon, 2011: 10). Yukarida da bahsedildigi
gibi obtiirator bu isi gergeklestiren ana 6gedir. Obtiiratoriin hizinin diigiiriilmesi ile ortaya
bulaniklasan ve kayan goriintiilerin ¢ikmasi, normalde yavas olan hareketleri dahi hizli ve

giiclii gosteren bir fotografin olugmasini saglar.

3.5.2.8. Zamanlama

Fotograf cagimizin gorsel iletisim agisindan en Onemli materyallerinden bir tanesidir.
Onemli bir olayn belgesi, en dzel duygularin aktarimi, kuvvetli bir mesajin ileticisi,
kisacas1 insan yagantisinin tam ortasinda duran ama fark edilemeyen birgok durumu tipki
bir ayna gibi tekrar insanlara gosteren bir aragtir. Cagimizdaki hizli teknolojik gelismeler,
insanlarin giinliikk hayatlarindaki bir¢ok olay1 kisa stirelerde belki de bir giinliik zaman
diliminde yasaylp unutmasmna neden olmaktadir. Bunun yani sira iizerinde Onemle
durulmasi, vurgulanmasi ve insanlari etkilemesi gereken olaylar ve kavramlar bireyler
tarafindan artik siradan ve dnemsiz bir sekilde algilanir hale gelmektedir. Insanlar énemsiz
gibi algilanan bir ani, bir olay1 yansitan fotografa durup baktiklarinda o durumun aslinda

onemli oldugunu anlamaktadirlar.

Insan hayati tipki bir film gibi akic1 birgok sahneden olusmaktadir. Bu sahneler, insan
goziiniin ¢ektigi sayisiz fotografla ortaya c¢ikmaktadir. Bireyler, 6nemli bir duygu

durumunu yasarken, sinirlenirken ya da aglarken bu fotograflarin hissi olarak zirvesindeki
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goriintiiden etkilenmektedirler. Iste bir fotograf¢inin bireysel ya da toplumsal olan énemli
bir olay1 duygusal ve mantiksal bir sekilde izleyenine aksettirmesi i¢in bu zirvedeki
goriintiiyli yakalamasi1 gerekmektedir. Zirvedeki bu goriintiiniin-yani olaylar1 olusturan
bircok fotograftan en etkilisinin- (kritik anin ya da uygun anin) yakalanmasi ise miikemmel
bir zamanlamayla miimkiin olabilmektedir. “Hareketin ¢izgisel olarak gosterilmedigi
hareketli konunun goriintiisiiniin donduruldugu fotograflarda zamanlama yani deklansore
basilan an ¢ok Onemlidir. Hareket birbirini takip eden pek ¢ok pozisyondan olusur ve
ancak bir tanesi eylemi en belirgin gosterir” (Kiiglikkalfa, 2009: 44-45),

Fotografci hareketi olusturan pek cok kareden en belirginini, yani izleyenini en g¢ok
etkileyen kareyi miikemmel bir refleks ve zamanlamayla yakaladigi miiddetce basarili
olmakta ve anlatmak istegini en kisa yoldan anlatabilmektedir.“Fotografta hareket dahil,
her seyi anlatmak icin tek bir sansimiz vardir: Deklansore bastigimiz an. Eger, saniyenin
kesirleri kadar bile yanilirsak olay1 kagiririz ve fotograf tam olmasi gereken an1 anlatamaz”
(Akbas ve Korkmazgil, 2010: 112). “Uygun ani, her zaman tek karede yakalamak miimkiin
olmaz. Cok kisa siirelerde, cok sey kaybedilebilir. Fotografcinin bu konuda iyi gézlem
yapmasi ve ¢ekim tecriibesinin olmasi oldukga 6nemlidir” (Ak, 2009: 72). Boyle bir anin
yakalanmasi, fotografcinin enstantene, diyafram, iso, netleme gibi bir¢ok ayarlar1 yapip,

konuyu titizlikle takip etmesiyle ger¢eklesmektedir.

3.5.3. Fotografin Teknik Ogeleri

Bir fotografin olusmasi asamasinda Ozellikle profesyonel fotograf¢inin bilmesi gereken
belli teknik Ogeler vardir. Bu teknik Ogeler, iki farkli sekilde kategorilendirilebillir.
Bunlardan birincisi mekanik -yani fotografin olusmasi i¢in var olmasi gereken fiziki-
materyal ya da dgeler, ikincisi ise bu mekanik materyallerin kullanimiyla ortaya ¢ikacak

olan sistematik 6gelerdir. Uygun’a gore;

Birincisi fotograf makinesi, objektifler, diyafram ve Ortiicii sistemleri, filtreler,
iicayaklar, aydinlatma kaynaklari ve filmlerdir. Bunlar goriintiiniin olusmasini
saglayan mekanik araglardir. ikincisi ise goriintiiniin nasil ortaya c¢ikacagim etkileyen
kontrol sistemleridir. Netleme sistemi, alan derinligi, ortiici hiz1 ve hareket, pozlama,
film banyosu, fotograf kagidina baski. Ayrica fotografta vurgu, ¢ekim acilar1 ve
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olgekleri de fotograf teknigi icerisinde ele alinmasi gereken konulardir (Uygun, 2007:

75).
Yani birincisinde fotografin olugmasi i¢in makine aksami ve yardimer 6gelerinin varlig
gerekli iken, ikincisinde biitiin bunlarin yani sira bu aksamlarin kullanimint ve gerekli

teknik bilgileri bilen fotografci daha 6nemlidir.

3.5.3.1. Objektifler

Giliniimiizde bir fotografin olusmasi icin, fotograf makinesinin teknik aksamlarindan biri
olan objektife ihtiya¢ vardir. Objektif, 1518 igerisinden gegerek goriintiiniin karanlik
kutuya ulastirildigi, mesafe ayarlarinin en uygun sekilde yapilarak goriintii kalitesinin
belirlendigi mercekler biitiinii olarak adlandirilabilir. Mercekler, objektif icerisinde birden
fazla ve olduk¢a karmasik bir yapi bigiminde bulunmakta ve Kkaliteli camlardan

olusmaktadir.

Objektif, konudan yansiyan 1s18in kamera igindeki 1s1ga duyarh ylizeye, net olarak
diismesini saglayan mercekler toplulugudur. Mercekler, yiiksek kalite camdan firetilen
optik elemanlardir. Konudan yanstyan 1s181n kirilmasini saglar. Bu kirilma 1s181n farkl
optik yogunlukta bir yiizeyden gegerken yon degistirmesidir. Objektifler, merceklerle
ayni prensipte ¢aligmalarina ragmen, ¢ok daha karmasik bir yapiya sahiptirler (AK,
2009: 38).

Fotograf¢1 amacina ulagmak i¢in objektiflerin iki temel 6zelliginden yararlanir. Bunlardan
birincisi, objektifin goriis agisini ifade eden odak uzakligi kavramidir. “Odak uzakligi, bir
objektifin optik merkezi ile film yiizeyi ya da sensér arasindaki uzakligin milimetre
cinsinden ifadesidir” (Ak, 2009: 39). Objektiflerin odak uzakliklariyla gérme agis1 arasinda
ters bir iliski s6z konusudur. Bir objektifte odak uzaklig1 azaldikca, objektifin gérme acgisi
genisler, odak uzakligi arttitkca gorme agisi daralir. Yani uzak mesafelerin rahat
fotograflanmasi i¢in zoom yapilan bir objektifin bakis agis1 daralirken, kisa mesafe ¢cekim

Ozelligine sahip olan bir objektifin bakis a¢is1 genisleyen bir nitelik kazanir.

Objektiflerin iki temel ozeliginden ikincisi ise, objektifin 15181 gecirme potansiyelini
belirleyen diyafram agikligt kavramidir. Objektiflerin igerisinde bulunan diyafram

araciligiyla 1s1k kontrollii bir sekilde karanlik kutuya ulastirilir. Objektif icerisindeki
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diyaframin fazlaca acik olmasi 151k gegirgenliginin fazlaligina, az acik olmasi ise 151k
gecirgenliginin azligina isaret eder. Bu islemin ayarlanmasi ise yeni dijital makinelerdeki
AF (auto-focus) moduyla otomatik olarak yapilabildigi gibi, bizzat fotograf¢1 tarafindan el

yordamiyla da yapilabilmektedir.

Objektifler ozellikle son dijital teknolojik siliregte oldukca cesitlenmistir. Giinlimiizde
standart, genis acili, dar acili (tele), balikgozi (fisheye), degisken odakli (zoom), makro,
aynali, perspektif kontrolli (tilt-shift), soft focus gibi bir¢cok ¢esidine rastladigimiz
objektifler uzatma tiipleri, tele konvertorler gibi ara yardimci elemanlarla da 6zel sekilde
ayarlanip kullanilmaktadir. Bu objektif ¢esitlerinden Onemli birkagina deginmek

gerekmektedir.

Standart (normal) objektifler, insan goziiniin rahatga gorebildigi uzakliklart net ve yakin
bigimde yansitabilen objektiflerdir. “Insan goziine yakin perspektif degeri veren bu
objektif 50 mm’dir. Normal objektif olarak tanimlanan bu objektifler insan goziiniin
gordiigli gibi fotograf ¢ekerler. Fotograflanan konularin boyutlar1 degismez” (Saraoglu,
2010: 59). Genis acil1 objektifler, bir goriintiiyli insan goziiniin gordiigiinden daha biiyiik
boyutlarda gosterebilen objektiflerdir. Yani yakindaki goriintiiyli oldugundan daha biiyiik,
uzaktaki gOriintiiyli ise oldugundan daha kiiciik gosteren objektiflerdir. “Genis agili
objektiflerin goriis agis1 standart objektiflere gore gittikge genisleyen, net alan derinligini
artiran niteliktedirler. Yaygin olarak, ¢ok dar alanlardaki en genis goriintiiyli elde etmekte
kullanilirlar. 35 mm’nin altindaki odak uzakliklarinda elde edilen goriintiiniin kdse ve
kenarlarinda bozulmalar olusturabilirler” (Akbas ve korkmazgil, 2010: 35). Dar agil1 (Tele)
objektifler, insan go6ziiniin rahat goremedigi uzak mesafeli goriintiileri yakin ve net bir
sekilde gosteren objektiflerdir. Yakindan ¢ekimi zor olan ya da hassasiyet isteyen
durumlarda oldukga etkilidir. “Dar a¢ili objektifler, konuya yaklasmadan konu diizlemini
fotograf makinesine yakinlastiran ve odak uzaklig1 olarak normal objektiften daha biiyiik
olan objektiflerdir. Kullanilan sensdre gore, normal objektiften odak uzaklig: biiylik olan
her objektif dar agili (tele) objektiftir” (Kanburoglu, 2011: 72). Degisken odakli (Zoom)

objektifler, sabit bir goOriinti sunmanin disinda iki ayr1 deger arasinda olusturulan
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goriintiileri gosteren objektiflerdir. Ornegin 70 mm ile 210 mm arasinda degisebilen
degerlerde sabitlenen goriintiileri bizlere ulastiran objektiflerdir. Makro objektifler, goriintii

boyutunun nesne boyutuna yakin oldugu objektiflerdir.

3.5.3.2. Pozlama

Pozlama, fotografin ¢ekimi asamasinda 1s18in kontrol edilmesini kapsayan siirece verilen
addir. Yani dogal ya da yapay bir 1518in objeler iizerine diismesi ile baslayan ve
fotografcinin obje iizerindeki bu 15181, fotograf makinesinin teknik donanimlariyla
kontrollii bir sekilde karanlik kutuya yonlendirmesi ile sona eren siirecin tamamina
pozlama denir. “Pozlama en yalin anlatimla algilayicinin belirli kosullarda 1s18a maruz

birakilmasidir. Daha agik tanimiyla 15181n Olcililmesi ve dengelenmesini de icerir” (Akbas

ve Korkmazgil, 2010: 62).

Pozlamanin dogru gerceklesip iyi fotografin olusturulmasi i¢in fotograf makinelerinin iki
temel mekanizmasina ihtiyag vardir. Bunlar 1518 siddetinin kontrol edilmesinde
kullanilan diyafram ve 1s18in karanlik kisma yeterli miktarda ulasmasi i¢in zaman ayari
yapilan Ortiicli mekanizmalaridir. “Pozlandirma, oOrtiicii hiz1 ve diyaframin dogru sekilde
kombinasyonuyla elde edilir. Bu kombinasyonun dogru calisabilmesi i¢in de Ol¢im
sisteminin dogru c¢alismasi, bir baska deyisle bu sisteme hakim olmak gerekir”
(Kanburoglu, 2012: 150). Ciinkii yapilacak ufacik bir pozlama hatasi dahi fotograf¢inin

fotograf tizerinden vermek istedigi mesajin etkisini rahatlikla azaltabilir.

Diyafram ve ortiicii (enstantane) makine igerisindeki fotografin olusmasinda olmazsa
olmaz 6neme sahip iki ayr1 perde sistemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diyafram, fotograf
adma 151k siddetinin ayarlanmasi i¢in perdenin agiklik ya da kapalilik derecesini ifade
ederken, ortiicii fotografin karanlik kutuda istenilen sekilde olusmasi igin igeri giren 15181n
kontroliindeki perde hizin1 ve uygun siireyi ifade etmektedir.“Fotograf ¢ekerken, fotograf
makinesi i¢indeki duyarli malzemenin (film ya da sensor) yeterli derecede 15181n etkisinde
kalmas1 gerekir. Objektifin i¢inden gegen 15181n kontroliinii saglayan bu bdliime diyafram

denir’ (Ak, 2009: 35).Ortiicii ise “Basitce, diyaframdan gelen 15181 ne kadar siire boyunca
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fotografi pozlayacagma karar verir” (Ogal, 2010: 147). Yani diyaframin agikligi ile

oOrtliciiniin hiz1 birbiriyle daima iliski halindedir.

Hemen her ortamda ya da mekanda fotografi olusturacak olan 1s1k miktar1 farklidir. Bir
fotografin ¢ekilmesi i¢in makine ayarlarinin ortamdaki 1s18a gore yapilmasi gerekmektedir.
Bu ayarlarin yapilmasi fotografcinin tecriibe ve bilgisine baglidir. Baz1 durumlarda ise
yardimc1 elemanlarla bu ayarlar ¢abucak yapilabilmektedir. Fotograf¢inin pozlama
konusunda 1isini kolaylastirmak i¢in pozometre adi verilen bir yardimci eleman
bulunmaktadir. “Pozometre, fotograf makinesinin objektifinden vizore giren 15181n
miktarin1 6lgen diizendir. Dogru pozlamay1 veren farkli diyafram degerleri ve oOrtiicii
hizlarin1 karsilikli olarak verir. Fotografi ¢eken kisi bu pozlama degerleri arasindan se¢im
yapar” (Uygun, 2007: 76). Boylece fotograf¢i pozometrenin yardimiyla ortamdaki 1sik
miktarin yeterlilik durumunu 6l¢mek i¢in fazladan bir zaman harcamadan hemen ¢ekim

islemine baslayabilmektedir.

3.5.3.3. Netleme ve Net Alan Derinligi

Netleme, ¢ekilecek olan fotograftaki mesajin aliciya kuvvetli aktariminin saglanmasi igin,
fotografginin fiziki hareketliligiyle ya da fotograf makinesinin teknik aksamlarinin
ayarlanmasiyla, konunun vurgu yapilmasi gereken kisminda keskinligin saglanmasi olarak
ifade edilebilir. Yani kadrajdaki esas olan ilgi merkezinin keskin ve net bir sekilde
sabitlenmesi durumudur diyebiliriz. Netleme, fotograf makinelerindeki ii¢ ayr1 bileskenin
birbirleriyle olan iligkileriyle miimkiin olabilmektedir. Bunlar objektif, ¢ekilecek obje ve
goriintiiniin sabitlenecegi film yiizeyidir. Bu {i¢ bileske netleme asamasinda birbirleriyle
devaml iliski halindedir. Herhangi ikisinin sabit olmasiyla ve iigiinciiniin ileri-geri hareket

etmesiyle goriintii netlige ulagsmaktadir.

Soyle ki; film yiizeyi ve objektif arasindaki uzaklik sabit, nesne objektifin Oniinde
ileri-geri hareket ettirilerek net goriintii elde edilebilir. Nesne ile objektif arasindaki
uzaklik sabittir; film yiizeyi ileri-geri hareket ettirilerek net goriintii elde edilebilir.
Film yiizeyi ve nesne sabittir, objektif ileri-geri hareket ettirilerek net goriintii elde
edilebilir. Fotograf makinelerinde net goriintii elde etmek i¢in gelistirilmis 6zel bir
kontrol sistemi vardir. Makinelerin temel 6zelliklerinden biri olan bu kontrol sistemine
netlik sistemi denir (Saraoglu, 2010. 61).
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Alan derinligi kavramini, kadraja alinmis bir kompozisyonda odaklanilmis objenin
oniindeki ve arkasindaki net olarak goriinen kisim-alan olarak ifade edebiliriz. Fotograf
adina oldukga onemli bir 6zelliktir. Fotografin 6nem derecesine gore alan derinligi bazen
cok daralirken, bazen fazlaca genis olarak ayarlanir. “Baz1 fotograflarda konunun tek bir
0gesine dikkat cekmek i¢in ¢ok kisitli alan derinligi istenir. Bir portre ¢ekiyorsaniz sadece
kisinin yliziiniin keskin netlik i¢inde olacagi sinirli bir alan derinligi kullanirsiniz. Bazen de
manzara fotograflarinda oldugu gibi yakindan uzaga kadar ¢ok genis bir alanda keskin
netlik istenir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 70). Net alan derinligi, keskin olarak

ayarlanmis objenin de icerisinde bulundugu sinir ¢izgileri bulunmayan boélgenin adidir.

Fotografta alan derinligi bilingli bir fotograf¢i adina oldukga teknik bir konudur. Fotograf
makinesinin teknik ayarlar1 ve alan derinligi kavramimin hangi konu i¢in, ne sekilde ve
hangi teknikle yapilmasi gerektigi iyi bilinmelidir. Net alan derinligi ii¢ farkli sekilde

olusturulabilir. Bunlar diyafram ag¢ikligi, konuya olan uzaklik ve odak uzakligidir.

Diyaframin acgiklik derecesi ne kadar kisilirsa alan derinligi o kadar artar, ne kadar acilirsa

alan derinligi mesafesi o kadar azalir.

Diyafram agiklig1 kiiciildiikge, yani diyaframi kisildik¢a alan derinligi de artar. Yani,
kullandiginiz diyafram rakamsal olarak biyiidiik¢e (8, 11, 16, 22 gibi) alan derinligi
de artar. Bunun en 6nemli sebebi, fotografi olusturan difiizyon dairelerinin diyafram
kisildikg¢a ¢aplarinin kiiciilmesi ve goreceli olarak netlik saglamasidir. Bunun tam
tersini yaptiginizda, yani diyaframi agtiginizda ise netlediginiz objenin oniindeki ve
arkasindaki objeleri agtiginiz diyafram Olciisiinde netsi olarak alirsiniz. Bunun sebebi
ise, diyaframi a¢tiginizda difiizyon dairelerinin ¢apinin biiylimesi ve goreceli olarak
netligin azalmasidir (Kanburoglu, 2012: 181-184).

Konuya olan uzaklikta, ¢ekilen objeyle ¢ekenin arasindaki mesafe ne kadar az ise alan
derinligi o kadar dar, ne kadar uzak ise alan derinligi bir o kadar uzun olmaktadir.
“Fotografi ¢ekilecek objeye yaklastik¢a alan derinligi azalir, sadece ¢cekecegimiz obje net
cikar. Objeden uzaklastik¢a arka planla arasindaki mesafe orantili sekilde kisalacagindan

alan derinligi artar, her yer net ¢ikar” (Saraoglu, 2010: 62).
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Odak uzaklig1, uzakta duran bir objenin netlenmesiyle birlikte, objektif ile film yiizeyi ya
da sensor arasinda olusan mesafeye denir. Odak uzakligiyla olusturulan alan derinliginde
biitiin islem makinenin kendisi ve objektifi arasinda ger¢eklesmektedir. Objektif icerisinde
bulunan merceklerin hareket ettirilmesi alan derinliginin olugmasint ve cesitlilik
kazanmasini saglar. Yani objektifle film ylizeyi arasindaki mesafe ne kadar artarsa alan
derinligi o kadar azalir, ne kadar azalirsa alan derinligi bir o kadar artar. “Kisa odak
uzakligina sahip objektifler kullandiginizda (17 mm., 20 mm., 28 mm., 35 mm., vb.) alan
derinliginiz artar.Bunun tam tersi uzun odakli objektifler kullandiginizda (85 mm., 100
mm., 300 mm., 100 mm., vb.) alan derinligi azalir. Bu yiizden moda ¢ekimlerinde, alan
derinligi istenmedigi i¢in, uzun odak uzaklikli objektifler kullanilir” (Kanburoglu, 2011:
83).

3.5.3.4. Fotografta Vurgu

Vurgu, fotografin iletisim islevinin en etkili 6gelerinden bir tanesidir. “Fotografta vurgu
fotograf sanatgisinin neyi, kime gostermek istedigiyle alakalidir” (Uygun, 2007: 77). Yani
fotograf¢inin belirledigi bir konudaki mesaji, karelenecek olan fotograf elemanlarindan en
etkilisiyle yansitmasi, onu secip merkeze almasi olarak agiklanabilir. Baska bir ifadeyle,
fotografta konunun anlatimi igin segilen -ayn1 zamanda ilgi merkezini de ifade eden- ana
Ogenin, yardimci Ogelerden ayrilarak ya da tam tersine ilgi g¢ekici bir sekilde onlarla

birlikte kullanilarak {izerinde yogunlagilmasi durumuna vurgu denilmektedir.

“Cergeve i¢inde onemli bir yer tutan ¢ogu kez agirlik merkezini olusturan 6ge, ana 6gedir.
Vurgu ana 6ge tlizerindeyken dikkati bolen baska 6geler diizenlemenin biitiinliigiinii bozar.
Fakat diizenlemede ana 6geyi bulunduklar1 yer, konum ve yonleriyle destekleyen, ilgiyi
ana Ogeler lizerinde yogunlastiran yardimci 6geler bulunabilir” (Kalfagil, 2006: 24-28).
Buradan hareketle vurgu, fotografin kompozisyonunu olusturan bir¢ok yardimer 6genin
(renk, doku, kontrast, netlik, altin oran, yon, hiz, hareket vb.) figilir ya da obje gibi ana
ogelerle birlikte kullamlmasiyla da yapilmaktadir. Ornegin bir yaris esnasinda

bisikletcilerin yansitildig1 fotograftaki figiirlerinin hizlarina vurgu yapilmasi gibi. Ya da
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yemyesil ¢imenler lizerinde kosan kirmizi kiyafetli bir cocugun yansitildig: fotograftaki

figiiriin kontrast ve renkle vurgulanmasi gibi.

3.5.3.5. Fotografta Cekim Acilar1 ve Olcekleri

Cekim (bakis) acis1, gekimi yapilan objeye ya da figiire karsi, fotografeinin aldig1 ¢evresel
konum sekilde tanimlanabilir. Yani c¢ekim agcisi, bizlere fotografin konunun hangi
yoniinden, hangi cephesinden ¢ekildigini ya da fotograf¢inin konuyu hangi yénden, hangi
cepheden cektigini gosteren agidir. “Bakis agisi, kameranin konuya yoneltildigi yatay
diizlemdeki goriis yoniiyle ilgili bir kavramdir. Bir konuya farkli noktalardan bakmak
farkli goriiniimler elde etmemizi saglar. Cepheden, yandan, arkadan, her bir yonden farkl

bakis agilari, farkli fotograflar elde edilmesini saglar” (Urper, 2012: 143).

“Cekim 0Olgegi, goriintiideki nesnelerin goriintli karesi icerisinde kapladiklari yeri, bir bagka
ifadeyle kameraya uzaklik ya da yakinliklarmi ifade eder” (Saraoglu, 2010: 64). Yani
cekim Olcegi ya da Olgekleme, fotografi cekilen bir figiiriin ¢ergeve icerisindeki biiyiikliik-
kiigiikliik derecesi ve bu dereceye gore kompozisyonda bulunmasi gereken en uygun
konumu ifade etmektedir. Olgeklendirme cekilecek konunun niteligine goére farklilik
gosterir. Model ¢ekimi olarak kabul edilen bir konuda, genel ¢ekim, boy ¢ekimi, diz
cekimi, bel ¢ekimi, gogiis ¢ekimi, omuz ¢ekimi, bas ¢ekimi, ayrinti ¢ekimi gibi cesitli
Olceklendirmeler yapilabilmektedir. Genel ¢ekim, tamami ¢ekilen bir mekanin icerisinde
modelin yer almasiyla olusan ¢ekimdir. Boy ¢ekimi, modelin ayak tabani ile basin en iist
kisminin kadrajda yer aldigi ¢ekimdir. Diz ¢ekimi, modelin diz iizerinden, bel ¢ekimi,
modelin bel iizerinden, gogiis ¢ekimi, modelin gbgiis tizerinden, omuz ¢ekimi, modelin
omuz iizerinden baglayip basin en {ist kisminin da fotografa dahil edildigi ¢ekimlerdir. Bas
cekimi, basin hemen alt hizasindan baglayarak en iist kismmin da fotografta yer aldig:
cekimler iken, ayrinti ¢ekimleri tiim c¢ekim Olgeklerinden daha yakin plandan yapilan
cekimlerdir. Ornegin bas icerisinde gdziin ¢ekiminin yapilmasi ayrintt c¢ekimine bir

Ornektir.
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Modelsiz ¢ekimlerde ise dlgeklendirme genel ¢ekim, orta ¢ekim, yakin ¢ekim ve ayrintt
cekimi olarak yapilmaktadir. Unutulmamalidir ki biitiin bu olgekli ¢ekimler fotografta

kompozisyon kurallar1 dahilinde en uygun bi¢imde ¢ercevelenmektedir.

3.5.4. Fotografta Perspektif Tliskisi

Perspektif, fotograftaki ii¢ boyut algisinin ¢esitli yontemlerle bireylere aktarildigi gorsel
iletisim 6gesidir. Yani aslinda iki boyuttan olusan fotograf yiizeyini, fotogratin bazi temel
Ogelerinin yardimiyla, bize sanki {i¢ boyutluymus gibi aksettiren kavramdir. Genel olarak,
“Fotografta; derinligin, biitiinliiglin devamliliin, renk, bigim ve ¢izgilerle ya da fotograf
makinesi araciliryla bilimsel olarak elde edilmesinde izlenilen yontemlere PERSPEKTIF
denir” (Grafik ve Fotograf-Farkli Mesafelerdeki Konularin Cekimi, 2012: 38) seklinde ya
da “Bize yakin cismin biiyiik, uzak cismin kiigiik goriinmesi olayina perspektif denir”
(Grafik ve Fotograf-Fotografta Temel Kompozisyon, 2011: 13) gibi pek ¢ok tanima sahip
olan perspektifi, normalde iki boyutu bulunan film yilizeyine 151k, renk, bi¢im, sekil, ¢izgi
vb. elemanlar aracilifiyla iigiincii bir boyutun eklenmesi, yani derinligin olusturulmasi

seklinde de tanimlayabiliriz.

Alan derinligi kavramiyla da baglantili olan perspektif, 6zellikle profesyonel makinelerin
objektif mekanizmalariyla fotografta baskin duruma getirilebilir. Yiiksek binalarda ya da
uzun yapilarda etki derecesi oldukca fazladir. Yapinin altindan yukari ya da iistiinden asagi
dogru yapilan ¢ekimler izleyene bir sonsuzluk hissi yasatabilir. Yine ayni zamanda
cekilecek konunun mizahi durumuna ya da psikolojik yapisina gore perspektif etkisi bir

takim objektifler kullanilarak abartili bir sekilde verilebilir.

Genis agili objektiflerin perspektifi alabildigine abartma etkisi vardir, yakindaki
nesneleri daha yakin ve oldugundan biiyiik, uzaktaki nesneleri daha uzak ve kiiclik
gosterir. Fotograf planlar1 yan yana yerlesir. Buna perspektifin abartilmasi denir. Diger
yandan dar agil1 tele objektifler tam tersi etkiler yaratirlar. Konu ile arka plan arasinda
hi¢ uzaklik yokmus gibi algilanir, katmanlar iist Giste biner. Fotograf planlar1 iist liste
yerlesir. Buna da perspektif yigilmasi ad1 verilir (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 105).

Perspektifin olugsma kosulu konuya acgili bakmaktan ge¢mektedir. Cepheden c¢ekilen
fotografta bir obje ya da yap1 uzunda olsa perspektif algis1 olusmayacaktir. Acili ¢ekilen
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bir fotografta ise yapinin ya da objenin paralel ¢izgileri devamlilig1 saglayict bir perspektif

olusturacak ve derinligi saglayacaktir.

3.5.5. Fotografta Sekil (Obje)-Zemin (Fon) iliskisi

Gestalt psikolojisinde algida segicilik kuramina gore, gorsel algi, temel olarak sekil (obje,
nesne) ve zemin (fon) arasinda ayirt edilmeyi saglayan iliskiye dayanmaktadir. Goz ve
beyin, bir nesneyi algilamak icin ¢evresinden ayirmaya c¢aba gosterir. “Insanin algilama
sistemi sekil ve zemin arasinda bir ayirim yapar. Sekil, bireyin dikkatinin {istiinde
odaklandigr seydir. Sekil, zeminden daha dikkat ¢ekici, daha c¢arpici 6zelliklere sahiptir”
(Erdal, 2006: 25). Zemin ise genel olarak bireyin iizerinde yogunlastigi sekilin disinda
kalan diger yiizeylerdir. Bu durum fotografta da benzerdir. Yani ¢ekilen bir fotografta ilk
gbze carpan ve ilginin iizerinde bulundugu obje ya da figiir sekli olustururken, arka planda

kalan ve ilk bakista iizerinde durulmasi istenmeyen arka plan ise zemini olusturmaktadir.

Bir fotografta sekli olusturan obje fotografin ana dgesidir, ancak zemin, yani arka plan ya
da fon fotografta objeyi one ¢ikaran onu destekleyen 6nemli bir konuma sahiptir. “Fon ya
da arka plan olarak adlandirdigimiz bu boliim her tiirlii cekimde (portre, manzara, mimari,
vb.) esas dikkat noktasini1 destekleyen boliimdiir. Bu boliim 6niindeki objeyle ne kadar
ilgiliyse, o objenin verdigi mesaj1 izleyici de o derecede kolay algilar” (Kanburoglu, 2012:
268). Bazi durumlarda ise sekil-zemin arasindaki zitliklar yine zemin igerisindeki sekli

destekleyici etki gosterir.

Sekil ve o seklin yer aldig1 zemin (arka plan) arasinda zitlik etmeninin farkli kullanim ile
algiyr kolaylastirmak ya da zorlastirmak mimkiindiir. Bir nesnenin net olarak
algilanabilmesi i¢in fonun algryr kisitlayici olmamasi gerekir. Ornegin bir mankenin
tizerindeki altin kolyeyi 6ne ¢ikarmak i¢in giyilen siyah bir elbise ilk bakista seklimiz olan
altinin algilanmasii kolaylagtiracaktir, ancak sar1 renkteki altin ile birlikte mankenin

giydigi sar1 elbise algilamayi, yani “algida se¢iciligi” zorlagtiracaktir.
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3.5.6. Fotografta Denge ve Oranlar

Fotografta denge, kompozisyonun o&geleri arasindaki uyumu ifade etmektedir. Yani
“Fotografta denge, ana 6ge ile yardimci 6geler arasinda, boyut, renk, ton, bigim ve kontrast
uyumunun saglanmasi anlamina gelir’ (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 105). Fotografta
denge, aymi niteligi tasiyan ancak renk, ton, kontrast, yon, boyut gibi Ozelliklerle
birbirinden ayrilan objelerin, birbirleriyle olan iliskileriyle saglanabilecegi gibi, birbirinden
farkli objelerin sekil, bi¢im, renk, ton, kontrast, boyut, yon vb. ozelliklerinin bir arada
uyum i¢inde bulunmasiyla da saglanabilir. Onemli olan izleyici, baktig1 bir fotografta ana
ve yardimei 6gelerin birbirleriyle olan iligkilerinden rahatsiz olmamissa o fotografta denge
saglanmig demektir. Fotografta denge 6gelerin simetrik ya da asimetrik yerlestirilmeleriyle
olusabilecegi gibi, geometrik (6rnegin licgen kompozisyon kurularak) yerlestirilmeleriyle

de olusabilmektedir.

Oranlar ise fotografta dengenin genel ¢ergeveli tanimindan daha dar bir tanima sahiptir.
“Oranlar deyimi ile ana konunun cergeve igindeki yeri ve biiyilikliigii, ikinci derecedeki
Ogelerin yerleri ve biiylikliikleri ve tiimiiniin olusturdugu biitiiniin ¢ergeve i¢indeki konumu
ve ¢ergeve alanina oranit amaglanmaktadir” (Aktas, 2006: 75). Yani ¢ekilen fotograftaki
ana ve yardimci Ogelerin birbirleriyle olan boyutsal iliskilerinin yani1 sira bu dgelerin

birbirlerine ve genel kadraja gore konumlari da oranlamayi ifade etmektedir.

Bir fotografta oranlama bir¢ok sekilde yapilabilir. Bunlardan ilk akla geleni ve en basiti
ufuk cizgisinin tam ortalandig1 ve fotografin iki esit par¢aya boliindigli simetrik
oranlamadir. “En basit simetri iki elemanli simetridir. Bir gokytizii fotografi cekilirken
ufuk ¢izgisinin fotograf karesini tam ikiye bolmesi basit simetriye 6rnektir. Bu durumda
oran 1/1 seklinde gerceklesir” (Grafik ve Fotograf-Fotografta Temel Kompozisyon, 2011:
22). Bu basit simetrik oranlamanin yami sira fotograf ylizenin esit 3, 4, 5 parcaya

ayrilmasiyla da farkli simetrik tarzlarda oranlamalar olusturulabilir.

Fotografta izleyici rahat ettiren, etki derecesi yiliksek ve en fazla kullanilan oranlama olarak

altin oran (altin kesim) karsimiza ¢ikmaktadir. “Altin kesim kuralinda bir yiizey enine ve
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boyuna ii¢ esit par¢aya boliindiigiinde ylizeyde cizgilerin kesistigi dort nokta ortaya cikar.
Bu dort ana noktadan ana 6genin 6zelligi ve anlatimini destekleyecek en uygunu secilerek
diizenlemenin yapilmasi gereklidir” (Karakok, 2008: 24). Altin oran insan goziiniin en
rahat ettigi ve fotograftaki objelerin en rahat yerlestigi oranlamadir. Izleyici de fotograf
adina bir ferahlik, bir rahatlik hissi uyandirir. Altin kesim kurali “Fotografta 6nemsenen bir
kuraldir, ilging bir dogal goériiniimiin tam ortasina gelecek motifler unsurlar ya da dgeler ilk

asamada kenara itilir” (Ozgiinaydin, 2011: 14).

Bazi durumlarda objeler biitiin bu oranlamalarin disina bilingli bir sekilde ¢ikartilabilir. Bu
durum konuya uygun bir absiirtliigii ya da ironiyi vurgulamak, dikkati ¢ekmek igin
kullanilabilir. Ancak bunu yaparken de diger yardimci 6geler tarafindan kompozisyonun
desteklenmesi gerekmektedir. “Bazen altin kesim kuralina uymayarak da (6rnegin ilgi
merkezi tam ortaya alinarak) giicli kompozisyonlar elde edilebilir. Burada dnemli olan,
diger elemanlarin ilgi merkezini dengelemesidir’ (Akbas ve ikizler, 2010: 100). Bu
elemanlarin ilgi merkezini yeteri diizeyde dengeleyememesi durumunda ise pargalar ile
biitin arasinda bag kurulamayacak dolayisiyla bir karmasa fotografin genel iklimini

bozacaktir.

3.5.7. Fotografta Gereksiz Ogelerin Elenmesi

Bir fotograf¢i, c¢ekecegi fotograftaki konunun, izleyeni etkilemesi i¢in kompozisyonu
olusturan dgelerin nasil ve ne sekilde bir araya gelmesi gerektigini iyi bilmelidir. Ciinkii
fotografin ¢ekimi esnasinda dikkat edilmedigi takdirde gereksiz birgok nesne kadraja
girmektedir. Fotografci ana 6ge ve onu destekleyen yardimer dgeler disindaki diger 6geleri
eleyerek mesaj iletimini basarili bir sekilde yapabilmelidir. Bu duruma ayiklama sistemi de
denilmektedir. “Bir bagka ifade ile vizorden goriilen, fakat fotograf karesinde olmasini
istemedigimiz 6gelerin temizlenmesi ya da konu icindeki agirliginin azaltilmasi sistemi,

ayiklama sistemidir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 101).

Fotografta gereksiz Ogelerin elenmesi, -yani yalimligin saglanmasi- izleyiciyi bunaltan,

karmagikliktan ve yanlis mesaj iletiminden kurtaran, ferah, sade, etkili ve mesajin
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rahatlikla algilanabilecegi fotograflarin olusmasini saglar. Fotografcinin bu tiir yalin
fotograflar1 yakalayabilmesi ve gereksiz Ogelerden kurtulmas: igin -uygulanan
yontemlerden olan-gekim noktasinin degistirilmesi ya da fotograf makinelerinin
objektiflerinin kullanilarak bir alan derinliginin olusturulmasi gerckmektedir. Yani ana
Ogeyi One ¢ikarmak adma belirli oranda bir flulugun olusturmasi gerekmektedir. Bu

duruma bir nevi konunun temizlenmesi de denilebilir.

Konuyu temizlemek derken temelde istemedigimiz 6geleri disarida birakmay: anlariz.
Bunu birkag yolla saglayabiliriz;

Istemediklerimiz hareketli konularsa gitmelerini bekleyerek, yani zamanlamayla
bunu saglayabiliriz,

Sl keskinligi kullanarak, sadece istedigimiz kisimlar net birakirken gerisini
flulastirarak ( bunda biiylik odak uzakligi kullanmak ve arka plani soldurmak bize
yardimci olabilir), yani sinirl keskinlik denemeleri yaparak, ayrica;

.Yer degistirerek konuya bakma ile ve

.Kadraj alarak da temizlik saglanabilir (Aktas, 2006: 24).

Gereksiz dgelerin elenmesi adina kullanilan diger bir yontemde perspektiften yararlanma
yontemidir. Genis agili bir objektifin kullanilmasiyla yalinlagtirma yapilabilir. Ornegin bir
diigiinde at iizerinde bulunan bir gelini, arkadaki istenmeyen hareketli figiirlerden biiyiik
Ol¢iide kurtarmak igin, genis acili objektif kullanarak 6nde bulunan at tizerindeki gelini
normalden daha biiyiik, arkadaki hareketli figiirleri ise normalden ¢ok daha kiigiik bir
sekilde fotograflamak miimkiindiir. Tam tersi sekilde, yani dar acili objektif yardimiyla da

perspektiften yararlanilarak fotograf sadelestirilebilir.

3.5.8. Fotografta Soyutluk

Soyut kavrami, Eroglu’nun Plastik Sanatlar S6zliigii’nde, “Somut gerceklige olan uzaklig
nedeniyle anlasilmasi gii¢ olan her sey i¢in kullanilir” (2013: 127) seklinde tanimlanmustir.
Yani soyut, var olan fiziki gergekligin disinda anlamsal yogunlugu bulunan kavramlara
denilebilir. Ya da klasik tanim ile varligin1 duyularla algilayamadigimiz anlamsal ve

kavramsal diisiinceye soyut denilmektedir.

Fotograftaki soyutluk ise diisiinsel boyuttaki soyut kavraminin, nesnel bir goriinti

tizerinden farkli anlamlarla yorumlanmasi durumudur. “Soyut fotograf gergek bir nesnenin
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belirgin goriintiisiinii aktarma kaygisi tasimadan renkler, sablonlar ve semalar kullanilarak
bir fotografik goriintii olusturma islemidir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 130). Yani
tasarlanmasi asamasinda belli bir sanatsal birikimi gerektiren soyut fotograf, fotografcisi
tarafindan bilingli bir sekilde olusturulmus, yalin anlaminin disinda kavramsal bir anlama
sahip olan fotograftir. Fotograf¢ci bunu fotografinda yansitirken dogada var olan
gercekligin digina ¢ikarak c¢esitli leke, renk ve sekillerle yeni bir kavramsal gorsel
olusturmaktadir. “Soyut fotograf diger fotograf konularina benzemez, kompozisyon ve
keskin netlik gibi kurallarin 6nemi kalmamistir. Renk uyumu ve denge soyut fotograflarin
cogunlugunda goze carpar, fotografci sanatini ortaya koyarken kendi zihinsel kurgu ve
yaratict gliciinii  kullanir. Soyut fotografta her izleyicinin ayni anlami ¢ikarmasi

beklenmez” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 131).

Soyut fotografa ulasmak i¢in bilingli ve sik¢a kullanilan belli teknikler vardir. Bunlardan
bazilari; enstantene hizinin diisiiriilmesiyle olusan fluluklar, filtrelerle olusturulan efektler,
gece cekimlerinde makinenin hareketi sonucu olusan 1sikli gorseller, makro cekimler,
ozellikle 1slak ve kaygan zemin iizerindeki yansimalar, yine enstantene hizinin diisiikliigii
ile fotografa yansiyan titremelerdir. Bunlarin disinda yine sekil, sablon, renk ve lekelerle
birlikte bir obje tizerinden bir baska konuya vurgu yapan bir teknigin kullanilmasiyla da

soyut gorsellere ulagilabilmek miimkiindiir.

3.6. SIYAH-BEYAZ FOTOGRAF

Siyah-beyaz fotograf, 1s5181in kiigiiciik bir delikten gegirilerek goriintiiniin sabitlenebildigi
ilk andan itibaren var olmustur. Fotografin icadiyla anlamini bulan siyah-beyaz fotograf
glinimiizde dahi c¢ekiciligini korumaktadir. Siyah-beyaz fotografta, 1sik-gdlge uyumu,
siyah-beyaz arasi ton farkliliklar1 ve kontrast dereceleri biiyiik 6neme sahiptir. Etki
derecesi yiiksek bir siyah-beyaz fotograf elde edebilmek igin bu degerlerin iyi bilinmesi
gerektigi gibi, c¢ekilecek cismin niteligi ve gelen 1s18a verecegi tepki de Onemli

etkenlerdendir.
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Cisim {izerine gelen 15181n bilesenleri arasinda bir farklilik yaratmadan hepsini birden
aynt oranda ge¢irme, yutma ve yansitma Ozelligi gosteriyorsa 1s1gin karakteri
degismez. Bu cisimlerin 1518a etkileri notr olarak kabul edilir.

Bu cisimler 1s181in bilesenleri arasindaki dengeyi bozmadan ayni oranda
yansitarak siddetini degistirerek veya tamamini yutarak 1s181in toplam siddetine etki
eder.

Tepkileri notr olan cisimler esit enerjili 1sikla aydinlatildiklarinda, kendi
yansima veya gecirme oranlarina bagli olarak isigin siddeti degisir ve asagidaki
belirtildigi gibi goriiniirler veya 15181 gegirir, yansitir.

Uzerine diisen 15181 tam dalga boylarimi yansitan cisim beyaz, tim dalga
boylarini yutan ve yansitmayan cisim siyahtir. Beyaz ve siyah renk degildir (Grafik ve
Fotograf-Isik ve Renk Olusumu, 2012: 63).

Isigin gelis agisina gore cisim ya da cisimler lizerindeki acik ve koyu tonlarin birbirlerine
oranlart fotografin kalitesini belirlemektedir. Ciinkii objeye gelen 11k 1sinlartyla birlikte
objenin niteliksel yapisindaki agik tonlar 15181 tutmadan yansitacak, koyu tonlar 1s1g1 daha
cok tutacak ve belli oranda yutacaktir. Boylelikle obje iizerinde farkli ton dereceleri
olusacaktir. Iste bu asamada fotografcinin hem objenin yapisii iyi tahlil etmesi hem de
fotograf makinesinin ayarlarini en iyi sekilde yapmasi basarili bir siyah-beyaz fotografa
ulagilmasini saglayacaktir. Diyafram ve enstantene ayarlarini, 1518in siddetine, agisina,
giiniin saatine ve cismin yapisina uygun sekilde yapan fotografci istedigi kareyi istedigi
sekilde sabitleyebilecektir. Tabi bu arada filmin duyarlilik derecesini gosteren ISO/ASA ya

da DIN ayarlarimin da yapilmasi gerekmektedir.

Bir siyah-beyaz fotograf degerlendirilirken, fotograf¢i, bu fotografi neden siyah-beyaz
¢cekmis? ya da neden renkli ¢cekmemis? gibi sorulara sik¢a rastlanmaktadir. Bu sorularin
cevaplar1 bazen fotograf¢inin kendi tercihiyle alakali bir durum olabilecegi gibi bazen de
zorunluluktan dolay1 olabilmektedir. Yani “Fotografci, konuyu siyah-beyaz ile daha iyi
anlatabildigini disiiniiyorsa renkli fotografi tercih etmemistir. Siyah-beyaz ¢aligarak
nesnelerin &ziinii daha iyi yansittigini diisinmiis, renklerden armmis ve yalin bir tarz
benimsemistir” (Akbas ve Korkmazgil, 2010: 161) ya da “Fotografin dokusuna, mesajina
ve zihnindeki diinyaya bagli olarak se¢imini yapan sanat¢i bazen de fotograftaki hatalarin

kaldirilmas1 igin bu ydnteme bagvurabilir. Ozellikle renklerin fazla én plana ¢ikmadig
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kapali kig gilinlerinde fotograflarin siyah beyaz diislincesiyle ¢ekilmesi faydali olabilir”
(Koken, 2010: 69). Kisacas1 fotografin siyah-beyaz ¢ekilmesi bir zorunluluk durumundan
kaynaklanabilecegi gibi, fotograf¢isinin bilgisi, tecriibesi, zevki, kisaca kendi istegi ile

yapilan bilingli bir se¢imle de alakali 0lmas1 miimkiindiir.

3.7. RENKLi FOTOGRAF

Siyah-beyaz fotografin icadiyla birlikte gereginden fazla dogal ve gergek¢i goriintiilerin
ortaya ¢ikmasi, resim sanatinin Oniiniin kesilecegi ve resme olan ilginin azalacagi gibi
birtakim tartigmalara neden olmustur. Ressamlar bu durumdan endise duyarken yine de
resmin renkleri yansitabildigini, fotografin bu ac¢idan smirli bir dogalliginin bulundugunu
One siirerek resim adma olusan olumsuz havayr dagitmaya ¢alismiglardir. Ancak
ressamlarin bu diisiincesi gecerliligini kisa siirede yitirmistir. Ciinkii Ingiliz bilgin Thomas
Young’in goziin yapisindan esinlenerek 1802°de ortaya attig1 bir kuramdan yola ¢ikilarak
renkli fotografin formiilii bulunmustur. Young’in varsayimi, temelde ii¢ renk olan kirmizi,
yesil ve mavinin gdziin tek renkleri liretmesi i¢in yeterli oldugu kanisiydi. Daha sonralari
ise yine Young’in varsayimini, fizik¢i James Clerk Maxwell ti¢ renk ayrimi ilkesi olarak
sunmus ve ilk renkli fotografin icadina katkida bulunmustur. Kalic1 nitelikteki ilk renkli
fotograf, fizik¢i Clerk Maxwell’in {i¢ renk ayrimi ilkesi dikkate alinarak 1861 yilinda
kaydedilmistir.

Fiziksel materyaller olarak;

Renkli fotograflar, her biri sperktrumun yalnizca iigte biri bandina duyarli ve
bir araya geldiklerinde olusacak toplam kalinligi sonu¢ goriintiiniin netligini
bozmayacak incelikte ve pratik olarak saydam {i¢ emiilsiyon tabakasindan olusurlar.
Renkli filmlerdeki bu ii¢ emiilsiyon tabakasinin en iistiindeki emiilsiyon tabakas1 mavi
1518a karst duyarli yavas bir emiilsiyondur. Bunun altindaki emiilsiyon tabakasi ise
ortokromatiktir yani mavi ve yesil 1siklara duyarlidir. Film t{izerine diisen mavi
1siklarin biiylik bir kismu birinci emiilsiyon tabakasi tarafindan emilirse de ikinci
tabakaya, yani yesil 1siklara kars1 duyarli olan emiilsiyon tabakasini sizan mavi 1ginlar
bu tabakayi etkileyecek kadar kuvvetlidir.

Bu nedenle ikinci emiilsiyon tabakasi tizerine higbir mavi 118in sizmamasi
icin birinci ve ikinci emiilsiyon tabakalar1 arasinda sar1 boyali bir jelatin tabaka
bulunur. Bu sar1 jelatin tabaka mavi 1ginlar1 emer ve ikinci emiilsiyon tabakasi iizerine
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yalmzca kirmizi ve yesil 1sinlarin diismesini saglar. Ikinci emiilsiyon tabakasi ise
iizerine diisen bu kirmizi ve yesil 1sinlardan yalnizca yesil 15181 saptar. En altta ise
kirmiz1 1518a duyarl olan iigiincii emiilsiyon tabakasi bulunur. Bu tabakanin yesil 1518a
duyarhigr ¢ok azdir ve ikinci emiilsiyon tabakasindan geg¢ip de kirmiz1 1s18a duyarli
iiclincii emiilsiyon tabakasi iizerine diisen yesil 15181 stizmek icin bir filtre gerekmez.
Boylece bir goriintiiyii olusturan {i¢ ana renk ii¢ ayr1 emiilsiyon tabakasinda saptanmig
olur (Altiok, 2001: 19-20).

seklinde tanimlanmustir.

Renkli fotograf giinliik hayatta yasanan bir anin olabilecek en ger¢ek goriintiisii, hatta
kopyasidir, seklinde ifade edilebilir. Iste bu kopyalar1 olusturan elemanlarin en
Oonemlilerinden biri olan renk, 1s1k 1ginlariin cisimler iizerindeki yansimalarinin cismin
yapisal ozelliginden kaynaklanarak beyin tarafindan farkli kodlarla algilanip, kaydedilmesi
seklinde nitelendirilebilir. “Renkler beynimizde konudan yansiyan isinlarin yansima
oranlar1 ve doygunluklariyla olusurlar. Goziin retinasindan gecerek, sinir uglar1 yardimiyla
beyindeki géorme merkezine gelen 1sinlar yansidiklari objeyi, dogada bulundugu renklerle
ayni doygunlukta beynin gérme merkezinde goriintiiye dontistiiriirler” (Kanburoglu, 2011:

124).

Bir fotografta renk, fotografci adina en Onemli ozelliklerden bir tanesidir. Rengin
fotografta etkili kullanilmasi, fotograf¢inin mesajini kuvvetlendirmektedir. Bazen de renk,
ana 0ge tizerinde dikkatin toplanmasini saglayan en dnemli yardimci 6ge olarak karsimiza
cikmaktadir. Yani fotografci rengin giiclinii kullanarak vurguyu ana dge iizerinde toplayip
onu One ¢ikarabilmektedir. Yine fotografta kullanilan renklerin birbirleriyle olan iliskileri
de olduk¢a 6nemlidir. Ornegin birbirini kontrast yoniinden tamamlayan ve birlikte bir
armoni olusturan renkler, hem izleyiciyi rahatlatan bir gorsel, hem de cabuk algilanabilen
bir mesaj sunarlar. “...fotograflarda renk unsurunun birbiriyle olan etkilesimi fotografta
yaratilmaya ¢alisilan ana atmosfere dogrudan etki eder. Ciinkii insan1 diger bir¢ok canlidan
ayiran en Onemli Ozelliklerden biri, diinyay1 renkli olarak algilamasidir” (Kanburoglu,

2012: 342). Tabiattaki gorsel sistemi ¢ogu zaman bir biitiin olarak algilayan insan,

renklerin de etkisiyle bu kez fotograftaki gorsel sistemi bir biitiin olarak algilayip, 6ziimser.
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DORDUNCU BOLUM

4. AFIS TASARIMI

Bu boéliimde, Afis Nedir?, Afis Tasariminin Tarihsel Gelisim Siireci, Afisin Ozellikleri,
Afisin Grafik Tasarimdaki Yeri ve Onemi, Afis Tasarimi, Afis Tiirleri, Sergilendikleri
Yerlere Gore Afig Tiirleri, Afiglerin Kullanim ve Uygulama Alanlari, Afis Tasariminda
Uygulanan Teknikler, Afis Tasariminda Yer Almas1 Gereken Ozellikler ve Degerlendirme

Kriterleri gibi konulara konu biitiinliigii agisindan yer verilmistir.

4.1. AFiS NEDIiR?

Afis, kelime olarak Fransizca “affiche” teriminden dilimize yerlesmistir. Ingilizcesi ise
“poster” olarak telaffuz edilmektedir. Birden fazla tanimi bulunan afis, Eroglu’nun Plastik
Sanatlar Sozligii’nde “Reklam veya tanitim yapmak igin, halka agik yerlere asilan yazili
ve resimli grafik sanat triinidiir” (2013: 10) seklinde agiklanmistir. Bing6l doktora tezi
calismasinda afisi, “Estetik kaygi ve sanatsal deger tasiyan, bildigimiz duvar ilan1 anlamina
gelen afis; sosyal, kiiltiirel, siyasi bir olayi, bir {iriin ya da hizmeti, duyurmak tanitmak ve
yaymak amagli tasarlanan dirinlerdir” (2010: 13) gibi daha kapsamli bir bigimde
tanimlamistir. Tiirk Dil Kurumu ise Biiyiik Tiirkce Sozligii'nde afisi, “Bir seyi duyurmak
veya tanitmak ic¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmig, genellikle resimli
duvar ilant” (http://www.tdk.gov.tr) seklinde tanimlamistir. Bu tanimlardan hareketle, bir
mesajin ileticisi tarafindan alicimin  ilgisini  ¢ekecek sekilde, c¢esitli grafiksel
diizenlemelerle, estetik ve sanatsal nitelige kavusturuldugu gorsel materyale ya da

diizenege afis ad1 verilir denilebilir.

4.1.1. Afisin Amaci ve Islevleri

Afise, gorsel agirlikli bir materyalin iletisim giliclinden faydalanilmak amaciyla
olusturulmus bir tasarim c¢aligmasidir diyebiliriz. Sanatsal ve estetik boyutunun disinda
iletisimsel boyutu afisin asil varlik amacidir. Afis, siradan bir materyal olmanin disinda

ileticinin sosyal, kiiltiirel, siyasi ya da liretimsel iletisinin aliciya en etkili, en dikkat ¢ekici

88


http://www.tdk.gov.tr/

ve akilda kalic1 sekilde iletilmesi amacini giitmektedir. “Afisler sergilendikleri alanlarda
kisa siire icerisinde pek ¢ok kisi tarafindan goriilebilmektedir. Insanlarin gérebilecekleri
hemen her yerde sergilenmelerinden dolayr topluma aracisiz ulasma olanagi
bulunmaktadir. Bu nedenle neredeyse ‘“en demokratik kitle iletisim arac1” olarak

tanimlanmaktadir” (Atak, 2009: 28).

Grafik tasarim alaninin en 6nemli kitle iletisim araclarindan olan afisin tasarimci agisindan
amaci, anlatilmak isteneni en etkili sekilde, sanat ve estetik anlayisi igerisinde kullanacag:

gorsellerle tasarlamak, var etmektir.

Tasarimci afisi tasarlarken izler kitlenin dikkatini ¢ekebilmelidir. Bunun i¢inde afiste
dikkat ¢ekecek, vurucu etki olusturabilecek 6geler kullanmalidir. Bu tasarim kaygisi
igerisinde tasarime1 ayni zamanda izleyicinin estetik begenisine de hitap edebilmelidir;
bu sebeple afis tasarlanirken estetik degerler géz oniinde bulundurulmalidir. Afiste
kullanilan gorsellerin, tipografinin, kagidin ebadinin, renklerin ve karakterlerin
seciminde tasarimsal, algisal ve estetik biitiinliikte 6nemlidir. Boylelikle afis, hedef
kitlesiyle karst karsiya kaldiginda onu yanmna ¢agirabilmeli ve kendisini
okutabilmelidir (Tanrikulu, 2009: 45).

Afisleri boyutlara gore biiyiik ve kiiciik olarak ikiye ayirabiliriz: Biiyiik boyutlu dis
mekan afisleri, duvar yiizeylerine ve ilan panolarina asilir. I¢ mekan afisleri ise lobi,
salon ve koridorlarda kullanilmak iizere tasarlanan daha kii¢iik boyutlu afislerdir. Dig
mekan afiglerinin izlenme siiresi kisadir. Buna karsin, i¢ mekan afigleri daha uzun siire
izlenebilir (Tas6ren, 2010. 69).

Afisin Oncelikli islevi,-ayn1 zamanda genel amaci da olan- toplumla iletisime girme
gorevidir. Afis kitle ile etkilesim yasamali, yani tasidigi mesaj1 halka iletebilmelidir. Aksi
takdirde amacim ve diger islevlerini de yerine getirmesi miimkiin olmayacaktir. Bu ilk
asamadir. Halkla iletisim kurmay1 basarabilen afis daha sonra ise, etkileyicilik 6zelligini
kullanarak halkin begenisini kazanip, onlar1 kendisine ¢ekip kendi amaci dogrultusunda
yonlendirebilmelidir. Afis, ayn1 zamanda basit bir iletisim materyali algisindan kendisini
kurtarip, igerisinde tasidig1 sanatsal ve estetik degerlerinde yardimiyla, mesajini1 sade ama
etkili gorseller tizerinden en yiikli sekilde iletebilmelidir. Bunun yani sira 6zellikle hizli
bir dijital siirecin yasandigi gliniimiiz diinyasinda insanlarin ilgi siirelerinin azalmasiyla
birlikte, afisin kullanacagi gorselin niteliginin de bu kisa siireli ilgiye ve odaklanmaya

cevap verebilir 6zellikte olmas1 gerekmektedir.
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Afisin ekonomik, ikna edicilik ve estetik islevleri vardir. Ancak afis kitle ve bireyler
iistiinde daha ¢ok ideolojik ve estetik bir baski yaratir; begenileri alisgkanliklar1 ve
diisiince bigimini yonlendirmesi agisindan da, moda alaninda belirleyici bir etmendir.
Boylece afis gerek estetik diizlemde, gerek insan davranislarini etkileme diizleminde,
onemli rol oynar (Tigl1, 2012: 9).

Deveci ise afisin islevsel boyutuna sdyle deginmistir; “Ozellikle internet ve cep
telefonlarindan sanal olarak ulastirilan bilgilerin dolaysiz anlatim bicimlerine karsin, afisin
bilgiyi kodlayarak, imgeler ve metinlerin Ortiismesi ile dolayli anlatima gitmesi, kendine
0zgi dili ile bilgisini anlam tiretimi i¢inde sunmasiyla afis, ayricalikliligini gosterir” (2010:

38).

4.2. AFiS TASARIMININ TARIHSEL GELISiM SURECI

Afis ilk c¢ag toplumlarinin ticaret kolonilerinde, orta c¢agin arena ve tiyatro vb.
faaliyetlerinde, yakingagin kilise i¢in toplanan dini yardim duyurularinda ve ¢agdas sanatin
eglenceli diinyasinda aktif kullanilan, koklii bir tarihi gegmise sahip olan, en eski ve en
etkili kitle iletisim materyallerinden biridir. Ayn1 zamanda bir¢cok modern sanat akimiyla
etkileserek, degiserek ve geliserek giiniimiizdeki haline ulasan gorsel agirlikli bir tasarim
calismast ve aracidir. “Kiibizm, Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco, Bauhaus,
Uluslararas1 Tipografik Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlariin ¢agdas afis dilinin

gelisimine biiyiik etkisi olmustur” (Becer, 2013: 201).

4.2.1. Diinya’da Afis Sanati

Diinya da afis sanatinin baslangici bircok akademik caligmada ve kitapta farkli bigimlerde
islenmesine karsin Tepecik’in kitabinda; “M.0O. 4000 yillarinda Asur ticaret kolonilerinin
Anadolu’daki aligverislerinde mallarint daha 1y1 tanitmak ve satmak amaciyla, kil tabletler
lizerine ¢ivi yazilar1 yazar ve halka duyururlardi. Bu calismalar afisin ilk Ornekleri

sayilabilir” (2002: 72) seklinde agiklanmistir.

Ortagag da afis tiyatrolar, sirk gosterileri gibi kiiltiirel bircok faaliyetin tanitimlarinin

yapilmasinda kullanildig1 gibi, arena doviisleri gibi giic gosterilerine de halkin gagirilmasi
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amactyla kullamlmistir. “Afis Roma Imparatorlugunda gladyatorlerin savaslar1 ve sirk
oyunlar1 gibi gosterilir. Tahtadan yapilmig levhalara yazilir ve Roma sokaklarinda

duvarlara asilarak halka duyuru yapilirdi” (Tas6ren, 2010: 30).

1800’14 yillara gelindiginde afis, reklamcilik faaliyetlerini en iyi yansitan materyal olarak
kabul edilmistir. Reklamcilik, sanayi devriminin yasanmasiyla birlikte endiistrilesmenin
yayginlagsmasinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Amag seri tiretimin baslamasiyla daha

cok sattirmak, pazarlamak ve tiiketimi artirmak olarak belirlenmistir.

Reklameciligin  miladi, muhtemelen, afiglerin tiim sokaklar1 siislemeye basladig:
1870’1 yillardir. Ancak Once biraz gerilere gidelim. 1796 yili litografinin yani tag
baski tekniginin icadina taniklik ediyor. Alman Alois Senefelder (1771-1834) tas
baski ve ¢inko baski teknigini ilk kez Avusturya’da kullanmaya basladi. Afis iiretimi
i¢in ¢ok yavas ve pahali bir teknik. Bu yiizden o donemin afisleri, ahsap bloklar ya da
metal ilizerine kazima teknigiyle ¢ok az renk ve desen kullanilarak yapiliyordu
(Merter, 2008: 11).

Art Nouveau sanat akimiyla etkilesen afis, estetiklik ve islevsellik gibi akimin belirgin
ozelliklerini tasarimlarina yansitmistir. Bu durum afislerin renksiz el ilanlar1 seklindeki
tipografik tasarimlarinda koklii degisiklikleri beraberinde getirmistir. “Cagdas afis
tasariminin ilk temsilcileri; Jules Cheret ve Henri de Toulouse-Lautrec’dir. 20. yilizyilin
Oonemli afis sanatgilar1 arasinda; Alphonso Mucha, Cassandre, El Lissitzky, Laszlo
Moholy-Nagy, Josef Miiller-Brockmann, Herbert Matter, Henryk Tomazewski, Jan Lenica,
Saul Bass ve Milton Glaser’i saymak miimkiindiir” (Becer, 2013: 201).

Ozellikle 20. yiizyilin baslarinda afis, sanatsal etkiden uzak yalnizca kitlesel iletigimi
vurgulayan niteligiyle 6n plandadir. 1. Diinya Savasinin ¢ikmasiyla da bu kitlesel iletisim
askeri bir nitelik tasimistir. Yani savagla ilgili afisler ortaya ¢ikmistir. “1. Diinya Savasi
sirasinda yayginlagsmaya baglayan afisler 2. Diinya Savasi sirasinda bu yayginligini
stirdiirememis ve afis sanati sekteye ugramistir. Bunun nedenleri arasinda radyo ve

televizyonun kitlelere ulasirliginin artmasidir” (Marsap, 2013: 35).
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2. Diinya Savasi sonrasi donemde, heniiz ylizyillik bir mazisi bulunan fotografin, afis
tasarim ¢aligsmalarindaki etkinligi artarak devam etmistir. Giinlimiizde sik¢a bagvurulan

fotomontaj teknigi de bu donemde afislerde kullanilarak halka sunulmustur.

Almanya’daki Bauhaus olgusu, afis sanati kapsaminda tipografik ve fotografik
gelismeler kaydetmistir. Hatta burada dile getirmeye calistigimiz fotografi olgusunun
siirlari, Tkinci Diinya Savasi’ndan sonra genislemistir. Sonrasinda afis sanatinin igine
stirrealist formlar, mizah, siirsellik, dahil olmus, 1950°den itibaren olgun bir afis sanati
anlayis1 ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu arada ciddi anlamda tasarimcilar giindeme
gelmistir (Eroglu, 2013: 10).

“Yine 1960’11 yillarda, genglerin 6zgiirliik ve esitlik istekleri ile degisim riizgarlarinin
estigi bir diinyada, afis sanati dénemin ruhuna gére sekillenmistir. Ozellikle ABD’yi saran
bu esinti, afislere i¢ ice gecmis Ogeler, okunmasi zor tipografik diizenlemeler, renk ve 151k
oyunlart olarak yansimistir” (Bingol, 2010: 19-20). 1960-1980 arasi donemin afis
tasarimlarinda kullanilan ilging bir teknikle kitle {izerinde sok etkisi yaratip insanlarin
ilgilerinin ¢ekilmesi amaglanmistir. Bu teknikte, farkli Ogelerin bir araya getirilip
kolajlanmastyla konu degisik bir anlatim tarzina kavusturulmakta ve bu durum izleyiciye
ilging gelmekteydi. 80’11 yillarda ise afis, bilgisayar teknolojisiyle tanigmis, tasarlanmasi,
sunumu ve bireyler lizerindeki etki giicii baglaminda kendi alaninda smif atlamistir.
Bing6l’e gore;
Teknolojinin hizla ilerledigi 80’li yillarda bilgisayar teknolojisinden yararlanilarak afis

tasarimlan dijital ortama girmistir. Afisi olusturan tiim S6geler bilgisayar ortaminda
montajlanarak bir araya getirilmistir (Bingdl, 2010: 20).

Gilintimiiz kosullarinda afis, bilgisayar teknolojisinin saglamis oldugu olanaklar ve giderek
dijitallesen arag-gerecler araciligiyla, sadelesen gorsel ¢izgisine ragmen igeriginde tagidigi

yogun anlamlarla birlikte sunulmakta, sunumu ise kolay, hizli ve her zamankinden daha

etkili bigimde gergeklestirilebilmektedir.

4.2.2. Tiirkiye’de Afis Sanati
Tirkiye’de afisin baslangic tarihinin Osmanli Devleti zamaninda ilk matbaanin

kurulmastyla baslayan grafik tasarimin tarihiyle es zamanli oldugu kabul edilmektedir.
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Cumbhuriyet 6ncesi donemde, Tiirkiye’de afis calismalari sinirli olarak yapilmistir. Harf
inkilab1 oncesinde Arap harfleriyle yazilan, yardim dernekleri ve tiyatro tanitimlari igin
daha ¢ok gorsellerden yoksun ve agirlikli olarak yazi ile olusturulmus afisler kullanilmstir.
Yani sira tiikketim agirlikli, igeriginde gorsellerin de var oldugu ancak yurt disindan

getirilen reklam afisleri yine bu donemde diikkan camlarina asilarak sergilenmistir.

Tiirk afisciliginin cumhuriyet 6ncesine kadar uzandigini gosteren bazi belgeler vardir.
O donemde daha cok toplumu gesitli kuruluslara yardima cagiran afisler (6rnegin
donanmaya yardim cagrisi)yapilmistir. Balkan Savasindan sonra, toplumu yetimlere
yardima cagiran, yalnizca yaziyla hazirlanmis tas baski afislerin kahvelere, Ferah
Tiyatrosu icin yapilmis yine tasbaski afiglerin de tiyatro kapisina asildig
bilinmektedir.

Ayrica, harf devriminden 6nce, Dariilbedayi icin de eski harflerle bir afig yapilmustir.
Bu arada batidan getirilen bazi afisler kullanilmis, Fransiz biskiivileri, Isveg
cikolatalari, ila¢ ve giyim gibi baz iirliinler i¢in yapilmis bu afisler, sokaklardan ¢ok
diikkanlarin i¢lerine asilmustir (Tagoren, 2010: 61).

Cumbhuriyet donemi ise afis tarihimiz ic¢in adeta bir sigrama tahtast olmustur.
Cumbhuriyet’in ilan1 ile birlikte sosyo-ekonomik ve kiiltiirel devrimler afis sanatinin
gelismesinde etkili olmustur. Eskimis kurumlardaki yenilestirmeler, harf devriminin
gergeklesmesi gibi yapilan bir¢ok inkilap ve bu inkilaplarin tanitilmasi gerekliligi, afis
caligmalarinin 6nemini katlayarak artirmis ve donemin sanat¢ilarinin afis {izerinde fazlaca
yogunlasmasmi saglamistir. Onceleri afisler grafiksel tarzda sadelestirilmis resimler
araciliglyla sunulmus, daha sonra ise agirlikli olarak fotograflar yardimiyla
olusturulmustur. Déneme damga vuran afis sanat¢ilar1 arasinda Kenan Temizan, Miinif
Fehim ve Thap Hulusi Gérey’i saymak miimkiindiir. Ancak Tiirkiye’de heniiz afis
yayginlasmamisken, yurt disinda bu alanin egitimini alip Tiirkiye’ye gelen ve afisin
gelisimi konusunda biiyiik katkilar veren Thap Hulusi Gorey’i diger sanatgilardan ayirmak
gerekmektedir. “lhap Hulusi’nin ¢ok titiz ve arinmus bir sanat isciligiyle biitiinlesen
afislerinde ve uzun yillar resimlemesini yaptigt Milli Piyango biletlerinde kullandig:
suluboya teknigi, litografi ve renkler biletten Ote, sanat eseri niteligi tagimaktadirlar”
(Deveci, 2010: 72). “Afislerinde isledigi konular ve tiplerle, gen¢ Tiirkiye Cumhuriyeti’nin

ve ilkelerinin toplum tarafindan benimsenmesinde 6nemli rol oynamistir. 1924 yilindan
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itibaren iilkede kurulan sanayi tesisleri, sosyal kurumlar ve ticari isletmeler i¢in ¢ok sayida
afis amblem kitap resimleme isleri yapmistir” (Tepecik. 2002: 73). Ayrica sanat¢i Yapi
Kredi, Tiirk Hava Kurumu, Kizilay, Yesilay ve daha bircok kurum i¢in yaptig1 afislerle,
afis sanatinin sekillenmesinde biiylik katkida bulunmustur. Yine egitimini Almanya da
tamamlay1p Tiirkiye ye donen Kenan Temizkan ise ¢aligsmalarinda daha ¢ok fotograflardan

yararlanmigtir.

1927°de Istanbul Giizel Sanatlar Akademisi’nde kurulan bir atdlyede afis dersleri
verilmeye baslanmigs ve bu atélye 1950°li yillarin sonunda Grafik Boliimii’ne
doniistiiriilmiistiir. ihap Hulusi’den sonra yetisen sanatgilar iilkenin kiiltiirel degerlerinden
yola cikarak afislerini geleneksel motifler aracilifiyla harmanlayip cagdas anlamda
sunmay1 basarmiglardir. Bu sanatgilardan bazilari Emin Barin, Yurdaer Altintas ve Mengii
Ertel’dir. Emin Barin’in iizerinde yogunlastig1 tiporafik diizenlemeleri, Yurdaer Altintag’in
Hacivat ve Karagoz agirlikli tasarimlart ve Mengii Ertel’in fazlaca resme yer verdigi ancak
hepsinde oldugu gibi direkt kiiltlire vurgu yaptig afis calismalari, Tiirk Afig Sanat1 i¢in
onemli nitelige sahip olan calismalardir. “Ozellikle tiyatro afisleri dalinda, belli bir
cizginin ve mesajla yiikli bir duyarligin insant olan Mengii Ertel, tekdiizeligi asma
cabasiyla ¢evresine 151k tutacak bir etkinlik gostermektedir. Afisin grafige, grafigin afige
doniisen yonlerini Thap Hulusi’den sonra en somut bigimleriyle eserlerine aktarmmiyla

Mengii Ertel’de bulmaktayiz” (Ulugkay, 2006: 18).

1960 sonras1 donemde ise sanayinin gelisimi bu kez afisin yoniinii fazlaca {iriin tanitimina
cevirmistir. Cok sayida iirlin tanitim afisi ortaya ¢ikmistir. Ayrica yine tiyatro ¢alismalarini
tanitim gereksinimi bu donemde artmis ve afise ihtiya¢ duyulmustur. Donemin geng
sanat¢ilarindan olan Yurdaer Altintas, Turgay Betil, Erkal Yavi, Sadik Karamustafa ve

Biilent Erkmen tanitim afisciligine 6nemli katkilar saglamiglardir.

Gilintimiizde Tiirk Afig Tasarim Calismalar1 6zellikle 1980 sonras1 donemde bilgisayarinda
hizli gelismesi sayesinde c¢esitlenmis ve farkli uygulamalar1 beraberinde getirmistir.

“Glinlimiiz afislerinde fotograf, illiistrasyon, naif kolaj, tipografi ve bilgisayar goriintiileri
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gibi birgok teknikten yararlanilmaktadir” (Becer, 2013: 203). Dijitallesme ile ortaya ¢ikan
teknolojik birgok yenilikle afigsin kullanim alan1 gelismis ve ¢esitligi artmistir.
Uygulanmasi ve ¢ekimi kolaylasan dijital fotografin agirlikli kullanildig: afisler, gelismis
bilgisayar programlar1 araciligiyla islenip sunuma hazir hale getirilmektedir. Bu da afis

tasarim ¢alismalarinin etki alanini ve etkileme giiciinii artirmaktadir.

4.3. AFISIN OZELLIKLERI

Afisin ozelliklerinden bahsetmek icin Oncelikli olarak varolus amacina tekrar uzanmamiz
gerekmektedir. Afigin varolus amacini, bir mesajin, segilen hedef kitleye en agik ve en
anlasilir haliyle, dogrudan ve en kisa siirede iletilmesidir seklinde agiklamak miimkiindiir.
Ozellikle giiniimiiz diinyasinda teknolojinin ve dijitallesmenin getirdigi hizli yasam
tarzinin insan beynine gereginden fazla bilgi yiiklemesi, bireylerin giin igerisinde birgok
durumu gergeklestirmesine ragmen giiniin sonunda bu durumlari ya ¢ok silik hatirlamasina
ya da hi¢ hatirlayamamasina neden olabilmektedir. Bu tarz hizli yasanan bir hayatin
icerisindeki gorsel uyaranlarin fazla olmasi sonucunda insanlarin dikkat siirelerinin
kisaldigr diisliniilmektedir. Bir¢ok mesajin rahatlikla verilebildigi ve cesitli tanitimlarin
etkili sekilde yansitildig1 afisler, o halde giinlimiiz diinyasinda nasil ve ne gibi 6zelliklere

sahip olmalidir? Bu sorudan hareketle genel olarak etkili bir afis;

1- Bireylerin dikkatlerini ¢ekebilmelidir.

2- lIzleyenini bilgilendirmeli ve konu iizerinde istek uyandirmalidir.

3- Izleyenini harekete gecirmeli ve amaci dogrultusunda yonlendirmelidir.

4- Mesajini en acik ve anlasilir sekilde iletebilmelidir.

5- Hedef kitlesi belirlenmeli, bu kitleye yonelik ve kitlenin anlayabilecegi bigimde
diizenlenmelidir.

6- Diizenlenme asamasinda izleyiciyi bunaltict ve kafa karistirici gorsellerden
armdirilmali, sade ama etkili olmalidir.

7- Benzerlerinden farkli, kisa siirede dikkati ¢eker nitelikte olmali ve etkileme giicii

yiiksek olmalidir.
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8- Sade bir sloganla birlikte —bazi durumlarda slogana da gerek kalmayabilir- gorseli
one ¢ikaran nitelikte diizenlenmeli, karmasadan kurtarilmalidir.

9- Yaklasik 25-30 metre uzakliktan dahi rahatlikla izlenebilmeli, gorseli ve ozellikle
de yazis1 bu mesafeden rahat okunabilir ve goriilebilir karakterde olmalidir.

10-Renk 0Ogesi olabildigince etkili kullanilmali, gézli yormayacak derecede ve zit
renkler kullanilmalidir.

11- Asilacaklart mekanin konumu da diisiiniilerek tasarlanmal1 ve diizenlenmelidir.

Afisin iletisimsel gorsel gliciiniin, imgelerin etkili kullanimiyla miimkiin olabileceginden

bahseden Incearik ise kitabinda afisten maddeler halinde sdyle bahsetmistir;

1- Afisteki imge sayisi 3, 2, hatta miimkiinse 1 ile sinirlandirtlmalidir. Baglik ya da
slogandan olusan tipografik unsur, fotograf ya da illiistrasyon ve zemin (fon), afis
iizerinde li¢ farkli imge olarak algilanir.

2- Afisteki sdzsel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir. 3, 4 ya da 5 sozciikten
olusan baslik ve sloganlar, mesaji daha cabuk iletir. S6zel mesaj on sozciigiin
iistiine ¢iktiginda, okuma zorlugu baslar. Amerikan Reklamcilik Enstitiisiine
gore; dis mekan afisi, ana diisiince ve mesajimi en ¢ok 6 saniye iginde
iletebilmelidir.

3- Fotograf ya da illiistrasyon, afis {izerinde miimkiin oldugunca biiyiik bir 6lgekte
kullanilmahidir. imgeyi biitiiniiyle gdstermek her zaman gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici, yorumlayici ya da
kontrast olusturan bir iliski kurulmali, yazi ile goriintii birbirini yavan bir sekilde
tekrar etmemelidir.

5- Sislii dekoratif yazilar yerine okunakli yazi karakterleri tercih edilmelidir. Kisi
bir defa baktiginda bir kere daha bakmayabilir.

6- Renkler, genis yiizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkler tercih
edilmeli ve renkler arasinda giiclii kontrast olusturulmalidir (Incearik, 2012. 34-
35).

Afisin tagidig iletiyi hedef kitleye rahat, anlasilir, cabuk ve etkili sekilde aktarmasi igin
yukarida da belirtildigi gibi bazi niteliklere sahip olmasi gerekmektedir. Ancak
tasarimcinin ya da ireticinin istegine goOre tasarlanan afisten her insan ayni oranda
etkilenmemektedir. Ciinkii her birey birbirlerinden ayr1 niteliklere sahiptir. Yukaridaki

maddeler bireysel anlamda kesin bir yargi belirtmemekle birlikte genel anlamda afisin kitle

tarafindan algilanmasi, anlasilmasi ve anlamlandirilmasi i¢in gerekli olan maddelerdir.
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4.4. AFISIN GRAFIK TASARIMDAKI YERI VE ONEMI

Grafik Tasarim, kavram olarak Eroglu’nun Plastik Sanatlar SozIigi isimli kitabinda “Bir
mesaji iletisim kanaliyla kitlelere ulagtirmak igin, estetikten de destek alarak, resimle
yaziy1 birbirine arka ¢ikacak destekleyecek ve tamamlayacak sekilde kullanmak kaydiyla
var olan bir alan” (2013: 67) seklinde tanimlanmigtir. Bu tanimda da verildigi gibi bir
afisin grafik tasarim alani igerisindeki ¢ergevesinin belirlenmesinde “estetik” kelimesi bize
yardimer olacak ve yonelimimizi dogru sekilde yapmamizi saglayacaktir. Afisin grafik
tasarim alaninin igerisinde yer almasini saglayan kavram estetik kavramidir. Ciinkii afisin
yapilmasi gereken olas1 taniminda “estetik kaygi tasir ve sanatsal degere sahiptir”
cimleleri grafik tasarim alaninin da tanimi ve amaci i¢in de kullanilan ctimlelerdir.
“Afigler, hem belli bir konuda belge degerindedir hem de renkli diizen ve istifiyle estetik
deger tasir” (Grafik ve Fotograf-Afis tasarimi, 2012: 3). Yani afis alelade duvarlara asilan
diizensiz, karmasik, estetik yoksunu bir materyal degil, tam aksine sanatc¢isinin elinde
estetik kaygi ve sanatsal deger ilkeleriyle yogrulmus, diizenlenmis ve etkileyici hale
getirilmis mesaj icerikli gdrsel bir materyaldir. Iste bu yoniiyle afis grafik tasarim alani

icerisinde yerini almistir.

Afisin bir mesaj1 kitlesine etkili bir sekilde iletebilmesi igin en sade, en anlasilir bigcimde ve
estetik kaygiy1 goz ardi etmeyen bir anlayisla diizenlenmis gorsellerden olusmasi ve dikkat
cekici olmast gerekmektedir. Yani afisin gereksiz bilgi ve gorsel yiginlarindan kendini

kurtarmis ve izleyiciyi kendisine ¢ekebilen nitelige kavusmus olmasi gerekmektedir.

Grafik sanatlarin en Onemli Ogelerinden olan afis, sektorde en giicli iletisim
araglarindandir. Giiniimiizde, herhangi bir filmin gdsterimde oldugunu internet yolu
ile veya daha baska yollarla dgrenebilmekteyiz. Internet sitelerindeki bazi reklamlar
ise st {iste binmis, kalabalik bir goriintii kirliligi sunarken afis bize bir tasarim {iriinii
olarak direk sunulmaktadir. Bir tasarim bir ugrasi iizerinde diisiiniilmiisliik hissi
vardir. Yani afigin kendine 6zgii bir dili vardir (Nikbay, 2009: 39).

Grafik tasarim alani igerisinde diizenlenmis bir afiste ¢esitli kriterler s6z konusudur.
Bunlardan bazilar1 dikkat ¢ekicilik (amaglanan uygun kitleye gore diisiiniilmiis, yazi ile
desteklenmis olagandan farkli ya da canli renkler ile diizenlenmis etkili gorsellerden

olusmasi), sadelik ve bi¢im (fazla ve gereksiz bilgi ve gorsellerden armdirilmas,
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birbirleriyle uyum igerisinde bulunan ¢izgi, renk ve kompozisyon 6geleriyle diizenlenmis
olmasi), endiistriyel ve ekonomiklik (standartlara uygun sekilde hazirlanmasi ve
cogaltilmaya uygun sekilde diizenlenmesi) ve estetik (estetigin teknik ile birleserek

tasarlanmasi ve ayn1 duygularin hedef kitleye aktarilmasi) 6zelliklerdir.

4.5. AFIS TASARIMI

Tasarim kavramini, Eroglu kitabinda “Sanatsal araglarla gerceklikteki olaylarin ve
nesnelerin dis gorlintisiiniin yeniden tretimi” (2013: 131) tasarlama kavramini ise,
“Sanatsal deger tasiyan bir {irlin ortaya koymak amaciyla yapilan, fakat {iriiniin
gerceklestirme asamasint  igermeyen c¢alismalarin  timd”  (2013:  131) seklinde
tanimlamigtir. O halde bu tamimlardan da faydalanarak ‘afis tasarimi’ kavramini,
tasarlayaninin bilgi ve tecriibesiyle, tanitimi ya da duyurusu yapilacak olan iiriin, faaliyet
ya da iletilecek bir mesajin olagan ve siradan sunumunun disinda farkli ve dikkat ¢ekici
bicimde, estetik ve sanatsal kaliplar igerisinde ortaya c¢ikarilmasi, var edilmesi veya
yeniden diizenlenmesidir seklinde tanimlayabiliriz. Yani bir afisi siradan alelade
diizenlenmis bir materyal olarak degil, bilgili ve tecriibeli bir tasarimcinin estetik dgelerle
ve sanatsal kaygiyla yeniden olusturmasi veya bastan var etmesi sonucu ortaya ¢ikan bir
tasarim {iriinii olarak algilamak gerekmektedir. Iste bu mantikla diizenlenen bir afis gdze
hos gelen, alicisinin ilgisini ¢eken, begenisini kazanan ve en 6nemlisi tasarim kavramiyla

birlikte anilan bir diizenleme olarak amacina ulasabilmektedir.

4.5.1. Afis Tasariminda Gorsellerin Kullamimi ve Mesaj

Bir afis tasariminda verilmek istenen mesaj ve kullanilacak olan gorseller birbirlerine siki
sikiya baglidir. Tasarimei, hedef Kitleye ulastirmak istedigi -afisin tasarimsal
diizenlemesinin altinda yatan- diisiincesini en etkili sekilde verebilmek icin 6zenle secilmis
ve planlanmis gorsele ya da gorsellere ihtiya¢ duymaktadir. Kullanilacak olan gorseller
hedef kitlede zihin bulanikli§ina sebep olmayacak bicimde, mesaj1 en iyi ifade eden tiirde,
olabildigince yalin ve afiste kullanilabilecek diizeyde secilmis olmalidir. “Tasarimet; afis
aracilifiyla verecegi mesaji agikliga kavusturmali, verilmek istenen bilgiyi miimkiin

oldugunca dolaysiz bir bigimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir” (Becer, 2013:
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202). Ciinkii izleyeni afisle karsi karsiya geldigi zaman uzunca bir miiddet afise bakma
imkani bulamayabilir. Bu asamada tasarlayaninin fikrini savunacak ve yansitacak olan
gorseller devreye girmelidir. Bu gorseller ne kadar kisa siirede ve ne kadar anlasilir
derecede mesaji iletebiliyor ise afis ve tasarimi da 0 derecede amacina ulasabilmis

demektir.

Tasarlanan bir afisteki gorsel sistem, cesitli tiirlerde ve tekniklerle yapilabilmektedir.
Mesajin niteligine ve tasarimcinin diisiincesine gore afis tipografi teknigi, illlistrasyon
teknigi, fotograf teknigi, karistk teknik ve bilgisayar destekli bir teknikle
tasarlanabilmektedir. Bu g¢esitliligi, verilmek istenen mesaja en uygun gorselin ya da
gorsellerin secilmesi ve kitle tizerindeki etki derecesi belirlemektedir. “Tasarimda temel
olusturan diisiincenin fotograf yoluyla my, illiistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha
etkili bir bigimde vurgulanacagi arastirilmali. Mizahi, trajik ya da soyut imgelerden
hangisinin anlatimi1 daha gii¢lendirdigi belirlenmelidir” (Incearik, 2012: 34). Mesaja ve
hedef kitleye uygun bir teknikle diistiniiliip tasarlanan gorseller, afiste kullanilacak slogan

ve yazi diizenlemesiyle de uyumlu sekilde tasarlanmalidir.

4.5.2. Gostergebilimsel Acidan Afis Tasarimi Analizi

Gosterge “Bir gergekligin veya olgunun kendi gergeklik diizleminde degil de baska bir
gerceklik diizleminde ifade edilebilmesini saglayan simge ve isaret” (Eroglu, 2013: 67)
seklinde tanimlanmustir. Gostergebilim (Semiyotik) ise “Kendisi disinda baska bir seyi
anlatan ve anlattig1 seyin yerini alabilecek olan her ¢esit nesne, bi¢im, olay, olgu
dilbilimlerinde genel olarak gostergebilim olarak adlandirilir” (Rifat, 1998: 113) seklinde
ya da “Gostergebilim; Tiirkge, Ingilizce, Almanca gibi dogal diller disinda, insanin
birbiriyle iliski kurmasini saglayan ve belli birim ve kurallarla isleyen sagir-dilsiz alfabesi,
trafik isaretleri, el-kol-bas hareketleri, moda, miizik, edebiyat yapitlar1 gibi anlamli
biitiinler olusturan tiim gosterge dizgelerini inceleyen bilimdir” (Isik, 2010: 72) seklinde
tanimlanmistir. Bu tanimlardan hareketle gostergebilim; gercek olay, olgu veya nesnelere
bir takim anlamsal degerler kazandirmak ve insanlarin zihinlerinde ¢agrisimlar yaptirarak

onlar1 belli bir amaca yonlendirmek igin olusturulan isaret veya sembollerin, temsil ettigi
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anlamlari1 ve yapilarini arastiran, inceleyen bilim dali, seklinde tanimlanabilir.Yani
gostergelerin Oncelikli amaclarindan bir tanesi ve belki de en dnemlisi,agiklanmasi belki
sayfalar alacak olan bir gercekligi, olay1r ya da olguyu mantiksal ve anlamsal yiikleme
sonucunda izleyicisine en kisa yoldan aktarmasi, ¢agrisimda bulundurmasi ve onu
yonlendirmesidir diyebiliriz. Gostergeler, gorsel gergekliginin yani sira kendilerine
yiiklenilen anlam ve yaptirdiklar1 ¢agrisimlarla glinlimiizde sik¢a kullanilan iletisimsel
materyaller durumundadir. Ornegin yol kenarlarindaki trafik levhalarinda ya da bir
aligveris merkezindeki yonlendirme tabelalarinda gostergeler aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Bdylece hem hayati kolaylastirmakta hem de saglikli insan iligkilerinde

etkili olmaktadir.

Afis tasariminin gostergebilimsel ac¢idan analiz edilmesi, yani ¢oziimlenebilmesi i¢in
anlam olgusunun devreye girmesi gerekmektedir. Tasarlanan afisteki mesajin kitleye
aktarimini gerceklestiren sistemin nesnel iletisim oOgeleri (fotograf, illiistrasyon, yazi,
sekiller, cizgiler, renkler...) algi ve anlamlandirma (6zellikle diizanlam ve yananlam)
stireciyle birlikte aktif hale gelmekte ve iletimi dogru bir sekilde gergeklestirmektedir. Bu
alg1 ve anlamlandirma siirecinde afis bir biitiin olarak algilanip basli basina bir gosterge
yerine gegebilecegi gibi, icerigindeki oOgelerden (genelde gorsel oOgeler; fotograf,
illiistrasyon gibi) birinin ya da bir kagimin agirlikli anlamsal yiiklenimi yoluyla da dolayli
yonden gostergeye doniisebilmekte ve gostergebilimsel agidan codziimlenebilmektedir.
“Imge, simge, isaret, vb., yapitta real olarak goriinen her &ge, irreal olan bir anlamin
olusumuna hizmet etmektedir. Bu ylizden herhangi bir sanat kurgusunda tiim elemanlar
biitiinselligi saglayan bir anlam tasidigi i¢in kullanilan her 6ge, tek tek ele alinmali ancak
bu dgeler biitlin olarak okunmalidir.” (Deveci, 2010: 86). Afisler, gostergeye doniistiigii
andan itibaren insanlara katki saglayan, yardimci olan ve insanlarin yararina ¢aba gosteren
birer arag niteligi tasimaktadir. Toplumsal yasamin hemen her alaninda aktif bir sekilde
kullanilan ve her an, her yerde aniden karsimiza cikabilen afisler, kitleyle iletisime gegtigi
andan itibaren bireylerin hayatin1 kolaylastirici, bireyleri olumlu bigimde yonlendirici ve

bireylere fayda saglayici gostergelere doniismekte ve bu amacla tasarlanmaktadir.
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Afisin gostergebilimsel agidan ¢oziimlenmesinde en Onemli faktér olan anlam ve
anlamlandirma siirecinin saglikli isleyebilmesi icin afiste kullanilan nesnel &gelerin
toplumun kiiltiirel yapisina da uygun olmasi gerekmektedir. Kiiltiirden kiiltiire degisiklik
gosterebilen bu Ogelerin afig basaris1 ve saglikli mesaj iletimi agisindan sunulacagi
toplumun kiiltiirel kodlarin1 yansitmasi ve iyi diisiiniilerek tasarlanmasi gerekmektedir.

Aksi takdirde afis gostergeye doniisemeyecek dolayisiyla gérevini yerine getiremeyecektir.

Afiglerin bir gostergeye doniistiigli durumlarda analizi goOstergebilimsel acidan {i¢
kategoride yapilmaktadir. Bunlar semantik agidan, sentaktik agidan ve pragmatik agidan
yapilan analizlerdir. “Semantik, anlatim dilini ¢evreden soyutlar ve gorsel bildirisim
simgelerinin belirledikleri anlamlarla ilgilenir. Sentaktik, dil sorununu olabildigince
soyutlar, pragmatik ise semiyotik’in yasam igindeki diizeyini belirler” (Yazar, 2010: 179).
Yani semantik gostergenin kendi basimna ya da diger gostergelerle kendi aralarinda
belirledikleri anlamsal boyutu inceler. Sentaktik, gostergenin kendi basina ya da diger
gostergelerle kendi aralarinda olusturduklari mantiksal bagintiyr ya da boyutu inceler.

Pragmatik ise gostergelerin ve onlari kullanan insanlarin arasindaki iliskileri inceler.

4.5.3. Afis Tasariminda Gostergelerin Islevsel ve fletisimsel Yonii

Icinde bulundugumuz teknoloji ¢ag1, dijital teknoloji ara¢ gereclerinin gelisimlerinin iist
diizeyde oldugu bir donemdir. Dijitallesmenin oldukga seri oldugu ve dijital ara¢ gereglerin
her zamankinden daha hizli dretildigi, hatta bir iriinin modasi ge¢gmeden daha iyi
stiriimiiniin ¢oktan piyasa striildiigii bir ¢ag yasanmaktadir. Teknolojinin bu denli hizli
gelisimiyle paralel olarak insanlar hayati her zamankinden daha hizli yasamaktadirlar.
Hemen her ortamda artik rahatlikla kullanilabilir diizeye getirilen teknolojik arag-gerecler
toplu tasima araglarinda, kafelerde hatta yolda yiiriirken dahi kullanilabilmektedir. Bir¢cok
islemin artik internet iizerinden halledilebilmesiyle akilli telefonlar, diziistii ve tablet
bilgisayarlar giinliik hayatimizda vazgecilmez iletisim araglar1 haline gelmistir. Insanlarin
yaptiklar1 kisa siireli seyahatlerinde dahi dijital arag-gerecleri ¢ok sik kullanmasi
etraflartyla olan baglarinin biiyiikk oranda kopmasini ve dikkat siirelerinin kisalmasini

beraberinde getirmektedir. Boyle hizli ve teknolojiyle bu denli i¢ ige yasanan giinliik
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hayatta bireylerin dikkatlerinin ¢ekilmesi i¢in gorsellerin olabildigince fazla kullanildigi
tasarimlara ihtiya¢c vardir. Iste bu noktada gorsellerin sistematik, anlamli ve estetik
tasarimlar haline déniistiiriildiigii afisler onem kazanmaktadir. “Ozellikle internet ve cep
telefonlarindan sanal olarak ulastirilan bilgilerin dolaysiz anlatim bicimlerine karsin, afisin
bilgiyi kodlayarak, imgeler ve metinlerin Ortiismesi ile dolayli bir anlatima gitmesi,
kendine 6zgii dili ile bilgisini anlam iiretimi i¢inde sunmastyla afis, ayricalikligini gosterir”

(Deveci, 2010: 38).

Afislerde sikca kullanilan gostergeler bir olay, olgu ve nesnenin var olan gergekliklerinin
disinda simgeledigi ve tasidigi anlam ile dijital kitle kiiltlirliniin 6nemli birer pargasi
durumundadirlar. Tasarimda kullanilan gostergeler beraberinde fotografla, illiistrasyonla
ve daha birgok yardimci unsurla birlikte gorsel bir sistemin ve anlamli bir biitiiniiniin
pargalarint olusturmaktadirlar. Boylece afisin iletisimsel giiciine dolaylhida olsa katki
saglamaktadirlar. izleyicinin afisteki bu gorsel sistemin var olan goriintiisiiyle birlikte
tasidig1 anlamsal ve mantiksal mesaja odaklanmasinda ve yonlendirilmesinde de yardimci
olmaktadirlar. Ayn1 zamanda gostergeler afisin sanatsal sunumu, dikkat cekiciligi ve aliciy1
bilgilendirmesinde de tasarlanan gorsel biitiiniin igerisinde yer almaktadirlar. Boylelikle de

afigin islevsel giicline dolaylida olsa katk1 saglamaktadirlar.

Hasiloglu, yiiksek lisans tez caligmasinda bir imaj kavramindan bahsederek o6zellikle
reklam kavramiyla imajin bir biitiiniin 6nemli ve birbiriyle siki sikiya bagli olan iki pargasi
oldugunu vurgulamaktadir.“Oziinde ‘ikna etmek, ‘evet’ dedirtmek, belli bir diisiince ve
edime yoneltmek’ gibi anlayist barindiran reklam, bir yoniiyle imaj kavramiyla yakindan
iliskilidir> (2008: 1). Imajla aslinda ulasilmak istenen amag, insanlarin kafasinda
tasarladig1 anlamlandirma ve mantiksala oturtma siirecinin sonunda {iriin ya da nesne ile
ilgili bir ideal alginin olusmasini saglamaktir. Bu ideal algi ile insanlarin se¢im haklarini da
kullanarak en iyiye, en kaliteliye yonlendirilmesi, ilgisinin ¢ekilmesi ve neticesinde de
istenilen amaca ulasilmasi fikri yatmaktadir. Iste afislerde kullanilan her biri kendi
icerisinde bir anlami ifade eden gostergelerin bir araya gelerek insan zihninde ideal algisim

olusturdugu kavramin adi imaj olarak belirlenmistir.
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Imaj, bir varligin duyular yoluyla insanlar iizerinde biraktig1 etki olarak tanimlanabilir.
Imaj yaratim ise; goriintii, im, marka esliginde kisi ya da iiriin ile ilgili diisiinceler
olusturmaktir. imaj, gdstergelerin bir iist boyutunu olusturur. Gostergelerin her biri,
bir araya geldiklerinde kendi bagimsiz anlamlarindan farkli bir anlama ulasirlar.
Ulagilan bu yeni anlam bir {ist boyutu, baska bir gostergeyi imler. Bu gostergelerin
birlikte olusturduklari kodlarin tamami, kendi bagimsiz anlamlarinin 6tesinde yeni bir
sifreyi karsimiza getirir (Yulafei, 2000: 111).

“Bu durumda grafik tasarimlar 6zellikle de afisler, ister liriin tanitiminda, ister bilgi iletme
hizmetinde, gorsel bir iletisim araci olarak; gerektiginde imajlar yoluyla, evrensel kodlar
ve estetik kurguda imgeleriyle kiiltiire seslenebilen, tiiketicinin duyularina dokunabilen,
gostergelerle anlam bilgisi tasiyabilen, iletisim islevini yerine getirmektedir” (Deveci,
2010: 39). Sonug olarak afis tasarimlarinda gostergeler, imaj algisi araciligiyla da iletisime

ve islevsellige dogrudan ya da dolayli olarak katkida bulunmaktadirlar.

4.5.4. Afis ve Gorsel Alg:

Alg1 kavrami genel anlamiyla, “Dikkati bir seye yonelterek, o seyin bilincine varma.
Anlama kabiliyeti. Idrak, sezis” (Dogan, 2013: 59) biciminde tanimlanmistir. Sanatsal
anlamiyla ise, “Sanat eserini anlayabilmenin en onemli Olciitiidiir” (Eroglu, 2013: 13)
seklinde tanimlanmustir. Insanlar olaylar, olgulari, nesnel gerceklikleri algi sayesinde
anlar, irdeler ve anlamlandirirlar. Bu hayatin hemen her aninda ve alaninda gergeklesen bir
durumdur. Ornegin Afis sanatinin da igerisinde bulundugu plastik sanatlarda (resim,
heykel, mimari, grafik sanatlar gibi) algi, eserin anlattigini ya da eserde anlatilani
insanlarin anlamasi i¢in olmazsa olmaz 6neme sahip bir kavramdir. Bu alanlarda algiya
giden yol eserin analizinden gegmektedir. Yani analitik olarak incelenen her eserin
kesistigi son nokta algidir. Algiya ulasmanin yegane yolu ise bilgi, duygu ve sezginin
aralarinda kurmus oldugu anlamsal kombinasyondur. Yani bir sanat eserinde anlatilmak
isteneni anlamak i¢in bilgi, duygu ve sezgi unsurlarinin yardimiyla yasanan bir algilama
sirecinin yaganmasi gerekmektedir. Bu unsurlar eserin sunulus bicimine ve hedef kitlenin
algilama kabiliyetine gore degisen, bazen her insanin anlayabilecegi sekilde bir takim
hayat tecriibeleriyle, bazen de ancak belli bir egitim sonucunda edinilen tecriibelerle

kazanilan unsurlardir.
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Gorsel algilama 151k uyariminin karmasik islemler ile degerlendirilmesidir. Gozde
1518a duyarh alict bir tabakanin varligi esastir. Gozbebegi ise kiiciiliip biiyiiyerek 151k
alimm ayarlar. Isik uyumlarim toplayan sinir lifleri tiim uyarimlarn diizenleyerek,
gdrme siniri denilen ileticiyle beyne gdnderir. Beyinde ise biitiin veriler normal bir
isleyisle degerlendirilir. Sonucunda olusan ise gorsel algilamadir (Erdal, 2006: 12).

“Gorsel algi, gozlerden gelen bilginin anlamlandirildigi, dis diinyadaki imgelerden ortaya
cikan bir siirectir” (Arikan: 2009: 28). Yani gorsel algilama siirecinde bes duyu
organimizdan biri olan goziin islevselligi 6nemlidir. Gorsel algilama, goziin giinliik hayatta
karsisina ¢ikan nesneleri ya da nesnelerin birbirleriyle olan olay 6rgiilerini beyne iletmesi,
beyninde bu nesneler ve nesnelerin birbirleriyle olan olay orgiilerini bilgi, duygu ve sezgi
stizgeclerinden gegirip iliskilendirmesi sonucunda yasanan bir algilama ve anlamlandirma

slirecinin geneline verilen isimdir.

Algi, kavramsal anlaminin disinda iizerinde bilimsel ag¢idan yogun calismalarin ve
tartismalarin yapildigi oldukg¢a genis bir alandir. Bu alanin igerisinde bir¢ok algi-algilama
alt dallar1 ve kuramlar1 yer almaktadir. Oyle ki sadece gorsel algi alt dalinda dahi “Gestalt
Gorsel Algt Kurami”, “Olasihikli  Ogreti Kurami”, “Bilisimsel Algi Kurami”,
“Noropsikolojik Algt Kuram1”, “Dogrudan Algr Kurami”, “Yapilandirmacit Gorsel Algi
Kurami” gibi birgok kuramin ve bilimsel caligmanin varligindan s6z edebilmek
miimkiindiir. Bu kuramlarin en dikkate degerlerinden olan “Gestalt Gorsel Algr Kurami”na

deginmek ¢alismanin fayda saglama amac1 agisindan faydali olacaktir.

Gestalt kuramina gore gorsel algi geneli, yani biitiinii gormekle miimkiin olabilmektedir.
Yalniz bu biitiinliik, algisal, 6rgiitlii ve anlamli bir biitlinliiktiir. Bu kurama gore var olan
problemin bir biitlin olarak algilanmas1 ve ¢éziime giden yolda da biitlin olarak irdelenmesi
gerekmektedir. Kisi hizli ve kendine 6zgii buluslar1 boyle gergeklestirebilmektedir. Yani
“biitiin kendilerini olusturan parcgalarin toplamindan daha anlamlidir” ilkesi s6z konusudur.
Ucgar’a gore Gestalt kuraminin arastirma alani, insan goziiniin gorsel deneyimleri nasil
organize edip algiladigiyla ilgilidir. “Organize biitiinler birbirleriyle ilgisiz par¢alardan ¢ok

daha kolay &grenilip akilda tutulurlar” (2004: 65). Ornegin bir arabanin motoru, lastikleri,
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direksiyonu, vitesi yani her biri ayr1 ayri aslinda miikemmel olan pargalari, organize
bicimde caligip arabanin genelini yani biitiiniinii olusturdugu siirece o arabanin mitkemmel
oldugu algis1 yakalanabilmektedir. Gestalt kuramimin gorsel algiya giden siiregleri

irdelemek ve analiz etmek i¢in belirledigi bazi algisal 6rgiitlenme ilkeleri vardir. Bunlar,

1) Sekil-Zemin fliskisi: "Algida secicilik" kuramina gére, dikkatin yogunlastig1 obje sekil,
diger yiizeyler zemindir. Sekil ve zemin mutlak kavramlar degildir, dikkatin yogunlastigi
noktaya gore sekil ve zemin degisir.

2) Yakmlhik [lkesi: Duyusal anlamda birbirlerine yakin olan uyaricilar (vurmali bir
calgidan gelen ses, bitisik noktalar) bir kiime olarak algilanir. Buradaki yakinlik daha ¢ok
"zaman ve mekan" anlamindadir.

3) Tamamlama flkesi: Duyusal anlamda eksik girdi igeren uyaricilar (yarim bir fotograf,
bozuk bir plakta ¢alan sarki) tam olarak algilanir. Bu nedenle bir resimdeki kisiyi
tanimamiz i¢in, resmin yarisini gérmemiz de yeterli olur.

4) Benzerlik Ilkesi: Bazi duyusal 6zellikler yoniinden (sekil, renk, doku vb.) benzer olan
cisimler bir kiime olarak algilanir.

5) Siireklilik Tlkesi: Belirli bir yonde ilerleyen uyaricilar bir biitiin olarak algilanir.

seklinde belirlenmis ilkelerdir. Gestalt kuramina gore bu ilkeler 1s181inda analiz edilen
objeler, nesneler, olaylar ve olgular gorsel agidan bir algilamanin gerceklesmesini

saglayabilmektedir.

Bu acidan sokakta, caddede, bir tiyatronun duvarinda, bir otobiis duraginda ya da bir
magazanin vitrin caminda, yani hemen her an, her yerde karsimiza ¢ikan afigler, gorsel
algmin etki alanma giren ya da gorsel algiyr organize eden etkili gorsel iletisim
materyallerindendir. Bu noktada Gestalt kuramimin ¢alisma seklini belirleyen algisal
orgiitlenme yasalarini (sekil-zemin, yakinlik, tamamlama, benzerlik, siireklilik) gorsel alg

boyutunda afis drnekleri lizerinden analiz etmek faydali olacaktir.
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Yukarnda Gestalt kuram algisal érgiitlenme yasalarina gore afis 6rnekleri verilmistir. ik
ornekte tlizerinde kirmizi mayo bulunan bayan figiirii sekli temsil ederken, geri kalan
kisimdaki figiir ve gorseller zemini temsil etmektedir. Ciinkii afise ilk bakildigi anda
kirmiz1 renk faktoriiniin de etkisiyle goze ilk ¢arpan o6ge bayan figiirii iken, diger figilir ve
gorseller ikinci plandadir. (Resim 5) Ikinci afiste birbirini tamamlayan iki ayr1 gérselin bir
biitlin olarak algilanmasindaki en O©nemli faktor birbirine benzeyen Ogelerle bir
devamliligin saglanmasidir. Nesnel ger¢eklik acisindan birbirleriyle alakasi olmayan iki
gorsel, afisin genelindeki duyusal biitiinliik agisindan birbirine benzerlik gostermektedir.
(Resim 6) Ugiincii afiste daha ilk bakista iki ayr1 insan basmin oldugu tamamlama ilkesine
uygun bicimde algilanmaktadir. Ciinkii biyik, sa¢ ve sapkanin bir insanin bas kisminda
bulunmasi gerektigi bilgisi gorsel algi yoluyla beyin tarafindan onaylanmakta ve bir biitiin
olarak algilanmaktadir. Hatta bir adim daha ilerisine gegilerek, ge¢cmis bilgi ve deneyimler
neticesinde bu karakteristik biyik, sa¢ ve sapkanin bulundugu iki ayr1 insan basinin Charlie
Chaplin ve Adolf Hitler’e ait oldugu rahatca tespit edilebilmektedir. (Resim 7) Dérdiincii
afiste birbirini takip eden ve belirli bir yonde ilerleyen 6gelerin bir biitiinliik arz edecek
sekilde siralanmasi siireklilik ilkesini bize 6rneklendirmektedir. (Resim 8) Son afiste ise
duyusal ag¢idan ayni kategori ve ayn1 marka kiimesinin igerisine yerlestirilebilecek olan iki

ayri arag algisal olarak birbirlerine yakin bir nitelik tasimaktadir. (Resim 9)

4.5.4.1. Afis Tasariminda Anlam Olgusu

Anlami, bireylerin duyu organlartyla tespit ettikleri nesne, olay ya da olgularin, beyin
tarafindan bilgi, sezgi, duygu ve deneyim siizgeclerinden gegirilerek, analizinin yapildig
bir algilama ve iligskilendirme siireci sonrasinda ulasilan g¢ikarim durumudur seklinde
tanimlamak miimkiindiir. Algiyla birbirine siki sikiya bagli olan anlam kavrami, algi
sonras! siireci temsil etmektedir. Insanlar giinliik hayatta karsilastiklar1 ve duyusal olarak
algiladiklar1 her durum sonrasi bir anlamlandirma siireci yasamaktadirlar. Bu siirecle
davraniglarini, yonelimlerini, kisacas1 hayatini siirdiirebilmektedir. Duyusal yeterlilige ve
motor yetenegine sahip saglikli bireyler hayatlarinda anlamlandirmadigi higbir siireci
yasamamaktadirlar. Ornegin sokakta karsimiza ¢ikan bir kdpegin bizim icin tehlike arz

edip etmeme durumu, ayakkabi bagcigimizi baglama bi¢imimiz, bir bilgisayar1 kullanma
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kabiliyetimiz vb. bircok durumu duyusal bir algilama sonucundaki anlamlandirma
stireciyle gergeklestirebilmekteyiz. Bu durum yasantilarimiz sonucu edindigimiz bilgiler,

duygular, sezgiler ve deneyimler sonucu miimkiin olabilmektedir.

Yasantimiz boyunca siirekli birgok sey ile etkilesim igerisinde bulunuruz. Bunlar
bilissel, duyussal ve gorsel etkilesimle olabilecegi gibi dokunma, diisiinme ve olaylar
gibi daha karmasik uyarilarla da olabilir. Beynimiz tiim bu verileri, uyarilari
toplayarak, birbirleri ile iligkilendirerek, tanimlar, siniflar, sekillendirir ve boylece
anlamlandirma siireci tamamlanmis olur (Ozmutlu, 2009: 22).

“Bir nesneyi, bir varligi, bir kavramu, bir olay1 zihnimizde canlandirabilecek bir gostergeye
baglayan olusa anlamlandirma denmektedir. Ya da kisaca bir gostergede, gosterenle
gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasina anlamlama denmektedir” (Karahan, 2003: 19).
Dolayisiyla afisin bir gostergeye (nesne, olgu ya da bir gercekligin yerine gecen isaret, im,
simge...) doniistiigli durumlarda, afis, afisin gosterdigi ve izleyeni arasinda gorsel algisal
bir iligkinin kurulmasi sonucunda bir anlamlandirma siireci yasanmaktadir. Yani insanlar
gorsel uyarana sahip olan afislerle karsilastiklar1 zaman bir algilama siireci yagsamaktadir.
Bu siirecte afis, bir gostergeye doniisiip bireyleri uyarmakta, kendine ¢ekmekte ve tasidigi
mesaj kapsaminda yonlendirmektedir. Afisle kars1 karsiya kalan bireyler, bu olaylar 6rgiisii
icerisindeki esas verilmek istenen mesaja, once afisin nesnel ve gorsel gergekliginin
duyular aracilifiyla algilanmas1 ve daha sonra bu gergeklik {izerinden bir anlamlandirma
slirecinin yaganmasi sonucu ulagabilmektedirler. Bu durum ¢ogu zaman gérme duyusuyla
gerceklesmektedir. Boylece afis var olus amacini gergeklestirmekte ve gorevini basariyla

yerine getirebilmektedir.

Afiglerle karsilasildiginda insan g6zl afisi bir biitiin olarak algilar ve anlamlandirir. Bu
durum tamda Gestalt kuraminin istedigi ve belirttigi gibi biitiinliik halinde yasanir. Afisi
olusturan pargalar aslinda birbirinden farkli anlamlara sahiptir. Ancak afigin temsil ettigi
mesajin kavranmasi ve bu dogrultuda anlamlandirilip eyleme gecilmesi i¢in bu her biri ayr1
anlami temsil eden parcalarin bir araya gelerek biitiin halde bir ortak anlama doniligmesi
gerekmektedir. Boylece afisin ne anlatmak istedigi ya da bizim afisten neyi anlamamiz

gerektigi konusunda genel bir kaniya varilabilmektedir.
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4.6. AFIS TURLERI

Afisler kendi igerisinde dort gruba ayrilirlar. Bunlardan birincisi sinema, tiyatro, festival,
konser, sergi, balo, sempozyum, seminer gibi faaliyetlerin tanmitiminin yapildig “Kiiltiirel
Afigler”, ikincisi ulasim, saglik, trafik, sivil savunma, gevre gibi, segilen hedef kitleyi
uyaran ya da egiten organizasyonlarin veya siyaset ve politik diisiinceyi One ¢ikaran
faaliyetlerin tanitiminin yapildig1 “Sosyal Afisler”, tiglinciisii bir iirliniin ya da bir hizmetin,
yani; moda, gida, turizm, endiistri ve basin-yayin alanlarin tirtinlerinin tanitiminin yapildigi

“Reklam Afisleri” (Ticari Afisler), dordiinciisii ise “Propaganda Afisleri”dir.

4.6.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler ticari kaygi giitmeyen ve belli bir kitleye hitap eden, daha cok tiyatro,
sinema, konser, sergi, festival, spor, gosteri, seminer gibi insanlart kiiltiirel etkinliklere
¢cekmek i¢in tasarlanmis afislerdir. “Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema,

tiyatro, sergi ve spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan afisler bu gruba girer” (Becer, 2013:
202).

Kiiltiirel afis olgusunun gelisimi incelendiginde, ilk akla gelen afislerin, kabareler,
tiyatro ve operalar i¢in yapilan afigler oldugu goriilmektedir. Afig tasariminin
diinyadaki onciilerinden Jules Cheret’in, tasarladig1 sirk, kabare ve opera afisleri, ilk
kiiltiirel afis siniflamasina girmektedir. Kendine 6zgii tarziyla Cheret’in agtigt bu
yolda, farkli tasarimcilarin da kdiltiirel afislerdeki estetik ve sanatsal boyuta katkilar
olmustur.

Tiirkiye’de ise, 1960’11 yillardan itibaren Yurdaer Altintas, Mengii Ertel gibi grafik
sanatc¢ilarinin, 6zel gabalar1 sonucu iirettikleri tiyatro afisleri ile Tiirkiye’de kiiltiirel
afislerin gelisimine biiyiik katkilar1 olmustur (Bing6l, 2010: 36).

“Kiiltlir kavraminin bir yasam bi¢imi oldugu g6z 6niinde bulundurulursa, afis, insanlarin
gereksinimlerine karsilik veren bir iiriin olarak kiiltiirel boyutta yerini alir” (Bingol, 2010:
35). Kiiltiirel afiglerin tasarimi yapilirken sergilenecegi iilkenin kiiltiirel yapisinin ve egitim
diizeyinin 1iyi tahlil edilmis olunmasi ve {lkenin hassasiyetlerinin g6z Oniinde
bulundurulmasi gerekmektedir. Ornegin dini ydnden ayni faaliyet igin tasarlanmus

Hiristiyan bir iilkede sergilenecek kiiltiirel bir afis ile Miisliiman bir {ilkede sergilenecek
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kiiltiirel bir afisin tasarimi birbirinden farkli olabilmektedir. Yine kiiltiirel yonden ayni
faaliyet i¢in tasarlanmig Brezilya’da sergilenecek bir kiiltiirel afisle, Afrika’da sergilenecek

bir kiiltiirel afis birbirlerinden farkli olabilmektedir.

Tasarimc1 evrensel nitelikteki degerleri tasariminda kullanirken bu degerlerin kiiltiirel
anlam ve karsiliklarini da iyi bilmek durumundadir. Ayn1 zamanda yaratict kimligini ve
sanat¢1 Ozelliklerini 6n plana ¢ikarmali, siradanliga diismemeli ve bunu da tasarladigi
afiglerinde kullanmalidir. Tasarimcisinin kisisel yetenek ve bilgi birikimi ile tasarlanan,
sanat kaygisinin ve estetik diisiincenin st diizeyde oldugu kiiltiirel afisler, igeriginde
sanata davet eden ve kiiltlirel degerlere vurgu yapan bir mesajin bulunmasiyla diger afis
tirlerinden ayrilir. “Kiiltiirel afisler, afis sanat¢isinin daha 6zgiir yaratilar sunabilmesine
olanak saglamaktadir. Glinlimiizde afis tasarimcilart daha Ozgiir diislinlip daha 6zgiir
yaratilar sunar hale gelmislerdir” (Boztas, 2004: 50). Bu tiir afisler, kiiltiirel faaliyetlere
yaptig1 davetin yani sira secilen hedef kitlenin kiiltiir ve begeni diizeyinin artmasini ve

gelismesini saglamaktadir.

Kiiltiirel afislerin igerisinde sanatsal niteligin agir bastig1 afisler, sinema ve Ozelliklede
tiyatro afigleridir. Sanatci tiyatro afisinin tasariminda kendini normalden daha ozgiir
hisseder. Bunun nedeni tiyatronun tasimis oldugu sanatsal niteliklerin dogrudan afis

tasarimlarina yansimig olmasidir. Ayni nitelikler sinema ve film afisleri i¢inde gecerlidir.

4.6.2. Sosyal Afisler

Sosyal afisler toplumu yakindan ilgilendiren sosyal konular hakkinda halki bilgilendirmek,
bilin¢lendirmek, insanlarin davraniglarinda ve diisiince yapisinda bilingli degisiklikler
olusturmak, bireyleri sosyal problemler karsisinda orgiitlemek ve gerekirse harekete
gecirmek amaciyla tasarlanan afislerdir. “Saglik, ulagim, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi
konularda egitici ve uyarici nitelikteki afislerin yani sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi

bir partiyi tanitan afisler ise sosyal afisler grubunda yer alir” (incearik, 2012: 34).
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Sosyal afislerin yalnizca bilgilendirme islevi yoktur. Bu tiir afisler ayn1 zamanda toplumun
egitilmesinde de rol sahibidir.“Egitsel amagli sosyal afiglerde amag hedef kitleyi, sosyal ve
kiiltiirel konularda haberdar etmek, ikna etmek; uyarmak ve egitmektir’ (Atak, 2009: 33).
Belirli bir yas grubuna gore segilen kitlelere hitap eden sosyal afisler, belli bagh simge,
sembol veya sembolik gorsellerle toplumun bilinglendirilmesi, egitilmesi ve toplumda
farkindalik olusturulmasi bakimindan ayrica bir misyona sahiptir. Sosyal afisler bireysel,
bolgesel, iilkesel sorunlari irdeledikleri gibi din, dil, irk, renk ayirt etmeksizin afislerin
olusturdugu ve herkes tarafindan anlasilan ortak gorsel dil ile evrensel nitelikteki toplumsal

sorunlar1 da irdelemektedir.

Sosyal afigler tiim insanlig1 ilgilendirecek konularda olabilecegi gibi (6rnegin cevre
sorunlar1) yalnizca belirli bir kitleyi de (6rnegin sigara igenler) hedef alabilirler.
Sosyal igerikli afigler, bireyden yola ¢ikarak genel topluma seslendigi, evrensel,
uluslararasi, ulusal veya yerel konulart duyurdugu ve hedef aldigi kitlelerin bu
konulara duyarliligini saglamaya calistifi igin, sembolik anlamlar ve gorseller
kullanmaktadirlar (Tanrikulu, 2009: 53).

Tasarimci afiste kullanacagi bu gorsel ve evrensel dilin sembollerini ve bu sembollerin
hangi anlamlar1 kodladigini iyi bilmeli, tasarimlarin1 da bu sekilde olusturmalidir. Eger
tim insanli1 ilgilendiren evrensel nitelikteki bir problemi konu aliyorsa anlam
karmasasina yol agmayacak ve uluslar arasi mecrada herkes tarafindan aynmi anlami
tasiyacak gorseller ve semboller kullanmalidir. Gorselleri olabildigince sade ama etkili ve
ilgi uyandirict sekilde kullanmalidir. Ayn1 zamanda sloganla gorseli biitiinlestirmeli ve bir
biitlin olarak algilanmasini saglamalidir. Bdylece verilmek istenen mesaj karsiligin

bulacak ve evrensel bir nitelik kazanacaktir.

Yine sosyal afislerde slogan 6nemli bir Olcittiir. Ciinkii ticari kaygi glitmeyen sosyal
afisler, insanlarin duygusal ve psikolojik yonlerine direkt etki eden bir 6zellige sahiptir.
Bundan dolay1 gorselin beraberinde onu destekleyen gercekei ve yonlendirici bir slogan
Ozellikle gorselin tek basina yeterli olmadigi durumlarda insanlar iizerinde dogrudan
etkileyici bir nitelige sahiptir. Sloganlar ayni zamanda samimi ve kisa bir bicimde

kullanilmali ve kolayca okunabilmelidir. Unutulmamalidir ki bir sosyal afisin 6zenli
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diizenlenip, tasarlanmasi ve oOgeleri arasindaki siki uyumu verilmek istenen mesajin

etkileme derecesini yiikseltmektedir.

Hedeflenen kitleye kendi diisiincesini ve ideolojisini benimsetmek amaciyla ve daha ¢ok
bireysel faydaci bir anlayisla tasarlanan siyasi afisler ve propaganda afisleri de genel olarak
aralarinda bir ¢eligki bulunmasina ragmen yine sosyal afis tiiriiniin kapsamindadir. Sosyal
afiglerin genel amaci halkin yararinin gozetilmesi ve egitilmesi iken, politik afigler ve

propaganda afislerinde esas amag insanlar1 belli ¢ikarlar dogrultusunda yonlendirmektir.

4.6.3. Reklam Afisleri

Reklam afisleri (Ticari afisler), se¢ilen bir hedef kitleye bir {iriin ya da hizmeti tanitmak,
cekici kilmak, kitleyi yonlendirmek ve sonunda da tiiketmeye tesvik etmek amaciyla
diizenlenen, ticaret amagli tasarimlardir. “Bir iirlin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Bes
(Alt1) sektorde yaygin olarak kullanilirlar: a) Moda, b) Endiistri, ¢) Kurumsal reklamcilik,
d) Basin-Yayin, e) Gida, f) Turizm” (Becer, 2013: 201).“Bu tiir afislerden duyuru, bir iiriin
hakkinda bilgilendirme, ikna etme gibi Ozelliklere sahip olmalar1 beklenmektedir”

(Kemerdz, 2011: 49).

“Ticari afislerin gorevi, iirlinli tiiketicinin ayagma gotiirmekten cok tiiketiciyi {irline
yonlendirmeye caligsmaktir” (Tasoren, 2010: 31). Bu amagla hazirlanan afislerin dikkat
cekicilik diizeyleri ve albenisi yiiksek olmalidir. Bu tiir afigler insanlarin ilk bakista
dikkatlerini yogunlastirabilecegi, ilgi duyabilecegi ve satin almaya yonelecegi nitelige
sahip, Ozenle diizenlenmis gorsellerin agirlikta bulundugu tasarimlardan olusmalidir.
Tasarimda kullanilacak olan gorseller siradanliktan wuzak, ilging, farkli, etkileyici
ozelliklere sahip olmali ve mesaj1 rahatga izleyicisine iletebilmelidir. Mesaj ne kadar hizli
ve kolay iletilebiliyor ve tiiketmeye tesvik edebiliyorsa, afis ve tasarimi o derece amacina

ulasmis demektir.

Reklam afiglerinin gec¢misini, litografi yontemiyle seri bigcimde renkli baski
alinabildigi doneme kadar goétiirebiliriz. Ciinkii ondan dnceki donemde sadece yazi
agirlikli afisler ya da el ilanlar basilabilmekteydi. Giiniimiizdeki anlamda imaj ya da
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goriintii ile liriinii pazarlama, 6tekinin afislerde tasarim elemani olarak kullanilmaya
baslanmasi ile temelleri atilmistir (Citci, 2009: 32).

“Reklam afislerinde {iiriintin sunulus sekli, afisin dikkat ¢ekme 0Ozelligi ile yakindan
iliskilidir. Bu ylizden {iriiniin afiste farkli bigim-igerik iligkisi igerisinde, afisin boyutu ile
orantilt bir sekilde, dikkat g¢ekici biiytlikliikte kullanilmas1 gerekmektedir. Ayni1 zamanda
afis, denge, vurgu, armoni, oranti, ritim, hareket gibi tasarim ilkelerine dikkat edilerek
tasarlanmalidir” (Tanrikulu, 2009: 48). Yani afis biitiinliigii yoniinden, biitiin unsurlar
birbirini tamamlayici nitelikte olmali ve tek parcaymis gibi algilanmalidir. Biitiin
bunlardan farkli olarak iiretici firmanin reklam afislerinde sunulan triinlerinde ¢esitlilik

sunmasi ve izleyenine segme sansi vermesi firmanin ayrica yararina olan bir durumdur.

4.7. SERGILENDIKLERI YERLERE GORE AFiS TURLERI
Sergilendikleri yerlere gore afis tiirleri ikiye ayrilmaktadir. Bunlar “Dis Mekan Afisleri” ve
“I¢ Mekan Afisleri”dir. Bu tiir afisler arasinda yapilan ayrimi afislerin, boyutlar, izlenme

stireleri, sergilendikleri mekanlar ve islevsel 6zellikleri belirlemektedir.

4.7.1. Di1s Mekan Afisleri

Genellikle binalarin duvar yiizeylerine, ilan panolarina (billboard), otobiis duraklarinda
0zel olarak ayarlanmis bolmelere asilmak {izere tasarlanan biiylik boyutlu afislere dis
mekan afigleri denir. Dis mekan afislerinde amag hem daha biiyiik kitlelere ulagsmak, hem
de olabildigince kisa slirede mesaj1 insanlara ulagtirmaktir. Bundan dolayr dis mekan
afigleri, i¢ mekan afislerinden hem daha biiyiik boyutludur, hem de insanlarin daha
kalabalik gectigi yerlere asilmaktadir.

Di1s mekan afigleri 30 tabaklik, 24 tabaklik, 8 tabakalik ve panoyu kaplayan posterler
olarak dort farkli boyutta iiretilmektedir. 30 tabaklik posterler baski teknolojisi
sayesinde 10- 14 tabakaya, 24 tabaklik posterler 10 veya daha az sayida tabakaya
basilmaktadir. 8 tabakalik posterler ise maliyetlerinin diigilk olmasi, daha az yer
kaplamalar1 ve yola yakin yerlere konulmalar1 nedeniyle tercih sebebi olmaktadir
(Isik, 2010: 25).
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D1s mekan afislerinin, i¢ mekan afislerine gore farkli bir misyonu vardir. Bu tiir afisler
tasidigr mesaji, en kisa siirede ve en sade bigimde kitlelere ulastirmak durumundadir.
Bunun nedeni hizli ve hareketli bir hayatin devam ettigi dis mekanlarda, sokaklarda ve
caddelerdeki insanlarin dikkat siirelerinin normalden daha kisa olmasidir. Yani giinliik
hayatta insanlar bir sinema ya da sergi salonundaki gibi durup afis lizerinde yogunlagma
imkant ¢ogu zaman bulamamaktadirlar. Bu yiizden dis mekan afiglerinin rahatga
goriilmesi, dikkati ¢cekmesi ve mesajin1 daha ¢abuk iletebilmesi i¢in hem biiyiik boyutlarda
olmasi, hem de kitlelerin yogun bulundugu mekanlara asilmasi gerekmektedir. Hem
olabildigince karmasaya sebebiyet vermeyecek nitelikte sade olmasi, hem de mesaji
olabilecek en kisa stirelerde iletmesi i¢in, ilgi g¢ekici ve etkili gorsellerin bulundugu
tasarimlardan olugmasi1 gerekmektedir. “Dis mekanda afisin konumu ge¢it yerlerinde
kitlenin yogun oldugu mekanlarda olmalidir. Bu mekanlar, kalabalik kitlelerin afislerle

karsilagabilecegi diistiniilerek se¢ilmelidir” (Tasoren, 2010: 85).

Dis mekan afisleri teknolojik imkanlarinda katkisi ile devasa boyutlarda tasarlanip
bastirilabilmektedir. Ayrica yeni teknolojik gelismelerle birlikte kullanilan yapistiricilarin
ozellikleri de gelistirilmekte ve bu tiir afisler artik burusturulmadan asilabilmektedir. Ayn
zamanda led ve benzeri 1sik teknolojisinin gelisimiyle dis mekan afisleri artik
1isiklandirilabilmekte ve gece karanliginda da islevini siirdiirebilmektedir. Yakin zamanda
ise dijital pano teknolojisiyle tamamen hareket ettirilebilir ekranlar tizerinden gece-giindiiz

sergilenmeleri saglanmaktadir.

4.7.2. i¢ Mekan Afisleri

Ic mekan afisleri tiyatrolar, kongre merkezleri, resmi daireler, konferans, sergi ve sinema
salonlari, okullar, hastaneler, kiitiphaneler gibi kiiltiirel ve sosyal yapilarin salon, koridor
ve bina i¢lerinde 6zel olarak hazirlanmis ilan panolarina asilan, uzun siireli izlenme ve

incelenebilme 6zelligine sahip olan afislerdir.

I¢c mekan afisleri, diger biitiin afislerin genel olarak izleyenini uyarma, bilgilendirme ve

tasidig1 mesaj1 izleyenine aktarma amacini tasimaktadir. I¢ mekan afislerinin en 6nemli
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ozelligi dis mekan afislerine gore daha uzun siireli izlenip incelenebilmesidir. Bu amagcla

tasarlanmig bir i¢ mekan afisi, daha detayli ve 6zenli bir ¢alismanin tirlinii olmalidir.

Bu 6zelliginden o6tiirii tasarim siirecinde igeriginin olusturulmasi dig mekan afislerine
gore farklilik gosterir. Dikkat ¢ekmek i¢in konuya gore farkli temalar denenebilir,
afise detayli bir metin yerlestirilebilir. Cesitli kongrelerde sunulan egitim amaclh
afisler ya da kiiciik boyutlu olarak tasarlanip hastane, okul gibi mekanlara asilan
egitici ve uyarici afisler bu kategori i¢indedir (Isik, 2010: 25).

Ic mekan afisleri, dis mekan afislerine oranla daha kiigiik boyutlu afislerdir. Tasidig
mesajlarin igeriginde hedef kitleyi uyarmak, bilgilendirmek, davet etmek, yonlendirmek
gibi misyonlar1 olan i¢ mekan afigleri, kiiltiirel ve sosyal konular1 ayrintili bir sekilde
isleyebilmektedir. Bu tiir afisler i¢ mekanlarda olabildigince insanlarin bulundugu ve
gorebilecegi alanlara asilmali, kullanilan gorseller ve ilging tasarimlar1 sayesinde dikkat
cekici, ilgi uyandiric1 bir igerige sahip olmalidir. I¢ mekan afisleri de tipki dis mekan
afigleri gibi giinlimiizde gelisen dijital teknolojinin yardimiyla bazi mekanlarda dijital ve
hareketli bir ekran {izerinden akitilan bir sistem aracilifiyla cesitli sekillerde

sergilenebilmektedir.

4.8. AFISLERIN KULLANIM VE UYGULAMA ALANLARI

Afigler, hedeflenen -yani bilingli bir sekilde segilen- kitlelere bilgilendirme, tanitma,
uyarma, dikkati ¢ekme, yoneltme, harekete gecirme gibi farkli amaglarla yiiklenmis
mesajlart iletmek i¢in tasarlanmis etkili gorsel materyallerdir. Afisler, agirlikli olarak
gorsel dili kullanilarak igeriginde tasidigi mesaji kitlelere en kisa ve en etkili sekilde
iletmek amaciyla donatilmislardir. Bu agidan insanlarm, afislerin sundugu ve mesaj
yogunlugu bulunan bu gorsel agirlikli tasarimlarla bulusturulmasi igin 6zel olarak

ayarlanmig araglara, mekanlara ve hazirlanmig materyallere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Afiglerin kullanim ve uygulama alanlarin1 Boztas tez ¢alismasinda baslica belirlenmis 8
kategoride incelemistir. Bunlar; Pankartlar, Bill-boardlar, Tabelalar, Isikl1 ilanlar, Ulasim
Araclarina Konulan Ilanlar, Durak Tanitimlari, Duvar ve Cati Tanitimlari, Hareketli

(Mobil) Tanitimlar’dir.
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Pankartlar, aslinda giiniimiiz gorsel agirlikli afis tasarimlart ile ¢ok bagdasmayan ancak
mesaj iletimi (iletisim) acisindan afiglerin kullanim alanlariyla siki sikiya bagli olan
materyallerdir. Pankartlarin tanimi1 TDK’nin Giincel Tiirk¢e Sozliigii’nde, “Toplanti ve
gosterilerde taginan, lizerinde benimsenen amacin birkac sozle gosterildigi karton veya
bezden levha” (http://www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanmistir. Pankartlar genelde 25x30 cm,
35x50 cm veya 50x70 cm boyutlarinda ve afislere gore daha kiiciik oranlardadir. Dis

mekanlarda aktif kullanildig1 gibi i¢ mekanlarda da zaman zaman kullanilmaktadir.

Billboardlar, genel olarak yol kenarinda demir ayaklar iizerine aliiminyum, tahta veya
fiberden yapilmis, belli bir standarda oturtulmus, 2x3,5 m ebadindaki afis panolaridir. Ayni
zamanda sehirlerin cikislarinda kullanilmak iizere hazirlanan ve ebatlar1 360x720 cm
boyutlarinda olan biiyiik Billboardlarin ise 24 ile 30 afisi birden sergileyebilme imkanlar1
vardir. “Billboard’larin en ¢ok 50 km ile giden araglarin i¢indeki insanlarin okuyabilmesi
ve iletilen mesajlar1 algilayabilmesi icin tasarlanmig olmalar1 gereken afislerdir” (Incearik,

2012: 116).

“Tabelalar, genellikle isyerlerinin giris yerlerinde, firma ismi, linvan1 ya da logosunun
yazilmasi amaci ile kullanilirlar. Tabelalar ahsap ya da sag iizerine yagliboya veya degisik
boyalar kullanilmak suretiyle hazirlanirlar. Onemli 6zellikleri uzun 6miirlii ve kalict
tanitim malzemeleri olmalaridir” (Boztas, 2004: 67). Tabelalarda tipki pankartlar gibi

iletisimsel 6zellikleri yoniinden afislerin kullanim ve uygulanma alanlarina girmektedirler.

Isikli ilanlar, genelde aliiminyum ve demirden yapilan bir iskelet {izerine led, neon,
florasan tiiriindeki 1siklardan olusturulan i¢ ve dis mekanlarda rahatlikla kullanilabilen
genelde gece islevini yerine getiren panolardir. Bu yontem, sirket ya da {iriin tanitiminin
gece karanlhiginda goriilebilmesini saglayan tanitim gorselleridir. Icerisine konulan 1s1kla,
on kisminda yer alan reklam yazlar1 her alandan kolayca fark edilebilir. On yiizeyde 151k
geciren pleksi (pleksiglas, akrilik) veya polikarbon levhalar, arka yilizeyde 15181n esit

diizeyde yansimasi i¢in yerlestirilen aliiminyum gofrajli levha yer almaktadir.
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Ulasim araglarima konulan ilanlar, daha ¢ok belediye otobiisleri, minibiisler, ugak, tramvay,
metro, vapur, tren gibi toplu tasima aracglarinin dis ve i¢ cephelerine, balonlarin ve firma
araclarinin dis cephelerine giydirilmek tlizere hazirlanan tasarim ¢alismalaridir. Bu yontem
ile hazirlanan afigler ¢ogunlukla reklam ve tanitim amagli olmakla beraber, bazen de sosyal

sorumluluk kapsaminda dikkat ¢ekmek amagli olabilmektedir.

Durak tamitimlari, genellikle toplu tasima araglarinin duraklarinda 6zellikle insanlarin
gorebilecegi yerlere, 6zel olarak hazirlanmig panolara asilan afisler araciligiyla yapilan
taniim caligmalaridir. “Genellikle belediye otobiisleri, metro, tren ve vapur gibi ulasim
araglart duraklarinda billboard veya 1sikli tabelalar kullanilmak suretiyle yapilan

tanitimlardir” (Boztas, 2004: 70).

Duvar ve ¢ati tanitimlari, genel olarak biiylik sehir merkezlerinde segilen yiiksekce ve
uzaktan rahatlikla goriilebilen binalarin ¢atilarina ve bos cephe duvarlarina asilabilecek ya
da boyanabilecek sekilde tasarlanan afis calismalaridir. “Duvarlar iizerine uygulanan
afisler genellikle bir firmanin veya iirlinlin tanitimini yapan ticari afislerdir” (Muhammet,
2004: 12). Bu tiir afis ¢alismalarmin en biiyiik avantaji boyutsal biiylikligii ve ilging
tasarimlar1 sayesinde dikkat cekiciligi ve kitleler tarafindan rahatca goriilebilmesi iken,

dezavantaji ise rahatsiz edici derecede goriintii kirliligine sebep olabilmeleridir.

Hareketli (Mobil) tanitimlar ise genellikle biiyiik sehirlerdeki binalarin catilari, belediye
ilan panolari, stadyum, hipodrom, spor salonlar1 ve gosteri merkezlerinde sag-sol, yukari-
asag1 gibi ¢esitli yonlerde dijital bir sistem araciligiyla hareket ettirilen ¢esitli boyutlardaki
tanitim afigleridir. Genel olarak firma ve {iirlin reklamlarinin yapildigr bu tiir tanitim
afislerinde zaman zaman sosyal mesajlarin verilmesi miimkiin olabilmektedir. Giiniimiiz
dijital teknolojisinin miithis gelisimi sayesinde hareketli tanitim afisleri tic boyutlu olarak

belirlenen bir zemin iizerine yansitilabilecek diizeye gelmistir.
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4.9. AFIS TASARIMINDA UYGULANAN TEKNIiKLER

Bir afis iletecegi mesajin konusuna, insanlar1 etkileme derecesine, tasarimcisinin diisiince
yapisina, basilacak olan matbaa standartlarina ve ¢agin teknolojik gelismelerine gore farkli
tekniklerin kullanildig1 tasarimlardan olugsmaktadir. Tasarimcinin zihninde diisiince olarak
dogan bir afisin gorsellerle donatilmasi i¢in gerekli olan bu teknikler, konunun farklilik ve
etkileyicilik derecesine uygun olarak segilip 6zgiin tasarimlarin olusmasinda aktif olarak
kullanilmaktadir. Bunlar Tipografi Teknigi, Illiistrasyon (Resimleme) Teknigi, Fotograf
Teknigi, biitiin bunlarin timiinii ayn1 anda kapsayabilen Karisik Teknik ve Bilgisayar

Destekli Afis Tasarimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

4.9.1. Tipografi Teknigi ile Tasarim

Afisin var olma nedenlerinden birisi-belki de en 6nemlisi- iletisim islevine sahip olmasidir.
fletisim islevi afisin daha tasarlanmasi esnasinda varacagn noktanin ve ulasacagl amacin
kestirilmesinde Kilit rol oynamaktadir. Tasarimci tasarlayacagi afisteki mesajini kitlelere
rahat ulastirabildigi, Kitlelerin ise mesaji rahatca algilayabildigi derecede basariy

yakalamakta ve afisin iletisimsel islevini yerine getirmektedir.

Afiste cesitli gorsel, yazi ve diger yardimci elemanlarla olusturulan basarili tasarimlar
afisin iletisimsel giiclinii 6ne ¢ikarmakta ve insanlar1 etkileyebilmektedir. Bu tasarimlar,
bazen anlagilabilir bir tek gorselin etkili kullanimiyla, bazen gorsellerle ayni oranda yazi
destekli olarak, bazen de yazinin agirlikli kullanilmasiyla islevini yerine getirmektedir. iste
yazinin bir afisin tasariminda agirlikli olarak kullanildigi, gerek biitiinliigii saglayici, gerek
gorseli destekleyici, gerekse basli basina gorselin yerini alan bir simge ya da bir form
bi¢ciminde kullanildig1 tasarimlara tipografi adi verilmektedir. “Afiste tipografi tiim yazili
ogelerdir. Tipografi harf(font) ve sembollerle ifade sanatt ya da teknigi olarak
tanimlanabilir” (Merig, 2007: 33). Tipografi, Yazi tipi, punto biiyiikligii, satir uzunlugu,
satir arast bosluk ve benzer etkenlerin kombinasyonlar ile yapilir. Harf ve yazinsal-gorsel
iletisime iliskin diger elemanlarin hem gorsel, fonksiyonel ve sanatsal diizenlemesi hem de

bu elemanlarla olusturulan bir tasarim dili, anlayisidir.
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Afiste tipografik unsurlarin kullanimi birbirleriyle ve gorsellerle uyumlu bir bigimde
olmalidir. Afisin islevini etkileyici sekilde yerine getirmesi i¢in bu yazilarin ve harflerin
okunaklilig1 iyi derecede olmalidir. Bunun igin diizenlenmesi esnasinda hem estetik ve
uygun yazi karakterleri kullanilmali, hem de ¢oziiniirliik ya da netlik kaliteli bir bigimde
ayarlanmalidir. Bdylece izleyicinin zihninde olusacak bir anlam bulanikligi ve goriinti
karmasgasinin Oniine ge¢ilmis ve afisin bir biitiin olarak algilanmasi saglanmis olacaktir.
“Tipografik mesaj; sozel, gorsel ve seslidir. Tipografik unsurlar okunduklar1 ve sozle
yorumlandiklar sirada izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta, duyulmakta ve isitsel olarak

yorumlanabilmektedir” (Grafik ve Fotograf-Afis Tasarimi, 2012: 17).

Gilinlimiizde afis tasarim ¢alismalarinda siklikla kullanilan tipografi teknigi, “Tipografi
yalnizca tasarimda var olan, yazi tipi, punto blytlkligil, satir uzunlugu ve satir
bosluklarindan ibarettir” seklindeki bir algidan kendini kurtarmistir. “Tipografi afisin
bi¢imini sekillendiren dnemli unsurlardan biridir. Onceleri harflerin boyutlar1, sekilleri vb.
ozellikleri iizerine yapilan ¢aligmalara tipografi denirken, giiniimiizde yazinin kendisi de
tipografi olarak adlandirilmaktadir” (Isik, 2010: 39). Giliniimiizde artik tipografik deger
tastyan bir harf dahi gerekli anlamsal yiiklemelerle yerine gdre mesaji tek basina
iletebilmektedir. Ayn1 zamanda bir harfin ya da harfler yigiminin bir arada kullanimiyla
anlamli ritmik, formsal gorseller ortaya ¢ikarilabilmekte, bazen de konunun tasidigi mesaja
uygun olarak bu harf ya da harfler bir gorselin devamliligini siirdiirebilmektedir. Yerine
gore cesitli boyut ve renklerle anlamli ciimleler halinde kullanilabilmekte, yerine gore de
cesitli font ve grafiksel dilizenlemelerle afisin iletisimsel giliciinii etkili hale

getirilebilmektedir.

4.9.2. illiistrasyon Teknigi ile Tasarim

[lliistrasyon, “Bir metni ya da diisiinceyi tasvir etmek amacini tasiyan ve ¢ok defa dgretici
kitaplar ve dergilerde de yer alan zanaat degeri tasiyan resim” (Eroglu, 2013: 78) seklinde
tamimlanmustir. Teknik olarak ise, “Illustrasyon teknigi tasarimcinin yaratici giiciinii, kalem
ve fircaya hakimiyetini ortaya ¢ikaran bir ¢alisma tiiriidiir” (Tepecik, 2002: 78)bi¢iminde

tanimlanmistir. “Konu anlatict resim” anlamina gelen illiistrasyon yazili veya sozlii bir
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metni ya da konuyu tasarimcinin belli kurallar ve kompozisyon dahilinde gorsellestirmesi

durumu olarak da tanimlanabilir.

[lliistrasyon teknigi tasarimcinin diisiincesini, bilgisi, tecriibesi ve sanatsal egitimi
neticesinde agirlikli olarak gorsel bir sablon iizerine oturtmak iizere yoneldigi fazlaca
kullanilan etkili bir tekniktir. illiistrasyon teknigi, sanat¢inin mesajini dnce eskiz (6n
hazirlik ¢izimleri) ¢alismalariyla kurguladigi, sonra bu ¢izimleri sulu boya, kuru boya,
pastel boya, guas boya, miirckkep (lavi), kegeli kalem ve marker, akrilik boya, piiskiirtme
boya (airbrush) tiirlerinden birini kullanarak renklendirdigi bir tasarim teknigidir.

Uygulama agamasini1 Tagoren sdyle agiklamaktadir;

Uygulanigi: yeterli eskiz (6n c¢aligmalar) caligmalarindan sonra belirlenen afis
tasariminin, eninden ve boyundan birer santim daha biiyiik olarak kesilen, kaliteli bir
karton {izerine eskiz aktarilir. Istenilen boya suyla inceltilir ve agik renklerden, en
koyu renklere dogru boyama islemi yapilir. Afiglerde metin bilgi vermesi agisindan
zorunludur. Bu metinler elle yazilacagi gibi hazir transfer yazi da kullanilabilir veya
baskiya girmeden Once montaj agsamasinda yazi metinlerini yerlestirmek miimkiindiir.
Tasarim ve uygulama aninda baski teknigi ve zorluklart siirekli goz Oniinde
tutulmalidir (Taséren, 2010: 73).

“Illiistrasyon geleneksel ¢izim ve boyama araglari ile fotograf ve bilgisayar gibi araglarla
gerceklestirilmektedir. Afiste yazi ile birlikte kullanilmakta ve diger tekniklere gore
izleyicisi agisindan ¢ok daha fazla ilgi ¢ekmektedir” (Isik, 2010: 40). Gilinlimiizde
teknolojinin, o©zellikle de dijital teknolojinin miithis gelisimi, afis tasarimlarinda
illistrasyon tekniginin uygulanmasi ve sunumu iizerinde biiyiik degisimler meydana
getirmistir. Geligsen bilgisayar teknolojisi ile agir grafik programlarmin ve birbirinden zor
ve detayli grafiksel calismalarin rahatlikla yapilabilmesi, onceleri daha ¢ok el yordamiyla
yapilan illiistrasyon g¢aligmalarinin artik bilgisayarlar {izerinden yapilabilmesini ve dijital
olarak tasarlanip basilmasini miimkiin kilmaktadir. Birbirinden farkli bilgisayar
programlar1 sayesinde olusturulan illiistrasyon c¢alismalar1 yerine gore elle yapilmis
izlenimi verebilmekte, yerine gore elle yapilamayacak zorluktaki tasarimlar kolayca ve

zamandan tasarruf saglayacak sekilde yapilabilmektedir.
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Mliistrasyon teknigi afis tasarim calismalarinda oldukga ilgi ¢ekici bir nitelige sahiptir.
Nedeni sanat¢inin gorsel bilgisini ve tasarimsal kabiliyetini 6zgiirliik olgusuyla birlestirip
afis ¢alismasinda sunmasindan ileri gelmektedir. Bahar’in, Kaptan’dan aktardigi boliimde

illiistrasyonlarin afiste kullanilmasinin nedenleri sdyle aciklanmaktadir;

Afiste illiistrasyon kullanmanin en biiylik nedenleri sunlardir.

1. [Illiistratif afigler alicinin dikkatini ¢ok kolay bir sekilde ceker. Bunun en biiyiik
sebebi ise sanatginin illiistrasyonla kazandigi sinirsiz teknik ve ozgiirliiktiir.
Boylece tasarim, getirilen bulusla zenginlesir ve aliciya farkli bir algilama sunar.

2. [llliistrasyon anlatilacak olan fikrin veya metnin siiratle ve etkili olarak
aciklanmasinda afige yardimci olur.

3. Illiistrasyonun afis iizerinde kullamlma sebeplerinden bir tanesi de istek
uyandirmak ve inandiricilik agisindan etkili olmasidir (Bahar, 2006: 67).

Yukaridaki maddelerden de anlasilacagi gibi illiistrasyon teknigi, hedef kitleyi etkilemek
ve harekete gegirmek amaciyla afis tasarimlarinda oldukga fazla kullanilan bir tekniktir.
Tasarimcisina sundugu sinirsiz 6zgiirliik ve gorsel ifade giicii sayesinde kitleler tizerindeki

etkisini glinlimiizde de siirdiirmektedir.

4.9.3. Fotograf Teknigi ile Tasarim

Fotograf, giiniimiiz grafik tasarim c¢alismalarinda, 6zellikle de afis tasarimlarinda oldukca
stk basvurulan bir materyal haline gelmistir. Dijitallesmenin hizla gelistigi ¢agimizda bu
gelismeye paralel olarak gerek iiretimi, gerekse afis tasarim c¢alismalarinda uygulanmasi
yoniinden sundugu kolayliklar fotografin tasarimlarda ragbet gdrmesini saglamistir.
Onceleri bin bir zahmet gekilerek elde edilen fotograf giiniimiizde artik gelismis dijital
fotograf makineleri yardimiyla en pratik bigimde iiretilip afis tasarim caligmalarina
uyarlanabilmektedir. Ayn1 zamanda yine bilgisayar teknolojisinin hizl1 gelisimiyle ¢ekilen
fotograflar, ¢esitli bilgisayar programlar araciligiyla islenebilmekte ve kisa siire i¢erisinde
tasarlanabilmektedir. Bundan dolay1 fotograf, hem pratiklik hem de ekonomiklik yoniinden

cagimizda fazlaca tercih edilen bir obje konumundadir.

Teknik olarak fotograf, afis c¢aligmalarinda etkileme giicli yiiksek bir materyaldir.

Konusuna uygun olarak kadrajlanmis etkili bir fotograf, afiste bazen metne gerek
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duyulmadan tek basina mesaj iletimini yerine getirebilir. “Bir¢ok uygulamada fotografin
slogandan daha giiclii etkiler yapabildigi goriilmektedir. Afis tasariminda fotograf se¢imi
tizerinde hassasiyetle durulan bir konudur. Ciinkii eger fotograftaki bir unsur ¢ok 6n plana
cikarsa, mesaj geride kalabilir. Kompozisyon 6geleri géz oniinde bulundurulup fotografta
yer alan odak noktasit iyi degerlendirilmelidir” (Isik, 2010: 40-41). Fotograf afiste
olabildigince biiylik Olgekli kullanilmalidir. Ancak afisin biitiinligiinii bozacak derece
abartil1 ya da fark edilemeyecek derecede kiigiik kullanilmamalidir. Ciinkii boyle bir durum
izleyenini rahatsiz eden, itici bir afisin varligma isarettir. iletisimde sik¢a kullamldig1 ve
artik bir kiiltiir haline geldigi toplumlarda fotografin evrensel dili sayesinde afis tasarimlari
insanlart kendisine ¢ekebilmekte ve yonlendirebilmektedir. Boylece afis amacina

ulagmaktadir.

“Fotograf yalin bir sekilde afis olarak kullanilacagi gibi, ¢esitli laboratuar teknikleriyle
fotografin iizerinde sanatsal diizenlemeler yapilarak afis tasariminda kullanilabilir”
(Tepecik, 2002: 78). Onceki dénemde fotografin mesakkatli iiretimi sonrasinda afis
tasarrmina uyarlanmasi igin gesitli teknikler uygulanmistir. Ornegin daha karanlhik odada
fotograf karta basilirken yazilarin fotograf karti iizerine islenmesi bu tekniklerden bir
tanesidir. Boylelikle afis i¢in diislinilmiis bir metnin, negatif bir filmin karta basilmasi
asamasinda fotografla birlikte islenmesi ve kullanilmasi saglanmistir. Yine metnin daha
sonra laboratuar ortaminda el yordamiyla fotograf iizerine islenmesi gibi teknikler afis

tasarimi i¢in kullanilmistir. Tagoren uygulanisini s0yle anlatmaktadir;

Uygulanisi; 6n eskizlerden sonra, afisin gergek Olgiilerinden en ve boy olarak birer
santim daha biiyilk hazirlanan fotografin {izerine, yazi uygulamasi dogrudan
yapilabilecegi gibi, transfer yazilar kullanilabilir veya baskidan Once montaj
asamasinda yazilar yerlestirilebilir. Bu islemleri siyah beyaz veya renkli fotograf
tizerinde yapmak miimkiindiir (Tasoren, 2010: 77).

Giiniimiiz afig sanatinda ise bu durum, bilgisayar ortaminda gelistirilmis grafik programlari
ile rahatlikla yapilabilmektedir. Yine fotograflar bu programlar sayesinde istenilen bigimde

islenebilmekte, manipiilasyon vb. tekniklerle etki giicii artirilmaktadir. Ayni zamanda
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tasarimeinin 6zgiirliigiinii sinirsiz hale getiren programlar sayesinde fotograflar ilgi ¢ekici

duruma getirilebilmekte ve afisi etkili kilmaktadir.

4.9.4. Kanisik Teknik ile Tasarim

Karisik teknik diger afis tasarim teknikleri arasinda tasarimcinin belki de en 6zgiir oldugu
ve malzeme konusunda se¢me hakkinin en fazla oldugu bir teknik olarak diistiniilebilir.
[lliistrasyon, fotograf, tipografi gibi tasarim tekniklerinin yan1 sira, kolaj, suluboya, pastel
boya, plskiirtme boya, guas boya, akrilik boya, kuru renkli kalem, gesitli fontlardaki
yazilar ve daha sayilabilecek bircok grafik tasarim elemaninin bu teknikte bir arada
kullanilmasiyla etkili kompozisyonlar olusturulabilir. Tasarimcinin eskizlerle basladigi
tasariminda, bu kadar zengin malzeme ve teknigi 6zgiin bir bi¢imde harmanlamasi ile

basaril1 ve etkileyici afisleri ortaya ¢ikarabilmesi miimkiindiir.

Bu teknikte 6nemli olan bu unsurlarin arasinda saglanacak uyumdur. Bu uyum
yakalandig1 takdirde dikkat cekici ve estetik galigmalar elde edilmektedir. Fotograf-
yazi, fotograf-illiistrasyon, yazi-illiistrasyon ya da bu unsurlarin tiimiiniin bir arada
kullanilmasi ile olusan karisik teknik iizerine yapilan incelemelerde, basarili bir afis
¢aligmasinin bu unsurlardan en fazla ikisinin bir arada kullanimi ile gerceklestigi tespit
edilmistir. Bu nedenle eger karigik teknik tercih edilecekse Grnegin yazi-illiistrasyon
ya da fotograf-yazi ile olusturulacak karisik teknik tercih edilmelidir (Isik, 2010: 41).

“Ayrica afisin biciminden kaynaklanan ekonomiklikte énemlidir. Ornegin; kagidin oval
bigimlerde kullanilmasi, ikinci bir makine iglemi gerektirecegi i¢in masrafli olacaktir.
Dolayisiyla grafik tasarimci 6zel afis bicimleri olustururken, kagidin ekonomik ve
endiistriyel Ozelliklerini goz Oniine almalidir” (Tepecik, 2002: 77). Bu durum ayni
zamanda {iretici tarafindan afiglerin -gorsel iletisimi gergeklestirme noktasinda- tercih
edilmesindeki Onemli etkenlerden biri olan “ekonomiklik” etkeniyle de baglantili bir

durum olarak g6z oniinde bulundurulmalidir.

4.9.5. Bilgisayar Destekli Afis Tasarimm
Bilgisayarlar, dijital fotograf makineleri gibi teknolojinin hizli gelisimine ayak uyduran ve
gitgide daha kii¢iik boyutlarda ve daha kullanight bigimde tiretilen makinelerdir. Giinliik

hayatin hemen her aninda bir¢ok alanda siklikla kullanilan ve artik vazgecilmezlerimizden
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olan bilgisayarlar, ¢cagin en 6nemli mesleklerinden biri olan grafik tasarim ¢alismalarinin
da olmazsa olmazi durumundadir. Grafik tasarim caligmalar1 i¢in 6zel olarak hazirlanmis
programlar (Adobe Photoshop, Adobe Illiistratdr, Aldus Freehand, Quark Xpress, In
Design, MS Publisher, Corel Draw) ¢esitli yazilim ve donanimlarla donatilan bilgisayar
teknolojisine uyarlanip kullanilabilir duruma getirilmistir. “Cagimizda gerceklesen digital
devrim neticesinde tasarim alaninda belli bash bilgisayar yazilimi ve donanimina sahip
olunmasiyla 6ncesine nazaran daha kolay, hizli ve ucuz tiretim ger¢eklesmektedir” (Isik,
2010: 41). Yeteri kadar grafik programi egitimi almis ve belli tecriilbeye sahip tasarimci
tarafindan aktif olarak kullanilan bilgisayarlar sayesinde hazirlanan tasarimlar ve {riinler,
hem yiiksek maliyetten kendini kurtarmakta, hem de kisa siirede ve kolayca
olusturulabilmektedir. Yine ayni zamanda bilgisayarlar, yardimci dijital arag geregler
(dijital fotograf makineleri, yazicilar, tarayicilar, dijital baski makineleri) ile de etkilesim

halinde bulunmakta, boylelikle tasarim ve iiretim siireci hizlandirilmaktadir.

Afis tasarim calismalarinda alinan bilgisayar desteginin tasarimciya sundugu bircok
kolaylik vardir. Bunlardan bir tanesi bilgisayarlarin hata payini en aza indirgemesidir.
Tasarimci tasarladigi bir afiste yaptigi hatayr aninda gérebilme, silme ya da geri doniip
diizeltebilme imkanina sahiptir. Boylelikle yapilmis bolgesel ve basit bir hata bile kolayca
ve hizli bir sekilde diizeltilebilmektedir. Aksi takdirde el yordamiyla yapilan bir afiste
kiiciicik bir hatanin bile telafisi bazen komple tasarima bastan baglanmasiyla
sonuclanabilmektedir. Tasarimci, “Ayrica bu teknikte ¢ok kisa bir zaman diliminde ¢ok
fazla alternatif ¢alisma yapma olanagimi da bulmaktadir. Tabi burada unutulmamasi
gereken onemli bir nokta da bilgisayarin bir ara¢ oldugudur. Bilgisayarin basina en son
asamada yani uygulama asamasinda ge¢ilmesidir. Tasarim ve taslak asamalarini
gerceklestirip tasarimla ilgili fikri bulup sonra bilgisayar asamasina gegilmelidir” (Grafik ve
Fotograf Alani-Reklam Afigi, 2007: 34). Yani tasarimct buldugu diisiincesini tasarimlastirma
asamasinin basinda ¢esitli eskizlerle bir taslak haline getirmeli, daha sonra tarayici ya da
fotograflama yontemleriyle bilgisayara aktarmali ve daha sonra bilgisayar programlari ile

de tasarimini hayata gecirmelidir.
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Bilgisayar destekli afig tasariminda tasarimciya ¢ok fazla is diismektedir. Tasarimct almis
oldugu genel grafik tasarim egitiminin yani sira iyi bir bilgisayar, dolayisiyla da grafik

tasarim programi kullanicis1 olmalidir.

Cagimizda bilgisayar grafik tasarimin her alanina girdigi gibi, afis tasarimi alaninda da
miikemmel sonuglar vermektedir. Teknik ve ustalik asamasini bilgisayar hallettigi
i¢in, tasarimet iyi bir program kullanicisi ve yaraticilik bilgisine sahip oldugu takdirde,
hayal edilen her seyi tasarlayabilmektedir. Ayrica tasarim tekniklerinin tiimiinii ayni
anda ve ¢ok kisa bir zamanda uygulamak miimkiindiir (Tasoren, 2010: 79).

Buradan hareketle, tasarimcisinin program bilgisi, yetenegi ve tecriibesi Olgiitiinde
bilgisayar destekli afis tasarimlari, giinimiizde genis kitlelere kisa siirede ulasabilmekte,

Kitleyle dogrudan biitiinlesip, amacin1 gerceklestirebilmektedir.

4.10. AFIS TASARIMINDA YER ALMASI GEREKEN OZELLIKLER VE
DEGERLENDIRME KRITERLERI

Afigler, belirli bir hedef kitleye yonelik tasarlanan, bilgilendirme, tanitma, yoéneltme ve
tilketme amaglar tastyan dikkat ¢ekici gorsel iletisim materyalleridir. Bu yiizden afisler,
oncelikle kitlenin dikkatini ¢ekebilecek tarzda, farkli, ilging gorsel bir sistem seklinde
tasarlanmali ve igeriginde tasidigi mesaji bu gorsellik lizerinden kitleye iletebilmelidir.
Daha sonra hedef Kitleyi afisin sundugu nesneyi aldirmak ya da organizasyonu
gerceklestirmek tizere harekete gecirebilmelidir. En sonunda ise hedef Kkitlenin, afisin
sundugu nesneyi almasini ya da organizasyonu ger¢eklestirmesini saglamalidir. Becer,
kitabinda Glaser’in bir afig tasariminda olmasi1 gerektigini diislindiigii 6zellikleri soyle

siralamaktadir;

Afiste Olmasi Gerekenler: 1- Afis, dikkat c¢ekmelidir. 2- Izleyiciyi
bilgilendirmeli ya/ya da istek uyandirmalidir. 3- Harekete geg¢irici ve eyleme

itici olmalidir. 4- Hedef kitleye gore diizenlenmeli, anlasilir bir dil biitiinliigline
sahip olmalidir (Becer, 2013: 204).

Afisin tasariminda bir biitiinliigiin olmas1 gerekmektedir. Afisin, gorselleri, metni, yani
tasarimi olusturan biitiin ana ve yardimci unsurlart birbirini destekler nitelikte olmalidir.

Ayrica gorseller, zihin bulanikligi olusturmayacak sadelikte kullanilmali, yazilar ise
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okunaklilig1 yiiksek ve estetik olarak gorselleri biitiinleyici 6zellige sahip olmalidir.
Konuya uygun mesaja gore hangi teknigin ve malzemenin kullanilacagi tasarimcinin
bilgisi, tecriibesi ve yaraticiligiyla iligkili bir durumdur. Tasarimcinin kitleyi kendine
cekebilecek ve benzerlerinden ayrilacak nitelikteki bir afisi tasarlamasi igin, sececegi
gorsellerin tagidigi mantiksal ve anlamsal deger, her izleyici tarafindan ayni bi¢imde
algilanmali ve mesajin misyonuna uygun olmalidir. Incearik, kitabinda afis tasariminda
degerlendirme kriterlerini dért madde halinde siralamistir. Bunlar1 incearik, mesaj, mesaj-

imge biitiinliigii, sézel hiyerarsi, farkedilirlik seklinde belirlemistir.

* Mesaj: Tasarimci; afis araciligiyla verecegi mesaj1 a¢ikliga kavusturmalidir. Verilmek
istenen bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz bir bicimde aktaracak gorsel bir sistem
olusturmalidir.

* Mesaj-Imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu,
illiistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bicimde vurgulanacagi
arastirilmali. Mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin anlatimi daha
giiclendirdigi belirlenmelidir.

 Sozel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan baslik, alt baslik, slogan gibi sozel bilgiler
arasinda izleyiciyi mesajdaki onem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yapi
kurmalidir.

* Fark Edilirlik: Bazi afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi goriinseler de
etkisiz ve yavan olabilmektedirler. Bdyle bir sonucu engelleyecek tek sey tasarimcinin
hayal giictidiir. Kreatif diisiince ve bulusun higbir kurali yoktur. Bulus ve iiretkenlik
iceren her sey, afis tasarimina da yansitilabilir. Ciinkii bir afis i¢in en onemli kriter,
farkedilebilirliktir (Incearik, 2012: 34).

Afig tasariminda ayn1 zamanda kompozisyon, renk ve icerik yoniinden de bulunmasi

gereken kriterler vardir. Bu kriterler alt bagliklar halinde incelenecektir.

4.10.1. Afis Tasariminda Kompozisyon

Eroglu,“Plastik Sanatlar Sozligi” isimli kitabinda kompozisyonu, “Sanatsal dizgenin
eserde olusturulmasi iglemine denir. Bir sanat bilimi kavramidir” (2013: 84) seklinde
tanimlamustir. “Gorsel tasarimda gorsel kompozisyon ilkesi, tim gorsel dgelerin belirli bir
diizen i¢inde bir araya gelmesi ile olusur. Tasarimcilarin iletmek istedikleri mesaji,
afislerinde kullanacaklar1 tasarim elemanlar1 ve gorseller ile tasarim ilkelerine uygun bir
sekilde diizenlemeleri basarili bir kompozisyon olusturmalarinda yardimer olur” (Bingol,

2010: 33). Her iki tanimdan da anlasilacag: iizere, bir sanat eserinin tasariminin iskeletini
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olusturan pargalarin bir araya gelmesi ve belli kurallar dahilinde bir biitiinliikk olusturmalari

durumuna kompozisyon denilmektedir.

Afis tasariminda ise kompozisyon, afisin tasidigi mesajin etkili gorsel ya da gorseller,
gorseli destekleyici slogan ya da metinler ve diger biitiin yardimci tasarim elemanlari
(¢izgi, yon, bigim, 6l¢ii, aralik, doku, renk, deger (ton), hareket, 151k ve golgelendirme) ile
birlikte bir biitiin olarak insanlara sunulmasi durumudur. “Kompozisyonlar1 olustururken
her afisin kendi i¢inde bir biitiin olmasina 6zen gosterilmelidir. Bu biitiinli olusturacak
unsurlar diizen, denge ve ritimdir. Biitiin bunlart bir arada tutabilmenin temel sart1 ise
birlik olusturmaktir” (Muhammet, 2004: 35). Tasarimda estetik biitiinliigli yakalamak igin
denge oOnemli bir kuraldir. Biitin bu afis elemanlari kompozisyonda dengeli
yerlestirilmedigi takdirde estetik goriiniimden yoksun izleyenini rahatsiz eden basarisiz

tasarimlar olarak ortaya ¢ikacaktir.

Kompozisyon, diger iki boyutlu gorsel sanatlar branslarinda (fotograf sanati, baski sanati
vs.) da kabul edildigi gibi afiste kapali ve agik olmak iizere iki sekilde incelenebilmektedir.
Afiste kapali kompozisyon, konuya gore iletilmek istenen mesajin, afisin sinirlari
igerisinde ve kompozisyon dahilinde gorseller, yazilar ve diger yardimci tasarim unsurlar
araciligiyla verilmesidir. Afiste agik kompozisyon ise, konuya gore iletilmek istenen
mesajin, tipki afigin sinirlart diginda da devam ediyormus gibi bir izlenim elde edilmesi
amaciyla gorsellerin, yazilarin ve diger yardimci tasarim unsurlarinin bir boliimiiniin afiste

verilmesi durumudur.

Afis tasariminda kompozisyon agisindan bulunmasi gereken bir takim 6zellikler vardir.

e Afig’te kullanilacak imge (resim) tek olmali, birden ¢cok imge kullanilmamalidir.

e Afis’in gorsel diizenlemesi, basit ve sade olmalidir.

e Afis’te goriintii karmasasi yaratacak kadar ¢ok resim ve yaziya yer verilmemeli, yazi
imgenin can sikici sekilde bir tekrar1 olmamalidir.

e Fotograf ya da illiistrasyon, afis iizerinde miimkiin oldugunca biiyiik bir dl¢ekte
kullamlmalidir. Imgeyi biitiiniiyle gdstermek her zaman gerekmeyebilir (Taséren,
2010: 83).
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Ayrica,

e Afiste kullanilan yazilarin -kompozisyon biitiinliigiiniin bozulmamas: igin- font se¢imine
dikkat edilmelidir. Gorsellerle uyumlu estetik ve okunurlugu yiiksek fontlar tercih
edilmelidir.

e Afiste kompozisyon icerisinde kullanilan yazilar, 30 metreden rahat okunabilir nitelikte
olmalidur.

e Afiste kullanilan gorsellerin renkleri ve tonlar1 da birbirleriyle uyumlu olmalidir. Yani
kompozisyonu olusturan tasarim unsurlarmin birbirlerinden renk ve ton farkliliklariyla

kolayca ayrilmalar1 saglanmal1 ve boylece birbirlerine karigmalart 6nlenmelidir.

“Kompozisyon, milyonlarca farkli kurallari, stilleri ve yaklasimi ile genis bir konudur. Bu
konu, renk, deger, perspektif (bakis agisi) gibi birgok gorsel elemanlarla kurulan yapboz
gibidir’ (Bingdl, 2010: 33). Bu yapbozun pargalar1 bir araya gelerek afisin genel gorsel

sistemi igerisindeki en 6nemli parcasini, yani kompozisyonunu olustururlar.

4.10.2. Afis Tasariminda Renk

Renk, “Bilimsel anlamda, 15181in 6zel durumudur; sanatsal anlamda, 151g1n niteligindeki
plastik ve ruhsal ayrimlari algilamadir” (Eroglu, 2013: 111). Daha &nceki boliimde
bilimsel ve teknik acidan ayrintili olarak incelenen renk kavrami, bu konuda afis tasarim

caligmalarindaki islevi ve insanlar tizerindeki etkisi yoniinden irdelenecektir.

Rengin varligindan sadece 1s1gin oldugu ortamda bahsedilebilmektedir. Nesnelerin
Oziindeki karakteristik pigmentlerle 15181n birlesmesi sonucunda insanlarin ¢esitli siniflar
halinde ayrimladigi birbirinden farkli renkler ortaya ¢ikmaktadir. Bu renkler tasarimin

0ziinii olusturan ve insanlar fazlaca etkileyen temel ilkelerden bir tanesidir.

Tasarimda rengin kullanim amaglari, renkli alana bir 6zellik kazandirmak, diisiinceleri
renkle simgelestirmek, tasarimlarda verilmek istenen anlatima yogunluk kazandirmak
ve nesnelere yogunluk kazandirmaktir. Rengin bir tasarim elemani olarak sistem
icinde kullanilmasinin en tutarli gerekgesi, tasarimc1 ve gozlemciler arasinda ortak bir
dil olusturarak tasarimlarim yapim ve elestirilerinin ayni diizeyde yapilabilmesini
saglamaktir (Incearik, 2012: 20).
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Renkler afis tasarim g¢alismalarinda izleyeninin psikolojik ve ruhsal durumuna dogrudan
etki eden bir zellige sahiptir. Insanlarm renklere karst duydugu genel algi durumu ve
giinliik hayattaki duygu durumlarina gore afislerde kullanilan renklerin bireyleri ayni
oranda etkilemesi gibi bir olgudan bahsetmek miimkiin degildir. Ancak bilimsel
arastirmalar ve renklerin insan psikolojisini hangi oranda ve nasil etkiledikleri {izerine
yapilan ¢alismalar sonucunda birtakim genellemelere ulasilabilmistir. Insanlarm psikolojik
durumlarina yaptiklar1 etkilerden yola ¢ikarak renkler sicak renkler, soguk renkler,
tamamlayic1 (zit, kontrast) renkler ve tonlama renkler olmak iizere gesitli siniflara

ayrilmistir.

Her renk insan iizerinde degisik psikolojik etkilere sahiptir. Ornegin sicak renk olarak
degerlendirilen kirmizi turuncu sar1 ve tonlari, insan ruhunda hareket canlilik sicaklik
aydmlik duygusunu uyandirir. Bir Soguk renk grubu ise, yesil mavi mordur. Ancak
sar1, aldig1 konuma gore soguk renk grubuna da girebilmektedir. Renkler bazen kendi
gruplan icinde bile sicak ve soguk olarak siniflandirilabilir, yani yesil mavi soguk
renkler, fakat mavi ve yesil bir resim igerisinde kullanildiginda yesil maviye nazaran
sicak renk grubuna girebilir.

Renk caligmasinda diger bir kavramda tamamlayiciliktir. Grafik tasarimci renk
caligmalarinda tamamlayict renk gruplarini tasarimin garpiciligini giiglendirmek igin
kullanir, baska bir deyimle zit renklerin bir arada kullanilmas1 demektir ve tasarimin
daha etkili goriinmesini saglar (Tepecik, 2002: 35).

“Tasarimcilar gerek armonik, gerekse tamamlayici renkleri ayni ¢aligmada sik sik bir arada
kullanilirlar. Ama biitlin bu ¢alismalarda mutlaka ya armonik ya da tamamlayici renkler
birinci rolii Ustlenirler. Ya da aymi iliski sicak ve soguk renkler arasinda kurulabilir”
(Becer, 2013: 58). Armonik renkler, alt1 (sar1, yesil, mavi, mor, kirmizi, turuncu) rengin
birbiriyle yan yana gelerek bir iliski kurmasi durumunda olusan renk sistemleridir.
Birbirini tamamlayan (zit, kontrast) renkler ise, sari-mor, mavi-turuncu, kirmizi-yesil
seklinde birlikte kullanilan renklerdir. Tamamlayic1 renklerin tasarimda izleyenini
rahatlatic1 ve yormayan bir etkisi vardir. Ayn1 zamanda kompozisyonda kullanilan tasarim

unsurlarini birbirinden ayirmada da oldukga etkili oldugu bilinmektedir.

Afis tasariminda kullanilacak renklerin iyi planlanmasi ve &zenle tasarlanmasi etkili bir

sunum i¢in ¢ok onemlidir. Renklerin kiiltiire dogrudan etki eden bir yapisinin oldugu
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unutulmamalidir. Ornegin ekvator kusaginda bulunan sicak iklim iilkelerinin toplumlari
daha ¢ok canli renkleri tercih etmekteyken, kutup kusaginda bulunan soguk iklim
tilkelerinin toplumlar: ise daha ¢ok soguk ve pastel tonlar1 tercih etmektedirler. Yine
“Ornegin Iran afislerinde tek renk hakimiyetini, agirlikli olarak da siyah tercihini;
Meksika’nin sicak renkleri yan yana en parlak halleriyle siklikla kullandigim
gorebiliyoruz. Polonya, afisi bir ressam paletine doniistiirecek zenginlikte rengin tiim
imkanlarin1 kullanmaktadir” (Seylan, 2011: 4). Ayn1 zamanda hitap ettigi hedef kitlenin
yas durumu da renk se¢iminde dnemli bir unsurdur. Yine eger tanitim afisleri ise firmalarin
kurumsal kimliklerinde kullandig1 renklerde tasarimda bulunmasi gerekli olan renklerdir.
Ozellikle besin ve moda sektdriinde kullanilan afislerin ¢ok fazla canl rengin bir arada
bulunmasiyla tasarlandigi goriilmektedir. Clinkii canli renkler afis tasarim ¢aligsmalarinda
etkileyiciligi ve vurguyu artirict bir etkiye sahiptir. Becer kitabinda grafik tasarimcinin,
tasarimindaki renk se¢imini neye gore yapmasi gerektigini dort madde halinde vermistir.
“1- Rengin kiltiirel ¢agrisimi, 2- Hedef kitlenin renk tercihi, 3- Firma ya da iiriiniin
karakteri, 4- Tasarimdaki yaklagim bi¢imi” (2013: 60).

Cagimizda dijitallesmenin iist seviyede olmasindan dolayi, bilgisayar agirlikli tekniklerin
kullanilmasiyla dijital baski makinelerinden ¢ikan afislerin tasarimlari, tasarimcinin renk
bilgisine ¢ok iyi sahip olmasini zorunlu kilmistir. Kaliteli ve baskidan istenildigi diizeyde
doygun ve canli renklerin ¢ikmasi i¢in tasarim asamasinda bilgisayar programlarindaki
renk seceneklerinin iyi belirlenmesi gerekmektedir. Bilgisayarda tasarlanan afislerin
renkleri {ic ana renkten tiiremektedir. Bu renkler; Magenta kirmizisi, saf kirmizi renktir,
Cyan mavisi, gokylizii mavisi niteliginde ve saf mavidir, Limon saris1 ise yine karigimsiz
saf sar1 rengidir. Grafik programlar istenilen derecede bu renklerin karistirilmasi sonucu
diger biitiin renkleri ortaya ¢ikarmaktadir. Bilinmesi gerekli bir diger konu ise dijital yani
sanal bir ortamda calisiliyorsa RGB diizenindeki renkler kullanilmali, baski isi ig¢in
calisihiyorsa CMYK diizeninde ¢alisilmalidir. Aksi takdirde istenilen renklere baski

sonucunda ulasilamayacaktir.
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Afis tasariminda segilecek renklerin tasarimda kullanilmasi asamasinda dikkat edilmesi

gereken bazi hususlar vardir. Bu hususlar1 Tagoren su sekilde agiklanmistir;

e Afis’in etkisinin artmasinda grafik tasarim 6nem tasiyacagindan, secilen fotograflar
yeterince kontrasta, biiyiikliige ve renklilige sahip olmalidir

o Afig’te kullanilacak renkler genis yiizeyler seklinde, parlak, canli ve kontrast
olmalidur.

o Afis’te kullanilan renk, okumayr kolaylastirmalidir. Bu amagla okunmay1
kolaylastiran, siyah ve sar1 kontrast renkler tercih edilmelidir. Buna karsin, okumay1
zorlagtiran negatif karakterler kullanilmamalidir.

e Renkler genis ylizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkler tercih edilmeli
ve renkler arasinda gii¢lii kontrastlar olusturulmalidir (Tasoren, 2010: 83).

Tasarimcei, renk baglaminda afisin tasarimsal giiciinii artiran bu ve benzeri maddeleri

dikkate aldig1 takdirde tasarimini belirli oranda etkili kilmay1 basarabilir.

4.10.3. Afis Tasariminda icerik

Icerik, “Estetik bakis acisindan gecmis ve sanatgr tarafindan  yorumlanmis,
degerlendirilmis, gercekteki belli olaylarin imgelerle yansisi. Icerik, estetik diisiinceden,
temadan olusur ve bi¢im karsisinda basat rol oynar; bicimle dile gelir, ¢linkii onunla
diyalektik bir biitlinliik kurar” (Eroglu, 2013: 76) seklinde agiklanmistir. Yani icerik, afis
tasariminda soyut bir diisiincenin bigimsel olarak somuta doniistiiriilmesi ile hayata
gecirilen ve bu asamada duygusallik ve etkileyicilik ilkeleriyle zenginlestirilen bir mesajin,

estetik olarak kitlelere sunulmasi durumudur.

Bir afisin igeriginin belirlenmesi asamasinda tasarimci basroldedir. Tasarimci
kurgulayacag: bir afisi 6nce kendi bilgi, beceri ve tecriibesiyle yogurur sonrada tasarima
doniistiiriir. Bunu yaparken toplumun kiiltiirel yapisini, hassasiyetlerini, estetik gorgiiye
yatkinliklarin1 ve gorselin arkasinda yatan mesaji algilama derecelerini en iyi diizeyde
analiz etmek mecburiyetindedir. Afisinin toplum tarafindan kabul goérmesini isteyen
tasarimct bu 6nemli noktalara dikkat etmeli ve bu yonelimle tasarimin dilini kullanmalidir.
Gorsel agirlikli kurdugu kompozisyondaki mesajini, en kisa siirede, 6zgiin, yalin ve kolay

anlasilabilir bir bi¢imde verebilmelidir.

131



Iyi bir sanat yapit1 igerik olarak manti§a dayanmali ve ayni1 zamanda tutarli olmalidir.
Sanatg¢1 neyi, nerede ve ne sekilde kullanacagina karar vermeli, giinliik ve yiizeysel
olanlar1 asarak yapitin1 diizgiin bir igerige oturtmalidir. Bir sanat yapitinin ¢ogu zaman
anlagilmamasinin ardinda yatan neden onun maddi yapisindan hareket ederek, tinsel
icerigini cikarabilecek, onu estetik olarak algilayabilecek bir bilincin olmamasidir
(Muhammet, 2004: 37).

Afis tasariminda igerik, insanlarin dogrudan duygusal ve estetik bakis agilarina etki eden
bir unsurdur. Bunun i¢in tasarimci, afisinde kullanacagi ana ve yardimci diger biitiin
Ogeleri, tasarimin teknik ilkeleriyle yogurup izleyenin istedigi duyguya, duyulara hitap
etme ve tasarimi estetik kilma olaymi gergeklestirmelidir. Bunu yaparken konunun
niteligine gore ilging gorseller, farkli diizenlemeler, izleyiciyi bir anda kendisine ¢ekebilen
0zglin tasarimlar olusturmalidir. “Grafik tasarimi 6zgiin olan afisler, hem bi¢cim hem de
icerik agisindan hedef kitlesini bir anda yakalayabilmekte, mesajin1 hizli ve etki yaratacak
sekilde iletebilmektedir” (Isik, 2010: 38).

Afis tasariminin igeriksel yoOniinlin basarili olmasi i¢in dikkat edilmesi gereken bazi
hususlar vardir. Afisin tasarimsal, teknik ve iletisimsel yoniiniin kuvvetli olmasi i¢in bu

hususlara dikkat edilmesi gerekmektedir.

e Afis, insanlar1 uyarici olmali, duygusal mesajlar icermelidir.

e Afis, izleyende carpict sekilde hizli ve etki yaratici mesaj tasimalidir.

e Afis, verecegi mesaj1 dogrudan, kisa ve 6z olarak vermelidir.

e Afig’te imgelere agirlikli mesaj iletme gorevi yliklenerek, sozcliklerin sayisi
azaltilmalidir.

e Afis, kendine 6zgii olmali ve benzer kuruluslarin afiglerinden ayirt edilebilmelidir.

o Afis’in grafik tasarimi 6zgiin olmali, alisilmigin diginda dikkat ¢ekici unsurlar
igermelidir.

e Afis en az 30 metre uzakliktan okunacak biiyiikliikte ve okunakli bir yazi karakteri
ile yazilmaly, siislii fakat okunmasi zor yazi karakterleri kullanilmamalidir.

e Afislerin asilacaklari yerlerde yaratacaklari etki dikkate alinmalidir.

e Hazirlanacak afigler, TV ve diger basin ilanlan ile birlikte biitlinliik saglayacak
sekilde tasarlanmalidir.

e Afig, giinlin her saatinde ve her mevsim kosulundan (kar, yagmur, sis gibi)
etkilenmeyecek sekilde tasarlanmalidir (Tas6ren, 2010: 84).
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Ayrica;

o Afiste kullanilan tiim imgeler ve temsil ettikleri anlamlar hedef kitlenin yas araligindaki
biitiin bireyler tarafindan ayni bi¢imde anlasilmalidir.

e Afiste kullanilan simge, sembol ve gorseller sergilendikleri kiiltiire yabanci ya da o
kiiltirin hassasiyetlerine aykiri nitelikte olmamalidir.

e Afiste kompozisyon icerisinde kullanilacak gorseller dikkat ¢ekmesi amaciyla ilging
nitelikte olmalidir. Ayni zamanda konusuna goére mizahi, trajikomik vb. tarzlarda
tasarlanan gorsellerin dikkat ¢ekebilecegi tasarimci tarafindan iyi bilinmelidir.

o Afiste kullanilan gorsel, mesaj1 temsil etmekte yeterli gelmiyorsa, saglam bir sloganin
bulunmasi gereklidir. Slogan olabildigince kisa, etkili, akilda kalic1 belki de kafiyeli bir

nitelik tagimalidir.
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BESINCIi BOLUM

5. TEKNOLOJI CAGININ GEREKLERI CERCEVESINDE
FOTOGRAF SANATININ GORSEL ANLATIM OGESI
OLARAK AFIS TASARIM CALISMALARINDA
KULLANILMASI

Bu béliimde, Fotograf Sanatinin Grafik Tasarim Calismalarinda Gérsel Anlatim Ogesi
Olarak Kullanim: ve Onemi, Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Afis
Tasarim Caligmalarinda Kullanilmasi, Teknoloji Caginin Gerekleri Cercevesinde Fotograf
Sanatinin  Gérsel Anlatim Ogesi Olarak Afis Tasarim Calismalarinda Kullanimmin

Gostergebilimsel Coziimlemesi gibi konulara konu biitiinligli agisindan yer verilmistir.

5.1. FOTOGRAF SANATININ GRAFIK TASARIM CALISMALARINDA
GORSEL ANLATIM OGESI OLARAK KULLANIMI VE ONEMIi

Grafik tasarim, “Bir mesaj1 iletisim kanaliyla kitlelere ulagtirmak icin, estetikten de destek
alarak, resimle yaziyr birbirine arka ¢ikacak destekleyecek ve tamamlayacak sekilde
kullanmak kaydiyla var olan bir alan” (Eroglu, 2013: 67) olarak tanimlanmistir. Grafik
tasarim, hayatimizin her aninda ve hemen her alaninda rastlayabilecegimiz yazi destekli
gorsellerden olusan arag-gereg, esya ve materyallerin tasarlanip, tanitilip, kimlik
kazanmasinda bash bagina aktif rol oynayan bir alandir. Aldigimiz bir ¢ikolatanin
ambalajinda, bir boya firmasinin kullandig1 aracin tizerinde, bir giysi firmasinin donattig1
sokak bilboardlarinda, okuyacagimiz bir derginin kapaginda, ceketimizin etiketinde ya da
bir igyerinin tabelasinda hemen her alanda artik olmazsa olmazimiz olan tasarimlar insan
hayatina dnemli dlglide katki saglamaktadir. Gorsel agirlikli kaliteli tasarimlarin bulundugu
yiizeyleri insanlarla bulusturan grafik tasarim caligsmalar1 gilinlimiiz insanmin yiikselen
begeni derecesini karsilamak amaciyla estetikten beslenmektedir. Bu baglamda grafik
tasarim calismalarinin sadece insanlar bilgilendirme islevi vardir dersek bu alana haksizlik

etmis oluruz. Bu tasarimlar insanlar1 yonlendirir, bize ne yapmamiz gerektigi hakkinda bir

134



seyler soyler. Biiyiisiine kapilmamizi ister ve sonunda da tasidigi etkilesim ve iletisim

misyonlarina uygun bigimde hizmet ettigi amaca dogru bizleri ¢eker.

Grafik tasarim alani oldukga genis ve kapsamli bir alandir. Tipografi, amblem-logo
tasarimi, illiistrasyon, karikatiir, serigrafi, graviir, klise, trio, afis, bilboard, branda, pano,
antetli, kartvizit, fatura seri tasarim, dizgi kitap tasarimi, otokoku, pad, magnet, cepli
dosya, bigakli tasarim, ambalaj tasarimi, stand tasarimi, web tasarimi, arayiiz tasarimi,
interaktif tasarim, animasyon 3D tasarimi, kurumsal kimlik kilavuzu tasarimi, endiistriyel
tasarim, hareketli grafik vb. bir¢ok alt bransa sahip olmasinin yani sira mimari, ig¢
mimarlik, sanat yonetmenligi, metin yazarligi, masaiistii yayimcilik, fotografcilik gibi daha
cogaltilabilecek birgok disiplini de kapsamaktadir. Bu baglamda konumuz itibariyle genis
ve kapsamli bir alan olan grafik tasarim alaninin etkilesim i¢inde oldugu ve grafik tasarim
calismalarinda etkin bir kullanim aginin bulundugu fotograf sanati tiizerinde

yogunlagmanin anlamli olacag diisiiniilmektedir.

Gilinlimiizde grafik tasarim caligmalari, dijital teknolojinin muhtesem gelisimi paralelinde
dijital arac-gereglerden oldukg¢a fazla yararlanmaktadir. Biiylik hafizalara sahip olan,
eskiye oranla ¢ok daha hizli, gelismis bilgisayarlar ve giin gectikge yeni siirlimleri liretilen
tist diizey grafik programlari, grafik tasarim alanini sayisal siirecin sundugu imkanlardan
en etkin yararlanan alanlardan biri haline getirmistir. En yeni grafik tasarim programlari
sayesinde gerceklik algisini sorgulatacak derecedeki tasarimlarin ve gorsellerin firetilip
sunulmasi, hizli yasanan gilinlilk hayatta insanlarin dikkatlerini ¢ekmenin ve onlari

etkilemenin en iy1 yollarindan biri olarak kabul edilmektedir.

Fotograf, icat edildikten kisa bir siire sonra grafik tasarim alaninin fazla kullandigi bir
materyal halini almaya baslamistir. Onceleri tasarmmlar icin hazirlanan ¢izim ve
resimlerden daha pratik bir sekilde ve kisa siirede tasarimi gergeklestirilen fotograf
giiniimiizde de grafik tasarim ¢aligmalarinin vazgecilmezi halindedir. Anlatilmak isteneni
en kisa slirede bazen yaziya dahi gerek kalmadan insanlara iletebilen ve insanlarin

begenisini toplayan muhtesem gorseller sunabilen fotograf, glinlimiiz dijital teknolojisiyle
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birlikte ¢ag atlayan sanat dallarindan birisi haline gelmistir. Hizla akmakta olan zamanin
igerisinde grafik tasarim ¢alismalarinda sik¢a kullanilan fotograf; pratiklik, hizli
uygulanim, etkili ve ¢abuk mesaj iletimi gibi bir¢ok nedenden dolayr g¢okga tercih

edilmektedir.

Fotograf kullaniminin iki basit yolu ona hiirmet etmek veya diger grafik
elemanlar1 gibi kullanmak. Tasarimci eskiden fotografi montajlardi; keserek,
parcalayarak, etrafin1 renk ve yazi ile cerceveleyerek resme dahil ederdi. Bugiin
cagdas bilgisayar teknolojisi fotografi zemin-fon 6gesi olmanin Stesinde yazi, cetvel,
formlar gibi diger grafik elemanlar ile birlikte serbest hareket eden bir elemana
doniistlirdii. Yeni Photoshop, corel draw vb. tasarim programlari, internet fotografa
genis calisma alani ve tekrar olanaklariyla 6zgiirliik ve 6zgiinliik kazandirdi. Teknigin
olanaklar1 farkli boyama tekniklerini kullanma imkani sunarak fotograf {izerinde
yeniden calisma ve uygulamalar saglayarak bugiline kadar goriilmemis sekilde
fotografi biitlinliyle geleneksel fotograf kullanimindan uzaklagtirmistir (Cevik, 2011:
52-53).

Grafik tasarim ¢alismalarinin en 6nemli dzelliklerinden bir tanesi iletisimin giiciinii yogun
bir sekilde kullanabilmesidir. Tasarimci, tasariminin insanlar1 etkileme giiclinden
yararlanmak ister. Tasariminin insanlarla iletisime ge¢cmesini onlar1 etkilemesini ve
amaglart dogrultusunda yonlendirmesini ister. Bu nedenle fotografa yonelir. Ciinkii
fotografin sundugu islevselligin insanlar {izerindeki etkisini, etkileyiciligini ¢ok iyi bilir.
Ayn1 zamanda fotografin tasarim siirecinde isini ¢ok daha kolaylastiracagini da iyi bilir.
Ciinkii fotograf tasarim siirecinde her tiirlii miidahaleye agiktir. Ciinkii fotografin, etkili bir
sunumun ortaya cikarilmasinda iizerinde yapilabilecek bircok islem sonrasinda sonsuz
kompozisyon kurma olanagi saglayan bir materyal oldugunun farkindadir. “Fotograf
manipiile edilebilen gorsel bir tasarim elemani oldugundan bu yoniiyle, ayn1 zamanda
tasarimin anlamsal ve bi¢imsel biitiinliigiinii olusturmak i¢in istenildigi gibi bigimlendirilen

(kolaj, montaj, biiyiiltme, kiigliltme gibi) bir aractir” (Yigin, 2011: 68).

Yigin’e gore fotografin mercekler aracilifiyla daha detayli (macro) g¢ekimlere olanak
saglayan bir teknolojinin {irlinii olmas1 miinasebetiyle, somut gorselligin disina rahatga
cikilip soyut tasarimlarin olusturulmasina imkan saglamasi bir baska islevsel yoniini

ortaya c¢ikarmaktadir. Bu durum sayesinde insanlar var olan gercekligin disindaki farkli
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gorseller tlizerinde yogunlasabilmekte ve yan anlamlar {izerinden c¢ikarimlar

yapabilmektedir.

Bir grafik tasarim ¢alismasinda amaca uygun olarak kullanilan fotograf sayesinde, bazen
tasarimi1 destekleyici yazilara ya da sloganlara dahi gerek duyulmadigini rahatlikla
gorebiliriz. Fotograf, hayatin igerisinden gelen, anin donduruldugu, gergegin ta kendisi
olarak kabul edilen bir materyal oldugundan dogrudan insanlarin duygularina hitap
edebilmektedir. Bireylerin bu duygusal yogunlukla hissettikleri sonrasinda ¢ikardigi
kavramsal ve anlamsal mesaj, baska tasarim materyalleri ile kiyaslanamayacak derecede
kuvvetli bir nitelik tasir. Tasarimda dogru ve etkili kullanilmis bir fotografin kitleleri
harekete gecirme ve orgiitleme giiciiniin oldugu g6z ardi edilemez bir gergektir. Bu durum
da grafik tasarim ¢alismalarinda fazlaca kullanilan fotografin islevselliginin kanitt

niteligindedir.

Grafik tasarim ¢alismalarinin ¢okga kullanildigr sektorlerden birisi de reklam sektoriidiir.
“Giinlimiizde biiyiik bir pazar paymna sahip olan reklam olgusu, insanlarin almak istegi
tiriinler konusunda olumlu veya olumsuz etkiler yaratmaktadir. Hizla gelisen ve degisen
reklam sektoriinde artik rekabet ortami olusmakta ve {iriin sahibi firmalar, {iriiniin
reklamin1 en iyi sekilde yaptirma ¢abasma girmislerdir’ (Bilirdénmez, 2010: 81). Uretici
firmalar, tirtinlerini insanlara ulastirmak amaciyla grafik tasarim galismalarinin kisa siirede
genis kitleleri etkileyen gorsel iletisim giiciinden yararlanmak istemektedirler. Bireyler
reklami yapilan bir {irliniin siislii tanitim ciimlelerinden daha ¢ok goriintiisiinii, nasil bir sey
oldugunu, neye benzedigini, Oncekinden ne gibi farkliliklarinin oldugunu gérmek
istemektedirler. Bu istegi karsilayan en basarili gorsele ise yine fotograf araciligiyla
ulagilmaktadir. Profesyonel bicimde hazirlanmis stiidyolarda uygun 1s1ik altinda yine
profesyonel dijital fotograf makineleri araciligiyla g¢ekilen reklam fotograflar1 sayesinde
triinlerin en ince detaylarina, en dogru renklerine, kisacast en gercek goriintiilerine
ulasmak miimkiin olabilmektedir. Etkili sunumu ise grafik tasarimcinin ustaligina bagh

olarak basariya ulasmaktadir.
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5.2. FOTOGRAF SANATININ GORSEL ANLATIM OGESi OLARAK AFi$
TASARIM CALISMALARINDA KULLANILMASI

Afis, 19. Yiizyillda reklamlarin daha biiyiik kitleleri etkilemesi amaciyla gereksinim
duyulan bir materyal olarak sokaga inmis ve dogrudan insanlarla gorsel iletisime gegmistir.
“Bu donemde daha ¢ok tiyatro, sinema, gosteri, fuar ve iirlin tanitimlari i¢in kullanilmistir.
1866 yilindan itibaren rengin kullanilabilmesi, daha sonra fotograf ve ofset baski

imkanlarinin ortaya ¢ikisi, afisin bugiinkii teknik seviyesine erismesini saglamistir” (Tiirk,
2014: 8).

Gliniimiizde ise afis, insanlarin giinliik hayatta siklikla karsilastigi basarili kitle iletisim
ara¢larindan birisidir. Cesitli kurum, kurulus ve sektor tarafindan ¢okga tercih edilen afisin,
tercin sebeplerinden belki de en Onemlisi, teknolojinin imkanlarindan aktif bi¢imde
yararlanarak iletisimi gergeklestirme giiclidiir. Artik gelismis bilgisayarlarda kullanilan
grafik programlar1 ve gesitli grafiksel teknikler ile basarili tasarimlar iiretilebilmekte, bu
tasarimlar ile insanlarin dikkatleri ¢ekilebilmekte, bilgilenmeleri ve belli amaglar
dogrultusunda yonelmeleri saglanabilmektedir. Bu durum afisin dijital ¢agda da varligini

ve gelisimini siirdiirmesinde 6nemli bir gerekge olarak kabul edilmektedir.

Afis, ¢agimizin 6zellikle dijital teknolojik gelismelerinden pay edinen bir diger gorsel araci
fotograftan da fazlaca faydalanmaktadir. Sanatgisinin kimligini yansitan gorsel bir ifadenin
tirinii olan fotograf, dijital teknolojinin muhtesem gelisimine kayitsiz kalamayan ve bu
teknolojiden kendisine pay c¢ikarmayi basarabilen bir gorsel iletisim malzemesidir. Uretimi
ve tasarlanmasi eskiye nazaran ¢ok daha ¢abuk ve kolay yapilabilen fotograf, bu yolla
iletisimin giictinii de etkili kullanabilmektedir. Caga uyarlanan dijital fotograf makineleri
sayesinde fotograf, artik sayisal bir teknoloji tirliniine doniismiistiir. Tasarlanma siirecinde
dogrudan ya da bazi teknikler araciligiyla dolayli bicimde kullanilan fotograf, afislerin

cagimizda gliclenerek varligini siirdiirmesinde de 6nemli Slgiide rol oynayan araclardandir.

Grafik tasarim alaninin en sik bagvurulan araglarindan olan afisin tasariminda gelistirilmis

Bitmap amagli yazilim programlari kullanilmaktadir. Bunlara 6rnek olarak Color Studio,
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Aldus Super Paint ve Adobe Photoshop gibi programlari verebiliriz. Bu programlar nokta
esasl olup, piksellerden olusmaktadir. Iclerinden en fazla kullanilan program ise Adobe

Photoshop programidir.

Fotograflar iizerindeki degisiklikleri gergeklestirmekte sik¢a kullanilmasi nedeniyle,
giintimiizde Adobe Photoshop programini kullanmayan fotograf stiidyolar1 neredeyse
kalmamistir. Evlerde kullanilan bilgisayarlar da bile olmasi, ¢ok tutulan bir program
oldugunu da gostermektedir. Insanlara saglams oldugu kolayliklar ve kullanim
kolayligi ile grafik tasarim yazilimlar1 arasinda kendi alaninda lider konumdadir
(incearik, 2012: 109).

Bu programlarda diizenlenen bir afis igin islenecek olan fotograf, piksel adi verilen kiigiik
noktaciklar araciligiyla bolimlenmektedir. Bu pikseller yiiksek ¢oziintirlikli kaliteli
fotograflarin islenmesinde ve son derece net afis baskilarin elde edilmesinde etkin rol

oynamaktadir.

BT et f; =

Resim 10: Grafik programlari aracihigiyla Resim 11: Grafik programlar1 araciligiyla
islenmis bir fotograf drnegi. islenmis bir fotograf 6rnegi.

Dijital bir siirecin yasandigi ¢agimizda iiretimi de artik dijital tekniklerle yapilan
fotograftan fazlaca yararlanan afisin sundugu muhtesem gorsellerin insanlar1 etkilemest,
afislerin kullanim alaninin giderek artmasini beraberinde getirmistir. Yalniz afislerde
tasarim olarak sunulan fotograflarin, begeni diizeyi yliksek kitleleri etkilemesi i¢in bir
takim kriterlere sahip olmasi gerekmektedir. Grafik tasarimcinin bagarili bir tasarimi
olusturmasi i¢in afislerde fotografin kullanimi adina dikkat etmesi gereken bu kriterlerden

bazilar1 sunlardir;
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e Afis tasarim ¢alismasinda kullanilan bir fotograf, bazen tek basina bir mesaji iletmede
yeterli olurken bazen de yazi destekli olarak kullanilabilmektedir. Ayrica kullanilan yazi
afisteki fotograf tizerine dogrudan uygulanabilecegi gibi, bazen hazir ¢ikartma yazilar
seklinde, bazen de baski 6ncesi montajlama sirasinda yerlestirilebilir.

e Afisin etkileme derecesinin yiiksek olmasi i¢in grafik tasarim tekniklerine uygun
bicimde tasarlanmasi gerekmektedir. Bunlar afiste yazi, fotograf, renk, kompozisyon gibi
gorsel biitiinliigl saglayici diizenlenmis 6gelerdir.

e Afis tasariminda kullanilacak bir fotograf, mesaj iletimine uygun sekilde kadrajlanmali,
ayn1 zamanda afisin hitap edecegi hedef kitlenin 6zellikleri (yas grubu, cinsiyet, meslek
vb.) dikkate alinarak fotograflar tasarlanmalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, belirlenen ama¢ dogrultusunda insanlarin
dikkatini ¢cekebilmeli, onlar1 bilgilendirebilmeli, diisiindiirebilmeli ve yonlendirebilmelidir.
e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, karmasadan uzak, sade, etkili, ilk bakista
anlasilabilecek nitelikte ve uzaktan rahatca goriilebilecek biiyiikliikte olmalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak olan fotografin hitap ettigi kitle tarafindan nasil
algilanacaginin iyi bilinmesi ve iyi tahlil edilmesi gereklidir. Bu durum tasarimin basarisi
i¢cin oldukca 6nemlidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kitleyi aldatici nitelikte olmamali, gereksiz
bicimde siislenmemeli, ger¢ekci olmali, en gercegi gostermelidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflarda renk vurgusu olduk¢a 6nemli bir etkendir.
Konuya uygun bigimde tasarlanan fotografin renkleri soluk, koyu, algilanmasi zor bicimde
olmamali, daha canli renklerden olusan fotograflar kullanilmali, yerine gore grafik
programlar1 araciligiyla renklendirilmelidir. “Pastel renklere sahip bir karli manzara
fotografi, boyu ne kadar biiyiitiiliirse biyiitiilsiin, sayfada etkin, baskin bir deger
olusturmazken, sicak ve yogun renklere sahip ¢ok daha kii¢lik kullanilan diger bir resim,
sayfada ¢ok daha once algilanabilir” (Ugar, 2004: 163).

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, konusuna gore ilging, farkli nitelikte olmali,
izleyicide ilgi uyandirmali, bir takim grafiksel islemler sonra olagan dis1 bir sunuma sahip

ve sasirtici olmalidir.
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e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, ¢oziiniirligii yiiksek net gorsellerden olugmali,
izleyiciyi rahatsiz edecek bigimde bulanik gorsellerden olusmamalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kiiciik, ufak-tefek ve afise serpistirilmis
bigimde kullanilmamali, yerine gore afisin arka planini olusturabilecek derecede biiyiik
kullanilmali ve izleyenin afisteki gorsel lizerinde yogunlasmasi saglanmalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, mesaji kitleye dogru aktarabilmeli ve
izleyiciyle gilinlik hayatta karsi karsiya kaldigi anda mesajin1 2-3 saniye gibi kisa bir
dikkat siiresinde izleyiciye iletebilmelidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kitlelerin duygusal durumlarina hitap

edebilmeli, yerine gore kitleyi orgiitleyip amag¢ dogrultusunda eyleme gecirebilmelidir.

5.2.1. Fotograf Sanatimn Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Kiiltiirel Afis Tasarim
Cahsmalarinda Kullanilmasi

Kiiltiir faaliyetlerini genis kitlelere kisa siirede yayabilme gibi bir igleve sahip olan kiiltiirel
afisler, kitle iletisiminin gii¢lii araglar1 konumundadir. “Bu alanda hizmet veren afisler
sinema, tiyatro, sergi, seminer, konser, festival ve spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitarak,
bir yerde gerceklestirilecek ya da gergeklestirilmekte olan kiiltiirel bir etkinligi kitlelere
duyurarak insanlarin ilgisini bu tiir organizasyonlara yonlendirmeyi hedefleyen afislerdir”

(Ozmutlu, 2009: 60).

Bu tiir afiglere tarihte 19. yiizyilda ilk olarak Londra da ve Paris de kentlerin kiiltiirel
etkinliklerinin duyurulmasinda rastlanmaktadir. Paris’in ve Londra’nin caddelerine ve
sokaklarina asildig1 andan itibaren insanlarin yogun ilgisiyle karsilagsmasi, kiiltiirel afislerin

gizemli bir etkileyiciliginin ve ¢ekiciliginin oldugu gercegini ortaya ¢ikarmustir.

Cagimizda gorselligin artik uluslararas1 bir nitelige sahip olan ve herkes¢e c¢abucak
anlasilan evrensel bir dil oldugu kabul edilmektedir. Dilleri, dinleri, etnik kokenleri,
kiiltiirleri birbirlerinden farkli olan {ilkeler dahi bazen ayni gorsel karsisinda ayni duygu
durumunu yasayabilmekte ve ayni oranda etkilenebilmektedir. Bazen ise bu durum tam

tersi seklinde karsimiza g¢ikabilmektedir. Tasarimda kullanilan gorseller, bazen iilkelerin
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gelismislik diizeylerine, dini inanislarina, okur-yazarlik oranina, ritiiellerine ve gegmisten
gelen kaliplagsmig kiiltiirel inanislarina gore farkli algilanip, tepki toplayabilmektedir.
Ornegin Fransiz bir vatandasin yaymnlanan bir afisteki fotograftan cikardigi anlam ile
Nepal’li bir vatandasin aymi afisteki fotograftan c¢ikardigi anlam birbirinden farkl
olabilmektedir. Bu durum bize fotografin tasarimlarda kullanilmasinda 6zellikle kiiltiire
bagl olarak aslinda siirlt bir 6zgiirligliniin oldugunu gostermektedir. Kiiltiir, tipk1 bir
ailenin 6zel hayatindaki mahremiyet gibi iilkelerin 6zel hayatlarinin mahremiyeti, ince
cizgisi seklinde algilanmalidir. Nasil ki aile bireyleri 6zel hayatlarina miidahale edilmesi
noktasinda hassastirlar, birbirinden kiiltiirel yonden farkliliklar1 olan iilkelerin bireyleri de
kiiltir konusunda bilingli bir hassasliga sahiptirler. Ornegin Avrupa’da bir iilkede
diizenlenen bir kiiltiirel etkinligin afisinde kullanilan muz fotografi her hangi bir tepkiye
sebep olmazken, Afrika’da siyahiler igin 1rk¢ilik ve asagilama anlami tagiyan muz
fotografinin afiste kullanilmasi tepkiyle karsilanacaktir. Bu noktada evrensel bir nitelige
kavusturulmasi disiiniilen bir kiiltiirel etkinligin, bir sempozyumun, bir filmin, bir
gosterinin ya da bir spor miisabakasinin tanitimi i¢in tasarlanan bir afiste kullanilan
fotograflarin  {ilkelerin  kiiltiirel ~ 6zellikleri ve hassasiyetleri  dikkate alinarak

tasarimlastirilmasi gerekmektedir.

Kiiltiirel afiglerin tasariminda kullanilacak olan fotograflar tanitimi yapilacak olan kiiltiirel
faaliyetin tiiriine kendi icerisinde farkliliklar tasimaktadir. Ornegin bilimsel bir nitelik
tasiyan sempozyum, konferans, panel vb. etkinliklerin afiglerinde kullanilan fotograflarda
konuya gore bilimi ya da bilimselligi ¢agristirici, mantiksal ve ciddi niteliklerin daha fazla
bulunmasi gerekirken, tiyatro, sinema, gosteri, festival vb. etkinliklerin afiglerinde
kullanilan fotograflarda daha c¢ok sanatsal nitelik tasiyan, duygusal ve anlamsal
yogunlugun fazlaca hissedildigi gorsel oOgelerin bulunmasi gerekmektedir. Farkl
Ozellikteki kiiltiirel afislerde konuya uygun olarak onceden kurgulanmis fotograflarin
kullanimi etkili olabilecegi gibi, fotograf {izerinde yapilan birgok grafiksel islem

sonrasinda da ayni etkiye ulagabilmek miimkiindiir.
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“Fotograf, afiste kullanilan en yaygin gorsel gostergelerdendir. Kompozisyonda yer almasi
istenilen ve tasarimcinin fikrini ifade etmeye yardimci olan unsurlar, siyah-beyaz veya
renkli olarak ya da cesitli bilgisayar teknikleri uygulanarak anlatilmak istenene hizmet
ediyorsa tasarima dahil edilmelidir” (Kigiik, 2013: 48). Kiiltiirel bir afiste, hos bir
gorselligin saglanmasi i¢in kullanilacak fotografin, afisin kompozisyonu igerisindeki
konumunun yani sira teknik ozelliklerinin de onemli oldugu goézden kacirilmamalidir.
Tasarimci, afisin estetik ve etkileyici boyutunu gozler Oniine sermek i¢in bu teknik
ozellikleri fazlaca kullanmalidir. Fotografin 15181, kontrasti, netligi, zamanlamasi, kadraji,
cekim agisi, derinligi, dengesi ve icerisinde bulundurdugu armonisi, ritmi, dokusu afisin

basarisi i¢in fotografta bulunmasi gereken 6nemli bazi teknik 6zelliklerdir.

Kiiltiirel afigler diger afis tiirlerine oranla ticari kaygis1 daha az olan afislerdir. Bu durum
tasarimcinin isini zorlastiran bir durum olarak kabul edilebilir. Bunun nedeni kiiltiirel
afislerin cogunun sanatsal ve estetik anlayisi, beklentisi yiliksek diizeyde olan elit kitlelere
hitap etmesidir diyebiliriz. Daha ¢ok akademik yonden donanimli kitlelere hitap eden
etkinliklerin tanitiminin, duyurusunun, yonlendirmesinin yapilmasi i¢in tasarlanacak bir
kiiltiirel afis, yasam standartlari yiiksek olan bu tabakanin begeni anlayisina uygun tarzdaki
sanatsal, estetik ve teknik olarak giiclii gorsellerden olusmalidir. Yine bu noktada

fotografin, grafiksel olarak rahatlikla islenebilmesi, ilizerinde yapilan bir¢ok sanatsal ve
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teknik miidahaleye miisaade etmesi, c¢agrisim ve anlatim giiciinii dogrudan ve kisa siirede
kitleye aktarabilmesi gibi ¢ogaltilabilecek bir¢ok 6zelliginden yararlanmak miimkiindiir.
Ayni zamanda fotografin bazen cesitli diizenlemelerle kazandigi, bazen de aracisiz bir
sekilde, dogrudan yiiklendigi anlamsal yogunluk sayesinde, kiiltiirel afislerin amaglarina
ulagsmalarinda kullanilabilecek en uygun materyallerden biri oldugunu kabul etmek
miimkiindiir. “Fotograf realiteyi yansitan roliiyle 6zellikle kullanish bir siirrealistik aragtir”

(Glaser, 1987: 2).

5.2.1.1. Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Tiyatro Afis Tasarim
Calismalarinda Kullanilmasi

Sanatin egsiz dallarindan biri olan tiyatronun afise duydugu gereksinim, sahnelenecek
oyunlarin1 tiyatro izleyicisine sunmak, onlart oyunlar hakkinda bilgilendirip bu essiz
lezzetten mahrum kalmamalarini saglamak amachdir. Onceleri tiyatro salonlarinin
vitrinlerine, sehrin en kalabalik cadde ve sokaklarina asilan bu kiiltiirel afisler, giiniimiizde
biiylikce hazirlanan ve insanlarin  rahatca  gorebilecegi  billboardlara, metro
istasyonlarindaki panolara, otobiis duraklarindaki 6zel olarak tasarlanmis bolmelere ve
daha birgok sosyal yasam alanindaki diizeneklere Ozenle yerlestirilmektedir. Tiyatro
afiglerinden sahnelenecek oyunun yeri, tarihi, giinii, saati, konusu ve kadrosu gibi
tipografik bilgiler edinmek miimkiindiir. Bunun yani sira 6zellikle bu afislerin tasarimmda
kullanilan gorselin niteligi, ¢ekiciligi, etkileyiciligi, insanlarla duygusal ve anlamsal olarak

saglayabildigi iletisimi gibi daha bir¢ok islevsel 6zelliginden yararlanmak miimkiindiir.

Tiyatro afisleri, 19. yiizyilda halkla biitiinlesen ve dogrudan diyaloga gegerek onlari
salonlara, tiyatro gosterilerine davet eden resimsel gorsellerle bezenmis kiiclik tasarimlar
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ancak Ozellikle 19. yiizyilin ikinci yarisinda afis
tasarimlarinda devrim niteligi tasiyan litografi tekniginin kullanilmasiyla, diger afis
tirlerinde de oldugu gibi tiyatro afislerinin tiretimi, ¢ogaltimi1 ve Kkitlelerle bulusmasinda
biiyiik kolayliklar saglanmistir. “Fransa’da 19. yiizyilin son geyreginde ve 6zellikle son on
yilinda, Toulouse - Lautrec, Cheret ve onlar1 izleyenler tarafindan bir devrim

gerceklestirildi. Jules Cheret, (1836-1932) afislerini dogrudan litografi tasina gizer ve daha
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cok tiyatro afisleri tasarlardi. Cheret, tlimiiyle yeni bir yontemle resmi ve yaziy1 birlestiren

Ozel bir stil gelistirmisti” (Quintavalle, 1978: 7).

| CARNAVAL 1896 S -
| ks[5 Fawrier
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Resim 14: Toulouse-Lautrec Resim 15: Jules Cheret-
-1898. Litografi teknigi ile 1896. Litografi teknigi ile

hazirlanmis bir tiyatro afisi. hazirlanmis bir tiyatro afisi.

Doneminde pahali bir teknik olan litografinin afis tasariminda kullanilmasi, tiyatro
afislerinde biiyilk bir ivme yasanmasini saglasa da, fotografin icadi ve afiglerde

kullan1lmas1 daha sonraki siirecte litografinin pabucunu dama atmaya yetmistir.

Tiyatro afisleri, -kiiltiirel afigler boliimiinde de vurguladigimiz iizere- belirli oranda ticari
kaygiya sahip olsa da, aslinda sanatsal ve estetik kayginin daha bir agirlikta oldugu
tasarimlardir. Bu afislerde, “Sanatsal yon her zaman 6n planda yer alir ve bu nedenle
kiiltiirel alanda eserler lireten tasarimcilar daha 6zgiir diisiiniip, daha O6zgiir tasarimlar
ortaya koyabilmektedirler” (Ozmutlu, 2009: 61). Parasal bir amagtan ziyade estetik ve
sanatsal bir amacin O6n planda olmasi, tiyatro afislerinin tasarimlarinda kullanilan

gorsellerin belirli niteliklere sahip olmasini zorunlu kilmaktadir.

Giliniimiizde tiyatro afiglerinin gorsel tasarimlarinda agirlikli olarak kullanilan fotografin,
diger afis tiirlerindeki kullanimindan daha 6zel ve Onemli bir misyonunun oldugu

unutulmamalidir. Bu misyon, teknolojinin miithis gelisimi sonucunda internetin, goérsel
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medyanin ve kullanimi hemen her an miimkiin olan teknolojik arag-gereglerin kitlelere
hosga vakit gegirme gergevesinde sundugu imkanlar arasindan, insanlar1 etkileyebilme ve
tiyatro gosterilerine ¢ekebilme misyonudur. Giinlimiizde artik eskisi kadar ilgi gérmeyen
bir sanat dal1 olan tiyatroya, bunca teknolojik ve eglenceli secenek arasindan insanlarin
cekilebilmesi, fotografin sasirtici, tirkiitiicii, ilgi uyandirici, sok edici vb. birgok duyguya
hitap edebilen etkileyici sunumu ile miimkiin olabilmektedir. Hizl1 giinliik hayatta gorsel
uyaranlarin fazlaligindan kaynakli olarak 2-3 saniyelere kadar indigi diistiniilen dikkat
siirelerinde insanlarin ilgilerinin ¢ekilmesi ve yonlendirilebilmesi, kuskusuz olaganin
disina ¢ikarak, rutin olmayani gostererek, fark edilmeyeni fark ettirerek, bunlar1 insanlara
sunarak, onlar1 sasirtarak saglanabilmektedir. Hele hele sanatsal kaygisi, ticari kaygidan
daha 6nde gelen bir sanat dali olan tiyatro i¢in bu duruma ayrica bir 6zen gosterilmesi
gerekmektedir. Bu agidan bakildiginda tasarimei ¢agin verdigi imkanlar1 en tist diizeyde
kullanarak bilgisayar tekniklerini fotografin yogun anlatim giiciiyle birlestirip insanlara
farkli, sira dist sunumlar yapabilmelidir. Gelistirilmis grafik programlari araciligiyla

fotograflar farkli bakis agilartyla insanlar1 merak ettirmeli ve salonlara ¢ekebilmelidir.

Tiyatro afislerinde kullanilan fotograflarin hedef kitle tarafindan ilk bakista algilanmasi ve
insanlart ¢ekmesi igin gelistirilmis grafik programlarina ve bazi teknik diizenlemelere
ihtiya¢ duyulmaktadir. Tiyatro afisinde yer alan fotograf bazen rengi ile bazen var olan
gercekligin disindaki sunumu ile bazen ise anlamsal deger ve yaptirdigi c¢esitli
cagrisimlarla dikkat c¢eken bir tasarima doniisebilmektedir. Bu durum tamamen

tasarimcinin bilgisi, tecriibesi, yaraticiligi ve basarili sunumuyla alakalidir.

Ornegin asagida verilmis ii¢ afiste, grafik programlar1 araciligiyla bir takim diizenlemeler
yapilarak dikkat ¢ekici hale getirilmis fotograflar bulunmaktadir. Frankestein isimli tiyatro
afisinde iki ayr fotografin birlestirilmesi sonucu tek bir gorsel haline getirilen tasarim ilgi
¢ekici bir nitelik kazanmustir. Afiste Frankestein karakterinin simgelerinden olan elin
igerisine yerlestirilmis yliziin bir boliimiinii kapsayan alandaki gbz ve goziin canli rengi,

solgun tonlarda tasarlanan afisin en etkili 6gesi konumundadir.
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Ayn1 zamanda izleyenin ilk bakista odaklanacagi Frankestein’in goziiniin, bilingli bir
bicimde kompozisyonun neredeyse ortasina yerlestirilmesiyle afisin vurgusu bir kat daha
artirilmistir. (Resim 16) Cimri isimli tiyatro afisindeki fotografta ise ilk bakista hissedilen
iic boyut etkisi goze carpmaktadir. Kirmiz1 bir fon iizerinde acik renkteki bir kenari
yirtilmis ve burusturulmus net bir kagit fotografi ve bazi teknik diizenlemeler sonrasi
kagida uygulanan golgeyle ii¢lincii bir boyutun ortaya ¢ikarilmasi, afisin insanlarin ilgisini
cekecek tiirde bir tasarima kavusmasinda etkili olmustur. (Resim 17) Eskicinin Tazesi
isimli tiyatro afiginde kullanilan fotografta ise nesneler arasinda renk vurgusu yoniinden
olusturulan zithk ile afis ilging bir c¢ekicilik kazanmistir. Afisin tamamini olusturan
fotografta ¢ogu solgun hale getirilmis ayakkabilar igerisindeki bir ¢ift ayakkabinin canl
kirmizi rengi, afisin en vurgulu 6gesi durumundadir. Uzaktan bakan insanlarin dahi hemen
ilgisini ¢ekecek tarzdaki bu fotograf, afisin basarisim1 dolayisiyla tiyatroya gidecek
Kitledeki insan sayisini artirabilecek bir etkiye sahiptir. (Resim 18)

5.2.1.2. Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Sinema-Film Afis Tasarim
Cahismalarinda Kullanilmasi
Sinema, Biiyiik Tiirkge Sozliikte, “Bir 151k kaynagindan ¢ikan iginlari bir film seridinden

gecirerek ekran tizerinde hareketli goriintiiler meydana getirme” (Dogan, 2013: 989)
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seklinde tanimlanmistir. Bu derece basit bir sistem sonucunda ortaya ¢ikan, ama goziin
miilkemmel yapisindan uyarlanan bu hareketli mekanizmanin ¢agimizda biiyiik bir pazara
sahip olacag1 ve miithis bir gelisime ugrayacagi belki tahmin bile edilememisti. ilk halinin
doneminde harika ve hayranlik uyandiran bir icat olarak kabul edildigi bu hareketli
sistemin giiniimiizde ilkel bir mekanizma olarak algilanmasi, siiphesiz zaman igerisinde
bliyiik bir degisim gecirdiginin kaniti niteligindedir. Sanayilesme sonrasi makine
teknolojisinin gelisimi ve sonrasinda gelistirilen dijital teknikler ile sinema artik insanlarin

vazgecemedigi bir gorsel solen halini almistir.

Gliniimiizde dijital teknolojinin gelisimiyle birlikte filmlerin iretiminde kullanilan pahali
teknikler, biiyiik paralar ve biiyiik ¢abalar gerektiren hatir1 sayilir bir slirecin yasanmasina
neden olmaktadir. Artik gergeklik kavraminin dahi sorgulandigi gergek {istlii sahnelerin
filmlerde rahatlikla izlenebilmesi, sinema sektoriinlin giderek biiyliyen tiiketim pazarinda
yerini almasinda etkili olmaktadir. Bu biiyiikliikteki maddi bir ¢arkin donmesi sonucu
insanlara sunulan gorselligin elbette bir pazarlanma siireci olmalidir. Bu siirecte sinema
sektorliniin, insanlarla hemen her an, her yerde rahatlikla iletisime gegebilen film

afislerinin islevsel giliclinden yararlanmasi kaginilmaz hale gelmektedir.

“Film afisleri, grafik sanatinin imkanlarinin sinema sanat1 adina kullanildig: ve islevselligi
on plana ¢ikartan bir iletisim aracidir” (Ozmutlu, 2009: 62). Sinema afisleri de, tipk1 tiyatro
afisleri gibi gdsterimi yapilacak bir filmin bilgilerini insanlara sunmak, igerigini aktarip
tanittmin1 yaparak insanlari filme ¢ekmek amaciyla tasarlanan iletisim araclaridir. Uzun
siire harcanan bir emegin karsiligimi almak i¢in gosterime konan bir filme insanlarin
cekilebilmesi, iletisimin en 6nemli araglarindan olan sinema afisleri araciligiyla miimkiin
olabilmektedir. Giiniimiizde iretilen filmlerdeki emegin ve maliyetin ¢ok fazla olmasina
esdeger olarak, filmlerin kalitesinin de {ist diizeyde olmasi hedef kitle tarafindan beklenen
bir durumdur. iste gekilen bu nitelikli filmler icin tasarlanacak afislerinde bir o kadar

0zenli ve etkileyici olmasi sarttir.
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Tasarimci, sinema afiglerinde kullanacagi malzemesini iyi belirleyip bunu en etkili bicimde
sunabilmelidir. Sinema afislerinin tasarlanmasinda ge¢misten giiniimiize donemsel ve
teknik kosullarin etkisi ile birgok teknik kullanilmistir. “ilk film afislerinde illiistrasyon
teknigini goriiyoruz, bunu takip eden déonemde teknolojinin gelisimi bir¢cok yeni teknigin
ortaya ¢ikmasina neden olur. Bu sayede film afisleri, sosyal, kiiltiirel ve ticari alanda
yapilan afisler tek bir teknikle sinirli kalmamis, bir¢ok teknik kullanilarak olusturulmustur.
Fotograf, karakalem, kolaj hatta karikatiirde kullanilmistir” (Yeralti, 2007: 49). Giiniimiiz
kosullar1 cercevesinde en kisa siirede, en etkileyici bigimde ve hemen her kosulda
insanlarla iletisime gecebilen fotograf, sinema afislerinde de en fazla tercih edilen gorsel
materyallerden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tercih sebebinin fazlalig1 fotografin
pratik bir bigimde elde edilebilmesi, her tiirlii grafiksel isleme miisaade etmesi ve iletilmek
istenen mesaj1 bazen soze bile gerek kalmadan dogrudan hedef kitleye ulastirabilmesidir.
Boylece fotograf, sinema afiglerindeki islevselligini yerine getirmekte ve kitleleri etkileyip

sinema salonlaria yonlendirmektedir.

Afisler sinemaseverleri sinema salonlarina davet eden davetiye gibidir. Sinema
sanatin1 temsil ettikleri gibi ticari a¢idan da sinema salonuna katki saglamalari
gereklidir. Afislerde gorsellik gok dnemlidir.

Sinemanin ilk kesfedildigi yillarda tanmitim el ilan1 seklindeki afisler ile
yapiliyordu. El ilan1 seklindeki afislerden sonra illiistrasyon ve tas baski sinema
afigleri ilan duvarlarimi siisledi. (Resim 19-20)

Gelisen fotograf teknikleri ile birlikte super-poze teknikle yapilmis afisler ve
fotografin 6n planda oldugu afisler sinemalarda yerini almistir (Yildirim, 2010: 98).
(Resim 21)

Sinema afislerinde kullanilan fotograflarin, hem filmin basarisin1 arttirmak, hem de
insanlar1 filme c¢ekebilmek adina bazi niteliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu

niteliklerden bazilar1 asagida maddeler halinde siralanmustir.
e Sinema afislerinde kullanilan fotograflar, kitle tarafindan hizli algilanabilecek tiirde

farkl1 bir etkileyicilige sahip olmal1 ve igeriginde tasidigi anlamsal ve sanatsal mesaji hizli

aktarabilmelidir. Yani insanlarla sundugu gorsellik {izerinden iletisime gecebilmelidir.
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“Bir yilliktaki 6nso6ziinde okuduklarima gore; Amerikali fotografci Carl Corey, “Fotografin
iletisim giicii ezicidir!” diye haykiriyor. “Fotografla, lisanin sinirlarint yerle bir ederiz,
dogru bir fotografla, sdzciiklerin ulagabilecegi etkinin kat kat {istiine ¢ikip, onlar1 pestile
ceviririz” demeye getiriyor!” (Korkman, 1988: 3 ).

e Sinema afiglerinde kullanilan fotograflar, konu odakli olmali ve filmin igerigini yansitici
izler barmdirmalidir.

e Sinema afiglerinde kullanilan fotograflar, izleyicinin ilgisini ¢ekme adina renk
olgusundan yararlanmalidir. Fotografta karmasa olusturmamak igin sade, ama dikkatleri
¢cekmek icin absiirt derecede kontrast renkler kullanmalidir. Unutulmamalidir ki bu
fotograflardaki renklerin (azligi-coklugu) miktar1 degil, kontrastliligi dikkatleri daha ¢ok
ceker.

e Sinema afislerinde olabildigince az fakat etki giicli yiiksek fotograflar kullanilmali,
izleyiciyi yoracak ve odaklanmayr zorlastiracak tarzdaki fotograf yigmmlarindan
kaginilmalidir. Ayn1 zamanda fotograflar akil dolu-yaratici nitelikte olmali ve hedef kitleyi
adeta cezbetmelidir.
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e Sinema afislerinde kullanilan fotograflar biiyiikk olmali, miimkiinse afisin tamamini
kaplamalidir. Afisteki yazilar olabildigince azaltilmali ya da kiigiik puntolarla yazilmali,
yogunluk fotografin {izerinde bulunmalidir.

e Sinema afiglerinde kullanilan fotograflarda farklilik saglanmalidir. Farklilik ne kadar
coksa, dikkat ¢gekme olasilig1 da bir o kadar yiiksek olmaktadir.

e Sinema afiglerinde kullanilan fotograflarda duygusallik saglanmalidir. Olumlu duygular
ve sehvetin kullanildig1 fotograflarla dikkatler afis {izerine ¢ekilebilmektedir.

e Sinema afislerinde kullanilan fotograflarin benzersiz olmalar1 saglanmalidir. Benzersiz
ve ilging nitelige sahip fotograflar merak uyandirmakta ve ilgi gekmektedir.

e Sinema afislerinde kullanilan fotograflar, tim mesafelerden dikkati ¢ekecek bigimde
tasarlanmalidir. Ozellikle kalabalik mekanlarda biiyiikk ve dikkat c¢ekici gorsellerin

algilanmalar1 daha kolay olmaktadir.

Bir dénem sinema afigleri tizerinde kullanilan fotograflardaki birbirini takip eder nitelikte
ve tiggen bir anlayisla dizilmis sanatgi portreleri, aslinda hedef kitlenin bu afislerde aradig
sanatsal ve estetik ogelerden olusan bir tasarim algisinin g6z ardi edilmesi anlamina
gelmekteydi. Bu tiir kotii tasarlanmig film afislerinde, genelde basrol oyuncusunun adeta
izleyicinin goziine sokarcasina ve ortaya yerlestirilmis biiyiikce bir fotografi, daha sonra
filmin iki 6nemli oyuncusunun fotograflarinin basrol oyuncusunun fotografinin sagina ve
soluna gelecek sekilde eklenmesi ve filmde Onem derecesine gore diger oyuncularin
giderek daha da kiiclilen boyutlardaki fotograflarimin {liggen sekilde yerlestirilmesiyle
olusturulmus bir hiyerarsi semasi géze carpmaktadir. Giinlimiizde dahi bu afislere benzer
ozellikteki orneklerle karsilasilmasi aslinda sinemaya gidecek olan kitle ve filmin basarisi
acisindan olumsuz bir 6rnek teskil etmektedir. Yani ne kadar biiyiik ve belli bir hiyerarsi
icerisinde sunulmus fotograflar dizisi, o kadar basarili ve ¢ekici bir afis algisinin aslinda
yanlis bir denklem oldugu iyi bilinmelidir. Oysa filmin konusunu anlatabilen ya da
iceriginden izler tagiyan fotograflarin belirli ironik, ilging ve sira dig1 sunumlariyla sinema
afislerinde yer almasi ¢ok daha fazla kitle c¢ekip, basariya ulagilmasini saglayacaktir.
““Ben, tek bir imajin ¢ok daha etkili oldugu konusunda Alan ile ayn1 goriisteyim diyor,”

Goreham “Red Monarch filmi i¢in yaptigimiz afis (siyah-beyaz bir Stalin fotografinin
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tizerine atilmig domates) gorenlerin bir daha unutamayacagi kadar giiclii bir gorsel

etkinlige sahipti”” (Allen, 1988: 3).

s ﬂEn T
COLIN BLAKELY o
ni\mjlam MONRACH oo

CUOLTHR I JGCOD

Resim 22: Red Monarch- Resim 23: The Pianist-Film Resim 24: Perfume/Koku-
Film Afisi (Jhon Goreham).  Afisi (Roman Polanski). Film Afisi (Tom Tykwer).

Kim bilebilirdi ki Stalinin kendi donemindeki giiclinii ve heybetini ortaya koymak adina
adeta kasilarak cektirdigi fotografin, sadece bir domates ile ironik ama etkileyici bir film
afisine donebilecegini. Afisin bu denli etkileyici olmasmin en 6nemli nedeni, insanlar
tarafindan donemindeki kati ve sert kararlariyla bilinen, hirs1 ve baska devletlere karsi
kendini tatmin etmek igin giristigi giic gdsterisi sonucunda birgok insanin 6liimiine sebep
olan Stalinin fotografinin, afiste kullanilmasi ve belki de bir¢ok kisinin yapmak istedigi bir
olayin (yiizlinlin tam ortasina bir domatesin atilmasinin) afiste gergeklestirilmis olmasidir.
Ayn1 zamanda biiyiik ama renksiz bir portre tizerinde bulunan, kiigiik ama son derece etkili
kirmiz1 bir domatesin olusturdugu renk vurgusu dikkatleri kisa siirede afise ¢ekebilecek
niteliktedir. (Resim 22) Piyanist isimli sinema afisinde kullanilan filmin igerisindeki bir
sahneden alinan ve tam sayfa afisi kaplayan fotograf, tasarimda bilingli olarak ve film ile
afis arasinda siki bir bag kuracak bigcimde kullanilmistir. Fotograf, sinema afislerinde
kullanilacak fotografta filmi ¢agristiran, igerigi ve konusu hakkinda insanlar1 bilgilendiren,
onlara dogru bilgiler veren 6zelliklerin bulunmasi gerektigi ilkesine uygun, giizel bir 6rnek
niteligindedir. Aym1 zamanda afiste kullanilan ve ¢esitli diizenlemelerle etkileyici hale

getirilen fotografin, filmin psikolojik havasini yansitmasinin yani sira insanlarin duygu
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durumlarina da dogrudan hitap edebilir bir nitelik tasimasi, afisin ¢ekiciligi igin pozitif bir
katk1 olarak kabul edilebilir. (Resim 23) Perfume (Koku) filmi i¢in tasarlanmis sinema
afigindeki fotografta ise grafik programlar1 araciligiyla illiistre edilmis pargali bir gorsel
sunulmustur. Afis fotografinda vurgu iki kisimda yapilmistir. Bunlardan birincisi insan
bedeninin pargalar halinde biitiinden ayrilmasi noktasinda ortaya ¢ikan bi¢imsel vurgu,
digeri ise siyah beyaz bir bedenden kopan canli kirmizi renkteki giil yapraklariyla saglanan
renk vurgusudur. Ayni zamanda insan psikolojisindeki ¢agrisimindan yola ¢ikarak kirmizi
rengin samimiyeti, aski, sehveti temsil etmesi ve afiste insan bedeniyle bir biitiin
oOlusturacak bi¢cimde kullanilmasi, afisin filmin igerigiyle yakindan iligkili oldugunu bize

gostermektedir. (Resim 24)

5.2.2. Fotograf Sanatimin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Sosyal icerikli Afis Tasarim
Calismalarinda Kullanilmasi

Sosyal icerikli afigler, egitim, savas, politika, saglik vb. konularda halki bilgilendirmek,
bilin¢lendirmek, orgiitlemek ve harekete gecirmek amaciyla sik¢a kullanilan iletigim
materyalleridir. Kiiciik’e gore, “Sosyal afisler, toplumu uyarmak, bilin¢lendirmek, politik
olarak yonlendirmek ya da insanlari toplumsal olaylarda harekete gecirmek amacgl
olusturulmus, ikna edici afislerdir. Sosyal icerikli afigler c¢esitli hastaliklara kars1 cevre
bilincini olusturmak icin ya da trafik kurallarinin vurgulanmasi gibi ciddi konularda
topluma ulagsmak i¢in en etkin yollardan biridir” (2013: 42). Sosyal igerikli afiglerin sik¢a
tercih edilmesinde, daha genis kitlelere daha kisa siirede ulasabilme, toplumsal bilinci taze
tutup bireyleri Orgiitleyebilme, mesaj iletimini &zellikle gorseller iizerinden kolayca
yapabilme, etkileme giicii ile insanlart amag dahilinde yonlendirebilme ve diisiik maliyeti
sayesinde fazlaca ve c¢abucak ¢ogaltilabilme gibi daha birgok nedeni sayabilmek

miumkindiir.

Sosyal igerikli afislerin insanlar iizerindeki etkisi olduk¢a fazladir. Her sosyal afisin
tasidig1 farkli bir gorevi ve hitap etmesi gereken belirli bir hedef kitlesi vardir. Bu hedef
kitle yas, cinsiyet, meslek, zeka eviyesi, egitim-6gretim durumu gibi birbirinden farkli

bircok kategoriden birini ya da bir kagini temsil etmektedir. Segilen hedef kitlenin yapisina
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uygun olarak tasarlanan sosyal igerikli bir afiste bireylerin, toplumda karsilastiklari
birtakim eksiklikler konusunda egitilmesi, olasi tehlikeler ve dngoriilen saglik problemleri
yoniinden uyarilmasi, ¢evrenin korunmasi ve trafik kurallarima uyulmasi gibi 6nemli
konularda bilinglendirilmesi, sadece bireysel ya da bolgesel sorunlar degil tiim insanlig
ilgilendiren evrensel sorunlar hakkinda da orgiitlenmesi ve harekete gegirilmesi gibi bir¢ok
konunun 6n bilgileri yer almaktadir. Bu 6n bilgiler afisin gorsel tasariminda dogru bigimde
kullanildig1 takdirde tetikleyici gérevi goérmekte ve boylece Kitlenin bir biitiin olarak
faaliyete katilimi saglanmaktadir. “Genel olarak sosyal afislerin konular1 arasina, insan,
kadin, cocuk ve tiiketici haklari, hayvan haklari, saglik (toplum saglig1 ve kisisel saglik),
cevre sorunlari, dilin yozlagmasi gibi kiiltiirel konular, savasin toplum iizerindeki

psikolojik, sosyolojik ve fiziksel etkileri girmektedir” (Tanrikulu, 2009: 54).

Sosyal bir afisin icerigindeki gorselin iletiyi kuvvetli bir sekilde verebilmesi ve hedef
kitleyi istenilen amaca yonlendirmesi tasarlayanin ve tasarlatanin en c¢ok istedigi
durumdur. Tasarimda kullanilmak {izere segilen bir gorsel bireyin acima, iiziilme, sok
olma, merhamet etme, adaletli olma, onaylama, kabullenme gibi bir¢ok duygu, karar ve
davranigina dogrudan etki eder nitelikte olmalidir. Gergekten kopuk olmamali, bizzat
gercekler tizerinden insanlarin diisiinmesini, bilinglenmesini ve bazi ¢ikarimlar yaparak
sonuca ulasmasmi saglamahidir. Iste sosyal igerikli afislerde fotografin fazlaca tercih
edilmesinin nedeni, sayilan bu 6zellikleri en iyi karsilayan gorsel iletisim araglarindan biri
olmasidir. Fotograf gercegi oldugu gibi yansitan bir materyaldir. Zamanlamasi1 ve vurgusu
dogru hesaplanarak kadrajlanmig tek kare fotograf, bazen sayfalarca yazilmis yazinin
yaptig1 etkiyi tek basmna yapabilmektedir. Insanlarin duygu durumlarina ve psikolojisine
dogrudan etki edip kitleleri harekete geg¢irebilmektedir. Bazen toplumsal bir aydinlanmanin
sembolii, bazen de insanin i¢ini yaralayan bir dramin tanigr olabilmekte ve kitleleri
pesinden stiriikleyebilmektedir. Bazen yanlis olani, dogruya ulasmak i¢in apacik

sergilemekte, bazen ise tlim bilindik yargilar bir anda yikabilmektedir.

Sosyal devlet ilkesinin yiiriirliikte oldugu iilkelerde devlet kanali tarafindan siklikla tercih

edilen sosyal afisler, ¢esitli toplumsal kurum, kurulus ve dernek tarafindan da fazlaca
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kullanilmaktadir. Sosyal igerikli afisler maddi beklentisi minimum diizeyde olan afislerdir.
“Sosyal afiglerin tasarim amaci insanlarin psikolojik ydnlerine dokunup, harekete
gecirerek, saglam ve etkili bir iletisim kurmak olmalidir” (Kuyumcu, 2011: 61). Bu afisler
daha c¢ok toplumun psikolojik, sosyal ve fiziksel yapisinin saglikli gelisimi igin birey
yararina olan konular iizerinde duran iletisim materyalleridir. Dolayisiyla bu afislerde
kullanilan fotograflarda da maddi kazang gozetilmeyen insancil 6gelerin bulunmasi 6nemli
ve gereklidir. Afislerin igeriginde kullanilan fotograflarda insanlik yararina ikaz ve ikna
edici 6zelliklere sahip gorseller bulunmali, bu goérseller de biinyesinde ilgi ¢ekici, ¢agrisim
yaptirici, dgretici ve yol gosterici unsurlart barindirmalidir. Konuyla alakasiz olan fakat
kuvvetli ¢agrisimi bulunan bazi nesnelerin bahsedilen fotograflarda bilingli bir bigimde
kullanilmasi, aslinda insanlarin ilgilerinin  kisa siirede afise ¢ekilmesi anlamina
gelmektedir. Bazen fotograflardaki bu nesnelerin bir araya gelerek olusturduklari ilging bir
gorsel afisin anlatimimi giiglendirmekte iken, bazen de nesnel gergekliklerinin disindaki
islevsel Ozellikleri sonrasi yaptirdigt cagrisimlar afise anlamsal bir yogunluk

kazandirmaktadir.

Yine sosyal igerikli afislerin inandirici ve basarili olmasinda herkes tarafindan ayni anlami
tastyan fotograflarin kullanilmasi énemli bir ayrint1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar
yasadig1 toplumun kiltiirii igerisinde aymi anlami tasityan, herkesce ayni anlagilan
kavramlarla duygusal ve anlamsal etkilenme yasamaktadir. Eger bir sosyal igerikli afisle
hedef kitle arasinda yogun bir etkilenmenin yasanilmasi isteniyorsa, igerikte kullanilan
fotografin kiiltiirel kodlarla yogrulmus olmasi ve herkes¢e aymi oranda anlasilan
gorsellerden olugmasi gerekmektedir. Yani tasarimda kullanilan fotografin igeriginde
verilmek istenen mesaj, o toplumda hitap edilecek her bireyin beynindeki kiiltiirel kodlarla

eslesmek durumundadir.

Sosyal igerikli afislerde kullanilan fotograflardaki olumlu ve 6nemli diger bir unsur,
absiirtliiklerden beslenen bir gorsel sistemle izleyicinin dikkatinin ¢ekilmesidir. Grafik
teknikleri sayesinde anlatimi giiclendirilen fotograf, mesaj iletimini ironik, alayci ve bazen

de sitemkarane bir tavirla kitleye sunmaktadir. Bir yerde tepkisel ve vurgulu bir gorsel
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ifadeyle insanlarin ilgisini canl tutarak fotografin duygusal ve psikolojik atmosferinden
etkilenmelerini saglamak amaglanmaktadir. Boylece afisle kars1 karsiya kalan bireyde dnce
anlamlandirma siirecinin yasanmasi, sonra belirli anlamsal ve duygusal c¢ikarimlar

tizerinden harekete gegme durumunun yasanmasi planlanmaktadir.

ANORUERSA
DECLNRKNON

of
HUMAN RIGHTS

Resim 25: Sosyal Icerikli Resim 26: Sosyal icerikli Resim 27: Sosyal Icerikli
Afis Ornegi (Insan Haklar1 Afis Ornegi. (Afrika’da ki Afis Ornegi (Hayvanlarin
Evrensel Beyannamesi). Susuzluk Sorunu). Katledilmesi Sorunu).

Yukarida verilmis {ic Sosyal Icerikli Afis 6rneginde kullanilan fotograflarda algisal,
anlamsal, duygusal ve psikolojik yonden insanlari etkileyici bazi teknikler kullanilmustir.
Birinci afisteki fotografta vurgu nesnel bir gerceklik (tuvalet kagidi) tizerinden anlamsal
bir kavrama gegis biciminde yapilmistir. Fotograftaki iizerine “Insan Haklar1 Evrensel
Beyannamesi” yazilmis olan tuvalet kagidi, insanlarin ilk bakista dikkatini ¢ekmek
amactyla kullanilan bir nesne konumundadir. Esas vurgu ise gorsel iizerinden yapilacak
cagrisim sonucunda ulasilan anlamsal iletide karsiligini bulmaktadir. Afiste degerli bir
belge olarak kabul edilen Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’nin, degersizlestirme
metast olarak kabul edilen tuvalet kagidi {izerine yazilmasi, aslinda evrensel bir kavram
olan insan haklarina verilen degerin yeterli diizeyde olmadigi algisin1 bireylerin
zihinlerinde canlandirmak amacglhdir. Elestirel bir anlayisi temsil eden afis fotografi,
etkileyiciligi artirmak adina absiirt bir nesneden yararlanmistir. (Resim 25) Ikinci afis

Afrika’da yasanan susuzluk problemine dikkat ¢ekmek amaciyla tasarlanmistir. Afisin ilgi
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cekmesi ve kitlenin afis lizerinde yogunlagsmasi i¢in anlamsal vurgusu fazla olan absiirt bir
fotograftan yararlanilmigtir. Fotografta elinde ¢amurlu su sisesi ve birde bardak bulunan bir
cocuk yer almaktadir. Cocugun yiizlindeki ifade ilk bakista izleyende sanki sisenin ve
bardagin igerisindeki sar1 renkteki kirli suyu tiikketmekten mutluluk duyuyormus gibi bir
alg1 olustursa da, aslinda zitliklar iizerinden anlamsal ve psikolojik bir mesajin varliginin
oldugu kisa siirede sezilmektedir. Sanki susuzluk problemini “buyurun su var sizde tadin”
dercesine bir hareketle izleyiciye bizzat yansitan ¢ocuk, bu hareketiyle afisteki mesajin
vurgusunu daha da artirmaktadir. Ayrica afisteki fotografin renginin, yine kurakligi
cagristiran ve topragin rengi olan kahve tonlarinda tasarlanmasi afisin etkileme giictinii bir
kat daha artirmaktadir. (Resim 26) Ugiincii afis ise vahsi hayvanlarin katledilmesi ve
izinsiz avlanma sonucu dogal hayatin ve hayvan nesillerinin sonunun getirilmesi
problemine dikkat ¢ekmek amagli tasarlanmistir. Afiste kullanilan fotografta, hizli
katliamin devami halinde kaplan neslinin pek yakinda yok olacagi mesaji farkli ama dikkat
¢ekici bicimde sunulmustur. Fotografta kaplanin gergek varhiginin disinda ¢izgisel
siluetinin yer almasiyla izleyicinin ilgisinin kisa siirede ¢ekilmesi amaglanmig, afisin

analiziyle birlikte de toplumsal bir bilincin olugmasi planlanmistir. (Resim 27)

5.2.2.1. Fotograf Sanatimn Gérsel Anlatim Ogesi Olarak Siyasi Afis Tasarim
Calismalarinda Kullanilmasi

“Siyasal afigler cekimser, tarafsiz veya karsi goriiste olan kisilerden olusan se¢men
Kitlesine seslenen grafik objeleridir’ (Ulugkay, 2006: 26). Bu tanimdan da anlasilacagi
lizere siyasi afislerin hedef kitlesi diger sosyal igerikli afis tiirlerine oranla daha dardir. Bu
tir afigler, bolgesel ya da ulusal ¢apta yapilacak bir se¢im ya da bir siyasi faaliyet dncesi
insanlar1 yonlendirme, kararsizlik durumlarindan yararlanarak ikna etme, yiiksek hitabet
giiclinli kullanarak kendi tarafina ¢ekme gibi amaglar tasiyan afislerdir. Siyasi afigler taraf
afigleridir. Siyasi arenada birbirlerinden farkli iki ya da daha fazla partinin, birbirleriyle
olan rekabetlerinin sonucunun halk tarafindan belirlendigi bir yarisin etkili iletisim
araglaridir. Siyasi afislerin tasarlanmasimin hizli ve maliyetinin diisiik olmasi, particilik
faaliyetlerinin ve secim kampanyalarimin vazgegilmez gorsel materyalleri olmasin

saglamaktadir.
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Siyasi afislerde, parti liderinin segimlerde galip gelmesi ya da partinin yiiksek bir oy
oranina ulasmasi gibi bireysel faydaci amaglarin bulunmasinin yani sira, siyasi faaliyetlere
-dogrudan katilip demokrasiye katki saglamasi igin-halkin ilgisinin artirtlmasi ya da
secmenin se¢im sonrasi kazanan partinin uygulayacagi projeler hakkinda bilgi edinmesi
gibi toplumsal faydaci amaglarda yer almaktadir. Bu tiir afislerde hedef kitlenin fikirlerini
etkileyecek diizeyde, kitleye dogrudan hitap eden konular etkili gorseller iizerinden
sunulmaktadir. “En fazla ele alinan konular arasinda; pahalilik, issizlik, can giivenligi,
enflasyon, yolsuzluklar ve dig baskilar bulunmaktadir. Bir baska a¢idan siyasi afis, ya
dogrudan iktidara yoneliktir ya da bozuk toplum diizenine yoneliktir” (Kuyumcu, 2011:
62). Bu tiir afiglerin yine bir baska amaci ileriki bir tarihte diizenlenecek olan miting ya da

yuriiylis hakkinda insanlar bilgilendirmek, bu ve benzeri faaliyetlere davet etmektir.

1914’te baslayan Birinci Diinya Savasi, siyasi afislerin etkinlik gosterecegi alanin
siurlarint ¢izen olay olarak kabul edilmektedir. Birinci Diinya Savagsi ile dogan siyasi
afisler, Ikinci Diinya Savasiyla biiyiimiis, gelismis ve yayginhgm giderek artirmistir.
Hitlerin Almanya’si, Sovyet Rusya ve ABD, savas yillarinda siyasi afislerin genis kitleler
tizerindeki etkisini fark etmis ve doneminde bu materyallerin iletisim giiciinden fazlaca
faydalanmistir. “Amag, diismana korku salmak, onlarin moralini bozmak ve en dnemlisi
halk: savasa psikolojik olarak hazirlamaktir” (Tanrikulu, 2009: 77). iste Hitler’in karsi
devletlere korku salmak i¢in adeta silah gibi kullandig: siyasi afisler, Sovyetlerde devrimci
akimin etkisiyle is¢i smifimm devreye sokmak amaciyla tetikleyici araglar olarak
kullanilmigtir. Birinci Diinya Savasi’'nda Ingiltere, siyasi afisleri halkina milliyetcilik ve

vatanseverlik duygularini asilamak i¢in kullanmistir.

“Siyasi afigler, partilerin ve liderlerin tanittimi yaninda se¢menlerden oy toplamak gibi
belirli davranislar1 kazanmak igin de tasarlanirlar. Belirli bir tavri bakis agisini ya da fikri
empoze etmeye c¢alisan siyasilerin géz bebegi niteligindedir” (Bingdl, 2010: 38). Siyasi
afislerde ¢ogu zaman partilerin se¢im politikalari, vaatleri ve projeleri yer alir. Politikacilar

toplumsal diizende yasanan problemleri iyi bilir ve bu problemleri secim donemlerinde

158



kendi yararlarma c¢evirmek amaciyla sikg¢a kullanirlar. Bu konuda kendilerine en ¢ok
yardimci olacak materyallerden biri olan siyasi afigin gorsel giiciinden sik¢a yararlanirlar.
Afis gorsellerinde halkin sikintilarinin en gergek¢i bigimde gosterilmesini tercih ederler.
Yani her seyi en acik sekilde oldugu gibi gosterebilen fotografin gorsel giiciinden
yararlanmak isterler. Toplumsal problemleri afig fotografinda oldugu gibi yansitip kendi
lehlerinde kullanir ve bu yolla iktidardaki partinin halkin goziinde itibarinin diismesini
beklerler. Aslinda acimasizca goriinen bu durumun siyasi zemindeki karsiliginin rekabet
agisindan mesru oldugu kabul edilmektedir. Ornegin pazar tezgahindaki domatesin uguk
fiyatinin fotograflanip siyasi bir malzeme olarak se¢im afislerinde kullanilmasi, halkin
iktidarda olan parti hakkindaki fikirlerini degistirmesini saglayabilir. Ya da issizlige tepki
olarak yapilan bir yiiriiylisiin fotograflari ¢ekilerek se¢im malzemesi seklinde afislerde
kullanilmas: iktidardaki partinin oy kaybina neden olabilir. Bu yolla hedef kitlesi se¢gmen
olan siyasi partiler, vaatlerini saglam dayanaklarla desteklemis olur ve oylarini artirmaya

calisirlar.

i homofobla
7‘(—~—-,¢.¢_
-na ullcach

‘—an“llln.a

v tym wlasnie kraju wymordowano cala moja rodzine” - wiezien obozu koncentracyineqe -0sw

Resim 28: Siyasi Afis Ornegi (Polonya).

Yukaridaki siyasi afiste gesitli tekniklerle siyah-beyaz hale getirilmis bir fotograf 6rnegi
yer almaktadir. Fotografta tiim ailesinin Oswiecim’de (toplama kampinda) katledildiginin
kendisine bildirildigini sdyleyen bir figlir bulunmaktadir. Figiir soylemini katledilen
ailesinin fotograflarini gostererek kuvvetlendirmektedir. Hemen sol tarafinda ise popiilist
sagc1 parti tiyesi ve tilkenin Egitim Bakani oldugu anlasilan bir portrenin varligi mevcuttur.

Elinde fotograflar olan figiir, afisteki Egitim Bakaninin katliam1 gerceklestiren zihniyetin
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devami niteligindeki partinin bir iiyesi oldugunu ve dogrudan katliamla baglantisinin
bulundugunu halka anlatmak istemektedir. Boylece toplumsal bir problem olan soykirim
kavram kullanilarak Kitlenin siyasi goriis agisindan bilinglenmesi istenmekte, boylelikle
s6z konusu bakanin ve partinin itibarinin zedelenmesi ve oy kaybina ugramasi

planlanmaktadir. (Resim 28)

Siyasi afislerde kullanilan fotograflarin bir baska 6zelligi daha vardir. Bu 6zellik fotografin
icerigindeki nesnelere partinin politikasin1 ya da vaatlerini yansitan bir takim simgesel
anlamlarin yiiklenmesidir. Yani halki etkileyebilmek ve rakibi itibarsizlagtirmak adina
fotograftaki nesnelerin afislerde simgelestirilerek gergek goriintiilerinin ve anlamlarinin
disindaki anlama yani esas mesaja vurgunun yapilmas: durumudur. lyi diisiiniilerek
tasarlanan ve farkli tekniklerle islenerek etkili hale getirilen nesnelerin, afis fotografinda
dikkat c¢ekici tarzda kullanilmasi bireylerin politik gorislerinin degismesinde etkili
olabilmektedir. Simge haline getirilmis bu nesneler, genellikle muhalefet partilerinin
secim afiglerinde karsimiza ¢ikmakta ve yine dogrudan iktidardaki parti liderinin ya da
partinin halkin goziindeki itibarinin sarsilmasina yonelik tasarlanmaktadir. Béylece segmen
kitlesinin bu nesnelerin simgesel giiciinden etkilenerek bir takim ¢agrisimlar sonucu

vurgulanan mesaja ulagmasi planlanmaktadir.

Asagida verilen 1987 tarihli se¢im afisi drneginde, bir muhalefet partisi olan SHP’nin
iktidardaki parti olan ANAP’1 simge haline getirilmis bir nesnenin (yani limonun) gorsel
giiciiyle elestirmesi ve bunu da halka cagri seklinde yapmasi bir itibarsizlagtirma
politikasinin izlendigini bizlere gostermektedir. Fotografta sloganiyla bir biitiin olarak
sikilan bir limonun varhigi ilk anda dikkatleri ¢ekmekte, insanlarin afis tizerinde
diisinmesine ve muhakeme yapmasina olanak saglamaktadir. Afiste, iktidardaki partinin
yonetiminde halkin ekonomik yonden sikint1 gektigi diisiincesi, halka bir nesne ve slogan
yardimiyla hatirlatilmaktadir. Boylece iktidar partisinin oy kaybetmesi, muhalefet

partisinin de oylarini artirmast amaglanmaktadir. (Resim 29)
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Resim 29: Siyasi Afis Ornegi, SHP-1987Genel Se¢im Afisi.
Kaynak: (Kuyumcu, 2011: 64).

Siyasi afislerin biiyiik bolimiinde fotograflar yazi destekli kullanilmaktadir. Halkin
dogrudan goziiniin icerisine bakarak kendine gore ikna edici bir ifadeyle cekilmis s6z
konusu parti liderinin portre fotografi, afisin bir yerlerinde tipografik tiirde verecegi vaadin
ya da sloganin biitiinleyici gorseli olarak kullanilmaktadir. Olumsuz tarzda
karsilanabilinecek bir 6rnek olan ve giiniimiizde dahi sik¢a kullanilan bu yontemin aslinda
partinin aleyhinde bir durum teskil ettigi bilinmelidir. Ne kadar yazi destekli biiyiik portre,
o kadar fazla oy mantig1 ile tasarlanmis afislerin, bilingli bir se¢gmen kitlesi ig¢in
etkileyicilikten ve ikna edicilikten uzak gorsel kirlilikten baska bir sey ifade etmeyecegi 1yi
bilinmelidir. Yani bolca yazinin kullanildig: afislerin gorseli olarak gereginden fazla biiyiik
kullanilan portre fotograflari, ozellikle egitim diizeyi yliksek gelismis toplumlardaki
secmen kitlesini etkileyemeyebilir, aksine parti ciddi derecede oy kaybina da ugrayabilir.
Gilinlimiizde siyasi kampanya yiirliten bir partinin tanitim ve temsil araci olarak tasarlanan
afislerinde sunulacak projelerin ya da verilecek vaatlerin, daha once yurtiginde ya da
yurtdisinda ¢ekilmis 6rnek fotograflar: esliginde halka yansitilmasi, hem gorselin giiciiniin
azami diizeyde kullanilmasi hem de ikna edicilik yoniinden daha olumlu bir havanin
olugmas1 icin gerekli bir durum olarak kabul edilebilir. Ayrica kullanilacak fotograflarin
glinlimiiz gelismis grafik teknikleriyle daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirilmesi de

mumkin olabilmektedir.
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Resim 30: Siyasi Afis Ornegi (AKP). Resim 31: Siyasi Afis Ornegi (AKP).

Yukarida benzer sekilde tasarlanmis iki siyasi afis 6rnegi bulunmaktadir. Birinci afiste
onceden vaat edilip, sonradan gergeklestirildigi anlasilan bir projenin biiyiikk puntolu
yazilarla hedef kitleye sunumunda, kitleyi ikna edici ve yapilan hizmeti destekleyici bir
fotografin varligindan s6z edilemezken, iki ayr1 portre fotografinin yiiz ifadeleriyle
insanlar karsi karsiya birakilmistir. Dolayisiyla afiste inandiriciliktan uzak gorsel bir
sistemin varligi soz konusudur. (Resim 30) Benzer nitelikteki ikinci afiste ise biiyiik
boyutlu portreler yerini halki temsil eden bir figiire birakirken, verilen vaat ve
gerceklestirilen proje dogru ve gercekei bir fotograf 6rnegi ile desteklenmistir. Dolayisiyla
afis, inandiriciligi daha yiiksek bir gorsel sisteme sahip olurken, partinin daha sonra
gerceklestirmek i¢in insanlara vaat edecegi projelerinin teminati niteligini tagimaktadir.

(Resim 31)

5.2.2.2. Fotograf Sanatimn Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Sosyal Sorumluluk
Kampanya Afis Tasarim Calismalarinda Kullanilmasi

Sosyal sorumluluk kampanya afisleri, iceriginde tasidigi “sorumluluk bilinci” kavrami ve
“toplumsal faydaya ulagsma” amaci ile tasarlanan 6nemli bir sosyal afis tiiriidiir. “Sosyal
sorumluluk kisaca, bazi kisi veya gruplarin ya da ziimrelerin, diger kisi, grup ya da
zlimrelerle olan iliskilerinden dogan ve yasalarin yiikledigi zorunluluklar disinda temelini
insan ve toplum sevgisinden alan sorumluluklardir” (Vulas, 1996: 59). Adindan da
anlagilacag iizere bu tiir afiglerde bir sorumluluk kavraminin varlig1 s6z konusudur. Ancak
s0z konusu sorumluluk bireysel faydaci bir amag i¢in alinacak sorumluluk degil, daha ¢ok
insan, hatta insanlik adma, toplumsal faydaci amaclar giidiilerek almabilecek bir

sorumluluktur. Yani orneklendirecek olursak aradigimiz, bireyin parasal bir getiriye
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ulagmak adina patronuna karsi gorevlerini yerine getirdigi tiirden bir sorumluluk degil,
daha ¢ok kokeninde insanin ya da insanligin oldugu, toplumsal fayday: gézeten ve bazen

de evrensel degerleri benimseten tiirden bir sorumluluktur.

“Sosyal sorumluluk kampanyalari; toplum yararina goniillii bir sekilde hizmet etme amaci
tasimaktadir. Bu kampanyalarin asil amaci, toplumsal gelisimi, kalkinmay1 ve refahi
saglamaktir” (Kuyumcu, 2011: 70). Toplumda var olan bir problemin giderilmesi,
bireylere daha konforlu bir yasam standardinin saglanmasi, halkin refah seviyesinin
yiikseltilmesi gibi toplumsal faydaci faaliyetlerin gerceklestirilmesi i¢in kamu kuruluslari,
Ozel sektorler ve sivil toplum kuruluslarimin organize ettigi kampanya ve projeler,
cogunlukla halkin katilimiyla amacina ulasabilmektedir. Goniilliiliigiin esas oldugu bu
kampanya ve projelerin basariya ulasmasi ve sosyal bir faydaya doniismesi i¢in oncelikle
sorumluluk bilincinin toplumsal yaprya (yani halka) asilanmasi gerekmektedir. Iste bu
noktada sosyal sorumluluk kampanya afislerinin bireyler iizerindeki iletisimsel etkisinin

devreye sokulmasi gerekmektedir.

Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek, harekete
gecirmek icin uygulanan tasarim biiyilk Onem tagimaktadir. Tasarim siiresince
yapilabilecek olan kii¢iik bir hata izleyicide yanlis anlamalara yol acabilir. Bu nedenle
sosyal sorumluluk kampanyalarinin olusum siireci boyunca afis tasarimcilari,
iletisimciler ve sosyal pazarlama uzmanlari beraber ¢aligmalidirlar (Giilerce, 2008: 2).

Sosyal sorumluluk afislerinin bilingli bir hedef kitlesi vardir. Bu kitle afislerde temas
edilen toplumsal problemleri algilama, ¢dziimleme, yorumlama ve tepkisel yargilama
stizgeclerinden gegirerek harekete gegme egilimine sahiptir. Ciinkii bu kitle ¢ogunlukla
insan odakli problemlerin daha fazla bilyiimeden zamaninda harekete gegilerek toplumsal
bir tepkiyle 6nlenebileceginin bilincinde olan bir kitledir. Iste boyle bir kitlenin organize
edilmesinde ve harekete gecirilmesinde, daha kisa siirede daha genis alanlarda mesaj
iletimini rahat¢a yayabilen sosyal sorumluluk afislerinin etkili gorsel giiclinden
yararlanilmas1 s6z konusudur. Bu afislerde dogrudan ya da dolayli olarak etkileyici

gorsellerin tasidigi anlamsal biitiinlikkle hedef kitleye ulastirilmak istenen mesaj,
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caddelerde, sokaklarda, otobiis duraklarinda, metro istasyonlarinda hemen her sosyal

alanda 6zel olarak tasarlanmis araglarla ve ¢esitli yontemlerle sunulmaktadir.

Sosyal sorumluluk afisleri iletisini halka sunarken fotografin gorsel giiciinden ve etkileyici
ikliminden siklikla yararlanmaktadir. Bu afislerin tasariminda fotograflara fazlaca ihtiyag
duyulmasinin nedeni, fotograflarin aracisiz, dogrudan, belki slogana bile gerek kalmadan
en gercekei ve en etkileyici bi¢imde insanlara niifuz edebilme giicliniin bulunmasidir.
Genel olarak egitim, cevre, saglik, kiiltiir, sanat, siddet, hayvan haklar1 vb. alanlarda
siklikla basvurulan sosyal igerikli afiglerin biliylik bolimiinii olusturan fotograflar
toplumsal bilinci, duyarliligi, duygusalligi ve tepkiyi tetikleyen etkili araglardir. Bireyler
bu fotograflar araciligiyla -birlestikleri andan itibaren bir sistemi harekete gegirebilen
carklar gibi- ortak bir tepki ya da amag¢ ugruna toplanan kitleleri olustururlar. Dolayisiyla
problemi ortaya ¢ikaran olumsuz duruma etki eden dogrudan tepkisel bir giicii ortaya koyar

ve faydali degisimi gergeklestirmek adina ¢aba sarf ederler.

Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde kullanilan fotograflar, bazen kiiltiirel kodlarla
kendi ulusuna hitap ederken, bazen evrensel kodlarla tlke smirlar1 disina ulasip
uluslararasi bir nitelige biiriinebilmektedir. Yani ayni1 kiiltiirel dili kullanan bireyler bu
fotograflar araciligiyla ayni duygulanim durumunu yasayip, ayni duyarliliga sahip olurken,
evrensel dili kullanan fotograflar kiiresel diizeyde yasanan bir duygu durumunu ve
duyarliligi simgelerler. Bu fotograflarin hitap ettigi hedef kitleleri yoniinden farklilik
gOstermesi, yasanan problemin biiylikliigii ya da yaygmligiyla ilgili bir durum olarak
algilanabilir. Yani tim insanlig1 ilgilendiren biiyiikk capta evrensel bir problemin, hedef
kitlesinin de biiyiik olmasi beklenirken, daha kiiciik capli yoresel ya da ulusal bir

problemin hedef kitlesinin ayni1 oranda kiigiik olmas1 s6z konusudur. (Resim 32-33)

“Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitleyi bilinclendirmek adina, afislerde
genellikle slogan ve kullanilan fotografin dikkat ¢ekici olmasina 6zen gosterilmektedir”
(Kuyumcu, 2011: 74). Ciinkii bu tir afislerde slogan ve fotograf birbirini biitlinler
niteliktedir.
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Resim 32: Meslek Resim 33: Kiiresel 1sinmaya dikkat ¢ekmek amaciyla
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tasarlanmis bir afig 6rnegi.

Ancak izleyici lizerinde afis fotografinin etkisi slogandan ¢ok daha biyliktiir. Yani
fotografin kullanildig1 afislerde sloganin insanlar {izerinde etkili olmasi afis fotografinin
etkileme giiciine bagldir. Ornegin énemli sosyal bir konu i¢in segilen giiclii bir sloganin
varligi, fotografin olmadigi bir afiste insanlar iizerinde yeteri kadar etkiye sahip
olmayabilir. Ancak bazen gorsel ifade giicii yiiksek bir fotografin afisteki etkili kullanimi
ile slogana dahi ihtiyag duyulmayabilir. (Resim 34)

Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde kullanilan fotograflarda dikkat ¢ekicilik, konuyla
ilgili secilen fotograflarin afiste dogrudan kullanilmasiyla saglanabilecegi gibi, dolayli ve
ilging yollardan ¢agrigimlar yaptiracak bi¢cimde kullanilmasiyla da saglanabilir. Afiste
dogrudan kullanilan fotograflarda kitle {izerinde yeteri kadar gii¢li bir etkinin
olusturulmasi ig¢in fotograflarin kitlenin duygu durumlarina ve hassasiyetlerine temas
edecek bigimde nesnel bir gergeklikle ve bazen de ug¢ noktalarda tasarlanmasi gereklidir.
Oyle ki fotograflar kitlenin bazen igrenme, bazen aglama, bazen sinirlenme, bazen de
kendinden bir seyler bulma gibi duygusal durumlarina etki eder nitelikte olmali ve

boylelikle dikkatleri {izerinde toplayabilmelidir.
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Resim 34: “Kadina Siddete Hayir” konulu
Sosyal Sorumluluk Kampanya Afisi Ornegi.

Dolayli yoldan kullanilan fotograflarda ise yine nesnel bir gerceklik iizerinden ana iletiye
temas edilebilecek tarzda objelerin ve figiirlerin olay Orgiisii igerisinde yer almasi
gereklidir. Yani izleyici etkileyecek bir olaymn fotografinin afiste kullanilmasiyla
izleyicinin o anki durum ya da gelecek adina ¢ikarim yapmasi saglanabilir. Boylelikle afis

dikkat cekici bir nitelik kazanirken hedef kitlenin harekete gegmesini de saglayabilir.

Resim 35: Sosyal Resim 36: Sosyal Sorumluluk Kampanya Afisi Ornegi.
Sorumluluk  Kampanya
Afisi Ornegi.
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Yukarida iki sosyal sorumluluk kampanya afisi Ornegi bulunmaktadir. Afisleri
iceriklerindeki fotograflarin  kullanimi acisindan irdeleyecek olursak; Timsahlarin
derilerinden faydalanmak igin katledildiklerini daha ilk bakista ve dogrudan bize anlatan
birinci afis fotografi, sol iist kosedeki etiketle birlikte bir {irlin havasi i¢erisinde ve tepkisel
bir anlatimla sunulmustur. Kiiresel 1sinmanin olumsuz etkisini bize ¢agrisim yaptirarak ve
tizerinde diislindiirerek dolayl bir sekilde anlatan ikinci afis fotografi ise ironik sunumuyla
dikkat ¢ekici niteliktedir. Her iki fotografinda bilgisayar ortaminda gelismis grafik tasarim
programlar1 araciligiyla islenerek anlatimi giiclendirilmis ve wvurgusu artirilmistir.
Boylelikle bir ironi iizerinden insanlarin ilgisinin ¢ekilmesi, ¢ikarimlarda bulunmasi ve

belli oranda duyarlilik kazanmasi amaglanmistir. (Resim 35-36)

5.2.3. Fotograf Sanatimin Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Reklam Afis Tasarim
Calismalarinda Kullanilmasi

Reklam kavramini Cevik kitabinda, “Bir iiriin veya kurum mesajinin, bir goriis veya
diisiincenin kitlelere iletilebilmesi amaciyla, c¢esitli duyurularin bir bedel karsiliginda
reklam verenin kimligi bilinerek, degisik mecralarda yayinlanmasidir” (2011: 90) seklinde
tanimlarken, Dogan, “Biiyiik Tiirkce Sozliik” isimli kitabinda, “Bir seyi tanitmak,
begendirmek ve bdylece siirlimiinii saglamak amaciyla yapilan her tirli tanitim
faaliyetleri” (2013: 922) seklinde tanimlamistir. Dolayisiyla asil amaci insanlari ticari bir
faaliyeti gergeklestirmeye tesvik etmek ve faaliyetin kazanca doniismesini saglamak olan
reklamin, iireticinin iiriiniinii tiiketiciye tanitmak, iiriin hakkinda bilgiler sunmak, tiiketiciyi
almasi i¢in ikna etmek ve harekete gegirmek gibi gorevleri de vardir. Fakat reklamin biitiin
bunlar1 gerceklestirmesi i¢in bir zemine oturmasi ya da bir mekanizmaya yerlesmesi
gerekmektedir. Iste reklamin kitlelerle bulusmasinda ve insanlar1 etki altina almasinda,
iletisim kabiliyeti yiiksek basili medya materyallerinden olan afise fazlaca ihtiyag
duyulmaktadir.

Reklam afislerinin halki etkileme giicii vardir. Bu afislerde sunulan iriinler insanlara
ihtiyaclarmi hatirlatir, oda yetmiyormus gibi etkili ve ¢ekici sunumuyla insanlari

tiketmeye, bir an evvel o Urinii elde etmeye zorlar. Bireyleri bu derece etkileyen ve
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tiiketmeye zorlayan reklam afiglerinin bu kadar ¢ekici olmasi, igeriginde sundugu tiriinlerin
gercek hayatta var olmasindan kaynaklanmaktadir. “Giysiler, sampuanlar, arabalar,
giizellestirici boya ve kremler, giinesli tatil yerleri gerg¢ekten zevk alinacak seylerdir.
Reklam, i¢imizde yatan dogal bir zevk aghigini isleyerek baglar ise” (Berger, 2013: 132).
Basta ihtiyaglardan dogan bir zorunluluk olarak reklam afislerinde karsimiza ¢ikan {iriin,
bir silire sonra farkinda olmadan, fiyatina bile bakmaksizin en iyisine ulagmak adina
cabalanan bir meta ya doniisiir. Yani insani bir ihtiyac1 karsilamak amaciyla insanlari
yonlendiren reklam afisleri, bir siire sonra esas amacinin disindaki -daha iyisi ve daha

yenisi olmali algisini ortaya ¢ikaran- zevk unsuruna hizmet etmeye baglar.

Teknolojinin ve makinelesmenin gelismesine paralel olarak insanlarda da estetik, kalite ve
giizellik gibi bir¢ok anlayisin gelismesi, segicilik kavramini daha bir 6nemli hale
getirmistir. Insanlarin tek ve biricik olanin disindakini arayislari, iireticinin yeni ve
alternatifli {rlinleri piyasaya siirmesinde etkili olmustur. Zamanla piyasaya siiriilen
tirtinlerdeki segenegin ve alternatifin gereginden fazla olmasi, kitlenin kafa karisikliginin
ortaya ¢ikmasi ve tireticilerin seri liretimle iirettikleri iirlinlerini genis kitlelere ulagtirma
diistincesi reklamin dogusunu tetikleyen nedenlerden bir kagi olmustur. Sonrasinda ise
maddi getirisi yiiksek olan {irlinlerin tanitimi i¢in segilen ve etkili bir materyal olan reklam
afisinin etkinlik alani tam olarak belirlenmistir. “Imge odakl bir diinyada, markalar reklam
afislerinin, kendilerini goriiniir kilmak ve tiiketicinin hafizasinda yer etmek i¢in ne kadar
biiyiikk bir dnem tasidiginin elbette farkindalar. Bu sebeple reklam afisinin diger rakip
markalardan ¢ok daha ‘yaratic1’ ve “akilda kalic1” olmasi ve markanin “imaji”’n1 dogru bir

bi¢cimde tiiketiciye ulastirmasi gerekmektedir” (Sahin, 2010: 17).

Gilintimiizde dijital teknolojinin miithis gelisimini bizzat, en yakindan goéren hatta bu
teknolojiden fazlaca yararlanan toplumun bireyleri konumundayiz. Hayatimizi etkisi altina
alan hatta bazen ciddi anlamda sosyallesmeyi engelleyen akilli cep telefonlari, tabletler,
bilgisayarlar, navigasyon cihazlari, mp3 calarlar ve daha sayabilecegimiz bircok dijital
teknoloji tiriinii evde, otobiiste, ofiste, sokakta, hemen her yerde, her an kullanilabilecek

diizeyde tasarlanarak bizleri dijital cagin askerleri konumuna getirmistir. Sosyallesme ve
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yiiz yiize iletisim yoniinden problem teskil ettigi diisliniilse de dijital ara¢ gereglerin
internetle biitiinlesmesi, reklam sektorii agisindan somut olandan sayisal alana hizli bir
gecisin yasanmasi baglaminda olumlu bir durum olarak karsilanmaktadir. Sokaklarda
hareketli reklam tabelalarinda veya evimizde bilgisayarda agtigimiz internet sayfalarinin
koselerinde artik sik¢a karsi karsiya kaldigimiz iriinleri treten firmalarin, bu dijital
stirecten yararlanmamalari elbette diisiiniilemezdi. Yani iireticilerin, 6zellikle hitap edecegi
geng hedef kitleye kisa siirede ulasabilmek agisindan arayip da bulamayacagi bir mecra
olan bu dijital alandan (dijital arag-gere¢ ve internetten) faydalanmamasi s6z konusu
olamazdi. “Tim atomlarin bitlere doniistiigii bir uzamda, Yeni Ekonomi g¢ergevesinde,
reklam afisleri de bit’lesti. Bir internet sayfasini agan kullanici, sayfanin iistiinde altinda ya
da yaninda yanip, sonen, hareketli, parlak dikdortgenlerle karsilagsmakta ve bir web
sayfasinda bu dikdortgenler dikkati hemen ¢ekmektedir” (Sahin, 2010: 17). Hemen her
seyin dijitallesmeye basladigi ¢agimizda reklam afislerinin kaderi de, tamamen sayisal

alanin etkisi altina girecegi bir siirece dogru ilerlemektedir.

Insanlar1 giiclii iletisimi sayesinde etkisi altina alan bir reklam afisinin en 6nemli dzelligi,
igceriginde tlitopik ya da gergek dis1 bir mesaji1 veya iiriinli degil, dogrudan hayatin ig¢erisinde
bulunan ve c¢ogunlugu temel ihtiyaglardan dogan gergek bir iiriinii ya da faaliyeti
sunmasidir. Dolayisiyla afigin icerigindeki iirlinii veya faaliyeti, biiyiileyici ve en ger¢ek
sekilde sunabilecek bir ara¢ olan fotografin etkileyici gorsel giiciinden yararlanmak
gerekmektedir. “Fotografin birgok reklam mecrasinda uygulanabilir olmasi, ¢ok hizli bir
bicimde mesaj iletme ve hedef kitleyi etkileyerek harekete gecirme potansiyeli nedeniyle
reklam verenler ve reklam tasarimcilari tarafindan oldukga sik kullanilmaktadir” (Urper,
2012: 73). Reklam afiglerinde fotografin kullanimi fazlaca dikkat edilmesi gereken bir
durumdur. Bunun belki de en Onemli sebebi biiyiilk bir maddi getirinin s6z konusu
olmasidir. Diger bagka nedenler arasinda insanlarin gittikge yiikselen begeni diizeylerini
karsilayabilme, hedef kitleye hitap edebilme, kitleyi ikna edebilme, rakipleri arasindan
styrilip Uriinii almaya tesvik etme gibi siirecleri de sayabilmek miimkiindiir. Bu ylizden
tasarimcinin tasarimi iizerinde diger afislere oranla daha fazla yogunlasmasi ve bir hayli

emek harcamasi gerekmektedir.
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“Reklamda fotograf kullanmanin en biiylik amaci, hedef kitlenin psikolojik agidan
etkilenmesini saglamasidir. Fotograf bu etkilemeyi cesitli yollardan yapar: Uriiniin
kendisini cazip bir sekilde gosterir. Insanlar o fotografa baktiklarinda o iiriine sahip olma
istegi duyarlar” (Yildizeli, 1991: 16). Bu yiizden reklam afislerinde kullanilacak fotograflar
insanlarda bulunan zevk alma, ¢ekicilik, mutluluk, kiskanclik, iistiinliik, asillik, 6zgiinliik
vb. kavramlar1 harekete gecirecek nitelikler tasimalidir. Bu kavramlarin harekete
gecirilmesi demek tiiketimin gergeklesmesi, dolayisiyla iireticinin istedigi maddi kazancin
elde edilmesi demektir. Ciinkii tiiketimdeki anlik zevkin yerini tutacak bir bagka doyurucu
zevkin varligindan s6z edilemez. Ciinkii ¢ekici gelen ve mutlu eden bir {irlin alinmaya
muhtactir. Ciinkii kiskanglik, insanlik iizerinde yogun baski kuran ve almaya iten bir
duygudur. Ciinkii ustiinliik, asillik, biriciklik insana fiyat dahi sorgulatmadan tiiketim
yaptirabilen kavramlardir. Iste bu yiizden tasarimci tasarlayacagi afiste fotografin giiclii
iletisimsel gorsel giictini  kullanirken basarili  bir reklam kampanya siirecinin

gerceklesmesini saglayici bu tiir kriterlere dikkat etmelidir.

Yine bu tiir afislerdeki reklam fotograflarinin kullaniminda dikkat edilecek onemli bir
husus, insanlar1 verimli bir tasarimla afise ¢ekebilmek ve bireylerin gittikge azalan dikkat
stirelerini giiglii gorsellerle artirabilmektir. Cagimizda giinliik hayatin bas dondiiriicii bir
hizla devam etmesi insanlara zaman kavramimin varligini ve anlamimi sorgulatmaktadir.
Hizla akip giden hayatin hizina yetismesi gereken bireylerin giin igerisinde sabit
kalabildigi zamanin azlig1 ve gelismis dijital teknoloji araglarinin kullanim kolayligi ve
sikligi, basili iletisim materyalleri tizerindeki yogunlagsma siiresinin hayli kisalmasina
neden olmaktadir. Iste bu yiizden hemen her an, her yerde insanlarin karsisina gikabilecek
olan afislerin ve dolayisiyla reklam fotograflarinin 2-3 saniye gibi bir géz atma siiresinde
dikkat cekmesi ve bireyleri tekrar bakmaya itmesi gerekmektedir. Ciinkii “Reklam imgesi
anliktir. Onu bir sayfay1 g¢evirirken, bir koseyi donerken, yanimizdan hizla gegerken
goriiveririz” (Berger, 2013: 129). Iste bu anlik yogunlasma siiresinin verimli kullanilmas1

i¢in reklam afislerindeki fotograflarin insanlarin dikkatlerini ¢ekecek tiirde kadrajlanmasi,
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secilmesi ve gerekirse cesitli tekniklerle ve grafik programlariyla islenerek ilging hale

getirilmesi gerekmektedir.

Reklam sektorii biiyiik¢e bir maddi pastanin yine en biiyiik dilimlerinden biri olarak kabul
edilebilir. Oyle ki bu sektdr icinde en aktif kullanilan materyallerden birisi olan reklam
afisi kendi sinirlarint ¢izen bir alan konumundadir. Sektor dylesine biiylik bir konuma
sahiptir ki reklam afiglerinin igeriginde kullanilan fotograflarin dahi ayri bir alani
mevcuttur. Reklam afislerinde kullanilan fotograflarin 6nem derecesinin ne denli yiiksek
oldugunu biz “Reklam Fotografciligi” adi altinda bir alanin varligindan anlamaktayiz.
Dolayistyla reklam afiglerinin biiyiileyici giiclinlin aslinda etkileyici fotograflarin afisteki
kullanimindan ileri geldigini sdylemek dogru bir ¢ikarim olarak algilanabilir. Bu durum

iiretici firmalarin ¢ok iyi bildigi bir durumdur.

Buradan hareketle onemli bir iletisim araci olarak kabul edilen reklam fotografinda

bulunmas1 gereken 6zellikleri maddeler halinde siralamak faydali bir yontem olarak kabul

edilebilir.

e Bir reklam fotografinda, mesaj en net, en sade, ilk bakista ve dogrudan anlasilacak
bicimde verilmelidir. Ciinkii hedef kitleyi olusturan bireylerin durup izlemek i¢in yeterli
vakti olmayabilir. “Reklam olgusu i¢inde fotograf, mesajin muhatabina hayalindeki
cizgileri somutlagtirarak sunmak suretiyle mesajin etkinligini arttirict bir unsur olarak son
derece onemli bir katki saglamaktadir. Gorsel malzeme olarak reklam fotografinin bu
katkiy1 en etkin bir sekilde yerine getirebilmesi i¢in, goriintiiniin net olarak algilanmas1 ve
fotografin sanatsal yoniinden ziyade amaca uygunlugunun tizerinde durulmas: gereklidir.
(Goksel, 1987: 152).

e Bir reklam fotografi, iceriginde estetik, gilizel ve gbze hos gelen dgeleri barindirmalidir.
Ciinkii giintimiizde artik begeni diizeyi yiiksek bir toplum yapisindan s6z edilebilir.

e Bir reklam fotografi, etkileyiciligi ve gekiciligi saglamak adina teknik unsurlara sahip
olmalidir. Yerine gore insanlarin duygularina dogrudan temas edebilmeli, yerine gore

ilging, yaratici ya da ironik bir kompozisyona sahip olmalidir.
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e Bir reklam fotografinda, tanitim1 yapilan iiriin bazen gergekmis gibi kurgulanan bir sahne
araciligiyla verilebilmelidir. Ciinkii amag¢ insanlar1 {iriinii almaya tesvik etmek ve harekete
gecirmek olmalidir.

e Bir reklam fotografi, konusuna uygun olarak bazen insanlarin kendi yasamlarindan da bir
seyler bulabildigi kiiltiirel kodlarla yiikklenmis olmalidir. Ciinkii insanlar kendinden veya
kendi kiiltiirtinden bir seyler buldugu gorsele daha fazla ilgi gosterebilmektedir.

e Bir reklam fotografi, hedef kitlenin yapisina uygun olarak karelenmeli, islenmeli ve
reklam afiglerinde sunulmalidir. Yani kisaca hedef kitlesine hitap edebilmelidir.

e Bir reklam fotografi, konusuna gore izleyicinin zihninde c¢agrisgimlar yaptirabilecek
bicimde yer almali ve tiketimi gergeklestirmeye yonelik simgesel Ggelerle
siislenebilmelidir.

e Bir reklam fotografi, afiste sundugu {irliniin kullanimi halinde ileriye doniik ve insanlarin
hosuna gidebilecek bir ¢ergeveyi kitleye ¢izebilmelidir.

e Bir reklam fotografi, hedef kitleyi aldatici gorsellerden olugsmamalidir. Aksi takdirde

reklamin basarisiz olmasi kaginilmaz bir durumdur.

Urper’in, Siileyman Kagar’dan aldig1 béliimiinde bir reklam fotografin 6nemini ve islevini

anlatan su dort basliktan bahsetmektedir;

- Fotograf Kkalitesi iiriiniin kalitesi hakkinda bilgi verir: Bir iirliniin tanitimi i¢in
cekilen veya kullanilan fotograf, yalnizca {irlinlin gergek goriintiisiin disinda, islevi ve
hatta kalitesi hakkinda bizlere ipucu vermektedir. Tiiketicinin iiriin hakkinda daha
fazla bilgi edinmelerinin yani sira iriine yiikklenen imaji ve duyguyu anlatmasi
agisindan da fotograf en 6nemli gorsel malzeme konumundadir.

- Basarih fotograf, basarih reklam demektir: reklamin basarili olmasi, fotografin
basarili olmasiyla bir paralellik igerir. Dolayisiyla reklamin basarisina katkida bulunur.
Reklam fotografi, reklam sektoriiniin de gelismesini saglar. Ancak tiim bunlara kargin
“giizel fotograf her zaman iyi reklam fotografi degildir.”

- Reklamn daha kolay anlasihr hale getirir: Fotograf bir {irliniin anlatilmasim
kolaylastirmasinin yani sira, o iiriin i¢in yapilan reklaminda daha kolay anlasilir hale
gelmesini saglar. Dolayisiyla reklam, daha genis kitleleri etkilemeye baslar.

- Uriine yiiklenen imaji en rahat verebilecek malzeme fotograftir: Reklam
fotografi veya diger deyisle reklamdaki fotograf, yalnizca iliskilendirilen {irtin ile ilgili
hayal kurmamizin disinda, baglantili olarak bagka hayaller de kurmamizi ve
dolayisiyla hayal giiciimiiziin ve diis diinyamizin gelismesini de saglar (Urper, 2012:
75).
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Reklam afisinde kullanilan fotografi ilging ve dikkat ¢ekici kilmak adina bir¢ok teknik ve
yontem sdz konusudur. Bunlardan birka¢ tanesinden bahsedecek olursak; Ornegin afiste
kullanilan siyah-beyaz ya da solgun tonlarla karelenmis fotografin igerisindeki bir
boliimiinlin veya tanitimi yapilan iriintin, gelismis grafik veya dijital fotograflama
teknikleriyle renklendirilerek 6n plana c¢ikarilmasi gibi. (Resim 37) Ya da reklami
yapilacak iiriiniin birebir fotografinin kullanilmasi yerine, liriine anlamsal olarak ¢agrisim
yaptiracak alakasiz bir obje veya figiiriin reklam afisinde kullanilmasi gibi. (Resim 38)
Yine bir fotografin iizerinde ¢esitli diizenlemeler yaparak mantik ilkelerini zorlayan bir
gorsel tizerinden reklamin iletilmesi gibi. (Resim 39) Ya da birbirinden farkli fotograflarin
birbirinin devamu niteliginde diisiiniilerek kesilip birbirine eklenerek sasirtict bir gorselin
ortaya c¢ikarilmasi gibi. (Resim 40) Daha bunun gibi bir¢ok farkli teknik ve yontem
kullanilarak artirilabilecek reklam afisi 6rneklerinin asil amaci ilginglik, absiirtliik, mantik

disilik gibi kavramlar iizerinden insanlar1 ¢gekmesi ve iirlinii aldirmaya itmesidir.

Resim 37: Ariel Firmasi- Resim 38: Canon Firmasi-Reklam Afisi Ornegi.
Reklam Afisi Ornegi.
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Besim 39: Mizuno Firmasi-Reklam Afisi Resim 40: Bradesco Firmasi-Reklam Afisi

Ornegi. Ornegi.
5.2.3.1. Fotograf Sanatinin Goérsel Anlatim (")gesi Olarak Moda, Gida, Turizm ve
Endiistri Afis Tasarim Calismalarinda Kullanilmasi
Reklam sektoriinden fazlaca yararlanan ve maddi getirisi oldukga yiiksek olan moda, gida,
turizm ve endiistri alanlar1 tiiketicinin en fazla ragbet gosterdigi alanlardandir. Bunun
nedeni insanlarin giinliik temel ihtiyaglar1 arasinda yer alan 6nemli tirlinlerin bu alanlarin
igerisinde yer almasidir. Dolayisiyla bu alanlar, insanlarin daima ihtiya¢ duyacag iirtinlere
sahip olmast ve biliyiik bir maddi getirisinin bulunmasindan dolay1r rekabetin ve
firmalagmanin en fazla oldugu alanlardir. Yani biiyiik getirisinin olmasinin yan1 sira, bu
parasal getiriye talip olan birgok firmanin bulunmasi bir rekabet ortaminin varligina isaret
etmektedir. Uretici firmalar i¢in bir kiilfet anlamimna gelen rekabet kavramu, tiiketici igin
kafa karigikligina neden olan bol segenekli ve alternatifli {irlinler anlamina gelmektedir.
Iste tam bu noktada iiretici firmalar, iiriinlerini pazarlamak ve tiiketicinin bu kafa
karisikligint gidermek ya da bu kafa karigikligindan yararlanmak igin afiglerin gorsel

giicline bagvurmaktadirlar.

Piyasaya siiriilen triinlerin fazlaligi, degiskenligi ve alternatifliligi insanlar1 bu tirlinler
arasindan secim yapmaya itmektedir. Bilingli bir tiiketici kitlesi i¢in bu durum kafa
karisikliginin Gtesinde firsata dondistiiriilmesi gereken bir durumdur. Ciinkii bilingli bir
tilketici Kkitle, birbirine benzer tarzda piyasaya siiriilen basit ve kaliteli birgok {iirlin
arasindan kaliteli olanin1 secerek hayat standardini yiikseltmeyi bilen bir kitledir.

Dolayisiyla se¢imlerini kaliteli, 1yi, dayanikli, estetik, giizel gibi bircok siizgecten
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gecirerek bir markanin dogusunu tetiklemektedir. Iste iireticinin bazen tiiketici tarafindan
ortaya cikarllan marka kimliginden kazan¢ saglamasi, bazen de sifirdan bir marka
yaratmasi ve bunu tiiketiciye kabul ettirmesi i¢in gorsel iletisimi ve etkileyiciligi yiiksek

bir ara¢ olan afisten yararlanmasi gerekmektedir.

Bu afislerde dikkat ¢ekilmek istenen nokta markadir. Moda, gida, turizm ve endistri
afislerinde marka farkindaligi yaratmak amaglanir. Tiiketici {irlinli satin alirken ya da
triinii tercih ederken en etkili faktorlerden biri o markadan haberdar olmasidir.
Markay: tiiketiciyle bulusturan ve akilda kalmasimi saglayan ara¢ ise bu konuda
yapilmis olan afislerdir. Marka farkindaligin1 saglayan afisler, markanin en basit
haliyle taninmasini ve o marka hakkinda detayl bilgiye ulasilmasini amaglamaktadir.
Bu tiir afisler markayr tiiketicilere animsatmayr ve tanitmayr hedeflemektedir
(Kuyumcu, 2011: 83).

Moda, gida, turizm ve endiistri afislerinde kitleyi etkilemek ve harekete gegirmek esastir.
Ureticilerin rakiplerinin arasindan siyrilip emegini kazanca doniistiirmesi i¢in reklami
yapilacak lriiniin ya da faaliyetin afis lizerinden etkili gorseller araciligiyla sunulmasi
gerekmektedir. Bir iriiniin ya da faaliyetin reklami yapilirken belirlenen hedef kitle
tizerinde inandiricilik ve gerceklik algis1 dogru bir sekilde saglanmalidir. Bu yiizden afiste
kullanilacak gorsel malzeme bu kriterleri saglayacak nitelikte olmalidir. Giiniimiiz
kosullarinda gelisen dijital teknolojiye en iyi uyum saglayabilen ve bu teknolojiden aktif
bicimde yararlanan fotografin inandirici, gergekci ve etkileyici gorsel giiclinden
yararlanilmasi gerekli bir durumdur. Bu durum ayni zamanda tasarimcinin da hosuna giden
ve siklikla tercih ettigi bir durumdur. Ciinkii giiniimiizde fotografin dijital fotograf
makineleri aracilifiyla ¢ekimi, tagmabilir hafizalarla bilgisayarlara aktarimi ve gelismis
grafik programlart ile islenmesi her zamankinden daha hizli ve daha kolay
yapilabilmektedir. Boylelikle zaten insanlari rahatlikla etkisi altina alabilen fotograf daha

bir etkili, gercekci ve inandiric1 6zellige sahip olabilmektedir.
Moda, gida, turizm ve endiistri alanlari, her biri ayr1 ayri ele alinmasi gereken kapsami ve

kitlesi genis alanlardir. Ayn1 zamanda birbirlerinden iiriin farklilig1 ve ¢esidi agisindan da

keskin cizgilerle ayrilan alanlardir. Her birinin birbirinden ayr1 uzmanlik alani, afis
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tasarimlar1 ve fotograf kullanimlari vardir. Dolayisiyla bu alanlarin iriinlerini ve

faaliyetlerini tanitacak afislerin fotograflarini da ayr1 ayr1 degerlendirmekte fayda vardir.

Moda fotograf¢iliginin, reklam fotograf¢iligi igerisinde ayr1 bir yeri vardir. Cilinkii kelime
anlam1 “Degisiklik ihtiyac1 veya siislenme Ozentisiyle yapilan gecici yenilik” (Dogan,
2013: 786) olan “Moda”nin bir degiskenligi ve siirekli bir yeniligi ifade etmesi, onu maddi
getirisi olan diger alanlardan ayirmaktadir. Bu durum marka haline gelmis bir firmanin
irtiniiniin, bir 6nceki reklami ile yeni yapilan reklami arasinda hissedilir derecede bir
degisikligin olmasi anlamia gelmektedir. Yani firmanin marka kimligini koruyabilmesi
icin kendi belirgin ¢izgisi icerisinde hedef kitlenin egilimlerini ve isteklerini iyi sezerek,
tirtinlerinin tizerine siirekli yeni bir seyler koyarak, belli oranda yenilesmeyi ve degisimi
saglamas1 gerekmektedir. Aksi takdirde duraganliga diisen firma kendisine yapistirilan
marka etiketini kaybetmeyle kars1 karsiya kalacaktir. Buradan hareketle iiriiniiniin yeni
reklamin1 ya da yeni iriiniiniin reklamint yapacak olan firma bu yenilesmeyi afis
tasarimlarina tasimali, yine yenilige ve degisime vurgu yapacak tarzdaki fotograflarla bunu

Kitleye sunmalidir.

Moda fotograflarinda model kullanimi firmalar tarafindan son derece 6nemsenen bir
konudur. “Moda fotograflarinda iiriinler kadar yasam tarzlar1 ve ideal fiziksel 6zelliklere
sahip modellerin kullanilmast yoluyla tiiketicinin ilgi ve istekleri uyandirilmaya
caligtimaktadir” (Urper, 2012: 96). Bu yiizden bu fotograflarda kullanilan modellerin
nitelikleri ve imajlar1 ¢ok onemlidir. Genellikle fotograflarda bir ya da birka¢ modelin
varlhigl s6z konusudur. Bu modellerin ideal fiziksel 6lgiilere ve yiiz hatlarina sahip olmasi
ozellikle dikkat edilmesi gereken bir durumdur. Ayrica modellerin kendinden emin ve
giiclii yiiz ifadeleri, jest ve mimikleri de 6nem verilmesi gereken Ogelerdendir. Kitle
karsisina ¢ikan moda afisindeki fotografta tanitilan objeyle model bir biitiin olarak algilanir
bu nedenle fotografin insanlar lizerinde olusturdugu ilk izlenim ¢ok 6nemlidir. Dolayisiyla
modelleri kiyafetlerle uyumlu hale getiren makyaj ve sa¢ modelleri gibi fotografin genel
havasina etki edecek unsurlara da dikkat edilmesi gerekir. Fotografta itici bir modelin

varhig1 {riiniin basaris1 i¢in Ozellikle {ireticinin istemedigi olumsuz bir alginin ortaya
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¢ikmasina neden olabilir. Yine moda afislerinde kullanilan fotograflardaki modellerin arka
planlar da fotograf biitiinselligi agisindan énemlidir. Uriiniin ve modelin 6niine gegecek ve
etkisini kaybettirecek tarzda renge ve karmasaya sahip bir arka plan, fotografin ve afisin
iletisimsel basarisini azaltacak bir tesire sahiptir. “Eger bir goriintiiniin garpici olmasi
isteniyorsa; gosterilmek ya da vurgulanmak istenen ana figiir arka zeminden fark edilir
sekilde ayrilmali, vurgulanmak istenen 6ne ¢ikartilmali ve fark edilmesi istenen ana figiir,

kendi iginde ¢evresi ile birlikte bir biitiin olusturmalidir” (Teker, 2003: 140).

Resim 41: Cacharel-Moda Afisi Resim 42: Pierre Cardin-Moda

Ornegi. Afisi Ornegi.
Gida, insanlarin en temel ihtiyaglarindan olan yiyecek, igecek gibi yasamsal dneme sahip
tirlinlerin igerisinde bulundugu genis bir besin kiimesine verilen isimdir. Biiyiik¢e bir ticari
getiriye sahip olan bu iriinler toplulugu, gida alaninin kapsami igerisinde yer almaktadir.
Yasamsal bir zorunluluktan dogan bu alan, tiiketiciye en fazla hitap eden ve en fazla
harcama yaptiran alanlarin basinda gelmektedir. Dogal olarak maddi getirisinin de garanti

olarak goriildiigii bir alandir. Ancak ayn1 zamanda rekabetinde en ¢etin yasandigi alandir.

Bu alandaki 6zellikle endiistriyel igecek lireten global markalarin yaninda, biiyiik ya
da kiiclik, ¢ok sayida yerel firmanin satig artirma ya da imaj olusturma ¢aligmalari
kapsaminda yaptiklar reklamlarda fotograf yogun olarak kullanilmaktadir.

Bu reklamlarda, iiriinlerin kalitesi, ucuzlugu, kendine has 6zellikleri, tadi, 6zel pisirme
yontemleri, pratikligi vb. nitelikler 6n plana ¢ikarilmaktadir (Urper, 2012: 108).
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Gida afislerinde sikc¢a karsilagtigimiz fotograflarin {iretimi bagli basina bir fotograf dali
olan gida fotografciligi adi altinda yapilmaktadir. Afislerde kullanilan bu fotograflarda
hedef kitleyi tiiketime iten iriinler, en canli renkleri ve en net gorintileriyle kitlenin
istahin1 kabartan gorseller bi¢iminde sunulmaktadir. Boylece fotograflarda sunulan
triinlerin  insanlarin  yeme ve i¢cme gidilerini dogrudan harekete gegirmesi
amaclanmaktadir. Oldukca genis bir hedef kitleye sahip olan gida afisleri, etkileyici gida
fotograflar1 sayesinde kitleyi ikna etmede oldukga basarili araglar konumundadir. Gida
fotograflar kitle lizerinde o kadar etkilidir ki, bazen kitlenin yeme ve i¢gme aliskanliklarini
bile degistirebilmekte ve kitleyi yonlendirebilmektedir. Bu fotograflar araciligiyla yapay
yiyecek ve igecekler (kola, cips, ¢esitli soslar, misir gevregi, gazoz, enerji igecekleri vs.)
bir siire sonra tipki dogalmis gibi algilanmakta ve siklikla kullanilip aligkanlik haline
getirilmektedir. Gida fotograflarinin insanda bu derece tiiketme hissi uyandirmasimin bir
baska sebebi fotografi g¢ekilen iirlinlerin bir takim bilgisayar programlar1 ya da yapay
teknikler araciligiyla goriiniimlerinin oldugundan daha parlak, daha canli ve daha taze
olarak aksettirilmesidir. (Resim 43) Uygun 151k ve net bir ¢ekimle insan zihninde tiiriine
gore soguk, sicak ya da 1slak gibi algilarin olugsmasi gida fotograflarinin iletisimsel

basarisini ortaya koymaktadir.

-

Resim 43: Sprite-Gida Afisi Ornegi. (Uriin fotografi oldukga
parlak, canli renkli ve net bir sekilde kullanilmistir).

Gida afislerinde kullanilan fotograflarin insanlar {izerinde etkili olmasi i¢in Oncelikle
dikkat c¢ekici bir nitelige biiriinmesi gerekmektedir. Bu amagla afiste reklami yapilan

trlintin, en onemli Ozelligi {izerinde durulmali ve bu 6zellik ¢esitli yaratici teknik ve
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yontemle vurgulanmalidir. Vurgu bazen dogrudan iirliniin kendi dogal goriintiisii iizerinden
etkileyici bicimde yapilmali, bazen ise dolayli yoldan ¢agrisimlar araciligiyla yapilmalidir.
Uriiniin dolayl yoldan vurgulanmasi, ¢ogu zaman iiriinle alakasi olmayan ama insanlarin
dikkatini ¢ekebilecek tarzdaki birtakim simgesel obje ya da gorseller araciligiyla
yapilmaktadir. Birey bu simgesel obje ya da gorsel iizerinden, zihninde olusturdugu
cagrisim ile esas lirline ulagabilmektedir. Bu simgesel obje veya gorseller, ironik, dikkat
cekici, ilging, farkli, komik ve yaratici tarzdaki fotograflarla afise yerlestirilmelidir. (Resim
44-45)

Resim 44: Perfect Italiano- Resim 45: BigBabol-Gida Afisi Ornegi. (Sakiz firmasina
Gida Afisi Ornegi. (Peynir ait afiste sakizin ¢abuk patlamamasi, yani dayamkhilig
firmasina ait afisin acili ilging bir gorsel lizerinden ¢agrisimla vurgulanmigtir).
parmesan ¢esidindeki ac1

vurgusu  biytk  gorseli

lizerinden cagrigimla

yapilmistir).

Turizm, TDK Giincel Tiirk¢e Sozliigii'nde “Dinlenme, eglenme, gérme, tanima vb.
amaglarla yapilan gezi” (http://www.tdk.gov.tr) seklinde tanimlanmistir. Insanlarin birinci
dereceden yasamsal temel ihtiyaclari arasinda bulunmasa da gezmek, gérmek, eglenmek,
dinlenmek gibi rahatlatic1 faaliyetleri kapsayan turizm, sektorel baz da kiiltiirel katkis1 ve
ekonomik getirisi olan bir alandir. Kendi igerisinde, kis turizmi, saglik ve termal turizm,
yayla turizmi, magara turizmi, av turizmi, kongre turizmi, golf turizmi, yat turizmi, deniz

turizmi, botanik turizmi, inang¢ turizmi, dagcilik turizmi gibi daha birgok alt bransa ayrilan
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turizm, biiyiik maddi getiriye sahip olan kapsamli bir alandir. Ulkelerin kendine 6zgii dogal
ve yapay olarak simgelesmis Ozelliklerinden faydalanarak parasal bir gelir elde etme
kaygisiyla sektorlesen turizm alani, igerisinde bu parasal getiriye ulagsmak isteyen birgok
firmanin faaliyet gosterdigi genisge bir alandir. Dogal olarak kiyasiya firma rekabetlerinin
de yasandigi bir alandir. Dolayisiyla firmalarin birbirleriyle olan rekabetlerinde,
birbirlerinden ayrilan &zelliklerini sunmak ve Kkitlesel iletisimi saglamak amaciyla

etkileyici bir arag olan turizm afislerinden yararlanmalar1 s6z konusudur.

Turizm afisleri tipki moda ve gida gibi ayri bir reklam fotografciligi dali olan turizm
fotografciligindan yararlanmaktadir. Reklam afislerinin hitap ettigi kitleye gore
fotograflarin afis igerisindeki gorevi de degisiklik gostermektedir. Eger afis yurt icinde
sunulacak ve ulusal bir kitleye hitap edecekse ekonomiklik vurgusunun fazlaca yapildigi
fotograf ve tasarimlarin kullanimi s6z konusuyken, yurt disinda sunulacak ve uluslararasi
diizeyde bir kitleye hitap edecekse iilkenin dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerine vurgu
yapan, yani iilke tanittimini 6ne ¢ikaran fotograflarin kullanimi s6z konusudur. Uluslararasi
diizeyde tasarlanan bir afisin fotografi lilke imajin1 temsil ettiginden fotograflarin sec¢imi,
kullanim1 ve tasarlanmasi sirasinda ¢ok daha dikkatli olunmalidir. Bu diizeydeki turizm
afislerinin ve turizm fotograflarinin 6ncelikli amaci iilkeye turist ¢ekebilmektir. Ciinkii bu

oncelikli amag sonrasi ancak firma ve iilke adina maddi bir getiriden s6z edilebilir.

ARRIVED "t preak
V% PARADISE.

Resim 46: Turizm Afisi Ornegi (Avustralya). Resim 47: Turizm Afisi
Ornegi (Tirkiye).
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Turizm afislerinde yer alan fotograflarda, isletmenin bulundugu turistik bdlgenin
fotograflari, konaklama yapilacak isletmenin mimari ve yapisal fotograflari, isletmeyi
diger rakiplerinden ayiran kendine has Ozelliklerinin bulundugunu gosteren fotograflar,
isletmenin tesisleri ve hizmetlerini gosteren fotograflar fazlaca tercih edilmektedir. Ciinkii
fotograflarda sunulan bu ozellikler, turistlerin huzurlu ve rahat bir tatil gegirmeleri igin
bilmesi gereken ve aradigr Ozelliklerdir. Ayrica, “Turizm fotograflarinda gosterilen
tesislerin  konumu, mimarisi ve eglence olanaklar1 tiiketicinin kararlarinda etkili

olmaktadir” (Urper, 2012: 106).

Endiistriyel afiglerin igeriginde bulunan tanitim friinleri hemen hemen her an
karsilastigimiz triinlerdir. Makinelesmenin ve seri {iretimin baglamasiyla standart hale
gelen ¢ogu ambalajli iirtinler, endiistri afiglerinin kapsamu igerisindedir. Endiistriyel afisler
denilince akla daha ¢ok liretimi yapilmis ve tekrar endiistri i¢in kullanilacak olan biiyiik
makineler, ¢arklar, metalden yapilmis arag-gerecler, kisacasi giicii ve enerjiyi simgeleyen
agir sanayi Uriinlerinin tanitimini yapan afigler gelmektedir. Oysaki endiistri afisleri, seri
tiretimi gergeklestirmek ve daha fazla kitleye hizmet sunabilmek amaciyla ¢ogu zaman
birbirinin benzeri ya da aynisi olan ve makine giiciiyle iretilen {iriinlerin reklamlarinin
yapildig1 afislerdir. Endiistri fotograflarini, endiistriyel alanda hizmet veren {iretici
firmalarin, kendi devamliliklarini saglamak ve gelisimlerini siirdiirmek igin trettikleri
tirlinlerini halka duyurmak amaciyla tercih ettikleri bilinmektedir. Tanitimi1 yapilan {irtinler
afislerde bazen fabrika icerisindeki iiretimi esnasinda ¢ekilmis fotograflariyla sunulurken,
bazen de {riiniin bitmis halinin fotograflanmasi sonucunda tasarimlastirilarak
sunulmaktadir. Ozellikle {iriiniin fabrikada {iretimi asamasinda g¢ekilen fotograflarinin
afislerde yer almasi firma adina olumlu bir prensip olan seffaflik prensibine vurgu yapma
amaclidir. Bu afislerde kullanilan {irlin fotograflari, diger reklam afislerindeki fotograflar
kadar sinirsiz bir 6zgiirliige sahip degildir. Daha bir ciddiyete ve gergeklige vurgu yapar

tarzda cekilmis fotograflardir.

Bu kuruluslar i¢in ¢ekilen fotograflar, nesnelerin kendi yerine gegtigi i¢in daha
gercekei (realistik) olmalar1 ve ayni zamanda bakanda iyi bir etki yaratmalar1 gerekir.
Objelerin ¢ekici ve arzu edilir olmalar1 gerekir. Fotograf¢ilarin 6zgiirliigii sinirlidir.
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Mliistratif etkiler, abart:i ve miibalagali anlatimlar kullanmilmaz. Ancak fotografcilar
yaraticiliklarint arka plan secimi, bakis noktasi, kullanilacak aksesuar sec¢imi, 151k ve
objektif secimi gibi tercihlerde kullanabilirler (Urper, 2012: 101).

Ayrica Kitlenin zihninde devasalig1 ve yiiceligi animsatmasi planlanan iiriiniin fotografinin
balikgozii bir objektif araciligiyla ¢ekilmesi, hem plana hizmet eden, hem de Kitlenin
ilgisini ¢eken gorsellerin Ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Ayni1 zamanda keskin, kaliteli ve
detayli ¢ekimler igin orta Olgekli objektiflerin kullanilmasi sonucunda, iriiniin daha

ayrintili ve etkileyici gorselinin sunumunu miimkiin olmaktadir.
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Resim  48: Absolute Resim 49: Daron CNC (DRX-2412PRO)-Endiistri
Machine Tools-Endiistri Afisi Afisi Ornegi.
Ornegi.

5.2.4. Fotograf Sanatimn Gorsel Anlatim Ogesi Olarak Propaganda Afis Tasarim
Cahsmalarinda Kullanilmasi

Propaganda kelime anlami olarak, Ambrose ve Harris’in “Gorsel Grafik Tasarim SozIigi”
isimli kitabinda, “Bir doktrini ya da davayr tanitmak ve gii¢lendirmek i¢in yapilan
sistematik bilgi nesriyat1” (2010: 195) seklinde tanimlanirken, Dogan’in “Biiyiik Tiirkce
Sozlik™ isimli kitabinda, “Cesitli duygu, diislinceleri yaymak i¢in yapilan c¢aligmalar”
(2013: 910) biciminde tanimlanmistir. Yani propagandayr biz, bir grubun ya da siyasi
olusumun, belirli bir kitle 6niinde kendi diisiincelerini hakli ¢ikarmak, diislincelerinin
savunuculugunu yapmak ve kitleyi diisiinceleri etrafinda toplamak i¢in baslatmis olduklari

caligmalardir seklinde tanimlayabiliriz. Dogal olarak propagandanin var oldugu ortamda,
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bir dava etrafinda toplanan Kkitlelerin olusturdugu bir oOrgiitlenmeden s6z edilebilir.
Propaganda ge¢mis donemlerde de, giliniimiizde de orneklerine pek ¢ok kez tanik
oldugumuz bir kavramdir. Ornegin diinya savaslari sirasinda savasa giren iilkelerin
liderlerinin kendi ordusunu ve halkini, diisman iilkelere kars1 giiclii, organize ve hazir
tutmak amaciyla siirdiirdigi orgiitleyici c¢aligmalar gibi. Ya da 06zellikle segim
donemlerinde siyasal olusumlarin, yani partilerin oy kaygisiyla rakip partilere karsi hedef
Kitleye yonelik baslattigi ve kitleyi etkileme amagh siirdiirdiigii siyasal faaliyetler gibi.
Dolayistyla bir orglitlenmenin  s6z konusu oldugu ortamda, bu oOrgilitlenmeyi
kolaylastiracak ve saglayacak bir aracin varligindan da rahatlikla s6z etmek miimkiindiir.
Bu arag, ¢ogu zaman hem maliyetinin diisiikliigii, hem genis alanlara ¢cabuk dagilimi, hem
de yiiksek etkileme giicii yoniinden siyasi partilerce tercih edilen propaganda afisleridir.
Giglii bir silah olan propaganda afisleri, ¢arpict gorsel ve tipografik sunumu sayesinde

bireyleri etkileyebilmekte ve onlarin fikirlerini degistirebilmekte oldukg¢a basarilidir.

Propaganda afisleri, siyasal 6greti ve kurumlarin yayginlastirilmasi amaciyla yapilan
uygulamalardir. Sadece bilgi verme amaciyla uygulanmazlar. iceriginde buyuruculuk
niteligi tasimaktadirlar. Propaganda afisleri buyruk verme, dolayl tehdit, bir gizliligi
aciga c¢ikarma gibi igerikleri konu edinmektedir. Genelde afis tasarimlarinda gorsel
eleman olarak fotograf ve illiistrasyonlar fazlaca kullanilmaktadir. Fakat propaganda
afislerinde gorsel dgeler ikinci plana atilmaktadir (Kuyumcu, 2011: 87).

Propaganda afislerinde kullanilan fotograflar, daha ¢ok vyaz1 destegiyle birlikte
tasarlanmaktadir. Oyle ki kullanilan etkili bir fotografin dahi, yazisiz ve slogansiz
diisiiniilemeyecegi az sayidaki afis tlirlinden bir tanesidir. Bu afislerin tasariminda yazi,
Kitle tizerinde fotografla hemen hemen ayni, hatta bazen fotograftan daha fazla etkiye
sahiptir. Ama yazi ve fotograf, ayn1 zamanda birbirine siki sikiya bagl olan bir biitiiniin iki
onemli parcasidir. Bu iki parga, afis kompozisyonunda birlikte goriiliir, birlikte algilanir ve
birlikte degerlendirilir. Bu ikili birliktelik kitleyi yonlendirmede ve ikna etmede oldukca
basarilidir. (Resim 50-51) Iste bu birlikteligin hedef kitle izerindeki etkisini iyi bilen siyasi
hareketler, propaganda afislerini amaglar1 dogrultusunda ¢ok sik kullanirlar. “Siyasi
propaganda afisleri propagandayr yapani, halkin géziinde yiicelttigi gibi propagandaya
maruz kalan kars: tarafi asagilamak sureti ile kiigiiltmektedir” (Tanrikulu, 2009: 82).

Siyasi propaganda afislerinde kullanilan fotografin tipografik dili olan sloganlar ve
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propaganda yazilari, ¢cogunlukla tehditvari, rakibi yeren, emir verici ifadelerle Kitleye
sunulmaktadir. Bu ifadeler bir politika dahilinde sistemli ve bilingli sekilde yapilan, kisa
veya uzun vadeli ama donemsel ifadelerdir. Genelde afis sloganinin igerisine yerlestirilmis
olup, anlatimi gii¢clendirmek ve destek saglamak amaciyla etkili fotograflarla birlikte

kullanilmaktadir. (Resim 52)

Russian

/ "} }\m : \ %
He fights for FREEDOM [ He ights for FREEDOM

Englishman

2118 CHP

Resim 50-51: Propaganda Afisi Ornekleri-Birinci Resim 52: Propaganda
Diinya Savas1 (Bu adam senin arkadasin. Ozgiirliik icin ~ Afisi Ornegi-CHP.
savastyor). itilaf Devletleri grubunda halki ikna etme ve  (Rakibini kiiciik diisiiriicii
yonlendirme amactyla kullanilan afislerdeki slogan ve bir yontemin izlendigi
fotograf birlikteligi). slogan ve fotograf
birlikteligi).
Propaganda afislerinde kullanilan fotograflar, savasta diigman tilkeyi, siyasal diizlemde ise
karsit partiyi ya da hareketi itibarsizlastirmak adina ¢ogunlukla carpitilarak ve {izerinde
oynama yapilarak sunulmaktadir. Temel olarak kendine taraf toplama amaciyla yapilan ve
kars1 tarafa bir saldirt yontemi olarak planlanan bu durum, toplumun zihinsel algi
mekanizmasinda fazlaca etkili olmaktadir. Grafiksel tekniklerle ya da el yordamiyla
kolayca yapilabilen ve rakibi kitlenin goziinde komik, asagilayici, nefret edilir duruma

diisiiren bu yontemle insanlar etkilenebilmekte, ¢ogu zaman gercegi yansitmayan bir

durumda olsa kitle tipki1 gergekmis gibi bu durumu kabul edebilmektedir.

Bir fotografin icerigini, sadece bir pargasini yayimlayarak ya da bir firgayla miidahale
ederek, makasla bazi bolgelerini keserek ¢arpitmak miimkiin. Bu tiir sahte fotograflara
birka¢ ornek, 1970 yili Haziran ayinda photo dergisinde yayimlandi. Ornekteki
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fotograflar Cek fotograflariydi. Cekoslovakya’nin “normalizasyonundan™ sonra
gozden diisen Alexandre Dubcek’in goriintiisii, bir belgeden silinmigti. Alexandre
Dubcek’in Bagkan Svoboda’nin yaninda halki selamlarken goériilmemesi gerekiyordu.
Fotografla oynanmis oldugunu agiga ¢ikaran unsurlar sadece désemelerin tam olarak
birlesmemesi ve binalardan tekinin tuhaf ¢ikintistyd: (Freund, 2008: 151).

Orneklerine diinya savaslart dénemlerinde gokga rastlanilan propaganda fotograflarinin
manipiile edilmesi durumu, {ilke liderlerinin imajlar1 yoniinden kendi lehlerine
kullandiklar1 bir aldatma yontemi olmustur. Savas donemlerinin calkantili ve saflarin
cabuk degistigi donemler olmasindan dolay1 degisen kosullara gore fotograflarda yer alan
insanlarinda degismesi s6z konusu olmustur. Bu bazen savasin en vahim anlarinda, bazen
savag sonrasinda, bazen de bir secim kampanyasinda, basarili lider imajimin ve algisinin
halka aktarilmasi ya da onceden kazanilan bu alginin yok olmamasi amaciyla siklikla
uygulanan bir yéntemdir. Ornegin Kanada Basbakani William Lyon Mackenzie King,
Krali¢e Elizabeth ve Kral VI George ile birlikte karelendikleri fotograftan, hem olumsuz
bir goriintii olusturdugu icin, hem de kraligeyle sadece kendisinin bulundugu bir fotografin
secim afisinde kullanilabilmesi i¢in Kral VI George’yi ¢ikarttirmistir. (Resim 53)

Resim 53: Bir Propaganda Afisinde kullanilacak manipille Resim 54:  Manipiile
(lizerinde oynanmig) edilmis propaganda fotografi drnegi. edilmis bir fotograf drnegi
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Degistirilmis fotograflarla tasarlanan siyasal propaganda afigleri, gergek fotograflarin tam
tersi sekilde yazilan destek yazilari ya da sloganlartyla birlikte ¢ok daha fazla kitleyi etki

altina alip, galeyana getirebilmektedir.

Propaganda afislerinde kullanilan fotograflarda, diisiinceyi destekleyici birgok obje
tizerinden insanlarin zihninde kalici simgeler olusturma soz konusudur. “Bir 6greti en
kolay ve etkili bir sekilde simgelerle ya da bayrak, flama, ¢esitli amblem ve isaretler gibi
seylerle veya miiziksel simgelerle (mars gibi) ozetlenebilir” (Ozsoy, 1998: 101).
Propaganda afislerindeki fotograflarda yer verilen bu simgelerin kitle {izerinde etkili
olabilmesi i¢in toplum igerisindeki bireylerin kiiltiirel yapilartyla da uyumlu olmasi
gerekmektedir. Bir toplumun ya da iilke bireylerinin orgiitlenmesi ve harekete gecirilmesi
isteniyorsa kiiltiirel kimlige vurgu yapan simgelerin fotograflarinin afislerde kullanilmasi
oldukca onemlidir. Ciinkii bir toplumun kimligini yansitan kiiltiirel simgelerle yapilacak
propaganda, iilke bireylerinin dogrudan duygularina temas edebilecek diizeyde yapilan
propagandadir. (Resim 55) Ornegin Tiirk toplumunu olas1 bir savas durumunda 6rgiitlemek
amaciyla ilke kimligini yansitan ve ayni zamanda bayragmin da simgeleri olan ay ve
yildizin propaganda amagh afis fotograflarinda kullanilmasi, dogrudan toplumsal yapinin
duygusal durumuna temas etmesi anlamina geleceginden oldukca giiclii bir etki
yaratacaktir. Bu ve benzeri simgeleri iilke geleceginde s6z sahibi olmak ve bu yolla
Kitlenin destegini almak isteyen siyasi partilerde, se¢im kampanyalar1 i¢in diizenlenen

propaganda afislerinde sik¢a kullanmaktadirlar. (Resim 56)
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Resim 55: Propaganda Afisi Resim 56: Propaganda Afis
Ornegi-Amerika. (Afiste  Ornegi-DSP. (Afiste slogani
simgesel bir obje olarak destekleyen simgesel obje
“Bayrak” fotografi olarak “Miknatis” fotografi
kullanilmigtir). kullanilmustir).

5.3. TEKNOLOJi CAGININ GEREKLERi CERCEVESINDE FOTOGRAF
SANATININ GORSEL ANLATIM OGESI OLARAK AFIiS TASARIM
CALISMALARINDA KULLANIMININ GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI
Gostergebilim ya da semiyotik, Eroglunun Plastik Sanatlar SozIiigii kitabinda, “Isaretleri
ve altta yatan kosullarin, tavirlarin, gézlemlerin, diisiincelerin ve hareketlerin isaret edis

bi¢imlerini inceleyen ve yorumlayan bilim” (2013: 124) seklinde tanimlanmuistir.

Gostergebilim insanlarin kelimelerden, seslerden ve goriintiillerden anlami hangi
yollar1 kullanarak ¢ikarttiklarini agiklamaya calisir. Gostergebilimin ii¢ siniflandiricisi
vardir: isaret, sistem ve baglam. Bir isaret bize igerigi yoluyla, kendisinin i¢inde
isledigi sistem (Ornegin trafik isaretleri sistemi) ve igine yerlestirildigi baglam
(6rnegin bir yol yapim ¢aligmasi) hakkinda bilgi verir. Pek ¢cok sanat yapiti ve tasarim
irini ¢ok katmanli bilgileri iletebilmek i¢in sembolik gondermelere ve isaretlerin
yardimina bagvururlar (Ambrose, Harris, 2010: 103).

Gostergebilim’in bilimsel ve sistematik olarak betimledigi, ¢6zlimledigi, yorumladig ve
yargiladigi, yani elestirel olarak inceledigi isaretlerle (belirti, ikon, simge-sembol)
hayatimizin hemen her aninda ve alaninda sik¢a karsilagsmaktayiz. Daha ¢ok fiziksel bir

yonelim ve zihinsel bir ¢agrisim siireci sonunda anlamlandirabildigimiz bu isaretler, hizli
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giinliik hayati kolaylastirici materyallerdir. Bir sokak basinda, bir otobiis terminalinde, bir
sehir kiitiiphanesinde ya da caymmizi yudumlarken karistirdigimiz derginin kapak
tasariminda karsimiza ¢ikabilen gostergeler, belirli bir ¢agrisim ve kisa bir algilama-

anlamlandirma siireci sonucunda ise yarar bilgiye ulasmamizda bizlere yardimci olurlar.

Tiirk¢e’de yukarida belirttigimiz gibi ‘isaret bilimi ya da gostergebilim’ olarak
adlandirilan bu bilim dali, en yalin tanimiyla; gosterge dizgelerinin isleyisini bilimsel
bir yontemle inceler ve betimler. Ne var ki bu tanim gostergebilimin baglangic
noktasim belirler ve cogunlukla yalin gosterge dizgeleri icin gegerlidir. Ornegin, trafik
isaretleri, bir telefon rehberinin diizeni, denizcilerin flamalari, el-kol-bas hareketleri,
demiryolu gorevlilerinin isaretlesmeleri, giyim iiriinlerimizin temizligini ve iitiileme
derecelerini belirten isaretler, gida iiriinlerinin paketleri iizerinde yer alan uyari
isaretleri ve otomobil konsoliindeki sicak-soguk, yakit gostergeleri gibi giindelik
yasamin akisi iginde karsilastigimiz her tiirlii anlamli dizgeler belli bir uzlagma
sonucu, ilk anda ¢6ziime ugrayan, anlamlar1 baktigimiz an kapali goriinen, ancak
kapal1 goriindiigii anda agilmaya baslayan, toplumsal bildirisimde su veya bu bigcimde
kolaylik saglayan yalin dizgelerdir. Bu tiir dizgelerin anlasilmasi nasil hizl bir siirecle
gerceklesiyorsa, incelenmesi de o Olgiide kisa siirede yapilan bir betimlemeyle
sonuglanabilmektedir (Yazar, 2010: 66-67).

Gostergebilimin varlik nedeni olan gosterge, TDK Giincel Tiirkge Sozliigi’ndeki genel
anlamiyla “Bir seyi belirtmeye yarayan sey, belirti, im, isaret” (http://www.tdk.gov.tr)
biciminde, ‘Dil Bilimi® anlamiyla, “Anlamla bi¢imin, gosterenle gosterilenin
kaynasmasindan olusan dil  birimi, belirtke” (http://www.tdk.gov.tr)  seklinde
tanimlanmistir. Kokeni tarih oncesi donemlere dayanan ve caglar boyunca kapsami
tizerinde bir¢ok siddetli tartismaya neden olan ‘Gostergebilim’in merkezindeki kavram
olan gdstergenin birden fazla tanimi vardir. Ozmutlu tez ¢alismasinda gostergeye, “Genel
anlamiyla incelersek, sozsiiz iletisimin baslica 6gelerinden biri olan gosterge, sahip oldugu
nitelikler yardimiyla kendi disindaki nesnelerin, varliklarin ve kavramlarin yerini alarak
onlar ifade eden ve kendi i¢inde anlamlar tasiyan somut belirticidir” (2009: 27) seklinde
bir tanimlama getirmistir. Yani gostergeyi, olgu, olay ya da nesnel bir gergekligin yerine
gecgen ve bu olgu, olay ya da nesnel gergekligi insanlarin zihinlerinde kisa siirede algilayip
anlamlandirmasinda yardimci olan simge, sembol, belirtke, isaret, im, hareket vb. tiirdeki
somut gorsellerdir biciminde tanimlayabiliriz. Giiniimiizde artik gostergeler birkac ¢esitle

anilmaktadir. Bunlar dilsel, gorsel ve gostergebilimsel gostergelerdir.
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Gostergenin iki ayr1 boyutu vardir. Ferdinand ve Saussure gostergeleri, birbiriyle iliski
icerisinde bulunan goriingii (gosteren, ifade) ve imge (gosterilen, icerik) olmak tizere iki
boyuta ayirmaktadir. Bunlardan birincisi harfler (okunan, yazilan) ve seslerden (duyulan,
sOylenen) olusan goriingii boyutuyken; ikincisi ima edilen ve zihinde canlanan imge
boyutudur. Goriingii ya da fenomen, duyularla algilanabilen her seye denilebilmektedir.
Goriingli, gostergenin gosteren boyutu, yani isaret eden boyutudur. Dil olarak biitiin harfler
bir goriingiidiir. iletisim olarak, imgeyi aktarmak ya da imgeye ulasmak amaciyla
kullanilan biitiin isaretler, simgeler, semboller vs. goriinglidiir. Felsefi olarak ise somut,
algilanabilir ve denenebilir olay ya da nesnelere goriingii denir. Yani goriingii, nesne, olay
ya da siirecin var olan gergekligini vurgulayan bir ifadedir. Imge ise, “Zihinde tasarlanan
ve gerceklesmesi 6zlenen sey, hayal, hiillya” (http://www.tdk.gov.tr) demektir. Yani imge
gostergenin anlamsal boyutu, bir baska deyisle gosterilenidir. Gostergenin tasidigi igerik ve

gostergeye bigilen deger de bu boyuttadir.

Gostergenin Charles Sanders Peirce’ye gore ig tiirii vardir. Bunlar her birinin igerisinde
gosterenle, gosterilen arasinda farkli iligkilerin bulundugu belirti, ikon (goriintiisel
gosterge) ve sembol (simge) diir. Belirti, gosteren ve gosterilen boyutlar arasinda fiziksel
bir iliskinin bulundugu kategoridir. Ornegin duman, yanma olayiyla baglantil1 fiziksel bir
durumu temsil ettigi icin belirti grubunun bir gostergesidir. Yazar, doktora tez
calismasinda ikonu (Goriintiisel gostergeyi), “Birbiriyle dogrudan ya da dolayli bicimde
iligkili olan ve etkilesim halinde anlamli bir biitiin meydana getiren simgeler toplulugu
goriintiisel gosterge olarak adlandirilir” (2010: 74) seklinde tanimlamustir. Ikonlarda
gostergenin iki boyutu arasinda benzer bir iliski s6z konusudur. Bir kisinin veya objenin
tasviridir. Charles Morris’e gore, "ikonik gosterge" bir nesnenin niteliksel boyutunu
vurgulayan gostergeler olarak tanimlanir. Bu tanima gore fotograf ve her tiirlii ¢izim, ikon
grubunun icerisindedir. Ikona &rnek verecek olursak; trafik isaretleri, iceriksel
anlamlarindaki ve niteliksel ifadelerindeki benzerliklerinden dolay1 ikon grubunda yer alan
orneklerdendir. Sembol ya da simge ise, gosterge icerisinde gosterenle, gosterilen arasinda
herhangi bir nedensellik veya benzerlik bulunmadigi halde, duyularla algilanabilenin

disindaki anlamsal bagdan beslenen keyfi ve uzlasimsal kavramlardir. Bir kadin figiirii
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olan ve ellerinde tuttugu kili¢ ve terazi ile adaleti sembolize eden “Justita” heykeli sembole

(simgeye) ornek olarak gosterilebilir.

Gostergelerin anlamlandirilma siirecide 6nemli bir unsurdur. “Anlamlandirma tiimiiyle
kiiltiir, yasam deneyimleri ve bilgilere gore sekil alir” (Terzi, 2006: 45). Gostergelerin
anlamlandirilmasi alt1 ayr1 sekilde yapilmaktadir. Bunlar diizanlam, yananlam, mitler,
egretileme (metafor), diizdegismece (metonimi) ve dizisellik-dizimsellik basliklariyla
birbirinden ayrilmaktadir. Diizanlam, bir nesneye baktigimizda nesneyle ilgili zihnimizde
olusan ilk anlamdir. Nesne diizanlamla farkli kiiltiirlerde farkli algilanabilir. Yananlam, bir
nesneye baktigimizda nesneyle ilgili algilanan ilk anlamin disindaki ikinci ya da gizli
anlamlardir. Nesne yananlami itibariyle de farkli kiiltiirlerde farkli algilanabilir. Mitler
kaynagini yasam, 6liim, tanr1 ve insandan alan, nesilden nesile sozsel, yazisal ve diger
kiltir oOgeleriyle birlikte aktarilan hayali triinlerdir. Kiiltiiriin olusmasinda kaynak
niteligindedir. Egretileme ya da metafor, bir sézlin kendi anlami digsinda baska bir sz
yerine ge¢cmesi durumudur. Yani soyut bir duyguyu veya diislinceyi anlatmak i¢in, somut
bir nesnenin kullanilmasi gibi. Diizdegismece ya da metonimi, bir seyin kendi 6zelligini
kullanarak o seye ulasmak ve o seyi anlatmaktir. Ornegin birinin yiiz giizelligini anlatmak
icin dogrudan yiiziinden bahsetmek yerine yiizlin giizelligi ¢agristirict bir boliimiinden
bahsederek geneline ulagmak gibi. Metonimi de benzetme amaci yoktur. Metonimiyle
reklam, fotograf, video, televizyon, sinema vs. iletisim araglarinda siklikla
karsilasilmaktadir. Dizisellik-dizimsellik ise, anlam olusturma ve ¢dziimleme amaciyla

kullanilir.

Dizimsel yap1 yatay eksende birbiri ardina gelen goriintiilerle olusur. Yanyana gelen
bu goriintiiler, metni olusturur. Bir baslangici, gelismesi ve sonucu vardir. Dogal
olarak bu yanyana gelisler gelisigiizel degil bir anlam olusturacak bigimdedir. Dizisel
yapidaysa diiseylik s6z konusudur. Bu eksende, kamera agilari, 6l¢ekler, aydinlatma,
ortiisenler segilerek kullanilir. Dizimsel ve dizisel eksenler, goriintiisel anlamin
yaratilmasi kadar, bu goriintiilerin ¢6ziimlenmesi ve anlasilmasi agisindan da Gnem
tagimaktadir (Terzi, 2006: 45).

Anlam olgusu, bilimsel ve gostergebilimsel agidan afis fotograflarinin ¢dziimlenmesinde

oldukca 6nemlidir. Barthes’e gore gostergebilimin merkez kavrami olan gostergenin dnem
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kazanmas1 ve ige yaramasi i¢in, anlamlandirma siirecinin iki 6nemli tiirii olan diizanlam
veya yananlamin mutlaka bu siiregte bulunmasi gerekmektedir. Bu iki Onemli
anlamlandirma kavrami sayesinde grafik tasarim, fotograf ve grafik tasarim igerisindeki
alanlarda (afis tasarimi gibi) yer alan fotografin konumlandirilmasi ve algilanmasi

6lceginde bilimsel ¢ozlimlemeler miimkiin olabilmektedir.

Ozellikle 1950°li yillardan sonra grafik tasarimcilar galismalarinda biiyiik oranda

yananlamsal kavramlar {izerinde durdular. Gorsel eleman ve gosterge olarak da

genellikle fotograf kullandilar. Yananlam unsurlar1 tagtyan bir gorsel tasarim izleyiciyi

icine ¢eker ve anlamaya mecbur birakir. Izleyici gorsele baktigi saniyeler icinde

anlamdan anlama gider ve iletiyi etkili bir bigimde algilar. Bu gorsel ile izleyici

arasinda bir aligveristir (Yigin, 2011: 30).
Yigin, doktora tezi ¢alismasinda fotograf aracinin bilimsel agidan ¢éziimlenebilmesinde ve
anlam kazanabilmesinde bi¢cim ve gosterge iliskisinden bahseder. “Gorsel iletisimde
anlamui ileten bi¢imlerdir. Grafik tasarimda ise bigim hem estetiktir hem de anlam aktaran
bir olgudur. Bu dogrultuda, 6zellikle fotografa dayali gorsel anlatim big¢imlerini, grafik
tasarimda birer gosterge olarak okumak dogru bir yaklasim olabilir mi? Veya bicimsel
Ogeler arasindaki iligkiler bir gdstergeye doniisebilir mi sorusu onemlidir” (2011: 30).
Grafik tasarim c¢alismalarinda afis tasarimimin  etkili bir 6gesi olarak rahatlikla
kullanilabilen fotografin bir gdstergeye doniisebilmesinin yolu bigimden ge¢mektedir.
Bigim igerigin anlatimdir. Igerik ise 6zdiir. Ornegin kullanilmaya hazir bir agag pargasinin
giizel bir dolaba déniismesi i¢in yontulmaya ihtiyac1 vardir. Iste burada 6z yani igerik
agacin degismeyen yapisidir bigim ise yontulup bir dolaba doniismesidir. Yani igerik ne
sorusuyken bicim nasil sorusudur. Dolayisiyla bireysel ya da toplumsal bir olayin veya
siradan bir nesnenin 6ziinde yatan nesnel gergeklige, fotografin etkili gérsel sunumu
sayesinde zihinlerde dogru cagrisimlar yaptirarak ulagilabilmesi, tamamiyla fotograf
aracinin bicimsel bir karaktere biiriinmesiyle yani gostergeye doniismesiyle miimkiin
olabilmektedir. Fotograf bazen dogrudan gostergeye doniisebilecegi gibi bazen de
igeriginde bulunan isaretlerin sunumuyla dolayl olarak gostergeye doniisiir ya da hizmet

eder. Bu tamamiyla insan zihninde yaptirdigi ¢agrisimlar sonucunda ulasilabilecek bir

yargidir.
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Fotografin afis tasarim ¢alismalarinda kullaniminin bir gosterge olarak kabul edilip,
gostergebilimsel acidan ¢oziimlenebilmesi ti¢ farkli yontemle miimkiin olabilmektedir. Bu
yontemler; gostergenin ‘semantik’ (anlamsal), ‘sentaktik’ (bi¢imdizimsel) ve ‘pragmatik’

(yararsal) gibi ti¢ farkli agidan ele alinabildigi ve ¢6ziimlenebildigi yontemleridir.

Gostergebilim ¢ergevesinde, grafik gdstergeler semiyotik ii¢ acidan incelenmistir.
a) Semantik diizeyde; isaretler ve isaretlerin belirledikleri nesneler
ve kavramlarla olan anlamsal iliskiler ele alinmaktadir.
b) Sentaktik diizeyde; isaret ve sembollerin diger isaret ve
sembollerle olan iligkilerini mantik kurallar1 ¢ergevesinde inceler.
¢) Pragmatik diizeyde; isaretler ve onlar1 kullanan insanlarin
aralarindaki iligkiler incelenmektedir (Denli, 1997: 13-14).

Aragtirmanin genel iklimi ve fotograf sanatinin goérsel anlatim Ogesi olarak afis tasarim
caligmalarinda kullaniminin gostergebilimsel anlamda ¢oziimlemesinin sistematik olarak
gerceklestirilebilmesi i¢in bu maddelerin (semantik, sentaktik, pragmatik) alt basliklar

halinde incelenmesi gerekmektedir.

5.3.1. Semantik Acidan Co6ziimleme

Semantik “Kelimelerin anlamlarin1 inceleyen bilim” (Eroglu, 2013. 123) seklinde
tanimlanmustir. Bu bilim, ayn1 zamanda simgeler ile gercek nesneler arasindaki iliskileri de
inceler. Bu iliskiler, gergek nesneyi sembolize etmek ya da gergek nesneye atifta bulunmak
tiirinde olan ve anlamsal yogunlugu bulunan iliskilerdir. Yani semantik, gostergebilimde
gostergelerin kendi aralarinda veya baska nesne ya da kavramlarla kurdugu iligki sonrasi

ortaya ¢ikan anlamsal boyutu ifade etmektedir.

Fotografin bir gostergeye doniistiigii ya da gostergenin fotograf olarak diisiiniildiigii bir afis
tasariminin, gostergebilimsel diizeyde semantik agidan ¢ozlimlenebilmesi i¢in bazi

sorularin sorulmasi ve bu sorulara cevaplar aranmasinin yararli olacag: diistiniilmektedir.

a) Afisteki fotograf, anlamsal olarak mesajini iyi iletebiliyor mu?
b) Afisteki fotografin ¢agristirdigi anlami degisik iilkelerin insanlari anlayabiliyor

mu?

192



d)

f)

Afisteki fotografin cagristirdigi anlami degisik yas grubundan insanlar
anlayabiliyor mu?

Afis tasarimindaki fotograf daha 6nce bu anlamda kullanildi m1?

Afiste kullanilan fotografin anlami tahmin edilebilir mi?

Afis tasariminda yer alan fotograf bilgi iletimi ile ilgisi olmayan 6ge i¢eriyor mu?

Yukaridaki sorulara verilecek yanitlar, fotograf sanatinin bir gosterge olarak kullanildig

afis tasarimlarinin semantik acidan basar1 diizeyinin belirlenmesine katki saglayacaktir.

5.3.2. Sentaktik Acidan Coziimleme

Sentaktik: isaret ve sembollerin, kendinden bagka isaret ve sembollerle mantik c¢ercevesi

icerisinde kurduklar1 baginti olarak tanimlanabilir. Yani sentaktik gostergebilimin

gostergeler arasi kurdugu bagmt1 ya da dizimsel boyutunu ifade etmektedir.

Fotografin bir gostergeye doniistiigii ya da gostergenin fotograf olarak diisiiniildiigii bir afis

tasariminin, gostergebilimsel diizeyde sentaktik agidan ¢6ziimlenebilmesi igin bazi

sorularin sorulmasi ve bu sorulara cevaplar aranmasinin yararli olacag: diisiiniilmektedir.

a)
b)

c)
d)

f)

9)

Afisteki fotografin goriinlimii nasil?

Afisteki fotografin igerigindeki dgelerin birbirleriyle iliskisi nasil?

Afisteki fotograf 6zgiin mii?

Afisteki fotografin iceriginde bulunan ogelerin kullaniminin mantiga uygunlugu
nasil? (fotograftaki ¢izgi, fon, form, biitiinsellik, kontur, kesismeler, gegisler,
yonlendirme, boyutlar, bélmeler, renk ve diger dgeler gibi...)

Afisteki fotograf var olan kurallar ve aligkanliklarla ortiismekte mi?

Afisteki fotografta mesaji (anlatilmak isteneni) ileten oncelikli dgenin anlagilma
derecesi nas1l?

Afisteki fotograf ve onu olusturan 6geler baska bir tasarimda ve farkli bir diizenin

olusturulmasinda da kullanilabilir mi?
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Yukaridaki sorulara verilecek yanitlar, fotograf sanatinin bir gosterge olarak kullanildig:

afis tasarimlarinin sentaktik agidan basar1 diizeyinin belirlenmesine katki saglayacaktir.

5.3.3. Pragmatik Acidan Co6ziimleme

Pragmatik kavrami, genel anlamiyla “Yararci; yarara, faydaya yonelik” (Dogan, 2013:
908) biciminde tanimlanmisg, gostergebilimsel anlamiyla ise “Gostergelerin alict / alicilar
ile olan islevsel degerleri ve uygunluk derecesinin arastirildigi diizeydir” (Sayin, 2001: 86)

seklinde agiklanmustir.

Fotografin bir gostergeye doniistiigii ya da gostergenin fotograf olarak diigtintildiigii bir afis
tasariminin, gostergebilimsel diizeyde pragmatik acidan c¢oziimlenebilmesi i¢in bazi

sorularin sorulmasi ve bu sorulara cevaplar aranmasinin yararli olacag: diisiiniilmektedir.

a) Afis fotografi duyularla rahatlikla algilanabiliyor mu?

b) Afisteki fotografi insanlar belirli bir uzakliktan gérebiliyorlar m1?

c) Afisteki fotograf gorsel algilamayi olumsuz yonde etkileyen kosullardan etkileniyor
mu?

d) Afis ve fotografi kolaylikla biiyiitiilebilir, kii¢iiltiilebilir ve ¢ogaltilabilir mi?

e) Afisteki fotografin estetik niteligi nasil?

Yukaridaki sorulara verilecek yanitlar, fotograf sanatinin bir gosterge olarak kullanildig:

afis tasarimlarinin pragmatik acidan basari diizeyinin belirlenmesine katki saglayacaktir.
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ALTINCI BOLUM

6. BULGULAR VE SONUC

Bu boliimde, 6zellikle besinci boliimde yer alan teknoloji ¢agiin gerekleri ¢ergevesinde
fotograf sanatinin gorsel anlatim 6gesi olarak afis tasarim ¢alismalarinda kullanilmasi ile
ilgili olarak yapilan arastirmalar sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmis ve sonug

belirtilmistir.

6.1. Bulgular
“Teknoloji Caginin Gerekleri Cercevesinde Fotograf Sanatinin Gorsel Anlatim Ogesi
Olarak Afis Tasarim Caligmalarinda Kullanilmas1” konulu tez ¢alismasi ile ilgili yapilan

arastirmalar sonucunda asagidaki bulgulara ulasilmistir.

e Afis tasariminda kullanilacak bir fotograf, mesaj iletimine uygun sekilde
kadrajlanmali, ayn1 zamanda afigin hitap edecegi hedef kitlenin ozellikleri (yas
grubu, cinsiyet, meslek vb.) dikkate alinarak fotograflar tasarlanmalidir. Ayrica
fotografin igeriginde bulunan tiim oOgeler hedef kitlenin yas araligindaki biitiin
bireyler tarafindan ayni bigimde anlasilmalidir.

e Afiste kullanilan fotografin igerigindeki simge, sembol ve gorseller sergilendikleri
kiiltiire yabanci ya da o kiiltiiriin hassasiyetlerine aykir1 nitelikte olmamalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, belirlenen amag¢ dogrultusunda insanlarin
dikkatini  ¢ekebilmeli, onlar1  bilgilendirebilmeli,  diislindiirebilmeli  ve
yonlendirebilmelidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, karmasadan uzak, sade, etkili, ilk bakista
anlagilabilecek nitelikte ve uzaktan rahatca goriilebilecek biiyiikliikte olmalidir.
Ayrica tasarimda kullanilacak fotograflar, ¢oziiniirligli yiiksek, net gorsellerden
olugmall, izleyiciyi rahatsiz edecek bigimde bulanik gorsellerden olugsmamalidir.

e Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kitleyi aldatici nitelikte olmamali,

gereksiz bigimde siislenmemeli, gergek¢i olmali, en gercegi gdstermelidir.
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Afis tasariminda kullanilacak fotograflarda renk vurgusu oldukca Onemli bir
etkendir. Konuya uygun bicimde tasarlanan fotografin renkleri soluk, koyu,
algilanmast zor bigimde olmamali, daha canli renklerden olusan fotograflar
kullanilmali, yerine gore grafik programlar1 araciligiyla renklendirilmelidir. Ayrica
secilen fotograflar yeterince kontrasta, biiyiikliige ve ¢cok renklilige sahip olmalidir.
Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, konusuna gore ilging, farkli nitelikte
olmaly, izleyicide ilgi uyandirmali, bir takim grafiksel islemler sonra olagan dis1 bir
sunuma sahip ve sasirtict olmalidir. Aym1 zamanda konusuna gore mizahi,
trajikomik, ironik vb. tarzlarda tasarlanan gorsellerin dikkat ¢ekebilecegi tasarimei
tarafindan iyi bilinmelidir.

Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kiigiik, ufak-tefek ve afise serpistirilmis
bicimde kullanilmamali, yerine gore afisin arka planini olusturabilecek derecede
bliylikk kullanilmali ve izleyenin afisteki gorsel iizerinde yogunlagmasi
saglanmalidir.

Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, mesaji kitleye dogru aktarabilmeli ve
izleyiciyle giinliik hayatta karsi karsiya kaldigi anda mesajin1 2-3 saniye gibi kisa
bir dikkat stiresinde izleyiciye iletebilmelidir.

Afis tasariminda kullanilacak fotograflar, kitlelerin duygusal durumlarina hitap
edebilmeli, yerine gore kitleyr oOrgiitleyip amac¢ dogrultusunda eyleme
gecirebilmelidir.

Teknoloji ¢aginin gerekleri ¢ercevesinde gorsel anlatim 6gesi olarak fotograf sanati

afis tasarim ¢aligmalarinda, konu biitlinliigii i¢erisinde kullanilmalidir.

Yukarida maddeler halinde belirtilen bulgular, afis tasarim galismalarinin etkili sunumu ve

kitle tarafindan toplumsal ya da ekonomik olarak geri doniisiiniin basarili olmas1 i¢in

dikkat edilmesi gereken ¢ikarimlardir. Bu ¢ikarimlar afis tasarim c¢alismalarinin dogrudan

gorsel iletisim sistemine ve afislerin kitle ile yasayacag etkilesimin derecesine etki edecek

nitelikte olup, cesitli arastirmalar sonucunda elde edilen bulgular 1s181nda tasarimciya ve

bu alanda egitim goren bireylere yardimci olmak amaciyla sunulan 6neri niteligindeki

bulgulardir.
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6.2. Sonug¢

Cagimizda bireyler, teknolojinin -6zellikle sayisal teknolojinin- bas dondiiriicti gelisimine
ve sasirtict diizeyde olan hizli degisimine taniklik etmektedir. Dijital teknoloji tirtinii olan
arac-gere¢ ya da makinelerin, iiretildigi andan ¢ok kisa bir siire sonra, belki fiziksel bir
yipranmaya dahi maruz kalmadan, eski model damgasi yedigini lirkerek izlemekteyiz.
Dijital aksamlara sahip olan ve boyutlart gittikce kiigiilen bilgisayarlar, akilli cep
telefonlar1, tabletler, fotograf makineleri, mp3 c¢alarlar, video kameralar, navigasyon
cihazlari, saatler... hepsi gelecekte sayisal teknolojinin insan yasamina adeta damga
vuracagi bir diinyanin var olacagi 6ngoriisiinii bizlere oldukga fazla hissettirmektedir. Artik
her an, her yerde, her kosulda rahatlikla kullanilabilir diizeye indirgenen bu sayisal
teknoloji arag-geregleri, yaraticist ve kullanicist olan bireylere enformatik agidan biiyiik
faydalar sagladigi gibi, iletisimsel agidan ciddi aksakliklarin yasanmasina neden
olmaktadir. Giiniimiizde artik daha hizli bir sanal ortam ve daha gelismis bilisim teknoloji
sistemlerinin varligi, bireylerin dikkatleri ve dikkat siireleri tizerinde olumsuz bir etkiye
sebep olmaktadir. Giiniimiizde bireyler, enformasyona -yani orgiitlii ise yarar bilgiye- hizli
sanal aglar ve gelismis dijital teknoloji {irlinleri sayesinde olduk¢a hizli bir sekilde
ulagabilmektedir ancak, bunun sonucunda ters orantili olarak gittikge azalan bir dikkat

eksikligi probleminin ortaya ¢iktig1 da bir gercektir.

Cagimizda bireyler, hizla akan bir giinlik zaman diliminde en fazla gorsel uyaranlardan
etkilenmektedirler. Sokakta yiiriirken, bir otobiis duraginda ya da metro istasyonunda
beklerken -dijital arag-gereglerin kullanimindan arta kalan zamanda-bireyler ¢evresinde
olup bitene ya da sergilenen iletisim materyallerine en fazla gérme duyusunu kullanarak
odaklanmaktadir. Bu odaklanmanin 2-3 saniye gibi ¢ok kisa bir siire oldugu
diistiniilmektedir. Birey bu 2-3 saniyelik odaklanma siiresinde g¢evresindekileri gormekte,
algilamakta ve anlamlandirmaktadir. Dolayisiyla oldukg¢a kisa olan bu birkag¢ saniyelik
dikkat stiresinin verimli bir sekilde ve belirlenen amaglar dogrultusunda degerlendirilmesi
ve bilingli bir sekilde yonetilmesi i¢in, hem bireye, hem de topluma dogrudan ya da dolayl
bigimde katki saglayabilecek bir materyale ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada, iceriginde
kullandig1 etkili gorsellerin giiclii iletisimsel dili sayesinde dikkat ¢ekme, bilgilendirme,
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anlamlandirma ve belirlenmis amag¢ dogrultusunda yonlendirme gibi son derece islevsel
nitelige sahip olan afisler, gittik¢e dijitallesen cagimizda dahi agirhigini hissettiren ve hala

siklikla tercih edilen bir materyal konumundadir.

Afisler, siirreel bir boyutun yasandigi sanal ortamin insanlar {izerindeki etkisinin olduk¢a
fazla hissedildigi ve bilginin saniyeler igerisinde binlerce kilometre uzaga kolayca
aktarilabildigi bir ¢aga rahatlikla ayak uydurabilen gorsel iletisim materyallerindendir. Bu
uyum saglama durumunu ¢agin aktif teknolojik gelismelerinden yararlanmasina borgludur.
Gliniimiizde yasanan seri dijital slire¢ ve hizli ag sistemine bagli yap1 icerisinde kaybolup
gitmemesini de bu yararlanma sonucunda saglamaktadir. Afislerin tasarim asamasinda
dijital teknoloji arag-gereglerden ve sayisal grafik programlari ya da tekniklerinden
oldukga fazla yararlanilmaktadir. Giiglii hafizaya, hizli islem yapma kabiliyetine ve sayisal
verilerin aktig1 net bir ekrana sahip bilgisayarlarda, dijital ¢aga uygun olarak gelistirilen
grafik programlar araciligiyla afis tasarimlari rahat ve kolay bi¢cimde tasarlanmakta ve
etkili bir sekilde sunulmaktadir. Béylece daha kaliteli ve biiyiileyici gorsel bir sistem
sayesinde, insanlar {izerindeki etki giiciinii artirmaktadir. Bu agidan bakildiginda afisler,
tipk1 kendisi gibi dijital siirecten faydalanan, ¢aga rahatlikla uyum saglayabilen s6z konusu
dijital ¢agin icerisinde biiyliyen ve gelisen bir baska gorsel iletisim materyali olan
fotograftan sik¢a yararlanmaktadir. Gliniimiizde, tasarim {irtinlerinin gergeklestirilmesinde
bilgisayarlar ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bunun yaninda bir dijital {iriin olan fotograf
makinesi ile c¢ekilen fotograflar da afis tasarimlarinin olusturulmasinda 6nemli gorsel
araclardan biri olarak degerlendirilebilir. Dogal olarak dijital teknoloji arag-gerecleri ile

elde edilen iiriinler bir baska tasarimin olusturulmasinda arag¢ olarak kullanilabilmektedir.

Dijital unsurlarin tasarim iiriinlerinde daha ¢ok 6n plana ¢iktig1 gozlenebilen giiniimiizde
grafik tasarim {irtinii ve iletisim araci1 olarak afis tasarim ¢alismalarinda dijital teknoloji
diriinleri ve tekniklerinden etkili sekilde yararlanilmasi kaginilmaz hale gelmistir. Fotograf
sanatinin gorsel anlatim 0gesi olarak afis tasarim ¢aligmalarinda teknoloji ¢aginin gerekleri

cercevesinde yeteri kadar kullanilmasi gorsel iletisim tasarimcilarini  yakindan
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ilgilendirmektedir. Bu konuda fotograf sanat¢ilarinin ve gorsel iletisim tasarimcilariin

etkilesimli olarak ¢aligmasi 6nemlidir.

Bir materyal olarak tiretimi ve uygulanmasi daha kolay ve etki derecesinin yiiksek oldugu
diisiiniilen fotografin, i¢cinde bulundugumuz ¢agin gerekleri ¢ergevesinde bir gorsel anlatim
Ogesi olarak afis tasarim caligmalarinda etkili bir sekilde kullanilmasi, afis tasariminda
kullanilacak bir fotografin, mesaj iletimine uygun sekilde kadrajlanmasina, afisin hitap
edecegi hedef kitlenin 6zelliklerinin dikkate alinmasina, fotografin igeriginde bulunan tiim
ogelerin hedef kitlenin yas araligindaki biitiin bireyler tarafindan ayni bi¢imde anlasilabilir
olmasina, afiste kullanilan fotografin farkli kiiltiirlerin hassasiyetlerine aykiri nitelikte
olmamasina, fotograflarin belirlenen ama¢ dogrultusunda insanlarin dikkatini ¢ekebilecek
diizeyde olmasina, insanlari bilgilendirebilmesine, karigikliktan uzak, sade, etkili, ilk
bakista anlagilabilecek nitelikte olmasma, c¢oziiniirliigli yiiksek, net gorsellerin
kullanilmasina, Kitleyi aldatici nitelikte olmamasina, gereksiz ogelerden arindirilmasina,
renk vurgusunun etkili olmasina, konusuna gore uygun olmasina, ilgi ¢ekici, farkli nitelikte
olmasina,kiiciik, ufak-tefek ve afise serpistirilmis bigimde kullanilmamasina,ozel
durumlarda gerektiginde afisin arka planim1 olusturabilecek derecede biiyiik
kullanilmasina, mesaj1 kitleye dogru aktarabilmesine ve izleyiciyle giinliik hayatta karsi
karsiya kaldigi anda mesajin1 2-3 saniye gibi kisa bir siirede izleyiciye iletebilmesine

baglidir denilebilir.

Bu arastirma, tlniversitelerin giizel sanatlar fakiilteleri, sanat ve tasarim fakiilteleri, sanat-
tasarim ve mimarlik fakiiltelerinin gorsel iletisim tasarimi, grafik, grafik tasarim, egitim
fakiiltelerinin resim-is egitimi anabilim dallar1 gibi alanlarda gorsel iletisim tasarimi, grafik

tasarim egitimi alan ve alacak olan bireylere katk: saglayabilecegi diistiniilmektedir.
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