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Bu c¢alisma, cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik
diizeylerini tespit etmek amaciyla yapilmistir. Calisma Ondokuz Mayis Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Cografya Anabilim dalinda 2017-2018 yil1 bahar ve 2018-
2019 yili giz donemlerinde &grenim goren 54 lisansiisti  Ogrencisiyle
gerceklestirilmistir. Calisma karma yontem ile hazirlanmistir. Katilimeilarin medya
okuryazarlik diizeylerini O6lgmek i¢in Karatas tarafindan gelistirilen “Medya
Okuryazarlik Olgegi” ve arastirmaci tarafindan hazirlanan cografya alamyla ilgili
medyadan yararlanma durumlarini tespite yonelik acgik uglu sorular kullanilmistir.
Elde edilen nicel veriler SPSS 22 programi kullanilarak, nitel veriler ise igerik
analizine tabi tutularak analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda cografya boliimi
lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin iyiye yakin oldugu tespit
edilmistir. Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ile cinsiyetleri, yaslari, mezun
olduklari lisans programlari, medeni durumlari, egitim diizeyleri, meslek durumlari ve
medya okuryazarligi kavrami hakkinda bilgi sahibi olma durumlari arasinda anlamli
bir farkliliga rastlanmamigtir. Ayrica cografya boliimi lisansiistii 6grencilerinin
alanlar1 ile ilgili olarak belgesel programlarini, National Geographic ve Dogu
Cografya dergilerini, sosyal medya aglarindan Youtube ve Facebook’u, internet
sitelerinden National Geographic ve cografya forum sitelerini takip ettikleri tespit
edilmigstir. Bilimsel olmayan kitaplar1 okuma, gazetelerden yararlanma ve yayimn
yapmalar diisiik diizeydedir. Universitelerde medya okuryazarligi egitimi {izerine
paneller ve konferanslar yapilabilir.
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ABSTRACT

This study aims to determine the media literacy levels of graduate students in the
geography department. The study was conducted with 54 graduate students who
studied at Ondokuz Mayis University, Institute of Social Sciences, Department of
Geography in the spring 2017-2018 and fall 2018-2019 semesters. The study was
prepared with mixed method. The “Media Literacy Scale” developed by Karatas and
the open-ended questions prepared by the researcher to determine their use of media
related to the field of geography were used to measure the level of media literacy of
the participants. The quantitative data were analyzed by using SPSS 22 program and
the qualitative data were analyzed by content analysis. As a result of the study, it was
found that the media literacy levels of the department of geography graduate students
were close to good. There was no significant difference between students' media
literacy levels and their gender, age, undergraduate programs, marital status, education
level, occupational status and knowledge about media literacy concept. In addition, it
has been determined that the students of geography department follow documentary
programs, National Geographic and eastern geography magazines, social media
networks, YouTube and Facebook, National Geography and geography websites from
their websites. It is low to read non-scientific books, to use newspapers and to publish.
Panels and conferences on media literacy education can be held at universities.
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BIRINCI BOLUM
I. GIRIS
1.1 Arastirmanin Problemi

Teknolojideki gelismeler yeni teknik donanim ve bilgi seviyesini artirirken iletisim
alanina da katki saglamaktadir. Iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte bilgi
birikiminin yayilmasi da kolaylagsmistir. Bilgiler yayilirken safligin1 korumayarak
farkl1 duygu, diisiince ve goriislerden etkilenmektedir. Haliyle bilginin dogrulugu
sorgulanmaktadir. Bilgi edinmek icin dnceleri sadece kitap gibi basili yayinlardan
faydalaniliyordu. Giliniimiizde ise teknolojinin gelisimi ile gorsel ve isitsel ortamlardan
da bilgi edinilmektedir (Cakmak, 2010, s.1). Bilgi edinme kaynaklarinin artmasi 21.
ylizyilda bireylerin bir¢cok okuryazarlik 6zelliklerine sahip olmasini gerektirmektedir
(Altun, 2009, s. 2). Yeni iletisim araglart ve bilginin yayilmasi bazi kavramlari
beraberinde getirmistir. Medya, Sosyal medya, medya araglari, okuryazarlik, medya
okuryazarligi kavramlari bunlardan birkagini olusturur. Bu durum bireylerdeki

okuryazarlik bilincinin gelistirilmesi ihtiyacini ortaya daha net koymaktadir.

Giiniimiizde 6nemli olan bilgiye nasil ulasilacagi ve nasil kullanilacagidir. Elde edilen
bilginin etkin kullanilmasi; bilgiyi dogru anlamak, analiz edebilmek ve elestirel
bakabilmekten gecer. Bu siirecin gerceklesmesi icinde yeterli medya okuryazarligi
egitiminin alinmas1 gerekir. Gelecek nesli yetistirecek olan 6gretmenlerin ve onlari
yetistirecek akademisyen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek olmasi
arzu edilmektedir. Bu arastirmada cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medyay1
kullanim amaglar1 ve medya okuryazarlik diizeylerini arastirmak amac edinilmistir.
Calismanin ana problem ciimlesini “Cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medya
okuryazarlik durumlari nasildir?”” olusturmaktadir. Bu ger¢evede asagida belirtilen alt

problemlere de cevap aranmistir:

1. Cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarliklar ne
diizeydedir?

2. Cografya boliimii lisansiistli 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri
ile;

a) Cinsiyetleri,



b) Yaslari,
c) Mezun olduklar lisans programlari,
d) Egitim diizeyleri (yiiksek lisans, doktora),
e) Medeni halleri,
f) Meslek durumlari,
g) Medya okuryazarligi kavrami hakkinda bilgi sahibi olma durumlar
arasinda anlamli iligki var midir?
3. Cografya bolimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik kavraminin
tanimina iligkin goriisleri nelerdir?
4. Cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin cografya ile alakali olarak;

Televizyon programlarini takip etme,

o &

Magazin cografya ve bilimsel cografya dergilerini takip etme,
c. Bilimsel olmayan kitaplar1 okuma,
d. Gazetelerden yararlanma,
e. Sosyal medya aglarindan yararlanma,
f. Internet sitelerini takip etme durumlar1 nedir?
5. Cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin bilimsel yayinlar1 yapma siklig1

ne diizeydedir?
1.2 Arastirmanin Amaci

21 ylizyilda teknolojinin hizla gelismesi farkli kaynaklardan bilgilere olan erisimi
kolaylagtirmistir. Bu bilgilerle beraber bir¢ok farkli ideolojik, kiiltiirel ve sosyolojik
fikirler de aktarilmaktadir. Medya araclar tarafindan aktarilan bilgileri anlamak,
analiz edebilmek ve kisinin istegi dogrultusunda kullanabilmesi medya okuryazarligi
kavramini 6n plana ¢ikarmistir. Medya okuryazarligi kavraminin amaci da medya
mesajlarin1 dogru okuyan, analiz eden ve degerlendirmelerde bulunan bireyler
yetistirmektir (Kurt ve Kiirtim, 2010, s. 21). Gliniimiiz sartlarinda bireylerin medya
okuryazar1 olmalar1 gerekmektedir. Ciinkii medyanin insanlar {izerindeki olumsuz
etkilerinin 6niine gegmek ve insanlarin medyadan faydalanabilmelerini saglamak i¢in

bu kagmilmazdir (Cetin, 2015, s. 178).

Ulkemizde ilkdgretim seviyesindeki ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini

tespite yonelik bir¢ok ¢alisma yapilmistir. Ancak lisansiistii seviyesindeki 6grencilerin



medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik sinirli calisma bulunmaktadir. Bu
kapsamda cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik durumlarini
degerlendirmek amaciyla bu ¢alisma hazirlanmistir. Bu ana amag altinda asagidaki alt

amaglar diisiiniilebilir:

1.  Cografya bolimii lisansiistii Ogrencilerinin medya okuryazarliklar
diizeylerini ortaya koymaktir.

2. Cografya bolimii lisansiisti Ogrencilerinin medya okuryazarliklar
diizeyleri ile kisisel baz1 kisisel Ozellikleri arasindaki iliskiyi
incelemektir.

3. Cografya bolimii lisansiistii 6grencilerinin  medya okuryazarlik
kavraminin tanimina iligskin goriislerini belirlemektir.

4.  Cografya bolimi lisansiistii Ogrencilerinin cografya alaniyla ilgili

medyadan yararlanma durumlarini tespit etmektir.

1.3 Arastirmanin Onemi

Degisen bilisim teknolojilerinin sundugu firsatlar bireyin bilgiye ulagim hizini
artirirken toplumun kiiltiirel yargilarini da etkilemistir (Ertek, 2013, s. 9). Bu yiizden
medyay1 yalnizca eglenceli, zararsiz olarak gérmek bireyi yanilgiya diisiirmektedir.
Medya gerekli tedbirler alinmadiginda, basta ¢ocuklar olmak {izere toplumun birgok
bireyine ciddi zararlar verebilmektedir (Sur, 2012, s. 39). Bu durum bireylerin medya
mesajlarina kars1 daha dikkatli ve elestirel bakabilme becerisine sahip olmasini
gerektirmektedir. BoOylece medya okuryazarliginin 6nemi daha ¢ok ©On plana

¢ikmaktadir.

Medya okuryazarlig1 egitimi yalnizca ¢ocuklara verilen bir egitim degil, tiim bireylere
verilmesi gereken bir egitimdir. Ancak iilkemizde medya okuryazarligi alaninda
yapilan ¢alismalar incelendiginde ¢alismalarin ilkdgretim ve ortadgretim seviyesinde
yogunlastigr goriilmektedir. Bu durum medya okuryazarlik egitiminin yetiskinlerde
arka plana atildigimin gostergesidir. Yetiskin bireyler olan lisansiistii 6grencilerinin
medya okuryazarlik diizeylerini tespite yonelik ¢alismalarin az olmasit bu durumu
destelemektedir. Lisansiistii ¢alismalarinin sinirli olmasi ¢alismamizi literatiire katki

saglayacagindan dolay1 6nemli kilmaktadir. Ayrica cografya 6gretmen ve adaylarinin



medya okuryazarlik durumlarini belirlemeye yonelik ¢alismalarinda sinirli olmasi

calismamizi 6nemli kilmaktadir.
1.4 Arastirmanin Varsayimlari

1. Orneklemin evrenin 6zelliklerini bulundurdugu ve evreni temsil ettigi
varsayilmistir.

2. Arastirmada veri toplamak amaciyla uygulanan 6lgme aracini lisansiistii
ogrencilerinin okudugu, ictenlikle yanit verdikleri ve birbirlerinden
etkilenmedikleri varsayilmistir.

3. Arastirmada kullanilan 6lgme aracinin lisansiistii 6grencilerinin medya

okuryazarlik diizeylerini 6lgebilecegi varsayilmistir.
1.5 Arastirmanin Sinirhiliklar:

Bu arastirma;

1. Samsun Ondokuz May1s Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Cografya
Anabilim dalinda 2017-2018 bahar ve 2018-2019 giiz yariyilinda 6grenim
goren lisanstistii (Yiksek lisans ve Doktora) programina kayith olan
ogrencilerle smirhdir.

2. Calismada elde edilen bulgular, dlgme aracindan elde edilen veriler ile

sinirhdir.
1.6 Tamimlar

Medya: Her bireye ulasan sozlii, yazili, basili, gorsel metin ve imgeleri (kitaplar,
gazeteler, dergiler, brogiirler, billboardlar, radyo, film, televizyon, internet gibi)

igerisinde bulunduran iletisim araglaridir (Nalgaoglu, 2003, s. 52).

Okuryazarhk: Okuma ve yazma ile birlikte, bireyin yasaminda karsilastigi nesne ve

olaylari, analiz etmesi ve bunlara yeni anlamlar yiliklemesidir (Asici, 2009, s.11).

Medya Okuryazarh@i: Medya mesajlarma karsi bireylerin bilgi sahibi olmasini
saglamak, bireyleri ve medya kuruluslarin1 daha dikkatli olmaya davet eden bir egitim

programidir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu [RTUK], 2007).



Cografya: Dogal ve beseri ¢cevrede insan etkilesimi sonucu ortaya ¢ikan faaliyetleri
dagilis, nedensellik ve baglilik (ilgi) prensipleri ¢ercevesinde inceleyen bilim dalidir

(Sahin, 2003, s. 11).

Cografya Okuryazarhgi: Yasadig1 yeri ve ¢evresini haritada gosterebilme, giincel
olaylarin mekan ile iliskisini kurarak daha iyi anlayabilme, cografyanin sagladigi
prensipleri kullanabilme gibi beceriler cografya okuryazarligini olusturur (Altinbilek
ve Sanalan, 2005, s. 341).



IKINCi BOLUM

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimde medya ve okuryazarlik, medya okuryazarligi, medya okuryazarliginin
onemi, ilkeleri ve yaklasimlari ele alinacaktir. Ayrica medya okuryazari bir bireyde
olmas1 gereken Ozelliklere, Diinya ve Tiirkiye’deki medya okuryazarlig1 egitimine

deginilecektir.
2.1 Medya ve Okuryazarhk

Medya okuryazarligit kavramima deginmeden o©nce medya ve okuryazarlik
kavramlarin1 agiklamak yerinde olacaktir. Medya teknolojik gelismelere bagli olarak
zaman igerisinde kendini yenilemis ve gelistirmistir (Sivritepe, 2014, s. 1). Boylece
yeni medya kavrami ile birlikte yeni medya araglarinin da ortaya ¢iktigi

anlasilmaktadir (Kress, 2005, s. 5).

Medya: iletisim mekan1 ve iletisim araglarini kapsamaktadir (Tiirk Dil Kurumu
[TDK], 2018). Bu sozliikk tanimi biitiin modern iletisim medyasini igerir. Modern
iletisim medyas1 icerisinde “resim, sembol, fotograf gibi gorsel ortamlar; sarki, ses
efekti gibi isitsel ortamlar; film, miizik klibi gibi hem gorsel hem isitsel ortamlar; kitap
ve dergi gibi basili ortamlar” yer almaktadir (Cakmak, 2013a, s. 212). Bunun gibi
iletisim araglar1 genis izleyici Kitlesine ulastigindan kitle iletisim araglar1 olarak da
adlandirilir (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
[UNESCO], 2006, s. 168). Medya daha genis kapsamda kitle iletisim araglarini ve
bunlara bagli teknolojik gelismeleri de kapsamaktadir. Bu nedenle medyay: tek bir
tanim igerisine sokmak miimkiin olmamaktadir. Kitle ifadesiyle medyanin insanlara
hitap eden giicli ve etkisi sz konusudur. Medya bu agidan sosyal etkilesimlerde
onemli rol oynamaktadir (Aslan, 2009, s. 208). Bu ozellikler insanin yasamini ve

iletisimini kolaylastirmaktadir.

Medyanin tarihgesine bakildiginda matbaanin icadi ile baslayan gelismeler zamanla
tiim bireylere ulasilabilir bir hale gelmistir (Tuncer, 2013, s. 7). Insanlik ilk nce 17.
yiizyilda geleneksel medya araglari (kitap, gazete vb.) ile 20. yiizyilda ise modern

medya araclari (televizyon, radyo ve internet vb.) ile tanismistir (Yiizer, 2006, s. 89).
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Gilinlimiizde say1 ve igerik olarak artan iletisim araglari, kiireselleserek bilingli ya da
bilingsiz olarak tiim bireyleri etkisi altina almis bulunmaktadir. Boylece kiiltiirel,
toplumsal, ekonomik ve politik yap1 tizerinde s6z sahibi olmustur (Aksaglioglu ve
Yilmaz, 2007, s.7). Medyanin olumlu yanlarinin yaninda, toplumu yanlis
yonlendirebilecek olumsuz davranislara da neden olabilmektedir (Yiicedogan, 1997,
s. 85). Bazi dizilerin 6grencileri siddet olaylarina yonlendirmesi veya medya
ortamindaki liiks yasantilardan etkilenen bireylerin ger¢ek diinyadan uzaklasmasi
ornek verilebilir. Medya bu sekilde insanlar1 etkilerken bazi islevlerini de yerine
getirmektedir. Bu iglevleri arasinda haber ve bilgi verme, toplumsallastirma, egitim,
eglendirme, kiiltiirel degerleri koruma, denetim/elestiri ve kamuoyu olusturma ile
tamitim yer almaktadir (RTUK, 2007, s. 26, 28). Medyanin bu derecede bireyleri
olumlu ve olumsuz yonlendirmesi "medya" ve "okuryazarlik" kavramlarini ortaya

cikarmugtir (Onal, 2007, s. 337).

Medyanin ¢ergevesi genisledikge arastirmacilar tarafindan yapilan okuryazarlik
kavraminin tanimlarinda da farkliliklar meydana gelmeye baslanmustir. “Ingilizcede
“literacy” olarak tanimlanan, Tiirkcede “okuryazarlik” olarak adlandirilan kavram
sadece okuma ve yazma becerisinin toplami anlamina gelmemektedir” (Cakmak,
2013b’den aktaran; Unlii, 2017, s. 6). “Okuryazarlik; harfleri mantiksal bir biitiin
igerisinde birlestirebilme, anlam ¢ikarabilme, rakamsal ifadeleri anlayabilme becerisi
olarak tanimlanabilir” (Sur, 2012, s. 27). Ertek’e (2013) gére “okuryazarlik gevreyi
anlamlandirabilme, harfleri birlestirebilme ve semboller sistemini kullanabilme
becerisidir” (s. 2). Nergis (2011) ise bireyin ¢evresindeki sorunlara karsi akilci
coziimler iretebilmeleri i¢cin okuma yazma yeteneklerini ve iletisim araglarini
kullanabilme becerisi seklinde tanimlamaktadir (5.1136). Tanimlar da okuryazarhigin;

metinlere ulagsma, anlamlandirma ve metni kullanma becerisi oldugu anlagilmaktadir.

20. yiizyilin sonunda yeni iletisim araglarinin eklenmesiyle birlikte yeni okuryazarlik
tiirleri de ortaya ¢ikmistir. Bu okuryazarlik tiirleri okuma-yazma islevinin yaninda yeni
islevlerinde eklenmesiyle ¢ok boyutlu 6zellik kazanmistir (Asici, 2009, s. 15). Bu
durum geleneksel okuryazarlik bigiminin yetersiz kaldigim1 gostermektedir. Boylece
¢oklu ortam okuryazarligi giiniimiizde zorunluluk haline gelmistir (Buckingham,
2003, s. 1).



2.2 Medya Okuryazarhg

Son yillarda ortaya ¢ikan okuryazarlik tiirlerinin birgok ortak 6zelliginin olmasinin
yaninda farkliliklar1 da bulunmaktadir. Okuryazarlik tiirleri konunun ve kaynagin
bilingli kullanimini tegvik ederken; medya okuryazarliginin bu konu ve kaynaga sinir
getirebilme 6zelligi onu diger okuryazarlik tiirlerinden ayirmaktadir (Onal, 2007, s.
339). Medya okuryazarligini diger okuryazarlik alanlarindan ayiran en 6nemli etken

ise bilingli yurttaslar yetistirmesi ve bireyleri hayata hazirlamasidir (Sur, 2012, s. 28).

Tablo 1: Medya Okuryazarliginin Gelisimi (Mentor, 2008).

Tarihsel Iletisim Cevresi Yeni Beceriler Sosyo-Kiiltiirel
Donem Sonuglar
Klasik Sozlii ve el Sozli ve beden Bilginin sistematik
Donem hareketleri ile dilinin hakimiyeti, hale getirilmesi,
iletigim, Alfabetik beceriler  Bilimsel arastirma
Alfabetik yazinin ve felsefenin
gelistirilmesi kaynagi
Ronesans 1. Basin ve kitabin Okuryazarligin Deneysel filoloji
Endiistriyel ~ basiminin gelismesi ve ile ilgili bilimlerin
Donemi gelistirilmesi yayginlagsmasi ilerlemesi
2.D6énem Elektronik medyanin  Gorsel-isitsel Medya ve tiiketici
Endiistriyel ~ goriiniisii; telefon, okuryazarlik toplumlar
Donemi film, radyo ve
televizyon
Bilgi Dijital medya ve Dijital Bilginin yayilmasi,
Toplumu internet okuryazarlik Bilginin artist,
Medya Bilgi toplumu
okuryazarligi

Kaynak: (Mentor 2008’den aktaran; Apak, 2008, s. 37).

Tablo 1’de geleneksel medya okuryazarligindan yeni medya okuryazarligina olan
gecisi rahatga géormek miimkiindiir. Medya okuryazarlig ile iletisim becerilerinin ve

bilginin de arttig1 goriilmektedir.

Medyanin hayatimizin her alaninda karsimiza ¢ikmasi, medyaya kars1 bilingli olmay1
zorunluluk haline getirmistir. Kaynag1 bilingli kullanan ve sorgulayan bir birey
olabilme ¢abasi da medya okuryazarligini 6nemli kilmistir (Sivritepe, 2014, s. 49).

Medya okuryazarligi kavramsal olarak okuma yetenegi anlamina gelmektedir (Cangin,
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2014, s. 38). Medya okuryazarligin1 yalnizca okuma olarak sinirlandirmak dogru
degildir. Ayrica yazarlik yani iiretebilme becerisinin de oldugu unutulmamalidir

(Apak, 2008, s. 16).

Medya okuryazarligini arastirmacilar fakli sekilde tanimlamistir. Bu tanimlardan
bazilar1 soyledir. Medya okuryazarligi; cesitli yapilardaki medya mesajlarina ulasma,
analiz etme, degerlendirme ve yeniden olusturabilme siirecidir (Jolls ve Thoman,
2008, s. 24; Livingstone, 2004, s. 5; Inceoglu, 2016, s. 4). Aufderheide (1993) ise
medya okuryazarligi, etkili bir vatandas olabilmek i¢in medyay1 analiz etme, {iretme
ve etkileyici okuma yetenegi olarak tanimlamistir (S. 33). Tutkun’a (2013) gore medya
okuryazarligi tanimlarinda iki temel unsur dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan birincisi,
bireyin medya mesajlarin1 analiz etme, degerlendirme becerisi, ikincisi ise kisinin
medya mesajlarini ortaya ¢ikarmasi, yeniden yapilandirmasi i¢in gerekli olan bilgi ve
becerilerdir (s. 20). Solmaz ve Yilmaz (2012) ise medya icerigine erisme ve bu
igerigini degerlendirme becerisi olarak tanimlamaktadir (S. 56). Bu baglamda “medya
okuryazarligi; 6ziimsemek, ¢agdas medya sistemine dahil olan kodlar1 ve kodlarin
dayandigi teknolojik sistemleri dogru kullanmak i¢in gerekli olan becerilerdir” (Pérez
ve Varis, 2010, s. 29).

Avrupa komisyonu medya okuryazarliginin amacini, yasantimizda karsilasilan medya
mesajlarina kars1 farkindaligi artirmak, medyanin bireylerin kisisel segimleri nasil
yonlendirdigini anlamalarina yardimci olmak, bireylerin bilingli iiretici ve tiiketici
olmalarini saglamak, bireylere ifade 6zgiirliigii, bilgi edinme haklarin1 kullanmasi
seklinde belirtmistir (European Commission, 2011, s. 5). Ayrica medya
okuryazarliginin amaci bilgiyi degerlendiren ve elde etigi bilgiyi yerinde kullanan
bireyler yetistirmektir (Solmaz ve Yilmaz, 2012, s. 60). Medya okuryazarhig: ile
belirtilen amaglar hedeflenirken bazi bireyler tarafindan medya okuryazarligi yanlis
algilanmaktadir. Bu durumun oOniine gecmek icin medya okuryazarliginin ne

olmadigini ifade etmek yerinde olacaktir.

e Medyay: yalnizca elestirmek medya okuryazarligi degildir. Ancak medya
okuryazarlig1 medyayi elestirmeyi gerektirir.
e Medya okuryazarligit medya yapim faaliyetlerini icerse de sadece medya

tiretmek medya okuryazarligi degildir.
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e Simiflara video, cd-rom veya bagka bir icerik getirmek medya okuryazarlig
degildir.

e Sadece politik giindemleri, basmakalip ve yanlis beyanlar1 aramak medya
okuryazarlig1 degildir.

e Medya mesajin1 yalnizca bir agidan degerlendirmek medya okuryazarligi
degildir, ¢linkii medya okuryazarligi ¢oklu bakis agisini gerektirmektedir.

e Medya okuryazarlig1 “izlemeyin” anlamina gelmez. “Dikkatli izle, elestirel

diistin” anlamina gelir (Thoman ve Jolls, 2003, s. 21).
2.3 Medya Okuryazarhgimin Onemi

Medyadaki, teknolojik gelisme ile birlikte bireyler medya araciligiyla yeni bilimsel
buluslardan, yerlesim yerlerinden, diinyada ve bazi iilkelerde patlak veren savaslardan
ve buna benzer yasanan pek ¢ok durumdan haberdar olabilmektedir (Sadriu, 2009, s.
76). Medyay1 takip eden bireylerin bircogu medya ile i¢ ige zaman gegirmelerine
ragmen medyanin isleyisi ve bireyleri nasil etkiledigi hususunda yeterli bilgiye sahip
degildir (Semiz, 2013, s. 23). Bu yiizden bireyin medyanin sundugu bilgi kirliliginden
kaginmasi imkansiz duruma gelmistir. Gii¢ elde etme ve ticari amaci olan medya,
bireyleri yonlendirebilmek igin gesitli teknikler kullanmaya baslamistir. Bu siireg
icinde, bireylerin medyadan gelen mesajlara kars1 elestirel becerilere sahip, sosyal ve
katilimei bir birey olabilmeleri gerekmektedir. Bu durum medya okuryazarliginin

onemi bir kez daha ortaya koymaktadir (Kincal ve Kartal, 2009, s. 318).

Medya ortaminda bireylere gercek gibi sunulan mesajlara elestirel bakis agisiyla
yaklasma becerisini kazandirmas1 medya okuryazarlig1 egitimini 6n plana ¢ikarmigtir
(Cetinkaya, 2008, s. 65). Jolls ve Thoman (2008) medya okuryazarligi egitiminin

Oonemini bes ana madde ile s0yle siralamaktadir:

e Medya kiiltiiriinii benimsemis bireylerin elestirel diisiinme ve kendini ifade
Ozgiirliigiine sahip olmasi.

e Medyanin yiliksek oranlarda tiiketilmesi ve toplumun medya tarafindan
somiiriilmesine karsi dogru karar vermemizi saglamas.

e Diigiincelerimizi, inanglarimizi ve davramslarimizi sekillendirmesi en aza

indirilerek farkindalik saglamasi.
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e Yazili medya tiirlerini okuma-yazma becerisine ek olarak gorsel temelli
iletisimin becerilerinin de nasil okuyacagini 6gretmesi.

e Bilginin kaynagmi ve bu bilgilerin kimin ¢ikarina kullanildigin1 anlama
konusunda, 6gretmen ve 6grencilerin degisik goriislere ulagmalarina yardimei

olur (s. 14, 15).

Bireylere medyadan gelen bilgileri degerlendirme, sorgulama, anlamlandirma,
elestirel bir bakis agisiyla analizini yapma, gergek ve kurgu arasinda daha keskin
ayrimlar yapabilme, sosyal sorumluluklar yilikleme, yaymlarin ideolojik iletilerini
cozlimleyebilme gibi becerilerin kazanilmasinda medya okuryazarlig1 birinci derecede
onem arz etmektedir (Apak, 2008, s. 34; Solmaz, 2016, s. 18). Bu nedenle bu beceriyi
kazanmis bir bireyden mesajlarin dilinin ve kaynaginin farkina varmasi, dogrulugunu

degerlendirmesi ve sonuca ulasmasi beklenmektedir (Kurt ve Kiiriim, 2010, s. 32).
2.4 Medya Okuryazarhg ilkeleri ve Boyutlar

Medyanin globallesen etkisi ile beraber diinyanin her yerinden haberlere ulasmamizi
saglamigtir. Boylece dis diinyadaki gercekligi medya kendi kalibina gore
sekillendirerek bizlere ulastirmaktadir. Medyanin kendi ideolojisine gore yorumladigi
dis diinyay1 analiz edebilmek i¢in medya okuryazari olmak gerekmektedir (Taskiran,
2007, s. 105).

Medyanin etkisi ve zararlar ile ilgili olarak medya okuryazarlig1 egitiminde {izerinde
durulmasi gereken ilkeleri ve konular1 Kanada Medya Egitimi Orgiitleri Dernegi
(CAMEO) su sekilde siralamaktadir:

e Medya diriinleri yapilandirilmistir. Medya {riinleri gergegi oldugu gibi
yansitmaz. Cesitli otoriter gii¢c sahiplerinin istekleri dogrultusunda degisebilir.

e Medya ger¢egi yapilandirir. Yansitilmak istenen mesaj medya araglariyla
sekillendirilebilir.

e Medya mesajlarin1 bireyler sahip olduklart bilgi seviyesine gore
yapilandirmaktadir.

e Medya iletilerinin ticari kaygilarinin oldugu g6z 6niinde bulundurulmalidir.

e Medyadaki mesajlar belirli ideoloji ve degerleri igerir (Kurudayioglu ve Tiizel,
2010, s. 292).
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Medya okuryazarligi ilkeleri, medya mesajinin analiz edilmesinde ©6nemli rol

oynamaktadir. Bu amacla su “bes anahtar soru kullanilmaktadir.

e Soru 1: Bu mesaj kim tarafindan olusturuldu?

e Soru 2: Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek icin ne tiir teknikler kullanildi?

e Soru 3: Bu mesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkli olarak nasil
anlamis olabilirler?

e Soru4: Bu mesajda hangi yasam bicimleri, degerler ve gortislere yer verilirken
hangileri g6z ardi edilmistir?

e Soru 5: Bu mesaj nigin gonderilmistir?” (Jolls ve Thoman, 2008, s. 24).

Medya okuryazarliginin temel ilkeleri, medyay1 anlama, degerlendirme ve yeniden
olusturmada 6grencilere yol gostermektedir. Bu nedenle bu ilkelerin benimsenmesi ve

uygulamaya konulmasi gerekmektedir (Semiz, 2013, s. 29).

Medya okuryazarligi sadece bir agidan degil birden ¢ok acidan bakmay1
gerektirdiginden ¢ok boyutludur. Medya okuryazarliginin birbiriyle iliskili dort boyutu
bulunmaktadir. Bu boyutlar;

e Biligsel boyut: Zihinsel siireglerle diisiinme becerisini igerisine alir. Mesajin
sorgulanmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

e Duygusal boyut: Medya mesajlariyla bireylere aktarilan duygudur. Bu
duygular bazen mesajlarla aktarilirken bazen aktarilamamaktadir.

e Estetik boyut: Medya igerigindeki sanatsal yapiy1 anlamakta 6nemli rol
oynayan beceridir.

e Ahlaki boyut: Mesajlardaki tutumlart ve degerleri anlamaya iliskin beceridir.
(Erdogan, 2010, s. 51).

Gliniimiizde medya diisiince, duygu gibi her konuda insanlar1 etkileyebilmektedir.
Bilingli tiiketiciler olmak ve medyanin bilgi yagmuruna karsilik pasif tiiketici
durumuna diismemek i¢in elestirel ve siipheci olmak gerekir. Bu sekilde bireylerin
medyaya olan bakis agisinda bir farklilik olusur. Bunun yan1 sira medyadaki metin ve
gorselleri analiz ederek medya dongiisiinde iiretime gecilir. Bir bireyin medyaya karsi

tiretici konumuna gegmesi i¢in bazi 6zellik ve becerilere sahip olmasi gerekmektedir.
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Medya okuryazari bir kisi;

e Medyay etkili ve zamaninda kullanir.

e Medya mesajlarini elestirel bakis agisiyla degerlendirir ve yeniden yapilandirir.

e Bilgilerin giivenilirligi test eder.

e Metin ve gorsel mesajlari nasil okuyacagimni iyi bilir.

e Farkli toplumlar ve kiiltiirleri bilir ve farkli bakis agilarina deger verir.

e Farkli medya araglarini1 kullanarak kendini daha iyi ifade etmeye galisir.

e Medyanin yasamimizdaki etkisini bilir (Thoman ve Jolls, 2003, s. 43; Altun,
2011b, s. 78).

Medya okuryazari bireyinin sahip olmasi gereken 6zellikler ile medya okuryazarligi
taniminin Ortiistiigii goriillmektedir. Kisacasi, medya okuryazari bir bireyden her tiirlii
gorsel ve isitsel medyay1 analiz edebilme, elestirebilme ve sorgulayabilme becerileri
beklenmektedir. Bunlarin yani sira aktif olarak yeni mesajlar iretebilmesi de

istenmektedir.

Geleneksel medyadan yeni medyaya gegerken medya araglari arttigi gibi medyanin
kapsam ve hedef kitlesinin de genisledigi goriilmektedir. Kiiresellesen medya
kiiltiirlinlin  6grenilmesi, analiz edilmesi ve kendini bilen bireyler yetistirmesi
acisindan medya okuryazarlig1 egitimi olduk¢a 6nemlidir. Ancak medya okuryazarligi
egitimini yalnizca formel egitimle sinirlandirmak dogru olmayacaktir (Sadriu, 2009,
s. 96; Hasdemir, 2012, s. 28). Medya sadece ¢ocuklar degil yetiskinlerinde diinya
goriislerinde etkili oldugu i¢in medya egitimi zorunluluk haline gelmistir (Ozad, 2006,
S. 57). Medya okuryazarligi egitimi okul oncesi donemden baslayarak iiniversite
donemine kadar uzanmasi gereken bir egitim siirecidir (Cakmak, 2010, s. 163). Kii¢iik
yaglarda kazanilmasi gereken bir egitim plani olmasinin yaninda her yasta beceri
haline gelmesi gereken bir aligkanlik olmalidir. Boylece birey izledigi ve okudugu
medya mesajlarina kars1 elestirel olabilecek ve demokratik toplumun geregi, se¢im
yapabilen ve yaptig1 se¢imlerin sorumlulugunu iistlenebilir hale gelecektir (Seylan,
2008, s. 46).
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Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programini bagari ile tamamlayan 6grenci;

e Cevreye duyarly, iilkesini seven ve problemlerini dert edinen bir birey olma
bilinci kazanir.

e Medyadaki yazili ve gorsel mesajlari analiz ederek yeniden yorumlayabilir.

o Elestirel bakis agisin1 gelistirir.

e Mesajlarin olusumunu ve aktarilmasinda sorgulama yapar.

e isteklerinin farkinda olan bir medya okuryazari olur.

e Toplumsal yasama uyum saglar.

e Medyanin gelistirilmesinde katki saglar. (Milli Egitim Bakanligi [MEB] ve
RTUK, 2006, s. 7, 8).

Medya okuryazarlig1 egitimi bireye dogru bilgiyi ayirt etme, elestirel bakabilme, yeni
bilgiler {iretebilme, demokratik hak ve Ozgiirliklerinin anlama, medyanin
yasamimizdaki etkisinin farkina varma gibi birgok becerinin kazanilmasinda énemli

rol oynamaktadir.
2.5 Diinya’da Medya Okuryazarh@

Medya okuryazarligi egitiminin gerekliligi televizyonun hayatimiza girdigi ve
etkilerinin ortaya c¢ikmaya basladigi giinden itibaren tartisilmaya baslanmistir
(Cakmak, 2010, s. 4). Bu sebeple ilk olarak medya egitiminin amaci, medyanin
olumsuz etkisinden c¢ocuk ve gencleri korumak olmustur. Bu koruma yaklagimi
hiikiimetler tarafindan desteklenmis ve egitim-6gretim programlarina medya
okuryazarligr dersi eklenmistir. Medya egitimi bdylece Avrupa’nin gelismis
ilkelerinden zamanla diger iilkelere yayilma gostermistir (Tagkiran, 2007, s. 92,
Avsar, 2014; Soylemez, 2012, s. 14). Bu sebeple diinyada medya okuryazarlig
caligmalarinin genel olarak Avrupa ve Amerika kitasi iilkelerinde yogunluk kazandigi
goriilmektedir (Soylemez, 2012, s. 28). Ozellikle Unesco (Birlesmis Milletler Egitim,
Bilim ve Kiiltir Kurumu) ve Avrupa Birligi gibi kuruluslarin 6ncelikli
giindemlerinden biri haline gelmistir (Cakmak, 2010, s. 4). Her gegen giin diinyanin
farkli yerlerinde medya okuryazarligi konusunda konferans, toplant1 ve seminerler
diizenlenerek bireylerdeki medya okuryazarligi bilinci artirilmaya ¢aligilmaktadir

(Oktay, 2013, s. 75). Ozellikle UNESCO’nun 1982 yilinda medya egitimi konusunda
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Almanya’da yaptigi, Grunwald medya egitimi bildirisi 6nemli rol oynamistir (Altun,
2009, s. 4).

“Bu bildiri ile medya metinlerine iliskin elestirel diisiinmeyi gelistirmede aileler,
ogretmenler, medya calisanlar1 ve karar vericilerin belli bir sorumlulugu oldugu
vurgulanmistir” (Mentor, 2008’den aktaran; Oktay, 2013, s. 76). Bildiride, karar
vericilerden su gorevleri yerine getirmeleri beklenmektedir:

e Medya okuryazarligi egitimini okul 6ncesi donemden baglatarak iiniversiteye
kadar hatta tiim bireyleri icerisine alacak sekilde yasam boyu &6grenme
programlari olusturulmalidir. Boylece elestirel, analiz eden ve degerlendiren
bireyler yetistirilir.

e Medya okuryazarligr egitimcilerine yonelik programlar diizenlenerek
gelisimlerini saglamak.

e Medya egitimi konusunda disiplinler aras1 aragtirmalari tesvik etmek.

e Uluslararas1 medya okuryazarligi egitim programlarini desteklemek ve

ozendirmektir (Binark ve Bek, 2010, s. 52).

Avrupa Birligi medya okuryazarligi ¢calismalari ilk olarak 23-24 Mart 2000 tarihindeki
Lizbon Avrupa Konseyi ile baslamis ve 2006 sonrasinda hiz kazanmustir (Altun,
2011a, s. 60). Avrupa Birligi’nin medya okuryazarligi egitimi konusundaki en 6nemli
adimi1 ise Medya Okuryazarligi Uzman Grubu’nu kurmus olmasidir. Bu grubun amaci,
medya okuryazarliginin amaglarin1 tanitmak ve analiz etmek, basarili c¢alismalari
desteklemek ve 6rnek gostermektir (EU, 2007b: 4’den aktaran; Altun, 2011a, s. 60).
Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Center for Media Literacy-ECML)

medya okuryazarligin;

tiim medya formlarinda yetkin bir sekilde iletisim kurma, ayn1 zamanda ¢agdas
kitle iletisim kiiltiiriinii olusturan giiclii goriintiiler, kelimeler ve sesler ile
erisme, anlama, analiz etme, degerlendirme becerilerini hem ¢ocuklar hem de
yetiskinler i¢in demokratik bir toplumun vatandaslar1 olarak gerekli oldugu

inancii vizyon edinmistir (“Center for Media Literacy”, 2019).

Giiniimiizde 6zellikle Avrupa’da olmak tizere gelismis tilkelerde medya okuryazarligi
dersleri ilkokul seviyesinde verilmeye baslanmistir (Avsar, 2014). Ulkelerin medya

okuryazarhigt konusundaki yaklasimlarin1 politik tercihler, sosyal duyarlilik,
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ekonomik yapi, egitim politikalari, medya sektoriiniin yaklasimi gibi bir¢ok faktor
etkilemistir (Bilici, 2011, s. 67). Bu durum iilkelerin medya okuryazarlig1 goriislerinde
farkliliga sebep olmustur. Ornegin; Kanada, Avrupa ve Avustralyali uzmanlar medya
okuryazarliginin elestirel ve bagimsiz bireyler yetistirece§i ilizerinde dururken;
Hindistan, Brezilya ve Giliney Afrika’daki uzmanlar medya okuryazarliginin
Ozgiirlesme, toplumun gelisimi ve sosyal adaletin saglanmasina yardimer olacagini
belirtmektedirler (inceoglu, 2006, s. 6). Sonug olarak medya okuryazarliginim biitiin

iilkeler i¢in en 6nemli konulardan biri haline geldigi sdylenebilir.
2.6 Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg:

Avrupa iilkelerinde medya okuryazarliginin gegmisi 1930’Iu yillara dayandirilirken,
iilkemizde bu siire¢ 2004 yilina gelindiginde ancak baslayabilmistir (Cakmak, 2010,
S. 24). Medyadan kolaylikla etkilenebilen iilkemize medya okuryazarliginin 2000’1li
yillarda gelmesi geg olarak nitelendirilmektedir (Séylemez, 2012, s. 40).

Medya okuryazarligi konusu ilk olarak Iletisim Surasinda (2003) dile getirilmistir.
Ayrica medya okuryazarligi konusuna devlet bakanligi koordinatérliigiinde gesitli
kurum ve kuruluslarin yer aldigi Eylem planinda (2004) da yer verilmistir (Treske,
2006, s. 14). Yine L. Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferansinin (2005) sonug
bildirgesinde medya okuryazarligi dersinin agilmasina yonelik Oneri 6nemli katki
saglamistir (Altun, 2008, s. 32). Boylece, akademik alanda ve RTUK Iletisim
dergilerinde medya okuryazarligmna iligskin ilk c¢alismalara yer verilmistir (Oktay,
2013, s. 105). 2006 yilinda RTUK tarafindan ilkdgretim cagmdaki gocuklarin
televizyon izleme aligkanliklarina yonelik yapilan ¢alismada 6grencilerin televizyon
izleme aliskanliklarinin giinde ii¢ saate yakin olmasi medya okuryazarligi dersine

duyulan ihtiyact bir kez daha ortaya ¢ikarmistir (“Tiirkiye’de medya”, 2019).

Medya okuryazarligi dersinin okutulmasina yonelik yapilan 6n hazirlik ¢alismalari
sonucunda igerisinde ¢esitli akademisyen ve uzmanlarin yer aldigi bir komisyon
olusturulmustur. Yurt i¢i ve yurt disindaki ¢alismalar incelenerek sonuglara varilmistir
(Cetinkaya, 2008, s. 74). Daha sonra ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi 31 Agustos 2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulunda
goriisiilerek kabul edilmistir. Bu kapsamda 2006-2007 egitim yilinda Istanbul,

Ankara, Izmir, Adana ve Erzurum’daki toplam 5 ilkdgretim okulunda pilot
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uygulamanin baslamasi kararlagtiritlmistir. Pilot uygulama olarak yedinci siniftan 780
ogrenci medya okuryazarligi dersini almistir. Medya okuryazarligi dersi 2007-2008
egitim-ogretim yilindan itibaren ilkogretim okullarinin 6. 7. ve 8. siniflarinda segmeli

ders olarak okutulmaya baslamistir (Hasdemir, 2012, s. 25; RTUK, 2007, s. 39).

Medya okuryazarligr dersi se¢cmeli ders olarak verilmeye baslandigi yil MEB
tarafindan belirlenen 103 kisilik 6gretmen grubuna hizmet i¢i egitim verilmistir.
Ayrica MEB medya okuryazarligi dersini, iletisim fakiiltesi mezunlar1 ile sinif ve
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin okutmalarini kararlastirmistir (Oktay, 2013, s. 108). Bu
ders kapsaminda 6gretmenlere yol gosterici olarak, Medya Okuryazarlig1 Dersi Taslak
Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu (2006), flkogretim Medya Okuryazarlig
Dersi Ogretmen El Kitabi (2007) hazirlanmistir (Altun, 2009, s. 9). Bu kilavuz ve el
kitabinda etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengeleyen, 6grencinin kendi yasantisini
ve bireysel farkliliklarini dikkate alan, ¢evresiyle etkilesimine olanak saglayan yeni

bir anlayis yasama gecirilmeye ¢alisilmistir (“Tiirkiye’de medya”, 2019).
2.7 Ilgili Arastirmalar

Bu boliimde arastirma problemiyle ilgili yurt icindeki lisans ve lisansiistii tez
calismalarma yer verilmistir. Ilgili alan yazin tarandiginda &grencilerin, 6gretmen
adaylarinin ve 6gretmenlerin medya okuryazarlik diizeyleri ile medya okuryazarligi
dersi hakkindaki goriislerini 6lgmeye calisan aragtirmalar yer almaktadir. Ulasilan bu

arastirmalarin 6zet bilgileri kronolojik sira izlenerek olusturulmustur.

Kartal (2007) ¢alismasinda ortadgretim 10. simf ogrencilerine verilen medya
okuryazarhigr  egitiminin, Ogrencilerin  televizyon dizilerindeki — mesajlart
algilamalarina etkisini belirlemeyi ¢alismistir. Bu arastirmada, kontrol gruplu 6n ve
son test deneysel arastirma modeli kullanilmistir. Calisma grubunu Canakkale Lisesi
10. smf Ogrencilerinden 20 deney grubu ve 20 kontrol grubu &grencisi
olusturmaktadir. Arastirma sonucunda medya okuryazarlig1 egitiminin, 6grencilerde
medya mesajlarina kars1 farkindalik gelistirdigi, medya mesajlarina karsi elestirel
bakis agis1 kazandirdig, televizyon dizilerindeki mesajlar1 analiz edip, degerlendirme

becerisi kazandirdig1 sonucuna ulasilmstir.
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Karatas (2008) calismasinda o6gretmen adaylarinin goriislerine goére, 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeyi amaglamistir. Arastirmanin
calisma grubunu Smif Ogretmenligi, Tiirkce Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi 6grencilerinden olusan 560 Ogretmen adaylari olusturmaktadir.
Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen “Medya
Okuryazarhik Olgegi” kullanilmustir. Verilerin istatistiksel ¢oziimlemelerinde SPSS
(Sosyal Bilimler I¢in Istatistik Yazilimi) paket programi kullanilmistir. Arastirma
sonucunda Ogretmen adaylarmin liseden mezun olduklart puan tiirdi, bilgisayar
sahipligi, gazete okumalari, TV izleme sikliklar1 ve internet kullanim sikliklarinin

medya okuryazarlik diizeyi tizerinde etkili oldugu bulunmustur.

Biitiin (2010) ¢alismasinda Samsun ilinin farkli ilkégretim okullarinda gérev yapan
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri (6), dgrencileri (6) ve velileri (6) ile goriismeler
yapmustir. Verilerin analizinde betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Arastirma
sonucunda medya okuryazarligi dersinin 6grencilerin medyay: takip etme sekillerinde
herhangi bir farkliliga neden olmadigi ve dgrencilerin medya okuryazarligi dersini

sikici bulduklar1 belirlenmistir.

Inan (2010) calismasinda dgretmen adaylarinin Medya Okuryazarlig1 dersine iliskin
goriislerinin ve medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesini amaglamistir. Calisma
grubunu Sinif Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenliginde okumakta olan
ogrenciler (480) olusturmaktadir. Arastirmaci tarafindan hazirlanan “Ogretmen
Adaylarmin Medya Okuryazarlik Diizeyleri ve Medya Okuryazarhigma Iliskin
Gortiiglerini” tespite yonelik anket formu ile veriler toplanmis ve farkli istatistiki
teknikler kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda 6gretmen adaylarinin
medya mesajlarina kars1 tepkisel yaklagimlariin diisiik seviyede oldugu, haberleri
farkli  kaynaklardan  takip  ettikleri,  cevresindekileri ~medyaya  karst
bilinglendirmedikleri ve medya okuryazarlig1 dersinin gerekliligine inandiklari tespit

edilmistir.

Celik’in (2011) arastirmasinin amaci, Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 3. sinif dgretmen
adaylarinin ¢ok kiiltiirlii tutum gelistirmelerine ve &gretmen niteliklerine Medya
Okuryazarligi dersinin etkisini incelemektir. Calisma grubunu 3. sinifta okuyan 102

Sosyal Bilgiler Ogretmen adayr olusturmaktadir. Arastirmada &ntest-sontest
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kullanilmistir. Aragtirma verilerinin toplanmasi i¢in deney ve kontrol grubundaki
Ogretmen adaylarina, donemin baginda ve sonunda ¢ok kiiltiirlii 6gretmen tutum dlgegi
uygulanmis ve verilerin analizinde SPSS’den yararlanilmigtir. Arastirma sonucunda
kontrol grubunun 6ntest-sontest puanlar1 arasinda anlamli bir fark bulunmazken deney

grubunun Ontest-sontest puanlari arasinda anlamli bir fark bulunmustur.

Cinelioglu'nun (2013) calismasiin amaci Sosyal Bilgiler Ogretmen adaylarmin
medyadaki siddet sunumlarina bakis acilarinda medya okuryazarlik dersinin etkisini
belirlemektir. Calisma Balikesir ve Denizli Universitesi’nin egitim fakiiltelerinde
ogrenim goren 406 Sosyal Bilgiler Ogretmen adayina uygulanmistir. Arastirmaci
tarafindan gelistirilen “Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarmin Medyadaki Siddet
Sunumlarina Yénelik Tutum Olgegi” adinda tutum 6lcegi ile veriler toplanmis ve
SPPS programinda analizler yapilmistir. Arastirmanin sonucunda Ogretmen
adaylarimin ¢ogunun medya okuryazarligi dersini aldigir ve bu 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik dersine olan tutumlarinin dersi almamis 6gretmen adaylarina gore

yiiksek oldugu belirlenmistir.

Ertek (2013) calismasinda sinif 6gretmenlerinin medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemeyi amaglamaktadir. Calismanin orneklemini 2012-2013 6gretim yilinda
Kegidren ilgesinde gorev yapan 427 simf O6gretmeni olusturmaktadir. Verilerin
toplanmasinda Karatas tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme
Olgegi” kullanilmistir. Veri analizinde frekans, yiizde, t testi ve Anova testinden
yararlanilmistir. Arastirmada, 6gretmenlerin medya okuryazarlik diizeyleri yas ve
mesleki kidemlerine gore farklilik gostermektedir. Ogretmenlerin biiyiik bir

cogunlugunun yiiksek diizeyde medya okuryazari oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tuncer’in (2013) ¢alismas1 2010-2011 egitim-6gretim yilinda Dokuz Eyliil
Universitesi ve Ege Universitesi egitim fakiiltelerinde egitim goren 705 6grenciyle
yapilmistir. Karatas tarafindan hazirlanan “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme
Olgegi” uygulanmistir. Veriler SPSS 17.0 programi ve diger istatistiki yontemler ile
analiz edilmistir. Arastirma sonucunda egitim fakiiltesi Ogrencilerinin medya
okuryazarlik diizeylerinin yiiksek diizeyde oldugu tespit edilmistir. Ayrica
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyete, 6gretim tiirtine, mezun olunan

liseye, bilgisayara ve internete sahip olma durumlarina gore farklilagtigi goriilmiistiir.
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Yazgan’in (2013) aragtirmasinda, 6gretmen adaylarinin, medya okuryazarlik diizeyleri
ile aktif vatandagligin demokratik degerler arasinda bir iliski olup olmadigim
incelemeyi amaglamaktadir. Calismada karma yontem kullanilmistir. Nicel boyutun
ornekleminde 1066, nitel boyutta ise 26 6gretmen aday1 arastirmaya dahil edilmistir.
Arastirmada veri toplama araci olarak, “Ogrenci Profil Anketi, Temel Vatandas
Yeterlilikleri Olgegi, Aktif Vatandashik Demokratik Degerler Olgegi ve Yarn
Yapilandirilmis Goriisme Formu™ kullanilmistir. Elde edilen nicel veriler betimsel
istatistikler ve SPSS 13.0 paket programinda analiz edilirken nitel veriler igerik
analizine tabi tutulmustur. Arastirma sonucunda Ogretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerinin iletisimsel yetenekler boyutunun, diger boyutlara gére daha
diisiik oldugu, medya okuryazarlik diizeyleri ile aktif vatandaslik diizeyleri arasinda

anlamli iliski oldugu tespit edilmistir.

Yilmaz’m (2013) arastirmasinin ¢alisma grubunu siif 6gretmeni adaylari (579)
olusturmaktadir. Arastirmada veri toplamak amaciyla arastirmaci tarafindan
gelistirilen “Elestirel Okuryazarlik Olgegi” ve Ozgen ve Korkmaz (2011) tarafindan
gelistirilen “Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri Olgegi” kullamlmistir.
Arastirmanin sonucunda kiz 6grencilerin erkek 6grencilere gore daha fazla gazete ve
dergi takip ettikleri, anne-baba egitim durumlarinin dergi takip etme aligkanliklarinda

onemli oldugu goriilmiistiir.

Tan (2015) ¢alismasinda belge inceleme ve goriisme teknikleri kullanarak nitel bir
calisma gerceklestirmistir. Arastirmanin grubunu medya okuryazarligi dersi alan
ogrenciler (25), 6grenci velileri (10) ve medya okuryazarligi dersi veren 6gretmenler
(10) olusturmaktadir. Veriler “Belge Inceleme” ve “Goriisme” teknikleri kullanilarak
elde edilmistir. Verilerin ¢oziimlenmesinde igerik analizi kullanilmistir. Arastirma
sonucunda medya okuryazarligi dersinin; medya kullanici bireylerin ilgi ve
gereksinimleri dogrultusunda program gelistirme, 6gretmen yetistirme, veli isbirligini
saglama, okullarin teknolojik altyapisini olugsturma alanlarindaki eksiklikler nedeniyle
medya kullanicis1 bireylerin teknik ve elestirel yeterliklerini gelistiremedigi ortaya

koyulmustur.

Yigit’in (2015) calismasimnin drneklemini, 2013-2014 egitim-6gretim yilinda izmit

ilcesinde gorev yapmakta olan 159 smif 6gretmeni olusturmaktadir. Caligmada
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Kokdemir (2003) tarafindan Tiirkge’ye uyarlanarak gecerlilik ve gilivenirlik
calismalar1 yapilan “California Elestirel Diisiinme Egilimi Olcegi” ve Korkmaz ve
Yesil (2011) tarafindan gelistirilen “Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri
Olgegi” kullanilmistir. Toplanan veriler cesitli nicel analizler yapilarak analiz
edilmistir. Arastirmanin sonucunda 6gretmenlerin medya okuryazarlik diizeylerinde
cinsiyet degiskeninin kadin 6gretmenlerin lehine, bagimlilik degiskeninin ise erkek
Ogretmenlerin lehine oldugu tespit edilmistir. Smif 6gretmenlerinin medya ve

televizyon okuryazarlik diizeyleri ile elestirel diistinme egilimleri orta diizeydedir.

Tatar’mn (2016) arastirmasinin amaci, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi
diizeyleri ile c¢evrimigi bilgi aragtirma stratejileri diizeylerinin c¢esitli degiskenler
acgisindan incelenerek, aralarindaki olasi bir iligkinin incelenmesidir. Calisma 2015-
2016 egitim-6gretim y1li bahar dsneminde Anadolu Universitesi egitim fakiiltesindeki
ogrencilerle gergeklestirilmistir. Calisma grubunu 12 farkli bolimiinde 4. simif
diizeyindeki 6gretmen adaylari (1858) olusturmaktadir. Arastirmanin verileri Tsai
(2009) tarafindan gelistirilen ve Askar ve Mazman (2013) tarafindan Tiirkce’ye
uyarlanan "Cevrimigi Bilgi Arama Stratejileri Envanteri" ve Karaman ve Karatas
(2009) tarafindan gelistirilen "Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi"
kullanilarak toplanmistir. Arastirma sonucunda oOgretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerinin yiiksek, ¢cevrimici bilgi arama stratejileri diizeylerinin ise

orta diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Ozel’in (2018) galismasinin amaci sosyal bilgiler 6gretmen adaylariin medya
okuryazarlik algilarinin ¢esitli degiskenlere gore farklilasip farklilagsmadiginm
incelemektir. Bu amagla arastirmaci tarafindan “Medya Okuryazarlik Algi Olgegi”
gelistirilmis ve uygulanmistir. Arastirma betimsel tarama modelinde desenlenmistir.
Arastirmanin ¢aligma grubunu 2016-2017 egitim-6gretim yilinda 68renim gdren
Sosyal Bilgiler Ogretmen adaylar1 (1000) olusturmaktadir. Elde edilen arastirma
verilerinin ¢ozliimlenmesinde ve yorumlanmasinda, One-Way Anova Testi ve t-Testi
analizleri kullanilmistir. Arastirmanin sonucunda dgretmen adaylariin, genel olarak

medya okuryazarlik algilarinin yiiksek seviyede oldugu tespit edilmistir.
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UCUNCU BOLUM

1. YONTEM

Calismanin bu bolimiinde; arastirmanin deseni, arastirmanin evren ve 6rneklemi, veri

toplama araglari, verilerin toplanmasi ve analizine iliskin agiklamalar yer almaktadir.
3.1 Arastirmanin Modeli

Cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini tespit
etmek amaciyla hazirlanan bu g¢alismada karma yontem kullanilmistir. Karma
yontemde nitel ve nicel veriler bir arada kullanilarak ¢alismanin giivenilirligi daha
fazla saglanmaya calisilmaktadir. Ozellikle son zamanlarda karma yontemli
calismalara dogru arastirmacilarin yoneldigi gortilmektedir. Creswel ve Plano Clark
(2007) karma yontemi dorde ayirmaktadir. Bunlardan biri de zenginlestirilmis
desendir. Bu desende aragtirmaci nitel ve nicel verileri es zamanl toplar. Daha sonra
bu bulgular1 kullanarak verilerin birbirini destekleyip desteklemedigini tespit eder.
Boylece yontem zenginlestirilmis olur (aktaran; Biiyiikoztirk, Kilig, Akgiin,
Karadeniz ve Demirel, 2016, s. 258). Calismamizda karma yoOntemden

zenginlestirilmis desen kullanilmistir.
3.2 Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini 2017-2018 yili bahar ve 2018-2019 yili giiz déneminde
Ondokuz Mayis Universitesi cografya boliimiinde bulunan 95 lisansiistii 6grencisi
olusturmaktadir. Bu 6grencilerden 77’si yiiksek lisans, 18’i doktora Ogrencisidir.
Arastirmanin evreninin fazla biiyilk olmamasi sebebiyle Ogrencilerin tamamina
ulasilmaya caligilmistir. Lisansiistii 6grencilerinden 30’una 6lgme aracinin ¢iktist
alinarak elden verilmis, 65’ine ise internet lizerinden form hazirlanip e-postalarina
gonderilmistir. Ancak geri doniit yapan 54 Ogrenci olmustur. Bu 0Ogrencilerde
¢alismanin 6rneklemini olusturmustur. Katilimcilardan 42’si yiiksek lisans, 12’si ise

doktora 6grencisidir.
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3.2.1 Ornekleme Ait Kisisel Bilgiler

Calismaya katilan cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin kisisel 6zelliklerine

asagidaki tablolarda yer verilmistir.

Tablo 2: Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Cinsiyet Durumlari

Cinsiyet Kisi %
Erkek 39 72,2
Kadin 15 27,8
Toplam 54 100,0

Tablo 2’de arastirmaya 54 lisansiistii 6grencisinin katildigi goriilmektedir. Bunlardan

39’unu erkek 15’ini kadin 6grenci olusturmaktadir. Doktora 6grencilerinin igerisinde

hi¢ kadin katilimci bulunmamaktadir.

Tablo 3: Cografya Bliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Yas Durumlar

Yas Dagilimi Kisi %

22-25 yas arast 22 40,7
26-29 yas arasi 18 33,3
30-33 yas arast 9 16,7
34 yas ve lizeri 5 9,3
Toplam 54 100,0

Tablo 3’de goriildiigii gibi arastirmaya katilan 54 6grenciden; 22 6grenci 22-25 yas
grubunda, 18 6grenci 26-29 yas grubunda, 9 6grenci 30-33 yas grubunda, 5 6grenci
ise 34 yas ve lizerinde yer almaktadir. Yiiksek lisans dgrencilerinin 22-25 yas grubu
arasinda, doktora Ogrencilerinin ise 26-29 yas grubu arasinda yogunlastig

gorilmiistiir.
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Tablo 4: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Mezun Olduklar1 Lisans

Programlari
Program Kisi %
Cografya 40 74,1
Cografya 6gretmenligi 8 14,8
Diger 6 111
Toplam 54 100,0

Tablo 4’de goriildiigii gibi arastirmaya katilan 54 6grenciden 40’1 fen edebiyat
fakiiltesi cografya bolimiinden mezun olurken, 8’1 egitim fakiiltesi cografya
ogretmenligi boliimiinden mezun olmustur. Ogrencilerden 6’s1 ise diger lisans

programlarindan mezun olmustur.

Tablo 5: Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Egitim Diizeyleri

Diizey Kisi %
YL Ders Donemi 16 29,6
YL Tez Donemi 26 48,1
Dr. Ders Donemi 3 5,6
Dr. Tez Donemi 9 16,7
Toplam 54 100,0

Tablo 5°de katilimcilarin 42°sini yiiksek lisans 6grencisi, 12’sini doktora dgrencisi
olusturdugu goriilmektedir. Yiiksek lisans 6grencilerinden 16’°s1 ders doneminde iken
26’s1 tez doneminde egitimine devam etmektedir. Doktora 6grencilerinden ise 3’1 ders
donemi, 9’u tez doneminde bulunmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin

%64.8’inin tez doneminde oldugu goriilmektedir.
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Tablo 6: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medeni Durumlari

Cinsiyet Kisi %
Bekar 38 70,4
Evli 16 29,6
Toplam 54 100,0

Tablo 6’da goriildiigii gibi katilimcilardan 38’1 bekar 6grenci, 16’s1 evli 6grencidir.
Evli bulunan 6grencilerin 6’s1 doktora 6grencisi, 10°u yiiksek lisans 6grencisidir.
Ogretmen ve akademisyen olarak gorev yapan ogrencilerin evli oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 7: Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Meslek Durumlari

Diizey Kisi %
Ogretmen 19 35,2
Akademisyen 4 7.4
Diger 7 13,0
Calismiyor 24 44 4
Toplam 54 100,0

Tablo 7°de 54 katilimcidan 19’u 6gretmen, 4’i akademisyen, 7’si diger meslek
gruplarinda c¢alistigt  goriilmektedir. Caligmayan Ogrenci sayist ise 24’tiir.
Akademisyenleri doktora 6grencileri olusturmaktadir. Calismayan 6grenciler yiiksek

lisans diizeyindedir.
3.3 Veri Toplama Araclan

Veri toplamada kullanilan medya okuryazarligi olgegi (EK 1) {i¢ boliimden
olugsmaktadir. Birinci boliimde arastirmaya katilan lisansiistii 6grencilerinin kisisel
ozelliklerini ve medya okuryazarligi kavrami hakkindaki bilgilerini tespite yonelik

sorulara yer verilmistir.

Ikinci béliimde Karatas tarafindan 2007-2008 egitim-6gretim yilinda Usak Egitim

Fakiiltesi’ndeki 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
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amactyla gelistirilen “Medya Okuryazarlik Olgegi” yer almaktadir. Onyedi maddeden
olusan bu 6lgek gerekli izin alinarak (Ek 2) cografya boliimii lisansiistii 6grencilerine
uygulanmistir. Olgme aracinin giivenirligine yoénelik olarak Cronbach Alfa degeri
0,840 olarak bulunmustur. Yap1 gecerliligini belirlemek igin yapilan faktor analizi
sonucunda 3 alt faktor olusturulmustur. Birinci boyuta farkinda olma, “bilgi sahibi
olma”, ikinci boyuta “analiz edebilme, tepki olusturabilme”, ii¢lincii boyuta ise
“yargilayabilme, Ortiilk mesajlar1 gérebilme” adi verilmistir. Cronbach Alfa degerleri
birinci boyutta 0,721, ikinci boyutta 0,705, ii¢iincii boyutta ise 0,680 olarak tespit
edilmistir (Karatas, 2008, s. 41, 44).

Olgme aracinin iigiincii boliimiinde ise arastirmaci tarafindan hazirlanan cografya
boliimii lisansiistii 6grencilerinin kendi alanlar1 ile ilgili televizyon programlarini,
magazin ve bilimsel cografya dergilerini, bilimsel olmayan kitaplari, gazeteleri, sosyal
medya aglarini, internet sitelerini takip etme ve bilimsel yaym yapma sikligi
durumlarina yonelik agik u¢lu sorular yer almaktadir. A¢ik uglu sorular hazirlanirken
literatiir taramasi yapilarak cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin alanlart ile ilgili
medya okuryazarlik diizeylerinin ortaya konulmasina yonelik bir soru havuzu
olusturulmustur. Bu soru havuzundan arastirmanin amacina yonelik olarak toplam 11
soru secilmistir. Segilen sorularin kapsam gegerligini sorgulamak amaciyla ilk 6nce 15
yiiksek lisans 6grencisine uygulanmistir. Daha sonra uzman goriisiine bagvurularak
soru sayist 8’e diisliriilmiistiir. Cografya alani ile ilgili agik uglu sorulara son sekli

verilerek etik kurula teslim edilmistir.
3.4 Verilerin Analizi

Aragtirma verileri 2017-2018 yil1 bahar ve 2018-2019 y1l1 giiz doneminde toplanmuistir.
Calismaya katilan Ogrencilerin 25’ine Olgek elden verilmistir. Geriye kalan 29
Ogrenciye internet araciligtyla 6l¢ek formu gonderilmistir. Toplanan arastirma verileri

nitel ve nicel yaklasimlara 6zgii teknikler kullanilarak analiz edilmistir.

Veri toplama aracimizin ikinci bolimiinii olusturan medya okuryazarlik dlgegine ait
veriler SPSS 22 programi kullanilarak analiz edilmistir. Verileri degerlendirilirken
frekans, sayi, yiizde, ortalama, standart sapma ayrica iki grup karsilastirmalarinda t-

testi, iki gruptan fazla karsilastirmalarda ise tek yonlii varyans analizi kullanilmistir.
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Tablo 8: Olgegin Ortalama Puanlarina iliskin Normallik Degerleri

N Kolmogorov-Smirnov Skewness Kurtosis

51 ,085 -,240 -,942

Tablo 8 incelendiginde g¢arpiklik ve basiklik katsayilarinin +1,5 ile -1,5 araliginda
olmas1 verilerin normallik degerlerini sagladigimi gostermektedir (Tabachnick ve
Fidell, 2015). Ayrica Kolmogorov-Smirnov degerlerinin 0,05 diizeyinde anlaml
olmadig1 yani verilerin normal dagildig1 goriilmektedir (p>0.05). Katilimcilardan 3
kisinin (8, 13 ve 14) puanlari u¢ deger olarak ¢iktig1 i¢in onlar istatistik analizine dahil
edilmemistir. Ayrica elde edilen bulgular %95 giiven araliginda, %5 anlamlilik

diizeyinde degerlendirilmistir.

Olgegin iiglincii boliimiinde bulunan acik uglu sorulara ait veriler icerik analizi ile
degerlendirilmistir. “Icerik analizi belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin bazi
sozciiklerinin daha kiigiik icerik kategorileri ile 6zetlendigi sistematik yinelenebilir bir
teknik olarak tanimlanir” (Biiylikoztiirk, Kilig, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2008, s.
263). Baska bir deyisle igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen
verileri belirli kavramlar ve temalar ger¢evesinde bir araya getirmek ve bunlari
okuyucunun anlayabilecegi bir bigimde diizenleyerek yorumlama islemidir (Yildirim
ve Simsek 2013, s. 259). Calismada igerik analizine tabi tutulan veriler ilk Once
arastirmaci tarafindan birka¢ defa okunmustur. Arastirmanin amaci ¢ergevesinde ve
bir biitiin olusturacak sekilde veri kodlama islemi tamamlanmistir. Olusturulan
kodlardan yola ¢ikilarak birbiriyle anlamli ve bir biitlin olusturacak kodlar bir araya
getirilerek temalar olusturulmustur. Olusturulan kod ve temalar tekrar gozden

gegirilerek tablolara aktarilmistir.
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DORDUNCU BOLUM

IV. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinii alt problem ciimlelerinin cevaplar1 sekillendirilmistir.
Cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri ve bu durum
tizerinde etkili olan faktorler ortaya konulmustur. Ayrica ogrencilerin medya
okuryazarlig: ile ilgili agik uglu sorulara verdikleri cevaplar da bu boliimde ele

alinmustir.
4.1 Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Tablo 9: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Boyutlar Medya Okuryazarlik Diizeyi N Min. Max. X

Kitle iletisim araclarinda yer 51 2,00 5,00 4,0388
alan mesajlarin dogruluguna ve

yanligligina kendim karar

verebilirim.

Kitle iletisim araglar1 tarafindan 51 3,00 5,00 4,3589
tiretilen tiiketim kiiltiirii, siddet

vb. degerlerin farkina varirim.

Kitle iletisim araglarinin politik, 51 3,00 5,00 4,3381
ekonomik, kiiltiirel,

onceliklerinin oldugunu fark

ederim.
Farkinda olma, Mesajlarin hangi amaglarla 51 3,00 5,00 4,1990
Bilgi sahibi (sosyal, sorumluluk, tiiketim,
olma bilgi verme, eglendirme vb.)

olusturuldugunu fark ederim.

Kitle iletisim araglarindaki 51 2,00 5,00 4,0988

yayinlarin olumlu ve olumsuz

yanlarin1 belirlerim.

Kitle iletisim araglariyla verilen 51 2,00 5,00 4,1391
mesajlara elestirel bir bakis

acistyla bakarim.

Kitle iletisim araclarinin 51 2,00 5,00 4,0388
bireyleri nasil etkiledigi

konusunda yeterlilige sahibim

Ortalama 41730

Kitle iletisim araglarinin 51 1,00 5,00 3,2201
yayinlarinda kanuni ve etik

kurallara bagh kaliip

kalinmadigini takip ederim.
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Analiz
edebilme, Tepki
olusturabilme

Yargilayabilme,
Ortiik mesajlar1
gorebilme

Kitle iletisim araglarinda yanl
habercilik yapildiginin hemen
farkina varirim.

Kitle iletisim araclarindaki
yayinlarin olumsuzluklarindan
korunma konusunda onerilerde
bulunurum.

Kitle iletisim araclarindaki
mesajlara olumlu ve olumsuz
tepki veririm.

Verilen mesajlarin farkli kitle
iletisim araclarinda farkl
bigimlerde olusturuldugunu
bilirim.

Birey olarak kitle iletisim
araclarindaki liretim siirecine ne
kadar etkim olabilecegini
bilirim.

Ortalama

Kitle iletisim araglarinin
aktardig: ortiik (geri planda
kalan) mesajlarin farkina
varirim.

Kitle iletisim araglariyla verilen
mesajlardaki anlamlari
coziimlemede yeterlilige
sahibim.

Kitle iletisim araglarinda
yapilan gizli reklami fark
ederim.

Sponsorlarin yayn tizerindeki
etkisini gozlemleyebilirim.
Ortalama

Genel Ortalama

51

o1

o1

51

51

Sl

51

51

51

1,00

1,00

1,00

1,00

1,00

2,00

2,00

2,00

2,00

5,00

5,00

5,00

5,00

5,00

5,00

5,00

5,00

5,00

4,1587

3,4798

3,5194

3,8994

3,3596

3,6061
3,7399

4,0189

3,8997

3,8594

3,8794
3,8861

Tablo 9’da gorildigii gibi cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin  medya

okuryazarlik diizeyleri 6l¢ek maddelerine verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamalari

gore 3,2201 ile 4,3589 arasinda degismektedir. Aritmetik ortalamasi en yiiksek madde

“kitle iletisim araglari tarafindan tiretilen tiikketim kiiltiirti, siddet vb. degerlerin farkina

varirim” (X=4,3589) iken en diisiik madde “kitle iletisim araglarinin yayinlarinda

kanuni ve etik kurallara bagli kalinip kalinmadigimi takip ederim” (X=3,2201)

olmustur. En yiiksek medya okuryazarlik diizeyinin “farkinda olma, bilgi sahibi olma”

boyutunda oldugu (x=4,1730), en diisiik medya okuryazarlik diizeyinin ise “analiz
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edebilme, tepki olusturabilme” boyutunda oldugu (X=3,6061) tespit edilmistir.
Cografya bolimii lisansiisti Ogrencilerinin  medya okuryazarlik diizeylerinin

ortalamanin tizerinde oldugu goriilmiistiir (x=3,8861).

4.2 ikinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

Asagida “cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri;
cinsiyet, yas, mezun olduklart lisans diizeyi, medeni hali, egitim diizeyi, meslek
durumu, medya okuryazarligi kavrami hakkinda bilgi sahibi olma durumlar
degiskenlerine gore farklilik gostermekte midir?” alt problem ciimlesine iliskin

verilere yer verilmistir.

4.2.1 Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk

Diizeyleri ile Cinsiyetleri Arasindaki fliskiye fliskin Bulgular

Tablo 10: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Cinsiyetleri Arasindaki Iliskiye iliskin Bagimsiz t-Testi Sonuglar

Boyutlar Cinsiyet N X S sd T p
Farkinda olma, Bilgi Erkek 37 4,1892 52170 49 292 772
sahibi olma Kadin 14 4,1429  ,45865

Analiz edebilme, Tepki Erkek 37 3,7027 ,60748 49 1,339 ,187
olusturabilme Kadin 14 3,4167 ,85172

Yargilayabilme, Ortiik Erkek 37 3,8851 65244 49 -130 ,897
mesajlar1 gorebilme Kadin 14 3,9107 55128

Ortalama Puanlar Erkek 37 39459 49027 49 716 A77

Kadin 14 3,8319 55174

Tablo 10’a bakildiginda; cografya bolimii lisansiistii 6grencilerinin cinsiyetleri ile
medya okuryazarlik durumlari arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir
(p<0,477). Medya okuryazarlig1 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip olma”, “analiz
edebilme ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, Ortilk mesajlar1 gorebilme”
boyutlarinda cinsiyete gore anlamli farkliliga rastlanmamistir. Ayrica erkek 6grenci
(x =3,9459) ile kadin 6grenci (X =3,8319) arasindaki ortalama puanda da anlamli bir

farklilik bulunmamaktadir.
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4.2.2 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk

Diizeyleri ile Yaslar1 Arasindaki iliskiye iliskin Bulgular

Tablo 11: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Yaslar1 Arasindaki Iliskiye Yénelik Tek Yonlii Varyans Analizi (Anova) Sonuglart

Boyutlar Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynagi Toplami Ortalamasi
Farkinda olma,  Gruplar arasi (44 3 ,248 ,987 ,407
Bilgi sahibi Gruplar igi 11,811 47 ,251
olma Toplam 12,555 50
Analiz Gruplar arast 1,467 3 ,489 1,041 ,383
edebilme, Gruplar i¢i 22,080 47 470
Tepki Toplam 23,547 50
Olusturabilme
Yargilayabilme, Gruplar arasi ,346 3 ,115 ,286 1,835
Ortiik mesajlar1 ~ Gruplar ici 18,936 47 403
gorebilme Toplam 19,282 50
Ortalama Gruplar arast ,107 3 ,036 , 132,940
Puanlar Gruplar i¢i 12,636 47 ,269
Toplam 12,743 50

Tablo 11’e bakildiginda; cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin yaslari ile medya
okuryazarlik durumlari arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir (F=0,132;
p<0,940). Medya okuryazarlig1 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip olma”, “analiz
edebilme ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, Ortiik mesajlar1 gorebilme”

boyutlarinda yasa gore anlamli farkliliga rastlanmamustir.
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4.2.3 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk
Diizeyleri ile Mezun Olduklar Lisans Programlarn Arasindaki fliskiye

Mliskin Bulgular

Tablo 12: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Mezun Olduklar1 Lisans Programlar: Arasindaki Iliskiye Yonelik Tek Yonlii

Varyans Analizi (Anova) Sonuglari

Boyutlar Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynagi Toplami1 Ort.
Farkinda olma,  Gruplar arasi 437 2 ,218 ,865 A27
Bilgi sahibi Gruplar i¢i 12,118 48 ,252
olma Toplam 12,555 50
Analiz Gruplar arast ,650 2 ,325 ,681 511
edebilme, Gruplar igi 22,897 48 ATT
Tepki Toplam 23,547 50
olusturabilme
Yargilayabilme, Gruplar arast 1,834 2 917 2,522 ,091
Ortiik mesajlar1  Gruplar ici 17,448 48 ,364
gorebilme Toplam 19,282 50
Ortalama Gruplar arast , 705 2 ,352 1,405 ,255
Puanlar Gruplar igi 12,038 48 ,251
Toplam 12,743 50

Tablo 12’ye bakildiginda; cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin mezun olduklari
lisans programlari ile medya okuryazarlik durumlari arasinda anlaml farkin olmadigi
goriilmektedir (p<0,255). Medya okuryazarlig1 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip
olma”, “analiz edebilme ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, ortiikk mesajlar
gorebilme” boyutlarinda mezun olduklari lisans programlarina gore anlamli farkliliga

rastlanmamuistir.

32



4.2.4 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk
Diizeyleri ile Egitim Diizeyleri (Yiiksek Lisans, Doktora) Arasindaki
Mliskiye Iliskin Bulgular

Tablo 13: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Egitim Diizeyleri Arasindaki Iliskiye Y&nelik Tek Yonlii Varyans Analizi (Anova)

Sonuglart
Boyutlar Varyansin Kareler sd Kareler F p
Kaynagi Toplam1 Ortalamasi
Farkinda olma, Gruplar arasi ,858 3 ,286 1,150 ,339
Bilgi sahibi olma  Gruplar ici 11,696 47 ,249
Toplam 12,555 50
Analiz edebilme, Gruplar arasi 1,193 3 ,398 836,481
Tepki Gruplar i¢i 22,353 47 AT76
oOlusturabilme Toplam 23,547 50
Yargilayabilme,  Gruplar arasi , 733 3 ,244 ,619 ,606
Ortiik mesajlar1 ~ Gruplar ici 18,549 47 ,395
gorebilme Toplam 19,282 50
Ortalama Gruplar arasi ,038 3 ,013 ,047 986
Puanlar Gruplar i¢i 12,704 47 270
Toplam 12,743 50

Tablo 13’e bakildiginda; cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin egitim diizeyleri
ile medya okuryazarlik durumlari arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir
(F=0,47; p<0,986). Medya okuryazarlig1 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip
olma”, “analiz edebilme ve tepkide bulunma”, ‘“yargilayabilme, Ortilk mesajlar
gorebilme” boyutlarimin  higcbirinde egitim diizeyine gore anlamli farkliliga

rastlanmamuistir.

425 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk

Diizeyleri ile Medeni Durumlar1 Arasindaki iliskiye fliskin Bulgular

Tablo 14: Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri

ile Medeni Durumlar1 Arasindaki liskiye iliskin Bagimsiz t-Testi Sonuglar.

Boyutlar Medeni Hal N X S sd t p
Farkinda olma, Bekar 36 4,2103 ,49427 49 744 460
Bilgi sahibi olma Evli 15 4,0952 52535
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Analiz edebilme, Bekar 36 3,5185 ,70798 49 -1,738 ,089

Tepki olusturabilme Evli 15 3,8778 57551

Yargilayabilme, Ortiik Bekar 36  3,8472 ,66084 49 -, 798 429

mesajlari Evli 15 4,0000 ,51755

Gorebilme

Ortalama Puanlar Bekar 36 3,8807 ,52075 49 , 740 463
Evli 15 3,9961 ,47136

Tablo 14’de cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medeni halleri ile medya
okuryazarlik durumlar1 arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir (F=740,
p<0,463). Medya okuryazarligi 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip olma”, “analiz
edebilme ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, ortiikk mesajlar1 gorebilme”
boyutlarinda medeni duruma gore anlamli farkliliga rastlanmamistir. Ayrica bekar
ogrenci (X =3,8807) ile evli 6grenci (X =3,9961) arasinda ortalama puanda anlamli bir

iliski bulunmamaktadir.

4.2.6 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk

Diizeyleri ile Meslek Durumlar1 Arasindaki Iliskiye Iliskin Bulgular

Tablo 15: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Meslek Durumlar1 Arasindaki Iliskiye Yonelik Tek Yonlii Varyans Analizi

(Anova) Sonuglar1

Boyutlar Varyansin Kareler  sd Kareler F P
Kaynagi Toplami Ortalamasi
Farkinda olma,  Gruplar arasi ,302 3 ,101 ,387 , 763
Bilgi sahibi Gruplar igi 12,252 47 ,261
olma Toplam 12,555 50
Analiz Gruplar arast 2,791 3 ,930 2,107 ,112
edebilme, Gruplar igi 20,756 47 442
Tepki Toplam 23,547 50
olusturabilme
Yargilayabilme, Gruplar arasi ,363 3 121 ,301 ,825
Ortiik mesajlar1 ~ Gruplar ici 18,919 47 ,403
gorebilme Toplam 19,282 50
Ortalama Gruplar arast ,647 3 ,216 ,837 ,480
Puanlar Gruplar igi 12,096 47 ,257
Toplam 12,743 50
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Tablo 15’¢ bakildiginda; cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin meslek durumlari
ile medya okuryazarlik durumlar1 arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir
(F=0,837; p<0,480). Medya okuryazarlig1 6lgeginin “farkinda olma, bilgiye sahip
olma”, “analiz edebilme ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, ortilk mesajlar

gorebilme” boyutlarinda meslek durumlarina gore anlamli farkliliga rastlanmamustir.

4.2.7 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk
Diizeyleri ile Medya Okuryazarhgi Kavramn Hakkinda Bilgi Sahibi
Olma Durumlar1 Arasindaki Iliskiye Iliskin Bulgular

Tablo 16: Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri
ile Medya Okuryazarligi Kavrami Hakkinda Bilgi Sahibi Olma Durumlar1 Arasindaki
Mliskiye Iliskin Bagimsiz t-Testi Sonuglar

Boyutlar Cinsiyet N X S sd t p
Farkinda olma, Bilgi Evet 28 4,2092 ,47057 49 511 612
sahibi olma Hayir 23  4,1366 ,54395

Analiz edebilme, Tepki Evet 28 13,7440 68566 49 1,389 ,171
olusturabilme Hayir 23  3,4783 67290

Yargilayabilme, Ortiik Evet 28 3,8929 57907 49 ,009 ,993
mesajlar1 gorebilme Hayir 23 3,8913 ,68185

Ortalama Puanlar Evet 28 3,9706 ,48202 49 871  ,388

Hayir 23 3,8465 53407

Tablo 16°da cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik kavrami
hakkinda bilgi sahibi olma durumlar ile medya okuryazarlik durumlar1 arasinda
anlamli farkin olmadig1 goriilmektedir (F=0,871; p<0,388). Medya okuryazarlig
6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip olma”, “analiz edebilme ve tepkide bulunma”,
“yargilayabilme, Ortik mesajlar1 gorebilme” boyutlarmda medya okuryazarlik
kavramina iliskin durumlarina gére anlaml farkliliga rastlanmamistir. Ayrica “Evet”
cevabini verenler (X =3,9706) ile “Hayir” cevabimmi verenler (X =3,8465) arasinda

ortalama puanda anlamli bir iliski bulunmamaktadir.
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4.3. Ugiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Bu alt problemde; “Medya Okuryazarligi Kavramini Nasil Tanimlarsiniz?” sorusuna

verilen cevaplar icerik analizi yontemi ile degerlendirilmistir. Tema ve kodlar

olusturulmustur.

Tablo 17: Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarligi Kavrammim Tanimina

Iliskin Gériislerine Yénelik Analiz Sonuglart

Tema ve Kodlar Yiiksek Lisans f Doktora f
Ogrencileri Ogrencileri
Bilgi edinme E10, K11, E13,
E24, K27, K29, 10 E45, E52 2
K30, E40, E41,
K42
- Mesajlar1 anlama E2, E4, E12, 7 E46 1
g E13, E21, E33,
é K35
Fark edebilme E3, E12, E15,E33, 5 E44 1
E39
Giindemi takip etme E13, K30, E41 3 E43 1
g Kisginin ihtiyacina gore  E2, K11, E20, E21,
N kullanmasi E24, K29, K34, 10 E45 1
> K36, E38, K42
E2, E4, E10, K11,
Analiz edebilme E12, E15,E21,E24, 13 E52 1
0 K29, E33, K35,
E E40, K42
k=
Tg) Elestirel bakabilme E3, E12, E20, 6 - -
% E21, E32, E33
@)
Yorumlama E4, E10, E21, 6 E46, E52 2
K29, K35, K36

Not: “E” erkek; “K” kadin dgrenci

Medya okuryazarligi kavramini nasil tanimlarsiniz? seklinde yoneltilen soruya 54
ogrenciden 29’unun cevap verdigi tablo 17°de goriilmiistiir. Cevap veren 6grencilerin

24’1 yiiksek lisans Ogrencisi iken 5°i doktora 6grencisidir. Medya okuryazarlik

kavramini tanimlamaya yonelik 25 6grenci iSe cevap vermemistir.
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Lisansiistii O0grencilerinin medya okuryazarligi kavraminin tanimi hakkindaki
gorlisleri okuma, yazma ve degerlendirme temalar1 olusturacak sekilde
siniflandirilmistir. Okuma temasi altinda yiiksek lisans 6grencilerinin olusturdugu
kodlarin frekanslar1 en yiiksek olandan en diisiik olana dogru bilgi edinme (f=10),
mesajlart anlama (f=7), fark edebilme (f=5) ve giindemi takip etme (f=3) seklindedir.
Doktora 6grencileri ise bilgi edinme (f=2), mesajlari anlama (f=1), fark edebilme (f=1)
ve giindemi takip etme(f=1) olmustur. Yazma temasinin altinda olusturulan kisilerin
ihtiyacina gore kullanmasi kodunu yiiksek lisans Ogrencilerinden 10, doktora
ogrencilerinden ise 1 kisi ifade etmistir. Degerlendirme temas: altinda yiiksek lisans
ogrencilerinin olusturdugu kodlarin frekanslar1 en yiiksek olandan en diisiik olana
dogru; analiz edebilme (f=13), elestirel bakabilme (f=6) ve yorumlayabilme (f=6)
seklindedir. Doktora 6grencileri ise analiz edebilme (f=1), yorumlayabilme (f=2)
olarak tanimlamistir. Yiiksek lisans 6grencilerinin medya okuryazarligini tanimlarken

okuma ve degerlendirme temasi etrafinda yogunlastigi goriilmiistiir.

» Cografya bolimii lisansiistii 6grencilerine “medya okuryazarligi kavramini
nasil tanimlarsiniz?” seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilari

asagida verilmistir;

E3 “Medya araciligiyla gelen bilgilendirmelere karsi dikkatli ve elestirel
bakabilmedir”

E4 “Sosyal medya, basin yayin organlar1 ve televizyonda yer alan iletileri
anlama, yorumlama, analiz edebilme ve degerlendirme yetenegidir”

K11 “Medya olarak adlandirdigimiz kitle iletisim araglarinin kisinin amag ve
ihtiyaclarina gore dogru bir sekilde kullanarak, medyada yer alan bilgilerin
dogru ve yanlishigimin ayrimini bilerek kendine uygun sekilde kullanabilmesi
olarak tanimlanabilir”

E13 “Medya okuryazarligi demek medyayi takip edip okumak demektir”.
E15 “Medyada bizi manipiile edebilecek olaylar fark edip, tarafli dogrulari
eleyebilme becerisi olarak tanimliyorum”

E20 “Kitle iletisim araclarmi olumlu olacak, fayda saglayacak sekilde
kullanmay1 6grenmek. Kitle iletisim araglarinin kélesi degil, efendisi olabilme
bilincine sahip olmaktir”

E21 “Medyanin diliyle okuyup yazabilme becerisidir. Istenilen bilgiyi kitap,
gazete, dergi, internet ortamindan incelemek. Daha sonraki asamada bilgilerin
analizini yapabilmek. Degerlendirme kisminda bilgilerin uygunlugunu,
dogrulugunu, giivenirligini, tespit etmek. En son olarak kendi bilgilerimizi
iretebilmektir”

K27 “Medya okuryazarligi denilince ilk aklima gelen medya iizerinden
(gazete, radyo, televizyon, internet vs.) edindigimiz bilgilerdir”
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K29 “Kitle iletisim araglarindan edindigimiz bilgiyi analiz edip
degerlendirmektir. Yorumlarimizi katarak kullandigimiz ve Omiir boyu
gelisime agik bir kavramdir”

K30 “Giinliik hayat ile ilgili kendi alanimla ilgili bilgi sahibi olmak ve glindemi
takip etmektir”

E33 “Gorsel isitsel veya yazili metin olarak karsimiza ¢ikan medya araglarina
kars1 dikkatli okudugunu anlayabilen, elestirel bakan, karsilastirabilen,
olumsuzluklar1 fark eden hangi bilgilerin dogru hangilerinin yanlis oldugunu
¢oziimleyebilme yetisidir”

K36 “Kitle iletisim araglarini kullanabilme ve degerlendirebilme yetisidir”.
E39 “Medya okuryazarlig1 bir nevi bana gére medya araglar1 ve uygulamalarini
egitsel vb. araciligi ile bireylerde farkindalik yaratarak onlart medya okuryazari
héline getirme eylemidir”

E41 “Medyada yer alan giincel olaylar1 ve konular takip etmek, anlik bilgiye
ulasabilmek”

E45 “Yazili, gorsel (sanal) ortamda haber ve bilgilere ulagsmak ve ulagtirmak™
E46 “Her tiirlii medya kanalint dogru yorumlama dogru anlama sanatidir”
E52 “Yazil1 ve gorsel medyada yer alan haberlerin, bilgilerin kisisel olarak
degerlendirmesini  yapip Dbir siizgegten gegirerek dogrulugunu ve
giivenilirligini yorumlama becerisidir”

Not: “Kodlamanin ilk 42’sini yiiksek lisans 6grencisi, son 12’sini doktora 6grencisi olusturmaktadir”

Cografya bolimi lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarligi tanimlarindan su

sekilde bir ortak tanim ¢ikarilabilir: Medya okuryazarligi; medya araclar ile iletilen

bilgiyi anlama, bilgiyi elestirel bir gozle analiz edebilme ve ortaya ¢ikan sonucu kendi

ithtiyacina gore tekrar iireterek kullanma becerisidir.

4.4. Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Aragtirmanin dordiincii alt problemine yonelik, “cografya bolimi lisansiistii

Ogrencilerinin alanlar ile alakali olarak;

o o~ w b F

Televizyon programlarini takip etme,

Magazin cografya ve bilimsel cografya dergilerini takip etme,

Bilimsel olmayan kitaplari okuma,

Gazetelerden yararlanma,

Sosyal medya aglarindan yararlanma,

Internet sitelerini takip etme durumlari nasildir? sorularma verdikleri cevaplar

icerik analizi yontemi ile degerlendirilmistir. Tema ve kodlar olusturulmustur.
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4.4.1 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Alanlari ile lgili Olarak

Televizyon Programlarim Takip Etme Durumlarina iliskin Bulgular

Tablo 18: Televizyon Programlarini Takip Etme Durumlari

Ogrenci  Program Giinlik Haftalik Aylik Diizensiz f
Programi

K1, E3, E10, KO,
E2, E18, KI11,E12 E14, E17, E4, E22,
Belgesel E24,E28, E15, K23, K25,  E20, E33, K34, 33
E31, K35, EZ26, K30, E32, EZ21, E41, K42

Yiksek E39 K36, E37, E38 K27
Lisans
E6, K11, E14,
Tartisma E24, E31 K23, K25, E15 E40 12
K30, K36, E37
Belgesel E47 E43 E48, E49, E45, E44, 12
Doktora E51, E52, E53 E46 E50, E54
Tartisma - E47, E52, E53 - - 3

Tablo 18 incelendiginde; cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin en ¢ok belgesel
programlarini takip ettikleri belirlenmistir. Calisma sonucuna gore belgeselleri takip
edilme sikliginin fazla olmasinda gesitli faktorler etkili olmustur. Bunlar genel olarak;
ogrencilerin genel kiiltiir seviyelerini yiikseltmek, alanlarindan kopmamak, yeni ilgi
cekici konular hakkinda bilgi sahibi olmak ve giincelligi yakalamak olmustur.
Belgeselleri izleme kanal1 olarak interneti tercih ettikleri tespit edilmistir. Bu durumda
ogrencilerin zamanlarinin kisitl olmasi ve internete kolay erisim saglamasi etkili
olmustur. Yiksek lisans ogrencilerinden toplam 33 kisi belgesel programlarim
izlemektedir. Bunlardan 7’si giinliik, 15°i haftalik, 5’1 aylik, 6’s1 ise diizensiz olarak
belgesel programlarini takip etmektedir. Doktora 6grencilerinin ise tamami belgesel
programlarini izlemektedir. Bunlardan 1’1 giinliik, 6’s1 haftalik, 2’si aylik, 3’i ise
diizensiz olarak zaman ayirmaktadir. Takip edilen belgesel programlarini; fnsan
Dogaya Karsi, TRT Belgesel, Sehirlerin Gizli Yiizii, Dmax, Yaban Hayati, National
Geograpic, Cosmos Bir Uzay Seriiveni, Diinyayr Geziyorum, Blue Planet, Yesil Doga,
Adalar, Alaska’da Yasam, Wind Amazon, Su Savaslari, Belgeselci, History, Discovery
Channel, Altin Pesinde, Yol Arkadasim, Bizim Ora vb. olusturmaktadir.
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Tartisma programlarini toplam 15 dgrenci genelde haftalik (f=11) olarak izlemektedir.
Bunlardan 12’si yiiksek lisans dgrencisi, 3’ii doktora dgrencisidir. Ogrenciler tartisma
programlarin1 takip etme nedeni olarak; giincelligi yakalamak ve genel Kkiiltiir
seviyelerini artirmak oldugunu belirtmislerdir. Hem belgesel hem tartisma programi
takip eden 10 (K11, E14, E15, K23, E24, K25, K30, E31, K36, E37) yiiksek lisans
ogrencisi bulunmaktadir. Takip edilen tartigma programlarini; Teke Tek, Tarihin Arka

Odasi, Para Bende, Para Dedektifi olusturmaktadir.

Herhangi bir televizyon programi takip etmeyen 7 (E5, E7, K8, E13, K16, K19, K29)
yiiksek lisans 0grencisi vardir. Doktora 6grencilerinden televizyon programi takip

etmeyen bulunmamaktadir.

» Cografya bolimii lisansiistii Ogrencilerine “Takip ettiginiz televizyon
programlari, takip etme sikli§inizi ve nedenini belirtir misiniz?” seklinde

yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilar1 asagida verilmistir;

Belgesel Programlart;

E2 “Alaska Hava Yollari, Sehirlerin Gizli Yiizii, Dmax, Insan Dogaya Karsi
belgeselleri. Nedeni diinyada farkli yerlerde ve farkli 6zelliklerde kurulan
sehirlerin 6zelliklerini, insanin vahsi dogada nasil hayatta kalabilecegine dair
deneyimleri 6grenmek ve Alaska’daki zorlu dogay1 anlamak igin programlari
takip etmekteyim”.

E6 “Dinlenme vaktimi sagma TV programlari yerine ilgi alanimdaki
belgesellerle gegiriyorum”

K9 “TRT Belgeselleri, National Geographic belgeseller ilgi ¢ekici oldugu i¢in”
E12 “TRT Belgeselleri, Insan Dogaya Karst, Diinyay1 Geziyorum belgeselleri.
Nedeni dikkat ¢ekici ve farkli tilkeleri insanlar1 tanimak”™

E13 “Televizyon izlemeyi sevmiyorum”

E17 “National Geographic, Adalar belgeseli nedeni; bilinenlerin diginda farkli
ortamlar1 gostermesi”

E18 “Adlaska’da Yasam, Dual Survival, Wind Amazon, Man vs Wild, Dogada
Yasam belgeselleri her giin ilgimi ¢ektigi i¢in izlerim”

E22 “TRT Belgeselleri, Insan Dogaya Kars: denk geldikce izlerim. Ilging
oldugu i¢in”

K25 “National Geographic, Doga ve Insan, History, Discovery Channel
belgesellerini internet araciligiyla izlemekteyim. Nedeni zaman kaybi
yaratmamasi ve pratik olmasidir”

E26 “Farkl iilkeler veya bolgelerdeki dogal ve beseri yasamla alakali detayl
bilgiler edinmek™

E31 “Evrenle ilgili bazi sorularin cevabini 6grenmek icin haftalik Evrenin
Sonu belgeselini takip ederim. National Geographici aylik olarak diinya
cografyasini daha yakindan ve giincel olarak takip etmek igin”
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E39 “National Geographic, BBC Tiirk¢e belgesellerini yeni mekanlar, farkl
kiiltiirler vb. kesfetmek i¢in giinliik olarak hemen hemen izlerim”

K42 “National Geographic, BBC Belgeselleri ilgi ¢ekici oldugundan denk
gelirsem izlerim”

E44 “TRT Belgesel, National Geographic, BBC belgesellerini alanimla alakali
ve genel kiiltiir seviyesini artirmak i¢in”

E45 “Ancient Aliens, National Geographic, BBC World belgesellerini merakli
oldugumdan ve cografi konular oldugu i¢in”

E47 “National Geographic, TRT Belgeseli genel kiiltiir seviyemi artirmak

i¢in”.
E48 “TRT Belgesel, How Nature Works belgeselleri egitici olduklarina
inanirim”

E52 “TRT Belgesel, National Geographic, Discovery Science, Yesil Doga Vb.
kanallardaki pek ¢ok konuyla ilgili belgeseli haftada 3-4 kez 1-2 saat izlerim.
Izleme nedenim ise diinyadaki son gelismeleri ve yeni kesifleri gérmek igindir.
Ayrica lilkemizdeki yagsanan doga tahribatini1 6grenmek i¢in internet ve TV’den
izlerim”

Tartisma Programlart;

E6 “Teke Tek programini Celal Sengdr’iin bilgilerinden faydalanmak i¢in”
K11 “Teke Tek programi, Cografya ve doga bilimleri ile ilgili genellikle
doyurucu bilgiler vermesinden dolay1”

E15 “Teke Tek, Tarihin Arka Odast gibi tartisma programlarini giindemden
kopmamak ve giincel kalmak i¢in”

K36 “Kirsal kalkinma agisindan benzer bakis agisi olusturdugum ve utkumu
acan bir program olan Cem Seymen Para Bende programini haftalik olarak
takip ederim”

E44 “Para Dedektifi haftalik bilgilendirici oldugu i¢in”

E47 “Tek Tek haftalik genel kiiltiir seviyemi artirmak i¢in”
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4.4.2 Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Magazin Cografya ve

Bilimsel Cografya Dergilerini Takip Etme Durumlarmna iliskin

Bulgular

Tablo 19: Magazin Cografya ve Bilimsel Cografya Dergilerini Takip Etme Durumlari

Ogrenci Dergiler Aylik 3 Aylik Diizensiz f
Programi
E2, E10, K9, E12, E14,
National K11, K16, E6, E17, E18, E21, E24, 26
Geographic E22, E28, K25, E31, E26, K27, E33,
K30, K35, E32 K36, E41
E39, E40
K1, E2, E3,
E10, K11, E12, E14,E24, 18
Atlas E15, K30, K25 K27, E33, K36
Yiiksek K35, E39,
Lisans E40, K42
Diger E2, K11 - K27,K36,E38 5
(Magazin)
Dogu - K8, E21, E6, K9, K11,E20,
Cografya K30, E31 E22, E24,K36, 14
E39, E41, K42,
K8,E12, E3, E6, K9, E10,
Diger K1 E21, K11, E14, E15, 22
(Bilimsel) K30,E33  K16,E20,E22,E24
K27, K36, E39,
E41, K42
National E46,E47,E48, E52 E54 7
Geographic E50, E51
Atlas E46, E47, E52 E44, E53 7
E50, E51
Diger - - - -
Doktora (Magazin)
Dogu - E44, E51 E45, E47,E50, 7
Cografya E53, E54
Diger - E43, E44 E45, E47, E50, 10
(Bilimsel) E49, E51 E53, E54
E52
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Tablo 19 incelendiginde; yiiksek lisans ve doktora dgrencilerinin magazin cografya
dergilerini takip etme durumlarina baktigimizda her iki programda da en ¢ok National
Geographic (f=33), Atlas (f=25) ve diger magazin cografya dergilerini (Magma,
Ekinoks, Diinya, NASA, Elsevier) (f=5) takip ettikleri goriilmektedir. Magazin
cografya dergilerini aylik takip edenlerin oranlar1 yiiksek oldugu gibi diizensiz takip
edenlerin orani da fazladir. Magazin cografya dergilerinin takip edilmesinde; ilgi
¢ekici olmalari, gorselliklerinin iyi olmalar1, giincelliklerini korumalari, yeni

bilinmeyen bilgiler ortaya koymalar1 ve eglenceli olmalar1 etkili olmustur.

Cografya boliimii lisanstistii 6grencileri bilimsel cografya dergilerinden diger cografya
(Marmara Cografya, Ege Cografya, Tiirk Cografya gibi,) dergilerini (f=32) ve Dogu
Cografya Dergisini (f=21) takip etmektedirler. Bilimsel cografya dergileri daha ¢ok
diizensiz (f=36) olarak takip edilmektedir. Bilimsel cografya dergilerinin takip edilme
nedenleri ise cografya alani ile ilgili yeni konular ve yontemler &grenmek, tez

calismalarinda bu dergileri kaynak olarak kullanmak 6nemli etkenlerdir.

Herhangi bir bilimsel cografya dergisini ve magazin cografya dergisini takip etmeyen
9 (E4, E5, E7, E13, K19, K23, K29, K34, E37) yiiksek lisans 6grencisi vardir. Doktora
ogrencilerinden bilimsel ve magazin cografya dergilerini takip etmeyen

bulunmamaktadir.

» Cografya boliimii lisanstistii 6grencilerine “Takip ettiginiz magazin ve bilimsel
cografya dergilerini takip etme sikliginizi ve nedenini belirtir misiniz?”

seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilar1 asagida verilmistir;

E2 “Diinya ve iilkemizle ilgili giincel ve bilimsel yazilar1 takip etmek”

E3 “Atlasi alanimiz geregi, bilimsel dergileri de aragtirma yapacagim zaman
takip ederim”

E6 “Magazin cografya dergilerini igerisindeki konuya gore satin aliyorum.
Dergide genelde ilgi ¢ekici konular oluyor ve eglenceli bir sekilde isleniyor.
Bilimsel cografya dergilerine ise calismamla ilgili kaynak olusturacaksa ya da
bir konuyu merak edersem bakarim”

K11 “Magazin cografya dergilerini lisans doneminden kalma bir aliskanlik
oldugu i¢in. Dogu cografya dergisi alan ile ilgili cogu bilimsel yayinlar burada
yayinlandig1 i¢in takip ediyorum. Ege cografya dergisini ise iklim ve
klimatoloji ¢alismalarinin daha ¢ok burada yayinlanmasindan dolay: takip
ediyorum”
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E15 “Atlasi uzak ve yakin ¢evreden haberdar olmak, giincelligimi korumak
icin. Bilimsel cografya dergilerini ise merak ettigim bir konuda arastirma
yaptigim zaman herhangi bir dergiyi online aragtirryorum”

E21 “National Geographic’i yasadigimiz yerylizii hakkinda hi¢ bilmedigimiz
konulara degindiginden, bilimsel cografya dergilerini ise alanimla ilgili
caligmalara yer verdiginden dolayi takip ediyorum”

E22 “National Geographic’i alamnmdan kopmamak i¢in, bilimsel cografya
dergilerini ise tez konusu belirlemek igin”

E28 “Daha 6nce gormedigim ve ilgi uyandiran mekanlar1 gérmek icin takip
ediyorum”

K30 “Ders anlatimi, d6dev, arastirma ve inceleme i¢in takip ediyorum”

E31 “National Geographic’i diinya cografyasini daha yakindan ve giincel
olarak takip etmek i¢in. Dogu cografya dergisini ise tezim ve giincel makaleleri
gormek i¢in takip ediyorum”

E33 “Magazin cografya dergilerinden hangisi gilizel ek veriyorsa, bilimsel
cografya dergilerini ¢alismama kaynak olusturdugundan takip ediyorum”

K35 “Ihtiyagtan ve bilgi igeriyor olmasindan dolayt takip ediyorum”

K36 “Atlas, Diinya, Ekinoks ve National Geographic gibi dergileri
kiitiiphanede giincel buldukc¢a takip edip okumaya calistyorum. Pahali
buldugum igin satin alamiyorum. Bilimsel cografya dergilerini genellikle bir
konu ile ilgili makale okumak istedigimde veya bir konu ile ilgili arastirma
yaptigimda dergilerin igerigini takip ediyorum. Periyodik bir zaman dilimi
ayarlamiyorum”

E43 “Marmara cografya ve Tiirk cografya dergilerini ¢caligma konulari ve yeni
yontemleri 6grenmek i¢in takip ediyorum”

E44 “Marmara cografya dergisine 3 ayda bir yazilanlara bakar dikkatimi
¢ekeni okurum, Atlas daha eglenceli ve ilgi ¢ekici oldugundan takip ediyorum”
E45 “Marmara cografya, dogu cografya dergilerini alanimla ilgili calismalari
takip etmek i¢in”

E46 “Atlas ve National Geographic’i aylik olarak internetten takip ederim”
E49 “Elsevier’in kaliteli bilimsel yayinlarinin olmasindan dolay1 takip
ediyorum”

E51 “Atlas ve National Geographic’i aylik, bilimsel dergileri de 3 aylik
yaptigimiz caligmalar konusunda literatiirii giincel tutmak amaciyla takip
etmekteyim”

E52 “National Geographic ve Atlas dergilerini 2-3 ayda bir takip ederim.
[lging konulara yer verdigi igin. Tiirk cografya dergisini 2 ayda bir, yeni ve ilgi
cekici gelismeler oldugu icin takip ederim”
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443 Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Alanlan1 ile Tlgili
Bilimsel Olmayan Kitaplar1 Okuma Durumlarina iliskin Bulgular

Tablo 20: Cografya ile Alakali Bilimsel Olmayan Kitaplar1 Okuma Durumlari

Ogrenci Dergiler Haftalik Aylik Diizensiz f
Programi
Roman K35, K36, K16, K30, E6, E41 8
E39 E31
Ani E15 - - 1
Yiiksek Biyografi - - E22 1
Lisans Gezi Yazisi - E17 E22 2
Aragtirma- E15, K35 K30, K42 K11, E14, 7
Inceleme E21,
Roman - E43, E48, E49, - 5
E50, E53
Ani - - - -

Doktora Biyografi - - - -
Gezi Yazisi - - - -
Arastirma- - E43 1
Inceleme

Tablo 20°de cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinden alanlart ile ilgili bilimsel
olmayan kitaplar1 okuyan toplam 21 Ogrenci bulunmaktadir. Bilimsel olmayan
kitaplardan en ¢ok roman (f=13) okunmaktadir. Yiiksek lisans 6grencilerinden roman
okuyan 8, aragtirma-inceleme yazilar1 okuyan 7, gezi yazisini okuyan 2, an1 okuyan 1,
biyografi okuyan 1 kisi vardir. Calismaya katilan 12 doktora 6grencisinden 5 6grenci
kitap olarak romani, 1 Ogrenci ise arastirma-inceleme yazilarini okudugunu
belirtmistir. Cografya alani ile ilgili herhangi bir bilimsel olmayan kitabr okumayan

26 ytiksek lisans dgrencisi, 7 doktora 6grencisi bulunmaktadir.

» Cografya boliimil lisansiistii 6grencilerine “Takip ettiginiz cografya alani ile
ilgili bilimsel olmayan kitaplari (roman, hikdye vb.) okuma sikliginiz ve
nedenini belirtir misiniz?” seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin
bazilar1 agagida verilmistir;

E6 “Bulut Gozlemcisinin Rehberi, bu tarz kitaplar az oldugundan senede birkag
defa okuyorum. Okuma nedenim ise eglenceli, dinlendirici ve bazi yonleriyle
bilgi verici olduklar i¢in”

E15 “Cografya Savasmak I¢indir, (Nedeni cografyanin gegmisten giiniimiize
onemi ve gorevinin degigmesini anlattigi ic¢in), 11. Peron (gurbetcilerin
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yasadiklari kiiltiir sokunu merak ettigim igin), Merkezi Tiirk Hdakimiyet Teorisi
(jeopolotige ilgi duydugum igin)

E17 “ilber Ortayli’nin kitaplar1 ilgimi cekiyor. /lber Ortayli Seyahatnamesi:
Bir Tarih¢inin Gezileri”

E18 “ilgim olmadigindan kitap takip etmem”

E21 “Mukaddime; ge¢gmis donemdeki Ortadogu ve Kuzey Afrika toplumlarinin
sosyolojik, ekonomik, kiiltiirleri hakkinda bilgi sahibi olmamizi yardimci
olmaktadir. Petrol; petroliin diinya iizerindeki seriivenini anlatarak devletlerin
birbirine kars: iliskilerine deginmektedir”

K42 “Aylk Tibitak’in yaymlamis oldugu cografya ile alakali kitaplari
okurum”

E43 “Olimciil Iklim, Hava Nasi Tarih Yazar kitaplar1 iklime insan
etkilerinden bahsettigi icin okurum”

E51 “Diger. Genel kiiltiir agisindan okumaktayim”

E54 “Genelde cografya alani ile ilgili bilimsel kitaplar okuyorum”

444 Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Alanlar1 ile Tlgili
Gazetelerden Yararlanma Durumlarina iliskin Bulgular

Tablo 21: Cografya Alam I¢in Gazetelerden Yararlanma Durumu

Ogrenci Programi Glinliik Diizensiz f

Yiksek Lisans E37, E39, K1, E6, E14, 9
K42 E20, E21, E24

Doktora E45 - 1

Tablo 21’¢ bakildiginda 06grencilerden sadece 10’u alami ig¢in gazetelerden
faydalanmaktadir. Yiiksek lisans 6grencilerinden 33’1, doktora 6grencilerinden ise
11’1 gazetelerden yararlanmamaktadir. Alaninda gazetelerden faydalanan yliksek
lisans 6grencisi 9 iken, doktora 6grencisi sadece 1 kisidir (E45). Bu durum cografya
boliimii lisansiistii 6grencilerinin gazete takip etmedikleri sonucuna gétiirmez. Sadece

okuduklar1 gazeteleri alanlarinda aktif olarak kullanmadiklarinin géstergesi olabilir.

» Cografya bolimii lisansiistli Ogrencilerine “Alanmizla ilgili olarak
gazetelerden yararlantyor musunuz? Yararlaniyorsaniz yararlanma sikligi ve
nedenini belirtir misiniz?” seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin

bazilar1 asagida verilmistir;

E6 “Gazetelerden haberlere bakarak cografya ile ilgili olan konular1 ve
sorunlar1 6grenmis oluyorum”.

E14 “Gazetede yer alan alanimla ilgili konular1 derslerde kullanirim”.

E20 “Derslerime hazirlik amaciyla kullanirim”.

E21 “Gazeteler bazen ¢ok farkli ve ilgi ¢ekici konulara deginmekte bu da
benim bunlardan yararlanma ihtiyacimi dogurmaktadir”.

E37 “Cografya bakis acisini gelistirmek i¢in kullanirim”.
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E45 “Heyelan, Sel, C1g, Dolu vb. hakkinda bilgi almak i¢in internetten takip
ederim”.
ES52 “Hayir. Gazetelerde yeterli bilgi yok”.

445 Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Alanlan ile Tlgili En Cok

Kullandiklar1 Sosyal Medya Aglarina Iliskin Bulgular

Tablo 22: Cografya Alaninda En Cok Kullanilan Sosyal Medya Aglari

Program Medya Saatlik Giinliik Haftalik  Diizensiz f
Aglar
K1, E2, E14, E17,
Instagram  E7, E22, E28, K30, K8, E38 E24,E40 20
K25, E31, E32, K34,
K27 K36, E39, K42
E2, E14, K16, K11,
Facebook  E18, E17, E20, E28, K23, E33 E12, 19
E37 K30, K35, K36, E24
E39, E41, K42
Yiiksek Twiter E15, E2, E26, K19 - 8
Lisans K25, E32, E39
E37
E6, E17, E18, E2, E7, K1, E3,
E15, K19, E20, E28, K9, E10, EA4,E12,
Youtube K25, E31, E32, K16,K23, E13,E14, 36
K30 K35, K36, K27,E33, E21, E22,
E37, E39, E41 K42 E24,K34,
E40
Diger K25 K19, E31, - El4,E21, 8
K35, E41 K30
Instagram - E47, E49 - E44,E51 4
Facebook - E46, E47, E48 E54 E44, E45, 8
E51, E53
Doktora Twiter - E43, E46 - - 2
Youtube E49 E45, E48, E52 E43,E46, E44,E50, 12
E47 E51 ES53, E54
Diger - E49 - - 1

Diger: Eba, Dailymation, Pinterest, Akademia, Researchgate, Twitch, Whatsaap vb.
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Tablo 22’ye bakildiginda 6grencilerden biri (E5) hari¢ hepsi sosyal medya aglarini
kullanmaktadir. En fazla kullanilan sosyal medya ag1 youtube (f=48) ve facebook
(f=27) olmustur. Youtube en fazla kullanilmasinda, her seyin kolaylikla bulunmasi,
glincel olmasi ve igerik bakimindan zengin olmasi etkilidir. Yiksek lisans
Ogrencilerinin sosyal medyay1 kullanma frekanslart en yliksek olandan diisiik olana
dogru youtube (f=36), instagram (f=20), facebook (f=19), twiter (f=8) ve diger sosyal
medya (f=8) aglar1 seklindedir. Giinliik bu sosyal medya aglarini kullandiklari
goriilmektedir. Doktora 6grencileri de sosyal medya aglarindan youtube (f=12),
facebook (f=8), instagram (f=4), twiter (f=2) ve diger sosyal medyay1 (f=1) alanlariyla
ilgili olarak takip etmektedir.

» Cografya bolimi lisansiistii 6grencilerine “alanmizla ilgili en ¢ok
kullandiginiz sosyal medya aglarini, takip etme sikliginizi ve nedenini belirtir
misiniz?” seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilar1 asagida
verilmistir;

K1 “Youtube diger sitelerden daha kapsamli oldugundan takip ederim”

E2 “Instagram, Facebook, Twiter1, giincel cografi bilgileri takip etmek icin”
E7 “Instagrami gorselleri daha net ve anlasilir oldugundan, Youtube ise igerik
cesitliligi fazla ve erisimi kolay oldugundan takip ederim”

K11 “Facebook bilgi edinmek i¢in”

E12 “Facebook gruplarmi takip ediyorum, soru falan olursa bazen yorum
yaparim. Youtube ihtiyacim oldugu zaman kullanirim”

E21 “Youtube ve Dailymation’dan ihtiyacim oldugunda ya da bos zamanimda
ilgimi ¢eken videolar1 takip ediyorum. Whatsapp’tan alanimizla ilgili
paylagimlar yapiyorum ve arkadaglarin paylagimlarini takip ediyorum”.

E22 “Youtube’yi ilging ve merak ettigim cografi olaylarin olusumunu
ogrenmek igin, Instagram’1 da giinliik giincelligi yakalamak igin takip ederim”
K27 “Instagrami takip ediyorum nedeni Facebook ve Twiter hesabim yok
bunun yani sira cografya ile ilgili hesaplar1 begenerek takip ediyorum. Youtube
kullaniyorum aradigim her konu ile alakali ¢ogunlukla istedigimi buldugum
icin tercih ediyorum”.

E28 “Instagram, Facebook’'u ginlik cografyact arkadaslarla cografi
paylagimlar1 takip ederek bilgi aligverisi yapiyorum. Youtube giinliik farkli
igerikleri gébrmek icin takip etmekteyim”.

E31 “Instagram: alanimla ilgili gelismelerden haberdar olmak. Youtube ve
Dailymation’u giincel verilere ulasmada degisik yorumlar gelistirmek igin
bakiyorum”.

E33 “Facebook 'u haftalik olarak sosyal gruplar1 takip ederek bazi sorulara
cevaplar veriyorum, Youtube haftalik kisa videolar: izlerim &zellikle yazili
olarak anlayamadigim seyleri gorselde gérmek igin”.
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K36 “Facebook, Instagram ve Youtube her giin mutlaka bakarim. Facebook’ta
takip ettigim hocalarimin paylasimlarimi okuyorum. /nstagram ve Youtube’'da
bilimsel caligsmalari takip ediyorum”.

K42 “Instagram ve Facebook u giinliik, Youtube ihtiya¢ oldugunda bakarim
cografya gruplarimi takip ederim”.

E43 “Twiter’i paylasimlar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in, Youtube’u bazi
konular1 gorsel olarak daha iyi anlamak i¢in takip ederim”.

E45 “Facebook, Youtube cografi konu ve olusumla ilgili paylasimlar igin”.
E47 “Facebook, Instagram 1 giincel olaylar1 takip etme, cografi yerlerle ilgili
fotograflar1 inceleme igin Youtube ¢esitli analizlerde kullanilan programlarin
egitimi icin takip ederim”.

E49 “Academia bilimsel yaymlarinin olmasi, Instagram cografi paylasimlari
takip, Researchgate bilimsel yayinlarin olmasi, Twitch oyun yayinlarimi takip,
Youtube farkl: igeriklerin olmasindan dolay1”.

E51 “Facebook ve Instagram” takip ederim ¢iinkii diinyanin farkli
bolgelerinde yer alan cografi unsurlar1 rahat bir sekilde gorebilmekteyim.
Youtube haftalik ¢iinkii girmis oldugunuz bazi derslerin animasyonlarini
izleyebiliyoruz ve Facebook iizerinden begeni yaptigim alanimla ilgili takip
ettigim sayfalari ti¢ dort glinde bir kontrol ederim”.

4.4.6 Cografya Boliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Cografya Alam ile Tlgili

Takip Ettikleri Internet Sitelerine fliskin Bulgular

Cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinden 31°i alanlart ile ilgili internet sitelerini
takip etmektedir. Takip eden 6grencilerden 22’sini yiiksek lisans &grencisi, 9 unu
doktora dgrencisi olusturmaktadir. Internet sitelerinden National Geographic, Atlas ve
cografya forum siteleri takip edildigi goriilmiistiir. Ogrenciler internet sitelerini bilgi
edinmek ve giinceli yakalamak igin kullanmaktadirlar. Alanlar1 ile ilgili internet

siteleri takip etmeyen 23 6grenci bulunmaktadir.

» Cografya boliimi lisansiistlii 6grencilerine “Takip ettiginiz cografya alani ile
ilgili internet siteleri, takip etme sikliginiz ve nedeninizi belirtir misiniz?”
seklinde yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilar1 asagida verilmistir;

E2 “www.tck.org.tr. Tirk cografya kurumunda yayimlanan ve cografyadaki
onemli gelismeleri takip etmek, www.worldometers.info diinya niifusunun ve
iilkelerin niifusunun gelisim seyrini takip etmek, www.cografyaharita.com
Tiirkiye’de ve diinyada merak ettigim yerlerin 6zelliklerini 6grenmek i¢in takip
ederim”

E6 “www.meteoearth.com diinyadaki meteorolojik durumu kabaca verir”.
E15 “www.cografyasozliigii.com unuttugum terimleri hatirlamak igin,
www.ekopangea.com ilgi ¢ekici oldugundan”

E20 “National Geographic, yeryiizii.com, cografya biz, Tiirk cografya kurumu,
gerek gordiikge arastirma yaparken takip ederim”
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K25 “Hava Form, Cografya OSretmenleri, Miithis Bilim, her giin yeni bir bilgi
edinmek icin 3 saate bir takip etmekteyim nedeni telefon uygulamalarindaki
aglarda sayfalari olmast ve bunun takibi kolaylastirmast ilgimi c¢eken
paylasimlarin kendiliginden ana sayfamda belirmesi de etken”

E28 “Cografya.Biz farkli igerik ve kaynaklara ulasmak”

K30 “National Geographic haftalik giinceli takip etmek”

E33 “Cografyaform, sitelerine denk gelirsem”

K35 “Cografya bilim, wordpress.com derslere ¢alisirken”

E41 “Cografya hocasi, haftalik takip”

K42 “Atlas dergisinin internet sitesini cografi etkinlik ve haberlerden haberdar
olmak icin aylik takip ederim”

E44 “National Geographic aylik giinceli yakalamak”

E45 “MTA yerbilimleri portali, jeoloji topografya pafta fay bilgileri igin,
www.atlas.gov.tr farkli uydu goriintiiler igin openstreetmapdata yeni vektor
veri temini i¢in takip ederim”

E46 “Akademik amagli degisken aralikli takip ederim”

E54 “Takip ettigim siteler var. Ancak herhangi bir bildirim gelmezse nadiren
erisim saglarim”

4.5. Besinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Tablo 23: Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Bilimsel Yaymn Yapma Siklig

Ogrenci  Yayinlar 3 Ay 6 Ay Yilda f
Programi
Makale K30, K35, - ES5, E12, E14, 10
K36, E39 K25, E26, E33
Kitap Bolimii - E31, K36 - 2
Yiiksek
Lisans Yazili Bildiri K25, E33 K16, K36, 6
E37, K42
Makale - E43, EA47, EA45, E50, 7
E48,E53 E51
Doktora  Kitap Bolimi - - E45, E47, 3
E48
Yazili Bildiri ~ E48 E43, E45, EA44, E46, 9
E47 E52, E53, E54

Tablo 23’de cografya boliimii lisansiistli 6grencilerinden 25’inin bilimsel yayin yaptigi
belirlenmistir. Bunlardan 14’1 yiiksek lisans 6grencisi, 11’1 doktora &grencisidir.
Yiiksek lisans 6grencilerinden bilimsel yayin yapanlardan 10 dgrencinin makale, 6
ogrencinin yazili bildiri, 2 6grencinin kitap boliimii yazdigi goriilmiistiir. Bir

ogrencinin (K36) makale, yazili bildiri ve kitap boliimii, 2 6grencinin (K25, E33)
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makale ve yazili bildiri yazdig1 goriilmiistiir. Doktora 6grencilerinde ise 9 dgrenci
yazil1 bildiri, 7 6grenci makale, 3 6grenci kitap bolimii yazmistir. 3 6grenci (E45, E47,
E48) makale, yazil1 bildiri ve kitap boliimii yazarken, 2 6grenci (E43, E53) makale ve
yazil1 bildiri yapmistir. Lisansiistii 6grencilerinin yayin yapma sikligi genellikle yilda

bir olmustur.
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BESINCi BOLUM

V. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde, elde edilen bulgulara dayanarak sonuglara yer verilmistir. Sonuglara gore

ise 6nerilerde bulunulmustur.
5.1 Sonuc¢ ve Tartisma

Arastirmaya katilan cografya bolimii lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik

diizeyleri “farkinda olma, bilgi sahibi olma”, “analiz edebilme, tepki olusturabilme”,

“yargilayabilme, Ortiilk mesajlar1 gérebilme” seklinde ii¢ boyutta ele alinmistir.

“Medya okuryazarligi kavraminin iki temel bileseni bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
cesitli formlardaki medya mesajlarina ulasma, bunlari ¢éziimleme ve degerlendirme
yetisi iken, ikinci bileseni ise medya mesajlar1 yaratma ve iletme yetisi
olusturmaktadir” (Cetinkaya, 2008, s. 98). Arastirmaya katilan 6grencilerinin medya
okuryazarlik diizeyleri Olg¢eginin “farkinda olma, bilgi sahibi olma” boyutunun
aritmetik ortalamasi 4,1730, “analiz edebilme, tepki olusturabilme” boyutunun
aritmetik ortalamasi 3,6061, “yargilayabilme, ortilk mesajlart gorebilme” boyutunun
aritmetik ortalamas: 3,8794 puan olarak tespit edilmistir. En yiiksek aritmetik puan
ortalamasi (x=4,3589) “kitle iletisim araglari tarafindan tiretilen tiiketim kiiltiirii, siddet
vb. degerlerin farkina varirim” maddesinden elde edilmistir. En diisiik aritmetik puan
ortalamasi (X=3,2201) ise “kitle iletisim araglarinin yaymlarinda kanuni ve etik
kurallara bagl kalinip kalinmadigini takip ederim” maddesinde goriilmiistiir. Alinan
aritmetik ortalama puanlara bakildiginda cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin
medya okuryazarlik diizeylerinin iyiye yakin oldugu sdylenebilir (X=3,8861). Bu
durum agik uclu sorularda yer alan medya okuryazarligi kavraminin tanimina iliskin
verdikleri cevaplar: destekledigini gostermistir. Medya okuryazarliginin tanimina 29
ogrencinin cevap verdigi tespit edilmistir. Tanimlama yapan dgrencilerin ifadelerine
gdre okuma, yazma ve degerlendirme temalar1 olusturulmustur. Medya okuryazarligi
kavramini en fazla okuma (f=30) ve degerlendirme (f=28) temasi altinda olusturulan
kodlarda tanimlamislardir. Nicel analizdeki “farkinda olma, bilgi sahibi olma” boyutu

(4,1730 puan) ile nitel analizdeki okuma temas: (f=30) en yiiksek puan ve frekansi
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alarak ortlistiigii goriilmiistir. Katilimcilarin medya okuryazarligini; okuma ve analiz
etme olarak nitelendirdikleri goriilmektedir. Ancak nitel verilerde medya
okuryazarliginin yeniden yapilandirma ve liretme 6zelligine pek fazla deginilmemistir.
Medya okuryazarli§i kavrami hakkinda tanimla yapan cografya boliimii lisansiistii
Ogrencilerinin, medya okuryazarligi kavraminda yeterli derecede bilgi sahibi olduklari
soylenebilir. ilgili calismalar incelendiginde; Tuncer (2013) ve Tatar’in (2016)
O0gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini tespite yonelik yaptiklari
caligmalarda medya okuryazarlik diizeylerinin ortalamanin tizerinde oldugu sonucuna
varilmasi c¢alismamizi desteklemektedir. Ayrica Deveci ve Cengelci (2008) yapmis
olduklar1 arastirmada 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligini giinceli takip etme,
analiz etme, degerlendirme, segici olma ve yeni bir seyler ortaya koyma gibi
aciklamalarda bulundugunu tespit ederek ¢alismamizdaki okuma ve degerlendirme

temalarina iligskin sonuglar ile ayn1 sonuglara ulasildig: tespit edilmistir.

9 ¢

Medya okuryazarlig1 6l¢eginin “farkinda olma, bilgiye sahip olma”, “analiz edebilme
ve tepkide bulunma”, “yargilayabilme, oOrtiikk mesajlar1 gorebilme” boyutlarinin
higbirinde aritmetik ortalama puanda erkek 6grenci (X =3,9459) ile kadin 6grenci
(x =3,8319) arasinda anlamli farkliliga rastlanmamistir. Yilmaz (2013) tarafindan
yapilan calismada sinif Ogretmeni adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerinin
cinsiyete gore degismedigi goriilmiistiir. Ayrica Unlii (2017) tarafindan yapilan
calismada da beden egitimi ve spor 6gretmenlerinin cinsiyete gére medya okuryazarlik

diizeylerinin degismedigi sonucuna varilmasi ¢aligmamizi desteklemektedir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin yaslar ile medya okuryazarlik durumlar1 arasinda
anlamli farkin olmadigi goriilmektedir (p<0,940). Karatas’in (2008) calismasinda
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yas degiskenine gore
degismedigi sonucuna varmasi ¢alismamizi desteklemektedir. Ancak Ertek (2013)
siif 6gretmenlerinin medya okuryazarlik diizeylerini tespit etmek amaciyla yaptigi
calismada medya okuryazarlik diizeyinin yas degiskenine gore degisiklik gosterdigini
tespit etmistir. Ertek’in (2013) arastirmasi ¢calismamizi destekler nitelikte degildir. Bu
durumun nedeni yas grup araliklarinin farkli olmasi ve ¢alisilan 6rneklem grubunun

farkliligiyla agiklanabilir.

53



Katilimcilarin mezun olduklan lisans programi ile medya okuryazarlik durumlari
arasinda anlamli farkin olmadigi goriilmektedir (p<0,255). Yigit de (2015) sif
ogretmenlerinin mezun oldugu fakiilte ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda
anlamli bir farka ulagamamistir. Aym sekilde Ogrencilerin medya okuryazarlik

durumlar ile meslek durumlar1 arasinda da anlamli farkin olmadig1 goriilmektedir
(p<0,480).

Katilimcilarin egitim diizeyleri ile medya okuryazarlik durumlar1 arasinda anlaml
farkin olmadig1 goriilmektedir (F=0,47; p<0,986). Kizil (2007) bilgi okuryazarlik
diizeyleri tespit i¢in yaptig1 calismasinda doktora Ogrencilerin lehine anlamli bir
farklilik tespit etmesi ¢alisgmamizi desteklememektedir. Bu durumda ¢alismaya katilan
doktora 6grencilerinin sayisinin az olmasi ve 6rneklemin farkli olmasi etkili olmus

olabilir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin medeni durumlari ile medya okuryazarlik durumlari
arasinda anlamli farka rastlanmamustir (p<0,463). Evli 6grencilerin aritmetik ortalama
puant (X =3,9961), bekar Ogrencilerin aritmetik ortalama puanindan (x =3,8807)
yiiksektir. Ancak anlamli bir fark olusturmamaktadir. Askar (2015) tarafindan yapilan
calismada ilkokul ve ortaokul 6gretmenlerinin elestirel okuma egilimlerinin medeni
hal degiskenine gore anlamli fark bulunamamasi ¢alismamizi desteklemektedir. Ancak
Unlii (2017) tarafindan yapilan calismada da beden egitimi ve spor dgretmenlerinin
medeni hal degiskenine gore medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli olmasi
caligmamizi desteklememektedir. Bu durumun sebebi galigilan 6rneklem grubunun

farklilig1 ve evli 6grencilerin az olmasi ile agiklanabilir.

Katilimcilarin medya okuryazarlik durumlari ile medya okuryazarlik kavramina iliskin
bilgi sahibi olma durumlar1 arasinda anlamli farkin olmadig1 goriilmektedir (F=0,871;
p<0,388). Tutkun (2013) yaptig1 ¢alismada 6gretmen adaylarinin medya okuryazarhgi
hakkinda bilgi sahibi oldugunu ifade eden 6grencilerin okuryazarlik diizeylerinin daha
ylksek oldugunu belirlemistir. Calismamizda medya okuryazarligi kavrami hakkinda
bilgi sahibi olan katilimci sayis1 29 kisidir. Katilimcilarin 6nemli bir kisminin ise medya
okuryazarlig1 kavrami hakkinda bilgi sahibi olmadiklari gériilmektedir. Solmaz ve Yilmaz
(2012) yaptiklar1 calismada Selguk Universitesi’ndeki 14 fakiilte dgrencisinin medya

okuryazarligr kavrami hakkinda bilgi sahibi olup olmama durumlarini arastirmistir.
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Sonug olarak medya okuryazarlig1 hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi olmadiklarini tespit

etmistir. Bu sonug ¢calismamizin sonucu ile paralellik géstermektedir.

Aragtirmaya katilan cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin 45’inin belgesel
programlarini, 15’inin tartisma programlarini takip ettigi belirlenmistir. Hem belgesel
hem de tartisma programlarini takip eden 13 6grenci bulunmaktadir. Tomal ve Giir
(2018) galismalarinda belgesel takip etmeyen cografya 6gretmenin olmadigini tespit
ederek c¢alismamizi desteklemistir. Gengtiirk de (2009) arastirmasinda cografya
ogretmen adaylarinin belgesel izledikleri taktirde cografya okuryazarliklarinin arttigi
sonucuna ulagmistir. Katilimcilarin belgeselleri takip etmelerinde; genel kiiltiir
seviyelerini artirma, alanlarindan kopmama, yeni ilgi c¢ekici konular hakkinda bilgi
sahibi olma ve giincelligi yakalama istekleri etkili olmustur. Belgeselleri hizli ve kolay
erisim sagladig1 i¢in genellikle internet ortamindan ve haftalik olarak takip
etmektedirler. Tartisma programlarini takip etmelerinde giincelligi yakalama ve genel
kiiltiir seviyelerini artirma 6nemli etken olmustur. Herhangi bir televizyon programi
takip etmeyen 7 yliksek lisans 6grencisi vardir. Doktora dgrencilerinden televizyon
programi takip etmeyen bulunmamaktadir. Lisansiistii dgrencilerinin alanlari ile

alakali olarak televizyon programlarini takip ettikleri soylenebilir.

Arastirmaya katilan ogrencilerin magazin cografya dergilerinden en ¢ok National
Geographic’i (f=33) aylik olarak takip ettikleri belirlenmistir. National Geographic
dergisinden sonra Atlas (f=25) ve Dogu Cografya Dergisi (f=21) en ¢ok takip edilen
dergiler olmustur. Tomal ve Giir (2018) caligmasinda 6gretmenlerin alanlari ile ilgili
en ¢ok Atlas dergisi takip ettiklerini tespit etmesi ¢alismamizin sonuglari ile paralellik
gostermemektedir. Bu durumda 6rneklem farkliligi 6nemli rol oynamaktadir. Magazin
cografya dergilerinin takip edilmesinde; ilgi ¢ekici olmasi, gorselliklerinin iyi olmas,
giincelliklerini korumasi, yeni bilinmeyen bilgiler ortaya koymasi ve eglenceli olmasi
etkili olmustur. Yaman (2004) ise ¢alismasinda popiiler cografya dergilerinin cografya
egitimine kaynak teskil ettiginden dolayr 6nemine dikkat c¢ekmistir. Ogrenciler
bilimsel cografya dergilerinden Dogu Cografya Dergisi (f=21) ve diger cografya
(Marmara Cografya, Ege Cografya, Tiirk Cografya gibi,) dergilerini (f=32) daha ¢ok
diizensiz olarak takip etmektedir. Bilimsel cografya dergilerinin takip edilmesinde
cografya alani ile ilgili yeni konular ve yontemler 6grenmeleri, tez ¢alismalarinda

kaynak olarak kullanmalar1 rol oynamistir. Herhangi bir bilimsel ve magazin cografya
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dergilerini takip etmeyen 9 yiiksek lisans 6grencisi vardir. Doktora 6grencilerinden
bilimsel ve magazin cografya dergilerini takip etmeyen bulunmamaktadir. Lisanstistii
ogrencilerinin alanlar1 ile ilgili magazin ve bilimsel dergilerini diizenli olarak takip

ettikleri sdylenemez.

Arastirmaya katilan 6grencilerin toplam 21’inin alanlari ile alakali bilimsel olmayan
kitaplar1 okuduklari tespit edilmistir. Bilimsel olmayan kitaplardan en ¢ok roman
(f=13) okunmaktadir. Cografya alani ile alakali herhangi bir bilimsel olmayan kitab1
okumayan 26 yiiksek lisans Ogrencisi, 7 doktora 6grencisi bulunmaktadir. Bu 33
ogrenciden 26’s1 alani ile ilgili ya da ilgisiz herhangi bir kitabi takip etmemektedir. Bu
durum cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinin Kitap okuma aliskanliklarmin diisiik

seviyede oldugu gostermektedir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerden sadece 10’u alani i¢in  gazetelerden
faydalanmaktadir. Yiiksek lisans 6grencilerinden 33’1, doktora 6grencilerinden ise
11°1 yararlanmamaktadir. Bu durum cografya boliimii lisanstistli 6grencilerinin gazete
takip etmedikleri sonucuna gotiirmemektedir. Sadece okuduklar1 gazeteleri
alanlarinda aktif olarak kullanmadiklarinin gdstergesi olabilir. Ancak Tomal ve Giir
(2018) yaptiklar ¢aligmasinda cografya 6gretmenlerinin alanlari ile ilgili gazetelerden

yararlandigi tespit etmistir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerden bir (ES) kisi disinda hepsi sosyal medya aglarini
kullanmaktadir. En fazla kullanilan sosyal medya ag1 Youtube (f=48) ve Facebook
(f=27) olmustur. Youtube en fazla kullanilmasinda, her seyin kolaylikla bulunmasi,
giincel olmas1 ve igerik bakimindan zengin olmas: etkilidir. Ogrencilerin giinliik bu

sosyal medya aglarin1 kullandiklar1 goriilmektedir.

Cografya boliimii lisansiistii 6grencilerinden 31°i alanlari ile ilgili internet sitelerini
takip etmektedir. Takip eden 6grencilerden 22’sini yiiksek lisans 6grencisi, 9 unu
doktora 6grencisi olusturmaktadir. Internet sitelerinden National Geographic, Atlas ve
cografya forum siteleri takip edildigi goriilmiistiir. Sitelere bilgi edinmek ve giinceli
yakalamak i¢in erisim sagladiklari tespit edilmistir. Alanlar ile ilgili internet sitelerini
takip etmeyen 23 dgrenci bulunmaktadir. Tomal ve Giir (2018) ¢aligmasinda cografya
ogretmenlerinin alanlar ile ilgili en ¢ok cografya forum ve Tiirk Cografya Dergisi

internet sitelerini takip ettikleri sonucuna ulagsmistir.

56



Arastirmaya katilan 6grencilerden 25’inin bilimsel yayin yaptigr gorilmiistiir.

Bunlardan 14’1 yiliksek lisans Ogrencisi, 11’1 doktora Ogrencisidir. Doktora

Ogrencilerin yaym yapma sayisi ve sikliklarinin yiiksek lisans 6grencilerinden fazla

oldugu tespit edilmistir. En fazla yayin yapilan makale (f=17) ve yazili bildiri (f=15)

olmustur. Yaymlarin genellikle yilda bir kez yapildigr goriilmiistiir. Yiiksek lisans

Ogrencilerinin yayin yapma diizeylerinin diisiik oldugu sdylenebilir.

5.2 Oneriler

>

Lisansiistii 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini tespite yonelik farkli
evren ve Orneklem gruplarinda galisma yapilabilir ve elde edilen sonuglar
karsilastirilabilir,

Ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini artirmak icin lisansiistii

programlarinda medya okuryazarligi derslerine yer verilebilir.

Medya okuryazarhigina yonelik tdiniversitelerde seminerler, paneller ve

konferanslar duzenlenebilir.

Ogrenciler medya egitimi konusunda lisansiistii calismalar yapmaya tesvik
edilebilir.

Cografya bolimii lisansiistii Ogrencilerinin  alanlar1 ile ilgili medya
okuryazarlik diizeylerini artirmaya yonelik lisansiistii egitiminde cografya

okuryazarlig1 dersleri verilebilir.
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EKLER

Ek-1: Medya Okuryazarhg Olcegi

MEDYA OKURYAZARLIK OLCEGI

Degerli Lisansiistii 6grencileri;

Bu dlgek “Cografya Béliimii Lisansiistii Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik

Diizeylerinin Incelenmesi’” adl1 yiiksek lisans tez ¢alismasina veri toplamak amaciyla
kullanilacaktir. Olgek araciligi ile toplanacak veriler yalnizca arastirmanin amaci
dogrultusunda degerlendirilecektir. Liitfen sorular1 dikkatli bir sekilde okuyarak size
uygun olan cevabi veriniz. Sorulara vereceginiz samimi ve eksiksiz cevaplar
arastirmanin gilivenilirliginde ve amacima ulasmasinda 6nemli rol oynayacaktir.
Calismaya olan katkilarinizdan dolay1 tesekkiir ederiz.

Giirbiiz GUR

Ondokuz May1s Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii
Yiiksek Lisans Ogrencisi
gurbuz_gs_28@hotmail.com

KIiSISEL BiLGILER
1. Cinsiyet: Erkek ( ) Kadin ( )
2. Yas: 22-25 ( ) 26-29 ( )
30-33 ) 34 veiizeri ()
3. Mezun Olunan Lisans Boliimii:

Cografya () Cografya Ogrt. () Diger( )
Diizey : Yiiksek Lisans: Ders Donemi ( )Doktora: Ders Donemi ()

Tez Dénemi () Tez Donemi ()
Medeni Hali: Bekar ( ) Evii ()
Calisma Durumunuz:  Calisiyor () Calismiyor ()

Calistyorsaniz;

Meslek Durumunuz: Ogretim Eleman1 () Ogretmen () Diger ()
Medya okuryazarligi kavrami hakkinda bilginiz var mi1?

Evet( ) Hayir( )

Bu soruya evet dediyseniz 10. soruyu cevaplayiniz.

Medya okuryazarligini nasil tanimlarsiniz?


mailto:gurbuz_gs_28@hotmail.com

ASAGIDAKI MEDYA OKURYAZARLIK OLCEGINDEKI IFADELERE
ILISKIN UYGUN SECENEGI iISARETLEYINiZ.

=c 5 g = c
MEDYA OKURYAZARLIK - = = s &
OLCEGI =5 8 = = T§
SORULAR Nz < 2 N
1 2 3 4 5

1. Kitle iletisim  araglarinin

aktardig1 ortiikk (geri planda
kalan) mesajlarin  farkina
varirim.

2. Kitle iletisim araglarinda yer
alan mesajlarin dogruluguna
ve yanlishigina kendim karar
verebilirim.

3. Kitle iletigim araclari
tarafindan iretilen tiiketim
kiiltiirti, siddet vb. degerlerin
farkina varirim.

4. Kitle iletisim  araglarinin
politik, ekonomik, kiiltiirel,
onceliklerinin oldugunu fark
ederim.

5. Mesajlarin  hangi amaclarla
(sosyal, sorumluluk, tiiketim,
bilgi verme, eglendirme vb.)
olusturuldugunu fark ederim.

6. Kitle iletisim araglarindaki
yayinlarin olumlu ve olumsuz
yanlarin1 belirlerim.

1. Kitle iletisim  araglarinin
yaymlarinda kanuni ve etik
kurallara bagh kaliip
kalinmadigini takip ederim.

8. Kitle iletisim araglarinda yanl
habercilik yapildiginin hemen
farkina varirim.

9. Kitle iletisim araglariyla
verilen mesajlara elestirel bir
bakis agisiyla bakarim.

10. Kitle iletisim araglariyla
verilen mesajlardaki anlamlar1
¢Oziimlemede yeterlilige
sahibim.

11. Kitle iletisim araglarinin
bireyleri nasil  etkiledigi
konusunda yeterlilige sahibim.
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12.  Kitle iletisim araglarindaki
yayinlarin olumsuzluklarindan
korunma konusunda
onerilerde bulunurum.

13.  Kitle iletisim araglarindaki
mesajlara olumlu ve olumsuz
tepki veririm.

14.  Verilen mesajlarin farklh kitle
iletisim  araglarinda  farkli
bicimlerde  olusturuldugunu
bilirim.

15.  Birey olarak kitle iletisim
araclarindaki {iretim siirecine
ne kadar etkim olabilecegini
bilirim.

16.  Kitle iletisim araglarinda
yapilan gizli reklami fark
ederim.

17.  Sponsorlarin yayin iizerindeki
etkisini gézlemleyebilirim.

COGRAFYA ILE iLGIiLi ASAGIDAKI ETKINLIKLERI YAPMA
DURUMUNUZ HAKKINDA BILGI VERIR MiSINiZ?
1. Cografya ile ilgili takip ettiginiz televizyon programlarini (belgesel,
tartisma, vb.) takip etme sikliginiz1 ve nedeninizi belirtir misiniz?
Televizyon Takip etme siklig1 Nedeni
programlari (glinliik, haftalik, aylik)

a.)

b.)

c.)

d.)

2. Takip ettiginiz magazin cografya (Atlas, National Geographic vb.) ve
bilimsel cografya dergilerini takip etme sikli§inizi ve nedeninizi belirtir

misiniz?
Dergiler Takip etme sikligi Nedeni
(aylik, 3 aylik, diger)
a.)
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b.)

c.)

d.)

3. Takip ettiginiz cografya alani ile ilgili bilimsel olmayan kitaplar (roman,
hikaye, vb.) okuma sikliginiz ve nedenini belirtir misiniz?
Kitaplar Okuma siklig1 Nedeni
(haftalik, aylik, diger)
a.)

b.)

c.)

d.)

4. Alaninizla ilgili gazetelerden yararlaniyor musunuz?
Evet( ) Hayir ()
Cevabiniz evet ise;
5. Yararlanma sikliginizi ve ne amagcla kullandiginizi belirtir misiniz?

Takip etme Kullanim amaci
sikl1g1

(glinliik,
haftalik)

6. Alanmizla ilgili en ¢ok kullandiginiz sosyal medya aglarini takip etme
sikliginiz ve nedenini belirtir misiniz?

Sosyal medya Takip etme sikligi Nedeni
(saatlik, 3 saatte bir,
giinliik)
a.)
b.)
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d.)

7. Takip ettiginiz cografya alani ile ilgili internet siteleri, takip etme sikliginiz
ve nedeniniz belirtir misiniz?
Internet Siteleri Takip etme siklig1 Nedeni
(giinliik, haftalik, diger)

a.)

b.)

c.)

d.)

8. Asagidaki bilimsel yaynlar1 yapma sikliginizi belirtiniz?

Bilimsel Yazma siklig1 (3, 6 ay, v.)
yayinlar
a.) Makale

b.) Kitap
c.) Kitap

bolimii

d.) Yazili bildiri
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Ek-2: Ol¢ek Kullanim izni

B] Posta - gurbuz_gs 28@F X

€& = C | & Givenli | https//outlookllive.com/owa/

Outlook Posta
Posta ve Kisjlerde ara P @venilv OvYanta|v [ Sl B Asivie Gereksiz|v  Supir Tag v Kategorlerv e A ¥ X
A Klasrler Re: Olcek izni
Gelen Kutusu
Gereksiz E-oosts 3 @ ADEM KARATAS <adem.karatas@usak.edu.tr> B o vanth|v
Din, 17:25
Taslaklar 4 Siz ¥

Gonderilmis, Ogeler
Merhaba Gurbuz bey, atif ve kaynak gosterme kurallanna uyarak tabii ki kullanabilirsiniz.
Silinmis, Ogeler

Argiv lyi calismalar.
Conversation History Dr. Adem Keratas.
Cop

7 Subat 2018 21:12 tarihinde gurbiiz giir <gurbuz_gs_28@hotmail.com> yazd::
FOP Iyi giinler hocam samsun 19 mayis {iniversitesi cografya egitiminde yiiksek lisans Ggrencisiyim " Lisansiisti dgrencilerinin medya
okuryazarlik diizeyler" hakkinda bir tez calismasi hazirlayacagiz. Yiksek Lisans calismanizda kullandiginiz medya okuryazarligi dlgegini

R )
Kategorier atif yaparak kullanabilir miyiz. Danismanim; Dog. Dr. Necati Tomal, tesekkiirler

Belgeler

Premium‘a yiikseltin

M E WM
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Ek-3: Medya Okuryazarhk Olcegi icin Etik Kurul Karari
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Ek-4: Anketi Uygulama I¢in izin Belgesi
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