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Ambalaj gegmisten giinlimiize insanoglunun yasamla iliskisini ortaya koyan, hayatta
kalma bilincine bagli olarak gelistirdigi i¢giidiisel davranig bigiminin sonucu olarak da
ortaya ¢ikan ve gelisme gosteren dnemli bir aracidir. Ambala;j tarihsel siirecte yeni
teknik ve imkanlarla gelisme gostermis, bu gelisim endistriyel devrimlerle hiz
kazanmistir. Boylece ambalaj endiistrinin ayr1 bir kolu haline gelmistir. Endiistriyel
kazanimlarin yasam bi¢imi iizerindeki etkisiyle beraber ortaya ¢ikan iiriin ve tiiketici
kavramlarmin i¢inde ambalajda yer almaktadir. Giliniimiizde malzeme, teknik ve
tasarim olarak gelisimine hiz kesmeden devam eden ambalajin kadin, erkek, genc,
yaslt vb. tiiketici profillerine dayali tasarimlara ve uygulamalara yer verdigini
gorebiliriz. Bu baglamda ¢ocuklara yonelik iiriinlerin ve ambalaj tasarimlariin da
arttigin1 goriiyoruz. Arastirma g¢ocuklara yonelik tasarlanan ambalajlarin gocuklar
tizerindeki etkilerini ortaya koymasi hedeflenmistir. Cocuklarin {irlin tercihlerinde
ambalaj tasarimlarinin, grafik, illiistrasyon ve renklerin 6n planda oldugu saptanmustir.
Herhangi bir {iirlinli, ambalaj tasarimiyla cocuklar i¢in cazip hale getirmek i¢in
ozellikle illistrasyonun yani sira tipografinin de uyumlu olarak kullanilmasi gerektigi
sonucunu gérmekteyiz. Arastirmada ¢ocuklar: etkileyen en temel tasarim unsurunun
illiistrasyonlar oldugunu da gérmekteyiz.
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ABSTRACT

Packaging is an important tool that reveals the relationship of human beings with the
life from the past to the present, and as a result of the instinctive behavior that it
develops depending on the consciousness of survival. Packaging has evolved in the
historical process with new techniques and opportunities and this development has
accelerated with industrial revolutions. Thus, packaging has become a separate branch
of the industry. It is included in the packaging of product and consumer concepts that
have emerged with the effect of industrial gains on lifestyle. Today, the material,
technical and design development of the packaging continues unabated women, men,
young, old and so on. consumer profiles based designs and applications. In this
context, we see that children's products and packaging designs are also increasing. The
research aimed to reveal the effects of packaging designed for children on children.
Packaging designs, graphics, illustrations and colors were found to be at the forefront
of children's product preferences. In order to make any product attractive for children
with packaging design, we see that typography as well as illustration should be used
in harmony. In the research, we see that the most basic design element affecting
children is illustrations.
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BIiRINCIi BOLUM

I. GIRIS

1.1. Problem Durumu

Giliniimiizde ambalaj olgusu sadece paketleme ve tasima ihtiyaglarindan ¢ok daha fazla
anlam tasimaktadir. Lakin tarihsel olarak inceledigimizde ilk caglardan itibaren
insanlarin paketleme yapabildigini varsayarsak, ambalajlama, yerlesik hayata
gecemeyen, siirekli yiyecek arayisi i¢inde olan avci-toplayici insanoglunun buldugu
yiyecegi saklama ihtiyaciyla ilgilidir. Ambalaj formlarinin ilk olarak saklanan nesneyi
koruma ve tagima islevine gore sekillendigini gormekteyiz. Ambalaj formlar: tarihsel
olarak gelisimine devam etmis, ¢esitli malzemeler de eklenerek glinlimiizde kullanimi
artarak cesitlenmistir. Ambalaj kutu ve tiip gibi farkli sekillerde karsimiza ¢ikarken
malzeme ¢esitliligi de artmaktadir.

Uriiniin tasima ve satis hizmetleri igin gerekli olan ambalajlarm giindelik hayatn bir
rutini oldugunu kolaylikla gérebiliriz. Uriin ¢esitliligi ve secim yapma zorunlulugu
gibi parametrelerden dolay1 ambalajda cazip olma 6zellikleri de olmalidir. Bu durumu
kolaylagtirmak adina ambalajin tasariminda hedef kitleye yonelik uygulamalar
yapilmaktadir. Ozellikle gocuklara yonelik gida ambalajlarinda ilgiyi ceken ve
tilketiciye sunmak {izere yapilan tasarimlar incelenmistir. Bunlarin ne denli dogru ve
yerinde kullanildiginin arastirmasi ise ¢alismamizin problemi olarak belirlenmistir.

Farkli yas guruplarina 6zel tasarimlarin yayginlastigini da soyleyebiliriz.

1.2. Problem Ciimlesi

Ekonomik ve ulasilabilir olmasi bakimindan sik kullanilan gida iiriinlerinin, ¢ocuklara
yonelik ambalaj tasarimlari i¢in “ambalaj tasarimlari, ¢ocuklar iizerinde nasil bir etki
olusturmaktadir ve ¢ocuklarin tercihlerindeki etkisi nedir? ” sorusuna cevap

aranmistir.

1.3. Alt Problemler

Arastirmada asagidaki alt problemlere yanit aranmaistir.

1. Ambalaj tasariminda ¢ocuklara yonelik tasarim gerekliligi var midir?

1



2. Cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinda tasarim egilimleri nelerdir?

3. Ambalaj tasarimlarinda ¢ocuklari etkileyen tasarim unsurlari nelerdir?
4. Ambalaj tasarimlarinda cinsiyet farkliliklar1 ne kadar dikkate alinmistir?
5. Ambalaj tasarimlarinda yas gruplar1 arasinda farklilik var midir?

6. Cinsiyet farkliliklarinin tercihlerde etkisi nedir?

1.4. Arastirmanin Amaci

Ambalaj tasariminin tarihsel siirecteki gelisimine ve glinimiizdeki uygulama
orneklerini incelemek, tiiketici grubu olarak ele alinan gocuk tiiketici grubuna yonelik
tasarimlarin ¢cocuklarin algi diizeylerine uygunlugunun ve ¢cocuklarin iiriin tercihlerine
tasarim unsurlarmin etkilerinin aragtirilmasidir. Arastirma ¢ocuklarin farkli yas
guruplart ve cinsiyetleri de gozetilerek giliniimiizde siklikla karsilasilan ambalaj

tasarimlarindan segilen 6rneklerle iliskilerini 6l¢meyi amaglamistir.

1.5 Arastirmanin Onemi

Ambalaj endiistrisi tasarim uygulamalar1 ve malzeme cesitliligi ile kullanim alanlarim
arttirmaya devam etmektedir. Mevcut iiriin ¢esitliginin artmasiyla beraber bu durum
markalarin hedef kitleye yonelik {riinlerinin ambalaj tasarimlarina yansimaktadir.
Becer’e (2014) gore “ambalaj tasarimu tiiketici kitlenin(hedef kitle) yas, cinsiyet,
egitim diizeyi gibi 6zellikler ayrintili bicimde degerlendirilerek olusturulur”(s.15).
Aragtirma giiniimiizde bir¢ok alanda hedef kitle olarak tanimlanan ¢ocuklara yonelik
tiriinlerin ambalaj tasarimlarinin ¢ocuklar tizerindeki etkisini oraya koymaya yonelik
bir ¢alismay icerir. Ciinkii ¢ocuklar herhangi bir dis etmenden etkilenmeden salt
begeni ile secimlerini yapmakta ve tasarimin bagarisi ancak bu sekilde ortaya konmus
bir segimle belirlenecektir. Tiiketici grubu olarak ¢ocuklarin tiriinleri tercihlerindeki
davraniglari iirlinii cazibeli hale getiren firmalarin ambalaj tasarimlarinda yatmaktadir.
Cocuklan etkileyen tasarim Ozellikleri iirlin ambalajinda etkili sekilde kullanilmas.
Arastirmada ambalaj tasariminda kullanilan illistrasyon, fotograf, tipografi ve
renklerin rekabet ortaminda dikkat c¢ekici bi¢imde kullaniminin {iriin tercihini hangi
Olclide etkiledigini 6§renmemiz yeni tasarimlar i¢in olumlu bir geri doniis olmasi

acgisindan énemlidir.



1.6. Sayiltilar ( Varsayimlar)
1.Uygulanan anketlerde c¢ocuklarin sorularda yer alan gida {iriinlerini

kullandiklar1 varsayilmaistir.
2.Cocuklarin cevaplari verirken sorular1 dikkate aldig varsayilmistir.

3.Farkli kategorilerin yer aldigi sorularla {iriin ambalajlarinda farklilasmay1

dikkate aldig1 varsayilmstir.

4.Anket uygulanan ¢ocuklarin geneli yansittigi varsayilarak yorumlar

yapilmustir.

1.7. Kapsam ve Simirhliklar
1. Anketler Samsun ilindeki 7-12 yas gurubunda yer alan ¢ocuklart

kapsamaktadir.

2. Arastirmada, anketler Samsun ilindeki Baruthane Ilkokulu, Tevfik leri .H.O

ve Bayindir Ilk ve Orta Okulundaki 6grencilere uygulanmugtir.
3. Uriinler gorselleri cocuklara yonelik iiriinleri kapsamaktadir.

4. Anketlerde ¢ocuklarin kolay ulastigi, fiyat olarak uygun, sikca tiikettigi gida

iriinlerinin ambalaj gorselleri kullanilmagtir.

5. Secilen triinler, yurtdisinda sik¢a kullanilan tasarimlardir. Boylece anketin
uygulandig1 ¢ocuklarin, bu iirlinlerin tadina gore degil sadece tasarimsal olarak

dikkatlerini ¢eken iirlinlere yonelmeleri saglanmustir.
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2.1.Ambalaj

2.1.1Ambalajin Tanimi:
Tiirk Dil Kurumu ambalaji1 “Esyay1 sarmaya yarayan mukavva, kagit, tahta, plastik vb.
malzeme” olarak tanimlamaktadir.(“Tiirk dil kurumu”, ty.). lktisat terimler
sozliigiinde ise ambalaj “icerindeki esyay1 dis etkenlerden koruyarak bir arada tutan
dagitim ve pazarlamay1 kolaylastiran ve igerigi hakkinda tiiketicilere bilgi veren cesitli
maddelerden iiretilmis sargi, kutu veya kaplar” olarak tanimlanir (“Tiirk Dil Kurumu”,

2004).

Becer (2004) ise ambalajla ilgili “ambalaj bir iiriinii koruyan ve bir¢ok malzemeden
yapilan tastyicilart bu tagiyicilarin bir arada konuldugu kutular1 ve bu kutular1 da yine
bir arada i¢ine alarak tek birim haline getiren daha biiyiik paket, kutu ya da sandiklar1
kapsayan genel bir terimdir”(s.9) olarak agiklamaktadir. Erdal’in (2009) taniminda da
“Genel bir tanimla ambalaj, iireticiden tliketiciye uzanan yolda, {iriinlin tanitimi1 ve

korunmasi adina alinan yontemlerin tiimiine denebilir,”(s.9) olarak bahsetmektedir.

Verilen tanimlar 1s18inda ambalajlarin; iiriinii, nesneyi dis etkenlerden korumak,
depolamak ve tasimakla ilgili zorunluluktan ortaya ¢iktigini diisiinebiliriz. Ambalajin
koruma, tasima, saklama gibi temel islevlerinin yaninda iletisim &zelligini de
sayabiliriz. Tiizel’e (2012) gore, “artik ambalaj (packaging) pazarlamanin
Product(iiriin), Price(fiyat), Place(dagitim), Promotion(tutundur) 4P’sinin yaninda
besinci P’si olarak aniliyor ve ambalajli iiriinler pazarinda herhangi bir {iriniin rekabet

giicliniin ambalajina siki sikiya bagli oldugunu belirtiyor”(s.44).

2.1.2 Ambalajin Tarihcesi
Ambalaj tarihinin insanlik tarihi kadar geriye gittigini diislinebiliriz. Beslenme

ihtiyacimiz bize besinlerimizi tasima ve saklama bir zorunluluk olarak ambalajlamay1
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sart kogsmustur. Groth (2006) ambalaj tarih¢esinde insanlik tarihi boyunca, biz kaplar
tasarlamaya ihtiya¢ duyduk. Arta kalan yiyeceklerimiz oldugu herhangi bir zamanda
sularimizi ve diger ihtiyaglarimizi depolama, koruma ve tasima gereksinimlerimiz igin
ambalajlar kullanmaya ihtiya¢ duyduk. En yakin 6rnekler kuskusuz doga taratindan
saglandi. Comlekler, yiinden bigimlendirilmis kaplar ya da 6riilmiis hasir ve yapraklar,
hayvan derileri ve i¢ organlardan yapilan keseler, hatta camur ve kil”(s.3-4) seklinde
bahsederken, Becer (2014) ise “ambalaj tasariminin tarihgesini her yoniiyle insanligin
kiiltiirel gelisimine paralel bir yap: icerisindedir. Uretim ve tiiketim toplumlarmin
ortaya cikmasi malzeme ve teknolojilerin gelismesiyle birlikte mallarin koruma,
nakletme ve depolama ihtiyaci ambalaj kavramini glindeme getirmistir.”(s.27)

seklinde anlatmustir.

“Biz ambalaj1 bir seyleri tutan, koruyan ve icerigini saklayan-dogal olarak var
olan olarak diigiinliyoruz. Muzun kabugu, kelebegin kozasi ve bir istiridye
kabugu i¢inde sakladigi hazinesiyle beraber ilk aklimiza gelen dogal olarak var
olan drneklerdir. Buradakilerin hepsi bir ambalajin &zelliklerini tagir. Insan
irkinin yaratici ve meraki tavri doganin 6rneklerinin ¢ogunu kendisine adapte

etmistir”’(Du Puis, 2011, s.10).

Bu nedenle ambalajlamanin dogal bir siire¢ oldugu ve insanlarin esinlenmesi sayesinde
zamanla gelisim gosteren bir sektore doniistiiglinii sdyleyebiliriz. Ambalajlamada
cesitli teknikler gelistiren bu sektorde tarihine indigimiz zaman farkl tekniklerin ¢cok

onceleri kullanilmaya baslandigini gorebiliriz.

“Comlek orneklerinin 8000 yildan daha fazla geriye gittigini gorebiliriz. Yine
benzer tekniklerle Ortadogu’da seramik sanatinin basladigi zamana da denk
gelmektedir. Bundan 5000 yil kadar dnce misirlilarin tahta kutu ve figilar
yapabildigini biliyoruz. 3500 y1l 6nce ¢omlek tekerleginin icadiyla seramik kap
ve legenlerin kitle {iretimi basladi. Daha sonra cam sigsirme teknigi

gelistirildi”(Groth, 2006, s.4).

Glinlimiizde kullanilan ambalajlarin ilk 6rneklerinin ise yakin ge¢misten itibaren

kullanilmaya baslandigini sdyleyebiliriz. Becer’e (2014) gore “1.S.750 yillarinda



topraktan yapilan sise, kavanoz ve vazolar en yaygin ambalaj malzemeleri arasindaydi.
1096-1921 yillar1 arasinda dinsel amaglarla Avrupa’dan Ortadogu’ya diizenlenen
Hagli seferleri Dogu-Bat1 toplumlar1 arasindaki ticari iligkileri kaginilmaz olarak
hizlandirmis, ticari ambalaj malzemeleri giderek dogal koruma ve saklama

malzemelerinin yerini almaya baslamistir”(s.28).

Becer’e (2014) gore “1500’1i yillarin ortasinda Almanya’da bir kagit fabrikasinin
sahibi olan Andreas Bernhart iizeri siislemeli kagitlarin yer aldigi ilk paketleme
kagitlarini tiretmeye basladi. Bu paket kagitlari, ambalaj tasariminin ilk ticari 6rnekleri
olarak kabul edilmektedir”(s.29). Yeni baski ve matbaa tekniklerinin ambalaj

tasarimini dogrudan etkiledigini diislinebiliriz.

Groth’a (2006) gore “ilk kagit ambalaj olarak manav cantasi 1630’da kullanilmaya
baslandig1 kayitlanmistir.16.y.y. ise 3 milyon cam sise tretim kapasiteli ticari ve
biiyiik 6lgekli cam fabrikasinin yapildigini goriiyoruz. 1862°de sentetik plastik
parkesin Ingiltere’de icat edilmistir.1863 te seliilozitin icad1 onu takip etmistir.”(s.4).
16.y.y’dan sonra ambalaj malzemeleri yeni icatlarla farklilasmaya ve giiniimiiz
ambalajlarinin 6zellikleri yeni baski teknikleriyle ortaya ¢ikmaya bagsladi. Boylece
ambalajin bilgi verme ve iletisim 6zelligi 6n plana ¢ikmaya basladi. Bilinen veya yeni
kullanilan ambalaj malzemeleri iletisimi giiglendiren 6zelliklerle yiizey tasarimlart ile

kullanilmaya bagladigini gérmekteyiz.

“1798 de matbaac1 Alois Senefelder yiiksek degerli bakir oymalar yerine
Litografiyi —Tas baski- gresli balmumu, nemli, mirekkep uygulamasi
yapismaya ve suya dayanikliydi. Senefelder ve diger matbaacilar uygulamayi
gelistirdiler. Joseph Niepce, Fransiz bilim adami diinyanin ilk fotografi 1826
da ortaya koyarken 1855°te bu iki teknolojiyi Fransiz kimyac1 Alphense Louis
Poiterin birlestirdi ve fotolitagrafiyi ortaya ¢ikardi. Bu fotografik baskilara
kitle 6l¢iilii bask1 imkan1 verdi. ilk kez yiiksek detayli ve renkli goriintiiler

diistik degerli olarak uygulanmaya basladi”(Groth, 2006, s.7).

Fotografiyle beraber zaman, maliyet ve kalitede degisimler olmaya basladi. Boylece

maliyet ve zaman-kalite arasinda ters orantili bir isleyis geliserek ilerledi.



“1795’te Napolyon yonetimi Fransa’da besinleri uzun siire koruma i¢in bir yol
arayisina girdi ve bununla ilgili olarak 12000 frank (2.5008) 6diillii bir yarigma
yaptigin1 duyurdu. Bu sekilde Fransa’ya askeri olarak yeni arazilerde besin
hazirlama endisesi olmadan daha hizli hareket etme avantaji saglamayi
diisiiniiyordu. O sirada Nicolas Appert cam kavanozlar i¢in hava gegirmeyen
miihiirleme iizerinde ¢alistyordu ve 1810°da Ingiltere’de bir firma hava

gecirmeyen konserve kutu i¢in patent aldi”(Du Puis,2006, s.12).

Ambalaj tasariminda tarihsel olarak gida ambalajinda dikkat ¢eken ilk endiistriyel
orneklerin  konserve kutularinda goriiyoruz. Gilinlimiize baktigimizda gida
ambalajlarin teknik ve malzeme ile popiilerligini devam ettirdigini soyleyebiliriz.
Gortildigu gibi askeri amaglar i¢in iiretilen konserve kutusu giiniimiizde gerek sivil
gerekse askeri alanda sik¢a kullanilmakta ve 6zellikle hareketli askeri birlikler icin
vazgecilmez goriilmektedir. Konserve kutu diger ambalaj Orneklerine ve
uygulamalarina gore ileriye doniik uzun siireli yiyecek saklama ve tasimayi
amaglayan, 6zel olarak tasarlanan, giinlimiizde de ayn1 amagla kullanim1 halen popiiler
olan tek ambalaj 6rnegidir. Hiirriyet gazetesinde yer alan habere gore iilkemizde Kara
Kuvvetleri Komutanlig: tarafindan belirlenen konserve alimlari yilda ortalama 20
milyon adedi buluyorken konservelere yaklagik 25 milyon TL &deniyor(Kuburlu,
2008). Boylece goriiliiyor ki bu koruyucu isleviyle konserve kutular sektorde hakl

yerini korumaya devam ediyor.

“1879’da matbaac1 ve kagit paket yapan Robert Gair ¢anta siparislerini
hazirlarken, kazara metal cetvelin kayarak katlanmis kagidi diizgiin bi¢cimde
kesince aklina tek hamlede kesilen kagit karton-kagit levha fikrini getirmistir.
Karton kutular baski yapilabilir, kesilebilir ve katlanabilir, taginabilir, diiz
saklanabilir ve kolayca kurulabilir’(Groth, 2006, s.8).

Karton, mukavva olarak ta ¢esitlenen, giliniimiizde Orneklerine ¢okca
rastlayabilecegimiz karton kutular icat edildigi giinden simdiye kadar ¢ok degismeyen
haliyle paketlemenin ana unsuru olarak devam etmektedir. Mukavva evrensel boyutta
bilinen, standart i¢ceren, diinyanin hemen her yerinde karsimiza ¢ikabilen ve tek bagina

bir ambalajlama kimligi ile cogu yerde ambalajlamay1 temsil eden ikonik bir ambalaj



tiriidiir. Karton kutularin simgesel olarak ambalajlamay1 ifade eden gorsellerine sik¢a
rastlayabiliriz. Yaygin olarak kullanilmasinin bir nedenininde ekonomik bir malzeme
oldugu diisiiniilebilir. Ambalajlar iletisimde 6nemli bir rol oynayan dis kaplar olarak
diistiniilmektedir. Ambalajlarda bir iletisim Ogesi olarak tipografi ise son derece
onemli bir diger unsurdur. Ambalaj1 bilgi veren bir iletisim araci olarak ilk gdren ve
kullanan A.B.D besin sirketi Quaker Oats Company’dir. Giiniimiizde kullanilan
yiyecek ambalajlarinin ilk hali olarak C.O.C firmasinin yulaf ezmesi ambalajlar1 6rnek

verilebilir.

“Ambalajlar daha yaygin hale geldiginde bir¢cok firma iletisim degerlerlerini
tasarimlarinda kullanmaya basladi. Henry Parsons Crowell —Quaker Oats
Company kurucusu-paketlerde daha fazla iletisimsel ve bilgisel oldugunda
aligveris yapan kitlenin, onun iriinlerini segecegi sonucunu ¢ikardi. Crowell
pisirme yOnergesi, saflik degeri hatta iiriin tarifini de bilgi olarak ambalajlarda

bulundurdu ve satin alan kitlenin dikkatini ¢ekti”’(Groth, 2006, s.9).

Boylece tipografik dgelerin ve iiriin bilgilerinin ilgi ¢ekici olarak iiriin paketlerine
yerlestirilmesi, ambalajin yeni tiir “tiiketim iiriinii” olarak tanimlanmasini sagladigini

diisiinebiliriz.

Ambalaj tarihinde devrimsel diyebilecegimiz, ambalaja ve ambalaj tasarimina yeni bir
boyut kazandiran ve ambalaji ¢ok yonlii ele alabilecegimiz bir diger materyal
plastiklerdir. Plastik ambalajlar yeni nesil kagit veya metal konserve kutulardan farkl
olarak kullanim alanmin yaygmlig: ve tasarim uygulamadaki esnekligiyle 6n plana
cikmaktadir. Plastik ambalajlar1 tanimlayan 6nemli 6zellikleri diisiik maliyet, yliksek

dayaniklilik ve kolay tasarim uygulamalaridir.

“Biz siklikla plastigi ambalajin yeni icadi olarak biliriz ama endiistri organik
polimeri yiizlerce yildir kullanmaktaydi. Balmumu ve gomalak(bir tiir recine)
plastigin yakin bigimleridir. S6zde yumusaklig1 ya da yogurulabilir bir madde
olmasiyla ilgilidir. Dogal polimer kauguk, kauguk agacmin 06ziinden

yapiliyordu.1800°1i yillara kadar yaygin olarak kullanildi”(Groth, 2006, s.9).



Giliniimiizde kullanilan plastik malzemelerin asamalar halinde gelisimini stirdiirmiis
oldugunu goriiyoruz. Plastik malzeme kullanimini avantaja doniistliren yeniliklerin de
eklenmesiyle daha fazla alanda farkli sekillerde kullanim alanlarinin arttigini

sOyleyebiliriz.

“1930’larin ortasinda A.B.D ve Avrupa’da sirketlerin tamami akrilik ve
polyethylene gibi ¢esitli plastikler iirettiler. Bunlarin hafiflik ve hava gecirmez
kalitesiyle ambalaj icin miikemmel malzemeler oldugu bulundu. Bugiin
polyethylene plastikler ambalajlarda, icecek kutularindan, islenmis yiyecek
paketlerine, deterjan sigelerinden, plastik ¢antalara, margarin tiiplerine kadar

cok genis bir yelpazede kullanilmaktadir” (Groth, 2006, s.10).

Malzemelerde ¢esitligin artmasi, iiretim, tasima ve depolama sorunlarini biiyiik 6l¢iide
¢Ozmiis; irilinlerin iiretim ve g¢esitliligi de paralel olarak artmistir. Ambalaj

malzemelerinin gelistirilmesi tasarimlara yansimistir.

Becer (2014) 1930’larin baslarindan itibaren ambalajin sektorel olarak giderek
genisledigini ve bazi reklam firmalarinin biinyelerine ambalaj tasarimi hizmeti veren
birimlere yer verdigini sdyler(s.35). Tarihte ambalajin kitlelere ulagmasimin ve
yayginlasmasinin ~ biiylik ~ zincir marketlerin  ortaya ¢ikmasiyla basladigini
sOyleyebiliriz. Becer’e (2014) “gore alisveris arabalarinin 1937’de ilk kez
kullanilmasiyla tiiketiciler tiriinleri herhangi bir market gorevlisine ihtiya¢ duymadan
raflardan kendileri segerek almaya baslamistir” (s.35). Bu da iiriin ile alicinin arasinda
hicbir basamagin olmadig1 tamamen rahat iletisime gecebildigi iiriiniin; gordigi ilk

aninda tasarimin etkiledigi asikar olmasindan dolay1 6nemi artmastir.

“Ambalaj tasarimi, bir alan olarak, kendi yolunu ¢izmis, tiiketici ve toptanci
iligkisini degistirmistir. Daha 6nce aligveris yapan kitle saticinin 6nerdigi sinirh
secimleriyle gayet mutluydu. Manav ya da market sahibine danisir ve onlarda
rehberlik ederdi. Simdi {riinler bu hizmeti kendileri yapiyor, onlarla
konusuyor, bilgi sunuyor, dogru se¢imi yapmalar1 i¢in aligveris yapanlari ikna

ediyordu” (Groth, 2006, s.12).
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Sekil 1: Arko tiras sabunu ambalaji

Ornek verecek olursak; Evyap kozmetik firmasinin 1957 tarihli Tiirkiye’nin ilk tirasa
hazirlik {iriinii olan tiras sabunu giliniimiizde ilk ambalaj tasarimini koruyarak
tiretilmeye devam etmektedir(“Arkomen”, t.y.). Marka diger iiriinlerinde ambalaj ve
tiriinlerde degisiklige gitmesine ragmen tirag sabunu iirtinii 1957°deki tasariminm
korumustur. Firmanin geleneksel ve kokli bir firma olmasi alaninda ilk olma
ozelligiyle temsil edilmektedir. Uriin ambalajinda kullanilan illustrasyonun
berberlerde uzun siire kullanildigim1 ve giiniimiizde bilinirligini koruyabildigini

sOyleyebiliriz.

Tarihsel olarak gelisimini siirdiiren ambalaj; binlerce farkli {irlinti, kabul edilen
standartlar icerisinde, yasal mevzuatlara uygun olarak tiiketiciyle bulusturmaktadir.
Ambalaj tasariminin tarihsel siirecini géz oniinde bulundurdugumuzda son yiizyilda
malzemeler, liretim teknikleri ve tasarim olarak biiyiik atilim yaptigini sdyleyebiliriz.
Ayrica ambalajin geri donilisim ve tekrar kullanimiyla ilgili kampanyalarla
ozdeslestiginide goriiyoruz. Ulkemizde ambalaj, ayr1 bir sanayi kolu olarak
derneklesmis ve Ambalaj Sanayicileri Dernegi (ASD) olarak ambalaj gelisimine katk1

saglamaya devam etmektedir.

2.2.Ambalaj Tiirleri
Ambalajlar kullanim alanlarmna gore farkli tiirlerde kullamlabilir. Uriinlere gére
farklilik gosterbilir. Cam ambalaja koyulan iirlin daha sonra plastik bir kaplamayla

sarilabilir veya cam bir iiriin ambalaji tasimay1 kolaylastiracak sekilde ikinci bir
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ambalaj olarak karton kullanildigini gorebiliriz. Ambalaj tiirlerini cam, plastik, karton

ve metal olarak siniflandirmaktay1z.

2.2.1. Cam
Cam malzeme cok eski tarihlerde kullanilan ve giiniimiizde popiiler olarak kullanilan,
markalar i¢in ayirt edici 6zellige sahiptir. Arkeolojik miizelerde karsimiza ¢okca ¢ikan
ve kiiglik-biiyiik formlarda 6rneklerini gorebilecegimiz bu ambalajlar eski zamandan
itibaren kullanilan malzemeledir. Cam ambalajlar gida iiriinleri de i¢in saglikli olmasi
acisindan avantajlidir. Becer’e (2014) gore 1.0. 7000 yilina kadar uzanan tarihgesi olan
cam Onceleri sadece boncuk formunda ve siis esyas1 olarak kullaniliyorken ilk kez

Musirhilar ticari olarak sise formunda tiretmis ve kullanmistir (5.43).

“Cam ambalajin avantajlari:1. Olduke¢a ucuz sayilir.2.hava ve su gecirmez. 3. Yiizey
baski yapilabilir. Etiket veya sarma yontemiyle baski uygulanir. 4. Standart olarak
bigimlendirilebilir ve ya istenilen sekilde bigimlendirilir. 5. Uriin paketten goziikiir.

Dezavantajlari agir ve kirilgan olmasidir”(Groth,2006,s.38).

Sekil 2 : Cafe Breno Cam Ambalaj Ornegi

Ozgiin formlu Cafe Breno cam kavanozu, rafta bilinen diger markalardan kolayca
ayrilabilir. Cam gida irlinlerinde sik¢a kullanilir ve prestij gostergesidir. Cam
malzeme giinlimiizde gida tirtinlerinde saglikli olmasindan dolay1 daha ¢ok tercih edilir

ve bu sekilde lanse edilir. Camdan 6zgiin ve kalic1 formlar olusturmak kolaydir.
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Sekil 3: Doganay Limonata Ambalaj Ornegi

Cam malzemenin dezavantajlarin1 ortadan kaldiran ve cam ozellikli kompozit
malzemelerde ambalajlar1 da tiiketiciye sunulmaktadir. Doganay Limonata markasiyla
piyasaya siiriilen “i¢i cam dig1 pet” sloganiyla tanitilan kompozit malzeme cam kadar
saglikli pet kadar hafif algisiyla lanse edilmistir. Cam ambalaj geri doniisiim i¢in de
avantajhidir. Cevreci bir ambalaj olarak tercih edilir. Anadolu Cam Sanayi ge¢mis

13

yillarda “ Cam ambalaj, saglikli ambalaj” temali afis yarismalar1 diizenlemis ve

kamuoyunda biling olusturmaya yonelik caligmalar yapmuigstir.

Cam ambalaj tekrar kullanilabilir (reuse) 6zelligi de tasir. Tekrar kullanim i¢in geri
alinan ambalajlar yeniden satiga sunulabilir. Bireysel olarak da cam ambalajlar farkli
amaglar i¢in tekrar kullanilabilir. Tiirkiye’de 6zellikle ev hanimlari arasinda bu durum
oldukca yaygindir. Cam ambalajin dayanikliligt ve deforme olmayan, kolay
eskimeyen Ozelligi ¢cogu besinin saklanmasi i¢in uygundur. Uzun siire defalarca
kullanilabilmesi yoOniiyle de ekonomik bir ambalajdir. Plastiklerin ve metallerin
degisen sartlara gore uzun siire kullanim1 zararli olabilirken camlarda bu durum sorun

teskil etmez.
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2.2.2 Karton:
Gliniimiizde karton en yaygin ambalaj malzemesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Plastik gibi kendi icerisinde farkli tiirleri vardir. Karton, maliyeti diistik, pratik bir
ambalaj malzemesidir. Her sektorde kullanilabilir. Kartonlar gida tiriinlerinde birincil
veya ikincil ambalaj (ambalajli {irliniin veya triinlerin konuldugu ikinci ambalaj)
olarak kullanilir. Kolay baski imkan1 kiiciik isletmelerde tercih edilmesi yiiksektir.
Ekonomik olmasma ragmen kullan-at tarzi gida ambalajlarin ( pizza, pide, vb.)
cevresel etkileri goz ardi edilemez. Genel olarak ikincil ambalajlarda kullanim1 daha
¢ok yaygindir. Portatiftir. Kolay forma girebilir. Suya karsi dayaniksiz olmasini

dezavantaji sayabiliriz.

Sekil 4: Cesitli Markalarin Karton Ambalaj Ornegi

Karton ambalajlar tiriinlerin birincil ambalaj kullaniminin yani sira pratik sunum ve
tasima gibi dzellikleriyle tercih edilebilir. Ikincil ve iigiinciil ambalaj olarak kullanimi

oldukca yaygindir.

Becer’e (2014) gore karton ambalajlarin “farkli kaplama yontemleri kullanarak
kartonlarin goriiniimii degistirilebilir. Vernikleme, laklama, selofanla kaplama gibi
tekniklerle parlak, mat ya da piiriizsiiz yiizeyler elde etmek ve bdylece ambalajin
gorsel kalitesini artirmak miimkiindiir’(s.44). Bu durum karton ambalajin

dayanikliligin1 arttirmakla beraber tasarimi 6n plana ¢ikarabilir.
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Ucgiinciil ambalajda ise ¢oziim mukavva kartonlardir. Cesitli kaplama ve kimyasal
yontemlerle suya, neme ve yirtilmalara karsi direnglidir. Kiiciik isletmelerin kurumsal

ambalajlarinda kartonlarin biiyiik pay sahibi oldugunu soyleyebiliriz.

Gida {irtinlerinde birincil ambalaj olarak kullanilan karton kutu(makarna, biskiivi vb.)
ilag veya kozmetik iirlinlerinde genellikle ikincil ambalaj olarak kullanilir. Yakin
zamana kadar karton kutular toz deterjanlarda da birincil ambalaj olarak kullanilirken

daha sonra yerini plastik veya plastik tlirevi malzemeye biraktigini séyleyebiliriz.

B
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Sekil 5: Karton Ambalaj Ornegi

Bir diger karton iiriin, oluklu mukavvadir. Tek bagina ambalaji ve ambalajlamay1 ifade

eden ¢ok amagcli bir tirtindiir.

“Oluklu = mukavva c¢ogunlukla kirilabilen iirin  ve  nesnelerin
ambalajlanmasinda ve {iriinii tagiyan birincil ambalajlarin toplu halde nakliyesi
ve depolamasinda kullanilir. Bunun yaninda iizerine tasarimi iceren daha
kaliteli kagit ve karton tabakalar iizerine tasarimi iceren daha kaliteli kagit ve
karton tabakalar yapistirarak birincil ambalaj malzemesine doniistiiriilebilir.
Oluklu mukavva yapiminda kahverengi Kraft kagitlar1 yani sira, beyaz ve farkl

renklerde kagitlar da kullanilmaktadir” (Becer,2014,5.62).

Oluklu mukavvalar tekrar kullanima uygundur. Malzeme tiirii olarak kutu sekliyle

bilinir ve taninir. ikoniktir. Bu ambalajin devasa boyutlarda kullanimini da gérebiliriz.
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Buzdolabi, mobilya gibi biiylik boyutlu iriinlerin mukavvalarla ambalajlandigini
gorebiliriz. Mukavvalarin geri doniisiimii diger malzemelere gore daha bilingli yapilir

ve tek basina oluklu mukavva iiretimi bir sanayi koludur.

i | -- ?:

Sekil 6: Oluklu Mukavva Ambalaj Ornekleri

Cok kirilgan tirtinlerin ambalajlanmasinda 6zel tasarim kartonlar 6zenle kullanilabilir.
Yillardir kullanilan yumurta kutusu karton ambalaj olarak ekonomiklik ve uygunluk
acisindan tek secenek gibidir. Cok kirilgan cam iiriinlerinde karton ambalajla tasinmasi
miimkiindiir. Kartonlar 0zel tasarimlarla teshir malzemesi olarak da kullanilir.
Herhangi bir {iriiniin tanitim amagh kullanildig: karton stantlar da bunlardan biridir.
Karton stantlar ayrica {irlin ambalaj1 bigiminde veya iiriin ambalajina yakin formlarda
tasarlanabilir. Boylece {riin stantlar1 {iriiniin  birebir ambalaji  bigciminde
kullanildiginda tiiketicide iiriine olan bilinci yonlendirebilir. Yiiksek ¢oziintirliikli,

kaliteli baskilar ve laminasyonda karton tizerine kolayca uygulanabilir.

2.2.3.Plastik
Plastik ambalajlar, en az karton ve kagit ambalajlar kadar yaygin ve ¢ok sayida farklt
secenekleri olan ambalaj malzemesidir. Cevresel etkilerini géz ardi edersek diger
ambalaj malzemelerine ve tiirlerine gore cok avantajlidir. Istenilen forma kolayca
sokulabilir. Istya dayanikli- 1s1ya duyarl, esnek veya sert igerik olarak gidaya uygun
olan veya olmayan vb. birgok ¢esidiyle tiretimi yaygin olan bir malzeme oldugunu
sOyleyebiliriz. Kullanim alan1 oldukca genistir. Plastikler pencereden elbiseye her
alanda karsimiza farkli sekil ve Ozelliklerle ¢ikarabilir. Ambalaj i¢inde ayn1 durum

gegcerli olabilir.
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“Plastikler, petrol ve ya petrol tiirevlerinden elde edilir. Plastik ambalajlar son
derece hafif ve kolay sekil verebilme O6zelliklerinden otiirii giderek yaygin
sekilde kullanilmaktadir. Onceleri sadece gida sektdrii ambalajlarinda
kullanilan plastik, son zamanlarda ilag, tibbi arag-gere¢ gibi medikal liriinlerde
ve endiistriyel iiriinlerin ambalajlanmasinda da sik¢a kullanilir. Ciinkii plastik
hem giivenli, hem ekonomik hem de saglikli ambalajlama imkan1 tanimaktadir.

Plastigin ambalaj sektoriinde tercih edilmesinin diger nedenleri ise;

1-Uretiminin ekonomik olmasi

2-Bu tlir ambalajlarin otomatlarda giivenli kullanilarak sicak-soguk dolumun

yapilabilmesi,

3-Hafif olmasi

4-Glivenli olmasi nedeni ile tagima ve nakliye avantajlarinin olmasi

5-Istenilen her tiirlii tasarim uygulanabilir, daha kalin, ince ve ya seffaf olarak

islev gorebilmesi

6-Geri doniislimiin miimkiin olmas1 gibi avantajlar, plastigin kullanim

yelpazesinin genislemesinde 6nemli etkendir” (Erdal, 2009, s.144).

Gidaya temasi dikkat edilmesi gereken bir durumdur.

“Plastikler farkli tiirlerde tretilmektedir ve iirlin 6zelliklerine gore tercih
edilmektedir. Binlerce farkl1 ¢esidi vardir. Uretim &zellikleriyle bilinen baslica

plastik tiirleri PVC, PET ve PP gibi kisaltmalarla adlandirilir.

Polietilen (PE) : Evlerimizde en ¢ok kullandigimiz plastik tiiriidiir. Camasir
suyu, deterjan ve sampuan siseleri, motor yagi siseleri, ¢cop torbalari gibi bir¢cok
kullanim alan1 vardir. Geri doniistiiriilmiis PE’den deterjan siseleri, ¢op

kovalar1 ve benzeri Uirtinler uretilebilir.
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Poivinilkloriir (PVC) : Su ve sivi deterjanlarin, baz1 kimyasal maddelerin,
saglik ve kozmetik {irlinlerinin ambalajlarinda kullanilir. Kullanilmig PVC

ambalajlarindan kirli su borular1, marley ve ¢esitli dolgu malzemeleri tiretilir.

Polipropilen (PP) : Deterjan kutularmin kapaklari, margarin kaplar1 gibi
malzemeler dretilir. Ayrica dayanikli olmasi ve geri doniistiiriilebilmesi
nedeniyle otomotiv sektoriinde de dnemli bir kullanim alan1 bulmaktadir. Geri
doniistiiriilmiis PP’den sentetik hali tabanlari, cesitli plastik oyuncak ve

kirtasiye malzemeleri tiretilir’(MEB, 2011, s.30).

/ Magnatec

&

S e Gl
<

Sekil 7: Castrol Motor Yag Plastik Ambalaj Ornegi

Plastik ambalajlar tasarim avantajlar1 da sunabilir. Sinirsiz formlarinda ve yiizey
lizerine grafik tasarim uygulamalariyla ergonomik, ekonomik ve ikonik tasarimlar
olarak ta kolayca uygulanabilir. Ambalajin tutma bdliimleri, 6zel kapak tasarimlari,
etiket formlari, depolama avantajlari, plastiklerin ayirt edilebilir 6zelliklerini 6n planda
tutulabilir. Gida i¢in saglikli olmadig: diisiiniilse de steril ve koruyucu bir malzeme

olarak idealdir.

“Plastik ambalajlarin grafik tasariminda farkli yontemlerden yararlanilabilir.

Etiketlerin yan1 sira kabartma, sicak baski, serigrafi ya da 1s1 transferi gibi teknikler
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ambalajin gorsel yada sozel iletisimin saglayan araglar arasinda sayilabilir”(Becer,

2014, 5.54).

Sekil 8: Esnek Ambalaj Ornekleri

Plastikler esnek (flexible) ambalaj formlariyla da yaygim olarak kullanilir. Baski
avantajlar1 ambalaj tasariminda kolaylik saglar. Gida iirlinlerinde karsimiza en ¢ok
c¢ikan plastik ambalaj tiiridiir. Esnek ambalajlarin seffaf kullanimi {iriinii géstermesi

agisindan uygun oldugu gibi tamamen baskili sekilde de kullanilabilir.

Plastik ambalajin tartisilmaya devam eden en biiyilik dezavantajlari malzemenin iiriine,
insan sagligina ve cevreye verdigi zarar oldugunu soyleyebiliriz. Plastik malzemeler
gida tirtinlerine temastyla ilgili siirekli kullanimi tavsiye edilmeyen malzemeler
oldugunu sdyleyebiliriz. Diger bir sorun dogada ¢ok uzun yillar ¢oziilmeden kaldigi,
yiiksek miktarda tretildigi ve tiiketildigi icin atiklarin cevreyi biiyiik oranlarda
kirlettigidir. Firmalar ambalajlarda geri doniisiimlii tirtinlerle dikkat ¢ekmekte ve
tiketici icin geri doniisiim  bilinci  olusturmaya yonelik kampanyalar

diizenlenmektedir.

“Plastiklerin insan sagligina etkisi atiklarin yarattig1 toksik etkiler ve gevresel
kirlenmedir. Cevre kirlenmesi; hastaliklar i¢in zemin hazirlayan, dogrudan
hastalik nedeni olabilen, baz1 hastaliklarin gidisini ve sonucunu etkileyen, bazi
hastaliklarin da yayilmasini kolaylastiran bir faktor olarak karsimiza
cikmaktadir. Biitiin ¢evre olumsuzluklar1 her dort etkiye de neden olabilir.
Hava, su ve toprak kirlenmesi dogrudan hastalik nedeni olabildigi gibi, bir
kistim hastaliklarin yayilimini kolaylastirabilir ya da bir kisim hastaligin
gidisini etkileyebilir” (MEB, 2012, s.14).
18



Sekil 9: Head&Shoulders Sampuan Plastik Ambalaj Ornegi

P&G firmasinin Head&Shoulders sampuan markasiyla sinirl sayida iiretilen ve plastik
ambalajlarin ¢evreye etkilerine dikkat c¢ekmek igin tamamen geri donilisiimlil
plastiklerden iiretilmis sampuan ambalaji, gri renkli 6zel tasarimiyla da tiiketicilere
geri dontisiimle ilgili biling olusturmay1 amaglamistir. Markanin ¢evre duyarliligina

yonelik bu kampanyasi dikkat ¢ekicidir.

Plastik iirlin kombinasyonlar1 ile c¢evreye zararli plastiklerin dogada kolayca
coziilebilmesi i¢in ¢aligmalar devam etmektedir. Sciencedaily haberine gore;
“Missouri aragtirma takimi dogal olarak absorbe edilen ve dogada parcalanabilen yeni
nesil plastikler iiretme agsamasinda ¢alismalar yapmakta ve her yil tonlarca plastik ¢op

y1gini igin ¢6ziim tiretmektedir”(“Making environmentally”, 2008).

2.2.4 Metal
Metal ambalajlar gida iiriinleri ve kimyasal iiriinlerde en ¢ok tercih edilen ambalaj
malzemelerindendir. Gida iriinlerinde daha ¢ok aliiminyum kullanilir. Geri
doniistiiriilebilir bir malzemedir. Depolama ve dayaniklilik olarak avantajhdir.
Tiiketiciye sunulan biiyiik boyutlu iriinler i¢in de idealdir. Metalin igecek firmalari

tarafindan da yaygin olarak kullanildigini séyleyebiliriz.
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Sekil 10: Trakyag Aygicek Yagi Metal Ambalaj 6rnegi

S1vi yag sanayinde yaygin olarak kullanilan metal ambalajlar gida tirtinleri i¢in saglikli
ve tagima i¢in ideal dayaniklilikta olmasiyla tercih sebebi olarak diisiiniilebilir. Erdal’a
(2009) gore “metal ambalajlarm ozellikleri; Uriinii igin koruyucudur. Dayaniklidir.
Hafif bir malzemedir. Ekonomik bir ambalajdir. Geri doniistiiriilebilir, Tekrar

kullanilabilir, 6zel tasarimlarla kalite algis1 olusturulabilir”(s.160).

Petrol varillerini veya konteynerleri ambalaj olarak diisiiniirsek en biiyiikk boyutlu
ambalajlar olarak metalleri sayabiliriz. Metal ambalajlarin diger yaygin formu
tiplerdir. Hatta yakin zamana kadar dis macununda kullanilan tiip malzemesi de

metaldir.

2.3.Ambalaj Tasarim

Ambalaj tasariminin biitlinciil olarak ele alinabilen bir tasarim siireci oldugunu
sOyleyebiliriz. Tiiketiciye bilgilendirme 6zetlerinin ve yalinliginin yerine daha karigik
bir siiregle isleyen ve yasal zorunluluklarin oldugu ve degiskenlik gosterebildigi,
firma-triin-tiiketici ekseninde ele alinmasi gereken bir ¢oziim siireci icerdigini
soyleyebiliriz. Tiizel’e (2012) gore “ambalaj tasarimi ayni zamanda o tiriiniin kimligini
belirledigi i¢in tasarimin verdigi mesaj ¢ok Onemli. Yapilan arastirmalar ambalaj
tasariminin  tiiketicilerin  satin alma davranig1 iizerinde etkili oldugunu

gosteriyor”(s.44). Ambalaj tasarirmimi kisiler iizerindeki etkilerini dogrudan
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gorebildigimiz bir tasarim alandir. Farkli tasarim ozelliklerinin bir araya geldigi
stirecin sonunda tasarlanan ambalajin basarili olup olmadig1 dogrudan gézlemlenebilir

olmasi agisindan tasarimi degerlendirmede kisa siirede sonug alinabilir.

Grafik tasarimlar ayri tasarim elemanlarinin bir arada bulundugu( renk, bi¢im, yazi,
imge-fotograf ve ya illiistrasyon) uygulamalardir. Ambalaj tasarimu tiiketiciye hitap
ettigi gibi tirtini ve firmay1 da temsil eder. Ambalaj tasarimi bir¢ok kriterden gegerek
son halini alir. Uriiniin 6zelliginin dogrudan ambalaj malzemesini ve tasarimini
etkiledigini syleyebiliriz. Bu nedenle nakliye, depolama, satis gibi uzun bir siire¢ goz

oniinde bulundurularak uygun tasarim igin karar verilebilir.

“Fiyat, konum, marka bagimlilig1 gibi diger 6nemli pazarlama kriterlerinden
bagimsiz olarak sadece tasarim ilkeleri acisindan ele alindiginda, bir ambalaj
iizerinde tliketiciyi uyaran ve satis ortamindaki gorsel karmasa i¢inde one ¢ikan
belirli bazi tasarim unsurlar1 bulunmaktadir. Bir ambalajda dikkat ¢ekiciligi en
fazla saglayan dort tasarim unsuru sunlardir. 1) Renk 2) Ambalajin fiziksel

yapist ya da bi¢imi 3) Sembol ve sayilar 4) Tipografi”(Becer, 2014, 5.103).

Ambalaj tasarimi, tasarim unsurlarina bagl kalarak hedef kitlenin 6zellikleri dikkate
alinarak profesyonel bir ¢calisma ortami igerisinde, aragtirmalara dayanarak uygulanir.
Tasarimin satisa etkisi kolaylikla dlgiilebilir. Uriin dzelligine gdre secilen malzeme
tilketiciye bir tasarim formu olarak sunulmadan O©nce tiiketicinin kullanim
aligkanliklari, ambalajda olmasini istedikleri, diger iiriinlere gore tercih edilme
sebepleri ve tasarimla iligkileri genis ¢apli olarak arastirilir. En uygun tasarim bdylece
sekillenir. Benzer iirlinlerin ¢ok oldugu durumlarda dikkat ¢ekici tasarim uygulamalari

ambalajda yeni ¢oziim arayislarin1 da beraberinde getirmistir.

“Bir ambalajda, insanin dikkati dncelikle resimler ve gorsel ikonlar vasitasiyla
cekilmektedir. Amerikan PRS arastirmasi, tiiketicilerin bir iiriin alirken
zamanin ligte ikisini ambalaj iizerindeki resim dgelerini incelemekle harcarken,
aynt miisterinin zamaninin iigte birini ise ambalajin iizerindeki metinleri

incelemekte gecirdigini ortaya koymaktadir. Buradan ambalajin gorsel
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anlatilarinin tliketici iizerindeki etkisinin ¢ok daha etkili oldugu sonucuna

varmak miimkiin olabilecektir” (Erdal, 2009, s.29).

Ambalaj tasariminda dikkat edilmesi gereken bir diger unsur yasal zorunluluklardir.
Becer’e (2014) gore 1906 yilinda Amerika’da yiiriirliige giren “Federal Gida ve Ilag
Yasas1”, hatali ve yaniltic1 bilgiler igeren etiket ve ambalajlar1 yasaklayan, say1 ve
agirlik gibi Olgiileri dogru olarak yansitmasi giivence altina alan ilk yasal
diizenlemedir(s.33). Yasal diizenlemeler, zorunluluklarla, sektoriin yarattig
manipiilasyonlar1 tiiketici lehine ¢cevirmeye yonelik adimlar atmistir. Boylece tasarim
Ogeleriyle sekillenen tipografik diizenlemeler, pozitif etkiyle ambalajlara yansimis
oldu. Yeni giivenlik ifadeleri tiiketici kitlenin ilgisini de ¢ekmeyi basarmistir. Ornek
olarak kisa siire 6nce dogal tiriinlerle ilgili olarak ambalajlardaki ifadeleri diizenleyen
yasalar dogal, ciftlik, kdy, organik vb. gibi ifadeleri belirli kosullara baglamasi veya
herhangi bir durumun tamamen yasaklamasini gosterebiliriz” (“Yeni gida etiketi”,
2017). Bu durumun ambalajli driinlerin tiiketiciyi yaniltmasimin Oniine gecerek
ambalajli iirlinlerin glivenirligine olumlu katki sagladigini diisiinebiliriz. Bunun yani
sira Tiirkiye’de son yillarda ambalajli tirlinlerin saglikli olmadigr algisi ¢ok yayginken,
iriinii tanitan yaniltict gorsel ifadelerin ambalajda yer almasi diisiincesinin bu
giivensizligi arttirdigini sdyleyebiliriz. Tiirkiye’de satilan “Nescafe 3iil Arada” iiriinii
bu duruma bir drnek olarak gosterilebilir. “Igeriginde kahve miktarmin diisiik oranda
olmasiyla beraber seker ve kahve beyazlaticisinin yogunlukta olmasina ragmen iiriin
tanitim1 ve ambalaj1 kahve iirlinii olarak lanse edildigini goriiyoruz” (“Nescafe 3iil”,
2008). Bu baglamda ambalajda yer alan kahve g¢ekirdekleri illiistrasyonlarinin da

yaniltic1 oldugunu sdyleyebiliriz.

22



Sekil 11: Nescafe 3iil Arada Ambalaj Ornegi

Gelisen teknolojik olanaklar, dijital tasarimlarin kolayca uygulanmasi, tasarimlarin
baskilara iyi dlciilerde uygulanabilmesinin etkili oldugunu soyleyebiliriz. Bir diger
durumun son zamanlarda pazarlama aligskanliklar1 ve yontemlerinin degismesiyle de
ilgili olabildigini diisiinebiliriz. Biiylik marketlerin 1960°’lardan itibaren ilgi gérmesi,
tirinler i¢in binlerce metrekarelik ortak alanlar sagladi. Giirsel’e (2009) gore “zamani
ve biitcesi kisitli olan bir tiiketici aligveris i¢in katlanacagi islem maliyetlerini en diisiik
seviyede tutmak isteyecektir. Biiyiik dl¢ekli perakendeci magazalarin 6nemi burada
ortaya ¢cikmaktadir. Cesitli ihtiyaglar karsilayacak tirtinlerin tek ¢ati altinda bulundugu
stipermarketler, tek durakli aligverise imkan saglayarak aligverisin islem maliyetlerini
en aza indirmektedir”(s.411). Bu durum tiiketiciler i¢in kolaylik olmasi yoniinden iyi
olsa da firmalar icin yeni rekabet kosullari ortaya ¢ikarmistir. Artik bakkallarda satis
yapan iki firmanin birkag {irlinli degil onlarca farkli firmanin onlarca farkl: {iriinii bir
arada bulunuyor. Ambalaji etkileyen gelisim siireci sadece teknik olarak degil
sosyolojik olarak da boyut kazanmis durumdadir. Karton, metal, cam, plastik ve
kompozit malzeme kullanim1 bilingli bir sekilde daha da yayginlagmistir. Sosyolojik
degisim ve pazarlama trendleri ambalaj1 yeni 6zellikler sunmak zorunda birakti. Bunu
ambalaji gelistiren diger etkenler olarak diisiinebiliriz. Aligveris yapan kitlenin
ozellikleri iirlin cesitlerini ve Uriin ambalajlarin1 da etkiledi. Ambalajin bir tiir
pazarlama araci olarak kullanilabilen 6zelligi market raflarinda rekabete doniismeye
basladi. Ambalaj tasarimindaki degisim ilk modern ambalajlarin ortaya ¢ikmaya

basladigi 1800’lii yillarin sonundan itibaren teknolojik gelismelerle beraber ve son
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yillarda da sosyo-ekonomik olgularla sekillendigini soyleyebiliriz. Mesela artan
fiyatlarin tiiketiciyi daha az almaya zorladig1 bir donemde biiyiik paketlerin her zaman
daha pahali izlenim vermesi cazip olmadigi bilinen bir durumdur. Pinar markasinin
biiyiik paket yerine piyasaya siirdiigii kiiciik paketteki az miktarda hazirlanmis ag bitir
sosis 1yi bir satig basar1 yakalamis ve daha sonra farkl firmalarda benzer {iriinleri satiga
sunmugtur. Burada tirlinlin kahvaltt i¢in zamani1 olmayan kitle sayisindaki biiyiik

artiginda etkisi oldugunu diisiinebiliriz.

Sekil 12: Pmar Markasmin A¢ Bitir Ambalaj Ornegi

Uriiniin kiiiik boyutlu olarak tasarlanmis ambalaji tiiketiciye fiyat avantaji sunmasinin
yaninda hazir dilimlenmis iiriinii cazip hale getirdigini sdyleyebiliriz. “Ag¢-bitir” {iriin

ad1 ise hizli tiiketime vurgu yapmaktadir.

“Icinde yasadigimiz ¢agda ambalaj tasarimi, bir firmanin biitiinsel anlamdaki
marka stratejisine uyum saglayan tamamlayici bir parca haline doniismustiir.
Markalarla stirekli isbirligi halinde olan ambalaj tasarimcilari, artik sadece
ambalajin yapisal ve gorsel iletisimi (grafik tasarimi) degil, pazarlama, finans,
sosyoloji, psikoloji, ekonomi ve uluslararasi ticaret gibi alanlarda da bilgi

sahibi olmak zorundadir”(Becer, 2014, s.40).

Glinlimiizde ambalajin kendi basina bagimsiz bir sektér olarak hareket ettigini
gorebiliriz. Sektor degerlendirme oOlgiitleri olarak testler, anketler, sosyal deneyler
kullanarak tiiketici kitlenin nabzinm1 tutmakta, tasarimlara yon vermekte ve yeni

uygulamalarla ilerlemeye devam etmektedir. Bazi kiiciik firmalarda ise ambalaj
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tasariminin bilyiilk markalarin tasarimlarinin taklit veya benzerliklerini kullanarak

devam ettigini de gorebiliriz.

2.3.1.Ambalajin Yapisal Tasarim

“Ambalaj yapisinin tiiketiciye ve treticiye en 6nemli faydasi fonksiyonel bir
yarardir. Depolamada {iriiniin korunmasindan saklamaya ve tasimaya,
teshirden, kullanima, tiiketiciye pratik ¢oziimler sunmaya kadar bir dizi fayda
sayilabilir. Ama daha 6nemlisi 6zgiin ambalaj yapilariyla ya da striiktiirleriyle
ve buna bagl islevsel yararlarla rakiplerini atlatmak ve markamiz i¢in yillar
icinde saglam bir temel, bir deger yaratmaniz miimkiin olacaktir”

(Meyer&Lubnier, 2004, 5.22).

Yapisal tasarim (3F) Fonksiyonellik, faydalilik ve farklilik olarak planlanir. Tasarimin
fonksiyonel olmas1 kullanimdaki detaylarin 6n planda tutulmasinmi gerektirir. Sivi bir
iriin icin kolay dokiilmesi veya kolay dokiilmemesi i¢in uygulanan yontem
fonksiyonel tasarim sonucudur. Ambalajin agilip-kapanmasi kullanan kitleye gore ¢cok
onemli olabilir. Faydali tasarim depolama, tasima, saklama, saglamlik, 6zelliklerini
anlatir. Farklilik en 6nemli tasarim 6zelliklerinden biridir. Ambalajin bilingaltina etki
eden tasarimi kisa siirede ayni irtinlerden ayrimini1 amagclayan fark edilebilirligi saglar.
Ornek olarak Coca-Cola sise formu gormeden, dokunarak bile kolayca taninabilir.
Yapisal tasarim Uriin bazinda kategori olusturabilir. Deterjan ambalaj formlari,
makarna ambalaj formlari, siit tirlinleri ambalaj formlar1 vb. iirlinler birbirine ¢ok yakin
veya ayni yapisal tasarimi igerebilir. Bu durum tiiketici i¢in ambalajin farkli bir formda
sunulmas1 avantaj saglayabilir. Benzer ambalaj formlar1 arasinda farkli yapisal

tasarimlarin miisterilerin dikkatini cekmeye olanak sagladigini sdyleyebiliriz.
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Sekil 13: Yumusatic1 Ambalajlar1 Ornekleri

Bingo soft, yapisal tasarim olarak ayirt edici olarak tasarlanan ambalaj sekliyle raflarda
diger markalardan ayristirilmay1 hedeflemistir. Yapisal tasarimin 6zelligi olarak kolay
tutus saglamak ve iiriinii kolayca kullanmak i¢in kapak ve {ist boliim bir biitiin olarak

ince tasarlanmisg ayrica bir tutma tasarimiyla bu gereksinime cevap vermistir.

Malzeme bilgisiyle iirtin 6zelliklerine ve miisteri profiline gore li¢ boyutlu modelleme
olusturulmasi yapisal tasarimin bir basamagidir. Gliniimiizde 3 boyutlu modelleme
programlari tasarimcilar tarafindan kullanilirken yeni olarak ii¢ boyutlu yazicilarin
kullanilmaya baglanmasiyla ve kisa siirede istenilen tasarimin somut olarak
degerlendirilmesine olanak saglamustir. Uriiniin kullanici kitlesi yapisal tasarima etki
edebilir. Ayn1 segmentte yer alan iriinler de tiiketici profiline gdre yapisal tasarim
olarak bariz farklar gdsterebilir. Ornek olarak kozmetik iiriinleri i¢in yumusak formlar
kadinlar1 temsil ederken diiz ve basit formlar erkekleri temsil eder. Bu durumu yapisal
tasarimda hedef kitle etkisi olarak ta diisiinebiliriz. Kadin ve erkeklere yonelik {iriin
ambalajlarinin yapisal farkliligr grafik tasarim Ogeleriyle de desteklenebilir ve
malzeme se¢iminde tasarimda ii¢ boyutlu tasarimi etkiledigini sdyleyebiliriz. Ciinkii
kagit, cam, plastik, metal malzemeler kendine gore yapisal tasarim avantajlari ve

dezavantajlar1 sunabilir.

“Ambalaj iizerindeki her sey tiiketiciye o iiriin imajiyla ilgili bir iletisim i¢in vardir.
Ambalaj formu tiiketicinin algilamasin etkileyecek, tliketicinin duygularina hitap

edecek, tiiketici heniiz etiketi okumadan veya iiriinii gormeden Once iirlin i¢in bir istek
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yaratacaktir. Iste bu boyutta ambalaj iiriiniin kendisidir’(Meyer ve Lubnier,
2004,s.23). Becer’e (2014) gore “tiiketicinin zihninde {irlin ve ambalaj bir biitiindiir.
Birgok iirlinde fiziksel goriiniim, markanin gorsel kimliginin somutlagmis ifadesidir.
Ambalaj li¢ boyutlu ve malzemesi sayesinde {iriinli korur, tasir, nakliyesini miimkiin
hale getirir ve grafik tasarimin iizerinde uygulanabilecegi fiziksel bir ylizey

olusturur”(s.110).

41_‘

Sekil 14: Fanta Ambalaj Ornegi

Yapisal tasarim ayni zamanda markanm temsili olarak diisiiniilebilir. Firmalarin,
marka konseptiyle uyumlu, 6zgiin ambalaj tasarimlar1 olusturmaya 6zen gosterdigini
sOyleyebiliriz. Coca-Cola icecek firmasi, Fanta markasi i¢in sise tasariminda 6zgiin
form olusturmak i¢in birka¢ kez degisiklige gitmistir. Yeni sise formunda enerjik,
hareketli tasarimi ile hedef kitlesinin gengler oldugunu vurguladigini gériiyoruz. Fanta
Ozglin sise formuyla diger igecek ambalajlarindan ayrismayr da hedeflemistir.
Ambalajin grafik tasariminda da forma uygun olarak degisime gitmistir. Yuvarlak hath
Fanta logosu yerini keskin ama hareketli logoya birakmustir. Tiizel’e (2012) gore
“tliketicinin benzer Uriinler arasindan O6zellikle birini tercih etmesinde kullanim

kolaylig1 olan bir ambalaj dnemli rol oynuyor”(s.43).
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“Eger yeni bir lirliniin lansman1, mevcut bir iirliniin yeniden lansmani veya yeni
bir {irlin ¢gesidinin eklenmesi yeni bir plastik sise, yeni bir torba, yeni bir kapak,
a¢cma veya dokme mekanizmasi gibi yapisal bir ambalaj tasarimi gelistirmesini
gerektiriyorsa, aynen grafik tasarimda oldugu gibi deger, fayda ve kategori

meseleleri gecerliligini korur”(Meyer ve Lubnier, 2001, s.17).

Yapisal tasarimi bir biitiin olarak diisiinmeliyiz. Gorsel bigim ve durusun yaninda
kullanim1 etkileyen ergonomik tasarim detaylari son derece énemlidir. Ornek olarak
yeni bir tutma bdliimiinii rakip iirlinler icerisinde ayrica dikkat ¢ekebilir ve kullanim
kolayligini arttirmasi halinde tercih de edilebilir. Yapisal tasarimlarda hedef kitlenin
kullanim kolayligr dikkate alinarak degistirilebilir. Tetra pak firmasi “daha kolay
taginabilirligi ve kiiclik eller i¢in pratik kullanim” sloganiyla yakin zamanda

cocuklarm kolay kullanabilmesi igin tirettigi yeni boyutlu (125 ml.) meyve suyu
ambalajlarinin  tanitimini  yaptr. (“Kiigiik eller”, 2017). Cocuklarmn fizyolojik

ozelliklerinin dikkate alinmasi1 hedef kitlenin ambalaj tasarimindaki dogrudan etkisini

gosterebilir.

Sekil 15: 125 ml. Tetra Brik Slim Ambalaj Ornegi

Yapisal tasarimi cazip kilmak ve firmalan tesvik etmek adina Ambalaj Sanayicileri
Dernegi (ASD) ge¢mis yillarda baslattigi, halen de devam eden, gesitli kategorilerde
ambalaj tasarimi yarigmalart diizenlemektedir. Genis katilimlarla ve ¢esitli odiillerle

yeni fikirlere, ¢oziimlere uygulama alanlar1 olusturmaya devam ettigini goriiyoruz.
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2.3.2. Ambalajda Grafik Tasarim

Renk, tipografi, illiistrasyon, fotograf ambalajda bir araya gelebilen grafik tasarim

unsurlaridir. Ambalajda grafik unsurlar, yapisal tasarimla beraber tamamlayici unsur

olarak da disiiniilebilir. Yapisal tasarimin elverdigi Ol¢lide grafik tasarim

uygulanabilir. Grafik tasarim uygulamasi malzeme, boyut, bicime bagl kalarak

olusturulur. Karton bir ambalaj i¢in kullanilan tasarim cam ambalaj igin elverisli

olmayabilir. Veya silindir bir ambalaj formuyla diiz yiizeyli kiip formunun tasarim

alanlan farklidir.

“Grafik, ambalaj i¢cin 6nemli bir anlatim dilidir. Ambalajin tiim yiizeyinin
bosluk-doluluk, renk, tipografi gibi tasarim araglariyla diizenlenmesi, bir nevi
viicut dilinin konusturulmasidir. Ambalaj, viicut dili ile hem tasarimcisina hem

de tiiketicisine su sorular1 sormaktadir:

Satis sonrasi ve ya market raflarinda, onlarca rakip tiriinlerinin igerisinden beni
fark edebiliyor musunuz?

Sizce 6zgiin bir tasarima sahip miyim? Ya da bunun i¢in neler yapilabilir?
Viicut tasariminda kullanilan grafik gorselleri, barindirdigim {iriin hakkinda
yeterli etki ve bilgiyi verebiliyor mu?

Bilgiler tam ve dogru, ayn1 zamanda hizl bir sekilde aktarilabiliyor mu?
Markama bakmadan, sadece grafik tasarimimla, renk ve ya tipografimle beni
taniyabiliyor musunuz?

Viicut dilimle sizlere, iriiniimiin kaliteli ve saglikli oldugunu anlatabiliyor

muyum?” (Erdal, 2009, s.57).

Becer (2014) ise “tipik bir ambalaj lizerinde dogru sekilde kompoze edilmesi gereken

dort temel unsuri: 1) Uriin ad1 (Marka), 2) fotograf ya da illiistrasyon, 3) Uriin tanimu,

4) Cesit tanim1” (s.119) olarak anlatmugtir.
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Sekil 16: Dimes Meyve Suyu Ambalaj Ornegi

Ambalaj grafik tasarim unsurlarini en iyi sekilde kullanan markalardan biri olan Dimes
son meyve suyu ambalaj serisinde tiriinde grafik dge olarak dikkat ¢ekigi renk seritleri
kullanarak ayirt edici bir 6zellik olarak tiiketici begenisine sunmustur. Renk ve
seritlerin on planda tutuldugu iriinle ilgili seftali seklindeki ucan balon gibi
detaylarinda oldugunu diislintirsek grafik tasarimin etkili kullanildigi ambalaj

orneklerinden biri olarak gosterilebilir.

Ambalajda grafik tasarim yapisal tasarima gore duygulara daha ¢ok hitap edebilir.
Kullanilan renkler, yazi fontu ve ya resim tiiketiciyle duygusal bag kurmaya yardimci

olabilir. Grafik tasarim kurallarina uyulmasi ise son derece 6nemlidir.

“Daniel Hachard ile rdportajinda basarili kriterlerini su sekilde agiklar;
Ambealaj biitlinsel oranlarda olmali. Hem duygusal hem fiziksel beklentileri
karsilamalidir. Her iki boliimde tiiketiciyle iletisim kurmali. Ornek;
Fonksiyonel olarak kolay tutulmasi, kavranmasi, dagitilmasi ve
kullanilmasidir. Duygusal boliimde ambalaj markaya giiven verir. Tiiketiciye
duygusal olarak harekete gecirecek yararlilik, beslenme ya da istah
uyandiracak isaretler verir. Basarili ambalajin dort yolu vardir;

1-Tiketiciyle konusmak i¢in sade bir tasarim,
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2-Marka, fotograf ve grafikler yardimiyla gorsel etkiyi arttirma,
3-Markay1 takviye etmek ve onun Oziline ulasmak, markanin DNA’si
gostermek

4-Innovatif ve yaratic1 olmak”( DuPuis ve Silva, 2011, s.54)

Tiiketici kiiltiirli de ambalaj grafiginde etkin rol oynar. Renk se¢imi, tipografi, resim
ve ya illiistrasyon biiyiik oranda tiiketiciye gore belirlenir. Tiizel’e (2012) gére “bir
tiriiniin kimligini olustururken {riiniin satilacagi pazarin o6zellikleri de 6nemli bir
faktor olarak ortaya ¢ikiyor. Bazi iilkelerde ¢ok karisik, ¢ok renkli, metalik goriiniimlii
tasarimlar begenilirken digerlerinde tam aksine sade, yalin, net ambalaj tasarimlari

ragbet goriiyor”(s.44).

juice

=

innocent
orange with bits

——

Sekil 17: innocent Juice ve Meysu Marka Meyve Suyu Ambalaj Ornekleri

Marka imajina gore hazirlanmis bir ambala;j tiiketiciye yon verebilir. Piyasaya kendi
segmentinde ilk olarak sunulan iirtin kendi tasarimini miisteriye kabullendirme sansini
da elde edebilir. Taklit edilebilir durumda ise basariyr yakalamis demektir. Ornek
olarak cikolatal1 gofret paketlerinde siklikla kullanilan kirmizi renkli tasarim
tiiketicide ¢ikolatali gofret paketi algisini pekistirebilir. Tiiketicinin ambalaj tasarimina
etkisine 6rnek olarak, ¢ocuklara yonelik tirlinlerde ambalajlarda renkler canli olurken
tipografik unsurlarin da hareketli ve biiyiik boyutlu olarak tasarlandigini

sOyleyebiliriz.
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Ambalajda grafik tasarim, kendi 6geleri i¢cinde herhangi birini 6ne ¢ikarmak suretiyle
uyum igerisinde tasarlanma olarak diisiiniilebilir. ilisulu’ya (2008) gére “ambalajda
kullanilan ve grafik tasarimin temel elemanlarindan olan imge( Fotograf ve/ ve ya
resimleme), renk ve tipografi kullanimi, tasarim kaygilar1 goz ardi edilmeden, {iriin
icerigini dogru bir bigimde yansitmalidir”( s.169). Meyer’e (2004) gore “sadece saf
bilgi vermenin 6tesinde ambalajin duygusal yonii daha ¢ok bilingaltina yoneliktir.
Logo sitili, metin sitili, semboller, ikonlar, renkler, dokular, fotograf ve illiistrasyon

gibi degisik grafik elemanlarin bi¢imlenmesi ile belirginlesir”(s.29).

Son zamanlarda ambalajlarda toplumsal yararla ilgili isaretler de kullanilmaya
baslandigin1 gorebiliriz. Bu ¢ok rastlanilan bir durum olmayabilir. Ama sirketler
sosyal sorumluluk projelerinde yer almak ve bunu duyurmak adina herhangi bir alanda
(egitim, saglik vb.) ¢alisma yliriitebilir. Ambalaj i¢in gegerli olan durumun ambalajin
tasarimmna yansimast ve tasarim elemanlartyla uyumu olmasi gerektigini
sOyleyebiliriz. Ambalajin kendisi ile projeyi ilan edebilir, tiiketiciyi satin aldigt tirlinle
destek olmasini tesvik edebilir veya bilgilendirebilir. Bu yoniiyle de ambalajin
kullanilmas: tiiketici gurubunda yeni bir etkilesim sayilabilir. Bilingli bir se¢imin
dogrudan sonucunu gorebiliriz. Vakif, dernek gibi organizasyonlarin logolar1 veya
tasarimlar1 ambalajda dikkat ¢ekici olarak yer alabilir. Ornek olarak Unilever’in buzlu
cay markasi olan Lipton Ice Tea markali {iriinii ile Toplum Géniilliileri Vakfi (TOG)
baslattig1 destek kampanyasini gosterebiliriz. “Renksiz kutular rengarenk okullar”
sloganiyla her renksiz altili paket {irtin aliminda, ihtiyact olan okullarin tadilat1 ve
boyanmasi i¢in 0,50 TL’lik yardim yapildigin1 duyurmus ve tasariminda biiyiik bir
degisim yaparak renksiz olarak tasarlanan yeni ambalajla dikkat cekmeye ¢aligmistir.
Renksiz ambalajda {irlinlin ayrica renklendirici igermedigini de belirtmis ve renksiz

ambalajla bu duruma akillica vurgu yapilmaistir.
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TOPLUM GONULLULERI'YLE IS BIRLIGI YAPTIGIMIZ
RENKSIZ KUTULAR, RENGAR K O ULLA

PROJEMIZE SEN DE DESTEK OL!

Sekil 18: Lipton'un Kampanya Afis Ornegi

2. 4. Ambalajda Grafik Tasarim Unsurlari
2.4.1. Ambalajda Renk

Becer’e (2014) gore “renk bir pazarlama araci olarak bilingaltinda ikna edici bir glice
sahiptir. Dikkati ve ilgiyi ¢eker; gozii dinlendirici ya da rahatsiz edici bir iglev
iistlenebilir; hizmetin ve hatta bir i¢ mekanin basarisina katkida bulunur(s.114). Renk,
giinliik hayatta siirekli etkilesim halinde bulundugumuz, etkileri tartisilmaya devam
eden fiziksel bir olaydir. Pazarlamada da etkileri géz Oniinde bulundurularak

kullanilmaktadir.

“Renk sozsiiz iletisimin en dogrudan bigimidir. Renge dogal olarak tepki
veririz. Clinkli renge dair belli bir kavramayla evrimlesmisizdir. Bunun bir
kismi atalarimizin neyi tliketip ve nelerden uzak uzak durarak hayatta
kaldiklaryla ilgilidir. Renk, baska bir tasarim 6gesinin yapamayacagi sekilde
diisiince ve duygulan temsil etmek i¢in kullanilir ve basili malzemelerden
ekrana ve ya bir siipermarket rafina kadar anlik dikkat ¢ekme araci olarak islev
gorebilir. Renk cagdas tasarimin 6nemli bir yoniidiir. Hepimizin dogal olarak,
rengi ele alirken kararlarimiz1 etkileyen tercihleri vardir ve hepimiz kiiltiirel
normlarla ve ¢evremizi saran renk kullanimi anlayisina

egilimliyizdir’(Ambrose ve Harris, 2013, s.5).
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Herhangi bir iriin ambalaj renginden dolayr segilebilir veya tam tersi tercih
edilmeyebilir. Ayni iriiniin farkli renklerinin fiyatlarinda farklilik gosterdigini de
gorebiliriz. Ambalaj iginde renk se¢imi son derece dnemlidir. Gliniimiizde birgok {iriin
i¢in standart sayilabilecek renk-iiriin-ambalaj iliskilerini gorebiliriz. Ornek olarak Siit
iriinleri icin beyaz, yesil, mavi veya ¢ilekli-visneli bir meyve suyu i¢in kirmizi
renginin kullanilmasinin aligilmis bir segenek olarak tiiketicinin bilingaltina yerlesmis

bir olgu olarak diisiinebiliriz.
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Sekil 19: Siit Markalar1 Ambalaj Ornekleri

Siit ambalajlarinda beyaz ve mavi renkler yaygin olarak kullanilmaktadir. Mavi, beyaz
ve yesil siit iriinlerinde kategori olusturan renklerdir. Mavi ve yesil renk
kombinasyonlari tazelik ve dogalliga vurgu yapmaktadir. Orneklerde farkli markalarin
ambalajlarinda ve marka logolarinda bu durumu gorebiliriz. Kirmizi logo kullanan
Meysu markas1 logoda iiriin ve ambalajla uyumlu renkleri tercih etmistir. Mavi ve
beyaz renkler agirlikli olarak kullanilirken yesil renk alternatif renk olarak
kullanilmistir. Siit renginin tiiketicideki bilincine yonelik ambalajda beyaz renk
kullanildigin1 sdyleyebiliriz. Moova Siit markasinin ambalaj1 ise alisilmis renklerin
disina ¢ikarak mor rengini kullanmistir. Bu durum diger iiriinlerden ayirt edilmeyi
saglayabilecegi gibi tiiketici tarafindan iiriinii algilamay1 zorlastirabilir. Ambrose ve
Harris’e (2013) gore “renk, ¢ok gii¢lii bir iletisimcidir ¢linkii ¢ok yonlii kodlamalar
sunarken, tasarima belirli dinamizmlerde ekler. Renk, farkli durum ve ya ruh halini
gosterebildigi gibi izleyicide belirli duygusal tepkiler ortaya ¢ikarabilir. Ayni1 zamanda
tirtin ve konseptlerin belirli kategorilerine isaret edebilir’(s.118). Becer’e (2014) gore

“tliketiciler bir {iriin veya ambalaji, bir¢ok gorsel 6zelliginden ¢ok daha fazla oranda
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olmak {iizere, rengiyle tanimlama ve ayirt etme egilimindedir. Renk bir {irliniin
kimligini belirler, oOzelliklerine dikkat c¢eker ve satig yerindeki kaotik rekabet

ortaminda daha kolay ayirt edilebilmesini saglar’(s.117).

Renklerin bilingaltina etkisinin en carpici ornegi alkollii icecek firmalarmin yeni
yasaya gore uyguladigi tanitim ve satis yeri konseptlerini gosterebiliriz. Alkollii
trlinlerin satis ve tamitimini diizenleyen Tiitlin ve Alkol Piyasasi Diizenleme
Kurumunun (TAPDK) 2013 tarihli 4250 sayili kanunda degisiklige giderek yeni bir
diizenlemeye gitmistir. “Buna gore; isyeri tabelasi harig, is yeri disinda yer alan alkollii
ickilerin reklam ve tanitimina yonelik taginir/taginmaz her tiirlii materyal (totem, pano,
led yazi, levha, dijital yazi, yonlendirici levha, balon, ¢ikartma, bez ve kagit afis,
strafor harfler, neon reklam yazilari, vinly reklamlar, banner, billboard, ilan panosu,
raket, postermatik, reklam panosu, megalight, hareketli ya dayanip sonen reklamlar,
cam grafikler vb.) ilgili mevzuat hiikkiimlerine aykirilik teskil etmektedir”(‘“Tapdk
4250 sayil1”, 2013) .

Bu sekilde tiitiin ve alkollii tirlinlerde ayrintili sekilde herhangi bir tanitim ¢ok genis
alanda kisitlanmistir. Bu sekilde firmalari tanitimlarda marka ismi yazma ve {iriin
gorseli yaymlama kisitlamasi, basinda ve gorsel medyada reklam yasagi firmalari
sadece Ozgiin marka rengi ve formlar1 kullanmaya zorlamustir. Is yeri tabelalari
markanin renk ve basit formlar1 kullanilarak bilinen markanin tiiketicideki bilingaltina
etki etmeyi diisiindiiglinii sOyleyebiliriz. Organizasyonlarda sponsor olan alkollii
icecek markalariin orijinal yazi fontunu ve renklerini kullanarak markayla ilgili
cagrisgiml ifadelere yer verdigi de gozlemlenebilir. Bu sekilde renkler kullanilarak
tiiketicinin bilingaltina mesaj gonderebilmektedir. Asagidaki 6rneklerde renk ve marka
iliskisini ve tiiketicide yaratmak istedigi karsiligini net olarak gorebiliriz. Alkolli
tiriinlerin ambalajinda sigarada oldugu gibi herhangi bir belirgin uyari, kisitlama ve

uygulama zorunluluklari heniiz bulunmamaktadir.
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Sekil 21: Tuborg Ambalaj Ornegi

Tabela 6rneginde Tuborg markasinin ismi yer almadan sadece renk ve arka plandaki

formu kullanilarak tiiketicilere markayla ilgili mesaj verdigini goriiyoruz.

Sekil 22: Samsun Genglik Festivali Afis Ornegi
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Samsun’da 2018°de 2.si diizenlenen miizik festivalinde sponsor olan Tuborg firmasi
afislerde markanin “%100 MALT” sloganina “%100 MUSIC ifadesiyle gonderme

yapmis, markanin yazi fontunu ve renklerini de kullanarak desteklemistir.

“Sirketler, rekabet ortaminda logolarin1 daha da vurgulamak ve dolayisiyla
akilda kalmasini kolaylastirmak adina, bir renk ve ya birka¢ rengin uyumu ile
ambalajlarinda ayirt edici bir 6zellik saglamaya calisirlar. Bunu basarabilen ve
baz1 renkleri kendi adlariyla 6zdeslestiren 6rneklerde bulunmaktadir. Fuji
yesili, Kodak sarisi, bayer aspirinin yesili ve ya Coca-Cola’nin kirmizisi biitiin
diinyada herkesce bilinen ve markalarini renkle gili¢lendirebilmis Snemli

orneklerdir”(Erdal, 2009, s.35).

Ambalajda renk se¢imi iirtinle uyumlu olmasi ikincil ambalajda da ayni uyumun
olmasina dikkat edilmektedir. Ambalaj renginin {iriinii ¢agristirmasi tiiketici i¢in
olumlu karsilanabilir. Uriiniin rengini én planda tutmak icin seffaf ambalaj tercih
edilebilir. Ambalaj sadece etiketle de desteklendigi gibi 6zelliklerine gore iiriinlerin

renklendirilmesi de olduk¢a yaygindir.

“Rengin se¢imi, tonu ve karisimlar: ambalaj tasariminda biiylik 6nem tasir.
Ambalaj tasariminda renk, satis ortaminda tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve
iirlin tipini tanitmak gibi onemli islevler iistlenir. Bunun yani sira, her renk
kendine gore bir takim simgesel ve psikolojik mesajlar iletir. Ornegin, kirmizi,
sar1 ve turuncu gibi sicak renkler neseli, aktif ve saldirgan bir kisilikle, mavi

stiklinet, deniz ve tatille; yesil ise doga ile iliskilendirilir”(Becer, 2014, s.118).

Renklerin satin almadaki etkisinin {iriinlere de yansidigini gorebiliriz. Argelik
firmasinin kisa siire 6nce piyasaya siirdiigii kirmizi rengin agirlikli kullanildigr “Lal”
serisi kiigiik mutfak aletlerinde en dikkat ¢ceken unsur kirmizi rengin kullanilmis
olmasidir. Firmalarin miisteriye triinlerini sunarken siklikla renk unsurunu

kullandigin1 gorebiliriz.
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Sekil 23: Argelik Lal Serisi Afis Ornegi

Ozellikle renklerin insan psikolojisindeki etkileride tasarimcilar tarafindan siklikla
dikkate alinmaktadir. Genel itibariyle siyah renk olumsuz bir durumu diistindiirebilir
ama ambalajda liiks ve prestijli 6zel iriinii temsil edebilir. Sar1 renk ambalaj da
ucuzlugu ve ulasilabilirligi anlatabilir. Sar1 renk market raflarinda fiyat etiketleri igin
indirimli tirtinlerde kullanimi1 oldukc¢a yaygin oldugunu sdyleyebiliriz. Mavi ve yesil
saglikli ve taze iirlin vurgusunu 6n plana ¢ikaran ambalajlar icin tercih edilir. Diyet
iiriinlerde de ayn1 renkleri gorebiliriz. Uriinde ve ya ambalajda igerige ve hedefe
yonelik olarak renk se¢imi yapilirken sektorel olarak ta renklerin temsili durumu
diisiiniilmektedir. Ornek olarak gida iiriin ambalajlar1 i¢in ¢ilekli iiriin ambalajlarinin
kirmizi agirlikli veya tamamen kirmizi olmasi, muzlu {irtin ambalajinin ¢ogunlukla sar1
olmasi iriiniin kendisiyle ilgilidir ve tiiketicide renk ile iirlin arasinda iliski
kurdurmaktadir. Renk kullanimi {iriintin kendisinde de sik¢a kullanilir. Kakaolu bir
iirlin i¢in kahverengi, zeytinyagli oldugu vurgulanan bir {iriiniin yesil renkte olmasi

ornek verilebilir.
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Sekil 24: Komili Stvi Sabun Ambalaj Ornekleri

Komili markasinin sivi sabun iirlinlerinde iriinii gosteren seffaf ambalaj tercih
edildigini ve iriin 6zelliklerine gore triiniin renklendirildigini ayn1 zamanda etiket

renkleri i¢in de ayni ya da yakin renklerin tercih edildigini goriiyoruz.

“Bazi lirlin gruplar tiiketiciye ayni degerleri sunabilmek i¢in benzer renk dilini
kullanma egilimindedirler. Siipermarketlerde bu kiimelenmeleri goriiriiz.
Kalite ve miikemmellik altin rengiyle sunulurken, dondurulmus gida boliimleri
taze goriinmeleri i¢cin koyu ya da nane yesili rengiyle sunulur. Bu kimlik,
genellikle markanin iirlin yelpazesinde sik¢a kullanilan tek bir renkle
yaratilmaktadir. Bu markanin gorsel kimligini saglamlastirirken, eski ve
yipranmig gorsellige sahip olmanin riskini de tasiyabilir. Ancak, kullanilan
rengin ve gorselin tek ve essiz olmast durumunda markanin bir pargasi
durumuna gelebilir ve iirlin tarafindan bu eskimiglik dnlenebilir’(Ambrose ve

Harris, 2013, 5.118).

Ambalajlarda Caykur ve Lipton Cay markalarinin sar1 rengi kullanmasi, Barilla
makarnanin lacivert, Pastavilla markasinin koyu yesil rengi kullanmasini 6rnek olarak
sayabiliriz. Sonug itibariyle renkler market raflarinda tirtinleri birbirinden ayiran giiclii

bir etken olarak kasimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 25: Barilla Makarna Markasmin Ambalaj Ornegi

Barilla makarna markast mavi kutu ambalajiyla tiiketiciler arasinda bilinirlik

olusturmustur. Benzer renkleri kullanan makarna markalar1 da bulunmaktadir.

Renk olgusu giinliik hayatta da bir uyarici olarak sikca kullanilir. Tabelalar renkleriyle
dikkat c¢ekebilir veya trafikte renklerle uyari ve sinyalizasyon kolayca saglanir.
Kahverengi tabelalarin tarihi-turistik bolgeleri isaret etmesi, trafik tabelalarinin da
kirmiz1 kullanilmasini diistinebiliriz. Kurumlarda renkleri kullanarak ait olduklari
birimi ve kurumsal yapilari belli edebilir. Kizilay, Yesilay, Mor Cat1 vb. olarak 6rnek
gosterebiliriz. Teker’e (2009) gore “gorsel iletisim agisindan; marka, logo, ambalaj,
web tasarimi gibi kullanim alanlarinda tasarimcilar rengi davranisi motive etmek,
cagrisim yapmak, yonlendirmek, uyarmak, siireklilik saglamak ve bir duyguyu disa
vurmak i¢in kullanirlar. Ambalaj tasariminda formdan Once algilanan renk {iriine

kimlik kazandirir” (S.64).

Ambalajlar, dikkat c¢ekme, yonlendirme, uyarma ve duygusal olarak etkileme
Ozellikleri olan tasarimlariyla renk unsurunun vazgecilmez kullanim alanlaridir.
Ozellikle ¢ocuklarin renklere olan hayranligiyla ve renklerin cocuklara yonelik iiriinler

i¢in kullanim1 daha ¢ok 6nem arz etmektedir.

2.4.2. Ambalajda Tipografi:
“Tipografi Yunanca typos (form) + graphia (yazmak) kavram; forma uygun yazmak
demektir. Yazi tipi, punto biiyiikliigli, satir arasi bosluk ve benzer etkenlerin
kombinasyonlari ile yapilir”(Wikipedia, 2018).
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Ambalajda tipografi kullanimi iiriiniin dogru bilgi vermesi ve kendisini dogru
okutmasina da bagl olarak dikkatli secilmelidir. Teker’e (2009) gore “tipografi yazi
araciligi ile gerceklestirilen grafik iletisimidir. Kurum yaz tiiriinii belirlerken kendi
felsefesine en uygun diisen karakteri segmeli ve stirekli ayn1 karakterleri kullanmalidir.
Secilen yaz1 karakteri kurumun kendi i¢in amagladigi kimligi kolayca iletmeli ve

yansitmak istedigi imaja kolayca ulagsmasini saglamalidir”(s.177).

Tipografi, grafik tasarimda etkin bir tasarim eleman1 olarak kullanildig: gibi tasarimin
tamamlayici bir unsuru olarak da kullanilabilir. Tipografi, ambalaj tasariminin zorunlu
ve degismez bir parcasidir. Yaz sitili kendi basina da bir tasarim olarak kullanilabilir
ya da biitiiniin bir parcas1 olarak kullanilabilir. Diinya ¢apinda binlerce farkli yazi stili
tasarimi kullanilmakta ve ¢evrimigi olarak dolasimda bulunmaktadir. Bu yaz: stilleri
font olarak adlandirilir ve tipografiyi olusturur. Bigim, renk ve tipografinin zorunlu
olarak kullanilmas1 gereken grafik tasarim, (afis, ilan, dergi, ambalaj vb.) 6rneklerini

cokca gorebiliriz.

Istek’e (2004) gore “yaziy1 daha acik ve okunabilir kilan bazi1 6zellikler vardir. Harf
formunun kendisinin tasarimiyla yakindan ilgili olan agiklik, normal okuma
kosullarinda daha rahat anlagilabilir. Okunabilirlik, okuyucunun ilgisini stirdiirmek
icin gereken bir kalitedir”(s.117). Tipografinin biiyiliklugii-kii¢iiklgi (punto),
okunabilirligi, uygulama alanlari, kullanildigi mecra, hedef kitle, arka plan-renk
iligkisi, kendi igerisinde uygunluk ve biitiin tasarimdaki uyum, yaz sitilleri se¢imi,
bask tiirii ve malzemesi dikkate alinarak tasarim olusturulur. Bu durum ambalaj
grafigi ig¢inde gegerlidir. Ambalajda, yasal olarak zorunlu olan yazilar ve yazi
alanlarmin yetersizligi, irlinlin vurgulanmasi istenilen 6zellikleri gibi durumlarda
tipografik ¢oziimlere ihtiya¢ duyabiliriz. Ambalajlarda tipografik diizenlemelerde
farklt uygulamalara rastlamak mimkiindiir. Tipografinin zorunlu tasarim elemani
olmasi ve alanlarinin farkliligi, yeni ¢6ziimleri de zorunlu kilabilir. Sadece 6n planda
marka ya da iriin adinin tipografik diizenleme olarak yazildig1 ambalaj 6rneklerini
gormek miimkiin olabilir. Ambrose ve Harris’e (2014) gore “tipografi, yazili bir

diisiincenin gorsel bir bigim almasidir. Bu gorsel bi¢imin bilesenlerinin se¢imi, mevcut
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yazi karakterinin sayisi ve cesitliligi nedeniyle, diislincenin okuturlugunu ve

okuyucunun ona kars1 duygularini dramatik bir sekilde etkileyebilir’(s.6).
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Sekil 26: Bebelac Ambalaj Ornegi

Bebelac iirlin ambalajinda tipografik diizenlemeler biiyiikliik ve kiiclikliik olarak
hiyerarsik diizenlenmis oldugunu ve okunaklilik i¢in zemin rengi farkliliklarinin da
kullanildigini  gorebiliriz. Igerik ve kullanim bilgileri de okunakli bigimde

illustrasyonlarla desteklenerek kiigiik puntolu olarakta kullanilmustir.

Ambalajlarda tipografik dge olarak sayabilecegimiz marka/iiriin adi1 yazis1 haricinde
kullanilan yaz1 bigimleri de degiskenlik gosterebilir. Marka/iiriin adi1 ¢gogunlukla 6n
plandadir. Uriin &zelliklerinin veya iiriiniin kendi admin biiyiik ve ayiric1 olarak
diizenlendigini, marka adinin arkaplanda kaldigi ambalajlar1 da sikg¢a gorebiliriz.

Vurgulanmak istenilen durumu tipografiyle rahatlikla saglayabiliriz.

Becer’e (2002) gore “tipografik unsurlarla aktarilacak bilgi analiz edilip ve 6nem
strasina sokulmalidir. Boliimler, alt boliimler, mantikli bigimsel degisimler, simge ve
renk anlasilirhga katkida bulunur ve okuyucuya zaman kazandirir. Bilgi boliimlere
ayrilmali ve bu boliimleri olusturan her birim, standart bir gorsel yapiya
kavusturulmalidir”(s.176). Tipografik diizenlemelerde renk ve yazi iliskisi siklikla

vurgulanir. Zemin rengi ve yazinin okunabilirligi dikkat edilmesi gereken durumlardir.
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Sekil 27: Le Petit Marseillais Dus Jeli Ambalaj Ornegi

Le Petit Marseillais’in son c¢ikardigi dus jeli iiriin ambalajlarinda tipografik
diizenlemeyi ana tasarim unsuru olarak ambalajda kullandigim gérebiliriz. Uriin
ozelliklerini sloganlastiran tasarim Tiirkiye’de de orijinal Fransizca kelimelerle
kullanilmis ve resimsel etki vurgulanmustir. Tipografik tasarim kiiciik illiistrasyon
tasarimlariyla da desteklenmistir. Bunu tipografinin etkisini azaltmadan gorselligine

katki saglayan bir tasarim olarak diisiinebiliriz.

“Tipografik unsurlar ambalaj tasariminin en 6nemli iletisim aracidir. Marka ve iiriin
ad, Uirliniin tipi ve islevleri vb. mesajlar genis bir tiiketici kitlesine tipografi araciligiyla
aktarilir. Yazi karakteri sec¢imi ile tipografik diizenleme ve layout, okunaklilig

dogrudan etkiler.”(Becer, 2014, s.127).

Yazi tipi secimi iiriin ve tiiketici profili diisiiniilerek olusturulmalidir. Ornek olarak
kadin tiiketici gurubuna yonelik iiriinlerde tipografi yumusak ve ince ¢izgili karakterle
olurken erkeklere yonelik iirlinlerde tipografi diiz ve kalin ¢izgili tercih edilebilir.
Cocuk trtinlerinde tipografi genellikle daha fazla degisiklik gosterebilir. Mesela daha
biiylik puntolu ve renkli olarak diizenlendigini soyleyebiliriz. Teker’e (2009) gore
“tipografinin birinci iglevi okunmaktir. Tasarimci tipografi dilini iyi tanimak ve

kullanmak durumundadir. Kurum igin sayisiz yaz tiirleri arasinda metin, bashk ve
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sloganlar icin en uygun yazi karakterleri 6zenle se¢ilmelidir. Daha sonra basilacak

malzemeye gore yazi biliylikligii ayarlanmalidir.”(s.178).

Ambalajlarda yasal olarak bulunmasi gereken; {iriin muhteviyati, besin degerleri,
tiretim yeri gibi bilgiler ambalajda tipografik diizenlemeyi de zorunlu kilar. Bu
diizenlemelerde yazinin okunakli olmasi adina sade karakterler tercih edilmelidir.
Okunurlugu yiiksek olan her tipografik unsur, illustrasyon veya fotografla beraber

dogru kullanildiginda ambalajin etkisini arttirmaktadir.
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Sekil 28: Gagoz Markasinin Ambalaj Ornegi

Cok fazla 6rneklerini gérebilecegimiz bi¢gimde yazilar punto farklilig1 gosterir, yatay
ve dikey yazi bicimleri de kullanilabilir. Ambalajin hareketli formunun yazi
bicimlerine ve tipografik diizenlemeye olduk¢a yansidigini gorebiliriz. Marka adinin
On planda tutuldugu ambalajlar oldugu gibi iiriin ad1 veya iiriin 6zelligi de 6n planda
tutulabilir. Renk ve boyutla da bu vurgu saglanabilir. Ornegin Tiirkiye’de paketlenmis
sise dogal kaynak sular1 ambalajlarinda tiiketicinin de beklentisi dogrultusunda suyun
dolduruldugu kaynagin adini markanin Oniine ge¢meden ambalajda tipografik

diizenlemeyle ortaya biiyiik sekilde yazilarak sagladigini gorebiliriz.
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Sekil 29: Farkli Su Markalarinin Ambalaj Bantlari

2.4.3 Ambalajda imge
“Imgeler, bir anlatiin dramini aktarmaktan, bir metinde sunulan diisiinceyi
Ozetlemeye ve desteklemeye ya da basitge metin genis alaninda gorsel bir ara
yaratmaya kadar cesitli islevleri yerine getirir. imgeler ayrintili bilgi vermelerinden ya

da okuyucunun c¢abuk¢a kavrayabilecegi bir his uyandirmalarindan dolay:

etkilidir’(Ambrose ve Harris, 2013, s.6).

Imgeler bir iletisim formu olarak ambalajlarda sik¢a kullanilan dgelerdir. Imge olarak
illiistrasyon, fotograf ve sembolleri diisiinebiliriz. imgeler tasarimda bilgi verme,
duygusal olarak etkileme, dikkat ¢ekme ve ayirt edilebilirlik 6zelliklerini arttirabilir.
Cok kisa siirede algilanabilir ve bilinene kolayca gonderme yapilabilir. Toplumsal

uyarilar i¢in sembol olarak adlandirdigimiz imgeler sik¢a kullanilir.

“Insanin gostergelerle, bigimlerle, simgelerle ve imgelerle cepecevre sarilmis
bir diinyanin oldugunu ve bu diinya icinde yasamak zorunda oldugunu
sOyleyebiliriz  gostergeler iletisim kurmak i¢in insanlar tarafindan
iiretilmislerdir. Bir diisiinceyi, goriisii, yeni ¢ikan bir lirliniin varligin1 gosterge

yoluyla bir bagkasina aktariyoruz”’(Giinay, 2008, s.1).
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Sekil 30: Pmar Uggen Peynir Ambalaj Ornegi

Pinar liggen peynir ve ayran ambalajlarinda popiiler bir gorsel imge olan emojiler
kullanilmistir. Peynir ambalajinin kapaginda yer alan imge olan emoji farkl tarzlarda
tiggen peynirlerde tekrar kullanilmistir. Emojilerin popiileritesinden de yararlanarak
imgenin etkisinin ambalajda devamliligi saglanmistir. Giiniimiizde popiiler olan

imgelerin ambalajlarda sik¢a ve gegici olarak kullanildigini gorebiliriz.

Ambrose ve Harris’e (2013) gore “imge kullanimi yaratilmak istenen etki, hedef kitle,
projenin estetigi ve imgenin islevi vb. durumlar degerlendirilerek belirlenir. imgeler
kotii bir sekilde kullanildiginda metindeki mesajin etkisini azaltabilir”(s.6). Imgeler
tek basina iirlinli anlatabildigi gibi tiiketicide istenen duyguyu olusturmada 6nemli bir

etkiye sahiptir.

2.4.4. Ambalajda illustrasyon
[llustrasyonlar ambalajda tiiketiciye iiriinii cazip hale getirme avantajlari sunan
gorsellerdir. Ozellikle “gercekiistii imajlarin olusturulmasi, mizah duygusunun,
dogalligin ve samimi bir atmosferin yaratilmasi agsamasinda illiistrasyonlar 6nemli rol
oynamaktadir. Ayrica illiistrasyonlar, fotograf ve diagram grafikleriyle birlikte
kullanilabilmektedir. Bu diizenlemeler, sayfa iizerinde giiclii bir dinamizm yaratmada

etkili olabilir”(Ugar, 2004, s.163).
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Sekil 31: Familia Markas1 Tuvalet Kagidi Ambalaj Ornegi

Ambalajda illiistrasyon kullanimi ¢ok eskiye dayanmasiyla birlikte giiniimiizde de
yeni tekniklerinde kullanilmasi halen tasarimlarin vazge¢ilmez unsuru oldugunu
gosterir. Fotografin icat edilmesinden once farkli bir¢ok mecrada illiistrasyon
kullanimina rastlayabiliriz. Markalar gegmiste ambalajlarda markaya 6zgii ya da tirtine
yonelik 6zel illustrasyonlar kullanirken daha sonra markanin gegmisle ilgili
baglantisin1 ve giiclinii yansitmasi bakimindan ve klasik vurgusunu pekistirmek i¢in
kullanmaya devam ettigini gorebiliriz. Bu durumun gegmiste illiistrasyon kullanan
markalar i¢in biiylik bir avantaja doniistiiglinii de soyleyebiliriz. Markayla 6zdeslesen
ve daha sonra markanin logosu olarak da anlamlandirilabilecek illiistrasyonlar

kullanildigin1 gorebiliriz.

Sekil 32: Zambo Jiklet Markasinin Ambalaj Ornegi
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Gliniimiizde yeni teknolojiler illiistrasyon kullaniminda yeni teknikleri de kullanima
sunmustur. Uriinle ilgili bilgiler fotograf veya illustrasyon gorsel kullanilarak
tiikketiciye en kisa siirede sunulabilir. Ambalajda iirlinle ilgili tiikketiciye gercek veya
gergekiistii  tasarlanmig illiistrasyonlar yoluyla tiiketicide uyandirilmak istenen
duyguyu yansitabiliriz. Ornek olarak ¢ikolata ambalajlarinda “cikolataya dokiilen siit”
goriintlisii tiiketicide stitli Uirtin algisin1 pekistirmekte, bol siitli {irtin duygusu
uyandirmak istense de siit vurgusunu arttirmaktadir. Bu durumu fotografla saglamak
ve istenilen goriintliyii olusturmak zor olabilir. Bu durumda amaca ve Kitleye en uygun

olan gorsel kullanilmaya dikkat edilmelidir.

Sekil 33: Sek Siit Ambalaj Ornegi

Sek siit ambalajda siitiin akisini ve siit kovasini illiistratif 6ge olarak kullanmis ve bunu
ambalajda vurgulamistir. Kovaya akan bir siit formunu illiistrasyonla daha kolay ve
etkili tasarlayabiliriz. Gelisen fotograf tekniklerine ragmen illiistrasyon kullanimi daha
avantajli olabilir. Istenilen formu kolayca elde edebilecegimiz gibi tiiketicide de
olumlu etkiyi kolayca olusturabiliriz. Diiz’e (2012) gore “illustrasyon; 6zellikle gida
ambalajlarinda, renklerin canlilifi, bi¢imlerin kompozisyon orgiisii ve istah acgici

dinamik etkisi nedeniyle fotografa gére daha ¢ok kullamilir. Uriinii gdsteren
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illiistrasyon; tasarimcinin genis hayal giicii, 6zgiin sanat dili ve gii¢lii bir anlatimla

birlestiginde, ambalajlart daha nitelikli ve albenili hale getirir”(s.25).

2.4.5. Ambalajda Fotograf
Ambalaj tasariminda kullanilan bir diger gorsel fotograftir. Fotograf kullanimi
illiistrasyon kullanimi kadar eski olmayan bir tasarim unsurudur. Fotograf ve baski
teknikleri ileri bir seviyede olmasina ragmen ambalaj tasariminda bir fotograf etkisinin
fazlaligt ve egemenligi oldugunu sdyleyemeyiz. Ambalaj tasariminda fotograf
kullaniminin bazi iiriin kategorilerinde (elektronik, kozmetik, gida vb.) ¢cok daha fazla
kullanildig1 gozlemlenebilir. Fotograf kullanimi tasarimcr i¢in fazla yorum
gerektirmeyen, hedef kitle i¢in bilgi verme, 6zendirme ve duygulara hitap etme
yoniiyle dne cikabilir. Ozel ¢ekimler, 6zel uygulama drnekleri oldugu gibi iiriinii en
net ve Uiriiniin kendisine gerek duymayacak bigimde fotografla tiiketiciye aktarabiliriz.
Fotografin {irlinii birebir yansittig1 uygulama, ambalaj1 yeni bir gerceklige tasiyabilir.
Bu durum ambalajda biitiin 6gelerin oniine gegen bir durum olabilir. Erdal’a (2009)
gore “fotograf kullanimi uzmanlik gerektiren, duygu, heyecan, alicilik yaratma tizerine
1518in  yonii, kompozisyon, filtreler vb. gibi fotografcinin bilgi ve birikimi

dogrultusunda sekillenir. (s.55)
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T &

Sekil 34: Dr. Oetker Pogaca Ambalaj Ornegi
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Dr. Oetker Pogaca ambalajinda iirliniin fotografi kullanilmistir. Servise hazir fotograf
iriiniin  vadettigiyle, tiiketicide iriinii satin almasi igin istek uyandirmaktadir.
Fotografin kompozisyonu Ve iirlinii bir¢ok acidan gostermesi iirlinii tiiketme arzusu

uyandirmaktadir.

Fotograf kullaniminda iiriiniin gergek goriintiisiiniin yansitilmas: ve herhangi bir
aldaticilik icermemesi, lirliniin giiven kaybetmemesi bakimindan gerekli bir durumdur.
Ornek olarak su gegirmeyen elektronik bir iiriin igin kullanilan suyun igindeki ya da
yanindaki iiriin gorseli” ilgi ¢ekici olurken su gegiren bir iiriin i¢in fotografta bu durum

yaniltict olabilir.

Fotograf iirlinlin bir ya da birkag 6zelligini vurgular bi¢imde kullanilabilir. Kullanim
alanlar1, kullanict kitle, vb. lirlinlin kullanim alanlarin1 gosteren, tiiketiciyi iirlini
almaya tesvik eden 6zendirici fotograflarin da sik¢a kullanildigini gorebiliriz. Ornek
olarak cips ambalajlarinda mag izleyen bir grup fotografi mag izlerken cips yemeyi
0zendirmistir. Giiniimiizde fotografi, popiiler olan fotograf yazilimlari, uygulamalar
ve yiiksek ¢oziiniirliiklii kamerali telefonlar giindelik hayattin bir standardi haline
getirdigini diistiniirsek gliniimiiz insaninin fotografla iligkisi onceki zamandan ¢ok
farkli olarak daha Once benzeri goriilmemis Olclide ve bliylikliikte devam etmekte
oldugunu sdyleyebiliriz. Bu durum tiiketicinin, fotograf kullannmi konusunda
yatkiligini da gagristirabilir. Ambalajda toplumda ¢ok sevilen bir tinliiniin fotografini,
alakasiz gibi goziiken bir iiriin ambalajinda gorebiliriz. Bu ambalajlar sevdigi linliiye
ulasma veya fotograftaki lnliiyle ortak yonleri oldugu giidiisiiyle hareket eden

insanlari etkileyebilir, O {iriinii satin alma istegi istegi uyandirabilir.
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Sekil 35: Sony Oyun Konsolu Ambalaj Ornegi

Sekilde gordiigimiiz gibi elektronik iirlin ambalajlarinda fotograf kullanim1 oldukga
onemlidir. Ornekte {iriniin kendisini ambalajdan gorebilmemize ragmen f{iriiniin
dikkat ¢ekici ayrintilariyla ¢ekilen ve ambalajda 6n planda yer alan fotograf tiiketicinin

karar vermesine yardimc1 olabilir.

Ambalajlarda tirtinii kendisi, kullanim alani, {iriiniin kesiti, iriiniin biitiinii veya pargali
olarak yer alabilir. Gida {iriinlerinde iiriin gdsteren pencere kullanilmadiginda gergekei
goriintii fotografla saglanabilir ve iriinii satin almaya istek uyandirabilir. Gida
ambalajlar i¢in fotografi sonucu gostermesi bakimindan dogru bir tasarim unsuru
olarak da diisiinebiliriz. Ornek olarak ket¢ap ambalajlarinda ketcabin makarnayla

kullanimin1 gosteren fotograf iiriin i¢in kullanim alanini1 gdsterir ve ikna edici olabilir.
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Sekil 36: Tat Domates Salgast Ambalaj Ornegi

Tat domates salgasi ambalajin1 inceledigimizde gida iriinlerinde kullanilan sonug
fotograflarinin aksine iiriiniin ilk hali kullanilmistir. Domates fotografinin 6n planda
tutuldugu fotografla beraber 50. yila 6zel olarak {iretici fotograflar1 da yer almaktadir.
Uriiniin ham madde fotografinin kullanimi da sonug fotograflar1 gibi yaygin olarak

kullanilmaktadir.

2.5. Cocuklara Yonelik Uriinlerde Ambalaj Tasarim

Cocuklara yonelik ftriinler ve bu iriinlerin ambalaj tasarimlarini giiniimiizde
orneklerini ¢okga gorebilecegimiz ve siirekli bir degisim igerisinde olan yeni bir
tasarim bashg1 olarak diisiinebiliriz. Yas guruplarindaki farklilik ve cinsiyet

ozelliklerinin vurgulandig: 6zel olarak ele alinan tasarimlardir.

Cocuklara yonelik tirtinlerde tipografik diizenlemeler, renk illustasyon gibi tasarim
unsurlarinin dikkat gekici olarak diizenlendigini gorebiliriz. Daha resimsel tasarimlar
tercih edilir, tipografi karakterize edilebilir, daha hareketli yazi ¢esitleri kullanilabilir.
Cocuklarin nesneleri herhangi bir seye benzetme 6zelliginin vurgulanmasi {iriinlerde
de, ambalaj tipografisinde de sik¢a gorebiliriz. Neseli olarak adlandirabilecegimiz yazi

tiirleri de bu ambalajlarda ¢okga kullanilir.
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Sekil 37: Cheetos Cips Ambalaj Ornegi

Cheetos’un ¢ocuklara yonelik iiretilen ve pazarlanan bir cips markasi olarak ambalajda
hedef kitleye gore tasarim olusturdugunu gorebiliriz. Renkler baskin ve yogun olurken
tipografilerde oldukca renkli ve hareketlidir. Marka logosunun da (cheetos) kivrak ve
eglenceli olarak kullanildigini soyleyebiliriz. Uriin gorseli ve illiistrasyon (cheetos
kaplani) c¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek sekilde hedef Kkitleye yonelik olarak

kullanilmistir.

Cocuklara yonelik iriinlerde renk ve renk kombinasyonlarini daha ¢ok gorebiliriz.
Renkler cocuklarin dikkatini ¢cekecek sekilde uygulanir. Cok renkli ambalaj tasarimi
uygulamalari yaygindir. Renkler {iriinleri 6zelliklerine gore kategori olarak ayirmada
ve Ozelliklerini vurgulamakta 6nemli rol oynar. Naneli bir iiriin ambalajinda biitiniiyle
veya parcall olarak yesil renk kullanmak veya ac1 biberli bir gida iiriin i¢in kirmizi
rengi baskin olarak kullanmak tiiketiciye iirlinle ilgili bilingli bir mesaj gondermek
anlamina gelebilir. Bunu sadece renk kullanarak basarabiliriz. Uriin kategorik
ozelliklerini renklerle ¢ok kisa siirede ve etkili olarak tiiketiciye aktarabiliriz.
Cocuklarin ¢ok erken yasta karsilastigi ambalajlarda kullanilan renklerin igerik

hakkinda mesaj icermesinin avantajli oldugunu diisiinebiliriz.

“Cocuklara yonelik iiriinlerde 6zellikle oyuncak ve bazi yiyeceklerde en kritik

tasarim unsuru renktir. Okul 6ncesi ¢cocuklar parlak ve titresen renklerin ¢ekim
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giiciinden etkilenirler ve giiniimiiz okul Oncesi lriinleri bu 6zelligi iyice
kullanmaktadir. Eskiden oyuncak ambalajlar1 sadece pembe ya da mavi
renklerde basilirdi. Bugiin tam renkli baski tiim ambalajlar i¢in tek yol olarak
secilmekte ve higbir kisitlama getirilmemektedir. Yine de oglan ¢ocuklari igin
mavi ve kiz c¢ocuklari i¢in pembe kullanma egilim hala devam

gecerlidir’(Meyers ve Lubnier, 2004, s.170-171).

Yine c¢ocuklara yonelik {iriin ambalajlarinda cinsiyet ayrimi da renklerle kolaylikla
saglanabilir. Kinder markasi siirpriz yumurta iiriinlerinde kiz-erkek 6zelliklerine gore
icerik Uirettigi yeni lirlinlinde bu ayrimi renklerle belirginlestirmistir. Yaziyla erkeklere
0zel-kizlara 6zel ibaresi olmasina ragmen baskin unsur renkler olmus yazi ikinci
planda tutulmustur. Erkek gurubu iirlinler i¢in mavi rengi tercih eden firma kiz grubu
icin pembe rengi tercih etmistir. Kiz ve erkek cocuklar i¢in renklerle cinsiyet

vurgusuyla ilgili goriis ayriliklart da bulunmaktadir.

Kinder Siirpriz Yumurtanin tek basina salt bir {iriin ve marka olarak basarili olmasinin
tirtinlerindeki siirpriz  oyuncak Ogesiyle c¢ocuklardaki karsi konulmaz merak

duygusuna hitap etmesiyle ilgili oldugunu da soyleyebiliriz.

o o

Kinder Kinder

Sekil 38: Kinder Joy Ambalaj Ornegi

Demirci’nin (2006) arastirmasina gore “okul 6ncesi donemi ¢ocuklarinin gida maddesi
ambalaj1 tercihlerinde ana renkleri tercih ettikleri goriilmiistiir.”(s.24) renk algisinin
cocuklarda temel diizeyde oldugunu diisliniirsek, ana renklerin kullanimi yerinde
olacaktir. Ambalajda renk tercihi, hedef kitlenin 06zellikleri dikkate alinarak

vurgulanabilir.
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“Mavi ve pembenin pastel renk 6zii, bat1 kiiltlirlinde yeni dogmus ¢ocuklarla
iliskilendirilir. Soluk mavi erkekler, soluk pembe de kizlar i¢indir. Bu gdsterge
ozellikle giyim kodlamalarinda bir bilgilendirme olarak kullanilir, dolayisiyla
bebegin cinsiyetinin tanimlanmasina yardim olarak kullanilir. Bu iliski dyle
kuvvetlidir ki renkler ve cinsiyetler degistirildiginde ortaya biligsel bir aksaklik
ortaya ¢ikar’(Ambrose ve Harris, 2013, 5.118).

Cocuklarin renk algist ve renklere tepkisi ambalaj tasarimlarinda 6nemli bir tasarim

unsuru olarak kullanilir.

Cocuklara yonelik ambalajlarda yapisal tasarim farkliliklart da gorebiliriz. Uriiniin
acilma sekli, boyutu, ambalaj formu farklilik gosterebilir ve bu dikkat ¢ekici olabilir.
Yeni gelisen baski teknikleriyle iiretilen 6zel yapili ambalajlar1 daha ¢ok gorebiliriz.
Oyuncak gibi veya oyuncak oOzellikleriyle tasarlanan ambalajlarin kullaniminin

yayginlagtigini dikkat cekmek amagl yayginlastigini gérmekteyiz.

Sekil 39: Hayat Su Ambalaj Ornegi
Hayat su firmasi, ¢ocuklara yonelik olarak trettigi 6zel su ambalajlar serisinde inlii

cizgi film karakterlerini 6zel tasarimli ve daha kiiciik boyutlu olarak 0,33 L.’lik

ambalajlarda 3 boyutlu olarak ¢ocuklarin begenisine sunulmustur.

55



Ambalaj yapisal farkliliklar1 gibi iirlinliin yapisal farklari da bulunabilir. Renkli
sekerler, karakter baskili veya karakter bi¢imli ¢ikolatalar, oyuncak formlu dondurma
vb. yapisal olarak cocuklar1 etkilemeye yonelik {riin tasarimlart oldugunu

sOyleyebiliriz. Eti Balik Kraker’de balik formundaki tiriiniiyle bu ilgiyi ¢ekmektedir.

Sekil 40: Eti Balik Kraker Ambalaj Ornegi

Cocuklara yonelik tasarlanan {riin ambalajlarinda metin kullaniminin ¢ocuklarin
okuyabilecegi biiytikliikte ve dikkat ¢eken tasarimlar olarak renkli ve hareketli formlar
seklinde ambalajda yer aldigim gorebiliriz. Uriin logolar1 da ambalajda ayni

parallelikte hareketli ve renkli olmaktadir.

Sekil 41: Tedi Meyve Suyu Ambalaj Ornegi
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Maspex’in ¢ocuklara yonelik meyve suyu iriinii olan Tedi marka meyve suyunun
logosu da tipografik bir diizenleme i¢cermektedir. Dikkat ¢ekici olarak dikey formlarda
kullanilmistir. “Play” yazisi iirlinle ilgili olmamasina ragmen ambalajda 6n planda yer
almis ve tasarimin ana unsuru olarak kullanilmistir. Cocuk iiriinlerinde slogan veya

tinlem ifadeleri kullaniminin yaygin oldugunu ve dikkat ¢ektigini sdyleyebiliriz.

Sekil 42: Nestle Crunch Gofret Ambalaj Ornegi

Nestle Crunch Gofret ambalaji pop—art tarzinda tasarimi ve tipografi kullaniminin

vurgulandig bir tasarim olarak karsimiza ¢ikar.

Cocuklara yonelik {riinlerde illiistrasyonlarin kullanimi ¢ok yaygindir. Satilan
tirtinlere baktigimizda illiistrasyon kullanmayan ¢ocuk iiriinii ambalajlarinin neredeyse
yok gibidir. Illiistrasyonun biitiin ambalaji kaplayacak sekilde uygulandig1 6rnekleri
daha dikkat cekici olabilir. Ornegin Sirma Su ambalajlar1 bu sekilde tasarlanmistir. Bu

durum ¢ocuklara yonelik tiriinlerde illiistrasyonun 6nemini agik¢a ortaya koymaktadir.
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Sekil 43: Sirma Su Ambalaj Ornekleri

Uriin ambalajinda yer alan karakter ve ¢izimler igin 6zgiin calismalar kullanildig: gibi
lisansh bir film, animasyon, oyun karakteri, kitap, ¢izgi film vb. {iriinlerin karakterleri
ve ya 0Ozel ¢izimleri ambalajda ¢ok sik kullanilan ve tercih edilen bir yontemdir.
Sevilen bir ¢izgi film karakterinin ambalajda yer almasi c¢ocuklar {iriinii almak
konusunda kolayca ikna edebildigi ve satiglara direk bir etkisi oldugu
diisiiniilmektedir. Uriiniin hitap ettigi yas ve cinsiyete gore de farklilik gosterebilir.
Markanin kendi karakterini veya bilinen bir ¢izgi film karakterinin kullanilmasinda
cinsiyeti dikkate alarak kiz ve erkek ¢ocuklar i¢in ayni ambalajda farkli illiistrasyonlar
kullanildigin1 goriiyoruz. Sadece kiz ¢ocuklarina 6zel ya da erkek cocuklarina 6zel
cizgi film, film veya animasyon yapildigini diisiiniirsek bu durumun ambalaj tasarimi

icinde gegerli olmasi normaldir.

Sekil 44: Danone Yogurt Ambalaj Ornegi

58



Bu figiirler ¢ocuklarm ilgisini ¢ekerek tiriinde ilgi uyandirir. Bagka bir 6rnek de Algida
dondurma markasinin ¢ocuk iriinlerinden olan “Max” isimli dondurmas1 ve “Aslan
Max” adli karakteri i¢in 3d animasyon bir film dahi yapildigimi ve sinemalarda
gosterime sunuldugunu goriiyoruz. Buradan da anlasiliyor ki iirliin ambalajindaki bir

illiistrasyon sinema perdesine dahi yansimakta ve ilgi ¢cekmektedir.

Cocuklara yonelik iriinlerde fotograf kullanomi da mevcuttur. Oyuncak
ambalajlarinda tirtiniin kendisini veya tiriinii kullanmaya yonelik olarak bir fotografin
kullanimina rastlayabiliriz. Oyuncak iiriinlerinde ambalaj kullanimi farkli olarak tiriinii
deneme, irline dokunmayi saglayan agiklik veya iriini gosteren seffaf boliimler
bulunmaktadir. Oyuncaklarda ambalajsiz iirlin satigint  gérmekte miimkiindiir.
Ambalajlarda fotograf tek basina kullanildigi gibi illiistrasyonlarla desteklenen

tasarimlarin da oldukca yaygin oldugunu sdyleyebiliriz.

Sekil 45: Stetrch Armstrong Oyuncak Ambalaj Ornegi

Tasarim olarak grafik, tipografi ve yapisal tasarim olarak cocuklarin dikkatini
cekmeye yonelik olarak grafik elemanlar ve tasarim unsurlar bir arada kullanilarak
dikkat ¢ekebilir. Erdal’a (2009) gore “bazi iirlinler i¢in iiriinii gérmek ve dokunmak
daha 6nemli ve caziptir. Seffaf veya pencereli ambalajlar bu tiir iirlinler i¢in 1y1 bir

¢Ozlim olabilir. Cocuklarin gercekei ve etkilesimi seven yapilar1 géz oniine alinarak,
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bu tiir triinlerde illiistrasyonlar veya hareketli tasarimlar g¢ocuklar igin yeterli

olmayabilir”(s.175).

Cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinin global oldugunu sdyleyebiliriz. Kiiltiir,
bolge, yas gruplar 6zellikleri vb. {ilkeler veya farkli kiiltiirlerde algilanmas1 da farkli
olmasmma ragmen c¢ocuk iiriin ambalajlar1 iilkelerde daha fazla benzerlik
gosterebildigini sdyleyebiliriz. Baz1 ambalajlarda iilkelere gore farkli tasarimlar hatta
marka isimleri kullanilirken ¢ocuk {iriin ambalajlarinda dogrudan kullanimin daha

yaygin oldugunu sdyleyebiliriz.

Sekil 46: Hayat Su Firmasmin Ambalaj Ornekleri

Hayat Su firmasinin 0,3 I. ve 0,5 I. su siselerinde kullandig1 bantlarda erkek ve kizlara
Ozel tasarim ve illustrasyonlar oldugu gibi her iki gruba hitap eden tasarimlarda

goriiyoruz. Cocuklar tarafindan takip edilen animasyonlarin karakterleri kullanilmistir.

Cocuklara yonelik tiriinlerle ilgili saglikli iiriin tiiketilmesi agisindan tartigmalar devam
ederken “Milli Egitim Bakanligi, Tarim ve Orman Bakanligi ve Saghk Bakanligi

arasinda imzalanan “Okul Kantinlerinde Satisa Sunulacak Gidalar ve Bu Gidalarda
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Kullanilacak Logo Uygulamasina iliskin Is Birligi Protokolii” ile okul kantinlerinde,
yemekhanelerde, kafelerde vb. yerlerde satilan {irlinler i¢in “Okul Logosu”
kullanilmasi kararlastirildi. 2019-2020 yilinda logosuz iirtinlerin okullarda satisina izin
verilmeyecegi ve enerji yogunluguna gore trafik 1s1iklar1 uygulamasi olarak tanimlanan
sarl, kirmiz1 ve yesil renkli uyar1 igaretlerinin de yer alacagi lriinlerin satilacagi
agikland1”(“Okul kantinlerinde2019). Bu durum okullarda satilan iiriinlerle sinirli
olsa da dogrudan ¢ocuklara yonelik iiriin ambalajlarina yapilan bu uyari igin saglikli

irlin vurgusunu yapabiliriz.

Sekil 47: Okul Gidas1 Logosu
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UCUNCU BOLUM

I1l. YONTEM

Bu bélimde arastirmanin modeli, ¢alisma grubu, veri toplama teknigi ve verilerin

analizine yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirmanin modeli nicel arastirma olup anket formlar1 kullanilmistir. Arastirmada
baglantisal olarak ve nedensel - karsilastirma yapilmistir. Arastirma gruplarina (7-12
yas) ambalajli gida iiriinlerinin yer aldigi sorular, siit tirtinleri, ¢ikolata, meyve suyu,
su, cips ve dondurma olmak iizere alt1 farkli kategoride ve dort segenekli olarak sorular
sorulmustur. Cocuklarin se¢imleri bir biitiin olarak degerlendirildigi gibi yas gruplari

ve cinsiyetlerin se¢imleri de dikkate alinmistir.

3.2. Calisma Grubu
Arastirma Samsun Il sinirlarinda yer alan ilk ve ortaokullardaki 7-12 yas grubu
cocuklar iizerinde yapilmistir. Arastirmanin yapildigi okullar; Atakum Tevfik ileri

Imam Hatip Ortaokulu, Denizevleri Ortaokulu, Mimar Sinan Ortaokulu, ilkadim

Kalkanca Ilkokulu’dur.

3.3. Veri Toplama Araclar
Veri toplama araci olarak alt1 sorudan olusan dort segenekli ve farkli kategorilerin yer
aldig1 ambalaj Orneklerinin bulundugu anket sorular1 7-12 yas arasi g¢ocuklara

sorulmustur.

[statistiksel Yontem

Veriler IBM SPSS V23 ile analiz edildi. Nitel verilerin cinsiyet ve yasa gore
karsilastirilmasinda kikare testi kullanildi. Sonuglar frekans ve yiizde olarak sunuldu.

Anlamlilik diizeyi p<0,05 olarak alind1.
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DORDUNCU BOLUM

IV. BULGULAR

Anketler 7-12 yas grubu kiz ve erkek ¢ocuklarda uygulanmistir. Gida tirtin ambalajlari;
stit, cikolata, meyve suyu, su, cips ve dondurma olmak iizere 6 kategori olarak
sorulmustur. Her soruda 4 farkli ambalaj O6rnegi igerisinden se¢im yapmalari
istenmistir.

4.1. Anket Sonuclar1 Analizi

Tablo 1:Ogrencilerin Yas ve Smif Bilgilerine Ait Frekans Dagilimi
Frekans Yiizde

Yas
7 20 7,6
8 34 12,9
9 46 17,4
10 54 20,5
11 29 11,0
12 81 30,7
Cinsiyet
Erkek 139 52,9
Kadin 124 471

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %7,6’s1 7 yasinda, %12,9’u 8 yasinda , %17,4°1 9
yasinda, %20,5’1 10 yasinda, %11°1 11 yasinda ve %30,7’s1 12 yasindadir.

Ogrencilerin %52,9’u erkek ve %47,1°1 kadindir.

Tablo 1: Ogrencilerin yas ve sinif bilgilerine ait frekans dagilimlari (devami)

Frekan

S Yiizde

Asagidaki ambalajli siit {irlinlerinden hangisini tercih edersiniz?

1 82 32,5

2 70 27,8

3 37 14,7

4 63 25,0
Asagidaki ambalajli ¢ikolata iiriinlerinden hangisini tercih edersiniz?

1 102 39,1

2 105 40,2

3 29 11,1

4 25 9,6
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Asagidaki ambalajli meyve suyu irlinlerinden hangisini tercih
edersiniz?

1 91 35,4
2 42 16,3
3 59 23,0
4 65 25,3
Asagidaki ambalajli su iirlinlerinden hangisini tercih edersiniz?
1 65 25,4
2 38 14,8
3 124 48,4
4 29 11,3
Asagidaki ambalajli cips iirlinlerinden hangisini tercih edersiniz?
1 33 12,9
2 83 32,4
3 40 15,6
4 100 39,1
Asagidaki ambalajli dondurma {irlinlerinden hangisini tercih
edersiniz?
1 65 25,3
2 55 21,4
3 60 23,3
4 77 30,0

ASAGIDAKI AMBALAJLI SUT URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 48: Siit Uriinleri Ambalajlar1 Soru 6rnekleri

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli siit iiriiniinden 1 numarali ambalaj1 secenlerin

oran1 %32,5, 2 numarali ambalaji secenlerin orant %27,8, 3 numarali ambalaj

secenlerin orant %14,7, 4 numarali ambalaj1 se¢enlerin oran1 %25’dir. Ambalajli siit

tasarimlari incelendiginde 1 numarali gorselde yer alan tasarimda karakter(uniseks ve

inli), illistrasyon, tipografi yer almaktadir. 2. Numarali gorselde segeneginde yer alan
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tasarimda karakter, illistrasyon, tipografi yer almaktadir. 3 numarali gérselde karakter,
tipografi 6zellikleri yer almaktadir. 4 numaral gorselde yer alan tasarim ve gercekgi

bir illiitstrasyon 6zellikleri yer almaktadir.

Buradaki sonuglar 1 ve 2 numarali ambalajlar {izerine yogunlagsmistir. Cocuklarin takip
ettigi cizgi film karakterlerinin satin almay1 etkiledigini diistinebiliriz. 3 numarali
secenek en az tercih edilen ambalaj 6rnegidir. Stilize edilmis inek figiiriiniin oldugu
tasarimin ¢ocuklari en az etkiledigin sOyleyebiliriz. Sade tasarimli 4. Secenek ise en
cok tercih edilen 3. ambalaj ornegidir. 1. Segenek uygulama olarak illiistrasyonu
biitiinsel bir tasarim seklinde kullanmistir. Tipografi kullanimi neseli ve hareketli yazi
stiliyle pekistirilmistir. 2. Secenekte illiistrasyon daha az yer kaplar. Tipografi
kullanim1 daha fazladir ve ¢esitlidir. 3 ve 4 numarali ambalajlarda tipografi en az
sevide kullanilmistir. 1 ve 2 numarali ambalajlarda sicak ve canli renkler kullanilirken
3 ve 4 numarali ambalajlarda soguk renkler tercih edilmistir. Bdylece renk

kullaniminin da ¢ocuklarin tercihlerinde etkili oldugunu diisiinebiliriz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI GIKOLATA URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 49: Cikolata Ambalajlar1 Soru Ornegi

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli ¢ikolata iiriiniinden 1 numarali ambalaji
segcenlerin orant %39,1, 2 numarali ambalaji secenlerin oran1 %40,2, 3 numaral
ambalaj1 secenlerin orant %11,1, 4 numarali ambalaji secenlerin orant %9,6’dur.
Ambalajli ¢ikolata iirlinleri incelendiginde 1 numarali gorselde illiistrasyon, tipografi,
Ozellikleri yer almaktadir. 2 numarali gorselde karakter, illiistrasyon, tipografi
Ozellikleri yer almaktadir. 3 ve 4 numarali gorselde sadece tipografi tipografi 6zelligi

yer almaktadir.
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Buradaki sonuglarda birbirine yakin oranlarda 1 ve 2 numarali ambalajlarin en ¢ok
secilen ambalajlar oldugunu goriiyoruz. 3 ve 4 yine birbirine yakin oranlarda en az
tercih edilen ambalaj 6rnekleridir. 2 numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen ambalaj
olurken 4 numarali ambalaj en az tercih edilen ambalajdir. Tipografik tasarimin
kullanildig1 veya 6n planda oldugu secenekler igerisinde illiistrasyonla beraber
kullanilan tasarimlarin tercihi etkiledigini sdyleyebiliriz. Sadece tipografik
diizenlemelerin yer aldigi tasarimlarin ¢ok tercih edilmedigini illiistrasyon
kullaniminin ¢ok etkili oldugunu séyleyebiliriz. 1,2 ve 3 numarali ambalajlarda sicak
ve canli renkler kullanilirken 4 numarali ambalajda soguk renk tercih edilmistir. 4

numarali ambalaj en az tercih edilen ambalajdir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI MEYVE SUYU URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 50: Meyve Suyu Ambalajlar1 Soru Ornegi

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli meyve suyu iiriiniinden 1 numarali ambalaj
secenlerin orant %35,4, 2 numarali ambalaji secenlerin orant %16,3, 3 numaral
ambalaji segenlerin orant %23, 4 numarali ambalaji se¢enlerin oran1 %25,3’diir.
Ambalajli meyve suyu iiriinleri incelendiginde 1 numarali gorselde fiziksel klasik bir
tasarim oOzellikleri yer almaktadir. 2 numarali gorselde karakter, 3d karakter,
illistrasyon, yapisal tasarim, tipografi 6zellikleri yer almaktadir. 3 numarali gorselde
karakter, illiistrasyon, yapisal tasarim, tipografi ve iinlii karakter ozellikleri yer
almakladir. 4 numarali gorselde karakter, illiistrasyon, iinlii karakter, yapisal tasarim

ve tipografi, 6zellikleri yer almaktadir.

Buradaki segeneklerde ambalajlar yapisal olarak farkli secilmistir. Yine tasarimlarda
farkliliklar ve benzerlikler vardir. 1 numarali ambalaj tasarimi 2, 3 ve 4 numarali

ambalajlara gore klasik bir tasarim kullanilirken diger ambalajlarda farkli 6zelliklerde
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illiistrasyonlar kullanilmistir. 1 numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen ambalaj
olmustur. Cizgi film karakteri Dora illiistrasyonu kullanilan 4 numarali ambalaj
tasarimi en ¢ok tercih edilen 2. Ambalaj tasarimidir. Yine bir ¢izgi film karakteri olan
Donald Duck figiirii kullanilmistir. En az tercih edilen 2 numarali ambalajda
illiistrasyon kullaniminda 3 boyutlu figiirler tercih edilmis ve karakter olarak meyveler
kullanilmistir. En az tercih edilmesinde yapisal tasarim ve karakterlerin ilgi
cekmedigini sdyleyebiliriz. Klasik tasarimli ve ger¢ek portakal dilimlerinin fotografi
kullanilan 1 numarali tasarim en ¢ok tercih edilen {iiriin ambalaji olmasina ragmen
genel olarak baktigimizda ¢ogunlugun secimini illiistrasyonlu tasarimlar arasindan

yaptigini gorebiliriz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI SU URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?
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Sekil 51: Su Ambalajlar1 Soru Ornegi

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli su iiriiniinden 1 numarali ambalaji segenlerin
orant %?25,4, 2 numarali ambalaji segenlerin orant %14,8, 3 numarali ambalaj
secenlerin orant %48,4, 4 numarali ambalaj1 segenlerin oram %11,3’diir. Ambalajl
su iriinleri incelendiginde 1 numarali gorselde illiistrasyon, yapisal tasarim, {inli
karakter oOzellikleri yer almaktadir. 2 numarali gorselde yapisal tasarim, tipografi
Ozellikleri yer almaktadir. 3 numarali gorselde yapisal tasarim, tipografi, Klasik bir
tasarim Ozellikleri yer almaktadir. 4 numarali gorselde karakter, illistrasyon 6zellikleri

yer almaktadir.

Buradaki seceneklerde yapisal, grafik tasarim ve tipografik tasarim farkliliklar igerir.
Bu seceneklerden 3 numarali ambalajin en ¢ok tercih edilen ambalaj oldugunu
goriiyoruz. Klasik ve ya standart bir tasarim olarak diisiindiiglimiiz ambalaj tasarimi
kolayca ulasilabilen bir tasarimdir. 2. Olarak en ¢ok tercih edilen tasarim 1 numarali

ambalajdir. Yapisal olarak ve illiistrasyon olarak bir biitiinsellik igeren ambalajda
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ayrica bilinen bir ¢izgi film karakterini de 3 boyutlu form olarak kullanilmistir. 3.
Olarak tercih edilen ve yapisal tasarim olarak farklilik iceren ambalajda tipografik
tasarim Ozelligi de kullanilmistir. En az tercih edilen 4 numarali ambalaj tasarimi 6n
planda basit ¢izimli kiz cocugu figiirlii illiistrasyonu kullanmistir. Genel olarak
baktigimizda tasarim 6zellikleri farkliliklar igceren tasarimli segenekler klasik tasarimli
secenege goOre daha fazla tercih edildigini goriiyoruz. Tiketim aligkanliklarmni,
ulasilabilirlik ve fiyat degisimlerini diisliniirsek bu oranlar degisebilir oldugunu
diisiinebiliriz. Diger {irlinlerden farkli olarak ¢ok yeni olan ambalajli sularda daha yeni
olarak c¢ocuklara yonelik ambalajli sulardaki seceneklerin arttigimi ve daha cok

ulagilabilir olarak satiglarda yer aldigini gorebiliriz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI CIPS URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 52: Cips Ambalajlart Soru Ornegi

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli cips iiriiniinden 1 numarali ambalaji
secenlerin orant %12,9, 2 numarali ambalaji secenlerin orant %32,4, 3 numarali
ambalaj1 secenlerin orant %15,6, 4 numarali ambalaji seg¢enlerin oram1 %39,1 dir.
Ambalajli cips iriinleri incelendiginde 1 numarali gorselde karakter, illiistrasyon,
tipografi ozellikleri yer almaktadir. 2 numarali gorselde illiistrasyon, tipografi,
Ozellikleri yer almaktadir. 3 numarali gorsel 3d karakter, illiistrasyon, tipografi,
Ozellikleri yer almaktadir. 4 numarali gorselde karakter, yapisal tasarim, illiistrasyon

ozellikleri yer almaktadir.

Buradaki sonuglarda en ¢ok tercih edilen segcenek 4 numarali ambalaj tasarimidir.
Farkl1 yapisal tasarim 6zelligiyle dikkat ¢ceken ambalajda kaliteli malzeme vurgusu 6n
plandadir. Patates karakter ¢iziminin de ambalajda dikkat c¢ekici bir unsur olarak

kullanildigin1 gériiyoruz. 2. Olarak 2 numarali ambalaj secilmistir. Dikkat g¢ekici
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tipografi ambalajda genis bir yer kaplamaktadir. Yine patates figiirlii ¢izimde ayrica
yer almaktadir. 3 numarali ambalaj 3. secilen ambalajdir. Ambalajda 3 boyutlu figiir
cizimleri ve farkli olarak 3 boyutlu tipografi yer almaktadir. Sonuncu secenekte
illistrasyon dikkat c¢ekici olarak merkezde yer alir ve kirmizi renkle ayrica
vurgulanmaktadir. 1, 2 ve 3 numarali seceneklerde yapisal ve malzeme olarak aym
tarz ambalajlar yer alirken 4 numarali ambalaj farklidir. En az secilen 1 numarali

ambalaj renk olarak mavi ve kirmizi renkleri kullanmistir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI DONDURMA URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 53: Dondurma ambalajlar I¢in Soru Ornegi

Ogrencilere gosterilen 4 farkli ambalajli dondurma iiriiniinden 1 numarali ambalaji
secenlerin orant %25,3, 2 numarali ambalaji secenlerin orant %21,4, 3 numarah
ambalaj1 secgenlerin oram1 %23,3, 4 numarali ambalaji segenlerin oram1 %30°dur.
Ambealajli dondurma {riinleri incelendiginde 1 numarali gorselde illiistrasyon, tinlii
karakter Ozellikleri yer almaktadir. 2 numarali gorselde 3d illiistrasyon, tipografi,
Ozellikleri yer almaktadir. 3 numaral gorselde 3d illiistrasyon, tipografi, {inlii karakter
Ozellikleri yer almaktadir. 4 numarali gorselde illiistrasyon, tipografi ozellikleri yer

almaktadir.

Buradaki sonuglara gére 4 numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen ambalajdir. Yalin,
renkli ve tipografik tasarim agirlikli bir ambalajdir. Diger seceneklerde birbirine yakin
oranlarda secilmislerdir. 1, 2 ve 3 numarali se¢enekler illiistrasyonlarin kullanildig:
seceneklerdir. Ayrica 1 numarali secenek popiiler whatsapp uygulamasi ve emojilerle
iligkili olarak biitiinsel bir tasarim kullanirken 3 numarali ambalaj popiiler bir
animasyon olan The Minions karakterlerini igerir. Biitiinsel olarak baktigimizda

illiistrasyon kullanilan tasarimlar daha fazla tercih edilmistir.
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ASAGIDAKI AMBALAJLI SUT URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 54: Siit Ambalajlar1 i¢in Soru Ornegi

Tablo 2: Yasa Gore Ambalajli Siit Uriinlerinin Karsilastirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 p
7 3 (15,8) 6(31,6) 5(26,3) 5(26,3)
8 9(28,1) 7 (21,9) 6 (18,8) 10 (31,3)
9 14 (30,4) 12 (26,1) 11 (23,9) 9(19,6) 0018
10 12 (23,1) 12 (23,1) 8 (15,4) 20 (38,5) ’
11 8 (27,6) 10 (34,5) 3(10,3) 8(27,6)
12 36 (48,6) 23 (31,1) 4(5,4) 11 (14,9)

Ambalajli siit iirlinii tercihleri ile yas arasinda anlamli bir baglant1 vardir (p=0,018).
Arastirmada sunulan se¢eneklere gére ambalajli siit tirlinleri tercihleri incelendiginde
7 yasindaki Ogrencilerin %31,6’sinin 2 numarali siit {irliniinii tercih ettigi
gorilmektedir. 8 yasindaki 6grencilerin %31,3’ii 4 numarali siit Uriiniinii tercih
etmistir. 9 yasindaki 6grencilerin %30,4’1i 1 numaral siit iiriiniinii tercih etmistir. 10
yasindaki 6grencilerin %38,5’1 1 numaral siit iirlinlinii tercih etmistir. 11 yasindaki
ogrencilerin %34,5’1 1 numaral siit lirliniinii tercih etmistir. 12 yasindaki 6grencilerin
%48,6’s1inin 1 numarali siit {iriiniinii tercih ettigi sonucu elde edilmistir. 12 yasinda
olan bireylerin %48,’s1 1 numarali secenekten yana tercihlerini kullanirken, 10 yasinda
olan bireylerin %38,5’1 4 numarali se¢enekten yana tercih belirtmislerdir. Yine 12
yasinda olan bireylerin sadece %5,4’liik kism1 3 numarali secenegi tercih etmislerdir.
Ambalajli siit iirlinii tasarimin yas ile olan baglantis1 incelendiginde farkliliklar bu

hiicrelerden kaynaklanmaktadir.

Yasa gore karsilastirma yaptigimizda;
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7 yas gurubunda 2 numarali ambalaj en cok tercih edilen ambalajdir. Diger
seceneklerde birbirine yakin oranlarda secilmislerdir. 3 ve 4 esit oranlidir. En diisiik

tercih 1 numarali ambalajdir.

8 yas gurubunda en ¢ok tercihi 4 numarali ambalaj olarak goriiyoruz. 4 numaral
ambalaj sade ve klasik tasarimli bir ambalajdir. En diisiik tercih 4 numarali ambalaj

i¢indir.

9 yas gurubunda en c¢ok tercih edilen ambalaj 1 numarali ambalajdir. En az tercih

edilen 4 numaral: tasarimdr.

10 yas gurubunda en ¢ok tercih edilen 4 numarali tasarimdir. Bu durum 4 numaralt
ambalajin en ¢ok tercih edildigi yas gurubu da olusturuyor. En az tercih 3 numarali

tasarimdir.

11 yas gurubunda 2 numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen ambalajdir. 1 ve 4 numarali

tasarimlar 2. Olarak esit tercih edilmislerdir. En az tercih edilen 3 numarali ambalajdir.

12 yas gurubunda 1 numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen ambalajken 3 numaral

ambalaj en diisiik tercih edilen ambalajdir.
Yas guruplar igerisinde farkliliklar olustugunu bu sonuclarla gorebiliriz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI CIKOLATA URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 55: Cikolata Ambalajlar I¢in Soru Ornegi

Tablo 3: Yasa Gore Ambalajli Cikolata Tercihlerinin Karsilagtirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 P
7 6 (30) 7 (35) 3(15) 4 (20)
8 15 (44,1) 12 (35,3) 3(8,8) 4(11,8) 0,255
9 21 (45,7) 16 (34,8) 5(10,9) 4(8,7)
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10 25 (46,3) 17 (31,5) 6(11,1) 6(11,1)
11 12 (41,4) 11 (37,9) 6 (20,7) 0(0)
12 23 (29,5) 42 (53,8) 6(7,7) 7(9)

Ambalajli c¢ikolata {iriinii tercihleri ile yas arasinda anlamli bir baglanti yoktur
(p=0,255)Arastirmada sunulan segeneklere gére ambalajli ¢ikolata {iriinleri tercihleri
incelendiginde 7 yasindaki 6grencilerin %35’inin 2 numarali ¢ikolata iirliniinii tercih
ettigi gortilmektedir. 8 yasindaki 6grencilerin %44,1°’1 1 numarali ¢ikolata {iriiniinii
tercih etmistir. 9 yasindaki 6grencilerin %45,7’si 1 numarali ¢ikolata tirliniinii tercih
etmistir. 10 yasindaki 6grencilerin %46,3’li 1 numarali ¢ikolata {irliniinii tercih
etmistir. 11 yasindaki Ogrencilerin %41,4’i 1 numarali ¢ikolata {irliniinii tercih
etmistir. 12 yasindaki 6grencilerin %53,8’inin 2 numarali ¢ikolata tirtiniinii tercih ettigi

sonucu elde edilmistir.

Biitiin yas guruplar1 i¢inde 1 ve 2 numarali ambalajlar en ¢ok tercih edilen ambalajlar
olup 12 yas gurubunda 2 numarali ambalajin dikkat ¢ekici bigimde yiikselen bir tercih
yiizdesinin oldugunu goriiyoruz. En az tercih edilen 3 ve 4 numarali ambalajlar
herhangi bir illistrasyon ya da figiir tasarimi igermeyen tipografik ambalaj
tasarimlaridir. 11 yas gurubunda 4 numarali tasarimin hi¢ tercih edilmedigini

goruyoruz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI MEYVE SUYU URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 56: Meyve Suyu I¢in Soru Ornegi

Tablo 4: Yasa Gore Ambalajli Meyve Suyu Tercihlerinin Karsilastirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 P
7 6 (30) 2 (10) 4 (20) 8 (40) 0.038
8 10 (29,4) 2(5,9) 7 (20,6) 15 (44,1) ’
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9 11 (23,9) 9(19,6) 9(19,6) 17 (37)

10 20 (37,7) 9(17) 13 (24,5) 11 (20,8)
11 14 (48,3) 6 (20,7) 4 (13,8) 5(17,2)
12 30 (40) 14 (18,7) 22 (29,3) 9(12)

Ambalajl1 meyve suyu iirlinii tercihleri ile yas arasinda anlamli bir baglant1 vardir
(p=0,038). Arastirmada sunulan segeneklere gore ambalajli meyve suyu iirlinleri
tercihleri incelendiginde 7 yasindaki dgrencilerin %40’mnin 4 numarali meyve suyu
triintinii tercih ettigi goriilmektedir. 8 yasindaki 6grencilerin %44,1°’1 4 numarali
meyve suyu lirliniinii tercih etmistir. 9 yasindaki 6grencilerin %37°si 4 numarali meyve
suyu Uriiniini tercih etmistir. 10 yasindaki 6grencilerin %37,7’si 1 numarali meyve
Suyu iriiniinii tercih etmistir. 11 yasindaki 6grencilerin %48,3°ti 1 numarali meyve
suyu Urlinlini tercih etmistir. 12 yasindaki 6grencilerin %40’ min 1 numarali meyve
suyu iirlinlinii tercih ettigi sonucu elde edilmistir. 8 yasinda olan 6grencilerin %44,1°1
4 numarali segenekten yana tercihlerini kullanirken, 11 yasinda olan &grencilerin
%48,3’1i 1 numarali secenekten yana tercih belirtmislerdir. Yine 8 yasinda olan
ogrencilerin sadece %5,9’luk kism1 2 numarali secenegi tercih etmislerdir. Ambalajh
meyve suyu tasarimin yas ile olan baglantis1 incelendiginde farkliliklar bu hiicrelerden

kaynaklanmaktadir.

Buradaki sonuglara baktigimizda 7, 8 ve 9 yas gurubu ¢ocuklarda 4 numarali ambalaj
en ¢ok tercih edilen ambalajdir. Ayn1 yaslar guruplarinda en az tercih edilen ambalaj
2 numarali ambalaj oldugunu goériiyoruz. 4 numarali ambalajda popiiler bir ¢izgi film
karakteri Dora the Explorer yer almaktadir. 10, 11 ve 12 yas guruplarinda ise 1
numarali ambalaj en ¢ok tercih edilen segenek oldugunu goriiyoruz. 12 yas gurubunda
ise en az tercih edilen 4 numarali ambalajin 7, 8 ve 9 yas gurubundaki en ¢ok tercih
edilen ambalaj olmas1 dikkat ¢ekicidir. Genel olarak baktigimizda illiistrasyonlu 2,3

ve 4 numaral1 seceneklerin daha ¢ok tercih edildigini sdyleyebiliriz.

73



ASAGIDAKI AMBALAJLI SU URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?
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Sekil 57: Su Ambalajlari I¢in Soru Ornegi

Tablo 5: Yasa Gore Ambalajli Su Tercihlerinin Karsilagtirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 P
7 6 (30) 1(5) 12 (60) 1(5)
8 14 (41,2) 2(5,9) 13 (38,2) 5(14,7)
9 18 (39,1) 4(8,7) 17 (37) 7 (15,2) 0.023
10 14 (26,9) 8 (15,4) 25 (48,1) 5(9,6) ’
11 3(10,3) 7 (24,1) 17 (58,6) 2(6,9)
12 10 (13,3) 16 (21,3) 40 (53,3) 9(12)

Ambalajli su iiriint tercihleri ile yas arasinda anlamli bir baglant1 vardir (p=0,023).
Arastirmada sunulan se¢eneklere gore ambalajli su {iriinleri tercihleri incelendiginde 7
yasindaki 6grencilerin %60’ 1nin 3 numarali su irlinlinii tercih ettigi goriilmektedir. 8
yasindaki 6grencilerin %41,2°si 1 numarali su iirliniinii tercih etmistir. 9 yasindaki
ogrencilerin %39,1°1 1 numarali su liriiniinii tercih etmistir. 10 yasindaki 6grencilerin
%48,1°1 3 numarali su Uriiniinii tercih etmistir. 11 yasindaki 6grencilerin %58,6’s1 3
numarali su tirlinlinii tercih etmistir. 12 yasindaki 6grencilerin %53,3’linlin 3 numaral

su iirlinlinii tercih ettigi sonucu elde edilmistir.

8 yasinda olan ogrencilerin %41,2’si 1 numarali segenekten yana tercihlerini
kullanirken, 12 yasinda olan 6grencilerin %53,3’li 3 numarali segenekten yana tercih
belirtmislerdir. Yine 12 yasinda olan 6g8rencilerin sadece %12’°lik kism1 4 numaral
secenegi tercih etmislerdir. 4 numarali tasarimin yas ile olan baglantis1 incelendiginde

farkliliklar bu hiicrelerden kaynaklanmaktadir.

7,10, 11 ve 12 yas guruplarinda en ¢ok tercih edilen se¢enek klasik ve sade bir tasarim

olan 3 numarali ambalaj segenegidir. 8 ve 9 yas gurubunda bu tercih 1 numarali

74



ambalaj i¢in gegerlidir. 7, 8 ve 9 yasina en az tercih edilen ambalaj 2 numarali ambalaj
olurken ayni ambalaj 10 yasinda 3. En ¢ok secilen 11 ve 12 yasinda 2. En ¢ok secilen
ambalaj olmustur. 2 numarali ambalaj 12 yasa kadar diizenli bir artis gostermistir. Bu
durumun 2 numarali ambalaj i¢in en belirgin 6zellik olan yapisal farkliligin etkili
oldugunu diislinebiliriz. Yapisal olarak farkli ve illiistrasyonlu yapist ile bir ¢izgi film
karakteri modeli 1 numarali ambalajin 8 yasindan sonra daha az tercih edilmeye
baslandigin1 sdyleyebiliriz. 4 numarali ambalaj 8 ve 9 yas gurubunda en ¢ok tercih

edilen 3. Ambalaj olmustur.

ASAGIDAKI AMBALAJLI CIPS URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 58: Cips Ambalajlar igin Soru Ornegi

Tablo 6: Yasa Gore Ambalajli Cips Tercihlerinin Karsilagtirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 P
7 3 (15) 6 (30) 3(15) 8 (40)
8 5(14,7) 10 (29,4) 12 (35,3) 7 (20,6)
9 3(6,5) 15 (32,6) 8(17,4) 20 (43,5) 0.006
10 13 (24,5) 22 (41,5) 5(9,4) 13 (24,5) ’
11 4 (13,8) 7(24,1) 4 (13,8) 14 (48,3)
12 5(6,8) 23 (31,1) 8(10,8) 38 (51,4)

Ambalajli cips iiriinii tercihleri ile yas arasinda anlamli bir baglant1 vardir (p=0,006).
Arastirmada sunulan se¢eneklere gore ambalajli cips {riinleri tercihleri incelendiginde
7 yasindaki 6grencilerin %40’ 1mnin 4 numarali cips iiriiniinii tercih ettigi goriilmektedir.
8 yasindaki 6grencilerin %35,3°1 3 numarali cips lriiniinii tercih etmistir. 9 yasindaki
ogrencilerin %43,5°1 4 numarali cips lirliniinii tercih etmistir. 10 yagindaki 6grencilerin
%41,5°1 2 numarali cips Urilinlinii tercih etmistir. 11 yasindaki 6grencilerin %48,3’ii 4
numarali cips Uriiniinii tercih etmistir. 12 yasindaki Ogrencilerin %51,4’iliniin 4

numarali cips lriiniinii tercih ettigi sonucu elde edilmistir.
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9 yasinda olan Ogrencilerin %43,5’1 4 numarali secenekten yana tercihlerini
kullanirken, 12 yasinda olan 6grencilerin %51,4’1i 4 numarali se¢enekten yana tercih
belirtmislerdir. Yine 12 yasinda olan 6grencilerin sadece %5’lik kismi 1 numarali
seceneg8i tercih etmislerdir. Ambalajli cips tasarimin yas ile olan baglantisi

incelendiginde farkliliklar bu hiicrelerden kaynaklanmaktadir.

Buradaki sonuglara baktigimizda 7, 9, 11 ve 12 yas gurubu 4 numarali ambalaj1 en ¢ok
tercih etmistir. 4 numarali ambalaj i¢in en yliksek tercih oran1 12 yas gurubunda
goriilmektedir. 11 yas gurubu ayni segenek igin 2. En yiiksek oranli se¢imi yaptigini
goriiyoruz. Yapisal tasarim farklilig1 segenekler arasinda ayrimi saglamis olabilir. 1, 2
ve 3 numarali ambalajlar ayni yapisal tasarim ozellikleri igerir. 8 yas gurubunda en
yiikksek se¢im 3 numarali ambalajken 2. en yiiksek se¢imin 2 numarali ambalaj
oldugunu goriiyoruz. Her iki ambalajin ortak oOzelligi tipografik ozellikli ve
illiistrasyon igeren tasarimlar olmasidir. 1 numarali ambalaj 10 yas gurubu haric en az

tercih edilen ambalajdir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI DONDURMA URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 59: Dondurma Ambalaji I¢in Soru Ornegi

Tablo 7: Yasa Gore Ambalajli Dondurma Tercihlerinin Karsilagtirilmasi

Secenekler
Yas 1 2 3 4 p
7 1(5) 8 (40) 5 (25) 6 (30)
8 9 (26,5) 5(14,7) 7 (20,6) 13 (38,2)
9 10 (21,7) 8 (17,4) 12 (26,1) 16 (34,8) <0.001
10 10 (18,9) 22 (41,5) 14 (26,4) 7 (13,2) ’
11 18 (62,1) 1(3,4) 3 (10,3) 7 (24,1)
12 17 (22,7) 11 (14,7) 19 (25,3) 28 (37,3)

Ambalajli dondurma iiriinii tercihleri ile yas arasinda anlamli bir fark vardir (p<0,001).

Aragtirmada sunulan seceneklere gore ambalajli dondurma iriinleri tercihleri
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incelendiginde 7 yasindaki 6grencilerin %40’ 1mn1in 2 numarali dondurma iiriiniinii tercih
ettigi goriilmektedir. 8 yasindaki 6grencilerin %38,2’si 4 numarali dondurma tiriiniinii
tercih etmistir. 9 yasindaki d6grencilerin %34,8°1 4 numarali dondurma {iriiniinii tercih
etmistir. 10 yasindaki 6grencilerin %41,5’1 2 numarali dondurma {irliniinii tercih
etmistir. 11 yasindaki 6grencilerin %62,1’1 1 numarali dondurma iirlinlinii tercih
etmistir. 12 yasindaki 6grencilerin %37,3 {inlin 4 numarali su {iriiniinii tercih ettigi

sonucu elde edilmistir.

7 yasinda olan 6grencilerin %40°1 2 numarali segenekten yana tercihlerini kullanirken,
11 yasinda olan Ogrencilerin %62,1°’1 1 numarali segenekten yana tercih
belirtmislerdir. Yine 11 yasinda olan 6grencilerin sadece %3,4’liik kism1 2 numarali
secenegi tercih etmislerdir. Ambalajli dondurma tasarimin yas ile olan baglantisi

incelendiginde farkliliklar bu hiicrelerden kaynaklanmaktadir

Buradaki sonuglara gore 7 ve 10 yas gurubu 2 numarali secenegi en ¢ok tercih eden
yas guruplaridir. 8 ve 9 yas gurubunda en ¢ok secilen ambalaj 4 numarali ambalajdir.
11 yas gurubunda secenekler ve yas guruplari i¢inde en yiiksek oranla segilen ambalaj
1 numarali ambalaj olurken bu durumun 12 yas gurubunda dikkat ¢ekici bigimde
degistigini ve ayni segenek icin tercihin 3’te 1 oranina kadar diistligiinii goriiyoruz.
Ayni secenek 7 yas gurubunun en diisiik oranli segenegi olmustur. 12 yas gurubunda
en yliksek se¢cim 4 numarali ambalaj i¢in gecerlidir. 11 yas gurubunda 2 numarali
ambalaj en diisiik oranli se¢imi elde etmistir. 12 yas gurubunun en diisiik oranli segimi

yine 2 numarali ambalajdir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI SUT URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 60: Siit Ambalaj1 I¢in Soru Ornegi
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Tablo 8: Cinsiyete Gére Ambalajli Siit Tercihlerinin Karsilastirilmasi

Secgenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 45 (33,3) 34 (25,2) 18 (13,3) 38 (28,1) 0457
Kadin 37 (31,9) 36 (31) 19 (16,4) 24 (20,7) ’

Ambalajli siit iiriinii tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglant1 yoktur
(p>0,05). Arastirmada sunulan segeneklere gore ambalajli siit {iriinleri tercihleri
incelendiginde erkek ogrencilerin %33,3’linlin 1 numaral: siit iiriiniinii tercih ettigi

goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %31,9’u 1 numarali siit lirtiniinii tercih etmistir.

Siit iirtinleri ambalajinda erkek ve kiz ¢cocuklari i¢in en ¢ok tercih edilen ambalajda 4
numarali segenek erkekler tarafindan en ¢ok secilen 2. ambalajdir. Diger se¢enekler
birbirine yakin oranlidir. 1 numarali ambalaj kiz-erkek gurubunun en ¢ok tercih edilen
ambalaj1 olurken en az tercih edilen ambalaj 3 numarali ambalajdir. 1 ve 2 numarali
ambalaj illiistrasyonlarin da her iki gruba hitap eden popiiler ¢izgi film karakterlerinin

kullanildigint goriiyoruz.

ASAGIDAKI AMBALAJLI CIKOLATA URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 61: Cikolata Ambalaj1 Igin Soru Ornegi

Tablo 9: Cinsiyete Gére Ambalajli Cikolata Tercihlerinin Karsilastirilmasi

Secenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 79 (56,8) 38 (27,3) 9(6,5) 13 (9,4) <0001
Kadin 23 (19) 67 (55,4) 19 (15,7) 12 (9,9) ’

Ambalajli ¢ikolata iirlinii tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglant1 vardir

(p<0,05). Arastirmada sunulan seceneklere gore ambalajli ¢ikolata iiriinleri tercihleri
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incelendiginde erkek 6grencilerin %56,8’inin 1 numarali ¢ikolata iiriiniinii tercih ettigi

goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %55,4’1 2 numarali ¢ikolata {iriiniinii tercih etmistir.

Erkek 6grencilerin %56,8’1 1 numarali segenekten yana tercihlerini kullanirken, kadin
ogrencilerin %55,4’1’1 2 numarali secenekten yana tercih belirtmislerdir. Yine erkek
ogrencilerin sadece %6,5’lik kism1 3 numarali secenegi tercih etmislerdir. Ambalajh
cikolata tasarimin cinsiyet ile olan baglantisi incelendiginde farkliliklar bu hiicrelerden

kaynaklanmaktadir.

Buradaki sonuglarda erkeklerin 1 numarali segenegi segmesiyle ilgili olarak ambalajda
kullanilan illistrasyonun erkeklere yonelik olarak diisiindiigtimiiz aslan karakterinin
ve aslan karakteriyle baglantili tipografinin ilgili oldugunu diisiinebiliriz. Kizlarin 1.
Olarak sectigi 2 numarali ambalajda illiistrasyon her gruba hitap eden bir
illistrasyondur. 2 numarali segenek erkek grubu tarafindan segilen 2. En yiiksek orana
sahiptir. Yumusak, neseli ve haraketli formlu tipografi kullanilan 3 numarali segenek
kizlar tarafindan 3. en yiiksek oranli se¢im olurken erkeklerde 3. secim daha keskin
hatli tipografi kullanilan 4 numarali se¢enektir. Kiz grubunda en diisiik se¢imde 4

numarali se¢enek i¢in olmustur.

ASAGIDAKI AMBALAJLI MEYVE SUYU URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 62: Meyve Suyu Ambalajlar1 I¢in Soru Ornegi

Tablo 10: Cinsiyete Gore Ambalajli Meyve Suyu Tercihleri Karsilastirilmasi

Secenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 62 (44,6) 30 (21,6) 39 (28,1) 8(5,8) <0001
Kadin 28 (23,9) 12 (10,3) 20(17,1) 57 (48,7) ’

Ambalajli meyve suyu liriinii tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglant1 vardir

(p<0,05). Arastirmada sunulan seceneklere gore ambalajli meyve suyu firiinleri
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tercihleri incelendiginde erkek Ogrencilerin %44,6’sinin 1 numarali meyve suyu
tirtiniinii tercih ettigi goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %48,7’si 4 numarali meyve suyu

irlinlinii tercih etmistir.

Erkek 6grencilerin %44,6’s1 1 numarali secenekten yana tercihlerini kullanirken, kiz
ogrencilerin %48,7°s1 4 numarali secenekten yana tercih belirtmislerdir. Yine erkek
Ogrencilerin sadece %5,8’lik kism1 4 numarali secenegi tercih etmislerdir. Ambalajlh
meyve suyu tasarimin cinsiyet ile olan baglantis1 incelendiginde farkliliklar bu

hiicrelerden kaynaklanmaktadir.

Buradaki sonuglarda erkekler 1 numarali segenegi en ¢ok tercih eden grup oldugunu
goriiyoruz. 1 numarali ambalaj tasarimi klasik ve diger segeneklere gore yalin
sayilabilecek, illiistrasyon icermeyen, iiriinii 6n plana ¢ikaran ve vurgulayan bir
tasarima sahiptir. Kiz grubunun en ¢ok tercih ettigi ambalaj seceneginin 4 numarali
ambalaj oldugunu goriiyoruz. 4 numarali ambalaj i¢in illiistrasyonda kullanilan Dora
the Explorer ¢izgi filmi kiz karakteri olan Doranin yer aldigini goriiyoruz. Hakim renk
olarak pembe kullanildigmi ve kiz grubu i¢in ayirt edici Ozellikte oldugunu
diisiinebiliriz. Ayrica 4 numarali secenegin erkek grubu tarafindan en diisiik oranh
olarak tercih olarak secildigini goriiyoruz. Erkeklerde 2. en ¢ok secilen ambalaj 3
numarali ambalajdir. Erkek karakterli illiistrasyonun oldugu {inlii bir ¢izgi film olan
Donald Duck adiyla yer almaktadir. Kizlarin en diisiik tercihi 2 numarali ambalaj

i¢indir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI SU ORONLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?
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Sekil 63: Su Ambalajlar1 I¢in Soru Ornegi

Tablo 11: Cinsiyete Gére Ambalajli Su Tercihlerinin Karsilastirilmasi

Secenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 29 (21) 24 (17,4) 76 (55,1) 9 (6,5) 0.005
Kadin 36 (30,8) 14 (12) 47 (40,2) 20(17,1) ’
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Ambalajli su iriinii tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglanti vardir
(p=0,005). Arastirmada sunulan seceneklere gore ambalajli su flriinleri tercihleri
incelendiginde erkek 6grencilerin %55,1°inin 3 numarali su {iirliniinii tercih ettigi

goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %40,2’si 1 numarali su tirliniinii tercih etmistir.

Erkek 6grencilerin %55,1°1 3 numarali secenekten yana tercihlerini kullanirken, kadin
ogrencilerin %40,2’si 3 numarali segcenekten yana tercih belirtmislerdir. Yine erkek
ogrencilerin sadece %6,5°1ik kism1 4 numarali secenegi tercih etmislerdir. Ambalajli
su tasarimin cinsiyet ile olan baglantis1 incelendiginde farkliliklar bu hiicrelerden

kaynaklanmaktadir.

Buradaki sonuglarda erkek ve kiz grubunun 3 numarali ambalaji 1. segerken 1
numarali ambalaj1 2. olarak en ¢ok tercih edilen olarak goriiyoruz. en ¢ok tercih edilen
(erkek gurubunda daha fazla oranli) 3 numarali ambalaj klasik tasarimli ve seffaf
olarak tasarlanmis 1 numarali ambalaj yapisal farkliligi ve biitiinsel 3 boyutlu
illiistrasyon bi¢imi ile dikkat cekmektedir. 1 numarali ambalaj erkeklere gore oransal
olarak daha tercih edilmistir. Erkeklerin kiz figiiriiniin dikkat ¢ekici bicimde yer aldig1
4 numarali ambalaj1 en az tercih ettigini goriirken ayni ambalaj kiz grubunda en ¢ok

tercih edilen 3. ambalajdir. 3 numarali iiriinde se¢imin aliskanliklarla ilgili olabilir.

ASAGIDAKI AMBALAJLI CIPS URUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 64: Cips Ambalajlar igin Soru Ornegi

Tablo 12: Cinsiyete Gore Ambalajli Cips Tercihlerinin Karsilastirilmasi

Secenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 16 (11,6) 45 (32,6) 22 (15,9) 55 (39,9) 0.967
Kadin 16 (13,7) 38 (32,5) 18 (15,4) 45 (38,5) ’
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Ambalajli cips irilinli tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglanti yoktur
(p=0,967). Arastirmada sunulan seceneklere gére ambalajli cips tirlinleri tercihleri
incelendiginde erkek 6grencilerin %39,9’unun 4 numarali cips {irliniinii tercih ettigi

goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %38,5°1 4 numarali cips iiriiniinii tercih etmistir.

Kiz ve erkek gruplar cips ambalaj seceneklerinde paralel tercihler géstermislerdir. 4
numarali ambalaj en c¢ok tercih edilen ambalaj olurken 2 numarali ambalaj yiliksek
oranli bir se¢imle en ¢ok tercih edilen 2. ambalaj olmustur. 1 numarali ambalaj en az
tercih edilen ambalajdir. 1 numarali ambalajda kullanilan figiir haricinde ambalajlarda

belirgin bir cinsiyet ayrimi1 yoktur.

ASAGIDAKI AMBALAJLI DONDURMA ORUNLERINDEN HANGISINI TERCIH EDERSINIZ?

Sekil 65: Dondurma Ambalajlar1 Igin Soru Ornegi

Tablo 13: Cinsiyete Gore Ambalajli Dondurma Tercihleri Karsilagtirilmasi

Secenekler
Cinsiyet 1 2 3 4 p
Erkek 23 (16,7) 42 (30,4) 41 (29,7) 32(23,2) <0001
Kadin 42 (35,6) 12 (10,2) 19 (16,1) 45 (38,1) ’

Ambalajli dondurma {irlinii tercihleri ile cinsiyet arasinda anlamli bir baglant1 vardir
(p<0,001). Arastirmada sunulan segeneklere gore ambalajli dondurma {iriinleri
tercihleri incelendiginde erkek d6grencilerin %30,4’l 2 numarali dondurma {iriiniinii
tercih ettigi goriilmektedir. Kiz 6grencilerin %38,1°1 4 numarali dondurma iiriintini

tercih etmistir.

Erkek 6grencilerin %30,4’1i 2 numarali segenekten yana tercihlerini kullanirken, kadin
Ogrencilerin %38,1°1 4 numarali secenekten yana tercih belirtmislerdir. Yine erkek

Ogrencilerin sadece %16,7’lik kismi1 1 numarali secenegi tercih etmiglerdir. Ambalajhi
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dondurma tasarimin cinsiyet ile olan baglantis1 incelendiginde farkliliklar bu

hiicrelerden kaynaklanmaktadir.

Erkek gruplarinda en c¢ok tercih 2 numarali se¢enek icindir. Bu segenek kiz grubu
tarafinda en az tercih edilen ambalajdir. Kiz grubu 4 numarali ambalaj1 1. olarak en
cok tercih ettigi ambalaj olmustur. Kizlarda en ¢ok tercih edilen 2. ambalaj 1 numarali
ambalajdir. 4 ve 1 numarali ambalajin tercih oranlarmin ¢ok yakin oldugunu
goriiyoruz. Bu iki secenegin toplam secgenekler arasinda payr oldukga fazladir.
Erkeklerde dagilimin daha dengeli oldugunu goriiyoruz. Segenekler yakin oranli tercih
edilmistir. 2 ve 3 numarali segeneklerin oranlar1 oldukca yakindir. Erkek grubunda en
az tercih edilen ambalaj kiz grubunda en ¢ok 2. tercih edilen 1 numarali secenektir.
Kizlarin en ¢ok tercih ettigi 4 numarali ambalajda yumusak hatli tipografi
kullanilmistir. Erkeklerin en ¢ok tercih ettigi 2 numarali ambalajda erkek figiirii temsil
eden illlistrasyon kullanilmistir. Kizlarda 2. en ¢ok tercih edilen 1 numarali ambalajda
Whatsapp ve Emojiler kullanilmistir. Erkelerin 2. en ¢ok tercih edilen 3 numarali
ambalajda {inlii ¢izgi film The Minions karakterleri olan minionlar kullanildigini

goruyoruz.
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BESINCI BOLUM

V. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

5.1.Sonuc¢

Cocuklara yonelik triinlerin yaygilig1 giderek artmaktadir. Firmalarin yeni hedef
kitle olarak gordiigli cocuklarin dikkatini ¢ekmek i¢in iirlinlerde ve iiriin
ambalajlarinda farkliliklar ortaya koydugu, ¢ocuklara yonelik tasarimlara da renk,
bicim, tipografik unsurlar ve grafik uygulamalarinin tekrar tasarladigini goriiyoruz.
biitlin olarak yeni tasarlanan ambalaj O6rnekleri oldugu gibi var olan ambalajlara
cocuklarin dikkatini ¢ekebilecek illiistrasyon gibi tasarim unsurlar1 eklendigi
gozlemlenir. Yapilan arastirmada sektdrde cocuklara yonelik iriinlerin yer aldigi,
farkli kategorilerde farkli ambalaj 6rnekleriyle gosterilmis ve bu ambalajli triinler
arasindan secim yapmasi istenmistir. Cocuklarin yas ve cinsiyet farki olmaksizin
tirinlerde kullanilan tasarimlarda illiistrasyon tasarimi 6n planda olan iiriinlerin
secimlerinin yiiksek oldugunu gérmekteyiz. Ozellikle ¢ocuklar tarafindan bilinen
karakterlerin se¢imi etkiledigini goriiyoruz. Ikincil olarak tipografinin de segimlerde
etkili oldugunu soyleyebiliriz. Sadece tipografinin tek basina kullanimi daha az
etkiliyken tipografinin illiistrasyonla beraber kullanimi secimleri etkilemistir.
Ambalajlar da kullanilan illustrasyonlarin cinsiyete gore farkli sonuclari oldugu da
ortaya ¢cikmistir. Kizlara hitap eden karakterlerin oldugu ambalajlar kiz ¢ocuklar
tarafindan agirlikli olarak tercih edilmistir. Ayni durum erkek ¢ocuklarin tercihinde de
benzer sekilde sonuglanmistir. Unisex karakterlerin kiz-erkek karisik olan gruplarinda
yakin oranli secilmistir. Yapisal tasarim 6zelliklerinin de ¢ocuklar i¢in etkili oldugu
sonucunu ¢ikarabiliriz. Alisilmistan farkli olan tasarimlar daha fazla tercih edilmistir.
Genel olarak ambalajda renkli, canli ve sicak renklerin agirlikli oldugu ambalajlar

secilmistir.
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5.2. Tartisma ve Oneriler

Cocuklara yonelik tirtinlerde illiistrasyon en dnemli tasarim unsurudur. Tipografi tek
basina yeterli olmadigi gibi illiistrasyonlarla beraber kullanilmasi etkisini arttirmistir.
Tasarimlarda yer alan illiistrasyon segimleri cinsiyet ve yas gurubu dikkate alinarak
yapilmalidir. Ambalajda tipografi, renk, illiistrasyon bir biitiin olarak ¢ocuklarin
algilarina gore tasarlanmalidir. Giiniimiizde ¢ocuklara yonelik ambalajlar ¢esitliligini
arttirmaktadir. Yeni olarak interaktif ambalaj denemeleri gormekteyiz. Yonlendirici
ve bilgi verici ambalaj 6rnekleri de dikkat ¢ekmektedir. Bu durum sektor tarafindan
benimsenerek, cocuklarla ilgili daha fazla iiriin ¢esidi ve buna uygun ambalajlar
tasarlanmalidir. Yas degisimlerinin tercihleri etkiledigini goriiyoruz. Tasarimda hedef
kitle dikkate alinirken yas aralig1 da dikkate alinmalidir. Ozellikle gocuklarda gelisime
bagh olarak yas araliklarinda belirgin farklar olabilir. 7 yasinda en ¢ok tercih edilen
ambalajin 12 yasindaki grupta en az tercih edildigini goriiyoruz. Bu durum tasarimda
g0z onilinde bulundurulmalidir. Cinsiyetin tercihlerde etkili oldugunu goriiyoruz. Kiz
cocuklarin tercihleri ile erkek cocuklarin tercihlerinin ambalajda farklilastigini
sOyleyebiliriz. Bu durumda her iki gruba hitap eden tasarimlar segilebilir. Bu nedenle
giiniimiizde ayni iiriin i¢in kiz-erkek olarak farkli ambalaj tasarim uygulamalar1 da
oldukca yaygindir. Popiiler tasarim 6gelerinin ambalajda kullanilmasinin tercihi
etkiledigini de sdyleyebiliriz. Illiistrasyonlu iiriinlerinde daha cok tercih edildigini
gormekteyiz. Ayrica canli, hareketli, dikkat g¢ekici renkleri olan tipografilerin
secimleri etkiledigini goriiyoruz. Tipografi se¢imleri ¢ocuklarin okuma diizeyleri ve

aliskanliklar1 dikkate alinarak diizenlenmelidir.
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