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Moda defileleri, ingiliz tasarimci Charles Frederick Worth tarafindan, butigine
gelen musterilere giysi tasarimlarini canl olarak sunmasiyla baslamis ve zamanla
geliserek moda tasarimi alaninda en c¢ok tercih edilen bir sunum gerecine
dontsmustir. Gunumuzde farkli pazarlama stratejilerinin yaratildig! bir alan olan
moda defileleri, sahne go0sterileri seklinde izleyicilere ve basin (zerinden
tiketicilere sunulmaktadir. Boylece markalar, tlketici kitlesini hizli bir sekilde
blyuterek markalagma unsurlarini daha ¢cabuk kazanmaktadirlar.

Defileler, tarihsel sureg igerisinde incelendiginde; ilk olarak Avrupa’da ortaya
citkmis ve sonrasinda Amerika’ya, Uzak Dogu’ya ve diger ulkelere yayilmistir. II.
Dinya Savas! 6ncesine kadar Paris, modanin kalbi olarak gorilmus ve tim defileler
burada duzenlenmistir. Savasla birlikte Amerikan modasi ve defileleri populerlik
kazanmistir. Reklamci Eleanor Lambert’in 1943 yilinda organize ettigi moda
etkinligi, global basinda begenilerek buyuk bir basari elde edilmistir. Bu sayede
Harper’s Bazaar, VVogue gibi 6nemli dergiler, Amerikan modasini dergilerinde
yayinlamaya baslamislardir. Moda defileleri resmileserek; 1958 yilinda Milano
Moda Haftasi, 1973 yilinda Paris Moda Haftasi ve 1983 yilinda Londra Moda
Haftasi kurulmustur. 1980’li yillardan itibaren Japon tasarimcilar, moda sektoriinde
aktif rol oynamaya baslamiglardir.

XX. ve XXI. yuzyll moda defilelerinin, moda pazarlama ve markalasma
unsurlariyla iligkisi arastirmanin ana temasidir. Akabinde; internet, basin — yayin,
halkla iligskiler ve diger teknolojik gelismeler, markanin buyumesinde ve
gelismesinde katki saglayan faktorlerdir. Buradan yola cikilarak sekiz farkli moda
markasinin defileleri incelenmis, basili kitap, makale, dergi, gazete gibi farkh
kaynaklardan gorsel ve yazinsal bilgiler derlenmistir. Sonu¢ olarak; markalar,
defilelerinde sahne konsepti ve tamamlayici yan unsurlar kullanarak tlketicide
kalite algisi yaratmakta ve satin almaya yonlendirmektedir. Bunun en kucuk 6rnegi
olarak, defilelere katilan kisilerin sosyal medya uygulamalari izerinden yaptiklari
paylasimlar gosterilebilmektedir.

Bu calismada elde edilen bilgiler sonucunda, defilelerin estetiksel ve fonksiyonel
mekan algilari yaratilarak tiketicilere sunulmasi; markaya deger, imaj, prestij ve
finansal kazang saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tasarim, Defile, Mekan Konsepti, Sunum, Defile Tarihi.
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The fashion shows have started with live presentation his clothes designs to the
customers who come to the store, by the British designer Charles Frederick Worth.
Its developing gradually has evolved into presentation reaper which is the most
preferred in the field of fashion design. Today, fashion shows which are an area
where different marketing strategies are created, are presented to the consumers
through the theatrical stage shows and to consumers through the press. Thus, brands
quickly acquire branding elements by rapidly growing the consumer segment.

When the fashion shows are examined in the historical process; it first appeared in
Europe and later spread to America, the Far East and other countries. Until the
Second World War, Paris was seen as the heart of fashion and all the fashion shows
were organized here. With the war, American fashion and the fashion shows that
were realized here, are gaining popularity. The fashion event organized by the
advertiser Eleanor Lambert in 1943 was a great success in the global press. Thus,
important magazines such as Harper's Bazaar, Vogue have started publishing in
American fashion magazines. By the fashion shows were officialized, Milan
Fashion Week in 1958, Paris Fashion Week in 1973 and London Fashion Week in
1983 were founded. After the 1980s, Japanese designers began to play an active role
in the fashion industry.

XX. and XXI. centuries fashion shows' relation with fashion marketing and
branding element are the main theme of the investigating. Subsequently; internet,
press- publication, public relations and other technological developments are the
factors contributing to the growth and development of the brand. From there, the
fashion shows of eight different fashion brands were examined and visual and
literary informations were compiled from different sources such as printed books,
articles, magazines and newspapers. As a result; the brands lead them to purchase
by using stage concept and complementary elements to create a sense of quality in
their consumers. As the smallest example of this, it is possible to show the share of
people who participated in the fashion shows over social media applications.

As a result of the informations obtained in this study, presentation to consumers by
creating aesthetic and functional place perceptions of the fashion shows, provide
value, image, prestige and financial benefits to the brand.

Keywords: Design, Fashion Show, Space Concept, Presentations, Fashion Show History
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GIRIS

Giyim, insanoglunun 6rtiinme hislerinden ortaya ¢ikmis ve pek ¢ok kez degiserek
gunimuze kadar gelmistir. Basta ilkel toplumlar, yasadiklari yerin dogal sartlarina gore
ortinmus, zamanla cagdas toplumlarin olusmasi ile giyimde cesitlilik gortlmastur.
Teknolojik gelismelerin insan hayatina girmesi ile giyim kultr( olgusu ortaya ¢ikmis ve

estetik goriinim 6nem kazanmistir.

Giyim tarihi, 1858 yilinda ortaya c¢ikan Haute Couture akimi ile yerini moda
tarihine birakmistir. Ingiliz moda tasarimcisi Charles Frederick Worth, kisiye 6zel giysi
tasarimi yaparak yeni giyim anlayisini ortaya ¢ikarmistir. Tasarimci masterilerine, canli
manken (zerinde sunum yaparak moda defilelerinin olusmasina zemin hazirlamistir.
Yine, Avrupa’nin birgok yerine giderek tasarimlarini defileler aracihigiyla sunmustur.
Boylece moda defileleri, daha cok bilinir hale gelerek bircok kisi tarafindan takip
edilmeye baslanmistir. Gunimuzde basarili pazarlama faaliyetleri arasinda goriilen moda
defileleri, gin gectikte kendisini yenileyerek markaya deger, imaj, prestij ve finansal
kazancg saglamaktadir.

Calismanin Konusu:

Bu calismada, Haute Couture akimiyla ortaya ¢tkan moda defilelerinin glinimuze
kadar olan surecteki tarihgesi, kitalar bazinda ele alinarak incelenmektedir. Defile
kavrami, bir¢cok kaynak ve Kisi tarafindan tanimlanarak; moda sektoru agisindan énemi
ve icerisinde yer alan unsurlar arastirilmaktadir. Bu unsurlarin, markaya sagladigi

katkilar, ornekler dogrultusunda gorsel ve yazinsal metinlerle ortaya konulmaktadir.

Cahismanin ikinci bolumunde defilelerin, moda pazarlamasina ve markalasma
unsurlarina olan etkileri ayri basliklar altinda agiklanmaktadir. Markalarin, internet ve
teknolojik gelismeler sayesinde basarili pazarlama stratejileri yaratmalari ve buna
yardimci olan faktorler tanimlanmaktadir.

Calismanin son boliminde moda defilelerinin, XX. ve XXI. yizyildaki gelisim
stireci, son durumu ve diger sanat dallariyla iliskisi gesitli gorseller ile ele alinmaktadir.

Calismada sekiz moda markasi, ilk defile gorsellerinden bagslayarak giinlimiize dogru



incelenmis ve markalasma unsurlarina olan etkileri degerlendirilmistir. Markalar, bu
unsurlar dogrultusunda defilelerini tiiketici gdziinde unutulmaz kilmakta ve moda

endustrisine yenilikci fikirler katarak etkileyici birer 6rnek olusturmaktadirlar.
Calismanin Amaci:

Bu calismada amaglanan; XX. ve XXI. ylzyil defilelerinin, moda pazarlamasina ve
markalasma unsurlarina olan etkilerinin ortaya konulmasidir. Defilelerin glinimize kadar
nasil ulastigl ve bu strecteki nasil gelisim gosterdigi incelenerek alt yapisinda kurgulanan
pazarlama stratejilerinin neler oldugu aciklanmaktadir. Bu kapsamda sekiz moda
markasinin defileleri, cesitli gorsel Ornekler dogrultusunda ele alinarak; tuketici

uzerindeki etkileri ve markaya sagladigi yararlarin gosterilmesi amaclanmaktadir.
Calismanin Onemi:

XX. ylzyilda ortaya ¢ikan iki buyuk savas, basta ekonomi olmak tizere birgok alani
olumsuz etkilemistir. Markalar, bu dénemde defilelerini sade bir gosteriyle tiketicilere
sunmuglardir. XX. yizyil sonlarina dogru teknolojik gelismelerin artmasiyla defileler,
farkh bir boyut kazanarak igerisinde profesyonel pazarlama stratejileri barindirmaya
baslamistir. Artik markalar, basin ve medya kuruluslari araciligiyla; internet, gazete ve
dergilerde koleksiyonlarini tanitarak tiiketici goziinde kalite algisi yaratmaktadirlar.
Kisacas! defileler, tarinte ilk ortaya ciktigi ginden, bu yana tuketicileri ve moda
endustrisini etkileyerek yeni giyim anlayisi ve stillerin hizl bir sekilde yayilmasina dncii

olmuslardir.

Turkee literatiirde, moda defilelerinin markalasma unsurlarina olan etkileri ve bu
unsurlarin  secili markalar Uzerinde ortaya konulmasi hakkinda bir calisma
bulunmamaktadir. Bu anlamda incelenecek olan calisma literatire yarar

saglayabilecektir.

Bu calisma, global bir etkiye sahip olan defilelerin; secili moda markalari Uizerinde
olusturdugu unsurlarin orneklerle ortaya konulmasi ve gorsel verilerle kanitlanmasi

noktasinda énemli bir konuyu kapsamaktadir.



Calismanin Yontemi:

Calismanin kuramsal bolimiinde Tilrkge ve yabanci literatir detayl bir bicimde
incelenmistir. Arastirmada izlenen yontem; moda tarihi baslangici sayilan Haute Couture
akiminin moda defilelerine zemin hazirlama sireci, defilelerin gelisimi, sektordeki yeri,
Avrupa, Amerika, Uzakdogu ve Tirkiye’de moda defilelerinin ortaya ¢ikisl ve hizla
yayilisi, defile icerisinde yer alan unsurlar ve bu unsurlarin 6nemi, moda pazarlamasina
olan katkisi, markalasma unsurlarina olan etkileri, internet ve diger teknolojik
gelismelerin 6nemi, defile reklam ve tanitimlarin; televizyon, moda blog siteleri, sosyal
medya uygulamalari, gazete ve dergiler araciligiyla yapilmasi ve bunun sonuclari, XX.
ve XXI. ylzyil moda defilelerine genel bakis, Chanel, Victoria’s Secret, Louis Vuitton,
Burberry, Issey Miyake, Prada, Alexander McQueen, Dolce & Gabbana markalarinin
tarihgesi ve dizenledikleri defilelerin yukarida bahsedilmis unsurlar dogrultusunda
degerlendirilmesi ile ilgili yapilmis olan kaynak arastirmasidir. Bu kapsamda basiimis
eserler, bildiriler, makaleler, moda dergileri incelenmis, internet kaynakli yazinsal veriler

arastiriimis ve ¢alisma hakkindaki tim konulara yer verigmistir.

Calisma icerisinde yararlanilan fotograflar, kitaplardan, gazetelerden, moda
dergilerinden ve internet lzerinde bulunan kaynaklardan edinilmistir. Tum bilgiler,

olabildigince kronolojik bir siralamada anlatiimistir.

Tez iceriginde, moda tarihinin baslangicindan ginimiize kadar olan slrecte
defilelerin gelisim sireci ve sec¢ilmis moda markalarinin defilelerinde izledikleri
pazarlama stratejilerinin neler oldugu, yazili ve gorsel veriler dogrultusunda incelenerek
ortaya konulmustur. ileriki yillarda moda defilelerinin geldigi son durum daha detayl bir

bicimde irdelenerek ortaya konulabilecektir.



1. BOLUM: DEFILENIN TANIMI, TARIHCESI, ONEMI VE DEFILE
ORGANiZASYONU ICERISINDE YER ALAN UNSURLAR

Ingiliz yazar William Shakespeare, bir ifadesinde: “Biitiin diinya bir sahne ve
kadin—erkek herkes birer oyuncu” (www.onedio.com, 2017) diyerek bir nevi sanatsal
gosterilere atifta bulunmaktadir. Bir baska soylemde ise, moda alaninda 6nemli katkilari
bulunan Fransiz moda tasarimcisi Gabrielle Coco Chanel: “Her giin, bir moda gosterisi
ve dunyada bir pist” (www.onedio.com, 2017) sozleri ile gtinimuzdeki sov icerikli moda

defilelerinin Gnemini vurgulamaktadir.

Bu bolimde ilk etapta defilenin tanimi, tarihcesi ve 6nemi belli kaynaklar
dogrultusunda 6zetlenmektedir. Akabinde defile organizasyonu icerisinde yer alan
unsurlarin tanimlari ve icerigi hakkinda detayli bilgiler sunulmaktadir.

1.1. Defilenin Tanimi

Defile, bir tema dogrultusunda hazirlanmis olan tasarimlarin, belli bir sire ve
mevsimsel kosullar dikkate alinarak hazirlandigi, giysi ve aksesuar tasarimlarinin
tanitilmasi  amaciyla gergeklestirildigi, icerisinde mduzigin, dansin ve sahne
performanslarinin oldugu organizasyonlar butlinidur. Gunimizde insanlar tarafindan

oldukea ilgi goren ve takip edilen bir platformu olusturmaktadir.

Defile kavrami bir¢ok kaynak ve kisiler tarafindan farkli olarak yorumlanmaktadir.
Turk Dil Kurumu defile kavramini: “Giyecekleri tanitmak amaciyla mankenlerin
yaptiklari gosteri, giyim gosterisi” (www.tdk.gov.tr, 2017) olarak tanimlamaktadir.

Bagka bir kaynakta ise defile: “Belirli bir stire¢ i¢inde, mevsim kosullari, moda,
modeller ve renkler g6z 6nine alinarak tasarlanmis olan giysileri tanitmak amaciyla,
belirli bir yer, muzik, dans ve koreografi esliginde yapilan tanitim” (MEGEP, 2008: 3)
olarak ifade edilmektedir.

Sirdardlebilir Kalkinma Profesoéri Tim Jackson ve Amerikali Yonetmen David
Shaw, defile tanimini su sekilde yorumlamaktadirlar: “Genellikle basindan ve alicilardan

olusan seyircilere, moda tasarimi ve pazarlama mesajlari iletmesi icin tasarlanan bir



pazarlama olay1” dir (Oyman ve Erdogan, 2012: 113).

Sosyoloji Profesort Yuniya Kawamura defile tanimini: “Moda defilesi Grindn,
canli modellerle tistiinde sunulmasidir. yi bir defile, moda hakkinda bir beyanda bulunur
ya da daha genelde O6nermeler yapar ayni zamanda bireysel ve belirli Grlnleri bu
yorumlari desteklemek ya da drneklemek igin sunar” (Kawamura, 2016: 135) seklinde

yorumlamaktadir.

Kaynak: www.h.senatus.net, Erigsim Tarihi: 14 Ocak 2017.

Moda yazari1 Barbara Withrow ise defile tanimini: “Moda gosterileri, bir modacinin
kiyafet, ayakkabi, sapka vs.’lerini bir podyumda sundugu gorsel etkinlige verilen addir.
Sahneye koyma ya da reklam etkinligidir” (Withrow, 2008: 3) seklinde belirtmektedir.

Moda tasarimcisi Sue Jenkyn Jones, defile kavramini; “Etkin bir moda gosterisinde
yeni bir Uriin perakende satin almacilara ve basina ilk kez sunulur. Bu ayni zamanda
dergilere Sekil ve hikayeler sunan bir halkla iliskiler ¢calismasidir” (Oyman ve Erdogan,
2012: 114) seklinde agiklamaktadir.

Defileler markalarin ve tasarimcilarin etkili bir gorsellikle izleyicilerine sunmak
istedikleri fikirleri, imaj gosterileriyle tanittiklari bir alandir (Oyman ve Erdogan, 2012:
114).



Markalar, defileler sayesinde daha cok tlketiciye ulagmakta ve rlin pazarlamasinin
daha etkin bir sekilde gerceklestirilmesine yardimci olmaktadirlar. Bu anlamda
tasarimcilarin; koleksiyona dair her detayla ilgilenmesi ve vakif olmasi gerekmektedir.
Profesyonel ve amaca yonelik yapilan her islemin tasarimciya ve markaya ekonomik

acidan olumlu getirileri olmaktadir.

47"9“ e~ - - 1
Sekil 2: Gucci — 2016 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com.tr, Erisim Tarihi: 14 Ocak 2017.

-

Defile yapilmasinin baslica nedeni, modayla ilgili gorsel bir ifade veriyor olmasidir.
Gelecek sezon moda trendleri ve tahminleri hakkinda bilgiler sunmasidir. Asil amaci ise
urtinleri tiketicilere ve perakende alicilara satmaktir. Kisacasi defileler, Urinu satisa
tesvik eden bir pazarlama aracidir (Withrow, 2008: 4). Farkl gorselliklerin yer aldigi ve
sahne performanslari igerisinde sunulan defilelerin asil amaci satis yaparak marka

degerini arttirmaktir.

Defileler, yil igerisinde belirli sezon araliklarinda gergeklesmektedir. Sonbahar —
Kis ve Ilkbahar — Yaz olmak (izere ara sezon defileleri olarak bilinen Pre — Fall ve Resort
defileleri yer almaktadir. Bu dort farkli sezon igerisinde tasarimcilar ve moda markalari

hazirladiklari koleksiyonlari tiiketiciler ile paylasmaktadirlar.

Moda gosterileri, en ¢ok bilinen haute couture, hazir giyim ve erkek giyim gibi
birgok tlrlerden olusmaktadir. Haute couture defileler, 6zel olarak tek adet tasarlanan



sadece defilelerde ve basinda yer alan birer koleksiyonu olusturmaktadir. Hazir giyim
defileleri, (Pret a Porter) daha gok kisilerin satin alabilecegi hazir giyim sektorune yonelik
tasarlanan koleksiyonlardir. Bunun diginda erkek ve gelinlik defileleri de en cok takip
edilen defile tlrleri arasinda yer almaktadir. Yilda iki kez duzenlenen bu defileler, moda
haftalari kapsaminda oncelikle dért dnemli moda baskenti olan Paris, Milano, Londra ve
New York’ta gerceklesmektedir. Bunun disinda bircok tilkede diizenlenen moda haftalari
bulunmaktadir. Bu defileler sayesinde markalar giysi tasarimlarini gelen izleyici
kitlesine, basin ve medya yoluyla tiiketicilere sunabilmektedir.
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Sekil 3: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: glamurama.uol.com.br, Erisim Tarihi: 16 Ocak 2017.

Tasarimcilar, defilelerini kisa zaman araliginda sunduklarindan dolayi giysi
tasarimlarini  ve konseptlerini  abartili  bir sekilde mdisterilerine gostermeyi
hedeflemektedirler. Bunun sebebi ise dikkatlerin marka uzerinde toplanmasini saglamak
ve marka imajinin blytmesine katki saglamaktir. Bununla birlikte defilenin bir butln
halinde sunulmasina yardimci unsurlar olan muzik, 1siklandirma, koreografi ile konsept
tamamlanmaktadir. Moda tasarimcisi Vitali Hakko bu konuyla ilgili olarak: “Bir modanin
basari kazanmasi blyuk oOlciide de yeniligin kendini genis kitleye gosterebilecegi bir
sahnenin varligina bagl bulunur” ifadeleriyle agiklamaktadir (Erdogan, 2011: 39).

Moda ve tekstil sektori, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte, tlketicinin guntn trend
ve modasina hizli bir sekilde ulastigi, aktif bir alani olusturmaktadir. Bu sektori canli
kilan ve ¢agin getirdigi yeniliklerle 6Gnemli bir organizasyon bicimine donusen defileler;



bircok marka ve tasarimciyi sektoriin odak noktasina getirebilmektedir. Amerikan moda
tasarimcisi Louis Verdad: “Defilede gegcen 15 dakika, 6 aylik kesintisiz emegin
odaludar.” ifadesiyle defilenin 6nemine vurgu yapmaktadir (Gehlhar, 2006: 169).

Dort bllyik moda haftalari olarak kabul edilen Paris, Milano, Londra ve New York
diginda birgok Utlkede moda haftalari dizenlenmektedir. Bunlar alfabetik siraya gore

Tablo 1 ve Tablo 2’de siralanmistir.

Afrika

Croatia

Korea

Dakar Fashion Week

Fashion Week Zagreb

Seoul Fashion Week

Fashion Week Zanzibar

Hub of Africa Addis Fashion Week

Denmark

Mexio

Lagos Fashion & Design Week

Copenhagen Fashion Week

Mercedes-Benz Fashion Week Mexico

Nigeria Fashion Week

South Africa Fashion Week Fiji Netherlands
Swahili Fashion Week (Tanzania) Fiji Fashion Week Amsterdam Fashion Week
Zimbabwe Fashion Week Mercedes-Benz Fashion Week Amsterdam
Fashion Week Tunis France Dutch Sustainable Fashion Week
Paris Fashion Week

Argentina Pulp Fashion Week New Zealand

Buenos Aires Fashion Week New Zealand Fashion Week
Georgia

Australia Thilisi Fashion Week Pakistan
Melbourne Spring Fashion Week Pakistan Fashion Week London
Mercedes-Benz Fashion Week Australia Germany

Mercedes-Benz Fashion Festival Sydney

Berlin Fashion Week

Panama

Melbourne Fashion Festival

Mercedes-Benz Fashion Week Berlin

Mercedes-Benz Fashion Week Panama

Sdyney Fashion Weekend

Fashion Week Disseldorf

Munich Fashion Week

Poland

Austria Fashion Philosophy - Fashion Week Poland
MQ Vienna Fashion Week Greece
Athends Xclusive Designers Week Portugal
Bahamas Moda Lishoa
Islands Fashion Week Hungary
Reykjavik Fashion Festival Russia

Brazil Aurora Fashion Week (St. Petersburg)
Rio de Janeiro India Mercedes-Benz Fashion Week Russia
Sao Paulo Amazon India Fashion Week
Bangalore Fashion Week Scotland
Chennai Edinburg Online Fashion Week
Canada Hyderabad Fashion Week

Black Fashion Week Montreal

International Fashion Week Goa

Spain

Eco Fashion Week Vancouver Jaipur Barcelona Bridal Week
Montreal Fashion Week India Beach Fashion Week 080 Barcelona Fashion
Saskatchewan Fashion Week Lakme Fashion Week Donastia Fashion Week

Toronto Men's Fashion Week

Pune Fashion Week

Vancouver Fashion Week

Sweden

Western Canada Fashion Week

Indonesia

Fashion Days Zurich

World Master Card Fashion Week

Indonesia Fashion Week

Jakarta Fashion Week

Turkey

Caribbean

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul

Caribbean Fashion Week

Ireland

Caribbean Fashion Plus Week

Dublin Fashion Festival

UAE

Arab Fashion Week

Tablo 1: Ulkelerde Diizenlenen Moda Haftalar

Kaynak: fashionweekweb.com, Erisim Tarihi: 27 Temmuz 2017.




Cayman Islands

Israel

Cayman Islands Fashion Week

Tel Aviv Fashion Week

Ukraine

MB Kiev Fashion Days

China

ltaly

Odessa Fashion Week

Mercedes-Benz China Fashion Week

Milan Fashion Week

Ukrainian Fashion Week

Hong Kong Fashion Week

Mercedes-Benz Fashion Week Milan

Shanghai Fashion Week

Japan

Colombia

Amazon Fashion Week Tokyo

Bogota Fashion Week

Cartagena Fashion Week

United Kingdom

USA

Aberdeen Fashion Week

African Fashion Week Chicago

Africa Fashion Week London

All Things Ankara Fashion Week

Birmingham International Fashion Week

Austin Fashion Week

Brington Fashion Week

Birmingham Fashion Week

Cheltenham Fashion Week

Boston Curvy Fashion Week

Corc Fashion Week

College Fashion Week

Global Kids Fashion Week

Colombus Fashion Week

Graduate Fashion Week

Couture Fashion Week

Hull Fashion Week

Curves Fashion Week

Liverpool Fashion Week

Chicago Couture Fashion Week

London Fashion Week

Cincinnatie Fashion Week

London Collections (Men and Women)

Fashion Week New Orleans

Norwich Fashion Week

Fashion Week Brooklyn

Oxford Fashion Week

Fashion Week Cleveland

Fashion Week El Paseo

Fashion Week Las Vegas

Indianapolis Midwest Fashion Week

Little Rock Fashion Week

Mercedes-Benz Fashion Week Swim Miami

Miami International Fashion Week

Miami Fashion Week

Miami Swim Show

New Jersey

NY Bridal Fashion Week

Mercedes-Benz Fashion Week New York

Los Angeles Fashion Week

Orange Country Fashion Week

Oneofakind Baton Rouge Fashion Week

Philadelphia Small Business Fashion Week

Pittsburg Fashion Week

Santa Fe Fashion Week

Queer Fashion Week

Utah Fashion Week

West Palm Beach Fashion Week

Tablo 2: Ulkelerde Diizenlenen Moda Haftalari
Kaynak: fashionweekweb.com, Erisim Tarihi: 27 Temmuz 2017.




1.2. Defilenin Tarihcesi

Defile, moda tarihinde ortaya ¢ikan ve guniimiizde geliserek yenilenen 6énemli bir
sunum bigimini olusturmaktadir. Defilenin tarihgesi irdelendiginde ise, ilk olarak
Avrupa’da ortaya ciktigl, daha sonrasinda farkh kitalarda gorilmeye baslandigi ve
gunimuzde yenilenerek global bir sektore donustigl gorilmektedir. Bu kapsamda defile

tarihi, dort basliga ayrilarak incelenecektir. Bunlar;

Avrupa Defile Tarihi,

Amerika Defile Tarihi,

Uzakdogu Defile Tarihi,

Turkiye Defile Tarihi seklinde incelenecektir.

1.2.1. Avrupa Defile Tarihi

Giyim tarihi incelendiginde, Fransiz Devrimi’nin getirdigi modernlesme surecine
kadar giysi bicimlerinde yavas ilerleyen, duragan bir dénem yasanmistir. ilk zamanlar
uygarliklarin yasam bicimlerini etkileyen sosyal, kilturel, ekonomik, cografik, politik ve
dini 6zelliklerin giyim kusama yansidigi goralmustir. Avrupa’da Ronesans (XIV. ylzyil)
ve Reform (XV. yuzyil) hareketlerinin ortaya cikisi ile bilim, sanat ve dini konularda
onemli degisimler meydana gelerek toplumu etkilemistir (Sahin, 2009: 23). Bunlardan
ilk olarak icatlarin kesfedilmesi, kesiflerin yapilmasi ve nufusun cogalmasiyla toplumlar

arasinda etkilenmenin gortlmesi yer almaktadir.

Ronesans Devrimiyle insana yonelik ozgurlukct ve esitlikgi ilkeler deger
kazanirken, Fransiz Devrimi’nin getirdigi modernlesme siirecinin etkisiyle giyim kalturd,
gelisim ve degisim gostererek moda kavramini dogurmustur. Yeni giysi bigimleri ortaya
cikarak farkli bir degisim surecine girilmistir.

Moda, ilk olarak devletlerin st tabakalarinda yer alan kisiler tarafindan uygulanan
ve zaman igerisinde saraylar arasindaki iletisimle yayginlasan bir olguyu olusturmaktadir.
Yayginlasmasina etken olan durumlarin basinda teknolojik hareketlerin ortaya cikisl,
toplumun deger yargilarina bakis agtlarinin hizla degisimi ve iletisimin eskiye gore daha
kolay saglanmasi yer almaktadir (Pamuk, 2002: 12).

Fransiz Devrimi’nin sonuglarinin diginda birgok onemli faktor, modanin hizla
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gelisimine etkisi bulunmaktadir. Ornegin; XVI. Louis doneminde moda tiiccarligi
mesleginin ortaya c¢ikmasi, modaya dair bilgileri iceren dergilerin olusturulmasi,
ilkcaglardan bu yana insanligin estetik kaygtilarinin sebep oldugu vicut seklini degistirme
istekleri ve XVIII. yiizyilda ortaya ¢ikan Sanayi Devrimi’nin getirdigi yenilikler modanin
hizl gelisimine kaynaklik etmektedir (Girkan, 1999: 22).

Sanayi Devrimi’nin moda ve giyim alanindaki katkisi da oldukga 6nemli bir faktor(
olusturmaktadir. Bu devrimle beraber dikis makinesinin icadi, kumas ve ipliklerin
fabrikalarda tretilmesiyle toplu tretimin yapilmaya baslanmasi, giysilerin hizli ve kolay
bir sekilde elde edilmesini saglamistir. Ozgiirlik ve demokrasi adina yapilan yenilikgi

hareketler, iletisim ve medyanin etkisiyle insanlara yeni giysi bicimlerini sunmustur.

Moda ve giyim alanindaki bu gelismeler toplumsal yasama yonelik yeni olusumlari
beraberinde getirmistir. Onceki yiizyillardan farkli olarak toplum iginde gorev paylasimi
ve islev dagilimi yapilarak ekip anlayisi olusturulmaya calisiimistir. Burjuva sinifinin
terziler tarafindan dikilen giinlik giysilerinin yeni giyim bigcimi olarak gece giysilerini
giymek istemeleriyle Haute Couture akimi dogmustur (Olgag, 2007: 223).

Yuksek kalitede terzilik ugras! ya da yuksek kalitede moda tasarimi anlamlarina
gelen Haute Couture, st kesime hitap eden, kisiye 6zel pahali kumas ve malzemelerle

tasarlanan Urlinler olarak tanimlanan Fransizca bir kelimedir.

Haute Couture ilk olarak XVIII. yuzyilda, Fransiz kralicesi Marie Antoinette’nin
terzisi olarak bilinen Rose Bertin tarafindan uygulanmistir. Sonrasinda Ingiliz girisimci
Charles Frederick Worth’tn, XIX. yuzyilda (1858) ortaya c¢ikarttigl yeni giyim ve moda
anlayisi ile Haute Couture sanatinin lideri olarak kabul edilmistir (Ylcel Damar, 2016:
5).

Tasarimci, bu donemde yasayan kadinlarin istek ve arzularina uygun yiksek
kalitede drlnler tasarlayip dikerek Haute Couture akiminin yayginlasip yayllmasini
saglamistir. Onceki donemlerden farkli olarak artik tasarimci miisterilerinin isteklerine

uygun modelleri 6nceden hazirlayarak kendi moda evinde 6nlerine sunmaktadir.

Mdsteri taleplerinin artmasindan dolayi tasarimci Charles Frederick Worth, giysi
tasarimlarini canli mankenlere giydirerek sunmaya baglamistir. ilk defile gosterisini
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moda evinde canli mankenler Gzerinde sunarak gliniimiize kadar ulastiran ve énemli bir
organizasyon bic¢imini olusturan defile kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu sunumuyla

terzilik anlayisinin degismesini saglayarak moda tarihinin baslamasina neden olmustur.

Sekil 4: Charles Frederick Worth
Kaynak: theredlist.com, Erigsim Tarihi: 21 Temmuz 2017.

Tasarimci Charles Frederick Worth, 1858 yilinda magazasini agmistir ve tasarladigi
giysileri esi Marie Vernet Worth giyerek musterilerine sunmustur. Zaman igerisinde para
kazanarak moda evinde mankenlerle calismaya baslamistir. Mankenler, salonun
cevresinde ya da podyum da ydriyerek giysi tasarimlarini tanitmiglardir (Kawamura,
2016: 135). Buna paralel olarak mankenlik meslegi de populerlik kazanmistir. Moda
gosterilerinin yapilmaya baslanmasiyla birlikte orta sinif kesimin giysi tasarimlarina
ulasabilmesi kolaylasmistir.  Musteriler istedikleri giysi tasarimlarini defile sonrasi
siparis vererek, faturalarin evlere génderimi saglanmis ve satisi gerceklestirilmistir
(Gursoy, 2010: 25).

Sekil 5: Marie Vernet Worth
Kaynak: http://fashionziner.com, Erigsim Tarihi: 16 Temmuz 2017.
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Charles Frederick Worth, moda tasarimcisi Paul Poiret ile birlikte, Avrupa’daki
bircok tlkelerin baskentlerine giderek yeni giysi tasarimlarini sunmus ve bu farkl giyim
anlayislarini pek cok kisiye kabul ettirmeyi basarmiglardir (Karadulger, 1994: 82).

Paul Poiret, birgok Ulkede duzenledigi yaratici gosterilerle defile kavraminin
gelismesini ve daha populer olmasini saglamistir. Ayrica mankenlerin defile sirasinda
siral bir sekilde yurimelerini saglayan ilk moda tasarimcilari arasinda yer almaktadir.
Bu dénemde yasayan diger moda tasarimcisi Jean Patou ise defilelerini tasarimci Poiret’e
gore daha mutevazi bir sekilde, basin ve tnlu kisilere gostermeyi hedef alarak sunmus ve

bu kavramin guniimiize kadar gelmesine yardimci olmustur (Kawamura, 2016: 136).

Modanin merkezi olarak gorilen Paris’in Il. Dinya Savasi’ndan etkilenmesi
sonucu Amerikan modasi ve defileleri 6n plana ¢cikmaya baslamistir. Bunu 6nlemek ve
tekrardan modanin nabzinin Paris’te atmasini saglamak i¢in 1945 yilinda “Chamble The
Theatre de la Mode” adi verilen gezici moda fuarlari kurulmustur (Glover ve Callan,
2002: 122).

Fransiz Devleti, moda evlerine Haute Couture tasarimlari yapabilmeleri icin belli
basli standartlar ve uygulamalar getirmistir. 23 Ocak 1945 yilindan bugiine “Chambre
Syndicale de la Haute Couture” tarafindan secilen ve tasarimcilardan talep edilen kosullar

bulunmaktadir. Bunlar;

e Tasarimcinin bir at6lye kurmasi ve kurulan atélyenin Paris’te yer almasi,

e Minimum 15 kisinin atélyede tam gun ¢alismasi,

e Yiligerisinde iki kere defile diizenlenmesi,

e Ginlik veya gece giysilerini iceren koleksiyonlarin minimum 35 pargadan
olusmasi,

e Giysi tasarimlarinda el dikisinin olmasi,

e Giysi tasarimlarinin en az 4 kere prova edilmesi,
(http://notordinaryfashion.tumblr.com, 2017).

e Kaoleksiyonun basina sunulmasi gibi kosullar yer almaktadir

Yeni giyim ve moda anlayisiyla tasarimlarini yapan moda tasarimcilari ortaya
¢ctkmis ve kendi moda evlerini acarak defileler dizenlemeye baslamiglardir. Gabrielle
Coco Chanel, Christian Dior, Cristobal Balenciaga bu tasarimcilardan bir kacidir.

Moda tasarimcisi Christian Dior’un 1947 yilinda moda evinde basin ve o¢zel
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musterilerine hazirladigl “New Look™ adli defilesi yeni moda stilini olusturmustur. Bu
doneme kadar musterilerin taleplerine gore tasarlanan giysiler artik tasarimcilarin hayal
guclerine gore olusturulmaya baslanmistir (Ylcel Damar, 2016: 4).

Sekil 6: Christian Dior — 1947 “New Look” Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: www.jeremy.live, Erisim Tarihi: 27 Temmuz 2017.

1950 yillarinda Fransa basta olmak tizere Ingiltere, Amerika ve Italya’da moda
akimlari gelismeye ve yayilmaya baslamistir. Paris, 1l. Dlnya Savasl sonrasi, ortalama
gelir oraninin dismesinden dolayi tasarimlarin cogaltiimasi, lisans verilmesi ve ihrag
edilmesinin ylksek Uretim maliyeti olusturacagindan Fransiz Moda Birligi Odasi
(Chambre Syndicale de la Mode Frangais) tarafindan kisitlayict onlemler alinmaya
baslanmistir. Bu kisitlamalar, rakip tlkeler igin bir firsat yaratmistir ve italyan moda
tasarimcisi Giovanni Battista Giorgini “Made in Italy” markasini ortaya ¢ikartarak italyan

modasini uluslararasi platforma tagimistir.

Bu donemdeki italyan modasi, tasarimda 6zgiin stiller barindiran, taklitlerden uzak,
uretimde yuksek kalite standardi kullanarak moda tasarimcilari ve moda takipgilerini
etkilemistir. Italya ilk moda sovunu moda tasarimcisi Giovanni Battista Giorgini
tarafindan 12 Subat 1951 yilinda italya’nin Lucca sehrinde bulunan Villa Torrigiani’de
tanitmistir (journal.fashionspyder.com, 2017).
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Sekil 7: Giovanni Battista Giorgini — 1951 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: journal.fashionspyder.com, Erisim Tarihi: 29 Temmuz 2017.

1954 yilinda tasarimci Giovanni Battista Giorgini ve italyan is ortaklari, Floransa
Moda Merkezi’ni (Centro di Firenze per la Moda Italiana) kurarak tim moda
etkinliklerinin tek bir merkezden yoOnetilmesini saglamistir. Bu organizasyonla tim
Italyan moda tasarimcilari yilda iki kez koleksiyonlarini gelen misterilere ve basina
sunmuslardir. 1955 yilinda Avrupa’nin en buyik moda fuar merkezi olan Pitti Immagine,
Italyan modasini dinya capinda tanitmistir (journal.fashionspyder.com, 2017). Ayrica
1958 yilinda italyan Ticaret Odasi tarafindan Milano Moda Haftasi kurularak moda

defileleri tek bir bunye altinda sunulmaya baslanmistir.

Sekil 8: Giovanni Battista Giorgini — 1955 Ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: journal.fashionspyder.com, Erisim Tarihi: 29 Temmuz 2017.
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Italyan moda defileleri, 1982 yilina kadar Floransa’da bulunan Pittie Sarayi’nin
Sala Bianca salonunda duzenlenmistir. Salona kurulan podyum Uzerinde, basin ve
musterilerin yer aldigi defile sunumlari gergeklestirilmistir. Bu dénemde basin, Paris
modasini tanittigi gibi Italyan modasini da tanitmaya baslamistir. Versace, Ferragamo,
Gucci, Emilio Pucci, Cavalli bu donemde ortaya ¢ikmis ve ginimize kadar gelmis

onemli italyan markalaridir.

Ayrica 28 Kasim 1973 yilinda Fransa Moda Federasyonu (French Fashion
Federation) tarafindan resmi olarak ilk moda haftasi (Paris Moda Haftasi) diizenlenmistir.
Versailles Sarayinda gerceklesen moda haftasi defilelerine Monako Prensesi Grace Kelly,
Windsor Dusesi Wallis Simpson, miicevher tasarimcisi Paloma Picasso ve ressam Andy
Warhol gibi Unlh isimler katilmistir. “The Battle of Versailles’ (Versailles in Savasi) adi
verilen moda haftasinda bes Fransiz tasarimci ve bes Amerikan tasarimci koleksiyonlarini
sunmuglardir. Fransiz tasarimcilardan Yves Saint Laurent, Hubert de Givenchy, Pierre
Cardin, Emanuel Ungaro, Christian Dior markasini temsil eden tasarimci Marc Bohan ile
Amerikan tasarimcilarindan Oscar de la Renta, Bill Blass, Anne Klein, Halston, Stephen
Burrows koleksiyonlarini tanitmiglardir (theculturetrip.com, 2017). Modanin odak
noktasi haline gelen Paris, gelisen Amerikan modasina ragmen 1980’li yillara kadar moda

ve defilelerin merkezi olmustur.

Modanin kurumsallagsmasiyla defileler, Paris’ten Milano’ya pek ¢ok moda
merkezlerinde diizenlenmeye baslamistir. Moda evlerinin diizenledigi bu defilelere halkta
katiimistir (Gursoy, 2010: 25). Bugunde aktif olarak sektorde bulunan Haute Couture ve
Hazir Giyim markalari bulunmaktadir. Valentino, Versace, Chanel, Dior, Givenchy,

Balmain, Balenciaga, Lanvin ve Yves Saint Laurent bu markalardan bir kagidir.

Ingiltere’de ise moda defileleri, IMK tarafinda 1983 yilinda kurulan “Londra Moda
Haftas1” kapsaminda gerceklesmektedir. Bu konsey, Ingiliz modasini diinya capinda
tanitmayr amaglayan ve kar amaci gltmeyen ticari bir gruptan olusmaktadir
(theculturetrip.com, 2017).

Londra Moda Haftasin’ da diizenlenen ilk moda defileleri, 1984 yilinda West
London’da bulunan bir otoparkta diizenlenmistir. Bu moda haftasinda tasarimcilardan
Betty Jackson, David Fielden ve John Galliano koleksiyonlarini sunarak basinda Ingiliz
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modasinin yer almasini saglamislardir (www.savoirflair.com, 2017).

Ingiliz Moda Konseyi moda 6d(illeri etkinligi diizenleyen ilk tilke olmustur ve 1989

yilinda tasarimci Katharine Hamnett’e “Yilin Ingiliz Tasarimcisi” 6dili verilmistir.

Avrupa’da bu 6nemli t¢ biyik moda haftasi disinda bilinen ve takip edilen moda
haftalari yer almaktadir. Bunlardan birkag tanesi olarak Berlin, Kopenhag, Stockholm ve

Madrid sayilmaktadir.

1990 yillarinda ise tasarimcilar piyasada daha cok yer almaya ve satislarinin
artmasiyla diizenledikleri defilelere daha ¢cok 6nem vermeye baslamiglardir. Bu dénemde
medya ve teknolojinin hizli gelisimi, kuresellesme gibi faktorler yeni moda akimlarini
dogurmustur. Tasarimcilar sahne dekorlarini, cesitli koreografileri, muzigi ve
gorsellestirmeye yardimci olan diger unsurlari defilelerinde  bulundurmaya
baslamislardir. Donemin tasarimcilardan Vivienne Westwood, Martin Margiela, Gianni
Versace, Alexander McQueen defileleriyle dénemin konusulan tasarimcilari olmustur.

Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 29 Temmuz 2017.

2000’li yillanin basinda gelisen teknoloji ve kumaslara uygulanan islemler
sayesinde yeni tekstil drtnleri olusturulmustur. Bu kumaslar, asir1 gerilimli boyutlara ya
da sicaklhiklarina gore yapilarini degistirme yeteneklerine sahip olmalari moda
tasarimcilarina ilham vermistir. Ornegin; italyan firmasi Corpo Nove, sekil hafizall
kumaslar Gzerinde, sicakligin artmasiyla kollari kisalan ve Uttye ihtiya¢ duyulmayan
gomlek tasarlamistir (Lupton, 2000: 153). Japon firmasi Ixilab, kullanicinin yerde
otururken giyebilecegi, arkasindaki sisme yastiga hava basilarak kullanilan plastik bir sort
tasarlamistir. italyan firmasi C.P. Company, sandalye, cadir ve uyku yataklari haline
donisebilen ceketler Uretmistir (Stevenson, 2003: 28).
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Sekil 10: Oturakli Pantolon Tasarim
Kaynak: https://www.tumblr.com/search/pvc-short, Erisim Tarihi: 29 Temmuz 2017.

2000’1 yillardan itibaren Avrupa’nin bircok Ulkesinde moda haftalari
diizenlenmeye, koleksiyonlar sahne gdsterileriyle sunulmaya baslandigi gorilmektedir.
Defileler, haber niteligi tasidigindan dolayi; basin ve medya kuruluslar tarafindan 6zel
televizyon kanallari kurulmustur. Bu kanallarda markalarin ve moda tasarimcilarin
defileleri, tiriin reklamlari ve moda haberleri paylasiimaktadir. internetin yayginlasmaya
baslamasiyla tliketiciler, moday1 kolay bir sekilde takip etmeye ve trtinlere daha gabuk
ulasmaya baslamiglardir.

Internet ve teknolojinin hizla gelismesi markalara, yeni pazarlama stratejileri
yaratmalari agisindan yardimci olmaktadir. Giniimuzde birgok marka; anlasmali siteler
uzerinden canh yayin uygulamasini kullanmakta ve bdylece daha fazla tiketiciye
ulasmaktadir. Ornegin; 2011 yilinda Londra Moda Haftasi kapsaminda sunulan moda
gosterisi, ilk kez izleyicilere internet ortamindan canli yayinlanmistir. Facebook,
Instagram, Twitter gibi sosyal medya platformlarindan takipgilere sunulan moda
gosterileri; daha hizli bir sekilde begeni toplayarak urtinlerin satigina destek olmaktadir.
Defilelerin yaratici ve canli performanslar esliginde sunulmasi; giysi tasarimlarinin

pazarlanmasi ve markalasma degerinin artmasi agisindan énem arz etmektedir.
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1.2.2. Amerika Defile Tarihi
Amerika’da “defile” kavrami, 1900’10 yillarin basinda soylenilmeye baslanmistir.

Yazar William Leach, “Land of Desire” kitabinda, Amerika’daki ilk moda
defilesinin, 1903 yilinda, New York sehrinde bulunan Ehrich Brother’s (Ehrich
Kardesler) magazasi tarafindan, orta sinif kadinlarin magazaya girmelerini saglamak igin
dizenlendiginden bahsetmektedir. 1910 yilinda da Amerika’nin Philadelphia sehrinde
bulunan John Wanamaker magazasi ile New York’ta bulunan diger blyik magazalarda
defileler yapildigindan s6z etmektedir (www.slate.com, 2017).

Bu donem icerisinde Amerikan perakendeciler, kadin musterilerin dikkatlerini
cekmek ve begenilerini almak igin Paris’te diizenlenen defileleri ve giysi tasarimlarini

taklit etmislerdir (en.wikipedia.org, 2016).

1920 yillarinda moda gosterileri, ulke capinda perakendeciler tarafindan
magazalarda, 0gle arasi ya da cay saatlerinde restoranlarda dizenlenmistir. Defilelerin
dramatik hikaye anlatimlari ve bir tema etrafinda hazirlanmis olmasi, moda gosterilerinin
populer olmasini ve kalabalik defile ortamlarinin olusmasini saglamistir. Yazar William
Leach notlarinda Parisli, Farsli, Cinli, Rus, Meksikali temalar kullanildigindan ve tiyatro
seklinde organize edildiginden bahsetmektedir. Ayrica John Wanamaker’in 1908
yilindaki moda gosterisinde, Napolyon ve Josephine sarayini andiran Tableau Vivant!
stilinde, Napolyon’un usaklarindan biri gibi sahneye ¢ikan bir cocugun, modellere eslik
ettiginden bahsetmektedir (Fortini, www.slate.com, 2017).

Perakendeciler zaman icerisinde defileleri, magaza disinda yer alan blytk couture
salonlarda duizenlemeye karar vermislerdir. Houte couture giysilerin tanitilmasi igin etkili

bir yol oldugunu savunarak bu durumu gelistirmislerdir.

Modanin merkezi olarak kabul edilen ve defilelerin gerceklestigi yer olan Paris’in,
II. Dinya Savasi’nin (1939-1945) getirdigi olumsuzluklardan etkilenmesiyle, moda
haftalari Amerika’da yapilmaya baslanmistir. Bu doneme kadar Amerikan moda

tasarimcilari, pazarlamacilar ve dergi editorleri, Fransa’da diizenlenen haute couture

! Tableau Vivant: Canli tablo anlamina gelmektedir. Profesyonel oyuncularin modeller gibi poz vermesine
denilmektedir. Eskiden yaygin olan bir sanat ttrtdur.

19



defilelerine istirak etmislerdir (Jones, 2009: 44).

Amerikan moda tarihcisi Valerie Steele’e gore, Amerika defile tarihi
incelendiginde ilk moda haftasinin resmi olarak; 1943 yilinda reklamci Eleanor Lambert
tarafindan Plaza Hotel’de “Basin Haftasi” (Press Week) adini verdigi bir moda etkinligi
gerceklestirmistir. Eleanor Lambert, Amerikan tasarimcilari 6n plana ¢ikarmak amaciyla
bu moda haftasi etkinligini diizenlemistir (www.slate.com, 2017). ilk Basin Haftasi’na
moda tasarimcilardan Norman Norell, Claire McCardell, Lilly Daché ve Valentina
katilarak koleksiyonlarini sunmuslardir (latest-wrinkle.com, 2017).

Basin Haftasi etkinligi sonuglandiginda, blyuk bir basari kazanilmistir. VVogue gibi
dergiler daha fazla Amerikan modasini yayinlamaya baslamiglardir. Basin haftasi
etkinligi oncesinde Vogue gibi dergiler daha cok Fransiz tasarimlarina yer vermistir

(en.wikipedia.org, 2017).

Sekil 12: Basin Haftasi — 1943
Kaynak: latest-wrinkle.com, Erisim Tarihi: 10 Agustos 2017.
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Donemin moda tasarimcilarindan Bill Blass, Oscar de la Renta, Mollie Parnis ve
Pauline Trigere, 1950’li yillarin sonlarina kadar devam eden Basin Haftasin’da
koleksiyonlari tanitilmistir (www.slate.com, 2017). Defilelere olan ilginin artmasiyla
1950 yillarinda, moda perakendecileri canli modeller Gizerinde tasarimlarini sunabilmeleri

icin lisans almalari zorunlu hale getirilmistir (en.wikipedia.org, 2016).

1970 ve 1980°li yillarda ise Amerikan tasarimcilar da perakendeciler gibi 6zel
alanlarda kendi defilelerini sunmaya baslamislardir. 1993 yilina kadar, moda gosterileri
farkh yerlerde, otellerde ve gati katli olan yerlerde gerceklestirilmistir. Givenli olmayan
yerlerde yapilan defileler sirasinda birgok aksilikler meydana gelmistir. Bu konuyla ilgili
genel bir duyarhlik saglanmasi amaciyla Amerika’nin Moda Tasarimcilari Konseyi icra
Direktoru Fern Mallis: “Moday! seviyoruz ama bunun igin 6Imek istemiyoruz.” diyerek
bir hatirlatma yapmis ve konunun énemini vurgulamistir (en.wikipedia.org, 2016).

Michael Kors markasinin 1990 yilindaki defilesinde yasanan yapisal bir kaza
sonrasl, butiin etkinlikler 1993 yilinda Bryant Park’a taginmistir (en.wikipedia.org, 2016).
Gelisen Amerikan modasina ragmen 1980’lere kadar moda ve moda gosterilerinin
merkezi tamamen Avrupa olarak kabul edilmistir (en.wikipedia.org, 2016).

Moda defilelerini duzenleyen ve 6duller veren bir dernek olan Amerika Moda
Tasarimcilari Konseyi (CFDA), 2001 yilinda IMG’ye (Uluslararasi Yonetim Grubu)
satilarak New York Moda Haftasi (New York Fashion Week) adini almistir. 2004 yilinda
moda gosterilerinin sponsoru, fotograf makinesi Ureticisi Olympus olmustur ve
organizasyon adini “Olympus Moda Haftasi’” seklinde degistirmistir. IMG’nin
dizenledigi etkinliklere sponsor olan Mercedes-Benz, 2007 yilinda uluslararasi moda
haftasi listesine “Mercedes-Benz New York Fashion Week”e eklemistir. Defilelere
katilan basin ve izleyici kitlesinin artmasi sonucu IMG, 2010 yilinda moda gosterilerini
New York Halk Kditiphanesi arkasinda yer alan Lincoln Center’e tasimistir
(www.theodysseyonline.com, 2017).

Ilk olarak Londra’daki defilelerde sunulan canli yayin uygulamasi, 2011 yilinda
Amerika’da, YouTube ve anlasmali siteler Uzerinden yayinlanmistir (en.wikipedia.org,
2016). Gunumuzde teknolojik gelismeler, deneysel bir bicimde moda gosterilerinin

stilinde ve sunumunda kullaniimaktadir. Dijital ortamlarda hazirlanan video ve gorseller,
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defile alanlarina kurulan yansitici cihazlarla veya arka fonlar kullanilarak izleyicilere
sunulmaktadir. Amerikan moda tasarimcilarindan Ralph Lauren New York Fashion
Week kapsaminda Central Park’da gerceklesen 2015 ilkbahar — Yaz Polo koleksiyonunu
4D holografik gorintd kullanarak sunmustur. Su ekranli projeksiyondan yansitilan
goruntuler, dort katli uzun holografik efektler kullanilarak hazirlanmistir. Brooklyn
Koprusl, High Line Parki gibi New York sehrinde bulunan kiltirel alanlar, modellerin

holograflari ile birlikte yansitiimistir.

Sekil 13: Ralph Lauren — 2015 ilkbahar / Yaz Polo Kadin Giyimi Koleksiyonu

Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

Teknolojik veriler kullanilarak sunulan moda gdsterilerinden bir diger 6rnegi, moda
tasarimci Elie Tahari’nin, 2015 Ilkbahar — Yaz kadin giyimi koleksiyonunda sov parcasi
olarak tasarladigl “Iphone Dress” yer almaktadir. 50°den fazla Iphone telefon, elbisenin
360 derece etrafina tutturulmustur. Bu telefonlardan video slayt gosterileri ve izleyicilerin
cevrimigi erisilebilir canl gorintileri yansitilmistir. Oldukca yaratici ve ilgi gekici bir
sunumla tanitilan giysi tasarimi, teknolojik verilerden yararlanarak markanin degerini ve

imajini artirmistir.
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Sekil 14: Elie Tahari — 2015 ilkbahar / Yaz Koleksiyonunda Yer Alan “Iphone Dress”
Kaynak: www.bustle.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

Teknolojik gelismeleri takip eden ve defilelerinde uygulayan moda tasarimcilarina
ornek olarak Reed Krakoff, Marc Jacobs ve Gareth Pugh verilebilmektedir.
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1.2.3. Uzak Dogu Defile Tarihi

Uzakdogu moda tarihi incelendiginde; Japonya’da 1624-1853 yillari arasinda, Bati
ve komsu Ulkelere karsi ekonomik, siyasi ve kiltlrel acilardan bir kapanma donemi
yasanmistir. Bu kapanma dénemi, 1854 yilinda Birlesik Devletler biinyesinde gorev alan
Amerikan deniz subayr Commodore Matthew Perry’nin Japonya ile yaptigi anlasmayla
sona ermistir. Bu anlagsmanin iceriginde, Japonya ile Bati Ulkeleri arasinda ticari ve
diplomatik iligkiler kurulabilecegi belirtilmektedir (Kawamura, www.lovetoknow.com,
2017).

Belirgin bir bicimde Bati giyimi ve modasinin Meiji Dénemin’de (1868 — 1912)
ortaya c¢iktigi ve Japon giyim stilindeki degisimlere zemin hazirlayan bir donemi
olusturdugu goriilmektedir. Donemin Imparatoru Meiji, parlamentosunda bir hikimet
kurarak modern Bati egitimi ve teknolojik uygulamalarin tanitilmasina olanak saglamistir
(Kawamura, www.lovetoknow.com, 2017). Boylelikle daha fazla Bati etkisine giren

Japon toplumu, yasam bigimleri Gzerinde de etkilenmeye baslamistir.

Sekil 15: Japon Giysileri (Soldaki Figir “Kimono” — Sagdaki Figiir “Hakama”
Kaynak: tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

Erken Meiji Doneminde “Kimono” giysileri gortilmektedir. Bu donemde yasayan
Japon kadin ve erkekler, Batili aksesuarlar kullanarak kimono giysilerini
kombinlemislerdir. Resmi goriismelerde erkekler, geleneksel yelekleri “Haori”, Kimono
uzerine giyilen pantolon — etek arasi bir dis giysi olan “Hakama” ile Bati stili sapkalar
kullanmiglardir (www.mofa.go.jp/index.html, 2017).
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Japon toplumunun ilk olarak benimsedigi Bati giysilerden biri olan, Fransiz ve
Ingiliz stili askeri Gniformalardir. Bunun nedeni olarak Batililarin Japonya’ya ilk
geldiklerinde giydikleri kiyafetler olmasidir. 1870 yilindan itibaren, Batililarin giydigi
erkek takim elbiseleri, Japon devlet gorevlileri, polis memurlari, demiryolu calisanlari ve
posta gorevlileri tarafindan giyilmesi gerekli gorulmustir. 1980 yillarinda ise, Bati
modasi kadinlar ve erkekler tarafindan kabul edilmeye baslanmistir. 1890 yilinda Japon
erkekler, Bati stili takim elbise giymelerine ragmen bu tarzi tamamen 0ornek
almamiglardir. Kadinlarda ise bu giysiler sadece diplomat esleri ve soylu kadinlar
tarafindan giyilmistir (www.mofa.go.jp/index.html, 2017).

Sekil 16: Japon Ordusu Askerleri — 1877
Kaynak: en.wikipedia.org, Erigsim Tarihi: 13 Agustos 2017.

Batida ise bu doénem igerisinde, Japon mallarina yénelik bir egilim s6z konusudur.

Ilk kez Japon kaltiirtiyle bu kadar yakin iliskiler kurulmasi Bati’yi etkilemistir. 1850

yillarindan itibaren yeni ticaret anlasmalari diizenlenmis ve iki kultir arasinda mal akisi

saglanmistir.

1890 yillarinda Japonya’nin her yerinde moda, i¢ mimarlik ve diger sanat dallarina
karsl bir egilim gorulmustir. Fransiz sanat elestirmeni Philip Burty bu ddneme

“Japonisme” adini vermistir (www.vangoghmuseum.nl/en, 2017).

Bati’nin Japon sanati ve drtnlerine ilgisi hizli bir sekilde artmistir. Uluslararasi
diizenlenen fuarlarda Japon giysilerinin tanitilmasi bu duruma onemli bir etkide

bulunmaktadir. Gunimuzdeki medya ¢agi dncesi ortaya ¢ikan fuarlar, kalturler arasi fikir
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alisverigi icin dnemli pazar yerleri olarak gorilmustdr.

Bu fuarlar, 1862 yilinda Londra’da, 1876 yilinda Amerika’nin Philadelphia
sehrinde, 1867,1878 ve 1889 yillarinda ise Paris’te dizenlenmistir (Kawamura,

www.lovetoknow.com, 2017).

niermational

ghibitton of 1862,
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Sekil 17: Uluslararasi Bilyiik Londra Fuari — 1862
Kaynak: en.wikipedia.org, Erisim Tarihi: 13 Agustos 2017.

Taisho Donemin’de (1912-1926), Bati giysilerinin giyilmesi, Japonya’da
gelismisligi ve ¢agdashgi ifade etmistir. Bu donemdeki otobiis gorevlileri, hemsireler,
katip olarak calisan kadinlar Bati giysilerini giindelik hayatta giymeye baslamislardir.
1923 yilinda ilk terzi okulu olan BFC (Bunka Moda Koleji) aciimistir (www.mofa.go.jp,
2017).

Showa Donemi’nin (1926-1989) ilk yillarinda, erkek giyimi daha Batili bir
goriinime kavusmustur. Batili giyim ve modasinin Japonya’da benimsenmesi, yaklasik
olarak bir yizyili almistir. Kadinlarin Batili giyimi benimseme sireci daha yavas

ilerledigi gorulmustir (www.mofa.go.jp/index.html, 2017).

Il. Dunya Savasin’dan sonra Japon giyimi, Amerika’nin etkisiyle buyuk bir
degisime ugramistir ve insanlar Bati'daki egilimleri daha kolay takip etmeye
baslamiglardir. Savastan dolay!r Japon kadinlar, “monpe” dedikleri bol kesimli
pantolonlarin yerine, Bati tarzi etekler kullanmiglardir. Kadinlar bu etekleri dar, uzun ve

genis kemerler tercih ederek giymislerdir (factsanddetails.com, 2017).
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Sekil 18: Japon Bir Kadin — 1955
Kaynak: www.lovetoknow.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

Paris modasi, Amerika aracthigiyla Japonya’ya tanitilmistir. 1947 yilinda Fransiz
moda tasarimcisi Christian Dior’un “New Look” adli koleksiyonu, Amerika Birlesik
Devletleri vasitasiyla bir yil sonra Japonya’da duyulmustur. Bircok ulkede popler olan
bu koleksiyon ve giyim stili, Japon kadinlar tarafindan da ilgi ile karstlanmistir
(www.mofa.go.jp/index.html, 2017).

N

Sekil 19: Christian Dior — 1947 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: theredlist.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.
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1950 yillarinda Japonya, moda egimlerinin belirlenmesinde Amerika ve Avrupa
filmleri 6nemli bir bilgi kaynagi olusturmustur. Ornegin; Ingiliz yapimi film olan “The
Red Shoes”, (Kirmizi Ayakkabilar) 1950 yilinda Japonya’da gosterime sunuldugunda
geng kadinlar tarafindan kirmizi ayakkabilar moda olmustur. Diger bir 6rnek olarak; 1954
yilinda ingiliz aktris Audrey Hepburn’un oynadigi “Sabrina” adli filmde giydigi pantolon
ve ayakkabilar, Japon geng kadinlar tarafindan yine moda haline gelmistir. Keza Chanel,
Yves Saint Laurent, Christian Dior, Gucci gibi Bati moda tasarimcilari, Japon
kiltiriinden ~ ve  giyiminden etkilenerek  koleksiyonlar hazirlamiglardir

(www.lovetoknow.com, 2017).

Sekil 20: Yves Saint Laurent — 1992 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: theredlist.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

1970’li yillarda ise Japon moda tasarimcilari ortaya cikmistir ve ilk moda
defilelerini bu donemde sunmuslardir. Tablo 3’te Japonya’da ilk moda defileleri

diizenleyen moda tasarimcilarinin isimleri ve defile yillari gorulmektedir.
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Japon Tasarimcilar Ilk Koleksiyonlari
Kenzo 1970
Issey Miyake 1973
Kansai Y amamoto 1974
Y uki Torii 1975
Hanae Mori 1977
Junko Koshino 1977
Y ohji Yamamoto 1981
Comme des Gargons by Rei Kawakubo 1981
Jundo Shimada 1981
Hiroko Koshino 1982
Zucca by Akira Onozuka 1988
Mitsuhiro Matsuda 1990
Trace Koji Tatsuno 1990
Atsuro Tayama 1990
Y oshiki Hishinuma 1992
Masaki Matsushita 1992
Junya Watanabe 1993
Shinichiro Arakawa 1993
Naoki Takizawa 1994
Koji Nihonmatsu 1995
Miki Mialy 1996
Junji Tsuchiya 1997
Yoichi Nagasawa 1997
Oh Ya by Hiroaki Ohya 1997
Gomme by Hiroshige Maki 1997
Hiromichi Nakano 1998
Yuji Yamada 1999
Undercover by Jun Takahashi 2002

Tablo 3: Japon Moda Tasarimcilarinin ilk Defile Tarihleri

Kaynak: www.lovetoknow.com, Erisim Tarihi: 15 Agustos 2017.

1980’li yillarda Kenzo Takada, Issey Miyake, Kansai Yamamoto, Rei Kawakubo,
Yohji Yamamoto gibi Japon tasarimcilar, uluslararasi moda alaninda aktif rol almaya ve
calismalariyla buyuk begeniler toplamaya baslamiglardir. Japon modasina olan ilginin
yayginlasmasi, Tokyo’nun uluslararasi moda baskentleri listesine girmesinde belirleyici
bir faktor olmustur. Bu dénemde Japon tasarimcilar tarafindan Tokyo Tasarim Konseyi

kurulmustur.

1990’1 yillarda Batili sanatcilar, Japon kultlr( ve stilinden esinlenerek olusturdugu
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eserleri sanat merkezlerinde sergilemislerdir. 1994 yilinda Metropolitan Miizesi Kostim
Enstitisunde “Orientalism” sergisi, 1996 yilinda Galliera Sarayr Kostim Miizesinde
“Japonisme et Mode” sergisi ve 1998 yilinda Paris’te Moda ve Tekstil Sanat Miizesinde

“Toucjes d’Exotisme” sergisi diizenlenmistir (www.lovetoknow.com, 2017).

2005 yilinda, Japon moda tasarimcilari, distributorler, tekstil ve moda reticilerinin
is birligiyle Moda Haftasi Organizasyonu (The Japan Fashion Week Organization)
kurulmustur. Bu organizasyonun kurulma amaci ise, Japonya’nin tekstil ve moda
endustrilerinin uluslararasi platforma taginmasi, etnik kilturint diinya ¢apinda tanitmak
ve moda alaninda takip edilen bir tlke olmaktir (amazonfashionweektokyo.com/en/,
2017). Amazon Fashion Week organizasyonu kapsaminda yilda iki kez diizenlenen
defilelere, Gnlu Japon moda markalari ve geng tasarimcilar katilmaktadir.

Uzakdogu tlkeleri olarak bilinen Cin, Kore, Endonezya, Filipinler, Pakistan gibi
ulkeler Bati moda stili ve defile kavramlariyla sonradan tanismiglardir. Cin, 1997 yilindan
bu yana Pekin’de Mercedes-Benz China Fashion Week kapsaminda defileler, moda
konferanslari, sergiler ve yarismalar dizenlemektedir (english.chinafashionweek.org,
2017).

Kore ise, 1950°li yillarda Batili giysilerle tanismistir ve 1968 yilinda Giiney
Kore’de ilk uluslararasi moda gosterisi gerceklesmistir. Tlk tasarimci kimligi alan koreli
moda tasarimcilari ise Norano Soo-kyung Seo ve Young-ae Kim’dir. Glnimuzde
uluslararasi bir platform olan Seoul Fashion Week (Kore Moda Haftasi) kapsaminda
defileler duzenlenmektedir (en.wikipedia.org, 2017).

Endonezya’da ise, 2008 yilindan bu yana Jakarta Fashion Week (Jakarta Moda
Haftasi) kapsaminda Guney Jakarta’da bulunan Pacific Place alisveris merkezinde
dizenlenmektedir (www.jakartafashionweek.co.id, 2017).
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1.2.4. Turkiye Defile Tarihi

Tirkiye’de moda ve defile kavramlarinin temeli, Birinci Dlnya Savasi’ndan sonra
Mustafa Kemal Atatlrk’tn bas komutanhgini Gstlendigi Kurtulus Savasi’nin kazaniimasi
sonucu, kurulan Tirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin her alanina yayilan reform ve

yenilesme hareketlerine dayanmaktadir.

25 Aralik 1925 yilinda, Atatirk’in yenilesme hareketlerinin bir parcasi olan
Kiyafet inkilabi’nin gerceklesmesiyle; fes, kalpak, kiilah, sarik, pece ve carsaf giyilmesi
yasaklanmistir. Bu duzenlemeyle, Bati toplumu giyim bicimleri 6rnek alinmistir
(Komsuoglu, 1986: 226). Kiyafet Devrimi sonrasi sehir ve kasaba yerlerinde, Avrupa
modasina uygun kiyafetler giyilirken, koy yerlerindeki geleneksel Anadolu giyimi, belli
kanunlar cercevesinde giyilmeye devam ettigi gorilmistir (Onge, 1995: 37).

Sekil 21: Kiyafet inkilabi — 1925
Kaynak: http://webders.net, Erisim Tarihi: 16 Agustos 2017.

Cumhuriyet’in Ilani 6ncesinde Musliman olmayan terzilerin var oldugu ve
Istanbul’da moda merkezi olarak bilinen Cadde-i Kebir (Istiklal Caddesi)’de atélyeleri
bulundugu bilinmektedir. Cumhuriyet donemiyle birlikte yeni giysi bigimlerinin
giyilmeye baslanmasi, bu terzilerin sayisini artmasini saglamistir. Madam Fegara,

Kaluvrisi, Madam Filyo, iren Fayn dénemin nlii terzileridir.

Bu degisim surecinde Turk halkinin yasadigi ekonomik zorluklar, Musliman

olmayan terzilere kiyafetlerini diktirememelerine ve kendi giysilerini dikmek durumunda
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kalmalarina neden olmustur (Himam ve Tekcan, 2014: 239). Ayrica Anadolu’da yasayan
Tirkler buyuk sehirlere gelerek Musliman olmayan terzilerin yaninda “terzilik”
meslegini dgrenmeye baslamiglardir. Mithat Girsoy, bu terzilerden birisidir (Seftalici,
2005: 33). Hikaye yazari Omer Seyfettin’in esi Celibe Seyfettin, ilk kadin terzilerden biri
olan Guzide Hanim, Saadet Erkut gibi isimler 1920 yillari TUrk terzileri arasinda yer

almaktadir.

Giyim ve kusama yonelik yapilan yeniliklerden ilkini Mustafa Kemal Atatirk, kdy
enstitulerini kurarak, Turk halkinin aydin bir topluma dénismesi ve bilgilendirilmesine
saglayarak yapmistir. Yine bu dénem icerisinde yeni giysi bicimlerinin 6grenilmesi ve
halkin bilgilendirilmesi icin kiz enstitlleri, bigki-dikis kurslari, halkevleri ve Olgunlasma
Enstittleri kurulmustur. Egitimi bitiren Ogrencilerden basarili olanlar yurt disina
gonderilerek kendilerini gelistirmeleri istenmistir (Himam ve Tekcan, 2014: 240).

Defile kavrami ilk olarak Enstitilerde egitim alan 0grencilerin yil sonu
gosterilerinde goriilmektedir. Ornegin; Ismet Pasa Kiz Enstitiisti Siparis Atolyesi’nin
Ilkbahar / Yaz giysilerinden olusan tasarimlari canli mankenler tarafindan sunuldugu,
donemin gazetesi tarafindan yayinlanan bir haberde gosterilmektedir. Defileye katilanlar
arasinda ismet In6nii’niin esi Mevhibe in6nii gibi onemli Kisilerin bulundugu ve dikilen

giysilerin beceri ve zevk icerisinde yapildigi bilgileri yayinlanmistir.

Kiz Ensfifisinde

canli mankenler
diin giizel bir

w)

Sekil 22: Ismet Pasa Kiz Enstitiisii’niin Diizenledigi Defile

Kaynak: Himam ve Tekcan, 2014: 241.
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Yenilikci hareketlerden bir digeri olarak Stimerbank’in kurulmasi yer almaktadir.
Yerli malinin koruma altina alinmasi ve kullaniminin arttiritimasi amaciyla 1933 yilinda
kurulmustur. Uretilen tekstil ve giyim arinleri devlet tarafindan korunma altina alinarak
halka sunulmustur. Uriinlerin kar paylar dusiik tutularak tiretimde stireklilik saglanmistir
(Seftalici, 2005: 43).

Boylelikle Bati giyimi, terziler ve kiyafet dikebilen kisiler tarafindan devletin
belirledigi hususlar igerisinde Uretimi yapilarak halka aktarilmistir. Cumhuriyet donemi
ile baslayan bu yenilikler, Turk toplumunun kendine has moda ve giyim tarzinin
olusmasina zemin hazirlamistir (Himam ve Tekcan, 2014: 250). Terziler, aldiklari egitim
ve uygulamalariyla, Glkenin gelismesinde ve modernlik kazanmasinda etkileri

bulunmaktadir.

1930 yillarinda, yurtdisina egitim almaya giden Turk 6grencileri geri donduklerinde
modanin merkezi kabul edilen Cadde-i Kebir’de (istiklal Caddesi) kendi atélyelerini
acarak giysiler Uretmeye baslamiglardir (Seftalici, 2005: 43). Bu 6grenciler, Avrupa
modasini takip ederek Turkiye’ye geldiklerinde bu modayi uygulamiglardir. Dénemin

terzileri olarak Cemal Birtn ve Selim Emre gorilmektedir.

Sekil 23: Cemal Buriin ve Esi

Kaynak: Onur, 2004: 189.

Cemal Burun, Turkiye’nin ilk Turk ve Musliman terzisi olarak kabul edilen ve ilk
moda gosterisini gerceklestirerek Turkiye’de yapilan defilelere Oncli olan bir isim
olmustur. Dolmabahce Sarayin’da diizenledigi ve Atatlrk’(in de icinde yer aldigi defilesi
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blyuk bir begeni ile karstlanmistir. Atattirk defile bitiminde kendisine: “Cemal Bey bizim

yaptigimiz inkilabi siz giydirdiniz.” sézleriyle begenisini ifade etmistir (Onur, 2004: 191).

Basta Ataturk’in kiz kardesi Makbule Hanim olmak uzere devletin (st
kademesinde bulunan kisilerin esleri ve ilk kadin milletvekilleri, Cemal Burun’in
musterileri arasinda yer almistir. Duzenledigi defilelerde ilk mankenleri Misliman
olmayan Tirklerden olusmustur. Ilk Tirk mankeni olarak bilinen Lale Belkis, Cemal
Buriin’Un defilelerinde giysi tasarimlarini sunmustur (Onur, 2004: 192). Tirk kadinlar
1950 yillarinda mankenlik konusunda egitim almaya baslamiglardir.

Sekil 24: Cemal Biriin — Defilesinden Bir Goriintii
Kaynak: Onur, 2004: 197.

Il. Dinya Savasi’nin baslamasiyla birlikte, Paris modasina olan ilgi Amerika’ya
yonelmistir. Turkiye’de 1920 yillarinda meydana gelen ekonomik kriz, bu dénemde
yeniden yasanmaya baslamistir. Savasin getirdigi sikintilardan dolay1 giyim alaninda
kisitlamalar meydana gelmistir. Elde kalan kumaslardan olusturulan giysiler, daha sade
giyimin olusmasini saglamistir. Hazir giyim denemeleri bu yillarda terziler tarafindan ilk
olarak uygulandigl gorulmustar (Seftalici, 2005: 49).

1940’1l yillarin terzileri olan taninan isimler ise Lutfiye Aribal ve Nevzad
Kasmandir. Bu isimler Paris’te yilda iki kez duizenlenen defilelere katiimis ve yeni moda
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bilgisini Tlrkiye’ye getirerek tasarimlar yapmislardir. 1963 yilinda Lutfiye Aribal, 1965
yilinda ise Nevzad Kasman ilk defilelerini diizenlemislerdir.

1950 yillarinda Tarkiye’de dnemli degisimler meydana gelmistir. Bunlardan biri
olarak Tirkiye NATQO’ya uye olmustur ve Marshall yardimi almigtir. Amerikan modasi
ulke capinda hakim olmaya baslamistir. Olgunlagma Enstitlleri bu donemde ilgi géren
kurumlar arasinda yer almistir. Dénemin terzileri olarak Mualla Ozbek ve Suat Aysan
gorulmektedir (Seftalici, 2005: 62).

Turkiye’de dizenlenen defilelerde ilk podyum kullanan Tiirk terzisi Mualla Ozbek
olmustur. Kizi Canan Yaka Kervansaray’da buyik defileler duzenlediginden
bahsetmektedir (Onur, 2004: 408). Mualla Ozbek’in defileleri bir sunucu esliginde
sunulmus ve tasarladigi giysilere verdigi isimler podyumda séylenerek sergilenmistir.

Sekil 25: Mualla Ozbek — Duizenledigi Defilelerden Bir Gorintii
Kaynak: Onur, 2004: 415.

1960’1 yillarda Turkiye’de defileler yine terziler tarafindan diizenlenmeye devam
etmistir. Bu donemde Pop-Art sanati biyuk bir 1lgi gormektedir. Dénemin terzileri olarak
Yildirim Mayruk ve Faize & Sevim kardesler gortlmektedir.

Bu dénemde Hippi modasi ortaya ¢ikmis ve 1970’li yillara kadar devam etmistir.
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Pop-Art sanati Tirkiye’de 1970°li yillarda gorilmeye baslamistir. Dénemin 6nemli
terzileri olan Cemal Burin’un o6grencisi Vural Gokgayli, Sadik Kizilaga¢’in defileleri
Tirkiye’de en ¢ok begenilen ve basininda takip ettigi isimler olmustur. Bir ilk olarak
Vural Gokgayli tarafindan “modaci” (tasarimci) kelimesi sOylenmeye baslanmistir
(Seftalici, 2005: 99- 106).

1980’1 yillarda Turkiye’de teknolojinin gelisme gostermesiyle birlikte televizyon
gibi kitle iletisim araclarinda markalarin reklamlari gorilmektedir. Ayrica Japon
tasarimcilarin yaptigi defileler ve giysi tasarimlarinin ilgi gérdugu yillardir,

Tasarimci Cemil Ipekgi bir ifadesinde sadece Paris ve italyan modasinin takip
edilmedigini artik Japon, Ispanyol, Hint modasinin da var oldugunu belirtmektedir (Onur,
2004: 321).

Dénemin unli tasarimetilari olarak gortlen Cemil Ipekgi, Sabiha Tansug, Ahmet
Eraslan, Rifat Ozbek ve Bahar Korcan diizenledikleri defileler ve giysi tasarimlariyla

basarili bulunmuslardir.

Turkiye’nin moda tasarimcilari arasinda yer alan Rifat Ozbek, yurtdisinda taninan
bir kisidir. Defilelerine ve moda evine gelenler arasinda Madonna, Prenses Diana, En
Vogue, Janet Jackson gibi isimler yer almaktadir.

1990’h wyillarda Tirkiye’de duizenlenen defileler ve moda tasarimcilarina
bahsedilmeden once tekstil endistrisinde kurulan markalara 6nciiliik eden istanbul
Tekstil Konfeksiyon ihracatcilari Birligi’nin (iTKIB) faaliyetlerinden bahsedilmektedir.

Tirkiye’nin 6nemli bir kurumu olarak gorilen ve faaliyetlerine 1940 yilinda
baslayan ITKIB, Tirk tekstil sektoriinin uluslararasi alanda yer almasi ve ihracatin
arttirtlmasi igin calismalar dizenlemektedir (Seftalici, 2005: 134). Bu amacla, 1986
yilindan itibaren Tirk tekstil ve moda markalarinin reklam ve pazarlamasina destek
olmak amaciyla fuarlar diizenlemistir. Ayrica her yil diizenlendigi tasarim yarismalariyla
da yeni tasarimcilarin sektor igerisinde yer edinmelerine destek olmaktadir.

New York, Paris ve Londra’da sponsorluk yapan ITKIiB, Tirk modasi ve
modacilarini tanitmayi amaglamaktadir. Bu tasarimcilardan Arzu Kaprol, Atil Kutoglu,
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Huseyin Caglayan, Dice Kayek ve Bora Aksu yer almaktadir (Seftalici, 2005: 134).

1990 ve 2000 yillarinin en ¢cok taninan Turk tasarimcilari olarak Arzu Kaprol, Dilek
Hanif, Hakan Yildirim, Ozlem Siier ve Hatice Gokge goriilmektedir. Uluslararasi fuar ve
moda haftalarinda koleksiyonlari sunulan ve Fashion Tv’de defileleri yayinlanan Turk

moda tasarimci Arzu Kaprol, bu dénemin basarili sayilan isimlerindendir.

Gunlimuzde ise, 2009 yilindan bu yana moda defileleri Mercedes-Benz Fashion
Week Istanbul (istanbul Moda Haftasi) kapsaminda diizenlenmektedir. iITKIB basta
olmak (izere, Birlesmis Markalar Dernegi, Istanbul Moda Akademisi ve Moda
Tasarimcilari  Dernegi  tarafindan  desteklenen bir organizasyon olmaktadir
(mbfwistanbul.com, 2017). Turk moda tasarimcilari ve markalarin uluslararasi bir
platformda tanitilmasina ve Turk Tekstili’nin dinya capinda gosterilmesine olanak
saglamaktadir.

Mercedes-Benz»

FashionWeek
ISTANBUL

5

Sekil 26: Istanbul Moda Haftasi
Kaynak: www.medyamola.com, 2017. Erisim Tarihi: 16 Agustos 2017.

Cumhuriyet Donemindeki terzilerle baslayan, glnimiiz moda tasarimcilariyla
uluslararasi alanda devam eden moda gosterileri, gelisen teknoloji ve ekonomik kosullar
dogrultusunda daha genis alanlarda sanatsal gosteriler igerisinde diizenlenmeye devam
etmektedir.
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1.3. Defilenin GUnumuzdeki Yeri ve Onemi

Defile, izleyicilerin ilgisini ceken ve etkileyen bir organizasyondur. Kalabalik
topluluk igerisinde yer aldigindan dolayi tanitim agisindan oldukca etkili bulunmaktadir.
Yilin moda egilimleri, sezon parcalari ve trendlerin tanitildigi bir yer olan defileler, bir
noktada modayi sekillendiren gosteriler olarak gortlmektedir (MEGEP, 2008: 1).

Muzik, ses, 1sik, koreografi, sahne tasarimi, podyum tasarimi ve defile alani gibi
unsurlari Uzerinde tasiyan defile, izleyicilerin gorsel ve isitsel olarak gosteriyi
algilamalari saglamaktadir. Algilamanin daha etkin bir alan oldugu defileler, akilda kalici
bir etki birakmasindan dolay1 iyi birer tanitim araci olarak gorulen ve tercih edilen basaril
pazarlama sunumlarindan birisidir (MEGEP, 2008: 10).

Gunumuzde yer alan moda markalari, defilelerini biyuk butgeler ayirarak
diizenlemektedirler. Hazirlanan gosterilerin blyuk bir prodiksiyon ve takim ¢alismasiyla
yiratulmesi tanitilan markay1 daha énemli ve cazip kilmaktadir. Profesyonel bir sekilde
markanin reklam ve tanitiminin yapilmasina, mdsterilere dogrudan ulasiimasina,
markanin daha hizli taninmasina ve blylUmesine olanak saglamaktadir. Bu nedenle
defileler, glinimuzdeki markalar tarafindan belirli bir butce ayirilarak, dizenli olarak

hazirlanan organizasyonlar arasinda yer almaktadir.

Defilelerin amaci giysi tasarimlari ve aksesuarlarini tanitmanin yani sira markanin
kendisini sektor igerisinde tanitmasi, reklamini yapmasi ve adindan soz ettirmesidir.
Tasarimci ve moda markalari defilelere Kkarlarini arttirmak, imajlarini korumak ve
Ozendirmeyi kuvvetlendirmek igin katilmaktadirlar. Bunun icin tasarimcilar daha
gosterisli ve farkli tasarimlarimlar yaparak medya uzerinde ve sektor icerisinde dikkat
cekmeye calismaktadirlar. Defileler, markanin kendisini tanittigi birer alan olarak
gorulduginden dolay! ince yapili mankenler, abartili sa¢ ve makyaj tasarimlari ve gergek
digi stiller icerisinde tasarlanan giysi tasarimlariyla sunulmaktadir. Tasarimcilarin
dustnceleri ve yaraticiliklarinin giysilerle ve onlari sunan mankenlerle, basina yansiyan

tarafi oldukca 6nem teskil etmektedir (Oyman ve Erdogan, 2012: 114).

Defileler, moda endistrisinde yer alan tanitim kaynaklarina ve fuarlara ilk yon

veren calismalardan birisidir. Tanitilan koleksiyonlarin, basindaki fotograf ve yazilari
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onemli sayilmaktadir. Basinin yaptigi haberler sayesinde marka degeri kazanmasi
saglanacaktir. Koleksiyon temasina uygun hazirlanan muzik, 1stklandirma, mankenler ve
giysilerin podyum uzerindeki duruslari ve nasil tasinacagina kadar tim ayrintilar 6nemli
bulunmaktadir. Moda tasarimcisi Sue Jenkyn Jones bu durumu; “Defiledeki model,
firmanin ya da tasarimcinin hedef Kkitlesinin son derece canli bir yansimasidir.” sdzleriyle
ifade etmektedir (Oyman ve Erdogan, 2012: 114).

Gunumuzdeki moda defileleri bir sistem icerisinde, belirli bir zaman ve araliklarla
duzenlenmektedir. XX. ylzyilda dizenlenen defilelerden farkli olarak glnimuzde
sunulan defileler, koleksiyonlarin tanitilmasindan ¢ok medyada yer almak igin
dizenlenmektedir. Bu sebeple glinimuzde gosteriye yonelik tasarimlarin yapildig
gorulmektedir (Glrsoy, 2010: 25).

XXI. ylzyilda moda markalarinin yaptigi defileler, teknolojinin ilerlemesiyle farkli
bir boyuta tasinarak, gosteri amaciyla tasarlanan giysi tasarimlarini ve aksesuarlarini satin
alinabilir kilmaktadir. Medyanin dikkatini ¢ekmek igin olusturulan tasarimlarin satin
alinabilir olmasi, yeni pazarlama teknikleri olusmasini saglayarak markaya deger
kazandirmaktadir.

Sekil 27: Christian Dior — 2011 ilkbahar / Yaz Houte Couture Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.co.uk, Erigsim Tarihi: 16 Agustos 2017.

Gosteriye yonelik defilelere 6rnek olarak 2000 yilinda Belgikali moda tasarimcisi
Martin Margiela’nin Fransiz Ulusal Tren istasyonunda defile yapmasi, moda tasarimci
Victor & Rolf’un 2011 yilindaki defilesinde mankenlerin yuzini kirmiziya boyamasi ya
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da moda tasarimcisi John Galliano’nun defilelerinde sahne gosterileriyle tasarimlarini

sunmasi gosterilebilmektedir (Evans, 2003: 5).

Sekil 28: Martin Margiela — 2000 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 17 Agustos 2017.

Moda markalari ve tasarimcilar defile organizasyonlarina biyik bir 6zen ve 6nem
vererek hazirlanmaktadirlar. Bazi tasarimcilar defilelerini sahne gosterileri seklinde
sunulmasina 6nem verirken, bazi tasarimcilar satisa 6Gnem vererek sade bir podyum ve
seyirci karsisinda drdnleri sunmaktadirlar (www.milliyet.com.tr, 2017). Bu iki unsuru
defilelerinde bir arada kullanan tnlii moda markalari guinimiizde mevcuttur ve sayilari
gun gectikce artmaktadir. Markalarin kendilerini piyasada duyurmalarina ve medya
uzerinden reklamini yapmalarina olanak sagladigindan dolay1 giinimuzde bu tarzda

hazirlanan defilelere 6nem verilmektedir.

Chanel markasinin bas desinatori Karl Lagerfeld, defilelerini bu kapsamda
hazirlayan tnli moda tasarimcilarindan birisidir. Defilelerinde giysi tasarimlarini sahne
gOsterisi icerisinde, basin ve medya yoluyla satisa sunmaktadir. Podyum alanini sahne
seklinde kurarak gorselligin etkisini arttirmaktadir. Podyum koleksiyonun temasina
uygun olarak hazirlanmakta ve gelen konuklarini bu hazirlanan ortamin igerisinde
hissettirmektedir. Defile konseptlerini bircok farkh yerlerde ve sehirlerde sunmaktadir.
Bu yerlerin karari koleksiyonun temasina ve tasarimcinin istegine baglidir. Defilede tiim
detaylar dikkatlice goze alinarak hazirlanmaktadir (www.milliyet.com.tr, 2017).
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1.4. Defile Organizasyonu igerisinde Yer Alan Unsurlar

Defile organizasyonlarinin icerisinde yer alan unsurlar, defileyi olusturan ve
tamamlayici kilan unsurlardir. Bu unsurlar, sunulan tasarimlarin daha etkileyici bir
gorsellikle izleyicilere gosterilmesi ve reklamini en dogru sekilde yapilmasina yardimci
olmaktadir.

Sekil 29: Fendi — 2016 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: living-backstage.com, Erisim Tarihi: 17 Agustos 2017.

Bu kapsamda, defilelerin icerisinde yer alan unsurlar su sekilde siralanmaktadir:

e Koleksiyon,

e Manken,

e Podyum,

e Defile Alani,

e Konsept,

e Kulis (Backstage),
e Basin,

e Koreografi,

e Isiklandirma,
e Mizik,

e Sahne Sovu.
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1.4.1. Koleksiyon

Koleksiyon, bir moda tasarimcisinin ya da markanin moda egilimlerini g6z 6ntinde
bulundurarak hedef kitlesine uygun bir sekilde hazirladigi, satis amaci gtiden giysilerin

tamamina verilen isimdir (Bursaligil, 2013: 3).

Bir moda tasarimcisi koleksiyonunu tarihi bir ddnemden, bir sanat akimindan ya da
guncel bir konudan etkilenerek olusturabilir. Koleksiyonun 6zglin olmasi, tasarimcinin

bilgi birikimine, kilturel bakis acisina ve deneyimlerine bagldir.

Sekil 30: Dolce Gabbana — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.sundholmstyle.com, Erigim Tarihi: 17 Agustos 2017.

Defile organizasyonlari, moda haftalari kapsaminda belli donemlere bagl olarak
sahne gosterileriyle izleyicilere sunulmaktadir. Defilede yer alan butin unsurlar
koleksiyonu 6n plana ¢ikartmak ve pazarlanmasina katkida bulunmak icgin yapilmaktadir.
Koleksiyonda birden fazla bélimin olusturulmasi ve bunun parga parga sunulmasi farkl
sahne dekoru, isiklandirma ve muzik gibi unsurlarin degiskenlik gdstermesini
saglamaktadir. Koleksiyonu cazip kilacak her bir unsurun defilede yer almasi, izleyiciyi

tasarimlara yonlendirerek begeni olgusu kazanmasina yardimci olacaktir.
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1.4.2. Manken

Moda markalarinin tasarladiklari giysi ve aksesuarlari musterilere gdéstermek
amaciyla duzenledikleri defilelerde giyen, tanitan kisiye “manken” denilmektedir.
Mankenler, giysileri koreograf esliginde en guzel sekilde sunmakla gorevli olan
kisilerdir.

Mankenlerin; yuriyus, giysiyi tasima, durus, bakis, ifade sekilleri, donls cesitleri,
poz, fotomodellik, dans figlr hareketleri vb. konularda deneyimli ve bilgi sahibi olmalari
gerekmektedir (MEGEP, 2012: 3).

Giysi tasarimlari mankenler tarafindan, izleyicilere tanitilmaktadir. Bu anlamda
secilen mankenler koleksiyonun sunumunu etkilemektedirler. Giysi tasarimlarini iyi
tagtyan mankenler koleksiyona kisilik kazandirir ve en iyi sekilde sunarlar. Markalar,
defilelerinde deneyimli ve taninmis mankenler ile galismalari basinin ilgisini gektiginden
dolayi daha hizli reklam ve tanitiminin yapilmasina olanak saglamaktadir.

Sekil 31: Versace — 2017 Sonbahar / Kis Defilesi — Stiper Model rina Shayk
Kaynak: www.hawtcelebs.com, Erisim Tarihi: 18 Agustos 2017.

Markalar, defilelerinde sunulacak giysi tasarimlarinin sayisi ve sirasina gore
mankenlere ihtiya¢ duymaktadirlar. Genellikle her manken defilelerde birden fazla giysi
tasarimlari giymektedir. Secilen giysi tasarimlarini hangi mankenin giyecegi sunum
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sirasina gore belirlenmektedir. Minimum iki giysi tasariminin podyumda gosterilmesi
sirasinda mankenin Ustlinl degistirmesi ve gerektiginde sa¢ ve makyaj stilinin de yeniden
diizenlenebilmesi igin zaman birakilmaktadir (Gehlhar, 2006: 180).

Defile o©ncesinde mankenlere giysi tasarimlari giydirilerek prova islemi
uygulanmaktadir. Genellikle giysi provalarinin son asamalarinda mankenler defile
sovuna hazir sekilde hazirlanarak fotograf cekilmektedirler. Bu fotograflar mankenlerin
podyuma ¢ikis sekillerine gore bir pano Uzerine yapistiriimaktadir. Bu sayede defile sovu
sirasinda herhangi bir hata ve eksikligin olusmasi engellenmektedir.

AN a2 - -
Sekil 32: Ralph Lauren — 2014 lkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Cikis Panosu
Kaynak: twitter.com/RalphLauren, Erisim Tarihi: 18 Agustos 2017.
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1.4.3. Podyum

Mankenlerin giysi ve aksesuarlari tanitmak amaciyla izerinde yiridikleri yuriime

yoluna “podyum” denilmektedir.

Gunumuzdeki markalar, tema ve konseptlerine gore dizayn edilen podyumlari
defilelerinde kullanmaktadirlar. Bu anlamda podyumlarin bircok cesidi gortlmektedir.
Podyum olmadan da defile organizasyonlari gerceklesmektedir. Tiyatro sahneleri,
restoranlar ve muzelerde podyum gorevi yapan yerlerdir. Podyumlar oldukga farkl
tasarlanarak sanatsal bir gosteri sunumunun gercgeklestirilmesine yardimci olmaktadir.
Gunumuzde Dinyaca Unli moda markalari podyumlarini teknolojik gelismelerinde
katkilariyla yaratici tasarim anlayislariyla olusturmaktadirlar. Bazi markalar ise
muzelerin veya sanat galerilerinin kendi alanlarini podyum seklinde kullanarak da
defilelerini gerceklestirmektedirler. Bu konu ile ilgili 6rnegi Sekil 33’de yer alan Chanel
— 2013 Sonbahar / Kis koleksiyonu defilesinde gorulmektedir. Podyum ortasinda bir
Dinya dekorunun kullanildigi ve mankenlerin de podyum cevresinde yuriyerek giysi
tasarimlarini sunduklari gorilmektedir. Seyircilerin oturma dizeniyle podyum yolu
paralel sekilde dizayn edilmistir. Bu anlamda yaratici bir konsept ve podyum tasariminin

sunuldugu gorilmektedir.
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Sekil 33: Chanel — 2013 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Podyumu
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erigim Tarihi: 19 Agustos 2017.

Defile alanlarinda gorevli olarak yalnizca sahne tasarimcilari galismamaktadir.
Podyum ve sahne tasariminin yani sira seyirci dizilimi, 1siklandirma ve kamera ¢ekim
alanlarinin kurulumu, bu konuda yetkili olan kisiler tarafindan hazirlanmaktadir.
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1.4.4. Podyum Alani

Gecmis donemlerde butiklerin salonlarinda tanitilan defileler, guinimizde daha
genis alanlarda gerceklestigi gortlmektedir. Bircok moda markalari tarafindan
diizenlenmekte olan defileler hem satin alma taleplerini arttirmakta hem de farkli defile

sovlari sunarak XXI. ytizyil defilelerine yeni bir bakis agisi kazandirmaktadirlar.

Podyum alant; seyirciler, podyum, basinin yer aldigi kisim ve arka tarafta yer alan
backstage (kulis) kismindan olusmaktadir. Isiklandirma ve ses sistemleri de bu alanda yer
almaktadir. Podyum alani seciminde kurulacak sahne dekorlarinin ve podyumun defile
alanina uygunlugu 6nemlidir. Bu anlamda defile alaninin mimari ¢iziminin uzman Kisiler

tarafindan yapilmasi gerekmektedir.

Seyircilerin oturma duzenleri, hazirlanan konsepte gore degiskenlik gostermektedir.
Klasik olarak bilinen defile alanlari ise ylksek bir platformda yer alan podyum ve her iki
yaninda arka arkaya minimum (¢ sira halinde dizilen sandalyelerden olusmaktadir.
Gundmuzde ise kurulan sahne ve konseptlerden oturi farkli oturma duzenleri
olusturulmaktadir. Bu duzenlemeler defilenin gosteri igerigini arttirdigindan 6nem

tasimaktadir.

Sekil 34: Klasik Podyum Alani
Kaynak: www.avdirect.co.za, Erigsim Tarihi: 19 Agustos 2017.

Podyum bitiminde yer alan kisimda basin mensuplari ve kameramanlar
bulunmaktadir. Defile alaninin farkli yerlerinde de kameramanlar farkh agilardan cekim
yapmaktadirlar. Sahne fonunun, video ve gorsel kayitlarda goriineceginden dolay1 temaya
uygun bir fon kullanilmasi gerekmektedir. Markanin logosunu tastyan diiz sade bir fon
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kullanilmasi; sunulan giysi tasarimlarini fotograflar ve video kayitlarinda daha rahat
gorulmesini saglayarak, podyum alani ile sahneyi birbirinden ayirmasina yardimci
olacaktir (Gehlhar, 2006: 175). Gunumizde tercih edilen defile fonlarinda giysi
tasarimlarini 6ne cikarict gorseller kullanilmaktadir. Bazi markalar led ekranlar
yerlestirerek gorsel gecisler yapmakta, bazilari ise sahne dekorlarini koleksiyonun stiline

ve rengine goére hazirlamaktadirlar.

Defile alaninin arka kisminda yer alan kulis ise, mankenlerin sa¢ ve makyajlarinin
yapildigl, giysilerin degistirildigi ve mankenlerin podyuma cikis yaptiklari alandan

olusmaktadir.
1.4.5. Konsept

Tirk Dil Kurumuna gore konsept: “nesnelerin veya olaylarin ortak 6zelliklerini
kapsayan ve bir ortak ad altinda toplayan genel tasarim” (www.tdk.gov.tr, 2017) seklinde
ifade edilmektedir. Defile organizasyonunda sergilenen koleksiyonun tamamlayici

olmasi ve giysi tasarimlarini 6ne gikarmasi i¢in hazirlanan genel tasarimdir.

Konsept, bir moda tasarimcisinin koleksiyonunda ele alacagl konuya genis bir
acidan bakmasi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu stire¢ igerisinde, tasarimci kendi hedef
kitlesine hitap edebilecegi ve ayni zamanda etkilenebilecegi temalar hazirlamaktadir.
Yenilikci fikir ve farkli bakis acgilari cercevesinde gelistirilen konseptler, tasarimciya
yaratici bir koleksiyonu ortaya ¢ikartma imkani sunmaktadir. ilham alabilecegi bir miizik
parcasi, eski bir kumas deseni, tarihsel olaylar, konserler ve benzeri konular moda
tasarimcisinin hazirlayacagl konseptlere fikir vermektedir. Teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte hayatimizin bir parcasi olan internet, hizli bilgiye ulagilmasini saglayarak daha
fazla kaynak olusturmaktadir (Mehrali, 2015: 72).

Tasarimci temasindan yola ¢ikarak olusturdugu koleksiyonunu, defile alaninda
konsept olarak da ifade etmektedir. Koleksiyonun sunumunda kurulan sahne dekorlari ve
podyum alani bu konsepte uygun hazirlanarak bir butiinlik kazandiriimaktadir. XXI.
ylzyil defilelerini yaratici ve ge¢cmisten farkli kilan hazirlanan konseptlerdir. Ginimizde
blylk prodiksiyonlar kurularak hazirlanan defileler konseptleriyle gosteri agini
genigletmekte ve markanin hizla taninmasini saglamaktadirlar. Markalar sov degeri
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yiiksek defileler duzenleyerek akilda kalici bir performans sunmayi hedeflemektedirler.
Bu durum markaya her agidan avantajlar saglamaktadir. Chanel, Louis \uitton,
Victoria’s Secret, Balmain, Philipp Plein vb. markalar defilelerini konsept altinda tanitan
markalardan birkacina ornek teskil etmektedir.

Sekil 35’de Philipp Plein markasinin 2015 Sonbahar / Kis kadin giyimi
koleksiyonu, lunapark konseptiyle tanitildigi goriilmektedir. Podyuma gergek bir hiz treni
yerlestirilerek, Amerikali rap sarkici Azealia Banks’in canli muzik performansiyla
birlikte calistiriimistir. Konsepte kullanilan parabolik egriler, siyah mat bir yapida yanan
led 1siklar ve ses sistemleri koleksiyondaki temayi vurgulamak icin podyum alanina
yerlestirilmistir. Koleksiyonu zengin go0steren kirk detayli tasarimlar arka fonda
kullanilan konseptle bir butiinlik saglamaktadir. Giysi tasarimlari bu konsept icerisinde
daha kadinsi ve giclu goriinmektedir. Bu anlamda olusturulan konsept, temay! 6ne
cikartarak markaya degerini ve imaj kazandirmaktadir.

= -
Sekil 35: Philipp Plein — 2015 Sonbahar /Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu Konsepti
Kaynak: world.philipp-plein.com/fr, Erisim Tarihi: 17 Agustos 2017.
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1.4.6. Kulis (Backstage)

Defilelerin genellikle podyum arkasinda yer alan yere kulis, sahne arkasi
(backstage) denilmektedir. Burada mankenlerin sa¢ ve makyajlarinin yapildigi,
kiyafetlerinin degistirildigi, podyuma c¢ikmadan son kontrollerin yapildigi kisimlar
bulunmaktadir. Bazi markalar defilelerinde sahne arkasi kismi, defile alanina yakin
blyuklikte kurdurmaktadirlar. Moda sovuna hazirliklarin yapildigr sirada stresli ve
telash bir zaman dilimi yasanmaktadir. Dar bir alanda hazirliklarin yapilmasi is akisini
etkileyeceginden dolay! karisikliga sebebiyet vermeden calisilmasi icin backstage

alaninin baydkligi 6nemli bulunmaktadir.

Backstage kisminda defilede c¢ikis sirasi ilk olan mankenler belirlenerek sa¢ ve
makyajlari yapilmaktadir. Sa¢ ve makyaj tasarimi koleksiyonun genel yapisina uygun
olmasi gerekmektedir. Defile 6éncesinde bir model (izerinde 6rnek denemeler yapilarak
kararlastiriimaktadir. Sa¢ ve makyaj, bu konuda uzman kisiler tarafindan yapilmaktadir.
Her mankenle ilgilenen kuafor ve makyoz bulunmaktadir. Bazi kozmetik markalari defile
sovu gerceklestirecek markalara sponsorluk desteginde bulunmaktadirlar. Bu anlamda
kendi reklamlarini da yapmalarina olanak saglanmaktadir.

Sekil 36: Victoria’s Secret — Kulis (Backstage)
Kaynak: sarpler.rssing.com, Erigsim Tarihi: 20 Agustos 2017.

Backstage alaninda yer alan diger bir kisim ise, mankenlerin kiyafetlerini
degistirdikleri bolimdir. Koleksiyonda yer alan tasarimlar mankenlerin giyinme
stantlarina yerlestirilmektedir. Mankenler defile sirasinda asistanlarin yardimiyla giysi

tasarimlarini sirasityla giyerler ve podyuma cikip tanitirlar. Mankenleri giydiren
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asistanlar, giysi tasarimlarinin sirasini ve aksesuarlarin karismasini engellemeleri i¢in son

prova asamasinda gekilen fotograf ciktilarini alarak askilara asmaktadirlar.

Basin mensuplari backstage kisminda da fotograf cekimleri yapmaktadirlar.
Defileye hazirlik asamalarini fotograflayarak mankenlerle ve sahne arkasinda gorev alan
Kisilerle roportaj yaparak dergilerinde veya web sitelerinde paylasmaktadirlar. Unli
modellerin defileye hazirhk asamalarinda yaptiklari roportajlari gazete ve dergilerinde
paylasarak markay her agidan tanitmis olmaktadirlar.

1.4.7. Basin

Defile igerisinde yer alan en 6nemli unsurlardan birisidir. Basin, tasarimci ve

koleksiyonu tanitarak biyk bir marka haline gelmesini saglayacak gtice sahiptir.

Sekil 37: Defile Organizasyonunda Yer Alan Basin Mensuplari
Kaynak: algonquincollegesocialmedia.wordpress.com, Erisim Tarihi: 17 Agustos 2017.

Basinin markaya getirecegi sinirsiz sayida firsatlar bulunmaktadir. Bunlardan
bazilari olarak; tiketicilerin satin alma kararlarina yon verebilmesine, markanin
blylmesine, taninmasina, deger kazanmasina yardimci olmanin yani sira potansiyel
yatirimcilarin dikkatlerini cekmeyi basarabilmektedir (Gehlhar, 2006: 155). Glnimizde
bircok insan, Kitlesel iletisim araclari kullanarak basinin yapmis oldugu tanitim ve
reklamlari gérme firsati yakalamaktadir. Televizyon, gazete, moda dergileri, sosyal
medya vb. iletisim araglarinda paylasilan defile haberleri markanin pazarlamasina ve
tanitimina katkida bulunmaktadir.
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Markanin duzenleyecegi defileye basinin katihm gosterebilmesi igin bir basin
bulteninin hazirlanmasi gerekmektedir. Bulten igeriginde, defilenin ne zaman, nerede,
gelen konuk sayisi, koreografinin nasil olacagi bilgisi, manken listesi gibi detaylar
bahsedilmektedir. Basin bulteni, tim haber ajanslari basta olmak Uzere, televizyon
kanallari, gazete ve dergilere gonderilmektedir. Ozellikle taninan ve bilinen haber
ajanslarinin defileyi gorsel ve yazili olarak medyaya tagimasi, televizyon kanallarinda ve
gazetelerinde yer vermesi, sunulan defileyi basarili kilmakta ve markanin reklamina
yardimci olmaktadir (MEGEP, 2008: 31).

Defile alaninda bir boliim basin ve medya kuruluslarina ayrilmaktadir. Bu bélimde
basin mensuplari, kameramanlar, fotografcilar defiledeki her ani kaydederek medya
yoluyla herkese tanitmaktadirlar. Basin grubu, genellikle podyum yolunun bitiminde yer
alan basamakli bir zeminde yer almaktadirlar. Bu zeminin hazirlanmasi diger kameraman
ve fotografcilarin gorls acilarini kapatmamalari igin yapilmaktadir. Genel bir basin
toplulugunun haricinde defile alaninin farkl yerlerinde de kameraman ve fotografcilar
defile sovunu kaydetmektedirler.

1.4.8. Koreografi

Koreografi, adim tasarimciligl, dans besteciligi olarak tanimlanmaktadir. ilk olarak
Antik Yunan tiyatrosu korosunda yer alan mizisyenlerin durus ve hareketlerini
belirlemek icin ortaya c¢ikmistir. Sonralari ise dansta yapilan adim ve hareketleri
belirlemek icin  kullanilmaya baslayarak yayginlasmistir.  Bu isi  yOneten
kisilere koreograf denilmektedir. Gunimizde daha c¢ok dansin kurgusunu, nasil bir
adimda ilerleyecegini, sahne durusunun ve bununla birlikte hareket akisinin nasil devam

edecegini gostermek icin uygulanmaktadir (tr.wikipedia.org, 2017).

Koreograf, bir defilede yalnizca estetik goriinime 6nem vermemekle birlikte
islevsellik, dikkat cekicilik, mankenlere saglanacak hareket alanlari gibi unsurlari g6z
onunde tutmasi gerekmektedir. Kisacasi defile icerisinde yer alan tim unsurlar
birbirleriyle 6zdeslesmelidir (MEGEP, 2012: 3).

Kurulan sahne ve podyumun koreograf tarafindan iyi bir sekilde gdzlemlenmesi ve
koreografiyi buna uygun olusturmasi gerekmektedir. Sahne dekorlarinin ve podyum
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alaninin teknik agilardan tekrar ayarlanabilir olmasi defile sunumu sirasinda gorevli tim
kisilere kolaylk saglamaktadir. Bu anlamda sahne kurulumunun ana konsepte uygun bir

sekilde kurulmasi ve koreografinin bu dizene gore olusturulmasi gerekmektedir
(MEGEP, 2012: 4).

Defilede koreografi, mankenlerin yuruyis dizenini belirleyerek etkili bir gorsellik
yakalamak i¢in kullanilmaktadir. Mankenlerin yiriys sekilleri konsepte uygun olarak
belirlenmektedir. Giysi tasarimlarindaki detaylari daha iyi gosterebilmek ve sovun
tamamlayici olabilmesi icin mankenlerin ylrime adimlari, podyumda kalma streleri
onemlidir. Calan mduzigin, 1siklandirmanin ve sahne gosterisinde yer alan sovun
koreograf tarafindan hangi sure igerisinde ve nasil sunulacagi belirlenmektedir.
Profesyonel bir sunumun gergeklesmesi adina koreografinin dikkatli planlanmasi ve
prova edilmesi gerekmektedir. Defile sovu 6ncesi koreografinin provalandiriimasi hem
konsepte uygun olmasinin degerlendirilmesi hem de aksi bir durumda yeniden
diizenlenmesine yarar saglamaktadir.

Dolce Gabbana — 2016 Ilkbahar / Yaz hazir giyim defilesinde, bazi mankenlerin
giysi tasarimlarini sunarken, ellerindeki telefonlarla 6z cekim yapmasi ve bu fotograflar
sosyal medya Uzerinden paylasmalari oldukca farkli bir koreografiyi olusturmaktadir.
Koleksiyon ve defile alaninda olusturulan konsept, italya’nin sehirlerini simgelemesiyle
baglantili oldugunu izleyicilerine gostermektedir. Bu koreografi icerisinde 6z ¢ekimin yer
almasi, tema ve konseptin tamamlayici olmasini saglayarak basarili bir gésteri sunumu
gerceklestirilmistir.
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Sekil 38: Dolce Gabbana — 2016 ilkbahar / Yaz Hazir Giyi
Kaynak: www.enca.com, Erisim Tarihi: 17 Agustos 2017.

oleksiyonu
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Markalar defilelerini konseptlerine bagh olarak gruplandirmaktadir. Buna bagli

olarak bes farkl koreografi se¢imi yapiimaktadir. Bunlar;

Tekli Koreografi

Ciftli Koreografi

Grup Koreografi

Dansli Koreografi

Final Koreografi’dir (MEGEP, 2012: 10).

Bu koreografi secimleriyle defilenin nasil ve ne sekilde sunulacagi
belirlenmektedir. Birden fazla koreografi seklinin bir defilede kullanildigli da
gorulmektedir. Ornegin; dans iceren bir koreografi ciftli koreografi ile bir arada yer

alabilmektedir.
1.4.9. Isiklandirma

Defile iginde yer alan unsurlardan biri olan 1siklandirma, giysi tasarimlarinin daha
net gorinmesi, fotograf ve video cekimlerinde kaliteli gorintilerin elde edilmesi icin
kullaniimaktadir. Podyum uzerinde yirtiyen mankenlerin, tasidiklari giysi tasarimlarinin
ve sahne dekorlarinin g6zl rahatsiz etmeyecek, dikkati dagitmayacak sekilde
gorulebilmesi icin dogru bir 1siklandiriima yapilmasi gerekmektedir. Defile alanlarinin
ebatlarina ve dekorlarin 1siga uygunluguna gore isiklandirma yapilmaktadir. Defile
alanlarinda daha c¢ok nokta 1sik veren projektorler, spotlar ve renkli 1s1k fonlari
kullaniimaktadir.

Isigin izleyici Uzerinde direkt olarak etkisi olugmaktadir. Bu anlamda isigin
profesyonel bir bicimde kullaniimasi, izleyicileri podyuma odaklayarak, giysi tasarimlari
uzerinde begeni olusturmasi saglanmaktadir. Isigin bitin koleksiyon parcalarinda
dikkatle vurgulamasinin yapilmasi ve defile bitimine kadar dikkatle kontrol edilmesi
gerekmektedir.

Bernhard Link Theatrical’in baskani Gordon Link 1siklandirma ile ilgili olarak su
ifadelerde bulunmustur: “Oncelikle podyumun 6n tarafindaki basin bélumiiniin hemen
usttinde, yeterli glicte, sabit bir 6n 1sik olmalidir ve mimkiin oldugunca asagida ve yatay
konumlandirilmalidir. Defileniz igin en iyi 1siklandirmanin ne olacagi defilenin

konumuna, saatine ve tasarimcinin vizyonuna baghdir. Arka isik ikinci en 6nemli
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noktadir, ¢linki tek basina on 1siklandirma nesnelerin yassi ve iki boyutlu gériinmesine
neden olur. Arka 1sik fotograflarda ve izleyicilerin manken gectikten sonra giysinin sirt
kismini gorebilmesini saglar. Bltgeye bagli olarak, arka plan ve mimari isiklandirma
defilenin genel gorinimand degistirmektedir. Renk, yogunluk, siluet, motif veya 0zel
efektler kullanilarak ¢ok farkl bir atmosfer yaratilabilir” (Gehlhar, 2006: 178-179).

Defile baslangicinda renkli 1sik efektlerinin kullaniimasi giysi tasarimlarinda
goruntunin bozulmasini saglayabilmektedir. Bu anlamda 6ncelikle sade 1stklandirmanin
yapilmasi izleyicilerin defile sovuna hazirlanmasini da saglayacaktir. Koleksiyonun
icerigine gore 1stklandiriimanin renklendirilmesi sunumun daha canli ve dinamik

olmasini saglamaktadir.

Defile dncesi tasarimcinin mankenlerle podyum Uzerinde giysi tasarimlarini prova
etmesi, Isiklandirmanin fotograf ve videolar Uzerinde kaliteli bir gorintl ¢ikmasini
kontrol etmesi acisindan dnemlidir. Isigin ve gélgenin podyum da hangi kisimlarda daha
net oldugu onceden yapilan provalar ile goérulmesi herhangi bir aksiligin olusmasina
onceden engellemektedir (Gehlhar, 2006: 179).

Istklandirmanin dogru bir bigimde kullaniimasi ile ilgili olarak Sekil 39’da En Noir
& Snarkitecture markasinin, New York taki Park Avenue Armory binasinda 2014
Sonbahar / Kig koleksiyonunu sundugu gorulmektedir. Konseptinde tlinel gorintisuind
isleyen marka, bu temay! vurgulayan sisli ve dumanlh bir igiklandirma sistemini
olusturmaya calismaktadir. Sahne tzerinde kullanilan siyah perdeler farkli yerlerinden
tutturularak tunel icindeki sonsuzlugu animsatmaktadir. Spot i1siklarinin farkl agilardan
yerlestirilerek kullanilmasi  konseptin  vurgulanmasini  saglamaktadir. Bitinune
bakildiginda 1siklandirmanin koleksiyonu dogru ifade etmesini saglayan bir unsur oldugu
net bir sekilde gorilmektedir.
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Sekil 39: En Noir & Snarkitecture — 2014 Sonbahar / Kis Koleksiyonu Isiklandirmasi
Kaynak: www.empireave.com, Erigim Tarihi: 17 Agustos 2017.

1.4.10. Muzik

Koreograf, defile sovunun tim sorumlulugunu alan kisidir. Bu anlamda koreografi,
dizgin ve dikkatli bir sekilde ele alinmasi gereken konulari kapsamaktadir. Bu
konulardan birisi de defile sirasinda calan mdiziktir. Muzik, giysi tasarimlarini 6ne
¢ikmasini amaglamalidir. Sadece muzigin 6n plana ¢ikmasi defilede amaglanan durumun

disinda kalmasini saglayacaktir (MEGEP, 2012: 16).

Insan kulagl muzik sesini en hizli algilama yetisine sahiptir. Mankenlerin defile
sirasinda rahat bir tempoda yiriimelerini saglayabilecek ayni zamanda izleyicilerin de
sikilmadan dinleyebilecegi muzikler kullaniimasi defile akisinin dogru gitmesini
saglayacaktir (MEGEP, 2012: 16). Sadece guzel bir muzigin secilmesi de yeterli
sayllmamaktadir. Defilenin konseptine ve temasina uygun muziklerin olusturulmasi hem
koreografinin basaril bir sekilde sunulmasina hem de sunumun bir bittnlik icerisinde

gerceklesmesini saglamaktadir.

Defilede secilen tempolu muzikler izleyicileri uyarmakta ve dikkatini acik
tutmasini saglamaktadir. Sakin ve yavas bir muzik modern bir koleksiyona hos bir
goruntu katarken, konuklarin uyumasina neden olabilmektedir (Gehlhar, 2006: 179). Bu
anlamda secilen muzigin koleksiyona canlilik ve hareket vermesinin yani sira dikkatleri

giysi tasarimlarinin tizerinde toplayici olmasi saglanmalidir.
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Defile sirasinda ¢alan mizik, koleksiyonun buytkligine ve tasarimcinin istegine
gore birden fazla segilebilmektedir. Birden fazla calinan mazigin birbiriyle baglantisinin
olmasi koleksiyonun icerigine baghdir. iki farkli temanin oldugu bir koleksiyonda farkl
Isiklandirma ve miuzikle bu ayrim gosterilebilmektedir. Gegislerin ani ve kesintili
olmamasinin yani sira birbirinden oldukca ilgisiz bir mizigin de tercih edilmemesi
gerekmektedir. Cesitli mizik gecislerinin olmasi koreografiyi daha dikkat cekici bir hale

getirerek izleyicilerin defile sovunu ilgiyle izlemesini saglamaktadir.

Sekil 40: Victoria’s Secret — 2014 i¢ Giyim Koleksiyonu Defilesi — Ed Sheeran Performansi
Kaynak: www.independent.co.uk, Erisim Tarihi: 22Agustos 2017.

Gunumuzde bazi defilelerde canli mizik performanslari esliginde defile sovlari
sunulmaktadir. Chanel, Victoria’s Secret, Burberry, Issey Miyake, Philipp Plein gibi
dinyaca Unli  moda markalart  defilelerinde canli  muizik performansi
gerceklestirmektedirler. Markalar, muzikle olusturulan canlihgin daha buytk bir
gorsellige ulasmasi ve her anlamda profesyonel bir sov sunumu gergeklestirilmesini
saglamak i¢in bu metoda basvurmaktadirlar. Muzik performansini gerceklestirecek olan
unli yildizlarin basin tarafindan haberleri defile 6ncesi ve sonrasinda gazete, dergi ve
web sitelerde yapilmaktadir. Marka bu anlamda hem yapacagi defile haberini duyurmakta
hem de markasini basin yoluyla herkese tanitmaktadir. Ornegin; Victoria’s Secret
defileleri bu anlamda basininda en ¢ok dikkatini ¢eken ve defile haberini 6nceden halka
duyuran, sov sonrasi bircok web siteleri ve gazetelerde haberleri yapilan bir markadir.
Unli isimlerin defilelere dahil edilmesi, bircok Kisinin takip etmesini saglayarak defile
gosterilerine olan ilgiyi arttirmaktadir. Ayni zamanda markanin reklamini yaparak farkli

bir pazarlama metodu olusturmaktadir.
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1.4.11. Sahne Sovu

XXI. yuzyil moda defileleri, XX. yuzyil defilelerinden farkli olarak sahne
gosterileri seklinde sunuldugu ve icerisinde vyaratici performanslarin yer aldig
gorulmektedir. Cogu diinya markalari defilelerini sahne gosterileri igerisinde sunarak
marka degerlerini arttirmay! ve pazarlama agini genisletmeyi hedeflemektedirler.

Podyumda kurulan sahne dekorlari, mankenlerin uygun koreografi esliginde
ylrameleri, mizigin ve isiklandirmanin uyumu sahne sovunu tamamlayici kilan
unsurlardir. Gunumuzde buytk produksiyonlarin igerisinde yer aldigi sahne sovlari farkl
yerlerde gercgeklestirilmektedir. Tarihi binalar, muzeler, kiltur merkezlerinin yani sira dis
alanlarda, caddelerde ve hatta parklarda bile defileler sunulmaktadir. Koleksiyonu
tamamlayict kilan bir sahne sovu markanin imajini kuvvetlendirmesine yardimci

olmaktadir.

Sekil 41: Christian Dior — 2005 Sonbahar / Kis Houte Couture Koleksiyonu Sahne Sovu

Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 21 Agustos 2017.

Defilede yer alan podyum alani ayni zaman da bir sahneyi olusturmaktadir. Bazi
moda tasarimcilari defilelerinde farkli sahne sovlari gerceklestirmektedirler. Ornegin;
tasarimci John Galliano, Christian Dior — 2005 Sonbahar / Kis Houte Couture
koleksiyonu defilesinde mankenler podyuma buharli trenle giris yapmislardir. Louis
Vuitton — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu defilesinde ise mankenler
podyumda kurulan buytk satrang tahtasi Gzerine dizilmislerdir. Bu anlamda defilelerde
olusturulan yaratict sov anlayislari markayr daha yenilik¢i ve farkli kilmasini
saglamaktadir. Ayni zamanda marka taninirligini arttirmaktadir.
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2. BOLUM: DEFILELERIN MODA PAZARLAMASINA VE
MARKALASMA UNSURLARINA ETKILERI

Bu bolumde defilelerin moda pazarlama kavraminda ne anlam ifade ettigi ve nasil
etki olusturdugu aciklanmaktadir. internet ve diger teknolojik gelismelerin defile
sunumlarinda kullanilmasi, marka agisindan birgok olumlu getiriler saglamaktadir.
Marka olusumuna etki saglayan faktorlerin defile igerisinde yer almasi ile ilgili bilgiler

bu bélimde anlatiimaktadir.
2.1. Defilelerin Moda Pazarlamasina Katkisi

Uriin ve hizmetlerin treticiden tiketiciye ulasmasi igin tirli faaliyetlerin toplamina
pazarlama denilmektedir (Civitci,2004:19). Moda endustrisi icerisinde yapilan herhangi
bir moda organizasyonunda, urunlerin Greticiden tiketiciye dogru hareketini saglayan
cesitli faaliyetlerin toplamina ise moda pazarlama denilmektedir. Moda pazarlama,
icerisindeki organizasyonlarin uzun zamanli hedeflerini karsilayabilmek igin tiiketicinin
isteklerini tahmin etmek, tahmin edilenleri tanimlamak ve beklentilerini karsilamak ile
ilgili bir igleme sirecidir (Civitci,2004: 24).

Firmanin tuketiciye ulasabilmesi adina drtnlerini onun algilayabilecegi ve
ulasabilecegi sekilde sunmasi gerekmektedir (Jernigan ve Easterling, 1990: 24). Bu
kapsamda pazarlama organizasyonu temeli dort gruba ayrilmaktadir. Bas harflerinin
Ingilizce Karsiliklari olmasi nedeniyle 4p olarak adlandirilan bu kavramlar pazarlama
karmasi olarak adlandirilmaktadir. Bunlar; driin (product), fiyat (price), dagitim (place),
tutundurma (promotion)’dir (Civitci,2004:23). Bu pazarlama karmasi, hedef pazar olarak
dile getirilen musteri gruplarinin ihtiyaclarina yonelik, degisen pazarlama ortaminda
tasarim ve pazarlama arastirmasinin yansitma sirecini olusturmaktadir (Jernigan ve
Easterling, 1990: 24).

Pazarlama karmasi yer alan tutundurma icerisinde, musterilerle firma arasindaki
iletisimi saglayan ve musterileri satin almaya yonlendiren calismalar yer almaktadir
(Oyman ve Erdogan, 2012: 115). Tutundurma, firmanin Grettigi mal veya hizmetlerin
tiketicilere duyurulmasi, firmanin biylmesini ve gelismesini saglayan bir pazarlama

aracidir (Mucuk,1998: 185). Tutundurma faaliyetleri, firmanin Urettiklerine ait bilgileri
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firmalara, diger kitlelere, hedef gruplara ya da Kisilere istenilen bigcimde ulastirma
strecidir (Eser ve Korkmaz, 2011: 207).

Moda pazarlama alaninda tutundurma araglari reklam, kisisel satis, satis gelistirme
ve halkla iliskiler faaliyeti olarak dort gruba ayrilmaktadir. Moda pazarlamada
tutundurma araclarindan biri sayilan defile organizasyonlari, bu alanda en etkili iletisim
aracl ve tanitim uygulamasi olarak gorilmektedir. Moda tasarim alaninda bir tasarimin
tanitilip reklami yapilmadan begeni unsurunu kazanmasinin zor olacagi diisiintilmektedir.
Yaratici, ilham verici, gorkemli ve etkileyici bir bigcimde hazirlanmis defilenin
gereksinimleri olmasa bile musterileri satin almaya yonlendirebilmektedir (Oyman ve
Erdogan, 2012: 115).

Sekil 42: Christian Dior — 2016 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: designlimitededition.com, Erisim Tarihi: 25 Agustos 2017.

Defileler aracilig1 ile sunulan giys tasarimlarinin, gosteri amaci tagimasinaragmen,
sonrasinda denenmesiyle birlikte begenilmes ve talep edilmes mimkun ol abilmektedir.
Bu anlamda moda pazarlamaya iyi ya da kotu bir etkisinin oldugu defileler, katilan
musteriler sayesinde Uriinlerin begeni almasiyla goriilmektedir. lyi tasarlanmis bir giysi
tasariminin begenilmes vetakdir edilmes icin 6zendirmenin ayni derecedeiyi yapilmasi
gerekmektedir. Moda tasarimi alaninda defileler, oldukga 6nemli bir pazarlama teknigi
olarak gorilen organizasyonlardan birisidir. Defileler sayesinde sade, siradan bir giys
tasarimini uygun defile konsepti ve dizayniylay, modaya donusturilmes
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saglanabil mektedir (Oyman ve Erdogan, 2012: 115).

Guntimuizde moda markalari, defilelerinde begeni unsurunu kazanmasiyla olusan
markalasma etkisi dikkat cekmektedir. Bu durum moda pazarlama alaninda iyi bir etkiye
sahip oldugunu gostermektedir. Sunulan giysi tasarimlarinin belli bir alan ve
organizasyon icerisinde yapiimasi misteriyi cezbeden ve begenmesine yol acan faktorler
oldugundan satin almaya tesviki olusturmaktadir.

Mark Tungate, “Modada Marka Olmak” isimli kitabinda defilenin moda pazarlama
acisindan 6nemini su sozlerle ifade etmistir: “Moda s6zcugu denince ilk akla gelen
goruntudur. Podyumlarda diizenlenen parlak gosteriler yaraticilik, gérkem ve ustalik ile
birlestiginde, bizi hi¢c de gereksinim duymadigimiz giysileri satin almaya yonelten bir
unsur olmaktadir. Pazarlama tekniklerinden herhangi bir sekilde yararlanma gereksinimi
olmayan bir endustri kolay kolay gelmese de yalnizca moda pazarlama bu kadar
bagimlidir. Giysiler, uretildikleri tesislerden ¢iktiklarinda siradan birer elbisedir. Ama
pazarlamacilarin sihirli ellerinde modaya donusurler” (Tungate, 2006: 13).
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2.2. Defilelerin Markalasma Unsurlarina Etkileri

Amerikan Pazarlama Birligi (AMA) marka kelimesini: “bir saticinin ya da bir grup
saticinin Urun ve hizmetlerini tanimlamak ve rekabet halinde oldugu digerlerinden ayirt
etmek amaciyla kullanilan isim, terim, isaret, sembol, tasarim veya bunlarin hepsinin

birlesimi” (Mahmutoglu, 2011: 38) seklinde tanimlanmaktadir.

Marka adinin musteri tarafindan akilda kalici olmasi, o markanin taninir oldugunu
gostermektedir. Bunu gostermenin en iyi yolu ise reklam ve pazarlama stratejileridir.
Ureticinin dogru bir pazarlama yéntemi ve reklam yapmasi, tiiketici tarafindan markanin
hatirlanmasini saglamaktadir (Cebi, 2012: 39). Bu kapsamda defileler, markalarin kendi

reklamlarini yapmalarina olanak saglayan organizasyonlar olarak gortlmektedir.

Marka icerisinde literatiirde sikca rastlanan ve defile organizasyonlarini da
kapsayan kavramlar yer almaktadir. Bu terimler defile organizasyonlarinin igerisinde
markaya katki saglayan ve markalasma etkisi yaratan kavramlardir.

2.2.1. Marka Degeri

Marka degeri literatirde marka isminin ve logosunun tiketicinin aklinda
olusturdugu olumlu izlenimlerin Urin ve tlketiciye kattigi ek degeri olarak ifade
edilmektedir. “Deger” sdzclgu, anlami geregi olumlu izlenim vermesi nedeniyle Grinin
ve firmanin pazardaki degerini firmanin aktiflerinden daha degerli bir duruma
getirmektedir (Alkibay, 2002: 11).

Marka degeri, musterilerin Uriin ve Uriin performansi ile ilgili dusuncelerini,
algilarini ortaya ¢ikartmaktadir. Basarili ve gicli bir markanin degeri; musteri tercihini
ve sadakatini anlayabilme guciini gostermektedir. Markanin, masterileri ile gucli bir bag
icerisinde olmasi, ayirt etme, tercih olusturma ve prestij saglama yetisine sahip
olmaktadir (Kotler ve Armstrong, 2004: 291).

Marka degeri, tlketici tarafindan incelenmesi ve degerlendirilmesi gereken bir
konudur. Cunkd tiiketiciler marka konusunda yorum yapan, markaya karsi baglilik duyan

ve bunun sonucu markaya deger yiikleyen kisilerdir (Ozguiven, 2010: 143).

Marka degeri igerisinde belli degiskenler sonucu olusan kavramlar yer almaktadir.

61



Bu degiskenler marka degerinin olusmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu kapsamda
marka degeri, dort gruba ayrilmaktadir. Bunlar; marka bilinirligi, algilanan kalite, marka
cagrisim ve marka baghligidir (Ozgiiven, 2010: 143).

Marka bilinirligi, musterinin farkli kosullar altinda markay! hatirlamasini ya da
tekrar tanima yetenegini ifade eden bir kavramdir. Marka bilinirligi, misterinin markayla
ilgili acik bir imaj olusturabilmesinin énemli bir kosuludur (Yuksel ve Mermod, 2005:
87). Defileler, musteriyle direk iletisim kuruldugundan dolay! yil icerisinde kendisini

olusmasini saglayan bir durumdur.

Algilanan kalite, bir Uriiniin veya hizmetin genel kalitesi ve Ustinltgl hakkinda
seceneklerin musterideki algisidir. Algilanan kalite, ilk olarak musterinin algisidir ve
marka icin soyut genel bir duygudur (Aaker, 2009: 106). Gunimiuzdeki defilelerin sahne
gosterileri icerisinde buytk prodiksiyonlar kurularak diizenlenmesi, giysi tasarimlarini
on plana tasimasini saglayarak hem mudsterinin begenisini almakta hem de driinde
algilanan kalite degerini arttirmaktadir. Defileler, Grlin ve markaya olan genel bakisl
etkilemektedir.

Marka cagrisimi, zihinde markaya dair herseyi ifade eden bir kavramdir. Marka
cagrisiminin farkh, basarili ve Ustlin olmasi marka degeri olusumunu en ¢ok etkileyen
faktorlerden birisidir (Baybars ve Ozgul, 2005: 309). Defileler, marka cagrisimini
dogrudan musteri zerinde olusturan araclardan birisidir. Sahne gosterisi, koreografi,
muzik, 151k ve giysi tasarimlarini bir buttin halinde izleyiciye ve moda endistrisine tanitan
markanin, diger markalardan ayrilarak farklilik olusturmasini saglanmaktadir. Musteri
Uzerinde yarattigl etkinin ve hafizasinda olusturdugu marka seklinin daha hizli ve
dogrudan kazanilmasi saglanmaktadir.

Marka baglhhgi, tiketicinin belli bir Griin grubu arasindan sectigi markaya daha
yuksek miktarda fiyat 6demesini ve secilmis olan markanin gevresindeki kisilere referans
edilmesi anlami tasimaktadir (Giddens ve Loyalty, 2002: 1). Tuketicinin burada sadece
tekrarlanan 0rtnd satin almasi seklinde degil, daima ayni markay! her zaman tercih
etmesidir. Bu sekilde markaya olan bagliligin tam anlamiyla olusmasi saglanmaktadir
(Ozgiiven, 2010: 143). Defileler, pazarlama faaliyetleri icerisinde yer aldigindan dolay!
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markaya olan baglihigi arttirmakta ve her zaman tercih edilen birer marka olmasini

saglamaktadir.
2.2.2. Marka Imaji

Marka degeri ve icerisinde yer alan bu kavramlarin yani sira tiiketicinin zihninde
marka hakkinda yaratilan 6znel ve algisal olgularin tamami olarak bilinen marka imaji da

markalasmay etkileyen kavramlar arasinda yer almaktadir (Keskin ve Yildiz, 2015: 3).

Literatirde marka imaji ile ilgili olarak bircok tanimlar yapilmistir. Bunlardan biri
olarak marka imaji; tiketicinin zihninde olusan cagrisimlara gore ortaya cikan
algilamalarin butind, Urintn tiketiciye verdigi duygu ve duslincelerin tamami ya da
tiketicinin belleginde olusan marka ile ilgili her sey olarak belirtilmektedir (Lembet,
2014: 77).

Marka yoOnetimi, tuketicinin markaya yikledigi degere ve algisina bagl olarak
kurulmaktadir. Firma sahibi bu deger ve alglyr markanin kimligini olustururken
kullanmaktadir (Doyle, 2003: 411). Tuketicinin trtine yikledigi anlamlarin bitiind ya da
urtiniin tuketiciye verdigi anlamin tamami seklinde bilinen marka imaji, birgok kaynak
sayesinde markaya dair edinilen izlenimlerin tiiketicide olusturulmasidir. Bu kaynaklar
icerisinde Urdndn denenmesi, isletmenin n sahipligi, trin paketlemesi, marka ismi,
reklam icerigi, tanitimi ve bu tanitimin verildigi medya gibi cesitli faktorler
bulunmaktadir (Akaya, 1999: 101).

Defileler, marka imajinda yer alan faktorleri barindiran ve gelismesine yol agan
organizasyonlar olarak gorulmektedir. Tiketicilere sunulan Grin tasarimlariyla, marka
reklaminin yapilmasina, tanitiminin saglanmasina ve bunu basin-medya kuruluslariyla
herkese gosterilmesine yardimci olmaktadir. Defileler gorsel bir sunum olmasi nedeniyle
tiketicinin markaya yukledigi anlamin daha hizli olusmasi saglanmaktadir. Boylelikle
marka imajinin kuvvetlendirilmesi ve markalasmanin daha c¢abuk saglanmasina destek
olmaktadir. Glinimizde moda markalarinin yapmis oldugu defilelerde de marka imaji
icerisinde yer alan bu faktorler gorulmektedir. Tlketicinin zihninde yaratiimak istenen
marka imajinin profesyonel bir sistemde kurgulandigi alanlardan birisi olan defile

organizasyonlari, markalarin buyumesine ve gelismesine etki etmesinden dolay1 dnemli
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bulunmaktadir.
Marka imaji, dis imagj ve i¢ imaj olmak Uzere ikiye ayrilan bir faktorddr.

Dis imaj olusturmak: Tuketicilerin firma hakkinda fikir ve duslincelerini
icermektedir. Icerisinde sponsorluk, reklam, somut imaj, tiriin kalitesi ve medya iliskileri
gibi Ogeler yer almaktadir (Cebi, 2012: 32). Bu Ogelerin defile icerisinde de yer almasi,
tiketicilere ulagmasini saglanmaktadir. Defile gosterilerinde yer alan ve bu amaca

yonelik kullanilan 6geler, markanin dis imajinin olusmasina yardimci olmaktadir.

Ic imaj olusturmak: Marka imajl, tek bir hedef Kitlesi ele alinarak olusturulmaz.
Clnku muesseseler birgok cesit hissedar gruplarina soz yoneltmektedirler. Firmanin dig
imaji olusturmasina yonelik yapilan uygulamalarla birlikte, i¢c imaj olusumunda
calisanlarin etkisinin oldugu goriilmektedir. ic imaj, firmanin icerisindeki atmosferi ifade
etmektedir. Olumsuz bir i¢ imaj, musteri kaybi olarak nitelendirilmektedir (Gee, 1995:
156).

Burada tuketicilerin marka ve drlnler (zerinde olusturduklart imajlar so6z
konusudur. Ornegin; tiiketicinin ictigi sigara degil, sigaranin tlketici Uzerinde
olusturdugu imaj ile sonuca gidilebilmektedir. imaj gelistirme cesitli faktorlerin etkisiyle
olusursa, bu faktorler arasinda oncelikli olarak pazarlama ve tutundurma calismalari yer
alir (Odabasi ve Oyman, 2004: 369). Tutundurma c¢alismalari olarak gorulen defile
organizasyonlari, tuketici zihninde dis imaj olusumunun yaratilmasini saglayan
etkinliklerden birisidir. Boylelikle marka imaj olgusu yaratilarak markalasma etkisi
arttiritimaktadir.
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2.3. Internet ve Teknolojik Gelismelerin Defilelere Olan Katkisi

Bireylerin, kurum ve kuruluslarin, markalarin, topluluklarin, érgutlerin, Gnlulerin
vb. gruplarin hedefinde olan kitleye, iletiler tasarlama ve sunma gereksinimi
bulunmaktadir. Bu iletilerin paylasimi bazen ylz ylize gelerek, bazen kitle iletisim
araclari ya da teknolojik gelismelerin getirdigi yeni araclar kullanilarak
gerceklesmektedir. Ginimuzde farklilasan yasam stilleri, markalarin sektor icerisinde
kendilerini tanitma ve yer edinmeleri, misteri beklentileri, zaman, hiz ve kolayligin
onemi gibi 6gelerin ihtiyacini karsilayan internet, yeni bir iletisim araci olarak
guniimiizde yogun ilgi ve alaka g6ren iletisim araglarindan birisidir. istenilen bilgiye hizli
ve kolay bir sekilde ulasiimasini saglayan internet, ortak bir dil Uzerinde iletisim
kurulmasini saglayan bilgisayar agidir (Yengin ve Sagiroglu, 2012: 1).

Internet sayesinde bircok sektorde yer alan markalar, birden fazla kisiye Griin ve
hizmetlerini tanitmakta, satisa sunmakta, satis sonrasinda ulasim desteginde bulunmakta
ve misterilere markasina dair sikayet ve Onerilerini iletebilecegi secenekleri
saglamaktadir. Bu anlamda her yoniyle fayda saglayan bir iletisim araci olan internet,
hazir giyim sektoriinde de ilgi gormektedir. Hazir giyim sektori internet sayesinde hedef
kitleleriyle iletisime gegcmekte ve bu iletisimin devamliligini sagladigi gorilmektedir

(Yengin ve Sagiroglu, 2012: 1).

Internet, moda sektoriinde yer alan tasarimcilar icinde bir pazarlama aracini
olusturmaktadir. Giysi tasarimlarinin sunuldugu defileler, Gnlllerin giydikleri giysiler,
moda ve stil haberleri ginumuzde hizli ve kolay bir bicimde internette yer alarak
insanlara ulasmasi saglanmaktadir (Oz, 2016: 27). Tasarimcilar ve moda markalar
internet araciligiyla tuketicinin ne istedigini anlama imkani bulmakta ve musterinin

isteklerini karsgilamasina yardimci olmaktadir.

Internet ortaminda yer alan kitleyi miisteri olarak géren markalar, bu alanda ag-web
gunlukleri olusturarak markaya daha hizli ve kolay ulagsmalarini saglamaktadir. Bu web
gunlikleri ile markalar, Grinlerinin bilgisini paylasarak musteri potansiyeli tasiyan
kitleye kendisini tanitmaktadir. Bu sayede tuketici satis 6ncesi marka ve uriin hakkinda
bilgi edinmekte, marka ise satisini arttirmakta ve marka sadakatini olusturmaya dayall
bildiriler saglamaktadir (Yengin ve Sagiroglu, 2012: 2).
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Ayrica internet, moda sektdriinde tasarimciya ve markaya reklam, tanitim ve satis
olanag! saglamaktadir. Glnumuzde bir¢ok tasarimci ve markanin kendi web siteleri
bulunmaktadir. Bu siteler aracihigiyla kitleler, tasarimcinin veya markanin biyografisine,
gecmisten giiniimiize kadar olan tasarimlarina, defilelerine, tema ¢ikis noktalari gibi pek
cok konuda bilgilere ulasabilmektedirler. internet daha da geliserek web siteleri
Uzerinden tasarimci ve markalar tasarimlarinin satigini yapmaktadirlar. Bu anlamda
kiiresel pazarda yer alma imkani olusarak daha farkli bir ekonomik sistemin islenmesine
olanak saglanmaktadir (Oz, 2016: 27).

Gunumuzde yer alan moda markalari ve tasarimcilar, teknolojinin gelisimiyle
birlikte daha yaratici ve yenilikci defileler diizenlemeye baslamiglardir. Ge¢gmisten farkl
olarak sunulan defilelerin internet araciligiyla daha hizli ve kolay bir sekilde tiketicilere
ulagsmasini saglayarak markanin taninmasi, deger kazanmasi ve tiiketici g6ziinde bir imaj
olusmasini saglamaktadir. Tuketici, internet ortaminda marka hakkinda bilgiye,
gorsellere, tasarim ile ilgili bir fikre, begeni almasi dogrultusunda satisina ve takipgilerin
sosyal medya hesaplarinda paylasilmasi moda acisindan inanilmaz bir arastirma
kaynagini olusturmaktadir. Gorselligin 6n planda olmasi sebebiyle glinimuzde defile

organizasyonlari popdlerlik kazanmaktadir.

Markalar, defilelerini kendi web sitelerinde ve anlasmal oldugu sitelerde canli
uygulamalar ile takipcileriyle paylasmakta, kendi reklam ve tanitimini yapmaktadirlar.
Bircok moda dergileri, basin ve medya gruplari internet araciligiyla web sitelerinde ve
sosyal medya hesaplarinda defile ile ilgili paylasimlar yaparak markayr 6n plana
tagsimaktadir. Bu anlamda defilelerini internet araciligiyla birgok kisiye ulasmasini
saglayan markalar, diger markalardan ayrilarak daha gtincel takip edilen bir marka olmasi
kolaylagmaktadir.

2.3.1. Moda Blog Siteleri ve Blog Yazarlari

Gunumuzde birgok sektor, internet araciligiyla birden fazla kanalda tiketicileriyle
iliski kurmaktadir. internet ve teknolojinin gelisimiyle dogru orantili olarak biytyen bu
kanallar sektorler arasinda da talep gormektedir. Tekstil ve moda sektérli de internet
aracthgi ile olusan bu kanallarda birgok Kisi tarafindan takip edilen, tiiketicisi tarafindan

s0z sdyleme ve yorum yapma hakki olan, modaya dair her turlu bilginin paylastldigi,
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blylk bir arastirma kaynagini olusturmaktadir. Bu kanallar ise moda blog siteleri, blog

yazarlari, sosyal medya aglari ve kullanici hesaplaridir.

Blog siteleri, takipgilerine bireysel olarak moda hakkindaki gorislerini beyan
etmek icgin firsat esitligi yaratmakta, insanlara begenilerini ve yaptigl arastirmalari
sunarak bir iletisim agl olusturmaktadir. Moda blog siteleri, kisilerin distincelerine,
gorsellerine, imajlarina, stillerine ve paylasimlarina yorum yapilmasina agik olunan
alanlardan birisidir. Bu alanda moda ve giyime dair tim gtincel bilgiler paylasiimakta,
yeni moda egilimleri degisik bakis agilariyla sunulmakta, tasarimcilarin diizenledikleri
defileler, reklam kampanyalari ve daha birgok etkinlikler blog siteleri yardimiyla
tanitilmaktadir. Secili bir konu (zerinde arastirilan veriler internetteki sablonlara
yiklenerek hizli bir sekilde insanlarla paylasiilmaktadir (Bursahgil, 2013: 54). Bu
iletisimle tuketicilerin markalara olan bagliligi artmaktadir. Markalar ve tasarimcilar blog
siteleri aracihigiyla farklh pazarlama stratejileri gelistirerek tuketicilerin isteklerine ve
yorumlarina agik bir alan olusturmaktadir.

Gunumuzde moda gosterilerinin dijital ortam Ulzerinde yayinlanmasina ortaklik
eden moda blog siteleri ve sosyal medya uygulamalari, tuketicinin aligveris eylemini de
etkilemektedir. Markanin tasarladigi triinler hakkindaki gorsel dokiimanlar, satis olanagi
saglayan web adreslerine yonlendirerek markanin reklam ve pazarlamasini yapmasina
olanak saglamaktadir. Bu anlamda moda blog yazarlari, markalarin defilelerini ve
reklamlarini sik sik takip etmektedirler.

Moda blog yazarlari internet — moda iliskisini etkileyen ve Onemli yer tutan
kisilerdir. Bu nedenle glinimiiz moda diinyasinda 6nemsenmektedirler. Blog sitelerinde
yazdiklari yazilar ve paylastiklari gorsellerle takipgilerini direk olarak etkilemektedir.
Takipciler glincel moda hakkinda bilgi sahibi olduklarindan dolay1 blog yazarlarini
dikkate almaktadirlar. Bu anlamda moda tasarimcilari ve markalar defilelerine yalnizca
unluleri ve basini degil moda blog yazarlarini da davet etmektedirler. Blog yazarlari,
defile sonrasi sosyal medya hesaplarindaki yazili ve gorsel paylasimlari ekonomik bir
sekilde tasarimcinin tanitimini yapmis olmaktadir. Bazi moda tasarimcilari blog yazarlari
ile anlasarak sitelerinde hediye dagitimi, sponsorluk gibi etkinlikler duzenleyerek farkl
bir pazarlama stratejisi olusturmaktadir (Oz, 2016: 28). Ornegin; Hollandali (inli moda

blog yazari Negin Mirsalehi, sosyal medya aglari ve web sitesinde katilmis oldugu
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markalarin defileleri hakkinda paylasimlar yaparak takipgilerini bilgilendirmektedir.
Bircok defile ve lansmanlarina 6n sirada katilarak markalarin reklamini dijital ortamda

yayinlamaktadir.

negin_mirsalehd Taid ﬁ
Méon, itady i}.,mm

196.743 garintilene

Q negn_messiers  [ETEDD

176.324 gorintlleme

tantanet_mi4 Amazing

enzique._ models town folow
WHHH
Jertheriaun Loiol the girt at the end

Qe I

94363 gocuntiseme
$1371 gorimtileme
i megin_mirsalehi Triple for GFend

Sekil 43: Moda Blog Yazari Negin Mirsalehi’nin Instagram Uzerinden Yaptigi Defile Paylasimlari
Kaynak: www.instagram.com/negin_mirsalehi/, Erisim Tarihi: 27 Agustos 2017.

2.3.2. Sosyal Medya

Sosyal medya, icerik olarak eglenmeyi ve bilgilendirmeyi amagclayan bir cevrim ici
platformdur. Bu 0Ozelliklerinin disinda markalar igin satis olanagl saglayan onemli bir
mecray! da olusturmaktadir. Bu platformu olusturan Kisiler ise internet kullanicilaridir.
Sosyal medya, kullanicilarinin iletisini, dusuncelerini, tecriibelerini paylasirken
kullandig! yazi, ses, gorunt, video, bildiri gibi pek ¢cok formda ifade edebildigi ¢evrim
ici teknolojiler olarak tanimlanmaktadir. Markalar sosyal medya tizerinden musterileriyle
iletisim kurabilir, yorum yapabilir ve musterilerin kendi aralarinda fikir aligverisi
yapmalarina olanak verebilmektedir. Web 2.0. tabanh sosyal medya bircok kanallar
icerisinde insanlarla iletisim kurdugundan dolayr sosyal ve kisisel hayati
sekillendirmektedir (Aydogan ve Akyuz, 2010: 94-95).
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Sosyal medya igerisinde birgok farkli uygulamalar yer almaktadir. Bu uygulamalar
icerisinde basta Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Pinterest, Tumblr ve Snapchat
en sik takip edilen sitelerdir. Bu uygulamalar blog yazilarini destekler niteliktedir.
Kullanicilar tarafindan aktif olarak kullanilan bir iletisim agini olusturmaktadir. Moda
markalari 6zellikle dizenledikleri defileleri, reklam ve kampanyalarini bu kanallar
dogrultusunda paylasarak bircok kisiye tanitmaktadir. Pek ¢ok kisi bu uygulamalarda
hesap sahibi olarak varlik gostermekte ve moda agisindan biyuk bir arastirma alanini
olusturmaktadir.

Sosyal medyanin defilelere olan ilgisi ise oldukga blylktir. Moda markalari
defilelerini bu uygulamalar (zerinden paylasarak marka tanitimina ve satisa
yonlendirebilmektedir. Ayrica takipcilerinin yorumlarini ve begenilerini alabilmektedir.
Ornegin; Instagram canli yayin uygulamasiyla pek cok kisi ayni anda moda markalarin
defilelerini izlemekte ve yorum yapabilmektedir. Moda markalarinin hesaplari sayesinde
insanlar her cesit bilgi kaynagina ulasabilme imkani bulmaktadirlar. Defileler bu kanallar
dogrultusunda daha ¢cok merak edilen ve takip edilen organizasyonlardan biri olmaktadir.

2.3.3. Basin — Yayin ve Halkla Tliskiler

Defileler, moda alaninda markalagmay! etkileyen faktorlerden biri olan basin-yayin
ve halkla iligkiler konusuyla yakindan iligkilidir. Defilelerle birlikte bu siirece moda
dergileri, magazin gazeteleri, kataloglar ve moda ile ilgili televizyon kanallari eslik
etmektedir. Bu seri ¢calismalar sayesinde tasarlanan trunler tuketiciyle bulusturularak

satisa sunulmaktadir.

Basin, moda endustrisinin itici giictdir. Tasarimciyi ve markay1 6n plana getirecek
glice sahiptir. Bir anda tim dikkatin marka Uzerinde toplanmasini saglayabilir ve talep
istegi yaratabilmektedir (Gehlhar, 2006: 155).

Basinin tiketiciler tzerindeki etkisi de dnemlidir. Yazilan ve paylasilan her tirli
haber tuketicileri yonlendirdiginden dolayi defile organizasyonlarinda 6nemli bir kismi
olusturmaktadir. Yeni bir moda tasarimcisinin yapacagl defileyle daha hizli taninmasi,
sektor icerisinde yer edinmesi ve akabinde markalasmasi kolaylasmaktadir. Buna destek
olan en birincil kismi basin olusturmaktadir. Birgok kanal dogrultusunda tasarimcinin
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haberlerini ve markasinin tanitimini yaparak sektor icerisinde var olmasina destek

olmaktadir.

Moda sektoérinde basin araciligiyla olusturulan moda dergileri 6nemli birer
dokiimandir. Moda dergileri igerisinde yapilan her bir haber tasarimcinin veya markanin
dikkat cekmesini sagladigindan dolay! dogrudan bir pazarlama olusturmaktadir. Tank
Magazine Kreatif Direktori ve Genel Yayin Yonetmeni Masoud Goldsorkhi “Moda
dergilerinin gogu bilytik moda sirketlerinin pazarlama departmanlarinin birer uzantisidir”

(Tungate, 2006: 154) ifadeleriyle moda dergilerinin 6neminden bahsetmektedir.

Basinin moda dergilerine olan katkisi reklam igerigi olan haberlerin verilmesidir.
Bu ikilinin birbiriyle olan baglantisinin tamami dogrudan reklam vermesiyle iliskilidir.
Moda dergilerindeki satin alma faaliyetlerini birincil olarak etkileyen kisim basin-yayin
organlari sayilabilmektedir. Bundan dolayr moda tasarimcilari ve markalar basinin

dikkatini cekmek icin farkli reklam igerigi ve sunumu hazirlamaktadirlar (Oz, 2016: 25).

Gunumuzde moda dergileri moda haftalarina énem vermekte ve gerceklesen
defileleri detayl bir sekilde ele alarak ayri dergiler basmaktadirlar. Moda haftasinda
gerceklesen defilelerde markalarin biittin koleksiyonlarini, sahne dekorlarini kisacasi her
anin bilgisini insanlara tanitmaktadirlar. Bu yontemde, markanin ve tasarimcinin akilda

kalmasi adina iyi bir reklam olusturmaktadir.

ek, tentunya tidak luput untuk
men treet style Chanel show. They’re
effortlessly cool! Fot

Sekil 44: Nylon Dergisinin Moda Haftasinda Yer Alan Chanel Defilesi Haberi
Kaynak: www.chicisthenewpunk.com, Erigsim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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Moda dergilerinin yani sira gazeteler de bu surecin bir pargasidir. Bir tasarimci
veya marka, basin aractligiyla riin tanitimini ve defile haberlerini tiiketiciyle gunluk
olarak paylasabilmektedir. Kose yazarlari moda haftalarinda sunulan defileleri
yazilarinda paylasarak tlketicileri bilgilendirmektedirler. Bu tarz haberlerin

yayinlanmasi markalarin giindemde kalmalarini ve taninmalarini saglamaktadir.

Defilelere katilan unluler ve giydikleri kiyafetler haber niteligini arttirdigindan
dolay! basin tarafindan ilgi gorerek gazete ve moda dergilerinde yayinlanmaktadirlar.
Bazi markalar unlulere sponsor olarak basinda daha fazla yer almayi ve dikkat cekmeyi
onemsemektedirler. Buradaki genel amag ise marka imajlarini arttirmak ve blyuk bir

marka haline donusmektir.

Kitle iletisim araclarindan biri olan televizyon, giinimuiz modasina dair her turli
bilginin paylasildigi bir diger alani olusturmaktadir. Bu alan icerisinde bulunan
televizyon kanallarinda ise markalarin ve tasarimcilarin defileleri, réportajlari, trend
bilgileri, moda tarihi gibi pek ¢ok konuya yer verilmektedir. Fashion Tv, Fashion One
Tv, World Fashion Channel Tv gibi moda kanallari en ¢ok takip edilen kanallar arasinda
yer almaktadir. Bu kanallarda sahne gosterileriyle hazirlanmis defileler paylasilarak,
izleyicinin ilgisi cekilmek istenmekte ve marka Uzerindeki etkisi arttirilmaya

calisiimaktadir.

Pfashiontv

Sekil 45: Fashion Tv
Kaynak: www.videoizle.co, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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3. BOLUM: XX. VE XXI. YUZYIL MODA DEFiLELERINE GENEL
BAKIS, DEFILELERIN SECiLI MODA MARKALARI UZERINDE
OLUSTURDUGU ETKIiLERIN DEGERLENDIRILMESI

Bu bolimde ilk olarak XX. ve XXI. yuzyil moda defileleri hakkinda genel bilgiler
verilmekte ve akabinde secili moda markalarinin defileleri incelenerek, moda

pazarlamasina ve markalasma unsurlarina etkileri degerlendirilmektedir.

Yuzyillar icerisinde degisen ekonomik kosullar ve teknolojik gelismeler, moda
defilelerini etkileyerek daha vyaratici fikirlerin olusmasina ve yeni pazarlama
stratejilerinin tretilmesine olanak saglamistir. Bu anlamda moda defileleri, guinimizin
planli bir sunum seklini olusturmakta ve énemli bir tanitim araci olarak gorilmektedir.
Bu bolimin son basligl ve tezin ana konusu olan defilelerin, secili moda markalarinda

olusturdugu etkilerin degerlendirilmesi yapiimaktadir.

3.1. XX. Yuzyil Moda Defileleri

Moda tuketicisi i¢in gorsel albeninin 6n planda oldugu bilinmektedir. Modanin
genis kitlelere yayilmasinda bircok sunum bigimlerinden yararlaniimaktadir. Bu sunum
bicimlerinden birisi olan defileler, medya ve tlketiciye yonelik hazirlanan satis odakl

organizasyonlar olarak bilinmektedir (Baskaya, 2010: 60).

XX. yuzyil, genel kapsamda incelendiginde iki blyuk savasin gerceklestigi, sosyal
olaylarin yasandigi, ekonomik ve kultirel degerlerin degiskenlik gésterdigi ayni zamanda
yeni teknolojik gelismelerin ortaya ciktigi bir donemi kapsamaktadir. Sanata olan
egilimler artarak farkh sanat dallari ve mesleklerin ortaya c¢iktigi gortlmektedir.
Teknolojik gelismelerin tekstil alaninda da olmasi yeni giyim aliskanliklarini ve modaya
bakis acisini degistirmistir. Savasin getirdigi olumsuz sonuglardan birisi olan ekonomik
krizler, moday! da etkileyerek o gunun sartlari dogrultusunda stilize edilmeye
calistimistir. Bu dénem igerisinde moda markalari ve tasarimcilar, Grtnlerini sade defile

sunumlariyla tanitarak satis yapmislardir.

1940 yillarinin sonlarina dogru moda defileleri daha taninir olmaya ve takip
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edilmeye baslanmistir. Dénemin bilinen tasarimcilari arasinda yer alan Coco Chanel,
Givenchy, Christian Dior gibi isimler sunduklari defileleriyle basinda yer almaya
baslamiglardir.

I1. Diinya Savasl doneminde moda defilelerinin merkezi New York olsada, savas
sonrasi Avrupa’da gerceklesen defileler yine ilgi odagl olmaya devam etmistir. 1950
yillarinda Avrupa’da bircok (lkede defileler yayginlasmaya ve yeni teknolojiler
sayesinde daha bilyilk mekanlarda diizenlenmeye baslanmistir. insanlar tarafindan ilgiyle
takip edilen moda defileleri, marka olusumunda O0nemli bir faktér olusturdugundan
tasarimcilar tarafindan 6nemsenmistir. 1980’li yillarda Japon moda tasarimcilarinin boy
gostermesiyle moda defileleri farkh kitalara ulasmis ve her gecen gun yenilenmeye

devam etmistir.

Moda defileleri, XX. yuzyil sonlarina dogru ortaya c¢ikan internet ve iletisim
devriminden etkilenerek farkli bir boyut kazanmistir. Artik moda defileleri icerisinde;
yaratici gosterilerle olusturulmus pazarlama stratejileri, giincel konularin ele alinmasiyla
markalasma degerinin arttirllmaya calisiimasi ve marka imajinin akilda kalici
performanslarla batdnlestirici hale gelmesi gibi unsurlar yer almaktadir. Glnimuze
dogru daha profesyonel bir ekip icerisinde gerceklesen moda defileleri, tiiketiciye yeni

trend bilgilerini hizli sekilde ulastirmakta ve satin alma taleplerini arttirmaktadir.
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3.2. XXI. Yuzyil Moda Defileleri

Diinyaca Unlu moda markalari, modern teknolojinin tum verilerini kullanarak
hazirladiklar1 koleksiyonlari en dogru sekilde sunmayi hedeflemektedirler. Defile alant,
koleksiyonun temasina uygun hazirlanarak izleyicilere vermek istenilen mesaj gorsel bir
sovla iletilmektedir. Bu kapsamda hazirlanan defileler hem izleyici kitlesini arttirmakta

hem de basin ve medyanin ilgisini gekmektedir.

XXI1. yuzyil defilelerine genel anlamda bakildiginda ise sahne gosterisi seklinde
sunuldugu ve sanatsal bir calisma niteligi tasidigi gortilmektedir. Gegcmis donemlerde
moda evlerinin salonlarinda ya da restoranlarin cati katlarinda diizenlenen defileler
guniimiizde daha genis alanlarda gergeklesmektedir. Ornegin; bir miizenin avlusunda, bir
tren garinda veya bir tiyatro salonunda diizenlendigi gortlmektedir.

Defileler igin buyuk prodiksiyonlar kurulmakta ve farkli sahne dekorlari
hazirlanmaktadir. Isigin, rengin ve miziginde igerisinde yer aldig bir platformda giysi
tasarimlari tanitilmakta ve yilin modasi bilgisi paylasiimaktadir. izleyicilere tipki bir
sinema filmi sahnesi ya da bir konserde canli muzik performansi dinler gibi algi
olusturularak marka tanitimi yapiimaktadir. Marka, bu sanatsal sunumuyla miusteri alici

kitlesini biylitmekte ve marka degerini arttirmaktadir.

- - : S ’ | == o

Sekil 46: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.jewellerymonthly.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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Yapilan podyum dekorasyonlarinda kullanilan renk, bicim, teknik ve sahnelenecek
olan senaryonun yaziliminda dikkat edilmesi gereken husus; bu ¢alismalarin defilenin
gorkemini kuvvetlendirmesi ve tamamlamasidir. Eger yapilan yan calismalar esas
yapilmasi gereken defileyi ikinci plana dustrurse kurgu ne kadar basarili olursa olsun
amacindan uzaklasmasina sebep olacaktir.

Gorsel tasarimda giysi tasarimlari kadar podyum ve sahnenin de etkisi
bulunmaktadir. Markalar, koleksiyonlarinda yer alan ana tema ve dlslnceyi gorsel
malzemelerle sunarak, hedef kitlelerini genisletmekte ve markanin taninmasina katki

saglamaktadirlar (www.busraerdogan.com, 2016).

Defilelerin gosteri amach yapilmasini moda yazari Fred Davis aktarimiyla
Amerikali Moda Fotografcisi Bill Cunningham soyle ifade etmektedir; “Paris, New York
ve baska yerlerde yilda iki kez diizenlenen defileler, artik modaci ile kiigiik ve sadece ona
ait olan musteri kitlesi arasinda irtibat saglama islevi gérmeyip ¢ok genislemis bir hazir
giyim pazarini hedef aldigi icgin, gittikge tiyatro gosterisine ve medya igin dnceden
hazirlanmig go0sterilere benzemektedir”. Gosterinin  bir pargasi olarak defilede,
koleksiyonun konusu ve konseptine gore defilenin 1s1g1, sahne donanimi, aksesuarlar ve

makyaj ayarlanmaktadir (Davis, 1997: 158).

Tasarimcilar, defileler sayesinde tasarimlarint  ve markalarini tanitarak
dustncelerini  dogrudan potansiyel musterilerine gosterebilmekte ve iletisime
gecebilmektedirler. Bazi tasarimcilar defilelerini sov amagl sunarken bazi tasarimcilar
giysi tasarim ve aksesuarlarini sade bir defile konseptiyle satisa yonelik sunmaktadirlar
(Oz, 2016: 26).

Gunumuzde tasarimcilar, defile alanlarini koleksiyonlarinin ana temasina uygun
hazirlamakta ve markanin kendi stilini yansitmak igin mekan tasarimina Onem
vermektedirler. Bu sebeple markalar, mekan tasarimlarina buyuk bitgeler
aylrmaktadirlar. Bunun amaci ise, gelen konuklara buttnleyici ve akilda kalici bir
deneyim yasatmaktir. Olusturulan mekan tasarimlarinda sanat ve mimarinin de modanin
icerisinde yer aldigi goriilmektedir (www.themagger.com, 2017). Ornegin Victoria’s
Secret markasinin defilelerine bakildiginda, sahne de dunyaca Unll sarkicilarin canl

muzik performanslariyla i¢ ¢camasir tasarimlari sunuldugu gortlmektedir. Mankenlerin
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aksesuar olarak tasli ayakkabilar, takilar ve biylk kanatlar takarak yuridikleri
podyumda seksi, ¢ekici bir Uriin olan i¢ camasir tasarimlarini moda izleyicilerine ve
medyaya sunduklari gorilmektedir. Marka, defilede sunulan i¢ camasiri tasarimlariyla,
diger markalardan daha kaliteli bir Grin oldugunu ve seksi gorundugind, kullandig
malzeme ve gorsel sovuyla gostermektedir. Uriinii giyecek olan musterilerine daha seksi
bir kadin algisi yaratilarak moda pazarlamasina katki saglamaktadir. Bu baglamda,
modern teknigin bittn verilerini sahne performanslariyla birlestirerek sinirsiz gosteri,

urdin tanitimi ve sovla sonuca gidilmeye calisiimistir.

Sekil 47: Victoria’s Secret — 2012 ilkbahar / Yaz Koleksiyonu Defilesi — Rihanna Performansi
Kaynak: www.vogue.co.uk, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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3.3. Defilelerin Secili Moda Markalari Uzerinde Olusturdugu Etkilerin

Degerlendirilmesi

Defile organizasyonlari markalasmay etkileyen faktorlerle yakindan iligkilidir.
Internet, basin-yayin ve halkla iliskiler bu faktorlerin icinde yer almaktadir. Defileye
davet edilen kisilere dzellikle tinlt olan sanatgilarin bulunmasina 6nem gosterilmektedir.
Populer isimlerin defileye katilmasi basinin ilgisini gekerek tasarimcinin ve markanin

isminin duyulmasina katki saglamis olacaktir.

Defileler, marka olgusunun olusturulmasinda ve vurgulanmasinda firmalara birgok
yarar saglayan pazarlama iletisimi ¢alismalarindan birisidir. Bununla birlikte markalar
icin etkili bir reklam unsuru olusturdugundan ve daha ¢ok musteriye ulasma sansi
yaratmasi sebebiyle buyuk organizasyonlar olarak karsimiza ¢ikan defilelerin, marka
olgusunda 6nemli bir tanitim ve prestij araci oldugu gorulmektedir (Cebi, 2012: 135).

Internet, diger etkilesim alanlarindan birisidir. Teknolojik manada yenilikleri
getiren ve hizh bir sekilde ulasiimasina olanak saglayan internet, gliniimiizde sunulan
defilelerde biyuk bir 6neme sahiptir. Bunun en iyi drneklerinden birisi olarak, Londra
Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Burberry Prorsum — 2011 ilkbahar / Yaz hazir
giyim koleksiyonu defilesi gosterilmektedir. Istanbul magazasinin da igerisinde yer aldig
25 magazada blyuk ekranlar yerlestirilerek defileyi ayni anda musterilerine de izletmistir.
Kisith sayida konuk cagiran Burberry markasi, defile bitiminde tablet ve bilgisayarlar
aracthgiyla musterilerine defilede begendikleri Urinleri siparis vermeleri saglanmistir. Bu
sekilde duizenlenen etkinlik olarak Dlnya’da bir ilk olmustur (Marie Claire Kasim, 2010:
53). Bununla ilgili agiklamay1 Burberry markasinin bagkani Angela Ahrendts su sekilde
dile getirmistir; “Bu organizasyon bizim, perakende sektdriintin blyimesinde buyuk rol
oynayacagini dustindugumuz bir organizasyondur. Verizon teknoloji hizmetleri ile olan
is birligimiz sayesinde Duinya etrafindaki birgok musterimize ayni anda ulasmis ve bu
muhtesem defileyi canl olarak izleme imkéni sunmus olacagiz” (www.trendus.com,
2017). Teknolojik gelismelerin etkisiyle olusturulan defileler farkli ve vyaratici
sunumlarin olusmasini saglayarak, marka imajlarinin kuvvetlendirilmesine olanak

saglamaktadir.
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Sekil 48: Burberry — 2011 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: english.sina.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.

XXI. yuzyil defileleri, inli moda markalari tarafindan yaratici sahne sovlari
icerisinde sunulan ve podyum alanini koleksiyonun temasina uygun hazirlanilarak
izleyicilerine ve medya yoluyla herkese tanitildigi goriilmektedir. Bu kapsamda sanatsal
calisma niteligi tasiyan defilelerin moda pazarlamasina olan etkilerine, markalasma
uzerindeki katkilarina, internet, basin ve halkla iliskilerle olan iligskisine deginilerek ilk
defile gorsellerinden gunumuzdeki defilelere, bu bahsedilen faktorler cergevesinde
degerlendirmeleri yapilacaktir. Bu secili moda markalari asagidaki gibidir:

Chanel

Victoria’s Secret
Louis Vuitton
Burberry

Issey Miyake

Prada

Alexander Mc Queen
Dolce & Gabbana
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3.3.1. Chanel

Chanel markasi, Gabrielle Coco Chanel tarafindan Fransa’da kurulmus olan bir
moda markasidir. Moda alaninda ilk atilimini sapka tasarlayarak yapmistir. Zaman
icerisinde tasarimlari hazir giyim, aksesuar, saat ve kozmetik gibi alanlarda genisleyerek,
herkes tarafindan bilinen liks bir markaya donismustir. Glinimuzde ise markanin bas

tasarimcihigini Karl Lagerfeld yapmaktadir (www.tr.wikipedia.org, 2017).

Bas tasarimci Karl Lagerfeld, koleksiyonlarini giinin moda trendlerine uygun
hazirlamakta ve Coco Chanel markasinin kendi klasik ¢izgisini bozmadan
olusturmaktadir. Koleksiyonlarini sunarken hazirladigi podyumlar, tema dogrusunda
kurularak izleyiciye sunulmaktadir. Her donem degisik podyum ve prodiksiyonlar
kurularak gerceklesen Chanel defileleri, moda dunyasinda ilgiyi arttirmaya devam
ettirmektedir. Gunlmduzde defilelerini farkli konseptler UGzerine olusturan ©6nemli

markalardan birisidir.

Chanel markasinin dizenledigi defilelere bakildiginda ise, ilk zamanlar giysi
tasarimlari mankenler tarafindan musterilere, moda evinin salonunda kurulan ufak bir
podyumda sunulmaktadir. Tasarimcinin “DNA” adini verdigi, Chanel — 1935 Haute
Couture koleksiyonu, moda evinin salonunda diizenlen defilelerinden birine drnek teskil

etmektedir.

Sekil 49: Chanel — 1935 Haute Couture Koleksiyonu “DNA” Defilesi
Kaynak: www.elle.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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1969 ve 1981 yillarinda da moda evi igerisinde sunulan giysi tasarimlari,
mankenlerin ellerinde tuttuklari numara kartlariyla musterilere tanitilmistir. Defileye
katilan musteriler bu numara kartlar1 sayesinde begendikleri tasarimlari defile sonrasi
siparis vermeleri saglanmistir. Katilimcilarin gogu tinlt moda dergilerinin yazarlari, basin
ve O0zel musterilerden olusmaktadir. Moda editdrleri, sunulan tasarimlari ve gordukleri

tim detaylari not defterlerine yazarak dergilerinde paylasmislardir.

Sekil 50: Chanel — 1969 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: photo.elle.bg, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.

Sekil 51: Chanel — 1981 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu

Kaynak: chuansong.me, Erigim Tarihi: 29 Agustos 2017.

Basinin ve moda editorlerinin yapmis oldugu haberler sayesinde insanlarin moda
evlerinde diizenlenen defilelere ve markaya olan ilgisi artmis ve talep arttikga diizenlenen

defileler, tasinarak daha buytk merkezli yerlerde yapilmaya baslanmistir.
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e Chanel — 2002 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Paris Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Chanel — 2002 ilkbahar / Yaz hazir
giyim koleksiyonu defilesi, sportif tarza sahip motosiklet toplulugunun actlisi ile kivrimli
bir podyum yolu uzerinde sunulmustur. Genglige 0zgu bir havanin hakim oldugu
defilede, mankenlerin rahat hareketleri mizigin ritmiyle uyum igerisindedir. Tasarimlar

renkli kolej sirt cantalari ve spor ayakkabilari ile tamamlandigi gorilmektedir.

Butlin tasarimlar tzerinde beyaz inci kolyeler kullanildigi gorulmektedir. Spor
kombinlenmis giysi tasarimlari tizerinde kullanilan bu inci kolyeler, marka simgesinin
vurgulandigini ve her kombinle kullanilabilecegi vurgusunu medya ve izleyicilerine

gostermektedir.

Sekil 52: Chanel — 2002 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.

e Chanel — 2007 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2007 Sonbahar / Kig hazir giyim koleksiyonu defilesi, Paris’te yer alan
Grand Palas Muzesin’de gergeklesmistir. Tema geregi podyum yizeyi buz gérinimdi
veren materyallerle kaplatilmis ve kartondan hazirlanmis olan beyaz yapay bulutlar,
mizenin tavanina asiimigtir. Kurulan sahne dekorlari ve izleyicilerin oturacagi
koltuklarin beyaz renkte hazirlanmis olmasi, sunulacak olan koleksiyonun kar

temasindan esinlenildigini gostermektedir.
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Sekil 53: Chanel — 2007 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.grandpalais.fr/en, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.

Tasarimci, kis konsepti kullanarak ve defile esnasinda yapay karlar yagdirarak
kiresel 1sinmaya olan tepkisini gostermeye calismaktadir. Bu defile gosterisiyle
tasarimci, vermis oldugu sosyal mesaji gelen konuklara ve medya yoluyla herkese
gostermektedir. Marka, defilesinde sosyal mesaj icerikli bir konsept kullanmasi, internet
ve medya U(zerinden olumlu elestiriler getireceginden dolayr markaya deger
kazandiracaktir. Gunimuzde herkesi ilgilendiren belli basli sosyal sorunlarin dikkate
alinarak ifade edilmesi, markanin misteri Uzerinde glven verici bir etki olusturmasina
kaynaklik etmektedir. Bunu baz alarak olusturulan bu defile konsepti, markanin imajini

guclendirmesine yardimci olmaktadir.

Sekil 54: Chanel — 2007 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.
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e Chanel — 2010 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Paris Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Chanel — 2010 ilkbahar / Yaz hazir
giyim koleksiyonu defilesi, saman balyalarinin ve bugday basaklarinin yer aldigi bir
ciftlik evi konseptiyle izleyicilere sunulmaktadir. ingiliz sarkici Lily Allen’in canh miizik
performansiyla birlikte sunulan koleksiyonda, mankenlerin dogal ve neseli gortinimleri
dikkat cekmektedir. Mankenlerin sahne Uzerinde yer alan otlara yatarak ve birbirleriyle
gultserek sunduklari koleksiyon izleyici gozinde, Fransiz kdy yasamini konu alan bir

film karesini andirmaktadir.

Sekil 55: Chanel — 2010 Ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: afnewsletter.com, Erisim Tarihi: 29 Agustos 2017.

Tasarimcl, bu konseptiyle sehir kadini stilinin yani sira kirsal kesime olan ilgisini
vurgulamakta ve Chanel kadininin her kesimde var oldugunu modaya uygun bir sekilde

stilize ederek izleyicilerine defile yoluyla gdstermektedir.

Sekil 56: Chanel — 2010 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: fashiondaniesteves.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eyliil 2017.
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Sekil 57: Chanel — 2010 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: toogirlytooyoung.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eyliil 2017.

Defiledeki modellere yapilan gegici dovmeler izleyiciler tarafindan begeni
toplayarak sosyal medya tizerinden paylasiimistir. Chanel markasinin yaptigi bu gecici
dovmeler, Dinyaca unlu sarkici Beyonce’nin katalog cekimlerinde kullandigi
gortlmektedir. Bu anlamda, defile sunumunda kullanilan detaylarin begeni almasi,
markanin tanitimina olanak saglayarak deger kazandirmaktadir.

Sekil 58: Beyonce — Chanel Dévmeleri

Kaynak: yuvamaya.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eylll 2017.
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e Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu

Chanel - 2012 ilkbahar / Yaz Haute Couture koleksiyonu defilesi, bir ucagin ici
seklinde dizayn edilmis bir podyumda diizenlenmistir. Yolcu koltuklari, pencereler,
halilar ve duvar kaplamalari dahil tim konsept bir ucagin icini yansitmaktadir. Defile
davetiyesinin ugak penceresi seklinde tasarlandigi, gelen konuklarin numaral ugak
koltuklarina vyerlestirildigi ve defile alaninda hostesler tarafindan konuklara servis
yapildigi gorulmektedir. Koleksiyonda ve sahne dekorlarinda mavinin tim tonlarinin
kullanildigi gorilmektedir.

Sekil 59: Defile Davetiyesi (Sol) ve Defile Alanina Serilen Podyum Halisi (Sag)
Kaynak: beyzazembil.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eylil 2017.

Sekil 60: Defiledeki Gorevli Hosteslerin Konuklara Servisi
Kaynak: beyzazembil.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eylil 2017.
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Tasarimci gokyuzinden etkilenerek hazirladigi koleksiyonunu, “Chanel Hava
Yollarr” adi verilen bir konseptle birlestirerek gelen konuklara, basina ve moda sektortine
tanitmaktadir. Koleksiyon sunumunun gucli bir prodiksiyon tarafindan profesyonel bir
sekilde yonetilmesi, markanin en dogru bicimde tanitilmasini saglayarak markaya deger
kazandirmaktadir. Ayrica akilda kalici defile sunumuyla basaril bir sanatsal calisma

ornegi olusturmaktadir.

Kaynak: beyzazembil.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eylul 2017.
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Sekil 62: Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: miradacouture.com, Erisim Tarihi: 1 Eylil 2017.

Gelen konuklara bir ugak seyahatinde olduklari hissi yasatilarak sunulan giysi
tasarimlari, sosyal medya Uzerinde begeni toplamistir. Blog yazarlari web sitelerinde
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defile hakkinda olumlu elestirilerini moda takipgileriyle paylasmiglardir. Amerikali
sinema aktristi Cameron Diaz ve top model Alice Dellal defile sonrasi basin grubuyla
begenilerini paylasmiglardir. Ayrica nli moda dergilerinden British Vogue dergisi,
defileyi ve koleksiyonu detayli bir sekilde hem web sitesinde hem de dergisinde
paylasarak Chanel markasini bir nevi pazarlamaktadir.

A p

Sekil 63: Turk Blog Yazari Buse Terim’in Web Sitesindeki Defile Paylagimi

Kaynak: buseterim.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 1 Eyl{l 2017.

Sekil 64: British VVogue Dergisinin Defile Haberi
Kaynak: www.vogue.co.uk, Erisim Tarihi: 1 Eylul 2017.

e Chanel - 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2012 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesi, buzul cagini
animsatan kristallerin olusturdugu sahne dekorlari arasinda tanitiimistir. Tasarimcinin
esin kaynagi olan kristaller, podyum yolu tizerinde birbirlerinden farkli boyutlarda parlak,
saydam, beyaz, gri ve yari saydam renkleriyle yerlestirildigi goriilmektedir. Tasarimlarda
kristal islemeler, parkalar, cam topuklu ayakkabilar ve mankenlerin ylzlerinde kristal

parcalar kullanilarak bir battnlik olusturulmustur.
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Sekil 65: Chanel — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Defile Alani

Kaynak: www.katalog-odejdy.ru, Erisim Tarihi: 1 Eylil 2017.

Sekil 66: Kaslarda Kullanilan Kristal Parcalar ve Cam Topuklu Ayakkabilar
Kaynak: http://www.modakolik.com, Erisim Tarihi: 1 Eylil 2017.

Koleksiyonun sanatsal bir gosteri seklinde sunulmasi, izleyici géziinde buttnleyici
ve akilda kalici bir performans olusturmaktadir. Ayrica hazirlanan sahne dekorlarinin
tasarimlarla ortlismesi modanin, sanat ve mimariyle i¢ ice oldugunu ve birbirlerinden

yararlandiklarini gostermektedir.
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Sekil 67: Chanel — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.harpersbazaar.pl, Erisim Tarihi: 1 Eylul 2017.

e Chanel — 2012 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesi, blyik bir
akvaryumu andiran sualti konseptiyle tanitilmigtir. Temasi su olan koleksiyonun
podyumu, yapay sualti hayvanlarinin dekorlaryla suslendirilmistir. Denizatindan
istiridyeye ve mercanlara kadar birgok sualti hayvanlarinin yapay dekorlari defile alanina
yerlestirilmistir. Beyaz, gri, ekru gibi soft renklerin hakim oldugu tasarimlarda organze,
sifon, yanardonerli kumaslar, tuller ve pullu islemeler kullanilarak tema da bir batunlik

olusturulmustur.

Sekl 68: Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Dfile Alani
Kaynak: www.lostaconesdekarppi.com, Erisim Tarihi: 1 Eyltl 2017.
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Sekil 69: Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Sahne Dekorlari
Kaynak: nouvelledeco.wordpress.com, Erisim Tarihi: 1 Eyltl 2017.

Defile, Ingiliz sarkici Florence Welch’in canhi miizik performansiyla bir arada
sunulmustur. Bu anlamda defilenin canli bir mizik esliginde tanitilmasi, sinirsiz gosteri
anlayisinin var oldugunu ve her sanat turiyle etkilesim halinde olabildigini
go6stermektedir. Ayrica esin kaynagl alinan konunun tamamlayici mekan konseptiyle
birlestirilmesi, Urtin tanitiminin profesyonel bir sekilde yapilmasini saglayarak marka

imajinin guclenmesine yardimci olmaktadir.

Sekil 70: Chanel — 2012 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.ifuun.com, Erisim Tarihi: 3 Eylul 2017.

e

Sekil 71: Ingiliz Sarkici Florence Welch’in Canli Sahne Performansi
Kaynak: www.filmy.today, Erisim Tarihi: 3 Eylul 2017.
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Harper’s Bazaar dergisi defile ile ilgili tim detaylari ve Unli yildiz Florence
Welch’in sahne performansini konu alan paylasimini web sitesi tzerinden paylasarak
markanin reklamini yapmakta ve moda takipgilerini dogrudan etkilemektedir.

Sekil 72: Harper’s Bazaar Dergisinin Defile Yorumu

Kaynak: www.harpersbazaar.com, Erigsim Tarihi: 3 Eylul 2017.

e Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Paris Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz hazir
giyim koleksiyonu defilesi, dogaya donusiimu ve temiz enerjiyle Dlnya’nin daha gtizel
bir yer olacagl mesajinin verildigi bir temadan olusmaktadir. Sahne konsepti olarak
podyum zeminine gunes panelleri kaplatildigi ve gevresine birden fazla donen riizgar
tirbini yerlestirildigi gortilmektedir. Giysi tasarimlarinda mavi ve gri tonlarina agirlik

verilerek sahne dekorlariyla buttnlik olusturulmaktadir.
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Sekil 73: Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: http://1boon.kakao.com, Erisim Tarihi: 3 Eyliil 2017.

Tasarimci Karl Lagerfeld, Central Park ormanina temiz hava almak igin gittigi
zamanda koleksiyon ve konsept fikrinin geldigini agiklayarak: “Buginimuzin ruh haleti
ile ilgili biraz da. Bu rizgarla ilgili, bu zaten havada olan bir sey” diyerek, saf ve temiz
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enerjiye duydugu ilgiyi dile getirmektedir (wwwe.alternatifenerji.com, 2017).

Sekil 74: Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: vogue.globo.com, Erisim Tarihi: 3 Eylul 2017.

Her sezon degisik prodiksiyonlar kurularak yapilan Chanel defileleri, klasik
cizgisini teknoloji ile butlnlestirerek daha 6nce hi¢ denenmemis bir podyum tasarimiyla
bunu sunmakta ve herkes tarafindan begeniyle karsilanmaktadir. Bu durum marka
degerini arttirarak farkl alanlarda defile tasarimi fikirlerine 1sik tutmaktadir.

Hurriyet gazetesi yazari Merve Erdil, defileyi izlemeyen ve merak eden okurlarina
web sitesinde genis bir yazi paylasarak bilgilendirmektedir. Bu kapsamda gazete ve
dergilerin paylasimlari, markanin yapmis oldugu defileyi daha énemli bir unsur haline
getirmekte ve bir gesit markanin pazarlamasina yardimci olmaktadir.

Sekil 75: Hurriyet Yazari Merve Erd|I in Deflle Hakkmdakl Kdse Yazisl
Kaynak: www.hurriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 3 Eyliil 2017.
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e Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu

Paris Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Haute
Couture koleksiyonu, tarihi amfi tiyatro sahnelerinden esinlenerek hazirlanmis bir
podyumda diizenlenmistir. Defile alani, biyuk bir orman goriiniiminde tasarlanmistir.
Cevresinde birgok agac cesidine yer verildigi ve podyum zemininde cakil taslari
kullanildigr gorulmektedir. Tasarimcit podyum alanini, Thuringian Ormanin’dan
esinlenerek hazirlandigini ifade etmektedir. Gotik bir tema etrafinda tanitilan giysi
tasarimlari, mankenlere uygulanan sa¢ ve makyaj tasarimlariyla bir butin halde
podyumda tanitilmistir. Seyircinin gozunde defile, 18. ylzyildan bir oyun sahnesinin

canlandirildigi izlenimini tagimaktadir.

Sekil 76: Chanel — 2013 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: stampsy.com, Erisim Tarihi: 4 Eyliil 2017.

Mankenlerin sa¢ ve makyajlarindaki detaylar oldukga ilgi cekici karsilanmistir ve
blog yazarlar tarafindan sosyal medyada paylasiimistir. Konseptin giysi tasarimlariyla
uyumu kullanilan renklerle de gosterilmektedir. Yaratici, sira disi ve irrasyonel fikirlerle
koleksiyonu sova donusturen tasarimci, markasinin tanitimini basarili bir sekilde yaparak
akilda kalici bir performans sergilemektedir.

93



Sekil 77: Defile Uygulanan Makyaj Ornegi
Kaynak: www.elmaelma.com, Erisim Tarihi: 4 Eyliil 2017.

e Chanel — 2014 Pre- Fall Koleksiyonu

Chanel — 2014 Pre — Fall koleksiyonu defilesi, Amerika’nin Teksas eyaletinde
bulunan Dallas sehrinde gerceklesmistir. Defile alani, rodeo ve western temasina uygun
olarak hazirlanmistir. Giysi tasarimlarinda kizilderili ve kovboy detaylarina yer
verilmistir. Kumas renkleri, aksesuarlar tamamen sehrin etnik ve kiltirel yapisiyla
bitunlestirilmistir. Sahne dekorlari ahsap malzemeler kullanilarak hazirlanmis ve
podyum zemini samanlarla kaplatiimistir. Ayrica podyum tavanina Fransa ve Amerika

bayraklari asilarak birlik beraberlik mesaji verilmeye ¢alisiimistir.

Sekil 78: Chanel — 2014 Pre — Fall Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: ww1.haberdasherstandard.com, Erisim Tarihi: 4 Eylil 2017.
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I1. Diinya Savasl déneminde yasanilan olumsuzluklardan etkilenen Coco Chanel,
butigini kapatmak zorunda kalmistir. Bu durum, Fransiz basini tarafindan olumsuz olarak
elestirilirken, Amerikan basini tasarimciyl savunmus ve 1956 yilinda Dallas’a davet
etmistir. Tasarimci Karl Lagerfeld, gecmis donemde yasanilmis bu duruma tesekkur
niteliginde bir koleksiyon hazirlayarak burada sunmustur.

.....

Sekil 79: Chanel — 2014 Pre — Fall Koleksiyonu
Kaynak: lamaisonvie.com, Erisim Tarihi: 4 Eylil 2017.

Tarihte yasanmis olan bu durumun, koleksiyona esin kaynagi olarak alinmasi ve
defile yoluyla sunulmasi izleyicilere ve takipgilere yeni bir bakis agisi kazandirmaktadir.
Tasarimcl, koleksiyonunu belli basli konular icerisinde sunmanin disina gikarak sosyal,
kilturel ve siyasi konulardan da etkilenebildigini gostermektedir. Ayrica tasarimci, bu
konseptiyle Coco Chanel’i anmakta ve marka ge¢misiyle arasinda baglanti kurmaktadir.
Chanel markasinin farkli kita ve ulkelerde defileler diizenlemesi, marka i¢in énemli bir
tanitim olusturmakta ve pazarlamasina katki saglamaktadir.

Amerikali sinema aktristi Kristen Stewart, defile sonrasi basin ekibiyle yaptigi
roportajlarla defileye olan begenilerini ifade etmistir. Unlii kisilerin defilelere katiimasi
ve basina verdikleri roportajlar, markanin daha taninir hale gelmesini saglayan bir unsuru
olusturmaktadir. Gunimuzde ¢ogu tnlu moda markalari bu kapsamda defilelerine Gnli

kisileri cagirmaktadirlar.

Vogue dergisinin yayin yonetmeni Anna Wintour defile sonrasi tasarimci Karl
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Lagerfeld ile bir araya gelip defile hakkinda roportaj yapmislardir. Elle dergisi web sitesi

uzerinden defile hakkinda paylasimlar yaparak takipgilerine koleksiyonu tanitmistir.

Sekil 80: Defile Sonrasi Anna Wintour ve Karl Lagerfeld
Kaynak: www.zimbio.com, Erisim Tarihi: 4 Eylil 2017.
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Sekil 81: Elle Dergisinin Defile Paylagimi
Kaynak: www.elle.com.tr, Erisim Tarihi: 4 Eylil 2017.
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e Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2014 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesi, stipermarket
konsepti Uzerinde izleyicilere ve basin mensuplarina tanitilmistir. Podyum, bir
stipermarket seklinde dizayn edilerek, simdiye kadar yapilmamis bir konseptle sunulan
defile olarak adlandiriimistir. Podyum alaninda dolasan mankenler tipki bir sipermarket
icerisinde aligveris yapan mdusteriler gibi davranarak Chanel giysi tasarimlarini gelen
konuklara ve basin mensuplarina sunmuslardir. Podyum (zerine yerlestirilen yuzden
fazla Grtn gercege uygun olarak tasarlanmis ve yeniden paketlenmistir. Bu hazirlanan
driinler sahne dekorlari olarak kurulmus raflara yerlestirilmistir. Icecekten, temizlik

gereclerine kadar her malzemenin tzerine “Chanel” etiketi konulmustur.

bl

Sekil 82: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: gettantrumwithoutfashion.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.
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Sekil 83: Defile Alaninda Kullanilan Sahne Dekorlari
Kaynak: www.atelierdore.com, Erisim Tarihi: 6 Eyliil 2017.
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Sahne dekorlarinda kullanilan canli renkler, koleksiyonda yer alan giysi
tasarimlariyla da bir butinltk olusturmaktadir. Tamamlayici unsur olan aksesuarlar ise

yaratici ve ilham verici bulunmustur.

Sekil 84: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Aksesuarlari
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

Tasarimci Karl Lagerfeld: “Defile sovlarinin biraz mizaha ihtiyacinin oldugunu
dustintyorum ve bu koleksiyon Pop-Art ile iliskilidir.” ifadelerinde bulunarak sanatin
urtine donustiglni savunmaktadir. Ayrica koleksiyonu igin su yorumlarda bulunmustur:
“Bence ince, uzun topuklu ayakkabinizla ve abiye giysinizle aligverise giderseniz ¢ok
tuhaf gorundrsiiniiz, alisverise rahat giysilerle ve spor ayakkabilarla gitmelisiniz. Benim
bu koleksiyonda yaptigim, aslinda Chanel’in klasik cizgisine aykiri bir gorus
kazandirmaktir. Aslinda soyle de ifade edebilirim; bu koleksiyon Lagerfeld’in Chanel
icin yaptigi en demokratik koleksiyondur.” diyerek koleksiyonunu farkl bir bakis agisiyla
ele aldigint  ve bunu en dogru sekilde gosterdigini ifade etmektedir

(www.brandmaillive.com, 2017).

-

Sekil 85: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.lifestyleetc.co.uk, 2017.
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Sekil 86: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

Defileyi izleyen diinyaca tnli sarkici Rihanna, sovun bitimiyle defilede gorev alan
mankenlerden Cara Delevingne ve Joan Smalls ile birlikte basin grubuna eglenceli pozlar
vermislerdir. Unlii yildizlarin defile gésterilerinde vermis olduklari pozlar sadece moda
kanallarinda ve dergilerinde yayinlanmakla kalmadigi, bircok iletisim araciyla insanlara
sunuldugu gorulmektedir. Bu kapsamda dnlilerin defilelere katilimi, marka reklami
acisindan yarar saglayarak marka imajinin guc¢lenmesine yardimci olmaktadir.

Defile, New York Times ve Guardian gazetelerinin moda yazarlari tarafindan
olumlu elestiriler almistir. New York Times gazetesi yazari Suzy Menkes defileyi
“muhtesem” olarak tanimlarken, Guardian gazetesi defilenin ardindan moda editorlerinin
markette tasarlanmis Grlnleri daha yakindan gdrmek igin izdiham yarattigi haberini
paylasmistir. Marka, defilesini kendi Youtube kanali Uzerinden takipgileriyle
paylasmistir. Yaklasik 1.790.397 izlenme sayisina ulasan defile, her mecrada markanin
pazarladiginin ispati niteligindedir.

Sekil 87: New York Timeé Gazetesinin Defile Haberi
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.
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Sekil 88: Guardian Gazetesinin Defile Haberi
Kaynak: www.theguardian.com, Erisim Tarihi: 6 Eylul 2017.

P | By
Sekil 89: Chanel — Youtube Kanali Uzerinden Defile Paylasimi
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

Chanel markasinin yapmis oldugu bu ilgi cekici defile, basarili bir pazarlama
teknigine ornek teskil etmektedir. Gunumizde sosyal agidan yasanilan durumlari kendi
bakis acistyla eglenceli bir sekilde yorumlayan tasarimci, koleksiyona yeni bir anlam
yikleyerek markayi her alanda 6n plana tasimaktadir. Bu tarz sunum bicimlerinin
internet, gazete ve sosyal medya gibi alanlarda paylasilmasi markaya deger

kazandirmaktadir.

Sekil 90: Chanel — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.hellomagazin.rs, Erigsim Tarihi: 6 Eylil 2017.
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e Chanel — 2015 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Grand Palas Miizesin’de diizenlenen Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz hazir giyim
koleksiyonu defilesi, sokak havasi yaratilan bir podyum Gzerinde gergeklesmistir. Defile
alanina bina gorselleri ve asfalt yer dosemeleri yapistirilarak, cadde gériinimu verilmeye
calistimigtir. Tasarimcinin kadin haklari ve 6zgurliklerini destekledigini ifade etmek
amaciyla hazirladigi bu konsept, sanatsal bir gosteriyle gelen konuklara ve basin
mensuplarina sunulmustur. Bu anlamda defileler markanin sosyal konulardaki bakis
acisini en hizli sekilde ifade edebildigi ve tiketicileriyle paylasabildigi alanlardan birisi

olmaktadir.
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Sekil 91: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.wallpaper.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

Sokak havasini yaratmak amaciyla mankenler, podyum Uzerinde ikiserli ve tgerli
koreografik gruplar halinde yurumuslerdir. Koleksiyonda ise olduk¢a feminist ve 6zgur
ruha sahip tasarimlar yer almaktadir. Renkli ve desenli kumaslar, genis pacali
pantolonlar, etek, ceket takimlari tanitilmigtir. Sov icerisinde mankenlerin rahat tavir ve
hareketleri dikkat cekmektedir.
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Sekil 92: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Kaynak: video.theactualstyle.com, Erisim Tarihi: 6 Eylul 2017.

Defile kapanisinda bas tasarimci Karl Lagerfeld ve mankenler, ellerinde kadin
haklarini savunduklari pankartlarla yuriyerek, tim dinyaya esitlik ve barig mesaji
vermiglerdir. Chanel, yenilikei stili ve ilham verici sunumuyla markasini profesyonel bir

sekilde pazarlamaktadir.
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Sekil 93: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.trends-shaker.com, Erisim Tarihi: 6 Eylll 2017.
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Sekil 94: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: gz.com. Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

Yaratici sunumlari sayesinde defilelere yeni bir bakis agisi kazandiran Chanel
markasi, bu anlamda profesyonel bir durus sergilemektedir. Yasanilan ytzyilin sosyolojik
ve psikolojik sorunlarinin defileler araciligiyla ele alinmasi, giysi tasarimlarini daha
anlaml ve satin alinabilir kilmaktadir. Bu konsept ve tema geregi birgok kadin, Chanel
tasarimlarini giyerek, verilmek istenen sosyal mesaji desteklemesi beklenmektedir.
Basarili bir pazarlama teknigi ile var olan marka degerini daha da arttirmak
amaclanmaktadir.

S 28 R
Sekil 95: Chanel — 2015 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 6 Eylul 2017.
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Why Feminism Is On the March in
Fashion

Sekil 96: Vogue Dergisinin Defile Paylagimi
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 6 Eylil 2017.

e Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2015 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesi, 1960 yillarindaki
Fransiz birahanelerini andiran bir podyum Uzerinde gerceklesmistir. Bar tabureleri,
masalar ve garsonlarin yer aldigi podyumda bir cafe gorintlisi yansitiimaktadir. Bas
tasarimci Karl Lagerfeld, bu defile konseptiyle Coco Chanel’i anmakta ve izleyicileri bu

doneme gotirmektedir.
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Sekil 97: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.bellomag.com, Erisim Tarihi: 6 Eylul 2017.
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Sekil 98: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: modelrain.com, Erisim Tarihi: 7 Eylul 2017.

Izleyiciler ve moda takipgileri, podyum (zerinde kurulan bu cafe konseptinin
tasarimci tarafindan nasil distinerek ortaya ¢ikardigint merak etmislerdir. Koleksiyonun
hikayesini gazeteci Boris Coridian su ctimlelerle aktarmaktadir: “Coco Chanel sik sik
sanat¢l arkadaslariyla Paris’te birahanelere ugrardi. Oynanan piyeslerden sonra bu
mekanda Igor Stravinsky, dansgi Serge Lifar ya da Salvador Dali bulunurdu. Coco
Chanel’in ilk aski Boy Capel ona operaya gitmek uUzere eslik etmediginde Chanel,
aksamini Maxim’s ya da Cafe de Paris mekanlarindan birinde gecirirdi. Bu defile sovu
ile Karl Lagerfeld Paris tutkusunu yeniden yorumluyor” (modelrain.com, 2017) diyerek
temanin ¢ikis noktasini ifade etmistir.
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Sekil 99: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: mariabonitauy.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 7 Eylil 2017.
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Izleyicinin gézinde koleksiyon sunumu, tipki bir film karesini andirmaktadir.
Etkileyici bir sunum performansinin gercgeklestigi defilede, katilan izleyicilerin alkislari
ve sosyal medya Uzerindeki begeni iceren paylasimlari bunu en net sekilde
gostermektedir. Basin grubunun yapmis oldugu haberler ve moda editorlerinin dergilerde
yer alan kose yazilari, markayi tasarimlariyla birlikte 6n plana ¢ikarmaktadir. Boylelikle

marka, hedeflenen amacina ulagsmaktadir.

Sekil 100: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: jp.fashionnetwork.com, Erisim Tarihi: 7 Eylil 2017.

e Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu

Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Houte Couture koleksiyonu defilesi, kumarhane
konseptiyle izleyicilere sunulmustur. Mankenler rulet masalarinin arasindan gegerek
Chanel tasarimlarini sunmaktadirlar. Defile esnasinda (nli sanatc¢ilar oyun oynayarak

defileye eslik etmektedirler.

Sekil 101: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: soen.tokyo, Erisim Tarihi: 8 Eylul 2017.
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Gunumuzde belirli kisilerin yasaminda var olan kumarhanelerin, bu defile
sunumuyla bahsi gecen kesime de hitap eden Chanel tasarimlarinin oldugu gosterilmek
amaclanmaktadir. Marka, bu konseptiyle aslinda her kesimde var oldugu algisini
yaratmakta ve bunu gosteri icerisinde izleyicilerine iletmektedir.

Sekil 102: Chanel — 2015 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu
Kaynak: www.sankei.com, Erisim Tarihi: 8 Eylil 2017.

Defile hakkinda basinda sikga haberler yer almistir. Guardian gazetesi moda edit0ri
Jess Cartner, kdse yazisinin ilk paragrafinda Coco Chanel’in “Vazgecilmez olmak igin,
her zaman farkh olmali’” (www.theguardian.com, 2017) sozlnl paylasarak aslinda
tasarimci Karl Lagerfeld’in dizenledigi basarili gosteriler icerisinde sundugu giysi
tasarimlarina bir gonderme yapmaktadir. Notorious magazin dergisi ise, defileyi genis bir

sekilde dergisinde paylasarak koleksiyonu pazarlamaktadir.

Defileye katilan tnli film yildizlarindan Kristen Stewart, Julianne Moore, Lily
Collins ve oyuncu Vanessa Paradis defile sirasinda poker oynayarak moda gosterisine
eslik etmislerdir. Unlulerin organizasyonun bir parcasinda yer almalari, markanin
yenilikci bakis acisiyla hareket ettigini gostermekte ve bunu sinirsiz sahne gosteri
anlayistyla sunmaktadir. Kurulan dekor tasarimlari, koleksiyonun vurgusunu en dogru
sekilde yansitarak markanin tanitim ve reklamina destek olmaktadir.
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Sekil 103: Guardian ve Notorious Gazetelerinin Defile Hakkindaki Haberleri
Kaynak: www.theguardian.com, http://www.notorious-mag.com, Erisim Tarihi: 8 Eylul 2017.

Sekil 104: Amerikali Sinema Aktristi Kristen Stewart
Kaynak: vanderlan31.blogs.sapo.pt, Erisim Tarihi: 8 Eylul 2017.
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e Chanel — 2016 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Chanel — 2016 Ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesi, havalimani
konseptiyle izleyicilere ve basin mensuplarina sunulmaktadir. “Chanel Airlines” adi
verilen defilede, gelen konuklara ugak bileti seklinde davetiyeler dagitildigi
gortlmektedir. Podyum alani (zerinde gergege uygun bir havalimani kuruldugu ve
icerisinde gorevlilerin bulundugu ucus kontuarlari, bekleme salonlari, bagaj arabalari ve
bilgilendirme ekranlari gibi alanlarin yer aldigi gérilmektedir. Yaratici bir gosteri
icerisinde islemlerini yaptiran mankenler, hayali ucuslarina podyum (izerinde
yiramektedirler.
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Sekil 105: Defile Davetiyesi
Kaynak: www.mervescocktail.com, Erisim Tarihi: 8 Eyliil 2017.

Sekil 106: Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 8 Eyll 2017.
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Gezgin bir havanin hakim oldugu defilede, seyahate uygun tasarlanmis elbiseler,
ucak desenleriyle dokunmus trikolar, pijama gorintmli salas pantolonlar, rahat ve klasik
kesim takimlar yer almaktadir. Aksesuarlarda ise, ucak yolculuklarinda tercih edilen
konforlu ve rahat goriinimlu kalin tabanli sandaletler ve desenli ¢antalar kullaniimistir.
Sa¢ ve makyaj tasariminda mavi ve tonlarinin kullanilmasi, temayir tamamlayici
kilmaktadir.
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Sekil 107: Giysi Tasarimlarinda Yer Alan Ugak Desenleri
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 8 Eyll 2017.

Sekil 108: Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: 1boon.daum.net, Erisim Tarihi: 8 Eyliil 2017.

Tasarimci Karl Lagerfeld’in “Ucak seyahatleri nasil olmali?” fikrinden yola ¢gikarak
hazirladigi bu sahne dekorlari, moda diinyasinda ilham verici bir etki yaratmistir. Guncel
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hayatin bir parcasinda olan bu yerlerin konsept icerisinde kullanilmasi, tasarimcinin
guncel yasamdan kopmadigini ve esin kaynaklarini hayatin iginde var olan konulardan

sectigini gostermektedir.

Sekil 109: Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: kienthuc.net.vn, Erisim Tarihi: 9 Eyliil 2017.

Basin ve medya kuruluslari defileye yogun bir katilim gostermislerdir. Ayrica
koleksiyonun her bir parcasi moda editorleri ve blog yazarlari tarafindan kaydedilerek
web sitelerinde paylasiimistir. Bu paylasimlar marka degerinin artmasina yardimci

olmakta ve ayni zamanda marka tanitimini yaparak pazarlamaktadir.

CHANELSENTTHE FASHION CROWD FLYING FOR
SPRING 2016
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Sekil 110: Harper’s Bazaar Dergisinin Defile Haberi
Kaynak: www.harpersbazaar.com, Erigsim Tarihi: 9 Eylul 2017.
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e Chanel — 2016 Pre- Fall Koleksiyonu

Chanel — 2016 Pre- Fall koleksiyonu defilesi, italya’nin Roma sehrinde yer alan
Cinecitta film stiidyosunda gergeklesmistir. Cinecitta film studyolari igerisinde Paris
sokaklarini animsatan bir podyum kurulmustur. Podyum alani (zerinde, Paris
sokaklarinda oldugu gibi peynir dikkanlari, sarap mahzenleri, metro istasyonlari,
pastaneler ve sinema gibi yerler bulunmaktadir. Sahne dekorlari, tnli sahne tasarimcisi

Alexander Trauner tarafindan yapilmistir.

Sekil 111: Chanel — 2016 Pre- Fall Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.m.mia.com, Erisim Tarihi: 9 Eylul 2017.

Sekil 112: Chanel — 2016 Pre — Fall Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.thisisjanewayne.com, Erisim Tarihi: 9 Eylul 2017.

Defilelerde kurulan sahne ve mekan konseptleri, koleksiyonu tamamlayici kilarak
markanin 6n plana ¢ikmasina yardimci olmaktadir. Ayni zamanda izleyiciye yeni bir
bakis agisi, farkli diistinme ve yeni fikirler Gretme becerisi kazandirmaktadir.
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Sahne dekorlarindan, miizige, 1siktan, koreografiye kadar tim unsurlar, profesyonel
bir sekilde moda gosterisinde kullanildigi gortlmektedir. Gelen konuklar ve basin
mensuplari, Grlnleri etkileyici bir gosteri sunumuyla izlerken, marka direkt olarak
kendisini pazarlamakta ve imaj degerini yukseltmektedir. Ayrica defilenin Roma
sehrinde duzenlenmesi markanin diinya capinda kendini tanitmayr amagladigini

gostermektedir.

Sekil 113: Chanel — 2016 Pre- Fall Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erigsim Tarihi: 9 Eylul 2017.

Sekil 114: Chanel — 2016 Pre — Fall Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.lofficiel.vn, Erisim Tarihi: 9 Eylil 2017.

Basinin yapmis oldugu haberler ve blog yazarlarinin sosyal medya (zerindeki
paylasimlari defilenin uzun siire akilda kalici olmasini saglamaktadir. Ornegin; Marie
Claire Tiirkiye, Vogue Italya ve 10magazine dergilerinin defile hakkindaki paylasimlari,

markanin tanitimi ve pazarlamasi agisindan deger kazandirmaktadir.
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Sekil 115: Marie Claire Tirkiye, Vogue italya ve 10magazine Dergilerinin Defile Paylasimlar

Kaynak: www.marieclaire.com.tr, www.vogue.it, www.10magazine.com, Erisim Tarihi: 9 Eyliil 2017.

e Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Haute Couture Koleksiyonu

Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Haute Couture defilesi, tasarimcinin oyuncak bebek
evlerinden esinlenerek hazirladigi bir podyumda gerceklesmistir. Podyum uzerinde
tahtadan yapilmis bir ev ve onu cevreleyen yapay cimler ile gokyuzi dekorlari
kullanilmigtir.  Tasarimlar, ekolojik ve surdirtlebilir yesil yasam temasindan yola
¢ikarak olusturulmustur. Bu kapsamda hazirlanan sahne dekorlari koleksiyon temasiyla

bir btunluk sagladigi gorilmektedir.

Sekil 116: Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Houte Couture Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.manager-magazin.de, Erisim Tarihi: 9 Eylil 2017.
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Defilenin bitiminde, UG¢ katli ahsap evin 6n tarafinda yer alan panjurlarin
acilmasiyla haute couture tasarimlari, bir bitin halinde izleyicilere sunulmaktadir.
Mankenlerin birer oyuncak bebek gibi dizilmesi, temanin en dogru sekilde sunulmasini
saglamaktadir.

Sekil 117: Chanel — 2016 Ilkbahar / Yaz Houte Couture Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: elestimulo.com, Erigim Tarihi: 9 Eylil 2017.

Tasarimci Karl Lagerfeld, podyumda kullanilan dekorlarin daha sonra geri
donisebilecegini belirterek ekolojik diizene destek oldugunu bildirmistir. Markanin
sosyal konulara destekleyici yaklasimi marka degerinin artmasini saglayan bir unsur
olmaktadir. Bu durum markay diger markalardan ayirarak ne ¢ikartmaktadir. Markalar,
defileler yoluyla alici ile direk etkilesim kurduklarindan dolay! bu tip sosyal konulardaki
fikirlerini gosterebilmektedirler.

Sekil 118: Chanel — 2016 ilkbahar / Yaz Houte Couture Koleksiyonu Sag ve Makyaj!
Kaynak: www.boro.gr, Erisim Tarihi: 9 Eylul 2017.
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e Chanel — 2016 Sonbahar / Kis Haute Couture Koleksiyonu

Chanel — 2016 Sonbahar / Kis Haute Couture koleksiyonu defilesi, moda
atolyelerinin canlandirmasinin yapildigi bir sahne Gzerinde gergeklesmistir. Podyumda
sahne dekoru olarak kurulan at6lye, markanin Paris Rue Cambon’da yer alan at6lyesinin
birebir uyarlamasidir. Podyuma kurulan moda atolyeleri, moda evinin stajyer terzileri
tarafindan spot isiklarinin altinda, mankenlerin yuruytstu sirasinda galismalarini

gerceklestirmiglerdir.

Sekil 119: Chanel — 2016 Sonbahar / Kis Houte Couture Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: living-backstage.com, Erisim Tarihi: 10 Eylil 2017.

Sekil 120: Chanel — 2016 Sonbahar / Kis Houte Couture Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: wishwish.egloos.com/, Erisim Tarihi: 10 Eyl{l 2017.

Chanel sirketinde calisan 120 terzisinden yaklasik olarak 80’i defilede yer almistir
(wwwe.tr.fashionnetwork.com, 2017). Bas tasarimci, gelen konuklara yiz yildir giysi
tasarimlarinin nasil uretildigini gostermeyi ve urtinlerin neden bu kadar pahali oldugunu

ortaya koyma olanagi sagladigini bu defile konseptiyle ifade etmektedir. VVogue yazari
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Suzy Menkes, Karl Lagerfeld’in tasarladigi giysi tasarimlarini ortaya ¢ikartan el iscilerini
bu defile konseptinde sunmasi ile ilgili olarak: “Podyumdaki el iscileri, couture’t canl
tutmak icin isleme, tiy, ayakkabi ve sapka konusunda bulabildigi en iyi iscileri kendi
catisi altinda toplayan Chanel’in bir nevi had bildirmesiydi. Bu sezon dokunakli olan
Karl’in kiyafetlerinden ¢ok onun farkl dustincelerini hayata gecirebilen el iscileriydi.
Onlari 6n plana ¢ikaran tasarimciya da bir alkis!” (www.vogue.com.tr, 2017) ifadelerinde
bulunarak tasarimcinin bu kisilere karsi duydugu saygiyr ve tesekkirt bu sekilde
gostermektedir.

Sekil 121: Defilede Gorev Alan Chanel Terzileri
Kaynak: http://fashionnow.pl, Erisim Tarihi: 10 Eylil 2017.

Koleksiyon, Art Nouveau akiminin ressami Aubrey Beardsley’in tarzindan ilham
alinarak tasarlanmistir. Chanel omuz detaylarinin sezon igerisinde 6n planda olmasini
koleksiyonunda klasik stiline gore tasarlayarak gdstermistir. Daginik topuz seklinde
toplanan saclarla omuz detaylari 6n plana ¢ikartildigi goriilmektedir.

N —
Sekil 122: Aubrey Beardsley “Veniis” Tablosu
Kaynak: www.widewalls.ch, Erisim Tarihi: 10 Eylal 2017.
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Chanel markasi hem gorsel sovuyla hem de tasarimlarin 6zginliglyle ilgi ¢ekici
bir defile sunumu gercgeklestirmistir. Bu anlamda podyum alanini bir oyun sahnesi gibi
kullanan tasarimci, trunlerini gorsel bir sunumla izleyicilere ve basin yoluyla kitlelere
gostermis olmaktadir. Basinda sikga yer alan defile haberleri, markanin taninirligini
arttiran ve markaya deger kazandiran bir durumu teskil etmektedir. Guardian gazetesi
moda edit0rt Jess Cartner, defileyi detayl bir sekilde web sitesi Uzerinden paylasarak
takipcilerine sunmaktadir. Ayrica Chanel, kendi Youtube kanali tzerinden defilesini
herkesle paylasarak kendi reklamini yapmaktadir.

12

Sekil 123: Guardian Gazetesi Moda Editorii Jess Cartner’in Defile Hakkindaki Kdse Yazisi
Kaynak: www.theguardian.com, Erisim Tarihi: 10 Eylll 2017.
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Sekil 124: Chanel — Youtube Kanali Defile Paylagimi
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.

Bu kapsamda Chanel, at6lyesini podyuma taslyarak giysi tasarimlarini daha ilgi
cekici hale getirmekte ve begeni unsuru olusturmaktadir. Bu durum, markalasma

degerinin artmasini saglayarak markayi 6n plana tasimaktadir.
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3.3.2. Victoria’s Secret

Victoria’s Secret, 1977 yilinda Roy Raymond tarafindan kurulmus olan bir ic
camasirt markasidir. Marka, Kaliforniya’nin Palo Alto sehrinde bulunan bir alisveris

merkezinde ilk magazasini agarak kurulmustur.

Marka kurucusu Roy Raymond, ilk magaza a¢cma dustincesinin, bu dénemde
yasayan kadinlarin sadece ihtiyaclarindan oturu i¢ camasirlari kullanmalarini 6nlemek ve
kralice Victoria doneminde kullanilan stsli, hareketli i¢c camasiri modellerinin glinimuze
uyarlamasini yeniden yapma isteginden kaynaklandigini belirtmektedir. Victoria’nin
sirlari anlamina gelen marka ismi, Kralice Victoria ve Prens Albert’in yatak odasi
sirlarindan esinlenerek adlandiriimistir (www.turkishny.com, 2017).

Ilk zamanlar Gnlii markalarin i¢ camasirlarini satan marka, 1982 yilinda seri tiretime
gecerek kendi drlnlerinin satisina baslamistir. Marka, bu déneme gelene kadar 6 magaza,
42 sayfalik katalog ve yillik 6 milyon dolar buytkliglinde kazang elde ederek buytk bir
basariya ulasmistir. Roy Raymond, 1985 yilinda Amerikan Limited Grubu ile anlasarak
sirketini satmistir ve Limited sirketinin kurucusu Leslie Wexner sayesinde daha da
blylyerek glinimizde bilinen buyik i¢c camasiri markalarindan birisi haline gelmistir.
Victoria’s Secret markasinda agirlikli olarak kadin i¢ camasiri, pijama, dis giyim, mayo,
ayakkabi, parfim, sampuan, vicut losyonlari ve guzellik Grunleri satisi yapilmaktadir
(www.turkishny.com, 2017).

Sekil 125: ilk Victoria’s Secret Katalogu,1978
Kaynak: thechive.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.
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Sekil 126: 1lk Victoria’s Secret Katalogu, Y11:1978
Kaynak: thechive.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.

Dunyaca unlu bir i¢ camasiri markasi olan Victoria’s Secret, 1995 yilindan bu yana
her sene dlzenledigi i¢ giyim ve kostim defileleriyle markasini tanitmaya devam
etmektedir. Defilelerinde sunulan kostumler belli bir tema dogrusunda hazirlanmaktadir.
Marka, defilelerini uygun sahne dekorlariyla sunarak, tiiketicilerinden begeni almayi
amaclanmaktadir. Marka, i¢ camasiri tasarimlarini gesitli aksesuarlarla tamamlayarak
izleyicilere bir biitin halinde sunmaktadir. i¢c camasiri tasarimlari, diinyaca nli
sarkicilarin canh mizik performanslari ve dans gosterileriyle bir arada sunulmaktadir.
Marka, modern teknigin tum verilerinden yararlanarak profesyonel bir sekilde Griin

tanitimi ve pazarlamasini yapmaktadir.

Marka, defilelerinde i¢c camasiri tasarimlarini giyen mankenleri belli sartlar
dogrultusunda se¢mekte ve manken secimini oldukca 6nemsemektedir. Marka tarafindan
“melek” adi verilen mankenler, podyuma cesitli buytklikte kanatlar takarak i¢ camasiri
tasarimlarini tanitmaktadirlar. Bu kapsamda marka, basarili bir markalasma stratejisi

olusturarak, diger rakiplerinden 6ne gegmeyi basarmaktadir.
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Sekil 127: Victoria’s Secret Defilelerinde Mankenlerin Taktiklari Kanatlar
Kaynak: www.vogue.com.tr, Erigim Tarihi: 12 Eylul 2017.

Victoria’s Secret markasinin defilelerinde farkh olarak pahali micevherlerle
stslendirilmis bir sutyen tasarimi tanitilmaktadir. Bu siityen tasarimina marka, “Fantasy
Bra” adini vermektedir. Bu pahali i¢ gamasiri, markanin o sene sectigi tecrubeli bir model

tarafindan defilede tanitilmaktadir.

I¢c camasiri tasarimlarinin profesyonel bir sistem ve kurgu icerisinde tanitiimasi,
markaya deger ve moda pazarlamasina katki saglamaktadir. Marka, basin ve medya
aracthgiyla birgok kisiye ulasarak Grtnlerinin reklam ve pazarlamasini yapmaktadir.
Gunimiz moda markalarinin dizenledigi defileler, yaratici bir gosteri igerisinde
sunuldugu gorulmektedir. Bu anlamda Victoria’s Secret, en ¢ok takip edilen ve sevilerek

izlenen basarili bir marka olarak gortilmektedir.

Victoria’s Secret markasinin defilelerine bakildiginda ise; ilk defile, 1995 yilinda
New York’ta bulunan Plaza Otel’de diizenlenmistir. Podyum cevresine gelen konuklar
oturtulmus ve mankenler, dar bir podyum tizerinde i¢ camasiri tasarimlarini sunmuslardir.
Koleksiyonda duiiz i¢ camasirlari, pijamalar ve gecelikler yer almistir. Sade bir defile

sunumu ile tasarimlarin tanitildigr gérulmektedir.
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Sekil 128: Victoria’s Secret Markasinin Ik Defilesi
Kaynak: www.vogue.com.tr, Erisim Tarihi: 12 Eyll 2017.

Markanin 1996 ve 1997 yillarinda duzenledigi defileler, stiper modeller tarafindan
sunulmustur. I¢ camasiri tasarimlarinda sov iceren kostiimlere yer verilmistir. Bu
anlamda markanin gelecek yillarda yapacagi defilelere esin kaynagl olusturmaktadir.
1997 yili defile kapanisi, konfetilerle yapilarak sov icerigi arttiriimaya calistimistir.

Sekil 129: Victoria’s Secret — 1997 i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.onedio.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.
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Sekil 130: Victoria’s Secret — 1997 i¢ Giyi
Kaynak: www.onedio.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.

m Koleksiyonu

Victoria’s Secret mankenlerinden Naomi Campbell, 1996 yilinda Elle dergisinin
kapaginda yer alarak markayi simgeleyen pozlar vermistir. 1998 yilinda ise, marka ilk
olarak mankenlerine kanatlar takarak sahne sovuna yonelik adimlar atmaya baslamistir.
Bu durum izleyiciler tarafindan begeniyle karsilanmistir. Ayrica ilk olarak elmaslarla
kapli tasarlanmis 1 milyon dolar degerindeki “Fantasy Bra” adini verdigi fantezi
sutyeninin tanitimi yapilarak daha kaliteli, farkli ve 6zel bir marka vurgusunda

bulunulmustur.
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Sekil 131: Elle Dergisi Kapagi — 1996
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erigim Tarihi: 12 Eyl{l 2017.
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Sekil 132: Victoria’s Secret — 1998 i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.onedio.com, Erigim Tarihi: 12 Eylul 2017.

Sekil 133: Victoria’s Secret — 1998 Moda Defilesinde Tanitilan Fantezi Sttyeni
Kaynak: modamadison.com, Erisim Tarihi: 12 Eylil 2017.

1999 yilinda dizenlenen defilesinde ise dansgilar sahne performansi
gerceklestirmiglerdir. Podyum (zerinde renkli 1siklandirmalar ve uzun aga¢ dallarindan
olusan sahne dekorlari kullanilarak orman havasi yaratiimaya c¢alisiimistir. Dansgilar,
podyum uzerinde asili iplerde dans ederek ve ellerindeki simleri etrafa sacarak sahne
gosterisinde bulunmuslardir. Dansgilar, birer melek figlrint andiran giysi tasarimlari
giymislerdir. Farkli alan ve konseptiyle tasarimlarini sunan Victoria’s Secret markasl, ilk
defa internet Uzerinden yayin yaparak bircok kisiye defileyi gostermeyi basarmistir. 1,2
milyon Kisinin web yayiniyla defileyi internet (zerinden izlemesi, sitenin ¢okmesine
sebep olmustur. Marka, internet Gzerinden defileyi yayinlatarak i¢ camasiri tasarimlarinin

daha fazla kisiye pazarlanabilmesini amaclamistir. Ayrica kurulan konsept ve sahne
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organizasyonu, i¢ camasliri tasarimlarini oldugundan daha seksi ve dzgiin gostermektedir.

Sekil 134: Victoria’s Secret — 1999 i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com.tr, Erigim Tarihi: 14 Eylul 2017.

Sekil 135: Victoria’s Secret — 1999 i¢ Giyim Koleksiyonu Dans Gésterisi
Kaynak: www.tlctv.com.tr, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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e Victoria’s Secret — 2000 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret markasi 2000 yilinda Fransa’nin Cannes sehrinde defilesini
dizenlemistir. Defilenin farkli bir tGlkede gerceklestirilmesinin sebebi ise, konsept ve
koleksiyonun sosyal mesaj icermesinden kaynaklanmaktadir. Defile “AlDS’e karsl
Sinema - 2000” adiyla gergeklestirilerek markanin bu etkinlige destek verdigi
gosterilmektedir. Cannes Film Festivali sirasinda tanitilan bu koleksiyonun galasinda 2
milyon dolar yardim toplanmistir. Bu anlamda marka sosyal igerikli konulara destekleyici
davranarak izleyicilerine ve basin yoluyla herkese sosyal bir mesaj gondermektedir.
Marka, bu konulara olan destegini defileler aracihigiyla géstermesi hem marka prestijini

arttirmakta hem de marka imajini kuvvetlendirmektedir.

Defile, uzun bir podyum yolu ve sahne Uzerinde sunulmustur. Sahnenin arka
kisminda yer alan ekrana koleksiyon temasini vurgulayan gorseller yansitilmistir. ic
camasirl tasarimlarinda gortlen tash ve parlak detaylar, sahne konsepti ile
bltunlestirilmeye calisiimistir. Bazi modellerin podyumda biyik kanatlar takarak
yiradagi gorulmektedir.

Sekil 136: Victoria’s Secret — 2000 i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.elle.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.
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e Victoria’s Secret — 2001 i¢ Giyim Koleksiyonu

Markanin 1999 — i¢ giyim koleksiyonu defilesi mekan konsepti ve sunumu olarak
izleyiciler tarafindan biyuk bir begeni almasi sonucu marka, ayni konsepti bu defile
sunumunda da kullanmigtir. Defile, danscilarin  podyum (zerinde performans
sergilemeleri ile baslayip koro halinde sarki soyleyen mizisyenlerin kendilerine eslik
etmeleri ile devam etmistir. Onceki defilelerinden farkli olarak artik mankenlerin her

birinde blyuk kanatlar kullanildigi gérilmektedir.

Sekil 137: Defilede Yer Alan Dansgilar
Kaynak: www.onedio.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Sekil 138: Defilede Yer Alan Muzisyenler
Kaynak: www.onedio.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Sekil 139: Victoria’s Secret — 2001 Sonbahar / Kis i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.onedio.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Amerikan ABC televizyon kanali, defileyi canli yayinlayarak markanin tanitimini
yapmistir. Defile, 12, 4 milyon internet kullanicisi tarafindan izlenerek begeni almis ve
marka bilinirligini arttirmistir. Bu anlamda marka, defile gosterileriyle trinlerini daha

cok Kkisiye sunarak farkli bir pazarlama stratejisi olusturmaktadir.

New York Times gazetesi yazari Alex Kuczynsk, defile hakkindaki kdse yazisinda,
Amerikan televizyon kanallarinda bir ilk oldugunu ve gen¢c mankenler tarafindan ic

camasiri tasarimlarinin sunuldugunu belirtmektedir.
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Sekil 140: New York Times Gazetesi Yazari Alex Kuczynski — Kdse Yazisi
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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e Victoria’s Secret — 2003 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret — 2003 i¢ giyim koleksiyonu defilesi, New York’ta bulunan
Lexington Avenue Armory’de dizenlenmistir. Defile, genis bir podyum (zerinde
tanitilmistir. Markanin bas harfleri ve podyum yolu parlak simler ile dosetilmistir. Tiyatro
sahnesine benzer perdeler kullanilarak sasali ve liiks bir goriinim verilmeye ¢alisiimistir.
Sahnenin her iki yaninda bulunan merdivenler koleksiyon sunumunda dansgilarin sahne
sovlarini gerceklestirmeleri icin hazirlanmistir. ic camasiri tasarimlari, kanath mankenler
tarafindan tanitilmaktadir. Gegmis donemlerde yapilan kanat tasarimlarindan farkli
olarak bu defilede suiper model Heidi Klum, ¢ok daha buytik ve gorkemli bir kanat takarak
defile kapanisini yapmistir. Koleksiyon sunumunun tamamlanmasiyla podyuma havadan
bir dansgi inerek canli bir dans performansi gerceklestirmistir. Boylece marka, sov
icerigini arttirarak markanin daha akilda kalici olmasini saglamaktadir.

Sekil 141: Defilede Yer Alan Dansgilar
Kaynak: www.zimbio.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Marka, 6zgun ve seksi olan drtnlerini sov icerikli defile sunumuyla tanitarak algi
yaratmakta ve marka tanitimini yapmaktadir. Amerikan CBS televizyon kanali, defileyi
yayinlayarak 9,4 milyon Kisinin izlemesini saglamistir. Ayrica Amerikan UPS televizyon

kanali da defilenin tekrarini yayinlayarak 3.5 milyon Kisinin izlemesini saglamistir.
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Kaynak: www.vogue.com.tr, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

e Victoria’s Secret — 2005 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret — 2005 i¢ camasiri koleksiyonu yilbasi konsepti ve tasarimlariyla
sunulmustur. “Fantezi Bra” olarak tanimlanan ve 12.5 milyon dolar degerindeki sityen,
podyumda ilk sirada tanitiimistir. Sahnede yilbasini simgeleyen dekorlar kullanilarak bir
batunluk olusturulmustur. Defile, tnli sarkici Ricky Martin ve Seal’in canli mizik
performanslariyla birlikte sunulmustur. Ledli i¢ camasiri tasarimi, izleyiciler tarafindan

begeni almistir.
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Sekil 143: Victoria’s Secret — 2005 I¢ Giyim Koleksiyonu — Ricky Martin Performansi

Kaynak: www.ofpof.com, 2017.
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Sekil 144: Victoria’s Secret — 2005 I¢ Giyim Koleksiyonu Defilesi — Seal Performansi
Kaynak: www.elle.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Koleksiyon sunumu, danscilarin renkli ve gérkemli dans figurleriyle birleserek
profesyonel bir gosterinin ortaya cikmasini saglamistir. Marka, yenilik¢i tasarim
anlayistyla olusturdugu koleksiyonunu, bir battn halinde musterilerine sunarak marka

bagliligini arttirmaktadir.

Sekil 145: Victoria’s Secret- 2005 i¢ Giyim Koleksiyonu Defile Sovu
Kaynak: www.elle.com, Erisim Tarihi: 14 Eylal 2017.
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e Victoria’s Secret — 2009 i¢ Giyim Koleksiyonu

Lexington Avenue Armory’de gerceklesen Victoria’s Secret defilesi daha genis bir
alanda olusturulan V seklinde bir podyumda ve sahnede buyuk bir ekran kurularak
dizenlenmistir. Buyuk ekrana hareketli, gizgisel ve renkli gorseller yansitiimistir. Yesil
Isik sacan led cubuklar gelen konuklara hediye edilmis ve defile sirasinda kullaniimasi
istenmistir. Defile, danscilarin elektro dans figlrleriyle ve diinyaca tnli mizisyen Black
Eyed Peas grubunun canli mizik performansiyla tanitilmistir. Defile, Amerikan

televizyon kanallarindan CBS ve The CW’de canli yayinlanarak herkese tanitiimistir.

Sekil 146: Victoria’s Secret- 2009 i¢ Giyim Koleksiyonu Defilesi- Black Eyed Peas Performansi
Kaynak: www.jeanbaptisteverguin.net, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Sekil 147: Victoria’s Secret- 2009 i¢ Giyim Koleksiyonu Defilesi
Kaynak: www.jeanbaptisteverguin.net, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Defile baslamadan 6nce Backstage kisminda modeller defileye hazirlanmakta ve
basin ile roportajlar vererek defile hakkinda yorumlarini paylasmaktadirlar. Bu defilede
Victoria’s Secret mankenlerinden Alessandra Ambrosio ve Miranda Kerr moda gosterisi

oncesi basinla roportaj yapip fotograf cekilmislerdir.
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Sekil 148: Alessandra Ambrosio ve Miranda Kerr Defile Oncesi Réportaj

Kaynak: www.au.lifestyle.yahoo.com, Erisim Tarihi: 14 Eylul 2017.

Sonug olarak i¢ camasiri tasarimlari, gosteriyi butunleyici kilan kanatlar ve diger
aksesuarlar ile birlikte ele alinmaktadir. Tasarimlarin 6ne ¢gikmasina yardimci olan muzik,
Isik, sahne sovu, koreografi gibi unsurlar, ayni zamanda marka degerinin artmasini

saglamakta ve markayi digerlerinden ayirarak rakipsiz kilmaktadir.
e Victoria’s Secret — 2012 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret — 2012 I¢ giyim koleksiyonu defilesi alti farkli béliimden
olusmaktadir. Ilk boliimi “Circus” adi verilen sirk temasindan esinlenilerek tasarlanan ic
camaslri tasarimlari gortlmektedir. Akrobatlarin ve danscilarin renkli ve heyecan iceren
sovlariyla baslayan defile, tasarimlarla bir butlin halinde sunularak izleyiciler tarafindan
begeni almasi amaclanmistir. Acilis temasini takip eden diger boltmler ise, Tehlikeli
Iliskiler, Takvim Kizlari, Pembe, Sinema Perdesi ve Melekler Cicek Acti olmustur.
Podyum yolu genis ve uzun hazirlanarak, parlak simlerle dosetilmistir. Her bolum icin
farkli sahne dekorlarinin kullanildigi ve dans performanslarinin gercgeklestirildigi

gorilmektedir.
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Sekil 149: Victoria’s Secret — 2012 i¢ Giyim Koleksiyonu “Circus” Podyumu

Kaynak: www.todoproductions.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Defilede UnlU sarkicilardan Rihanna, Justin Bieber ve Bruno Mars, canli miizik
performanslariyla eslik ederek i¢ gamasir tasarimlarinin sov igerisinde sunulmasini
saglamiglardir. Koleksiyon sunumu icin secilen mizikler, sahne isiklari ile olusturulan
ortam, izleyicileri ve medya uUzerinde herkesi i¢ gamasiri tasarimlarina kanalize
etmektedir. Marka defilesinde kullandigi bu unsurlar sayesinde marka degerini

arttirmaktadir.

Sekil 150: Victoria’s Secret — 2012 i¢ Giyim Koleksiyonu — Rihanna Performansi

Kaynak: www.elle.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.
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Sekil 151: Victoria’s Secret — 2012 i¢ Giyim Koleksiyonu Defilesi — Bruno Mars Performansi
Kaynak: www.nbcnews.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.

Basin ve medya kuruluslari defileye katilim gostermislerdir. Moda blog yazarlari,
sosyal medya ve web siteleri (izerinden defileyi yorumlamislardir. Ayrica Amerikan
televizyon kanallarindan CBS ve The CW, hem internet (izerinden hem de televizyon
kanalinda defileyi yayinlamiglardir. CBS News gazetesi, defileyi web sitesinden haber

olarak paylasmistir.

Marka, defilesini basin ve medya yolu ile birgok kisiye ulastirarak marka tanitimini
yapmistir. Defile gosterileriyle marka olgusunu daha hizli kazanan bir marka olan
Victoria’s Secret, bu anlamda oldukga basarili ve profesyonel bir durus sergilemektedir.
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Sekil 152: CBC News Web Sitesinden Defile ile Ilgili Haberi

Kaynak: www.chsnews.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.
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The Victoria's Seeret Show 2012: See Y
Every Model and Every Look ° ?, g

Sekil 153: Moda Blog Yazari Chrissy Makkas’in Defile Hakkindaki Kose Yazisi
Kaynak: www.thefashionspot.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

e Victoria’s Secret — 2014 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret — 2014 i¢ giyim koleksiyonu, Londra’da yer alan Earl’s Court fuar
merkezinde gergeklesmistir. Alti bolimden olusan koleksiyon, ayri konseptlerde
sunulmustur. Defilenin ilk bélumi Yaldizl Melekler temasiyla tanitilmistir. ic camasiri
tasarimlari ve mankenlerin kanatlari altin rengi ve parlak detaylarla stslendirilmistir.
Arka fonda yer alan bulyik ekrandan baslayarak podyum yoluna dogru devam eden
hareketli 151k gegisleri, i¢ camasiri tasarimlarini 6n plana c¢ikartmaktadir. Bu durum
izleyicileri ve medya Uzerinden herkesi i¢ ¢camasiri tasarimlarina odaklayarak begeni

almasini saglamaktadir.

Sekil 154: Victoria’s Secret — 2014 i¢ Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.jeanbaptisteverguin.net, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Ikinci bélumde yer alan “Riya Kizlar1” temasi, tnlii sarkici Taylor Swift’in canli
muzik performansiyla birlikte sunulmustur. Taylor Swift’in kostim olarak giydigi
gecelik defilede sunulan koleksiyonun tamamlayici olmasini saglamaktadir. Ayrica
sarkicinin defile esnasinda mankenlerle olan iletisimi ve i¢ c¢amasiri tasarimlarini

vurgulayan hareketleri, markanin tanitimina destek verdigini gostermektedir.
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/

Sekil 155: Victoria’s Secret — 2014 I¢ Giyim Koleksiyonu — Taylor Swift Performansi
Kaynak: www.jeanbaptisteverguin.net, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Uciinci bolumde ise Fantasy Bra adi verilen iki sityen tasarimi (inli top
modellerden Adriana Lima ve Alessandra Ambrosio tarafindan Gnli sarkici Ed

Sheeran’nin canli muazik performansiyla tanitilmistir.

Sekil 156: Victoria’s Secret — 2014 I¢ Giyim Koleksiyonu — Ed Sheeran Performansi
Kaynak: www.jeanbaptisteverguin.net, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Amerikan televizyon kanallarindan CBS ve The CW, defileyi yayinlayarak birgok
kisiye tanitmiglardir. Ayrica tlkemizde defile haberi, CNN Tirk ve Aksam gazetelerinin
web sitelerinde paylastimistir.

Victoria’s Secret markasi, farkli ve yaratici tasarimlarini sinirsiz gosteri anlayisiyla
birlikte gunimiz modern cagin tum verilerinden yararlanarak sunmaktadir. Marka,
degisik konseptler ile yaratici tasarim drtnlerini bir arada pazarlamaktadir. Ginlimiz
teknolojisinin  hizh iletisimi sayesinde defileler, glncel sosyal medya Uzerinde
paylasilarak marka tanitimi ve reklami yapiimaktadir. Bu anlamda Victoria’s Secret
markasl, izleyicisi tarafindan ilgi ¢ceken ve merakla beklenilen defileler hazirlamaktadir.
Defilede sunulan i¢ camasir tasarimlari, kadinlara daha guclu ve istedigi gériunime daha
hizli bir sekilde sahip olacagli mesaji vermektedir. Pek ¢ok kadin Victoria’s Secret
markasinin drdnlerini izledigi defileleriyle taniyarak satin almistir. Bu anlamda defileler,
ginimizde 6nemli bir pazarlama unsuru ve marka olgusunun yaratilmasinda iyi bir

tanitim araci olmaktadir.

Sekil 157: CNN Tirk Televizyon Kanalinin Web Sitesinde Yayinlanan Defile Haberi
Kaynak: www.cnnturk.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Kaynak: www.aksam.com.tr, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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e Victoria’s Secret — 2016 i¢ Giyim Koleksiyonu

Victoria’s Secret — 2016 i¢ giyim koleksiyonu, Paris’te yer alan Grand Palas
Mizesin’de gerceklesmistir. Koleksiyon, dinyaca (nll sarkicilardan Lady Gaga, Bruno
Mars ve The Weeknd grubunun canli mizik performanslariyla birlikte tanitiimistir. Sahne
alaninda blylk bir ekran ve demir situnlardan hazirlanmis dekorlar kullanilmistir. Bu
dekorlara orkestrada yer alan mizisyenler yerlestirilerek sov icerigi arttiriimaya
calisiimigtir. Arka fonda yer alan ekranda temayi vurgulayan gorseller yansitilarak i¢
camaslri tasarimlarinin 6n plana ¢cikmasi saglanmistir. Defile alti kategoriye ayrilarak ayri

konsept ve sovlarla sunuldugu gorulmektedir.

Sekil 159: Victoria’s Secret - 2016 i¢ Giyi Koleksiyonu - Lady Gaga, Bruno Mars ve The Weeknd
Performansi
Kaynak: vspressroom.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.
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Dunyaca unli sarkici Lady Gaga’nin sahne performansinda yaninda yer alan
danscilarin kostlimlerinde belirgin olarak sttyenlerin gortlmesi, markanin tanitimi ve
sovu agisindan buatunlik olusturmaktadir. Markanin kullandigr sov unsurlari, ig
camasirlarini 6ne cikaran detaylardan olusmaktadir. Kullanilan konseptlerdeki renklerin
ve aksesuarlarin butnlagu, gorsel sovun etkisiyle i¢ camasiri tasarimlarini daha yaratici

ve glzel kilmaktadir.

Sekil 160: Dansgllarm Sahne Kostumlerl
Kaynak: www.sheknows.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.

Her yil bir top modelin tasidigl 6zel sttyen tasarimi, bu yil aksesuar tasarimcisi
Eddie Bargo tarafindan AW Mauzannar markasi micevherlerle hazirlanmistir. Defilede
sunulan bu 0Ozel tasarim, 3 milyon dolar deger tasimasi ile markanin sov degerini

arttirmaktadir.

Sekil 161: Victoria’s Secret- 2016 Ig G|y|m Kolek3|yonu Defllesmde Yer Alan “Fantasy Bra”
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Victoria’s Secret mankenlerinden Lily Donaldson ve Bella Hadid moda sovu 6ncesi
basinla roportaj yapip fotograf cekilmislerdir. Lady Gaga sosyal medya hesaplarindan
fotograf ve videolar paylasarak markanin reklamini her alanda yapmistir. Ayrica canli
muzik performansini Youtube kanalindan paylasarak kendi reklamini da bu defile
sovuyla yapmistir. New York Times Gazetesi yazari Tina Isaac web sitesi lizerinde defile
ile ilgili tim detaylari kbse yazisinda paylasmistir.

Sekil 162: Lily Donaldson ve Bella Hadid
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
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Sekil 163: Lady Gaga’nin Instagram Hesabindaki Paylasimi
Kaynak: www.instagram.com, Erisim Tarihi: 14 Eyliil 2017.
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Sekil 164: New g('oirk.'l"iimés‘G'ézetesinin Defile Yazisi
Kaynak: www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 14 Eylil 2017.
Marka, i¢ camasiri tasarimlarini sahne sovlari ile birlestirerek bircok Kisinin
dikkatini cekmeyi basarmakta ve bunu vyaparak farkli bir pazarlama teknigi
olusturmaktadir. Defilelerin, birgok Ulkenin televizyon kanallarinda yayinlanmasi

markay1 6nemli ve farkh kilmaktadir.

Ic giyim alaninda yaratici ve yenilik¢i koleksiyonlarini defileleriyle sunan
Victoria’s Secret, global alanda bilinen ve takip edilen bir marka haline déntsmustur.

Bunun biyuk bir kismini yaptig defileleriyle basarmistir.
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3.3.3. Louis Vuitton

Louis Vuitton, 1854 yilinda Fransa’da kurulmus olan bir moda markasidir.
Tasarimci ve marka kurucusu Louis Vuitton, moda sektortine ilk olarak seyahat eden
yolcularin kullanabilecegi valizler ve biylk cantalar tasarlayarak giris yapmistir. El
isciligi ile Gretim yapiimasindan 6tlra Grdnlerin dayaniklilig ylksektir.

Gunimuzde ise valiz tasarimlarinin disinda birgok canta gesitleri bunyesinde
satilmaktadir. Canta tasarimlari haricinde gozluik, ayakkabi, miicevher, sapka ve kadin-
erkek giyim koleksiyonlariyla Louis Vuitton markasi, en ¢ok tercih edilen moda
markalarindan birisi haline gelmistir (www.haberturk.com, 2017).

Sekil 165: Louis Vuitton Markasinin Uriin Yelpazesi
Kaynak: www.pursuitist.com, Erisim Tarihi: 15 Eylil 2017.

Marka kurucusu Louis Vuitton dlunce yerine oglu George Vuitton gecmistir. Oglu
oldukten sonra Gaston-Louis Vuitton sirketin basina gegmis ve nesilden nesile gegen bir
marka olmustur. 1997 yilinda Amerikali moda tasarimcisi Marc Jacobs’un tasarimci
olarak calismaya baslamasi, markanin buytimesine yardimci olmustur. Tasarimcinin tinlii
isimler ve diger basarih tasarimcilar ile yaptigi is birlikleri sayesinde marka kalicihgi
saglanmistir.

Gunimuzde bas kreatif direktorluglini moda tasarimcisi Nicolas Ghesquiere
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yapmaktadir. Markanin yaptigi defileler ise oldukcga farkli ve ilgi ¢ekici sahne sovlarina
sahiptir. Blyik produksiyonlar ile tema esliginde hazirlanan podyumlar, markanin 6zgin

defile gosterileri gerceklestirmesini saglamaktadir.

Markanin yapmis oldugu defileler incelendiginde ise, LW — 2000 Sonbahar / Kig
hazir giyim koleksiyonu sade bir podyum ve izleyiciler etrafinda dizenledigi
gorulmektedir. Sadece giyim ve aksesuarlarin tanitildigi defilede blyuk bir sahne yer

almamaktadir.

Sekil 166: Louis Vuitton — 2000 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 15 Eylul 2017.

Marka, gecmis donemlerde yaptigi defilelerden farkli olarak, Louis Vuitton — 2006
Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonunu degisik bir mekan ve konsept Uzerinde
sunmustur. Defile alani, koyu bir fon ile dizayn edilmis ve sadece podyum yolu tzerinde
Isiklandirma yapilmistir. Defile sovu sirasinda ¢alan muzikler ve hizli kamera gegisleri,
koleksiyonu hareketli ve dinamik gostermistir. Defilede birden fazla ritimli muzik
kullaniimasi, izleyicilerin dikkatinin dagiimasini 6nleyerek sadece giysi tasarimlarina ve

aksesuarlara yonlendirmektedir.
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Sekil 167: Louis Vuitton 2006 Sonbahar- Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 15 Eylil 2017.

Backstage kisminda yer alan sag-makyaj tasarimcilari, defile 6ncesi roéportajlar
vererek defileyi yorumlamiglardir. Bu anlamda koleksiyonun c¢izgisi ve stili ile ilgili
bilgilerin paylasiimasi medya (Uzerinde herkesin defileyi degerlendirmesine olanak

Sekil 168: Sa¢ ve Makyaj Tasarimcilarinin Defile Roportajlari
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 15 Eylil 2017.
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Defile sonrasinda Amerikal pop-rap sarkici Pharrell Williams ve Amerikali film
aktristi Camille Belle, defile hakkinda yorumlarini gazeteciler ile roportaj yaparak
bildirmislerdir. Unliilerin defileye katthmi ve verdikleri r6portajlar, markanin
markalasma degerini arttirmasina ve marka imajini Kkuvvetlendirmesine Kkatki

saglamaktadir.

& (
Sekil 169: Pharrell Williams ve Camille Belle — Defile Roportaji
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 15 Eylil 2017.
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e Louis Vuitton — 2012 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Louis Vuitton — 2012 Ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu, biyik bir mizik
kutusunun igerisinde donen, atlikarinca konseptiyle tanitilmistir. Dekor, beyaz bir fon
kullanilarak hazirlanmig ve defile basladiginda (zerinde oturan mankenlerle dénmeye
baslamistir. Sahne konsepti, koleksiyonda yer alan tasarimlarin rengine uygun olarak
hazirlanmigtir. Mankenlerin, oyuncak etrafinda yuruyerek giysi tasarimlarini sunmalart,

izleyiciler tarafindan begeni olusturmus ve farkli bir sahne sovu etkisi yaratmistir.
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Sekil 170: Louis Vuitton — 2012 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 15 Eylul 2017.

Podyum yolu, mizik kutusunu andiran sekilde tasarlandigindan dolayi yuvarlak
sekilde kurulmustur. Defilede gorev alan kameramanlar, fotograf ve videolari farkl
actlardan ¢ekmislerdir. Sahne dekorunun i¢ kismindan, genel ve yakindan olmak Uzere
uc farkl bolumde cekimler yapilmistir. Beyaz fon kullanildigindan dolayi genel bir
Isiklandirma yapildigi gérulmektedir. Oyuncak mizik kutularinda ¢alan muzigin sahne
konsepti igerisinde kullaniimasi defileyi tamamlayici kilmaktadir.

eul —— 'x;' i
Sekil 171: Louis Vuitton — 2012 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.lemonde.fr, Erisim Tarihi: 15 Eylul 2017.
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Defile Oncesi basin mensuplari, mankenlerin sag, makyaj, giysi tasarimlari ve
aksesuarlar1 fotograflayarak web sitelerinde paylasmislardir. Unlii siiper model Kate
Moss, bas manken olarak defilede yer almistir. Harper’s Bazaar ve Vogue dergileri
defileyi dergi kapaginda ve ayri bir sayfada genis bir 6zetle paylasmislardir. Dergilerin
bu paylasimlari, markanin bir gesit pazarlamasina yardimci olmaktadir. Defile sonrasinda
Amerikan film aktrislerinden Sarah Jessica Parker, Olivia Wilde ve Emma Watson gibi
unld isimler katildiklari davetlerde Louis Vuitton imzali elbiselerle poz vererek markanin

reklamini yapmislardir.

#KSHDN
BBIES

Sekll 172: Vogue Ispanya ve Harper’s Bazaar Avusturya Dergl Kapaklari
Kaynak: buseterim.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 15 Eylil 2017.
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Sekil 173: Vogue Ispanya Dergisinin Louis Vuitton — 2012 ilkbahar / Yaz Koleksiyonu Haberi
Kaynak: buseterim.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.
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Sekil 174: Sarah Jessica Parker’in Davette Giydigi Louis Vuitton Tasarimi Elbisesi
Kaynak: buseterim.blogspot.com.tr, Erigsim Tarihi: 17 Eylil 2017.

e Louis Vuitton — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Paris moda haftasi kapsaminda gergeklesen Louis Vuitton — 2012 Sonbahar / Kis
hazir giyim koleksiyonu, bly(k bir tren gari Gizerinde tanitilmistir. Paravanin agiimasiyla
birlikte podyum ortasina kurulan rayl lokomotif, sahneye dogru hareket ettirilmistir.
Trenin podyum ortasina yaklasirken cikarttigi buhar ve sesler, sahne sovu etkisini
arttirmaktadir. Mankenler, giysi tasarim ve aksesuarlari tren vagonlarinin igerisinden
cikarak tanitmiglardir. Mankenlerin hemen arkalarinda bavullarini tagilyan hamallar

gorilmektedir.

Sekil 175: Louis Vuitton — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: prozeny.blesk.cz, Erisim Tarihi: 17 Eylul 2017.
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Tasarimlarda kendisini tekrarlayan grafik detaylar gorilmektedir. Tek bir desen
uzerinden olusturulan tasarimlar, temayi daha dramatik bir hale getirmektedir. Farkh
formlarda tasarlanan sapkalar ise eski donemlere vurgu yapildigini gdéstermektedir.
Koleksiyon, tasarimci Marc Jacobs’un seyahat etmenin cazibesini yansitma fikriyle
ortaya ¢cikmistir. Bu kapsamda secilen konseptin tema ile uyumu s6z konusudur.
Tasarimci koleksiyonunu en iyi sekilde ifade edebilmek icgin olusturdugu bu konseptle,

basarili bir defile sunmaktadir.

Sekil 176: Louis Vuitton — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: donna.nanopress.it, Erisim Tarihi: 17 Eyliil 2017.

Defileyi Vogue dergisi web sitesinde genis bir Ozetle paylasarak, okurlarina
markanin reklam ve tanitimini yapmaktadir. Milliyet gazetesi de web sayfasindan birgok
gorseller paylasarak defileyi ayrintili bir sekilde tanitmaktadir. Bu anlamda medya
uzerinden paylasimlarin yapilmasi defileyi daha cok Kkisiye tanitma ve markanin

reklaminin yapilmasina yardimci olmaktadir.

Sekil 177: Vogue Dergisi ve Milliyet Gazetesinin Defile Hakkindaki Haberi
Kaynak: www.vogue.com, www.milliyet.com.tr, Erisim Tarihi: 17 Eylul 2017.
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Marka bu gosterisiyle oldukca farkhi ve gosterisli bir defile sunumu
gerceklestirmistir. Buyuk bir prodiksiyon esliginde izleyicilere sunulan koleksiyonun,
bir filmin karesini andiran sahne sovuyla tanitilmasi, biyuk bir begeni almasini
saglayarak marka olgusu icin 6énemli bir reklam araci olusturmaktadir. Bu kapsamda
markanin defileler araciligiyla yaptigi reklam ve pazarlama faaliyetleri basarili
olmaktadir.
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Sekil 178: Louis Vuitton — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.tradesy.com, Erigsim Tarihi: 17 Eylul 2017.

Sekil 179: Defile Esnasinda Trenin icinde Oturan Mankenler
Kaynak: www.modastilyasam.com, Erisim Tarihi: 17 Eylul 2017.

e Louis Vuitton — 2013 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Louis Vuitton — 2013 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu, Louvre Miizesi’nin
avlusunda kurulan gegcici bir binada gerceklesmistir. Mankenler, podyumda ilk olarak
yirtyen merdivenlerden asagiya inip, sonrasinda satrang tahtasi seklinde dizayn edilmis
podyumda yurumuslerdir. Sari, bej, siyah, yesil ve grafik desenlerinin oldugu
koleksiyonda minimal giysi tasarimlarina yer verildigi gorulmektedir. Dama desenli
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kumas tasarimlari, sahne konsepti ile butunliuk yaratmaktadir.

ikili koreografinin yapildigi defilede elektro tarzda muzikler kullaniimistir. Isiklar,
sahne ve defile alani Uzerinde etkin olarak kullaniimistir. Sari-beyaz bir fon kullaniimasi
defile alanini daha genis ve blylk gostermistir. Seyircilerin arka kisimda yer alan
kameramanlar farkli agilardan ¢ekimler yapmislardir.

Sekil 180: Louis Vuitton — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.dazeddigital.com, Erisim Tarihi: 17 Eylul 2017.

Yuruyen merdivenlerin yaratict bir koreografi ile kullaniimasi, izleyicileri ve
medya Uzerinden herkesi tasarimlara odaklamaktadir. Ayni zamanda dama deseninin
giysi tasarimlarinda ve konseptte kullanilmasi, gosteriyi tamamlayici bir 6ge olmaktadir.

Sekil 181: Louis Vuitton — 2013 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.
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Kisacas! farkli bir pazarlama teknigi igerisinde kurgulanan konseptin, tasarimlari en iyi

sekilde ifade etmesi ve 6n plana gikartmasi amaglanmaktadir.

e Louis Vuitton — 2014 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Louis Vuitton — 2014 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu, dramatik bir miizik
esliginde, baslangicini ylriyen merdivenlerin aldigl ve devaminda blyUk bir cesme ile
athkarinca dekorlarinin bulundugu bir alanda gerceklestirilmistir. Tema dogrultusunda
hazirlanan tasarimlar, mankenlerin tavus kusunu andiran bas aksesuarlariyla birlikte
sunulmustur. Tasarimlardaki igslemeler, transparan detaylar, puskuller ve sifon elbiseler
sahne ile uyum icerisindedir. Koleksiyonun genelinde ise nostaljik bir gorinim s6z

konusudur.

Sekil 182: Louis Vuitton — 2014 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.bizbash.com, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.

Podyum alaninda birgok sahne dekoru kullanildigi gértiilmektedir. Tasarimci Mark
Jacobs, son defilesi olmasi sebebiyle bundan Once yapmis oldugu basarili moda
gosterilerini anmaktadir. Siyah rengin hakim oldugu defile alaninda isiklandirma, sadece

giysi tasarimlari ve sahne dekorlarinda kullaniimistir.

Defile, internet tizerinden olumlu elestiriler almistir. Ttrk moda blog yazari Tuba
Ulastiran, web sitesi tizerinden defile ile ilgili gorsel ve yazili paylasimlarda bulunmustur.

Hurriyet gazetesi, defileyi web sayfasindan paylasarak markanin tanitimini yapmistir.
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Sekil 183: Tuba Ulastiran Defile Yazisi
Kaynak: www.tubaulastiran.com, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.
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Sekil 184: Hiirriyet Gazetesinin Defile Haberi
Kaynak: http://www.hurriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.

Defilede birbirinden farkli sahne dekorlarinin bir araya getirilerek kullaniimasi, sov
etkisini arttirmakta ve tum dikkatlerin giysi tasarimlari (zerine toplanmasini
saglamaktadir. Basarili bir koreografi Uzerinde sunumun gerceklestirilmesi markaya
bircok acidan yarar saglamaktadir. Ornegin; izleyicilerin defileyi begeni ile alkislamasi

bu pazarlama tekniginin basarili oldugunu gostermektedir.
e Louis Vuitton — 2017 Resort Koleksiyonu

Louis Vuitton — 2017 Resort koleksiyonu, Niteori Cagdas Muzesi’nde tanitilmistir.
Mizenin kirmizi hal kaph rampasi, podyum yolu olarak hazirlanmistir. Mankenler,
rampadan asagiya dogru inerek giysi tasarimlarini izleyicilere ve basin mensuplarina
tanitmiglardir. Defile, Fransiz DJ Michel Gaubert’in canli mizik performansiyla birlikte
sunulmustur. Arka fonda gortlen Tracy Adasi ve deniz manzarasi, koleksiyonu
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tamamlayict kilmaktadir. Mizenin, mimarisinin modern ve hareketli cizgilerden

olusmasi, defilenin sov icerigini arttirmaktadir.

Sekil 185: Louis Vuitton — 2017 Resort Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.journelles.de, Erisim Tarihi: 17 Eyliil 2017.

Sekil 186: Louis Vuitton — 2017 Resort Koleksiyonu
Kaynak: rukendemirer.com, Erisim Tarihi: 17 Eyliil 2017.

Koleksiyonda mistik bir teknolojinin ele alindigi ve gelecek ¢aglara uygun bir tema
olusturdugu gorilmektedir. Giysi tasarimlarindaki gizgisel hareketlilik sunum yapilan
muizenin genel gorinumu ile uyusmaktadir. Bu iki unsurun birbirini tamamlayici kilmasi

izleyicilerin dikkatlerini giysi tasarimlarina odaklamaktadir.

Isvicreli oyuncu Alicia Vikander, Amerikali miizisyen Jayden Smith, moda
tasarimcisi Chiara Ferragni ve stiper model Alessandra Ambrosio defileyi izlemeye gelen
unld isimlerden bazilaridir. Bu unliler, defile sonrasi basin mensuplariyla fotograf
cekilerek réportaj yapmislardir. Moda blog yazarlarindan Ruken Demirer ve irem Keskin
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web sayfalarinda defile ile ilgili tum gorsel ve yazili paylasimlarini takipcileriyle
paylasmiglardir. ALL dergisi web sitesinde ve dergisinde defileyi genis Ozetiyle
paylasmistir. Bu anlamda marka tanitiminin internet Gizerinden yapilmasi, marka degerini
arttiran ve moda pazarlamasina etki olusturan bir durumdur.

Sekil 187: Defileye Katilan Unlui Stiper Model Alessandra Ambrosio
Kaynak: rukendemirer.com, Erisim Tarihi: 17 Eylil 2017.
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Sekil 188: All Dergisinin Defile Haberi
Kaynak: www.all.com.tr, Erisim Tarihi: 17 Eylul 2017.
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3.3.4. Burberry

Burberry markasi, 1856 yilinda Thomas Burberry tarafindan kurulmus olan bir
Ingiliz moda markasidir. 1881 yilinda iirettigi gabardin kumasinin suya dayanikli ve hava
gecirgen olmasi, markanin o dénemde taninmasini saglamistir. 1888 yilinda gabardin
kumasinin patenti alarak, 1891 yilinda Londra’da yer alan Haymarket bolgesinde ilk

magazasini agmistir (markalartarihi.blogcu.com, 2017).

1904 yilinda ise “ileriye yonelik” anlamina gelen, Prorsum ismiyle dizayn edilen
marka olusturulmustur. Markanin kendine 6zgu bir tasarimi olan agik kahverengi, siyah,
beyaz ve kirmizi ¢izgili kumas tasarimi ilk olarak “trench coat” adi verilen pantolonlarda
kullaniimigtir. Daha sonrasinda semsiye, atki, ¢anta gibi aksesuar malzemelerinde de
kullaniimistir (markalartarihi.blogcu.com, 2017).
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Sekil 189: Burberry Markasinin Klasik Gabardin Kumas Ornegi
Kaynak: www.tr.wikipedia.org, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

Marka, zaman igerisinde magazalarini arttirarak dinya capinda taninmaya
baslamistir. Burberry tasarimlarini giyen ingiltere Kraligesi 1. Elizabeth ve oglu Galler
Prensi Charles, markaya Kraliyet Sertifikasi vermistir. Markanin CEO’lugunu
Christopher Bailey yapmaktadir (www.tr.wikipedia.org, 2017).

Burberry markasi, modern cizgide tasarimlar ve aksesuarlar Greterek giinimize
kadar gelen basarili markalardan birisi olarak gortlmektedir. Yillar igerisinde birgok tinli
kisiler tarafindan tercih edilmesiyle populerlesmis ve diinyada degerli bir marka statis
kazanmistir. Birgok Ulke ve sehirlerde magazalari bulunan Burberry markasi, yaptig
defile sunumlariyla da ilgi odagl olmayi basaran bir marka olmustur. Apple muzik
kanalina sahip tek marka olan Burberry, farkli pazarlama teknikleri gelistirerek
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defilelerinde bunu kullanmaktadir. Defileleri incelendiginde ise; 2000 yilinda
Ingiltere’deki ilk binasinda ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu defilesini
diizenlemistir. Defilede tanitilan parca sayisinin az oldugu ve koleksiyondaki tasarimlarin
Ingiliz stiline gore tasarlandigi goriilmektedir. Giysi tasarimlari beyaz bir fon 6niinde
tanitilmistir ve cok fazla bir donanim igerisinde yer almayan bir sunum seklini

olusturmaktadir.

Sekil 190: Burberry — 2000 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

Burberry 2002 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu, gegcmis donemde yaptigi
defile alani ve konsept dizaynlarindan farkli olarak uzun bir podyum ve podyumu
cevreleyen izleyicilerden olusmaktadir. Koleksiyona uyum saglamasi adina konsept ve
defile alani koyu renkler kullanilarak diizenlenmistir. Defile alanindaki i1siklandirma,
yalnizca mankenlerin podyum gegisleri sirasinda yapilmistir. Mizik, koreografi ve 151k

uyumu, profesyonel bir diizen igerisinde yansitilmaktadir.

Sekil 191: Burberry — 2002 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 19 Eyliil 2017.
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e Burberry — 2005 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Burberry — 2005 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu, siyah parlak bir zeminde
hazirlanmis olan podyum uzerinde gerceklesmistir. Tasarimci Christopher Bailey’in
hazirladigi bu koleksiyon, defile alani ve konseptiyle bir uyum icerisindedir. Mizik,
Isiklandirma ve mankenlerin tekli koreografi seklinde yurtyusleri de bu uyumu

tamamlayan unsurlardandir.

Basin mensuplari defileyi cekerek web sitelerinde ve dergilerinde paylasmislardir.
Ornegin; Vogue dergisi web sitesinde defilede tanitilan tasarimlari paylasmistir. Marka,
tasarladigl giysi tasarimlarinin pazarlamasini, sov unsurlarini kullanarak defilesinde
sunmakta oldugu gortulmektedir. Bu anlamda ilk 6rneklerini sunmaya basladigi
defilelerinden birisi olarak gdrulebilir.

aog Burbcrr

Sekil 192: Vogue Dergisinin Defile Hakkindaki Paylagimi
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

e Burberry — 2008 Sonbahar / Kis Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu

Burberry — 2008 Sonbahar / Kis erkek hazir giyim koleksiyonu, sonbahar
yapraklariyla dolu bir podyum yolu tzerinde tanitilmistir. Yaratici ve temayi tamamlayici
bir obje olan yapraklar seyirciler ve medya Uzerinden herkesin begenisini almistir.
Tasarimcl  Christopher Bailey’in ingiliz ressam Laurence Stephen Lowry’nin
Sekillerinden ilham alarak olusturdugu koleksiyonunu bu konsept tizerinden tanitarak sov

unsuru olusturmaktadir.
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Sekil 193: Burberry — 2008 SonbahérA/ Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 19 Eylul 2017.

Defile 6ncesinde basina yaptigl aciklamalarla koleksiyonunu medya Uzerinden

herkese tanitan tasarimci, her agidan markanin reklamini yapmakta ve pazarlamaktadir.

Sekil 194: Tasarimci Christopher Bailey’in Basin Ile Yaptigi Réportaj
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

e Burberry — 2012 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Burberry — 2012 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu, Londra Moda Haftasi
kapsaminda Hyde Park’ta gerceklesmistir. Defile, park icerisinde yer alan camla gevrili
bir alanda sunulmustur. Gun 1181 ve ayrica isiklandirmanin kullanildigi defilede, tekli
koreografi ile giysi tasarimlari sunulmustur. Mizigin ve defile alaninin uyumu giysi

tasarimlarini daha begenilir kilmaktadir.
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Sekil 195: Burberry — 2012 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

Defile kapanisi alandaki tim pencerelere yagdirilan yagmur ve gok gurtltisi
muzigi, farkh bir sunum bicimini olusturmaktadir. Seyirciler bu olusturulan sovu
begeniyle alkislamiglardir. Akabinde mankenlerin ellerinde semsiyeler ile podyumda

yurumeleri konsept ve temay! blttnlestiren bir sunum olmasini saglamaktadir.

Sekil 196: Burberry — 2012 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 19 Eyliil 2017.

160



Defileye tnlt isimlerinde katildigl gorulmektedir. Amerikali sarkict William James
Adams, Turkiye’den tnli eski manken Ebru Salli defileyi 6n siradan izleyen dnliler
arasinda yer almiglardir. Bu anlamda katilan unlilerin defileyi izlemeye gelmeleri ve
takip etmeleri markanin dnemini arttirmakta ve markaya deger kazandiran bir durum
olusturmaktadir.

Sekil 197: Defileyi izleyen Amerikali Sarkici William James Adams
Kaynak: www.youtube.com, Erigim Tarihi: 19 Eylul 2017.

Marka, kendi web sitesi tzerinden ve anlasmali sitelerden defilesini es zamanl
olarak online internet Uzerinden canli yayinla paylasmistir. Facebook Uzerinden de
sunulan defile, takipciler tarafindan kendi sayfalarinda paylasilarak farkli bir pazarlama
teknigi olusturulmustur. Bu anlamda marka imajini kuvvetlendirerek, markaya deger
kazandirmaktadir.
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e Burberry — 2014 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Burberry — 2014 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu, led ekranda ingiltere ile
ilgili gorseller yansitilarak acilisi yapilmistir. Ingiliz sarkicilardan Ed Harcourt, Rhodes
ve Paloma Faith, defilede canli mizik performanslarinda bulunarak, giysi tasarimlari
izleyicilere ve medya Uzerinden herkese tanitilmistir. Temaya uygun kurulan sahne
konsepti ve izleyicilerin dizilimi uyum igerisindedir. Mankenlerin muzige uygun bir

koreografide yirtmeleri izleyicileri giysi tasarimlarina yonlendirmektedir.

Sekil 198: Burberry — 2014 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 19 Eyliil 2017.

Sekil 199: Ed Harcourt ve Paloma Faith Canli Mizik Performanslari
Kaynak: www.fashionavecpassion.com, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

Vogue ve Elle dergileri web sitelerinde defile ile ilgili paylagimlarda
bulunmuslardir. Internet (zerinden de paylasilan defile, Elle dergisinin web sitesi
uzerinden canli olarak takipgileriyle paylasiimistir. Amerikali sinema aktorti Bradley

162



Cooper, Vogue genel yayin yonetmeni Anna Wintour, ingiliz sarkici Harry Styles, Ingiliz
model Poppy Delevingne ve daha birgok tinlii isim defileye katilmislardir. Unlii isimlerin
katilmasi, basin tarafindan markanin daha ¢ok dikkat ¢cekmesini saglayarak, markanin

reklaminin yapilmasina yardimci olmaktadir.

'\;ﬁ; A
Sekil 200: Anna Wintour ve Bradley Cooper
Kaynak: www.fashionfoiegras.com, Erisim Tarihi: 19 Eyl{l 2017.

e Burberry — 2016 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Londra Moda Haftasi kapsaminda gerceklesen Burberry 2016 ilkbahar- Yaz hazir
giyim Kkoleksiyonu, 32 kisilik bir orkestra esliginde ve muzisyen Alison Moyet’in
vokalligiyle sunulmustur. Sarkict Alison Moyet’in derin ve dokunakl sesi
koleksiyondaki parcalari daha naif ve duygusal bir yorum katmaktadir. Bu anlamda
koleksiyonun konseptle uyumu begeni unsurunun olusumuna destek olmaktadir.
Markanin orkestra esliginde sundugu canli mizik performansinin marka tanitimina

yardimci olmaktadir.

Sekil 201: Burberry — 2016 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com.tr, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.
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Unli mankenlerden Kate Moss, Cara Delevingne ve Amerikali oyuncu Sienna
Miller defileyi 6n siradan izleyen Unlller arasinda yer almistir. Basin mensuplari Gnli
oyuncu ve mankenlerle roportaj yaparak fotograflar cektirmislerdir. Unlii Kisilerin
roportajlari dergi ve gazetelerde yer almasi markanin tanitimi ve reklamina katkida

bulunmasini saglamaktadir.

Kaynak: www.coolkadin.com, Erisim Tarihi: 19 Eyliil 2017.

Elle Rusya ve Marie Claire Turkiye dergileri web sitelerinde defileyi genis bir
Ozetle paylasmislardir. Moda blog yazarlari blog sitelerinde defile ile ilgili gorselleri
paylasarak takipgilerine defileyi tanitmaktadirlar. Bu anlamda defilenin daha ¢ok kisiye

ulagsmasi ve markalasma degerinin artmasi saglanmaktadir.

Sekil 203: Marie Claire Tirkiye Dergisi Defile Paylasimi
Kaynak: www.marieclaire.com.tr, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.

Sekil 204: Elle Rusya Dergisinin Defile Paylagimi
Kaynak: wwwe.elle.ru, Erisim Tarihi: 19 Eylil 2017.
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3.3.5. Issey Miyake

Teknoloji odaklh giysi tasarimlari tizerine basarili calismalar ortaya koyan Japon
moda tasarimcisi Issey Miyake, 22 Nisan 1938 yilinda Hirosima’da dinyaya gelmistir.
Tama Sanat Universitesi grafik tasarimi bolimiini 1965 yilinda bitirdikten G¢ ay sonra
calismak icgin Paris’e gitmistir. Miyake, Fransiz moda tasarimcisi Guy Laroche’nin
(1966-1968) yaninda asistani olarak calistiktan iki yil sonra ayrilarak Givenchy (1968-
1969) markasinda ¢alismaya baslamistir (Holborn, 1995: 24).

Daha sonrasinda Amerikan moda tasarimcisi Geoffrey Beene’nin yaninda ¢alismak
icin New York’a gitmistir. Issey Miyake’nin New York’ta yasayan arkadaslarindan biri
calismalarinin birkag 6rnegini Vogue dergisine ve Amerika’nin liiks bir magazasi olan
Bloomingdale’ye gotirerek tasarimcinin kesfedilmesine vesile olmustur. New York’da
hazirladigi ilk koleksiyonda; Japon kiltiriine 6zgi dovme desenli tisortler ve yine bu
kilture ait dikis teknigiyle hazirlanmis islemeli giysiler “Sashiko” yer almistir

(www.lovetoknow.com, 2017).

Tasarimci, 1970 yilinda Tokyo’ya donerek “Miyake Tasarim Stidyosu”nu
kurmustur. 1973 yilinda Fransa’da ilk moda haftasi organizasyonu kurumsallastiginda
Issey Miyake ve genc tasarimcilar Paris’e davet edilmiglerdir. Tasarimci zaman igerisinde

organizasyonun resmi dyelerinden biri olmustur.

ISSEY MIYAKE

Sekil 205: Issey Miyake Logo
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 19 Eylul 2017.

Issey Miyake giysi tasarimlarini olusturmaya ilk olarak tek parca ve vicudu saran
giysilerden baslamigtir. 1980°li yillara dogru kagit, plastik, tel gibi malzemeleri
kullanarak deneysel kumas tasarimlari olusturmustur. Tasarimci, bu déneme “Beden
Calisir” adini vermistir (Aksoy Giilen, 2014: 79).

Tasarimcinin yeni sanatsal metodolojileri kesfetme egilimi ve geleneksel tasarim

kavramlarini glncel moda egilimleriyle yorumlamasi; islevsel ve estetik giysilerin
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sinirlarini yeniden olusturmakta ve inovatif tasarimlari ortaya ¢ikarmaktadir (Bonnie,
2011: 10).

Tasarimci, 1980’li yillarin sonlarinda yeni kumas yontemleri gelistirerek plise
kullanmaya baslamistir. Bilinen plise yontemlerinden farkli olarak yeni bir plise
uygulamasi gelistirerek tasarimlarinda bunu uygulamistir. Klasik plise yonteminde, plise
yapiimis kumaslar kesildikten sonra dikilmektedir. Tasarimcinin gelistirdigi plise
yonteminde ise, istenilen ebatlarda kumaslar kesilip dikildikten sonra kagit katmanlari
arasina sikistirilarak i1si verilmektedir. Preslenen kumas, serbest birakildiginda eski haline
donmez ve yeni plise bi¢cimine sahip olur (www.en.wikipedia.org, 2017).

Issey Miyake’nin koleksiyonlari ve defileleri kisa bir sekilde yorumlandiginda;
Ozgun fikirlerin orijinal kumas tasarimlarina donlstugu ve buradan da podyuma tagindigi
gorulmektedir. Bu anlamda birgok gazeteci, moda yazari makalelerinde ve kose
yazilarinda tasarimci hakkinda beyanlarda bulunarak begenilerini dile getirmiglerdir.
Amerikan yazar Dana Wood, Daily Women’s Wear gazetesinde yayinlanan makalesinde:
“Japon moda tasarimcilar, 1980°li yillarda Avrupa’nin sahip olamadigl yaratici
tasarimlar ortaya ¢ikartmislardi. Biraz sok etkisi yaratsa da Avrupalilarin yeni bir deger
kazanmasina yardimci oldu” ifadelerinde bulunmustur (Wood, 1996: 32).

Elde edilen kaynaklar dogrultusunda, tasarimci ilk koleksiyonunu 1971 yilinda
New York’da hazirlamistir. Akabinde Paris’te, 1973 Sonbahar / Kis koleksiyonunu
sundugu gorulmektedir. Erkek giyimi tizerine ilk ¢calismalarini 1976 Sonbahar / Kis kadin
koleksiyonunun bir boliminde tanitmis olsa da 1978 yilinda tamamen erkekler icin ayr
bir koleksiyon hazirlamistir.

Tasarimci, 1982 yilinda New York’ta bulunan Sea Air Space Muzesinde, 1983
Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu defilesini diizenlemistir. Podyum alaninda
beyaz bir fon kullanildigi ve renkli spot isiklandirmalarla hareketlendirildigi
gorulmektedir. Mankenler hareketli bir koreografi esliginde giysi tasarimlarini sunarak
izleyicilerin dikkatlerini Uzerlerine ¢ekmeye calismaktadirlar. Basin mensuplarinin
podyum yolu cevresinde cekimlerde bulundugu gorulmektedir. Kisacasi tasarimcinin,
sade bir konsept tzerinde markasini tanitmaylr amaclayan bir defile dizenledigi
gorilmektedir.
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Sekil 206: Issey Miyake — 1983 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

Issey Miyake — 1989 Sonbahar / Kis kadin hazir giyim koleksiyonu Paris Loure
Mizesi’nin sanat salonunda diizenlenmistir. Koleksiyon, 1988 yilinda ortaya cikardigi

yeni plise yontemiyle tasarlanmis giysi tasarimlarindan olusmaktadir.

Sekil 207: Issey Miyake — 1989 Sonbahar / Kis Koleksiyonu
Kaynak: www.apalog.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.

Sekil 208: Issey Miyake — 1989 Sonbahar / Kis Koleksiyonu
Kaynak: www.tr.pinterest.com, www.sobooks.jp, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.
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Defilede standart bir podyum ve izleyici diziliminin oldugu gorilmektedir. Sadece
giysi tasarimlarinin mankenler tarafindan podyumda sunuldugu, herhangi bir konsept ve
sahne dekorunun yer almadigi gortilmektedir. Buna ragmen oldukga basaril tasarimlarin
yer aldigi koleksiyon, gazeteci ve moda yazarlari tarafindan begeni ile karsilanmistir.
Gazeteci Danilla Morera defile bitiminde basina: “O bir sanat¢l. Moday! kendi
hissiyatlarini anlatmak icin kullaniyor.” seklinde konusarak koleksiyona olan begenisini
ifade etmistir (www.youtube.com, 2017). Tasarimci issey Miyake defile sonrasi basin ile
roportaj yaparak markasinin tanitimini yapmaktadir.

______

Sekil 209: Gazeteci Danilla Morera ve Tasarimci Issey Miyake
Kaynak: www.youtube.com, Erigim Tarihi: 20 Eylul 2017.

1993 yilinda Issey Miyake, plise teknigi kullanarak Grettigi giysi tasarimlarini
“Pleats Please Issey Miyake” adi verilen bir alt markada toplamistir. Polyester ve jarse
kumaslara uygulanan bu yontem sayesinde giysiler oldukca rahat, kullanigh ve sik bir
goruntu olusturmaktadir. Ayrica tasarimlarda cesitli renk, form ve desen secenekleri
bulunmaktadir (mds.isseymiyake.com, 2017).

Sekil 210: Pleats Please Issey Miyake 1994 ilkbahar / Yaz Katologu
Kaynak: mds.isseymiyake.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.
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Issey Miyake 1995 — Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu defilesi, Liu
Toplulugunun canh mizik performansi ile birlikte sunulmustur. Defile siiresince Asya
kilturtine ait muizikaller calinmis ve giysi tasarimlarinin hareketliligine bagl olarak
muizigin ritmi degisim g0stermistir. Bdoylelikle izleyicinin algisi yalnizca giysi
tasarimlarinda toplanmasi saglanmistir.

=
o Sekil 211: Defilede Yer Alan Liu Toplulugu
Kaynak: www.vogue.com, Erigim Tarihi: 20 Eylul 2017.

Tasarimcinin gegmis donemlerde dizenledigi defilelerden farkli olarak daha uzun
bir podyum ve sahnenin kullanildigi gériilmektedir. Ozgiin ve sira disi fikirler iceren
koleksiyonun, etkili bir koreografi ile tanitilmasi, defilenin akilda kalici bir performans
olusturmasini saglamaktadir. Boylece markanin daha ¢abuk taninmasini ve biyuk bir

markaya donusmesini hizlandirmaktadir.

FASHI®N

Sekil 212: Issey Miyake 1995 — Ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.
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Issey Miyake, 1999 yilinda teknoloji ve tasarimi yeniden bir araya getirecek
koleksiyona imza atmistir. APOC, “A Piece of Cloth” (bir parca giysi) adini verdigi
koleksiyon sayesinde bilgisayar Uzerinden tek bir islemle, yaratici ve orijinal giysi
tasarimlari Gretilebilmektedir. I1ssey Miyake ve tasarim mihendisi Dai Fujiwara’nin is
birligiyle ortaya cikarilan bu koleksiyonun amaci; kumasi maksimum seviyeye kadar
kullanmak ve kumas atiklarini en aza indirgemektir. Bu sekilde birden fazla giysi

cesidinin Uretilmesi saglanabilecektir (mds.isseymiyake.com, 2017).

Tasarimcinin ortaya ¢ikarmis oldugu bu yeni giysi Uretim yontemi, Paris Moda
Haftasi kapsamin gerceklesen Issey Miyake 2000 Sonbahar / Kis kadin hazir giyim
koleksiyonu defilesinde tanitiimistir. Tasarimci, bu koleksiyonunda Japon kulturd
esintilerini Batili giyim stili ile yorumlayarak ifade etmektedir. Defile, tarihi bir miizenin
icerisinde kurulan genis bir podyumda gerceklesmistir. Tasarimcinin 6zgun bakis agisiyla
ortaya ¢ikardigi bu sanatsal ¢alismalari, uygun koreografi, muzik ve isiklandirmayla daha
on plana cikartilmaktadir. Bu unsurlar ile basin grubu ve izleyicilerin ilgisi inovatif
yaklagimlarla olusturulmus giysi tasarimlarina yénlendirilmektedir. Markanin imaj ve
degerinin artmasi bu unsurlar dogrultusunda daha hizli gergeklesmektedir.

.

p ! :
Sekil 213: Issey Miyake 2000 — Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.
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e Issey Miyake — 2002 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Issey Miyake 2002 ilkbahar / Yaz Kadin hazir giyim koleksiyonu, genis bir podyum
uzerine kurulmus olan farkli yukseklikteki platformlar arasinda tanitiimistir. Pembe
kiibik formlarin, beyaz bir sahne fonu U(zerine vyerlestirildigi ve mankenlerin bu
platformlar (Gzerinde ydriyerek giysi tasarimlarini  sunduklari  g6rilmektedir.
Tasarimlardaki desenler, podyum alaninda kurulan sahne dekorlariyla bir butinluk

olusturmaktadir.

Sekil 214: 1ssey Miyake 2002 — ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.

Mankenlere uygulanan renkli sa¢ ve makyaj stilleri, koleksiyon temasini
vurgulamakta ve gorsel bir sov etkisi yaratmaktadir. Koleksiyon, dogru bir sahne konsepti
ve koreografi ile tanitilmasi, marka pazarlamasinin basarili bir sekilde yapilmasini

saglamaktadir.
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Sekil 215: Issey Miyake 2002 — ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.it, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

e Issey Miyake — 2012 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Issey Miyake — 2012 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu, farkh bir sahne
sunumuyla Grand Palas miizesinde gergeklesmistir. Podyum Gzerinde gorevli olan kisiler,
elbise askiliklarinda asili olan renkli kumaslara buharli (itu sirerek, kumaslardan giysiler
ortaya ¢ikartmiglardir. Kumaslara énceden uygulanmis islem sayesinde, sadece (tiileme
yapilarak giysi tzerindeki kivrimlar ve sekiller ortaya ¢ikariimistir. Mankenler podyumda
hazirlanan bu giysileri giyerek akilda kalici bir performans gerceklestirmislerdir. Ozgin
tasarimlarin basarili bir defile sunumu ile ifade edilmesi, markanin daha ¢ok taninmasini

saglayarak marka prestijini arttirmaktadir.

Sekil 216: Issey Miyake 2012 — Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.bthaber.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.
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Sekil 217: Issey Miyake 2012 — Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.

e Issey Miyake — 2014 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Issey Miyake — 2014 Sonbahar / Kis kadin hazir giyim koleksiyonu, mankenler
tarafindan podyum uzerinde uygulamali bir koreografi ile tanitiimistir. Farkh teknikler
kullanilarak olusturulan bu yeni teknolojik kumaslar, bilgisayar tzerinde dikimi ve
dokumasi yapilmaktadir. Podyumda kullanilan isiklandirmalar sayesinde, giysilerdeki

renk gecisleri 6n plana ¢ikarilmistir.

Sekil 218: Issey Miyake 2014 — Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.irenebrination.typepad.com, Erisim Tarihi: 20 Eylul 2017.
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Uygulamal olarak mankenlerin podyum uzerinde giydikleri bu yeni teknolojik
kumaslar, bircok moda dergilerinin web sitelerinde ve sosyal medya hesaplarinda
paylasilarak markanin pazarlamasina yardimci olmaktadir. Bu anlamda, birgok tiiketiciye
ulastlarak marka bilinirligi arttiriimaktadir.

Sekil 219: Issey Miyake 2014 — Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.irenebrination.typepad.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.
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3.3.6. Prada

Prada, Mario ve Martino Prada tarafindan kurulmus olan bir italyan moda
markasidir. Milano’da 1913 vyilinda “Fratelli Prada” (Prada Kardesler) ismiyle
magazalarini agmislardir. ilk zamanlar deri Griinleri tzerine satis yapan marka, daha
sonraki yillarda kadin ve erkek icin luks giysi tasarimlari ve aksesuarlar satmaya

baslamistir (www.tr.wikipedia.org, 2017).

Marka, zaman icerisinde Italyan soylular ve Avrupali zenginler tarafindan hizli bir
sekilde tercih edilmeye baslanmistir. 1919 yilinda Prada markasi, “italyan Kraliyet
Evinin Resmi Tedarikgisi” tnvanini alarak, italya’nin kraliyet semboliinii sirket

logosunda kullanma hakki kazanmistir (www.pradagroup.com, 2017).

PRADA

Sekil 220: Prada Logo
Kaynak: www.tr.wikipedia.org, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

Mario Prada’ nin torunu olan Miuccia Prada ile Toskanali is adami Patrizio Bertelli,
1977 yilinda birlikte calismaya baslayarak, moda sektoriinde Prada markasinin taninmasi

icin ilk adimlari atmiglardir.

Patrizio Bertelli, luks Grin tasarimlari i¢in yeni bir is modeli gelistirmistir. Bu is
modelinde; tum UGretim sireci siki bir kontrol icerisinde belirlenen kalite kriterleri
dogrultusunda olusturulmustur. Miuccia Prada’nin yaratict tasarim anlayisiyla
olusturdugu koleksiyonlar, kiiresel moda endustrisinde dikkat cekerek yeni moda

trendlerinin belirlenmesinde rol oynamistir (www.pradagroup.com, 2017).

Miuccia Prada, esi Patrizio Bertelli ile birlikte, Prada markasinin gelismesi ve
uluslararasi alanda biiyiimesi icin Griin yelpazesini genisletmistir. ilk zamanlar gesitli lilks
uriinler, aksesuarlar ve seyahat esyalari satisi yapiimistir. Akabinde, kalite standartlari ve
uretimdeki tum asamalarin tam kontrollt bir sekilde fabrika icerisinde toplayarak yeni bir
calisma modeli olusturmustur (www.citylife.scot, 2017).

Prada markasi, 1979 yilinda ilk kadin ayakkabi koleksiyonu, 1988 yilinda ilk kadin
hazir giyim koleksiyonu, 1993 yilinda ilk erkek koleksiyonunu, 2000 yilinda ilk gozlik
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koleksiyonu ve 2003 yilinda Prada parfumlerini satisa sunmustur. 1993 yilinda avangart
ve sofistik yeni egilimlerden olusan Miu Miu markasi  kurulmustur

(www.pradagroup.com, 2017).

Moda tasarimcisi Miuccia Prada, Pritzker Mimar Odulli Rem Koolhaas ve
mimarlik firmasi Herzog & de Meuron ile yaptigi is birligi sonucu aligveris magazalarina
yeni bir bakis agisi kazandirmistir. Bu kapsamda; “Prada Epicenter Magaza” projesi
olusturulmustur. Teknoloji, tasarim ve mimarinin bir arada kullanilarak olusturulan bu
magazalar, satisa sunulan ltiks drtnlerin profesyonel bir hizmet icerisinde masterilerine
sunulmasini amaclamaktadir. Bu magazalar New York, Tokyo ve Los Angeles’ta
bulunmaktadir. 2015 yilindan itibaren tasarimci Miuccia Prada, esi Patrizio Bertelli ile
birlikte Prada Grubunun CEQ’su olarak gorev yapmaktadir. Grup biinyesinde Prada, Miu
Miu, Church’s, Car Shoe ve liks pastane markasi Marchesi 1824 yer almaktadir

(www.tr.wikipedia.org, 2017).

Tasarimci Miuccia Prada’nin yaratici ve farkli yaklasim agisi, markanin buyumesi
acisindan stratejik bir etki olusturmaktadir. Bu anlamda olusturulan pazarlama stratejileri
defile organizasyonlarinda da islev gorerek bunu ispatlamaktadir.

Radikal gazetesi yazari Barig Cakmakgi “Mekanlara Sigmayan Moda” adli kose
yazisinda Prada markasinin defilelerinde dikkat edilen unsurlar ile ilgili bilgiler
paylasmistir. Bununla ilgili olarak yazisinda: “Sinema, muzik ve mimari gibi diger kreatif
endustrilerden 6nemli kisilerle disiplinlerarasi ¢alismalara imza atan Miuccia Prada, her
iki markasi icin de mimarlarla calismalarini surddriyor. Bu konuda da uzun yillardir
Hollandali mimar Rem Koolhaas ve ajansiyla ¢alistigini hatirlatmakta fayda var. Sadece
koleksiyonu ve tasarimcinin vizyonunu degil, defileyi izleyenlerin ve sosyal medyada
paylasma arzusu duyanlarin da Uzerinde birakacagl etkiyi hesaba kattigini vurgulayan
Rem Koolhaas’in Prada ve Miu Miu igin hazirladigi mekanlar bir mimari stiregten ¢ok
bir deneyim tasarimini da iceriyor” (www.radikal.com.tr, 2017) ifadelerinde

bulunmustur.

Prada markasinin defilelerindeki podyum tasarimlarini 2004 yilindan bu yana Rem
Koolhaas’in tasarim ofisi OMA ile Ar-ge bolumu AMO yapmaktadir. Biyuk

prodiksiyonlar esliginde hazirlanan defileler, marka degerini etkileyen ve biyiimesine
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yardimci olan faktorleri olusturmaktadir. Defile alanlarinda mimari yapilarin ve
koleksiyonu 6n plana ¢ikartacak unsurlarin kullaniimasi; giysi tasarimlarini daha satin
alinabilir kilmaktadir. Gintimuzde gogu Unlii moda markasinin dikkate alarak hazirladigi
defileler, bu anlamda daha yaratici karsilanmaktadir. Prada markasi da bu markalar
arasinda yer alarak oldukga basarili sayilmaktadir. Kisacasi markanin bircok sanat
dalindan yardim alarak olusturdugu konseptler, koleksiyonun vurgulamasi ve begeni

unsurunun kazanilmasi agisindan dnemli bulunmaktadir.

Prada markasinin defileleri incelendiginde ise, ilk kadin hazir giyim koleksiyonu
defilesi 1988 vyilinda mankenler tarafindan otel salonunda, ufak bir podyumda
tanitilmistir. Defileye moda editorleri, basin ve musteriler katilmistir. Moda yazarlari,
defiledeki tim detaylari not ederek ve fotograf cekerek dergilerinde paylasmislardir.
Basinin hazirladigl haberler, markanin tanitiminda rol oynamaktadir.

Sekil 221: Prada — 1988 Sonbahar / Kig Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

Markanin 1990-1993 yillari arasindaki defileleri, yine otel salonunda hazirlanan
ufak bir podyumda duzenlenmistir. 1993-2000 yillar arasinda ise daha buyuk bir alanda,
standart bir podyum (zerinde giysi tasarimlari sunulmustur. Bu dénemde yer alan
koleksiyonlarda farkl ¢cekim noktalari kullanildigl, mankenlerin standart koreografinin
disina ¢ikarak yeni sekillerde yiradukleri ve miziklerin hareketli oldugu gortlmektedir.
Basin mensuplarinin  podyum yolu bitiminde yer aldiklari, podyumun kisa ve
genisliklerinin de degiskenlik gosterdigi gorilmektedir.
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Sekil 222: Prada — 1996 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.

Prada — 2001 ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu, agik renkli bir zeminde
hazirlanmis olan podyum (zerinde gerceklesmistir. Tasarimci Miuccia Prada’nin
hazirladigi bu koleksiyonda 55 parca giysi tasarimi izleyicilere ve medya (izerinden tim
tiketicilere sunulmustur. Defile alanina biyik ekranlar yerlestirildigi ve sunum sirasinda
tanitilan parcalarin detay cekimleri bu ekranlara yansitildigi gorilmektedir. Gegmiste
hazirlanan podyum dizaynlarindan farkli olarak daha uzun ve desenli bir podyum yolu
kullanilmistir. Podyum, yerden basamaksiz olup seyirci ile ayni hizada kurulmustur.
Izleyiciler arasinda yer alan moda ve blog yazarlari defiledeki tiim detaylari not
almaktadirlar. Mankenler, tekli koreografide hareketli bir muzik egliginde giysi
tasarimlarini ve aksesuarlari tanitmaktadirlar. Isiklandirma, sadece podyum yolu tzerinde

kullantimistir.

Sekil 223: Prada — 2001 Ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 20 Eyliil 2017.
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e Prada — 2005 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2005 Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim defilesinde uzun bir podyum
kullanildigi ve duvarlara ekranlar konuldugu gorulmektedir. Defile esnasinda bu
ekranlara film yonetmeni Fernando Di Leo’nun on ¢ filminden kareler yansitiimistir.
Podyum yolunun spot isiklariyla isiklandirildigi ve genel anlamda karanlik bir ortamda
sunuldugu gorilmektedir. Hareketli mizikler esliginde mankenler, tekli koreografi ile

yiurtmdaslerdir.

Sekil 224: Prada — 2005 lkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.tedore.at, Erigim Tarihi: 20 Eylil 2017.

Moda dergileri ve blog yazarlari web sitelerinde defileyi gorsel ve yazili olarak
yayinlamiglardir. Vogue dergisi web sitesinde ayrintili olarak defileyi takipgileriyle
paylasmistir. Ayrica Prada markasi kendi web sitesi (zerinden de defilenin tim
ayrintilarini yayinlamistir. Bu anlamda marka tanitimi medya tizerinden saglanarak daha

cok tuketiciye ulasilmasi amaglanmistir.

Sekil 225: Vogue Dergisinin Defile Paylagimi
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

179



¢ Prada — 2007 Sonbahar / Kis Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2007 Sonbahar / Kis erkek hazir giyim koleksiyonu, Milano’da yer alan
Prada Fondazione’de sarmal seklinde tasarlanmis bir podyum uzerinde tanitilmistir.
Podyuma uzaktan bakildiginda duz ve ters “P” harfinin sarmallarla cevrelendigi dikkat
cekmektedir. Sarmallarin bulundugu yerlerde konuklar oturmaktadir. Turuncu bir fon
kullanilarak konsept renklendirilmistir.

Sekil 226: Prada — 2007 Sonbahar / Kis Erlzek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.tedore.at, Erisim Tarihi: 20 Eylul 2017.

Spot 1siklandirma, fonda kullanilan turuncu rengi ortaya cikartarak farkli bir
goriinim olusturmaktadir. Giysi tasarimlarinda ve aksesuarlarda kullanilan canli tonlar
konsept ile uyum icerisinde gortilmektedir. Defile konseptinin yaratici mimariye sahip
olmasi, gelen konuklari ve medya tzerindeki tlketicileri etkilemektedir. Bu anlamda
kurulan podyum tasarimi ve gosterisi, markanin prestijini arttirarak markaya deger
kazandirmaktadir. Erkek hazir giyim defilesinde hareketli mimari dekorlarin

kullanilmasi, koleksiyonun daha ¢ok dikkat cekmesini saglamaktadir.

Sekil 227: Prada — 2007 Sonbahar / Kis Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.tedore.at, Erisim Tarihi: 20 Eylul 2017.
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e Prada — 2008 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2008 Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim defilesi, Hollandali mimar Rem
Koolhaas ile OMA’ nin is birliginde tasarlanmistir. Gelen konuklar, digiin pastasi
seklinde yukselen nane yesili kopuk kiplerin Ustiine oturmuslardir. Yaratici ve alisiimisin
disginda dizayn edilen podyum alani, tasarimlarin vurgulayici olmasi adina
konumlandirilmistir. Fonlarda illiistrasyon cgizimleri konsepti renklendirmektedir. Gorsel
sanatcl James Jean’nin ele aldigi ve tasarladigi illustrasyon cgizimleri, koleksiyondaki

desenli tasarimlar ile bir battunlik olusturmaktadir.

>

Sekil 228: Prada — 2008 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim KoIeI;siyonu
Kaynak: oma.eu, Erisim Tarihi: 20 Eylil 2017.

Istklandirma podyum yolu lzerinde daha belirgin tutulmustur. Mankenlerin sa¢ ve
makyaj tasarimlari, koleksiyonu ve konsepti tamamlayici kilan unsurlardir. Ayrica
mankenlerin donuk ydrlyUsleri, koreografinin muzik ve konseptle uyumu dikkat

cekmektedir.

Sekil 229: Prada — 2008 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erigsim Tarihi: 20 Eylil 2017.
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Sekil 230: Prada — 2008 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erigsim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Defileye moda endustrisinden birgok kisi katilmistir. Moda dergileri ve blog
yazarlari defileyi web sitelerinde takipgileriyle paylasmislardir. Medya Uzerindeki
paylasimlar sayesinde marka degeri ve bilinirligi arttirilmak amaclanmaktadir.

e Prada — 2010 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2010 Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu, yenilikci tarza sahip
bir podyum tasarimiyla tiketicilere tanitilmistir. Luks otellerin i¢ mekan gorselleri
podyum duvarlarina yansitilarak; izleyici goziinde tamamlayici bir etki olusturulmustur.
Mankenler, giysi tasarimlarini podyuma esit araliklarla yerlestirilmis kapilardan igeri
girerek sunmuslardir. Boylece gelen konuklar, mankenlere kisa bakislar halinde g6z

atarak dikkatlerini tasarimlara odaklamislardir (www.mimarizm.com, 2017).

Sekil 231: Prada — 2010 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erigim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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Konsept tasarimi; koleksiyonun sira disi gorinmesini saglayarak marka albenisi
uzerinde olumlu etkiler yaratmaktadir. Tketicilerin Grlinleri daha hizli satin almasini

saglayarak markanin deger kazanmasina yardimci olmaktadir.

Sekil 232: Prada — 2010 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erigsim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Defileye izleyici ve basin mensuplari disinda blog yazarlari ve editorlerde
katiimistir. Vogue Rusya moda editorti Aliona Doletskaya ve Vogue Almanya moda
editort Christiane Arp, defileyi izleyip not alan konuklar arasinda yer almistir. Birgok
moda dergisi yazari, defileyi kdse yazilarina tasiyarak koleksiyonu tanitmislardir. Bu tarz
dergi paylasimlari, marka pazarlamasina blylk katki saglayarak markalarin prestijini

arttirmaktadir.

Sekil 233: Defileye Katilan VVogue Almanya Moda Edit6rii Christiane Arp
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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e Prada — 2011 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2011 ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu, tribiin mantigi seklinde
dizayn edilmis bir podyumda gerceklesmistir. Podyum zemini metal 1zgaralarla
kaplatilmig  ve platformun altina gizlenen neon isiklarla aydinlatilmistir
(www.mimarizm.com, 2017). izleyici koltuklarinin tribiin mantigi ile dizayn edilmesi,
her izleyicinin goris agisini engellemesini 6nleyerek, defileyi daha rahat izleme imkani

saglamaktadir.

Sekil 234: Prada — 2011 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.mimarizm.com, Erigim Tarihi: 23 Eylul 2017.

Koleksiyon, XVII. yizyilda Avrupa’da ortaya c¢ikan barok sanat akimindan
esinlenerek olusturulmustur. Muz desenleri, parlak renkler ve cizgiler koleksiyonda
minimal barok stilini olusturmaktadir. Defile alaninda kurulan mimari yapinin sadeligi
ile koleksiyonda kullanilan canli renklerin ve desenlerin uyumu bir butinlik
olusturmaktadir. Mankenlere uygulanan sa¢ ve makyaj tasariminda kullanilan renk ve
bicimler, koleksiyonu tamamlayici kilmaktadir. Podyumda kullanilan neon
Isiklandirmalar konsepte hareketlilik katmaktadir.

Sekil 235: Prada — 2011 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: contessanally.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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Sekil 236: Mankenlere Uygulanan Sag ve Makaj Tasarimi
Kaynak: contessanally.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Defileye birgok 6nemli kisi katilmistir. Amerikan VVogue dergisi yonetmeni Grace
Coddington, W magazin dergisi yoneticisi Stefano Tonchi ve Cinli aktris Xu
Qing defileye katilan ve backstage kisminda basin ile roportaj yapan Kisilerden
bazilaridir. Bu isimler, tasarimci Miuccia Prada’yi defile sonunda tebrik etmislerdir. Unli
kisilerin ve moda editorlerinin defileye katilmasi, markanin tanitimina destek olmaktadir.
Basin Uzerinden marka reklamini yaparak, koleksiyonu ve konsepti tim tiiketicilere
gostermektedir.

=i
Sekil 237: Cinli Aktris Xu Qing ve Miuccia Prada

Kaynak: contessanally.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Koleksiyonun mekan tasarimi ile uyumu; algida kalite unsuru yaratarak defilenin
daha basarili ve yaratici gérunmesini saglamaktadir. Markanin, sanat ve mimariyle olan

iletisimini defilelerinde kullanmasi, tiiketicilerin zihninde akilda kalici, dikkat gekici ve

markaya baglihgin cogalmasina etki olusturmaktadir.

185



e Prada — 2012 ilkbahar / Yaz Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu

Milano Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Prada — 2012 ilkbahar / Yaz erkek
hazir giyim koleksiyonu; yapay ¢cim zemin Uzerine 1.5 metre araliklarla dizilmis mavi
kopuk bloklar arasinda sunulmustur. Defile alaninin geometrik dizende kurulmasi
izleyicinin defileyi rahatlikla izleyebilmesini saglamistir. Bu yerlesim diizeni sayesinde
on sira hiyerarsisi ortadan kaldirilmis ve izleyiciler daha yakindan drnleri inceleyebilme
sansi bulmuglardir (www.mimarizm.com, 2017). Isik, her biri 30 adet aydinlatmadan
olusan 16 panel tarafindan saglanmistir. Bu anlamda, defilede kullanilan isiklandirma

sistemi, stadyumlarda kullanilan aydinlatma sistemine benzemektedir.

Sekil 238: Prada — 2012 ilkbahar / Yaz Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.mimarizm.com, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Sekil 239: Defilede Yer Alan Sahne Dekoru
Kaynak: openbuildings.com, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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Koleksiyon pargalari, koyu renklerden ve cizgisel detaylardan olusmaktadir.
Yakalari yuvarlak omuza kadar agik kazaklar, bol pantolonlar, tste oturan dar kalipli tek

ve cift digmeli ceketler defilede yer alan parcalardan bazilardir.

Sekil 240: Prada — 2012 ilkbahar / Yaz Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: openbuildings.com, Erigim Tarihi: 23 Eylil 2017.

Marka, trunlerini disiplinler arasi olusturdugu bir mekan konseptiyle tlketicilere
sunmaktadir. Mekansal dizenlemelerle farkhlastirilan defile gosterileri, basarili bir
sunumun olusmasina yardimci olan faktorlerdendir. Mekan algisi, tuketicinin zihnindeki

kalite algisini etkileyerek markaya imaj ve prestij kazandirmaktadir.

Defile, birgok gazete ve dergide yer almistir. British Vogue dergisi, defileyi web

sitesinden takipgilerine ayrintili olarak sunmustur.

L s it e 2 O o ] ot

Sekil 241: British Vogue Dergisinin Defile Hakkindaki Haberi
Kaynak: www.vogue.co.uk, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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e Prada — 2013 Sonbahar / Kis Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu

Prada — 2013 Sonbahar / Kis erkek hazir giyim koleksiyonu, klasik podyum
gorunumunin aksine farkli bir konseptle dizayn edilmis oturma alani (Gzerinde
gerceklesmistir. Tlketicilere “ideal bir ev” gérinumunin verildigi konseptte; geometrik
mobilyalar, dekorlar ve giindelik hayatin tezahurleriyle doldurulmus i¢c mekan tasarimlari
teshir edilmektedir (www.oma.eu, 2017). Mankenler, bu i¢ mekanda yasayan birer
karakter gibi davranarak, giysi tasarimlarini tanitmiglardir. Duvarlara sokak gorselleri

yansitilarak i¢c mekanin daha genis gorinmesi saglanmistir.

Sekil 242: Prada — 2013 Sonbahar / Kig Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erisim Tarihi: 23 Eylul 2017.

Sahne ve seyircilerin oturdugu alanlar ahsap malzemelerden hazirlanmistir. Tim
sahne ve podyum zemini acik gri renkle kaplatilmistir. ideal evi dolduran soyut ve
geometrik mobilyalar “Knoll” markasi tarafindan tasarlanmistir. Konsept icerisinde 12
farkh i¢c mekan dekoru kullanildig ve cesitli fonksiyonlara sahip oldugu gortlmektedir

(www.oma.eu, 2017).

Sekil 243: Prada — 2013 Sonbahar / Kig Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: oma.eu, Erisim Tarihi: 23 Eylul 2017.
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New York Times gazetesi yazari Suzy Menkes, defileyi tum ayrintilariyla kose
yazisinda yayinlamistir. VVogue dergisi, defileyi web sitesi Uzerinden takipgileriyle
paylasmistir. Bu anlamda birgok dergi ve gazete, defilenin reklamini yaparak markanin
tanitima destek olmaktadir. Marka, mimari yapilar igerisinde giysi tasarimlarini sunarak
urun albenisini arttirmaktadir. Defile organizasyonlarina getirilen yeni anlamlar

sayesinde tiiketiciler, marka imaj algisini hizl bir sekilde kazanmaktadir.

Sekil 244: New York Times Gazetesinin Defile Hakkindaki Paylagimi
Kaynak: www.nytimes.com, Erigim Tarihi: 23 Eylul 2017.

e Prada — 2016 ilkbahar / Yaz Erkek ve Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Milano Moda Haftasi kapsaminda diizenlenen Prada — 2016 ilkbahar / Yaz hazir
giyim koleksiyonu defilesi, farkl boyutlarda sarkitiimis plastik levha tasarimlarinin yer
aldigl bir mekan konseptinde dizenlenmistir. Defile alaninda bazi plastik levhalarin asili
oldugu bazilarinin ise oturma alanlarinda yer aldigi gortlmektedir. Beton zemin, asili

olan plastik levhalar ile negatif bir goriintl olusturmaktadir.
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Sekil 245: Prada — 2016 lkbahar / Yaz Erkek ve Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.designboom.com, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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Sekil 246: Prada — 2016 Ilkbahar / Yaz Erkek ve Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.designboom.com, Erisim Tarihi: 23 Eyll 2017.

Cam elyafi ve polikarbonat karisimiyla hazirlanan sarkitlara, asetat islemi
uygulanarak bulanik bir gérinim verilmistir. Geometrik sekle sahip sarkitlarin arasinda
parlak, yanardoner isiklarin kullanilmasi; gundogumu rengini meydana getirmistir.
Betonla kapli duvarlar, zemin rengi koltuklar ve 11k sagan sarkitlar; konsepti farkli bir
boyuta taslyarak koleksiyonu on plana ¢ikartmaktadir. Elektro fon muzigin yer aldigi

defilede mankenlere dogal sa¢ ve makyaj tasarimi uygulanmistir.

Erkek koleksiyonunun sunuldugu defilede bir ilk olarak kadin koleksiyonu da
tanitilmistir. Kadin ve erkek modellerin karisik olarak yirtdikleri defilede renkli, desenli

ve ¢izgili giysi tasarimlari ve aksesuarlar goze carpmaktadir.

Sekil 247: Prada — 2016 Ilkbahar / Yaz Erkek ve Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.designboom.com, Erisim Tarihi: 23 Eylil 2017.
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Basin mensuplari, backstage kisminda hazir olan mankenlerin fotograflarini
cekmislerdir. Koleksiyon hakkinda bilgi, hem defile dncesi backstage kisminda hem de
defile sirasinda cekilen fotograf, video kayit ve réportajlar ile alinmistir. Bu anlamda
koleksiyonun her agidan tanitimi saglanmistir.

Sekil 248: Backstage Kisminda Defileye Hazir Olan Mankenler
Kaynak: www.pinterest.co.uk, Erisim Tarihi: 23 Eylul 2017.

Prada markasi bu defilesiyle moda endistrisine, koleksiyonunu en iyi sekilde
sundugunu ve marka degerini arttirmay1 hedefledigini, gostermis bulunmaktadir. Sanatsal
calisma niteligi tagiyan defileleriyle yaratici bir marka oldugunu tim moda sektoriine
gOsteren Prada markasi, calismalarina donanimli  Ar-ge bolumu  kurarak devam
etmektedir. Marka, defilelerini mekansal diizenlemelere 6nem vererek hazirlamasi,
profesyonel sunumlarin ortaya ¢ikmasini saglamakta ve markay1 sektor icerisinde farkl
kilmaktadir.
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3.3.7. Alexander McQueen

Alexander McQueen, 17 Mart 1969 yilinda Londra’da diinyaya gelen ingiliz bir
moda tasarimcisidir. Modaya olan ilgisi geng yaslarda ortaya ¢ikmis ve tasarimci olmak
istedigine karar vermistir. 20 yasinda iken ilham aldigi Japon tasarimci Koji Tatsuno ile
calismistir. Daha sonrasinda Italya’ya giderek modact Romeo Gigli ile calismistir. 1994
yilinda Londra’ya donerek Central Saint Martins College of Arts and Design’a kalip
egitmeni olmak icin basvurmustur. Head of the Masters tarafindan ¢agirilarak, moda
tasarimi alaninda yiiksek lisans yapmistir. Bitirme koleksiyonu, ingiliz editor Isabella

Blow tarafindan satin alinmistir (www.tr.wikipedia.org, 2017).

Ilerleyen zamanlarda yaptigi farkli ve yaratici tasarimlar sayesinde Givenchy
markasinin bas tasarimcisi olmustur. Givenchy markasinda 5 yil ¢alistiktan sonra ayrilip
Gucci markasi ile calismaya baslamistir. Gucci, tasarimcinin %51 marka hissesini satin
almis ve Milano ve Paris’te magazalar acarak tasarimcinin isminin duyurulmasina
yardimci olmustur. Mc Queen, 2005 yilinda spor markasi olan Puma’ya tasarimlar
yapmis ve 2007 yilinda kozmetik markasi MAC ile calismistir. Tasarimci kimligiyle
kozmetik markasinda ¢alisan ilk moda tasarimcisi olmustur (www.milliyet.com.tr, 2017).

Sekil 249: Alexander McQueen
Kaynak: www.milliyet.com.tr, Erisim Tarihi: 26 Eylul 2017.

Moda tasarim alaninda; 1996, 1997, 2001 ve 2003 yillari arasinda “Ingiliz Moda
Tasarimcisi” odullerini kazanmistir. 2003 yilinda da “CFDA Yilin Uluslararasi

Tasarimcisi” 6dultnd kazandirmistir (www.tr.wikipedia.org, 2017).
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Tasarimcinin son defilesi olan 2010 ilkbahar / Yaz koleksiyonu moda alaninda
oldukca basarili bulunmustur. Yaratici fikirleri ve yenilik¢i defileleriyle XXI. ylzyilin
onemli bir tasarimcisi olarak kabul edilmektedir.

Alexander McQueen, 11 Subat 2010 yilinda 6len annesinin acisina dayanamadigi
ve psikolojisinin  daha da kotllesmesi sonucu evinde Oli  bulunmustur

(www.milliyet.com.tr, 2017).

McQueen, bir tasarimcidan beklenen performansi sahnesinde ve koleksiyonunda
gOsterme becerisine sahip Onemli bir kisidir. Koleksiyonlarini 6zellikle bir hikaye
etrafinda olusturarak tiketicinin dikkatini tUzerinde toplamaktadir. McQueen’in defile
sovlarina bakildiginda ise; ilk olarak 1999 yili Ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonunda,
podyuma konulan iki robotun sahne Uzerindeki pistole ile beyaz elbiseyi boyadigi
gorulmektedir. Moda gdsterisinin bitisi ile ilgili olarak tasarimci: “Sanat¢i Rebecca
Horn’un birbirlerine ates eden iki silahli enstalasyonundan ilham alinmistir.” diyerek
modanin sanata ait oldugunu ve bu defilenin bir performans sanatina donUstugun

izleyicilere gostermektedir.

/oo /';t/ ‘/ |
Sekil 250: Alexander McQueen — 1999 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 26 Eylul 2017.
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e Alexander McQueen — 2000 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Alexander McQueen — 2000 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesi,
Yoruba mitolojisinden esinlenerek olusturulmustur. “Eshu” adi verilen koleksiyonda 64

parca giysi tasarimlari izleyicilere ve basin mensuplarina sunulmustur.

e e 4

Sekil 251: Alexander McQueen — 2000 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 26 Eylul 2017.

Tasarimcinin primitivizm kavramina olan meraki sikca giysilerinde modern ve
ilkel, uygar ve uygar olmayan kombinasyonlar seklinde goérilmektedir. Tasarimci bu
konu ile ilgili “Grotesk igindeki guzelligi goriyorum, bircok sanatci gibi. Benim isim
insanlara bunu gostermek” (www.kolektomani.com, 2017) so6zlerinde bulunarak

etkilendigini ve esinlendigini ifade etmektedir.

Defile alanina ise, eskitme duvar fonlari ve yerlerde yapraklar kullanilarak Bati
Afrika’ya 6zgu bir ortam yaratilmaya calisiimistir. Calan muizik ve isiklandirma

koleksiyonu tamamlayici ve 0ne ¢ikarici sekilde kullandigi gorulmektedir.
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Sekil 252: Alexander McQueen — 2000 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 26 Eyliil 2017.

Mankenlerin sa¢ ve makyajlari, esin kaynagina uygun sekilde hazirlandigi
gorulmektedir. Tekli koreografi seklinde podyumda yer alan mankenler, soluk yuzli
makyajlariyla temay! 6n plana tasimaktadirlar. Basin mensuplari, defileyi farkl ¢ekim
noktalarindan kayita almislardir. Moda editorleri ve blog yazarlari defileye 6n siradan

izleyerek not almaktadirlar.

Tasarimcinin ele aldigr konu ve sunus bigimi markayi 6n plana ¢ikartmaktadir.
Birgok basin grubu defileyi cekerek web sitelerinde ve dergilerinde paylasmaktadirlar.
Bu anlamda markanin reklamini yapmasina katkida bulunmaktadir. Mekan konsepti,
tamamlayici bir unsur gorevi gorerek, markanin imaj ve deger kazanmasina yardimci

olmaktadir.

Sekil 253: Defilede Yer Alan Moda Blog Yazarlar ve Dergi Editorleri
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 26 Eyliil 2017.
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e Alexander McQueen — 2001 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

2001 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesi, ingiltere’de yer alan VOSS
mizesinde gerceklesmistir. Koleksiyon, acgik renklerden baslayarak koyu ve canli
renklere dogru bir akis igerisinde sunulmustur. icerisinde seksi ve marjinal giysi
tasarimlarinin yer aldigl sovda, bazi giysi tasarimlarinda mankenler farkli koreografik

hareketlerde bulunmuslardir.

Sekil 254: Alexander McQueen — 2001 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: mag.nobleandroyal.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Izleyici koltuklarinin aynalarla kapli duvarlar arasinda yer alan kutuya dogru
dizilmis oldugu gorilmektedir. Sov baslamadan 6nce aynali duvarlar olarak gériinen bu
kutu defile basladiginda; igerisinde bir podyumun ve sahnenin yer aldigi gortlmektedir.
Defile bitiminde orta alanda yer alan kutunun camlarinin kirilmasiyla ortaya ¢ikan bu
goruntl esin kaynagini; Unlta Amerikah fotografci Joel Peter Witkin’nin “Sanitarium”
adli calismasindan almistir. Oldukea farkli bir podyum tasariminin olusturuldugu defilede

mankenler giysi tasarimlarini belli bir koreografi igerisinde sunmuslardir.

Bu konu ile ilgili olarak tasarimci: “Yaptigimdan gurur duyuyorum. Monitorden
herkesin aynalarda kendine bakmamaya calismasini izledim. Aynaya bakmak, moda
sektdriintin en harika pargasi, bunu kendilerine karsi kullanmak. Tanrim, sahiden de
aykiri sovlar yapiyorum!” (www.multibabydoll.com, 2017) seklinde konusarak yaptigi

defile konsept ve tasarimlarina begenisini ifade etmektedir.
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Sekil 255: Joel Peter Witkin — Sanitarium, 1983
Kaynak: www.bon.se, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Sekil 256: Alexander McQueen — 2001 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.dailymail.co.uk, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Kullanilan sahne igiklari ve muzikler koleksiyonu yansitmaktadir. Mankenlerin hal
ve hareketleri, yiz mimikleri de bu duruma dahildir. Hikayenin dogru bir sunum ve

konseptle tanitilmasi marka degerini arttiran ve marka imajini kuvvetlendiren unsurlardir.

Elle ve Vogue dergisi web sitesinde defileyi takipgileriyle paylasmistir. Basin
gruplarinin dergilerde ve web sitelerinde defile paylagimlarinda bulunmasi; markanin
tanitilmasina ve tasarimlarin pazarlanmasina destek olmaktadir. Bu defile gosterisiyle
marka degerini arttiran tasarimci, oldukga basarili bulunmaktadir. Cunku farkh bir
pazarlama teknigi kullanarak tasarimlarinin albenisini arttirmakta ve bir butln halinde

sunmaktadir.
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Sekil 257: Defilede Yer Alan Basin Grubu
Kaynak: www.bon.se, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

e Alexander McQueen — 2003 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Alexander McQueen — 2003 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesinde
tasarimci, Sibirya ve Rusya’nin dogal iklim yapisindan etkilenerek podyum alanini beyaz
karlarla kaplatmistir. Temasinda dogay1 kullandigindan dolay1 konseptini buna uygun bir

bicimde tasarladig1 gortilmektedir.

Sekil 258: Alexander McQueen — 2003 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Defile alani, kurak iklime uygun Karlarla kapli bir zeminden olusmaktadir. Ustte

yer alan kisimda mankenler gecis yaparak sov etkisi arttirilmaya calisiimistir. Gizem ve
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merak uyandirmasi adina i1siklandirmalar; kirmizi, mavi ve beyaz kullaniimistir.

Mankenler podyum Uzerinde tekli koreografi seklinde ytrimuslerdir.
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Sekil 259: Alexander McQueen — 2003 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Olusturulan bu konsept ve koleksiyon, begeni unsuru yaratmakta ve izleyicilere
bunu yasattirmaktadir. Burada akilda kalict sahne performansi olusturuldugu
gorulmektedir. Yapilan bu sovla misteri alici kitlesini bulytterek markanin degerini
arttirmaktadir.

e Alexander McQueen — 2004 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Alexander McQueen 2004 — ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesinde
podyum bir dans salonu seklinde diizenlenmistir. Mankenler Mc Queen tasarimi giysileri
dans ederek sunmuslardir. Tasarimci, Sydney Pollack’in yonettigi film olan “Atlari da

Vururlar” adl filminden esinlenerek koleksiyonunu olusturmustur.

Sanatin bir parcasi olan dansin, bu defile sovu icerisinde yer almasi tasarimcinin
farkli bir pazarlama teknigi gelistirdigini gostermektedir. Sov igeriginin arttirilimasini
saglayan dansli koreografi, izleyicilerin begenisini almaktadir. Glinimuzde yapilan pek
cok defile sovlari arasinda sira disi bir gosteri sunan McQueen — 2004 Ilkbahar / Yaz
koleksiyonu, bu anlamda digerlerinden ayrilmaktadir. Sanat dallariyla i¢ ige olan defileler
daha basarili ve marka degerini arttiran defileler olmaktadir.
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Sekil 260: Alexander McQueen — 2004 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Sekil 261: Alexander McQueen — 2004 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 26 Eylul 2017.

Sahne mizigi ve 1siklandirma, dans figurlerine uygun sekilde ayarlanarak dizayn
edilmistir. Mankenlerin el ve yiz hareketleri ¢alan mizikle uyum icerisindedir. Sahne
uzerinde birden fazla mankenin dans ederek tasarimlari sundugu gorulmektedir. Bu

anlamda ¢oklu ve dans koreografisi ¢ergevesinde tasarimlar sunulmaktadir.

Basin ve izleyiciler tarafindan ilgiyle izlenen bir defile olmustur. izleyici olarak
gelen konuklar arasinda VVogue dergisi genel yayin yonetmeni Anna Wintour’unda yer
aldigi goriilmektedir. Basinin ilgiyle fotograflayip cekimler yaptigi defile, marka degerini

ve imajini arttiran sanatsal gosterilerle birlikte sunulmustur.
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Sekil 262: Vogue Dergisi Genel Yayin Yonetmeni Anna Wintour
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

e Alexander McQueen — 2005 Ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Alexander McQueen — 2005 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesi, genis
bir kare podyum (zerinde tanitilmistir. Mankenlerin sahne (zerinde belli araliklarla
durmalari ve isiklandirma ile satrang tahtasi Ulzerinde gosterilmeleri, yaratilan sov
unsurlarindandir. Mankenlerin gercek bir satrang tahtasi tUzerinde oyun oynadigi hissi

izleyicilere verilmektedir.

Sekil 263: Alexander McQueen — 2005 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.vintageinyou.com, Erisim Tarihi: 26 Eylil 2017.

Moda blog yazarlari web sitelerinde defile ile ilgili paylasimlar yapmislardir.
Vogue dergisi defileyi kendi sayfasindan fotograf ve videolarla paylasmistir. Bu anlamda
defile cesitli kaynaklar tarafindan medya lzerinde herkese tanitimi yapilmistir. Markanin

bu tanitimiyla marka degeri ve imaji arttirilmistir.
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e Alexander McQueen — 2006 Sonbahar / Kis Hazir Giyim Koleksiyonu

Alexander McQueen — 2006 Sonbahar / Kis hazir giyim koleksiyonu defilesinde
sahne ortasina kurulan tg¢gen prizma icerisine Unlii manken Kate Moss’un hologrami
yansitilmistir. Manken, havada ugusan elbisesi ve saclaryla hareket etmektedir.
Yansitilan bu hologram defile alaninda yer alan izleyiciler tarafindan begeniyle
karstlanmistir.

Yaratici ve etkileyici bir sunumla gergeklesen defile, izleyicilere akilda kalici bir
deneyim yasatmaktadir. Teknolojik gelismelerin defilelerde kullaniimasi daha yaratici
gosterilerin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Bu defile ile tasarimci, marka degerini

artirarak daha buyuk bir marka haline gelmektedir.

Sekil 264: Ekrana Yansitilan Kate Moss Hologrami
Kaynak: www.vintageinyou.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Sekil 265: Alexander McQueen — 2006 Sonbahar / Kig Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.
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e Alexander McQueen — 2008 flkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

McQueen — 2008 ilkbahar / Yaz hazir giyim koleksiyonu defilesinde podyuma
kelebek kanadi seklinde 1sik sagan bir metal dekor asiimistir. Defile basladiginda metal
dekorun, led isiklariyla yanip sénmesi kanat ¢irpan bir kusa benzemektedir. Podyum
uzerinde mankenler tekli koreografi igerisinde giysi tasarimlarini sunmaktadirlar. Basin
grubuna poz veren mankenler, arkada yer alan isikli metal yapinin gorinmesiyle
izleyicilere kanat takmis birer melek figurinu yansitmaktadirlar.. Sov unsuru yaratan bu

sahne dekoru, giysi tasarimlarini daha 6n plana ¢ikartici olmasini saglamaktadir.

=] L
Sekil 266: Alexander McQueen — 2008 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu Sahne Dekoru
Kaynak: teste2-zerollarquitetura.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Sekil 267: Alexander McQueen — 2008 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: teste2-zerollarquitetura.blogspot.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Kadin sapkacisi Philip Treacy ile kurulan is birligi ile koleksiyon igerisindeki 6zgun
sapkalar defilelerde kullaniimigtir. Mankenlerin sunduklari sapkalar defilede ilgi odagi

olmustur.
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Sekil 268: Alexander McQueen — 2008 ilkbahar / Yaz Hazir Giyim Koleksiyonu

Kaynak: www.vogue.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Ilham kaynagini dogadan alan koleksiyon defile alani konseptiyle bir uyum
icerisindedir. Teknolojik verilerinde igerisinde yer aldigi bu sovun basarili bir etkileme
gucu olmaktadir. Sahnenin bos gorinmesini onleyerek yaratici bir sov sunumunun
gerceklesmesi saglanmistir. BOylelikle marka degerinin yapilan bu moda sovuyla daha
da buytmesine olanak saglanmistir. Ayrica sov unsurlarinin kullaniimasi markanin daha

cok kisi tarafindan taninmasini saglamaktadir.
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3.3.8. Dolce & Gabbana

Dolce & Gabbana, Domenico Dolce ve Stefano Gabbana tarafindan kurulmus olan
bir italyan moda markasidir. Tasarimcilarindan Domenico Dolce, 13 Eylil 1958 yilinda
Italya’nin Polizzi sehrinde bulunan bir sicilya kéyiinde, Stefano Gabbana ise, 14 Kasim
1962 yilinda italya’nin Milano sehrinde dogmustur (Hancock, 2009; 53).

DOLCE . GABBANA

Sekil 269: Dolce & Gabbana Logo
Kaynak: www.freelogovectors.net, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

1980 yilinda Domenico Dolce ve Stefano Gabbana, italyan moda tasarimcisi
Giorgio Correggiari’nin yaninda c¢ahsirken tanismislardir (Hancock, 2009; 54).
Tanistiktan kisa bir sire sonra, iki tasarimci kendilerine tasarim ekibi kurmayi
planlayarak 1982 yilinda Milano’da ilk tasarim danismaligi ofisini kurmuslardir
(Hancock, 2009; 63).

Her iki tasarimci da Italyan stilini nasil bir bigimde sunacagini ve Kitle sokak stilini
luks moda markali konfeksiyona nasil yorumlayacagini bilmektedirler. Bu anlamda
marka buinyesinde her yasa hitap eden giysi tasarimlari bulunmaktadir. Marka tg¢ farkh
alt markadan olusmaktadir. Bunlar; Dolce & Gabbana, D&G, D&G Cocuk (Hancock,
2009: 54).

Dolce & Gabbana, kuruldugu yildan bu yana basari grafigini hep yuksek tutarak
bircok ddile layik gérulmustir. Bu anlamda markanin ilk 6dili 1991 yilinda Woolmark
oddllerinde “En Yenilik¢i Erkek Giyim Koleksiyonu” adi altinda kazanilmistir. Marka,
daha sonra ki yillarda cesitli moda organizasyonlarinda birgok sayida odiller almistir.
Bunlardan bazilari olarak; 1993 yilinda Uluslararasi Prize Parfum Akademisi tarafindan
Dolce & Gabbana Parfumii, “Yilin En lyi Kadin Kokusu” 6diili, 1996 ve 1997 yillari
arasinda Britanyali FHM Dergisi’nin okuyuculari tarafindan “Erkek Giyim Alaninda
Yilin Tasarimcilari” 6dulu, 1997 yilinda Footwear Dergisi tarafindan “Yilin Ayakkabi
Tasarimcisi” 6dult, 1999 yilinda Rus Harper’s Bazaar Dergisi tarafindan “Stil” 6duld,
2000 yilinda ispanyol dergisi Telva tarafindan, uluslararasi en iyi tasarimcilari “T de
Telva” 6dulu, 2003 yilinda New York Uluslararasi Moda Grubu tarafindan “italyan
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Tasariminda Ustiin Basari  Odili”, 2004 yilinda Ingiliz Elle Stil Odiillerinde
“Uluslararasi En lyi Tasarimcilar” 6diilii ve 2005 Eyliil ayinda Rus GQ tarafindan Dolce
& Gabbana markasina “Uluslararasi En lyi Tasarimcilar” odiilti kazanmistir(Hancock,
2009; 63).

Dolce & Gabbana bu donemdeki yaraticiligl, kararlihgi ve tutkulu tasarimlariyla
Italyan moda tasariminda 6nemli markalardan birisi haline gelmistir. Magazalari
blylyerek 0zel tasarimlari barindirmaya baslamistir. Markanin diinya ¢apinda taninmasi,
ilk olarak 1993 yilinda Amerikali sarkici Madonna’nin Girlie Show Turu ic¢in 1500
kostiim tasarlamasi biyik bir etki olusturmaktadir. Bunun diginda Amerikali tnli sarkici
Whitney Houston, Avusturyali sarkict Kylie Minogue ve Amerikali sarkict Mary J. Blige
gibi birgok Unlt ismin turnelerinde giyecekleri kostimleri Dolce & Gabbana markasi
tasarlamistir (Sozzani, 2005: 12).

Sekil 270: Madonna “Girlie Show Diinya Turu” — 1993
Kaynak: www.dolceegabbanabrand.wordpress.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Marka, 1997 yilinda taklitgilige karsi markasini korumaya karar vererek bir sistem
kurmustur. Sistemin amaci, Urlnlerin c¢ogaltilmasini engelleyerek misterilerin satin
aldigt dranleri korumaktir. Bu grafikler, Dolce & Gabbana markasi tarafindan

tasarlanarak telif haklari altina alinmistir (Hancock, 2009: 63).

Uzun yillardir Stefano Gabbana ve Domenico Dolce, is dinyasinda ortak olarak
calismaya devam etmektedirler. ikili gece giindiiz calisarak, 25 yildan fazla bir siirede
bircok alanda hizmet veren sirketi atakta tutmayi basarmislardir. Dolce & Gabbana

markasl, giysi tasarimlarinda ilhamini daha ¢ok kiilturel, geleneksel ve etnik detaylardan
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almaktadir. Bu anlamda global bir marka olmakta ve diger markalar arasinda ayirt
edilmektedir (Hancock, 2009: 54).

Dolce & Gabbana markasinin defileleri incelendiginde ise; ilk kadin koleksiyonu
defilesini 1985 yilinda, Milano Collezioni Moda Gosterileri kapsaminda yer alan “Geng
Milano Yetenekleri” kategorisinde sunmustur (Sozzani, 2005: 73). Koleksiyon,

Italyanlar tarafindan bilyiik bir begeni ile karsilanmistir.

Marka, 1986 yilinda “Gercek Kadin” (Real Woman) adini verdigi ilk Sonbahar —
Kis kadin hazir giyim koleksiyonunu piyasaya sunmustur. Bu koleksiyon iki tasarimci
tarafindan Uretilerek hazirlanmistir. Defile alaninda genis ve ylksek bir podyum
kullanildigl, seyircilerin sag ve sol kisimlarda yer aldigi ve basin grubunun hem 6n
kisimda hem de podyum kenarlarindaki kisimlarda ¢cekimlerde bulundugu gortlmektedir.
Mankenler, hareketli bir mizikle birlikte coklu koreografi esliginde ytrumektedirler.
Beyaz bir konsept kullanilarak sadece giysi tasarimlarini tanitmayi amagclayan bir defile

sunumu oldugu gorilmektedir.

Sekil 271: Dolce & Gabbana 1986 Sonbahar — Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

1987 yilinda marka ilk kadin triko koleksiyonunu tanitmistir. Akabinde Milano’da
yer alan 7 Via Santa Cecilia caddesinde ilk magazasini agmistir. 1988 yilinda, Domenico
Dolce’nin babasi Dolce Saverio’ya ait sirketi ile anlagarak markanin hazir giyim
urdinlerinin imalati yapilmistir. Dolce & Gabbana markasi, 1989 yilinda Tokyo’da ilk
kadin koleksiyonu defilesini duzenlemistir. Ayrica Japon Kashiyama Co grubu ile
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anlasarak Japonya’da ki ilk magazasini agmistir. Ayni yil icerisinde ilk i¢ gamasiri ve plaj

giysi koleksiyonunu sunmustur (Sozzani, 2005: 73).
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Sekil 272: Dolce & Gabbana — 1987 Kadin Triko Koleksiyonu
Kaynak: www.dolceegabbanabrand.wordpress.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Marka, 1990 yilinda Milano’da ilk erkek koleksiyonu defilesini diizenlemistir.

Defile alani yine beyaz fonlar kullanilarak dizayn edilmistir. Gelen konuklar disinda 6n
sirada oturan moda edit0rleri ve gazetecilerin koleksiyonu not aldiklari gérulmektedir.
Ayrica koleksiyonda Sicilya stilini yansitan tasarimlarin yani sira Dolce & Gabbana

erkeginin daha sofistike, tutkulu, gucli bir durus icerisinde oldugu gortlmektedir.

Y E—)

Sekil 273: Dolce & Gabbana — 1991 ilkbahar / Yaz Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Dolce & Gabbana markasinin 1998-2000 yillar1 arasindaki defileleri daha genis
alanlarda ve koleksiyonun temasini vurgulayan sahne dekorlari kullanilarak dizenlendigi

gorulmektedir.
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e Dolce & Gabbana — 2003 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Dolce & Gabbana — 2003 ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu defilesinde
konsept olarak gemilerde kullanilan halat, zincir, capa (demir), baba gibi malzemelerin
podyum Uzerinde dekor olarak yerlestirildigi gortlmektedir. Defile alanindaki duvarlara
gemilerde bulunan lumbuz ve kamara gorselleri konulmustur. Podyum yolu olarak
herhangi bir yikseklik kullanilmadan mankenlerin dekorlarin arasindan gectigi
gorulmektedir. Kullanilan mizik ve isiklandirma, temayr vurgulayan ve giysi

tasarimlarini 6n plana c¢ikaracak sekilde ayarlanmistir.

- F P
Sekil 274: Dolce & Gabbana — 2003 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Defile baslamadan 6nce basin, iki tasarimci ile koleksiyon ve defile hakkinda
roportaj yapmistir. Backstage kisminda hazirlanan tnlii mankenlerden Gisele Bundchen
ve Naomi Campbell basinla roportaj yaparak fotograf cektirmislerdir. Bu anlamda

defilenin basin tizerinde yer almasi markanin tanitimina yardimci olmaktadir.

Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.
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Markanin kullandigi konsept ve koleksiyon bir butin halinde tlketicilere
ulasmaktadir. Tlketiciler ve basinin koleksiyonu begeni ile karsilamasi defilenin basarili
bir sekilde sunuldugunu ve markanin kendisini dogru sekilde tanittigini gostermektedir.
Bu durum ayni zamanda markanin degerini artiran ve buyik bir markaya doniismesine

etki eden bir faktoru olusturmaktadir.
e Dolce & Gabbana — 2006 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Dolce & Gabbana — 2006 Ilkbahar / Yaz kadin hazir giyim koleksiyonu, markanin
yirminci yilina 6zel olarak tim defilelerini iceren bir slayt sunumu ekrana yansitiimistir.
Bu kutlamanin ardindan sahne tzerinde, saman balyalarinin Gst Uste yerlestirildigi ve
mankenlerin asansorli bir dizenekle podyuma cikarildiklari gortilmektedir. Saman
detaylarinin kullaniimasi kultirel ve etnik unsurlari iceren kumas tasarimlariyla
iliskilendirilmistir. Kirsal ve kiltiirel etkenleri bir arada toplayan koleksiyon, konseptiyle
bir btunluk olusturmaktadir.

Sekil 276: Dolce & Gabbana — 2006 ilkbahar / Yaz Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.youtube.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Defileye katilan seyirci ve basin Kitlesinin ylksek olmasi markanin imajini

artirmaktadir.
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¢ Dolce & Gabbana — 2013 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Adi “Barok Romantizmi” olan bu koleksiyonun, XVII. ylzyilda yasanan barok
sanati esintilerini barindiran bir konsept esliginde sunuldugu gorilmektedir. Defile
alaninda kullanilan parcalar arasinda; altin yaldizli biyik oymalari olan ¢erceveli bir
ayna, podyum tavaninda gullerle siislenmis candelabra avizeler, desenli kumaslar ve

oymali koltuklar dikkat cekmektedir.

v -~ ; s

Sekil 277: Dolce & Gabbana — 2013 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu Defile Alani
Kaynak: www.thecut.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Mankenler, barok donemini yansitan los isiklandirmalar ile opera mizigi esliginde
giysi tasarimlarini sunmaktadirlar. Kullanilan sa¢ ve makyaj stilleri giysi tasarimlarini
tamamlayici kilmaktadir. Mankenlerin finale dogru toplu bir koreografi ile ytrimeleri
oldukcga gorkemli bir gérinim olusturmakta ve izleyiciye barok dénemine ait bir resim
tablosunu andirmaktadir. Koleksiyonu tamamlayan bir konsept kullaniimasi, izleyicileri
bu doneme gotirmekle birlikte tasarimcilarin glnimuazdeki modayr gecmisle
yorumladigini géstermektedir. Uriin tanitiminin profesyonel bir mekan konsepti ve
sunumuyla gerceklestirilmesi markanin pazarlama stratejilerini ylksek tuttugunu

gostermektedir.
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Sekil 278: Dolce & Gabbana — 2013 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: tr.pinterest.com, Erisim Tarihi: 28 Eylil 2017.

Defile, birgok basin ve medya kanallari araciligiyla gazetelerde, moda televizyon
kanallarinda ve blog yazarlarinin web sitelerinde tanitilmistir. Bunlardan biri olarak;
Guardian gazetesi yazari Simon Chilvers, kose yazisinda defileyi ele alan bir yazi
paylasarak okuyucularina bahsetmektedir. Cesitli kitle iletisim araclari ve sanal
ortamlarda yer alan sitelerde defilenin tanitilmasi, markanin pazarlanmasina ve deger

kazanmasina yardimci olmaktadir.

g 7] i
Sekil 279: Guardian Gazetesinin Defile Hakkindaki Kdse Yazisi
Kaynak: www.theguardian.com, Erisim Tarihi: 28 Eylul 2017.
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¢ Dolce & Gabbana — 2018 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu

Milano Moda Haftasi kapsaminda dizenlenen Dolce & Gabbana — 2018 Sonbahar
/ Kis kadin hazir giyim koleksiyonu defilesi, Amerikan sarkici Austin Mahone’nin canli
muzik performansiyla birlikte sunulmustur. Defilede her yas grubuna hitap eden
tasarimlar, ¢ocuk, kadin ve erkek mankenler tarafindan tanitilmistir. Sahne dekoru
uzerinde kurulan orkestra ve uzun podyum yolu, koleksiyonda yer alan renkli, 1stltil

detaylar ile bir bittunlik olusturmaktadir.

TS

Sekil 280: Dolce & Gabbana — 2018 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu Podyum Alani
Kaynak: theimpression.com, Erisim Tarihi: 28 Eyliil 2017.

Sekil 281: Amerikan Sarkici Austin Mahone Canhi Miizik Performansi
Kaynak: www.660news.com, Erisim Tarihi: 29 Eylil 2017.
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Defile acilisini, super model Amanda Harvey ve esi Jason Harvey kucaklarinda
cocuklari ile birlikte podyumda yiirtyerek yapmislardir. Tasarimcilar, uyumlu giyinmek
isteyen sevgililere, kardeslere, anne-kiz ve anne-ogul kombinlerine yer vererek defileyi
aile konsepti tzerinde toplamaktadir. Bu anlamda konsept ile bitunlesen koleksiyonun
yaratic bir sunumu ortaya ¢ikartmasi, markanin profesyonel bir teknikle pazarlanmasini

saglamaktadir.

Sekil 282: Dolce & Gabbana — 2018 Sonbahar / Kis Kadin Hazir Giyim Koleksiyonu
Kaynak: www.dolcegabbana.com, Erisim Tarihi: 29 Eylil 2017.

Diger markalardan farkli olarak podyumda mankenler disinda sosyal medya
fenomenleri, moda blog yazarlari, mizisyenler, danscilar, aktor ve aktrislerin erkek-kiz
cocuklari yer almistir. Internet faktorinin marka Gzerinde yeni pazarlama teknikleri
olusturmasi, yeni kitlelere marka reklaminin yapilmasina ve degerinin artmasina olanak

saglamaktadir.
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Sekil 283: Backstage Bolimiinde Modelleri Gosteren Bir Billboard
Kaynak: fast.dolceandgabbana.com, Erigsim Tarihi: 29 Eyliil 2017.

Defile, moda dergilerinin resmi web sitelerinde, moda blog sitelerinde ve birgok
sosyal medya hesaplarinda paylastimistir. S6zcu gazetesi yazari Hale Ceylan Barlas, 1
Mart 2017 kose yazisinda defileyi konu alan bir yazi paylasarak okurlarina markanin
tanitimini yapmistir. Bu paylasimlar, markanin blylmesine ve prestijinin artmasina

destek oldugunu gostermektedir.

s0zCU.com.tr

- Gabbana'dan 2018'% dam... Foll Winter 2017-18 Wom... | Wom
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Dolce Gabbana’dan 2018’e damgasin
vuracak sonbahar kis kreasyonu

Milano Moda Haftasinda 2017-2018 Sonbahar Kis koleksiyonunu goricoye
kara naDAadidl tasaremiarts Skiat cebti En blyok
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Sekil 284: Sézcu Gazetesinin Defile Hakkindaki Haberi
Kaynak: www.sozcu.com.tr, Erisim Tarihi: 29 Eylil 2017.
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SONUC ve ONERILER

Giysi tarihi, ilk insanlarin ortinme icgudileri sonucunda ortaya c¢ikmis ve
sonrasinda giyinme eylemine donlismistir. Zaman igerisinde toplumsal siniflagsmalar
ortaya ¢ikarak farkli giyim bicimleri gérulmeye baslanmistir. Avrupa’da ortaya ¢ikan
Ronesans ve Reform hareketleri, kisisel begenilere gore yeni giyim stilleri olusturmustur.
Bu donem icerisinde sanat akimlari da giysi bigimlerini sekillendirmistir. Fransiz
Devrimi’nin getirdigi yenilikler ile moda olgusu ortaya c¢cikmis ve giyimde hizli bir
yenilesme meydana gelmistir. Bu yenilesmeler, 1858 yilinda Haute Couture akimini
dogurmus ve moda tarihinin baslangici sayilarak gunimiziun giyim anlayisini
olusturmustur. Ingiliz moda tasarimcisi Charles Frederick Worth tarafindan ortaya ¢tkan
Haute Couture akimi, moda defilelerinin olusumuna zemin hazirlamistir. Worth,
butiginde kisiye 6zel tasarladigi giysileri basta esine giydirerek musterilerine sunmustur.
Zaman icerisinde talepler arttikga tasarimci, birden fazla mankenle calismaya baslamig
ve Avrupa’nin farkl Glkelerine giderek moda defilelerinin, daha bilinir hale gelmesini
saglamistir. Paul Poiret, Jean Patou gibi moda tasarimcilari, defilelerin yenilenmesinde

ve ginimuze kadar ulasmasinda énct olmuslardir.

[1. Dinya Savasi’nin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tim ilgi Amerikan modasi ile
diizenlenen defilelerine cevrilmistir. 1943 yilinda reklamci Eleanor Lambert tarafindan
“Basin HaftasI” adi verilen bir moda etkinligi diizenlenmis ve sonucunda blyk bir basari
elde edilmistir. Artik bircok moda dergisi, Amerikan modasini sunmaya ve reklamini
yapmaya baslamistir. 1950 yillarindan itibaren Ingiltere, italya, Fransa gibi Glkelerde
moda akimlari ortaya ¢ikmis ve moda defileleri yayginlasmaya baslamistir. italya’da ilk
moda gosterisi, 1951 yilinda moda tasarimcisi Giovanni Battista Giorgini tarafindan
dizenlenmistir. Kalite standartlari dogrultusunda Uretilen kumaslarin ve tasarimlarin
moda gosterileri araciligiyla sunulmasi italyan modasinin popiiler olmasini saglamistir.
1958 yilinda Milano Moda Haftasi kurularak defileler tek bir cati altinda yonetilmeye
baslanmistir. Avrupa’da moda gosterilerinin yayginlagsmaya baslamasiyla birlikte Fransiz
Moda Federasyonu tarafindan ilk resmi moda haftasi etkinligi (1973) diizenlenmistir.
Ingiltere’de ise, 1984 yilinda ilk moda defileleri goriilmeye baslanmistir. ingiliz moda
tasarimcilarindan John Galliano, Betty Jackson ve David Fielden, ilk moda gosterisinde
bulunan isimlerdendir. 1980°li yillarda Japon moda tasarimcilari ortaya ¢ikarak moda
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sektoriinde dikkat cekmeyi basarmislardir. Kenzo Takada, Issey Miyake, Kansai
Yamamato, Rei Kawakubo ve Yohji Yamamoto gibi isimler kendi kulturlerinden
esinlenerek hazirladiklari  6zgun giysi tasarimlarini, Avrupa ve Amerika’da
diizenledikleri moda defilelerinde sunmusglardir. 2005 yilinda kurulan Japon Moda
Haftasi Organizasyonuyla, Japon modasinin kiresel olarak tanitilmasi ve yeni geng

tasarimcilarin piyasaya sunulmasi amaglanmistir.

Turkiye’de ise moda defilelerinin, 1930 yillarinda yurt disina egitim almaya giden
Tirk 6grenciler tarafindan dizenlendigi gortlmektedir. Turkiye’deki ilk moda defilesi,
terzi Cemal Burun tarafindan duzenlenmistir. 1950 yillarindan sonra mankenlik
meslegine ve moda gosterilerine olan ilgi artmaya baslamistir. “Modaci” terimi ilk olarak
1970’li yillarda terzi Vural Gokgayli tarafindan kullaniimistir. Bu déneme kadar olan
terzilerin dizenledikleri defileler, kicik alanlarda gergeklesmistir. Turk moda
tasarimcilari, 1986 yilindan itibaren uluslararasi alanda gerek fuarlarda gerekse moda
defilelerinde ITKiB tarafindan desteklenmektedir.

Yapilan arastirmalara gore defileler, belirli zaman ve araliklarda dizenlenen,
icerisinde ses, muzik, 1sik, sahne gosterileri ve dans gibi unsurlarin yer aldigi bir sunum
bicimini  olusturmaktadir. Moda sektoriinde pazarlama yontemi  gorsellik
gerektirdiginden dolayr markalar, misterilerine sunacagi drinleri ilk olarak defile
organizasyonlarinda tanitirlar. Bu sayede markalar, daha hizli musteri kitlelerine ulagarak
pazarlama agini genisletmektedirler. Tasarlanan Grlnlerin farkli pazarlama teknikleri
dogrultusunda sunulmasi, tuketiciyi daha hizli  bir sekilde satin almaya
yonlendirmektedir. Bunun sonucunda marka, deger ve imaj kazanmaktadir. Defileler,
gunimizun gelisen teknolojisi sayesinde daha cok takip edilen ve talep goren
organizasyonlar arasinda yer almaktadir. Bu kapsamda glnimuz defilelerinin, XX.
yizyilda diizenlenen defilelerden farkli olarak gerceklestigi gorilmektedir. XXI. ylzyil
moda defilelerine bakildiginda, koleksiyon temasina uygun bir sahne konsepti tUzerinde
uygun 1sik, muzik ve koreografi ile seyirci gdzunde akilda kalici bir deneyim
olusturulmaktadir. Ayrica defileler, buyuk prodiksiyonlar ve basin esliginde, genis
alanlarda sunularak markanin pazarlanmasinda ve markalasmasinda blyuk bir etki

olusturmaktadir.

Arastirma sonucuna gore defilelerin markalasma unsurlarina olan etkileri arasinda
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marka degeri ve marka imaji gorilmektedir. Marka degeri, tiketicinin goziinde
olusturdugu soyut ve somut degerlerdir. Bu kapsamda gintmizdeki markalarin ¢ogu,
dizenledikleri defileler ile marka degerlerini arttirmayi hedeflemektedirler. Defileler,
marka degeri icerisinde yer alan kavramlarla da iliskilidir. Defilelerin kisaca bu kavramlar
uzerindeki etkileri 6zetlendiginde; marka bilinirligi, markanin yil igerisinde duzenledigi
birden fazla defile ile kendisini tliketiciye hatirlatmasidir. Algilanan kalite, markanin
tiketici zihninde olusturdugu soyut degerlerin defileler araciligiyla daha hizli olusmasini
saglamaktadir. Marka cagrisimi, sahne gosterileriyle sunulan defilelerin, tiketici
hafizasinda olusturdugu marka seklini, en hizli ve direkt olarak kazandirmasidir. Son
olarak marka baglilig ise; tuketicinin markaya olan ilgisinin surekli kalmasinda defile
gibi reklam ve sunum bigimlerinden yararlanilmasi, marka degerini ve bagliligini
arttirmaktadir. Markalagmayi etkileyen diger bir unsur olan marka imaji; defileler

aractligiyla markanin biytimesinde ve gelismesinde 6nemli bir etki olusturmaktadir.

Yine arastirma sonucuna gore markalarin, gelisen teknoloji sayesinde tlketiciye
kendisini tanitmasi, konumlandirmasi ve kabul ettirmesi daha hizli ve kolay bir sekilde
gerceklesmektedir. Bu gelismeler arasinda basta internet olmak (izere sosyal medya
uygulamalari, televizyon kanallari, moda blog siteleri, gazete ve moda dergileri gibi
iletisim araclari yer almaktadir. Defileler, bu araclar sayesinde daha ¢ok kisiye ulasarak
markanin taninmasina ve zamanla biyuk bir markaya doniismesine yardimci olmaktadir.
Tam da bu noktada moda defileleri, teknolojinin getirdigi yenilikleri icerisinde

barindirdigindan, marka ve Urlin pazarlamasina etki olusturmaktadir.

Bu yuksek lisans tez calismasinin son bolumunde sekiz farklh moda markasinin
defileleri yukarida bahsedilen unsurlar dogrultusunda incelenerek degerlendirilmistir. Bu
markalar, defile alanlarini koleksiyona uygun sahne konseptleriyle butunlestirerek,
estetiksel ve fonksiyonel mekan algilari yaratmaktadirlar. Amag, tiketicinin markaya
yeni anlam yikleyerek urunleri farkli degerlendirmesi ve satin almasini saglamaktir.
Secili markalarin sirasiyla moda pazarlama ve markalasma unsurlari tizerindeki etkileri

asagida degerlendirilmistir.

Chanel, koleksiyonlarini sunarken diinya giindeminde yer alan sosyal sorunlara ve
marka imajina olumlu katki saglayacak konulara agirlik vermektedir. Stratejik pazarlama

yontemleri kullanan marka; hem izleyicisinde hem de basin yoluyla tiketicilerde triin
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kalite algisi, marka degeri ve satin alma drtisu olusturmaktadir. Victoria’s Secret ise,
anlagsmali oldugu televizyon kanallari ve internet sitelerinde canli yayinlanarak daha fazla
kitlelere ulagmaktadir. Kisacasi tlketicilere; kalite algisini yaratici gosteri anlayisiyla
sunmaktadir. Louis Vuitton, defilelerinde mekansal diizenlemeler yaparak izleyicinin
gorsel hafizasiyla iletisim kurmaktadir. Marka, bu iletisimi sahne konsepti ve
tamamlayict yan unsurlarla glclendirmektedir. Burberry, defileler araciligiyla
teknolojik gelismelere acik oldugunu gostermekte ve bu sayede musteri portfoyind gin
gectikce arttirmaktadir. Bunun en kiguk Ornegi olarak, defilelerinde magazalara
yerlestirdigi buytk ekranlarla triinlerini bir¢ok kisiye ayni anda sunmasi ve pazarlamasi
gosterilebilir. Issey Miyake, fonksiyonel kumas ve desen tasarimlarini uygulamali olarak
podyumlarda sunarak gorsel ve isitsel marka imaji olusturmaktadir. Prada, defile
alanlarinda mimari ve tasarim igerikli mekansal dizenlemeler yaparak izleyici kitlesini
koleksiyona yonlendirmektedir. Alexander McQueen, defileleri; koleksiyonu
vurgulayan ve mekan hafizasi yaratan konseptler etrafinda gerceklesmektedir. Kisacasi
tasarimlar; gorsel, islevsel ve fonksiyonel degerler icerisinde tuketiciye ifade
edilmektedir. Son olarak Dolce & Gabbana ise; tasarimlarindaki gelenekgi tavri,

defilelerinde giincel modaya uyarlayarak prestijini arttirmaktadir.

XXI. yuzyil moda defileleri, firma ve tuketici arasinda bir iligki kurarak, yeni marka
yaratilmasina ve devaminda slrekliligi saglayacak degerlerin olusmasina zemin
hazirlamaktadir. Markanin; deger ve imaj unsurlarini kazanabilmesi icin, tlketiciyi
etkilemesi ve beklentilerini karsilamasi gerekmektedir. Bunun disinda, seyircinin defile
stresince ses, muzik, 1sik, koreografi, sa¢ ve makyaj tasarimlari, mekan konsepti ile
iletisime gecerek etkilenmesi amaglanmaktadir. Boylece marka, tiketicisine vermek
istedigi mesajlari, net ve dogru bir bigimde iletmektedir.

Moda defileleri; tuketici ile marka arasinda bag kurmaktadir. Markalar bunu;
yaratici pazarlama stratejileri ile sunarak tiiketicileri etkilemeyi basarmaktadirlar. Bunun
sonucunda bircok marka ve tasarimci; defileler araciligiyla gerek sektor icerisinde
gerekse dijital platformlarda satis ve pazarlama aglarini genisleterek moda ve tekstil

endustrilerine yon vermektedirler.
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