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ONSOZ

Tekstil sektori, kiiresellesme hareketleri ile diinya ticaretinde rekabet eden
Tiirkiye’nin markas1 konumundadir. Ozellikle Avrupa Birligi siireci, diger sicak
siyasi ve ekonomik gelismeler ile is¢ilik maliyetlerinin hizla arttig1 iilkemizde, Tiirk
tekstil sektorii kendisine ¢ikis yollar1 aramaktadir. Bu kapsamda; fuar ve heyet
caligmalar1 gelistirilip, genisletilerek yeni pazar ve istihdam ortamlar1 hazirlanmaya
calisilmaktadir. Tirkiye markasina 2016 yilinda getirilen standartlar; fuar ve heyet
ile ticari pazara; reklam ve tanitimlar ile diinyaya yayilacaktir. Bu ¢alismada, tekstil,
hazir giyim ve konfeksiyon fuarlarinin giincel diinya piyasa rekabet ortamu, siyasi ve
ekonomik durumlar etkisinde ihracata katkisi hakkinda genel bir tablo ¢ikartiimaya

calisilmis ve fuarlarin son donemlerdeki etkinligi analiz edilmistir.

Calismamda bana yol gosteren ve sonsuz yardimlarini esirgemeyen sayin
Prof. Dr. Ahmet Kubas’a ¢ok tesekkiir ederim. Basta sektorel deneyi ve basarisi ile
beni ydnlendiren ve destekleyen Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Ihracatgilart
Birligi Bagkan1 Ismail GULLE ye, degerli zamanlarin1 vererek ¢alismamin uygulama
boliimiiniin olusturulmasinda bana yardimei olan istanbul Tesktil ve Konfeksiyon
Thracatg1 Birlikleri Genel Sekreterliginden 6zellikle TDH AR&GE Sube Miidiirii
Cagr1 OZTURK ’e, Bilgi Islem Sube Miidiirii Tayfun YETKIN’e tesekkiirlerimi bir

borg bilirim.

Temmuz 2016, Cansu AKSOY



OZET

Son bes yildir degisen diinya piyasalar1 ve gelisen teknoloji kapsaminda
yeni pazar ihtiyaclar1 olusmustur. ilk kez sanayi devrimi zamanlarinda ortaya cikan
fuarlar, yillardir araliksiz devam etmektedir. Giiniimiiz teknolojisi ve iletisim ag1
kapsaminda son zamanlarda yeni ¢alisma sistemlerine ihtiyag duyulmaktadir. Bu
durumun ana sebebi yeni pazarlarda aliciya direk ulagma istegidir. Teknolojinin
gelisimi fuarlara olan bireysel talebi azaltmistir. Firmalar belirli siire¢lerde fuarlara
ihtiyag duysalar da, mevcut miisteri potansiyelini sagladiktan sonra katilim
araliklarin1 uzatmakta ve yeni Pazar ihtiyaclari dogrultusunda daha ¢ok heyetlerden

faydalanmaktadirlar.

Firmalar bireysel c¢alismalarinda fuarlardan faydalandiktan sonra, fuar
katilimlarina ara vermeleri neticesinde fuar, yiiksek profilli firmalarin fuardan
ayrilmast ile kan kaybetmekte ve gerileme siirecine girerek sektdrden yok
olmaktadir. Bu durum fuarlar1 stirekli yenilenebilir kilmaktadir. Yeni Pazar
ticaret ve alim heyeti son zamanlarda tekstil ve hazir giyim piyasasinin en fazla
yoneldigi ihracat calismalardir. Popiiler tekstil fuarlarinda; basit stand, az giin,
kaliteli iirlin ve ¢esitlilik esastir.

Calismanin metodolojisi; teorik literatiir arastirmasi, mevcut Orneklerin
karsilastirmali analizi, farkli firmalarin goriis ve Onerilerinin derinlemesine analizi,
alan arastirmalari, uygulamali ¢6ziim calismalari, alternatif yontem arastirmalaridir.
Tirk firmalart yurt dist calismalari, katildiklar1 fuarlardaki faaliyetleri, kurulan
iligkilerin karsilastirmali analizi yeni aragtirmali kanit kiimesi halinde incelenecektir.

Tiirkiye’nin en yaygin sektorii olarak tekstil ve hazir giyim sektorii giincel
piyasa verileri, ticari calismalari, fuar katilimlar1 ve sonuclarinin gerekce ve

ozelliklerinin vurgulanmasi ¢aligmanin ana konusudur.

Anahtar Kelimeler: Fuar, heyet, tekstil, hazir giyim, ihracat



ABSTRACT

New market needs have been emerged in the last five years within the scope
of changing world markets and new technologies. Fairs, that occur for the first time
during the industrial revolution, continue to be held for years. We need new work
habits within the context of today’s technology and telecommunications networks.
The main reason for this situation is the desire to reach directly to buyers in new
markets. Demand for the fairs has decreased with the development of technology.
Although companies prefer fairs in some cases, after ensuring its potential
customers, companies participate infrequently to the fairs and they rather prefer

committees for the new market needs.

Fairs lose power, when the high profile companies leave the fairs, after
benefiting from fairs in terms of individual studies. As a result of this process fairs
are under threat of extinction. This situation makes fairs constantly renewable. Trade
facilities and purchasing committee, providing bilateral relationship between the
potential customers and the company, is the most preferred way of reaching new
markets in the textile and garment industry. In the popular textile fairs; simple and

useful exhibition area, few days, product quality and diversity is essential.

The methodology of the study; research of theoretical literature,
comparative analysis of the existing cases, in-depth analysis of the opinions and
suggestions of various companies, on-site research, practical solutions works,
research of alternative methods. This study also includes; Turkish companies’
overseas studies, the activities in the fairs that they participated, comparative analysis

of established relationships.

The main scope of this study is to emphasize current market data, business
activities, fair participations and its results for the textile and garment industry that is

Turkey's largest industries.

Key Words: Fair, Committee, Textile, Garment, Exportation
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1. GIRIS

Fuarlar ilk defa Avrupa’da ortaya ¢ikan sanayi devrimi sonrasi 19. Yiizyilin
sonlarinda ortaya ¢ikmistir. Bu yeniligin temel sebebi olan sanayi devrimi sonucu
aligverisin yogun oldugu biiylik pazarlara ihtiya¢ duyulmasidir. Zamanla fuarlar
aligverisin oldugu biiyiik pazarlardan ticaret ortaklarinin bir araya geldigi ve hayati

bilgi kaynaklarinin bulundugu mekanlara dontismiistiir.

Fuarlarin ihracat sektorii agisindan tagidigi 6nem nedeniyle, 1995 yilindan
bu yana milli diizeyde veya bireysel olarak uluslararas1 fuarlara katilan firmalara
destek verilmektedir. Temin edilen devlet desteginin ve uluslararasi ekonomik
konjonktiiriin olumlu etkisi ile milli katilim yani toplu katilim diizenlenen fuarlarin
sayist artmaktadir. Bunun yani sira destekler kapsamindafuara katilan firmalarin
sayisinda da biiyiik artis yasanmaktadir. Ozellikle tekstil ve konfeksiyon
sektorlerinin  katildigi bazi fuarlar govde gosterisine doniismiis ve Tiirkiye
sektorlinlin diinya piyasasindaki yeri tam anlamiyla gosterilmistir. Ancak 2000°1i
yillarin baglarindaki bu egilim, 2003 yilindan sonra gerilemeye baslamistir. Bu
durum, daha onceki yillarda kisitli olanaklar sebebi ile destek bagvurusunda bulunan
firmalarin kabul edilemedigi fuarlarda, yeterli sayida bagvuru sayisi olmamasindan
kaynaklanmaktadir.

Ulkemizin en biiyiik ihracat sektdrleri olan tekstil ve konfeksiyon 2013
itibari ile 13 milyar dolarlik net dis ticaret fazlasi ile iilkemize ¢ok yiiksek bir doviz
girdisi saglamis ve ekonomik kalkinmamiza ¢ok biiyiik katki saglamistir.

Iki ya da daha fazla iilkenin, anlasmada belirtilen birbirleri menseli esyaya
indirimli veya sifir giimriik vergisi uyguladigi; anlagmaya taraf her iilkenin ise
anlagsmaya taraf olmayan 3’lincli iilkelere ise kendi belirledigi glimriik vergisi
oranlarint uyguladigr sistemi Serbest Ticaret Antlasmast (STA) olarak
adlandirilmaktadir. Tercihli mense kurallari uygulanir. Tiirkiye’nin 19 adet STA’s1
bulunmaktadur. *

Tiirkiye mevcut Serbest Ticaret Anlagsmalari asagida belirtilmektedir.

e Imzalanan serbest ticaret anlasmalar1: 19

1 T.C. Giimriik ve Ticaret Bakanligi Mense Kurallar1 ve Mense Ispat Belgeleri,AB ve Dis Iliskiler
Genel Miidiirliigii AB Uzmani STASunumu, Istanbul, 26.02.2015



EFTA, Israil, Makedonya, Bosna ve Hersek, Filistin, Tunus, Fas, Suriye, Misir,
Arnavutluk, Giircistan, Karadag, Sirbistan, Sili, Urdiin, Liibnan, Moritus,Giiney Kore

ve Kosova
e Yiirtirliikle olan serbest ticaret anlasmalari: 17
Liibnan ve Kosova hari¢ digerleri
e Askida olan serbest ticaret anlasmasi: 1
Suriye
2014 yilinda sektorlerin ihracati %7,3 artigla 27,6 milyar dolar olarak
gerceklesmesine karsin, ithalat baskisi ile karsi karsiya kalmistir. Belirli tekstil
tirtinleri ithalatinda ilave glimriikk vergisi veya anti-damping gibi ticaret politikasi
onlemleri uygulanmasina ragmen, tekstil ithalati artmaya devam etmistir.
2012 yilinda ithalatta uygulanmaya baglayan ilave vergilerin etkisi ile
%16,5 gerileyen ve artis egilimine ara veren tekstil {iriinleri ithalati, 2013 yiliyla
birlikte %7,2 oraniyla yeniden yilikselmeye baslamis ve 2014 ve 2015 yillar ile artis
%5 kaydetmistir. 2

Ithalatta, 2010/1 sayili Teblig kapsaminda kayda tabi iiriinlerde
uygulanmakta olan 'Elyaf Detay Beyan Formu' nda baz alinan referans birim fiyatlar,
2009 yilinda belirlenmis olan diizeydeydi. Gerek hammadde fiyatindaki artislar,
gerekse hesaplama modiiliinde yer alan diger teknik detaylardaki degisiklikler

nedeniyle referans fiyatlarinin glincellenmesi zorunlu hale getirilmistir.

Ilgili TTYO Antlasmast; Avrupa Birligi ve Tiirkiye arasinda yiiriirliikte olan
Guimriikk Birligi sebebi ile iilkemiz aleyhine c¢ok siddetli etkenler olusturma
olasiligina sahiptir. AB ile {igiincii iilkeler arasinda yapilmis olup yiirtirliige giren
benzeri antlagsmalarin sektoriimiizii etkileyen olumsuz sonuglar dogurmuslardir.
Avrupa Birligi Tiirkiye'nin odak ticaret noktasidir. 2014 yilinda dis ticaretimizin
yaklasik yiizde 40’1 AB iiyesi lilkelerle ger¢eklesmistir. Bu rakam 2015 yilinin ilk {i¢
ayl icinde %42’ye yiikselmistir. Ocak-Kasim 2014 doneminde iilkemize gelen
dogrudan yabanci yatirimin yiizde 64°i AB iilkeleri kaynakhdlr.3

2 ITKIB, Arge ve Mevzuat Subesi, Piyasa Istatistikleri, 2012, 2013, 2014, 2015
% Temel Dis Politika Konular, Tiirkiye-AB iliskilerine Genel Bakas, http://www.mfa.gov.tr/turkiye-
ab-iliskilerine-genel-bakis.tr.mfa



Anlagsma Avrupa ve ABD’ye kiiresel ticaretin kurallarinin belirlenmesinde,

Cin ve Hindistan’dan 6nce davranma kabiliyeti kazandirmaktadir. *

ABD ve Israil arasinda imzalanan Serbest Ticaret Antlasmasi ile Urdiin’e
Misir'da olusturulan Nitelikli Sanayi Bolgeleri {iretilen iiriinlerin ABD pazarina
giimriiksiiz girisine olanak saglamaktadir. Ulkemizde kurulmasi s6z konusu Nitelikli
Sanayi Bolgeleri TTYO sonucu olugmasi s6z konusu zararlari azaltmaya yardimci

olabilecektir.

Mevcut uygulanan yatirim tesvik politikalar1 yeni yatirimlar ve ilave
istihdam i¢indir. Hali hazirda {iretim yapan fabrikalarin taginmasi tesvik kapsaminda
olmadigi i¢in, uygulanmakta olan tesvik politikalar1 yurt i¢inde haksiz rekabete yol
acmakta, mevcut isletmelerin rekabet giiclinii olumsuz yonde etkilemektedir.

Bolge farki gozetmeksizin istihdam tesvikleri verilmelidir. Isletmelerin
mevcut yerlerinde de desteklenmesi uluslararasi rekabet ve sektorlerimizin 2023

ihracat hedeflerine ulagabilmesi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

Mevcut yatinm tesvik sistemimiz Genel, Boélgesel, Biiyiik Olgekli
Yatirimlarin ve Stratejik Yatirimlarin tesviki olmak tizere 4 farkli sekilde
uygulanmaktadir.

Tablo 1:Tekstil ve Hammaddeleri Sektorii Giincel Oncelikli Sorun ve

Coziimleri

Sorunun Kisa Tanimi Soruna iliskin Coziim Onerisi

Ithalat ve ithalata Karsi Alinan

. korunma onlemleri- referans maliyetleri - onlemler
Onlemlerin Arttinlmas

r T " Eneri maliyetlerinin dustrilmesi,
Yatirim ve Uretim Ortaminmn e e e KO
2 Istihdam maliyetlerinin dusuriilmesi,

Desteklenmesi Isletmelerin bulunduklan bolgede tesviki.
3 Uluslararas: lliskiler Kaynakh TTIP'ye katihim saglama,
Sorunlar STA ve Tercihli Ticaret Anlasmalan

Mevcut sisteminin iiretim sektdrlerinin tim beklentileri ile ortlismedigi,
ozellikle altinc1 bolgede yer alan illerimize komsu tilkelerde yasanan i¢ karisikliklar
ve istikrarsizliklar nedeniyle yeni yatirimlarin bu boélgelere yonelmesini olumsuz

etkilemektedir.

*Nazl Ustiin, Konya Ticaret Odas1, AB-ABD Ticaret Antlasmasi ve Tiirkiye’ye etkileri, 2011



Bu nedenle rekabet giicinii arttrmaya ve kalkinmaya yonelik
enstriimanlarin baginda gelen tesvik sisteminin sektorel ihtiyaglar g6z 6niine alinarak
gelistirilmesi, yatirnm desteklerinin ¢esitlendirilmesi ve derinlestirilmesi sektoriimiiz
acisindan biiyiik 6nem arz etmektedir.

Yapisal Reform Paketi’'nin 6nemli konularindan biri iiretim alaninda
kullanilan teknolojiler ile ilgili siirectir. Ulkenin en onemli ihracat kaynagi
sektorlerinden olan tekstil sektdriiniin AR&GE,UR&GE, teknoloji kapsaminda
desteklenmesi verimlilige art1 ivme kazandirmustir.

Son acgiklanan AR&GE paketi kapsaminda 6nemli maddeler sektor gelisimi
icin giindeme alinmistir. Bu pakette tekstil ihracatini ilgilendiren belli bagli maddeler

mevcuttur.

o Tasarim Merkezleri kurularak Ar&Ge Merkezleri’ne saglanan destek
ve muafiyetlerden yararlandirilmasi ve teknoloji Gelistirme Bolgeleri’nde

gerceklestirilecek tasarim faaliyetlerinin de destek ve muafiyet kapsamina alinmasi.

o Ar-Ge ve tasarim yapan firmalarimizin yani sira, Ar-Ge ve tasarimi

siparisle yaptiran KOBI’lerimizin de vergi indiriminden yararlandiriimast.

o Firmalarin ortak proje yapmalarini tesvik etmeye yonelik Rekabet

Oncesi Isbirligi projelerine vergisel ve hibe destekler saglanmasi.

. Ar-Ge, yenilik ve tasarim projeleri kapsaminda disaridan temin edilen
iirlinlere Giimriik Vergisi Istisnas1 getirilerek proje siirelerinin kisaltilmasi ve

maliyetlerinin diisiiriilmesi.

o Teknoloji Gelistirme Bolgeleri’nde yer alan Tekno Girisim Sermayesi
Destegi ile kurulan firmalara dogrudan girisim sermayesi saglayan firmalara vergi
indirimi kolayligiin getirilmesi.

Kayit dis1 isttihdamin azaltilmasi ve sosyal giivenlik acigmin yok edilmesi
icin ihracattan ve/ya {retimden elde edilen diisiik karlar g6z Oniinde
bulunduruldugunda istihdam tesviki biiyiik 6nem arz etmektedir.

Ihracat1 tesvik etmek ve isverene destek saglamak amaciyla primler

disiiriilmelidir. Yabanci is¢i calismasina yonelik esnek olmayan diizenlemelerin

*TKIB, Arge ve Mevzuat Subesi, (Arastirma Gelistirme Calisma Sunum Notlar), Istanbul, 2016
¢ ITKIB, Arge ve Mevzuat Subesi, (Arge Paketi Calisma Sunum Notlar1), Istanbul, 2016



esnetilmesi durumu, isverenler tarafindan nitelikli isci tedariki a¢isindan ¢oziimi
olarak degerlendirilmektedir.

Son donemlerde rekabetin artmasi sonucu tekstil sektoriinde, alt gruplari
bazinda atil kapasiteler olusmustur. Bu kapasite isverenler i¢in en pahali yatirim arz
etmektedir. Atil kapasitenin ekonomiye kazandirilmasi i¢in izlenen politika tekstil

sektorii i¢in altin degerindedir.

Tablo 2: Yatirim ve Uretim Ortamlarinin Desteklenmesi Konusunda Yapilmasi

Gerekenler
Sorun Ad1 : Yatirim ve Uretim Coziim Onerisi
Ortaminin Desteklenmesi
Detayh Aciklama : Detayh Aciklama :

- Uretim bulundugu bdlgede - Istihdam tesvikleri tiim yurtta
tesvik edilmelidir uygulanmalidir.

- Bolgesel tegvikler iller yerine - Elektirik faturalarinda kayip - kagcak
ilgeler bazinda diizenlenmelidir payi ile trt payimnin kaldirilmalidir.

- At1l kapasitenin - Imalat sanayinde isveren iizerindeki
kullanilabilmesi i¢in kullanilmis istihdam yiikii azaltilmalhdar.
makinelerin de yatirim tegvik kapsamima | - Verimliligi arttirmak icin yapilacak
alinmasi saglanmalidir yatirimlarin ve ¢alismalarin

- Uluslar aras1 rekabeti olumsuz | desteklenmesi saglanmalidir. Orn: is¢i

etkileyen ve tiretim maliyetlerini arttiran verimliligini arttiracak sirket ici ve

unsurlar diizeltilmelidir dis1 egitimlerin tesvik edilmesi
- Sendika tiyeligi ve iiyelikten gerekmektedir.
¢ekilme islemlerinin e-devlet kapisi - Isletmeler iizerinde ciddi bir yiik
yerine, eski uygulamadaki gibi noter olusturan devreden KDV’lere, genel
izerinden yapilmasina yonelik gider ve demirbag KDV’lerinde
diizenlemeler yapilmalidir. sinirlama olmaksizin mahsup hakki
- Devlet destekleri verilmelidir.

prosediirlerinin basitlestirilerek, tek - Enerji maliyetlerindeki OTV




mevzuat altinda toplanmasi ve 6demelerin

hizli bir sekilde yapilmasinin saglanmasi.

oranlarinin ihracatg¢i1 ve tiretici igin
indirilmesine yonelik diizenlemeler

yapilmalidir.

- Organize sanayi bolgelerinde
faaliyet gosteren firmalar ambalaj
atiklarini OSB’ye bedelsiz olarak
vermekle yiikiimliidiir. Ekonomik bir
degere sahip olan bu atiklarin tiretici
firmalar tarafindan geri dontistim
sirketlerine bedeli karsiliginda
satilabilmesine yonelik diizenleme

yapilmalidir.

-Kamu alim ihalelerinde yerli malina
% 15 maliyet avantaj1 saglayan orta
ve yiiksek teknoloji sanayi lrtinleri
listesine teknik tekstil iirtinlerinin

eklenmesi gerekmektedir.

-Mikro ihracatin kara tasimaciliginda
da uygulanabilmesi i¢in gerekli
diizenlemeler yapilarak bu tiir
ihracatin firmalarin ihracat
performanslarina sayilmast
saglanmalidir. Bu kapsamdaki
ithracatin Eximbank kredi
kapatmalarinda kullanilabilmesi
sektoriimiiz acisindan onemlidir.
-Cevre suclarina dngoriilen hapis
cezalar gozden gecirilmelidir. Taksir
ile islenmis suclarda hapis cezalari
uygulanmamalidir.

-Ulkede tarihsel bir gecmisi ve yeterli




ekim alanlar1 olmasina ragmen
sektoriin ana hammaddesi olan
pamugun yarisindan fazlasi ithal
edilmektedir. Bu durum {ilkenin
onemli problemlerinden cari agig1
beslemektedir. Pamuk iiretiminin
arttirilmasina yonelik ¢caligmalarin
yapilmasi sektor i¢in biiyiik onem arz

etmektedir.

-Sektoriin bir diger 6nemli sorunu da
is¢i igveren uyusmazliklarinda
mahkemelerin % 98 oraninda isveren
aleyhine karar vermesi is barisini
tehdit etmekte ve iiretim maliyetini
arttirict etki gdstermektedir. Isci
isveren uyusmazliklarinda
mahkemelerin is ylikiinii azaltacak, is
barisini saglayacak, isverenin
istihdam motivasyonunu bozmayacak

diizenlemeler yapilmalidir.

-Sektorde olusan is kazas1 ve meslek
hastaliklar1 masraflariin sgk
tarafindan isverene riicu edilmesine

olanak veren diizenlemeler

kaldirilmalidir.

Tiirkiye'nin ekonomik merkezi Istanbul; her gecen giin modernlesmektedir
ve diinyanin her yerinden milyonlarca ziyaretciye kapilarini aralamaktadir.
Ulkemizin toplam ihracatnin %50'den fazlasi tek basma Istanbul'dan yapilmasina

karsin, Istanbul'un hala uluslararasi rakiplerine esdeger bir fuar merkezi yoktur.



S6z konusu istenen ihtiyaclar: tam anlamda saglayabilecek bir fuar alaninin
kurulmasi i¢in mevcut havaalanlarina yakin alanlar yetersizdir ve uygun degildir.
Ancak yilda 150 milyon yolcu kapasitesine sahip olmasi planlanan yeni havaalanm
yakinlarina Istanbul'un ihtiyac duydugu uluslararasi bir fuar merkezi kurulmasi

ihracati pozitif etkilemesi kaginilmazdir.



2. DUNYA TEKSTIL SEKTORU DIS TICARETI

2.1.Diinya Tekstil Sektorii Thracati

»
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Haritas:

Kaynak: ITKIB, Arge Subesi, (Sektorel Degerlendirme Sunumu), Istanbul, 2014

2016 yilinda distik ihracat artisinin devam etmesi, 2017 yilinda ise bu
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Sekil 2: En fazla tekstil ihracatina sahip iilkelerin 2016-2017 toplam ihracat
artis1 ongoriileri

Kaynak: ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Diinya Piyasa Istatistikleri), Istanbul, 2016

"ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Tekstil Thracat Degerleri Caligmalart), Istanbul, 2016
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Sekil 3: 2016 Yihnda Tiirkiye’nin En Cok Ihracat Yaptigi Ulkelerde Beklenen
Toplam ithalat Artis1

2015-2016 buyume

2,93%;16%

2110 81120 =21-30 =31-40 ®41-50
Kaynak: ITKIiB Arge ve Mevzuat Subesi, (Tekstil Piyasa Degerlendirmesi Danisman
Sunumu),istanbul, 2016

Ik 40 iilkede ithalat biiyiime gdstermektedir. 41-50 grubunda iilke ithalat
talebi yliksektir. Bu durum mevcut istthdam ortamlara dikkat ¢ekmektedir.

o O Ca d 4 O N 2> >
& & ST S
& & & & of ¢ ¥
0" s
W 2016 ithalat buyumesi (%) 2017 ithalat buyumesi (%)

Sekil 4: 2015 yihi igerisinde Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat yaptig iilkeler (41-50
iilkeleri)
Kaynak: ITKIB Arge ve Mevzuat Subesi, (Tekstil Piyasa Degerlendirmesi Danisman
Sunumu), istanbul, 2016

Tekstil sektorii hedefleri Hindistan olarak gozlemlenmektedir. Bu kapsamda

teknik tekstil pazar1 2013 yil1 itibari ile 6ne ¢ikmaktadir.
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Tablo 3: Hindistan’nin En Cok Teknik Tekstil ve Tekstil ithalat
Gergeklestirdigi Ulkeler

Gin 716,5 %55,26

Tayvan 1223 99,43
Tayland 513 93,95
G. Kore 49,7 9%3,83
Turkiye 4.3 %0,33
Cin 1520,6 %43,70
ABD 159,2 9%4,57
Banglades 120,2 %3,45
Almanya 1048 93,01
Tirkiye 32,3 %0,93

Kaynak:ITKIB Arge ve Mevzuat Subesi, (Tekstil Piyasa Degerlendirmesi Danisman
Sunumu), Istanbul, 2013

2.2.Diinya Tekstil Sektorii Ithalat
Diinyanin En Biilyiik Ithalatcilan

Diinya tekstil ithalat1 251 milyar dolardir. Tiirkiye tekstil triinleri
thracatinda %3,1 pay ile diinyanin en biiyiik 7. tedarikg¢isidir.
Diinyanin En Biiyiik Ithalatcisi:

Diinyanin en biiyiik ithalat¢i {ilkesi Cin'dir. Cin'in tekstil ithalat1 30 milyar
dolardir. Cin'in tekstil ithalatinda Tiirkiye'nin pay1 %0,6'dir.
Diinyanin ikinci Biiyiik Ithalatgisi:

Diinyanin ikinci biiyiik ithalatgis1 Avrupa Birligi tilkeleridir. Avrupa Birligi
tilkelerinin tekstil ithalati 23 milyar dolardir. Avrupa Birligi iilkelerinin tekstil
ithalatinda Tiirkiye'nin pay1 %18'dir. Bu pay ile Tiirkiye, Cin'den sonra ikinci biiyii
tedarikei konumundadir.®

Avrupa Birligi  Ulkeleri Arasinda En  biiyiikk  Ithalatgs  Ulke
Almanya’dir.Almanya 10,2 milyar dolar tekstil ithalati ile Avrupa Birligi tlkeleri

8 ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Diinya Tekstil Piyasas: ithalat Degerleri), istanbul, 2016
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arasinda ithalati en yiiksek tilkedir. Almanya'nin tekstil ithalatinda Tiirkiye'nin pay1
%4,9'dur.
Diinyanin Uciincii Biiyiik Ithalatcisi:

Diinyanin {g¢iincli biiyiik tekstil ithalatgis1 Vietnam'dir. Vietnam'in tekstil
ithalat1 18 milyar dolardir. Vietnam'in tekstil ithalatinda Tiirkiye'nin pay1 %0,2'dir.
Diinyanin Dérdiincii Biiyiik Ithalatcis::

Diinyanin dordiincii biiyiik ithalatci iilkesi Amerika Birlesik Devletleri'dir.
Amerika Birlesik Devletleri'nin tekstil ithalat1 12 milyar dolardir. Amerika Birlesik
Devletleri'nin tekstil ithalatinda Tiirkiye'nin pay1 %2,9'dur.?

2.2.2. Diinya Tekstil Ithalati Sektorel Degerlendirmesi
2.2.2.1. Diinya Dokuma Kumas ithalat

Diinya dokuma kumas ithalati 70 milyar dolardir. Tiirkiye dokuma kumas

ithracatinda %3,5 pay ile diinyanin en biiyiik 6. tedarikg¢isidir.
Diinyanin en biiyiik ithalatcisi: Vietnam

e Vietnam’in dokuma kumas ithalati: 7,2 milyar $

e Vietnam’in dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye’ nin pay1: %0,5
ikinci biiyiik ithalatci: AB Ulkeleri

e AB ilkelerinin dokuma kumas ithalati: 6,6 milyar $

e AB iilkelerinin dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %19

e Tirkiye, Cin’den sonra ikinci biiyiik tedarik¢i
AB Ulkeleri arasinda en biiyiik ithalatci: italya

e Italya’nin dokuma kumas ithalati: 2,3 milyar $

e Italya’nin dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye nin pay1: %9,2
Uciincii biiyiik ithalatci: Cin

e Cin’in dokuma kumas ithalati: 4,5 milyar $

e (in’in dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye’ nin pay1: %1,8
Dordiincii biiyiik ithalat¢i: Banglades

e Banglades’in dokuma kumas ithalati: 4,3 milyar $

e Banglades’in dokuma kumas ithalatinda Tirkiye’nin pay1: %0,1
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Besinci biiyiik ithalatci: Birlesik Arap Emirlikleri

e BAE’nin dokuma kumas ithalati: 2,9 milyar $

e BAE’nin dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %0,7
Altinca biiyiik ithalat¢i: ABD

e ABD’nin dokuma kumas ithalati: 2,6 milyar $

e ABD’nin dokuma kumas ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %3,8

2.2.2.2. Diinya Orme Kumas ithalati

Diinya 6rme kumas ithalat1 29 milyar dolardir. Tiirkiye 6rme kumas ihracatinda %5
pay ile diinyanin en biiyiik 4. tedarikgisidir.
Diinyanin en biiyiik ithalatcisi: Vietnam

e Vietnam’in 6rme kumas ithalati: 4,3 milyar $

e Vietnam’in 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye’ nin pay1: %0
ikinci biiyiik ithalatci: Hong Kong

e Hong Kong’un 6rme kumays ithalati: 2,2 milyar $

e Hong Kong’un 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye’ nin pay1: %0,1
Uciincii biiyiik ithalatci: Cin

e (Cin’in 6rme kumas ithalati: 2 milyar $

e Cin’in 6rme kumas ithalatinda Tirkiye’nin pay1: %0,3
Dérdiincii biiyiik ithalatci: AB Ulkeleri

e ABiiilkelerinin 6rme kumas ithalati: 2 milyar $

e ABiiilkelerinin 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye nin pay1: %40

(Tiirkiye, en biiyiik tedarikgi)®

AB Ulkeleri arasinda en biiyiik ithalatci: italya

e italya’nmn 6rme kumas ithalati: 845 milyon $

e Italya’nin 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %39

Besinci biiyiik ithalat¢i: Kambocya

% ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Diinya Tekstil Piyasas: ithalat Degerleri), istanbul, 2016



14

e ABD’nin 6rme kumas ithalati: 1,8 milyar $

e ABD’nin tekstil ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %0
Altincal biiyiik ithalat¢i: Endonezya

e ABD’nin 6rme kumas ithalati: 1,4 milyar $

e ABD’nin 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye’nin payi1: %0
Yedinci biiyiik ithalat¢i: ABD

e ABD’nin 6rme kumas ithalati: 1,1 milyar $

¢ ABD’nin 6rme kumas ithalatinda Tiirkiye’nin payi: %1,8

2.2.2.3. Diinya Ev Tekstili ithalati
Diinya ev tekstili ithalatt 46 milyar dolardir. Tiirkiye ev tekstili ihracatinda

%3,9 pay ile diinyanin en biiyiik 4. tedarik¢isidir.
Diinyanin en biiyiik ithalatgisi: ABD

e ABD’nin ev tekstili ithalati: 11,7 milyar $

e ABD’nin ev tekstili ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %1,8
Ikinci biiyiik ithalatcisi: AB Ulkeleri

e ABiiilkelerinin ev tekstili ithalati: 10,7 milyar $

e AB iilkelerinin ev tekstili ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %14

e Tirkiye, ti¢iincii biiyiik tedarik¢idir
AB Ulkeleri arasinda en biiyiik ithalatci: Almanya

e Almanya’nin ev tekstili ithalati: 3,5 milyon $

e Almanya’nin ev tekstili ithalatinda Tiirkiye nin pay1: %15
Uciincii biiyiik ithalat¢i: Japonya

e Japonya’nin ev tekstili ithalati: 3,2 milyar $

e Japonya’nin ev tekstili ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %0,1
Dordiincii biiyiik ithalat¢i: Birlesik Arap Emirlikleri

e BAE’nin ev tekstili ithalati: 1,2 milyar $

9JTKIB, Arge ve Mevzuat, (Diinya Tekstil Piyasas: ithalat Degerleri), istanbul, 2016
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e BAE’nin ev tekstili ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %1,7

2.2.2.4. Diinya Teknik Tekstil ithalat
Diinya teknik tekstil ithalati 92 milyar dolardir. Tirkiye teknik tekstil
thracatinda %1,6 pay ile diinyanin en biiyiik 11. tedarikgisidir. Teknik tekstil sektorii
kavramsal anlamda Tiirk tekstil firmalar1 i¢in gelisim asamasinda oldugundan dolay1
sektorel farkindalik diistiktir.
Diinyanin en biiyiik ithalatgisi: ABD
e ABD’nin teknik tekstil ithalati: 11,8 milyar $
e ABD’nin teknik tekstil ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %0,6
Ikinci biiyiik ithalatci: AB Ulkeleridir.
e AB iilkelerinin teknik tekstil ithalati: 11,7 milyar $
e AB iilkelerinin teknik tekstil ithalatinda Tiirkiye’nin pay1: %7,3
e Tiirkiye, ticiincii biiylik tedarikgidir.

AB Ulkeleri arasinda en biiyiik ithalat¢1: Almanya

e Almanya’nin teknik tekstil ithalati: 7,7 milyon $

e Almanya’nin teknik tekstil ithalatinda Tiirkiye’ nin pay1: %2,4
Uciincii biiyiik ithalatci: Cin

e Cin’in teknik tekstil ithalati: 5,4 milyar $

e Cin’in teknik tekstil ithalatinda Tiirkiye’nin payr: %0,2'

1 {TKIB, Arge ve Mevzuat, (Diinya Tekstil Piyasasi ithalat Degerleri), istanbul, 2016
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3.TURKIYE TEKSTIL SEKTORU DIS TICARETI
3.1.Tiirkiye Tekstil Sektorii Thracati

Teksti sektorii hazirgiyim ve konfeksiyon ile birlikte tilkemizin en 6nemli
istihdam saglayan sektorlerinden bir tanesi olmasinin yanisira, 2013 yil1 itibari ile
toplam 25,8 milyar dolarlik ihracat kayit degeri ile Tiirkiye'nin en biiyiik ihracat
sektoriidiir.'?

2013 Y1l Tekstil [hracati:

Tekstil ve konfeksiyon sektdrleri 13,2 milyar dolarlik net dis ticaret fazlasi ile
Tiirkiye'ye ¢ok yiiksek bir doviz girdisi saglamis, ekonomik kalkinmamiza ¢ok
biiyiik bir katkida bulunmustur.

2014 Y1l Tekstil hracati:

Mlgili sektdrlerin  ihracatt %7,3 artigla 27,6 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. Gostergeler; tekstil sektorii iiretim degerini 83 milyar TL, ciro
degerini 87 milyar TL, katma deger degerini 20 milyar TL olarak gostermektedir.
2014 Ekim-2015 Ekim doneminde (1 yillik) istihdamdaki kayip orani%4,5 olarak
kay1t edilmistir. 13

Ocak-ekim donemi ihracat rakamlari incelendiginde tekstil ve
hammaddeleri ihracat1 %-10,8 gerileme ile 6,7 milyar dolar; sanayi iiriinleri ihracat
%-12,3 gerileme ile 90,7 milyar dolar; hazir giyim ve konfeksiyon ihracat1 %-10,6
gerileme ile 14,2 milyar dolar olarak gerc;eklesmistir.14

Tekstil sektoriinde tiretim endeksi %4,5 diismiistiir. En keskin diisiis %10,2
ile elyaf ve iplik iiretiminde kayit edilmistir. Tiim alt gruplar1 gerilerken, sadece
dokusuz yiizey imalatinda %14,1 oraninda artis kaydedilmistir. 2015 yili tekstil
sektorlinde istihdam endeksi %2,3 diismiistiir. En keskin diislis %6 ile elyaf ve iplik
istthdaminda kaydedilmistir. Dokusuz yiizey istihdami %13,8 oraninda artmistir.

2015 ocak-ekim doneminde (9aylik) istihdamdaki kayip oran1 %4 diisiis gostermistir.
15

2 THIB, Arge ve Mevzuat, (Basin Toplantisi Notlarr), Istanbul, (Ocak 2015)

BTUIK, http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist, Dis Ticaret Oranlari, 2014

Y“{TKIB, Arge ve Mevzuat, (Uber Danismanlik Piyasa Degerlendirme Sunumu), 2016;

B TUIK, http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist, Dis Ticaret Oranlari, 2013,2014, 2015


http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist
http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist
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01. Strate jik Hedefler (Tekstil ve Hammaddeleri)
01 Ihrscat Sonuslan{ACY
10,0
a0
8%

6,0
, )

[§ MacaHpnACT 05, Kot Bagan Fastonen ACT

Sekil 5: Tekstil Hammaddeleri Stratejik Hedefler-Spider Craft Grafigi
Kaynak:ITKIB, Arge ve Mevzuat, TIM 2023 Strateji Ofisi Sektoér Degerlendirmesi,
2014
2016 Y1l Tekstil Thracat::

2016 yili baslarinda; tekstil ihracati yatay seyrederken, giyim iiretimi
gerilemigtir. Tekstilde yillik disiis %0,3’de sabit kalirken, giyimde yillik artis
%12,5’den %6,2’ye gerilemistir. Zayiflayan ihracat bu kalemlerde etkili oldu. 16

Tiirkiye; diinyanin 7. biiyiik tekstil ve hammaddeleri ihracat¢ist olmasinin
yanisira 6. biiyiik hazir giyim ve konfeksiyon ihracat¢isi konumundadir. AB'de
Tirkiye; 2. biiyiik tekstil ve hammaddeleri tedarikg¢isi olmasinin yanisira, 3. biiylik
hazir giyim ve konfeksiyon tedarikg¢isidir. ABD pazarinda Tirkiye; 9. biiytik tekstil
ve  hammaddeleri  tedarik¢isidir.Sektorel ~ bazli  genel  degerlendirme
gerceklestirildiginde; Tiirkiye iplik ihracatinda 1,7 milyar dolar ile diinyanin 9. en
biiyiik ihracatgisidir. Ayrica 841 milyon Euro ile AB'nin 2. en biiylik iplik
tedarikgisi Tiirkiye'dir.”Tiirkiye dokuma mensucat ihracatinda; 2,8 milyar dolar ve
%3,5 pay ile diinyanin 6. en biiyiik ihracat¢isi konumundadir. 910 milyon Euro ve

%19 pay ile AB'nin 2. en biiyiik tedarikgisidir.™®

16 ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Uber Danismanlik Piyasa Degerlendirme Sunumu), 2016;
Y TUIK, http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist, Dis Ticaret Oranlar1, 2016;

8 {TKIB, Arge ve Mevzuat, (Uber Danismanlik Tekstil Sektorel Degerlendirme Sunumu), 2016;


http://www.tuik.gov.tr/UstMenu.do?metod=temelist
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2016 yili ekonomik ve siyasi gelismeleri tekstil ticaretini yilin ikinci
yarisinda ilk yarisina gore olumsuz etkilemistir. Yatirimeilar bliyiime faaliyetlerini
yavaslatmiglardir. Biiylime faaliyeti yerine, var olan potansiyeli koruma caligmalari
gerceklestirmislerdir. Iscilik maliyetleri 2016 yilinin ikinci yarisinda dzellikle artis
gostermistir. Bu durum faaliyetlere kisitlama getirmistir. 2016 yil1 6zellikle Rusya ve
diger tilkeler ile gerceklestirilen son sdz konusu anlagmalar sonrasi ticari girisimler
pozitif goriinlime sahip oldugu i¢in yeni girisimler adim atilmaktadir.

Rusya pazarindaki durgunluk diger pazarlar1 da etkisi altina almaktadir. Bu
sorunun giderilmesi i¢in ¢esitli onlemler alinabilir.

Tablo 4: Tekstil Sektoriine iliskin Genel Kiiresel Trendler ve Etkiler

Sektoriiniizi Orta ve Uzun Vadeli Etkileyen Kiiresel
Trendler

Bu Kiiresd Trendlerin Sektériiniiz Uzerindeki Etkileri

Ekonomik trendler:
1. AB ekonomisindeki durgunluk.
2. Rusya’da Pazar kaybinin devam etmesi

3. Iran pazarinda yasanan canlanma

AB ve Rusya pazarlarindaki talep daralmas: sonucu ihracatta
diistis yasanmaktadir.
fran’a yapilan ihracat artigi bir dlgiide AB ve Rusya

pazarlarindaki kayiplari telafi etmektedir.

Politik trendler:

Ortadogu cografyasindaki ve siur ilkelerdeki siyasi
belirsizlikler

Rusya ile yasanan siyasi belirsizlikler

ABD ile yasanan siyasi belirsizlikler

AB ile vize muafiyeti hakkinda yasanan siyasi belirsizlikler

Siyasi belirsizlikler ve giivenlik sorunlarindan otiirii bolgeye

yapilan ihracatta diisiis ortaya ¢ikmaktadir.
Vize muafiyeti siyasi netlik kazamrsa Avrupa ihracatini

hareketlendirecektir.

Teknolojik trendler:
Yeni teknolojilere yatiim ihtiyaci ve iiretim tesislerinin

modernizasyonu

Rekabet¢i oldugumuz konvansiyonel tekstil irinlerinin

yamisira  teknoloji  tabanli teknik tekstil riinlerinin

gelistirilmesi ihracat potansiyelini yiikseltecektir.

Sosyal / demografik trendler:

Istihdam sorunlar1 ve geng neslin tekstil sektériine olan ilgisi

Universitede tekstil mithendisliginin tercih edilme oramnin

yiikselmesi, nitelikli isgiiciinii arttiracaktir.

Cevresel faktorlere iligkin trendler:
Enerji maliyetlerinin artmasi
Is giicii maliyetlerinin yitkselmesi

Enerji sektorimiizin en onemli maliyet kalemleri

arasindadir.




Tablo 5: Giincel Piyasa Kosullarinda Rusya Pazarma Yénelik Oneriler

Konu

Oneri

Rusya ile Tercihli Ticaret

Diizenlenmesi yapilmasi

Rusya ve Tiirkiye arasinda ticaretin
kurallara  baglanacagi, i¢inde kambiyo,
bankacilik, navlun/nakliye, glmriikleme
konularmi da igeren c¢ok genis boyutlu
Serbest Ticaret Anlagmasi yapilmasi;

Bu  anlasma ile Rusya’nin
Tirkiye’den  ithalatta  giimrik  tarife

oranlarinda kayda deger indirime gitmesi;

Ruble ile ticaretin
yapilmasinin kurala

baglanmasi

Yapilan satis karsiliginda elde
edilecek rublenin Tiirkiye’ye transferi serbest
birakilmasi;

Getirilen rublenin devlet bankalarina
veya tayin edilen bankada TL veya Dolara
cevrilirken %10-15 gibi kura devlet destegi
verilmesi (bu tip bir uygulama Cin tarafindan

yapilmaktadir);

19



Glimriiklerde yasanan

sorunlarin giderilmesi

Tirkiye’den satin alinmig iirlinlerin
tamamen gercek degerinde

giimriiklenmesinin saglanmast;

Resmi ticaretin tesvik

edilmesi

Rus ithalat¢ilarinin  resmi ithalat
yoluna tegvik edilmesi;

Para transferinin resmi olmayan
yollardan ve offshore bankalarindan ziyade,
resmi kanallarla ve yerlesik bankalar

araciligiyla yapilmasinin tegvik edilmesi;

Diger vergiler

Rusya’nin Katma Deger Vergisi
(KDV)  oranlarinda  indirime  gitmesi
(Tirkiye’de tekstilde KDV’nin %8 olusu
gibi);

Ek vergi ve har¢larin diizenlenmesi

ve ticareti kisitlayan vergilerin kaldirilmast,

Yatirim ve hizmetler

Sadece Tiirk sirketlerin yer alacag
ve Tiirk menseli irlinlerin satigina izin
verilecek Serbest Bolgeler kurulmasi, Tiirk
ticcarlara oturma ve ticaret yapma izni
verilmesi ve Tirk vatandaslarinin Rusya’da
sirket kurmalariin
kolaylastirilmasi,Sanayicilerimizin Rusya’da
da  yatinnm yapabilme olanaklarmin

kolaylastirilmasi.

Kaynak: ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Piyasa Sorunlarini Giderme Calismalari), 2016

20



2016-2017 Tekstil Ihracat1 Ongoriileri:
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Tablo 6: Tekstil ve Hammaddeleri ihracat Rakamlari

1-29 SUBAT 1-29 0CAK 10CAK - 29 SUBAT
ULKE 2015 2016 DEG. 2016 DEG. 2015 2016 DEG.

ALMANYA 2069210  29.699,89 0,00 2801639 006 6316504 5771628  -0,09
AZERBAYCAN-NAHGIVAN 278248 166116  -040 75829 119 637597 241986 082
BELCIKA 1352661 1554395 015 16617,09  -006 2829861 3216114 0,14
BIRLESIK DEVLETLER 2714986 2502640  -008 21.98545 014 5490654 4701185  -014
BIRLESIK KRALLIK 2320410 2367668 002 2893793  -018 4949481 5261461 0,06
BULGARISTAN 2502110  4D542.15 062 1887316 D40 4834147 6941532 0484
FAS 1612616 1552623  -004 1918809  -019 3401267 3471432 0,02
FRANSA 1073541 1018027  -005 1034649  -002 2114894 2052676  -0,03
GURCISTAN 185825 3.796 89 104 254144 049 391059 6,338,33 062
HOLLANDA 1803713  16.824,70 020 1435423 013 3011106 317784 0,06
IRAK 10680,73 1931398 081 1570306 023 2437771 3501703 044
iRAN (ISLAM CUM.) 3417409 2829148 017 29.001,49 002 7560330 57.292,97 0,24
ISPANYA 17.70880  26.991,40 052 2325498 016 3648318 5024639 0,38
ITALYA 5864216 6280237 007 6475109 003 13226991 12755346  -004
LITVANYA 4,358,33 580036 036 534270 0,37 913404 15245,06 0,67
POLONYA 2028963 2574804 027 2210405 06 4316662 47.852,09 011
ROMANYA 2636763 2466190 006 2167349 014 4948911 4633539  -006
RUSYA FEDERASYONU 3510780 464491  -087 6.86077 032 7161549 1150569  -084
TUNUS 1109285  15.11680 036 1352536 012 2425814 2864216 0,18
UKRAYNA 1065943 12.096,56 013 9.256,04 031 2564123 2135260 017
YUNANISTAN 841008  9.406,09 012 1051164  -011 1784434 1991774 0,12
TOPLAM 609.129,11 635.138,28 0,04 597.053,68 006125733129 1.232.1919  -0,02

Kaynak: : ITKIB, Arge ve Mevzuat, (Uber Danismanlik Tiirkiye Diinya Tekstil

fhracat: Degerlendirme Sunumu), 2016

3.1.1. Tiirk Tekstil ihracati Hedef Pazarlari

2015-2016 yili mevcut siyasi ve ekonomik gelismelerden etkilesiminde
Tiirkiye’nin en gelismis sektorii olan tekstil sektoriinde ihracat dalgalanmalart
yaganmaktadir. Bu dalgalanmalar Avrupa, Orta Dogu pazarina yonelisi
arttirmaktadir. Tiirkiye’de yiikselen hammadde tedarik fiyatlar1 ve iscilik maliyetleri
dogrultusunda, maliyet artmakta ve fiyatlar dolar bazinda yiikselis gostermektedir.
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2016 yil1 baslarinda Rusya ile gerceklesen sicak etkilesimler, ilgili pazarda mevcut

ihracat1 olumsuz etkilemistir. Ureticiler alternatif Pazar arayisina girmislerdir. 2015

yilt sonu itibari ile Avro ve Dolar kur dalgalanmalar1 ihracat¢iyr olumsuz

etkilemektedir. Rusya’da biiyiik paya sahip tekstil ve konfeksiyon iireticisi mevcut

durumdan daha az zarar gérmesi i¢in bazi ¢dziim Onerileri mevcuttur.

Rusya ile ticaretin gelistirilmesi igin asagida belirtilen onlemler alinmalidir.

Rusya gilimriiklerinde son sicak gelismeler Oncesi de biiyiik problemler
yasanmaktaydi. Mevcut giimriik sikintilarinin giderilmesi igin tlkeler arasi
calismalar gerceklestirilmesi miisteri geri ¢ekilmelerine yonelik ihracat
azalisini canlandirabilmektedir.

Rusya ile Iran benzeri tercihli ticaret anlasmasi imzalanmasi ticareti

hareketlendirecektir.

% ITALYA RUSYA

DIGER % ALMANYA

ULKELER 9% 5

68% P
iINGILTERE

4%

iRAN

4%

Sekil 8: Tiirkiye Tekstil Thracatindaki i1k Bes Ulke

Kaynak: ITKIB, Arge Mevzuat, (Uber Danismanlik Tekstil Arastirmasi), Istanbul,

2016

Tiirkiye tekstil ihracatinda Rusya pay1 diiserken, AB {ilkelerine olan ihracat

artis gostermektedir.
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3.1.2. Tiirk Tekstil ihracatinda Pazara Giris Engelleri

Mevcut yeni pazarlara giriste firmalar1 ¢esitli engeller karsilamaktadir. Bu
engelleri agsmak i¢in Oncelikli olarak engellerin neler oldugunu dogru kavramak
gerekmektedir. Pazara giris engelleri asagida siralanmaktadir.

» Tarifeler,

* Tarife dis1 tedbirler,

* Diger idari uygulamalardan kaynaklanan engeller,

* Uluslararasi ticaretin normal gelisme seyrini etkileyen her tiirli politika ve
uygulamalar,

* Bu durum genel olarak DTO/GATT gibi ¢ok tarafli ticaret anlasmalari,
Bolgesel Ticaret Anlagsmalari veya diger ikili anlasmalarda yer alan kurallara

aykir1 uygulamalardir. *°

3.1.3. Tiirk Tekstil Sektorii Ihracatina Heyet Programlarinin
Etkisi

Ihracati arttirmak, yeni pazarlar bulunmak ve iilkenin ekonomik ve ticari
acidan tanitimi saglamak amaciyla iilkemizde yerlesik ayni sektorde ve/veya alt
sektorlerinde faaliyette bulunan sirketlere yonelik sektorel ticaret heyeti ve alim
heyeti programlar1 giderleri desteklenmektedir. Organizatér Kuruluslar tarafindan
diizenlenen programlarin c¢alismalari, Ekonomi Bakanli§i koordinasyonunda
yiiriitiilmektedir.

Ilgili destekten Sektdrel Ticaret Heyeti veya Alim Heyeti organizasyonu
yapan ve Organizatdr Kurulus olarak tanimlanan Isbirligi Kuruluslar: olarak Tiirkiye
Thracatcgilar Meclisi, Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Dis Ekonomik Iliskiler
Kurulu, ihracater Birlikleri, 11 Ticaret ve/veya Sanayi Odalar1, Sektdr Dernekleri ve
Kuruluslari, Organize Sanayi Bolgeleri, Teknoloji Gelistirme Bdolgeleri ile

imalatgilarin kurdugu dernek, birlik ve kooperatifleri destekten yararlanabilir.21

Destek kapsaminda Organizator Kurulus tarafindan diizenlenen sektorel

ticaret heyeti ve alim heyeti programlarina iligkin ulasim, konaklama, tanitim ve

9 T.C. Ekonomi Bakanlhig1, Anlasmalar Genel Miidiirliigii, Yurt Disi Pazarlar Paneli, istanbul, 2015
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organizasyon giderleri desteklenmektedir. Desteklenen kalemler ve limitler

asagidadir:

e Ulagim: Sektorel ticaret heyetlerinde sirket basina, alim heyetlerinde davetli
yabanci sirket, kurum veya kurulus basmma en fazla 2 (iki) kisinin
uluslararasi ve/veya sehirlerarasi ulasimda kullanacagi ekonomi sinifi ugak,
tren, gemi, otoblis bileti ve ara¢ kiralama giderleri. Organizatér Kurulusun
en fazla 2 (iki) ¢alisaninin sektorel ticaret heyeti organizasyonuyla ilgili
koordinasyonu saglamak {izere gergeklestirilecegi On heyet ve/veya
sektorel ticaret heyet programi kapsaminda uluslararasi ve/veya
sehirleraras1 ulasimda kullanacagi ekonomi sinifi ugak, tren, gemi, otobiis
bileti ile arag kiralama giderleri. 21

e Konaklama: Sektorel ticaret heyetlerinde sirket basina, alim heyetlerinde
davetli yabanci sirket, kurum veya kurulus basma giinliik 300 ABD
Dolarin1 gegmemek kaydiyla otel konaklama (oda+kahvalti) giderleri. 2

e Tanitim ve Organizasyon: Terclimanlik giderleri, Seminer, konferans, toplant:
ve ikili goriigme organizasyonlarmin yapildig1 yerlerin kiralama giderleri,
gorsel ve yazili tamitim ve reklam giderleri, Halkla iliskiler hizmeti,

Katalog, brosiir, esantiyon ve tanittim malzemeleri giderleri. 20

3.1.3.1. Alim Heyetleri

Belirli bir hedef sektore yonelik bir veya birden fazla {ilkeden
gerceklestirilen Alim Heyeti Programlari, Sektérel Alim Heyeti Programi olarak
tanimlanmaktadir. Belirli bir hedef {ilkeden bir veya birden fazla sektore yonelik
olarak gerceklestirilen Alim Heyeti Programlari ise Ulke Alim Heyeti Programi
olarak tanimlanmaktadir.

Alm Heyeti diizenlenmesi planlanmas1 asamasinda; Ihracat politikasi,
strateji ve hedefleri dogrultusunda, Ekonomi Bakanlig1 Yurtdis1 Temsilcilikleri ve
Birliklerin goriisleri alinarak Alim Heyeti Programina konu hedef iilkeler ve

sektorler belirlenir. Organizatér Kuruluslarin talepleri incelenmek suretiyle konuyla

20 Ekonomi Bakanhg, Thracat Genel Miidiirliigii Kobi ve Kiimeleme Destekleri Daire Baskanligi,
Pazar Aragtimasi ve Pazara Girig Destegi, Destek Uygulama Klavuzu, www.dso.org.tr, Ankara, Ocak
2014, sf. 14


http://www.dso.org.tr/
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ilgili programin sektorii ve tarihi tespit edilir. Gerek goriilen hallerde herhangi bir

miiracaat olmaksizin dogrudan Bakanlikga Alim Heyeti Programlari diizenlenebilir.
21

Alm heyeti programi tiim asamalar1 asagida belirtilmektedir.Oncelikli
olarak Organizator Birlikler belirlenerek gorevlendirilir. Alim Heyeti Programi
diizenlenecek hedef iilkelerdeki Ekonomi Bakanligi Yurtdisi Temsilciliklerine
program bildirilir. Alim Heyeti Programi diizenlenecek hedef iilkelerde Ekonomi
Bakanligi Yurtdisi Temsilciliklerinin bulunmamast durumunda Disigleri Bakanligi
Yurtdis1 Teskilat1 araciligiyla duyuru yapilabilmesini uygun bulan program Disisleri
Bakanligi’'na  bildirilir. Organizatér ~ Birlik, Ekonomi Bakanligi  Yurtdis
Temsilcilikleri ve Organizatdor Kurulus arasinda koordinasyon saglanir. Ekonomi
Bakanlig1 Yurtdist Temsilciliklerinden gonderilen katilimer bagvuru formlart ilgili
Birliklerin goriisii de dikkate alinarak sonug¢landirilir. Bagvurusu uygun goriilen alici
firmalar Birlikler kanaliyla Ekonomi Bakanlig1 Yurtdisi Temsilciliklerine bildirilir.
Organizatér Birliklerce yapilan organizasyon hazirliklar1  kontrol edilir ve
gerektiginde heyete istirak etmek amaciyla Bakanlik elemanlar1 ve/veya Ekonomi
Bakanligi Yurtdist Temsilcileri gorevlendirilir. Gerekli goriilmesi halinde, Alim
Heyeti Programi oncesinde program ve sektorii tanitmak amact ile hedef tilkelere
yonelik olarak diizenlenecek On Heyet Programlarinda, Bakanhigimizdan ve ilgili
Thracatg1 Birliklerinden elemanlar goérevlendirilir. Ayrica, masraflart Organizator
Kurulus tarafindan karsilanmak iizere Organizatér Kurulus elemanlar1 da On Heyet
Programina istirak edebilirler. 22

Ekonomi Bakanligr Yurtdis1 Temsilciliklerince, Bakanlik tarafindan tespit
edilen Alim Heyeti Programi kapsaminda; Alim Heyeti Programi ilgili firmalara,
kurum ve kuruluglara duyurulur. Programa katilmayi talep eden firmalarin“Alim
Heyeti Programi Firma Bagvuru Formu” nu (EK-5) doldurmasi gerekmektedir. Alim
Heyeti Programi Firma Basvuru Formu kapsamli bir 6n incelemeye tabi tutulur ve

gerekli On elemeler yapilir. 22

Alim Heyetine bagvuru gerceklestiren firmalarin; Alim Heyeti Programina

istirak edecek firma temsilcilerinin satin alma karar1 konusunda gerekli yetkileri haiz

2! Ekonomi Bakanlhigi, Alim Heyeti Programi Uygulama Usul ve Esaslari, www.ekonomi.gov.tr,
Ankara, (15.05.2016)


http://www.ekonomi.gov.tr/

27

olmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de ofis, temsilcilik, yerlesik miisterileri bulunan ve
daha once gerceklesen Alim Heyeti Programina katilan firmalarin durumlar
incelenmektedir. Programa dahil edilip edilmeme durumlarn analiz edilmektedir.
Firmalarin, bagvuru formlarinda belirttikleri bilgilerin dogru olup olmadig:
incelenmektedir. Firmalarin; ithal etmek istedikleri {iriin hakkinda detayli bilgi
vermeleri gerekmektedir. Programa katilmay:r talep eden firma temsilcileri,
programin baslangic¢ ve bitis tarihlerine uymalari, son giin iptallerinden kaginmalari
gerekmektedir. Alim Heyeti Programina katilimi1 uygun goriilen firmalarin basvuru
formlar1 Miisavirlik tarafindan, belirlenen tarihe kadar Bakanliga ve ilgili Birliklere
gonderilir. Bagvuru formlarinin incelenmesi neticesinde katilimlari uygun goriilen

firmalarin gelis ve doniis bilgileri ilgili Birliklere bildirilmektedir.?®

Organizator Birliklerce Alim Heyeti Programi kapsaminda; yurtdisindan
programa istirak etmeyi talep eden katilimcilarin bagvuru formlari incelenerek
katithm hakkindaki goriisleri Bakanlhiga iletilir. Istirakleri uygun bulunan
katilimcilarin  gerekli bilgilerinin alinmasin1 teminen ilgili Ekonomi Bakanlig
Yurtdis1 Temsilcilikleriyle irtibata gegilir. Programa katilacaklarin gelis, konaklama
ve doniisleri organize edilir. Ikili goriismeler igin iiye firmalara ve ilgili diger
Birliklere duyuru yapilir. Katilimcilarin talep ettigi {irlinleri iireten ve ihra¢ eden
firmalarimizla ikili goériisme yapmalar1 saglanir. Tiirk ve yabanci katilimcilarca anket
formlarinin doldurulmasi saglanir. Yurt disindan getirilen katilimcilara yonelik
olarak; Tirkiye'nin ekonomik ve ticari potansiyeli hakkinda detayl bilgi verilir.
Fuarlar ziyaret edilerek sektorler ve Tiirk ihrag iirlinleri daha yakindan tanitilir. Tiirk
firmalartyla ikili gériisme organizasyonu yapilir. Sanayi bolgeleri (serbest bolgeler
dahil) ziyaret edilir. Uretim tesisleri yerinde gosterilir. Ilgili sanayi odalari ve
meslek kuruluslarn ile goriis aligverisi yapilmasi saglanir. Yurt disindan iilkemize
davet edilen iiretici ve ithalatg1r firma yetkilileri, kurum ve kurulus temsilcileri ve
basin mensuplarinin katilimi ile gerceklestirilmekte olan Alim Heyeti Programinin
katilimcilarina iligkin organizasyon masraflar1 (transfer, yemek, toplanti salonu,
tercliman masraflari, vb.) Bakanlikc¢a gerekli goriildiigii hallerde s6z konusu yabanci

katilimcilarin =~ konaklama ve ulagim giderleriprogramin  organizasyonuyla
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gorevlendirilen Ihracat¢1 Birlikleri Biitgesinden ve/veya Birlikleraras1 Ortak Fon

hesabindan karsilanir.

22

Tablo 7: 2016 Yili Onaylanan Tekstil ve Konfeksiyon Alim Heyeti

Programlarinin Gergceklestirilecegi Fuar, Organizator ve Etkinlikler

g TR E i | ORGANIZATOR
FAALIYET ADI TURD FAA’LI\.E ETI\IA\'L!‘\ ALIM H'E\.E“l 1 SR
TYERI TARIHI TARIHI KURULUS
2011/1 Sayih Teblig
1 |Fashionist Konfeksiyon Sektorel Alim Heyeti Kapsaminda Alim Istanbul 12-17 Ocak 2016 | 12-17 Ocak 2016 IHKIB
Heyeti
2 JUNIO SHOW- I_Sursa 7. Bebe ve Cocuk Hazir Genel Nitelikli Alim Biiiia 13-170cak 2016 | 13-16 Ocak 2016 BTSO
Giyim ve Cocuk Ihtiyaglan Fuan Heyeti
. 2010/8 Sayih Teblig
JNIO SHOW- Bursa 7. Bebe ve Cocuk ? ?
3 TN HOW- Eme 7- Petw vt comi Heme Kapsaminda Ahm | Bursa | 13-170cak 2016 | 13-16 Ocak 2016 TS0
Giyim ve Cocuk Ihtiyaglan Fuan
" Heyeti
% Genel Nitelikli / .
4 |30. Uluslararas: Anne Bebek Cocuk Uriinleri Fuar: sawl Hue:htl“ Aty Istanbul 13-17 Ocak 2016 11-14 Ocak 2016 ute
ye
Avrasya Tanm 2016 - 9. Ulusl: / jenel Nitelikli A .
5 Avrasya Tanm .Ol() Flusl.lmml Tanm ve Genel Nitelikli Ahm istanbul 21.24 Ocak 2016 | 19-22 Ocak 2016 G
Tarnimsal Mekanizasyon Fuan Heyeti
2010/8 Sayih Teblig
6 |ikili i Gorasmeleri Etkinlii Kapsaminda Alm | Denizli | 25-28 Ocak 2016 | 2528 Ocak 2016 | Pl
Heyeti
2010/8 Sayih Teblig
7 |ikili is Gorasmeleri Etkinligi Kapsaminda Alim fzmir 1-4 Subat 2016 1-4 Subat 2016 Lzmir Ticaret Odast
Heyeti
8 IF W’cddfng Fashion Izmir 10. Gelinlik, Damatlik ve | Genel Nitelikli Ahm s 2.5 Subat 2016 14 Subat 2016 i
Abiye Giyim Fuan Heyeti
. 2011/1 Sayih Teblig
LinExpo Konfeksiyon I¢ Giyim, Ev 5 ' 2 . . )
9 ’ % Kaps da Al Istanbul 9-14 Subat 2016 9-14 Subat 2016 IHKID
Giysisi, Mayo Sektorel Alm Heyeti AR R st wabg ? Vg ?
& Heyeti
2011/1 Sayih Teblig
10|Etiyopya Alim Heyeti Kapsaminda Alim Gaziantep | 16-20 Subat 2016 [ 16-20 Subat 2016 [ {Gazantep Sanzyi Odas
Heyeti
2010/8 Sayih Teblig
11 |Ikili I Gorigmeleri Etkinligi Kapsaminda Alim fzmir 6-9 Mart 2016 6-9 Mart 2016 Lz Ticaret Ohlas
Heyeti
2011/1 Sayih Teblig
12 |istanbul Fashion Week Alim Heyeti Kapsaminda Alm Istanbul 12-20 Mart 2016 12-20 Mart 2016 IHKI8
Heyeti
. Genel Nitelikli Al .
13 4. Premiere Vision istanbul Fuan o H“)'u' ™| isnbul | 2325 Mart2016 | 22-25 Mant 2016 um
eye
. Genel Nitelikli Ahm .
14|EVTEKS 2016-22. Istanbul Ev Tekstili Fuan e H: i l Istanbul 17-21 Mayis 2016 [ 15-18 Mayis 2016 Utp-rxin
eye

Kaynak: Ekonomi Bakanligi, Tiim Sektorler 2016 Yili Alim Heyeti Programlari

Takvimi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)

?2 Ekonomi Bakanlhigi, Alim Heyeti Programi Uygulama Usul ve Esaslari, Alm Heyeti Programi
Hakkinda Genel Hiikiimler, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)


http://www.ekonomi.gov.tr/
http://www.ekonomi.gov.tr/
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Tablo 8: 2016 Yili Onaylanan Tekstil ve Konfeksiyon Alim Heyeti Programlari

Kapsaminda Heyete Katilacak Yabanci1 Alici1 Firma Ulkeleri

FAALIYET ADI

HEDEF ULKELER

—

Fashionist Konfeksiyon Sektorel Alim Heyeti

Filistin, Tunus, Urdiin, Libya, BAE, iran, Suudi Arabistan, Liibnan, Romanya, Kosova, Kuveyt,
Nijerya, isveg, Israil, Danimarka, Italya, Litvanya, ABD, Ukrayna, Suriye. Fransa, Rusya ve
Ingiltere

JUNIO SHOW- Bursa 7. Bebe ve Cocuk Hazir
Giyim ve Cocuk ihtiyaglan Fuan

Bahreyn, Belarus, Birlesik Arap Emirlikleri, Cezayir, Giircistan, Irak, Israil, Katar. Kazakistan,
Kirgizistan, Kuveyt, Romanya, Rusya Federasyonu, Sirbistan, Suudi Arabistan, Tacikistan, Tunus,
Turkmenistan ve Ukrayna

JUNIO SHOW- Bursa 7. Bebe ve Cocuk Hazir
Giyim ve Cocuk ihuyaclan Fuan

Suudi Arabistan, Rusya. Kazakistan, Fas, Kirgizistan, Irak, Ukrayna, Gana, fran Yunanistan,
Azerbaycan, Cezayir, Misir, Lilbnan ve Moldova

4 |30. Uluslararas: Anne Bebek Cocuk Uriinleri Fuan

Almanya, Azerbaycan, Birlesik Arap Emirlikleri, Bosna Hersek, Bulgaristan, Cezayir. Fas, Filistin,
Fransa, Hollanda, Irak, Ingiltere, fran, Ispanya, israil, Italya, Katar, Kazakistan, Kosova, Kuveyt.
Liibnan, Makedonya, Misir, Ozbekistan, Polonya, Romanya, Rusya Federasyonu, Suudi Arabistan,
Ukrayna, Tacikistan, Tunus, Tiirkmenistan, Urdiin ve Yunanistan

Avrasya Tanm 2016 - 9. Uluslararas) Tanm ve
Tanmsal Mekanizasyon Fuarn

Almanya, Angola. Azerbaycan, Bosna Hersek, Brezilya, Bulgaristan, Cezayir, Etiyopya, Fas,
Fransa, Gana, Giiney Afrika Cumhuriyeti, Hirvatistan, Hollanda, israil, Italya, Katar, Kamerun,
Kazakistan, Kirgizistan, Kenya, Kosova, Litvanya, Macaristan, Makedonya, Nijerya, Romanya,
Rusya, Sudan, Tacikistan, Tunus, Ukrayna, Umman, Zambiya

>

Ikili I5 Goriigmeleri Etkinligi

fran

-~

Ikili Is Goriigmeleri Etkinligi

Orta Dogu, Kuzey Afrika ve Avrupa

IF Wedding Fashion izmir 10. Gelinlik, Damathk ve
Abiye Giyim Fuan

Almanya, Avusturya, Belgika, Cezayir, Cek Cumhuniyeti, Danimarka, Finlandiya, Fransa.
Giircistan, Hollanda, ingiltere, Iran, ispanya, isveg, Isvigre, italya, Litksemburg, Macaristan,
Norveg, Polonya, Rusya Federasyonu, Slovakya, Ukrayna ve Yunanistan

LinExpo Konfeksiyon i¢ Giyim, Ev
Giysisi, Mayo Sektorel Ahm Heyeti

£

Ozbekistan, Cin, Fas, iran, Bahreyn, Kuveyt, Nijerya, Irak, Rusya, Gircistan, Amavutluk,
Makedonya, Azerbaycan ve Bosna Hersek

s

Etiyopya Alim Heyeti

Etiyopya

Ikili is Goragmeleri Etkinligi

Orta Dogu / Kuzey Afrika / Avrupa / Orta Asya / Amerika / Uzak Dogu

N

Istanbul Fashion Week Alim Heyeti

Fransa, italya basta olmak iizere AB iilkeleri, Rusya Federasyonu basta olmak iizere BDT iilkeleri,
Dubai, Kuveyt basta olmak uzere Orta Dogu ulkeleri

4. Premiere Vision Istanbul Fuan

Azerbaycan, Almanya. BAE, Bahreyn, Banglades, Beyaz Rusya, Bulgaristan, Cezayir, Endonezya,
Fas, Fransa, Gircistan, Hindistan, Irak, Ingiltere, Iran, Israil, Ispanya, Isveg. Italya, Katar,
Kazakistan, Litvanya, Lubnan, Misir, Moldova, Ozbekistan, Pakistan, Polonya, Romanya,
Sirbistan, Suudi Arabistan, Tacikistan, Tunus, Tirkmenistan, Ukrayna, Umman, Urdiin ve
Yunanistan

EVTEKS 2016-22. istanbul Ev Tekstili Fuan

Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Avusturya, Azerbaycan, Belgika, Birlesik Arap Emirlikleri,
Bulgaristan, Cezayir. Cek Cumhuriyeti, Danimarka, Fas, Finlandiya, Fransa, Hollanda, ingiltere,
Iran, ispanya, israil, Isveg, isvigre, Italya, Japonya, Kanada, Katar, Kazakistan, Kirgizistan,
Kuveyt, Liibnan, Macaristan, Misir, Moldova, Norveg, Ozbekistan, Polonya, Portekiz, Romanya,
Suudi Arabistan, Tunus, Tiirkmenistan, Ukrayna, Urdiin ve Yunanistan

Kaynak: Ekonomi Bakanligi,

Tim Sektorler 2016 Yili Alim Heyeti Programlari

Takvimi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)


http://www.ekonomi.gov.tr/
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3.1.3.2. Ticaret Heyetleri

2015 yili tekstil ve hammaddeleri ihracatinda yasanan gerilemenin en
onemli nedeni olarak basta Rusya’daki ekonomik kosullarin bu iilkedeki alim
talebini olumsuz etkilemesi gelmektedir. Son donemde Rusya ile yasanan ugak krizi

ise, bu iilkeye ihracati oldukca olumsuz etkilemistir.

Ote yandan, 2015 yilinda Rusya’nin yam1 sira birgok iilkede cesitli
nedenlerle ihracat gerilemesi yasanmistir. Asagidaki tabloda bolgeler itibariyle
tekstil ve hammaddeleri ihracatimizdaki degisim gosterilmektedir. Buna gére Asya

ve Okyanusya bolgesi haricinde tiim bolgelere ihracat gerilemesi yaganmustir.

Tablo 9: Tiirkiye Tekstil Hammaddeleri Thracati Ulke Gruplar
Ulke Gruplar: Itibariyle Tiirkiye Tekstil ve Hammaddeleri [hracat

. 2014 2015 2014 2015

Blirin= 10008 Deglgim Pay Pa Degigim

Arahk Arahk 4l Ocak-Arahk - Ocak-Arahk 4 ’
AB (ikelert (28) Toplany 278572 298.080 7,0% 4068767 456% 3697732 465% 9,1%

Ok 3
Feki Dojn Slals Mksled Toplems 91114 54360 403% 1504408 169% 1053831 1329 -300%
(Rusya Fod,Ukvayna, Sirbistan vb)
e B TR 97.750 88040 9.9% 993903 22,2% 986,349 124% 0,73
(S. Arabistan, lsrail, Kuveyt vb)
reE R

Aftikea Ulkeleti Toplami 74833 71870 4,10 894852 10,1% 831608 10.5% 7.1%
(Munr, Cezayir. Glaey A%, Cumovb)
Asya ve Okyanusya Ulkelen: Toplasmu K 2 = 2
¢ S v 41391 39.218 5,2% 476456 549 517.904 65% 8.7%
(Japanya, CHC, Hong Kong, Hindistan
Ameriks Ulkeleri Toplam: :

36,425 40.238 -13,3% 505650 £7% 495450 £2% -2.0%
(AHD, Kanada, Brezilya, Meksika vb)
Serbest Bolgeler Toplar 18752 15237 1B,7% 212705 24% 186909 23% 121%
Tiirk Cumhuriyetieri Toplans o 20,232 : h 73 ya 653 5 voa 5%
e b ) 22630 20232 10,6% 206.073 23% 166523 219% 19.2%
Diger Avrupa Ulkeleri Toplam) 1629 1473 9,6% 22064 0.29% 20,067 6.3% -9.1%

(Norveg. [svigre. XXTC)

Toplam Tekstil ve Hammaddeleri

i 673.221 628,747 -6,6% 8.865.007 100% 7956744 100% -10.4%
hracat

Rarruk: iheacstye SinVilert Koyst Rokemion

Kaynak: ITKIB, (Kayit Sistemi), istanbul, 2015

2016 yilinda yeni pazarlara yonelik ticari ve tanitim faaliyetlerinin
arttirtlmasmin 6nemini goriilmektedir. Bu durumda ticaret heyeti yapilabilecek
muhtemel iilkeleri dogru tespit etmek kilit gérevi gormektedir.

Dokuma kumasg ithalatinin Cin ve Hong Kong’da Pazar paymnin yiiksek
oldugu bilinmektedir. Heyet caligmalarinda Cin ve Hong Kong’daki alicilarin

hedeflenmesi uygun olacaktir. ilgili iilke alicilari ABD pazarindaki alicilara is
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yaptiklarindan dolayi, ¢aligmalarda ABD pazarina da yonelmek zorunlu olmaktadir.
Ayrica Arap Ulkeleri de heyet c¢aligmalari konusunda hedef Pazar ozelligi
tastyabilmektedir.

Tiirkiye, diinyanin énemli 6rme kumas iireticilerinden biridir. Ote yandan,
Orme kumas ihracatinda rekabet¢i bir tlilke olan Tirk 6rme kumas sektOriiniin
thracatin1 arttirmak i¢in AB haricindeki diger dnemli ithalatcilardaki pazar payini
arttirmaya yonelik ticari faaliyetlerine agirlik vermesi ve iiriin ¢esitliligini bu
pazarlara uygun olarak farklilasmalidir.Bu pazara yonelik ABD, Cin ve Hong
Kong’da yer alan alicilar uygun olabilmektedir.

Ev tekstili ihracatinda Onemli bir ithalat¢i olan ABD’deki alicilarin

hedeflenmesi uygun olacaktir.

Tablo 10: 2013 Tekstil ve Konfeksiyon Sektorel Ticaret Heyetleri
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Kaynak: Ekonomi Bakanligi, 2013-2014-2015 Genel ve Sektorel Ticaret Heyetleri
Listesi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)
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Tablo 11: 2014 Tekstil ve Konfeksiyon Sektorel Ticaret Heyetleri
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Kaynak: Ekonomi Bakanligi, 2013-2014-2015 Genel ve Sektorel Ticaret Heyetleri
Listesi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)
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Tablo 12: 2015 Tekstil ve Konfeksiyon Sektorel Ticaret Heyetleri
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Kaynak: Ekonomi Bakanligi, 2013-2014-2015 Genel ve Sektorel Ticaret Heyetleri

Listesi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)



http://www.ekonomi.gov.tr/
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Tablo 13: 2016 Tekstil ve Konfeksiyon Sektorel Ticaret Heyetleri
il R Girem
b3 | Fransa Sekairel Thcaret Heyeti Hor Grine STH 18 2701246 Pans frase ve Keodeksron
Iracoibn Brid
4 | Fransa Sekaire] Tocaret Heyeti Tekwl S.TH LA ) 19022403 Pans frase il Sanayd Odaa
0 Vit Ticzret Beyent (eod Ticat Heyes 0183204 D4E32E0 HoCh Mmd Vinam TiM
M Bt JT 5 RO 404 112346 Meksko e Begsta . TiM
Heyet Kakerhey
b7 | ABD Sadonee] Tacaret Hevtl By Tkl S.TH 26204 18326 New York ABD Dk e
Bnig
6 | ABDSdoicel Toart v £y Telstdi S TH 26 IRE246 New Yark ABD Mﬁﬁ‘; .
9 | Almara Solgieel Ticaret Hayett BlsmSTH BHH Hmoe Alnaye trmir Ticat Oaw
114 Tayven Tocare Feyet (o Ticet Hoves DHNM Tipa Tava TiM
71| Esdonceva Ticaret Haveti (o Ticwnt Heves RENM [ (dsn B TiM
1 Inak Ticaret Hevanl (ool Ticwwt Heyee WHIN 01,04 2816 Erhl bk TIMAKIB)
Desurta; Organize
T3 Iadva Sekoied Tieame: Heyetl EvTsthi STH BHIM RILER 0 Coo hin Sy Bl
Mz
74| Iadve Seloid Tocame: Heyetl Ev Tl S.TH BHIM W26 Mikzo vz Como hin B
7 (' Selnieed Tocaret Hevetl Ev Testhi S.TH i {0 1) 0af5.2¢16 (anzhu (n T N
- Bal
w { ROl | Beeii B4 1565906 G ihumsiey | AN | BumTiae
Taret Boyetl STH ) (mebamva Sarp Qs
1] Tachstn Ticxet Hewn (ool Ticwwt Heyee L N5246 Dosae Tacikstn TiM
1 i ‘:ﬂﬁ“‘s Siel | st N34 RS D Bﬁ‘m‘f M&ﬁ‘;‘"k
Burst Demingg
9| Japeoya Sekideel Tocares Heyeti EvTastli STH DHIH Dafe.2¢b Tekyo Ipnm Orzame Sare
Bilzsi
W | Comayr Sehreed Thoaret Howart Haoy Grone STH 12.96.014 05.06.2416 Ceaapir Cezayr 10
M| Koo Sekiel Tt eyt | B Teondi S TH (5962004 12062406 Toretn Kiuts Mﬁﬁ‘;""k
12| ABD Soie! Toamet Hovt Teksl $TH 0§70 15072836 New Yark i [T
Bk
13| (m Sehried Tocaret vt Hurgym s TH 0198 20 4082E16 Ui (in HKIB

3.2.Tiirkiye Tekstil Sektorii ithalat

Tablo 14: Tekstil Uriinleri Uretim Onlemleri

Kaynak: Ekonomi Bakanligi, 2013-2014-2015 Genel ve Sektorel Ticaret Heyetleri
Listesi, www.ekonomi.gov.tr, Ankara, (15.05.2016)

Sorun Adi :

urtnleri

ithalatina  kars1

Tiirkiye'de tretimi olan tekstil

alinan Onlemlerin

arttirilmasi ve etkinlestirilmesi

Coziim Onerisi :



http://www.ekonomi.gov.tr/
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Detayh Ac¢iklama : Tiirkiye ihracatin1 gelistirme
ve yerli iiretimi koruma amaciyla uygulanmakta

olan korunma Onlemlerinin etkisini kaybetmeye

basladigt gozlendiginden gerekli tedbirlerin
alinmasi veya revizyona gidilmesi.
Korunma onlemlerine tabi {iriinlerin

ithalati 6nlemin uygulandigr déonemde keskin bir
sekilde diismiis olmakla birlikte bu Onlemler

etkinliklerini kaybetmeye baglamistir.

Detayh Aciklama : Korunma

Onlemlerine tabi  Urtinlerin

ithalatt Onlemin uygulandigi
donemde keskin bir -gekilde
diismiis olmakla birlikte bu
etkinliklerini

bu

onlemler
kaybetmeye baslamistir,

amagla yapilmasi gerekenler;

-Minimum degerler iizerinden

uygulanmakta olan ek vergi

oranlarinin  ytikseltilmesi ve
tim ilkelere, iilke ayrimi
gozetilmeksizin, ayni1 oranda

uygulanmasi gerekmektedir.

-Onleme tabi tekstil iiriinleri
ithalatinda AB ve STA fiilkeleri
iizerinden mense degistirilerek
yapilan ithalat takip edilmeli ve
alimmalidir.

kontrol  altina

A.TR, EUR1 belgelerine ilave
olarak mense ve onayl lretici
formu

bilgi talep edilmesi

gerekmektedir.

- Uygulanmakta olan ek
vergiye ilave olarak; pamuk
ipligi ile suni sentetik iplikler
de ek vergi kapsamina alinmasi

gerekmektedir..
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4. TEKSTIL VE KONFEKSiYON FUARLARI

Fuarlar, bir sergi bigimidir, mal ve hizmetlerin ticari amagla sergilendigi,
saticilar ile potansiyel alicilarin karsilasip ticari baglanti yaptiklari, 6nceden yer ve

tarihi ile katilimeilarin belirlendigi yerlerdir.?®

Temelde fuarlar, Genel (yatay) Fuarlar ve Ihtisas (dikey) Fuarlar olarak iki
kategoriye ay1rabiliriz.24Diger bir yaklagima gore ise fuarlar, 6ziinde, karsilikli

giiven, saydamlik ve iletisim unsurlarini barindirmaktadir. 25

Genel Fuarlar ; Belirli bir sektorii veya {iriin grubunu esas almadan, ¢esitli
mal ve hizmetlerin birlikte sergilendigi ve bunlarin ticari tanitiminin yani sira
gerektiginde perakende satisinin da yapilabildigi etkinliklerdir. Thtisas Fuarlar ;
Belirli bir iiriin veya iiriin grubu ya da sektorle dogrudan ilgili ve sektore yonelik mal
ve hizmet iireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi aligverisinin
arttirtlmas1 ve ticari isbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile
ihtiya¢ duyulan iiriin siparislerinin verilmesini amaglayan etkinliklerdir. 20. yilizyilin
ilk yarisina kadar genel fuarlara egilim yaygin iken, ikinci yarisindan itibaren ihtisas
fuarlarina dogru bir egilim olugsmaya baslamistir. Belirli mallarin satisinda ve
aliminda ihtisaslasmis kimselerin ticari iliskilerini daha kolaylikla saglama ihtiyaci,
ithtisas fuarlarinin gelismesine yol agmistir. Fuarlar bu ag¢idan incelenirse, ihtisas
fuarlarinin daha ¢ok gelismis {iilkelerde, genel fuarlarin ise az gelismis veya
gelismekte olan iilkelerde yayginlastigi sdylenebilir. %

Fuar organizasyonlari, iilkemiz ekonomisinin can damari olan ihracatimizi
arttirmak, lilkemizde {iretilen iirlinlere yeni pazarlar bulmak, var olan pazarlardaki
paymmizi arttirmak amaciyla gesitli faaliyetlerde bulunmak kaginilmazdir. Bu amagla
kullanilabilecek en 6nemli etkinlik, ayni sektorlerdeki belli bash biitiin satic1 ve
alicilarin  bir araya geldigi ve sektorlerle ilgili biitiin gelismelerin yakindan

goriilebildigi fuarlardir.

2 Oztiirk,2005
2TOBB, 2005

% Kier, 2001

*Tutanak Dergisi, 2003
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Sekil 9: WWD Magic &Magic Show ve Pret A Porter Paris Fuar Gorseli
Kaynak: ITKIB, Fuarlar ve Tanitim, Istanbul, 2008

4.1.Fuarlarda Kullanilmasi Gereken Etkin Yontemler ve Kurallar

4.1.1.Ticari iliskilerin Kurulmasi I¢in Iletisim

Kuruluslar veya sirketler dis pazarlardaki miisteriler ile temas kurarken
birden fazla yontem kullanmaktadirlar. Posta, reklam, dergi ilanlari, bireysel
ziyaretler, fuarlar, heyetler bu yontemleri olusturmaktadir. Hangi yolun segilecegi,
hedef pazarin Ozelliklerine ve firmanin biitge durumuna gore degisiklik
gostermektedir.

Fuarlar; ticaret fuarlar, tliketici fuarlari, bireysel fuarlar olarak
sekillenmektedir. Fuar alanlari; firmalarin mesaj ve iriin igeriklerinin dogrudan
dogruya kisiler ulasmasina olanak saglamaktadir. Kisisel temaslar kurulmasina,
triinlerin veya hizmetlerin sunulmasina firsat saglayan fuarlar; ziyaretgilerin ve
katilimc1 firmalarin geldikleri yerlere gore yerel, bolgesel ve uluslararasi olarak
ayrilmaktadir.

Fuarlar1 diger promosyon faaliyetlerden ayiran bazi has avantajlarn
mevcuttur. Fuarlarda yalnizca firmalar bulunmamaktadir. Fuarin basarisina katki
saglayan organizatorler, basin mensuplar1 ve ziyaretgiler ticari iliskilerin kurulmasi
desteklenmesi ve firsatlarin olusturulmasi agisindan destek saglamaktadirlar. Fuarlar
iletisim dogrultusunda iletilmek istenen mesaj1 gostermek konusunda etkili faaliyet

alanlaridir. Insanlar bes duyu orgamini kullanabildikleri igin bir araya gelme,
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karsilikli konusma, yiiz yiize etkin pazarlik firsatlar1 dogrultusunda ticari hizli geri

doniis saglamaktadirlar.

4.1.2. Fuarlara Katilmanin Karar Asamasi

Fuar organizatdrleri tarafindan ilgi duyulan fuardan davetiye talep edilmesi
veya fuar idaresi tarafindan dogrudan gelen bir talebin degerlendirilmesi sonucu
fuara katilmaya karar verilebilmektedir. Onemli olan husus, &nceliklerin 6n planda
tutularak, ilgili fuara katilmanin kurum amagclarina ulasmakta ne kadar etkili
olacaginin dogru tespit edilmesidir. Hedef alinan pazardaki talep diizeyi arastirilmali
ve buradan bilgi toparlanmasi gerekmektedir. Pazara giriste ticari engellerin varlig
Ogrenilmesi pazarda kalma konusunda hayati onem teskil etmektedir. Pazarin
biiyiikliigiine ve yayildigi alana bakilmasi basariy1r kesinlestirmektedir. Ulagim
olanaklar1 ve ticari kanallar incelenerek; sunulanlar1 rakiplerden farkli kilan unsurlar
basarili bir ¢alisma igin netlestirilmektedir. Sunulan {riinlerin Pazar standartlarinin
altinda olmasi, teknik olarak diisiik kaliteye sahip olmasi, ¢ok pahali olmasi veya
tiriin hakkinda bilginin az olmast durumunda satislarda diisiiklik ve zarar durumu
gerceklesmektedir. Bu durum tanitimlarin yalnizca dirlinlere yonelik olmadigini
kanitlamaktadir. Fuarlar iiriin tanitimlarinin yani sira, firma , iilke, firma sahipleri,

sirketlerin de tanitimidir.

4.1.3. Dogru Fuar1 Se¢cme Yontemleri

Ticari girisimler sirasinda fuar ¢alismalarinda en 6nemli yonetim karar1 dogru
fuar1 se¢gmektir. Fuar etkinligi sirasinda yeteri kadar insan etkilenmezse ve istenen
sayida insana ulasilamazsa, girisimcinin yatirmis oldugu para bosa harcanmis
olacaktir. Bu nedenle, fuara katilmanin maliyet yoniinden en avantajli yol olup
olmadig: incelenerek ve diger alternatifler g6z dniinde bulundurularak secilen fuara
katilim gerceklestirilmesi en dogru yontemdir.

Fuar secimi sirasinda oncelikli olarak Bakanlik, Birlik, Oda ve ilgili 6zel
sirketlerin fuar takvimleri incelenmektedir. Ulkede fuar diizenleyen kuruluslarin, yurt
disindaki ticari temsilciliklerinden fuarin 6zellikleri hakkinda bilgi alinmasi riski

azaltmaktadir. Katilimi planlanan fuarin bir 6nceki katilimeilarina veya fuari ziyaret



39

eden ziyaretgilerinden bilgi toparlayarak deneyimlerinden faydalanmak katilim
esnasinda hatalar1 azaltmaktadir. Birinci bilgi kaynagi fuar1 diizenleyen sirkettir.
Organizator sirketten bir dnceki fuarin brosiirleri ve katilimci firmalarin listeleri talep
edilerek fuar hakkinda bilgi edilebilmektedir. Fuar1 bir 6nceki déneminde bizzat
ziyaret etmek ve katilim alani tespiti yapmak, miisteri ve katilimer profilini

gozlemlemek hatayi en aza indirgeyecek yontemdir.

4.1.3.1. Fuar Ziyaretleri Sirasinda Dikkat Edilmesi Gereken

Konular ve Gerekceleri

Arastirilan, biitgelenen ve katilim planlanan bir fuara dncelikli olarak ziyaret
gerceklestirmek gerekmektedir. Fuar ziyaret edilirken katilim gergeklestirilecek
doneme zemin hazirlamasi ve 151k tutmasi amaciyla dikkat edilmesi gereken konular
Oonem teskil etmektedir.

Fuar ziyaretleri sirasinda, ziyaret calismasi olarak gerceklestirilmesi gereken

16 6nemi madde mevcuttur.

e Fuarin ismi, diizenlendigi iilke ve sehir netlestirilerek seyahat iglemleri
baslatilmaktadir.

e Diizenlendigi zaman ve periyot Ogrenilmesi gerekmektedir. Periyodun
belirlenmesi bagka fuarlarin zamanlar1 ile ¢akigmalari engelleyerek dogru
fuar secimine olanak saglamaktadir.

e Sergilenecek {irlinler netlestirilerek, koleksiyon ve fuara uygun iiriinlerin
tespiti yapilmaktadir.

e Fuarni destekleyen yerel sponsorlar belirlenerek, ilan gibi tanitim
gereksinimlerinin destekleyici etkisi aragtirilmaktadir.

e Fuardaki sektorler belirlenmesi gerekmektedir. Bu sektor ayrimlarinin dogru
olarak belirlenmesi neticesinde fuara dogru hall alaninda katilim
saglanabilmektedir.

e Ziyaretcilerin profili gozlemlenerek, egilimleri ve sayisi hakkinda bilgi
edinmek gerekmektedir.

e Fuara katilan firmalarin profili ve sayist hakkinda bilgi edinmek

gerekmektedir.
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Uluslararas1 katilimcilarin ve ziyaretgilerin sayist hakkinda bilgi edinmek
gerekmektedir.

Briit ve net stand alan1 gereksinimi belirlenmelidir.

Katilim planlanan alanin maliyeti hesaplanmalidir.

Fuar katilimi1 sirasinda konaklamaya en uygun alan tespit edilmelidir.
Ziyaretgilerin promosyon kampanyalara ilgileri gozlemlenmelidir.

Fuarda yer alansektor dergilerinin listelenmesi gerekmektedir.

Fuarin diizenlendigi binanin teknolojik alt yapisinin incelenmesi
gerekmektedir. Kurulmasi planlanan ingaatin, s6z konusu alt yap1 géz oniinde
bulundurularak kurulmasi gerekmektedir.

Fuara en kolay ulagim yollar1 veya araglarinin belirlenmesi gerekmektedir.

4.1.4. Fuar Plan Cahismalar

Fuar plani hazirlanirken, gesitli sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Yeni bir siireg

asamasinda bir ¢ok insan ile temas kurulmasi bu sorunlarin ortaya ¢ikmasinda ana

etmendir.

Fuarlarda basarili olmak icin asagidaki siireglere uyum saglamak

gerekmektedir.

Fuar hazirhigma erken baglamak gerekmektedir. Erken planlama, fuar
alaninda gergeklesecek hatalari en aza indirgemektedir.

Fuar biitcesi hazirlik ¢alismasi gergeklestirilmelidir. Tahmini biitge planlanan
katilimci sayis1 dogrultusunda hazirlanmalidir.

Fuarla ilgilenecek kisiyi belirlemek gerekmektedir.

Zaman planlamasi1 yapilmali ve bu plana giinii giliniine uyulmasi
gerekmektedir.

Hedeflere bagli kalinmas1 gerekmektedir.

Fuar calismalarin1 basari ile gergeklestirebilmek amaciyla, fuar planlama

asamalarinin sira ile gergeklestirilmesi gerekmektedir.

Fuar idaresinden veya miimkiinse direk fuar organizatoriinden alan talep

edilmesi gerekmektedir.
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e Katilmci firma tarafindan belirlenen insaat¢idan veya fuar idaresinin
standartlart dogrultusunda dogrudan fuar idaresinden stand kurulumunun
istenmesi gerekmektedir.

e Fuar idaresi ana katalogu, fuara milli katilim s6z konusu ise milli katilim
katalogu ve mevcutsa organizator kataloguna bilgi  girislerinin
gergeklestirilmesi gerekmektedir.

e Davet edilecek olan ziyaretcilere, e-mail veya posta araciligiyla davetiye
gonderilmesi gerekmektedir.

e Stand kurulum ingaat ¢alismalar1 gerceklestirilmelidir.

e fhracat desteginden faydalanabilmek igin ilgili kuruluslara devlet tesvik
basvurusu gergeklestirilmelidir.

e Fuara, yetkili kisi ve fuar tiriinleri ile katilim saglanmasi gerekmektedir.

Tanitim ve promosyon faaliyetlerin en Onemli siire¢ asamasi fuar
oncesidir.Clinkii; Fuar oncesi bu faaliyetler kisa zamanda hedefine ulagsmaktadir.
Fuarlarda tanitilacak iriinler tedarik maliyet ve kolaylik durumuna gore firma
tarafindan fuara gotiiriilmek iizere hazirlanabilmektedir veya fuar bolgesinden temin
edilebilmektedir. Uriinlerin tasinmas1 dnemlidir ve fuar zamani uzun gériilse de
zaman siirhdir.

Fuar hazirlik asamasinda bazi tuzaklarla karsilasilmaktadir.

e Stand alaninin ge¢ temin edilmesi,

e Fuara ge¢ katilmak,

e Proforma faturalarindaki uygunsuzluklar,

e Paketleme malzemelerinin kalitesiz olusu,

e Fuar sonunda paketleme malzemelerinin tekrar kullanilabilir olamamasi,
e Uriinlerin konuldugu paketlerin yanlis isaretlenmesi,

e Stand grafiklerinin bulunmamasi,

e Vize alinamamasi,

e Seyahat acenteleriyle ge¢ baglanti kurulmasi,

e Tamamen dolmus olan otellerin rezerve edilmeye calisilmasi,

e Firma bilgilerinin fuar katalogunda veya organizatér katalogunda

bulunmamasi,
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Bu gibi tuzaklar fuar ¢aligmalarini1 olumsuz etkilemektedir.
4.1.5. Fuar Maliyetlerinin Biitcelenmesi

Stand insa eden yiiklenici firmalardan fiyatlandirma formu talep edilmesi
gerekmektedir. Mevcut insaat firmalar1 hakkinda detaylar organizator sirketin
brostirlerinden temin edilebilmektedir. Su, klima, telefon, stand temizligi, mutfak
malzemesi gibi iirtinler fuar idaresi veya organizator tarafindan hazirlanan formlarda

mevcuttur.

Stand i¢i Ttriinlerin yerlesimi, firma tarafindan yapilabilmesinin yanisira,
‘styling’” adi cergevesinde ki hizmetleri satan kisi veya firmalardan da
faydalanilmaktadir. Fuar 6ncesi, fuar siiresi boyunca yiyecek veya stand ikramlarinin
nereden ve nasil olacagimin planlanmasi gerekmektedir. Ihtiya¢ s6z konusu olmasi
durumunda; fuar idaresince hazirlanan talep formlar1 yoluyla hostes, terciiman,
giivenlik gorevlisi istenmelidir. Uygun kosullar altinda ilgili hizmetler disaridan da

temin edilebilmektedir.

FRENTAL FLUIRNITUIRE NIE TRAOIESED

Sekil 10: Munich Fabric Start Malzeme Stand Gereksinimleri Talep Formu

Kaynak: Munich Fabric Start, Fuar Idaresi, Talep Formu Bilgi Sistemi, Almanya,
Munih, 2016
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Gonderilmesi  planlanan iiriinler kapsamindaiiriinlerin;hacim, agirlik,
ongoriilen fiyat1 hesaplanarak nakliyeci firmalara bildirilmelidir. Bildirilen bilgiler
kapsaminda nakliyeci firmalardan fiyat alinmali ve en uygun fiyatli en dogru hizmet
se¢ilmelidir. Zorluklardan ve anlagsmazliklardan kaginmak i¢in yalnizca bir nakliyeci
firmaya tiim yiikleme, tasima ve fuarin diizenlendigi iilkeden mallarin tekrar
taginmasi yiikiimliiliigliniin verilmesi gerekmektedir.Sigorta sirketinden ve seyahat
acentesinden fiyat teklifi alinmasi gerekmektedir. Ucuz ve kisisel odalar biiyiik fuar
sehirlerinde mevcuttur. Bu oteller likks otellerin olanaklarindan yoksundur ancak
konforludur. Organizatorlerden gerekli olabilecek tiim adresler fuar Oncesi temin
edilmelidir. Fuar oOncesi potansiyel miisteriler en iyi e-mail yolu ile davet
edilmektedir. Fuar giris kartlar1 katilimcilar i¢in genelde licretsizdir. Organizator

sirketler zaman zaman davetiye kartlarin {izerine katilimcinin ismini yazmaktadirlar.

4.1.6. Fuarda Cahsacak Personel Se¢cimi

Fuarda c¢alisacak personel en ¢ok sayida dili bilen, hevesli galisanlardan
olugmalidir. Biiyiik standlarda, yoneticiler, satis ve pazarlama uzmanlari, teknik
destek elemanlar1 ziyaretgiler ve miisterilerle iliskilerde 6nemli rol oynamaktadir.
Her fuar oncesinde standda yer alan gorevlilerle fuarin diizenlenecegi alanda, yakin
bir konferans salonunda veya konaklanan otelde toplanti gergeklestirmek fuarda
etkinligi arttirmaktadir.

Stand alaninda c¢alisacak biitiin gorevlilerin bu toplantida yer almasi
gerekmektedir.

Fuar toplantisinda gergeklestirilmesi gereken maddeler mevcuttur.

e Terciimanlar da dahil toplantiya herkes katilmalidir.

e Stand tekrar gozden gecirilerek, grafikler ve yapisi kontrol edilmelidir.
e Pazarlama plan1 gézden gegcirilmelidir.

e Ekipte bulunan kisilerin hedefleri gzden gecirilmelidir.

e Standa gosterilecek ve sergilenecek iiriinler gézden gecirilmelidir.

e Mevcut miisterilerin fuarda nasil karsilanacagi netlestirilmelidir.

e Personelin zaman ¢izelgesi hazirlanmalidir.
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Biitcenin yeterli sayida c¢alisgana imkan saglayamadigi durumlarda; teknik
destek, telefon baglantisi saglanarak miisterinin sorularina aninda cevap verme
imkani1 saglanmaktadir.

Stand gorevlilerinin goriiniisii fuarlarda biiyiilk 6nem arz etmektedir. Goriiniin
fuar alaninda katilimci imajinin ayrilmaz bir pargasidir. Fuarin gergeklestigi iilkenin
dilini bilmek satislar1 arttirmak i¢in gereklidir.

Stand gorevlilerinin katilimci izlenimini yilikseltmek ve satiglari arttirmak igin
belli bagl sorularin yanitlarini bilmesi gerekmektedir.

e Firma neden fuara katilmaktadir?

e Insanlara ne sunulmaktadir?

o Fuardan beklentiler nelerdir?

e Ziyaretcilere sunulan iirliniin diger katilimei tirtinlerinden farklari nelerdir?
e  Uriinler hangi profildeki alicilara hitap etmektedir?

e Hedeflenen ihracat pazarlari nelerdir?

e Hedeflenen siparis ne kadardir?

e Miisteri ihtiyaclar1 nelerdir?

4.1.7. Uygun Stand Garantisini Temin Etme Yontemleri

Fuar organizatdrii, katilim basvuru sahibine talebi iizerine, fuar alaninda stand
ile ilgili tercihlerin ve stand boyutunun belirtilecegi basvuru formu géndermektedir.
Hava sartlarina ve iirlinlerin niteliklerine gore fuar idaresi katilimciya daha uygun
fiyata acik boliimde yer ayirabilmektedir. Bagvuru formu fax ve/ya resmi e-mail
yoluyla gonderildikten sonra talep dogrultusunda asli kurye yoluyla ulagtirilir. Fuar
idaresi; doldurulmus bagvuru formu ile kat plani, stand numarasi ve katilimcr el

kitab1 gondermektedir.

Fuar idaresi yerlesimi ve stand seklini degisik iiriin gruplarina uygun olarak
gerceklestirmektedir. Sabit hizmete ek katilimci talepleri olmasi durumunda, bu
talepler forma yazilmalhidir. Tiim fuarlarda 6nceki donem katilimcilart stand
yerlesimi agisindan oncelikli konumdadirlar. Bagvuru asamasina kagiran veya geg

kalan katilimcilarin uygun yer temini sans1 oldukca azdir. Dolayisiyla bagvurunun
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gecikmesi durumunda katilim kesinse, mevcut sunulan yer kabul edilmek

zorundadir.

Sekil 11: Techtextil Frankfurt Fuari Firma Fuar Stand Tasarim Calismasi

Kaynak: ITKIB, TDH Fuarlar ve Tanitim Subesi, Techtextil Frankfurt Stand Gérseli,
2015

5 ana stand sekli mevcuttur. Standlar avantaj ve dezavantajlarina gore
adlandirilmiglardir.
Koridor Standi: Sadece bir acik tarafi mevcuttur. En diisiik maliyetli standdir. Cok
fazla duvar alan1 mevcuttur.
Kose Stand: Iki yone agik oldugu icin avantajhidir. Firmalar tarafindan en cok tercih
edilen yerlesim standidir.
Ara Stand: Standin iki zit tarafi farkli koridora agilmaktadir. Kullanilabilecek duvar
alam fazladir. Uriinlerini gizlemek isteyen, sadece miisterileri ile fiiriinlerini
paylagmak isteyen katilimcilar i¢in uygundur. Ara alanda yer aldigi igin hall
gecislerinden faydalanmak isteyen ziyaretcilerin sik¢a ugrayacagi bolgelerdir.

L Stand: iki farkli yéne cephesi mevcuttur. Uzaktan goriilebilmesi miimkiindiir.
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Bas Stand: Uc acik yan tarafi mevcuttur. Miikemmel bir aciklik sunmaktadir. Ayrica
ziyaretgilerin rahat olarak gezmesine olanak saglamaktadir.

Ada Stand: Biitiin yanlar1 aciktir. Grup sergiler (Or: Urge projesi katilimlari) igin

uygundur. Firmalar standin dort yanini kullanabilmektedirler.
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Sekilden goriilecegi iizere Ozdoku L stand dzelligine sahip olmasinin yani

sira ayni zamanda kose standdir.

En st sag tarafta yer alan Dogan Tekstil ara stand 6zelligine sahiptir. Diger
tek tarafi koridor goren standlar koridor stantlaridir. Sekilden goriilecegi lizere genel
dagilimda yerlesime en uygun stand tiiri oldugu icin fazladir. Hall ana giris

kapisinda bulunan standlar bas standdir. Sekilde ada katilimi saglayan ortak amacta
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toplanmis bir firma toplulugu mevcut degildir. Firmalarin bulundugu parcalar adalar

olusturmaktadir.

4.1.8. Stand Dizaym ve Uriinlerin Sergilenis Biciminde
Ulastirilmak Istenen Mesaj

Fuarlarin bazilarinda firmalar stand ingasi konusunda tercihe sahip
degillerdir. Hatta baz1 fuarlarda stand mevcut olmayabilmektedir. Bu tiir fuarlarda
standart kurallar ¢ercevesinde calismalar ilerlemektedir. Firmalar sadece {iriinleri ile
farkliliklarmni alicilara sergilemektedirler. Genelde Ingiltere pazari standsiz basit esit
sistemi; Almanya ise standart stand dizayn1 ile esit {riin sergi sistemini
benimsemektedir. Bu tiir fuarlarda standlar hazir olarak sunulmaktadir. Firmalar
sadece fuar idaresinin vermis oldugu ¢esitli kistaslar dahilinde kendi isteklerine stand

kurulumu yapabilmektedirler.

Stand kurulumunda iki tane se¢enek mevcuttur; bireysel olarak tasarlanan

standlar ve fuar idaresi tarafindan verilen hazir standlar.

Hazir stand, yan ve arka duvarlar, kilitlenebilir depo, firmanin isminin yer
aldig1 tabela, yiizey kaplamasi, masa, sandalye, 1siklandirma, elektrik prizleri ve
gorsel alanindan olusur.Ek malzemeler fuar idaresi tarafindan hazirlanan formlar
araciligiyla talep edilmektedir. Standart olarak sunulan bu standlar para ve zaman
tasarrufu saglamaktadir. Ozellikle ilk defa katilan firmalar ve fuar igin diisiik biitge
ayirabilenler i¢in uygundur.

Fuar idaresi standlar1 igerisinde basitten karmasiga bir¢ok alternatif
mevcuttur. Hazir standlar prefabrik yapidadirlar. Metal citalar ve plastikten yapilmis
duvarlar kullanilmaktadir. Firma dizayn ve imaja 6nem veriyorsa, stand1 insa eden ve
dizayn edenlerden taleplere uygun sekilde stand talep edilebilmektedir. Su, elektrik,
telefon, fax gibi ek malzemeler fuar idaresi tarafindan hazirlanan formlar vasitasi ile

istenebilmektedir.

Ayrica fuar katalogunda yazilan firma ismi ve drilinler i¢in ayr1 form
kullanilmaktadir. Fuar idareleri ilgili formlarin yanlis doldurulmasindan genelde

sikayet etmektedirler.

Standlarin baslica islevleri agagida siralanmaktadir.
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e Dikkat ¢ceker ve iyi bir izlenim yaratir.

e Farkli ve acgik bir yolla iletisim kurmaktadir.

e (ekici ve davetkar bir yone sahiptir.

¢ Firmalar ile katilimcilarin bulustugu mekanlardir.
e Firma tarzin1 gostermektedir.

Unutulmamasi gereken nokta, standin biiyiik ve ihtisamli olmas1 her zaman
basar1 getirmeyebilir. 12 m2 ile ¢ok basarili olan standlar da séz konusudur. Onemli

olan verilmesi planlanan mesajin kars1 tarafa ulagmasidir.

Standlarin depolama, reklam brosiirleri, kahve makinesi i¢in yeterli bir
alana sahip olmasi gerekmektedir. Sirket isminin ve iilke isminin iyi bir sekilde
gosterilmesi ve 1siklandirmanin dogru olmasi iiriinlerin istiine yogunlagmay1

arttiracak ve etkinligi etkileyecektir.

Is goriismeleri igin ayrilan boliim standin gorsel kismindan tamamen ayri
olmalhidir. Toplanti bdliimii etkinligi arttirmak icin panellerle veya camla

ayrilabilmektedir. Bu sayede alandaki ferahlik da azaltilmamis olmaktadir.

Milli hava yaratmadan Once sirketin ticari amacini 6n plana c¢ikarmak
gerekmektedir. Gorsel ve isitsel tanitimlar is goriismelerini bozucu olamamalidir.
Tamtimlar1 izleyen ziyaretgilerin digerlerini rahatsiz etmemesi gerekmektedir. Is

atmosferi ile zit miizik ve gorsel gosteriler kullanilmamalidir.

4.1.9. Stand Giydirilmesi

Ziyaretgiler stand1 ziyaret ederken randevulu olarak degil, rastgele ziyaret
gerceklestirebilmektedirler. Ziyaretciyi standa ¢eken temel sebepler mevcuttur.
Ziyaretciler standda sunulan {riinlere yakindan bakmak i¢in, neler sunuldugunu
gozlemlemek i¢in ve kendisine uygun iirlinler mevcut olup olmadigimni 6grenmek i¢in
standlar1 ziyaret etmektedirler. Standin oniinden gegenler, stand 6niinde durdurulmak
isteniyorsa, yaratict stand tasarimi kullanilmasi1 gerekmektedir. Kullanilan grafikler,
posterler, logolar, bayraklar, alinlik yazilari, reklam ¢alismalar dikkati ¢ekmektedir.
Raflar, askiliklar standa hem ¢ekici hem de kullanigh goriindii vermektedir. Standda
gerceklestirilen kiiclik defileler, gosteriler, modeller ikna edici olmasinin yani sira

akilda kalicilig1 da arttirmaktadir. Biiyiik gosteriler gerceklestirmek kiigiik firmalar
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icin zor olmasina karsin, {iriinleri daha iyi yerlesimini saglayacak cesitli yontemler
mevcuttur.

e Fuarda sergilenecek iiriin sayisinin sinirli tutulmasi

e Tanitic1 koleksiyon kullanilmasi

e Degisik iiriin gruplarinin farkli alanlarda sergilenmesi

e Sergilenecek iiriinlere yeterince yer verilmesi

e Uriinlerin farklarimi, 6zelliklerini, iistiinliiklerinin belirtilmesi i¢in iistiinde yer

alan ayrintili yazilara yer verilmesi
e Stand igerisinde yer alan spot 1giklarin {irlinleri sergilenmesi konusunda dogru

kullanimi

Katilim saglanan fuarin konusu disinda {iriinleri sergilememeye 6zen
gosterilmelidir. Sunulan iiriinlerin profesyonel bir izlenim vermesi bu dogrultuda ¢ok
onemlidir. ~ Stand  dekorasyonu  konusunda  bolgesel  dekoratorlerden
faydalanilabilmektedir. Grafikler fuarlarin etkinligini arttirmaktadir. Grafiklerde yer
alan yazilarin agik ve anlasilir olmasi gerekmektedir. Fuar hangi iilkede ise o tilkenin
dilinin kullanilmasi etkili olmaktadir. Grafiklerde yer alan yazilarin kelime sayilar
sinirl olmalidir. Yazi koridorlardan rahat¢a okunabilir olmalidir. Kullanilan grafigin
yazist ile zemini zit renklerden olusmalidir ve kalin yazi tipinde yazilmalidir.
Uriinlerin {iretim asamalarmin, kalite kontroliiniin anlatildig1 resimlerin bayraklarda
kullanilmast etkinligi arttirict bir etki yaratmaktadir. Fuarlarda zaman zaman

grafikler, afisler gorevlilerden daha fazla bilgi aktarmaktadir.

4.1.10. Standa Ziyaret¢i Cekme

Fuar ziyaretcilerinin %80°ni 6nceden hazirladiklar1 ajandalar ile fuar
ziyaret etmektedirler. Hazirladiklar plan gergevesinde fuar degerlendirmesi ve alim
islemlerinde bulunulmaktadir. Firma adimin ziyaret¢i ajandasinda yer almasini
istiyorsa, fuar Oncesi tanitim faaliyetleri bunun en iyi yoludur. Ziyaretciler biiyiik
fuar organizasyonlarinda zamanlarin1 verimli kullanmaktadirlar. Bu sebep ile fuara
gelmeden Once goriismelerini ayarlarlar, kalan zamanda da diger fuar katilimeilarini
ziyaret etmektedirler. Ayrica fuar Oncesinde katilimcilar ile ilgili duyduklar ve

gordiikleri ziyaretcileri etkiler ve bu durum ilgili stantlara yonelmelerine sebep
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olmaktadir. Bazi sirketler iyi profile sahip ziyaretcilerin sadece fuar idaresi
tarafindan davet edildigini diistinmektedirler. Bilin¢li firmalar, fuar idaresi ile bu
sorumlulugun paylasilmasi gerektigini, promosyon ve tanitim faaliyetlerinin 6nemli
bir konumda oldugunun farkindadirlar. Fuar 6ncesi yapilan tiim dogru caligmalar

fuar etkinligini olumlu etkilemektedir.

Dikkatli secilmis fuar, alic1 potansiyelinin yiiksek oldugu bir fuardir. Fuarin
biiyiilk olmasi alict kitlesinin yogun oldugu anlamina gelmemektedir. Ayrica,
hedeflenen miisteri kitlesinin stand1 ziyaret etmesi kesin degildir. Kurumsal
ziyaretciler genel olarak Onceden ilgilendikleri firmalarin standlarini ziyaret
etmektedirler. Bu durum fuara diizenli katilimin basariy1 getirdigini kanitlamaktadir.
Promosyon faaliyetlerini kullanmak ziyaretcilerin standa ¢ekilmesine olanak

saglamaktadir.

Fuar katalogu hem fuar 6ncesi hem de fuar boyunca ziyaretgilerin en 6nemli
bilgi kaynagidir. Ziyaret¢ilerin fuarda izleyecegi yol i¢in 6nemli bir ajandadir.
Firmalar fuardan sonra da kataloglardan faydalanmaktadir. Uriin gruplarinizin fuar
katalogunda yer aldigindan emin olmak gerekmektedir. Bazi firmalar bu 6nemin
farkinda olmamaktadir. Uriin gruplarmin fuar katalogunda dogru bildirilmesi,
firmanin fuarda gergeklestirmesi gereken baslica gorevler arasindadir. Bazi fuar
organizatorleri kataloglarini CD olarak hazirlamaktadirlar. Elektronik bilgilendirme

sistemi tizerinden katilimci firma stand numaralart ve iiriin gruplari aranabilmektedir.

Sirket adina verilen somut mesaj kartvizitler iizerinde yer almalidir. Ayrica,
diger reklam malzemeleri arasinda sirket brosiirleri, iiriin kataloglari, fiyat listelerinin
yer almas1 gerekmektedir. En uygun brosiir biiylikliigii 99*210 mm. boyutlarinda
olanlardir. Zarf igerisine rahatca siZabilir, c¢antalarda ve elde rahatga
taginabilmektedir. Ziyaretcilerin biliylik kismi triinler ile ilgili bilgi veren el ilani
veya brostirler talep etmektedir. Bu malzemeler genelde pahalidir ve dagitimi 6nemli
maliyete neden olmaktadir. Dagitilan brosiirlerin ve el ilanlarinin %65’ hemen
atilmaktadir. Dolayistyla, maliyeti diisiirmek i¢in en etkili yontem, fuar esnasinda
ziyaretcilerin isim, adres ve e-mail gibi bilgilerinin alinarak fuardan sonra internet
yoluyla veya posta ile tanitici el ilanlarinin gonderilmesi gerekmektedir. Bu ayni

zamanda sizden brosiir ve el ilani isteyen ziyaretgilerin firmaya olan ilgisini
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gostermektedir. Ziyaretgilerin fuardan sonra takip edilmesi gerekmektedir. Ziyaretgi
profilleri kayit edilmeli, gruplandirilmali ve bir sonraki donem ayni fuara katilim
asamasinda tekrar stand ziyaretleri sirasinda geri dontis gerceklesen is dogrultusunda
ziyaret¢iye zaman harcanmalidir. Brosiirlerin, ziyaret¢ilerin ofislerine ulasmasi

durumunda, ziyaretgiler ilgili brosiirii daha ayrintili incelemektedirler.

Pazarlama c¢alismalar1 arasinda yer alan tamitim faaliyetleri pahali olmak
zorunda degildir. Etkili, pahali olmayan ve profesyonel goriintli veren iirlin ilanlar
hazirlanmalidir. Uriiniin resmi ilana ilistirilebilmektedir. Stand numarasi, fuar tarihi,
stand yeri kesinlikle belirtilmesi gereken bilgilerdir. Teknik detaylar yeterince yer
almalidir ve kullanilan dilde yanlisliklardan olabildigince kaginilmalidir. Miisteriler
sunulan kolayliklar c¢ergevesinde sunulmus olan bilgi ile ilgilenmektedirler.
Ziyaretcilere hediye verilmesi, akilda kalmay:r kolaylastirmaktadir. Dinamik
hediyeler, esantiyonlar fikir ve yaraticilik gerektirmektedir. Hedef miisteri kitlesinin
en ¢ok neye ihtiyact oldugu diisiiniilmeli ve verilen hediyenin iiriinler ile baglantili
olmas1 gerekmektedir. Hediyeler ziyaretgiler i¢in bir 6diil olarak veya katilimlarinin
takdir edilmesi i¢in kullanilmaktadir.

Bireysel katilimci firmalar i¢in konusunda uzman dergilere ilan vermek
oldukca pahalidir. Ticari dergiler sektordeki en onemli etkinlikleri bildirmektedirler.
Fuar idaresi ve organizatér firmalar gazete ve dergilere ulagmakta en dogru
kanallardir. Fuarlarda toplu halde katilim saglamak, tek basina bir firmanin
katilmasindan daha etkilidir. Fuardan yaklasik 10 hafta dnce potansiyel alicilara e-
posta gonderilmesi gerekmektedir. Ikinci e-posta fuardan yaklasik 3 hafta 6nce
gonderilmektedir.

Etkili e-posta ve posta génderimleri i¢in ipuglari:

e Bir kisiye e-posta gonderilmelidir. Eger isim bilinmiyorsa satin alma
miidiiriine hitaben posta génderimi gergeklestirilmektedir.

e Kusursuz, kisa, 6zlii, agik ve ticari dilde yazilmaktadir.

e Ziyaretcilerin ilgisi lizerine yogunlagmak gerekmektedir.

e Ziyaretgilerin kendi dilinde veya Ingilizce yazilmasi gerekmektedir.

e Postanin veya e-postanin icerigi net ve dogru olmalidir.

Posta ve e-posta gonderimi igin gerekli bilgi kaynaklart:
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e Bilinen miisteriler

e Yerel dis ticaret kurulu

e Diger lilkelerdeki dis ticaret miisavirlikleri

e Hedef ililkedeki ithalat yoneticilikleri

e Bir dnceki fuarin ve benzer fuarlarin katilimei listeleri

e Hedef iilkedeki ithalat tanitim ofisi

Posta gonderimi sonrasi telefon goriismesi etkinligi arttirmaktadir. Telefon

goriigmesinin ticari ve teknik bilgisi yiiksek personel tarafindan yapilmasi
gerekmektedir. Goriisme fuardan 2-3 hafta dnce gerceklestirilmektedir. Iyi sonug

almak amaciyla potansiyel miisteri olabilecek firmalara yonelmek gerekmektedir.

4.1.11. Fuar Organizatorlerinden Alinmasi Gereken Hizmetler
Fuar katilim1 etkili bir yontem olmasina karsim kolay degildir. Bu konuda
o6nemli yardimci fuar organizatorleridir.
Fuar idaresinin firmalarin basarili olmasini istemesinde li¢ neden mevcuttur.

e Firmanin gelecek donemlerdeki fuarlara katilimini saglamak.

e lyi hazirlanmis bir fuar ile ziyaretcilerin goziinde fuar profilini yiikseltmek.

e lyi fuar geciren katilhimecilarin, fuarm dolayli tanitimmmi yapmalara olanak
saglamak.

Fuara katilanlarin karsilagacagi idari kisimlar; fuar yoneticisi ve salon
midiridiir. Salon miudiiri teknik konularda sorumludur; fuar ydneticisi fuara
hazirlik asamasinda firmalarin yardimcisidir. Fuar yoneticisi ¢esitli konularda
katilimciya yardimcei olabilir.

Fuar yoneticisinden alinacak olan hizmetler asagida siralanmaktadir.

e Pazar hakkinda bilgilendirme

e Katilimci firmalarin profili

e Stand i¢in uygun yer se¢imi

e Stand gorevlileri hakkinda tavsiyeler

e Tanmitim dergilerinin ve gazetelerinin adresleri

e Katilim kurallari
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4.1.12. Nakliye ve Giimriikte Beklenen Riskler

Uriinlerin zamaninda ulasmamas1 firmalarm en biiyiik korkusudur. Bu
durum fuarlarda sik sik yasanmaktadir. Firma zarar etmesinin yani sira standinda
iriinler yer almadig i¢in gozlemci raporu dogrultusunda Bakanlik desteklerinden de
faydalanamamaktadir. Uriinlerin zamaninda ulasmamasi biiyiik stres kaynagi olsa da
standin kurulmasina engel degildir. Fuara katilan firma para tasarrufu saglamak
amaciyla paketleme, yiikleme ve giimriik ile ilgili baz1 onerileri dikkate almayarak
hayal kirikligina ugramaktadir. Risklerden kaginmak i¢in asagidaki Onerileri goz
oniinde bulundurmak gerekmektedir.

e Biitiin detaylar hakkinda bilgilendirme yapmak ve yapilan bilgilendirmeden
firmanin emin olmasi

e Kendi alaninda ve bolgesinde iyi ve iinli olan bir nakliye firmasi ile
calisilmasi

e Nakliye firmasina tarihler, yiikleme, teslimat hakkinda ayrintili bilginin
ulastirilmasi

e Sevkiyat zamaninin dogru belirlenmesi

e Gecikmelerden kacinmak i¢in nakliye tutarimin bir kisminin 6nceden
O0denmesi

e Malzemelerin fuar baslamadan 10 giin 6nce fuar alanina ulasmasinin
saglanmasi

Alaninda uzman nakliye firmasi ile g¢alismak gerekmektedir. Nakliye
firmasimin sektorde iyi taninmis bir sirket olmasi 6nem teskil etmektedir. Fuarin
diizenlenecegi iilkeye gitmeden Once fdirlinlerin nerede oldugunun takibi
gerekmektedir. Biiyiik gonderilerde fuara ulagim gergeklestirilmeden 6nce mallarin
ulagsmis olmas1 gerekmektedir. Sergilenecek tiriinlerin fatura, paketleme bilgileri gibi
detaylarinin firma yetkilisinin yaninda mevcut olmasi gerekmektedir. Sonradan bu
bilgilere ihtiya¢ olmaktadir.

Iyi bir nakliye firmasinin sahip oldugu dncelikli 6zellikler mevcuttur.

¢ Firma uzman olmalidir.
e Firmanin iletisim sistemi gelismis olmalidir.

e Fuar Oncesi nakliye bilgilerini eksiksiz ulagtirmalidir.



54

e Paketleme ve etiketleme hakkinda gerekli talimatlar1 yerine getirmelidir.
e Son tarihlere dikkat etmelidir.
e Glimriik rejimine hakim olmalidir.
e Nakliye asamasinda risklerden kaginmalidir.
e Fuar alanindaki acentas ile siirekli iletisim ve kontrol halinde olmalidir.
e Doniis nakliye islemlerini titizlik ile ger¢eklestirmelidir.
Fuar alaninda acenta mevcut olmasinin ¢esitli opsiyonlar1 mevcuttur.
e Giimriik resmi islemlerinin sorunsuz tamamlanmasina olanak saglar.
e Ithalat kolayliklari saglar
e Fuar alanina giris, depolama, sogutma, paketleme malzemelerinin taginmasi,
iiriin 0rneklerinin diizenlenmesi gibi konularda destek saglar.

Acentalar fuar idaresi tarafindan belirlenmektedir. Bazi1 acentalarin Tiirkiye
ofisleri mevcuttur. Acentalar en uygun nakliye firmasinin bulunmasinda yardimei
olmaktadirlar. Fuar alaninda yetkili bir acenta firmasi ile glimriiksiiz ithalat hakkinda
goriisiilmesi gerekmektedir. Gulimriikte mallarin takilmasin1 Onlemek amaciyla
mallarin Tiirkiye’ye geri donmesi veya bagka bir {ilkeye tekrar ihracat edilmesi
gerekmektedir. Esas olarak, sergilenen mallar ilke icerisinde satilmigsa veya
bedelsiz olarak verilmisse Giimriik Idaresi ithal mallar1 iizerine vergi koyma
hakkinda sahiptir. Glimriik prosediirleri ve maliyetleri hakkinda fuar acentas: bilgi
verebilmektedir.

Mense, bir esyanin ekonomik milliyeti anlamimna gelmektedir. Mense
kurallar1 ise, Esyanin hangi iilke menseli oldugunun belirlenmesini saglayan spesifik
kurallardir.

Uluslararas: ticarette, esyanin mense iilkesine bagli olarak degisen giimriik
vergilerinin uygulanmasi veya belirli iilkeler menseli esyanin ithalatta;

e anti damping,
o telafi edici vergi uygulamasi,
e koruma 6nlemi veya

e miktar kisitlamasi
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gibi ticaret politikasi araclarina tabi olmasi, esyanin menseinin belirlenmesini gerekli
kilmaktadir.”’

Uriinlerin ~ agirhigi  ve degeri  oldugundan  diisiik  gosterilmemesi
gerekmektedir. Satiglarin  gizlenmemesi, {rlinlerin  glimriikten kagak olarak
gecirilmeye calisilmamast gerekmektedir. Gerekli olmasi durumunda, saglik
sertifikasi, lisanslar, kalite sertifikalarinin  yetkilinin yaninda bulunmasi
gerekmektedir.

Paketleme iglemlerinin, yiiksek kalitede, yiiksek korumali ve kolay agilabilir
kapanabilir olmast gerekmektedir. Sergilenen {irlinler baska bir alana da sergi icin
ulastiriliyorsa, paketlerin tekrar kullanilabilir olmasi gerekmektedir. Kirilgan
triinlerin paketlemesi iki sefer gerceklestirilmesi gerekmektedir. Paketlemede
kullanilan malzemeler Avrupa birligi standartlarina uygun olmasi gerekmektedir.

Kutu veya paketler birden fazla kisi tarafindan paketlenmelidir. Fuar
alaninda paket tanimlamay1 kolaylastirmak amaciyla yapiskan belirleyici kagitlar
yapistirtlmali ve belirli renkler ile isaretlenmelidir. Cesitli 6zelliklerde isaretleme
yapilabilmektedir.

e Firmaismi

e Fuar adi

e Ulke ismi

e Salon ve stand numarasi

e Fuar idaresine bagli acenta ismi
e (Cm. Olarak boyutlar

e Biiriit ve net agirliklar

e Paket numaralan

4.1.13. Fuar Alam Verimli Calisma Sistemleri

Firmalar; ‘O iirlin bende de var.” Soziinii kullanmaktan kag¢inmazlar. Bu
yaklasim firmalarin benzerligini vurgulayan bir kaliptir. Fuarda katilan firmalar

arasinda one ¢ikan firma sayis1 azdir. Ziyaretgilerin aklinda kalmak amaglanmasi

7' T.C. Giimriik ve Ticaret Bakanligi Mense Kurallar1 ve Mense Ispat Belgeleri,AB ve Dis iliskiler
Genel Miidiirliigii Sunumu, Istanbul, 26.02.2015
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durumunda firmanin farkliliklart vurgulanmalidir ve ziyaretgilerin iirtinii ‘neden’
kendilerinden almas1 gerektigi vurgulanmalidir. Biitiin firma planlarinin,
promosyonlari, stand gorevlilerinin merak uyandirmasi gerekmektedir. Miisterinin
kaybedecek ¢ok fazla zamani mevcut degildir. Etkin ¢alisma sergilerken bir yandan
da dogru bir profil sergilemek gerekmektedir. Bu izlenimi yaratarak etkinligi

arttirmak i¢in cesitli yontemler mevcuttur.

Stand gorevlilerinin sayist standin biiytikliigiine, beklenen ziyaretci sayisina
ve ziyaretgilerin beklentilerine gore sekillenmektedir. Biiyilik standlarda miisterilerin
dikkatini ¢ekmek i¢in ¢ok sayida temsilci gorevlenmektedir. Kiiclik standlarda
genellikle temsilciler veya bolgede baglantili ¢alistiklar: acentalar firmalar tarafindan
gorevlendirilmektedir. Ancak en sik rastlanan sorun, firmalarin maliyeti azaltmak
icin fuara personel gorevlendirmemeleri sonucu olusan sorunlardir. Bu durumlarda
firmalar acenta veya bolge temsilcilerini gorevlendirmektedirler. Ancak ilgili
temsilci firmanin sahibi veya personeli olmadigi i¢cin destek basvurusu yapmalari
durumunda fuara gorevlendirilen Bakanlik Gozlemcisi raporu kapsaminda destekten
faydalanamamaktadir. Fuar ¢alisan veya firma sahipleri de fuarin tiim giinleri agilis
saatinden kapanis saatine kadar alanda yer almalar1 gerekmektedir. Aksi durumlarda

gbzlemci raporu kapsaminda destekten faydalanamamaktadirlar.

Biiytik ve kiiciik standlarda ideal olan iki temsilcidir. Temsilcilerden bir
tanesi fuar1 gezerek bilgi toplayarak Pazar ¢aligmasi yaparken digeri miisteriler ile
ilgilenebilir. Fuar giinlerinin her sabahi ziyaret saatinden bir saat erkenden alana
gelerek, stand kontrol edilmelidir, belgeler hazirlanmalidir. Tlk giin, ¢evre hakkinda
bilgi edinmek i¢in kapsamli zaman harcanabilmektedir. Ziyaret¢i ile yiiz ylize
iletisim kurulmalidir ve gililimseme ile miisteriler karsilanmalidir. Enerjik ve canh
bir havaya sahip bir stand ortami1 yaratilmalidir. Gelen kisilere ilgi gosterilmelidir.
Basta su olmak iizere, icecek ve ikramlarin standda bulunmasina 06zen
gosterilmelidir.

Stand 6zel ihtiyaglara olanak saglamali ve hareketleri sinirlayacak yapida
olmamalidir. En yiiksek diizeyde etkinlik i¢in 9 m2’lik alanda 2 kisi ¢alismasi

gerekmektedir. Stand gorevlileri miimkiin olduk¢a ayakta durmalilardir. Cep
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telefonlar1 is goriismeleri haricinde stand alaninda kullanilmamalidir. Kartvizit,

kalem, pil, elektronik araglar stand alaninda eksiksiz olarak bulunmalidir.

Etkilesim kabiliyeti fuarlarin etkinligini arttirmaktadir. Ornegin, ziyaretci ile
yapilan bir goriisme yaklasik 10 dakika siirmekteyse, 1 saatte 1 personel ortalama 6
gorisme yapmis olacaktir. Bu durumun yemek ve mola aralarina izin
vermemektedir. Koridorda dolasan ziyaretciler her saat aym sayida degildir. Giin
icerisinde degisiklik gostermektedir. Azalan aralarda ilgili personel mola ve yemek
ihtiyaglarin1 temin edebilmektedir. Stand gorevlisinin saatte ortalama 4 goriigme

yapmast en iyi hedeftir.

Tek bir gorevli, ziyaret¢i isimlerini ve adreslerini kaydederek fuar sonrasi
takip etmek amach goérevlendirilmelidir. Uriinlerin rakiplerden iistiin taraflar1 ve
faydalar1 belirtilerek satis mesaj yonii belirlenmelidir. Ziyaret¢i ile kartlar degis
tokus yapilmadan 6nce ziyaret¢i hakkinda yeterli bilgiye sahip olmak gerekmektedir.
Ziyaretcinin pozisyonu hakkinda bilgi edinmek oncelik gerektirmektedir. Standa
gelen herkesin potansiyel miisteri olarak goriilmesi gerekmektedir. Ziyaret¢i zaman
ayirarak standimizi ziyaret ediyorsa iriinlerinize ilgi duyuyor demektir. Miisteride
bulunan ilginin ne oldugunun c¢oéziimlenmeye c¢alisilmas1 gerekmektedir. Fuara
katilan alicilar benzer {riinleri karsilagtirarak en 1yl iriini en uygun fiyata

aldiklarindan emin olmak istemektedirler.

Avrupa’da, Asya’da ve Kuzey Amerika’da yapilan fuarlarda Ingilizce,
iletisim yeterli olamamaktadir. Aksan farkliliklar1 da iletisimi zorlastirmaktadir. Bu

nedenle yavas ve agik konusmak fuar katiliminin etkinligini arttirmaktadir.

Katilimer kartinin stirekli taginmasi gerekmektedir. Firma sahibi olarak
dikkat ¢cekmek onem teskil etmektedir. Bir ¢ok {iriin ¢esidinin bulundugu fuarlarda
ilgi cekmek i¢in caligmalarin kapsamli gergeklestirilmesi sarttir. Ziyaretgilerin birinci
ilgi alan1 “Yeni olan ne var?’ sorusudur. Ziyaretgiler son teknolojiler, uygulamalar ve
zaman, para kazandiracak yenilikler konusunda her zaman ilgilidirler. Yeni {iriin

mevcut degilse, mevcut lirlinlin farkli yontemlerle sunulmas etkinligi arttirmaktadir.
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4.1.14. Fuar Basarisim1 Arttirma Yontemleri

Firmalarin basarili bir fuar gegirmeleri i¢in asagida belirtilen hususlara

dikkat etmek gerekmektedir.

I.  Fuara gitmeden Once arastirma yapilmasi gerekmektedir. Hedef miisteri
Kitlesinin fuara ilgisi ve katilim1 aragtirilmalidir.
II.  Fuara hazirlanmak i¢in yeterli zaman ayrilmalidir. Son dakika yapilan
hazirliklar bagar1 getirmemektedir.
I1l.  Fuar hazirliklarina st idare istirak etmelidir.
IV.  Daimi miisterilere fuar dncesi e-posta gonderilmelidir.

V. Fuara katilim hedef ve amaglar netlestirilmelidir.

VI.  Hedef ve amaglar fuara giden personel ile paylagiimalidir.
VIl.  Fuarda iiriinlerin ¢calinmasi veya kopyalanmasi ile ilgili 6nlemler alinmalidir.
VIIl.  Fuara katilan personele ‘Fuar istihbarati ve karsi koyma yollari’ hakkinda

bilgi verilmelidir.
IX.  Fuarda yeterli sayida personel yer almalidir.
X.  Fuar personeline selamlasma, kibar tavirlar ve uygun viicut dili egitim
olanagi saglanmalidir.
XI.  Fuara katilan personele 15 bolimii gerceklestirilmelidir. Her birinin
sorumluluk alan1 farkli olmalidir.
XII.  Fuarda gorevli personelin en az biri teknik bilgiye sahip olmalidir. (Uriinlerin
imalati, tiirii, tiretim ve dagitim zamani, fiyatlandirma, 6deme avantajlar1 vb.)
XIl.  Fuarda gorevlendirilen personelin unvan gozetmeksizin  beceriler
dogrultusunda gorevlendirilmesi gerekmektedir.
XIV.  Fuar personelinin kiyafetlerinin 6zel olarak segilmesi katilimin etkinligini
arttirmaktadir.
XV. Fuar esnasinda personelin hatali davranislart kontrol edilmelidir. Hatali
davraniglar hemen engellenmelidir.
XVI.  Ayakkab, sag, aksesuarlar insanlarin dikkatini ¢eker. Personel bir ¢ok kisi ile
el sikisacagi i¢in tirnak bakimini ihmal etmemelidir.
XVII.  Fuar esnasinda temiz agiz ve disler firmanin personelinin kalitesini sergiler.

XVIII.  Personelin fuar esnasinda sorulan sorulara hazirlikli olmas1 gerekmektedir.
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XIX.  Fuar idaresi ile irtibat kurmak amaciyla irtibat mevcut bulundurulmalidir.

Idare ile kurulan iyi iliskiler fuarda katilimi desteklemektedir.

4.1.15. Grup Katilimm

Yurt dist katilimlarda grup katilimi toplu miisteri ¢ekmek amaclandiginda
destekleyici bir ¢alismadir. Toplu katilim ticareti gelistirme Orgiitleri tarafindan
organize edilmektedir. Toplu katilimlarin ¢esitli avantajlar1 ve smirlandirmalari
mevcuttur. Biiyiik 6lcekte katilim maliyetlerinin diismesini saglamaktadir. Ayrica
sergilenen iriinlerin nakliyesi ve fuar boyunca kalinacak otellerin fiyatlandirma
indirimi olanaklar1 saglamaktadir. Iletisim olanaklar1 saglamaktadir. Toplu firma
katilimlar1 fuar basiminin da ilgisini ¢ektigi i¢in dolayli yoldan tamitim destegi
saglar.Milli katilimin s6z konusu oldugu bir fuarda ileri gelenlerin ve ziyaretgilerin
firma standin1 ziyaret etme olasilig1 artar. Bazi firmalar i¢in avantaj gibi goriinen bu
durum dezavantaj olabilmektedir. Firmanin kimligini kaybetmesine ve sunumda
bagimsizligini yitirmesine neden olmaktadir. Toplu katilimlarin hazirlik asamasi
uzun siirmektedir. Fuar Oncesi toplu katilimi saglayan kurumla iletisim dogru
zamanlama ile kurulmalidir. Aksi takdirde dogru siire¢ plan1 olmamasi katilimi

imkansizlagtirmaktadir.

4.1.15.1. Milli Katitm Tammmnin Firmalar Tarafindan
Bilinirligi

Alanlarinda en prestijli fuarlardan olan; Almanya’nin Miinih sehrinde 2016
subat doneminde organize edilenMunich Fabric Start Fuari, Ingiltere’nin Londra
sehrinde 2016 ocak ayinda diizenlenen The London Textile Fair, Almanya’nin
Munih sehrinde 2016 subat ayinda diizenlenen ISPO Munich Fuari, Almanya’nin
Frankfurt sehrinde 2015 mart ayinda diizenlenen Techtextil Frankfurt Fuari,
Fransa’nin Paris sehrinde 2016 subat ayinda diizenlenen Premiere Vision Paris Fuari
kapsaminda Tiirk katilimeilan ile gerceklestirilen farkindalik ve fuarlarin etkinligi
caligmas1 kapsaminda, fuarlarin etkinliginin azaldig1 ve milli katilim bilincinde bilgi

eksikligi oldugu tespit edilmistir.
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Fuarlarin etkinlik diizeyi ve milli katilim farkindalik ¢alismasi kapsaminda;
The London Textile Fair Fuarina katilan 82 Tiirk katilimci, Munich Fabric Ftart
Fuarmma katilan 108 Tiirk katilimci, ISPO Munich Fuaria katilan 11 Tirk katilimez,
Tectextil Frankfurt fuarina katilan 22 Tiirk katilimci, Premiere Vision Fuarina katilan

46 Tiirk katilimcifirma gézlemlenmistir.

MILLI KATILIM VE BIREYSEL KATILIM ARASINDA Ki FARK NEDIR? Tablo 15 Tiirk
TURK TEKSTIL FIRMALARI

FUARLAR FARKI BILEN FARKI BILMEYEN MiLLI KATILIMCILAR TOPLAM TURK FiRMA SAYISI
The London Textile Fair 76 6 26 82
Munich Fabric Start 30 78 18 108
ISPO Munich 5 5 0 11
Premiere Vision Paris 30 16 22 46
Techtextile Frankfurt 20 16 14 22
TOPLAM 161 121 80 269
180 161
160 . . —_—
10 . Firmalarma Sunulan Hizmet (Milli
120
100
i 80 Katilim)

60
40
20

MILLI KATILIM VE BIREYSEL KATILIM ARASINDA Ki FARK NEDIR?

FARKI BILEN FARKI BILMEYEN MiLLi KATILIMCILAR

llgili fuarlara katilim saglayan Tiirk firmalar1 arasinda yapilan arastirma
sonucu, milli katilim c¢aligmalarindan 269 firma arasindan 161 tanesi milli katilim
olarak katilmas1 sonucunda saglayacagi olanaklarin farkindadir. 161 firma
igerisinden bu farkindalik ile milli katilim gergeklestiren 80 firma mevcuttur. Kalan
firmalar milli katilim1 bildikleri halde tercih etmemelerinde bir ¢cok neden mevcuttur.
Milli katilim olanaklarindan faydalanmak isteseler de, bireysel ¢ikarlarindan dolay:
milli katilimi tercih etmemektedirler. Bazi fuarlarda 6rnegin Munich Fabrich Start ve
The London Textile Fair fuar idaresi kaynakli firmalar1 milli katilima dahil edememe

durumu s6z konusudur.

Ornegin The London Textile Fair fuarinda milli katilim katilim bedeli fuar

idaresi fiyatlandirmasiin altindadir. Verilen hizmet sadece 1 masa, 4 sandalye ve
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yer kirasindan olusan sabit giderdir. Milli katilimda fuar fiyatindan diisiik bu
fiyatlandirmaya ek hizmet olarak fuar katalogu ve reklam hizmet olanagi
saglanmaktadir. Milli katilim belli firma sayisini1 asarsa, organizatér sunmus oldugu
fuar idaresinden distik fiyatlandirma ile ylklii zarara girecektir. Dolayisiyla ilgili
fuarda milli katilm firma sayis1 fuar idaresi fiyatlandirmasi sabitlene kadar sinirh
tutulmalidir. Firmalar milli katilim hakkinda bilingli olsa da, milli katilim basvuru

stiresi kisa olmasi sebebi ile basvuruyu kacirmalarina sebep olmaktadir.

Munich Fabric Start Fuarinda, bilinirlik ve katilimin diisiik olmas1 ¢esitli
durumlara baghdir. Almanya gibi {ilkeler fuar ¢alismalarin1 ¢ok Onceden
tamamlamaktadir. Profesyonel fuar idaresi fuar ¢alismalarini 4 ay 6nce bitirmektedir.
Bu durum sonradan fuara dahil olmak isteyen katilimcilara olumsuz durum teskil
etmektedir. Ayrica bazi fuara, calisan veya firma sahibi olarak katilmak yerine
temsilcilikler ile devam edilmektedir. Firmalar ile yapilan arastirma sonucu
firmalarin; acentalari, sirket yetkilisi olmayan temsilcileri, bagka bir firma ile
belgesiz birlikte katilimlart durumunda,milli katilim yapamayacaklar1 bilincinde
olduklart gozlemlenmistir. Halbuki bu durum, firmalarin milli katilim
gerceklestirmelerine engel degildir. Bu diislinceye sahip firmalar ¢ogunlukta olup,
kendileri i¢in saglanan ihracat ve tanitim firsatlarindan yanlis bilgilendirmelerinden
dolayr yararlanilamamaktadir. Bu durum firmalarin Devlet Tesviklerinden
faydalanamamalarina sebep olmaktadir. Milli katilim gergeklestirerek devlet tesvik
evraklarmi teslim edilmeyebilir. Ayni1 sekilde sahis firmalari da ilgili tesvik
programlarindan faydalanamadiklar1 i¢in, ilgili organizatorler tarafindan bilgi
edindiklerine dair bir belge imzalayarak tesvikten yararlanmadan milli katilimdan
faydalanilabilir. G6zlemlenen bu biiyiik yanlis bilgi firmalarin fazla para 6demesine,
tanitim olanaklarindan faydalanamamalarina, insaat ve nakliye kolayliklarindan

faydalanamamalarina sebep olmaktadir.

4.1.15.2. Milli Katihm Ile Fuarda Etkinligi Arttirma

Milli katilim fuara {ilke olarak topluca katilim saglamaktir. Bu katilim
kapsaminda milli katilimi gerceklestiren organizator firmalara cesitli kolayliklar,

uygun fiyat ve tanitim olanaklar1 saglar. Milli katilim olarak genelde en prestijli
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fuarlar secilir. Ilgili fuarlarda milli katilmin giicii tiim Tiirk firmalarinin katilim
desteklemesi ile olusur. Amaclanan, uygun fiyat ve gesitli imkanlarla firmalar1 milli
katilima c¢ekmek ve firmalarin katilmiyla Tirkiye’nin ilgili fuarda ve fuarin
gerceklestigi iilkede ki sektorel giicli arttirmaktir. Bu durumda firmalarin milli
katilim mevcut olan fuara ilgili katilim kapsaminda katilmalari gesitli olanaklarin
yant sira, iilke giliciiniin ve iilkedeki Tiirkiye giicliniin artmasiyla dolayli yoldan da
katki saglayacaklardir. Milli katilim sayesinde firmalar ve fuar idaresi arasinda kolay
iletisim kurulabilmektedir. Biiylik bir fuarda sadece bir firmay1 temsilen fuar idaresi
ile gorismek ile 20 firmay:r temsilen yer alinan organizasyondan biri olarak
goriigmek arasinda farkliliklar mevcuttur. Bu farkliliklar firmalara olumlu

yansimaktadir.

Milli katilim zorunluluklari, sunulan hizmetler kapsaminda sabit oldugu
gibi, gergeklestirilen g¢esitli fiyatlandirma ¢esitleri ile bu zorunlu kurallar disarida
birakilabilmektedir. Ornegin, herhangi bir hizmetinden faydalanmak istemeyen bir
firma i¢in insaat ve nakliye hizmeti, sadece insaat hizmeti, sadece nakliye hizmeti
veya nakliye, ingaat hari¢ hizmet segenekleri mevcuttur. Firmalarin bu hizmetleri

tanimlamasi ve kullanmasi gerekmektedir.

4.1.16. Fuar Organizasyonlarinda is Takibi

Fuarda kurulan temas sadece baglantinin olugmasma olanak saglar.
Saticinin asil gergeklestirmesi gereken is takibidir. Kararlilik ve sabir esastir. Ciinkii
istenen sonuca ulasmak bazen bir yildan fazla zaman almaktadir. Gorlismeler
sirasinda 1§ takibine yonelik s6z verilmigse, takip gerekli siire¢ boyunca devam
edilmelidir. Basarisiz is takibi ¢alismalar1 ve firmay1 zarara sokabilmektedir. Fuar
esnasinda hazirlanan ziyaret¢i kabul formu ile toplanan bilgiler, is takipg¢i i¢in en
onemli kaynak teskil etmektedir.

Fuar esnasinda standda birakilan iyi izlenimden sonra hemen is takibine
gecilmesi gerekmektedir. Cabuk is takibi {i¢ avantaj saglamaktadir:

I.  Rakiplerin 6niinde olunmasini saglar.

Il.  Profesyonel bir izlenim yaratilmasina olanak saglar.

IIl.  Ciddi bir ortak izlenimi verir.
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Satise1 tarafindan gercgeklestirilmesi gereken gorevler:

Miisterilerin ilgisine ¢abuk cevap vermek gerekmektedir.
Asil cevabi vermek zaman alacaksa, kisa bir 6n cevap verilmelidir.
Telefon ile is takibinin yapilmasi zorunludur.

Verilen sozlerin tutulmasi esastir.

4.1.17.Fuar Sonrasi Degerlendirme

Fuardaki gorevlendirmeler, fuar raporu, ziyaret¢i profillerinin eksiksiz

hazirlanmasi, fuarda alinan bilgilerin fuar sonrasi dogru kayit edilmesi ic¢in

gerceklestirilmesi gereken islemler mevcuttur.

Ziyaretci bilgi fislerinin hazirlanmasi gerekmektedir.
Fuar standina gelerek iiriinleri inceleyen ziyaretciler en degerli bilgi
kaynaklaridir. Uriin tarzi, rengi, imal teknigi, ham madde bilesenleri gibi
teknik konulardaki sorulart nasil trlin aradiklarini gostermektedir. Bu
istekler, firma bilgileri ile birlikte fuar 6ncesi hazirlanan bilgi fislerine kayit
edilmektedir. Bu fisler mutlaka bir yerde muhafaza edilerek degerlendirmede
kullanilmalidar.

Fuar siiresinde giinliik degerlendirme yapilamasi gerekmektedir.

Fuar personeli her aksam fuar ¢ikisi toparlanarak giinliik fuar degerlendirmesi
gerceklestirilmelidir. Toplanti notlar1 kaydedilerek, dosyalanmali ve bir
sonraki fuara hazirlanmalidir.

Fuar sirasinda standi ziyaret ederek bilgi fisi dolduran firmalara e-posta
aracilifiyla tesekkiir edilmesi gerekmektedir.

Fuarda ziyarete gelen firmalara tesekkiir edilmesi, giizel bir jest olarak bir
sonraki donem fuarina miisteri iliskileri agisindan zemin hazirlayacaktir.
Fuarin istatistiki olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

Fuar esnasinda istatistiki bilgilerin dogru olarak toparlanmas1 gerekmektedir.
Bu bilgiler fuara gelen sayisi, firma standina ugrayan ziyaretgi sayisi,
ziyaret¢i profilleri, standa gelen ziyaretgilerin profili gibi bilgilerden
olusabilmektedir. Fuar esnasinda bilgilerin toplanacagi fuar personeli ile

kesinlikle paylasilmas1 gerekmektedir.
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V.  Fuar i¢in ayrilan biitgenin karsilagtirilmali olarak harcamalar ile tekrarlanmasi
gerekmektedir.

Paranin dogru olarak harcanip harcanmadigimin kontrol edilmesi
gerekmektedir. Istenen hedeflere planlanan biitce ile ulasilma durumu kontrol
edilmelidir. Gelecek donem igin tahmini biit¢e planlamasi hazirlanmalidir.

Fuar amagclarinin olusturulurken gercek¢i olunmasi 6nemlidir. Ticari fuar
katilimlarinda dogrudan satislar gergekci degildir. Basarili ve etkin olmak igin
katlanilan maliyetlerin Ongoriilen maliyetler ile karsilastirilmas: gerekmektedir.
Biitlin maliyetler toparlanarak alinan ve beklenen siparis sayisiyla ve tutariyla
mukayese edilmelidir.

Performans Olctimleri gercgeklestirilmelidir. Bu c¢alisma etkili c¢alismay1
arttirarak verimin artmasina sebep olur. Yurt disina agilmaya karar veren bir firmanin
gerceklestirmesi gereken kosullar mevcuttur.

e Plan hazirlanmalidir.

e Hedeflenen Pazar se¢ilmelidir.

e Fuarmn uygunlugu denetlenmelidir.

e Sunulacak iirlinlerin miktar1 ve se¢cimi yapilmalidir.
e Tamtim faaliyetleri planlanmalidir.

e Stand yerlesimi organize edilmelidir.

e Stand dizayn1 netlestirilmelidir.

e Stand etkinlikleri planlanmalidir.

e s takip plan1 hazirlanmalidir.

4.2. Fuarlarin Thracata Etkisi

Tekstil ihracati mevcut pazarlarin yam1 sira yeni pazarlar arayist
icerisindedir. Mevcut pazarlarda rekabet artisi sebebi ile fiyatlar asirn disiis
gostermistir.  Bu durum Tiirk tekstil piyasasindaki iireticileri zor duruma
sokmaktadir. Tiirkiye’de iiretim maliyetlerinin artis1 ile maliyetin satis rakamlarina

yaklasmasi, mevcut piyasa durumu ve rekabet sonucu olusan diisiik fiyat piyasasi



65

mevcut pazarlarin cazibesini yitirmesine sebep olmaktadir. Bu durum {ireticileri yeni

pazarlar aramaya siiriiklemektedir.

Ornek olarak Birlesik Krallik tekstil ihtiyacimin biiyiik cogunlugunu
belirtildigi tizere Tirkiye’den karsilamaktadir. Pazar ¢ok aktif bir Pazar olmasi
sebebi ile giinlimiiz piyasasinda tekstilcilerin en ¢ok ilgi duydugu Avrupa
pazarlarindan biridir. Tekstil alicilarinin biiyliik ¢ogunlugu acentadir. Acentalar
uygun fiyata Tirkiye’den tedarik ettikleri kumasi biiyiik alicilara uygun fiyat dogru
kalite ile satmaktadirlar. Ulke Hindistan ve Afrika pazarina yonelmis olsa da Tiirkiye
kalitesine ihtiya¢c duymaktadir.

Ulkede mevcut hazir giyim ve konfeksiyon piyasasi ¢ok hareketlidir.
Ulkede mevcut biiyilk markalarin ¢ogunlugu iiriinlerini Tiirkiye’de iiretmektedir.
Ornek; Birlesik Krallik’ta 3 GBP olarak satisa sunulan tshirt, Tiirkiye’den 10.000
adet i¢in adet fiyati 0,5 GBP olarak tedarik edilmektedir. Tiirkiye iiretim
maliyetlerinin piyasa degerleri sebebi ile artis1 bu tedarik agin1 zorlastirmaktadir. Bu
durum yabanc1 aliciy1 yiiksek fiyati kabul etmek yerine Afrika, Hindistan, Pakistan
gibi lilkelerde liretim gerceklestirmeye yoneltmektedir.

Gegen yilin ayn1 donemlerine gore %@4,3 ihracat artis1 olmasina karsin
mevcut rekabet Tiirk tekstilcisini ¢ok zorlamaktadir. Ozellikle Rusya ihracatindaki
diisiis 2016 y1l1 igerisinde gerceklesen Tiirkiye Rusya iliskileri ile dogru orantilidir.
Rusya’ya 2015 yilmin ilk ayinda 71,6 milyon Dolar olan ihracat 2016 ilk iki ayinda
11,5 milyon Dolara diismiistiir. Bu iilkeye ihracatin yakin komsusu Giircistan
tizerinden ve Litvanya, Bulgaristan lizerinden ihracat yaptigimiz gézlemlenmektedir.

Siparis beklentilerinde 2016 yilinda bozulma mevcuttur. Bu bozulma ig
piyasa ve ihracattaki rekabet artis1 ile dogru orantilidir. AB’den gelen
bilgilendirmeler piyasay1r dolayli yoldan ihracati olumlu etkileyecegi sinyallerini

ulastirmamaktadir.

4.3.Fuar Destekleri

Yurt dis1 fuarlarda firmalarin gérevlendirecegi 50m2 alana kadar en fazla
iki, 50m2 iizerinde ise en fazla {i¢ temsilcinin gidis-doniis ugus masraflar1 destek

tutari1 asmayacak sekilde odenen bedelin %50 karsili destek kapsamindadir.



66

Katilimeilara 6denebilecek destek tutar1 Mili Katilim, Tiirk Ihra¢ Uriinleri Fuar
olmast durumunda 10.000 ABD Dolari; sektorel nitelige sahip uluslararasi bir fuar
katitlimi  durumunda veya {iretici/imalatgr fuar1 ise 15.000 ABD Dolarim
gecememektedir. Katilimcinin katilacagi fuarin Sektorel Dis Ticaret kapsaminda yer
almast durumunda, stand gorevlilerinin 50m2 alana kadar olan standlarda iki
temsilcinin, 50m2 iizerinde olmasi durumunda ii¢ temsilcinin 6denen fatura
tizerinden %751, genel nitelikli fuarlarda 10.000 ABD Dolarini, sektorel nitelikli
fuarlarda 15.000 ABD Dolarmi gegmemek iizere destek kapsamindadir. Odemeye
iligkin ibraz edilen harcamalarin Tirk Lirast cinsinden geri Odemesi
gerceklestirilmektedir. Fuar desteklerinden faydalanmak isteyen bireysel firmalarin
fuar bitis tarihinden en geg ii¢ ay igerisinde bagvuruda bulunmalari gerekmektedir.28
Nakliye destegi sadece yurt disina bedelsiz veya gegici ¢ikis yoluyla
gonderilecek fuara iliskin tiriin ve malzemeler i¢in gecerli olup, malin ilk ¢ikis yeri
ile ilk katilim saglanan fuar yeri arasindaki gidis veya gidis-doniis harcamalar esas
almir. ATA karnesi, giimriikk beyannameleri ile nakliyeye iliskin tiim belgelerde,
fuara iligkin iiriin ve malzemelerin yurt disina c¢ikisimi tevsik eden belgeler
olduklarma dair bir ibarenin yer almasi ve soz konusu iiriinlerin “bedelsiz ihracat”
veya “gecici ¢ikis” yoluyla yurt disina sevk edilmesi zorunludur. Nakliye destegi,
katilimcinin {riinlerinin geri getirilmesi durumunda gidis-doniis, geri getirilmemesi
durumunda yalmzca gidis olarak hesaplanir. Thracatci Birlikleri Genel Sekreterlikleri,
Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi (TIM) Genel Sekreterligi ve ilgili olabilecek diger
taraflarin teklifi iizerine veya re’sen Bakanlikga (Ihracat Genel Miidiirliigii) uygun
goriilen fuarlar “Bireysel Diizeyde Katilimlarin Desteklendigi Sektorel Nitelikteki
Uluslararas1 Fuarlar Listesine” dahil edilir ve Bakanlik internet sitesinde ilan edilir.
Bakanlik (Thracat Genel Miidiirliigii) gelen taleplere veya re’sen yapilan
degerlendirmelere istinaden séz konusu listede, ilave ve ¢ikarmalar1 da igeren
giincellemeler yapabilir. Stand harcamalari; standin tasarimi, konstriiksiyonu,
kurulumu ile raf, 1siklandirma, hali, masa, sandalye, sergilemeye yardimci unsurlar
gibi standin miitemmim ciiz’i olarak nitelendirilecek “stand ile ilgili harcamalar1”

icermekte; kayit iicreti, glivenlik, internet, hostes, terciiman, elektrik, temizlik,

%8 Ekonomi Bakanlig1, Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine iliskin
Teblig (2010-5), Ankara 2016,
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buzdolab1 gibi “stand ile ilgili olmayan harcamalari” fuar bireysel katilim destekleri

kapsamindadir.?®

4.3.1. TURQUALITY
TUQUALITY projesi, belli standartlar yaklasmis Tiirk markalarinin,

uluslararas1 pazarlarda bilinirligini arttirmak, imajmi1 gelistirmek amaciyla
olusturulmus bir kavramdir. Katma deger sahibi iiriinler i¢ ve dis rekabetten
ayrilmalidir. TURQUALITY bunun i¢in maddi ve yonetsel katki saglayan bir destek
programidir. Bir iirlinlin tasarimindan sonra magaza rafindaki satisina kadar olan
siireglerde Ozenli ve sistematik kalite yOnetimini amaclayan ve belgelendiren

garantor tist kimlik olusumunu saglamaktadir.

TURQUALITY Projesi; Dis Ticaret Miistesarligi, Tiirkiye Ihracatcilar
Meclisi ve Ilgili Birliklerin ortak projesi olarak koordine edilmektedir.
TURQUALITY etiketi kullanilan iiriin ‘kalite garantorii’ olma 6zelligine sahiptir.

Ayrica gelisim tanimini1 da markalar i¢in desteklemektedir.

Bir TURQUALITY Projesinin ulagsmaya c¢alisacagr iki temel misyonu
mevcuttur. Bunlar; organizasyonda miikemmellik ve TURQUALITY Belgesidir.
Globallesen diinya pazarlarinda yeni ve kaliteli Tiirk iirtinleri ile diger markalar ile

basarili rekabet edilmesi amag¢lanmaktadir.

4.3.2. Fuar Desteklerinde Yasanan Sikintilar

Ekonomi Bakanligi Thracat Destekleri kapsaminda firmalara gesitli ihracat
destek olanaklar1 sunulmaktadir. Firmalarin bu desteklerden faydalanabilmek icin,
bir ¢cok evrak ulastirmalar1 gerekmektedir. Tesvik evraklar tedarik siireci asamasinda

veya siireg takibi sirasinda tiirlii sorunlar ile karsilagilmaktadir.

e Ulasim destegi i¢in firmalardan ucus kartlarinin yani sira, acenta onayli fatura
gibi ¢esitli evraklar istenmektedir. Ilgili evraktan sadece firma sigortali
calisanm1 veya firma sahibi iki kisi faydalanabilmektedir. Ulasim destegi i¢in

istenen evraklar ¢cok fazladir.

 Ekonomi Bakanlig1, Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine liskin
2009-5 Sayili Teblig’in Uygulama Usul ve Esaslari, Ankara 2016
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Destekleri sonuglandiran ilgili Birliklerin Devlet Yardimlar1 Subelerinin
isleyisininbirbirinden farklilik gosterebilmektedir.

Evraklarin elektronik ortamda temin edilemiyor olmasi siireci uzatmaktadir.
Dolayistyla firmalar stirekli olarak ayni evraklari toparlamak, asillarini tekrar
ayn1 personele gostermek zorundadirlar. Bu durum firmalarin en ¢ok sikayet
ettigi noktalardan biridir.

Firmalar genellikle fuar 6demelerini internet yolu ile gergeklestirmektedir.
Eft olarak gerceklestirdikleri 6ddemeler i¢in firma, subeye giderek dekont
almas1 ve ilgili Birlige iletmesi gerekmektedir. Yani firmalarin kolaylik
olarak sectigi internet 6demesi anlamsiz hale doniismektedir. Bu ¢ok 6nemli
gereksiz belge temini kapsaminda firmalar i¢in kiilfet teskil etmektedir. Cok
anlamsiz durum ortaya c¢ikarmaktadir. Bu evrak yerine, Birlik muhasebe
kayitlarmin dikkate alinmasi gerekliligi ortadan kaldiracaktir.

Tasarimcilarin ~ katildiklar1 ~ fuarlarda, tasarimcilardan kapasite raporu
istenmektedir. Tasarimcilart mevcut istenen evrak katilimdan vaz gegcmeye
stiriiklemektedir.

Ucgus kartlarinin istenmesi fuarlar unutma, calisanin bilmeden atamasi gibi
sebeplerden sorun olsa da, heyetler i¢in daha biiyiik bir problem ve ¢eliski
haline donligmiistiir. 2011/1 sayili yurt disinda pazarlama teblig kapsaminda
yapilan alim ve ticaret heyetlerinde, katilimer firmalarindan ugus kartlarinin
istenmesi tebligin uygulanmasin1 ¢ikmaza sokmaktadir. Ozellikle, alim
heyetlerinde, Tiirkiye’ye yogun ugras sonucu getirilen yabanci alicilarin
doniis ugus kartlarmi almak imkansizdir. Kendilerinden kargo yapmalarim
istemek durumu belirsiz bir siirece sokmaktadir. Yabanci firmalar tarafindan
ucgus kartlarmin ellerinden alinmasi anlamsiz olarak tanimlanmaktadir. Bu
durum son degisen Teblig ile pasaport fotokopisinin kabul durumu ile kismen
diizeltilmistir. Ancak hala kesin bir ¢oziim degildir. Sebebi, firmalarin
Tiirkiye’den ¢ikis yaptiktan sonra mail ortaminda istenen pasaport
fotokopilerine geri doniis alinamayabilir. Ulasim sirketinden belge temini

mumkiin olamamaktadir.
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e 2011/1 sayili1 Teblig kapsaminda yapilacak alim heyetleri ve ticaret
heyetlerinden yararlanmak i¢in 3 ay Onceden On basvuru yapilmaktadir.
Firmalarin ise fuar desteklerinden faydalanmalari i¢in 15 giin 6nceden
bireysel bagvurularini ve en az 1 ay dnceden de milli katilim basvurularini
tamamlamis olmalar1 gerekmektedir. Bu bagvurular esnasinda, Ticaret
heyetlerinde katilacak Tiirk firmalari, alim heyetlerinde ise heyete dahil
olacak hem yabanci firmalar hem de yerli firma listeleri istenmektedir. Heyet
organizasyonlarinda 3 ay Onceden bu listelerin belirlenmesi miimkiin
goziikmemektedir.

e Fuar milli katilm dahilinde info stand iginde yer alan kabinin depo olarak
algilanmalidir. Bahsi gecen kabinin genel amaci tanitim kataloglarinin yer
aldig1 , fax ve bilgisayarin yer aldigi bir alan olarak degerlendirilmelidir.
Buna ek olarak stand iginde yer alan elektrik kutusunun da destek kapsamina
alinmasi gerekmektedir.

e Milli katilm organizasyonlarinda fuarlara katilan firmalarin standlarim
kendileri bireysel yaptirmalar1 halinde destek alinamamaktadir. Ancak
firmalar aym stand tasariminda katilm gergeklestirmeyebilirler. Ozellikle bu
tip standlar1 pazarda pay1 1yi olan firmalar tarafindan tercih edilmektedir. Bu
durum firma magduriyetlerine yol agmaktadir.

e Bilindigi iizere, ilgide kayitli 2008/2 sayili Tasarim Tebligi ile Tiirkiye'de
tasarim kiiltiiriinlin olusturulmast ve yayginlastirilmasini teminen tasarimci
sirketleri, tasarim ofisleri ile Birlikler, tasarim dernekleri-birliklerinin
gerceklestirecegi  tanmitim, reklam, pazarlama, istthdam, danismanlik
harcamalar1 ile yurt disinda agacaklart birimlere iliskin giderlerinin

Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu'ndan karsilanmasi amaglanmaktad1r.30

%0 Ekonomi Bakanlig1, 2008/2 sayili Tasarim Destegi Hakkinda Teblig, Ankara
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Organizasyonu Diizenlenecek ve Desteklenecek Fuarlar Listesi,
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[ran pazari tekstil sektdriiniin 2016 yilindaki en 6zen gosterdigi pazarlardan
biridir. Rusya pazarinda gerceklesen son sicak gelismeler yeni pazarlara yonelimi

Ozellikle desteklemistir. Tunus, Tayvan, Belgrad ilgi ¢eken pazarlardir.

41 tane kapsamli diinya tekstil fuarlari Tiirk firmalar1 tarafindan tercih
edilmektedir. Mevcut 41 fuar; giincel katilima uygun, basarili sonug getirecek
fuarlardir.

S6z konusu fuarlarin arasinda en prestijlileri tekstil sektoriine yonelik
olanlar; basta Premiere Vision, The London Textile Fair, Munich Fabric Start,
Techtextil Frankfurt, Interior Lifestyle Tokyo, Heimtextil Rusya fuarlaridir. Ispo
Munih Fuart’ da prestijli olmasma ragmen Tiirk firma sayisinin azligi sebebi ile
mevcut bir toplu katilim saglanamamaktadir. Fuara ancak dogrudan fuar idaresi ile
goriiserek veya Istanbul temsilcileri ile iletisime gecerek katilim saglanabilmektedir.

S6z konusu fuarlarin arasindan en prestijli hazir giyim, konfeksiyon fuarlari
Who’s next Pret-a Porter Paris, Magic ABD, Pure London fuarlaridir.

Tiirkiye’ de gerceklesen tekstil ve konfeksiyon fuarlarindan o6zellikle Premiere
Vision Istanbul, Hometex, Texworld ve Evteks fuarlar1 biiyiik ilgi gdrmektedir.
Ancak fuarlar yurt disinda yer alan prestijli fuarlar ile yarisamamaktadir. Katilim
maliyetleri yurt dis1 fuarlarinin geri doniis oranlarina gore genel olarak cazip
degildir. Tirkiye’ye mevcut veya yapilacak olan havaalanlarina yakin Avrupa ile
yarigabilecek biiyiiklik ve profesyonellikte bir fuar alani kurulmasi durumu
degistirebilir. Ancak Avrupa’da son zamanlarda en fazla tercih edilen kiiclik alan,
prestijli katilimcilar, simnirli katilim basarili ¢alismalara imza atmaktadir. Kiigiik
alanda cok biiyiik fuarlarda gerceklestirilen ihracat kadar calisma saglanmaktadir.
Ciinkii son zamanlarda alicilar direk dogru iireticiye yoneldikleri alanlar1 daha ¢ok
tercih etmektedirler. Zamandan tasarruf burada biiyiik avantaj saglamaktadir. Bu
durum gostermektedir ki kiiclik fuarlara benzeyen heyetlere yonelis son zamanlarda
fuarlardan daha fazladir. Fuarlara katilim gerceklestirilmesi zorunlu bir adet haline
donlismiistiir. Daha ¢ok amaclanan firmalarin yiizlerini unutturmama veya pazara
hatirlatma istegi haline donlismistiir. Sicak ticaret daha c¢ok heyetlerde, ikili

goriismelerde veya kiiglik ytiksek profilli basit yapili fuarlarda gerceklesmektedir.
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Tablo: 18 Tiirkiye’de Gergeklesen Tekstil ve Konfeksiyon Fuarlar

TURKIYE ULUSLARARASI VE YEREL TEKSTIL VE KONFEKSIYON FUARLARI

Fuarm Adi Sehir ve Foar Alam Orgaaizstir Firma Sektir Fuarm disemi Fuar Araln
oy Isumbal- ONREXPO i 2325 Man 2006/ 1920 | _
1 Pressiere Visien Yesifid CNR Komas Elm 2016 Yilda 2 defs {Mar- Exim)
2 Evtels Istashul- fFM CNR Ev tekstifi 17-21 Mayis 2016 Yida | &efa (M)
Istmbul- ONREXPO
3 Home Tex - Vesilkin ONR Ev teksili, debonsyon 16-29 Exim 2016 Yibda 1 éesa (Elim)
ONREXPO
1 Higatex lxnh:ilkgh\? CNR Tekni s&sul poraoven 0134 Haniran 2016 Yida | defz {Hanram)
esifkiny
= NN Paruk reabonas elvad iphk ) .
MTe b TOY ¥ . oM 2018 ida | defa (¥
s ™ Texpo b TUYAP TUYAP ckstil brei, doks bowa. <M Haxran 201 Yida | defz (Haora)
Fabnc [stanbol Kemag Koafeksivon
Aksauarian ve Koafeksiyon Yan Sanmi sl TUYAP TUYAP Pamukin, varin kumas 27-30 Nism 2016 Yilda | defz (Nisan)
'3 Fuan
(PO Uliskears: Bandud 5 G = .
REXEO e Fum ko Eunbut-TUYAP TUYAP Ig =1 ve qorep fean 04-06 Suhx 2018 Yulda | defa {Subat)
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btz Al :_be:m_x el F).!lllﬂ L“,: Kt Patita Tasstim Fear e g'unllL_,m:{_L 14.16 Ocax 2016 Yikda 1 &fa (Ocak)
1= Fuan Ulsslazaras: Kotgre ve akseswarian
Ry = Ipik. dolma, bova,
Tekstil ve Kons Makimalan, Y
\nme\‘:r::::swin 0 Kamamammans- Kafum ECR Furnlk baska ferbive, noawoven 2850 Nism 2016 Yilda | defz {Nisam)
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Kaynak: www.tuyap.com.tr, (14.05.2016), http://www.ito.org.tr/(14.05.2016),

www.cnrexpo.com;(14.05.2016)

4.5.Gelisen 8 Ulkeleri Isbirligi -D-8

Uluslararas1 pazarlama, bir firmanin kar saglamak icin mal ya da

hizmetlerinin birden ¢ok iilkedeki tiiketicilere ya da firmalara akisini saglamak i¢in

giristigi cesitli eylemlerdir.

31

Cagdas pazarlama anlayisini, geleneksel veya eski

pazarlama anlayisindan ayiran en 6nemli 6zellik, firmanin odak veya baska bir ifade

ile hareket noktasinin miisterilerin arzu ve ihtiyaglari olmasidir.®

31Cengiz, Gegez, Arslan, Pirtini ve Tigli, 2003


http://www.ito.org.tr/(14.05.2016)
http://www.cnrexpo.com;(14.05.2016)/
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Firmalarin  ulusal simirlar  Gtesinde  gergeklestirdikleri  pazarlama
faaliyetlerinin niteligi hayli degisiktir ve uluslararasi pazarlama faaliyetlerine katilma

dereceleri agisindan temelde dort farkli seviyeye ayrllabilirler.32

. Higbir sekilde uluslararasi pazarlamaya katilmayan, tamamen ig
pazara doniik firmalar

. Yurtdis1 pazarlama faaliyetlerini silireksiz bir bi¢cimde siirdiiren, sik
olmayan uluslararasi pazarlama faaliyetinde bulunan firmalar

o Uluslararas1 pazarlama faaliyetlerini siirekli ve diizenli siirdiiren
firmalar

. Pazarlama faaliyetlerini evrensel boyutlarda siirdiiren firmalar

D-8; Tiirkiye’nin daveti ile, Tiirkiye, Iran, Pakistan, Banglades, Malezya,
Endonezya, Misir ve Nijerya nin katilimiyla, 15 Haziran 1997 tarihinde Istanbul’da

yapilan Devlet ve Hiikiimet Baskanlar1 Zirvesi’nde resmi olarak kurulmustur.

D-8 Ulkeleri tekstil ve konfeksiyon ihracat potansiyeli yiiksek iilkelerdir. Bu
kapsamda Iran ile, hazir giyim, ev tekstili, dokuma, &rme kumas; Banglades ile;
orme ve dokuma kumas; Malezya ve Endonezya ile 6rme ve dokuma kumas is
firsatlar1 yakalanabilirken; Pakistan {iretim maliyetleri diisiik oldugu i¢in Tiirkiye’ye
rakiptir. Ayrica; Malezya ve Endonezya Tiirk markasi ile kumas ve hazir giyim
iriinlerinde marka ve magazalagsmaya uygun istthdam ortami saglamaktadir. Misir ve
Nijerya’ya ise Tiirk yatirimlar1 ile ABD’ye ihracat imkanlar1 yakalanabilmektedir.

[ran pazarinda tekstil ihracat potansiyeli hazir giyim ihracat potansiyelinden
daha fazladir.

[ran ile Tiirkiye arasinda imzalan ticaret antlasmasi ile giimriik vergileri
azalirken, iki iilke aras1 ticaret artmaktadir. Resmi ihracat akisi artis gosterecektir.
Banglades, diinyanin 6nde gelen ithalatcilar1 arasinda yer aldigi i¢in son yillarda iilke
ticaretine olan yatirimlar artmistir.

Diinyanin en biiylik pamuk {reticisi olan Nijerya; ililkede gelismemis olan
tekstil sanayisi sebebi ile yatirnm imkani sunmaktadir. AB ve ABD’ye giimriik

vergisiz giris imkam saglamaktadir. Uretim maliyetleri diisiik olmasina karsin;

$2K arafakioglu, 2000
% 4*iincii Sanayi Bakanlar1 Konferasi, (Rapor notlar1), Istanbul (26-28 Ocak 2015)
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nitelikli is¢i bulmak zordur, giivenlik biiylik problemdir, politik sorunlar biiyiiktiir.

Thracat ¢alismalarinda bu sorunlar kesin diisiiniilmelidir.

4.6. Fuarlar Olumlu Durumlar ve Olumsuz Durumlar Analizi

SWOT Analizi

T

GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

-Uluslararasi pazar istihdami
-Firmalarin organizasyon kabiliyetini giiclendirir
-Yeni miisteri olanaklari saglar
-Ziyaretgiler ile dolu bir ofis ortami saglar
-Miisteri iliskilerini gelistirir
-Firmanin yiiziinii unutturmamasina olanak sunar
-Firma profilini sergilemesine imkan sunar
-Trendleri takip olanagi sunar
-Firmalari birbiri ile etkilestirir

-Eneriji, istihdam maliyetlerinin artmasi
-Bolge tesviklerinin cazibesini yitirmesi
-Fuar tesviklerinin firmalar tarafindan geg
geri 6deme almasi
-Evrak kalabaligi teskil eden
destek evraklan
-Pahah hammadde tedarigi

TEHDITLER

-Basta Cin olmak iizere uzakdogu iilkeleri
ile gelisen isbirligi
-Dolar ve Euro dalgalanmalari
-Siyasi belirsizlikler
-Pazar kayiplar
-Fuar etkinliklerinin gii¢ kaybetmesi
-Fuar etkinliklerinin firmalara
yiiksek maliyetli katihm bedelleri
karsisinda daha az alici olanagi sunmasi

Ticaret antlasmalan
Yeni pazar yonelimleri
Yeni baslayan giiclii "TURKEY' tamitinu
Tesvik programlari

Sekil 13: Fuarlarin Tekstil ve Konfeksiyon Pazarinda Etkinlik Durumu SWOT

Analizi
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SONUC VE ONERILER

Bu ¢alisma, Tiirkiye’nin en biiyiik pazarlarindan olan tekstil, hazir giyim ve
konfeksiyon sektorlerinin yurt disinda markalasmak, yeni pazarlar yakalamak, gii¢
elde etmek, sabit miisteri olanag1 saglamak gibi hedefler ile katildiklar1 fuarlarin
etkinliginin analiz edilmesi agisindan 6nem tasmaktadir. Ayrica somut ve giincel
Tirkiye ve Diinya ihracat rakamlarinin belirlenerek, analiz edilmesi sonucu Tiirkiye
tekstil piyasasinin 5 yillik gelisim durumunun analizinin tespitine ve siralamalarin
dogru sekillendirilmesi sonucu ortaya ¢ikan etkinlik rakamlar1 gézlemlenmektedir.
Yurt dis1 fuarlara katilan firmalarin 5 yillik ihracat rakamlarinin katildiklart iilke
pazarlarindaki etkilesimleri sonucu, fuarlarin ihracatlarina etkisinin ilk yillarda az,
katilimin siirekliligi durumunda artan ivmeye sahip oldugu goézlemlenmektedir.
Ancak son 2 yildir degisken piyasa degerleri ve sicak siyasi gelismeler neticesinde
fuarlarin etkinliginin azaldigt goézlemlenmistir. Bu durumun sadece siyasi
gelismelere bagl olarak degil ayn1 zamanda fuar maliyetlerinin artan fuar piyasasi
rekabetlerine karsin firma satis gelirlerinin altinda kalmasindan dolayidir.
Katildiklar1 iilke ve bolgede alicisini, acentasini oturtmus olan firmalarin daha
basaril1 bir fuar gecirdigi, pazara yeni girmis, katilimlarinda devamlilik géstememis
veya sabit alict oturtamamis firmalarin ise satiglarinin fuar maliyetlerinin altinda
kaldig1 gozlemlenmistir. Dort ayri tekstil fuarinda 100 gergeklestirilen uygulamali
analiz ¢aligmas1 sonucu firmalarin %70’inin fuarlardan memnuniyetsiz oldugu; %
30’unun ise mevcut satiglarini 2016 sicak gelismelerine karsin arti ivme ile devam
ettikleri gozlemlenmistir. % 30 oranina sahip fuar katilimlarindan memnun
firmalarin genellikle fuarlara diizenli katilim gosterdigi gozlemlenmistir. Bazi
donemleri basarisiz gegse bile bu firmalar katilimlarini siirdiirmiis ve yillik planlar
cercevesinde ihracat getirisinden memnun kalmislardir. Bu oran igerisinde kalan
diger memnun firma toplulugu ise diizenli alict veya sabit acenta firsatlarini
kullanarak memnuniyeti yakalamislardir.

Fuar c¢alismalarindan memnun olamayan firmalarin; diizenli yatilim
saglamadigi, basarisiz olan fuardan sonra donemleri atlayarak katilim sagladig, fuar

katilimlarinda fuar idaresinden sabitledikleri bir hall veya standin mevcut olmadigi,
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%10’luk kisminin sektdr biiyiiklerine oranla pazarda yeni oldugu, yeni pazarlarda
fuarlarin etkinligine inanmadiklar1 gézlemlenmektedir.

Pazara yeni giren firmalar i¢in en uygun baslangicin Ticaret Heyet
programlar1 oldugu gézlemlenmektedir. Hedeflenen pazarda hazir miisteri olanaklar
ile belirli alicilarin yakalanmasi durumunda fuara alicilarin alana davet edilmesi ile
daha saglam bir baslangi¢ olanagi saglayacagi gézlemlenmektedir.

Arastirma neticesinde elde edilen sonugta; giincel siyasi ve ekonomik
durumun fuarlar1 biiylik oranda etkiledigi, Avrupa alicilarinin pazardan eksildigi,
fuarlarin tenhalagsmasina sebep oldugu bilgisi elde edilmektedir. Sektoriin ve
fuarlarin diinya gerileyen piyasasi neticesinde yeni pazarlar olarak D8 iilkelerine
yoneldigi gdozlemlenmektedir. Ilgili iilkeler de ise fuar imkanlar1 kisith oldugu veya
mevecut olmadigi bilinmektedir. Bu {ilkelere olan girisimin daha cok heyet

organizasyonlari ile gerceklestigine yer verilmektedir.
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EK-1

GORUSULEN KIiSILER VE FIRMALAR

ITHIB Bagkani - ismail Giille — Giille Holding Y&netim Kurulu Baskani
2016 Yil1 The London Textile Fair Fuar1 Katilimcilar1 — Londra/ Ingiltere
2016 Y1ili Munich Fabric Srat Fuar1 Katilimcilart — Munih/Almanya

2016 Yili Premiere Vision Paris ve Istanbul Katilimcilar1 — Istanbul



