KITLE ILETISIM ARACLARININ SECIM
PROPAGANDALARINDA KULLANIMI:
ANTAKYA ORNEGI

Fulya MAKSUDOGLU

Mustafa Kemal Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

sy

Lisanstisti OgretimuYénetmehgl nin Kamu Y®&netimi Anabilim Dali I¢in
Ongordigii YUKSEK LISANS TEZI Olarak Hazirlanmastir.

Hatay
Mart, 2006



Sosyal Bilimler Enstitlisii Miidiirliigii’ne,

Bu calisma, jiirimiz tarafindan Kamu Yonetimi Anabilim Dali'nda YUKSEK
LISANS TEZI olarak kabul edilmistir.

Baskan

Yrd.Dog¢.Dr. Nizam ONEN
Uye -

Yrd.Do¢.Dr. Cem DOGAN
Uye

Yrd.Dog¢.Dr. Murat TEK
Onay

Yukaridaki imzalarin, ad1 gegen 6gretim iiyelerine ait oldugunu onaylarim.

wdod

Prof.Dr.Cemal YUKSELEN
Enstitu Mudurt



OZET
KITLE ILETISIM ARACLARININ SECIM PROPAGANDALARINDA
KULLANIMI: ANTAKYA ORNEGI

Fulya MAKSUDOGLU
Kamu Yonetimi Anabilim Dah Yiiksek Lisans
Damisman: Yrd.Do¢.Dr.Nizam ONEN
Mart 2006

Siyasal iletisim, bir siyasal goriisiin veya kurumun kendi fikirlerini,
icinde bulundugu toplumdaki belli gruplara, Kkitlelere aktarmak ve
benimsetmek icin kullandiklan iletisim teknikleridir. Giiniimiizde diinyadaki
gelismelerin ozellikle de Kkiiresellesmenin etkisiyle ideolojiler oOnemlerini
yitirmeye baslamislardir. Bu durum siyasi partilerin gerek programlan gerek
soylemleri acisindan birbirlerine benzemelerine yol acmistir. Bu nedenle
partiler secim kampanyalarinda farkh stratejiler gelistirmeye baslamislardir.

Siyasal iletisim, iletisim olgusu ve siireciyle benzer ozelliklere sahiptir.
fletisim siirecindeki kaynak, alic1 ve mesaj kaynaklari, siyasal iletisimde siyasal
orgiitler ve aktorler, hedef kitle ve Kkitle iletisim aracglar1 olarak
tanimlanmaktadur.

Calismamizin birinci boliimiinde, iletisim kavrami, iletisimin o6geleri,
iletisim modelleri ve iletisim tiirleri incelenmistir.

Calismamizin ikinci boliimiinde, siyasal iletisimin bicimlerinden
propaganda ve siyasal tanitim incelenmistir. Propaganda ve siyasal tamtimda
kullanilan yontem ve teknikler, yiiz yiize iletisim ve uzaktan iletisim olarak ikiye
ayrilmistir. Bununla beraber, uzaktan iletisimin en onemli 6gesi olan Kkitle
iletisimi ve Kkitle iletisim araclarimin islevleri ve kullammmlar ile ilgili
yaklasimlara da yer verilmistir. Son olarak Kitle iletisim arac¢larmmin secim
propagandalarinda kullanimi incelenmistir.

Calismamizin iiciincii boliimiinde, Tiirkiye geneli ve Antakya 6zelinde
kitle iletisim araclarimin secim propagandalarinda kullanimi incelenmistir. 3
Kasim 2002 Genel secimleri ve 28 Mart 2004 Yerel secimlerinde, Adalet ve
Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin gerceklestirdikleri
propaganda calismalar1 karsilastirmah olarak incelenmistir. Bu incelemeler,
alict hedef Kitleler, siyasal orgiitler ve aktorler, dil, yontem ve teknikler ve
kullanilan araclar bashklar altinda yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Siyasal iletisim, Kitle Iletisimi, Kitle Tletisim
Araglari, Propaganda, Secim Propagandasi
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ABSTRACT

THE USAGE OF MASS MEDIA IN ELECTION PROPAGANDAS
A MODEL: ANTAKYA

Fulya Maksudoglu
Public Administration Department, Master Of Science

Supervisor: Assist.Prof.Dr.Nizam ONEN
March 2006

Political communication is techniques of communication that used to
transfer or to consider a political view or opinions of an association to main
groups and people in the society which is present in. Today, ideologies lose their
importance because of the effects of the developments in the world especially the
globalisation. This situation causes to resemble political parties to each other
both their programs and their thesis.for this reason, political parties begins to
improve different strategies in their election campaigns.

Political communication has same specialities with process of
communication. The source, receiver and message sources in communication
processes are being defined as political organisations and actors, audience and
mass media in political communication.

In the first part of our study, concept, elements, models and kinds of
communication is studied.

In the second part of our survey, forms of political communication,
propaganda and political introduction is studied. The methods and techniques
that used by propaganda and political introduction are parted to two main
headlines, face to face communication and communication with media. Within
this, mass communication and approachs concerning functions and usages of
mass media are taken place.

In the third part, the usage of mass media in election propagandas, in
Turkey and in Antakya, is studied. Propaganda activities which are done by
The Justice and Development Party and The Republican People’s Party in
November 3rd. 2002 general elections and March 28th, 2004 local elections is
studied comparatively. This research is done under the headlines of audience,
political organisations and actors, language, methods and techniques and using
the ways of mass media

Key Words: Communication, Political Communication, Mass Communication,
Mass Media, Propaganda, Election Propaganda
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ONSOZ

Bu calismada, 3 Kasim 2002 Genel Secimleri ve 28 Mart 2004 Yerel
Secimleri Oncesinde, Antakya 6zelinde, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet
Halk Partisi’nin se¢im propagandalarinda kitle iletisim araglarmin kullanimlarini
incelenmistir. Bu partiler son iki se¢cimde en yiiksek oyu alan partiler olduklar1 i¢in

calismamizda incelenmeye karar verilmistir.

Calismanin amaci, bu partilerin se¢im donemlerinde uyguladiklari
propaganda c¢alismalarinda, hangi teknikleri kullandiklarin1 belirlemek ve bu
teknikleri kullanim sekilleri ile ydntemlerini inceleyerek se¢im sonuglarini nasil
etkiledigini gormektir. Bu nedenle, oncelikle propaganda ve tanitim g¢aligmalarini

igeren iletisim ve siyasal iletisim kavramlar1 incelenmistir.

Giris boliimiinde her tiir insan iligkisinin temelinde yatan iletisim kavrami
hakkinda bilgi verilmigtir. Bu boliimiin i¢erigini iletisimin 6geleri, iletisim modelleri,

iletisim tiirleri ve iletisim siirecinin agamalar1 olusturmustur.

(Calismanin ikinci boliimiinde, oncelikle siyasal iletisimin tanimi ve siyasal
iletisimin bigimleri incelenmistir. Propaganda ve siyasal tanitim olarak baslica iki
tiire ayrilan siyasal iletisimin yontem ve teknikleri agiklanmistir. Bu yontemlerden
yliz yiize iletisim ve uzaktan iletisim hakkinda bilgi verilmistir. Uzaktan iletisimin
gerceklesmesini saglayan kitle iletisim araglartyla ilgili bilgi verilerek, bu araglarin

secim propagandalarinda kullaniminin ne sekilde oldugu gosterilmeye calisilmustir.

Calismanin ii¢lincii boliimiinde, Antakya 6zelinde, kitle iletisim araglarinin
secim propagandalarinda kullanimi incelenmistir. Bu incelemeyi yaparken alict hedef
kitleler, siyasal orgilitler ve aktorler, dil, yontem ve teknikler ile kullanilan araglar
seklinde bir siniflandirma yapilmigtir. Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet
Halk Partisi’nin incelendigi bu bdliimde, hem Tiirkiye geneli hem de Antakya 6zeli

hakkinda bilgi verilerek karsilastirma yapma olanag1 verilmistir.
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Alict  hedef kitleler boliimiinde, Antakya 6zelinde hedef kitlenin
belirlenmesinden once genel olarak hedef kitlenin belirlenmesi {iizerine bilgi
verilmigstir. Siyasal orgiitler ve aktorler boliimiinde parti orgiiti, lideri ve partilerin

yerel milletvekili ve belediye baskan1 adaylar1 hakkinda inceleme yapilmistir.

Dil, yontem ve teknikler boliimii ii¢ baslikta incelenmistir. Bu basliklar,
partilerin propaganda calismalarin1 iceren propaganda teknikleri, Domenach’in
propaganda kurallarini temel alarak hazirlanan propaganda ydntemleri ve seg¢im

propagandalarinda kullanilan dil ve vaatler olarak siralanmaistir.

Kullanilan araglar boéliimiinde, partilerin  Antakya oOzelinde, se¢im
propagandalarinda kullandiklar kitle iletisim araglar1 aktarilmigtir. Bu boliim, afisler
— billboardlar ve yerel gazeteler basliklar1 altinda incelenmistir. Afisler —billboardlar
baslig1 altinda partiler ve adaylar tarafindan kullanilan sloganlar, temalar ve
fotograflara yer verilmistir. Yerel gazetelerde ise Antakya’da stirekli yayimlanan ve
belli bir tiraja sahip dort giinliik gazete incelenmistir. Bu gazeteler, Antakya, Atayurt,
Hatay ve Ozyurt Gazeteleri olarak secilmislerdir.

Bu arastirmada sadece yazili basmnin yani gazetelerin kullanilmasinin
nedeni, gazetelerin yerel alanda yapilan se¢cim propagandalarinda yerel
televizyonlardan ve radyolardan daha etkin olmalaridir. Buna neden olarak yerel
televizyon ve radyolarin karsilastigi teknik yetersizlikleri Oncelikli olarak
verilebilmektedir. Bu nedenlerle, gerek yerel televizyonlarin ulusal televizyonlar
kadar izlenmemesi gerekse de tiim se¢menlere ulasamamasi sebebiyle daha yaygin

olan ve kabul goren gazeteler tercih edilmistir.

Haberlerin degerlendirilmesinde gazetedeki yerleri, kapladiklar1 alan,
kullandiklar1 fotograflar ve onlarin biiytikliikleri, bagliklarin puntolarina dikkat

edilmistir.

Boylece, se¢im propagandalarinda kullanilan kitle iletisim araclarinin, se¢im

sonuglarinda ne derece etkili oldugu goriilebilmistir.



1. GIRIS

Insanlik varoldugundan bu yana iletisim kavran da varolmustur. Iletisim
iki insanin karsilikli olarak iliskide bulunmasi sonucu ortaya ¢ikan etkilesim olarak
tanimlanabilir. Insanlarmn dogduklar1 andan itibaren cevreleriyle kurmaya
basladiklari iletisim, Bal (2004:50) tarafindan hem toplumsal hem da kiiltiirel bir
eylem olarak nitelendirilirken, Arslan (2004a) tarafindan da toplumsal bir

etkilesim olarak ifade edilmistir.

En basit anlatimiyla iletisim kaynaktan gonderilen mesajin bir arag
araciligiyla hedefe ulagmasi olarak tanimlanmaktadir. Arag iletiyi bir sinyale

dontistiiren teknik ya da fiziksel bir nesnedir (Fiske 1996:35).

Bir diger tanima gore, “iletisim, belli bir kaynakta kodlanan iletilerin,
belli bir kanal aracilifiyla aliciya ulagsmasi ve burada kodlarin ¢o6ziilmesi
sonucunda geribildirim ile kaynaga su ya da bu bigimde ulasmas: siirecidir” (Bal

2004:13).

Aziz (1998:1), iletisimin yapisal ve islevsel bakis agilarmma gore
tamimlarm1  yapnustir. Iletisime yapisal olarak bakildiginda ‘gonderici, ileti ve
alict’ {igliisii 6n plana c¢ikarken, islevsel agidan bakildiginda ‘kodlama ve
acimlama’ terimleri énem kazanmaktadir. Bunlara bagli olarak yaptigi iletisim
taniminda iletisimi belirli araglar kullanarak, bilgi, diisiince ve tutumlarin karsilikli

olarak aktarilmasi seklinde tanimlanmaktadir.

Ozkan (2004a:28), iletisimde bilgi vermenin yani sira yonlendirme, ikna
ve duygulara hitap etmenin 6n planda oldugunu sdylerken, Anik (2000:49),
iletisimde onemli olanin iletiyi, en az simgeyle, en kisa ve en etkili kanaldan hedef

kitleye ulastirmanin 6nem tasidigini ifade etmektedir.



Alemdar ve Erdogan iletisim tanimi yaparken tutucu kuram ve degisimci
kuram olarak adlandirilan iki ayr1 kurama goére degerlendirme yapmislardir.
Tutucu kurama gore iletisim, iletilerin aktarilmasi/ gonderilmesi/ yayimlanmasi
olarak tanimlanmaktadir. Bu kuramda 6nemli olan iletilerin dogru olmas1 ve karsi
tarafin davranislarini etkileyip degistirebilmesidir. Degisimci kuram ise iletigimi,
insan iligkilerinin tamamlayicisi olarak gérmektedir. Tutucu kurama gore iletisim,
insanin durumunu, ¢evreyi ve diizeni degistirmeyi Onerirken, degisimci kurama
gbre ise insanin g¢evreye uymasint ve uydurulmasini Onermektedir (Alemdar,

Erdogan 1990:13, 51,170).

Bir bagka siniflandirma da Yildiz’in (2002:34-35) gostergebilim okulu ve
siire¢ okuluna gore yaptigr iletisim tanimlarinda goriilmektedir. “Siire¢ okulu,
iletisimi iletilerin aktarilmasi olarak tanimlamaktadir. Gostergebilim okulu ise

iletisimi, anlamlarin iiretimi ve degisimi olarak tanimlamaktadir.”

En az iki kisi arasinda yapilan iletisim dnemli 6gelerden olugmaktadir. Bu

ogeleri su sekilde siralayabiliriz.

Kaynak: Alemdar ve Erdogan (1990:53) tarafindan iletisimin baslangic
noktas1 olarak kabul edilen kaynak, Bal’a gore (2004:13), bir sey iletmek isteyen
bir kisi ya da grup olarak tanimlanirken, Oskay’in Schramm’dan aktardigina gore
(1985:99), “konusan, yazan, ¢izen, beden veya yiiz hareketlerinde bulunan
herhangi bir birey veya haberlesim orgiitii (6rn.gazete, yayinevi, tv istasyonu, film

stiidyosu, vb) olarak tanimlanmaktadir.”

Tutucu kuramda ¢ok Onemli bir yere sahip olan kaynak, degisimci
kuramda ender olarak kullanilmaktadir. Kullanildig1 takdirde de genis alanlar

kapsamaktadir (Alemdar, Erdogan 1990:53).

Kaynagin en onemli o&zelliklerinden biri giivenilirligidir. Insanlar,

giivenilir kaynaklardan gelen iletileri daha c¢abuk kabullenmekte ve tutum



degisikligine gitmektedirler (Inceoglu 1993:119). Bunun yani sira diiriistliik,
gercekeilik, uzmanlik, samimilik, mantiklilik, 6nsezgi isabeti, iletisim becerisi,
yas, egitim, cinsiyet ve hedef kitlenin sahip oldugu degerler de ifade edilmektedir
(Anik 2000:244).

fleti/Mesaj: ileti, “iletisimde bulunurken asil anlatilmak istenen ve alict
tarafindan bilinmesi istenilen seydir. Ileti, dogrudan sozciiklerle anlatilabildigi gibi
simgeler araciligiyla sunulmaktadir”(Yildiz 2002:35). Bal (2004:14) tarafindan
“iletilmek istenen, isaretler dizisi olarak kodlardan olusan anlam igeriginin
kendisi” olarak tanimlanan iletinin, tutucu kuramda kaynagin ¢evresinden herhangi
bir konuya bagl olarak olustugu kabul edilirken degisimci kuramda, toplumdaki

genel anlamiyla degerlendirilmektedir (Alemdar, Erdogan 1990:53,171).

Schramm iletinin sozciiklerin yani sira kagit iizerinde yazi, havada ses
dalgalari, elektrik devresine titresim, bir el sallama, dalgalanan bir bayrak, vb.

seklinde olabilecegini de ifade etmistir (Oskay 1985:99).

Inceoglu’na gore (1993:121), bir iletiyi en ilging kilan sey, korku yaratict
bir 6zellige sahip olmasidir. En korkutucu ileti, en az tutum degisimi yaratirken, en

az korkutucu olan en ¢ok tutum degisimine neden olmaktadir.

Kanal/ Arac: lletiyi kaynaktan aliciya, alicidan kaynaga tasimayi
saglayan, fiziksel, teknik ya da sosyal nitelikte olabilen araclardir (Bal 2004:15).
Inceoglu’na gore (1993:124), bir iletinin etkisi, kullanilan iletisim aracina gore

degisebilmekte, ikna etme giicli artma veya azalma gosterebilmektedir.

Alcy/ Hedef: Basit olarak, “iletiyi algilamasi istenen kisi ya da kisiler”
(Bal 2004:15) olarak tanimlanan alicilar veya hedef bireysel bir tek kisi olabildigi
gibi okuyan veya izleyen birisi, grup veya bir grubun igindeki iiye, birey

olabilmektedir (Oskay 1985:100).



[letisim siirecinde amag, ileti araciligryla hedef kitlede manipiilatif bir etki
yaratmaktadir (Anik 2000:246). Buna bagl olarak, degisimci kuramda, alicilar
iletinin igerigini saptama olanagina sahip olmayan, etki altinda kalmaya uygun bir
kitle olarak kabul edilirken (Alemdar,Erdogan 1990:171), Inceoglu (1993:125),
alicinin  kendisine ydneltilen iletileri aynen alip benimseme yerine, kendi

ihtiyacina uygun ileti, hatta iletisim arac1 sectigini savunmaktadir.

Geri besleme/ Feedback: “Kaynaktan aliciya gelen iletinin alici
tarafindan ‘kod agimlanmasi’nin yapilip kaynaga geri gonderilme islemi” (Bal
2004:15) olarak ifade edilen geri besleme siireci, kaynaga, gonderdigi iletinin ne

sekilde, ne yonde yorumlanmakta oldugunu anlatmaktadir (Oskay 1985:107).

Alemdar ve Erdogan’a gore (1990:53,171), hem tutucu kuramda hem de
degisimci kuramda iletiyi alan alicinin veya hedefin kaynaga gonderdigi yanit
olarak kabul edilen geri beslemenin etkili olarak kabul edilmesi i¢in kaynakta

olumlu ya da olumsuz herhangi bir degisim yaratmasi gerekmektedir.

Tiim bunlarin yaninda, ortam veya c¢evre olarak adlandirilan iletisimin
sagladigy, iletisim 6gelerini barindiran, dogal, toplumsal, kiiltiirel kosullarin tiimii

de biiylik 6nem tagimaktadir (Bal 2004:16).

Insan iliskilerinin temelini olusturan iletisim, farkli modellerle
tanimlanmaktadir. Fiske (1996), bu modelleri siire¢ okulu ve gdstergebilim okulu
olarak gruplandirirken, Alemdar ve Erdogan (1990), tutucu kuram ve degisimci

kuram olarak sinmiflandirmstir.

Siire¢ Okulu: Siire¢ okulu, iletisimi iletilerin aktarilmasi olarak goriir
(Bal 2004:39) yani dogrusal bir iletisim siirecine sahip olduklarini ifade etmektedir
(Fiske 1996:21). Toplumbilimlerinden o&zellikle sosyoloji ve psikolojiden

yararlanan siire¢ okulu, iletisim eylemlerini esas alir. Bu okula ait modellerde ileti,



iletisim siireci i¢inde aktarilan, gondericinin herhangi bir ara¢ yardimiyla ortaya

koydugu sey olarak ifade edilmektedir (Bal 2004:40).
Bal’a gore (2004:40), “siire¢ okulu modelleri, iletisimi A’dan B’ye ileti
aktarimi1 olarak goriirler ve bu nedenle iletinin gonderilmesiyle ilgili siirecte

kaynak, kanal, alic1, giiriiltii ve geri besleme kavramlari iizerinde dururlar.

Shannon ve Weaver Modeli (1949); Bir yonde akan ¢izgisel iletisim

siirecini ortaya koyan bu modelde, enformasyon kaynagi istenen bir iletiyi diger
iletiler arasindan secer, ileten arac, bu iletiyi sinyale doniistiiriir ve iletisim kanali

tizerinden aliciya iletir (Alemdar, Erdogan 1990:62).

Stire¢ okulunun belirgin bir 6rnegini olusturan Shannon ve Weaver i¢in
onemli olan iletisim kanallarim1 en verimli bi¢gimde kullanacak yollar1 ortaya
koymaktir. Bu nedenle en fazla bilginin nasil gonderilebilecegi ve bu bilgiyi
tagityacak herhangi bir kanalin kapasitesini nasil 6lgebileceklerini belirlemek igin

bu modeli olusturmuslardir (Fiske 1996:21).

Bu modelde, Shannon ve Weaver, ara¢ ve geri besleme kavramlarini ¢ok

kullanmamiglardir (Fiske 1996:39).

Gerbner Modeli (1956): Shannon ve Weaver modelinin bir uzantisi olarak

kabul edilen bu modelde, “olay, olayin algisi ve olay hakkindaki agiklama
arasindaki ii¢ koseli bir iliskiyi gosterir” (Fiske 1996:49).

Lasswell Modeli (1948): Shannon ve Weaver modelinin farkli bir ¢esidi

olarak ortaya ¢ikan bu model, “ kim, neyi, hangi kanaldan, kime, hangi etkiyle
sOyler” formiilii ile ortaya c¢cikmistir (Alemdar,Erdogan 1990:65). Dogrusal bir
stireci devam ettiren ve Ozellikle kitle iletisimle ilgili olan Lasswell modeli,

iletisimi 1iletilerin aktarimi olarak goriir, ancak anlam yerine “etki” sorununu



giindeme getirir. Ogelerden birinin degismesi etkiyi de degistirecektir (Fiske

1996:51).

Newcomb Modeli (1953): Newcomb modelinin 6nemli Ozelliklerinden

biri, diger modeller gibi dogrusal degil ii¢ kdseli bir siirece sahip olmasidir. ABX
olarak adlandirilan bu modelin en 6nemli 6zelligi ise bir toplumda ya da toplumsal
iligkilerde iletisimin rolii {lizerinde duran ilk model olmasidir. Ciinkii bu rol,

toplumsal sistem i¢inde dengenin slirmesini saglamaktadir (Fiske 1996:51-52)

Westley ve MaclLean Modeli (1957): Newcomb modelini gelistirerek,

dogrudan kitle iletisim araglarina uygulamiglardir. ABX modeline “neyin, nasil
aktarillacagina karar verme siirecini” katmiglardir. Westley ve MacLean modeli,
kisilerin kitle iletisim araglarina bagimli bir hale geldiklerini ileri stirmiistiir (Fiske

1996: 53-56).

Jakobson Modeli (1960): Jakobson bir dilbilimci oldugu i¢in iletinin

anlami ile ilgilenmistir. Hem dogrusal hem de koseli modellerle benzerliklere
sahip oldugu icin siire¢ okulu ve gdostergebilim okulu arasinda bir koprii

kurmustur.

Jakobson’a gore, bir iletisimin ger¢eklesebilmesi ic¢in alt1 etmenin
varolmasi gerekmektedir. Bu etmenler, gonderici, ileti ve alicidan olusan dogrusal
siiregle baglamakta, bunlara baglam, gonderen ve alici arasindaki fiziksel ve
psikolojik baglantilar1 gdsteren temas ve iginde iletinin yapilandigi ortak anlam

sistemi anlamina gelen kodla devam etmektedir (Fiske 1996:56).

Gostergebilim Okulu: Gostergebilim okulu, iletisimi anlamlarin tiretimi
ve degisimi olarak gormektedir. Dilbiliminden ve giizel sanatlardan yararlanan bu

okul, iletisim iirlinlerine agirlik vermektedir (Bal 2004:39-40).



Bal’a gore (2004:40), gostergebilim okulu modelleri, “iletisimi bir siire¢

olarak degil anlam olusturmasi” olarak ele almaktadirlar.

C.S. Peirce (1931-58): Peirce, modelinde ti¢ koseli bir siire¢ yaratmustir.

“Gosterge, nesne ve yorumlayict olarak ifade edilen her kose, diger ikisiyle
yakindan iligkilidir ve ancak digerleriyle iliskileri agisindan anlasilabilir” (Fiske

1996:63).

Ogden ve Richards (1923): Peirce ile aym donemlerde ¢alismalarini

stirdiiren Ogden ve Richards, ayn1 sekilde tiggen bir model iirettiler. Fiske’ye gore
(1996:66), “iicgenin koselerinde yer alan gonderge, gonderme (diisiince) ve
boylece simge ile gonderme dogrudan baglantilidir. Ancak simge ile gonderge

arasindaki baglant1 dolaylidir ya da atfedilmistir (Fiske 1996:65-66).

Saussure: Bir dilbilimei olan Saussure, oncelikle dil ile ilgilenmis ve bu

nedenle gostergenin kendisine dogrudan odaklanmistir (Fiske 1996:66).

Saussure’un modelinin Peirce’in modelinden ayrildigi noktalart su sekilde
belirtebiliriz: ““ Gosterge, anlami olan fiziksel bir nesnedir ve bir gosterilen ile bir
gosterenden olugsmustur. Gosteren, gostergenin algiladigimiz imgesidir. Gosterilen,
gosterinin gondermede bulundugu zihinsel bir kavramdir. Bu zihinsel kavram, ayni

dili paylasan ayni kiiltiiriin {iyelerinin tiimii i¢in ortaktir” (Fiske 1996:67).

[letisimin basaril1 olabilmesi icin gerekli kosullar arasinda, iletinin dikkat
¢ekici olmasinin yani sira alictya ulagmasinda uygun kanalin segilmesi ve
iletisimin asamalar1 da Onemlidir. Bu durum da farkli iletisim tiirlerini

dogurmustur.

Aziz (1989:2), iletisimi, sOzlii-yazili-sézIlii olmayan iletisim, yiiz yiize-
aracili iletisim, soguk-sicak araglarla yapilan iletisim olarak {i¢ gruba ayirmistir.

Bal (2004:19) ise iletisimi, bicimsel iletisim ya da bigcimsel olmayan iletisim



olarak smiflandirmistir. Ayni kisinin yaptig1 bir diger siniflandirma ise yiiz yiize

iletisim ve uzaktan iletisim olarak yapilmustir.

Burada gegen iletisim tiirlerinin sik kullanilanlari su sekilde agiklanabilir:

Sozlii iletisim; sozciiklerle yapilan iletisimdir. Burada amag, dogru
sOzciik secimi yaparak iletisimin akici, heyecan ve umut tasiyicit bir nitelikte

olmasini saglamaktir (Uztug 2004:72).

Sozsiiz iletisim; s6zel olmayan mesajlarla yapilan iletisimdir. Ozel
olmayan bu iletileri, beden dili, giysiler, ses tonu, sdyleyis tarzi, mekan ve

kullanilan simgeler olarak siralayabiliriz (Uztug 2004:343).

Yazh iletisim; insanlar arasindaki iletisimin yazimlanarak yapilmasidir.
Bu tiir iletisime sekiller ve resimlerle yapilan iletisim de girmektedir (Aziz

1989:2).

Yiiz yiize iletisim; iletisimde bulunan bireylerin ayn1 mekanda bulunarak,
birbirlerini gorerek yaptiklar iletisimdir (Aziz 1989:2). Bu iletisim tiirli araya arag

girmeden yapildigi i¢in geri besleme de aninda alinmaktadir (Kalender 2000:111).

Arach iletisim; bireylerin birbirini gérmeden, uzaktan ve bazi araglar

kullanarak gerceklestirdigi iletisimdir (Aziz 1989:2).

[letisim baslangicindan bu yana gerek toplumsal degisimlerle gerekse de
teknolojik gelismelerle biiyiik degisimler gecirmistir. Bu degisimler sonucunda
iletisim bazi asamalardan ge¢mistir. McQuail tarafindan belirlenen bu asamalar

Anik (2000:53) ve Ozkan’1n (2004b:161-162) aktarimlarindan incelenecektir.

Icsel iletisim; kisiyi harckete geciren biyolojik/ psikolojik unsurlari
kapsamaktadir.



Kisilerarasi iletisim; iki ya da daha cok kisi arasinda, sozel ya da sozsiiz
etkilesime dayanan iletisimdir.

Grup iletisimi; grup ici iligkileri diizenleyen, grubu koordine eden ve

grup normlarini belirleyip yayan bir iletigim tiirtidiir.

Orgiitsel, kurumsal iletisim; orgiitsel yapmin isleyisini diizenlemekte,

orgiit igindeki insan iligkilerini belirleyip gelistirmektedir.

Kitle iletisimi; enformasyon, diisiince ve tutumlarin genis bir kitleye

teknik aygitlarla iletilmesi siireci olarak tanimlanmaktadir.
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2. SIYASAL ILETISIM VE KITLE ILETiSIM ARACLARININ
KULLANIMI

Demokrasinin ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle, siyaset farkli
anlamlara kavusmustur. Genel oy hakkinin yayginlastirilmasiyla daha genis
kitlelere ulasma ihtiyaci, farkli iletisim yollarin1 giindeme tasimaktadir.
Demokrasinin yerlesmesi i¢in, siyasal iletisim, kamuoyunu etkileme, yonlendirme

ve ikna etme gibi 6nemli gérevler iistlenmistir (Ozkan 2004:38).

20.yy’la birlikte kiiresellesmenin yayginlagsmasi ve teknolojinin gelisimi
siyasetin de bilimsel yontemleri kullanmasini saglamis, bu da siyasal iletisimin

temellerini atmaya baslamistir.

Aziz’in yaptig1 tanima gore (2003:3), “siyasal iletisim kavrami, belli
ideolojik amaglarini toplumda belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistirmek, uygulamaya koymak {izere
siyasal aktorler tarafindan ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile

yapilan bir iletigim”dir.

Ayni zamanda, siyasal iletisim, dogru program, uzun vadeli stratejik
planlama ve halkla iliskiler faaliyetlerini i¢eren sistemli tanitim c¢abalar1 olarak da

tanimlanmaktadir (Ozkan 2004b:23).

Siyasal iletisimin ii¢ temel unsuru vardir. Bunlar; siyasal orgiitler ve
aktdrler, kitle iletisim araglar1 ve alict hedef kitle olarak ifade edilmislerdir. Siyasal
iletisimdeki aktdrler, kurum, kurulus, grup ve kurumlasmis kimligi bulunan
kisiler-orgiit liderleri, onderleri ve yoneticileri-dir. Bu siyasi aktorler su sekilde
siralanmaktadirlar: Devlet Bagkanlari, hiikiimet, siyasal partiler, yerel yonetimler,

sivil toplum kuruluglari, baski ve menfaat gruplari, medya kuruluslar, sivil
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itaatsizlik', lobicilik faaliyeti yapan gruplar, yasa dist gruplar (Aziz 2003:17, 31;
Ozkan 2004a:44).

Siyasal iletisimde mesaji veren bu Orgiitli yapilar, kamuoyu adina
mesajlar1 hedef kitleye aktarmaktadirlar. Bu hedef kitle birden fazla olabilmektedir
(Aziz 2003:5-6).

Kiiresellesme ile birlikte yayginlagan siyasal iletisim, bir yandan siyasette
seffafligin artmasini ve demokratik ikna yontemlerinin kullanilmasini saglamaya
baslamis, diger yandan da kullanilan iletisim yontem ve tekniklerinin

benzesmesine neden olmustur (Ozkan 2004a:268).

Siyasal iletisimin etkili olmasi i¢in en Onemli nokta, tekrar etme ve
iletisim kurallarinin dogru se¢imi olmaktadir (Aziz 2003:45-48). Bunlarin yaninda
kaynagin giivenilir olmasi, ikna yetenegine sahip olmasi ve mesajin icerigi de

siyasal iletisimin belli bash 6zelliklerinden sayilir.

Siyasal iletisimin ii¢ temel fonksiyonu bulunmaktadir. Fonksiyonlarin
ilki, “ortaya ¢ikan siyasal problemlerin tanimlanmasina yardime1 olmas1”, ikinci
fonksiyon, “bu problemlerin siyasal tartigma ortamina girerek mesruiyet
kazanmasini saglamasi”, ticlincli fonksiyon, “artik tartisgma konusu olmaktan
ctkmis, ortak bir goriigbirligine varilmis konular1 giindemden diistirmek™ olarak

ifade edilmektedir (Ozkan 2004a:41).

Bu fonksiyonlarin birincisinde siyaset¢iler ve medya, ikincisinde
kamuoyu arastirmalar1 ve iigiinciisiinde yine medya &n plana ¢ikmaktadir (Ozkan

2004a:41).

! Sivil Itaatsizlik: Yonetim siyasetinin ya da yasalarin degismesini isteyen, aleni, siddetsiz, vicdani, fakat aym1 zamanda
siyasi olan, yasa dig1 bir eylemdir. www.hukuk.gen.tr, 10.12.2005
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2.1. Siyasal Iletisimin Bicimleri

Demokrasilerin temelinde bulunan katilimcilik, daha c¢ok se¢im
donemlerinde belli olmaktadir. Bu nedenle, hem halkin katilimini saglamak hem
de se¢imden bagarili ¢ikmak amaciyla siyasal propaganda en sik kullanilan
yontemdir. Siyasal propaganda, oy tercihlerini etkilemek amaciyla uygulanan ikna

edici bir iletisim tarzidir.

Bu c¢alismada siyasal propagandada kitle iletisim araglarinin yeri
incelenecektir. Kitle iletisim araglari, 20.yy’daki teknolojik gelismelerle

yayginlasan ve siyasal propagandanin temelini olusturan araglardir.

Calismanin ilk boliimiinde propaganda kavrami {izerinde durulmus,
gelisimi, siirecleri, iglevleri, kurallar1 ve tiirleri incelenmistir. ikinci béliimde kitle
iletisim, kitle iletisim araglart ve kitle iletisim araglarinin islevleri tizerinde
durulmustur. Son béliimde ise siyasal propagandanin tanimi yapilmis, siyasal

propagandanin aktdrleri ve bu propagandanin iletisim tarzi incelenmistir.

2.1.1. Propaganda

Secim kampanyalarinda kullanilan temel tekniklerden biri olan
propaganda, Ana Britannica Ansiklopedisi’nde yapilan tanima gore, “bir biitiin
olarak toplumun ya da belirli bir kesimin inang, tutum ve davraniglarini
yonlendirmek amaciyla, bilingli olarak se¢ilmis bilgi, olgu ve savlari sistemli bir
caba i¢inde ve ¢esitli araclar1 kullanarak yayma etkinlikleri”dir. Domenach’a gore
(2003:9), yayma, yayginlastirma anlamina gelen propagandai sdzciigiinden gelen
propaganda, Kalender’e gore (2000:89), “cesitli teknikler kullanarak kisileri veya
gruplart etkilemek amaciyla yapilan, tek yonlii sistematik ve bilingli cabalari

kapsamaktadir”.
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Ozkan’mn (2004a:11) Lasswell’den aktardig1 sekliyle propaganda “insan
eylemini etkileme teknigi” olarak goriilmektedir. Bununla birlikte, bir propaganda
mesajinin  “otoriter bir bicemle tek tarafli ve yogun olarak hedef Kkitleye
aktarilmas1” (Aziz 2003:14), bu siirecin “anti-demokratik, ikna odakl” (Uztug
2004:19) bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

Propagandada amag, belirli bir diigiinceyi, davranist ve duyguyu bir mesaj
seklinde kitlelere iletmektir. Ancak bu iletme siirecinde fikirlerin agilanmasi 6nem
kazanmakta, karsit fikirlere 6nem verilmemekte, varliklar1 bile yok sayilmaktadir.
Varol (1994:34)’un da belirttigi gibi asil ama¢ mesajin kaynagi gibi diisliniilmesini
saglamaktir. Se¢im kampanyalarinda kullanilan propaganda c¢aligmalarini
“se¢menleri, parti, aday ve politikalar hakkinda bilgilendiren, oy verme tercihlerini

etkileyebilen unsurlar” olarak tanimlanabilmektedir (Kalender 2000:89).

Kitlelerin ~ tutumunu  etkilemeyi ama¢ edinen propagandanin
“yayllmasinda en biiyiik islev kitle iletisim araglarindadir” (Ozkdk 1985:238).
Buna bagl olarak kitle iletisim araglariyla beraber cesitli sembol ve isaretlerden

yararlanilmaktadir.

Propaganda, ilk Caglardan itibaren gerek sozciik olarak gerekse de
faaliyet olarak var olmustur. Aristoteles tarafindan retorik olarak adlandirilan ilk
propaganda faaliyetleri uzun yillar boyunca etkisini korumustur. Aristoteles icin
siyaset yapmanin tek bi¢cimi olan retorik, akil ve duyguyu bir arada tutan,
bireylerin karsilikli konusmalarinda birbirlerini ikna etmelerini saglayan bir hitabet

sanatidir (Y1ldiz 2002:38-40; Domenach 2003:5).

Kilisenin ortaya ¢ikmasiyla birlikte propaganda kilise 0Ogretilerini
benimsetmek amaciyla kullanilmaya baglanmistir. Kilisenin kutsal metinleri miizik
esliginde Ogretmeye baglamasi Onemli bir propaganda etkinligi olarak kabul

edilmektedir (Domenach 2003:9).
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1789 yilina kadar bu sekilde devam eden propaganda faaliyetleri, Fransiz
Devrimiyle degisime ugramis, I. Diinya Savasi ve 1917 Sovyet Devrimiyle birlikte
cagdas propagandanin temelleri atilmistir. Buna gore ¢agdas propaganday1
olusturan bu Onemli olaylarin ilki olan I. Diinya Savasiyla 6geleri birbirinden
kopuk ve gecici bir propaganda tiirii ortaya ¢ikarken, Sovyet Devrimi ile sistemli

ve siirekli bir propaganda ortaya ¢ikmistir.

Sonug olarak propaganda teknikleri ilk ¢aglardan gilinlimiize dek biiyiik
degisiklikler gecirmistir. Giliniimiizde propaganda agisindan en énemli olay, “ayni
mesajin, ayn1 anda milyonlarca kisiye iletilebilmesi olanagidir” (Ozkok 1985:238).
Bu iletilme isi de propaganda, halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarinin igerigini
olusturdugu ileri siiriilen kitle iletisimi kavrami ve kitle iletisim araglart

araciligryla olmaktadir.

Domenach’a goére (2003:24-26), “propagandanin iki kaynagi reklam ve
politik dusiingti(lilkii)diir’. Reklamcilik, insan davramiglarini belirli bir yonde
etkilemek amaciyla kullanilan kitle iletisim teknigi olarak tanimlanmaktadir.
Politik diisiingiiyii ise yine Domenach, “bir inanca baglanma, bir fetih, bir
sOmiirme istenci olarak, eyleme gecmis politikanin dile getirilisi” olarak

tanimlamstir.

Propaganda stirecini olusturan 6gelerden ilki propagandaci ve ilettigi ileti,
ikincisi kullanilan iletisim araglar1 ve teknikleri, son 6ge ise hedef kitle yani

etkilenmesi istenen kisiler ve gruplardir (Ozkan 2004a:196).

Domenach’a gore (2003:51), “gercek bir propagandaci, diisiincesinin ve
dinleyicilerinin yapisina gore, cesitli yollara bagvurur ama her seyden 6nce, kendi
kisisel inancini gecirebilmesiyle, ¢ekiciliginin ve konusmasinin nitelikleriyle

etki[le]r”.
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Propagandanin en onemli 6zelliklerinden biri siirekli tekrarlanan tek
yonlii bir mesaj iletimine sahip olmasidir. Bundan dolay1r mesajlari olusturmak,
amaca uygun mesajlar1  se¢ip yollamak biiyiikk bir 6nem kazanmaktadir.
Kazanci’'ya gore (1985:56), “propagandada bir¢ok mesajin i¢inden ancak

propagandanin temel anlayisina ve beklentisine uygun olanlar halka verilir”.

Propagandanin istenen mesaj1 Kkitlelere ulagtirmasi etkili araglarin
kullanilmasina baglhidir. Bu amagla kitle iletisim aracglariyla birlikte gesitli sembol
ve isaretlerden yararlanilir. Domenach (2003:21-22,51-55) tarafindan siralanan
propagandanin temel dayanaklari, basili yazinin yayilmasi, séziin yayilmasi ve
goriintiiniin  yayilmast bagliklar1 altinda propagandada kullanilan iletisim
araglarinin  gelisimini de ortaya c¢ikarmaktadir. Basili yazinin yayilmasi
18.ylizy1lda gazetenin ortaya ¢ikmasiyla baslamistir. Basili araglarin baslicasi olan
gazeteyi, kitap, dergi, afis ve bildiri takip etmektedir. S6ziin yayilmasi ise radyo
araciligiyla olmustur. Radyonun yaninda telsiz, mikrofon, hoparlor ve telefon da
sOziin yayilmasinda etkili olan araglardir. Goriintiiniin yayilmasinda en 6nemli
etken televizyondur. Propaganda i¢in essiz bir inandirma araci olarak kabul edilen

televizyonun yaninda sinema, tiyatro, fotograf ve karikatiirler de sayilmaktadir.

Propagandada kullanilan tekniklere bakildiginda en &nemli ve temel
teknigin mesajlarin ve sloganlarin sistemli olarak tekrarlanmasi oldugu
goriilmektedir. Bunun yaninda, kaliplagmis imajlarin kullanimi, isimleri bir lakapla
degistirme, iddia, dliismanin tanimlanmasi (Brown 2004), gosterisli genelleme,
taniklik, transfer (Ozkan 2004a:202), yalinlik veya abartma, ortak degerlerden ve
toplumun ortak hafizasindan yararlanmak (Ozkan 2004b:17) gibi teknikler de
etkili olmaktadir.

Propagandanin  hazirlk  asamasinda yapilan caligmalar Gnem
tasimaktadirlar. Oncelikle, propagandanin etkili olabilmesi i¢in diisiinsel diizeyde
uzun bir hazirlik donemi gecirilmesi ve ayn1 zamanda giincel bir konu ¢ergevesine

yerlesmesi gerekmektedir (Ozkok 1985:255-256).
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Propaganda tek tarafli bir eylemdir. Kisa silirede etki yaratmayi
hedeflemektedir. Bu nedenle de siyasal iletisimden farkli bir s6ylem kullanmakta,

kullandig: farkl dil ile bir “diis” yaratmaya caligmaktadir (Aziz 2003:14).

Ancak tiim bu 6zelliklerden daha 6nemli olan, propagandanin iginde yer

aldig1 toplumun siyasal, ekonomik, kiiltiirel yapist ve o donemde sahip oldugu

konjonktiirel 6zelliklerdir (Ozkok 1985:255).

2.1.1.1. Propagandanin Kurallar

Domenach (2003:55-73) tarafindan 5 baghik altinda toplanan

propagandanin kurallar1 s0yle siralanabilir;

1. Yalinhik ve Tek Diisman Kurali: Propagandanin temel
kurallarindan biri yalinhig1 saglamaktir. Propaganda, Ogretisini bildiriler, inang
bildirimleri, izlenceler ve demecgler gibi yazili metinlerle anlasilir kilar.
Yalinlastirma kuralinin son sekli olan parola ve slogan ile anlatilmak istenen yalin,
kisa ve 6z olarak verilir. Tek diisman kuralinda yapilmak istenen bireylestirilmis

ve teke indirilmis karsitin varliginin daha etkili olmasidir.

2. Biiyliitme ve Bozma Kurali:  Propaganda iletileri herkesin
anlayabilecegi kadar yalin, basit ve ilgi ¢ekici olmalidir. Bu ylizden biiylitme

haberler ¢ok kullanilir.

3. Diizenleme Kurali: Bir propaganda kampanyasinda en 6nemli
kural iyi bir diizenlemedir. Iyi bir propagandanin temeli verilmek istenen temel
mesajlarin yinelenmesidir. Mesajlarin yinelenmesi de iyi bir diizenleme ile etkili

olmaktadir.



17

4. Asilama Kurali: Propaganda calismalar1 dnceden var olan bir
temel lizerinde calisir. Halka kendi fikrini benimsetmek, asilamak isteyen bir
propagandaci, Oncelikle, halkin istedigi gibi davranmakta, daha sonra kendi

fikirlerini ortaya ¢ikarmaktadir.

5. Birlik ve Bulagma Kurali: Cogu insan i¢in bir toplulugun iiyesi
olmak biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu durumdan yararlanan propaganda bu birligi
yaratmak ve giiclendirmek igin calismaktadir. Ozellikle totaliter ydnetimlerde
kullanilan birlik mekanizmasini saglamak adina partilere, gsterilere, mitinglere ve
kitle yliriiyiislerine bagvurulur. Bu faaliyetler ve {inlii kisilerin kullanilmasi ile

birlik duygusunun topluluk i¢inde bulagsmasi saglanir.

2.1.1.2. Propaganda Cesitleri

Kisisel Propaganda; yiiz yiize iletisim biciminin kullanildigi, basit
konusma, bildiri ve gazete dagitimi ya da kapt kapit dolagsma yontemiyle

geceklestirilen bir propaganda tiiriidiir (Domenach 2003:51).

Kitle Propagandasi; kitle iletisim araglarinin dogusu ve gelisimiyle
ortaya cikan, genis kitlelere seslenmeyi ve onlar1 etkilemeyi saglayan bir

propaganda cesididir.

Kars1 Propaganda; Domenach (2003:81-87) tarafindan karsitin savlarini
cliriiten propaganda olarak tanimlanir. Karsi propagandanin kurallari arasinda
karsitin izleklerini bulma, zayif noktalara saldirma, gii¢lii durumda olan diisman
propagandasina agikca saldirmamak, kiiclik diisiirmek, karsitin propagandasini
celigkili bir duruma diisiirmek, karsiti giiliing diisiirmek ve kendi “gii¢ iklimi”ne
tistlinlik saglamak gibi secenekler bulunmaktadir. Kars1 propaganda genellikle
gizli ve yasalara aykir1 olarak yapilir. Bu nedenle, duvar yazilari, yaz1 makineleri

ve teksir makineleri gibi sinirlt sayida aracla yetinmektedir.
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Lenin Tiirii Propaganda; Lenin tarafindan Bolsevizm’i yerlestirmeyi
saglayan, rasyonel mekanizmalarin isledigi bir propaganda tiiriidiir. Bu tiir
propagandada temel kaynak okullardir. Bu okullarda yetistirilen propagandacilar,
isyerlerinde konferanslar vererek propaganda yapmaktadirlar (Ozkan 2004b:14-
15).

Lenin Tiirii Propagandanin temelinde siyasal aginlama ve parola bulunur.
Siyasal aginlamada amag, egemen siniflarin, iktidarlarin gergek yiizlerini kitlelere
acik bir sekilde gostermektir. Parola ise i¢inde bulunulan zamanin amacini agik,
kisa ve etkileyici bir bicimde dile getirmektedir. Bu nedenle de parolalar kitlelerin
diizeyine uygun olmalidir. Parolalar1 yaymak icin iki tlir ajan disiinilmistiir;
propagandacilar ve kiskirticilar. Propagandaci, bir tek kisiye ya da kiigiik
topluluklara birgok diisiince asilarken, kiskirtict bir tek diistinceyi biiyiik bir insan
kitlesine asilamaya calismaktadir (Domenach 2003:31-33).

Hitler Tiirii Propaganda; Hitler tarafindan iktidar1 ele gecirebilmeyi
saglayan irrasyonel mekanizmalarin isledigi bir propaganda tiiriidiir. Sinirsiz
kaynaklardan yararlanan bu propagandada yapilan is son derece bigimcidir (Ozkan

2004b:14-15).

Domenach’a gore (2004:41-43), propaganda, kendi basina bir taktik,
kendine 6zgl yasalar1 bulunan bir tiir sanat dali olmustur. Bu propaganda tiiriinde
gosteriler bliylik 6nem tasimaktaydi. Basin, sinema ve radyonun devamli ayni
seyleri yinelemesinden dolay1r kitle de propagandanin etkilerine hazir hale
gelmistir. Ayn1 zamanda Nazi Propagandasinin basari nedeni olarak imgenin

aciklamaya, duyulabilir olanin akilsal olana iistiinliigiinli 6ne stirmiistiir.

Siyasal Propaganda; 20.yy’in ilk yarisinda ortaya ¢ikmig olan bir
olgudur. Teknolojinin gelisimiyle yeni iletisim tekniklerinin ortaya ¢ikmasi siyasal
propagandanin etkisini giin gectikce artirmistir. Siyasal propagandanin en 6nemli

dayanagi kitle iletisim ag1 ve araclaridir (Domenach 2003:19 ; Kazanci 1995:55).
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2.1.2. Siyasal Tanitim

Siyasal iletisim yOntemlerinden biri olarak adlandirdigimiz siyasal
tanitim, tecimsel anlamiyla reklamcilik ve pazarlama kavramlariyla baglantilidir.
Bu nedenle tanitma kavramimi agiklarken reklam ve pazarlama terimleri de

acgiklanacaktir.

Tanitma, halkin, tanittmi yapan kurumu tanimasini hedefleyen, bu
nedenle halkin bilgilendirilmesi amaciyla yapilan bilgi aktarimi ¢aligmalar1 olarak
tanimlanmaktadir (Kazanci 1995:19). Reklam ise bu tanitma ve imaj olusturma
islevinde kullanilan bir aragtir. Reklamcilikta yapilan tiim caligmalar kontrol

altinda tutulmaktadir.

Siyasal pazarlama, siyasal tanitim ve siyasal reklam terimleri birbirlerinin
yerine kullanilmaktadirlar. Bu nedenle benzer kavramlarla tanimlamalari
yapilmaktadir. Siyasal reklam, Aziz’e gore (2003:88), oy oranlarmi artirmayi
amaclayan siyasi partilerin, se¢cim doénemlerinde, kitle iletisim araclarinda
kullanilmak {izere profesyoneller tarafindan yazili, gbrsel ve isitsel mesajlarin
hazirlanmasidir. Bir diger tanima gore, siyasal pazarlama, aday kisi ya da partileri,
onlarin goriiglerini ve programlarini segmene tanitma ve benimsetme amaciyla

yapilan tiim galigmalardir (Ozkan 2004b:21).

Kisaca oOzetlemek gerekirse, siyasal pazarlama, siyasi parti ve aday
tanitimina yonelik tim iletisim c¢aligmalaridir. Bu iletisim ¢aligmalarinda amag,
taraftar kazandirmak ve dolayisiyla oy oranini artirmak olmaktadir. Bu nedenle
oncelikle siyasi partilerin ve adaylarin tanitimi yapilirken, diger yandan hedef
kitlenin yani se¢menlerin tutum ve davraniglarimi parti ve adaylarin lehine
degistirmek i¢in siyasal kampanyalar diizenlenir. Bu tanitimin yapilabilmesi i¢in
en etkili yontem, kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin alinarak mesajlarin

se¢menlere aktarilmasidir.



20

Siyasal tanitimda amag, siyasi partilerin kendilerini segmene tanitmasi,
kendi goriis ve politikalarin1 hedef kitleye benimsetmesi ve dolayisiyla oy
oranlarini artirmasidir. Bu nedenle yapilan tiim reklam ve tanitim ¢aligmalarinda
dikkat edilecek belli basli noktalar bulunmaktadir. Oncelikle siyasal reklam aday
ya da parti tarafindan yapildigi icin bu kisiler mesajlarda tam bir denetim hakkina
sahiptirler. Aym1 sekilde mesajlarin1 aktarirken miimkiin oldugu kadar ac¢ik ve

etkileyici sekilde sunma olanagina kavusurlar.

Bunlarin yani sira tiim eylemlerde ortak bir dil kullanilmas1 ve mesajlarin
yinelenmesi siyasal reklamin Onemini artiran oOzelliklerden biridir (Uztug

2004:316-317).

Siyasal pazarlamanin etkili olmasi i¢in birtakim ilkelere dikkat
edilmelidir. Bunlardan biri hedef kitlenin belirlenmesidir. Hedef kitle, partiye iiye
olanlar ile olacaklar, parti yandaglar1 ile oy verenleri ve partiye oy vermeyenler
olarak smiflandirilir ve bunlarin 6zelliklerine gore politikalar belirlenir. Hedef
kitleye ulasmada en o6nemli rolii kitle iletisim araglari oynamaktadir. Siyasal

pazarlamada tanitim faaliyetleri ve dagitim kanallar1 dnemlidir (Ozkan 2004b:21).

2.1.2.1. Tamitma Faaliyetleri

Tanitma faaliyetlerinde yiiz yiize se¢im calismalari en etkili yontemlerden
biridir. Bu yontemin temel amaci, kisiler arasindaki arkadaslik, akrabalik gibi
birincil iliskileri kullanarak parti tanitimmi yapmak ve parti gorislerini,
calismalarmi benimsetmektir. Ozellikle din veya ideoloji birligi bu konuda ¢ok sik
kullanilmaktadir. Tiirkiye’de de en gegerli ve etkili bir yontem olan yiiz yiize
iletisimde gorev alan kisilerin iyi bir egitimden gegirilmesi gereklidir, ¢iinkii bu

kisiler partinin vitrini olarak gériinmektedirler (Anik 2000:253).
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Tanitma faaliyetlerinin ikincisi yayinlardir. Yayinlarin amaci siyasi
partinin her konudaki goriislerini ifade etmesini saglamaktir. Bu yayinlarin tek bir
merkezde ortak bir dille diizenlenmesi Onemlidir. Ciinkii parti baghiligim
giiclendirmede, oOzellikle yiiz yiize iliskilerde ¢ok yararhidir. Bu yayin araglarinin
bazilarii sdyle siralayabiliriz: Gazete ve dergiler, brosiirler, el ilanlari, afis ve
posterler, tanitim filmleri, segmen mektuplari, promosyonlar, kitaplar, billboardlar,

siyasi parti y1llig1 ve web sayfalar1 (Anik 2000:255-256).

Son tanitma faaliyeti de kitlelere yonelik olarak yapilan faaliyetlerdir.
Kitlelere yonelik faaliyetlerde iki yontem kullanilmaktadir. Bunlardan ilki glindem
olusturma yontemi, digeri ise suskunluk sarmali modelidir. Giindem olusturma
yontemine gore temelde, halkin goriislerinin  kitle iletisimin verdikleriyle
etkilendigi tezi yatmaktadir. Bu model, kitle iletisim araglarinin, haber giindemini
belirlerken, bu araglar1 takip eden kitlenin de giindemini belirlediklerini
savunmaktadir. Kitle iletisim araclari, ele aldiklar1 konular istedikleri sekilde
kamuoyuna iletmekte, boylece giindemi belirlemektedirler (Yildiz 2002:56;
Inceoglu 1993:132).

Suskunluk sarmali ise bireylerin dislanma korkusuyla egemen
diisiinceden yana goriinme egilimi gosterdikleri bir modeldir. Bu goriiste, kisi eger
azinlikta oldugunu algilarsa, goriislerini bastirmakta, ¢ogunlukta oldugunu fark

ederse goriislerini agiklamaktadir (Anik 2000:257; Alemdar, Erdogan 1990:152).

2.1.2.2. Tamitmada Arac¢ ve Yontemler

Siyasal tanitim faaliyetlerinde birtakim yontemler kullaniimaktadir. Bu
yontemlerden biri yazili basin ve goriintiilii basin ile yapilan yayinlar ve bu
iletigim araclarina sahip olan kuruluslarla olan iliskileri igermektedir. Aradaki bu

iliskileri diizenlemek amaciyla basin biirolar1 kurulmustur. Ozellikle radyo ve
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televizyon, tek yonlii iletisime uygun araglar olduklari icin devletin tanitim

anlayisina uygun goriinmektedirler (Kazanci 1995:81).

Kitlelere yonelik yapilan tanitma faaliyetlerinde kullanilan diger araclarin
arasinda; rakip parti ve adaylar izleme, medyay1 kullanim planlamasi, medyay1
bilgilendirme, medya reklamlari, medya programlarmma katilma, mitingler,

hediyeler, konvoylar, gosteriler de bulunmaktadir (Anik 2000:257).

Siyasal reklam, tanitma faaliyetleri i¢inde siyasal reklamcilik en 6nemli
yeri tutmaktadir. Siyasal reklamlar, liderlerin, adaylarin niteliklerini, kisiligini,
insani yonlerini vurgulayan imaj agirlikli reklamlar ve belirli bir konuda bilgi
aktarmay1 amaclayan konu igeren reklamlar olarak ikiye ayrilmaktadirlar (Yildiz

2002:17).

Siyasal reklama yonelik mesaj tiirleri arasinda genel olarak lider imaji,
parti imaj1, konu, icraatlar, partiye baglilik, vaatleri anlatan reklamlar, olumlu
reklamlar, olumsuz reklamlar, karar veren reklamlar ve diger reklamlar

say1lmaktadir (Uztug 2004:244).

Siyasal reklamlarda kitlelere yonelik bu mesajlari iletmek i¢in kullanilan
kitle iletisim araclari, basili ara¢ olarak gazete ve dergi, gorsel-isitsel ara¢ olarak
televizyon ve sinema, isitsel bir arag olarak radyo, agikhava (afis, poster, billboard)

ve internet olarak siralanmaktadir (Uztug 2004:315-316).

2.1.3. Propaganda ve Siyasal Tanitim

Siyasal iletisim yontemlerinden olan propaganda ve siyasal tanitim zaman

zaman birbirleriyle karistirlmaktadirlar. Bazi durumlarda benzerlikler, bazi

durumlarda da biiyiik farkliliklar gostermektedirler.
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Hem propaganda da hem de tanitimda kullanilan ydntemler, araclar
coktur ve genelde ayni araglar1 kullanirlar. Her iki yontemde de sloganlar biiyiik

Oonem tagimaktadirlar (Domenach 2003:24).

Bunlara karsilik, propaganda tek bir kaynaga sahiptir. Tek yonli bir
iletisime sahip oldugu i¢in geri besleme beklenmemektedir. Reklam ise ¢ift yonli
bir iletisim kurmakta, seslendigi kitleyle etkilesim igine girmektedir. Ayrica
reklamda kaynak her zaman bellidir. Oysa propaganda da kaynagin ac¢ik olmadigi
durumlar da s6z konusu olmaktadir. Bunlarin disinda, her ikisi arasindaki en
onemli fark kitle iletisim araglarinin kullanimiyla ilgilidir. Reklam tiim mesajlari
icin para karsiligi kitle iletisim araglarimi kullanirken, propaganda kitle iletisim

araclarii iicretsiz olarak kullanmaktadir (Ozkan 2004a:152; Ozkan 2004b:17).

2.2. Siyasal Iletisimin Yontem ve Teknikleri

Yonetenler ve yonetilenler arasindaki iletisimi saglayan siyasal iletisim,
ozellikle se¢cim donemlerinde yogun olarak kullanilir. Siyasal iletisimde temel
amag siyasal mesajlarin iletilmesidir. Bunun i¢in de mesajin dili ile verilecegi
zaman ve kanallar onem kazanmaktadir. Siyasal iletisim mesajinin verilecegi
zaman ve kanallar belirlenirken kamuoyunun beklentilerinin ve hedef kitlenin
Ozelliklerinin iyice belirlenmesi gerekir. Hedef kitlenin sosyo-ekonomik
durumunun belirlenmesiyle mesajlarda  kullanilacak  dil  belirlenir. Bu
calismalardan sonra kanaat Onderlerinden ve giindem olusturma tekniginden
yararlanarak kamuoyu etkilenmeye ve boylece siyasal rakiplere {istilinliik

saglanmaya ¢alisilir (Aziz 2003:37-38, Ozkan 2004a:41-43).

Antik Cag’dan gilinlimilize kadar gelen siyasal iletisim yontemleri de
degisime ugramistir. Ancak kullanilan belli bagli yontemler her devirde ve her

iilkede aynmi kalmustir.
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Siyasal iletisim yontemleri genel olarak iki baslik altinda incelenecektir.
Yiiz yiize iletisim ile yapilan siyasal iletisim ve kitle iletisim araglar1 ile yapilan

siyasal iletigim.

2.2.1. Yiiz Yiize iletisim

Canvassing olarak da adlandirilan yiiz yiize iletigim, iletisimde bulunan
bireylerin ayni ortamda bulundugu, araya ara¢ girmeden dogrudan dogruya
kisileraras: iliskiye dayanan, mesajlarin sozlii olarak verildigi, daha samimi, geri
beslemenin aninda ve dogrudan ortaya c¢ikabildigi bir iletisim tiirii olarak

tanimlanmaktadir (Kalender 2000:111, Aziz 2003:39).

Yiiz yiize iletisim, iknada en basarili tiirdiir. Ciinkii bu iletisim tiirii
kullanildig1 konularda tutumlar1 giiclendirmekte, kendi fikirlerini destekleyen
taraftarlarin1 daha direncgli kilmaktadir (Anik 2000:245). Bu 6zellikleri nedeniyle

yliz ylize iletisim yontemiyle halkla iligkiler yontemleri benzerlikler gosterirler.

Ozellikle segimlerde yogun olarak kullanilan yiiz yiize iletisim, genel
secimlerden ¢ok yerel se¢imlerde daha etkili olmaktadir. Ciinkii bu iletisim
tiiriiniin en 6nemli 6zelligi adaylarin ya da aday adina 6zel gorevlilerin kap1 kapi
dolasarak evlerde, kahvelerde, sokaklarda, carsida, pazarda adaylarin veya partinin
goriislerini anlatmalaridir. Bu dolagsma sirasinda insanlarla birebir iletisim kurarak
tepkilerini Olgebilmekte, buna gore durum degerlendirmesi yapmaktadirlar. Bu
teknikteki ev gezmeleri i¢in se¢cmen listelerinden veya telefon rehberlerinden
adresler bulunmakta, yeterli goniilliiniin bulunmadig1 durumlarda telefonla arama

yontemi kullanilmaktadir (Kalender 2000:111-113).

Yiiz yiize iletisim yonteminin kullanildigi alanlar se¢im biirolari, ev ve

kahvehane toplantilari, yardim toplantilari, ziyaretler, nisan, diigiin, yildontimleri
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ve anma giinleri, kermesler, mitingler, sergiler, konserler, iilke i¢i ve dist geziler

olarak siralanabilir (Anik 2000:255; Aziz 2003:40).

Yiiz yiize iletisim teknigi se¢imlerde hemen hemen biitiin partiler
tarafindan kullanilan bir yontemdir. Ancak Refah Partisi’nin gelistirdigi
yontemlerle, yiiz yiize iletisim {lilkemizdeki se¢im kampanyalarinda ¢ok etkili bir
teknik olmustur. Bu teknigin uygulanmasiyla biiylik bir basar1 elde etmisler ve
secim donemleri disinda da uygulamaya devam etmislerdir. Refah Partisi’nin
kapatilmasiyla kurulan Fazilet Partisi ve bunun devaminda kurulan Saadet Partisi
de aym yontemi kullanmustir. inceledigimiz son iki secimde Adalet ve Kalkinma
Partisi de kampanyasin1 agirlikli olarak bu teknik iizerine kurmus ve bu uygulama

secim sonuglarinda oldukca etkili olmustur.

2.2.2. Uzaktan lletisim

Bir diger iletisim yontemi olan uzaktan iletisim aracl iletisim olarak da
adlandirilmaktadir. Uzaktan iletisim kaynak ile alicinin birbirlerini gérmeden bazi
araclar kullanarak iletisimde bulunmasi olarak ifade edilmektedir. Teknolojinin
gelismesine bagli olarak artan iletisim araclari daha ¢ok reklam ve propaganda
amacli olarak kullanilan basili, sozlii ve goriintilii araglardir. Bu araglardan
bazilar1 mektup, telgraf, telefon, faks, e-posta, rapor, broslir, afis, panolar, pankart,
bayrak, flama, rozet, kitap, dergi, Orgiitsel gazete, brosiir, fotograf, plak, ses

bantlari, CD, VCD, DVD, vb. (Aziz,2003:40-41) olarak siralanabilir.

Kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilan bu araclara gegmeden once kitle

iletisim tanimi1 yapmakta yarar bulunmaktadir.
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2.2.2.1. Kitle iletisimi

Teknolojinin gelisimiyle iletisim araclarinda meydana gelen degisimler
sonucunda kitle iletisimi kavrami ortaya ¢cikmistir. Aziz’e gore (1989:3), “kitle
iletisimi, iletisim olgusunda g¢esitli ve karmasik olarak kullanilan teknikler
yelpazesinde yer alan kiiciik ancak onemli bir kesim olup, bilgi, diisiince ve
tutumlarin biiyiik ve dagmik bir kitleye, bu amag i¢in gelistirilmis araglarla

iletilmesidir.”

Bir diger tanima gore kitle iletisim, “kisiler arasinda olmayan ve mesaji
veren ile alanin yiiz yiize olmadig1 bir ortamda gerceklesen bir iletisim stirecidir”

(Ozkan 2004a:28).

Bu asamada kitle iletisimi ile kisisel iletisim arasindaki farkliliklara
bakilarak her ikisi arasindaki ayrim daha net goriilebilir. Kisisel iletisim ve kitle
iletigimi arasindaki farkliliklar yapisal olarak incelendiginde gondericide, iletide ve
alicida meydana gelen degismeler agikga goriiliir. Gonderici 6zel kisiden kurum ya
da kurumlasmis kisilere doniigmiistiir. Alic1 ise yine bireydir ancak birden fazla
alict yani kalabalik kitlelerdir. Bu nedenle geri beslemenin aninda alinmasi ¢ok
zordur, hatta bazi durumlarda imkansizdir. Bundan dolay1 tek yonlii bir iletisim
s6z konusudur ki bu da onemli bir eksiklik olarak goriilmektedir. Iletideki
farkliliklar ise iki yonden incelenmektedir. Nicelik yoniinden kitle iletisiminde
mesaj sayist coktur. Nitelik yonlinden bakildiginda ise kitle iletisiminde ileti
sistemli ve siirekli olarak verildigi ve kurumsal olarak geldigi i¢in daha ikna
edicidir. Kitle iletisimdeki en Onemli nokta, iletinin diinyanin her yerine
iletilebilmesi ve kitleleri en olmadik yerlerde bile bulup etkileyebilmesi olarak

kabul edilmektedir (Anik 2000:58-59)

Kitle iletisiminin islevlerini Ozkan (2004a:61-62), toplumsallastirma

islevi, siyasal islev, ekonomik islev ve enformasyon islevi olarak siralarken, Yildiz
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(2002:52), bilgilendirmek, gozetim, ekonomik sisteme hizmet etmek ve

eglendirmek olarak dort gruba ayirmaktadir.

Kitle iletisim araglari, siyasal islevi dogrultusunda, siyasal giindemi
olusturma, aday ve partilere yonelik algilamalar1 olusturmada énemli bir rol oynar

(Uztug 2004:266).

Ayn1 zamanda, kitle iletisim araglar1, ekonomik kurumlardir. Bu da kitle
iletisim araclar1 arasinda bir rekabete neden olmaktadirlar. Bu rekabet kitle iletisim
araclarinin dikkat cekmek ve yonetmek, insanlari etkilemek ve yonlendirmek,
diistince ve tutumlart degistirmek gibi uygulamalara sahip olmasina neden
olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin ekonomik iglevi O6nemli bir giici

olusturmaktadir (Giiz 1995:114).

Kitle iletisim araglari, bireylerin duygu, diisiince ve inanglar1 {izerinde
biiylik bir etkiye sahiptir. Arslan’a gore (2004a), kitle iletisim araclari, kiiltiirel
iiretimi genis halk kitlelerine yayma ve onlar1 benimsemelerine yardimci olma
islevine sahiptir. Bu yayma isleminde amag, iletileri insanlarin evlerine kadar

tagimak, farkli mesajlar farkli insanlara tagiyarak toplumsallasmay1 saglamaktir.

Kitle iletisim araglar1 ikna acisindan Oonem tasimakta, ayrica insanlarin
aradiklar1 cevaplari bulmalarina yardim etmektedirler. Televizyon ve gazeteler

onemli bilgi kaynaklari olarak kabul edilmektedirler (Anik 2000:245).

2.2.2.2. Kitle Iletisim Araclar

Kitle iletisiminin yapildig1 araglarin tiimiine kitle iletisim araglart adi
verilmektedir. Bu araglarin en 6nemli 6zelligi verilen iletiyi ¢ogaltmalaridir. Bu
nedenle bu araglara “mesaj ¢ogalticilar” (message multipliers) da denilmektedir

(Aziz 1983:5).
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Kitle iletisim araglar1 ilk olarak gazetenin yayginlagsmasiyla ortaya ¢ikmius,
19.yy’da fotograf ve film, 20.yy’da ise radyo ve televizyon yayinlarinin
baslanmasiyla biiylik bir 6nem kazanmistir. Kitle iletisim araglarinda iletisim, hem
siyasal aktorlerden hedef kitleye hem de hedef kitleden siyasal aktdrlere olmak
tizere iki yonlidiir. Aziz (2003:41), kitle iletisim araclarinin en 6nemli 6zelligini
“siyasal aktorlerin hangi araglarla, kimlere ne tiir mesajin, nasil ve ne zaman
verilecegi konusunda karar verebilecek diizeyde bilgi ve deneyim sahibi olmalari

ve bunun denetimlerini yapabilmeleri” olarak belirmektedir.

Kitle iletisim araclarin1 demokratik sistemin aktorlerinden biri olarak
kabul eden Ozkan (2004a:17-18), ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin siyasi
sistemi denetleme islevi iistiinde durmakta ve siyasal katilimi artirict bir rolii

oldugunu belirtmektedir.

Kitle iletisim araclarinin  fonksiyonlarmi  McQuail iki sekilde
simiflandirmistir.  Bireyler icin fonksiyonlarin1 enformasyon, kisisel kimlik,
entegrasyon ve sosyal etkilesim, eglence olarak siralarken, genel fonksiyonlarini
enformasyon, korelasyon, devamlilik, eglence ve seferberlik olarak ifade

etmektedir (Kalender 2000:116).

Uzaktan iletisimde kullanilan araclarda kendi aralarinda  bir
siniflandirmaya tabi tutularak sicak ve soguk araclar olarak ikiye ayrilmislardir.
McLuhan’in yaptig1 bu ayrimda kullandig1 6lgiit, bilgi bakimindan zenginlik ve
aracin sagladigr katilimdir. McLuhan’a gore bir aracin verdigi bilgi ile sagladig
katilim ters orantilidir. Buna gore sicak araglar tamamlanmis mesajlar iletirken,
soguk araglar tamamlanmamis mesajlar iletirler (Ozkdk 1985:106). Sicak iletisim
araci, bireyin tek duyusuna yiiksek diizeyde seslenir ve yiiksek tanimlamasi oldugu
icin bireyin katilma pay1 azdir. Radyo, fotograf ve sinemay1 sicak araglara drnek
olarak verebiliriz. Soguk iletisim aract ise birden fazla duyuya diisik diizeyde
seslenir, bu nedenle alicinin katilimi ytiksektir. Soguk iletisim araglarina 6rnek

olarak telefon, televizyon ve ¢izgi filmler verilebilir (Aziz 1989:3).
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Kitle iletisim araglarindan yazili araclarda gazete ve dergiler, sesli-

goriintiilii araglarda radyo ve televizyon onem tagimaktadir.

Gazete: Basili iletisim araglarindan gazete ve dergiler, ilk yillarindan
glinimiize dek kamuoyunu etkilemede onemli bir giice sahiptir. Gazete kisiye
diledigi hizda ilerleme, materyale ise istedigi kadar sunulabilme olanagi
tanimaktadir. Buna ragmen gazetelerin okunma oranlart1 devamli diismektedir.
Dergiler ise daha az kitleye daha ayritili bir sekilde ulagsmaktadir (Yildiz 2002:53,
Uztug 2004:341).

Radyo: Gazete ve dergiye gore radyonun daha fazla insana ulasabilme
olanag1 bulunmaktadir. Radyo, mesajin ses ve miizik araciligiyla iletilebildigi bir
kitle iletisim araci olarak tanimlanmaktadir. Bireyin tek duyusuna seslenen sicak
bir ara¢ olan radyo, her an her yerde kullanilabilmektedir. Bu 6zelligi sayesinde

kisilerle birebir iliski kurarak daha etkili olabilmektedir (Uztug 2004:346-347).

Televizyon: Televizyonun yayginlasmasi ve uydu kanallar1 yoluyla
diinyanin her tarafina ulagmasi, radyoya oranla sdylenenleri goriintiiyle
giiclendirmesi onu en etkili kitle iletisim aracit yapmaktadir (Kalender 2000:114-
115). Televizyon hem gorsel ve isitsel bir ara¢ olmasi hem de igeriginin
hazirlanmasinda sahip oldugu kolayliklar ve ¢ekicilikler sayesinde siyasetciler ve
bireyler i¢in vazgecilmez bir ara¢ olmustur (Yildiz 2002:52). Ozkan (2004:145),
televizyonun yayginlasmasiyla secim kampanyalarinin “kitle iletisim araglarinin
secimleri” olmaya basladigini soylerken, ayni gorlisii paylasan Kalender
(2000:125), bunun nedeni olarak televizyonun genel, siyasal ve kiiltiirel ortami
belirlemesi, gilindemi tespit etmesi, insanlarin tutumlarini ydnlendirmesini
gostermistir. Televizyon, adaylarin ve liderlerin kisisel 6zelliklerini 6n plana
c¢ikaran bir kitle iletisim arac1 olmasindan dolay1 se¢gmenlerin biiyiik ilgisini ¢ektigi
gibi liderlerin ve adaylarin da davraniglarina ve hitabet sekillerine daha 6nem

vermelerine neden olmaktadir (Yildiz 2002:62).
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Gazete, dergi, kitap gibi basili araglar siirekli ve israrli bir sekilde
etkileme olanagina sahip iken elektronik araclar anlik etkilemeye sahiptir. Yazili-
basili araglar belli bir azinlik {izerinde etkili olurken, elektronik araglar ¢ok sayida

alictya ulasabilmektedirler (Anik 2000:61).

Mitingler: Mitingler ya da biiyiik halk toplantilar1 ve geziler, genellikle
parti liderleri ve adaylarmin yer aldigi bir kisisel iletisim ortami olarak
nitelendirilmektedir. Ancak giiniimiizde kisisel iletisimden ¢ok kitle iletisime
yonelmektedir. Se¢im bolgelerinde heyecan arttiran, parti Orgiitiinii harekete
geciren mitinglere se¢menlerin katilma nedenleri adaylarin ideolojisini, fikirlerini,
vaatlerini, giindem sorunlarina bakis agisim1 O0grenmek olarak siralanabilir

(Kalender 2000:221; Uztug 2004:299)

Acikhava Reklamlari: Agikhava reklamlari, sinirli mesaj tasima
olanagina sahip olmasina ragmen fotograf kullanimi ile aday imajinin olusumuna
katkida bulunup, kampanya sloganlarinin ve isim taninirligini artirmaktadir. Diger
kitle iletisim araglarmma oranla daha ucuz olan agikhava reklamlar1 parti
sempatizanlarinin ve destekleyicilerinin moralini arttirir ve diger kitle iletisim

araclarindaki mesajlar1 destekler.

Acikhava reklamlarinda onemli bir yere sahip olan afigler, bedeli
O0denerek kiralanan yerlerde sergilenen ticari afisler ve parti ¢alisanlar1 ya da
goniilliller tarafindan uygun olan yerlere asilan militan afisler olarak iki sekilde

tanimlanirlar (Uztug 2004:343-344).

Diger Kitle iletisim Araclari; Yaygm olarak kullanilan bir diger kitle
iletisim araci olan brostirler, hem adayin kisisel 6zelliklerini vurgularken hem de
parti goriislerine yer vermekte kullanilan fotograflar ve kisa ve ¢arpici sloganlarla

bireyler iizerinde etkili olmaktadirlar (Kalender 2000:221).
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Son yillarda gelisen ve hizla yayilan Internet, yer verdigi siyasal reklamla
bireyleri hem bilgilendirme hem de etkileme amacim1 tasimaktadir. Internette
kullanilan reklam araclarini e-posta reklamlari, dogrudan e-posta ve banner olarak

siralayabiliriz (Uztug 2004:348; Aziz 2003:93).

Yukarida siraladigimiz kitle iletisim araglarinin yani sira kullanilan diger
araglar1 da pankart, bayrak, flama, kitap, orgiitsel gazete, ses kayitlari, telefon ve

dogrudan postalama olarak siralayabiliriz.

2.2.2.3. Kitle Iletisim Araclarinin islevleri

McBride’in raporuna gore (1993:17), “bazi iletisim kuramcilar1 kitle
iletisim araglarin igeriklerinden daha biiyiik bir etkide bulundugunu ve gercekte
aracin bizzat kendisinin mesaj oldugunu savunmaktadirlar. Diger kuramcilar ise
onemli olanin igerik oldugunu ve kullanilan aracin ikincil bir etkiye sahip

oldugunu kabul etmektedirler.

Kitle iletisim araglarinin en temel 6zelligi, giindemi belirleyerek toplumu
etkilemek ve yonlendirmek ve buna bagli olarak giic sahibi olma istegidir. Bu
nedenle kitle iletisim araglart giindemi takip eder, istedigi konular1 segerek
topluma sunar. Boylece giic sahibi olanlar1 kayirip, rakiplerini engelleyebilir,
insanlar etkileyip inandirabilir, statii saglayabilir ve istedigi gruplarin olusmasini
saglayabilir (Anik 2000:70). Giindeme aldig1 konular1 sunarken farkli teknikler
kullanir ve insanlarin ilgisini canli tutmaya caligirlar. Bu nedenle goriintiiniin daha
etkili olmasindan dolay1 televizyonlar 6n plana ¢ikmis, gazetelerde biiytik ve renkli

resimler kullanmaya baslamislardir (Y1ldiz 2002:96).
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2.2.2.4. Kitle Tletisim Araclarimin Etkileri ve Kullammlar ile Tlgili
Yaklasimlar

Kitle iletisim araglarinin etkileri ve kullanimlan ile ilgili belli bagh

yaklagimlar bulunmaktadir. Bu yaklasimlar1 su sekilde siralayabiliriz.

Kitle iletisim Araclarmin Uyusturma Etkisi: Lazarsfeld ve Merton
tarafindan ortaya atilan bu yaklasima gore, “kitle iletisim araglar1 ¢ok fazla siyasal
bilgi sunarak toplumda siyasal duyumsamazlia neden olmaktadir” (Ozkan
2004a:30). Bu da bireylerin siyasetten uzaklagmasinda ve siyasal katilimin

diismesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi: Bu yaklasima gore kitle iletisim
araclari, bireylere bilgi alma, adaylar1 degerlendirme, kendi partisinin giiciinii
gbrme, kampanya izlemeden heyecan duyma gibi ¢ok sayida se¢enek sunmakta ve
bireyler gereksinimlerine gore sunulanlarin arasindan se¢im yapmaktadirlar

(Kalender 2000:124; Yildiz 2002:56-57).

Sihirli Mermi veya Hypodermic Igne: Bu yaklasim siyasal iletisime en
yakin yaklagimdir. Ciinkii bu yaklasimda, ileti ulastig1 insanlarin ¢ogunda herhangi
bir etki yapmadig1 halde, belli bir beklenti ve arayis i¢ginde olan insanlarda biiytik
bir etki yaratabilmektedir (Alemdar,Erdogan 1990:152).

iki Asamali Akis Modeli: Bu modelde gonderilen ileti iki asamadan
gecer. Buna gore, kitle iletisim araglari, ilk asamada, kamuoyunu etkileme 6zelligi
olan kanaat onderlerini, ikinci asamada, kanaat onderleri araciligiyla segmenleri
etkilemektedirler. Kanaat onderleri, kitle iletisim araclarin1 devamli takip eden,
toplumdaki diger bireylerden daha aktif olan ve toplum tarafindan biiylik saygi
duyulan, giivenilen ve fikirleri benimsenen kisiler olarak tanimlanmaktadirlar.
Kanaat 6nderleri, iletileri kitle iletisim araglarindan edinirler ve kendi yorumlarini

katarak ve ¢ikarlarin1 gézeterek topluma iletirler. Bu model, daha ¢ok kitle iletisim
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araclariin ¢ok yaygin kullanilmadig1 yerlerde, yerel kanaat onderleri tarafindan
uygulanmaktadir (Alemdar,Erdogan 1990:74, inceoglu 1993:132, Giiz 1995:115,
Yildiz 2002:54-55).

Giindem Olusturma Modeli: 1970’lerde McCombs tarafindan ortaya
atilan bu model, kitle iletisim araclarinin verdikleri iletilerle toplumun neyi, ne
kadar bilmesi gerektigine karar verdigi ve bdylece giindemi belirledigi goriisiine
dayanmaktadir (Inceoglu 1993:132). Bu modele gore, kitle iletisim araglari,
verilecek iletilerin igeriklerini ve O©Onem sirasim1 degerlendirerek, toplumun
diisiincelerini ve giindemini belirlemektedirler. Bu modelde en o6nemli rol
esikbekgileri ya da kapici olarak adlandirilan aracilardadir. Bu kisiler, kitle iletisim
araclarinda haber igerigi, konu ve sunumlarina iliskin karar vericiler olarak
tanimlanmaktadirlar (Uztug 2004:272). Cikis noktasin1  “haberdar etme”
asamasinin olusturdugu bu modelde, esikbekeilerinin veya kapicilarin gorevi,
kisilerin aldig: iletileri siizgecten gegirerek, belli iletilerin gegmesine izin verirken,
digerlerini engellemek olarak da tammlanmaktadir (Ozkan 2004:63-64). Giindem
olusturma modeli, 6zellikle siyasette ¢cok etkili olmakta ve bu nedenle siyasetgiler
tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Bu model 6zellikle egitim diizeyi ve siyasal
katilim disiik ve parti kimligi zayif kisiler iizerinde biiyiik etkiye sahiptir (Yildiz
2002:56).

Giindem olusturma modelindeki kapict kavramiyla iki asamali akis
modelindeki kanaat 6nderi kavramlar1 birtakim benzerliklere sahip gibi goriinse de
aslinda farkli kavramlardir. En biiyiik farkliliklari iletisim siireci ic¢inde yer
aldiklar1 konulardir. Kapicilar kitle iletisiminde gonderici aragtan Once, kanaat
Onderleri ise alici aragtan sonra yer alirlar. Kanaat onderleri, bireylerle yliz yiize
iletisim i¢inde iken kapicilar hem iletici hem izleyici konumunda bulunurlar.
Ancak iletilerin istenen etkiyi saglamasinda hem se¢ici hem de yorumcu roliinii

oynarlar (Alemdar, Erdogan 1990:76)
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Suskunluk Sarmal Modeli: Bu modelde, fikirlerinden dolay1 toplumdan
dislanma korkusunu yasayan bireyler, devamli ¢evrelerini gozleyerek, toplumdaki
yaygin diislinceleri 6grenmeye c¢alisirlar. Eger toplumdaki yaygin goriis kendi
diisiinceleriyle uyusuyorsa diislincelerini agiklamakta, aksi takdirde diigiincelerini
saklayarak suskun kalmaktadirlar. Boylece bir fikrin ¢ogunlukta oldugu algisi
sarmal bir siireci harekete gecirirken, karsi fikre sahip olanlar suskun kalarak
cogunlugun goriisiiniin egemen goriis haline gelmesine izin vermektedirler

(Alemdar,Erdogan 1990:152; Kalender 2000:120; Uztug 2004:269)

Kitle iletisim araglari, 6zellikle giindem kurma ve suskunluk sarmali
yaklagimlart dogrultusunda se¢gmen tercihlerini etkileyebilecek bir giice sahip

olmaktadirlar.

2.3. Siyasal Propaganda ve Kitle Iletisim Araclan

Kitle iletisim araglarinin se¢im propagandalarinda kullanimina gegcmeden
once se¢im propagandalari ve siyasal kampanya, se¢cim propagandalarinda rol alan
aktorler ve secim propagandalarinda kullanilan iletisim tarzi hakkinda bilgi

verilecektir.

2.3.1. Siyasal Propaganda

Siyasal propaganda, se¢im donemlerinde oy tercihlerini etkilemeyi
tasarlayan ikna edici bir iletisim bi¢imidir (Uztug 2004:85). Bir diger tanima gore
ise secim propagandalari, siyasal partilerin se¢cim zamanlarinda {ilkenin
parlamentosunu olusturacak milletvekilleri ile yerel yonetimlerini se¢mek i¢in

diizenlenen se¢im kampanyalar1 ile ydneticilerin belli bir olayla ilgili olarak
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halkin kararmi almak istediklerinde ytiriittiikleri propaganda ¢alismalaridir (Aziz

2003:65).

Siyasal propaganda, uzun vadeli, prestij saglamaya yonelik bir calisma
gerektiren klasik, orgiitsel politikalar donemi ve kisa siirede sonu¢ almaya yonelik
bir ¢alismay1 igeren se¢cim zamani yogunlagsan, ticari reklam benzeri faaliyetler

donemi olarak iki evreye sahiptir (Aziz 2003:75-76).

Siyasal propaganda, Ozkan (2004a:142), tarafindan segmenlerin tercihini
etkileyen onlarin belirli bir parti veya adaya motive olmasin saglayan iletisim
faktorii olarak tanimlanirken, Aziz (2003:68) tarafindan se¢im donemlerinde ilgili
yasal diizenlemeler ¢ergevesinde iilke genelinde yiiriitilen propaganda
calismalarinda kullanilan yontem ve tekniklerin tiimii olarak ifade edilmektedir.
Bilgi verme, ikna etme ve kamu seferberligi sonuclarini amaglayan siyasal
propaganda, ozellikle parti baglihgi zayif veya kararsiz kisilerde daha etkili
olmaktadir (Kalender 2000:91).

Son yillarda “Amerikan Modeli” olarak adlandirilan yeni siyasal
propagandalarda baz1 6zellikler 6ne ¢ikmistir. Bu 6zelliklerden ilki, partilere olan
bagliligin azalmasi, partilerin birbirine benzemesi nedeniyle aday merkezli
kampanyalarin yogunlasmasidir. Buna bagli olarak aday tanitiminda kitle iletisim
araclarinin rolii 6nem kazanmis ve yeni iletisim teknolojilerini kullanan iletisim
profesyonellerinin  dnemi artmustir. {letisim teknolojilerinin kullanimlarinin
artmasiyla kampanya maliyetleri artmis, bu da paranin 6nem kazanmasina yol
acmistir (Kalender 2000:92-93). Se¢im kampanyalarinda kullanilacak iletigim
kanallarinin sayesinde siyasal bilgiler izlerkitleye akmaktadir (Yildiz 2003:72).
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2.3.2.  Siyasal Propagandada Rol Alan Aktorler

Siyasal propaganda da en biiylik etkiye sahip olan kitle iletisim araglar

disinda adaylar ve segcmenler olarak adlandirilan iki 6nemli aktér daha vardir.

2.3.2.1. Alic1 Hedef Kitleler

Siyasal propagandanin en Onemli aktorlerinden biri de se¢gmenleridir.
Kampanya etkinlikleri hazirlanirken oncelikle hedef kitle belirlenmeli ve ona gore
diizenlemeler yapilmalidir. Hedef kitle secilirken niifus ve segmen yapisi dikkate
alimmali, se¢im bolgelerindeki niifusun karakteristik 6zellikleri incelenerek, ne tiir

mesajlar verilecegi belirlenmelidir (Ozkan 2004a:154).

Segmen tipleri iice ayrilmaktadir: Once oy verme niyetleri yokken,
kampanya siiresince diislinceleri olgunlasip, bir partiye oy veren ‘sekillenenler’,
baslangicta bir partiye oy verme niyetiyle yola c¢ikip, fikirlerini defalarca
degistirip, sonra yine ilk tercihlerine donen ‘ylizergezerler’ ve kampanya siirecinde
partilerini degistiren ‘parti degistirenler’ (Ozkan 2004a:146; Kalender 2000:95).
Bu sekilde siniflandirilan segmenlerin tercihlerinde, partililik kimligi, konu
konumu, aday imaji, segmen grup iyeligi ve gecmiste kullanilan oy gibi siire¢ler
rol oynamaktadirlar (Uztug 2004:183-184). Kalender (2000:86) ise se¢men
tercihlerini etkileyen faktorleri siyasi partiyle, adayla, se¢menle, giindemle,

propaganda ve iletisimle ilgili faktorler olarak siralamaktadir.

Se¢menlere yonelik yapilan siyasi propagandalarinin yapilma nedenleri
secmen davraniglar1 {izerinde aktiflestirme, mevcut goriisii giliclendirme ve
degistirme olarak ifade edilebilmektedir (Kalender 2000:95). Se¢meni etkileyen
diger nedenler ise Kislali (1991:162) tarafindan giivenlik istegi, duygusal bagllik,
dinsel ve siyasal inanglar olarak tamimlanmaktadir. Bu etkileri saglamak ig¢in

kampanyalarda se¢gmene yonelik faaliyetler diizenlenmektedir. Bunlardan bazilari
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segmenin hiikiimetle 1iliskilerinde yardimci olmak, parti liderlerinin ya da
adaylarinin davet edildikleri toplanti, acilis, sergi, konser gibi faaliyetlere ve
evlenme, silinnet, cenaze gibi torenlere katilmalari, ulusal, bolgesel, yerel, siyasi,
ekonomik ve kiiltiirel toplantilara katilip konusma yapmak, giindemdeki konular
inceleyerek raporlar hazirlatmak ve kitle iletisim araglar1 araciligiyla kamuoyuna
duyurmaktadir (Aziz 2003:76-77).

Son yillarda aday sunumlariin degistigi gibi segcmenler de degismistir.
Diinya genelinde daha ¢ok milliyetci ve dine dayali siyasi partilerin iktidara
geldikleri goriilmektedir. Yillarca merkez partilerin yonetimde oldugu iilkelerde ug
partilerin 6ne ¢ikmasinin nedeni se¢menlerin istedikleri gibi bir parti bulamamalari
ve tiim partilerin birbirlerine benzemeleridir (Uztug 2004:188, 209). Bu sekilde
olusan yeni sag se¢cmen, ait oldugu gruba tam olarak karar veremeyen kitlelerden
olugsmaktadir. Cilinkii bu kitleler oy verirken aldiklar1 hizmeti dikkate
almaktadirlar. Bu durumda liderin veya adayin iislubu ve siyasetteki durusu dnem

kazanmaktadir (Y1ldiz 2002:107).

Diinya genelinde se¢men profili degisimin de Tiirk se¢menleri de
paylarimi almiglardir. Coklu iletisimin yerlesmesiyle se¢menler, kitle iletisim
araglarinin aracilifiyla giindemden haberdar olmakta, oy verme kararlarim

belirlemektedirler (Yildiz 2002:104).

2.3.2.2. Siyasal Orgiitler ve Aktérler

Siyasal oOrgiitler ve aktorler, siyasal propagandanin temelini olusturan
etkenlerden bir digeridir. Siyasal partiler, Kislal’'nin yaptigt tanima gore
(1990:195), “bir program ¢ergevesinde ve bu amagcla siyasal iktidar1 ele ge¢irmek
tizere Orgilitlenmis kuruluglardir.” Uztug (2004:173) ise daha farkli bir tanimlama

(13

yapmustir; “ siyasi partiler kurumsal marka olarak se¢gmenin kendini ifade etme

aracidir.”
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Her siyasal parti, nasil algilanmak istedigini gosteren bir siyasi kimlige
sahiptir. Bu siyasi kimlik, partinin ulagsmak istedigi hedefleri, vizyonunu ve
benimsedigi degerleri icermektedir. Ancak giiniimiizde yapilan se¢imlerde dnceki
boliimlerde de bahsettigimiz gibi liderler ve adaylar 6n plana ¢ikmistir. Partilerin
gerek savunduklar1 goriisler gerekse de eylemleri bakimindan birbirlerine
benzedikleri i¢in uygulanan aday sunumu farklilagtirici bir deger olarak
kullanilmaktadir (Uztug 2004:24, 42). Parti lideri ya da aday 6n plana ¢ikarilmakta
ve imaj kavrami devreye girmektedir (Y1ldiz 2002:89).

Yildiz’mm Seguela’dan aktardigina goére (2002:109), lider imajlarmin
Oonemini gosteren dort kural vardir. Bunlar, se¢menin partiye degil lidere,
ideolojiye degil diisiinceye, gegmise degil gelecege ve en ¢ok da segilmek isteyen
lidere oy vermesi olarak siralanabilir. Aday imaj1 hazirlanirken dikkat edilecek
noktalar arasinda adaym giivenilirlik, diriistliik, ciddiyet, c¢ekicilik ve gorsel

ozellikleri vardir (Uztug 2004:60-61).

1950 ve 1970 yillar1 arasinda imgelerden yararlanma yontemi gelismis,
liderlere ozelliklerine gore verilen lakaplar kullanilmigtir; Coban Siilii, Karaoglan
gibi (Ozkan 2004b:98). Bu lakaplar yaninda Ecevit’in mavi gomlegi ve kasketi,
Demirel’in fotr sapkasi, DYP’nin beyaz ati, Ciller’in fulari, Erbakan’in Versace
kravatlar1 gibi simgeler de kullanilmistir. 1980°den sonra ise imaj kavrami one
¢ikmis, hatta gliniimiizde se¢im propagandalar1 tamamen adaylarin veya liderlerin
imajina bagh hale gelmistir. Hatta bu duruma “imaj savaslar1” adi verilmektedir

(Y1ldiz 2002:24,38).

Imaj, “cesitli kanallardan elde edilen bilgi ve verilerin bir degerlendirmesi
olarak tanimlanmaktadir” (Yildiz 2002:24). Imaji olusturan dgeler, gorsel ve
duyusal/biligsel 0geler olarak simiflandirilmaktadir. Biligsel 6geler, iletisime ve
bilgiye a¢ik olmak olarak tanimlanirken, duyusal 6geler karizma, giiven, tavir gibi
olgular1 ifade etmektedir. Imaj kavrammin gorsel o6gelerini ise liderin dis

gbriinlimii, beden dili, giyim ve renkler olarak siralanmaktadir (Yildiz 2002:97).
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Aday sunumunda imaj kavrami Onem kazanirken, siyasi kisiliklerin
kisisel alanlarina iletisim araglar1 tarafindan yapilan vurgu “yildiz sistemi”

kavramini olusturmaktadir (Y1ldiz 2002:97).

Aday sunumunda bir diger 6nemli kavram da “karizma”dir. Yildiz’in
Weber’den aktardigima gore (2002:30-31), “karizma , bireyi Oteki insanlardan
ayiran, onu olaganiistii, ayricalikli 6zellikleri olan biri gibi tanitan kisilik niteligi
olarak tanimlanmaktadir.” Weber’e gore, kisiler bu niteliklere sahip olmasalar bile,
bu ozelliklere sahip olduklarina inanilmasinin yeterli oldugunu ileri stirmektedir.
Bu durumda da iletisim araglarinin kullanimi 6nem kazanmaktadir. Buna bagh
olarak yapilan aday sunumunun etkilerini Uztug (2004:73-74) dort asama olarak
ifade etmistir. Bu agsamalar, kitle iletisim araglarinin, 6zellikle televizyonun
kullanim1 sirasinda adayin kendiliginden yaptigi davraniglar ve konusma tarzinmi
iceren ‘dogal davranis’, yine ayn siirecte olusan ancak dogal davranistan ayrilan
‘sunulan davranig’, alicilar tarafindan diizenlenen ‘algilanan davranig’ ve alicilarin
sunum sonunda edindikleri izlenimini ifade eden ‘nitelik yiiklenen davranig’ olarak

siralanmaktadir.

2.3.3. Propaganda Yontemi

Siyasal propagandada kullanilan iletisim ile propaganda caligmalari
arasinda zaman smirliligi, verilen mesajlarin kitlelerde tutum ve davranis
degisikligi yaratmasi ve sOylemleri agisindan benzerlikler bulunmaktadir (Aziz
2003:15). Secim propagandalarinda uygulanan iletisim kampanyalari, belirli bir
hedef kitleye, kitle iletisim araglar1 yoluyla bir dizi ikna edici mesajin aktarilmasi
olarak tanimlanmaktadir. Bu iletisim calismasindaki hedefleri, taninirlik, vaat ve

konumlandirma, olumlu tutum olusturma olarak siralanmaktadir (Uztug 2004:85).

Secim propaganda calismalar1 hazirlanirken belli bir strateji belirlenir. Bu

stratejinin temelini segmenleri ilgilendirecek konularla ilgili vaatlerin saptanmasi
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ve rakiplere iligskin taktiklerin olusturulmasit meydana getirmektedir (Uztug
2004:225). Strateji belirlendikten sonra hedef kitlenin belirlenmesi, kullanilacak
dilin, yontem ve tekniklerin saptanmasi, ana sloganlarin gelistirilmesi, parti ya da
aday imajinin yaratilmast ve medya ile iliskilerin yakinlastirilmasi gibi ilkeler

uygulanmaktadir (Aziz 2003:81-82).

Secim propagandalarinin amaclari se¢men tercihlerini degistirme veya
tutumlart pekistirme ve dolayisiyla se¢gmenleri oy vermeye ve propaganda
caligmalarina katilmaya tesvik etme, yeni adaylari tanitma, parti goriislerini
benimsetme olarak siralanabilir (Ozkan 2004a:143-144; Uztug 2004:86). Bu
amaclar1 gerceklestirmek icin se¢im propagandalarinda genis bir ekip
kullanilmaktadir. Bu ekip i¢inde medya danismani, halkla iliskiler uzmani,
kamuoyu arastirmalar1 yoneticisi, hukuk danismani, basin sorumlusu, reklam
uzmani, arastirmaci ve s0z yazari olarak adlandirilan uzmanlar bulunmaktadir
(Kalender 2000:100). Sec¢im propagandast diizenleyicileri Uztug’a gore
(2004:24,309), gerek zaman gerekse de ekonomik agidan bazi smirliliklara
sahiptirler. Bu nedenle goniilliller propaganda calismalarinda, 6zellikle de yiiz
ylize iletisimde (kapidan kapiya oy toplama) cabalarinda Oonemli bir role

sahiptirler.

Secim propagandalarinda iki farkli iletisim tarzi kullanilmaktadir. Biri
iktidar partisi olarak se¢ime giren parti ve adaylar1 vurgulayan iktidar olma tarzi,
digeri ise muhalefet partileri tarafinda uygulanan meydan okuma tarzidir. iktidar
partileri, basarili ¢alismalarin1 6n plana ¢ikarirken, muhalefet partileri ise devamli
iktidar1 elestirerek degisim gerektigini ve kendilerinin daha basarili olacaklarini

iddia ederler (Ozkan 2004a:147).

Son yillarda siyasal propaganda da iletisim g¢aligmalar1 agisindan dort
temel degisiklik meydana gelmistir. Propaganda calismalarinda 6ncelik partiden
adaya kaymistir. Buna bagli olarak se¢im stratejileri degismis ve kampanyada

gbrev alan parti orgiitlerinin, uzmanlarin ve danigmanlarin konumlar1 ve islevleri
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farklilagsmaya baglamistir. Son olarak parti ve aday imajlarin1 olusturmada kitle
iletisim araglar1 6ne ¢ikmustir (Ozkan 2004a:146). Siyasal propagandada iletisim
stiregleri, kigisel iletisim ve kitle iletisiminden olusmaktadir (Uztug 2004:261).

Kisisel iletisim, goniilliiler ve aday1 destekleyen se¢menler araciligiyla
kampanya etkinligini saglayan bir iletisim siirecidir. Kisisel iletisimde beden dili,
goriiniim, ses tonu gibi sOzsiiz iletisim unsurlart 6nemlidir. Bu iletisim tiird,
adaylarla ve goniillillerle se¢menler, sivil toplum Orgiitleri, haber medyasi,
dernekler vb. arasindaki yiiz yiize iletisim olarak adlandirilmaktadir. Kisisel
iletisime, haber kaynaklarinin giivenilir bulunmadig1 zamanlarda, aday hakkinda
haber akisinin zayif oldugu zamanlarda, kitle iletisim araglarindan gelen bilgilerin
birbirleriyle ¢elisir olmasi1 durumunda basvurulmaktadir. Ciinkii kisisel iletisim
geri  beslemeyi aninda alabilmekte, direngle karsilastiginda daha esnek
davranabilmekte, giivenilir bir kaynak araciligiyla mesaj iletmektedir (Uztug

2004:263-265, 292-294).

Kisisel iletisimde aday ve liderin kullandig1 kisisel iletisim ¢alismalari,
acikhava toplantilari, se¢men ziyaretleri, medya ve diger kuruluslarla iletisim
olarak siralanirken, kampanya orgiitlenmesi ise se¢im biirolar1 ve goniilliilerin

caligsmalari olarak ifade edilmektedir (Uztug 2004:262).

Kitle iletisimi, siyasal propagandanin kitle iletisim araglar1 araciligiyla
yapildig: iletisim tarzidir. “Gliglii bir propaganda silaht ve beyin yikama araci
olarak tanimlanan kitle iletisim araglari, bireylerin bilgi, tutum ve davraniglarini

biiylik oranda etkileyen araclardir” (Arslan 2004b).

Se¢cim propagandalarinda kullanilan ilk kitle iletisim araci gazete
olmustur. Onu dergi, kitap, brosiir ve afisler takip etmistir. 1930’lardan sonra
radyo, IIl.Diinya Savagi’ndan sonra ise televizyon gelismeye baglamistir.
Televizyon se¢im propagandalarinda ilk kez 1952°de kullanilmustir (Aziz 2003:73-
74). Uztug (2004:262) ise siyasal propaganda da kullanilan kitle iletisimin halkla
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iliskiler ve siyasal reklam faaliyetlerinden olustugunu savunmaktadir. Halkla
iligkiler ¢aligmalarini duyuru, haber yaratimi, televizyon, gazete ve dergi ile
Internet ve web sitesi olarak, siyasal reklam ¢alismalarini ise basin ilanlari, reklam
filmleri, agikhava reklamlar1 (afis, billboard), yeni medyalar ve dogrudan

postalama olarak siralamaktadir.

2.3.4. Kitle lletisim Araclarmmm Sec¢im Propagandalarinda

Kullanimi

2000’11 yillarin se¢cim kampanyalarinda siyasal parti ve reklam ajansi ile
sacayagl olusturan kitle iletisim araglari (Aziz 2003:78), se¢cim donemlerinde
kitleler iizerinde daha etkili olmaktadir (Ozkan 2004a:144-147). Buna bagli olarak
secim propaganda etkinlikleri kitle iletisim araglarinin ilgisine ve ihtiyaclarina
yonelik olarak diizenlenmektedir. Ozellikle televizyonun yayginlasmasiyla yeni

secimler kitle iletisim araglarinin se¢imleri olmaktadir (Kalender 2000:92).

Son yillarda degisen siyasal propaganda faaliyetleriyle secimlerde 6ncelik
partiden adaya kaymistir. Bu durum siyasal propaganda calismalarinda izlenen

yollar1 da degistirerek kitle iletisim araclarinin 6nem kazanmasina yol agmustir.

Kitle 1iletisim araglarin1 kullananlar, bir yandan kendi ¢ikarlar
dogrultusunda kamuoyu olusturmak, diger yandan da rakiplerin kitle iletisim
araglar1 aracilifiyla kendilerine yoneltecekleri olumsuz elestirileri engellemek
isterler (Uztug 2004:273). Kisacasi kitle iletisim araglar1 biiyiik bir gii¢ olarak
kullanilmaktadir. Arslan (2004b), kitle iletisim araglarin1 “cok gii¢lii bir
propaganda silah1 ve beyin yikama araci olarak” tanimlarken, Erdogan ve Alemdar
(1994:117) kitle iletisim araglarinin “hem dayatma hem de katma “6zelliklerine

sahip olduklarini ifade etmiglerdir.
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Kitle iletisim araglarinin bireyler iizerindeki etkileri ise kisiden kisiye
gore degismektedir. Bu degisimin nedenleri arasinda bireylerin yas ve cinsiyetleri,

egitim ve kiiltiir diizeyleri ve toplumsal statiilerini siralanmaktadir (Arslan 2004a).

Secim propagandalarinda en c¢ok kullanilan iletisim araclar1 soOyle
siralanabilir: gazete, dergi, kitap, televizyon, radyo, agikhava reklamlar1 (afis,
billboard), mitingler, geziler, Internet, sms, brosiir, pankart, bayrak, dogrudan
postalama, vb. Kitle iletisim araglarinin ikna agisindan etki siralamasinda ilk
olarak sesli- gorilintiilii araglar, daha sonra basili araglar gelmektedir (Anik

2000:61).

Kitle iletisim araglarinin olumsuz O&zellikleri de bulunmaktadir. Bu
olumsuzluk, kitle iletisim araglarinin sahipligini veya kontroliinii elinde
bulunduran kisi ya da gruplar haberleri, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda deforme

edip degistirme olanagina sahip olmasi olarak aciklanabilir (Arslan 2004a).

Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla siyasal propagandanin iki O6nemli
sonucu bulunmaktadir. Bunlardan biri se¢gmen iizerinde kokli degisiklikler
yapmadigi, varolan siyasi tercihleri pekistirdigi, diger sonu¢ ise “yiizen oy”
denilen kararsiz se¢menlerin tercihlerini etkileyebilecegi seklinde ifade edilmistir

(Aziz 2003:96).

Sonug olarak kitle iletisim araglarinin siyasal propagandada 6nemli bir
yere sahip oldugu gorilmektedir. Hatta siyasal propagandanin temelini
olusturdugu kabul edilmektedir. Cilinkii gerceklestirilen propaganda faaliyetlerinin
bliyiik bir kismi kitle iletisim araglar1 aracilifiyla halka aktarilmakta ve se¢im

sonuclarini etkilemektedir.

Kisaca siyasal propagandada yapilan iletisim g¢aligmalart hem adaylar
hem de se¢menler acisindan Oonem tasimakta ve kitle iletisim araclart se¢im

sonuclarint dogrudan etkilemektedir.
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3. KiTLE ILETISIM ARACLARININ PROPAGANDA
CALISMALARINDA KULLANIMI VE ANTAKYA ORNEGI

Tiirkiye’de siyasal iletisimin baslangici ¢cok partili hayat gecisle paralellik
gostermektedir. Tiirkiye’de ilk ¢ok partili se¢im ve ilk ciddi, genis kapsamli
kampanya 1950 genel secimleriyle yapilmistir. Bu se¢imlerde Demokrat Parti
(DP), afis ve radyoyu kullanmistir. Radyo ve afis, o donemin en etkili iletisim
yontemleri olmustur. DP, “Yeter! S6z Milletindir!” slogani ile her iki iletisim

aracinda da etkili olmustur (Aziz 2003:83; Ozkan 2004a:261; Ozkan 2004b:33).

1960 secimlerine kadar merkez-tasra yaklasimina bagli olarak kiiltiirel
ayrigim temel alinmistir (Uztug 2004:185). 1973’te televizyonun giindeme girmesi
kampanyalar1 renklendirmistir. 1979 secimlerinde ise ilk defa reklam ajanslari
se¢im propagandalarina katilmistir (Kalender 2000:93; Ozkan 2004a:262).

Afislere brostir ve el ilanlar1 da eklenmistir.

1980’11 yillarla beraber Tiirkiye’de siyaset anlayisinda da birtakim
degismeler meydana gelmistir. Bir yanda 1980 askeri darbesiyle meydana gelen
siyasal kesinti, diger yanda da diinyadaki kutuplagma politikalarinin yerini kiiresel
politikalarin almasi, ‘yeni sag’ olarak adlandirilan yeni bir siyaset anlayisini
olusturmustur. Yeni sag politikalar Tiirkiye’de bireyciligin artmasi, buna bagh
olarak bireyin oOrgiitsiizlesmesi, zengin ve yoksul arasindaki ugurumun biiyiimesi,

sermayenin kurumsallagmasi seklinde kendini gostermistir (Yildiz 2002:104-105).

Bu yeni anlayisa bagli olarak reklamcilik ve siyasal iletisim segim
propagandalarinda 6nem kazanmistir. 1983 Genel Sec¢imleri bir ¢cok agidan ilklerin
oldugu se¢imlerdir. Siyasal iletisim bir reklam ajansina baglh olarak bilingli ve
etkin bir sekilde kullanilmistir. Ayrica ilk defa partiden ¢ok lider 6n plana
cikarilmustir (Ozkan 2004a:262; Ozkan 2004b:71).
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1987 secimlerini ise se¢cim kampanyalarinin bir ¢esit ‘show’ a doniistiigii
bir dénem olarak nitelendiren Ozkan (2004b:84), ilk kez bu secimlerde sarkali,
tirkiilii, konserli, se¢gmene ¢esitli promosyon malzemelerinin dagitildig

kampanyalarin yapildigini ifade etmistir.

Ozel televizyonlarm devreye girisiyle 1990’lar televizyonun en etkili arag
olarak kullanildigr donemler olmustur. Bu dénemlerde yapilan se¢imler partilerin
en cok harcama yaptiklar1 segimler olmuslardir (Yildiz 2002:105; Ozkan
2004a:263; Ozkan 2004b:115). 1990’1ar Tiirkiye’de ‘iletisim c¢ag1’ olarak ifade
edilmistir (Yildiz 2002:101).

Aziz’e gore (2003:92-93), Tiirk se¢im kampanyalar1 incelendiginde Tiirk
kiltiir ve geleneklerinin belirledigi kanallarin kullanilmis oldugu goriilmektedir.
Bunlara eglenceye yonelik agikhava ve salon konserlerini, mitinglerde ve yiiz ylize
iletisim yolu ile yapilan propagandalarda fakir halka yemek vermeler, gida
malzemeleri ile promosyon kavramini asan esya dagitmalart O6rnek olarak

verilmektedir.

Ozkan (2004a:264), iilkemizde secim propagandalarinda verilen
mesajlarin  sistematik olmadigini, bazi durumlarda anlagilmas1 gili¢ Ogeler
icerdigini ve genellikle gecmiste yapilanlarin iizerinde duruldugunu ifade

etmektedir.

Calismanin bu bdliimiinde, Antakya 6zelinde, Adalet ve Kalkinma Partisi
(AKP) ve Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’nin 3 Kasim 2002 Genel Secimleri ve
28 Mart 2004 Yerel Secimleri oncesinde gergeklestirdikleri se¢im propagandalari
ve bu propaganda calismalar1 sonrasinda elde edilen sonuclar incelenecektir. Bu

inceleme siyasal propagandada rol alan aktdrlere gore ele alinacaktir.
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3.1. Alic1 Hedef Kitleler

Siyasi partilerle birlikte 1980 sonrasi segmenlerde de degismeler meydana
gelmistir. Onceki yillarda segmenler kisisel iletisimleri, kiiltiirel yapilari ve
cevrelerine dayanarak oylarimi vermekteydiler. Ancak kitle iletisim araglarinin
gelisimiyle se¢men evinde oturarak en iyi adayi izleyerek belirleme yoluna

gitmektedir (Y1ldiz 2002:104).

1980 oncesinde geleneksel aile partililigi etkiliyken, askeri darbeyle
partilerin kapatilmasindan sonra bu anlayis degismis, parti baglhlig1 yerine lider
ozellikleri 6nem kazanmistir (Uztug 2004:187). Ayni donemlerde artmaya
baslayan yeni sag segmenler oylarint hangi partiye vereceklerini bilemedikleri i¢in
liderin tarzina ve yapilan hizmete gore karar vermektedirler. Merkeze yigilan
partilerin birbirine benzemesi de bu duruma zemin hazirlamaktadir (Yildiz

2002:107).

3.1.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

Calismada sec¢im propagandalari ve bu propaganda calismalar1 sonrasinda
elde edilen sonucun incelenecegi partilerden biri olan AKP, yeni kurulan bir parti
olmasmma ragmen secim sonuglar1 itibariyle basarili olmustur. Bu basarida

uyguladiklar1 propaganda tekniklerinin 6nemi biiyiik yer tutmaktadir.

AKP, genel anlamda, biitlin se¢men kitlesini, hedef kitlesi olarak
belirlemistir. Ancak bu kitleler arasinda da bir siiflandirmaya gidilmistir. AKP
Secim Isleri Baskanlig: tarafindan hazirlanan Segime Dogru (92-93) adli kitapgiga
gore, ilk grupta bulunan kitle kendilerini AKP’li olarak tanimlayan teskilat
gorevlileri, parti iiyeleri ve liye olmayan AKP taraftarlar1 olarak tanimlanmustir.
Bu kesime 6zel bir propaganda ¢alismasi yapilmasina gerek duyulmamstir. Ciinkii

bu grubu olusturan hedef kitle, halihazirda partiye oy verecek kisilerden
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olusmustur. Bu nedenle ilk gruptaki kitleye inanglarim1 pekistirici ve daha aktif
olmalarini1 saglayic1 faaliyetlerin yapilmasi planlanmistir. Bu calismalar, parti
caligmalarinda, tanitim ve propaganda etkinliklerinde etkin bir sekilde gorev alma,

yandas ve oy toplama olarak siniflandirilmistir.

Ikinci grup, AKP’nin kimligini, mesajim ve kadrosunu taniyan, sempati
duyan fakat heniiz oyunu vermeyi diisiinmeyen kararsiz kesimdir. Bu kesime
yonelik faaliyetler AKP’ye olan yakinligin sandia da yansitilmasi amacini
tasimaktadir. Uciincii grup olarak belirlenen kitle ise, AKP’nin kimligini, mesajin
ve kadrosunu heniiz tanimayan, esasinda siyasete de pek ilgi duymayan kesimdir.
AKP Sec¢im Isleri Baskanligi, bu kitlenin kamuoyunda en biiyiik cogunlugu
olusturan ve Oncelikli olarak yogunlasilmasi gereken kesim olduguna inanmustir.
Bu nedenle propaganda ¢alismalarini bu kitle iizerinde yogunlastirmistir. Bu
kesime yonelik ¢alismalarin bazilar1 rakip partiler ve adaylar {izerinde siiphe
yaratacak caligmalar yapilmasi, bunun yaninda kendi parti ve adaylarinin iyi
yonlerinin ortaya ¢ikarilmasi, se¢menin ihtiyaclarmin belirlenerek giderilmeye
calisilmasi, maddi ve manevi yardimlarda bulunulmasi olarak siralanmistir. AKP,
genel olarak kararsiz se¢gmenler olarak tanimlanan segmen grubunu iki ayr1 hedef

kitle grubu olarak siniflandirmistir.

Dérdiincii grupta ise ne sekilde olursa olsun AKP’ye oy vermeyeceklerini
ifade eden kesim vardir. Parti yonetimi, bu kesime yonelik faaliyetlerin AKP’nin
aslinda kendileri i¢in de bir firsat oldugunun anlatilmasi ve inandirilmasi amacini
tasimakta oldugunu ifade etmistir. Ancak bu gruba dahil olan kitle, ¢cogunlukla
kemiklesmis partililik bagina sahip segmenlerden olusmustur. Bu 6zellige sahip
olan se¢menler de rakip partinin propaganda ¢alismalarindan kolay kolay

etkilenmezler ve bunlar1 ¢ok da dikkate almazlar.

Bu simiflandirma disinda AKP tarafindan segmen listelerinde yer alan
segmenler de ii¢ gruba ayrilmistir. Bu gruplar, 30 yas altindaki segmenler, 30 yas

iistiindeki se¢menler ve bayan se¢menler olarak belirlenmistir. Her sandik



48

bolgesinde olusturulan sandik boélgesi temsilci kurulu {yelerinin  kendi

gruplarindaki segmenlerle dogrudan baglanti kurmalar1 planlanmistir.

Sandik bolgesi temsilci kurulu, kadin kollarindan 3, genglik kollarindan 3
iiye bulundurulacak sekilde bagkan dahil 9 kisiden olusmaktadir. Kurul iiyeleri,
gorevli olduklar1 sandiga kayitl segmenlere AKP’yi tanitic1 ¢aligmalar yaparak

parti oylarmi artirmaya yonelik calismalar yapmislardir.'

Hedef kitle belirleme yontemi hem genel secimler hem de yerel
se¢imlerde aym sekilde yapilmustir. Onceki paragrafta yapilan gruplandirmaya ek
olarak bulunulan ilin demografik, etnik ve mezhepsel 6zellikleri de hedef kitle

belirlenmesinde biiylik 6nem tagimaktadir.

Genel olarak hedef kitle belirlenirken niifusun karakteristik 6zellikleri ve
secmen yapist dikkate alinmali ve daha dnce verilen oylarin analizi yapilmalidir.
Bu degerlendirmeler gére, AKP’nin Antakya’da nasil bir hedef kitle belirledigini

incelenebilir.

Antakya, farkli din mensuplarinin yasadigi (Hristiyan, Miisliiman,
Yahudi), farkli mezheplere (Alevi, Siinni, Katolik, Ortodoks), farkli etnik
ozelliklere (Tiirk, Arap) sahip insanlarin olusturdugu kozmopolit bir ozellige
sahiptir. Farkli 6zelliklere sahip bu insanlar yillar boyunca, beraber ve sorunsuz bir
sekilde yasamislardir. Bu 0zelliklerinden dolay1 hedef kitle olusturulurken bazi

zorluklarla karsilasilmistir.

Antakya’da daha 6nce Refah Partisi ve onun kapatilmasiyla, ardindan
acilan Fazilet ve Saadet Partileri’nin aldig1 belli bir oy oranini saglayan bir kitle
bulunmaktaydi. AKP, kurulmasi ve segimlere girmesiyle bu kitleyi yanina
¢ekmeye calismis ve bunu biiyiik Ol¢lide basarmistir. Ayrica AKP’nin kendini

merkez parti olarak konumlandirmasi ve yeni bir parti olmasi, diger sag

' AKP Hatay i1 Bagkanlig1 Mahalli idareler Sorumlusu Musa Okgu ile yapilan gériisme, 17.01.2005
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segmenlerin biiylik bir kismini da etkilemistir. Bunlara bir de 3 Kasim sec¢imleri
oncesinde hiikiimeti olusturan koalisyon partilerine yonelik olusan tepkiler de

eklendigi takdirde AKP’nin taraftar sayis1 ve sempatizanlart artmistir.

Buna gore, AKP, birinci grup hedef kitlesine yonelik pekistirici yonde
faaliyetlerine devam etmistir. Bu faaliyetler, ev ziyaretleri ve mahalle toplantilar
ile kadin kollar1 ve genclik kollarinin diizenledikleri toplantilar olarak

stralanmiglardir.

AKP’nin belirledigi diger hedef kitle, AKP’ye hi¢bir sekilde oy vermeyi
diisinmeyen kisilerden olusmustur. Bu kisiler, rakip partilerin {yeleri ve
taraftarlart olarak kabul edilmislerdir. Antakya, her zaman sosyal demokrat
partilerin yiliksek oy aldigi, taraftar sayisinin yiiksek oldugu bir kent olmustur.
Diger partiler i¢in de gegerli olan istikrarli oy sayist sosyal demokrat kesimde daha
fazladir. Bu oylar sol kesim icinde oynadigi halde sag goriislii bir partiye

kaymamustir. Bu nedenle, AKP’nin bu gruptan oy almasi olduk¢a zordur.

Bu konuyla ilgili olarak 6nemli bir nokta da Antakya’nin kozmopolit
ozelligindedir. Niifusun belli bir kismini olusturan Alevi ve Hristiyan segmenler bu
grubun i¢inde yer almiglardir. Cilinkii bu kesimler ile AKP’nin diinya goriisleri

birbirlerine uymamaktadir.

Ancak, AKP, yine de bu kesime yonelik propaganda c¢aligmalari
yapmustir. Daha ¢ok rakiplerin zayif yonlerini ortaya ¢ikarip, onlarin hakkinda
siiphe yaratma faaliyetleri uygulamiglardir. Bir diger yontem olarak da farkl
dinlere ait ibadet yerlerini ziyaret ederek ve bazi konularda ¢ikar birligi saglamaya
calisarak oy toplamay1 diisiinmiislerdir. Bazi durumlarda ¢ikarlarin s6z konusu
olmasiyla bu grubun iiyelerinden de oy almuslardir. Ozellikle yerel segimlerde bu
durum daha belirginlesmistir. Yerel se¢imlerde, AKP’nin iktidar partisi olmanin
avantajlarmi, bu kitlenin oylarmi alabilmek i¢in kullanmistir. Gerek Hatay Ili

genelinde gerek Antakya 6zelinde farkli din ve mezhep tiyelerinden oy almislardir.
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AKP’nin esas hedef kitlesi olarak belirledigi ve propaganda etkinliklerini
yogun olarak uyguladigi kitle diger sag partilerin secmenleri ve kararsizlar
olmustur. Rakip sag partilerin se¢menleri azimsanmayacak bir Kkitleyi

olusturmaktadir.

3 Kasim 2002 secimlerinden 6nce iktidarda olan koalisyon partilerine
kars1 halkta olusan giivensizligi, AKP iyi degerlendirmistir. Ekonomik krizden
dogan bu tepkileri rakip partilere karst kullanmistir. Yeni bir parti olmanin
avantajiyla digerlerine benzemedigi, halkin sorunlarina ¢6ziim bulacagi vaatleriyle
gerek kararsizlar1 gerekse de rakip merkez partilerin segmenlerini etkilemeyi
basarmistir. Bu sikintilardan bunalan insanlar AKP’ye bir sans vermeyi

distinmiislerdir.

Bunlarin yan1 sira yoksul kesimlere yonelik farkli calismalar da
yapmuslardir. Yiiz yiize iletisimi yogun olarak kullanan AKP, bu kesimlerin
ihtiyaglarini belirlemis ve bu ihtiyaglari hem maddi hem de manevi yardimlarla
gidermeye calismiglardir. Maddi yardimlar para, yiyecek, giyecek ve yakit
yardimini kapsarken, manevi yardimlar is bulma, hastaya tedavi olanagi, 6grenciye

barinacak yer saglama gibi yardimlari i¢cermistir.

Diger partilerin propagandalarinda daha pasif kalmalar1 ve yipranmis
olmalari, ulusal medyanin AKP ve CHP agirlikli haber yapmalari, sag ve sol
oylarin bu partilerde toplanmasina neden olmustur. Boylece insanlar 6nde giden,
kazanmasi en olas1 adaylara yonelmeyi tercih etmigler ve gozde taraf etkisi

kuralin1 hayata gegirmislerdir.

Yerel secimlerde de ayni sekilde propaganda caligmalari yapilmistir.
Ayrica, AKP, 28 Mart se¢imlerinde iktidar partisinin tiim olanaklarini kullanarak
girmistir. Bu durumda suskunluk sarmali modeli olarak incelenen ve kisaca

azmligin ¢cogunlugun yaninda olmay1 sectigi model gerceklesmistir. AKP, iktidar
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olanaklarindan fazlasiyla yararlanmistir. Segmen de bu olanaklardan yararlanma

umuduyla bu partiye oy vermeyi tercih etmistir.

3.1.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

Bu boélimde, CHP’nin Tiirkiye genelinde ve Antakya Ozelinde hedef

kitlelerini nasil belirledigi incelenmistir.

Hedef kitleler belirlenirken ilk sirayi, parti iiyeleri ve yandaslarindan
olusan grup almistir. Bu grup her durumda partiyi destekleyen ve partiye oy veren
kisilerden olusmustur. Bu gruba 06zel bir propaganda faaliyetine girilmemistir.
Yapilmakta olan propaganda ¢alismalari, bu gruptaki kitleyi heyecanlandirmakta,
partiye olan inan¢ ve giiveni artirmaktadir. Bu kitleden beklenen, partinin
propaganda etkinliklerinde gorev almalar1 ve partinin oy oranmi artirmak i¢in

calismalar1 olmustur.

Hedef kitle olarak kabul edilen ikinci grup, rakip partilerin
secmenlerinden olusmustur. Parti, iilkede varolan sorunlar1 hedef alarak,
“sorunlarin sag1 solu yok” mesajiyla her kesime seslenerek oy talep etmistir. CHP
lideri Deniz Baykal’m 27 Ekim 2002 ve 2 Kasim 2002 tarihlerinde halka
seslendigi TRT de yayinlanan radyo ve televizyon konusmalarinda, diger partilerin

secmenlerinden de oy istemistir.'

CHP aynmi cagriy1 kararsiz se¢menlerin olusturdugu ii¢lincii gruba da
yapmistir. Se¢im kampanyasinin amaci Tiirkiye’nin acil sorunlarina ¢6ziim
bulmak olarak belirlenmis ve bu sorunlarin ¢dziilmesi i¢in oylarin boliinmeden tek
bir partide toplanmasi hedeflenmistir. Oylarin toplanacagi parti de CHP olarak
kabul edilmistir (Aksam, 25.10.2002; Hiirriyet, 30.10.2002; Ozkan 2004a:231-
232).

! Konugma metinleri http://secim2002.chp.org.tr sitesinden alinmistir.



52

CHP, hem genel se¢imlerde hem de yerel secimlerde hedef Kkitleyi
belirlemede ayn1 yontemi kullanmistir. Ancak, yerel secimlerde adayin kisiligi ve

kentin 6zellikleri hedef kitle belirlemede bazi degisiklikler yapabilmektedir.

Hedef kitle belirlenirken dncelikle parti ve partinin 6zellikleri, s6z konusu
kentin yapisi, demografik 6zellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Buna gore, kentteki
secmenlerle partinin uyum saglamasi ya da saglayamamasi, hedef kitleyi

etkilemektedir.

Onceki boliimlerde de belirtildigi gibi Antakya, farkli dzelliklere sahip
insanlarin yillardir bir arada yasadigi bir kenttir. Din, mezhep ve etnik 6zellikler
konularinda kendini gosteren bu farkliliklar, partilerin propaganda ¢alismalarini
belirlemede etkili olmustur. Antakya, kozmopolit yapisinin etkisiyle hep sosyal
demokrat partileri desteklemislerdir. Hatta, eskiden gelen ‘solun kalesi’ imajina
sahiptir. Her zaman sol partilerin, o6zellikle de CHP’nin en ¢ok oyu aldigi

Antakya’da hedef kitle belirlemek ¢ok zor olmamistir (Ek 3).

Kentin biiylik bir kesimi partinin iiyesi, taraftar1 ve sempatizani olarak
goriilmektedir. Bu kesimin i¢ginde kentin biiylik ve koklii aileleri de bulunmakta,
bu durum da aileden gelen parti bagliliginin Antakya’da gecerli oldugunu
gostermektedir. Ayrica sosyal demokrat partilerin savundugu diinya goriisii ve
politikalar agisindan farkli din ve mezhep mensuplar1 da bu biiyiik kitlenin icine
girmistir. Ozellikle Alevi niifus biiyiik ve boliinmez bir blok oya sahiptir. Kisacasi

CHP’nin Antakya’da biiyiik bir kemiklesmis oy potansiyeli vardir.

Bu nedenle CHP, 3 Kasim se¢cim kampanyasina Antakya’da yapilan
biiylik bir mitingle baglamistir. Bu miting, hem partinin Antakya’ya verdigi 6nemi
gostermis hem de se¢cmenlerin heyecanlarini artirarak etkilenmelerini saglamistir.
Ayrica diger partilere karst bir giic gosterisi olarak kabul edilmistir (Hiirriyet,
08.09.2002).
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Antakya’da diger bir hedef kitle de sag goriislii partilerin segmenlerinden,
taraftarlarindan olusmustur. Bu kitledeki baz1 oylar belli partilerde sabitlenmisken,
baz1 oylar da yer degistirmistir. Ancak bu yer degistirmeler sag partiler arasinda
olmustur. Bu nedenle, CHP’nin bu kesime yonelik faaliyetleri, parti degistiren

se¢gmenleri CHP’ye cagirmak seklinde olmustur.

Bir diger grup ise kararsizlardan olusan gruptur. Bu gruptaki kitle giiclii
olanin tarafina yonelme diistincesinde oldugu i¢in, amag bu kitleyi etkileyip yanina
cekmeye c¢alismaktadir. Bu nedenle CHP, propaganda etkinlikleri ile Antakya’da

ve Tiirkiye’de giiclii oldugunu 6ne ¢ikarmaya calismistir.

CHP kampanyasinda, iilke sorunlarina dikkat ¢ekmis ve ¢dziim i¢in, parti
ayrimi yapmadan, her kesimden oy istemistir. Bunun yaninda, iktidara bulunan
koalisyon partilerinin yipranmig olmalar1 ve medyanin CHP ile AKP’yi one

cikaran tarzda yaptiklar1 haberler etkili olmustur.

Yerel secimlerde de hedef kitle belirlenmesi ayni sekilde olmustur. Ancak
yerel se¢imlerde adaym kimligi onem tagimaktadir. Buna goére, adayin parti
disindan da destekgileri ¢ikabilmektedir. Bu durum CHP icin de gecerlidir. CHP,
adayin kisiligi, genis bir ¢evreye sahip olmasi ve bir donem belediye baskanlig
yapmast nedeniyle farkli kitlelerden oy almustir. Iris Sentiirk’le’ yapilan
goriismede se¢cim caligmalarinda Antakya’yr bir biitiin olarak gordiigiinii, her
kesimden se¢men sahip oldugunu, bu nedenle de hedef kitlelere gore farkli

propaganda calismalar1 yapmadigini soylemistir:

3.2. Siyasal Orgiitler ve Aktorler

Tiirkiye’de siyasal siirecin bas aktorlerinden biri de siyasal partilerdir

(Yildiz 2002:100). Ozkan (2004a:125-127), Tiirkiye’deki siyasal partilerin

! Antakya eski belediye bagkant ve 28 Mart 2004 yerel se¢imlerinde CHP Antakya belediye bagkan aday1
% CHP Belediye Baskan aday1 Iris Sentiirk’le yapilan goriisme, 26.12.2005
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Ozelliklerini Tiirkiye Ekonomik ve Sosyal Etiidler Vakfi (TESEV)’nin
arastirmalarina dayanarak degerlendirmistir. Buna gore, Tiirkiye’de partiler lider
kontrolii altinda sekillenmiglerdir. Parti liderleri her seye hakim bir konumda
bulunmaktadirlar. Bu durum ayni zamanda partilerin yasadigi en Onemli
sorunlardan birini olusturmaktadir. Ciinkii parti lideri ve c¢evresindeki belli bir
grubun hakim oldugu, “patronaj olusturulmasi ve dagitimi temelinde calisan” parti
orgiitleri, parti i¢ci demokrasiden yoksun bulunmaktadirlar. Ayni zamanda
tilkemizde yasanan askeri darbeler de partilerin istikrarli bir taban olusturmalarini
engellemis ve “yasaker bir siyaset anlayisinin egemen olusuna” yol agmistir. Bu
nedenle siyasi partiler, farkliliklarin1 ortaya koyacak bir zemin bulamamislardir.
Bunun yaninda iilke sorunlarina ¢oziim liretememeleri, uzlasmadan ¢ok gatigmact
bir tavir sergilemeleri ve kamu kaynaklarin1 kullanma ve denetlemede yeteri kadar

0zen gostermemeleri nedeniyle segmenlerin giivenini yitirmislerdir.

1980’lere gelene dek siyasi partiler sag ve sol kutuplagmalarinin temel
araglart konumundaydilar. 1980°de partilerin kapatilmasiyla yeni bir siirece girildi.
Ayni1 donemde diinyada da meydana gelen degismelerle 1980 sonras1 ve 1990‘h
yillar partiler i¢in farkli bir donem oldu. 1980’lerde kiiresellesmenin etkisiyle yeni
sag politikalarin, 1990’larda da teknolojinin dolayisiyla kitle iletisim araclarinin
gelisimiyle yeni kavramlar kullanilmaya baglandi. Uglarda bulunan partiler
merkeze yaklagmig, boylece merkezde yigilma olusturmuslardir. Partilerin
benzesmelerine neden olan bu durum lider imajlarinin 6nem kazanmasina yol

acmistir (Yildiz 2002:86).

Parti liderlerinin 6n plana ¢ikmasi, ABD’deki ‘yildiz sistemi’ denilen bir
modelin {ilkemizde de giindeme gelmesini saglamistir. Yeni sag politikalarin
yayginlastigi 1980’lerde ve 90’larda ikna ve etkileme giicilinii, reform, yenilesme
ve degisim kavramlarini kullanarak, toplumla ciddi bir iligskisi olmayan yildiz
isimler, siyasetgiler ortaya ¢ikmistir. Bu siyaset¢ilere verilecek en giizel ornek

Turgut Ozal’dir (Y1ldiz 2002:22).
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Yildiz sistemine bagli olarak karizmatik lider kavrami da giindeme
girmistir. Ancak Tiirkiye’de karizmatik lider sikintis1 vardir. Bunun nedeni de
siyasetcilerin iletisim araglarinda ¢ok goriinmesi ve bir ¢ok gazeteciyle dost

olmasinin ona daha biiyiik yararlar saglayacagini diistinmesidir (Y1ldiz 2002:31).

3.2.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

AKP, 3 Kasim 2002 se¢imlerine katildiginda 14 ay once kurulmus bir
partiydi. Bu nedenle se¢cim propagandasina hazirlanirken ilk olarak AKP’nin
kurumsal kimligini olusturmak, halka tanitmak ve kabul ettirmek icin ¢alismalar

yapmuglardir (Ozkan 2004a:234).

Secim caligmalarin1 yonlendiren Arter Ajans’in sahibi Erol Olgak’la
Sabah Gazetesinde yapilan roportajda, ilk isin partinin kurumsal biitiinliigliniin
saglanmasi oldugu ifade edilmistir (Ozalp, 07.11.2004). Yeni kurulan bir parti
olarak sdyleminin ve formatmin tutmasinin biliyilk énem tasimakta oldugunun
altin1 ¢izmis, lider Erdogan’a olan yogun ilgiden dolayr se¢im stratejisini lider

tizerine kurduklarini agiklamustir.

3 Kasim 2002 secimlerinde AKP’nin en biiyiikk avantaji iktidardaki
koalisyonun ortagi olan partilere kars1 halkta olusan 6fke ve giivensizlik olmustur.
Ekonomik kriz dolayisiyla meydana gelen bu asir1 tepkiyi iyi organize eden ve
kendisini bir “umut” olarak pazarlayan AKP, kararsiz segcmenlerin ¢ogundan oy

almay1 basarmistir (Ozkan 2004a:235).

AKP, se¢im kampanyasinin temelini lideri Recep Tayyip Erdogan iizerine
kurmustur. Bunun nedeni ajans tarafindan Erdogan’in halka yakin duran kisiligi ve
kamuoyunda Erdogan’a olan yogun ilgi olarak gosterilmistir. Ajans sahibi Olgak,
ajans olarak Erdogan’1 “Siyasal Bir Marka” ve “Halkin Kabuliine En A¢ik Lider”
olarak gordiiklerini belirtmistir (Ozkan 2004a:234). Yine Olgak’la yapilan
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goriismede belirtilen “Erdogan’in bazi liderler tarafindan elestirilen ancak halkin

kabullendigi yerli ve basit bir dil kullanmasi” da se¢meni etkilemede Onem

tasimustir (Ozalp, 07.11.2004).

AKP Genel Baskam1 Erdogan’in propagandanin temeli olarak
kullanilmasinin bir diger nedeni de Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK)’nun Erdogan’in
secimlere katilmasini yasaklamasi olmustur. AKP bu durumu da sik sik giindeme
getirerek halkin adalet duygusuna seslenmistir. iktidara geldiklerinde yasaklarin
kaldirilmasi ve hukukun {istiinliigli i¢in ¢aba harcayacaklarina vurgu yapmislardir

(Ozkan 2004a:235).

Yildiz (2002:137-140), AKP’nin se¢imlerde basarili olmasini saglayan en
onemli etmen Erdogan’in kisiligi oldugunu 6ne siirmiistiir. Erdogan’in esas giicii,
diger adaylar tarafindan sik sik elestirilen sdylemindeki ve davranislarindaki tislup
olarak ifade edilmistir. Soylemini ‘ezilmis’, ‘haklar1 gaspedilmis’ kesimlere
yonelterek desteklerini alma yoluna giden Erdogan, bazi durumlarda keskin
sOylemini ve kabadayivari davraniglarini azaltarak daha 1limli bir tavir
sergilemektedir. Iktidar ele gecirmek icin stratejik davranmasi gerektigini grenen

Erdogan, degistigini degil ‘gelistigini’ sdylemektedir.

28 Mart 2004 Yerel Secimlerinde ise AKP, iktidar partisi olmanin
avantajlarim1  kullanarak girmistir. Mevcut ulusal hiikiimetin ve muhalefet
partilerinin segcmen desteklerinin sinandig1 bir ara¢ olarak goriilen yerel secimlerde
aday imaj1 bazi durumlarda parti tercihlerini etkileyebilmektedir. Ancak iktidar
partisi adayr olmanin gosterdigi etki biiyilk 6nem kazanmaktadir. Adaylarin
secime iktidarda girmelerinde yaygin tanminirlik, yeterlilik imaji1, iktidar olanaklari

gibi etkenlerin de oldukga etkili oldugu sdylenmektedir (Uztug 2004:136-144).

Iktidar partisi olarak se¢imlerde belirlenen stratejiler, kendi donemlerinde
yapilan basarili icraatlarin anlatilmasi, atamalar, muhalefet partileri tarafindan

‘se¢im riigvetleri’ olarak tanimlanan se¢gmenlere ya da se¢im bdlgelerine kaynak
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ayirmak, yatirimlart hizlandirmak gibi kitle iletisim araglarin1 yonlendirme

davranislar1 olarak siralanmaktadir (Uztug 2004a:128-129).

Antakya 0zelinde belirlenen belediye baskan aday1 eski bir biirokrat olan
Mehmet Yeloglu', tantyan se¢menler tarafindan halkla iyi iliskiler kurmus, sevilen
bir insan olarak tanimlanmaktadir. Adaya genel olarak bakildiginda klasik bir AKP
tiyesinin sahip oldugu 6zellikleri tasimadigi goriilmektedir. Antakya’nin etnik ve
dini yapist géz oniline alindiginda gerek yasam tarzi gerek davranislartyla liberal
gorliniislii olan bir aday belirleyen AKP, iktidar olmanin tiim avantajlarini
kullanmistir. Gerek bdlge milletvekilleriyle gerekse de orgiitiin maddi ve manevi

destegiyle secimleri kazanmistir.

Yerel secimlerde AKP’nin en biliyiik artisi, il bagkan1 basta olmak {izere
milletvekilleri ve adayin ortak hareket etmeleri, birlik ve beraberlik goriintiisii
sergilemis olmalaridir. Bu durumun partinin ve adaym giliglii goriinmesini
saglamistir. Hem bu durum hem de iktidar partisi olmanin sagladig: yararlar, diger
sag partilerin se¢cmenlerini etkilemistir. Gii¢lii olanin yaninda olma giidiisiiyle
hareket eden sag segcmenler AKP aday1 iizerinde birlesmislerdir. Diger partilerin
onceki se¢imlerde aldiklar1 oy oranlarina bakildiginda biiyiik bir oy transferinin

gergeklestigi goriilmektedir (Ek 3).

3.2.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

CHP, 3 Kasim 2002 se¢imlerinden dnceki genel se¢cimde barajin altinda
kalarak TBMM’ne girememisti. Bu nedenle, bu se¢imde ilk hedefi TBMM’ne

girmek olmustu.

En koklii sol parti olan CHP, bunu kullanarak sol oylar1 kendi partisinde

toplamayr hedeflemistir. Diger sol partilerden, iktidardaki koalisyonun

' 28 Mart 2004 yerel segimleri Antakya Belediye Baskan aday1, Antakya TEDAS eski miidiirii
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ortaklarindan olan Demokratik Sol Parti (DSP), ekonomik kriz ve iktidar
yipranmasindan dolay1r oy kaybetmistir, Yeni Tiirkiye Partisi (YTP) ve Sosyal
Demokrat Halk¢t Parti (SHP) ise yeni kurulmustur. Ayrica, CHP, sadece sol
partilerden oy alma hesabi yapmamisg, “sorunlarin sagi solu yok™ diyerek biitiin

segmenlerden oy istemistir.

Hiikiimeti olusturan koalisyon ortaklart DSP, Anavatan Partisi (ANAP)
ve Milliyet¢ci Hareket Partisi (MHP), hem ekonomik hem de siyasi sorunlar
nedeniyle yipranmislar ve halkin tepkisini ¢ekmislerdir. Bunun yaninda medyanin
da yeni kurulan AKP ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi (TBMM) disinda bulunan
CHP’yi 6n plana ¢ikarmalari, se¢imin iki favori partisi olarak gostermeleri de halki
etkilemistir. Gli¢li olanin yaninda olma duygusunun halka yansimalari net olarak
goriilmiistiir. Bu durum hem kararsiz se¢menleri hem de CHP Orgiitiini
etkilemistir. Se¢im donemine kadar sessiz kalan partililer de partilerini daha
coskulu desteklemeye baslamis, propaganda calismalarina istekle katilmislardir.
Ozellikle mitinglerde bu cosku, heyecan daha ¢ok belli olmustur. Ayrica, partiye
milletvekili adaylig1 i¢in yapilan bagvurularin ¢oklugu da ayr1 bir 6rnek olarak

verilebilir.

Partinin propaganda ¢aligsmalarinda Genel Baskan Deniz Baykal, agirlikli
olarak rol almistir. Ancak liderin yani sira diger adaylar da 6n plana ¢ikarilmigtir.
CHP’nin giicli bir kadroya sahip oldugu devamli vurgulanmistir. Bu
vurgulamalar1 hem mitinglerde hem de televizyon ve gazete haberlerinde goérmek
miimkiin olmustur. Baykal’in deyimiyle “A Takim1” ya da “Milli Takim” olarak
adlandirilan bu kadroda Kemal Dervis, Bayram Meral, Onder Sav, Yasar Nuri
Oztiirk, Fikret Unlii gibi adaylara yer verilmistir (Ozkan 2004a:231-235;
secim2002.chp.org.tr, 2.12.2002; Milliyet, 23.12.2005; Hiirriyet, 21.12.2005). Bu
adaylardan Tiirkiye’nin ekonomik sorunlarini ¢dzecek isim olarak Kemal Dervis,
kutsal degerleri vurgulamak igin popiiler ilahiyatc1 Yasar Nuri Oztiirk ve iscinin
sesi olmak {iizere eski Tiirk-Is Genel Baskani Bayram Meral dikkat ¢ekmistir

(Siiter, 21.12.2005; Zaman, 21.12.2005).
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Bu arada, herkes tarafindan hatipligi takdir edilen Genel Baskan Baykal
da propaganda galismalarinda ¢ok etkili olmustur. Ozellikle mitinglerde, radyo ve

televizyon konusmalarinda insanlar etkilemeye ¢alismistir.

Antakya oOzelinde milletvekili adaylar1 merkez yoklamasi yontemi ile
belirlenmistir. Aday adaylarinin ¢oklugu aday belirleme isini ¢ok zorlamustir.
CHP’nin Hatay’da gii¢lii olmasi nedeniyle adaylarin se¢im c¢alismalart yogun

geemis, goniilliller bu ¢aligmalarda ¢ok etkili olmuslardir.

28 Mart se¢imleri 6ncesinde CHP, ana muhalefet partisi olarak stratejisini
bu yonde belirlemistir. Bu stratejiye gore, iktidarin icraatlarini Onemsiz
gostermeye c¢alismiglar, kendi partilerini alternatif olarak gostererek degisim
gerektigini ifade etmeye baslamiglardir. Ayrica muhalefet partisi olarak, yerel
secimleri iktidar partisi i¢in bir nevi smmama olarak gdérmislerdir (Uztug

2004:130,242).

CHP, yerel se¢im Oncesinde, bir oOnceki se¢imde CHP’den secilen
donemin belediye baskan1 Iris Sentiirk’ii aday olarak belirlemistir. Sentiirk’iin bes
yillik bagkanlik deneyimi, icraatlar1 ve kentte yasayan tiim kesimlerden oy almis
olmasi, bu kararda biiyiik rol oynamistir. Aday, halkla iyi iliskiler kurmus, kenti
iyl tantyan ve baskanlik doneminde bir ¢ok proje gerceklestirmis olan biri olarak

1yi bir tercih olarak goriilmiistiir.

3.3. Dil, Yontem ve Teknikler

Se¢im  kampanyalarinin ~ diizenlenmesi  sirasinda  hedef  kitlenin
belirlenmesinden sonra, propaganda etkinliklerinde kullanilacak dilin, yontemin ve
tekniklerin belirlenmesine sira gelir. Bu yontem ve tekniklerin amaci, belirlenen
hedef kitleyi etkileme ve parti goriisleri dogrultusunda yonlendirme olarak

aciklanmustir.



60

Bu boliimde kampanya etkinlikleri icinde 6nemli bir boliimii kapsayan

yontem ve tekniklerin partiler tarafindan nasil uygulandigi incelenmistir.

3.3.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

AKP’nin propaganda etkinlikleri, propaganda teknikleri, propaganda

yontemleri ile dil ve vaatler bagliklar altinda incelenmistir.

3.3.1.1. Propaganda Teknikleri

AKP, 3 Kasim segimlerinde Arter Ajans’la calismustir. Iletisim tiirii
olarak yiiz ylize iletisim ve mitingleri tercih edilmistir (Aziz 2003:92). A.Atif Bir’e
gore (Hirriyet, 10.11.2002), “ ‘Milli Goriis’ geleneginden gelen aligkanlikla, bol
miting ve kapt kapi oy isteme yani yakin doviis taktiginde 3 Kasim’da da

vazgecmemistir’”.

Hazirlanan reklam kampanyasinda billboard, afis gibi acikhava reklamlari
disinda diger kitle iletisim araclarini kullanmayan parti, billboardlar1 en etkin

kullanan parti olmustur (Ozkan 2004a:235; Uztug 2004:222).

Secim biitgesi 7.5 trilyon lira olarak belirlenen (Ozcan, 22.09.2002) AKP,
bu paranin yaklasik 3.5 trilyon lirasin1 20 giin siireyle kiralanacak billboardlara

tahsis etmistir (Dolmaci, 16.10.2002).

Mitingler partiler i¢in ¢cok Onemlidir. Miting yapilan sehirde partinin
varligini ve giiclinii gosterir. Se¢im kampanyasinda mitinglere agirlik veren AKP,
ilk mitingi 28 Eylil’de Hakkari’de yaparak baglamis, toplam 25 miting
diizenleyerek Istanbul’da bitirmistir (Ozcan, 22.09.2002). Arter Ajans sahibi
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Olgak, mitinglerin Hakkari’den baslamasinin Dogu Anadolu Bélgesi’ne verdikleri

onemi anlatan bir sembol olarak degerlendirmistir (Hiirriyet, 30.10.2002).

Meydan mitinglerinde diinyada sadece dort tane olan 36m? ekrana sahip
olan iki TIR kullanilmistir. Uydu baglantis1 ve canli yayimn dahil her tiir iletisimi
saglama Ozelligine sahip bu TIR’lar sayesinde konugmacinin yiiz ifadesi,
mimikleri miting alanindaki herkes tarafindan goriilmiistiir (Ozkan 2004a:231;

Hiirriyet, 30.10.2002).

AKP’nin propaganda ¢alismalarinda en etkin sekilde uyguladig: iletisim
bicimi yiiz yiize iletisim olmustur. Gerek mitinglerde gerekse de kapidan kapiya
oy istemede bu iletisim bi¢imi basariyla uygulanmigtir. Daha onceki se¢imlerde
Refah Partisi tarafindan uygulanan ve bagarili olan kapidan kapiya oy isteme AKP
tarafindan da gergeklestirilmistir. Bu propaganda yontemini uygulamak icin her
secim bolgesinde Se¢im Koordinasyon Merkezleri (SKM) olusturulmustur.
SKM’ler kendi biit¢elerini ve stratejilerini olusturmuslardir. Bulunduklar1 se¢im
bolgelerinin 6zeliklerini belirleyip projeler ve vaatler hazirlamiglardir. Bu kurul,
salon ve kahvehane toplantilari, konferans, panel, a¢ik oturum, seminer, ev ve
esnaf ziyaretleri, mitingler ve konvoy gibi yiiz yilize iletisim faaliyetlerinin
planlamasi1 ve gergeklestirilmesini saglamakla gorevlidirler. Ev toplantilarina ayri
bir 6nem verilmektedir. Ciinkii bu toplantilarda daha samimi bir ortamin olustugu
ve kisilerin daha rahat iletisim kurduklar1 iddia edilmektedir.! AKP hem yerel

secimde hem de genel se¢imde agirlikli olarak bu yontemi kullanmustir.

3 Kasim seg¢imleri 6ncesinde Antakya’daki propaganda ¢aligsmalarinda da
aym teknikler kullanilmistir. Kapidan kapiya oy isteme teknigi en yaygin
kullanilan iletisim yontemi olmustur. Ancak bu yontemi, taraftarlarinin ve
partilerine oy vermesi olast se¢menlerin bulundugu mahallelerde daha yogun
olarak uygulamislardir. Antakya 0zeline bakacak olursak 6zellikle Siinni kesimin

bulundugu bolgelerde yogunlasildigi, Alevi kesimin ve Hristiyan se¢gmenlerin

! AKP Secim Isleri Baskanligi tarafindan hazirlanan Segime Dogru adl brosiir, 5.49-57
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bulundugu bolgelerde ¢ok seyrek olarak kullanildigi ya da hi¢ kullanilmadigi

goriilmiistiir.

Kapidan kapiya oy isteme ¢aligmalart disinda, Antakya’da 7 Ekim 2002
tarihinde AKP Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’in katildigi bir miting
diizenlenmistir. Bu miting disinda milletvekili adaylari, kadin kollar1 ve genglik

kollar1 tarafindan beldelerde ve mahallelerde toplantilar yapilmistir.

28 Mart 2004 Yerel Sec¢imlerine iktidar partisi olma avantajina sahip
olarak giren AKP, yerel se¢im hazirlik ¢aligmalarint son hafta hizlandirmistir. 3
Kasim secimlerindeki iletisim modelini uygulamaya devam eden parti, billboard
kullanim1 se¢imini yerel adaylara birakmustir. Kampanyayi yine Arter Ajans
yuriitmustiir. Parti igcinde de Murat Mercan, Necati Cetinkaya, Biilent Gedikli ve
Akif Giille’den olusan dort kisilik bir grup da calismalar1 koordine etmekle
gorevlendirilmistir. Parti segimden yiizde 50 oy alarak yani gii¢lenerek ¢ikmay1
hedeflemistir. “Ak Eller, Ak iller” sloganmin temel alindigi kampanyada
uygulanacak politikalar1 partiden edinen Karahasan (Milliyet, 22.01.2004) su
sekilde siralamistir: “kadinlar 6n planda olacak, dini motifler 6ne ¢ikarilmayacak,
viicut dili egitiminde verilen kurallara uyulacak, afislerde ‘bolgesel’ 6zelliklere

dikkat edilecek.”

AKP, 28 Mart yerel secimlerinden, genel secimlerde aldigi oy oranini
artirlp daha da giiclenerek ¢ikmak istemistir. Bu nedenle her teskilat, kendi
bolgesinin Ozelliklerine gore calismalar yaparak projeler hazirlamistir (Erdem
2004:16)".

AKP’nin yerel se¢cim kampanya biitcesi i¢in yaklasik 8-15 trilyon arasi bir
rakam olacagi duyumlar1 alinmistir. Bagvuru sirasinda adaylardan alinan paralar, il
ve ilge hesaplarina yatirilmis ve onlarin kullanimina agilmistir (Karahasan,

22.01.2004).

" Ismail Erdem, AKP Istanbul il Bagkan Yardimcis1, Yerel Yonetimler Baskan
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Yerel se¢im Oncesinde Antakya’da ayni teknikler kullanilmistir. Kapidan
kapiya oy isteme, adayin mahalle ve salon toplantilari, esnaf ve oda ziyaretleri bu
tartigmalara dahil edilmistir. Bunlarin disginda adayin fotografinin ve sloganlarin

bulundugu afisler kullanilmistir.

Ozkan’a gore (2004b:316), yerel segimlerde bir adaymn giiclii gériinmesini
saglayan onemli yontemlerden biri de “se¢im konvoylari”dir. Bunlara insanlarin
yiiriiyerek katildig1 “insan konvoylari”n1 da ekleyebiliriz. Ozellikle de se¢imden

birkag¢ giin 6nce diizenlenen biiyilik konvoylar Antakya’da etkili olmustur.

AKP adayina, yerel se¢cim oncesinde, bakanlardan ve milletvekillerinden
de biiytlik destek gelmistir. Digisleri Bakan1 ve Bagbakan Yardimcisi Abdullah Giil,
22 Mart 2004 tarihinde Antakya’da diizenlenen parti mitingine katilmistir. Ayrica
Devlet Bakan1 ve Basbakan Yardimcisi Abdullatif Sener, Devlet Bakani1 Kiirsat
Tiizmen ve Icisleri Bakani Abdulkadir Aksu, Kadin Kollari Genel Baskani
Antakya’y1 ziyaret etmislerdir.

Dikkat edilmesi gereken bir nokta da kitle iletisim araclarin1 pek
kullanilmadiginm  goériilmesidir. Gerek Hatay i1 Baskanligi Mahalli Idareler
Sorumlusu Musa Okgu ile yapilan goriigmede gerekse de bu konuda arastirmalar
yapmis yazarlarin yorumlarinda, yiiz yiize iletisimin basartyla uygulanmasi
durumunda kitle iletisim araglarina gerek kalmayacagi sonucuna vardiklari

gOriilmiistiir.

3.3.1.2. Propaganda Yontemleri

AKP’nin se¢im propagandasi ¢aligmalar1 gerek Tiirkiye genelinde gerek
Antakya Ozelinde incelenmistir. Bu bdliimde AKP’nin propaganda ydntemi,
Domenach  tarafindan  smiflandirilan  propaganda  kurallarma  gore

degerlendirilmistir.
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Yalinhik ve Tek Diisman Kurah: Yalinlig1 saglamak propagandanin
temel kurallarindan biridir. Bu da parola ve sloganlarla kisa ve 6z olarak yapilir.
AKP, afis ve billboardlarda, genel segimlerde “Her Sey Tiirkiye I¢cin” , yerel
secimlerde “Ak Eller, Ak Iller” sloganlarini temel almistir. Kampanyada baska
sloganlara da yer verilmistir. Ancak tiim billboardlarda, afislerde ve brosiirlerde bu
slogan kullanilmistir. Lider, adaylar ve parti ydneticileri, tiim mitinglerde ve
toplantilarda  belirlenmis belli konular1 neredeyse ayni ciimlelerle, aym

benzetmelerle, ayni sloganlarla kullanmislardir.

Tek diisman kurali ise teke indirilmis karsitin varliginin daha etkili
olmasma dayanmaktadir. AKP, toplumda ekonomik krizden dolayr mevcut
yonetime karsi olan 6fke ve tepkiyi kullanmis, tek tek partilere saldirmak yerine

ekonomik kriz ve onun yarattig1 toplumsal sorunlari hedef almistir.

Biiyiitme ve Bozma Kural: Iletilerin herkesin anlayabilecegi kadar basit
ve ilgi c¢ekici olmasi gerekmekte, bu nedenle biiylitme haberler
kullanilabilmektedir. AKP, iletisim stratejisinin merkezine genel baskan Erdogan’
yerlestirmistir. Erdogan’in halka yakin gelen 6zellikleri, 6rnegin konusma tarzi,
davraniglar1 6n plana ¢ikartilmistir. Erdogan, onemli bir ‘siyasi marka’ olarak
topluma sunulmustur (Ozalp, 07.11.2004). Erdogan, halkin kabullendigi basit bir
dil kullanmis ve halkin duygularini yansitmaya ¢alisan bir séyleme bagvurmustur.
Boylece, Erdogan farkli tavirlariyla gerek kendisini destekleyen se¢menlere
gerekse de karsisinda bulunan segcmenlere ilgi ¢ekici gelmis, dikkatleri ¢ekmistir.

Kullandig: basit dil ile de vermek istedigi iletileri vermistir.

Diizenleme Kurah: bir kampanyanin basarili olmasi i¢in 1iyi bir
diizenleme gerekmektedir. AKP, kampanyasini halkla biitiinlesmis bir lider, iyi bir
program ve iyi bir ekip temelleri {izerine kurmus, c¢alismalarint da buna uygun
sekilde yapmustir. Afis ve billboardlarda, partinin hem amblemi hem adinin
mutlaka yer almasi ve her firsatta sloganlarin, halka verilecek iletilerin ve vaatlerin

yinelenmesi diizenleme kuralina uymaktadir.
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Asillama Kurah: Halka kendi fikrini benimsetmek isteyen propagandaci,
oncelikle halkin istedigi gibi davranmalidir. AKP, bu kurali, Se¢cim Koordinasyon
Merkezi’nin ¢aligsmalari ile uygulamistir. SKM, se¢im donemlerinde tiim se¢im
caligmalarini yiiriiten merkezdir. Belirlenmis olan hedef kitleleri ile baglantiy1
kuran bu merkezin gorevlileridir. Hedef kitlenin 6zelliklerini belirleyerek, ona
gbre propaganda yontemi belirleyen gorevliler sik sik toplantilar, mitingler, esnaf
ve kahvehane ziyaretleri ve ev toplantilar1 diizenlemektedirler. Bu etkinlikleri
yapmalarindaki amag, segmenlere partilerinin propagandalarini yaparak, insanlari
etkilemek ve yandas se¢men sayisini artirmaktir. Bu etkinliklerde gorevlilerin
sakin olmalari, agir elestirilere dahi ters davranmamalari, gereksiz tartigmalara
girmemeleri yoniinde telkinlerde bulunulmaktadir. Bu toplantilar esnasinda partiyi
tanitan brosiirler verilerek, birtakim vaatlerde bulunularak, sorulan her soru

cevaplandirilarak insanlar1 etkileme yoluna gitmektedirler.

Birlik ve Bulasma Kural: Bir toplulugun {iyesi olmak ¢ogu insan i¢in
¢ok onemlidir. Bu nedenle AKP, mitinglere, toplantilara ve konvoylara dnem
vermistir. Secim propagandalarinda yiiz yiize iletisimi tercih etmis, basta
yandaglar1 olmak {izere insanlara maddi ve manevi yardimlarda bulunmustur.
Bunlarin yan1 sira parti i¢i toplantilara da 6nem verilmis, liyelerin sik sik bir araya

gelerek goriigmelerini tegvik etmistir.

3.3.1.3. Secim Propagandalarinda Kullanilan Dil ve Vaatler

Secim propagandalarinda kullanilan dil ¢ok 6nemlidir. Belirlenen hedef
kitlenin ozelliklerine, ¢evresine uygun hitap tarzin1 bulmak ve propagandanin

sOylemlerine bunu uygulamak gerekir.

AKP’nin “Her Sey Tiirkiye I¢in” slogammin devamli vurgulandigi ve
pozitif bir sdylemin kullanildig1 kampanyasinda Tiirkiye’nin ortak degerleri 6ne

¢ikarilmistir. Rakiplerin yaptig1 saldirilara cevap verilmemis (Ozalp, 07.11.2002),
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pozitif bir kampanya uygulama yoluna gidilmistir. Erdogan, en cok elestirilen
yonii olan konusma tarzindan vazge¢meyerek halktan biri oldugunu géstermek i¢in
konusmalarinda argoya varan ifadeler kullanmistir. Lider odakli yapilan AKP
secim propagandasinda partinin diger kurmaylar1 pek éne ¢ikartilmamistir (Ozkan

2004a:231).

Yeni kurulan bir parti olarak AKP, partinin sdylemine ve bi¢imsel
formatina ¢ok dikkat etmistir. Cilinkii se¢menleri etkilemenin en Onemli
yollarindan biri budur. Bunun disinda partinin iletisiminde bir biitiinliik
saglanmaya calisilmistir. Tabelalarin ve bayraklarin ayni formatta olmasi, tiim
zeminlerde ayni sloganlarin kullanilmasi, tiim parti {iyelerinin konusmalarinda
ayni konulari, ayni sloganlar1 ve benzetmeleri kullanmalari biitiinliigii saglamak

i¢cin yapilmustir.

AKP propagandasinda genel baskan Erdogan’in ayri bir yeri vardir.
Ciinki, parti, lider odakli bir kampanya olusturmustur. Erdogan, bazi liderler
tarafindan elestirilen, ancak halkin kabullendigi yerli ve basit bir dil kullanmistir
(Ozalp, 07.11.2004). Iktidar1 ele gegirmek igin stratejik davranmasi gerektigini
anlayan FErdogan, degistigini degil gelistigini sdylemistir. Bu nedenle,
sOylemindeki keskinlik ve kabadayivari konusma tarzi yerine daha ilimli bir
sOylem kullanilir olmugtur. Ancak tavirlarindaki isyankar hava degismemistir.
Erdogan, tiim konusmalarinda “ezilen degil, miicadele eden, haklar1 elinden
alimmis olsa da iktidar talep eden bir sdyleme yonelmistir”. AKP, bu sdylemle
“ezilmis” ve “haklar1 gaspedilmis” kesimleri toparlamayi amacglamistir (Yildiz

2002:137-140).

3 Kasim se¢imleri dncesinde Antakya’daki propaganda ¢alismalar1 aym
sOylem dogrultusunda ytiriitiilmiistiir. Ancak Antakya’nin farkli yapisindan dolay1
parti yoneticileri ve milletvekili adaylari, tiim dinlere esit uzaklikta olduklarini tiim
konusmalarinda o6zellikle belirtmisler ve bu durumu da havra ve kilise

ziyaretleriyle pekistirmeye ¢alismislardir. Parti taraftarlarina yonelik konusmalarda
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tiirban vb. konular hakkinda konusurlarken, diger hedef kitleleri karsisinda giincel
ve siyasal konulari igeren daha farkli bir sdylem kullanmislardir. AKP adaylari,
Tiirkiye genelinde oldugu gibi Antakya Ozelinde diger partilerle karsilikli

tartismaya girmemisler ve elestirilerine cevap vermemiglerdir.

Yerel secimler dncesinde de benzer bir ¢alisma i¢inde olan AKP, yerel
adaylara bolgesel dzellikleri kullanma olanag: saglamustir. AKP Istanbul il Bagkan
Yardimcis1 Erdem’e gore (2004:16), yerel se¢im kampanyasinda temel ozellik,
“belediye yoOnetimleriyle ilgili olarak sdylem ve proje temelinde ortak bir
cercevenin gelistirilmesi ve tiim AKP’li adaylarin halkin karsisina AKP vizyonunu
yansitacak sekilde kendi igerisinde biitlinliigii olan ortak bir ses ve sdylemle

¢ikmalarinin hedeflenmis olmasidir.”

Antakya Ozelinde parti afigleri yaninda adayin fotograflarinin bulundugu
afisler de bolca kullanilmistir. Bunun yami sira adaymm mahalle ve salon
toplantilarinda, esnaf ve oda ziyaretlerinde parti yoneticileri ve bdlge
milletvekilleri tarafindan yalniz birakilmadigi goriilmiistiir. Adayin se¢imden 6nce
blirokrat olmasi, partiye disardan katilmast nedeniyle bazi durumlarda
milletvekilleri daha etkin olmuslardir. Bdylece partinin goriisleri uygun bir
sOylemle halka aktarilmistir. Bu nedenle rakip partilerin adaylarindan, belediye
baskan adayindan ¢ok milletvekili Sadullah Ergin’in 6n plana ¢iktig1 elestirileri
gelmigtir. Parti yandaslar1 disinda kalan segmenlere yonelik etkinliklerde baskan
aday1 Mehmet Yeloglu 6n plana ¢ikarken, parti yandaslariyla 6zellikle daha keskin
fikirlere sahip parti se¢menleriyle iletisimde parti il yoneticileri ve milletvekilleri

devreye girmistir.

Se¢im propagandalarinda dikkat edilmesi gereken konulardan biri de
vaatlerdir. Vaatler belirlenirken se¢gmenleri ilgilendirecek konularla ilgili olmalar:

ve inandirici olmalarina dikkat edilmelidir.
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AKP’nin 3 Kasim secimleri 6ncesinde Ozkan (2004a:238) tarafindan
diger partilere gore daha miitevaz1 olarak nitelendirilen vaatleri, 15 bin
kilometrelik duble yol yapimi ve herkesi kira dder gibi ev sahibi yapma projeleri

olarak ifade edilmistir (Radikal, 09.10.2002).

2000 ve 2001 yillarinda ekonomideki krizler nedeniyle se¢im giindemi
agirlikli olarak ekonomiyle ilgiliydi. AKP’nin 26 Eyliil 2002 tarihinde Erdogan
tarafindan agiklanan se¢im bildirgesinde ekonomi konusunda yer alan vaatleri
sOyle Ozetlenebilir: devlete olan giiven yeniden insa edilecek, Avrupa Birligi
(AB)’ne tam iiyelik oncelikli hedef olacak, Tiirkiye’nin uluslararasi rekabet
giicinii artiracak tedbirler alinacak, mevcut ekonomi programinda varolan
yetersizlikler giderilecek, enflasyonun yiikselmesine izin verilmeyecek, Merkez
Bankasi’nin bagimsizligi korunacak, dalgali kur politikasina devam edilecek, vergi
oranlar1 diisiiriilecek ve vergi sayisi azaltilacak, kamu harcama reformunun
gerceklesmesine oOncelik verilecek, yenilenebilir ve alternatif enerji kaynaklar

giindeme alinacaktir.

Giindemi etkileyen diger bir konu olan dis politikada ise dncelikli konular

AB’ne girmek, Irak ve Kibris olmustur.

Diger alanlardaki vaatler, sivil toplumun giiclenmesi ve devlet idaresinde
“yonetisim” anlayisinin gerceklestirilecegi, yarginin tarafsiz bagimsiz kalmasini
saglayacak bir yargi reformunun yapilacagi, seffaf bir devlet anlayisinin
yerlestirilecegi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin yayginlastirilip vatandaslarin
kamuda karar alma siireclerine katilimini saglayacak “e-doniisiim Tirkiye”
projesinin hayata gegirilecegi, yerel yonetimlerin giiglendirilecegi ve yerinden

yonetim ilkesinin yerlestirilecegi seklinde siralanmistir.

Antakya Ozeline baktigimizda bu vaatlerin  yansimalarint  ve
uyarlamalarin1 gormekteyiz. Antakya’da verilen vaatlerde bodlgenin cografi

konumu ile etnik ve dini yapist etkili olmustur. Antakya’da yasayan farkli din
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sahiplerinin tereddiitlerini gidermek ve oylarini kazanabilmek i¢in tiim dinlere esit
mesafede olunacagi sdylemi devamli vurgulanmistir. Boylece Hristiyan, Yahudi
ve Alevi segmenlere yonelik daha liberal bir séylem kullanilmistir. Buna karsilik,
parti yandaglarina daha muhafazakar ve onlarin dini duygularina hitap eden bir

sOylemle seslenmislerdir.

Bolgenin Suriye’ye komsu olmasindan dolayr sahip oldugu Onem
partinin vaatlerini de biiylik Ol¢lide etkilemistir. Suriye ile ortak kullanilan Asi
Nehri’ndeki suyun kullanimi nedeniyle yasanan sorunlara ¢oziim {iretilmeye
calisilmistir. Suriye ile ortak baraj yapimu ile enerji tiretimi ve Amik Ovasi’ndaki
ekili alanlarin sulanmasiin saglanmasi projesi ortaya atilmistir. Bunun diginda
Iskenderun limanmin daha verimli hale gelmesi igin yapilacak calismalar

anlatilmugtir’.

Yerel se¢imlerde vaatler iilke genelinden ¢ok bolgesel 6zelliklere gore
belirlenmistir. Se¢im bolgelerinin tipik &zellikleri belirlenerek bunlarla ilgili

vaatler olusturulmustur.

Antakya’da yerel secim Oncesindeki vaatlerde yine tiim dinlere esit
mesafede olunacagi sdylemi 6ne ¢ikmustir. Bolgenin Hristiyanlik, Yahudilik ve
Mislimanlik icin kutsal kabul edilmesi nedeniyle Antakya’yr tiim dinlerin

merkezi olarak lanse ederek inang turizminin gelistirilmesi {izerinde durulmugtur’.

Bunun disina sehir i¢i trafigi rahatlatacak ¢evre yolu yapiminin bitirilmesi
ve faaliyete gecirilmesi konusunda vaatlerde bulunulmustur. Ayrica Antakya
ekonomisinin 6nemli iki gelir kaynagi olan tarim ve dis ticaret konularinda da
vaatler yapilmistir. Buna gore, tarim destekleme politikalarinda diizenlemeler
yapilacagt ve dis ticarette karsilasilan sorunlarin giderilecegi konusunda sozler

verilmigtir.

! AKP Mahalli Idareler Sorumlusu Musa Okgu ile yapilan gériigme, 10.01.2005
2 AKP Mahalli idareler Sorumlusu Musa Okgu ile yapilan goriisme, 10.01.2005
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3.3.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

Bu bélimde, CHP’nin propaganda etkinlikleri, propaganda teknikleri,

propaganda yontemleri ile dil ve vaatler bagliklar altinda incelenmistir.

3.3.2.1. Propaganda Teknikleri

CHP, 3 Kasim 2002 se¢imlerinde IRA ve Kangaroo reklam ajanslarindan
yararlanmigtir. Kampanyanin ilk boliimiinii IRA reklam ajans1 hazirlarken, ikinci

ve ti¢lincii bolimii Kangaroo reklam ajanst hazirlamistir (Aziz 2003:92).

Se¢im kampanyasimin ilk ayagini gergeklestiren IRA Reklam Ajansi’nin
sahibi Siikrii Oksiiz, parti tanitimini ii¢ asamali bir programla yaptiklarini
aciklamistir (Hiirriyet, 30.10.2002). Buna gore, CHP, ilk asamada “alternatiflerini
elemeyi” hedefleyen sebzelik kampanyayir se¢mistir. Bu kampanyada kavun,
balkabagi ve incir resimleriyle birlikte sloganlar kullanilmistir. Kampanyanin
ikinci ve tUgilincii ayagim1 Kangaroo Reklam Ajansi gerceklestirmistir. Ajans
yoneticilerinden Faruk Bil, kampanyada toplumun tiim kesimlerine ulasmay1
hedeflediklerini agiklamistir (Aksam, 25.10.2002). Kampanyanin ikinci ayaginda,
herkese seslenmeyi amaglayan CHP, “sorunlarin sagi solu yok” mesajiyla
giindeme gelmistir. Boylece, Tiirkiye’nin acil ¢oziim bekleyen sorunlarina karsi
oylar1 bolmeden, tek bir partide, yani CHP’de birlestirmeye davet etmistir.
Kampanyanin ii¢lincii ve son ayaginda ise “kader se¢imi” slogani kullanilmis ve
secimlerin halkin yasadigi sikintilardan kurtulmak igin son sansi oldugu ifade

edilmeye calisilmistir (Ozkan 2004a:231-232; Y1lmaz,2002).

CHP, secim calismalarinda birgok aractan faydalanmistir. Bunlarin

basinda afisler, billboardlar, mitingler ve gazete ilanlar1 gelmistir.
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Miting, se¢im propagandalarinda dikkat c¢ekici ve segmenleri
heyecanlandiric1 etkisi nedeniyle en o©nemli etkinliktir. Bu nedenle CHP,
mitinglere biiyiik 6nem vermistir. CHP, 3 Kasim 2002 se¢im kampanyasinin
baslangi¢ mitingi olarak Hatay’1 se¢mistir. Hatay’in yillardir ‘solun kalesi’ olarak
bilinmesi ve CHP’nin kentte biiyiik bir oy potansiyeline sahip olmasi bu se¢cimdeki
en 6nemli etkenler olarak ifade edilebilir. Hatay mitingi ile yaratilan heyecanli ve
dinamik havayi iilke geneline yayarak, kampanyaya iyi bir baglangi¢ yapilmasi
diistiniilmistiir. 7 Eyliil 2002 tarihinde Antakya’da yapilan miting ile CHP sec¢im

kampanyasi da baglamistir.

Baykal, bu mitinge partiye yeni katilan ve popiiler kisilerden olusan “milli
takim™ getirmistir. Kemal Dervis, Bayram Meral, Yasar Nuri Oztiirk, Fikret Unlii
ve Onder Sav gibi isimlerden olusan bu kadro, halka tanitilmis ve kisa konusmalar
yapmalar1 saglanmistir. Ayn1 mitinge Hatay milletvekili adaylar1 da katilmistir.
Aday siralamasinin basinda bulunan eski biiyiikelgi inal Batu, secilmesinin kolay
olmast i¢in Hatay listesine konulmustur (secim2002.chp.org.tr, 21.12.2002,
Milliyet, 08.09.2002, Siiter, 09.09.2002).

CHP, miting alaminda, Ingiltere’den kiralanan ve ilk kez bu mitingde
kullanilan platforma doniisen TIR’1 kullanmistir. Baykal, miting alanina gelene
kadar platformun sol tarafinda bulunan dev ekrandan vatandaslara, genel bagkanin

eski konugmalar1 dinletilmistir (secim2002.chp.org.tr, 21.12.2005).

Antakya’da baglayan mitingler, toplam 17 miting yapilarak, 1 Kasim
2002°de istanbul Uskiidar’da yapilan mitingle sona ermistir. “Tek Basina Iktidar”
sloganiyla diizenlenen mitinge milletvekili adaylar1 Kemal Dervis, Ziilfii Livaneli

ve Yasar Nuri Oztiirk de katilmustir (secim2002.chp.org.tr, 21.12.2005).

CHP secim kampanyasinda oldukga etkili olan mitinglerin yan1 sira baska
yontemler de kullanmistir. Gazete ilanlarinin yani sira hafta sonlar1 gazetelerle

ekler verilmistir. 20 ve 27 Ekim 2002 Pazar giinleri i¢in 10 ayr1 giinliik gazete ile
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dagitilmak tizere bir ek hazirlanmistir. Bu ekte, toplumun degisik kesimlerine

yonelik sloganlar, agiklamalar kullanilmistir (Hiirriyet, 30.10.2002, 22.10.2002).

Bu yontem disinda, kampanyada sanal ortam da kullanilmigtir. Aralarinda
Yahoo ve Hotmail’in de bulundugu 21 Internet sitesine reklamlar verilmistir.
Boylece parti sloganlarinin ve programinin Internet kullanicilarina ulasmasi
saglanmigtir. Bu reklamlar sonucunda partinin Internet sitesinin ziyaretgi sayisi
dikkate deger sekilde artmistir (Ozkan 2004a.232; Hiirriyet, 22.10.2002,
30.10.2002).

CHP’nin kullandig1 bir diger yontem de Deniz Baykal imzali mektuplarin
secmenlere gonderilmesi olmustur. Bu mektuplarla yaklagik 5 milyon se¢mene

ulasilmasi hedeflenmistir (Hiirriyet, 22.10.2002).

Ayrica, CHP mitingleri televizyonlara iicretsiz olarak gecilmis, bdylece

giindem belirlenmeye ¢aligilmistir (Hiirriyet, 30.10.2002).

Gortldigi tizere, Antakya, kampanya baslangi¢ yeri olarak belirlenmesi
nedeniyle, CHP se¢im propagandalarmda &nemli bir yere sahip olmustur. ilk
mitingin sagladigi heyecan, kentte de etkisini gostermistir. Bunlarin disinda,
milletvekili adaylarinin bireysel ¢alismalari, se¢im ziyaretleri, basin ilanlar1 veya

afisleri yerel se¢im propagandalari olarak kullanilmistir.

28 Mart 2004 yerel secimleri Oncesinde CHP, kurumsal bir kimlik
calismasi yaptirmistir. Buna gore tektip bir kampanya hazirlanmast ve bu
kampanyanin, Tiirkiye’nin her yerinde kullanilmasi planlanmistir. Propaganda
calismalarinda kullanilacak tiim malzemeler ayni 6zelliklere sahip olmustur. Bu
malzemeler billboard reklamlari, afigler, bayraklar, brosiirler, vb. olarak
siralanmistir. Ancak kampanya temalarinin ise yerel olarak planlanmasina karar

verilmistir. Bunun disinda, kampanyalar, maddi olarak parti merkezinden
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desteklenmistir. Aday basvuru paralarinin kullanildigi yerel kampanyalarda bazi

adaylarin kendi 6zel harcamalar1 da olmustur (Karahasan, 22.01.2004).

28 Mart 2004 yerel segimlerinde, Antakya ozelinde, CHP aday1 Iris
Sentiirk hem kitle iletisim araglarini hem de yiiz yiize iletisimi kullanmustir.
Oncelikle kampanya déneminin baslangicindan segimlere kadar kentin genelinde
afisler ve billboardlar kullanilmigtir. Ayn1 donemlerde el ilanlar1 ve brosiirler
dagitilmig ve basin ilanlar1 yayimlanmistir. Kullanilan bir diger yontem de telefon
mesajlart olmustur. Telefon rehberinden, se¢cmen isimlerine veya oturulan
mahalleye gore secilen kisilere giinlilk kampanya programi ve genel kampanya
caligsmalar1 mesaj olarak yollanmis, boylece insanlar bilgilendirilmeye ¢alisilmistir.
Yapilacak her toplanti dncesinde basina haber verilmis, bdylece haber yapilma
olasilig1r artmistir. Ayrica, genelde adayin gergeklestirdigi program fotograflarla

beraber basin biiltenleri olarak basina dagitilmugtir."

Adayn kullandig yiiz yiize iletisim yontemlerinin basinda mahalle ve ev
toplantilari, esnaf ve oda ziyaretleri gelmistir. Bu tiir etkinliklerde amag insanlarin
yogun olarak bulundugu yerlerde yapilarak daha ¢ok dikkat ¢cekmek olmustur. Ev
ziyaretleri yapilirken, gidilecek evleri ya aday kendisi belirlemis ya da ev

sahiplerinden toplant1 yapmak iizere talep gelmistir.

Yaygin olarak kullanilan kapidan kapiya oy isteme yoOnteminde ise
goniillillerden ve partinin genglik ve kadin kollarindan destek gelmistir. Bunun i¢in
belirlenen mahallelerde goniilliiler, gruplara ayrilip evleri ziyaret etmis, adaymn
yaptiklarinin ve yapacaklarinin anlatildig: el ilanlarini ve brosiirleri vererek aday

lehine oy istemislerdir.

Bu donem boyunca adaya ait se¢im minibiisleri, kentin mahallelerinde
gezerek brosiirler dagitmiglardir. Mahalle toplantilarina se¢im minibiisii basta

olmak tiizere konvoylarla gidilmistir. Bunun disinda se¢gimden once biiyiik bir arag

! CHP Belediye Baskan adayz Iris Sentiirk’le yapilan gériisme, 26.12.2005
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konvoyu diizenlenerek kentin hemen hemen tiimii dolagilmistir. Ayrica,
insanlardan olusan biiyiikk gruplarla birlikte mahalleler ve isyerleri ziyaret
edilmistir. Bu konvoylar sirasinda partiye ve adaya ait afis ve brostirler dagitilmus,

anonslar yapilmustir',

3.3.2.2. Propaganda Yontemleri

CHP’nin se¢im kampanyasinda uyguladigi propaganda yontemleri hem
Tiirkiye genelinde hem de Antakya 6zelinde incelenmistir. Buna gore, CHP nin
uyguladig1 propaganda yontemleri acisindan Tiirkiye geneli ile Antakya ozeli

benzerlik gostermektedir.

Yalinhk ve Tek Diisman Kurali: Se¢im kampanyasinda yalinlig
saglamak oOnemlidir. Ciinkli, bu sekilde, se¢menlerle daha iyi iliski

kurulabilmektedir. Yalinlig1 saglamak i¢in kisa ve 6z sloganlar kullanilmalidir.

CHP, genel se¢im kampanyasinda, oncelikli olarak, ekonomik krizi
gideremeyen iktidardaki koalisyon partilerini hedef almistir. Bu nedenle tek basina
iktidar olmanin 6nemi {izerinde durmus, tiim afislerde ve konusmalarda bu konuyu
giindeme getirmistir. CHP, bu konuyu desteklemek amaciyla partideki kadrosunu

On plana ¢ikarmis, oylarin tek partide toplanmasi gerektigini 6ne stirmiistiir.

CHP’nin giindeme getirdigi bir diger konu ise AKP olmustur. Tek rakibi
olarak gordigii AKP’ye yonelik yaptigi elestirilerde gerek lideri gerekse de
gecmiste yaptiklari icraatlart hedef almistir. Ancak Bir’e gore (10.11.2002),
CHP’nin AKP’yi hedef almasi gereksiz bir yontem olmustur. Kampanyay1
tamamen iktidar partilerinin {izerine kurarak, hesap sorulacagi duygusunu segmene

iletmelerini daha etkili olacagini ifade etmistir.

! CHP Belediye Baskan adayz Iris Sentiirk’le yapilan gériisme, 26.12.2005
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Bu durumu tek diisman kuralina gore inceledigimizde CHP’nin birden
cok karsit belirlemis oldugunu goériiriiz. Bir yanda ekonomik ve toplumsal
sorunlarin kaynagi olarak goriilen koalisyon hiikiimeti, bir yanda ise AKP yer
almistir. Bunlardan birinin se¢ilmesi daha etkili olabilirdi. Ciinkii, teke indirilmis

olan karsit daha etkili olmaktadir.

CHP, yerel secimlerde de Tiirkiye genelinde, kullanilan malzemeler
acisindan tektip bir kampanya yapmistir. Ancak, propaganda konularinin
belirlenmesini yerel adaylara birakmustir. Antakya ozelinde aday Iris Sentiirk,
afislerin kullanimina ve sloganlara ekibiyle birlikte karar vermis ve kampanyanin
temeline Antakya’nin degistigini ve degismeye devam ettifi sloganim

yerlestirmislerdir'.

Biiyiitme ve Bozma Kurali: CHP, 3 Kasim se¢imlerinden 6nce “Tiirkiye
Icin Tek Basina Iktidar” sloganini temel almistir. Tiim afislerde ve billboardlarda
kullanilan bu slogan ile varolan sorunlarin ancak tek basina iktidara gelecek bir

parti tarafindan giderilecegi savunulmustur.

Propaganda caligmalarinin bir boliimiinde de en yakin rakibi olarak
gordiigi AKP’ye yiiklenmistir. AKP’yi hedef alan sloganlar, afisler yaptirilmus,

secmenlere yonelik tiim konusmalarda bu konu giindeme getirilmistir.

Boylece, propaganda calismalarinda biiylitme kuralimi hem tek basina
iktidara gelmeyi hem de AKP’yi elemeyi hedef alan stratejilerde kullanmaya

caligsmislar, ancak iki farkl hedef segtikleri i¢in ¢ok da basarili olamamuglardir.

Diizenleme Kurali: Propaganda ¢alismalarinda basarili olmak i¢in iyi bir
planlama ve uygulama gerekmektedir. Bunun i¢in CHP, kampanya g¢aligmalarini
lic asamada gerceklestirmis, her asamadaki etkinlikleri planlamistir. Bu

kampanyayla CHP, toplumun tiim kesimlerine ulasmay1 hedeflemistir. Bu nedenle,

! CHP Belediye Baskan adayz Iris Sentiirk’le yapilan gériisme, 26.12.2005
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parti ayrimi yapmadan tiim se¢gmenlerin oylarina talip olmustur. “Once Tiirkiye”,
“Tek Basina Iktidar” ve “ Sorunlarin Sag1 Solu Yok” sloganlarinin temel alindig

afisler, tiim iilkede yaygin olarak kullanilmstir.

Yerel se¢cimlerde de bu konuda bir ¢alisma yaparak, slogan, bayrak,
amblem, brosiir ve afisleri igeren tiim se¢cim malzemelerinde belli bir diizenleme
yaparak, ililke genelinde kullanilmasini saglamistir. Boylece, segmenlerin goziinde
belli bir imaja sahip olmuslardir. Ayrica, devamli ayn1 sloganlarla, ayni afislerle

propagandanin temelini olusturan yineleme kuralini da gerceklestirmislerdir.

Asillama Kurali: Goriiglerini  segmenlere benimsetmeyi  diisiinen
partilerin Oncelikle uyguladigi agilama kurali olmustur. Buna gore, halki etkilemek
icin yapilan tiim etkinlikler bu kurala girmektedir. CHP, bu kurali en c¢ok
mitinglerde kullanmustir. Etkili oldugu illerde yaptigi mitinglerle hem govde
gosterisi yapmis hem de ¢ok insana ulasarak goriislerini yayma olanagi bulmustur.
Bunun disinda afisler ve brosiirler de bu uygulamada onemli yer tutmuslardir.
Ayrica, gazetelerde yapilan roportajlar, yapilan etkinliklerin haber olarak yer
almasi, ¢ikilan televizyon programlari, parti adinin ve goriislerinin yayilmasinda

etkili olan diger yontemler olmustur.

Yerel se¢imlerde de ayni yontemleri kullanan CHP, yiiz yiize iletisimle,
bu kuraldan yararlanmay1 yerel adaylara ve onlarin segim stratejilerine

birakmiglardir.

Birlik ve Bulasma Kurali: CHP, koklii bir parti olmasi nedeniyle ¢ok
sayida taraftara sahip olan bir partidir. Ancak bir 6nceki secimlerde meclis disinda
kalmasi nedeniyle taraftarlarindaki birlik ve heyecan duygusu azalmisti. Bu
duygular1 yeniden saglamak igin birtakim calismalar yapmuslardir. Oncelikle
taninmis ve etkili kisileri kadrolarma almiglar, bdylece iyi bir ekip kurduklarimi

gostermeye ¢alismislardir. Bunun yaninda, mitinglerle heyecani artirmis, bu cosku
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da parti orgiitlerine dinamizm getirmistir. Ayrica, medyanin da CHP’yi One

cikaran haberler yapmasi da parti birligini saglamak ag¢isindan 6nemli olmustur.

3.3.2.3. Se¢cim Propagandalarinda Kullanilan Dil ve Vaatler

Se¢im kampanyalarinin en etkili iki silahi, kullanilan dil, sdylem ve

vaatlerdir. Bu boliimde, CHP’nin kullandig1 dil ve vaatler incelenmistir.

CHP, se¢im kampanyasini ii¢ asamali olarak planlamustir. Buna gore, IRA
Reklam Ajansi tarafindan yiiriitiilen ilk bolimde sebzeli afisler kullanilmis ve
AKP’ye yonelik bir calisma yapilmistir. Reklam ajansi sahibi Oksiiz’e gore,
kampanyanin ilk asamasi ‘alternatifleri elemeyi’ hedef almisti (Aksam,
25.10.2002; Yilmaz, 2002). Bu asamada, CHP gerek kitle iletisim araglarinin
yonlendirmesi gerekse de yeni kurulan bir parti olmasi nedeniyle rakip olarak
AKP’yi belirlemistir. Bu nedenle AKP’nin zayif yonlerini gostermeyi ve asil

niyetinin farkli oldugunu agiklamay1 hedef almistir.

Kangaroo Reklam Ajansi tarafindan yapilan ikinci asamada, oncelikli
hedefin sorunlar1 ¢6zmek oldugunu, bunun i¢in de tiim halka seslenerek, oylari
birlestirmek gerektigini ifade etmeye calismislardir. Bu oylarin  CHP’de
birlesmesini saglamak i¢in de partinin kadrosu 6n plana ¢ikarilarak. “Tek Basina
Iktidar” icin yeterli oldugunu gostermeye c¢alismustir. Ayrica sorunlarin tiim
toplum icin gecerli oldugunu ve oncelikle Tiirkiye’nin diisiiniilmesi gerektigini
ifade eden sOylemi sayesinde CHP, uzlagsmaci ve igbirligine agik bir parti izlenimi

vermistir (Ozkan 2004a:231; Aksam, 25.10.2002).

Kampanyanin {igiincli ayag1 da yine Kangaroo Reklam Ajansi tarafindan
gergeklestirilmistir. Bu bolimde se¢imin kader se¢imi olacagi one siirtilmiistiir.

Genel Baskan Baykal da konugmalarinda sik sik 3 Kasim se¢imlerinin Tiirkiye
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icin ‘kader secimleri’ oldugu tezini kullanmistir (Aksam, 25.10.2002;
secim2002.chp.org.tr, 21.12.2005).

Koklii bir parti olan CHP, bunu vurgulamak ic¢in toplumun tiimiinii
kucaklayan bir sdylem kullanmistir. Bu sOylemin yayilmasinda Baykal’in

konugmalari, afisler ve mitingler sayesinde olmustur (Hiirriyet, 30.10 .2002).

CHP Genel Baskan1 Baykal, propaganda g¢aligmalarinda etkin bir rol
almistir. Baykal’in hitabet giicii ve milletvekili adaylarinin 6zellikleri bir araya
getirilmeye c¢alisilmistir. Baykal, her zaman kullandig1 hir¢in iislup yerine daha
sakin bir tslubu benimsemistir. Ancak, Bir (10.11.2002), “Soft Baykal” olarak

adlandirdig1 imajin dozunun iyi ayarlanamadigini savunmustur.

28 Mart 2004 yerel se¢imlerinde ise CHP, iilke genelinde ortak bir strateji
belirlemis, tim malzemelerin tek elden ¢ikarak kullanilmasia karar vermistir.

Boylece sloganlarda ve eylemlerde bir biitiinlik saglanmaya c¢alisilmistir

(Karahasan,22.01.2004).

Antakya oOzeline bakildiginda, CHP’nin gii¢li oldugu bir kent
goriilmektedir. Antakya’da biiyiik oranda kemiklesmis oy oranina sahip olan CHP,
bu nedenle 6zel bir sdylem kullanmamustir. Farkli din ve mezhep mensuplarinin
bliyiikk bir kismmin CHP’yi desteklemesinde klasik sosyal demokrat séylemin
kullanilmasimnin payr olmustur. Ayrica AKP’ye karsit yapilan propaganda
etkinlikleri, bu partinin Refah Partisi’nin devami oldugu yoniindeki agiklamalar:

da bu kesimleri CHP’ye yoneltmistir.

Yerel se¢cimlerde, Antakya’da aday agirlikli bir kampanya yiiriitiilmistiir.
Partiden ¢ok adaym On plana ¢ikmasinin nedenleri belediye baskan adayinin
kisiligi, insan iligkileri ve belediye bagkanligi doneminde yaptig1 icraatlar
olmustur. Kentteki tiim seg¢menlerle iletisim kurmus, halka yakin bir dil

kullanmistir. Adayla yapilan goriismede kentteki farkli 6zelliklere sahip
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segmenlere ve mahallelere 06zel propaganda ¢alismasi yapmadigini, farkl
sOylemlere gerek duymadigini, baskanlik doneminde yaptiklarinin yeterli

oldugunu ifade etmistir'.

Vaatler, se¢im kampanyasinda, segcmeni en ¢ok etkileyen konulardan
biridir.  Cilinkii, partiler ve adaylar, son kertede vaatlere gore

degerlendirilmektedirler.

3 Kasim oOncesi, Baykal, se¢im meydanlarinda, yapilmasi miimkiin
olmayan vaatler vermek yerine se¢im sonrasi tek basina iktidar olmalar1 halinde

olusacak iyimser havadan soz etmistir (Ozkan 2004a:239; Radikal, 09.10.2002).

CHP Genel Baskani Baykal 2002 Secim Bildirgesini Polat Renaissance
Oteli’nde diizenledigi basin toplantisinda agiklamistir. Baykal, “Giizel Giinler
Gorecegiz” baslikli secim bildirgesinde, 3 Kasim sec¢imlerinin ‘kader se¢imleri’
oldugunu belirtmistir. Bunu da “3 Kasim’da Parti Se¢meyecegiz, Kaderimizi

Tayin Edecegiz” sloganiyla ifade etmistir.

3 Kasim’1 yeni bir baglangi¢ olarak kabul eden Baykal, “Biiyiik Bir Siyasi
Ahlak Paketi” dislindiiklerini ve bu c¢ercevede Anayasa’nin 84. ve
100.maddelerinde gerekli degisiklikleri yapma yoluna gideceklerini belirtmistir.

Bunun sonucunda “Temiz Siyaset Yasas1” adli bir yasa yapilacagi ifade edilmistir.

Se¢im bildirgesinde yer alan diger bir vaat de devletin yeniden
yapilandirilarak, daha etkin, verimli ve demokratik bir devlet yaratilacagidir.
Bunun i¢in de e-devlet uygulamasina gecilecek ve tahakkiim eden degil, hizmet

veren devlet anlayis1 yerlestirilecektir.

! CHP Belediye Baskan adayz Iris Sentiirk’le yapilan gériisme, 26.12.2005
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Bildirgede saglik alaninda ise yesil kart uygulamasi kaldirilacagi, yerine
sistemli bir sigorta hizmeti getirilecegi vaatleri verilmistir. Bunun yaninda

egitimde de yeniden yapilanmaya gidilecegi de ifade edilmistir.

Ekonomik konulardaki vaatler ise genis bir boliimii kapsamistir. Bu
vaatler, enflasyonun iki yil i¢cinde tek haneli rakamlara inecegi, en ge¢ bes yil
icinde Maastricht performans kriterlerine ulasilacagi, esnek kur rejiminin temel
alinacagi, Merkez Bankasi’nin bagimsizliginin korunacagi, yilda bir milyon kisiye
istihdam saglanacagi, zorunlu tasarruf fonu olusturulacag:, stratejik KIT’lerin
ozellestirilecegi, sosyal giivenligin tek cati altinda toplanarak, 6zerk bir yapiya
kavusturulacagi, mali miladin bir an 6nce baslatilacagi, kayitdisi ekonominin kayit
altina alinacagi, asgari iicretliden aliman verginin kademeli olarak yiizde bese
indirilecegi, tarim ve turizm sektorlerinin yeniden yapilandirilacagi, faiz
oranlarinin yiizde 40-45’e¢ inecegi seklinde siralanmistir (Radikal, 09.10.2002;
Ozkan 2004a:245-246; secim2002.chp.org.tr, 21.12.2005)

Di1s politika alaninda ise Irak ve Kibris’taki haklarimizin korunacagi ve
AB’ne tam iyelik konusunda calismalarin hizlandirilacagr vaatleri dile

getirilmistir.

Yerel secimlerde bolgesel ozellikler 6n plana ¢ikmakta ve buna gore,

yerel adaylar tarafindan vaatlerde bulunulmaktadir.

Antakya’da yerel segimlerde, dagitilan brosiirlerde vaatler tek tek
belirtilmistir. Aday Iris Sentiirk, yapilan gériismede, vaatleri, kiiltiirel, sosyal,
altyapi, iistyapt ve iyilestirme alanlarina gore smiflandirdi§ini ifade etmistir.
Baslanmis olan otogar projesinin bitirilecegi, bir ¢ok altyapt projesinin

gergeklestirilecegi vaatlerinin yam sira iki biiyiik proje daha olusturulmustur'.

'CHP Belediye Baskan adayi Iris Sentiirk’le yapilan goriisme, 26.12.2005



81

Bu projelerden biri Dogu Yakasi Projesi olarak adlandirilmistir. Bu
projede Antakya’nin dogusunda bulunan ve eski Antakya olarak adlandirilan

boliimiin ve tarihi yapilarin restore edilmesi ve diizenlenmesi planlanmastir.

Diger proje ise Antakya trafigini biiylik 6lciide rahatlatacak olan otopark
projesidir. Yeri belirlenerek projesi onaylanan otopark yapim asamasinda

kalmustir.

3.4. Kullanilan Araglar

Hem 3 Kasim 2002 Genel Segimleri oncesinde hem de 28 Mart 2004
secimleri dncesinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ve YSK siyasi parti
reklamlarimin radyo ve televizyonlarda yayinlamasini yasaklamislardir. Sadece
TRT, TBMM’nde grubu bulunan partilere bir konusma siiresi tammustir (Ozkan
2004a:231; Karahasan, 22.01.2004). Bu nedenle propaganda c¢aligmalarinda

gazeteler, billboardlar ve afisler kullanilmstir.

3.4.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

AKP her iki segimde de kullanilan tanitim ve propaganda araglarini, yazili
araclar, gorsel-isitsel araclar, sosyal ve kiiltiirel programlar, genis kitle toplantilari
ve kitle iletisim araglar1 olarak siralamiglardir. Yazili araglar, partinin bastirdigi
kitaplar, el ilani, brosiir, afis, pankart, mektup, muhtelif basili malzeme, parti
biilteni, gazete ilanlar, kartvizit olarak agiklanirken, gorsel-isitsel araglar, video
kaseti, ses kaseti, slayt, sinevizyon, multivizyon olarak belirlenmistir. Sosyal ve
kiiltiirel programlar ise ev sohbetleri, esnaf ziyaretleri, seminer ve konferanslar,
kahvehane toplantilari, panel, agik oturum, sempozyum, anma giinleri ve degisik
kurslar1 igermektedir. Formlar, solenler ve mitinglerde genis kitle toplantilari

baslig1 altinda toplanmistir. Kullanilan kitle iletisim aracglar1 igerisinde ise radyo,
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televizyon, telefon-faks, sms ve Internet bulunmaktadir (Brosiir 95-96). Bu
araclarin kullanimi da AKIM olarak bilinen AK Parti letisim Merkezi tarafindan

yonlendirilmektedir.

3.4.1.1. Afisler - Billboardlar

Kampanya cercevesinde, Tiirkiye genelinde tiim illerdeki toplam 5 bin
billboard, se¢imden oOnceki son 20 giin i¢cin AKP tarafindan kiralanmistir
(Dolmaci, 16.10.2002; Musa Okcu). Sec¢im biitgesinin biiyiik bir kismi billboard
kiralarina gitmistir. Ancak, AKP se¢im Oncesinde billboardlarin “tek hakimi”
olarak kabul edilmistir (Bir, 10.11.2002). Isim tanmrhgmi gelistiren, parti
yandaglarinin moralini artiran, kararsiz se¢menleri bilgilendiren ve etkileyen
acikhava reklamlar1 diger kitle iletisim araglarina gore daha ucuzdur. Afiste
fotograf kullanilmasi adayin taninmasini saglamaktadir. AKP afislerinde {istte
genel baskan Erdogan’in fotografi, altta da sloganlar yer almistir. Yerel segimlerde
de afis agirlikli calismalar yapilmis, ancak billboardlar kiralanmamaistir. Parti genel

merkezi afis kullanimini da yerel adaylarin tercihine birakmistir (Musa Okgu).

AKP billboardlarinda yer alan bazi sloganlar sdyle siralanmistir: “Her Sey
Tiirkiye I¢in”, “Biz Tiirkiye’nin Boliinmez Biitiinliigii ve Hiir iradesiyiz”, “Biz
Tirkiye’yiz, Tirkiye Biziz”, “Biz Mevlana’yiz, Yunus’uz, Pir Sultan Abdal’1z”,
“Biz Tiirkiye’nin Diinii, Bugiinii, Yarmyiz”, “Ak Eller, Ak Iller” (Dolmaci,
16.10.2002; Karahasan, 22.01.2004).

Antakya 0Ozelinde de genel merkezin programina uygun sekilde
davranilmistir. Genel se¢imlerde tiim billboardlar kullanilirken, yerel se¢im
oncesinde kullanilan billboard sayis1 azalmis, ancak sehrin caddelerine asilan parti
bayraklarinin sayisi artmigtir. Billboardlarda Tiirkiye genelinde kullanilan “Ak
Eller, Ak Iller” slogani ile belediye baskan adaymin fotografi kullanilmistir.



83

3.4.1.2. Yerel Gazeteler

Ozkan’a gore (2004b:314), secim ddénemlerinde yerel basin olduklarindan
daha Onemli ve etkili goriiniirler. Bu nedenle yerel gazetelerin incelenmesi,

partilerin yerel orgiitleri ve segmenle iliskileri agisindan 6nem tasimaktadirlar.

(Calismamizda hem yerel propaganda ¢aligmalarini izlemek hem de yerel
anlamda se¢imlerde kitle iletisim araglarinin nasil kullanildigin1 gérmek amaciyla
Antakya genelinde yayimlanan dort gazete incelendi. Bu gazeteler Antakya
Gazetesi, Atayurt Gazetesi, Hatay Gazetesi ve Ozyurt Gazetesi olarak
secilmiglerdir. Bu gazetelerin 3 Kasim 2002 Genel Se¢imleri dncesinde 1 Ekim-2
Kasim 2002 tarihleri arasindaki niishalari ile 28 Mart 2004 Yerel Secimleri
oncesinde 1 Mart-27 Mart 2004 tarihleri arasindaki niishalar1 incelenmis ve

buradaki haberler 151g1nda degerlendirmeler yapilmistir.

Gazetelerde yayimlanan haberleri siniflandirmak i¢in se¢imle dogrudan
m1 dolayli m1 baglantili olduklarina bakilmistir. Se¢imle dogrudan baglantili
haberler, liderlerin ve adaylarin se¢im kampanyalar1 etkinlikleri, parti goriis ve
programlarini konu alan haberler, liderlere, partilere ve adaylara yapilan elestiriler
olarak siniflandirilmistir. Liderlerin ve adaylarin se¢im kampanyalar etkinliklerine
salon toplantilari, mahalle toplantilari, oda, esnaf, ev ve semt pazari ziyaretleri,
adayin konusmalari, basin toplantilari, mitingler, reklam afigleri gibi konular
girmektedir. Parti gorlis ve programlarimi konu alan haberlerde ise parti il
baskanlarinin, milletvekillerinin ¢aligmalari, toplantilari, vaatleri ve hizmetleri yer

almaktadir.

Sec¢imle dolayli baglantili haberler ise liderin ve adaylarin protokol
etkinlikleri ve giincel, siyasal tartismalar1 icermektedir. Bu haber seklinde yapilan

etkinlikler dogrudan propaganda ¢aligsmalarina yonelik yapilmamaktadir.
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Haberler degerlendirilirken gazetedeki yerleri, kapladiklar1 alan,
kullandiklar1 resimler ve onlarin biiyiikliikleri, basliklarin puntolar1 agisindan

incelenmislerdir. Gazetedeki haberlerin sayilari, konularina gore belirlenmistir.

Secim donemlerinden 6nce incelenen gazetelerde toplam 662 haber
belirlenmistir. Bu haberlerin 247’si 3 Kasim 2002 Genel Segimlerinden Once
yayimlanirken, 415’1 28 Mart 2004 Yerel Se¢imlerinden once yayimlanmustir.
AKP, 193 haber, 6 kose yazisinda yer alirken CHP, 426 haber, 18 kose yazisi ve

19 basin ilaninda yer almustir.

Haber konularma gore incelendiginde secimle dolayli ve dolaysiz
baglantili 619 haber, 24 kdse yazist ve 19 basin ilan1 olarak gruplandirma

yapilmistir.

Partilere gore bakildiginda ise AKP ile ilgili toplam 237 haber yapilmustir.
Bunlarin 73’ genel secimler Oncesinde, 164’ yerel secimler Oncesinde

yayimlanmustir.

Bu aciklamalardan sonra gazetelerdeki haberlerin degerlendirilmesine

bakabiliriz.

Antakya Gazetesi

Incelenen bir aylik donemde Antakya Gazetesi’nde toplam 196 haber
yayimlanmigtir. Bu haberlerin 64’1 3 Kasim 2002 Genel Sec¢imleri 6ncesine aitken

132’s1 28 Mart 2004 Yerel Se¢imleri Oncesine aittir.

Genel se¢imler 6ncesinde yayimlanan 64 haberin 49’u CHP’ye, 15’1 ise
AKP’ye aittir. Antakya Gazetesi’'nde yayimlanan 15 haberin 4’1 ilk sayfada
fotograflar ve biliylik bagliklarla yer almistir. Bu haberlerden 2’si AKP lideri
R.Tayyip Erdogan’in Antakya ziyaret haberi ve AKP adaylarimin tanitimi igin
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yapilan basin toplantisidir. Bu iki haber ayni1 zamanda biiyiik puntolu basliklara
sahip olan haberlerdir. Ilk sayfada yer alan diger iki haber secimle ilgili genel
bilgilerin yayimlandigi tam sayfalik bir haberle, MHP il Baskani’min, AKP ve
CHPyi elestirdigi agiklamalarin bulundugu haberdir. Diger fotograflar ise AKP il

Baskani’na ve Iskenderun’daki secim biirosunun agilisinda bulunan adaylara aittir.

AKP’ye ait 15 haberin 10’u liderin veya milletvekili adaylarinin se¢im
propagandasi etkinliklerini igermistir. Bu etkinlikler parti liderinin Antakya’y1
ziyareti, AKP adaylarinin tanitim toplantisi, Iskenderun’daki seg¢im biirosunun
acilis1, adaylarin dernekleri, ticaret ve esnaf odalarini ziyaretleri, il bagkaninin parti
gorlis ve programini, vaatlerini konu alan basin agiklamalari, MHP tarafindan
partiye yapilan elestiriler, ABD Konsolosu’nun partiyi ziyareti olarak

siralanmaktadir.

Bu haberlerin disinda parti ve adaylarla ilgili 7 Ekim 2002 ve 19 Ekim
2002 tarihlerinde yayimlanmis 2 kose yazist da bulunmaktadir.

28 Mart 2004 oncesindeki bir aylik siirede incelenen 132 haberin 77’si
AKP hakkinda yapilmistir. Bu haberlerin 49’u liderin veya adaylarin propaganda
etkinliklerini igermektedir. Adaym esnafla yaptig1 toplantilar, salon ve mahalle
toplantilari, ticaret odas1 ve semt pazari ziyaretleri, adaymn goriis ve programlarini
anlattig1i konusmalar, Aydinlik Tiirkiye Partisi (ATP)’nin adaymin AKP adayi
lehine c¢ekilmesi, parti liderinin, milletvekillerinin (6zellikle Sadullah Ergin),
bakanlarin (Abdullah Giil, Kiirsat Tiizmen, Abdiillatif Sener, Abdiilkadir Aksu) ve
diger parti iyelerinin(Kadin Kollar1 Genel Baskani) destek ziyaretleri ve
aciklamalari, bu haberlerin igerigini olusturmustur. Bu haberlerin bir kismi ilk
sayfada yer alirken, biiylik bir cogunlugu 2. ve 3. sayfalarda yer almistir. Ancak bu
haberler sayfalarda genis yer kaplamis, fotograflar ve biiyiik puntolu basliklarla
yayimmlanmiglardir. Bu basliklar genellikle adayin, bazi durumlarda da

milletvekillerinin sézlerinden yapilan alintilardan olusmustur. “Belediye 5 Yil
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Hayal Satt1”, “AKP’den Sentiirk’e ...”, “Safak 20 ...”, “Basbakana Hediye

edecegiz” gibi basliklar1 6rnek olarak verebiliriz.

Incelenen siire icinde Antakya Gazetesi’nde 66 fotografa yer verilmistir.
Bu fotograflar aday agirlikli olmakla birlikte milletvekilleri ve bakanlara ait

olanlar1 da vardir. Bunlarin yani sira 3 haberde de parti amblemi kullanilmastir.

AKP ile ilgili 7 haber parti goriis ve programlarinin, vaatlerinin
kullanildig1 haberlerdir. Bu haberler icine AKP milletvekillerinin destek ziyaretine

gelen bakanlarin, il baskaninin konusmalar1 girmistir.

Adayin ve partinin protokol etkinlikleri de haberlerde yer almaktadir.
Adayin ve parti il bagkaninin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinti ve 18 Mart Canakkale
Sehitlerini Anma Giinii i¢in yaymladiklar1 mesajlar bu tiir haberlere dahil

olmustur.

Gazetede incelenen donemde giincel ve siyasal tartigsmalari igeren 4 haber
bulunurken, partiye, milletvekillerine ve adaya kars1 diger partilerin adaylar1 ve

yoneticileri tarafindan yoneltilen elestirilere de 13 haberde yer verilmistir.

Antakya Gazetesi’nde Sinan Seyfettinoglu tarafindan yazilan ve partilerin
se¢cim caligmalarindan bahsettigi “Secime Ceyrek Kala Son Durum” adh bir de

kose yazis1 yayimlanmustir.

Atayurt Gazetesi

Atayurt Gazetesi’nin 3 Kasim 2002 Genel Sec¢imleri ve 28 Mart Yerel
Secimleri Oncesindeki bir aylik donemler incelenmistir. Bu donemler iginde
toplam 207 haber yayimlanmigtir. Bu haberlerin 111°1 genel se¢im, 96’s1 yerel

se¢im Oncesinde yapilmis haberlerdir.
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Genel seg¢imler oncesinde AKP ile ilgili yayimlanan 41 haberin 39’u
liderin ve milletvekili adaylarinin se¢im caligmalar1 etkinliklerine aittir. Bu
propaganda etkinliklerinin biiyiik bir kismin1 basin toplantilari, adaylarin ticaret ve
esnaf odalar1 ziyaretleri, mahalle ve belde gezileri, protokol ziyaretleri, parti genel
baskaninin mitingi ve adaylarin katildigi agikhava toplantilar1 olusturmustur. Bu
haberlerin ¢ogu i¢ sayfalarda, kiiciik resimlerle kullanmilmustir. 11k sayfada yer alan

haberler ise biiylik puntolu basliklarla yer almislardir gazetelerde.

Diger 2 haber ise parti goriis ve programlarini konu alan haberler olarak
siiflandirilmigtir. AKP milletvekili adaylarinin tanitim toplantilari, il bagkaninin

parti goriis ve vaatlerini konu alan basin agiklamalar1 bu haber grubuna girmistir.

28 Mart 2004 Yerel Secimleri oncesinde Atayurt Gazetesi’nde AKP
hakkinda toplam 39 haber yayimlanmistir. Bu haberlerin 26’s1 adayin ve partinin
propaganda calismalarina ait haberlerdir. Adayin esnaf ve ticaret odasi ziyaretleri,
mahalle ve salon toplantilari, Hatayspor’a destek amacgli konusmalari,
milletvekillerinin  basin  toplantilar1  bu haberlere dahildir. Propaganda
etkinlikleriyle ilgili haberlere bakanlar Abdullah Giil, Abdiillatif Sener, Kiirsat
Tilizmen’in ziyaretlerini iceren haberlerle, ATP adaymnin AKP adayi lehine

cekilmesi haberi de dahildir.

Incelenen dénemde parti goriis ve programlarini igeren 3 haber
yayimlanmigtir gazetede. Bunlarin yaninda, giincel ve siyasal tartismalarin yer
aldig1 3 haber ve adayin katildig1 protokol etkinliklerini (8 Mart Diinya Kadinlar
Glnii, 18 Mart Canakkale Sehitlerini Anma Torenleri, Nevruz Bayrami
kutlamalar1) isleyen 3 haber de yer almistir. Ayrica diger parti ve adaylar

tarafindan partiye ve adaya yapilan elestiriler de 3 ayr1 haberde islenmistir.

Bu haberlerin 18’1 ilk sayfada, digerleri i¢ sayfalarda yayimlanmustir.

Tim haberler i¢inde 7 fotograf ve bir parti amblemi kullanilmistir. Adayin se¢cim
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ziyaretleri ve Bakan Abdullah Giil’tin katildigi miting haberleri gazetenin

sayfalarinda genis olarak ve biiyiik puntolu basliklarla yer almistir.

Bu haberlerin yani1 sira Atayurt Gazetesi’nde 2 kose yazisi da yer almistir.
Bu yazilar, Goniil Ugurlu’nun durum degerlendirmesi yaparak yazdigi “AKP’den
E-belediye Destegi” adli kdse yazist ve Fatos Kayacan Hatayli'nin yazdigi

“Kadinlarin Bagbakan Hayranlig1” adli elestirel kdse yazisi olarak yayimlanmustir.

Hatay Gazetesi

Se¢cim donemlerinden Onceki bir aylik siirelerle inceledigimiz Hatay
Gazetesi’nde toplam 109 haber yer almistir. Bu haberlerin 26’s1 3 Kasim 2002
Genle Secimleri Oncesinde yayimlanirken, 83’i 28 Mart 2004 Yerel Secimleri

oncesinde yayimlanmustir.

3 Kasim 2002 Genel Secimleri 6ncesinde yayimlanan 26 haberden 6’s1
AKP’ye aittir. Bu haberlerden 4’ adaylarin propaganda calismalarini
igermistir.adaylarin toplu halde Hatay Sanayici ve Isadamlar1 Dernegi (HASIAD)
ve Antakya Gazeteciler Cemiyeti (AGC)’ni ziyaretleri ve 0zel bir yerel
televizyonun kokteyline katilimlar1 ile milletvekili adayr Sadullah Ergin’in
Hatayspor Tesislerini ziyareti bu propaganda c¢alismalarimin haberleri olarak
gazetede yer almistir. Diger 2 haber ise il baskaninin yaptig1 basin agiklamalarini

igermistir.

Gazetede AKP hakkinda yayimlanan haberler i¢ sayfalarda ve oldukca
kiiciik olarak yer almistir. Bu haberler i¢inde de 4 adet fotograf kullanilmistir.

Hatay Gazetesi’nde 28 Mart 2004 se¢imlerinden énce AKP hakkinda 4
haber yapilmistir. Bu haberlerden biri Bakan Abdullah Giil’lin miting haberi, diger
3’1 ise MHP ve Dogru Yol Partisi (DYP)’ nin partiye yonelik elestirilerini konu

alan haberlerdi. Miting haberinde kii¢iik bir resim kullanilmistir. Bunun yaninda
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MHP’nin elestirilerini igeren haber biiyiik puntolu basliklarla verilmistir. incelenen

4 haber de gazetenin i¢ sayfalarinda yayimlanmustir.

Ozyurt Gazetesi

Incelenen son gazete Ozyurt Gazetesi'nde toplam 153 habere yer
verilmigtir. Bu haberlerden 48’1 genel se¢imler dncesinde yayimlanirken, 105’1 de

yerel se¢imler oncesinde yayimlanmaistir.

3 Kasim 2002 Genel Sec¢imleri dncesinde incelenen bir aylik donemde
Ozyurt Gazetesi’nde toplam 48 haber yayinlanmustir. Bu haberlerin 11’1 AKP ile

ilgili haberleri i¢ermistir.

Gazetede milletvekili adaylarinin se¢im ¢aligmalariyla ilgili 7 haber yer
almistir. Bu haberler aday tanitimlarini, esnaf ziyaretlerini, mahalle ve salon
toplantilarimi, adaylarin basin toplantilarini, dernek ziyaretlerini (HASIAD, AGC,
Mimarlar Odasi1) icermistir. Diger 2 haber ise il bagkaninin basin agiklamalarinin
yer aldigi haberler olmustur. Bir haber ise MHP tarafinda partiye ve adaylara

yonelik elestirileri konu almistir.

Ozyurt Gazetesi’nde AKP ile ilgili haberler genellikle i¢ sayfalarda yer
almustir. Adaylarm basmn tamtimi, HASIAD ve Mimarlar Odasi ziyaretleri biiyiik
puntolu bagliklarla ve fotograflarla verilmistir. Bunlarin disinda haberlerde 7

fotograf kullanilmustir.

Yerel secimler Oncesinde yayimlanan 105 haberin 44’ti AKP hakkinda
yapilmstir. Incelenen dénemde yaymmlanan haberler, sayr olarak CHP
haberlerinden daha az olmasina ragmen daha genis alanlar1 kapsamis, daha biiyiik

puntolu basliklarla yayimlanmiglardir.
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Gazetede yer alan haberlerin 30’u propaganda etkinliklerini icermistir. Bu
haberler adayin oda, esnaf ve semt pazar ziyaretleri, mahalle ve salon toplantilari,
Abdullah Giil’in mitingi, bakan Abdiillatif Sener, milletvekillerinin ve Kadin
Kollart Genel Bagkaninin adaya destek ziyaretleri ile ATP adaymin AKP aday1

lehine se¢cimden ¢ekilmesi seklinde siniflandirilmistir.

Parti goriis ve programlarini konu alan 5 haberde milletvekillerinin,
Kadin Kollar1 Genel Bagkaninin ve il bagkaninin yaptig1 basin agiklamalari, parti
orgiitliniin toplu olarak yaptig1 basin toplantisi, AKP Kadin Kollarmin diizenledigi,
adaym ve milletvekillerinin katildig1 toplantilar yer almistir. Bunlarin yani sira
adayin ve parti yonetiminin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii ve 18 Mart Canakkale
Sehitlerini Anma Giinii nedeniyle yayinladiklar1 mesajlar1 iceren 2 habere de yer

verilmistir.

Son olarak AKP se¢im biirolarina ve konvoylarina yapilan saldirilari,
MHP, DYP ve SP tarafindan adaya ve milletvekillerine yonelik elestirileri ve

onlarin bu elestirilere yanitlar1 konu alan 6 haber de gazetede yer almistir.

Ozyurt Gazetesi’nde yerel segim dncesinde yayimlanan haberlerde toplam
42 fotografa yer verilmistir. 27 haberin ilk sayfadan verildigi gazetede haber
basliklarinda biiyiik puntolar kullanilmigtir. Parti ile ilgili 2 haberde de parti

amblemi yer almistir.

Gazetede AKP ile ilgili tek kose yazis1 17 Mart 2004 tarihinde Ali Yolcu

tarafindan yazilan “Ergin’den Beklemedigim Bir Hata” adli yazi olmustur.

3.4.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

CHP, secim kampanyalarinda kitle iletisim araglarin1 kullanmaya 6nem

vermistir. Propaganda etkinliklerini gerceklestirirken hem yazili hem de gorsel
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araclardan faydalanmiglardir. Kullandiklar1 yazili araglar, brosiirler, afisler, el
ilanlar1, kitapgiklar, pankartlar, gazete ilanlari, parti biiltenleri, sinevizyon, Deniz
Baykal imzali mektuplar, giinlik gazetelerle verilen ekler olarak belirlenmistir.
CHP’nin se¢im propagandalarinda kullanilan gorsel araglar ise radyo, televizyon,
sms, ve Internet olmustur. Bunlarin yanda mitingler ve salon toplantilar1 da biiyiik

kitlelerle iletisim kurmak amaciyla diizenlenmistir.

3.4.2.1. Afisler — Billboardlar

CHP, 3 Kasim secimleri oncesinde diizenledigi kampanyalarda afislere
biiylik 6nem vermistir. Kampanyanin ilk ayaginda, sebzelerin kullanildig: afisler
hazirlamislardir. Bu ayag ilk afisinde, incir fotografi ve “Ocagmiza Incir Agaci
Dikilmesin” slogam kullanilmistir (Ek 4). Ikinci afiste kabak kullamlarak,
“Baginiza Patlamasin” (Ek 5) ve son bolimde ise kavun kullanilarak “Kelek
Cikmasin” (Ek 6) denilmistir (Milliyet, 17.10.200). Bu stratejiyi olusturan IRA
Reklam Ajansi Kreatif Direktorii Yakup Ayan’a gore, CHP, “Iyi Olan Kazansin”
diisiincesiyle hareket etmistir. Ancak bu kampanyada asil hedef rakip olarak
goriilen AKP olmustur. Kullanilan meyve ve sebzelerde yesil rengin agirlikli
olarak kullanilmasinin AKP’ye bir gonderme oldugunu agiklayan Ayan,
kampanyanin asil hedefinin AKP’nin se¢imden sonra halki yaniltabilecegini
insanlara anlatmak oldugunu ifade etmistir(Aksam, 25.10.2002; Milliyet,
17.10.2002)

Kampanyanin ikinci ayaginda “Sorunlarin Sagi Solu Yok” slogani
kullanilmistir. Bu boliimde, iilkede varolan sorunlarin ¢6ziimii i¢in oylarin CHP’de
birlesmesi gerektigini anlatan afisler yer almustir. Uglincii asamada ise “Kader
Se¢imi” sloganmin yer aldigi afigler kullanmilmistir. Bir diger afiste, {stte
koalisyonu olusturan partilerin genel bagkanlarinin yer aldigi ve “Batirdilar,

Gidiyorlar” slogant kullanilmis, altta ise Atatiitk ve Deniz Baykal’in
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fotograflariyla birlikte “Yeniden Kurmak Ic¢in Geliyoruz!” slogani yer

almistir(Aksam, 25.10.2002).

CHP billboardlarinda yer alan bazi sloganlar soyle siralanmistir: “Tek
Basina Iktidar”, “Tiirkiye I¢in”, “Sorunlarin Sag1 Solu Yok”, “Once Tiirkiye”,
“Glizel Giinler Gorecegiz”, Kader Secimleri”, “Simdi CHP Zaman1”, “Cozlim:
CHP”, “3 Kasim’da Parti Se¢meyecegiz, Kaderimizi Tayin Edecegiz”, “3 Kasim:
Yeni Bir Baslangi¢” (Ozkan 2004a:231-232; Aksam, 25.10.2002).

28 Mart 2004 yerel se¢imlerinde de lilke genelinde tektip sloganlar ve
afisler kullanilmistir. Boylece goriintii ses kirliligi Onlenmeye calisilmistir

(Karahasan, 22.01.2004).

Antakya 6zelinde de afisler, se¢im kampanyasinda biiylik rol oynamistir.
Kampanya stiresince biiylik afisler ve billboard ilanlar1 kullanilmistir. Kentin belli
noktalarina asilan afislerde kadinlar, gengler, ¢gocuklar kullanilmistir. Fotograftaki
kisiler Antakya halkindan secilerek afislerde yer almiglardir. Bu afislerde
“Hayallerimiz Gergeklesiyor” slogani kullanilmistir. Se¢cim donemi yaklastikga
afis sayist artirllmig, aday Sentiirk’le baglanti kurulmus, parti amblemi ve ismi
kullanilmaya baslanmistir. Afislerde kadinlarla, c¢ocuklarla, genglerle adayin
beraber fotograflar1 yer almistir. Boylece, adayin bagkanlik doneminde
gerceklesen projelerin basarili oldugu ve bunlarin devam edecegi anlatilmaya

caligilmugtir!

3.4.2.2. Yerel Gazeteler

Yerel gazeteler, secimlerde kentteki secim propagandalarini izlemek
acisindan yararlt bir aragtir ancak ulusal basin kadar kaliteli teknik ozelliklere

sahip olmadig1 i¢in giivenilirligi tehlikeye girmektedir. Genellikle kitle iletisim

! CHP Belediye Baskan adayz Iris Sentiirk’le yapilan gériisme, 26.12.2005
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araclar sahipleri ekonomik cikarlarin1 goz Oniinde tutarak taraf tutma egilimi
gostermektedirler (Uztug 2004:392). Antakya Ozeline bakildiginda, Hatay

Gazetesi’nin Iris Sentiirk’{in ailesine ait oldugunu goriilmektedir.

Secim propagandalarinda etkili bir arag¢ olan yerel gazetelerin yer verdigi
CHP haberlerinin degerlendirmeleri asagida yapilmistir. Yerel gazetelerde CHP
hakkinda toplam 426 haber yapilmistir. Bu haberlerin 174’1 genel seg¢imler 6ncesi,

252’si yerel segimler Oncesi yayimlanmustir.

Antakya Gazetesi

Antakya Gazetesi’nde 3 Kasim 2002 Genel Secimleri 6ncesinde CHP
hakkinda yayimlanan 49 haber incelenmistir. Bu haberlerin 46’s1 segimle
dogrudan baglantili haberlerdir. Bunlarin 38’1 liderin ve adaylarin se¢im
kampanyas: etkinliklerini igerirken, 7’si parti il baskani ve il orgiitii tarafindan
yapilan basin aciklamalarini, partiye olan yeni katilimlari igermistir. MHP il
Orgiitii, ANAP milletvekili Levent Mistikoglu ve CHP milletvekili Fuat Cay

tarafindan partiye ve adaylara yonelik yapilan elestiriler de 3 haberde yer almustir.

Haberlerin 17’si ilk sayfada yer alirken, geri kalanlar1 2. ve 3.sayfalarda
yer bulmuslardir. Ancak i¢ sayfalardaki haberler ilk sayfadaki haberlere oranla
daha genis yerlere sahip olmuslardir. 15 haber gazetede biiyiik 6l¢ekli olarak yer

almis ve biiyiik puntolu bagliklarla yayimlanmislardir.

Antakya Gazetesi’'nde CHP ile ilgili yayimlanan haberlerde toplam 45
fotograf kullanilmistir. Genelde i¢ sayfalarda kullanilan fotograflar, partiye iiye
katilimlarinda, adaylarin propaganda calismalar1 kapsaminda yaptiklart oda ve
esnaf ziyaretlerinde, salon ve mahalle toplantilarinda, adaylarin basin
aciklamalarinda yer almiglardir. Bunlarin yani sira parti agiklamalar ve faaliyetleri

ile ilgili 6 haberde de parti amblemi kullanilmstir.
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Aynm1 zamanda gazetede parti ve adaylarla ilgili destekleyici tarzda
yazilmis 11 Ekim 2002, 15 Ekim 2002 ve 19 Ekim 2002 tarihli 3 kdse yazis1 da

yayimlanmustir.

28 Mart 2004 Yerel Se¢imleri oncesinde Antakya Gazetesi’'nde CHP
hakkinda toplam 55 haber yayimlanmistir. Bu haberlerin 22’si ilk sayfada yer
alirken, geri kalanmi i¢ sayfalarda yer almistir. Adayin propaganda etkinlikleri
cercevesinde yapilan ve haberlerin 38’ini igceren salon ve mahalle toplantilari, oda,
esnaf ve semt pazari ziyaretleri, adayin gorlis ve programlarini anlattifi basin
aciklamalari, CHP Genel Bagkani Deniz Baykal’in mitingi, milletvekili Kemal
Dervis’in ve Hatay milletvekillerinin adaya destek amaciyla yaptiklari konusmalar
ve destek gezileriyle ilgili haberlerin biiylik cogunlugu ilk sayfalarda yer
bulmustur. Bu haberler ¢ogunlukla gazete sayfalarinda genis bir sekilde yer
alirken, adaymn veya milletvekillerinin konusmalarindan yapilan alintilar biiyiik
puntolarla basliklara aktarilmistir. Bu haberler cesitli ebatlarda 77 fotograf ile
desteklenmistir, 6zellikle miting resimleri. Ayrica, CHP’nin belediye baskanlari, il
genel meclisi ve belediye meclisi adaylariin tanitim toplantilarini igeren 3 ayri

haber de yer almistir.

Ayrica ANAP, Biiyiik Birlik Partisi (BBP), DYP, MHP ve SHP
tarafindan adaya ve partiye yonelik yapilan elestirileri ve saldirilart igeren 11

habere de yer verilmistir.

Milliyet Gazetesi yazar1t Zeynep Oral’in adayr destek ziyaretini ve
Tiirkiye genelinde yayimlanan BEST dergisinde adayin kapak olmasi ve ulusal

basinda da glindeme gelmesini konu alan haberlere de gazetede yer verilmistir.

Incelemelerde adayin ve parti drgiitiiniin protokol etkinliklerini igeren 3
haber bulunmustur. Bunlar, Hatayspor-Tarsusspor mag¢inin izlenmesi, adayin havra
ziyareti, adayin ve parti il bagkaninin 8 Mart Diinya Kadinlar Glinii nedeniyle

yayinladiklar1 mesajlar1 igermistir.



95

24-25-26 Mart 2004 tarihlerinde adayin fotografinin ve biiylik puntolu

sloganlarin kullanildig1 reklam ilanlar1 gazetenin 2.sayfasinda yayimlanmislardir.

Son olarak Sinan Seyfettinoglu’nun “Sec¢ime Ceyrek Kala Son Durum”

adli kose yazis1 da gazete de yer almistir.

Atayurt Gazetesi

3 Kasim 2002 Genel Secimleri Oncesinde Atayurt Gazetesi’nde
yayimlanan 111 haberin 70’1 CHP hakkinda yapilan haberlerdir.

Bu haberlerin 54’1 adaylarin ve partinin se¢im propaganda etkinliklerini
kapsayan haberlerden olusmustur. Bu etkinlikler, basin toplantilari, esnaf ve oda
ziyaretleri, mitingler olarak siralanabilir. Adaylar toplu olarak ya da tek tek bu
etkinlikleri gerceklestirmisler ve bu etkinlikler fotograflarla desteklenerek haber

haline getirilmislerdir.

Geri kalan haberlerin 9’u parti goriis ve programlarmni konu alan
haberlerden olugsmustur. Bu haberlerin konulari, parti genel merkezinin, il
baskaninin yaptig1 basin aciklamalari, partiye yeni katilimlar ve orgiitiin protokol

acgiklamalar1 olarak siralanmuslardir.

Yayimlanan bu haberlerin yam1 sira Atayurt Gazetesi’nde parti ve

adaylarla ilgili 7 kose yazisi da yer almistir.

CHP hakkinda 28 Mart 2004 Yerel Secimleri 6ncesinde toplam 57 habere
yer verilmistir. Bu haberlerin 34’1 se¢im propaganda etkinliklerini icermektedir.
Adayin basin agiklamalari, oda, esnaf ve semt pazari ziyaretleri, mahalle ve salon
toplantilar1, milletvekillerinin ve parti yoneticilerinin (Deniz Baykal, Kemal

Dervis, Inal Batu) adaya destek calismalari bu propaganda etkinlikleri icine
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girmistir. Belediye meclisi, il genel meclisi ve belediye baskan adaylarini tanitan
toplantilar ve milletvekillerinin (Fuat Cay, Ziiher Amber) basin toplantilarina 3

haberde yer verilmistir.

CHP aday1 Iris Sentiirk’iin o donemdeki Belediye Baskam olmasindan
dolay1 katildig1 protokol etkinlikleri diger adaylara gore daha c¢ok olmustur.
Atayurt Gazetesi de protokol etkinliklerine genis yer ayiran gazetelerden biri
olmustur. Yayimlanan 19 protokol haberi i¢ine magaza agiliglar, ¢esitli
yardimlagsma derneklerinin yemekleri, agilislari, belediye caligmalari igerisinde yer
alan bazi goriismeler ve imzalanan protokoller, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii

kutlamalar1 ve 18 Mart Canakkale Sehitlerini Anma Glinii girmistir.

Gazetede yayimlanan haberlerin 19’u ilk sayfada yer almiglardir. Tim
haberlerde toplam 47 fotograf kullanilmistir. Bunlar agirlikli olarak protokol
ekinlikleri, baz1 protokol gezileri ve Deniz Baykal’in katildig1 mitingle, Kemal

Dervis ve Inal Batu’nun destek gezilerine ait haberlerde kullanilmislardir.
Atayurt Gazetesi’'nde ayrica adaya ait 3 siyasal reklam ilan1 kullanilmistir.
24-25-26 Mart 2004 tarihlerinde yayimlanan ve gazetenin 3. sayfasinda yer alan

bu reklamlarda adayin resmine ve biiylik puntolu sloganlara yer verilmistir.

Aynm gazetede yer almis olan tek kose yazisi da Fatos Kayacan Hatayh
tarafindan yazilan “Antakya Sosyal Demokrat Kalmalidir!” bagslikl1 yazidir.

Hatay Gazetesi

Genel secimler dncesindeki bir aylik siirede incelenen 26 haberden 20’si

CHP ile ilgili olarak yayimlanmislardir.

20 haberin 11’ini milletvekili adaylarimin se¢im caligmalarin1 igeren

haberlerdir. Bu haberler icinde adaylarin basin agiklamalari, tek tek veya toplu
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halde yaptiklar1 oda, esnaf ve dernek ziyaretleri (HASIAD, Hatay Geng Isadamlar:
Dernegi - HAGIAD, Hatayspor tesisleri, Orhanli Sosyal Yardimlasma Dernegi -
OSYAD), mahalle, belde ve salon toplantilar1 yer almistir.

Incelenen 7 haberde ise il 6rgiitiiniin ve il baskanimin basin aciklamalari,
CHP’ye MHP’den ve diger partilerden {iye katilimlari ve Orgiitiin protokol
aciklamalar1 (29 Ekim Cumhuriyet Bayrami mesaj1) yer almistir. Diger 2 haber ise
SHP’nin elestirileri ve tiniversite 0grencilerinin partiyi protesto haberleri olarak

siralanmustir.

Hatay Gazetesi’nde yayimlanan 20 haber de i¢ sayfalarda ve kiiclik
Olceklerde yer almis, genelde kiiciik puntolu basliklar kullanilmigtir. Tiim haberler

icerisinde toplam 24 fotografa yer verilmistir.

Hatay Gazetesi 3 Kasim Sec¢imlerinde SHP’nin destekledigi bagimsiz
aday Nihat Matkap ve YTP’nin adayr Fatos Kayacan Hatayli’y1 6ne ¢ikaran

haberler yapmiglardir.

Hatay Gazetesi’nin 28 Mart 2004 se¢imlerinde yayimladigi 83 haberin
79’u CHP ve CHP Belediye Baskan adayi Iris Sentiirk hakkinda yapilmustir.

Bu haberlerin 34l adayimn propaganda etkinliklerini i¢ermistir. Adayin
HASIAD, HAGIAD ve AGC’ni ziyaretleri, Hatayspor maglarma gitmesi ve
taraftarlarla iletisim kurmasi, salon ve mahalle toplantilari, adaym basin
aciklamalar1 ve katildig1 toplantilarda yaptigi konusmalar, CHP Genel Baskani
Deniz Baykal’m Antakya mitingi, milletvekili inal Batu ve Kemal Dervis’in

destek ziyaretleri ve konugmalari, bu propaganda haberleri i¢inde yer almustir.

Bunlarin diginda adayin ulusal basinda yer almasini saglayan ii¢ habere de
gazetede yer verilmistir. Bunlardan biri 22 Mart 2004 tarihinde ilk sayfada
yayimlanan haberdi. Bu haber, adayn iilke genelinde yayimlanan BEST dergisine
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kapak olmas1 ve adayla ilgili hazirlanan bir yaziy1 icermistir. Ikinci haber ise 25
Mart 2004 tarihinde tam sayfa olarak yayimlanmistir. Bu haberde Cumbhuriyet
Gazetesi yazar1 Zeynep Oral tarafindan aday hakkinda yazilan ve Cumbhuriyet
Gazetesi’nde yayimlanan kdse yazisina yer verilmistir. Son haber ise 26 Mart 2004
tarihli gazetede yer alan Vatan Gazetesi yazari Duygu Asena’nin kdse yazisinin

bulundugu haber olmustur.

Incelenen bir aylik doénemde gazetenin arka sayfasinda adayin reklam
ilanlar1 yayimlanmistir. 11-13-16-17-18-22-23-24-25-26 Mart 2004 tarihlerinde
yayimlanan bu reklamlarda adayin resmi ve biiylik puntolarla yazilmis sloganlar

yer almustir.

Parti goriis ve programlarin1 konu alan 6 haber genelde i¢ sayfalarda yer
bulmustur. Belediye bagkanlari, il genel meclisi ve belediye meclisi adaylarinin
tanitim toplantilari, milletvekillerinin gilincel ve siyasal konularda yaptiklar

konugmalar ve basin agiklamalar1 bu haberlerin igerigini olusturmuslardir.

Hatay Gazetesi, incelenen gazeteler i¢inde protokol haberlerine en ¢ok ve
en genis yer veren gazete olarak belirlenmistir. Adayin, milletvekillerinin ve parti
yoneticilerinin yer aldigi toplam 32 haber kullanilmistir. Bunda en biiyiik etkenler,
aday Iris Sentiirk’iin o dSnemde Belediye Baskan1 olarak gorev yapmasi ve Hatay
Gazetesi’nin ailesine ait olmasi olarak belirlenmistir. Belediye caligmalarinin
(belediye-HAMEKUT isbirligi protokolii, kardes sehir Aalen’den gelen oziirlii
arabalarmin dagitimi, Antakya Belediyesi TSM korosunun konseri, Antakya
Belediyesinin dort yildir yaptigi yemek yardimlariyla ilgili haber, belediyenin
caligmalari ile ilgili bilgilendirme) yer aldig1 haberler, 6zel giinlerde yapilan basin
aciklamalar1 ve davetlere katilim (8 Mart Diinya Kadinlar Giinii kutlamalari, 18
Mart Canakkale Sehitlerini Anma Giinii térenleri, Nevruz Bayrami kutlamalari,
Sivil Savunma Giinii nedeniyle agilan sergi, Tayfur Sékmen’in Oliim Y1ldéniimii
toreni, Yaslilar Haftas1 etkinlikleri) ile diger davetler, agilislar ve yemekler

(Elektrik Mahallesi Sosyal Yardimlagsma Derneginin yemegi, Bizim Toptan Satis
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Magazasi agilisi, HTB Yap1 Kredi Sigorta Acentesi agilisi, Tiirk Anneler Dernegi
Antakya Subesinin olagan kongresi, sehit aileleri yayarina diizenlenen kermes,
Honda Plaza acilisi, Hatay Besiktaglilar Dernegi yemegi, Kirikhanlilar Dernegi

acilisi, Hakemler Dernegi gecesi) protokol haberleri olarak gazetede yer almistir.

Hatay Gazetesi’'nde yer alan haberlerin 34’1 ilk sayfada yayimlanmustir.
Ik sayfada yer alan ve fotograflarla ve biiyiik puntolu basliklarla desteklenen
haberlerin ¢ogu adaym propaganda etkinlikleriyle ilgili haberler olmustur.
Haberlerin geneline bakildiginda ise toplam 90 fotografin kullanildigi

belirlenmistir.

Ozyurt Gazetesi

Ozyurt Gazetesi’nde genel segimler 6ncesinde CHP hakkinda toplam 37

haber yayimlanmustir.

Bu haberlerin 24’1 partinin ve adaylarin se¢im kampanyasi etkinliklerini
konu almiglardir. Bu haberlerini igeriklerini adaylarin (Inal Batu, Fuat Cay, Ziiher
Amber) secim konusmalari, basin agiklamalari, segim ziyaretleri (HASIAD,
HAGIAD, Baro, Hatayspor tesisleri, Ozyurt Gazetesi, Mimarlar Odasi, OSYAD)

olusturmustur.

Genel se¢imler dncesi yayimlanan 9 haber ise parti orgiitiiniin ¢aligmalart,
il baskan vekilinin basin agiklamalari, MHP ve diger partilerden Antakya ve
Iskenderun o6rgiitlerine katilimlar1 konu almistir. Bunun yaninda MHP tarafindan

partiye yapilan elestirileri konu alan bir haber de gazete de yayimlanmistir.

Gazetede yer alan haberlerin 15°1 ilk sayfada, 5’1 arka sayfada digerleri de
i¢ sayfalarda yayimlanmistir. adayin ve partinin se¢im etkinlikleriyle ilgili haberler

genelde biiyiik puntolu basliklarla verilmis ve fotograflarla desteklenmistir.
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Haberlerin genelinde 25 fotograf kullanilmistir. Bunun yaninda partiyle ilgili 3

haberde de parti amblemi kullanilmistir.

Ozyurt Gazetesi’nde parti ve adaylarla ilgili 3 kose yazis1 yer almistir. Ali
Yolcu tarafindan yazilan kdse yazilarindan ilki 3 Ekim 2002 tarihinde yayimlanan
“11 Milletvekili Disarida Kalacak” adli yazidir. Diger yazilar 22 Ekim 2002
tarthinde yayimlanan “CHP, Digerleriyle Kiyaslanir mi1?” ile 24 Ekim 2002
tarihinde yayimlanan “MHP’den CHP’ye Katilim ...” adli kdse yazilaridir.

Ozyurt Gazetesi'nin yerel secimler dncesinde incelenen niishalarinda 61
habere yer verilmistir. Bu haberlerin 31’1 secim caligmalarini icermistir. Adayin
dernek (HASIAD, HAGIAD, AGC, Harbiye Kadin Platformu Dernegi), esnaf ve
semt pazar1 ziyaretleri, mahalle ve salon toplantilari,Genel Baskan Deniz
Baykal’mn mitingi, milletvekilleri Kemal Dervis ve Inal Batu’nun destek ziyaretleri
bu haberlerin i¢ine girmektedir. Bunlarin yaninda il genel meclisi, belediye meclisi
ve belediye baskan adaylarinin tanitim toplantilari, diger partilerden CHP’ye
katilim haberlerini konu alan 6 haber de gazetede yer almistir. Ayrica
milletvekillerinin giincel ve siyasal tartigmalarla ile basin agiklamalar1 da 2 haber

de islenmistir.

Adayin ve milletvekillerinin etkinliklerini i¢ceren 15 haber yayimlanmustir.
Bu haberler arasinda 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii mesaji, 18 Mart Canakkale
Sehitlerini Anma mesaji, Tayfur S6kmen’i Anma Mesaji, Nevruz Bayrami
kutlamalar;, MKU Kermesi, Belediye TSM ve THM Korosu konsetleri dernek ve
magaza agiliglar1 (Bizim Toptan Satig Magazasi agilisi, HTB Yap1 Kredi Sigorta
Acenteligi acilis1), dernek yemekleri (Hakemler Dernegi Gecesi, Besiktaslilar
Gecesi) gibi etkinlikler yer almustir.

Gazetede CHP adaymin se¢im biirosuna yapilan saldirilart ve ANAP,
AKP, DYP, MHP ve YTP adaylarinin adaya yonelik elestirilerini ve suglamalarini

iceren 7 haber yayimlanmustir.
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CHP hakkinda yapilan haberlerin 21°1 ilk sayfada yer almis, resimlerle
desteklenen bu haberler Deniz Baykal’in miting ve Kemal Dervis ile inal Batu’nun
gezi haberleri disinda genelde kiigiik Olceklerde yer almistir gazetede. Haberlerin

genelinde 31 fotograf ve 2 parti amblemi kullanilmistir.

Ozyurt Gazetesi'nde adayin 3 reklam ilanlar1 yer almistir. Bu reklamlar
24- 25- 26 Mart 2004 tarihlerinde gazetede yayimlanmiglardir. Reklamlarda

adayin fotografi ve biiylik puntoyla yazilmis slogan kullanilmigtir.

Gazetede CHP ile ilgili 2 kose yazist yer almistir. Ali Yolcu tarafindan
yazilan “CHP, Odiilii Hakketti ....” adli elestirel kdse yazis1 2 Mart 2004 tarihinde
ve “Ergin’den Beklemedigim Hata” adli yazi ise 17 Mart 2004 tarihinde

yayimlanmustir.

Inceleme sonuglarina baktigimizda haber sayisi bakimindan iki parti
arasinda biiylik bir fark goriilmiistiir. Gazetelerin geneline baktigimizda CHP
haberlerinin say1 olarak daha fazla oldugu goriilmiistiir. CHP ile ilgili 426 haber
yaymmlanirken, AKP hakkinda 237 haber yayimlanmistir. Gazetede
yayimlandiklar1 sayfalar ve kapladiklar1 alan olarak da AKP haberlerinden daha 6n
planda olduklar1 da belirlenmistir. Ayrica yerel sec¢imlere daha ¢ok agirlik

verilmig, haber sayilar1 ve haber kalitesi olarak yerel se¢imler daha 6ne ¢ikmustir.
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4. SONUC

Bu c¢alismada, Antakya 6zelinde, 3 Kasim 2002 Genel Secimleri ve 28
Mart 2004 Yerel Se¢imleri oncesinde, AKP ve CHP’nin se¢im propagandalarinda
kitle iletisim araglarini kullanimlar1 incelenmistir. Son iki se¢imde en ¢ok oyu alan
bu iki partinin, se¢im propagandalarinda farkli yontemlere agirlik verdikleri

goriilmiistiir.

3 Kasim 2002 se¢imlerine, AKP, yeni kurulmus bir parti olarak girerken,
CHP de meclis disinda kalmis bir parti olarak girmistir. Her iki parti de tilkedeki
ekonomik krizden dolay1 elestirilerini koalisyon partilerine yoneltmigler ve

se¢cmenlerin bu partilere yonelttikleri tepkileri oya doniistiirmeye ¢alismiglardir.

Ayrica, se¢im doneminde Tiirkiye genelinde, medya AKP ve CHP’yi
favori partiler olarak gostermislerdir. Bu nedenle, her iki parti hakkinda diger

partilere oranla daha fazla haber yapmislardir.

Son yedi se¢cimin en diisiik katilimina sahip olan 3 Kasim secimleri,
secmenin siyasete ve siyasetgilere olan giivensizliginin net bir gostergesi olarak
nitelendirilmistir. Bu giivensizligin bir diger gdstergesi de kararsiz se¢menlerin
¢oklugu olmustur. Yiizde 25’c¢ kadar c¢ikan kararsiz se¢men Kkitlesi, segcimde
oylarint AKP lehine kullanmistir. Bu degerlendirmede hem halkin ekonomik kriz
nedeniyle Onceki koalisyon hiikiimetini olusturan partilere karsi yansittig1 tepki,
hem de AKP’nin uyguladigi se¢im propagandalari etkili olmustur. Se¢imlerde
kullanilan siyasal iletisim yontemleri RTUK ve YSK’nin yasaklamalariyla
yonlendirilmistir. Her iki kurumun partilere getirdigi radyo ve televizyon reklam
yasaklar1 nedeniyle partiler, slogan ve sdylemlerini agirlikli olarak billboardlarla,

duvar afisleriyle ve el ilanlariyla yayma yoluna gitmislerdir.
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Genel olarak bakildiginda 3 Kasim 2002 se¢im sonuglari itibariyle
‘ilk’lere sahip olan bir se¢im olmustur. Buna gore, 15 yi1l aradan sonra yeniden
tek parti iktidar1” geldi, 1954’ten sonra ilk defa parlamento iki partiden olustu,
meclisin yiizde 90’1 ilk kez milletvekili olan isimlerden olustu, bir Onceki

hiikiimeti olusturan partiler meclise giremediler(Ozkan 2004a:223-260).

3 Kasim 2002 se¢imlerinde AKP, en fazla oyu alarak tek basina hiikiimeti
kurma gorevini istlenmis, CHP de ana muhalefet partisi olarak TBMM’ne

girmeye hak kazanmustir.

AKP’nin yeni kurulan bir parti olarak bu basariyr yakalamasindaki en
onemli etkenler, iktidardaki koalisyon partilerinin yipranmis olmalari, halkin
AKP’yi umut olarak gormesi ve uyguladiklar1 propaganda teknikleri olarak
siralanabilir. AKP, se¢cim propagandalarina baglamadan once partiyi halka
tanitmak ve kabul ettirmek i¢in kurum kimligini olusturmak icin ¢aligmislardir.

Boylece kurumsal biitiinliigliniin saglanmasi hedeflenmistir.

AKP, se¢cim kampanyasinda basarili olmak icin halkla biitiinlesmis bir
lider, iyi bir program ve iyi bir ekip olarak belirlenen temel unsurlar1 kullanmistir.
Secim kampanyasi da lider odakli olarak hazirlanmistir. AKP Genel Bagkani
Erdogan’in YSK tarafindan se¢imlere girmesinin yasaklanmis olmasi, segmenlerin
ilgisini ¢ekmis ve haksizliklara ugramis bir insan olarak ona sempati duymalarini
saglamistir. Bunun yaninda Erdogan’in zaman zaman argoya kacan konusma tarzi
ve kabadayivari davraniglari, kamuoyunun yakin ilgisini ¢ekmistir. Liderin bu

sekilde etkili olmasi, partinin taninirligini ve oy oraninin artmasini saglamistir.

AKP, propaganda teknikleri olarak yiiz yiize iletisimi ve mitingleri tercih
etmistir. Yiiz yiize iletisim, parti Orgiitii tarafindan {iyeleri belirlenen SKM’ler
tarafinda gerceklestirilmistir. SKM iiyeleri, se¢im bdlgelerindeki se¢menleri
aragtirarak propaganda etkinliklerini yOnlendirmislerdir. Yiiz ylize iletisim

faaliyetleri olarak daha ¢ok ev ziyaretleri ve kapidan kapiya oy isteme yontemi
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kullanilmistir. Ev ziyaretleri, insanlarla daha rahat bir ortamda iletisim kurmay
sagladigi icin daha etkili olmustur. Bunlarin yani sira, igyeri ziyaretleri, mahalle ve

salon toplantilari, telefonla oy isteme gibi diger yontemler de kullanilmistir.

Yiiz yiize iletisimin bir baska sekli olan mitinglere de c¢ok Onem
verilmigtir. Partinin giiclinii gOsteren mitingler, se¢meni heyecanlandirip
tercihlerini etkileyebilmektedir. AKP’nin 6nem verdigi bir diger yontem de afis ve
billboardlar olmustur. Se¢imden Onceki 20 giin boyunca iilke genelindeki tiim
billboardlar1 kiralayan AKP, diger partilerle kiyaslandiginda billboardlar1 en etkin

kullanan parti olmustur.

Agikhava reklamlar1 disinda diger kitle iletisim araglarin1 kullanmayan
AKP, yiiz ylize iletisimi yontemini bu sekilde uyguladiklar siirece, diger araglara

ihtiya¢ duymayacaklarini ifade etmislerdir.

28 Mart yerel seg¢imlerine iktidar partisi olmanin avantajiyla giren AKP,
bu durumu hem maddi hem de manevi anlamda c¢ok iyi degerlendirmistir. Bu

secimde, oy oranini artirarak giiciinii kanitlamay1 hedeflemistir.

AKP, yerel se¢imlerde yine yiiz yiize iletisimi ve mitingleri tercih
etmistir. Ayrica billboard kullanimini ve kampanyanin temalarmi da yerel
adaylarin istegine birakmistir. Ancak, kadinlarin 6n planda olmasi, dini motiflerin
one c¢ikarilmamasi ve afislerde bolgesel ozelliklere dikkat edilmesi gibi kurallar

getirilmistir.

AKP’nin Tiirkiye genelinde her iki se¢imde de dikkat ettigi nokta,
iletisimde biitlinliigii saglamak olmustur. Bunun i¢in de gerek parti sdyleminde

gerek kullanilan afis, slogan ve bayraklarda belli bir format belirlenmistir.

Antakya 6zelinde, AKP’nin propaganda c¢alismalar1 degerlendirildiginde

baz1 0zel teknikler kullanildig1 da goriilmiistiir. Bunun en 6nemli nedenlerinden
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biri Antakya’nmin farkli din ve mezheplerden olusan kozmopolit yapisidir.
Antakya’nin bu yapisini dikkate alan AKP, keskin konusmalara ve davraniglara
sapmayarak daha liberal bir soylem belirlemistir. Ozellikle 2004 yerel
secimlerinde aday belirlenirken Antakya’nin yapisina ters diismeyecek, tepki
cekmeyecek bir aday belirlenmistir. Liberal yasam tarzina sahip olan aday Mehmet
Yeloglu, daha 6nce Antakya’da biirokrat olarak gorev yaptigi i¢in halk tarafindan
taninan bir isim olarak one c¢ikmistir. Ancak disardan gelen bir aday olarak
propaganda c¢alismalarinda daha geri planda kalmis, ¢aligmalart agirlikli olarak

parti orgiitii ve milletvekilleri ylirtitmiistiir.

Her iki secimde de Antakya’da se¢imi kazanmay:1 hedefleyen AKP, bu
amacinda basarili olmustur. Genel se¢imlerde, CHP disinda diger partilerin barajt
asamamalar1 nedeniyle Hatay’a ait on milletvekilinin besini kazanmistir. Se¢im
sonuclarina goére, Hatay genelinde 29.88 oy oranmiyla birinci parti olurken,
Antakya’da ikinci parti olmustur (Ek 1). Yerel secimlerde ise belediye bagkanligi
ve il genel meclisi olarak iki ayr1 degerlendirme yapmislardir. Her iki se¢im
sonucunda hem Hatay genelinde hem Antakya’da birinci parti olarak ¢ikan AKP,
Antakya Belediye Bagkanligi’n1 49.97 oy oraniyla kazanmistir. Burada dikkat
edecegimiz nokta, belediye baskanligi ve il genel meclisi sonuglarini
karsilagtirdigimizda, diger sag partilerin oylarinda farkliliklar oldugunu
gormekteyiz. Bu sonuglar bize, diger sag partilerin belediye baskanliginda AKP’ye
oy verdiklerini ancak, il genel meclisi seciminde kendi partilerini desteklediklerini

gostermistir (Ek 2).

Calismada incelenen diger parti olan CHP, 1999 genel se¢imlerinde baraji
asamamisti. Bu nedenle, secimlerde baraji asip iktidara gelme arzusundaydi.
Ekonomik krizin sorumlular1 olarak goriilen hiikiimet ortaklarinin yaninda AKP ile

CHP, sorumsuz iki parti konumundaydilar.

Tek basina iktidar hedefiyle yola ¢ikan CHP, se¢im kampanyasinda iki

ayr1 ajansla ¢alismisti. Bu nedenle, kampanya siiresince iki ayr1 strateji gelistirildi.
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Bunlardan ilki, tek rakip olarak kabul edilen AKP’yi hedef alirken, digeri de
iktidardaki koalisyon partilerini hedef almisti. CHP’nin amaci, sorunlar
cozebilmek i¢in tek basmna iktidara gelmek ve bunun icin de tiim partilerin

secmenlerinden oy almakti.

CHP, propaganda calismalarinda hem yiiz yiize iletisimi hem de kitle
iletisim araglarini kullanmigtir. En etkili yliz ylize iletisim yontemi olan mitingler,
CHP agisindan ¢ok biiyilkk onem tagimaktaydi. Ciinkli, bu mitingler, hem
taraftarlarina umut vermis hem de halka partinin giiciinii gostermistir. Mitingler

disinda diger yiiz yiize iletisim yontemleri yerel kampanyalarda kullanilmistir.

Kullanilan diger propaganda yontemleri, afisler, billboardlar, gazete
ilanlari, sms, genel bagkan imzali mektuplar ve Internet iizerinden yapilan

reklamlar olarak siralanmaistir.

CHP’de AKP’den farkli olarak genel bagkan disinda, partinin kadrosu da
one cikarilmistir. Bu kadroyu olusturan milletvekili adaylari, gezilerde,
mitinglerde, yazili ve gorsel basinla yapilan goriismelerde liderle birlikte yer

almislardir.

28 Mart 2004 yerel se¢imlerinden once CHP, kurumsal bir kimlik
calismas1 yapmistir. Ayrica kampanyada kullanilacak sloganlara ve malzemelere
belli bir standart getirilmis ve bunlar iilke genelinde aynm sekilde kullanmislardir.
Buna karsilik kampanya temalar1 yerel olarak belirlenmistir. Yerel secimlere
mubhalefet partisi olarak giren CHP, bu se¢imin, iktidar i¢in bir deneme se¢imi

olacagini iddia etmistir.

Antakya 0Ozeli incelendiginde, CHP i¢in biiyiikk Onem tasidigini
gormekteyiz. CHP, yillardir ‘solun kalesi’ olarak bilinen Antakya’da ilk mitingi
yaparak se¢im kampanyasini baslatmistir (Ek 3). Yogun destek buldugu bu

mitingle kampanyaya moralli baslayan CHP orgiitii, biiyiik bir dinamizm
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kazanmustir. Ozellikle Alevi kesimden biiyiik oranlarda oy alan CHP, genel se¢im
sonucunda Hatay’dan bes milletvekili ¢ikarmistir. Hatay genelinde 25.82 oy

orantyla ikinci parti olurken, Antakya’da birinci parti olmustur (Ek 1).

CHP, yerel se¢imlerde 36.89 oy oranmiyla ikinci parti olmustu. Aday
olarak 1999 yerel secimlerinde, yine CHP’den katilarak belediye baskan1 secilen
Iris Sentiirk gosterilmistir. Ancak gerek Antakya’da sag segmenlerin AKP’ye
kaymasi gerekse de sol segmenlerde kiiskiinlerin varlig1 oy oranini biiyiik 6l¢iide

etkilemistir.

CHP ise Antakya’da varolan oy oranini korumustur. Genel secimlerde,
Tiirkiye genelinde daha yiiksek bir oy oranina ulagarak Antakya’da birinci parti
olmustur. Yerel segimlerde ise adayin tiim ¢alismalarina ragmen gerek sag oylarin
birlesmesi gerekse de sol se¢menlerde bazi kiiskiinlerin olmasi nedeniyle ikinci

parti olmustur.

Calismada partilerin yerel anlamda kullandiklar1 kitle iletisim araglar
incelenmistir. Her iki parti tarafindan da yogun olarak kullanilan afis ve
billboardlarin yani sira yerel basin, 6zellikle secim donemlerinde biiyiik bir etkiye
sahiptir. Kentteki haberlere ulasma, se¢im glindemini yakalama ve adaylar1 tanima
acisindan yerel basin 6nem tasimaktadir. Bu nedenle, Antakya’da yayimlanan dort
giinliik gazete Antakya, Atayurt, Hatay ve Ozyurt Gazeteleri incelenmistir. Bu
gazetelerin tercih edilme nedenleri, Antakya’da belli bir tiraja sahip olmalar1 ve
siirekli yayimlanmalaridir. Yerel kitle iletisim araclarindan sadece gazetelerin
incelenme nedeni, yerel radyo ve televizyonlarin teknik yetersizlikleri ve ulusal
televizyonlar kadar yaygin izlenme oranina sahip olmamalar1 olarak ifade

edilebilir.

1 Ekim-2 Kasim 2002 tarihleri ve 1 Mart-27 Mart 2004 tarihlerindeki
yerel gazetelerde yapilan inceleme sonucunda secimle ilgili toplam 662 haber

belirlenmistir. Bu haberlerin 247°si genel se¢imler Oncesinde, 415’1 ise yerel
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secimler Oncesinde yayimlanmistir. Partilere gore degerlendirme yapildiginda,
gazetelerde AKP ile ilgili 237 haber yer almistir. Bu haberlerin 73’ genel
secimler dncesinde yayimlanirken, 164’1 yerel secimler dncesinde yayimlanmaistir.
CHP hakkinda ise toplam 426 haber yapilmistir. Bunlarin 174’ genel segimler

oncesi, 252’si yerel se¢imler dncesi yayimlanmaistir.

Rakamlara bakildiginda yerel gazetelerde yerel se¢im haberlerinin genel
secim haberlerinden daha ¢ok yer kapladigi goriilmiistiir. Genellikle genel se¢imler
ulusal basindan takip edilmekte ve milletvekili adaylarinin propaganda c¢alismalari
fazla dikkat ¢cekmemektedir. Degisiklikler iilke genelinde olabilecegi i¢in yerel
basin da pek ilgi gdstermemektedir. Bunun yani sira genel seg¢imlerde oylar
adaydan ¢ok parti secilerek belirlendigi icin halk yerel haberlere pek dikkat
etmemektedir. Ancak yerel secimler, dogrudan kent yonetimiyle ilgili oldugu i¢in
halkin ilgisini daha ¢ok ¢ekmektedir. Ayrica yerel se¢imlerde adaylar daha etkili
olduklar1 i¢in, se¢im kampanyalar1 da daha yogun ge¢mektedir. Halkin ilgisi

dogrultusunda yerel basin da se¢im giindemi yakalamaya calismaktadir.

Partilere bakildiginda AKP ve CHP hakkinda yapilan haberlerde biiytik
bir farklilik gbze carpmaktadir. CHP haberleri AKP haberlerinin neredeyse iki kat1
olarak goriilmektedir. Bunun cesitli nedenleri bulunmaktadir. ilki, AKP, yiiz yiize
iletisim disinda diger kitle iletisim araglarin1 kullanmamaya karar vermistir. Bu
nedenle, gazetelere siyasi reklam verilmemis, smirli sayida ve bazi 6zel
durumlarda basin toplantilar1 ve basin agiklamalari yapmuslardir. CHP ise
gazeteleri kullanmaya 6zen gostermistir. Her iki se¢imde de gazetelere siyasi
reklam veren CHP, tiim basin toplantilarinda, basin agiklamalarinda ve tim se¢im

gezilerinde basina 6nem vermistir.

CHP haberlerinin fazla olmasimmin diger nedenleri, kentteki sosyal
demokrat segmenin sayisinin agirlikta olmasi ve ayni sekilde incelenen gazetelerin

sahiplerinin de ayn1 goriise sahip olmalar1 olarak ifade edilebilir.
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Calismanin sonucunda kitle iletisim araglarinin ulusal bazda se¢men
tizerinde etkili oldugu goriilmekle birlikte yerel bazda cok etkili olmadigi
goriilmektedir. Antakya 6zelinde de, se¢cim sonuglart degerlendirildiginde kitle
iletigim araglarinin kullaniminin se¢im sonuglari iizerinde ¢ok biiylik bir etkisi
olmadigr gorilmiistiir. AKP, genel secimlerde, Tiirkiye genelindeki havadan
etkilenerek, lilke geneline yakin bir oy oranina ulagsmustir. Yerel secimlerde ise

iktidar partisi olmanin avantajini iyi kullanarak oy oranini korumustur.
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EK 1: HATAY DA 2002 GENEL SECIM SONUCLARI

Cizelge 1. 3 Kasim 2002 Genel Secimleri Sonuclari
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Tiirkiye Hatay Antakya
Sandik sayis1 172.143 2.829 726
Kayith se¢cmen sayisi 43.552.931 746.949 199.445
Oy kullanan secmen 33.211.457 584.939 161.589
Gegerli oy sayisi 31.416.584 556.844 151.229
AKP 10.763.904 (%34,2) | 166.403 (%29.8) (5) | 36.695 (%24.3)

CHP 6.094.961 (%19.4) | 143.792 (%25.8) (5) | 52.351 (%34.6)
ANAP 1.609.575 (% 5,1) | 30.169 (%5.4) 6.471 (%4.3)
DEHAP 1.960.660 (% 6.2) | 18.767 (%3.4) 3.617 (%2.4)
DSP 384.009 (% 1,2) 7244 (%1.3) 3.488 (%2.3)
DYP 3.001.043 (%9.,5) | 47.557 (% 8.5) 11.455 (%7.6)
GP 2.276.706 (% 7,2) | 31.944 (%5.7) 9.229 (%6.1)
MHP 2.619.899 (%8,3) | 60.643 (%10.8) 9.621 (%6.4)
Bagimsiz 313.852 (% 1) 20.821 (%3.7) 10.815 (%7.1)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 2. 3 Kasim 2002 Genel Secimleri Sonuclar1 Antakya Ozeli

Antakya
Kent Kir
Sandik sayisi 334 392
Kayith secmen sayisi 89.446 109.999
Oy kullanan se¢men 68.931 92.658
Gecerli oy sayisi 63.685 87.544

AKP

22.452 (%35.3)

14.243 (%16.3)

CHP 14.516 (%22.8) 37.783 (%43.2)
ANAP 2.858 (%4.5) 3.613 (%4.1)
DEHAP 1.129 (%1.8) 2.488 (%2.8)
DSP 527 (%0.8) 2.961 (%3.4)
DYP 4.549 (%7.1) 6.906 (%7.9)
GP 5.040 (%7.9) 4.189 (%4.8)
MHP 5.668 (%8.9) 3.953 (%4.5)
BGMZ 4.184 (%6.6) 6.631 (%7.6)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.




EK 2: HATAY’DA 2004 YEREL SECiM SONUCLARI

Cizelge 3. 28 Mart 2004 Belediye Baskanhgi Se¢cim Sonuclari
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Tiirkiye Hatay Antakya
Sandik sayisi 126.193 2.166 353
Kayith se¢cmen sayisi 34.213.138 632.062 94.217
Oy kullanan se¢gmen 25.066.859 468.740 68.170
Gecerli oy sayisi 24.074.027 451.312 66.081
AKP 9.674.306 (%40.2) 148.545 (%32.9) 32.662 (%49.9)
CHP 4.988.427 (%20.7) 130.130 (%28.8) 24.159 (%36.8)
ANAP 712.439 (%3.0) 35.119 (%7.8) 466 (% 0.6)
BBP 150.429 (%0.6) 6.834 (%1.5) 399 (% 0.3)
DSP 468.777 (%1.9) 4.935 (%1.1) 112 (% 0.1)
DYP 2.268.599 (% 9.4) 29.665 (% 6.6) 3.220 (% 4.7)
GP 581.891 (%2.4) 12.336 (%2.7) 476 (% 0.7)
MHP 2.441.190 (%10.1) 43.174 (%9.6) 3.114 (% 4.7)
SHP 1.129.049 (% 4.7) 27.037 (%6.0) Aday Gosterilmedi
SP 2.148.920 (% 4.8) 5.554 (%1.2) 522 (% 0.6)
YTP 53.963 (%0.2) 5.655 (%1.3) 330 (% 0.4)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 4. 28 Mart 2004 11 Genel Meclisi Secim Sonugclar1

Tiirkiye Hatay Antakya
Sandik sayisi 173.748 3.016 794
Kayith se¢cmen sayisi 43.552.931 824.359 216.769
Oy kullanan secmen 33.211.457 629.600 170.523
Gegerli oy sayisi 32.268.496 613.472 166.466
AKP 13.447.287 (%41.7) 225.895 (%36.8) (35) | 59.411 (% 35.6)4)
CHP 5.882.810 (%18.2) 149.346 (%24.3) (11) | 57.318 (% 34.49)(3)
ANAP 807.761 (% 2.5) 30.783 (% 5.0) 3.378 (% 0.2)
BBP 374.125 (%1.2) 11.936 (% 1.9) 827 (% 0.0)
DSP 683.266 (%2.1) 8.714 (%1.4) 1.044 (% 0.0)
DYP 3.216.213 (%10.0) 47.406 (%7.7) 12.400 (% 0.7)
GP 839.856 (%2.6) 18.870 (%3.1) 3.115 (% 0.1)
MHP 3.372.249 (%10.5) 67.197 (%11.0) 7.778 (% 0.4)
SHP 1.662.280 (%5.2) 24.778 (% 4.0) 12.581 (% 0.7)
SP 1.297.681 (%4.0) 8.631 (%1.4) 1.568 (% 0.0)
YTP 79.584 (%0.2) 12.264 (%2.0) 5.526 (%0.3)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.
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Cizelge 5. 28 Mart 2004 il Genel Meclisi Secim Sonuclar1 Antakya Ozeli

Antakya

Kent Kir
Sandik sayisi 794 354 440
Kayith se¢cmen sayisi 216.769 94.407 122.362
Oy kullanan se¢men 170.523 68.440 102.083
Gecerli oy sayisi 166.466 66.879 99.587
AKP 59.411 (% 35.6) | 31.227(% 46.6) 28.184 (% 28.3)
CHP 57.318 (%34.4) | 20.599(% 30.8) 36.719 (% 36.8)
ANAP 3.378 (% 0.2) 843 (% 0.1) 2.535(%0.2)
BBP 827(% 0.0) 342 (% 0.0) 485 (% 0.0)
DSP 1.044(% 0.0) 246 (% 0.0) 798 (% 0.0)
DYP 12.400 (% 0.7) 3.987 (% 0.5) 8.413 (% 0.8)
GP 3.115(%0.1) 1.000 (% 0.1) 2.115 (% 0.2)
MHP 7.778 (% 0.4) 4.195 (% 0.6) 3.583 (% 0.3)
SHP 12.581(% 0.7) 1.883 (% 0.2) 10.748(% 10.7)
SP 1.568(% 0.0) 863 (% 0.1) 705 (% 0.0)
YTP 5.526(% 0.3) 1.332 (% 0.1) 4.194 (% 0.4)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 6. 28 Mart 2004 Belediye Meclis Uyeleri Secim Sonuglari

Tiirkiye Hatay Antakya
Sandik sayisi 126.193 2.166 353
Kayith secmen sayis1 | 34.213.138 632.062 94.217
Oy kullanan secmen | 25.067.950 468.693 68.384
Gecerli oy sayisi 23.893.656 446.974 66.001
AKP 9.635.145 (%40.3) | 147.520 (%33.0) 31.082 %47.0)(20)
CHP 4.912.313 (%10.5) | 128.137 (%28.7) 22.591(%34.2)(11)
ANAP 682.264 (% 2.9) 30.857 (% 6.9) 887 (% 0.1)
BBP 179.090 (% 0.7) 6.334 (% 1.4) 328 (% 0.0)
DSP 484.555 (% 2.0) 5.272 (% 1.2) 202 (% 0.0)
DYP 2.286.020 (% 9.6) 30.713 (% 6.9) 3.998 (% 0.6)
GP 607.847 (% 2.5) 12.316 (% 2.8) 944 (% 0.1)
MHP 2.500.601 (%10.5) 45.417 (%10.2) 4.007 (% 0.6)
SHP 1.204.431 (% 5.0) 26.812 (% 6.0) Aday gosterilmedi
SP 1.111.017 (% 4.6) 5917 (% 1.3) 843 (% 0.1)
YTP 56.912 (% 0.2) 6.016 (% 1.3) 741 (% 0.1)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.
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EK 3: HATAY DA 1983-1999 GENEL SECIM SONUCLARI

Cizelge 7. HATAY - 1983 Genel Secimlerinde Partilere Gore Oy Dagilimi

PARTI ADI SONUC

HP 105.570 (%36.4)
ANAP 99.050 (%34.1)
MDP 85.608 (%29.5)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 8. HATAY - 1984 il Genel Meclisi Secimlerinde Partilere Gore Oy

Dagilim

PARTI ADI SONUC

HP 37.135 (%]12.3)
SODEP 75.444 (%25.0)
ANAP 101.081 (%33.4)
DYP 46.556 (%15.4)
MDP 28.885 (% 9.5)
RP 10.650 (% 3.5)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 9. HATAY - 1987 Genel Secimlerinde Partilere Gore Oy Dagilimi

PARTI ADI SONUC

SHP 140.073 (%32.7)
DSP 28.748 (% 6.7)
ANAP 131.832 (%30.8)
DYP 86.113 (%20.1)
RP 26.002 (% 6.1)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 10. HATAY - 1989 I1 Genel Meclisi Secimlerinde Partilere Gore Oy

Dagilim

PARTI ADI SONUC

SHP 136.544 (%33.1)
DSP 37.232 (% 9.0)
ANAP 95.700 (%23.2)
DYP 95.214 (%23.1)
RP 28.685 (% 6.9)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 11. HATAY - 1991 Genel Secimlerinde Partilere Gore Oy Dagilim

PARTI ADI SONUC

SHP 142.246 (%32.0)
DSP 27.361 (% 6.2)
ANAP 87.754 (%19.3)
DYP 126.148 (%28.4)
RP 61.016 (%13.7)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.
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Cizelge 12. HATAY - 1994 11 Genel Meclisi Secimlerinde Partilere Gore Oy

Dagilimi

PARTI ADI SONUC

SHP 115.565 (%22.2)
CHP 34.996 (% 6.7)
DSP 16.727 (% 3.2)
ANAP 99.366 (%19.0)
DYP 120.285 (%23.1)
MHP 50.841 (% 9.7)
RP 64.305 (%12.3)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 13. HATAY - 1995 Genel Secimlerinde Partilere Gore Oy Dagilim

PARTI ADI SONUC

CHP 114.417 (%21.9)
DSP 40.312 (% 7.7)
ANAP 75.863 (%14.6)
DYP 99.922 (%19.2)
FP 96.355 (%18.5)
MHP 69.100 (%13.3)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.

Cizelge 14. HATAY - 1999 Genel Secimlerinde Partilere Gore Oy Dagilimi

PARTI ADI SONUC

CHP 113.384 (%19.6)
DSP 80.955 (%14.0)
ANAP 70.627 (%12.2)
DYP 66.958 (%11.6)
FP 70.641 (%12.2)
MHP 128.387 (%22.2)

Kaynak: DIE’den alinan verilerle olusturulmustur.

Cizelge 15. HATAY - 1999 il Genel Meclisi Secimlerinde Partilere Gore Oy

Dagilim

PARTI ADI SONUC

CHP 125.087 (%21.3)
DSP 66.511 (%11.3)
ANAP 87.515 (%14.9)
DYP 70.993 (%12.1)
FP 70.503 (%12.0)
MHP 115.169 (%19.6)

Kaynak: DIE’den alman verilerle olusturulmustur.



EK 4: CHP SECIM AFISI - A
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Ocaginiza incir agaci dikilmesin...

Gizlisi saklisi olan degil,
diiriist olan kazansin!

=

-___,....-n-’

CHP

TEK BASINA iKTiDAR.
TURKIYE iGiN!




123

EK 5: CHP SECIM AFiSi- B

Baginiza patlamasin...

. ]
' . "4
Y 74

Gizlisi saklisi olan degil,
diiriist olan kazansin!

TEK BASINA iKTIDAR.
TURKIYE iGiN!
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EK 6: CHP SECIM AFiSi - C

Kelek ¢citkmasin...

.

B

Ici disi farkli olan degil,
diiriist olan kazansin!

TEK BASINA iKTIDAR.
TURKIYE iGiN!
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