T.C.
MUSTAFA KEMAL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GRAFIK ANA SANAT DALI

GRAFiK TASARIM URUNLERINDEN AFiSiN
BiR PROPAGANDA ARACI OLARAK KULLANILMASI

Mesut TANRIKULU

YUKSEK LISANS TEZi

HATAY/2009



T.C.
MUSTAFA KEMAL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GRAFIK ANA SANAT DALI

GRAFiK TASARIM URUNLERINDEN AFiSiN
BiR PROPAGANDA ARACI OLARAK KULLANILMASI

Mesut TANRIKULU

YUKSEK LISANS TEZI

Tez Danismani
Dog. Dr. Seval YAVUZ

HATAY/2009



MUSTAFA KEMAL UNIiVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU MUDURLUGUNE

Grafik Anasanat Dal1 6grencisi Mesut TANRIKULU tarafindan hazirlanan
“Grafik Tasarim Uriinlerinden Afisin Bir Propaganda Araa Olarak
Kullanilmas1” baslikli ¢alisma, 19/07/2009 tarihinde yapilan savunma sinavi
sonucunda basarili bulunarak jiirimiz tarafindan YUOKSEK LiSANS TEZi olarak
kabul edilmistir.

Tez Danigmant = —-==---=====mmmmm oo

(Bagkan) Dog. Dr. Seval YAVUZ

Uye e
Yrd. Dog. Dr. Berna OZLEM OZCAN

Yrd. Dog. Dr. Clineyt KURT

Onay

Yukaridaki imzalarin, ad1 gegen 6gretim iiyelerine ait oldugunu onaylarim.

ol

Dog. Dr. Yakup BULUT
Enstitii Miidiiri



ONSOZ

Arastirmanin amaci, genis kitlelere ulasma, iletisim kurma ve etkileme giicii
ile alternatif gorsel iletisim mecralarina oranla ekonomik olusu agisindan,
propaganda amaci ile yaygin olarak kullanilan afislerin gorsel ve islevsel
etkinliklerini 6rneklerle arastirip incelemektir.

Arastirma kapsaminda 6rnek olarak verilen ve incelenen afisler, belirli bir
kronolojik sira takip edilmeksizin konunun gidisatina uygun olarak ele alinmistir. Bu
incelemelerde 6zellikle belirli bir tiiriin tizerinde durulmamis, arastirmanin kapsami
icerisine giren her kategoriden afis, arastirmaya dahil edilmistir.

Arastirmanin ikinci kisminda, iletisim kavramu, iletisimin toplumsal anlami1
ve toplumdaki yeri iizerinde durulmustur. letisim siirecinin dgeleri ve iletisim
cesitleri bu boliim altinda incelenmistir. Arastirma igerisinde kullanilan afislerin
izleyiciye gercekte ne anlatmak istediginin net bir sekilde anlasilabilmesi igin,
iletisimin vazgegilmez parcalari olan sembol ve tutum kavramlari bu bdolim
icerisinde ele alimmistir. Ayrica iletisim konusu igerisinde afis ve propaganda
konularima direkt olarak zemin hazirlayan gorsel iletisim ve kitle iletisimi konularina
ayrintili bir sekilde yer verilmistir. Kitle iletisim araclar1 icerisinde ele alinacak olan
bir sonraki afisler konusuna geg¢is niteliginde, birinci boliimiin son kisminda kitle
iletisimi ve kitle iletisim araclar1 kavramlari tartigilmistir.

Arastirmanin l¢ilincli kisminda, grafik tasarim kavrami ve genel olarak
grafik tasarimin rolii iizerinde durulmustur. Bu bolimde afis, dogal olarak grafik
tasarim {irlinleri bagligr altinda ele alinmistir. Afis cesitleri, reklam afisleri, kiiltiirel
afigler ve sosyal afigler olmak {izere ii¢ kategoride incelenmistir.

Arastirmanin  dordiincii  kisminda, propaganda kavrami, cesitleri ve
propagandanin ortaya ¢ikisi incelenmistir. Propaganda afisleri incelenirken, bu
afisler kaynagina ve tiikketim amagli olup olmadiklarina gore kategorize edilmistir.
Bu kategorizasyon arastirmanin iskeletini olusturmaktadir. Afis ¢esitleri kismindaki
ortaya konan afislerin genel farkliliklari, bu boélimde ayrintili bir sekilde ele
alinmustir.

Propaganda afislerinde verilmek istenen mesajlarin hangi gorsel sembollerle
ve kodlarla iletilmeye ¢alisildiginin anlasilmasi i¢in uygun bir yontem olan

gostergebilim (semiyoloji) besinci boliimiin konusudur. Bu boliim, gostergebilim ve



temel kavramlar olarak iki baslikta ele alinmistir. Bu teorik tartisma sonrasinda farkli
tarihsel donem ve konulardan secilerek gostergebilimsel agidan incelenen afisler,
propaganda, kitle iletisimi ve afis konularmi daha iyi bir sekilde birbirine

baglayacaktir.
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OZET

Propaganda ortaya ciktig1 andan itibaren ikna, etki altina alma, dikte
etme ve kandirma gibi bir¢cok yontem ve teknikle diisiinceleri ve ideolojileri,
hedef Kitlesine empoze etmeye ¢alismaktadir. Bu yontem ve teknikler belirli
kitle iletisim araclar kullanilarak uygulanmaktadir. Bu Kkitle iletisim araclar
icerisinde grafik tasarim iiriinleri kapsamina giren afislerin, mesajim hedef
kitlesine etkili bir sekilde ulastirabilmesi onun siirekli hatirlaticilik ve sosyal
yasamin icerisinde olabilme ozellikleri ile yakindan iliskilidir. Arastirmada
afisin bir propaganda araci olmasinda etkili olan unsurlar iizerinde
durulmustur. Afisin yalmzca reklam amach kullamlmasindan ziyade, onun ikna
giicii yiiksek gorsel bir silaha doniistiiriilmesini inceleyen arastirma,
propaganda olgusu ve iletisim teorileri cercevesinde propaganda amaclarn
dogrultusunda afisin bir arac olarak kullanilmasi konusunu arastirmaktadir.

Kapsam olarak arastirmada kullanilan afisler belirli bir kronolojik sira
izlenmeden konularin akisina uygun olarak tartisilacaktir. Afislerin, ozellikle
sadece duyuru degil, propaganda amaciyla kullanilan afislerin iletisimsel
amagclar1 goz oniine alindiginda; konuyu belirli sosyolojik, kiiltiirel ve politik
olgulardan ve afislerin kullanildig1 donemlerin sartlarindan ayirmak miimkiin
degildir. Bu sebeple, konu, biitiinciil bir yaklasimla irdelenecektir.

Cahismanin ikinci boliimiinde, iletisim kavramm, iletisim siireci ve
iletisim tiirleri iizerinde durulmustur. Arastirmanin kapsam sebebiyle, iletisim
tirleri icerisinde yalmizca gorsel iletisim ve Kitle iletisimi kavramlan

incelenmistir.



Cahismanin iiciincii boliimiinde, grafik tasarim kavramm ele alimip,
grafik tasarimin islevi ve grafik tasarim iiriinleri konular1 incelenmistir. Grafik
tasarim iiriinlerinden afis ve cesitleri, bu boliimde ele alinmstir.

Cahismanin dordiincii boliimiinde, propaganda kavram ve ¢esitleri ele
alinmistir. Propagandada kullanilan araclar ve propaganda afisleri yine bu
boliim altinda incelenmistir. Propaganda afisleri bash@ altinda incelenen
tilketim amach reklam ve iletisim kisminda, reklam ve propaganda iliskisine de
deginilmistir.

Calismamin besinci boliimiinde, arastirmaya destek niteligindeki
afislerin, mesajlarin iletirken hangi gorsel 6geleri kullandig1 ve kullanilan bu
gorsel ogelerin asil anlamlarmmin disinda kullanillan yan anlamlar ile ne
anlatilmak istedikleri incelenmistir. Bu boliimiin amaci, yalmzca yazih dilleri
degil aymm zamanda gorsel sanatlar1 da inceleme konusu icerisine alan
gostergebilimin (semiyoloji) belli bash ilkelerinden yararlanarak grafik tasarim
iiriinlerinden afisi gostergebilimsel acidan ¢éziimlemektir.

Bu arastirmada propaganda, bir grafik tasarim iiriinii olan afis
acisindan incelenmistir. Afisin, genis halk Kitlelerini etkileme giicii ve
propagandanin amaglar1 géoz oniinde bulunduruldugunda; afisin propaganda

kavramina katkis1 da o ol¢iide anlasilacaktir.

ANAHTAR SOZCUKLER
Tletisim, Afis, Propaganda, Grafik Tasarim, Gostergebilim, Gorsel

fletisim, Reklam
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ABSTRACT

From the very early moments of its origin, propaganda has tried to
impose certain ideas or ideology on different target audiences through various
methods and techniques such as persuasion, dictation, and deception. These
methods and techniques require the use of the vehicles of mass communication.
Among these means of mass communication, posters have an important place.
Their importance comes from their effectivity in conveying messages to target
audiences beacuse they are a part of social life where they are seen constantly
and therefore a constant reminder of the messages they include. In this thesis,
posters are analyzed though the perspective of propaganda, and the reasons
why posters are effective in propaganda are discussed. Beyond their use in
advertising, posters can serve as powerful weapons of persuasion. Within the
theories of communication and the phenomenon of propaganda, the research
discusses the ways in which posters are used as tools for persuasion.

The posters analyzed in this thesis are discussed in accordance with the
topics and subjects, but not in a chronological order. Considering the
communicative objectives of posters which are not solely used for advertising
but also for propaganda, it does not seem possible to distinguish the posters
from the sociological, cultural and political phenomena of their times, or the
circumstances and conditions of the period the posters were used. Therefore the
topic is examined from a holistic perspective.

In the second chapter, the concept of communication, its types and the

communication process are analyzed. Due to the scope of the research, only



Vi

visual communication and mass communication are focused on among the types
of communication.

In the third chapter, the field of graphic design, the functions and the
products of graphic design are included. Different kinds of graphic design like
the posters and such discussed in this section.

The fourth chapter focuses on the concept of propaganda and its types.
Means of propaganda and propaganda posters are discussed. In the part titled
“Propaganda posters,” the relations between advertisement and propaganda
are briefly discussed.

The fifth chapter is reserved for the semiotic analyses of selected
posters. The posters are examined according to the theory of semiotics, with an
attention on the ways in which visual elements are used and their meanings on
connotative and denotative levels. The posters are selected from different topics
and different periods of time.

In this thesis, propaganda is discussed from the viewpoint of posters.
When the power of posters in influencing large number of audiences are
considered in addition to the goals of propaganda, the role of posters in the

development of the scope and the ways of propaganda will be better understood.

KEY WORDS
Communication, Posters, Propaganda, Graphic Design, Semiology,

Visual Communication, Advertising
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BIiRINCi KESIM
GIiRiS

1. CALISMANIN KONUSU, ONEMI, SUNUS SIRASI, AMACI VE
YONTEMI

Grafik tasarim irlinlerinden afisin, gorsel iletisimdeki etkinligi ile
propaganda yapan kisi ya da kuruluslar tarafindan nasil kullanildigini irdeleyen tez,
konusu, 6nemi, amaci ve kullanilan yontemler ile sunus siras1 agisindan bu kesimde

incelenecektir.

1.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Arastirma siirecinde, propaganda siireci igerisinde, kitle iletisim araglari
kapsamindaki grafik tasarim triinlerinden afisin, Kkitleleri harekete gecirme ve

tutumlarini degistirmede ne kadar etkili bir ara¢ oldugu konusu irdelenecektir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, genis kitlelere ulasma ve etkileme giicii ile alternatif
gorsel iletisim mecralarina oranla ekonomik olusu agisindan, propaganda amaci ile
yaygin olarak kullanilan afislerin gorsel ve iglevsel etkinliklerini 6rneklerle aragtirip

incelemektir.

1.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin teorik temelini; grafik tasarim, iletisim ve propaganda
alanlar1 olusturmaktadir. Bu alanlardaki literatiir taranarak arastirmanin kapsamina
dahil olan kuramlar incelenmis ve bir teorik altyapt olusturulmustur. Alanlar
incelenirken o6zellikle tez konusuyla ilgili kuramlar {izerinde durulmus ve bu
alanlarin birbirleriyle ilintili yonleri, tezde kullanilan perspektife gore ortaya

konmustur. Ug¢ alanmn kesisme noktasi, cizelge 1°de goriilecegi gibi, tezin ana



hatlarin1 olusturmaktadir. Arsiv arastirmasi yontemiyle eski dergiler, gazeteler ve

internet sitelerinin taranmasi, ge¢gmisten bu yana diinyada ve Tiirkiye’de propaganda

amaci ile kullanilan afislerin bir dokiimiinii yapmay1 saglamistir. Bunun yan1 sira bu

gorsel veri arasindan segilen orneklerin gostergebilim kuramlarina gére incelenmesi

de, afisin yerine getirdigi propaganda gorevini, hangi gorsel, sembolik ve tasarimsal

Ogelerle elde ettigini ortaya ¢ikarmaya yardimct olmustur.

Cizelge 1. Teorik agidan bagvurulan temel literatiir kategorileri ve bu literatiiriin hangi acilardan

incelendigi

A
\\&\\S

eiletisim tanimi
elletisim cesitleri

oGorsel

L s N iletisim

elletisim sUreci eKitle e Afis tanimi
elletisim araclar iletisiminde e Afis tarini
(mesoj, arag, alici, geribildirim, afis

kodlar, semboller)
eiletisimin toplumdaki
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1.4. Arastirmanin Sunus Sirasi
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o Grafik tasarmin tanimi
oGrafik tasanm UrOnleri

e Afisin genel nitelikleri
e Afisin iceriksel niteligi

Arastirmanin ikinci boliimiinde, iletisim kavrami, iletisim siireci ve iletisim

tiirleri kapsamli bir sekilde incelenmistir. iletisim tiirleri icerisinde ise yalnizca gorsel

iletisim ve kitle iletisimi kavramlar1 incelenmistir.



Arastirmanin ti¢lincii boliimiinde, grafik tasarim kavrami ele alinip, grafik
tasarimin islevi, grafik tasarim {rlinleri konular1t incelenmistir. Grafik tasarim
iriinlerinden afis ve ¢esitleri, bu bolimde ele alinmistir.

Arastirmanin dordiincii boliimiinde, propaganda kavrami ve cesitleri
incelenmistir. Propagandada kullanilan araglar ve propaganda afisleri yine bu boliim
altinda incelenmistir. Propaganda afisleri bashig1 altinda incelenen tiiketim amach
reklam ve iletisim kisminda, reklam ve propaganda iliskisine de deginilmistir.

Arastirmanin besinci boliimiinde, arastirmaya destek niteligindeki afislerin,
mesajlarin iletirken hangi gorsel 6geleri kullandig1 ve kullanilan bu gorsel 6gelerin
asil anlamlarinin disinda kullanilan yan anlamlar1 ile ne anlatmak istedikleri
incelenmistir.

Afigin ikna giicii yliksek gorsel bir silaha doniistiiriilmesini inceleyen
arastirma, propaganda olgusu ve iletisim teorileri cergevesinde propaganda amaclari
icin afigin bir ara¢ olarak kullanilmasi konusunu arastirir. Bu dogrultuda, 6rnek
olarak incelenen afisgler, belirli bir kronolojik sira izlenmeden konularin akisina
uygun olarak tezde yer almaktadir. Afislerin, Ozellikle sadece duyuru degil,
propaganda amaciyla kullanilan iletisimsel gorevleri géz oniine alindiginda; konuyu
belirli sosyolojik, kiiltiirel ve politik olgulardan ve afiglerin kullanildigi dénemlerin
sartlarindan ayirmanin miimkiin olmadig goriilecektir. Bu sebeple, konu biitiinciil bir
yaklasimla irdelenecektir.

Gostergebilim yontemiyle incelenen ornek afisler ise, afisin ve afislerde
kullanilan tasarim elemanlarinin gorsel olarak neden ve nasil ikna edici olduklari
konusuna 151k tutacak, dolayisiyla afisin iletisim, ikna ve propagandada ne denli etkin

bir ara¢ oldugunun kanitlarin1 sunacaktir.

1.5. Arastirmada Kullanilan Literatiir ve Diger Kaynaklar

Kullanilan literatiir, ¢izelge 2’de de goriilecegi gibi teori ve yontem olmak
tizere iki acidan aragtirmaya kaynak olusturmustur. Teorik agidan yararlanilan
kaynaklar, arastirmanin konusunu teskil eden temel alanlardaki kitaplar incelenip bu
alanlardaki tanim, tartisma ve incelemeler yardimiyla tez konusu analiz edilerek

arastirmaya teorik bir temel olusturmaktadir.



Yontem agisindan ele alinan arsiv analizi ve gostergebilim iizerine olan
kaynaklar, aragtirmaya yaklasilan ¢erceve dogrultusunda, toplanilmasi gereken gorsel
verilerin elde edilmesinde bilimsel bir yol izlenmesini saglamaktadir. Ayrica
toplanilan gorsel verilerin yine konuya uygun olarak gorsel ve iletisimsel agilardan

bilimsel bir sekilde incelenmesine olanak tanimaktadir.

Cizelge 2. Arastirmada kullanilan literatiir tablosu

ARASTIRMADA KULLANILAN LITERATUR
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IKINCI KESIM
ILETISIM
Tezin bu boliimiinde iletisim kavrami, iletisim siireci ve iletisim tiirleri

kapsamli bir sekilde ele almacaktir. iletisim tiirlerinden gorsel iletisim ve Kkitle

iletisimi kavramlar1 incelenecektir.

2. ILETISIM KAVRAMI

Iletisim, her seyden once bir ihtiyagtir. Bu ihtiyacin giderilmesi ise zamana,
mekana, iletisim aracina, iletisim kuran ve kurulan kisinin durumuna gore farkliliklar
gostermektedir. Buna gore ilk ¢aglarda magara duvarlarina ¢izilen gesitli sembollerle
gerceklesen iletisim, glinimiizde yazi ve gorsel materyaller araciligiyla
gerceklesmektedir. Tletisim, kimi zaman sézle ve yaziyla, kimi zaman ise beden dili
kullanilarak kurulabilir. Farkli yiiz ifadeleri farkli duygulari anlatirken, bedenin farkli
duruslar1 bile ¢ok seyler anlatabilmektedir. Beden dilinin iletisimdeki 6nemini Merih

Zillioglu (2003:190) soyle agiklamaktadir:

“.. .kisilerle yiizytize iliskilerimizde beden dilinin ¢ok énemli bir yeri vardir. Bu
iligkiler igerisinde hicbir s6z etmesek de bedenlerimiz “konusur”; kuskusuz bu algilamasini
bilenler i¢in gegerlidir. Yiizyiize bir iletisimin yapilandirilmasinda, ortalama olarak
sozciiklerin %10, ses tonunun %30 ve beden dilini olusturan mimik ve jestlerin %60 rol
oynadig1 belirtilmistir. Bu oranlar kisiler arasi iligkilerin ve iletigim ortaminin 6zelliklerine
gore daha az/gok olabilirse de, beden dilinin iletisimdeki roliinii yadsinamaz bigimde ortaya

koymaktadir”.

Gerek yiiz yiize iletisimde gerekse kitle iletisiminde, kimi zaman mesajin
aktarilmasinda kimi zaman ise baska iletisim araglar1 ile aktarilan mesajin
vurgulanmasinda beden dili biiyilk 6nem tasimaktadir. Yapilan bir arastirmada
iletisim siirecinde

“% 55 Beden dili

% 38 Ses tonu ve sesin bigimi

% 7 Sozciikler” (Misirli, 2007:55)

etkilidirler.



Ayn1 zamanda renkler de yine insanda farkli duygular ortaya ¢ikarabilir,
farkl1 anlamlara sahip olabilir. Duygularin ve anlamlarin sembolleri olmalar
acisindan renkler, gorsel iletisimin énemli bir parcasidirlar. Gortldigu gibi iletigim,
bir olgu olarak ¢ok genis bir alan1 kapsamaktadir. Belki de bu yiizden Tiirkge’deki
diger bircok kavram gibi, iletisim kavraminda da bir anlam kargasasi oldugu
sOylenebilir.

Bunun asil sebebi, iletisim ya da komiinikasyon kavramlarinin farkli kisilere
farkli anlamlar cagristiran esnek bir kavram olmasidir. Iletisim kavrammimn Tiirk
dilindeki kullanim alani olduk¢a yeni sayilir. Onceleri iletisim kavrami yerine
“haberlesme” ya da ‘“komiinikasyon” sozciikleri kullanilmaktaydi. Fakat bu
kelimelerin glinlimiizdeki anlamlartyla iletisim kavramini tam olarak karsilayamadigi
goriilmektedir (Biiyiikbaykal, 2003:186). Ozcan Baskan (2003:15), haberlesme
sozcluginil bildirisim terimi ile karsilikly bilgi aligverisi olarak kullanirken, 6nemli
bir noktaya dikkat ¢ekmektedir: Bildirisim eyleminin dnce bir yone yapilan, ardindan
o yonden geriye dogru, tersi yonde iki tane bildirim isleminden olusmus oldugudur.
Bilgi disinda baska seylerin de bildirim kapsaminda diisiiniilebilecegi gerceginden
yola ¢ikarak bildirimi su sekilde tantmlamistir: “Herhangi bir seyi, belli bir amag ile
baska bir yere aktarma eylemi”. Bildirim bu sekilde tanimlandiginda, tasima
araclarinin ulastirma eylemleri de bildirim kapsamina girmektedir. Bu yiizden
bildirim, daha genis bir tanimla, “Bir gonderici tarafindan, 6te yandaki bir alici
iizerinde belli bir etki yaratmak amaci ile adina ‘gésterge’™ denilen, anlam yiiklii
birimlerden yararlanarak, karsi tarafa belli bir ‘bildiri’ ulagtirmasi eylemi”. Bu
tanimdan yola ¢ikarak bir bildirim isleminde 6nce belli bir amag, daha sonra bu amag
dogrultusunda kullanilan anlamli gostergeler bulunmalidir.

Haberlesme, mesaj alma ve mesaj verme gibi bir¢gok kavrami igerisinde
barmndiran iletisim, insan yasantisinin temel yapitaglarindandir. Konugmasi, beden
dili, dis goriiniisii ve hatta sahip olduklari ile insan, bilingli veya bilingsiz olarak
iletisimin bir unsurudur. Toplumsal bir varlik olarak insan, yasami boyunca
bildiklerini baskalariyla paylasir ve ayn1 sekilde baskalarindan da dgrenir. Buna gore,

iletisimde karsiliklilik ve bir mesaj alis verisi esastir. Bu iki kavram, iletisim

! Gosterge, “...kendisinden baska bir seyin yerine gegerek onu belirten veya gosteren bir birimdir” (Baskan, 2003:92). Gésterge
kavramu arastirmanin besinci kesiminde ayrintili bir sekilde ele alinacaktir.



kelimesinin tanimlarinda bicim olarak farklilik gosterse de; anlam olarak ayni1 sekilde
karsimiza ¢ikmaktadir. Iletisim tanimlar1 her zaman igin bir “karsi taraf” tan soz
eder, ciinkii iletisim siireci kolektif bir siirectir?: Kars: tarafla sdzel, isitsel, gorsel,
duygusal, bedensel, bir iliskinin sonucudur. Unsal Oskay (2007:9) bu iliskiyi sdyle
aciklamaktadir:

“Belirli bir cografya pargasinda ayni doga kosullar1 igerisinde varliklarini
stirdiirmek i¢in ara¢ ve gerecler bulan, bu konuda ¢esitli bilgiler iiretmis bulunan, bunlar
belirli isboliimii yontemlerine gore kullanan, kendi aralarindaki isbdliimiinden kaynaklanan
farklilagmalar1 haklilagtirmak icin ¢esitli degerler ve inanglar iireterek toplumun farkli
kesimlerini ortak iist kimlikler iginde kaynastirmayi amaglayan insanlarin etkinligidir
iletisim”.

<

Nurcay Tiirkoglu'na (2003:12) gore ise iletisim, “...katilanlarin bilgi
yaratip, karsilikli bir anlamaya ulasmak amaciyla bu bilgiyi birbirleriyle paylastiklari
bir siirectir”. Bagka bir goriise gore ise iletisim kavrami, “Diisiince ve duygularin,
bireyler, toplumsal kiimeler, toplumlar arasi soz, el, kol hareketi, yazi, goriintii vb.
aracilig1 ile degis-tokus edilmesini saglayan toplumsal etkilesim siireci” olarak da
tanimlanmaktadir (Demiray, 2006:7).

Bu tanimlara gore iletisim, toplumsal bir etkilesim seklinde olabilecegi gibi,
bir insanin baska bir insam1 veya baska bir kitleyi etkilemesi olarak da
gerceklesebilir. Buradan hareketle baskalarini ikna etme amagh iletisim, “...bir aklin
bir baskasmi etkileyebildigi tiim siirecleri icerir. Iletisim, insanlarin davramslarma
temel teskil eden, diinyaya iliskin imajlarini olusturan anlamlarin meydana getirdigi
ve bu imajlarin semboller yardimiyla degis tokus edildigi sosyal bir eylem siirecidir”
(Oktay, 1996:16).

Tanimlarda da gorildigi gibi, iletisim olgusunu tek tarafli diisiinmek
olanaksizdir. Iletisim bir alisveris, bir etkilesim, bir faaliyet ve bir iliskidir. Bu
noktadan hareketle insanin oldugu yerde bir faaliyetler biitiinii, faaliyetin oldugu
yerde ise iletisim vardir. Iletisim, ancak bu kosullar etrafinda bir siire¢ olarak

gerceklesebilmektedir.

2 Siireg, “Aralarinda birlik olan ya da belli bir diizen iginde yenilenerek ilerleyen gelisen olay ya da eylemler dizisi. Bir olayin
ya da olaylarin, islemlerin belli bir sonuca dogru gidisi, diizenli bir bigimde birbirini izleyen degismelerle gelisip olusmas1”
(Gliz, ve dig., 2002:356).



2.1. Siire¢ Olarak Iletisim ve fletisim Ogeleri

Insan, dogas1 geregi cevresi ile iletisim kurar. Yalniz kaldig1 anlarda da
kendisi ile iletisim kuran insan, kendi i¢ diinyasinda gezinir. Sorular sorar ve
doniitler alir. Dolayisiyla iletisim sosyal bir gereksinim oldugu kadar, insan
dogasinin bir pargasidir da denilebilir. Bu gereksinim insanin anlama ve kendini
ifade etme ihtiyacindan dogmaktadir.

Iletisim denince akla hemen ok basit bir olgu olduguna inanilan ve insan
ile insan arasindaki soézel bir slire¢ olan konusma gelmektedir. Fakat bu siire¢
sanildig1 kadar basit bir olgu degildir. Oskay’a gére “Ama sen bir kadinsin” gibi
basit bir tiimcede bile insanlik tarihindeki esitsizligi dogal bir olguymus gibi
diisiindiiren toplumun basat kiiltiiriiniin ne oldugu yatmaktadir. Ayni1 zamanda bu
basit tiimce insanlik tarihinin ¢ok uzun bir donemindeki insanin, insana bakis tarzini
da yansitmaktadir. Yakamiza taktigimiz rozetler, giyinme seklimiz, gelir grubumuz,
egitim diizeyimiz, jestlerimiz, mimiklerimiz, konusma tarzimiz, insanlarin toplumsal
yasam igerisindeki rolleri ve hayat tarzlar1 ayr birer dil bi¢imidir. Bu dil bi¢gimlerinin
farkli sekillerde diizenlenisi ile farkli dilsel kodlamalar ortaya c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla iletisim, sadece sozel bir siiregten ibaret degildir (Oskay, 2007:1-3).

Iletisim siireci, ancak belirli kurallar silsilesinin olusmast ile
gerceklesmektedir. Tipki yan yana dizilen domino taslarinin birbirini etkilemesi ile
en son domino tagmin hareket etmesi gibi iletisim siirecinde de iletisim o6geleri
birbirlerini etkiler. Eger herhangi bir iletisim &gesi yerinden kaldirilirsa siireg
tamamlanamaz. iletisim siirecindeki ogeler, terimsel farkliliklar diginda hemen
hemen her kaynakta aynidir. Gonderici, kaynak olarak; mesaj, ileti olarak; iletisim
araci, oluk veya kanal olarak; alici, hedef olarak; geri bildirim ise yansima olarak
karsimiza ¢ikabilmektedir. Goriildiigii gibi bu farkliliklar anlamsal degil bigimseldir.
Bigimsel farkliliklara ragmen tiim bu 6geler ¢izelge 3’te oldugu gibi toplanabilir.



Cizelge 3. Iletisim Siireci

Gonderici > Mesaj  Immpp lletisim Araci mep  Alc

T |

Kaynak: Emre Becer’e gore iletigim siireci (2002:14).

fletisim siirecinin saglikli bir bicimde tamamlanabilmesi igin siireci
Olusturan her 6genin roliinli tam manasiyla yerine getirmesi gerekmektedir. Aksi bir
durum so6z konusu oldugunda iletisimin asil amaci olan mesajin iletilmesi, tam
anlamiyla gerceklesemez. Yani, “Iletisimin hangi tiiriinde olursa olsun, yukaridaki
unsur ve asamalardan herhangi biri islevini yerine getirmedigi takdirde siireg
tamamlanamaz” (Becer, 2002:14). Boylelikle iletisimi var eden amaca ulagilmamis
olunur.

Iletisim insanlarn  toplumsallasmasinin ~ ve  sosyallesmesinin  bir
yansimasidir. Bunun yani sira bilgi, fikir veya deneyimlerin paylasilmasidir. Fakat
iletisim, daha 6nce de belirtildigi gibi, yalnizca bireyler arasinda gergeklesen bir
etkilesim degildir; iletisim, ayni zamanda toplumlar arasi bilgi paylasgimmi da
karsilamaktadir. Bu paylasim iletisimin planli veya plansiz sistematigi igerisinde
gerceklesir. Ister onceden planlanmus, isterse planlanmamis bir iletisim olsun,
iletisim siirecinde var olan bir takim unsurlar vardir.

“Iletisim, mesaj (ileti), gdnderici (kaynak) ve mesaji alan (alic1) olmak
lizere, lic Oonemli unsuru olan ve bilgi, duygu, goriintii veya sesin iletilmesi veya
islenmesi siirecidir” (Tutar, ve dig., 2004:10). Bu tanim, iletisim siirecini bu unsurlar
lizerine inga eder.

Insan yasaminda c¢ok biiyiikk dneme sahip olan iletisim siireci, kaynaktan
baslayip alicida sonlanan, basit lineer bir yapida degildir. Bu noktada iletisim

stirecini olusturan yapitaslarini ayrintili olarak incelemek gerekmektedir.
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2.1.1. Génderici (Kaynak)

Her tirli iletisimin ilk unsuru, ilk domino tasi gondericidir. Gonderici,
iletisim stirecini baslatan unsurdur. Gonderici veya “Kaynak; algilama, se¢me,
diistinme, yorumlama siireclerinde irettigi anlamli iletileri simgeler araciligi ile
gonderen kisi ya da kisilerdir” (Zillioglu, 2003:98). Gonderici, belirli bir mesaji
iletisim araglarindan herhangi birini kullanarak aliciya ulastiran tek bir kisi
olabilecegi gibi, belirli bir grup ya da kurum da olabilir.

Gonderici, bir grup veya kurum oldugu zaman, gazete, radyo, reklam ajansi
ya da televizyon istasyonu gibi kurumsal yapilar s6z konusudur. Bu kurumsal
yapilarin hazirlamis oldugu kampanyalar gbz Oniine alindiginda, iletisim siireci
orgiitlii bir iletisim edimi ile baglamaktadir. Bu 6rgiitlii iletisimin, muhabirler, yazi
isleri personeli, dizgiciler, basim iglerinde yer alanlar ve ayrica llkenin diisiince
Ozgurligi konusundaki gelenekleri, hukuk sistemi ve siyasal ortami gibi olgulardan
etkilenmemesi miimkiin degildir (Oskay, 2007:10).

Gonderici, iletisim siirecini baglatan 6ge olmasi itibariyle mesajin dogru bir
sekilde aliciya ulagmasmi hedefler. Gonderici, herhangi bir bilgi duygu veya
diistinceyi alictya gondermek igin ¢esitli kelimeler, rakamlar, sekiller ve semboller
kullanilir. Bu sembolleri anlamli mesajlar haline getirmek gondericinin isidir. Burada
amag, gondericinin ilettigi mesaja yiikledigi anlamin, alicinin algiladig1 anlamla aym
olmasidir. Bu amag, mesajin en etkili bir sekilde alictya sunulmasi ve alic1 tarafindan
da dogru bir sekilde algilanmasini gerektirdigine gore, mesajin etkin bir bigimde
olusturulabilmesi; gondericinin bilgi birikimi, alici hakkindaki bilgisi, alicinin
tutumu ve mesaji ulastirmada kullanacagi iletisim arac1 (kanal) ile yakindan
iligkilidir. Mesaj bir kez kaynaktan ciktigi zaman artik siire¢ baslamis demektir.
Stireg basladiktan sonra ise geriye doniis miimkiin olmayacagi i¢in, mesajin
planlanma/olusturulma siirecinde iletisimin saghgi i¢in bu degiskenler dikkate

alinmalidir.
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2.1.2. Mesaj (Ileti):

Mesaj, gondericinin belirli bir iletisim araciyla aliciya ulagtirmak istedigi
bilgi, duygu ve disiincelerdir. “Mesajlar, bir iletisim eyleminin igerigini olusturur.
Insanlar mesajlar araciligiyla iletisim kurarlar” (Becer, 2002:24).

13

Bagka bir deyisle mesaj veya “...ileti, kaynaktan aliciya gonderilen bir
uyari, bir diislince, duygu, kan1 ya da bilginin kaynak tarafindan kodlanmis halidir”
(Demiray, 2006:12). Etkili bir iletisim siirecinin, mesajin agik ve anlasilir olmasiyla
cok yakindan iligkisi vardir. Gonderici alicinin algisinda olusabilecek farkliliklar:
minimuma indirmek i¢in alicinin yapisal 6zelliklerini bilmek durumundadir. Ancak

bu sekilde mesaj iletimi saglikli bir sekilde gerceklesebilir.

2.1.2.1. Kod ve Kodlama:

Iletinin yani mesajin aliciya aktarilmasinda, mesajin kodlanmasi kismi
biiyiikk 6nem tasimaktadir. Mesajlar aliciya gesitli semboller araciligi ile yazili, sozel
veya gorsel olarak; ya da alternatiflerin farkli kombinasyonlar: ile iletilebilir.
Gondericinin mesajlarint anlamli semboller haline getirmesi islemine kodlama denir.
Buna gore “..kod, bir kiiltiiriin ya da alt kiiltiiriin iiyelerine ortak olan bir anlam
sistemidir. Simgeleri ve bunlarin hangi baglamda nasil kullanilacagini belirleyen
kurallar1 ve uzlasimlari (gelenekleri) icerir” (Bal, 2004:17). Iletisim siirecinin
etkinligi, iletinin aliciya ulasip, alicida bu iletinin 6ngoérdiigii bir davranis ya da
diistince tarzinin ortaya c¢ikmasiyla olgiilebilir. Bu nedenle kod sistemlerinin
gonderen ve alici arasindaki siiregte degisiklige ugramamasina dikkat edilmeli ve
alict tarafindan yanhis anlasilmasinin Oniine gecilmelidir. Kodlarin degisiklige
ugramasi mesajin anlam biitiinliigiiniin bozulmasina neden olur.

“Kodlar gdstergelerin  diizenleme sistemleridir. Iletisimin toplumsal
boyutudur, verili bir toplum ve kiiltiirde 6grenilen ¢cok karmasik birlesim kaliplaridir”
(Tirkoglu, 2003:17). Buna gore cevremizde duydugumuz sesler, konustugumuz
diller, dinledigimiz miizikler gordiiglimiiz resimler vb. tamamen kodlardan
olusmaktadir. Duygu ve diislinceler bu farkli alanlarin degiskenleri igerisinde

kodlanip aliciya aktarilir. Ornegin, dil alani igerisinde, sdzler oldugu kadar jestler,
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mimikler, anlam ifade eden kimi hareketler barinmaktadir. Kod sistemlerinin hangi
alanlar ve degiskenlerin kombinasyonu ile yapilacagi, iletisimin etkinligini belirler.

lletilerin kodlanmas: siirecinde kaynagin olduk¢a 6nemli bir yeri vardir.
Kodlama siirecinde kaynagin amaci, hedeflemis oldugu kisiye ya da Kkisilere
erismektir. Bu amaci dogrultusunda kaynagin iletisini tagiyacagi bilgi, duygu ve
enformasyonu herhangi bir iletisim kanaliyla gonderilebilecek bicimde kodlamasi
gerekmektedir. Kaynak, bu kodlama islemini iletisim siirecine girdiklerinde 6ziinii ve
bicimini korumalar1 gereken sozciikler, resimler veya simgeler araciligiyla
gerceklestirmektedir. Bu sekilde farkli mesajlar yerine iletilmek istenen duygu ve
enformasyon yerine ulasmis olmaktadir. Kaynagin kodlama siirecinde iletiler, ¢ok
kisa, carpici, akilda kalict ve dikkat c¢ekici bir sekilde diizenlenmelidir. Ciinki
giiniimiiz insan1 hizl1 yagami igerisinde yiizlerce ileti ile karsilagsmaktadir. Bu iletiler
icerisinde ise kisa, carpici, akilda kalict ve dikkat cekici olanlar1 ancak giinlimiiz
insan1 tarafindan kolayca algilanmaktadir (Oskay, 2007:13).

Kodlama siirecinde oldugu gibi kod agma ve yorumlama siiregleri de
iletisimin basarisin1 olumlu yonde etkilemektedir. “Kod a¢ma, algilama siirecinde
iletilerin su veya bu nedenle farkina varan hedefin aldig: isaretleri anlamli simgelere
dontistiirme stirecidir” (Zillioglu, 2003:230). Amacina ulasan bir iletisim siirecinde,
sunulan mesa;j icerisindeki kodlarin ag¢ilmasinda esneklik yoktur; bu siireg, alicidan
alictya farklilik gostermez. Bu da gondericinin kodlama siirecini ne denli 1yi
planladigiyla ilgilidir.

Ornegin X nesnesi A Kkiiltiiriinde ¢ok dnemli bir konuma sahip iken B
kiiltiirlinde degersiz bir nesne olabilmektedir. Dolayisiyla X nesnesine kodlanmis
“deger” anlaminin yer aldig1 bir mesaj, A ve B kiiltiirlerinde ayn1 sekilde algilanmaz.
Eger bu sekilde kiiltiirel farkliliklar gozetilmeksizin yanlis bir kodlama sistemi
uygulanir ise, alictdan alinan doniit beklenilenden farkli olacaktir. Yani alicida
beklenilen davranis gerceklesmeyecektir. Iletisimin istenilen sekilde gerceklesmesi,
alicida istenilen davranisin ve diisiince bi¢ciminin olusturulmasi ile miimkiindiir. Bu
ornek, hem kitleler arasi, hem de kisiler arasi iletisim igin gecerlidir.

Buradan hareketle, iletisimin yalnizca kisiler veya gruplar arasi bir etkilesim
degil, ayn1 zamanda kiiltiirler aras1 bir anlam alis verisi oldugu diistintilebilir. Burada

kod agma ve yorumlama siirecinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Yorumlama, “...kod
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agma siirecinde tretilen iletilerin, hedefin referans ¢ercevesine gore bir kez daha
anlamlandirilmas: siirecidir. Yorumlama, bir kisinin ge¢mis yasantilarina, bilgi
diizeyine, deger, tutum ve inanglarina, temel psikolojik gereksinimlerine gore yaptigi
bir seciciligi igerir” (Zillioglu, 2003:230). Bu da mesaj1 iletenin, kodlama stirecinde
hedef kitlenin® bireysel, toplumsal ve kiiltiirel degiskenlerini gdz ®Oniinde
bulundurmasi gerektigi anlamima gelmektedir. Hedef kitlenin, yani mesaj iletilmek
istenen kisinin veya kisilerin bireysel, toplumsal ve kiiltiirel 6zellikleri, verilmek
istenen mesajin nasil olusturulacagini, nasil kodlanacagini ve hangi iletisim
kanallarinin kullanilacagini belirler.

Mesajlar i¢inde barman bu kodlari incelemenin farkli yontemleri vardir.
Dilbilimle ilgili olarak dildeki kodlar1 ve sembolleri analiz etmek {izere olusturulan
gostergebilim bilimi, sonradan gorsel ogeleri desifre etmek ve anlamak igin de
kullanmilmistir. Gostergebilim insanlarin kodlari, sembol ve anlamlar1 algilamalarina,
mesajlarin kodlanip agilmasina 1sik tutmaktadir. Gostergebilim konusu, arastirmanin

son kisminda incelenecektir.

2.1.2.2. Semboller:

Semboller, bir nesneyi, bir duyguyu, bir diisiinceyi veya bir olayr anlatmak
icin kullanilabilir. Bir semboliin anlami, kiiltiirden kiiltiire degiskenlik gosterebilir.
Sembollerde isaret ile nesne arasinda direkt bir bag yoktur. Kullanilan semboliin
gercek anlami farkli, isaret ettigi anlam farkli olabilir. Ornegin beyaz giivercin, kus
familyasindan bir cinsin 6rnegini teskil edebilir. Fakat beyaz giivercine kazandirilan
kiiltiirel anlam, “barig”tir. Ayni sey, zeytin dali i¢in de sdylenebilir. Reklamcilik
alaninda veya bir iirliniin pazarlanmasinda da sembollerden yararlanilir. Bu alanlarda
bir malin ger¢ek degerinin disinda ona farkli bir deger yiiklenmesi sik¢a basvurulan
bir yontemdir. Buradan hareketle “...sembol, nesnesiyle onaylanan, kuralli bir bagi

olan isaret[tir]. Varliksal ya da imgesel bir iliski olmadig1 halde toplumsal keyfiyetin

% “fletigim siirecinde seslenilmek istenen kisi ya da kisilere, toplumsal kesimlere hedef kitle (destination)” denir (Oskay,
2007:10).
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kurdugu bir bag vardir. Sozciikler, numaralar, vb. Terazi adaletin, beyaz giivercin
barigin simgesel gostergesidir” (Tiirkoglu, 2003:17).

Kodlar ise, simge ve semboller biitiiniidiir. Kod ve sembol arasindaki farki
su tanimla daha iyl anlayabiliriz. “Kod, mesajin isaret haline doniismesinde
kullanilan simgeler ve bunlar arasindaki iligkileri diizenleyen kurallarin tiimiine
verilen addir” (Yatkin, 2006:50). Buradan hareketle kodlarin, sembollerin mesaj
igerisine yerlestirilmesinde kullanilan bir kurallar sistemi oldugu sdylenebilir.
Semboller farkl kiiltiirlerde farkli anlamlar tasiyabilirler. Fakat farkli kiiltiirlerdeki
insanlarin ortak anlamlar yiikledikleri sembollerde yok degildir.

Bu durumu uziasim veya Peirce’in aliskanlik kavrami ile agiklamak
miimkiindiir. fletisim siireci icerisinde, iletilerin anlamlandirilmasinda énemli bir rol
oynayan uzlasim kavrami, gostergelerin toplumsal boyutu, bir gostergenin uygun
kullanilisinda kullanicilar arasindaki anlasma olarak tanimlanabilmektedir. Buna
gore bir kedi gostergesinin giyim esyasina degil, dort ayakli bir hayvan tiiriine ait
oldugu herkes tarafindan bilinmektedir. Yani kedi gdstergesinin géonderme yaptigi
sey hakkinda herkes, bigimsel bir uzlasim igerisindedir (Fiske, 2003:80-81). Bu
yiizden kodlama siirecinde {izerinde uzlasilmig sembol kullanmak gerekmektedir.
Ciinki kultiirel farkliliklar iletisim siirecini olumsuz yonde etkileyebilmektedirler.

Farkl kiilttirlerde 6zellikle gorsel iletisim siirecindeki mesajlar1 kodlamak,
cesitli problemleri de beraberinde getirmistir. Nazar boncugunun kullanildig: bir afis
caligmasinin “nazar” ve ‘“nazar boncugu” kavramlarimi bilmeyen bir Kkiiltiire
sunulmasinin anlamsiz olacag diistiniiliirse, kiiltiir farkliliklarinin kodlama siirecinde
tizerinde 6nemle durulmasi gereken bir gerceklik oldugu ortaya ¢ikar. Gorsel iletisim
tizerine kurulu olan grafik tasarim alani, sembollerin, simgelerin ve kod sistemlerinin

kiiltiirel baglamsalligindan beslenir. Grafik tasarimda

“...bu baglamsalligin ne derece 6nemli oldugu, Philipp Meggs’in Type and
Image (1992, s.4) adli grafik kitabinda verdigi bir 6rnekle ¢ok iyi bir sekilde agiklanabilir.
Meggs, bu kitapta Amerikan {iniversite Ogrencilerinin Nepal’de diizenlenen saglik
programlarinda aldiklar1 gérevlerden bahseder. Ogrenciler, sineklerin zararli etkilerini, yol
actiklar1 salgin hastaliklari anlatmak ve yiyeceklerini sineklerden korumalarini saglamak
amaciyla Nepal koyliileri i¢in diizenlenen bilgilendirme toplantilarinda gérev almiglardir.
Bu toplantilarda, sineklerin sagliga olan biiylik zararlarini gorsel bir metaforla ifade etmek

isteyen 6grenciler, 90 cm. boyutunda, iizerine biiyiik sinek illiistrasyonlar1 yaptiklar1 afigler
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kullanirlar. Sineklerin yiyecekler iizerine bakteriler birakmasini gorsel olarak anlatan
ogrenciler, Nepal koyliilerinin gerekli hijyenik Onlemleri almalarin1 saglamay1
amaclamislardir. Ancak bu gorsel 6geler, kdyliileri ikna etmek yerine eglendirir: koyliiler
toplantiy1 terk ederken, giilerek endiselenecek bir sey olmadigini, kdylerinde resimdeki gibi
biiyiik degil, yalmzca kiigiik sineklerin bulundugunu sodylerler” (Meggs’den aktaran:

Diilgeroglu Yavuz, 2006:46-49).

2.1.3. Iletisim araclari (Kanal):

“Bir iletisim siirecinde kanal, mesajin kaynaktan aliciya ulagmasini saglayan
ortam, yontem ve tekniklerdir” (Misirli, 2007:3). Iletisim araglari aym zamanda,
mesajin iletildigi iletisim kanallar1 olarak tanimlanabilir. Gonderenin mesaj1 alictya
iletmesi i¢in mutlaka bir araca ihtiyaci vardir. “Mesajlar alicilara ses, goriintii, koku,
lezzet, dokunma ya da bunlarin bilesiminden olusan kanallar araciligiyla aktarilirlar”
(Becer, 2002:25).

Omnegin, telefon goriismesi sirasinda elektrik akimindaki degisimleri tasiyan
kablo, mektuplasma esnasinda kullanilan kagit, yiiz yiize iletisimde atmosfer, telsiz
goriismesinde havada bulunan iyonlar, iletileri tasiyan birer kanal gorevi istlenirler
(Oskay, 2007:10). Bu araglar, iletisim siirecinin saglikli  bir sekilde
gerceklesebilmesinde oldukga etkili bir role sahiptirler. Hangi iletisim aracinin
nerede ve ne zaman kullanilacagi konusu ayri bir dikkat gerektirmektedir.

Iletisim araclari1 genel olarak yazinsal, gorsel ve isitsel olarak
gruplandirmamiz mimkiindiir. Bir iletisim arac1 sadece yazinsal (kitaplar) ya da
gorsel (afisler, fotograflar ve resimler) veya isitsel (radyo) olabilirken; digerleri hem
yazinsal hem gorsel; ya da hem isitsel hem gorsel (televizyon) olabilmektedir. Bu
gruplamanin yani sira iletisim araclari, kitle iletisimi ve kisiler arasi iletisim olarak
da siiflandirilabilir. Kisisel iletisimde kullanilan iletisim araglar yiiz yiize goriisme
gibi direkt olup gorsel ve isitsel 6zellikler tasiyabilecegi gibi, elektronik/normal posta
veya telefon gibi uzaktan/dolayli bir sekilde olup sadece yazinsal veya isitsel

ozelliklerde icerebilir. Kitle iletisim araclarini televizyon, radyo, afis, billboard,
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sinema, dergi, gazete gibi mecralar® olusturur. Kitle iletisimi ve araclari iletisim

cesitleri konusunda ayritili bir sekilde incelenecektir.

2.1.4. Alci (Hedef):

Alicilar, mesaj iletilmek istenen kisi veya kisilerdir. Gonderen, mesaj,
iletisim araci, alict ve geri bildirimden olusan “iletisim siirecinde alic1, kaynagn
gonderdigi iletiye hedef olan kesimdir. Alici, bir kisi, oOrglitlenmis ya da
orgiitlenmemis bir grup ya da toplum olabilir” (Demiray, 2006:17).

Zillioglu’nun (2003:98) tanimina gore “Hedef/alici, kaynaktan gelen iletileri
belli biyolojik ve psiko-sosyal siireglerden alip yorumlayan ve bunlara s6zli veya
sOzsliz tepkide bulunan kisi ya da gruplardir”.

Bir bagka tanima gore ise, “Bir iletisim siirecinde alici kaynaktan gelen
mesajlart alip yorumlayan ve bunlara sozlii, sozsiiz tepkide bulunan birey ya da
gruplardir” (Misirli, 2007:4). Alicinin kaynaktan gelen bu mesajlara tepkide bulunma
stirecinde, bilerek veya bilmeyerek i¢ diinyasinda gergeklesen sistematik bir sira
vardir. Inceoglu’ya gore (2004:177) “...iletisim siireci icerisinde alici, kaynaktan
gelen iletileri alirken ve bunlar1 yorumlarken, asamali bir yol takip eder:

e Dikkat

e Anlama

e Benimseme

e Saklama ve animsama

e Eylem (davranis)”.

Bu asamalar, alicinin iletisim siirecindeki rollerini belirler. Her giin yiizlerce
mesaj ve dolayisiyla yiizlerce gondericiyle karsilasan alici, bu mesajlar igerisinde
kendi ihtiyaglarina (fizyolojik, sosyolojik, psikolojik, vb.) cevap verebilecek olani
segmek egilimindedir. Bu sebeple iletisim silirecinde alicinin ihtiyaglar1t ve

kisisel/diistinsel Ozellikleri dikkate alinmalidir. Tutumlar bu oOzelliklerin en

* Genel olarak bir isin gidisi veya bir olayin dogrultusu olarak tanimlanan mecra, reklam terimi olarak “alan” anlamina

gelmektedir.
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onemlilerindendir. Bu ylizden iletisim siirecinin aliciya bagli degiskeni olan tutumlar

konusunu ayrintili bir sekilde incelemek yerinde olacaktir.

2.1.4.1. Tutum ve Tutum degisikligi

“Tutum, bireyin kendine ya da g¢evresindeki herhangi bir nesne, toplumsal
konu, ya da olaya kars1 deneyim, bilgi, duygu ve motivasyona dayanarak orgiitledigi
zihinsel, duygusal ve davranissal bir tepki, 6n egilimdir” (inceoglu, 2004:19). Tutum,
kisinin herhangi bir konu hakkinda belirli bir yargida bulunabilmesidir.

Buradan hareketle kaynagin aliciya gonderdigi mesajin amaci, alicinin kendi
istegiyle tutumunu, duygu ve diisiincelerini gonderenin istedigi yonde harekete
gecirmesidir denilebilmektedir. Bu siirecte alic1 her zaman kendi istegiyle ve bilingli

olarak tutum degistirmez. Metin inceoglu’na gére (2004:62):

“Bireyler kimi zaman sahip olduklar1 tutumlarim stirdiirmekte kararli olmalarina
ragmen, kimi zaman bu kararliliklarinda esnek olabilmektedirler. Bireyler bu tutumlarini
birtakim dig etkenler ve dayatmalar sonucunda degistirme ihtimaliyle karsi karsiya
kalmaktadir. Burada tutum, zorunlu bir sekilde degistirilmek istendiginden dikte edilen
farkli tutum daha 6nce var olan tutumun tam karsisinda bir tutum bile olabilmektedir.

Dolayistyla birey kendisine dayatilan bu tutumu benimsemek zorunda birakilmaktadir”.

Tutumunu degistirmek zorunda birakilan bireyde tutum; sozsel, diisiinsel ve
belirli davranis kaliplarini i¢ine alan eylemsel olarak ti¢ farkli sekilde gergeklesebilir.
Herhangi bir durum veya kisi hakkinda 6nyargili olunmasi ve ona karsi olumsuz
diisiinceler beslenmesi diisiinsel tutum; bu diisiincelerin kelimelere dokiilmesi sozsel
tutum; ayn diisiincelerin aksiyona doniistiiriilmesi durumu ise eylemsel tutum olarak
tanimlanabilir. Iletisimde kaynak her zaman icin alicidan, dnce diisiinsel daha sonra
sozsel ve en sonunda eylemsel tutum degisikligi beklemektedir.

Kaynak, bireylerin ve ozellikle kitlelerin tutumlarini istenilen yonde
degistirirken kimi zaman baz1 tepki kaliplar1 ile karsilasabilmektedir. Insan
yasantisindaki kaliplasmis diisiinceler ve davranislar, iletisim kaynagi i¢in bir sorun

olusturur.

“Ancak zor ve baski yoluyla bireylerde tutum degisikligi yaratma girisimleri
zaman zaman tersi durumlara da yol agabilir. Yani zor ve baskiyla karsilasan birey
kendisine baski uygulayanlara inatlagarak gii¢lii bir direng gosterebilir ve degistirilmek

istenilen tutumlarina ¢ok daha siki sarilabilir. Ornegin, Amerika’da azinlik gruplari ile
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(6zellikle zencilerle ilgili) yapilan aragtirmalar gdéstermistir ki, bir tutum konusu ile zorunlu
iligki, var olan tutumu kuvvetlendirir veya azaltir. Yani ayni1 yonde veya aksi yonde tutum
degisikligi ortaya ¢ikabilir” (Inceoglu, 2004:62).

Aksi yonde tutum degisikliginin so6ze ve eyleme doniismesi propaganda
siirecinde “kars1 propaganda” olarak tanimlanmaktadir. Karar mekanizmalarinin ve
iktidar gii¢lerin, rakip giiclerin ve halkin karsisinda elinde bulundurdugu en giiglii
silah olan propaganda, kimi zaman istenilen etkinin tam tersi bir sekilde ortaya ¢ikar.
Boylelikle halk, bu zorunlu tutum degisikliginin farkina varir ve kendisine karsi
kullanilmak istenen bu etkili silahi, iktidar giiglerine karsi tepki olarak kullanir. Kent
icerisinde belirli yerlere yapistirilan ¢ikartmalar, afisler ve grafiti sanat1 bu “karsi

propaganda” siirecinde ortaya ¢ikan gorsel tasarim triinleridir.

2.1.5. Geribildirim (Yansuma veya Doniit):

Wiener, (1975:56) geribildirimi “...gecmisteki yasantilara bagli olarak,

2

gelecekteki davraniglarin  diizenlenmesi...” olarak tanimlamigtir. Wiener’e gore
(1975:45) geri bildirimin, refleks kadar basit ve anlik olabilecegi gibi, sadece bazi
davraniglar1 degil, biitiin davramig egilimlerini tiimiiyle degistirebilecek kadar
karmasik ve yiiksek derecelide olabilmektedir. Geribildirim, mesaj aliciya
ulagtiginda alicinin  verdigi tepkinin gondericiye ulasmasidir. “Geribildirim,
“alic1”dan “kaynak”a dogru olusan ters yondeki bilgi akimidir” (Tolungiic, 2000:21).
“Gonderici, bu bilgiler 1s18inda mesajin  alimip alimmadigini, dogru anlasilip
anlasilmadigini denetleme olanagina kavusur” (Becer, 2002:25). Bu sebeple, geri
bildirimler gondericiye yol gosterir niteliktedir. Iletisimin dogru gergeklesip
gerceklesmedigi, mesajin algilanmasi karsisinda istenilen davranisin ve tutumun
olusup olusmadigi, iletisim kanallarinin etkin kullanilip kullanilmadigi konularinda
gondericiyi uyarir. Bu tepki sonucunda gonderici, amaclari dogrultusunda mesaj1 ve
iletisim aracim tekrar gdzden gegirme firsat1 bulur. “Oyleyse geribesleme su temel
isleve sahiptir: Iletisimcinin, iletisini alicinin gereksinimlerine ve tepkilerine uygun
hale getirmesine yardime1 olur” (Fiske, 2003:40).

Wiener, (1975:76-77) geribildirim kavramini iki yonlii haberlesme akimi
sozilyle karsilamistir. Iki yonlii haberlesme akimini Panama Kanali 6rneginden yola

cikarak acgiklamigtir. Panama Kanali’nin agilip kapatilmasi islemini yoneten biiyiik
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kontrol odalarinin gérevi, sadece havuz kapaklarinin agilip kapanmasini kontrol eden
komutlar1 tagiyan mesajlar1 gondermek degil, ayn1 zamanda kapaklarin bu komutlar
alip almadig1r ve bu komutlarin yerine getirilip getirilmedigini igeren mesajlar1 da
almaktir. Eger bu sekilde bir sistem olmasaydi iki yonlii haberlesme akimindan da
s0z edilemezdi.

Istisnasiz her iletisimde Syle veya boyle geribildirim séz konusudur. Onemli
olan iletisimi baslatan kaynagin, hedef kitleden gelen geribildirimi siirekli izleyip
degerlendirmesidir. Hedef kitlesinin boyutlarinda bir artis yoksa iletisinin kodlama
bicimini, sunulma bi¢imini, sunulma zamanini, sunulma medyasini degistirmesi
gerekmektedir. Oskay’a gore (2007:16) akilli bir iletisimei, Ornegin sivrisinek
ilacinin reklamini herkesin aksam yemegine oturdugu bir saatte yayinlatmanin ne
kadar itici olacagmi diisiinebilmelidir. Diislinmemis ise reklam ydneticisine gelen
mektuplar1 ve telefonlar1 takip etmesi gerekmektedir. Bu geribildirimleri akillica
takip eden bir iletisimci, Urlinii herkesin yatak odasina dogru yoneldigi bir zaman
dilimi igerisindeki programlarin ardina konumlandirmalhidir. Bu durumda
iletisimcinin hem gonderici hem de alict konumunda oldugu goriilmektedir. Sadece
gonderici konumunda olundugu durumlarda mesajin dogru bir sekilde yerine ulasip
ulagsmadig1 denetlenemez. Gondericinin  bilerek veya isteyerek alict roliinii
tistlenmedigi, alicidan geribildirim beklentisi igerisine girmedigi iletisim, genellikle
kitle iletisim araglar1 araciligiyla gergeklesmektedir. Televizyon izlerken, radyo
dinlerken, gazete veya dergi okurken alict; verilmek istenen mesaja direkt olarak
karsilik verememektedir. Bu yiizden burada dolayli yoldan gerceklesen bir geri
bildirimden s6z edilebilmektedir.

Dolayisiyla televizyon, radyo, gazete ve afis gibi araglar araciligiyla yapilan
kitle iletisiminde anlik geri bildirimden s6z etmek miimkiin degildir. Televizyon ve
radyo gibi kitle iletisim araglar1 ile yayinlanan programlara yonelik tepkiler anketler
ve reyting cihazlar araciligiyla Olgiilebilmektedir. Bu dlgiim ve anketler zaman
alacagindan, geribildirimde mesajin aliciya ulastig1 an ile tepki verdigi an arasinda da
zaman farki artacaktir. Diger yandan, bir derginin veya gazetenin satis miktari, onun
ne kadar okundugunun sayisal bir gostergesi olabilmektedir. Ayrica editorlere,
yazarlara agilan telefonlar, gonderilen mektuplar ve e-postalar geri bildirimi saglayan

unsurlardir. Bu 6rnekler de kitle iletisiminin geri bildirimleri olarak verilebilir. Her
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ne kadar kitle iletisiminde bir doniit miimkiinse de, bu geri bildirim dolayli ve
sonradan gerceklestiginden, medya5 kitle iletisim araclari, aliciy1 tek yonli iletisim

ile kars1 karsiya birakmaktadir.

2.2. Neden Iletisim Kurariz

Iletisim, insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Ilk insanlardan giiniimiize
hayatin pratiklestirilmesi amaglanmis ve ihtiyaglar gz 6niinde bulundurulmustur. Bu
ylizden gerek bireysel, gerekse kitlesel olsun iletisimde temel amag ihtiyaclarin
giderilmesidir.  Insanoglu giiniimiiz teknolojik imkanlarma ulasana dek, bircok
yenilikle karsilasmistir. Bu degisim de yine ayni sekilde ihtiyaclar sonucu ortaya
cikmistir. Bu teknolojik gelismeler siiphesiz iletisim alanina da yansimistir.
Gilinlimiizde kullanilan cep telefonlari, internet, televizyon ve hayatimizi
kolaylagtiran daha birgok yenilik, iletisim alanindaki gelismelere Ornek olarak
gosterilebilir. Tim bu gelismeler insanoglunun bilgi edinme ve edindigi bilgiyi
paylagsma isteginden ileri gelmektedir. Dolayisiyla bu istegin iletisim kurma
gerekgesinden kaynaklandigi sdylenebilir. Bu gerekgeyle ilgili Ozgiir Goneng
(2001:1) sunlar1 sdylemektedir:

“Iletisimde temel ilke hi¢ kuskusuz insanlarin gerek kendi gevrelerinde gerekse
uzaklarda olusan geligmelerle ilgili bilgi edinmesidir. insanlar, yasadiklar1 toplumlarda
kendilerini iletisimle koruyabilmektedirler. Toplumlar ve {ilkeler, iletisim olgusuyla
birbirlerine iistiinliik saglayabilmektedirler. Savaslar bile ¢ok iyi olusturulan iletisim aglar1
sayesinde kazanilmaktadir. Bu nedenle insanlar, bilgi edinme hakkini yasamdaki temel
haklardan biri olarak gérmekte ve buna sahip ¢ikmaktadirlar. iletisim olgusuna sahip ¢ikma

ilkesi bugiinde insanoglunun en Snemli savagimini olusturmaktadir ”.

Iletisim kurma nedenleri incelendiginde genel olarak iki farkli ana nedenle
karsilagilir. Birincisi, bireyin psikolojik ihtiyaclarindan dogan sosyallesme arzusu,
digeri ise yagamsal ihtiyaglarindan kaynaklanan ¢evresi ile olan fiziksel etkilesimidir.
Iki genel nedeni biraz daha acacak olursak, iletisim kurma sebepleri su sekilde

siralanabilir:

® Toplumun imajini kendisine yansttan bir aynadir. Genellikle yansitma isi kendi toplumlarinda insanlarm ne gormek
istediklerine yer vererek bir baska deyisle degistirerek veya cezalandirmak veya baski altinda tutmak istediklerine yer vererek
yapar. Propaganda amaci igin veya hayatin gergeklerinden kagmak amaciyla gergekleri gizleyen bir engel veya perdedir.
(Mcquail, 1994:53)
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Yasamak i¢in

Diger insanlarla isbirligine girmek i¢in

Kisisel ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in

Toplumla ve insanlarla iligki i¢ine girmek igin

Baskalarini kendileri gibi diistinmeye ve davranmaya ikna etmek i¢in
Insanlar {izerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak igin

Toplumun ve orgiitlerin bir arada tutulmasi igin

Ekonomik ihtiyac¢larin karsilanmasi i¢in

© 0o N o g B~ w DN PE

Bilgi aligverisinde bulunmak i¢in
10. Diinyay1 anlamak ve edinilen deneyimlerden bir anlam ¢ikarmak i¢in
11. Disiiniilenler ve yapilanlarla ilgili kararlar verebilmek igin
12. Kisisel benlikleri ve hayal diinyalarii disa vurmak ic¢in (Becer,
2002:17).
Emre Becer’in bu siniflandirmasmin (2002:17-20) bazi maddeleri daha

sonraki propaganda konusunda ayrintili bir sekilde ele alinacaktir.

2.3. iletisim Cesitleri

Iletisim, en genel kapsamiyla incelendiginde, cizelge 4’te goriildiigii gibi
siniflandirilabilir. iletisim ¢ok genis bir alam1 kapsadifindan, tiim gesitlerini
incelemek yerine konumuzla ilgili olan tiirleri iizerinde durmak yerinde olacaktir.

Buna gore iletisimi su sekilde siniflandirabiliriz:
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Cizelge 4. iletisim Cesitleri. Merih Zillioglu’nun siniflandirmasindan tabloya uyarlama.

ILETISIiM

pirtoplumsal | Grup iskilerinin | i IOPIUMSAL | Kylianilan kodlara | Zaman ve mekan
§ o?;rs:kem yapisina gére $ A gére boyutlarinda
y S ge Bicimsel olmayan % G gss 3 iee R o < G i
Kisiler arasi iletisim iFormell fjatay flethir Gorsel iletisim S6zI0 iletisim YUz yUze iletisim
Grup iletisimi Bi(;imselil(;%;ri*:nel)/dikey isitsel iletisim Yazl iletisim Uzaktan iletisim
P " . o W Zaman ve mekén
OrgUt iletisimi Gorsel-isitsel iletisim S&zs0z iletisim boyutlannda
Toplumsal iletisim Dokunmai ile iletisim

TelekomUnikasyon

Kitle iletigimi

Dogal araglarla
iletisim

Yapay araglarla
iletisim

Kaynak: ZILLIOGLU, Merih (2003), letisim Nedir?, istanbul: Cem Yaynevi

[letisim gesitlerinin bu denli genis bir yelpazede var olmasi kavramin insan
hayatinda ne denli kapsamli yer tuttugunun gostergesidir. Iletisim cesitleri farkl
kaynaklarda farkli sekillerde kategorize edilmistir. Bu arastirmada, arastirmanin
kapsam1 dogrultusunda, iletisimin yalnizca gorsel iletisim Ve kitle iletisimi gesitleri

uzerinde durulacaktir.

2.3.1. Gorsel Iletisim

Iletilen mesajin alicida kalici ve etkili olmasi icin gorsel iletisimden

13

faydalanilmaktadir. Gorsel iletisim, “...iletisim alaninda kullanilan her tiirli ses,
gorilintii, gérsel malzeme ve bilgisayarla yapilan iletisim tiirtidiir” (Misirl, 2007:21).
Gorsel iletisimde hareketli veya sabit goriintiiler veya imgeler aracilign ile
iletisim kurulur. Goriintii veya imge, dis diinyada duyu organlar1 araciligi ile
algiladigimiz her seyi kapsamaktadir. Imgeler aracilig ile sunulan gergeklik, akilda

kalic1 6zelliginden dolay1 dis diinyada farkli sekillerde ve yogun olarak karsimiza
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cikmaktadir. “Tarihte bagka higbir toplum boylesine kalabalik bir imgeler yigini,
bdylesine yogun bir mesaj yagmuru gdrmemistir. insan bu mesajlar1 aklinda tutabilir
ya da unutabilir; ama gene de okumadan gérmeden edemez” (Berger, 2002:129).
Insanoglu diinyaya goziinii agtign andan itibaren gorsel iletisimle karsi karsiya
kalmaktadir. Etrafimizda gordiiglimiiz her sey hafizamiza kazinir ve bunlardan
bazilar1 yeri geldikge hatirlanir.

Herhangi bir olayi, gerceklesirken gozlemlemek, o olayin sozlii olarak
sonradan ifade edilmesinden ¢ok daha etkilidir. Clinkii sozsiiz iletisim kapsamina
giren gorsel iletisimde daha ¢ok duygulara seslenilerek ikna mekanizmasi harekete
gecirilir. Bu yiizden gorsel iletisim sonucu meydana gelen hatirlama, sozli
iletisimden daha etkili bir sekilde ger¢ceklesmektedir.

“Ikna calismas! igin sozsiiz iletisimin ima ettigi seyler cok kapsamlidir. Ornegin
duygulara hitap eden iletilerin akla hitap eden iletilerden daha etkili oldugu ve sdzsiiz

isaretlerin duygulara hitap eden iletilerin i¢erigini daha ¢ok destekledigi ortaya konmustur”

(Argyle’den aktaran: Jamieson, 1996:126).

Stiphesiz iletisim ¢esitlerinin her biri kendi igerisinde mesajin aliciya
ulastirilmasi agisindan farkli yonleriyle etkilidirler. Fakat gorsel iletisimin ve kitle
iletisim araglari igerisinde gorsel kitle iletisim araclarinin digerlerine gore etkinligi
daha fazladir. Ciinkii “Insanlar gevrelerindeki olgulari, olaylari ve nesneleri
algilarken;

% 87 GOrme

% 9 Isitme

% 4 dokunma ve koklama duyularindan yararlanirlar” (Misirli, 2007:56).

Glinlimiizde gorsel iletisim bilgi aktariminda oldukc¢a etkin bir rol
oynamaktadir. “Arastirmalara bakilirsa, ortalama bir insana her giin 1500 ile 1800
arasinda mesaj gonderilmektedir. Ayrica biitiin bu mesajlar dikkat cekme amacina
dayal1 korkung bir rekabet i¢indedirler” (Becer, 2002:12).

“Tim bu gorsel, sozel ve isitsel mesajlar igerisinde, sosyal bir varlik olan
insanin kagisi miimkiin degildir. Gazete okumasaniz ve televizyon izlemeseniz bile,
kentsel ortamimiza egemen kiliman imgelerden kac¢inamazsinmiz” (Williamson,

2001:11).
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Bu mesaj bombardimani ve rekabet igerisinde gorsellik her zaman on
plandadir. Géorsel olamin sozel ve yazili olandan daha etkili oldugu diisiiniiliirse®,
afigler, televizyon, sinema ve acgik hava reklamlarinin etkinligi o oranda

anlagilacaktir.

2.3.2. Kitle iletisimi

Kitle iletisimi, ne oldugu ve sayis1 belli olmayan y1gin iletisimi seklinde
tanimlanabilir. Kitle iletisimi igerisindeki Kitle kavrami, sosyal, siyasal ve ekonomik
bakimdan belirsiz, ayirt edilemeyen kisiler toplulugu anlamima gelmektedir. Genis
izleyiciler, okuyucular ve seyirciler kitle kapsamina girmektedir (Erdogan,
1997:241). Ayn1 anda birgok seyi ifade edebilen kitle kavrami, ¢okluk, kalabalik ve
y1gmn anlamlarinin yaninda halk ve grup anlamlarini da karsilamaktadir. Kitle i¢inde
duygu, diisiince, fiziki yapt ve ekonomik durumlari birbirinden farkli gruplar yer
alabilir. Buna gore kitle, niceliksel anlamda ¢okluk, niteliksel anlamda ise, sosyal,
siyasal ve ekonomik alanlarda belirsiz halk toplulugu ifadesine karsilik gelmektedir.
Bu belirsizlik, homojen yapidan kaynaklanmakta ve kitle kavraminin temeldeki
anlamini olusturmaktadir. Ciinkii kitle, igerisindeki farkliliklarla bir biitiinii olusturur.
Kitleyi olusturan da iste bu farkliliklardir.

Kitle iletisiminde hedef kitle, yalnizca belirli bir grup olabilecegi gibi; yerel,
bolgesel, ulusal ve uluslararasi topluluklar da olabilir. Dolayisiyla farkli 6zelliklere
ve niteliklere sahip insanlarin, toplumlarin ve uluslarin olusturdugu kitleler, farklh
niteliklerde ortaya ¢ikarlar. Farkli niteliklere sahip topluluklarin olusturdugu kitleler
ise iletisim agisindan kimliksiz bir yapiya sahiptirler.

Kitle iletisiminde kaynak bir kisi degil, bir kurulustur. Oskay’a gore
(2007:42) buna “kurumsallasmis kisilik” de denilebilir. Kurumsallasmis kisilik,
sadece gazete veya radyonun kendisi i¢in degil aym1 zamanda belirli bir gazetenin

yazari, muhabiri, bagyazar1 gibi bir kisinin kimligini de tanimlamaktadir. Ciinkii

® “Duyular agisindan almacak olursa, gostergeler, kokusal, tadimsal, dokunsal olarak ayrilmakla birlikte, en giiclii gostergeler,
‘gosterme’ eyleminin de belirttigi gibi, ‘gérsel” duyu olugu iizerinden gerceklestirilmektedir. “Isitsel’ olarak gelismis olan
‘sozIi’ insan-dili bile, ancak gorsel yaziya dokiildiikten sonra insanlik tarihinde gergek bir uygarlik donemi baslayabilmistir.
Bilindigi gibi, birgok sozlii antlagmalar yaziya dokiilerek ‘belge’ biciminde saklanmakta veya anlagilmayan baz1 6zel adlar da,
ancak harf harf yazildiktan sonra kavranabilmektedir. Bir bakima, ‘Bir resim, bin sozciikten daha etkilidir’ sozii bir gercegi
yansitir” (Bagkan, 2003:58-59).
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yazar, yazisinin yayinlandig1 gazete sayesinde yazardir. Yiiz yiize iletisimde sadece
bir kisinin iletiyi kodlarken yaptigi simge se¢imini, kitle iletisiminde radyo,
televizyon ve gazete bir kurulus olarak yapmaktadir. Bu kuruluslar saf bilgileri
yayinlanabilir hale getirebilmek icin yeniden islerler. Dolayisiyla reel diinyanin asli,
ilgili kurumun uygun gordiigii kadarmin ve kisminin, meslek etigine uygun olarak
islenmis bir {irline doniistiiriilerek izleyiciye sunulmaktadir. Buradan hareketle
kurumsallasmis kisilikler, saf bilgileri kendi kurumsal siirlanmisliklarina gore
bi¢imlendirip hedef kitlesine uygun bir iiriine doniistiirmektedirler (Oskay, 2007:42-
43).

Kitle iletisimi ve yiiz yiize iletisim arasindaki farkliliklar, kitle iletisiminin
daha iyi anlasilmasini saglayacaktir. Bu iki tiir, iletisim siireci 6gelerinden kaynak,
hedef Kitle, mesaj ve iletisim araglar1 bakimindan bazi farkliliklar géstermektedirler.
Kaynaktaki farklilik kaynagin yapisindan ileri gelmektedir. Kitle iletisiminde
kaynak, orgiitlii yani planlanmis bir sekilde yer alir. Kaynak, mesaji kitlelere
ulagtirirken, Kitlelerin homojen yapisini g6z oniinde bulundurarak mesajinit olusturur
ve iletisim aracini da buna gore secer. Bu durum belli bir 6rgiitsel yapiy1 beraberinde
getirmektedir. Ornek olarak bir televizyon programi éncesinde yapilan hazirliklar
gosterilebilir. Buna gore kitle iletisiminde “Kaynak, tek bir insan degil, resmi bir
orgittiir. “Gonderen” genellikle profesyonel bir iletisimcidir. Mesaj tek degildir,
cesitlidir ve dnceden bilinmez” (Mcquail, 1994:35).

Kitle iletisimi olgusu icerisinde “gdnderen”; ekonomik gii¢ sahipleri olarak
tanimlanabilir. Burada iletisim, ¢ift tarafli gibi goriinse de aslinda alicinin tepkisi
(doniit), direkt olarak aninda gonderene iletilemez. Yani ekonomik gii¢ sahipleri,
doniitii ve geribildirimi bilmek istemedik¢e yalnizca mesaji iletmekle yetinirler,
aliciy1 dinlemezler. Mesajlarin iletilmesine aracilik edenler, iletisim profesyonelleri,
gazeteciler, sunucular, haberciler, program yapimcilar1 olarak karsimiza ¢ikarlar. Bu
araglar, var olan mesajin sunucularidir. Aracilar tarafindan sunulan gergeklik,
ekonomik, siyasal ve sosyal sartlar ve ¢ikarlar igerisinde sekil alir ve iletisim
stirecinde deforme olmus haliyle alictya sunulur. Kitle iletisiminde iletisim bu
nedenle tek yonlidiir ama kisisel degildir. Bu gercekligi Erdogan (1997:242) su
sekilde aciklar:
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“Kitle iletisimi sOyler, konusur, fakat cevap izni vermez. Cevap “depolanmis”
geri-iletisimdir. Bu da kendini siyasal ve Kkiiltiirel alanlarda bagnazliklarin taze
enformasyonla beslenmesi, ekonomik alanda satin almaya ve tiikketime yonelterek kitle
tiiketim kiiltliriiniin tesviki olarak sonradan kendini gdsterir. Boylece kitle iletisiminde geri-
iletisim simiflarin egemen ¢ikarlarini gergeklestiren bir bi¢imde sonradan faaliyette
bulunma bigimindeki “ge¢ geri-iletisimdir.” Bu ge¢ geri-iletisim, elbette, oldukca negatif
veya miicadeleci bigimde de olabilir”.

Kitle iletisiminde geribildirim uzun bir zaman alabileceginden, kitleleri
harekete gecirmek, kitlelerde belirli bir tutum olusturmak igin yapilan etkinlikler,
kitlesel etkisini belirli bir siire¢ gectikten sonra gosterebilir. Ornegin kent
meydanlarina asilan propaganda afislerinin genis kapsamli kitlesel etki/sonug/tepki
seklinde olabilecek davranis degisikligi, hemen gergeklesmeyebilmektedir. Kimi
zaman bireylerin, gruplarin ve toplumun diisiince yapilarini, ideolojilerini degistirici
bir gorev iistlenen kitle iletisimi, birey ve gruplarin yonlendirilme duygusunu en iist
diizeyde gergeklestirir. TV’de goriilen bir durum ya da olay veya sokaktaki bir afiste
goriilen bir slogan izleyene farkli bir bakis agis1 kazandirir. Kimi zaman ne
diisiinmesi gerektigini bile iletisim araglarindan Ogrenir. Mesut Bulut’a gore
(2003:363) “Medyanin korkulari korkularimiz, sevingleri sevincimiz olmus, her
birey medyanin bir nesnesi haline doniismiistiir”.

Kitle iletisim araglar1 ile var olan gergeklik kurgulanip izleyiciye
sunulmaktadir. Ornegin Amerika’nin Irak’taki savast “Irak’m sahip oldugu niikleer

99

silahlar” kurgusu tiizerine kurulup, paketlenerek diinya {ilkelerine sunulmustur.
Irak’tan farkli iilkelere yansiyan savas goriintiileri de, segilen kurguya gore degisiklik
gostermistir. Kurgu, gergekligin abartist olabilecegi gibi var olan gergeklikle iligkisi
olmayan tek tarafli bir yapay gerceklikte olabilmektedir. Kurgu kavrami
propagandanin en Onemli silahlarindandir. Kitle iletisim araglar1 ile kurgulanan
gerceklik, izler kitlede degismesi zor olan tutum degisikligini de beraberinde getirir.
Fakat burada kitle iletisim araglarini kullanan kaynagin giivenilirligi cok dnemlidir.
Kaynak giivenli oldugu 6l¢tide kurgusal gergekligini kabul ettirebilir. Bu gergeklik 1.
ve II. Diinya Savaslari’ndaki devlet propaganda faaliyetlerinin neden etkin oldugunu

aciklamaktadir.
“Bilinen temel yapisiyla kitle iletisimi bir “kurumsallagmay1” ifade etmektedir.

Kaynak agisindan orgiitlii, yapilanmig bir 6geden, yansiyan akisi ifade etmektedir.
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Kaynaktan yansiyan artik iglenmis, rafine edilmis bir iiriindiir. Dolayisiyla bir kurgu

stirecinin ardindan ortaya ¢ikmaktadir” (Gezgin, 2002:15).

Bir kurgunun so6z konusu oldugu yerde bilginin (mesajin) dogrulugu
tartisilabilir duruma doniisebilmektedir. Gerek kitle iletisiminde gerekse yiiz yiize
iletisimde mesaj, farklilik gdstermeyebilir. Yani yalnizca bir bireyi herhangi bir
eylem icin harekete gecirmek amaciyla kurulan yiiz yilize iletisim, biiyiikk halk
Kitlelerini harekete gegirmek igin de kullanilabilmektedir. Demek ki iletisim ogeleri
igerisinde yalnizca mesaj bir farklilik olarak karsimiza ¢ikmamaktadir. Diger iletisim
ogeleri de kitle iletisiminde ve yiiz yiize iletisimde farkli olabilmektedir. Yiiz yiize
iletisimde mesaj, yalnizca tek bir birey i¢in diizenlemis iken kitle iletisiminde mesaj
belirsiz yiginlar i¢in diizenlenmektedir. Dolayisi ile mesajin bu belirsiz yigilar
icerisindeki bireylere tek tek hitap etmesi gerekmektedir. Yiiz yiize iletisimde arac,
sozel dil, beden dili (jest ve mimikler) olabilirken, kitle iletisiminde arag, televizyon,
radyo, billboardlar, afisler, gazeteler, kitaplar, sinema, reklamlar, internet ortamlari
olabilmektedir. Kitle kiiltiirii igerisinde, ayn1 mesajin ayn1 anda ¢ok sayida izleyiciye
iletilebilmesi problemi kitle iletisim araglarini ortaya ¢ikarmistir. Kitle iletisim
araglart aymi anda, farkli cografyalardaki gruplarla iletisim kurulabilmesi igin
gereklidir.

Kitlesel ¢apta kiiltiir endiistrisinin’ ortaya c¢ikardigi ve tretilip dagitilan bu
kitle iletisim araglar kitle kiiltiirii kavramimi ortaya cikarmistir. Kitle kiiltiirii
kavrami, kitleler halinde iiretim yapan bir endiistrinin hem {irlinii hem de tiiketici
kitlesini bicimlendirmesini, dolayisiyla iiretimi sosyallestirip herkesi iiretim ve
tiikketim siirecine katarak zenginligin yaratilmasini anlatmaktadir (Erdogan, Alemdar,
2005:42). Hall’a gore kitle kiiltiirii kavrami, kiiltiir enddistrisi tirtinlerinin giidiileme
etkisinin bu {irlinlerden hoslanan insanlarin siirekli olarak bir yanlis bilinglilik
icerisinde oldugunu varsaymaktadir. Kiiltlir iiriinlerinin insanlar iizerindeki etkisi,
zihinlere istedigini yazan ve zihinleri zapt eden bir etki degildir. Tam tersine hakim
ideoloji insanlarin duygu ve algilamalarindaki i¢ ¢eliskileri kullanip isleyebildigi ig¢in

etkilidir (aktaran: Ozbek, 2008:91).

7 “Kiiltiir endiistrisi kavramu, kiltiir @iriinlerinin iiretilmesi, dagltllrpam, tanitimu ve tiiketilmesi siireci ve bu siirecte teknoloji ve
emegin Orgiitlenmesine iligkin bir kavram olarak kullanilmistir” (Ozbek, 2008:87).
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2.3.2.1. Kitle Iletisim Araclart

Bilme istegi, insanoglunun var oldugu giinden giiniimiize kadar siiregelen
bir duygu olmustur. Insanoglunun bu istegini karsilamasi zaman ve mekana baglh
olarak degisiklik gostermistir. Insanoglu, merakini eski ¢aglarda arastirarak,
kesfederek ve deneyerek gidermekteydi. Giiniimiizde “Insanlarin 6grenmek ve
bilmek gereksinimleri ise radyo, televizyon, gazete, dergi, kitap, reklam, telefon,
telgraf ve bilgisayar gibi kitle iletisim araglar1 sayesinde karsilanmaktadir”
(Biiyiikbaykal, 2005:71).

Bilindigi gibi, “Toplumun biiylik bir boliimiiniin alict konumunda oldugu,
kitlelere yonelik iletisim kitle iletisimini, bunu saglayan araglarda kitle iletisim

araglarini olusturmaktadir” (Biiylikbaykal, 2005:72).
“Iletisimin gergeklesmesini saglayan her tiirlii arag (ses, soz, yazi, beden dili,
jestler, mimikler, giyim-kusam, hatta koku, davranig, vb.) iletisim aracidir. Ancak yiiz yiize
karsilikli olmay1 gerektirmeden aninda iletisim kurmay1 saglayan ve bunu kitlesel diizeyde

gerceklestiren araglara kitle iletisim araclart diyoruz” (Tiirkoglu, 2003:35).

Kitle iletisim araclarinin gazete, radyo, televizyon, afis, kitap, dergi ve
internet gibi; kitlelerin ¢ogunlugunun yaygin olarak kullandigi araglar oldugu ve
toplumlarin bu araglar1 kullanim imkan ve zamanlar1 disiintiliirse, bu araglarin
toplumlar etkileme giicii o oranda anlagilacaktir. Giliniimiizde olduk¢a yayginlasan
grafik tasarim triinleri de kitle iletisim araclar1 kapsamina girmektedir.

Bir iletinin veya mesajin genis kitlelere duyurulabilmesi i¢in kitle iletisim
araglarindan yararlanilmaktadir. Kitle iletisim araglar1 ile bu mesajlarin iletilmesiyle
onceden belirlenen hedeflere sistemli bir sekilde ulasilmasi amaglanir. Bu hedefler
kimi zaman bir {irlinii, bir hizmeti tanitmak veya satmak, bir fikre, inanisa veya
ideolojiye yayginlik kazandirmak ya da tek tek bireyler veya kitlelerde var olan
ideoloji ve inanislar1 degistirme veya kontrol altinda tutma siireci olarak da karsimiza
¢ikmaktadir. Sonug¢ olarak Kkitle iletisim araglar1 kullanilarak yapay bir kamuoyu
olusturulabilmektedir.

“Kamuoyunun olusumunda etkili olan belli araglarin ¢oziimlenmesi, bize bu
stirecin temelde iki yoldan gergeklestigini gostermistir. Kamuoyu, ya herhangi kasith bir

baskidan soyutlanarak “dogal” olarak, yani organik sekilde veya “yapay” yani sun’i yoldan

olusmaktadir” (Ozsoy, 1998:5).
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Burada “dogal” kavramu ile bireylerin ve kamuoyunun hi¢bir dayatma ve
zorlama s6z konusu olmadan kendi hiir iradeleri ile karar verebilme olgusu, “yapay”
kavrami ile ise kamuoyunun belirli bir konu hakkinda 6nceden var olan diisiince,
ideoloji ve davraniglarini degistirme veya yeni bir ideoloji kazandirma olgusu
vurgulanmak istenmistir. Buna gore yapay kamuoyunun, kitleleri etkileyen etkili bir
ara¢ olan propaganda yolu ile olusturuldugu sdylenebilir.

Propaganda siirecinde alict tutumlarinin degistirilmesi bazi kitle iletisim
araclariyla miimkiin olabilmektedir. Propaganday1 yapan kisi bu araglar1 kullanarak
alicida istedigi yonlendirmeyi yapmak ve belirli bir tutum olusturmak ister. Kitle
iletisim araclarini sozlii, yazili ve gorsel araglar olarak 3 kategoriye ayirabiliriz. Ayn
siiflandirmayi iletisim ¢esitlerinde de gérmek miimkiindiir.

Giliniimiizde teknolojik geligsmelerin artmasiyla birlikte, iletisim hiz ve
yayginlik kazanmistir. Teknolojik gelismelerle basa bas ilerleyen kitle iletigim
araglari, bu gelismeler karsisinda yalnizca bigim olarak degil, ayn1 zamanda kitleleri
etkileme giicii olarak da biiyiik bir ilerleme kaydetmistir. “1980 sonrasi kitle iletisim
araglarinin toplumlar1 etkileme giiclerinde biiyiik degismeler yasanmustir. Iletisim
teknolojisindeki akil almaz degisim bu araglarin toplumlar1 etkileme giiciinii de
degistirmistir” (Aziz, 1994:27). Buna paralel olarak insanoglunun kitle iletisim
araclarina bagimliligi artmistir. Bu bagimlilik kitle iletisim araglarini biiytlik bir giice
doniistiirmistiir. Bu giic egemen kesimler tarafindan kullanilmis ve halkin belli bir
konu hakkinda bilgilendirilmesi, belirli bir tutum, goriis ve davranis kazandirilmasi
amaclanmistir. Bu hedeflerin yani sira, kitle iletisim araglari ekonomik gii¢ elde etme
ve reklam i¢in de, 6rnegin herhangi bir liriiniin veya hizmetin tanitimim yapmak
lizere yaygin bir sekilde kullanilmistir. Buradan hareketle kitle iletisim araclari
sahiplerine ekonomik gii¢ sahipleri de denilebilmektedir. Ekonomik gii¢ sahipleri
Kitle iletisim araglarini belirli bir denetim mekanizmasi igerisinde kullanmislardir.
Dolayisiyla gii¢ sahibi kesim, kitle iletisimine dogrudan miidahalede bulunmustur.
Iletisim siireci igerisindeki bu giicii propaganda kavramu ile iliskilendiren Emre
Becer (2002:18) bu iliskiyi su sekilde agiklamistir:

“Propaganda da diger insanlari, genellikle biiyiik kitleleri denetleme ya da
yonetme amact tastyan bir iletisim bicimidir. Propaganda yapan kisi ya da kisiler, bilgi

kaynaklarini ve iletisim araglarint denetim altina almislardir. Bu denetim, iletisimdeki giic

kavramina iyi bir 6rnek olusturur”.
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Kitle iletisim araglarinin denetim altina alinmasi gergekligin egemen giicler
tarafindan tekrar sekillenmesi anlamina gelmektedir. Bu sekilde egemen giigler kendi
ideolojilerini var olan ger¢eklikle harmanlayip kitlelere dikte edebilmektedirler.
“Kitle iletisim araglar1 yalnizca goriisleri yansitmakla kalmaz, tutumlarin olugsmasina
katkida bulunur. Genis halk kitlelerini ideolojik anlamda etkilemede biiyiilk 6nemi
bulunan bu araglar siyasal bilincin olusmasinda da etkili rol oynamaktadir”
(Biiytikbaykal, 2005:73). Bu giicli ellerinde bulunduranlar, kitle iletisim araglari
aracilig ile iletilmek istenilen mesajlar1 denetleme yetkisine de sahiptirler. Bu, kitle
iletisim araglarinin siyasal bilgi, tutum ve davranislart etkileme ozelligi ile ilgilidir.®
Bu 6zellige gore, “.. .kitle iletisim araglar1 toplumun siyasal bilgilenmesine katkisi
olmakta, ancak siyasal tutum ve davramis degisikligi de kararsiz (ylizen) oylar
etkileyebilmektedir” (Aziz, 1994:26). Buradan hareketle, iletisim ve propaganda
amagh kullanilan kitle iletisim araclar1 ile amaclanan, alicinin diinya goriisiinii
degistirmek ve onda belirli bir tutum olugturmaktir.

Tezin temasini olusturan propaganda afiglerine ge¢meden Once, afisi bir
grafik tasarim {riinii ve gorsel iletisim araci olarak incelemek, daha sonra da

propaganda konusunu tartigsmak yerinde olacaktir.

8 Aysel Aziz (1994:26) bu konuyu “Kitle iletisim ara¢larinn toplumlara etkisi ile ilgili gériisler” bashg altinda kitle iletisim
araglarinin toplumlara olan etkisini iki temel grupta toplamistir. Bunlar:

1) Bilgilendirme, haber verme, egitime yardimci olma 6zelligi

2 Siyasal bilgi, tutum ve davranislari etkileme 6zelligi
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UCUNCU KESIiM
GRAFIK TASARIM VE AFiS

Bu béliimde, grafik tasarim kavrami ele alinip, grafik tasarim tirtinleri ve
grafik tasarimin islevi konular1 incelenecektir. Grafik tasarim iirlinlerinden afis ve

cesitleri bu boliimde ele alinacaktir.

3. GRAFiK TASARIM

Endiistri devriminin ortaya cikisiyla gelismeye baslayan grafik tasarim
aslinda ¢ok eski bir gegmise sahiptir. Stranger’e gore,

“Genis anlamda grafik tasarimim uzun bir gecmisi vardir. ik insanlar yiyecek
icin avlanirken, hayvani ilk fark ettigi anda zihnine yerlesen goriintii aslinda grafik bir
isaretti. Grafik tasarim genel anlamda 30,000 yildir var olsa da, matbaanin gelismesi ve
tasarimcilarin baski i¢in metin ve imgeler hazirlamasiyla geleneksel olarak giindeme
gelmistir. Baski endiistrisi hala grafik tasarimcilarin en 6nemli is sahasi gibi goriinse de,
terim ¢ok daha biiyiik bir anlam tagimaktadir” (aktaran: Arikan, 2008:9).

Gorsel bir iletisim dili olan grafik tasarim, uygulama alanlar itibariyle
oldukca genis bir ¢erceveyi kapsar.

“Grafik sozciik olarak Latince kokenli olup, “grafyn”dan gelmektedir.
Ingilizcede “Graphic”, Fransizcada “Graphique” olarak yazilmaktadir. Grafik sozciigii
sanat ¢aligmalarinda ¢ok genis bir kullanima sahip oldugu i¢in sonuna “graf” eklenen tiim

alanlar grafik sanatlar1 tanimlar. Ornedin fotograf, serigraf, litograf gibi” (Tepecik,

2002:17).

Gortldiigii gibi verilen Orneklerdeki tiim alanlarda nesnenin yeniden
cogaltimi s6z konusudur. Grafikte ve grafigi kapsayan alanlarda tasarimin ya da
irlinlin birden fazla izleyiciye ulagmasi yani toplumdaki sirkiilasyonu i¢in ¢esitli
kopya yontemleri ile cogaltilmast esastir.

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek
ya da bir {iriin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim kavramu ilk kez 20. ytizyilin ilk

yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve gizilen ve daha sonra da ¢ogaltilmak iizere

basilan gorsel malzemeler igin kullanilmistir” (Becer, 2002:33).

Amaci izleyici kitle tarafindan algilanmak ve bu algilanma sonucunda
izleyicide istenilen davraniglart olusturmak olan grafik tasarim, su sekilde

tanimlanabilir: “Bir gorsel iletisim bigimi olan grafik tasarim, belirli bir amaca
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yonelik olarak ¢ok farkli imgeleri ya da gorsel sembolleri kullanarak gorsel mesaj

diizenleme sanatidir” (Bangir Alpan, 2005:53).

3.1 Grafik Tasarimin Rolii

Grafik tasarim kimi zaman bir {irlinii tanitirken, kimi zamanda bir olay
hakkinda bilgi verir. Bazen harekete gecirir, bazen de duyarsizlastirir. Kararh
goriindiigiimiiz anlarda bile birden kararimizdan vazgecirebilir.

Bu g¢esitlilik igerisinde grafik tasarim, c¢evremizdeki nesnelerle bizleri
iletisime gegirip onlar1 okutur. Hatta grafik tasarim hayat kurtarir dahi denilebilir.
Oyle ki okuma yazma bilmeyen biri bile “6liim tehlikesi” anlamina gelen kafatasi
semboliine duyarsiz kalamaz. Grafik tasarimin tiim bu ¢esitli ve kesin olmayan
rolleri icerisinde “ikinci Diinya Savasi siiresince ve savas sonrasi ddnemde, Avrupa
ve Amerika’da grafik tasarimin kesin ve amaca yonelik bir rolii vardi: Askeriye ve
siviller i¢in propaganda, kamuflaj ve bilgi tasarimi saglamak” (Twemlow, 2008:6).

II. Diinya Savasi sirasinda halki, savas nedenleri, diisman stratejileri gibi
konularda bilin¢lendirmek ve toplumu bir arada tutmak amaciyla kullanilan grafik
tasarim, savas sonrasinda halkin moralini yiikseltmek, yorgun diisen halk: ve tilkeyi

yeniden yapilandirmak i¢in kullanilmistir. Bununla beraber

“Ingiltere’de pek ¢ok tasarimci iilkenin kamu hizmetlerini yeniden insa etme ve
yasam kalitesini yiikseltme cabalarina katkida bulunuyordu. Ornegin Tom Eckersley (Ikinci
Diinya Savasi swrasinda Kraliyet Hava Kuvvetleri icin haritalar cizen Ingiliz afis
tasarimcisi) 1940 ve 1950°lerde isci sagligi ve giivenligine dikkat ¢eken ¢ok sayida afis
tiretmisti. F.H.K. Henrion, (1939°da Ingiltere’ye gd¢ etmis Alman bir tasarimci) Britanya
Saglhik Bakanlig1 icin saglik ve istihkak {izerine kampanyalar tasarlamisti. leriki yillarda
Britanya Festivali ve BBC ig¢in ¢igir agict kimlik tasarimlar1 yapacak olan Abram Games,
savag biirosu i¢in caligtig1 siirede, Destek Egitim Servisi i¢in afigler {iretmisti. Bir askerin
agzindan ¢ikan sozlerin kanli bir siingliye doniismesi ve silah arkadaslarimi vurdugunu

resmeden afig, en unutulmaz eserlerinden biridir” (Twemlow, 2008:8). (Resim 1)
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Resim 1. Savag esnasinda dikkatsiz konugmanin 6nemini vurgulayan bir afis.
“Your Talk May Kill Your Comrades” (Konusman silah arkadaslarin 6ldiirebilir).
Tasarimci: Abram Games. Tasarim tarihi: 1942

TALK S
| MAVKIELYOUR COMRADES

_—

Kaynak: http://www.abramgamesposters.com/War-1942/c5_8/p7/Vintage-Poster:-Your-Talk-May-
Kill-Your-Comrades/product_info.html

Burada hedef Kitlesini 6nemli bir konu hakkinda bilgilendirme ve uyarma
amaci tasiyan grafik tasarim, afisin gorsel anlatim giliciini kullanarak, iletisini
izleyicisine ulastirabilmektedir. Afigin, iletisini hedef kitleye hangi sekilde
ulastirdigini ve gorsel anlatimin afisle ne kadar etkili oldugunu daha iyi anlayabilmek

i¢in afis konusu grafik tasarim triinleri kapsaminda incelenecektir.
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3.2. Grafik Tasarim Uriinleri

Gorsel bir iletisim sanati olan grafik tasarim, “...sanat¢inin elinden 6zgiin
bicimlendirmeyle ¢ikan ya da 6zgiin ¢ogaltmayla (baski yontemiyle) elde edilen
eserin, bilgi iletmek, basilmak, kitle iletisim araglarinda kullanilmak amaciyla
hazirlanan; ¢izgi, yazi, resim ve bunlarin diizenlemeleriyle ilgili tasarimlar1 kapsar”
(Tepecik, 2002:17). Bu tanimdan yola ¢ikarak grafik tasarim kavramini, yalnizca
kapitalist sistemin paketleyicisi olarak degil; herkesi ilgilendiren sosyal sorunlar ve
olaylar karsisinda genis kitlelerde belli davranis degisiklikleri olusturabilen bir
disiplin olarak da tanimlayabiliriz. Bu genis yelpazedeki kapsamda amaclananlar,
grafik tasarimin farkli uygulama alanlar araciligi ile gerceklesir.

Teknoloji glinlimiizdeki kadar insan yasamina girmeden 6nce grafik tasarim
sadece basili malzemelerden olusuyordu. Grafik tasarim, gelisime ve yenilige acik
bir alan oldugu i¢in teknolojiye bagli olarak zamanla tasarimin olusum siirecinde
kullanilan araglar ve grafik tasarimin uygulama alanlar1 siirekli bir degisim ve
gelisim gostermeye basladi. Grafik tasarimimn amacinin temelinde iletisim kurmak
yatmaktadir. Grafik tasarim, etkili bir iletisim saglamak ve istenilen biiyiikliikteki
kitleye ulasmak icin iletisimi miimkiin kilan, ayrica mesajlar1 olusturmada tstiinliik
saglayan teknolojileri kullanmaktadir. “Teknoloji gelistikge, sadece basili
malzemeler degil; film aracilifiyla perdeye yansitilan, video ile ekrana gonderilen ve
bilgisayarlar yardimiyla iiretilen gorsel malzemeler de grafik tasarim kapsami igine
girmis ve bu terimin anlami oldukca genislemistir” (Becer, 2002:33). Bu ylizden
grafik tasarim {riinlerini belirli bir siniflandirma igerisine sokmak pek miimkiin
goriinmemektedir.

Cilinkii grafik tasarim {Uriinleri, tiiketiciye her tiir yiyecegin igerisinde
bulunan kolesterol miktarin1 gosteren bilgilendirici besin ¢izelgelerinden, siiriiciilere
kavsakta durmalarin1 sdyleyen isaretlere, izleyicinin duygularina hitabeden ve
onlarin heyecanim1 artiran film jeneriklerine kadar uzanan ¢esitlilikleri ve
yayginliklar1 nedeniyle inceleme amacghh bir smiflandirmaya direnmektedirler
(Twemlow, 2008:6). Dahasi, internetin yasamimiza girmesiyle, internet reklamlar
(banner) ve internet gazeteciligi gibi yeni grafik tasarim mecralar1 ortaya ¢ikmistir.
Teknoloji, insan yasamini etkilemeyi ve degistirmeyi siirdiirdiik¢e, farkli mecralar da

kendini gosterecektir. Fakat grafik tasarim bugiin genellikle dar anlamiyla, reklam
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amacli Uriinler seklinde tanimlanmaktadir. Genel olarak grafik tasarim iirlinlerinin
amaci, bir mesaj iletmek ya da bir iirlin veya hizmeti tanitmaktir.

Ayni zamanda grafik tasarim {rlinleri, seyirciler, izleyiciler, kullanicilar,
alicilar, ziyaretgiler, katilimcilar, birbirini etkileyenler, oyuncular, yoldan gecenler,
halk mensuplari, cemiyetler, mahalle sakinleri, tiiketiciler, miisteriler, aboneler ve
miivekkiller gibi insan topluluklart ile iletisim kurmak i¢in kullanilmaktadir
(Twemlow, 2008:8). Bu ama¢ dogrultusunda grafik tasarimin hitap ettigi bu degisken
ve heterojen kitleyle paralel bir sekilde gelismesi ve heterojenlesmesi kaginilmazdir.
Birey ve toplumun ihtiyaclar1 ve gereksinimleri arttik¢a, teknolojik gelismeler
yasamin her alaninda bu ihtiyaglara cevap verebilmek icin var olmustur. Grafik
tasarim1 bu gelismelerden bagimsiz olarak diisinmek miimkiin degildir. Cilinki
grafik tasarim birey ve Kkitlelere herhangi bir mesaji iletirken bu avantajlardan
yararlanir. Teknolojik gelismeler insanlar1 heniiz televizyon, radyo, bilgisayar ve
internet gibi kitle iletisim araglari ile tanistirmadan Once, kitlelere gotiiriilmek istenen
mesajlar baski teknolojileri ile saglanmaktaydi. Baski teknolojileri, grafik tasarimin
en belirgin 6zelliklerinden bir tanesi olan, ¢cogaltilma suretiyle ayn: anda her yerde
olabilme ozelligini karsimiza cikarmaktadir. Genis bir alana yayilmasi agisindan
grafik tasarimi kategorilestirmek ne kadar zor olsa da, grafik tasarim kapsamina
giren baglica alanlar dijital ¢oklu ortam tasarimm, tipografi®, illiistrasyon®, iki
boyutlu yiizey tasarimi (layout), bilgilendirme tasarimi, ambalaj tasarimi, reklamcilik
olarak; grafik tasarim iiriinlerini ise afis, kitap ve dergi kapaklari, logo ve amblemler,
kurumsal kimlik (kartvizit, antetli, zarf), web siteleri, ilanlar, vb. olarak
listeleyebiliriz.

Alice Twemlow’a gore (2008:46) grafik tasarimin elinde bulunan iiriinler-
rozetler, tisortler, afigler ve dergiler- tutkuyla {iretilmis, diisliniilerek tasarlanmis ve
sistemli ¢alisilmig bir silirecin iirlinii ise bu kiiclik gibi algilanan tasarim iiriinleri
tahmin edilenden ¢ok daha fazla insana ulasabilmektedirler. Dolayisiyla ancak belirli

bir planlama siireci dahilinde (hedef Kitlesinin belirlenmesi, mesajin olusturulmas,

° “Basim sanat1. Basimda kullamlan hurufatin tasarimlanmasi ugrasi” (Sozen, Tanyeli, 2007:237).

10 «“Baglik, slogan ya da metin gibi sézel unsurlari gorsel olarak betimleyen ya da yorumlayan biitiin unsurlara genel olarak
“illiistrasyon’ ad1 verilir. Illiistrasyonlarin hazirlanmasinda geleneksel ¢izim ve boyama malzemelerinin yan1 sira fotograf, kolaj
ve bilgisayar tekniklerinden de yararlanilmaktadir” (Becer, 2002:210).
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uygulanacak alan se¢imi gibi) olusturulan tasarimlar amacina ulasabilmektedirler.
Eger bir grafik tasarim iiriinii amacina ulagamamissa bu onun etkili olmayisindan
degil, planlama  siirecinin  etkin  bir  bi¢imde  ger¢ceklesmemesinden
kaynaklanmaktadir.

Yukarida siralanan grafik tasarim iirlinlerinden afis, bir kitle iletisim araci
olarak degerlendirilebilir. Afisler, hedef kitleleriyle zorunlu bir beraberlik
icerisindedirler. Hedef kitle afise Ozellikle dikkat etmese de afis her an onlarla
beraberdir. Sokakta veya caddede yiiriirken, otobiis duraklarinda beklerken, alisveris

merkezlerinin vitrinlerinde, kisacasi sosyal yasamin tam igerisindedir.

3.2.1. Afis

Giliniimiizdeki anlamiyla grafik tasarimin en eski uygulama alanlarindan biri
olan afisin, hala kullanilan bir kitle iletisim aracit olmasi, diger alanlara nazaran
etkisini kaybetmemis olmasmin gostergelerinden bir tanesidir. Grafik tasarimin
uygulama alanlar1 c¢ok fazla cesitlilik gostermekle beraber, bu alanlardan sosyal
sorunlarin ve ¢ozliimlerinin halka duyurulmasinda en etkili yontemlerden biri de
afiglerdir.

Ozellikle halki sosyal acidan bilinglendirmeyi, diisiincelerine farkli bakis
acist kazandirmayr ve onlar1 toplumun yararina olacak diisiince ve davranig
bi¢imlerine yonlendirmeyi amaclayan sivil toplum orgiitleri, afisin kitleleri harekete
gecirme giiciinden faydalanarak seslerini duyurmaya c¢alismiglardir.

“Afis tanim olarak, bir haberi bir olayi, siyasal, sosyal, ekonomik, sanatsal
ve kiiltiirel a¢idan, topluma duyurmak amaciyla, degisik yiizeyler ilizerine yapilan ve
belirli boyutlarda kdy, kasaba ve sehirlerin cesitli yerlerine asilan duyurulardir”
(Tepecik, 2002:72). Tasarimsal acidan ise “afisler, tasarim®* ve sanat kaygisinin esit
agirlikta oldugu grafik iirtinlerdir” (Becer, 2002:201).

Sitki1 Ering (1998:14-15) tasarim ve sanat kaygisina, ne tiir yasantilarin

bireyi sanata ulastirabilecegi sorusuna cevap bulmaya calisirken deginmektedir.

1 “Bir tasarlama eylemi sonucunda bilinen ve asil yapitin gergeklestirilmesi sirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim, maket vs.
gibi iirtinlerin timii” (S6zen, Tanyeli, 2007:231).
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Ering, bireyin yasantilarini kabaca nesnel iliski, fonksiyonel iligki ve estetik iliski
olmak iizere ii¢ sekilde aciklamaktadir.

Buna gore nesnel iligki anliksal olup bir nesneyi tanimlama, onun varligini
ve konumunu saptama durumudur. Ornegin, “bu bir koltuktur” denildiginde o
nesnenin evrende nesnel bir yer kaplayan ve tlim insanlarin yasantilar1 sonucu olusan
“koltuk” tan bahsedildigi anlasilmaktadir.

Fonksiyonel iligki, nesne Tlizerinde gozle goriilebilecek tasarimlar
gelistirmektir. Tamamen islevsel olan bu tasarimlarda begeni s6z konusu degildir.
S6z konusu olsa bile ilk sirada yer almamaktadir. Ornegin bir koltugun daha
ergonomik veya islevsel olabilmesi i¢in ne sekilde tasarlanmasi gerektigini
diisiinmek, ortaya koyabilmek ve o nesnenin kullanim amacini 6n plana ¢ikaran
tasarimlar yapmak fonksiyonel iliski kapsamindadir. Bu sekilde bir diisiince siireci
sonucunda koltugun ayn1 zamanda bir yatakta olabilecegini ortaya koymaktadir.

Estetik iliskide ise fonksiyonel iligskinin aksine begeni ya da giizellik 6n
plandadir. Var olan nesneden yola ¢ikarak bir tasarim gergeklestirir. Ancak bu
tasarimin temelinde begeni yatmaktadir. Bir koltugun daha begenilir olabilmesi i¢in
yapilan tasarimlama estetik iliskidir.

Afis tasarimeist tasarim siireci icerisinde daima estetik kaygi*? icerisinde
olmalidir; fakat afisteki estetik kaygilar mesajin 6niine gegmemelidir. Ciinkii afiste
as1l amag giizel bir tasarimla dikkat ¢ekmek degil, dikkati ¢cekerek mesaji izleyiciye
dogru bir sekilde ulastirmaktir. Dikkat ¢ekme sadece mesaj iletiminde bir ara¢ olarak
diistintilebilir. Afisin bir diger 6zelligi de kolayca c¢ogaltilabilmesidir. Tasarim
asamasindan sonra baski makineleri araciligi ile kisa siirede istendigi kadar kopya
elde edilebilir.

Televizyon, radyo, sinema ve internet gibi kitle iletisim araglari izleyicisinin
iradesi ve istegi dogrultusunda iletisime gegtigi araglardir. Fakat izleyici kitle, afisle
iradesi disinda g6z goze gelmektedir. Bu yiizden televizyon, radyo, sinema ve
internet gibi kitle iletisim araglarina kiyasla afisler, siirekli hatirlaticilik 6zelligi ile de
on plana ¢ikmaktadir. Acik hava reklamlart igerisinde afislerin ne denli etkili

oldugunu Adnan Tepecik (2002:74) sdyle agiklamaktadir:

12 “Estetik kayg), giizele, daha giizele, en giizele ulagma ulasmada, ulasabilmede yasamilan tedirginlik halidir” (Ering, 1998:75).



38

“Afis kisa 6miirlii bir tanitim aracidir. Onemli bir konu hakkinda halki en etkin
bir bicimde haberdar eder. Kent i¢indeki gesitli yerlere asilarak, insanlara olaylar1 siirekli
hatirlatmasi agisindan, ¢ok kullanilan bir kitle iletisim aracidir. Afis sadece iiretim ve
tiiketim iliskilerinde halka bilgi vermez. Bunun diginda sosyal, siyasal ve kiiltiirel olaylarin
halka ulastirilmasinda da 6nemli ve etkili rol oynar. Giiniimiiz diinyasinda televizyon gibi
bir iletisim arac1 bile afis kadar etkili degildir. Ciinkii afisin siirekli hatirlaticilik 6zelligi s6z
konusudur. Afis insanlar tizerinde ideolojik ve estetik bir etkilenme yaratir. Bu etkilenme
sayesinde insanlarmn giinlilk aliskanliklar1 ve diisiince bicimlerini yonlendirir. Cevresiyle
stirekli bilgi aligverisi iginde bulunan insan, buradan aldigi uyarilar sonucu birtakim

davranislarda bulunmaktadir. Bu davraniglarin ¢evresini kullanmasi dogrultusunda olumlu

ya da olumsuz olusu, davranis1 doguran etkenlerdir”.

Afis igerisinde sunulan mesajin acik ve anlasilir olmasi gerekmektedir.
Bunun i¢in ise tasarimci bazi simgeler ve iletisim kodlarindan yaralanabilir. Bu
kodlar ve semboller gonderme yaptiklar1 obje ve fikirlerle ne denli ortiisiiyorlarsa o

oOl¢tide anlasilir olabilirler.

Resim 2. Beden diline yonelik sembolik anlatimin kullanildig1 bir afis ¢aligmasi.
“Yeter! S6z Milletindir”. Tasarimci: Selguk Milar. Tasarim tarihi: 1950

Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Yeter_S%C3%B6z_Milletindir
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Afigler, okuma yazma bilmeyen veya kiiltiir diizeyi diisiik insanlar i¢in etkili
bir iletisim aract olmustur. Afis, i¢erisinde bulunan sembollestirilmis illiistrasyonlar
veya fotograflar araciligi ile bu tip insanlara dahi igerisindeki mesaji kolaylikla
okutabilmektedir. “Ornegin, 1950 segimlerinde, Demokrat Parti’nin hazirlattig
havaya kalmis bir eli ve ‘Yeter S6z Milletindir’ ibaresini yansitan afis, bu partinin
secimlerden olumlu sonug¢ almasina katkida bulunmustur” (Bektas, 1996:142).

Heterojen, birbirlerinden ¢ok farkli 6zellikler tasiyan bireylerin bulundugu
bir hedef kitlenin rahatlikla anlayabilecegi resim 2’deki afiste, iki g¢esit mesaj
algilanmaktadir. Birincisi, Demokrat Parti’nin o anda toplumda ve devlet yapisinda
bulunan mevcut diizenin degismesi gerektigini savunmast; ikincisi ise Demokrat
Parti’nin bu degisme ortamini saglayarak toplumun istek ve ihtiyaglarini 6n planda
tutacagi, boylece milletin iradesinin devlet yonetiminde gozetilecegi anlatilmaktadir.
Resim 2’deki afis, belirli bir diislincenin pekismesi ve var olan siyasi giiciin
benimsenmesi ag¢isindan, siyasi igerikli bir afistir.

Afigler, ortaya ¢iktiklar1 tarihten giintimiize kadar kullanim amaglari
acisindan oldukca fazla cesitlilik gdstermislerdir. Afis sanatinin gelisimi siiphesiz
baski teknikleri ile yakindan iliskilidir. Teknolojinin ve dolayisiyla baski
tekniklerinin gelisimiyle beraber, seri iiretim seklinde ¢ogaltilan afisler, bu 6zelligi
ile en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araci olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Tarih

3 sanat

icerisinde afise duyulan ilginin doruk noktaya ulasmasi, Art Nouveau®
akiminin ortaya ¢ikmasiyla baglamaktadir.

Art Nouveau sanat akiminin en 6nemli tasarimcilar arasinda, Fransa’da
Jules Cheret, Resim 3’teki ¢alismasi ile Eugene Grasset, Henri de Toulouse Lautrec,
Ingiltere’de Aubrey Beardsley, Dudley Hardy, Amerika’da ise Will Bradley yer

almaktadir (Bektas, 1992:19-29).

13 “Cag dontimiinii de igine alarak, yirmi y1l (1890-1910) devam eden Art Nouveau hareketi, uluslar aras: nitelikte, dekoratif bir
iisliiptur. Mimarlik, i¢ mekan tasarimi, endiistri tasarimi, grafik gibi tiim insanlarin sanatlarini kapsayan bu stilin gorsel
ozellikleri, ¢igek motifleri, organik bigimler ve akici yuvarlak ¢izgilerdir. Avrupanin gesitli iilkelerinde farkl: isimlerle ortaya
¢ikan, bir tasarim devrimi niteligindeki bu akim, her ililkede 6zgiin bir karakter gostermekle birlikte, temelde karsi ¢ikmay1 ve
her seyden once degistirmeyi amaglayan tek bir hareketin unsurlarini olusturmus, Fransa’da ‘Art Nouveau’, Almanya’da
‘Jugendstil’, Avusturya’da ‘Secessionstil’ gibi gesitli adlar almistir” (Bektas, 1992:17)
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Resim 3. Bir Art Nouveau afisi.
Tasarimc1: Eugene Grasset. Tasarim tarihi: 1892

il |

Kaynak: http://www.parksouthgallery.com/encre_Imarquet.htm

Afisler, kimi zaman Henri de Toulouse Lautrec’in Moulin Rouge i¢in
tasarladig1 resim 4’te goriilen afiste oldugu gibi bulunduklari yerin yagam tarzlarini

yansitmiglardir.

Resim 4. Paris’te bulunan bir gece kliibii (Moulin Rouge) afisi.
Tasarimcist: Henri de Toulouse-Lautrec. Tasarim tarihi: 1891

Kaynak: http://www.sdmart.org/lautrec/Moulinfs.html


http://www.sdmart.org/lautrec/Moulinfs.html
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Kimi zaman ise issizlige care bulmak ve gesitli sektorlere is¢i bulabilmek
amagcli ‘[asarlanmlslardlr.14 Ayrica bir iilkenin modernizm ile birlikte kalkinmasi igin
endistri is¢ilerinin dnemini vurgulayan bir rol istlenmistir. I. Diinya Savasiyla
beraber afis, tarihi etkileyebilen bir sanat dal1 haline gelmistir. Oyle ki afis, i¢erdigi
mesajl, televizyon ve sinemanin heniiz yayginlik kazanmadigi donemlerde dolaysiz
yoldan egitim diizeyi oldukca diisiik bir halk kitlesine dahi basarili bir sekilde
iletebiliyordu. Bu yiizden insan yagsaminin hemen hemen her alanina girmistir. Resim
5’te goriildigii lizere 6zellikle Amerika’da “Afis kampanyalan fabrika ¢alisanlarini
daha fazla {iretim yapmak i¢in tesvik etmeyi, sivilleri dikkatsiz ve sirlar1 agiga vuran
konugsmalar konusunda uyarmayi, tiim vatandaslar1 diigmana karsi savasmak icin
cesaretlendirmeyi amaglamistir” (Akarcali, 2003:250).

Savas zamanlarinda ise mikemmel bir kitle iletisim araci olarak
kullanilmistir. Bu donemlerde, hem cephedeki askerleri, hem de cephe gerisindeki
halki motive etme ve cesaretlendirme amaci tastyan afisler; ayn1 zamanda fabrika
is¢ilerini daha fazla cephane iiretimi konusunda tesvik etmiglerdir. Bu yolla endiistri
is¢ilerinin savag zamanlarindaki etkinlikleri, savasa ve savasi kazanmaya yaptiklar

katkilar vurgulanmaya ¢aligilmistir.

141929 yilindaki Wall Street ekonomik krizi dalga dalga sanayilesmis tilkelere yayilarak, felaketlere yol agmaktayd:. 1932’de
Franklin Delano Roosvelt Birlesik Devletler’e baskan olunca, bilyiik kapsamli devlet islerini devreye sokarak, igsizlige ¢are
bulmak tizere bir program baslatti. Otoyol yapimi ve iinlii “Tennessee vadisi hiikiimet projesi) bu kitlesel is olanag: yaratma
programinin birer parcasiydilar. Bu projenin baska bir dali olarak da Federal Hiikiimet 1935°de ‘Works Progress
Administration’ (WPA) (Is Gelistirme Dairesi Dairesi)ni kurdu. WPA’nin Federal Sanat Projeleri kapsaminda yer alan gesitli
kiiltiir programlar1 arasinda bir de afis projesi vardi” (Bektas, 1992:111)
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Resim 5. Savasin kazanilmasinda endiistrinin 6nemini vurgulayan bir afis tasarimi.
“Industry .. The arsenal of democracy, Defense in the field
begins in the factory... it all depends on me!” (Endiistri.. Demokrasinin cephaneligi. Savas alanindaki
savunma fabrikada baslar. ...tiimii bana baglidir!). Tasarimcisi: Iligan Ralph, Tasarim tarihi: 1942

DEFENSE IN THE FIELD
BEGINS IN THE FACTORY

@ O ABOOMD O AT

il all depends on me!”

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/permalink/meta-dc-239:1

Savas donemi sartlar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda, afisin en popiiler
kitle iletisim araclarindan biri oldugunu goriiriiz. Ayrica afisin kentlerin kalabalik ve
stratejik noktalarina asilmasi tesadiifi degildir. Bu sekilde afis belki birey olarak
kisinin kendisine degil ama toplum igindeki bireye seslenmektedir. Teknolojinin
giinlimiizdeki kadar yaygin olmamasi insanlar1 evlerinin disina ¢ikmaya yoneltmistir.
Dolayisiyla afis bireylere sokaklarda daha fazla seslenebilmistir. Bu da afislerin
neden insanlarin topluca bulunduklar1 alig-veris merkezleri, panayir, pazar, otobiis
duraklar1 ve yasadiklar1 yerin merkezlerine konumlandirildiginin sebeplerindendir.

Cilinki afis, izler kitle ile g6z goze gelmelidir.


http://digital.library.unt.edu/search/?q=%22Iligan%2C+Ralph%2C+1893-1960.%22&t=agent
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Resim 6. Sanayi ve endiistri is¢ilerinin birlikteligini gosteren bir afis tasarimu.
“Adolf Hitler hat euch in 13 Jahren zusammengebracht! Deutsche Kopf- und Handarbeiter! Deutsche
Bauern! LaBt euch nicht mehr auseinanderreilen! Wiéhlt Nationalsozialisten Liste 17 (Adolf Hitler 13
yildir sizi bir araya getirmis! Ey kafasiyla ve elleriyle calisan Alman iscileri! Yeniden pargalanmaniza
izin vermeyin! Oyunuzu Milli sosyalist listesi Numara 1’e kullanin). Tasarimcist: Albrecht Felice.
Tasarim tarihi: 1932

. et o S

Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=msp00617

Savas durumlarinda oldugu gibi savas durumu disinda da sanayi ve tarim
is¢ilerinin birlikteliginin 6nemini anlayan devletler veya siyasi partiler, resim 6’da
oldugu gibi kendi denetiminde iiretilen afislerde bu gerce§i vurgulamaya
calismislardir. Bununla birlikte, 1. Diinya Savasi sirasinda erkekleri savas
meydanlarina, iilke savunmasi i¢in cepheye cagiran ses, aynit zamanda kadinlar1 da
evlerinden ¢ikarip iilke savunmasina katki amagli fabrikalara sevk eden etken

olmustur.
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II. Diinya Savasinda erkeklerin savasa gittigi donemde kadinlari, cephane
tiretimi i¢in fabrikalarda kullanmak isteyen Amerikan hiikiimeti, “6rnek karakterler”
ile bireyin nasil olmas1 gerektigi lizerinde durmaktadirlar. Bunlardan bir tanesi de
resim 7’de goriilen, Amerika’da savas zamani kadinlar1 temsil eden Rosie the Riveter
karakteri olmustur. Kitleler, idol olarak diisiindiikleri kisileri her yerde gérmek ister.
Iste afis, kitlelerin bu isteklerine cevap veren en etkili kitle iletisim arac1 olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 7. Savag zamani kadinlar1 fabrikalarda ¢alismaya ¢agiran bir afis tasarimi.
“We Can Do It”. (Yapabiliriz!). Tasarimci: J. Howard Miller (Savas tiretim koordinasyon komitesi
i¢in tasarlanmustir). Tasarim tarihi: 1942

We Can Do [t!

)
- p

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Rosie_the_Riveter

“II. Diinya Savasi’nin en iyi bilinen vatanseverlik ve moral mesajlar1 igeren afisi, Rosie the

Riveter (Perginci Rosie) afisidir. Savas zaman fabrika ve atolyelerde c¢alisan kadin is¢ileri sembolize

eden; giizel, giicli ve kendine giivenen Rosie, afiste, Amerikan kadinlarina “We can do it!”


http://en.wikipedia.org/wiki/J._Howard_Miller
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(YYapabiliriz!) diye seslenir. Kadmlarin ¢abasi, ¢aligmasi ve azmiyle Amerika zor zamanlarin

tistesinden gelecektir” (Diilgeroglu Yavuz, 2007a; 67).

3.2.2. Afis Tasarinu

Tasarimer afisi tasarlarken izler kitlenin dikkatini ¢ekebilmelidir. Bunun i¢in
de afiste dikkat ¢ekecek, vurucu etki olusturabilecek dgeler kullanmalidir. Bu tasarim
kaygisi icerisinde tasarimel ayni zamanda izleyicinin estetik begenisine™ de hitap
edebilmelidir; bu sebeple afis tasarlanirken estetik degerler16 gbz Oniinde
bulundurulmalidir. Afiste kullanilan gorsellerin, tipografinin, kagidin ebadinin,
renklerin ve karakterlerin seciminde tasarimsal, algisal ve estetik biitiinliikte
onemlidir. Boylelikle afis, hedef kitlesiyle karsi karsiya kaldiginda onu yanina
cagirabilmeli ve kendisini okutabilmelidir. Afis, herhangi bir olayin, durumun veya
kurumun vitrini niteligindedir. Bir iiriin i¢in ambalaj ne kadar 6nemli ise bir duyuru
i¢in afis de o derece 6nemlidir.

Bu sebeple bir afis tasarlanirken dikkat c¢ekicilik, sadelik ve bigim,
endiistriyel ve ekonomiklik, estetik ozellikler gibi dikkat edilmesi gereken bazi

tasarim kriterleri vardir. (Tepecik, 2002: 69-70).

3.2.2.1. Dikkat Cekicilik:

Afis bir kitle iletisim aract oldugu i¢in hem birey hem de toplum tarafindan
fark edilebilir bir nitelikte olmalidir. Afisin dikkat g¢ekmesi mesajin kitleler
tarafindan algilanmasi i¢in ilk sarttir. Afisin kendisini fark ettirmesi afiste bulunan
tasarim elemanlarinin etkili bir sekilde kullanilmasi ile miimkiindiir. Afis icerisinde
bulunan ¢izgi, yon, doku, bigim, aralik, renk, ton, 151k, gélge, uygunluk, zitlk,

benzerlik ve tekrar gibi tasarim elemanlar1 hedef kitle ile iletisimi saglayan anahtar

%5 Birey, ancak kisi oldugu zaman bagimsiz bir tavir alabilmekte, secim yapabilmekte ve karar verebilme yetisi
kazanabilmektedir. Kisi, giinliik yasantisinda iligki kurdugu her sey karsisinda bilingli ya da bilingsiz bir sekilde tavir
alabilmektedir. Alinan tavir, bazi gereksinimleri karsiladig, kisiyi belirli bir doyuma ulastirdigi anda bundan mutluluk
duyulmaktadir. Kisi mutlulugunu belirtmek i¢in mutlulugu saglayan, iliskide bulunulan nesneyi begendigini ifade eder. Begeni,
iyiyi kétiiden, giizeli ¢irkinden, dogruyu yanlistan ayirma yetisidir. Bir seyin begenilebilmesi i¢in ise o seyin kiside oncelikle
bir duygusal doyum meydana getirmesi gerekmektedir. Bu duygusal doyuma haz, hoslanma veya zevk alma denilmektedir.
Burada eger duygusal doyumun konusu sanat ise buna estetik begeni denilmektedir. Estetik begeni, giizel karsisinda alman
biligsel, diisiinsel, entelektiiel, ekonomik ve pratik tavir alma gibi alinan tavirlarin disinda kalan, salt duygusal doyuma, haz
etmeye, hoslanmaya veya zevk almaya doniik tavrin gergeklesmesi sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Ering, 1998:69-71).

16 Estetik deger, “Bir nesnenin ya da olaym alimlayicida haz uyandirma niteligi; uyandirdigi hazza bagli olarak o nesneye
yiiklenen estetik nitelikler” (Keser, 2005:123).
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gorevi ustlenirler. Tasarim elemanlar etkili ve dogru bir sekilde kullanilmali, hedef
kitlenin ihtiyaglar1 ve beklentileri dikkate alinmalidir. Ornegin, herhangi bir genglik
festivali afisinde kullanilmasi gereken bir yazi karakterinin, rengin veya gorselin
klasik miizik konseri afisinde kullanilmas1 hedef kitlenin dikkatini ¢ekmeyeceginden

istenilen anlamda iletisim saglanamamis olacaktir. (Resim 8-9)

Resim 8. Genglik festivali afisi.
Tasarimci: Bilinmiyor. Resim 9. 16. Istanbul Caz Festivali Afisi
Tasarim tarihi: 2009 Tasarimei: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 2009

http://www.rockncoke.com/Content/ http://www.amaney.com/forum/muzik-

ContentDetails.aspx?Catld=4 kutusu/44715-16-uluslararasi-istanbul-caz-
&l1d=491 festivali-2-15-temmuz.htm

3.2.2.2. Sadelik ve Bicim:

Anlatilmak istenilen ile hedef kitlenin ¢ikardigi anlam arasinda ne kadar az
fark varsa iletisim o oranda gerceklesmis demektir. Afiste bulunan tasarim
elemanlar1 arasindaki birlik ve uyumun, anlatilmak istenileni desteklemesi
gerekmektedir. Birbirinden bagimsiz, verilmek istenilen mesaj ile arasinda higbir
iliski olmayan, gereksiz yere fazlaca kullanilan tasarim elemanlar1 afisin okunmasini

zorlagtiracaktir. Bu sebeple afis, sade ve anlasilir bir tasarim diliyle olusturulmalidir.



47

Bigim“, afis tasariminda 6nemli ve dikkat edilmesi gereken bir tasarim
elemanidir. Farkli ebatlarda ve sekillerde tasarlanan afigler, mesaj ve tasarim
elemanlar: ile bir uyum igerisinde olmalidir. Bu yolla farkli bigimlerde tasarlanan

afisler, afisin dikkat cekme 6zelligini 6n plana ¢ikarabilmektedir.

3.2.2.3. Endiistrivel ve Ekonomiklik:

Afis ayn1 zamanda endiistriyel bir iiriin oldugu i¢in kolayca iiretilebilmekte
ve c¢ogaltilabilmektedir. Tasarimdan sonra baski makineleri aracilig ile kisa siirede

istendigi kadar kopya elde edilebilir.

“Enddstriyellik kavrami g¢agimiza Ozgiidiir. Hazirlanan her tasarim iiretim
asamasindan gecer ve c¢ogaltilir. Cogaltilan {riinlerin birbirine uyma yani standart olma
ozelligi s6z konusundur. Standartlig1 saglayan faktorlerde, iiretimi saglayan makinelerdir.
Makineye giren her mamiil ayni niteliklere sahip olarak ciktigi taktirde endiistriyel ve

ekonomik olma 6zelligine kavusmus olur” (Tepecik, 2002: 76).

Baski kalitesi, CMYK disinda kullanilan 6zel renk secenekleri, kullanilan
kagidin kalitesi, ebadi, kare veya dikdortgen olusu disinda farkli kesim gerektiren
bigimsel segenekler, afisin maliyetini etkileyen faktorlerdir. Ortaya ¢ikan {irliniin
kalitesi arttikca maliyeti de artmaktadir. Bu yiizden tasarimci, afisi tasarlarken
ekonomik olmasini da g6z oniinde bulundurmalidir.

Afiglerin diger kitle iletisim araglarina gore daha etkili oldugu sdylenebilir.
Bunun nedeni afisin maliyetinin diger kitle iletisim araglarina gore diisiik olmasi,

kolay ulasilabilir olmasi, her an her yerde karsilasilabilir olmas1 olarak siralanabilir.

3.2.2.4. Estetik Ozellikler:

Afis, diger tasarim unsurlarimin yam sira estetik ozellikler de tasimalidir.
Tasarimin estetik degerler tasimasi i¢in birtakim tasarim elemanlar1 ve tasarim

(13

ilkelerinden'® faydalanilir. Tasarim elemanlar1 “...¢izgi, yon, doku, bigim, aralik,
renk, ton, 151k, golge, uygunluk, zitlik, benzerlik ve tekrardir” (Tepecik, 2002:77).
Farkli tasarim elemanlar afis ylizeyinde bir araya gelerek, afise estetik bir biitlinliik

kazandirabilmektedir.

7 Burada kullanilan bi¢im kavramu ile afisin ebadi ve sekli kastedilmektedir.
18 “Bir sanat eseri iiretirken, sanatin elemanlarini segme ve diizenlemeye 6zgii belirli nitelikler. Sanatgilar, ¢alismalarmi
tasarlarken tasarim elemanlarini diizenleyerek ve denetleyerek asamalari ¢esitlendirmeye ¢aligirlar” (Keser, 2005:331).
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Afis, icerisinde barman estetik degerler, mesajin Oniine ge¢gmemelidir.
Grafik tasarimei en giizele ulasma ¢abasi igerisinde olmalidir; fakat bu ¢abasi onun
asil gorevi olan mesaji izleyicive dogru bir sekilde iletme g¢abasindan Once
gelmemelidir. Fonksiyon®, giizellikten énce gelmelidir; ciinkii asil olan, iletisimin
diizgiin bir sekilde yapilmasidir. Estetik 6zelliklerle dikkat ¢ekme, mesaj iletiminde

bir ara¢ olarak diisiiniilebilir.

3.2.3. Afis Cesitleri

Afigler kullanim amaglarma gore farklilik gosterdigi gibi kullanim
alanlarina gore de farklilik gostermektedir. Kitleleri harekete gecirme konusunda

oldukea etkili olan afisler {i¢ ana gruba ayrilir:

3.2.3.1. Reklam Afisleri:

“Bir iirlin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Bes sektorde yaygin olarak
kullanilirlar: a) Moda, b) Endiistri, ¢) Kurumsal reklamcilik, d) Basin-Yayin, ¢) Gida,
f) Turizm” (Becer, 2002:201). Bu tiir farkli sektorlerdeki iiriinleri veya hizmetleri
tanitan reklam afigleri tiriin veya hizmeti tamittiklart gibi, taninmig bir {riiniin
tiiketiciler tarafindan benimsenip, onlar1 satin alma eylemi i¢in harekete geciren afis
cesitleridir.

Ihap Hulusi Gorey’in Resim 10’da tasarladig1 afiste oldugu gibi reklami
yapilan ayakkabilarin su gecirmez 6zelligi vurgulanmaya g¢alisilmistir. Uriiniin bu
ozelligi, mart1 tiiylerinin su tutmayist ile iligkilendirilerek sunulmaktadir. Reklam
afislerinde iiriinlin sunulus sekli, afisin dikkat ¢gekme 6zelligi ile yakindan iliskilidir.
Bu ylizden {iriinlin afiste farkli bigim-igerik iligkisi igerisinde, afisin boyutu ile
orantili bir sekilde, dikkat ¢ekecek biiylikliikte kullanilmasi gerekmektedir. Ayni
zamanda afig, denge, vurgu, armoni, oranti, ritim, hareket gibi tasarim ilkelerine

dikkat edilerek tasarlanmalidir.

19 “Bir yapinun, her tiir esyanin ya da sanat iiriiniiniin kullanim amac1” (Sozen, Tanyeli, 2007:116).



49

~ Resim 10. Bir reklam afisi.
Tasarimci: Thap Hulusi Gorey. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

MARTI - GIBiDIR
i(l.ENNE-SU'ﬁECIRMEI

Kaynak: http://www.ihaphulusi.gen.tr/sanal_sergi.html

Mesaj, reklami yapilan iriinle ilgilidir. Tiiketicinin ihtiyact olsun veya
olmasin amag afisle dikkati ¢ekmek ve iirlinlin veya hizmetin markasin kisinin
bilingaltina yerlestirmek, farkindalik saglamak ve kisiyi o iirlinii veya hizmeti satin
almaya yonlendirmektir. Tasarimc1 bu amaglarini gergeklestirirken reklamini yaptigi
iriiniin 6ne c¢ikmast gereken oOzelligini farkli yontemlerle anlatma yoluna

gidebilmektedir.

3.2.3.2. Kiiltiirel Afisler:

“Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve spor
gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan afisler bu gruba girer” (Becer, 2002:202). Insanlarin
toplu olarak bir eyleme ¢agrilmasi veya davet edilmesi igin afislerin yaygin kitlelere
hitap etme giiciinden yararlanilir. Fakat bu eylem kiiltiirel bir 6zellik tasir. Kiiltiirel

afisler, tiyatro, sergi, sinema gibi sanatsal ve kiiltiirel aktiviteleri, festivalleri
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kapsayan afiglerdir. Resim 11°’de de goriildiigii gibi bu tiir afislerde amag, bahsi

gecen etkinlikler hakkinda izleyeni bilgilendirmek ve o etkinlige davet etmektir.

Resim 11. Bir festival afisi.
Tasarime1: Emrah Yiicel. Tasarim tarihi: 2005
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Kaynak: http://www.intersinema.com/sinema-haberleri/haber_1987.asp

Afiste kullanilan bilgilendirici metinler, izleyiciyi bir haber ve bir olay
hakkinda bilgilendirirken veya resim 13’de oldugu gibi herhangi bir etkinlige davet
ederken, biiyiikk Onem tasimaktadir. Bunun yani sira kullanilan gorsellerin de,
etkinligin ne oldugu konusunda izleyiciye fikir vermesi gerekmektedir. Afiste
kullanilan bu gorseller birbirinden bagimsiz sekillerin meydana getirdigi anlamh

biitiinler, fotograflar ve illiistrasyonlar seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanilan
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gorseller, konu ile direkt ilgili olabilirler ya da resim 12’deki gibi sembolik agidan

afisin vermek istedigi mesaji iletebilirler.

Resim 12. Sergi afisi tasarimu.
Tasarimci: Yossi Lemel. Tasarim tarihi: 1996

YOSSI LEMEL POSTERS

M )
31/1-28/2/3h

07017 ININD 2UX'RI NIRRT ATATPR

Bezalel Academy of Arts and Design Jerusalem

Kaynak: http://www.lemel.co.il/menu/humor_html/grenade.html
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Resim 13. Bir miizikal afisi.
Tasarimct: Théophile-Alexandre Steinlen. Tasarim tarihi: 1896

or oldte p\ﬁ;

Kaynak: http://www.nga.gov/exhibitions/2005/toulouse/104-380.htm

3.2.3.3. Sosyal afisler:

“Saglik, ulagim, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi konularda egitici ve uyarici
nitelikteki afislerin yani sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan
afigler ise sosyal afisler grubunda yer alir” (Becer, 2002:202). Sosyal konular
karsisinda halki bilinglendirmek ve izleyicilerde belirli bir diisiince ve davranis
degisikligi olusturmak, onlar1 sosyal sorunlar karsisinda harekete gegmeye ¢agirmak,
sosyal igerikli afiglerin ve grafik tasarim iirlinlerinin amaglaridir. Sosyal igerikli
grafik tasarimlar afislerin yani sira, billboard, dergi ve gazete ilanlari, ¢ikartmalar, el
ilanlar1 vb. sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Daha once belirtilen yiiksek goriiniirliik ve

sirkiilasyonlari, denetime fazlaca tabii olmamalar1 gibi 6zellikleriyle afisler, sosyal
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igerikli grafik tasarimin uygulama alanlar1 i¢erisinde en ¢ok kullanilan grafik tasarim
tiriinleridir.

Sosyal afisler tim insanlig1 ilgilendirecek konularda olabilecegi gibi
(6rnegin g¢evre sorunlari) yalnizca belirli bir kitleyi de (6rnegin sigara i¢enler) hedef
alabilirler. Sosyal igerikli afisler, bireyden yola ¢ikarak genel topluma seslendigi,
evrensel, uluslararasi, ulusal veya yerel konulart duyurdugu ve hedef aldig: kitlelerin
bu konulara duyarliligimi saglamaya c¢alistig1 i¢in, sembolik anlamlar ve gorseller

kullanmaktadirlar.

“Yasal ya da yasadisi olabilen sosyal icerikli grafik tasarimlar, izleyicilerde
toplum yararma belli bir diislince bi¢imi ve tavir gelistirmek, tepki yaratmak, izleyiciyi
harekete gecirmek ve bir eyleme katilmaya davet etmek gibi nedenlerle kullanilirken, grafik
ve gorsel agidan tamamen yeni bir tlir olustururlar. Grafik sembolizmin yogun olarak yer
aldigr bu tasarimlar, genis kitlelere iletilmek istenen ideallerin, mesajlarin ve uyarilarin

gorsel ozetidir” (Dilgeroglu Yavuz, 2007b; 42).

Bu sembollerin kullanilis amaci, dili ne olursa olsun, genis kitlelere ayni
mesajt verebilmektir. Afisler icerisine gizlenmis semboller ¢6ziilmeyi bekleyen
kodlardir. Bu gorsel kodlar dikkatle se¢ilmeli, anlam kargasasina yol agmamalidir.
Cinkii sosyal icerikli afisler yerel halka hitap edebilecegi gibi kimi zaman tiim
insanlig1 ilgilendiren sorunlar1 konu almaktadirlar. Cogu zaman kitle icerisindeki
bireylerin demografik bilgileri, tutum ve davraniglar1 bilinmez ki bu bilgiler de ideal
bir iletisim siireci igerisinde hedef kitle i¢in olusturulacak mesajlart ve bu mesajlarin
iletiminde kullanilacak kanallar1 belirleyen 6nemli bilgilerdir.

Bu sebeple afisin seslendigi genis halk kitlelerinin afigin igerdigi mesajdan
ayni anlami ¢ikarmasi gerekmektedir. Bu da resim 14°teki gibi herkesin
anlayabilecegi sembollerin kullanilmasiyla miimkiindiir. Her seyden Once afis
planlanmis pargalardan olusan bir biitiindiir. Bu pargalar tek baslarina kalsalar bile
gerek etkileyiciligi gerekse mesaji iletmedeki basarisi ile afisteki yerlerini alirlar.
Dolayisiyla afis, sloganiyla ve kullanilan gorseliyle (fotograf ve illiistrasyon gibi)

verilmek istenilen mesaji en etkili bir sekilde izleyiciye ulastirmalidir.
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Resim 14. Sosyal igerikli bir afis tasarimu.
“Life saver”. (Hayat kurtarir). Tasarimct: Yossi Lemel. Tasarim tarihi: 1993

VeI

International AIDS Day
December 1

Kaynak: http://www.lemel.co.il/mainframe.html

Sosyal igerikli afigler diger afis cesitlerinin aksine ticari kaygi giitmeyen
afislerdir. Genel olarak sosyal afislerin konular1 arasina, insan, kadin, ¢ocuk ve
tilketici haklari, hayvan haklari, saglik (toplum saghigir ve kisisel saglik), cevre
sorunlari, dilin yozlagsmas1 gibi kiiltiirel konular, savasin toplum {izerindeki
psikolojik, sosyolojik ve fiziksel etkileri girmektedir. Bu sorunlar1 ayn1 zamanda tiim
insanlig1 ilgilendiren sosyal sorunlar olarak da tanimlayabiliriz. Buradan hareketle
bahsedilen sorunlar karsisinda halkta belirli bir biling olusturmak, bireylerin tutum ve

davraniglarini degistirmek, sosyal igerikli afiglerin amaglarin1 olusturmaktadir.
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Resim 15. Sosyal igerikli bir afis tasarimu.

“Don't Forget the Chapter on AIDS”. (Aids hakkindaki bolimii unutmayin. Aids yagamin bir
gercegidir. Bu yiizden ¢cocugunuzun bu ger¢egi anladigindan emin olun. Eger bilgiye ve destege
ihtiyaciniz olursa 1-800-235-2331’i arayin). Tasarimci: AIDS Action Committee tarafindan
yaptirilmis bir afis. Tasarim tarihi: 1987

Kaynak: http://profiles.nlm.nih.gov/VVC/B/B/G/G/

Resim 16. Kiiresel 1sinma sorununa dikkat ¢eken bir afis.
Tasarimct: Biilent Sengiil. Tasarim tarihi: 2008

Kaynak: http://www.idapictures.com/Main.aspx
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Kitleleri harekete gecirmede cok etkili olan afis, yol gdstericiligi ve yaptirim
giicli ile sosyal icerikli afis adin almistir. Ciinkii diger afis ¢esitlerinin aksine sosyal
icerikli afigler, resim 17°de oldugu gibi toplumun yararini gozeten bir amag
istlenmislerdir. Sosyal afislerin bu amaglar1 dogrultusunda kimi reklam kuruluslar
icinde bulunduklar1 topluma faydali olmak i¢in sosyal problemlerin vurgulanmasi

noktasinda bazi girisimlerde bulunmaktadirlar.

“Giiniimiizde biiyiik reklam ajanslari, ticari kuruluslara sosyal igerikli reklam
kampanyalar1 yapmaktan ileri giderek, ticari ve sosyal tasarimi birbirinden ayirip, kar
amaci giitmeyen, toplum ve ¢evre yararina calisan derneklere goniillii olarak, icretsiz
profesyonel grafik destek saglamaktadirlar. Pro bono adi verilen bu aktivite tiimiiyle sosyal,
cevresel ve saglik konularinda izleyicilere mesajlar verirken, sosyal diizende iyiye yonelik

bir degisiklik yaratmay1 amaglamaktadir” (Diilgeroglu Yavuz, 2007b; 43).

Sosyal igerikli afislerin bu o6zelligi, bu afislerin bir kisminin kar amaci
giitmedigini, toplumsal dayanisma ile olusturuldugunu, kolektif bir yapilanmanin
tiriini oldugunu gostermektedir. Fakat bununla beraber her alan1 bir pazar olarak
goren bazi markalar, sosyal konulardan da kendi reklamlarini yapma konusunda
yararlanmiglardir. Bu markalarin amaci gercekten de sosyal sorunlara karsi halki
uyarmak ve onlar1 harekete gecirmek olsa bile, ortada bir ger¢ek var ki o da o
markanin reklaminin bu yolla yapilmasidir. Bu konuya bir 6rnek, diinya benzin
liderlerinden BP (British Petroleum)’dir. Diinyadaki enerji kullanimi ve global
1sinma konularmin baglantili oldugunu kabul eden ilk petrol firmasi olan BP, son
sekiz yilda uyguladig1 cevreci kampanya ile bir zamanlar iiye olduklar1 Global iklim
Koalisyonundan (Global Climate Coalition) ¢ekilmeleriyle kaybettikleri toplum
destegini geri kazanmaya ¢abalamakta ve sosyal sorumluluk sahibi bir firma olarak
kendini konumlandirmak istemektedir (Environmental Leader, 2008).

Diger yandan, c¢evresel bir sorun olan global 1smmmayr reklam
kampanyasinin konusu yaparak halki bilinglendirmeyi amagladigini agiklayan Diesel
isimli giyim firmasi, boylesine vahim bir konuyu afis ve reklamlarinda kullanarak
basite indirgedigi ve halki duyarsizlastirdigi iddiasiyla olduk¢a yogun elestiri
toplamistir. Sosyal konular ve sorunlar, ticari amagclarla bagdastirildiginda, Diesel
afislerinin yarattig1 etkide oldugu gibi, normallestirilerek tehlikenin biiytikliigi

minimuma indirilmektedir.
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Resim 17. Diesel’in kiiresel 1sinma konulu reklam kampanyasindan bir afis.
Arka planda goriilen Amerika’daki tinlii Rushmore dagi, kiiresel 1sinmanin etkisiyle sular altinda
kalmis, diinya, felaketten kurtulabilen geng ve giigliilerin tadini ¢ikardig: biiyiik bir plaja donligmiis.
“Global warming ready” (Global 1sinmaya hazir). Tasarime1: Wilbert Das. Tasarim tarihi: 2007

Kaynak: http://abcnews.go.com/Business/popup?id=2892617&contentindex=1&page=3&start=false

Bir sosyal afis ¢esidi olan propaganda afisleri ise, genel amag itibariyle
sosyal afisler ile ¢eligebilmektedir. Sosyal afislerin genel amaci toplumun yararini
gozetmek iken, propaganda afislerinin amact halki, kimi zaman bireysel ¢ikarlar
dogrultusunda belli bir yone kanalize etmektir. Propaganda afisleri propaganda

boliimii igerisinde incelenecektir.

Resim 18. Obey stickerlari.
Tasarimci: Frank Shepard Fairey. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Kaynak: http://obeygiant.com/store/

Resim 19. 2006 Epica 6diillerinde 6diil alan sosyal igerikli bir basin ilant
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Ikna ve propaganda icin yapilan kitle iletisiminde, afis disinda baska basili
materyaller de kullanilmaktadir. Bunlari, gazete ve dergiler, brosiirler, stickerlar, el
ilanlari, basin ilanlar, kitaplar ve billboardlar seklinde siralamak miimkiindiir.

(Resim 18-19)

Tasarimci: Tibet Sanliman. Tasarim tarihi: 2006

http://epica-awards.com/pages/results/2006/winners/results2006-cat10.html

Obey, 1986 yilinda hiphop ve paten alt kiiltiirleri ile dalga gecen
¢ikartmalardan olusan bir akim olarak ortaya ¢ikmistir. Bu ¢ikartmalar ilk olarak
giiresci Andre the Giant (Dev Andre) resimleri olarak tasarlanmistir. Daha sonralari
Obey (itaat et) isimli kampanya ¢ok uluslu tiiketim kiiltiirii ve hiikiimetlerin politik
propagandalarini elestiren bir karsit bir propaganda akimina doniigsmiistiir. Obey’in
giniimiizdeki amaci, tim sosyal projelerde oldugu gibi, bireylerin dikkatini

cevrelerinde olup bitenlere ¢ekerek bir farkindalik duygusu ortaya g¢ikarmaktir.
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Obey’in elestirdigi asil nokta, politik sinirlar igerisinde hiikiimetlerin ve iktidarlarin
yanlis bilgi yaymalariyla ortaya ¢ikan ikna ve propaganda ydntemleridir. Ikna ve
propaganda amaciyla yapilan kitle iletisiminde farkli grafik tasarim {irtinleri
kullanilmasima ragmen, dordiincii kesimde de goriilecegi gibi, tarih boyunca afis,

propagandanin 6nemli araglarindan biri olmustur.
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DORDUNCU KESIiM

PROPAGANDA

Propaganda kavrami, ¢esitleri, propagandada kullanilan araglar ve
propaganda afisleri bu boliim altinda incelenecektir. Reklam ve propaganda iliskisi,
propaganda afisleri basligi altinda incelenen tiikketim amacli reklam ve iletisim

kisminda ele alinacaktir.

4. PROPAGANDA KAVRAMI

Iletisim tamimlarinda dikkat edilmesi gereken nokta, her zaman igin
iletilmesi planlanan bir mesajin varliginin olmasidir. Bu mesaj, i¢inde bir duygu,
diisiince ve istek barindirabilecegi gibi bir kisi veya iktidar grubunun sahip oldugu
bir bilgi, inandi1§1 ve yaymak istedigi bir diisiince de olabilir. Iktidar grubunun veya
ekonomik gilic sahiplerinin elinde bulunan bu bilgiler, kitlelere dikte edilerek
benimsetilmeye calisilir. Buradan hareketle propaganda ve onun vazgecilmez araci
olan iletisim arasinda siki bir iligki oldugunu soyleyebiliriz. Bu iligki, kars: tarafi
etkileme ve belirli bir tutum olusturma cabasi ile 6zetlenebilir.

Iletisimi bir siire¢ olarak diisiindiigiimiiz zaman, propaganda ve iletisimin
yap1 taslarmin ayni oldugunu gérmekteyiz. Iletisimde oldugu gibi propaganda da
hedef kitlesine ulagsmak i¢in ayni yolu izlemektedir. Ciinkii propaganda da bir gesit
iletisim bi¢imidir. Propaganda siirecini olusturan 6gelerden birincisi propagandaci,
ikincisi ilettigi ileti, ti¢iinclisii kullanilan iletisim araglar1 ve teknikleri, son 6ge ise
hedef kitle yani etkilenmesi istenen bireyler ve gruplardir.

Bu sebeple propaganda kavramini iletisim kapsami igerisinde diistinebiliriz.
Goriildigi gibi iletisimde oldugu gibi propaganda da siire¢ olarak geri bildirim,
mesajin alictya ulagmasi, alicinin da bu mesaja verdigi tepki sonucu olugsmaktadir.
Fakat propagandada geri bildirim siireci, mesajin alicitya ulasmasindan ¢ok sonra
gerceklesebilir. Bu da tipki kitle iletisimi kavraminda oldugu gibi belirsiz ve uzun bir
stireyi kapsayabilir.

Propaganda temelinde ve oziinde gizli bir ikna ¢abasi bulunmaktadir. Bu

gizli ikna siireci igerisinde propagandanin amaci hedef kitlenin istenmeyen tutum ve
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gorlslerini degistirmek olabilecegi gibi, istendik tutumlar1 da desteklemek ve
pekistirmek olabilmektedir. Propaganda mesajlari reel gergeklikten uzak olabilecegi
gibi, gercek bilgilerin saptirilip dikte edilmesi seklinde de olabilmektedir.
Propagandaci var olan bilgiler igerisinden, ¢ikarlarina uymayanlar1 eleyip, geriye
kalanlar1 amaglar1 dogrultusunda kullanabilmektedir. Propagandaci hedef kitlesini
kitle iletisim araglan ile diisiindiirmeye sevk etmek yerine kendi fikirlerini kabul
ettirmeyi ve eylemlerini bu fikirler dogrultusunda degistirmeyi amaglamaktadir.
Toplumsal bunalim dénemlerinde denetimi zor bir kitleyi bir arada tutmak
giic olacagindan, o kitleyi belirli bir yone kanalize etmek en mantikli ¢6ziim

olacaktir.
“Nitekim bunalim donemlerinde, ¢esitli giicler bireyleri icinde yasadiklar
toplumsal kosullara bagkaldirmaya iter. Kimi zaman da bu bunalim donemlerinde
toplumsal biraradaligi saglayan olgu ortadan kalkar ve yeni olugsan dengede yeni bir gii¢

ortaya ¢ikarak bu biraradaligi yeniden saglar” (Akarcali, 2003:43-44).

Propaganda kitleleri “tek yiirek” olmaya davet eder. Bu amagla kullanilan
kitle iletisim araglari ile (afis, brosiir, radyo, televizyon) toplum igerisindeki catlak
sesleri, toplumsal baskaldirilar1 da engellemis olmaktadir.

Toplum igerisindeki bu yeni dengede toplumlar1 birarada tutma amaci
tasimaktadir. Ornegin savas dénemlerinde propaganda, hem iilke smirlar1 disinda
savasan devletlere kars1 bir silah durumunda iken hem de igerideki ayaklanmalara ve
toplumsal bagkaldirilara karsi etkili bir ¢6ziim olabilmektedir. Toplumsal denetim

propaganda aracilig1 ile gerceklesmektedir.

4.1. Propaganda Tanim

Propaganda, gerek icerik gerek bi¢im ve gerek uygulama bakimindan farkl
bicimlerde tanimlanmakta ve yorumlanmaktadir. Fakat propagandanin temel islevi,
insan davraniglarii belirli bir fikir ve diisiince ger¢evesinde toplamak ve bu fikirleri
istenilen yone kanalize etmektir. Propaganda kavrami, ortaya ¢iktig1 andan itibaren
stirekli olarak anlamsal bir degisim siireci icerisindedir. Kosullar ve olaylar kavrami
sekillendirmede biiylik rol oynamistir. Kavramin ortaya ¢ikis siireci 1622 yilinda
Roma Katolik kilisesi tarafindan olusturulan Itikat1 Yayma Cemaati ile beraber “dini

yayma” amaciyla baglamistir (Coruh, 1969:10). Uygulama daha sonra 1. ve II. Diinya
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savaglarinda kullanilarak devam etmistir. Baskalarmin goriislerini degistirme ve
fikirlerin yayilmasi amaci tasiyan propagandanin sozliik anlami “Bir 6greti, diistince
veya inanci bagkalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla, soz, yazi vb.
yollarla gergeklestirilen ¢alisma, yaymaca” seklindedir (TDKS, 1998:245).

Ik olarak sadece inan¢ yaymak amacli kullanilan propaganda, daha
sonralar1 “Bir kisinin tekelinde olanin baskalariyla paylastirilmasi, baskalarina da
aktarilmas: siireci, gii¢ (iktidar) kaynagi olarak kullanilan mekanizma, kaynagin karsi
tarafi etkilemeyi amaglayan davranis1” sekline dontismiistiir (Zillioglu, 2003:4).

Bagka bir tanima gore ise propaganda, “Bir toplulugun, diisiincelerini,
duygularini, davraniglarini tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onlar
degistirmek amaciyla yayimnlanan bilgi, belge, doktrin ve goriislerdir” (Tarhan,
2003:36).

Osman Ozsoy’un (1998:6) tanimina gore ise “propaganda bir doktrini
yaymak, hedef millet veya kitleyi fikren kazanmak, karsi tarafin zihin ve
psikolojisini arz edilen tesire tabi kilmak i¢in, teskilatli ve devamli surette telkinlerde
bulunmak ve faaliyet gostermektir”.

Psikolojik savasin en onemli kollarindan biri olan propaganda, var olan
bilgiyi ve tutumu degistirmek, yonlendirmek ve yaymak iizerede kullanilmaktadir.
Kitleleri  etkilemekte olduk¢a etkili olan propaganda Ana Britannica
Ansiklopedisinde, “...bir biitiin olarak toplumun ya da belirli bir kesimin inang,
tutum ve davranislarin1 yonlendirmek amaciyla, bilingli olarak se¢ilmis bilgi, olgu ve
savlar1 sistemli bir ¢aba i¢inde ve cesitli araglar1 kullanarak yayma etkinlikleri”
olarak tanimlanmistir (Aktaran, Maksudoglu, 2006:12).

Bununla beraber halkin tutumunu degistirmek, hareketlerini etki altina
almak ve ayni zamanda “savag sirasinda sansiir ve yanlig bilgilendirme olarak
algilanan propaganda” tiim bu anlamlarinin yol a¢ig1 olumsuz bir cagrisimla
giinlimiize kadar gelmistir (Clark, 2004:12). Bu propaganda tanimlart gosteriyor ki
iletisimde iletilmek istenilen mesaj, bazi durumlarda alicinin maruz kaldigi bir

dayatma durumuna doniisebilmektedir.
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Resim 20. Cin propaganda afisi.
“China first to fight! United China Relief, Participating in National War Fund”. (Cin, Ilk Savasan!
Biiyiik Cin Ulusal Savas Yardim Fonuna katilin). Tasarimci: Martha Sawyers. Tasarim tarihi: 1941-
1946

CHINA /FIRST TO

S

UNITED CHINA RELIEF

PARTICIPATING IN NATIONAL WAR FUND

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-367.tkl

Propaganda, kimi zaman reklam, kimi zaman ise siyaset kavramiyla
iligkilendirilmistir. I. ve II. Diinya Savaslarinda, savasa katilan devletlerce yaygin bir
sekilde kullanilmistir. Ciinkii savasan iilkelerin, savas oncesi halklarini psikolojik
olarak savasa hazirlamalar1 gerekirken, savas zamaninda da hem halkin hem de
askerin moralini yiiksek tutmak, buna karsi diismanin moralini bozmak igin
propaganda tekniklerinden yararlamilmistir. Ozellikle “2. Diinya Savasinda
propaganda stratejisinin merkezinde, kars1 tarafi kesin yenilgiye ugratmak,
miittefiklere yonelik birlik, baglilik, kesin zafer icin kararlilifi vurgulamak,
tarafsizlara kars1 dogruluk, diiriistliik ve zaferin mutlaka kazanilacagini aktarmak

bulunmaktaydi” (Akarcali, 2003:273).
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Resim 21. Cephedeki askere yonelik bir propaganda afisi.
"...pass the ammunition, o.k. soldier that's our job!”. (*...cephaneyi uzat” tamam asker bu bizim
isimiz!). Tasarimc1: Frederic Stanley. Tasarim tarihi: 1943

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-343.tkl

Propaganda afisleri cephe gerisindeki halkin moralini yiliksek tutmaya,
onlar1 savagin kazanilacagina inandirmaya ¢alistig1 gibi, ayn1 zamanda karsi tarafin
da moralini bozmak ve onlar1 yenilginin kacinilmaz olduguna inandirmak gibi
amagclarda istlenmistir. Bunun yaninda afis, resim 21’de oldugu gibi cephedeki
askerlerin de morallerini yiiksek tutmaya calismakta ve savas motivasyonunun en az
oldugu anlarda bile onlarla géz goze gelerek savas esnasindaki sorumluluklarini
vurgulamaya caligmaktadir. Resim 21°deki afiste askerligin sadece cephede
bulunmak degil aynm1 zamanda onun bir goérev ve sorumluluk oldugu
vurgulanmaktadir.

Halki savasa psikolojik olarak hazirlamak c¢ok ©onemlidir. Propagandayi
savasin ¢ok Onemli psikolojik unsurlarindan biri olarak kabul edersek, halkin

desteginin 6nemi de o ol¢iide anlasilacaktir. Iste psikolojik savas Oncesi halk,


http://digital.library.unt.edu/search/?q=%22Stanley%2C+Frederic.%22&t=agent
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egemen giliclerin propaganda taktikleri ve kitle iletisim araclar1 aracilifiyla amaglar
dogrultusunda yonlendirilir. Eger propaganda etkili ve planli bir bigimde
kullanilmazsa sonug¢ kaginilmaz olacaktir. Propagandayi uygulayan kisi veya kurum
icin propaganda siireci hata kabul etmez bir yapidadir. Propaganda siirecinde
gerceklesen herhangi bir hata veya ecksiklik resim 22°de oldugu gibi lehte
propagandayi, propagandayi yapanin aleyhine c¢evirebilmektedir. Buna 6rnek olarak
Vietnam ve Somali gibi ABD hiikiimetinin yaptigi fakat halkinin desteklemedigi
savaglar1 verebiliriz. Somali ve 6zellikle Vietnam Savasi bliyiik bir basarisizlikla
sonuclanmis, ayrica halkin desteklemedigi savaslarda otoriter gli¢ olan devlet tek

basina kalmistir.

Resim 22. Amerika’nin Vietnam Savasindaki basarisizligini anlatan afis.
“I want out”. (Cikmak istiyorum). Tasarime1: Committee to Help Unsell the War. Tasarim tarihi: 1971

Kaynak: http://www.bloodforoil.org/unsell-the-war/


http://www.richmond.edu/~ebolt/history398/UnsellTheWar.html
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Bu durumda halk, giidiilip yonetilemedigi igin afisler yoluyla yapilan
propaganda faaliyetleri yetersiz kalmaktadir. Buradan anlagilmaktadir ki “...belirgin
bir mesajin alimlanmasi, yalnizca metne ya da ilgili Kitle iletisim aracina degil,
izleyicinin inanglarina ve genel toplumsal tecriibesine de baglhidir” (Modleski’den
aktaran: Ozbek, 2008:90). Dolayistyla medyanin, fikirleri kabul ettirme, davranislar:
yonlendirme ve siyasal sistemleri kabul ettirme giiciine karsi izleyicinin direng
gosterebilecegi fikri 6ne ¢ikmaktadir.

Bu durum liberal-gogulcu kuramla yakindan iligkilidir. Liberal-¢ogulcu
kurama gore toplum, birbiriyle yarisan gruplar ve ¢ikarlar birlesimidir. 1930°1u
yillarda kitle iletisim arastirmalarinda hakim olan liberal-gogulcu paradigma,
medyanin kitleleri harekete gecirme ve kitlelere fikirleri kabul ettirme giicliniin
oldugu yoniindeydi. Yine 1930’lu yillarda Nazi Almanyasi’ndaki baski ortamindan
kacan Adorno, Horkheimer, Benjamin ve Marcuse’un kurdugu Frankfurt Okulu®,
medyay1 kiiltiir endiistrisinin iginde ve kapitalist sistemin bir mesrulagtirma araci
olarak gordii. Frankfurt Okulu diisiiniirleri toplumu anlamada Marksist bir elestiriden
yola ¢ikarak, medyay1 gii¢ odaklarinin ortasinda, ideolojiyi yeniden tireten bir kurum
olarak gordiiler. I. ve II. Diinya Savaslari arasinda liberal-cogulcu ve elestirel kurama
gore medya, kitle toplumunun ortaya ¢ikmasi, sanayilesme sonucu bireyin
manipiilasyona agik hale gelmesi ve fasizmin yiikselisi ile birlikte giliclenmis ve
etkisini arttirmistir (Dagtas, 2003:9-10).

1930’lu yillarin aksine 1940’li ve 50°li yillarda yapilan kitle iletisim
aragtirmalarima gore medyanin izleyiciler lstiinde c¢ok fazla etkili olmadigi, her
zaman i¢in Kkitleleri harekete geciremeyecegi ve fikirleri kabul ettiremeyecegi
gorilmiistiir. Buna sebep olarak ise izleyicinin, medyanin giiciine karsi direng
gosterebilecegi  ve medyanin  bireyi tamamiyla manipiile edemeyecegi
gosterilmektedir. Bir bagka sebep ise, toplumlarin giderek orgiitlii yapilar igerisinde
yer almalarindan dolayr medya iletilerini direkt olarak almamalar1 ve bunun

sonucunda medyaya kars1 direng gostermeleri yer almaktadir (Dagtas, 2003:10).

20 «Frankfurt Okulu’ veya resmi adiyla Frankfurt Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii 1923 yilinda Frankfurt Universitesi’ndeki
bir grup entelektiiel/akademisyen tarafindan kuruldu. ...Frankfurt Toplumsal Arastirma Enstitiisii’niin 1923’ten 1970’lere
uzanan tarihinde hem enstitiiniin hem de iiyelerinin ilgi alanlarinda farklilasmalar olmustur; bu nedenle Frankfurt Okulu’nu
anlamlandirmak igin farkli donemlemeler yapilmaktadir” (Bagce, 2006:7).
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1980°’li ve 90’In yillarindaki kitle iletisim arastirmalar1 genelde medya
iletilerinin izleyici tarafindan tiiketilmesi ile ilgilidir. Bu yillardaki g¢aligmalarda
izleyicinin medya iletilerine karsi diren¢ gosterebilecegi sonucuna ulagilmistir.
Izleyicinin medyanin giigsiizliigii karsisindaki giicii ve medyaya karsi gdsterdigi
diren¢ Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’'nin en etkili ismi olan Hall tarafindan
incelenmistir. “Coklu okuma” kavramini ortaya atan Hall, “Kodlama-Koda¢ma”
(Encoding-Decoding) isimli ¢alismasinda medya metinlerinin hakim (dominant)
okuma, tartismal1 (negotiated) okuma ve karsit (oppositional) okuma olmak iizere {i¢
sekilde okunabileceginden s6z etmistir. Hakim okuma, izleyicinin medya metinlerini
kodlandig1 amag¢ dogrultusunda; tartismali okuma, metnin belli kisimlarini kodlanan
sekilde, belli kisimlarin1 farkli sekilde; karsit okuma ise kodlanan metni tamamen
farkli sekilde agimlayarak okuma seklinde tanimlanabilir (Dagtas, 2003:11-12).

Frankfurt Okulu disiiniirlerinin ortaya attig1 giidiip ydnetme Kkuraminin
temel kavramlar1 yanlis ihtiyaglar ve yanlis bilinglilik tir. Giidiip yonetme kurami
esasinda yanlis bilinglilik tezini elestirmektedir. Bu tezi ilk sorgulayan isim, ‘Bir
kitle iletisimi araclar1 teorisinin olusturucu O&geleri’ adli yazisi ile H. M.
Enzensberger olmustur. Enzensberger bu yazisinda, kitle kiiltiirii stratejilerinin ancak
gercek ihtiyaglara hitap ederek basarili  olabileceklerini  sdylemektedir
(Enzensberger’den aktaran: Ozbek, 2008:71).

Buradan hareketle propaganda afislerinin etkili olamamasi ve Kitlelerin
istenilen yone kanalize edilememesi, kitlenin propaganda afislerini izlerken karsit
okuma seklinde bir yol izlemelerinden kaynaklaniyor oldugu seklinde
yorumlanabilir. Ayrica propagandanin etkili olabilmesi, izleyicinin ve toplumun
ihtiyaglarina seslenmesi ve toplumsal tecriibe ile yakindan iliskilidir. Ornegin
A.B.D.’nin I. Diinya Savasi’na girmesi kaginilmaz oldugu i¢in halk tarafindan bir
ihtiyag olarak algilanmistir. Oysa Vietnam ve Irak Savasi gibi iilke sinirlarini tehdit
etmeyen savaglar toplum tarafindan bir ihtiya¢ olarak goriilmemistir. Dolayisiyla bu

savaglarin propagandalari basarisizlikla sonuglanmastir.
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Resim 23. Sam Amca (Uncle Sam) seni istiyor afisi.
“I want you for the U.S. Army, enlist now”. (Amerikan ordusu i¢in seni istiyorum, simdi askere
kaydol). Tasarimci: James Montgomery Flagg. Tasarim tarihi: 1917

1 WANT YOU

ENLIST NOW

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-445.tkl

Halkin savasin kaginilmaz oldugunu bildigi I. Diinya Savasi’nda, resim
23’de James Montgomery Flagg'in 1917 yilinda yaptig iinli Sam amca (Uncle Sam)
afisi Amerika Birlesik Devletleri’nin sembolii haline gelmistir. Afis, Amerika halki
lizerinde saglam bir vatanseverlik duygusu uyandirmayi basarmistir. Bu basari
stiphesiz afisin verdigi mesaj kadar onun bigimsel 6zellikleri ile de ilgilidir. Afiste
Sam amca afisin mesajint izleyicinin gozlerinin igine bakarak vermektedir. Yine
isaret parmagiyla izleyiciyi isaret ederek mesaja etkileyici bir gorsel gii¢ kazandirip,
onu giiclii bir sekilde desteklemektedir. Afis, mesajinm iletirken kullandig1 beden
diliyle bireyin direkt olarak duygularina seslenmekte ve onu etkisi altina almaktadir.
Fakat afisin gorsel giicii ne kadar etkili olursa olsun, afis farkli dillerdeki kitlelere
tam anlamiyla seslenememekte ve mesajim1 onlara eksiksiz bir sekilde
iletememektedir. Bu sorun, resim 24°teki gibi Ingilizce bilmeyenler kisiler icin farkl:

dillerde hazirlanan afigler ile ortadan kaldirilmistir.
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Savas afislerinin biiyiik bir ¢ogunlugunda bireyin duygularina yonelik bir
etkiden s6z etmek mimkiindiir. Kitlelerin mantiklarindan ¢ok duygularina seslenen
propaganda, savas donemlerinde diigmanin savasta maglubiyetinin saglanmasi ve
galibiyetin mesrulastirilmasinda tesirli ve iz birakan bir yontem olmustur. Sicak
savagin fiziki saldiris1 yerine, propaganda da kitlelerin duygularina yonelik bir saldir1
s06z konusudur. Duygulara yonelik saldirinin fiziki saldiridan daha tesirli olabilecegi
gerceginden yola ¢ikacak olursak, propagandanin 6nemi daha iyi anlasilacaktir. Bu
sekilde propaganday1 yapan giig, kitleleri yok etmek yerine kendi safina ¢ekip daha
giiclii bir konuma ulasabilmektedir. Propagandanin ne kadar etkili bir silah oldugunu
daha iyi anlamak i¢in en etkili oldugu donemlerdeki ve topluluklardaki 6nemsenisine

ve bu dnemsenisin sonuglarina bakmak faydali olacaktir.
“Ingiliz Propagandasimm ydneten Lord Northcliffe diismana karsi yiiriittiigii
basarili propaganda kampanyalari ile o insanlarin ruhunu derinden etkilemistir. Oyle ki

Ingiltere Basbakani Lloyd George “savasi kagit mermilerle kazandiklarim” sdyleyerek

kars1 tarafin ¢oziilmesinde ve kitlelerin propaganda yolu ile etkilenmesinde propagandanin

onemini vurgulamigtir” (Akarcali, 2003:51).

I. ve II. Diinya Savas’larinda propagandanin giiciiniin daha 1iyi
anlasilmasindan sonra artik propaganda, devletlerin resmi bir organi haline geldi.
Propaganda faaliyetleri devletin farkli yapidaki resmi kurumlarindan biri halini aldz.
Savas doneminde afis, farkl kiiltiirlerle iletisime ge¢mek i¢in bir arag niteligindeydi.
Ayni afigin farkl kiiltlirlerce anlasilmasi ise afise yiiklenen anlamlarin genel gecer
herkes tarafindan ayni sekilde algilanan sembollerle ifade edilmesinden ge¢mekteydi.
Ya bu sembollerden yararlanilacak, ya da her kiiltiirlin her milletin kendi diline
cevrilmis afisler yayinlanacakti. Castro yonetimi, kurdugu OSPAAAL ile bu iki
formiilii harmanlayarak kullanmigtir. Castro yonetiminde,

“...Ugiincii Diinya Ulkeleri’'nde dagitilmak iizere hazirlanan propaganda
malzemeleri OSPAAAL (Organization of Solidarity with Asia, Africa and Latin America) -

Asya, Afrika ve Latin Amerika Ulkeleriyle Dayanisma Organizasyonu- tarafindan

iretilmistir. OSPAAL iirettigi afis ve brosiirlerle devrimci hareketi destekleyerek, halkin
bilincini ideolojik bakis agist dogrultusunda gelistirmeyi amaglamistir” (Bektas, 1992:199).

Bu sekilde propaganda sistemli bir organizasyona doniislip, hedef kitlesine
dikte yoluyla iletmek istediklerini daha planli bir sekilde sunabilmistir. Ayrica
propagandanin afig araciligi ile etkili bir silaha doniistiiriilmesi ve bunun farkl dil,

ik ve kiiltiirel gegmise sahip insanlara sunulmasi afisin, ‘aynm1 anda farkl kiiltiirlere
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seslenebilme oOzelligini’ gosterir. Bu ylizden afisleri, farkli iilkelerdeki insanlar
tarafindan anlasilir kilmak i¢in temel sembolik 6gelerden yararlanmislardir. Sonug
olarak bu organizasyonda farkli iilkelerdeki farkli kiiltlirlere sahip insanlarin kolayca
anlayabilecekleri sembolik anlatimin yogun oldugu afisler kullanilmistir. Afis
igerisinde sunulan mesajin agik ve anlasilir olmasi gerekmektedir. Bunun igin ise
tasarimct bazi simgeler ve iletisim kodlarindan yaralanmaktadir. Bu kodlar ve
semboller anlatmaya calistiklart nesneleri ne Olclide karsiliyorlar ise o Olgiide

anlasilir olabilmektedir.

Resim 24. Sembolik anlatimla tasarlanan bir afis. “Americans all, let's fight for victory : Americanos
todos, luchamos por la Victoria”. (Tiim Amerikalilar, zafer i¢in savasalim).
Tasarimci: Helguera, Leon. Tasarim tarihi: 1943

AMERICANOS T0DOS =

LUCHAMOS POR LA
VICTORIA

* AMERICANS ALL ~

LET'S FIGHT FOR VICTORY

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-426.tkl

Amerika’da yasayan azinliklari savasa davet etme amaci tasiyan afiste
oldugu gibi simge ve semboller, mesajla belirli bir uyum igerisinde sunulmaktadir.

(Resim 24) Meksika’y1 ve Meksikalilart anlatan simgesel anlatim, sapka ve giysi ile


http://digital.library.unt.edu/search/?q=%22Helguera%2C+Leon.%22&t=agent
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elde edilmistir. Yine aym sekilde Amerika Birlesik Devletleri de ABD bayragi
kullanilarak sembollestirilmistir. Bu haliyle afiste bulunan kodlar ve semboller
anlatilmak istenileni tam anlamiyla karsilamaktadir. Afis, kimligi ne olursa olsun

ilke siirlar1 i¢inde yasayan biitiin Amerikalilar zafer i¢in savasa ¢agirmaktadir.

Resim 25. Savag bonolarinin 6nemini anlatan bir afis.
“85 million Americans hold war bonds”. (85 milyon Amerikali savas tahvilleri alin). Tasarimet:
Bilinmiyor. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

"~ MILLION
. AMERICANS
HoLD
WAR BONDS

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-536.tkI

Ozgiirliik anitindaki mesale ile savas bonolar1 arasinda iliski kuran resim
25’teki afis, Ozgiirligiin savas bonolar1 satin alinarak gerceklesebilecegi iizerine
kurgulanmistir. Ulkenin topyekiin savasa girmesiyle birlikte milli gelir cogunlukla
tilke savunmasi ve savas giderleri gibi harcamalarla zayiflamaktadir. Bu sebeple
halkin maddi katkis1 saglanmaya calisiimaktadir. Ulkenin iginde bulundugu zor

durum zafer ve Ozgirlik gibi degerler igeren afisler araciligi ile halka
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anlatilmaktadir. Bu yolla halka, savasin kazanilmasinda en az cephedeki asker kadar

sorumluluk yiiklenmektedir.

Resim 26. Bilginin 6nemini anlatan bir afis.
“Knowledge wins, public library books are free”. (Bilgi kazanir. Halk kiitiiphanesinde kitaplar
ticretsiz). Tasarimet: Smith Dan. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-443.tkl

Amerika Birlesik Devletlerinde de propaganda resmi bir zemine
oturtulmustur. Boylelikle propaganda mesrulastirilmaya ¢alisilmakta ve diizenli
alinan istihbarat yine diizenli ve sistemli bir sekilde diismanin aleyhine

kullanilmaktayda.

“Amerika Birlesik Devletleri’nin 1917°de ‘biiyiik savasa son vermek {iizere’
savasa katilmasiyla, devlet, ulusu bir fikir etrafinda toplamak iizere propagandaya
baslamigtir. The Committee on Public Information (CPI) (Halk Enformasyon Komitesi)
kurularak, tiim Amerika Birlesik Devletleri’nin propagandasindan sorumlu merkezi

koordine ajansi olarak gorevlendirilmistir” (Bektas, 1992:56).
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Propagandanin resmilestirilmesi ve devletin diger resmi alanlariyla
iliskilendirilmesi, propaganda yapmanin devletin resmi bir goreviymis gibi
algilanmasina sebep olmaktaydi. I. Diinya Savasi’nda oldugu gibi II. Diinya

Savasi’nda da propagandanin énemi ve giicii kanitlanmustir.

“1941 yilinda, Amerika Birlesik Devletlerinin II. Diinya Savasina girmesi
kagiilmaz olunca, Federal Hiikiimet, A.B.D.’nin biiyiik ¢apli savunmaya yonelik tiretimi
icin, iiretim konulu bir afis yarigmasi diizenledi. ... Hitler, Pearlharbour baskini ve savasa
duyulan nefret, grafik tasarimcilarin, illiistrator ve sanat¢ilarin kamuoyunu aydinlatmak
tizere ‘U.S. Office for War Information’ (Savas Enformasyon Biirosu) i¢in, bircok basarilt

afis yaratmalarinda itici bir gii¢ olusturdu” (Bektas, 1992:114).

A.B.D.’de oldugu gibi Almanya’da da savas afisleri yarisma yoluyla
secilmekteydi. Bu sekilde devletin resmi propaganda kurulusu i¢in basarili afisler
tasarlanmaktadir. Boylece sanatgilarin savasa destegi saglanmis ve halkin morali

yiiksek tutulup savasin haklilig: siirekli giindemde tutulabilmistir.
“Almanya’da savas afisleri daha ¢ok yarisma yoluyla se¢ilmekteydi. “Verein der

Plakatfreunde” (Afis Sevenler Dernegi) adli Alman afis kurulusu afis yarigmalar

diizenleyerek, kazanan tasarimcilara 6diil veriyor ve bu sekilde iinlii profesyonel sanatgilar

icinde yarismaya katilmay1 ¢ekici hale getiriyordu” (Bektas, 1992:54).

Propaganda bu yollarla yontem olarak kullanildigi devletler igerisinde
profesyonel kadrolarla kurumsallasmistir. Burada bir otorite olan devletin yaptirim
glicii 6n plana ¢ikmaktadir. Bu sekilde propaganda iiriinleri, devletin resmi bir
kurulusundan ¢ikmakta ve halk bdylece propagandanin da bir kurali olan “istenilen
gibi ol!” kuralina ters diismemektedir. Bu gii¢ ancak dogru kullanildiginda amacina

ulasabilmektedir.

4.2. Propaganda Cesitleri

Propagandayr kavram, amaglar ve uygulama alanlar1 agisindan dogru bir
sekilde anlamak i¢in, kaynagia gore cesitlendirerek incelemek, daha yerinde
olacaktir. Ozsoy’a (2006:20) gore; “Biitiin diinyada propagandalar, milletlerin siyasi,
iktisadi, felsefi goriislerine ve ticaret ve endiistri kudretlerine gore cesitli sekillerde
yapilmaktadir”. Ozsoy, (2006:20-22) bu goriis iizerinden propaganday1 beyaz veya
acik propaganda; gri veya bulanik propaganda; kara veya sinsi propaganda olmak

lizere ii¢ grupta inceler:
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4.2.1. Beyaz veya Acik Propaganda

Beyaz propagandada abartt s6z konusudur. Bu tip propagandada
propaganday1 yapan taraf zaferlerini, kars1 tarafin ise yenilgilerini abartili bir sekilde
sunmaktadir. Beyaz propagandada abart1 s6z konusu olsa da kaynag gergeklerdir.

Propagandanin kaynagi saklanmaz aksine kendisini gostermek ister. Beyaz
propagandanin kaynagi resmi ve giivenilir olmalidir. Beyaz propaganda, propaganda
etkinligini gerceklestiren agisindan ¢ok risklidir. Beyaz propaganda muhataplarin
tereddiitsiiz kabul etmeye alistiklart bir propaganda c¢esidi olmasi nedeniyle,
gerceklerden en kiigiik bir uzaklasma sonucunda muhataplarda biiyiik bir giivensizlik
dogurur ve yeni kaynaklar aramaya baslarlar (Ozsoy, 2006:20). Beyaz
propagandanin malzemesi diisman tarafin hatalari1 ve su-i istimallerini iceren
haberlerdir. Bu haberlerin ne zaman, ne sekilde ve hangi 6lgiide kullanilacagi daha
onceden planlanmalidir. Beyaz propagandada diismanin zayif yonii tespit edilir ve
propaganda faaliyetleri siirekli olarak bu zayif yone yapilir. Amag, diismanin

direncini zayiflatmaktir (Tarhan, 2003:37).

4.2.2. Gri veya Bulanik Propaganda

Gri propaganda gercek ve yalani birbirine karistirmak suretiyle yapildigi
i¢cin beyaz ve kara propaganda arasi bir propagandadir. Rivayet ve sayialara dayanan
gri propagandada yalan ve gergek i¢ i¢ce gegmektedir. Gri propagandada kaynak
gizlidir. Dolayisiyla bilginin dost veya diisman tarafindan geldigi kesin olarak
bilinemez. Miibalaga ve yalana sik¢a yer verilen gri propagandada olumlu bir durum
dahi golgelendirilerek degerden diisiiriilmeye calisilir (Ozsoy, 2006:21). Igerdigi
bilgilerin dogrulugu ve yapilan propagandanin kaynagi ile ilgili belirsizliklerin
oldugu gri propaganda tiirii, spekiilasyonlarla hedef kitle iizerinde etki birakmay1
amaglamaktadir. Dogrulugu kesin olmayan bilgiler, gizli kaynaklarla hedef kitlelere
aktarilarak hedef kitlede tutum degisikligi amaglanir. Kaynak ve bilginin belirsizligi
verilen mesajda gilivenilirligi goriiniirde engellese de, spekiilatif ve dedikoduya
dayal1 bilgiler, hedef kitlenin algisin1 bulandirma islevi goriir.

Gri propagandanin giliglii yonii muhataplar1 tarafindan 1iyi olarak

goriilmesidir. En 6nemli 6zelliklerinden bir tanesi birey lizerinde propaganda hissi
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dogurmamasidir. Amag, muhatabi kiigiik ve giiliing duruma diisiirmektir. Icerisinde
muhatabin aleyhine ¢esitli yalanlar bulunan ve dilden dile dolasan rivayetler gri
propagandanin kullandig etkili araglardandir. Etkili bir aractir ¢iinkii kapital sistemin
Sovyet Rusya ile ilgili ¢ikardigi hikdyeler ve fikralar sistemin ¢okmesinde oldukga
bliyiik rol oynamistir (Tarhan, 2003:38).

4.2.3. Kara veya Sinsi Propaganda

Kara propaganda beyaz propagandanin aksine gergek dis1 olaylarin
propagandayi yapan tarafin lehine kurgulanmasi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Kaynagi
yalan ve yanlis bilgiler olan kara propagandanin amaci, karsi tarafi siiphe igerisine
sokarak, onlarin morallerini bozmak olmustur. Buna goére kara propaganda, “Haber
baska bir kaynaktan ¢ikiyormus gibi gosterilmek suretiyle yapilir. Kaynagi gizlemek
ve herhangi bir kaynagin olabilecegi inancin1 yaymak i¢in her tiirlii yola bagvurulur.
Burada kaynak ne kadar gizli olursa o kadar basar1 saglanmis demektir” (Ozsoy,
2006:22).

Kimi zamanda kaynak belirlidir ama bagka kaynaktan ¢ikiyormus gibi
gosterilir. Kara propagandada kaynagin gizliligi ¢ok oOnemlidir. Ciinkii kaynak
desifre oldugu zaman etkisi olmaz, geri teper ve hatta propaganday1 yapana karsi
diismanlik duygularinin artmasina neden olur. Bu sebeple i¢ diismana karsi
kullanilmamaktadir. Gizliligin ¢cok onemli oldugu kara propagandada hile, entrika,
yalan, fitne, iftira, sinsilik ve sahte delil gibi ¢esitli oyunlarla gergek degistirilir.
Amag, toplumun inanglarim1 sarsmak ve halkin belli bir konu hakkindaki

diisiincelerini karistirmaktir (Tarhan, 2003:41).

4.3. Propagandada Kullanilan Araclar

Propaganda kullanildigi donemlerin ihtiyaglarina gore farkli kavramlarla
iligskilendirildigi gibi, ayni zamanda bu farkli donemlerdeki teknolojik gelismelere
paralel olarak da farkli araglar ve tekniklerden yararlanmistir. Propaganda kimi
zaman bir afiste, kimi zaman bir sanat eserinde, kimi zaman radyodaki seste ve kimi
zamanda bir sinema filminde karsimiza c¢ikmistir. Propaganda seslendigi kitlenin

davraniglarina etki edebilecek sozel, gorsel ve isitsel araclarin tiimiinden
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yararlanabilmektedir. Ge¢misten giiniimiize propagandayi; duvar yazilar1 (grafiti),
brosiir, afis, el ilanlarinda; radyo ve televizyon programlarinda; Sinemada ve
kitaplarda, ayrica sosyal alanlarda izleyicilere yapilan konusmalarda gorebiliriz.
Hemen hemen her donemde kullanilan ve olduk¢a fazla dikkat ¢eken kitle iletisim
araclan icerisinde afisler de bulunmaktadir. Afisler, ¢ok fazla emek ve biitceyle
yapilabilecek isleri, az emek ve az bir biitgeyle ¢cok daha fazlasini yapabilen Kitle
iletisim araglart icerisindedir. Farkli tutum, istek ve amaglar1 olan bir kitleyi ayn
istek ve amag¢ dogrultusunda birlestirip, var olan duygu ve diislincelerini istenilen
istikamette yonlendirme igini basariyla yerine getiren bir kitle iletisim aracidir.
Ormegin propaganda afisleri, 6zellikle 1. ve II. Diinya Savaslari’ndaki vazifeleri ile
bazen ¢ok zor kazanilacak kimi zaferlerin kazanilmasini saglamistir. Bu agidan

bakildiginda propaganda afislerinin 6nemi daha iyi anlasilacaktir.

4.4. Propaganda Afisleri

Propaganda akil ve mantiktan ¢ok duygulara seslenmektedir. Aile duygusu,
vatanseverlik duygusu ve birlik beraberlik duygulart propagandanin kullandigi
duygulara 6rnek olarak verilebilir. Propagandayi yapan da diisiincelerini hedef

kitlenin duygularina kars1 bir silah olarak kullanmaktadir.

“Diisiinceler silah olarak kullanilinca, afiste bu miicadelenin en etkili araci
olmaktaydi. Bu medya gercekten dogru bir secimdi, ¢iinkii cogu Uciincii Diinya Ulkesinde
elektronik iletisim araglari heniiz yayginlik kazanmamistir. Afis bu yolda, Avrupa’da I.

Diinya Savas1 esnasindaki yogunlukta ve siklikta kullanildi” (Bektas, 1992:200).

Propaganda afislerinin, 6zellikle I. ve II. Diinya Savaglar1 sirasinda etkili
olduklart bilinmektedir. Gegmiste oldugu gibi gilinlimiizde de propaganda afisleri
hala kullanilmaktadir. Propaganda afislerini ¢izelge 5°te oldugu gibi siyasi
propaganda afigleri ve siyasi olmayan propaganda afisleri olmak iizere tasidiklar

amag acisindan ikiye ayirabiliriz.
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Cizelge 5. Propaganda Afisleri

L 3 5
-’ s

Siyasi Olmayan Siyasi
Propaganda Afisleri Propaganda Afisleri

//' "\\ //' "\\

S TUketim Kaynagi Hedefi
Rzaﬁgl\:\n:/:?lg?gilrln Amacl Olimayan Siyasi Olan Siyasi Olan
Reklam ve lletisim Propaganda Afisleri Propaganda Afisleri

Propaganda aym1 zamanda tiketim {rlinlerinin  pazarlanmasinda

kullanilmaktadir. Bu sebeple siyasi olmayan propaganda afislerinin “tiiketim amaglt

’

reklam ve iletisim” ile “tiiketim ama¢l olmayan reklam ve iletisim” seklinde ikiye
ayirmak gerekmektedir. Diger yandan siyasi propaganda afisleri mesajin gonderildigi
kaynak agisindan “kaynagi siyasi olan propaganda afisleri” ile “hedefi siyasi olan

propaganda afisleri” olarak ikiye ayrilabilir.

4.4.1. Siyasi Propaganda Afisleri
1914°de baslayan I. Diinya Savasi ve hemen ardindan 1939 yilindaki II.

Diinya Savasindan sonra propagandanin dnemi daha iyi anlagilmistir. Propaganda,
savas donemlerinde en yaygin ve ¢arpict bicimde kullanilmistir. Diinya savaslarinin
gerceklestigi tarihlerde Hitler Almanya’si, Sovyet Rusya ve ABD propagandanin
onemini kavramis ve savas stratejilerini propaganda iizerinde yogunlastirmislardir.
Amac, diismana korku salmak, onlarin moralini bozmak ve en 6nemlisi halki savasa
psikolojik olarak hazirlamakti. Ayrica propaganda afislerinin amaglar1 arasinda kendi
halkin1 diismana karst negatif dislincelerle beslemek, kendi miittefikleri ile

iligkilerini korumak ve onlarin moralini istenilen diizeyde tutmak, buna karsi
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diismanin moralini bozmak ve tarafsiz insanlar1 kazanmak vardi. (Oztuna, 1992:157).
Afigleri diisman kuvvetlere karsi bir silah olarak kullanmaya baglayan Nazi
Almanyasi’nin  propagandadan sorumlu bakan1 Joseph Goebbels ve onun
propagandacilar1 bu kitle iletisim aracinin 6nemini daha iyi anlamaya basladilar.

Goebbels’in basinda bulundugu propaganda bakanligi biinyesinde calisan
propagandacilar, gorsel etkinin giiciiniin mesajin agik ve anlasilir oldugunu fark
ettiler. Ayn1 zamanda Goebbels propagandacilari, insanlarin bu mesajlar1 sik sik
gormelerinin  gorsel etkinin gliclinii  arttirdig1r  goriisiine vardilar. Goebbles’in
propagandacilarina goére bir resim veya slogan ne kadar sik géz Oniinde
bulundurulursa, akilda kaliciligr da o oranda artmaktadir. insanlar bir gazete veya
brosiirii okuyup atarlarken, afislerle sik sik karsilagmaktadirlar.  Afisler
sergilendikleri konum itibariyle uzun bir siire varligin1 siirdiirebilmektedir. Buda
afislerin diger propaganda bicimleri iizerindeki avantajlar1 arasindadir. Yine ayni
sekilde radyo kapatilabilir, mitinglere veya sinemaya gidilmeyebilir, ama toplum
igerisindeki bireyin belli bir zamanda sokakta yiiriirken afisin mesajindan kagmasi
pek mimkiin degildir (Akarcali, 2003:109). Amerika’da ise propaganda sanati
afislerde o kadar etkili bir sekilde kullanilmistir ki hiikiimet halkina sdylemek
istedigi pek ¢ok seyi afislerle ifade etme yoluna gitmistir.

Savas zamanlarinda grafik tasarim iriinlerinden afisi, yaygin bir propaganda
aract olarak kullanan Amerika, bu sekilde hem maddi hem de manevi zorluklarin
istesinden gelebilmistir. Genel olarak afis, halki tasarruf etmeye, Yyiyecek israf
etmemeye cagirmistir. Ayrica orduya destegi yiiksek tutmaya ve kadinlari savas
endiistrisinde calismaya cagirma amagh kullanmistir (Diilgeroglu Yavuz, 2007a;66).
Afislerle propaganda yapilmasi ve bu yolla afislerin etkili bir silaha donistiiriilmesi,
beraberinde halkin, propaganday1 yapanin diisiincesi dogrultusunda hareket etmesini
saglamaktadir. Kitlelerin propagandanin amaci dogrultusunda istendik davranislar
sergilemesi ile kitlelerin kontrolsiiz bir sekilde hareket etmesinin de dniine gecilmis

olmaktadir.
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Resim 27. Halki tasarruf etmeye ¢agiran bir afig tasarimu.

“Food is a weapon don't waste it! : buy wisely, cook carefully, eat it all : follow the National Wartime
Nutrition Program”. (Yiyecek bir silahtir israf etme! Akillica satin al, dikkatli pisir, hepsini ye: Milli
savag beslenme programina katil). Tasarimeisi: Bilinmiyor (Amerikan savas biirosu bilgi edinme
boliimii i¢in tasarlanmig bir afis). Tasarim tarihi: 1943

FOOD IS A WEAPON

=W i -

DON'T WASTE IT!

BUY WISELY - COOK CAREFULLY - EAT IT ALL

W Priows Ne 36 Asbhiend et oy o i s reaaes e e Disaize of P nastses, Ofics of W Wovmstont Waskewran, 3. C 133761

T oavo

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/500_999/meta-dc-156.tkl

Halkin savag gibi olaganiistii durumlarda karsilastiklar1 sikintilar, zorluklar
ve moral bozukluklar1 yOnetim agisindan kontrolsiiz durumlara sebep olabilir.
Ornegin i¢ ayaklanmalar, i¢ savas, diisiincesizce tiiketilen kaynaklar ve ortaya ¢ikan
ekonomik bunalim bu kontrolsiizlilklere 6rnek olarak gosterilebilir. Propaganda
afisleri, bu gibi durumlarda, resim 27 ve 28’deki afislerde oldugu gibi caresizlik

icindeki kitlelere istendik yonde hareket etme egilimi kazandirmaktadir.
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Resim 28. Tasarruf konulu bir afis tasarimu. )
“Be patriotic : sign your country's pledge to save the food”. (Vatansever ol: Ulkenin yiyecek koruma
sOzlinii imzala). Tasarimer: Stahr Paul. Tasarim tarihi: 1917

Be Patriotié

your country’s

pledq fo save the food

U.5.FOOD ADMINISTRATION

THE W ATNEES 0D U1 AT

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-399.tkl

Kitlelerin propaganda afisleri yoluyla, iilke ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket
etmeleri saglanmaktadir. Ayn1 zamanda Kkitleler, propaganday1 yapan icin artik bir
tehdit degil, kendi menfaatleri dogrultusunda hareket eden kontrollii bir giic haline
dontismektedir. Halka olaganiistii durumlarda nasil davranilacagini anlatan afisler,
genellikle vatanseverlik, 6zgiirliik, aile sevgisi ve gelecek kaygis1 gibi kavramlarla

mesajlarmi iletmektedirler. Tiim bu tasarruf ve insan giiciine duyulan ihtiyacin


http://digital.library.unt.edu/search/?q=%22Stahr%2C+Paul%2C+1883-1953.%22&t=agent&PHPSESSID=64b0331234f9eed62e0c007ce1bb00d9
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amaci, giiclii ve yenilmez bir ordu kurmak ve bunu geriden, giiclii, yliksek moralli,

vatansever ve c¢aliskan bir halkla desteklemektedir.

Resim 29. Halki orduya destege ¢agiran bir afis tasarimu.
“You buy 'em, we'll fly 'em!" : defense bonds stamps”. (Sen satin alacaksin biz uguracagiz, Savunma
bonolar1 pullar1). Tasarimci: Wilkinson J. Walter.
Tasarim tarihi: 1942

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/500 _999/meta-dc-243.tkl

Giclii bir orduya duyulan ihtiyag, sadece halkin tasarruf etmesi ve
fabrikalarda yeni cephane treticileri olarak kullanilmasi ile ¢éziime kavusturulacak
bir olay degildi. 1. ve II. Diinya Savaslarinda savasan devletlerden yaklasik olarak 65
milyon kisi orduya katilmistir. Bu katilimin savasan devletlere maliyeti de ¢ok biiyiik

olmustur. Savasan devletler, maddi zararin karsilanmasinda ve azalan cephanenin


http://digital.library.unt.edu/search/?q=%22Wilkinson%2C+J.+Walter.%22&t=agent
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siirekli olarak yenilenmesinde yetersiz kalinca, farkli yollara basvurmuslardir.
Bunlardan bir tanesi de resim 29’da goriilecegi gibi halki savas bonolar1 almaya
tesvik etmek olmustur.

“Belgelere gore, I. Diinya Savasi, borglarla birlikte, ftilaf Devletleri’ne 145,4
milyar, Ittifak Devletleri’ne 63 milyar olmak iizere toplam 208,4 milyar (o ddnemin
degerleriyle) Amerikan dolarina mal olmustur. Toplam maliyet bu kadarla sinirli degildir
elbette. Savagan iilkelerde 30 milyon Amerikan dolari tutarinda tasinir ve taginmaz mal
zarar gormilg; 6,8 milyon Amerikan dolar1 tutarinda gemi ve yiik batmis\batirilmig;
45milyon Amerikan dolar1 tutar1 degerinde {retim yitimine ugranmig. Savasa
girmeyen\tarafsiz kalan ilkelerde bile toplam 1,8 milyon Amerikan dolar1 zarar
saptanmistir. Savasin boylesine yiliksek giderlere ve zarar-ziyana yol agmus olusu
karsisinda, yine basta ABD olmak iizere birgok {iilke savas tahvil ve bonolari ¢ikararak

halka bor¢lanma yoluna gider” (Senyapili, 2008:37).

Hitler Almanya’sinda ise Hitler’in propagandanin énemini kavrayip, afisi de
en etkili silah olarak kesfetmesiyle savasin sekli degismistir. Diinya Savaslari
sirasinda ise matbaa teknolojisi gelisimini heniliz tamamlayamayip hizli bir ilerleme
kaydederken donemin en popiler kitle iletisim araglari arasinda afis de

bulunmaktaydi.
“Birinci Diinya Savast yillarinda (1914-18), radyo ve diger elektronik kitle

iletisim araglar1 heniiz yaygmlik kazanacak diizeye erigmemisti, buna karsilik baski
teknolojisi ¢ok bilyiik asamalar kaydetmisti. Bu kosullar afisi, savag doneminin en énemli
kitle iletisim aract haline getirdi. Afis, savasa katilan tiim devletlerce, halkin duygu ve
sorumlulugunu kétiiye kullanarak, ordularin kurulmasi ve insanlik tarihinin en kanlt
savaglarindan birinin desteklenmesi i¢in bir propaganda ve gorsel etkileme araci olarak

kullamldr” (Bektas, 1992:54).

Gorsel agidan kitle iletisiminde afis, tarih boyunca 6nemli bir yer tutmustur.
Insanlar1 etkinliklerden haberdar etmek, fikirleri yayginlastirmak ve tutum
degistirmek i¢in kullamilan afis, aym1 zamanda siyasi bir propaganda araci da
olmustur. Siyasi propaganda afigleri propaganday1 yapani, halkin goziinde yiicelttigi
gibi propagandaya maruz kalan kars: tarafi asagilamak sureti ile kiigiiltmektedir.
Ayni zamanda halkin dligmani tamimasi icin bilgilendirici bir konumda
sunulabilmektedir. Propaganday1 yapan taraf, resim 30’daki gibi afis aracilig1 ile
diismanin ne kadar kurnaz oldugunu vurgularken, kendi halkina da {izerine diisen

gorevi yerine getirmesi gerektigini hatirlatir.
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Resim 30. Siyasi propaganda afisi.
“A Nazi is smart... he invents new ways to save time and raw materials : it's you against
him”. (Bir Nazi Zekidir...O, zaman ve hammadde tasarrufu i¢in yeni yollar bulur, ona kars1 olan
sensin). Tasarimci: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 1943

if$_you against him ‘

Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=mpw00012

Siyasi propaganda afisleri i¢cinde siyasi partilerin ¢esitli zamanlarda halkin
sempatisini toplamak, fikirlerini iletmek i¢in kullandiklari, o6zellikle se¢im
donemlerinde kullanimlar1 yayginlasan afislerde gosterilebilir. Fakat partilerin se¢im

afisleri arastirmanin kapsami disindadir.

4.4.1.1. Kaynag Siyasi Olan Propaganda Afigleri

Propaganda bir ¢esit iletisim olduguna gore, siire¢ olarak yine ayni sekilde
kaynak, mesaj, arag, hedef Kitle kavramlarini igermektedir. Bu kategoride mesajin
kaynagi, siyasi bir ideolojinin sahibi konumundaki iktidar giicleridir. Kaynagin;

benimsedigi diisiinceyi, propaganday:r kullanarak kitlelere dikte etmesiyle veya
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kitlelere fark ettirmeden var olan diisiincelerini kendi istedigi yone kanalize etmesi

bu ¢esit propaganda kapsamina girmektedir.

Resim 31. Secim afisi.
“Deutschland erwacht! Wihlt Liste 2 Nationalsozialisten”. (Uyan Almanya! ikinci liste icin oy kullan,
Ulusal-Sosyalistler). Tasarimci: Albrecht Felice. Tasarim tarihi: 1918-1939

Deutichlond

tachf!

Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=msp00587

Sembollerle anlatima ¢ok gilizel 6rnek teskil edebilecek bir tasarim olan
resim 32’deki afiste, oy kullaninmi ¢ok acik bir sekilde dikte edilerek
yonlendirilmektedir. Propaganda Oylesine giiclii bir silahtir ki iktidar giicler
tarafindan kullanildiginda, bireyin en temel hakki olan 6zgiirliigiine dikte yontemiyle

miudahale edebilmektedir.
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Resim 32. Dikte yontemini anlatan bir afis tasarimu.
“Your lot in a totalitarian state”. (Senin kaderin totaliter bir rejimdedir).
Tasarimci: New York State W. P. A. Art Project. Tasarim tarihi: 1939-1945

. YOUR LOTIA R

[0S rhre Mk

Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=msp02961

Fakat iktidar gii¢leri, her zaman propaganda siirecinde dikte yontemini
kullanmazlar. Bu siire¢, kimi zaman fark ettirmeden gerceklestirilir. Zaten
propagandanin esas yontemi, propaganda yapilan kisiye veya kisilere zoraki

oldugunu hissettirmeden tutumlari degistirmeye ¢aligmaktadir.

4.4.1.2. Hedefi Siyasi Olan Propaganda Afisleri

Afisler her zaman savasan devletler tarafindan kullanilmamislardir. Bazen
de savas karsiti olan bazi1 kesimler tarafindan bir elestiri araci olarak
kullanilmislardir. Aslinda elestirmek afisin dogasinda var olan bir 6zelliktir. Ciinkii
afigler, kitle iletisim araclar1 igerisinde denetlenmesi en zor olanmidir. Gazete,

televizyon, radyo, kitap gibi araglar, medya patronlari1 veya devletin resmi, kurumlari
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tarafindan denetlenebilirken, afisler diger medyalara nazaran daha denetimsizdir. Bu
yiizden herhangi bir tasarimci, herhangi bir nedenden dolay: tasarlamis oldugu afisi
sehrin herhangi bir yerine rahatlikla asabilirken, diger kitle iletisim araglarinin,
medya patronlar1 ve iktidarin denetiminden geg¢mesi kaginilmazdir. Bu rahatlik ve
denetimsizlik, afis sanatin1 bir propaganda ve elestiri arac1 olarak karsimiza
cikarmaktadir. Bu yolla afis, var olan ideolojiye, kars1 bir ideoloji ile cevap vermekte
ve mevcut ideolojiye kars1 bir ideolojinin propagandasini yapmaktadir.

Propaganda da normal kosullarda kaynak konumunda bulunan iktidar
giigler, kimi zaman resim 33’deki gibi hedef durumuna doniisebilmektedir. Yani
kaynak ve hedef yer degistirmektedir. Bu durum propagandanin ters etki olusturdugu
toplum diizeninin bozuldugu, ekonomik zorluklarin oldugu ve i¢inde bulunulan
sartlar1 diizeltmede idari hiikiimetin yetersiz kaldigr durumlarda gergeklesmektedir.
Baz1 durumlarda kaynagin amacladigi tutum degisikligi gerceklesmedigi gibi hedef
konumundaki kitleler, yine propagandanin tekniklerini kullanarak iktidar gii¢leri
elestirebilirler. Kaynak konumundaki siyasi giiclerin halkin belirli bir kesimi
tarafindan protesto edilmesi ve bu giicler aleyhine gergeklestirdigi her tiirlii eylem,

bu kategori igine girmektedir.

Resim 33. Forkscrew adli grafik at6lyesinin {irettigi afigler.
Tasarimci: Forkscrew grafik atdlyesi. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

S5 -
" B R e Ml P7D W sy PR By bt 77D ses

Kaynak: http://www.forkscrew.com/main.html

Bu tip afisler iireten tasarimcilar veya organizasyonlarin hedefinde, yalnizca
siyasi giicler degil, bu giiglerin iradeleri dogrultusunda ortaya ¢ikan eylemler de
bulunmaktadir. Resim 33 ve 35’de oldugu gibi savaslar, iktidarin yonetimi ve
haksizliga sessiz kalinmasi gibi konular, hedefi siyasi olan propaganda afisleri

kapsamindadir.
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Resim 34. Savas karsiti tasarlanmuig bir afis.
"End Bad Breath". (Ag1z kokusu derdine son).
Tasarimci: Seymour Chwast. Tasarim tarihi: 1968

Kaynak: http://www.flickr.com/photos/pinkponk/2269936193/

Resim 35. Filistin-israil sorununu konu alan bir afis.
Tasarimci: Yossie Lemel. Tasarim Tarihi: 2002

2002 I'NW72 7RV

Kaynak: http://www.lemel.co.il/mainframe.html
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4.4.2. Siyasi Olmayan Propaganda Afisleri

Genel olarak propagandanin genis tanimi goz 6niinde bulunduruldugunda,
propaganda afislerinin tamaminin siyasi icerikli olmadigi goriilmektedir. Afisleri
tilketim olgusu igerisinde diisiinmek yerinde olacaktir. Buradan hareketle ‘neyin’
tiiketildigi sorusunun cevabi bu kategorilestirmenin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.
Tiiketim olgusu icerisinde bir tiiketici olan insan, bilgi, duygu ve fiziksel (bedeni)
gereksinimleri i¢in tiikketim aktivitesinde bulunur.

Tiiketim amach reklam ve iletisimde fiziksel gereksinimler tiiketim nesnesi

konumundadir. Bu yiizden reklam kavramina bu baslik altinda deginilecektir.

Resim 36. Reklam afisi.
Tasarimci: Thap Hulusi Gorey. Tasarmm tarihi: Bilinmiyor

SPIROSAL
MAHI;ULU

A
BAYER
E

ARINDAN- KUNTARID

Kaynak: http://www.ihaphulusi.gen.tr/sanal_sergi.html
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Tiirk afis tasarimimin onciilerinden Thap Hulusi Gérey’e ait resim 36’daki
afis, bir ilag firmasi ig¢in tasarlanmistir. Afiste, gorsel dilin etkili bir sekilde
kullanimiyla reklami yapilan iiriin ustaca tanitilmaktadir. Uriiniin én planda oldugu

afis, net bir sekilde mesaj1 iletmektedir.

4.4.2.1. Tiiketim Amach Reklam ve Iletisim

Afisler bir ideolojinin propagandasini yaptig1 gibi bir {iriin ya da hizmetin de
propagandasini yapabilirler. Sanayilesme ile artan iiretim, iiretim giicleri arasinda
rekabeti dogurmustur. Bu da beraberinde tiriinlerin daha iyi tanitim sorununu yani
reklamcilig1 getirmistir. Afis resim 37’°deki 6rnek afis, herhangi bir iiriiniin satisinda
veya bir hizmetin tanitilmasinda etkili bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.

Reklam afislerini bu baslik altinda toplayabiliriz. Fakat daha 6nce reklam ve
propaganda arasindaki iliskinin acikliga kavusturulmasi gerekmektedir. Ancak bu
sekilde her propaganda afisinin siyasi icgerikli olmadigi daha iyi anlasilabilir. Bu
yiizden reklam ve propaganda arasindaki ince ¢izginin netlik kazandirilmasi yerinde

bir inceleme olacaktir. Buna gore reklam,

“...insanlar1 goniillii olarak belli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli bir
diisiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir {iriine hizmete, fikir ve kuruluga ¢ekmeye caligmak,
onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin goriis ve tutumlarin1 degistirmelerini veya belirli bir
gOriisii ya da tutumu benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araglarindan
yer ya da siire satin almak yoluyla sergilenen veya baska bigimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve
bir iicret karsiligi olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle parasal destek saglayan kisi ya

da kuruluslarin kimligi a¢ik olan) duyurulardir (Giirsoy, 1999:9).

Bagka bir tanima gore ise “Bir iirlin ya da hizmetin basin ve yayin
araglarinda para karsiliginda tanitilarak kamuoyuna iletilmesine yonelik faaliyetlerin
tiimiine reklam ad1 verilir” (Becer, 2002:221). Reklam duygulara seslenir ve parasal
karsilik bekler. Propaganda da ayni sekilde duygulara seslenir fakat duygusal karsilik
bekler. Her ikisinde de tutum degisikligi esastir. Ticari reklamda tutum degisikligi,
tanitim1 yapilan {riine/hizmete yonelik iken, propaganda da tanitimi yapilan fikre

yonelik tutum degisikligi beklenmektedir. Reklam,

“Bir iiriin veya hizmeti satmak i¢in tasarimlanan ikna edici mesajlar. Daha genis

bir tanim ise, mallarin ve hizmetlerin elde edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili bilgilerin
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genis bir kamuya bildirilmesi siireci ve araglart (basin, film, televizyon, vb.) seklindedir”

(Mutlu, 1998:286).
Kemal Kurtulus ise reklami su sekilde tanimlamaktadir:

“Reklamin bilgilendirme ve motive etme yoniinii ortaya koyan baska bir tanimda
ise reklam; ‘tiiketicileri bir mal veya markanin varligi konusunda uyarmak ve mala veya
markaya, hizmet veya kurulusa dogru egilim yaratmak amaciyla goze veya kulaga hitap
eden mesajlarin hazirlanmasi, bu mesajlarin yayilmasidir’” (aktaran, Kocabas, Elden,

2001:15).

Goriildigi gibi tutum degisikligi, ikna, davranig degisikligi gibi hususlar
reklam ve propagandanin kesisme noktalaridir. Fakat propaganda ile reklam birgok
benzer teknigi kullanmasina ragmen aralarinda bazi farkliliklar vardir. Reklamda
amag ticari iken propagandada amag ideolojiktir21. Reklam, ticari bir {iriiniin veya
hizmetin, satisina ve kullaniminin yayginlasmasina yonelik propagandasini yapar.
Propaganda ise ideolojilerin satisin1 yapar, yayginlasmasini hedefler. Propaganda ve
reklamin kullandiklar iletisim tirlin ve mecralar1 da benzerlik gosterir. Her ikisi de
brosiirler, posterler gibi iiriinlerle TV ve radyo yaymlari, internet gibi kitle iletisim
mecralarini kullanirlar.

Reklamda asil amag bilgi vermek iken propagandada amag etkilemek ve
bilgileri degistirmektir. Ikna ve tutum degistirme siirecleri diisiiniildiigiinde
propaganda reklamin bir¢ok dalini kapsamaktadir. Propaganda, reklam ve grafik

tasarim arasindaki iligki, ¢izelge 6’da ifade edilmistir.

2 jdeoloji, “toplumsal formasyonun belirleyicisi, buna gére toplumu déniistiiriicii ve bireyleri bu iliskiler ag1 igerisinde
yonlendirici egemen fikirler ve tasarimlar sistemi” seklinde tanimlanabilir. (Althusser, 1991:47)
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Cizelge 6. Reklam, grafik tasarim ve propaganda alanlarinin iliskisini gosteren ¢izelge. Tim
propaganda, reklam ve grafik tasarim aktiviteleri kiiltiir icerisinde yapilir ve kiiltiirden etkilenir.

KOULTUR

Q&’Q}N

Reklam
grafikleri
UrOnleri

Uron veya hizmet
tanitimina\satisina
yonelik etkinlikler

Gorsel iletisime
(yénelik) OrOnler

Ticari
Urin
reklamlari
Siyasi parti

reklamlar,
siyasi propaganda

Propagandaya
yonelik grafik
tasarim UrGnleri

Belirli bir hedef kitlede
belirli davranis ve dUsince bicimleri
olusturmak igin yapilan etkinlikler

PROPAGANDP

Genis tanimiyla propaganda tarihte her zaman reklamla beraber
kullanilagelmistir. Sonugta reklam da bir ¢esit propagandadir. Fakat iktidar ve belirli
bir ideolojiyi veya inanig1 yaymak isteyen kesimler reklamin genis kitlelere fikirleri
duyurup kabul ettirmekteki basarisint anlayinca reklamla propagandanin net
birlikteligi farkli yollara ayrilmistir. Ayrica bu ayrimda, propagandanin olumsuz
izlenim olusturan anlam olusum siirecinin ¢ok biiyiik etkisi vardir. Burada
propaganda ve reklamin amaclar1 arasindaki farkliliklar dikkat ¢cekmektedir. Buna
gore bir farklilik olarak diislindiiglimiizde ‘“propagandanin amaci, propagandayi
yapana dogrudan veya dolayl fayda saglamasidir” (Tarhan, 2003:36). Buna gore
fayda propaganday1 yapana yonelik ise propagandadan soz edilebilir. Bu, reklamda
da boyledir. Fakat reklamda amag¢ ekonomik ¢ikar elde etmek iken, propaganda da

amagc ideolojik ¢ikar saglamaktir.
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Resim 37. Coca cola reklam afisi.
“Drink Coca-Cola 5¢”. (Coca-Cola I¢ 5¢).
Tasarimci: Hilda Clark. Tasarim tarihi: 1890
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Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Cocacola-5cents-1900_editl.jpg

Aslina bakilirsa propaganda ve reklam kavramlarini birbirine yaklastiran
“iyi (faydal), gilizel ve dogru” degerlendirmesidir. Reklam iyi ve giizel olabilir, fakat
dogru olmayabilir. Propaganda kavrami icinde ayni degerlendirme yapilabilir.
Propaganda kavraminda da dogruluktan séz edemeyiz. Buna goére reklamlarda
izleyiciye vaat edilen her sey dogru mudur? Herhangi bir iirliniin tanittminda ne
kadar nesnel olunabilinir? Elbette ki giiniimiiz reklamlarinda piir nesnellikten ve

izleyiciye vaat edilen her seyin dogrulugundan séz etmek miimkiin degildir. Sonugcta


http://en.wikipedia.org/wiki/Hilda_Clark
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izleyiciye sunulan bir hayal diinyasidir. Bu da ¢ogu reklamin dogrulugundan ve
diiriistliiglinden s6z edemeyisimizin nedenidir.

Propaganda da olayin tiimiinii dengeli bir sekilde sunmayabilir. Hatta baz1
durumlarda propagandada kullanilan mesaj tamamen ger¢ek disi olabilmektedir.
Reklamlarda bu durum olay1 abartmak seklinde gerceklesebilmektedir. Ornegin X
marka bulagik deterjaninin reklaminda markanin giicii abartilarak izleyene ‘bir
damlasi bile dag gibi bulasiklarinizla kolaylikla basa ¢ikabilir’ denilmektedir.

Reklamlar bu sekilde, alicida tutum degistirir veya mevcut tutumu
pekistirirler. Reklam, izleyiciye/alictya hayallerle kurulmus bir diinya sunar. Ayni
zamanda triiniin 6z degerinin bir adim 6tesine gegip, tirlinle beraber mutluluk, ask,
huzur ve sevgi gibi kavramlar vaat eder. Ornegin, giizel kokmasmin disinda higbir
Ozelligi olmayan siradan bir oto parfiimiiniin reklami, triiniin diger markalardan
ayristirilip satisinin saglanmasi i¢in “giizel kokan bu parfiim ayn1 zamanda size
mutluluk vaat ediyor” seklinde bir mesaj igerebilir. Reklamlarda oldugu gibi
propaganda siirecinde de -bu ister bir afig, ister bir miting, isterse bir se¢im sarkisi

olsun- o anda alicinin tutumuna bazi diisler ve hayaller ile karsilik verir.

“Ogzellikle tutum degisimi arastirmalarinda tutarlihk icin “iki siire¢” ©6nem
kazanir: Mantik kurallarini izleyen tutumlar ve diisleri gercekmis gibi gosteren tutumlar.

Bazi tutumlar, mantik kurallarma uygun olarak birbirleri ile tutarlidir. Diger yandan, bazi
tutumlar, diislerin gergekmis gibi kabulii sonucu birbirleri ile “tutarl” olur” (Inceoglu,
2004:64).

Gerek savas donemlerinde gerekse savas donemleri disinda reklam gibi
propaganda da mutluluk ve ihtiyaglarin giderilmesini vaat etmistir. Giiniimiiz
reklamlarinda durum boyle iken, reklam kavraminin ortaya ciktigr donemlerde “iyi,
giizel ve dogru” kavramlarina, 6zelliklede “dogru” kavraminda gereken hassasiyet
gosterilmekteydi. Ornegin Yakup Oztuna’ya gore (1992:95) modern reklamciligin
babasi sayilabilecek John Houghton, “...her tiir imalati ilan etmeyi kabul ediyordu,
ama ‘tehlikeli bicimde diiriist olmayanlar1’ basmay1 kabul etmiyordu.” Reklamciligin
ortaya ¢iktig1 yillarda goriiliiyor ki her ne olursa olsun diiriistliik 6n plandaydi. Ayni
sekilde “Dr. Samuel Johnson’da, reklamlarin aldaticilifi {izerine sdyle
sOylemistir:”...ilanlar o kadar ¢esitlidir ki, bazilar1 aldaticidir... ¢ok acinacak ilanlar

vardir... aslinda sdz verme ilanin ruhudur” (aktaran: Oztuna, 1992:95).
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4.4.2.2. Tiiketim Amach Olmayan Reklam ve Iletisim

Bu kategoriye dinsel ve sosyal igerikli propaganda afislerinin dahil edilmesi
miimkiindiir. Dinsel igerik, propagandanin ortaya ¢ikisindaki amacidir. Dini igerikli
propaganda afislerinin amaci, afiste mesaji verilen dini yaymak ve taraftar
toplamaktir; halki propagandasi yapilan dinin etrafinda toplamayi ve zaten o dine
mensup insanlar1 birlik ve beraberlik igerisinde tutmay1 hedeflerler. Bu tip afislerde
sembolik anlatim yogunluktadir, yine okuma yazma bilmeyen kitleler géz ardi
edilmemistir. Resim 38 ve 39’daki gibi genellikle idealize edilmis insan tiplerinin ve

yasantilarinin sunulmasi dikkat ¢eker.

Resim 38. Dini propaganda afisi.
“Christian? If you love jesus, then you could be air force material”. (Hristiyan? Eger Hz.
Isa’y1 seviyorsan, Hava Kuvvetlerinde bir pilot olabilirsin). Tasarime1: Bilinmiyor.
Tasarim tarihi: Bilinmiyor

CHIRISITTILAN?
= Fye

If you love Jesus,
then you could
be Air Force
material

Kaynak: http://atheism.about.com/od/religiousright/ig/Christian-Propaganda-
Posters/Military-Christianity Violence.htm
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Resim 39. Dini igerikli bir propaganda afisi.

“One nation, Under God, Remember, if you don’t believe in God, you are not a real American, Keep
prayer and God in school, where they belong!”. (Tanrinin korumasinda bir iilke, Unutma, Tanriya
inanmiyorsan, gercek bir Amerikali degilsin. Duay1 ve Tanr1’y1 ait olduklari yerde, okulda tut).
Tasarimct: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

One Nation,
Under God

Demembcrif you don't
believe in God, you're
not @ REAL American.

Keep prayer and God in school, where they belonc

Kaynak: http://atheism.about.com/od/religiousright/ig/Christian-Propaganda-Posters/One-Nation-
Under-God.--3V.htm

Resim 40. Sosyal igerikli bir afis.
Tasarimci: Thap Hulusi Gorey. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

ALDIRMAMAZLIR® ETME

SAYGISIZLIKLA SAVAS DERNEGH

Kaynak: http://www.ihaphulusi.gen.tr/sanal_sergi.html
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Sosyal igerikli afiglerde ise birey ve toplum sorunlari islenmektedir.
Genellikle toplumun durumunu ve gelecegini dogrudan etkileyen sorunlar sosyal
icerikli afiglerin kapsami igerisindedir. Bu afisler bireye ve topluma sosyal
sorumluluk bilinci kazandirip bireyi ve toplumu sosyal sorunlar konusunda harekete
gecirme amact tagimaktadirlar. Sosyal sorunlara ¢6ziim yollar1 lizerinde insanlar
diisiindiirmeyi amaclayan sosyal igerikli afislerin konular1 arasinda, resim 40’da
oldugu gibi ¢evreye duyarlilik, zararli maddelere bagimlilik, kadina yonelik siddet ve
hayvan haklar1 gibi konular gelmektedir.

Resim 41. Birlesmis Milletler’in sorunlar1 ¢6zmedeki basarisizligini anlatan afis. “UNable” (Aciz).
Tasarime1: Yossi Lemel. Tasarim tarihi: 1995

UNable

Ovtenith

Kaynak: http://bloganubis.com/2008/10/05/

Incelenen yazinsal ve gorsel kaynaklar kapsaminda propaganda afislerinin
kitlelerin ikna etmede ve tutum degistirmede, nasil etkili olduklarin1 anlamak igin,

bazi afig 6rneklerini gostergebilim agisindan incelemek yerinde olacaktir.
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BESINCI KESIiM

PROPAGANDA AFIiSLERININ GOSTERGEBILIMSEL ACIDAN
INCELENMESI

Afiglerin  gostergebilimsel agidan incelenmesi 1ile afisler igerisine
yerlestirilmis kodlarla anlatilmak istenilenin ne oldugu daha iyi anlasilacaktir.
Afislerdeki kodlar hedef kitlenin duygulariyla, heyecanlariyla ve kiiltiirel degerleri
ile etkilesim icerisine gecerek anlamlandirilirlar. Anlatilmak istenen duygu ve
izleyicinin bundan ¢ikarmasi1 gereken anlam, cesitli gostergelerle saglanmaktadir.
Imgelerin ¢dziimlemesinde kullanilan “gdstergebilim, televizyonun yaygmlasmasiyla
Onemi artan ve salt yazili metni ¢éziimlemelerinde kullanilan tekniklerin digina
cikarak goriintiiniin tagidigl anlamlarin ¢éziimlenmesinde en uygun yaklagim olarak
da kabul edilmektedir” (Tekinalp, Uzun, 2006:132). Sonucta gostergebilim, Pierre
Guiraud’un (1994:17) da belirttigi gibi sadece dilsel gostergeleri degil, dilsel
olmayan ve anlaml1 bir biitlin olusturan her seyi incelemektedir.

Ornegin Roland Barthes “Cagdas Soylenler” adli kitabinda; iiriinlere, Kitle
kiiltiiri igerisinde nasil anlamlar kazandirildigint gésterir. Bu anlamlar kiiltiirel ve
deneyimsel agidan tartisan Barthes (2003:179), sdylenin bir anlamlama® bicimi
oldugunu belirtirken, ayn1 zamanda sdylenin gosterimsel veya yazisal olabilecegini
de vurgulamaktadir. Ayrica resmin yazidan daha buyurucu oldugunu, anlami

birdenbire ¢ézliimlemeden ve dagitmadan sunabildigi tizerinde durmaktadir.

5. GOSTERGEBILIM (SEMIiYOLOJI)

Gostergebilim, XX. Yiizyilin ortalarinda ortaya ¢ikmustir; giiniimiizde pek
cok sosyal bilim arastirmacisi tarafindan bir arastirma yontemi olarak kullanilmakta

ve onemini hala korumaktadir. Gostergebilim, Gosterge (signe), gosteren (signifiant)

22 Barthes (2003:189), anlamlamayi, gosteren ve gosterilenin birlesiminden olusan gésterge olarak tanimlamaktadir.
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ile gosterilen (signifie) arasindaki iliskiyi inceleyen bir bilim dalhdir. Iletisim
kurmay1 saglayan tim anlamsal sistemler, gostergebilimin arastirma konusu
icerisindedir (Ulagli, 2006:122). insanlarin birbiriyle iletisim kurmak i¢in kullandiklar:
dogal diller (6rnegin Tiirkge), jestler, dini ayinler, kentler igerisinde konumlandirilmig
piktogramlar, herhangi bir sanat yapiti, dinledigimiz miizikler, moda, farkl iilkelerin
bayraklar1 (Tiirk bayragindaki ay ve yildiz), afisler, logo ve amblemler anlamli birer
dizgedirler®®. Bu dizgelerin birimleri de genelde gosterge olarak adlandirilir.
Gostergebilim ise bu, “...diller, diizgiler®, belirtgeler®, vb. gibi gosterge dizelerini
inceleyen bilimdir” (Guiraud, 1994:17). Gostergebilim en genel tanimiyla gostergeleri
inceleyen bilim olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimdan yola ¢ikarak gostergebilimin ¢ok
genis bir alan1 kapsadigi sOylenebilir. Gostergebilimi sinirlandirabilmek ve daha iyi
anlayabilmek i¢in gostergenin ne oldugunu agikliga kavusturmak yerinde olacaktir. Buna
gore “Gosterge, genel olarak, kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil
ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit bicim, nesne, olgu, vb. olarak
tanimlanir” (Rifat, 2009:11).

Gosterge kavrami {izerine Eskicagdan giinlimiize farkli gorilisler One
stiriilmiis, bir gostergeler dizgesi olan dil iizerine ¢esitli diislinceler ortaya atilmistir.
Tiirkcede gostergebilim olarak kullanilan semiyoloji s6zciigli Yunanca semeion
(gosterge) ve logia (kuram) sozciiklerinin birlesmesiyle ortaya ¢ikmistir. Stoacilarin
mantik ve dil alanindaki tartismalar1 bir gostergeler 6gretisinin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur (1.0. 3. yiizyil). Stoacilar bu dénemde gosteren ve gosterilen
arasindaki karsitliktan bahsetmislerdir. Bati1 diisiince tarihinde bir gostergeler
Ogretisinin yerlesmeye baslamasi bu ilk olaylardan sonra gerceklesmistir (Rifat,
2009:27-28).

Gostergebilime adimi veren ilk kisi Ingiliz filozof John Locke (1632-1704)
olmustur. Locke, “An Essay Concerning Human Understanding” (Insan Anlayisi
Uzerine Bir Deneme) isimli eserinde ilk kez “semiotike” terimini kullanarak
semiyotigi bir “gostergeler ogretisi” olarak nitelemistir. Gostergeler kuraminin

Locke’dan sonraki en dnemli temsilcilerinden biri sayilan Fransiz matematikg¢isi Jean

2 Anlamli ve yapil bir biitiin (Rifat, 2009:22). (edebiyat, resim, miizik, vb. birer dizgedir)

% Sozlesmeye dayali kural, yasa. Ornegin bigimsel bir olgunun herkesge bilinen bir anlama gondermesi bir diizgiiniin varligin
gosterir (Guiraud, 1994:134).

% Bildirisim amaciyla, «...belirli olarak kullanilmak iizere, istengli ve yapay olarak olusturulmus bigim, goriiniim, devinim, vb.
(Guiraud, 1994:129).
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Henri Lambert (1728-1777) ise iki ciltten olusan Neves Organon (Yeni Organon)
adli yapitinda dort ayri bilim dalimi ele almistir. Yapitini olusturan bu bilim
dallarindan bir tanesi de semiyotik (genel dilbilgisi dersi) tir. J. H. Lambert, bu
bolimde daha c¢ok dilsel gostergeler iizerinde durmus, bunun yaninda miizik,
koreografi, arma, amblem ve torenler gibi dil dis1 gosterge tiirlerini de incelemistir
(Rifat, 2009:28-29). Lambert’den sonra Hoene-Wronski, B. Bolzano, E. Husserl gibi
filozoflar ve arastirmacilar dilsel ve dilsel olmayan gostergeler konusunda
incelemeler yaptilar. Yapilan bu aragtirmalar ¢cagdas anlamdaki gostergebilime temel
teskil etmistir.

Cagdas gostergebilimin onciilerinden Ferdinand de Saussure gostergebilimi,
“...gostergelerin toplum yasami igindeki yasamini inceleyecek bir bilim...” olarak
tanimlamistir  (Saussure, 2001:46). Saussure, biitlinii belirtmek igin gosterge
kavramini, kavram yerine gosterenin, isitim imgesi yerine de gdsteren terimlerinin
benimsenmesi gerektigini ileri stirmiistiir. Ayrica gosteren ile gosterilen arasindaki
iligkinin nedensiz oldugunu ileri siirmesi, gostergebilim tarihinde biiylik bir 6nem
tasimaktadir (Saussure, 2001:109). Gostergelerin diger gostergelerle iliskileri
lizerinde yogunlasan Saussure’a gore gosterge, bir gosteren ve gosterilenden
olusmali ve igerisinde anlam barindiran fiziksel bir nesne olmalidir. Saussure i¢in
gosteren, tipki havadaki sesler ve kagit iizerindeki isaretler gibi gostergenin
zihnimizdeki imgesi seklinde olmalidir (Fiske, 2003:67).

Charles Sanders Peirce’in bagimsiz bir bilim dalina doniismesini sagladigi
gostergebilim, hem dilsel hem de dil dis1 gostergelerle ilgili bir kuram halini almistir.
Peirce, gostergebilimi her ¢esit olguyu inceleyecek ve siniflandiracak bir dal olarak
gormektedir. Peirce’in gostergelerin simiflandirilmasina iliskin olarak oOnerdigi
licleme ise goriintiisel gosterge, belirti ve simge seklinde ii¢ boliimden olugmaktadir.
Peirce’e gore gorlintlisel gosterge, benzerlige dayali olarak islev goriir ve belirttigi
seyl dogrudan dogruya temsil eder. Herhangi bir agaci temsil eden bir aga¢ resmi
veya fotografi o agacin goriintiisel gostergesidir. Reklami yapilacak olan bir {iriiniin
yalnizca gOrilintlisiiniin  kullanilarak reklamimin yapilmasi: goriintiisel gosterge
kapsamina girmektedir. Belirti ise herhangi bir nesne veya olayla kurdugu gergek
iliski sonucu, nesnesi tarafindan belirlenen gostergedir. Buna gore agacin belirtisi o

agacin golgesi, dumanin varlig1 ise atesin belirtisidir. Burada ise reklam1 yapilacak
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iiriinle 6zdeslestirilen kalite, ucuzluk ve mutluluk gibi kavramlar 6n plana ¢ikarilir.
Simge, insanlar arasinda uzlasmaya dayali bir gostergedir. Adaletin simgesinin terazi
olmasi1 gibi dogal dillerde uzlasmaya dayali birer simgedir. Bir {iriiniin reklam1 o

tirtin, simgelestirilerek yapilabilir (Rifat, 2009:30-32).

5.1. Temel Kavramlar

Gosterge, kendisinden bagka bir seyin yerini alabilen veya ona gonderme
yapan, varlik ya da olay olarak tanimlanabilir. Gostergeler bir olgu veya varliga
isaret ederken duygularimiza hitap eder ve fiziksel bir seydir. Gostergelerin varligi,
kullanicilarin onu bir gosterge olarak goriip kabul etmelerine ve ona 6zel bir amag
yiiklemelerine baghdir (Fiske, 2003:63). Buna gore gosterge, “Kendisinden baska bir
seyi, Ozel bir amag¢ ile belirtmek fiizere kullanilan herhangi bir sey” olarak
tanimlanabilmektedir (Baskan, 2003:55). Buradan hareketle amaci yere tiikiirmek
olan bir insan, riizgarin etkisiyle karsisindakinin yiiziine tiikiirdiigii zaman, buradaki
tikiirme eylemi bir gosterge sayilmamaktadir. Ciinkii tiikiirme eylemini
gerceklestiren kisinin 6zel bir amaci bulunmamaktadir. Yiiziine tiikiirme eylemi
hakaret duygusu ile gerceklestigi anda bu eylem gdsterge halini alacaktir (Baskan,
2003:55).

Gostergenin islevi, cesitli bildiriler araciligiyla diisiinceleri iletmektir. Bu
iletme iglemi esnasinda kendisinden s6z edilen bir nesne ya da gostergeler ve bundan
dolay1 bir diizgili, bir iletim aract ve bir alict i¢cermektedir (Guiraud, 1994:21).
Ornegin herhangi bir tablodaki veya fotograftaki bir renk 6gesi, bir nesne ya da bir
figlir bir gosterge olarak degerlendirilebilecegi gibi, herhangi bir tasarim igerisinde
yer alan nesneler de ¢evresindeki obiir birimlerle iligskiye girmis bir gosterge olarak
degerlendirilebilir. Ayrica edebi bir yapitta bir kahramanin yapittaki varolus sebebi,
amaci ya da davranigi da gosterge olarak diisiiniilebilir (Rifat, 2009:12).

Gosteren ise herhangi bir iirlinlin baska bir nesneden kendisine aktarilan
anlama sahip olduktan sonraki adimi1 olarak tanimlanabilir. Gsteren ayni1 zamanda
tiriinlin kendisinin anlam ifade etmesidir. Digsal olan herhangi bir seyin yansimasi
gibi baglayan, fakat hemen onu temsil eder hale gelen durumdur (Williamson,

2001:35). Bununla beraber gosteren, dilsel gostergelerin iki diizleminden biri olan
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ses ya da sesler biitliniinii karsilamaktadir. Diger diizlem olan kavram ise gosterilen
diye adlandirilmaktadir (Rifat, 2009:11).

Gosterilen, baslangigta higbir anlama sahip olamayan iirline, bizim igin
zaten bir degeri olan, yani zaten anlam ifade eden bir kisi ya da nesne tarafindan
deger verilmesi olarak tanimlanabilir. Bu nedenle bu asamada, tirtinle ilgili herhangi
bir sey gosterilen olarak disiiniiliir ve baginti kurucu sey ya da kisi gosterendir
(Williamson, 2001:31). Ornegin reklamcilik sektdriinde iiriinlere anlam kazandirarak
onlarin 6z, fonksiyonel degerleri ve maddi degerleri disinda Kkiiltiirel, sosyal ve
psikolojik anlamlar yiiklemek, {riinlerin piyasada tutunmasi, yaygin bir sekilde
kullaniminin  saglanmasi i¢in uygulanan bir ydntemdir. Uriinler, kazandiklari
anlamlarla biitiinlesirler; eger kendilerini tanitan {inlii kisiler varsa, o {inlii kisilerin
imajlariyla ve toplumdaki genel algilariyla hedef kitlenin algisina yerlesirler.

Saussure’un takipgisi Roland Barthes, gostergelerin etkilesimci anlam
diisiincesinin ¢oziimlenebilecegi sistemli bir model gelistirmistir. Roland Barthes’in
bu kuramimin merkezinde anlamlandirmanin iki diizeyi bulunmaktadir. Bunlar
diizanlam ve yananlam diizeyleridir (Fiske, 2003:116).

Diizanlam, anlamlandirmanin birinci diizeyi ve Saussure’nin iizerinde
calistigl diizeydir. Barthes’in diizanlam olarak adlandirdigi bu diizey gostergenin
gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal gerceklikteki
gondergesiyle iliskisini anlatir. Ornegin bir oda fotografi belirli bir oday
gostermektedir. “Oda” sozciigli ana yapinin bir birimi olan kapali bir mekani
anlatmaktadir. Fakat bu belirli oda ¢ok farkli bicimlerde fotograflanip resmedilebilir.
Dolayisiyla gekilen bu oda fotografi ile gilines 1s18inin gelis agisi, fotograf ¢ekim
saati, kullanilan filmin siyah-beyaz veya renkli olmasi, kullanilan makinenin odak
ayar1 gibi degiskenlere gore farkli etkiler olusturabilir. Bu degiskenler 1siginda
cekilen fotograf kasvetli, soguk, yikict bir mekani tasvir edebilecegi gibi mutlu, sicak
ve sefkat dolu bir mekan1 da anlatabilir. Dolayistyla bu iki fotografin diizanlami ayni
olacaktir. Farkliligi olusturan ise yananlamlaridir (Fiske, 2003:116). Dolayisiyla
diizanlam gosterilenin nesnel bir bi¢cimde ve oldugu gibi kavranmasi sonucu
olugsmaktadir. Bir {iniformanin islevselligi onun diizanlami, bu islevsellige baglanan
sayginlik ve etkileyicilik gibi degerler ise iiniformanin yan anlami olarak

diisiiniilebilir (Guiraud, 1994:45).
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Yananlam, Barthes’in anlamlandirmasinin ikinci diizeyini betimlemek i¢in
kullandig1r bir terimdir. Yananlam, gosterge ile kullanicilarin duygular1 ya da
heyecanlart ve kiiltiirel degerleri bulustugu zaman ortaya c¢ikan etkilesimi
anlatmaktadir. Diizanlamdaki gdsterilenin, nesnel bir sekilde kavranmasinin aksine
yananlamda anlamlar Oznellige kaymaktadir. Yorumda ortaya c¢ikan 06znellik,
yorumlayicidan kaynaklandigr gibi gostergeden de kaynaklanabilmektedir. Yukarida
verilen oda 6rneginde oldugu gibi diizanlam fotografi c¢ekilen nesnenin fotograf
makinesinin filmi iizerindeki mekanik bir yeniden iiretimidir. Yananlam ise tiim bu
siirecin insani boyutu, fotograflama siirecindeki tercihlerin (filmin kalitesi, vizor
ayarl, kamera agisi, 151k ayari, vb.) toplamidir. Dolayisiyla diizanlam neyin
fotograflandig1 sorusunun, yananlam ise nasil fotograflandig1r sorusunun cevabidir
(Fiske, 2003:116-117). Nasil sorusu nesnellik ve Oznellik kavramlarini
diisiindiirmektedir. Bu durumda dogrulugu kesinlik kazanmis bilimsel veriler,
anlamlandirmanin birinci diizeyi olan diizanlam, sanatlar ise yananlam igerisinde

disiiniilebilir (Guiraud, 1994:45).

5.2. Afis Analizleri

Afigler gostergebilimsel agidan incelenirken, diizanlam ve yananlam
kavramlar1 altinda kuramsal olarak ele alinacaktir. Diizanlam kisminda afisin
yiizeysel olarak diizanlami betimlenecek, (afisteki 6gelerin, illiistrasyonun, kullanilan
renklerin ve tipografinin, gesitli sekillerin ve karakterlerin tasvir edilmesi), yananlam
kisminda ise tiim bu unsurlarin neye karsilik geldigi afis icerisinde kullanilan tasarim
elemanlarinin neye ¢agrisim yaptigi lizerinde durulacaktir. Bu sekilde afisin kitleleri
harekete gecirirken verdigi mesaji, kiiltlirii ve psikolojik unsurlar1 kullanarak nasil
anlattig1 irdelenecek, dolayisiyla bu anlatim sirasinda kullanilan kodlarin 6nemi daha

1yi anlasilacaktir.
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Resim 42. Savasa ¢agr afisi.
“Canada's new army needs men like you”. (Kanada’nin yeni ordusunun senin gibi adamlara ihtiyaci
var). Tasarimc1: Aldwinckle Cloutier. Tasarim tarihi: 1941

Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=msp00030

Diizanlam: Motosikletinin 6n tekerlegi havada olan iiniformali bir figiir
Resim 42°deki tasarimda 6n planda yer almaktadir. Motosikleti ile yokus tirmanan
bu figiiriin yan hizasinda ve geri planda baska motosikletli figiirler de gérmekteyiz.
Tim bu figiirlerde siyah ve kahverengi tonlar hakim iken afigin zemininde arka
plandaki hakim renk agik mavidir. Afisin zeminindeki ag¢ik mavi rengin tizerinde,
arka planda agik gri ve beyaz tonlarda saha kalkmig bir atin iizerinde elinde mizragi
ile zirhi igerisinde bir figlir gormekteyiz. Zirhli ve at iizerindeki figiirle, 6n plandaki
motosiklet tizerindeki figiiriin durus tarzlar1 benzerlik gostermektedir. Afisin en st
kisminda “Canada’s New Army” (Kanada’nin Yeni Ordusu) yazmaktadir. Afisin alt
kisminda ise “Needs Men Like You” (Senin Gibi Adamlara IThtiyaci Var) yazisi

bulunmaktadir.
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Yananlam: Diizanlamda saha kalkmis atin tizerindeki eski bir savasci
olarak tanimlayabilecegimiz ath figiir, yan anlamda ge¢mis yiizyillarda 6zgiirlik ve
bagimsizlik i¢in savasan bir savasgiya karsilik gelmektedir. Atin saha kalkmig hali
giicii simgelemektedir. Afiste eski ve yeni Kanada ordusu karsilastirilmakta ve
degisimin yalnizca teknik anlamda oldugu vurgulanmaktadir. Degismeyen ise cesaret
ve gii¢ olarak anlatilmaktadir. Afis, eski ordu ile yeni ordu arasinda bir iligki kurup,
savagglt ruhunun yok olmadigini, kullandigi athh ve motosikletli figiirleri
sembollestirerek anlatmak istemistir. Tasarimda kullanilan gorseller biitiin olarak
diisiiniildiiglinde sonug¢ olarak “Sen de atalarin gibi giiclii ol ve korkusuzca savas”
mesaji vermektedir. Beyaz zirhli savasgmin eski savascilari ifade ettigi, elindeki
kalkan ve mizraktan anlasilmaktadir. Kahverengi tiniformasiyla modern zamanlarin
motosikletli askeri ile arka plandaki atli askerin hareketlerinin ayni olmasi, iki
figiiriin 6zdeslesmesini saglamaktadir.

Afigin en iist kisminda “Canada’s New Army” (Kanada’nin Yeni Ordusu)
yazmaktadir. Bu yazi en altta “Needs Men Like You” (Senin Gibi Adamlara Ihtiyaci
Var) yazistyla bir biitlinliik olugturmakta ve biitiin olarak okundugunda “Kanada’nin
Yeni Ordusunun Senin Gibi Adamlara Ihtiyaci Var” sekline doniismektedir. Ayni
zamanda istteki “Canadas new army” yazisiyla alttaki “needs men like you” yazisi
konum olarak boliinmiis olmasina ragmen beraber gruplanmakta yani beraber
okunmaktadir. Aradaki figiirler bu okumaya sadece gii¢lendirici bir “es” getirmekte,
yani ara vermektedir. (miizikte kisa araya es denir, yani bir ciimlede virgiil
kullanmak es vermek gibidir.) “Canadas new army” yazisinin tistte, zirhlinin hemen
iist kisminda olusu, Kanada’nin yeni ordusunun eski zirhli savascilarin giic, cesaret
ve iradesine sahip oldugunu anlatmak istemektedir. Motorlu askerin alt kisminda yer
alan “needs men like you” slogam1 da, “bu giice sahip bir ordunun senin gibi
cesaretli ve atak kisilere ihtiyact var” mesajini vererek, 0 ruhun giiniimiiz askerlerine
yansimasi saglanmaktadir.

Ayrica arkadaki beyaz renkli savas¢inin renginin ve biiytikliigliniin bir diist,
ruh halini ve ideali temsil ettigini, saha kalkmig atin atak hareketi ve giicli temsil
ettigini gormekteyiz. Ondeki askerin motorunun da o6n tekerleginin havaya
kalkmasinin hem ataklik ile harekete, eyleme gecmeyi, hem bir giicle savasmay1

ifade ettigini, arkadaki saha kalkmis at ve iizerindeki savasc1 gOstergesinin, ondeki
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gosterge grubuna (asker ve motoru) bu sekilde anlam verdigini belirtebiliriz. Béylece
giintimiiz askerlerini yiireklendiren, cesaretlendiren ve galeyana getiren bir anlatim
elde edilmektedir. Verilmek istenilen mesaj, hem “gii¢lii ulusa ve orduya giiven!”
hem gii¢lii olmak “kendine giiven!” hem de giiciin transferidir. (sanli bir savasci
gegmisin o giine yansimasi) Gilig transferi, zirhli asker ile motosikletli askerin arkali
onlii konumlandirilmasiyla saglanmaktadir. Bu oOndelik-arkadalik, eskilik-yenilik
ifadesi sadece “Kanada’nin yeni ordusunun senin gibi askerlere ihtiyaci var”
mesajin1 icermemekte, ayni zamanda, yeni ordu askerlerinin kendilerini savasgi

atalar1 ile karsilagtirmasini saglamakta ve onlarin savasc¢i ruhlar ile kimlere

benzemesi gerektigini de anlatmaktadir.

Resim 43. Gizlilik temas lizerine kurgulanarak tasarlanan afis serisinden biri. “Pst!”. (Sus, sessiz ol!).
Tasarimci: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 1944

Kaynak: http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/posters2.htm
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Diizanlam: Resim 43’deki afis, bir masanin etrafinda karsilikli oturan iKi
figlirtin 6n planda oldugu bir tasarim. Bu figiirlerden sirt1 izleyiciye doniik olani
elinde sigarasi ile bir seyler anlatmakta. Karakterler, baska insanlarin da var oldugu
bir mekanda betimlenmektedirler. Masa basinda oturan figiirlere onlara kahve sunan
karakter, kahveyi masanin lizerine koymak {izere iken gosterilmis. Afisin arka
diizleminde yine sohbet halinde farkli iki figir bulunmaktadir. Bu figiirlerin
gerisinde ise kosede vestiyerde asili goriinen dort adet sapka ve palto bulunmaktadir.
Arka planda kalan nesneler ve figiirler net olarak se¢ilememektedir. Afisin sag alt
kosesinden sol iist kosesine kadar, sapkali ve paltolu bir adam golgesi uzanir. Afiste
siyah ve kahverengi tonlar hakim. Figiirler ger¢ek¢i bir anlayisla betimlenmistir.

Afisin sag alt kisminda kiigiik karakter harflerle “pst!” yazmaktadir.

Yananlam: Propaganda afisleri, Kkitleleri yonlendirebilme amaglarinin
yaninda onlar1 bilgilendirici bir amag igin de kullanilmiglardir. Kitleler bu tip afisler
ile nerede, nasil davranilmasi gerektigini 6grenmektedirler. Savas zamanlarmin bu
afisinde, insanlarin toplu halde bulunduklari yerlerde baska insanlarin hayatlarini
tehlikeye atacak Onemli askeri bilgilerin konusulmamasi gerektigi mesaji
verilmektedir. Afisteki nesne ve figiirlerin zekice kullanimi, slogan olarak yalnizca
“pst!” uyarisim yeterli kilmistir. Diizanlamda yalnizca bir garson olarak betimlenen
karakter, yan anlamda yaninda askeri bilgilerin konusulup desifre edilmemesi
gereken bir ajan olarak diisiiniilmistiir. Ayni1 zamanda figiirlerin lizerine diisen adam
gblgesi bu garsonun ajan olabilecegini anlattigi gibi, mekandan igeriye giren yabanci
birisi olarak da betimlenebilir. Her ikisinde de anlam aynidir: Kalabalik ortamlarda
konusmalaria dikkat et. Afisin arka planinda bulunan figiirlerin tlizerindeki askeri
kiyafetten ve vestiyerdeki paltolardan mekanin askerlerin de siklikla ugradig
kalabalik, kafeterya tiiri bir yer oldugunu anlamaktayiz. Mekanda bulundugu
betimlenen sigara dumani, hem kafeteryanin kalabalik bir yer oldugu duygusunu
pekistirmekte, hemde afiste arka planda yer alan figlir ve nesneleri daha az goriiniir
kilarak izleyiciye bir perspektif duygusu vermektedir. Tasarimci izleyiciye garsonun
konusulanlar1 dinledigini diisiindiirmek i¢in onu masaya kahve fincanimi koyarken

betimlemistir. Boylelikle siirecin en énemli anin1 dondurmus olmaktadir. Afisin sag
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alt kisminda yer alan “pst!” uyarisinda kiigiik karakterlerin tercih edilmesi, Sessiz

olunmasi gerektigi duygusunu daha da arttirmistir.

Resim 44. Savag bonolarinin 6nemini anlatan bir afis.
“Don’t let that shadow touch them, buy war bonds”. (O gélgenin onlara zarar vermesine izin
vermeyin, savas bonolari satin alin). Tasarimci: Lawrence Beall Smith. Tasarim tarihi: 1942

Don't Let That Shadow Touch Them

2»WAR BONDS

Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/500_999/meta-dc-205.tkl

Diizanlam: Resim 44°deki afiste, cimenlerin {izerinde biri oturmus,
digerleri ayakta olmak iizere {i¢ figiir bulunmaktadir. Oturmus olan 4-5 yaslarinda
elinde oyuncak bir bebek tutan, sar1 sach bir kiz ¢cocugu figiiriidiir. Onun hemen
arkasinda, elindeki kirilmis sopanin ucunda dalgalanan Amerikan bayragi ve

kafasinda gazete sayfasindan yapilmis sapkasi ile ayakta duran 2-3 yaslarinda bir



108

cocuk, yaninda ise 8-9 yaslarinda elinde oyuncak bir savas ucagi bulunan kizil sach
bir erkek ¢ocugu figiirii yer almaktadir. Bu figiir, sag eliyle savas ugagini tutarken,
sol eliyle kendisinden kiigiik olan erkek figiirlin hareket etmemesi i¢in ona engel
olmaktadir. Figlirler gercek¢i bir anlayisla cizilmistir. Afiste biiyiik Nazi isareti
golgesi bu ti¢ figiiriin bulundugu yere diismektedir.

Afisin en alt kisminda siyah bir fon {lizerinde “Don’t let that shadow touch
them, buy war bonds” (O golgenin onlara zarar vermesine izin vermeyin, savas
bonolar1 satin alin) ifadesi yer almaktadir. Siyah fonun iizerindeki slogan, sar1 ve

biiyilik puntolarla yazilan “War Bonds” kelimeleri disinda beyazdir.

Yananlam: Halkta diismana karst kin ve nefret duygusu uyandirmak igin
tasarlanmis olan afis, mesajim1 izleyiciye iletmek icin duygusal Ogelerden
yararlanmistir. Savas bonolar1 alinarak devlete yapilacak maddi yardim, iilkeye
savasta destek olacak ve diismanin alt edilmesi saglanacak, dolayisiyla aileler ve
ailesel degerler korunmus olacaktir.

Afiste diisman biiyiik bir Nazi sembolii ile anlatilmak istenmis. Burada
gamali hag/svastika Nazi sembolii bir goélge seklinde betimlenerek diigmanin
kendisini tekrar sembollestirmistir. Golgenin karanligi, diigmanin acimasizligim
vurgulamaktadir. Bu Oylesine bir acimasizhiktir ki kiigiik kiz cocugu oyuncak
bebegini ondan kurtarmak istercesine c¢ekistirmektedir. Cocuklarin giyimlerinden
tipik bir orta smif Amerikan ailesi olduklar1 anlagilmaktadir. Cocuklarin yiiz
ifadelerinden korktuklarmni anlamaktayiz. Afiste aslinda genel olarak verilmek
istenen mesaj, “gelecegini diismanin dehsetinden koru!”dur. Bunu, ayni zamanda
duygusal bir anlam vermek i¢in kullanilan ¢ocuk figiirleri saglamaktadir. Oturan
kiiciik kiz ¢ocugu Amerikan Kkadmlarini, elindeki bebegi de dogurganlig
simgelemektedir. Ayakta duran kiiciik ¢ocuk ise elindeki bayragi ile Amerikan
halkini, basindaki sapkasi ile ¢alisan niifusu temsil etmektedir. Kirik bir sopanin
ucunda dalgalanan bayrak, {tlkenin zor sartlarda ayakta durabildigine isaret
etmektedir. En biiyiik cocuk ise koruyucu olarak betimlenen Amerikan ordusunu
simgelemektedir. Koruyucu o6zelligini sol eliyle kiicikk cocugun hareketini
kisitlayarak golgenin kapsam alanina girmesini engellemesinden anlamaktayiz.

Biiyiik ¢ocuk, ayni zamanda ordunun savunma ve saldirt 6zelligini yansitmaktadir.
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Sol eliyle yaptig1 hareket savunma Ozelligini, sag elindeki savas ucagi ise saldiri
Ozelligini 6n plana c¢ikarmaktadir. Buna benzer bir sembollestirmeyi Amerikan
ordusunun bu gilinkii ambleminde de gormekteyiz. Amblemde Amerika’nin simgesi
olan kartalin bir ayaginda barisi simgeleyen zeytin dali, digerinde ise giicii ve
saldirty1 temsil eden oklar bulunmaktadir.

Afisteki karakterlere genel olarak bakildiginda figiirlerin bilingli tasarlanmis
bir hiyerarsik diizende olduklar1 goriilmektedir. Karakterlerin yas ve boy
siralamalari, iilke i¢indeki 6nemlerini ve etkinliliklerini anlatmaktadir. Buna gore en
etkili olanin yine iilkenin savunmasi i¢in ¢alisan ordu oldugu goriilmektedir.
Cocuklarin bakis acilar1 da bu hiyerarsiyi desteklemektedir. Diger iki cocuk
tehlikenin nereden geldigini anlamak istercesine etraflarina bakinirken, Amerikan
ordusunu simgeleyen biiylik ¢ocuk tamda goélgenin ve dolayist ile de tehlikenin
geldigi noktaya dogru bakmaktadir. Bu da ordunun cesaretini ve savas konusunda
halkin kendisine giiven duymasi ile alakalidir. Bu cesaretin kaynagi olarak ise
ordunun savag stratejileri konusundaki uzmanligi ve istihbarattaki giicliligi
gosterilmek istenmistir. Karakterlere bu anlamlar yiiklenirken, ¢cocuklarin ne olursa
olsun bir ¢ocuk oldugu duygusu unutulmamistir. Afis, kitlelerin duygularina hitap

ederek mesajini iletmektedir.
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Resim 45. Tiiketim esitsizligi ve yoksulluk konulu bir sosyal afis tasarimu.
“Aftershave € 35.- Basics for a new home € 6.50.- . (Tiras sonrasi kolonya € 35, Yeni bir ev icin
temel ihtiyaglar € 6.50.-). Tasarimci: Magnus Olsson. Tasarim tarihi: 2007

AFTERSHAVE € 35.-

Basics for @ new home € 6.50

et = L]
Text 'aid' to 2255 and donate € 1.50 <& People in Need

Cordaid

Kaynak: http://theinspirationroom.com/daily/2008/cordaid-help-for-people-in-need/

Diizanlam: Resim 45°teki afiste sag kolunun iizerine yere uzanmis, ylizii
izleyiciye doniik siyahi bir erkek figiir bulunmaktadir. Sol elinde #firas sonrasi
kolonya bulunan karakterin tizerinde eski bir tisort ve sort bulunmaktadir. Karakterin
elinde bulunan losyonun hemen yan tarafinda “Aftershave € 35.- Basics for a new
home € 6.50.- ” yazilar1 yer almaktadir. Afigin, siyah bir bordiir ile ¢erceve igerisine
alindigim1 gérmekteyiz. Bordiiriin en alt kisminda beyaz renkte “Text ‘aid’ to 2255
and donate € 1.50” (2255’e¢ “yardim” yazip SMS gondererek 1.50 € bagislayin)
yazist yer almaktadir. Karakter kurak, kirmizimsi renkli bir topragin {iizerine

uzanmaktadir. Arka planda ise gokyliziinii ve agaclar1 gormekteyiz.
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Yananlam: Fakirlik, yoksulluk ve tiikketim esitsizligini konu alan afis,
diinyanin farkli bolgelerinde yasayan kisiler arasindaki ekonomik uguruma dikkat
¢cekmektedir. Tasarimcinin mekan olarak Afrika’y1r se¢mesi tesadiifi degildir.
Yoksulluk oraninin olduk¢a fazla oldugu bu iilkede yeni bir evin temel yasamsal
ihtiyaclarinin tutar ile metropol kentlerde yasayan birinin rahatlikla satin alabilecegi,
fakat yagsamsal bir iiriin olmayan bir losyonun fiyati karsilastirilarak, izleyicinin
dikkati maddi sartlardaki uguruma g¢ekilmek istenmistir. Fiyat karsilastiriimasi
yapilan harcamalarin temel ve liiks ihtiyag¢ kategorisinde olmasi, ve aralarindaki fiyat
farki, izleyici ilizerinde sok edici bir unsur yaratir. Bu sarsici slogan ile beraber,
tiketim toplumlarinda c¢ok genel gecer bir iiriin olan losyonun, kendi refah
ortamindan ¢ikarilip, yokluk icinde yasayan bir insan ve kendi dogal ortami ile
betimlenmesi sayesinde gosterilen tezatlik, mesaji verilmek istenen ugurum fikrini
pekistirmektedir.

Afrikali figiiriin kendi yoksun ortami igerisindeki yoksul giyimi ve g¢orak
topraklar, “ihtiyac icerisinde olma” duygusunu betimler. Figiiriin uzanir konumdaki
durusu, moda dergilerinde betimlenen mankenlere gonderme yapmakta, fakat bu
durus dogallik degil, bir kurgu hissi vermektedir. Bu da afiste verilmek istenen

ucurumun ironi unsuruyla anlatilmasina katkida bulunmaktadir.
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Resim 46. Yardim konulu bir afis.
“With your help China shall teach and lead her own, China the newdawn”. (Cin, yardimlarinizla
ogretecek ve kendi kendini yonetecek Cin, Yeni baglangi¢). Tasarimct: Christy Howard Chandler.
Tasarim tarihi: 1947
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Kaynak: http://digital.library.unt.edu/data/rarebooks/posters/001_499/meta-dc-464.tkl

Diizanlam: Resim 46’daki afiste biri Cinli yetigkin bir kadin figiirti, digeri
yine Cinli 7-8 yaslarinda bir erkek ¢ocuk figiirii olmak ftizere iki karakter
kullanilmistir. Sagda yer alan kadin figiiriin tizerinde yesil bir elbise, soldaki ¢ocugun
iizerinde ise kirmizi bir giysi bulunmaktadir. Cocugun elinde a¢ik durumda bulunan
kitaba bakarken betimlenen kadinin sol eli yukariya dogru uzanmisken, diger eli

cocugun omzuna konumlandirilmigtir. Cocuk ise iki eliyle agik bir sekilde tuttugu
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kitabiyla birlikte izleyicinin gozlerine bakmaktadir. Afisin en iist kisminda “With
your help China shall teach and lead her own” (Cin, yardimlarmnizla 6gretecek ve
kendi kendini yonetecek) yazisi yer almaktadir. Bu ciimlenin igerisinde bulunan
“Your” ve “China” kelimeleri kirmizi iken diger kelimeler siyah olarak
renklendirilmistir. Ayrica afisin sol tarafinda yukaridan asagiya dogru yine siyah
renkte Cince yazilar yer almaktadir. Afiste gerek karakterlerin gerekse arka planin
¢izimi eskiz olarak birakilmistir. Bu yiizden karakterlerin dizlerinden asagida kalan
kisimlari ¢izilmemistir. Arka planda kullanilan krem renk, 6n plandaki figiirleri agiga

cikarir.

Yananlam: Afis mesajini iletmek istedigi kitle ile ayni dili konugmak
zorundadir. Bu kuralin olmadig: bir iletisimde, iletisimin gerceklesmesi s6z konusu
olamamaktadir. Miittefik bir devlet i¢in hazirlanan bu afiste de gorildiigi gibi
propaganday1 yapan hem kendi halkina hem de miittefik {ilke halkina seslenmektedir.
Bu yiizden mesaj hem Ingilizce hem de Cince olarak afise konumlandirilmistir.
Cocugun elindeki kitap sayfalar1 tizerinde bulunan “Cin, Yeni baslangig” kelimeleri
ile Cin’in her alanda ataga kalkan ve gelismekte olan bir iilke oldugu vurgulanmak
istenmistir. Afiste kullanilan geng karakteri, bu gelisimin Cin’in mevcut geng niifusu
ile miimkiin olabilecegini vurgulamaktadir. Ayrica “kendinin lideri olmak” slogani
ile de bu ayrintiya dikkat ¢ekilmek istenmektedir. Sloganda kullanilan kelimelerden
“Your” ve “China” kelimelerinin kirmizi olmasi ile ¢ocuk karakterinin iizerindeki
kirmiz1 renk ile yine bu noktaya dikkat c¢ekilmek istenmektedir. “Cinin geligmesi,
yardimla desteklenecek ve gelecegi, iilkenin gen¢ niifusu ile miimkiin olacaktir”
climlesini bu iliskiden ¢ikan anlam olarak diisiinebiliriz. Bu gelisimin nasil olacagini
ise ¢ocugun elinde tuttugu kitaptan anlamaktayiz. “Cin, Yeni baslangi¢” yazili olan
kitap ile ilke kalkinmasinin, gen¢ niifusun egitilmesi ile miimkiin olacagi
vurgulanmaktadir. Afiste hi¢ yetiskin erkek olmamasina karsin kullanilan kadin
figiiri, egitimin kimin tarafindan yapilacagin1 anlatmaktadir. Kadin burada egitici,
koruyucu ve yol gosterici bir rol iistlenmistir. Bunu kadinin sag elinin ¢ocugun
omzuna konumlandirilmasindan anlamaktayiz. Diger elinin havaya dogru kalkik,

avucunun ise agik olmasi onun bu konuda yardim istedigini gostermektedir; cocugun
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omzundaki el ise aldig1t yardimi gelecek neslin egitilmesine kullanacagini

belirtmektedir.

Resim 47. Yardim kampanyas: afisi.
“Keep this hand of mercy at its work, War fund week, One hundred million dollars”. (Bu merhamet
elinin igini yapmasini saglayin savas fonu haftasi, yiiz milyon dolar). Tasarimci: Morgan R.G.
Tasarim tarihi: 1918
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Kaynak: http://snuffy.lib.umn.edu/image/srch/bin/Dispatcher?mode=600&id=msp00065

Diizanlam: Resim 47’de goriilen afisin sag iist kdsesinden ¢ikmais, iizerinde
kizil hag isareti olan beyaz giysili bir figiire ait olan bir kol, afisin en alt kismina
kadar uzanirken betimlenmistir. Afisi iki kisma ayiran bu kolun, avug i¢i afisin sag
tarafina dontik olarak ¢izilmistir. Avucun i¢ kismina dogru konumlandirilmis bir

grup insan perspektif bakis acisi ile afisin sag tarafinda, geriden 6n kisma dogru
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yiiriiyor sekilde ¢izilmistir. On tarafa dogru yiiriiyen bu grubun igerisinde kadinlar,
cocuklar ve yetiskin erkekler bulunmaktadir. Kolun iki kisma boldiigi afisin sag
tarafinda, ylirliyen insanlarin hemen yaninda yikilmis binalar goriilmektedir. Bu
kisim sol tarafa gore daha agik tonlarda resmedilmistir. Afisin sol kisminda ise mavi
ve siyahin koyu tonlar1 hakimdir. Bu kisimda bir savas ortami betimlenmistir.
Toplar, askerler ve patlamalar goriilmektedir. Afisin sol {ist kisminda tirnakli yazi
karakteri ile siyah renkte “Keep this hand of mercy at its work” (Bu merhamet elinin
isini yapmasini saglayin) yazmaktadir. Alt kosesinde ise agik yesil bir tonda “War
fund week” (Savas Fonu Haftasi) yazisi bulunmaktadir. Afisin en alt kisminda ise
soldan saga dogru beyaz renkte yazili olan “One hundred million dollars” (yiiz

milyon dolar) yazis1 dikkat ¢cekmektedir.

Yananlam: Resim 47’deki afisi iki pargaya bolen ve izleyicinin dikkatini
ilk ¢ceken kolun iizerinde bulunan kirmizi ha¢ simgesi yan anlamda kiiltiirel olarak
“yardim” anlamina gelmektedir. Bunun gibi afisteki kol da bu yardimi yapan
kisiler/kurulus olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Savas fonunu giiclendirme konulu
afiste, yan anlamda halk dinsel degerlerin de katkisiyla ikna edilmeye
calisiimaktadir. Bunu hem sloganda bulunan ve merhamet oldugu kadar rahmet
anlamina da gelen “mercy” kelimesiyle, hemde yardim kolunun gokyiiziinden bir 151k
huzmesi icinde yeryiiziine inmesiyle ve Tanrisal bir 06zelligi betimlemesiyle
anlamaktay1z.

Farkli bir seviyedeki yan anlamda bu kol, savas esnasinda veya savas
sonrasinda cesitli sebeplerle maddi veya manevi zarar goren halkin ihtiyaglarina
cevap verebilmek amagli kurulan kuruluslart simgeler. Bu iki seviyedeki yan
anlamdan hareketle afisteki mesaj “Satin alinan savag bonolari ile yalnizca bu yardim
kurulusuna ve yardima muhtaclara degil ayn1 zamanda tiim bunlara yardim eden
Tanriya da yardim etmis olursun” olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Afiste savas
magdurlarina yardim eden kol, afisi iki farkli ortama bolerek magdurlar afisin sol
tarafindaki savas alanindan korumaya ¢alismaktadir. Buradan bu yardim
kuruluglarinin  savas aninda sivil halkin yardimina kostugunu, onlar1 savas
ortamindan izole ettiini anlamaktayiz. Afiste savas magdurlari, geri plandan 6ne

dogru yiiriiyerek sag tarafta bulunan yikintilar1 geride birakmakta, dolayisiyla, alinan
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savas bonolarinin maddi kazanciyla yardim kuruluslarinin savas yikiminin geride

birakilmasini sagladig anlatilmaktadir.

Resim 48. Yesilay i¢in hazirlanan bir afis.
Tasarimci: Thap Hulusi Gorey. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

T —— —

Kaynak: http://www.ihaphulusi.gen.tr/sanal_sergi.html

Diizanlam: Afiste birisi 6n planda digeri arka planda iki adet figiir
bulunmaktadir. On planda bulunan biyikli figiiriin sadece bas kismi (portre)
cizilmistir. Bu portre 50-55 yaslarinda olup afisin sol alt kosesine
konumlandirilmistir. On planda bulunan figiir afisin sag {ist kosesine bakar halde ve
kahverengi tonlarda betimlenmistir. Arka plandaki 25-30 yaslarindaki figiir ise afigin

ortasina konumlandirilmigtir. Bu figiir ¢iplak olarak yariya kadar betimlenmistir.
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Figiliriin viicudu izleyene basi ise afisin sag tarafina doniiktiir. Figiir sar1 tonlarda
betimlenmistir. Afisin sol iist kosesinde sag tarafa doniik yesil renkli bir ay
bulunmaktadir. Onun hemen karsisinda afisin sag iist kosesinde agik kahverengi
“Yesilay ve Gengligi” yazisi, sol alt kosesinde ise beyaz renkte “Eroin ve Akibeti”

yazis1 yer almaktadir. Afis, genel olarak agik kahverengi tonlarda tasarlanmistir.

Yananlam: On planda bulunan yasli ve bakimsiz insan portresi ile eroin
kullanan bir figiir betimlenmek istenmistir. Bu figiir ile eroinin, kullanan kiside
olusacak olan fiziksel ve ruhsal yikimi vurgulanmistir. Eroin ve akibetini anlatan bu
afiste figiirlerin belli yaslar1 temsil etmeleri 6zellikle belirtilmistir. Cilinkii eroin
kullanan kiginin betimlendigi figiiriin ellili yaslarin {izerinde olmasi ile hayatinin
sonlarini yasadig1 anlami ¢ikarilmaktadir. Oysa diger figiir, insanin en verimli yaglari
olan yaslarda betimlenmistir. Bu figiir giiclin, sagligin ve ideal insanin simgesi
durumundadir. Figiirin bedeni bu o6zellikleri vurgulamak i¢in 0Ozellikle c¢iplak
betimlenmistir. Her iki figiiriin bakis agilar1 da tasarimcisi tarafindan 6zellikle tek bir
noktaya odaklanmigtir. Bakislarin odaklandig1 noktada "Yesilay ve Gengligi" yazisi
yer almaktadir. Ayrica bu yazinin giicii ve sagligi temsil eden figiiriin hemen yan
basina onun baktig1 noktaya konumlandirilmasi da goérsel ve yazi arasinda bir iliski
oldugunun gostergesidir. Ayni sekilde "Eroin ve Akibeti" yazisinin da eroin
kullandig1r disiiniilen figlirin hemen iizerine konumlandirilmast bu iliskiyi

dogrulamaktadir.
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ALTINCI KESIM
GENEL SONUC

Bu béliimde yapilan arastirmalar ve incelemeler sonucunda elde edilen

verilere dayali1 olarak tezin genel kapsami anlatilacaktir.

6. SONUC

Bu caligmada, grafik tasarim iirlinlerinden afisin genis halk kitlelerini
etkilemedeki giicli ve propagandayi1 yapanin fikirlerini veya ideolojilerini bu halk
Kitlelerine aktarmadaki basarisi incelenmistir. Bu dogrultuda gerek propaganda
afiglerinin, gerekse diger afis gesitlerinin, afisin ortaya cikisiyla birlikte Kitlelere
mesajini etkili ve kalict bir sekilde iletmesi agisindan tercih edilen bir kitle iletisim
araci oldugu gosterilmistir. Aragtirma sonucunda farkli amaglarla yapilan propaganda
faaliyetleri igerisinde, afis tasarimlarinin biiyiik yer tuttugu gozlemlenmistir.

Calismada, gerek propaganda amagh gerekse farkli hedefler i¢in kullanilsin,
afislerin oldukca etkili birer propaganda ve kitle iletisim araci oldugu goriilmiistiir.
Kitleleri etkileyebilme ve onlari istenilen yone kanalize edebilmeleri afislerin,
verilmek istenilen mesaj1 net, ayrintilardan arindirilmis ve kitlelerin anlayabilmesi
icin sade bir sekilde tasarlanmasiyla yakindan ilgilidir. Bu tasarim asamasinda mesaj,
afis tasarimina cesitli kodlar ve semboller araciligi ile yerlestirilmektedir. Anlami
pekistirmek veya farkli kiltiir ve yasayisa sahip kitlelere seslenebilmek amaci ile
afisin kapsadigi kisith alan igerisinde verilmek istenen mesajin kisa bir zaman siireci
icinde algilanabilmesi agisindan afislerde kullanilan kodlar ve semboller, kiiltiirel bir
slirecte olugmakta ve yine kiiltiirel bir siirecte izleyici tarafindan desifre edilmektedir.
Afisin kisith bir zaman ve boyut icerisinde iletisimde elde ettigi basarinin daha 1yi
anlasilmasi i¢in, iletisim acisindan gorsel kisa yollar olarak kullanilan bu kod ve
sembollerin daha iyi irdelenmeleri gerekli olmustur. Bu sebeple tezde, gostergebilim
kurami temel alinarak ornek afisler incelenmis ve kullanilan kod ve sembollerin ve
bunlarin  birbiri arasindaki iliskilerin hangi kiiltiirel anlamlar dogurdugu
irdelenmistir. Farkli kiiltiirel kod ve anlamlarin nasil olustugunun 6rneklenmesi igin

farkl iilkelerden, konulardan ve zaman dilimlerinden afisler se¢ilmistir.
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Arastirma sonucunda geg¢miste veya giinlimiizde herhangi bir propaganda
faaliyetinde afislerin, kitleleri etkileyebilme glicii gerek iktidar giigler, gerek savasan
devletler ve gerekse halk tarafindan fark edilerek, farkli amaglar igin kullanildigi
tespit edilmistir. Bu amaglarin, afisleri bir propaganda araci olarak kullanan kisi veya
kisilere gore degistigi goriilmiistiir. Propaganda silahinin namlusu, kimi zaman ters
cevrilmis; propagandayr yapanin propagandasina karsit olarak da kullanilmistir.
Kaynagi belli olan beyaz propagandaya karsi dahi karsi propaganda ile cevap
verilebilmektedir: Propaganda bazen ters tepmis; cevabi etki yerine tepki, yani karsi
propaganda olmustur. Bu da propaganda afiglerinin kaynaginin kategorize edilmesi
gerekliligini ortaya koymaktadir. Tezde propaganda afisleri arasinda yapilan ayrim,
propaganda ¢esitlerini 6rnekledigi gibi, propaganda afislerinin kullanim alanlarini da
belirlemektedir.

Afigler istenildiginde toplum igerisindeki denetim mekanizmalarindan
geemeksizin tasarimcisinin  veya propagandayt yapanin istegi dogrultusunda,
istenilen yere konumlandirilabilmektedir. Sonug olarak afislerin bir propaganda araci
olarak tercih edilmesindeki nedenleri afiglerin iletisimdeki etkinliginin yani sira,
toplumdaki denetim mekanizmalarint kolayca kirabilmelerindendir.

Arastirma sonucunda anlatimm gii¢lii olabilmesi agisindan, propaganda
afislerinde kullanilan resim ve illiistrasyonlarin gercege yakin olmasinin biiyiik 6nem
tasidigr goriilmistiir. Afislerin birer kitle iletisim araglar1 oldugu ve kitlelerin de
kalabalik yiginlar oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda, propaganda afislerinin
okuma yazma orani veya Kkiiltiir diizeyi diisiik topluluklara mesajin1 rahatlikla
anlatabilmesi i¢in afislerdeki gerceklik olgusu biiyiik 6nem tasimaktadir.

Incelenen afislerin birgogu da gostermektedir ki, propaganda afisleri,
verilmek istenilen mesajin ana fikrini net, agik ve anlasilir bir bi¢cimde izleyiciye
ulastirmasi acisindan etkili bir kitle iletisim aracidir. Bu gerceklik, mesajin izleyiciye
ulasamamasina sebep olan parazitler (gevresel, kisisel ve toplumsal faktorler)
igerisinden mesajin duru bir sekilde varligin1 devam ettirebilmesi ve izleyiciye bu
sekliyle ulasabilmesi agisindan biiyiilk 6nem tagimaktadir. Ciinkii genellikle izleyici
ile herhangi bir afis arasindaki iletisim anliktir. Bu saniyelerle ifade edilebilecek
anlik iletisim sonucunda mesajin net, agik ve anlasilir olmasi kaginilmazdir. Ancak

bu sekilde mesaj izleyiciye en yalin hali ile ulasabilmektedir.
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Yapilan arastirma sonucunda afislerin var olan mesaj1 “tek bir kare”de ifade
edebilmesi mesajin daha giiglii bir sekilde sunulmasi anlamina gelmektedir. Afigin
anlatilmak istenilen mesaj1 saf, detaydan arindirilmis bir sekilde “tek bir kare”de
izleyene sunmasi, izleyenin bilingaltinda o goriintiiniin yer etmesine sebep
olabilmektedir. Bunu tipki sinema filmlerindeki kareler arasina yerlestirilen gizli
reklam karelerine benzetebiliriz. Binlerce kare arasina yerlestirilen gizli reklam,
izleyenin bilingaltinda depolanir. Zamani geldiginde ise bu kare farkinda olmadan
hatirlanarak kendisini gosterir. Otobiis duraklarindaki afislerde tipki gizli reklam
kareleri gibi izleyenle anlik iletisime gecer. Afislerin sehrin belirli yerlerine planli bir
sekilde yerlestirilmeleri de bu bilgiyi dogrulamaktadir. Sonug olarak afis, detaylardan
arindirilmis bir sekilde mesaj1 en iist noktada izleyiciye iletmesi agisindan diger kitle
iletisim araglarindan ayrilan bir kitle iletisim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Arastirmada propaganda afislerinin, tarih boyunca bireylerin yasam
tarzlarina dahi miidahale ettigi goriilmektedir. insanlarn, konusurken nelere dikkat
etmesi gerektiginden, yemek yerken israftan kaginilmasi gerektigine; harcamalarini
kisarak ihtiyag¢ sahiplerine yardim etmekten, askere kaydolmaya kadar bir¢cok alanda,
bireye psikolojik baski yaparak toplumu istenilen yone kanalize edebilmektedir.
Afislerin gorsel ve islevsel etkinliklerindendir ki bazi devletler toplumu ilgilendiren
konularda, iilke, devlet veya toplum ¢ikarlar1 s6z konusu oldugunda ¢ogu kez bu
kitle iletisim araglarindan yararlanmislardir. Propaganda afislerinin toplum ¢ikarlari
dogrultusunda, toplumsal sorunlarin ¢ézlimiine yonelik kullanilmas: sosyal igerikli
afigleri karsimiza ¢ikarmaktadir. Problem toplumu ilgilendiren, biiyiikk ve ¢oziimii
uzun bir siireci kapsamasi muhtemel goriiniiyorsa, toplumu yavas yavas
bilinglendirerek ¢oziime dogru ilerlemek icin afisler yine etkili birer kitle iletisim
araclari olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar.

Sonug olarak afisler, genis kitlelere ulagsma, iletisim kurma ve etkileme giicti
ile alternatif gorsel iletisim mecralarina oranla ekonomik olusu ag¢isindan,
propaganda amaci ile yaygin olarak kullanilmaktadirlar. Afislerin kullanim sebepleri

arasinda onlarin gorsel ve islevsel etkinliklerinin varlig1 da tartisilmaz bir gercektir.
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