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ON SOz

Kitle iletisim araglarindan biri olan giinliikk gazeteler, okuyucuya iletilmek
iizere pek cok bilgi ve haber icerir. The New York Times gazetesinin bir haftada
yaymladigi bilgi miktarmin  18.yy’da yasamig bir insanin Omrii  boyunca
kargilagabileceginden daha fazla oldugu ifade edilmektedir (Baer, 2008). Giinliik
gazetelerdeki haber yogunlugu bir tiir bilgi anarsisi olarak goriilebilir. Gazetelerdeki
editoryal ekip, hergiin gazetenin tiim sayfalarin1 pek c¢ok bilgi ile doldurmak ve
yayinladigr haberlerin bir kismini okutmak durumundadir. Okur ise, kendi ilgi
alanina giren habere ulagmak i¢in onlarca baslik ve spotu okumak zorunda kalabilir.
Cok sayidaki segenegi elemek okur icin zaman kaybi, gazetenin okunurluguna da bir
tehdittir. Gazetecinin ¢ézlimlemesi gereken bu temel sorunsalin cevabi infografikler

olabilir.

Bu arastirmaya zemin teskil eden ve tez kapsaminda tartisilan veri ve bilgiler;
literatiir taramasi, goriisme ve infografik analizi ile elde edilmistir. Tezde kullanilan
temel literatiir, iletisim ve gostergebilim alanlarina aittir. Diger taraftan yapilan
tarihsel arastirma; gazetelerin ve infografiklerin ortaya ¢ikma ve gelisme siireglerine
151k tutmaktadir. Bilgi tasarimi, gorsel alg1 ve infografik tasarim prensipleri konulari,
aragtirmaya teorik zemin kazandirmaktadir. Gazeteci ve infografik tasarimcilarla
yapilan gorlismeler, infografiklerin kapsami, 6nemi ve prensipleri hakkinda uzman
goriisii ortaya koymaktadir. Roportajlar ve tartisilan teorik veya tarihsel konular;

ornek infografiklerin tartisilmasi ve incelenmesi ile gorsel destek bulmaktadir.

Birinci béliimde; iletisim, siirec ve eylemler agisindan ele almir. Ikinci
boliimde; gazetenin kapsamli bir sekilde anlasilabilmesi i¢in kitle iletisimi konusu
irdelenmistir. Ugiincii  boliimde; gazetelerde yer alan infografiklerin ve
illiistrasyonlarin okur tarafindan ¢oéziimlenmesi, iletisim iiriinlerini kiiltiirel baglamda
inceleyen gostergebilim acisindan ele almir. Bu boéliimde, infografiklerin ve
illiistrasyonlarin anlasilmasinda toplumsal uzlas1 ve kodlarin 6nemi gostergebilim
cergevesinde  incelenmistir.  Dordiincii  bdliimde  ise; basinda  bilginin
gorsellestirilmesi, infografik tiirleri ve tanimi, grafik muhabir kavrami, Avrupa ve
Amerikan basininda yayinlanan infografik ornekleri ile ele alinarak incelenmistir.
Ayrica fotografa oranla infografigin iletisimde temel problem olan giiriiltii etkenini

ortadan kaldirarak bilgiyi daha etkin sunmasi agiklanarak anlatilmistir. Bu boéliimde,



ulusal basinda infografiklerin kullanilmaya baslanmasi, gelisim siireci ve bugiinkii
durumu; giincel ornekler, ulusal basindan gazeteciler ve tasarimcilarla goriisiilerek

degerlendirilmistir.

Yiiksek Lisans yapmam i¢in bana ilham veren ve motive eden, lisans
egitimimden bu yana egitimci kisiligi ve akademik birikiminden her zaman istifade
ettigim Mimar Sinan Universitesinden hocam muhterem insan Sn. Ihsan Otken’e,
literatiirii taramamda ve temininde yardiminmi esirgemeyen, yaptigi kiymetli
caligmalarla aragtirmaya esin kaynagi olan kadim dost Fevzi Yazict’ya, aragtirmanin
basindan sonuna kadar bilgi, tecriibe ve kiitiiphanesini benimle paylasan iletisimci ve
egitimci Sn. Fatma Karakus’a, yiiksek lisans egitimimde ve arastirma siirecinde
ufkumu agarak arastirmanin vizyonunu belirleyen, actig1 1siklarla “bilgi’nin karanlik
koselerini aydinlatan, tez danigsmanim saygideger hocam Dog. Dr. Seval Yavuz’a ve
tarih boyunca biraktigi yoldaki isaretlerle ‘bilgi’yi anlamlandiran insanogluna

siikkranlarimi sunarim.
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OZET

Gilinlimiizde haber miktarinin ve kaynaklarinin yogunlugu ile bilgiyi
sunmanin onemi giderek artmustir. Bilgi kalabaligi; bireyi dogru, kolay ve anlagilir
olan1 se¢meye zorlamaktadir. Verileri sunan gazeteci ve tasarimcilarin ortak hedefi,
okuru uzaklastirmadan haberi gdsterebilmek ve okutabilmektir. Iletis im siirecinde
bilginin kodlanarak iletilmesi ve okur tarafindan kod a¢iminin yapilabilmesi
Oonemlidir. Bu tez calismasi, basinda bilginin ve haberin bir tasarim s ekli olan
infografigin; illiistrasyon, fotograf, harita ve diger grafik unsurlar1 bir arada organize

ederek kullanmasini; tarihsel, teorik ve pratik agilardan inceler.

Tasarimdan okura ulasan infografik sunum siirecini irdeleyen bu aragtirmanin
birinci béliimiinde iletisim siirecleri, tiirleri ve isleyisi ele alinir. Ikinci béliimde kitle
iletisim araglari, islevleri ve haber incelenmekte; {i¢iincii bolimde ise iletisimi
kiiltiirel baglamda inceleyen gostergebilime ve semiyolojik degerlendirmelere yer
verilmektedir. Dordiincii boliimiin konusu haberin (bilginin) tasarim siirecidir. Bu
boliimde bilgi ve bilgiyi tasarlamanin 6nemi, iletisim siirecinde grafik argiimanlarin
okunmasi, infografigin temel yapis1 ve tiirleri anlatilmistir. Ayrica Tiirkiye’de haber
sunumunda infografik gelisim siireci ve gliniimiizde geldigi nokta tespit edilmistir.
Sonu¢ ve Oneriler bolimiinde ise genel bir degerlendirme yapilarak iilkemizde

infografik tasariminin yayginlastirilmasina yonelik onerilerde bulunulmustur.

ANAHTAR KELIMELER
Infografik, bilgi tasarimi, grafik muhabir, iletisim, gazete tasarimu,

gostergebilim, giiriiltii, bilgi anarsisi.
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ABSTRACT

Today, with the abundance of news and its sources, the importance of
presenting information has increased. The density of information forces an individual
to choose the right, easy and apprehensible. The common goal of the journalists and
designers presenting data is to show the news and have it read without fending the
reader off. The coding of information and its decoding by readers are important in
the process of communication. This thesis analyzes the ways infographics, as a form
of news and information design in press, use illustrations, photographs, maps and
other graphic elements in an organizational form from historical, theoretical and

practical perspectives.

The fist chapter of the thesis that investigate the process of infographic
presentation from designer to reader; focuses on the processes, types and functions of
communication. The second chapter examines the devices of mass communication
and their functions in addition to the concept of news. The third chapter involves an
analysis of semiology with its cultural perspective on communication in addition to
semiological evaluations. The topic of the fourth chapter is the design process of
information (news). This chapter discusses the concept of information and the
importance of its design; the fundamental structure and types of infographics.
Furthermore in this chapter, the development process and the current place of
infographics in news design in Turkey. The summary and proposals section includes
a general evaluation and the proposals for the further development of infographics in
Turkey.

KEYWORDS
Infographics, information design, graphic reporter, communication,

newspaper design, semiology, noise, information anarchy.
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GIRIS

Kitle iletisim araclarindan biri olan gazetelerdeki haber ve bilgi yogunlugunun
miktar1 Ol¢ililmesi zor seviyelere yiikselmistir. Giinliik gazetelerin temel problemlerinden
biri; her giin belirli sayidaki sayfayr gerekli gereksiz haber ve bilgiyle doldurmak
zorunda olmalarnidir. Bir gazetenin bir haftada yayinladigi haber ve bilgi miktarinin
18.yy’da yasayan bir insanin biitiin hayat1 boyunca edinebilecegi bilgi miktarindan daha

fazla oldugu tahmin edilmektedir (Baer, 2008: 16).

Glinlimiiz gazetelerindeki yogunluk ve kargasa bir tiir bilgi anarsisi olarak
yorumlanabilir. Gazeteler, dergilerde oldugu gibi bir haber indeksi (ig¢indekiler)
yayinlamadigindan okur, sadece kendi ilgi alanina giren habere ulasmak i¢in onlarca

baslik ve spotu okumak zorunda kalabilir.

Tiim bunlar okurun siizmesi gereken bulanik su gibi goriinse de aslinda tersine;
gazetenin ¢ozmesi gereken temel bir problematiktir. Ciinkii gazete bir yandan tiim
sayfalar1 giincel haber ve bilgiyle doldurmayi, bir yandan da yaymnladig:r bilginin
tamamini olmasa bile biiyiik bir kismin1 okutmay1 hedefler. Okurun ilgisini ¢ekmek i¢in

fotograf, illiistrasyon, grafik gibi gorsel argiimanlar kullanir veya tasarlar.

Amerika basta olmak iizere Batili {ilkelerdeki gazeteler bir siiredir gazetedeki
haber okunurlugunu artirabilmek i¢in yeni ve farkli yontemler uygulamaktadir.
Oncelikle mizanpaj (sayfa diizeni) veya gazete tasarimi anlayisi yerine haber tasarimi
kavramin gelistirmislerdir. Gazetenin yani haberin gorsel performansini yiikseltmek i¢in
uygulanan ve bir haber tasarim tavri olan infografik, bircok gazeteci tarafindan bilgi

anarsisinden ¢ikis yolu olarak goriilmektedir.

Infografik, kitle iletisiminde patinaj yapan gazeteler igin bir kurtarici olabilir.

Rafine bilgiyi, illiistrasyon, harita, grafik, renk kodlamasi gibi betimleme yontemleriyle



organize ederek sunan infografik; gorsel okur-yazar ve kiiltiir seviyesi yiiksek okur

kitlesi i¢in habere ve bilgiye ulagsmanin cazip bir yontemi olabilir.

Bu aragtirma gorsel bir iletisim arglimani olarak infografikleri, bireysel ve
toplumsal kiiltlir baglaminda, gerek gazete(ci) gerekse okur tarafindan ele alarak bilginin
sunumundaki 6nemini ve etkisini incelemektedir. Tez konusunda Tiirkiye’de akademik
bir arastirma bulunmamaktadir. Yabanci yaymlar ise Tiirkiye’deki okur kitlesine

ulagmamaktadir. Arastirma, literatiir agisindan bu boslugu doldurmaktadir.

Bu aragtirma orneklerle desteklenmis bir teorik zemin olusturarak hem alanda

farkindalik olusturacak hem de uygulamaya bir temel teskil edecektir.



BIRINCi BOLUM
ILETISIM

1.1. Neden Iletisim Kurariz?

Bu bir adam ve balik hakkinda bir film. Adamla balik arasindaki dramatik iligki hakkinda...
Adam yasam ve 6liim arasinda durur. Adam diisiiniir, at diisiiniir, koyun diisiiniir, inek diigiiniir,
kopek diistintir... Balik diigiinmez. Balik suskundur, ifadesizdir. Balik diisiinmez ¢iinkii balik
herseyi bilir (Kustrica, 1994).

Emir Kustrica Arizona Dream filminin girisinde insanoglunun iletisim kurma
amacini da anlatir balik metaforuyla. Insan bilmedigi igin diisiinmek zorundadir. Insan
suskun degildir, konusmak, anlatmak ve anlamak zorundadir. Insan ifadesiz degildir.
Durusu, bakis1 veya giiliimsemesi, insanin her hali bir anlatimdir. I nsan bilmedigini
anlamak, bildigini de anlatmak durumundadir. iletisim bilimcilere gére sosyal bir varlik
olan insan, cevresini anlamak i¢in iletisim kurar; tipki Kustrica metaforundaki gibi.
Arizona Dream filminin girisindeki sarkiya ait sozler, aslinda iletisimin mihenk tasidir.
Metafor, neden iletisim kurariz sorusuna uygulandiginda yasamini iletisimle stirdiiren
insan daha iyi anlasilacaktir. Sosyal bir varlik olan insan iletisime muhtagtir. Iletisim
kurmak zorundadir ¢iinkii yeterince bilmez ve bir merak duygusuyla yasamaktadir.
Hayatin1 devam ettirebilmek icin bilmeye ve merakini gidermeye ihtiyaci vardir. Sebebi
ne olursa olsun; bilgi almak, bilgiyi yaymak, eglenmek ya da etkilemek, baska bir
deyisle fizyolojik ya da psikolojik; ihtiyaglarini karsilamak icin insanin iletisime ihtiyaci

vardir.

Iletisim  kelimesinin ~ Latince’deki ~ communicatio  ve Ingilizce’deki
communication karsiligt olarak Tiirk¢e’de haberlesme kelimesi kullanilmaktadir.
Haberlesme kelimesi teknik c¢agrisimlar yapsa da bu alanda yapilan arastirmalara gz

attigimizda haberlesme kelimesinin “insanlar arasi iligski ve bu amagcla kullanilan araglar



icin kullanildig1” (Gokge, 1998: 6) anlasilacaktir. Fiske’ye gore (2003: 16) iletigim,
“iletiler aracilig1 ile toplumsal etkilesim”dir. Bu tanimla Fiske, iletisimin, kiiltlirel

yasamin merkezinde oldugunu savunur.

Insami diger canlilardan ayiran temel 6zelliklerden birinin soyut diisiinme oldugu
kabul edilirse, insanin dogasindaki meraki ve ¢evreyi anlama istegini anlamak ¢ok zor
olmayacaktir. Insanin ¢evreyi yorumlamasi ve anlamasi kendisiyle birlikte degismis ve
gelismistir. Isik’a gore (2000:3) iletisim ilk c¢aglardan beri mevcuttur fakat iletigim
kurma bi¢im, yontem ve teknikleri degisiklik gosterir. Kustrica’nin ironisindeki kritik
nokta olan ‘bilme’ durumu teknolojinin gelismesi ve enformasyonun artmasiyla daha da

onem kazanmistir.

Iletisimin ne oldugunu ve neden iletisim kurdugumuzu anlamak igin bu konuda

yapilan tanimlar1 genel olarak 6zetlemek fayda saglayacaktir:

“Ileti, bir diisiinceyi, duyguyu, istegi, bilgiyi aktarmaya, bildirmeye, paylasmaya
yarayan ve kaynak tarafindan iiretilen fiziksel bir iiriindiir” (Zillioglu ve Yiiksel, 2003:
30). Baska bir deyisle vericiden aliciya aktarilan bilgi, mesaj veya haber siirecidir.
Lazar’a gore, (2001: 18) “iletisim bir i¢sel takdim olarak bireyin kendisini ortaya
koymasidir. Bu nedenle iletisim yaratici bir eylem olarak goriilmektedir.” Tiim bunlar
1s18inda bir iletisim tanimi yapilacak olursa; insanin bilme, anlama ve 0grenmesinin
sembollerle karsilama cabasidir. 1ki insanin birbirini fark etmesiyle baslayan siirecte
iletisimsizlik miimkiin degildir (Lazar, 2001: 40). Hiilasa, iletisim insanlar arasinda
gerceklesen, anlamlarin paylasildigi, gondericiden aliciya dogru gergeklesen, devingen
ve sonsuz yapiya sahip olan, sembollerin kullanildig: siiregtir. Elbette tiim sOylenenler
kisiler arasi iletisimi ilgilendiren tanimlardir. Kitle iletisimine ilerleyen bdliimlerde

deginilecektir.

Iletisim insanoglu icin daima kaginilmaz bir ihtiya¢ olmustur. Ancak ozellikle
enformasyon cagt adini verdigimiz giiniimiizde, her zamankinden daha onemli bir
degerdir. Giiniimiizde iletisim gili¢ kaynagi, bilginin temel aracidir. Boliim girisinde

deginilen metafora doniilecek olursa; ‘‘giiniimiizde insan daha ¢ok bilmelidir’’.



1.2 iletisim Siirecinin Unsurlar

Iletisim, kaynak ve hedef arasinda gecen bir olgudur. (Sekil 1) Bilginin (mesajin)
kaynaktan alictya, bir araca (kanala) ve belirli simgeler araciligiyla (kodlar)

gonderilmesi gerekir.
Dolayistyla iletisim siirecinin temel unsurlart:
1. Kaynak
2. Mesaj
3. Kanal
4 Alict

olarak tanimlanir.

Sekil 1: fletisim Siireci

Gurulta

Kaynak > Kanal > Alict

Kaynak: Giirgen, 1997: 13
1.2.1. Kaynak

“Kaynak, baska bir kimseye ara¢ ve kanallar aracilig ile bir sey iletmek isteyen
ve bdylece iletisimi baslatan” (Gokge, 1998: 134) taraftir. Iletisimin baslayabilmesi igin
dort temel unsura ihtiyag vardir. Kaynak, mesaj, kanal ve alici. Isik’a gore (2000: 34)

“kaynak mesaj1 olusturan ve igerigi belirleyen birimdir”. Kitle iletisiminde kaynak ise



tek bir kisi degil, kurumsal bir yapidir, cogu kez profeyonel bir iletisimcidir. Cevreyi
anlayan ve hedefe birseyler aktarma ¢abasinda olan kaynak, alicida davranis ve/veya
diistince degisikligi yaratmak ister. Burada giiven konusu 6nem kazanmaktadir. Clinkii
kaynak hedefi ikna ederken gii¢lii bir ara¢ (gazete, televizyon, internet gibi)
kullanmaktadir. “Giivenilirlik ile ikna edilebilirlik arasinda dogru orantili bir iliski s6z
konusu olmaktadir. Giivenilirlik vasfi 6n plana ¢iktik¢a ikna olayr kolaylagmaktadir”
(Isik, 2000: 38). Iletisimi baslatan kaynak; giivenilir olmak, hedef kitleyi (alic1, okuyucu,
izleyici) ikna edebilmek i¢in mesajini iyi tasarlamak zorundadir. “Boylece mesaja ilgi
artacak, hedef kitlenin mesaji dikkate almasi ve benimsemesi kolaylasacaktir” (Isik,
2000: 38).

Enformasyon ¢agi diye adlandirdigimiz giiniimiiz diinyasi, hedef kitleyi kitle
iletisim araglar1 araciligiyla milyonlarca mesaja maruz birakmaktadir. Kaynak bu mesaj
karmasasi icinde kendi bildigini baskalarina anlatmak i¢in iletiyi digerlerinden farkli
hale getirmeli, ayn1 zamanda giivenilir de olabilmelidir. Giivenilirlik konusu aliciya
sunulmas: gereken kanitlar1 da beraberinde getirir. Ornegin bir gazetenin kaza haberini
fotograf, yazi, illiistrasyon ve infografik gibi unsurlarla servis etmesi, profesyonel

iletisimcinin, giivenilirlik ve anlasilirlik agisindan yapmasi gerekendir.

Kaynagin, iletmek istedigi mesaji, muhtemel yanlis anlagilmalar1 en aza
indirgeyecek sekilde sunmasi gerekir. Ciinkii kitle iletisiminde yiiz yiize iletisimde
oldugu gibi kaynak ile alic1 birbirine yakin degildir. $ekil 1’de belirtildigi gibi, mesaj
kaynag: ile alici arasindaki mesafe veya siiregte ortaya cikabilen etkenler (giiriiltii)
mesajin alic1 tarafindan yanlis anlagilmasina sebep olabilmektedir. Yukarida belirtildigi
gibi farkli iletisim araglarinda yer alan farkli mesajlar giiriiltiiniin 6nemli bir kaynagidir.
Giriltiler, alicilarin dikkatini baska yerlere yonlendirirler, algida karmasa yaratirlar,
mesajin anlasilmasina ve hatirlanmasina olumsuz etkide bulunurlar. Bu sebeple verilmek
istenen mesaj, cok acgik, net ve hedef kitlenin anlayip algilayabilecegi bi¢cimde

kodlanmali ve sunulmalidir.



1.2.2.Mesaj

Mesaj, kaynagin aliciya ulagtirmak istedigi bir ifade, bilgi ya da diislincedir.
Sozlii, yazili ya da gorsel olarak sunulabilir. “Mesaji kodlayarak, bir kanal ile hedef
kitleye gonderen kaynak, bu mesaji hedef kitlenin de kendi istedigi gibi algilamasini
beklemektedir” (Isik, 2000: 48). Yukarida da belirtildigi gibi kaynak, mesajinin dogru
iletilmesini saglamalidir. Yani, “kaynagin mesajim dikkat ¢ekici ve ilgi uyandirict bir

bicimde hazirlayip, sunmasi, uygun zaman ve uygun igerikle hedef kitleye ulastirmasi

gerekmektedir” (Isik, 2000: 48).

Isik’a gore (2000: 44) kitle iletisimindeki mekansal farklilik ¢ogu zaman
gondericinin iletmek istedigi mesajin yanlis anlagilmasina neden olmaktadir. Mekansal
uzaklik, “kaynagin mesajin1 ulastirirken ve ulastirdiktan sonra hedef kitle {izerinde ne
gibi bir etki yarattigini, tepkisinin ne oldugunu, bu tepkinin yon ve derecesinin tespit
edilmesini giiglestirmektedir” (Isik, 2000: 44). Baska bir deyisle geribildirim siirecinin
gergeklesmesi veya saglikli bir sekilde olusmasi zorlasmaktadir. Bu giigliikleri en aza

indirmek yine mesajin ya da haberin sunum sekliyle miimkiin olabilir.

“Mesajin etkinligi ile ilgili olarak, mesajin olusturulmasi ve sunumuna ydnelik
bazi formiiller gelistirilmistir” (Isik, 2000: 49). Haber servise hazir hale getirilirken
tilketici iizerindeki etkileri diisiiniilmelidir. Gazetelerin sagladigi kitle iletisiminde,
habercilikte mesajin dogru algilanmasi ¢ok dnemlidir. Tiim iletisim amag ve ¢esitlerinde
mesajin dogru algilanmasit 6nemli olsa da, habercilikte belirli iletisim kurallariyla
verilecek mesajin, ya da haberin nasil olusturulmasi gerektigi temel formullere

dayandirilmistir. Mesajin iletilmesinde kullanilan formiillerden bazilar1 sdyledir:



Tablo 1: Mesajin iletilmesinde Kullanilan Formiiller

5M AIDA AIDCA SIMPLE
*  Mutlaka Dikkat Cekici Dikkat Cekici Hedefi durdur (stop)
goriilmeli (attention) (attention) Ilgi Uyandr (interest)
(must be seen) flgi Uyandirict flgi Uyandirict Istek Yarat (make
*  Mutlaka (interest) (interest) want)
Okunmal Istek Yaratict Istek Yaratict Ikna Et (persuade)
(must be read) (desire) (desire) Tartismaya It (lodge
*  Mutlaka Eyleme Itici Inandirict argument)
Inanilmal (action) (credibility) Sunulanlarm En lyisi
(must be Eyleme Itici Oldugunu Tartig
belived) (action) (easy)
*  Mutlaka
Hatirlanmali
(must be
remembered)
*  Mutlaka
Harekete
Gegirmeli
(must be acted
upon)

Kaynak: Isik, 2000: 49-50

5 M formiiliine gore insanlar haberi mutlaka gérmeli, okumali, habere inanmali,
onu hatirlamali ve istenilen davranis degisikligi ile harekete ge¢melidir. Kaynak
tarafindan istenen bu degisiklik duygusal ya da diisiinsel olabilir. Bu formiil aslinda
haberin nasil kurgulanmasi gerektiginin de ipuglarmi vermektedir. iletis imci dyle bir
mesaj kurgulamalidir ki; insanlarin mesaj1 diger mesajlar arasinda fark etmesi, okumasi
ve ona inanmasi, daha sonra da hatirlamasini saglamalidir. Tiim bu siirecin sonunda da

davranis degisikligi yer almalidir Boylelikle basarili bir iletisim elde edilmis olacaktir.

Haberin dikkat cekici bir bigimde kurgulanmasi onun ilgi uyandirmasini da
beraberinde getirir. I leti, AIDA modelinde de oldugu gibi istenilen davranis
degisikliginin olusmasi i¢in tasarlanir. Ciinkii gondericinin amact bildiklerini aliciya
aktarmak ve onu etkilemektir. Siirecin bas aktorii olan mesajin da dogru bicimde
sunulmasi alicida olusmasit beklenen davranis degisikliginin On s art1, anahtaridir. Bir
diger formiil de AIDCA’dir. Burda da haberin sunumunda dikkat ¢ekicilik, inandiricilik
onemlidir ve asil amag, tiiketiciyi eyleme iterek davranmis degisikligini saglamaktir.
Benzer olarak SIMPLE, ilgi uyandirip ikna ederek istek yaratmayir amaglar ve

okuyucuyu sonuglarin en iyisini oldugu konusunda tartismaya iter. Mesajin iletilmesinde



kullanilan formiillerin ortak noktasi alicinin dikkatini ¢ekecek bir bigimde mesaj
iceriginin olusturulmasidir. Mesajin bu denli ilgi ¢ekici olmasinda yani haberin
sunumunda kodlamanin Onemi agik¢a ortaya ¢ikmaktadir. “Kodlamada bilinen
simgelerin kullanilmasi, hedef kitlenin arzu, amag, beklenti ve ihtiyaglarinin géz 6niine
alinmas1 uygun bir yaklasim olacaktir” (Isik, 2000: 50). Alicinin ikna olma derecesi,
mesajin  olusturulmasinda giiclii, etkili ve alicinin baglanti kurabildigi kodlarin

kullanilmastyla (haberin nasil kurguladig1) yakindan ilgilidir.

Diger taraftan, hedef kitlenin temel degerleri ve saglam diren¢ noktalar1 goz
onilinde bulundurulmalidir. Bu kriterlere dikkat edilmesi basar1 sansini artiracaktir. (Isik,
2000: 51). Direng noktalarina saldirmak iknanin tersi sonucunu olusturacaktir. Kaynagin
temel hedefi aliciy1 ikna etme g¢abasi i¢inde oldugundan mesajint kurgularken direng

noktalarina dikkat etmesi, mesajin basarisinin ilk sartidir.

Marshall McLuhan’in da dedigi gibi “Medium is the message” yani “arag¢
mesajdir.” ‘Arag, kaynagin ne sdyledigini, nasil sdyledigi anlatir’ demek istemektedir.
Mesajin kendini araca entegre etmesiyle olusan bagimli iligskide arag, mesajin nasil
algilandigin1 belirler. McLuhan’in bu ¢ok tartisilan sozii iletisim bilimcilerin uzun
zamandir ifade ettiklerinin tersini anlatir. Yani McLuhan ara¢ gercek igeriktir soziinii
sOyleyerek aracgla icerigi esitlemektedir. Ara¢ insanin kendini ifdade etmek igin
kullandig1 her seydir. Konusma, yazi, fotograf, grafik birer aragtir. Aracin dogru se¢imi
ikna ediciligi arttirir. Dolayisiyla insan bilme, anlatma merakini hangi aracla aliciya
iletecegini bilmiyorsa mesaji da dogru ifade edemez, yani ikna girisimi basarisizlikla
sonuclanir. Yayla’ya gore (2009) McLuhan “Bir medya (arag) bizim algimizi
sekillendirir ve yeniden sekillendirir. Ara¢ mesajdir diyerek bunu kastetmeye caligirim”
demistir. Etkiyi olusturan aracgtir. Haberin gazetede yayinlanmasi ona gazete ile
baglantili olarak bir anlam kazandirir. Anlamin kazanilmasi haberin aragta sunumuyla da
yakindan ilgilidir. Ciinkii arag, iletilen mesaj1, kendi anlamiyla c¢evreler, okuyucunun

algisin1 ve diislince yapilarini yonlendirir, degistirir.
1.2.3. Kanal

Kanal, sinyallerin aktarildig: fiziksel araglardir. (Fiske, 2003: 35).
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1.2.4. Arac

“Arag¢ temelde iletiyi kanal aracilifi ile aktarabilecek bir sinyale doniistiiren
teknik ya da fiziksel bir nesnedir” (Fiske, 2003: 35). Bagka bir deyisle kanal, diisiince
diizeyindeki mesaj1 fiziksel bir hale getirir. John Fiske iletisim araclarini sunumsal
araglar, temsili araclar ve mekanik araglar olarak ii¢ temel kategoriye ayirir, sunumsal
araglar, sozciiklerin, ifade, jest ve mimiklerin dogal dilini kullanan ses, yiiz, bedendir.
Burada arag, kisinin kendisidir ve iletisim aninda gergeklesir. Sunumsal araglar iletisim
eylemleri tUretirler. Temsili araclar kitaplar, resimler, fotograflar, yazilar, heykel, i¢
mimari, peyzaj gibi iletisimciden bagimsiz olarak varolabilen araglardir ve iletisim
tiriinleri uretirler. Temsili araglar yaraticidir ve igerikleri gesitli kiiltiirel ve estetik
uzlagimlarla olusur. Arastirmanin konusu da temsili araclarla alakali oldugu i¢in, aracin
ne olduguna ya da aractan ne alinmasi gerektigine ayrintili bigimde ileri sayfalarda
deginilecektir. Mekanik araglar ise telefon, radyo, televizyon tiirii araglardir. I 1k iki
kategorideki mesajlar1 aktarmakta kullanilirlar. Bu araglar ¢esitli kanallar kullandigindan
daha teknolojiktir ve teknolojinin kisitlamalarina maruz kalirlar (Fiske, 2003: 36).
Araglar basit birer tasiyict degildir, mesaja anlam kazandiran yegane unsurdur. Mesajin
araca aktarilmasinda kullanilan kodlama islemi ve buna bagh olarak izleyicinin mesaji
anlamlandirirken gecirdigi kod agma asamasi, iletisim siirecinin nasil gerceklestigini

biitiiniiyle anlamak acisindan énemlidir.
1.2.4.1. Kodlama

Haluk Giirgen’e gore (1997: 18) kodlama, bilgi, duygu veya diisiincelerin iletime
uygun bir mesaja doniistliriilmesi islemidir. Kaynagin aliciya iletmek istedigi duygu,
diisiince ya da bilgilerin, baska bir ifadeyle mesajin, gerceklik diizlemine geg¢mesini
saglayan hersey koddur. Kaynagin mesajim1 kodlamasi onun neyi, nasil iletmek

istediginin bir yansimasidir.

Mesaj1 kodlamak diisiincelere anlam vermektir. Duygunun, diisiincenin mesajdan
kanala aktarilmasi kompleks bir siiregtir. Gokge, (1998: 83) kodlama ile birlikte
insanlarin ~ sembolleri  kullanarak nesneleri, diisiinceleri, goriisleri  zihninde

canlandirabilecegini sdylemektedir. Gondericinin alictya aktarmak istedigi hersey teknik



11

bir araca kodlanir ve hedef, yani alic1, kaynagin aktarmak istediklerini bu kodlar1 agarak
anlar. “Iletisimin basaris1 mesajin alici tarafindan kod agimimin yapilabilmesine baglidir”
(Giirgen, 1997: 18). Kaynak kodlamay1 yaparken alicinin bu kodu agip acamayacagini
diistinmek zorundadir. Kaynak ile alicinin ortak yasanti veya deneyimlerinin olmasi,
mesajin anlagilirligi acisindan 6nemlidir. Ortak dil sayesinde kaynak tarafindan

kodlanan mesaj, alic1 tarafindan agilabilecek, yani anlasilip, anlamlandirilabilecektir.
1.2.4.2. Kod A¢ma

Haluk Giirgen, (1997: 18) kod agmanin mesajin anlam kazanmasi oldugunu ifade
eder. Biitiin kodlar, ortaklasima iligkin kullanicilar arasinda var olan anlasmaya dayanir
(Fiske, 2003: 106). Alic1, géndericinin kodladig1 her iletiyi (ses, yazi, fotograf vb.) ortak
uzlag1 alanina gore anlamlandirir. Alicinin kod agimi yapmasinda kiiltiir, paylasilan
degerler, bireysel Ozellikler, uzmanhk alani, okuma diizeyi gibi faktorler etkendir.
Ornegin mesajini renk, fotograf, illiistrasyon, yazi gibi araglara kodlayarak aliciya ileten
grafik tasarimci, mesajim1 hedef kitlenin kiiltiirel diizeyi ve gorsel okur yazarligini
dikkate alarak tasarlar. Hedef kitlenin kod acimini gerceklestirmesi de kisisel kiiltiirel
diizeyi ve gorsel okur-yazarlig1 oraninda saglanir. Bu sebeple grafik tasarimcinin veya

iletisimcinin baglant1 kurmak istedigi kitleyi saklikli bir bicimde tanimas1 gerekir.
1.2.5. Alic1 (Hedef)

Alicy, iletilen mesaj1 alan kisi veya kitledir. Hedef, gdnderilen iletiyi algilayarak
mesajt anladigin1 gostermek icin iletisimsel eylemi gerceklestirmeye calisan kisidir
(Gokge, 1998: 136). Bir baska deyisle alici, kaynagin gonderdigi mesaji alan, algilayan

ve anlamlandirarak cevap verendir.

Kitle iletisiminde alictyr tanimlamak kisiler arasi iletisimdeki kadar basit
degildir. Ciinkii kitle iletisimindeki alici dagiiktir, birbirini tanimaz ve hemen cevap
veremez. Gonderici (profesyonel iletisimciler) hedefi (okuyucu, izleyici ya da dinleyici)

direkt olarak tanimazlar.

Kitle iletisiminde hedef kitleyi tanimak ve anlamak profesyonel g¢alismay1

gerektirir. Bunun i¢in demografik ve psikografik arastirmalar yapilir. Bir gazeteyi satin
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alan insanlar o gazetenin temsil ettigi genel durusu benimsiyor olabilir ya da haberlerin

sunulma sekli tercihlerini belirliyor olabilir.
1.2.6. Geri Bildirim (Doniit, Feed-Back)

Geri bildirim, alic1 ile gdnderici arasindaki bilgi akisidir. Bilginin yonii alicidan
gondericiye dogrudur. Gondericinin mesajini (bilmek, anlatmak istediklerini) bir kanala
(aliciy1 diistinerek, onun da anlayacagi bigimde) kodlamasinin tek bir nedeni vardir:
Alicinin bu mesaj1 algilamasi. Algilama siirecinin tamamlanmast alicinin cevap

vermesiyle gerceklesir. Doniit, alicinin kaynaga cevabi, tepkisidir.

Alicinin verdi8i tepkinin istenilen yonde olmasi ic¢in gondericinin mesajini
hazirlarken (kodlarken) dikkat etmesi gereken bazi unsurlar vardir: Mesaj dikkat

cekmeli, ilgi uyandirmali ve anlagsma saglamalidir.

Kisiler arast yiizylize iletisimde mekansal birliktelik oldugundan, mesajin
yarattig1 etkiye ve tepkiye gore gerektiginde yeni mesaj hazirlamak ve iletiyi tekrar
etmek kolaydir. Boylece alict mesaj1 dogru bir bicimde algilayarak aktif iletisim siirecini
tamamlayabilir; kaynak ise karsi tarafin ne diislindiiglinii ya da istenilen davranis
degisikliginin yasanip yasanmadigmi anlayabilir. Ancak kitle iletisim tek yonli
iletisimdir. Haberi begenmeyen okuyucu okumay1 biraktiginda editor “hayir, haberin
devamim1 okumalisin. Bagkas eyler de soOyleyecegim” diyemez. Geri bildirim,
aragtirmalar sonucu ortaya ¢ikan sayisal okunma veya izlenme orani olarak kabul
edilebir ancak masajin hedef kitlede yarattig1 etki bilinemeyeceginden problem devam
etmektedir. Gazeteci haberini yazmistir fakat okuyucunun haberi anladigindan emin
olamaz. Bu sebeple kitle iletisiminde geri bildirim yetersiz oldugundan haberin kurgusu
iyice onem kazanmaktadir. Gazeteci haberini dyle yazmali, yle destekleyici fotograflar,
grafikler eklemelidir ki okuyucunun algisi dogru yonlensin, iletisimcinin sdylemek

istediklerini dogru anlasin.

Daha o6nce de deginildigi gibi ara¢ mesajdir. Hedef kitle her giin araglarin
aktardiklarini okur, izler ve dinler. iletisimin basaris1 sadece hedef kitlenin anlayacagi

bicimde mesaj1 kodlamak, onun kodu dogru agmasii saglamak degil, mesajin istenilen
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dogrultuda anlasildigindan emin olmaktir. Profesyonel iletisimei istedigi ydnde

geribildirim almak istiyorsa, dogru araci ve kodu (haberin kurgusunu) bulmalidir.
1.2.7. Giiriiltii

Giirtiltd, iletisim siirecinde alici ile verici arasinda, onlarin istegi diginda olusan
unsurdur. Giiriiltiiniin bu sekilde plansizca siirece dahil olmasi, iletinin tam olarak
anlagilmamasina, anlamin bozulmasina veya yanlis anlasilmasina yol acar (Lazar, 2001:

95) ve iletinin belirginligini kaybetmesine neden olur.
1.3. iletisim Siirecinin Isleyisi

Iletisim siireci iki sekilde gerceklesir. Birincisinde mesajmn géndericiden alictya
iletildigi tek yonlii iletisim vardir. Digerinde hem gonderici hem de alict aktif oldugu

icin ¢ift yonlidiir.
1.3.1. Tek Yonlii Iletisim

Tek yonli iletisim, mesajin kaynaktan alictya dogru geri bildirim sarti
olmaksizin gonderilmesidir. Tek yonlii iletisimin yegane amact mesaji iletmektir. Cevap
beklenmez. Amerikali siyaset bilimci Harold Dwight Lasswell’in 1948’de yazdigi
makeledeki iletisim modeli tek yon iizerine kuruludur: “fleticinin aliciyr etkilemek
amacinda oldugu bastan kabul edilir ve buradan iletisimin iknaya yonelik bir siire¢

oldugu sonucuna varilir” (McQuail ve Windahl, 1997: 25).

Sekil 2: Lasswell’in Tek Yonlii fletisim Siireci

Kaynak: McQuail ve Windahl, 1997: 23.

Sonraki yillarda Lasswell geri bildirim unsurunu unuttugu igin elestirilmistir.
Ancak 1950’li yillarin amag ve teknolojileri diigiiniildiigiinde Lasswell’in modeli ¢ok da

yadirganamaz. Kitle iletisim araglarinin hedef kitlesine gonderdigi mesajlar geri bildirim
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giicligii acisindan tek yonli iletisim olarak degerlendirilebilir. Tipki Lasswell’in

modelinde oldugu gibi kaynak iletisini gonderir ve etkilesim (kisa vadede) beklenmez.
1.3.2. iki Yonlii fletisim

Iki yonlii iletisim, géndericinin aliciya mesajini géndermesi ve alicinin ona cevap
vermesini igerir. 1ki yonlii iletisimde geri bildirim 6nemli ve vazgegilmez bir unsurdur.

Tek yonlii iletisimden bu yoniiyle ayrilir.

Iki yonlii iletisim, tek yonlii iletisime gére daha uzun zaman gerektiren bir
stirectir. Ancak sonuca yani etki diizeyine bakildiginda her iki tarafin da katilimi ve
etkilesimi s6z konusu oldugundan daha etkindir. Siiregte alict da aktif oldugu i¢in

kontroliin bir kismini kendinde hissedebilir, bdylece mesajin etkisi artar.

Tek yonli iletisimde kitle iletisiminin genellikle geri bildirimsiz gerceklestigi
varsayilsa da iletisimin dogasi geregi hicbir tiiriiniin tek yonde kalma egiliminde
olmadigint ifade etmek gerekir. Mesajin mutlaka gonderilme amact vardir. Eger
mesajint hedefe gondermek isteyen kaynak, hedef aldigi kitlede belirli davranis ve
diisiince  degisikliklerinin  olusmasint amagliyorsa, bu degisikliklerin  olusup
olusmadigini bilme ihtiyaci iginde olur. Ornegin gazeteci haberinin okunup
okunmadigini 6grenmek ister. Kitle iletisimi, kisiler arasi iletisimden daha yavas
seyretmesine ragmen, kaynaga alicinin tepkisiyle ilgili bilgi saglamak icin cesitli
geridonilis yontemleri kullanilmaktadir. Profesyonel iletisimei haberini kurgularken
(aracin secgerken, mesaji kodlarken) herseyi anlagilmak temeli iizerine insa eder. Bu
kompleks c¢aba iletinin gonderimiyle sinirli kalamaz. Giliniimiizde kitle iletisim
araglarma geri doniis saglamak c¢ok kolaydir. Okur yorumlari, forumlar, tirajlar, radyo ve
televizyon faaliyetlerini diizenlemek ve denetlemekle yiikiimli olan Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu (RTUK) aslinda geri doniistiir.
1.4. Tletisim Tiirleri

[letisimi smiflandirmanin bir ¢ok ydntemi vardir. Kullanilan kodlara gore
iletisim sozlli, sozsiiz, yazili olmak iizere tlige ayrilir. Arastirmanin dogasi geregi

kullanilan kodlara ve araglara gore iletisim siniflandirmasinda yer alan gorsel iletisimi
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sOzsiiz iletisim kategorisinde anlatmak faydali olacaktir (Zillioglu, 1996: 19). Bir

iletisim eylemi, bu ¢esitlerden sadece birini veya birkagini ayn1 anda igerebilir.
1.4.1. Sozlii Tletisim

Sozli iletisim konusma dili olarak da degerlendirilebilir. Yiizylize olabilecegi
gibi, telefonla veya internet aracilifiyla gergeklesebilir ya da radyo, televizyon gibi
teknik araglarla kitle iletisimi olarak da meydana gelebilir. So6zsiiz iletisimde ne
sOylendigi ve nasil sdylendigi arasinda 6nemli bir niians vardir. Gondericinin mesajini
kurgulayip soyledigi, nasil sdyledigi ile anlam kazanir. So6zli iletisimin en Snemli
avantajlar1 kontroliinlin kolay olmasi, anlasilmanin {ist diizeyde olmasi ve yiizyiize

iletisimde geribildirimin aninda ger¢eklesmesidir.
1.4.2. Sozsiiz Tletisim

Judith Lazar’a gore (2001: 53) kisiler arasinda konusmanin en sik kullanilan
iletisim araci oldugu diisiintildiigiinde, miimkiin olan iletisim bi¢imlerini dile indirgemek
yanlistir. Bu sebeple giilmek, jestler, mimikler ve hatta sessizlik, iletisimi saglayan diger
araglardir. Orhan Gokge, (1998: 111) sdzsiiz iletisimin jest, mimik, beden hareketleri
gibi gorsel gostergeler ilizerinden ve ses niteliklerinden gerceklestigini belirtir. Dilin
disindaki tim Ogeler sozsiiz iletisime dahildir. Beden dili gibi sozsiiz iletisimin bu tip
Ogeleri, insanlarin ¢esitli sebeplerle gercek duygu ve diisiincelerini sozel olarak ifade
etmedikleri durumlarda alict i¢in bir mesaj kaynagi gorebilir. Sozsiiz iletisimde de
mesajin kurgulanist 6nemlidir. Ornegin basit bir soruya bile evet derken basin
sallanmas1 etkiyi arttiracaktir. Ara¢ olarak kullanilan her ileti mesajin anlagilmasini

kolaylastirir.

Araglara gore simiflandirma yapildiginda gorsel iletisim ayri bir kategori olarak
degerlendirilebilir. Ancak kullanilan kodlara goére sozsiiz iletisimin iginde yer
almaktadir. Arastirmanin konusu s6zsiiz iletisim ve gorsel iletisim oldugundan, gorsel
iletisimi sOzsiiz iletisim smiflandirmasinin altinda bir kategoride incelemek faydali

olacaktir.
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1.4.2.1. Gorsel Iletisim

Gorsel iletisimden s6z edebilmek icin gorselligi tantmlamak ve nasil olustugunu
irdelemek gerekir. “Gorsellik géz ve gérme duyusu ile alakali olan herseyi igerir”
gerceginden yola ¢ikarak gorsel iletisimin insanin bilme, anlama ve 6grenme ihtiyacini
gorsel imajlar, isaretler ve sembollerle karsilama g¢abasi oldugu sonucuna varilabilir.
Tiim bunlar, goziin algilayabildigi fotograf, resim, yazi, harita ve her tiirlii grafik
olabilir. Sesin disindaki tiim kanallar gorsellikle alakalidir. Sesin etkisini de gorsellik
arttirir. Giinliik iletisimimizin % 70’inin sdzel olmayan bir bicimde gergeklestigi tahmin
edilmektedir (Tokinan ve Bilen, 2010: 78). Bu ifadeden, ‘nasil sdylendigi’ unsurunun
‘ne sdylendigi® unsurunun Oniine gectigi anlasilmaktadir. I nsan anlama, anlatma,
ogrenme ya da Ogretme siirecinde etkiyi artirabilmek icin gorsellige ihtiya¢ duyar.
Gorsellik, algiy1, akilda tutmay1 ve zihinsel ¢oziimleme yapmay1 kolaylastirir. Dilin
yetersiz kalabilecegi, farkli egitim diizeylerindeki insanlarin bir arada bulundugu sosyal
ortamlarda yazili ve sozlii iletisimin yerine gegebilir. Hava alanlarindaki merdiven,

lavabo, yangin ¢ikist isaretleri (piktogramlar) buna bir 6rnektir.

Yazili iletisimde yazinin da bir tiir gorsel iletisim oldugu ifade edilmisti. Bu iki
ifade birbiriyle celisiyor gibi goriinse de aslinda birbirini tamamlamaktadir. Ciinkii
gorsel iletisim sdzliyle amaglanan nesnelere bilinen anlamlarinin disinda ve iistiinde yeni
anlamlar yiiklenmesidir. Tirk Dil Kurumu (TDK) gorseli, “bir nesneyi dogrudan
dogruya yeniden tanimlamaya yarayacak bir bigimde g6z Oniline serens ey, duyu
organlari (goz) ile algilanmis olan bir seyin somut ya da diissel kopyas1” olarak tanimlar

(www.tdk.gov.tr, 2011). “Gorsel 6ge ya da materyal kelimeleriyle fotograf, ¢izim, resim,

kart, diyagram, illustrasyon” (Isler, 2002: 158) anlatilmak istenmektedir.

Bu tezde gorsel iletisimden kasit profesyonel olarak mesajin kurgulanmasi ve
alict kitleye gonderilmesi olsada; gorsel iletisim aslinda insanlik tarihi kadar eskidir.
Kokeninden bahsedecek olursak magara donemindeki resimlere kadar inilmesi gerekir.
Gorme ilk insandan itibaren var olan bir duyudur. “Bu dénemde insanlar gorsel iletigime
iliskin resim ve ¢izimleri, yasadiklar1 magara duvarlarmma kaziyip, boyayarak

olusturmuslardir” (Demir, 2003). Paleolitik donemdeki ilkel resimler giiniimiizde
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profesyonel olarak bir bilginin (buna haber denebilir) kurgulunmasi agisindan da ayr1 bir
oneme sahiptir. Illiistratif resimler, grafikler ve simgeler yeni anlamlar yiiklenerek gorsel
iletisime deger katmigtir. Yani gorsel iletisim yoluyla bilginin kurgulanmasi ve sunumu
insanlik tarithi boyunca Onemliydi. Gorsel iletisim sayesinde insanlar, kendi
olusturduklar1 resimler, ¢izimler ve gostergeler aracilifiyla ¢evrelerine, baska toplumlara
tarih boyunca gerekli mesajlar iletmis ve kitleler arasi iletisimi saglayarak yasami

anlamlandirmanin yolunu bulmuslardir (Demir, 2003).

“Sozel iletisim hi¢ bir zaman gorsel iletisimin yerini almamig ya da higbir zaman
ona alternatif olmamistir. Aksine her iki iletisim bi¢iminin de baslangicindan giiniimiize
degin kendine 6zgii kural ve niteliklerini korudugu goriilmektedir” (Demir, 2003). Fakat
glinlimiiz toplumlarinda gorsel iletisimin 6neminin daha da arttig1 sdylenebilir. Cilinkii
enformasyon c¢ok fazladir ve akimi da ¢ok hizlidir; birey bu hizda kendisi i¢in dogru,
giivenilir olan1 ayirt edebilmelidir. Hiiseyin Demir, (2003) giiniimiiz iletisim siirecinde
yazili materyallerin gorsel dgelerle birlikte kullaniminin her gecen giin daha fazla ilgi
gordiiglinti belirtmektedir. Basinda bilginin, fotograf, grafik, illlistrasyon gibi unsurlarla
biitiinlesik tasarimi; iletisim aracglarinda gorsel imgelemin Onemini gostermektedir.
“Strokes’e gore iyi bir iletisimin gerceklesebilmesi i¢in hem sézel hem de gorsel 6geler
birlikte kullanilmali, her iki dil arasinda iyi bir denge olusturulmali ve iki diigiince
bi¢imi arasinda karsihikli dayamisma giiclendirilmelidir” (isler, 2002: 156). Yazinin bir
tiir gorsel iletisim oldugu kabul edildiginden Strokes da gorselligin 6nemini vurgular.
Tiim bu bilgiler toparlanacak olursa “Diinya var oldugu giinden bu yana, hi¢ bu kadar
yogun gorsellerin kusatmasi altinda kalmamistir” (Parsa, 2007). Gorsel kiiltiir hayatin
her anmmi kusatmistir, hatta onu yonlendirmektedir. Yonlendirme igini kitle iletigim

aracglarinin yardimiyla yapmaktadir.

Gorme duyusu ile etrafini anlamlandiran birey etrafindaki tiim gorsel dgelere
anlam ytiklerken aslinda g6z ile beyin arasinda bir imge biitiinliigii saglamaya calisir.
Yani goz, beyin ile goriilen nesne arasinda bir aracidir. Beyin gordiiklerini kiiltiirel
kodlarla birlestirerek goriilen nesneye veya duruma bir anlam ytiikler ve mesaj1 algilar.
Gorme, imgelerin zihinsel siiregte algilanmasi ve bilingli bir sekilde yorumlanarak

anlamlandirilmast i¢in ilk asamadir. Yaziyr okuma, goérme olgusunun soyut imgelerle
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beyinde algilanmasinin sonucudur. Sevil Uzoglu Baycu ve Canan Uluyagci, (2005)
iletisim siirecinin gostergelere anlam ylikleyerek ve bu gostergeleri okumay1 6grenerek
siirdiiriilebilecegini; c¢linkii iletisimin gerceklesmesi i¢in gostergelerden bir ileti
yaratilmasi gerektigini belirtmektedir. Anlamin ger¢eklesmesi i¢in ortak kodlarin olmasi
gerekir. S6z konusu gazete haberleri olunca ortak kodlara vurgu yapmak, iletisimin

saglig1 agisindan zorunlu hale gelmektedir.

Son donem iletisim arastirmalar1 incelendiginde bilim insanlarinin o6zellikle
gorsel iletisim ve bilginin tasarimi konularina egildikleri goriilmektedir. Erdogan
Gauthier’den “gorsel iletisim bigimlerinin artik "dilin bir alt yazisi ya da isaretler arasi

S

gecis Ogesi yarattigi"ni aktarmaktadir (Kose, 2003) derken aslinda goriintiiniin ortak
dilinden ve goriintiinlin de tipki alfabetik dil gibi alt dil oldugundan s6z etmektedir.
Ancak bu gorsel dil, giindelik hayatta kullandigimiz yazi (alfabe) kadar sistematik ve
dolayistyla 0grenilmis degildir. Giinliik yasamin verdigi deneyimle anlasilabilir. Yani
gazetecinin haberini kurgularken olusturdugu dil sayesinde haberi okuyan ve gdren
herkeste 6grenilmis ya da deneyimle edinilmis kazanimlar sonucunda istenilen etki
ortaya ¢ikar. Modern insanin bilmesi, 6grenmesi ve anlamasi gerekenler eskisi gibi az
olmadig1 i¢in gilinlimiizde bilginin anlagilmasinin kolaylastirilmasi algiya hazir hale

getirilmesi, diger bilgilerden farklilastirilmasi; yani tasarlanmasi ve sunumu 6nemli hale

gelmistir.

Iletisim literatiiriinde gorsel kirlilik diye nitelendirilen enformasyon kirliligi
elbette gostergeler kirliligidir. Bu enformasyon kirliligi icerisinde “medya, gelisen
elektronik ve gorsel iletisim teknolojileri sayesinde algilama, biling ve duygu siiregleri
{izerindeki etkisini son derece artirmistir” (Ors, 2010). Ors, gorsel iletisim araglarmin 6z
ve bi¢im iligkisini ters yliz ederek, goriintiiye dayali sahte bilingler olusturdugunu ifade
etmektedir (2010). Bu sahte bilingler gercek yasamda karsiligi olan nesnelerin
kurgulanmasiyla olur. Toparlamak gerekirse “gercek yasamda karsiligini bulan her
nesne, kavrama doniligsmiis her imge, iletisim amaclh kullanildiginda gosterge halini alir”

(Demir, 2003). Boylece yeni bir gorsel gerceklik yaratilmis olur.

Gorsel iletisimin biitiinii, gorsel imgeler aracilig1 ile zihinde olusturulan yeni
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anlamlardir. Haberin sdyleminde kullanilan 6geler bu anlami okuyucunun zihnine
yerlestirmektedir. “Iletisimde gorsel ogelerin kullanis tarzi, haberin okunmasinda

etkindir” (Onursoy, 2005).

“Mesajin algilanabilirligi miimkiin olan en az sayida gorsel imgenin miimkiin
olan en yiiksek sayida bilgi aktarabilmesi ile gerceklestirilir” (Diizenli ve Kavuran,
2004).

Gorsel iletisimde kullanilan ve algilanabilirligi arttiran imgelere anlam yiikleme
onemlidir. Ornegin gazete tasariminda grafik tasarimci, gazetecinin yazdigi haberi
kullandig1 font ve gorsel malzemelerle yeniden yorumlar ve mesaji sunuma hazir hale
getirir. Grafikerin ya da giincel ifadeyle gorsel iletisim tasarimcisinin tasarladigi {iriine
anlam katabilmesi i¢in okuyucuda bir etki yaratabilecek malzeme kullanmas1 gerekir.
Daha once de belirtildigi gibi gorsel iletisim iirliniiniin kurgusu insan ve yasadig1 sosyal
ve kiiltiirel ¢evre ile yakindan ilgilidir:

“Iginde yogruldugu sosyo-kiiltiirel ortamdan beslenen grafik tasarimci, yarattigi bir grafik

tirliniinde bir diisiinceyi anlatmak igin, izleyici kitlesiyle ortak bir gorsel dil olusturmalidir ki

gorsel olarak ifade ettigi diislinceler, iletigim siireci tamamlandiginda, yani grafik iirlin izleyici ile
bulustugunda, mesaj yerini bulsun, anlam tamamlanabilsin” (Yavuz, 2006: 47).

“...tasarimlarin kiiltiirel, sosyal, politik ve ekonomik atmosfer ve olaylarla iliskilendirilmesi ve
bu olgularla olusan gesitli kodlar icermesi nedeniyle; izleyici, tasarimla kurdugu iletisimde bu
olgularin kodlarini, kendi kisisel ve kiiltiirel bilgi, birikim ve deneyimleri ger¢evesinde desifre
eder ya da ¢oziimler ve mesaj1 algilamakta kullanir” (Yavuz, 2006: 49).

Sonug olarak gorsel iletisim tasarimcisi, okuyucu profiline uygun, onun istenilen

yonde algilayabilecegi ve ¢oziimleyebilecegi mesajlar gonderdigi siirece basarilidir.
1.4.3. Yazih letisim

“Yazi diisiincelerimizi, duygularimizi, isteklerimizi baskalarina iletmek, ya da
unutulmaktan kurtarmak icin kullanilan isaretler sistemidir” (Inugur, 1999: 27). Yazi bir
iletisim kurma bi¢imidir. “Scripta manent, verba volant” yani “sdz ucar yazi kalir”
deyimi aslinda bize yazinin 6nemli bir baslangi¢, mihenk tas1 oldugunu da gosteriyor.
Clinkii yazinin kalicilig1 ve belge olma 6zelligi sayesinde mesajin diizgiin anlatilmasinin,

dogru ve eksiksiz kurgulamanin ve kaydetmenin 6nemi artiyor.
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TDK yaziy1; “fikrin ve soziin maddi isaretlerle gosterilmesi. Bu isaretler bir
takim resimler yahut ses veya hece gosteren isaretler olabilir” seklinde tanimlamistir

(www.tdk.gov.tr, 2011). Bu tanima gore, yazinin aslinda 6ziinde gorsel bir iletisim araci

oldugu sonucuna varilabilir. “Tarihi inceledigimiz zaman, yontma tas ¢agindan kalma
magaralarin duvarlarinda ilkel resim-yazi Orneklerinin kalintilarina tanik oluyoruz”

(Inugur, 1999: 28). Bu ilk érnekler yazinmn gérsellikle olan iliskisini agiklryor.
1.5. letisimin Islevleri

[letisimin insanmn hayatin1 anlama ve anlamlandirma cabasi olduguna &nceki
boliimlerde deginilmisti. Iletis im siirecinin toplumsal ve bireysel fonksiyonlar: dért

baslik altinda toplanmustir.
1.5.1. Sosyallesme islevi

[letisim, bireyin toplumsal baghiligini, biling ve kiiltiir aktarimini saglayarak onu
icinde yagsadig1 grubun etkin bir {iyesi yapar. Bireyin, i¢cinde bulundugu veya bulunmak
istedigi grubun etkin {iyesi olabilmesi i¢in bazi rolleri 6grenmesi ve o role uygun
davranig kaliplarinda bulunmas: gerekmektedir. Gokge’ye gore (1998: 176) sosyal
rollerin 6grenilmesinde kitle iletisim araclarinin rolii biiyiiktiir. Franz Ronneberger,
sosyalizasyon siirecinde kitle iletisim araclarinin roliinii s u sek ilde tanimlar: “a)
Diisiinceyi yonlendiren norm ve degerler sistemleri ile toplumda ornek kimselerin
tanitilmasi, b) Karmasik bir toplumda, yasami kolaylastiran diisiince ve davranis

sekillerinin aktarilmasi ve bdylece sosyal sistemin siirekliligi” (Gokge, 1998: 177).

Geleneksel toplumdan modern topluma gegisle birlikte bireyler yalnizlagsmaya
baglamigtir. Bu yalnizligin giderilmesinde kitle iletisim araglar1 kullanilir. Ayrica kitle
iletisiminin sosyallesme fonksiyonu igerisine eglenceyi de almak miimkiindiir.
Teknolojinin gelismesiyle birlikte insanlarin c¢aligma saatleri azalmaya baslamis, bos
zamanlarinda kitle iletisim araglar1 yalniz olan bireyin arkadasi haline gelmistir. Ayrica
internet, kisiler arasi uzak mesafe iletisimi miimkiin kilarak iletisime yeni bir boyut

kazandirmgtir. Internet insanlarin sadece diinyada olan bitenlerden haberdar olmalarini
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degil, sagladigi es zamanl iletisim imkani ile birbirinden uzak mesafede bulunan

kisilerin birbirleriyle aninda baglantida olmalarina imkan vermektedir.

McLuhan, Gutenberg Galaksisi (1962) ve Medyay1r Anlamak (1964) adh
kitaplarinda elektronik medyanin gelecekte diinyada insanlar arasindaki mesafeyi
kisaltarak diinyay1 bir ‘global kdye’ doniistiirecegini dngdrmistiir (Soysal, 2006).

“Global Kdy’de McLuhan’a gore elektronik medyanin gelecekte ileri teknolojiye gegmesiyle ve
toplumlar arasinda simirlarin kalkmasiyla diinyanin her kdsesinde teknoloji kullanan herkes, cografi

smirlar sinirlamalar olmaksizin diledikleri kisiyle iletisim kurabilecek, haberlesebilecek ve paylasimda
bulunabileceklerdir” (Onat ve Asman, 2008).

McLuhan’a gore insanligin farkindaligt ve global sorumlulugu onceden
varolmayan bir diizeye erisecektir. Ayrica, internetin yeni iletisim bi¢imi, kiiltiir
baglaminda yeni sosyal yapilarin olugsmsasina olanak tanir. Sosyal medya adi verilen
kullanicilarin igerik olusturmasina ve dolayistyla hem okur hem yazar olmasina olanak

veren teknolojik yap1, global kdyiin modern bir olgusudur.
1.5.2. Siyasi Islevi

“Demokratik bir diizende kitle iletisim araglarinin ana islevi olarak kamuoyunun
olusturulmasi belirtilmektedir. Giiniimiizde artik su da bir gercektir ki, kamouyu kitle

iletisim araglar1 tarafindan olusturulmakta ve yonlendirilmektedir” (Gokge, 1998:179).

Haberin sunumu kamuoyu olusturma a¢isindan 6nem kazanmaktadir. Higbir fikri
olmadig1 bir konuda kitle iletisim araglar1 ile mesaj bombardimanina tutulan birey,
otoriter goriisiin fikrini farkinda olmadan kabul edecek ve yonlenecektir. Elbette
kamuoyu olusturmada haberin sunumu daha da 6nem kazanmaktadir. Basit bir trafik
kazas1 haberinin kurgulanisi, yerel yonetimlere hatta hiikiimete karsi bir kamuyou
olusturma mekanizmasina doniigebilir. Burada anahtar nokta, mesajin arkasindaki niyet

ve ayni derecede onemli olan mesaj1 sunma bigimidir.

“Kitle iletisim araglar1 kamouyunun sadece sesi degil ayn1 zamanda motorudur”
(Isik, 2000: 75). Isik’in da anlattig1 gibi, kitle iletisim araglart kamuoyunu etkilemede

zannedilenden daha fazla 6neme sahiptir.
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1.5.3. Ekonomik islevi

Her isletme gibi kitle iletisim araglar1 da ekonomik bir faaliyetin sonucudur. Ik
gazetelerde bile ekonomik kaygilarin oldugu goriilmektedir. Giinliik gazetelerin ¢iktig1
17. yiizyilda, ilan alinmasmna kadar gecen zamanda gazeteler kimi zaman devlet
adamlari, kimi zaman tiiccarlar tarafindan finans edilmistir. Elbette burada maddi
kaynak saglayanlarin ya da ilan verenlerin gazeteleri manipule edip etmedigi sorunu
ortaya ¢ikmistir. Ancak maniplasyon arastirma konusu disinda oldugundan detaylar ile

deginilmeyecektir.
1.5.4. Enformasyon Islevi

[letisimi tanmimlarken Kustrica’nin ‘bilme’ kritigine génderme yapilmisti. Gokge
1998: 182) enformasyonun bilgi eksikligi ile iliskili olarak tanimlanabilecegini, alicinin
subjektif bilgisini artirdigim ve bilgisizligini giderebilecegini belirtmektedir. Iletisim
kurma sebebi, bilme istegi olarak tanimlandigindan, iletisimin en Onemli islevinin
enformasyon oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir. insanoglunun bilme ihtiyaci
giinlimiizde kitle iletisim araglar1 tarafindan karsilanmaktadir. Milyonlarca bilgi
icerisinden hangisini almasi1 gerektigini bilmeyen insan, tercih yapmak zorundadir. A ya
da B mecrasindan alacagi haber, bilgi ya da ileti (adina ne denirse densin) se¢im
yapmasint gerektirir. Tercih yapmasinda enformasyonun kodlanisi biiyiik 6neme
sahiptir. Haberin neye kodlanacagi (yazi, fotograf, renkler, illlistrasyon, harita) nasil
kodlanacagi mesajin alictya gonderilmesinde ve hedefin onu almasinda (kodu

acmasinda) gecen siire¢ agisindan kiymetlidir.

Tiim bu genel islevlerinin yan1 sira iletisimi, bireysel ve toplumsal fonksiyonlar
acisindan ayr1 ayri ele aldigimizda, bireysel boyutun daha ¢ok sosyallesme, enformasyon
toplama ve dagitma, statii saglama, duygu, diisiince paylasimi gibi 6zellikleri i¢erdigini
goriiriiz. Toplumsal fonksiyonlarin ise kitlelerin bilgilendirilmesi, yonlendirilmesi ve
motive edilmesi, kiiltlir aktarimi ve Kkiiltlirel toplumsal yakinlasma gibi amaglarda
odaklandig1 ortaya c¢ikar. Bu baglamda iletisimin toplumsal fonksiyonlar1 ve

enformasyon islevi konumuzla yakindan alakalidir.
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IKINCi BOLUM
KITLE ILETISiMi

2.1. Kitle Iletisimi Nedir?

Kitle iletisiminden s6z edebilmek i¢in kitle kavramini iyi okumak gerekir. TDK
kitleyi genis halk kitlesi olarak tanimlamaktadir. A. Yal¢in Kaya’ya gore (2006) kitle
cokluktur. Kitlenin ¢ok olmaktan kaynaklanan bir giici vardir. Kitlenin ¢oklugundan
dogan giicli, insanin bireyselligi agisindan gii¢siizliiktiir. Kaya’ya gore kitle kavrami,
klasik kullanilig bi¢imiyle toplumsal bakimdan farksiz, heterojen, birbiriyle baglantisiz,
smif, cinsiyet ve 1k bakimindan kesin farklardan yoksun genis bir niifusu ifade
etmektedir. Tiim bu farkliliklarin i¢inde kaybolan birey, kisilik 6zelliklerinden siyrildigi,
uzaklastigi ve onlar1 yitirdigi icin siradanlasir. Kitle i¢inde kendini gii¢siiz hisseden
birey, bilgi alma umudu ile kitle iletisim araglarmi kullanmaktadir (Kaya, 2006).
Modern diinyada kitlenin bir pargasi olan insan haber alma; ya da Kustirica’nin
metaforundaki gibi merakindan dogan bilme ihtiyacini kitle iletisim araglari ile karsilar.
“Kaynagin paylasma iligki kurma amaciyla bilgi, diislince, duygu, tutum ve kanilart alict
kesim durumundaki biiylik ve dagimik bir kitleye gelistirilmis araglarla iletilmesi

stirecine” ( Zillioglu ve Yiiksel, 2003: 78) kitle iletisimi denir.

“Dergi, kitap, gazete gibi yeni kitle iletisim araglar1 toplumun geleneksel
etkilesim modellerini degistirmekle kalmamis, ayn1 zamanda bireyin giindelik kavrama
bicimini allak bullak eden yeni bir iletisim kurma bigimi getirmistir” (Lazar, 2001: 16).
Kitle iletisimini daha iyi anlayabilmek ig¢in ylizylize iletisimle arasindaki farklar

kavramak kag¢inilmazdir:



24

* Yiiz ylize iletisimle kitle iletisimi arasindaki en biiylik farklardan biri mekansal
farkliliktir. Ciinkii kitle iletisiminde kaynak ve alict ayn1 yerde degilken yiiz yiize

iletisimde ayn1 mekani paylagsma s6z konusudur.

* Kitle iletisiminde kaynak profesyonel iletisimcidir. Yiiz yiize iletisimde ise kaynak

sOyleyecek sozii olan bireydir.

* Kitle iletisiminde alict dagmik bir kitledir. Bireyler birbirini tanimazlar. Yiiz yiize
iletisimde ise alic1 daha siirlidir ve iletisim halinde olan kisiler birbirlerini tanirlar.

Bu tanigiklik birbirlerini bilme anlamindadir.

* Yiiz ylize iletisimde geri bildirim aninda olmaktadir. Kitle iletisiminde ise geri

bildirim miimkiin olmayabilir.

* Yiiz yiize iletisimde iletisim siireci duragan degildir. Yani kaynak alici, alic1 kaynak
olabilir, silire¢ devingen ve etkilesimlidir (interaktivite - interactivity). Kitle

iletisiminde kaynak ile alic1 yer degistiremez. Siire¢ duragandir.

* Yiizylize iletisimde istenen diisiince veya davranis degisikligi daha hizli gergeklesir.
Kitle iletisiminde istendik davranis degisikligini 6lgmek zordur ve ayni tepki, kisith
sayidaki bireyler yerine genis bir kitleden beklendiginden, kitlesel degisikliklerin

sonuclarinin alinmasi daha yavastir.

* Kitle iletisimi teknik bir ara¢ vasitasiyla (gazete, dergi, tv gibi) gerceklesir. Yiizyiize

iletisimde kullanilan araglar daha farklidir (konusma, beden dili, ses gibi).

Tiim bu farklardan dolay1 kitle iletisiminin temel 6gelerine kisaca deginmek

faydali1 olacaktir.
2.2. Kitle Iletisiminin Temel Ogeleri

Yiizyiize iletisimde iletisimin temel Ggeleri detayli bir bigimde incelenmisti.
Ancak kitle iletisimin dogasindan kaynaklanan farklar, bu kavramlarin yeniden

tartisilmasini zorunlu hale getirir.
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2.2.1 Kitle fletisiminde Kaynak

Kitle iletisiminde kaynak tek bir kisi degildir, profesyonel iletisimcilerdir. Yani
gazeteci, yapimcl, editor vb, binlerce enformasyon i¢inden aktarmak istediklerini seger
ve onu yeniden bigimlendirir; kodlama yapar. Profesyonel iletisimcilerin c¢aligtiklart

mecranin sahibinin denetiminde/kontroliinde oldugu da g6z ardi edilmemelidir.
2.2.2. Kitle Iletisiminde Mesaj

Kitle iletisiminde mesaj ylizyiize iletisimle ayni anlamda kullanilir. Aradaki
kritik fark, mesajin kurgulanmasindadir. Mesaj kaynagin sdylemek, anlatmak
istedikleridir. Daha 6nceki boliimlerde anlatilan “ara¢ mesajdir” vurgulamasi, mesajin
kurgulaniginda araclarin O6nemini anlatmaktadir. Mesajin anlatilma s ekli kullanilan
aracin ne oldugu ile yakindan ilgilidir. Kitle iletisiminde mesaj, aracin ta kendisidir.
Tiim bunlar dikkate alindifinda mesaj, “soylenen bir sz, yazilan bir makale, bir
program ve programda sdylenenler, bir haber ve haberde sunulanlardir. Bu goriiniim
Otesinde, ger¢ek anlamiyla mesaj, bir amacin belli bir bicimde paketlenmis seklidir.”
(Erdogan, 2011). Mesaj tiretilitken sdylenecekler amaca gore § ekillendirilir ve hedef
kitleye gonderilir. “Kitle iletisimcisi hem mesajin ne olacagina karar vermek hem de
bilgileri sentez yapmada kanitlanabilirlik, inandiricilik, izleyici faktorii, yasal ve ahlaki

faktorler, toplumsal begenileri ve gelenekleri dikkate alir” (Vural, 1994: 96).
2.2.3. Kitle letisiminde Hedef Kitle

Kitle iletisiminin kilit noktas1 kitle kavramidir. Yukarida anlatildigi gibi kitle;
daginik, birbirini tanimayan ve devamliligi olmayan bireylerin bir araya gelmesiyle
olusur. Gazetede yangin haberini okuyanlar bir kitledir. Gazetede yangin haberini
okuyup bir araya gelip bir fikir birligi etrafinda toplananlar kitle olmaktan ¢ikmiglar ve
kamu halini almiglardir. Yani ortak normlari, ortak degerleri paylasmaya baslamigtir.
Iste bu acidan kitle, belirli bir sorun etrafinda kiimelenmis kamudan ayrilmaktadir. Bu
ayrimin temel nedeni kitlenin niteliksizligidir. Kitleyi dogru anlamak, kitle iletisimini
dogru okumak demektir. Kitle iletisim yapan medya, mesajini birbirinden bagimsiz bir

hedef kitleye iletir. Kitlenin daginik olmasi haberin kurgulanmasi agisindan énemlidir.
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Ornegin bir ucak kacirma haberinde kullanilacak grafikler okur kitlesinin genel diizeyine
uygun olmalidir. Aksi halde haberin tasarimi istenen etkiyi yaratmayacak, istenen bilinci
olusturmayacaktir. Bagka bir 6rnek ise; kadinlara ait dergilerde kullanilan goérsel 6geler
ile erkek dergilerinde kullanilanlarin birbirinden ¢ok farkli olmasidir. Ciinkii bu
dergilerin hedef kitleleri farklilik gdstermektedir. Haberi kurgulayan editor kiiltiirel

kodlarin doguracagi sonuglari tahmin etmek zorundadir.
2.2.4. Kitle Tletisiminde Kanal

Kanal gonderilmek istenen mesajin profesyonel iletisimci olan kaynak tarafindan
gazete, televizyon, radio gibi teknik bir ara¢ vasitasiyla aktarilmasini yapan tasiyicidir.

Kanal tastyicidir.
2.2.5. Kitle Tletisiminde Arac

Ara¢ daha oOnce de belirtildigi gibi iletiyi kanal aracilig1 ile aktarabilecek bir
sinyale doniistliren teknik ya da fiziksel bir nesnedir. Ancak araglar basit birer tastyici
degildir, aksine mesaja hayat veren 6nemli tastyicilardir. Kitle iletisiminde aracin 6nemi

burasidir. Araci var eden de ona hayat veren kodlama gergegidir.
2.2.5.1. Kitle Iletisiminde Kodlama ve Kod Acma

“Kod, mesajin isaret haline doniismesinde kullanilan simgeler ve bunlar
arasindaki iligkileri diizenleyen kurallar biitintidir” (Isik 2000: 44). John Fiske
taniminda kiiltiire gonderme yaparak, kodun bir kiiltiir ya da alt kiiltiire ait olan
bireylerin paylastigi bir anlam sistemi oldugunu savunur. Dolayisiyla kod, hem
gostergeleri (kendileri disinda birs ey niteleyen fiziksel isaretleri) hem de bu
gostergelerin hangi baglamda ve nasil kullanilacaklarini veya daha karmasik mesajlar
olusturmak icin biraraya getirilebileceklerini belirleyen kural ve uzlasimlar igerir
(Fiske, 2003: 37). Bir editor, hedef kitlenin anlayacagi kodlarla mesaj1 kurgulamalidir.
Ornegin bir gazeteci mikrodalga firii1 anlatirken kullanacag: gorsel oge ile gercek
mikrodalga firmnin ve okuyucunun zihnindeki mikrodalga firin kavrammin birlesmesi

gerekmektedir.
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Kodlama siirecinde iki tiir kod énemlidir. Gosterge seklindeki kodlarda isaret ile
yerine gectigi obje arasinda dogrudan dogruya bir sebep sonug iliskisi vardir. (Isik,
2000: 45). Gosterge s eklindeki kodlar kitle iletisim araclarinda sik kullanilir; 6rnegin
bagbakanin fotografi kendisi degildir, goriintiisel gostergesidir. Bagbakanin fotografi ile
bagbakanin kendisi arasinda bir nedensellik vardir. Sembolik kodlar ise yerine gectigi
ojbe ile isaret arasinda bir baglanti, benzetme veya benzerlige sahip degildir. Isaret ile
obje arasinda toplumsal uzlasi vardir (Isik, 2000: 46). Bayrak, yazi sembolik birer
koddur. Nedensellik yoktur. ‘B’ harfinin goriintiisiiyle ses karsilig1 arasinda bir sebep-
sonu¢ baglantisi sézkonusu degildir. Kodlama konusu yiiz ylize iletisim, gorsel iletigim
ve gosterge bilim boliimlerinde detayli olarak ele alindigindan burada daha fazla

tartigilmayacaktir.
2.2.6. Kitle Iletisiminde Geri Bildirim (Déniit, Feed-Back)

Birinci boliimde geri bildirim, alic1 ile gonderici arasindaki bilgi akisi olarak
tanimlanmistt. Alicinin mesaji algiladigt geri bildirim sayesinde anlasilmaktadir. Kitle
iletisiminde geri bildirim kavrami oldukca karigiktir. Ciinkii iletisimin dogas1 geregi geri
bildirim aninda ger¢eklesemez. Bu mekanizma zayiftir, yavas isler veya islemez.
Ornegin gazedeki cinayet haberini okuyan bir kisi, haber metninde yer almayan
bilgilerle ilgili merak ettiklerine aninda ve elindeki ara¢ dahilinde cevap bulamaz.
Gonderici ile alict arasindaki mekansal farkliliktan ve haberin 6nceden paketlenmis
olmasindan dolay1r mesajin hedef kitleyi bulmasi ve ilgili geri bildirimin gerceklesmesi
yavagstir; bazen de hi¢ gerceklesmez. Gazeteci haberin okundugunu bilmeyecektir. Geri

doniisli haberi tasarlarken yaptig1 on testlerle anlamaya ¢alismalidir.
2.3. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araglari, paketlenmis mesajlari, daginik izleyici kitlesine teknik bir
kanal araciligr ile aktarir. Kitle iletisim araclari gazete, dergi, radyo, televizyon ve
internetten olusur. Calismanin konusu ulusal basinda (gazete) haber baglaminda bilginin
gorsellestirilmesi oldugundan gazete disindaki diger kitle iletisim araglarina sadece

kisaca deginilecektir.
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2.3.1. Dergi

Kitle iletisim araglar1 genellikle yazili ve elektronik basin olarak ikiye ayrilir.
Yazili basin dergi, kitap ve gazetelerden olusur. Aralarindaki en 6nemli fark derginin
gazeteye gore daha detayli bilgi icermesidir. Yani gazeteler giinliik, rutin haberlerle
ugrasirken dergiler secilmis konulari ayrintili bigimde incelediginden, birkag defa
okunabilir. Bu durum dergi ve gazetenin dogasindan kaynaklanmaktadir. Ciinki
“dergilerin bag amac1 ‘haber vermek’ degil, okuyucular 6zel bir konuda aydinlatmak ve
yorumlar yapmaktir. Dergiler ¢ikis maksatlarina gore ‘iddiali” yayinlardir” (Duman,
2011). Gazeteler o giin okunur ve tiiketilir, haber “eskir;” ertesi giin yeni olaylara
gebedir. Dergilerin periyodu haftalik, aylik, ti¢ aylik gibi donemlerde olabilir. Dergiler

genel olarak diger kitle iletisim araglarina gore daha az tercih edilen bir mecradir.

2.3.2. Kitap

Kitap, yazilmis ya da basilmis yapraklarin bir araya getirilmesinden olusan, 49
sayfadan az olmayan ve bir konuyu belirli bir diizen icinde sunan yapittir

(www.tdkterim.gov.tr, 2011). Kitaplar belli konular1 dergiden daha derin bir arastirma ile

isler, inceler. Arastirma kitaplar1 olabilecegi gibi roman, biyografi vs. olabilir.

2.3.3. Radyo

Radyo, gazete ve dergiden farkli olarak elektronik bir mecradir. Radyolarin
Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) yayma baslamast 1920°1i yillardir (Aziz, 1981:
8). Radyoda sadece ses vardir. Dolayisiyla isitsel bir aragtir. Bu durumdan dolayi
radyonun etkisi diger kitle iletisim araglarina gore daha diisiiktiir. Radyoda iletilmek
istenen mesaj ne ise bir defa sdylenir ve bilgi kaybolur. Dinleyici kitlesi o mesaji

anlamamis, duymamis olabilir. Bilginin tekrari, belge niteligi yoktur.

2.3.4. Televizyon
Televizyon yaymni elektromanyetik dalgalar enerjisi araciligr ile bir olayin,
iletinin topluma hem ses, hem de goriintii olarak aktarilmasidir (Aziz, 1981: 7).

Televizyon goriintiilii ve sesli bir aractir, yaygin olarak kullanilmaya baglandig1 1960’11
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yillardan giliniimiize kadar en ¢ok tercih edilen kitle iletisim aract olmustur. En 6nemli
duyu organlarimizdan goze hitap eder. ‘Global kdy’ kavramimin ortaya g¢ikmasini
saglayan arag televizyondur. Televizyon sayesinde insanlar herseyi gorebilmekte, haberi
olmaktadir (Aziz, 1981: 69). Televizyon popiiler kiiltiir aracidir. Simgeleri
genellestirerek herkesin anlayabilecegi hale getirir. Hedef kitlenin belkide mesajlarini en
pasif bir g ekilde alimladig: kitle iletisim araci televizyondur. Cilinkii gorsel ve isitsel
mesajlar, insanin daha fazla algisina hitap eder ve ardi ardina akan goriintiiler izleyicinin
tim dikkatini talep eder. Televizyonun diger kitle iletisim araclarini etkiledigini
sOyleyebiliriz. Ancak internet yavas yavas tim diger kitle iletisim araclarinin yerini

aldig1 gibi, televizyonun da tahtini1 sarsmaya baslamistir.
2.3.5 internet

Amerikan Savunma Bakanligi agi olarak 1960’11 yillarda kurulan internet,
(Yilmaz, 1996) degisik bilgisayar aglarinda olan insanlarin, diinyanin neresinde olurlarsa
olsunlar, birbirleriyle aym1 ag iizerindeymis gibi haberlesmelerini ve bilgilerini en
verimli s ekilde paylasmalarini saglayan bir teknolojidir (Karasar, 2004). Oniimiizdeki
yillarda internet i¢in gazetedir, dergidir, radyodur ve televizyondur hatta sibernetiktir

(beyin, sinir, iletisim ve kontrolii) demek yanlis olmayacaktir.
2.3.6 Sinema

Sinema goriintii, 151k, ses ve miizikle yapilan bir oykii igeren {iriin; bu iiriini
tastyan ve gosteren araglar; bu {iriinii ve bu araglar iireten orgiitlii bir sosyal yap1 ve
yapisal iliskiler; araglari, orgiitlii yapiy:r ve iligkileri agiklayan, mesrulastiran, bazen de
elestiren orgiitlii (ve orgiitsiiz) diislinsel tiretimdir. Sinema seyir i¢in {iretilen bir {irlin ve
bu iriiniin ideolojisiyle ilgili orgitlii bir faaliyeti, bu faaliyetin amag¢ ve sonuglarini

anlatan yapimdir (Selguk, 2006).
2.3.7. Gazete

Gazete, politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek
icin yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli zaman araliklariyla ¢ikarilan yaym

olarak tanimlanir. (www.tdk.gov.tr, 2011). Gazete periyodiktir. Gazetecilik, resmen 17.
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ylizy1l’da ortaya ¢ikmig bir meslektir. Dr. Theophraste Renaudot, 1631 yilinda Paris’te,
modern anlamda ilk giinliik gazete sayilan ‘La Gazette’yi yayimlamistir (Girgin, 2002:
29). Aslinda gazetelerin tarihi 17. yiizyildan ¢ok eskilere dayanmaktadir. Ancak giinliik

stireli yayin olarak ilk gazetenin varligindan 17. yilizyildan itibaren s6z edilmektedir.
2.3.7.1 Gazetenin Gorevi

‘Bilgi’ dendiginde akla ¢alismanin konusu olan haberler gelmektedir. Oysa ki
medya hayatin icindedir, her alanindan bilgi vermek durumundadir. Medya bireyin
yasaminin tamamina girer. Medya kullanimi ve bilgi arasindaki iligki dikkate alindiginda
televizyonun ¢ok takip edildigi goriiliir. Ancak bilgi ihtiyacini basinla karsilayan bireyler
televizyona oranla daha fazla bilgilenmektedirler (Lazar, 2001: 69).

Gazetenin gorevleri; bilgi vermek, egitmek, kamuoyu olusturmak ve hiikiimeti ve
adeleti denetlemektir. Nuri Inugur’a gére (1999:23) giiniimiiz modern demokrasi

toplumlarinda gazetenin iki temel 6zelligi vardir. Gazete;

a) Kamu ihtiyaglarini, kamu yararina uygun bir bicimde kamuoyuna ve yoneticilere
duyuran haber aracidir. Yani gazete kamu yayimnidir.
b) Genel yonetime yardimcei bir aragtir ve yine kamu hizmeti gérmiis olur.
Gazetenin gorevlerini ¢ogaltmak miimkiindiir. I nsanlar gazeteyi genellikle bilgi
almak amaciyla okurlar. Gazetenin asil gorevi bilmek, anlamak isteyen, merak eden

insana “gergekleri” anlatmaktir.
2.3.7.2 Gazetenin Dogusu

Insanin gevresinde olup biten herseyi &grenip anlama, anlamlandirma, haber
alma cabasi iletisimi gerektirir. Bu bilgi ve haberlerin diger kisilere, iiclincii sahislara da
aktarilmas1 miimkiin bulunmaktadir. Inugur (1999: 26) haberlesme eylemine ‘basin’

demistir.
2.3.7.2.1 Basini Olusturan Teknik Olanaklar

Yazil iletisimde gazetelerin dogusu li¢ nedene baglanmaktadir: yazinin icadi,

kagidin icad1 ve matbaanin icadi. Bu {i¢ gelismenin modern gazetenin kilometre taslar
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oldugunu unutmamak gerekir.
2.3.7.2.1.1. Yazinin icadi

“Yazinin ilk olarak ne zaman ¢iktig1 kesin olarak bilinmese de, ¢ikis yeri Firat ve
Dicle Nehirlerinin aras1 yani Mezopotamya’dir” (Kirli, 2009: 19). Mezopotamya’nin o
donemde medeniyetin besigi oldugu diisiiniiliirse bunun bir tesadiif olmadig1 goriiliir.
“Ilkyazilar, tamamen resim yazisidir. Ornek vermek gerekirse goz anlamina gelen bir
resim ve su anlamina gelen baska bir resim yan yana kullanildiginda gézyas1 demektir”
(Karly, 2009: 19). I1k yaz1 6rneklerindeki gostergelerden nesnel varlik ve gercekliklerin
aktarildig1 anlagilmaktadir. “Kutsal yazi anlamina gelen Hiyeroglif denilen Misir yazisi
onceleri resim-yazi seklindeydi. Yazilmasi ve okunmasi ¢ok zordu (Inugur, 1999: 28).
Hiyeroglif, yazinin insanlik tarihi agisindan ne denli 6énemli oldugunu gosterir. Gergek
anlamda yazi somuttan soyuta evrimini tamamlamasiyla yani harflerin olugsmasi ve
kodlama sisteminin evrimlesmesi ve miikemmellesmesi ile var olmustur. “Yazinin
evriminde buna piktografik asamadan ideografik asamaya gecis denir” (Zillioglu, 1996:
161).

2.3.7.2.1.2. Kagidin icadi

Yazili iletisimin gelismesi ve yayginlasmasindaki en onemli unsurlardan biri
kagittir. Kagit, insanlarin duygularinin ve diisiincelerinin ¢esitli gostergeler kullanilarak
aktarilmasmi saglayan en Onemli buluslardandir. Kagida sevgiliye duyulan 6zlem
yazilabilecegi gibi giinesin dogusu da resmedilebilir. Kagit, eskiden Kkitle iletisiminde
ozellikle habercilikte ana madde durumundayken, glinlimiizde, televizyon ve elektronik
medya gibi teknolojilerin gelismesiyle bu 6zelligini kaybetmistir. Teknolojinin gelismesi
ile elektronik medya kagida alternatif olmustur; Oniimiizdeki yillarda onun yerini
tamamen alacagi Ongodriilmektedir. Ciinkii basin insanoglunun haber alma ihtiyacini
karsilayan en 6nemli araglardandir ve profesyonel haberciler iletisim sistemlerinin bu
denli hizli ve miikkemmel hale gelmesinden oncelikle faydalanir. Elektronik medya

teknolojisinin aliciya bilgi edinmede yarattig1 kolaylikta bir sebeptir.
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“Kagidin ilkel s ekli Papiriis’tiir. Misirlilar M.O. 2000’1 yillardan itibaren
‘Cyperus Papyrus’ denilen kamis cinsi bitkiden, lizerine resim-yazi yazilan ince
tabakalar yapmuslardir” (Inugur, 1999: 29). Serkan Kirli ise (2009: 22) papiriisiin
Misirhilar, Yunanlilar ve Romalilar tarafindan sik¢a kullanildigini belirtir. Yazili
kaynaklarin bir¢ogunda papiriislerin tarim ve hayvancilik amaclh kullanildigindan soz
edilmektedir. Oysa ki “Louvre Miizesi'nde sakli bazi Misir papiriislerinden, Isa’dan
1750 yi1l once II. Thoutmes’in bakanlarindan birinin bir gazetede ¢ikan yaziy1 tekzip
ettigi anlasilmaktadir” (Inugur, 1999: 32). Bu ve bunun gibi drnekler bize kagidin
icadindan itibaren ilk kullanim alanlarindan birinin de habercilik oldugunu

gostermektedir.

“Diinyanin en eski gazetesinin Miladin 911. yilinda Cin’in Peking kentinde
kurulan ve glinlimiize kadar yillardir yaymmini siirdiiren (King Pao) gazetesi oldugu
oteden beri savunulmaktadir” (Inugur, 1999: 37). Diinyanin en eski gazetesinin Cin’de
olmasinin nedeni, kagidin burada icat edilmis olmasidir. Cin’in disindaki cografyalarda
papiriis ya da parsémen kullanilirken “Isa’nin ¢cagdas: oldugu tahmin edilen ‘Ts’ai Lun’”
(Karli, 2009: 22) kagidi icat etmisti. “Pek ¢ok Cin icad1 gibi kagit da Islam diinyas:
tizerinden Avrupa’ya ulasmistir” (Kirli, 2009: 22).

Kagidin bulunmas1 habercilik alaninda o6nemli gelismeleri beraberinde
getirmistir. Gazeteciligin onciileri sayilan haber mektuplar1 once elle yaziliyordu. Haber
mektuplar1 savas, politika, ticaret gibi konular1 igeriyordu. Acta Senatus, Acta Diurna ya
da Acta Publicalar ilk gazetelere 6rnek olarak verilebilir. Tiim bu Ornekler gercek
gazetelerin atalar1 sayilmakla birlikte bilinen anlamda gazete degildir. Cilinkii gazetenin
varligindan s6z edebilmek i¢in matbaadan ve seri ¢ogaltimdan bahsetmek gerekir.

Giiniimiiz standartlarinda “gazeteyi miimkiin kilan, matbaanin icadidir” (Inugur, 1999:

34).
2.3.7.2.1.3. Matbamn icadi

Yazinin icadiyla birlikte diisiincelerin saklanabilecegini 6grenen insanoglu
topladig1 tiim bilgileri daha hizli yaymak istiyordu. Aslinda matbaanin icadi kagidin,

kagidin icadi da yazinin kagmilmaz sonucuydu. Gutenberg’in 15. yiizyillda matbay1
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bulmasindan 6nce cesitli baski usiilleri kullanilmaktaydi. Silindir bi¢imli kaliplar veya
damgalar, tahta bloklarla basim (ksilografi), madeni miiteharrik (hareketli) harfler
modern matbaanin Onciileri sayilabilir. Gutenberg, gotik harflerle 1440°da ilk eserini
basmstir (Inugur, 1999: 51). Gutenberg’in bu eseri insanlik tarihi acisindan énemli bir
bulus olan matbaay1 hayata gecirir. Matbaanin icadi, basinda bir devrim olarak kabul
edilmektedir. Matbaa Ronesans hareketlerinin de dnciisti olmustur. Almanca yayinlanan
Avisa Relation der Zeitung, bugiinkii anlamda yayinlanan haftalik bir gazetedir. Johann
Carolus tarafindan satilan gazete dis politika, savag gibi genel konulardan haber
veriyordu (Inugur, 1999: 57). Matbaanin icads ile hizlanan bilgi akis1 ve cesitliligi yillar
sonra Marshall McLuhan’in diinya kiiresel bir kdye doniisecek ve haber kaynaklar
artacak dedigi ‘Global Koy’ Ongoriisiinii miimkiin kilacaktir. Bu biiyiik doniisiimiin

gergeklesmesinde en biiyiik katkiyr matbaa saglamistir (Batus, 2011).
2.3.7.3. ilk Cag’da Gazeteler

“Haberleri toplama ve bunlart halka duyurma cabalari, insanlarin toplu
yasamalar1 ile paralel gelismistir” (Dogan, 1993: 51). Misir papiriislerine yazilmig
gazete benzeri evraklar bulunmaktadir. Eski Yunan’da “Agora denilen meydanlarda
ogrenilen haberleri halka bagirarak bildiren gorevlilerin varligi bilinmektedir” (inugur,
1999: 32). Cigirtkanlik yaparak haberi ileten bu kisiler ya da onlara bilgi verenler ilk
gazetecilerdir denebilir. Artan niifus, sehirlesme ile birlikte insanlarin daha fazla bilgi
ihtiyac1 ortaya c¢ikti. Eski Roma’da Sezar zamanmda (M.O 100-44 yillarinda)
imparatorluk Olgilistinde bir kamuoyu yaratmak amaciyla senato oturumlarina ait
tutanaklarin Acta Senatus adiyla yayinlanmasi emredilmis, boylece siyasal olaylar ve
haberlerin halka duyurulmas: yolu acilmistir (Inugur, 1999: 33). Acta Senatus’lar1 kisa
bir zaman sonra resmi gazete de denebilecek Acta Publica, onu da Acta Duirna takip
etti. “Acta Duirnalar halkin gorebilecegi s ekilde, kentin belli bash yerlerine asiliyor,

evlere gonderiliyor, diger eyaletlere yollantyordu” (Inugur, 1999: 33).
2.3.7.4. Ortacag’da Gazeteler

Ortagag’da diizenli yayin yapan ilk gazete Cin’de yaymlanan King Pao

gazetesidir. Dogu’da basili bir gazetenin varligindan s6z ederken, Ortagag Avrupasinda
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haber mektuplar1 mevcuttur. “Batida basin tarihinin gergek baslangici 13. yiizyilda elden
ele dolasan haber mektuplarmin ortaya cikisiyla olmustur” (inugur, 1999: 40). Haber
mektuplarinda politika ve ticaret konularinda haberler yer almaktaydi. Matbanin icadi
haber mektuplarinin ¢ogaltilmasina imkan verdi. “15. ylizyilldan sonra basili haber
mektuplar1 ortaya cikmistir” (Inugur, 1999: 43). Haber mektuplar1 diizenli olarak
yaymlanmadigindan bilinen anlamda gazete sayilmamaktadir. “Venedik’te Avvisi adi
verilen haber mektuplar1 Gazetta denilen bakirdan, en kii¢iik Venedik parasi karsiliginda

satildigindan sonralari haber toplayan ve bu haberi yayan basin {irlinlerine gazete

denilmistir” (Inugur, 1999: 44).

Haber mektuplarinin basilmasindan sonra ‘Haber Kitab1’ veya ‘Haber Brosiirii’
ortaya c¢ikmustir (Inugur, 1999: 44). Bu yaymlar haber mektubu gibidir. Avrupa’da
basmin gelismesi kiliseyi endiselendirmistir. Basina ciddi baskilar yapilmis; hatta sansiir

uygulanmistir.
2.3.7.4.1. Ortacag’da Miisliimanlar

Avrupa’da 6zgiir diislince s6z konusu bile degilken miisliimanlar i¢in tam tersi
s6z konusuydu. “Islam bilim adamlarinin eski Yunan kiiltiirii ile baglanti kurmasi, bu
kiiltiire ait biitiin eserlerin Arap¢a’ya cevrilmesi sonucunu dogurdu” (Inugur, 1999: 37).
Hacli seferlerinde I slam diinyasindaki bu gelismeyi goren Avrupalilar, yenilesme

hareketleri ile Ronesansin da hazirlayicist oldu.
2.3.7.4.2. Ortagcag’da Avrupa

Ortagag’da gazeteleri anlayabilmek ic¢in Ortagcag’in yapisim1 anlamak gerekir.
Avrupa’da Ortagag karanlik bir donemdir. Ortacag Avrupasinda “yazili haber
biiltenlerinin mevcut olmayisini sosyal, dinsel ve ekonomik sebeplerle izah etmek
miimkiindiir” (Inugur, 1999: 39). Matbaanin bu dénemde Avrupa’da haber amagh
kullanilamamasinin en biiyiik nedeni kilise yonetiminin baskici tutumudur. “Avrupa’da
Feodalite diizeni kurulurken, ortacagin giin gectikce giiclenen din otoritesi kilise de
biitiin iilkeleri kapsayacak s ekilde biiyiik orgiitiinii kurmaktaydi” (Inugur, 1999: 35).

Insanlar {izerindeki bu baskilar 6zgiir diisiinceyi engellediginden basin da olumsuz
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anlamda etkilenmistir.
2.3.7.5. Yenicag’da Gazeteler

Matbaanin bulunmast ve Ortacagdaki basin alanindaki gelismeler yenigagi
hazirlamistir. Matbaada oncelikle dini kitaplar ve Miisliiman diinyasindan alinip yeniden
terciime edilen eski Yunan klasikleri basilmistir. Yenicag’da diislince diinyasindaki
hareketlilik basinin da gelismesini saglamistir. Bu donemde belirli zamanlarda
yayinlanan ilk basin iiriinleri XVI. ylizyilin baglarinda goriilen almanaklardir. Almanca
yayinlanan Avisa Relation oder Zeitung gazetesi 1609’da Strasbourg’da periyodik yayin
yapan ilk gazetedir (Inugur, 1999: 54-57).

2.3.7.6. Tiirkiye’de Gazeteler

Tiirk basin tarihinden s6z edebilmek i¢in matbaanin Osmanli Imparatorlugu’nda

ne zaman kullanilmaya baglandigini ve nasil kullanildigini incelemek gerekmektedir.
2.3.7.6.1. Matbaanin Kullanilmasi

Basili kitaplar Osmanli Devleti’ne ilk olarak Avrupa’dan gelmistir. “Arap
harfleriyle ilk kitap 12 Eyliil 1514’te talya’nin Fano kentinde Gregoryo Ciorci
tarafindan basilmustir” (ignur, 1999: 149). Osmanli imparatorlug u’nun Avrupa’ya
egemen olmasi sebebiyle Osmanlica kitaplar 6zellikle Fransizlar tarafindan cevirilmistir.
“Istanbul’da Arap harfleriyle Tiirkge ve Arapga ilk basim, 1587°de Fransa elgiliginde
Savary Breve adindaki gérevli tarafindan kurulan basimevinde yapilmistir (ignur, 1999:
150). 3. Murat doneminde yapilan diizenlemelerle yurt diginda basilan kitaplar Osmanli

Devleti’ne giimriiksiiz getirilebilmistir.

Inugur’a gére Osmanli Devleti’nde ilk basimevi 1493 yilinda kurulmustur. Tk
basimevleri baski islerini gizli yliriitmiislerdir. “Bunun nedeni hiikiimdarin (II. Bayazit)
baski isinin iilkeye girmesini yasaklamasi, aksine hareket edenlerin 6liim cezasiyla

cezalandirilacagini ferman etmesidir” (Inugur, 1999: 151).

Osmanli Devleti’nde matbaanin resmi olarak kullanilmaya baglamas: III.

Ahmet’in padisahlig1 sirasinda (Lale Devri) olmustur (Inugur, 1999: 153). Lale devrinde
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bircok kiitiiphanenin de agildig1 bilinmektedir. Osmanli Devleti’nde basim Ibrahim
Miiteferrika tarafindan uygulanmistir. III. Ahmet 1726°da din kitaplar1 basmamak sart1
ile matbaaya izin vermistir. Bdylece Osmanli Devleti’nde matbaacilik resmiyet
kazanmigtir. Miiteferrika’nin matbaasinda basilan kitaplarin gordiigii ilgi, el yazmasi
kitap sanati ile gecinen bircok sanatgiya zarar vermistir. Miiteferrika’dan sonra

Istanbul’da bir¢ok basimevi kurulmustur (Inugur, 1999: 153-157).
2.3.7.6.2. Tiirkiye’de Basin ve Yayin Hareketleri

Miiteferrika’nin matbaay1 kullanmasi basin alaninda 6nemli gelismelere olanak
tanimistir. Tiirkiye’de yabanci dilde yayinlanan gazeteler Tiirk¢e yayinlananlardan daha
onceki tarihlere rastlar. Fransiz Biiyiikel¢iligi'nde 1795 yilinda Fransizca olarak

yayinlanan Bulletin des Nouvelles haber biilteni I stanbul’da yayinlanan ilk yabanci
gazetedir (Inugur, 1999: 166).

1 Kasim 1831 yilinda Tiirk¢e yayinlanan ilk gazete olan Takvim-i Vekayi, basin
tarihinin bagslangic noktasi olarak kabul edilmektedir. Mehmet Dogan’a gore ise ilk
Tiirkce gazete Takvim-i Vekayi degil, “Kavalali Mehmed Ali Pasa’nin yaris1 Tiirkge
yarist Arapga olarak 1829°da yayimlattigi Vakayi-i Misriyye”dir (1993: 53). Takvim-i
Vekayi gazetesinde noktalama isaretleri, satir basi, farkli puntolar bulunmamaktadir.
Ancak tamamiyla Tiirkce basilan ilk gazete olmasi yoniiyle Onemlidir. Hiikiimet
tarafindan ¢ikarilan Takvim-i Vekayi, 1860 tarihinden sonra tamamen Resmi Gazete
niteligine biiriinmiistiir. Tiirkge olarak cikarilan ikinci gazete Ceride-i Havadis’tir. Ozel
sermaye ile ¢ikarilan ilk gazete olmasi nedeni ile Tiirk basin tarihi a¢isindan énemlidir
(Inugur, 1999: 172, 181). Tiirk gazeteciligi agisindan en dnemli gazete ise Terciiman-1
Ahval’dir. Bir ¢ok diisiiniir, ilk 06zel Tiirkge gazete olan Terciiman-1 Ahval’in
yayimlanmasini, hem gazetecilik, hem de edebiyat ve kiiltiir tarihimizin bir doniim

noktasi olarak kabul ederler (inugur, 1999: 184).
2.3.7.7. Haber Nasil Yazilir?

Haber metni oncelikle %100 kesin, net, anlasilir, akici olmalidir (Cihan Haber

Ajans1 [CHA], 2009: 21). Ciinkii gazeteci okuyucusunu ikna etmek zorundadir. ikna
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edebilmek i¢in de haberini dogru kurgulamali, kuskuya yer birakmamalidir.
2.3.7.7.1. Haberde Anlatim ve Dil Bilgisi

Haber, mimari kurallar1 olan bir eserdir. Bu eserin tasiyict kolonlari; baslik, girig
ve olay orgiisiiniin anlatildig1 gévdedir. Eserin zenginligi ise anlatim dili, imla ve dil
bilgisiden ileri gelir. Gazetecilikte hikaye dili kullanmak esastir. Ciinkii gazeteci olayin
icinde degildir; gozlemcidir, anlaticidir. Glinlimiiz gazeteciliginde haberin zamani “-di’li
geemis” zamandir (CHA, 2009: 22). Haber ciimlesi rahatlikla okunabilecek uzunlukta
olmalidir. Paragraflar gereksiz ayrintilarla dolu uzun metinlerden olusmamalidir. Her
fikir farklt bir ciimlede anlatilmalidir. Yiklemsiz climle kullanilmamaya 6zen
gosterilmelidir. Karmasik, bilinmeyen kelimelerin kullanildigs, terim agirlikli haberlerin
okunmast zordur. Ciimlelerde tekrara diisiilmemelidir. Haberde temiz bir dil
kullanilmalidir. Yazilan haberi, Agri Dagi’ndaki c¢oban da, Cankaya Koskii’ndeki
cumhurbagkani da anlayabilmelidir (CHA, 2009: 25). Elbette bu kadar genis yelpazedeki
bir kitleye haber yazmak zordur. Bunun i¢in giinliik dildeki kelimelerle haber yazmak

Onem kazanmaktadir.
2.3.7.7.2. Haber Yazim Kurah (5N 1 K)

Bir gazeteci haberini yazarken anlatacagi olayin tiim boyutlarin1 kapsayabilmek
icin baz1 sorulara cevap vermek zorundadir. Bu sorular 1982 yilinda Quintilen tarafindan

formiile edilen 5 N 1 K’dir (Girgin, 2002: 51). 5 N 1 K formiilii soyledir:

Kim?

Ne?
Nerede?
Ne¢ zaman?
Nasil?

Neden (Nig¢in)?

Haberi bu alt1 soruya verilen yanitlar olusturur. Bu temel sorularin cevaplarini
icermeyen haberin giivenilirliginden s6z etmek miimkiin degildir. Haber yazimi her ne

kadar bu alt1 temel iizerine kuruluyor dense de, bir temel 6ge de glinlimiizde eklenmis ve
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haberin 5 N, 1 K ve 1 T’den olustugu ifade edilmeye baslanmistir. Merkezi Amerika’da
olan Society for News Design Haber Tasarimi Vakfi’ndan (SND) 200’{in iizerinde 6diil
alan Zaman Gazetesi Gorsel Yonetmeni Fevzi Yazict bu formiile ‘T’ yani tasarim
faktoriinii ekleyerek 5N 1K+1T seklinde yeniden yapilandirmistir. Bes yildir geng
gazeteci adaylarinin egitildigi “+1T Gazetecilik Seminerleri”ni organize eden Yazici,
“hizla degisen iletisim ortaminda bilgiyi geleneksel yontemlerle sunmanin etkili ve
dogru bir yaklagim olmadigin1 “belirterek™ haberin evrensel formiilii 5N 1K’nin da bu
gelismelerden etkilenmemesinin diisiiniilemeyegini” ifade ediyor. Yazici, ¢cagin iletisim
araclarinin gorsel dili tiim imkanlariyla kullandigini, bu sebeple temel formiile ‘Tasarim’
faktorlinii eklemenin kaginilmaz bir ihtiya¢ oldugunu belirtiyor. Sonug olarak SN 1K+1T
giiniimiiz haber sunum anlayisin1 daha iyi ifade etmektedir (Fevzi Yazici ile yapilan

gorlisme, 9 Ocak 2011).
2.3.7.7.3. Haberin Boliimleri
Haber, gercege dayali ve etkin bir sunum i¢in dort onemli unsur igerir.
2.3.7.7.3.1. Haberde Bashk

Haberin okunmasini saglayan en 6nemli bdliimlerden biri basliktir. “Baslik,
okuyucuyu habere davet eder; olayin 6ziinii yani flasin1 yansitir” (CHA, 2009: 31).
Baslik, “ne olmus” sorusuna yamt vermelidir; bir hiikiim igermelidir: “Ogrenci Affi
Meclisten Gegti.” Zannedildiginin aksine baslikta sansasyon iceren sozlere ya da abartili
climlelere yer verilmemelidir. Yorumdan uzak durulmali, baslik, tarafsiz gergegi

yansitmalidir.
2.3.7.7.3.2. Giris Paragrafi

Haberin giris bolimii en can alic1 noktasidir. Haberin flagi okuyucuyu ikna
etmelidir. Gazetecilikte cokca ifade edilen “Haber, giriste baglar giriste biter” deyisi giris
paragrafinin Onemini vurgular (CHA, 2009: 34). Haber spotunun ilgi c¢ekmesi,
okuyucuda merak uyandirmasi gerekmektedir. Spot bir filmin fragmani gibidir. Girise
SN 1K’nin tamamimi sigdirmaya calismak hem bu sebepten, hem de okuyucuyu

stkacagindan, sakincalidir.
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2.3.7.7.3.3. Haberin Govdesi

“Haberin govdesinde, giriste 6z olarak verilen olayin ayrintist ile yan ve arka
plan bilgiler yer alir” (CHA, 2009: 38). Haberin govdesinde SN 1K kuralinin sorulari
tam olarak cevaplandirilmalidir. Oncelikle “Nigin?” sorusu ne kadar iyi cevaplanmigsa

haber o kadar ilgi ¢ekici, carpicidir. Haberin govdesinde mutlaka sonu¢ bulunmalidir.
2.3.7.7.3.4. Gorsel Unsurlar

“Arastirmalar, gazete okurlarmin gazeteyi ilk aldiklarinda ilk baktiklar1 yerin
birinci sayfada yer alan biiyiik fotograflar oldugunu gdstermektedir” (CHA, 2009: 127).
Gorsel iletisimi tasarlamak tamamen biling iiretimiyle alakali bir siirectir. Gazete
tasariminda kullanilan grafik unsurlar sayfaya uygulanirken okuyucuya rehberlik
etmesine Ozen gosterilir (Onursoy, 2005). Okur arastirmalari konusunda giincel
caligmalar yapan Poynter Institute gazete tasarimi1 hakkinda ¢arpici sonuglara ulagmistir.
Poynter Eye Track arastirmalarinda ortaya ¢ikan sonuglarda okurlarin genelde gazeteyi
soldan saga dogru degil de sag koseden okumaya basladigi, sonrada sola dogru hareket
ettigi goriilmektedir (Onursoy, 2005). Latin alfabesinin soldan saga akisina ragmen
bunun son derece ¢arpici bir tespit oldugu ifade edilebilir. Arastirma sonuglari haber
tasarimi  baglaminda bilginin sunulmasinin ne kadar Onemli oldugunu bize
gostermektedir. Tiim bunlar i¢in gazeteler haberin ve bilginin sunumunda gorsel iletisim
tasarimma onem vermek zorundadir. Alman tasarimcit Norbert Kiipper’in yaptigi
aragtirmaya gore okurlarin % 60’1 manseti okuyor, %9’u giris boliimiine gecis yapiyor,
%41 metni okumak istiyor. Arastimada yer alan tiim denekler ikinci paragraftan sonra
metni okumuyor. Okurlarin tamami fotografa bakiyor ve fotograf altyazilarini1 okuyor.
Kiipper’in arastirmast gorsel Ogelerin Onemini gostermektedir. Haberin sunumunda
kullanilan tiim gorsel Ogeler, haberin kendisinden daha fazla dikkat ¢ekmekte ve
okunmaktadir. Gorsel 6gelerin akilda daha ¢ok kaldig1 gercegi de diisiiniildiigiinde ‘Bir
fotograf bin kelimeye bedeldir’ demek yanlis olmayacaktir (CHA, 2009: 127).

Gazeteci var olan gercekligi kendi bakis acisindan (editoryal bakis agisi)
gegirerek yeniden kurgular, siizer, tasarlar ve okuyucuya sunar. Gazeteler bilgiyi

yeniden sunuma iyi bir 6rnektir. Grafik unsurlarin etkin kullanimi haber tasariminda ¢ok
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onemlidir. Gazeteci kullandig1 her imgede toplumsal kodlar1 yerli yerinde kullanacak
kadar profesyoneldir. Imgeler kitle i¢in tekrar iiretilen ve hakikatin kendisi haline gelen
bilgidir. Gorsel 6ge ne olursa olsun; ¢icek, aga¢, ¢ocuk, resim, fotograf veya sembol,
imgelere anlami kazandiran insan bilinci, zihnidir. Gazeteci de haberini yaparken bu
basit goriinen ama aslinda insan zihnini ve algisin1 kontrol edebilecek kadar kompleks

olan bilgiyi kullanir.
2.3.7.7.4. Haber Kurgusu

Ingilizce’deki North (Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney)
kelimelerinin bas harflerinden meydana geldigi bilinen haber (NEWS) kelimesi ‘her
yonde meydana gelen olaylar’ olarak tanimlanmaktadir (Girgin, 2002: 4). Haber,

“glincel ve ilging bir olayin miimkiin oldugunca nesnel ve gercege uygun bir bicimde

sunulmasidir” (Schlapp, 2002: 16) .

Haber yazabilmek i¢in Oncelikle dikkat edilmesi gereken bazi dgeler vardir. Bir
haber gerceklik (dogruluk) temelinin iizerine insa edilir. Yani bir olay, durum ya da fikir
varsa haber vardir. Aristo “Yanlis yapmak kolay. Dogruyu bulmak ise zordur, boganin
gbzlinli hedef aldigimizda kacirmak kolay, isabet ettirmek zordur” (Girgin, 2002: 11)
derken haberi dogru yazmanin kolay olmadigini da anlatmaktadir. ikinci olarak haberin
yeni (giincel) olmas1 gerekmektedir. Yeni bir olay, ifade ya da diisiince haber olabilir.
Haberin ilgi cekici olmasi gerekir. Gazetecilikte sdylenen “Kdopek insani 1sirirsa haber
degil, insan kopegi 1sirirsa haberdir” (Girgin, 2002: 13) sozi, ilgin¢ligin ve ender
bulunurlugunun 6nemini vurgular. Giiniimiizde haberin ilgi ¢ekebilmesi i¢in sadece
ilging bir olay1 anlatmasi yeterli degildir. Mevcut bilgi karmasast ic¢inde dikkat
cekebilmesi i¢in konunun ilgi ¢ekecek bigimde okuyucuya sunulmasi gereklidir. Mesajin
nasil sdylendigi, ne soyledigi kadar onemlidir. Haberin 6nemli olmasi gerekir; fakat
bazen medya, kamuoyu i¢in 6nemli olmayan olaylar1 yine bilgiyi kurgulayarak giindem
yaratmak i¢in Onemli gibi sunabilir. Haberin anlasilir olmasi gerekir. Gazetecilerin
yaptig1 da haberi anlagilir kilmaktir; var olan bir olay1 en dogru, gercekte olayin cereyan
ettigi bicimde, hedef kitlesinin ilgisini ¢ekecek bir tasarim ve sunumla anlagilir diizeyde

kurgulayarak anlatir.
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2.4. Kitle iletisim Araclarimin Islevleri

Kitle iletisim araglarinin insanlar i¢in 6nemli oldugu, insanlar1 yonlendirdigi,
biling olusturdugu ifade edilmisti. Bu dogrultuda kitle iletisim araglar1 bilgi verir, haber
verir, egitir, eglendirir, denetler, kamuoyu olusturur, iiriin ve hizmetlerin tanitimini yapar

(Yalginkaya, 2006).

2.4.1. Haber Vermek

Haber aslinda en basit tanimiyla bilgi demektir. Kitle iletisim araglarinin en
temel islevi de haber (bilgi) vermektir. isvecli bir kadin parlementer, Karl Marx’in
giintimiizde yasadig1 takdirde “Das Kapital”i degil, “Die Information”u yazacagini ifade
etmistir (Simsek, 1993). Tim kitle iletisim araglarinin olusumu haber verme temeline
dayanir. “Kitle iletisim araglar1 toplumun haber ve bilgi kaynagi haline gelmistir”

(Yalginkaya, 2006).

2.4.2. Egitmek
Medya iyi bir egiticidir (Tokgoz, 1981: 92). Kitle iletisim araglar1 insanlarin

bilmediklerini 6gretir, yanlis bildiklerini diizeltir.
2.4.3. Eglence

Kitle iletisim araglarinin haber verme, bilgi verme ve kamuoyu olusturma
islevlerinin yani sira eglence islevi de vardir. Modern insanin medyanin glidiimiinde
oldugu gerceginden yola ¢ikarak eglence ihtiyacini da kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
karsilayacagi gercegi yadsmamaz. Ornedin gazeteler insanoglunun eglence

gereksinmesini de karsilamaktadir (Tokgoz, 1981: 4).
2.4.4. Denetlemek

Modern toplumlarda medya dordiincli kuvvet olarak goriilmektedir. Bu dort
kuvvet, yasama, yiiriitme, yargi ve medyadan olusur. Denetlemenin zaman zaman bu
giic erki i¢inde birinci siraya yiikseldigi sdylenir. Medya, hiikiimeti, adeleti ve meclisi
denetler. William L. Rivers’a gére medya ikinci bir hiikiimet gorevi goriir. Rivers,

Amerika’daki ikinci hiikiimetin hem birinci hiikiimetin, hem de onun halk ile arasindaki
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iliskileri kontrol ettigini sOyler (Arslan, 2004).
2.4.5. Kamuoyu Olusturmak

Kamu ve kitle arasindaki fark daha once anlatilmisti. Kitle, birbirini tanimayan,
paylasimi olmayan kalabalikken; kamuda ortak bir paylasimin varligr ifade edilmisti.
Kamu ve oy kavramlarini ayirarak kamuoyunu tanimlamak daha dogru olacaktir. Kamu

ortak paydasi olan insanlarin olusturdugu birlikteliktir (www.tdk.gov.tr, 2011). Oy ise bir

karardir. Kamuoyu belirli bir paydasi olanlarin karar1 olarak tanimlanabilir. Kamuoyu

cogunlugun kanaaétidir.

Kitle iletisim araclar1 insanlar iizerinde dogrudan ya da dolayl bir etkiye sahiptir.
Bu etki zaman zaman kamuoyu olusturmak igin iyi ya da kotii amagli olarak
kullanilabilir. Bilginin sunum sekline gore kitle istenilen yone cekilebilir. Ornegin aclik
sinirinda binlerce kisinin yasadigi bir lilkede hayvan haklarinin yetersiz oldugu bilgisi
insanlarin oyalanmalarini saglayabilir. Ekonomik kaynaklarin bu amagla kullanilmasi

icin olusan yanlis kamuoyu hiikiimete baski yapilabilir.

2.4.6. Reklam ve Tanitim

Reklam bir malin, hizmetin veya fikrin kitle iletisim araglarindan yer satin alarak
hedef kitlesine bilgi sunan, onlarla iletisim kuran bir yapidir” (Elden, 2003). Reklamin
kitle iletisimi agisindan Onemi, ticari igletme birimleri igeren medyanin reklamlardan
elde edilen maddi kaynak olmadan yasayamayacagidir. Reklami reklam yapan
unsurlarin baginda kitle iletisim aracinda yayinlanmis olmasi yatmaktadir. Reklamda bu
anlamda medyaya muhtagtir ve her ne konuyla alakali olursa olsun verdigi mesaji, para

karsiliginda kitle iletisim araglarindan yer veya zaman satin alarak yayinlatir.
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UCUNCU BOLUM
GOSTERGEBILIM (SEMiYOLOJI)

3.1. Kavramsal Cercevede Gostergebilim

Arastirmanin konusu basinda bilginin gorsellestirilmesi oldugu i¢in bu boliimde,
iletisimi kiiltiir agisindan inceleyen ve gorsel iletisim unsurlarina kiiltiirel yorumlar
getiren goOstergebilim kuramlar1 tartigilacaktir. Ayrica gorsel Ornekler iizerinden

gostergebilimsel ¢oziimlemeler yapilacaktir.

John Fiske’ye gore (2003: 61) gostergebilim, iletisimi inceleyen bir alandir.
Fakat iletisim siireci ve siire¢ icerisindeki kanal, arag, geribildirim gibi dgelerle ilgilenen
diger iletisim teorilerinin aksine, gostergebilimde iletisim, anlamin olusturulmasidir.
Gostergebilimi olusturan kavramlar, iletisim siirecini ve ileti akisini agiklayan diger
teorilerdeki gibi dogrusal olarak degil, yapisal olarak kullanilirlar; yani bu terimler, bir
iletinin icerdigi mesaj1 anlamlandiran Ogelerin arasindaki iliski ve bu iligki dizisinin
¢oziimlenmesi ile ilgilidir. Iletiler, gdstergelerden olusurlar; bu gdstergelerin ve onlarmn
calisma bicimlerinin arastirilmasina gostergebilim adi verilir (Fiske, 2003: 61-62).
Siiregle ilgilenen iletisim ekolii iletisim eylemlerini incelerken sosyoloji ve psikolojiden
faydalanir. Gostergebilim ekolii ise iletisim iiriinlerini inceler ve dilbilim ile giizel

sanatlardan yararlanir (Fiske, 2003: 17).

Genellikle sanatin dilsel bir karakter tasidigi yadsinmadan, her sanat dalinin
kendine 6zgili bir anlatim teknigi, biceme (iislup) bagh degisen bir sozliikk ve kurallar
dizgesi (dil bilgisi) kullandig1 fikri benimsenmektedir (Bayrak¢i, 2004: 13). Bu dil
bilgisi toplumun ayrilmaz bir pargasidir. Ancak Gostergebilimin atalarindan Ferdinand
de Saussure’un dili toplumsal ve kiiltiirel gerceklesimden faydalanarak acikladigi;
gostergebilimi ise dilin Otesine varan bir 6zellikle tiim gostergeler evrenini kapsayip

aciklayabilecegi (Bayrakei, 2004: 13) gergegi unutulmamalidir. Toplumsal ve kiiltiirel
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yasamla ilgili her tiirden olgularin incelenmesinde bir yontem olarak dilbilim ve
gostergebilime yapilan bagvurular giderek yaygilasmistir (Bayrake¢i, 2004: 13).
Gostergebilim ve dilbilim birlikte degerlendirilip yorumlanabilir. Cilinkii her iki alan da
kiiltiirel kodlardan beslenir. Her ne kadar farkli gibi goriilse de orjinlerinde toplumsal
uzlast vardir. I svigreli dilbilimci Saussure toplum yasamini genis bir bagntilar agi,
cesitli diizeylerde anlasma, bildirigme saglayan anlamli birimlerin ya da gostergelerin
kurdugu bir ¢evrim olarak ele almig ve dili bu biitiin icinde yerine oturtmustur

(Bayrakgei, 2004: 13).

Gostergebilim, anlamin olugsmasini incelerken kiiltiirel uzlasilart ve kodlar1 goz
oniinde bulundurur. 11gi alaninda insan insas1 gostergeler, toplumsal uzlasi ile olusan
anlamlar, gostergelerin olusturdugu kodlar ve bu kodlarin i¢inde isledigi kiiltiir vardir
(Fiske, 2003: 62). Kiiltiirle icice olan gorsel tasarim disiplinlerinde tasarim ve
cozlimleme, gostergebilim kuramindan 6nemli dl¢lide faydalanir. Bugiin gostergebilim
aritmetik, yazin, elestiri, gorsel tasarim, reklamcilik, matematik, dilbilim, toplumbilim
gibi alanlara Oylesine geri c¢evrilemez bir bigimde girmis ve yerlesmistir ki,
aragtirmacilarin ¢ogu gdostergebilime yapilan basvurulari dogal karsilamaktadir (Kiran,

2009).

Grafik tasarimin ve grafik tasarimda kullanilan sembol, fotograf, karikatiir,
illiistrasyon gibi farkli gorsel disiplinlerin de bir dil oldugu sdylenebilir. Ancak
gostergebilimin kiiltiir ve iletisimdeki varolus siirecine girmeden once, bu alan daha

kapsamli incelenmelidir.

Fiske’ye gore gosterge, kendisinden bagka birseye gonderme yapan eylem ya da
yapidir. Yani anlamlandirma yapisidir (2003: 16). Géstergebilime Girig kitabinda Fatma
Akerson, gostergebilimin ¢evremizdeki her tiirli gostergeyi ve dizgeyi arastirdigini
anlatir (2005: 14). I nsanin hayatinda karsilastig1 hersey bir gostergedir. Gostergeler,
insanlar tarafindan insa edildikleri i¢in, onlar1 dogru okumak, yorumlamak ve
anlamlandirmak, i¢inde yasanilan toplumsal ve kiiltiirel hayati kolaylastiracaktir; ¢linkii
toplum ve kiiltiir de insan insasidir. {letisimcilerin zene bezene kurduklar iletilerdeki

gostergeleri okumak bireyin hayatina ne katacak ya da neleri gotiirecektir, tartigilir.
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Ancak kisiler arasi iletisimin bile temelinde gosterge varken; kitle iletisim araglarinin
kullandiklarini anlamak igin ayr1 bir 6zen gosterilmelidir. Pierre Guiraud, “Her gosterge
cagrisimsal bir uyarandir” (1999: 25) der. Baska bir deyisle gazete okuyucuya: ‘Ey
okuyucu, bu haberi gor, oku ve sunu anla.” der. Okuyucu da gazetenin gonderdigi
cagrisimsal uyaran1 alir, okur, sdylenileni anlar ve yorumlar. Guiraud bu tespitten sonra
gostergeleri yapay ve dogal olarak ikiye ayirir. Dogal gostergeler, dogada bulunan
gostergelerdir. Duman atesin, gok giirlemesi simsek ¢akmasinin gostergesi oldugu gibi.
Insanin iirettigi, anlam yiikledigi gostergeler ise yapay gostergelerdir. Harita, sembol,
bayrak gibi (Guiraud, 1999: 25).

3.2. Gorsel Gostergebilim

Resimde anlamin olusumunun yalin karsitliklar {izerine kurulu oldugunu belirten
Felix Thiirlemann, gorsel yapitlarin dilsel yapitlar gibi incelenebilecegini ifade eder.
Jean Marie Floch, resmin bagintilardan olusmus bir dizge ve anlamli bir biitiin oldugunu
belirtir. Algirdas-Julien Greimas, gorsel gostergebilimi betimsel gostergebilimle birlikte
ele alir. Gorsel gostergebilim fotograf, resim, grafik gibi bir araci kullanan yapilarin
incelenmesidir. Gorsel yapitlar, plastik bir metin gibi ele alinarak bilesenleri ve temel
ogeleri ile tasvir edilmelidir. Renk, form, ¢izgi gibi temel bigimsel 6zellikler plastik
metnin temel dgeleridir. Gorsel gostergebilim plastik metnin temel dgelerini kullanarak

gorsel argiimanlart yorumlar (Karahan, 2004).

Gorsel dil denilen kavram, temelde dile dayanan bir metafordur. Tasarim bi¢im dili
olusturulmus yapay gorsel bir dildir. Gorsel dilin kendine 6zgii bir alfabesi vardir. Cizgi,
renk, sekil, bigim ve doku gibi dgeler bu alfabenin harfleri gibidir. Gorsel gostergebilim
bu dili okuyarak gorseli agiklar. (Bayrake¢i, 2004: 18). Gorsel gostergebilim kurami
Fransiz diisiinlir Roland Barthes’in ¢aligsmalar ile gelismistir. Barthes’in 1964 yilindaki
“Panzani” makarna reklami ¢oziimlemesi gorsel gostergebilim agisindan Onemlidir
(Resim 1). Reklamda kirmiz1 zeminde pazar filesinden dékiilen Italyan Panzani marka
makarna, sal¢a, peynir paketleri goriilmektedir. Paketlenmis tirlinlere ilave olarak sogan,
domates, biber, mantar gibi dogal iirlinler yer almaktadir. Barthes Panzani reklamini dort

bicimde yorumlamaistir:
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1. Gosteren, icinden yiyecekler dokiilen file; gosterilen, pazardan aligveris
yapilmistir; yan anlami ise tazeliktir. Yani ev kadim1 yemegi taze malzeme ile evde

yapmalidir.

2. Gosteren, sebzeler ve canli renklerdir; gosterilen, kirmizi ve yesil renkler

Italyan bayragini simgeler.

3. Gosteren, nesnelerin se¢imi; gosterilen, Panzani milkemmel bir mutfak servisi

icin herseyi saglar.

4. Gosteren, resmin tiirli; gosterilen, sanatsal ¢agrisimlardir. (Reklam 6lii doga

resimlerini ¢agrigtirir)

Taze iriinlerle Panzani paketlerinin birlikte gosterilmesi hedef kitleye “saglikli
iriinler hazirlayabilirsiniz” mesaji vermektedir. Barthes’in bu ¢dziimlemesi ii¢ 6geden
olusur. Bu 6geler; dilsel ileti, sifrelenmis goriintiisel ileti ve sifrelenmemis goriintiisel

iletidir. (Akerson, 2005: 184, 185, 186, 187).

Resim-1: Panzani Makarna Reklami

Kaynak:http://teaching.zachwhalen.net/comics/sites/teaching.zachwhalen.net.comics/files/images/panzan
i.preview.jpg
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Grafik sanatlar icinde yer alan illiistrasyon gorsel gostergebilime verilebilecek en
tipik orneklerdendir. Ciinkii illiistrasyon bir gergege bagli olarak yeni bir goriintiiyd,
mesaj1 olusturur. Bu gdrsel mesajda bir metinde yer alan sembolik simgeler (yaz1) yer
almaz. Bu bir nesnenin gostergesi degil, artik mesajin yani kendisinin gostergesidir.
Ornegin giil gorseli Islam Peygamberini anlatan bir makalede herhangi bir cicegi degil
Hz. Muhammed’i simgelemektedir. Giiliin kendisi artik yeni bir mesajdir. Ancak bu
mesaj, I slam kiiltiirii ¢ercevesinde anlasilabilir. Ciinkii giiliin kodlamas1 Islam
kiiltiiriinde ortak bir uzlasidir. Bu ortak uzlaginin kaynagi, Hz. Muhammmed’e ait
resimsel bir tasvirin olmamasi, terinin giil gibi koktuguna dair rivayetler ve Islam’daki
suret yasagl olabilir. Bu oOrnekteki giil gdstergesi, illiistrasyon i¢in de bir sembol
olmustur. Bu sembolii bagka gostergelerle desteklemek mesajin etkisini artiracaktir. Giil
resminin yaninda Arap¢a ‘Muhammed’ lafzi kullanilmasi, Arapc¢a yaziy1 okuyamayan
biri i¢in bile dogru imgelemeyi ifade edecektir. Ciinkli ‘Muhammed’ lafzi hat sanatinda

logolasmustir.

[lliistrasyon ile yeni bir anlam iiretilirken imgenin rolii biiyiiktiir. Ciinkii imge
toplumun gecmisinde, ortak kiiltiir birikiminde vardir. Bu kodlar1 aktarabilmek igin
okurun imgelemine (hayal diinyasi) de seslenebilmelidir. Bir toplumun kiiltiirel

birikiminde olan imgeler birden fazla anlam igerebilir.

Tasarimci ve illiistratoriin kiiltiirdeki ortak uzlasilara aykiri olarak veya alternatif
olarak {irettigi yeni bicem veya betimlemeler kod a¢im1 yaparken okuru yeni bir gorsel
dizge olusturmaya yonlendirecek veya zorlayacaktir. Siirekli yenilenen gorsel dizgeler
Greimas’in ifadesiyle “plastik metin” toplumun ortak imgelemini zenginlestirerek yeni
mesajlar liretmeye devam eder (Karahan, 2004). Her tasarimci ya da illiistrator, kendi
anlamin1 yani gosterge skalasini yaratir. Yeni gorsel dizgeler toplumu olusturan

bireylerin kollektif hafizasina yerlesir.

Gorsel gosterge adindan da anlagilacagi gibi somuttur. Tasarimcr gostererek
(gbérme duyusuna hitaben) anlatir ve okuyucu gorerek algilar. Tasarimci ya da illiistrator
mesajint somutlagtirirken bilgisayar, kalem, fir¢a ve boyalar1 kullanarak bilinen formlari

bir araya getirir ve yeni bir gosterge yaratir. Boylece okuyucu soyut olan fikri gazetede
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somut olarak goriir ve algilar.

Tasarimc1 soyut mesajin1 somut bir gostergeye doniistiiriirken istedigi imgeyi
kullanabilir. Ayrica mesajini istedigi bicemde yorumlama 6zgiirliigiine sahiptir. Ancak
mesajin kimler tarafindan ne dl¢lide ve nasil kabul gorecegi gercegini de dikkate almak
zorundadir. Bir tasarimci ya da illiistratdrle ressam arasindaki en temel fark da burada
belirir. Ciinkii ressam ister figiiratif ister non-figiiratif resim yapsin, somut bir mesaj
iletme kaygis1 tagimayabilir. Resim bir metne, mesaja veya makaleye eslik etmez,
kendisi mutlak ya da muglak bir mesajdir. Tasarimci veya illiistrator ise ressamin tersine
belirli, kesin bir mesaji anlatma kaygisiyla kompoze eder, mesaj1 agik ve anlagilir bir

bicimde gorsel olarak betimler.
3.3. Gostergebilimin U¢ Temel Calisma Alam
3.3.1. Gostergenin Kendisi

Gostergenin  kendisi, ifade ettigi anlamin kendisidir. Kus fotografi kusun
gostergesidir. Ama kusun kendisi degildir. Belirli bir gorsel okur-yazarliga ulasmis
uygarliklarda fotografa bakan herkes onun kus olmadigini, ancak kusun goriintiisii
(gostergesi) oldugunu bilir. Gorsel dizgelerin bir dil gibi okunabilmesi veya
anlagilabilmesi icin toplumsal uzlasi gerekmektedir. Bir gdsterge, gosteren ve
gosterilenin toplamindan olusur. Sigara icme yasagini belirterek bir fikre gonderme
yapan, onun yerini alan resim bir gostergedir. Uzerindeki capraz cizgi ile sigara
betimlemesi gosteren, bdylelikle olusan olumsuz yeni anlam, yani yasak ifadesi ise

gosterilendir.
3.3.2. icinde Gostergelerin Diizenledigi Kodlar ya da Sistemler

Birinci bdliimde kodlama siirecinin anlamlandirmada ne kadar énemli oldugu
ifade edilmisti. Kodun anlami onu paylasacak bireyler (kitle iletisim araglart ve hedef
kitle icin de aynist gegerlidir) i¢in ortaktir. “Toplumun ya da kiiltiirin gereksinimlerini
karsilamak icin gelistirilen kodlar” veya bu kodlarin iletilmesinde kullanilan “iletigim
kanallarini isletmek igin bagvurulan yollar” bu ¢aligsma alani i¢inde yeralmaktadir (Fiske,

2003: 62). Tasarimci dizayn siirecinde bir mesaji kodlarken okur kitlesi i¢in haberde
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neyin 6nemli oldugunu bilmeli ve haberde gereken konular1 en uygun tasarim

unsurlartyla kodlamalidir.

Medya ise giinliik yagama yeni anlamlar eklemektedir. Medya farkli bir algilama
stirecidir. Anlam birey tarafindan tiretilir. Bunun cevabi insanin varolusunda bulunabilir.
Sembolik mesajlarla birlikte anlam iiretimi toplumda zaten varolan kodlardan hareketle

islem goriir.

Iletisimi saglayan anlamlar dogal degildir ve “kodlama” ile “kod agimi”
sonradan &grenilir. Buradan su sonug ¢ikarilabilir; anlami insanlar, i¢inde yasadiklari
toplumsal ve kiiltiirel siireglerde iiretir. Anlamlar “dogal olarak™ gostergeye ait degildir.
Ayrica onlar iletilerin i¢inde olup, agik ya da kapali olabilirler. Tiim siire¢ icerisinde
anlam ve iletiler genellikle toplumsal ve kiiltiirel degerler ile sosyo-Kkiiltiirel uzlasilarla

ilgilidir (Bat1, 2005).
3.3.3. Kodlar ve Gostergelerin icinde Isledigi Kiiltiir

Fiske (2003: 62) kiiltliriin varolusunun ve bi¢iminin kodlarin ve gdstergelerin
kullanimina bagli oldugunu belirtir. Tasarimct bilgiyi organize ederken okuyucunun
hangi kiiltiirden beslendigini bilerek kodlar. Fiske’nin sdylemi tersten okunacak olursa,

“kodlar kiiltiirii olusturur.”
3.4. Gostergeler ve Anlam

Anlam modelleri gosterge, gostergenin gonderme yaptigis ey ve gostegenin
kullanicilart yani alicilardan olusur. Gosterge, kendisinden bagka bir s eye gdnderme
yapan, duyularla kavranabilecek fiziksel bir seydir ve varligi, kullanicilarin onu gdsterge
olarak kabul etmelerine baghdir (Fiske, 2003: 63). Somut bir 6rnek vermek gerekirse;
trafikteki kirmiz1 151k fiziksel uyaridir. Trafikte yol alanlar kirmizi 15181 ‘gecme-dur’
olarak kabul ederek kurala riayet ederler ve bu algilariyla 6nceden yiiklenmis bir anlam
tizerinde anlastiklarin1 gosterirler. Boylece sadece trafik isareti olarak kirmizi 1sik,
durma eyleminin gostergesi olur. Tasarimci bir kaza haberinde kirmizi trafik isaretini
yukarda ifade ettigimiz anlamda kullanabilir. Bazen de ona yeni anlamlar yiikleyerek

kirmiziyr “dur” anlami ile yeniden yorumlayabilir. Cevre oOrgiitlerinin protesto
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ylriyiistinde kullandiklar1 kirmizi trafik 15181 hiikiimete “gcevre politikaniz yanlis,
dogaya zarar veriyorsunuz. Artik ¢evreye zarar vermeyin, durun” anlamina da gelebilir.
Dolayistyla kullanilan bir gdsterge haberde veya baska bir organizasyonda yeniden
yorumlanip, benzer anlamlarla yeniden iiretilebilir. Elbette yeni iiretilen anlamda “dur”

trafikte durmay1 degil, ilgili eyleme son vermeyi ifade etmektedir.
3.5. Gosterge Tiirleri

Gostergebilimin kurucularindan Charles Sanders Peirce gostergelerin dogasini
anlatan ii¢ temel kategorisi lizerinde ¢alismistir: Goriintiisel gosterge, belirtisel gosterge

ve simge (Fiske, 2003: 71).

Sekil 3: Gosterge Tiirleri Kategorisi

Kaynak: Fiske, 2003: 71

3.5.1. Goriintiisel Gosterge

Goriintiisel gdsterge nesnesine benzer, onun gibi goriiniir ya da onun gibi ses
cikarir (Fiske, 2003: 71). Haritalar, fotograflar ve tuvalet isaretleri gibi yaygin
piktogramlar goriintiisel gostergelere Ornektir. Goriintiisel gostergeler, temsil ettikleri
seyle birebir benzerlik tagirlar. Bir fotograf, temsil ettigi kisinin iki boyut lizerindeki
kopyasidir. Haritalar, aynisi olmamakla birlikte, cesitli bolgelerin bir tarifi, temsilidir.
Gortintiisel gostergeler gercege en yakin, géstergenin goriintiisiiniin anlami en agikca, en
anlasilir bir sekilde ifade ettigi bigimlerdir. Dolayistyla harita, 6lgekledigi bolgeyi temsil

eden goriintiisel bir gostergedir. O bolgenin gercek sekilsel niteligini aktarmaktadir.
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Fiske’ye gore (2003:71) goriintiisel gostergeler, sozsel ya da sesle ilgili de
olabilir. Beethoven’in “Pastoral” senfonisi, dogal seslerin miizikteki goriintiisel
gostergeleridir. Giinliik kullandigimiz dildeki bazi kelimeler de temsil ettikleri dogal

2 Ce

sesleri taklit ederler: “su s iriltist” “cik cik otmek” gibi. Fakat Akerson, goriintiisel
gostergelerin cogunlukla gorsel alanlarda kullanildigini belirtir (Akerson, 2005:
114). Goriintiisel gosterge sanatin pek cok dalinda oldugu gibi tasarim alaninda da
goriiliir; “Nedenlidir, bastan bir nedensellik bagi tasir. Niyetlidir, iletisim amaciyla

iretilir” (Bayrakei, 2004: 36).
3.5.2. Belirtisel Gosterge

Bu kategoride gosterge ile nesnesi arasinda dogrudan, varolussal bir baglanti
vardir (Fiske, 2003: 71). Bu kategoride gosterge, kendisinden bagka bir s eye, sebep-
sonug iliskisiyle bagldir. Ornegin atesin kendisi goriilmese de ¢ikan dumani gérmek,

izleyiciye atesin varoldugunu anlatir. Yagmur bulutlari1 yagmur haberini verir.
3.5.3. Simge

Gosterge ve nesne arasinda baglant1 ve benzerlik yoktur. Simgenin iletisimde
kullanilmasini saglayan tek neden, simgenin yerine gectigi seyi nitelemesi konusunda
insanlarin anlasmis olmalaridir. Yani simgenin nesnesine olan bagi, toplumsal ve
kiltirel bir uzlasi, anlasma ve kural sonucu olusur (Fiske, 2003: 72). Trafik
isaretlerindeki kirmizi ters liggen, “yol ver” demektir. Ancak bu simgede yol verilmesi
gerektigine dair bir emare yoktur; dnceden koyulmus kurallar geregi, toplumsal uzlasi
kazanarak sahip oldugu anlami edinmistir. Bu anlamin izleyici tarafindan algilanmasi,

simgenin 0grenilmesini gerektirir.

Sekil 4: Trafik isareti: Yol Ver

Kaynak: Oztiirk, 2011
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Gostergebilimcei Pierce ve Sassure’a gore simgeler, gdstergebilimin en énemli ve
en gelismis kategorisidir. Sozliikkteki her sozclik bir uzlasima dayalidir, dolayisiyla
simgedir. O dili konusanlar sozciiglin anlaminda uzlasmislardir. Simge bu 6zelligi ile

ayni zamanda kavramsaldir (Akerson, 2005: 115).

Bununla birlikte simge bazen nedenli olabilir. Yani goriintiisel simge kismen
temsil ettigi nesneye benzeyebilir. Simge, gdstereni ile gdsterileni arasinda nedenlilik
iligkisi kurabilen; goriintiisel nitelik tasiyan; ancak yinede uzlasimsal olan gosterge
tiiriidiir. Ornegin otomobil panelinde yer alan yag seviyesi i¢in yagdanlik, motorun

harareti i¢in 1s1 derecesi nedenli simgedir (Bayrakgi, 2004: 43).
3.6. Iletisim Diizleminde Gostergeler

Birinci boliimde iletisim, iletilerin aktarilmasi ve anlamlarin {iretimi ve degisimi
olarak tamimlanmisti. Bu bilgiye dayanarak ‘ileti nedir?’ sorusu gostergebilim
cergevesinde yeniden sorulmalidir. Siire¢ ekoliine gore ileti, iletisim silirecinde aktarilan,
gondericinin herhangi bir ara¢ yardimiyla ortaya koydugu iiriindiir. Diger taraftan
gostergebilimde ileti, “alicilarla etkileserek anlamlar {ireten gostergelerin bir insasidir”
(Fiske, 2003: 17-18). Siirec¢ ekoliinde kaynak, merkezi bir 6nem tasirken; gostergebilim
ekoliinde asil merkezi konumda 6nem tasiyan sey, yazar (gostergebilimde kaynak) degil,
“okunma”dir (mesajin anlasilmasi). Alict (okur), kendi kiiltiirel deneyimlerini,

masajdaki kodlar algilarken kullanir (Fiske, 2003: 18).

Sekil 5: iletiler ve Anlamlar

Kaynak: Fiske, 2003: 19
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Gostergebilim iletigimi iletilerde anlam tiretmek olarak goriir. Fiske (2003: 69)
bu anlamin, iletide diizgiince paketlenmis bir bigimde mutlak, sabit bir kavram
olmadigint belirtir. Aktarilan anlam mutlak ve sabit degilse o halde alicinin yorumuna
acik ve muhtagtir. Fiske anlamlandirmay1 etkin bir siire¢ olarak tanimlarken (2003: 16),
Akerson “bir kavramin olusmasindaki ana etmen, diinyanin bize tam olarak ne sundugu
degil, bizim bu sunulanlar1 yorumlayis tarzimizdir” diyerek dnemli olanin kavramlarin
kapsami konusunda topluluk {tiyeleri arasindaki uzlasi oldugunu belirtir (2005: 46). Bu

sebeple alicilar, anlami olusturma stirecinde edilgen degil aktiftir.
3.7. iletisim, Anlam ve Gostergeler

“Sizinle iletisime girdigimde iletimin ne ifade ettigini az ya da ¢ok anlayabilirsiniz. Bu
ileti sizi, benim ilk olusturdugum anlamla iligkisi olan kendinize ait bir anlam yaratmaya
tesvik eder. Aymi kodlar1 paylastigimiz ve ayni gosterge sistemini kullandigimiz siirece,

iletiye ikimizin yiikledigi ‘anlamlar’ birbirine yaklagacaktir” (Fiske, 2003: 61).

Bu tanimlamadan da anlagilacagi gibi, iletisimde kullanilan gostergeler ve bu
gostergeleri yorumlamak kritik bir konudur; ¢iinkli mesajdaki anlam, kolektif bir sekilde
olusur. Siire¢ ekoliindeki asama belirten terimler yerine burada anlamin yaratilmasini
anlatan terimleri incelemek, gostergebilim penceresinden iletisimin anlasilmasi igin
elzemdir. Fiske’ye gore (2003: 61) anlam yaratma yollarin1 anlatan terimler, gdsterge,
anlamlandirma, goriintiisel gosterge (ikon), belirtisel gosterge, diiz anlam ve yan

anlamdir.
3.8. Anlamlandirma ve Coziimleme

Ayse Kiran “Cagdas Bir diistinme Bicimi Olarak Gostergebilim” makalesinde
(2009) Anne Henault’un argiimanlarindan yola ¢ikarak gostergebilimin her seyden 6nce
“kesinlikle kuramsal bir anlamlandirma” olarak kabul edildigini ifade eder. Pierre
Guiraud’a gore (1999: 23) anlamlandirma, bir nesneyi, bir varligi, bir kavrami veya

olay1 zihnimizde canlandirabilecek bir gostergeye baglayan olustur.

Gostergebilimsel ¢oziimlemenin temel hedeflerinden biri yanlis okumay1

onleyecek analitik yontem ve g¢erceve sunmaktir (Fiske, 2003: 118). Fiske’ye gore
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(2003: 115) Saussure, Oncelikle dilsel sistemlerle ilgilenirken gostergelerin nasil isledigi
ve gergeklikle nasil iligkilendirildikleri konusu iizerinde yogunlagmis; fakat bu
sistemlerin toplumsal ve kiiltiirel boyutlartyla, anlamin kolektif olusumuyla
ilgilenmemistir. Diger taraftan Roland Barthes, anlamlandirmay1 diiz anlam ve yan
anlam olarak iki diizeyde inceleyerek anlamin kolektif ve etkilesimsel olusumunun

coziimlenebilecegi bir sistem gelistirmistir.
3.8.1. Diiz Anlam

Fiske’nin  anlattmma goére (2003: 116) “Anlamlandirmanin  birinci
diizeyi...g0stergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iligkiyi ve gostergenin digsal
gergeklikteki gondergesiyle iliskisini betimler.” Saussure bu diizey iizerinde ¢aligmistir.
Barthes’a gore bu, diiz anlamdir. Diiz anlam gostergenin asikar anlamina gonderme
yapar. Ornegin, bogazdaki bir yali var olan ger¢ek bir yapidir. Yali, “su kiyisindaki
gorkemli ev” anlamindadir. Bir goriintii yonetmeni bu yaliyr farkli bi¢imlerde
goriintiileyebilir. Giinesli bir havada bu yaliyr harikulade mutlu bir mekan olarak
gosterebilecegi gibi; gece, yagmurlu bir havada yildinm efektleriyle ayni yaliy1
tirkiitiicii, gizemli ve metruk bir perili kdsk gibi betimleyebilir. [ ki gériintiiniin diiz
anlam1 aynidir; yani yali, aynt “su kiyisindaki gérkemli ev’dir. Ayni yalinin farkl

betimlemeleriyle olusan farkl ifade, yan anlamlar1 olusturur.
3.8.2. Yan Anlam

Yan anlam; gostergenin, kullanicilarin duyulariyla, heyecanlariyla ve kiiltiirel
degerleriyle bulustugunda olusan etkilesimdir. Bu etkilesim ani, anlamlarin 6znellige
dogru kaydig1 andir. Bu andaki algi sonucu olusan yorum, yorumcudan etkilendigi kadar
nesne ya da gostergeden de etkilenir (Fiske, 2003: 116). Yan anlamda en ¢arpici 6rnek,
yukaridaki yali taniminda kullanilan “perili kosk™ yorumu olacaktir. Ciinkii bireyin
kiiltiirel birikimi ve yasantisinda karsilastig1 gostergelerle yagmurlu bir havada yildirim
efekti ve yali gostergesi birlestiginde 6znel bir yorum olan “perili kosk™ sonucu ortaya

cikmaktadir.
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“Barthes’e gore, yan anlamdaki en énemli etmen ilk diizeydeki gdsterendir. Ilk
diizey gostereni yan anlamin gostergesidir” (Fiske, 2003: 116). Yukaridaki ornekteki
yali goriintiileri aym yalimin goriintiileridir. [ ki goriintii arasindaki fark, yalmnin genel
betimlemesinde (goriiniimiinde) yani gosterende bulunur.

Barthes, yan anlam ve diiz anlam arasindaki farkliligin en azindan fotografcilikta belirgin
oldugunu ileri siirer. Diiz anlam, fotograf makinesinin dogrultuldugu nesnenin film {izerinde
mekanik bir yeniden iiretimidir. Yan anlam ise bu siirecin insani boyutudur: gergeve igine
neyin dahil edileceginin, odagin, 15181n, kamera agisinin, filmin kalitesinin ve benzerlerinin

secimidir. Diiz anlam neyin fotograflandigidir; yan anlam ise nasi/ fotograflandigidir (Fiske,
2003: 116-117).

3.8.3. Mit

Barthes’in gostergelerin isleyisine iliskin olarak ortaya koydugu yollardan birisi
mit aracilifi ile olanidir. Barthes’e goére mit, birs ey iizerinde diisiinme, onu
kavramlastirma ya da anlamanin kiiltiirel yoludur. Bir kiiltiir; gergekligin ya da doganin
baz1 gorlinlimlerini mitler yoluyla agiklar ya da anlamlandirir. Mit, birbirleriyle iligkili

kavramlar zinciridir (Fiske, 2003: 118).

Sekil 6: Anlamlandirma Diizeyleri

Kaynak: Fiske, 2003: 120
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3.8.4. Simgeler

Barthes, anlamlandirmanin bir yolunun da simgesel olarak gerceklestigini
belirtir. “Bir nesne, uzlasim ve kullanim aracilig: ile bagka bir seyin yerine gegmesini
miimkiin kilan bir anlam kazandiginda simge haline gelir” (Fiske, 2003: 123).
Bogazdaki bir yalida oturmak Tiirkiye’de zenginlik ve prestij gostergesidir. Yalisini

satmak zorunda kalan biri ise zenginlik ve prestijini kaybetmis birinin simgesi olabilir.

3. 8. 4. 1. Nedensiz Simge

Iletisim amagl iiretilen simgeler toplumsal uzlas: ile benimsenirler (Bayrakei,
2004: 37). Harfler ve rakamlar daha 6nce de belirtildigi gibi nedensiz simgedir. Temsil
ettigi ses veya anlam birimiyle gorsel bir baglantis1 yoktur. O dili konusan insan
grubunun ortak uzlasisiyla sembollesir. fletis im amagl {iretilen simge, insanda
kendinden bagka bir nesne hakkinda belirli bir diisiince, duygu veya refleks olusturan

goriintlidir.

Ulke bayraklar1 da ait olduklar1 uluslarin ortak uzlasisiyla benimsenmis, o ulusu
temsil eden simgelerdir. Bayrak, uzamda veya baska bir cografyada iilkesini temsil
ederken mekanda okul, valilik, bagbakanlik gibi resmi bir kurumu simgeleyebilir. Formu
degisse bile renk ve grafik icerigi degismez. Anlamu sabittir. Ait oldugu ulusu ve iilkeyi
temsil eder. Ulke bayraklarinin asildiklari direkte yariya indirilmesi olaganiistii bir
durumu simgelerken bu ritiieli uygulamayan Suudi Arabistan’in gerekgesi simgeye

yiiklenilen anlamlarin derinligini ve yogunlugunu gostermesi bakimindan semboliktir.

3. 8. 4. 2. Goriintiisel Simge

Bi¢gimi veya formu temsil ettiZi nesneye benzeyen simgedir. Arag
gostergelerinde yer alan motor, akii veya yag sembolii goriintiisel ve nedenli simgedir.
Motor blogunun, akiiniin veya yag1 temsilen yagdanlik isaretini grafik olarak gorsel bir

bag ile simgeler. Gorsel bag veya benzerlik varsa simge nedenlidir.
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3. 8. 4. 3. Kiiltiir Baglaminda Olusan Simgeler

Kiiltiire gore degiskenlik gdsteren simgelerdir. Beyaz giivercinin barisin simgesi
olmasi i¢inde bulundugu mesajdaki kurguya bagl olmasiyla anlasilabilecegi gibi kiiltiir
baglamina da ihtiya¢ duyar. Bir iilkede barisin simgesi olan beyaz giivercin bagka bir
iilkede talihi simgeleyebilir veya kus olmaktan O6te higbir anlami simgelemeyebilir.
Kelebek 6zgiirliglin sembolii olarak sunulabilecegi gibi kisa dmriin simgesi de olabilir.
Semboller kiiltiir baglaminda degiskenlik gosterebilir, kiiltiirle 6grenilir, bilinebilirler

veya okunabilirler.
3.8.4.4. Simgeleri Okumak

Barthes’in tanimina paralel olarak ikinci bolimde “bir simge, nesnesiyle
baglantis1 uzlagma, anlasma ya da kural sonucu olan bir gostergedir” denmisti (Fiske,
2003: 72). Bu tanima gore sozciikler simgedir. Kizilay’in kirmizi ay igareti bir simgedir.
Rakamlar da simgedir. Tiim bu simgeleri ayn1 bigimde anlamay1 saglayan; kiiltiirdeki
uzlasim, ya da kurallardir (Fiske, 2003: 72). Ornegin, trafigi diizenlemek ve siiriiciilere
yol gostermek lizere tasarlanan isaretlerden biri de mavi zeminli kare i¢indeki ‘H’
harfidir. Bu isaret karayolunda ilerleyen araglar i¢in “Hastane”yi temsil eder. ‘H’ harfi
sekli itibariyle ‘Hastane’ye ya da doktora benzemez. Bus eklin yaninda hastaneye
benzeyen bir baska sekil veya gosterge de yoktur. Sadece bas harf bir isaret, im olarak
kullanilmaktadir. Tirk¢e’de ‘H’ harfi ile baslayan hapishane, halkevi, havalimani,
hamam, helikopter gibi bir¢ok kelime oldugu diisiiniiliirse karayollarinda bulunan bu
levhanin ‘Hastane’ simgesi oldugunu bilmek, ehliyet lisansi almak isteyenler igin
zorunlu bir bilgi ve kuraldir. ‘H’ harfinin karayollar1 levhasindaki ‘Hastane’ simgesi
olmasi toplumsal uzlagiin sonucudur. Bu simge, karayolunda bir hastaneye
yaklagildigin1 gosterdiginden, ayni1 zamanda belirtisel gostergedir. Bir karayollar
kurallar1 kitapgiginda veya bu tezde basili oldugunda artik belirtisel gosterge degildir.
Cilinkii nesnesiyle fiziksel ya da uzamsal baglantisini yitirmistir (Fiske, 2003: 72).
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Sekil 7: Trafik Isareti: Hastane

Kaynak: Oztiirk, 2011

3.8.5. Metafor

“Bir kelimeyi veya kavrami kabul edilenin disinda baska anlamlara gelecek

bicimde kullanmaya” metafor denir (www.tdk.org.tr, 2011). Metafor bilinmeyen birseyi

bilinen bir seyle agiklamaktir. Bilinmeyenin anlami bilinenin aracilifiyla ortaya konur

(Fiske, 2003: 124). Bir cok metaforun kullanildig1 istiklal Mars1’nin:

“Catma, kurban olayim, ¢ehreni ey nazli hilal!

Kahraman irkima bir giil.. ne bu siddet, bu celal”

Sair hilale, yani Tiirk bayragina hitap ediyor. Tiirk Edebiyatinda sevgilinin kasi
hilale benzetilmekte; bayrak nazli bir sevgili gibi kabul edilmektedir. Bayrak sevgilinin
yiiziiyken hilal kasidir. Bayrak, biitiin bir milletin sevgilisidir. Cehre, yiiz demektir ve
kullanim1 yerindedir. Ciinkii, yaratilmislar i¢inde ruh hali ¢ehresine yansiyan tek varlik

insandir (Kavakliyazi, 2011).
3.8.6. Metonomi

Metonomi bir parcanin biitiinii temsil etmesini saglamak ve gercekligi belirtisel
olarak aktarmaktir yani temsil ettigi s eyin pargasidir. Metonomi dogal bir belirtisel
gosterge gibi goriiliir, sorgulanmasina gerek olmayan gerceklik statiisiine sahiptir (Fiske,
2003: 128). “Televizyondaki cinayet dizilerinin kentsel mekanlar1 metanomidir.
Goriintiilenen sokak, sokagin kendisini ifade etmekten ¢ok belirli bir kent yasamini,
kenar mahallelerdeki sefaleti veya sehir merkezindeki karmasikligr anlatir” (Fiske, 2003:

127).
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3.9. Gostergebilim, Kiiltiir ve Tasarim

Alicinin s6z konusu iletiyi anlamasi baska bir ifadeyle kendisine gonderilen
mesajin kodlarini agabilmesi icin kiiltiir baglaminda bir uzlasim veya anlagmaya yani
bilgilenmeye ihtiya¢ oldugu belirtilmisti. Kodlama ve kod a¢imi konusuna birinci
bolimde detayli bir bicimde deginilmis, alicinin kendisine iletilen mesaji kod ac¢imi

yaparak anlamlandirdig: ve iletisimi tamamladig: belirtilmisti.

Anlam bilimci Klaus Krippendorff “Tasarim nesneleri anlamlandirmaktir”
demektedir (Bayrak¢i, 2004: 11). “Son on yil i¢inde tasarima farkli boyutlarda yeni
aciklamalar getiren c¢alismalarin biliylik ¢ogunlugu, temelde iletisim kuramlarina
dayanarak yapilan c¢alismalardir” (Bayrake¢i, 2004: 16). Oguz Bayrakei, iletisim
alanindaki yeni gelismelerin hem bilgi kurami agisindan hem de kiiltiir agisindan yeni
sorgulamalara ve agiklamalara yol agtigini ifade eder. Iletisim tasarima bdylelikle yeni

acilimlar getirmistir (2004: 16).

Kullanilan gostergeler toplumun kolektif repertuarinda kendi kiiltiirel baglamina
uygun, tilirlii islev ve anlamlarin karsilig1 olan bigcim imgeleri uzlagimsal bir nitelikle yer
alir (Bayrakg1, 2004: 18). Ornegin tuvalet ydnlendirmelerinde ve girislerinde bulunan
kadin-erkek piktogrami sadece birer erkek ve kadm figiiriidiir. Bu piktogramlarda
tuvalete ait herhangi bir nesne, bicim veya betimleme goriilmez. Toplum bireyleri
kiiltiirel baglamda piktogramlarin kadin ve erkek tuvaletini simgeledigini bilirler.
Kendisi tuvalet tasviri olmadig1 halde bu piktogramlarin tuvaleti simgelemesi gibi bir
toplumsal uzlagim, sozel iletisimde de mevcuttur. Tuvalete gitmek isteyen kisi tuvaletin
yerini sormak istediginde “lavabo nerede?” der. Bu metafor kullanimi, toplumdaki
utanma duygusuyla gelen edep anlayisindan kaynaklaniyor olabilir. Lavabo tuvalet
degildir, ancak kastedilen tuvalettir. Tipk: tuvalet nesnesini betimlemeden sadece kadin

ve erkek piktogramlariyla tuvaletin sembolize edilmesi gibi.
3.9.1. Tasarim iletisimi

Bayrake1’ya gore (2004: 19) tasarim bir iletisim siirecidir. Algi, zihinsel sema ile

dis bilgilenme arasindaki karsilikli iligki bakimindan aktif bir siire¢ olarak goriiniir.
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Tasarimci, daha tasarim isinin basinda, zihinsel bir temsile (6n taslak) sahiptir. Bayrakei,
bu siirecle birlikte tasarimcinin bicim dagarinda yer alan diizgiilenmis (kod) bi¢im
niteliklerini tasarim diline doktiiglini ve bunlarin gorsel diizgiilere (gorsel kod)

doniistiiriildiigiinii soyler (2004: 19).
3.9.1.1. Tasarim fletisiminin Asamalar

Tasarimda iletisim, bildiri, tasiyici, kabul ve yanittan olusur. Bildiri yaratilir,
iletilir, alinir ve yanitlanir (Bayrake1, 2004: 20). Burada bildiri, haber; tastyici, infografik
ve illiistrasyon; kabul, okurun bakmasi veya okumasi; yanit ise okurun mesaji dogru
algilamasi1 ve tepkisi olarak yorumlanabilir. Daha somut ifade etmek gerekirse “diisen
ucak” haberinde ucagin diismesi bildiri; u¢agin diisme aninin fotografi ya da; fotograf
olmadiginda nasil diistiigiinii tasvir eden illlistrasyon tasiyicidir. Ucagin hangi saatte
havalimanindan saat kagta kalktigini, kac yolcu tasidigini, harita iizerinde ilerledigi
giizergahi, 6lii ve yarali sayisini bir kompozisyon i¢inde fotograf, illiistrasyon, renk
kodlamasi, sembol, yazi gibi grafik unsurlar kullanarak organize eden infografik de
tastyicidir. Okur haberin fotografi olmadiginda merakla kendisine sunulan illiistrasyona
bakacaktir. Ustelik bu illiistrasyon bir kameranm goriintiileyemeyecegi kadar net ve
detayli bir diisme mizanseni sunacagindan; bilgi vermesi acisindan fotograftan daha
cazip olabilir. I nfografik haberin ayrica 6zeti gibidir. Biitiin bir sayfadaki haberin
tamamini okumak istemeyen okur sadece infografige bakarak haberdeki temel bilgiyi
edinir. Boylece haber illiistrasyon ve infografikle desteklendiginde sadece yaziya
bagimli olmadigindan okurun haberi gorlip anlayarak yanitlamanin gergeklestigi

varsayilir.
3.10. Kodlamanin Islevi

Tasarim dili bildirileri iletmeye yarayan bir kod dizgesidir (Bayrakei, 2004: 22).
Bu kod dizgesinin toplumsal uzlas1 tiriinii oldugunu ve toplumun kolektif zihninde yer
aldigin1 soyleyerek gorsel gostergebilim boliimiinde kodlamaya dair somut Ornekler

verilmisti.



61

3.10.1. Tasarimc1 A¢isindan Kodlama

Tasarimc1 kodlama yaparken ikilem igindedir. Kendini, hem sdylenmigler
birikimini kullanmak hem de sdylenmemis yeni birseyler ifade etmek zorunda hisseder.
Yani bir yandan var olan kodlara dayanarak tasarimini anlagilir ve kabul edilir yapmak;

diger yandan da yeni veya farkli kodlar tasarlayarak kreatif bir tasarimi gerceklestirmek
durumundadir (Bayrakei, 2004: 22).

3.10.2. Okur Ag¢isindan Kodlama

Okur acisindan kodlamanin nasil yapildigi énemlidir. Ciinkii o kodlar1 agip,
anlamlandiracak olan okurdur. Tasarimci ile okuyucu arasindaki mekansal uzaklik,
yanlig anlasilma durumunda gerekli diizeltmeyi imkansiz hale getirir. Toplumsal
kodlanma siireci kiiltiirel bir icerik tasir. Tiiketicinin yasam bigimi sosyal aliskanliklari,
beklentileri ve deger yargilari, bagli oldugu kiiltiir grubunun tiim nitelikleri kodlanma
stireci iizerinde etkilidir. Bir tasarimcinin tasarimdaki kisisel kreatif anlatimi sosyal
kodlamay1 degistirebilir. Bu durumda bi¢im dili repertuar: da giderek genisler (Bayraket,
2004: 22).

Kiiltiirde yayginlagan bi¢im nitelikleri, belirli anlam ve islevlerin gorsel karsiligi
olarak benimsenerek toplumun kolektif repertuarinda imgelere doniiserek siirekliligini
korur. Tasarimlar siiregelen dile dayanarak kendini anlatmay1 ve anlagilmay1 basarirken

bir yandan da bu gorsel dili liretmeye devam eder (Bayrakgi, 2004: 26).

Bayrake1, Nelson’un Tasarim Sorunlar: kitabinin biiyiik bir boliimiini iletigim
olarak yorumlanan tasarima ayirdigindan hareketle; tasarimsal iletisimin konusulan ya
da yazili dilden ¢ok daha fazlasi; yani tasarimin sosyal bir iletisim oldugunu anlatir.
Tasarim c¢esitli anlamlar1 gorsellestirerek sosyal yagamimizi etkilediginden tasarimcinin

iletisimi baslatan kisi oldugunu da ekler (2004: 30).
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DORDUNCU BOLUM
BASINDA BiLGININ SUNUMU (GORSELLESTIRILMESI)

“Sen mutlulugun resmini yapabilir misin Abidin

Isin kolayna kagmadan ama

Giil yanakli bebesini emziren melek yiizlii annecigin resmini degil

Ne de ak ortiide elmalarin

Ne de akvaryumda su kabarciklari arasinda dolanan kiigiik kirmizi baliginkini

Sen mutlulugun resmini yapabilir misin Abidin

1960 yaz1 ortalarindaki Kiiba’nin resmini yapabilir misin

Cok siiktir! ¢ok stikdir!

Bugiinleri de gordiim

Artik 6lsem gam yemem gayrinin resmini yapabilir misin iistad” (Ran, 2007: 1748).

Nazim Hikmet’in siiri, ayn1 zamanda merak eden ve biraz da meydan okuyan
dizeleriyle, bir fikri gorsellestirmenin sanildigi kadar kolay bir siire¢ olmadigmimn ifadesi

gibidir.

Ik dizedeki “mutluluk” soyut bir kavramdir; elma ya da agac gibi nesnel bir “sey”
degildir. Hikmet, mutlulugun nesnel olmadigmna vurgu yaparak ressam Abidin Dino’ya zor
olan1 soruyor. Subjektif bir yoruma ihtiya¢ duymadan, mutlulugun resminin yapilmasindan
s0z ediyor. Bebegini emziren annnenin tebesstimii kimilerine gére mutluluk resmi olabilir.
Bu Hikmet’e gore isin kolaymna kagmaktir. Ciinkii objektif degildir. Hikmet, Dino’ya siirinde
mutluluk ifadesiyle kavramsal tasviri bir basamak daha yukartya tasiyarak “Cok siikdir!
Bugtinleri de gordiim artik 6lsem gam yemem ...” dizesiyle olusan anlam evrenini tasvir edip
edemeyecegini soruyor. Bu boliimde basinda “bilgi”nin gorsel ifadesi, siir baglaminda
baglayan sorgulamayla nasil gerceklestigini, verilerin organize edilerek karmasik olay veya

bilgi yumaginin ¢oziimlenerek grafik unsurlarla nasil sunuldugu tartisiacaktir.
4.1. Bilgi Nedir?

Arastrmanimn  konusu  bilginin sunumu, daha acik bir ifadeyle bilginin

gorsellestirilmesi, “gorsel ifadesi” oldugundan , tasarim kavramina, konu baglaminda bilgi ve
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bilgi tasarimina tanim getirmek gerekiyor.

Bilgiyi “Ogrenme, arastirma veya goézlem yoluyla elde edilen gercek” olarak
tanimlayan TDK, nesnenin 6znedeki imgesi, izdiisiim ... tasarim imgesinin nesnesi ile

uyusmasi olarak daaciklar (www.tdk.org.tr, 2011).

Intornational Institute for Information Design (IIID) (Ukuslararast Bilgi Tasarimi
Enstitiisii) yliksek kaliteli bilgiyi erisilebilirlik, uygunluk, cekicilik, gilivenilirlik, biitiinlik,
kisalik, hatasizlik, yorumlanabilir, bag kuran, giincel, giivenilir, anlasilabilir ve kiymetli

olmak kriterleri ile agiklamaktadir (http./www.iiid.net/Definitions.aspx, 2011). Kim Baer,

Nathan Shedroff’dan “Bilgi anlamin baglangicidir”, Brenda Dervin’den ise “Bilgi dogal
degildir” sozlerini aktarifBaer, 2008: 72, 14).

4.2. Tasarim Nedir?

TDK’ ya gore tasarim, zihinde canlandirilan bigim, bir sanat eserinin, yapinin veya
teknik {riinlin taslagi, ¢izimi olarak tamimlanir. Bir siirecin nasil yapilacagimi, hangi

birimlerden olusacagmi ... tasarlaylp ayrmtilari diizenleme isi ayrica tasarimdir

(www.tdk.org.tr, 2011).

Paul Mijiksenaar tasarimi;, bilgiyi vurgulayarak, kiigiilterek, kiyaslayarak veya
siralayarak, gruplara aywarak, secerek veya ekleyelerek, hemen ya da sonra icin tercihte
bulundurarak, eglenceli bir trendle sunmak kapasitesine sahip tek sey olarak acikliyor (Baer,
2008: 64). Bu tanimlara gore tasarim ifade eder ve agiklar. “lyi organize edilmis tasarim
estetik ve giizel olmaktan ¢ok daha fazlasidir. Dizaynin giicli niianslarda yatar” diyen Baer,
zekice planlanmis ve Ozenle yapilmigsa tasarimin dikkat ¢ekmekten cok daha fazla ise
yarayacagimi ifade eder. Tasarlanmis bilgi kullanan pek ¢ok mecra olabilir: Gazete, dergi,
online yayin ve basili her tiirlii katalog, brosiir, poster veya metro haritasi. Tasarimin
oneminin basinda da kabul edildigini belirten Baer, 6nemli olanin deneyimi okuyucu kitleye
yasatmak oldugunu ve bu sebeple tasarim bir fikrin karmagsasii nasil ¢ozer? Fikrin 6ziinii

nasil bulur? Sorularinin cevaplanmasi gerektigini ifade eder (Baer, 2008: 7).
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4.3. Bilgi Tasarim Nedir?

Socility for Technical Communications (STC) (Teknik iletisim Toplulugu) bilgi
tasarimin1 karmagik, diizensiz, plansiz veriyi degerli ve anlamli bilgiye g¢evirme olarak
tanimlar (Baer, 2008: 12). Tahsin Yilmaz, insanin ilk mesleginin bilgiyi islemek oldugunu
belirtir.

“Bilgi islemede tanimlama, anlama, anlamlandirma, seyler deryasinda her bir seyin digeriyle
olan iligkilerini algilama, iligkilerin s iddetini kesif, nedensellik tespitinde bulunma,
nicelikler ve nitelikler bilgisine vukuf, cisimleri tarif, olusu ve bozulusu algilama, sekli ve

sekilsizligi, boslugu ve dolulugu inceleme, sayma, se¢gme, zamani, mekani ve hayali idrak,
ve 6grenme gayreti baskindir” (Yilmaz, 2011).

Insan bilgi ile her yerde ve her sekilde karsilasabilir. Metro istasyonlari, gazete ve
dergiler, demonte mobilyanin evde kurulumunu gosteren kilavuz veya c¢ok fonksiyonlu
mutfak robotunu ¢aligtirma talimatin1 simge ve grafiklerle anlatan rehber, bilginin gorsel

sunumlarini igerir.

“Artan bilgi yogunlugu ve bilgiye erisimin kolaylasmasi insanlar iizerinde bir tiir
bilgi bombardimani yaratarak bilgiyi ‘aranmip bulunmasi, se¢ilip ayiklanmasi® gereken bir sey
haline doniistiirmiistiir”> (Giiler, 2008: 167). Insan giinlik yasantisinda siirekli bilgi
bombardimani ile karsilasir ve iletisim kurar. Bilgi demetlerinin bir sekilde tasarlanmasi
gerekir. Bir projedeki bilgi ne kadar karmasiksa, bilgi dizaynina olan gereklilik o kadar artar
(Baer, 2008: 12).

Bilgi plansiz tek bagina bir veri yumagidir. Yazi, resim, hareket ve sesler yani temel
olarak duyularin algilayip anlamlandirdigi her sey veri yumagini olusturabilir. Bu denkleme
tasarim eklenince amag¢ ve plan da kapsamis olur. Tasarimec1 bu plan1 ve amact igleyerek

okuyucunun yeni bir anlam tiretmesine yardimci olur (Baer, 2008: 12).

Insanlarm karsilastiklar1 bilgiyi anlamasin sayisiz yolu vardir. Tarasarimcilar,
bilgiyi anlamli ve anlasilir hale getirmek i¢in sayisiz taktik ve metodu kullanarak bilginin
disiplinler aras1 yoniinii ortaya ¢ikarirlar. Yazi, tasarim ve illlistrasyon gibi grafik disiplinler
bilgi tasariminda Gnemli bir yere sahiptir. Baer, “bilgi tasarimmin 6zii etkili iletisimdir”

ifadesiyle yukarida sdylenenleri 6zetlemistir (2008: 13).
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4.3.1. Bilgiyi Tasarlamanmin Onemi

Iletisim siirecinde gonderilen veya karsilasilan her bir ileti, bir veri, bilgidir. Micki
Beitenstein, bilgi aktariminda insanlarin gorsel tasvirlere tepki verdigini, iyi organize

edilmemis bir tasariminsa kolayca unutulacagimi ifade eder (Baer, 2008: 17).

“Infografikler bilgiye acilan kapidir” (J. Goertzen ile yapilan gériisme, 31 Mayis
2011). Diizenli veya diizensiz bilgi demetleri tasarlanmak veya organize olmak zorundadr.
Ciinkii iletisim denkleminde ozellikle iki kavram sinirlidir: Mekan ve zaman. Mekan, kent
meydanindaki gezi parkuru krokisinin bulundugu pano, metro istasyonundaki harita panosu,
gazete sayfasi olabilir. Ait oldugu mekan, bilginin siniridir. Bu mekana bilgiyi sigdirmak
zorunluluktur. Yer sinir1 olmayan internet yayinciliginda ise okur, biitiin zamanim bilgiyi
anlamak veya ¢oziimlemek icin harcamayabilir. Iletisim siirecinde kritik olan, iletinin yani
bilginin okur tarafindan goriiliip algilanmasidir. Etkili veri aktarimi yani iletisim ancak bu
sekilde tamamlanabilir ve bilgi islevini yerine getirebilir. Aksi halde sunulan bilgi ve isgal
edilen alan harcanmis, iletisim gerceklesmemis, basarisiz olmustur. Bu siiregte bilginin
organizasyonu, sunumu ve tasarimecinin rolii hayatidir. Baer tasarimciya “eger sen igerigi
anlamakta giicliik ¢cekiyorsan okuyucu da c¢ekecektir. Tipik bir okur anlamasi zor bir bilgiyi

anlamaya ugrasmaz”ifadesiyle sesleniyor (Baer, 2008: 41).

Venkatesh Rajamanickam (2008: 2) bilgiyi tasarlamanin 6nemini, “bilginin gorsel
tasviri kesfedileni bagka yollardan kaydedilebilmekten daha fazlasidir” diyerek bir adim daha
oteye gotlirmektedir. Rajamanickam, yeni anlamlarm insanin fark edebilecegi ve

kesfedebilecegi bir yontem haline gelebilecegini ifade etmektedir.

4.3.2. Bilgi Tasariminin Bulundugu Yerler

Bilgi tasarimi ayn1 anda her yerde goriilebilir. Gazete ve dergiler, trafik isaretleri, alig
veris merkezlerinde magaza konumlarimi gosteren kat planlari, otomobillerdeki gosterge
paneli ve navigasyon cihazinin igerigi, karayollar1 haritasi, teknik biligilerin/konularin
sematize edildigi kataloglar ve internet siteleri, metro haritasi, yap1 markette satilan demonte
dolabin kurulum grafigi, mikro dalga firnin kumanda paneli, hastaneden havalimanina,

miizeden iiniversite kampiisiine kadar “bulundugunuz yer” isareti ile organize edilen yerleske
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planlar1, bilginin grafik disiplinle organize edildigi yerlere baz1 6rneklerdir. Benzer bir listeyi
siralayan Baer, bunun buzdaginin ucu oldugunu ifade eder (2008: 16). Arastirma konusu olan

infografikler, bilgilendirme tasarummn bir tiirli, uygulama alanidir.

Grafik tasarim {irtinleri olan poster, gazete, dergi ve kitaplar, katalog veya brosiirler,
ambalaj tasarimlari, internet yaymlari, bilginin farkli medyalardaki sunumlandir. Bilgi
tasarimi, iletisim ve igerigi diger biitlin tasarim disiplinlerine gore daha dogrudan

birlestirmektedir Baer, 2008: 41).
4.4. Gorsel Bilginin Alimi (Gorsel Algy)

Gorsel, gorme duyusu ile ilgili olan, gérmeye dayanan, gorme iglemi ile ilgili olan,
gozle izlenebilen her goriintli; goz yoluyla ya da gorerek algilanan her seydir

(www.tdk.org.tr, 2011).

Gorsel, arastirmanin konusu olan basin baglaminda yeniden tanimlanmalidir. Basin
ve tasarim alaninda gorsel, insanin gorme sistemi ile algiladigi her tiirli gériintiiniin bir
temsilidir. Gorsel olarak isimlendirmek i¢in egyanin goriintiisiiniin bir medyada (yiizey) yer
almasi gerekir. Masanin kendisi gorsel degildir, esyadir. Masanin uzamda yer aldig
mecradaki goriintiisiinii gorsel olarak tanimlamak arastirma konusunun anlasilmasi i¢in daha
dogru aciklamadir. Arastirmaya konu olan infografigin kendisi bir gorsel oldugu gibi,
infografikte betimleme unsuru olarak yer alan illiistrasyon, diyagram, harita, piktogram,
grafikler ve semboller de birer gorseldir. Gorsel, bilginin net olarak kavranmasini saglar.
Iletilen veri ile amaglanan imgelenim gorselin sunulmastyla gergeklesir. Yazili veya sdzel
betimlemede olugabilen farkl bireysel ¢ikarimlar yani sapmalar ancak o verinin gorsel tasviri
ile engellenebilir. Gorsel, bilginin kesinligini saglar; iletisimin saglikli islemesine yardimci

olur.

Gorseller insanin dikkatini ¢eker. Bozulmamig gorsel sistemi olan insanlar icin
gorlintii bilgiyi algilamanin en baskin arglimanidir (Malamed, 2009: 9). “Gorsel imgenin
giicli iletisimde sozden ¢ok daha etkili bir unsur olmasini saglar, ... gorsel imge hem daha
cok bilgi hem de daha ¢ok anlam tasir”. Gorsellerin iletisim amagh kullanimi artmaktadir.

(Kurlg, 2009: 5).
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II. Abdiilhamit kisilerin karakter tahlilini yaparken gorselden istifade etmesini “Her
resim bir fikirdir. Her resim 100 sayfalik yazi ile anlatilamayacak hissi anlamlar i¢erir. Onun
icin ben yazili bilgiden ziyade resimlerden istifade ederim” (Kirli, 2009: 73) diyerek beynin
gorsel bilgiyi ¢ok daha etkili olarak algiladigin1 ve daha ¢abuk hatirladigin belirtir (2009:
12).

Malamed, (2009: 10) Nigel Holmes’in bilginin resimleriyle ilgilendigini c¢iinkii
insanlarin ilgisini resimlerle ¢ektigini hatirlatryor. Gorsel iletisimin gergeklesmesi icin grafik
tasarimcilarin ve illiistratdrlerin toplumun kiiltiirel kodlarmni bilmesi gerektigi gibi, insanin
gorsel kapasitesini de anlamalar1 gerekmektedir. Bu, iletmek istedikleri mesajin anlagilmasini
saglar. Temel tasarim unsurlarini kullanarak kiiltiir farkliliklarmi sembol algist ve sembol
diliyle asmak ve mesaji imlegelerle liretmek miimkiin oldugu icin gorsel iletisim ¢ok dilli

global kiiltiire uygundur.

Gelisen iletisim olanaklar1 ve teknoloji ile birlikte bilginin miktart da artmistir. Gorsel
betimleme ve diizenlemeler, gelisen teknoloji sayesinde artan ve yogunlagan bilginin insanlar
tarafindan anlagilmasina, kolay algilanmasina ve iletisimde zaman kazanilmasina yardimei
olur. Yeni teknoloji ile iletilen goérsel mesaj imgeleri, “yeni halk dili” olarak
adlandirilmaktadir. Tasarimei ve sanat egitmeni Gyorgy Kepes, “gorsel iletisimin evrensel ve
uluslararast oldugunu, dil, kelime, gramer smir1 olmadigmi, okuma yazma bilenlerin
anlayabildigi gibi bilmeyenlerin de anlayabilecegi™ni belirtmektedir. Kepes’e gore gorsel
iletisim yazili iletisimle kiyaslandiginda hizli algilanma, kolay Ogrenilme ve evrensel

anlamlandirilma avantajlarina sahiptir (2009: 10).
4.4.1. Gorselin Cok Katmanh Anlam Yapisi

Okurun, bir resmi nasil algiladigimi tahmin etmek miimkiin olmayabilir, bu durum
insan dogasmin karmasikligina, bireylerin farkli biligsel yeteneklerine baghdir (Malamed,
2009: 36). Kiiltiirlenim faktoriinti de eklemek gerekir. Gorsel ¢ok seyi ifade edebilir. Mesaj,
resmi olusturanin amacina gore degisir (Malamed, 2009: 10). Sunulan gorsel ileti nesnel veya
somut olmadiginda bireysel yorum ve ¢ikarimlarda farkh olabilir. insanlar bir grafik tasarim

trliniine baktiginda figiirler, renkler, grafik ve resimler, farkli form ve objeler goriirler.
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Izleyicinin baktigi bu kompleks yapidan cikarimlar yaparak bilgi almasi ve yorumlamasi
kisinin kiiltiirel diizeyi, yetenekleri ve uzmanlik seviyesine bagl olarak degiskendir. Isirilmig
bir elma farkli yorumlara neden olabilir, gorsel iletiye potansiyel yeni anlamlar yiikleyebilir.
Ornegin, teknolojik iiriinlerden habersiz birey i¢in 1sirilnis elma, bir meyve gorselinden
ibaret olabilir. Hristiyan literatiiriinde ise 1sirilmis elma ilk giinah temsil ederken, modern
diinyadaki bir¢ok kisi i¢cin Apple markal iiriinleri ¢agristirabilir. Resimin bir ileti ve mesaj
oldugu daha o6nce ifade edilmisti. Baer, Richard Saul Wuman’in, “Bir tasarimi anlamak i¢in
sonsuz sayida yapilabilecek yolculuk vardir” sozlerini aktartyor (2008: 56). Malamed, bir
seyircinin bilissel 6zelliklerinin farkinda olmanin (okur kitlesini tanimak) tasarimciy1 hedefe

yaklastirabilecegini ifade ediyor (2009: 36).

Resim-2-3: Isirllmis ElIma Gorseli (Solda), Apple Logosu

Kaynak: http://www.webzi.net/wp-content/uploads/2011/08/Apple.jpg
Kaynak: http://ictnovus.files.wordpress.com/2011/09/apple-logo!.gif

[lliistrasyonu Arastrma Kitabi'nin yazari Prof. Evelyn Goldsmith kisinin resmi
kavrama yetenegini etkileyen biligsel kaynak ve yetenekleri kategorize eder: Gelisimsel

diizey, dikkat daginiklig1, gorsel okuryazarlik, uzmanlik diyi ve motivasyon.

4.4.2. Gelisimsel Diizey

Gelisim, bir kisinin biligsel yeteneklerinin habercisidir. Kisinin biligsel yetenegine
gore degisiklik gosterebilir. Bilissel diizeyi az gelismis bir izleyici resmin anlami mecazi
oldugu halde, gercek anlami ¢ikarabilir. Karmagsik gorselleri yorumlama yetenegi ise

olgunlasma ile gelisir. Kisinin soyutlama kapasitesi okuma, bilgilenme, diistinme gibi gelisim
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stireclerine bagl olarak artar. Gorsel alg1 yetenegi gelisim diizeyinde cesitlenir. Derinligi
algilama ve renkleri ayirt etme gibi yetenekler ise gelisim evrelerinde farkli diizeylerdedir

(Malamed, 2009: 36).

4.4.3. Dikkat Daginikhgi

Dikkat daginiklig1 olay veya bilgilerden gelen, zihni dagitan seylerdir. Bir grafigin
kavranabilmesi i¢in bireylerin dikkatli olmasi, o gorsele odaklanmasi gerekir. Boylece birey

gorseldeki bilgiyi daha konsantre bigimde algilayacaktir (Malamed, 2009: 36).

4. 4. 4. Gorsel Okuryazarhk

Okurun uzmanlk diizeyi tasarim organize edilirken 6nemsenmelidir. Bir imgedeki
objeleri tanimak, resmi kavrayarak anlamak, gorsel mesaji tamamiyla ¢ozmektir. Kiiltiirde
kullanilan semboller ve grafik araglarin bilgisi de durumun anlagilmasinda gereklidir. Gorsel
unsurlar kullanilarak tasarlanan bir infografigi analiz etme ve yorumlama i¢in gelismis

diizeyde gorsel okur yazarlik diizeyi gereklidir (Malamed, 2009: 38).

4.4.5. Uzmanlk Diizeyi

Okurun uzmanlik diizeyi tasarim organize edilirsen 6nemsenmelidir. Bir resmin
icerigi ile okur iizerinden yapilan bir deneme okurun genel grafigi kavrama yeteneginin
habercisidir. Uzman tasarimcilar biligsel yiiklemeyi azaltarak gorsel ortamda karmasik
desenleri organize edebilirler. Boylece okur, karmasik bir gorselle karsilastiginda daha az
yiikkleme yasayacaktir (Malamed, 2009: 38). Micki Britenstein, “bilgi iletilirken alicinin
absorbe i¢in biligsel ¢ergeve ve direng faktorleri bilinmelidir” der. Ona gore bilgiyi iletirken
mesajin miimkiin oldugu kadar kolay anlasilir olmasi i¢in ¢abalanir ¢iinkii insanlar bilginin

nasil iletildigini algilama bilincinevaramazlar (Baer, 2008: 69).

Gorsel algilama siirecindeki yiliklenme grafigin okunmasimnda 6nemli bir siiregtir.
Clinkii burada okurun kisisel hafizas1 miithim bir sistem olarak karsimiza cikar. Gosterilen
agac, okurun ormam (biiyiik resim) gormesini engelleyebilir. Illiistrasyondaki veya
infografikteki kompleks iletileri ¢oziimleyemeyen okur farkinda olmadan zihninde imgesel

bir se¢im yapiyor olabilir. Okurun bilingaltinin yonlendirdigi bu se¢imi ise beyni yani
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hafizasi kontrol eder.

Malamed’e gore (2009: 29) insanin bilgi isletim sistemi ii¢ ana hafiza yapisindan
olusur : Duygusal hafiza, kisa donemli hafiza ve uzun doénemli hafiza. Uzun dénemli hafiza
depo olarak da adlandirilabilir. Sisteme ilk giren ham duyusal veridir. Bu duyusal hafizanin
alanidir. Bu verilerin bir kismi kisa donemli hafizaya geger ve orada betimlenir. Buna
farkindalik da denir. Buradaki bir kisim bilgiler de yeni bilgi olarak kodlanir, uzun dénemli
(depo) hafizaya kaydedilir. Kisa donemli hafizanin siirli olmasinin yanisira bir de kisa stireli
olmasi, kavrama yeteneklerini etkiler. Hizli isleme bilgi icin daha fazla kapasite demektir.
Dikkatin kolay dagilmasi bagka bir faktordiir. Kisa donemli hafizaya asiri yiiklenme
oldugunda bilgiyi isleyecek kapasite kalmaz ve bu asir1 yiikkleme bilgiyi anlamama, yanlig
anlama ya da bilgiyi gormeme seklinde sonuglanir (Malamed, 2009: 29,30,31,32). Gorsel
algilama siirecindeki “yiikleme miktarr”nin ¢ok dnemli oldugu kisa donemli hafizanin isleyisi

acisindan net bir sekilde goriilmektedir.

4.4.6. Motivasyon

Goldsmith “Insanlarn ve fikirlerin kiiresel degisimi (takas) artmaya devam
ettiginden, cogulculuk kiiltiiriinlin biligsel diizeyini yakalamak etkili tasarimin en 6nemli
gereksinimidir” der (Malamed, 2009: 32). Gostergebilim boliimiinde agiklandigr gibi kiiltiir,
grafik tasarimda énemli bir faktordiir. Iletisimi kiiltiirel baglamda inceleyen gostergebilimde
kiiltiirtin ve kiiltirlenimin iletisim siirecinde 6nemli bir etken oldugu ifade edilmisti. Kiiltiir,
grafik tasarim etkilesim ve iletisim siirecinde de 6nemli bir platformdur. Olusturulan gorsel,
okuma diizeyi disiik, trend veya giindemden uzak izleyici tarafindan anlasilamayabilir.
Malamed, okuma diizeyi diigiik insanlarin kompozisyondaki gorsel hiyerarsiyi takip etmede
ya da bilgiyi yorumlamada yetersiz kalabilecegini; gorsel dikkatlerinin resmin biitiiniine etkin
bir boliistirme yapmak i¢in deneyimden yoksun olabilecegini, bu sebeple dnemli bilgiyi
gozden kacirabileceklerini ifade ediyor. Ayrica izleyicinin okuma diizeyinin isimleri,
bagliklar1 ve yazilar1 nasil okuyacagini, metin ve imgeyi nasil iligkilendirecegini de

etkiledigini belirtiyor (2009: 38).
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4.5. infografikNedir?

Bilgi ve grafik kavramlarmim birlesmesiyle olusan ve bir tiir bilgilendirme tasarimi
olan infografik; rafine bilginin grafik unsurlarla diizenlenerek gorsel bir disiplinle alictya
transferini saglayan tasarimdir. Bir olaya veya sisteme ait verileri, illiistrasyon, fotograf,
harita, diyagram, piktogram, grafik, sembol ve renk kodlamasi ile organize ederek sunan
biitiinlesik tasarim yapisidir. Infografik, yogun veya karmasik bilgileri iletmek, potansiyel
alg1 sorunlarin1 6nlemek igin, verileri estetik bir tasarim sistemi ig¢inde gorsellerle birlikte
diizenleyen kompleks yapiya sahiptir. Jeff Goertzen’e gore infografik, illiistrasyon, cizelge,
bar, harita ya da diyagram gibi grafikler kullanilarak bilginin basitce resimlenmesidir.
Infografik, illiistrasyonlarla bilgi ileten aractir (J. Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis

2011).

Clodia Walther’e gore ise infografik, okurun en Onemli ifadelere kolayca
ulasabilmeleri, kelimelerle ifade edilmesi gii¢ olan bilgiler, siiregler, istatistikler veya yerlerin
grafiklerle olusturulup gorsel bir tasvirle ile sunulmasidir (2001: 2). Tugcan Giiler,
infografiklerin temel tasarim Ogelerinden yararlanarak icerik baglaminda hazirlandigima,

harita, tablo, sema gibi grafik unsurlar igerdigini ifade eder (2008: 83).

Thomas Knieper’den alintilayan Walther, “Giinlimiizde gazetelerin dergilerin ve
televizyondaki haber biiltenleri gibi bilgi aktaran programlarin 6nemli bir bdlimiinii
infografiklerin teskil ettigi’ni aktartyor. Wolf Schneiden ise infografiklerin, “Haberlerin
simgelerle anlatim1 veya karmasik bilgilerin agiklanmasini sagladigini ifade eder (2001: 4).
Rajamanickam infografikleri geleneksel olarak verilen metnin igeriginin idrakine yardimci
olan ¢izelge, harita veya diyagram gibi gorsel unsurlar olarak tanimlar. Bu nedenle de
gazetede yer alan kaza haberi infografiginden beklenen seyin, metinde anlatilanlar1 gorsel

imajlar kullanarak dogru bir sekilde kydetmesi gerektigini vurgulamaktadi€2005: 2).
4.5.1. infografik Tirleri

4.5.1.1. Sabit infografik

Sabit infografikler bilgiyi tek planda sunar, okurla interaktif etkilesime kapali
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infografiklerdir. Basinda bilgiyi sunan infografikler bu kategoriye oOrnektir. Asagida Le
Figaro gazetesinin se¢im sonuglarmim agiklandigi niishanin birinci sayfasi goriilmektedir.
Meclise girmeyi bagaran partilerin parlementer sayisii1 meclisteki koltukla simgeleyen

grafik, renk kodlamasiyla yeni olusan biitiiniin dagilimida gosteriyor.

Resim-4: Le Figaro Gazetesi 2007 Fransa Genel Secim Sonuclari

Kaynak: http://www.innovationsinnewspapers.com/wp/wp-content/uploads/2007/06/fra_If.jpg
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4.5.1.2 . Animasyon Infografik

Animasyon infografik, bilgiyi bir siirecte art arda sunan ekran infografigidir. Tek
planda veya bir kerede anlatilamayan konuyu siirece yayarak anlatir. Animasyon
infografikler izleyicinin miidahalesine kapalidir. Belgesellerde bir konuyu detaylandirmak
veya aciklamak i¢in hazirlanan videolar bu kategoriye 6rnek verilebilir. Royskopp miizik
grubunun “Remind Me” klibinde islenen temayi, bilgilendirme tasarimi {islubunda
gergeklestirdigi animasyon infografik ¢alismas: 2002 MTV Avrupa Miizik Odiillerinde yilin

en iyi miizik videosu sec¢ilmisti.

Resim-5-6-7: “Remind Me” Klibinden Goriintiiler

Kaynak: http://royksopp.com/videos/remind-me

4.5.1.3. interaktif(Etkilesimli) infografik

Bilgi akist veya sunumu okurun miidahalesine agik, kisisel tercihle yonlenebilen
infografiklerdir. Etkilesimli infografiklerde ¢oklu veya farkl giris kapilari, buna bagli olarak
gelisen siralama kombinasyonlart vardir. Sunulan bilgi kategorisi okurun iradesine bagh
olarak goriintiilenebilir. Veriler internet basta olmak iizere algi ekranli (dokunmatik) tiim
elektronik cihazlarda sunulabilir. Metin, ses, animasyon ve etkilesim fonksiyonlarma sahip
infografikler “multimedya grafik” olarak da nitelenebilir. Aligveris merkezlerinde plazma
ekranlarda sunulan kat plan1 ve magaza kategorileri gibi kisisel tercihle yonlendirilen grafik
anlatimlar, araglarda kullanilan navigasyon cihazlart da etkilesimli infografik
organizasyonudur. Navigasyon cihazlar1 farkli harita goriintiileri kullanarak yolculuk
stirecinde aracin kartografik konumunu harita {izerinde hareket ettirir. Ayn1 zamanda yol
uistiindeki benzin istasyonu, duraklama alanlari, restoran veya hastane gibi (kullanicinin

onceden tercih yaparak sectigi) bilgileri ekranda sembol, sinyal ya da sesli anlatimla siiriiciiye
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aktarir.

Resim 8, The New York Times gazetesinin internet versiyonunda yayinlanan Isimleri
Adlandirma (Naming Names) baglkli etkilesimli infografigidir. Bu infografik, 2008
Amerikan Bagkanlik secimleri 6ncesinde Demokrat ve Cumhuriyetci baskan adaylarinin
yaptiklart miinazaralarda adaylarin birbirlerinden nasil ve hangi baglamda bahsettiklerini
anlatmak icin yapilmustir. Infografikteki yazili bilgilere gore detaylar1 6grenmek icin imleg,
herhangi bir adaym isminin {lizerine getirildiginde diger adaylarin kendisiyle ilgili sozleri
goriilmektedir. infografikteki her ince ¢izgi bir adaymn, diger adaymn soyadmi kag kere
kulandigini gosterir. Ok ile biten her ¢izgi, adindan bahsedilen adayi belirtir. Her daire
parcast uzunlugu; adaymn miinazaralar sirasinda kullandigi kelime sayisinin toplamini, her
kalin im ise 1000 kelimeyi temsil eder. Ayrica dairedeki saat yoniinde ilkten sona dogru
diizenlenen her kesit, bir miinazaray1 gosterir. Isimleri Adlandirma infografiginde izleyici
etkilesimi baglatmadan 6nce gosterilen bu yonlendirmelere ek olarak 24 ayr ek bilgi, 11 aday
isminin olusturdugu parametrelerde bulunmaktadir. Resim 9’da ise The Guardian gazetesinin
internet versiyonundaki ‘Arap Bahart’ olarak adlandirilan Kuzey Afrika ve Ortadogu’daki

halk ayaklanmalarinin seyrini zaman ¢izelgesiyle sunan interaktif infografik gortilmektedir.

Resim-8: 15 Aralik 2007 Tarihli The New York Times Gazetesi,

Demokrat ve Cumhuriyet¢i Baskan Adaylarinin Kiyaslanmasi

Kaynak: http://www.nytimes.com/interactive/2007/12/15/us/politics/ DEBATE.htm]
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Resim-9: 1 Haziran 2011 Tarihli The Guardian Gazetesi,
Kuzey Afrika ve Orta Dogu’daki Halk Ayaklanmalar:

Kaynak: http://www.guardian.co.uk/world/interactive/201 1/mar/22/middle-east-protest-interactive-timeline

Infografiklerde kullamilan, illiistrasyon, diyagram, fotograf, harita, piktogram,

grafikler ve simgelerin tanimmin yapilmasi ¢ok 6nemlidir.

4.5.2. infografik Okuma Nasil Gerg¢eklesir?

Resmin ve grafik sekillerin; alfabetik sozel dillerin disinda uluslararasi bir gorsel
alfabe gibi okunabilecegi, ancak bunun topulumlarin kiiltiirel ortak paydasi ve bireyin okuma
diizeyi oraninda gerceklesebilecegi agiklanmisti. Gostergebilimde aktarilan alfabetik harf ve
rakamlarin “nedensiz simge” oldugu; toplumun ortak kabulii ve uzlasisiyla okumanin ve
iletisimin gergeklestigi 6rneklenerek anlatilmisti. Ancak yazili ve sozel iletisimdeki net ve
ortak tavir gorsel imgeler i¢in gecerli degildir. Yani ulusal veya uluslararasi uzlasiyla kabul

edilmis bir resim alfabesi mevcut degildir. Hatta trafik isaretleri gibi temel grafik
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betimlemeler (en azindan bir kismi) iilkeden iilkeye degiskenlik gosterir. Figiiratif gorsel
betimleme olarak adlandirilabilecek el hareketleriyle gerceklestirilen basit iletiler de kiiltiir ve
toplumlarda farkli algilanabilir. Ornegin bir toplumda “tamam” anlammna gelen el isareti

bagka bir toplumda hakaret simgesi (gostergp olabilir.

Infografigi anlamak bireyin okuma diizeyi ve grafik olusturmada 6nemli etken olan
kiltiir iliskisine fazlastyla baghidir. Insanlarm gérsel bilgiyi nasil algilayip isledigini anlamak,
okurun anlaylp algilayabilecegi grafiklerin yapilmasina olanak verecektir. Malamed,
Frascara’nin “Mesajin ‘agik ve basit’ olmasi her bir grafik dizaynin performans dlgiisiidiir”
prensibini aktarir (2009: 22). Okurun iletilen grafik mesaj1 dogru yorumlamasi i¢in ‘tasarim’
iletisimde acik olmalidir. Okurun grafigi anlamasini saglayacak c¢oziimlemenin ve riski
azaltmanin, bilgi grafigi olusturmanin en zor kismi oldugunu sdyleyen Goertzen, grafik
departmaninin bilgiyi nasil basitlestirecegini tamamen anlamak i¢in gerekli yeteneklere sahip
olmasi gerektigini belirtiyor. Goertzen’e gore grafik sanatgisinin ve gazetecinin ne sdylemek
istediklerini anladiklarindan emin olmak ic¢in oturup konustuklart bir siire¢ olmalidir.
“Konusun! Okuyun! Anlaym! Yapin!” (J. Goertzen ile yapilan gériisme, 31 Mayis 2011)
Infografikler sunulan bilginin hem igerigine hem de bigimine ilgi ¢ekerek okunabilirligi
saglayabilir. Bu yoniiyle infografikler hermeneutik yapiya sahiptir. Yani infografiklerde

parcalar1 anlamak i¢in biitiine, biitiinli okumak i¢in de parcalara ihtiyag vardir.

4.5.3. infografik i¢cin Bir Semiyolojik Degerlendirme

Istanbul’un trafik yogunlugunu rahatlatmasi i¢in planlanan Marmaray Projesinin
Istanbul bogazinin deniz altindan gegisini saglayacak demiryolu bogaz tiip gecit parkuru
basinda genis yer buldu. Zaman gazetesi bu haberi tam sayfa ve bir infografik ile sundu.
Bu boliimde, Zaman gazetesinin “Istanbul’un trafik sikintis1 sona eriyor” baslkli

infografik sunumu iizerinde semiyolojik bir degerlendirme yapilacaktir.

Infografik kompozisyonun en iistiinde stilize edilmis kuzey Marmara ve Istanbul
Bogaz1 haritasinin iist kesiti yer aliyor. Marmaray projesi kapsaminda olmadig: i¢in

Prenses Adalar1 haritada goriilmiiyor. Bu durum, haritanin gereksiz detaylardan
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arindirilarak 6zel amaca yonelik ¢izildigini gdstermektedir. Diger yandan alic1 agisindan

harita, algida bir risk de dogurabilir.

Haritanin zeminindeki mavi, deniz rengine referans olmasi bakimindan énemli
bir gostergedir. Buna ragmen okuyucu, harita iizerinde sariyla ifade edilen kara
bolgesinde mahal/istasyon isimleri olmamasi durumunda bu formun Istanbul bogaz1 ve
her iki tarafi temsilen Avrupa ve Anadolu yakalarinin haritasi oldugunu anlamayabilir.
Haritadaki metro agin1 temsil eden hat, Avrupa yakasinda kartografik endiselerden uzak,
diiz ves ematik cizgilerle gosterilmistir. Oysa Anadolu yakasinda bulunan hat bu
disiplinden farkli olarak kivrimli ve kartografik gerceklige bagli kalma endisesiyle

cizilmistir. Bu durum, grafik kompozisyon ve disiplin a¢isindan bir uyumsuzluktur.

Sol tist kosede harita iizerinde yer alan parkurlarin renk kodlamasi yapilmis, renk
sembollerinin yaninda resimsel herhangi bir simge kullanilmaksizin sadece isimleri
yazilmistir. Gorsel okur-yazar alici i¢in bu kodlamanin oldukc¢a anlasilir oldugu

sOylenebilir; karayollar1 haritalarinda da benzer kodlamalar mevcuttur.

Kompozisyonun sag iist kosesinde yer alan pasta grafik, Tiip gecit’in bir saatlik
yolcu transfer kapasitesini 1 stanbul bogazindaki bir kdpriiniin transfer kapasitesi ile
kiyaslamaktadir. Bir biitliniin dagilimin1 gostermesi bakimindan son derece anlasilir
oldugu soylenebilir. Pasta grafikteki mavi renk Tiip gecit kapasitesinin tamamini
gosterirken, pastanin kiiciik dilimi koprii kapasitesini ayirarak kolayca kiyas yapilmasina

imkan vermektedir.

Pasta grafigin altinda ise Amerikan siyaset¢i ve bilim adami Benjamin
Franklin’in graviir teknigi ile ¢izilmis portresi goriilmektedir. Bu, resmin diiz anlamidir.
Yan anlami ise Amerikan dolar1 100°liik banknotu {izerinde yer alan Franklin portresinin
parayl yani projenin maliyetini simgelemesidir. Amerikan dolar1 {izerindeki Franklin
portresi banknottan bagimsiz kullanildiginda izleyicinin zihninde paradan farkli
yorumlamalara neden olabilir; drnegin portrenin graviir tekniginden dolay1 tarihi, eski
kavramlarint c¢agristirabilir. Bu haliyle Franklin portresinin, dolar, para, maliyet

baglamindan uzaklastig1 sdylenebilir.
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Kompozisyonun ortasinda yer alan Istanbul kent siliietinin Avrupa ve Anadolu
yakasimi birlestiren Bogazi¢i Kopriisii ile birlikte algilanabilir diizeyde yer aldig:
goriilmektedir. I stanbul kent siliieti bogazin Marmara c¢ikisindan bakilarak stilize
edilmistir. Boylece sol yanin Avrupa yakasi oldugu, bol camili tarihi yarimada
gostergesinden anlasilmaktadir. Ayrica tarihi yarimadanin arka planinda yiikselen
gokdelenler de yeni I stanbul siliietini gostermektedir. Kent siliietinin {izerindeki acik
mavi, gokyiiziinii betimlerken, yukaridaki Istanbul haritasinin mavi denizi ile birleserek
kompozisyonda  bir  par¢alanmaya mahal vermedenl stanbul  temasim

biitlinlestirmektedir.

Infografik kompozisyonun alt kismindaki {i¢ tiinel kesiti Tiip gegit’in tiinel
ebatlar1 hakkinda teknik bilgiler vermektedir. Her iki tiinele girip ¢ikan metro trenleri,
tiinellerin iki tanesinin toplu ulasim i¢in tasarlandigini gosterirken arka planda goriilen
ticlincii tiinelde herhangi bir ara¢ veya gecis sistemi tasvir edilmemesi okurun zihninde

belirsizlige neden olabilir.

Sol alt kosede dairesel form i¢inde bulunan “9,3”iin diiz anlami rakam olmasidir.
Yan anlami ise olast bir depremde Tiip gegitin dayanabilecegi sarsint1 §iddetini ifade
etmektedir. Ancak alt metin okunmadan izleyicinin “9,3” rakami ile deprem siddeti
imgelemini anlayabileceginden emin olunamaz. Form itibariyle diger dairesel
betimlemeler i¢inde yer alan bilgilerle gorsel uyum i¢indedir. Ayrica sol alt kdsedeki
trenin diyagonal egiminden olusan boslugu doldurmasi nedeniyle grafik kompozisyon

acisindan énemlidir.

Tiinellerin sagindaki dairesel formlarda ise bir metro treni, I stanbul’da toplu
ulagim araclarinda entegre olarak kullanilabilen Akbil cihazi ve c¢ubuk bar
goriilmektedir. Birinci resmin diiz anlami metro trenidir. Yan anlami ise yeni
goriintlisiyle ve yandaki metinle ifade edilen yeni tramvaylar alinacag: yorumudur.
Gorselin solundaki metin okunmadan bu resmin yeni tramvaylar alinacagini ifade ettigi
sdylenemez. I kinci resim diiz anlamda bir Akbil cihazinmn goriintiisiidiir. Bu gérselin
Istanbul’da toplu ulasim sistemini kullanan izleyici i¢in ¢ok kolay ve hizli bir imgelem

saglayacagi kesindir. Yan anlamda ise Marmaray Projesinin toplu tasima sistemi
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oldugunu bilen okur, akbil cihazinin goriintiisiiyle Marmaray’1 hangi 6deme sistemiyle
kullanabilecegini anlayabilir. Akbil cihazini daha 6nce gérmemis bir izleyici i¢in ise bu
goriintiiniin tanimlanamaz bir cisim oldugu sdylenebilir. Bu gruptaki son resim olan
cubuk grafik; Tiip gecitin saglayacagi olanaklar ile mevcut ulagim sartlari, basit, sade ve
anlasilir bir betimleme ile kiyaslanmistir. Bu {i¢ dairesel form igindeki gorsellerin daire

siirlar1 disina tagmasi, infografige dinamik bir yap1 kazandirmistir.

Tiip gecit infografigi, renk skalas1 ve kodlamasi, sadelik, illiistrasyon, betimleme,
grafik diizen ve kompozisyon acisindan bagarili bir gorsel anlatimdir. Hatlarin
stilizasyonu Anadolu yakasindaki betimleme tavri disinda tutarlidir. Orta kisimdaki
Yenikapi-Sogiitlicesme arasindaki mesafeyi gosteren kesik ¢izgi, kompozisyonun
akiciligint zedelemeden gorsel hikayeyi ikiye ayirmaktadir. Boylelikle infografigin {ist
kisminda yer alan, genis alanlarin betimlendigi harita ve sehir siliietinden olusan makro
plan, asagida tiinel ve tramvaylarin gosterildigi mikro plandan ayrilmistir. Genel olarak
bu calisma, I stanbul’da yasayan gérsel okur-yazar Kitlesi i¢in oldukca verimli, kolay
anlasilir, icerikte verdigi bilgiler agisindan kapsamli ve basarili bir infografik olmakla

birlikte, haber tasarimina da iyi bir 6rnek ¢aligmadir.

Sonug olarak infografikten beklenen, hi¢ yazi olmaksizin salt illiistrasyon ve
simgeleri gostererek iletilen mesaji anlatmasi degildir. Amag, iletilmek istenen mesaji
olabildigince az metin kullanarak dogru tasvir ve simgelerle aktarabilmektir. Bir
infografigi anlamak ve dogru yorumlamak bireyin okuma diizeyine, gorsel okur-

yazarligina ve kiiltiirle olan iliskisine bagli olarak degiskenlik gosterebilir.



Resim-10: Zaman Gazetesi, Marmaray Projesini Anlatan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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4.5.4. infografikteKullamilan Unsurlar
4.5.4.1. Illiistrasyon

[lliistrasyon en basit tamim ile, “tasvir etmek’tir. Bir konu veya fikri resimsel
unsurlarla tasvir eden, aciklayan veya yorumlayan gorsellerdir. Emre Becer’e gore
illiistrasyon baslik, slogan ya da metin gibi sozel unsurlar1 gorsel agidan betimleyen ya da
yorumlayan tiim dgelere verilen isimdir (1999: 210). illiistrasyon el yapin resimleri ifade
eder ve her tiirli sekil, sema, grafik ve karikatiir caligmasini i¢ine alir (Glirgen, 1990: 131).
[liistrasyonu resimden ayiran temel faktdr yazi unsurudur. Resmin illiistrasyon olarak
nitelenebilmesi i¢in yazimn illiistrasyona veya illiistrasyonun bir yaziya entegre olmasi
gerekir. Bununla birlikte illlistrasyonlar bagimsiz bir gorsel unsur yani resim olarak yazi
olmaksizin da okunabilirler. Ancak bu okuma metinsel okuma degil, soyutlama yoluyla insan
zihninde yapilan yorum veya cikarimlardir. Bu baglamda illiistrasyonlar da ¢ok katmanli
anlam yapilar1 barindirabilirler. Boylece illiistrasyonlar okurla sadece metne bagl bir iletisim
kurmakla kalmaz; illiistratoriin iletisi, amaci veya ongoriislinii asan anlamlar ytiklenebilirler.
Bu potansiyeli ile illlistrasyonlar bir iletisim gorseli olarak en zengin grafik arglimandir

denebilir.

Mliistrasyonun kokeni, bilinen en eski Ornekler olan Altamira magarasindaki
¢izimlere dayandirilabilir. Ilk resimli kitabm M.O. 1300’lerde Misir’da papiriis rulolarina
yapildigii Kaya’dan almtilayan Ozge Mardi, illiistrasyonun metni tamamlayict ve
yorumlayici oldugunu yaziyla anlatilmasi kolay olmayan ayrintili veya karmasik nesne ve
olaylarm kavranmasim saglamak amaciyla tasarlandigini belirtiyor (2006: 20). illiistrasyon,
gazetelerde bilginin yani haberin sunumunda iletilmesi gereken mesaji her tiirlii ¢izim teknigi
ile tasvir eden, gorsel bir iletisim unsuru olarak kullanildig1 gibi; infografik organizasyonunda
bir gorsel betimleme yontemi olarak da kullanilmaktadir. Basinda illiistrasyon kullanimi bagh
bagina bir tez konusu oldugundan, bu arastirmanin kapsaminda illlistrasyonlar haber metnini
aciklayan veya yorumlayan bagimsiz bir grafik unsur olarak degil; infografik organizasyonu

icinde kullanilan betimleme yontemi olarak ele almmustir.

“Illiistrasyon bir imkandir” diyen Nurettin Aslantas, basinda bilginin sunumunda tek
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basina bir gorsel olarak kullanilabilecegi gibi, infografik organizasyonunda en 6énemli zemini
olusturdugunu gerek haber organizasyonunda, gerekse infografik diizenlemesinde
vazgegilmez bir yontem oldugunu belirtiyor (Nurettin Aslantas’la yapilan goriisme, 19
Nisan 2011). Tasarimci ve illiistrator Osman Kehri ise illiistrasyonun infografik disiplini
icerisinde veya herhangi bir grafik tasarim organizasyonunda “fotografa ragmen” tercih
edilebilecek bir grafik yontem oldugunu soyliiyor. Fotografi “sert bir malzeme” olarak
niteleyen Kehri, bilgiyi sunarken fotograf yerine illiistrasyon kullanmanin hem mesaji
hem de sayfadaki ambiyans1 yumusatarak estetik yapisiyla sunumu zenginlestirecegini

ifade ediyor (Osman Kehri ile yapilan goriisme, 20 Nisan 2011).

Cok katmanli anlam yapilariyla illiistrasyonlar sozliik tanimina sigmayacak
kadar kavramsal olabilirler. Sozel tasvir olan siirdeki anlam derinligi illiistrasyonlarda
karsimiza anlam sonsuzlugu olarak ¢ikabilir. Siirde oldugu gibi illiistrasyonlar da insana
soyutlama ve kavram iiretme, dahasi anlam iiretme alani acabilirler. I nsanin temel
ozelliklerinden olan soyutlama ve kavram {iretme yetenegi illlistrasyonun iiretiminde iki

temel tas olabilir.

4.54.2. Fotograf

Fotograf, bircogu gozle de goriintiilenebilen tiim maddi varliklarin goriintiilerinin
optik, mekanik, kimyasal, elektronik araglar yardimiyla, 15182 duyarli film, kagit ve dijital
yonga gibi bir yiizey iizerine disiiriilerek saptanmis haline denir (MEB, 2008: 3). Basinda
fotografin onemi, bir belge olarak gercekliginden ve kanit olma niteliginden kaynaklanir.
Infografik ise haberin okuyucu tarafindan daha kolay algilanmasmi saglar. Fotografin
infografikle kullanimi mesajin kolay algisin1 artiracagi gibi gerceklik boyutunu da
giiclendirir.

4.5.4.3. Diyagram

TDK diyagrami “herhangi bir olaym degisimini gosteren grafik” olarak

tanimlamaktadir (www.tdk.gov.tr, 2011). Degisimden kastedilen siiregtir. Siire¢, larvanin

kurbagaya doniismesi veya bir tohumun ¢icek olma evreleri olabilir. Angela Jansen’in

diyagrami, “ne?” ve “nasil?” sorularina cevap veren semalar olarak tanimladigimi aktaran
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Walther, bu semalarin birseyin yapisint veya konunun siirecini tasvir ettigini belirtiyor (2001:
4). Juan Walesco, Hashime Murayama’nin 1921°den 1939’a kadar National Geographic
dergisinde illiistrator olarak calisirken bugiin hala kullanilan diyagramdaki grafik yaklagimin
onciiliigiinii  yaptigin1  belirtiyor. Murayama, bir bdcegin yasam dongiisiinii anlatan
diyagramda ayn1 kompozisyonda bocegin evrelerini gdsterirken topragin alt ve {ist kismini da

kesitlemis, ayrica bocege fokus yapmustir (2009: 46).

Resim-11: National Geographic’te Yaymlanan ilk Diyagram, Hashime Murayama

Kaynak: Juan Valesco, 2009: 47
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Howard Paine ise 33 yil boyunca sanat yonetmenligi yaptig1 National Geographic’te
aciklayici diyagram ve infografikler tiretti. 1960’11 yillarda uzay arastirmalarinin popiilaritesi
sonucu National Geographic Dergisi sanat departmanmin {iriinleri, bu donemde genellikle

uzayla alakal grafikler olmustur (Walesco, 2009: 46).

Resim-12: National Geographic’te Yaymlanan Ay Yolculugu Diyagram

Kaynak: Juan Valesco, 2009: 49

4.5.4.4. Piktogram

“Resimsel yazr” olarak Tiirkgelestirilebilecek olan piktogram yazi kullanmaksizin
basit bir bilginin resmedilmesidir. Bilginin ham verisi, gorsel olarak filtre ve stilize edilerek
minimal iislupla betimlenir. Yaya ge¢idini isaret eden trafik levhasi gibi trafik isaretlerinin
pek cogu birer piktogramdir. Olimpiyat organizasyonlarinda yer alan spor disiplinlerini
temsil etmek icin tasarlanan sembollerin her biri piktogram drnekleridir. Piktogramin temel
ozelligi; temsil ettigi figiiriin, anatomisi veya formu en yiiksek diizeyde sadelestirilerek stilize

edilmesidir. Piktogram ¢ok basit grafik birimdir. Basitlik piktogramin tasarim siireci ile ilgili
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degil, alg1 ve anlasilma siireci ile ilgilidir. Piktogramlar uzman tasarimcilar tarafindan stilize
edilirken Oylesine sadelestirilir ki iletisim siirecinde algi ve anlamanin en basit ve en hizl
sekilde tamamlanmasi amaclanir. Gorsel iletisimde piktogram ve sembollerin insanlar
iizerindeki etkilerini aragtiran Miirvet Baser, “Bir resim bin s6zciikten daha etkilidir” soziinii
hatirlatarak giiniimiizde evrensel boyut kazanan piktogram ve sembollerin tasarim siirecinde
incelenerek bunlarin insan tizerindeki fizyolojik, psikolojik durumlart ve uyandirdig: etkiler

saptandiktan sonra kullanima sunuldugunu belirtmektedir (1994: 448).

Arastirmaya referans olmasi i¢in Piktogram, somut bir Ornekle onceki boliimde
tanimlanan gostergebilim kapsaminda ¢oziimlenecektir. Kent insaninin giinliik yasamda
sikca karsilastign tuvaleti sembolize eden piktogram Ornek olarak secilmistir. Bu isaret,
okullar, hastaneler, aligveris merkezleri, metro istasyonlari, is merkezleri, benzin istasyonlart,
havalimani gibi yapilarda goriilebilir. Gostergebilim bdliimiinde iizerinde tuvalet, lavabo
veya musluk gibi herhangi bir konu materyalinin betimlemeye gerek duyulmadan kiiltiirdeki
ortak uzlagi ve deneyimleme ile adeta bir sifre gibi yazi olmaksizin anlasildig: ifade edilmisti.
(Coziimleme yapilacak iki piktogramdan biri hemen her yerde goriilebilecek standart bir

semboldiir. Digeri ise “bilgisi” espirili bir anlayis ile ¢oziimlamen farkli bir stilizasyondur.

Resim-13-14: Tuvaleti Gosteren Piktogramlar

Kaynak: http://www.rvs-products.nl/pictogram-dames-heren-p-155.html

Kaynak: http://mattus.web-log.nl/photos/uncategorized/mattus_toilet signs.jpg

Ikinci ¢dziimlemede kadin ve erkek figiirii radikal bir bigimde digerinden farkl stilize

edilmistir. Bu 6rnekte beden dili jestleri ve surat tasvirinde mimik goriilmektedir. Gergekte
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standart piktogramda figiirde jest, ylizde mimik bulunmaz. Fakat ornekteki dinamik
stilizasyon, icerdigi fazladan bilgi ile bedensel bir ihtiyag tasvir etmektedir. Kadin ve erkek
figiirti; jest ve mimik kullanilarak esprili bir iislupla betimlenmistir. Yine de piktogramin
dogru anlasilmast i¢in, iletisimi kiiltiirel olarak inceleyen gostergebilimde ¢okga zikredilen

kiiltiirel uzlasi, yani toplumsal sifrenin bilinmesi gerekebilir.

4.5.4.5. Harita

Harita kavram olarak verilerin sembolik izdiisiimii ile bir grafik {izerinde veya
sematik olarak gosterilmesidir. Gen haritas1 ve kavram haritas1 gibi. Bir infografik argiimani
olarak kullanilan kartografik harita tanimi ise s0yledir: Genel itibariyle yeryiiziiniin tamamina
ya da bir boliimiine ait olan olgu ve 6zelliklerin belli bir oranda kiigiiltiirek diizlem iizerine

¢izilen ya da diizlem iizerinde gosterilen taslagidir (Incekara ve Kantiirk, 2010).

4.5.4.6. Pasta Grafik

Verinin sunumunda bir biitiiniin dagilimim gosterir. Dairesel formda oldugundan ve

dagilimlar pasta dilimi gibi tasarlandigindan bu ismi almistir.

4.5.4.7. Cubuk Grafik

Genellikle dikey diizlemde verinin miktarini, yatay diizlemde ise verinin cinsini veya

ismini agiklar. Bunun tersi de olabilir. Biiyiikliigiin orantisal dagilimini gdsterir.

4.5.4.8. Sembol (Simge)

Sembol bir seyin 6zel isareti, gostergesidir; bir seyi belirten somut nesne veya isaret,
remiz, rumuz, timsal, simgedir. Bir kavramin uzlagimsal ya da iizerinde uzlagima varilmis
gosterimidir. Soyut kavrami, bir iilkii, amag¢ ya da diisiinceyi gosteren ve anlami herkesce
bilinen bi¢im, harf, bitki vb. Belli bir insan 6beginin uzlasim yoluyla kendisine belli bir
anlam verdigi simgelerdir. Sembol, bireylerin, diisiin, duyu, istek, buyruk ve eylemleriyle,
cevrelerinde gordiiklerini anlatmak icin kullandiklar1 kimi ¢izgi, bigim, resim, ses, dogal
ve yapay nesne, insan, hayvan, bitki ya da bunlara iligskin {irlin ve organlardan olusan

geleneksel diizen ya da siniflandirmada kullanilan ve belli bir anlam yiiklenmis harf,
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rakam ve imlerin tiimii. Bagka bir ifade ile bir niceligi, matematiksel islemi veya bir
cihaz1 gosteren harf veya sekil ya da yazarken zamandan kazanmak amaciyla bir ya da

birka¢ sozciigi Oziimlemek iizere kullanilan kisa isaret (www.tdk.gov.tr, 2011).

Yukaridaki tanimlarin her biri infografik organizasyonunda durum ve igerige gore

yeralabilir.
4.5.5. infografik Tarihcesi
4.5.5.1. 18. yy’a Kadar infografiler

Yazi ve resim aragtirmalar tizerindeki neredeyse tiim referanslar iletisim bdliimiinde
deginilen magara resimlerinde kesisir. Gerek iletisimin kdkeni gerekse gorsel sanatlarmn
kokeni magara duvarlarindaki petroglif (tasa kazili resim) veya tasvirlerle baglatilir. Bu
kagmilmaz basvuru rastlant1 degildir. Bu baglamda yazi ve resim (sekil) birlesir, yazininda
aslinda bir tiir resim (simge) oldugu sdylenebilir. Buradan hareketle yazi ve resmin insanlik
tarthi boyunca ayrilmadigr sdylenebilir (Tiirk Kiiltiirtine Hizmet Vakfi, 1997: 210). Yaz1 ve
resim (giinlimiiz alfabeleri ve hiyoroglif) arasindaki temel fark , yazinsal resmin (simgeler)
toplumsal uzlas ile seri okuma i¢in dizayn edildigi ve miisterek imgelenim sagladigi, diger
resim unsurlarinin ise tek basina, yazi ile birlikte okunabilir veya bagimsiz olarak
yorumlanabilir olmasidir. Alfabetik yazin isaretleri dizayn edilmis ve bir grup tarafindan
benimsenmis resimsel (simgesel) bir sistemdir. Diger resimsel unsurlar ise bu sisteme entegre
olabilir veya kendine ait bir sistem icinde okuma ve yorum yapilabilir. Insanhik tarihinin
stireci incelendiginde yazinin resimden dogdugu goriiliir. Yazi ve resmin ¢ok yakin akrabalik

iligkisi yiizyillar boyunca giicii ve etkisi katlanarak giiniimiize kadar devam ederek gelmistir.

Rajamanickam (2005: 6) gorsellerin sadece bugiiniin grafik yiikli medyasiyla
tarthlenemeyecegini ayni zamanda yazili dilin kendisi oldugunu belirterek tarih Oncesi
toplumlar tarafindan olusturulan sozsiiz iletisimin en eski resmi olan petrogliflere isaret eder.
Petrogliflerin Antartika digindaki biitlin kitalarda bulundugunu, bunlarin sonradan Siimer ¢ivi
yazist ve Misir hiyroglifleri gibi bugilin kullanilan alfabetik yazi dillerinin olugmasina
yardimci olan daha geligkin piktogramlara doniistiiglinii ifade ediyor. Rajamanickam ayrica
resim ve yazinin tarih boyunca ayrilmaz bir sekilde i¢ ige kaldigin1 ancak mobil teknolojiler

sayesinde gorsel anlatimin metinden ayrildigimi belirtiyor. Ona gore antik kutsal kitaplardan
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Ronesanans yazilarina kadar yazarlarin gorselleri ve yaziyr ahenkle entegre etmek igin
cabaladiklarin1 belirterek bugiin farkli iiretim siiregleri ve farkli becerilere ihtiyag

duyuldugundan gorsel anlatimin yazidan bagimsiz bir argliman haline geldigini ifade eder
(2005: 6).

Insanlik tarihi boyunca yapilan sekil, harita, plan veya grafiklerin bir kismmnin
bugiinkii infografiklerin birer porototipi oldugu sdylenebilir. Bu boliimde multipleks ve ¢ok
fonksiyonlu yapilar olarak tanimlanan infografiklerin gilincel uygulamalariyla ayni veya en
yakin oldugu ornekler verilecektir. Bununla birlikte infografigin amaci, harita, minyatiir ve
illiistrasyonlarda oldugu gibi bilgilendirme ve gorsel betimleme ortak paydasina sahip
oldugundan en eski grafiklerden 18.yy’a kadar tespit edilen grafik anlatimlar 6rnekler

verilebilir.

Ornegin M.O. 9500 yilina ait oldugu diisiiniilen Konya yakimlarindaki Catalhdyiik’te
bulunan tasa kazili haritanin, kazilar sonucu ortaya ¢ikan sehir mimarisiyle ortiistiigiinden
kent plant oldugu anlagilmaktadir. Orta Asya’da bulunan M.S. 700’lii yillara ait oldugu
diislintilen Yenisey Yazitlarinin bir kisminin mezar tas1 oldugu bilinmektedir (Resim 14). Tas
anitlarm formu, giiniimiiz modern mimarisinde kullanilan enformasyon kiosklarina
benzemektedir. Uzerinde 5-10 satirhik yazi ve hayvan figiirlerinin birlikte yer aldig1 yapilarda
eserlerde kisisel, sosyal cevre, hiikiimdar veya iilkeye ait bilgiler yer almaktadir (Tiirk

Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1997: 215; http.//turkiyekulturportali.gov.tr, 2011).

Resim 15-16: Catalhéyiik Kent Planlar

Kaynak: http://www.hgk.msb.gov.tr/muze/tarihiharita.asp
Kaynak: http://www.hgk.msb.gov.tr/muze/tarihiharita.asp
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Resim-17: Yenisey Yazitlarim Temsil Eden Cizim

Kaynak: Tiirk Kiiltiirine Hizmet Vakfi, 1997: 215

Kaggarli Mahmut’un 1072-1077 yillarinda yazdig: ilk Tiirkge Sozliik olarak kabul
edilen Divan-i Liigatit Tiirk adli eserde yer alan diinya haritasinda Tiirklerin yasadigi bolge
ile iliskide bulunduklari ulus veya tilkeler tasvir edilmistir. Grafik anlatim olarak zengin olan
haritada bilginin sunumunda renk kodlamasi yapilnus olmas: dikkat cekicidir. ‘Ilk Tiirk
Diinya Haritasi’nda daglar kirmizi, denizler yesil, kumluk alanlar sari, irmaklar mavi renkle
kodlanarak haritada bilginin kolay algist saglanmistir. Kasgarlh Mahmut'un kroki
niteligindeki haritast giincel tanimla bir infografik olmasa da kokeni baglaminda dénem igin
avangart ve infografikte oldugu gibi parametrik nitelik gosterdiginden iyi bir 6rnektir (Ttirk
Kiiltiirtine Hizmet Vakfi, 1997: 157-158; Kayadibi, 2008; http./www.hgk.msb.gov.tr, 2011).
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Resim-18: Kasgarlh Mahmut’un Diinya Haritas:

Kaynak: Tirk Kiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 158.

[ran’da yasamus bilim adamm Yusuf bin Ilyas’in 15.yy’a ait Tashrih-i Badan-i Insan
(Insan Anatomisi ve Fizyolojisi) adli eserinde yer alan illiistrasyonlarda; insan anatomisinin
detayli ¢izimlerinde sistematik yazili agiklama oldugu goriinmektedir (Richter- Bernburg,

1978).

Resim-19-20: Yusuf Bin ilyas, Tashrih-i Badan-i insan (insan Anatomisi ve Fizyolojisi)

Kaynak: http://www.nlm.nih.gov/hmd/arabic/p18.html
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Piri Reis’in 1520’lerde hazirladig1 Kitab-1 Bahriye adli eserinde yer alan haritalarin
pek cogu topografik ve kartografik parametreleri gostermesinin yaninda, kale, kilise, sehir,
sivil yerlesim alanlari, askeri birliklerin yerleskesi gibi degiskenleri de simgelerle betimler.
Bu 0Ozellik Piri Reis haritalarimi harita olmaktan bir ka¢ adim ileriye tasidigindan bu
haritalarin “dénemin infografikleri” olarak nitelenebilmesinin 6tesinde, giiniimiiz infografik
tanimina temel olusturacak ve rehberlik edebilecek nitelikte infografikler oldugu sdylenebilir.
Ornek olarak Kahire haritast Nil nehri etrafinda sekilenen kentle ilgili, piramitlerden su
kemerine, camilerden vahalara, kenti ¢evreleyen tepelerden nehirdeki limanlara ve kdpriiye
kadar cografik, mimari, ticari, kiiltiirel yapryla ilgili gorsel tasvirler, yazil bilginin de entegre
olmastyla kent rehberi niteliginde zengin ve kiilt bir infografik 6rnegi olarak goriilebilir (Tiirk

Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 68-69; www.hgk.msb.gov.tr, 2011).

Resim-21: Piri Reis’in Diinya Haritas1

Kaynak: Tiirk Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 139.



Resim-22: Piri Reis’in Kibris Haritas:

Kaynak: Tiirk Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 67.
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Resim-23: Piri Reis’in Kahire Haritas1

Kaynak: Tiirk Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 214.
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1574’te Gioan Francesco Camocio tarafindan iiretilen istanbul haritas: tipik bir
infografiktir. Harita, sadece kartografik c¢izime bagli kalmamais, bir sehir rehberi gibi o
doneme ait Kiz Kulesi gibi tiim Onemli yapilar1 alfabetik simgelerle isimlerini

aciklamistir.

Resim-24: Comocio’nun Istanbul Haritast

Kaynak: www.swaen.com/antique-map-of.php?id=16758
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Farkli bir illiistrasyon disiplini olarak Osmanli minyatiirlerindeki kent veya bolge
tasvirleri, bolgenin krokisini konunun bitiinliiglinii tasvir etmekle kalmaz, kartografik
baglardan kurtularak mimari yerlesim, mimari yap1 ve islup, cografyada goriilen hayvan
tirleri hakinda da bilgi verir. Bu yoniiyle Osmanli dénemi minyatiirlerinin kent, bolge
konusu baglamindaki tiirleri infografik deger olusturur (Tiirk Kiiltliriine Hizmet Vakfi, 1999:
158-159).

Resim-25: Matrakg1 Nasuh, Tebriz Sehir Plam

Kaynak: Tirk Kiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 144-145



96

Katip Celebi’nin 1648’de yazmaya basladig1 karmasik astronomi ve cografi bilgilerin
gorsel tasvirlerle sunuldugu Cihanniima adli eserinde (Tiirk Diinyas1 Kiiltiir Atlasi, 1999:
234) pek cok illiistrasyon 6rnegi vardir. ‘Halkali Kiire” aletinin ¢alisma prensibini ve islevini

anlatan bu ¢izim de giincel tanima uygun bir infografiktir.

Resim-26: Katip Celebi’nin Halkah Kiire Calisma Prensibini Anlatan infografigi

Kaynak: Tirk Kiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 234



97

Sanizade Ataullah Mehmed’in Miratii’l Ebdan fi Tesrih-I Azai-Insan adli tip
kitabindaki insanin sinir sistemini numaralandirarak gosterdigi detayli grafik ¢izim bilgiyi

gorsel tasvirle sunma gabasidir (Tiirk Kiiltiiriine Hizmet Vakfi, 1999: 172).

Resim-27: Insanin Sinir Sistemini Numaralandirarak Gosteren Cizim, Sanizade Ataullah Mehmed

Kaynak: Tiirk Kiiltiirine Hizmet Vakfi, 1999: 172



98

Osmanlt ve Arap toplumunda secere (Arapga’da agac) olarak bilinen soyagaci,
kisinin veya ailenin en eski bilinen atasindan bugiine kadar kokeni ve akrabalik baglarim
anlatan cizelgeler de infografik olarak tanimlanabilir. Kisinin seceresini aga¢ ve dallar
seklinde gosteren soyagaci grafiginin sundugu pratik ¢oziim, aymi verilerin metinsel
dizilmesiyle kiyaslanamayacak kadar basarilidir. Onlarca kisinin akrabalik bagimi diizgiin bir

planda gostererek karmasik verileri basite indirger ve gorsel olarak sunar.

Resim-28: Soy Agaci Grafigi

Kaynak: http:/tarihvemedeniyet.org/wp-content/uploads/2010/06/Soy-agaci-Kopya.jpg
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4.5.5.2. 18. yy’dan Giiniimiize infografikler

Onceki boliimlerde infografigin baslangig siireci anlatilmisti. Rajamanickam, 18.
yiizyildan itibaren bugiinkii isleviyle kullanilmaya baglanan infografiklerin tasarim amacinin
onemini anlamak igin bes anahtar drnek belirler. Infografik kavramimin baslangig, olusma ve
gelisim siireci yani bugiin kullanilan infografiklerin isleyis formiilii daha iyi anlasilabilir

(2005: 6).
4.5.5.2.1. Ticari ve Siyasi Atlas

Cubuk grafik ve pasta grafik icadi ile taninan William Playfair geleneksel tablolarda
sunulan bilgileri aktarmada yeni metotlar1 sayesinde eskisine oranla daha basarili olmustur.
1786’da yaymlanan Ticari ve Siyasi Atlas, zaman g¢izelgesi ve ¢ubuk grafikle verilerdeki
degisimi aktararak istatistik grafik iceren ilk temel eserdir. Edward Tufte, Playfair i¢in ‘Bu
atlasin verileri nesnel yigmlara benzeten edebi, metaforik yaklagimi birakip benzesimleri
fiziksel diinyadan kurtararak grafikleri resmetmek yerine sembolik olarak kendine has bir

sekilde tasarladi” demektedir (Rajamanickam, 2005: 6)

Miihendis ve politik iktisatci Playfair, okuma ve anlasilimasi uzmanlik gerektiren
ekonomik ve iktisadi verileri siradan insanlarin da algilayabilecegi bir gorsel betimleme ile
diizenlemistir. Cok karmagik olan bilgi yumagin sistematik olarak sadelestirip basitlestirerek
organize etmistir. BOylece sadece konu uzmanlarmim anlayabilecegi iktisadi bilgi ve
istatistikler, toplumun diger bireylerinin de anlayabilecegi bir diizeyde organize edilerek
tasarlanmistir, gorsellestirilmistir. Sonug olarak infografik, alicitnin uzmani olmadigi bir

konuyu anlamasini saglayabilir.

Resim-29: William Playfair’in Ticari ve Siyasi Grafigi

Kaynak: Rajamanickam, 2005: 6.
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4.5.5.2.2. Napolyon’un Rusya Harekat1 Haritasi

1812’de yapilan Fransiz-Rus savasinda Napolyon ordusunun savas siirecindeki
hareketleri ve etken parametreleri, 1861 yilinda Charles Joseph Minard tarafindan
resmedilmistir. Rajamanickam bu haritanin grafiksel olarak uzam ve zaman i¢inde insan ve
mal akis1 gibi istatistik verilerin betimlenmesi hususunda miikemmel bir standart belirledigini
ifade ediyor. Rajamanickam, Edward Tufte’nin Minard’m haritasin1 simdiye kadar ¢izilmis
en iyi harita olarak nitelendirdigini belirtir. Tufte’a gore haritada altt parametre
bulunmaktadir. ilk parametre, hattin (cizginin) genisligi, Fransiz ordusunun siiregteki
biiyiikliigiinii gdstermektedir. ikinci ve iigiincii 1arametrelerde ordunun hareketi ¢izgi, enlem
ve boylamlar1 gosterilmistir. Dordiincii parametre ordunun hareket yoniinii renklerle ifade
eder. Yani ilerlemeyi farkl bir renk, geri ¢ekilmeyi farkli bir renkle gostermektedir. Besinci
parametre ordunun belirli tarihlerde bulundugu yer ve altinci parametre de ordunun geri

cekilme yolundaki sicakligi (hava durumu) betimle(Rajamanickam, 2005: 6-7).

Savagla alakal bilgiler askeri stratejilerden anlamayan biri i¢in karmasiktir. Savastaki
pek ¢ok parametreyi bir de zaman (tarihleme) faktorii ekleyerek sunmaya galismak, editoryal
acidan ciddi bir sorun veya sikinti olusturabilir. Okur yogun ve karmasik veri yumagin
¢ozmek istemeyebilir ve tiim verileri okudugunda birsey anlamayabilir. Onemli bir
parametreyi gézden kagirarak savasin seyri ve sonucuyla ilgili yanlis bir sonuca varabilir.
Minard’m haritast yillar sonra bile Napolyon’un Rusya harekatini anlamak isteyenler i¢in

temel bilgileri basit ve anlasilir grafiklerle sunan bir kaynak teskil eder.

Resim-30: Napolyon’un Rusya Harekati Haritas1

Kaynak: Rajamanickam, 2005:6
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4.5.5.2.3. Isotype

Miihendis Otto Nevrah’in 1920°de tasarladigi International System of Typographic
Picture Edition, (ISOTYPE) Uluslararas1 Tipografik Resim Egitim Sistemini gorse! iletisim
sistemi olarak adlandiran Rajamanickam, standartlasmig bir semboller sistemi kullanarak,
arastirma istatistiklerinin fikirlere, fikirlerin resimli anlatima doniistiiriilerek buradan da
toplumsal yorumun canlandirilmasinin (iletisimin tamamlanmasi) amaglandigini belirtiyor.
Sayisal bilgileri kolay yorumlanabilir simgelerle temsil eden Isotype 6zellikle egitimsiz okur
icin karmasik konularm kolay algisim saglayacak sosyal ve ekonomik iliskileri
gorsellestirmeyi amaglar. Isotip, sosyalist egitim konseptinden gelistirilmistir. Gérsel iletisim
sisteminde elementler veya piktogramlar olabildigince yalin ve minimaldir. Perspektif ve
detay yoktur. Renk bir standarta bagldir ve ¢ok kittir. Isotip, kalabalik, yogun ve karmasik
olmasi yiiziinden basarisiz olmustur. Ancak bugiin trafik isaretleri, evrensel sembol ve
yazilim kullanici arayiiz tasarmmlart gibi pek cok arglimanda etkisini devam ettirmektedir

(Rajamanickam, 2005: 6).

Isotype uluslararas1 gorsel alfabe olmayr basaramasa da ikonografi ve piktogram
disipliniyle iretilen isaret ve piktogramlar insanlarin hayatin1 kolaylastirmaya devam
etmektedir. Ornegin trafik isaretleri temsil ettigi konuyu insan beyninde saliseler icinde

hatirlatmas1 bakimindan énemlidir: ‘zaman yoksa infografik var.’

Resim-31-32: Otto Nevrah’in Isotype Ornekleri

Kaynakca: Rajamanickam, 2005: 7
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4.5.5.2.4. Metro Haritas1

Londra’daki karmagik metro sistemi haritasini tasarlayan Henry Beck, giizergahi ve
istasyon noktalarin1 kartografik sekil ve oranla degil, diiz, yalin ¢izgiler ve esit mesafelerde
yerlestirir. Londra halki tarafindan ¢abucak benimsenen yeni grafik diizenle harita, hizli bir
basar1 saglamis ve Londra’lilar i¢in kenti organize eden bir gorsel olmustur. Tufte’nin
“Londra haritayr degil, harita Londra’y1 sekillendirdi” ifadesini aktaran Rajamanickam,
gereksiz, karmagik bilgi ve detaylardan arindirilan, basitlestirilerek ¢izilen yeni haritanin

basarisinin diinyadaki pek ¢ok metro haritasina da model oldugunu belirtir (2005: 7).

Resim-33: 1932 Yilinda Cizilmis Eski Londra Metrosu Haritasi

Kaynak: http://homepage.ntlworld.com/clive.billson/tubemaps/1932.jpg
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Resim-34: Eski Metro Haritasim Elestiren Karikatiir

Kaynak: http://farm1.static.flickr.com/25/66012372_e8956¢bb35.jpg

Metro haritasinin  karmagikligi  ve anlagilmazligmin ironisini yapan donem
karikatiiriiniin altinda sunlar yaziyor: “Londrali (metro sisteminden gururlanarak, tagradan
arkadaglarina): Hepsi bu; bakin!” Bu karikatlir 20.yy’in baslarinda bilgiyi tasarlamanin
onemini vurgularken ihtiyacin toplumun baskisi ve talebiyle yonlendirildiginin de bir

gostergesidir.

Metro haritalama sistemleri temel olarak kartografiyi kullanirlar. Cografi haritanin
icerikleri, metro sisteminin yollariyla birlesince santimetrik ebatlarda ¢ok ciddi alg1 problemi
ortaya cikarabilir ve karmasa yaratabilir. Ger¢ekte metroyu kullanan insani yeryiizii sekilleri
degil ulasacag hedef ilgilendirir. Yolcu icin bir istasyondan digerine nasil gidilecegi, hangi

durakta inip, hangi hatta aktarilacagi ve nerede inecegi 6nemlidir. Beck, cografyanin kivriml
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cizgilerini diizelterek, ¢izgi, renk ve tipografik sistemle olduk¢a karmagik olan veri y1ginini
sistematize ederek basitlestirmistir. Bu 6rnekte goriildiigii gibi infografik, karmasa ve kaosa

kars1 hiyerarsi ve diizen saglar.

Resim-35: Henry Beck’in 1933°de Cizdigi Londra Metrosu Haritasi

Kaynakea: http://britton.disted.camosun.bc.ca/beck _map.jpg

4.5.5.2.5. Hava Durumu Haritalari

George Rorick, USA Today’deki meteoroloji raporlarindan aktarilan hava durumu
grafiklerinin haber iletisimi i¢in 6nemli bir bilesen olarak kullanimina onciillitk etmistir.
Rajamanickam (2005: 8) Rorick’i “hava durumu bilgilerini alma seklimizi kokten degistiren
insane” olarak tanimliyor. Harita, tablo, grafik, renk, sembol ve notlar1 birlestirerek donuk ve
anlagilmas1 zor bilgiyi ilging ve ulasilabilir bilgi tasarimma dontistiirmistiir. Rorick’in asil
basarisy, yazinin esas alindig1 bir meslek dalinda gorsel gazeteciligin yaygin olarak kabuliinii
saglamasidir (Rajamanickam, 2005: 8). Metorolojinin raporladigi hava durumu bilgileri
neredeyse tlim gazetelerde mevcuttur. Genellikle solunda kent isimlerinin, tistiinde giindiiz ve

gece degiskenlerinin yer aldigr hava durumu grafiklerinin ne kadar goriiniir oldugu veya
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okundugu tam olarak bilinemez. Kimi okurlar tarafindan “zaman alic1 ve dikkat dagitic1”
olabilirler. Ancak alisilmisin disina ¢ikilarak 6zenle hazirlanan grafikler 6nemsiz gibi
gorlilebilecek verileri organize ederek okura cazip gosterebilir. Bu yoniiyle gdzden kagani

infografik yakalar.

Resim-36: George Rorick’in Hava Durumu Grafikleri

Kaynakea: http://www.uigarden.net/english/images/148.jpg
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4.5.6. infografik Organizasyon Yapisve infografik Tasarim Prensipleri

Angela Jansen’in infografik tiirlerini {i¢ temel platformda degerlendirdigini aktaran
Walther (2001: 4) bunlarn soyle agiklar: Ne ve masi sorularma cevap veren sematik
diyagramlar; konunun nitel veya nicel bilgilerinin uzamdaki yer alisimi gosteren nerede
sorusuna ¢oziim getiren haritalar ve sayisal verileri tarihleyerek sunan ne kadar, ne zaman
sorularini cevaplayan istatistikler. Tiim bu tiirler aym infografikte yer alabilir. Gerekgeler

neden sorusundan yola ¢ikarak agiklanir (Walther, 2001: 4).

Infografik, haber organizasyonunda veya bilginin sunumunda temel bir yontemdir.
Tablo2, 5 N 1 K formiiliine gore bir infografik formiiliiniin nasil olabilecegini gosterir.
Onceki boliimde aciklanan haber yazim kurallarini 6zetleyen 5 N 1 K+1 T formiiliinden
hareketle ve Walther’in Jansen’den aktardigi verilerden yola c¢ikarak infografik tasarim

kurallari tizerine bir formiil olusturulabilir.

Tablo2: SN1K+ 1T ve 7 N+ 1 T Karsilastirma Tablosu

SN1K+1T TN+1T
Haber Yazma Formiilii/ Kurallar infografik Organizasyon Formiilii
e Ne? e Neg?
* Ne zaman? * Ne zaman?
* Nerede? * Nerede?
* Nigin? * Nigin?
e Nasil? e Nasil?
e Kim? e Nitel ne kadar?
e  Tasarim * Nicel ne kadar?
e Tasarim

Kaynakga: Oztiirk, 2011

Haberde 5 N 1 K + 1 T’nin tamaminin olmasi gerekir, ancak infografikte 7 N’nin
hepsi her zaman gerekli olmayabilir. Bu gereklilik eldeki verilere gore degisebilir, ancak 7 N

+ 1 T’nin bulundugu infografik idealdir.

Infografigin sundugu bilginin icerigi, okurdaki en uygun bilissel siireci baslatacak
sekilde diizenlenmelidir. Malamed, tasarlanan grafigin izleyicinin dikkatini ¢ekerek
olabildigince uzun siire dikkati lizerinde tutmasi ve manyetik olmasi gerektigini belirterek

tasarimin akilda kalict oldugu takdirde mesajin uzun donemli hafizaya kodlanacagini ifade
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ediyor (2009: 40). Dino Karabek’in “bilgilendirme, zarar veren, amagsizca dolasan teknolojik
kiiltiirle, vizyonu ve yonii olan kiiltiirii birbirinden ayirir” ifadesini aktaran Malamed, bu
ifadenin iletisim yoniinden derin imalara sahip olabilecegini belirtiyor. Ona gore okurun
gorsel ilgisini ¢ekmek i¢in infografige artan bir istek vardir. Cogulcu kiiltiirler i¢in tasarim
ihtiyaglar1 ve gorsel problemler orjinal ¢oziimler gerektirir (2009: 14). Bilgilendirici ve kolay
anlasilir infografik hazirlamak ic¢in iyi illiistrasyon, iyi gazetecilik ve iyi edit etme

yeteneklerinin birlesmesi gerekir (J. Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Gorsel iletisimciler zihnin nasil isledigini, algmm nasil olustugunu anlamalidir.
Infografikler izleyiciye odaklanmalidir. Tasarimcilar, hem biligsel hem de duyusal diizeyde
anlagilan anlamli mesajlar tiretmek i¢in, insanlarin gorsel bilgiyi nasil igledigini bilmelidirler.
Ortaya ¢ikan son iriin okurun mesaji nasil algiladigimi ve yorumladigim belirler.
Tasarimcinin yeni rolii, insanin biligsel ve duyusal siirecini yonlendirecek gorsel bilgi
boslugunu sekillendirmek ve iletisim kurmaktir (Malamed, 2009: 14- 40). Grafik sanatcilari
sunulan dili veya istatistikleri basitlestirmek ve bilgiyi illiistre edecek en iyi yolu bulmak i¢in
edit etme yetenegine sahip olmalar gerekir, boylece okuyucuya ulasabilirler (J. Goertzen ile

yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Infografik tarihgesi ve kokeni anlatilirken resmin hep yaziyla birlikte anildigi ifade
edilmisti. Anlagilir bir infografik tasarim siirecini baglatmak icin infografigin baslica

argiimani olan yazi 6nemli bir unsurdur.
4.5.6.1. Yazida “Sade Dil” Faktorii

Yazinin infografik igin kritik oldugunu Baer, “Yazili kelime bilgi tasarimimin
anahtaridir” seklinde anlatir (2008: 42). Yazili bilginin okur i¢in agik, kisa ve anlamli
olmasini “sade dil” olarak agiklar. Sade dil uzman1 William Luts’un sade dili kelimelerin
ekonomik ve okurun anlayabilecegi yap1 olarak agikladigini aktaran Baer, ayrica sade dilin
ciimle yapisinin kisa, 6z, okunmasi kolay ve okunmas: gerekiyormus gibi goriindiigiinii de
aktariyor. “ ‘Kim’e soylityorsunuz, ‘Ne’ sdylityorsunuz” sorular1 cevaplanmalidir (2008: 43).
Grafige yazilan metin agik ve anlasilir illiistrasyonu destekleyici unsur olmalidir (J. Goertzen

ile yapilan goriisme, 31 May1s 2011).
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4.5.6.2. Rafine Bilgi

Infografik tasariminda gereksiz bilgilerin filtrelenmesi 6nemlidir. Bilgiler siiziilmeli
ve koklil basitlestirmeler yapilmalidir. Baer’e gore, (2008: 78) olmasi gerekenler nelerdir, ne
cikarilabilir seklindeki sorularin ¢ogaltilmasi gerekir. Karigiklik algilamay1 engelleyerek
okuru 6nemli bilgiye odaklanmaktan alikoyar. Baer, infografik tasarimcisi Lori Wilson’in bu
stireci “bilgiyi yontmak™ olarak acikladigini aktarir. Kimberley Cloutier’e gore ise “hedef
hikayeyi en ekonomik yolla, olabilecek en kisa metinle anlatmanimn, konuyu aciklamaya
ihtiya¢c kalmayacak noktaya tagimak icin” gereklidir (Baer, 2008: 152). Bilgi siiziilerek
hafifletilmelidir. Bill Yonker ve Lary Gormley’in “bilgi demetini ayikladiktan sonra biitiin
verinin sadece %25’ini kullaniriz” sozlerini aktaran Baer, siirecin en zor kismimin verinin

yogunlugunuazaltmak oldugunu vurgular (Baer, 2008: 160).
4.5.6.3. Gorsel Diisiinme ve Betimleme

Gorsel dil hikayenin (konunun) kendi biitiinliigii icinde anlatilmasini saglar. Gorsel
diisiinme ve tasvirin pek ¢ok avantaji oldugu sdylenebilir. Deneyimlemesi imkansiz sistem
veya siirecler gorsel tasvirle listelik eglenceli ve ilgi ¢ekici bir sekilde tasarlanabilir. Niikleer
reaktoriin enerji lretimi, radyo dalgalarmin televizyonda goriintilye doniismesi veya
yasamsal bir organin biyolojik yapist gorsel dil kullanilarak siradan bir insanin alg1 diizeyinde
anlatilabilir. Malamed zor veya soyut bir konsepti anlatmak ve sumutlastirmak icin gorsel
metafor kullanilabilecegini, ¢izelge ve tablolarin bilgiyi yapilandirmaya yardimer olacagini
bdylece okurun bilgiyi kolayca alacagini belirtiyor (2009: 12). Tasvir edilecek bilgi
anlasilmadan illiistre edilmemelidir. Iyi bir infografik olusturmamn en zor yani metnin
icerigini aciklayan illiistrasyonun insaasidir (J. Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis

2011).

4.5.6.4. Yaraticihk

Siradist yani alisilmisin ~ digindakiler insamin  dikkatini  ¢ekebilir, uykudan
uyandirabilir. Hergilin ayn1 tislupla aktarilan rutin sunum stirpriz yaparak okuyucunun ilgisini
cezbedebilir. Malamed, siradisiligin ve mizahin oldugu bir grafigin izleyiciyi cezbederken,

motivasyon ve ilgisini de kazandigini ifade ediyor (2009: 12). Cinsel konular s6z konusu
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oldugunda sunulan gorsellerle miistehcen olmadan konuyu anlatabilmek i¢in fotograf yerine
illiistrasyon kullanilabilir ve infografik sunumundaki tavir ¢éziim olabilir. Sert veya riskli
haber konusu, segilen yontemle yumusatilabilir; korkung olan eglenceli; riskli olan giivenli;
kirli, temiz; soguk, sicak ve canayakin sunulabilir. Alessandra Kalko’ya gore (2009: 82)

imkanlarin sonu yoktur (Resim 48-49).

4.5.6.5. Ezber Bozmak

Her tiirlii gorsel verinin sel gibi aktigi iletisim ¢aginda ezber bozmak yeni fikirleri
tetikleyebilir ve okurun refleksleri canlandirilabilir. Gorsel dilin anlagilmast igin olusturulan
kliseleri terketmek okurun algisini uyarabilir. “Tarih ve teknolojik konular realist olmalidir”
klisesine alternatif hazirlanan illiistrasyonlarin gorsel dili okura daha yakin geldigini ifade

eden Kalko, sonucun da daha eglenceli oldugunu belirtif2009: 81).

4.5.7. infografik Tasarim Catisi

Rajamanickam’a gore (2005: 8) basarili bir infografik tasarlama siirecinde ii¢ temel is
vardir. 1- Anla: Tasarimcinin iletmek istedigi bilginin hangi tiirde oldugunu agikc¢a anlamasi
gerekir. Bilgi mekansal, kronolojik veya sayisal olabilir. Genellikle bunlarm tigii birden olur.
2- Organize et: Birlesik bir biitiin olarak bilgi demeti i¢in uygun bir sunum sekli kurgulamak
gerekir. Sonugta ortaya ¢ikacak olan biitiin; diyagram, harita, zaman ¢izelgesi ve grafikler
gibi bilesenlerinden daha biiyiik ve kapsayici olmalidir. 3- Goster: Sunum i¢in uygun ortam
secilmelidir (kagit veya bilgisayar). Bilginin tasarim stirecinde farkli teknik ve yontemler
kullanilabilir. Burada ideal olan sunulacak bilginin konseptine uygun temanin hangi gorsel
iislup veya tavirla betimlenecegini belirlemektir. Rajamanickam dizayn catis1 olugturmanin
zorluguna ragmen infografik olusturma siirecinde resmin biitiiniinii goérebilmek igin

organizasyonun bir tablo seklinde tasarlanbilecegini belirtiyor (2005: 8) (Tablo 3).
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Tablo 3: infografik Tasarim Catisi

Kaynakc¢a: Rajamanickam, 2005: 9.
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Schneider’den “Infografigi hazirlayan kisi ayni zamanda redaktor olmalhdir ve en
onemli bilgiye o sahip olmaldi” ifadesini alintilayan Walther, (2001: 7) Knieper’den
alintiladig iyi infografik kalite standartlarmi s6yle anlatiyor: “Aktiiel olmalidir ya da yazili
bir incelemeyle alakal tematik bir dayanag1 olmalidir. Iyi arastirilmis olmals, ilgili her tiirlii
bilgi dikkate alinmal1 ve olayin 6ziine inebilmelidir. Bilgileri dogru ve hizli aktarmali, gérsel
olarak net olmalidir.” Knieper’in siralamasindaki son parametreler infografiin artistik
ambiansi, haber tasarim iligkisi, gazete gorsel kimligi ve okurla yakalamasi gereken iletigim
diizeyini agikliyor: “Stiliyle okurun begenisini kazanmali, temaya ilgi uyandirmali. Sayfanin
konseptine entegre olmali. Gazetenin kurumsal imajina uygun, detaylarin netligi okurun

seviyesinde olmali, hizl1 bir okuma i¢in optimum biiytikliikte olmali” (2001: 8).

4.5.8. infografik Kullanim Amaclar

Infografik, sundugu bilginin, anlattigi olaym agikladig iiriin veya sistemin alici
tarafindan kolayca ve hizli anlagilmasmi, Ogrenilmesini veya kavranmasini amaglar.
Infografigin etkisi iki farkli kuvetten gelir: info ve grafik. Sunulan bilginin goriinmesi, dikkat
cekici ve ilgi uyandirict olmasi, estetik hazla begenilmesi, sikmadan, gorsel bunalim
yaratmadan diizenlenmesi, siirpriz yaparak sasirtmasi, eglenceli bir {islupla aktarilmasi

bilesendeki grafik kuvvetinin sonucudur.

Rajamanickam (2005: 2) infografiklerin gizli olan1 ortaya ¢ikardigini, karmasik olani
acikladigimi ve anlagilmast gili¢ olami aydmlattigimi ifade eder. Ona gore gorsel tasvir
olusturmak yalmzca okunabilir olam goriilebilir olana doniistirmek degildir. Infografikler,
bilgileri filtrelemeyi, iligskiler kurmayi, modelleri ayirt etmeyi ve bunlart bilginin tiiketicisi
icin anlamli veri olusturabilecek bir tavir icinde ifade etmeyi gerektirir. Infografikler bilgi
yaymanin otesinde bilimsel gorsellestirme, {irlin tasarimi, egitim, bilgi teknolojisi, kurumsal

iletisim ve eglence gibi pek ¢ok alanda genis uygulamalara sahiptir (Rajamanick2005: 2).

Tugcan Giiler, (2008: 84-85) sabit infografiklerin duragan olusunun avantajia vurgu
yaparak karmagik siireci veya bilinmeyeni yazili metne oranla daha basarih
aciklayabilecegini belirtir. “Izleyiciyi konuya daha kisa siirede cekebildikleri gibi duragan

yapilart sayesinde izleyiciye konu iizerinde istedigi kadar inceleme yapma (ve dolayisiyla
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bilgilenme) olanag1 saglarlar” (Giiler, 2008: 85). Infografik bilgi demetini filtreleyerek okura
rafine bilgi sunar. Bilginin yogun ve karmagik oldugu her mecrada alginin gerceklesmesi ve
bilginin ise yarar olmasi i¢in bu bir gerekliliktir. Baer, (2009: 164) grafiklerin bir anlamda
“gdrsel dzet” olarak hizmet verdigini ifade ediyor. Infografik veri yumagindaki ipleri ¢ozer,
sadelestirir, basitlestirir ve gorsel organizasyonla sunulan bilginin okur tarafindan algilama
stirecini  kolaylastirir  ve  hizlandirir.  Gordon  Akvera’min  “infografik  tasarimci
kolaylastirandir” sozii infografik siirecini tasarimci agisindan ele alir (Baer, 2008:
132).Gregory Beteson’in Aklin Ekolojisine Yolculuk kitabinda “Bilgi fark yaratan bir
farkliliktir” ifadesini aktaran Malamed, bu agiklamanin gorsel iletisim i¢in dogru oldugunu
vurgulayarak grafigin gorsel dili ve igerdigi her unsurun okura mesaj tasidigini ifade eder

(2009: 40).

Resim-37: Beslenme Alisgkanliklar1 infografigi

Kaynak:http://infographicsfordummies.files.wordpress.com/2011/03/american-average-food-

consumption.jpg
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‘Ne yiyoruz?’ bashgiyla hazirlanan infografik Amerikan halkinin beslenme
aligkanliklarint agikliyor. Merkezde kadin ve erkegin ortalama yas, boy ve kilosu yer aliyor.
Amerikan halkinin bir yilda tiikettigi besin gruplari, grubun i¢inden segilen bir besinin
illiistrasyon gorseliyle simgelenirken, bir gesit pasta grafik iizerindeki renk kodlamasi ile de

bu grubun biitiin besinler arasindaki dagilimi gosteriliyor.

4.5.8.1. Basinda Infografik

Degisen okur kitlesinin refleksleri basin sektoriiniinde degismesini ve farkli
yontemler gelistirmesini saglamaktadir. Basin, bilgiyi okuyuculara uzun metinlerle sunmak
yerine, dikkat ¢ekici, davetkar, icerige uygun konseptle hazirlanmus, estetik, kolay anlasilir
bigim ve haber formu iiretme c¢abasindadir. Gostergebilim bdliimiinde infografik ve
illiistrasyonlar icin kritik unsurun yazi oldugu belirtilmisti. Infografik bilgiyi, sistemi, konu
baglaminda haberi olabildigince armndirarak grafik organizasyonla sunar. infografikler
gazetelerde bilgiyi, haberi anlatir. Ancak gorsel algi siirecinde infografikteki grafik unsurlar
yaziya degil, yazi gorsel imaja eslik eder. Infografik kompozisyonda baskin ve lokomotif
olan gorsel diizenlemedir. Aslinda infografigin temel amaglarindan birinin bilgiyi sunarken
uzun haber metniyle degil, gorsel bir gosteriye eslik eden kisa climlelerle gergeklestirmek
oldugu soylenebilir. Infografik karmasik veya yogun bilgiyi sunmak igin olusturulan
evrendir. Rajamanickam, gorsel ve yazilarin birlesimini kullandiklar1 i¢in infografiklerin
gorsel ve sozel bir karisim sistemi i¢inde calistiklarini ifade ediyor (2005: 5). “Fakat eger
grafikte gorlintli az, metin fazla yer tutuyorsa infografik yapmasi gereken isi yapmiyor”

demektedir (Goertzen ile yapilan goriigme, 31 Mayis 2011).

2009’da okyanusa diiserek parcalanan ve i¢inde bulunan kimsenin kurtulamadigi Air
France Havayollarina ait ugagin kalkistan diisme anina kadar olan siireci; harita {izerinde
tamamlamasi gereken giizergahi ve menzili, yerkiire {izerinde ucagm diistiigii bolgeyi, ugagin
teknik Ozelliklerini, yolculugun teknik verilerini, zaman cizgisini (time line) aktaran

infografik, karmasik olan bilgilem anlasilir halegeldigi ilgi ¢ekici bir drnektir
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Resim-38: El Pais Gazetesi, Diisen Air France Ucag Infografigi

Kaynak: http://hagaclicparacontinuar.blogspot.com/2009/06/el-accidente-del-vuelo-af447.html

Kaza aninin fotografi olmadigindan okura stireci agiklamak i¢in illiistratif betimleme
iy1 bir tercihtir. La Figaro Gazetesi’nin bilgiyi birinci sayfadan infografikle sunmasi haberin

anlagilmasinda grafik tasvirin 6nemini gostermektedir.

Resim-39: La Figaro Gazetesi’nin 11k Sayfasi, Diisen Air France Ucag1 Infografigi

Kaynak: http://www.spirospolikandriotis.com/data/photos/blog/figaro.jpg
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4.5.8.1.1. Basinda InfografiginAmac

Bilimler arasindaki iliskiyi arasgtiran ve iletisimi kiiltiir baglaminda inceleyen
gostergebilimin iletisimi, iletilerde anlam iiretme olarak goérdiigiinii ve bu anlamin iletide
mutlak ve sabit olmadig: ifade edilmisti. Bir metinde gegen “kus” kelimesi hem bireyin
kiiltiirel diizeyinde hem de i¢inde bulundugu cografyada farkli imgeler yaratabilir. Kartal da
serce de kustur. Iletinin kesinligi yoktur. Kus iletisi imge olarak insan zihninde net ve tek bir
adreste yer almaz. Bu ileti hafizada yer alan onlarca kus cinsinin tiir baghigi olabilir ki bu
tiirlerde kendi iginde farkli kategorilere ayrilabilir: Ugan, ugmayan (penguen, tavuk), evcil
gibi. Iletinin ‘kartal’ olmas1 durumunda da gorsel imgelenim kisiye gére degisebilir. Dag

kartali, deniz kartali, beyaz bash kartal gibi farkli imgelenimler gerceklesebilir.

Iletisimde kesin ve ortak bir algmim saglanabilmesi igin bilginin miimkiin oldugunca
kesin ifadelerle anlatilmasi gerekir. Bilgiyi gorsellestirmek kesin ifade ve anlatimlarin
saglanmasinda biiylik rol istlenir. Cilinkii kullanilan gorsel, alicinin/okuyucunun kendi
imgelemine mahal birakmaz, bu sebeple yorum, algi ve anlam farklarini en aza indirir. Diger
yandan kartali bilmeyen bir insana iletisim aracinda fotografi gosterildiginde de boyutlart
hakkinda karasiz kalabilir. Bu durumda ek yardimer bilgi aktarmak icin ayr1 bir agiklama
(metin) veya kartalin boyutunu algilamasi i¢in izleyicinin bildigi bir nesne ile orantilayarak

yan yana gostermek gerekebilir.

Iletisim siirecinde sadece bir iletinin aktarilmasi bile bu kadar kesin ve net degilken,
olaym, {rliniin, sistemin veya verilerin baglaminda olusan evrenin anlatilmasi algida ve
anlamlandirmada bir kaosa dontiserek iletisimi zaafa ugratabilir veya tiimden kesebilir.
Gorsellik bu yiizden elzemdir. iletilen gérsel ile temsili olan bilgi okurun zihninde dolasirken
kaybolmasi engellenir. Resim gosterilerek zihindeki tarama alani daraltilir, sapma engellenir.
Boylece okur sadece o nesneyi imgeleyerek bilgiyi kolayca anlamlandirabilir. Grafik anlatim,
bilginin sunumunda aktaricinin (gazeteci) iletmek istedigi konunun okurun zihninde ona en
yakin ‘demo’nun olusmasi i¢in 6nemlidir. infografikler en yakin modeli degil olayin
semasini (veya siirecini) en dogru ve eksiksiz kurgulayarak ortak imgelenimle ‘anlagma’yi

saglayabilirler.
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[letisimin zaafa ugramadan gerceklesmesi, iiretilen anlamlarm kodlanarak iletilmesi
ve okur tarafindan kod agiminin yapilmasi yani iletilerin anlamlandirilmasi igin temel gorsel
olan fotograf, ham veri olarak yeterli olmayabilir. Basinda fotografin essiz gergekligine
ragmen bilginin sunumunda illiistrasyon, diyagram, harita, sembol gibi grafik unsurlar

kullanilir. infografik tiim grafik unsurlari organize ederek karmasik bilgiyi agiklar.

Infografikler iletileri sunarken bilginin okur tarafindan kolayca anlasiimasimi amaglar.
Ne, nasil, nerede, neden, nitel ne kadar, nicel ne kadar sorularina gorsel cevaplar verir.
Iletisim simgelerini istenilen kesinlikte, kusursuz bi¢imde aktarmaya calisir. infografik gazete
tasariminda en Onemli unsurdur. “Haberin gorsel etkisini artirdigi gibi konuya icerik
saglayarak haberin anlasilmasina yardimci olur” (Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis
2011). “Belirli bir haber ya da makaleyi desteklemek i¢in yapilan ¢aligmalarm metne
gonderme yapabilmek amactyla somut gorsel dgelere daha ¢ok bagvurdugu goriilmektedir”
(Giler, 2008: 85).

The New York Times’ta yaymlanan infografik, Amerika’nin Irak’a saldirisinda ve
sonraki siirecte hayatin1 kaybedenlerin sayisini, ait olduklari giicleri, 6liim nedenlerini ve
kentlere gore dagilimim aktartyor (Resim 39). Piktogramlar Amerikan askerlerini, koalisyon
gliclerinin askerlerini, Irak askerlerini, polis memurlarim, Irakli gilivenlik gliclerini
simgelerken, piktogramlara uygulanan renk kodlamasi hayatini kaybedenlerin o6liim
nedenlerini betimliyor. Kirmizi diisman atesiyle, turuncu el bombasiyla, mavi araca
yerlestirilen bombalamayla, sar1 tuzak bombayla, yesil belirgin bir sebebi olmadan, turkuaz
iskence veya bicaklanmayla, gri ise nedeni belirsiz siddet sonucu 6liimleri gosteriyor. Ayrica
cubuk grafikle kentlere gore Olim yiizdesi harita iizerindeki renk kodlamasiyla
desteklenmistir. Piktogramlar1 kusatan cergevelerin iginde tarihler yer alirken, 500, 1000,
1500, 2000, 2500 gibi diiz rakamlara ulasildiginda siyah kare ile gosterilerek kompoziyon
icinde etki noktalar1 olusturulmustur. Siyah kareler ayn1 zamanda renk kodlamasinin yarattigi

gorsel bunalimi engelleyerek, siirecteki 6lii sayis1 toplamimin da kolay algisini sagliyor.
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Resim-40: The New York Times, Amerika’mn Irak’a Saldirisinda Olenlerin infografigi

Kaynakea: http://graphics8.nytimes.com/images/2008/01/06/opinion/0O6opchart.large.gif
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4.5.8.1.2. Basinda infografiklerin Yer Almasi

Walther’a gore (2001: 4) infografikler bir haber argiimani olarak Avrupa’daki
gazetelerde 17.yy’da kullanilmaya baslandi. Editorlerin okur acisindan gorsellerin cazibesini
kesfetmeleri ile birlikte, 18. yy’dan itibaren basit infografik kulanimi gazetelerde
yaygmlasmistir. Bu infografikler genellikle harita, savas veya katliamlarmn olay yeri
planlaridir. Ingiltere’de 1843 ten itibaren grafiklerle gii¢clendirilmis haftalik resimli gazeteler
basilmustir. Ancak {retimkeri ¢ok zaman aldig1 icin infografikler gazetelerde Ozensiz
kullanilmistir. O dénemde egitimlilerin kelimelerle, daha az egitimlilerin ise resimlerle

iletisim kurdugu 6nyargisbulunmaktadir (Walther, 2001: 5).

Uluslararas1 diizeyde muteber bir dergi olan National Geographic yayin hayatina
bagladig1 giinden bu yana yaymladigi gorsel imajlarla (fotograf, illiistrasyon, diyagram,
infografik) 6nemli bir yere sahiptir. 1888’de yayinlanmaya baslayan dergide infografikler ilk
sayidan itibaren yer almistir. Yaymlanan ilk infografik 1888°de gerceklesen biiyiik firtinayt
anlatan makale i¢in tasarlanmistir. Bes renkli haritay1 illiistre ederek hazirlanan infografiklere
ilave olarak firtina boyunca devam eden hava durumu raporlari, normal degerlerle

kargilagtirmali olarak sunulmustur. Bu grafikler Valesco’nun ifadesiyle “modern standartlara

gore bile iyi grafikler”dir (2009: 40).

Giller, (2008: 84) 70’li yillarda Amerika Birlesik Devletleri’inde (ABD) televizyonun
popiiler olmastyla okur kaybeden gazetelerin cabasiyla infografiklerin tekrar giindeme
geldigini, ilk calismalara USA Today gazetesinin lokomotiflik yaptigini ifade ediyor. 1980°1i
yillarda tasarim siirecine bilgisayarin dahil olmasiyla haber tasariminda infografik sunum
artar (Walther, 2001: 2). 80’li yilarda masaiistii yaymecilik ve 90’larda bilgi tasarimi alaninin

dogmastyla, infografik akimi ivme kazanir (Rajamanickam, 2005: 6).

Walther, (2001: 5) infografigin gazetede bilginin sunumu konusunda yazi ve
fotografla esdeger konumda oldugunu; yazi ve fotografin tamamlayicisi olabilecegi gibi aynm
zamanda bagimsiz jurnalistik (gazeteyle ilgili) degerlendirme arglimani olarak da gorev
aldigini belirtiyor. Yazinin aksine infografik pek ¢ok farkli konuya es zamanli olarak aracilik

etme, terciiman olma avantajina sahiptir. Metinsel betimleme bir ¢ok baglamda bir resim
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diizenlemesinden ¢ok daha detayli ve okunmasi zordur; kuskusuz c¢ok yer kaplar.
Infografiklerin giicii ¢ok islevli olmalarmdan kaynaklanir. Spesifik bilgiyi aciklar, dikkat
ceker, haber tasariminda belirleyici (aktif) olarak rol oynar. Sayfay: estetik ve giizel yapar,
gorsel kimligi yansitir(Walther, 2001: 6)

Buraya kadar anlatilan bilgiler 1s1¢inda infografiklerin tasarim igerigi yoniiyle
multipleks (ayn1 zamanda, ayn1 hat {izerinde bir¢ok iletisimi bir arada saglar) islevselligi
yoniinden ¢ok fonksiyonlu grafikler oldugu asikardir. Infografik hikayeye giivenilirlik
kazandirir. Haberin sunumunda editére, haber yaymlandiktan sonra da okura zaman
kazandirmaktadir (Baer, 2008: 159). izleyicinin konu hakkinda bilgi sahibi olarak yaptigi
inceleme daha verimli olacak, verilmek istenen mesaj daha hizl algilanacaktir (Gtiler, 2008:

86).
4.5.8.1.2.1. Grafik Muhabir

Infografik kavramindan sonra uluslararasi basinda “grafik muhabir” kavrami
dogmustur. Grafik muhabir, gazete veya dergide hazirlanacak infografigin verilerini olay
veya konu yerine giderek arastiran, olay (veya konu) yerinden gorsel ve teknik tiim verileri
toplayan ve organize eden kisidir. Okur haberi oradaymis gibi birinci elden 6grenmek ister.
Yazi ile yapilan tasvirde okurun zihninde farkli resimler canlanabilir. Bu resmin miimkiin
oldugunca herkesin zihninde ayni olmasini saglamak i¢in olusturulan infografigin verilerini
toplamak grafik muhabirin gorevidir. Grafik muhabir haberin her asamasinda olay yerinde
calisarak aragtirma yapar. “Sorularin cevabini gorgii sahitlerinden ve haber kaynaklarindan
ogrenir. Yani tasarimeinin ihtiyag duydugu verileri toplayip tasarim birimine aktarir” (Yazici,
27 Mayis 2011). Uzman aktaricinin 6nemini vurgulayan Fevzi Yazici’ya gore, haberin
derlenmesinde detaylarin yok olma veya deforme olma tehlikesi vardir. Haberi bilen
personelin grafik muhabirlik yapmasi gerekir. Yazici, aksi halde c¢esitli sorunlar
olusabilecegini “haber teknigi” ile hazirlanmayan grafik anlatimin siisten ibaret olacagins;
bununda gazeteciligin kaldiramayacagi bir risk oldugunu belirtiyor (F. Yazici ile yapilan
gorlisme, 27 Mayis 2011). Gazetede haber tasarimi grafik tasarimdan farklhidir. Haber ve bilgi
stratejik bir bi¢cimde edit edilmeli ve sunulmalidir. Bu yapilmazsa hem gazete hem de okur

kaybeder (J. Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).
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The New York Times gazetesinde tasarimcilarin kendi arastirmalarmi yaptigi,
“igerikten grafik olusturma” departmani oldugunu sdyleyen Valesko, burada c¢alisanlarin
gorevinin (siparis) beklemek yerine kendi inisiyatifleriyle hangi konularin infografikle

sunulabilecegine karar verdiklerini belirtit2009: 19).

Calistign birimin kendisinden aragtirma yapmasini, verileri diizenleyerek grafik
vazmasm istedigini ifade eder. Valesko, National Geographic dergisinde sadece tasarim
degil konunun gerektirdigi seyahatlerde, derin ve yogun arastirmalar yapmaktadir. Verilen bir
grafikte aragtirmanin derinligi ve detaylar1 sasirtict olmakla birlikte birgok uzman ve

danigmanin fikri alinarak hazirlanir.

Valesko infografiklere verilen dnemi su 6rnekle anlatir: “Eski Misir’da bir sabah
torenindeki giines 15181n1n yoni mitkemmellik i¢in kontrol edilir, tarihsel bir illiistrasyonda da
uzaktan ucan bir kusun kanat sekli kugbilimciye sorulur ve geri doniis alincaya kadar ¢izim
yapilmaz”. Grimwade’e gore, (2009: 20) Valesco arastirmalarinin biiyiik bir kismimi kalemi
eline almadan gergeklestirmektedir. Biitiin bilgi elindedir ve onu okuyarak anlamaya calisir.
Béylece belli bir seyi gorsel olarak anlasilir hale getirir. Once grafigin metnini yazar; bunu,
bilgiyi kisa ve organize bir yontemle acgiklamaya calisarak yapar. Sonra da gorsel agiklamay1
kontrol eder. Yani yazar, taslak olusturur ve detaylara gecer. Grafik isleri i¢in editoriiyle
birlikte San Diego, Cin, Kambogya, Italya ve Hollanda’da arastirmalar yapnustir. Yaptigt
seyahatlerde bazen Leonardo da Vinci resimlerini, bazen 40 bin yil 6nce neandertallerin
bulundugu bir magaray1 ya da Pekin’deki yasak sehirin imparator haremini incelemistir. Tiim
bu aragtirmalarin her birinde veriler okura agiklayici bir infografik tasarlamak i¢in diizenlenir

(Grimwade, 2009: 21, 26).

Wall Street Journal’da infografikler hazirlayan tasarirmci Dona Wong’un kendini
oncelikle muhabir olarak gordiiglinii aktaran Baer, ¢alistigi gazetede grafik editdrlerinin

kendi grafik konularim gelistirdigini belirtmektedir (2008: 168).

4.5.8.1.3. Basinda infografigi Tercih Etmenin Nedenleri

Gelisen teknolojiyle artan bilisim insanlarin daha fazla veriyle karsilasmasini sagladi.

Insanlar kitle iletisim araglarinda ilgi alanlarina girmeyen sayisiz bilgi ve iletiyle uyariliyor.
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Artan bilgi sagnagi i¢inde rafine bilgi sunulmasi insanlar tarafindan tercih nedeni olabilir.
Insanin veya toplumun isine yaramayan, faydasiz, amaci ve degeri olmayan, oyalayici ve
dikkat dagitici ileti veya veriler “anarsik bilgi” olarak tanimlanabilir. Baer, Joe Jackson’dan
“Yasadigimiz diinya kiiltiirel bir soguk mezeye doniistii ve hepimiz siirekli hazimsizligin
esiginde yastyoruz. Sinirsiz secenekleri elemek igin yardima ihtiyacimiz var” ifadesini

aktararak sunulan bilgi kalabaligina vurgu yapmaktadir (2008: 80).

Insanim neredeyse biitiin medyada (kisisel mobil telefonu dahil) maruz kaldig1 anarsik
bilgi bir tarafa; drnek olarak The New York Times gazetesinin bir haftada yaymladig bilgi
miktarmim 18.yy’da yasamig bir insanin dmrii boyunca karsilagabileceginden daha fazla
oldugu tahmin edilmektedir (Baer, 2008: 16). Giinliik gazetenin temel problemi “giinliik”
olmasindan kaynaklanir. Valesko gazetenin giinliik olmasi ile alakali olarak “Sayet her giin
64 sayfa basiyorsaniz icini gerekli gereksiz ilgi c¢ekici olmayan ve uyutucu seylerle

doldurmak zorunda kalabilirsiniz” demektedir (Grimwade, 2009: 29).

Gazete editorlerinin haber merkezine gelen bilgiyi siizerek yaymladigi, gazetedeki
bilgi yigininin daha en basta okur i¢in filtre edilerek diizenlendigi bilinmektedir. Basinda yer
alan her bir haberin kendi i¢inde diizenlenmeye, bilgi yumagini olusturan girift ipliklerin
coziilmeye ve okur i¢in cazip ve anlasilir bir desen i¢in 6zen ve dikkatle oriilmeye ihtiyaci
vardir. Bilgi grafikle sunuldugunda insanlarmn haberleri anlamasina yardimer olabilecek kadar

gorsel olmalidir (Rajamanickam, 2005: 8).

Haber tasarimi siirecinde infografikler karmasik veya kompleks bir konunun
iletilmesinde etkin bir sunucu olabilirler. Wang, sektoérde calismaya bagladigindan bu yana
infografige bakis agisimin degistigini belirtir. Onceden makyaj olarak bakilan infografik artik
haber tasariminda ¢ok &nemli bir yontem olmustur (Baer, 2008: 168). Gazete igerik ve
sunumdan ibarettir, gazete tasariminda infografik, iyi hazirlanmig yemege miikemmel bir

katkidir (J.Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Kalko, saglikla ilgili sevimsiz konular sozkonusu oldugunda yar1 Kkarikatiir
illiistrasyonlar ve birazda espri kullanildigin1 belirterek 6rnegin kalp naklini tasvir ederken

zor olan seyin ¢ok fazla kan gostermeden konuyu sunmak oldugunu ifade ediyor (2009: 78).



122

Resim-41: Mundo Estranho Dergisi, Kalp Naklini illiistrasyonla Anlatan infografik

Kaynak: Kalko, 2009: 79

Genglik dergisi Mundo Estranho icin infografikler iiretirken “Geng¢ insan mi
okumuyor, yoksa genglerin ilgisini ¢ekecek sunumlar mu {iretilmiyor?” soru ve kaygistyla
tasarim yaptigim belirten Kalko, tuvalette oturan adam infografigini 6rnek veriyor. “Ilk
calismanin ilgi ¢ekmeyecegine, illiistrasyonun soguk, ciddi herhangi bir saglik dergisi
diizeyinde olduguna inandik; ek olarak tuvalet esprisi anlagiimiyordu.” Kalko illlistrasyonu
degistirip, farkli bir illiistratorle karakteri oyun hamurundan yapilmis gibi betimleyerek
komik ve carpici bir sonuca ulastiklarini belirtiyor (Kalko, 2009: 80)
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Resim-42: Mundo Estranho Dergisinde Yaymnlanan infografik

Kaynak: Kalko, 2009: 80

Resim-43: Mundo Estranho Dergisinde Yaymlanmaktan Vazgegilen infografik

Kaynak: Kalko, 2009: 80.
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Walther, Angela Jansen’in 80’li yillarin sonu 90’larm bagmi degerlendirirken
“Almanya’da editorlerin okurlarla kars1 karsiya geldigi bir donemde “bilginin yeni sunum
yolu” iddialarin1 tam olarak formiile edemedikleri infografik, Amerika’dan bir trend olarak
geldi” sozlerini aktartyor. Jansen’den “infografiklerin neyi sagladigi ve tasarimeilarin ne gibi
ozelliklere sahip olmasi gerektigi konusunda da tereddiit vardi, buna ragmen (sorular
yeterince tartisiimamis ve cevaplanmamis olsa da) infografiklerin iletisimin dogal bir unsuru
olarak kullanilmasi giin gegtikce daha da yaygin bir hale geldi”gini alintiliyor (Walther,
2001: 6).

Gaczetelerde infografik ne ise yarar? adl ¢alismasinda Walther, 2001: 4) benzer bir
tespiti de Martin Liebig’ten aktarryor. 90’larda basinda yer alan infografikler hakkindaki
bilimsel kanitlart “kit” olarak tanimladigini, gazetecilik aragtirmalarinin bundan sonraki
donemde infografigin yazi veya fotografla esit bilgi sagladigi ama onlardan daha fazla
olmadig1r seklinde sonuglandigmni alintilayarak “Bugiine kadar bir grafik departman
tarafindan ortaya konulan kaya gibi saglam bir akademik ¢alisma mevcut degildir” sozlerini
aktartyor (2001: 4). Walther’in belirttigine gore 80’li yillarda baslayan infografigin 90’1
yillarmi analiz eden Liebig, 1999°da yaymlanan yazisinda su tespiti yapar; “Infografik
kullanimmin ve bilgiyi gorsellestirmenin modern okuma aligkanliklar1 agisindan anlamli
olduklart veya kolaylik sagladiklari konusunda kanitlar varsa da bir bilimsel kanit hala
mevcut degildir’. Walther, Liebig’ten “Okur i¢in karmasik konular1 gorsel terciimelerle
anlagilir yapan infografiklerin yazi girdileriyle benzer statiiye kavustugunu, bugiin biitiin
boliimlerde kullanildigini zira modern gazetelerde 6zellikle sayfanin genel tasarimi agisindan

onem kazandi”gin1 da aktariyor (Waler, 2001: 4, 6).

Liebig’in tespitlerini degerlendirmek infografigin dogru anlasilmasi agisindan
onemlidir. Liebig infografigi bir haber unsuru olarak degerlendirmekteyken, bugiin infografik
bir haber unsuru olmaktan daha g¢ok haber tasarim yontemidir (haber sunum tavri).
Infografik, fotograf ve haberin kendisi olan yazi girdisi ile (nisbeten) kiyaslanmaktadir.
Ancak infografik yapisi fotograftan farklidir. Haber fotografi gergektir. Konunun
gergeklestigi andir, tasarlanamaz. Yani grafikler gibi laboratuvarda, atdlye ortaminda
tiretilemez. Haber fotografinda fotografcinin iradesi, yonlendirmesi ya da olaya dair bir

tercihi yoktur, yorum yapamaz. Olay1 sadece belgeler. Fotografin gercek olmasi ve essizligi
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notr olmasindan kaynaklanmaktadir. Grafikte ise durum neredeyse tersidir. Grafik fotograf
gibi spontan (anlik, ani) degildir. Olaydan veya siirecten sonra atdlyede tiretilir. Farkli
acilardan gosterir, olaym siddetini arttirir ya da azaltir. Fotografin gosteremeyecegi detaylari
aktarabilir, giiriiltii faktoriinii ortadan kaldirir. Goriinmeyene odaklanir, olaymn oncesini ve
sonrasin1 anlatir. Fotograftan daha fazlasim anlatir ama “ger¢ek” degildir. Bu nedenle
infografik fotografin yerini alacak bir unsur degil; onun yoklugunda veya belgeledigi anin
asamalarim aciklamada kullanilacak kompleks bir yapidir. Gostergebilim boliimiinde
anlatilan diiz anlam ve yan anlam bilgi sunumunda fotograf ve grafik arasindaki farka benzer.
Fotograf ne oldugunun belgesi yani diiz anlami, sonradan iiretilen grafik ise nasi/i anlatan
yan anlam gibidir. Hangisi Gistiindiir degerlendirmesi yapilamaz. Bilginin sunumunda énemli

olan verilen bilgilerin okur tarafindan anlagilmasidir.

Kalko’ya gore (2009: 78) bilgiyi sunmada grafik yontemler kullanmak konuya saygi,
saygisizlik veya mizah ekler ve okura mesaji iletirken “ses tonunun” ayarlanmasina imkan
verir. Hangi gorsel dilin secilmesi gerektigi hangisinin dogru veya yanlis olduguna karar
vermede ise sagduyu etkindir

Thomas Knieper’den, infografigin nihai atilmini kritik olaylara bagh olarak ii¢ temel
gelismeyle yaptigimi aktaran Walther, Knieper’in 1986’daki Challanger faciasi, Cernobil
patlamast ve 1991°deki Amerika’nin Korfez saldirisini isaret ettigini belirtiyor. “Bu olaylara
ait fotograf yoktu ve basin haberi yaymlamak i¢in yeni sunum yollar1 denemek zorunda

kald1” (Walther, 2001: 4).
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Resim-44: Challanger Faciasim A¢iklayan Infografik

Kaynak: http://behance.vo.llnwd.net/profiles24/336529/projects/1162851/e68b70cc10df71653a0299062aa6e1dd.jpg
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Resim-45: Cernobil Faciasim Ac¢iklayan infografik

Kaynak: http://www.emergency-response-planning.com/Portals/87350/images/Chernobyl%202-resized-

600.jpg

Resim-46: Amerika’min Korfez Saldirisinda Silahh Giiglerini Agiklayan infografik

Kaynak: http://www.zmgraphics.com/INFOGRAPHICS/GroundWarfare.gif
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Yukaridaki ti¢ 6rnek dikkate alindiginda infografik fotografin (az ya da ¢ok) karsilig
degil ¢ikis yolu veya sunum tavri olarak goriilebilir. 1861 yilinda cizilen Minard grafigi
1812°de gerceklesen savagsi; fotografin icadindan veya yaygin kullanimidan onceki bir
stireci betimlemektedir. Ayni infografikte fotografla belgelenemeyecek bagka parametreler de
sunulmaktadir. Walther, fotografin yanisira infografigin de olaylar1 resimle sunmanin iyi bir
yolu oldugunu belirtmektedir. Ancak infografik gercegin fotografi olmadiginda veya resimsel
anlatim konuya daha elverisli oldugnda kullanilir. Walther, Schneider/Raue’den “infografik
haberi fotografa oranla daha yakindan anlatir” ifadesini aktarir (2001: 6).

Infografik sunumla kiyaslanan diger unsur bilginin kelime olarak sunumu yani yazi
girdisidir. Yazidan daha fazla bilgi saglanmasi ya da yazinin anlasilirhigma oranla
infografigin anlasilirhig1 karsilastirilir. Jansen’e gore * infografikler fotografla onu tarif eden
yazi arasindaki boslugu kapatu” ifadesini aktarir (Walther, 2001: 4). Ge¢miste London
Sunday Times gazetesinde illiistrator, simdi Time dergisinde grafik direktorii olarak ¢alisan
Nigel Holmes “gorseller insanin dikkatini ¢ekiyor hangi seylerin grafiklerle hangi seylerin
kelimelerle daha iyi anlatilacagina karar verdikten sonra her ikisini de en 6zli sekilde nasil

diizenleyecegimi disliniiyorum” sozlerini ifade eder (Baer, 2008: 87).
4.5.8.1.3.1. “Giiriiltii”siiz [letisim

[letisim béliimiinde iletilerin aktarilmasinda giiriiltii kavran, kaynagn istegi disinda
aktaric ile alic1 arasindaki sinyale eklenen her sey olarak tanimlanmigsti. Bagka bir ifade ile
kaynak tarafindan aktarilmak istenmedigi halde, niyet edilen seyin dogru bicimde yeniden
kodlanmasini giiclestiren her sey anlamindadir. Ornek olarak telefon konusmasindaki ‘cizirts’

ses iletisine eklenen giiriiltiidiir (Fiske, 2003: 21).

Basinda temel bir gorsel argliman olan fotograf iletisinde de bir ¢ok giirtiltii olabilir.
Ornegin bir suikast girisiminde olay amin1 goriintiileyen fotograflar ele alindiginda fotograf
makinesinin diizlemi ile suikast¢i ve hedef diizlemi arasinda yer alan (goriintiiye dahil olan)
nesneler; bina, agag, insan veya araglar fotograf iletisinin giriiltiisii olabilir. Fotograf,
diizlemin gercegini, olay animi belgelemesi bakimindan kanit statiisiinde bilginin ger¢ekligini

ve dogrulugunu saglarken, illlistrasyon yoOntemiyle olusturulan infografik, fotograf
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diizlemindeki giiriiltiilerden arindirarak guiriiltisiiz ileti yaratabilirler.

Fotografin belge teskil etme niteliginden faydalanarak infografigin vizyonunu
acitklamak igin verilen suikast Orneginden hareketle somut bir olayin verilerini
degerlendirmek daha dogru olacaktir. 1963’te Dallas’ta gergeklestirilen suikastte hayatini
kaybeden Amerikan eski bagkani John F. Kennedy’nin, saldir1 ger¢eklestiginde goriintiilenen
video kayitlar1 bulunmaktadir. Silahla vuruldugu anin 6ncesi ve sonrasinin video goriintiileri
olmasina ragmen eylemin gergeklesme seklini veya siirecini anlamak icin bilgilerin
toplanarak ~ degerlendirilmesine ve organize edilmesine, yani eylemin yeniden

canlandirilacag bir laboratuvara ihtiyag vardir.

Resim-47-48-49-50: Amerikan Baskam Kennedy’nin Vuruldugu Anin Video Gériintiileri

Kaynakea: http:/i.telegraph.co.uk/multimedia/archive/01116/kennedyl_1116744i.jpg
http://stamperdad.files.wordpress.com/2007/11/jfk_firstshot.jpg
http://dk545 files.wordpress.com/2010/05/jfk-assassination.jpg

http://www .facts-are-facts.com/magazin/2-jfk.jpg

Laboratuvardaki canlandirmanin olayin bir tiir demosu oldugu da sdylenebilir. Olayin
cereyan edigine gore tespit edilen lic merminin ilki suikast¢i ve hedefi arasindaki diizlemde
yer alan mese agacimn iistiinden gecerek hedefi 1skalar. ikinci mermi Kennedy’nin sag

omuzuna, Ugclinclisii ise kafasina saplanir. Makam aracinin giizergah1 ve tetik¢inin
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konumlandig1 binanin ayni plan i¢inde goriintiilenmesi suikastin anlasilmasi icin gereklidir.
Mermilerin 55 ve 80 metre mesafeden hedefine ulasmasi diizlemin mekansal biiyiikligii
hakkinda yeterince bilgi vermektedir. (Hufschmid, 2008). Bu kadar biiyiik bir mekanda elde
edilen video kayitlarinda suikastiginin konumlandigi bina ile hedefi aym karede
goriintiilenemedigi gibi; iki diizlem arasinda yer alan pek ¢ok giiriiltiide (insan kalabaligi,
aracin hareket etmesi, kortejin yogunlugu vs) olaym anlasilmasmi engelleyen diger
etkenlerdendir. Ayrica olaydan sonra ne oldugunu daha iyi anlamak ve agiklamak icin
yapilan hava c¢ekimlerinde tetik¢i ve hedef arasindaki mesafenin biiyiikliigli, kameraya
zorunlu bir genis ac1 belirlemektedir ki bu da fotografin uzakligindandan detayin veya gerekli

bilginin algilanmasini zorlagtirmaktadir.

Resim-51-52: Kennedy Suikastinin Yapildigi Meydanin Havadan Cekilen Fotograflar

" s "
Houston St. —

L )

== o

Kaynakea: http://www.erichufschmid.net/JFK/Hufschmid-Kennedy-chapters-only.pdf

Video kayitlarinda Kennedy’nin ilk vurulma aninda ellerini arkasina dogru uzatmasi
ve esinin sergiledigi refleks goriinmektedir. Ancak kadraj disinda kalan tetik¢inin
konumlandigi bina ve eylemin gerceklesme sekli, yani; kimin, nereden, nasil, ne ile, kag kez
ates ettigi, Kennedy’nin neresinden vuruldugu goriilmemektedir ve anlagiimamaktadir.
Reuters’in hazirladig1 infografik incelendiginde yukarida deginilen parametrelerden daha
fazlasmnin basitce aktarildig: goriilmektedir. Infografikte aktarilan bilgiler sunlardur:
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Olaymn bilgisi ve tarihi,

Suikast¢inin fotografi ve kimligi,

Konumlandig1 bina ve penceredeki poziyonu

Suikastte kullanilan silah,

Silahin diirbiiniiyle goriilebilecek hedef goriintii

Olayda delil olarak kabul edilen kamera,

Saniye saniye karelerde yer alan goriintiiniin kisa metinsel tasviri,

Kayd1 gergeklestiren Abraham Zepruder’in mekandaki konumu ve diizlemdeki agisi,
Gorgii taniklarinin konumu,

Bir teori ve gorgii taniklarma gore ikinci bir silahli kisinin dordiincii atis1 yaptigi yer,
Meydanda ilerleyen makam aracinin giizergahu,

Mermilerin hedefle bulustugu mekansal paradigma,

[Ik merminin Baskan’dan ¢ikarak, Vali Connally’e saplanmast,

Makam aracmnin tiim yolculuk siirecini zamansal olarak gdsteren harita (time line)
Dallas’m krokisi

Tiim bu bilgiler ayn1 infografik planinda mevcuttur.



132

Resim-53: Reuters’in Kennedy Suikastini A¢iklayan Infografigi

Kaynak: http://eighthworstblogever.files.wordpress.com/2011/02/jfk _assassination2.jpg

Karmagik olaylarin ¢oziimlenmesi ve anlasilmasi icin infografigin ne derecede
onemli oldugu bu ornekte agik¢a anlasilmaktadir Oliver Stone’un yonettigi JFK filminde
mahkemenin, suikastin nasil gergeklestiginin anlasilmasi icin minyatiir maket {izerinde
aciklama yaptig1 goriilmektedir. Buradan da anlasilacagi gibi ne oldugunu anlamak, biitliniin
tamamima hakim olmak igin video kayitlar1 ve fotograftan fazlasina ihtiyag vardir. Infografik

bir tiir mimesis (benzetme) yaparak olay1 veya sistemi agiklayabilir.
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Resim-54: Oliver Stone’un Filminden Suikastin Gergeklestigi Alanin incelendigi Sahne

Kaynak: http://www.interviewmagazine.com/blogs/film/2009-01-20/inauguration-suspense/

4.5.8.1.4. Infografigin Zyif Yanlar ve Sakincalar

Aragtirmanin bilimsel ve olabildigince objektif olmasi i¢in konunun tiim yonleriyle
incelenmesi kacinilmazdir. Bir kavramin varolus nedenleri genellikle kendi avantaj ve
hakliligim savunsada madalyonun oteki tarafina bakmak konuya zarar vermekten ote; soz
konusu uygulamalari disipline eder ve uzmanlarin otokontrol ve 6zelestiri mekanizmalarini
harekete gegirerek minimum hata, maksimum verim saglayabilir. Bir kavramin teorik olarak
zayif yanlarmi veya sakincalarini tespit etmek, pratikteki uygulamalarini miikemmellestirmek

icin bir vizyon agabilir.

Michael Agar Times’in grafik rapor ve illiistrasyonlarini 6verek harika
infografiklerinin “bulasic” oldugunu; ilging olamnsa Ingiltere’deki hemen her gazetenin
bunu taklit ederek kalitenin ¢an egrisini ters cevirdigini belirtiyor. “Her c¢izelgenin bir
disiplini, her satirin bir sebebi, kiigiikte olsa her isaretin bir anlami1 vardir” (Agar, 2009: 61).
Agar, grafik sanatcilarmm 1990’larda olimpiyatlari, korfez savasmi, ve diger haberleri
basarili infografiklerle aktarma zaferinin sarhoslugunu yasarken aci gercekle yiizlestigini
belirtiyor. Gazete satislarindaki diislis gazete endiistrisi ve editoryal yonetim tarafindan grafik
servislere sOyle yorumlanir: “Okuyucular infografikleri okumuyor, insanlarin haberleri

anlamaya ve analiz etmeye zaman1 yok. Basit gorsel sunumlar yapin” (Agar, 2009: 61).
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Infografiklerin okunma ve anlasilirliginin saglanmasi problematigi, infografik tasarim
ve kulamminin hassasiyetini artiryor. “Infografiklerin anlagilirh@i grafik departmantyla
editorlerin iletisiminin en kritik oldugu yerdir. Bir ¢ok zaman editorler sanatgilara boslugu
hangi gorselle dekore etmeleri gerekiyorsa onu verirler, genellikle grafik departmami da
bilgiyi okumadan infografik yapar. Sonu¢ basarisizliktir. Grafik okunmaz ya da bir sey
gostermez. Boyle sunumlarda bilgi kafa karnstiricidir (Goertzen ile yapilan goriisme, 31

Mayis 2011).

Agar’a gore milenyumun basinda infografigin gelecegi daha da kotii goriintiyordu.
The New York Times ve Ispanyolca yayinlanan El Pais ve Clarin gazetelerini éven Agar,
Ingiliz basini igin; “gazetecilik merkezli raporlama ile hazirlanan infografikler yerine ‘bakin
ben ne kadar zekiyim’ infografikleri geldi” seksinde bir tespit yaptyor (Agar, 2009: 63). Bu
calismalarin okur i¢in degil sanatcilarin kendi portfolyolari i¢in hazirlandigmi belirten Agar,
durum tespiti yapmak i¢in de ironik bir soru yoneltiyor: “Yoksa bu infografikler gazetecilik
pratigi yapmak isteyen ve kendi islerini yayma hazirlamak i¢in savasan grafik sanatcilarinin
bir sonucu muydu? Form her yerdeydi ama islev neredeydi?”” Agar bu dénemi “infografik
artik basmnin kurtaricis1 degildi ama geleneksel haber sunumunun bir parcasi haline geldi”gi

ifadesiyle ozetliyor (Agar, 2009: 61, 63)

Iyi illiistre edilmis infografikleri anlamanin zor oldugu bir ¢ok olay vardir. Tasarim
bilgiyi basitlestirmenin 6nemli bir unsuru olmakla birlikte, iyi bir infografik sayfa tasarimi
icin milkemmel olabilir ama haber tasarimi i¢in olmayabilir. Tasarim ve icerik el ele

calismalidir (Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Liebig’ten infografigin zaaflarin1 ve beraberinde getirdigi tehlikeleri aktaran Walther,
“Islenmis verilerin igerik dogrulugu ve kesinliginin tezahiiriindeki gérsel miikemmellik,
belkide hi¢ varolmayan verileri zihinde canlandirabilir” endisesini alintiliyor. “Gorsel
piirtizsiizlik aktarilan igerigin okur tarafindan hi¢ sorgulanmadan, elestirilmeksizin, verildigi
gibi kabul edilmesine yol agabilir.” Ayrica Walther, Liebig’in “Gazetecilikte sikca
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bagvurulan bir tasvir yontemi olarak ‘yaniltici zerafet’e” vurgu yaptigini aktariyor. Liebig’ten
“Bircok infografik genellikle kirli ve muhtemelen kanl bir gercegi adeta temiz bir tiille

orterek kasten veya farkinda olmadan insanlarin kaderleriyle ilgili hikayeleri, filtrelenmis
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cizgiler, duru renkler ve zarif fontlarla ik trajediler haline getiriyor” ifadesini alintilayarak,
bdyle durumlarda tek bir infografigin bilginin sunumunda yeterli olmadigini belirtiyor
(Walther, 2001: 5-6). Liebig, infografiklerin karmasik bilgileri sunarken 6nemli bilgileri
gozden kagirabilecegini bu durumun da tehlikeli sonuglar dogurabilecegini sdylemektedir
Ona gore “Infografiklerin yalnizca estetik kaygiyla grafik tasarim elemani olarak
kullanilmasi, gercekligin saptirilmasi, zayiflatilmasi, verilerin deforme olarak sozde
bilgilendirici halde resmedilmeleri tehlikesi mevcuttur” sozlerini aktartyor (Walther, 2001:6).
Walther bu degerlendirmeler ve elestirilerden sonra “infografik bir ¢ok avantaj ve giicle
birlikte zaafiyet ve tehlikeyi de beraberinde getiriyor” tespitini yapiyor. (Walther, 2001: 7)
Infografik icin agik bir hedef belirlenmezse grafigin kafa karistirici olma riski goze alinmus
demektir Bilgi grafikleriyle okuyucular daima grafik goriintiisiine ¢ekilirler. Bu goriintiiler
bilgiye agilan kapidir (Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Walther’den aktarilan Liebig’in “sik trajediler” yorumu bir manipiilasyon olarak
olarak goriilebilecegi gibi, teknik acidan bir zorunluluk olabilir. infografigin kanli ve kirli
gergegi temiz bir tiille 6rtmesi onun artistik ve teknik giicliniin sagladigi bir imkandir. Olayin
trajedik gOriintlisiinli, gerg¢egini, halini oOrten “beyaz tiil” olarak nitelenen illiistratif
betimlemenin, keskin ve zararli isinlardan koruyan bir maske olduguda diisiiniilebilir.
Haberin igerigi insanlarin zihinsel ve fiziksel esiklerini, imgelemlerini asabilecek
korkunglukta veya tuhaflikta olabilir. Bu durumda bilgi, haber olarak insanlara ya
sunulmayacaktir ya da en yiiksek hassasiyetle insani boyutlara ¢ekilerek anlatilacaktir. Kald1
ki yazili betimlemenin etkisinin yikici veya sarsict olmayacagi da sdylenemez. Insanlarm
korkung olarak, toplumun “insanlik dis1” diye nitelendirdigi igerigin okurda olusturacagi
hezeyan, galeyan, bunalim gibi anormal reflekslerin saglikli sonuglar dogurmayacagi agiktir.
Amerika ve Avrupa’daki modern basin uzun bir siiredir igerigin gorsel sunumuna
kisitlamalar getirmektedir. Kanli fotograflar veya insani rahatsiz edecek imajlar kullanilmaz,
filtrelenerek, sansiirlenerek gosterilir. Korkung-iiziicii icerigin tam olarak nasil gergeklestigini
okura aktarmanin ne faydasi oldugu gercekten iyi bir tarisma konusu olabilir. Ancak
gerektiginde fotograf gostermek kabaligindan sakinmak igin grafik tasvir bir ¢ikis yolu,

alternatif olabilir.
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Bu konuya bir 6rnek Bebek P.’nin 6liimiiyle ilgili haberin Times’da yaymlanmasidir.
Agar, Bebek P.’nin 6liimiine yol agan olaylarm yiirek burkan ve rahatsiz edici zaman
cizelgesini okumanin yeterince zor oldugunu hatirlatarak “Grafikte gercekleri gostermek,
haberde verilen konunun duygusunu anlatmaktan daha zordur” tespitini yapiyor. Agar,
Times’in ‘Baby P’ sunumunu “Grafikte oyuncak bebek kullanarak Bebek P.’nin nasil
goriindiigline dair herhangi bir gorsel baglantiyr ortadan kaldirdi. Bu, okurun yazilan
kelimelerin yiikli duygularindan, 6grenme ve anlamanin beyinsel durumuna geg¢mesini

sagladr” ifadesiyle yorumluyor (Agar, 2009: 60).

Resim-55: Times’da Yayinlanan Bebek P. Haberinin infografik Sunumu

Kaynak: Michael Agar, 2009: 61

4.5.9. Avrupa Gazetelerinde Infografik Devrim

Kasim 2005°te yenilenen Mark Porter dizaym1 The Guardian’in temiz tasarim ve
modern grafik yapisinin okumay1 kolaylastirdigini ifada eden Michael Agar, bu yeni
editoryal fikrin 80’lerin basinda The Economist’te Michale Robinson tarafindan gelistirilen
basit metotlarin, infografigin degisik bir yoniinii gosterdigini belirtiyor. The Guardian
infografik takiminin sundugu yeni form ve islevselligin sadece ingiliz basininin infografige

bakigmni degistirmekle kalmadigmi sdyleyen Agar, aynt zamanda diinyanin diger basin
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gruplarmnin da bakisint degistirdigini belirtiyor. The Sunday Telegraph’in sanat yonetmeni
Mark Greyson’dan “Guardian’daki yeni dizayn basinda sarsici bir degisiklige neden oldu,
sadece tasarim agisindan degil editorlerinde fark ettigi okur acisindanda™ sozlerini aktaran
Agar, Greyson’un “Infografik artik iivey evlat degil, gazetenin énemli bir unsuru oldu, basit
ikonlar ve anlamasi kolay infografikler kullanmak yasli ve yorgun infografik goriintiisiini
degistirdi’ ifadesini alintiliyor. Greyson’un “infografik kiiltiirii haberleri iletirken ¢ok basit ve
minimalist duruyordu ciinkii bir ‘hikaye’ yontemiyle planlantyordu” sozlerini aktaran Agar,
“80’lerin gorsel gazetecilik prensibinden farkli oldugunu” belirtiyor. Bir balinayla F1 yaris
aracinin  dokusunu ayni sunan eski, egiliminden siyrilip, semboller, diyagramlar ve
cizelgelerle olusan yeni grafik dilin diger gazete ve okurlarina da cazip geldigini belirten
Agar, infografiklerle hig ilgilenmeyen insanlarm artik infografiklerden bilgi aldigini anlatoyor
(Agar, 2009: 63-64).

4.5.10. Bilginin Sunumunda “Yeni Medya” ve Kagidin Iptali

Basinin ve bilginin sunumunda, teknolojik gelismelerin sismik etkisiyle iletisimin fay
hatlar1 degisiyor. Internetin yaygimn kullanimiyla serpilen ve yazili basim yakinda “nostaljik”
yapmast beklenen internet yaynciligi, insanin her tiirlii bilgiye kolayca ve ¢ok hizl
ulagmasina Ustelik siiregte aktif rol almasina olanak sagladi. Garcia’nin tabiriyle ‘vatandas

gazeteciler’ var artik (Garcia, 2010).

Chiqui Esteban, bilginin artik halka agik oldugunu, bilgi toplumu bireylerinin
ayricalikli kaynaklara sahip olmadan veya biiylik basin gruplarmin destegi olmadan her tiir
veriye erisebildigini ve pek c¢ok insanin bu erisimden avantaj sagladigim ifade ediyor.
Internetle birlikte iletisimdeki smirlarin yikilmasi, insanlarin web sitelerinden tarifle,
helikopter yapmasma kadar uzandi (Oztiirk, 2007: 106). Bilgiye sahip olmak yanizca bir
avug seckinin elindeyken giiniimiizde istenilen her bilgiye birka¢ dakikada ulasilabilmektedir
(Giler, 2008: 167).

Esteban, infografiklerin, bos yerin sorun olmadig1 internet yaymciliginda daha fazla
potansiyele sahip oldugunu belirtir. Ona gore sadece “son dakika™ haberciligi faktoriinden

degil, okurlarm katilimiyla olusan infografiklerin de yeni ve parlak fikirlerin yilizeye ¢ikarak
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izleyici kitle i¢in daha cazip ve interaktiftir. Internet ve online yaymcilik faktdriiyle “Bilgiye
ulagsmak artik medya profesyonelleri i¢in ayricalikl bir statli olmaktan ¢ikti. Profesyonellerin
yaptig1 infografiklerle kitle iletisim araglar1 disindan insanlarin olusturdugu grafikleri ayiran
duvarlar eriyor”. Amerika’daki 2004 genel se¢cim gecesinde The New York Times
Gazetesi'nin internet versiyonu nytimes.com’da okurlardan ruh hallerini tek kelimeyle ifade
etmelerini isteyerek olusturulan “word train” buna bir 6rnektir. Esteban, (2009: 73) basbakan
adaylar1 “Obama ve McCain’in oy dagilimini saat basi yenilemeyle gosteren bu infografik
(ler)in halkin (ya da en azindan katilimcilarin) nabzimt da bu etkilesimli infografiklerle

oOlctiigiinii belirtir.

Gazete veya dergi kelimeleri yetiskin pek¢ok insanin zihninde kagida basili niishayla
imgelenebilir. Oysa bu algi, yetismekte olan jenerasyon igin farkli bir yiizey (yeni medya)
anlamina gelebilir. Yazili basin, haberi yaymlamak, bilgiyi sunmak i¢in yeni medyaya dogru
adeta stiriklenmektedir. Mobil internet baglanti imkani, bilgisayar, cep telefonu, iPad’in
onciiliigiinii yaptig1 tablet bilgisayar gibi mobil cihazlarla bilgiye her an, her yerde ve hemen

ulagilabiliyor.

Sosyal bilimlerin ve gelismelerin arastirilmasinda ve aktarilmasinda kagidin ve
matbaanin icad1 sayisiz kez gerekce gosterilmis hatta basin1 miimkiin kilan seyin kagit oldugu
sOylenmistir. Gazete ve dergilerin yeni mecrast sayisal ortamlarin, bilginin sunumunda
kagida oranla kiyaslanamaz avantajlar1 nedeniyle yakin bir gelecekte “basmnin yeni kagidi”
olacag1 tahmin edilmektedir. Kagidn iptalinin sadece basinda degil, egitim basta olmak tizere
pek cok alanda yaymm ve enformasyonun dijital medyada sunulmasiyla iletisimin
gergeklesecegi ongoriilmektedir. Bagbakan R. Tayyip Erdogan’in yeni 6gretim doneminde
ilkdgretim ikinci kademe Ogrencilerine kitap yerine “elektronik kitap” (tablet pc)

dagitilacagini duyurmasi evrinm ne kadar hizl gerceklestiginin birgdstergesidir.

Insanin sahip oldugu en biiyiik kredinin zaman oldugu diisiiniildiigiinde haberi almak
icin ertesi giinli beklemesi diistiniilemez. “Basili niisha”nin sunumunu gergeklestirmek igin
mahkum oldugu matbaa ve kagidin, bilginin sunumunda devrinin sonuna yaklastig
sOylenebilir. Grafik tasarimcilar yakin bir zamana kadar “masatistii yaymecilik iiretimlerini”

gerceklestirmek igin matbaa ustalariyla calisitken, bir siiredir yazilimeilara ve bilgi
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islemcilere ihtiyaglaroldugu aciktir.

Mario Garcia, (2010) Hudson nehrine ucgak diistiigiinde nehre bakan ofiste
calisanlarin haberi SMS’le gectigini, haber daha The Associated Press’te (AP) ¢ikmadan
insanlarin olay1 tstelik gorsel olarak 6grendigini belirtiyor. Milyonlarca insanin haberi cep
telefonuyla 6grendigini ifade eden Garcia, Michael Jackson’mn 6liimiinde tibbi personelin
gonderdigi SMS’le Reuters’dan doksan saniye Once vatandaglar tarafindan diinyaya
duyuruldugunu hatirlatiyor. Muhtemelen birka¢ dakika icinde internet medyasinda
yaymlanan bu bilginin basili niishada insanlara ulagmasi ancak bir giin sonra gerceklesebilir.
Buradan bakildiginda basili gazete ve dergilerde yer alan haber ve bilginin zaman boyutunda
“bayat haber” oldugu da sdylenebilir. Garcia (2010) basili gazetenin 20 yil sonra gilinliik
olarak (hafta i¢i) cikmayacagini, okurun habere hafta i¢i dijital, hafta sonu kagitla ulasacagini

ongoriyor.
4.5.11. Uluslararasi Basinda Infografik Kiltiirii

Basinda haberin goriinmesi ve okunmast sektdr icin hayati derecede Onemlidir.
Goritinmeyen veya okunmayan haberin bir degeri kalmadig1 gibi organizasyonda sarfedilen
emek, enerji ve biitce de bosa gitmistir. Ekip dahilinde bazen haftalarca bazen giinlerce cogu
zaman saatlerce mesai harcanarak filtre edilen rafine bilgi, gorsel olarak okura anlatilmak
istendiginde bir ¢ok yontem bulunabilir. Okurun algisin1 ¢ekmek, baska bir ifade ile okura

gosterebilmek daha once belirtildigi gibi olmak ya da olmamak kadar 6nemli, hayatidir.

Haberin sunulamadigi kotii tasarlanmis pek ¢ok gazete sayfasi gordiigiinii sdyleyen
Goertzen, kotii tasarlanmis bir gazete sayfasinin infografigin basarisint da mahvedebilecegini
ifade ediyor. Ko6tii bir grafik de haber tasarimint mahvedebilir. Metnin, grafigin ve fotografin
sayfada gorsel uyum i¢inde olmasi gerekir. (Goertzen ile yapilan goriisme, 31 Mayis 2011).

Alessandra Kalko okuru sasirtacak yeni grafik ¢oziimlerin, okuru “haberler kendini
tekrarltyor” hissinden kurtaracagini sdyleyerek haberi gorsel bir sekilde sunmanin her zaman
farkli yontemleri oldugunu belirtiyor (2009: 78). Agar, gazetede tasarimcilarin islubunu
degerlendirirken gliclii gorsel icerik kuralimin “gdstermen gereken seyi ¢iz” metoduyla

uygulanabilecegini ifade ediyor (2009: 69). Tasarimcilari editorlerden ayiran en belirgin
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ozellik de bu olsa gerek. Tasarime anlatmaz, gosterir. Gosterdikleri (tasarim) anlatir (Oztiirk,
2007: 107). Uluslararas1 basinda infografik ¢aligmalarmin paylasildigi ve degerlendirildigi
platformlardan biri olan Malofiej’in mottosu (slogan) “sdyleme, goster” seklindedir. Malofiej
uluslararast katilimcilarin ¢alismalarimi sergileyerek “workshop” ve 6diil organizasyonu da

diizenlemektedir.

John Grimwade bir ¢ok “sdyleme, gdster” atdlyesine katildigini, Ispanya’nmn son
onbes yilda infografik alaninda ¢ok biiylik etkileri oldugunu, diinya capinda grafik
departmanlarimin  gelismesinin yamsira Ispanyol infografik ustalarmm Avrupa’da ve
Amerika’da kilit pozisyonlarda gorev aldiklarimi belirtiyor. Uluslararasi basinda infografik ve
tasarimcilariin bulustugu Malofiej’den baska SND (Society for News Design - Haber
Tasarim Vakfi), NAO (News Artists Assocation - Haber Sanatc¢ilar1 Birligi), VEF (Visual
Editors Foundation- Gorsel Editdrler Kurumu), IIID (International Institute of Information
Design - Uluslararas1 Bilgi Tasarimi Enstitiisii) gibi bir ¢ok meslek kuruluslart veya

organizasyonlar1 bulunmaktadir.

4.6. Ulusal Basinda Infografik

Arastirmanin buraya kadar olan boliimiinde infografik kokeni ve tarihgesi, tanima,
infografikte betimleme unsuru olarak kullanilan grafik unsurlar, infografigin amaci, tercih
edilme nedenleri, ilk infografik ornekleri, tasarim prensipleri ve catisi, infografigin gorsel
algis1 ve okunmasi, baglamda spesifik olarak gazete veya dergilerde sunulan infografikler ve

uluslararasi 6rnekleri anlatildi.

Infografik arastirmasmin &nemli bir béliimiiniin uluslararas: literatiir, kaynak ve
orneklerle yapilmasinin nedeni, Tiirk basminda hala mizanpaj anlayisinin hakim olmasi ve
uluslararasi basinda hakim olan “haber tasarim1” kavramimin ve bunun gerekliliginin farkinda
olunmamasidir. Diger yandan, spesifik (6zellikli) olarak konuyu arastiran bilimsel, teorik
calisma veya arastirmalar da bulunmamaktadir. Ayrica infografik tanimina uygun 6rneklerin

tilkemizdeki cagdaslarinn ¢ok sinirli olmasi, 6nemli diger faktordiir.

Diinya basmninda yaygm olarak 80’lerde kullanilmaya baglayan infografiklerin
Tiirkiye’de heniiz “yenidogan” seviyesinde oldugu sdylenebilir. Bu kisith baglamda Tiirk
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basminda infografik kokeni ve ilk infografik sayilabilecek ¢aligmalar agagidaki boliimlerde

anlatilacaktir.

4.6.1. Resimli Yaymin Yakin Tarihi

Osmanli basiinda ilk gorsel uygulamanin 1863’te yaymlanan Mir’at gazetesinde
yapildigii Kavas’tan alintilayan Karly, ikinci resimli gazete Ayine-i Vatan’in, Istanbul’un
panaromik bir graviiriinii yaymladigin1 Altun’dan aktartyor. Osmanli déneminde basin
arglimani olarak cizilen tasvirler 1860’11 yillarda yaymlanmaya baglamistir. Bu donem
gazetelerine ilk tasvirleri ¢izen ressamin ayni zamanda pul ressami olarak da bilinen
Ebuzziya Tevfik oldugunu Hanci, Tepecik’ten aktarir. 1876’da basilan illiistrasyon
niteligindeki ilk karikatiirNedim pasanin ‘yiiz’siiz tasviridir (Kirli, 2009: 97).

Resim-56: Osmanh Dénemi Basiminda ilk Gérsel Uygulamasi

Kaynak: Serkan Kurli, 2009: 94
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Resim-57: Nedim Pasa’nin Yiizsiiz Tasvir Edildigi Karikatiir

Kaynak: Serkan Kirli, 2009: 98

1875 yilinda Osmanli hiikiimetinin mevcut borglarin1 6deyemeyecegini betimleyen
karikatiir yaymlanmasi nedeniyle Hayal gazetesi belirli bir sure kapatma cezasi alir. Ay
gazete 1876’da donemin basin kanununu elestiren elleri ve ayaklart zincirli Karagoz
karikatiiriinii yayinlayinca siiresiz kapatilir (Kirli, 2009: 99). Basinda gorsel imgenin giicii ve
etkisi hiikiimetin tepkisinden ve sergiledigi refleksten acikca anlagilmaktadir. Karikatiiriin
giictinii Giillilli’den alintilayan Kirli “Bir yazar durmadan ayni konuyu yazamaz ama bir
karikatiirist ele aldig1 kisi veya olay:1 farkli tasvirlerle yiizlerce kez cizebilir” ifadesiyle
aktariyor. Yasaklamalarla birlikte yine de Osmanli basmi gorsellikteki geligmesini

Abdiilhamit’in resimli yayinlara verdigi destege bor¢ludur (Kirli, 2009: 110).

Resim-58: Hayal Gazetesinde Donemin Borc¢larini Elestiren Karikatiir

Serkan Kirli, 2009: 99
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4.6.2. Cumhuriyet donemi

Harf devrimi ile tiraji diisen basin, gorsellige onem vermis, Cumhuriyetin ilk
yillarinda fotograf ve karikatiirler sik¢a yayinlanmistir. 1940°li yillarda Tiirk basmninda 3
gorsel unsur hakimdir. Fotograf, karikatlir ve harita. Savas yillarinda giindem fotograf,
karikatiir ve haritalarla sunulur (Kirli, 2009: 143).

Ulusal basinda infografik olarak nitelenmese de parametrik ortaklik gosteren ilk
calismalardan biri olarak 2. Diinya Savasi baslarken Cumhuriyet gazetesinde yayinlanan
harita 6rnek verilebilir. Haritanin sol altindaki tabloda donem savas ucaklarini temsil eden
simge ile tayyare hiicumu, altindaki sembol ile de Alman taarruzu harita iizerinde

gosterilmistir.

Resim-59: ikinci Diinya Savagi Sirasinda Cumhuriyet Gazetesinde Yayinlanan Harita

Kaynak: Serkan Kurli, 2009: 147

4.6.3. Cagdas (Giiniimiiz) Tiirk Basiminda infografik

Ulusal basin kategorisinde yer alan gazetelerin giinliik toplam tiraj1 4,5 - 5 milyon

arasinda degiskendir(Turkuvaz Dagitim, YaySat, 2011).

Tiirkiye’de milyonlarca insanin bilgiye ulastig kitle iletisim arac1 gazetelerin pek
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cogunda “mimari” olmadigini; sayfa mizanpajini veya haber sunumunu “meyve salatasina”
benzeten Garcia bu tabirle ¢ok sey ima ediyor olabilir. “Her gorsel birbiriyle miicadele

ediyor, renkler birbirini rahatsiz ediyor” (Garcia, 2010).

Arastirmanin konusu sayfa tasarimi olmamakla birlikte bu tespit, Garcia’nin gazetede
fotograftan sonra ikincil gorsel argiiman olarak gordiigli infografigin, Tiirk basmninda
neredeyse yok denecek kadar az olmasinim nedeni hakkinda fikir verebilir. Tlave olarak etken
temel faktoriin, cagdaslarmin “haber tasarimi” olgusundan kavramsal yaklagimla bilgi
sunumu gerceklestirirken ulusal basmda haber sunumunun, mizanpaj s1ghiginda kotarilmaya

calisilmasi olabilir.

Infografigin, batil cagdas basinda genel olarak haberin bir pargasi, gorsel dekoru,
figiiri veya unsuru olarak degil “haber tasarmmi”, yani haberi sunma yontemi olarak
goriildiigii ve nitelendigi daha 6nce ifade edilmisti. Bu nedenledir ki ulusal basinda mizanpaj
gozliigiiniin neden oldugu bulanik goriintiiden bir yol bulunarak, infografik c¢ikisa
ulagilabilmesi i¢in haber tasarimi kavraminin, sayfalari temizlemesi gerektigi ifade edilebilir.

Bunun i¢in de 6nce bir farkindaligin olusturulmasi kaginilmazdir.

Resim-60: Zaman Gazetesi, Meyve ve Sebzelerin Insan Saghgina Faydalarim Aciklayan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011



145

Resim-61: Sabah Gazetesi, Otomotiv Sektoriinii Degerlendiren infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011

Nazli Tokgéz infografik incelemesinde “Tiirkiye’deki durumun i¢ agict olmadigini
yeterince gereksinim duyulan ve infografigin Batidaki anlamda kullanilan bir yontem haline
gelmedigini, gazetelerde sayfalarin olabildigince karmagik” hazirlandigimni ifade ediyor

(Tokgoz, 2011: 37).

Ulusal basinda infografik birimini ilk kuran Zaman gazetesi gorsel yonetmeni Fevzi
Yazici, Tiirkiye’de haber tasarim yontemi olarak infografik kullanimmin ¢ok az olmasinin
pek cok sebebi olabilecegini, ama temel faktoriin editoryal ekibin farkindalik eksikliginin
oldugunu belirtiyor. Yazici’ya gore zaman ve yatirim gerektirmesi, yani bir anlamda pahal
olmasi, yetismis infografik tasarimcisinin yok denecek kadar az olmasi da diger nedenler.
Sabah gazetesi grafik sefi Ibrahim Sari, gazetelerin ilk yayma basladiginda sayfa tasarimima
onem verildigini, begeni toplamak i¢in bol grafik kullanildigini, daha sonra gorselligin
azaldigim veya grafiklerin hi¢ kullanilmadigini belirterek genel yaym miidiiriiniin tutumunun
Oonemine vurgu yapiyor. Sari’ya gore haber sunumunun fotografla gegistirilerek isin kolayma

kagilmasi, infografik tasarimcisi yetigmemesi Tiirk basmindaki infografik azligiin nedenleri
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arasindadir (F. Yazici ile yapilan goriisme, 27 Mayis 2011 - 1. Sari ile yapilan gériisme, 10
Mayis 2011).

Resim-62: Zaman Gazetesi, Mescid-i Aksa infografigi

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011

Radikal gazetesi gorsel yonetmeni Serta¢ Bala, infografigin kapsamli ve titiz bir
calismanin iirlinii oldugunu ve buna bagl alt yap1 eksikligini neden gosteriyor. “Eger iyi
organize olmus grafik servisiniz yoksa bunu yapmaniz ¢ok gii¢” (S. Bala ile yapilan goriisme,
23 Mayis 2011). Tirkiye’de infografik tasarimecisinin ¢ok az sayida oldugunu vurgulayan
Tokgoz, gazetelerde yer alan grafiklerin ekonomi sayfasindaki ¢ubuk grafikler sigliginda
kaldigin1 belirtiyor (Tokgoz, 201141).
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Resim-63: Radikal Gazetesi, Adalet Sistemini Tamimlayan infografik

Kaynak: Serta¢ Bala Arsivi, 2011
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Buglin gazetesi gorsel yonetmeni Mustafa Saglam, fotografi “resim”le bir géren
“editoryal fakir’ler basinda hakim oldugu miiddetce, infografikten mahrum gazetelerin

yaymlanmaya devam edecegini sdylityor (M. Saglam ile yapilan goriisme, 24 Mayis 2011)

Tiirkiye’nin ilk infografik tasarimeilarindan biri olan Zaman Gazetesi ¢alisan1 Yunus
Emre Hatunoglu, infografik kavraminin diinyada da yeni sayilabilecek bir yontem olarak
kullanildigini, Tiirkiye’nin c¢agdas Orneklerinden geride olmasinin nedenini ise egitim
ortammin olmamasindan kaynaklandigini belirtiyor (Y.E. Hatunoglu ile yapilan goriisme, 2

Haziran 2011).

Resim-64: Zaman Gazetesi, Kutsal Emanetler infografigi

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu, 2011

SND’den Tiirkiye’de ilk kez infografik kategorisinde 6diil aldiklarini belirten ve bu
odiiliin hem kendileri hem de Tiirk basininda infografik sunumun yerlesmesi ve gelismesi
icin bir motivasyon unsuru olmasim dileyen Zaman Gazetesi Gorsel Yonetmeni Yazici,

gazetede infografigin tam anlamiyla “haber tasarimi” oldugunu, haberin iyi algilanabilmesi
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icin gereken gorsel unsurlarin 6zel bir kurgu ve estetikle tasarlanmasi gerektigini belirterek
infografigin 6nemini vurgularken tanimint da yapmis oluyor (F. Yazici ile yapilan goriisme,
27 Mayis 2011).

Bilginin sunumunda infografigin Onemini sordugumuz gazetecilerden Yazici,
ozellikle diiz metin ve fotografla anlatilamayacak haberlerin sunumunda infografigin devreye
girdigini sOyliiyor. “Olay yerinin tasvir edilmesi bazen haber kadar énemli olabilir. Okur
oradaymis gibi gdrmek ve bilgilenmek ister. Yaziyla tarif edilen olay yeri herkesin kafasinda
farkli canlanir. Oysa infografikle tasarlandiginda ortak bir imaj olusur. Konunun hassasiyeti
geregi herkesin zihninde bir fotografin elde edilmesi ¢ok dnemli” diyen Yazici infografigin
sikict degil akici ve cazibeli oldugunu soyliiyor (F. Yazici ile yapilan goriisme, 27 Mayis

2011).

Resim-65: Sabah Gazetesi, Igsizlik Oranlarim A¢iklayan Infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011



150

Resim-66: Sabah Gazetesi, hracat Degerlerini Aciklayan Infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011
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Resim-67: Zaman Gazetesi, YTL’den TL’ye Gegis Siireci Infografigi

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Ierigin renkler, isaretler ve haritalar gibi birgok grafik unsurlar kullamlarak daha
kapsamli, daha kolay anlagilir sekilde sunulmasini infografik olarak tanimlayan Bala, okuru
habere gekmek igin en etkili yollardan birinin infografik kullanmak oldugunu soyliiyor. “Iyi
sunulmus bir infografik okur i¢in vazgecilmez olabilir ve okura keyifli bir siire¢ yasatabilir”
(Bala ile yapilan goriisme, 2 Haziran 2011) Sabah’ta infografik tasarlayan Sari, infografikle
haberin eglenceli bir siiregle kolayca anlagilacagin belirtiyor. (I. Sar1 ile yapilan goriisme, 10

Mayis 2011).

Bilgiler tek basina karmagik, hantal ve izah edilmeye muhtagtirlar. infografikler
okurun ¢ok fazla yorulmadan meseleyi anlamasma yardimei olur. Infografigin basin igin
Ooneminin diinyanin pek cok yerinde yasanan tiraj kaybiyla ortaya ciktigini sdyleyen
Hatunoglu, infografiklerin gazeteler igin farklilik yaratan bir unsur oldugunu belirtiyor.

(Hatunoglu ile yapilan goriisme, 2 Haziran 2011)

Resim-68: Sabah Gazetesi, Issiz Sayisinin Yillara Gore Dagihimim Aktaran infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011
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Resim-69: Radikal Gazetesi, Ureticiden Tiiketiciye Et Fiyatinin Olusumu

Kaynak: Serta¢ Bala Arsivi, 2011
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4.6.4. Ulusal Gazete Tasarimcilan ile Yapilan Goriismeler

Bu boliimde arastirma kapsaminda roportaj yapilan gorsel yonetmen, infografik

tasarimcist ve illiistratorlerin goriislerine yer verilecektir.

Infografik sunumun habere katkist nedir?

Fevzi Yazici infografigin habere boyut, ikna edicilik kattigini; ayrica haberi belgesel
yaptigim sdylerken, Seta¢ Bala, etkili ve dikkat c¢ekici yaptigini, Mustafa Saglam, haberi
gorliniir kildigini, Nurettin Aslantas, infografikle sunalan haberin gériinmemesinin imkansiz
oldugunu, Yunus Emre Hatunoglu ise grafik unsurlarin farkli parametreleri yani haberin
timiinii daha sindirelibilir hale getirdigini, infografiklerin zevkli, akilda kalict ve etkili

olduklarini syliiyor.
Infografik haberin anlasilmasinda etkili midiQkurun zihninde karmasa yaratir mi?

(Cagdas Orneklerinden farkli olmakla birlikte giinlimiiz Tiitk basminda ilk
infografikleri ¢izen Sari, okurun 6nce gorsele bakacagmi ifade ediyor. Infografikteki
siralamanin  dogru organize, az ve 6z yazi kullanimi, gereksiz ayrintilardan arindirma

oldugunu sdyleyen Sar1, bdylece haberin anlasilmasininkolaylasacagini belirtiyor.

Bala, infografiklerin genel anlasiimadaki etkisinin ¢ok biiyiikk oldugunu, okurda
zihinsel karmasa olusturmayacagim ifade ediyor. Saglam, kisisel kiiltiir seviyesine gore
anlagilmanin degisken olabilecegini belirtitken, Hatunoglu Verilerin yalm halde
kiyaslanamayacagini, ancak pasta grafiklerle ¢ok daha hizli anlagilacagini belirtiyor.
Aslantas, infografigin, diiz metnin olamayacagi kadar etkili oldugunu, ayn1 haberi infografige
yakin bir etki ile sunmak i¢in gazetede bir “Dostoyevski” bulundurmak gerekecegini, bunun
da sayfadaki yer agisindan karli olmayacagmi soyliiyor. Yazici ise iyi tasarlanmamuis
infografigin okurun kafasmi karigtirmasinin miimkiin oldugunu, infografigin siisleme

olmadigimni “Info varsa, grafik var” szleriyle vurguluyor.
Editoryal ve tasarim ekibi okurun kod aciminm yapamama riskini nasil azaltir?

Yazici, anlamama riskinin her zaman olabilecegini, ¢Oziimiiniin ise grafik
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yayinlanmadan dnce fokus grup tabir edilen muhtemel okuyucular iizerinde test edilmesinin
oldugunu belirtirken; infografik sunumun eglenceli olmasi sebebiyle okurun ¢ézmek igin
ugrasacagim diisiinen Bala, organizasyonda asamalarin dogru kurgulanarak negatif sonucun
Oniine gegilebilecegini belirtiyor. Hatunoglu “Tasarim siirecinde bolca eskiz yapmak
gerekiyor. Eskiz {izerinde sorunlar ¢oziilmeden infografik tasarima baglamak daha sonra
diizeltilmesi zor sonuglar veriyor. Hatta basa doniilerek tekrar elden gecirilmesi gerekiyor”
diyerek siirecin 6zen ve titizlikle gelismesi gerektigini, bdylelikle grafik okurla bulusmadan
potansiyel alg1 ve anlagilma arizalarinin minimize edilebilecegini agiklamis oluyor. Saglam,
bilgiyi infografik disiplinle sunmanmn riskinin diiz metinle sunma riskinden daha fazla
olmadigini belirtiyor. Aslantas ise haber metnini bir kisinin yazdigini; oysa infografigin
muhabir, editér, sanat yonetmeni, konu uzmani, illiistratdr ve tasarimcilardan olusan hatirt
sayilir bir ekip tarafindan tiretildigini, bu kadar uzmanin ancak infografik organizasyonunda
bulustugunu ifade ederek okurun buna ragmen bilgiyi anlamadig durumlarda ya ortada ¢ok

kotii bir grafik oldugunu, ya da “yapilacak bir sey olmadigini’ ifade ediyor.

Resim-70: Sabah Gazetesi, Depremde Tsunami Etkisini Anlatan Infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011
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Resim-71: Radikal Gazetesi, Iscilerin Maden Géciigiinden Cikariisim Anlatan infografik

Kaynak: Serta¢ Bala Arsivi, 2011
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Infografigin kullanilmadigt haber tasirumi basinda iletisimi nasu etkiler?

Bala, infografigin kullanilmadigi bazi durumlarda haber algisii saglayan
parametrelerin ylizdesinde diisiis olacagini sdylerken, gazetecinin yani aktaricinin mesaji
iletmede amacina ulasamayacagini, okurun ise uzun haber metniyle yetinmek zorunda
kalacagmi soyliiyor. iletisim ve gostergebilimde anlatilan verilerle degerlendirildiginde;
infografikle sunulmasi gereken bilginin bu sekilde sunulmadigi durumlarda, iletisimin kopma
veya gerceklesmeme riski oldugu ifade edilebilir. Hatunoglu “Bugiine kadar infografigin adi
bile bilinmiyordu artik tiim diinyada yaygin kullanilmaya baslandi. Gelismeyen ve
ilerlemeyen eskir, gazeteciligin dmriiniin uzamasi icin yenilikleri takip etmesi sart” diyor.
Saglam, yontemsizlik yiiziinden bilginin sunumunda iletisim kopuklugunun zaten
yasandigini, asmanin yollarindan birinin infografik oldugunu belirtiyor. Aslantas, iletigimi
gazetecinin (aktarict) baglattigini, iletisimi saglamak icin yontemler gelistirmenin de
gazetecinin gorevi oldugunu belirterek “Infografik basin icin vazgegilmez bir kazanimdir”

diyor.

Infografik tavrin haber tasarmnda zorunluluk oldugunu belirten Yazici, a1
yakalamis, teknolojiyi kullanabilen editoryal ekibin fotograftan vazgegemeyecegi gibi
infografikten de vazgegemeyecegini sOyliiyor. “Aslinda infografik islev olarak ilk kez
kullanilan bir yol degil, kitap var oldu olali infografik de bir sekilde vardi. Eski minyatiirler

ve haritalar da yer yer infografik 6zellik gosterir.”
Infografik tasariminda temel (cekirdek) prensip nedir?

Goriislilen tiim tasarimcilar “kolay anlasilma™ ortak cevabina ilave olarak, Bala,
“gbzii yormayan, dikkat dagitmayan” vurgusu yaparken, Hatunoglu ise infografikle sunulan
haberin mutlaka farkli ve yeni bir bilgi icermesi gerektigini soyliiyor. Infografikte temel
prensip belgesel olabilecek nitelikte olmasi ve estetik hazirlanmasidir (Yazici ile yapilan

goriisme, 16 Mayis 2011)
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Resim-72: Zaman Gazetesi, Istanbul’un Yeni Tiinellerini A¢iklayan

Inografik
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Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011

Resim-73: Zaman Gazetesi, Tasarruf Yontemlerini Aciklayan infografik
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Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
Resim-74: Zaman Gazetesi, Tiirk Hava Yollar1 (THY) Ucaginin Sefer Sirasinda Yakalandig Tiirbiilansi
Anlatan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-75: Zaman Gazetesi, Kurban Ritiielini Aciklayan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-76: Zaman Gazetesi, Toplumun Su¢ Haritasim A¢iklayan Infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-77: Zaman Gazetesi, Istanbul’daki Sel Felaketini Anlatan Infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-78: Zaman Gazetesi, Sigara Yasagim A¢iklayan Infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-79: Zaman Gazetesi, Oy Kullanma Kurallarim Aciklayan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-80: Zaman Gazetesi, Ofis Ortaminda Saghkh Calisma Posizyonlarim Aciklayan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-81: Zaman Gazetesi, Niikleer Santralin Calisma Prensibini A¢iklayan Infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-82: Zaman Gazetesi, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi (TBMM) Binasin Kent icindeki

Konumunu ve Yapisimi Gosteren infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-83: Zaman Gazetesi, Tiirkiye’nin Euro 2016 Organizasyonuna Adayhgim Aciklayan infografik

Kaynak: Yunus Emre Hatunoglu Arsivi, 2011
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Resim-84: Sabah Gazetesi, Yasemin Dalkih¢’m Dahs Rekorunu A¢iklayan infografik

Kaynak: ibrahim Sar1 Arsivi, 2011
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SONUC ve ONERILER

Insanin bilme arzusu ve merak duygusunun iletisimi baslattig1 tezin basinda
aciklanmisti. Insanog lu merak etmenin hayatin anlami oldugunu anladiginda merakin
yarattig1 talebi karsilamak i¢in iletisimin zorunlulugunda bilginin sunumunu da
onemsemeye baslamis, farkli ve kullanigli yontemler arama ¢abasinda olmustur. Grafik
sunum, insanoglunun iletisim kurmak, iletisime ikna etmek, iletisimi ger¢eklestirmek
icin bugiine kadar gosterdigi ¢abanin hem baslangici hem de sonucu olarak goriilebilir.
Insan i¢in bilmek ve bildirmek; anlamak ve anlatmak; sorulara cevap, sorunlara ¢dziim

2 <6

bulmak; nicelik ve nitelikleri tespit etmek (ve bunu “nedenli” “nedensiz” simgelerle
belgelemek) bir sekilde hep onemli olmustur. Bilgi ve bilmek hep kiymetli, hep hayati

oneme sahiptir.

Disiplinler arasi alanlarla organize olan bilgilendirme tasariminin bir tiirii olarak
infografik; yazi, illiistrasyon, fotograf, harita, grafik, sembol, renk kodlamasi, grafik
kompozisyon gibi disiplin, ara¢ ve taktiklerden faydalanarak biitiiniin i¢inde yer alan
tim verilerin siiflandirilmasini saglar. Bu arastirmada infografik, aktarilmak istenen
veriyi (info) basitlestirip sadelestirerek, rafine bilginin estetik degerle sunulmasini

saglayan bir iletisim arglimani ve yontemi olarak agiklanmistir.

Multipleks ve cok islevli infografikler bilginin sunumunda Onemli bir rol
oynamaktadir. Habere (bilgiye) dikkat ¢eker, davet eder. Sunumu orjinal yapar, farklilik
getirir. Bilgiyi kolay anlasilir, kolay unutulmaz yapar. letis im siirecinde 6grenmeyi
zevkli kilar. Uzun bir icerik kisa zamanda aktarilir. Haberin veya bilginin okunurlugunu
artirir. Bilgiyi kategorize ederek, tercih edilebilir yapar. Habere deger katar. Gazete veya

dergide sayfayi estetik hale getirir. Sunulan bilgiyi belgesellestirir.
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Infografik bir haber tasarim metodu olarak gazeteler acisindan hayatidir. Ancak
buna ragmen Tiirk basininda Zaman gazetesi harig, bilginin sunumunda bir haber
tasarim metodu olarak yeteri kadar kullanilmamaktadir. Diinya basininda infografik
caligmalar1 6nemli bir yere sahiptir. Basin meslek kuruluslart cesitli aktivitelerle
infografik tasarimcilarint ve sektorii bir araya getirerek calismalar yapmakta ve
uluslararasi organizasyonlar diizenlemektedir. Oyle ki infografik tasarim ve gelisim
stirecinde basinda grafik muhabir kavrami gelismistir. Grafik muhabirler tipki haber
muhabiri gibi diinyanin degisik bolgelerine giderek olaylari yerinde goriip raporlamakta,

tiim bilgiyi dogru olarak aldiktan sonra verileri filtreleyerek tasarlamaktadir.

Diinya basininda haberin sunumunda (bilginin gorsellestirilmesi) yeni yontemler
gelistirilirken Tirkiye’de sadece Zaman Gazetesi’nde infografik i¢in art director,
illustrator, grafiker ve infografik tasarimcidan olusan infografik birimi bulunmaktadir.
Genel bir degerlendirme ile Tiirkiye’de infografigin yenidogan konumunda oldugu
goriilmektedir. Arastirmanin kavramsal cergevesi olusturulurken goriisiilen pek cok
gazetecinin infografigi bilmedigi tespit edilmistir. Cilinkii gilizel sanatlar ve iletisim
fakiiltelerinin ilgili boliimlerinde infografik konusunda egitim verilmemesi bu durumun

temel neden ve sonuglarindandir.

Arastirmanin yapildig: siiregte Tiirkiye’de infografikle ilgili bilimsel bir ¢alisma
bulunamamigtir. Gerek Tiirk basininda gerekse dis basinda infografik sunumu
giinimiiziin ve gelecegin haber tasarim formati olarak goren gazeteciler olmasina
ragmen tlilkemizde infografigi arastiran akademik bir c¢aligmanin olmamast bu
arastirmanin temel ¢ikis noktalarindan biridir. Bu tez arastirmasinin 6nemi, Tiirkiye’de

“infografik” alaninda yapilan ilk akademik calisma olmasidir.

Arastirmanin konusu segilirken Tiirkiye’de infografigin yeterince bilinmedigi ve
uygulanmadig1 diislincesi hakimdi. Arastirma siiresi bu varsayimin dogrulugunu
kanitladi. Bilginin gorsellestirilmesi 6zellikle habercilik acisindan 6nemli bir konu
olmasina ragmen Tiirk basminda dikkate alinmadigi gergeginden hareketle; bu denli
onemli bir meselede egitimcilere ve gazete yoneticilerine diisen bazi gorevler oldugu

goriilmektedir.
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Universitelerin giizel sanatlar ve iletisim fakiiltelerinde haber tasarimmin ayri bir
alan olarak diislinlilmemesi bilginin sunumuna verilen degerin bir kaniti olarak
goriilebilir. Tiirkiye’deki iliniversitelerde gazetecilik ya da grafik tasarim boliimlerinde
genel bilgileri igeren egitimler verilmektedir. Oysa bilginin gorsellesmesi herhangi bir
tasarim Ogesi degil, uzmanlik gerektiren bir sahadir. Dolayisiyla gazetecilik ya da grafik
tasarim disiplinlerinin altinda bilginin sunumu ve infografik egitimlerinin de baslatilmas1
gerekmektedir. I nfografik derslerinin icerigini olusturacak ve dersleri okutacak
akademisyenlerin ise konunun 6nemini kavramasi elzemdir. Bu amacla makaleler, tezler
ya da seminerler gibi akademik caligmalarla konuya farkindalik kazandirilmalidir.
Akademisyenlerin 0grencilerdeki becerileri gelistirmeleri ve sektoriin ihtiyacina uygun
elemanlar yetistirmeleri i¢in akademik ¢aligmalarini yaparken sektorde kisith sayidaki

infografik tasarimcilardan destek almalar1 da faydali olacaktir.

Basinda ise daha temel bir problem bulunmaktadir. Bu problem halihazirda
mizanpaj anlayisinin  hakim olmast sebebiyle haber tasarimi  kavraminin
yerlesmemesidir. Gazete yoneticilerinin mizanpaj anlayisini terk edip, haber tasarimini
gerceklestirecek tasarim ekibi calistirmalari gereklidir. Bu tasarim birimine entegre
olarak ¢aligabilecek infografik tasarimcilar olmali, veya ek bir infografik tasarim birimi

kurulmalidir.
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