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OZET
Yuksek Lisans Tezi
TURKIYE'DEK PIRINC PIYASASININ ISLEYISi ve SORUNLARI UZERNE BIR
ARASTIRMA
Hasan GUM($
Namik Kemal Universitesi
Fen Bilimleri Enstitist
Tarim Ekonomisi Anabilim Dal
Dansman : Yrd.Dog.Dr.Okan GAYTANCIGLU

Bu argtirma Turkiye'deki piring sanayi Uretici, sanayige tiketici dizeyindeki
sorunlarini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bunurithkte pirincte 6zellikle 1990l yillardan
sonra artan ithalati 6nlemek ve kendine yeterlililkzeyini arttirici politikalar olgturmak da
temel amaclar arasindadir.

Arastirma verileri Turkiye genelinde;

- Celtik ve piring §leyen dgisik kapasitelerde 105 fabrikadan,

- Istanbul ve Ankara’da piring paketleyen yakka20 firmadan

- Piring ve c¢eltik ithal eden 6 ithalat¢idan

- Istanbul’'da csitli semtlerde ygayan 385 tiiketiciden, elde ediktii.

Turkiye'de 105 adet celtik fabrikasi bulunmakta bue fabrikalarin kapasiteleri tlke
ihtiyacinin  tamamini  kadayabilecgi gibi, ihracat¢i bir Glke olmamizi §kayabilecek
duzeydedir. Ancak hammadde dretiminin yetergizlikapasite kullanim oraninin tohum
kirmada %25’lerde kalmasina neden ojtau

Arastirmada, Turkiye'de piringte uygulanan mevcut tarpulitikalari incelenerek,
kapsamli bir bicimde yorumlangtir.

Saha argirmasindan elde edilen veriler Uretici, sanayjghketleyici ve tiketici
duzeyinde cgtli kalitatif ve kantitatif analizlere tabi tututak yorumlanmgtir. TUm saha
calismalarindan elde edilen bulgulara ve izlenimlereegdiirkiye sahip oldgu yaklaik 3
milyon ton celtik gleme kapasitesini dikkate alarak bu drtinlerdektidniai yeniden gbzden
gecirmelidir. Bu UrUnlerde uygulanabilecek dahdcakie tutarli politikalar Turkiye'nin piring

ihtiyacini yurticinden sglayabilecgini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Piring, ¢eltik, pazarlama, ithalat, tarim politéka



ABSTRACT

Msc.Thesis

A RESEARCH on RICE COMMODITY MARKETS DYNAMICS andSISUES in TURKEY
Hasan GUM($
Namik Kemal University
Graduate School of Natural andApplied Sciences

Department of Agricultural Economics

Supervisor : Ass.Prof.Dr.Okan GAYTANC@.U

This research aims at problem determination inrite2 commodity markets in Turkey
from the point of farmer, industrialist and consumBevertheless, removal of increasing
imports of rice and paddy especially following 1%9@nd policy formulation, which allows
self-sufficiency in rice, are the basic aims obtrésearch.

Research data collected from different parts okéw covered;
* Rice and paddy factories (105 firms) that proce#srdnt kinds of rice and paddy under

various capacities,

» Rice packagers approximately 20 firmdstanbul ve Ankara
e Importers of rice and paddy 6 firms,
+ 385 consumers who live in various zonessténbul and Ankara.

Approximately, the number of rice and paddy pretcesplants is 105 in Turkey and if
these plants operate under normal capacity, ritkeotountry can be covered and even certain
amount of rice can be exported. On the other heaqhcity uses have been 25 % in seed crush,

processing manufacturing due to the shortage inmnaverials

Current agricultural policies implemented for raxed paddy in Turkey have been

studied and evaluated extensively.

The data obtained from rice producers, indusstiglipackagers and consumers at field
surveys are investigated and interpreted followingalitative and quantitative analyses.
According to the findings and impressions obtairiemn field surveys, Turkey seems to
regulate the production of paddy by taking into sidaration 3 million tons of seed crush
potential. Rational and consistent policies, whigh be implemented for these crops, indicate

that Turkey can easily meet the rice requiremehtiseopopulation within the country.

Key words: Rice, paddy, marketing, import, agricultural policy
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1. GIRIS

1.1 Konunun Onemi

Turkiye ekonomisinde sanayi ve hizmetler sektogirl&li olup 2005 yili
verilerine gore tarim sektori GSMH’nin % 10.3’Unlasturmaktadir(DPT, 2006). Bu
oran AB lUlkelerine gore oldukca yuksektir. AyricdirRiye’de tarimsal ndfusun %
33’ler gibi yuksek bir oranda olmasi vgitam dizeyinin diguaklagu Tarkiye'nin dnemli
sorunlarl arasindadir. Turkiye tarimsal Uretim iacian elvegli bir konumda
bulunmasina g@men bircok tarim drindnd ithal etmektedir. Bunumeé nedenleri
arasinda girdi maliyetlerinin yukseglj teknoloji kullaniminin yetersizlinden dolayi
verimin diukligl ve yapisal sorunlar yer almaktadir. inana konusu olan piring
Tarkiye'nin uzun yillardir ithal et§i Granlerden biridir. Turkiye piring Gretiminde
kendine vyeterli dgldir. 2006 yili verilerine goére piring tiketimin 9@5’i ithal
pirinclerden kagilanmstir (DTM, 2007).

Piring bata ABD olmak uzere Misir, Cin,italya vb. lkelerden ithal
edilmektedir. Turkiye piringte net ithalatci birkedir. Celtik Gretimine son derece
uygun bir iklim ve toprak yapisina sahip olmasimabirim alan verimlilgi acisindan
ayni iklim kwsaginda yer alan Ulkelere gore paralel verim dizeyiobeasina rgmen
Turkiye'de piring tretimi tuketimi kgrlayamamaktadir.

1.2 Calsmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, 1980’li yillarin ikinci yamslan itibaren Turkiye
piring pazarina giren ABD, Misir ve Cin orijinlinmg¢ ¢sitlerinin Turkiye'de Uretilen
Baldo ve Osmancik gibi yerli gélere gbre durumunu derlendirip, Turkiye piring
piyasasinda guntmuzdeki konumunu inceleyerek geieidedurumunun ne olagan!
tahmin etmektir. Piring temel gidalardan biri aildadan dolay! Turkiye icin stratejik

bir Grtin olup ayni yakkak 22 bin ailenin gecim kayrgadir.

1.3 Calsmanin Kapsami

Pirin¢ caitleri ile ilgili degerlendirmeleri yapabilmek icin sektdr bir butin
olarak incelenngtir. Bu amaglaistanbul ve Ankara’da yayan tiiketiciler, ile bu illerde
faaliyet gosteren toptanci ve 6nemli perakendeaiterithalat¢i firmalarla yuz yize

gortsmeler yapilmgtir. Tarkiye'nin 2006 yili itibariyle piring Gretimdurumu ve



gelecekte ulglabilecek uretim dizeyi agarmada incelenmgti. Bunun yaninda
Tirkiye tarimina ve diticaret politikasina yon veren kamu kurum ve kugiarinin tst
dizey yoneticileriyle de gosulerek devlet olarak ithal ve yerli pirinclerin gekkteki
durumu yorumlanngtir. Arastirmada elde edilen tim bulgulara goére ithal vei yarng
¢ssitlerinin Turkiye’de gunumizdeki durumu ve geleeekalebinin artmasi icin neler

yapilmasi gerek@i Gzerinde durulmgtur.



2. MATERYAL ve YONTEM

2.1 Materyal

Arastirmanin materyali, birincil ve ikincil veri kaynkltindan toplanngtir.
Turkiye'nin en blyuk 2 ili olaristanbul ve Ankara’da yayanpiring tiiketicileri, yurt
capinda piring pazarlamasi ves dicaretini yapantoptanci ve ithalatcilar, pirincin
perakende olarak sgimi yapanhipermarketlerile piring yemekleri yaparcatering
firmalarindan elde edilen bilgiler agrmanin birincil verilerini olgturmustur. Bu
verilerin tamamina yakin bir boélima kdrkli gérisme yontemiyle elde edilrgtir.
Bunlarin yaninda Turkiye'nin énemli piring Uretimdlgeleri olan Trakya, Gliney
Marmara ve Karadeniz bolgelerindeki tretimin duruweugelecgi yerinde incelennsi
ayrica Ankara’da Tarim Bakagl| Dis Ticaret Mistegarligi ve Toprak Mahsulleri Ofisi
yetkililerinden konuya ikkin bilgiler elde edilmgtir.

Turkiye’'nin di ticaretini diizenleyen B1Ticaret Mistgarligi ithalat Genel
Mudurligh yetkilileri ile Tarkiye piring ithalatinin guinanzdeki durumu ve gelege
Uzerine bilgiler alinarak 0zellikle Misirdan Tuye'ye yapilan piring ithalatinin
incelenmesi icin ithalatin yapilgh yer olan Mersin'deki firmalarla gosineler
yapiimstir.

Konu ile ilgili yapiim her turlu basili agirma, kitap, tez ve makaleler, ile
cesitli devlet kurulglarimin (TMO, TUK, Tarim Bakanlgl) konu ile ilgili istatistik

verileri argtirmanin ikincil veri kaynaklarini okiurmustur.

2.2 YOntem

Bu bélimde argirmaya konu olan verilerin nerelerden ve nasikeebdildgi,
elde edilen bu verilerin nasil analiz edfdiaciklanmgtir. Elde edilen verilere gére
Turkiye pazarinda yer alan piringsgéerinin gelecekte alabilege konum bazi kalitatif
ve kantitatif dgerlendirmelere tabi tutulngtur.

Arastirmanin yontemi 3 alt Bak icerisinde incelennstir. Bunlar anket yapilan
celtik fabrikalari, sanayici ve tiketicilerin segimde kullanilan 6rnekleme yontemleri

ve elde edilen bulgularin analizinde kullanilan tgimlerdir.

2.2.1 Verilerin Toplanmasi Sirasinddzlenen Yontem
Pirin¢ tiketimi ile ilgili bilgileri elde etmek igi Turkiye ntufusunun énemli bir

bolumiinun ysadg istanbul ve Ankara illeri secilgtir. Bu illerin segilme nedeni ise



Tarkiye'nin tim bolgelerinden go¢ almasidir. Dokayla buralarda yapilan anketler
Tuarkiye geneli ile ilgili daha gercekgi bilgilerielde edilmesine yardimci olrgtur.
Turkiye nifusunun 6nemli bir bélimini temsil edstanbul ve Ankara illerinde piring
tuketenlerin oranini saptayan bir gala yapiimadiindan, populasyonu temsil edecek

maksimum ornge ulasmak icinoran %50 alinmtir (Malhotra 1993). Ayrica 6rnekleme

da buyumekte ve daha fazla drnekle ggi@bilmektedir. Boylece daha duyarli sonuclara

ulasmak mumkuin olmaktadir.

Tuketicilerin  seciminde s@gidaki oransal o6rnekleme yodnteminden
yararlaniimgtir. Formilden elde edilen sonuglara gére 2006 igihde istanbul ve
Ankara illerinde toplam 385 tiiketiciye anket uygutastir.

7 2
n=| =21 p.
%] pa

n = (1.96/0.219)x 0,5.0,5 = 385 ki (Malhotra 1993).

N: 6érnek hacmi

p: Arastirma illerinde piring tiketenlerin orani
g: 1-p

d: érnekleme hatasi

Zq2: guvenirlilik derecesi

Tuketiciye yonelik argtlirmalarda 6rnek cergevesi belirlenirken kullanigam
onemli yontem, Sosyo Ekonomik Stati (SES) gruptagdre daitim kriteridir.
Yukarida hesaplanan 6rnek hacmi bu kritere goneldmistir(Cizelge 2.1)

Cizelge 2.1.Turkiye iléstanbul ve Ankara Sosyo Ekonomik Statii Gruplaragilimi

Sosyal Siniflar Tirkiye (%) Istanbul (%) Ankara (%)
A grubu 4,7 11,4 5,7
B grubu 10,3 10,8 12,8
C; grubu 16,9 27,2 29,5
C, grubu 13,8 15,6 15,2
D grubu 36,5 30,4 30,2
E grubu 17,8 4,6 8,6

Kaynak: ACNielsen-Zet., 2005



Bu veriler dikkate alingsanda 6rnek hacminin SES gruplarina gorgitlan agagidaki
cizelgede verilmitir(Cizelge 2.2).

Cizelge 2.2.0rnek Hacminin Sosyo Ekonomik StatipBmuna Gore Dalimi

Sosyal Siniflar Istanbul Ankara Toplam

A grubu 22 10 32

B grubu 25 20 45
C; grubu 58 50 108
C, grubu 35 24 59

D grubu 66 50 117

E grubu 15 10 25
TOPLAM 221 164 385v

Siniflarin tanimlanmasi ve birbirinden ayrilmasirsgant, haneye giren toplam gelir
dizeyi ve gelir duzeyi hakkinda destekleyici fikheren dger bazi goOstergeler
kullaniimistir (Yurdakul ve Kog, 1995). Buna gore;

- Istanbul icin Bgdat Caddesi, Caddebostan, Levent vb. semtlerde arAnkcin
Cankaya, Oran vb semtlerde oturan garmanin bu boélimdnin yapiigh Haziran
2006-Temmuz 2006 aylarinda) aylik geliri 10000 Ydan fazla olan, yazlik ve ghik
ev yaninda uUst sinif araba, telesekreter, videoekambilgisayar gibi varliklardan

bazilarina sahip olan aileler A grubuna

- Istanbul icin AtakoySisli, Yesilkdy gibi semtlerde, Ankara igin Dikmen ve Etlikbg
semtlerde, ygayan, aylik gelir dizeyi 5000 ile 10000 YTL aramnbulunan, en
azindan bir klik evi (bazi durumlarda yazlik evi de) olan ve sukla sayilan

tasinabilir gyalardan bazilarina sahip olan aileler B grubuna

- Istanbul icin Kadikdy, Bakirkdy, Uskiidar, Avcilar.\dgemtlerde, Ankara icin Goliga
Abidinpasa vb. semtlerde, oturan, birskk evi olan ve geliri 2000-5000 YTL arasinda
bulunan orta halli aileler C grubuna

- Istanbul icin B&cilar, Maltepe, Bayrampa, Umraniye gibi semtlerde, Ankara icin
Mamak, Ulus vb. semtlerde, gmyan aylik geliri 2000 YTL’nin altinda olan (vey# b
st gelir grubunda goéruniup de nufusu kalabalik Jodaleler de D ve Eyruplarina dahil
edilmislerdir.



2.2.2 Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem

Piring tuketicileri, celtik fabrikasi sahipleri il@ring toptanci ve ithalatcilarindan
toplanan tim bilgiler tek tek gbzden gecirifmie argtirma amacina uygun olarak
bilgisayar ortaminda o$turulan veri tabanlarina yuklengtr. Arastirmanin tim

evrelerinde uygulanan analiz tekniklegagada 6zetlenngtir.

2.2.2.1 Ithalatgi, Celtik Sanayicisi ve Piring Toptancilarirdan Toplanan

Bilgilerin Analizi

ithalatgilardan elde edilen bilgiler firmanin ne &agiring veya celtik ithal
ettigi, karlihgi, sirketin mali durumu vb. 6zellikleri icermemekted@iinki argtirmanin
amac! bu dgildir. Ithalatcilardan elde edilen bilgiler daha ok itklaldlgili genel

konulari (ithalatta tlke tercihi, finansman teminiirokratik glemler vb.) icermektedir.

Tarkiye'nin ¢aitli bolgelerinde ureticilerden celtik satin aligdelyen 105 adet
fabrikadan elde edilen veriler ile genellikle yagrtipiring ticareti yapan 20 adet
toptancidan elde edilen veriler yine yorumlagtmi Bu bolimde veri ile yoneltilen soru
sayisinin azgindan otart piring i¢c ve giticareti hakkinda genel bir fikir vermek
hedeflendginden, ithalatci, fabrikaci ve toptancilardan eddéden bilgilere istatistiki bir
analiz uygulanmamngtir. Elde edilen bulgular cizelgeler halinde goditers ve yorumlari
yapilmstir. Yani bu béliumde daha c¢ok kalitatif analiz yapstir.

2.2.2.2 Piring Tuketicilerinden Sglanan Verilerin Analizi

Arastirma kapsamina giren 385 tiketici ile yapilan dlekacin, genel bir veri
tabani olgturulmus ve sorulan sorulara gore genel bir kodlama plapilynstir. Piring
tuketicilerince anket formunda bazi sorulara verevaplar icin (6rngn nereden satin
aldigi, Turkiye piring ihtiyacinin bir bélimunin ithalatoluyla kagilandgini bilip
bilmeme gibi) sadece oranlardan yararlarglaa cizelgeler halinde yorumlangtr.

Tuketicilerin piring satin alirken ithal ve yetirincleri tercih etmelerindeki
Ozellikleri tesbit edebilmek ve i basina piring tiketiminde dgsik sosyal siniflar

arasindaki farklarin test edilmesi igin de varyaasalizinden (Wonnacott, 1990)

yararlaniimgtir. Varyans analizi sonucunda saptanan farklihklahangi gruplar
arasinda oldgunun belirlenmesinde ise BonferrorfiVonnacott, 1990) testinden

yararlaniimgtir. Piring tlketicilerinin piring satin alirken pn taneli, kirikli olup



olmama, ambalaj, marka gibi bazi 6zellikler haklakidyargilarini test ederek bu
Ozellikleri tercin etmelerindeki nedenleri tespitedilmek amaciyla Faktér analizinden

(Mc Clave et al, 1997) yararlanilgtr. Satin alinan pirincin ithal olup olmamasina
dikkat eden ve etmeyen tiketiciler arasinda gefiitim, cesit tercih etme, tiketim
miktari, oturdgu semt, tuketicinin ya ve nereden piring satin agdigibi faktorler
ayirma analizi (disciriminaniMc Clave et al, 1997)ile ortaya cikariktr.




3. TURKIYE PIRINC PIYASASININ TEMEL OZELL iKLERI

1984 yilindan sonra Turkiye'de izlenen politikatemucu 6zellikle bga piring
olmak Uzere bircok gida maddesinin ithalati Onemulislar gostermitir. Piring
ithalatinin balamasi ve bunun yaninda 6zellikle 1990’ yillaikimci yarisindan sonra
yurtici  Uretiminde arglar yaganmasi nedeniyle tuketim gtar da gorilmeye
baslamistir.

3.1 Turkiye'de Celtik ve Piring Uretimi

Tarkiye'nin bircok bdlgesi ekolojik yonden celtilkrimina uygun ve dekardan
elde edilen verim Dlnya ortalamasinin tzerinde @idalde Turkiye celtik Gretiminde
kendine yeterli dgldir. Turkiye'de yillara gore désmekle birlikte yaklaik olarak 80-
100 bin hektar alanda celtik tarimi yapilmaktadlretilen yaklgik 550-600 bin ton
celtikten 330-360 bin ton piring elde edilmektedBu kadar piring Turkiye’'nin
ihtiyacina yetmeginden bir o kadarina yakin bir bélim piring, yustddan ithalat
yoluyla s&lanmaktadir. Birgcok tarim Urininde uygulanan yamplolitikalar sonucu
pirincte kendine yeterli olabilecek olan Turkiyestnthalatgi bir Glke olmgtur. 1990’
yillarin bginda yg@unlasan ithalat 2003 yil verilerine gore Turkiye pirisicetiminden
fazladir. 2003 yili ile birlikte Gretimde belirgioir arts olmus, bu arts 2004, 2005 ve
hatta 2006 yilinda da devam egtiri Hatta 1995-2005 yillari arasinda Tirkiye gelti
Uretimi 2 katina ¢ikmstir.

Cizelge 3.1'de 1980-2006 yillari arasindaki celekilis, tretim ve verim
rakamlari verilmgtir. DIE verileri ile saha agairmasindan elde edilen sonuglar arasinda
farkhliklar bulunmaktadir. Bu farkhliklari piringe celtik piyasasinda faaliyet goésteren
ilgililer tarafindan da kabul edilmektedir. Halbukapilan bu ¢cajmada Tarinil ve Iice
Muddurliklerindeki Celtik Komisyonlarindan elde eshl bilgilerin yaninda Ziraat
Odalari, D$ Bolge Mudurliikleri, Celtik Fabrikalari yoneticiladen de bilgi
toplanmstir. En 6nemli bilgi kayng ise Turkiye'de celtik tarimini ygun bir sekilde
yapan bazi il ve ilcelerdeki bircok koyiin gezilekgkticilerden elde edilen bilgilerdir.

Birim alana c¢eltik verimleri ve der bilgiler ciftcilerce “vergi alirlar”
endsesiyle diguk gosterilmektedir. Resmi rakamlara gore Turkigétik verimi 50-60
kg/ha arasinda d@esirken, ortalama verimin 70 kg/ha olglu yine piyasalarca kabul

edilmektedir.



Cizelge 3.1 1980-200B6neminde Celtik Ekili Alani Uretim ve Verim Miktarlat

Yillar Ekili s Alani (ha) Uretim (ton) Verim (kg/ha)
1980 52 000 239 000 45.8
1985 62 000 270 000 43.6
1990 53 000 230 000 43.4
1995 52 051 269 123 51.7
2000 65 000 338 000 56.3
2001 60 000 360 000 60.0
2002 70 000 360 000 51.4
2003 70 000 372000 53.1
2004 80 000 560 000 70.0
2005 85 000 552 500 65.0
2006 95 000 665 000 70.0

Kaynak : “DIE, Tirkiyelstatistik Yillig1” Cesitli Yillar, www.fao.org ve Tarim Bakani Kayitlari (2006

Resmi rakamlarla, ciftcilerinbelirttikleri rakamla arasinda farkhliklar olsa c
Tarkiye’nin Urettgi piring kendine yetmemekted
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Grafik 31 Turkiye’'de Celtik Ekils Alanlari (ha




Tarkiye'nin bircok bolgesi celtik tarimina uygundogu halde Uretim Marmara ve
Karadeniz bolgelerinde yonlasmistir. Bu iki bdlge dsinda celtik Gretimi rgbet
gormedginden celtik ekils alanlar da 80-90 bin hektar arasindgigteektedir. Ekim
alanlari sadece 1980’li yillarin ilk yarisinda orieartislar gostererek 70 bin hektarin
Uzerine ¢ikmy, ikinci yarisinda ise 50-55 bin hektara gerilgmi Celtik kurakliktan en
cok etkilenen bitkilerden biri oldiw icin Ozellikle 1991 yilinda Ulke genelindesgaan
ciddi kurakliktan cok olumsuz etkilengnve celtik ekils alani 40 bin hektara celtik
dretimi de 200 bin tona gerilegtir (Grafik 3.2).

T urkiye Celtik Uretimi 1980-2006 (ton)
700000

600000 -
500000 -
400000 -
300000 -
200000 -
100000 -

O _

S FLF L L L&

SR ™

$ g & &
O
e P PP

‘ m Uretim (ton) ‘

Grafik 3.2 Turkiye Celtik Uretimi 1980-2006 (ton)

Tarkiye'de birim alana celtik verimi, 2006 yili raklarina gére 70.0 kg/ha’dir. Bu
miktar diinya verim ortalamasi olan 40.4 kg/ha’idubica Gzerindedir. Ancak Turkiye
ile ayni paralelde bulunan benzer ekolojiye sahikelérin celtik verimlerinden

(ispanya’da 69.3 kg/ha, Yunanistan'da 78.3 kg/hajiktiir (FAO, 2006).

Turkiye'deki ekilis alaninda ¢ok onemli agtar gorilmemesine pgnen Uretimde
onemli bir digls yoktur. Bunun nedeni birim alandaki verim gleridir. Hatta 2004-
2006 yillari arasinda Uretimin 500 bin tonu gacgorilmektedir. 1980’de hektardan
48.5 kg celtik alinirken bu rakam 2000 yilinda 58d¢3a, 2006 yilinda 70 kg/ha’lara
ulasmistir. Bunun da en O6nemli nedeni Turkiye celtik skdrinde &irlikli olarak
Osmancik-97 isimli tohumfun kullaniimaya bgdamasidir. Bu tohumluk oldukca

verimli oldugu ve pazarlama sorunu bulunm@dcin Ureticilerce tercih edilmektedir.
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Grafik 3.3 Turkiye Celtik Verimi 1980-2006 (kg/ha)

3.2 Turkiye'de Celtik ve Piring Dis Ticareti
3.2.1 Celtik ve Pirin¢ithalat
Pirincte net ithalatci bir Ulke olan Tarkiye’de tine, i¢c talebi

karsilayamadgindan, ihtiyac dgal olarak ithalat yolu ile kadanmaktadir. Ozellikle

1984 sonrasi uygulanan ekonomi politikalar gereurtdisindan yapilan piring ve

celtik ithalati giin gectikge art;qmve artmaya devam etmektedir. 2006 yilinda Turkiye

pirin¢ tiketiminin % 35’1 yurtdiindan ithal edilen celtik ve piringten kdanmstir
(DTM Kayitlari, 2006).

Tarkiye Piring Tuketimi (2006)

ithalat
35%

Yerli Uretim
65%

OVYerli Uretim ®ithalat
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Tarkiye’'nin piringte dsa ba&imli olmasi geltik ve piring ithalati igin her gete
yil yurtdisina 6denen doviz miktarinin artmasina neden olndakta

1980-2006 arasi celtik ve pirin¢ ithalati incefgdde Tarkiye’'nin “net piring
ithalatcisi” bir tlke oldgunu sdylenebilir. Bu yillar arasinda Tirkiye piritietimi de
artis gostermg, ancak tuketimin artmasiyla birlikte ithalat miktala dizenli olarak
artmaya devam etgtir. Turkiye piring tuketimi ozellikle 1980’li yidrin ikinci
yarisindan sonra artmayastzanis, 2006’daki tiketim 1980’e oranla yakik 3 kat
artmstir. Bu dénem icinde Turkiye piring Uretimi ayniamida artmamasina kam her

yil ¢cogalan ithalat, Ulkede piring tiketimini artiran emegnli unsurdur (Cizelge 3.2).

ithalatin celtik seklinde yapilmasinin Turkiye ekonomisi igin 6nemgbni,
celtigin, piringten ayrilma gamalarinda pek ¢ok sanayiye kaynak olmasithalatin
daha cok celtik seklinde yapilmasi Ulkedeki celtik fabrikalarinin hda yiksek
kapasitelerde c¢aimalarina neden olabilmektediithalatin daha cok celtikeklinde
yapilmasinin en énemli nedeni bazi ithalatcila?hiKEL, TORUNLAR, GOZE vb.)
Turkiye'de buylk kapasitelerde celtideme tesisleri kurmasindan kaynaklanmaktadir.

1980-2005 yillan arasi celtik ve piring ithalahcelendginde celtik ithalatin
arttigl buna kagilik piring ithalatinin azalarak devam gttdaha net gorialmektedir.

Ozellikle 1984 yilindan sonra Tirkiye’'de izlenenlifikalar sonucu 6zellikle
gida maddelerinin ithalati blyuk artgostermgtir. Tutarll Gretim politikalari yerine
“fiyati artan Grund ithal edip fiyatlari girme” politikalari yozinden der trinlerde
oldugu gibi celtik Gretimi de Ulke nufusunun yilda yaklka% 1.5 artmasina kahk
yerinde saynstir.
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Cizelge 3.2 1980-2005 Yillari Arasi Celtik ve Pgiithalat Miktari (bin ton) ve Deeri (000 $)

Yillar Celtik Ithalat Degeri Piring ithalat Miktari Degeri
Miktar (000 $) (ton) (000 %)
(ton)
1980 6000 2500 6839 2 830
1981 - - 26316 10 800
1982 480 170 20430 9 836
1983 3400 980 9967 4801
1984 300 155 84854 29 393
1985 2054 175 82799 26 556
1986 15648 3031 76146 18 875
1987 420 447 158419 33 609
1988 - - 91108 26 638
1989 9238 2639 213150 79 273
1990 21175 4373 176879 62 124
1991 1470 542 131426 40 928
1992 20364 4291 271041 95 532
1993 - - 256641 85 717
1994 6711 1137 108806 31 250
1995 22101 4210 285391 96 299
1996 22247 4568 189234 77 515
1997 52389 10307 233938 84 487
1998 42185 9390 247847 87 065
1999 164857 43738 139738 53 831
2000 304183 59591 145769 48 179
2001 135069 24437 137967 33246
2002 292024 48803 132657 37031
2005 147500 25000 132500 38000
Kaynak : Dg Ticaret Mistegarligi, BIM Kayitlari, 2006

Tarkiye piring ihtiyacini girlikli olarak ABD ve Misirdan kaslamaktadir. Bazi yillar

Cin, Avustralya, Vietnam, Tayland vb.Ulkelerdenittalat yapilsa da ABD ve Misir

Tarkiye piring ithalatinda énemli bir yer tutmaktafCizelge 3.3).

Cizelge 3.3 Turkiye Celtikthalati Miktar (bin ton) ve Deer (bin $)

Ulkeler 2000 2001 2002 2003

Miktar Deger | Miktar | Deger| Miktar | Deger | Miktar | Deger
ABD 228206| 45514| 105215| 19107 114178 19323| 212644| 47578
Avustralya 47290 9538 - -| 167881 27791| 33093| 7368
Arjantin 12007 2720| 12430| 2818 6335 - - -
Rusya 10913 1621 8930 1189 - - - -
Italya 5265 127 - - - - - -
Diger 504 71 1323 3630| 1690 1986 593
TOPLAM 304185 | 59591| 135069| 24437| 292024| 48803 247723 55539
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Grafik 4 : Turkiye Celtikithalatinin Ulkelere Gore @aimi

Grafikte'de gorulecegi gibi Turkiye celtgi agirhikli olarak Amerika’dan (%86

ithal etmektedir ABD’'ni % 13'luk bir payla Avustralya izlemgtir. Bu veriler 2003

yilina ait olmasina ganen genelde celtik ithalati icin ABD tercih edilntedtir. Bunun

nedeni Ozellikle modern teknolojiyi kullanan celtflabrikalarinin ABD Calrose’it

celtigini kullanmak istemelerinden kaynaklanmaktadir. D Calrose’in pazar talel

yuksek oldgu icin Calrose piring yerine Calrose celtik ithalataha cok tercil

edilmektedir. Ayrica ABD Bengal tipi ¢eltiklerde (Ransas, Kansas) ithal edilmekte:

Cizelge 3.4 Turkiye Pirinithalat

Miktar (000 ton) ve Oxer (000 $)

Ulkeler 2000 2001 2002 2003

Miktar Deger | Miktar | Deger| Miktar | Deger | Miktar | Deger
ABD 1489 848| 32785 9012 40570 10787 | 11719| 4100
Misir 71701 19975| 93358| 19920| 71048| 1419¢| 91557 22131
Italya 34007 17469| 5099, 2505| 13043| 683(| 22616| 16484
Cin 34250 8385| 5140 1212 - -| 70109| 17359
Vietham - - - - - - 9999| 2288
Uruguay - - - - - - 3250 1824
Diger 5462 1899| 1585 597 6770 532z 4278 1367
TOPLAM 146909 | 48576| 137967 33246| 131431| 3713t| 213528| 65553
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Grafik 5 : Turkiye Pirindthalatinn Ulkelere Gore Dalimi

Tarkiye piring ithalatinda @rhikh olarak Misir't ve buradan getirilen Kamoé
¢esidi pirinci tercih etmektedir. Bunun temel nedenisM pirincinin ucuz olmasidi
Misir pirincinin ton baina &9 $ gibi digik nakliye Ucretlesile Turkiye'ye girebilmes
en onemli avantajlardandir. Bunun yaninda Misimpirdistk gelir grup tarafinda
satin alinmakta oldiu icin de tercih edilmektedir. Bunlarin yaninda jpun¢ ABD
Calrose ve Osmancik g#erine kargtirlmak igin de ithal eilmektedir. Cin ve
italya’da dper piring ithal edilen lkelerdendiritalya ile AB Gumruk Birlgi
kapsaminda olan anl@madan dolayl yilda 30 bin ton arasinda piring ith
edilmektedir(Gaytangdu ve ark, 2002). Cin ise her zaman pirin¢g ihrasa
olmadigindan zaman zaman Turkiyegdr piring ithalatcisi Glkeler gibi Cin’den pirir
ithal etmektedir.

Cizelge 3.5Turkiye’nin Kargo Pirincithalati Miktar (000 ton) ve Oxer (000 $

200z 2003
Ulke Miktar Deger Miktar) Deger
Misir 2733 362 10035 169

Tarkiye 2002 ve 2003 yillarinda sadece Misirdamait tzere kahveren
(kargo) piring ithalati yapngtir. Bu trtn daha 6nceki yillarda ithal edilmezkap02
yilinda gumruk vergisinin avantajli hale getiriimgds ithal edilmeye bganmstir.
Kavuz icermerasi nedeniyle daha fazla tonajli getirilebilen kangring celtge gore

fiyat avantaji da sgamakta ve 6zellikle celtik fabrikalarinca tercitilenektedir.
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Gelecekte de ithalatinin artacdahmin edilmektedir. ABD agisindan bu durum
Onemlidir ¢unkU fabrikalara gore kargo piring itlal celtik ithalatina gére daha
avantajlidir. Celfii isledikten sonra cikan ilk drtinlerin ekonomikgéeinin olmamasi
fabrikalarin daha yiksek kapasitelerde sgddilmesi ve maliyetlerinin dinesi kargo
pirinci cazip hale getirmektedir.

ABD Turkiye'ye celtik veya kargo pirin¢g satmak gtrsa bu konuda biran 6nce
onlemler almali, kargo pirin¢ ithalatini cazip haetirmelidir. Cunkt Tarkiye'deki
ithalatcilar ABD celtginin islemede ve pazarlamada daha bilyuk kolayliklglassini
belirtmektedirler. Ozellikle Bengal ve Calrose tgaltiklerde kargo piring icin bir fiyat
avantajl sglanirsa ithalatcilar Misir yerine ABD'yi kolayliklaercih edeceklerdir.
Tarkiye'nin 2000-2003 yillari arasinda celtik, pici ve kargo pirincteki ithalat
maliyetleri Cizelge 3.6’da gosterilgtir.

Tarkiye piring piyasalari ABD pirincini tercih etrkiedir. Ancak ucuz fiyat ve gk
nakliye acisindan Misir pirinci de Turkiye'ye itredilmektedir.

Cizelge 3.6 Turkiye’'de Piring, Celtik ve Kargo Rigiithalat Maliyetleri ($/ton)

PIRINC CELTIK KARGO P IRINC
Yillar ABD Misir ABD Celtpgi Misir Kargo Piring
2000 369 279 199 -
2001 275 213 182 -
2002 266 200 169 132
2003 350 242 224 169

Kaynak: DTM Kayitlari, Ankara 2004

Cizelge 3.6’da goruldiil gibi Kargo piring 130-170 $/ton gibi bir fiyatksatin
alinip ton baina 8-9 $ gibi bir nakliye ile Turkiye'ye girebilrkeedir. Halbuki
fabrikalarca daha fazlglem yapilmasini gerektiren ve bundan dolay! ekniadiyeti
olan ABD’den yapilan celtik ithalati 170-225 $/tgibi bir fiyatla satin alinip ton kaa
80-90 $ gibi bir nakliye ile Turkiye'ye girmekte Wdisir pirinci ile arasindaki fiyat
farki ton baina 100 $'lara cikabilmektedir. Bu agidan balgidda ABD’nin
Turkiye'ye celtik yerine kargo piring ihracati veydtini biraz cazip hale getirmesi (ton
bagina 30-40 $ gibi) Misir'in tercih edilmemesine neddacaktir.
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Gumrik vergisi oranlari agisindan da kargo pirirazigtir. Nisan 2003 tarihinde
Bakanlar Kurulu tarafindan piring, celtik ve kargaring gimruk vergisi oranlari

yeniden belirlennstir.(Cizelge 3.7)

Cizelge 3.7 Celtik, Piring ve Kargo Piringte Uygudan Gumruk Vergisi Oranlari

Urlin Adi Gumruk Vergisi Orani
Piring % 45.5
Celtik % 34

Kargo Piring % 36

Yukarida gosterilen gumrik vergisi oranlarina gkaego piring ve celtik ithalati daha
avantajlidir. Ayrica Turkiye piringte Diinya Ticakergiti’'ne taahhut efi en tst sinir
olan orani uygulamaktadir. Ancak 200Zustos ve 2004 Mayis aylari arasinda DTO
kararlarina uymayarak tarifesdibir engel olan ithalat yagma bavurmustur. Tabii ki

bu uygulama serbest ticaretin engellenmesine yonelup bir yerde tlketicileri

cezalandirmaya yonelik sonuclar vegtimi

3.2.2 Celtik ve Pirin¢cihracati

Tuarkiye'de piring ithalatinin yani sira ¢ok az miktar da ihracat yapiimaktadir.
Bu ihracat daha cok piringeklinde olup genellikle AB Ulkelerinde yayan Turk
iscilerinin ihtiyacini kagilamaya yoneliktir. Son yillarda Bansiz Devletler Toplulgu

Ulkeleri ile iligkilerin artmasiyla bu ulkelere de ihracaglaanistir.

Tarkiye'nin pirin¢ ihracatinda ¢ok fazla s6z sahiiabilecek potansiyelde bir dlke
olmasina ramen, girdi maliyetlerinin fazlaiindan dolay! pirin¢ fiyatlari yiksektir.

Bundan dolay: yerli fiyatlar Dunya fiyatlarinin alkica Gzerindedir.

3.3 Pirin¢ Tuketimi

Tarkiye'deki piring tiketimine yonelik gkl bir arastirma bulunmamaktadir.
Genel olarak tim gida drdnlerinin taketimi gibiipg tiketimi de, ulke Uretimine,
ithalat ve ihracat farkini{dis ticaret farki) eklenerek, stoklarin dahil edilmesi ve
bulunan miktarin tlke nifusuna oranlanmasiyla ifadiémektedir. Yurt icindeki piring

aretimi Glke ihtiyacini kanlayamadgindan genel olarak Uretim stoklarinin ya ¢cok az,

17



ya da hi¢ olmagy fabrika sahipleri, ithalat¢l ve toptancilarla yap gorigmelerden

anlgiimaktadir.

Bu bilgilere gore Tirkiye’'de géli yillara ait piring ttiketimi Glke geneli ve i basina

olarak Cizelge 3.8'de gosterilgtir. (Piring Uretimi, celtik tGretiminin % 60’1 olak

disunulmdistar.) Bu cizelgeye, toptancilardan elde edilenildfgdogrultusunda dretim

stoklari dahil edilmemgtir. CUnku piring piyasasindaki gan rekabetten otturi TMO

disinda fabrikalar ve toptancilar stoklu gatamakta bu nedenle Uretim stoklari dikkate

alinmayacak dizeyde olmaktadir. TMO’da Ureticidahnsaldgl celtigi fabrikalarda

fason olarak kirdirarak piringeklinde i¢ piyasaya satmaktadir.

Cizelge 3.8 incelendinde yillar gectikce ki basina piring tuketiminin artg

gorulmektedir. 1980 yilinda i basina 3.2 kg olan piring tuketimi, (yurtici Gretimin

artmayip nufusun her yil artmasingmeaen) 2003 yilinda iki kattan daha fazla artarak

8.0 kg'a ulamistir. Tuketim rakamlarina sektérde yer alan tim d&to(Bakanlk,

TMO, ithalatc¢ilar, paketciler, celtik fabrikalaryreticiler vd.)katilmaktadir.

Cizelge 3.8 Turkiye'de Yillara Gore Piring Arz (fove Talebi (kg/ksi)

1980 1990 1995 2000 2005
Turkiye Celtik Uretimi 239 000 230 000 269 123 390 000 600 0p0
Tohumlukigin Ayrilan Miktar (% 5) | 11 950 11 500 13 456 19 500 30 00p
Piring Uretimi 136 230 131 100 153 400 220 000 342 000
Celtik ithalati 1250 21 175 22 100 304 183 147 500
ithal Celtikten Elde Edilen Piring 750 12 705 13 260 182 510 88 500
Piring ithalati 6 839 176 879 307 846 145 764 132 500
PiringIhracati 46 1140 989 5371 5 000
ithalat- Thracat Farki 6 793 175739| 306 857 322 909 216 000
Tuketime Ayrilan Toplam Miktar 143 773 | 319544 | 473517 542 908 558 000
Ulke Nufusu 45 milyon | 56 milyon| 63 milyory 67 milyon| 72 milyon
Kisi Basina Tuketim Miktari 3.2 kg 4.8 kg 5.7 kg 7.5 kg 7.8 kg

Kaynak : OE ve D Ticaret Miistgarligi verilerinden yararlanilarak hazirlargtar.
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Grafik 6 : Yillara Gore Turkiye'de Piring Tuketimi

3.3.1 Turkiye'de Pirin¢ Tuketimini Artiran Unsurlar
Tarkiye'de piring tuketiminin yillara gore agti gbstermesinin bircok nedeni
bulunmaktadir. Bunlarisagidaki bgliklarda 6zetlenngtir(Gaytanciglu, 2007)

- Promosyonlar; Turkiye ygzun piring ithalatina bgadig yillardan (1987) bugiine en
cok ithalati ABD’den yapmaktadir. Bu Ulkeden yapiithalat 1998 yilina kadar piring
seklinde bu tarihten sonra da celtig&klinde yapiimaktadir. ABD Turkiye'ye karozel

satslar yapmaktadir. Bu satarin temelinde tiketiciye yonelik “promosyon”lar,
ithalatcilara yonelik kolayliklar ve ithalat kreelil bgta gelmektedir. Celtik ithalatinin
yogunlastigl son yillarda da fabrika sahiplerine teknolojikidgdiklar (makina-techizat

satglarinda kredi desfg vb.) yapiimaktadir.

ABD Calrose ve Arkansas gdi olup, pirinclerin tuketici diizeyinde ghet gérmesinin
nedenlerinden birisi fiyat cazibesi,gér 6nemli faktor de tiketici diizeyinde yapilan
promosyon cajmalaridir. Turkiye’de ABD pirincinin tiketici duzeye tanitimini
yapan “Halklailiskiler” sirketi dahi bulunmaktadir. Bgirket belirli donemlerde birgok

sats noktasinda tuketicilere yonelik tanitim gadalari yapmaktadir.
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- Dinyada piring fiyatlarinin ucuzlgu; Dinyada piring fiyatlari 1990l yillarin ikinci
yarsindan itibaren giik seviyelerde gerceklmektedir. Bunun en 6nemli nedeni birim
alana verimlerin artmasidir. Turkiye'de de birinaralverimleri artmy olmasina kain
maliyetler diinya Ulkelerinin seviyesine gsdiiilememektedir. Ozellikle maliyetlerin
yukselmesine neden olan motorin, gibre ve tarints@lgibi girdilerin fiyatlari ¢cgu
yillar enflasyonun da tzerinde gercakihestir. Bu da Turkiye’'de Uretilen pirincin ithal

pirinclere oranla fiyatlarinin yiksek seyretmesneelen olmaktadir.

- Yagun rekabet; Turkiye'deki piring piyasasinda gan bir rekabet bulunmaktadir.
Yogun rekabet ortami ve urln sgdli gi piring tiketimini arttiran en 6nemli
nedenlerdendir. Piring piyasasinda bircok firma m®rkanin bulunmasi ayrica
tuketicilerin yeterli dizeyde gelirleri olmasa daldur yerine kirik piring satin almayi

tercih etmeleri piring tiketimini arttiran nedemlendir.

- Tuketicilerden gelen talep;Turkiye’de nifus kdylerderehirlere go¢ etmektedir.
Bdyle olunca daha 6nce bulgur, sé&i vb. olan ana yemek tercihi pilava gdo
yonelmektedir. Ozellikle piringlerin paketli satésiyla daha onceki yillarda goriilen
tas, ham dane vb. yabanci maddelerin azalmasi veaagelkolaylgl nedeniyle piring
tuketimi kendisine rakip olan bulgur ve ge gibi Urlnlere gore astigdstermgtir.
Ayrica piring fiyatlarinda gorulen ¢ ve fiyat farkhligl tuketicilerin piring satin

almalarini kolaylgtirmaktadir.
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4. TURKIYE PIRINC PIYASASININ ISLEY iSi

Bu bolimde piring piyasasinda varolan tim aktoverpiyasada oynadiklari
roller (devlet, ithalatcilar, toptancilar, fabrikacilar vepaketciler) ayrintili olarak
incelenmgtir. Bu bolumde gorgiilen ve bilgi edinilen tim aktérlerden ABD pirinci
hakkindaki gorgieri ve bu trind nasil goérdune iliskin distinceleri alinmgtir.
Arastirmanin bu bolumii Ankara’daki devlet kurumlari itanbul, Ankara vdzmir
gibi buyuk sehirlerdeki ithalatcilar, toptancilar, ve paketgageyapilan gorgmelerden
olusmustur. Ayrica sektérde onemli bir yeri bulunan Trakygaradeniz, Gonen ve
Mersin'deki celtik gleme tesisleri de kapsamli bir bigcimde incelegtmi Yine bu
bolumde pirincin gida sektoriningdr alanlarindaki (restaurant, catering firmalari,
toplu yemek yenilen bazi fabrikalar) tiketimi deriag incelenmitir. Sekil 1'de
Tarkiye'de uretilen,Sekil 2’de ise ithal yolla Turkiye'ye gelen celtikevpirincin

pazarlamagamalari gorulmektedir.

Sekil 1 : Turkiye’'de Celtik ve Pirincin Pazarlamagamalari

1. Asama URETICI
| |  CELTIK |« FABRIKADA
2. Ajama TMO FABRIKASI ARACI KIRDIRMA
3. Asama TOPTANCILAR
4. Asama . .
(Perakendeciler) Skjigié’.‘?ngER BAKKALLAR SEMT PAZARLARI
5. Asama - TUKETICI
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Sekil 1’den de anlglacazl Uzere Turkiye'de uretilen celtik 4@madan sonra Ureticiden
tuketiciye ulatinlabilmektedir. Halbuki ithal piring ve celtikie3 agamada tiketiciye
ulasabilmektedir. ithal piringler celtik fabrikalarinda slenmeyerek Tirkiye'ye
girdiginden, son yillarda Turkiye ekonomisine 6nemli kagislamadgl yoninde bir
kamuoyu olgmustur. Bu da Turkiye'ye ABD’den vyapilan celtik ithalain
savunulabilir oldgunu ve Turk ekonomisine dnemli bir katmazdesaladigini (celtik
fabrikalarini caktirdigi icin) ancak Misir'dan gelen pirincin ekonomiktikea deggerinin

az oldgunu ortaya koymaktadir.

Sekil 2 : Turkiye’'deithal Celtik ve Pirincin Pazarlamasamalari

ITHALATCILAR

Celtik Fabrikalari —» Toptancilar — Catering Firmalari

Perakendeciler

TUKETICI

Gunumuzde Turkiye piring piyasasinda ABD pirincinen 6nemli rakibi Misir
pirincidir. Bu piring ucuz fiyath olmasi ve dik tonajlarda da (100-200 ton)
getirilebilmesinden oturd toptancilar tarafindargbet gormektedir. Aslinda tuketici

dizeyinde Misir pirincinin direkt talebi cok azd@unki Misir pirinci genellikle pilav
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yapiminda dgil, genellikle dolmalarda ve sitlag yapiminda kuilanakta olup
toptancilar Misir pirincini genellikle ABD Calrosee Osmancik pirincine katirarak
piyasaya surmektedir. Bunu duzenleyebilmek icin Kiyigde yasal mevzuat
bulunmakta ancak bunun harekete geciriimesi gerkiede. Bu amacla sik sik

toplantilar diizenlemeli ttiketici dernekleri ilesKiler artirilmalidir.

4.1 Celtik ve Piring Piyasasinda Devletin Roli

Tarkiye'de piring ve celtik Gretimine yonelik devtile 6zel bir tarimsal
destekleme politikasi yoktur. Bunagraen Devlet kendine g kurumlarla gerek di
ticareti gerekse ic ticareti duzenleyici tedbirldmaktadir. Bu tedbirler sayesinde bir
cesit tarimsal destekleme yapgmolmaktadir. Ancak byekilde serbest ticaretin 6niine
gectginden Turkiye bircok eldiri almaktadir. Ozellikle OECD kriterlerine gore
Turkiye serbest ticarete en fazla engel cikararelétkden biridir. OECD tarafindan
gelistirilen UDE (Uretici Destek gleseri) ve TUDE (Tiketici Destek ddegeri)
kavramlarina gore Turkiye'deki hikiumetler tarim gaglarinda duzenli bir alici-saticl
mekanizmasini okturamadg! icin yanls midahaleler yapmaktadir. Ogie Griinin
ulkede ithalati zorunlu oldiw durumlarda yiksek gumrtk vergileri, Gretici geim
azaldgl ve buna paralel olarak Uretimingiisti durumlarda Uretici eline gecen fiyatlari
asiri yukselterek piyasalari Devlet kendisi bozmaktad

4.1.1 Devletin Ds Ticaretteki Etkisi

Turkiye’'de bircok Grtinde oldiu gibi ¢eltik ve pirincte de diticaret kurallarini
Dis Ticaret Mustgarligi (DTM) belirler. Her Ulkede oldgu gibi ds ticaret, ihracat
acisindan dgl de ithalat acisindan korunur. Turkiye’'de de pgrihracatinin éninde bir
engel olmayip ithalata zaman zaman engeller kormaktedir. Turkiye celtik ve
piringte Diinya Ticaret Orgitine (DTO) taahhit gttgimrik vergisi oranlarini
uygulamaktadir. Bu oranlar piring icin % 44, celigkn % 34’dur. Celtik ve piring ithal
edecek ithalatci firmalar DTM'na kaurarak anilan gumrik vergilerini ddedikten sonra
celtik ve piring ithalati yapabilirler. 2003 yiligstos ayina kadar diicaret busekilde
yurimekteydi. Ancak bu tarihten sonra DTM yerli time ve dretici gelirini olumsuz
yonde yapabilege etkileyebilecg gerekcgesiyle ithalat¢l firmalara izin belgesi

vermeyip ithalati engellestir. Bu engelleme neredeyse ithalat yasa dongmis ve
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yaklasik 1 yildan fazla celtik ve piring ithalati yapilamstir. Bu uygulama DTO’niin
dis ticaret kurallarina aykiri olmasinagraen surduralmgtar.

Ithalatin  siirekli engellenemeygceEylil 2004’'de alinan Bakanlar Kurulu
Karari ile belirlenmitir. Buna gore 2004’'de yapilan uygulamaya benzewupgulama
yapilarak yaklgtk 500 bin ton celtik icin tarife kontenjani agiffr. Bunun temel
nedeni Dunya piyasalarinda celtik ve pirincin Tiiekye gore ucuz olmasi ve buna gore
ic talebin varlgidir. Ayrica piring tiiketiminin 8-8.5 kg arglnda oldgu Turkiye'de 70
milyon nifusa yetecek Uretim yapilamamaktadir. Paligla ithalat kaginiimazdir.
Zaten bu durum DTM yetkililerince de surekli diletgilmektedir. DTM yetkilileri
gumrik vergisi ddendikten sonra ithalatin her zargapiimasinin gereldini ifade

etmektedirler.

4.1.2 Devletinic Ticaretteki Etkisi

Devlet bazi Urtinlerde tarimsal Urtnlerin i¢ ticaretde mudahale etmektedir.
Cogu zaman kendi kurufdarini (TMO, TEKEL, CAYKUR vb.)irlnlere fiyat
belirleyerek piyasalari diizenleme adina Urin afapmaktadir. Ger¢i bu uygulama
2000 yilhindan sonra sadece tahil grubuna ait Grd@leygulanmaktadir.

“Tahillar” Turkiye’'de stratejik Grtin grubu olaraleserlendirildiginden devletge
genelde her yil fiyat aciklanarak ve bir devlet ltau olan TMO tarafindan satin
alinarak piyasalar ofturulmaktadir. TMO, Tarim Bakagina balh bir kurulustur.
Toprak Mahsulleri Ofisi bir kamu iktisadi gebblist olarak, Bta biyday olmak tzere
tahil fiyatlarinin belirli bir dizeydensagl dismesini 6nlemekte ve stoklama yaparak
piyasayl bir olcude kontrol etmektedir. Ancak TM®ugdayin klenerek modern
esaslara gore ekmek ve gei unlu mamullere dontiirilmesi faaliyetlerine
katlmamakta ve dretime yon verme konusunda c#tciyayim hizmetleri
sunmamaktadir. TMO, tarim sektorinde bir araci gadseket ederek, genellikle sadece
alim ve say faaliyetlerini yerine getirmgi Uriin piyasasinin dizenlenmesi, Ureticiye
yeni bilgi ve tekniklerin verilmesi gibi cok 6nenflizmetleri ihmal etngtir. Kuskusuz,
bunun temel nedeni, bu kurglin devlet tarfindan kuruluglétiimesi ve st yonetimde
devlete atanan burokratlarin bulgouolmustur. Bu kurulglarin uzun yillar zarar
edisinin bir nedeni de yapilan hizmetlerin Ureticileadar bu kurulglari yonetenleri

ilgilendirmemesi olmstur.
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Celtik'te bir tahil oldgu icin uzun yillardir fiyat aciklanarak devletcetisa
alinmstir. Celtik fiyatlari Tarim Bakang tarafindan Bakanlar Kurulu’'na teklif edilir,
alimlar ise TMO tarafindan yapilir. TMO yagtidestekleme alimlarinda ¢gk dane
uzunlysuna gore dgisik fiyat uygulamaktadir. Genel olarak Bakanlar Klurarari ile
Haziran aylarinda tahil fiyatlari belirlenirkegeltik fiyatlarini belirlemeye Tarim
Bakanlgi yetkilidir ifadesi eklenir.

TMO Turkiye’'nin bircok bolgesinde celtik alimi yaaktadir. Ancak celtik
uretiminin tamami TMO tarafindan alinmamakta, awnflazi yillar cok az miktarlarda
kalabilmektedir. Celtik gleyen fabrikalarin sayica c¢cok olmasi bircok Ureiici
aranlerini 6zel sektére pazarlamasina neden olndakta980-2006 yillari arast TMO
alim miktarlar ve toplam uretimdeki paylari Cizeld.1'de gosterilngtir. Cizelgeden
de anlailacasl gibi, 1980-2006 yillari arasinda celtik tretinmréo 1.3 ila % 35’1 TMO
tarafindan satin alingtir. Bu dénemde TMO alimlari yilda ortalama % l@aciarinda

olmustur.

Cizelge 4.1 1980-2006 Yillari Arasinda TMO CeltikrAlari (Ton)

Yillar TMO Celtik Alim Toplam Celtik | Alim Miktarinin  Toplam
Miktari Uretimi Uretim icindeki Payi (%)

1980 3 165 239 000 1.3

1985 20 582 270 000 7.6

1990 51102 230 000 22.2

1995 54 813 269 123 20.4

2000 40 700 338 000 12.0

2001 19 079 360 000 5.3

2002 58 541 360 000 16.3

2003 130 106 372 000 35.0

2004 12 000 490 000 2.5

2005 11 899 600 000 2.0

2006 79 557 650 000 12.2

Kaynak : TMO, Bilgilslem Merkezi Kayitlari, Cgtli Yillar ve DIE, Istatistik Yillig1, Cesitli Yillar

Alimlar bazi yillar % 20’leri gecngtir. Ornezin 1990’da % 22.2, 1998'de %
22.4, 2003'de ise % 35 olarak gercekhestir. Bunun nedenlerini aciklamak ¢ok zor
olmakla birlikte genelde siyasi politikalarin izleesi sonucu olabilmektedir.

Ornesin, 2003 yilinda celtik alimlarinin siyasi kararnseu oldgu piring

piyasasinda faaliyet gosteren bircoki kie kurumca dile getirilnstir. 2003 yilinda
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Turkiye genelinde yerel secimlerin yapiimasi vadi&tin yerel secimlerde ¢
basari gostermek istemesi nedeniyle hem yuksek fiyizrilen satin alinngthem de TMC
tarihinde ilk defa ¢cok yuksek marda Grin alinngtir. Alinan bu rin icin bazi yerlerc
depolama olara bulunamadii icin 6zel firmalarin depolari kiralangi maliyetler
gergsinden fazla ylkselmngiir. Zaten alinan Grin TMO stoklarinda yafla9 ay gibi bir
sure satilmadan beklegtir. Bu sire icersinde ithal trtnlerin stoklarda olnresdeniyle
yurtici  piring fiyatlan fazla yikselmertir. Yani TMO piyasa fiyatlarin

dizenleyecgine ithal pirincler piyasalari diizenlegtir.

700000 -~
600000 -
500000 -
400000 -

300000 - B TMO Celtik Aim Miktari

200000 - H Toplam Celtik Uretimi

100000 -

O_
12 3 4 5 6 7 8 9 1011

Grafik 7 : 19802003 Yillari Arasi Celtik Uretimi ve TMO limlarinin Kaglilastirilmas

TMO ulke genelinde satin afgditrini genelde bazi celtik fabrikalari ile amte
fason olarak kirdirarak piring haline getirip iygsaya satmaktadir. Ya da celtik ola
bir fiyat belirleyerek hasattan belli bir sire sa ihale yoluyla satmaktadir. 2003 yilin
Devletce satin alinan 130 bin ton gghi satilmasi, celtik ve piringte uygulanan ith¢
yas&@ina ramen bir tarli gercekknemsitir. Eylil 2003'de TMO tarafindan sat
alinan 130 bin ton celtik yakiik 9 ay stolarda beklemy ve ithalat¢ilarla yapilan 1’e
(1 birim ithalata karsihk 1 birim TMO’dan satin alma zorunlyfu) uygulamasi
sayesinde satilabilgtir. Tabii bu durum vyerli pirin¢ fiyatlarinin artmasina ned

olmustur.
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4.1.3 Devletin Celtik ve Piringte Uretim Politikalarini Belirlemesi

Tarkiye'nin piring konusunda yeterli ve tutarh biiretim politikasi yoktur.
Bundan dolay ithal pirincler her gecen yil piripazarindaki payini artirmaktadir.
Cunklu Turkiye'de nifus artmaktadiinsanlar pirince alternatif olabilecek urunleri
(bulgur, eriste, makarna vb.)tiketme yerine yerli pirince gore daha ucuz allaal pirinci
tercih etmektedirler.

Tarkiye’'nin tarim politikalarini Tarim ve Koyferi Bakanlgl yiritmektedir.
Tarnim Bakaniginin biinyesindeki Tarimsal Uretimi Ggiime Genel Mudurlgirniin
(TUGEM) temel gorevi, tim tarimsal Uriinlerde gidugibi celtikte de Tirkiye'nin
ihtiyaci olan piring miktarina yonelik Gretim pakélarini belirlemektir. Argtirma
sirasinda bu birimle yapilan g@nielere gore Bakargin bu yonde bir politikasinin
olmadgl go6zlemlenmytir. Halbuki celtik Uretim ve gleme potansiyeli rahatlikla
Tarkiye'nin ihtiyacini kagilayabilecek hatta ihracat yapabilecek dizeyddlirkonuda
yapilmasi gereken en 6nemli konu yasal bir cergeeesinde, bazi uygulamalarla
celtik ekim alanlarini artirmaktir. Orpim GAP bdlgesinde rahatlikla celtik tarimi
yapilabilir. Bu bdlgede yapilan gtamada Ureticilerin sulama yapilan alanlarda sadec
pamuk tarimi yaptiklarini, celtik tarimini ise bédikleri anlgiimistir. Bélgede surekli
pamuk tarimi yapilmasindan oOtura toprakta tuzlusokunu bulunmaktadir. Bolgede
devlet eliyle uygulanacak planh Uretim politikalda ve cift¢ci yayim sistemleriyle bu
bdlgede celtik Gretimi yapilabilir.

Celtikte devletin TMO kanali ile piyasalara giripid satin almasina da gerek
yoktur. Cunku Tuarkiye'de uretilen piring rahatlikigazarlanabilmektedir. TMO’nun
alim yapmasi uretici lehinedir. TMO olgu ve belirli bir fiyatla alim yap@ zaman
Uretici pazarlik gicline kayabilmektedir. Ama TMO olmasa da Ureticiler celtiihe
celtik fabrikalarina pazarlayabilirler. Bu konudaerkli aralarinda pazarlama
kooperatifleri kurarak Grinu yine gerinden satabilirler. Devletin burada belirleygice
politika, Ureticileri toplu Uretim ve toplu pazamaya yonlendirici uygulamalari
sgglamak olmalidir (Gaytancgu, ve ark., 2002).

Belki de TMO’nun devre dinda kalmasi ¢ok daha iyi olabilir, ¢ciinkl bu sayede
hem devletin yUki biraz azalacak hem de Uretigiéardi aralarinda dayagma yaparak
belki de urinl aracilart ortadan kaldirarak gmolan pazarlamaya @

yonelebileceklerdir.
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Tarim Bakanlgl Tarkiye’nin piringte net ithalatgi bir tGlke olgunu kabul
etmektedir. Ozellikle ABD’den getirilen Calrose wekansas cgtlerinin tiketicilerce
kabul edildginin de bilindigini ve Tdrk pirincinin maliyet acgisindan bu piriecle

rekabetinin mimkin olmagini ifade etmglerdir.

4.1.4 Gunumuzde ve Gelecekte Celtik ve Piring Piyasinda Devletin
Alacagl Roller

Devletin gunumuzde Turkiye'deki celtik ve piring lpialarini belirlemede
agirh g oldugu soylenebilir. Ancak bu uygulama daha ¢ok i¢ wetidareti yonlendirici
sekilde olmaktadir. Halbuki Devletin celtikte Uretimplanlamasi, Uretimin
yonlendiriimesi ve gelecekteki Gretime gore gunidmizkim alanlarini planlanmasina
yonelik politikalari neredeyse yoktur. Bununda témedeni Turkiye'de siyasetin her
seyin online gecmesi olarak aciklanabilir. Cunkukiyi@'de secilen hukiumetlerin
gorev sureleri 3-4 yildirktidarlar bu siireler icin goreve geldiklerinde dilde kendi
siyasi gorglerine yakin kgileri yetkili (MUstesar, Genel Mudur, Daire ¢&. vb)
yapmakta, bu kiler de bu gorevlerinde tecriibe kazanana kadadesufgtmektedir.
Ayrica birgcok yapisal politika uygulamasi icin 6renbir finansmana ihtiyag
bulunmaktadir. Turkiye'de uzun yillardir finansmsikintisi ¢eken bir tlke olgu igin
sadece tarimda @i bircok konuda gereken yatirimlari yapamamaktaBwolayisiyla
celtik ve pirincteki politikalar da bgekilde etkilenmektedir.

Gunumuzde ve yakin gelecekte Turkiye'de celtik wepte nasil bir politikasi
izlendigi ve gelecekte nasil bir politika izlenebilgceCizelge 4.2'de isimleri ve
gorevleri yazil kgi ve kurumlarla yapilan goginelerden elde edilrgtir.

Dis Ticaret Mustgarligi (DTM) : Bu kurum ds ticaretin (gerek ithalat gerekse ihracat)
serbestce yapiimasini savunmaktadir. Tarim Urinderbazi kisitlama ve korumalarin
dogal olabilecgini ancak Dunyadaki geinelere gore tarimdaki koruma ve desteklerin
gln gectikce azalageni buna da Turkiye’nin hazirhkli olmasi geredi ifade
etmektedirler. Ozellikle son DTO zirvesinde tarinilgili varilan anlamaya gore
tarimda korumaci politikalar izleyen dlkelerin &rtrekabet yapmasi gereké&od
bildiren kurum yetkilileri buna Turkiye’'nin de uyagni sdylemektedirler. Ozellikle
pirin¢ ve celtikte ithalatin kaciniimaz olgw gérigtinde olunan yetkililer ithalatin daha

cok “celtik” seklinde yapilmasi gerekini savunmaktadirlar.
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Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO) : TMO, 2004 yil icin 2003 yili gibi ytksek
miktarlarda alim yapmay! planlamamaktadir. 2004ingd vyine ithalatcilara i¢
piyasadan Urin satin almalari g1 ithalat izni vermeyi aciklargtir. TMO, 4 Eylul
2004 tarihinde yapilan 1.Piring Forumunda 2004 igih 500 bin ton celtik ya da 300
bin ton pirince ithalat izni verdini aciklamstir. Burada yapilan tim aciklamalarda
TMO ve Tarim Bakan§ Turkiye piring ihtiyacinin 600 bin ton olgunu ve yerli
dretimin bunun % 50’sini karayabildigini kabul etmglerdir. Buna gore TMO ve
Tarim Bakankg ithalata yaklak 1 yil sonra izin vermgtir. 2004 yili icin TMO’nun i¢
piyasadan Ticaret Borsalari yoluyla yakka50-60 bin ton celtik satin alaga geriye
kalan yaklaik 500 bin ton celgin 6zel firmalar ve ithalatcilar tarafindan satimacag|
tahmin edilmektedir. Boylelikle Devletin celtik ya@ring piyasalarindasievi azalacak
0zel sektdr piyasalari yonlendirerek daha etkihegtalacaktir.

Kisacas! Devlet sadecegdr urtnlerde d&l, celtikte de piyasalarda sdz sahibi
olmak istememektedir. Bundan sonraki yillarda ddikc@limlarinin 40-50 bin tonla
sinirlanacgl tahmin edilmektedir. Bunun en 6nemli nedeni dtada 2005-2008
yillarini kapsayacak IMF ile yapilan Stand-by amasinda belirlenen ilkeler
cercevesinde Devletin serbest piyasa ekonomisilleargercevesinde kalmasi olarak
soylenebilir. Bu anlgmadaki 6n kegullardan biri de Devletin tarim piyasalarinda
miidahaleci olmamasi kuralidir. Bununla birlikte BérTicaret Orgiitiince Cenevre’'de
alinan kararlar gepe tarimsal desteklemelerin sinirlandirilacak olmd3evletin

piyasalardan c¢ekilmesini @ayacak bgka bir unsurdur.

Tarim Bakanlg1 : Bakanlik celtik ve pirin¢ ithalatina kardegildir. CUnkl ekim
alanlari arginin zor oldgunu ve politikalarinin misir ve aycigeuretimine &irlik
vermek oldgunu aciklamaktadirlar. Bakapin ifadelerine gore celtik ¢ok fazla su
tuketen bir bitki oldgu icin kaynaklari olumsuz kullanmaktadir. Bunun yala Uretim
maliyetleri yiksek oldgu icin ithal pirinclerle yagmasi zordur. Bu nedenle ithalatinda

engelleme yapilmamalidir.

Devlet Planlama Tegkilati (DPT) : Bu kurum sayilari 105’e wan celtik fabrikalarinin
calistirlmasi icin hammaddenin gerekgiine dikkat cekmektedir. Bunun icgin de

uretimin artmasinin 6nemine dikkat cekmektedir.kBruma gore celtik Uretiminin kisa
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vadede artmasi zor gorunmektedir. Bunun yerine@itthalati yerine c¢eltik ithalatinin
O0zendirilmesi gerekgini Tarim Bakanlgina bildirdiklerini ifade etmilerdir.

Gelecekteki yillarda Tuarkiye nitfusunda arggilimi s6z konusu oldgundan
piring ve celtik ithalatinin daha da artgcatahmin edilmektedir. Devletin buna
mudahalede bulunmayagasaniimaktadir. Cunku artik higbir hiukimet Dunya'd
fiyatlari neredeyse yari fiyatina olan bir Grindpiyasada 2 kati fiyatla satin almayi
istememektedir. Bu amagla Devlet piyasalardan ee&htir. Yerine de “Uretici
Birlikleri”  yasasinda o©ngorulen ciftci organizasyarinin s6z sahibi olmasini
istemektedir. Ayrica ithalatin 2003'deki gibi degeflenmeyecg ortaya cikmgtir.
Cunku bu engelleme i¢ piyasadaki fiyatlarin yiksedme ve dolayisiyla tuketicilerin
pirince daha fazla para 6¢demesine neden gbmuDPT vyetkilileri 6zellikle ABD
pirincinin  bundan sonraki yillarda Tulrkiye'de daHazla stz sahibi olagani
belirtmislerdir. Bunun nedeni bu Urtintin celtigklinde ithal edilmesine tim kesimlerin

sicak bakmasi olarak yorumlarytm.

4.2 Celtik ve Piring Piyasasinda Celtik Fabrikalarnin Rolu

Tarkiye'de celtik alimlari sadece Toprak Mahsulleffisi tarafindan
yapllmamakta alimlarin @onlugu ©6zel sektére ait celtik fabrikalari tarafindan
gerceklgtiriimektedir. Turkiye’de sayilari 105’i bulan gdi kapasitede celtiksieyen
fabrika bulunmaktadir.Bu fabrikalarin bir bolumi (35 adet) Trakya'da (Efh)
bulunmaktadir. Bu fabrikalar celtik hasadi ile i, isleyecekleri celgi satin almaya
baslamaktadir. TMO’nun alim fiyatlari piyasa fiyatlarmn olsmasinda temel olarak
alindgindan, TMO’nun belirledii fiyatlar ve alimlara gore bu celtik fabrikalarats
alma klemlerini gerceklgtirmektedirler. Celtik fabrikalari da Ureticilerdesatin
aldiklari celtikleri kirarak piring haline getiriDaha sonra genellikléstanbul, Ankara
ve Izmirde bulunan toptancilara satar. Buradan da ygehelindeki toptanci ve
perakendecilere gdir. Bazi fabrikalarin adi gecen yerde kendi praa merkezleri
de bulunmaktadir.

Uretim sorunundan dolay! caeiti isleyen fabrikalarin da kapasite kullanim
sorunu dgmaktadir. Onemli Uretime sahip bdélgelerden olan ivea bolgesinde
yaklasik 500 bin ton celfii isleyebilecek fabrikalar, Karadeniz boélgesinde is@ B
ton isleyecek fabrikalar bulunmaktadir. Bu fabrikalar 9%-30 arasinda ggsen

kapasitelerle ¢cajmaktadir. Bu fabrikalarin Marmara bélgesinde bufurimemli bir
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bolumi 1980'li yillardan sonra kurulngubirgozu modern tesislerdir. Ozellikle 2000li
yillardan sonra genellikle Bandirma ve Mersin'daWtan buyuk tonajli ve modern
fabrikalarla Turkiye’de dnemli bir kapasite fazfaldogmustur.

Turkiye’'deki 5-6 fabrika haricindekKithalatcilara ait olanlar) tim celtik fabrikalar
yurticinde uretilen celgi islemektedir. Bu fabrikalarin sahipleri vglatmecileri ayni
zamanda celtik Uretimi de yapmaktadirlar. Bu Uretim sahip olduklari vesledikleri
araziler oldukca gestir. Soyle ki bircok fabrika sahibi treticinin 300-800ktar celtik
isledikleri bilinmektedir. Bu kiler finansman yoninden iyi bir durumda olduklaa v
Tarkiye'de uretilen celgiin yaklagik % 40-50'sine sahip olduklari igin piring ve glklt
ithalatina son derece kadlirlar.

Bu fabrika sahiplerinin finansman gigcleri celtikatatina yetecek kadar yiksek
degildir. Bu nedenle ithalat yapamadiklarindan dolggrli tGretimle yetinmek zorunda
kalmaktadirlar. Fabrikalarinin teknolojilerini sklieyenileme yoluna gitmektedirler.
Aslinda bu fabrikalarin 6nemli bir bolimRiring Degirmencileri Derngi olarak
orgutlenmglerdir. Bu fabrikalara ABD Tarim Bakagdlinin celtik ithalatina yonelik
finansman kolayliklari ggamasi Misirdan getirilen pirinci de engelleyebié bir
uygulama olacaktir. Bu fabrikalara géanabilecek 30-40 bin tonluk celtik bu
fabrikalarin daha yiksek kapasitelere cikmasirglagabilecek ve en Onemlisi bu
fabrikalar celtik ithalatinin en 6nemli savunucugacaklardir.

4.2.1 Gelecekte Pirin¢ Piyasasinda Celtik Fabrikatanin Rolu

Tarkiye'deki celtik fabrikalarinin  ggunlugunun (yaklasik 70 tanesi) Uyesi
bulundwgu Piring Deggirmencileri Derngi isimli bir sivil toplum 6rgata vardir. Dernek
son yillarda faaliyetini arttirmaya fayarak Turkiye'de celtik ve piringte uygulanan
politikalarda da s6z sahibi olmaya skeamistir. Uyeleri arasinda celtik ve piring
ithalatgilari da bulunan Dernek akilci politikalateyerek celtik ve piring ithalatinin
Turkiye ekonomisine katki glamasini da sgayici politikalar izlemektedir.

Tarkiye'deki celtik fabrikalart GOretilen cefiin  6nemli bir bolimanu
Ureticilerden satin almaktadirlar. Satin alinamtidplam Grintin genelde % 70-80'ini
olusturmaktadir. Celtik fabrikalari bu GrGnG Ureticidgarisi pegin, yarisi da 1-2 ay
icerisinde ddenmegartiyla satin almaktadirlar.
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Turkiye'de celtik fabrikalarinin bazilari ABD’den elpn celtge sicak
bakmaktadir. Cunki byekilde kapasite kullanim orani yikselmektedir. Aoadau
fabrikalar 6zellikle Misirdan ithal edilen pirinoee diger Ulkelerden (Cin ve Tayland)
satin alinan pirince Bogoruli bakmamaktadirlar. ClUnkd bu tar Grinleriditégi
onemli 6lclide azal@ina inanmaktadirlar.

ABD celtigi ve pirinci agisindan Piring @emencileri Derngi ¢ok dnemlidir.
Bu dernekle bircok alandahirligine gidilmelidir. Cunkli Dernek Uyelerinin tamami
fabrikalarinin diiik kapasiteyle caimasi yerine ABD celgini islemesini uygun
gormektedir. Zaten bazi biyik firmalar (AKUN, TORUAR, GOZE) Piring
Degirmencileri  Derngi'ne Uye olmalarina r@men faaliyetlerine  pek
katilmamaktadirlar. Clunkl bu firmalar zaten ithayapmaktadirlar. Dolayisiyla bu
firmalar yerli Grtin yerine ithal cefti daha fazla tercih etmektedirler. Cunki yerli igglt
ureticiden alabilmek icin gen 6demeler yapmak gereklidir. Halbuki ABD c¢giticin

uzun vadeli ankmalar daha akilci olabilmektedir.

4.3 Celtik ve Piring Piyasasinda Toptanci ve Paketciléen Rolu

Gerek TMO, gerek celtik fabrikalarinca piring olar@kenin ¢aitli boélgelerinde
faaliyet goOsteren toptancilara ve paketcilere paman pirincler, bu toptancilar
vasitasiyla perakendecilere pazarlanmaktadir. hogta piring pazarlamasi yaparken
pirinci genellikle 1 ve 2.5 kg'lik ambalajlarda yda 50 kg'lik cuval ambalajlarda
perakendecilere pazarlamaktadir. §atin bir bolimisehir ve semt pazarlarinda bazen
cuvalli ve acgik olarak da yapilabilmektedir. Anc@lirk tuketicisi pirincin ambalaj
icinde ve raflarda satilmasina satistir. Zaten saglarin buyuk bir bélimi hiper ve
supermarket olarak nitelenen buylk perakendecileldektadir. Bu perakendeciler
satacaklar pirinci genellikldstanbul'un cgitli semtlerinde bulunan farlikli olarak
Rami semti) toptancilardan satin almaktadirlar. tdopilar da perakendecilere
satacaklari pirinci yurticindeki aracilardan ve tgwindan piring getiren ithalatcilardan
sgilamaktadirlar.

Tarkiye piring piyasasinda en 6nemli roli pakettdgr oynamaktadir. Clnki
son tuketiciler bu paketleyicilerin markalarina yaptiklari tanitimlara gore karar
vererek piring olarak satin almaktadirlar. Piritapptan olarak pazarlayan bazi tliccarlar
firmalarinin markasini kullanarak Grint pakeBeis, Goze, Golda, Ralar, Gokbayrak,

Yayla, Duru, ABC, Ofis vb.plarak da piyasaya vermektedirler. Markal drtrdaha ¢ok
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Istanbul, Ankaralzmir, vb. blyiiksehirlerdeki siiper ve hipermarketlerde satilmaktadir
Turkiye genelinde faaliyet gosteren paketcilerirerdh bir bolimi PAKDERHububat,
Bakliyat Paketleyiciler Derng) adi altinda orgutlengierdir. Bu dernek piring ve bakliyat
paketleyici firmalarin sorunlarina bircok platforendlestek aramaktadir. Bu dernekle
ortaklga yapilan ABD pirincine ait tanitim programlariipg sektoriinde dnemli bir yer
tutmaktadir.

Tarkiye piring pazarinda faaliyette bulunan toptéaren ABD piringlerinden
onemli birsikayeti bulunmamaktadir. Toptancilar ithal ABD piti satmaktan oldukca
memnundurlar. Cunku yurtigcinde Uretilen piringléfiirk tariminin birgok yapisal
sorunu nedeniyle istenilen 6zellikte gldir. Ozellikle ABD’den getirilen piringler
genel olarak “tek tip” bir gériinim arz etmektedirlBu nedenle yerli pirince gére ABD
pirincinin satgl daha kolaydir.

Kalite, piring pazarlamasinda en 6nemli kriterlerd®risidir. Kaliteli tGrin de
ancak standardizasyonla gimnabilir. Ancak Turkiye'nin tim bdlgelerinde Uretn
celtikler ayni standartta olmagindan pirincler de ayni standartta olmamaktadir.dBu
yukarida dginildigi gibi bazen yuksek fiyath yerli pirincin iceriggnucuz fiyath ithal
pirinclerin  kargtirlmasini  gindeme getirmektedir. Bu durumdan doptlar ve
dolayisiyla tiketiciler etkilenmekte ve standafinitercin etmektedirler. Toptancilar ve
tuketiciler piring satin alirken pirincin gdigérinimine dnem vermektedirler. Genel
olarak taneleri ayni irilikte olan, kirikli ve kimen renkli tane bulundurmayan piringler

tercih edilmektedir.

ABD orijinli pirin¢lerin Turkiye’'de tercih edilmesin en dnemli nedenlerinden
biri fiyatinin duklugl, digeri de Turkiye’de standart trln dretiliememesindendi
Cunku dreticiler, hasattan sonra nemli olan UrUatutmakta zorluk cekmekte kurutma
makinelerinin olmamasindan dolayi ilkel yontemleklierutmaya casmaktadirlar. Bu
durum pirin¢te kirk dane miktarini artirmaktadir.

Turkiye’'de piring pazarlamasinda en dnemli sorwdar birisi de standartlara
uyulmamasidir. Ureticilerce fabrikalara satilartigtgdrin kirilip piring haline geldikten
sonra 6zellikle bazi gélerin (Baldo ve Osmancikirbirleriyle karstirilarak pazarlangi
yapilan argtirmalar sonucu géli Ureticiler ve fabrika sahiplerindengenilmistir. Bu
islemi yapmanin yani pirin¢leri katirmanin en buyidk nedeni maliyeti @iimektir.
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Dusuk fiyatla satin alinan g¢gle yiksek fiyat satin alinan ge karstirihp piyasaya
yuksek fiyatl ¢gitmis gibi satiimaktadir.

Bu konudaki en 6nemli sorun Go6nen pirincindesayanaktadir. Goénen'de
yaklasik 6-7 bin hektar alanda celtik tarimi yapiimak&aartalama 80 kg olmak tzere
toplam 52-56 bin ton celtik elde edilmektedir. Beitigin % 5'i tohumluk icin ayrilip
geri kalan celtikten ortalama % 60 pirin¢ elde @il varsayilirsa yakkak 25-30 bin
ton Gonen pirinci yurtici piyasalarda satiimaktaddnen pirinci de ls#a Istanbul,
Ankara veizmir olmak Uzere Turkiye’'nin timgehirlerinde satiimaktadir. Turkiye'de
2006 yilinda tuketime 561 bin ton pirincin ayrgdgdz 6ntne alinirsa, Gonen’den elde
edilen bu 25-30 bin ton pirincin ancak bu miktaft 5’ine kagilik gelebilecgi
anlagiimaktadir. Ancak yilin 12 ayi raflarda Gonen pirm bulmak miamkindir. Bu
durum bir tezat olgturmaktadir. Bir¢ok tiiketici bu nedenle yerli pigiarde ayni lezzeti
her zaman yakalayamadicin yerli pirin¢ satin almaktan vazgecebilmekted

Tarkiye piringte net ithalat¢i bir konumda ofgluigin Turkiye'de Baldo piring
uretimi  kesinlikle ihtiyaci kawlamamaktadir. Orrin, Turkiye piring Gretiminin
yaklasik yarisinin kayilandigl Edirne'de Baldo yerine daha cok "Osmancik§idie
pirin¢g tarimi yapiimaktadir. Ama pirin¢ piyasasing@redeyse hi¢ "Osmancik" piring
satilmamakta busekilde Uretilen piringler toptancilar tarafindan rgdeendecilere
"Baldo" olarak satilmaktadir. Hatta bu tip pirincleiper ve siupermarketlerde “Liks
Baldo” olarak satilmaktadir. Bgekilde tUketici aldatiimaktadir. Bwten tuketiciler
zarar gordgu gibi en 6nemli zarar dreticiler gérmektedir. ®@unceltik fabrikalar
ureticilerden celtik alirken "Osmancik” pirincin8aldo™ya nazaran daha gik fiyat
vermekte olup bu cefii isleyip satarken "Baldo" niyetine satmaktadir. gkilde piring
piyasasinda ureticinin tzerinden buylk kazanckde edilmektedir.

Piring piyasasinin en 6nemli aktorlerinden olan gigyiciler de pirincleri
karistirma konusunda duyarl olmalidirlar. Ozellikle ABIalrose logosunu paketlerine
koyup bu guvenceyi tuketicilere duyurmalidirlar.nRi bircok perakendeci 6zellikle
ABD Calrose pirincin icine % 20-30 civarinda Migamolin pirinci karstirildigini
sikayet etmektedir. Bu durum paketleyiciler acismdia olumsuz bir durumdur. Bu
olumsuzlgu giderebilmek icin Ozellikle PAKDER’le sbirligini arttirarak ortak
politikalar belirlenmelidir.
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4.3.1 Gelecekte Pirin¢g Piyasasinda Toptanci ve Pdkgerin Alacagl Gorev

Toptanci ve paketcilerin bir araya gelip kendi sdauni tartgtiklari bir ortamda
aslinda “UOretim yapmiyoruz, kisa sirede bozulmdyagiday! satin alip, paketliyoruz,
parasi olan herkes bizirgimizi yapabilir’ seklindeki tartgmalari ve bu konuda ayrintili
olarak gorigmeleri argtirma ekibince gozlemlenstir.

Piring paketleyen firma sayisinin fazfalve ygsun rekabetin ygandgr sektor
gin gectikce perakende piyasada oturmaktadir. COpmking satglari perakende
sektorde yaklgk % 2 ciroya denk gelmektedir. Bu oran c¢ok yukdsk orandir.
Dolayisiyla perakendeciler ciddi ¢gn, hile yapmayan, farkli piring g#erini
birbiriyle karstirmayan firmalara yonelmektedir. Dolayisiyla dnirdéki yillarda da
bazi paketcilerin ortak yatinmlara gidgce marka bilinirliginin - artacg@ ve
profesyonelce yonetilmeyen firmalarin piyasay! tedecgi tahmin edilmektedir.

Toptanci ve paketgilerin hi¢ zorlanmgdve hicbir soruna karasmadg! piring
cssitleri ABD piringleridir. Cunkl buradan gelen triénlstandart 6zelliklerde olmakta,
yabanci madde diuzeyleri standartlamamaktadir. Halbuki yerli pirincte halen bir¢ok
sorun bulunmaktadir. Paketcilerle yapilan gérélerde cirolarinda ithal piring
satglarinin % 35-40’lik bir bolim olgturdugunu ithal pirinci yerli pirince gore daha
kolay satabildiklerini ifade etrgierdir. Bunun en 6énemli nedeninin de ithal pirincin

yerli pirince gore daha ucuz olmasinglaaniglardir.

4.4 Celtik ve Piring Piyasasindaithalatcilarin Roli

Arastirma kapsaminda Turkiye celtik ve piring ithalatandnemli paya sahip 5
firma ile (Akel, Torunlar, Akun, Ozerd@nlar, Goze) gosineler yapilmy ve bu
firmalar aracilgiyla yapilan ithalatin boyutlari incelengtir. ithalatcilardan elde edilen
bilgiler firmalarin ne kadar piring veya celtik &hettigi, karhhgi, sirketin mali durumu
vb. oOzellikleri deil daha cok genel bilgileriABD, Avustralya ve Misir gibi piring
ihracatcisi Ulkelerden hangi kallarda celtik veya piring ithal edildini ve yurticine nasil
dagitildigini  égrenebilmek) icermektedir. Buna gore firmalardan elde edileiyiler
firmalara gore (case study=vaka galasi)seklinde Ozetlenmsiir. Tirkiye piring ve
celtik ithalatinda en 6nemli pay AKEL firmasinat@itBu firma Turkiye piring ve celtik
ithalatinin yaklaik % 55-60'in1 gercekigirmekte olup Turkiye'ye ilk piring ithalatini
yapan firmadir. 1988/89 vyilindan itibaren ABD’dereng ile piring ticaretini

baslatmistir. Bu firma “piring” dsinda “yem hammaddele(8oya kuspesi, balik unu,
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misir, tapyoka vb.thalati da yapmaktadir. Ancak bu ithalat toplamosinun % 10’luk
bir b6limuand olgturmaktadir. AKEL, ithal etii piring veya celtgin yaklssik % 10’luk
bir bolimini AKEL ve GUNB markasi ile Erzurum, Van, Kie ve Kayseri vb.
illerde paketli olarak satmaktadithal edilen piring veya ceftin % 90’1 ise yurtiginde
faaliyet gosteren toptanci ve paketleyicilere saktadir. Firma, Urin yelpazesini
gengletmek amaciyla yurtigcinden ¢ok az miktarda pinvecceltik satin almaktadir.

AKEL, ithalatta 6ncelikle ABD Calrose pirincini tgh etmektedir. Buna bu
pirincin Turkiye’de onemli bir pazarinin afiwgunu neden olarak gostermektedir.
Ayrica ABD’deki piring kalitesinin c¢ok yiksek ol@gu, standartlara tam olarak
uyuldusu da soylenmstir. ABD’de vyetistirilen diger pirinclerin de (Kansas) piring
piyasalarinda ggbet gordigl bazen bu pirinclerin de ithalinin on olarak yapildi
bildirilmi stir.

AKEL'in yurtdisindan getirdii celtigi isleyen6 fabrikasi oldgu ve Mersin'de
25 milyon $ yatirnmla yilda 150 bin ton celtiklayebilecek bir fabrika yapiminin
tamamlandil belirtiimistir. AKEL, ithalatin finansmani icin vadeli akreiijtdonem
donem ABD’nin sgladigi GSM kredilerine bg/urmaktadir. Firma ithalatta ABD ve
Avustralya gibi ulkelerin higbir sorun ¢ikarmgchi, ¢ikan problemlerin Turkiye'deki
bazi burokratik bazi engellemelerden @dou ifade etmgtir. Ornesin kontrol belgesi
alimmin merkeze tanmasinin birokrasiyi arttigly Tekirdgs limanina girecek
celtigin kontrol belgesini Ankara’dan alinmasinin yamidugunu belirtmstir.

Firma, celtikten alinan % 33’lik vergi ve pirinctealinan % 44’lik verginin
celtikte biraz daha diarulmesinin celtik ithalatina hiz kazandirgea ifade etmtir.

Tarkiye piring ve celtik ithalatinda 6nemli gruptian biri de TORUNLAR
firmasidir. Bu firma, Tarkiye piring ve celtik itkinin % 30-35'ini
gerceklgtirmektedir. Bu firma 1990 yilinda ilk olarak Taplddan gemi ile piring
getirerek piring ithalatina kEmistir. TORUNLAR “piring” disinda bazi yem
hammaddelerinin yaninda aycgteithalati da yapmaktadir. Bu drtnlerin yaninda
Seylan’dan cay da getirmektedir. Ancak TORUNLAR&as! girlikh olarak piring ve
celtik ithalati yapmaktadir. Firma, kendi fabrigahin b@ durmamasi igin yurticinden
de celtik satin almaktadiTORUNLAR, ithal ettgi piring veya celigin neredeyse
tamamini yurticinde faaliyet gosteren toptanci akqtleyicilere satmaktadir. Bir donem
“TORUN” markasi ile paketsine girdiyse de bunun kendileri igin iyi olmaahi
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soylemektedirler. Cunku paketgin cok takip edilmesi gereldini ve uzmanlik
istedigini ifade etmektedirler.

TORUNLAR, ithalatta oncelikle ABD’yi ve ABD’nin Cabse ceidi pirinci
tercih etmektedir. Bu pirincin Tarkiye'de artik pigalarin tercih egii bir c¢esit
oldugunu belirtmgtir. ABD’deki piring standartlarinin gok iyi oldunu ve kesinlikle
kandiriima dgincesine kapilmadiklarini belirterek guvenle bunpirithal ettiklerini
sOylemitir. Ayrica bu pirincin bulunmagi veya ucuz olmasi nedeniyle yine
piyasalarca tercih edilen Bengal tipi (Kansas) ngierin de ithalatinin yapilgh
bildirilmi stir.

TORUNLAR firmasi kuguk ve orta daneli pirinclerire dthalatini yapmaktadir.
Bu pirincler daha cok Misir ve Cin'den ithal edilkbedir. Misirdan Kamolin 1-
Kamolin 2, Cin’den Sunrice gileri ithal edilmektedir. Ayrica ince uzun danelian
Jasmine c¢adi pirincin de ithalati yapilmaktadir. ABD Calrdean pazarlama
probleminin hi¢ olmady firma tarafindan ifade edilgtir. Clinkt bu piring piyasalarda
iyi kalite olarak bilinmektedir.

TORUNLAR firmasi da ithalatta vadeli akreditif, d&m donem ABD’nin
sagladizl GSM kredilerine bgvurmaktadir. ithalatgi tlkeden yana bir sorunlarinin
olmadg Ozellikle ABD’den piring ya da celtik ithal etmiencok kolay oldgu ancak
zaman zaman Turkiye'’de burokratik bazi engellenelekasilasilabildikleri
belirtilmistir. (Ornegin ithalat belgesi alimlarinin engellendivb.)

Turkiye piring ve celtik ithalatinda énemli grupdian biri de GOZE firmasidir. GOZE
firmasi Turkiye piring ve celtik ithalatinin % 1®8k bir bolimunu
gerceklgtirmektedir. GOZE “piring” dginda bakliyat (fasulye, nohut, mercimek,
barbunya vs.) ithalati da yapmaktadir. Ancak GOAEAgIrlikli olarak piring ve celtik
ithalatl yaptgl sOylenebilir.. Yani ithalat faaliyetlerinin % 7&b’ini piring veya celtik
olusturmaktadir. izmit-Dilovasinda kurulu bulunan firmanin bu fabiilea tamamen
ABD’den (Kaliforniya ve Arkansas) ithal edilen ge&ltislenmekte, yerli celtik
islenmemektedir.

GOZE, ithal ettgi piring veya celtgin biyik bolumuni (% 80-85) yurtiginde
faaliyet gosteren toptanci ve paketleyicilere satawhr. Geri kalan trini “GOZE” ve
“OZGE” markalar ile paketleyerek satmaktadirlarncak paketli saglarda ygun

rekabet oldgu icin paketlere ¢ok kaliteli Griin koymalarinagmeen kar marjlarinin
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disik oldusunu ifade etmektedirler. Paketli drinlerde de dirélendileri (araci
kullanmadan) biiyiik perakendecilerdB TANSAS) sats yapmaktadirlar.

GOZE, celtik ithalatinda ABD'yi, piring ithalatindse Misir ve Cin’i tercih
etmektedir. Celtikte ABD'nin tercih edilme nedeniantamen glven’den
kaynaklanmaktadir. ABD Calrose’nun pazarlama pnoiodn hi¢c olmadg cunki
piyasalarda iyi kalite olarak bilingii buna kagilik Misir ve Cin piringleri ucuz oldgu
icin piyasanin tercih efti firma yetkilileri tarafindan ifade edilngir. GOZE'de
ithalatin finansmaninda vadeli akreditif ve donegn&mn ABD’nin sgladigi GSM
kredilerine bavurmakta oldgunu belirtmitir.

Bu firmada, ithalat¢i Glkeden yana bir problem odisteni, 6zellikle ABD’den
piring ya da celtik ithal etmenin cok kolay ofglinu Turkiye'’de zaman zaman
birokratik bazi engellemelerle kdasilabildiklerini ifade etmtir.

GOZE'de celtikten alinan % 33'lik ve piringten am % 44'lik verginin ¢ok
uygun bir vergi olddgunu piyasalarin bu vergi oranlarina uyungladigini belirterek
celtikteki verginin biraz daha duartilmesinin fabrikalarin kapasitelerini daha iyi
kullanmasi igin yarar ghayaca&ini ifade etmgtir.

Son yillarda ithalat¢i firmalar arasinda goérinmdygglayan bir firma olan
OZERDQOGANLAR’da ABD celtigi tercih eden dier bir ithalatci firmadir. Bu firmada
diger firmalar ABD'ni birgok avantaj sgadigl icin tercih ettgini belirtmektedir.
Misir'dan ithalati zorunlu olarak yaptiklarini bédin firma sahibi bunun en énemli
nedeninin ygun rekabetten kaynaklar@gini ifade etmitir. Aslinda Misir pirincinin
Turkiye ekonomisine higbir katkisi olmaani ve direkt paketlendi icin fabrikalara
hicbir avantaj sglamadgini da soylenitir.

ABD’den yapilan celtik ithalatinin yaninda Turkige ozellikle Mersin ve
Gaziantep’de faaliyet gosteren bircok firma piriti@alatinda Misir’i tercih etmektedir.
Misir'in yakin olmasinin yaninda kirmizi mercimelonderip kagiliginda piring
aldiklart icin  Misir't tercih ettiklerini  bildirmetedirler. Misirdan cgeltik ithal
edilmemesi Turkiye ekonomisi acisindan dezavadiajliAslinda Misir pirinci Turk
insaninin damak zevkine de uymamaktadir. Clunki Tris&ni daha ¢ok dolgun taneli
ve temiz taneli pirinci sevmektedir. Baldo ve Oswci&nbu sekilde piringlerdir.
Calrose’da gorinum olarak Osmancik’a ¢ok benzemakitece de Baldo ve Osmancik

gibi bunyesine fazla su alabilmektedir. Bu 6ze#iikhden dolay1 Calrose Turkiye piring
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piyasasinda yer edingtir. Ayrica fiyat acisindan avantajli bir konumdamasi
Calrose’in pazar payinin artmasina neden gianuAncak 2000 ve 2001 yillarindaki
ekonomik krizlerden sonra Misir pirincinin ithaladie ve saglarinda arglar gorilmeye
baslanmstir. Ancak paketci firmalarin @gu bu pirinci direkt olarak paketlemekten
Israrla kacinng, daha cok dier pirinclerle kagtirmayi tercih etmsitir. Cankd Turk
insani kisa daneli pirinci sevmemektedir. Ya daofekmik piring” adi altinda diiik
fiyatla satmgtir. O halde Misir pirinci ile rekabet icin bu @lkin Grintne yonelik bir
urinle piyasaya girmek gerekmektedir. O da Arkangasncidir. Bu pirincin
Turkiye'de daha fazla pazar payina sateasi icin ithalatcilara birtakim ayricalikh
kolayliklarin gosterilmesi gerekmektedir. Aksi ta#te uzun vadede Misir pirinci ile
rekabet edebilecek bir piring Turk piring piyasasmlmayacg icin Misir pirinci pazar

payini artirmaya devam edecektir.

4.4.1 Gunimiizde ve Gelecekte Piring Piyasasindihalatcilarin Alacag
Gorev

Celtik ya da pirin¢ ithal eden sanayiciler kyniticaretini yaparak gelir elde
etmektedirler. Turkiye’nin piringte uygulagl tarim politikalari busekilde devam
ettikge ithalat¢i firmalarin piring ithalatindandel edecekleri gelir azalmayip tersine
artacaktir. Cunka firmalar Ozellikle ABD’nin ithaldinansman kolayliklarindan da
yararlandiklarindan ABD’nin Urefii pirincin getirisi de fazla olmaktadir. Ayrica bu
firmalar Turkiye genelinde buyik kapasiteli (yild®0-150 bin ton) celtik sleme
fabrikalar kurmaya bdamilardir. Bu fabrikalarda direkt celtikslenecektir. Kisa
vadede Turkiye i¢in olumlu gérinen bu durum uzudede kicuk capl Uretim yapan
celtik fabrikalarinin kapanmasina dahi neden odaektir. Cunku bu ithalatcilar s6z
konusu fabrikalarini caftirabilmek icin yurtdgi piyasalarda fiyatlar ylkselglinde
yurtici piyasalara yoneleceklerdir. Kiguk firmalaweanla daha fazla sermaye stoklari
sayesinde piyasalara da hakim olabileceklerdir.

Hatta 2004 yilindaki uygulama TMO stoklarina 1’e tarife kontenjani
uygulamasi ABD ve Misirdan celtik ve piring ithatmenin yurticinden satin almaya
gore daha avantajli olgunu gosternstir. Bu uygulama ile dzellikle Osmancik ¢gltii
yuksek fiyatla satin almak zorunda kalan ithalatgiduradan elde ettikleri gelir kaybini

ithal celtigi isleyerek elde ettikleri pirincten kalamislardir. Bu nedenle Eylul-2004'de
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TMO ve DTM tarafindan ortakia duzenlenen 2004/2005 donemi celtik alim
politikasinin en 6nemli destekleyicilerinden olgtandir. Hatta ithalatcilar 15 Eylul
2004’e kadar Turkiye'deki treticiden celtik almgdatiyla 2.2 milyon tona kadar tarife
kontenjani acilmasi yoninde TMO’nestarmuslardir. Bu da celtik ve piring ithalatinin
ne kadar cazip oldwnu gostermektedir.

Yakin gelecekte piring ve geltik ithalat¢isi buygrkiplar sahip olduklari modern
teknolojiye sahip celtik fabrikalari ile birim mgétlerini daha da sagilara
cekeceklerdir. Devletin uzun vadede ithalatl kasnhyacgl gérinmektedir. Clunki bu
fabrikalar sayesinde ithalatcilarin sahip olduklgkkel, Torunlar, Géze, vb.) celtik
fabrikalar Tuarki Cumhuriyetler ve Ortago pazarina da re-exposeklinde piring
pazarlayacaklari sanilmaktadir. Bu fabrikalar yeeitigi de isleyeceklerdir. Cunku
fabrikalarin kapasite kullanim oraninin artacak asmve TMO’nun alim politikalari
firmalari yerli Urin satin almaya, belki de bunlgoaketli” olarak satmaya zorunlu
kilabilir. Zaten o duruma gelinginde ithalatgilarla bazi paketgilerin ortagdayatirimlar
yapabilecgi gozardi edilmemelidir. Bu durumda piring piyasak buglinden daha az

saylida ancak guclu firmalarin ayakta kalabifges@ylenebilir.

4.5 Celtik ve Piring Piyasasinda Perakendecilerin Roll

1990’ yillarin ikinci yarisina kadar piring ve Ildgyatlar cuvalli olarak
tuketicilere sunulmaktaydi. Piring sddir tiketicinin 6nuinde tartilarak veya dnceden
tartiimis ambalajlarda gercekld@riliyordu. 1990’larin  ikinci yarisiyla birlikte
perakendecilik sektériinde ggman hizli gelimeler piring ve bakliyat satarinin da
degismesine yol agmtir. Metro, Carrefour, gibi diinya devlerinin Turkiye yatirim
yapmalari perakendecilik sektorint gegieki durumundan oldukca farklh bir hale
getirmistir. Bu dinya markalarina kar Turkiye'deki Migros ve Gima gibi buylk

sayllabilecek perakendeciler de kisa surede oktgayeniden yapilanngiardir.

Turkiye’de de tum dinya ulkelerinde sgmman gelime yganmg ve klasik
perakendeci olarak ifade edilen bakkallar yerinpestive hipermarketlere birakmaya
baslamis, mutfak algverisleri ihtiyaclari giderme yaninda gbheristen zevk alma
(sinema, cocuk oyun parki, Ucretsiz araba parkrgoki aktivite vb.) sekline

dontsmustir.
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Gunumizde dunyadaki hareketin gdgtusunda supermarket ve hipermarket
olarak nitelendirilen buylk perakendegetmeler Turkiye'’de de oldukca yaygighaig
ve dinamik bir geime sirecine girngiir. Perakende ticaret gegteki durumundan
oldukca farkl hale gelrgiir. Perakendeciler gecgte Gzerinde pek durulmayan géri
tatmini, imaj yaratma, hizmet Kkalitesi gibi wtéri yonelimli perakendecilik
uygulamalarina bgamistir. Tirkiye'’de 1955 yilinda Migros ile kiayan modern
perakendecilik uygulamalari ancak 90’ yillardaonsa Metro ve Carrefour gibi
uluslararasi alanda énemli bir yere sahip olankmsrdecilerin Glke pazarina girmesiyle

ivme kazanmtir.

Tarkiye yaklgik 70 milyon nufusu, toplam 14 milyon hane sayesikigi basina
5000% dgen milli geliriyle gelsmekte olan Ulkeler sinifindadir. Otuzsyati nifusunun
%63.4 gibi yiksek olmasi ayni zamanda tasarruflemptam gelire oraninin %20 gibi
distk bir rakam olmasi Turkiye’nin tiketici bir topluwldugunu gostermektedir(MB
Kayitlari, 2005).

Tarkiye'de tuketim miktarinin  yikseldi daha c¢ok gida maddelerinde
yogunlasmistir. Toplam tiketim harcamalarinin %35,6’s1 gidalnleridir. Gida

drtnlerinin satl da ¢cgunlukla “perakendeciler’de yapiimaktadir (Azgbaglu, 2002).

Cizelge 4.3.den de anléacasl gibi genel olarak perakendecileri 6 ana gruba
ayirmak mumkundir. Dunyada 80'li yillarla birlikertaya cikan ve Turkiye'de de
Ozellikle 1995 yilindan sonra 6nemli gatie kaydeden bir der perakendeci turl de
Indirim Magazalaridir (discount stores). Bu tip gazalarda genelde ¢gdn sayisi,
misteri hizmetleri ve ¢gt az olup fiyatlar déer perakendeci tiplerine gore diktr.

Cizelge 4.3 Perakendeci Tanimlar (Azgdaglu, 2002)

Saty alani (nf) | Yazar kasa (adet) [ger ozellikler
Hipermarket 2500+ 8+ Self servis, park alani, ATM
Buyuk Supermarket 1000-2499 2+ Self servis
Klcuk Supermarket 400-999 2+ Self servis
Supermarket 100-399 2 Self servis
Market 50-99 1 Ana cadde veya ana caddeye

acllan yan sokak lzeri

Bakkal Yukaridaki alanlardan daha kiguk geleneksel pecdaterdir.
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Yine son yillarda adindan sik¢a s6z edilen “zimeagazalar” da perakendecilik

sektoriine girngi bir tanimlamadir. Buna gore zincir gazalar; merkezi olarak

yonetilen 4’den fazlgubesi olan mgaza grubudur. Perakendecilik sektdriinde faaliyet

gosteren mgaza tiplerinin sayi olarak en fazlasi bakkallarddipermarketlerin ve

bliylk stupermarketlerin yaygin olmgd©O0’l yillarin bginda bakkallarin sektordeki
pay! % 80’ler civarinda iken, 2000 yilinda %56'¢803 yilinda %45’e, 2005 yilinda da

% 40’lar civarina gerileye@etahmin edilmektedir.

Cizelge 4.4 Perakendeci Sayilar ve @eii

1996 2000 2001 2002 2003
Hipermarket 41 91 129 149 170
Blyuk Supermarket 91 210 306 357 417
Supermarket 289 464 726 835 970
Kuguk supermarket 895 1370 1818 2299 2850
Bakkal 200000 170000 155000 145000 115000

Kaynak: AC Nielsen,

Perakendecilerin yillik cirolarina gore bakkallagenel ciro payl dinesine

ragmen %45’lik bir oranla halen cirodan en pay! almagkt Hipermarketlerin

cirolarinin dger perakendecilere oranla daha fazla @arttgérilmektedir. Zaten

dunyadaki gelimde bu d@rultudadir. Avrupa’da hipermarketlerin genel cirkdarani
%24’dur. Bakkallarin orani ise %11'dir. Turkiye'ase 15-20 yil gibi uzun dénemde
bu dengeye ufalacagsl tahmin edilmektedir.

Cizelge 4.5 Perakendecilerin Ciro Paylari (%)

1996 2000 2001 2003
Hipermarket 2,9 4,0 8,8 12,8
Buyuk Supermarket 2,7 4,3 5,2 8,1
Kicuk Stupermarket 4,2 6,2 5,2 55
Supermarket 7,6 9,9 8,8 9,8
Market 15,9 15,3 16,0 18,7
Bakkal 66,7 60,3 56,0 45,1

Kaynak: AC Nielsen-ZET
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Perakende sektér ve piring satyapilan dger birimler de argtirma kapsamind
incelenmgtir. Bu veriler sektordegrlikh olarak calsan ithalatgi ve toptancilardan el

edilen bilgilere dayanmaktadir (Cizelge ¢

Cizelge 4.6 Turkiye’'de Pirincin SatNoktalar

Pirin¢ Piyasasindaki Pazar Pay

Perakendeciler 59
Catering sektori(Hazir yemek, hoteller \ 13
restaurantlar, HRI)

Pazarcilarsemt ve ilelerdeki acik gberisler) 20
Askeri birlikler 8

Askeri birlikler
8%

Pazarcilar .
20%

| >

Catering, HRI
13%

Perakendeciler
59%

OPerakendeciler ~BCatering sektorti  OPazarcilar ~ OAskeri birlikler

Grafik 8 : Turkiye’'de Pirincin SagiKanallar
Perakendecilerin piring piyasasindakigiragl ise vyaklalk % 59’luk bir pay

olusturmaktadir. Pirinin en ¢cok satilgy perakendeciler ise; Stpermarketlerdir. Cize
4.7'de pirincin perakende satigginoktalarin dailimi gosterilmstir.
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Cizelge 4.7 Perakende sektorindeki pirincinsgadylar

Faaliyet Alani Perakende Sektoriinde Pirincin Say Oranlari %
Supermarketler

(Uyum, Kopuzlar, Snopy 55
Oley, Uygun, Tansa

Migros, Dia, Kiler,

Akdaglar, Pehlivanglu,

Gima)

Hipermarketler (Carrefou 23
Metro, 3M Migros, Maxi)

Bakkallar 22
Toplam 100

Bakkallar
22%

Hipermarketler
23%

Supermarketler
55%

OHipermarketler ~ @Sipermarketler — OBakkallar

Grafik 9 : Perakerel Piyasada Piring SatOranlar

Paketleyiciler, tiuketici talepleri @oultusunda 6zellikle ABD Calrose

paketlemektedirler. Perakendeciler tarafindan aatilpirincin  buytk bir
paketleyicilerin kendi markalariyla paketledikleririnclercir. Bu paketleyicilerin sayis
yuzlerce olup, en biyukleri PAKDER ismindeki birhi Gyeleridir. (EK.2) Bir kismi is
perakendecilerin 6zel markalariyla paketlettiklpninglerdir. Cok az bir miktar is

dokme olarak satilmaktad
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Cizelge 4.8 PerakeedSektorinde Satilan Pirincin Paketleme Bigir

Uriin Perakende Sektdriinde Pirincin Saf Oranlari %

Paketleyicilerin Markalariyl:
Satilan Piring (Reis 75
Gokbayrak, Kiler, Dalilar,
Ofis, Bizden, Dinger, Yayle

etc)
Perakendecilerin Kent
Markalariyja Satilan Pirinc 10

(Migros, Carrefour, Kilerim

Tansa, Metro, etc.)

Dokme piring 15

Toplam 100

2003 yilinda ABD’den Turkiye'ye ithal edilen uzuanili piring, ithalatcila
tarafindan o6zellikleAkel ve Yets markalari altinda 6 ay suresinhipermarketlerde
satiimsgtir (Migros, Carrefour)

Dékme piring
15%

Perakendecilerin
Kendi Markalariyla
Satilan Piring
10%

Paketleyicilerin
Markalariyla Satilan
Piring
75%

Grafik 10 : Piring Paketleme Bigimls
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4.5.1 Gunumuzde ve Gelecekte Pirin¢g Piyasasinda R&endecilerin Alacagi
Gorev
Cizelge 4.10 ve grafik 10’dan da agilacas Gzere perakendeci olarak nitelendirilen
arini tuketiciye ulgtiran sektérde hipermarketlerirgidi gl gtin gectikce artmaktadir.
Gelecekte tim urunlerde olglu gibi piringte de indirim mgazalari (BM, SOK, DIA
vb) ve gery alanh hipermarketlerin sektérde yer almasi bakiektedir.

4.6 Celtik ve Pirin¢ Piyasasinda Catering Sektérinin R

Pirincin 6nemli bir tiketim alani da catering sekitdiir. Bu sektér Turkiye'de
onemli gelsmeler gostermekte ve Dinyada gecerli olan staratafiSO, HACCP vb)
cok kisa surelerde blnyesine katmaktadir. Bu sekyogun olarak piring
kullanmaktadir. Ozellikle turizmin getigi yorelerde (Antalya, Mgla vb) piring talebi
gun gectikge artmaktadir Bu sektdrde piring tergilABD Calrose’dan ve Arkansas
¢esitlerinden yana koymyur. Catering sektord iyi pmesi ve dgilmamasindan otiri
ABD piringlerini tercih etmektedir. 2003 yilinda fiye'ye ithal edilen uzun naneli
pirin¢ ithalatcilarca 6zellikle hazir yemek fabidwana ve catering sektdriine yonelik
pazarlanmgtir. Ancak, hazir yemek dreten firmalar, uzun tapéincin piserken daha
kuru olmasi ve daha fazla bitkisel sivigygerektirmesinden dolayi bu trine ¢okbet
etmemglerdir. Gelecekte bu sektorin daha da sgelsi ve daha fazla piring talep
edecgi tahmin edilmektedir. Clnkl Turkiye blyumekte vigrhet sektéri de buna

paralel olarak ge§mektedir.
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5. TURK PIRINC PIYASASININ ISLEY iSi

Bu boliumde Turkiye'deki piring piyasasi tum yonigei ele alinarak ABD
pirincinin Turkiye'deki gelecgi lzerine argtirma bulgularindan elde edilen sonuclara
gore yorumlar yapilmgtir. Bu yorumlar genel hatlar ile i¢ vesdehditler olmak Gzere 2

ana bolimde incelenstir.

5.1i¢ Ticaret

Tarkiye piring piyasasinda pazara arz olan piringtlaha cok Trakya ve
Marmara bdlgesinde Uretilen Baldo ve Osmanciitleeidir. Bu ¢eitler daha cok
Istanbul, Ankarajzmir, Antalya, Bursajzmit vb. biyiksehirlerde pazarlanmaktadir.
Bu bdlgelerde uretilen Baldo ve Osmancikitberi Turkiye piring tretiminin yaklgik
% 60'in1 olwturmaktadir. Bu bolgeler ginda kalan dier bolgelerdgKaradeniz velg
Anadolu) uretilen pirincler ise daha c¢ok dretildikleri bélgrin ihtiyacini
karsilamaktadir. Bunun en o6nemli nedeni Karadeniz ige Anadolu'da retilen
pirin¢lerin Baldo ve Osmancik gdi olmalarina rgmen Trakya ve Marmara bdlgesinde
uretilen piringlere gore daha kucuk taneli gorurendir. Bu nedenle bu piringler
paketleyiciler tarafindan tercih edilmemektedirler.

Bu duruma ithal pirincler agisindan bakgehda herhangi bir tehdidin olmagli
anlagilmaktadir. Ancak 6numizdeki yillarda tehdit glirabilecek olan konwgudur.
Tarkiye'de dretilen piring ggtlerinden “Baldo™nun Uretimi tum Turkiye genelied%
15-20 dizeyinde, olup % 80-85’lik bolumu Osmancegididir. Ancak uretilen tim
cesitler paketleyicilere gelip ambalajlarginda “Baldo” adi altinda satiimaktadir.
Cunku Turk tuketicisinin damak zevki Baldo pirinedismistir. Ayrica Baldo’nun
gorinumi de tuketicileri olumlu yonde etkilemekteditnkt Tark tiketiciler “dolgun
taneli” pirinci tercih etmektedirler. Buradaki sor®Dsmancik gadinin Baldo olarak
pazarlanmasidir. Cunki Osmancikside de gorunim ve lezzet agisindan tuketiciler
acisindan Baldo'yla ayirt edilememektedir. Osmangaidi son 2-3 yildir Turkiye
piring pazarinda gorulmektedir. 2007 yili ile Witk daha da artaga yapilan
argtirmalardan ankalmaktadir.

Baldo ¢aidi farkli gorinimu nedeniyle ABD Calrose ve MiKamolina igin bir
tehdit olyturmamaktadir. Clinkl Baldo gdi ABD Calrose’dan daha iri gérinamltddr.
Ancak buradaki temel sorun Osmancik pirincinin Bkl gore Ureticiden daha glik

fiyatla alinip pazarlanmasidir. Hatta piring topmtider1 Osmancik g¢adini ABD
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Calrose’a rakip gostermektedirler. Cunku fiyat agan Osmancik geli Baldo'ya
gore daha ucuz pazarlanmaktadir. Bugline kadar da @&8lrose ¢gdi surekli Baldo
pirincin fiyat olarak altinda kalmgiir. Yani Osmancik ¢gdi pirincin fiyatt ABD
Calrose’a yakin bir duzeyde hattaitebir dizeyde seyre@iinden gelecekte ABD
Calrose acisindan sorunlarsgaabilir. Hatta 2003 gustos ayindan bu yana uygulanan
celtik ve piringte ithalat engellemesinde ABD Cakoggidi pirinci bulamayan birgok
toptanci, hipermarket, catering firmasi Osmanciidga kullanmistir. Hatta ithalatci
firmalarin dahi ABD Calrose talep eden firmalaran@scik pirinci satmasi ABD
Calrose acisindan dnemlidir. Cunki piyasa kegdidien Osmancik ile ABD Calrose
pirincini birbiri yerine kullanilabilir Grinler olak algilamaya bgamistir. Bu durum
gelecek yillarda ABD Calrose gdinin satglarini olumsuz yonde etkileyebilir.

Bu durum Turkiye piring piyasasinin standardizasyate gerceklgebilir.
Osmancik ¢gdi piring Baldo olarak paketlenip tiketicilere suimadgi takdirde sorun
kendiliginden ortadan kalkacaktir. Bu amacla sivil toplumgiblerini (Paketleyiciler
Dernegzi, Tuketiciler Derngi vb) kullanarak kamuoyu yaratiimahdir. Yapilacak topiave
seminerlerde bu konu uzmanlarca politika belirleyeruygulayan kurumlara iletiimeli
gerekirse basindan yararlaniimahdir.

ABD Calrose ve Misir Kamolina pirincin’de olgu gibi Turkiye'de Uretilen
pirinclere de rakip olan alternatif Grtnlgnakarna, bulgur, kuskus, g vb)gunimiizde
pirin¢ tdketimini olumsuz yonde etkilememektedirir®u Turkiye'de piring, pilav
yapilarak bir ana yemek olarak sevilerek tuketiltedik. Yukarida isimleri sayilan
drtinler(makarna, bulgur, kuskus, g vb)de pilav gibi pgirilmesi ve yemek sofralarina
sunulmasina ganen pilav kadar tercin edilmemektedir. Ozellikle rRiye’'de
sehirlesmenin artmasiyla daha cok kirsal kesimlerde teedien bulgur, kuskus ve
eriste gibi yiyeceklerin tiketiminde azalmalar gorulrtexkr. Bu Grlnlerden sadece
bulgura dikkat edilmelidir. Cunklu gbk ve beslenme uzmanlari bulguru beslenme
diyetlerinde Onermektedir. Bgekilde bulgurun reklami da Ucretsiz yapilmaktadir.
Halbuki piringte bulgur kadar besleyici ve temekibeelemanlarini zengin bgekilde
tastyan bir besindir. Bulgura kar olunmadan pirincin besin gerini 6ne cikan
tanitimlara girlik verilmelidir.

Pirince rakip olabilecek Bka bir uriinde makarnadir. Ozellikle Makarnacilar

Dernesi ile yapilan gorgmelerden elde edilen bilgilere goére makarnanintiama
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agirhk verilmistir. Bu amacla kurulan Makarnacilar Degnaiyelerinden de 6nemli
destekler sglayarak gazete ve TV'lerde reklamlar vererek ma&armn tanitimini
yapmaktadirlar. Yapilan tim reklamlaragmeen saglarin artmamasi, Derge yeni
birtakim arawlar icerisine sokmgtur. Dernek bu amacla bazi TV kanallarinda
makarnall yemekler yapan programlara sponsor olrpianlamaktadir. Yapilan tim
calismalara rgmen piring agisindan sevindirici olan konu Turkde'kki basina digen
makarna tiketiminin hi¢bir zaman 5.2 kgsaaams olmasidir.

Ithal piringler acisindan bakiginda onlar icin Turkiye'deki celtik Uretim
potansiyeli bir sorun olarak gbze carpmaktadir.Kii@'deki tarim trinlerinin ekil
alani, Uretim ve verimlerine ¢kin bilgiler Devlet istatistik Enstitiisii ve Tarim
Bakanlginca agiklanmaktadir. Bu kurumlarin verileri tutadegildir. Ornegin bu
kurumlarin verilerine gore 2003 vyih celtik ekilialanlari 65 bin hektar olarak
gerceklgmis, dekardan alinan verim 572 kg celtik olarak tegatimistir. Halbuki
celtik ekilis ve tretim rakamlarinin bunun ¢ok Uzerinde gergtigiepiyasalarca tahmin
edilmekte ve surekli dile getirilmektedir. Nitekigapilan saha agarmasi sonucu 2003
yili Turkiye celtik ekils alani 765 bin dekar ve birim alana verim ortalafi@-715 kg
civarinda gercekkgnistir.

Yapilan argtirma ile 2004 yili icin bu rakamin daha da argadaspit edilmgtir.
2004 yili igin 900 bin dekar alanda celtik ekfidsaptanmygtir. Bu rakam % 2-3 gibi
cok disiik bir hataya sahiptir. Cuinkl yapilan gnama cok sghkhdir. Tarim il ve Iice
Muddarliklerindeki Celtik Komisyonlarindan elde eshl bilgilerin yaninda Ziraat
Odalari, D$ Bolge Mudurliikleri, Celtik Fabrikalari yoneticiladen de bilgi
toplanmaktadir. En 6nemli bilgi kay@aise Turkiye'de celtik tarimini ygun birsekilde
yapan bazi il ve ilgcelerdeki kodylerin gezilerek tizsgerden elde edilen bilgilerdir. Elde
edilen tim bilgiler arglirma ekibince gdézden gecirilerek yorumlagtmi

Akla su soru gelmektedir. Neden resmi rakamlarla traticekilis rakamlari
birbirini tutmuyor? Bunun nedeni ¢ok basittir. RaMar arasindaki bu istikrarsigin en
onemli nedeni Turkiye’de 1930l yillardan beri wjgnan celtik ekim kanunudur.
Celtik ekim kanununun celtik komisyonlarina yetldarerek Ureticilerden “sihhi ruhsat
Ucreti”adi altinda bir tcret toplamaktadir. 2008nda birgok yerde dekar haa 2-2.5
milyon TL civarinda belirlenen bu icreti bircok tiog eksik yatirmgtir. Ornesin 50
dekar celtik eken bir ciftci 30 dekar beyan etmi Dolayisiyla 20 dekar “kacak”
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ekilmistir. Gegcmi yillarda da kacgak ekimler olmgtwr. Ancak 6zellikle 2000 ve 2001
yillarinda yganan ekonomik krizler kagak ekimleri arttigtm. Hi¢ para yatirmayan
yani tamamen kacak ekim yapan genelde olmgimcinki TMO alimlari igin
ureticilerden sihhi ruhsat Ucreti belgeleri isteRtedir. Ayrica celtik ekimi icin
komisyondan su kayga gosterilerek izin istenmektedir. Bazi su kaynaklekim
doneminden oOnce yetersiz olabfdiigin Uretici “belki celtik ekerim belki tarim
yapmam” dgincesiyle beyanini geciktirmektedir. Havalitarinin iyi gitmesi yada su
kaynainin yeterli olmasi durumunda celtik tariminaslamaktadir. Bu sire icinde
beyan zamani gecebifginden Uretici “kacak” ekim yapmaktadir. Bu rakamtataya
cikana kadar istatistikler Tarinil ve Ilce Mudurliiklerince Bakanta ve OE'ye
bildirildi ginden rakamlar arasinda géii olabilmektedir.

Tdm bunlarin yaninda celtik Gretimi karhidir. TM@n piyasalarda ciddi
miktarlarda bir alim yapmasi, c¢gltn birim alana getirisinin sulu kallardaki rakip
driinlere gore c¢ok yuksek gerceydeesinden dolayr Ureticiler celtik ekimlerini
artirmaya cadmaktadirlar. Orngin yillardir geltik ekilsi olmayan Tokat'ta celtik tarimi
baslamis, daha onceki yillarda 6nemli ekilalanlarina ulgp 1990’h yillarin ikinci
yarisindan sonra neredeyse hig ¢eltik ekilmeyemadae Mersin illerinde celtik tarimi
yeniden alternatif olmaya blamistir.

Turkiye'de celtikten 2007 yili igin beklenen verwmntalamasi ise bazi boélgelerde
yasanan kuraklk, dolu ve sal yagislardan otari yakkak 650 kg/da olarak
gerceklgecektir. Ayrica 2007 yili randimanin % 50-55’lerzdéyinde gercekkecesi
tahmin edilmektedir. Ekim alanlarinin nerdeyse %-880nde Osmancik g&li
ekilmistir. Osmancik veriminin Turkiye geneli icin ortala 600-650 kg civarinda
olabilecegi, Baldo icin ise 550-600 kg civarinda gercakleilecegi sdylenebilir.

Tarkiye’de 2007 yih icin 90 bin hektar alandanad@ima 650 kg verim hesabiyla
580-585 bin ton celtik beklenmektedir. Bu miktarltiggn islenmesiyle de(% 55
randiman hesabiylayaklagik olarak 320-325 bin ton piring elde edilebilecekfncak
bu Tarim Bakanfiinin ve Devletistatistik Enstitlisiiniin tespit edemgdiir bulgudur.
Bu kuruluslar yine 70-75 bin hektarlik bir ekglive 60 kg/ha’lik bir verim tahmininde
bulunarak Turkiye'deki piring rekoltesinin 270 biton civarinda gercekjecesini

tahmin etmektedirler.
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Tarkiye’de kurumlar arasi bu belirsigin daha uzun yillar sirmeyege
anlasilmaktadir. Cunkl Piring O#rmencileri Derngi bu durum hakkinda Tarim
Bakanlgl ve TMO gibi kurulglar aydinlatici raporlar hazirlamaktadir. Hatta
04.09.2004 tarihinde Ankara’da Tarim BakanliTMO, DS vb.kamu kurulglari ile
Piring Desirmencileri Derngi ve Celtik Ureticileri Birligince ortaklaa diizenlenen
Tarkiye 1.Piring Forumu isimli toplantida Tirkiyed90 bin ha’lik alanda celtik
ekildigi tim kesimlerce ortakia kabul edilmgtir. Bu nedenle Tarim Bakagh da
celtik Uretiminin arttgini ve ithalat miktarinda sinirlamalar getirilmegerektgi
konusunda gowlier aciklamasina pmen yine bu kesimlerce daha 6nceki yillarda pek
kabul edilmeyen ki basina pirin¢ tiketim arginin kabul edildgi gortlmistur. Tam
kesimler Turkiye'de kii basina piring ttiketiminin 8 kg oldiunu ve ihtiyacin yakkak
600 bin ton piringeklinde oldgunu kabul etmylerdir. Hatta buna gére 01.11.2004'den
itibaren 300 bin ton piring yada karg 500 bin ton geltik i¢in ithalat izni verilrgtir.

Aragtirmanin bir bolumu de Turkiye'nin daha ne kadaltikeliretebilecgini
tespit etmeye yonelik olngtur. Turkiye'nin gercekte celtik Uretim ve piringleme
potansiyeli yuksektir. Turkiye'de celtik Gretimisinirlayan en énemli etmenin sulama
suyu oldgu argtirma ile netlgmistir. Halen celtik tarimi yapan ureticiler daha fazl
alanda celtik tarimi yapmak istemektedirler. Badgelde celtik ekilen ancak kendi
arazilerinde sulama suyu yeterli olmayan Uretidéebuyik yatirimlar yaparak yer alti
sondajlari ya da kendi olanaklari ile yaptiklarn&bvb. calgmalarla celtik tarimina
yonelmektedirler. Bolgelerinde celtik ekilen anck&ndi topraklari uygun olmayan
ciftcilerde devletin sulama yatirimlarinin artmageeklemektedir. Clnki celtik birgok
bolgelerde neredeyse bazi ilcel@irnegin /psala, Meri¢, Uzunkoprii, Gonen, Osmancik,
Kargl, Boyabat, Bafra, terme vbayakta tutabilecek bir ekonomig@amistir. Ancak tek
engel sulama barajlarinin anilan bolgelerde vekcéitetilebilecek dier bolgelerde
devreye girmesinin ¢ok uzun yillar alacak olmasidir

Tarkiye'de celtik ekilginin asagidaki barajlar devreye girgli taktirde rahatlikla
1.30-1.40 bin hektara ve uretimin de 800-850 bimatgikacgl ve dsa ba&imhligin
azalacgl ithalatin ihracata dogébilecei saptanmytir. Ancak bu konuda Turkiye'de
uygulanan tarim politikalari yetersizdir. Birgér sorun da yatirimlar icin kaynak
bulunamamasidir. Cunkl celtik icin gerekli suyurglsaacg barajlar icin oldukca

onemli finansmanlar gerekmektedir. Ogive sadece Trakya bdlgesindeki bir baraj
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(Hamzadere)gin 56 trilyon TL'lik bir kaynak gerekmektedir. Hauki bu baraj icin 2004
yilinda 1 trilyon kaynak ayrilabilrgiir. Bu durumda bu barajin bitirilebilmesi i¢in uzu
yillar gerekmektedir. Turkiye’de yatirimlarin gektsstiriimesi icin uzun yillardir
finansman kayna aranmaktadir. Ancak Turkiye ekonomisinin sonaydiaki durumu
lyi degildir. Yatinmlara ayrilacak kaynak butcede yamnbmaktadir. Bu nedenle s6z
konusu yatirimlarin yapilmasi da gecikebilecektir.

Bilindigi gibi Turkiye'deki ithalatcilar, 6zellikle ABD’denceltik ve piring
ithalati yaparken bu Ulke tarafindanglsman uzun vadeli ve dik faizli GSM
kredilerinden yararlanmaktadiithalatcilarla yapilan gosinelerden bu kredilerin
ithalatin finansmani icin ¢ok yararli olglunu aciklamaktadirlar. Hatta bu tip krediler
olmasa ithalatin c¢cok zora giregede soOylenmektedir. Bunun nedeni olarak da
Tarkiye'de piyasalarin ve doéviz kurunun dengeye ro@masi gibi gerekceler
soylenmektedir. Kredilerin ¢eltik ve piring ithalat kolaylgtirdig! ve busekilde ithalat
miktarini ve i¢ talebi artirici yonde etkileri olglu ifade edilmektedir. Bu nedenle
kredilerin sglanmamasi bir tehdit olup, kredilerin kolaylikla ildgzl durumlarda

ithalatin da kendifiinden arttg1 aciklanmaktadir.

5.2 Ds Ticaret
ABD disinda Turkiye Misir, Avustralya, Cin vigalya gibi tlkelerden celtik ve
pirin¢ ithal etmektedir. Bu Ulkeler Turkiye piringiyasasinda oynagh rollere goére

ayrintili olarak incelenngtir.

Misir: Turkiye piring ithalati ve ABD piringlerine rakiplma acisindan en énemli tlke
Misirdir. Cunkd Misir, genelde gemistenacilgl ve nadiren Suriye sinirini kullanarak
Turkiye piring piyasasina aslinda Turk tuketicigmpek tercih edilemeyen ancak onemli
bir fiyat avantaji olan pirin¢ pazarlamaktadir. Ma Uretilen piring Tlrk insaninin
damak zevkine uymamaktadir. Cunkl Tdrk insani ddaeli pirinci sevmekte olup
Misir'da udretilen piring kisa tanelidir. Bunagraen 6zellikle nakliyeden kaynaklanan
onemli bir fiyat avantajindan otura Misir Kamolipaing ¢esidi Turk piring pazarina
girmektedir.Soyleki ABD’den Tirkiye'ye 14-15 bin tonluk gemi niajesi 80-90 $/ton
iken, Misirdan 8-9 $'a tama yapilabilmektedir. Nakliye avantajinin yaniasMisir

aslinda ithalatgi bir Glkedir.
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Piring Uretiminde Onemli bir avantaj yakalayan Miker gecen yil tretimini
artirmakta ve bunu birgcok Ulkeye satmaktadir. Burem Onemli nedeni piring
dretiminin Misir icin énemli bir tarim politikasetcihi olmasidir. Piring Uretimi ile
Dunyaya piring satarak dticaret agiini kapatmaya caimaktadir. Misirda Uretilen
tum pirincler Devlet tarafindan fiyat garantisi Merek satin alingy ve piring Uretimi
tesvik edildigi icin Misir'in dretimi her gecen yil artmaktadiyni zamanda celtik
tarimi teknolojiden yoksun ve ailggiiciine dayangdi icin istihdam da s#anms
olmaktadir. Yapilan bir agarmada bir Misirli ailenin piring Gretimi icin 174un
tarlada caktig! ifade edilmektedir.

Kisacasi Turkiye piring pazarinda ABD piringsitkeri acgisindan Misir dnemli
bir dis tehdit olgturmaktadir. Ancak bu tehdit akilci politikalar sajnde
cozumlenebilir. Orngin Rice Federation tarafindan yapilan toplanti, isem vb.
etkinliklerde piring ithalati yerine geltik ithalasavunulmalidir. Clnkt bu hem ABD
hem de Turkiye'nin ¢ikarina olan bir durumdur. Tiyekde 100'Un Uzerinde celtik
fabrikasi olup bu fabrikalarin kapasiteleri 2.5 yaih ton civarindadir. Halbuki Turkiye
celtik Gretimi bunun neredeyse % 20-25’'i olan 530 tondur. Turkiye piring ithal
ederse bunun celtik fabrikalarina yarari olmayacakMalbuki celtik ithalati Turkiye'ye
onemli miktarlarda katma ger s&layacaktir. Misir'dan yapilan ithalat tamamen girin
seklindedir. Misir hukumeti celtikseklinde yapilan ihracata sicak bakmamaktadir.
Burada uluslararasi gkiler devreye sokularak celtik ithalatina 6nemlildgdiklar
sglanarak (6rnegin celtikteki gumrik vergisinin sagilara cekilmesi vb.) Turkiye’nin
ithalatini geltik seklinde yapmasina yardimci olunabilir. Bakilde Misirdan piring
seklinde yapilacak ithalat kendilnden devre @i kalacak ya da cazip olmayacaktir.

Italya : Turkiye AB lkeleri ile 1.1.1996'dan gecerli olmakzere Gumrik Birfii
anlgmasini imzalamgtir. Bu anlgma tarim urunlerini kapsamagi halde Gumrik
Birligi anlsgmasi imzalanirken AB bazi tarim drinlerinde Turldgs tavizler
istemistir. Tlrkiye’de bu tavizleri AB’'ne taningtir. Ornesin 28 bin ton pirincin AB’den
Turkiye'ye gumrik vergisi 6denmeksizin ithalatinmag verilmgtir. Bu konunun
uygulamasi Dy Ticaret Mustegarligl tarafindan yudrutilmektedir. DTM, her donem AB
ulkelerinden piring ithalati yapacak ithalatc¢iladmavurularini almakta ve ithalatci
basina 250-500 ton olmak Uzere tahsis uygulamakt&asacasi bu uygulama ile 28 bin

ton piring gumriak vergisi alinmadan Ulkeye girelektedir. Bu uygulamanin Turkiye
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icin sadece gumrik vergisinden kaybi yakad00 bin $'dir. Ayrica bu pirinci getiren
ithalatcilar digik maliyetli pirinci yine piyasa fiyatlarindan titkgye satarak fazladan

gelir elde etmektedirler.

Italya’dan yapilan bu ticaret Tirkiye'deki piringypsalarini etkileyebilecek
duzeyde airhkta desildir. Clnkd miktar son derece azdir. Ayrica ithataninin bircok
firmaya verilmesi hicbir firmanin piyasada s6z &alolmamasina neden olmaktadir.
Dolayisiyla italya’dan yapilan ithalat Tirkiye'yi etkilemegiigibi ABD pirincini de
etkileyemez.

Cin : Kendi tuketimi ve dolayisiyla ihtiyaci fazla oldir tGlke olan Cin, di ticarette
Turkiye'nin sadece fiyat avantaji olan yillardas\aardusu bir ulkedir. Cunkd Cin
aslinda ihracat¢i bir Glke g# hatta ithalatci bir Glkedir denilebilir. Cin, iya
piyasalarina ger iklim kosullar iyi giderse, verim ari olursa dolayisiyla Gretim

artarsa aciimaktadir.

Avustralya : Bu ulke de dnemli Uretici ve ihracatc Ulkelerdan degildir. Ancak A-
Calrose adi altinda satilan ve pazar pay! bulangpgayesinde Turk piring piyasasina
girmigtir. Ayrica Avustralya’dan celtikseklinde geldgi icin sanayicilerce tercih
edilmektedir. Ancak son yillarda iklimden kaynaldansorunlar nedeniyle ithalatta

sorunlar yganmaktadir.

54



6. TUKETICILERIN PIRINC SATINALMA TERC IHLERINiN INCELENMESI
Bu bodlumde Turkiye’de ABD pirincine kar tiketicilerin gilimlerini tespit
edebilmek amaciyla kalitatif ve kantitatif analizlgapilarak bu Grinun tiketici

dizeyindeki talebi incelensiir.

6.1 Piring Tuketim Egilimlerinin Analizi

Bu bolumdeki cakmalar Turkiye’nin 3 blyukehri olanistanbul ve Ankara’da
yuratilmistir. Buralarda ygayan ceitli gelir ve sosyal diizeye sahip tiketiciler
argtirmaya veri sglamistir. Cizelge 6.1'de bir kalitatif ¢calma olan Odak grup
calismasi (Focus) ile ilgili gruplarin ogturuldusu Sosyo-Ekonomik Statti (SES)’ler ve

arggtirma yapilan yerler gosterilgtir.

Cizelge 6.1 Odak Grup Catnasi Yapilan Yerler ve Tuketicilerin SES Bilgileri

Arastirma Yeri | Argtirma Amaci ve Odak Grup Cgtinasi Bireylerin SES Bilgileri

Istanbul Odak grup ¢camasi — Toplam 3 grup (A-B, C1, C2-D)

Ankara Odak grup ¢aimasi — Toplam 2 grup (C1 ve C2)

Cizelge 6.1'den de anddacasl gibi Turkiye’nin en blyuk Zehrinden toplam 5
Odak grup ile pirincin satin alma davrglari, pirincin mutfakta ve aile beslenmesindeki
yeri ortaya konulmg ve piring ile ilgili bazi vyargilara verilen tepki
degerlendirilmistir. Bu ¢algma bir yonetici (moderatorkkginde yapilarak tiketicilerin
pirin¢ ve Ozellikle ABD pirinci hakkindaki tutum waavranglar incelenmgtir.

Yine ayni SES o6zellikleri tayan Istanbul, Ankara vézmir'de yaayan toplam
2000 bayan tuketici ile kantitatif bir cgtina yapiimgtir. Kantitatif analiz camasi Ek
1'deki anket formuna gore yapilghr. Bu calgmanin amaci pirincin kullanimi ve
Ozellikle piring ¢aitlerinin tuketim eilimlerini kantitatif tekniklerden(cluster analysis,

élcekleme analizi, anova analysigrarlanarak tespit etmektir.

6.2 Odak Grup Calismasi Sonuglari

6.2.1istanbul ilinde Yapilan Calismalar

1.grup (C1)

Istanbul ilinde olsturulan ilk grupta C1 SES grubundan ev hanimlam ye
almistir. Bu grupta yer alan ev hanimlargidukli olarak gida trinleri ajveriglerini
zincir marketlerden yapmaktadirlar. Market olarakileKk Gima ve Migros
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magazalarinin isimleri sdylenstir. Piring satin alma sikli ise genellikle haftada 1
olarak ortaya cikmtir. Zaman olarak da hafta sonlari tercih edilmékterercih edilen
paket buyuklgl ise gery ailelerde 3 kg, gierlerinde ise 1 kg.lik paketlgeklindedir.
Pirin¢ satin aldiklar mgazalari tercih etmelerinde kriterler ise fiyat uggu, magaza

ici indirimler ve m&azadan memnuniyet gelmektedir.

Gida Aligverisi Yapilan Yerler Kiler, Gima, Migros

\

Uygun fiyat, magaza ic¢i indirimler,
Magazayi Tercih Etme Nedeni magaza memnuniyeti

Piring Satin Alma Sikligi Haftada 1

A

Tercih Edilen Paket Buyuklugu Genis aileler 3 kg

Ev hanimlarinin piring satin alirken dikkat ettikldriterlerin bainda fiyat
gelmektedir. Bunu daha sonra Uriinin tergizlilemektedir. Ozellikle ithal piringlerin
temizligi tiketiciyi bu trinlere yonlendirmektedir. Bu gtagi ev hanimlari markalari
arinun Ozeligini dikkate alarak d@stirebilmektedir. Daha onceki yillarda yapilan
calismalarda (1999 ve 2002) fiyat faktori satin alméekierinde tg¢incu sirada iken, bu

aragstirmada ilk siraya yukselgi goralmdstir. Bunun en dnemli sebebi, Turkiye’nin son
yillarda yaadigi ekonomik krizdir.
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Piring Satin Alma Kiriteri

\/

[1] FIYAT [2] TEMIZLIK

\/\J\

Reklam ve tanitimlar tiketiciler Gzerinde olumlkiler yaratmaktadir. Tuketici
en azindan urinden haberdar olup denemek icinianygpilan Grind satin almakta,
eger memnun kalirsa satin almaya devam etmektedit 8ahanimlari Calrose ABD
pirincini mazaza ici tanitimlarda gorerek kullanmayasslbenis ve memnun kaldiklari
icin 0 guinden bugtine tiketmeye devam ettikleridirtoa slerdir. Ayrica arkadges-
dost tavsiyesi de Urln tercihini etkilemektedir.

Tercih Edilen Pirin¢g Cesidi

/ Calrose ABD Pirinci

Uygun fiyat, temizlik, standart dran,
/ lyi pismesi, artimli olmasi ve lezzeti

Tercih Nedeni

Gruptaki ev hanimlarinin oncelikli tercihi Calro#dD pirinci olarak ortaya
ctkmistir. Bunda en Onemli faktorler fiyatinin uygun olenatemizlik, standart Grin
olup, yapildiktan sonra hepsinin ayni orandangisi, artimli ve lezzetli olmasidir.

Bu gruptaki ev hanimlari sunulan pirin¢csigleri tanimslar, hatta Baldo ggdinin
karisik oldugunu bile anlangiardir. Buradan cikarilacak en 6nemli sonug¢ piring

konusunda bilingli olan tiketiciler Calrose ABD ipicini tercih etmektedirler.
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Tuketiciler Calrose ABD pirincini guvenilir bulduddi icin tercih ettikleri fakat son
donemlerde kagik drtn ile ilgili sorunlari oldgunu belirtmglerdir.

Bu gruptaki ev hanimlari devamli evde yemek yapadkiar. Piring hem kin
hem de yazin mutfaktagalikh olarak kullaniimaktadir. Kin et yemeklerinin ve
bakliyat trtnlerinin yaninda pirin¢ pilavi olarakazin pilav d¢inda dolma ve ger
sebzelerle birlikte girilmektedir. Ayrica corba ve tatlilarda da pirikgllaniimaktadir.
Ev hanimlari pirincin aile beslenmesinde ¢ok dndoiyeri oldyzunu belirtmglerdir.
Pirincin pilav olarak bircok ailede ekr@ia yerine ge¢cny oldugu saptannstir.

Mutfakta Pirin¢ Kullanimi

Yaz Dénemi Yapilan Yemekler Pilav, dolma, piringli sebze yemekleri, ¢orba, agitl

Kis Dénemi Yapilan Yemekler | Pilav, ¢corba, sutlag

Yemek Tarifinden Yararlanma| Yemek kitaplari, gazete kupurleri ve sabah yayin

kusagindaki yemek programlari

Pirin¢ Kullanim Sikligi Cok yuksek (airlikli olarak pilavseklinde)

Ev hanimlari piring ile yapacaklari glglk yemekleri kitaplardan ve gazete
kupurlerinden yararlanarak da hazirlamaktadirlav. Eanimlarinin tzerinde sabah
yemek programlarinin da ¢ok etkili olglu gozlemlenmnitir.

Makarna pirince rakip olmakla birlikte kullanim alari farkli oldigundan
dolay pirin¢ pilavi dahagrlikli olarak tiketilmektedir. Bulgur pilavi tikieti ise 1-2
aile dsinda yok denecek kadar azdir. Bunda en 6nemli etkengocuklarin bulgur
pilavini sevmemesidir.

Tuketiciler piring ambalajindan memnun olmaklaikid bez torba ya da k&
torbada da satilmasini talep etmektedirler. Bunanéeemli nedeni boéceklenmenin
onune gecmek ve kendi ambalajinda rahatca saklayaldir. Ev hanimlari bez, Iga
torba gibi ambalajlar icin 10-15 «rfiyat farki 6demeye razi olduklarini da
belirtmislerdir. Ev hanimlari ambalajin ¢ekici, logonun bg ve renginin belirgin
olup uzaktan bile fark edilmesi gerekti vurgulamslardir. Ayrica ambalajin Gzerinde
varolan marka/firma bilgileri/SKT/Uretim bdlgesibgibilgiler disinda, logo(Calrose
ABD pirinci amblemi), tiketici dangma hatti bilgileri ve yemek tarifleri olmasi

gerektgini belirtmiglerdir.
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Ambalaj Nasil Olmah?

/ Bez ya da kagit torba

Logo (Calrose ABD pirinci

yemek tarifleri

Ambalaj Uzerinde Neler O|f% tilketici danisma hatti bilgileri ve

Ev hanimlarina gére en iyi piring tanitimi gaaa ici tanitimlar ve tattirma
panelleri ile gerceklgmektedir. Gruptaki bircok ev hanimi Calrose ABDimryle
market ici tattirma panelleri sayesinde gamg ve kullanmaya bgamislardir.
Tuketiciler Calrose ABD pirincinin logosunda ABD ménin gecmesinin daha iyi
olacaini belirtmglerdir.

ithal pirinclerden Misir ve Cin pirincini satin alav hanimlari bu trunlerden
memnun kalmadiklarini belirtglerdir. Ev hanimlari pirincin kagtinldigini ancak
aylklarken ve yemek grdikten sonra anladiklarini belirtgherdir. Fakat 6zellikle son
zamanlarda kagik Urlnlere cok sik rastladiklarinin altini cizhardir. Tuketiciler

patentli bir logo ile korunma altina alinmalari gleigini ifade etmglerdir.

2.grup (A ve B)

Istanbul ilinde olsturulan ikinci grupta A ve B SES grubundan ev hdarnyer
almistir. Bu grupta yer alan ev hanimlargidukli olarak gida trinleri ajveriglerini
zincir marketlerden yapmaktadirlar. Market olarakigMs, Tans@ ve Diasa
magazalarinin isimleri belirtilngtir. Bu masazalarin tercih edilme nedeni yakin ve
kaliteli Grtnler satan ngazalar olmasidir. Piring satin alma giklou grupta genellikle
ayda 1 olarak ortaya cikgtir. Paket buyuklgt olarak 3 kg.lik paketler daha ¢ok tercih

edilmektedir.
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Gida Aligverigi Yapilan Yerler Migros, Tansas, Diasa

\

Magazay! Tercih Etme Nedeni Yakin olmasi,
kaliteli Grlnler satmasi

Pirin¢g Satin Alma Sikhgi Ayda 1

A

Tercih Edilen Paket Blyuklugu 3 kg

Bu grupta ev hanimlari piring satin alirken dikledtikleri kriterlerin bainda tazelik
gelmektedir. Bunu daha sonra Urinin goériunumgirdikten sonraki lezzeti, tane tane

olmasi ozellikleri izlemektedir.

Piring Satin Alma Kriteri

-~

Tazelik |

GOrunum
Lezzet
Tane Tane Olmasi

Bu gruptaki ev hanimlar dagdr grupta oldgu gibi markalari Grinin 6zedini
dikkate alarak(6zellikle tazelik)degistirebilmektedirler. Fakat belirli bir grup da
devaml ayni markayi kullandiklarini, ¢iinkt Grtrmigirme 6zelliklerine aktiklari igin
degistirmeyi disinmediklerini belirtmglerdir. Reklam ve tanitimlarin olumlu etkileri bu
grupta da gorilmektedir. Calrose ABD pirinci ilenayekilde tanitimlar sayesinde
tansmis ev hanimlari bu grupta da bulunmaktadir. Gruptki hanimlari girlikli
olarak Baldo pirincini satin almaktadirlar. Baldsidini tercih eden ev hanimlari ga
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aliskanhk olmak Uzere, iri taneli olmasi, daha leazegelmesi ve gorinim
Ozelliklerinden dolayi satin aldiklarini belirgl@rdir. Bazi ev hanimlari da Calrose
ABD pirincini tercih ettiklerini belirtmglerdir. Calrose ABD pirincini satin alanlar da
bu ceide alstiklarini ve artik dier caitleri tiketemediklerini belirtnglerdir. Cok

nadiren de olsa Jasmine pirincini tiketen aileteoltiysu kaydedilmstir.

Tercih Edilen Pirin¢g Cesidi

/ Agirhkh Olarak Baldo

Tercih Nedeni Ahlgkanlik, iri taneli olmasi,

/ lezzeti, goriuntimu

Bu gruptaki ev hanimlari sunulan piringsitkerini yaklasik olarak tanimglardir. Bazi ev

hanimlari ise piring gilerini birbirine kargtirmistir.

Bu gruptakilerin girlikli olarak Baldo ¢gidini tiketmelerindeki en dnemli etken
aliskanhk ve lezzetin damak tadina uygun olmasidikaFdircok kii Calrose ABD
pirincini denemedikleri icin Griin hakkinda herhaibgi fikirleri yoktur. Calrose ABD
pirinci tattirma panellerinin gegletilerek devam ettiriimesi faydali olacaktir.

Bu gruptaki ev hanimlari da genelliklesakn yemeklerini evde yemektedirler.
Piring hem kgin hem de yazin mutfaktgz@ikli olarak bu grupta da tuketilmektedir.
Pirin¢ tiketimi genel olarak Turk aile yapisina bendzellikler gostermektedir. Kn
Ozellikle baklagillerin ve et yemeklerinin yanindpilav olarak c¢ok siklikla
tuketilmektedir.

Ayrica kis sebzeleriyle piringli yemekler de yapiimaktadiririgle yapilan kofte
cesitleri yaz/kis tiketilmektedir. Ayrica ¢orba ve tatlilarda da lkalimaktadir. Piring

yag, un,seker ve tuz gibi mutian demirba malzemesidir.
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Mutfakta Piring Kullanimi
Yaz Doénemi Yapilan Pilav, dolma, kéfte, piringli sebze yemekleri, carp
Yemekler sutlag
Kis Doénemi Yapilan| Pilav, kofte, piringli ks sebzesi yemekleri, corba,
Yemekler sutlag
Yemek Tarifinden| Televizyon programlari, yemek kitabi, gazetelerdeki
vararlanma yemek tarifleri
Pirin¢ Kullanim Sikligi Cok yuksek (airlikli olarak pilavseklinde)

Ev hanimlari piring ile yapacaklari yemekleri oidédl televizyon programlarindaki
tariflerden yararlanarak hazirladiklarini belirghardir. Bununla birlikte yemek kitabi ve
gazetelerdeki tarifleri de izlediklerini belirtgherdir.

Makarna bu grupta da pirince rakip olmakla birliltiein¢ pilavi daha grlikli olarak
tuketilmektedir. Bulgur pilavi ttiketimi ise ¢ok giktir. Ya ortalamasi yuksek aileler

bulgur pilavini arada ttiketmektedirler.

Tuketiciler piring ambalajinin bez torba ya dagikatorbada da satiimasi talep
etmektedirler.  Ev  hanimlari  ambalajin  Gzerinde laro marka/firma
bilgileri/SKT/Uretim bolgesi gibi bilgiler ginda, 6lcusi, ne kadar su kaldirgicae 6zel

tarifler olmasi gerekgini vurgulamslardir.

Ambalaj Nasil Olmah?

/ Bez ya da kagit torba

Ambalaj Uzerinde Neler Olmali? OlcUst, ne kadar su kaldiracag ve

/ Ozel yemek tarifleri

Ev hanimlarina gore en lyi piring tanitimi gaaa ici tattirma panelleri ile televizyon
programlariyla yapilmaktadir. Tuketiciler CalroseBIA pirincinin logosunda ABD

isminin gecip gecmesinin ¢cok 6nemli olm@di, bunun yaninda ger lezzetini
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begenirlerse ve fiyati daha uygun olursa Calrose ABIInpini tercih edebileceklerini
actklamsglardir.

ithal pirinclerden Misir ve Cin pirincini duyduklari fakat hic denemediklerini ifade
etmilerdir. Ev hanimlari dgier grupta oldgu gibi pirincin kargtirildigini ancak

aylklarken ve yemek grdikten sonra anladiklari belirtgterdir.

3.grup (C2 ve D)

Istanbul ilinde olsturulan tgtinct grupta C2 ve D SES grubundan ewntiani
yer almstir. Bu grupta yer alan ev hanimlari gida drtnlehverislerini zincir
marketlerin yaninda oturduklari semtlerde bulunamgum fiyat politikasi izleyen
supermarketlerden yapmaktadirlar. Bugazalarin tercih edilme nedeni yakin ve uygun
fiyatl olmalaridir. Piring satin alimlari da bu rketlerden yapilmaktadir. Pirin¢g satin
alma siklgl ayda 1 olarak ortaya cikgtir. Paket buyuklgi olarak 3 kg.lik paketler
daha cok tercih edilmektedir. Kalabalik bir ailgptin cuvalla piring satin aldiklarini
belirtmistir. Bazi ev hanimlari ekonomik olgu igin kirikli piring satin aldiklarini

sOylemitir.

Gida Alisverisi Yapilan Yerler Semt siipermarketleri ve zincir

magazalar

\

Magazayi Tercih Etme Nedeni Uygun fiyat ve yakin olmasi

Pirin¢g Satin Alma Sikligi Ayda 1

A

Tercih Edilen Paket Buyuklugu 3 kg

Bu grupta ev hanimlar piring satin alirken dikltikleri kriterlerin bainda fiyat
gelmektedir. Fiyat incelemesi yapildiktan sonra etidder Grinin goérinumdind,

irili gini, beyazlgini ve son kullanma tarihini dikkate almaktadir. Buuptaki ev
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hanimlar genellikle ayni markay! satin aldiklarifakat daha uygun fiyatll ve daha
kaliteli bagka marka varsa onu satin aldiklarini ifade gtendir.

Fiyat |

GOrinim
irilik
Beyazlik
Son kullanma tarihi

Gruptaki ev hanimlarigarlikh olarak Baldo ve kirikl piring satin almaidirlar. Baldo
¢esidini tercin eden ev hanimlari ga algkanlik olmak Uzere, iri taneli olmasi ve
gorunam Ozelliklerinden dolayr satin aldiklarini litteislerdir. Ev hanimlarinin
Ozellikle pilavda Baldo g&dini tercih ettikleri saptanmgtir. Fakat gruptaki bazi ev
hanimlar pilav da Calrose ABD pirincinin de gapetoldugunu belirtmglerdir. Genel
olarak ev hanimlari der yemeklerde Calrose ABD pirincini tercih ettikier
belirtmiglerdir. Bir kisinin Jasmine pirincini ve kabuklu pirinci gigiklik icin arada bir

tukettigi kaydedilmitir.

Tercih Edilen Pirin¢ Cesidi Agirlikl olarak Baldo ve Kirikli Piring

Yemeklerde Calrose

Tercih Nedeni Aligkanlik, iri taneli olmasi,

/ gérunima

Bu gruptaki ev hanimlari sunulan piringsigkeri tanimslardir. Hatta Baldo pirincin

karisim oldusunu ve tane iriginin kiicik old@gunu anlanmgladir.
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Calrose ABD pirincini tercih etmelerindeki en dnémkden temiz olmasi, artiml
olmasi, lapalgmamasi ve tane tane olmasidir. Calrose ABD pirirteircin etmeyenler
hic kullanmadiklari icin Griin hakkinda herhangi Ekirleri yoktur. Aslinda tercih

etmemeleri Grtint tanimamalarindan ve denememerikdynaklanmaktadir.

Bu gruptaki ev hanimlari devamli evde yemektedif&ring hem kyin hem de yazin
mutfakta &irlikli olarak bu grupta da tuketilmektedir. Piritigketimi genel olarak Turk
aile yapisinda benzer 0Ozellikler gostermektedir. Buupta piring ygun olarak
tuketilmektedir. Pirin¢ pilav olarak haftada 2-3faegapiimakta bunun yani sira dolma

ve pirin¢li sebze yemekleri de gon olarak tiketilmektedir.

Mutfakta Pirin¢ Kullanimi

Yaz Dénemi Yapilan Yemekler Pilav, dolma, piringli sebze yemekleri, ¢orba, agitl

Kis Dénemi Yapilan Yemekler | Pilav, piringli kis sebzesi yemekleri, gorba, sutlac

Yemek Tarifinden Yararlanma| Televizyon programlari, yemek dergileri ve
brosurlerdeki tarifler

Pirin¢ Kullanim Sikligi Cok yiksek (hem pilav olarak hem de yemeklerde

N—r

Ev hanimlari pirin¢ ile yapacaklari yemekleri oidédl televizyon programlarindaki
tariflerden yararlanarak hazirladiklarini belirghardir. Bununla birlikte yemek dergileri
ve braurlerdeki tariflerden de yararlandiklarini belirgherdir.

Makarna ve piring tiketimi bu grupta birbirini destgr durumda ortaya cikgtir.
Bulgur pilavi tiketimi de bu grupta yuksek saptagimiYas ortalamasi yiksek aileler
sindirimi zor oldgu igin bulgur pilavini ¢cok fazla tercih etmemekuéeh.

Tuketiciler piring ambalajinin bez torba ya dagikatorbada da satilmasini talep
etmektedirler. Bu gruptaki ev hanimlari da 10-1% fark 6demeye istekli olduklari
saptanmytir. Ev hanimlari ambalajin tizerinde varolan mdnkaa bilgileri/SKT/Uretim
bdlgesi gibi bilgiler dginda, yemek tarifleri ve garanti logosu olmasirtedgklerini

belirtmislerdir.
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Ambalaj Nasil Olmah?

/ Bez ya da kagit torba

Yemek tarifi ve garanti logosu
(Calrose ABD pirinci amblemi )

Ambalaj Uzerinde Neler Olmali?

Ev hanimlarina goére en iyi piring tanitimi gaaa ici tattirma panelleri ile yapilabilir.
Ayrica pirin¢ psirme yargmalari ve televizyon programlarina yapilacak spdoktarla
tanitim desteklenmelidir. Bu gruptaki ev hanimlala Calrose ABD pirincinin
logosunda ABD isminin ge¢mesinin drtind on planaa@kgini belirtmglerdir. Bu
gruptaki ev hanimlari ithal piringler hakkinda fazbilgiye sahip dgllerdir. Ev
hanimlar dger grupta oldgu gibi pirincin karsgtirildigini ancak ayiklarken ve yemek
pisirdikten sonra anladiklari belirtgierdir. Bir ev hanimi daha satin alirken kan
oldugunu fark ettgini sdylemitir. Calrose ABD pirinci olarak Uncle Bens markasin
belirtmislerdir. Fakat satin alimlarda markadan ¢ok drtuntcelediklerini

vurgulamslardir.

Baldo Calrose Pilavlik Piring
Fiyat 2-2.2YTL 1.6-1.7 YTL 1.5YTL
Gorunum Cok iyi Iyi Iyi
Pisme ozellgi Cok iyi Iyi Orta
Lezzet Cok iyi Iyi Orta
Temizlik Iyi Cok iyi Orta

Katilimcilarin Baldo, Calrose ve Pilavlik Piringydt, goriniam, pime 6zellgi, lezzet
ve temizlik agisindan gerlendirmeleri istenngtir. Buna gore, ilk gruptaki ev hanimlari
fiyat agisindan Baldo geline 2 YTL civarinda, Calrose gdine 1.7 YTL civarinda
O0demeye istekli olduklarini belirtgterdir. Pilavlik pirinci ise tercih etmedikleri
saptanmytir. Baldo ve Calrose gileri gérinum, pgme 6zellikleri ve lezzet acisindan
cok iyi puan almglardir. Ikinci grupta Baldo ggdine 6demeye istekli olduklari fiyat
biraz artarak 2.2 YTL civarinda alonustur. Bu grupta girlikla Baldo tercih edildii
icin genel 6zellikleri agisindan olumlu puanlar afim. Bazi ev hanimlari gériinim ve

pisme 6zellgi acisindan orta puanlar vegtii. Bu gruptaki ev hanimlari icin fiyat cok
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onemli olmadgl icin Calrose cgdine 2.2 YTL.ye kadar 6demeye istekli olduklari
kaydedilmitir. Fakat bazi ev hanimlari gérinumgme 6zellgi ve lezzet acgisindan orta
puanlar vermilerdir. Uglincli gruptakiler Baldo pirincine 2 YTL aose pirincine 1.6
YTL civarinda ve Pilavlik pirince de 1.5 YTL o6deneeyistekli olduklarini
belirtmislerdir. Genel olarak Baldo ve Calrose oOzelliklensagdan iyi puanlar almi
olup, Calrose temizlik agisindan daha yuksek puahtdmistir. Pilavlik piring ortanin

Ustiinde dgerlendirilmistir.

6.2.2 Ankara

Ankara ilinde 2 adet odak grup toplantisi yapstmi Her iki gruba da C SES
grubundan ev hanimlari dahil ediktii. Ik gruptaki ev hanimlari gida gberislerini
agirhkh olarak Migros, Gima vb zincir marketlerdee bazi ihtiyaglarini toptancilardan
kargiladiklarini ifade etngierdir.

Pirin¢ satin almaekli istanbul ilindeki bulgulara gore farklilik gosternbedir.
Grupta bulunan ev hanimlarindan bazilari toptardala acik olarak almayi tercih
ettiklerini belirtmglerdir. Bunun en 6nemli nedeni ise Urunu ellerit@ anceleyerek
satin almaya karar vermeleridir. Ayrica marketleisidilan bazi paketli Griinlerde
gramajin 900 gram olmasi acik paketi tercih etmegklidi olmaktadir. Bir ev hanimi ise
Samsun’dan toptan olarak satin aldiklarini ifaceigir. Ankara bélgesinde toptan sati
sik rastlanan bir piring satin almgeklidir. Bunun yani sira marketlerden paketli tGrin
satin alan aileler bulunmaktadir. Bunlar markalinleri tercin etmektedirler. Tercih
edilen markalar Golda ve Tadim olarak kaydeditmi

67



Gida Aligverigi Yapilan Yerler Migros, Gima vb. zincir

magazalar, toptancilar

\

Magazayi Tercih Etme Nedeni Uygun fiyat, bol cesit

ve yakin olmasi

N

Tercih Edilen Paket Buyuklugu Cuval ile

Piring satin alirken bu gruptaki ev hanimlarinin @vemli kriteri fiyattir. Markanin
hicbir dnemi olmadii kaydedilmitir. Fiyat ile birlikte, Grandn fiziksel ozellikler
irili gi, parlaklgl, tanelerin saydam olmasi gibi oOzellikler de kohtedilmektedir.
Ayrica arkadg-es-dost tavsiyesi de satin almada 6nemli bir rol &iacr. Reklam ve
tanitimlara ¢ok duyarli olmadiklari tespit edigtii

Fiyat |

irilik
Parlakhk
Tanelerin saydamhgi
Arkadas/es-dost tavsiyesi

Bu bolgede tercih edilen piring gdi 6ncelikli olarak Baldo olup daha sonra Samsun
ilinden getirilen Tosya pirincidir. Bu g#lerin tercih edilmesindeki en 6nemli neden
aliskanhktir. Calrose ABD pirinci kullanan ev hanimlzatan birisi lezzetinden memnun

kaldigini belirtmktir. Fakat dger ev hanimlari Calrose ABD pirincinde sipme
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sirasinda sorunlar yandgindan dolay! artik tercih etmediklerini belirgi@rdir. Ayrica
Calrose diye satin aldiklar Grtnler@giksek olasilikla ger ithal pirinclerle karstiriimis)
karsilastiklari yabanci madde ve Urlnin temiz olmamasi giiounlar tGriine yakgami

olumsuz yonde etkilemektedir.

Tercih Edilen Piring Cesidi Baldo ve Tosya pirinci

Tercih Nedeni / Aliskanhk

Bu gruptaki ev hanimlari piringler arasindaki farklve ceitleri tanimlayamanslardir.
Gruptaki ev hanimlari devamli evde yemek yemekiediPiring hem kiin hem de
yazin mutfakta @rlikh olarak ttiketilmektedir. Pirincli sebze yekieri, dolma ve kofte

siklikla yapilan yemeklerdir.

Ev hanimlari icin 6zellikle sabah yayingaginda yer alan televizyon programlarindaki
tariflerin cok 6nemli oldgu kaydedilmgtir. Bununla birlikte yemek dergileri, internet
Uzerindeki yemek tarifi siteleri ve hyiarlerdeki tariflerden de yararlandiklarini
belirtmislerdir.

Mutfakta Pirin¢ Kullanimi

O

Yaz Dénemi Yapilan Yemekler Pilav, dolma, kofte, piringli sebze yemekleri, car
sutlag

Kis Dénemi Yapilan Yemekler | Pilav, kofte, piringli ks sebzesi yemekleri, ¢orba,

sutlac

Yemek Tarifinden Yararlanma | Sabah yayin kagindaki televizyon programlar,
yemek dergileri, internet siteleri ve Biwlerdeki

tarifler

Pirin¢ Kullanim Sikligi Cok yiksek (hem pilav olarak hem de yemeklerde

g
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Makarna tuketimi bu grupta piring tiketimine oramlaha d§iik bir seviyede ortaya
ctkmistir. Bulgur pilavi tuketimi bu grupta yiksek saptagtir. Sadece kucguk ¢ocuklu

aileler, cocuklar bulgur pilavini sevmgdicin ¢cok fazla psirmemektedirler.

Ev hanimlar mevcut piring ambalajindan memnun kilglu belirtmglerdir. Fakat daha
pratik ve kolay acilabilen ambalaj olmasi gergkii vurgulamslardir. Ornggin karton
kutuda pencereli birsekilde satilirsa buna 10-15 skrfark 6Odeyebileceklerini
belirtmiglerdir. Ev  hanimlari  ambalajin  Uzerinde varolan ka#irma
bilgileri/SKT/Uretim bolgesi gibi bilgiler ginda, su orani, pne siresi, yemek tarifi ve

fotografinin yer almasini istediklerini belirtgherdir.

Ambalaj Nasil Olmali? Karton kutu (pencereli ve
/ kolay acilabilen)

Ambalaj Uzerinde Neler Olmali? Su orani, pigme suresi,

/ yemek tarifi ve fotografi

Bu grupta da djerleri gibi en iyi piring tanitiminin oncelikle aza ici tattirma
panelleriyle olabileca belirtilmistir. Ayrica bu paneller televizyon programlarina

birlikte desteklenmelidir.

Ev hanimlari da Calrose ABD pirincinin logosunda ABsminin yerine bayrak ile
belirtiimesinin daha iyi olagani ifade etmglerdir. Tuketiciler Calrose ABD pirincini

taniyip psirmek istedikleri belirtmglerdir.

Bu gruptaki ev hanimlar ithal pirin¢ler hakkindazlla bilgiye sahip dgllerdir. Ev
hanimlar dger grupta oldgu gibi pirincin karstirildigini ancak ayiklarken ve yemek
pisirdikten sonra anladiklari belirtgderdir. Calrose ABD pirinci olarak Akel markasini

belirtmislerdir.

Ankara ilindeki ikinci gruptaki ev hanimlari gidasxeriglerini agirlikli olarak Migros,
Begendik, Carrefour vb zincir marketlerden &#adiklarini ifade etmgierdir. Bu
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magazalari tercih etmelerindeki en 6nemli kriter isé@riigsitlili gi ve oturduklari yere
yakin olmasidir.

\

Piring Satin Alma Sikhgi Ayda 1/15 giinde 1

A

Tercih Edilen Paket Blyuklugu 3 kg

Pirin¢ satin almaekli incelendginde gruptaki ev hanimlarindan bazilari toptanaiar
uretim boélgesinden satin almayi tercih ettiklerb@lirtmislerdir. Bunun en 6nemli
nedeni akkanlik ve uygun fiyath olmasidir. Yukarida bahdeigi gibi bu bolgeye has

bir piring satin almaseklidir. Bununla birlikte marketlerden paketli Grigatin alan

aileler de bulunmaktadir. Satin alma <khayda 1, ve 15 ginde 1 olarak

gerceklemektedir. Tercih edilen ambalaj buyugliise 3 kg.lik paketlerdir.

Fiyat |

Temizlik
Taze olmasi
Baldo olmasi
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Pirin¢ satin alirken bu gruptaki ev hanimlarininéeremli kriteri fiyattir. Fiyatin yani

sira temiz olmasi, taze olmasi ve cinsinin Baldmad dger onemli 6zelliklerdir.

Baldo’nun tercih edilmesindeki en dnemli neden aggkanlik ve iri taneli olmasidir.

Calrose satin alip memnun kalan ev hanimlar gryptaalmaktadir. Bunlar Uriinden
yapilan pilavin ¢ok lezzetli ve tane tane @dou vurgulamgtir. Gruptaki bir¢ok

tuketici Calrose ABD pirincinin farkinda olmagindan dolayi Griini denemegteirdir.

Tercih Edilen Piring Cesidi

/ Baldo

Tercih Nedeni / Aligkanlik ve iri taneli olmasi

Bu gruptaki ev hanimlari da gir grupta oldgu gibi piring caitlerini
taniyamamglardir. Gruptaki ev hanimlari devamli evde yemekngktedirler. Piring
hem ksin hem de yazin mutfaktg@likli olarak ttketilmektedir. Piring tiketimi geh
olarak dger gruplarla benzer 6zellikler gostermektedir. Bupga piring y@gun olarak
tuketilmektedir. Bazi aileler yilda 50 kg piringkgitiklerini belirtmilerdir.

Ev hanimlar icin 06zellikle televizyonda sabah yawusaginda yer alan yemek
programlarindaki tarifler c¢ok cazip gelmektedir wvieunlarl takip ettiklerini

belirtmislerdir. Ayrica gazetelerde verilen yemek tariflede belirtmglerdir.

Mutfakta Piring Kullanimi

[®)

Yaz Dénemi Yapilan Yemekler Pilav, dolma, kofte, piringli sebze yemekleri, car

sutlac

Kis Donemi Yapilan Yemekler | Pilav, kofte, pirin¢li ks sebzesi yemekleri, corba,

sutlag

Yemek Tarifinden Yararlanma| Sabah yayin kagindaki televizyon programlar

gazetelerdeki yemek tarifleri

Pirin¢ Kullanim Sikligi Cok yiksek (airlikli olarak pilavda)
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Makarna tuketimi bu grupta piring tiketimiyle ayonanda tespit edilnglir. Bunda
gruptaki gen¢ yga ev hanimlarinin olmasi 6nemli etkendir. Fakateyde piring
tuketimi oldukca yuksektir. Bulgur pilavi tiketinfiu grupta yok denecek kadar az
tespit edilmgtir. Bulgur sadece kisir yedade kullaniimaktadir. Ev hanimlari piring
ambalajinin karton kutueklinde olmasini istediklerini belirtgierdir. Ambalajin
Uzerinde varolan marka/firma bilgileri/SKT/Uretindlgesi gibi bilgiler dginda, yemek

tarifi verilmesinin gerekgini vurgulamslardir.

Ambalaj Nasil Olmali? Karton kutu

Ambalaj Uzerinde Neler Olmali? Vel e

Bu grupta da djerleri gibi en iyi piring tanitiminin oncelikle aza ici tattirma
panelleriyle olabilecg belirtiimistir. Ayrica televizyon programlari ve reklamlariyla
arin pazarinin geliiriimesinin daha iyi olacani diinmektedirler. Ev hanimlari
Calrose ABD pirincinin logosunda ABD isminin gecnm#s ve bayrak olmasinin bazi
kesimler tarafindan negatif algilanabilgre fakat ayni zamanda daha kaliteli bir trin
oldugu imajini da verdini belirtmislerdir. Bu gruptaki ev hanimlari ithal piringler
hakkinda fazla bilgiye sahip giderdir. Ev hanimlari dier grupta oldgu gibi pirincin
karstirildigini ancak ayiklarken ve yemeksipdikten sonra anladiklar belirtgierdir.
Calrose ABD pirinci olarak herhangi bir marka hlatmamaktadirlar.

Baldo Calrose Pilavlik Piring
Fiyat 1.8-2YTL 1.6-1.7 YTL 1.6 YTL
Gorunum Cok iyi Iyi Orta
Pisme Ozellpi Cok iyi Iyi Orta
Lezzet Cok iyi Iyi Orta
Temizlik Cok iyi Iyi Orta

Katilimcilarin Baldo, Calrose ve Pilavlik Piringydt, goriniam, pime 6zellgi, lezzet

ve temizlik acisindan @erlendirmelerisu sekildedir. ilk gruptaki ev hanimlar fiyat
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acisindan Baldo gmline 2 YTL civarinda, Calrose gdine 1.7 YTL civarinda ve
Pilavlik pirince 1.6 YTL civarinda 6demeye istekliduklarini belirtmglerdir. Baldo
gorunam, pime ozellikleri, lezzet ve temizlik acisindan ¢ok, i€alrose ise iyi puan
almistir. Pilavlik piring ise genel olarak kot puanlamidnistir. ikinci grupta @irhkh
olarak Baldo csidi tuketildigi sadece bu gé degerlendiriimistir. Odemeye istekli
olduklan fiyat 1.8 YTL civarinda saptangtir. Calrose tiketen bir i 1.6 YTL fiyat

bildirmis ve genel 6zellikleri yiksek olarak puanlandgimni

6.3 Genel Dgerlendirme

Istanbul Ankara
Perakendeci sec¢imi Zincir marketler Zincir marketteoptan
satin alma
Satin alma sk Ayda 1 Ayda 1
Ambalaj blyukligu 3 kg Toptan/agik ambalaj ve
3kg
Satin alma kriteri Fiyat, temizlik, tazelik Fiyat
Tavsiye ve Reklamlar Etkili Etkili
Etkili Etkisiz
Tercih edilen ¢gt Baldo ve Calrose Baldo ve Calrose{ki)
Calrose tercih etme Fiyat, temizlik standart | Lezzet
nedenleri arin, artimh olmasi
Calrose tercih etmeme - Temiz olmamasi, iyi
nedenleri pismemesi
Pirin¢ tiketimi Yuksek Yuksek
Yemek tarifinden Yemek kitabi, gazete Sabah kgagl yemek
yararlanma kUpurd, sabah kagi programlari, yemek
yemek programlari dergileri, internet, gazete
kUpurd
Alternatif gidalar Makarna-daha az Makarna-daha az
Bulgur-cok diguk Bulgur-daha az
Paket tercihi Bez - kgt torba Karton kutu
Ambalaj Gizerinde neler Calrose yada garanti Su orani, pime suresi,
olmalh logosu, 6zel yemek tarifi, yemek tarifi ve fotgrafi
Olclsu, su orani
En iyi tanitimsekli magaza ici tattirma ve | magaza ici tattirma ve TV
TV programlari programlari
sponsorlgu
Karismig drtnler ayiklarken ve girdikten | ayiklarken ve girdikten
sonra sonra
ABD Calrose markalari Uncle Bens Akel
Diger ABD pirinci ¢aitleri | Bilinmiyor Bilinmiyor
Logo Sadece Calrose yazan Sadece Calrose yazar
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6.4 Tuketici Duzeyinde Bulgular
6.4.1istanbul

Tuketici argtirmasininistanbul béliminde 221 ev hanimiyla yiiz yiize gosi

yapilmstir. TUketicilerin pirin¢ satin alma davratari ortaya konulmgtur.

6.4.1.1 Piring Caitleriyle ilgili Diisiinceler

Tlketicilere piring cgtleriyle ilgili deneyimleri sorulmstur. Elde edilen

bulgulara gore tuketicilerin dnemli bir b6lima Balge Pilavlik piring ¢gtlerini satin

almaktadir. Pilavlik piring Baldo gibi algilargindan dolayi ¢ok tercih edilmektedir.

Tiketicilerin yarisinin Calrose satin gidsaptanmtir. Fakat 3 c¢gdi satin alanlarin

memnuniyet oranina bakifginda Baldo ilk sirada gelmekte onu Arkansas ve dSalr

izlemektedir. Arkansas gieli %31.3 oraninda bilinmesine ve bunlarin da %37.8

tarafindan satin alinmasingnaen memnuniyet orani oldukga yuksek cigm.

Cizelge 6.1 Tuketicilerin Piring Deneyimleri

Cesitler Duydum | Duymadim| Satin Satin Memnun Memnun
(%) (%) aldim (%) | almadim(%)| kaldim(%) | kalmadim(%o)
Baldo 98.1 1.9 90.8 9.2 93.3 6.7
Calrose 71.5 28.5 50.0 50.0 72.6 27.4
Pilavlik P. 91.5 8.5 82.2 17.8 72.4 27.6
Misir 32.3 67.7 16.1 83.9 41.5 58.5
Cin 35.8 64.2 12.8 87.2 42.5 57.5
Arkansas 31.3 68.7 37.8 62.2 79.2 20.8
Bilinme Orani (%) Tlketicilerce en  ¢ok
bilinen  piring  Baldo
Arkansas =31'3 cesididir. Bu aamada
Gin 3538 Calrose pirinci 3.sirada
Misir _:l 323 bilinen piring
Pilaviik P. I 91,5
. konumundadir. Misir
Calrose ] 71,5 L o
. pirinci  tuketicilerin %
 ————
' ' ‘ 32’si tarafindan
0 50 100 150 |, .. .
bilinmesine rgmen
BBaldo @OCalrose @®Pilavik P. OMisir BCin BArkansas
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“pilavhik” piring adi altinda satil@gindan aslinda tuketiciler burada aldatgl
olmaktadirlar.

Satin Alinma Orani (%) Tlketicilerce en c¢okBaldo

piring  satin  alinmaktadi

ol I 822 Baldo'yu 2.sirada pilavlil
?g | piring takip etmekte, Calros
gg ] 50 yine 3.sirada gelmekted
40 1 e Misir pirinci  yine 4.siradi
28: 61 108 gelmektedir. Calrose pirinci
18 ] , ‘ , ‘ . : satin alinma orani duk gibi
Baldo  Calrose PilaviikP.  Misir Cin Arkansas g(‘ernmesine kam memnur
mBaldo BCalrose BPilavikP. OMisir BGin lArkansaS‘ kalinma oranlar

incelendginde Calrose ve Arkansas pirincinin memnuniyetiolitukca yiksek oldiu

gorinmektedir.

Bu Calrose pirincir Memnun Kalinma Orani (%)

tuketiciler arasinda olduk

tutarh bir cizgisinin oldg@unu | Arkansas

gostermektedirCunki piring Cin

tuketenlere gore Calro: Misir

pirinci bilinirlik, satin alme| Pilavik P.

istegi  ve memnun kalinm Calrose

duzeyleri agisindan birbirir Baldo

yakin sonugclar ortay

cikarmstir.

BBaldo BCalrose @®Pilavhk P. OMisir @Cin BArkansas

6.4.1.2Piring Satin Alma Davranisi
Tuketicilein satin alma davraglar altinda pirin¢ ¢gdi tercih nedenleri, pake
tercihi, satin alinan yer, ambalaj ve satin alnikhlk$ar ortaya cikarilmgtir. Her bir

pirin¢ ¢asidi ayri ayri analiz edilnstir.
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Baldo pirincini tercih eden aileler tercih nei olarak bata pirincin lezzetli olmasi v
daha sonra iri taneli olmasini gostegtidir. Turk piring tuketicisinin eskiden kaln
aliskanlginin hala devam efii tespit edilmgtir. Aileler halen Baldo pirincin lezzetir

damak tadini ve gériinim olarai taneli olmasi 6zelliklerini tercih etmektedirl

Cizelge 6.2 Baldo Pirin¢ Tercih Ned

Oran
65,6 (%)
20 - 63,5
60 4 Lezze! 65.6
50 - Iri taneli 63.5
40 1 olmasi
30 1
20 Damak tac 51.1
10 - ! Temiz olmas 49.6
0 . . . . . ' ; Iyi pismes 35.1
Lezzet irilik Damak tadi Temizlik lyi pismesi AliskanlikUygun fiyat Al skanlik 191
Uygun fiyai 11.8

Ailelerin Baldo pirincitiiketimi incelendiinde hane halkl kana ayda ortalama 3.56 |
tukettikleri hesaplanngtir. Oransal olarak incelerginde a&irlik %33.8 ile 3 kg/a)
ortaya cikmgtir. Ayda 5 kg den fazla tiketenlerin oraninin %g1dlmasi Turk halkini
hem pirince hem dBaldo ¢aidine olan bglil gini gostermektedir. Baldo pirinci sa
alan aileler airlhikh olarak 1 kg.lik paketi tercih etmektedirleFakat 3 kg.lik pake
tercihi de yuksektir (%39.]

Cizelge 6.3 Bir Ayda Tuketilen Baldo Pirinci Mikt

Oran (%)
1 kg 15.3
2 kg 21.4
3 kg 33.8
4 kg 7.8
5 kg 10.0
5+ kg 11.7
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Cizelge 6.4 Baldo Pirincinde Tercih Edilen Pakey&lugu

Oran (%)
1 kg.hk paket 54.7
3 kg.hk paket 39.1
Diger 6.2

Tuketiciler Baldo pirincini satin aldiklari yerin apnda Migros gelmektedir.
Tuketicilerin 6nemli bir bolimi ise mjaza adi belirtmek yerine market ya da
siipermarket olarak belirtgtir. Magaza adi olarak Migros tan sonra Carrefour s B

gelmektedir. Bakkallarin %6.7 orani halen perakeuatearda dnemini korumaktadir.

Cizelge 6.5 Baldo Pirincinin Satin AlirgghYer

Oran (%)
Migros 33.9
Market/Supermarket 31.5
Carrefour 21.2
BIM 15.7
Bakkal 6.7
Kiler 2.6

Yapilan bircok calkmada piring satin alma sigliortalama olarak ayda bir olarak % 49
ile ortaya ¢ikmaktadir. Baldo pirincin satin almidiginda da %64 gibi oldukc¢a yuksek

bir oranda oldgu ortaya ¢ikmytir.

Cizelge 6.6 Baldo Pirinci Satin Alma Skl

Oran (%)
Haftada 1 7.9
15 giinde 1 19.4
Ayda 1 64.0
2 aydal 2.2
3aydal 2.5
Diger 4.0
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Calrose piriginin tercih edilme nedeni inceleghde Baldo pirincinden farkli olare
urdndn temiz olmasi Ozedii 6n plana ¢ikmytir. Ayrica lezzet, damak tadi ve uyg
fiyat Calrose pirincinin tercih edilme nedenlerasmdadir

Cizelge 6.7 Calrose Tercih Ned

Oran (%)
Temiz olmasi 49.0
Lezzet 39.0
Damak tadi 30.0
Uygun fiyat 30.0
Iyi pismesi 27.0
ABD pirinci olmasi 15.0
Denemek amacl 14.0
Aliskanlik 7.0

Temiz olmasi Damak tadi lyi pismesi Denemek amagch
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Ailelerin Calrose pirinci tuketimi incelenginde hane halki kana ayda ortalama 3.48
kg tukettikleri hesaplanmtir. Oransal olarak incelerginde &irlik %34.8 ile 1 kg da

ortaya ¢cikmgtir. Ortalamanin Baldo pirince yakin olmasindakioeemli etken ise ayda
5 kg den fazla tiketenlerin oraninin %20.7 olmasi@alrose pirinci satin alan aileler

agirhkh olarak 1 kg.hk paketi tercin etmektedirler

Cizelge 6.8 Bir Ayda Tuketilen Calrose Pirinci Makt

Oran (%)
1 kg 34.8
2 kg 14.1
3 kg 15.2
4 kg 4.3
5 kg 10.9
5+ kg 20.7

Cizelge 6.9 Calrose Pirincinde Tercih Edilen Pax@gukligu

Oran (%)
1 kg.hk paket 69.2
3 kg.hk paket 28.6
2 kg.hk paket 2.2

Baldo pirincinde oldgu gibi Calrose pirincini satin alan ailelerin ilkrada tercih
ettikleri mgzaza Migros olarak belirlenstir. Fakat oransal olarak bakifginda Calrose
satin alanlarin Migros ngazasini tercih etme orani daha yuUksektir. Ayeklide
Carrefour mgazasi da Calrose pirinci satin alanlar tarafindamci sirada %34.5 gibi
bir oranla tercih edilmektedir. Bakkallar Calroseinei satin alan aileler tarafindan

tercih edilmemektedir.
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Cizelge 6.10 Calrose Pirincinin Satin Alipdyer

Oran (%)
Migros 43.1
Carrefour 34.5
Market/Supermarket 23.7
BIM 7.5
Kiler 5.4
Tansa 2.5
Metro 2.2
Sok 1.1
Maxi 11
Dia 11

Baldo pirincin satin

alma silgh ayda 1 siklikta ygunlssirken (%64), Calrose

pirincinde ayda 1'de %37, haftada 1'de %20.7 olnimere iki farkli satin alma
sikliginda ygunlasma oldgu gorilmektedir.

Cizelge 6.11 Calrose Pirinci Satin Alma Sikli

Oran (%)
Haftada 1 20.7
15 guinde 1 17.4
Ayda 1 37.0
2aydal 7.6
3aydal 9.8
Diger 7,6

Pilavlik pirincin tercih edilme nedeni Urinin satiaktiginde old@gu gibi ucuz

olmasidir. Fiyata duyarl tiketiciler bu Grini Balde 6zdslestirdigi icin tercih

etmektedirler. Baldo ile Ozdkestirildigi diger tercih edilme nedenleri iyi gnesi,

damak tadi ve lezzet kriterleri olarak belirtiimedir.
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Cizelge 6.12 Pilavlik Piring Tercih Nedeni

Oran (%)
Ucuz olmasi 66.3
Iyi pismesi 45.1
Damak tadi 43.1
Lezzet 43.1
Diger 5.2

Pilavlik pirincin bir ayda ortalama olarak tiketileniktari Baldo ve Calrose g#erine
gore oldukca diuik, aile baina ayda ortalama 1.87 kg ofglutespit edilmgtir. Oransal
olarak incelendiinde Pilavlik piring satin alan ailelerin %43.1'iyda 1 kg
tuketmektedirler. Bu tercih ailelerin Pilavhk g paket tercihini de ortaya
ctkarmaktadir. Pilavlik piring satin alan ailelerf74.1'i 1kg.hk paketi tercih

etmektedir.

Cizelge 6.13 Bir Ayda Tuketilen Pilavlik Piring M1

Oran (%)
1 kg 43.1
2 kg 34.8
3 kg 16.1
4 kg 4.6
5 kg 1.4

Cizelge 6.14 Pilavlik Pirincte Tercih Edilen PaBétyUukligu

Oran (%)
1 kg.hk paket 74.1
3 kg.hk paket 16.1
2 kg.hk paket 8.8

Pilavlik pirincin satin alingm yer olarak bgta market ya da stpermarket olarak

adlandirllan perakendeciler gelmektedir. Migros %28& Pilavlik pirincte de dnemli
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bir perakendeci oldiunu gosterngtir. Tabloda gdze carpan nokta bakkallarin %15.1

gibi 6nemli paya sahip olmasidir.

Cizelge 6.15 Pilavlik Pirincin Satin AlingliYer

Oran (%)

Market/Supermarket 30.3
Migros 28.7
Bakkal 15.1
BIM 119
Carrefour 10.1
Sok 4.6
Kiler 3.8
Tansa 2.3

Pilavlik pirincin satin alma silgl Baldo pirinci ile paralellik gostermektedir.g&likli

olarak tuketiciler ayda 1 siklikta Pilavlik pirisatin almaktadirlar.

Cizelge 6.16 Pilavlik Pirin¢g Satin Alma Skl

Oran (%)
Haftada 1 6.0
15 ginde 1 13.8
Ayda 1 72.0
2aydal 5.0
3aydal 1.4
Diger 1.8

6.4.1.3 Pirin¢ Satin Alirken Dikkat Edilen Kriterler

Tuketiciler piring satin alirken dikkat ettikleri riterleri 6nem sirasina gére
siralamglardir. Buna gore ilk sirada en fazla belirtilemtédr “temizlik” olmustur. Bunu
“fiyat” ve “tanelerin iriligi” izlemektedir. Burada en c¢arpici nokta ise makkiéerinin

alt siralarda yer almasidir.
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Cizelge 6.1Piring Satin Alirken Dikkat Edilen Kriterler

1.sirada (%) 2.sirada (% 3.sirada (%o) 4.sirada
Temizlik 25.6 194 16.2 10.8
Fiyat 194 12.8 13.1 31.8
Trilik 12.8 194 21.0 114
Lezzet/tad! 111 6.5 54 8.9
Gorunig/parlaklik 9.3 11.8 104 9.6
Kalite 6.6 4.2 2.7 1.3
Renk 5.2 4.8 6.9 5.1
Marka 4.5 4.2 5.0 5.7
Pisme 0Ozellgi 2.1 4.5 5.0 5.7

Cizelge 6.18 Hatirlanan Markalar

%

1.sirada (%) 2.sirada (%) 3.sirada (%)
Reis 45.7 221 111
Baldo 9.1 4.6 1.9
Migros 8.7 12.1 5.1
Daglilar 8.7 11.3 6.3
Ogut 4.0 5.4 2.8
Akel 4.0 7.9 6.0
Bizim 2.9 7.5 7.0
Kiler 1.8 1.3 0.6
Efsane 1.4 1.7 0.3
Goze 11 3.3 0.9
Jasmine 0.9 1.6 2.5
Gokbayrak 0.7 3.8 1.6

6.4.1.4 Marka Bilinci
Tuketicilere bildikleri 3 adet piring markas! sanustur. Markalarin hatirlanma

durumu incelengiinde ilk sirada acik farkla Reis markasi yer alradkt Tablodaki

carpici dger noktalar ise Baldo marka olarak algilanmakta ikieci sirada yer
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almaktadir. Ayrica Migros market markasi olmaseggren piring pazarinda énemli bir
yere geldgini gostermektedir.

6.4.1.5 Pirin¢ Caitlerinin Belirli Kriterler Acisindan De gerlendirilmesi

Tuketicilere piring cgtlerini  belirli  kriterler acisindan dgrlendirmeleri
istenmitir. Besli likert Olgegi Uzerinden o6lcim yapilmngtir. Sonuglarin “1"e yakin
olmasi o kriterin ¢ok iyi oldgunu gostermektedir. Aritmetik ortalamalasagida
verilmistir. Baldo ¢aidi fiyat disindaki tim kriterlerde ilk sirada yer aktr. Fakat
genelde Calrose giéine verilen puanlar da bu gdin bezenildigini gostermektedir.

Cizelge 6.19 Pirin¢ Gelerinin Belirli Kriterler Acisindan Dgerlendiriimesi

Baldo Calrose Pilavlik P. Arkansas
Lezzet 1.5208 1.8696 2.2869 1.8974
Gorundm 1.6307 1.9565 2.3610 2.0811
Pisme ozellgi 1.6042 1.9386 2.2667 1.9412
Temizlik 1.6829 1.8860 2.6345 2.0833
Fiyat 2.5123 2.3246 1.8819 2.4054
Bulunabilirlik 1.4615 2.0536 1.7082 2.3611
Standart Urdn 1.6109 1.9038 1.8815 2.3056

6.4.1.6 Karsik Uriin Tanima

Tuketicilere “satin aldyiniz pirincin  kargtirildigini désiniyor musunuz?”
seklinde bir soru yoneltilngtir. Buradaki amacg tuketicilerin kark piring Grtnlerin
farkinda olup olmadiklandir. Tuketicilerin %44.i7’unun farkinda olduklarini
belirtmis olmalarina ramen farkinda olmayan %55.3’luk bir kesim 6nemli bran
olusturmaktadir.

Cizelge 6.20 Kagtk Urtin Tanima Orani

Oran (%)
Hayir 55.3
Evet 44.7
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Karigim Uriin oldgunu diginen tuketicilere bunun nasil fark ettikleri soruktor.
Karisim oldyunu d@gunen tiketicilerin - %64'G  bunu  Grinin goranimuinden
anladiklarini belirtmglerdir. Buna kagilik %28.8 gibi 6nemli sayilabilecek bir kesim ise

ancak pirdikten sonra anlayabildiklerini belirtrgierdir.

Cizelge 6.21 Kagik Uriiniin Anlgilmasi Durumu

Oran (%)
Gorinumiunden anliyorum 64.0
Pisirince anliyorum 28.8
Anlayamiyorum 7.2

Tuketicilerin %83.2’si bu ¢ggdi denemediklerini belirtngierdir. Bezenmeyenler tadini
ve lezzetini bgenmediklerini damak tadina uygun olmadi belirtmglerdir. Buna
karsilik diger grup Urind beendiklerini, gizel pitigini ve lezzetli oldgunu

belirtmislerdir.

Cizelge 6.22 Uzun Taneli ve Aromali Amerikan PiriBeneyimleri

Oran (%)
Hayir 83.2
Evet 16.8

Tuketicilerin dsarida yemek yeme agkanliklari da argtinimistir. Buna gore

tuketicilerin %31.3'Unun ayda 2-3 defganda yedikleri saptansiir.

Cizelge 6.23 Dyarida Yeme Sikgi

Oran (%)
Haftada 3-4 6.9
Haftada 1-2 17.4
Ayda 2-3 31.3
Hafta sonlari 20.8
Sadece glenleri 10.0
Diger 13.5
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Gida drtnlerinin tanitiminda ve 6zellikle tutundarfaaliyetlerinde market ici tattirma
panelleri 6nemli bir yer tutmaktadir. TUketiciledeunun faydali olup olmagh

sorulmutur. Tuketicilerin 6nemli bir b6lumd bunun faydaldugunu belirtmitir.

Cizelge 6.24 Markelci Tattirma Faaliyetlerinin Onemi

Oran (%)
Evet 81.5
Hayir 18.5

Ailelerin evde pirince alternatif olarak yenen buigve makarnanin da yeme sgkli
tespit edilmgtir. Bulgur yeme sikfii ayda 1'de ygunlasirken makarna yeme sigli
haftada 1'de ygunlasmistir. Bunun nedeni ise 6zellikle genc ailelerin latiulguru ¢ok

az tuketmesi olup makarnayi piring pilavina altéifredarak digtinmeleridir.

Cizelge 6.25 Makarna ve Bulgur Yeme Sgkh

Bulgur Yeme Sikk Makarna Yeme Sikh
(%) (%)
Haftada 1 7.4 38.7
15 ginde 1 17.7 28.6
Ayda 1 42.1 26.0
2-3ayda 1 26.9 6.7
6 ayda 1 5.9 -

6.4.1.7 Pirincleilgili Yargilarin De gerlendirilmesi
Tuketicileri piring ile ilgili 7 adet yargl sorusgpneltilmistir. Sorularin her biri ¢ift uclu

Olcek Uzerinden sorulngtur.

1 2 3 4 5 6 7
Kesinlikle NOtr Kesinlikle
katiliyorum katiimiyorum

Buradan elde edilen toplu sonuciarsekilde tespit edilmitir. Genel olarak ortalamalar
dikkate alindginda 7.yargl dina merkezde toplanma gorulghir. Bunun nedeni

yargilara katilan ve katilmayan gruplarin birbirigakin sayida olmasindan ve bazi
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yargilar hakkinda nétr cevap vermelerinden kaymakkaktadir. Bu nedenle verilen
puanlar her bir yargi icin frekanslar tzerindenwolanmstir.

Cizelge 6.26 Yargilara Verilen Puanlarin Ortalamala

Yargilar Aritmetik Ortalamg  Standart Sapma
1.Piring satin alirken benim igin fiyat dneml 3.1565 2.2194
bir kriterdir.

2.Piring satin alirken benim igin marka ¢ok 3.9618 2.2799
onemli deildir.

3.ithal piringleri ucuz ve kaliteli olduklart igir 3.7700 2.1649
tercih ediyorum

4.ithal piringler icerisinde Amerikan pirinci 3.4836 2.0809
Calrose en iyisidir

5.”Pilavlik pirin¢” adi altinda satilan 3.3882 2.0618
pirin¢clerden memnun gdim

6.Amerikan pirinci Calrose cinsi pirincler 3.3178 1.9999
temiz, parlak, ayni boyda tanelerdensalyor

ve guzel pggiyor

7.Kalite glivence logosu ile satilan pirincleri 1.8457 1.3885
diger piringlere tercih ederim

Yargilar tek tek incelendinde fiyatin piring satin alirken énemli bir kriteldugu
tiketicilerin yarisindan fazlasi tarafindan bdhntitir. ikinci yargida markanin ¢ok
onemli olmadgl yargisi sorgulanmgive tiketicilerin ¢gunlugu buna paralel bir cevap
vermiglerdir. Bu sonug¢ piring satin alma kriterleri area da kendisini gosterstir.
Fakat d@rudan soruldgunda yine belli bir kesim markaya ©6nem verdiklerini

belirtmislerdir. Diger yargida da yine dengeli birglam olmustur.

Ithal piringler icerisinde Calrose en iyisidir yasmia notr cevap verenler %25.8
oraninda oldgu icin ortalamayl merkeze yakin c¢ikagtm. Bilgisi olmayanlari ayri
tutup oranlara bakildinda tuketicilerin énemli bir boélimdnin bu yargikatildigl
ortaya cikacaktir. Pilavlik piringlerden memnun ajranlarin orani olmayanlara gore
oldukca yuksek olarak ortaya cikghr. Dordinci yargidaki benzer durum altinci

yargida da s6z konusudur.

Calrose pirincini kullanan tiketiciler Granlerindememnun olduklarini belirtrgierdir.
Kalite glvence logosu ile ilgili son yargida ortagékarmstir ki, tiketiciler satin

aldiklan Urtinlere ¢ok fazla givenmiyorlar pirin@rkalarinin denetlenmesini istiyorlar.
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Cizelge 6.27 Yargilara Verilen Puanlarin Oransatibai

Olgek (%)

Yargilar 1 2 3 4 5 6 7

1 29.1 25.6 141 3.8 4.8 4.8 17.9
2 15.6 23.9 11.8 6.1 7.3 10.8| 24.5

3 13.9 22.6 20.6 10.5 3.8 4.9 23.7

4 211 20.0 10.5 25.8 15 2.5 18.5
5 20.4 25.3 16.1 7.2 6.3 13.5 11.2
6 244 18.2 10.1 27.1 3.1 2.7 14.3
7 59.5 20.3 8.0 1.7 .6 .6 3.2
Grafikteki gruplarin birbirine olan uzakhklar daandaki iliskinin derecesini

gostermektedir. Grgfe bakildginda birbirine en yakin bir kiime gluran iki yargi
goriilmektedir. Bunlar 4. ve 6. yargilar olup ayamanda bgangic kiimesidirithal
pirincler icerisinde Calrose pirincinin en iyisinoasi ve bu g¢adin temiz, parlak, ayni
boyda tanelerden aymasi ve guzel pmesi tiketiciler tarafindan da onaylagtm

Diger yargilar birbirine yakin bir kime atwramamglardir.

*** * H] ERARCHI CAL CLUSTER ANALYSI S* * *
Dendr ogram usi ng Average Li nkage (Between G oups)
Rescal ed Di stance O uster Conbi ne

CASE 0 5 10 15 20 25
Label Num +--------- SRR SRR SRR SRR +
Y4 4 R +
Y6 6 -+ e +
Y3 g + P +
Y2 7 + oo +
Y5 e e + I
Y1 e R +
Y7 FAE e +

SES gruplari arasinda piring tuketimi acisindan farklilik olup olmadg varyans

analiziyle test edilmtir. Hane halki aylik piring tiketimi acisindan yap analizde
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anlamli bir farkhlik bulunamargtir. Rakamsal olarak incelerginde en ¢ok pirine

tuketen SES grubu C grubu olarak hesaplanmiBunu AB Ust SES grub

izlemektedir.

Cizelge 6.28 Hanehalki B@ma Aylik Tuketilen Piring Miktarlarinin SES Grupiaa

Dagilimi
AB SES Grub C SES Grubu DE SES Grubu
Baldo pirinci 3.50 kg/ay 3.71 kglay 3.33 kg/ay
Calrose pirinci 3.33 kg/ay 3.55 kg/ay 3.38 kg/ay
Pilavlik piring 1.79 kg/ay 2.05 kg/ay 1.89 kg/ay
6.4.2 Ankara

6.4.2.1 Alsveris Yapilan Perakendecile

Cizelge 6.29 Ankara’daki Tuketicilerin Alerislerini Yaptiklari Perakendecil

Perakendeci Tipi Say!i Oran (%
Bakkal 72 12.0
Hipermarket 126 21.0
Semt pazari 54 9.0
Supermarket 348 58.0
TOPLAM 600 100

Ankara'da Al gverig Yapilan Perakendeciler

6.4.2.2 Piring Alsverisi Yapilan Perakendecile
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Tuketicilerin “piring” aligverisleri ayrica incelenngtir. Bu amacla Ankara’daki
tuketicilerin piring algveriglerinde tercih ettikleri perakendecileyagidadir.

Cizelge 6.30 Tuketicilerin Pirin¢ Alverislerini Yaptiklar Perakendeciler

Perakendeci Tipi Say!i Oran (%)
Bakkal 54 9.0
Hipermarket 96 16.0
Semt Pazari 54 9.0
Supermarket 312 52.0
Diger 84 14.0
TOPLAM 600 100.0

Tuketiciler piring algverislerinde yine supermarketleri (%52) se¢mektedirBurada
hic azimsanamayacak bir tiketici kitlesi piringsadrisini perakendeciler dinda

Ankara dgindaki illerden ve genelde toptan yillik olarak «maktadir.

Cizelge 6.31 Alverislerde Tercih Edilen Stpermarketler

Siipermarketfsmi SayI Oran (%)
Canerler 53 16.1
Nazar 35 10.1
Makromarket 35 10.1
Cankaya 31 8.9
BIM 30 8.6
SOK 28 8.0
Tansa 22 6.3
Soykan 20 5.7
Endi 16 4.6
Gipa 16 4.6
Tempo 12 3.4
Yunus 12 3.4
Altunbilek 10 2.9
Diger 28 8.0

Cizelge 6.32 Alverislerde Tercih Edilen Hipermarketler
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Hipermarket/smi Sayi Oran (%)
Migros 29 23.0
Begendik 22 17.5
Gima 18 14.3
Oypa 17 13.5
Real 16 12.7
Yimpas 9 7.1
Metro 4 3.2
Diger 11 8.7
TOPLAM 126 100.0

6.4.2.3 Alyverislerde Piringle Tigili Ozellikler
Bu bolimde tiketicilerin piring satin alma tutumdaevranglar: yer almaktadir.

6.4.2.3.1 Piring Algverisleri
Ankara’daki tuketicilerin piring ajverislerindeki satin alma silgdi ve satin

alinan ambalajlar Cizelge 6.33 ve 6.34’de gOstegtim

Cizelge 6.33 Tuketicilerin Piring Satin Alma Sgkli

Satin Alma Sikdi Oran (%)
Sayi

Haftada 1 24 4.0
15 gunde 1 126 21.0
Ayda 1 252 42.0
2 Ayda 1 18 3.0
3 Ayda 1 30 5.0
6 Ayda 1 6 1.0
Yillik 144 24.0
TOPLAM 600 100.0

Cizelge 6.33'den de anldacas gibi tuketicilerin % 42 gibi 6nemli bir bolimu
aligveriglerini “ayda bir" yapmaktadir. Burada dikkat cekiolan ise % 24’luk bir

tuketici kitlesinin algverislerini “yillik” olarak yapmasidir.
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Pirin¢ Satinalmada Tercih Edilen Ambalaj
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Cizelge 6.34 Piring Satin Alirken Tercih Edilen Aafdg Tipi

Satin Alma Sikdi Oran (%)
Sayi

900 gr 186 31.0
3 kg 216 36.0
5 kg 24 4.0
10 kg 18 3.0
10 kg'dan fazla 156 26.0
TOPLAM 600 100.0

Tuketiciler piring algverislerinde genellikle 3 kg’'lik ambalajlari tercih etktedirler.

6.4.2.4 Piringte Bolge Tercihi

Arastirma kapsaminda tuketicilerin piring gderiglerindeki biling dizeyini tespit etmek

amaciyla tuketicilere “pirin¢ ve bakliyat gerislerinizde bdlge tercihiniz var mi ?”

seklinde bir soru yoneltilngtir.

Bunun nedeni Ankara’nin Anadolu’nun tam ortasindaalan ve bircok ilden géc alan
bir il olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica Ankaa’ ABD pirincine ydnelim
Istanbul kadar dgdir. Ankara’da daha c¢ok yerli piring satiimaktae vozellikle
bblgesiyle de aranmaktadir. Bu soruya verilen yan@izelge 6.35'de gosterilsir.

Cizelge 6.35 Pirin¢ Afverislerinde “Bolge” Tercihi
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Tercih Edilen Bolge SayI Oran (%)
Baldo 198 33.0
Corum 24 4.0
Tosya 72 12.0
Gonen 18 3.0
Sinop 30 5.0
Aramiyor 258 43.0
TOPLAM 600 100.0
Pirin¢g Satinalirken Tercih Edilen Bolgeler
50
45 | 43
40 A
s 3
30
25
20
15 A 12
12 : 4 3 5
0 [ I I I | l
Baldo corum Tosya Gonen Sinop Aramayan

6.4.2.5 Piringte “Marka” Tercihi

Arastirmanin bu boluminde tuketicilere Urlinlere gorerkaatercihlerinin ne
oldugu sorulmgtur. Bu sorunun nedeni tuketicinin biling altindaitie gére marka

bilincinin olup olmadgini argtirmak amaclanngtir.

Ankara piyasasinda faaliyet gosteren birgok firrmamarka bulunmaktadir. Piring satin
alan tuketicilerin marka amliliklari Cizelge 6.36’da gosterilrtir.
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Pirincte Marka Tercihi

Fikri Yok ] 29

Yayla | ] 27
Sok 13
Reis | ] 14
Damla 7:| 3
Canerler 7:| 4
Baldo-Bafra-Kizilcahamam 7:| 4,8
ABC 5,2

0 5 10 15 20 25 30 35

Cizelge 6.37 Piringte Marka Tercihi

Marka Adi Say!I Oran (%)
ABC 31 5.2
Baldo-Bafra-Kizilcahamam 29 4.8
Begendik 12 2.0
Canerler 24 4.0
Cankaya 6 1.0
Damla 18 3.0
Endi 6 1.0
Golda 9 15
Goze 8 1.3
Hosta 3 0.5
Migros 6 1.0
Reis 84 14.0
Sesmen 4 0.7
Sok 18 3.0
Yayla 162 27.0
Yilsan 6 1.0
Fikri Yok 174 29.0
TOPLAM 600 100.0

6.4.2.6 Piring Alsverislerinde Tiiketicilerce Talep Edilen Ozellikler

Tlketiciler piring algverislerinde en 6nemli tercih olarak Grindn
“lezzetli"olmasi gerekgini ifade etmglerdir. Daha sonra temiz taneli olmasi gergkii
belirtmiglerdir. Tuketiciler lezzetli ve temiz taneli GranU'kaliteli” olarak
gormektedirler. Piring satin almada Uc¢lncu tergyatfinin ucuz olmasidir. Bunda en

blyluk neden pirincin 6nemli bir gida maddesi olmasdeniyle tiketiminin yiksek

95



olmasindandir. DArdincl tercih ise Urlinin Uretimswa kullanma tarihinin dnemli

olmasidir.

Ankara’daki tdketicilerin piring satin almalarini tkdeyen en 6nemli

Ozelliklerden en 6nemli alti tanesi belirlenerekdiicilerce bu 6zellikleri siralamasi

istenmitir (Cizelge 6.38). Cizelgede tuketicilerin ilk dreihi gosterilmgtir.

Piring Ali sverislerinde Aranilan Ozellikler
20
20 - 18
16
15 - 13
11
10 -
5 N
0 ;
Lezzet Temizlik Ucuzluk Uretim ve SKT Marka Ambalaj
Cizelge 6.38 Satin Alinan Piring ve Bakliyatta TierEdilen Ozellikler
1.Tercih 2.Tercih 3.Tercih 4.Tercih

Ozellikler Sayi| Oran| Say Orar Sayr  Orgn Sayi 0]
Temiz taneli olmasi 132 2P 258 43| 120 20| 36 6
Fiyati ucuz olmah 120 20 60 10| 168 28| 108 18
Bildigim marka olmali 72 @ 36 6| 84 14| 162 27
Ambalaji ¢ekici olmali 6 1 6 1| 6 1] 54 9
Lezzetli olmali 162 27| 180 30{ 120 20| 66 11
Uretim ve SKT énemli 144 24 60 10| 102 17| 174 29
TOPLAM 600 100.0 600 100.00 600 100.00 600 100.0

Piring algverislerinde

marka 5.sirada gelmektedir.

Bu da piringyapasindaki

markalarin halen tam oturmadhi ve tiketicilere tam olarak glven verm@gai

gosterir. Ambalaj ise en son 6zellik olarak siratagtir.

an

Tiketicilerce tercih edilen 4.6zellik olan Uretimarthi ve Son Kullanma Tarihi,

genelde urin paketlerinde yazmaktadir. Uriin palette tiiketicilerce okunup
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okunmadgl da aratirma kapsaminda incelengnve tiketicilerin % 69 gibi dnemli b
cogunlugunun uriin paketlerini oku@u anlgilimistir. Hatta bu konuda tuketiciler Grt

Uriinde Aranilan Kalite Guvenceleri

lyi pismesi
7%

Kodeks
V)

paketlerinin arkasinda sadece UT

SKT’nin yazmadgini bunun yaninda dretim vyeri, spime tarfleri, Grinin Kkalite

Ozellikleri gibi bilgilerin paketlerde mevcut oldunu ifade etnsierdir.

6.4.2.7 Tuketicilerin Kalitede Surekliligi Arama Duzeyi

Tlketicilere “satin al@gnniz piringlerde herhangi bir kalite guvencesi ari
musunuz ?”seklinde bir oru yoneltilmitir. Piring, caitli standartlarda Uretilme
zorunda olan bir gida maddesidir. Standartlara nygapilan Uretim ve paketlen
sayesinde tuketiciler de aldatiimagnwolurlar. Ancak burada tlketicilere standar
(TSE, I1SO, Kodeks) haricindee bazi kalite gtivenceleri secenekleri (marka, aajl

vb.) sunulmstur.

Cizelge 6.39 Pirin¢ ve Bakliyat Satin Alirken KaliBelgesi Aranma Duze

Kalite Glvencesi Araniyor mt Sayi Oran
Evet 361 60.2
Hayir 239 39.8

Toplam 600 100.0

Tuketicilere ‘piring satin alirken hangi kalite glivenceleriniranaiz ?”seklinde bir sort
yoneltilmistir. En ¢ok dikkat edilen kalite glivencesi % 44 TI8E standardidir. Bur
ISO serisi standartlar izlerken % 12’lik azimsangatak bir tiketici kitlesi is

“marka™nin tamamen bir kalite glivencesi ofgunu séylemilerdir.
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Cizelge 6.40 Piring Satin alirken Tuketicilerce itan Kalite Guvenceleri

Aranilan Kalite Guvenceleri Say Oran (%)
TSE 264 44.0
ISO 192 32.0
Marka 72 12.0
Kodeks 30 5.0
Iyi pismesi 42 7.0
TOPLAM 600 100.0

6.4.2.8 Piringte Paket ve Markalle Tlgili Derinlemesine Arastirmalar

Bu bolimde Ankara’daki tiketicilerin piring markal@a kagi tutum ve
davranglari ile biling duzeyleri argiriimistir. Genelde tiketiciler aiveris yaptiklar
perakendecilerde markalarin biggoile kagilasmaktadir. Zaten agarma kapsaminda
yapilan gozlemler tuketicilerin sadece bir peralemdien akveris yerine bircok yerden
alisveris yaptgini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla tuketicileriniygsadaki tim
markalari goérme olasgi mevcuttur. Ancak gérme ile unutmama ve bilme iacaki
farklar tiketicide “marka” bilincini ortaya koyameénemli kavramlardir. Bu nedenle bu
bolimde bu kavramlar tGzerinde duruktur.

Arastirma kapsamindaki tuketicilerin % 46’s1 markalseérisi tercih ettiklerini ifade
etmilerdir. Markali algverisin tercih edilmesinin altinda yatan temel nedelerelge
6.41'de gosterilngtir.

Cizelge 6.41 Markal Urtin Satin Almanin Nedenleri

Oran (%)
Satin Alma Nedeni Sayi
Denetimden geciyor 76 12,7
Bir problem ¢ikarsa itiraz edebilirim 59 9,8
Guavenilir 113 18,8
Kaliteli 133 22,2
Temiz ve guvenilir 96 16,0
Markall Grinler TSE’ye uygundur 123 20,5
TOPLAM 600 100.0
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Markali Grdnlerin tercih edilmesinde ilk Ozellik asbk markali GrGnlerin
“kaliteli” 0rin olarak algilanmasi yer almaktadDaha sonra ise markal drtnlerin

TSE’ye uygun Urdnler oldiu kanisi tliketici de mevculttur.

Tuketicilerin algveris yaptgl perakendecilerde istenilen markanin bulunmamasi
durumunda touketiciler almayi glindigiic markanin yerine “ls&a bir marka alirm”
yanitint (% 71) vermglerdir. Aligveris yaptgim yeri deistiririm diyen tiketicilerin
orani ise % 11 gibi cok dilk seviyelerde kalngtir. istedgim marka yoksa o drtiniin

aligsverisini yapmam yanitini veren tuketicilerin orani isel@dir.

6.4.2.9 Markali Urtin Tercih Etmeyen Tketiciler

Pirin¢ algverislerinde markali Grin almay! tercih etmeyenlerinnorda % 54
gibi ¢ogunluktaydi. Bunun nedeni tuketiciler dizeyinde sarddiginda Cizelge
6.42'deki yanitlarla karlasiimistir.

Cizelge 6.42 Markal Uriin Satin Aimayanlarin Neeen!

Satin Almama Nedeni Say!i Oran (%
Alternatif cok 204 34,0
Ambalaji acip kontrol edemiyorum 90 15,0
Markal algveris pahali 51 8,5
Markall algveris bereketsiz 15 2,5
Markall Grinlerde her zaman ayni kaliteyi bulamuwr 132 22,0
Toptan aliyorum 108 18,0
TOPLAM 600 100.0
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7. TURK PIRINC PIYASASINDA VAROLAN P iRINC CESITLERININ YERI ve
GELECEGI

Bu bélimde Turkiye piring pazarinda tuketiiclerengian piring ceitlerinin nasil
algilandgl piring sektdriiniin  battindyle incelenmesi ve birchima ile yapilan

gorismelere gore kalitatif analize tabi tutulgtur.

7.1 Tarkiye Piring Pazarinda Pirin¢g Cssitlerinin Gugcli  Yonleri ve
Kar silastiklari Firsatlar

7.1.1 ABD Orijinli Cesitler

Tarkiye piring pazarinda ABD’nin Calrose ve Kansgsidi agirlikli olmak
Uzere 2 ¢cgdi bulunmaktadir. Bu pirinclerden Calrosesick ABD pirinci satglarin %
90’1 oluwturmaktadir. ABD piringlerinin Turkiye piring pazadaki gucli yonleri
Cizelge 7.1’de Ozetlenstir.

Cizelge 7.1 Pirin¢ Piyasasinda ABD Pirincinin GUglinleri ve Kasllastiklari Firsatlar
Guclu Yonler

Tarkiye'nin geng nufusu ve yuksek nufus gittizi

Turkiye’de geng nufusun gagim ve biling dizeyinin giderek artmasi

ABD’nin gugla bir tlke oldgunun piringle birilkte algilanmasi

Piyasa keullarinin rekabete acgik olmasi

ABD pirincine kas tiketici talebinin olgmasi

ABD pirincinin temiz ve standart bir Urlin olaralggdnmasi

Tanitim faaliyetlerinin hipermarketlerde yapiimasi

ABD pirincinin Baldo’ya gore daha ucuz olmasi

Tark insaninin pirinci severek tiketmesi

Makarna tuketiminin artmayip bulgur tiketiminin bmasi

Ozellikle Catering sektoriinde ABD Calrose’nin radiize tercih edilmesi

Bircok sosyal sinif ve geilr diizeyindeki ttiketiciPABD pirincini bilmesi

Misir'dan ithal edilen pirincin ucuz olmasinanaen iyi pilav yapmamasi

ABD pirincinden yapilan pilavin géreceli olarak Balya yakin bir lezzetinin olmasi

Celtik olarak ithal edildii igin sektdr ve Devletce ABD pirincinin benimsensne

Pirin¢ karstirma konusundan encok Baldcsiginin etkilenmesi

100



Gugclu yonler, ABD pirincini piyasaya surenlerce koh edilebilen daha ¢ok
yonetim ve gletmecilik ile ilgili i¢ faktorlerdir. Firsatlar is dggrudan dgruya kontrol
edilemeyen di faktorlere ilgkin olup, firmalarin bunlari dgrlendirmeleri halinde
basarilari artar. Cizelge 11'de gorulgiii gibi, Turkiye’de ABD pirincinin pazar payinin
gelismesini kolaylatiracak gucli yonler ve g@erlendirilmesi gereken firsatlar oldukca
fazladir.

7.2 Turkiye Piring Pazarinda ABD Pirincinin  Zayif Yonleri ve
Kar silastiklar Tehditler

ABD pirincinin kasilastigi en 6nemli tehditlerden birisi, ithal edigiicin yerli
pirincin dismani olarak goértulmesi ve bunaghaolarak Tarim Politikasi yaruttcilerince
donem doénem ithalatinin engellenmesidir. Bu asligdals bir algilama olmasina
ragmen halen Turkiye'nin tam olarak serbest piyasanekasi kurallarini uymamasi ile
aciklanabilir. ABD pirincinin zayif bir yoni geneddyoktur. Cunki 6zellikle Calrose
cesidi artik 6nemli bir pazar payina ve bilinirlik oégine ulamistir. Ama
perakendecilerde satilan piringlerin “kamilmasi” sikayetleri ABD pirin¢lerinde de
gorilebilmektedir.

Cizelge 7.2Pirin¢ Piyasasinda ABD Pirincinin Zayif Yonleri #arsilastiklari
Tehditler

ZayIf Yonler

Tarkiye'de etkin olan siyasal yapinin bazen popééisiavranarak ithalata engellemeler

getirebilmesi

Uzun yillar suren populist politikalarin bireysed sencil davraglari 6n plana

clkarmasi

Pirin¢ karstiran firmalari denetleyen kurumlarin galiamasi

Misir'dan ithal edilen pirincin “pilavlik piring” di altinda satilmasi

ABD Calrose logosunun tiketicilere yeterince tdamiams olmasi

Baldo ve Osmancik Uretiminin artmasi

ithalatci firmalarin sayica az olmasi
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7.3. SWOT Analizine Goére ABD Pirinci icin Strateji ve Performans
Belirleme

SWOT analizi gletmelerini¢ ve dg faktorleri dikkate alarak strateji belirlemede
yararli olan bir tekniktir. Buradasletme yoktur ancak ABD pirinci ithalati, yurtici
pazarlamasi ve herturli aktiviteler aslinggetme yonetimidir. Ayrica ABD pirinci
kendisini her agidan Turk tuketicisine ve Turkiyieng piyasasina kanitlagtir. Yani
arinun fiziksel 6zelfii burada dikkate alinmayacak, sadece onu pazarldgafatci

firmalarin sletmecilik davrarglari sorgulanmstir.

SWOT analizinde i¢ faktorlersletmenin gucli yonleri (strenghts) ve zayif yonleri
(weaknesses), difaktorler ise firsatlar (opportunities) ve tehelitl(threats) olarak
isimlendiriimektedir. SWOT terimiingilizce strenghts, weaknesses, opportunities ve
threats sOzcuklerinin dnarflerinin bir araya getirilmesi ile gdturulmustur.

Guclu  yonler, gletmenin rekabet gucunu artiran ve firsatlarigetiendirmeyi
kolaylastiran orgutun i¢c dinamikleridir. Zayifliklar iseslétmenin rekabet guciine zarar
veren ve dolayisiyla piyasadaki firsatlarigedendirmeyi onleyen yapisal fd ve
egilimlerdir. Geng kapsamli tanimlanirsa, zayiflikletmelerin i¢c aciklaridir. Firsat,
isletme dg1 kosullar veya g@ilimlerden kaynaklanan bir rekabet gucli olarak
tanimlanabilir. Tehditler rakip sietmelerin gelecge yoOnelik stratejik planlari ve
hikumetlerin politikalaridir.

SWOT Analizinin amaci ABD pirinci pazarlayaglatmelerin ekonomik faaliyetlerinin
misterilerin ve ortaklarin désen taleplerini kagilamaya donik olmasidir. Bea bir
deysle, hedef, saticilarin (ithalat¢cidan piring satil@natoptanci ve paketci) ve
tuketicilerin tatminidir. Sonucta ABD pirinci ithakden firma ve ithal piringler
pazardaki payini artiriyorsa firmagaal, etkili ve etkindir. SWOT Analizinin temel
modelini ABD pirinci pazarlayansletmeler icin de uygulamak muamkundir. Model

Cizelge 7.3'de gosterilrgiir.
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Cizelge 7.3 SWOT Analizinin Temel Modeli

Hayir
Firma etkin mi?
Yani islerini
dogru yapiyor Evet

Temel sorular ve yanitlar
ithalatci Firmalar etkili mi? Yani dou olani
yapiyor mu?

Hayir Evet

Bu firma (1) hemen|Bu firma (2) etkin olmasa
faaliyetine son da yagayabilir.
vermek zorundadir.

Bu firma (3) bir siirg Sadece bu firma (4)geii
yasar, ama sonundg ve guclenir.

mu? basarisiz olur.

(1) Bu firma ne etkili ve ne de etkindir.
(2) Bu firma etkili, fakat etkin dgldir.

(3) Bu firma etkin, fakat etkili dgldir.

(4) Sadece bu firma hem etkili ve hem de
etkindir.

Cizelgenin ortasinda 2x2’lik bir matriks gorilmettte Matriksin sol Ust kgesindeki
firma ne etkili ve ne de etkindir. Bu nedenle kisdrede faaliyetine son vermek
durumundadir. Yani burada ithalat¢l firmaséasiz ise piring ithalatida karisiz
anlamina gelmektedir. Cunki 1. satirla 1. stturesstkgi bu kutuda yer alan firma icin
1. satirla ilgili “firma etkili mi?” sorusuna “hagh yaniti verilmistir. Ayni firma icin 1.
sutunla ilgili “firma etkin mi?” sorusuna da hayaniti verilmitir. Matriksteki 1. satir
2. sutunun kesiigi sgg Ust kgedeki kutu firmanin etkili ama yagti faaliyetin etkin
olmadgini gostermektedir. Orgén firma finansman, datim filosu, reklam olanaklari
vb. konulara goére cok bkarili olabilir ancak ayni Barisini piring saglarina
yansitamazsa “etkin” olmayacaktir. Matriksteki atis 1. sttunun kegigi sag alt
kosedeki kutu firmanin etkin bir faaliyet yaptni ancak ayni oranda saylapamadiini
ya da gelir elde edemaiini aciklamaktadir. Yani ABD pirincinin tanitiminyi yapip
sats hacmini bir tarll istenilen bir seviyeye cikaramaaybir firma gibi bir durum séz

konusu olabilir.

Tarkiye'deki durum ise kesinlikle 4. matrikstekibgilir. Turkiye’de ABD pirinci ithal
eden firmalar hem etkili hemde etkindirler. Clnk& i asan tecrtbeleriyle ABD
pirincinin Pazar payini ¢ok artirghardir. Satlarin artmasindan drinun kaliteli ve
standart bir tGriin olmasi da ¢ok etkili olgtwr. Kisacasi ABD pirincinin Turkiye piring
piyasasinda yer almasi gorev alan tum firmalardnkkdri bu gérevi tam olarak yerine

getirdiklerini gostermektedir.
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SWOT Analizine gobre, etkili olabilmek icin firmalarddi, diizenli ve gadas bir sekilde
yogun calsmali, yani ginimuz teknolojisini uygulamalidirl&irmalar icin dgru olan
da budur. Firmalar ekonomik faaliyetlerinde etkedigarak baarili olabilirler. Ancak
teknolojik yenilikleri dikkate almazlarsa, piyasal@akip etmezlerse, Turkiye'de celtk
ekilis, Uretim ve verim bilgilerini yakindan takip etmegl Dinya fiyatlarini her an
izlemezler, Dunyadaki siyasi ggineler, finansman sorunlari, bunalimlar, iklimden
otura Uretimde meydana gelebilecek azalmalar vibisrgeleri izlemezlerse ayakta
kalmalari mumkuin deldir. Her ne kadar, dgru olani yapmak birsi dogru yapmaktan
daha 6nemli ise de, kkusuz firmalar icin en iyisi,sletmecilik agisindan Barili bir
yonetim ve organizasyonu gercekiemektir. Bir bgka deysle dagsru olani dgru
sekilde yapmak en iyisidir. Bunu yapabilmek icigletmecilik yontemlerindeki
degisimleri, yenilikleri yakindan izlemek ve zamanindgulamak gerekir.

Sonug olarak, SWOT Analizi piring ithalat¢isi firrmaan muterilerinin ve ortaklarinin
degisen taleplerini kanlamada 6nemlisievi olan dinamik bir tekniktir. Bu nedenle,
isletmecilik ilkelerinin uygulanmasi firsatlari gerlendirmede roli olan firmalarin
glcla yonleridir. Ayrica, rakiplerin tehditlerineakl koymada da avantajd@ar. SWOT
Analizi basit, ama gucli bir teknik olup, géir isletmelerde oldgu gibi, firmalarin
profesyonel yoneticileri ve yonetim kurulu Uyelgdrafindan da uygulanabilir. Bir
yerde firmanin durumunun bir faioaf gibi ¢ekilmesi demektir. Bu fofpafa gore
firmanin strateji, hedef ve faaliyetleri belirlenlb Ornegin, etkili ve etkin olan bir
firmanin stratejisi, ygayabilmeyi amaclayan bir yerde savunma stratejimaa. Bunun

yerine, firmayi gektirmeye ve ileriye donuk stratejiler uygulanmalidir

7.2 Yerli Cegitler

Tarkiye piring pazarinda Turkiye’de Uretimi yamld0’a yakin piring ¢gdi
bulunmasina g@men 2006 yili verilerine gore Uretim ve sktmn % 85'i Osmancik
¢esididir. Baldo ceidi Uretimde yaklgk % 5-6’lik bir paya sahip olmasinagraen

satslarda Osmancik @i ile karstirildigindan Pazar pay! % 20’leri bulmaktadir.
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Cizelge 7.4 Piring Piyasasinda Yerli Piringsflerinin Guglu Yonleri ve Kanlastiklar
Firsatlar

Guclu Yonler

Turkiye'de genc¢ nufusunggim ve biling diizeyinin giderek artmasi

ABD'nin Irak ve Afganistan’i §gal etmesi

Piyasa keullarinin rekabete agik olmasi

Yerli ¢esitlerin iyi pilav yapmasi

Tark insaninin pirinci severek tiketmesi

Makarna tiketiminin artmayip bulgur tiketiminin bmasi

Catering sektoriinde son yillarda Osmancegidgein de tercih edilir duruma gelmesi

Lezzet acisindan tiketicilerin tercihi

Cizelge 7.4'de de gorulgt gibi, Turkiye'de yerli ¢gitlerin pazar payinin geinesi

Uretimin artmasiyla dgru orantil bir seyir izlemektedir.

7.2.1 Turkiye Piring Pazarinda Yerli §#erin Zayif Yonleri ve Kagilastiklari
Tehditler

Yeril cssitlerin en 6nemli sorunu devletin izlggli tarim politikasindaki
tutarsizliklardir. 1999 yili ile birlikte celtikteygulanan yiiksek destekleme fiyatlari
verim artsi ile birlesince Uretimde % 100’lerisan bir trend sglamistir. Ancak bu
durum 6zellikle 2005 yili ile birlikte terk edilmie fiyatlar dguk aciklandg gibi, dis

ticarette ithalati 6zendirici uygulamalar gercektdmi stir.

Cizelge 7.5 Piring Piyasasinda Yerlig@lerin Zayif Yonleri ve Kagilastiklari Tehditler

ZayIf Yonler

Tarim Politikalarinin Tutarsi

Tarimsal girdi maliyetlerinin yuksei

Pirin¢ kargtiran firmalari denetleyen kurumlarin gaklamasi

Yerli ¢esitlere yonelik tanitim programlarinin olmamasi

105



8. SONUC ve ONEHLER

Tarkiye piring piyasasinda ABD pirincinin gunimuidkdedurumunu ve
gelecekteki potansiyelinin nasil ola@wain incelendii bu calsmada ABD pirinci
acisindan bircok 6nemli sonu¢ elde editimi Bu sonuclar ana khklar halinde aagiya

cikariimstir.

» Piring tiketicilerce sevilen bir Grindir. Makarna bulgur gibi ikame Grinler
kesinlikle pirince alternatif olamazlar. Turk hajirinci severek tiketmekte ve tuketimi
gln gectikce artmaktadir.

»Turkiye kesinlikle pirincte net ithalatci bir GlkiedYerli Gretim de artmaktadir. Ancak
yerli Uretim ne kadar artarsa artsin piring tuketiomcelikle nifusa bzl olarak

arttigindan ihtiyacin ithalatla keslanmasi zorunludur.

> ithal piringler artik piyasada 6nemli bir pazar paysahiptir. Ozellikle agairmaya
konu olan ABD piringleri icin pazar agarmaya gerek yoktur. Tiketiciden ghayan bir

talep s6zkonusudur.

> Ithal piringlerin fiyatlari yerli pirince gére ucuad Dolayisiyla her gegen gun ithal

pirince talep artmaktadir.

» Turkiye'de Ozellikle celtik ithalatcisi firmalamatafindan kurulmg ve kurulmakta
olan yuksek teknolojili modern celtik fabrikalariulonmaktadir. Bu fabrikalarin
ekonomik cakabilmesi icin celtie ihtiyaclari bulunmaktadir. Turkiye'deki Uretim bu
fabrikalarin ihtiyacini kalamaktan ¢ok uzaktir. Bu nedenle yakin gelecetktalatin
celtik seklinde olmasi yonunde hiukiumetlere baskilar artacd&unun sonucunda ithal
celtigin ve dolayisiyla ABD pirincinin Turkiye'deki pazgqmayinin artmasi suphesizdir.
Unutulmamasi gereken bir durum da 3 milyon tondagak celtik sleme kapasitesinin
atil kullanilmasidir. Yerli Gretimin artmasi fabailarin da ekonomik ¢glnasina neden
olacaktir.

> Ithalatci firmalar, celtik veya piring ithal edebiéicin yurticinden celtik almay! bile

kabullenmglerdir. Demekki ithalat caziptir. Cunki ithal pidnpazarlamak zor gddir.
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Arastirma kapsaminda elde edilen bu sonuglara goéremabn gereken onlemler

sunlardir.

< Arastirmadan elde edilen en dnemli bulgulardan birimasaza i¢i piring tanitim ve
promosyonlarin tuketici gbzindeki 6énemidir. Bu fgetfler ABD pirincinin safylarini

olumlu yonde etkilemektedir. Artarak devam ettirdialir.

< Sivil toplum o6rgutleri, dernekler vb. kuruylarla isbirligi artirilarak farkli piring
cesitlerinin karstirilmasinin énlenmesi yontinde politikalar belireglidir. Belirlenen
bu goériler dosrultusunda bircok seminer, panel vb. organizasyoulazenlemeli,

basinda kamuoyu gdturulmahdir.

< Ev hanimlarina yonelik ngaza ici aktiviteler, Yazili ve gorsel basinla galak
ABD pirinci ile yapilan yemek tarifleri kitaplarinibastirilarak okuyucuya wariimasi
bircok sorunu ¢ozecektir.

<~ Ithalatgi firmalarin ithal ABD pirinci ya da cettibulunmadgi zaman “ithal pirincin
yerine ikame edilebilir’seklinde piring satmalari son derece ygini Ornesin bir
ithalat¢l firma piring ithalat yaga sirasinda “ithal pirincin  yerine ikame
edilebilir’seklinde Osmancik pirincini bir catering firmasinazarlamgtir. Bu firma
Osmanciktan memnun kalarak arttk tim sigdarni Osmancik c¢gdine

yonlendirmitir. Bu son derece yastir.

< Pirincin sglkh oldugu bir ortamda beslenme ghkxinin ¢cok yuksek oldgu yoninde
toplantt ve seminerler duzenlenmelidir.Bu tip seenier pirincin daha <kl
tuketilmesi yonunde tuketicileri bilgilendirmektedi
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