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OZET
Doktora Tezi

TURKIYE'DE EKOLOJiK URUNLERIN
PAZARLAMA SURECI VE TURIiZM BOYUTU

Gulim Burcu DALKIRAN

Namik K emal Universites
Fen Bilimleri Engtittisii Tarim Ekonomisi
Anabilim Dah

DANISMANLAR: Prof. Dr. i.Hakki INAN
Prof. Dr. Derman KUCUKALTAN

Dunyada ekolojik, organik ya da biyolojik olarak adlandirilan Urtnlere olan talep,
insan ve cevre saghigina yonelik kaygilarin etkisiyle giin gegtikge artmaktadir. Gelismis
Ulkelerdeki i¢ pazar talebi, gelismekte olan Ulkelere ihracatta rekabet avantaji saglayarak
karsilanmaktadir. Bu calismada; organik drUnlerin Glkemizdeki pazar yapisi incelenerek,
turistik amagli  kullamm  alanlart  tarim-turizm  sektérleri  iliskisi  gercevesinde
degerlendirilmistir. Bu amagla tic boyutlu bir anket calismasi yurttulmastdr.

Arastirmanin  ilk  boyutunu Ege Bodlgesi'nde bulunan tarimsal  Ureticiler
olusturmaktadir. Nitekim tlkemizde organik ya da ekolojik trtin denilince ilk akla gelen tarim
uranleridir. izmir, Manisa ve Aydin illerinde 120 Uretici ile yapilan arastirmada; Greticilerin
%48’ inin organik tarima gecgince verimlerinin distligi, %93’ Unin de gelirlerinin arttig1 ortaya
¢cikmustir. Organik tarimin Ureticilerce en cazip yonu sozlesmeli Uretimin sagladigi pazar
garantisidir ve arazi blyuklUgu arttikca organik tarim yapma orani artmaktadhr.

Arastirmanin ikinci boyutunda Istanbul ilinde yasayan 400 tiiketici ile yapilan anket
calismasi yer almaktadir. Tuketicilerin gida tiketim aliskanliklar: ve organik driinlere yonelik
bakis agilarim belirlemek amaciyla yapilan ¢alismada; organik Urinlerle ilgili bilgi diizeyinin
egitim seviyesi ve yasa paralel olarak yikseldigi ve siipermarketlerin en cok organik Uriin
satin alinan yerler oldugu belirlenmistir.

Organik Urdnlerin turistik amaglt kullammindan yola gikarak; Uretici ve tuketicilerin
yanisira Istanbul ilinde 4 ve 5 yildizli otellere yonelik yapilan anket calismast arastirmanin
Uclncl boyutunu olusturmaktadir. Buna gore; otel misterilerinin organik Urin talebinin
dustk seviyede olmasi, Urtn fiyatlarimn yiksekligi ve Urdn tedarikinin kolay olmamasi
isletmelerde organik trdn kullanimin sinirlayan faktorlerdir. Talep miktari ise yildiz sayisina
paralel olarak artmaktadir.

Anahtar K elimeler: Ekolojik/Organik Tarim, Organik Uriin, Pazarlama, Turizm.

2009, 179 Sayfa
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THE MARKETING PROCESS OF ECOLOGICAL PRODUCTSAND THE ASPECTS
OF TOURISM IN TURKEY
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Demand for the products what they are called ecological, organic or biological on
earth has an uprising level due to the anxiety of human health and keeping environment in
each day. Demand for domestic market of developed countries supplies and provides and
advantage of exporting as competitive priority to the developing countries. In this study; it has
been evaluated that sectors of agriculture-tourism utilizing the relationship of tourism
inspecting the share of market for organic products of our country. For the purpose it has been
applied three-demansional questionnaires.

The first part of the survey includes the agricultural producers of Aegean Region. Asiit
is thought that organic or ecological product means products of agriculture. According to the
survey that has been applied with 120 producers in Izmir, Manisa, and Aydin 48% of
producers lowered the fertility after organic agriculture 93% of producers gained upper
income.

The best way of producers dealing with organic agriculture is that the guarantee of
market via contracted produce conditions and enlarging the produce field makes more organic
agriculture rates.

The second part of survey consists of questionnaire work with 400 consumers from
Istanbul. Habitual actions of food consumption and views or organic products between
consumers indicate that level of education and age are the markers of awareness related with
the organic products and getting them from supermarkets mostly.

The third part of survey is apart from producers and consumers guiding touristic
purpose of organic products taken into consideration of usage 4 and 5 starred hotels of
Istanbul with questionaire work. According to the work guests of hotel prefer other products
than organic products and hotel management enterprises have some limitations of providing
and supplying them in difficulty with the price disadvantage are the factors of using organic
products widely. Amount of demanding seems paralel related with the number of stars.

K eywords. Ecological/Organic Agriculture, Organic Product, Marketing, Tourism.

2009, 179 Pages
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1. GIRIS

21. yuzyilin ortalarinda artan nifusa karsilik, besin maddelerinin yetersiz kalmasi
sorunu, Ozellikle savas sonrasi donemde aclik ve pahali gida tuketimine yol agmustir. Bu
sorunun ¢ozuminde birim alandan daha fazla verimin elde edilmesine yonelik uygulanan
tarim politikalartyla yiksek verimli cesitlerle monokdltir tretim ve Uretimde su basta olmak
Uzere kimyasal ilag ve gubreler, kimyasal katki maddelerin kullanimimin yogunlagmasi
hedeflenmistir. Asirt desteklemelerin de etkisiyle tarimsal Uretimde biyilk bir artis yasanmis
ve “yesil devrim” olarak adlandirilan bu basari, topragin ve suyun kirlenmesini, toprak
erozyonunu ve ekolojik olmayan gidalarin Gretimini de beraberinde getirmistir.

Bu olumsuzluklar karsisinda 6zellikle Avrupa Ulkelerinde gevreye duyarli Ureticiler
doga dengeyi bozmadan, cevreyi kirletmeden, insanlarda ve diger canlilarda toksik etki
yapmayan temiz Urunler Uretmeye yonelik alternatif sistemlerin arayisina girmis ve |. ve Il.
Dunya Savaslar1 arasinda uygulanan organik tarim metodu yeniden giindeme gelmistir.

Genel anlamda organik tarim “ekolojik sistemde hatali uygulamalar sonucu kaybolan
doga dengeyi yeniden kurmaya yonelik, insana ve cevreye dost Uretim sistemlerini iceren,
esas olarak sentetik kimyasal tarim ilaglari, hormonlar ve sentetik mineral gibrelerin
kullammmini yasaklayan, bunlarin yerine organik ve yesil gibreleme, minavebe, topragin
muhafazasi, bitkinin direncini arttrma, dogal dismanlardan yararlanmasi gibi birgok cevre
dostu teknigi tavsiye eden, bittin bu olanaklarin kapal: bir sistemde olusturulmasin 6neren,
Uretimde sadece miktar artisinin degil aym zamanda Urin kalitesinin de yukselmesini
amaclayan alternatif bir Uretim sekli” olarak tanimlanmaktadir. (Sayin 2002).

Ekimden hasada, islemeye ve hatta tasimasina kadar belirli kurallar cercevesinde
yapilan ve bagimsiz sertifika kuruluslarinca yonetmeliklere uygun oldugu onaylanan organik
Urdnlere olan talep her gecen giin artmaktadir. Genel olarak tUketici yapisina bakildiginda ise
arastirmalar; ortaya da Ust gelir grubundan, egitim diizeyi yuksek ve genellikle kiiglik cocugu
olan kisilerin tiketici profilini olusturdugu gorilmektedir.

Organik tarim dretimi yapan uUlkeler tim dinyada genellikle Uretime gegiste
ulkelerinin geleneksel driinlerinden baslamay: tercih etmislerdir. Ornegin Hindistan’ da cay,
Danimarka’'da st ve drUnleri, Arjantinde et ve mamulleri, Orta Amerika ve Afrika
Ulkelerinde muz, Tunus'ta hurma ve zeytinyagi organik olarak dretilen ilk dranlerdir
(Usal 2006). Bugtin ise dinyada 32,2 milyon ha alanda, 12 milyon Ureticiyle organik tarim
yapiimaktadir. Gelismekte olan Ulkeler organik tarim alanlarinin Ggte birine (yaklasik 11



milyon ha) sahiptirler. Sahip olduklari genis organik tarim alanlariyla one c¢ikan tlkeler
arasinda Arjantin, Brezilya, Cin, Hindistan ve Uruguay yer almaktadir.

Organik Urtin pazarinin gelisimi bakimindan ise Avrupa ulkeleri lider konumdadhr.
Tuketici talebi yiksek olan bu Ulkeler arasinda Almanya, ingiltere, Fransa ve italya yer
amaktadir. Kuzey Amerika kitasinda ABD ve Okyanusya da Avustralya 6ne ¢ikan tlkelerdir.
Ozellikle Avustralya topraklarimin %99’ undan fazlasinda organik tarim yapilan tek lkedir.
Asya kitasinda yer alan Japonya ise; ABD ve Avrupa llkeleri gibi olusturdugu organik tarim
standartlar1 ile ttim diinyaya yon veren bir tlke konumundadir (Willer 2009).

2008 yilinda ortalama 52 milyar dolara ulasan dinya organik pazarinda meyve ve
sebzeler %36’ 11k pay: ile en cok talep goren organik Urtinlerdir. Meyve-sebzelerden sonra
sirastyla en ¢ok talep edilen, tiketilen Urtinler hazir gidalar, sit Grdnleri, icecekler, ekmek,
tahillar ile et, balik ve tavuktur. Sektore yonelik Datamonitor tarafindan yapilan 2008-2013
yillarim kapsayan projeksiyona gore bes yil icinde organik satislar ortalama %10’ luk artis
gOsterecektir.

Ulkemizde 1984-85 yillarinda Avrupa da genisleyen ic pazar talebini karsilamak
amaciyla kuru incir, kuru Uzom ve kuru kayisi ile baslayan organik tarim Grinleri Gretimi,
gunimuizde bitkisel ve hayvansal Grlnleri yas ve islenmis haliyle kapsayan genis bir
yelpazeye ulasmustir. 1lk yillarda sadece sekiz Urtinde organik tarim yapilirken 2008 yilinda
organik Urtin gesidi 247’ ye ulagmis, 9.384 Uretici ile 141.752 ha alanda 415.380 ton Urtin elde
edilmistir (Subas1 2009).

Ancak tim gelismekte olan Ulkelerde oldugu gibi Turkiye'de de i¢ pazar talebinin
yetersiz olmasi sebebiyle Uretim daha ¢ok ihracata yonelik olmaktadir. Bu durum i¢ pazardaki
dagitim kanallarinin daralmasina yol agmaktadir. Ulkemizde organik driin pazarlamada
kullanilan dagitim kanallarinin basinda stipermarketler ve 6zel Uriin magazalar: gelmektedir.
Genellikle blyuk sehirlerdeki yuksek gelirli tiketicilere yonelik pazara ¢ikarilan organik
Urdnlerin geleneksel esdegerlerine gore fiyat farkimin fazla olmasi alt ve orta gelirlilerin bu
Urdnleri tiketmesini zorlastirmaktadir.

Organik tarim sektord icin, i¢c pazarda umut verici gelismeler, bu Grdnlerin turizm
amacli kullanilmast ile gerceklesmektedir. “Organik tarim turizmi” ile yerli ve yabanci
turistik tuketiciler destinasyonlarda organik tarim faaliyetlerine katilmakta ve kirsal yorenin
Kultiriine zarar vermeyecek bicimde konaklama yapabilmektedir. Ulkemizde bu konudaki
calismalar Bugday Ekolojik Y asami Destekleme Dernegi’ nin dncilliginde yurittlmektedir.

Turizm ile organik tarim sektdrinin entegrasyonunun odak noktasinda; cevreye zarar
vermeyen organizasyonlarin yan sira, sosyal ve kuilttrel sirddrdlebilirligin ve yerinde kirsal



kalkinmanmin saglanmaya calisiimast yer almaktadir. Bu baglamda; kirsal turizm ve eko turizm
uygulamalarinin da organik tarim turizmi gibi, dogal kaynaklarin kullanimi konusunda gatigan
iki sektor olarak bilinen tarim ve turizmin, organik tarim acisindan 6nemli bir pazar
yarattiklar: sdylenebilmektedir.

Bu calismada organik drin kavrami sadece gida maddeleri cercevesinde
degerlendirilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi tim diinyada en ¢ok Uretilen ve talep edilen
organik UrUnlerin yas ya da islenmis tarim Grdnleri olmasidir. Organik Urtin denilince de ilk
akla gelen gida maddeleridir. Ancak son yillarda bircok insan tekstilden kozmetige ve hatta
mobilyaya kadar birgok Uretimde, sagliga zararl girdilerin kullanilmacdhg: Grtnleri tercih
etmeye baslamistir.

Dokuz ana bolimden olusan ¢alismada organik tarim sektOrinin mevcut yapisini
ortaya koyabilmek ve gelecegine iliskin tahminler yapabilmek amaciyla; sektérde rol oynayan
ve arz miktarinm belirleyen 6énemli taraflar olan Uretici, tiketici ve otel isletmeleri ile ylz yize
gorisulerek yapilan anket calismasi sonuclar: yer almaktadir. Organik Urtin pazarina yonelik
yapilan diger calismalara gére bu calismada Uretici, tiketici ve otel isletmelerinin bir arada
incelenmesi diger arastirmalara ve sektoriin aktorlerine yon vermesi bakimindan dnemlidir.

Calismanin ana amaci; organik ya da ekolojik olarak adlandirilan Grdnlerin
Turkiye' deki mevcut pazar yapisim ortaya koyarak, gelecegine yonelik tahminler yapmaktir.
CUnkt tlkemiz gelismekte olan Ulkeler arasinda; diinyadaki organik Griin talebini karsilamada
Onemli bir pazar pay1 yakalayabilecek Ozelliklere sahiptir. Tarimla ugrasan nifusun
yuksekligine paralel olarak, geleneksel Gretimin ekonomik ve gevresel anlamda Ureticilerce
sorgulanmasinin yanisira Uriin ¢esitliligi bakimindan zengin olmast bunun en 6nemli kanitidir.

I¢ pazarin gelismesi bakimindan da tiiketici profili ve sektore pazar olabilecek diger
ana ve alt sektorlerin varhgi 6nem tasimaktadir. Bu noktadan hareketle tarim- turizm
sektorleri iliskisi sorgulanmis ve organik Urdnlerin turizm amagli kullamm alanlart
belirlenmeye calisilmistir.



2KAYNAK OZETLERI

Organik Uretim felsefesini olusturan calismalarin temeli 1980'li yillara dayansa da,
dinyada ve Turkiye de sektérii sosyal, cevresel ve ekonomik boyutlariyla ele alan calismalar
1990 |1 yillarda yogunlasmistir. Dinyada konu ile ilgili yapilan ilk ¢alismalar genelde organik
yetistiricilik Uzerinedir. Ulkemizde ise; organik tarimin 1984-85 yillarinda, Avrupal:
ithalatcilarin talepleri dogrultusunda baslamasi sebebiyle organik Uriin pazarina yonelik
literattr 1990’ larin sonunda olusmaya baslamstir.

Konu ileilgili dunyadaki yapilan ¢alismalarin temelini; bu tretim metodunun gevresel
etkileri olusturmaktadir. Nitekim organik tarim, geleneksel tarim metotlarinin olumsuz
cevresel etkilerinin ve bu baglamda dinyamizin geleceginin tartisilma noktasindaki
arayislarin sonucunda uygulanmaya baglamistir. Lampkin N. H. (1990) “Organic Farming”
issimli ¢alismasinda; bu dretim metodunun erozyonu o©nlemede ve biyolojik cesitliligi
saglamada etkin roltine deginerek, organik yetistiriciligin temel prensiplerine yer vermektedir.
Y azarin 2002 yilindaki “Development of Policies for Organic Agriculture” isimli eserinde isg;
1980'li yillardan itibaren Avrupa da olusturulan organik tarim politikalari incelenmistir.
Ulkelerdeki farkli sekillerde uygulanan politikalarin Avrupa genelinde uyumlastiriimas:
geregi Uzerinde durulmus ve sekt6riin geleceginin parlak oldugu vurgulanmustur.

Organik tarimin yayginlasmasinda ve etkin bir 0rtin pazar1 saglanmasinda arz miktar:
cok onemlidir. Bu baglamda tarimsal Ureticilerin organik Uretim felsefesini benimsemesi de
elbette ki uygun yayim calismalari ve ilk yillardaki riskleri azaltacak bir destekleme
politikasiyla olabilmektedir. Ulkemizde organik tarim retici boyutuyla ele alan calismalar
sektore dair projeksiyonlart kolaylastirmaktadir. “Toros Dagi1 Koéylerinde Organik Tarim
Yoluyla Uretici Gelirlerini Arttirma Olanaklari” isimli doktora calismasinda Usal G. (2006)
organik ve geleneksel tarim yapan isletmelerin faaliyet sonuclarim karsilastirarak, organik
tarimin yapilabilirligini ortaya koymustur. Bu amagla yapilan anket ¢alismasinda incelenen
isletmelerde, ortalama isletme genisligi organik Uretim yapanlarda 27,5 da, geleneksel
Uretimde ise 25 da bulunmustur. Brit karlar ise organik tarimda 76,4 YTL, geleneksel tarimda
76,7 YTL'dir. Bu farkin organik tarimda pazarlama yapisindan kaynaklandig: ortaya
Gikmusgtir.

Ayni sekilde Karadas (2007) da sektort Uretici boyutuyla ele almig, organik tarim
yapan ve yapmayan tarim isletmelerinin AB tarim sekt6riine uyum slirecinde ekonometrik
acidan analiz etmistir. Atatirk Universitesi Fen Bilimleri Engtitiisiy nde doktora tezi olarak
sunulan galismada; Erzurum ilinde organik tarim yapan ve yapmayan tarim isletmelerinin



sermaye yapilari ortaya konulmus, basari ve isletme analizleri yapilarak Oretim faktorlerinin
verimliligi, ekonomik ve mali kriterler, Uretici-pazar iliskisi bakimindan karsilastirma
yapilmistir. Arastirma kapsaminda incelenen isletmelerin organik tarim konusunda yeterli
bilgiye sahip olmadiklar1 gorulmustar.

Organik Urtn talebinin, saglik sorunlar: ve gevresel bozulmalar sebebiyle gida disi
Urinleri de bunyesine alarak artis gostermesi, organik Urin pazarimin gelisimini tuketici
tarafinda ele alan calismalarin artmasina yol agmustir. Kog A. ve arkadaslari (2001)
tuketicilerin organik Urunlere 6demeye gonulli olduklar: fiyat farkim ortaya koyabilmek
amaciyla yaptiklar: arastirmada, Ankara kent merkezindeki 400 tiketici ile yapilan anket
calismasinin sonuglar: yer almaktadir. Arastirma sonucunda domeates, hiyar, tavuk eti ve
yumurta icin fiyat farki 6demeye gonullt bir kesimin oldugu ve Ankara kent merkezinde
hanelerin yaklasik %67’ sinin organik Urin kavramu ile ilgili bilgi sahibi oldugu ortaya
Gikmugtir.

Akglingor ve ark. (1999): “Istanbul, Ankara ve Izmir Illerinde Tuketicilerin Cevre
Dostu Tarim Uriinlerine Yonelik Potansiyel Talebin Tahminlenmes” adli calismalarinda
organik Urtin pazarimin biydk sehirlerdeki bilinirlik dizeyi ortaya konmus ve giderek artan
sayida tuketicinin bu Urdnleri daha fazla 6deme yapma ve satin almaya gonulli olduklar:
belirlenmistir. Istanbul (612), Ankara (226) ve Izmir (167) illerinde toplam 1005 hane ile
yapillan calismada elde edilen veriler ile tuketicilerin cesitli gida maddeleri ile dogal
mevsiminde ve oOrtl atinda Gretilen yas meyve ve sebzelerdeki kimyasal kalintilar
konusundaki duyarliliklarin belirlenmesi igin kiimeleme analizinden, ekolojik domates ve
elma tiketimlerine yonelik egilimin ve ddeme isteginin belirlenmesi icin de TOBIT ve
PROBIT modellerinden yararlanil mustir.

Once ve Marangoz (2002); tilketicilerin ekolojik, organik ya da dogal olarak
adlandirilan Uriinlere kars: satin alma davranslarin incelemek amaciyla Izmir’ de 500 tiiketici
ile anket calismast yapmislar ve tiketicilerin yas, egitim, medeni durum ve gelir seviyesi gibi
demografik Ozelliklerinin, organik Urun bilgisi ve satin alma ile arasindaki iliskiyi ortaya
koymuslardir. Afyon Kocatepe Universitesi 7. Ulusal Pazarlama Kongresi'nde sunulan
bildirinin sonuclarina gore; tiketicilerin demografik 6zellikleri ile organik Grtin biling ve satin
almaduzeyi arasinda anlamlt bir iligki oldugu belirtilmistir.

Benzer sekilde Otar ve ark. (2006) “ Organik Tarim Potansiyelinin ve Organik Uriin
Tiketim Egiliminin Belirlenmesi: Kocaeli Ornegi” isimli calismalarinda Kocagli ilinde
organik tarim potansiyelinin ve organik Uriin tuketim egiliminin belirlenmesi amaciyla anket
200 tuketici ile ylzyuze gorusilerek anket calismast yuritilmastar. Arastirmaya katilanlarin



%86’ sinin organik urtin kavrami hakkinda bilgi sahibi oldugu, egitim ve gelir seviyesi ile
organik Urdn tuketimi arasinda bir iliski oldugu belirlenmistir. Ayrica ilde organik tarimin
gelismeye acik oldugu ortaya konmustur.

Sanje (2006) Bat1 Avrupa Ulkelerinde organik gida pazarinin Tarkiye'ye sundugu
firsatlar: ele alarak, Turkiye gibi gelismekte olan Ulkelerin organik Uriin pazarindaki avantajl
konumuna deginmistir. Benzer sekilde Giovannucci (2006) da Dinya Bankasi igin hazirladigi
calismasinda diinyada organik tarim standartlarindaki gelismeleri ve gelismekte olan tlkelerin
sahip oldugu firsatlar1 degerlendirmistir. Pekizoglu ve Yavuz (2006) ise organik tarimi
sirdurulebilirlik ekseni cercevesinde yeterliligini tartisarak, surdirdlebilir tarim iginde
organik tarim isletme farkliliklari, istihdam, gevre bilinci ve ticari boyutunu degerlendirmistir.

“Organic Consumption in Three European Countries’ isimli calismalarinda Denver ve
Christensen (2007) Danimarka, Italya ve Ingiltere gibi organik Grtinlerin tamnma oraninin
yiiksek oldugu AB ulkelerinde, organik tiketimin yapis: incelenmistir. Buna gore; Ug Avrupa
Ulkesinde 2001-2006 yillar1 arasinda organik tiketimin ithalatin da etkisiyle artis gosterdigi
belirtilmistir. En yogun organik tiketim ise sirasiyla Danimarka, Ingiltere ve Italya da
gerceklesmektedir.

Yanmaz ve Bilgili (2006) Ankara ve Istanbul illerinde organik ve dogal Uriin
pazarlamasi ve pazarda yasanan sorunlarin belirlenmesine yonelik 2004 ve 2006 yillarinda iki
ayr1 dénemde 32 organik ve dogal Uriin satan market sahipleriyle yapilan anket calismasi
yapmuslar, saticilarin bu Urtnlerleilgili yeterli bilgiye sahip olmadiklar: ancak bilinglenmenin
bagladigim belirtmislerdir.

Tarim ve Turizm sektorleri arasindaki iliski organik tarim Urdnlerinin  turistik
tuketimde talep edilmesi ve bizzat tarimsal alanlarin  turizme konu olmasiyla
kuvvetlenmektedir. Bu baglamda organik Orin pazarlamasini turizm boyutuyla ele alan
caligmalar tim dinyada ¢ogalmaktadir. Wacher (2006): Winston Churchill Seyahat Dernegi
raporunda Polonya, Estonya ve Slovenya gibi yeni AB Uyesi Ulkelerde bulunan organik
ciftliklerdeki kirsal turizm hareketlerinin, ingiltere'deki uygulamalardan farkli yonlerini
ortaya koymaktadir. Wacher’a gore surdurdlebilir turizm tdrleri arasinda olan kirsal turizm
hareketlerinin kirsal kalkinmadaki rolt buyuktir.

Tarim-Turizm sektorleri iliskisini, organik hayvancilik faaliyetlerinin turistik Gretimde
kullamlmasi yoniinden inceleyen Ozdogan ve ark. (2006) Avrupa tlkelerinde oldugu gibi,
Turkiye'de de organik hayvancilik yapilan alanlarin disiik oranda da olsa turizme acildigi,
buralarda yoresel kiltire uygun konaklama yapildigi ve rutin hayvancilik faaliyetlerinin
turistler tarafindan da gerceklestirildigi  vurgulanmaktadir. Calismada eko/agro turizm



cercevesinde organik tarim ve hayvancilik yapilan yorelerde etkin bir turizm planlamast
yapilmasi dnerilmektedir. Benzer sekilde Altan (2006) calismasinda turizm sektori icerisinde
ekoturizmi incelemis ve alternatif turizm tirlerinin ekonomik etkilerini ele almistur.

Ak (2006) “Turizmde Yeni Secenekler: Ekoturizm ve Tarim Turizmi” isimli
calismasinda tarimsal 6gelerin turizm amagli kullamminin tim dinyada turistler tarafindan
ilgi gormesi sebebiyle, Ulkemizde bu konuda avantajli bdlgeleri incelemistir. Tarimsal
adanlarin ya da faaliyetlerin turistik 6ge olarak kullanilmasimin kirsal ve bolgesel
kalkinmadaki dnemi ortaya konmustur.

Organik tarim sektoriindeki en énemli sorunlarda biri de pazarlamadir. Ulkemizde
organik Urtnlerde i¢ tuketimin ihracata kiyasla gok disiuk olmasi, pazarlama kanallarin
daraltmaktadir. “ Diinyada ve Tiirkiye' de Organik Tarim Uriinleri Dis Ticareti ve Turkiye nin
AB’ye Uyumu” konulu ytiksek lisans ¢alismasinda Cetin (2005) AB ile tlkemizde sektdre
yonelik yasal dizenlemeleri karsilastirmistir. Sayin (2002) ise dinyada organik Uretime yon
veren duzenlemeleri olan ithalat¢i gelismis Ulkelerle, Glkemizdeki organik tarim sektorini
karsilastirmaktadir.

Marangoz (2008) “Organik Uriinlerin Pazarlanmasi” isimli kitabinda tretim, ihracat
ve yasal yapi ile ilgili bilgiler vermis, Ulkemizde ve dunyada organik Urin pazarlama
kanallarini incelemistir. Er ve Basalma (2008) ise organik tarim sektdriindeki son gelismeleri,
Uretimden, mevzuat yapisina kadar genis bir perspektifte inceleyerek, sektériin gelecegine
yonelik dnerilerde bulunmustur.

Beban (2008) ise Yeni Zelanda Massey Universitesinde yaptigi master tezinde;
Kambogya'da bulunan kuguk ciftcilerin  organik tarimla gic¢ kazanma stratgjilerini

incelenmistir.



3. MATERYAL ve YONTEM
3.1. Materyal

Bu calismanin ana materyalini Ege Bolgesi’'nde (Izmir, Manisa, Aydin) tarimsal
Ureticiler, Istanbul ilinde tiketiciler ve otel isletmeleri ile yapilan anket calismasindan
saglanan veriler olusturmaktadir. Uretici, tiiketici ve otel isletmeleri ile aym anket calismas
yapilmasinin amaci; organik tarim sektoriniin icinde bulundugu siireci ortaya koyabilmek ve
pazarin gelecegine yonelik tahminlerde bulunmaktir. Bu amagla 120 tarimsal Uretici, 400
tiketici ve 62 otel isletmesi ise ylz ylze gorisme sonucunda arastirmada kullanilan veriler
elde edilmistir.

Calismanin ikincil verileri ise resmi ve 6zel kuruluglarin arastirmalarindan, konu ile
ilgili dogrudan ve dolayl: olarak ilgili bulunan yurtici ve yabanci literatlr taranarak elde
edilmistir.

3.2. Yontem
3.2.1. Uretici Diizeyinde Veri Toplama ve Analiz Y éntemi

Tarimsal Ureticiler organik Urdn pazarimn en 6nemli halkasini olusturmakta ve
gelisiminde belirleyici olmaktadiriar. Uretici sayisindaki degisiklikler tlkemizde organik driin
cesitliliginde fiyat olusumunda en 6nemli etkendir. Nitekim sadece tuketicilerin organik
tiketim konusunda biling kazanmalari organik Urin pazariin etkin bir sekilde isleyisine
yetmemektedir. Bunun yam sira ithalata bagimli kalmamak ve drin fiyatlarinin asiri
yukselisini 6nlemek amaciyla yurtici organik arz miktar: 6nem tasimaktadir.

SO0z konusu noktalardan hareketle Ulkemizde organik tarimin ilk basladigi ve
gunumiizde de Uretici sayisi ve Uriin gesitliligi bakimindan onde olan Ege Bolgesi’ nin izmir,
Manisave Aydin illerinde tarimsal Ureticilerle 2008 yilinda tek asamal1 olarak anket ¢alismasi
yapilmustir.

Arastirmaya katilacak Uretici sayisini belirlemek amaciyla Tarim il Midirliklerinden
illerdeki organik tarim yapan uretici sayisina iliskin bilgiler istenmistir. Ancak sadece yogun
olarak organik tarim yapilan koy isimlerine ulasilmistir. Buna gore; Izmir, Manisa ve Aydin
illerindeki 30 kdyun her birinde 2 organik tarim yapan 2 organik tarim yapmayan Uretici ile
anket yapilmistir. Ornekleme kapsamina giren (reticiler tamamen rastgele segilmistir.
Arastirmada organik tarim yapan ve yapmayan Ureticilerle anket yapilmasimin en dnemli
sebebi; her iki tarafin sektére bakis acilarini karsilastirmali olarak ortaya koyabilmektir.



Anket yardimiyla Ureticilerden elde edilen verilere ¢esitli analizler uygulanmustir. Bu
kapsamda arastirma gergevesinin tanitilmasinda “tan:mlay:c: istatistikler” den (ortalamalar,
frekans dagilimi, ¢capraz tablolar) yararlamilmistir. Ayrica organik tarim yapan ve yapmayan
Ureticiler arasindaki iliskileri test eémek amaciyla“ t-testi” ve* varyans analiz” yapilmstir.

“t"-Tedti, iki Orneklem grubu arasinda ortalamalar agisindan fark olup olmadigini
arastrmak icin kullamlir ve bir gruptaki ortalamanin diger gruptaki ortalamadan Onemli
derecede farkli olup olmadigim belirler. Ozellikle hacmi 30’un altinda oldugunda yararl: olan
simetrik yapili bir can egrisi seklindedir. Uygulamada Uc¢ farkli t-test alternatifi
bulunmaktadir. Bunlar: Independent-Samples T Test (bagimsiz iki 6rnek t testi); Paired
Samples T Test (bagimli iki 6rnek t testi-eslestirilmis); One-Sample T Testidir (tek 6rnek t
testi) (Kalayci ve ark. 2005). Arastirmada organik tarim yapan ve yapmayan Ureticiler
arasinda genel tarim politikalarina ve organik tarim metoduna yonelik gorus farkliliklar: disi
olup olmadig1 bagimsiz iki 6rnek t testi (karsilikli ciftler yontemi) ile analiz edilmistir.

Ikiden fazla bagimsiz grubun ortalamalarinin birbirinden farkli olup olmadigin: test
etmek amaciyla kullanmlan istatistiksel analiz yontemine Tek Y onli Varyans Analizi denir. Bu
testin yapilabilmesi igin karsilastirilacak gruplarin birbirinden bagimsiz olmas: ve gruplardan
elde edilen dlgimlerin en az esit aralikli 6lgek dizeyinde Ol¢uimis olmasi gerekmektedir.
Bagimsiz gruplar t-testinde oldugu gibi tek yonli varyans analizinde de gruplarin
varyanslarinin esitligi test edilmelidir. ANOVA testinin yapilabilmesi igin varyanslarin
homojenligi Levene Testi kullanilmaktadir (Sipahi ve ark. 2006).

3.2.2 Tuketici Diizeyinde Veri Toplama ve Analiz Y dntemi

Arastirmanin tuketici dizeyinde, tiketicilerin organik gida tiketimindeki tutum ve
davranislart analiz edilerek, organik drlnlere bakis acilari ve tuketim yapilart analiz
edilmistir. Bu amacla anket formlarinda tiketicilerin demografik bilgileri, gida tuketiminde
etkili olan faktérleri saptamanin yam sira organik gida driinlerine yonelik bilgi diizeylerine
yonelik kapali uclu, givenli gida teminindeki biling dizeyini belirlemek icin hazirlanan
sorular ise 5'li Likert dlgeginde hazirlanmustir. TUketicilerin gida tiketim aliskanliklarin
belirlemeye yonelik sorularin hazirlanmasinda 2008 yilinda yapilan, kirsal ve kentsel
tiketiciler arasindaki farkliliklar1 ortaya koyan doktora calismasi referans alinmistir
(Y1lmaz 2008). Anket calismast 2009 yilindatek asamali olarak yapilmistir.

Tuketici segciminde kullamlan 6rnekleme yonteminde daha 6nceden yapilan benzer
arastrmalar baz alinmistir (Gaytancioglu ve Azabagaoglu 1998; Yilmaz 2008). Ornek



kapsamim 2008 yil1 nifus sayimi sonuclarina gore Tirkiye nifusunun %17,8'inin yasadigi
Istanbul ilinde yer alan tiketiciler olusturmustur. Veri kaynagim olusturan tiketicilerin
belirlenmesinde tesadiifi ©6rnekleme yontemi  kullandlmistir  (Akbay ve ark. 2007).
Arastirmanin istanbul’da yapilmasimin en 6nemli nedeni; nifus yogunlugunun disinda
organik Orin satis1 yapilabilen zincir market ve 6zellikli magazalarin blyidk cogunluguna
sahip olmasicir. Ayrica Istanbul’ da siipermarket ve hipermarketlerden alisveris edenlerin
oraninin diger illere gore daha yiksek olmast 6rnek gergevesinin gegerliligini arttirmaktadir.
Ornek hacminin belirlenmesinde kullanilan yéntem ise asagidaki gibidir (Malhotra 1993;
Churchill 1995; Azabogaoglu 1995; Y ilmaz 2008).

.2 .2
=228 g n=F220505@sss
e d g 0,054
n = Ornek Hacmi

Z,>= Guven katsayisi (%95’ lik given icin bu katsayr 1,96 alinmstir)

P= Istanbul’ da organik Urtin tiketenlerin oram

g= 1-p Organik driin tiketmeyenlerin oram

d= Ornekleme hatasi (Calismada %5’ lik drnekleme hatasi Gngorilmiistiir)

Istanbul ilinde organik Uriin tiketimi ve egilimi hakkinda bilgi edinebilmek icin erkek
ve kadin tiketicilerle anket yapilmstir. ilde organik Urtin tiketen Kisi sayisini saptayan bir
calisma yapilmadigi icin, populasyonu temsil edecek maksimum 6rnege ulasmak amaciyla bu
oran 0,50 alinmistir (Malhotra 1993).

Bu tip drneklemelerde uygulanan genel kurala uyularak (p)=(q)=0,5 kabul edilmistir.
Bu durumda sabit bir drnekleme hatasi ve guvenilirlik derecesi mimkin olan en buyik drnek
hacmi elde edilmektedir. Ornek hacmi 385 tiketici olarak hesaplanms ancak, saglikli
olmayan anketler olabilecegi dustinilerek fazladan 25 tiketici ile gorustlmusttr. Boylece 410
anket yapilmis, 10 anketteki bilgiler hatali bulundugundan, 400 anket analizde kullamimaya
deger bulunmustur.

Arastirmanin  amact dogrultusunda organik drdnlerin gida tuketimindeki yerini
saptamaya yonelik yapilan tiketici anketleriyle toplanan veriler oncelikle tammlayici
istatistiki analizler (tablolar, sekiller) ve daha sonraki asamalarda varyans analizi ve faktor
analizi yontemleri uygulanmustir.
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Faktor analizi degiskenler arasindaki iliskileri inceleyen bir analiz yontemidir.
Degiskenler arasindaki iliskiler belli 6zellikler gosteren daha az sayida faktor gruplarina
indirgenerek yorumlanmaktadir. Matematiksel olarak faktor analizi coklu regresyon analizi ile
benzerlik gostermektedir. Yargilar arasindan belirli 6zellikte olanlar bir faktore yiklenerek
grup olusturur ve toplam varyans: dikkate alarak veriler gruplanir. Veri seti benzer ozelliklere
verilen cevaplara gore bir araya toplanir. Boylece o grup hakkinda benzesme oOzellikleri
acisindan bir yargida bulunulabilir.

Fi :Wi 1X 1+Wi 2X 2+Wi 3X e, +Wi kX k

Fi: i’ ninci faktorun tahmini
W;: Faktor degeri katsayisi

k: Degisken katsayist
Xi: i'ninci satirdaki yargi degeri (her anketteki yargiya dayal: puan) (Malhotra 1996).

Arastirmada Oncelikle, gida tuketimindeki biling duzeyine iliskin faktorler
belirlenmistir. Ankete katilan tuketicilerin bu faktorler konusundaki yargilar: 5'li likert 6lgegi
kullarilarak olgulmustir.

Veri setinin faktor analizine uygunlugunu test etmek amaciyla 3 yontem
kullanilmaktadir. Bunlar korelasyon matrisinin olusturulmasi, Barlett testi ve Kaiser-Meyer-
Olkin (KMO) testleridir (Kalayci ve ark. 2005).

Anket verilerinin faktor analizine uygunlugunun test edilmesinde ilk acdim degiskenler
arasindaki korelasyon katsayilarinin incelenmesidir. Degiskenler arasindaki korelasyon ne
kadar yuksek ise, degiskenlerin ortak faktorler olusturma olasiliklari da o kadar yuksek
olmaktadir. Ikinci acim “Barlett Kiresellik Testi’dir. Bu test korelasyon matrisinde
degiskenlerin en azindan bir kismi arasindan yuksek oranli korelasyonlar oldugu olasiligin
test etmektedir. Analize devam edilebilmesi icin “Korelasyon matrisi birim matristir” sifir
hipotezinin reddedilmesi gerekmektedir (Kalayci ve ark. 2005). Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
testi de gozlenen korelasyon katsayilarimin buyukligini karsilastiran bir indekstir. KMO
oraninin 0,5'in Uzerinde olmasi gerekmektedir. Oran ne kadar yiksek olursa veri setinin
faktor analizine uygunlugu artmaktadir denilebilir.

Faktor analizi sonucunda elde edilen faktorlerin, tuketicilerin sosyo-ekonomik
Ozellikleri ile iliskisini sorgulamaya yonelik Mann-Whitney U ve Kruskal-Wallis testi
kullanlmigtir. Mann-Whitney U testi iki anakitleden ¢ekilmis bagimsiz tesadifi 6rnekler
oldugunda kullamlan testtir. Bagimsiz iki 6rnegin t testinin parametrik olmayan alternatifidir.

Bu testte hipotez iki anakitle dagiliminin ortalamalart aymdir konumu biciminde ele
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alinmaktadir (Oguzhan ve ark 2003). Kruskal-Wallis testi ise parametrik olmayan tek yonlu
varyans analizi yontemidir. K bagimsiz 6rnegin benzer ortanca degerli toplumlarin rastgele
ornekleri olup olmachgin test etmek icin kullamlmaktadir (Ozdamar 2004).

3.2.3 Otdl Isletmeleri Diizeyinde Veri Toplama ve Analiz Y éntemi

Son yillarda tiketicilerin turistik destinasyonlarda da organik drinlere ilgi duymaya
baglamasi ve bizzat tarimsal alanlarin turizme agilmasiyla tarim—turizm sektoérleri arasindaki
iliski kuvvetlenmistir. Organik tarim sektor agisindan bakildiginda; turizm isletmeleri icinde
Ozellikle yiksek yildiz sayisina sahip oteller organik Grin dagitim kanallarindan biri olarak
gorilmektedir.

Bu noktalardan hareketle organik tarim sektori ile turizm sektérii arasindaki iliskiyi ve
organik Uriin pazarlamada otellerin rolini ortaya koyabilmek amaciyla arastirmada 4 ve 5
yildizl1 otellerle anket yapilmuistir. Otellerin yiyecek — icecek mudurleri ile ylz yize gorisme
seklinde yapilan anket calismasinda, yoneticilerin organik drtnlerle ilgili bilgi dizeyleri ve
organik Urtnlerin otellerde kullammunaiiliskin gorusleri belirlenmistir.

Otel isletmeleri anketi tek asamali olarak 2009 yilinda yapilmistir. Ankete katilan
isletmeler en gok turist agirlayan ve en fazla oteli biinyesinde barindiran il olan Istanbul’ dachr.
TUm otellere ulasmak guc olacagindan arastirma kapsamina sadece Avrupa Yakas: dahil
edilmistir.

Anketler bir orneklendirmeye gidilmeksizin tam sayim yontemine gore yapilmustir.
Istanbul’ un Avrupa Y akasi’ nda, Istanbul Kdlttr ve Turizm Mdurlugi’ nden alinan bilgilere
gore turizm isletme belgeli 5 yildizli 31 otel, 4 yildizl1 74 otel bulunmaktadir. Toplam 105
otele ulasilmis ancak yiyecek — icecek midirlerinin izinleri dogrultusunda sadece 62 otelle
gorisulmis ve bilgi alinmustir. Ancak calismada; isletmelerin talepleri dogrultusunda otel
isimleri belirtilmemistir.

Otel isletmelerinden saglanan veriler kodlanarak paket programda degerlendirilmis ve
elde edilen ciktilar tablolar halinde duzenlenmistir. Elde edilen veriler istatistiksel olarak
tanimlayici ve gikarimsal istatistik agisindan bilgisayar ortaminda paket program yardimyla
analiz edilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde t-testi ve ki-kare testlerinden yararlanilmistir.
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4. ORGANIK TARIMA GENEL BAKIS

4.1. Organik Tarimin Tamm ve K apsam

Insanligin varolusundan bu yana en 6nemli ugras alanlarindan birisi olan tarim,
toplumlarin beslenmesini saglamis, degisimin ve beraberinde ticaretin ortaya ¢gikmasina sebep
olmustur. Ancak dinyada kiresel hale gelmis cevre sorunlari, hizli nifus artist ve
sanayilesmedeki gelismelerin insan saglig: Uzerindeki olumsuz etkileri ttim sektorlerin dogal
kaynaklarlailiskisini sorgular hale getirmis ve tarim da bundan nasibini almstur.

Insan nifusunun hizli artis: tarimsal Gretimi etkileyen en onemli degiskendir. Artan
nifus karsisinda besin maddelerinin yetersiz kalmasiyla Ulkeler birim alandan en yuksek
verimi elde etmeyi amaclamis, bu sebeple Uretime yonelik plan ve programlar, arastirmalar
daima verimi ve Uretimi destekleyici yonde olmustur. Ornegin; yiksek verimli cesitler ve
kaliteli tohumluga Onem verilmis, c¢esitli gibre ve dozlarimn verimi arttirici etkileri
incelenmis, hastalik ve zararlilarla savasta daha etkili ilaglar kullamlmus, farkli sulama yontem
ve dozlarimn Oretimi arttrmadaki roli Gzerinde durulmus, insan isglcl yerine yakit
enerjisinden yararlanma yayginlasmis ve bitin bunlarin uygulanmasi icin de makineler
gelistirilmistir (Kurtar ve Ayan 2004).

[1. Dinya Savasindan hemen sonra, savasta kullanilan bazi kimyasal maddelerin
tarimsal girdi olarak kullamilmaya baslanmasiyla, tarimsal faaliyetlerde bir yogunluk
yasanmustir. Ornegin, savas sirasinda kullanilan patlayicilarin hammaddesi olan azotlu bilesik
Amonyum Nitrat, savas sonrasi tarimsal alanlarda azot gubresi olarak kullanmma sunulmustur.
Yine savas sirasinda sinir gazi olarak kullamlan organophosphate’ ler, savas sonrasinda ¢ok
gucli bir bocek oldurtct (insektisid) olarak tarimsal faaliyetlerdeki yerini  almistir
(Babaoglu 2007). Birim alandan en yiksek verimin elde edilmesine yonelik uygulanan ve
“yesil devrim” olarak adlandirilan politikalarin etkisiyle, ekonomik yardimlar ve asir
desteklemeler sonucu entansif tarim stiratle yayilmig, makinelesme, kimyasal ilag ve gubreler
ile kimyasal katki maddeleri Gretimde yogun olarak kullanilmaya baslamustir.

Verim arttirmaya odaklanmis Uretimle 6zellikle gelismis Glkeler amacina ulagsmis ve
tarimsal rekolteye artan bir ivme kazandirmuslardir. Ihtiyactan fazlasini Gretme ve tarim
topraklarinin sonuna kadar kullanilmalart sonucunda Gretim yiginlari olusmus ve tarim
dranleri gelismis Ulkelerin az gelismis tlkelere olan ticaretine konu olmustur. Ancak Uretimde
bilingsizce kullanilan giibre ve ilaglarla saglanan verimlilik artig1 ne diinyadaki aglik sorununa
¢Ozim olmus ne de kalitesiz, insan sagligimt ve cevreyi tehdit edecek driinlerin ortaya
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¢ikmasini, topraga sizan fosfor ve nitratin tath su kaynaklarina ulasip insan ve hayvanlar
acisindan olusan ciddi problemlerini golgelemistir.

Uygulanan bu yontemler sonucunda tarimsal alanda dinyada meydana gelen
gelismeler, beklenenin aksine aglik sorununa ¢6zim olmamus, Uretim artis hizi azalmis,
monokdiltire bagl olarak talep esnekligi azalip, fiyatlar yikselmeye baslamistir. Ayrica
biyocesitlilik yok olmaya, topraklar coraklasmaya, ytizey ve yer alt1 sular1 azalip kirlenmeye,
iklimsel degisikler ortaya ¢ikmaya baslamis, bitin bunlara ek olarak dogal kirlenme ile
bozulan insan sagligi arasindaki iliski bilimsel olarak kanitlanmistir. Bitin bu olumsuz
gelismeler alternatif dUretim sistemlerine ihtiyag duyulmasina neden olmus, organik tarimsal
Uretim yeniden gtindeme gelmistir (Tozan 2001).

Organik dretim sisteminin ilk olarak gelismis Ulkelerde uygulanmasinin en 6nemli
nedeni cevre ve insan sagligina iliskin tiketici talepleridir. Bunun yaninda gida Urtnlerindeki
arz fazlasi da neden olarak sayilabilir. Gelismekte olan Ulkede organik Uretime gegisin en
Onemli nedeni ise, olusturdugu ihracat firsatlaridir (Guizel 2001).

“Organik” terimi bitkisel ve hayvansal kdkenli canli varliklar, Grinler, atik veya artik
maddeler icin kullamlmaktadir. Ornegin; elma, maydanoz, siit, yumurta organik kokenli
drdnlerdir. Ancak “organik” ile “organik tarim” kavramlarimin tammlarint birbirinden ayri
olarak digiinmek gerekmektedir (Kirimhan 2005).

Tarim ve gida sektérinde “Organik” kavrami, tim sirecleri yetkili kontrol ve
sertifikasyon kuruluslar: tarafindan belgelenmis belirli standartlar dogrultusunda uygulanan
tarimsal Uretim ve Urtin isleme sistemini ifade etmektedir. “Organik Urin” ise, tarimsal Uretim,
depolama, isleme, paketleme ve tasima asamalarinda hicbir katki maddesi ya da kimyasal
girdi kullamlmayan ve tuim safhalarda, bagimsiz kontrol firmalar: tarafindan denetlenerek
sertifikalanmis gida maddeleri olarak kabul edilmektedir (Y avuzer ve ark. 2006).

Genel anlamda organik tarim; yanlis uygulamalar sonucu bozulan dogal dengeyi
yeniden kurmaya yonelik, Uretimde kimyasal ilag, gibre ve bitki gelisim dizenleyicilerin
kullamimina izin vermeyen, Uretimin her asamasi kontrollU ve sertifikal1 bir Uretim seklidir.
Bu sistem ile tarim yapilan toprakta, Uretilen Urinde bakiye etki birakmayan girdiler
kullanlabilecegi gibi organik ve yesil gubreleme, ekim nobeti, toprak muhafazasi, dayanikli
cesit, zararhlara karsi parazit, predatorlerden faydalanarak kaliteli bir Gretim yapilmasi
amaclanmaktadir (Stizer 2006).

TUm dunyada organik tarim hareketlerini bir cati1 altinda toplamayi, hareketin
gelismini saglikli bir sekilde yonlendirmeyi, gerekli standart ve yonetmelikleri hazirlamay1
tim gelismeleri Uyelerine ve ciftcilere aktarmayr amaclayan ve en blyUk sivil toplum
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kuruluglarindan biri olan IFOAM’a (Uluslararasi Organik Tarim Hareketleri Federasyonu)
gore organik tarim, surdurdlebilir bir ekosistem, givenli gida, saglikli beslenme, sosyal adalet
ve hayvanlar icin dahaiyi gevresel yasam sartlar: ile sonuglanan bir siiregler dizisine dayal,
bitunsel bir sistem yaklasimi seklinde tanimlanmaktadir (Anonim 2006a).

Tarim, balikcilik, gida ve beslenme, kirsal kalkinma ve ormancilik konularinda 6nde
gelen uluslararas: bir kurulus olan Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii FAO (Food and
Agriculture Organization of the United Nations) organik tarim dretimini ¢evrenin korunmasi
ve kirlenmenin azaltilmasi; toprak erozyonu ve tahribatinin azaltilmasi; biyolojik Gretimin
dengelenmesi ve insan sagligimin korunmasi; toprak icerisindeki biyolojik faaliyetler igin
gerekli sartlarin saglanmasi suretiyle topraga Uretkenliginin yeniden kazandirilmas: ve bu
uretkenligin surekliliginin saglanmasi; organik Uretim yapilan alanlarda ve cgevresinde
biyolojik cesitliligin  saglanmasi; dogal bitkilerin ve yaban hayatimin korunmas: ve
gelistirilmesi; organik Uretim yapilan yerdeki maddelerin ve kaynaklarin mumkin oldugu
kadar yeniden kullamiimasi hayvan sagliginin korunmas: ve hayvanlarin diger ihtiyaclarinin
karsilanmasi; organik Urdnlerin, dretimin ilk asamalarinda son asamasina kadar gegen slireg
icerisinde buttinliginin ve kalitesinin korunmasi prensipleri kapsaminda tammlanmaktadir.

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Organizasyonu (FAO) ve Avrupa Birligi tarafindan
geleneksel tarima alternatif olarak da kabul edilen bu tarimsal Uretim metodu, degisik
Ulkelerde farkli isimlerle de amlmaktadir. Almanca ve Kuzey Avrupa dillerinde Ekolojik
Tarim, Fransizca, Italyanca ve ispanyolca da Biyolojik Tarim, Ingiltere’ de Organik Tarzm,
Turkiye' de ise Ekolojik veya Organik Tarim es anlamli olarak kullanilmaktadir. Ancak son
yillarda birgok tlkenin Organik Tarim terimini yasal sozcik olarak kullandigi gorilmektedir
(Anonim 1998). Butun bu degiskenlere bagli olarak organik tarim, biyolojik dongtler ve
topragin biyolojik etkinligi de dahil, tim ekosistemin sagligim destekleyen ve arttiran
bittnsel bir Uretim yonetimi sistemi olarak degerlendirilmektedir (Koroglu 2003).

Organik tarim ¢ogu zaman diger bir tarimsal faaliyet olan “dogal (naturel) tarim” la
karistirilmaktadir. Ancak organik drtnleri dogal Urtnlerden ayiran belirgin farkliliklar
mevcuttur. Ornegin; bir alanda disaridan hichir kimyasal giibre, ilag veya hormon
kullanmadan kendi halinde yetisen bir bitkinin Griiniine dogal veya naturel 0rtin, bu isleme de
doga veya naturel tarim demek mimkandur. Daha 6nceden toprakta birikmis olan gubre, ilag
ve diger kimyasal madde kalintilarimin varligi, o Grdntn dogal oldugunu degistirmez. Ancak
boyle bir Grin organik degildir. Clinkl organik tarimin belirli kurallar: olup bunlara uyulmasi
zorunludur. Disaridan herhangi bir kimyasal madde uygulanmamasina ragmen, tarlada daha
Onceden birikmis kimyasal madde kalintilar: elde edilecek trini organik olmaktan, yapilacak

15



islemleri de organik tarim olmaktan ¢ikarmaktadir. Her organik triin dogaldir ancak her dogal
Urdin organik degildir (Babaoglu 2007).

Organik tarim, ilkel tarim anlayisina geri donis degildir. Oldukca yeni, bilimsel ve
teknik esaslar1 kullanan, dogal yasam ortamlarinin korunmasini ve insan sagligim esas alan
bir uygulamadir. Diger taraftan, sadece bitkisel Oretim icin gecerli olmayip, her turli
hayvansal dretimin yaninda dogal toplama ortamlarindan elde edilen drtnleri de
kapsamaktadir.

Organik tarim faaliyetleri sadece bitkisel Uretimden ibaret olmayip, hayvancilik,
arcilik, seracilik, su Uriinleri yetistiriciligi gibi alt sektorleri de vardir. insanlarin gunluk
beslenmede bitkisel gidalar disinda, hayvansal Urtinlerden aldiklar1 protein, vitamin ve yararl
diger elementlerin 6nemi beslenme uzmanlarinca sirekli yinelenmektedir. Hayvanlarin
bitkilerle beslenmesi ve bitkilerin de blylimesinde hayvansal gubrelerin kullanilmasi organik
Uretimde iki sektorin birbirinin alternatifi degil, tamamlayicisi olarak dustnilmesinin en
Onemli gostergesidir.

Hayvansal Uretimde barinaklardaki hayvan sayisinin fazla olmasina bagli yerlesim
siklig1, yetersiz kalan isglicl ve dikkatsiz bakim, hayvanlarin daha kolay hastalanmasina
neden oldugu gibi 6zellikle tirnak ve ayak rahatsizliklar: ile mastitis gibi bazi hastaliklarinda
artmasina yol agcmaktadir. Diger yandan kesimhane yan Urinleri ve kadavra unlarinin yem
olarak kullanm da hayvan ve insanlarda 6nemli saglik problemleri olusturmaktachr. Ornegin,
BSE (Bovine Spongiform Encephalopaty) veya halk dilinde deli dana hastaliginin bu nedenle
ciktig1 dusunulmektedir. Yine hayvansal Uretimde 1940’11 yillardan itibaren antibiyotiklerin
ve hormonlarin gelismeyi ve yemden yararlanmayi uyarici olarak kullamimalar: birgok saglik
problemine neden olmustur Nitekim, bu amaclarla kullamlan antibiyotiklerin, insanlarda
hastalik yapan birgok mikroba direng kazandirdigi, hormonlarin da insanlarda uygun
binyelerde kanserojen ve gen yapisimt bozan etkilerde bulundugu bilinmektedir
(Altindisli ve ark. 2006).

Et, sit, yogurt, bal, yumurta vb. hayvansal gida maddelerinin Uretilebilecegi organik
hayvansal Uretimin yapilabilmesi organik bitkisel tretime baglidir. Bunun igin biyuk bas ve
kuctkbas hayvanlarin kontrollii sartlarda, organik tarimla dretilmis, dogal yemlerle
beslenmesi ve hastalik durumunda ilag ve hormon gibi herhangi bir kimyasal madde

verilmemesi stz konusudur.
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4.1.1.Uretimde Genel Kurallar

Cevre sorunlarimin insanhigin gegmiste tanikk olmadigi boyutlarda siddetlenmesi ve
kiresel nitelik kazanmasi, tiketicilerin secim ve tercihlerini tamamen dogal sartlarda Uretilen
urtnler lehine degistirmis ve organik, biyolojik ya da ekolojik tarim gibi kavramlarla
tamimlanan ziraat bigimi uygulanmaya baslamustur.

Ozellikle tarimda kullamlan pedtisitlerin insanlarda yarattign pek ¢cok olumsuziuk sbz
konusudur. Bunlardan bazilari; akut ve kronik zehirlenmeler, kanser, alerjik reaksiyonlar,
sinir sistemi tahribatlari, 6grenme gucligl ve hafiza, enzim dengelerinin bozulmasi, hiicre ici
DNA modellerinde bozulmalar ve mutasyonlardir. Bu gibi rahatsizliklarin yam sira gevresel
degiskenlerin de nesillerin gelecegini olumsuz yonde etkileyecek boyutta zarar gbrmesi, diger
uretim sekillerinden tamamen farkli, sorun ¢dziimune degil, sorunun 6nlenmesine yonelik bir
siirece sahip olan organik Uretim felsefesi genis kitlelerde merak uyandirmaktadir.

Ekolojik tarimda bitkisel ve hayvansal Urinler igin farkli Gretim yontemleri mevcut
olup, bunlarin ortak ilkeleri sunlardir (Altindisli ve Ilter 2002).

Oncelikle, tarimsal Uretimde, Uretim ile iliskili tum faktorler ve olaylar bir biitiin
halinde dikkate alinmali ve organik Uretim yapan tarim isletmesinin kendi kendine
yeterliligi saglanmalidir. Bunun igin toprak, bitki, hayvan ve insan arasindaki dogal
donglniin dogal kdkenli hammaddeler kullanilarak mimkin oldugunda isletmenin
kendi iginden ve yakin ¢evresinden saglanmasina gayret edilmelidir.

Tarimsal Uretimle beraber ortaya cikan ve yakin cevreden temin edilen tim
hammaddelerin ve diger isletme girdilerinin gevreyi tehdit eden her turlu etkisi
azaltilmal1 veya bunlardan tamamen kaginilmaya ¢alisilmalidir.

Topragin iyilestirilmesi ve icindeki organizmalarin korunmasi, beslenmesi
saglanmali; toprak somurtlmemeli; tersine verimliligi arttirilmalidir. Bunu saglamak
icin munavebe, organik gubreleme yapilmali, ayrica uygun toprak isleme yontemleri
kullalmalidir. Ornegin; ciftlik gilbresi ve/veya organik atiklar kullanilarak aerobik
ortamda hazirlanan kompost, amaca uygun bir sekilde kullanilir. Bundan baska kaya
unlari, diger ilave maddeler kullanilabilir ve yesil gubreleme yapilabilir.

Bitkisel hastaliklar ve zararlilara karsi direnci bazi ek desteklemelerle
artirilmalidir. Ornegin cok yillik bitkilerde, bitki altina ve/veya sira aralarina yapilacak
ekimlerin mevcut organik ortama uygun ve dengeli karisimlar halinde hazirlanip

uygulanmasi, yapilacak minavebelerde karisimda baklagil miktarinin  yiksek
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tutulmasi, bitkisel Uretim ve hayvanciligin kombine edilerek yapilmast gibi
uygulamalarla bitkilerin direnci arttirabilir.

Bitki tir ve gesitlerinin (keza hayvanlarin) seciminde, Uretim yapilacak yerin
organik kosullar1 ve bu kosullarda hastaliklara en az seviyede yakalanma olasiliklari
dikkate alinmalidir. Bunun yamnda saglikli, dayamikli tohum, fidan ve hayvan
kullanmlmalidir.

Organik tarimda, bitki saglig1 agisindan yukarida adh gecen ve etkileri uzun siirede
gorilebilen onlemler yamnda erken uyar: sistemlerinin kullanilmas: ve faydali
canlilarin tesvik edilmesi de bitki koruma kavraminin 6nemli bir pargasidir.

Toprak striktrind iyilestirici ve humus miktarini arttirici dnlemlerle beraber
toprag: koruyucu, enerji tasarrufu saglayan, calisan yerinin kosullarina uygun toprak
isleme yontemleri uygulanmalidir. Bunun igin, topragin yapisi ve kosullarina dikkat
edilmeli, cizici aletlerle calisiimali, pulluk gibi topragi devirerek isleyen aletlere
mUmkiin oldugunca az yer verilmeli ve temel kural olarak gereginden fazla sayida
toprak islemeden kaginilmalidir.

Isletmedeki hayvanlarin saghgimn iyi, verimlilik kapasitesinin yiksek ve uzun
Omurli olmasi tesvik edilmelidir. Bunun igin agillarin usuline uygun olmast,
beslenmenin miumkin oldugunca isletmenin kendi Grunleri ve yem bitkileri ile
saglanmasi, yemlere kimyasal maddeler(antibiyotikler, kilo arttirici katki maddeleri
v.b.) katilmamasi, uygun 1slah calismalar: ile istenen gelismelerin temin edilmesine
caligiimalidhr.

Y etistirilen hayvan sayisi kullanilan tarimsal arazi biiyukligine uygun olmali ve
bir hektar icin gtibre miktar1 170kg/N/haly1l’ dan fazla olmamalidir. Bu degere gére bir
hektar arazide 2 adet inek veya sigir, 13.3 koyun veya kegi, 580 etlik pili¢ veya 230
yumurta tavugu v.b. beslenebilir.

Bilindigi gibi tarimsal Uretimde, verim ve kalite arasinda ters bir orant: mevcuttur.
Genel olarak ikisi arasinda denge kurulmalidir. Ancak organik tarimda bu denge
olusturulurken verimdeki artis ile birlikte Grin kalitesindeki artis da ihmal
edilmemelidir.

Organik Uretim yapan tarim isletmesinde basta petrol olmak tzere fosil yakitlar ve
diger enerji kaynaklari optimum verimi saglayacak diizeyde azami tasarruf kuralina
uyularak kullamimalidir. Enerji kullaniminda giines enerjisi ve rlizgar enerjisi gibi
dogal enerji kaynaklar: olabildigince tercih edilmelidir.
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Organik tarimda kullamm yasaklanmis bazi maddeler sunlardir:
1. Sentetik kimyasal gubreler ve sentetik kimyasal ilaclar
2. Depoda koruyuculugunu arttiran ve hasattan sonra olgunlasmayi tesvik edici
sentetik kimyasal maddeler
3. Bitki ve hayvan yetistirmede kullanilan hormonlar ve blytime diizenleyici
maddeler

Organik tarim girdi kullanilmadan yapilan bir tarim sekli degildir. Kullamlacak

girdiler yonetmelikte belirtilen maddeler olmali veya organik tarimda kullanma

sertifikasina sahip trtnler olmalidir.

4.1.2.Denetim ve Sertifikasyon

Organik tarim yonteminde kontrol ve sertifikasyon islemi sistemin en Onemli
basamaklarindan birisini olusturmaktadir. Nitekim i¢ ve dis piyasalarda bir Grinin organik
olarak satilabilmesi igin organik Urlin sertifikasina sahip olmast gerekmektedir. Sertifika
sistemi OrUnlerin organik standartlara gore Uretildiginin, islendiginin, paketlendiginin
garantisidir. Bu da tiketiciye glvence vermenin yaninda Ureticileri ve firmalari da haksiz
rekabete kars1 korumaktadir (Y 1ldiz 2007).

Ulkemizde sertifikasyon kuruluslari, Tarim Bakanligr’ ndan aldiklar: yetki ile organik
tarim kanununun esaslarina gore faaliyet gostermektedirler. Bu kuruluslarin cogu yabanci ya
da yabanci ortagi olan yerli yoneticiler tarafindan genel olarak Izmir merkezli olarak
yonetilmektedirler. Bunun nedeni olarak Ulkemizdeki organik tarim faaliyetlerinin
yurtdisindan gelen talepler dogrultusunda sekillendirilen bir ihracat kolu olmasi ve Ege
Bolgesi'nin dretim alanm ve ciftci sayist agisindan oncti konumda olmasi ifade edilebilir
(Zeytin 2003). Y o6netmelikte tammu yapilan kontrol ve sertifikasyon kuruluslart bagimsiz
olmali, Uretim ve pazarlama faaliyetlerinde bulunmamali ve damsmanlik hizmeti

vermemelidirler.
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Cizelge 4.1. Turkiye de Faaliyet Gosteren Kontrol ve Sertifikasyon Kuruluslar:

Kat:2 No: 5
06550Cankaya/ANKARA

Kontrol ve
Sertifikasyon Telefon Faks
Kurulugunun Adi Adresi Numarasi Numarasi Mail Adresi

BCS Kazim Dirik Mah.Gediz Cad. |0232 0232 besturkey@superonline.com
Kadri Dagusti Apt.No:21 B 3390581 3390591
Blok Daire :2 35040 Bornova
l1ZMIR

CERES Inénii Cad.No.705 Yunus 0232 0232- info@ceres-cert.com.tr
Emre Apt.Kat1/1 2472022 2477001
Poligon-IZMIR

Cu Mansuroglu Mah. 286 Sok. 0232 0232- turkey@controlunion.com
Ali Colakoglu Sitesi 3470704— 34706 93
Al Blok No: 16 Kat: 1 Daire: | 3470712
3 35040 Bornova /iZMIR

ECOCERT-SA 184.S0k.N0:60 Kat:2 Daire:3 | 0232- 0232- office.turkey@ecocert.com
35040 Bornova/izmir 3434360 3433959

3435550

EKO-TAR (MERKEZ)Adnan Menderes 0324- 0324- info@eko-tar.com
Bulvar: Denis Apt. 36/1 33110 | 3254964 3271944
MERSIN(SUBE)Ziraat 0312- 0312-
Muhendideri Sitesi 4.BIk.52/A | 4405432 4409557
Yildiz Cankayad ANKARA

ETKO 160.Sokak No:13/7 0232- 0232- info@etko.org
35040 Bornova/izmir 3397606 3397607

ICEA Mustafa Kemal Cad.Halil Bey | 0232- 0232- info@icea-tr.com
Apt.B Blok 3426068 3428464 admin@icea-tr.com
No0:166/2 Kat:7 Daire: 13
35040 Bornova-iZMIR

IMO 225.Sokak No:26/2 A Blok 0232- 0232- imotr@imo-control.org
35040 Bornova /izmir 3474705 3474780

ORSER Simon Bolivar Caddesi, 0312-438 15 | 0312-438 or_ser@hotmail.com
Cemal Nadir Sokak No:10 60 1559 orser06@ttnet.net.tr

Kaynak: TKB 2009. (www.tarim.gov.tr/organiktarim)

4.1.2.1.Sertifikasyon ve Kontrolde Temel Esaslar

Kontrol, organik tarimin szlesmeli tarim seklinde yapilmasi itibariyle Gretimin

basindan sonuna kadar muntazam kayitlar tutma, Uretim slirecini gozlem altina alma, gbzlem

sonuglarim rapor etme, drdnin organik niteligini laboratuar analizleri ile test etme ve

denetlemeleridir. Sertifikasyon ise, butun kontrol yontemlerini uygulayarak elde edilen

organik Urinin geldigi asamalarin belgelenmesidir. Hammadde halindeki organik Grtine

“’Organik Hammadde Sertifikas’’ islenmis Griine *’Islenmis Organik Uriin Sertifikast’

verilir. Organik hammadde sertifikasi olmayan triin organik olarak islenemez (Y 1ldiz 2007).
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Kontrol ve sertifikasyon kuruluslarinda yer alan elemanlar belirli zamanlarda haber
vererek veya vermeden organik Uretimin “ Bitkisel ve Hayvansal Uriinlerin Ekolojik
Metotlarla Uretilmesine iliskin Yonetmelige” gore yapilip yapilmadigini kontrol etmekte ve
Ureticilere yapilmas: gerekenler konusunda bilgiler vermektedirler.

Kontrol eleman:, oncelikli olarak Turk organik tarim yonetmeligini dikkate aimak ve
uygulamak zorundadir. Ancak Ulkemize ait ana yonetmeligin yayinlanmasindan sonra
AB’deki yonetmelikte yapilan bazi degisikliklerin henliiz Glkemize yansimamasi durumunda
kontrol elemant, bu konularlailgili olarak AB’nin yonetmeligini de dikkate almaktadr.

Ulkemizde organik tarimda kontrol ve sertifikasyon uygulamasi, asagida belirtildigi
gibi yapilmaktadir (Anonim 2006b).

Oncelikle tretim yapmak isteyen kisi ve kuruluslar, kontrol kurulusuna basvurur.
Bu bagvurular Glkemizde genellikle ihracat firmalar: tarafindan yapilmaktadir. Bunun
baglica nedeni Turkiye'de organik Uretimin, ithalatcilarin organik Urin talebiyle
baglamis olmasi ve halen agirlikli olarak ihracata yonelik olarak devam etmesidir.

Ithalatc: firmanmin organik Urtin talebi Uzerine ihracatc: firmalar, istenilen Urinin
Uretildigi  bolgeyi belirlemekte ve bu bolgede calisacagi Ureticileri secerek
projelendirmektedir. Bu secimde genellikle ihracat¢t firmamn Turkiye birolarinda
calisan Ziraat mihendisleri gorev almaktadir. Bu muhendisler ayni zamanda Ureticileri
organik tarim konusunda bilgilendirme, organik tarim normlarinin uygulanmasini
saglama ve teknik bilgileri verme gibi damsmanlik hizmeti de sunmaktadir.

Ihracat firmalar1 hazirladiklar: tarimsal isletmelerin listesini veya Uretici listesini,
bagvuru esnasinda veya daha sonra kontrol kurulusuna sunmakta ve bu liste bir neri
niteligini tasimaktadr.

Kontrol kurulusu, onerilen listedeki Greticilerin hepsini ziyaret etmektedir. Ilk
ziyaretlerde Ureticilerin organik tarima yaklasimlar: ve tarimsal isletmeler hakkinda
bilgi edinilmektedir. Ayrica hazirlanan tarimsal isletme formlar1 doldurulmaktadir. Bu
formlarda;

- Tarimsal isletmelerde hangi Urtinlerin yetistirildigi, uygulanan tretim metodu,

- Organik tarimin uygulanacag: parseller ve Urunler,

- Organik tarimda uygulanmasina izin verilmeyen gubre ve pestisitlerin en son ne

zaman kullanildigi, son Ug¢ yilda kullarmam durumlari,

- Uygulanan rotasyon programu,

- Uriin hasat zamani, tahmini hasat miktar1, hasattan sonraki islemler,
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- Tarimsal isletmedeki mevecut makine donanim,

- Tarimsal igletmenin hayvan varligi,

- Tohumlugun veya fidanin nereden temin edildigi gibi sorulara yanit

aranmaktadr.

Ureticiler kendilerine ait bilgilerin yer aldigi bu formlar: imzalayarak isletmesinde
S0z konusu Uruinlerde organik tarim metodunu, ilgili yonetmelige gbre uygulayacagini
taahhiit etmektedir.

Kontrol kurulusu, bu formun yam srra tarimsal isletmelere ait planlara da
gereksinim duymaktadir. Bu planlarin Tapu Kadastro Mudurlerinden temin edilmesi
guc oldugundan genellikle damismanlar tarafindan hazirlanmakta ve gerektiginde
kontrol6riin araziye yalmz basina gitmesi durumunda parselleri bulmasina yardimci
olacak sekilde cizilmektedir.

Kontrolorler Ureticiyi ilaglama, gubreleme, hasat ve kurutma gibi Uretimin kritik
evrelerinde haberli veya habersiz olarak ziyaret etmektedirler. Ziyaretlerde Ureticinin
organik tarim yaptigi parseller ve depolar kontrol edilmektedir. Gerektiginde bu
Uretim asamalarinda kalint: analizi igin numuneler alinmaktadir. Tarim isletmelerinde
calisan iscilerle veya sorumlu dreticilerle konusulmaktadir. Ayrica kontrol kurulusu
ihracatci firmalardan ayr1 olarak yilda en az bir defa Uretim parselinin tam bir fiziki
kontroltni yapmaktadir.

Tarim isletmelerindeki ait tim parsellerin bes yil icinde organik tarima gegis
planina gore kontrol kuruluglari, Ureticilerin tim parsellerinin organik olmasi ve
entansif tarimdan elde edilen Urtnlerle karismamast konusunda reticileri uyarmakta
ve ikna etmektedir.

Kontroller sirasinda kontrolor, ulusal ve AB yonetmeliginin yamsira sertifika
verecek olan organizasyonun yonetmeligini de dikkate almaktir.

Kontrol kurulusunun uzmanlarimn direktifleri dogrultusunda dretilen Grdnlerin
organik standartlara uygun olmasi durumunda birinci ve ikinci yillarda Grin “ gecis
doneminde’ Uglincli yilda ise “tam organik” olarak nitelendirilmektedir. Kontrol
kurulusu gerek gordigiinde bu siireyi uzatabilmekte veya kisaltabilmektedir.

Kontrol kuruluslari, hasattan sonra isletme kontrolinin her asamasinda organik
urdin ile birlikte Ureticisini veya tarim isletmesini teshis edebilmeyi amaglamaktadir.
Bu nedenle kontrol kuruluslari, organik kurallara uygun olarak Gretilen drdnlerin
isletme ve paketleme Utnitelerinde de kontrole devam etmektedir.
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Denetimlerden ©nce isletme veya paketleme Unitelerinde yapilacak islerin
yonetmelik kurallarina uyacagina dair bir belge, Unite sorumlusu Kisi tarafindan
imzalanmaktadir.

Kontrol kurulusu, habersiz kontrol ziyaretlerinin disinda yilda en az bir defa
Unitenin tam bir fiziki kontrolUni yapmaktadr.

Kontroldr, her kontrol sonucunda raporunu hazirlamaktadir. Bu rapor kontrol
orgamnin  komisyonunda  onaylanmak amaci  ile  degerlendirilmektedir.
Degerlendirmenin sonucu olumlu oldugunda organik kurallara uygun olan Grtnler,

uretimin devami olarak sertifikalandirilmaktadir.

Turkiye'de 6 Ocak 1996 tarihli yonetmelige gore organik drinlerin ihracatinda
sertifika aranmakta ve bu Urdnler, kayda tabi ihragc Ortnleri listesinde yer almaktadir.
Sertifika, Urlnin organik tarim metoduyla Uretilmis oldugunu garanti ederek satisa
sunuldugunu belgelemektedir.

4.1.2.2.0rganik Tarima Gegis Sur eci

Ureticilerin, bireysel ya da sdzlesmeli olarak Uretim yaptirmak isteyen isletmelerin
cabalariyla ekolojik tarim yapma kararim vermeleri ile Urinlerini ekolojik ya da organik
ibaresiyle pazarlamalar1 arasinda gecen sire¢c “ekolojik Oretime gecis slreci” olarak
adlandiriimaktadir. Karar asamasindan hemen sonra girisimciler Tarim ve Kdyisleri Bakanligi
Organik Tarim Komitesi (OTK) tarafindan ¢alisma izni verilen herhangi bir kontrol ve/veya
sertifikasyon kurulusuna gerekli bilgi ve belgelerle bagvurmak zorundadirlar. Basvuruda
istenen belgeler asagidaki sekildedir:

- Mutesebbisin adi, adresi, kimlik bilgileri ve belgeleri

- Mutesebbisin egitimini ve organik tarim tecriibesini gosteren detayli bilgi ve belgeler

- Isletmenin yeri, konumu, varliklar:, hukuki ve mali yapisina dair detayl: bilgi ve
belgeler

- Kadastro calismasi tamamlanmis alanlarda tapu kaydi, tamamlanmamis alanlarda ise
araziye ait kroki

- Muracaat edilen arazinin kullamm hakkinin kendine ait olduguna dair bilgi ve belgeler

- Gidaisleyen isyeri ise “Calismaizni ve Gida Sicili Belgesi”, “Uretim izin Belgesi”
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Y etkilendirilmis kurulus yukaridaki bilgi ve belgeleri degerlendirerek Ureticinin organik
tarim yapmaya uygun olup olmadigina karar verir. Eger sonug olumlu ise iki taraf arasinda bir
s0zlesme imzalamr. Mitesebbisler mevzuatta belirtildigi gibi organik tarim faaliyetlerini
bireysel olarak ya da bir proje dahilinde yapabilir. Proje dahilinde yaparsa, projenin sahibi
gercek veyatizel kisi, mitesebbis adina bir yetkilendirilmis kurulus ile sbzlesme yapar.

SOzlesme asamasindan sonra Kontrol ve/veya Sertifikasyon kurulusu bitkisel, hayvansal
ve su Urdnleri Oretimi yapan, orman ve dogal alanlardan Urin toplayan mitesebbisi gecis
sirecine almaktadir. Gegis sureci tek yillik bitkilerde iki yil, cok yillik bitkilerde ise Gg yildir.
Gegis slrecindeki Urlinler “organik Grin” olarak degil “organik tarim gegis Urtind” olarak
pazarlanabilmektedir.

4.2 Hasat islemleri

Organik tarimda tum islemlerin kurallara bagli yapilmasi, Urinlerin guvenirligini
belirleyen en 6nemli unsurdur. Hasat, depolama, tasnif, ambalajlama ve tasima gibi strecler
Urdnin degeri fiyata satilmasinda etken olan unsurlardir. Ancak Uretim sirecinde kurallara
uyulmasi, kimyasal ve yapay girdilerin kullamlmamasi tek basina yeterli degildir. Onemli
olan nihai tiUketicinin eline ulasincaya kadar Grinin ayn: besin degerinde, seklinde ve
dogalliginda kalmasi gerekliligidir.

Bir meyvenin, kendi ¢esidine 6zgu renk, tat, sekil ve aromasim alarak tiketime hazir
hale gelmesine, fizyolojik ve botanik tim olgunluk Ozelliklerini kendi blnyesinde
bulundurmasina hasat olumu, bu meyvenin dalindan ayrimasina da hasat (derim)
denmektedir (Turk 2006). Organik tarim sisteminde hasat ve depolama islevleri de 6zellikle
hijyen kosullar1 g6z onunde bulundurularak 10 Haziran 2005 tarih ve 25841 sayili resmi
gazetede yaymnlanan Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasina iliskin Y 6netmelik
maddelerine uygun olarak yapilmaktadir. Yonetmeligin 13. maddesinde hasat islemleri ile
ilgili kurallar belirtilmistir. Buna gore;

Organik Urtnlerin hasadinda kullanilan teknik arag ve gereclerin ekolojik tahribat
ve kirlilik olusturmamas: esastir.

Elle yapilan hasatlarda toplayicilar eldiven kullanmalidir. Elle toplama
materyalleri; tahta, hasirdan yapilmis sepetler, kasalar ve sandiklar, organik pamuk,
kendir gibi maddelerden yapilmis bez torbalar, karton, kagit gibi malzemeden
yapilmis kaplar ile organik yapidaki veya truntn organikligini bozmayacak kaplardir.
Toplama materyallerinin de gerekli hijyen tedbirleri alinir.
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Makine ile hasatta, hasat makinesi tum atiklardan temizlenir. Temizlikte
yonetmeligin disindaki maddeler kullanlamaz.

Ormanlar, dogal alanlar ve tarimsal alanlarda dogal olarak yetisen yenilebilir bitki
ve kisimlarinin toplanmasinda ise (1) toplama alamt kontrol ve/veya sertifikasyon
kurulusunca bir yil 6nce gozlem altina alinmali, (2) toplama alam son iki yil iginde
yangin gecirmis olmamali, (3) toplama alaminda amz yakilmamali, (4) toplama
alaninda son iki yil icinde karantina tedbirleri alinmis olmamali ve (5) dogal ortam ve
turlerin muhafazas: saglanmalidir.

4.3.Isleme ve Depolama

“Urlnlerin hasat sonrasi izleyecegi iki yol vardir. Oncellikle bag, bahge veya tarladan
gelen Urdnler ya dogrudan isleme mahalline getirilerek ayiklama, temizleme, yikama,
boyama, ambalajlama ve etiketleme islemlerine tabi tutulur ve oradan pazara, markete veya
depoya gonderilir veya trin dogrudan ve ¢ok hizli bir sekilde 6n sogutma islemi icin soguk
depoya istiflenir. Elma, armut, seftali ve ayva gibi Urinlerde kesinlikle bu yol izlenir. Daha
sonra, yani depolama sonrast Urlin isleme, etiketleme ve ambalajlama islemlerine gegilir”
(Tirk 2006).

Organik Urtinlerin islenmesi yonetmeligin 25.maddesinde belirtildigi gibi (1) organik
Urin konvansiyonel Uriinle aym1 mekanda ve aym anda islenemez. Ayiklama, kurutma,
soldurma, ezme, karistirma, kompost veya posa haline getirme, sekillendirme, mayalandirma
ve benzeri Unitelerde aym anda konvansiyonel Urin hazirlanamaz, (2) organik drdnlerin
islenmesi esnasinda, sentetik ve kimyasal katki maddeleri kullanilamaz, (3) isleme esnasinda
hijyen tedbirleri aliir, (4) kullamlabilecek katki maddeleri sadece yonetmeligin 2 nolu
bendinde belirlenen katki maddeleridir, (5) isleme esnasinda 1isinlama yontemi kullanilamaz,
(6) isleme esnasinda organik Uriin genetik olarak degisiklige ugratilamaz, (7) Burada
aciklanmayan konularda 560 sayili1 gidalarin dretimi, tuketimi ve denetlemesine dair kanun
hikmtnde kararname ile 09.06.1998 tarih ve 23367 sayil1 resmi gazetede yayinlanan gidalarin
Uretimi, tuketimi ve denetlenmesine dair yonetmelik hikimlerine uyulur.

Belirtilen kurallara uyan mitesebbislerin bakanliktan yasal izin ve belgeleri aldiktan
sonra kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna bagvurarak, organik yontemle Uretilen Urtine
isleme sonrasinda organik islenmis triin sertifikast alabilmektedirler.

Hasath yapilan drlnler direkt pazara cikarilmayacaksa, dogrudan veya islendikten

sonra uygun depolarda muhafaza edilirler. Muhafaza siiresince 1s1, nem ve hava bilesimi gibi
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degiskenlerin Urinlere uygun olarak ayarlanmasi gerekmektedir. “6rnegin bir elma, Gzim ile
aym odada depolanamayacag: gibi, yas incir ile kuru incir de ayni yerde muhafaza edilemez.
Bu nedenle depolama ve diger hizmetler bu sektdrde yogun ve ileri teknolojilere gereksinim
duyar” (Turk 2006).

Yas meyve sebzelerin muhafazasinda genellikle soguk teknolojisinden yararlanilir.
Muhafaza kosullarinin olusmasinda dusik 1silar ve yiksek nem degerleri kullanilir. Bunun
icin de gevre dostu sivi akiskanlar kullamimaktadir. Nitekim ozon inceltici 6zelligi nedeniyle
Freonl2 gazi ve kagak olusmasindan dolayr da amonyak gazi organik Uriin depolarinda
kullanilmamaktadr.

Organik Urdnlerin depolanmasi ile ilgili uygulanan yonetmelige gore; (1) Organik
urdnler konvansiyonel drtinlerden ayri olarak depolanir, (2) Ayri depolamanin mumkin
olmamasi durumunda kontrol ve sertifikasyon kurulusunun denetiminde karismay: onleyici
tedbirler alinir, (3) Depolama siiresince herhangi bir kimyasal ilag kullamimaz, ancak
dezenfeksiyon ve fuimigasyon amaciyla CO2 gazi kullanlir, (4) Organik Grinlerin kimyasal
maddelerle gelismelerinin  hizlandirilmasina, ¢imlendirilmesine veya bu yonetmelikle
belirtilmeyen kimyasal maddelerle yikanmasina izin verilmez, (5) Miitesebbis tarafindan
depolarlailgili tim ozelliklerin gosterildigi gizelgeler hazirlamir, kontrol ve/veya sertifikasyon

kurulusuna onaylatilir ve her iki kurulus tarafindan bu belgeler saklanir.

4.4. Ambalajlama ve Etiketleme

Ambalgj Urine cekicilik kazandiran, dis etkilerden koruyan, nakliye ve tasima
kolaylig1 saglayan 6nemli bir unsurdur. Ambalajlama yukarida sayilan sebeplerden dolay:
sadece organik Urtnler icin degil konvansiyonel Urtinler icinde gereklidir (Er 2008). Ancak
organik Urin ambalajlama ya da diger adiyla paketlemesinde dikkat edilmesi ve uyulmasi
gereken kurallar vardir.

Organik Uriinlerin ambalajlanmasi ile ilgili yonetmelige gore; “(1) Uriin niteliginin
bozulmamasina dikkat edilmelidir. Ambalajlar; pamuk veya keten bez torbalar, cam, kagittan
Uretilmis malzemeler; tahta veya odundan Uretilmis malzemeler; misir veya benzeri liflerle
Uretilmis hasir ve benzeri malzemeler; 6zel Uretilmis uygun organik kaplama maddeleri ve
malzemelerden yapilmali, (2) organik Urdn, plastik koruyucu ve metal kaplarla
ambalajlanacaksa kaplarin Uriin ile temas edecek yizeyleri organik bir madde ile kaplanmali,
(3) Ambalajlama esnasinda Urlintn organik niteligini koruyacak hijyenik tim tedbirler
alinmalidir” maddeleri yer almaktadir.
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Ulkemizde organik Uriin ambalaj sektériiniin heniiz yeterince gelistigi sdylenemez.
Cunkd hala birgok organik dranun plastik malzemeyle ambalajlandigr dikkat gekmektedir.
Bunun en 6nemli nedeni; plastik malzemenin diger ambalgj malzemelerine gére daha distk
fiyatl: ve kullaniminin daha yaygin olusudur.

Organik 0Orunler ambalajlandiktan sonra, ambalgj Uzerine “organik Urin logosu”
konulmas: yasa ve yonetmelik geregi zorunludur. Bu logolar1 bulundurmayan drinler i¢ ve
dis pazarlarda organik olarak satilamaz, reklam ve tanitim yapilamaz ve patent alamazlar. Bu
logo, organik tarim ilkelerine gore Gretimi yapilmis hammaddeden, yari mamul ve mamul
seklindeki tarimsal organik Uretim maddelerinde kullanilmak tzere Bakanligin yetki verdigi
kontrol ve/veya sertifikasyon kuruluslar: araciligiyla mitesebbislere verilir. Uretimin niteligi,
ambalajin ebadi ve tirine gore olmakla birlikte logolarin ¢apt 20 mm'den kuguk ve
40 mm’ den buytk olamaz. Logolarda kullanilacak renkler; yesil, mavi, siyah ve beyazdir.

Sekil 4.1. Organik Uriin Logo Ornekleri
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4.5.0rganik Tarimin Gerekliligi
Bugune kadar uygulanan konvansiyonel tarim metotlari, insan yasaminin devam

etmes agisindan son derece 6nemli olan biyolojik yapida yipranmalar meydana getirmistir.
Biyolojik cesitlilik surdirdlebilir tarim yonetiminin gerceklestirilebilmesi icin 6nemle
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Uzerinde durulmas: gereken bir husustur. “Genetik farkliliklara sahip canli tirlerinden olusan,
degisik islevlere sahip, cesitli ekosistemlere dagilmis bulunan say1 ve tir bakimindan zengin
canlilar toplumunun olusturdugu yasam dunyalar1” olarak tanimlanan biyolojik ¢esitliliginin
Onemli olmasinin nedenleri, ekolojik agidan hayatin devamim saglayan yasamsal dongulerin
kaynagini; ekonomik agidan ise bitkisel ve hayvansal besinlerin kaynagim olusturmast,
dinyada hala belli bolgelerde beslenmenin dogal alanlardan toplanan yiyeceklerle
gerceklestirilmesi, ciftci  dretimlerinin - dogal metotlarla elde edilen tohumlarla
gerceklestirilmesi, ilag ve ¢esitli Uretim sanayinin hammaddelerini olusturmas: ve turizmdir.
Ayrica tarimsal agidan strdirdlebilirligin saglanabilmesi igin de biyolojik ¢esitliligin var
olmasi ve korunmasi gereklidir. Clnkl tarimsal genetik cesitlilik Griin ve hayvan hastalik ve
salginlarina karst temel bir givencedir (Cepel 2003). Ayrica yuksek genetik degiskenlige
sahip gruplarin ekimi tarimda vazgegilmez bir miras ve gelecek nesiller icin bir tir gida
emniyetidir (Uzun 2006).

4.5.1. Dogal Kaynaklar ve Organik Tarim

Organik tarimla diger tarim metotlarint karsilastirabilmek amaciyla tarim sistemi
olarak kabul edilebilecek terimleri tammlamak gereklidir. Buna gore (Er 2009):

Geleneksel (ilkel) Tarim: Ozellikle kimyasal ilag ve gilbrelerin kullamimadan
onceki donemlerde uygulanan yontem ve usulleri kapsayan yetistiricilik sistemidir.
Bu sistemde yiksek verimli 1slah gesitleri ve belli bir dlgiide mekanizasyon
bulunmaktadir. Uretim materyali olarak kullamlan yikksek verimli gesitler tabii
islah  yontemleri  (seleksiyon, kombinasyon ve mutasyon) ve adaptasyon
arastirmalar ile elde edilmistir.
Konvansiyonel (Klasik) Tarim: Alisilmis ya da normal tarimsal uygulamalar
olarak anmilan tarim sistemidir. Genetik olarak yapisi degistirilmis yiksek verimli
bitki, hayvan cesit ve wrklarimin dretimi, tarimsal ve kimyasal girdilerin yogun bir
sekilde kullanilmasi ile devam ettirilmektedir. Cok sik ve yogun toprak islemesine
bagli olarak toprak tahribati ve ¢ogu yerde asir1 ve uygun olmayan usullerle
sulama yapilmasina bagli olarak tuzlulasma ve coraklasma (toprakta sodyum
birikimi) problemleri ortaya gikmaktadr.

Geleneksel ve organik tarim arasinda kismi bir benzerlik oldugu sdylenebilmektedir.
Bunun en dnemli 6rnegi; her iki sistemde de yapay kimyasal gubreler, insektisit (bocek ilac),
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fungisit (mantar ilaci), herbisit (yabanci ot ilaci), blyumeyi tesvik ediciler ve genetigi
degistirilmis organizmalarin kullanilmamasidir. Geleneksel tarimda uygulanan organik tarim
yontemleri ise, kapal1 besin maddesi dongusi, dis kaynakli girdi azligi, bitki artigi (malg) ve
kompost kullanim ile biyo-kitle dongusinin saglanmasi, uygun ekim nébeti, tek tlre bagl
olmaktan g¢ok farkl bitkilerin yetistirilmesi toprak, su, ve enerji kaynaklarinin strdirdlebilir
yontemi ve erozyonun 6nlenmesidir (Er 2009).

Toprak, bitin tarimsal faaliyetlerin odaginda yer aldigindan en 6nemli dogal
kaynaklardan birisi olarak kabul edilmektedir. Organik tarim yapan ciftciler topragin
kalitesini arttirmak icin herhangi bir sentetik besin elementi kullanmamaktadirlar. Bu nedenle
toprak verimliliginin korunmasi, organik tarimda en 6nemli amaglardan birisi durumundachr.
Organik tarimin toprak Ozellikleri Uzerindeki etkileri, topragin organik maddesi, biyolojik
etkisi ve toprak erozyonu Uzerindeki etkilerine gore degerlendirilmektedir (Y azgan 2006).

Topraklarin organik madde iceriginin gevresel agidan ©Onemi, topraktaki bitkisel
faaliyetin devam etmesinin saglanmasi ve topraktan besin maddesi aliminin iyilestirilmesi
anlamina gelmektedir. Birgok arastirmaci organik tarimda gubrelemenin ciftlik atiklars,
kompost, bitki atiklar1 ve organik azotlu gubrelerle yapilmasinin toprakta her zaman bol
miktarda organik madde kaynaginin bulunmasina neden oldugunu belirtmektedir
(Anonim 1999).

Toprak icerisindeki biyolojik faaliyetler, toprak ve bitki arasindaki metabolizmay1
tesvik ettiklerinden organik tarim yapanlar agisindan toprak mikro organizmalarimin fazla
olmasi ¢ok onemlidir. Yapilan bazi arastirmalar organik tarim yapilan topraklarda diger
topraklara gore %30-100 arasinda daha fazla mikrobiyolojik aktiviteye, aym sekilde %30-40
daha fazla bitkisel kitle miktar1 ve %50-80 daha fazla toprak solucani gordlmustir
(Anonim 2002). Benzer sekilde Fliessbach ve arkadagslar1 (2001); organik olarak islenen bir
toprakta, toprak mikroorganizma kdtlesinin %90 oraminda daha yiksek oldugunu tespit
etmislerdir.

Tarimsal retim icin en 6nemli girdilerden birisi de sudur. Ozellikle sulu tarim
sisteminde, uygun zamanlarda ve periyotlarda yapilmas: gereken sulama isleminin bazi
durumlarda asir1 yapilmasi ve su igerisindeki tuzlarin toprakta birikmesi nedeniyle tuzlulasma
problemleri ortaya gikmaktadir. Topragin sulanmasi sonucu suda dogal olarak bulunan tuzlar
ile gubreleme sonucu topraga karisan tuzlar zaman igerisinde topragin Ust tabakalarinda
yogunlasarak, topraklarin faydali kullanim imkanlarin kisitlamaktadr
(Karaer ve Gurlik 2003). Organik tarim prensiplerine gore islenen topraklarda, toprak
icerisinde bol miktarda yer alan organik maddelerin sulama suyunu uzun sire bitkilere
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yarayish olarak muhafaza etmesi, bu tir alanlarda daha seyrek ve daha az sulama yapilmasini
saglamaktadir. Ayrica sentetik gdbrelerin  kullamlmamas: da toprakta tuz birikmesi
problemini 6nemli 6lgiide azaltmaktadir (Anonim 1999).

Organik tarim uygulamalart ile toprak erozyonu da basarili bir sekilde
azaltilabilmektedir. Klasik tarim sistemlerinde herbisit (yabanci ot ilaci) kullanimlart sonucu
bitki Ortusiinin azalmasi, toprak erozyonunu arttirirken, organik tarim yapilan topraklarin
sirekli bitki ortist ile kapli olmast erozyonu azaltan en 6énemli uygulamalardan biri olarak
gorulmektedir (Y azgan 2006).

4.5.2.0rganik Tarim ve Saglk iliskis

Insanoglunun en eski ugras alanlarindan biri olan tarim, bugln dinyada Uzerinde
milyonlarca insamin istihdam edildigi, Uretim sonucu ortaya ¢ikan Urinlerin de tim dinyay:
besledigi bir sektordir. Beslenme dogumdan 6lime kadar gerekli ve hayati bir kavramdir.
Ancak artan dinya nifusunu beslemede tarimsal arzin yetersiz kalmasi tim diinyada verim
artisina yonelik uygulamalar: devreye sokmustur. Uretimdeki kayiplari engellemek ve
maksimum ¢iktiya ulasmak icgin kullanilan kimyasallar kisa vadede tarimsal arzi arttirmayi
basarmis ancak uzun vadede bu Uretim seklinin gevre ve insan saglig: Gzerine olumsuz etkileri
ortaya ¢ikmustir. Nitekim organik Ortn tiketimindeki en Onemli odak noktasi da; insan,
hayvan ve gevre sagligidr.

Organik tarimin geleneksel tarimdan en 6nemli fark: Oretimde kimyasal ilag ve guibre
kullamlmamasidir. Kimyasal tarim ilaci olarak adlandirilan pestisitlerin kimyasal yapilarina,
kullanilma zamanmina, hasadi yapilan dUrinun degerlendirilme sekline bagli olarak degisen
miktarda tarim Uriinlerinde kalint1 birakabilmektedir. Bu kalintilarin toksik ve kanserojen etki
gostermesi mumkuinddr.

FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii) ve WHO (Diinya Saglhik Orgiitii)
ortak calismalarinda pestisit kalintisini, zararlilarin kontrolii amaciyla ve onerildigi sekilde
kullanilan kimyasal bir maddenin gida icinde veya Uzerinde biraktigi kalinti diizeyi olarak
tammlanmistir. Maksimum kalint: diizeyi ise; hasat, depolama, hazirlama, nakil ve pazarlama
asamalarinin belirli déneminde bir gidanin iginde veya Uzerinde bulunmasina izin verilen
maksimum konsantrasyonudur. Maksimum kalintt boyu tehlike olusturmayan miktaridir.
Maksimum kalint1 diizeyleri, ADI degerleri goz 6niinde bulundurularak belirlenir. Buna gore
besinlerdeki pestisit kalintilarimin - maksimum  kalinti  diizeylerini asmamasi gereklidir
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(Yurttagil 2001). Ancak yurtici ve yurtdisinda yapilan cesitli arastrmalarda besinlerdeki
pestisit kalintisinin maksimum kalint: diizeyini astigi gorilmektedir.

TUketicilerin gida guvenligine yonelik endiseleri, geleneksel tarimin cevresel etkileri
ve destekleyici devlet politikalart sonucu ortaya ¢ikan yasal cergeve ile son yillarda organik
tarim en hizli blylyen gida alt sektérleri arasindaki yerinin almstir. Organik Grtin
tuketiminde ise bu Urdnlerin daha besleyici olduguna dair yaygin bir kam vardir. Bu nedenle
bircok arastirmada organik ve konvansiyonel metotlarla yetistirilen gidalarin besleyici
Ozellikleri, protein, karbonhidrat, vitamin ve esansiyel elementler gibi bilesenleri analiz
edilerek Kkarsilastirlmistir (Woese 1997). Ancak arastirmalar organik Griinle beslenen
insanlarin sagligindaki uzun dénemli degismelere degil, organik Uriin besin elementlerine
yonelik olmakla beraber, tim Urin gruplarinda kesin yargiya varmak igin yeterli sayida
degildir (Boyacioglu 2006).

Mevcut literatir 151g1nda; genel olarak ifade edildiginde organik Grinlerin geleneksel
Urinlere gore C vitamini, demir, magnezyum ve fosfor yonunden zengin oldugu
soylenebilmektedir. Bunun yaninda organik Grinler daha distk nitrat ihtiva etmektedirler
(Woese 1997). Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Organizasyonu da organik ya da diger
adiyla ekolojik olarak Uretilen gidalarin daha az tarim ilaci kalintisi, ilag kalintist ve gogu
durumda daha az nitrat bulundurdugunu kabul etmistir (Anonim 2000a).

Organik tarimda sadece dretilen Urini tiketen kisiler degil, tarimsal Ureticiler de
saglik agisindan avantajlidirlar. Cunkd ciftciler kimyasallarla minimum temasta bulunarak,
bircok hastalik riskini azaltmaktadirlar. Birgok arastirmada organik tarima gegen ureticilerin,
bu Uretim sekline gectikten sonra fiziksel durumlarimin degisimi arastirilmistir. Ornegin
Hindistan’da yapilan bir arastirmada; organik tarimla birlikte pestisit zehirlenmelerinde ani
bir dusts oldugu (Anonim 2005) ve yine Latin Amerika da dUreticilerin kendilerini saglik
bakimindan ¢ok daha iyi hissettikleri belirtilmistir (Anonim 2003). Ay sekilde organik
tarima gecilen yorelerde saglik harcamalarimn 9%10-80 disus gosterdigi  gorulmustir
(Parrott ve Wight 2007). Organik tarimin saglik tzerine bir diger etkisi de sitma gibi bulasici
hastaliklarin hayvan ve insan gubrelerinin kompost maddelerden olusmasiyla azalmasidir
(Setboonsarng 2006).

Islenmis Grinler agisindan  bakildiginda organik Uriinler yapay gida katki
maddelerini icermediginden daha sagliklidirlar. Hidrojene yaglar (trans-yag olarak da bilinir)
bunun en carpici 6rnegidir. Bu yaglar hidrojenasyon yontemiyle yapay olarak, drdnleri
katilastirmak ve raf omrini uzatmak igin Uretilir. Trans-yaglarin kalp hastaliklari, kanser ve
cilt hastaliklar: riskini artirdigina dair kanitlar vardir. Binlerce gida triiniine eklenen ve igerik
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listesinde kulaga masum gelen isimler takilan monosodyum glitamat, i¢ salgi bezlerinin
calismasin bozar ve “Cin restoram sendromu” denen, bas donmesi, bas agrisi, terleme ve
astim krizleriyle baglantisi vardir. Dinyada en fazla kullamlan yapay tatlandirici olan
Aspartamin, migren, inme, gbz kararmasi ve daha birgok sinir sistemi problemleriyle
dogrudan iliskilidir. Bunlar ve benzeri zararli katkilarin kullamm ekolojik gidalarda yasaktir.
Dolayisiyla, ekolojik Ortinler segmek, tiketicilerin cok cesitli ve buyuk miktarlarda zararli
katki maddelerinden kaginmalarim saglar. Ekolojik gida bir Itks degildir, gidamn olmasi
geren halidir (Anonim 2009a).

4.5.3. Tarimsal Biyoteknoloji ve Genetigi Degistirilmis Organizmalar

Biyoteknoloji giniimiizde sadece genlerle ugrasan ve gen transferi gergeklestiren bir
bilim dal1 olarak bilinse de “ 6zel bir kullamma yonelik olarak Grin ya da islemleri
donustirmek ya da olusturmak icin biyolojik sistem ve canli organizmalar: ile bunlarin
tirevlerini kullanan teknolojik uygulamalar” olarak tammlanmaktachr (Ozgen ve Tiret 1995).
Terim ilk kez 1919 yilinda Macar bir ziraat mihendisi tarafindan kullanilmis (Turhan 2003),
1950’ lerden sonra 1slah alamnda kullanilmaya baslanmistir (Doyle ve Persley 1996).

Ilk kullamlmaya baslanldiginda doku kdiltirti laboratuar kosullarinda seleksiyon,
hiicre kaltara gibi canli organizmalarin gen yapisina dogrudan midahale etmeyen teknikler
iceren biyoteknoloji, gunimizde gen teknolojisi ve gen transferi gibi tirlere kendi
potansiyelleri disinda bazi Ozellikler kazandirabilen teknikleri icermektedir. Gunimiz
biyoteknolojisi ise genetigi degistirilmis organizmalar1 yetistirmeye olanak saglamis
(Vines 2002), gen aktarimi konusunda karsit iki taraf yaratmustir: 1) GDO’yu savunanlar
2) GDO'yakarsi ¢ikanlar. Bunu yan sira diinyada milyonlarca kisi konuya duyarsiz kalmakta
ve hatta hicbir sekilde bilgi sahibi olmamaktadr.

Artan nifusun beslenmeye yonelik kaygilarla Uretimde kullamlan kimyasallarin,
kullamum sekli ya da optimum miktar: Gzerinde ciftcilerle ortak bir bilin¢ olusmamast sorunu
¢cozulemeden, GDO’lu Urunlerin  ekolojik yasam Uzerindeki Ozellikleri tartisiimaya
baglarmstir.

Taylor (1997); bir organizmanin kalitim sahibi verim 6zelliklerini degistiren teknikleri
biyoteknoloji olarak tarumlamustir. Biyoteknoloji yontemleri ile gen veya genlerin bir
organizmadan diger bir organizmaya aktariimasina gen transferi ve bu organizmalara da
genetigi degistirilmis organizmalar (GDO) denilmektedir (Anonim 2000b). GDO uluslararas
literatlrde kisaltiimis sekliyle “GM” veya “GMO” olarak gegen “Genetically Modified
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Organism” in Turkge karsilidir. Bu yontemde istenen gen enzimler araciligi ile kesilerek
bakteriye aktarilmakta, ardindan bakteri yardimiyla istenen organizmaya transfer
edilmektedir. Transferdeki Onemli noktalardan biri de, gen transferinin gerceklesip
gerceklesmeyecegini saptamak amaciyla transfer edilecek gen ile birlikte antibiyotige
dayaniklilik geninin de transfer edilmesidir. Transfer sonrasi kiltirde antibiyotik uygulamasi
yapildig1 halde gelismeye devam eden organizmalarda transfer isleminin basarili oldugu
anlasilmaktadir (Demir ve Pala 2007).

Dunya genetigi degistirilmis organizma Uretimi hizla artmakta ve hayatin her alaninda
karsimiza cikmaktadir. 1996 yilinda ekim alant 1.7 milyon hektar iken, 2005 yilinda 400
milyon hektara ulasmustir (James 1997, 2005).

Dunyada GDO’lu dUrtnlerin cesitlilik kazanmasi ve dretim miktarimn artmasinin
yaninda, Turkiye dahil birgok tlkede bu trunlere kars1 bir platform olusturulmustur. Cevresel,
sosyal ve ekonomik boyutlariyla genetigi degistirilmis Urtinlerin tartisilma noktasinda yer alan
en onemli unsur; bu bitkilerin genomlarinda kendi tdrlerine ait olmayan genlerin yer
amasidir.

Saglik agisindan bakildiginda; GDO' lu bitki ya da hayvanlardan elde edilen Grinlerin
meydana getirebilecegi en dnemli risk alerjidir. Genetik yap1 degisiminde, verici kaynagin
alerjen ozelliklerinin transfer edilen bitkiye ya da hayvana gecmesi engellenemeyebilir. 1996
yilinda Brezilya kestanesinden ve findigindan soya fasulyesine aktarilan geni iceren drtnler,
aerji yapmasi nedeniyle marketlerden toplatilmustir.  Ayrica genetigi  degistirilmis
organizmalar, aktarilan yeni gen Urinlerini ve onlardan kaynaklanan sekonder metabolitleri
icerdiginden potansiyel bir toksisiteye sahiptir. Bu toksinlerin uzun dénemde insan sagligina
olan etkileriyle ilgili yeterli bilgi bulunmamaktadir. Ancak GDO’lu ve normal patatederle
beslenen iki grup farede yapilan calismada, GDO’lu UrUnlerle beslenenlerin sindirim
sistemlerinde 6nemli zararlar belirlenmistir (Anonim 2009b).

GDO’lu Urunlerin kanserojen etkisinin olabilecegi de bircok arastirici tarafindan
belirtiimektedir. Ozellikle herbisitlere dayamikli GDO'lu pamuk, soya, musir ve kolza
cesitlerinde kullamilan bazi kimyasallarin dogrudan kanser yapici etkilerinin oldugu ve
GDO'lu uruinlerde kalp hastaliklar1 ve kansere karsi koruyucu madde olan phytoestrogen’in
klasik Urtinlere gore daha az oldugu bilinmektedir.

Birgok bilim adam da GDO'lu Urlinlerin sagliga zarar vermedigi yontnde gorisler
bildirmektedir. Ancak baz: tlkelerde tiiketimde buyUk dususler yasanmaktadir. Hatta acil gida
yarchmina ihtiyaci olan bazi Afrika Ulkeleri bile gelismis tUlkelerden gelen gdo’lu Grinleri
reddetmektedir (Konig vd. 2004).
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GDO'’lu Urlinlere karst bir kamuoyu olusmasinin en 6nemli sebeplerinden birisi de, bu
Urinlerden diger bitki ve hayvanlara gen kagmasinin olabilecegi ve mikroorganizmalarda
yaratacagi degisimdir. Virlise dayanikli olarak gelistirilen GDO’lu bitkilerin, baska virts
tiplerinin ortaya cikmasina neden olabilecegi Michigan Universitesi'nde deneysel olarak
kanitlanmustir.

Genetigi degistirilmis Urlnlerin Uretim ve satisimin yayginlasmast organik tarim
agisindan 6nemli bir tehdit unsurudur. Ozellikle yilksek verimle, organik Uriinlere gére daha
ucuz satilabildikleri ve dretim sirecinde de tum dogal kaynaklarit Kirletebildikleri
dustinuldigiinde organik tarimin agirligim kaybedecegi agiktir.



5. DUNYADA ve TURKIYE'DE ORGANIK TARIM SEKTORU

5.1. Turkiye de Organik Uriin Pazarimn Gelisimi

Turkiye 1972 yilinda Isveg' in baskenti Stockholm’de yapilan gevre konferanslarina en
Ust seviyede katilmig ve Ozellikle hava, su ve toprak kirliliginin dnlenmesi konularinda,
kaynaklarin strdurdlebilir kullaniimasi igin dnlemler almaya baslamis ve bu tarihten itibaren
organik tarim sdylemleri ifade edilemeye baslanmistir (Er ve Basalma 2008).

Yaklasik 25 yillik bir gegcmise sahip Tirkiye'de organik tarim caligmalari 1980’
yillardan itibaren Avrupa ithalatcilarinin talebi dogrultusunda organik Uzim yetistiriciligi ile
baslamis ve daha sonra organik incir ve kayisi ile blyime egilimi gostermistir. ithalatc
firmalar Tarkiye de irtibat birolar: agarak burada kendi organik tarim projelerini yUritecek,
projeyi takip edecek, damsmanlik hizmeti verecek ziraat mihendisleri calistirarak kendi
organik tarim aglarim kurmuglardir. Ancak, zamanla organik tarim projeleri Turk ihracat
firmalar: tarafindan da yuritilmeye baglanmustir.

Cogu Avrupa Ulkesi ve ABD’ de organik tarimin gelisimine ciftciler oncuiliik etmesine
karsilik, Turkiye'de organik tarim Avrupali 6zel organik tarim sirketlerinin elemanlarinca
ciftgilere tamtilmis ve benimsetilmistir (Aksoy ve Altindisli 1999). Baska bir anlatimla,
Avrupa ve ABD’ de organik tarimin yapilanmasi Ureticiden baslayarak (arz kaynakli) asagidan
yukariya dogru iken; Turkiye'de organik tarimla ilgilenen sirketlerden Ureticiye dogru (talep
kaynakli) yukaridan asagiya bir yapilanma sdz konusudur (Demiryirek 2000). Bu durumda,
Tarkiye'de ciftcilerin organik tarimi benimsemelerinde etkili olan faktorler ve bunlarin
oncelikli sirasinin diinyadaki motivasyon unsurlarindan farkli oldugu sdylenebilir.

Tilrkiye'de organik tarim hareketinin saglikli ve dogru gelisimini gergeklestirmek
amaciyla 1992 yilinda Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) kurulmustur. Organik
tarim konusunda faaliyet gosteren ve ilgi duyan Uretici, isleyici, ihracat¢i, kontrol ve
sertifikasyon kurum calisanlari, Universite ve tarim bakanligi arastiricilars, teknik elemanlar
ve tuketiciler gibi sektorin tim ilgilileri dernegin Uyesi olmuglardir. ETO organik tarim
konusunda Ulkemizde cat1 gorevi goren, ilgili tim kisi ve kurumlari kapsayan semsiye
organizasyon yapist olan gondllt bir kurulustur. ETO disinda Bugday Ekolojik Yasami
Destekleme Dernegi, Ekolojik Yasam Dernegi (EKODER) ve Organik Uriin Ureticileri ve
Sanayicileri Dernegi (ORGUDER) gesitli platformlarda aktif olarak rol oynamaktachrlar.

Organik tarim faaliyetlerinin tGlkemizde ilk olarak Ege Bolgesinde baslamasi, Griin
isleme tesislerinin bilytk kisminin izmir’ de olmasi ve Uretilen Urtinlerin biytk kisminin Izmir

Limanindan ihrag edilmesi nedeniyle, organizasyon kuruluslari, kontrol ve sertifikasyon
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firmalar: gibi organik tarim sektorinin kuruluslarinin cogunun merkez biirolar: izmir’ de yer
almaktadir (Y urdakul 2006).

5.1.1. Sayisal Gostergelerledller Bazainda Bitkisel Uretim

Turkiye' de organik tarim metoduyla tretilen Uriin sayisi 2000’ li yillardan bu yana artis
gostermektedir. 2002 yilinda organik tarimla ugrasan Uretici sayisi 12.428 Kisi iken, 2008
yilinda 14.926 olmustur. Uretim miktar1 da 2002-2008 doneminde 89.827 tondan 166.883
tona yukselmistir. Ancak Uretim alam ve Uretim miktar1 2007-2008 déneminde dismistr.
2007 yilinda 174.283 ha alanda tretim yapilirken, 2008 yilinda tretim alam 166.883 hektara
dusmistar. Bunun ©nemli sebepleri arasinda; yapilan organik tarim desteklemelerinin
yetersizligi, sOzlesmeli Uretim yapilan firmayla olan anlasmazlik ve dogal kosullar
olabilmektedir.

Cizelge 5.1. Turkiye 2002-2008 Dénemi Organik Uretim Verileri (Gecis Siireci Dahil)

Villar Urin Uretici Toplam Uretim | Uretim Miktari
Sayis Sayis Alani (ha) (ton)
2002 150 12.428 89.827 310.125
2003 179 14.798 113.621 323.981
2004 174 12.806 209.573 378.803
2005 205 14.401 203.811 421.934
2006 203 14.256 192.789 458.095
2007 201 16.276 174.283 568.128
2008 247 14.926 166.883 530.225

Kaynak: TKB 2009 yil1 verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

Ulkemizde 2008 yil1 TKB verilerine gore en cok iretici sirasiyla; izmir, Aydin ve
Manisa da bulunmaktadir. Izmir’'de 1156, Aydin’da 897 ve Manisa da 869 Uretici organik
tarim yapmaktadir (Sekil 5.1). Organik tarim hareketlerinin Ege Bolgesi’ nde baslamasi Uretici
sayisi bakimindan bélgenin UstdnlGgiinin en 6nemli nedenidir. Kastamonu, Erzurum ve
Konyada Uretici sayisi bakimindan Ust siralardadir.

103 farkl1 gesit organik Uriin yetistiren izmir ilinde, en gok Uretimi yapilan drinler
zeytin, Uzdm, incir, pamuk, domates ve enginar’ dir. Manisa ilinde 2008 yilinda 12.394 ton
Uzum Uretilmistir. Uzimden sonra domates, elma, biber ve zeytin Uretimi gelmektedir.
Aydin’ dakiraz, incir, pamuk, zeytin, bugday ve misir ne gikmaktadir.
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Sekil 5.1. En Cok Organik Tarim Yapan Uretici Sayiana Gore Ilk Bes il (2008 yih)

1.2007

1.000+
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600 @ Uretici Sayisi
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0,

izmir Aydin Manisa  Kastamonu Erzurum

Kaynak: TKB 2009 yili verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

Turkiye' de en ¢ok organik Uretim alanina sahip il Sanlwurfa’ dir. Bu ilde 235.97,40 ha
alanda organik tarim yapilmakta olup, en ¢ok yetistirilen Grinler sirasiyla pamuk, bugday,
musir, mercimek ve arpadir. Mersin ilinde daha cok organik muz, Uzim ve zeytin
yetistirilmekte, Antalya’da ise kegiboynuzu, nar ve kekik ©6ne cikmaktadir. Sekil 5.2'de

organik Uretim alan: bakimindan iller siralamasi yer amaktadir.

Sekil 5.2. Uretim Alam Bakimindan iller (2008 yil)
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Sanlurfa izmir Mersin Aydin Antalya

Kaynak: TKB 2009 yil1 verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

Sekil 5.3'de uUlkemizde Uretim miktart bakimindan ilk bes sirada yer alan iller
gosterilmektedir. Uretim alamndaki liderligine paralel olarak lretim miktar1 bakimindan da
Sanhurfa ilk sirada yer almaktadir. 2008 yilinda Sanlwrfa’ da Uretilen toplam organik drin
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miktar1 97703,17 ton olarak gerceklestirmistir. Izmir'in toplam organik Uretimi ise
38833,81 ton, Manisa’ minki 25442,51 tondur. Aydin ise 2008 yilinda 23530,74 ton organik
urin yetistirmigtir. Siralamada 5. sirada yer alan Erzurum'da 17 c¢esit organik Urin
yetistirilmekte olup; en 6nemlileri sirastyla yonca, bugday, gayir Grint ve fig Uretimidir. Bu
Urdinlerin yogun olarak dretimi Erzurum’ da organik hayvanciligin yayginlasmis oldugunun bir

gbstergesidir.

Sekil 5.3. Uretim Miktar1 Bakimindan iller Siralamasi (2008 yil)

97 7
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@ Uretim Alani (ha)‘

Sanlurfa izmir Manisa Aydin Erzurum

Kaynak: TKB, 2009 yil1 verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

Turkiye' de 1985 yilinda kuru incir, kuru kayist ve kuru tziimle baglayan organik tarim
hareketi glnimize gelindiginde 250'ye yakin Orind binyesine katmistir. Cizelge 5.2'de
2002-2008 yillar1 arasi bazi UrGinlerin organik Gretim miktarlart gosterilmistir. Uretim
miktarlarinda bazi yillarda degismeler oldugu ancak genel olarak 2006 yilindan itibaren
Uretim miktarinda artis oldugu gorulmektedir. 2008 yili verilerine gore Uretim miktar
bakimindan en yiksek drlnler sirasiyla; pamuk, bugday, elma, (zim ve zeytindir. Organik
pamuk Uretimi organik tekstil Uretimini de etkilediginden Turkiye'nin tekstil sektdriinde
diinya piyasasinda yer alabilmesi agisindan stratejik dnemdedir.
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Cizelge 5.2. Turkiye Organik Bitkisel Uriinler Uretimi (Ton)

Urtnler 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Pamuk 21.793| 34.877| 30.268 10.032 63.960| 55.534| 68.310
Bugday 19.752 21.379 31.194 13.756 26.515 43.915| 48.681
Elma 69.187 71.928| 52.670| 49.915| 28.393| 50.810| 32.134
Uzim 10.469 9.505 13.988 14.485 16.687 15.510| 22.012
Zeytin 10.744 6.456 10.997 10.531 13.109 12.096| 21.574
Domates 82.809 26.493 22.897 25.125 15.512 21.437| 19.909
Findik 7.667 5.994 4.821 3.670 6.402 8.355| 11.143
Kayisi 5.940 13.278 9.019 9.628 6.491 7.767| 14.925
Mercimek 17.012 11.781 9.135 6.093 19.050 10.071| 10.228
Cilek 3.293 3.497 4.098 4.604 4571 7.234 9.008
Incir 9.473 8.112 15.793 6.821 7.563 5.938 7.891
Visne 6.580 5.994 4.020 1.874 2.939 5.733 4.661
Sogan 388 1.020 1.412 430 1.320 996 4,220
Nohut 7.667 5.662 4,085 4.660 4.867 2.901 4,140
Biber 3.355 3.309 2.643 2.565 4.399 4.629 4.022
Kiraz 1.335 1.830 1.348 1.088 1.632 2.239 2.674
Antepfistigi 2.005 4.789 6.827 460 1.135 616 859
Bal 923 1.100 937 572 524 497 181
TOPLAM 310.124| 291.876| 218.388| 289.082| 309.522| 431.203| 415.380
(Digerleri Dahil)

Ham veriler icin kaynak: TKB, www.tarim.gov.tr Derleyen: IGEME

5.1.2. Organik Hayvansal Uretim

Ulkemizde organik hayvancilik Uretimi ile ugrasan girisimci sayisi cok azchr. 2008
yilinda 31 dretici 38.942 hayvanla organik Uretim yapmuslardir. Tablo 5.5’ de de goruldigu
gibi 2008 yilinda organik et Uretimi 554 ton, sit Uretimi 8.711 ton ve yumurta Uretimi de
4.424.000 adet olarak gerceklesmistir. Ic ve dis pazardaki hayvansal Urun ihtiyacinin
blyUkligl gdz 6nune alindiginda organik hayvansal Uretim miktarimin ¢ok distk oldugu
gorilebilmektedir.

Cizelge 5.3. 2008 Y1l Organik Hayvansal Uretim Verileri

Miktar
Uretici Sayisi 31
Hayvan Sayisi 38.942
Et Uretimi (ton) 554
Siit Uretimi (ton) 8.711
Y umurta (adet) 4.424.000

Kaynak: TKB,2009 yil1 verilerinden derlenerek hazirlanmustir.
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Ulkemizde organik et, siit ve yumurta Uretiminin yam sira organik bal Gretimi de
yapilmaktadir. Gunimizde bal insanoglunun yiyecek ve saglik agisindan en ¢ok drettigi ve
kullandig1 bir ar1 Grintdur (Etherington vd. 2003).

Insan beslenmesinde ve sagliginin korunmasinda cok 6nemli olan bal ve diger ar
Urdnlerinin degeri organik Uretime uygun olarak yapilirsa, tiketici igin gok daha saglikli bir
Uretim saglanmus olur. Bu nedenle yalniz ar1 ve ar1 Urtnleri degil, diger tim Grunlerin topragi,
havasi ve suyu temiz olan alanlarda yapilmasi ve Uretim sirasinda ilag ve hormon
kullamlmamas: toplum sagligi ve gelecegi bakimindan oldukca onemli gorilmektedir
(Sorkun 2004). Nitekim son yillarda tlkemizde ve dinyadaki calismalar ar1 Urtnlerinin
kimyasal analizlerinin metal kirlilik hakkinda ©nemli bir goésterge olduguna dikkat
cekmektedir (Buldini vd 2001).

Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulamasina iliskin yonetmeligine gore, Uretilen balin
konvansiyonel tarimsal Uretim alanlarindan ve her turlu gevre kirliliginden uzak olmasi,
koloni yonetiminde hicbir sentetik madde kullanilmadan, tamamen dogal yollarla dogal
floradan ya da organik yetistirilen bitkisel kaynaklardan dretilmesi, hicbir bulasma veya
kalint1 icermemesi organik bal Uretiminin temel kosullar1 arasindadir.

Ulkemizde organik olarak bal, polen, arisiitii, propolis, balmumu gibi ar1 Griinleri
Uretilmektedir. Ancak Uretici sayisi ve Uretim miktar: bakimindan yetersizdir. 2008 yili TKB
verilerine gore; 93 uretici, 112007 kovanla 181 ton bal Uretimistir. i¢ ve dis pazardaki talebe
gore Uretimi ¢cok disik seviyede olsa da, organik bitkisel Uretim yapilan alanlar arttikca,
organik aricilik faaliyetlerinin de artacag: tahmin edilmektedir.

5.2. Organik Pazarlama K avram ve Pazarlama Bilesenleri

Paranin icadindan 6nce insanoglu malin malla degisimini saglamis (trampa donemi) ve
sonralar1 para yerine gecebilecek midye kabugu, cakil tasi gibi dogal materyalleri degisim
araci olarak kullanmustir. Buglink itibari paranin ortaya gikmasi ise ekonomik sistemlerin ve
farkli pazar yapilari olusumunun miladi sayilabilmektedir. Talep edilen mal ve hizmet
miktari, arz1 da etkilemis ve ulusal ve uluslararasi piyasalarda yogun rekabet ekonomideki
tim taraflarin olumlu ya da olumsuz etkilenmelerine yol agmustir. Uretimin hedef kitleye
istenilen yer ve zamanda ulasmasi, pazar payinin arttirilmas: gibi amaclar pazarlama
faaliyetinin 6nemli bir isletmecilik faaliyetine donismesini saglamustir.

Pazarlama gunimize dek cesitli sekillerde tammlanmustir. Iktisatcillara gore
pazarlama; zaman, yer ve mulkiyet faydasi yaratan eylemlerdir (Mucuk 1997). Ma ve
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hizmetlerin GUretim ve tiketimi arasinda zaman ve yer farki varsa, pazarlama bu fark: giderir
ve dengeyi kurar. Mal ve hizmetlerin el degistirmesiyle mulkiyet faydasi yaratiimis olur.
Iktisatcilarin bu tammi pazarlamanin dar bir tammi olarak kabul edilmektedir.

Isletmeciler ise baslangicta pazarlamay:; “mal ve hizmetlerin Ureticiden tiketiciye
veya kullamictya akisint saglayan tim faaliyetler” seklinde tammlamislar ve bu tammlamayla
pazarlamanin dagitim islemi tzerinde durulmus ve Uretim dncesi donem gézardi edilmistir.

Yiginsal Uretim ile saglanan mal miktarindaki artigin yamsira, karsilanamayan cesitli
ihtiyaglarin varliginin fark edilmesi, yeni bir yaklasimi gerektirmis ve bu gelismelerle yeni bir
pazarlama kavrami (marketing concept) ortaya ¢ikmustir (Olug 1987). Bu yaklasima uygun
olarak Mc Carthy’ye gore pazarlama; “tUketicileri tatmin etmek ve isletme amaclarina
ulasmak Uzere mal ve hizmetlerin tiketiciye veya kullaniciya akisint yonelten faaliyetlerin
yerine getirilmesidir” (Mc. Carthy 1975).

Amerikan Pazarlama Birligi (AMA) 1960 yilinda pazarlamay: “0riin ve hizmetlerin
Ureticiden tuketiciye dogru olusuyla dogrudan etkili etkinliklerin yerine getirilmesidir”
seklinde tammlamis, ancak 1985'te ekonomik ve sosyal gelismelerle tammi revize etmistir.
Buna gore pazarlama; Kkisisel ve orgitsel amaclara erismeyi gerceklestirecek degisimleri
yaratmada, fikirlerin, drdnlerin, hizmetlerin  faydalandiriimasi, tutundurulmas:  ve
dagitilmasiylailgili planlama ve uygulama sirecidir.

Tekin' e gore ise pazarlama; tiketicilerin istek ve gereksinimlerinin belirlenip, bunlara
uygun pazarlama bilesimleri olusturarak, tiketicileri tatmin etmek ve isletmeye kar saglamak
icin, ekonomik toplumsal ve dogal cevreyi koruyarak yapilan etkinliklerin tumaddr
(Tekin 2006). Bu tanim pazarlamanin son asamasi olan sosyal pazarlama anlayisina uyan bir
tanimdr.

Pazarlamanin amaci Uretimin Urettigi pazarlanabilir nitelikteki Urin ve hizmetleri
satacak musterileri bulmak, bu musterileri korumak, rakiplerin muUsterilerini  kendine
cevirmek, Orind ilk defa kullanacaklarin firmadan almalarint ve karliligir saglamak olarak
Ozetlenebilir. Her firmada bulunan iki anaislev; Uretim ve pazarlamadir.

Glnumuzde guncel pazarlamayr basariyla yuritmek icin  belirli  olgularin
anlasiimasinda fayda vardir (Hooley ve Sounders 2004):

Pazarlar ve misteriler sirekli degismektedir. Dinya tek bir pazar olusturmaya
dogru ilerlemesine ragmen bu pazarin bireyleri cografya, kiltir ve ekonomilerine gére
ciddi farkliliklar gostermektedir. Bu farkliliklar: kavrayabilmek nemlidir.

MUsteri odakli olmak optimum pazar arayisina yonelmek énemlidir.

Pazarlar ¢esitlidir ve bolimlere ayrilmalidir.
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Iyi pazar bolimlendirilmesi ve triin konumlandirma her firmanin etkili kullanmast
gereken modern yonetim araclaridir.
MUsteri Urini degil, ¢cozim ve fayday: satin almaktadir.

Pazarlama tim firma c¢alisanlarimin gérevidir.

Tarimsal pazarlama ise yaygin gorisin aksine, genel pazarlamamn bir dali olarak
gelismemistir. Aksine; hizmet pazarlamasi ve endistriyel pazarlama kavramlar: tarimsal
pazarlama calismalarindan sonra gelismistir. Pazarlama ile ilgili akademik calismalarin ilki,
Amerika mn orta batisindaki eyalet tniversitelerinde, 1910 yilinda baglamustir. Tarim Grinleri
pazarlarinin isleyisi ve fonksiyonlarinin éneminin anlasiimas: tzerine, bu alanda hukimet
politikalar1 gelistirilmeye baslamistir. Bu cercevede ABD’de pazarlamaya iliskin
diizenlemelere gidilmis, Ingiltere’de pazarlama kurullar: olusturulmustur. Ingiltere’ de, 1963
yilinda Newcastle Universitesi’ne bagli olarak kurulan Tarimsal Pazarlama Kiirsir si,
isiminde “pazarlama’ kelimesini tasiyan ilk resmi kurum olmustur (Anonim 2009c)

Genel olarak tarimsal pazarlama; tarimsal drdnlerin sekil, yer, zaman ve mulkiyet
faydas: saglayarak, Ureticiden tUketiciye ulasincaya kadar gecirdigi tim isletme faaliyetleri
olarak tammlanabilmektedir. Fiziksel acidan ise; tarimsal pazarlama Urinin isletmede
kamyona veya traktore yiklendigi zaman baslamakta ve tiketicinin sofrasina ulasinca sona
ermektedir (Shepherd and Futrell 1982). Ancak kapsamli olarak dusindldigiinde tarimsal
pazarlama Uretim karar1 verilmeden baslayan bir siregtir. Bunun en Onemli sebepleri
asagidaki gibi siralanabilmektedir:

Tarimsal Uretim mutlaka planlt yapilmalidir. Pazar arastirmasi yapilmadan verilen
Uretim karar1 sonucu; arz fazlalig: Urdn fiyatlarimin diismesine yol agarak, kaynaklarin
israf1 sz konusu olmakta ve Uretici gelirleri dismektedir.

Arzin ihtiyaci karsilamamasi durumunda, Ortn fiyatlarimn yikselmesi ithalat
ihtiyacim dogurmakta ve fiyatlar genel seviyesini (enflasyon) yukseltmektedir. Bu da
tarimsal Ureticiler de dahil tim tdketicilerin reel gelirlerinde azalmaya neden
olmaktadir.

Uretim sirecinde kullamilan Uretim yontemi, girdi miktar: ve kalitesi Urind
farklilastirabilmektedir. Uretici ekecegi tohumu secerken bile pazarlama siireci
baslamaktadir.
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5.2.1.Turkiye de Organik Pazarlama Bilesenleri

Glnimuzin pazarlama anlayisinda “pazarlama bilesenleri” temel kavramlardan
birisidir. Pazarlama bilesenleri ya da diger adiyla pazarlama kavram unsurlari, isletmenin
kendisine hedef sectigi bir pazarda gerceklestirmeye calistigi amaglara ulasmak icin
kullandig1 pazarlama vasitalaridir. McCarthy' nin yayginlastirdigi ve guntmizde kabul
gbrmis bulunan unsurlart Mamul, Fiyat, Tutundurma (Pazarlama iletisimi: Satis arttirici
cabalar) ve Dagitim (Y er) olmak tizere dorde ayrilmistir (McCarthy 1975).

Mamul (Uriin-Product): Mamul degiskeni ile ilgili olarak yonetimin temel gorevi;
pazarlanabilir uygun mal veya hizmeti planlamak ve gelistirmektir. Mevcut
mamullerde degisiklik yapilmasi, yeni mamullerin gelistirilmesi, Uretilecek malin
kalitesi, gesitleri, stil, marka, ambalaj, garanti konular: ile ek hizmetler saglanmasi ve
benzeri c¢esitli kararlarin alinmasi pazarlama yonetimi igin hayati dneme sahiptir
(Mucuk 2004).

Fiyat (Price): Pazarlama bilesenleri icinde en ¢ok dikkat ceken ve Uizerinde en cok
durulan bilesendir. Fiyatlandirma yapilirken maliyetler, dagitim kanallari, Urdntn
niteligi, sektorin yapisi, Urdnle ilgili arz ve talep, tiketici davramslari ve yasal
duzenlemelerin gdz 6niinde bulundurulmasi gereklidir. Bir Urtin igin en uygun fiyatin
belirlenmesi, isletme igindeki ve disindaki tim etmenlerin ¢ok iyi tamnmasina baglidir
(Tekin 2006).

Tutundurma (Pazarlama /letisimi- Promotion): Hem mevcut driinler, hem de yeni
urinleri  hakkinda, mevcut ve vyeni pazarlara giris amaciyla tiketicilerin
bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi yonelik gergeklestirilen tim cabalart kapsar
(Altursik ve ark 2006). Reklam, Satis Gelistirme, Halkla Iliskiler, Kisisel Satis ve
Dogrudan Pazarlama olmak Uzere bes aractan olusur.

Dag:t:m (Place): Uriiniin tiiketicilere ulastiriimasinda takip edilecek yollardir. Bu
yollara dagitim kanallar1 de denir. Dagitim kanallar1 ( Wadinombiaratchi 1995):

- Ureticilerin satis ve dagitim islemlerini,

- Tuccarlarin kendi hesaplar: Gizerinden yeniden satisini,

- Araci ve komisyoncularin kendi sahiplikleri altindaki transferlerini igerir.

Glniimiizde ingilizce bas harfleri P olan ve Pazarlamanin 4P'si olarak nitelendirilen

evrensel bilesenlere “2P" daha eklenmistir. Bunlardan ilki “insan” (people) faktoridur.
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Gunumiizde insan sagligina verilen 6nemin artmasi, yeni bir gida maddesi anlayisinin
dogmasina yol agmustir. insan, hayvan ve gevre saghigina zarar vermeyen, dogayla dost Uretim
sekillerinden olan organik tretim bu konudaki en iyi 6rnek olabilmektedir.

Pazarlamanin 6.P'si hiz anlamina gelen “pace’ olmustur. Gintimizde herkesten 6nce
davranabilmek, pazarlamamin  vazgecilmez unsurlarindan  biri  haline  gelmistir
(Anonim 2009c). Bu 0Ongoru avantaji, gelisen teknoloji Urtnleriyle desteklendiginde
pazarlama yonetiminin basar1 oram artmaktadir.

Organik Urtin pazarlamasinda, pazarlama bilesenlerinin belirlenmesi, dncelikle bu Griin
grubunun pazarlama literatiriindeki yerlesik simflandirmalar icindeki yerini belirlemek
gereklidir. Organik tarim Urdnleri agisindan kullanilacak en uygun siniflandirma, tiketim
mallart igerisindeki satin alma bigimlerine dayal1 yaklasimdir (Mucuk 2004):

Kolayda Mallar: Tuketicinin en temel ihtiyaclarim karsilayan, sik sik ve genellikle
en elverisli satis noktalarindan alinan, fiyat ve kalite agisindan ¢ok kapsamli
arastirma ve karsilastirma yapma gereginin duyulmadig: trinlerdir.

Begenmeli (Arast:rzlan) Mallar: Tuketicilerin gesitli 6zellikleri agisindan degisik
secenekleri degerlendirerek ve karsilastirarak satin aldigi Grinlerdir.

Ozellikli Mallar: Ozel istek ve ihtiyaglara hitap eden, belirli bir tiketici grubunun
satin almak igin 6zel bir gaba sarf ettigi ve sadece belli kisitl sayidaki satis
noktalarinda tuketiciye sunulan trinlerdir.

Aranmayan Mallar: Tuketicilerin farkinda olmadig: ya da farkinda oldugu halde
satin amageregi duymadig: Grinlerdir.

Bu siniflandirma agisindan bakildiginda organik tarim drdnlerinin tiketici pazarinda
tam olarak hangi sinifa girdigini sdylemek zordur. Gida UrUnleri ya da gindelik tiketim
mallar1 kolayda mallardir. Genelde toplam gelir igerisinde disuk bir paya sahiptir ve
tuketicinin satin alirken ¢ok dustiinmedigi Urtnlerdir. Organik Grdnlerin gida Grdnd olmalart
nedeniyle kolayda mallar simifina girmeleri gerektigi distndlebilir. Diger yandan organik
drdnlerin tuketimi bir aliskanlik haline gelmediginden sadece bilingli tuketiciler tarafindan
fark edilmektedirler. Farkindalik diizeyi distk oldugu icin aranmayan mallara benzeyen
Ozellikler tasidigi da sOylenebilir. Hatta bu Grinlerin pazardaki fiyat konumundan dolay1
sadece 6zel kurumlarda (hastalik, cocuk sagligini koruma v.b) satin alinan, bu nedenle de
karar verme slreci kolayda mallara gore daha uzun ve daha karsilastirmali slrebilen
begenmeli mallar oldugu dahi distndlebilir (Nasir ve Kimiloglu 2006).



5.2.2. Organik Urinlerin Fiyatlandiriimas

Tarimsal Uretimde: risk ve belirsizliklerin varligi, Uretimin dogal kosullara olan
bagimliligi, arz ve talep esnekliklerinin disik olmasi gibi yapisal Ozellikler tarimsal Urdin
fiyatlarini etkileyen en dnemli degiskenlerdir. Arzin fazla oldugu yillarda fiyatlarin disuk,
arzin talebe gore yetersiz oldugunda ise tarim trdnleri fiyatlar: yiksek seviyelere ¢cikmaktadir.
Ancak Turkiye gibi gelismekte olan Ulkelerde kiiguk ciftcilerin yogunlukta olmas; Ureticilerin
pazar ve fiyatlar Gzerindeki etkisini azaltmaktadir. Tarimsal desteklemelerin de bu unsuru ¢ok
fazla degistiremedigi ortadadir. Ancak genel anlamda tarimsal Ortn fiyatlarini etkileyen
faktorler; arz miktari, tarimsal desteklemelerin yapisi ve miktari, i¢ ve dis piyasa talebi ve
dagitim kanalinin etkinligi seklinde siralanabilmektedir.

Organik Urtn fiyatlariin da tim dinyada ve tlkemizde geleneksel esdegerleriyle
karsilastirildiginda yuksek oldugu bilinmektedir. Bu fiyat farkini olusturan nedenler; genel
anlamda tarim ve tarim dis1 Urdin farklarimin olusumundan farklidir. Organik Griinlerin son
tiketiciye ulasincaya kadar gecirdigi bircok asama fiyata arttirict yonde yansimaktadir. Bu
maliyet unsurlarindan bazilari agsagidaki sekilde 6zetlenebilmektedir:

Damsmanlik hizmetleri maliyeti

Kontrol ve sertifika masraflari

Tasima, depolama ve ambalgjlama maliyeti
Organik girdi maliyeti

Ozellikle ilk yillarda yasanan verim dusikl gt
Gegis donemi masraflar

Isguct ihtiyacinin fazla olmasi

Organik Urdn fiyatlarimn yiksek olmasi, Ureticilerin yuksek maliyetlerinden ziyade bu
urtnleri  ciftcilere  Urettiren ve pazarlayan firmalarin  pazarlama stratgjilerinden
kaynaklanmaktadir. TUrkiye’ de organik Uretilen Grlnlerin i¢ piyasada % 65 nin stipermarket,
%35'e yakin kisminin organik Uriin satan 6zel magazalarda gergeklesmesi yeni gelisen bir
pazar agisindan olumlu karsilansa da her iki dagitim kanalinin kendisinden, pazarlama
faaliyetlerini sirdiren ana firmadan ve devlet tarafindan uygulanmakta olan politikalardan

kaynaklanan problemler mevcuttur (Anonim 2009d).
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Bir Urin grubu pazara yeni girdiginde, yapilan yatirimin karsillanmasi igin
fiyatlandirma politikasimin maliyet odakli olmasi daha uygundur. Organik Grinler icin maliyet
odakl1 fiyatlandirma uygulandiginda pazardaki geleneksel tarim Grdnlerinin % 20-40 kadar
Uzerinde bir fiyat ortalamasi sdz konusu olmaktadir. Hemen hemen tum Ulke pazarlarinda
gegerli olan bu durumun satis hacmi blyudikce ve rekabet arttikca degismesi ve aradaki fiyat
farkinin azalmasi beklenmektedir (Nasir ve Kimiloglu 2006).

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgitiy niin (FAO) 2004 yilinda yaptig: arastirmaya
gore organik ve geleneksel Urinlerdeki fiyat farki Avusturya da % 20-30, Arjantin’de % 10-
50, Italya’da % 50-200, Hollanda’'da % 0-200 ve ingiltere’de % 20-100 oldugu ortaya
cikmustir. Danimarka’ da ise fiyat farki % 20’ nin altinda olarak belirlenmistir. Diger Ulkelere
gore Danimarka’ da organik-geleneksel Urin farkinin disik olmasimin en 6nemli sebebi; bu
Ulkede devlet, ciftciler ve perakendecilerin 1993 yilinda organik tarim kooperatifi Co-op
Denmark’1 (FBD) kurmalar1 ve organik Urtin fiyatlarim distirme yonundeki fiyat politikasin
uygulamaya koymalaridir (Anonim 2001).

Organik uUrtn fiyatlarinin yiuksek olusu; pazardaki hedef kitlenin yiksek gelirli
kisilerden olusmasint zorunlu kilmaktadir. TUketicilerin organik Griin toketimi konusunda
biling sahibi olmasi, organik 0Orind satin alma islemini gergeklestirecegi anlamina
gelmemektedir. Efektif talebi olusturan gruplar cogunlukla tst gelir gruplaridir. Ozellikle
blylk sehirlerde yasayan egitimli ve Ust gelirli gruplarin énimizdeki yillarda organik Grin
talebine pozitif yonde bir ivme kazandiracagi dusunulmektedir. Bu konuda 1999 yilinda
Ankara, Istanbul ve izmir'de 500 tilketici Uzerinde (Once ve Marangoz 2002) yapilan
arastirmada da bu gorusl destekleyen sonuclar ortaya konmustur. Calismada gelir durumu ile
organik Uruin tiketimi arasinda anlamli bir iliski oldugu ortaya gikmstir.

5.2.3. Pazarlama fletisimi

Pazarlama karmasina iliskin son karar grubu, tutundurma Kararlaridir. Isletme,
tuketicilerin ihtiyag ve isteklerine uygun olan bir mali, uygun bir fiyatla, uygun dagitim
olanaklariyla hazirlasa bile, hedef pazardaki tuketicilere isletmeyi ve Urinlerini tamtamyorsa,
sundugu yararlardan haberdar etmiyorsa ve onlari satin almaya ikna etmiyorsa pazarlama
programinin  basar1 sanst da olmayacaktir. iste bu eksiklik tutundurma kararlarn ile
giderilebilmektedir (Y Ukselen 1998).
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Tutundurma ya da pazarlama iletisimi, Urtin veya hizmetlerin tiketicilere tanitiimasi
ve satilmast icin yapilan etkinliklerdir. Ureticilerle tiketiciler arasindaki fiziksel mesafelerin
artmasi, tuketici gelirlerinin ve buna bagli olarak istek ve gereksinimlerinin artmasi, dagitim
kanallarinin ¢esitlenmesi pazarlama karmasindaki tutundurma bileseni her gecen giin daha
onemli hale gelmektedir (Tekin 2006). Isletmeler, Uriin ve hizmet tutundurmasinda bircok
aractan yararlanmaktadir. Bu araclarin en Onemlileri; reklam, kisisel satig, promosyon,
dogrudan pazarlamave halkla iliskilerdir.

Reklam urtnlerin tamtim ve satisim saglamak veya kolaylastirmak amaciyla belirli bir
bedel karsihginda kitle iletisim araglariyla istenen mesgjlarin tiketicilere ulastirilmasi
cabasidir. Reklamlarin en 6énemli fonksiyonlar1 ise; bilgilendirme, ikna etme ve hatirlatmadir
(Altumgik v.d 2006). Reklamlarda mesajin iceriginin belirlenmesi isletme yonetiminin
kontroltindedir. Ancak reklamin yayinlanacagi medyamin 0zel sartlar: ile reklam denetleme
kurullarimin ilkeleri bazi sinirlamalar getirmektedir. Reklamin bagimliligir yaratmada tek
basina sihirli bir degnek gibi gorilmemesi ve diger tutundurma cabalariyla desteklenmesi hem
marka, hem de Uriin imajina katkida bulunabilir (Kotler 1999).

Bir diger tutundurma araci olan satis gelistirme ise; dogrudan nihai tiketicilere ya da
satiglart arttrma amaciyla araci kuruluslar olan toptanci, perakendeci, bayi ve acenteleri
tesvik etmede kullanilan araglardir. TUketicilere yonelik uygulanan satis gelistirme araglars;
kupon, hediye Uriin ya da 6rnek Urin dagitimi, indirim, ¢ekilis ya da Urin tamtimlaridir.
Aracilara yonelik kullanilanlar ise gekilisler, bayi toplantilar: ve indirimlerdir.

Halkla Iliskiler'in amaci ise; isletme ici ve disi hedef kitlelerle agcik iletisim
kurulmasiyla calisanlarin  memnuniyetini - arttrmak ve isletmenin itibarim ve imajim
guclendirmektedir (Altumsik 2006). Pazarlamada halkla iliskilerin hedef kitlesi ise musteriler
ve kamuoyudur. Basin blltenleri, basin duyurulari, programlara katilim, basin toplantilari,
isletme gezileri, 6zel gin kutlamalar1 vb. uygulamalarla medya araciligiyla kamuoyu ve
misteriler goziinde firmamn imaj1 ve itibar1 giiclendirmeye calisilir. Ozellikle reklam,
promosyon vb. tutundurma unsurlarina sicak bakmayan, ilgisiz kalan kitlelere ve fikir
liderlerine ulasmadaki basarist halkla iligkileri diger tutundurma bilesenleri arasinda ayr1 bir
yere oturtur (Odabas1 ve Oyman 2002).

Insanlik tarihi kadar gecmisi olan diger tutundurma metodu olan kisisel satis da; satis
elemanlar: vasitastyla misterilerle iletisim kurma, siparis alma, tanitim yapma ya da dogrudan
satis islemini gerceklestirme faaliyetidir. Bu tutundurma aracinin en 6nemli avantaji hedef
kitlelerden olan geri bildirimin en yiksek seviyede olmasidir. Ancak Kkisisel satis
uzmanlarimn bilgi, yetenek ve iletisim kabiliyeti basaridaki en dnemli unsurdur.
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Tutundurma cabalar: gelisen teknoloji ve uygulama bicimlerine gore sekillenebilmekte
ve yeni pazar kanallarimin ortaya gikmasina sebep olmaktadir. Geleneksel anlamda en sik
bagvurulan yizytze, telefonla ve katalogla satis gibi yontemler yerini televizyon ve internet
Uzerinden satisa birakmis ve dolayisiyla dogrudan pazarlama metodu kavramsal olarak
guncellenmistir.

Organik tarim sektorinin gelisimi agisindan iletisim ve tutundurma faaliyetleri
ureticiler, isletmeler ve tiketiciler agisindan buyik 0nem tasimaktadir. Organik Urdnlerin
pazarlar ve tuketiciler icin yeni olmasi, tuketicilerin tuketiminde bagimlilik kazandigi organik
olmayan alternatif Urtinlerin varlig1 ve hatta birgok tiketicinin organik trtinti duymadig: ya da
duydugu halde yanlis bildigi distinuldiginde tutundurmanmn énemi dahaiyi anlasilmaktadir.

Baslica kisisel iletisim araci olan reklamlar organik tarim Grtnlerinin buginkt pazar
durumu agisindan bakildiginda yiksek maliyetli ve hentiz etkin bigimde getiri saglamayacak
bir arag olarak degerlendirilmektedir. TV ya da radyo gibi kitlesel iletisim araglar1 Uzerinde
yayinlanan reklamlar genellikle pazar kapsamu ¢ok genis olan Griin gruplar: igin tercih
edilmektedir. Ancak organik drtnlerin hentiz oldukga kisitli bir tiketici kesimine hitap ettigi
distundldiginde, kitlesel iletisim araglarimin hedef misteri basina maliyeti cok yiksek
olacaktir. Bu sebeple reklam yapma mecrasi olarak daha segici ve hedefli bir ortam olan dergi
reklamcilig1 tercih edilebilir. TUketiciler icin saglikli yasam ile ilgili yayinlara, araci
kurumlara yonelik olarak ise gida sektorii ve tarim alamyla ilgili sektérel basin organlarina
reklam vermek, daha distk maliyetler ile dogru hedefe daha etkin bicimde ulasilmasini
saglayabilmektedir (Nasir ve Kimiloglu 2006).

Organik gidalarin tamitimi igin satis ya da tamtim oncullgl yapacak Kisi ya da
kurumlarin belirlenmesi ve bu temsilcilerin ¢esitli platformlarda yer almast organik trtinlerin
digerlerinden farklari, gevre ve insan saglig: etkileri ve fiyat farkliliklart nedenleri ile ilgili
bilgi dizeyini yikseltebilir. Bu baglamda sivil toplum kuruluslarina ve meslek odalarina
(tabipler odasi, muhendisler odasi vb.) biyik gorevier dismektedir.

Ulkemizde uygulanan 01.12.2004 tarih ve 5262 sayili organik tarim kanununda
organik trunlerin ve girdilerin reklam ve tanitimina iliskin diizenlemeler yer almaktadir. Buna
goére; organik Urin ve girdilerin etiket ve logolar1 yalmizca organik Urtnler ve girdiler igin
kullanilir. Organik Urlnlerin ve girdilerin etiket ve logosu, reklam ve tamitimi; sahte, yaniltic
veya Urinuin yapising, Ozelliklerine, igerigine, kalitesine, orijinine ve Uretim tekniklerine gore
hatal1 bir izlenim yaratacak, Urinun sahip olmadig1 etki ve Ozelliklere atifta bulunacak
bicimde olmamali1 ve tiketiciyi yaniltici yazi, resim, sekil ve benzerleri icermemelidir.
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Bu maddenin (Madde 8) ana amaci tuketiciyi korumaya yonelik yaniltici ve aldatici
reklam ve tanitim faaliyetlerinin engellenmesidir. Aslina bakilirsa tiketiciler satin aldiklari
Urdnlerin gercekten organik olup olmadigina veya ne kadar organik olduguna siphe ile
bakmaktadirlar (Marangoz 2008). Ornegin 2006 yilinda Londra min giineyinde yapilan bir
arastrma, organik Urin ibaresiyle satilan bir ¢ok drinin gercekte organik yontemlerle
Uretilmedigini ortaya ¢ikarmistir (Nardali ve Ay 2007).

Organik drdnler icin kullamlabilecek en etkin pazarlama iletisim faaliyetlerinden
biri de satis promosyonlaridir. Satis promosyonlart bilgi vermek ve marka bilinilirligi
olusturmaktan ¢ok Urunlerin satisini hizlandirmaya yonelik faaliyetlerdir. Yeni kullamcilar
cekmek, halihazirda Urinleri satin almakta olan musterileri 6dillendirmek ya da sik ve daha
fazla miktarda satin almay: tesvik etmek icin yapilirlar (Nasir ve Kimiloglu 2006). Satis
promosyonlar1 kapsaminda uygulanabilecek diger teknikler de su sekilde olabilir:

Buyuk marketlerde stantlar agmak

Tatil yorelerinde organik Urlnlerle hazirlanan yemek sunumlarinin yapilmasi
Birgok organik triniin gesitli paketleme promosyonlar: ile sunulmasi

En ¢ok kullanmlan web sayfalarinda organik tretimleilgili bilgiler verilmesi ve

yarismalar diizenlenmesi

5.2.4. Dagitim K anallari

Organik metotla Uretilen Grdnlerin tiketicilerin eline ulasmast ve ulastigi anda
kendisinden beklenen 6zellikleri ihtiva etmesinde dagitim kanallar1 blylk 6nem tasimaktadir.
Organik Uriinlere olan talep arttikga internet gibi farkli dagitim kanallar1 ortaya ¢iksa da,
Ulkemizde i¢ pazar talebinin distk olmas: alternatifleri azaltmaktadir. Stpermarketler organik
Urdn pazarlamasinda en yaygin kullanmlan dagitim kanallarindandir. Bunun yamsira 6zellikli
magaza denilen organik Orin magazalari, organik halk pazarlari ve ihracat dagitimda
kullanmlmaktadir.

5.2.4.1. Zincir Marketler
Biytk perakendecilerin tUketici pazar1 Uzerindeki hakimiyeti son 50 yilda 6nemli

sekilde degismistir. Tum dunyada perakendeciler, sahip olduklar1 kalite, garanti ve
izlenebilirlik sistemleri sayesinde yiyecek endustrisinde guiclenmislerdir. Sahip olduklar1 bu
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guc nedeniyle hem kullamm hem de kabul edilebilirlik acisindan Ureticiler ve tiketiciler
Uzerinde etkilidirler (Marangoz 2008).

Organik Urlnlerin pazarlanmasinda 6nemli dagitim kanallarindan biri olan zincir
magazalar (stipermarket, hipermarket v.b), diinyada ve Glkemizde tim gida alisverislerinde en
cok kullanilan merkezlerdir. Uriin gesitliligi saglamast ve bilingli tiketicileri gekmesi
bakimindan organik gidalara ayrilan reyonlar gin gegtikge artmaktadir. Ayrica biyuk
sipermarket zincirleri organik Uriin isleme ve Uretim isine de girmiglerdir (Newton 2004).

Ulkemizde Migros, Tesco-Kipa, CarrefourSA, Real, Metro ve Metropol
magazalarinda organik drin reyonlar: bulunmaktadir. Bu drinlerin biylk magazalara girmesi
tim gelir gruplarimin organik Oretim metoduna iliskin bilgi dizeylerini yikseltmektedir.
Ancak Avrupa Birligi Ulkeleri ve Amerika organik tarim yonetmeligi geregince; organik
drdnlerin, organik olmayan diger Grlnlerden ayri1 bir reyonda satilmasini mecburi kilan
uygulama dolayisiyla market icindeki reyonlar: sinirli kalmaktadir. Tiketicilerin ttm Grdnleri
aym rafta gbrememesi, Urlinler arasinda kiyaslama yapamamasint ve ¢ogu zaman aldigi
Urdndn organik ikamesinin oldugundan bile haberi olmadan alisverisini bitirmesine neden
olmaktadir.

Ulusal perakende zincirine verilen UrUnler, perakendecinin tim subelerinde hedef
olarak secilen musteri kitlesi dikkate alinmadan dagitilmaktadir. Bu uygulama; Grinlerin iade
oranlarinin yikselmesine neden olmaktadir. Birgok noktada misteriye ulasiimasi, Grdnleri
tanitmak icin yapilmasi gereken tamtim faaliyetlerinin maliyetlerini de arttirmaktadir. Bu
uygulamanin bir baska sonucu ise; pazarlamaci firma dGrdnlerinin reyon diizenlerini devamli
olarak kontrol altinda tutamamasi ve musteriye Urinlerin gekici sekilde sunulamamasi
seklinde ortaya cikmaktadir. TUm bu uygulamalar 0Ortin fiyatlarim gereksiz olarak
arttirmaktadir (Anonim 2009d).

5.2.4.2. Ozellikli M agazalar

Organik Uriin satisinda pazarda yer alan kanallardan birisi de; genellikle blyik sehir
merkezlerinde yer alan Ozellikli ya da butik magaza adi verilen satis noktalaridir. Bu
magazalar sehrin en islek caddelerinde yer alirlar ve mekan kirasi ya da bina degeri genelde
cok yuksektir. Hedef kitleleri organik giday: bilen ve farkinda olarak talep yaratan st gelir
grubundaki kisilerdir.
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Ulkemizde istanbul, Ankara, izmir, Bursa gibi biiyilk sehirlerde 100 (in (zerinde
organik magazasi bulunmaktadir. Magazalarin dekorasyonu da organik Uretim felsefesiyle
Orttsecek bicimde yapilmaktadir. Satilan organik Urtnlerin ambalgjlar1 da genellikle dogal
malzemeden yapilmis, el isi bez torbalardir. Organik meyve-sebzeden, regel, zeytinyagi,
meyve suyu gibi islenmis tarim Urdnlerinin yamnda, kozmetik ve tekstil Grinleri 6zellikli
magazalarda en ¢cok satilan trtnlerdir.

Turkiye' de faaliyet gosteren organik Uriin magazalarindan bazilar1; Nergis, Kirkambar,
Ecolife, Zencefil, Isil Dogal Uriinler ve Ev Yemekleri, Tarcin Dogal Uriinler, Vegatus ve
Friends Cafe’'dir (Anonim 2009e) . Bu magazalardan birgogu “Franchising” sistemiyle
bayilikler vermektedir.

5.2.4.3. Organik (Ekolojik) Halk Pazary

Ulkemizde tarimsal gida talebinin karsilanmasinda rol oynayan en 6nemli satis
yerlerinden biri de halk pazarlaridir. Yapilan arastirmalarda Tirkiye'de tiketicilerin
% 80'inin meyve-sebze alisveriglerini semt pazarlarindan yaptiklar: ortaya ¢ikmustir. Yine
tuketicilerin % 55'i organik Urin satin almak istedikleri yer olarak sebze-meyve pazarlarin
tercih edeceklerini bildirmislerdir (Anonim 2009f).

Tarkiye'nin ilk %100 Ekolojik Halk Pazar1 27 Haziran 2006’da Bugday Ekolojik
Yasami Destekleme Dernegi’nin 6ncultgiinde, Pinar Organik Sit ve Milupa Organik’in
katkilartyla Istanbul’un Sisli ilcesinde kurulmustur. Ferikdy semtinde cumartesi glnleri
kurulan bu pazarda her hafta yaklasik 10 ton organik gida satilmaktadir. Pazarda Turkiye nin
bircok yerinden gelen meyve ve sebzelerin yam sira hayvansal Urtinler ve kozmetik Urinler de
yer almaktadir. Pazarin hedef kitlesi her gelir dizeyinde, saglik, lezzet ve ekonomik
konularda bilingli tim tiketicilerdir.

Istanbul’ da bulunan ilk ve tek ekolojik halk pazarinda 250 tezgah bulunmaktadir. Bu
tezgahlarda organik Urunlerini satmak isteyen kisiler ya da firmalar Turkiye deki
kontrol-sertifikasyon kuruluslarindan aldiklar: sertifikalarim Bugday Dernegi’ ne ibraz etmek
zorundadirlar.

Ureticilerin genel olarak uretim yaptiklar: tarlalara aldiklar sertifikalara “master
sertifika’ pazara sunacaklari Ortnler icin aldiklar sertifikaya da “Orin sertifikast”
denmektedir. Bugday Dernegi Ureticilerin halk pazarinda sunmak igin topladiklar: Grinlere
“haftalik” olarak aldiklar1 Uriin sertifikasim her pazartesi guini kontrol etmektedir. Pazarda
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satilan organik Ortnlerin fiyatlart konvansiyonel ikamelerin altina dismeyecek, ancak iki
katim da asmayacak sekilde satisa sunulmaktadir.

Tarkiye'de kurulan % 100 Ekolojik Halk Pazarlarin ikincisi Antalya Cam Piramit
Kongre ve Fuar Alan’ nda, Uglinctisli de 12 Temmuz 2008 ‘de Samsun Gazi’'de agilmstir.
Boylece Bugday Dernegi’ nin damsmanliginda ve denetiminde kurulan halk pazarlarinin sayisi
Uge cikmustir. Tarim drdnleri pazarinda satict ile nihai tiketiciyi yiz ylze getiren organik
pazar yeri projesi Turkiye' de organik Urin pazarinin olusturabilmesi amaciyla 15 yildir
calismalarint sirdiren dernegin, organik yasam bilincinin gelistirilmesinden, dogal Urin
dukkanlarinin kurulusuna kadar farkli alanlarda strdirdigl cabalarin en son halkasin
olusturmaktadir (Anonim2009g).

Organik Urtnlerin yerel organik pazarlar araciligiyla satilmasinin, Uretici ve tiketiciler
acisindan bircok avantaji bulunmaktadir (Stagl 2002):

Tasima Kolayl:gi: Uzun mesafeli tasima sirdurdlebilir Griin saglama konusunda
Oonemli sorunlara ve tartisgmalara neden olmaktadir. Yesil stpermarketler bazi
farkli tekniklerle tarim Grdnleri satmaktadir. Bu farklilik daha yakin bdlgelerden
Urin temini ve daha az tasima seklindedir. Daha az tasima ile tasimadan
kaynaklanan bazi kimyasallardan kaginmak mimkain olmaktadr.

Tuketici Talebinin Daha Duzenli Kargilanmas: Birgok tuketici cevresel
problemler ile ekonomik gelisme arasindaki iliski hakkinda endise duymaktadir.
Organik Urtin tuketicisi kisilerin gevresel duyarliligi yuksek olan kisiler oldugu
dikkate alinirsa, kendi bulunduklar1 bolgede yetisen drlnleri tuketmeleri,
ihtiyaglarinin daha kisa sirede ve drinun tazelik, renk ve koku gibi 6zellikleri
degismeden karsilanmast hem musteri memnuniyeti acisindan hem de ekonomik
olmasi bakimindan énemlidir.

Tuketiciye Yak:nl:k: Tuketiciye yakin olmak, Uretim ve pazarlama maliyetlerinin
dusik olmasi, yerel firmalarin desteklenmesi, ambalajlama masraflarinin
dustrilmesi konularinda bilyilk 6nem tasimaktadir. Ornegin; organik olarak
Uretilen marul, 1spanak, maydanoz gibi cabuk bozulabilen Urtinlerin yetistirildikleri
bolgede tiketilmesi maliyetleri disurtct etki yapmaktadir. Ayrica tuketiciler
organik Urtnleri halk pazarlarindan satin alarak, organik drunlerle ilgili
zihinlerinde olugan “1Uks” ya da “pahal1 trin” fikrini degistirebilecektir.

Bugday Ekolojik Yasam Destekleme Derneginin tescilli markast olan % 100 Ekolojik
Pazarlar, hepsi biuylk bir ¢abamn Urtind olan organik drtnlerin, Turkiye de bilinilirligi ve
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talebini arttirmakla birlikte, %90 indan fazlasi ihrag edilen bu Grinlere, Turk halkinin da
kolaylikla ulasmasint amaglamaktadir. Ayrica bu pazarlar, Turkiye' de ekolojik Urin tretimi
ve kullamminmi yayginlastirmak, her kesimden tiketicilerin ekolojik drtinlere kolaylikla ve
uygun fiyatta ulasilabilmesini saglamak, bu sayede sagliktan gida guvenligine, enerjiden,
doga ve doga kaynaklarim korunmaya, gelecek kusaklarin saglikli bir dinyada yasam
hakkina kadar bir gok katk: ve fayda saglamaktadir.

5.2.4.4. internet Pazarlamas

Internet 1960’ |1 yillarda ABD’de savunma amagli olarak yapilan bir calisma sonucu
1969’ da gelistirilmistir. Ancak 6zellikle 1990’ |1 yillarin ilk yarisinda birbiri ardina gelistirilip
piyasaya siirilen yazilim ve onu tamamlayan diger unsurlar ile hizla ticarilesmis ve kullanimi
yayginlasmaya baslamistir. BOylece 6nce bilgisayarcilar, bilim adamlar: ve arastirmacilarin ag
Uzerinden bilgi alisverisi saglamada kullamlan internet basta ABD ve Kanada da gitgide
populer hale gelmeye baslayarak 1995’ den itibaren e-ticaretin en yeni ama en hizli gelisen
araci halini almigtir (Mucuk 2004).

Elektronik alamndaki devrimler ve buluslar internet ile karsilastirildiginda, kullamiciya
erisim siresi bakimindan internet Iehine bir farklilik sdz konusudur. Radyo 38, TV 13, PC 16
yilda 50 milyon kullamciya ulasmustir. Internet ise 4 yil gibi kisa bir stirede ayn orandaki
kullanmciya erigsmistir (Dolanbay 2000).

Internetin yayginlasmas: Ureticileri harekete gecirmis ve bu sanal ortamda kendilerini
tanitmaya ve satis yapmaya baslamislardir. Genel olarak elektronik ticaret taraflarin fiziki bir
baglanti ya da degisime girmekten ziyade, elektronik ortamda karsilikli aligveriste
bulunmalar1 olarak tammlanmaktadir. Buradaki taraflar ulusal ya da uluslar arasi sinirlar
dahilinde olabilirler. Elektronik ticaret, saticilar ile tiketicileri global dizeyde bir araya
getirir. Dolayisiyla etkisini sadece ulusal sinirlar iginde disinmemek gerekir. Gelisen yeni
teknolojilerin katkisiyla geleneksel ticaretten elektronik ticarete yonelisle birlikte, gecmisin
gorusmeler, dergiler, reklamlar, kataloglar, yazili formlar gibi araglarint internet Uzerindeki
web sayfalari, elektronik posta ya da elektronik veri transferi (EDI) amaya baslamistir
(Bozkurt 2000).

Telekomiinikasyon aglar1 Uzerinden gerceklestirilen ticari islemler “e-ticaret” olarak
tammlanmaktadhr. Internette pazarlama ise; hedef pazarlara yonelik olarak internet ortaminda
mamullerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitiimasina iliskin stratejik
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siregtir  (Pride and Ferrell 2000). Internette pazarlama dort sekilde yapilmaktachr
(Capon and Hulbert 2001).

Isletmeden tiiketiciye (Business to Consumer — B2C)

Isletmeden isletmeye (Business to Business —B2B)

TUketiciden tuketiciye (Consumer to Consumer —C2C)

TUketiciden isletmeye (Consumer to Business — C2B)

Isletmeden tiketiciye ve isletmeden isletmeye pazarlama en cok bilinen internet
pazarlama turleridir. Ancak internetin pazarlama islerine ve pazarlama yontemine etkileri gok
cesitlidir. Bunlar: kisaca 6zetlemek gerekirse (lyiler 2007);

Internet siirsizdir ve diinyanin her yerinden aga baglanabilen herkese agiktr,
Kiresel pazarlama ilk kez internet sayesinde gercek haline gelmistir ve
internete Dinya Ticaret Serbest Bélges de denilmektedir,

Firmalar arasi ticarette (B2B) kullanimi hizla artmaktadir,

Segmentasyon / bolimlendirme ve hedefleme igin blytk firsatlar sunmaktadir,
Internette herkes aym diizeydedir. En kiclk bir firma bile internette diger
blyuklere esit hatta biyuk gorunebilir,

Rekabetci arastirma ve is bilgisi edinmek mimkunddir,

Ucuz ve etkili pazarlama bitcesi olusturulabilir,

Yeni bir satig ve dagitim kanal1 yaratmaktadr.

Dunyada ve Turkiye' de organik tarim UrUnlerinin pazarlamasina iliskin olarak internet
ortaminda e-ticaret 6rnekleri meveuttur. Ulkemizde organik Uriinler internet tizerindeki sanal
marketlerden satin alinabilmektedir. Migros, Gima, ve Endy gibi zincir marketlerin internet
sayfalarinda organik Urlinlere yer verilmekte ve satisa sunulmaktadir. Ayrica organik tretim
yapan firmalar, internet siteleri araciligiyla Grdnlerini satmaktadirlar. Bunun en 6nemli
ornekleri siralamak gerekirse;

www.e-organik.net

www.organikce.com

www.ilcetarim.com

www.ta-ze.com

www.beyazcizgi.com

www.dophan.com’ dur.



http://www.e-organik.net
http://www.organikce.com
http://www.ta-ze.com
http://www.beyazcizgi.com
http://www.dophan.com

Elektronik ortam organik tarim Urunlerinin pazarlanmasi, hatta satis ve dagitiminin
gerceklesmesi icin kullamlan araglardan birisidir. Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Organizasyonu’nun arastirma raporuna gore pazar arastirmalart sonucu, organik tarim
sektoriindeki bes yeni gelismeden birisi; internetin organik Uriin ticareti icin artan derecede
kullanilmaya baslanan bir satis kanali haline gelmesidir.

5.2.45. Dis Pazarlar

Organik tarim dranleri, 6zellikle gelismis Ulkelerde buyik talep potansiyeline ve arzi
heniz talebini karsilayamaz diizeyde olan bir pazar yapisina sahiptir. Gelismekte olan tlkeler
icin blydk bir firsat niteligindeki bu pazara kars1 Turk Uretici ve ihracatcisinin katilimi
1980'lerde yurtdisindan gelen taleplerle, sozlesmeli Uretim metoduyla sekiz Grlnle
baglamistir. Gunimize kadar gerekli kurum ve kuruluslarim biinyesinde olusturarak hentiz
potansiyele ulasmamis, ancak biyudk bir gelisim géstermistir (Uzun 2006).

Ithalatc firmalarin talepleriyle, sozlesmeli Uretim metoduyla baslayan organik Gretim
ve ihracatinda, ithalat¢i Ulkeler proje kapsaminda ciftcilerle sizlesme yaparak kendi
Ulkelerindeki mevzuat hiukumlerine gore Uretim yaptirmig, kontrol ve sertifikasyon
uygulamalarindan sonra triind satin almiglardir. Kontrol ve sertifikasyon islemleri ilk dnceleri
ithalat¢1 Ulke standartlarina gore gerceklestirilmis, 1991 yilinda AB 92/91 nolu yonetmeligin
yurdrlige girmesinden sonra, bu yonetmelik hikimlerine gore yapilmaya baslanmistir
(Kayalar 2004). Ulkemizde i¢ pazar talebine kiyasla, ¢zellikle Avrupa ilkelerindeki hizla
artan organik Uruin talebi Gretimimizin buyuk bir kismunin ihrag edilmesine sebep olmaktadir.

Diger Ulkelerde oldugu gibi henliz Glkemizde de organik tarim UrUnleri chs ticaretine
iliskin istatistiksel altyap: olusturulamamistir. Bu nedenle ihracata ait istatistiki bilgiler ancak
Ege lhracatct Birlikleri kayitlarindan izlenebilmektedir. Buradan hareketle ihracatc
firmalarimizin organik tarim drdnlerini ihrag ederken sbz konusu Uriin grubunun ihracatinin
kayda bagli oldugunu g6z o©nunde bulundurmalart ve ilgili ihracat¢i Birligine kayit
yaptirmalari 6nem arz etmektedir.
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Cizelge 5.4. Yillar itibariyle Tirkiye nin Organik Uriin Ihracati

o 2006 2007 2008
URUNLER M D M D M D

Kuru Incir 636 | 1.890| 1.077| 5.413 941 | 5.785
Findik 772 | 4.119 608 | 4.542 665 | 5.676
Kuru Kayist 903 | 2.368| 1.169| 3.897| 1.140| 4.483
Dondurulmus Meyve 2592 | 4497 | 2.354| 5.056 872 | 2.094
Kurutulmus Elma 35 69 20 60 189 | 2.179
Kuru Uziim 1247 | 2226| 1375| 2.618 554 | 1.233
Kuru Erik - - 0,5 4 51 841
Pamuk 85 138 - - 411 706
Mercimek 7 9 639 567 274 685
Cam Fistig1 32 786 59| 1.942 15 548
Hashas Tohumu - - 125 543 95 507
Nohut 724 718 864 935 385 504
Anason, Rezene, Kisnis 155 425 38 136 72 246
Kimyon - - 15 49 23 154
Zeytin Y agi 4 40 14 102 14 107
Kekik, Defne - - 55 281 11 73
Domates Salgasi 13 87 77 119 38 70
Dondurulmus Sebze 579 484 58 60 20 32
Elma Suyu 170 236 44 94 - -

TOPLAM (Digerleri Dahil) 10.374 | 28.225 | 9.347 | 29.359 | 8.629 | 27.260

Ham veriler icin kaynak: Ege Ihracatcilar Birligi Derleyen: IGEME
(M: Miktar: Ton, D: Deger: 1000 $)

Turkiye'de organik tarim sektort yabanci firmalarin talepleri dogrultusunda ihracat
odakl1 gelisme gostermektedir. Kurutulmus meyvelerin ise organik Griin ihracatindaki 6nemi
blyUktar. Ancak ihrag edilen Griin miktar1 bakimindan dondurulmus meyveler 2006 yilinda
2.592 ton ile ilk sirada yer alirken, 2008 yilinda kuru kayist 1.140 ton ile ilk siradadhr.
Organik Uriin ihracatinda zeytinyagi, domates salgasi ve meyve suyu gibi tarima dayal1 sanayi
Urinleri de yer almaktadir. Islenerek katma deger kazanan UrUnlerin dis pazarlara
gonderilmesi gelirleri ve istihdami arttirici etkileri nedeniyle, yas olarak pazarlanan tarim
Urdinlerine gore ekonomimiz agisindan daha 6nemlidir.

Ihracatimizin yoneldigi tlke sayisi 33 olup, AB Ulkeleri en onemli ihrag pazarlarinmizi
olusturmaktadir. AB Ulkeleri disinda, Kuzey Avrupa Ulkeleri, ABD, Kanada, Giliney Kore,
Tayvan, Yeni Zelanda ve Japonya dikkat ¢ceken potansiyel pazar gorunimiindedir. Pek ¢ok
Ulkede oldugu gibi Ulkemizde de organik Urln chis ticaret istatistiklerini tutmak Uzere
gelistirilmis bir sistem olmadigi igin, yapilan ihracatin tamam istatistiklere yansimamaktadir.
Gercekte ihracatimizin daha fazla oldugu distinilmektedir (Subasi 2009).
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Cizelge 5.5. Turkiye nin 2008 Yili Organik Uriin ithalata

Urin Adh Miktari(K g) E:)llir(]enl ithal Edilen Ulke
(B/H/K)
Bugday Cimi Tozu 156,3 B Avustralya
Bitki Cayi(Muhtelif) 293,6 B A.B.D.
Peynir(Rokfor) 693 H Isveg
Portakal & Miirver gigegi marmelatt 856,8 B Isveg
Hurma 1500 B Suudi Arabistan
Kurabiye(Zencefilli) 1984,5 B Isveg
Cilek Recdli 3062,4 B Isveg
Midi-Original 8505 B Isvigre
Mercimek 9540 B Suriye
Musli-Crunch 116415 B Isvicre
Aycicegi yagi 14088,8 B Almanya
Bulgur 18167 B Suriye
Fasulye (kuru) 23000,0 B Kirgizistan
Bebek Mamasi 33487,2 K Ispanya
Bugday 35150 B Suriye
Ceviz (ig) 45280,0 B Kirgizistan
Mercimek Unu 47650 B Suriye
Nohut 49812 B Suriye
Pamuk (Balya) 92449,0 B Kirgizistan
Bugday Kirigi 111750 B Suriye
Misir 371415 B Rusya
Susam 508860,0 B Etiyopya
Fasulye (kuru) 517500,0 B Etyopya
Aycicegi 4258310,0 B Rusya
Cavdar 4374251,0 B Rusya
Y ulaf 6505771,0 B Rusya
Bugday 16174488,0 B Kazakistan

Uriin Kokeni: B:Bitkisel H:Hayvansal K:Karigik
Kaynak: TKB 2009.

Ulkemizde organik uriin tiiketiminde heniiz cok diisik seviyede de olsa ithal driinler
kullanilmaktadir. Organik drdin ithalatinda AB Ulkelerinin disinda ABD, Avustralya, Suudi
Arabistan, Rusya ve Kirgizistan gibi Ulkeler yer almaktadir. ithalat1 yapilan organik trinlerin
basinda bugday, arpa, yulaf ve aygicegi gelmektedir. Islenmis Urlinler arasinda ise bebek
mamalar1, musli, aycicegi yag1 ve gilek receli yer almaktadir.

5.3. Dunyada Organik Tarim

Verim artisina yonelik sentetik kimyasal tarim ilaglari ve mineral gubrelerin yogun
olarak kullammi tim diinyada amacina ulagsmis ve tarimsal Uretim seviyelerinde hizli artis
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gbzlenmistir. Ancak verim artistmin yan sira bilingsiz girdi kullammi, hava ve su kirliligi,
dogal kaynaklarin sirddrdlebilir kalkinmaya imkan tanimayan sekilde tahribat1 basta gelismis
Ulkelerdeki bilingli kesimler tarafindan sorgulanmaya baslamis ve bu sorgulama zaman
icerisinde kurresel bir boyut kazanmustir.

Konvansiyonel tarim yontemlerine alternatif arayislarina yonelik ilk calisma 1910’ lu
yillarda Ingiltere’de organik tarim gorisuniin olusturulmasichr. Bunu Albert Howard'in
“Tarimsal Vasiyetnames” nin 1940 yilinda yayinlanmast takip etmistir. Diger Avrupa
Ulkelerinde ise alternatif tarim arayisinin onculeri arasinda Dr. Rudolf Steiner gorilmektedir.
Bir antropolog olan Steiner, 1924 yilinda Biyodinamik (Biyolojik- Dinamik) Tarim Y éntemi
hakkinda bir kurs diizenlemis ve 1928 yilinda Biyodinamik Tarim Enstittisi’ ni kurmustur.
Bir diger alternatif tarim arayis1 1930’ lu yillarda Isvicre’ de gortlmektedir. Mieller ve Rusch,
organik tarimuin ilkelerinin bir bolumind olusturan Kapali Sistem Tarim (en az girdi
gereksinimi olan tarim sekli) calismalarda bulunmuslardir. Ayni konuda Lemaire-Boucher
Fransa’da bazi alglerin bitkilerde dogal dayamkliligimn arttiridlmast  amaciyla
kullanilabilecegini tespit etmislerdir (Anonim 2009f).

1970'li yillara kadar Ulkeler bazinda ayr1 ayr1 devam eden organik tarim calismalari
1972 yilinda Uluslar arasi Organik Tarim Hareketleri Federasyonu’ nun (IFOAM-International
Federation of Organic Agriculture Movement) kurulmasi ile farkli bir boyut kazanmustir. Ug
kitadan bes kurucu organizasyon tarafindan olusturulan ve merkezi Almanya’ da olan IFOAM
tum dinyadaki organik tarim hareketlerini bir ¢ati1 altinda toplamayi, hareketin gelisimini
saglikli bir sekilde yonlendirmeyi, gerekli standart ve yonetmelikleri hazirlamayi, tim
gelismeleri Uyelerine ve ciftcilere aktarmay: amaclamaktadir. Avrupa Birligi, Birlesmis
Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO), Diinya Ticaret Organizasyonu (WTO), Uluslararas
Doga Koruma Birligi (IUCN) gibi uluslararast kuruluslarla da isbirligi icersinde olan
kurulusun, temel ilkeler olarak gelistirilen kurallar dizini 1998 yilinda kabul edilerek
yararlige girmistir.

Dunya Saglik Orgiitii ile Gida ve Tarim Orgiiti tarafindan gida programu standartlars,
prosedirleri ve kodlarimi olusturmak icin 1963 yilinda Codex Alimentarius Komisyonu
(CODEX) kurulmustur. Aralarinda Turkiye'nin de bulundugu 173 lye Ulkeden olusan
uluslararast bir komite olan Codex’in gorevi; tuketici sagligim koruyacak tedbirler almak,
serbest ticareti destekleyici uygulamalar yaratmak ve uluslararasi standartlar olusturmaktan
ziyade Uye ulkelerin kendi mevzuatlarint olusturmalarina yardimecr olmak amaciyla kilavuz
bir gerceve ortaya koymaktir. Herhangi bir akreditasyon mekanizmasi ve uluslararasi logo
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kullaniminin 6ngordlmemesi bu egilimi destekleyici niteliktedir (Anonim 2008a: Aktaran
Armagan ve Helvacioglu 2006).

5.3.1. Kitalar itibariyle Organik Tarim Sektori

Organik tarim bugiin diinyanin 141 tlkesinde hizla gelismektedir. Sertifikali organik
tarim yapilan Ulkelerden gelen istatistiki bilgiler ve sektorle ilgili yeni gelismeler her yil
FIBL, SOEL ve IFOAM’'in birlikte olusturduklari, BioFach Organik Tarim Fuari
organizasyonu ve Uluslararast Ticaret Odast (ITC) tarafindan sponsorlugu yapilarak
guncellenen The World of Organic Agriculture adli yayiminda yer almaktadir. Bu baslik
altinda 2009 yilinin Ocak ayinda yapilan organizasyon sonucu giincellenen yayimin Statistics
and Emerging Trends bélumlerindeki bilgilerden yararlanilmaktadir.

Sekil 5.4. Kitalar Itibariyle Organik Tarim Alanlarindaki Gelisme (2006-2007)
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Kaynak: FIBL& IFOAM 2009

Sekil 5.4.’de kitalar itibariyle 2006-2007 yillar1 organik tarim Uretim alanlar1 yer
almaktadir. Afrika, Avrupa ve Latin Amerika kitasinda Uretim alan: artis1 olmasina karsin
Asya ve Avustralya kitasinda bir azalis kaydedilmistir. En blyUk Oretim alan artis1 ise Latin
Amerika kitasindadir. Kitada 2006 yili organik Uretim alam 5 milyon hektar iken, 2007
yilinda bu oran 6,4 milyon hektara ¢ikmustir. Kuzey Amerika kitasinda ise Uretim alam
bakimindan degisiklik yasanmamustir.

Son olarak Willer ve Kilcher (2009) sektériin dinyadaki durumunu istatistiki olarak

ortaya koymuslardir:
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Dunyada 32,2 milyon ha aanda, 1.2 milyon Ureticiyle organik tarim
yapiimaktadir. Organik su drdnleri  Uretimi ise 0,4 milyon ha aanda
gerceklesmektedir.

Kitalar itibariyle en ¢ok organik tarim yapilan alanlar Avustralya, Avrupave Latin
Amerika dasirasiyla Avustralya, Arjantin ve Brezilya dadir.

Dunyada organik tarim yapilan aanlarin Ggte biri (yaklasik 11 milyon ha)
gelismekte olan Ulkelerdedir. Bu uUlkeler sirasiyla Latin Amerika, Asya ve Afrika
kitalarindadir. Gelismekte olan Ulkeler arasinda en biiytk tarim alanlarina sahip olma
acisindan One ¢ikan Ulkeler Arjantin, Brezilya, Cin, Hindistan ve Uruguay’ dir.

Gelismis Ulkelerde toplam tarim alanlari, diger Ulkelere gore daha az olmasina
ragmen dinyadaki tarim alanlarinin tgte ikisine sahiptirler.

Dunyada organik tarim alanlarinin yaklasik tgte ikisini (20 milyon ha) cayir-mera
alanlar olusturmaktadhr. Uriin toplama alan ise 7,8 milyon ha dir. Onceki yillara gore
uriin toplama alaminda belirgin artis goriilmektedir. Ozellikle organik zeytin ve kahve
Uretimi toplam Uretimin %5’ine tekabil eden Ulkelerdeki Uretim alam artisi rapor
edilmistir. Ornegin kahve uretiminde lider olan Meksika da uretilen kahvenin %30 u
organiktir.

2006 y1l1 verileriyle karsilastirildiginda 2007 yilinda diinya organik tarim alanlari
1,5 milyon ha' lik artis gostermistir.

5.3.1.1. Afrika Kitas

Afrika kitasinda yaklagik 900.000 ha alanda 530.000 Uretici ile organik tarim
yapiimaktadir. Kitada en ¢ok organik tarim alanina sahip tlkeler Uganda (296.203 ha), Tunus
(154.793 ha) ve Etiyopya dir (140.308 ha). Uretimin onemli bir kismi ve en énemli ihrag
pazar1 olan Avrupa Birligi tlkelerine gonderilmektedir. AB, Afrika Ulkeleri icin en iyi tarim
Urdinleri hedef pazaridir. Nitekim tretimde de AB standartlar: uygulanmaktadir.

Organik tiketim agisindan bakildiginda pazarin  hala gelismemis  oldugu
stylenebilmektedir. Ornegin sadece (¢ Ulkede organik tarima yonelik diizenlemeler
tamamlanmus, yedi Ulkede de hazirlik asamasindadir.

2009 yilimn Mayis ayinda Uganda min Kampala sehrinde ilk Afrika Organik Tarim
Konferans: diizenlenmistir. Bu konferans organik tarim sektériiniin gelisimi ve desteklenmesi
bakimindan dnemli rol oynamustir.
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5.3.1.2. Asya Kitas

Asya kitasindaki organik tarim faaliyetleri dinya Uretiminin %9 unu olusturan
yaklasik 2,9 milyon hektar alanda 230.000 ureticiyle gerceklestirilmektedir. Kitada organik
Uretim bakimindan lider tlkeler Cin (1,6 milyon ha) ve Hindistan' dir (1 milyon ha). Kitadaki
organik tarim alanlarinin %7'si, en ¢ok Uretim alamna sahip sehir Timor Leste'de
bulunmaktadir. Dogal organik toplama alanlart ise Cin ve Hindistan igin blyik ©6nem
tasimaktadir.

Uretimde islenmis organik Uriinlerin oram artmaya baslamis olmasina ragmen, hala en
Onemli Urunler daha distk katma degere sahip kurutulmus ve yas Urunlerdir. Cin, Endonezya,
Vietnam, Tayland, Malezya ve Miyanmar organik balik ve karides Uretiminde 6nemli rol
oynamaktadir.

Asya kitasinda organik tekstil sektorii ithalata bagl olarak yeni gelismektedir. Ithalat
ise daha cok gelismis Ulkelerden gerceklesmektedir. Bu Ulkeler arasinda organik drdn
tuketiminin arttigi Japonya, Glney Kore, Tayvan ve Singapur yer almaktadir.

Kuala Lumpur, Manila, Bangkok, Shanghai ve Jakartada i¢ pazarda tiketim ve
organik drdinlerin bilinirligi artmaktadir. Nitekim kitada dokuz tlke organik tarim konusunda
kendi standart ve duzenlemelerini olusturmus, dokuz Ulke ise bu konuda gelisme
gostermektedir. Ozellikle Japonya min organik tarim standartlar: (JAS), ihracatc: Glkeler
acisindan buyUk énem tasimaktadir.

5.3.1.3. Avrupa Kitas

Avrupa kitasinda 7,8 milyon ha alanda 200.000 ciftlikle organik tarim yapilmaktadir.
Avrupa Birligi ulkelerinde ise 180.000 Uretici 7.2 milyon ha alanda tretim yapmaktadir.
Dunyadaki organik Uretim alanlarinin %24’ G Avrupa dadir. Kitada en biylk organik tarim
alanina sahip ulkeler Italya (1.150.253 ha), ispanya (988.323 ha) ve Almanya’ dir (865.336
ha). YUz dlgiimune oranla en gok organik dretim alanlar: ise Lihtenstayn (%29), Avusturya
(%13) ve Isvicre' dir (%11). 2006 yil1 ile karsilastirildiginda organik alanlar 0,3 milyon ha' l1k
artis gostermistir.

Avrupa da organik Urtin pazar: diger kitalara oranla daha gelismistir. 2007 yil1 organik
Urdn satiglart 16 milyar Euro olarak gerceklesmistir. En bliylk pazar olan Almanya’ da 2007
yil1 toplam satislar1 5,3 milyar Euro, 2008 de ise 5,8 milyar Euro’dur. Diger blylk pazarlar
ise srastyla Ingiltere (2,6 milyar Euro), Fransa ve italya dir (Ikisi toplam 1.9 milyar Euro).
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Toplam satislar icerisinde organik Uriin satis ytzdesinin yiksek oldugu tlkeler ise Avusturya,
Danimarka ve isvicre' dir. Bu ulkelerde organik Uriin satislar: toplam gida satislarinin %5’ ini
olusturmaktadir. En yilksek pazar harcamasi da bu Ulkelerde olmaktadir.

Avrupa Birligi’'nde organik tarimin, kirsal kalkinma programi uygulayan komsu
Ulkeler ve yasal koruma tesviklerinin uygulanmasinda en 6nemli enstriiman, organik tarimin
ve organik Urtinlerin desteklenmesi ve tamnmasi igin kullamlan Avrupa Aksiyon Plant’ dir.
Bircok AB Uyes ulkelerin kendi aksiyon planlari vardir. Organik tarim konusundaki
arastrmalar: desteklemek, Uretimde kullanilacak teknolojileri gelistirme konusunda platform
yaratmak ve toplumsal biling olusturmak amaciyla 2008 yil1 Aralik ayindan itibaren gesitli
programlar uygulanmaktadir.

5.3.1.4. Latin Amerika

Latin Amerika Kitasi’'nda 220.000 Uretici ile 6,4 milyon ha alanda organik tarim
yapiimaktadir. Kitadaki Uretim alam dinya organik Oretim alanlarinin - %20’ sini
olusturmaktadir. Uretim alam bakimindan kitanin lider Glkeleri Arjantin (2.777.959 ha),
Brezilya (1.765.793 ha) ve Uruguay’dir (930.965 ha). Toplam Uretim alanlarina gore en gok
organik tarim alanina sahip Ulkeler ise %6 ile Dominik Cumhuriyeti ve Uruguay, %2 ile
Mexico ve Arjantin’dir.

Latin Amerika organik tretiminin biyuk kismi ihrag edilmektedir. En dnemli drdnleri
tropikal meyveler, tahillar, kahve, kakao, seker ve et’tir. Organik Urtnlerin yerel pazarlarda
satildig: Ulkeler ise Buenos Aires ve Sao Paulo gibi blyik sehirlerdir.

Kitada 15 Ulke kendi organik tarim kanunlarim uygulamaktadirlar. Dort Ulkede de
yasa hazirliklari devam etmektedir. Costa Rica ve Arjantin organik tarimda Avrupa Birligi
Kanunu uygulayan 3. Ulkeler statiisiinde bulunmaktadhr.

Latin Amerika'mn tarim ekonomisinde, organik tarim sektorinin oneminin fark
edilmeye baslamasiyla, hikimetler 6nemli acim atmaya ve organik tarimi desteklemeye
baslamiglardir. Bu kapsamda 0Ozellikle ihrag edilen Orinler destekleme kapsamina
alinmiglardur.
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5.3.1.5. Kuzey Amerika

2,2 milyon ha Uretim alani, 12.064 ciftlik ile Kuzey Amerika Kitasi, dinya organik
tarim alanlarinin yaklasik %7’ sini olusturmaktadir. Kitadaki en biiyuk organik tretim alanlar
1,6 milyon haile Amerika Birlesik Devletleri’ ndedir.

Organic Monitor (2007) verilerine gore; kitada global gelirlerin %45’ ini olusturan 20
milyar dolarlik organik Urtin pazar1 mevcuttur. Saglikli ve besleyici Urlinlere olan tiketici
talebinin artmasiyla tarim drdnlerindeki ulusal dagitim kanalarimin  artmasi  pazarin
gelismesini saglayan en 6nemli etkenlerdendir.

2006 yil1 verilerine gore organik Uriin satiglart %21 artis gostermis ve 2010 yilina
kadar %18 oraminda daha genisleyecegi tahmin edilmektedir. Bu tahminin gerceklesme
oraninin ne olacagi, 2008 yilinin son geyreginde ortaya ¢ikan ekonomik kriz ve tiketici
harcamalarinin azalmasi sebebiyle belirsizdir. Ornegin; 6nemli bir pazar olan ve organik
tarimla ilgili kendi kanunlarim uygulamaya koyan Kanada da gelecek yillarda bir disus
beklenmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde Ulusal Organik Program (NOP) 2002 yilindan beri
uygulanmaktadir. Kanada ise organik Uriin standartlarimi 1999 yilindan beri, herhangi bir
diizenleme olmaksizin siki bir sekilde uygulamaktadir. Kanada Organik Tarim Kanunu ise
2009 Haziran ayindan itibaren tamamen uygulamaya konulmustur. Kanada etiketlendirme
standartlar1 US ve AB ile benzerlik tasimaktadir.

5.3.1.6. Avustralya Kitas

Avustralya Yeni Zelanda gibi Ulkeleri ve Fiji, Papua Yeni Gine, Tonga ve Vanuatu
gibi adalar1 igeren kitada 7222 Uretici 12,1 milyon ha alanda organik tarim yapmaktadir.
Kitadaki toplam tarimsal alanlarin %2,6'sim ve dinya organik tarim alanlarinin %38’ sini
olusturan organik tarim faaliyetleri dGnemli yer tutmaktadir.

Avustralya topraklarimin %99,9'unda organik tarim yapilan tek dlkedir (%97’ si
cayir-mera alani). Ulkede 12 milyon ha alanda organik tarim yapilirken, 65,000 ha oran ile
Yeni Zelanda ve 8,996 ha arazi ile de Vanuatu 6ne ¢ikan diger tlkelerdir.

Avustralya, Yeni Zelanda ve Pasifik Adalarinda organik tretim c¢ok gelismistir ve
yerel pazarlar ¢ok genistir. Organik ve biodinamik Griinlerde 1992 yilindan beri kendi ulusal
standartlarim1 uygulayan Avustralya gibi Yeni Zelanda da AB Uglnct Ulkeler listesinde yer
almaktadir.
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5.3.2. Diinyada Organik Uriin Pazari ve Tirkiye

Dunyada organik Urlnlere olan talebin hizla artmasi pazarda her yil 5 milyar dolar1
asan bir artis meydana getirmektedir. Organik UrUnlere olan talebin biyuk bir bdlim
gelismis Ulkelerden kaynaklanmaktadir. Organik Grin talebi ve dolayisiyla tiketimi en fazla
olan Ulkeler Kuzey Amerika ve Avrupa kitasindadir. Son bes yilda (2004-2008) Amerika da
organik gida satislar: % 17.8 artarak 2008 yilinda 25.5 milyar ABD dolarina ve Avrupa da %
13.7 artarak 24.7 milyar ABD dolarina ulastigi ongoralmektedir. Avrupa’ da tuketimin en ¢ok
oldugu Ulkeler Iskandinav ve Alp Ulkeleridir. Amerika, toplam pazardan %049.1'lik pay
almaktadir (Willer ve Kilcher 2009).

Cizelge 5.6. Dunya Organik Gida Pazarindaki Biyume

DEGER
YILLAR ( Milyar $) % BUYUME
2004 29.0
2005 32.9 13,70
2006 38.9 18,10
2007 45.8 17,60
2008* 52.0 13,70

Kaynak: Subags1 2009.

Meyve ve sebzeler, 2008 yilinda 18.7 milyar dolarlik satis hacmi ve %36’ 11k payi ile
toplam organik gida pazarindan en biyuk payr alan sektor olmustur. Hazir gidalar ise
10.4 milyar dolarlik satis rakam ile %19.9'luk paya sahiptir. Stt Grinleri 16.8, ekmek ve
hububatlar ise 6 milyar dolarlik satis hasilati ile pazardan % 16.5'luk pay almustir. Son
zamanlarda siit Grtnleri, et ve et Grlnleri, hazir yemekler dahil olmak Uzere islenmis diger
gidalar, bebek mamalari, cikolata gibi Grinler 6nem kazanmakla birlikte Bati Avrupa
pazarinda organik yas meyve ve sebze sektort hala biytk bir paya sahiptir. Bu baglamda
konvansiyonel yas meyve ve sebze sektoriinin yan sira organik yas meyve ve sebze sektori
acisindan da 6nemli potansiyele sahip olan tlkemizin, bu potansiyeli degerlendirebilmesi icin
Avrupa Birligi Ulkelerinde yasanan gelismeleri dikkatle izlemesinde fayda gorulmektedir
(Subas1 2009).



Sekil 5.5. Diinya Organik Uziim Uretiminde Lider Ulkeler (2007)
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Kaynak: FIBL&IFOAM 2009.

Tirkiye organik tarim agisindan diinyada énemli bir konumdadir. Ozellikle geleneksel
ihra¢ Urdnleri agisindan bakildiginda GzOm ve zeytin dretimi dinya siralamasinda yerini
amistir. Sekil 5.5 de goruldigt gibi organik Uzim yetistirilen Uretim alanlar1 bakimindan
italya, Ispanya ve ABD lider durumdadir. Tirkiye 5.706 ha tiretim alan ile dordiincii sirada
yer almaktadir. Sinir komsumuz olan AB Ulkesi Y unanistan da 4.554 ha organik Gzim Gretim
alan ile TUrkiye'yi takip etmektedir.

Sekil 5.6. Diinya Organik Zeytin Uretiminde Lider Ulkeler (2007)
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Kaynak: FIBL&IFOAM 2009.

Organik Uzom Gretiminde oldugu gibi, zeytin Uretiminde de Turkiye Uretim alanlar:
bakimindan diinya siralamasindaki yerini almistir. 26.372 ha alanda organik zeytin
yetistiriciligi yapilan Glkemiz; italya, ispanya, Tunus ve Y unanistan’ dan sonra besinci sirada
yer almaktadir. Ancak zeytin yetistiriciliginde genelde suni gibre ya da tarimsal ilag
kullamlmadigindan “kendiliginden organik” olarak yetisen Urinler de dustndldiginde
Tarkiye' nin organik zeytin Uretiminde lider olabilecegi aciktir.
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6. ORGANIK (EKOLOJIK) URETIM METODUNUN TARIM ve TURIizZM
SEKTORLERI ileiLiSKiSi

6.1.Turizm Kavram ve K apsami

Insanhigin bireysel ya da gruplar halinde yasadigi yerlerden cesitli sebeplerle
uzaklasarak yer degistirmesi olayinin baslangici ilkcaglara dayanmaktadir. Ilkcaglarda
Sumerlerin parayi icat ettikten sonraticareti gelistirmeleri, genis Kkitlelerin seyahatini doguran
onemli nedenlerden biri olmustur. Tekerlegin icad: ile de kervanlar ortaya ¢ikmis ve hanlar,
kervansaraylar, birer ticaret merkezi haline gelmistir. Fenikelilerin ticarette deniz yollarini,
Eski Roma ve Yunan uygarliklarinin da genis topraklarindan yararlanarak karayollarini
kullanmasiyla seyahatler cesitlilik kazanmustir.

Tarihin akisi igerisinde insanlar ¢esitli nedenlerle stirekli yasadiklar: bolgelerden baska
bolgelere seyahat etmistir. Bu seyahatlerin nedenleri cogu kez ticaret ve dinsel amag tasirken,
bazen de saglik amacina yonelik olmustur. Romalilar doneminde, olimpiyat oyunlarina,
Misir’ daki piramitlere ve saglik amaciyla kaplicalara doniik seyahat egilimleri, ulasim yolu ve
araclarinin gelisimiyle yayginlik kazanmustir. Ortagagda turizme damgasini vuran 6ge, dini
yerlerin  ziyaretine dayali seyahatler olmustur. Ronesansla birlikte, 0Ozellikle sanat
caligmalarinin yogunlastigi kent merkezlerine yonelik seyahatlerde artis goralmaisttr. Ticaret,
din, saglik, sanat gibi degiskenlerin etkisiyle ve bazen de macera arayanlarin tekelinde
gelisme gosteren turizm faaliyetleri, glinimtizdeki cagdas yapising, yani 6nemli sektér haline
gelmesine Endustri Devrimi ile birlikte kavusmustur (Mavis ve Akoglan 1997). Endustri
devrimi, diger endudtrilerin gelisimine yol actigi gibi turizm endustrisinin  dogusuna,
cagdaslasmasina da buyuk olctide yardimer olmustur. Nitekim turizm endistrisi ginimiizde,
bos zaman ve tasarrufun nasil kullamlacagina iliskin ekonomik bir karar gerektirmesi
nedeniyle sosyo-ekonomik bir olay halini almistir (Kahraman 2007).

Gunumuizde turizm kavramu ile ilgili birgok tamim bulunmaktadir. Ancak turizmin bir
hizmet endustrisi olmasi yani merkezinde insan faktérinin olmasi, bu baglamda diger
degiskenleri de (psikolojik, ekonomik, politik vb.) beraberinde getirmesi ortak bir tamm
yapilmasint zorlastirmaktadir (Kozak vd. 2006). Turizmi farkli boyutlarda ele alan ¢ok sayida
ve icerikteki tammlamalarda sektoriin bireyler ve bireylerin seyahat etme istekleri, bireyler
arasindaki  etkilesim, zaman ve mekan kavramlar1 etrafinda gelistigi  gordlmektedir
(Reiser 2003).

Turizm olay1 ve kavrami igin ¢ok ¢esitli tammlar yapilmistir. Bu konuda kabul gorms
olan tanim 1954 yilinda Uluslararast Turizm Uzmanlart Birligi (AIEST) yapmustir. Bu
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tamma gore turizm; “ kazan¢ saglama amacina yonelik olmamak ve sirekli yerlesmemek
kosuluyla insanlarin bir yere seyahatleri ve orada konaklamalarindan dogan aktivitelerin
bitinudur” (Toskay 1983). Turizmin tammi daha gincel sekilde ele alindiginda, turizm
“Kkisilerin devaml1 yerlesmemek sartiyla politik ve ticari amag gozetmeden yalmz merak, din,
zevk, spor, eglence, 6grenim, saglik, dinlenme ve kilturel nedenlerle kisisel ya da toplu
olarak 24 saatten fazla bir siire ile turizm endustrisi kurumlarindan da yararlanarak yaptiklar
faaliyetlerin butinudur” (Basol 1995).

Turizmin iligkisel boyutlarini ele alan diger bir tanima gore turizm; turist kabul eden
bolgeler, turistler, tedarikci isletmeler, hikimetler ve kamu kurumlar: arasindaki karsilikl
etkilesimin bir sonucu olarak gerceklesen faaliyetler dizisi seklinde nitelendirilmektedir
(Tribe 1997).

Turizmle ilgili tanmmlamalara ve her seyahatin  turizm faaliyeti olarak
degerlendirilemeyecegi gercegine dayanarak turizm olayini belirginlestiren bazi unsurlarin
dikkate alinmasi gerekmektedir. Bu noktadan hareketle turizmin kavramsal olarak bes temel
0zelligi bulunmaktadir (Burkart ve Medlik 1981):

Turizm bir dizi olay ve iliskinin bittntddr. Bu olay ve iliskilerin biri tarafindan
belirlenemez.

Bu olay ve iliskiler gesitli yerlere seyahat eden insanlarin, bu hareketlerinden ve
buralarda konaklamalarindan kaynaklanir. Bu 6zellik, konunun bir dinamik boyutu
-seyahat- ve bir de statik boyutu -konaklama- oldugunu ortaya koymaktadir.
Seyahat ve konaklama, normal olarak yasanilan ve calisilan yerlerin disindaki
yerlerde olmaktadir. Boylelikle seyahat edilen ve konaklanan yerlerde, buralarda
yasayan ve ¢alisan insanlarinkinden farkl: faaliyetler ortaya gikmaktadr.

Yer degistirmeler gegici ve kisa donemli bir nitelik tasimaktadir. Seyahate ¢ikan
kisinin birkag gun, hafta, ya da ay igerisinde geriye donme niyeti bulunmaktadir.
Ziyaret edilen yerlerde kazang saglamaya yonelik calisma soz konusu degildir.
Ziyaret, is bulmak yadais kurmak gibi amaclarlailiskili degildir.

Turizm faaliyetine katilarak olay1 bizzat gergeklestiren ve turizme hizmet edebilecek
tum yatirimlarda odak noktasi olan kisi turisttir. Turist turizm faaliyetine katilan ve yon veren,
sirekli yasadigi yeri ticari kazang dis1 nedenlerle gecici olarak terk edip seyahat eden ve
konaklayan, psikolojik tatmin arayan, sinirli harcama guicti ve zamar ile tiketimde bulunan
kisidir (Usta 2001). Turistin hangi unsurlarin etkisiyle seyahatine yon verdigi ve turistik

67



faaliyetlerdeki davraniglart bugin 06zellikle turizm konusunda calisan ekonomistlerin,
pazarlamacilarin ve toplum bilimcilerin inceleme konular1 arasindadir.

Turizm olayimin daha agik ve dogru bir bigcimde ele alinabilmesi icin gssitli kriterlere
gore gruplandiriimas: gerekmektedir. Bu kriterler; turistin geldigi yer, turist sayisi, turizmin
amaci, segilen zaman, kapsanan sire ve turizmin sosyolojik niteligi olmak Uzere alti baglik
altinda toplanabilir. Boyle bir siniflandirma, bazi eksiklikleri bulunmakla birlikte, turizm
olayint  kavramay:1 kolaylastirmasi  bakimindan  6nemli  yararlar  getirmektedir
(Burkart ve Medlik 1981). Turistin geldigi yere gore turizm olay: i¢ ve dis turizm olmak Uzere
ikiye ayrilir. I¢ turizmde stirekli yasadiklar: yerlerden ayrilan kisiler, kendi Glkeleri icindeki
diger yorelere seyahat etmektedirler. Pasaport ve vize gibi izin belgeleri, yabanci dil bilgisi ve
doviz gerektirmeyen i¢ turizm, ulusal gelirin bolgeler arasi dagilimina Onemli  katki
saglamaktadir. Dis turizm ise yasanilan Ulke disinda olan seyahatleri ifade etmektedir.

6.2. Turizmin Ekonomik Etkileri

Turizm olayinin her platformda tartisilmasinin, devlet politikalarina yon vermesinin ve
Ulkelerin uluslararas: turizm pastasindan en yuksek payr aimak igin rekabet etmesinin en
Onemli sebebi kuskusuz “bacasiz sanayi” olarak adlandirilan sektoriin ekonomide yarattigi
etkilerdir. Hizmetler sektorinin parlayan yildizi olan turizmde elde edilen bir birimlik gelirin
katlanarak tim sektorlere ve devlet gelirlerine ulasmast bunun en 6nemli gostergesidir.

Dunya genelinde bir degerlendirme yapildiginda uluslararasi turizm diinya ticaretinin
en genis kalemi gorinimindedir. Birgok tlke igin en dnemli ihracat kaynagi, en fazla doviz
saglayan sektori ve kalkinmanin motoru durumundadir (Lim 1997). Bununla birlikte turizmin
gelismis ve gelismekte olan Ulkelerdeki ekonomik etkisinin de farklilik icerdigi ve en fazla
turist ceken ve gonderen Ulkelerin gelismis Ulkeler oldugu bilinen bir gergektir. Bir anlamda
turizmle Ulke zenginlesmekte ve zenginlestikce daha ¢ok turist gekmektedir denilebilir. Ancak
turizm gelirlerinin gelismekte olan Ulkelerde kalkinma amaciyla daha etkin kullamimasi,
gelismis Ulkelerle karsilastirildiginda cok daha 6nemli olabilmektedir.

Turizmin 6demeler bilangosunu iyilestiren, doviz girdisi saglayarak dis ticaret
aciklarint kapatan, gelir yaratarak GSMH’y1 arttiran ve istihdam yaratan olumlu ekonomik

etkileri vardir.
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6.2.1. Gelir Etkis

Bir yerin turizme agilmasiyla gelen turistin gelir yaratici etkisi sadece konaklama,
yiyecek-igecek, ulastrma, kultir ve eglence gibi turizmle ilgili sektorlerde degil, aym
zamanda sanayi ve turizm disindaki diger hizmet kollarinda ve devlet biitcesinde de kendini
gostermektedir. Turistik tlketicilerin yaptiklar1 tim harcamalar toplam turizm gelirlerini
olusturmaktadir.

Turizmin devlet gelirleri Gzerindeki etkisi ise iki agidan degerlendirilebilir. Birincisi;
devletin turizme agilan yorelerde altyap: ve Ustyapr yatirnnmlar: yapmasi ve mitesebbislerin
yaptiklar1 yatirimlara saglacigi vergi indirimi ve kredi destegi vb. sekillerde siibvanse
etmesiyle giderlerinin artmasi yani gelirlerinin azalmasi seklinde ortaya cikmaktadir. Ancak
tum turistik yatirimlarda verimliligin diger sektorlere gore yiksek olmasi orta ve uzun vadede
devlet gelirlerini arttirmaktadir. Gelir arttirici diger unsurlar arasinda ise turistik isletme ve
tuketicilerin vergi, resim, harg gibi 6demeleri ve yabanci turistlerin tlkeye getirdigi doviz yer
amaktadir. Bu da cari islemler agigim dengeleyebilen turizm gelirlerinin 6demeler
bilangosundaki etkilerini ortaya koymaktadir.

Bilindigi gibi Ulkeye doviz kazandirici bir dis ticaret islemi olan ihracat, dis ticaret
aciklarimi kapamada yani Ulke iginde ihtiyag duyulan ithal mallarin finansmaninda
kullamimaktadir. Ayrica ithalata 6denen ve diger dis islemlerde kullamlan dévizin ihracatla
karsilanmasinin yamnda, Ulkedeki doviz miktarinin dengeli olmasi ekonomik krizleri
Onlemekte ve ulusal paranin degerini korumaktadir.

Dis aktif turizm gelirleri olarak adlandirilan ve Ulkeye gelen yabanci turistlerden
kazanlan doviz gelirleri de ekonomide ihracat etkisi yaratmaktadir. Bu ozelligi ile turizm
gelirleri doviz sikintist geken ve ddemeler dengesi agik veren ulkeler igin oldukga dnemli bir
doviz kaynagidir (Tosun, Timothy ve Oztirk 2003). Ayrica turizmde tiketim, Gretimin
yapildig1 yerde gerceklestiginden, ihracat¢ Ulke icin naviun ve benzeri ihrag giderleri de stz
konusu olmamaktachr (Ilker ve Dinger 1991). Ancak dis pasif turizm olarak adlandirilan
turistik faaliyetlerde de Ulke icindeki doviz talebi artmakta ve Ulke igindeki vatandagslar dis
Ulkelerde bu dovizi kullanarak ithalat etkisi yaratmaktadirlar.

Turizmin bir diger doviz kazandirici etkisi yabanci sermayenin Ulkedeki turistik
isletmelerde kullamimasiyla ortaya gikmaktadir. Yabanci yatirimcilarin tlkemizde yaptiklar
her turlu harcama kisi ve devlet gelirlerine olumlu yansimakta ve ekonomiye ihracat etkisi
yapmaktadir. Turkiye nin 11. Dinya Savasi’ ndan sonra kiiresellesmeye paralel olarak yabanci
sermayeye 1limli bakmaya basglamasi ve 1954 yilinda 6224 sayil1 Y abanci Sermayeyi Tesvik
Yasasi' i gikarmasi (Seyidoglu 2001), 1980’ lere kadar ithal ikameci kalkinma dénemlerinde
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uygulamaya konan kalkinma planlarinda turizm sektériine yonelik hedeflerin olmasi ve

Ozellikle 1980 sonrasi disa agik kalkinmada doviz gelirlerinin 6nem arzetmesi turizmin ve

ekonomideki etkilerinin agikga gorulmesine katkida bulunmustur.

Cizelge 6.1. Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Agiklarim Kapama Payi (1996-2008)

Dis Ticaret Acigi Turizm Geliri Turizm Gelirlerinin DTA

YIL (Milyon$) (Milyon$) Kapama Pay1 %
1996 20.402 5.650 21.7

1997 22.298 6.208 27.8

1998 18.947 7.177 37.9

1999 14.100 5.203 36.9

2000 27.178 7.636 28.1

2001 10.500 8.090 77

2002 13.500 8.481 62.8

2003 16.230 9.676 56.6
2004 34.373 15.888 42.2

2005 43.298 18.152 43.3

2006 54.041 16.853 25.2

2007 56.395 18.487 32.4

2008 66.274 21.910 30.2

K aynak: TURSAB, Turizm Bakanligi1 ve DTM verilerinden derlenmistir.

Turizm faaliyetlerinin gelir etkisi milli geliri artis1 Gzerinde gézlemlenebilmektedir.

Ekonomide bir yil icerisinde dretilen nihai mal ve hizmetlerin cari fiyatlarla carpilmasi

sonucu ortaya ¢ikan parasal tutari simgeleyen milli gelir, tlkelerin gelismislik dizeylerinin

karsilastirilmasinda kullamlan en 6énemli kriterlerden birisidir. Hizmetler sektorl icerisinde

milli gelir artig1 saglayan en dnemli sektorlerden birisi turizmdir.
Cizelge 6.2. Turizm Gelirlerinin GSMH icindeki Yeri (1996-2007)

YVillar Turizm Gelirlerinin GSMH igindeki | Turizm Gelirlerinin ihracata Oram
Pay1 ( %) (%)
1996 3,2 25,7
1997 4,2 30,8
1998 3,8 28,9
1999 2,8 19,6
2000 3,8 27,5
2001 6,9 32,1
2002 6,6 33,9
2003 55 28,2
2004 53 25,2
2005 50 24,7
2006 4,2 19,7
2007 4.1 17,3

Kaynak:www.tursab.org. ve www.kultur.org. E.T. 17.08.2008
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1980 yilinda alinan 24 Ocak Kararlar’ nin Turkiye ekonomisinde bir déniim noktast
olma 06zelligi, ihracata dayali disa agik kalkinma modelini benimseyen tim ulkeler gibi
Ulkemizde de turizme verilen 6nemi arttirmistir. Bu yildan itibaren turizm gelirlerinin
GSMH’daki pay1 hizla artmaya baslamistir. Tablo 6.2’ de de goruldigu gibi 1996-2006 yillar
arasinda bu oran artis seyrine devam etmistir. 1990’11 yillarin basinda yasanan Koérfez savasi
ve 1999'daki Marmara depremi bu oranda dists yaratmissa da, 2001 yilindaki ekonomik
krize ragmen GSMH icinde turizm gelirlerinin pay1 % 6,9 olarak kaydedilmistir. Turizm
gelirlerinin ihracata orant da 6zellikle 2002 yilinda 33,9'a ¢ikmuis, 2005 ve 2006 yillarinda
disme egilimine girerek 24,7 ve 19,7 oraminda kal mistir.

Turizmin Ulke ekonomisi Uzerinde 6nemli faydalarimin yamnda bazi sakincalar1 da
olabilmektedir. Dis Ulkelere bagimliligin artmasi, fiyat artislarimn kdriklenmesi, yerli halkin
kicuk bir kesiminin dlkenin turizm zenginliklerinden yararlanabilmesi bu sakincalarin
bazilaridir. Ayrica turistlerin ithal mali tiketmeleri, bu tr tiketime yerli halki 6zendirmeleri,
turistik yatirimlarda ithal malzemelerin kullanilmasi ve yabanci sermayeli turistik isletmelerin
yabanci personelinin Ucret ve kar transferi yapmasi gibi nedenlerle tlke disina doviz ¢ikisi da
olabilmektedir. Makro iktisat teorisinde milli gelir-harcama bakimindan szint: (leakage)
olarak adlandirilan bu durum, ev sahibi Glkenin net doviz kazancinin goruldigi ya da
umuldugu kadar yiksek olmamasi sonucunu dogurabilmektedir (Bulut 1999).

6.2.2. istihdam Etkis

Uretimin gerceklesebilmesi icin var olmasi gereken doga, emek, sermaye ve
girisimciden olusan Uretim faktorlerinin tamaminin Uretime sokulmast durumu genis anlamda
tam istihdam kavramini ifade etse de, dar anlamda tam istihdam sadece isguicl agisindan ele
alinmakta ve “cari Ucret diizeyinde calismak isteyen herkesin is bulabildigi istihdam dizeyi”
(Parasiz 1998) seklinde tarmmlanmaktadir. Bunda kuskusuz isglicini simgeleyen insan
faktorunin istindam edilmediginde ortaya cikan toplumsal baskis etkili olmaktadir. isgtict
kendi iradesi disinda, bir Gretime katilmadikca aile ve toplumdaki dengeleri
degistirebilmektedir. Bu noktadan hareketle istindam yaratan sektorlerin ekonomik hayat
disinda toplumun sosyolojik yapisina da olumlu katkilar yaptig: sdylenebilmektedir.

Turizmin dar anlamda isgucu, genis anlamda ise diger tim Uretim faktorleri igin
istihdam saglamada etkilidir. Tim ekonomiyi etkileyen bu lokomotif sektdrin istihdam
Uzerine etkilerini dogrudan ve dolayli olmak Uzere iki sekilde ele almak mumkuinddr.
Turizmin direkt sektdrin icinde bulundugu alt dallarina sagladig: istihdam dogrudan, sektére
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bir sekilde geri ya da ileri destek veren tarim, sanayi ve diger hizmet kollarina da dolayl
istihdam saglamasi devletin bu sektdre yonelik tesvik politikalart uygulamasindaki en énemli
nedendir. Cunkd istihdam edilenlerin gelirleri ekonomide bir sire dolasacak, bir kismi
tasarruflara, bir kismu da yatirimlara ayrilacak ve yine en dnemlisi bir kismi devletin
gelirlerine katilacaktur.

Tarkiye icin turizmin, istihdam olusturdugu bilinen bir gercek olmakla beraber,
etkisini tam anlamiyla belirlemek mumkun degildir. Clnkd turizm, yatirnnm asamasindan her
hizmetin verildigi en son asamaya kadar dolaysiz ve dolayli ¢ok cesitli is olanaklar:
olusturmaktadir. Dolayisiyla da turiste hizmet veren yerlerde, istihdam edilen kisilerin pek
cogu turizmle ilgisi olmayan ama aym veya benzer islerde calisan kisilerden ¢ok gic ayirt
edilebildiginden bu konuda giivenilir bir istatistik ortaya koymak zordur (Akat 1997).

Konaklama isletmeleri turizmin en ¢ok istihdam yarattig: alt sektoridir. 1992 yilinda
konaklama sektorinde istihdam edilen isgici sayist 67.882 iken on yil icerisinde
(2002 yilinda) 161.207'ye ulasmistir. Restoran, Lokanta ve Bar sektorinde de istihdam
yaratilmasina karsilik, bu sektorde isletmelerin tamamen turizm amacli hizmet Gretmemesi
hesaplamalar1 zorlastirmaktadir. Bilindigi Uzere; bir seyahatte gidilen yerde en az 24 saat
konaklayan ve turizm endustrisi kurumlarimn Urettigi Grinleri tiketen kisi turist, konaklama
yapmadan 24 saatten az bir sirede yorede bulunan kisi ise gundbirlikgi olarak
adlandiriimaktadir. Ancak Restoran, Lokanta ve Bar sektorindeki isletmelerden sadece
turistler ya da gunabirlikciler degil, yorenin yerlesik halki da yararlanmaktadir ve bu tiketim
turistik ©zellikte degildir. Dolayisiyla hesaplamalarda bu isletmelerden yarisimin turistik
hareketler sebebiyle istihdam edilen isgucint simgeledigi varsayilmaktadir. Ulastirma ve
Seyahat Acenteleri sektort de dahil turizmin yarattigi dogrudan istihdam oram son on yil
icerisinde (2002 yilina kadar) % 52,22 artis gostererek 1.007.793 isgliclne ulasmustir.

6.3. Turizm ve Cevreiliskileri

Yeni dinya dizeninin demokrasi, insan haklari, pazar ekonomisi ve cevre
sorumlulugunun gelismesi Gizerine kurulmast tim dinyada bu olgularin tartisiimasina yol
acmistir. Bu siregte daha ¢ok cevre ile iligkisi sorgulanan 6nemli sektOrlerden birisi de
turizmdir. Dogal ¢evrenin turizm igin kiresel kaynak niteligini tasimasi ve gevresel faktorler
olmadan turizmin varolamayacag: gercegi tim dinyada sektorin bilesenlerini etkilemektedir.
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Cevre genelde tabii ve insan yamsi fiziki dinya olarak tanimlanmakta, canli ve
cansizlar da bu tamma dahil edilmektedir (Tugsavul 1991). Glntumizde denetlenemeyen hizl
sanayilesme sireci igerisinde doga ve insan gercegi ihmal edilmekte ve “gevre kirlenmesi”
olarak bilinen bir dizi sorunun tim yasam tehdit etmesine sebep olmaktadir (Aslan 1993).
Cevresel kirlenmede ilk sorumlu sanayi sektori olarak gorilse de, turizm sektdrinin de
gelisim sireci igerisinde daha gok cevrenin kullamcisi olarak yer aldigi ve insan eliyle
yaratilan cevre kirliligine katkida bulundugu bilinmektedir. Ancak iklim, cevre ve turizm
ortak bir iliskiyi simgeleyen kavramlardir ve turizmin varolabilmesi i¢in ¢evrenin yasamasi
gerekliligi ortadadir (Yagci 2000).

Turizmin gevresel etkilerinin degerlendirilmesi ve anlasiimasi, sektoérin saglikli
gelismesi agisindan oldukga 6nemlidir. Turizmin kaynak kullanmminda temel olumsuzluklarin
ve cevresel etkilerin Onlenebilmesi icin yasam tarzinda ve sisteminde temel degisiklikler
yapmasi gerekmektedir (Trainer 1997).

Turistik talebin efektif hale gelmesinde rol oynayan en 6nemli unsurlar, turistik arzin
cekicilikleri arasinda yer alan dogal ve yapay (insan yapimi) cevresel faktorlerdir. Bu
faktorlerin erisilebilir ve glvenilir olmasi da turistik akimi yaratmaktadr.

Turizm ve cevre arasindaki iliskiler sadece fiziksel degil, sosyo-ekonomik, kilttrel ve
ekonomik faktorlerle de iliskilidir. Ancak ulusal ve uluslar arasi birgok platformda kiresel
hale gelmis gevre sorunlart turizmle birlikte tim sektorlerin daha cok fiziksel gevre ile
iliskilerini tartisilir hale getirmistir. Bu tartismalarin odaginda turizmle ilgili tim taraflarin
“surddrdlebilirlik” ve “surdirdlebilir kalkinma’ agisindan sorgulanmalar: yer almaktadir.
Sirdurulebilir Kalkinma Diunya ve Cevre Kalkinma Komisyonu tarafindan 1987 yilinda
yayimlanan Ortak Gelecegimiz Raporu’ nda ekolojik ve toplumsal sirdirtlebilirligi icerecek
sekilde tanimlanmistir. Buna gore surdurdlebilir kalkinma “gelecek kusaklarin  kendi
ihtiyaglarim karsilayabilen kalkinma® olarak tammlanmustir. Bu raporda kavram iki temele
oturtulmustur. Bunlardan ilki kalkinmada dogal kaynak ve cevrenin korunmasi, digeri de
gelismekte olan Ulke insanminin temel ihtiyaglarimin karsilanmasidir ( Han ve Kaya 2005).

Sirdurdlebilir turizm kalkinmas ise, turizm sektdriinde yer alan ev sahipleri ile turist
kesimlerinin ihtiyaglarinin bugtin var olan kaynaklarin gelecekte degerlerinin arttirilarak ve
korunarak karsilanmasidir ( WTO 1998). Destinasyonlarin sirekliliginin 6n planda tutuldugu
strdardlebilir turizm tamm ise “destinasyonun daha yeni kesfedilmis destinasyonlarla rekabet
edebilir olmasi, yeni musterileri de tekrar gelenler kadar cezbetmesi, kiltirel mirasi korumasi
ve gevre ile uyumlu olmasi” seklindedir (WTO 1997).
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Bu tammlamalardan yola c¢ikarak surddrdlebilir turizmin Ozellikleri su sekilde
siralanabilir ( Ugkun ve Turkay 2001):

Turizmin dogal, tarihi, kilttrel ve diger kaynaklar: halihazirda toplum igin
getirisinin devami yaninda gelecekte de devamu igin korunur,

Turizm gelisimi, turistik bolgede cevresel ve sosyo-kltirel problemlere yol
agcmayacak sekilde planlanir ve yonetilir,

Ihtiyag duyulan yerlerde genel cevre kalitesi stirdiriilir ve gelistirilir,

Y Uiksek oranda bir turist doyumu, turistik destinasyonun pazarlanabilirliginin ve
popularitesinin devam ettirilmesi ile saglanir,

Turizmden elde edilen fayda, toplum icinde daha genis kesimlere yayilir.

Kitle turizmine alternatif olarak gosterildiklerinden alternatif turizm olarak
adlandirilan turizm tarleri strdurulebilir turizm felsefesine uyumlu ve gevreyle dost Uretim
sekilleri olarak tammlanmaktadirlar. 1990’11 yillardan itibaren kullanilmaya baslanan bu
kavram, turizm ve gevre iliskilerini “birlikte var olma’ stratejisine dayandirmaktadr.

Ancak bu noktada kitlesel turizmin strdirtlebilir olup olamayacagina iliskin gorusler
tartigilabilir. Cunku strdirdlebilirlik agisindan sadece alternatif turizm tirlerinin yapildiklar
cevrelerin degil, kitle turizminin aktif oldugu kiyr bolgelerimizin de devamliligi ekosistem
icin gereklidir. Planli ve kontrolli olarak yapildiginda, turizmle ilgili tum taraflarin
bilinglendirilmesiyle sektorin gevreye verdigi zarar minimuma indirilebilecektir. Ayrica
dogayla dost olarak lanse edilen turizm trlerine olan ilginin artmasiyla, alternatif tirlerin de
cevreyle uyumu sorgulanmaya baslayacaktir.

Kitlesel turizmle karsilastirildhiginda  alternatif  turizmin ~ planli  mekansal
organizasyonlar, temel kavramlara dncelik, bolge ile bitiinlesmis planlar, yerlesme icin 6zel
secim, acik mekana agirlik, meveut yapr stokunu kullanma, talebe sinir koyma, yerel isgucd,
toplu ulasim, yoresel mimari, talep ortalamasina gore kapasite tayini, bireysel programlar,
dinamizm ve aktiflik gibi 6zellikleri dne cikmaktadir (Altinay 1996).

6.4. Tarimin Tanum ve Kapsam
Dar anlamda tarim bitkisel ve hayvansal Uretim olarak tanimlanmaktadir. Hatta tarimi

yalnmizca bitkisel Oretim olarak distinenler de vardir. Tarimin genis anlamdaki tamm ise

tarimsal Oretim disinda tarim GUrdnlerinin islenmesi, girdilerin Gretimim ve Grdnlerin
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tuketicilere satig1 gibi tarimsal Uretim ve pazarlama sirecindeki birbirini izleyen tim
faaliyetleri icermektedir (inan 2006).

Gelismis Ulkelerde, ornegin Amerika Birlesik Devletleri’'nde tarim kesimi artik
homojen bir endustri degil, kiiclk aile isletmeleri, kredi kurumlari, tarimsal girdi Ureten ve
dagitan ya da tarim Urtnleri pazarlayan ve isleyen kooperatifler, pazarlama sirketleri, gida
maddeleri toptancilar1 ve perakendecileri, pamuklu yinli vb. dokuma maddeleri pazarlayan
kuruluslar, tasima ve dagitim sistemleri ile pek ¢ok sayida firmadan olusan kompleks bir
sektor olarak kabul edilmektedir (Gail ve Ark 1991; Aktaran Inan 2006).

Insanoglu varoldugundan beri en eski ugras1 alanlarindan biri olan tarim sektorintin
diger sektorlerden ayrilan belirleyici yapisal 6zellikler tasimaktadir. Buna gore (Inan 2001);

Tarimsal is ve aile yasantisi bir bitunddr,

Tarimsal tretim dogal kosullara baglidir,

Tarimsal tretimin risk ve belirsizlikleri goktur,

Tarim kesimi belirli 6l¢tude kendine yeterlidir,

Tarimsal dretim birimleri genelde kiiglk aile isletmeleridir,
Tarimsal Uretim kesikli ve mevsimseldir,

Tarim Urdnlerinde talep ve arzin fiyat esneklikleri disuktar,
Tarimsal dretimin ve piyasanin kontrol simirlidir,

Tarim kesiminde egitim ve gelir diizeyi dustktar.

Ulkelerin gelismislik diizeylerinin karsilastirilmasinda basvurulan kistaslarin basinda
sektorlerin milli gelirden aldiklar: paylar ve ¢alisan nifusun sektorler arasindaki dagilimunin
gelmesi, tarim ve gelismislik diizeyi arasinda ters orantili bir iliskiyi dogursa da bu sektoriin
stratejik 6neme sahip olmast ve kalkinmamin finansmanim saglamasi bakimindan tasidigi
Onem paradoks yaratmaktadir. Konuya Ulkemiz agisindan bakildiginda devlet politikalarinda
ve uluslararasi platformda (Ozellikle AB kriterleri agisindan) tarim sektorinin ve tarim
politikalarinin dncelikli olmasi, bunun en 6nemli gbstergesidir.

Tarimsal Uretimin belirtilen yapisal 6zellikleri bu sektériin destekleme politikalar: ile
devletler tarafindan korunmasini gerektirse de, kiresellesen diinya ekonomisinde uluslararas
anlasmalar ve duzenlemelerle koruma oranlar1 azalmis ve destekleme politikalar: az gelismis
ve gelismekte olan uUlkelerin aleyhine bir yonde degismistir. Ayrica, devlet gelirlerinden
tarimsal desteklemeye aktarilan finansmanin, Ulke icinde tarim dis1 kesimlerce zaman zaman

tartisilmasi konuya siyasi bir boyut getirmistir.
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Tarim sektorunin her Ulkede, 6zellikle gelismekte olan Ulkelerde toplumun besin
maddeleri gereksinimini karsilamasimin 6nemi buyUktir. Besin maddelerine olan talebi
belirleyen iki temel 0ge ise, nifus ve gelir esnekligidir. Gelismekte olan tlkelerde nufus artis
hizinin blyik olmasi yaninda, talebin gelir esnekligi de gelismis Ulkelere gore daha fazladir.
Bu bakimdan, artan nifusun ve artan gelirin besin maddeleri talebinde meydana getirecegi
artigin, besin maddeleri Uretimindeki artigla ne dl¢ude karsilanabildiginin bilinmesi, 6zellikle
de gelismekte olan Ulkeler icin gelecekteki besin maddeleri gereksinimi agisindan ok
Oonemlidir (Tufan 1997).

Tarim sektord, tim ndfus icin besin kaynagi Uretmenin yamnda gelismislik
bakimindan biyuk 6nem tasiyan sanayi sektoriine de hammadde saglamaktadir. Tarima dayal1
sanayi Urtnleri Gretiminde hammaddenin yurt i¢inden saglanmasi ¢ogu zaman sanayi Urdnleri
bakimindan maliyeti disurtct, tarimla ugrasan nufus icinde gelir getirici  etkide
bulunmaktadir. Ayrica tarim trinlerinin islenerek katma deger kazanmasi ekonomik gelisme
acisindan énemlidir.

Sanayiye hammadde temininin yam sira, tarimsal tretimin Ulke ihtiyacindan fazlas
dis Ulkelere pazarlanarak Ulkeye doviz girisi saglanmaktadir. ihracatta saglanan dévizin dis
ticaret agiklarim kapatmadaki rolt buyuktir. Tarkiye 6zellikle findik, kuru incir ve tzim,
titan, zeytinyagi, pamuk gibi Ortnlerin basta AB Ulkeleri ve ABD olmak Uzere ihracatinda
dinyanin 6nde gelen tlkeleri arasinda yer almaktadir.

Cizelge 6.3 Tarim Uruinleri Dis Ticareti (Milyon Dolar)

Yillar ihracat ithalat Denge
1998 2.357 2.125 +232
1999 2.058 1.649 +409
2000 1.659 2.123 -464
2001 1.976 1.409 +567
2002 1.754 1.703 +51
2003 2.121 2.535 -414
2004 2.542 2.757 -215
2005 3.329 2.801 +528
2006 3.481 2.902 +579
2007 3.724 4.640 -916
2007* 919 1.061 -142
2008* 959 1.617 -658

* Ocak-Mart aylar1 Kaynak: TUIK, 2009.

Tarim sektord, Ulkemizin ekonomik ve sosyal gelismesinde 6nemli gorevler Ustlenmis
ve bu gorevleri gunuimize kadar etkin bir sekilde surdirmustir. Ancak, uzun yillar
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ekonominin temel unsuru olan sektériin, Tarkiye ekonomisi icindeki azalan nispi payi, son
yillarda gelisme 0zelligi gosteren sanayi, ticaret ve hizmetler sektorlerine birakmustir. Her
seye ragmen ulusal gelirimizin %10 unu ve istihdamin %26,4’ inl olusturan tarim sektord,
gidalarin Uretimi ve beslenme ile dogrudan ilgisi, aktif nifus ve isguclinin yiksek degerler
gogtermesi, milli gelire katkisi, sanayi sektdriine sagladigi hammadde ve sermaye yaminda,
saglikli gevrenin olusmasi ve korunmasi, ekolojik dengenin kurulmas: ve sirdurtlebilirligi
acisindan, tum dlke halkini ilgilendirmesiyle ekonomik ve sosyal bir sektor olma 6zelligini
korumaktadir (Anonim 2009e).

6.5. Tarim- Turizm iliskis

Sirdurulmeleri dogal kosullara bagli olan iki énemli ekonomik faaliyet olan tarim ve
turizm sektorleri, kaynak kullammu agisindan rekabet eden iki sektor olarak gorilse de,
aslinda birbirinin ikamesi degil, kontrollt tretimle tamamlayicist durumundaki sektorlerdir.

Iki sektor arasindaki en onemli iliski; tarimin tim insanliga ve dolayisiyla turizm
sektoriine de gerekli besin maddelerini saglamasiyla baslamaktadir. Turizm isletmelerinin
yiyecek-icecek ihtiyaclar1 tamamen islenmemis tarim Ortnleri ve tarima dayali sanayi
drdnlerinden saglanmaktadir. Bu hayati bag, turistik talebin gcogu zaman Ulke iginde Uretilen
tarim Urdnlerine yonelerek tarimsal arzin hareketlenmesine yol agmaktadir. Yerli dGrdnlerin
turizm isletmelerince talep edilmesi, cogu uzun slre depolanamayan ve ithal edilmesi
pahaliya malolan tarim Urdnlerinin, turizmin alt sektorleri olan konaklama ve yiyecek-igecek
isletmelerince kullanilmasim saglamaktadr.

Baz1 Ulkelerde gelen turist sayist aslinda yerli halkin nifusuna oranla ¢ok kiguk
duzeyde kalir ve turistlerin beslenme icin yaptigi tuketim, yerli halkin tiketimi yaninda
Onemsiz bir ylzdeyi ifade eder. Ancak turistik mal ve hizmetler igin ortaya ¢ikan ek talep
nedeniyle, mal ve hizmetler yerli halkin daha 6nce ddedigi fiyattan ve s6z konusu mallarin
dissatim fiyatindan daha yUksek fiyatlarla piyasada islem gorecektir. Diger taraftan, turistlere
sunulan yemekler kalite, ¢esit ve miktar agisindan yerli halkin tiketiminden oldukca farklidir.
Bu da turizmin gelismesi ile birlikte tarim sektorinin dretim kalitesinin artmasina ve kaliteli
urinlerin deger bulmasina neden olur (I¢tz ve Kozak 2002).

Bir yorede tarimsal kaynakli bir Griniin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi de o
yoreye gelen turist sayisim arttirict 6zellik tasimaktadir. Turistik tiketicilerin agizdan agza
yoresel lezzetleri anlatmasi ya da yazili ve gorsel basindaki tamtimlarda gastronomi
isletmelerinin 6n plana ¢ikarilmasi, tarimsal Urtnlerin turistik markalasmada ¢ok 6nemli
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olabileceginin bir gostergesidir. Ornegin; Beypazar: ilgesinin yorede yetisen tarim triinleriyle
yapilan ev yemekleri her yil binlerce yerli turisti yoreye cekmektedir.

Ayricayogun turist agirlayan konaklama isletmelerinin en gok tikettikleri taze meyve-
sebzeyi Ulke icindeki ciftcilerden “sozlesmeli Gretim” yaparak saglamalar: tarim Ureticilerine
pazar, turizm isletmelerine ise Urdin garantisi sunmaktadir. Bu karsilikli bagimlilik iki sektor
arasindaki iletisimi olumlu yonde etkilemektedir.

Iki sektor arasindaki bir diger iliski de turizmdeki isglcti ihtiyacinin tarimdaki yar
nitelikli ya da niteliksiz mevsimsel issizlerden karsilanmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Tarimsal
faaliyetlerin yilin birkag ayinda yogunlasmasi, diger aylarda tarimda calisanlarin issiz
kalmalarina yol agmakta ve kirdan kente go¢ oranlarint arttirmaktadir. Bu durumda turistik
tiketimin yogun oldugu yaz aylarinda tarim iscileri turizmde istihdam edilmektedir. Ancak
Ulkemizde tarim ve turizm faaliyetlerinin 6zellikle yaz aylarinda yogunlasmasi sektorler arast
isgucl degisim oramm distk tutmaktadir. Bunun disinda istihdam edilen kesim de cogu
zaman sigortasiz ¢alistirilmakta ve turistik talebin dismesiyle de nitelik kazanamadan isten
cikarilmaktadr.

Son yillarda diinyada ve Ulkemizde ortaya gikan alternatif tatil anlayis iki sektord
entegre ederek ve bir anlamda tarima turizm katkisi yaparak strekli istihdam saglamaktadir.
Ozellikle kent yasamimin insan sagligi Uzerindeki etkileri, cevre bilinci ve siirdirtlebilirlik
misyonuyla ivme kazaninca kirsal turizm, eko-turizm, ekolojik tarim turizmi gibi dogayla ve
tarim alanlariylailiskili destinasyonlar farkli bir tatil arayanlarin yeni adresleri olmustur.

Tarim yapilan alanlarin turistik boyut kazanmasiyla tarim kesiminin yerinde
kalkinmasi saglanarak, kirsal kesimden her y1l binlerce gog alan, biyik yerlesim merkezlerini
carpik kentlesme ve beraberinde getirdigi bircok sosyolojik sorundan kurtarabilecektir. Ancak
iki sektdriin ortak gevrede Uretim yapmasinin yam sira, birbirine tercih edilmesi de siz
konusu olmaktadir. Bu ifadenin agilimin g sekilde yapmak mumkundr:

Ormanlik alanlarin ve tarim arazilerinin yasadist yollardan yenilenemeyecek
sekilde tahrip edilmesi ve stz konusu yerlerin imara agilmasiyla turistik tesislerin
yapilmasi arazi spekilasyonu yaratmaktadir.

Turizme agilan kirsal yorelerdeki tarim Ureticilerinin tarimsal Uretimden vazgegip,
arazilerini turistik tesislere devretmeleriyle kirsal yorelerin, tesis yigim haline
donuserek otantik yapiyr bozmalarina sebep olabilmektedir. Bu yeni olusum
turistik arz bakimindan ¢ok ©6nemli olan kulttrel cekiciliklerin de kentsel bir
nitelik kazanmasina yol agacaktir.
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Cok sayida turistin ziyaret ettigi, turizmin 6nemli Olcude gelistigi bolgelerde
topraga sayginlik simgelerinin ortadan kalktigi, modern yasam biciminin ve
simgelerinin toplumsal sayginligin temelini olusturdugu 6ne strilmektedir. Bunun
sonucunda tarim kesiminde kimse yer almak istemeyecek ve tarimsal Uretimde
gerilemeler kacinilmaz olacaktir (I¢z ve Kozak 2002). Fakat verimli arazilerin
tarim dist alanlarda kullanilmasi, uzun doénem igin yapilan transferin firsat

maliyetinin hesaplanmasint gerekmektedir.

6.5.1. Sektorel Agidan Ortak ve Farkh Ozellikler

Birbirinin  tamamlayicist durumunda bulunan tarim ve turizmin = sektorel
Ozelliklerinden kaynaklanan ortak o6zellikleri bulunmaktadir. Bu ozelliklerden ilki; iki
sektorin Uretim donemlerinin aym olmasidir. Turizmde seyahatin nedenine bagli olarak
dretimin belirli mevsimlerde yogunlasmasi gibi, tarimsal Uretimde de ekim ve hasat donemleri
arasinda 6nemli bir zaman farki vardir. Son yillarda turizm sektorundeki alternatif tatil
anlayislari, kongre turizmi ve saglik turizmi gibi yilin birgok ayina yayilabilecek faaliyetler
turizmi dort mevsim canli tutabilmektedir.

Ancak tarimsal Uretimdeki mevsimsel issizligi gidermek agisindan Ureticilerin bitkisel
Uretim yamnda hayvancilikla da ugrasmalari, Grtnlerini isleyecek tesislere sahip olma
acisindan kooperatif hareketi icinde olmalart ya da diger sektorlerdeki isgicl agigini
kapatmalar1, strekli istihdam yontinden dnemlidir.

Iki sektorii etkileyen bir diger kriter; tretimin doga kosullarina olan bagliligidir. Tarim
sektorunde, Uretim faktorleri disinda Uretimin beklenenden daha fazla ya da az olmasina
dissal etkenler denmekte ve sektorde fiyat ve gelir istikrarsizligim doguran en 6nemli faktor
olarak kabul edilmektedir. Buna gore dolu, sel, kuraklik gibi dogal olaylar en ¢ok tarimsal
rekolteyi etkileyip, hukimetin tarim politikalarinda da énemli rol oynamaktadhr.

Turizm sektorinde de doga kosullari, seyahat zamamna bagli olarak kendini
gostermektedir. Deniz turizmi agisindan guneslilik derecesi etkiliyken, kis turizmi icin kar
kalinligi, yagis seyri ve buna benzer, spor turizminde de en 6nemli etken doga sartlarinin
yapilacak spor dalina uygunlugudur.

Risk ve belirsizliklerin varligi, tarim ve turizm sektérlerinde Uretim miktarim etkileyen
unsurlar arasindadir. Tarimsal Uretimde daha ¢cok doga Ozellikleri ve iklimsel sartlardan ileri
gelen risk ve belirsizlikler, turizmde daha farkli nedenlerden ortaya gikmaktadir. Gidilecek
yore veya Ulkedeki ekonomik ve siyasi krizler, deprem, sel gibi felaketler, sosyolojik olaylar
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turizm faaliyetlerini blytk oranda etkilemektedir. Ancak bu gibi konjonktirel dalgalanmalar
sadece tarimsal ve turistik faaliyetlerde degil, tim ekonomide olumsuz sonuclar
dogurmaktadr.
Tarim ve turizm sektorlerinin ortak yonleri oldugu gibi farkliliklar tasiyan 6zellikleri

de bulunmaktadir. Bu farkliliklar su sekilde siralanabilir (Kugukaltan 1999):

Tarimsal alanlarda Uretim aile isletmeciligi seklinde gergeklesirken, turizm

isletmelerinde Uretimin blylk kismi ulusal ve uluslararast 6lgekli isletmelerce

gerceklestirilmektedir.

Tarim sektériinde ¢ogu Urdnlerin talep ve arza ait fiyat esneklikleri disiik olmasina

ragmen, turizm drinunde esneklik oldukca fazladir.

Tarim sektorinde mal Uretimi s6z konusu oldugu halde turizm endustrisinde

Uretilen ve sunulan temel unsur hizmettir.

Hemen hemen her Ulkede tarim kesiminde egitim diizeyi disik olmasina ragmen,

bir hizmet endustrisi olan turizmde, turizm egitimli isgoren istihdamim fazladir.

6.5.2. Tarimsal Faaliyetlerleiliskili Turizm Turleri ve Surdurilebilirlik Kavram

Turizm literatirinde dogaya dayal: turizm tirleri alternatif turizm tirleri olarak
nitelendirilmektedir. Alternatif turizm tdrleri de gevresel, toplumsal degerler ve turistik
destinasyonun degerleri ile uyumlu, turistik tiketiciler ve turistik destinasyonun halki
arasinda pozitif bir etkilesime ve degerlerin paylasimina olanak tanmyan turizm tirleri olarak
tanimlanmaktadir ( Wearing ve Neil 2000).

Gulntimtizde kuresel hale gelmis cevresel sorunlar tim sektorlerde strdurdlebilirlik
ilkeleriyle uyumlu degisiklik yapma zorunlulugunu ortaya ¢ikarmis ve insanlarin bilingli
tiketici olma yolunda birgok tercihlerini de etkilemistir. Ozellikle gelismekte olan tilkelerdeki
yogun kirsal nifus ve kente goglerin yarattigi olumsuzluklar distnildiginde kirsal nifusu
yerinde kalkindirma faaliyetleri hiz kazanmustir. Kirsal kalkinmada strdardlebilirligin
saglanmasinda ise oncelik tarima verilmektedir ( Stobbelar ve Mansvelt 2000). Bu sirecte
kullamilan en 6nemli araglardan olan turizm kirsal gevrenin korunmasi, yerel ve kdltirel
geleneklerin ve becerilerin surdirtlmesi, kirsal alanlarda 0zellikle koylerin yenilenmesi ve
yeni turizm pazarlarimin gelistirilmesine katkida bulunarak, kirsal ve kentsel niifus arasinda
farkl: bir sinerji yaratmaktadr.

80



6.5.2.1. Kirsal Turizm

Deniz-guines-kum destinasyonlarina odaklanan, gruplar halinde seyahatleri ifade eden
ve etkileri hi¢ distinilmeden turistin her talebini karsilama egiliminde olan kitlesel turizmin
yikict etkileri tim dunyada tartisiimaktadir. Kitlesel turizmin tartisiima noktasinda ttm
Ulkelerin etkilendigi kiresel 1sinma, ozon tabakasinin incelmesi gibi kiresel boyuttaki
sorunlarin yamisira Ozellikle kitlesel turizm hareketlerinin toplam turizm faaliyetlerindeki
payinin yiksek oldugu Ulkeler yer almaktadir. Bununla birlikte, son zamanlarda dinyada
meydana gelen ekonomik, siyasal, teknolojik ve cevresel alandaki degismeler, Ulkelerin
kalkinmada uyguladiklar: politikalar: tekrar gozden gecirmeleri geregini dogurmus ve degisen
turist taleplerini géz o6nune alarak kirsal alanlarin kalkindirilmasinda, tarimsal kalkinma
yaninda kirsal turizm gibi diger sektorleri de kapsamina alan ¢ok yonl bir yaklasimi zorunlu
kilmistir ( Akgavd. 2002).

Kirsal kesim ile kentler arasinda gerek gelir diizeyi gerekse yasam kosullar1 agisindan
kentler lehine 6nemli farklar bulunmasi ve bu farklarin giderek derinlesmesi, kirsal alanlarin
kalkinmasint hizlandirici yeni model ve yaklasimlarin glindeme gelmesine yol agmustir. Kirsal
kesimde yasayanlarin gelirlerinin arttirilmas: ve sonucgta kir-kent arasi gelir farkliliginin
azaltilmasi, kirsal alanlardan kente gocin onlenmesi ve kirsal alandaki insanlarin yasam
kosullariin iyilestirilmesi igin kirsal turizm yeni bir yaklasim olarak duistntlmeye
baslanmustir ( Esenglin vd. 2002).

Gunumiizde kirsal alanlarda ¢ikan sorunlarin 6énemli bir kismi, ekonomik yapinin
zaman icinde gecirdigi yapisal donusimlerin bir sonucu olarak tarim ve madencilik gibi
birincil geleneksel kirsal ekonomik aktivitelerin  ulusal ekonomideki Gnemlerini
yitirmelerinden kaynaklanmaktadir. Ekonomilerde azalan agirliklarina paralel olarak bu
faaliyetleri destekleyen ticaret ve hizmet sektorinde de gerilemeler bas gostermektedir
(Marin 2007). Ikinci bir etken de firmalar icin cazip bir ortam olusturan ve ekonomik
faaliyetleri mekanda kutuplastiran kentsel toplanma ekonomilerinin (agglomeration), bu uzun
donemli degisimleri kirsal alanlarin aleyhine daha da kotl sonuclar doguracak sekilde
etkilemesidir ( Gleaser vd. 1992). Nitekim Ulkemizde de Cumhuriyetin ilanindan itibaren
tarim sektoriniin GSY iH ve istihdamdaki pay: azalan bir seyir izlemektedir. Ancak bu azalis
mutlak anlamda azalmayi degil, sanayi ve hizmetler sektorinin tarim sektériinden daha fazla
gelismesiyle ortaya ¢cikan oransal azalmadir.
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Kirsal kalkinmada turizmin 6nemi ya da kirsal kesimdeki turistik potansiyelden sbz
edebilmek icin kirsallik kavraminin tammlanmasinda yarar vardir. Kentlerden uzaklik, tarima
dayal1 Uretim, seyrek nufus, ekonomik ve toplumsal gelisim hizinin yavas olmast gibi
Ozellikler kirsallikla 6zdeslestirilmektedir. Bu konuda tlkemizde DPT tarafindan yapilan
tamma gore kirsal alanlar, yasam ve ekonomik faaliyetlerin blytk oOlglide dogal kaynaklarin
kullanimina bagli oldugu, ekonomik, toplumsal ve kiiltirel gelisme siirecinin goreceli olarak
yavas ilerledigi, gelenek ve torelerin yasam bigimlerinin ve bunlari dizenleyen kurallar:
Oonemli bir derecede etkiledigi ve insan iliskilerinin agirlikli olarak yiz yiize oldugu yerlerdir
(Anonim 2000c).

Avrupa da ise kirsal alanlar ¢ok farkli anlamlarda kullamimakta, bazi tlkelerde daglik
bolgeleri kapsamakta ve bazi Ulkelerde ise sadece tarimsal Uretim yapilan yerleri igine
amaktadir (Davidson 1992). Ancak Kiper’e gore kirsal alanlarin simiflandiriimasinin farklilik
arzetmesinin yamsira, dort onemli ortak 6zellik tasimaktadir (Kiper 2006):

Gida Uretim yerleridir,

Koy, el sanatlari ve endustri icin zemin olustururlar,

Tarim ve ekonomik dallarda faaliyet gosteren halkin yerlesme alanlaridir,
Kentler ve endustri yerlesmelerindeki halk icin dinlenme yerleridir.

Kirsal turizm cok genel anlamda; kirsal alanlarda uygulanan turizm tara olarak
tanimlanmaktadir (Molero ve Albaladejo 2007). Ancak genel anlamiyla kirsal alan kavrami
ve bu alanlarda gergeklestirilebilecek turizm tirleri konusundaki kavram kargasasini da tam
olarak giderememektedir. Genis bir tammla ise kirsal turizm; ciftgiler ve kirsal kesimde
yasayan halk tarafindan gelirlerini arttirmak Uzere turistik tiketicilere sunulan faaliyetleri,
hizmetleri ve olanaklar: igermektedir. Bu tamima gore kirsal turizm yalnmizca giftlik turizmini
ya da tarimsal turizmi degil, 6zel ilgi turizmini, kirsal alan turlarini, ikincil konutlari,
festivalleri, doga faaliyetlerini, el sanatlarimin ve tarimsal Grdnlerin Uretimi ve satisim da
kapsamaktadir (Ratz ve Puczko 1998). Ancak ikincil konutlarin bir turizm isletmesi olarak
kabul edilmemesi sebebiyle tamum kirsal turizm kavraminm agiklamada yeterli degildir.

Kuctkaltan'a (1997) gore ise kirsal turizm; insanlarin devamli ikamet ettikleri yerler
disindaki kirsal yorelere ziyaretleri, buralardaki tarim dreticilerinin Grettikleri mal ve
hizmetleri, yorenin dogal dokusuna uygun mekanlarda talep ederek ve yorede para arttirma
arzularint minimize ederek gegici konaklamalarindan dogan iliskiler batint olarak
tanmmlanmaktadir. Yarcan (1998) kirsal turizmi; daha c¢ok ciftliklere ve dogaya yonelik
yapilan, turistlerin ciftlik gezme, balik tutma, ata binme, uzun yurtyus ve benzeri etkinliklere

82



katildiklar1 turizm turd seklinde tanimlamaktadir. Avrupa Birligi’ nde yapilan ¢alismalarda bu
turizm sekli daha genis anlamda ele alinmistir. Buna gére kirsal turizm; amaci tarimsal ya da
yerel degerlerle i¢c ice bulunarak hosca zaman gecirmek olan turistlere, beklentileri
dogrultusunda konaklama, yiyecek-icecek sunulmast ve diger gerceklestirilen faaliyetler
bittnudur (Ahipasaoglu ve Celtek 2006).

Kirsal turizmle ilgili temel prensiplerde uzlasma olsa da, bu turizm tlrinin ciftlik
turizmi ya da tarim turizmi olarak da adlandiriimas: kavram kargasas: yaratmaktadir. Kirsal
alanlarda konaklama ve etkinlikler koy yerine ciftliklerde yapiliyorsa bu turizm tara “giftlik
turizmi” olarak adlandiriimaktadir. Herhangi bir kirsal yerlesmede ekonomik etkinlik tarim
ise turistik uygulamalarda agirlik olarak tarima dayal1 program yer aliyorsa, bu turizm tirinin
adi da “tarim turizmi” olmustur. Tarim turizmi, bir etkinlik olarak strerken ayn: zamanda
doga cevrenin, geleneksel kirsal cografi gorinimin korunmasina yardim etmekte, cevre,
tarim ve turizm arasindaki bagi saglamaktadir (Erdogan 1999). Bu kavramlar kirsalligi
cagristirmakta, kirsal turizm olarak ifade edilmektedir.

Kirsal turizme ait arz unsurlari incelendiginde tiketici beklentilerini karsilayacak
drdnuin oncelikle asagidaki Ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Europan Commision-EC
1999):

Dogal, cevresel ve tarihsel cekicilikler,

Otantik 6zelliklerini koruyan halk,

Yerel, kilturel 6zelliklerin turizm ile uyumlastirilmast ve turizm bilinci,

Ulke, bolge ve yerel yonetimin konuyailgisi,

Ulasim, konaklama, yiyecek, igecek hizmetlerinin ulusal ve uluslararasi standartlar
altinda bulunmamasi.

Dunya turizm literattrdi incelendiginde ise uzmanlar tarafindan kirsal turizmin; giftlik
turizmi (farm tourism), kdy turizmi (village tourism), yayla turizmi (highland tourism),
tarimsal tourism (agri-tourism), eko-turizm ve alternatif turizm gibi farkli isimlerle ifade
edildigi gortlmektedir. Bunun nedeni ise, uzmanlar arasinda kirsal turizmin kapsami
konusunda ortak bir gérise sahip olunmamasi, (Esengtin ve Ark 2002) tim ulkeler ve tim
kirsal bolgeler icin kirsal turizmin yapilmasinmin zor olusudur. Bunun altinda yatan sebepler
ise sunlardir (Soykan 2006):

Kent turizmi ve kentsel alanlar kirsal alanlara kadar yayilmaktadir.
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Kirsal bolgelerin bizzat kendisini tammlamak zordur. Ulkeler gore gok sayida
kriter vardir.

Kirsal alanlara yerlesmis bir kentsel karakter bulunabilir.

Turizm, tarihsel olarak bir kentsel kavramdir; turistlerin blyUk kismi kentlerde
yasarlar. Su halde turizm, kirsal bolgeler Gizerinde ekonomik, kilttrel ve yapisal
yeniliklere yol acan, kentlestirici bir etkiye sahiptir.

Kirsal turizm ¢ok yonla, kompleks bir aktivitedir. Y almzca giftlik temelli degildir.
Kirsal turizm, ciftlikte tatilleri icine almakla birlikte dogactatillerini ve 6zellikle de
“ekoturizm, aligveris, kayak, bisikletli ve atli doga gezileri, macera, spor ve saglik
turizmi, avcilik ve balikgilik, egitim amacli yolculuklar, sanal, el sanatlari, tarih ve
etnik yapiya endeksli” turizmi de kapsamaktadir.

Kirsal turizm bilesenleri, kirsal turizm kavramim algilamada biydk ©6nem
tasimaktadir. Bu bilesenler ise; kirsal alanlar, kirsal miras, kirsal yasam ve kirsal etkinliklerdir
(Soykan 2006). Kirsal alanlar, daglar, goller, nehirler, ormanlar ve doga manzaralari, kirsal
miras, endustriyel (cagdas) mimari, tarih dncesi miras, kaleler, kiliseler ve koyler, kirsal
yasam; el sanatlari, yerel etkinlikler, beslenme, agri-turizm ve geleneksel mizik, kirsal
etkinlikler; bisiklete binme, balik tutma, at binme, avcilik ve yurtyUs gibi bilesenlerden
olusmaktadir.

Sekil 6.1. Kirsal Turizmin Bilesenleri

Kirsal Alanlar Kirsal Miras

Daglar - Endistriyel
- Goller (Cagdas) Mimari
- Nehirler - Tarih Oncesi Miras
- Ormanlar - Kaléler, Kiliseler,
- DogaManzaralari Kirsal - Koyler

Turizm

- El Sanatlar Toplumu - Bisiklete Binme
- Yerel Etkinlikler - Balik Tutma
- Beslenme - At Binme
- Agriturizm - Avcilik
- Geleneksel Muzik - YUrayUs

Kirsal Yasam Kirsal Etkinlikler

Kaynak: Soykan 2006




Kirsal turizm faaliyetleri sadece niifusu az olan kdy ve beldelerde degil, kentlerde
tarimsal faaliyetlerin yogun oldugu yerlerde de yapilabilmektedir. Kentlerdeki yogun gurulti
ve cevre Kirliliginin insanlar Uzerindeki olumsuz etkileri kirsal turizm hareketlerini tesvik
eder. Doga ile bitunlesik kirsal alanlar kisiler Uzerinde beden ve ruh dinginligi saglayarak,
insan saglig1 Uzerinde olumlu etkiler yaratmaktadir. Kirsal turizm faaliyetleri sayesinde gevre
ile uyumlu tarimsal faaliyetlerin yogun oldugu bolgelere olan talep artmaktadir (Baser 2002).

Kirsal turizm etkinligi kirsal bolgelerde yapildigi igin kirsal turizm olarak adlandirilan
bu turizm tirine talep gosterenler kentsel bolgelerde yasayan kisilerdir ve genellikle
yasadiklar1 bolgelere cok uzak olmayan bolgelere kendi arabalariyla seyahat etmeleri kirsal
turizmin buyUk o6lglde i¢ turizmin konusunu olusturmasinda etkendir. Ayrica kirsal turizme
katilanlarin gelir, egitim ve kiltur dizeyleri yiksek olup, cogunlugu geng ve yetiskinlerden
olusmaktadir (Molera ve Ambaladego 2007). Turkiye'de yalnizca gelismis turizm
merkezlerinin gevresinde biyuyen kirsal turizm talebi 0zel, kigik seyahat acentalarinca
duzenlenmektedir. Talep, Ozellikli bir taleptir ve kucuktur (Yarcan 1998). Kirsal turizme
katilanlarin blyik cogunlugu aile ve arkadas gruplar: olup, seyahatlerini kendileri organize
ederler ve genelde sadik misterilerdir (Perales 2002).

Son yillarda birgok Ulkede giderek daha fazla ilgi gdrmeye baslayan kirsal turizm
hareketlerinin kirsal toplumlar Gzerinde birgok ekonomik ve sosyal etkileri bulunmaktadir:

Kirsal nifusun yerinde kalkinmas saglanarak, kente go¢ oranlari diisebilmektedir,
Kirsal turizmin yayginlasmas: ile kirsal alanlara gotirilecek altyapi, saglik ve
egitim gibi hizmetlerin kalite ve sayisinda 6nemli miktarda artis gorulmektedir,
Kirsal turizmin gelismesi ile yoredeki kadinlarin calisma yasamina daha aktif
olarak katilmasi kolay ve hizl1 olabilmektedir (Esenglin ve Ark 2002),

Kirsal alanlardaki turizm faaliyetleri sonucu gelir elde eden sadece tarim degil,
aym zamanda tarim dis1 tum kesimler olabilmektedir,

Kir-kent insanimin aymi ortamdaki faaliyetleri farkli bir sinerji yaratarak kultor
aligverisi saglamakta ve toplumsal ve insani birligi saglayabilmektedir,

Kirsal alanlardaki kirsal turizm agisindan gelir getirecek potansiyeller arasinda yer
alan dogal (agaclar, yaylalar, selaleler, magaralar gibi) ve arkeolojik degerlere
verilen 6nem daha da artacaktir.

Kirsal turizm kdltorel  mirasin = korunmasina yardimc:  olabilmektedir
(Ozcatalbas 2006).
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Kirsal turizm gergevesinde gergeklestirilen turizm arz ve talebi, bir bolge Gzerinde
yukarida sayilan olumlu etkiler yaninda, bazi olumsuz unsurlar da getirebilmektedir. Bu
unsurlari soyle belirtmek mimkinddr (Kiglkaltan 1999):

Dogal kaynaklarca zengin bir bolgeye yonelik turizm hareketleri, o bolgedeki
gerek dogal kaynaklar Uzerinde, gerekse ekolojik acgidan bir baski unsuru
yaratmaktadir. Ornegin kayak sporunun bitki gelisimini kisitlamasi, dagcilik
faaliyetlerinin kayalar1 asindirmasi, doga tirmanislarinin ¢evre kirliligi yamnda,
dogal hayat1 yipratici 6zellik de tasimasi bu unsurlardan bazilaridir.

Ydre halkim kirsal turizm konusunda bilinglendirmeden ve sistemli bir bolge
planlamast yapilmadan baslatilan kirsal turizm olay: bir yandan ydrenin kendine
0zgl yapisimt zedelerken, diger yandan ise betonlasmaya dayali yapilasmayi
hizlandirabilmektedir.

Kirsal turizmile birlikte, yore disindan birgok yatirimci ve isletmeci yoreye gelip,
cesitli is olanaklar1 yaratmaktadir. Bu Kisilerin yoredeki sosyal ve kiltirel yapiya
uyum saglayamamalar1 yore halkinin sosyal yasantisi Uzerinde bir olumsuzluk
gostergesi olabilmektedir.

Kirsal yapidaki bir yorede altyapr olmaksizin gelistirilecek kirsal turizm olayi,
yorenin dogal gekiciligini zamanla yitirmesinin nedenlerindendir. Ozellikle ulasim
sorunu bu noktada 6nem tasimaktadir. Cogunlukla karayolundaki, bazen de deniz
ve havayolundaki turistik talep artisina dayali yogunluk, turist cekmeyi basarmis
bircok yore icin tehlike olusturmaktadir. Bunun yaninda yorenin siluetine
uymayan yol genisletme calismalart da turistik yorenin cekiciligini azaltarak,
kirsal turizm alanim kisitlamaktadir.

Kirsal kesimde yasayanlar, kentlerdekilere oranla daha fazla koruyucu yapiya
sahiptirler. Bu nedenle turiste kars1 “anti-turist” olarak da isimlendirilen olumsuz
bakis acisini ve turisti hemen kabullenemeyen karakteri tasiyan topluluklar
bulunabilmektedir. Kuskusuz bazi yorelerde bunun tam tersini de gormek
mumkUnddr. Buralarda turisti asir1 derecede benimseme, turiste benzeme arzusu
One cikabilmektedir. Bu da kendi kdltoriinden koparak turistin koltdrdnt
O0zUmseme, turiste benzeme arzusu gibi olumsuzluk yaratabilmektedir.

Avrupa Ulkeleri, bir taraftan turist davranislarindaki degisikliklere cevap verebilmek,
diger taraftan turizmden daha fazla gelir elde edebilmek, turizmde yenilik arayislarina ¢6zim
bulmak ve pek cok nedenden o6tird, kirsal alanlarda turizmin gelismesine biytk caba
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organizasyona kadar cesitli 6lgeklerde yapilanmis bir kirsal turizm; strateji belirleme, Urin
gelistirme, egitim, finans, mevzuat, plan-program-proje, promosyon, pazarlama vb. konularda
saglam temeller Uzerinde gelismesini sirdirmektedir. AB ve WTO gibi uluslar arasi
organizasyonlarin da kirsal turizmin yayginlasmasi ve planli biytmesinde ¢cok blyUk rolleri
vardir (Soykan 2006).

Ulkemiz agisindan bakilciginda da kirsal kesimdeki gelir seviyesinin dusiklugi ve
mevsimsel issizlik oramnin yiksek olmasi turistik faaliyetlerin planli yapildig: takdirde kirsal
kesimdeki yapisal sorunlara uzun vadeli gozumler getirebilecektir. Son yillarda tlkemizde de
gelir seviyesinin artmasina paralel olarak cevre bilinci ve otantik yorelere olan merakin
gelismesi farkli destinasyonlarin ortaya c¢ikmasina yol agmustir. Dokuzuncu Bes Yillik
Kalkinma Plam (2007-2013) Kirsal Kalkinma Politikalarr Ozel Ihtisas Alt Komisyon
Raporu'nun kirsal turizm kapsaminda doga tatilleri, doga sporlari, kirsal aanlardaki
degerlendirilmesi gerektigine (DPT 2006) isaret edilmektedir. Bu ifade devlet politikalarinin
dakirsal turizmi destekleyici yonde gelistigi seklinde yorumlanabilir. Glntimizde uluslararas
duzeyde gergeklesen turizm faaliyetlerinin % 60’ a yakin bir kisminin dogaya dayal1 turistik
ziyaretler olmasi (IES 2005) ise tiim dinyada kirsal turizm faaliyetlerinin yayginlastiginin bir
gbstergesidir.

Turkiye'de ve diger tum Ulkelerde farkli boyutlarda olmak lzere geleneksel olarak
yapilan ve i¢ turizm kapsaminda degerlendirilebilecek bir kirsal turizm hareketi
bulunmaktadir. Ozellikle kentlesmenin artmas: sonucu kirsal alanlara turizm amagl: girisimler
artmistir. Baglangigta ¢ok buytk olgide i¢ turizmin konusu olan kirsal turizm, son yillarda
ulasim olanaklarimin ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte uluslar arasi turizmin
konusu olmaya ve hizla gelismeye baslamistir (Ozcatalbas 2006).

6.5.2.2. Eko-Turizm

“ Sert turizm” olarak nitelendirilen kitlesel turizme kars1 alternatif olarak ortaya gikan,
kirsal turizm gibi “Yumusak Turizm” cesitleri icinde yer alan bir diger turizm sekli eko-
turizm’dir. Yesil turizm, doga turizmi, yabanil turizm seklinde de adlandirilan bu turizm sekli
de kirsal turizm gibi dogal kaynaklarin, tarihi ve kiltirel yapinin korunmasina odaklanmustir.
Yumusak turizm cesitlerinin bircok 6zelligini tasimasina ragmen, kirsal turizmle farklilik

tasiyan bircok 6zelligi de bulunmaktadir.
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Uluslararasi Doga Koruma Birligi’ nin tammina gore eko-turizm; dogay: ve kltirel
kaynaklar1 anlayarak korumay: destekleyen, disUk ziyaretci etkisi olan ve yerel halka sosyo-
ekonomik fayda saglayan, bozulmamis dogal alanlara cevresel agidan sorumlu seyahat ve
ziyarettir (Kurdoglu 2001). Eko-turizm Toplulugu- TIES (The International Ecotourism
Society) ise kavram “cgevreyi koruyan ve yerel halkin refahini gbzeten, dogal alanlara karsi
duyarli seyahat” olarak tanimlamustir.

Bir baska tamma gore de eko-turizm; “manzaranin, yaban bitkileri ve yaban
hayvanlarinin, gegcmis ve guntmuzdeki kaltorel kalintilarint incelemek, degerlendirmek
amaciyla dokunulmamis ve kirlenmemis bdlgelere ve alanlara yapilan seyahatlerdir”
(Orams 1995) seklinde tanimlanmstir. TUm bu tammlamalarda vurgulanan eko-turizm
faaliyetlerinin sadece dogayla degil, kultirel faktorlerle de i¢ ice oldugudur. Ayrica
tammlamalar eko-turizmin gevre odakli seyahatler cercevesinde gerceklesen bir turizm tir
oldugunu ortaya koymaktadir. Oysa kirsal turizm, dogal ve kultlrel potansiyelin yamnda,
tarim Uretiminin yogun oldugu yorelerde yapilan bir turizm olayidir. Ayrica eko-turizmin
oncelikli hedefi dogayr koruma oldugu halde, kirsal turizmde 6ncelikli amag bir ekonomik
faaliyet, bir baska deyisle tarim ile turizmin entegrasyonudur. Bu nedenle kirsal turizm yorede
ekolojik dengeyi korumakla birlikte, yorede yasayanlar icin de ekonomik getirisi olan bir
isletmecilik faaliyetidir (Klglkaltan 1999).

Kanada min Quebec kentinde 2002 yili mayis ayinda yapilan ve 133 ulkeden 1100
katilimciyla gerceklestirilen Dinya Ekoturizm Zirvesi’nde, tum tlkelerin benimsedigi ortak
tamm saptanmistir.  Bu tamma gore eko-turizm; yerylzinin dogal kaynaklarimn
sirdurdlebilirligini  givence altina alan, bunun yamsira, yerel haklarin ekonomik
kalkinmasina destek olurken, sosyal ve klturel bittnltklerini koruyup gozeten bir yaklagim
ya da tavir” dir (Anonim 2008c). Zirvede eko-turizm etkinliklerinin strddrtlebilir turizm
kapsaminda gelismesine yonelik bir hazirlik ortaminin olusturulmas: amaglanms, azgelismis
bolgelerdeki yoksullukla miicadelede ve kalkinmada bir ¢ozim olarak ileri strilmistir
(Leeve ark 1998).

Bu turizm dal1 ile ilgili ttim tammlamalarda ana payda turizm faaliyetlerinin dogada
gerceklestirilmesidir. Ancak dogada yapilan her etkinlik eko-turizm degildir. GUnuimtizde
eko-turizm ile es anlamli olarak duslnilen 35'e yakin terim vardir (Ozaner 2002). Y esil
turizm, soft (yumusak) turizm, kirsal turizm ve macera turizmi gibi kitle turizminin alternatifi
olarak gosterilen bircok turizm dali1 eko-turizmle cok benzestirilse de bu turizm dalinin
dogaya dayal1 diger turlerden ayiran kesin cizgi; faaliyetlerin dogamn korunmasi amacina
yonelik olmasichr. Ornegin bir doga gezisi (trekking) ya da macera gezisine katilan Kisiler
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ziyaret ettikleri dogal bolgeleri tammaya iliskin ayrintili bilgiler edinebilirler. Ancak bu
kisilerde dogadan zevk alma duygusu ve eylemiyle bitinlesmisse, bu kisiler eko-turist olarak
nitelendirilmemektedirler (Ozaner 2002).

Eko-turizmle ilgili yapilmis bazi ¢alismalarda bu turizm tirindn; soft ya da hard
ekoturizm seklinde siniflandirildig: da goérulebilmektedir. Weaver ve Opperman’a gore hard
eko-turizm(yogun ekoturizm); bireylerin uzun sireli doga ile iletisim kurmalariyla
gerceklesen ideal bir ekoturizm etkinligidir. Yumusak ekoturizm olarak da adlandirilan soft
eko-turizm ise; baska amaglarla gerceklestirilen bir turizm etkinliginin pargasi olarak, dogaile
kisa donemli, sik iliskiye gecilen bir turizm etkinligidir. Soft ve hard ekoturizm arasindaki
belirgin farkliliklar bazilari; soft ekoturizmin kisa, hard ekoturizmin uzun geziler icermesi,
hard ekoturizmde gruplarin daha kiguk ve fiziksel aktifligin daha fazla olmas: ve bu
ekoturizm seklinde seyahatleri kisilerin kendilerinin hazirlamas: seklindedir. Soft ekoturizmde
seyahatler tur operaorleri ve seyahat acentalari tarafindan hazirlanir ve ziyaretler cok
amaclidir (Weawer 2005).

Siurdurdlebilir ve alternatif turizmler arasinda gosterilen eko-turizm ile tim
tanmmlamalarda kullanmilan kavramlar irdelendiginde ekoturizmi ortaya gikaran gerekliliklerin
Onde gelenleri Erdogan (2005)’ e gore; bu turizm ¢esidindeki arz ve talebi yaratanlar agisindan
elestirel bir bakis acisiyla sentezlenmektedir:

Cevresel etki: Hassas ekosistemleri ve cevreyi koruma, ekolojik duyarlilig
gelistirme, gevresel bilinci isleme

Yerel kultire saygr: Kultirleri yok ederken veya donustirirken ayni zamanda
kulturel duyarlilig: gelistirme

Yerel ekonomik fayda: Yerel topluma ekonomik gelir saglama, refah seviyesini
arttirma, fakir Ulkelerde gelismeyi tesvik, turist tahminini maksimuma gikarma
Sorumlu seyahat: Turizm sorumlu seyahat olmadigi igin, sorumluluk ilkesi
gerektirmemektedir. Erdogan ve Erdogan’a goére (2005); 1970'lerde baslayan
cevre hilinciyle ortaya ¢ikan ve yukarida siralanan 6zellikleriyle turizmin yikici
cevresel etkileri ve klltdr tahribatina yol agmas: gibi olumsuz etkilerine karsilik
olarak literatiire girmistir.

Doga temelli ve dogal cevreye etkide dikkatli olmasina ragmen eko-turizmin, bu
kaynaklara dayal1 olarak bilinen ve yukarida bir kismi sayilan turizm cesitlerinden en 6nemli
farki; oOncelikle dogal sistem icerisinde canlilara dayanan bir turizm cesidi olmasicir
(Tisdell 1996).
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Turizmin diger at dallarr ile eko-turizmin kavramsal farkliligint vurgulamak
acisindan, bu turizm tard igerisinde yer alan dag turizminden bir drnek verilebilmektedir. Bu
ornek birgok dildeki adi “ Alpinizm” olan ve Turkge' ye de “dagcilik” olarak gegen turizm
faaliyeti ile ilgilidir. Dunyanin en yiksek daglarindan olan Himalayalar'da tirmanma
amaciyla 1965 yilindan 6énce Nepal’i 10.000 kisi ziyaret ederken, bu say1 giinimiizde 300.000
rakamina yukselmistir. Y 6re insamnin tirmamsa katilan gruplara yakacak odun satma gayreti
sonucunda aga¢ sinirt dramatik bir sekilde asagi seviyelere inmis, sulin ve ala geyik
popilasyonu azalmis ve yuriiyis yollar: ¢op alanlarina donmiistir (Ozmen 2001). Bu drnekte
turizm faaliyetinin doga temelli olmasi ile faaliyet sonucu dogaya verilen zarar arasinda eko-
turizm ve eko-turist kavramlarina ters diisen bir iliski ortaya gikmaktadr.

Dag turizmi disinda yayla turizmi, kig turizmi, tarim ve ciftlik turizmi, termal turizm
kano ve rafting turizmi, dag ve doga yuruyUsu (trekking), bisiklet turizmi ve su alt1 dalis
turizmi gibi tirlerde eko- turizm tirleri arasinda gosterilmektedir.

Dogaya yonelik olmasi, dogal ve kilttrel kaynaklar: takdir etme baglaminda eko-
turizm strdurdlebilir turizm karakteri tasimaktadir (Weaver 1999). Tum bu bilesenler ile bu
turizm tdrdntn yerel ekonomiye faydalar1 artmaktadir. Bu Ogeler birbirini destekleyen bir
sekilde kullarilarak eko-turizme dogay1 koruma ve anlama, dogadan zevk alma ve dogayi
gbzetme karakteri verilir; eko-turizm doga turizmi olarak nitelenir (Erdogan 2003).

Eko-turizm, genellikle kugik gruplar halinde, ailelerin islettigi kicuk tesislerde,
geleneksel mimarinin ve yerel kaynaklarin kullammmim hedef almaktadir. Bu turizm sekli
amacina uygun gerceklestirildigi takdirde, hassas ekosistemlerin korunmasi ve bu bélgelerin
icerisinde ve cevresinde yasayan nufusun sosyo-ekonomik gelismesi icin kaynak yaratabilen
bir aractir. Onemli eko-turizm potansiyeli olan, daglik ve ormanlik bolgelerdeki kdylerde
yasayan halkin yoksullugu g6z 6nine alindiginda, eko-turizmin sosyal siniflar arasindaki
dengesizligi azaltabilecek bir etken oldugu anlasilabilir (Altiparmak 2002).

Eko-turizmde sirdurtlebilirligi  saglayacak temel ©n kosullar, yenilenemeyen
kaynaklarin korunmasi ve atiklarin ekosistemlerin yok etme kapasitesi ile sinirli olmasidir. Bu
turizm tard doga turizminin kUguk bir bolimini olusturmaktadir. Doga turizmi de
kirlenmemis ve bozulmamis alanlara yapilan seyahatleri kapsamaktadir (Gossling 1999).
Cevresel bozulmanin gozlendigi bdlgelerde, dogal ortamun iyilestirilmesinde 6nemli bir arag
olarak gorulen eko-turizm nis (niche) turizm pazarlarina surdardlebilirlik ilkelerine dikkat
gekerek gevre bilincini arttirmaktadir (Hall 2004).

Dogaya karst sorumlulugu olmak (dogal yasam ve ekosistemler bozulmamali),
strdarulebilir bir yaklasim sergilemek (dogal varliklar: ve ydrenin kultirel yapisini, insanlarin
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yasam tarzlarim etkilememeli), turistik tuketicileri doga ve doga koruma konularinda
egitebilmek, yoredeki cevreyi ve dogal kaynaklari koruma gabalarina katkida bulunmak, eko-
turizmin belirgin nitelikleri arasinda siralanmaktadir (Basak 2004).

Surdurulebilirlik kavramini sadece eko-turizmle ya da bizzat turizm sektOrdnin
kendisiyle bagdastirmak sakincal1 olabilmekte ve tarim, sanayi gibi diger ana sektorleri goz
Onune almamak anlamina gelebilmektedir. Ancak eko-turizmin One ¢ikan yam dogayi
koruyarak turizm faaliyetine katilma oldugu icin, eko-turistlerin aym destinasyonda yinelenen
turizm hareketlerinde de temel prensibin degismeyecegi bir biling olusturulmalidir. Aksi
takdirde bu turizm dal1 da sadece sermaye hareketlerine odaklanacak ve tasima kapasitesinin
asilmasiyla destinasyonlarin dogal cazibesi azalacaktir.

Tasima kapasitesi, cevreden yararlananlarin tatmin derecesini azaltmadan ve g¢evrenin
deger kaybetmesine neden olmadan hizmet ve faaliyet kapasitesinin devamliligin ifade eder
(Kuguktopuzlu 1990). Turizm endustrisinde tasima kapasitesi, turizmdeki gelismenin
doygunluk asamasinda ortaya cikan sorunlarin bir sonucu olarak gelistirilmistir. Tasima
kapasitesi, ziyaretcilerin deneyimlerinde bir azalmaya neden olmadan ve gevre Uizerinde kabul
edilemez bir degisime yol agmaksizin bir alani kullanabilecek maksimum insan sayisidir.
Tasima kapasitesinde sadece bolgedeki insanlarin sayist degil, aym zamanda turistlere vaat
edilmis rekreasyon faaliyetlerinin gesitleri de goz dntnde bulundurulmalidir. Turistik tasima
kapasitesini olusturan U¢ temel unsur asagidaki gibi 6zetlenebilir:

Ekolojik/biyo-fiziksel simrlamalar ya da hava ve su kirlenmeden, erozyon ortaya
¢cikmaya baslamadan ve yaban hayat: rahatsiz edilmeden dnce kag kisinin bolgeyi
ziyaret edebilecegi,

Sosyo-kilturel simrlamalar ya da yerel halk tarafinda kabul edilebilir ziyaretci
say1s|,

Psikolojik/algilanan simirlamalar, kendini kalabalik ortamda bulunma hissine
kapilmadan ya da onlarin etkilerinden sikinti duymaksizin bdlgeyi ziyaret
edebilecek ziyaretci sayisidir (Gee 1997).

Tasima kapasitesi kavramina diinyadan verilebilecek en iyi drneklerden olan Heron
Balik¢il Adasi, Avustralya’ da harika 0zelliklere sahip bir mercan adasidir. “Dunya Mirasi”
listesinde yer alan bu adada en fazla 250 turistin gecelemesine izin verilmesidir (Y agci 2000).

Bu konuda bir baska 6rnek Yeni Zelanda dan verilebilir. Bu tlke Waitomo Caves
(Atesbocegi Magaralart) ile Gnla bir bolgedir. Cok sayida turist ¢eken bu magaralarda,
zamanla 6nemli bozulmalar meydana gelmeye baslamistir. Arastirmalar sonucu her gin

dizenlenen dort tura katilan ¢ok sayida insamn, magaranin 1sinmasing, hava akiminin
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artmasina ve magara ortamimin yok olmasina neden oldugu anlasilmistir. Karbondioksit
konsantrasyonlarindaki artis, magaradaki kireg tasin asindirmustir. Y etkililer sorunun ¢ézimiti
icin magaramin tasima kapasitesi Uzerinde calismalar yapmislar ve daha kicik fakat cok
sayida gruplar olusturup, magaradaki ziyaretleri de belli bir sistematige gore dizenlemislerdir.
Sonugta magaradaki 1sinma ve karbonmonoksit konsantrasyonlar: azaltilarak, magaramn
korunmasi amaglanmistir (Erdogan 2003).

Bunun yarmisira ABD Kaliforniya’da Monarch kelebeklerinin kiglama bolgesinde doga
turizmi endustrisine 6rnek olarak buradaki bir yore modeli Butterfly Trees Lodges dylesine
asir1 bayamastar ki, bolgedeki kelebek kislama ve Ureme alanlarim yok etmis ve kelebekler
bir daha donmemistir. Kenya'da Amboseli National Park’ta eko-turistler ile yaban hayati
arasinda uyusmazliklar oldugunu belirtmektedir. Milli parklar icinde araglarin dolasmasi
yaban hayat1 davramglarim bozmustur. Bu durumu kontrol etmek icin dikkatli bir yonetim
gerekmektedir (Andereck 1993).

Eko-turizmin tarimsal prensiplerinin turizmle ilgili tim taraflara uzun vadede olumlu
sonuclar dogurabilmesi icin dogal ve kiltirel envanterlerin ortaya ¢gikarilmasi ve eko-turizmin
surdardlebilir yapida olmasi gerekmektedir. Bu baglamda surdirilebilir - eko-turizm
politikalarimin tim taraflar arasinda etkili bir isbirligi ve koordinasyon olusturacak etkili
sistemlere ihtiyag vardir. Cevre ve toplumsal konularla ilgili kamu kuruluslari, sivil toplum
orgutleri ve diger oyuncular aralarinda eko-turizm aktivitelerini diizenleyecek bir anlasma
yaparak strdurulebilir eko-turizmi ylritecek ve kontroltni yapacak bir Gst 6rgitiin kurulmasi
gerekmektedir (Yucel 2002). Destinasyonlarin sirekliligini saglayacak politikalar uzun
donemde cevresel ve ekonomik anlamda farkli bir turistik tketim anlayisin
temellendirecektir.

6.5.2.3. Ekolojik ( Organik ) Tarim Turizmi

Kirsal alanlarin gogunda, hakim olan tarimsal yapinin yaminda turizm faaliyetleri
sosyo-ekonomik yapinin bir pargast olarak gérilmekte ve gelistikce turizm literatlriine yeni
kavramlar kazandirmaktadir. Ilk bakista kirsal turizm ve tarimsal turizmle arasindaki ayrimin
belirsiz olmasina karsin ekolojik ya da diger adiyla organik tarim turizmi, kirsal alanlara
dayali olarak ve surdurdlebilir kalkinma ilkeleriyle yapilan turizm tirleriyle benzer
Ozelliklerin yamnda belirgin farkliliklar1 da bunyesinde barindirmaktadr.

Icinde bulundugumuz ylizyilda tim dinya Glkeleri icin risk olusturan gevresel sorunlar
sagliksiz beslenme, oltimcul hastaliklar ve stres gibi olumsuz kosullar turistik tiketimde
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“dogal” yada“organik” kavramin ¢ekici hale getirmektedir. Turistik trinun farklilasmasinda
cok 6nemli pay: olan bu sloganlar kitlesel turizmin tahripkar 6zelliklerine kars1 ortaya ¢ikan
alternatif turizm tarlerinin tum diinyada ve tlkemizde de talep gbrmesini saglamaktadr.

Konuya turistik arz agisindan bakildiginda ise ekolojik tarim turizmindeki en dnemli
kaynak ekolojik tarim faaliyetleridir ve bu faaliyetlerin yapildig: ciftlikler turizm isletmesi
olarak kabul edilmektedir. Meyvecilikten tarla tarimina, ariciliktan blyidk ve kiglkbas
hayvan yetistirmeye kadar tim ekolojik tarim ve hayvancilik faaliyetlerinin bizzat kendileri
bu turizm ¢esidinin ana tesisini olusturmaktadr.

Ekolojik tarim turizmi faaliyetleri igerisinde turistik tiketiciler tarim faaliyetlerine
katilabilmekte, traktor sirebilmekte ve ekolojik UrUnleri  toplayabilmektedirler
(Fleischer ve Tchetchik 2005). Kitle turizmine katilan tiketicilerin tercih etmedigi alanlarda
yapillan bu faaliyetlerde, verilen hizmetlerin lUks ve konfordan uzak olmasi kaliteyi
dustrmemekte, aksine sade ve sicak bir ortamda tabiatin huzur verici 6zelligini ortaya
cikarmaktadir. Ekim, dikim, gibreleme ve hasat gibi tarimsal Uretim dongusi icerisinde
bulunan faaliyetler disinda turistlere yiizmek ve at binmek gibi aktivitelerin yam sira tretilen
organik Urtinlerle yiyecek hazirlamalarina da olanak saglanarak, kitlesel turizm hareketine en
az bir kere katilmig olanlara farkl: bir turizm anlayis1 temellendirilmektedir.

TUm diinyada giderek artan sayida turistik tiketici geleneksel tatil anlayisimin disinda
kalan ve 6zellikle de dogaya dayal1 turizm tirlerine ilgi duymaya baslamistir. Organik tarim
turizmi Avrupa da yaygin bir sekilde uygulamirken, Tirkiye'de de cogunlukla kentlerde
yasayanlar tarafindan heyecan yaratan, farkli bir destinasyon olarak goérilmeye baslamistir.
Dunyanin her yerinde kentlesmemis, dogal kaynaklarin yok olmadig: yorelerde organik tarim
yapilan ciftlikler yerli ve yabanc turistlerin hizmetine agilmistir. Avrupa Ulkelerinde organik
tarim ciftliklerinin iginde veya yakiminda dizenlenen odalar, bungalovliarda, kamplarda
tamamen dogal malzemelerden yapilmis villalarda veya Ulkemizdeki yildiz sistemi seklinde
siniflandirilmis otellerde turistler konaklamakta, tarim faaliyetlerine katilmakta ve toplanan
organik Ortnlerle salca ya da recgel gibi yiyecekleri hazirlamay: O0grenmektedirler. Yurt
disindaki ekolojik tarim ciftliklerinin 6zellikleri ve konaklama kosullar1 ayrintilariyla internet
Uzerinden turistik tuketicilere sunulmakta ve konaklamalarda kendin pisir kendin ye (self
catering) ya da yemek dahil (include catering) fiyatlandirma yapilmaktadir. Tarim
faaliyetlerine katilan tiketicilere ise daha diisUk tarife uygulanmaktadir. Konaklama siiresince
doga yurtyUsleri yapmak, bolgedeki tarihi ve kiltirel yerleri ziyaret etmek, bisiklete ve ata
binmek, koyun ve at yetistirme ciftliklerindeki faaliyetlere katilmak en 6nemli aktiviteler

arasindadir.

93



Uluslararast kamu oyunda ekolojik tarim turizmi konusunda en ¢ok siz sahibi olan
kurulus Avrupa da 1993 yilinda faaliyetine baglayan Avrupa Ekolojik ve Tarimsal Turizm
Merkezi (European Center for Ecological and Agricultural Tourism- ECEAT) dir. ECEAT
kirsal alanlarda kiglk 6lcekli, dogaya dayal: turizmin sirdurdlebilir sekilde gelistirilmesini
saglamak Uzere Avrupa da eko turizm kirsal turizm ve ekolojik tarim turizmi merkezlerine ait
farkli dillerde yesil tatil rehberleri yayinlamaktadir. Kuruldugunda turizmi destekleme amacli
bir vakif olan ECEAT, bugin sayilar1 yaklasik 2000 olan ve giderek cogalan girisimciler
tarafindan finanse edilmektedir (Anonim 2009a).

ECEAT a Uye her ulkede bir ulusal koordinatér, genellikle yerel organizasyonlarla
(Almanya’da Die Grine Liga, Fransa'da Accueil Paysan ve Yunanistan’'da Aeforos gibi)
ishirligi icinde calisarak yesil tatil igin uygun alanlar segmektedir. Bu ulusal koordinatorler,
aym zamanda turizm ve ekolojik tarim hakkinda egitim calismalar1 da dizenlemektedirler.
Merkezi Amsterdam’ da olan bu kurulusun Cek Cumhuriyeti, Almanya, Hollanda, Finlandiya,
Litvanya, Polonya, Portekiz, isvicre ve Slovenya gibi tam lye tlkeleri ve Sirbistan, Slovakya,
ve Ispanya'min aday uye ulkelerin koordinatorler vastasiyla tamtimlarin yapmaktachr.
Birgok Avrupa Ulkesindeki surdurdlebilir turizm faaliyetleri ile ilgili orgitler de kurulusa tye
olmak icin beklemektedirler.

Turkiye' de ise Bugday Ekolojik Yasam Destekleme Dernegi 2004 yilinda Latvia nin
Riga kentinde gerceklesen Uluslararast Kirsal Turizm Calistay1 ve ECEAT Genel Kurulu' nda
resmi Uyelige kabul edilerek ECEAT Turkiye temsilcisi olmustur. ECEAT YOonetim
Kurulu'nun ilk kez adaylik strecini resmi olarak doldurmayan bir kurulusa tam uyelik
vermesi Bugday Dernegi’nin 6nemli calismalar1 ve TaTuTa projesinin misyonu ile yakin
iliskilidir. Her Ulkede sadece bir tek kurulusun ECEAT uyes olabilmesi ve ECEAT in
ekolojik tarim turizmi konusunda uluslararast kamu oyunda en ¢ok tamnan kurulus Gnvanini
tasimasi, gerek uluslararas: iliskilerde gerekse Turkiye' deki ekolojik tarim turizminin
gelismesi agisindan ¢cok énemli bir gelisme olarak degerlendirilmektedir (Anonim 2009a).

Ekolojik temelli bircok projeyi yuriten, diger yasamlarla uyum icinde ve ekolojik
bitiine saygil1 bir toplum hayaliyle kurulan Bugday Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi
ekolojik sorunlara ¢oztim yollar1 sunmak ve doga ile uyumlu yasami desteklemek amaciyla
kurulmustur. 2003 yilinda TaTuTa (Ekolojik Ciftliklerde Tarim Turizmi ve Gonulli Bilgi
Tecribe Takasi) projesi Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) Kiucik Destek
Programi (GEF) ile yurattlmektedir. Proje Turkiye' de farkli bolgelerdeki ekolojik tarim ile
geginen ciftci ailelerinin mali, gonulll isci ve/veya bilgi destegi saglayarak ekolojik tarimi
tesvik etmek ve surdurtlebilirligini saglamak amaciyla yurattimektedir. Proje bir yandan
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ekolojik tarim ile gecinen ciftci ve isletmeleri bu konuda bilgili, deneyimli ve ilgi sahibi
kisilerle arazide bir araya getirerek bilgi ve tecribe degis-tokusu saglamakta, diger yandan ise
ciftcilere ek mali destek saglamaktadir. Ziyaretcilerin giftci ailelerinin evinde kalmasi ve aile
sofrasini paylasmasi, kiltirler arasi alis verisi saglamanin yan sira, tiketici Uretici arasindaki
iliskilerin seffaflasmasi ile bireylerin ekolojik dengelere ve birbirlerine karsi sorumluluk
bilincinin gelismesine de destek olmaktadir. Dernegin Ekolojik Ciftliklerde Gondllt
Calisanlar Dernegi’ nin (Willing Workers on Organic Farms-WWOOF) de Tirkiye temsilcisi
olmas;, ECEAT temsilciligi ile birlikte projeye uluslararast bir boyut kazandirmakta ve
dunyanin her yaninda turisti giftliklere gekebilmektedir (Anonim 2009a).

Dernegin web sayfasinda Turkiye' de farkli bolgelerdeki 32 ekolojik tarim ciftligi ile
ilgili ayrintil1 bilgiler yer aimaktadir. Sayfada TaTuTa sisteminde yer alan ekolojik ciftliklerin
konumu, ulasimi, haberlesme, konaklama gibi 6zelliklerinin yanm sira mevsimlik ve aylara
gore ciftlikte yardima ihtiya¢c duyulan isler (budama, fidan dikimi, Uriin toplama, salca
yapimi, hayvan bakimi vb.) hakkinda da ayrintili bilgiler verilmektedir.

Turizm literatrine son 10 yil icerisinde yerlesmis ve birgok turistik tiketicinin heniiz
farkina varamadigi Ekolojik tarim turizmi icin “kirsal alanlara dayal: olarak yapilan, diger
alternatif turizm turleri gibi surdardlebilir kalkinma ilkeleriyle uyumlu, ancak destinasyondaki
en 6nemli unsurun ekolojik tarim yapilan araziler oldugu ve bu arazilerde yerli ve yabanci
turistlerin gonulli olarak tarimsal faaliyetlere bizzat katildiklari ya da misafir olarak
konakladiklari, yasam kosullarim degistirmeden tam uyuma dayanan bir turizm gesididir”
seklinde bir tamm denemesi yapilabilir. Bu turizm g¢esidinin saglachig: yararlar asagidaki
sekilde siralanabilmektedir:

Geleneksel tarima gore daha maliyetli ve distk verimli olan ekolojik tarim yapan
ureticilere bu tarim seklini stirdirmelerinde ek maddi destek saglamaktadir.
Ekolojik yasam hareketinin icinde bulusan yore halki ve turistler arasindaki
iletisimi guclendirmektedir.

Tarimsal faaliyetlere daha dnce hig katilmamis olanlara farkli bir tecriibe sunarak,
kentlinin kirsal alanda yasayanlarin hayat kosullarini daha yakindan gormesini
saglamaktadir.

Surdurdlebilirlik ve tuketimin her asamasinda dogala yonelme olgusunun, tatil
anlayisindan baglayarak tim yasama yayilmasini saglamaktadir.

Kiy1 seridindeki turistik yogunlugun bir kismimi farkli destinasyonlara kaydirarak
kitlesel turizmin deniz-guines-kum agirlikli yerlerdeki baskisint azaltmaktadhr.
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Bu turizm c¢esidinin farkli bir destinasyon yaratmasi ve surdurdlebilirlik adina dnemli
bir faaliyet olmasina karsin isleyiste bazi dezavantajlar da ortaya c¢ikabilmektedir. Bu
dezavantajlar: su sekilde siralamak mumkuinddr:

Ekolojik tarim ciftliklerinin turizme agildig:r kigik kirsal yerlesimlerde, turizm
olayina negatif bakis agisiyla yaklasan taraflarin varhigi

Ozellikle yabanc: turistlerin konaklamalarinda, ciftlik sahibi ve yerli halk arasinda
ortak olmayan dilin yarattig: iletisim sorunu

Kir-kent insamnin aralarina bir de yabanc turist eklenince karmasik boyut alan
Kirsal yorelerde turizme agilan yerlerin cok fazla talep gérmesiyle kirsal dokuda
olusabilecek fiziksel ve kultirel yipranmalarla, bu turizm seklinin kitlesel hale
gelebilecegi gergegi

Organik tarim yapilan yorelerdeki organik yasam felsefesine ters dusebilecek
ziyaretci beklentileri
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7. URETICIL ERIN ORGANIK TARIMA BAKISLARI: EGE BOLGESI ORNEGI

Bir Ulkede organik yetistirilen Urtin miktar1 ve Oretim alamnin biydklGgt, tarimsal
ureticilerin bu Gretim metoduna iliskin yaklasimlar: ve tlkedeki tarim politikalariyla yakindan
ilgilidir. Arazi varligi, tarimsal gelir, maliyetler ve tarimsal destekleme politikalar1 Uretim
metotlarimin  siirdiiriilebilme ya da degistirebilme oranlarim yilkkseltmektedir. Ureticileri
organik tarima yonlendirmede fiyat ve pazar garantisi gibi ekonomik unsurlar, uygun yayim
calismalar: ile desteklendiginde ozellikle yenilige agik Ureticiler organik tarima kolaylikla
gegebilmektedir. Organik tarim alanlarinin ve Gretim miktarinin artis1 saglik, cevre ve tarim
politikalarimn uygulanabilirligini kolaylastirabilecektir.

Bu boluimde Ege Bolgesi sinirlar icinde bulunan Izmir, Manisa ve Aydin illerinde
organik tarim yapilan koylerde, organik tarim yapan ve yapmayan ureticilerle yapilan anketler
sonucunda ortaya c¢ikan; sosyo-kultirel 6zellikler, tarimsal Uretim verileri, organik tarima ve
genel tarim politikalarina bakis acilari, organik Uretim metodunun avantaj ve dezavantajlarini
saptamaya yonelik konularla ilgili veriler derlenmis ve analiz edilmistir.

7.1. Ureticilerden Elde Edilen Organik Tarim Arz Yamsna iliskin Bulgular

Arastirmaya katilan Ureticilerin yas, cinsiyet, egitim durumlari, yasadiklar1 il ve sosyal
guvenceye sahip olup olmamalar1 konularindaki bilgiler frekans tablolar1 ile ortaya
konmustur.

Cizelge 7.1.’e gore arastirmaya katilanlarin % 99,2'si erkek, % 0,8'i de kadindir.
Erkek dUreticilerin  ¢ogunlukta olmasimin en ©6nemli sebebi; anket yapilan koylerde
gorusmelerin genellikle dreticilerin bir arada bulundugu kahvehanelerde yapilmasi ve
kadinlarin yabancilara karsi ¢ekimser davranmalaridir. Ureticilerin yaslarina bakildiginda
%14,2'sinin 20-30 yas arasinda, %21,7'sinin 31-40 yas arasinda, %31,7'sinin 41-50 yas
arasinda ve %14,2'sinin de 61 yasin izerinde olduklar: gorilmektedir. Ureticilerin %32,5'i
Aydin, %38,3' Ui Izmir ve %29,2’'si Manisa’ da yasamaktadr.
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Cizelge 7.1. Arastirmaya K atilan Ureticilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Cinsiyet Oran (%)
Kadin 0,8
Erkek 99,2
Yas

20-30 14,2
31-40 21,7
41-50 31,7
51-60 18,3
61+ 14,2
il

Aydin 32,5
[zmir 38,3
Manisa 29,2
Egitim Durumu

Ilkokul 37,5
Ortaokul 20,8
Lise 34,2
Universite 7,5
Sosyal Giivence

Evet 65,0
Hayir 35,0

Arastirma kapsaminda anket yapilan Oreticilerin egitim durumlarina bakildiginda
% 37,5 inin ilkokul, % 20,8 inin ortaokul, % 34,2'sinin lise mezunu oldugu gorilmektedir.
Universite mezunu olanlar ise toplam ureticilerin % 7,5'ini olusturmaktadir. Ayrica ankete
katilan Ureticilerin % 65’ inin bir sosyal giivencesi bulunmaktadr.

7.1.1. Ureticilerin Arazi Varhg ve Yetistirilen Urtinler

Ureticilerin isledikleri arazi miktar1 ( Bag, Meyvelik, Tarla arazisi) ile bilgileri
Cizelge 7.2’ de gogterilmistir.
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Cizelge 7.2. Ureticilerin Arazi Varhg

Arazi Bayukligu Oran (%)
1-20 da 2,5
21-50 da 331
51-100 36,4
101-200 17,8
201+ 10,2
Toplam 100,0
Bag arazis

1-5da 28,8
6-10 da 30,3
11-20 da 16,7
21-50 da 19,7
51 dave Uzeri 4,5
Toplam 100,0
Meyve Arazis

1-5da 27,5
6-10 da 12,5
11-20 da 11,2
21-50 da 17,5
51+ 31,3
Toplam 100,0
TarlaArazis

1-20 da 17,3
21-50 da 42,9
51-100 da 30,6
101+ 9,2
Toplam 100,0

Arastirmaya katilan Ureticilerin arazi yapilarina bakildiginda bagcilik, meyvecilik ve
tarla tarimi yapildigi gorulmektedir. Toplam arazi miktar1 51-100 da arasinda olan dreticiler
toplam ureticilerin %36,4’ tnin olusturmaktadir. Bilindigi gibi Glkemizde arazi biyuklugl 50
da ve atinda olan Ureticiler kiguk ciftci olarak kabul edilmektedirler. Anket yapilan
Ureticilerden %35,6's1 kiigUk ciftcilerden olusmaktadir. 200 dekar ve Uzeri araziye sahip olan
ureticiler ise %10,2'yi olusturmaktadirlar.
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7.1.2. Uretim Metotlar: ve Uretim Faktorleri

Ureticilerin Uretim metotlarina iliskin genel bilgiler ( hayvancihik faaliyeti, driin
pazarlama, girdi maliyetleri ve kullamm sekli) Sekil 7.1 ve 7.2 ile Cizelge 7.3 de verilmistir.

Sekil 7.1. Ureticilerin Hayvanailik Faaliyeti Yapma Durumlari

43%

5%

O Evet O Hayr

Sekil 7.1.’e gore hayvancilik yapan Uretici sayisi arastirmaya katilan Ureticilerin
% 57'sini olusturmaktadir. Sadece bitkisel Uretim yapan hayvancilik ile ugrasmayanlarin
orant ise % 43'tur. Tarim sektdrinde Ureticilerin bitkisel Gretim yaminda hayvancilik
faaliyetiyle de ugrasmalar;; Uretimde cesitliligi saglayarak gelirleri  arttirict  etkide
bulunmaktadir. Ayrica hayvancilik yapan Ureticiler bitkisel Gretimin risklerine karsi ek
finansman yaratabilmektedirler.

Sekil 7.2. Girdi Maliyetleri

0,8% 15,0%

45,8%

38,3%

mDistk ONomd  mYikssk B Cok Yiksek

Son yillarda tarimsal Ureticilerin en 6nemli sorunlarindan birisi; girdi fiyatlarindaki
yukselislerdir. Tohum, glibre, ilag ve mazot gibi Uriin maliyetlerini ve tretim gelirlerini
etkileyen giderler, tarimsal arz miktarini 6nemli oranda etkilemektedir.
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Arastirmada anket yapilan Ureticilere, Uretimde kullandiklar: girdi fiyatlarina iligkin
gorisleri sorulmus ve verdikleri gorusler Sekil 7.2."de gosterilmistir. Buna goére Ureticilerin
% 45,81 girdi fiyatlarim “gok yuksek” buldugu, % 38,3l ise “yuksek” bulduklarini
belirtmiglerdir. Girdi fiyatlarimin “normal” oldugunu distnenlerin oram % 15, “dusik”
bulanlarin ise %8 dir. Ureticilerin biyik cogunlugunun girdi fiyatlarin cok yiksek bulmas
beklenen bir durumdur. Nitekim son yillarda tlkemizde girdi fiyatlarimin hizla artarken, driin
fiyatlarinin aym duzeyde gergeklesmemesi Ureticiyi zorlayarak, tarim sektorinin rekabet
glctni etkilemektedir. Ithalat yoluyla da dis pazarlardan distk fiyath Grinlerin alinmasi
tarimsal arz1 ve stirekliliginin tehdit etmektedir.

Mazot gideri Uretim maliyetlerini etkileyen en énemli unsurlardandir. Turkiye' de her
yil 1,5 milyon ton mazot tarimsal amagli kullaniimaktadir. Ancak tlkemiz mazotu en pahali
tuketen Ulkeler arasinda ilk sralardadir. 2006 verilerine gore; Tirkmenistan’da mazotun
litresi sadece 1 sent, Veneziiella'da 2 sent, Amerika Birlesik Devletleri’ nde 69 sent, Cin'de
106 sent, Ispanya da 110 sent, komsumuz Yunanistan'da 119 sent, Polonya'da 130 sent,
Hollanda' da 132 sent, Fransa'da 133 sent ve Turkiye'de 162 senttir. 1975 yilinda ciftci 1
kilogram bugday ile 1,08 litre mazot aabilirken, 1990 larda bu deger %65 azalarak 0,35
litreye, 2007’ de ise 0,19 litreye inmis ve ayn1 donemde mazotun fiyat1 bugday fiyatindan 4,9
kat fazla artmistir. 2003 yilindan itibaren uygulanan mazot desteginin ise Ureticilere fayda
saglamast mazot fiyatlarina baglidir (Dellal ve ark. 2007).

Cizelge 7.3. Ureticilerin Girdi Kullamim Sekilleri

Oran (%)
Uzmanlara Danisarak 41,7
Komsu —Arkadas Tavsiyesi ile 3.3
Uretici Deneyimine Gore 45,8
Uriin Gelisimine Gore 5,0
Uzmanlara Damisarak — Uretici Deneyimine Gore 2,5
Uzmanlara Danisarak - Uriin Gelisimine Gore 1,7
Toplam 100,0

Arastirma kapsamindaki Ureticilere girdi kullamm sekilleri soruldugunda; Ureticilerin
%45,8'1 kendi tecrlibelerine gore, %41,7's ise uzmanlara damisarak girdi kullandiklarin:
belirtmislerdir. Ureticilerin %3,3'ii komsu-arkadasina, %5'i ise Uriin gelisimine gore girdi
kullammm miktarina karar verdiklerini belirtmislerdir. Ureticilerin %4,2'si ise uzmanlara
damsma yaminda, kendi tecrtibeleri ve trtin gelisimini de gz 6nine aldiklarint belirtmiglerdir.
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7.1.3. Ureticilerin Tarim Politikalarina fliskin Gorusleri

Organik tarim yapan ve yapmayan Ureticilerin genel tarim politikalar1 konusundaki
degiskenlerle ilgili ifadelere verdikleri puanlarin betimsel istatistikleri Cizelge 7.4'de
gogerilmistir. Cizelgede organik tarim yapan ve yapmayan tim dreticilerin mevcut tarim
politikalarindan memnuniyet, Uriin pazarlama kolayligi, desteklemelerin yeterliligi, mevcut
retim seklinin devarmi ve Urdn fiyatlarimn yeterliligi ile ilgili distncelerine iliskin frekanslar,
ortalama ve standart sapmalar yer almaktadir. Buna gore; mevcut tarim politikalarindan
memnuniyet, desteklemelerin ve Urin fiyatlarinin yeterliligi konusunda verdikleri puan
ortalamalarinin 3'Uin solunda kalmasi tim dreticilerin bu konulardaki olumsuz distincelerini
ortaya koymaktadir. Ancak dreticilerin mevcut Uretim sekillerinden memnun olduklar1 ve
Urdinlerin pazarlanmasi konusunda olumlu dustincelere sahip olduklar: gorilmektedir.

Ureticilerin %26,6'st meveut tarim politikalarindan memnun olmadiklarim bildirirken,
aksi gorUste olanlarin oram ise %30'dur. Benzer sekilde Ureticilerin %53,4'G Ortnlerini
kolaylikla pazarlayabilirken, %45,8'i aksi gorustedir.

Ureticilerin mevcut Uretim seklinin degistirilmesi ile ilgili gorise verdikleri puan
ortalamasi 3,58 dir. En distk puan ortalamasi ise Urun fiyatlarinin yeterliligi ile ilgili gbrise
verilmis olup 2,15 dir.

Cizelge 7.4. Organik Tarim Yapan ve Yapmayan Ureticilerin Tarim Politikalarina
iliskin Gorislerinin Betimsel istatistikleri

e e
2 o ~ £ £
() (@) @) E 5 E
= = > 5 5 _
DEGiISKENLER £ | E = ) g—b X S
> ¢ |8 | |§ |53
T Y V2 T 4 = X
fi fi fi fi fi
%fi %fi %fi %fi %fi
Mevcut tarim 22 60 2 35 1
politikalarindan 2441 1,121
memnunum 18,3 8,3 1,7 29,2 0,8
Uriintimi kolaylikla 10 45 1 62 2
pazarlayabiliyorum 8,3 37,5 0,8 51,7 1,7 3011141
Desteklemeleri yeterli 25 67 27 1 227 | 1059
buluyorum 20,8 55,8 22,5 0,8 ’ ’
Mevcut Uretim seklimi 12 38 59 11
degistirmek istemiyorum 10 31,7 49,2 9,2 3,58 | 0,796
Urun fiyatlarin yeterli 31 65 23 1
buluyorum 25,8 54,2 10,2 0.8 2,151,042
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7.1.4. Ureticilerin Organik Tarima iliskin Bilgi Duizeyleri

Arastirmaya katilan Ureticilerin organik tarim metoduna iliskin bilgi dizeyleri ve
organik tarim tecrubelerine iliskin verdikleri bilgiler incelendiginde Ureticilerin %89,2 sinin
organik tarim hakkinda bilgiye sahip olduklari anlasiimistir. Bu oranin yuksekligini Ege
Bdlgesi’ nin organik tarimdaki 6nct ve lider konumuna baglamak mimkunddir.

Cizelge 7.5. Ureticilerin Organik Tarim Bilgis

Oran (%)
Bilgi Sahibi 89,2
Bilgis Yok 10,8
Toplam 100,0
Cizelge 7.6. Organik Tarimin Tanim

Oran (%)

kimyasal ve ilag kullamlmadan yapilan tarim 21,7
hormonsuz Urinler Uretilen tarim 2,5
sagliga zarar vermeyen tarim 4,2
her asamasi kontrolli ve kimyasal kullamlmayan tarim 55,0
verimi distk olan tarim 1,7
kimyasal ve ilag kullamImayan tarim-verimi disuk tarim 8
hormonsuz Grdnlerin dretildigi tarim-sagliga zarar vermeyen tarim 8
hormonsuz Urdnlerin Uretildigi tarim - verimi disuk tarim 8
sagliga zarar vermeyen tarim-kontrollti ve kimyasallarin kullamlmadig: 17
tarim ;
Toplam 89,2
Organik Tarim Bilmeyen 10,8
Toplam 100,0

Arastirmaya katilan Ureticilerin % 55’1 organik tarim “her asamasi kontrollt yapilan,
kimyasal gubre ve ilaglarin kullamlmadig: Uretim sekli” olarak tanumlamistir. % 21,7'si ise
organik tarim “hicbir kimyasal ve ila¢ kullanilmadan yapilan tarim” seklinde nitelendirmistir.
“Sagliga zarar vermeyen tarim” olarak dastinenler ise Ureticilerin % 4,2'sidir. %10,8
oramindaki Uretici ise organik tarim hakkinda bilgi sahibi olmadiklarini belirtmiglerdir. Tablo
7.6.da gorlldiugt gibi dreticilerin organik tarim hakkindaki bilgi duzeyleri yUksektir.
Arastirma kapsamindaki Ureticilerin %57,5'1 organik tarim yapmaktadir. Organik tarim
yapmayanlar ise toplam Ureticilerin %42,5'ini olusturmaktadir (Cizelge 7.7).
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Cizelge 7.7. Ureticilerin Organik Tarim Tecriibes

Oran (%)
Evet 57,5
Hayir 42,5
Toplam 100,0

7.2. Organik Tarim Yapan Ureticilereliskin Bulgular

Bu baslik altinda arastirmaya katilan ve organik tarim yapan Ureticilerin yetistirilen
urdin, bagli olunan sertifika kuruluslari, Gretim maliyetleri, gelir artisi, organik tarimin avantaj
ve dezavantajlart ile ilgili konularda verdikleri bilgiler analiz edilerek yorumlanmaktadir.

Cizelge 7.8. Uretilen Organik Uriinlerin Dagilimi

URUNLER Oran (%)
Zeytin 23,2
Uziim 26,1
Incir 5,8
Kiraz 58
Misir 29
Kestane 2,9
Zeytin-Domates 2,9
Zeytin-Misir 1,4
Uzim-Kiraz 4,3
Incir-Kestane 1,4
Incir-Ceviz 1,4
Pamuk 1,4
Zeytin-incir-Nar 14
Uziim-Seftali 1,4
Uzum-Pamuk 1,4
Kiraz-Seftali 1,4
Zeytin-Uzim-Incir-Kiraz 1,4
Uzum-Domates-Biber 1,4
Uziim-Kiraz-Seftali 2,9
Uzim-Seftali-Elma 1,4
Uzum-Elma-Biber 1,4
Domates-Elma-Biber 14
Uziim-Domates-Elma-Biber 1,4
Uzum-Domates-Biber-Pamuk 1,4
Domates-Elma-Biber-Pamuk 1,4
Toplam 100,0
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Arastirma kapsaminda ankete katilan organik tarim yapan 69 Ureticiden bulyik
cogunlugu organik meyve yetistirmektedir. Cizelge 7.8.’de goruldigl gibi Ureticilerin
% 23,2'si sadece zeytin, % 26,1'i Uzim, % 5,8'i kiraz yetistirmektedir. Sadece organik misir
yetistiren Uretici ile kestane yetistirenlerin oram esit olup %2,9' dur. Organik Uretilen diger
Urtnler arasinda ise domates, ceviz, pamuk, elma, nar, seftali ve biber gibi Urtnler yer
amaktadir. Goruldigu gibi Ege Bolgesi organik Urdn gesitliligi bakimindan zengin bir
bolgedir.

Sekil 7.3. Kontrol/Sertifikasyon Kuruluslari
1,4%

1,4% 5,8%

30,4% 46,4%

14,5%

@ IMO B ECOCERT-SA OETKO EICEA EBCS B SKAL

Sekil 7.3’de gordldug gibi  organik tarim yapanlarin  bagli  oldugu
kontrol/sertifikasyon kuruluslarinin basinda %46,4 ile IMO gelmektedir. Ureticiler ikinci
srada % 30,4 ile ETKO, %14,4 ile ECOCERT-SA ve %5,8 ile SKAL firmasiyla
calismaktadir.

Sekil 7.4. Organik Tarimda Gelirdeki Degisim
7,2%

R2,8%

O Evet O Hayr

Organik tarim Ureticilerinin %92,8'i bu Uretim seklinde gelirlerinin  arttigim
belirtmiglerdir. Gelirlerin azaldigim belirten Ureticiler ise, toplam Ureticilerin %7,2'sini
olusturmaktadr.
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Organik tarimin yayginlasmasinda en 6nemli unsurlardan birisi Uretici gelirlerindeki
degismelerdir. Bu konuda Ege Bolgesi’nde yapilan cesitli arastrmalar meveuttur. Ornegin
Izmir Tahtal1 Baraj1 koruma havzasinda bir Uretici serasinda organik olarak yetistirilen hiyarin
gelir ve masraflarim belirlemek amaciyla yapilan bir calismada; organik serada yetistirilen
hiyarin verimi 13,5 kg/m2, Uretim masrafi 0,26 dolar/kg, net geliri ise 0,07 dolar/kg olarak
hesaplanmistir ve organik olarak yetistirmenin daha karli oldugu ortaya konmustur
(Engindeniz 2002).

Benzer sekilde Afyon ilinde organik ve geleneksel yaglik guil tarim yapan isletmelerle
yapilan calismada; organik gul isletmelerinin geleneksel gul isletmelerine gore dekara daha
fazla brit marj sagladiklar1 belirlenmistir. Organik gul Gretiminin daha avantajli olmasin

etkileyen en 6nemli faktor ise organik gul gicegi icin verilen buyik fiyat farkidr (illeez 2002)

Sekil 7.5. Ureticilerin Organik Tarimi Tavsiye Etme Durumlari
2,9%

97,1%

B EVET OHAYIR

Organik tarim yapip, bu Uretim seklini yakinlarina tavsiye edenlerin oram %97,1'dir.
Ureticilerin %2,9'u ise organik tarimi tavsiye etmediklerini belirtmislerdir. Tavsiye edenlerin
oraninin yuksek olusu bu Uretim seklinin strdirdlmesi ve tlkemizde organik Urtin pazarinin
gelisimi agisindan sevindiricidir.

Sekil 7.6. Organik Tarumin Y apihs Sekilleri

72% 43%

88,5%

I Sodesmeli Uretim O Bireysel W Diger
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Ankete yanit veren Ureticilerin %88,5 tiniin organik tarinm sbzlesmeli Uretim seklinde,
%7,2’sinin bireysel olarak, % 4,3'Unin ise diger sekillerde yaptiklari belirlenmistir.
SOzlesmeli  Uretim  yapmayan Ureticiler  GUrUnlerini  kooperatife ya da tlccara
pazarlayabilmektedirler. Nitekim Ulkemizde organik tarim Avrupal: ithalatcilarin talepleri
dogrultusunda sozlesmeli Uretim sekliyle baslamistir ve biyik oranda bu sekilde devam
etmektedir. Sozlesmeli Uretim; organik tarim yapan Ureticilere pazar garantisi saglamanin
yaninda girdi temin edilmesi ve danmismanlik hizmeti saglamada destek olmaktadir.

Sekil 7.7. Sozlesmeli Uretimden M emnun Olma Nedenleri

10%

22% 45%

23%

B Pazar Garantis B Danismanlik Hizmeti O Girdi Temini O Avans Alma|

Arastirmaya katilan organik tarim yapan Ureticilere sizlesmeli Uretimden memnun
olma nedenleri sorulmustur. Buna gore Sekil 7.7.’de goruldigu gibi Ureticilerin %45’
sizlesme yaptiklar: firmamn pazar garantisi saglamasi, %23’ U damsmanlik hizmeti vermesi,
%22'si girdi temin etmesi ve %10'u da avans vermesi sebebiyle memnun olduklarin
belirtmiglerdir.

Demirci ve ark. (2002) Manisa Merkez, Salihli, Saruhanli ve Turgutlu ilgelerinde 43
organik ve 51 geleneksel tarim yapan Uretici ile yaptiklar: arastirma sonuglarina gore organik
tarim yapan Ureticilerin blyUk cogunlugu Urinin satis garantisinin olmasi, bu Uretim
metoduyla cevre ve insan sagligimn korunmasi, firmalarin teknik damsmanlik desteginin
saglanmasi sebebiyle organik tarimi tercih ettikleri belirlenmistir. Ayrica calismada organik
gekirdeksiz kuru tzim dreticilerinin 6nemli bir boluminin hastalik ve zararlilarin yiksek
duzeyde Uriin kaybina sebep olmasi, isletmelerde hayvancilik faaliyetlerinin yapilmamasi
sebebiyle ¢iftlik glibresi teminindeki zorluklar ve organik tarima gegince verimin diismesi gibi
sebeplerle bu Uretim seklinden vazgegme egiliminde olduklar: belirlenmistir.
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Sekil 7.8. Sozlesmeli Uretimden M emnun Olmama Nedenleri

25%

45%

30%

O Dislk Fiyat ~ B ilgsdzik O Bagmh Kama

SOzlesmeli Uretim yapip bu sekilde organik tarim yapmaktan memnun olmayan
Ureticilerin %451 sozlesme yaptiklart firmanin distk fiyat vermesi, %30'u sorunlar
karsisinda ilgisiz olusu ve %25’ i de sdzlesmeli Gretimle her konuda anlagsmal: firmaya bagimli
kalmalar1 sebebiyle memnuniyetsizliklerini belirtmislerdir (Sekil 7.8)

Karaturhan ve Boyaci’ nin (2001) yapmis olduklar1 ¢alisgmada organik tarimla ugrasan
ureticilerin verim dusuklugl, hayvan gubresinin temin edilmesinin zorlugu, fiyat farkinin
tatmin edici olmamasi ve sizlesme yaptiklari firmalarin sozlerini tutmamalari ile ilgili
sorunlar1 ortaya konmustur. Ureticiler ayrica firmalarla yapilan sdzlesmelerin  sadece
ureticileri baglayict yonde hazirlandigini dile getirmislerdir.

Sekil 7.9. Organik Tarima Gegmede Etkili Olan Unsurlar

m Tarmil/ Iige

M UdirlUkleri
B Ziraat Odasi

37%

0O Ortag Oldugum

K oop.
@ Cevremdekilerin
23% Onerileri

Ureticilerin  organik tarima gecmelerinde etkili olan unsurlar Sekil 7.9.da
gorilmektedir. Ureticilerin %37’ sinin kararinda gevredekilerin onerileri, %30’ unun Tarim
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II/flce Mudurlukleri, %23 tinde ortak olunan kooperatif ve %10’ unda ise Ziraat Odalarinin
etkili olduklar1 belirlenmistir.

Sekil 7.10. Ureticilerin Yardim Aldigi Kuruluslar

5,9%

@ Sodesmeli Uretim
Y aptigim Sirket

O Tarm 11/ Tice
MUdUrlUkleri

B Ortag Oldugum
Koop.

68,2%

Sekil 7.10'da goruldugt gibi Ureticilerin % 22,1'i organik tarim konusunda Tarim
II/flce Mudurliklerinden, % 36,8'i anlasmal1 sirketlerden, % 1,5'u Universitelerden yardim
aldiklarint belirtmislerdir. Ureticilerin % 25’ini olusturan 17 Ureticinin ise hem anlasmal
sirketten hem de Tarim il/ilge Mudirliklerinden, % 4,4’ tiniin Tarim il/ilge —Universiteden %
5,9'unun Tarim Il/ilce —Ortak olunan kooperatiften yarcim aldiklar: belirlenmistir. Bir Uretici
ise Tarim il/ilce Mudurltkleri — Calistig: sirket ve Ortak oldugu kooperatiften yardim aldigim
belirtmistir.

Sekil 7.11. Organik Tarimda K arsilasilan En Onemli Sorunlar

12,0% O Hastalk ve Zararh
M Uicadeles
17,0% @ Bitki Bedeme
B Finansman
57,4%
B Pazarlama
13,6%

Sekil 7.11'de goruldigu gibi Ureticilerin organik tarimda karsilastigi en 6nemli
sorunlarin basinda hastalik ve zararlilarla miicadele gelmektedir. Ureticilerin %57'4' i
mucadeleyi, %17’'s finansman, % 13,6'st bitki beslemeyi ve %12'si de pazarlamay1 en

Onemli sorun olarak nitelendirdikleri gorulmektedir.

109



Sekil 7.12. Organik Tarimdaki Verim Degisikligi

72

47,8

B Artti B Azaldi O Degismedi

Arastirmaya katilan Ureticilerin % 7,2'si organik tarima gegince verimlerinin arttigina,
% 44,9'u azaldigini belirtmistir. Organik tarim Ureticilerinin % 47,81 ise bu Uretim seklinde
verimlerinin degismedigini ifade etmislerdir.

1996 yilinda Salihli ve Kemalpasa yoresinde organik ve geleneksel yontemlerle
Uretilen gekirdeksiz kuru Uzimin verimi ve maliyeti Uzerine yapilan bir calismada Kemalpasa
yoresinde organik, Salihli de ise geleneksel kuru Uziimin daha yiksek verim artis1 sagladigi
ortaya cikmistir (Akgingor 1996).

Sekil 7.13. Organik Tarim Surdirme istegi

10,1

89,9

O Evet O Kararsizim

Arastirma kapsaminda anket yapilan ve organik tarimla ugrasan Ureticilerin
% 89,9'unun organik tarim metodunu sirdirmeyi disundigid, % 10,1'inin ise strdirip
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sirdirmeme konusunda kararsiz olduklari belirlenmistir. Bu soruya higbir Uretici hayir

cevabinm vermemistir.

Cizelge 7.9. Organik Tarimin Avantajlarina Yonelik Goriislerin Betimsdl Istatistikleri

£
>
S £
.. = > = S
DEGISKENLER = 5 < = S |-
= > 5 5 55 (X |S
S £ E z 52
o 3 E: G g8
T X T X X
fi fi fi fi fi
%ofi %ofi %ofi %ofi %ofi
Organik tarim 1 1 30 37
vermez 1,4 1,4 43,5 53,6
. . 2 18 44 5
Organik Urtnleri
3,46 | 1,051
satmak kolaydir 29 26.1 638 7.2
kar yiiksektir ’ ’
7,2 56,5 33,3 29
Organik tarim 11 40 16 2
destekleri 2,39 | 1,101
yeterlidir 15,9 58 23,2 2,9
30 39
Organik drdnler
saglikldir 457 | 0,49
435 56,5

Arastirma kapsaminda yer alan organik tarim metodunu sirddren Greticilerin bu Uretim
sekline iliskin goruslerinin frekans, ortalama ve standart sapmalar1 Cizelge 7.9.’da gosterilmistir.
Ureticilerin biyik cogunlugu organik tarimin gevre ve saglik tizerindeki olumlu etkileri ile ilgili
ifadelere katilmaktadirlar. Ancak organik tarimin ekonomik boyutuna iliskin karin yuksekligi ve
organik tarim desteklerinin yeterliligi konularinda verdikleri puanlarin 3'0n altinda kalmast,
ureticilerin bu metotla Uretimde ekonomik tatmin dizeylerinin dusik oldugunu gostermektedir.

Ureticiler 4,57 ile organik Uriinlerin saghikli oldugu gorisiine en yiksek puanlar: vermislerdir.
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Bunu 4,49 ile organik tarimin gevreye zarar vermedigi gorusl izlemektedir. En dusik puan

ortalamasi ise desteklemelerin yeterliligi konusunda olup 2,39 dur.

Cizelge 7.10. Organik Tarimda Gelir Artis Orani

% Oran (%)
0-20 32,8
21-40 359
41-60 6,2
61-80 10,9
81-100 10,9
121+ 31
Toplam 100,0

Organik tarim yapan Ureticilerin %32,8'i bu Uretim metoduyla gelirlerindeki artis
oranmnin %20’ den az oldugunu belirtmislerdir. Ureticilerin %35,9' unun ise gelirlerindeki artis
oram %21- 40 arasindadir. Ote yandan %61 ile %100 arasinda gelir artis1 saglayanlar toplam
Ureticilerin %21,8' ini olusturmaktadir.

7.3. Organik Tarim Yapmayan Uretici Analizleri

Arastirmaya katilan ve organik tarim yapmayan Ureticilerin organik tarima gegmek
icin istedikleri kosular ve bu Uretim sekline iliskin bakis acilar: ile ilgili bilgiler frekans
Cizelge 7.11' de verilmistir.

Cizelge 7.11. Ureticilerin Organik Tarima Gegmek icin Istedikleri K osullar

Oran (%)
Uriin Fiyatlarinin Artmast 7,8
Desteklemelerin Artmasi 9,8
Hicbir Kosul Etkilemez 27,5
Girdi Fiyat: Dusmesi - Uriin Fiyatinin Artmas 3,9
Uriin Fiyat Artmasi - Desteklemelerin Artmasi 15,7
Desteklemelerin Artmast - Ucretsiz Darismanlik Olmast 15,7
Uriin Fiyatlarinin Artmasi - Desteklemelerin Artmasi -
Ucretsiz Damsmanlik 2,0
Girdi Fiyatlarl_nm Dilsmesi - Uqu Fiyatlarinin Artmast - 176
Desteklemelerin Artmasi - Ucretsiz Danmismanl ik ’
Toplam 100,0

Arastirma kapsaminda ankete katilan ve organik tarim yapmayan Ureticilere hangi
kosullarin varligi durumunda organik tarima gegebilecekleri sorulmus ve ¢ok cesitli cevaplar
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alinmstir. Buna gore Cizelge 7.11'de de goruldigu gibi Ureticilerin %7,8'i organik Urin
fiyatlarinin artmasi, %9,8'i organik tarima yonelik desteklemelerin artmasi durumunda bu
karar1 alabileceklerini, %27,5'i de kararinin degismeyecegini belirtmistir. Birden fazla neden
gbsterenler arasinda Ureticilerin %3,9'u girdi fiyatlarimn dismesi ve Urin fiyatlarimin artmasi,
%15,7'si Uruin fiyat1 ve desteklemelerin artmasi durumunda ve yine %15,7'si desteklemelerin
artmast ve organik tarima yonelik Uretici danismanlik hizmeti saglamalari durumunda organik
tarim yapabileceklerini belirtmislerdir. Ote yandan %17,6 oramndaki Ureticiler ise sayilan tim
kosullarin saglanmasi durumunda organik tarim yapacaklarin belirtmislerdir.

Cizelge 7.12.0rganik Tarim Yapmayan Ureticilerin Organik Tarima Bakislari

S
5
2|5 |5 |5 |s5
= © > |5 o]
iy Elz |[E |2 |§82x |s
DEGISKENLER oR| 8 | E = £
T Y| X i N4 X
fi fi fi fi fi
%fi | %fi | %fi | %fi | %fi
_ _ _ _ -- |19 (14 |13 |5
Organik Urtnlerin satis fiyat: yuksektir 3,08 | 1,017
-- | 373(275]255|98
_ _ . - |1 7 35 |8
Organik tarima gegis sureci zahmetlidir 3,98 | 0,616
- |2 13,7 | 68,6 | 15,7
- |1 4 39 |7
Organik tarimda verim dusuktur 4,02 | 0,547
- |2 78 | 765|137
-- |5 4 34 |8
Organik tarim risklidir 3,88 | 0,791
-- 198 |78 |66,7|157
-- |5 8 30 |8
Desteklemeler yetersizdir 3,80 | 0,825
-- 198 | 157|588 | 157
- |2 8 32 19
Girdiler pahalidir 3,94 | 0,705
-- |39 | 157|627 | 17,6
1 9 17 |19 |5
Sertifikasyon masraflar: yuksektir 3,35 | 0,955
2 17,6 | 33,3 | 37,3| 98

Arastirma kapsaminda yer alan ve organik tarim yapmayan ureticilerin, organik
tarimin dezavanta) olusturabilecek o6zelliklerine iliskin gorUslerinin frekans, ortalama ve
standart sapmalar1 Cizelge 7.33'de verilmistir. Buna gore; Ureticilerin organik GrUnlerin
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piyasa fiyatinin yiuksek olmasi, gegis siirecinin zahmetli olmasi, verimin disik ve risklerin
fazla olmasi, Uretim girdileri ve sertifikasyon masrafinin yuksek olusu ile ilgili ifadelere
katilma oranlarimin yiksek oldugu gorilmektedir. Siralanan ifadeler Ureticilerin bu Oretim
metoduna olan olumsuz bakis agilarinin nedenleri olarak nitelendirilebilmektedir.

Ureticilerde genel olarak organik tarima gegince gelir ve verimlerinin dilsecegine
iliskin yaygin bir goris hakimdir. Nitekim; arastirmaya katilanlarin “organik tarimda verim
disuktar” gorusine en yuksek puan ( 4,02) vermeleri bunun géstergesidir. Ayni sekilde
ureticiler 3,08 ile en dusik puam “organik UrUnlerin piyasa fiyat1 yuksektir” gorisine

vermiglerdir.

7.4. Organik Tarimda Uretim Maliyetleri

Cizelge 7.13. Organik Tarimda Uretim Maliyetleri Siralamas

1.Derece 2.Derece 3.Derece
fi fi fi Siralamaya
(%) (%) (%f) | Almayan
21 10 14 24
Hasat Masralft (30,43) (14,49) (2029) | (3479)
— 15 16 16 22
Bitki Besieme (21.74) (23,19) 2319) | (3189)
Sulama L S 63
(1,45) (7,25) (91,3)
Hastalik ve Zararlilarla 25 20 20 3
Miicadele (36,23) (28,99) (28,99) (5,79)
Kontrol ve Sertifikasyon 8 22 14 25
Masraf (11,59) (31,89) 2029) | (36.24)
69 69 69
TOPLAM (100) (100) (100)

Arastirma kapsaminda organik tarim yapan Ureticilere en 6nemli ilk U¢ dretim
giderinin siralanmasi istenmis ve verdikleri cevaplar Cizelge 7.13 de gosterilmistir. Buna
gore; Ureticilerin %36,23'U hastalik ve zararlilarla micadele masrafinin en yuksek gider
oldugunu belirtmislerdir. ikinci srada ise %31,88'i kontrol/sertifikasyon masrafini yer
almaktadir. Uclincli sirada da yine hastalik ve zararlilarla miicadele ureticilerin %28,99
tarafindan siralamaya alinmistir. Micadele masrafimt en yiksek ilk ¢ gider arasinda
gostermeyerek siralamaya almayan Ureticilerin oram ise % 5,79 dur.

1998-2000 yillar1 arasinda Manisa’da 550, Izmir'de 160 agaclhik organik Uretim
stirecindeki iki kiraz bahgesinde yurttilen calismada maliyeti olusturan unsurlar icerisinde en

blylUk payr hasat masraflarimin aldigi, bunu fig ve ahir gibresi uygulandiginda toprak isleme
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ve sulama masraflar1; uygulanmadiginda ise sulama ve zararlilarla micadele masraflarinin
izledigi belirlenmistir (Tezcan ve ark. 2001).

7.5. Ureticilerin Genel Tarim Politikalarina Bakis Acilar

Ureticilerin genel tarim politikalarina bakis agilarimin - organik tarim  yapma
durumlarina gore farklilik gosterip gostermedigi t Testi ile test edilmis ve sonuclar
Cizelge 7.15' de verilmistir.

Cizelge 7.14. Ureticilerin Genel Tarim Politikalarina Bakis Acilarina iliskin Betimsel
istatistikler vet Tablo Sonuclar

ORGANIK TARIM
. . N Ortalama Standart Sapma
TECRUBESI
Mevcut tarim YAPANLAR 69 2,41 1,116
olitikal arindan

P ! YAPMAYANLAR - 049 1138
memnunum ! ?
Uriintimii kolaylikla | YAPANLAR 69 3,17 1,098
pazarlayabiliyorum

YAPMAYANLAR 51 2,78 1,172
Desteklemd i YAPANLAR 69 2,26 1,038
yeterli buluyorum Iy A ppiAY ANLAR 51 2,27 1,097
Mevcut Uretim YAPANLAR 77
seklimi degistirmek 69 3,58 775
Istemiyorum YAPMAYANLAR 51 3,57 831
Uriin fiyatlarin YAPANLAR 69 2,16 1,024
yeterli buluyorum |y ApmAY ANLAR 51 2,14 1,077
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Cizelge 7.15. t Tablo

Ortalama Standart Hata
t SD P Karar
Farklar Farklar
Meveut tarim -,406 118 ,685 -,084 ,208
palitikalarindan Ho Kabul
-,405 106,687 ,686 -,084 ,208
memnunum
Urdnama 1,868 118 064 1390 209
kolayhkla_ _ Ho Kabul
pazar|ayabiliyorum 1,850 103,794 ,067 ,390 211
Desteklemel eri -,069 118 ,945 -,014 ,196
. Ho Kabul
yeterli buluyorum -,069 104,466 ,945 -,014 ,108
gﬂekeﬁ?njit tretim 075 118 1940 011 148
degistirmek Ho Kabul
istermiyorum ,074 103,492 ,941 ,011 ,149
Urdin fiyatlarin 115 118 ,909 ,022 ,193
. Ho Kabul
yeterli buluyorum 114 104,703 910 ,022 ,195

Ureticilerin genel tarim politikalarina bakis agilarimin - organik tarim  yapma
durumlarina gore farklilik gosterip gostermedigi t Testi sonucu verilmistir. Buna gore; mevcut
tarim politikalarindan memnun olma, Urinin kolaylikla pazarlanabilirligi, desteklemenin
yeterliligi, var olan Uretim seklini degistirme istegi ve fiyatlarin yeterliligine iliskin gorusler
acisindan organik tarim yapan ve yapmayan Ureticiler arasinda hicbir gorus farki olmadigi Ho
hipotezi red edilerek (iliski yok) istatistiki olarak ortaya konmustur.

7.6. Ureticilerin Sosyo-Ekonomik Ozelliklerine Goére Genel Tarnim Politikalarina
Bakislarina iliskin Farkhhginin Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) Testi

Ureticilerin genel tarim politikalarina bakis acilarinin Ureticilerin arazi varhiging,
bulunduklari illere ve egitim gore farklilik gosterip gostermedigini tek yonll varyans analizi
tedti ile test edilmistir ve belirlenen hipotezler asagida gosterilmistir.

Ho: Ureticilerin sosyo ekonomik durumlar: ile genel tarim politikalarina bakis agilar:
arasinda 6nemli bir farklilik yoktur.
Hi: Ureticilerin sosyo ekonomik durumlar: ile genel tarim politikalarina bakis acilar:

arasinda 6nemli bir farklilik vardir.
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Cizelge 7.16. Ciftcilerin Arazi Miktarlarina Gore Genel Tarim Politikalarina
Bakaslarina iliskin Farkhhginin Tek Yonli Varyans Analizi

F Anlamhhk Dizeyi KARAR
Mevcut tarim politikalarindan memnunum ,957 466 Ho kabul
Uriiniimii kolaylikla pazarlayabiliyorum ,.823 570 Ho kabul
Desteklemeleri yeterli buluyorum 874 529 Ho kabul
.'\thﬁi,to%?r: m seklimi degistirmek 508 812 Ho kabul
Uruin fiyatlarim yeterli buluyorum 1,460 ,189 Ho kabul

Ureticilerin genel tarim politikalarina bakis agilarinin arazi miktarlarina gore farklilik
gosterip gostermedigi tek yonli varyans analizi testi sonucu Cizelge 7.16’da verilmistir. Buna
gbre; mevcut tarim politikalarindan memnun olma, Uriniin kolaylikla pazarlanabilirligi,
desteklemenin yeterliligi, varolan Uretim seklini degistirme istegi ve fiyatlarin yeterliligi
acisindan organik tarim yapan ve yapmayanlar arasinda higbir gorus farki olmadig istatistiki
olarak ortaya konmustur (P>0,05).

Cizelge 7.17. Ureticilerin Bulunduklar: illere Gore Gend Tarim Politikalarina
Bakaslarina iliskin Farkhhginin Tek Yo6nli Varyans Analizi

F An|?.m|l-|lk K arar
dizeyi
Mevcut tarim politikalarindan memnunum 337 , 715 Ho Kabul
Uriiniimii kolaylikla pazarlayabiliyorum 226 798 Ho Kabul
Desteklemeleri yeterli buluyorum 3,977 ,021 Ho Red
i'\gt?e\rﬁ;/tol:lf#m seklimi degistirmek 968 283 Ho Kabul
Urin fiyatlarin yeterli buluyorum 3,900 ,023 Ho Red

Tarkiye'de organik tarim yapan ciftcilerin bulunduklar: ve arastirma kapsamindaki
iller itibariyle bakildiginda Ureticiler desteklemelerin ve Urin fiyatlarimn yeterliligi
konusunda birbirinden farkli disinmektedirler. Bu farkliligin hangi ilden kaynaklandigina
gelince; TUKEY testi sonucu destekleme fiyatlarindan memnuniyetlerine bakildiginda Izmir
ilindeki ciftcilerin Manisa ilindekilere gore destekleme fiyatlarim daha iyi bulduklar
gorilmektedir. Aralarindaki ortalama fark: ise 0,651 ve anlamlilik diizeyi % 5’in altinda olup,
anlamhidir. Manisa giftcilerinin diger il ciftcileri ile destekleme fiyat memnuniyeti konusunda

bir gorus farkliliklarimn olmadig: anlasilmaktadir.
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Cizelge 7.18. Coklu Karsilastirma Tablosu

Dependent Ortalama 95% Guven Araligi
Variable nIL ) IL |Farklart (1-J) Std. Hata Sig. Alt Sinir Ust sinir
izmir -,334 ,225 ,301 -,87 ,20
'g Aydin
b Manisa ,316 241 ,390 -,25 .89
> E
T = ~ |Aydin 334 225 ,301 -,20 87
g > |zmir .
2 3 Manisa ,651 ,232 ,016 ,10 1,20
-5 o)
Ji Aydin -,316 241 ,390 -,89 25
al Manisa
izmir -,651" ,232 ,016 -1,20 -,10
— izmir -,555 222 ,036 -1,08 -,03
o Aydin
o4 Manisa -,048 ,237 977 -,61 51
-~ E
§ = _ Aydin 555 222 ,036 ,03 1,08
= = Izmir
IS E Manisa ,507 228 072 -,04 1,05
5 Aydin ,048 ,237 977 -,51 61
D Manisa
izmir -,507 ,228 ,072 -1,05 ,04

*, The mean difference is significant at the 0.05 level.

Uriin fiyatlarimn yeterliligi konusunda Izmir deki Ureticilerin Aydin’ dakilere gore
verdikleri goris puanlar: daha yuksektir. Yani Izmir’ de bulunan Ureticiler Aydin’ dakilere gore
Urdn fiyatlarim daha yeterli bulmakla birlikte, ortalama farki 0,555’dir. Bu da % 5 anlamlilik

duizeyinin altinda olup, anlamlidr.

Cizelge 7.19. Ureticilerin Egitim Durumlarina Gore Genel Tarim Politikalarina

Bakaslarina iliskin Farkhihginin Tek Yonli Varyans Analizi

F Anlamlilik Duzeyi Karar

Mevcut tarim politikalarindan memnunum| 1,059 ,370 Ho kabul
Uriiniimii kolaylikla pazarlayabiliyorum 2,792 ,044 Ho Red
Desteklemeleri yeterli buluyorum 438 , 126 Ho kabul
Mevcut Uretim seklimi degistirmek Ho kabul
istemiyorum 433 730

Uriin fiyatlarim yeterli buluyorum 2,554 ,059 Ho Kabul

Ureticilerin egitim durumlarina gore genel tarim politikalarina iliskin  goris

farkliliklart yalmzca Orinin pazarlama konusunda farklilik gostermektedir. Bu farkliligin
Universite mezunu Ureticiler tarafindan kaynaklandigi Tukey test sonucu ortaya konmustur
( tablo konulmamustir). Universite mezunu Greticilerin triinlerini daha kolay pazarladiklarim
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sOylenebilir. Ancak egitim seviyesinin pazarlama faaliyetlerini direkt olarak etkiledigine
yonelik bir genelleme yapmak mimkin degildir.

7.7. Organik Tarim Yapmayan Ureticilerin Egitim Durumlarina Goére Organik Tarimin
Dezavantajlarina Yonelik Bakis Acilarimin Farkhihgimin Tek Yonld Varyans Analizi
(ANOVA) Testi

Organik tarim yapmayan ciftgilerin egitim durumlarina gore organik tarimin
dezavantajl1 yonlerinden; organik Urinlerin pahaliligi, organik tarima gegis stirecinin zahmetli
olmasi, verimin dusukligu, risklerin yiuksek olusu, desteklemelerin yetersizligi, girdilerin
pahal1 olusu ve sertifikasyon masraflarimin yiksekligine iliskin bakis agilarimin farkliliginin
tek yonlu varyans analizi (Anova) testi ile test edilmistir.

Cizelge 7.20. Egitim Durumu-Organik Tarimin Dezavantajli Yonlerine Bakis
Farkhhginin Tek Yonlu Varyans Analizi

F Anlamhhk Dizeyi Karar
Organik tarim drinleri pahalidir 142 532 Ho kabul
Organik tarima gegis siireci zahmetlidir 1,953 134 Ho kabul
Organik tarimda verim duistiktir 1,527 220 Ho kabul
Organik tarim risklidir 4,113 011 Hored
Desteklemeler yetersizdir 1,645 192 Ho kabul
Girdiler pahalidir 2,898 045 Hored
Sertifikasyon masraflar: yiiksektir 991 405 Ho kabul

Organik tarim yapmayan Ureticilerin bu tretim metoduna iliskin gorislerinin organik
tarimin riskli ve girdilerin pahaliligi konusunda goris farkliliklarr olmustur. Farkliligi yaratan
ureticilerin egitim durumlarina bakildiginda; lise mezunu Ureticilerden kaynaklandig: test
sonucu tespit edilmistir.
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7.8. Organik Tarim Yapan Ureticilerin Gelir Artisina Gére Organik Tarimin Olumlu
Y dnlerine Bakis Farkhhklarimin Tek Yonla Varyans Analizi (ANOVA) Testi

Organik tarim yapan Ureticilerin gelir artislarina gore organik tarimin olumlu
yonlerinden; cevreye zarar vermemesi, satisinin kolay olusu, karin  yiksekligi,
desteklemelerin yeterliligi ve organik Uriinlerin saglikli olusuna iliskin goérislerine yonelik
farkliligi tek yonlt varyans analizi (Anova) testi ile test edilmistir.

Cizelge 7.21. Organik Tarim Yapan Ureticilerin Sagladiklar1 Gelir Artisgina Gore
Organik Tarimin Olumlu Ydnlerine Bakis Farkhhklarinin Tek Yonli Varyans Analizi

F Anlamhhk Dizeyi Karar
Organik tarim gevreye zarar vermez ,469 ,798 Ho kabul
Organik Urinleri satmak kolaydir 2,218 ,065 Ho Kabul
Organik tarimda kar ytksektir 8,125 ,000 Ho red
Organik tarim destekleri yeterlidir 7,376 ,000 Ho red
Organik Urinler sagliklichr ,780 568 Ho kabul

Organik tarimin olumlu 6zelliklerine katilan Ureticilerin organik tarimin yarattig: gelir
artis durumlarina gore bakildiginda; bu Ureticilerin, organik tarimin gevreye zarar
vermemesinin yaninda, satis kolayligi ve saglikli olmasi ile ilgili goérusleri arasinda bir
farklilik olmadigir gorulmektedir. Ancak organik Uretimde karin yiksek ve desteklenmesinin
yeterli olduguna iliskin goruslerin, elde edilen gelir artis oramina gore farklilik arzettigi ortaya
konmustur (Cizelge 7.21). Her iki goruse iliskin farkliliklarin % 81-100 arasinda gelir artisi
saglayan Ureticilerden ileri geldigi Tukey test sonucu ortaya gikmistir.

7.9. Ureticilerin Organik Tarim Tercihlerinin  Genel Isletme Faktorlerinden
Bagimsizhiginin Analizi

Ureticilerin organik tarim yapip yapmamalarinin, énemli Uretim girdilerinden olan
arazi buyuklukleri, yetistirilen Grtnler, bitkisel Uretimin yamsira hayvancilik faaliyeti yapma
durumlar: ve Urdinlerini pazarladiklar: yerlerden bagimsiz olup olmadig: ki-kare bagimsizlik
tedti ile test edilmistir.
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Cizelge 7.22. Organik Tarim Kararinin Arazi Buyukluginden Bagimsizhg

Organik Tarim
Tecribes Toplam | Ki-kare SD P
Yapan | Yapmayan
L50da SV 18 24 42
Oran (%) | 11,5% 15,3% | 26,8%
£1.100 da SV 17 22 39
Oran (%) | 10,8% 14,0% | 24,8%
101-200 Sayi 27 16 43 8,415 3 0,038
da Oran (%) | 17.2% 10,2% | 27,4%
201dave | Sayi 23 10 33
uzeri Oran (%) | 14,6% 6,4% | 21,0%
Sayi 85 72 157
Toplam
Oran (%) | 54,1% 45,9% | 100,0%

Ureticilerin organik tarim yapma durumlarinin isledikleri arazi biyukligiunden
bagimsiz olmadig: ki-kare bagimsizlik testi ile ortaya konulmustur. Cizelgede gortldugi gibi
P<0,05 oldugundan Ho red edilmektedir. Buna gore; Ureticilerin arazi buyukligu ile organik
tarim yapma durumlarinin birbirinden bagimsiz olmadig: anlasilmaktadir.

Benzer sekilde Ureticilerin organik tarim yapmalarimin hayvancilik faaliyeti ile
ugrasmalarindan bagimsizligi ki-kare bagimsizlik testi ile test edilmistir. Cizelge 7.23'de
goraldugt gibi P>0,05 oldugundan Ho hipotezi kabul edilmektedir. Buna gore; Ureticilerin
hayvancilik faaliyetiyle ugrasmalari ile organik tarim metodunu uygulamalarinin birbirinden
bagimsiz oldugu ortaya gikmustir.

Cizelge 7.23. Hayvancilik Faaliyetinin Organik Tarim Kararindan Bagimszhiginin Testi

ORGANIK TARIM ‘i
TECRUBESI Toplam kare | 2| P
EVET HAYIR
y EVET | Say 35 33 68
|
G Oran 29,206 275% | 56,7%
pd (%)
g HAYIR | Sayi 34 18 52
Oran 2.33 1 127
< 0 0, 0,
< o 28.3% 150% | 43.3%
Sayi 69 51 120
Toplam Oran 57.5% 42.5% | 100,0%
(%)
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8. GIDA TUKETIMi VE ORGANIK URUNLER: iISTANBUL ORNEGIi

Kisilerin gida tuketimlerinde etkili olan faktorler ¢cok cesitlidir. Zorunlu ihtiyag
maddeleri disinda bazi Urinlerin tiketiminde yas, gelir durumu, aliskanliklar ve hatta cinsiyet
gibi faktorler belirleyici rol oynayabilmektedirler. Ancak son yillarda beslenme ile ilgili her
platformda glindeme gelen organik ya da ekolojik trtin kavram bilingli tiketiciler tarafindan
ilgi cekici hale gelmis ve gida tiketim aliskanliklarin: da etkilemistir.

Bu bdlumde tuketicilerin genel tiketim aliskanliklar: ve organik Uriinlere olan talep
yapsini belirlemek (izere istanbul ilinde yasayan ve tim Turkiye'yi temsil edecegi distinilen
400 toketici ile yapilan anket calismast sonucu ortaya cikan veriler derlenmis ve analiz
edilmistir. Tuketicilerin sosyo-ekonomik Ozellikleri yaninda gida aligverislerinde etkili olan
unsurlar ve tiketim yargilar: tablolar halinde verilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen
tum bilgiler ¢esitli konu basliklar: altinda toplanmustr.

8.1. Tuketicilerin Organik Uriin Talep Yapisina iliskin Bulgular

8.1.1. Tuketicilerin Sosyo- Ekonomik Ozellikleri

TUketicilerin cinsiyet, egitim durumu, yas ve aylik ortalama gelir ve gida harcamalari
gibi sosyo-ekonomik bilgileri frekans tablolar1 seklinde Cizelge 8.1’ de gosterilmistir.

Arastirmaya katilan tuketicilerin % 52’ si kadin, % 47,5'i erkektir. Tuketicilerin egitim
durumlarina bakildiginda %53’ Unin lisans diuzeyinde egitim aldiklart gorilmektedir.
Universite mezunlarini lise mezunlar: takip etmekte olup, toplam tiketicilerin %36,5'ini
olusturmaktadirlar. Tuketicilerin %7,5'i lisansistli, %1,8'i ortaokul ve %1,2's ilkokul
mezunudur. Yetigskinlerin egitimlerinde ilkdgretimin sekiz yila uzatilmas: sdz konusu
olmadigindan ayirim ilk ve ortadgretim seklinde yapilmistir. TUketicilerin yaglarina
baktigimizda % 40,2’ sinin 26-35 yas, % 36,5'inin 36-45 yas ve %15 nini 46-55 yas arasinda
oldugu gorilmektedir. Ayrica 56 yasin Ustiindekilerin oram ise %5’ dir.

122



Cizelge 8.1. Tuketicilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Cinsiyet Oran (%)
Kadin 52,5
Erkek 47,5
Toplam 100,0
Yas

18-25 3,2
26-35 40,2
36-45 36,5
46-55 15,0
56+ 50
Toplam 100,0
Egitim Durumu

Ilkokul 1,2
Ortaokul 1,8
Lise 36,5
Universite 53,0
Lisans Ustii 75
Ayhk Ortalama Gelir

351-500 0,4
501-1000 12,2
1001-1500 23,2
1501-2000 24,2
2001 TL Ostt 37,8
Toplam 97,8
Cevap vermeyen 2,2
Toplam 100,0

TUketicilerin gelir seviyeleri ile organik Urtnlerden haberdar olma veya tiketme
durumlar: arasinda dogru orantili bir iliskinin varligindan soz edilebilir. Cunki organik
Urdnlerin fiyatlari, organik olmayan ikamelerine gore %20-200 arasinda daha yuksek
olabilmektedir. Bu baglamda tuketicilerin gelir seviyeleri 6nem tasimaktadir. Cizelge 8.1.’de
gorildugt gibi tiketicilerin %24,2'si 1501- 2000 TL arasi, %23,2'si 1001-1500 TL arasi
aylik ortalama gelire sahiptir. Daha disik (1001 TL’nin altinda) gelire sahip olanlarin oran
ise %12,6'dir. Arastirmada organik trin tiketim oranmnin diger gelir gruplarina gore yuiksek
olacagi dusunulen Kisiler ise 2001 TL ve Ustinde gelire sahip olanlardir ve toplam
tuketicilerin %37,8'ini olusturmaktadirlar.
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Sekil 8.1. Ayhik Ortalama Gida Harcamalari

%

45+
40+
35+
30+
25
20+
15
10+

200 TL 201400 401-600 601-800 801 TL
Alti TL TL TL Ustu

Sekil 8.1'de tuketicilerin aylik ortalama gida harcamalar1 yer almaktadir. Buna gore;
%40,5'i 401-600 TL arasinda, %23 8’i 201-400 TL arasinda ve %2311 601-800 TL arasinda
gida harcamast yapmaktadir. 401 TL altinda gida harcamas: yapan tiketiciler ise toplam
tuketicilerin %24,3' Unl olusturmaktadir.

8.1.2. Tuketicilerin Gida Ahsverislerinde Etkili Olan Unsurlar

Sekil 8.2. Ailede Gida Ahsverisi Yapan Uyeler

%

45+
40+
35+
30+
25
20+
15
10+

Anne Baba Yetigkin  Anne- Diger
Cocuklar  Baba
Birlikte

TUketicilerin %43,5'inin ailelerinde gida alisverisini anne- baba birlikte yapmaktadir.
Tuketicilerin %23,8' inde Anne, %17,2'sinde Baba ve %4’ inde de yetiskin ¢ocuklarin gida
aligverisi yaptigi gorilmektedir. Ailelerde biyuk oranda aligveris edenlere bakildiginda anne
ve babanin birlikte gida alisverislerini gerceklestirdikleri gorulmektedir.
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Yimaz (2008) da benzer sekilde kirsal ve kentsel tiketicilerin gida tiketim
aliskanliklarina yonelik calismasinda ailelerde gida tiuketiminde bilyidk oranda anne ve

babanin birlikte alisveris yaptiklarint ve bu ailelerde ebeveynlerin bir iste calistiklarim

belirlemistir.

Cizelge 8.2. Gida T uketiminde Etkili Olan Unsurlarin Siralamas

1. Derece 2. Derece 3.Derece Etkili
Etkili Etkili Etkili Bulmayan
Arkadas, komsu ve 130 83 70 117
is cevres (%32,5) (%20,9) (%17,5) (%29,2)
ozt 31 64 64 241
azeie (%7,8) (%16) (%16) (%60,2)
83 101 86 130
TV reklamlart (%620,9) %252 (%21.5) (%632.5)
Radyo reklamlar:
Duvar afisleri, e 22 49 30 299
brogtirleri (%5,5) (%12,2) (%7,5) (74.,8)
Promosyonlu 99 89 99 113
satislar (%24,8) (%22,2) (%24,9) (%28,2)
Diser 38 8 43 311
& (%9,5) (%2) (%10,8) (%77,8)

Arastirmakapsamindaki tuketicilerin gida tiketimlerinde etkili olan unsurlarin

siralamast Cizelge 8.2."de verilmistir. Buna gore; arkadas, komsu ve is cevresi tuketicilerin

%32,5 icin gida tercihlerini 1. derecede etkileyen unsurdur. TUketicilerin %20,8'1 2.

derecede, %17,5'i ise 3. derecede etkili oldugunu belirtmislerdir. Aym sekilde promosyonlu

satislarin da gida tiketiminde etkili oldugu gorulmektedir. Tuketicilerin %24,8'i promosyonlu
satislart 1. sirada, %22,2'si 2. sirada, %24,8'i de 3. sirada gida tiketiminde etkili oldugunu

belirtmislerdir. Radyo reklamlarinin ise tiketim tercihlerini etkilemedigi gorilmektedir.
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Cizelge 8.3. Gida Uriinlerinin Giivenilirligine liskin Gor Uslerin Betimsdl istatistikleri

— € =
52 |=2 s |=§ |g=§
22125 | £ |28 |888 ¢
. (O] 5 2 - 55 %:: 5 X |S
DEGISKENLER oE |0 E X |05 k=
T3 2 L m = m
fi fi fi fi fi
%o %o %o %o %o
. 15 75 18 269 22
Zeytinyas 3,52 | 0,982
eytinyag: 38 | 188 | 45 | 674 | 55
. 21 105 46 196 31
Kuruyemisler 53 263 115 491 78 3,28 | 1,096
" et 15 126 38 205 15 220 | 1046
eyveve seozeler 38 | 316 95 514 | 38 |° !
Y umurta ! 9 60 287 16 3,44 | 0,911
1,8 19.8 15 50,4 4
. _ 7 95 39 238 21
) it Urinl 4
Sit ve Stt Urinleri 18 238 08 595 52 3,43 | 0,965
. 14 153 50 157 17
Kirmiz: Et ve Urdnleri 35 382 14.8 392 42 3,02 | 1,043
Tavuk ve Tavuk Eti 15 156 53 160 16
rinleri 3.9 39 13,2 40 4 | 3051105
L 18 126 56 174 23
Balik ve Balik Uriinleri 45 312 141 38 58 3,28 | 2,061

Cizelge 8.3.de tuketicilerin belirli gida tuketim mallarimin guvenilirligine iligkin
verdikleri puanlar yer almaktadir. Buna gore; tiketicilerin organik ikamesi de olan zeytinyagi,
kuruyemisler, meyve ve sebzeler, yumurta, sit ve st Urinleri, kirmizi et, tavuk eti, balik eti
ve Urunleri gibi gida maddelerinin guvenilirligine iliskin verdikleri puanlarin ortalamalari
3'Un Uzerinde yer aldigindan, arastirmaya katilan tuketicilerin bu gida Grunlerini guvenilir
bulduklar: sdylenebilmektedir. Ornegin; meyve ve sebzeleri givenli bulmayan 126 tuketici
(%31,6), guvenli bulan 196 tiketici (%49,1) bulunmaktadir. Meyve ve sebzelerin
guvenilirligine iliskin verilen puanlarin ortalamasi da 3,30 olup 3'den buyUktir. Bu durumda
tuketicilerin meyve ve sebzeleri nishi olarak guvenli bulduklar: sdylenebilir.

Tlketicilerin  verdikleri en yiksek puan ortdamasinin 3,52 ile zeytinyaginda
olmasinda, beslenmede zeytinyag: kullanimimin yararlarina yonelik yazili ve gorsel medya

yayinlarimn etkili oldugu sdylenebilir.
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Cizelge 8.4. Gida T uketimindeki Degisim

% Azalmaoldu Artmaoldu Degismedi

Kirmizi et ve et

drinleri 50,9 9,5 39,6
Sit ve siit Urdnleri 11,0 29,7 59,3
Tavuk ve tavuk

drdnler 24.8 34,3 39,9
Balik trunleri 17,8 32,6 49,6
Meyve sebzeler 6,8 34,5 58,7
Yumurta 17,1 16,8 66,1

TUketicilerin son yillarda gida tiketim aliskanliklari degismektedir. Arastirma
kapsamindaki tiketicilerin biyuk cogunlugu (%50,9) kirmizi et tuketimlerinde bir azalma
oldugunu ve bu azalmanin kolesterol riski ve hayvansal hastaliklar nedeniyle oldugunu
belirtmislerdir. Cizelge 8.4'de goruldugi gibi diger Urin gruplarinda tiketim miktarinin
degismedigini belirten tiketici oram yuksektir.

8.1.3. Gendl Tuketim Yargilar:

Tuketicilerin gida aligverislerindeki biling duzeylerine iliskin ¢esitli yargilara ait
frekanslar, ortalama ve standart sapmalar Cizelge 8.5 ve 8.6'da verilmistir. Cizelgede
gogerilen X ortalama degeri normal dagilimin kayma yonini gostermektedir. 3'ten buyuk
olmasi “ Tamamen katiliyorum” segenegine, kucuk olmasi ise “Kesinlikle katilmiyorum”
secenegine yaklasildigim gosterir.

Cizelge 8.5'e gore tuketicilerin “kimyasal ilag ve yapay gibre kullanilarak Uretilen
tarim Grdnleri bol suyla yikanmp temizlenirse zararl etkileri yok olur” ifadesine verdikleri
puanlarin frekans dagilimi ve ortalamalari goz 6niine alindiginda, ortalamanin 2,27 oldugu
gorulmektedir. Buna gore; tuketicilerin gida maddelerinin zararl etkilerinin yikamaile gectigi
ifadesine olumsuz baktiklari gorulmektedir. Tiketicilerin verdikleri puan ortalamalarinda
3'iin saginda kalan Y2, Y5 ve Y6 yer almaktadir. Ozellikle Y9 (bilinen markalarin triinleri
sagliga zarar vermez) goz onune alindiginda, tiketicilerin bilinen markalarin Grinlerinin
guvenilirligine iliskin olumsuz dustndikleri ve bir anlamda marka bagimliliklarimin olmagig:

anlasilir.
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Cizelge 8.5. Gida Tiiketimindeki Biling Diizeyine iliskin Betimsel Istatistikler

S S
- = x S £
(@] (@] [@) > 8 5
= = > S S
.. g | € £ > €2 |x |s
DEGISKENLER U"c_‘% c_% = c_% % c_%
Iy N i X - X
fi fi fi fi fi
Kimyasal ilag ve yapay
gubre kullanilarak
Uretilen tarim Urdnleri 106 171 45 64 13
Y1 | bol suylayikanip (%26,5) | (%42,8) | (%112) | (o616) | (%33 | 2% | MO
temizlenirse zararh
etkileri yok olur
Katki maddesi ya da
koruyucularin
kullammu gesitli 6 29 29 189 147
Y2 | hestalkiara 15) | (67.2) | (%72 | (%47, | (%36,8) | +10| 09
yakalanmarmiza neden
olabilir
Uzerinde
organik/ekol ojik/dogal 35 170 105 80 10
Y3 | yazan her urin %8.8) | (9425) | (%262) | (%20) | (k2,5) | 2% | 0977
kalitdidir
va oo 20 | 154 1 %6 o 120 1 10 5661 0,084
givenilirdir (%5) | (%38,5) | (%30) | (%30) | (%25 | ’
Konserve ya da
N 8 57 60 219 56
Y5 | dondurulmus Griinlerin 3,65 | 0,957
besin degeri azalmistir (%02) | (%14,2) | (%15) | (%54,8) | (%14)
Meyve ve sebzderin
Y6 | srarhoup e | 10 | 105 | a4 | 189 | 43
o rsunda fikir (%4,8) | (%26,2) | (%11) | (%47,2) | (%10,8) | 333 | 1118
verebilir
Raf émri uzun olan 40 174 110 65 11
Y7 | irtinler daha saghikiidr | (%10) | (%43,5) | (%27.5) | (%162 | (2,8 | 28| @97
v8 Pahal1 olan gida 64 195 44 91 6
Uranleri daha kalitelidir | (%16) | (%48,8) | (%11) | (%22,8) | (%1,5) | 2,45 | 1,056
Bilinen markalarin
B 34 203 58 89 16
Y9 | Urtnleri sagliga zarar 2,63 | 1,045
vame T E (%8,5) | (%50,8) | (%14,5) | (22,2) | (%4)
Kurtlu ya da sekilsiz 115 130 67 60 28
Y10 | meyve-sebzeler 2,39 | 1,240
gkl (%28,8) | (%325) | (%16,8) | (%15) | (%7)
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Cizelge 8.6. Gida Ahsverislerinde Dikkat Edilen Unsurlara iliskin Betimsel Istatistikler

= — o (1]
55 | & = |z &t
e S = S 2 —
i o© N < el =6 X S
DEGISKENLER | £ X = 3 5
f f f f f
. 2 4 170 214
Kalite (%05) | (%0,5) (%643,6) | (54,9 | 01 | 0611
. 1 1 1 111 276
Tazelik %03 | (%03 | (%03) | %285 | (%08 | +62|0515
. 1 6 3 158 222
Tad1 ve Lezzeti (%0,3) (%1,5) (%0.8) | (%40,5) | (%56.9) 4,52 | 0,624
. 10 5 187 188
Besin Degeri %26) | 13) | (47,9 | (wa8.2) | 42 | 0651
— 2 8 17 192 171
Icenigi %05) | (%21) | (%44) | %492) | (wa39) | 34| 0705
Yag Miktan 3 45 20 197 125 | 4020951
(%08 | (%115 | (%51) | (%505 | (%32.1)
Fiyan 9 44 6 214 116 3,990,988
%23 | (%113) | (%L5) | (%55) | (%298)
Ana Uretim 1 23 47 179 140 | 4110853
Sexli( %03 | (%59 |(%12.1)| (6459 | (%35,9)
Organik&GDO
vb.)
Gidanin Islenmes 1 5 22 154 208 | 4,440,684
ve Hijyeni %03 | (%L3) | (%56) | (%395 | (%533)
Markave Firma 7 45 12 191 135 4,03 | 1,001
ismi %18 | (%I1L5) | (%31) | (%49) | (%346)
Uretim ve Son 2 95 293 | 4,74 | 0,472
Kullanma (%0,5) (%24,) | (%75,1)
Tarihleri
Dogal, Katkisiz 16 8 144 222 | 447]0733
Uriin Olmas (%4,1) | (%2,1) | (%36,9) | (%56,9)

Tuketicilerin gida aligverislerinde Urunlerin fiziksel Ozellikleri ve prosesi ile ilgili

kavramlara verdikleri 6nemle ilgili puanlarin frekans ve ortalamalart Cizelge 8.6'da
verilmistir. Buna gore; Urlnlerin tim ozelliklerine iliskin verilen puan ortalamalarimin 3'ten
blylk olmasi, tiketicilerin gida Ortnleriyle ilgili her tarli 6zellige 6nem verdikleri
gorilmektedir. Bu baglamda ankete tuketici”
sOylenebilmektedir. 4,69 ile verilen en yiksek goris puanlart Urinin tazeligine yoneliktir.

katilanlarin ~ “bilingli olduklart

Fiyata iliskin verilen goris puanlarinin ortalamas: ise 3,99 olup, Orinin saglikli olup
olmadigin: belirleyen tiim degiskenlere verilen puanlardan daha disuktr.

129



8.2. Organik Uriinlerin Gida Tiiketimindeki Y eri

Arastirma kapsamindaki tuketicilerin; organik gidalarla ilgili bilgi duzeyleri,
tukettikleri organik gidalar ve bu Urunleri satin aldiklar1 yerler ile organik Urin fiyatlar:
konusundaki goruslerine iliskin verdikleri bilgiler frekans tablolar: ile gosterilmektedir.

Cizelge 8.7. Organik Gida Kavrami Bilgi Dizeyi

Oran (%)
Organik Gida Hakkinda Bilgi Sahibi 78,8
Organik Gida Hakkinda Bilgisi Y ok 21,2
Toplam 100,0

Cizelge 8.7'de goruldugl gibi tuketicilerin %78,8'i organik gida kavramu ile ilgili
bilgiye sahiptir. Ornegin %21,2'sini olusturan 85 tuketicinin ise organik Uriin kavram ile
ilgili bir bilgiye sahip olmadigi gorilmektedir. Son yillarda kitle iletisim araglarinin da
etkisiyle tiketicilerin gelir seviyelerinden bagimsiz olarak bilingli gida tiketimine yonelik
bilgi duzeylerinin arttigir gorilmektedir. Arastirma kapsamindaki tiketiciler ele alindiginda da
organik trunlerin bilinirlik diizeyinin yiksek oldugu gorulmektedir.

Cizelge 8.8. Organik Uriin Satin Alma Noktalari

Oran (%)

Supermarket 41,8
Toptanci 1,8
Organik Gida Satis Noktalar 14,7
Organik Uriin Pazar 7,7
Satin Almiyorum 20,1
Supermarket-Toptanci 1,0
Supermarket-Organik Gida Satis Noktalar1 2,1
Siipermarket-Organik Uriin Pazar 4,4
Organik Gida Satis Noktalar-Organik Uriin Pazar 1,5
Supermarket-Toptanci-Organik Gida Satis Noktalar: 0,3
Siipermarket-Organik Gida Satis Noktalari-Organik Uriin Pazar 3,9
Siipermarket-Toptanci-Organik Gida Satis Noktalari-Organik Uriin 0.7
Pazar ,
Toplam 100,0

Tuketicilerin organik Urin satin aldiklar1 yerlerin dagilimi Cizelge 8.8 de yer
amaktadir. Buna gore, tuketicilerin %41,8'i organik Urinleri sipermarketlerden satin
aldiklarim belirtmiglerdir. %14,7'si ise organik gida satis noktalarindan, %7,7'sinin de
organik Urlin pazarindan organik Urin satin aldiklar1 gortlmektedir. Toptancilar cevabini
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veren tuketici oram ise %1,8 dir. Tuketicilerin %14’ U ise organik Urtnleri birden ¢cok yerden
satin almaktadir. Organik Urin satin almayanlar da, toplam tiketicilerin  %20,1’ini
olusturmaktadir.

Sekil 8.3. Organik Gida Fiyatlarina fliskin Gortisler

%

45+
40+
35
30+
25
20+
15
10

Dusuk Normal Yuksek  Cok yuksek Fikrim yok

Iktisat biliminde bir mal veya hizmetin fiyat: ile talep edilen miktar1 arasinda ters
orantil bir iliski mevcuttur. Buna gore; diger kosullar sabit iken fiyat arttikca talep miktar:
duser, fiyat dustikce talep edilen miktar artar. Ancak tuketim aliskanliklari ya da biling
duzeyi tuketim miktarim fiyattan bagimsiz kilabilmektedir.

Cizelge 8.14'de de tuketicilerin organik Urin fiyatlarina iliskin gorUgsleri yer
almaktadir. Tuketicilerin %42,9'u fiyatlar: yiksek, %31,1'i ¢ok yiksek bulmaktadir. Organik
ardin fiyatlarim normal bulanlarin oram %15,1 olup, distk bulanlar %1,8 dir. Tuketicilerin
blylk cogunlugunun fiyatlar1 yiksek bulmasinin beklenen bir durum oldugu sdylenebilir.
Nitekim Ulkemizde organik UrUnler, organik olmayanlara gore %20-%200 arasinda daha
yuksek fiyata sahiptirler. Bunun en 6nemli sebepleri arasinda arz miktarimn distk olmasi ve
mevzuata bagl1 yukumluluklerin yerine getirilmesi icin katlanilan ek maliyetlerdir.

8.2.1. Organik Uriin Tuketiminin Sosyo-Ekonomik Yapyla fliskisi

Tuketicilerin organik Griin kavramina yonelik bilgi dizeyleri ve organik triin tiketim
aliskanliklar1 yas, egitim seviyesi ve gelir durumuna bagli olarak degisebilmektedir. Bu
noktadan hareketle arastrmada sosyo-ekonomik Ozellikler ile organik drin tiketimi
arasindaki iligski ¢apraz tablolar yardimiyla ortaya konmaktadir .
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Cizelge 8.9. Organik Uruin Bilgisinin Tuketici Yasindan Bagimsizhginin Testi
Organik Uriin
Bilgis Toplam | Ki-kare SD P
Hayiwr | Evet
18-35 Count 41 133 174
% of Total | 10,2% | 33,2% | 43,5%
36-45 Count 20 126 146
Y as % of Total 50% | 31,5% | 36,5%
Siniflara Count 17 43 60
4655 opof Totd | 4.2% | 108% | 150%| 0 | 3 022
56 ve | Count 7 13 20
Uzeri | % of Total 1,8% | 3,2% 5,0%
Toplam Count 85 315 400
% of Total | 21,2% | 78,8% | 100,0%

Cizelge 8.9'a bakildiginda; tuketicilerin yaslarimn organik trtin bilgilerinden bagimsiz
olup olmadigim anlamak igin hesaplanan P degerinin 0,05'ten biylk olup olmadigina
bakilmaktadir. Cizelgedeki P degeri 0,022'dir. 0,022<0,05 oldugundan Ho hipotezi red
edilmektedir. Buna gore; Ureticilerin organik trtinlere yonelik bilgi diizeylerinin yaslarindan
bagimsiz olmadig1 anlasiimaktadir. Cizelgede goruldigi gibi yas ilerledikge organik drdn
bilgisi artmaktadir.

Cizelge 8.10. Organik Uriin Fiyatlarina iliskin Goriislerin Ayhk Gelirden Bagimaizhig

Ayhk Gdlir Ki-
1000 TLve [ 1001-1500 | 1501- | 2001 7L | Toplam| " [SD | P
alt TL 2000 TL ve Ustl
DusUk 6 16 20 24 66
ve 1,6% 4,2% 5,20 6,3% | 17,2%
nor mal
) 17 44 37 67 165
Y ksek 4.4% 11.5% 9.7% | 175% | 431% | 6981 | 6 | 323
Cok 26 30 40 56 152
Y tiksek 6.8% 78% | 10,4% 14.6% | 39,7%
Toplam 49 %0 97 147 383
12.8% 235% |  253% 384% | 100,0%

Tuketicilerin organik Orun fiyatlarina iliskin goruslerinin, aylik gelirleri ile iliskisi
karsilastirildiginda P degeri 0,323 olarak bulunmustur. P>0,05 oldugundan Ho kabul
edilmektedir. Buna gore; tuketicilerin organik Urun fiyatlarina yonelik gordgsleri aylik
gelirlerinden bagimsizdr.
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Cizelge 8.11. Organik Uriin Bilgisinin Cingyetten Bagimaizhginin Testi

Organik Uriin Bilgis

Cingyet Hayr Evet Toplam Ki-kare SD P
6 164 210
Kedin 11.5% 41.0% 52 5%
39 151 190
Erkek S 8% T e 03 1 0.736
Toolam 85 315 400
P 21.2% 788% | 100.0%

Tuketicilerin organik Urdn kavramini bilip

bilmeme durumlarinin cinsiyetleri ile
iliskisine bakildiginda; P>0,05 oldugundan Ho hipotezi kabul edilmektedir. Buna gore;

tuketicilerin cinsiyetlerinin organik Griin kavramim bilip bilmeme durumlarindan bagimsiz

oldugu gorilmektedir.

Cizelge 8.12. Organik Uriin Bilgisinin Egitim Seviyesinden Bagimaizhginin Testi

Organik Uriin
Bilgisi Toplam | Ki-kare | SD P
Hayir | Evet
Ortaokul | Count 5 7 12
= % of Total 1,2% | 1,8% 3,0%
| Lise Count 43| 103 146
0 %of Total | 10,8% | 258% |  36,5%
W | hivergte | Count 37| 205 242 | 13997 2 | 0ol
% of Total 9,2% | 51,2% |  60,5%
Count 85 315 400
Toplam %of Total | 21,2% | 78,8% | 100,0%

Tuketicilerin organik trtin kavramin bilip bilmeme durumlarinin egitim seviyeleri ile
iliskisine bakildiginda; P<0,05 oldugundan Ho hipotezi red edilmektedir. Buna gore;

tuketicilerin egitim seviyelerinin, organik drin kavramim bilip bilmeme durumlarindan

bagimsiz olmadigi anlasiimaktadir. Bir baska deyisle, egitim dizeyi yukseldikge organik driin

kavramina iligskin bilgi diizeyi de artmaktadir.
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8.2.2. Faktor Analizi

Tuketicilerin gida tuketimini ve organik drinlere yonelik tutumlarim belirleyen

etmenlerin o6lcilmesinde kullanilan, bagimsiz degiskenler icerisinde algilanan boyutlar:

belirlemek amaciyla faktor analizi yapilmistr.

Cizelge 8.13. KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling ,710

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 361,865

Sphericity of 45
Sig. ,000

Faktorlerin analize uygunlugu KMO ve Barlett’s tedti ile test edilmistir. KMO degeri

0,710 bulunmustur. Bu degerin 0,50'den blyik olmasi verilerin faktor analizine uygun

oldugunu gostermektedir. Degiskenler arasinda korelasyonun oldugunu gosteren Barlett testi

de cizelgede goruldiigu gibi anlamlidir (Sig<0,05.). Bu nedenle veriler faktor analizi yapmaya

uygundur.

Cizelge 8.14. Aciklanan Toplam Varyans

Dondirtlmus Kareli Y uklerin
Baslangig Ozdegerleri Extraction Sums of Squared Loadings Toplam:
Bilesenler| Toplam | Varyans % | Kimiilatif % | Toplam | Varyans % | Kimilatif % | Toplam | Varyans% | Kimiilatif %
1 2,315 23,147 23,147 2,315 23,147 23,147 2,000 20,004 20,004
2 1,343 13,426 36,573 1,343 13,426 36,573 1,421 14,206 34,210
3 1,060 10,605 47,178 1,060 10,605 47,178 1,223 12,231 46,441
4 1,004 10,036 57,214 1,004 10,036 57,214 1,077 10,773 57,214
5 ,935 9,352 66,566
6 776 7,760 74,326
7 744 7,437 81,763
8 ,652 6,523 88,285
9 ,606 6,063 94,348
10 ,565 5,652 100,000
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Aciklanan toplam varyansa bakildiginda; 1. faktor grubu toplam varyansin
%20,004' tna, 11. Faktor %14,206' sim, 1. faktor %12,231'ini ve V. faktér %10,773 Gni
olmak Uzere dort faktdr grubunun toplam varyansin %57,214' tini agikladig gorilmektedir.

Tuketicilerin gida tiketiminde etkili olan tutumlari belirlemek amaciyla incelenen
faktorler dort ana gruba toplanmustir (Cizelge 8.15). Bu faktor atinda olusan tutum
gruplasmalarina gore faktor isimlendirmeleri yapilmistir. Birinci faktor en buyuk faktordir ve
varyansin  %20,004'Unt  agiklamaktadir. Bu faktor “firma imaji ve marka olarak
isimlendirilmistir. Gida Oroni satin almada marka, fiyat ve ambalain etkisine yonelik
degiskenleri icermektedir. Besin icerigi ve saglik faktorl ise Uretimde kullamlan
kimyasallarin tiketime etkilerine iliskin degiskenleri icermektedir.

Cizelge 8.15. Dondurulmis Faktér Matris

Faktorler Bileyenler
1 2 3 4
Pahal1 olan gida Urinleri daha
,736 -,125 -,046 ,281 kalitdlidir
700 026 204 091 Bilinen markalarin Urtinleri saghiga
Firma zarar vermez. -
imaj1  ve 617 ,139 -,018 -.385 P§k3|$1rg_ls, etiketli tarim Grinleri
Marka Userinde or ganik T &koiojik  doga
i zerinde organi olgji og
/525 468 /039 100 | vezan her triin kalitdlidir.
Raf 6mri uzun olan Urinler daha
,415 ,348 ,347 ,110 saghikldir.
Kimyasal ilag ve gubre kullanmlarak
158 744 100 051 Uretilen tarim Urdnleri bol suyla yikanip
Besin ’ ' ’ ' temizlenirse zararl etkileri yok olur
icerigi ve
Saghk Katki maddesi ya da koruyucularin
174 -,694 ,246 -,003 | kullanimu gesitli hastaliklara
yakalanmamza neden olabilir
o Konserve ya da dondurulmus Uriinlerin
Ur ill m -,136 -,068 836 -064 | besin degeri azalmustir.
Sekli
ve Meyve ve sebzelerin gorintisil sagliga
Gorunim ,236 -,012 ,537 ,067 | zararl olup olmadig: konusunda fikir
verehilir.
Kurtlu ya da sekilsiz meyve sebzeler
Yayagin -
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8.3. Tuketicilerin Demografik Yapilarimin Bilingli Gida Tuketimi Alt Boyutlarina Gore
Farklhihg

Gida tiketimindeki biling duzeyi tiketicilerin sosyo-ekonomik profillerine gore
sekillenebilmektedir. Arastirmada tiketicilerin sosyo-ekonomik yapilarimin bilingli  gida
tiketimi alt boyutlarina gore farklilik gosterip gostermedigi test edilmistir. Bu nedenle alt
boyut diizeyleri olan Firma Imaji ve Marka, Besin Icerigi ve Saglik, Uretim Sekli ve
GOrunum ve Yaygin Inanislara iliskin puanlarin normalligi test edilmis, dagilimin normal
oldugu durumlarda Parametrik testler (Mann-Whitney U Testi) , normal olmadigi durumlarda
ise Non-Parametrik testler (Kruskal Wallis Testi) kullanimistir (Oguzhan ve ark. 2003).

8.3.1.Tuketicilerin Cinsiyetlerine Gore Bilingli Gida Tiiketimi Alt Boyutlarina iliskin
Farkhhginin Testi

Tuketicilerin cinsiyetlerine gore bilingli gida tuketimi alt boyutlarina iliskin
farkliliklarinin testi igin Mann-Whitney U Testi sonuglar: asagidaki gizelgede verilmistir. Test
sonucu bilingli gida tiketimi alt boyutlarinda, tiketicilerin cinsiyetlerine gore bir goéris
farkliligimin olup olmadigi P degerine bakilarak anlasilmaktadir. Buna gore P>0,05
oldugundan Ho hipotezi kabul edilmektedir (Ho: Tuketicilerin cinsiyetlerine gore bilingli gida
tuketimi alt boyutlarinda bir farklilik yoktur ).

Cizelge 8.16. Cinsiyetin Bilincli Gida Tiiketimi Alt Boyutlariyla iliskisi

Alt Boyutlar CINSIYET N Ortalama Deger Degerler Toplami
Firma imaji ve |kadin 210 197,77 41532,00
Marka erkek 190 203,52 38668,00
Toplam 400
Besin Icerigi ve |kadin 210 201,57 42329,50
Saghk erkek 189 198,26 37470,50
Toplam 399
Uretim Sekli ve |kadin 210 195,05 40960,50
Gortntim | o ek 190 206,52 39239,50
Toplam 400
Yaygin inanislar [kadin 210 195,17 40985,00
erkek 190 206,39 39215,00
Toplam 400
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Test Istatistigi

Firma imajive | Besin igerigi ve | Uretim Sekli ve Yaygin
Marka Saghk Gordndm inamiglar
Mann-Whitney U 1,9384 1,9524 1,8814 1,8834
Wilcoxon W 4,1534 3,7474 4,0964 4,0984
Z -,499 -,306 -1,016 -1,004
P ,618 , 759 ,309 ,315

a. Grouping Variable: CINSIYET

8.3.2.Tuketicilerin Egitim Seviyelerine Gore Bilingli Gida Tuketimi Alt Boyutlarina

iliskin Farkhhklarimin Testi

Cizelge 8.17. Egitim Seviyesinin Bilincli Gida Tiiketimi Alt Boyutlariyla iliskisi

EGITIM N Ortalama Deger
ilkokul 5 179,50
ortaokul 7 232,21
Firma Imaji ve Marka lise 146 228,74
Universite 212 184,28
lisans Usti 30 173,75
Toplam 400
ilkokul 5 266,00
ortaokul 7 179,07
Besin Icerigi ve Saghk lise 146 202,95
Universite 211 201,55
lisans Usti 30 168,68
Toplam 399
ilkokul 5 227,70
ortaokul 7 194,50
Uretim Sekli ve Gériiniim lise 146 206,09
Universite 212 197,14
lisans Usti 30 193,92
Toplam 400
ilkokul 5 163,90
ortaokul 7 193,36
Yaygin inaniglar lise 146 185,53
Universite 212 209,26
lisans Usti 30 219,22
Toplam 400
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Test Istatistigi

Firma imaji ve Besin icerigi ve Uretim Sekli ve Yaygin
Marka Saghk Gorindm inamiglar
Ki-kare 15,335 4,823 ,961 5,333
S.D. 4 4 4 4
P ,004 ,306 ,916 ,255

a. Kruskal Walllis Test

b. Grouping Variable: EGITIM

Tuketicilerin Egitim Seviyelerine gore bilingli gida tuketimi alt boyutlarina iliskin
farklilik olup olmadig iliskin Kruskal Wallis Tedti ile test edilmistir. Buna gore Firma Imaj1
ve Marka boyutuna tuketiciler farkli bir sekilde fikir bildirirken, diger alt boyutlardan Besin
Icerigi ve Saglik, Uretim Sekli ve Goruniim ile Y aygin Inanislar agisindan egitim seviyelerine
gore farkl: bakis acilarinin olmadig test sonucu ortaya konulmustur. imaj ve Marka boyutuna
farkli bakisin hangi egitim seviyesinden ileri geldigini ortaya koyabilmek icin Tukey Testi
yapilmig, Universite mezunu tiketicilerden kaynaklandigi gorilmistir. Bu da beklenen bir
durumun gostergesi olabilmektedir. Bilindigi Uzere egitim duzeyi arttik¢a gida tuketimindeki
biling diizeyi de artabilmektedir.

8.3.3.Tuketicilerin Gelir Seviyelerine Gore Bilincli Gida Tuketimi Alt Boyutlarina
Hiskin Farkhihgnn Testi

TUketicilerin gelir seviyelerine gore bilingli gida tiketimi alt boyutlarina iliskin
farklilik olup olmadigina Kruskal Wallis Tegti ile test edilmistir. Buna gore Firma imaj1 -
Marka ve Yaygin inanislar boyutlarinda farklilik oldugu, diger alt boyutlardan Besin igerigi
ve Saglik, Uretim Sekli ve Gorunim agisindan gelir seviyelerine gore farkl: bakis agilarinin

olmadhig: test sonucu ortaya konulmustur.
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Cizelge 8.18. Gelir Seviyesinin Bilincli Gida Tiiketimi Alt Boyutlariyla iliskisi

Gelir Seviyesi N Ortalama Deger
351-500 1 379,00
501-1000 49 194,29
Firma Imaji ve Marka 1001-1500 93 224,13
1501-2000 97 195,91
2001 TL dsti 151 178,08
Toplam 391
351-500 1 341,50
501-1000 49 190,01
Besin igerigi ve Saglik 1001-1500 93 194,78
1501-2000 97 196,72
2001 TL st 150 195,98
Toplam 390
351-500 1 282,50
501-1000 49 199,46
Uretim Sekli ve Goriiniim 1001-1500 93 18547
1501-2000 97 210,18
2001 TL dsti 151 191,68
Toplam 391
351-500 1 333,50
501-1000 49 195,04
Yaygin inanislar 1001-1500 93 170,16
1501-2000 97 182,64
2001 TL st 151 219,90
Toplam 391
Test Istatistigi
Firma imaji ve Besin icerigi ve Uretim Sekli ve Yaygin
Marka Saghk Gorindm inamiglar
Ki-kare 12,316 2,077 3,345 15,457
S.D. 4 4 4 4
P ,015 722 ,502 ,004

a. Kruskal Walllis Test

b. Grouping Variable: S15

Benzer sekilde tiketicilerin sosyo-ekonomik faktdrlerinden olan yagslarina gore bilingli
gida tiketimi alt boyutlarina iliskin bir goris farkliligimin olmadigi belirlenmistir (Cizelge

konulmarmustir).
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9. ORGANIK URUNLERIN TURiZM iSLETMELERINE YONELIK PAZAR
ANALIiZi: iISTANBUL’ DAKi 4ve5YILDIZLI OTELLERDE BiR INCELEME

Tarim ve turizm sektorleri arasindaki en hayati iliski; tarimsal Gretimin bir kisminin
turistik hizmet Uretmede kullamimasiyla ortaya gikmaktadir. Konaklama ve yiyecek-icecek
isletmelerinde hizmet farklilastirmas: saglayabilecek unsurlar arasinda ulusal ya da yoresel
tarim Urdnleri ve bu drdnleri kullanarak ortaya ¢ikarilmus tatlar yer almaktadir. Tarihsel
acidan bakildiginda da; insanoglunun yer degistirmelerindeki en dnemli amaglardan bir tanesi
verimli topraklar ve bu topraklar Uzerinde yetistirilecek trtinlerden gelir elde etmektir. Ancak
iki sektbr cogu zaman birbirinin ikamesi olarak gorilse de; aralarindaki bitinlesmeyi
saglayan yeni alt sektorler ortaya ¢cikmis ve tim diinyada poptiler hale gelmeye baslamstir.

Bir Ulkedeki tarimsal Uriin zenginligi, Ulkedeki turistik arz agisindan onemli bir
faktordur. Ozellikle son yillarda tilketicilerde gelisen cevre bilinci, organik diisiinme ve
organik yasama felsefesiyle farkli destinasyon anlayisimin gelismesi, organik drinlerin ve
Uretim alanlarimin turistik agidan talep gbrmesini saglamaktadr.

Bu bolimde organik Urinlerin otel isletmelerindeki bilgi ve kullamm dizeylerinin
saptamaya yonelik Istanbul Avrupa yakasinda faaliyet gosteren 4 ve 5 yildizli otellerin
yiyecek-icecek mudurleri ile ylz ylze gorisme seklinde yapilan anket calismasi sonucu
ortaya cikan veriler derlenmis ve analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen tim

bilgiler ¢esitli konu basliklar: altinda toplanmustir.

9.1. Organik Uriinlerin Otel Isletmelerindeki K ullammina iliskin Bulgular:

Cizelge 9.1. Otdllerin Yildiz Sayilan

Frekans Oran (%)
4 Yildiz 34 54,8
5Yildiz 28 45,2
Toplam 62 100,0

Arastirma kapsamindaki 62 otel isletmesinin  %54,8'ini olusturan 34’0 4 yildizl1 ve
%¢45,2' sini olusturan 28'i ise 5 yildizlidur.
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Cizelge 9.2. Otellerin Oda Sayilari

Oda Sayis Oran (%)
50-100 27,4
101-200 41,9
201-300 12,9
301-400 14,5
401-500 1,6
501-600 1,6
Toplam 100,0

Arastirma kapsamindaki otel isletmelerinin oda sayilarina gére dagilim Cizelge 9.2'de
gogerilmistir. Buna gore; otellerin %41,9'unun 101-200 arasinda, %27,4’ Gnin 50-100
arasinda, %14,5'inin 301-400 arasinda ve 14,5’ inin de 301-400 arasinda oda sayisina sahip
oldugu goraldr. 401-600 arasi oda sayist olan isletmeler ise toplam isletmelerin %3,2'sini
olusturmaktadirlar.

Cizelge 9.3. Otele Gelen Yabana Turistlerin Milliyetlerine Gére Dagilim

Oran (%)
AB Ulkeleri 24,2
Tim Ulkeler 53,2
AB ulkeleri-Amerika 9,7
AB Ulkeleri-Ortadogu Ulkeleri 1,6
AB Ulkeleri-Asya Ulkeleri 4,8
AB Ulkeleri-Turki Cumhuriyetler 3,2
AB Ulkeleri-Amerika-Ortadogu Ulkeleri 1,6
AB Ulkeleri-Amerika- Asya Ulkeleri 1,6
Toplam 100,0

Cizelge 9.3'e gore otd isletmelerinin agirlacigi yabanci turistlerin %24,2'si AB
Ulkeleri’'nden, %9,7'si AB Ulkeleri ve Amerikadan, %4,8'i AB ve Asya ilkelerinden
geldigini  belirtmislerdir. isletmelerin %53,2'si ise agirladiklar1 yabanc: turistlerin tim
Ulkelerden geldigini belirtmektedirler.

9.2. Otdl isletmelerinde Tarimsal Uriin Tedariki

Otel isletmelerinde yogun olarak kullamlan islenmis ve yas tarim drdnlerinin temin
edildigi yerlerleilgili otel yoneticilerinin verdikleri bilgiler yer almaktadr.
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Cizelge 9.4 Otelde K ullamlan islenmemis Tarim Uriinlerinin Temin Edildigi Yerler

Oran (%)
Hal 17,7
Tedarikci Firma 32,3
Sozlesmeli Uretim 21,0
Sebze-Meyve Pazari 3,2
Hal-Stipermarket 9,7
Tedarik¢i Firma-Stipermarket 1,6
Tedarikci Firma- Sozlesmeli Uretim 11,3
Tedarikci Firma-Meyve Sebze Pazari 1,6
Hal-Tedarikgi Firma-Sozlesmeli Uretim 1,6
Toplam 100,0

Cizelge 9.4'de goruldugu gibi otelde kullanmilan islenmemis (ham) tarim Grdnlerini,
otellerin %32,5'i tedarikci firmalari kanaliyla, %21'i sozlesmeli Uretim yoluyla, %17,7’si
halden ve %3,2'si sebze-meyve pazarindan karsilamaktadir. Birden fazla dagitim kanalini
kullanan otellerin %11,3' i hem tedarik¢i firma hem de sdzlesmeli Uretim yoluyla, %9,7’si hal
ve stipermarketlerden, %1,6' s1 da tedarikci firma ve siipermarketten islenmemis Urtin talebini
karsiladiklar: gorulmektedir.

Cizelge 9.5 Otelde K ullamilan islenmis Tarim Uruinlerinin Temin Edildigi Yerler

Oran (%)
Toptanci 75,8
Supermarket 1,6
Diger Perakendeciler 6,5
Tedarik¢i Firmalar 8,1
Toptanci-Stipermarket 3,2
Toptanci-Diger Perakendeciler 1,6
Toptanci-Tedarik¢i Firmalar 3,2
Toplam 100,0

Otel isletmelerinde kullamlan islenmis tarim OrUnlerinin (tarnma dayali sanayi
drdnleri) satin alindiklar: yerlerin dagilimina bakildiginda; %75,8’ inin toptancilar, %8,1'inin
tedarikci firmalar, %1,6'sinin  sipermarketler ve %6,5'inin de sipermarket disindaki
perakendeciler kanaliylatemin edildigi gorilmektedir.
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9.3. Otel isletmelerinde Organik Uriin K ullanimi

Bu baglik altinda otel isletmelerinde organik Griin kullanim oranlari, yiyecek-igecek
mudurlerinin organik Urtin bilgisi ve otel musterilerinin organik Uriin talep yapilarina iliskin

bilgiler frekans tablolar: yardimiyla gosterilmektedir.

Cizelge 9.6. Yiyecek- Icecek Miidiirlerinin Organik Uriin Bilgisi

Organik Uriini Bilgisi Oran (%)
Bilen 6,5
Bilmeyen 93,5
Toplam 100,0

Arastirma kapsamindaki otel yiyecek-icecek mudurlerinin %93,5'1 organik Urtn
konusunda bilgi sahibi olduklarim, %6,5'i ise organik Urtnle ilgili bilgilerinin olmadigin
belirtmislerdir. Cizelge 9.6’da goruldiigu gibi otel isletmelerinde organik driinler konusundaki
bilgi diizeyinin yiksek oldugu gorilmektedir.

Cizelge 9.7. Organik Uriin Kavraminin Tanmmina Y énelik Gor tsler

Oran (%)
Hicbir kimyasal kullamlmadan yetistirilen Grinler 27,1
Hidroponic Uriin (toprag1 zengin besin gozeltileriyle destekleme) 34
Sagliga zarar vermeyen Uriin 34
Hormonsuz Grin 27,1
Diger 34
Higbir kimyasal kullamilmayan-sagliga zarar vermeyen 51
Hicbir kimyasal kullamlmayan-hormonsuz Grin 51
Hicbir kimyasal kullamilmayan-diger 6,8
Hidroponic Grin-GDO'lu Uriin 1,7
Hidroponic-sagliga zarar vermeyen 1,7
Hidroponic-hormonsuz 1,7
GDO'lu Urlin-sagliga zarar vermeyen Uriin 1,7
GDO'lu Uriin-hormonsuz Urdin 3,4
Sagliga zarar vermeyen-hormonsuz 51
Hicbir kimyasal kullamlmayan-sagliga zarar vermeyen-hormonsuz Griin 34
Toplam 100,0

Arastirma kapsaminda yer alan otel yiyecek-icecek mudirlerine organik Grtin
kavraminin ne ifade ettigi sorulmus ve verilen yanitlar Cizelge 9.7’ de dizenlenmistir. Buna
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gore; yoneticilerin %27,1'i “ hicbir kimyasal kullanilmadan yetistirilen Urinler”, %27,1'i de
“hormonsuz Urdn” olarak tanimlamustir. Ancak bazi yoOneticilerin organik Oretim metodu
organik Uretim felsefesine tamamen aykir: olan genetigi degistirilmis organizma olarak da
algilamalar1 organik kavraminin otel isletmelerince tam olarak bilinmediginin gostergesidir.

Cizelge 9.8. Otelde Organik Uriin Kullanma Durumu

Oran (%)
Kullanmiliyor 66,1
Kullamlmyor 29,0
Bazen Kullanilyor 4.8
Toplam 100,0

Otel isletmelerinin %66,1'i otelde organik Urdn kullamlimadigim belirmiglerdir.
Organik Urtin kullanilan otel sayisi ise 18 olup, toplam isletmelerin %29’ unu olusturmaktadir.

Cizelge 9.9. Otelde K ullanilan Organik Uriinler

Oran (%)
Meyve-sebze 23,8
Zeytinyagi 14,6
Yumurta 4,8
Meyve sebze-Icecekler 4,8
Meyve sebze-Et ve et Urinleri 4.8
Meyve sebze-Zeytinyagi 9,5
Sit ve siit Urdnleri-Zeytinyagi 4.8
Sit ve st Urdnleri-Yumurta 33,6
Toplam 100,0

Otelde kullanilan organik trtinlerin dagilimi Cizelge 9.9'da verilmistir. Buna gore; en
cok kullanilan organik drtinler meyve ve sebzelerdir. Organik trtin kullanilan otellerin meyve
ve sebzeden sonra en ¢ok tukettikleri Grtin %14,6'y1 olusturan zeytinyagidir. Bu Urdnlerin
disinda yumurta, et ve st Urtnleri gibi hayvansal gidalar yer almaktadir.

Cizelge 9.10. Otel M usterilerinin Organik Uriin Talebi

Oran (%)
Talep Yok 74,6
Talep Var 25,4
Toplam 100,0
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Arastirma kapsamindaki otellerin %74,6"sinda otel misterilerinin organik Urtin talebi
olmadig1 belirlenmistir. Genel olarak tuketicilerin organik Grin hakkindaki bilgi diizeyinin
distk olmasi ve yuksek fiyat sebebiyle turistik tiiketimde organik triin talebi olmamaktadir.
Isletmelerin %25,4' (inde ise otel misterilerinin organik Uriin talebinin oldugu gorilmektedir.

Cizelge 9.11.0te Miisterilerinin Talep Ettikleri Organik Uriinler

Urunler Oran (%)
Meyve-sebze 33,3
Meyve sebze-icecekler 13,3
Meyve sebze-Et ve et Urinleri 6,7
Meyve sebze-Zeytinyagi 13,3
Meyve sebze-Y umurta 6,7
Meyve sebze-icecekler-Siit ve st Urtnleri 6,7
Meyve sebze-Siit ve sit Urtinleri-Y umurta 6,7
Sit ve siit Urdnleri-Yumurta- Cocuk besinleri 6,6
Meyve sebze-Igecekler-Siit ve stit Uriinleri-Yumurta 6,7
Toplam 100,0

Cizelge 9.11' de otel musterilerinin talep ettikleri organik Urtinlerin frekans dagilimlari
yer amaktadir. Buna gore; misterilerin %33'U konaklama siresince organik meyve-sebze
sebze talep etmektedirler. Yas meyve ve sebzelerin yaninda et, siit ve yumurta gibi hayvansal
gidalarinda talep edildikleri gorulmektedir.

Cizelge 9.12. Otelde Kullamlan Organik Uriinlerin Temin Edildigi Yerler

Oran (%)

Sozlesmeli Uretim 10,5
Organik Gida Satis Noktalar: 10,5
Toptanci 26,3
Diger 21,1
Organik Uriin Pazar1-Szlesmeli Uretim 5,3

Organik Urtin Pazari-Toptanci 53

Sozlesmeli Uretim-Toptanc 15,8
Organik Uriin Pazari-Sézlesmeli Uretim-Toptanc 53

Toplam 100,0

Arastirma kapsaminda yer alan ve organik Urinleri sirekli ya da dizensiz sekilde
tuketen isletmelerin, dretimde kullandiklari organik Orunleri satin - aldiklart  yerler
Cizelge 9.12'de gorUlmektedir. Buna gore; isletmelerin %26,3'tU toptanci, %10,5'inin
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sozlesmeli Uretim, %10,5’inin organik gida satis noktalarindan temin ettikleri gorulmektedir.
Isletmelerin % 40,6's1 birden gok dagitim kanalindan yararlanmaktadr.

Cizelge 9.13. Yiyecek-igecek M udiirlerinin Organik Uriin Fiyatlarina iliskin Goriisleri

Oran (%)
Duistik 1,6
Normal 6,5
Y Uksek 38,7
Asirt yuksek 32,3
Fikrim yok 21,0
Toplam 100,0

Arastirma kapsamindaki otel isletmelerinin yiyecek-icecek mudirlerine organik Uriin
fiyatlarint nasil bulduklar: sorulmus ve verdikleri yanitlar Cizelge 9.13 de gosterilmistir. Buna
gore; yoneticilerin %38,7'si organik Urtn fiyatlari “yiksek”, %32,3'0 “asirt yiksek” ve
%6,5'1 ise “normal” olarak nitelendirmislerdir. Bu konuda fikri olmayan yoneticiler ise %21’
olusturmaktadir. Organik drln fiyatlarim “yiksek” bulan yonetici sayisinin ¢ok yiksek
olmasinin beklenen bir sonug oldugu sdylenebilir.

Cizelge 9.14. Otelde Organik Uriin Kullamminda Y asanan En Onemli Sorunlar

Oran (%)

Y Uksek Fiyat 41,5
Kolay Bulunmama 7,3
Her Partide Gorinim ve Tadin Degismesi 4,9
Aroma Farkinin Olmamasi 7,3
Y Uksek Fiyat-Kolay Bulunmama 22,0
Y Uksek Fiyat-Her Partide Gortinim ve Tadin Degismesi 4,9
Kolay Bulunmama-Her Partide Gorinum ve Tadin Degismesi 24
Y Uksek Fiyat-Kolay Bulunmama-Her Partide Gorunim ve

Tadin Degismesi 98
Toplam 100,0

Arastirma kapsamindaki otellerin yiyecek-igecek mudurlerine, otellerde organik Uriin
kullaniminda yasanan en 6nemli sorunlar sorulmustur. Bu soruya cevap veren isletmelerin
% 41,51 organik Urlnlerin yiksek fiyatl olusunu, %7,3' U piyasada kolay bulunamamasint,
% 4,9u her partide gorinim ve tat degisikligi olmasint en 6nemli sorunlar olarak
belirtmislerdir. Isletmelerin %22'si ise hem fiyat yiiksekligi hem de kolay bulunamamasin ve
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%9,8'i ise fiyat yuksekligi, kolay bulunamama, her partide yasanan degisikligi tiketimde en

onemli sorun olarak gorduklerini belirtmislerdir.

9.4. Otel isletmelerinde Tarimsal Uriin K ullanmada Biling Diizeyi

Cizelge 9.15'de otel yiyecek-igecek mudurlerinin; bilingli gida tiketimi, organik

drdnlerin turizm isletmelerinde kullammi ve genel tiketim aliskanliklar: ile ilgili ifadelere

iliskin gorUslerinin dagilimi, ortalama ve standart sapmalar1 yer almaktadir. Y Oneticilerin

ifadelere verdikleri puan ortalamalarimin 3'den biyik olmas: ifadeye katilma dizeylerinin

yuksek oldugunu, 3'den kiguk olmas: ise ifadeye olumsuz baktiklarim ve katilmadiklarini

gostermektedir.
Cizelge 9.15. Yoneticilerin Gida Tiiketim Yargilarina iliskin Gorsleri
E | E
S|S |¥ |§ |gk
Yargilar o] S ; S £E5 | —
TE|E = = £=| X s
515 |8 |B |
< | v L N2 N2
fi fi fi fi fi
%fi %fi %fi %fi %fi
Kimyasal ilag ve suni guibre kullanmlarak 8 o1 5 9 5

1 | Uretilen tarim UrUnleri bol suyla yikanp 452 339 32 145 32 1,97 | 1,173
temizlenirse zararl etkileri yok olur ' ' ' ' '
Katki maddesi ya da koruyucularin kullanimi 5 31 %6

2 | cesitli hastaliklara yakalanmamiza neden 1 4,26 | 0,828
olabilir i 50 | 419
Uzerinde organik / ekolgjik / dogal yazanher | 8 37 6 10 1

3 | trun kalitelidir 129 |597 |97 |161 |16 |23 |09
Paketlenmis, etiketli tarim Urtnleri 10 47 1 4

4 | givenilirdir 161 | 758 | 1.6 | 65 | - | 198 |0665

o V 2 11 8 32 9

5 | Organik Urinler sagliklidir 32 177 129 | 516 145 3,56 | 1,050

6 Meyve ve sebzelerin gorintisil sagliga zararl 5 15 37 5 335 | 1175
olup olmadig1 konusunda fikir verebilir 8,1 24,2 59,7 8,1 ' '

7 Otelde organik Urtnlerin kullamm misteri 1 22 12 20 7 316 | 1.089
memnuniyetini arttinr 1,6 355 | 194 | 323 | 11,3 ' '

8 | Piyasada organik Urtinleri bulmak kolaydir 24 21 15 2 1,92 | 0,874

38,7 | 339 | 242 3,2 ’ ’

9 Organik Urtin kullanim konaklamalrestaurant 1 10 16 18 17 365 | 1.103
fiyatlarim etkilemektedir 1,6 16,1 | 25,8 29 27,4 ' '
MUsteriler organik mentilere dahafazla para 19 16 15 12

10 Odemeye razicirlar 306 | 258 | 242 | 194 2,32 | 1,113
Otelde organik tekstil Urinleri de 28 17 9 8

1 guttaniabilir 452 | 274 | 145 | 129 | - | 1P| L02
Otelde kullamlan organik gidalar yemeklerin 14 16 14 18

12 lezzetini arttirir 22,6 25,8 22,6 29 2,58 | 1139
Organik mentler migterinin otele olan ilgisini 10 13 22 17

13 arttirir 16,1 21 355 | 274 2,74 1 1,039
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Cizelge 9.12°de arastirma kapsamindaki otel yiyecek icecek miudirlerinin gida
tuketimindeki biling duzeyine iliskin ifadelere verdikleri puanlarin ortalama ve standart
sapmalar1 yer aimaktadir. Buna gore; Yargi 1'e (kimyasal ilag ve suni gibre kullamlarak
uretilen tarim Urdnleri bol suyla yikamp temizlenirse zararl etkileri yok olur) verilen puan
ortalamalarinin 3'Un altinda olmasi isletmelerin bu ifadeye katilmadiklarin gostermektedir.
Ayni sekilde tarimda kullanilan kimyasallarin zarar verici etkilerini farkinda olduklari, Y3'e
verdikleri puan ortalamalarinin 3'ten biylk olmasiyla agiklanabilmektedir. Otelde organik
drdnlerin kullammu ile ilgili ifadelere ise (Y3,Y8,Y10,Y11,Y12,Y13) olumsuz baktiklar
gorilmektedir. Organik Urinlerin saglikli olmasi ve misteri memnuniyetini  arttrmasi
konusundaki gorUslere verdikleri puanlarin yiksek olmasi, olumlu bakis agilariin
gogtergesidir. Ancak otelde organik trin kullamminin ekonomik boyutuyla ilgili ifadelere
(Y9,Y10) olumsuz baktiklar1 gorilmektedir. Bu durum organik orun fiyatlarimn yuksek
olmasinin Uretim maliyetlerini ve artan maliyetlere musterilerin katlanmak istememesi olarak

yorumlanabilir.

9.5. Otellerin Organik Uriin Kullanma Durumlarimn Yilciz Sayis ile iliskisi

Otel isletmelerinde organik driin tuketiminin, yildiz sayisina gore farklilik gosterip
gostermedigi capraz tablo yardimyla Cizelge 9.16' da verilmistir.
Cizelge 9.16. Otellerde Organik Uruin K ullaniminin Yildiz Sayisindan Bagimaizig

Yildiz Toplam | Ki-kare SD P
4 5
y 29 12 41
. 1r
Organik ¥ 46,8% 194% |  66,1%
Urun
Kullamm Evet > 16 18l 13147 | 2 0,001
8,1% 21,0% | 23,8%
34 28 62
Toplam
54,8% 45.2% | 100,0%

Otellerin organik driin kullamminin yildiz sayisindan bagimsiz olup olmadig: ki-kare
bagimsizlik testi ile test edilmistir. Test sonucu P<0,05 oldugundan Ho hipotezi red edilir.
Buna gore; otellerin organik drin kullammu ile otel yildiz sayilari arasinda bir iliski oldugu
gorilmektedir. Baska bir deyisle 5 yildizl1 oteller 4 yildizl1 otellerden daha fazla organik Uriin
kullanmaktadirlar. Nitekim 5 yildizl1 oteller fiyat ve hizmet agisindan 4 yildizli otellerden
farkli 6zelliklere sahiptirler. Ayni sekilde misteri profiline de bakildiginda 5 yildizli otel
musterilerinin daha yutksek gelire sahip olduklari sdylenebilmektedir. Bu sebeple organik
Urdn kullamminin otel yildiz sayisina paralel olarak artmasi beklenen bir durumdur.
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9.6. Yoneticilerin Gida Tuketimine Yoneik Goruslerinin Otel Yildiz Sayilarindan
Farklhihg

Bu baslik altinda arastirmaya katilan otel yiyecek-icecek mudirlerinin gida tiketimine
yonelik gorUglerinin ortalamalarinin farki bagimsiz rnek t Testi sonuclar1 yer almaktadir.
Cizelge 9.17' de yoneticilere gida tiketimindeki biling diizeyine iliskin sorulan Likert 6lgekli
sorularin ortalamalar1 ve standart sapmalar gosterilmistir (1: Hi¢ Katilmiyorum 5: Tamamen
Katiltyorum). Ortalamalarin 3'tin saginda yer almasi goruse olumlu bakildigini, 3’ Gin solunda
kalmasi ise goruslere olumsuz bakildigin: ifade etmektedir.

Cizelge 9. 17 Grup istatistikleri

Yildiz Std. Std. Hata
YARGILAR Sayisi N Ortalama
Sapma Ort.

Kimyasal ilag ve suni gubre kullanilarak 4 34 241 1.234 212
Uretilen tarim Uriinleri bol suyla yikanip ! ! !
temizlenirse zararl etkileri yok olur 5 28 1,43 836 158
Katki maddesi ya da koruyucularin
kullammu ¢esitli hastaliklara 4 34 4,00 953 164
yakalanmamiza neden ol abilir 5 28 4,57 504 ,095
Uzerinde organik / ekolgjik / dogal yazan 4 34 2,32 ,878 ,151
her Uriin kalitelidir. 5 28 2.36 1,062 201
Paketlenmis, etiketli tarim Urdnleri 4 34 1,94 ,547 ,094
guvenilirdr. 5 28 2,04 793 150
Organik triinler saghklichr 4 34 3,21 914 157

5 28 4,00 1,054 ,199
Meyve ve sebzelerlp gorintisi sa_gl_lga 4 34 3.18 1,086 186
zararl1 olup olmadigi konusunda fikir
verebilir 5 28 3,57 1,260 ,238
Otelde organik Uruinlerin kullanim: 4 34 2,85 ,892 ,153
musteri memnuniyetini arttirir 5 28 3.54 1,201 227
Piyasada organik trtnleri bulmak 4 34 2,09 ,866 ,148
kolaydr 5 28 1,71 854 161
Organik Urln kullarmmi
konaklamalrestaurant fiyatlarim 4 34 3,79 1,008 173
etkilemektedir 5 28 3,46 1,201 227
M Usteriler organik menilere dahafazla 4 34 2,03 ,969 ,166
para 6demeye razicirlar 5 28 2,68 1,188 ,225
Otelde organik tekstil Grinleri 4 34 1,79 ,946 ,162
kullamlabilir 5 28 2,14 1,177 223
Otelde kullarlan organik gidalar 4 34 2,35 1,041 , 179
yemeklerin lezzetini arttirir 5 28 2,86 1,208 ,228
Organik meniler misterinin otele olan 4 34 2,65 ,917 ,157
ilgisgni arttirir 5 o8 2.86 1,177 223
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Bagimsiz Ornek t Testinde gortldugi gibi; yoneticilerin tarimsal Uretimde kullanlan

kimyasallarin yikama ile zararli etkilerinin gegebilecegine yonelik gorls ortalamalar
birbirinden farklidir (P<0,05 Ho Red). Cizelge 9.17'de yer alan ortalamalara bakildiginda; 4
yildizl1 otellerde bu gorise verilen puan ortalamalar: 2,41 iken, 5 yildizlilarda 1,43 tir. Buna

gore 5 yildizl1 otel yiyecek- icecek mudurlerinin geleneksel tarim metoduyla Uretilen tarim

drdnlerinin sadece yikama ile saglikli hale gelemeyecegine yonelik gorusleri agirliktadir.

Ayni sekilde otellerin organik Grinlerin saglikli oldugu yonindeki goéruslerin ortalamalari
3'ten buyuk olmakla beraber, 5 yildizl1 otellerin ortalamas: daha biiyuktir (4,00).

Cizelge 9.18. t Testi

Levene Testi t Testi
YARGILAR
Ortalama std. Hata | KARAR
F P t df P
Farklari Farklari
Kimyasal ilag ve suni giibre
kullanilarak Uretilen tarim Grdinleri 10,015 002 3,590 60 001 983 274 Ho Red
bol suyla yikanip temizlenirse zararl
etkileri yok olur 3,724 | 58,007 ,000 ,983 ,264
Katla desi ya da 486 488 2,857 60 006 71 200
koruyucularin kullanim gesitli . . -2.85 . i . Ho Red
hagtal ikl ara yakalanmarmiza
neden ol abilir -3,020 | 51,889 ,004 -571 ,189
Uzerinde organik / ekolojik / 2,096 153 -,136 60 892 -,034 246
- - Do Ho Kabul
dogal yazan her Uriin kalitelidir.
-,134 | 52,387 ,894 -,034 ,251
Paketlenmis, etiketli tarim ,992 ,323 -,554 60 ,582 -,095 171
. L Ho Kabul
Urunleri guvenilirdir.
-,535 | 46,495 ,595 -,095 177
Organik trtinler sagiklichr 859 | 358 | 3177 €0 | 002 =794 250 | 1o Red
-3,133 | 53,879 ,003 -,794 ,253
Meyve ve sebzelerin goruntiisi
sagliga zararli olup olmadig: 015 204 | -1,325 60 190 -,395 298 | 1o Kabul
konusunda fikir verebilir -1,306 | 53,709 197 -,395 ,302
Otelde organik UrUnlerin
kullanimi miisteri memnuniyetini 4,153 046 | -2,566 60 013 683 266 1 1o Red
arttinr -2,494 | 48,851 ,016 -,683 274
Piyasada organik Urtinleri bulmak 545 463 1,702 60 ,094 374 ,220
Ho Kabul
kol aydir
1,705 | 58,021 ,094 ,374 ,219
Organik Urln kullarmmi
konaklamalrestaurant fiyatlarim L217 274 1,176 60 244 330 281 1 o Kabul
etkilemektedir 1,156 | 52,864 ,253 ,330 ,285
M Usteriler organik menlleredaha | 4,231 044 | -2,371 60 ,021 -,649 274 Ho Red
fazla para 6demeye razichrlar
-2,324 | 51,927 ,024 -,649 ,279
Otelde organik tekstil Grinleri 377 541 | -1,293 60 ,201 -,349 ,270
e Ho Kabul
kullarulabilir
-1,266 | 51,458 211 -,349 ,275
Otelde kullarilan organik gidalar 2,330 132 | -1,765 60 ,083 -,504 ,286
. . Ho Kabul
yemeklerin lezzetini arttirir
-1,739 | 53,683 ,088 -,504 ,290
Organik mentler misterinin otele 4,428 ,040 -,790 60 433 -,210 ,266
L Ho kabul
olanilgisini arttirir
-,771 | 50,428 444 -,210 272
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YOoneticilerin - otelde organik  Orin  kullammmin - misteri  memnuniyetini
arttirabilecegi  yonindeki gorusler de birbirinden farklidir. 4 yildizli otellerin  puan
ortalamalarinin 3’ in solunda kalmasi, bu otellerdeki yiyecek-icecek mudurlerinin, isletmede
organik Urun kullanimina sicak bakmadiklar: seklinde yorumlanabilmektedir.

Otellerde organik drdnlerin kullanimu ile ilgili en 6nemli sorun; bu Urunlerin
geleneksel ikamelerine gore %20-%200 oraminda daha yiksek fiyata sahip olmalaridir. Bu
durumda otel musteri profili 6nem tasimaktadir. Otel mUsterilerinin organik Urin kullanmi
sebebi ile daha yiksek hizmet bedeli ddemeye gonillu olabileceklerine iligkin gorus
ortalamalar, yildiz sayisina gore farklilik gostermektedir. Ancak Cizelge 9.17°de de
goruldugu gibi tim oteller bu gorise olumsuz bakmaktadirlar. 4 yildizli otellerde puan
ortalamalar1 2,03 iken, 5 yildizlllarda 2,68 olarak gergeklesmistir. 5 yildizl1 otellerde genel
olarak Ust gelirli kisilerin konaklamasi sebebiyle, puan ortalamalarinin daha yuksek olmasinin

beklenen bir sonug oldugu sdylenebilir.
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10. SONUC VE ONERILER

Insanoglunun en eski ugras alam ve gerceklestirdigi en biyiuk devrim olan tarima
yonelik yapilan higcbir midahale, dinyadaki acilik sorununa tam olarak ¢6zim getirmemistir.
Aksine; 0zellikle dunya savaslari sonrasi, ekonomileri tarimsal finansman yoluyla
guclendirme politikalart agirlik kazanmis ve sektor Uzerinde gelismis Glkelerin hakimiyeti
artmigtir. Tanimla verim artisina yonelik uygulanan ve “yesil devrim” olarak adlandirilan
politikalar konuyu sadece ekonomik boyuta indirgemis, cevresel boyut goz ard: edilmistir.
Dis girdileri gerektiren, kisa vadeli verimlilige ve monokiltire odaklanan tarimsal
tekniklerin, binlerce yilda kazamlan deneyimlere zarar vererek, tarimsal strdurtlebilirligin
tartisilma noktasinda yer ailmasi, organik tarim giindeme getirmistir.

Geleneksel (konvansiyonel) tarim yonteminde kullamlan kimyasallarin cevresel
sorunlara neden olmasi ve beraberinde besin zinciri araciligiyla insan sagligina zarar vermesi
tim dunyada bilincli tiketici tercihlerini degistirmistir. Basta gida maddeleri olmak (zere
birgok tuketim malinda Uretim metodu sorgulanmir olmus ve ekonomide farkl: sektor olusmaya
baglarmstir.

Organik tarimin fikir olarak gegmisi 19 yy'in baslarina kadar gitmekle beraber,
uygulamaya gecirildigi zaman oldukc¢a yenidir. 1. Dinya Savasi sonrasi sanayilesmenin
etkisiyle 6nem kazanan bu dretim metodu son yillarda cevreci akimlarin etkisiyle tim
dinyaya yayilmaktadir. Japonya, Amerika, ingiltere ve Almanya gibi gelismis Ulkelerde
organik tarim hareketleri 1930-1940'11 yillarda; |1 Dinya Savasi’ nda patlayici yapiminda
kullamilan azotun yogun Uretimiyle sentetik azotlu gibre olarak kullamm, yayginlasin
mucadele ilaglartyla birlikte yan etkilerin gorulmeye baslamasiyla hiz kazanmustir.

1920 yilinda Almanya da Rudolf Steiner’in Biyodinamik tarimin (organik tarimin
daha o6ncu sekli olan tarim) temellerini ortaya koymasi, 1940’1 yillarda ise Sir Albert
Howard in konu ile ilgili ¢alismalar1 ve 1930’ larin yarisinda Japon Masanobu Fukuoka nin
gelistirdigi toprag: en az isleyerek yapilan “dogal tarim” modeli dinyada organik tarimin
temellerini olusturmustur.

1970 lere kadar degisik Ulkelerde bagimsiz olarak surdirdlen organik Oretim ve
tiketim calismalari; 1972 yilinda “IFOAM” olarak bilinen Uluslararast Organik Tarim
Hareketleri Federasyonu’ nun kurulmasiyla énemli bir sivil toplum hareketi haline gelmis ve
desteklenmistir. Yine ayni sekilde 1973 yilinda isvicre’ de Devlet onculigiinde kurulan FIBL
(Organik Tarim Arastirma Engtitiisi) ve Almanya’da Biofach/ Okowelt GmbH sirketi
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tarafindan kurulan SOEL (Ekoloji ve Tarim Vakf1) dinyada organik tarim ve organik tiiketim
konusunda 6nemli kararlarin alinmasina ve kamuoyu olusturmasina sebep olmustur.

Turkiye gelismis Ulkelere gore kirlenmemis ve verimli arazi yapisi, iklim 6zellikleri ile
sahip oldugu kirsal nifus sayesinde organik tarimda 6nemli bir potansiyeline sahiptir. Ancak
Ureticilerin arazi yapisimin parcali ve daginik olmasi yaninda arazi buyUklUklerinin de 50 da
ve altinda olmasi organik Uretim metoduna gegisi zorlastirmaktadir. Organik tarimda bazi
urinlerde ilk yillarda yasanan verim dusukligl, gecis donemi maliyetleri ve sertifikasyon
masraflarinin arazi blytklUgiyle ters orantili olarak Uretim maliyetlerini etkilemesi sebebiyle
kicuk ciftcilerin konuya ilgisi azdir. Ancak tum bunlara ragmen organik tarim faaliyetleri
Uretici sayisi, Uretim miktar: ve Uriin ¢esidi bakimindan 6nemli gelisme gostermistir.

Yaklasik 25 yillik bir gegmise sahip Turkiye'de organik tarim calismalar: 1980l
yillardan itibaren Avrupa’l1 ithalatgilarin talepleri dogrultusunda organik Gzim yetistiriciligi
ile baslamus, incir ve kayisi ile gelisme gostermistir. Ithalatc: firmalarin projeleri ile baslayan
organik Urtin ihracatimiz, zaman igerisinde Turk ihracat¢i firmalar: tarafindan da yuritilmeye
baslanmustir. Tarim Bakanligr’' nin verilerine gore 567 organik triin tedarikgisi firma trtnleri
yas, dondurarak, kurutarak ya da yiksek katma degerli sanayi Urlnlerine donlstirerek
pazarlayan firma bulunmaktadir.

Tarkiye'de organik Oretimin dreticiler tarafindan cevresel boyutu dustnilerek
tabandan gelen bir istekle ortaya cikmamasi, devaminda da konunun ¢evre boyutundan ¢ok
ekonomik boyutunu 6nce gikarmaktadir. Ureticileri bu Uretim sekline iten en énemli sebep,
s0zlesmeli tarimin sagladigi pazar garantisidir. Nitekim kugik ciftcilerin agirlikli olarak
Uretime yon verdigi Ulkelerde tretim metodunu degistirmek kolay olmamaktadr.

Bu calismanin ana amaci; organik UrUnlerin Ulkemizdeki pazar yapisini ortaya
koyabilmektir. Bu amacla organik tarim faaliyetlerinin baslacigi ve Uretimde de lider bdlge
olan Ege BOlgesi'nde organik tarim yapan ve yapmayan (Ureticilerle gorUstlmistir.
Ureticilerin isletme yapilarini ve organik Uretime bakis acilarini ortaya koyabilmek amaciyla
anket yoluyla elde edilen veriler derlenmis, tammlayici ve ileri istatistiki analizler yapilmistir.
Sektoriin Uretici boyutunda ortaya ¢ikan sonuclar asagidaki sekilde 6zetlenmistir. Buna gore:

Ege Bolgesi organik tarimda siirdiiriilebilir bir rekabet giiciine sahiptir. Uretici

sayisinin diger bolgelere kiyasla yiksek olmasi, sektorde yer alan sertifika kuruluslar

ve Ozel sektor isletmelerinin cogunlukla bu bolgede yer almasi bunun en dnemli
gostergesidir. Ancak Ureticilerin gorusleri ve Uretim metodunun degiskenlerini ortaya
koymaya yonelik yapilan arastirma sayisi yeterli diizeyde degildir.
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Arastirmada Uriin gesitliligi bakimindan 6nde olan izmir, Aydin ve Manisa illerindeki
ureticiler yer almaktadir. Genel olarak bolgede en yaygin Uretimi yapilan Grinlerin
elma ve erik olmasina karsin Izmir’ de zeytin ve domates, Aydin’ daincir ve Manisa da
UzUm Uretimi agirliktadir.

Anket yapilan isletmelerin %36,4’ U 51-100 da arasinda, %33,1'i ise 21-50 da arasinda
arazi varhigina sahiptirler. Ureticilerin  gelismis  Ulkelere kiyasla isletme
blyukluklerinin disuk olmasi, organik tarima bakis acilarint etkilemekte ve konunun
ekonomik amaclarimin c¢evresel felsefesinden 6n planda yer amasina sebep
olmaktadir. Nitekim tlkemiz tarim sektorinin en dnemli yapisal sorunlarindan birisi
isletme biyukliklerinin dagilimidir. TUIK’in 2006 yilinda yaptigi Tarimsal isletme
Yapt Arastirmasi’'na gore Turkiye'de tarimsal isletmelerin %78,9'u 100 dekardan
kicuk isletme blydkluk gruplarinda yer almakta ve bu isletmelerin tasarrufunda
bulundurdugu arazi toplam arazilerin  %34,3'Un0  olusturmaktadir. Tarimsal
isletmelerin %21,1'i 100 dekar ve daha fazla isletme biyukluk gruplarinda yer
almakta ve toplam arazilerin %65,7’ sini tasarrufunda bulundurmaktadir.

Organik uretimde kullamlan en 6nemli girdilerden biri ciftlik gubresidir. Ureticilerin
bitkisel Uretimin yamnda hayvancilik faaliyetiyle ugrasmalari hem ek gelir
yaratmakta, hem de organik tarima gecisi kolaylastirmaktadir. Arastirmaya katilan
Ureticilerin %57’ si geleneksel hayvansal Uretim yapmaktadir.

Ureticiler Griin fiyatlari ve desteklemelerin yeterliligi konusunda olumsuz goriis
sahibidirler. Bu konularla ilgili géruslere verdikleri puanlar 3'tin altinda olup organik
Urdn yapma durumlarindan bagimsiz olarak ortak bir goris hakimdir. Organik tarimin
yayginlasmasinda kiglk ciftcilere  yonelik etkin  bir destekleme modelinin
olusturulmast 6nemli rol oynayacaktir. Ayrica organik Urin pazarlamasinda
kooperatiflesmenin tesvik edilerek 6n plana ¢ikarilmas: hem Uretici hem de tiketiciler
acisindan yararli olacaktir. Ancak halihazirda pazarda yer alan kooperatifler tarafindan
islenmis organik gida Ortnlerinin diger organik ikamelerine gore fiyat agisindan
tuketici lehine bir fark tasidigi sdylenemez.

Arastirmaya katilan dreticilerin %89,2'si organik tarim hakkinda bilgiye sahip
olduklarinm belirtmislerdir. Bu oranin yiksekligini Ege Bolgesi’ nin organik tarimdaki
oncil ve lider konumuna baglamak mimkinddir.

Arastirmaya katilan Ureticilerin % 55’1 organik tarimi “her asamasi kontrollU yapilan,

kimyasal gubre ve ilaglarin kullamlmadig: Uretim sekli” olarak tammlamistir. %
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21,7's ise organik tarim “hicbir kimyasal ve ilag kullamimadan yapilan tarim”
seklinde nitelendirmistir. “Sagliga zarar vermeyen tarim” olarak distinenler ise
ureticilerin % 4,2'sidir. %10,8 oramindaki Uretici ise organik tarim hakkinda bilgi
sahibi olmadiklarin belirtmislerdir. Goraldugl gibi bdlgede organik tarim hakkindaki
bilgi dizeyi yuksektir. Arastirma kapsamindaki Ureticilerin %57,5'i organik tarim
yapmaktadir. Organik tarim yapmayanlar ise toplam Ureticilerin %425 ini
olusturmaktadir (Cizelge 7.7).

Organik tarim cevresel kaygilarla temellendirilmis olmasina karsin, gelismesi
acisindan ekonomik cikarlarin 6n planda olmasi hakli bir tutumdur. Bu noktadan
hareketle Ureticilerin organik tarima gegince verim ve gelirlerindeki degisim durumlari
sorgulanmustir. Arastirmaya katilan Ureticilerin % 7,2'si organik tarima gegince
verimlerinin arttigini, % 44,9'u azaldigin belirmislerdir. Organik tarim dreticilerinin
% 47,81 ise bu Uretim seklinde verimlerinin degismedigi belirlenmistir. Ancak verime
karsin gelirlerde olumlu bir farkin oldugu ortaya gikmustir. Ureticilerin %92,8'i bu
Uretim metodunda gelirlerinin arttigim, %7,2'si ise azaldigim belirtmislerdir.
SOzlesmeli Uretimin fiyat ve pazar garantisi saglamasi organik tarimin Ureticilerce en
cekici olan yonuddr. Ancak karsilikli fayda sistemine dayansa da sozlesmeli
yetistiricilikle organik Griin arzinda Ureticiler agisindan bazi olumsuzluklar sbz
konusudur. Ureticiler kontrat yapilan firmalarin verdigi fiyat farkinin ok tatmin edici
olmamasi, Uretimde Kkarsilasilan sorunlara karsi firmalarin ilgisiz olmalar1 ve
s0zlesmelerin her kosulda Ureticiyi baglayict nitelikte olmasi sebebiyle organik
tarimdan vazgecme noktasina geldiklerini belirtmiglerdir.

Ureticiler damsmanlik hizmetini sbzlesme yaptiklar: firmalarin yamsira Tarim il ve
Ilce Mudurliklerinden, ortak olduklari kooperatiflerden ve Universitelerden
almaktadirlar. Bu baglamda organik tarimin yayginlasmasi ya da organik tarimdan
ayr1 olarak bizzat tarimsal faaliyetlerin kontrolll olarak yuritilmesinde 6zel sektorin,
sivil toplum kuruluslarinin ve Universitelerin Ustlenmesi gereken misyon; bu Uretim
seklinin surdirdlebilir kirsal kalkinmaya olan etkilerini ortaya cikarmaya yonelik
olmalidir.

Cevresel, sosyal ve ekonomik boyutlariyla birgok sektérde ekosisteme zarar vermeyecek
Uretim metotlarinin uygulanmasi elbette ki arzu edilen bir durumdur. Ancak organik Uretimde
arz1 tetikleyen en énemli unsur talep miktarichr. Ulkemizde organik triin denilince ilk akla
gelen tarim Urdnleridir. Dolayisiyla organik Griin pazarimiza bakildiginda yas, kurutulmus ya
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da dondurulmus organik tarim GUrUnleri ya da tarima dayali sanayi UrUnleri tiketimi On
plandadir. Ancak tuketim miktar1 gelir durumuna paralel olarak artan bir seyir izlemektedir.
Calismada tiketicilerin organik trtn bilgi dizeylerini ve tiketim yapilarini belirleyebilmek
amaciyla tuketicilerle de anket yapilmistir. Y Uzylze gorisme yontemiyle yapilan anket
calismasinda Istanbul’ da yasayan 400 tuketici yer almaktadir. Sektoriin tiketici boyutuna

yonelik sonuclar asagida siralanmustir.

Tuketicilerin gida tuketimindeki biling duzeylerini belirleyen en énemli unsur TV,
gazete ve radyo gibi kitle iletisim araclarimn konu ile ilgili yaymnlaridir. Nitekim
Ulkemizde de son yillarda gida tiketim aligkanliklarimiza tibbi ve biyolojik agidan
yeni bir yorum getiren yayinlar ilgiyle takip edilmekte ve hatta buyik oranda hayata
gecirilmektedir. Arastirmaya katilan tuketicilerin de organik drdnlerle ilgili bilgi
diizeyleri yiksek olup, gelir ve egitim seviyesine paralel olarak artis gostermektedir.
Organik drdnler ilk olarak ve halen yogunlukla zincir marketlerdeki 6zel reyonlarda
satisa sunulmaktadir. Kisilerin zincir marketleri gida tiketiminde yogun olarak
kullandiklar1 dustndldiginde, bu pazarlama kanallarinin organik drin tamtiminda
daha etkin olarak kullanilabilecegini akla gelmektedir. Bu konuda yapilabileceklerden
bazilari; bir¢ok organik Grinin bir arada bulundugu promosyonlu paketler hazirlamak
ya da musteri yogunlugunun fazla olabildigi 6zel guinlerde (bayram arifesi, yilbasi vb.)
ve hafta sonlarinda organik Urin stantlart kurmaktir. Arastirma kapsamindaki
tuketicilerin de en ¢ok organik drtin satin aldiklar1 yer stipermarketlerdir.

TUketicilerin blydk ¢cogunlugu organik Uriin fiyatlarint yiksek olusundan sikayetcidir.
Ancak bu durum sasirtici degildir. Bunun yanminda 6zellikle kiglk cocugu ya da
hastasi olanlar da fiyattan bagimsiz olarak, saglikli olduklari igin organik driin
tiketmeye caba gostermektedir. TUketicilerin %42,9'u fiyatlar yiksek, %31,1'i ¢ok
yuksek bulmaktadir.

Organik Uriinlere yonelik bilgi dizeyinin tiketicilerin sosyo-ekonomik 6zellikleri ile
iliskisini ortaya ¢ikarmak amaciyla ki-kare testleri yapilmistir. Buna gore tiketicilerin
yaslart ile organik Urine yonelik bilgi sahibi olmalarinin birbiriyle iliskili oldugu,
ancak cinsiyetten bagimsiz oldugu ortaya ¢cikmistir. Benzer sekilde egitim durumu ile
organik Urun bilgisi arasinda da bir iligski oldugu tespit edilmistir. Buna gore; yas ve
egitim seviyes yukseldikge organik trtinlere yonelik bilgi diizeyinin de arttig1 ortaya
Gikmugtir.
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Arastirmada ayrica tiuketicilerin gida tuketimindeki tutumlar: belirlemek amaciyla
faktor analizi yapilmistir. Gida tuketiminde etkili olan dort faktér grubu ortaya
cikarilmustir. Bunlar sirasiyla Firma /maj: ve Marka, Besin Icerigi ve Saglik, Uretim
Sekli ve Goriniim ve Yayg:n /nanuslardir.

Organik Urunlerde heniiz fiyat avantaji saglayacak olcekte Uretim yapilamamasi ve Urini
organik olarak tescillenmesinde katlamlan ek maliyetler, Urinleri organik ikamelerine gore
pahal1 hale getiren ve tuketim diizeyini disuren faktorlerdir. Organik ibaresi de Urline prestij
kazandiran bir 6zellik olarak kabul edilse de, tuketiciler bu rinleri sadece hormonsuz triin
olarak algilamakta ve gercekten organik olup olmadigini arastirmamaktadirlar. Bu konuda
medya araclart etkin olarak kullamilarak genis kitlelere gercek organik Gretim sekilleri
hakkinda bilgilendirici yayinlar yapilmalidir. Cunki aligveris slresince tiketiciler organik
oldugu sdylenen her Urline itibar etmekte ve organik slogam ticarette bazi kesimlere haksiz
kazang saglayabilmektedir.

Ulkemizde organik uriin pazarina bakildiginda, degisen tiketici talebine baglh olarak
sadece gida Uruinleri degil, mobilyadan tekstile ve hatta kozmetige kadar genis bir yelpazede
organik drUnler yer almaktadir. Ancak Ureticiler tutundurmada, tiketici basina birim
maliyetler yiksek oldugu icin reklam yontemini kullanmamaktadirlar. Genelde endistriyel
alicilara kisisel satug seklinde yapilan tutundurma yapilmaktadir. Nitekim organik trin talep
eden tuketici profili de, organik drin kullammm prestij olarak algilayan, yiksek gelir ve
egitim seviyesindeki kisilerle 6zdeslesmektedir. TUm tUketici gruplarinda bu Grinlerin
yayginlastiriilmas: arz miktart ve dolayisiyla fiyata bagli olarak degisebileceginden, arzi
tetikleyici tarim politikalarinin 6nemi bir kez daha ortaya gikmaktadr.

Son ginlerde bazi uluslararast gida kuruluglarinin organik Grunlerin, organik olmayan
diger Urunlerle karsilastirildiginda daha fazla besin degerine sahip olmadigina iliskin
yayinlanan raporlar tiketicilerin kafasini karistirmistir. Y eterli sayida olmasa da bu gorusiin
aksini bildiren caligmalar da mevcuttur. Ancak bu noktada 6ne ¢ikan unsur organik Uriinlerin
cevre, hayvan ve en 6nemlisi insan saglhigina zarar vermeyen Uriin olmalar1 6zelliginden ¢ok
besin degerinin irdelenmesidir. Bu sebeple gelismeye calisan organik Urin pazari zrar
gorebilmektedir.

Organik tarim Urdnlerinin 6nemli pazarlama kanallarinda birisi de turizm isletmeleridir.
Son yillarda artan cevre bilincinin ve sehir hayatinin stres yaratan kosullarinin etkisiyle
turizmde maviden yesile dogru kayan bir talep yapsi gbze carpmaktadir. Bu baglamda

157



tarimsal faaliyetlerin yogun oldugu kirsal alanlar ve buralardaki yoresel tatlar farkli bir
destinasyon arayanlarin gozdesi olmustur. Organik tarim ciftliklerinin turizme agilmasiyla
hayatinda hi¢ kdy ortam gormeyen kisiler kirsal kiltire yakinlasmakta ve hatta tarimsal
faaliyetlerde yer alabilmektedirler. Bu durum tarim ve turizm sektorlerini farkli bir amag
etrafinda birlestirerek, arazi kullammu agisindan ayni zeminde farkli bir alt sektére yer
acmustir.

Bu calismada organik Uriin pazarlamada 6nemli bir potansiyele sahip olan 4 ve 5 yildizli
turizm isletme belgeli otel isletmelerinin yiyecek-icecek mudirleri ile ylzylze gorisilerek
anket yapilmistir. Otellerde organik Urtin kullammimnin mevcut durumunu ortaya gikarmak ve
gelecegine yonelik tahmin yiritmek amaciyla yapilan anket calismasi Istanbul Avrupa
yakasinda  yurGtGlmistir.  Yiyecek-Icecek  Mudirlerinin -+ verdigi  bilgiler  asagida
degerlendirilmistir:

Otellerde organik Urdn kullanim ¢ok distk dizeydedir. Bunun en 6nemli sebebi;
arastrmaya katilan 4 ve 5 yildizli otellerin genellikle agik bife hizmeti vermeleridir.
Organik Urdnlerin - yiksek fiyatli olusu agik bife hizmetinde kullanimini
zorlastirmaktadir. Nitekim otellerin %29'u organik Ortin kullanilmaktadir. Ancak
tiketim siirekli degildir,

Tulketicilerin organik Urunlerle ilgili yeterli bilgiye sahip olmamalari, turistik
tiketimde de talep miktarim degistirmektedir. Turistik tiketiciler agcisindan otelde
konaklama siresince ya da konaklamadan bagimsiz olarak alinan yiyecek-icecek
hizmetinde en onemli unsur lezzet ve fiyattir. Ayrica yiyecek-icecek mudurleri
organik trtin kullaniminin otelde hazirlanan yiyeceklerin tadim ¢ok fazla etkilemedigi
distincesindedir.

Organik drunlerin otel isletmelerinde kullammint arttrmak ve bu konuda tiketici
farkindalig1 yaratmak icin organik Grin mentlerinin olusturulmas: ve 0zel gunlerde
sunulmast yararli olabilecektir. Ancak bu noktada otel musterilerinin profili énem
kazanmaktadir. Yabanci turistlerin kendi yemek kdltUrlerine 6zel mutfaklar
olusturulmast  Ozellikle 5 yildizli otellerde organik  drdn  kullammi
yayginlastirabilecektir.

Organik Uriin pazarinda 6nemli endstriyel alicilardan olan turizm isletmeleri

acisindan talebi etkileyen birgok faktér sdz konusudur. Bunlardan en onemlileri
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yuksek fiyat, tedarikte yasanan gecikmeler ve tiketici organik Grin talebinin disik
seviyede olmasidir.

Otelde kullanlan drdnlerin organik olma 6zelliklerinin, Grinler tiketiciye ulasincaya
kadar korunmasi dnemlidir. Bu noktada depolamada bu Urtinlere 6zel diizenlemelerin
yapilmas: gereklidir.

Organik Urtin pazarlamasinda turizm sektorintn oynadig: rol tarim ve turizmin birbirinin
aternatifi degil, tamamlayicisi olarak yer aldiginin en dnemli gostergesidir. Ancak yildizli
otel isletmelerinden ziyade, butik oteller ve organik tarim ciftlikleriyle organik trtnlerin
turistik tiketime sunulmast arzi arttiricr etkide bulunabilecektir. Uretim alanlarinin turistik
destinasyonlarda 6n plana cikarilmasiyla organik tatil ve hatta organik yasam felsefesinin
temellendirilmesi yerinde kirsal kalkinmay: da beraberinde getirebilecektir.
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Anket No:
Organik Tarima Yonelik Ciftgi Anketi

Cinsiyet 1[] Bayan 2[] Erkek
li
Koyt
Yasimz:
Egitim Durumu;
1[ ] Ilkokul ~ 2[] Ortaokul 3[ ] Lise 4[ ] Universite 5[ ] Yiksek Lisans
Dislediginiz arazi miktari .....................da
Sulama Alan ........................d&
Bag...................da
Meyvdik....................da
TarlaArazis ................. da
Cayr-Mera..................da
2) Hangi urdn/arunleri yetistiriyorsunuz?
) D) o (o) IR
d) oo [2) )

3) Hayvancilik yapiyor musunuz ?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

5) Herhangi bir sosyal gtivenceniz var mi ?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

6) Her ay duzenli olarak maas aliyor musunuz ?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

7) Uretimde kullandigimz tohum, giibre, ilag, mazot vb. girdi fiyatlarimi nasil buluyorsunuz?
1[ ] Dusik  2[ ] Normal 3[ ] Yuksek 4[ ] Cok yuksek

8) Herhangi bir kooperatife ortak misiniz?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

9) Evet ise hangi kooperatif/ kooperatiflere ortaksmz?
Q) e D) o (o) IR

10) Uriinlerinizi nereye veriyorsunuz?
1[ ] Kooperatif  2[ ] Tuccar  3[ ] Ofis 4] ] Kendim Satiyorum 5[ ] Anlasmali Firma

11) Asagidaki ifadeler e ne derece katildigima belirtiniz?

Hic katilmiyorum Katilmiyorum Fi}l/((;li(m Katiliyorum kgiry?;ﬁnm

Mevcut tarim politikalarindan

memnunum ' 11 2] 3] 4 ] 5]
Uraniimii kolaylikla pazar layabiliyor um 1] ] 2[] 3[] 4] 5[]
Desteklemeleri yeter|i buluyorum 1 ] 2] 3] 4 ] 5[ ]
Mevcut Uretim seklimi degistir mek

istemiyorum 1[ ] 2[ ] 3[ ] 4[ ] 5[ ]
Uruin fiyatlarin yeterli buluyorum 1 ] 2] 3] 4 ] 5[]
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12) Toprak tahlili yaptirtyor musunuz ?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

13) lag ve giibre gibi girdileri kullamm seklinizi belirtiniz ?

1[ ] Uzmanlara danisarak

2[ ] Komsu — arkadas gevresinin kullandig: gibi
3[ ] Kendi tecriibelerime goére

4[ 1 Urin gelisimine gore

14) Organik tarim hakkinda bir bilginiz var mi ?

1[ ] Hayrr 2[] Evet isg

1[ ] Hicbir kimyasal ve ilag kullamimadan yapilan tarim sekli

2[ ] Hormonsuz Urdnlerin Uretildigi tarim sekli
3[ ] Sagliga zarar vermeyen tarim sekli

4[ ] Her asamasi kontrollt yapilan kimyasal guibre ve ilaglarin kullaniimadig: Gretim sekli

5[ ] Verimi distk olan tarim sekli

15) Hig organik tarim yaptiniz mi?
1[ ] Evet 2[ ] Hayrr

16) Organik tarim yapmiyor saniz asagidaki ifadelere ne derece katildigimai belirtiniz?

Hig¢ katilmiyorum Katilmiyorum Fikrim Katilryyorum Tamamen
yok katilmiyorum
Organik tirinlerin satis fiyat: yiiksektir 1] ] 2] 3[] 4] 5[]
Organik tarima gegis siir eci zahmetlidir 1 ] 2] 3] 4 ] 5[]
Organik tarimda verim diisuktiir 1] ] 2[] 3[] 4] 5[]
Organik tarim risklidir 1 ] 2] 3] 4 ] 5[]
Desteklemeler yetersizdir 1 ] 2[] 3] 4 ] 5[]
Girdiler pahalichr 1] ] 2] 3[] 4] 5[]
Sertifikasyon masr aflar yiiksektir 1 ] 2[] 3] 4 ] 5 ]

17) Organik tarim yapmiyor samz asagidakilerden hangis / hangileri kararima degistirebilir?

1[ ] Organik girdi fiyatlarimn diismesi
2[ ] Uriin fiyatlarinin artmas

3[ ]Organik tarima yonelik desteklemelerin artmasi

4 1Ucretsiz darsmanlik hizmetlerinin olmasi
5[ ] Kararim degismez

18) Organik tarim yapiyor saniz asagidaki ifadelere ne derece katildiginizi belirtiniz?

Hig¢ katilmiyorum Katilmiyorum Fi}l/((;li(m Katiltyyorum kgiry?;ﬁnm
Organik tarim gevreye zarar ver mez 1] ] 2[] 3[] 4] 5[]
Organik Grinleri satmak kolaydir 1 ] 2[] 3] 4 ] 5 ]
Organik tarimda kar yiiksektir 1 ] 2[] 3] 4 ] 5[]
Organik tarim destekleri yeterlidir 1] ] 2[] 3] 4] 5[]
Organik urinler saghkldir 1 ] 2] 3] 4 ] 5[]

19) Hangi Urdnlerin organik tariming Yapryor SUNUZ? ........oouuuiuue i aetee e eeien e e veiee e eeneens
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20)Bagh oldugunuz kontrol/sertifikasyon KUrulusu ...,
21)Organik tarim gelirinizi arttirdn mi? [ ] Evet 2[ ] Hayrr

Evetiseortalama % ...................art1s

22) Organik tarimi yakinlarimza tavsiyeeder misiniz? 1] | Evet 2[ ] Hayrr

23) Organik tarimda maliyet unsurlarim yiksekten distge siralayiniz.

Tohum masrafi

Hasat masraflar:

Gubreleme

Sulama

Hastalik ve zararlilarla miicadele
Kontrol ve sertifikasyon masraflar:
Diger (belirtiniz)..........ccccceeeen.

24) Organik tarim hangi sekilde yapiyorsunuz?
1[ ] Sozlesmeli Uretim  2[ ]Bireysel olarak 3[ ] Diger (belirtiniz) .
24-a) SOzlesmeli Uretim yapmiyorsamiz Urintintizi nereye satlyorsunuz?

25) Sozlesmeli Uretimden memnun musunuz?
MemnunsanlzNeden?

26) Organik tarima gegcme kararinizda neler etkili oldu?
1[ ] Tanmil/ ilge Mudurltkleri

2[ ] Ziraat Odasi

3[ ] Ortag1 Oldugum Koop.

4] ] Cevremdekilerin Onerileri

5[ ] Tv-Radyo vb yayinlar

6[] Diger (Belirtiniz) ............coccevvneee.

27)Organik Tarim Konusunda Yardim Aldigimiz Kurum ve Kuruluslar ...

28) Ortalama Yilhk Geliriniz...........ccoviiiii i
Ortalama Yillik M asrafiniz

29) Organik tarimda karsilastiginiz en 6nemli sorunlar ... e,
30) Organik Tarima Gegince Veriminiz Degisti mi ?:  1[ ] Artti  2[ ] Azaldi 3[ ] Degismedi

31) Organik Tarum Surdurmeyi Dustindyor musunuz?: 1] | Evet 2[ | Hayr 3[ ] Kararsizam
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Anket No:
Ekolojik Uriin Kullammina Y 6nelik Tiiketici Anket Formu

Cinsiyet 1[] Bayan 2[] Erkek

Egitim Durumu; )

1[ ] Ilkokul ~ 2[] Ortaokul 3[ ] Lise 4[ ] Universite 5[ ] Yiuksek Lisans

1) Ailenizde gida ahisverisinizi genellikle kim yapmaktadir?

1[ ] Anne 2[ ] Baba 3[ ] Yetiskin Cocuklar 4[ JAnne-Baba Birlikte 5[ ] Diger
2) Yasiniz...........

3) Gida Urunu tuketiminde asagidaki faktorlerden ¢ tanesini 6Gnem sirasina gor e belirtiniz.
Arkadas komsu ve is cevresi
Gazete dergi ve reklam
TV reklamlar:

Radyo reklamlari

Duvar afisleri, el brosurleri
Promosyonlu satiglar
Diger

4) Aldigimz gida trintniin gavenilirligi konusunda sizin igin en 6nemli bilgi kaynag hangisidir?

1) Etiket bilgileri 2) Kendi gorusim 3) Arkadaslar 4) Firmaimaji 5) Televizyon ve radyo

6) Gida givenliginde sorumlu devlet kurumlar1 7) Gidauzmanlar1 8)Satici (Kasap, Supermar., bakkal)

9) TSE Belgesi 10) Hepsi  11)Diger..............

5) Asagidaki gida drunlerini gida givenligi acisindan degerlendiriniz [X] Koyunuz

gt | oy | Permyoc | Sl | Tananen g
Zeyyinyag [] [] [] [] []
Kuruyemisler [] [] [] [] []
M eyve ve sebzeler [] [] [] [] []
Yumurta [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
St ve stt rdnleri [] [] [] [] []
Kirmizi Et ve UrUnleri [] [] [] [] []
Tavuk vetavuk eti Grunleri [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Balik ve balik eti tirtnleri [ [] [] [] []

7) Organik gida Uranleri hakkinda bir bilginizvar mn? 1] | Hayrr  2[ ] Evet isg

1[ ] Hi¢ kimyasal ve pestisit (tarimsal ilag) kullanilmadan yetistirilen Grinler

2[ ] Hidroponic ( Toprag: zengin besin ¢ozeltileriyle destekleyerek Urtin yetistirme)
3[ ] Genetik olarak degisiklige ugramis trtinler (GDO)

4] ] Sagliga zarar vermeyecek Urin

5[ ] Hormonsuz Uriin

6] ] Diger (1aNMIQYINIZ). . ... v et et et e e e e e e e e

8) Tuketiminizde hangi Urunlerin organik olmasina dikkat edersiniz?

1] ] Taze meyvevesebze 2[ | Meyvesular1 3[ ] Bakliyat 4[ ] Sit ve sit GrUnleri 5[ ] Et vb.
6] ] Tekstil 7[ ] Pastacilik Uriinleri 8 [ ] Cocuk Besinleri

9) Organik gidalar1 nereden satin aliyor sunuz?

1[ ] Supermarket 2[ ] Toptanci 3[ ] Organik Gida Satis Noktalar1 4[] Organik Uriin Pazar
10) Organik drun fiyatlarin1 nasl buluyorsunuz?

1[ 1 Dusik  2[ T Normal 3[ ] Yiksek 4[ ] Asirtyiksek
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11)Asagidaki ifadelere ne derece katildigimz belirtiniz
Hic katilmiyorum | Katilmiyorum Fikrim yok Katihyorum | Tamamen katiliyorum
1 2 3 4 5

1 | Kimyasal ilag ve gubre kullanilarak Uretilen tarim Grtnleri bol
suyla yikanp temizlenirse zararl etkileri yok olur

N

Katki maddesi ya da koruyucularin kullanimi gesitli hastaliklara
yakalanmamiza neden olabilir

Uzerinde organik / ekolojik / dogal yazan her tiriin kalitelidir.

Paketlenmis, etiketli tarim drdnleri givenilirdir.

Konserve ya da dondurulmus trtinlerin besin degeri azalmistir.

o0~ lWw

Meyve ve sebzelerin goruntlisi sagliga zararli olup olmadigi
konusunda fikir verehilir.

Raf 6mri uzun olan Urtnler daha saglikldr.

Pahal1 olan gida Urtinleri daha kalitelidir.

|0~

Bilinen markalarin Urtnleri sagliga zarar vermez.

10 | Kurtlu ya da sekilsiz meyve sebzeler saglikldir.

12 ) Son yillarda gida tiiketiminizde hangi Urinlerde tiketiminizde dusts olmustur?

12-a) Gida tuketiminizdeki azalmaya sebep olan faktorler nelerdir? Belirtiniz.

13) Gida alisveriniz yaparken dikkat ettiginiz kriterleri 6nem derecesine gore degerlendiriniz.

1 2 3 4 5
Hic 6nemli degil Az onemli Fikrim yok Onemli Oldukga 6nemli

a. Kalite
b. Tazelik
c. Tad: ve lezzeti

d. Besin degeri

e. Gida maddesinin igindekiler
f.Yagicerigi

g. Fiyati

h. Ana Uretim sekli (Organik & GDO vs))
1. Gidanin islenmesi ve hijyeni

j- Marka vefirmaismi

k. Uretim ve son kullanma tarihleri

|. Dogal katkisiz tir in olmas

14) Ailenizin ortalama ayhk geliri ne kadardir?(TL)
1) 350 TL atinda 2) 351-500 3) 501-1000 4) 1001 —-1500 5) 1501 —-2000 6) 2000 TL Ustu

15) Ailenizin ayhk ortalama gida harcamas ne kadardir? (TL)
1) 200 TL alt1 2) 201 —400 3) 401 -600 4) 601 -800 5) 800 TL ustu

VAKIT AYIRDIGINIZ iCiN TESEKKURLER........
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Otellerde Organik Ur iin Kullanimina Y 6nelik Anket Formu Anket No:
1-)isletmenin Adi
2-)isletmenin Oda sayis

3-)isletmeye Gelen Turistlerin Agirhikl Profili
1isadamlar1  2)Emekli-Yasli  3)Ucretli 4) Serbest  5)Hepsi  6)Diger

4-)isletmeye Gelen Yabana Turistlerin Milliyetleri
1-)Avrupa Ulkeleri 2)Amerika3)Ortadogu Ulkeleri 4)AsyaUlkeleri 5)Tirki Cum
6)Heps  7)Diger

5-)isletmeye gelen yabana turistin konaklama amac
1-)Is 2)Eglence-Deniz 3)Kongre-Toplant1 4)Kultir 5)Hepsi  6)Diger

6-)isletmenin agir ikl olarak cahstig: diger isletmeler nelerdir?
1)Seyahat Acentesi 2)Tur Operatérti  3) Munferit 4) Heps

7-)isletmenin konaklama agisindan en yogun oldugu mevsim hangisidir?
1)ilkbahar 2) Yaz 3)Sonbahar  4) Kis 5) Hepsi

8-)i§Ietmede konaklama disinda hangi faaliyetler yapilmaktadir?
1)Kongre-Sempozyum vb. 2)Sirket toplantilart ~ 3)Egitim Seminerleri 4)Sergi vb.
5)Hepsi  6) Diger

9-)i§Ietmede kullanilan islenmemis tarim trunleri nereden temin edilmektedir?
1Hal 2)Toptanct  3) Stipermarket  4)Sozlesmeli Uretim  5) Sebze- Meyve Pazar
6) Diger

10-) isletmede kullamlan islenmis tarim Griinleri nereden temin edilmektedir?
DToptanct  2) Stupermarket  3)Fabrika satis magazalart  4)Diger Perakendeciler

5) Tedarik¢i Firmalar

11-) Organik triin hakkinda bir bilginizvar mi? 1-Hayrr 2-Evet ise; ( Soru 11A)

1[ ] Hi¢ kimyasal ve pestisit kullamiimadan yetistirilen Grinler

2[ ] Hidroponic ( Toprag: zengin besin ¢ozeltileriyle destekleyerek Urtin yetistirme)

3[ ] Genetik olarak degisiklige ugramis trtnler (GDO)

4] ] Sagliga zarar vermeyecek Urin

5[ ] Hormonsuz Uriin

6] ] Diger (TAaNIMIAYINIZ)... ...t et e e e e e e e e e e

12-) isletmenizde organik metotla tretilmis Griinler kullaniimakta midar?
1[ ] Hayir 2[ ] Evet 3[ ] Bazen
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13-) Organik metotla tretilmis hangi Urdnler kullanilmaktadir?

1- Meyve-sebze 2- icecekler 3-Siit ve siit Uriinleri 4- Et ve et Urtinler 5-Zeytinyag:
6-Baharatlar  7-Kuruyemigler 8- Yumurta 9- Cocuk Besinleri (Mamavb) 10-Bal
11-Diger

14-) Organik triinlerin ayhk kullamm miktarlar:

15-) otel misterilerinin organik Griin talebi var mi? 1-Hayir 2-Evet ise

16-) Bu talep ne zaman ortaya gikmaktadir ?
1-Rezervasyon sirasinda  2-Konaklama esnasinda
17-) Musterilerin organik triin talebi daha ok hangi triinlere yoneliktir?
1- Meyve-sebze 2- Icecekler 3-Siit ve siit Urlinleri 4- Et ve et Urlnleri 5-Zeytinyag:
6-Baharat  7-Kuruyemisler 8- Yumurta 9- Cocuk Besinleri (Mamavb) 10-Bal 11-Diger
12) Hepsi
18-) Isletmeniz organik driinleri nasil temin etmektedir?
1- Organik Uriin Pazar1  2- Sozlesmeli Uretim  3- Organik Gida Satis Noktalar:
4- Sipermarket 5-Toptanct 6- Diger.........

19-) Organik riin fiyatlarin nasil buluyor sunuz?
1)disuk 2)normal 3)yiiksek 4) asir1 yuksek 5) fikrim yok
20-) Asagidaki ifadelere ne derece katildiginizi belirtiniz.

Hig Katilmiyorum | Fikrimyok | Katilyyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum
1 2 3 4 5

1 Kimyasal ilag ve suni gubre kullanilarak Gretilen tarim Grtinleri bol
suyla yikanmp temizlenirse zararl etkileri yok olur

N

Katki maddesi ya da koruyucularin kullanimi gesitli hastaliklara
yakalanmamiza neden olabilir

Uzerinde organik / ekolojik / dogal yazan her tiriin kalitelidir.

Paketlenmis, etiketli tarim drdnleri givenilirdir.

Organik ranler sagliklidir

o0~ lW

Meyve ve sebzelerin goruntlisil sagliga zararli olup olmadigi konusunda
fikir verebilir.

Otelde organik Grdnlerin kullamimi misteri memnuniyetini arttirir

8 | Piyasada organik drunleri bulmak kolaydir
9 | Organik trun kullanim konaklama/restaurant fiyatlarim etkilemektedir

10 | MUsteriler organik mentlere daha fazla para 6demeye razidirlar

11 | Otelde organik tekstil drinleri de kullanilabilir

12 | Otelde kullamilan organik gidalar yemeklerin lezzetini arttirir

13 | Organik meniler misterinin otele olan ilgisini arttirir

21-) Organik 0run kullanimi ileilgili en 6nemli sorunlar

1-Y Uksek fiyat

2-Kolay bulunmamasi

3-Her partide gorinim ve tadin degismesi

4- Organik Urtnun kavraminin tam olarak bilinmemesi
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OZGECMIS

Gulum Burcu DALKIRAN 1978 yilinda Konya' da dogdu. ilk, orta ve lise 6grenimini
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dalinda Prof. Dr. Derman KUCUKALTAN damsmanhiginda “ Tarim-Turizm Sektoru iliskisi
ve Trakya da Turizm isletme Belgeli Tesislerde Tarimsal Uriin Talebi” adli uzmanlik tezi ile
gerceklestirdi. 2006 yilindan itibaren Trakya Universitesi Edirne Sosyal Bilimler Meslek
Y Uksekokulu Pazarlama programinda 6gretim gorevlisi olarak gorev yapmaktadir. Medeni
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