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ZEYTIN VE ZEYTINYAGI URETEN KUCUK VE ORTA OLCEKLI iISLETMELERIN
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Danisman: Yrd.Dog.Dr. Giilen OZDEMIR

Bu ¢alismada, Balikesir, Bursa ve Canakkale’de zeytin ve zeytinyag lireten kiigiik ve
orta Olgekli isletmelerin durumlar1 ortaya konmus, iiretimleri ve sorunlarina yonelik bilgi
diizeyleri ve tutumlari incelenerek beklentileri belirlenmistir.

Calisma sofralik zeytin iiretiminin yogun oldugu Bursa’da ve 6zellikle yaglik zeytin
iiretiminin yogun olarak yapildig1 Balikesir ve Canakkale illerindeki toplam 264 {iretici ve 71
isletme ile yliz ylize gorisiilerek yapilmistir. Elde edilen veriler istatistiki agidan bilgisayar
ortaminda paket program yardimi ile analiz edilmistir. Verilerin analizinde Faktor Analizi,
Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) ve Uyum Analizinden yararlanilmistir.

Ureticiler agisindan iiretime ve zeytincilige iliskin gok sayida yargi faktdr analizi
yardimiyla belli gruplar altinda toplanmistir. Isletmelerin de zeytin ve zeytinyag: ihracatina ve
sektorde yasanan sorunlara yonelik yargilara katilimlar1 da faktdr analiziyle
degerlendirilmistir.

Calismaya katilan tireticilerin %45°1 ilkokul, %44°ii ortaokul ve lise mezunudur. Sahip
olduklar1 zeytin arazisinin %74°7’s1 3-49 da arasinda, %17,4’1 50-99 da arasinda ve %7,9’u
100 da ve iizerindedir. Yapilan uyum analizi sonucunda ilkokul mezunu olan {ireticilerin
(%45,0°1) arazi biiyiikliigiiniin 0-49 da arasinda; ortaokul ve lise mezunu {ireticilerin (%44,0)
ise 50-99 da arazi biiyiikligii arasinda yogunlagtig1 goriilmistiir.

Ureticiler acisindan zeytincilikte yasanan en &nemli sorun girdi maliyetlerinin
yiiksekligi (%27,5) olarak belirtilirken; isletmeler agisindan maliyetlerin yiliksekligi (%15,7)
en 6nemli sorun olarak belirtilmistir.

Ureticilere yonelik yapilan Tek Yonlii Varyans (ANOVA) analizinde Balikesir
ilindeki tireticiler Bursa ve Canakkale’deki tireticilere gore zeytinciligimizin sorunlarinit daha
fazla desteklediklerini ve katildiklarini belirtmislerdir.

Calismada arastirmaya katilan {ireticilerin ve isletme sahiplerinin zeytincilige ve
sorunlarina bakis agilar1 arastirilmis ve sorunlarin ¢oziimiine yonelik alternatif Oneriler
getirilmistir.

Anahtar kelimeler: Zeytin, zeytinyagi, isletme, iretici, analiz.

2011, 210 sayfa
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THE PROBLEMS OF OLIVE AND OLIVE OIL PRODUCING SMALL AND MEDIUM
SIZED FIRMS AND ALTERNATIVE SOLUTIONS TO THE THESE PROBLEMS
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In this research, the economic positions of small and medium sized olive farms and
olive oil producing firms were studied and besides their expectations regarding production
and marketing problems were evaluated by examining their knowledge levels and behaivors.

In order to collect original research material, 264 olive producers were visited in the
provinces of Bursa where the most of the olives were produced for table and in the provinces
of Balikesir and Canakkale where the majority of the olives were produced for oil. Besides
71 olive oil producing firms were visited. The data obtained were analysed by means of a
statistical software in the computer. Factor Analysis, One Way Analysis of Variance
(ANOVA) and Correspondence Analysis were used in the analysis of research material.

A large number of opinions of producers related to olive growing were gathered under
certain groups by using Factor Analysis. These opinions of the oil firms regarding olive and
olive oil exports and the problems of the olive oil industry were analyzed by Factor Analysis
as well.

45 % of the producers who participated in the study were the graduates of primary
schools, 44 % were medium and high school graduates. In the research area, 74.7 % of olive
gardens were between 3 and 49 decares, 17.4 % between 50 and 99 decares and only 7.9 %
were more than 100 decares. According to the findings of Correspondence Analysis most of
the primary school graduates owned farm land less than 49 decares, the majority of medium
and high school graduates owned between 50-99 decares.

From the point of olive producers the most important problem is the high cost of
inputs with a 27.5 %, on the other hand, the olive oil firms pointed high cost of inputs as a
problem with a percentage of 15,7%.

One way variance analysis (ANOVA) made for olive producers indicated that the
producers living in Balikesir province supported and contributed to the solution of the
problems of olive growing compared to the producers in Bursa and Canakkale.

The viewpoints of olive producers and olive oil plant owners regarding olive growing
and the problems of olive and olive oil industry were investigated and alternative proposals
were put forward for the solution of the problems.

Anahtar kelimeler: Olive, oliveoil, business, producer, analysis.

2011, 210 pages
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1.GIRIS

Diinyanin en eski alfabelerinin ana harfleri dogal olarak tarim toplumunun izlerini
tasir: “Alfa” (Alpha) okiiz, “beta” (Beth) ev, “gama” (Gamal) deve ve “zeta” (Zai) zeytini
simgeliyordu. Akadga zertum ya da zeirtum hem zeytin agacini hem de meyvesini
tanimlryordu. Zai, Ibranilerde zait oldu, Araplarda ise zaitun. Orta Asya’dan Anadolu’ya
gelen Tiirkler ise Arapca’nin etkisiyle once zeytun, sonra zeytinde karar kilmislardir. Zeytine
Giritliler elaiwa, Yunanlilar elaia demislerdir. Romalilar 6nce olea, sonra oliva’yi, Fransizlar
ve Ingilizler ise olive’i benimsemislerdir.

Zeytinyag1 sozciigiine gelince, Yunanlilarin elaion’u Roma’da oleum olmus, italyanlar
oli’ye, Fransizlar huile’e, Ingilizler oil’a, Ispanyollar ise Arapga az-zeit, zeytin suyundan
esinlenerek aceite’ye ¢evirmislerdir (Unsal, 2008).

Orijinal metni Topkap1 Miizesi Revan Kiitiiphanesinde bulunan; Sultan II. Bayezid
tarafindan yiiriirliige konulan ve Diinyanin bugiinkii manada ilk standardi olan “Kanunname-i
Ihtisab-1 Bursa (1502)” da zeytinle ilgili standarda da rastlamaktayiz. Zeytinler bashginda
Karaburun zeytini ve Cekiste zeytininin, ikiyiiz dirhemi bir ak¢aya olacagi; Yali zeytinin, bir
okkasi bir akgaya olacagi belirtilmistir (Anonim, 2010a).

Tarima dayali endiistriler, gida-gida dis1 tarimsal hammaddelere ilave deger katan
endistriler olarak tanimlanabilir. Bu tarimsal hammaddeler, iireticilerin karliligin1 ve gelirini
artirirken ayni zamanda islenerek pazarlanabilir, kullanilabilir ya da yenilebilir {iriinlere
dontstirilirler (Anonim, 2003).

Sofralik olarak hazirlanmak suretiyle dane olarak ve yagi cikarilarak degerlendirilen
zeytin, tarima dayali onemli sanayi kollarina kaynak olusturmaktadir. Yetistirme faaliyetleri,
hasat, tasima islerine, degerlendirme islemlerinin de katilmasiyla zeytinin ekonomik 6nemi
daha da artmaktadir. Bu, yaglik zeytinlerle ilgili olarak torba imali, kirma ve 0giitme
islemleri, yagin ayrilmasi, tasima, depolama, ambalajlama, dagitim ve zeytinyaginin satisi;
sofralik zeytinlerle ilgili olarak da isleme, tasnif, ambalajlama ve mamul madde satis1 gibi
islemleri i¢ine almaktadir. Diger yandan zeytinyag: ¢ikarildiktan sonra kalan artiklardan elde
edilen pirina yagi da ilave edilmelidir. Buna bagli ekstraksiyon g¢alismalari ile rafinasyon
islemleri de 6nemli endiistri kollarina teskil etmektedir. Pirina, odun, yaprak, zeytin ¢ekirdegi,
karasu gibi zeytin ve zeytinyagi iiretimi yan {riinleri de 6nemsenmesi gereken tirtinlerdir
(Anonim, 1997).

Zeytin ve zeytinyag: sektorli; hammadde liretiminden mamul madde olarak tiiketiciye
ulagincaya kadar tireticiler, zeytin sikma tesisleri, makine ekipman iireticileri ve servis

saglayicilar, salamura zeytin Treticileri, zeytinyagi depolama tesisleri, nakliyeciler,
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toplayicilar, toptancilar, sanayiciler, tliccarlara kadar genis bir kitleyi barindiran 6nemli bir
sektordiir. Sektor, iilkemiz tarim ekonomisi agisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Gerek
istthdam ettigi niifus agisindan, gerekse yarattigi katma deger yoniinden ve ayrica yiiksek
ihracat potansiyeli ile rekabette avantajlara sahip énemli bir sektordiir (Ozisik, 2010).

Zeytin agaci diger tarimsal iriinlerden ayiran en 6nemli 6zelligi, bu agacin uzun
Omiirlii bir aga¢ olmasmin yan: sira uyum yetenegi ve dayanikliligidir. Iklim kosullarmin
elverisli oldugu bolgelerde, egimi fazla ve verimsiz topraklarda da yetisebilmesi,
zeytinliklerin diger kiiltiir bitkileriyle degerlendirilemeyen bu tip alanlarda yogunlagmasina
neden olmustur. Bu olusum zeytinliklerin yerine baska tarimsal iirlinlerin ikamesini neredeyse
imkansiz kildigindan birgok zeytin {reticisinin agaclarindan baska bir gelir kaynagi
bulunmamaktadir (Anonim, 2006a).

Akdeniz bolgesinde yasayan insanlarin kronik hastaliklara daha az yakalanmalar1 ve
ortalama yasam siirelerinin daha uzun olmasi arastirmacilarin ilgisini ¢ekmis ve yapilan bir
takim deneysel ¢alismalarla da bu bolgenin diyetsel aliskanliklarinin buna sebep oldugu
kanitlanmistir. Akdeniz diyetinin yiiksek oranda antioksidan ihtiva etmesi, yasam uzunluguna
etki eden en 6nemli faktorlerden biridir. Bu antioksidanlar taze sebze ve meyvelerde bulunur.
Zeytinyag1 ise meyveden elde edilen tek yag olmasi sebebiyle besleyici 6zelliklerinin yaninda
antioksidanlar ve vitaminler de igerir. Zeytinin yiiksek oranda antioksidan i¢cermesini havayla
temas eden ve kendisini oksijene karsi korumasi gereken bir meyve olmasina baglayabiliriz.
Sizma (rafine edilmemis ve endiistriyel bir islemden ge¢memis) zeytinyagi bu maddeler
bakimindan zengindir ve serbest radikallerin yaratabilecegi hasarlara ve kanser olusumuna
kars1 giiclii antioksidan etkilere sahiptir (Laleli, 2006).

Zeytin periyodisite gosteren bir bitki oldugu i¢in bir y1l var yili ertesi yil yok yili
yasanmaktadir. Ancak hem zeytin hem zeytinyagi stoklanabilen iirlinler olduklari i¢in bu
olumsuzluk fiyatlara ayni oranda yansimamaktadir (TEAE, 2006).

Son bir kag yildir sektorde dogal sabunlar, dogal sampuanlar ve diger dogal iiriinler
ilgi gérmeye baslamistir. Ozellikle dogal sabun iiretimi iilke ¢apinda bircok kiigiik dlcekli
firma tarafindan gercgeklestirilmekte ve iiretilen mallar dig pazarlarda alict bulmaktadir.
Diinyaca iinlii defne ve zeytinyag: sabunlarina talep gitgide artmakta olup ihracata yonelik bir
sektor olusmustur. Tiirk sabun {reticileri yurti¢inde kendi markalarin1 yaratmis ve bu
markalarla dis piyasalara yonelerek basar1 kazanmiglardir (Anonim, 2009).

Zeytine verilen dogrudan gelir desteginden 2007/2008 doneminde 199.599 firetici
yararlanmistir. Ancak iretici sayisinin bundan daha fazla oldugu kabul edilmektedir.

Ureticiler ¢ok kiigiik pargali ya da agag sayil1 zeytin arazisine sahiptirler, bu nedenle dogrudan
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gelir destegi icin hazirlanmasi gereken dosya masraflarindan ve biirokrasiden kaynaklanan
sikintilardan dolay1 verilen bu destekten yararlanmamiglardir. Bunun yaninda {ireticilerin
arazilerinin bir kismi kendisine ait olamamas1 (6rnegin ese ait olmasi) dolayisiyla o kisinin
iiretici olmamasindan dolay1r destekten yararlanamamasi gibi sebepler gercek zeytin iireticisi
sayisini ortaya koymayi zorlastirmaktadir.

Ulkemizde 400,000 ciftci ailesi ve her aile ortalama bes kisi kabul edildiginde,
yaklasik 2 milyon kisi ge¢imini dogrudan zeytincilikten saglamaktadir. Zeytincilik sektoriiyle
baglantili olarak, zeytin isleme tesislerinden, rafinasyon ve ambalajlama tesisleri ile sabun
sanayine kadar genis bir yelpazede, dogrudan veya dolayli olarak yaklagik 8 milyon kisiye
istihdam saglanmaktadir. Bu nedenle zeytincilik iilkemizde 6nemli bir tarim, sanayi, ticaret ve
istihdam {tiriiniidiir (Boyraz ve ark., 2010).

Arastirma alam1 2009 verilerine gére zeytin ekilen alan acisindan iilke toplaminin
%19,3iinii, toplam agac sayisiin da yaklasik %17’sini olusturmaktadir. Uretim agisindan
degerlendirildiginde; toplam dane zeytin iretiminin %21,9’u, sofralik zeytin iiretiminin
%22,8’1 ve yaglik zeytin iiretiminin de %21,4’ii Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde
gerceklestirilmistir. Bu ii¢ il igerisinde yer alan zeytin ve zeytinyagi isletmeleri tilkemizde bu
konuda faaliyet gosteren isletmelerin %27,3’linli olusturmaktadir. Arastirma alaninin iklim ve
toprak kosullar1 zeytin iiretimine uygundur ve ¢ok uzun yillardir bu alanda zeytincilik
faaliyeti siirdiiriilmektedir. Arastirma sonuglaria gore tireticilerin %35,2’s1 ge¢imini yalnizca
zeytincilikten saglamaktadir. Bununla birlikte, bolgede zeytincilik faaliyetini hem iireticiler
hem de isletmeler acisindan degerlendiren yeterli sayida calisma yapilmamistir.

Tiirkiye, zeytin ve zeytinyagi Uretimi konusunda diinyada ilk bes iilke arasinda yer
almaktadir. Ancak tiretimde kalite, tiiketim ve ihracat konularinda diinyada olunmasi gereken
noktalara uzak goriinmektedir. Ulkemizde zeytin ve zeytinyagina yonelik hem iireticiler hem
de isletmeciler acisindan sorunlar bulunmaktadir. Bu ¢alisma sorunlari tespit etmek,
ureticilerin ve isletmecilerin beklentilerini ve ¢oziim oOnerilerini ortaya koyabilmek icin
yapilmistir.

Calismanin birinci boliimii zeytin ve zeytinyagma yonelik genel bilgilerin ve
aragtirmanimn amacinin yer aldigi Giris kismindan olusmaktadir. ikinci béliimde bu konuda
yapilmis benzer ¢alismalarin 6zeti yer almaktadir. Ugiincii boliimde arastirmada kullanilan
birincil ve ikincil materyal, 6rnek sayisinin belirlenmesine iliskin yontem ve uygulanan analiz
yontemleriyle ilgili ayrintili bilgiler verilmistir. Dordiincii boliimde arastirma alanini
olusturan Balikesir, Bursa ve Canakkale illeri hakkinda genel bilgiler verilmis, tarimsal

yapilar1 zeytinciligi de igererek aktarilmaya c¢alisilmistir. Besinci bdliimde kiigiik ve orta
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Olcekli isletmeler hakkinda ayrintili bilgi verilmistir. Kiiclik ve orta o6lcekli isletmelerin
tamimi, diger iilkelerde KOBI’ler, iilke ekonomileri i¢indeki yeri ve &nemi, gida sanayi
igerisinde yer alan sofralik zeytin ve zeytinyagi isletmeleri konular1 incelenmistir. Zeytin ve
zeytinyag1 ekonomisi baghigiyla altinc1 boliimde Diinya’da ve Tiirkiye’de zeytin ve zeytin
yag1 iiretimi, ekilen alan, tilketimi ve dis ticareti hakkinda detayl bilgiler verilmistir. Yedinci
boliimde Diinya’da ve Tiirkiye’de zeytincilik ve zeytinyagi politikalari, verilen destekler ve
uygulamalar; Diinya’daki politikalar Avrupa Birligi baslhiginda incelenmistir. Arastirmanin
sekizinci boliimiinde zeytini iireten kiiciik ve orta Olgekli tarim isletmeleri ve zeytin ve
zeytinyagi lireten isletmelere (girisimler) yonelik arastirma sonuglari ve uygulanan analizler
yer almaktadir. Dokuzuncu boliim olan son bélimde arastirma sonuglarina yer verilmis;
sonuclar hakkinda degerlendirme yapilarak bu sorunlara yonelik alternatif ¢6ziim 6nerilerinde

bulunulmustur.



2.KAYNAK OZETLERI

Olgun (1992), “Tiirkiye’de Zeytinyagi Sektoriiniin Yapisal Analizi ve Ihracat
Kapasitesi” isimli ¢alismasinda 1967-1992 yillar1 arasinda zeytinyaginda uygulanan iiretim,
fiyat, pazarlama vb politikalarin genel bir degerlendirilmesi yapilmistir. Makro diizeydeki bu
degerlendirmenin yaninda Ege kiyilarinda ve daha ziyade Izmir, Aydin, Balikesir, Mugla ve
Manisa civarinda yogunlasan zeytinciligin; gerek zeytin {ireticileri, gerek zeytin isleme
tesisleri (yaghaneler), gerek rafine fabrikalar1 ve gerekse zeytinyagi ihracatgilar1 agisindan
etiit edilerek mevcut sorunlari ve durumlarinin incelenmis ve buradan hareketle de Tiirkiye
genelinde bazi oneriler yapilmistir.

Cetin ve Budak (2000), “Tiirkiye’de Sofralik Zeytin Isleme Sanayinin Ekonomik
Yapist ve Sorunlar” isimli ¢aligmalarinda iilkemiz sofralik zeytin iiretimi sonrasindaki
asamay1 olusturan isleme tesislerinin mevcut durumu, kapasite biiytikliikleri, kurulus yerleri,
kapasite kullanim oranlar1 ve bu asamada ortaya ¢ikan sorunlar incelenmis ve Oneriler
getirilmeye ¢aligilmistir.

Gokce ve Tunahoglu (2002), “Ege Bolgesinde Optimal Zeytin Yayilis Alanlarinin
Tespitine Yonelik Bir Arastirma” isimli ¢calismada, arastirma bodlgesindeki zeytincilik yayilis
alanlar1 ve bunlarin ekonomik sinirlari, zeytin ireticilerinin sosyo-ekonomik o6zellikleri,
zeytincilikte miilkiyet anlasmazliklari, egim-verim iliskileri ve yiikselti-verim iliskileri
saptanarak tablolar halinde verilmis ve bu durumun ortaya ¢ikardigi bazi sorunlar saptanmaya
caligilmistir.

Aksu ve ark. (2003), “Sofralik ve Yaglik Zeytinde Uretim Maliyetleri ve Karlilik”
isimli ¢calismada Ege ve Marmara bolgelerinde {iretici sartlarinda yaglik ve sofralik zeytin
tiretim maliyetlerini, girdi kullanimini ve karliligini incelemistir. Bu gergevede yapilan analiz
ve degerlendirmeler sonucunda; birim alana ve kilogram basina iiretim maliyetleri ve gelir
unsurlar1 nominal ve reel fiyatlar kullanilarak zeytin tiretiminin karlilik diizeyi saptanmus,
zeytinyag1 destekleme fiyatlarinin daha saglikli belirlenmesine metodolojik olarak katkida
bulunulmas: diisiiniilmiistiir. Alan calismast Ege ve Giiney Marmara zeytin bolgelerinde
yiiriitiilmiistiir. S6z konusu bélgeler Bursa, Balikesir, Manisa, Izmir, Aydin ve Mugla illerini
kapsamuigtir.

Atabay (2005), “Ihracatci Isletmeler ile Thracatgi Olmayan Isletmeler Arasindaki
Farkliliklar ve ihracat Performansinin Analizi: Zeytinyag Sektoriinde Bir Inceleme” isimli
caligmasinda: ihracat yapan isletmelerle ihracat yapmayan isletmeler arasinda isletme
ozellikleri agisindan farklilik bulunup bulunmadigi, ihracat¢r isletmeler arasinda da isletme

ozelliklerinin, Uriin ozelliklerinin ve ihracat pazarlama karmasinda uyarlama stratejisinin
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thracat performansina etkisini belirlemeye yonelik olarak zeytinyagi sektdriinde yapilan
uygulama sonugclar1 ele alinmistir.

Sahin (2005), “Taris Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatiflerinde Devlet
Yatirim Yardimlar1 ve Kooperatif Ortak liskileri” konulu doktora tezinde Aydin, Balikesir,
Canakkale, Izmir, Manisa ve Mugla illerinde faaliyette bulunan ve tesvik belgesi almis Taris
Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’ne devlet yardimlarinin ekonomik
etkilerini arastirmak ve kooperatif ortak iliskilerini ortaya koymak amaciyla 22 kooperatif
incelenmis; 97 adet ortakla anket yapilmistir.

Viesca ve ark., (2005), “Situation of European SMEs in The Olive Oil and Table
Olive Area. Survey” isimli caligmalarinda Avrupa’da sofralik zeytin ve zeytinyagi
sektorlindeki kiiciik ve orta olgekli girisimlerin durumlarini; ¢evresel etkiler, kalite kontrol,
bilgi ve iletisim teknolojileri uygulamalari, arastirma-gelistirme-yenilik programlarina
katilim1 ve bilgi gibi baslica ihtiyaglarini belirlemeyi amaglamislardir. Kulanilan veriler
Tiirkiye, Ispanya, Portekiz, Italya, Yunanistan, Almanya ve Fransa’da zeytin ve zeytinyag
sektorlinde faaliyet gosteren kiiclik ve orta Olgekli isletmelere gonderilen anketlerden elde
edilmistir. Calismanin sonuglar1 arasinda bilgi ve iletisim teknolojilerine girisin mantikl
oldugu, en son ve ilgili mevzuata yonelik kursalara artan bir ilginin oldugu ve iiriin kalitesini
gelistirme ve pazarlanin 6nemli oldugu yer almaktadir.

Durman ve Onder (2007), “Ekonominin Minik Devi KOBI’ler ve KOSGEB
Tesvikleri” isimli eserde KOBI’lerin ekonomideki agirliklarinin yaninda bir iilke ekonomisi
icin  bazi avantaj ve dezavantajlarmin  bulundugu  belirtilmistir. KOBI’lerin
desteklenmesindeki amagc; biiylik firmalar ile rekabet ve gelismelerinin saglanmasinin
yaninda, KOBI’lerin avantajlarindan faydalanmak ve dezavantajlarini minimize etmektir.
Eserde en son sekli ile KOSGEB tesvikleri ve bu tesviklerden nasil yararlanilacagi
aktarilmistir.

Gazanfer, (2007), “Tam Uyelik Siirecinde Tiirkiye ve Avrupa Birligi Zeytinyagi
Sektorlerinin Karsilastirmali Analizi” konulu yiiksek lisans tezinde Tirkiye ve Avrupa
Birligi’ndeki zeytin ve zeytinyag: sektorleri ve uygulanan politikalar incelenmistir. Ulkemizin
AB Zeytinyag1 Piyasa Diizenine uyum ¢aligmalarinin baglamasi gerektigi, somut adimlar
atilmasi icin gereken acil konularin orgiitlenme, destekler ve kalite standardizasyonu oldugu
belirtilmistir.

Ayka¢ ve ark. (2008), “Kiiresellesme Siirecinde Rekabet Giiciiniin Artirilmasi ve
Tiirkiye’de KOBI’ler” adli eserinde kiiresellesme surecinde KOBI’lerin rekabet giiciine

yonelik teorik yaklasimlar, gelismis tilkelerin bu alandaki deneyimleri ve kiiresel firsatlar
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1siginda degerlendirmek ve Tiirkiye’nin kendi dinamiklerini ve 6zgiin sartlarini gozeten
stratejiler gelistirilmistir.

Cansiz (2008), “Tiirkiye’de KOBILER ve KOSGEB” isimli eserde KOBI’lerin énemi
ve desteklenmesine iliskin gelismis tilke Ornekleri hakkinda literatiir taramasi ve AB’de
KOBI’leri gelistirmeye ve desteklemeye ydnelik politika programlari incelenerek Tiirkiye ile
karsilastirmas1 yapilmus, Tiirkiye’de KOBI’lerin durumu analiz edilmistir.

Ozsik ve Oztiirk (2009), “Diinya’da ve Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag1 Sektoriinde
Durum Degerlendirilmesi; Tiirkiye’de Sektoriin Giiclii ve Zayif Yonleri ile Gelisme Firsatlar
ve Gelismeyi Sinirlayabilecek Faktorler” adli makalede sektoriin Diinya ve Tiirkiye agisindan
mevcut durumu ortaya konulmustur. Diinyada ve Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi sektorii
iiretim, tiikketim ve dis ticaret konular1 agisindan yillara gore incelenmis ve sektdriin giiglii ve

zay1f yonleri SWOT analizi ile degerlendirilmeye ¢alisilmistir.



3.MATERYAL ve YONTEM

3.1. Materyal

Arastirma materyali birincil ve ikincil verilerden elde edilmistir.

Arastirmanin birincil verileri:

Bu caligmanin ana materyalini Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde sofralik ve
yaglik zeytin yetistiren iireticiler ile zeytin ve zeytinyagi sektoriinde yer alan kiigiik ve orta
Olcekli isletmelerle yapilan anket caligmasindan saglanan veriler olusturmustur. Bu i¢ ilin
secilme nedeni bu iller has sofralik zeytin ve zeytinyagi cesitlerinin olmasi, buradaki
isletmelerin sofralik ve yaglik zeytin yetistiriciligi konusunda uzmanlagmasi, ulusal ve uluslar
aras1 alanda 6diil almis ve almaya devam eden {iriinlerin varligi, sektdrde yer alan firmalarin
bu bolgede uzun yillardir bulunmasi sayilabilir. Calismanin anket asamasinda yeterli 6rnek
hacmini belirlemek ve uygulanacak anketin eksikliklerini gidermek ic¢in pilot anketler
hazirlanmistir. Hazirlanan bu anketler tesadiifi olarak segilen zeytin iireticileri ile zeytin ve
zeytinyag1 isletmelerine uygulanmistir. Pilot anketlerden elde edilen sonuglardan hareketle
anket formlar1 gozden gecirilmis, diizenlemeler yapilmis ve esas anketler hazirlanarak
Haziran 2009°da anket calismasina baslanmis ve 264 iretici, 71 isletme ile yiiz yiize
gorligilmiustir.

a) Arastirmanin ikincil verileri:

Arastirmanin ikincil verilerinin elde etmek amaciyla asagida belirtilen kaynaklardan
yararlanilmistir.

Gida, zeytin ve zeytinyag1 konusunda iilkemizde yayinlanan siireli yayinlardan (Zeytin
ve Zeytinyagi Dergisi, Gida Teknolojisi Dergisi, Diinya Gida Dergisi vb.), Devlet Planlama
Teskilat’nin (DPT) yayinlarindan, Tarimsal Arastirma Enstitiisii’nlin yaymlarindan, Tiirkiye
Istatistik Kurumu’nun (TUIK) yaymlarindan, Uluslar aras1 Zeytinyag: Konseyi (I0OC) ve
Diinya Gida ve Tarim Organizasyonu (FAO) verilerinden yararlanilmistir. Konuyla ilgili
kaynak kitaplar, tez ¢alismalari, makaleler, sempozyum bildirileri ve calisma konusu ile ilgili

resmi internet kaynaklar1 arastirmanin diger ikincil verilerini olusturmaktadir.

3.2. Yontem

3.2.1. Ornekleme Yontemi

Arastirmaya ait orijinal verilerin saglanmasinda kisisel goriisme anket yontemi esas
alimmistir. Anket formlarinda, kapali ve acik uglu sorularin yaninda 5°li Likert 6lgeginde

hazirlanmis sorular da bulunmaktadir. Anket uygulanmasinda ana kitlenin tamami ulasilabilir



nitelikte olmadigi i¢in ana kitleyi temsil edecek Ornek hacmi Ornekleme yontemi ile
secilmistir.

Calismada 2008 yil1 Ciftgi Kayit Sistemi verileri kullanilmigtir. Caligsma iki farkli grup
baz alinarak yapilmistir. Birinci grubu zeytin {ireticileri, ikinci grubu ise zeytini isleyen kii¢lik
ve orta Olcekli isletmeler olusturmustur. Ornek hacminin belirlenmesinde kullanilan
ornekleme formiilii ve degiskenlerin agiklamalar1 asagida ayrintili olarak verilmistir.
Hesaplama yapilirken %95 giiven katsayist ve %10 hata pay1 dikkate alinmistir. Bu tip
orneklemelerde uygulanan genel kural (p) = (q) = 0.5 kabul edilmistir. Bu durumda sabit bir
ornekleme hatasi ile miimkiin olan en biiyiik 6rnek hacmi elde edilmektedir (Malhotra, 1993).

ne N.p.q

(N-1).(d/z,,,)* + pg

n: ornek hacmi

Z,,,: given katsayisi

d: ornekleme hatasi
p: yaglik zeytin iireten kdy orani

q: sofralik zeytin iireten kdy orant

Calisma sahasinda toplam 1005 kdyde zeytincilik ile ugrasilmaktadir. Ornekleme
sonucunda anket uygulanacak kdy sayis1 asagidaki seklide hesaplanmustir.

o 1005.0,5.0,5 _ag
(1005-1).(1L96/0,10) +(0,5.0,5)

Ornekleme sonucunda 88 kdyde 3’er zeytin iireticisi ile olmak iizere toplam 264 adet
zeytin ureticisi ile anket yapilmustir.

Cizelge 3.2.1. Illere Gére Ornek Hacmi

Anket
Iller Zeytincilik Yapilan | Ornekteki Yapilan
Koy Sayisi Koy Sayisi Zeytin
Ureticisi
Sayisi
Balikesir 355 31 93
Bursa 344 30 90
Canakkale 306 27 81
Toplam 1005 88 264




Hazirlanan anket formu Balikesir’de 93, Bursa’da 90 ve Canakkale’de 81 adet zeytin
tireticisine uygulanmuistir.

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Sanayi Veritabanina goére Balikesir, Bursa ve
Canakkale’de salamura zeytin (islenmis yesil zeytin dahil), zeytin ezmesi, ham zeytinyagi ve
rafine zeytinyagi olmak tizere 316 kayitli isletmeci bulunmaktadir. Cizelge 3.2.2°de bu 316
isletmenin sektor icerisinde dagilimi yer almaktadir.

Cizelge 3.2.2.Arastirma Alaninda Sektorler ve Isletme Sayilari

Sektorler Isletme sayisi
Salamura zeytin (islenmis yesil zeytin dahil) 152
Zeytin ezmesi, haghas ezmesi vb 12

Ham zeytinyag1 (Natiirel yag) 146
Rafine zeytinyagi 6
Toplam 316

Kaynak: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Sanayi Veritabani, 28.07.2010

Isletmeler icin &rnek sayis1 100 isletme anketi olarak hedeflenmistir. Ancak arastirma
sahas1 icinde hedeflenen anket sayisina ulagilamamis 71 isletme sahibiyle yiiz yiize
goriigiilerek anket yapilmistir. Yapilan bazi ¢alismalarda 6rnek sayisinin 50’den az olmasi
durumunda agik ve basit faktor yapisi kesfetmenin zor olabilecegi, 100 ya da asagi yukari
100’e yakin 6rnegin yapiy1 agiklamakta daha tercih edilebilir olacagi belirtilmistir. Ancak 50
ornegin de taninabilir faktér modeline agiklik getirmek igin minimum olabilecegi ifade
edilmistir (Darlington, 2011). Isletmelere uygulanan 71 anket sayisi uygulanan faktor
analizine aciklik getirmek i¢in kabul edilebilir bir say1 olarak degerlendirilmistir.

3.2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontemler

Anket caligmalarindan saglanan veriler kodlanarak SPSS 13.0 for Windows bilgisayar
paket programinda degerlendirilmis ve elde edilen ¢iktilar ¢izelgeler halinde diizenlenmistir.
Elde edilen veriler istatistiksel olarak bilgisayar ortaminda paket program yardimiyla analiz
edilmistir. Ayrica verilerin degerlendirilmesinde faktor analizi, varyans analizi (ANOVA),
uyum analizi ve SWOT analizi uygulanmistir.

3.2.3. Faktor Analizi

Faktor analizi, birbirleriyle iliskili cok sayida degiskeni az sayida, anlamli ve
birbirinden bagimsiz faktorler haline getiren ve yaygin olarak kullanilan ¢ok degiskenli
istatistik tekniklerinden biridir. Faktor Analizi terimi, birbirinden farkli fakat ayn1 zamanda
birbiriyle iligkili teknikleri igerir. Bunlar: Principal Component Analysis, Principal Factor
Analysis, Image Factoring, Maximum Likelihood Factoring, Alpha Factoring, Unweighted
Least Squares Factoring, Generalized veya Weighted Least Squares Factoring. Sayilan bu
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faktor analizi yontemlerinden, faktorlerin elde edilmesinde en yaygin kullanilani, Temel
bilesenler analizidir (Principal Component Analysis). Bu yontemde, degiskenler arasindaki
maksimum varyans: ag¢iklayan birinci faktér hesaplanir. Kalan maksimum miktardaki
varyansi agiklamak i¢in ikinci faktdr hesaplanir. Bu durum boylece devam eder. Burada
onemli olan nokta analiz sonucu elde edilen faktorlerin arasinda korelasyon olmamasidir.

Faktor analizinde bagimli degisken ve bu degiskeni agiklamaya galisan bagimsiz
degiskenler seti mevcut degildir. Faktor analizinde aralarinda yiiksek korelasyon olan
degiskenler setinin bir araya getirilmesi suretiyle faktor adi verilen genel degiskenlerin
(Faktorler) olusturulmasi s6z konusudur. Burada amag; degisken sayisini azaltmak ve
degiskenler aras: iligkilerdeki yapiy1 ortaya ¢ikarmaktir.

Faktor analizinde dort temel asama soz konusudur. Bunlar; veri setinin faktor analizi
icin uygunlugunun degerlendirilmesi, faktorlerin elde edilmesi, faktorlerin rotasyonu ve
faktorlerin isimlendirilmesidir. Veri setinin faktdr analizi i¢in uygun olup olmadigini
degerlendirmek amaciyla 3 yontem kullanilir. Bunlar korelasyon matrisinin olusturulmasi,
Barlett testi ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testleridir. Analizlerde KMO testi kullanilmistir.

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) drneklem yeterliligi  6l¢iitii; gbzlenen korelasyon
katsayilar1 blytkliigi ile kismi korelasyon katsayilarinin biiyiikligiinii karsilagtiran bir
indekstir. KMO oraninin (0.5)’in {izerinde olmasi gerekir. Oran ne kadar yiiksek olursa veri
seti faktor analizi yapmak i¢in o kadar iyidir denilebilir (Kalayc1, 2009).

3.2.4. Varyans Analizi (ANOVA)

Varyans analizi iki ya da daha fazla ortalama arasinda fark olup olmadig ile ilgili
hipotezi test etmek icin kullanilir. Temel hedef ortalamalar arasinda fark olup olmadigini
anlamaktir. Varyans analizinde bagimli ve bagimsiz degiskenlerden bahsedilir. Bagimsiz
degiskenlere faktor ad1 verilir. Faktorlerin, bagimli degiskenler iizerinde etkisi aragtirilir.

Tek Yonlii ANOVA en basit varyans analizidir. Iki tane degisken vardir. Bunlardan
birisi kategorik ozellik gosteren bagimsiz degiskendir ve digeri de metrik 6zellik gosteren
bagimli degiskendir. Bagimsiz degisken icinde iki veya daha fazla grup olabilir. Tek Yonlii
ANOVA, bu gruplara gore, bagimli degiskendeki ortalamalar arasinda fark olup olmadigini
test eder. Tek Yonli ANOVA’da iki temel varsayim vardir. Bu varsayimlara gore her bir grup
normal dagilimdan gelir ve goreli olarak gruplarin varyanslari homojendir. Caligsmalarda
genellikle varyanslarin homojenligi testine bakilir. Eger varsayimlar homojen ise

varsayimlarin tamaminin saglandig kabul edilir (Kalayci, 2009).
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3.2.5. Uyum Analizi (Correspondence Analysis, CA)

Uyum Analizi (Correspondence Analysis, CA) kontenjan tablosu durumuna getirilmis
kategorik verilerin sira ve siitunlarinin birlikte degisimlerini, daha az boyutlu bir uzayda
grafiksel olarak gdstermeyi amaglayan ¢ok degiskenli analiz yontemidir. Uyum analizi ¢apraz
tablo biciminde gosterilen degiskenler arasindaki uyumlulugu ya da degiskenin kendi
kategorileri arasindaki uyumlulugu analiz icin yararlanilan bir kategorik analiz yontemidir.
Degiskenlerin kategorileri arasindaki benzerliklerin ya da farkliliklarin uzakliklar cinsinden
ifade edilmesi ve hangi alt kategorinin diger kategorilere gore daha ¢ok benzer olduklarimni
bulmay1, capraz tablolardaki degiskenlerin alt kategorileri arasindaki benzerlikleri daha az
sayida boyutta grafiksel olarak goriintiilemeyi amaglamaktadir (Anonim, 2011c).

3.2.6. SWOT Analizi

SWOT analizi, isletmelerin i¢ ve dis faktorleri dikkate alarak strateji belirlemelerinde
yararli olan bir tekniktir. I¢ faktdrler isletmenin giiclii yonleri (strengths) ve zayif yonleri
(weaknesses), dis faktorler ise firsatlar (opportunities) ve tehditler (threats) olarak
isimlendirilmektedir. SWOT terimi Ingilizce strengths, weaknesses, opportunities ve threats
sOzciiklerinin bas harflerinin bir araya getirilmesi ile olusturulmustur. Giiclii yonler,
isletmenin rekabet gliciinii artiran ve firsatlar1 degerlendirmeyi kolaylastiran i¢ dinamiklerdir.
Zayifliklar ise, isletmenin rekabet giicline zarar veren ve dolayisiyla piyasadaki firsatlari
degerlendirmeyi Onleyen yapisal kosul ve egilimlerdir. Genis kapsamli tanimlanirsa, zayiflik
isletmelerin i¢ agiklaridir. Firsat, isletme dis1 kosullar veya egilimlerden kaynaklanan bir
rekabet giicli olarak tanimlanabilir. Tehditler, rakip isletmelerin gelecege yonelik stratejik

planlar1 ve hiikiimetlerin politikalaridir (Inan, 2008).
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4. ARASTIRMA ALANI HAKKINDA BILGILER

Arastirma alani olarak zeytin ve zeytinyagi iiretiminin yogun oldugu Balikesir, Bursa
ve Canakkale illeri sec¢ilmistir.

4.1.Balikesir

Balikesir, Anadolu yarimadasinin kuzeybatisinda ve 6nemli bir kismi Marmara'da
olmak iizere geriye kalan kismi da Ege Bolgesi'nde yer alan bir ildir. Cografi konum olarak 39
06' ve 40 39' kuzey enlemleri ile, 26 39' ve 28 58' dogu boylamlar1 arasinda yer almaktadir.
Avsa, Pasa limani, Ekincik, Marmara, Alibey, Cigek, Ciplak ada basta olmak iizere 32 adasi
vardir. Balikesir ili genellikle tepelerin hakim oldugu bir alan niteligi tasimakla birlikte, yer
yer 1800 metreyi bulan daglarin yer aldigi goriiliir. Bati'da Kaz daglari, Sap¢1t Dagi ve Madra
Daglari; Dogu'da Alacam Daglart 6nemli yiikseltilerdir. Balikesir ¢evresi kis donemi
kuzeyden gelen soguk ve ¢ok soguk hava kiitleleri ile Akdeniz iizerinden gelen nispeten 1lik
etki yapan hava kiitlelerinin etkisi altinda kalir. ilde biitiin iklim elemanlarinda oldugu gibi
sicaklik ozellikleri de gilineyden-kuzeye, batidan-doguya degismektedir (Anonim, 2010f).
Balikesir’in 2009 yil1 sonu itibariyla toplam niifusu 1 milyon 140 bin 85 kisidir.

Ilin toplam yiizdlgiimii 1.452.814 ha’dir. Ildeki tarim alami toplam alanin %35’ini
olusturmaktadir ve bu alan 513.946 hektardir. Bu arazinin %16’sm1  zeytinlikler
olusturmaktadir. En fazla zeytin iiretiminin gergeklestigi ilgeler sirasiyla Edremit, Ayvalik,
Gomeg, Burhaniye ve Havran’dir.

Sekil 4.1. Balikesir ili Tarim Arazisi Dagilim1

Balikesir Ili Tarim Arazisi Da g1l (2008)

70
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2008 yili CKS (Ciftgi Kayit Sistemi) verilerine gore beyan edilen toplam alan
2.917.742 dekar olup bagvuruda bulunan igletme sayist ise 60.017" dir. Buna gore isletme
basina ortalama arazi biyiikliigii 48,61 dekardir. Isletmelerin %69,3’ii kiiciik olcekli
isletmelerden olusmaktadir ve toplam alanin %66’sina sahiptirler (Anonim, 2010f).

Balikesir’de 2000 yilinda 10 milyon 651 bin olan agac sayist 2009 yilinda %4,9
oraninda bir artigla 11 milyon 176 bine yiikselmistir.

Cizelge 4.1.1. Yillar itibariyle Balikesir ili zeytin alani, agag sayisi, iiretim ve agag¢ basina

ortalama verim

Yillar | Uriin Toplu Uretim Agac Basina | Meyve veren | Meyve Toplam
Meyveliklerin | (Ton) Ortalama yasta agag vermeyen | agag sayisi
Alam (da) Verim (kg) sayist yasta agag
sayisl
2000 Zeytin 782.130 299.801 29 10.363.150 287.715 10.650.865
2001 Zeytin 786.050 43.677 4 10.382.565 291.105 10.673.670
2002 Zeytin 786.600 191.885 18 10.382.515 352.755 10.735.270
2003 Zeytin 781.490 122.859 12 10.182.580 320.995 10.503.575
Sofralik 73.930 19.418 13 1.485.130 212.459 1.697.589
2004 Yaglik 747.580 137.682 15 8.934.945 196.665 9.131.610
Toplam 821.510 157.100 10.420.075 409.124 10.829.199
Sofralik 73.750 23.103 16 1.483.445 220.994 1.704.439
2005 Yaglik 715.340 192.352 21 8.955.110 203.640 9.158.750
Toplam 789.090 215.455 10.438.555 424.634 10.863.189
Sofralik 116.016 32.541 16 2.096.860 254,205 2.351.065
2006 Yaglik 674.425 108.019 17 6.208.990 235.335 6.444.325
Toplam 790.441 140.560 8.305.850 489.540 8.795.390
Sofralik 119.503 23.199 11 2.126.745 278.930 2.405.675
2007 Yaglik 680.118 55.299 7 8.343.982 320.354 8.664.336
Toplam 799.621 78.498 10.470.727 599.284 11.070.011
Sofralik 124.213 29.084 13 2.202.090 300.660 2.502.750
2008 Yaglik 679.313 104.514 13 8.281.202 324.309 8.605.511
Toplam 803.526 133.598 10.483.292 624.969 11.108.261
Sofralik 125.806 25.873 12 2.230.885 304.916 2.535.801
2009 Yaglik 681.003 126.742 15 8.281.442 358.999 8.640.441
Toplam 806.809 152.615 10.512.327 663.915 11.176.242

Kaynak: TUIK, 2011. Bitkisel Uretim Istatistikleri Veritabani, 03.08. 2010. Not:2009 verileri gegicidir.

4.2.Bursa

Marmara Bolgesinin glineyinde, 40° dogu boylam ve 28-30° kuzey enlemleri arasinda
yer alan Bursa, kuzeyde Marmara Denizi, Yalova ve izmit, doguda Bilecik ve Adapazari,
giineyde Kiitahya ve batida Balikesir illeri ile gevrilidir. Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
(ADNKS) verilerine gore ilin toplam niifusu 2008 yilinda 2.507.963 tiir. ilin yiizolgiimii
10.819,54 km?dir. Marmara Denizi kiy1 seridinde yer alan Bursa’da genellikle Akdeniz iklim
ozellikleri hakim olup, yazlar sicak ve kurak, kislar ilik ve yagishdir. Denizden uzaklastikca
i¢ kisimlarda yari karasal iklim goriilmektedir. iklim sartlarina bagh olarak hemen her tiirlii

tarim {iriinii yetistirilmektedir. Ilde sahil ve goller ¢evresinde sofralik zeytin ve iiziim ile i¢
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kesimlerde verimli ova topraklarinda gesitli sebze ve meyve, daha yiiksek dag ve yaylalardaki
arazilerde patates ve ¢ilek tarimi genis yer tutmaktadir. Bursa toplam 1.081.954 hektar alana
sahip olup, bunun 397.323 hektarim1 (%36,72) tarim yapilan kiiltiir arazisi teskil etmektedir.
Bu arazinin kullanim durumu asagidaki gibidir.

Sekil 4.2. Bursa Ili Kiiltiir Arazisi Kullanim Durumu

Bursa ili Kiiltiir Arazisi Kullanim Durumu (2009)
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2009 yili CKS (Cift¢i Kayit Sistemi) verilerine gore beyan edilen toplam alan
1.523.826,305 dekar olup bagvuruda bulunan isletme sayis1 ise 31.767' dir. Buna gore igletme
basina ortalama arazi biiyiikliigii 47,96 dekardir. Isletmelerin %69,3’ii kiigiik olgekli
isletmelerden olugmaktadir.

Bursa’da 2000 yilinda 8 milyon 965 bin olan agag sayis1 2009 yilinda %6,8 oraninda
bir artisla 9 milyon 579 bine yiikselmistir. Aga¢ basina verim ortalama 10 kg civarindadir. En
fazla sofralik zeytin liretiminin gerceklestigi il¢eler sirasiyla Gemlik, Mudanya, Orhangazi ve

Iznik’tir.
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Cizelge 4.2.1.Y1llar itibariyle Bursa ili zeytin alanlari, agag sayisi, iretim ve agag basina

ortalama verim

Yillar | Uriin Toplu Uretim Agac Meyve Meyve Toplam
Meyveliklerin | (Ton) Basimna veren yasta | vermeyen agag
Alani (da) Ortalama agac sayist | yasta agac | sayisl
Verim (kg) sayisl
2000 | Zeytin 346.400 90.421 11 8.258.550 | 707.250 8.965.800
2001 | Zeytin 353.590 71.896 9 8.365.700 | 787.650 9.153.350
2002 | Zeytin 360.050 84.345 10 8.501.300 | 1.241.350 | 9.742.650
2003 | Zeytin 376.000 105.991 | 12 8.697.750 | 742.200 9.439.950
2004 | Zeytin(Sofralik) | 369.740 48.847 6 8.718.200 | 785.150 9.503.350
2005 | Zeytin(Sofralik) | 374.600 85.089 10 8.761.180 | 820.425 9.581.605
2006 | Zeytin(Sofralik) | 374.690 90.441 10 8.774.860 | 862.980 9.637.840
2007 | Zeytin(Sofralik) | 381.110 94.590 11 8.813.376 | 942.868 9.756.244
2008 | Zeytin(Sofralik) | 381.200 80.877 9 8.782.181 | 932.673 9.714.854
2009 | Zeytin(Sofralik) | 381.150 75.913 9 8.793.505 | 785.423 9.578.928
Kaynak: TUIK, 2011. Bitkisel Uretim Istatistikleri Veritabam ,03.08.2010. Not:2009 verileri gegicidir.
4.3.Canakkale

Canakkale; Tiirkiye’nin Kuzeybati yoniine diisen Balkan Yarimadasinin Dogu Trakya
topraklarina baglanmis Gelibolu Yarimadasi ile Anadolu’nun bati uzantis1 olan Biga
Yarimadasi tizerinde topraklart bulunan bir ilimizdir. Cografi konum olarak 25 derece 35
dakika ve 27 derece 45 dakika dogu boylamlar1 ile 39 derece 40 dakika ve 40 derece 45
dakika kuzey enlemleri arasinda yer alir. Canakkale ilinin topraklari biiyiik kismiyla Marmara
Bolgesi’nin Giliney Marmara boliimiine, Edremit Korfezi Kiyisindaki kiigiik bir alani ile de
Ege Bolgesi’ne girer. Anadolu Yarimadasi’nin en bati noktasi Baba Burnu ile iilkemizin en
bat1 noktas1 olan Gokgeada’daki Avlaka Burnu il sinirlar igersindedir. Ilin en yiiksek yeri
1767 metre yiikseklikle Kaz daglaridir. Ilin toplam niifusu 2008 yili Adrese Dayali Niifus
verilerine gore 474.791 kisidir.

Canakkale ilinin iklimi genel Kkarakterleriyle Akdeniz ve Karadeniz gegis iklimi
ozelligindedir.

Canakkale ilinde 50.720 tarimsal isletme mevcut olup, isletme basina diisen arazi
miktar1 65,12 dekardir. Ulkemizde isletme basma diisen arazi miktar1 60,9 dekardir. Ildeki
tarimsal isletmelerin dagilimi incelendiginde; kiiciik 6lcekli isletmelerin toplam tarimsal
isletmeler icindeki pay1 %66,3’ tiir (33.654 isletme). Kii¢iik 6l¢ekli isletme basina diisen arazi
miktar1 32,3 dekardir ve bu igletmeler toplam arazinin %33,0’linii islemektedirler.

Canakkale ilinin yiizol¢timii 993.300 hektar olup; ormanlik ve fundalik arazi %53.75,
islenebilir arazi %33,25, ¢ayir ve mera arazisi ise %2,24 oraninda pay almaktadir. Canakkale
ilinde islenebilir arazinin iirtin ve kullanim alanina gére dagilimi incelendiginde; en biiyiik
pay1 %80,5 ile tarla arazisi (nadas dahil) yer almaktadir. Bunu %9,2 ile zeytin arazisi ve %5,8

ile sebze arazisi (Ortii alt1 dahil) izlemektedir (Anonim, 2010e).
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Sekil 4.3.1.Canakkale ili Islenebilir Arazinin Dagilim1 (2008)

i.slenebilir Arazi Dagilinm (2008)
Bag

%02

Meyve
Sebze (Ortit %03
Alt1Dahil)y —_

206

Canakkale’de zeytin 30.351 ha alan ile islenebilir arazinin %9,2°lik kismini
olusturmaktadir. Tiirkiye i¢indeki pay1 incelendiginde; Tiirkiye zeytin alan1 753.000 hektardir
(2007) ve Canakkale 30.351 ha ile Tirkiye’deki zeytin alaniin %4,0’lik kismini
olusturmaktadir. Canakkale’de 2000 yilinda 4 milyon 311 bin olan aga¢ sayist 2009 yilinda
%23,8 oraninda bir artigla 5 milyon 337 bine yiikselmistir.

Ilde sofralik ve yaghk zeytin tarimi yapilmaktadir. Meyve veren agag sayismin
%93,4’linii  (4.122.666) yaglik zeytin c¢esitleri, %6,6’sm1 (290.691) sofralik cesitler
olusturmaktadir. Aga¢ basina ortalama verim sofralik zeytinde 25 kg, yaglik zeytinde 23
kg’dir. 2008 yilinda meyve veren agaglardan 7.297 ton sofralik zeytin, 95.837 ton da yaglik
zeytin elde edilmistir. Elde edilen bu yaglik zeytinlerden 19.966 ton zeytinyag: ¢ikarilmigtir.

Ilgeler bazinda islenebilir arazi dagilimim zeytincilik agisindan degerlendirdigimizde;
en biiyiik payr %36,8 ile Ezine ve %36,7 ile Ayvacik almaktadir. Bu iki ilgeyi %11,7 ile
Bayrami¢ ve %5,1 ile Eceabat izlemektedir. En fazla zeytin {iretim degerine sahip ilgeler
sirastyla Ayvacik, Ezine, Bayramic¢ ve Eceabat’ tir. Ezine il¢esinin en ¢ok Geyikli bolgesinde
Ayvacik ilgesinin ise en ¢ok Kiiciikkuyu bolgesinde zeytin yetistiriciligi yapilmaktadir.
(Anonim, 2010e).
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Cizelge 4.3.1.Y1llar itibariyle Canakkale ili zeytin alanlari, aga¢ sayis, liretim ve agag

basina ortalama verim

Yillar | Uriin Toplu Uretim Agac Meyve Meyve Toplam
Meyveliklerin | (Ton) Basimna veren yagta | vermeyen agag
Alani (da) Ortalama agac sayist | yasta agag say1s1
Verim (kg) sayisl
2000 | Zeytin 271.750 91.642 23 4.069.120 | 242.310 4.311.430
2001 | Zeytin 272.590 29.959 7 4.071.650 | 259.040 4.330.690
2002 | Zeytin 265.160 126.503 31 4.086.517 | 297.660 4.384.177
2003 | Zeytin 267.100 49.894 13 3.718.844 | 316.573 4.035.417
Sofralik 13.820 5.246 22 233.681 65.701 299.382
2004 | Yaghk 254.830 77.250 20 3.845.022 | 265.688 4.110.710
Toplam 268.650 82.496 42 4.078.703 | 331.389 4.410.092
Sofralik 15.350 6.082 26 235.672 111.481 347.153
2005 | Yaghk 261.600 98.946 26 3.804.070 | 424.306 4.228.876
Toplam 276.950 105.028 52 4.039.742 | 536.287 4.576.029
Sofralik 15.965 4.970 19 268.296 100.491 368.787
2006 | Yaghk 278.453 79.741 20 4.010.806 | 385.806 4.396.494
Toplam 294.418 84.711 39 4.279.102 486.179 4.765.281
Sofralik 17.249 5.350 19 283.116 103.611 386.727
2007 | Yaghk 284.072 53.635 13 4.106.511 | 472.313 4.578.824
Toplam 301.321 58.985 32 4.389.627 | 575.924 4.965.551
Sofralik 17.398 5.108 18 290.691 99.712 390.403
2008 | Yaghk 286.112 58.895 14 4.122.666 | 504.878 4.627.544
Toplam 303.510 64.003 32 4.413.357 | 604.590 5.017.947
Sofralik 17.348 3.185 11 292911 97.795 390.706
2009 | Yaghk 298.471 50.648 12 4.174.706 | 771.578 4.946.284
Toplam 315.819 53.833 4.467.617 | 869.373 5.336.990

Kaynak: TUIK, 2011. Bitkisel Uretim Istatistikleri Veritabani, 03.08.2011. Not:2009 verileri gegicidir.

4.4. Arastirma Alam I¢erisinde Zeytin ve Zeytinyag: Sektor Bilgileri

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi Sanayi Veritabanina gore Balikesir, Bursa ve
Canakkale illerini kapsayan arastirma alani igerisinde zeytin ve zeytinyagi sektorii ile ilgili
316 isletme yer almaktadir. Arastirma alani icinde yer alan salamura zeytin (islenmis yesil
zeytin dahil) isletme sayis1 152°dir ve Tiirkiye salamura zeytin isletmeleri toplami igerisindeki
pay1 %33,8’dir. Zeytin ezmesi, hashas ezmesi isletme sayis1 12°dir Tiirkiye toplami igindeki
payt %21,4°tlir. Ham zeytinyag (natiirel yag) isletme sayis1 146’dir ve Tiirkiye ham
zeytinyag isletmeleri i¢indeki payr %23,5’tir. Rafine zeytinyag sadece Balikesir ilinde yer
almaktadir (6 isletme) ve Tiirkiye toplami i¢indeki pay1 %19,3’tiir. Cizelge 4.4.1°de Balikesir,
Bursa ve Canakkale illerinde zeytin ve zeytinyag: sektoriinde faaliyet gosteren isletme sayilari
yaninda personel bilgileri ve iiretim kapasitelerine yonelik bilgiler yer almaktadir. isletmelerin
personel sayilar1 dikkate alindiginda salamura zeytin, ham zeytinyagi ve rafine zeytinyagi
isletmeleri kiiciik 6lgekli isletmelerden, zeytin ezmesi isletmeleri ise orta 6lcekli isletmelerden

olustugu goriilmektedir.
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Cizelge 4.4.1.Arastirma Alan1 Sektorel Personel ve Kapasite Bilgileri

Personel Bilgileri Uretim
ilada Kapasitesi
Sektorler Kayith | M | T | U i iD | Toplam Ton
iiretici
< S Balikesir 60 93 | 55 | 73 | 1325 | 203 1749 114 993
5c'E E‘? Bursa 90 92 | 21 | 52 | 807 193 1165 712 284
E S 5 X E [Canakkale 2 2 |1 | 2] 11 | 2 18 *
‘_U‘)‘ N 2% | Toplam 152 187 | 77 | 127 | 2143 | 398 2932 827 277
> Tiirkiye Toplami 449 481 | 155 | 471 | 5788 | 913 7 808 1525 860
) Balikesir 1 14 | 17 7 252 46 336 *
cz 25 [Bursa 11 18 | 9 | 14 | 247 | 36 324 2 857 680
= % 8 | Canakkale - - - - - - - -
N & <= E Toplam 12 32 | 26 | 21 | 499 82 660 2 857 680
¢ Tiirkiye Toplami 56 73 | 43 | 81 917 165 1279 11 669 927
. Balikesir 91 55 | 45 | 123 | 886 178 1287 107 610
e )%: © _ | Bursa 26 27 | 11 | 19 263 48 368 28 316
g s % )%: Canakkale 29 9 4 26 84 22 145 177 470
E’ £ Toplam 146 91 | 60 | 168 | 1233 | 248 1 800 313 396
Tiirkiye Toplam 622 327 | 135 | 677 | 3479 | 873 5491 882 460
_ Balikesir 6 20 | 6 | 47 | 152 38 263 176 020
@ )%: Bursa - - - - - - - -
= g Canakkale - - - - - - - -
o E Toplam 6 20 6 47 | 152 38 263 176 020
Tiirkiye Toplam 31 82 | 38 | 147 | 771 | 305 1343 469 315

Kaynak: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Sanayi Veritabani, 28.07.2010
M:Miihendis; T:Teknisyen; U:Usta; I:Is¢i; ID:1dari; *Kayitli {iretici sayis1 3 ve daha az ise iiretim kapasitesi
bilgileri verilmemektedir.
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5.KUCUK VE ORTA OLCEKLI iSLETMELER (KOBI)

Kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletme (KOBI) kavrami hemen hemen tiim iilkelerde
kullanilan bir kavramdir. Kavramin ifade ettigi biiyiikliik; ekonomiye, sanayilesme diizeyine,
pazarin biiytlikliigline, sektére ve kullanilan iiretim yontemine bagl olarak iilkeler arasinda
farkliliklar gostermektedir. Isletmelerin uluslar aras1 pazarlarda rekabet edebilme kapasitesi,
ic piyasada var olabilmek i¢in tasimasi gereken asgari nitelikler ve {ilkelerin destek
uygulamalarina tahsis edecekleri kaynaklarin biiyiikliigli bu tanimlarin smirlarinin
cizilmesinde belirleyici olan baslica unsurlardir. Ulkeler, KOBI’lerin ekonomiye olan
katkilarin1 artirmak igin gesitli politika ve programlari uygulamaya koymakta, politika ve
programlarin hedef kitlesini belirleyebilmek amaciyla da kendi KOBI tanimlarm
olusturmaktadirlar (Cansiz, 2008). Ulkeden iilkeye KOBI tanimlamasinda farklilik oldugu
gibi iilke igerisindeki kurumlarda da KOBI tanimlamasinda bir karmagsiklik s6z konusudur.
KOBI tanmimlamalar1 isletmelerin ulusal ve uluslar arasi diizeyde tesvik ve yardimlardan
faydalanmasi acisindan son derece 6nemlidir. Bir KOBI’nin ulusal veya uluslar aras1 herhangi
bir kurumdan yardim ve destek almasi igin o kurumun yapmis oldugu KOBI tanimima uygun
olmasi gerekmektedir (Durman ve Onder, 2007)

Ulkeler, KOBI tamimlarmi, politikalari ve kaynaklar1 cercevesinde sermaye
biyiikliigi, is¢i sayisi ve ciro gibi belirleyici unsurlardan bir ya da birka¢in1 kullanarak
belirlemektedirler. Baz1 iilkelerin tanimlarinin nasil belirlendigine iligkin oSlgiitler Cizelge
5.1°de verilmektedir. Cizelgede de goriildiigii gibi; tanim olusturmada genel olarak geligmis
iilkelerin, ciro, sermaye ve calistirilan is¢i sayis1 Olgiitlerini birlikte kullanarak KOBI
tanimlarini olusturduklart goriilmektedir (Cansiz, 2008).

Cizelge 5.1.Ulkelerin KOBI Tanimlarini Belirlerken Dikkate Aldig1 Olgiitler

Olciitler
Sermaye | Isci Sayis1 | Ciro+Sermaye+isci Sayisi
Banglades | Brezilya | AB
Endonezya | Malezya | ABD
Gana OECD Filipinler
Ulkeler | Hindistan | Tayland Japonya
Nepal Peru
Nijerya Sudan
Kenya Tiirkiye
Sri Lanka Veneziiclla

Hemen her toplumda baskin olan benzerlik, kiiclik isletmelerin bagimsiz kisilerin

sahip oldugu, alanlarinda diger isletmelere gore hakim durumda bulunamayan isletmeler

oldugudur. Baz1 sektorlerde kiiciik isletmelerin tanimlandirilmasinda satis miktar1 veya
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calisan sayist gibi ilave unsurlar da dikkate alinmaktadir. Tarim sektoriinde kiiciik aile
ciftlikleri, kasap, bakkal, 6zel ticari mallar satan igyerleri, perakende sektoriinde muhtelif
ticari mallar satan kii¢iik perakendeci firmalar, kahvehane, restoran, eglence sektdriindeki
tiyatro ve sinemalar kiigiik isletmelerin tipik 6rneklerindendir (Mirze, 2010).

5.1.Tiirkiye’de KOBI Tanim

Farkli iilkelerde ve iktisadi olusumlarda bir takim kriterler goz Oniine alinarak
KOBI’lere iliskin ¢esitli tanimlamalar getirilmis, ancak tanimlama konusunda belli bir
uzlagsmaya varilmamistir. Ulkemizde ilk defa yasal KOBI tanim1 3624 sayili Kiigiik ve Orta
Olgekli Sanayi Gelistirme ve Destekleme Idaresi Baskanlig1 Kurulus Kanunu’nda yapilmistir.
Cesitli kurum ve kuruluslarin kendilerine 6zgii KOBI tamimlarinin kullanimi tanim
kargasasina yol agmisg, tanim birligi saglamak tizere 2002 yilinda Sanayi ve Ticaret Bakanlig:
tarafindan caligmalar baslatilmistir. Tanim birligini saglamak ve KOBI tanimmi AB ile
uyumlastirmak amaglariyla yapilan ¢alismalar 2005 yilinda tamamlanmistir (Anonim, 2010c).
08.01.1985 tarihli ve 3143 sayili Sanayi ve Ticaret Bakanliginin Teskilat ve Gorevleri
Hakkinda Kanun'a asagidaki bir ek madde eklenerek kiiciik ve orta biiytikliikteki isletmelerin
tanimlanmasina, niteliklerine, siniflandirilmasina ve uygulamalarina iliskin esaslar; net satis
hasilatlar1, mali bilango tutarlar1 ve ¢alisan sayilar1 dikkate alinarak Bakanlik¢a hazirlanan ve
Bakanlar Kurulu'nca vyiiriirliige konulan yonetmelikle yapilacagi belirtilmis, bu hiikmiin
geregi olarak da “Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmelerin Tanimi, Nitelikleri ve
Siniflandirilmas1 Hakkinda Yonetmelik” 18 Kasim 2005 tarihli 25997 Resmi Gazete’de
yayimlanarak 18 Mayis 2006 tarihinde yiiriirliige girmistir (Durman ve Onder, 2007).

KOBI tanimi tiim kurum ve kuruluslar igin, tek bir tanim getirirken, daha dnce sadece
calisan sayis1 esas alimirken mali bilango degeri, yillik net satis hasilati, aidiyet gibi kriterler
de bir igletmenin tanimlanmasinda dikkate alinmaya baglamistir. Ayrica, isletmenin 6l¢egine
ti¢ yillik bir donemdeki veriler dikkate alinarak karar verilecegi belirtilmistir (Anonim,
20101).

Cizelge 5.1.1. KOBI Tanim1 Yénetmeligine Gére Isletmelerin Smiflandiriimasi

Cahsan Olcek Mali Bilanco | Yilhik Net Satis
Sayisi Degeri (YTL) Hasilat1 (YTL)

0-9 Mikro 1.000.000 1.000.000

10-49 Kiiciik 5.000.000 5.000.000
50-249 Orta 25.000.000 25.000.000

>250 Biiyiik >25.000.000 >25.000.000

Kaynak: DPT, 9. Kalkinma Plam, KOBI OiK, 13.09.2011.

KOSGEB (Kiigiik ve Orta Olgekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme Idaresi

Bagkanlig1) desteklerinden faydalanmak isteyen isletmeler yukarida belirtilen simirlar
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dahilinde kalmalari durumunda yani mikro 6lgekli, kiigiik 6lgekli, orta 6lgekli isletme sinirlart
icerisinde olmalar1 gerekmektedir. Isletme smiflari ve KOBI 6zelligi tespit edilirken goz
Oniine alian kriterlerden herhangi birini, birbirini izleyen iki hesap doneminde de yitiren
veya asan isletmeler bulunduklar1 smifi degistirirler veya KOBI vasfin1 kaybederler (Durman
Onder, 2007).

Hazine Miistesarligi'nin verilerine gore; imalat sanayinde faaliyette bulunan ve yasal
defter kayitlarinda, arsa ve bina hari¢, makine ve techizat, tesis, tasit ara¢ ve gerecleri,
demirbaglar vb. toplaminin net tutar1 400.000 YTL'yi asmayan; 1-9 is¢i calistiran isletmeler
cok kiigiik olgekli, 10-49 isci calistiran isletmeler kiiciik 6lcekli, 50-250 isci caligtiran
isletmeler orta o6lgekli isletmeler olarak tanimlanmaktadir. En fazla 400.000 YTL tutarinda
sabit yatirm harcamasi yapan isletmelerin tim yatirimlart KOBI kapsaminda
degerlendirilmektedir (Anonim, 2010b).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) da KOBI tanimlamasini ¢alisan is¢i sayisina gore
yapmistir. TUIK'in yapmis oldugu KOBI smiflamasinda isletmeler; ¢ok kiiciik, kiiiik, orta ve
biiyiik dlgekli olarak ayrilmistir. Isci istihdam etmeyen isletmeler ¢ok kiiciik, 1 ila 49 arasinda
isci ¢alistiran isletmeler kiicilik 6lcekli, 50 ila 99 arasinda is¢i calistiran isletmeler orta 6lcekli,
100'den fazla is¢i ¢alistiran isletmeler biiyiik 6lgekli isletmeler olarak tanimlanmistir (Durman
Onder, 2007).

KOBI'lerin dis ticarete acilmalarinda Dis Ticaret Miistesarlid1 cesitli destekler
saglamaktadir. Para Kredi Koordinasyon Kurulu Tebliglerine istinaden KOBI'lere ihracatta
devlet yardimlar olarak isimlendirilen gesitli tesvikler saglanmaktadir. Bu ac¢idan Dis Ticaret
Miistesarligi’nin yapmis oldugu tanimlama bu desteklerden faydalanacak olan firmalarin
belirlenmesinde ¢ok &nemlidir. Dis Ticaret Miistesarliginin KOBI tanimlamasinda Hazine
Miistesarligt ve TUIK'in yapmis oldugu KOBI tanimlamasindan farkli olarak calisan isci
sayisinin yaninda bilango degeri de dikkate alinmaktadir (Durman Onder, 2007).

Di1s Ticaret Miistesarlig1 tanimina gore, imalat sanayinde faaliyet gosteren,1-200 is¢i
caligtiran, gercek usulde defter tutan, arsa ve bina hari¢ sabit sermaye tutar1 bilanco net degeri
itibariyle 2 milyon ABD dolar1 karsiigi YTL'yi asmayan isletmeler, KOBI olarak
tanimlanmaktadir (Anonim, 2010b).

Kurumlar arasindaki farkli uygulamalar g¢alisan sayisi agisindan Cizelge 5.1.2°de
degerlendirilmistir. Cizelgede c¢alisan sayisi agisindan en ayirict tanim Dis  Ticaret
Miistesarligi’'nda goriilmektedir. Mikro, kiigiik ve orta olarak ayirmaksizin 1-200 is¢i
calistiran isletmeleri KOBI olarak kabul etmistir.
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Cizelge 5.1.2. Kurumlar Arasinda Calisan Sayis1 A¢isindan KOB1’lerin Degerlendirilmesi

Kurumlar Cok kiiciik Kiiciik olcekli isletme | Orta olgekli
(Mikro) isletme isletme

Sanayi ve Ticaret 0-9 10-49 50-249

Bakanligi

Tiirkiye Istatistik Isci istihdam 50°den az 100°’den az

Kurumu etmeyen

Hazine 1-9 10-49 50-250

Miistesarligi

Dis Ticaret

Miistesarligi 1-200

5.2.Diger Ulkelerdeki KOBI Tanimlan
Tiirkiye'nin kiiresellesen diinyadaki yeri ve Avrupa Birligi siirecinde, KOBI'lerin diger
devletlerden ve uluslararasi kurumlardan destek almasi hem dis pazarlara agilmasi hem de dig
finansman kaynagi saglamasi bakimindan olduk¢a onemlidir. Bu nedenle Tirkiye'deki
KOBI'lerin ilgili iilkelerin ve kurumlarin yapmis oldugu KOBI tanimmna uygun olmalari
gerekmektedir (Durman Onder, 2007).
Cizelge 5.2.1.Calisan Kisi Sayisina Gore Ulkelerin KOBI Tanimlar

Calisan Kisi Sayisi

Ulkeler Cok kiiciik (mikro) | Kiiciik dl¢ekli isletme | Orta ol¢ekli isletme | Biiyiik ol¢ekli

isletme isletme
Tiirkiye 1-9 10-49 50-250 -
OECD Ulkeleri 1-9 10-99 100-499 500°den fazla
Fransa - 1-99 100-249 250°den fazla
Ingiltere Sektorlere gore tanimlama yapilmistir
ABD - 20-499 500-1499 1500°den fazla
Italya 1-19 20-99 100-250 250°den fazla
Japonya Sektorlere gore tanimlama yapilmigtir
Malezya - 1-49 50-199 200’den fazla
Avrupa Birligi 1-9 10-49 50-249

OECD iilkelerinde, Fransa’da ve Italya’da KOBI tanimlamas1 da firmada calisan isci
sayisina gore yapilmustir. Ingiltere KOBI tanimlamasini sektorlere gore ayri ayri yapmustir.
Ingiltere'de imalat sanayinde faaliyet gdsteren bir firmanin KOBI olarak sayilabilmesi igin
20'den fazla ¢alisanin olmamasi, insaat sektdriinde faaliyet gdsteren bir firmanin KOBI olarak
sayilabilmesi i¢in 25'den fazla calisanin olmamasi, madencilik sektoriinde faaliyet gosteren
bir firmanmn da yine KOBI olarak sayilabilmesi icin 25'den fazla calisanin olmamasi

gerekmektedir. Perakende ve toptan ticaret ile ugrasan firmalarm KOBI olarak
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tanimlanmasinda yillik cirolar degerlendirmeye alinmaktadir. Perakende sektoriinde faaliyet
gosteren firmalarin yillik satig cirosu 50 bin Pound'u ge¢memesi, toptan ticaret alaninda
faaliyet gosteren firmalarin ise yillik satis cirosu 200 bin Pound'u gegmemesi gerekmektedir.

ABD'nin KOBI tanimi1 Amerikan kongresinin 1953'de ¢ikarmis oldugu kiiciik isletme
kanunundaki tanima dayanmaktadir. Kanundaki bu tanima gore "Kii¢iik isletme, bagimsiz
olarak sahip olunan ve igletilen ayrica faaliyet alaninda hakim giicii olmayan bir isletme"
olarak tanimlanmistir. Bu kriter temel bir dayanaktir. Bu temel kritere bagli olarak ABD'de de
calisan kisi sayisina gore isletme smiflandirilmasi yapilmistir. ABD'deki bu smiflandirma
Tablo ..'de gosterilmistir. 1 ila 499 arasinda is¢i ¢alistiran firmalar kiiglik 6l¢ekli, 500 ila 1499
arasinda is¢i calistiran firmalar orta Olgekli, 1500'den fazla calisan1 olan firmalar biiyiik
olgekli firma olarak tanimlanmistir (Durman Onder, 2007).

ABD'de ki KOBI taniminda kullanilan calisan isci kistas: diger iilkelerinkinden daha
biiyiik araliktadir. Bu siniflandirma ABD'nin ekonomik yapisina uygun olarak yapilmistir.
Japonya'nin KOBI tanimlamasinda iki kriter kullanilmaktadir. Bu kriterler; ¢alisan kisi sayisi
ile sermaye tutaridir. Bu kriterler sektorler igin ayr1 ayri belirlenmistir. Imalat sanayinde
faaliyet gosteren firmalarin KOBI tanimlamasina uyabilmeleri igin 300'den fazla galisan1 ve
100 milyon Yen'den fazla sermayesi olmamasi, hizmetler sektoriinde faaliyet gdsteren
firmalarin ise 50 kisiden fazla calisani 10 milyon Yen'den fazla sermayesi olmamasi, ticaret
sektdriinde faaliyet gosteren isletmelerin KOBI olarak sayilabilmesi i¢inde 100 kisiden fazla
caligsant ve 30 milyon Yen'den fazla sermayesinin olmamasi gerekmektedir.

Avrupa Birligi’nin KOBI tanimi firmalar1 ¢alisan sayisi, yillik ciro veya bilango degeri
ve bagmmsizlik kriterlerine gere siniflandirmaktadir.  AB'nin  yapmis oldugu KOBI
simiflandirmasinda temel kriter bagimsizliktir. Bagimsizlik kriterine goére isletmenin KOBI
olarak sayilabilmesi i¢in, firmanin hissesinin %25'in {izerinde bagka firmalara ait olmamasi
gerekmektedir. Bu temel kriterden baska calisan sayilar1 ve bilanco degerlerine gére KOBI
siniflandirmasi soyledir; 10 kisiden az is¢i calistiran firmalar ¢ok kiiclik 6lcekli, 10 ila 49
arasinda is¢i calistiran ve yillik satig cirosu 5 milyon Euro veya sabit sermaye tutar1 7 milyon
Euro olan firmalar kiigiik 6lgekli, 50 ila 249 arasinda is¢i ¢alistiran ve yillik satig cirosu 40
milyon Euro'yu, veya sabit sermaye tutari1 27 milyon Euro'yu agsmayan firmalar orta 6lgekli

firmalar olarak tanimlanmistir (Durman Onder, 2007).
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5.3.Tiirkiye'de KOBI'lerin Gelisimi

5.3.1.Cumhuriyet Oncesi Donem: KOBi'lerin Temelleri

Ekonomik agidan Tiirkiye'de 19. yiizyil 6ncesi déoneme dair ¢ok fazla bilgi mevcut
degildir. Eldeki sinirli verilere bakildiginda, 19. yiizyilda Sanayi Devrimi ortaya ¢ikana kadar,
diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de ekonominin esas olarak tarimsal faaliyetlere dayali oldugu
goriilmektedir. 16., 17. ve 18. yiizyillar boyunca Osmanli ekonomisinin % 90'mn1 kirsal
kesimde yasayanlarca gergeklestirilen tarim ve hayvancilik faaliyetleri olusturmakladir. Bu
donemde, yalnizca % 10'luk bir kesim kentlerde yasamakta ve cesitli zanaatlarla ve tarim disi
diger faaliyetlerde bulunmaktadir. Uretimi gerceklestiren bu kesimin yaninda bir grup insan
da ticaret isleriyle ugrasmaktadir. Ekonomik dinamizmin temel kaynagi olan KOBI'ler
Tiirkiye ekonomisinde her zaman var olmakla birlikte, KOBI'lerin iilkemizde &nem
kazanmas1 1980'lerden sonradir. Gegmise baktigimizda, KOBI'lerin 1950'li yillara kadar
genelde duragan bir yapiya sahip oldugu, tiiketicinin taleplerine ancak cevap verebildigi
gdzlenmektedir. Daha sonra, KOBI'leri gelistirecek ve giiclendirecek yeterlikte politikalarin
olmadig1 uzunca bir donem yasanmistir. 1980'lerden sonra, oOzellikle de AB'ye uyum
calismalarmin  basladigi son zamanlarda KOBI'lerin kiiresel diinyada ve rekabet
ekonomilerinde sahip olduklari 6nemin farkina varilmistir. Ne var ki, gelismis iilkelerde
oldugu gibi yeterli diizeyde bir destegin heniiz KOBI'lere verilemedigi de bir gercektir
(Anonim, 2008a).

5.3.2.Cumhuriyet Dénemi KOBi'lerin Gelisimi

Yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti, gelismis bir sanayiye ve ¢ok sayida isletmeye da-
yali bir ekonomik yapiyr miras olarak devralmamistir. Sanayi Devrimi'nden sonra Bati'da
gerceklestirilen ve bu iilkelerle aramizdaki farki hizli bir sekilde artiran ekonomik gelisme ve
kalkinma siireci, ¢esitli nedenlerle Osmanli doneminde yeterli diizeyde yakalanamamuistir.
Cumhuriyet déneminde girisimciligin ve KOBI’lerin gelisimini ii¢ dénemde ele almak
uygundur. Bunlar; 1923-1950 Dénemi, 1950-1980 Donemi ve 1980 Sonras1t Dénem'dir.

5.3.2.1.1923-1950 Donemi

Tiirkiye Cumhuriyeti, kurulusundan itibaren 6nce piyasa ekonomisi, sonra devletgilik,
daha sonra planli karma ekonomi ve sonunda da 6zellestirme ile sosyal piyasa ekonomisine
gecis cabalarinda bulunmus bir iilkedir. Geng Cumbhuriyetin ilk doneminde kisa bir piyasa
ekonomisi deneyiminin ardindan, 1929'da diinyada yasanan biiyiik bir ekonomik bunalimin
etkisiyle Avrupa'da ve ABD'de oldugu gibi iilkemiz ekonomisinde de devletcilik hakim
olmustur. Cumhuriyetin ilk dénemlerinde yeterli sermayeye, bilgi ve tesebbiis ruhuna sahip

olunamamasindan dolay1, ekonomide devletin onciiliigiine gereksinim duyulmus; devlet, mal
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ve hizmetlerin liretimini kendisi tstlenmistir. Yatirimlar i¢in sermaye birikiminin yetersiz
olmasi, devasa altyap1 yatirnmlari ihtiyact ve bunlarin ancak devlet eliyle yapilabilecegi
gercegi, blylk ve orta Olgekli sanayi isletmelerinin kurulmasi/isletilmesi i¢in gereken
tecriibenin (0zel sektorde) bulunmayisi gibi sebepler, devleti ekonominin i¢ine sokmus, 1933
ve 1935 Sanayi Planlari'nin uygulanmasiyla kurulan Iktisadi Devlet Tesekkiilleri'nin ekonomi
icindeki pay1 artmistir (Anonim, 2008a).

5.3.2.2.1950-1980 Dénemi

1950 sonrasinda ise 0zel sektor eliyle kalkinma tercihi yapilarak miitesebbis yaratma
ve mevcutlar1 destekleme politikasi takip edilmis, bunlarin tesviki bir ideolojik tercih olarak
da algilanmistir. Bu donemde, gosterilen g¢abalarin sonucu olarak bir Tiirk girisimciler
grubunun olustugu goézlenmistir. Ancak, bunlarin hem sayist hem de nitelikleri heniiz
istenilen diizeyde degildir. Ulkemizde girisimciligin ve KOBI'lerin gergek anlamda
Oonemsenmeye baslanmasi, 1980'li yillardan itibaren baglamigtir. 24 Ocak 1980 Kararlari'yla
birlikte yapisal bir doniisiim baslatan Tiirkiye, bu tarihten itibaren piyasa ekonomisini tercih
etmis, bu tercihin bir geregi olarak girisimciligi ve girisimcileri 6ne ¢ikartmistir. 24 Ocak
1980 Kararlar ile Tiirkiye de diinyadaki genel gidise uygun politikalari benimsemeye basla-
mis, donemin en belirleyici uygulamasi olan 6zellestirme uygulamalarina yonelen az sayida
iilke arasinda yer almistir. Ulkemizde tarim sektoriiniin payr azalsa, sanayi ve oOzellikle
hizmetler sektorlerinin payr giderek yiikselse de, toplumumuz tarim toplumu o6zellikleri
sergilemekten heniiz tam anlamiyla kurtulamamstir ((Anonim, 2008a).. Cizelge 5.3.2.2.1°de
ekonomik faaliyet kollarina gore istithdam edilenlerin oranlar1 incelendiginde; 2009 itibariyle
hizmetler sektoriiniin %50, sanayi sektoriiniin %25,3 ve tarim sektoriiniin de %24,7’lik bir
paya sahip oldugu goriilmektedir. Tarimda calisan niifusun oran1 2004 yilinda %29,1 iken,
yillar itibariyle azalarak 2008’de %23,7’ye diismiistiir. Boyle bir yapida, sanayi ve hizmetler
sektdrlerinde faaliyette bulunan KOBI'lerin, iilkenin kalkinmasi ve biiyiimesi agisindan, daha

fazla desteklenmelerinin ve gelistirilmelerinin ne kadar 6nemli oldugu aciktir.
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Cizelge. 5.3.2.2.1.Ekonomik Faaliyetlere Gére istihdam Edilenlerin Orani (2004-2009)

Ekonomik

Faaliyetler | 2004 | 2005 |2006 |2007 |2008 |2009
Tarim 29,1 257 |24,0 23,5 23,7 24,7
Sanayi 24,9 26,3 | 26,8 26,7 26,8 25,3
Hizmetler 46,0 48,0 49,2 |49,8 495 50,0
Toplam 100 100 100 100 100 100

Kaynak: TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2010.

5.4.Kalkinma Planlar1 ve KOBI'ler

Tiirkiye'de Planli Kalkinma dénemi 1962 yilindan itibaren baslamistir. Bu donem,
devletin 6zel sektor igin yol gosterici, kamu kesimi i¢in nispeten baglayici, genellikle 5 yillik
stireler seklinde "Kalkinma Planlari"ni1 hazirlandigi ve uygulandigt donemdir. Devletin
ekonomideki agirligi, 6zel sektoriin tesvikiyle dengelenmeye ¢alisilmis, bize 6zgii bir "karma
ekonomik sistem" benimsenmistir. Kalkinma Planlarina, KOBI'lerle ilgili getirdigi belli bash
diizenlemeler agisindan kisaca bakilacak olursa; Birinci Bes Yillikk Plan doéneminden
Dokuzuncu Kalkinma Plani'na kadar olan dénemde, esnaf ve sanatkarlar ile kii¢iik sanayici
olarak ifade edilen KOBI'lere yénelik cesitli diizenlemelere yer verilmistir. Kalkinma
planlarinda Ongoriilen c¢esitli yasal diizenlemelerin ve kuruluslarin, daha sonraki yillar
icerisinde gerceklestirilmesine yonelik politikalar olusturulmustur. Her bir plan dénemini ¢ok
kisa bir sekilde ifade edecek bazi gelismeleri su sekilde 6zetlemek miimkiindiir:
Oncelikle, Birinci Bes Yillik Plan'da (1962-67) KOBI'lerin Sanayi Bakanligi'nin sorumlulugu
altinda oldugu ifade edilmis; Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plam1 déneminde (1968-72)
KOBl'lere yonelik olarak KUSGEM (Kiiciik Sanayi Gelistirme Merkezi) tesis edilmistir.
Ucgiincii Bes Yillik Kalkinma Planinda (1973-78) KOBIi'lere yonelik finansman, egitim ve
teknik danigsmanlik hizmetlerinin yayginlastirilacagr ongoriilmiistiir. Dordiincii Bes Yillik
Kalkinma Plam1 doéneminde (1979-84) KUSGET (Kiigiik Sanayi Gelistirme Teskilat:)
kurulmus; Besinci Bes Yillik Kalkinma Plani'nda (1986-90) KOBI'lerin énemli altyapi
sorunlarin1 ortadan kaldiran Organize Sanayi Bolgeleri ve Kiigiik Sanayi Siteleri'nin
kurulmasini tesvik edecek diizenlemelerin gerceklestirilecegine yer verilmistir. Altinc1 Bes
Yillik Kalkinma Plani déneminde (1990-94) KOBI'lere yonelik faaliyetler daha da genisletile-
rek, onlarin her acidan destekleyecek (egitim, finansman, teknoloji, altyapi, organizasyon vb.)
ve sorunlarmi ¢dzecek bir takim tedbirlere yonelinmistir. Ayrica Kiiciik ve Orta Olgekli
Sanayi Gelistirme ve Destekleme idaresi Baskanligi (KOSGEB)'nin olusturulmasina karar
verilmistir.
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Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plani déneminde (1996-2000), KOBI'lere verilen énemi
belirtmek {iizere, 1996 yili "KOBI Yili" olarak ilan edilmis, KOBI'lerin proje, finansman,
organizasyon ve teknoloji alanlarinda desteklenmesi, girisimcilik egitimi verilmesi bu Plan'da
da yer almistir. Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 déneminde (2001-05) KOBI'lere yonelik
destek ve tesvikler ve bu amagla gergeklestirilen diizenlemeler daha da genisletilmis,
KOBI'ler Kredi Garanti Fonu, Risk Sermayesi, Finansman Yatirrm Ortakligi, Gayrimenkul
Yatinm Ortakhigi gibi modern finansman araclar1 ve kurumlariyla desteklenmistir (ITO,
2008). Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plani'nda (2007-13) ise, dzellikle KOBI'lerin rekabet
giiclerini artiric1 ve ihracat olanaklarini genisletici sekilde diizenlemelere yer verilmis, ancak
bu planda KOBI'lere ézel bir boliim ayrilmamistir ancak KOBI’lere yonelik bir Ozel Ihtisas
Komisyon Raporu hazirlanmistir (Anonim, 20101).

5.5.KOBI’lerin Ulke Ekonomileri i¢cindeki Yeri ve Onemi

KOBI’lerin ekonomiye katkilarin1 bes ana baslikta toplayabiliriz. Bunlar; istihdam
yaratmasi, esneklikleri sayesinde yeniliklere hizla uyum saglamasi, girisimciligi tesvik
etmeleri, triin farklilagtirmasini saglamalari ve biiyiik isletmelerin ara mali gereksinimlerini
karsilamalaridir.

Avrupa Birligi’nin 1995°teki toplam 16 milyon 350 bin firma sayisinin %99,78’si
KOBTI’lerdir. 101 milyon 350 bin olan toplam istihdamin da %71,48°i KOBI’ler araciligiyla
saglanmaktadir. AB’deki KOBI’ler firma basina 6 kisi istihdam edebilmektedir. Bu say1
iilkemizde 2 ila 3 kisi arasinda degismektedir (Durman ve Onder, 2007).

Tirkiye’nin de i¢inde yer aldigi cografya olarak Dogu Avrupa ve Orta Asya
Bolgesinde bin kisi i¢in 15-16 mikro isletme sayilirken AB’nin ana govdesini olusturan bati
Avrupa i¢in 50’nin iizerinde mikro isletme sayis1 verilmektedir. Kesin olarak saptanamayan
tahmini rakamlara gore, sadece 23 milyonu Avrupa’da yerlesik olan ancak kiiresel boyutta
500 milyon mikro isletme bulunmaktadir. Gelismekte olan {iilkelerdeki toplam isletmelerin
%80’i mikro isletmelerdir. AB iilkelerinde 1990-2001 yillar1 arasinda KOBI’ler net olarak 8
milyon yeni istihdam imkani yaratan tek kaynak olmuslardir (Sirkeci, 2010)

AB 27°de finansal hizmetlerin disinda endiistri, insaat sektOrii, mallarin iireticiden
tilkketiciye ulagmasinda rol olan biiyiik ve kiiciik tiim isletmeler, hizmetler olarak tanimlanan ig
ekonomisinde 2006 yilinda 20.2 milyon girisimin varligi tahmin edilmistir. Imalatg
girisimler, Imalat sanayi girisimcileri AB 27 reel sektdr is ekonomisinde % 11,50 oraninda
pay almis; bu ekonomiye ilave 1712 milyon avro deger kazandirmis ve 34.4 milyon kisiye de
istihdam saglamistir. Kiiglik ve orta dlgekli isletmeler (250 den az kisi ¢alistiran) reel sektorde

1§ giicliniin %67,4’inii saglamakta ve katma degerin %56,9’unu gerceklestirmektedirler.
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Mikro isletmeler (10 kisiden az kisi ¢alistiran) biiyiik isletmeler gibi birgok insana istihdam
saglamada 6zellikle 6nemli rol oynarlar (Eurostat, 2010).

Biitiin iilkelerde KOBI’lerin toplam isletmeler igindeki payr asagi yukari ayni
diizeylerde olmakla birlikte, verimlilikleri ve ekonomiye katkilar1 {ilkemizden farkli bir
durumdadir. Cizelge de cesitli iilkelerin ekonomilerinde KOBI’lerin yeri gosterilmektedir.
KOBI’lerin toplam istihdamdaki pay: Ingiltere hari¢ secilmis iilkelerde %50 ve iizerinde
seyretmektedir. KOBI’lere verilen kredi oram1 Hindistan, Ingiltere ve Almanya haricinde
%35’1n lizerindedir. Secili lilkelerde kiiciik isletmelerin ihracattaki paylari ise %20,2 ile %40
arasinda degismektedir.

Cizelge 5.5.1. Cesitli Ulkelerde Kiigiik Isletmelerle flgili Ekonomik Gostergeler

ABD | Alm. | Jap. | Ing. | G.Kore | Fra. | Ita. | Hin. Tiir.
Kiigiik Isletmelerin Toplam
Isletmelere Orani 97,2 99,8 994 | 96,0 97,8 99,9 | 97,0 | 98,6 98,8
Kiiciik Isletmelerde Istihdam
Orant 50,4 64,0 | 81,4 | 36,0 61,9 49,4 | 56,0 | 63,2 45,6
Kiiciik Isletmelerin Yatirim
Pay1 38,0 44,0 | 40,0 | 29,5 35,7 45,0 | 36,9 | 27,8 6,5
Kiigiik Isletmelerin Uretim
Pay1 36,2 49,0 | 52,0 | 25,1 34,5 54,0 | 53,0 | 50,0 37,7
Kiiciik Isletmelerin Ihracat
Pay1 32,0 31,1 | 380 | 22,2 20,2 23,0 - 40,0 8,0
Kiiciik Isletmelere Verilen
Kredi Pay1 42,7 350 |50,0]| 27,2 46,8 48,0 - 15,3 9,0

Kaynak: Durman ve Onder,2007, Sirkeci, 2010.

Diinya ekonomisinde mevcut firmalarin %95’ini  olusturdugu tahmin edilen
KOBI’lerin 6nemi biitiin diinya tarafindan kabul edilmistir. KOBI’lerin gelistirilmesi ve dis
pazarlara agilabilmesi igin biitiin iilkeler KOBI’leri yogun bir sekilde desteklemektedir
(Durman ve Onder, 2007)

AB iiyesi lilkelerde benimsenen neo-liberal ekonomi politikalarin da etkisi ve
yiiriirliige sokulmasi ile gerek kamu sektoriinde, gerekse biiyiik sanayi ve ticaret sektorlerinde
yeni istihdam olanaklarinin simdi ve yakin bir gelecekte miimkiin olamayacag: anlasilinca
mevcut liretim faktorlerinin, yine mevcut oto dinamikler ile liretime sokulmasi arayiglart hiz
kazanmistir. Bu aragtirma ve c¢abalar yasli ama tecriibeli bosta olan ya da issiz kalacak,
egitilmis insan faktoriiniin, emek giiciiniin iiretimde daha aktif olarak siirece dahil edilmesinin
ancak onun daha yogun olarak bireysel katilimi ile miimkiin olacaglr sonucuna varilmistir.
Avrupa Komisyonu 25 Haziran 2008 tarihli karari ile “AB i¢in Kiiciik Isletmeler Yasasi”n1 (A
Small Business Act for Europe-SBE) duyurmus ve iye lilke hiikiimetlerine uygulamaya
doniistiirmek amaciyla onayima sunmustur. Bu yasa ile Avrupa Komisyonu gelecege doniik,

uzun vadeli KOBI vizyonunu belirlemis bulunmaktadir. Bu 10 temel ilke ile cercevesi
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belirlenen yol gdsterici mahiyetteki sosyal agirlikli ekonomi politika ile aile isletmelerinin ve
mikro girisimlerin sayis1 artirilacak, yeni kurulacaklarla birlikte mevcut isletmelerin liretim
kapasitelerini artirip gelistirerek daha yiiksek kapasitelerle, verimli ¢alisma ortami
bulabilmeleri saglanacaktir. Yasanin uygulanabilmesi ve sonucta Ongoriilen amaglara
ulasabilmek icin risk alabilecek bireysel girisimlerin desteklenerek tesvik edilebilmesinin en
genis olanaklar1 saglanacaktir. Politikacilarin, medyanin, tim danigsmanlik ve tesvik
kuruluslarinin adeta bir seferberlik halinde “Once Kiiciik Diisiin” felsefesi ile hareket etmeleri
ve bu felsefeyi rehber edinmis bir girisimcilik ruhu benimseyip yayginlagtirmalar
amaglanmaktadir (Sirkeci, 2010)

Ekonomik kalkinmada KOBI’lerin rekabet giiciiniin yiikseltilmesi, anahtar
etkenlerdendir. Ekonominin yaninda sosyal kalkinmada da KOBI’lerin énemi yadsinamaz
boyuttadir. Ulkemizdeki KOBI’ler genis bir alana yayildiklar: igin bdlgesel farkliliklarm
giderilmesinde, miilkiyetin genis tabana yayilmasinda, isttihdam yaratilmasinda ve ozellikle
demokratik yasamin desteklenmesinde de biiylik bir 6nem tasirlar. Tiirkiye’de 1963’ten beri
uygulanan bes yillik kalkinma plani donemlerinde “sanayiye dayali biiylime” temel amag
olmustur. Ote yandan benimsenen sanayilesme stratejileri ve uygulanan ekonomi politikalari
1980 yili 6ncesi ve sonrasinda biiylik farkliliklar arz etmistir. 1980 yilina kadar benimsenen
sanayi politikasinda ithal ikamesi esas iken, 1980 yilindan sonra ihracata yonelik sanayilesme
ve serbest piyasa ekonomisi ilkelerinin gelistirilmesi benimsenmistir. Bu yonde kaydedilen
gelisme 2001 krizi ile kesintiye ugramis ancak, krizin ardindan baslayan iyilesme ile birlikte,
2002 yilindan itibaren imalat sanayi yatiriminda, tiretiminde ve ihracatinda 6nemli artislar
yasanmistir. 1980 yilindan itibaren gergeklestirilen reformlar, 6zel sektoriin dinamizminin
artirtlmasina onemli katki saglamig ve Tiirkiye ekonomisinin i¢ ve dis etkilere karsi uyum
yetenegini artirmistir. Boylece son yillardaki endiistriyel biiylimenin kaynagini 6zel sektdriin
yatirnmlart ve dinamizmi olusturmustur. Reel sektér adi da verilen 6zel sektor icinde
KOBI’ler 6nemli bir yer tutmaktadir (Anonim, 2010c).

Ulkemizde, KOBI’ler tiim isletmelerin %99,9’unu, istihdamm %81,48’ini
olustururken, KOBI’lerin yatirimlardaki pay1 %26,5, iiretimdeki payr %38 ve ihracattaki pay1
ise %16,0°da kalmaktadir.
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Cizelge 5.5.2. KOBI’lerin Tiirkiye Ekonomisi igindeki Pay1

Gostergeler 2002 Yih Gostergeleri
(%)
KOBTI’lerin Toplam Isletmelere Orani’ 99,90
KOBI’lerde istihdam Orani’ 81,48
KOBI’lerin Yatirimlardaki Payl** 26,50
KOBI’lerin Uretimdeki Pay1 38,00
KOBT’lerin Toplam Kredilerden Aldiklar Pay*** 25,00
KOBI’lerin ihracattaki Pay1 16,00

Kaynak:Anonim, 2010c. *TUIK (2002), **DPT(2002),
***BDDK (2007), ****KOSGEB (Tahmin 2006)

Ekonomideki yerini giderek artan bir 6nemle korumakta olan KOBI’ler ekonominin
temelini olusturmay: siirdiirmektedir. TUIK’in 2002 yili Genel Sanayi ve Isyeri Sayimina
(GSIS) gore toplam KOBI sayis1 1.880.879 olup, imalat sanayinde faaliyet gosteren KOBI
sayist ise 272.513 tiir.

Gelisen ve kalkinan bir ekonomiye sahip ililkemizde de; daha az yatirnmla daha ¢ok
kisiye istihdam saglayan, makro ekonomik dalgalanmalardan daha az etkilenen, talep
degisikliklerine ve cesitliliklerine daha kolay uyum saglayabilen, teknolojik yeniliklere ve
inovasyona daha yatkin olan, bolgeler arasi dengeli gelismeye biiylik katkisi olan, biiyiik
isletmelerin vazgecilmez destekleyicisi ve tamamlayicist olan, istthdam ve iiretime katkilart
ile KOBI’ler ekonominin omurgasini olusturmaktadir (Anonim, 2010c).

5.6.Imalat Sanayinde KOBI’ler

Imalat sanayi isletmelerinin sayis1 ve istihdamdaki pay: agisindan Slgeksel dagilimi
iilke bazinda Cizelge 5.6.1.’de verilmistir. Pek c¢ok iilkede mikro Slgekli isletmelerin sayisal
oram yaklasik % 80 iken, Irlanda’da % 40, Almanya’da % 60 seviyesindedir. Ote yandan
250+ is¢i caligtiran biiyiik 6lgekli isletmelerin sayisal oran1 %2 civarinda iken istihdamdaki
pay1 % 40 seviyesindedir.

Isletme sayis1 ve istihdam oraninin &lgeksel dagilimi, iilkelere gore degisiklikler
gostermektedir. Ulkelerin cogunda 1-9 is¢i calistiran mikro 6lcekli isletmelerin sayisal orani
%70-%80 araliginda degisirken, iilkemizde bu oran %89,73 ve istihdamdaki paylar
%27,6’dir. Mikro o6lcekli isletmelerin sektorel dagilimina bakildiginda gelismis tilkelerde orta
ve ileri diizey teknoloji kullanan igletmelerin agirlikta oldugu, iilkemizde ise orta diizey ve

eski teknoloji kullanan isletmelerin agirlikta oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 5.6.1. Imalat Sanayinde Isletmelerin ve Istihdamin Olgeksel Dagilimi

1-9 Cahisan 10-49 Cahsan 50-249 cahsan 250+ Calisan
isletme | istihdam | isletme | istihdam | isletme | istihdam | isletme | istihdam
Ulkeler sayis1 (%) sayisi (%) sayisi (%) sayisi (%)
(%) (%) (%) (%)

Tiirkiye 89.73 27.6 8.24 20.9 1.66 34.9 0.37 30.5
Avustralya 72.6 141 21.8 20.5 4.1 17.8 15 47.7
Avusturya 71.0 10.3 21.8 18.9 55 26.9 1.6 43.8
Belgika 79.4 116 155 18.9 4.1 23.8 1.0 45.8
Cek Cumh. 89.2 14.2 7.6 15.6 2.6 255 0.7 44.7
Danimarka 71.4 7.4 211 18.9 6.0 26.3 15 47.4
Finlandiya 84.0 9.0 114 14.8 3.6 22.5 1.0 53.7
Fransa 81.6 12.0 14.0 19.0 3.4 22.3 0.9 46.7
Almanya 62.1 6.7 27.3 145 8.4 23.7 2.2 55.1
Yunanistan - - 79.4 26.6 17.1 34.0 3.5 39.5
Macaristan 87.2 16.1 9.4 16.5 2.7 23.2 0.8 44.2
Irlanda 39.0 4.4 42.0 19.2 15.2 32.3 3.8 44.2
Italya 83.4 255 144 31.0 1.9 20.8 0.3 22.8
Japonya 50.9 10.8 39.2 28.4 8.5 29.9 1.4 30.9
Kore 88.6 42.9 8.3 20.7 2.9 23.2 0.2 13.3
Hollanda 74.7 9.9 18.9 23.3 5.2 30.6 1.2 36.2
Norveg 60.6 8.7 29.4 22.9 7.6 28.3 1.7 40.1
Polonya 89.7 194 6.5 12.8 3.0 27.9 0.8 39.9
Portekiz 78.9 18.9 16.7 28.1 3.9 29.3 0.5 23.7
Ispanya 78.4 19.2 18.4 31.9 2.8 22.6 0.5 26.2
Isveg 85.4 111 10.8 15.2 3.0 20.7 0.8 53.0
Ingiltere 71.7 10.1 21.0 18.8 5.9 25.8 15 45.3

Kaynak: DPT, 9. Kalkinma Plan1 (2007-2013) KOBI OIK, 13.09.2010.

Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan 2002 yilinda yapilan Genel Sanayi ve Isyerleri
Saymmi (GSIS) sonuglarina gore iilkemizde 1.720.598 isletme bulunmakta olup, sektorel
dagilimi Cizelge5.6.2.’de verilmistir. Cizelgede, imalat sanayi sektoriinlin toplam isletme
sayisinin %14,35’ini olusturdugu, ticaret isletmelerinin ise %46,19 ile ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. imalat sanayinde calisanlarin sayis1 2.043.815 olup toplam calisan sayisina
oram %32,6°dir. Imalat sanayisinin isletme sayis1 ticaret sektdriiniin iigte biri kadar olmasina

ragmen, istihdamdaki payi ticaret sektoriiyle hemen hemen aynidir (Anonim, 2010i).
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Cizelge 5.6.2.Tiirkiye’de Isletmelerin Sektorel Dagilimi

Sektorler Isyeri Sayisi Oran Calisan Sayisi Oran
(%) (%)
Ticaret 794.715 46,19 2.048.264 32,38
Imalat 246.899 14,35 2.043.815 32,31
Ulastirma, Depolama, Haberlesme 244.490 14,21 500.104 7,91
Otel ve lokantalar 163.112 9,48 526.845 8,33
Diger Hizmet Faaliyetleri 90.919 5,28 213.400 3,37
Gayrimenkul, Kiralama ve 15 Faaliyetleri 90.473 5,26 325.697 5,15
Insaat 35.702 2,07 229.400 3,63
Saglik Isleri ve Sosyal Hizmetler 31.546 1,83 99.966 1,58
Mali Araci Kuruluglarin Faaliyetleri 13.538 0,79 123.178 1,95
Egitim Hizmetleri 5.692 0,33 76.435 1,21
Madencilik ve Tagocake¢iligt 1.809 0,11 80.341 1,27
Elektrik, Gaz, Su Dagitimi 1.703 0,10 57.591 0,91
Toplam 1.720.598 100,00 6.325.036 100,00

Kaynak: DPT, 9. Kalkinma Plan1 (2007-2013) KOBI OiK, 13.09.2010.

Cizelge 5.6.3.’te goriildiigii gibi, imalat sanayi igerisinde yer alan ve zeytin ve
zeytinyag1 sektoriinii iginde barindiran Gida iiriinleri ve igecek imalati sanayi 27.781 isletme
ile %11,25’lik bir orana sahiptir ve diger alt sektorler igerisinde 4. siraya sahiptir. Bu sektoriin
imalat sanayi i¢inde yarattigi istihdam 257,037 ve aldigr pay da %12.41°dir. Diger alt
sektorler igerisinde yarattig1 istihdam agisindan 3. siradadir (Anonim, 2010i).

Cizelge 5.6.3.Imalat Sanayi Alt Sektorlerine Isletmelerin Dagilimi

Isletme Oran Istihdam Oran
Faaliyet Adi Sayisi (%) (%)
Makine ve techizati hari¢; metal esya sanayi 33.304 13,49 137.163 6,62
Mobilya imalati; B.Y.S. diger imalat 31.695 12,84 115.200 5,56
Giyim egyast imalati; kiirkiin iglenmesi vb. 31.592 12,80 302.219 14,59
Gida iiriinleri ve icecek imalati 27.781 11,25 257.037 12,41
Agac ve mantar iriinleri imalati1 (mobilya harig ) 26.861 10,88 78.120 3,77
Tekstil tirlinleri imalat1 20.432 8,28 400.026 19,31
B.Y.S. Makine ve techizat imalati 17.643 7,15 139.525 6,73
Metalik olmayan diger mineral iiriinlerin imalati 11.130 4,51 131.485 6,35
Basim ve yayim; plak, kaset v.b. 8.706 3,53 7.852 0,38
Plastik ve kauguk iiriinleri imalati 7.950 3,22 83.746 4,04
Derinin tabaklanmasi, islenmesi, saragiye ,vb 6.592 2,67 47.687 2,30
Ana metal sanayii 5.616 2,27 75.467 3,64
B.Y.S. elektrikli makine ve cihazlarin imalati 4.026 1,63 37.764 1,82
Motorlu kara tasiti, romork vb. Imalati 3.798 1,54 84.171 4,06
Kimyasal madde ve {iriinlerin imalati 3.786 1,53 76.497 3,69
T1bbi aletler,hassas ve optik aletler ile saat imalati 2.044 0,83 16.729 0,81
Kagit ve kagit tirlinleri imalati 1.954 0,79 35.680 1,72
Diger ulasim arag¢lariin imalati 923 0,37 13.052 0,63
Radyo, tv, haberlesme vb. cihazlarin imalati 527 0,21 11.955 1,82
Biiro, muhasebe ve bilgi islem makineleri imalati 368 0,15 2.524 0,12
Geri Doniisiim 73 0,03 949 0,05
Kok koémiirii, rafine tirtinleri, niikleer yakit imalati 67 0,03 6.173 0,30
Tutun Grinleri imalati 31 0,01 10.834 0,52
Toplam 246.899 100 2.071.855 100

Kaynak: DPT, 9. Kalkinma Plan1 (2007-2013) KOBI OiK, 13.09.2010.
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Avrupa’da (EU-25) gida ve icecek endiistrisi 2005 yilinda yillik kazang bakimindan en
biiyiik sektdr olmustur. Sektor igerisinde ¢alisan yaklasik 282.600 firmanin %99’u kiiclik ve
orta dlgekli isletmelerden olusmaktadir. AB’nin gida ve igecek hattinin %90’mi1 bu kiigiik
sirketler iiretmektedir. Gergekte, Avrupa gida firmalarimin ¢ogunlugu, 9 ve daha az kisi
calistiran mikro (%78,9), ya da 10 ile 39 arasinda is¢i ¢alistiran kiiglik isletmelerdir (%16,6)
(Anonim, 2007).

Ulkemizde imalat sanayi isletmelerinin dlgeksel dagilimi ise Cizelge 5.6.4’te verilmis
olup, imalat sanayi isletmelerinin % 90’a yakini, sadece isletme sahibinin c¢alistig1 veya 1-9
is¢i calistiran mikro 6lgekli isletmelerdir. 100-150, 151-250 ve 250+ ¢alisan araliklarinin her
birinde isletme sayist 1.000’den daha azdir (Anonim, 20101).

Cizelge 5.6.4.Imalat Sanayi isletmelerinin Olgeksel Dagilimi

Calisan Sayisi Isletme Sayis1 | Oran (%)
Sadece Isletme Sahibi 1.509 0,61
1-9 220.030 89,12
10-49 20.325 8,24
50 -99 2.453 0,99
100 - 150 946 0,38
151 - 250 719 0,29
250 + 917 0,37
Toplam 246.899 100,00

Kaynak: DPT, 9. Kalkinma Plan (2007-2013) KOBI OIK, 13.09.2010.
5.6.1.Tiirkiye’de Gida Sanayi
Gida sanayi, tarimdan sagladig bitkisel ve hayvansal hammaddeyi, uyguladigi bir
veya daha fazla islemle, raf dmrii uzun ve tiikketime hazir iiriinlere doniistiiren bir imalat
sanayl koludur. Tarimsal iiretimin mevsime ve ydreye bagli degiskenligine karsilik gida
gereksiniminin siirekliligi, cabuk bozulma egilimindeki tarimsal iirlinlere belirli isleme ve
muhafaza yontemlerinin uygulanmasin1 zorunlu kilmakta ve bu islevi gida sanayi yerine
getirmektedir. Uluslar aras1 gida sanayi siniflandirma (ISIC-3) sistemine gore gida sanayi; et
ve et lirlinleri, siit ve siit lirlinleri, su tirlinleri mamulleri, tahil ve nisasta mamulleri, meyve ve
sebze isleme, bitkisel yag ve mamulleri, seker ve sekerli mamuller, yem sanayi olmak tizere
sekiz alt sektdrden olusmaktadir. Gida sanayi; tarimsal iiretimin degerlendirilmesi ve halkin
dengeli beslenmesi yaninda katma deger yaratarak, istihdami artirarak ve doviz girdisi
saglayarak da ulusal ekonomiye katkida bulunmaktadir (Eksi ve ark., 2005).
Insan ihtiyaglariim karsilanmasinda ilk sirada yer alan gida sektorii, son yillarda
gerceklesen kiiresel piyasa istikrarsizliklari, ekonomik kriz, hayvan hastaliklar1 ve iklim

degisimlerinden olumsuz etkilenmistir. Diinya niifusunun 2005 yilinda 6.5 milyar iken,
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2050’ye kadar 9.2 milyara ¢ikmasinin beklenmesi, gida arz1 yetersizligi endigelerini artirmaya
baslamistir. FAO raporlarina gore 2007°de yetersiz beslenme kosullarinda yasayan insan
sayist 923 milyondur. 2004 yilinda bu rakam 824 milyon civarindayken 3 yilda %7 oraninda
artmistir. Bu durumda 9 milyardan fazla niifusu aglik olmadan beslemek i¢in kiiresel gida
tiretiminin 2050’ye kadar ikiye katlanmas1 gerekmektedir. Boylece kiiresel gida kaynaklarinin
stirdiiriilebilirligi, iklim degisiklikleri ile miicadele, yenilenebilir kaynak iiretimi ve gida
giivenligi gibi konularin 6nemi giderek artmaktadir (Anonim, 2008Db).

Tiirkiye’de artan niifusun yeterli, dengeli ve saglikli beslenmesi, tarimsal {liretimin
uygun sekilde degerlendirilmesine baghdir. Tarimsal iretimin artan oranda sanayide
degerlendirilerek tiiketiciye sunulmasi i¢in gida sanayinin yapisinin saglikli sekilde gelistigi
ve sorunlarmnin ¢6ziildiigii bir ortamin varligi 6nemli goriilmektedir. Ulkemizde sanayilesme
yolunda atilan adimlarin baslangicinda, gida sanayi isletmeleri 6nemli yer almistir. Ayrica,
Tiirkiye’de sanayilesme hareketinin ivme kazanmasimi saglayan gida sanayi, kalkinma
planlar1 ve yillik programlardaki hedefler dogrultusunda gelisme gostermis, kamu
kimliginden zaman igerisinde siyrilarak 6zel kesim agirlikli bir yap1 haline gelmis, verimlilik
ve karliligin 6nem kazandig bir ortamda ekonominin 6nemli bir sektorii olmustur.

Cesitli kayit ve kaynaklara gore gida alaninda faaliyet gosteren igyeri sayist farklilik
gostermektedir. Ancak, gida sanayi, tarima dayali bir sanayi dali olarak Tiirkiye
ekonomisinde dnemli bir yere sahiptir. DPT verilerine gore imalat sanayi i¢inde gida sanayi,
tiretim degeri olarak %18-20’lik paya sahiptir. Tiirkiye’de gida sanayinde alt sektorler
acisindan sayisal dagilima bakildiginda; sanayinin %65'ini un ve unlu mamuller, %11'in1 siit
ve slit mamulleri %12'sini meyve-sebze isleme, %3,5'ini bitkisel yag ve margarin, %3"inii
sekerli mamuller, %1'ini et mamulleri ve %#4,5'luk kisminmi tasnif dis1 gidalar, alkolsiiz
icecekler, su iiriinleri sanayi olusturmaktadir. Un ve unlu mamuller, siit ve mamulleri, meyve-
sebze isleme gibi alt sektorlerdeki oranlarin yiiksek olmasi, halkin tiiketim aliskanliklarinin
yant sira gelismis teknoloji uygulamayan (degirmen, mandira, zeytin salamura isleme v.b.)
isletmelerin sayisal fazlaligindan da kaynaklanmaktadir.

Genelde kiigiik ve orta Olgekli isletmeler olarak faaliyetlerine devam eden gida
isletmeleri, miilkiyet yapis1 acisindan daha ¢ok 6zel sektor kuruluslari niteligindedir. Ozellikle
et, siit, yem gibi sanayilerde yasanan oOzellestirme ile gilinlimiizde seker ve ¢ay harig
tamamuyla sektorde 6zel kesimin hakim oldugu sdylenebilir.

Ulkemizde gida sanayinde yillik ortalama kapasite kullanim oram (KKO) 2004 yili TUIK
verilerine gore %71°dir. Yillar itibariyle degisiklik gostermekle birlikte genel egilim olarak

KKO %70’ler civarindadir. Isletme sayilarinin fazla oldugu et ve siit isleme, un ve bitkisel
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yaglar gibi sektorlerde kapasite kullanimi1 %50°nin altinda kalmaktadir. Bitkisel yaglar alt
sektorii icerisinde yer alan zeytinyaginda kurulus kapasitesi 300 bin ton/yil iken kapasite
kullanim oram1 %15-70 arasinda degismektedir. Kapasite kullaniminin diisiik olmasinda,
mevsimsel dalgalanmalara bagli kullanim dis1 kalan kapasiteler, ihracata yonelik gelisme
politikas1 paralelinde yeni, ancak uzun vadeli ve istikrarli olmayan ihracat pazarlarina
yonelinmesi, alt sektorlerin 6nemli bir kisminda, islenen iiriin miktariin yillara gore
degisiklik gostermesi ve bazi alt sektorlerde uygun hammadde teminindeki giigliikler etkili
olmaktadir (Anonim, 2010d).

Tiirkiye’de ihracat potansiyeli agisindan gida iirlinleri (tarim, hayvancilik ve islenmis
gida maddeleri) ortalama %?20'lik payla 6nemli bir yer tutmaktadir. Uluslararasi pazarda
onemli bir iretici konumundaki Tirkiye nin, iriin ¢esitlendirilmesi yoluyla ihracat
potansiyelini daha da artirilabilmesi miimkiindiir. Bu durum rekabette avantajlar
yaratmaktadir. Bilindigi iizere, Tiirkiye’de gida sanayi igletmelerinin sayica %95'ini kii¢lik ve
orta dlgekli isletme (KOBI)'ler olusturmaktadir. Bu durum karsisinda gida sektdriiniin, yeni
kosullara uyum saglayarak uluslararas1 pazarda varligim koruyabilmesi, Avrupa
standartlarinda iiretim, ambalajlama, depolama, dagitim ve kalite kontrolii yapmasina baghidir.
Sektorde ekonomik Olgege sahip isletmeler iiretimde bulunmakla birlikte, bunlarin sayisi
azdir. Gida isletmelerinin biiyilk cogunlugu kiicliik olgeklidir ve rekabet giicleri zayiftir.
Tiirkiye’de gida sanayinin yapist ve 1995-2003 yillar1 arasindaki rekabet giicii, var olduguna
inanilan potansiyeli ortaya ¢ikartmaktan uzaktir. Bunun saglanmasi i¢in sektdrde biiyiik
cogunlugu olusturan KOBI’lerde yapisal degisimin saglanmasi temel kosuldur (Anonoim,
2010d)

Gida sektorii kurulusundan bu yana Onemli yapisal degisimler yasamaktadir.
Sozlesmeli tarima yonelme, kalite sistemlerinin yayginlagsmasi, teknolojinin yenilenmesi, iiriin
cesitliliginin artmasi, firma evlilikleri ve yeni pazarlama tekniklerinin yayginlagsmasi bunlarin
baglicalaridir. Ancak bu degisimlerle saglanan gelismelerin rekabet giicline yansimasina
bakildiginda yeterli olmadig1 bir gergektir. Yapisal degisimlerin hizlandirilmasi i¢in; tarim ve
gida sektorii entegrasyonunun yayginlastirici, hammadde iiretimini arttiric1 ve gesitlendirici,
gida kontrol uygulamalarint etkinlestirici, hileli rekabeti Onleyici ve yaratici rekabeti
gelistirici, KOBI’leri teknolojik yenilenme, kalite sistemleri, iiriin gelistirme ve pazarlama

teknikleri agisindan gii¢lendirici bir politika izlenmesi zorunludur (Eksi ve ark., 2005).
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5.6.1.1. Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag isletmeleri

5.6.1.1.1. Sofrahk Zeytin Isletmeleri

Sofralik zeytin, kiiltiire alinmig zeytin agaci gesitlerinin islenebilecek olgunlukta hasat
edilen temiz saglam meyvelerinin belirli teknik usullerle aciligi giderilip, izin verilen katki
maddeleri ile veya sade olarak hazirlanip yeme olgunlugu kazandirilmis zeytin daneleridir.
Sofralik gesitlerin ¢ogunlugu Ege ve Marmara bolgesinde toplanmistir (Cetin ve Budak,
2000).

Var yok yillar1 ortalamasina gore lretilen toplam zeytinin yaklasik %30°u sofralik
islenmek {iizere ayrilmaktadir. Dolayisiyla sofraliga ayrilan miktar o yilin dane iiretimi ile
dogrudan iliskilidir. Uretilen sofralik zeytinin %85°i siyah, %15’i yesil ve rengi doniik olarak
islenmektedir. Tiirkiye’de -var yok yillar1 ortalamasi olarak- 150 bin ton sofralik zeytin
tiretilmektedir. Bu miktar yok yillarinda 75 bin tona diisebildigi gibi, var yillarinda 225 bin
tona da ¢ikabilmektedir (Anonim, 2006b).

Ulkemizde sofralik zeytin salamuraciligmin tarihi ¢ok eskidir. 1950°li yillarin sonuna
kadar tesisler kiigiik ve yetersiz teknik 6zelliklerden uzak aile isletmeciligi seklinde faaliyet
gostermistir. 1980°li yillardan itibaren biiyiik ve modern isletme bilinci uyanmis olmasina
ragmen, gelismeler yavas seyretmistir. 1980’11 yillardan sonra agilan dis pazarlarin etkisiyle
kiigiik ve teknik Ozelliklere sahip olmayan isletmeler, biiyiik kapasiteli ve gilincel teknikleri
kullanmaya baslayan isletmelere donlismeye baslamistir. Ancak bu gelisme iilke
potansiyeliyle orantili olarak yeterli degildir. Sofralik zeytin isleme sektorii kamu (vakiflar),
kooperatifler (Marmarabirlik, Taris, Koy kalkinma) ve 6zel isletmelerden olusmaktadir (Cetin
ve Budak, 2000).

Ulkemizde sofralik zeytin isletmelerinin temelini, kiigiik kapasiteli cok sayida aile
isletmeleri olusturmaktadir. Alt yapinin yetersizligi, istenilen kalitede iiretim yapilmasini ve
verimliligi simirlamaktadir. Tarim ve Koy Isleri Bakanlig1 gida sicil verilerine gore iilkemizde
sofralik zeytin isleyen 823 adet tesis bulunmaktadir. Bu tesislerde tiretilen toplam 3721 iirlin
¢esidi i¢in tiretim izin sertifikasi diizenlenmistir (Anonim, 2008c¢).

Sofralik zeytin isletmelerimizin kapasitesi kii¢iik ve altyap1 olarak bir¢ok sorunlari
vardir. Son yillardaki gelismelere ragmen mevcut isletmelerin biiyiik bir kisminin mutlaka
tekrar elden gecirilerek yeni teknolojilerin kullanilabilecegi bir altyapiya ulagsmasi gereklidir.
Bu konuda yapilan girisimler sektoriin sahip oldugu 6nemin ¢ok altindadir. Sofralik zeytin
isletmelerinden teknolojiyi kullanan biiyiik isletmelerin yaninda merdiven alt1 tabir edilen ¢ok
sayida isletme vardir. Bu isletmeler zeytinin degerlendirilmesinde bir¢ok hatalar yapmakta,

sagliksiz zeytinler piyasaya siiriilmektedir. Sagliksiz kosullarda zeytin isledikleri i¢in zeytinin
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bozulmasini Onlemek igin yiilksek oranda tuz kullanilmasi da zeytinin kalitesini ve
organoleptik &zelliklerini bozmaktadir. Isletmelerdeki fermantasyon tanklarmin biiyiik
cogunlugunun beton havuzdan yapilmis olmasi da bu tip isletmelerde yesil zeytinin
islenmesini engellemektedir. Beton havuz yerine gida muhafazasina uygun plastik veya
polyester tanklarda zeytinin iglenmesi gerekir. Zeytinin kaliteli ve tniform bir yapida
piyasaya arzi agisindan boylama ve ayiklama makinelerine ihtiyag vardir (Tetik, 2006).

Bursa’da daha genis olarak Marmara Bolgesinde yetistirilen zeytinlerin tamamina
yakini salamuraya islenmekte, yalnizca salamuralik degeri olmayan, dip ve elek zeytinleri
yaga islenerek degerlendirilmektedir. Ulkemiz zeytin afaci sayis1 ve iiretim miktari
bakimindan diinya {iilkeleri arasinda basta yer almakla birlikte, iirinlin degerlendirilmesinde
uygulanan yontemler, genelde eski teknolojilere dayali, temizlik kosullarindan yoksun ve
standart degildir. Bu da fiirlinlin degerini bulmasini, dis pazara agilmayi engellemekte ve
tiketimde diisiik diizeylerde kalmasina neden olmaktadir. Sektor istenilen gelismeyi
gosterememis ve istenilen sanayilesme kriterini de tamamlayamamistir (Korukluoglu, 2006).

Sektorde yeni kurulacak modern tesislerle yeni teknoloji transfer edecek firmalara
kolaylik saglanmali ve yiiksek isleme kapasiteli, tiretim ¢esitliligi olan isletmelerin yeni
yatirimlari tegvik edilmelidir.

Sektordeki isletmeler yeterli sermaye birikimine sahip olmadiklarindan sektoriin
yapisal gelisimini biiyiik 6l¢iide engellemektedirler. Uretimden pazarlamaya kadar olan zincir
igerisinde bir¢ok sorun esas olarak altyap: yetersizliginden kaynaklanmaktadir. Sofralik zeytin
iretiminde kaliteli ve saglikli hammadde temini de biiylik 6nem tagimaktadir. Ancak kismen
bilgi eksikligi kismen de ekonomik yetersizliklere bagli olarak o6zellikle sulama ve zirai
miicadelenin geregince yapilamamasi yani sira {irlinlin uygun zaman ve yontemle hasat
edilememesi, depolama ve nakliyedeki yanlisliklar salamuraya uygun hammadde temininde
onemli sikintilar yaratmaktadir (Cetin ve Budak, 2000).

Sofralik zeytin sektoriinde toplam kurulu kapasite 450 bin ton civarindadir ve bunun
%40-50’si kullanilmaktadir. Yaklagik 8 bin adet sofralik zeytin isleyen isletme mevcuttur.
Kurulu kapasitenin 6nemli bir kism1 Ege Bolgesi’ndedir (%61,1). Diger yandan Marmara
Bolgesi %33,3, Akdeniz ve Giineydogu %S5,3, Karadeniz Bolgesi %0,2’sini olusturmaktadir.
Sofralik zeytin isletmelerinin kapasite olarak dagilimina bakildiginda yogunlugun kiiciik
isletmelerde oldugu goriilmektedir. 0-25 ton kapasitede sofralik zeytin isleyen isletmelerin
orant %40’tir. Bu durum merdivenalt1 olarak da tabir edilen kayitdisi ve iiretim izni olmayan
isletmelerin yogunlukta oldugu anlamima gelmektedir. Diger yandan 150 ton ve {izeri tonajda

calisan sofralik zeytin isletmelerinin oran1 ise %9 civarindadir (Ozisik, 2010).
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5.6.1.1.2.Zeytinyag Isletmeleri

Zeytinyag1 sektorii; zeytin agacinin meyvesi olan zeytin danesinin normal iriligini
aldig1 ve yag tesekkiiliiniin en yliksek seviyeye ulastigi donemde hasat edilerek cesitli fiziksel
metotlarla yagin c¢ikarilmasin1 saglayan sektor olarak tarif edilmektedir. Bu sektorde
zeytinyag1 ile beraber yan lirlin olarak prina (kiispe), prina yag1 ve karasu elde edilmektedir.
Sektorde tarimsal bir {iriin olan zeytin danesi hammadde olarak islendigi i¢in ayn1 zamanda
sanayi sektoriiniin tarima dayali boliimiinii teskil etmektedir. Tiirkiye’deki zeytinyagi
sanayisinde mevcut durumu inceleyecek olursak, ¢esitli 6l¢ceklerde olmak iizere 950 civarinda
zeytinyagl fabrikasinin bulundugu, {iretim kapasitesinin 304.000 tonu astig1 tahmin
edilmektedir. Modern sistemle (santrifiijlemeye dayal1) isleyen (ii¢c fazli) kontinii zeytinyagi
fabrikalarmin sayis1 son yillarda (1990’11 yillardan sonra) 6nemli oranlarda artislar meydana
gelmistir. 1982 yilinda 1 adet olan kontinii fabrika sayisinin giiniimiizde 5000 astig1 ifade
edilmektedir.

Klasik sistem olarak tanimlanan sulu pres (yaklasik 500 adet) ve kuru (siiper) pres
(yaklasik 100 adet) sayilarinda azalma goriilmektedir (Cizelge 5.6.1.1.2.1.). Cizelge
5.6.1.1.2.1.’in incelenmesinde de acik¢a goriilecegi lizere klasik sistem olarak adlandirilan
hidrolik (sulu pres) ve siiper (kuru sistem) preslerin sayisinin 1990’lardan itibaren azalmaya
basladigi, ii¢ fazli kontinii sistemlerin ise slirekli bir artisa gectigidir. Duyusal agidan en
kaliteli naturel zeytinyagini saglayan ve (perkolasyon yiizey gerilimi) esasina gore g¢alisan
Sinolea’dan (Rapanelli firmasmin tescilli yontemidir) iilkemizde 6-7 adet bulunmaktadir.
Bunlarin ¢ogu Ege Bolgesindedir. Uretimdeki yogunluga bagl olarak fabrikalarm %350'si
Izmir, Aydin ve Balikesir illerinde yogunlasmustir. 2000°li yillarin baslarindan itibaren de
Tiirkiye’deki ti¢ fazli kontinii zeytinyag: fabrikalarinin hemen hemen tamama iki fazli sistem
(ekolojik makine ve c¢evre dostu olarak anilan) diizene gecilebilecek sekilde dizayn
edilmiglerdir. Zeytin iretimindeki periyodisite nedeniyle "¢ok {irtin" yillarinda kapasite
yetersizligi, "az iriin" yillarinda ise atil kapasite ortaya c¢ikmaktadir. Genelde kapasite
kullanim1 %350 civarindadir (Oztiirk ve ark., 2009; Ozisik, 2010).

Ulkemizde gida sanayinde yillar itibariyle degisiklik gdstermekle birlikte kapasite
kullanim oranm1 %70’ler civarindadir. Zeytinyag: isletmelerinde kapasite kullanimi zeytinde

goriilen periyodisite (var yili-yok yil1) nedeniyle bu ortalamanin altindadir.
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Cizelge 5.6.1.1.2.1. Tiirkiye Zeytinyag1 Fabrika Sayis1 ve Kurulu Kapasiteleri

Kurulu Kapasite Klasik Sistemler Modern | Fabrika

Kapasite | Kullanim (Say1) Sistem Sayisi
Yillar (1.000 Oram Hidrolik Siiper Kontinii (adet)

ton) (%) Pres Pres (Say1)
(sulu) (kuru)

1982/83 204.7 78.2 1235 220 1 1 000
1992/93 225.6 24.8 900 200 150 935
1993/94 231.6 20.7 875 180 175 920
1994/95 243.0 65.8 825 155 220 900
1995/96 251.3 17.9 820 150 240 925
1996/97 292.8 68.3 675 130 375 940
1997/98 300.0 13.3 650 120 400 945
1998/99 303.6 56.0 600 110 425 950
1999/00 304.0 23.0 590 105 430 950
2000/01 317.6 63.3 585 105 460 960
2001/02 3315 19.6 583 103 490 980
2002/03 343.0 51.0 580 102 515 1 005
Ort. 279.1 41.8

Kaynak: Zeytincilik Arastirma Enstitiisii, Ekonomi ve Istatistik Subesi, Bornova/lzmir

Zeytinyag1 sektorii farkli isleme tesislerden olusmaktadir. Entegre tesislerin yani sira
sadece zeytin sikim tesisleri, rafine yag liretim tesisleri, yag dolum tesisleri ve sadece yag
alim satimin1 gerceklestiren tedarikgiler sektdrde yer almaktadir. Zeytinyagi genelde iireticide
ve yag komisyoncularinda, uygun olmayan kosullarda depolanarak fiyat, arz ve talep gibi
unsurlarin olugsmasindan sonra sanayiye gonderilmektedir.

Ilgili kurum ve kuruluslarda zeytinyag: sektdriindeki isletme sayist ve kapasiteleri
konusunda farkli rakamlar bulunmaktadir. Tarim ve Kdyisleri Bakanligi Yem ve Gida Bilgi
Sisteminde (YEGBIS) kayitlarina gore zeytinyagi isleyen (isleme-paketleme) 481 adet
isyerine gida sicili, 1794 {irtine liretim izni verilmistir.

Tarim ve Koy Isleri Bakanhig: tarafindan hazirlanan“Gida Giivenligi Bilgi Sistemi”
projesi faaliyete gectiginde sektor ve alt sektorlere ait isletme sayisi, kurulu kapasite miktari
ve iretim miktarlar1 gibi verilere gilincel ve hizli bir sekilde ulasilabilecektir (Anonim,

2008c).
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5.6.1.2.Diger Ulkelerde Zeytin ve Zeytinyagi Sektorii

-Ispanya

Ispanya 2.513.400 hektarlik zeytin arazisine sahiptir. Bu alanin 90,800 hektar1 (%3,75)
sofralik zeytin {iretimi i¢in kullanilmaktadir. Sonraki toplam arazinin %77’si Andalucia
bolgesinde ve onu izleyen %22’lik bir alan da Extremadura bolgesindedir.

Ispanya sofralik zeytinde diinyanmn en biiyiik iireticisidir. 2007/2008 sezonunda
556,160 ton iiretim gergeklesmistir. Endiistrisi Andulucia’da (Endiiliis) yerlesmis ve Ispanya
toplam tiretiminin %79’u yani 437,083 tonu bu bolgede gergeklestirilmektedir. Bu en yiiksek
tiretimi 325,607 tonla Sevilla, 58,738 tonla Cordoba ve 46,066 tonla Malaga eyaletleri
izlemektedir. Extremadura’da endiistri tabanli 107,773 ton zeytin iretilmis, yani ulusal
toplamin %19’u gerceklestirilmistir

Ispanya Zeytinyagi Ajansi (AAO) verilerine gore, 2007/2008 sezonunda zeytini
isleyen 421 sirket vardir. Bunlarin cografi dagilimi; Andalucia %54,6, Extremadura %20,4 ve
Aragon %9’dur. Eyalet itibariyle Seville’de 151, Badajoz’da 63, Cordoba’da 33, Malaga’da
31, Terual’de 26, Caceres’de 23, Zaragoza’da 12 ve Tarragona’da 9 isletme bulunmaktadir.
Bu sezonda 224 paketleme sirketi de faaliyet gostermektedir. Paketleme sirketlerinin cografi
dagilimimna bakildiginda; Anadalucia’da %47,3’l, Extremedura’da %13,8’1 ve Aragon’da
%10,7’s1 yer almaktadir.

Sofralik zeytin sektdrii Ispanya’nin {iretim ve ihracat hacmiyle diinya lideri oldugu ve
birgok is yaratmasi sebebiyle Ispanya gida endiistrisinin anahtar sektdriidiir. Sektdr ulusal
capta gida sektoriiniin %22’sini ifade etmektedir. Endistrinin bu kismi1 direkt olarak 7500 is
yaratmaktadir. Agaclarin yetistirilmesi ve hasatta ¢alisanlar i¢in de is sahas1 olmaktadir. Buna
ilaveten cam, teneke, karton, makine, tasimacilik gibi yardimci sirketler ve endistriler de
sektor i¢in 1§ yaratmada yardimcidirlar.

Ispanya zeytinde diinya pazarinin baslica lideridir. Sofralik zeytini 120’den fazla
iilkeye ihrag¢ etmektedir. Baslica iilkeler ABD (%25), Rusya (%11), Italya (%10), Fransa
(%8), Almanya (%6,5), Portekiz, Suudi Arabistan ve Ingiltere’dir (%3,5) (Anonim, 2010 I).

-Italya

Italya zeytinyag1 sektoriinde iiretim ag1 yaklasik 900 bin bireysel iiretici ya da iiretici
gurubu, 10 bin yaghane ve 30 rafineriden olugsmaktadir. Dagitim seviyesinde, 650
siseleyici/paketleyici ve 250 ticari marka ile hemen hemen iilkenin tamamina yayilmistir.
Rafine sektorii haric; sektdrde bazi ticari birlesmeler mevcuttur. italya’da iiretim ve dagitim

sistemi kiiciik ve orta dlgekli isletmelerin dncii egemenliginde ve ¢ok pargalidir. Bu KOBI’ler;
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girisimciliklerini, fiziki ve insan kaynaklarmi yillarin tecriibesiyle etkili bir bi¢imde
yonetmeleri ve bunu pazarlama stratejilerine basarili bir bicimde adapte etmeleri sayesinde
biiyiik markalar karsisinda ayakta kalmaktadirlar. KOBI’ler, uluslar aras1 ya da yerel
pazarlarda igletmeleri araciligiyla sektoriin gelisimi ekonomisi i¢in kritik bir oneme sahiptirler
(Leone, 1992).

Italya’da zeytinyag1 2 milyondan fazla ciftlik ve 6000 yaghane ile faaliyet gdstermekte

ve bu isletmelerin %75’i Italya’nin giineyinde yer almaktadir (Viesca ve ark., 2005)

-Yunanistan

Yunanistan’da tarimsal gida isleme endiistrisi %901 10 kisiden daha az is¢iye sahip
cok sayida kiigiik isletmelerle karakterize edilir. Bu isletmeler diisiik iiretim kapasitesi ve
yerel dagitim agma sahiptirler. Son yillarda ¢ok sayidaki kiigiik 6lcekli isleme birimlerinde
azalmalar goriilmektedir. Bunun nedenlerinde biri; 1992°de pazarin acilmasini izleyen ithal
mallarindan dolay1 rekabetin artmasi, diger neden yerellik, kiigiik 6l¢ekli isletmelerin iiriin
farklilastirma stratejileri yoluyla tiiketici bagliligin1 kazanmalar1 ve markalarinin ulusalligini
destekleyen biiylik firmalarla rekabet icin miicadele etmek zorunda kalmalaridir
(Lamprinopoulou ve ark., 2006).

Yunanistan’da zeytin degirmenleri (yaghane) gecen 10 yil icerisinde dikkate deger bir
modernizasyona maruz kalmislardir. Eski degirmenler kapatilmis, modern yag c¢ikarma
teknolojileriyle yer degistirmistir. Yaghanelerin %20’si kooperatiflerin, geri kalani o6zel
sektoriindiir. Ozel sektdrdeki yaghaneler genellikle kiigiik aile isletmelerinindir ve uzman
personel (1-2) ve 3-4 uzman olmayan is¢i ¢alismaktadir. Yaghaneler Yunanistan’in tamamina
yayilmustir. Peloponnese’de 263 adet ve Girit’te 248 adet yaghane bulunmaktadir. Zeytinyagi
sektorliinde biiylik Olgekli siseleme ve dagitim firmalart vardir. Bu firmalarin biiyiik
cogunlugu orta dlceklidir; ¢ok kiigiik Pazar payina sahiptirler, genellikle yerel pazarda faaliyet
gosterirler. Pazar {i¢ biiyiik sirket tarafindan yonetilir. Bunlar perakende pazarin yarisina
sahiptirler. Elais S.A. (Unilever Grubu), Minerva S.A. (Peterson-Zochonis Grubu) ve ligiincii

derece kooperatif olan Eleourgiki’dir (Anonim, 2011a).
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6.ZEYTIN VE ZEYTINYAGI EKONOMISi

6.1.Diinyada Zeytin ve Zeytinyagi

Zeytin, diinyada 38 iilkede yetistirilebilen ancak iilkemizin de i¢inde bulundugu 14
iilkede ekonomik anlamda tarimi yapilabilen ve orijini Akdeniz bdlgesi olan bir bitkidir.
Diinyada 30-45 derece enlemleri arasinda, %98'i Kuzey yari kiirede yetismektedir. Diinya'da
zeytin ve zeytinyagi talebine yonelik artis ile birlikte, ekonomik anlamda zeytin iiretimi yapan
iilkeler arzlarmi arttirma yoluna gitmislerdir. AB tilkeleri 6nemli iiretici iilkeler olmakla
birlikte Suriye; Tunus ve Misir gibi iilkelerde de zeytin tarimi Onemli Olgiide gelismistir
(Ozi1s1k ve Oztiirk, 2009).

Sekil 6.1. Diinyada Zeytin Uretimin Yayilis Alanlar:

LIBI,
{600 a.C)

| (15004C)

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l Zeytin ve Zeytinyagi Raporu
Gliney yarimkiirede de 8 kadar iilkede zeytin tarimi yapilmaktadir. Giliney Afrika

Cumbhuriyeti, Arjantin, Sili, Brezilya, Peru, Uruguay ve Avustralya gibi giiney iilkelerindeki
liretimin pay1 ¢ok diisiiktiir. Ozellikle Avustralya ve Arjantin son yillarda zeytin iiretimine
ozenle yaklagsmis ve iiretimi tesvik eden politikalart uygulamaya koymustur (Oztiirk vd,
2009).

Biitlin bu gelismelere paralel olarak, farkli organizasyonlar zeytin ve zeytinyagi i¢in
yeni diizenlemeler yapmaktadir. AB kapsaminda olusturulan sofralik zeytin ve zeytinyagi
ortak piyasa diizeni, Diinya Ticaret Orgiiti miizakereleri cergevesinde ortaya cikan
uygulamalar, Uluslararas1 Zeytinyagr Konseyi, diger yandan ikili ve bdlgesel anlagmalar,

iilkeler arasinda rekabeti 6n plana ¢ikarmistir (Ozisik ve Oztiirk, 2009).

6.1.1.Diinya Sofralik Zeytin Uretimi
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Diinyada sofralik zeytin iireten 6nemli iilkeler Ispanya, Misir ve Tiirkiye’dir. Tiirkiye
yillarca Ispanya’nin arkasinda ikinci sirada yer alirken; son yillarda Misir bu siralamayi
degistirerek Tirkiye’nin yerini almistir. Zeytin sadece Akdeniz’e kiyisi1 olan lilkelerde degil;
Giliney Amerika tilkelerinde (Peru, Sili), ABD ve Avustralya gibi Akdeniz’e kiyis1 olmayan
tilkelerde de yetistirilmektedir. Cizelge 6.1.1.1° de goriildigi gibi 2008/2009 sezonunda AB
tilkeleri diinya sofralik zeytin iiretiminin %32,5’ini, Tiirkiye %18,7°sini, Misir %14,4’linii ve
Suriye %05,8’ini gergeklestirmistir. AB iilkeleri igerisinde Ispanya diinya sofralik zeytin
tiretiminin %23,3’{inii tek basina gergceklestirmektedir. Diinya iiretiminden aldig1 paylar yillar
itibariyle (2004/2009) %22 ile %29 arasinda degismektedir. Sofralik zeytin iiretiminde Misir
son yillarda en dikkat ¢eken iilke olmustur. Misir tarim alanlar1 bakimindan fakir bir iilke
olmasina ragmen sulama olanaklarini artirarak ve zeytinciligi tesvik edecek politikalari
uygulamaya koyarak sofralik zeytin iiretiminde konumunu diinya ikinciligine yiikseltmistir.

Cizelge 6.1.1.1.Diinya Sofralik Zeytin Uretimi (2004-2009) (Bin ton)

98/03 | 04/09

Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10' | ort. ort.
(%) | (%)

AB Ulkeleri 739,5 623,5 7145 720,5 676,7 678,9
fspanya 537,5 420,3 499,7 553,3 485,7 492.,6
Yunanistan 115,0 125,5 108,0 95,0 105,0 107,0
Italya 63,4 61,0 80,0 55,7 68,5 60,2 44,2 34,1
Portekiz 11,4 8,0 19,2 11,0 13,0 15,0
Dig.AB Ulk. 12,2 8,7 7,6 5,5 4,5 4,1
Misir 194,5 200,0 436,0 432,0 440,0 300,0 8,8 16,4
Tiirkiye 240,0 280,0 240,0 200,0 300,0 390,0 10,6 13,6
Suriye 200,0 120,0 200,0 100,0 120,0 135,0 7,9 7,2
Avrjantin 60,0 85,0 75,0 100,0 95,0 220,0 3,4 52
Fas 80,0 100,0 90,0 100,0 100,0 90,0 6,2 4.6
Cezayir 85,5 68,5 81,0 91,0 98,0 136,0 3,1 4.6
ABD 87,0 116,0 18,0 109,0 475 22,0 6,5 3,3
Peru 32,0 30,0 52,0 112,0 9,0 70,0 15 2,5
Dig.Ulk. 121,0 112,5 167,0 169,0 178,3 175,1 7,8 8,5
TOPLAM 1.852,5 1.762,0 2.088,5 2.151,5 2.082,5 2.239,0 100 100

Kaynak: Uluslar aras1 Zeytinyagi Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. * Gergeklesme Tahmini

Asagida sekil 6.2.°de 1998/2003 ve 2004/2009 sezonlarina ait iretim paylar
gorilmektedir. Sofralik zeytin iiretiminde 04/09 sezonlarinda 98/03 sezonlarina gére Misir,
Tiirkiye, Arjantin, Cezayir ve Peru’da iiretimde artis gériilmektedir. Bu iki donemde en biiyiik
tretim artisimt %7,6 ile Misir gergeklesmistir. Bunu %3,0 oraninda bir artigla Tiirkiye
izlemektedir. AB iilkelerinde ise ayn1 donemler itibariyle iiretimde %10,1 oraninda bir azalma
s0z konusudur. Bu azalis1 %3,2 ile ABD izlemektedir.

Diinya sofralik zeytin tiretimi 04/09 ortalamasina bakildiginda AB iilkeleri (%34,1) ilk
sirada yer almig; bunu Misir (%16,4), Tiirkiye (%13,6) ve Suriye (%7,2) izlemistir. AB
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iilkeleri igerisinde Ispanya AB iiretiminin %71,0’ini, Yunanistan %]15,6’sin1, Italya ise
%9,2’sini gerceklestirmistir.
Sekil 6.2. 1998/2003-2004/2009 Yillar1 Diinya Sofralik Zeytin Uretim Ortalamas1

1998/2003-2004/2009 Yillar1 Diinya Sofralik Zeytin Uretim
Ortalamalari
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Cizelge 6.1.1.2°de zeytin yetistirilen 6nemli iilkelerde zeytin hasat edilen alanlar
goriilmektedir. Bu alanlar yillar itibariyle farklilik gostermektedir. Ciinkii zeytin ekildikten 3-
4 yil sonra tirlin vermektedir. 2003 yili 2009 yili ile karsilastirildiginda AB iiyesi iilkelerde
(Ispanya, Italya, Yunanistan ve Portekiz) zeytincilik konusunda uyguladiklari politikalardan
oOtiirii hasat edilen alanlarda 6nemli bir degisiklik goriilmemektedir. En biiylik degisim %54,7
ile Misir’da goriilmektedir. Bunu %18,7 ile Suriye ve %15,5 ile Tiirkiye izlemektedir. Misir
bu biiylik degisimle diinya sofralik zeytin {retimindeki paymi artirarak ikincilige
yiikselmistir. Diinyada 2009 yili itibariyle zeytin hasat edilen alan toplami 9,9 milyon
hektardir ve 2003 yilina gore %11,5 oraninda artis gostermistir.

Cizelge 6.1.1.2.Zeytin Yetistirilen Onemli Ulkelerde Hasat Edilen Alan (Ha)

Ulkeler 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Ispanya 2.439.582 | 2.464.774 | 2.465.258 | 2.483.697 | 2.470.162 | 2.450.471 | 2.500.000
Italya 1.162.713 | 1.166.000 | 1.168.600 | 1.167.862 | 1.161.311 | 1.180.500 | 1.159.000
Yunanistan | 765.000 794.160 784.500 796.972 795.724 800.000 800.000
Tirkiye 614.385 633.000 644.166 651.820 694.793 707.593 727.513
Suriye 517.000 531.400 544.700 565.000 600.498 617.060 635.691
Fas 481.000 590.000 600.000 522.800 5309.00 547.600 550.000
Portekiz 374.154 374.474 376.524 379.421 379.616 380.700 380.700
Cezayir 209.730 246.166 268.028 263.352 276.253 282.460 288.442
Misir 49.873 49.086 49.000 49.500 110.764 109.947 110.000
ABD 14.570 12.960 12.950 12.545 12.141 12.141 12.545
Diinya 8.785.206 | 9.156.485 | 10.148.620 | 10.336.940 | 9.967.847 | 10.549.973 | 9.922.836

Kaynak: www.fao.org, FAOSTAT, Erigim 25.12.2010.
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6.1.2.Diinya Sofralik Zeytin Tiiketimi

AB iilkeleri zeytin tiretiminde oldugu gibi tiiketiminde 2004/2009 donemleri itibariyle
onemli bir paya (%28,3) sahiptir. Bu oran tim AB (27) iilkelerini kapsamaktadir. Birlik
icerisinde zeytin tiiketiminin en fazla oldugu iilke Ispanya’dir (%33,4). Ispanya’y: sirasiyla
Italya (%23,1), Fransa (%9,4), Almanya (%8,1) ve Ingiltere (%5,0) izlemektedir. Misir zeytin
tiiketiminde %13,5 gibi bir paya tek basina sahiptir. ABD iiretimde ortalama %3,3°1ik bir pay
almasina ragmen tiiketimde bu pay %10,7°dir. ABD’yi %10,4 ile Tiirkiye izlemektedir.
Akdeniz’e kiyisi olan iilkelerde beslenme aligkanliklarindan 6tiirii zeytin tiiketimi daha fazla
goriilmektedir. Kiyis1 olmayan tlilkelerde zeytin tiikketimi ise bu iilkelere go¢ etmis kisilerin
beslenme aligkanliklarini siirdiirmek istemelerinden kaynaklanmaktadir.

Cizelge 6.1.2.1.Diinya Sofralik Zeytin Tiiketimi (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09
Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10' | ort. ort.
(%) | (%)
AB Ulkeleri 548,0 564,5 628,0 577,0 549,0 558,0
Ispanya 167,4 2141 243,8 183,6 147,7 186,3
Italya 147,2 139,0 122,0 122,0 138,5 121,2
Fransa 53,9 53,9 55,1 52,7 53,0 52,3 34,2 28,3
Almanya 414 40,0 48,9 51,6 47,2 48,0
Dig.AB Ulk. 138,1 117,5 157,9 167,1 162,6 150,2
Misir 200,0 170,0 300,0 350,0 360,0 250,0 6,8 13,5
ABD 205,0 220,0 220,0 240,5 210,0 203,0 13,7 10,7
Tiirkiye 175,0 221,0 180,0 190,0 240,0 260,0 8,4 10,4
Suriye 162,5 102,0 148,0 94,0 94,0 116,0 7,4 5,9
Cezayir 80,0 80,0 81,5 86,0 97,5 132,5 3,1 4,6
Rusya 45,0 45,0 70,0 80,0 90,0 95,0 1,8 3,5
Brezilya 57,0 55,5 60,5 74,0 69,0 79,0 3,4 3,3
Peru 19,0 19,0 40,0 60,0 25,5 50,0 1,2 1,8
Fas 27,5 35,0 32,0 35,5 29,0 32,0 1,9 1,6
Iran 19,5 25,5 40,5 40,5 32,5 29,0 - 15
S. Arabistan 20,0 20,0 30,0 31,0 31,5 31,5 1,2 14
Kanada 23,5 25,0 25,5 26,0 26,0 28,0 1,5 1,3
Urdiin 26,0 20,5 24,0 19,0 25,5 20,0 1,6 1,1
Israil 21,5 18,0 25,0 21,5 21,0 21,5 1,3 1,1
Dig. Ulk. 202,0 208,0 174,0 205,5 209,5 231,0 12,5 10,0
TOPLAM 1.831,5 1.829,0 2.079,0 2.130,5 2.110,0 2.136,5 | 100,0 | 100,0

Kaynak: Uluslar arasi Zeytinyagi Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. * Ger¢eklesme Tahmini

Asagida sekil 6.3.°te 1998/2003 ve 2004/2009 sezonlarina ait tiikketim paylar1 yer
almaktadir. Sofralik zeytin tiikketiminde 04/09 sezonlarinda 98/03 sezonlarma gore Misir,
Tiirkiye, Rusya ve Cezayir’de artis goriilmektedir. Bu iki donemde en fazla tiiketim artisi
%6,7 ile Misir’da gergeklesmistir. Bunu %2,0 oraninda bir artisla Tiirkiye izlemektedir. Iran
2003 yilindan itibaren zeytin tiikketimini artirarak devam etmektedir ve 04/09 sezonunda
diinya tliketiminin %1,5’ini gerceklestirmistir. Rusya da Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi’nin
yirlittiigli tanitim faaliyetleri sonucunda tiiketimini yaklasik iki katina ¢ikaran iilke olmustur.
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AB lilkelerinde ise ayni donemler itibariyle iiretimde %5,9 oraninda bir azalma soz
konusudur. Bu azalis1 %3,0 ile ABD izlemektedir.
Sekil 6.3.1998/2003-2004/2009 Dénemlerinde Diinya Sofralik Zeytin Tiiketim Ortalamasi

1998/2003-2004/2009 Dénemlerinde Diinya Sofralik Zeytin
Tiiketim Ortalamalar:
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6.1.3.Diinya Sofralik Zeytin Thracat:

Diinya sofralik zeytin ihracatinda en biiyiik pay (%44,3) AB (27) iilkelerine aittir.
2004/2009 sezonlar1 ortalamasina gére Birlik iginde Ispanya en biiyiik ihracat payma (%75,6)
sahiptir. Bunu Yunanistan (%16,4) ve Portekiz (%4,2) izlemektedir.

Ispanya diinya pazarlarinda liderdir. Agirhik itibariyle, 2007 yilinda Ispanya
thracatinin %40’mn1 AB’ye, %30’unu Amerika, Porto Rico ve Kanada’ya, %17’sini Dogu
Avrupa’ya, %5’ini Arap llkelerine, %3,5’ini Merkezi ve Giiney Amerika’ya ve %4,5’ini de
diinyanin geri kalan iilkelerine gergeklestirmistir. Ihracatim 120’den fazla iilkeye
yapmaktadir. Bu iilkelerin baslicalar1 Amerika (%25), Rusya (%11), italya (%10), Fransa
(%8), Almanya (%6,5) Portekiz, Arabistan ve Ingiltere’dir (%3,5). (Anonim, 2010I).)

AB ilkelerini %13,2 ile Arjantin, %11,3 ile Misir, %10,7 ile Fas izlemektedir.
Tiirkiye’nin diinya sofralik zeytin ihracatindan aldig1 pay %9,2’dir. Ulkemizi %4,6 ile Suriye
izlemektedir. Peru (%2,6) ve Urdiin (%1,3) de diinya ihracatindan pay almaktadir. Sili, ABD,
Liibnan ve Tunus gibi iilkeler de ¢ok kiiclik de olsa (%1’in altinda) diinya sofralik zeytin

ithracatinda yer almaktadirlar.
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Cizelge 6.1.3.1.Diinya Sofralik Zeytin ihracat1 (2004-2009) (Bin ton)

98/03 | 04/09

Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10' | ort. ort.
(%) | (%)

AB Ulkeleri 237,0 254,0 261,0 248,0 239,0 289,0
Ispanya 184,1 187,4 193,0 198,3 165,2 226,6
Yunanistan 38,0 51,0 39,0 30,0 53,0 40,0
Portekiz 53 6,5 18,5 9,7 11,4 12,8 50,4 | 443
Italya 2,1 2,3 3,0 2,6 2,9 3,5
Dig.AB Ulk. 7,5 6,8 7,5 7,4 6,5 6,1
Arjantin 50,0 61,0 70,0 90,5 73,0 110,0 8,6 13,2
Misir 15,0 7,0 100,0 110,0 88,0 70,0 7,5 11,3
Fas 59,0 63,0 58,5 66,0 57,0 65,0 16,4 | 10,7
Tiirkiye 58,0 54,0 55,0 20,0 65,0 65,0 9,4 9,2
Suriye 34,0 23,0 29,0 23,0 24,0 24,0 2,3 4,6
Peru 13,5 11,0 12,0 18,0 16,0 20,0 1,2 2,6
Urdiin 3,0 175 05 11,0 2,0 10,0 0,4 1,3
Dig. Ulk. 5,0 6,5 6,5 5.0 20,0 23,5 3,8 2,8
TOPLAM 480,0 503,0 598,0 606,5 584,0 676,5 100,0 | 100,0

Kaynak: Uluslar aras1 Zeytinyagi Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. * Gergeklesme Tahmini

Diinya sofralik zeytin ihracatinda 98/03 doénemi ile 04/09 donemi karsilastirildiginda,
Arjantin ve Misir’in diinya ihracatindaki paylarinin Suriye ve Peru’ya nazaran daha fazla
arttigr sekil 6.1.3.1°de goriilmektedir. S6z konusu donemlerde Arjantin ihracat miktarini
%8,6’dan %13,2’ye; Misir %7,5’den %11,3’e, Suriye %2,3’ten %4,6’ya ve Peru %1,2°den
%2,6’ya yiikseltmistir.

AB iilkeleri diinya ihracatindan 6nemli pay almasina ragmen 98/03 donemine gore
pay1 azalmistir. Pay1 %50,4’ten %44,3’e gerilemistir. Bu iki donem arasinda AB’de tiretimde
de azalma goriilmistiir. Bu azalma tliketime oldugu gibi ihracat miktarina da yansimaistir.

Benzer gerileme Fas’ta da (%16,4’ten %10,7’ye) goriillmektedir.
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Sekil.6.4. 1998/2003-2004/2009 Dénemi Diinya Sofralik Zeytin ihracati Ortalamalar

1998/2003-2004/2009 Dénemi Diinya Sofralik Zeytin ihracati
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6.1.4.Diinya Sofralik Zeytin ithalati

Diinya sofralik zeytin ithalatinda en biiyiik pay %25,3 ile ABD’ye aittir. ABD’de de
sofralik zeytin iiretiminde maliyetlerin diger iilkelere oranla yiliksekligi nedeniyle iiretimde
azalmalar goriilmektedir. Dolayisiyla ihtiya¢ duyulan miktar ithalat yoluyla karsilanmaktadir.

ABD’yi ayni1 zamanda en biiyiik ihracat¢1 olan AB iilkeleri (%17,9) izlemektedir. AB
tilkeleri iginde ithalatta 04/09 ortalamasina gore Fransa (%29,3), Romanya (%17,3),
Bulgaristan (%15,1) ve Almanya (%13,7) ilk siralarda yer almaktadir. Brezilya’nin diinya
ithalatindan aldig1 pay %11,9’dur ve bunu %10,9 ile Rusya izlemektedir. Ulkemizin énemli
pazarlarindan olan Bulgaristan ve Romanya AB {iyesi olduktan sonra taleplerini AB icerisinde
karsilama yoluna gitmislerdir. Diinya ithalatinda en biiyiik degisim Rusya’da goriilmektedir.
Donemler itibariyle 98/03 doneminde %1,0 olan pay 04/09 doneminde %10,9’a yiikselmistir.
Bu artig, Uluslar arasi Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi’nin bu iilkeye yonelik tanitim ve
tiiketimi artirma ¢aligmalarinin etkisiyle oldugu tahmin edilmektedir.

Diinya sofralik zeytin ithalatindan pay alan diger iilkeler arasinda Meksika, Urdiin,

Liibnan ve Libya yer almaktadir.
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Cizelge 6.1.4.1.Diinya Sofralik Zeytin ithalat1 (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09
Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10" | ort. ort.
(%) | (%)
ABD 1245 120,0 148,5 140,0 126,0 185,0 285 | 25,3
AB Ulkeleri 79,0 83,5 104,5 115,0 96,5 91,0
Fransa 30,5 30,5 27,3 28,3 25,9 245
Bulgaristan - - 6,4 16,4 22,8 11,7
Romanya - - 17,9 23,6 7,0 17,0 15,8 17,9
Almanya 12,7 12,8 14,5 13,4 14,5 10,0
Dig.AB Ulk. 35,8 40,2 38,4 33,3 26,3 27,8
Brezilya 56,0 55,0 60,5 74,0 69,0 79,0 13,3 | 119
Rusya 45,0 45,0 70,0 80,0 90,0 95,0 1,0 10,9
Kanada 23,5 25,0 25,5 26,0 26,0 28,0 5,7 4,9
S.Arabistan 20,0 20,0 27,0 27,0 27,0 27,0 4,5 4,6
Avustralya 14,5 15,0 16,5 17,5 16,0 17,0 3,1 3,1
Isvicre 4,5 5,0 5,0 5,5 5,5 6,0 5,8 2,1
Israil 4,0 8,0 3,5 13,5 6,0 12,5 1,0 1,5
Dig. Ulk. 66,5 89 56,5 76,0 84,0 89,5 21,3 | 17,8
TOPLAM 480,0 495,0 522,0 582,5 546,0 630,0 100,0 | 100

Kaynak: Uluslar aras1 Zeytinyag Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. T Gergeklesme Tahmini

Diinya sofralik zeytin ithalatinda en biiyiikk degisim Rusya’da goriilmektedir. Diinya
ithalatindan aldig1 pay 04/09 doneminde 03/08 donemine gore yaklasik 11 kat artmistir. AB
ilkeleri i¢in de s6z konusu donemlerde ithalatta %2,1 oraninda bir artis gergeklesmistir.
Bunun sebepleri arasinda birlige yeni katilan iilkelerin taleplerini karsilamak ve diinya
pazarinda sahip olunan Pazar payini kaybetmemek diisiincesi yer alabilir.

Amerika’nin ithalattaki payr iki donem itibariyle %28,5’ten %25,3’e gerilemistir.
Benzer sekilde Brezilya, Kanada ve Isvigre’nin diinya ithalatindan aldig1 payda gerileme s6z

konusudur (Sekil 6.5).

Sekil.6.5. 1998/2003-2004/2009 Dénemi Diinya Sofralik Zeytin Ithalati Ortalamalar
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6.1.5. Diinyada Zeytinyagi Uretimi

Diinya zeytinyagi iretiminin 2009/2010 sezonu ig¢in 3.024.000 ton olmasi
beklenmektedir. Bu iiretimden en biiylik payr %75,3 ile AB iilkeleri almaktadir. Zeytinyagi
tiretimi 04/09 sezonu ortalamasina gore sofralik zeytinde oldugu gibi zeytinyaginda da Birlik
icinde en biiyiik payr (%52,2) Ispanya almaktadir, Ispanya’yr %27,9 ile Italya, %17,3 ile
Yunanistan izlemektedir. S6z konusu donemde diinya zeytinyagi tirctiminde AB iilkelerini
%5,9 ile Tunus, %4,8 ile Suriye ve %4,6 ile Tirkiye izlemektedir. ile Tiirkiye ve %4,9 ile
Tunus izlemektedir. 2004/2009 ortalamasina baktigimizda Tiirkiye 4. sirada yer almaktadir.

Cizelge 6.1.5.1.Diinya Zeytinyag1 Uretimi (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09
Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10' | ort. ort.
(%) | (%)
AB Ulkeleri | 2.357,0 1.928,5 2.031,0 2.118,5 1.939,0 2.245,5
Ispanya 989,8 826,9 1.111,4 1.236,1 1.030,0 1.396,3
Italya 879,0 636,5 490,0 510,0 540,0 460,0 78,2 | 75,3
Yunanistan 435,0 4240 370,0 327,2 305,0 320,0
Dig.AB Ulk. 53,2 41,1 59,6 45,2 64,0 69,2
Tunus 130,0 220,0 160,0 170,0 160,0 150,0 5,9 5,9
Suriye 175,0 100,0 154,0 100,0 130,0 150,0 4,6 4,8
Tiirkiye 145,0 112,0 165,0 72,0 130,0 147,0 4.4 46
Fas 50,0 75,0 75,0 85,0 85,0 160,0 2,2 3,2
Cezayir 33,5 32,0 21,5 24,0 61,5 26,5 14 1,2
Dig. Ulk. 122,5 105,0 160,5 143,5 164,0 145,0 3,3 5,0
TOPLAM 3.013,0 2.572,5 2.767,0 2.713,0 2.669,5 3.024,0 | 100,0 | 100,0

Kaynak: Uluslar arasi Zeytinyag Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. " Gergeklesme Tahmini

Diinya zeytinyagi iretiminin bes yillik donemler itibariyle durumu
degerlendirildiginde iiretim miktarinda alinan payda ve siralamada c¢ok biiyiik degisimlerin

olmadig1 goriilmektedir.

6.1.6.Diinya Zeytinyag: Tiiketim

Son yillarda diinya iretimindeki artis ile birlikte zeytinyagina olan talepte de olumlu
gelismeler kaydedilmekte ve diinya tiiketimi artmaktadir. Zeytinyagina olan talebin fiyat
esnekligi yiliksek oldugu i¢in zeytinyagi fiyatlarindaki diisme, tiiketimi Onemli Olciide
artirmaktadir. Bolgesel nitelikli bir {iriin olan zeytinyagmin tiiketimi de {iretici bolgelerde
yogunluk kazanmaktadir. Ancak son yillarda 6zellikle diinya ¢apinda zeytinyag: tiiketimine
yonelik gerceklestirilen tanitim kampanyalar1 ve promosyonlar sayesinde zeytinyag tiiketim
aligkanligi olmayan ya da c¢ok az olan diger iilkelerde de tiiketimin basladigr ve arttigi

gorilmektedir.
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Diinya zeytinyag tiikketiminin 2004/2009 donemi ortalamasina gore biiylik bir kismini
(%67,9) ayn1 zamanda en biiyiik tretici olan AB iilkeleri gerceklestirmektedir. AB iginde
onemli tiiketici iilkeler; Italya, Ispanya, Yunanistan ve Fransa’dir. AB iilkelerini %8,6 ile
ABD, %3,8 ile Suriye ve %2,9 ile Tiirkiye izlemektedir. Tiirkiye zeytinyagi liretiminden
%4,6 oraninda pay alirken tiiketimde %2,9 oraninda pay almaktadir. Tiiketim beklenenin
altinda gerceklesmektedir. Uluslararast Zeytinyagi Konseyi’nin hedef iilkeler olarak
belirledigi ve promosyon ve tanitim ¢aligmalarini yiriittiigiic ABD (%8,6), Kanada (%1,1),
Avustralya (%1,4) ve Japonya (%1,1) diinya zeytinyag tiiketiminden pay alan iilkeler arasina
girmistir.

Diinya zeytinyag: tiikketiminde 98/03 ve 04/09 donemleri dikkate alindigina; ABD,
Tiirkiye, Avustralya, Brezilya, Kanada ve Fas’ta artig goriilmiistiir. Ayn1 donemlerde AB
tilkelerinde, Suriye’de, Tunus ve Cezayir’de de zeytinyag: tiiketiminde azalmalar yasanmugtir.
Japonya’'nin tiikketimi s6z konusu donemlerde degismemistir. Zeytinyagi tiiketen diger iilkeler
arasinda Israil, Urdiin, Filistin ve Rusya gibi iilkeler yer almaktadur.

Cizelge 6.1.6.2. Diinya Zeytinyagi Tiiketimi (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09
Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10" | ort. ort.

(%) | (%)

AB Ulkeleri | 2.079,0 1.918,0 1.905,0 1.866,0 1.856,0 1.831,5

Italya 840,0 848,2 730,0 705,0 710,0 675,0

Ispanya 615,7 477,8 538,7 546,3 533,6 550,0

Yunanistan 283,0 265,0 269,5 264,0 229,0 225,0 71,0 67,9
Fransa 97,1 99,5 101,8 101,6 113,5 113,7

Dig. ABUIk. 243,2 2275 265,0 249,1 269,9 267,8

ABD 215,5 223,0 248,0 246,0 256,0 258,0 7,1 8,6
Suriye 135,0 79,0 110,0 80,0 110,0 120,0 4,2 3,8
Tiirkiye 60,0 50,0 80,0 85,0 108,0 110,0 2,4 2,9
Fas 38,0 55,0 65,0 65,0 70,0 90,0 2,2 2,3
Tunus 44,0 38,0 45,0 50,0 21,0 40,0 1,8 14
Avustralya 32,5 34,5 47,5 35,0 37,0 42,0 1,1 1,4
Brezilya 26,5 26,0 34,5 40,0 42,0 50,5 0,9 1,3
Cezayir 38,0 35,0 23,0 25,0 55,0 33,0 1,4 1,2
Japonya 32,0 30,0 30,5 29,0 30,0 40,5 1,1 1,1
Kanada 32,0 30,0 32,5 29,0 30,0 37,0 0,9 1,1
Dig. Ulk. 191,0 172,0 1775 204,5 220,5 223,0 5,9 7,0

TOPLAM 2.923,5 2.690,5 2.798,5 2.754,5 2.831,5 2.873,0 | 100,0 | 100
Kaynak: Uluslar arasi1 Zeytinyag: Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. " Gergeklesme Tahmini

6.1.7.Diinya Zeytinyag Ihracati

Zeytin iretiminin Akdeniz ve benzeri iklime sahip olan flilkelerde gergeklesmesi,
zeytinyagl ihracatinda smirlh sayida iilkenin s6z sahibi olmasina neden olmustur. Diinya
zeytinyagl ihracatinin %90’1 toplam yedi lilke tarafindan gerceklestirilmektedir. Avrupa

Birligi zeytinyagi iiretiminde oldugu gibi zeytinyagi ticaretinde de sz sahibidir. Etkili
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promosyon kampanyalari ile birlikte, AB’nin Ortak Tarim Politikasi ger¢evesinde sagladigi
destekler {iretici iilkelerin bu konuma gelmelerinde 6nemli katkida bulunmustur (Goksu,
2009). AB iilkeleri, topluluk igi ticaret hari¢ olmak iizere, diinya zeytinyagi ihracatinin
yarisindan fazlasini gergeklestirmektedir (%57,4). Diinya 2004/2009 sezon ortalamasina gore
zeytinyag: ihracatindan birlik iginde Italya %50,3, ispanya %38,7 ve Portekiz %7,1 oraninda
pay almistir. Tirkiye’nin ihracati ise 98/03 sezonunda %11,5 iken %4 azalarak 04/09
sezonunda %7,5’e gerilemistir. S6z konusu donemler i¢in ihracat miktarindaki azalma AB
iilkelerinde ve Tunus’ta da goriilmektedir.

Bu donemler itibariyle Suriye %2,7 olan ihracatin1 %2 artirarak %4,7’ye ylikseltmistir.
Ayni sekilde Fas ve Arjantin’de de ayn1 donemler icin ihracatta 2 katina varan artiglar soz

konusu olmustur.

Cizelge 6.1.7.1.Diinya Zeytinyag: Ihracat: (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09

Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10" | ort. ort.
(%) | (%)

AB Ulkeleri 330,5 310,5 351,0 357,0 376,0 424.,5
Italya 191,5 181,7 185,8 180,2 176,9 165,0
Ispanya 110,9 99,0 1248 133,9 153,4 210,0
Portekiz 16,6 16,7 23,2 29,0 30,7 35,4 58,9 | 574
Yunanistan 10,0 10,0 12,8 9,8 11,0 10,0
Dig.AB.Ulk 15 3,1 4,4 4,1 4,0 4,1
Tunus 98,0 1155 175,0 130,0 142,0 110,0 219 | 20,6
Tiirkiye 93,5 73,0 45,0 15,0 31,0 22,0 11,5 7,5
Suriye 36,0 35,0 40,0 20,0 15,0 30,0 2,7 4,7
Fas 31,0 21,0 4,5 2,0 3,0 40,0 13 2,7
Arjantin 12,5 16,0 15,0 18,5 14,0 19,0 11 2,5
Dig. Ulk. 10,0 12,5 17,0 17,0 27,5 27,5 2,6 4,6
TOPLAM 633,5 603,5 662,0 562,5 608,5 673,0 100,0 | 100

Kaynak: Uluslar arasi Zeytinyag Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. " Gergeklesme Tahmini

6.1.8.Diinya Zeytinyag ithalat

Diinyada zeytinyag: tiikketimindeki artisla birlikte basta ABD olmak iizere birgok
tilkenin ithalatinda artiglar olmustur. 2004/2009 sezonu ortalamasina gére ABD diinyada en
fazla zeytinyag: ithalati (% 37,7) yapan iilke olmustur.

Amerika’da zeytinyaginin sadece %0,8’1 yurti¢i iiretimden saglanmaktadir. Zeytinyagi
icin iki Pazar vardir; perakende pazar1 ve gida hizmeti veren isletmeler. Amerikali tiiketiciler
diinyada diger {ilkelerdeki tiiketicilere oranla daha fazla ev disinda yemek yemeye para
harcamaktadirlar. Zeytinyaginin 2/3’ii gida hizmeti veren isletmelerde tiiketilir. Gliniimiizde
daha saglikli bir yag olarak zeytinyagimin kullanilmasi ve es zamanli olarak tiiketicilerin
Akdeniz diyetine olan farkindaliklarinin artmasi nedeniyle artan talebi karsilamak amaciyla

ithalat artarak devam etmektedir (Anonim, 2011h).
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Zeytinyag: ireticisi AB iilkeleri, diinya zeytinyag: iiretiminde ve ihracatinda oldugu
gibi ithalatinda da 6nemli bir paya sahiptirler (%24,9).

AB iilkelerinin bu biiyiik pay1 paketleyip yeniden ihra¢ etmek iizere, dokme zeytinyagi
ithal etmelerinden kaynaklanmaktadir. AB disindaki iilkelere ithalatin tamamina yakini Italya
ve Ispanya tarafindan yapilmaktadir. AB iginde iiretici olmayan diger iilkeler de ithalatlarin
genelde italya ve Ispanya’dan gerceklestirmektedirler (Goksu, 2006).

AB tilkelerini Brezilya (%5,7), Japonya (%5,0), Kanada (%4,9) ve Avustralya (%4,8),
izlemektedir. Cin 2008 yilindan itibaren zeytinyagi ithalatina baglamis; 12 bin ton olan ithalat
rakamini 2009°da 17 bin tona ¢ikarmistir.

Cizelge 6.1.8.1.Diinya Zeytinyag1 ithalat1 (2004-2009) (Bin Ton)

98/03 | 04/09
Ulkeler 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10' | ort. ort.

(%) | (%)
ABD 221,0 232,0 250,0 245,0 255,0 258,0 36,3 37,7
AB Ulkeleri 186,0 189,0 2240 162,0 96,0 109,0
Italya 144,0 135,6 149,3 116,6 79,5 90,0
fspanya 39,2 48,0 67,9 40,3 10,8 13,6 26,6 24.9
Dig.AB.Ulk 2,8 54 6,8 51 57 5,4
Brezilya 26,5 26,0 34,5 40,0 42,0 50,5 4,5 57
Japonya 32,0 30,0 30,5 29,0 30,0 40,5 5,7 5,0
Kanada 32,0 30,0 32,5 29,0 30,0 37,0 4,5 4,9
Avustralya 28,5 29,0 41,5 27,0 28,5 33,0 5,3 4.8
Rusya 9,0 9,5 10,5 17,0 15,0 18,0 0,8 2,0
Israil 7,5 13,5 8,0 12,0 8,0 13,0 1,6 1,6
Isvigre 11,0 11,5 12,0 12,5 6,0 6,0 1,7 15
Meksika 10,0 9,5 10,0 10,0 10,0 10,0 1,2 15
Cin - - - - 12,0 17,0 - -
Cezayir 0,0 0,0 0,0 0,5 0,5 15,0 0,1 0,4
Dig. Ulk. 70,5 59,0 51,0 52,5 67,5 57,5 11,7 10,0
TOPLAM 634,0 639,0 704,5 636,0 600,5 664,5 100,0 | 100,0

Kaynak: Uluslar aras1 Zeytinyagi Konseyi, 2011. Erisim, 17.03.2011. * Gergeklesme Tahmini

6.2.Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag:

Zeytinyag1, geleneksel Osmanli mutfaginda az kullanilmakla birlikte ¢ogunlukla 21.
yiizyilin baslarina kadar aydinlatmada temel hammadde olarak kullanmilmustir. Ozellikle devlet
daireleri ile ibadethanelerin aydinlatilmasinda zeytinyagi 6nemli bir yer tutmustur. Bu nedenle
de devlet tarafindan bu yerlerin ihtiyaglarinin karsilanmasi igin azami dikkat gosterilmistir.
Zeytinyagt bunun yaninda donanmada kizaklarin yaglanmasinda, saray ahirlarinda
hayvanlarin kosumlarinin yaglanmasinda ve sabun sanayinde de onemli kullanim alani
bulmustur. Osmanli Devleti doneminde iiretimin artirilmasi ve devami igin sik sik mali

kolayliklar saglanmis ve bir takim muafiyetler uygulanmistir. Devlet ¢esitli nedenler ile zarar
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goren zeytin agaclarinin yeniden imari i¢in halkin talebi dogrultusunda vergi muafiyeti
saglamistir (Dogan, 2007).

Zeytincilik, Cumhuriyet sonrasi iilkemiz tariminin en énemli dallarindan biri olmustur.
1929 yilinda Atatiirk’iin Yalova bélgesine yaptigi bir gezi sirasinda zeytincilige gereken
onemin verilmesine yonelik direktifleri dogrultusunda, tilkemizde bir zeytincilik seferberligi
baslamistir. Tlirkiye Cumhuriyeti’nde zeytincilikte, ilk resmi temelleri Atatiirk’iin direktifleri
ile Tarim Bakanlhigimin “Tarimda Tedrisati Islah Kanunu’nun ¢ikarilmasiyla baslayan
gelisme 1929-1950 yillarin1 kapsayan Teskilatli 1. Donemde de devam etmistir. Bu sayede
zeytincilik konusunda ¢aligmalar yapmak tizere, 1937 yilinda Bornova Zeytincilik Arastirma
Enstitiisii kurulmustur. Ayrica zeytin, bahgesine bakmayan ve bakim yaptirmayan {ireticilere
ceza verilmesine neden olan bir kanun maddesine (26/01/1939 tarih ve 3573 sayili
“Zeytinciligin Islahi ve Yabanilerinin Asilattiriimasi Hakkinda Kanun”) sahip tek bitki
olmustur. Uzun yillar stiren bu faaliyetler sonucunda iilkemizde zeytincilik biiyiik bir hizla
geligsmistir. Bu sayede yurt disinda egitim gormiis uzmanlara, yeni, bakimli, saglikli ve
verimli bahgeler ile sofralik zeytin ve zeytinyagi isleme tesislerine sahip olunmustur.

Bunu izleyen 1950-1960 dénemlerinde gelisme durmamus, fakat birinci doneme goére
yavaglamistir. Bu donemden sonra gelen 1. Bes Yillik Kalkinma Plan1 doneminde ise Tiirkiye
ilk kez ihracatc iilkeler arasina girerek zeytinyag: ihra¢ eder konuma gelmistir. Zeytincilige
verilen bu 6nem, 1950’li yillardan itibaren gittikce azalmig ve giliniimiizde oldugu gibi
agaclarin sokiilmesine kadar devam etmistir. Artik zeytinliklerin yerini oteller, moteller
almakta veya bu bolgelerdeki zeytin iiretimi baska bir tarim koluna dogru yonelmektedir
(Anonim, 2008c).

6.2.1. Zeytin Uretimi

Zeytin yetistiriciliginde ekstansif (klasik) ve entansif (modern) yontemlerle zeytinlik
tesisi yapilmaktadir. Klasik zeytin yetistiriciliginde iki yontem uygulanmaktadir. Birincisi
zeytinliklerde bulunan delicelerin yerinde agilanmasi, ikincisi diger {iretim materyallerinin az
verimli topraklara dikilmesi suretiyle kurulan tesislerdir. Modern zeytin yetistiriciliginde
uygun ekolojik kosullarda her tiirlii yatirnm yapilarak plantasyonun teknik kosullari yerine
getirilir. Ureticiye maksimum fayda saglayabilecek modern tesis kurabilmek i¢in; uygun arazi
secimi, zeytin fidaninin mekanizasyona uygun, ayni yil dikilmis ¢esit ve gelisim yoniinden
homojen olmali, sulama, toprak isleme, giibreleme, miicadele ve budama yapilmalidir. Yeni
tesis edilecek zeytin plantasyonlarinda dncelikle iklim ve toprak ozellikleri uygunlugu tespit
edildikten sonra dikilecek ¢esit, uygulanacak hasat seklinin ne olacagi, kiiltlirel 6nlemlere

gore tag sekli ve dikim aralig1 belirlenmelidir (Anonim, 2006a). Zeytin agaci farkli iklim ve
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toprak kosullarinda yetistiriciligi yapilabilen, adaptasyon yetenegi yiiksek olan bir bitkidir.
Ulkemiz icinde yetistirilmesini sinirlayan tek faktor kis soguklaridir. Zeytin -7 derecede
zararlanmaya baslar (Ozkaya ve ark., 2010). Ayrica ekonomik zeytin iiretimi igin yillik yagis
miktarinin 400 mm’nin altina diismemesi gerekir (Boyraz ve ark., 2010)

Gokge ve Tunalioglu (2002), Tiirkiye zeytinciliginin 6nemli sorunlarindan birisi kabul
edilen zeytinin optimal yayilis alanlarini tespit etmek amaciyla yaptiklart calismada
zeytinliklerde yiikseltinin tist sinirinin 619 metre oldugu ve bu yiikseltide verimin sifir oldugu
belirtilmislerdir. Calismada ayrica egimin iist siirinin %355 oldugu ve bu egimde verim en
diisiik oldugu; bu sinirlarin teknik smirlar oldugu, ekonomik sinirlarin bu rakamlarin daha
altinda olacag belirtilmistir.

Zeytin Tirkiye’de basta Ege ve Akdeniz bolgelerinin yani sira, Marmara, Gilineydogu
Anadolu ve Karadeniz’de, Akdeniz iklimine benzer mikro iklimlerin egemen oldugu yerlerde
yaygindir. 35 ilde zeytincilik yapilmaktadir. Ege, Akdeniz ve Marmara bolgeleri Tiirkiye’nin
toplam zeytin agag sayisinin yaklasik %99’una ve zeytin iiretiminin %97’sine sahiptir (Unsal,

2008). Aydmn, Izmir, Mugla, Balikesir, Bursa, Manisa, Canakkale, Gaziantep ve Icel onemli

miktarda zeytin yetistiren illerdir.

Sekil 6.6. Ulkemizde Zeytin Uretim Alanlart

1. Ege, 2 Idlarmara, 3. Akdeniz, 4. Ganeydogu Anadolu, 5. Karadeniz))
(tuaralar bilgelerin afag sayis1 ve Uretim miktarlanma gore golktan aza dogm verilmigtit:

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 yili Zeytin ve Zeytinyagi Raporu

Tiirkiye’de 1990-2009 yillar1 arasinda toplam tarim alani ve uzun Omiirli bitkiler
alaninda %12,7 oraninda azalma gergeklesmistir. Zeytin alanlarinda 2006 yilindan itibaren
uygulanan smiflandirma dikkate alindiginda 2006-2009 yillar1 arasinda %9,3 oraninda bir
art1s s6z konusu olmustur. Zeytin alaninin toplam tarim alanina oran1 2000 yilinda %2,27 iken

2009 yilinda %3,20’ye yiikselmistir. Zeytin ekilen alanlarda 2006 yilindan itibaren 6nemli
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artiglar olmustur. Bu artista 2006 yilinda baglayan zeytin fidani ile bahge desteginin katkisi

olmustur.

Cizelge 6.2.1. Tiirkiye’de Toplam Tarim Alani Iginde Zeytinin Yeri (Bin Ha)(1990-2009)

Zeytin Zeytin
Toplam Uzun Agaglariin Agaglariin
Yillar | Tarmm Omiirlii Zeytin Kapladig Kapladig
Alam Bitkilerin | Agaclarinin Alanin Cok Alanin
Alam Kapladig: Yillik Bitk. Islenen Tarim
Alan Alanina Oramt | Alanina Oram
(%) (%)
1990 27 856 3029 866 28,6 3,10
1995" 26 834 2461 556 22,3 2,07
2000 26 379 2 553 600 23,5 2,27
2005 26 606 2776 662 23,8 2,49
2006° | 25876 2895 712 24,6 2,75
2007 24 888 2909 753 25,9 3,02
2008 24 505 2950 774 26,2 3,16
2009° | 24318 2943 778 26,4 3,20

Kaynak: TUIK, Tarmm Istatistikleri Ozeti, E.T.: 30.06.2010. Oranlar yazar tarafindan hesaplanmstir.

(1) 1995 yilindan itibaren sadece meyve ve zeytin kapali alanlart verilmis olup, daginik agaglarin
kapladigi alan dahil edilmemistir.

(2) 2006 yilindan itibaren AB’nin faaliyetlere gére Uriinlerin Istatistiki Siniflamasi (FUS 2002)
kullanilmaya baglanmistir

(3) Bilgiler gecicidir.

Tiirkiye’nin 1936 yilinda 26 milyon 437 bin olan zeytin agaci sayis1 1945 yilinda 29
milyon 428 bine, 1960 yilinda ise 54 milyon 845 bine yiikselmistir. Planli donemde
zeytincilik seferberligi baglamis ve 1964 yilinda koyliiye 1 milyon 831 bin yabani fidan
dagitilmistir. 1969 yilinda aga¢ sayimiz 75 milyon 574 bine, 1980 yilinda ise 81 milyon 200
bine ulagmistir. 2009 yilina gelindiginde ise bu rakam 153 milyon 723 bine ylikselmistir
(Boyraz ve ark, 2010). 73 yilda aga¢ sayimiz yaklasik 6 kat artmigtir.

2008 yili itibariyle 774 bin hektar alanda, mevcut 151 milyon 630 bin adet zeytin
agacinin 106 milyon 139 bini (%70) meyve veren, geri kalan 45 milyon 491 bin (%30) adedi
meyve vermeyen yastadir. Toplam zeytin iiretimi 1 milyon 464 bin 248 ton’dur. Sofralik
zeytin liretimi 512 bin 103 ton (%35) iken yaglik zeytin iiretimi 952 bin 145 ton (%65) olarak
gergeklesmistir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de iiretilen dane zeytinin yaklasik % 65-701
yagliga, % 30-35’1 sofraliga islenmektedir.
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6.2.2.Tiirkiye’de Zeytin Alani, Uretimi, Verimi ve Agag Sayis1 (2000-2009)

Yillar | Tipi Toplu Uretim Agag Meyve veren Meyve Toplam agag
meyveliklerin (Ton) basina yasta agag vermeyen yasta sayl1si
alani(dekar) ortalama say1s1 agac sayisl
verim (kg)
2000 | Zeytin 6.000.000 1.800.000 20 89.200.000 8.570.000 97.770.000
Sofralik | 1.710.000 400.000 14 29.275.000 7.995.000 37.270.000
2005 | Yaghk 4.910.000 800.000 12 67.350.000 8.560.000 75.910.000
Toplam 6.620.000 1.200.000 96.625.000 16.555.000 113.180.000
Sofralik | 1.936.359 555.749 18 30.472.075 13.879.445 44.351.520
2006 | Yaghk 5.182.069 1.211.000 18 67.301.159 17.612.737 84.913.896
Toplam 7.118.428 1.766.749 97.773.234 31.492.182 129.265.416
Sofralik | 2.070.776 455.385 14 33.393.672 17.686.949 51.080.621
2007 | Yaghk 5.459.225 620.469 9 70.824.878 22.423.005 93.247.883
Toplam 7.530.001 1.075.854 104.218.550 40.109.954 144.328.504
Sofralik | 2.126.965 512.103 15 33.599.163 19.473.951 53.073.114
2008 | Yaghk 5.616.736 952.145 13 72.539.733 26.017.215 98.556.948
Toplam 7.743.701 1.464.248 106.138.896 45.491.166 151.630.062
Sofralik | 2.181.883 460.013 14 33.936.299 19.048.582 52.984.881
2009" | Yaglik 5.602.242 830.641 11 75.190.470 25.547.706 100.738.176
Toplam 7.784.125 1.290.654 109.126.769 44.596.288 153.723.057

Kaynak: TUIK, 2010. Bitkisel Uretim Istatistik Veritabani. *2009 verileri gecicidir.

Tiirkiye’de ilk kez Tarim Bakanligi zeytincilik i¢in hedef belirlemis ve iilkemiz

zeytinciligini bir sistem dahilinde AB iyelik siirecinde diinya ikinciligine tasimay1

kararlastirmistir (Tan, 2010). Bakanlik tarafindan hazirlanan “2004-2014 Zeytin/Zeytinyagi

Projeksiyonu”na gore; 2014 yilina kadar zeytin alaninin 660 bin ha’dan 1 milyon ha’a ve

zeytin agact sayisinin da 144 milyondan 180 milyona c¢ikarilmast hedeflenmektedir.

Dolayisiyla sofralik zeytin tiretiminin 400 bin tondan 650 bin tonaihracatinin da 35-65 bin

tondan 150-200 bin tona ¢ikartlmasi 6ngérilmiistiir. Aymi sekilde yaglik zeytin {iretiminin

800 bin tondan 2,5-3 milyon tona, zeytinyagi iiretiminin 115 bin tondan 650-700 bin tona ve

zeytinyagi ihracatinin da 70 bin tondan 200-250 bin tona ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Kisi

basina zeytinyag tiiketiminin 1 kg’dan 5 kg’a c¢ikarilmasi ve agag¢ basima verimin 12 kg’dan

25 kg’a ¢ikarilmasi belirlenen hedefler arasinda yer almistir.
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Cizelge 6.2.3.Tarim Bakanligi’nin “2004-2014 Zeytin/Zeytinyag1 Projeksiyonu”

v’ Zeytin alami: 660 bin ha’dan 1 milyon ha’a

Zeytin agaci sayisi: 144 milyondan 180 milyona

Sofralik zeytin iiretimi: 400 bin tondan 650 bin tona
Yaglik zeytin iiretimi: 800 bin tondan 2,5-3 milyon tona
Zeytinyag Uretimi: 115 bin tondan 650-700 bin tona
Zeytinyag ihracati: 70 bin tondan 200-250 bin tona
Sofralik zeytin ihracati: 35-65 bin tondan 150-200 bin tona
Agac basina verim: 12 kg’dan 25 kg’a

A N N N N N N N

Kisi basina diisen zeytinyag tiiketimi: 1 kg’dan 5 Kg’a ¢ikarmak

hedeflenmistir.

Kaynak: Tan, 2010.

6.2.1.1. Sofralik Zeytin Uretim Teknolojisi

Zeytin, diger meyve tiirleri gibi hasattan hemen sonra tiikketilemez. Tiiketim igin
icerisindeki acilik maddesinin (oleuropein) giderilmesi gerekmektedir. Tiirk Gida Kodeksi-
Sofralik Zeytin Tebliginde Sofralik Zeytin; kiiltiire alinmis zeytin agaci (Olea europaea
sativa) meyvelerinin teknigine uygun olarak aciligi giderilip, fermentasyona tébi tutularak
veya tutulmayarak gerektiginde laktik asit ve/veya diger katki maddeleri ilave edilerek
pastorizasyon veya sterilizasyon iglemine tabi tutulan veya tutulmadan elde edilen iiriin olarak
tanimlanmaistir.

Her cesit zeytin sofralik olarak islenebilir. Fakat kalitede farklilik olustugu i¢in siyah-
yesil ve rengi doniik olarak ayrilan sofralik zeytinler farkli isleme teknikleri kullanilarak
tiiketime hazirlanirlar. Genellikle et orani fazla, ¢ekirdegi kiigiik, etinden ayrilabilir, kabugu
ince ve esnek, seker orani yiiksek ve yag orani tercihen diisiik gesitler sofralik olarak islenir.
Sofralik zeytin gerek siyah, gerek yesil, gerekse de rengi doniik olsun islenmesinde farkl
yontemler uygulanir. Natiirel ad1 verilen dogal yontemde zeytinin aciliginin giderilmesinde
sadece tuz kullanilir. Alkali (kostikle) isleme yontemi, suya diisiik oranda karistirilan alkali ile
fermantasyonu baglatan bir uygulamadir. Alkali isleme yontemi, natiirel isleme yontemine
gore sofralik zeytinin daha ¢abuk tiiketime hazirlanmasi agisindan 6zellikle dis satim icin
Oonem tasimaktadir. Bu isleme yontemlerini kendi iglerinde ve {ilkeler bazinda da
cesitlendirmek miimkiindiir. Sofralik zeytinler s6z konusu isleme tekniklerinden sonra
tilketime ¢ekirdekli, ezme, biberli, havuclu, badem dolgulu ve dilimli zeytin seklinde
sunulmaktadir. (Sekil 6.7) (Sekil 6.8) (Anonim, 2008c).
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Sekil 6.7.Alkali Isleme ile Sofralik Zeytin Uretim Akis Semas1

Allali Fsleme ile Fermente  Sofralik Yesil Zeytin Uretim Akss Senas
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Kaynak: TBMM, 2008.
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Sekil 6.8.Dogal Fermantasyon Yontemi ile Sofralik Siyah Zeytin Uretim Akis Semasi
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{
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TN P

DRLWEYE

Kaynak: TBMM, 2008.
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6.2.1.2. Zeytinyag Uretim Teknolojisi

Zeytinyag: iretiminde klasik ve modern sistemler kullanilmaktadir. Klasik sistemi
mengeneler, kuru sistem (sliper presler) ve sulu sistem (torbali, hidrolik presler) olarak
gruplandirmak miimkiindiir. Modern (Kontinii Santrifiijliime) sistemleri ise 2 fazli ve 3 fazli
kontinii santrifiijliime sistemi, perkolasyon sistemi, kombine perkolasyon ve santrifiijliime
(sinoleo) sistemi olarak gruplandirilabilir. Modern sistemlerde yaygin olarak 2 ve 3 fazli
kontinii sistemleri kullanilmaktadir.

Zeytin isleme teknolojisinin prensibi; temel olarak mezokarp hiicrelerde olusan yagi
aciga cikarmak ve bu yagi zeytinin diger bilesenlerinden ayirmaktir. Zeytin meyvesinin
yaklagik %40-55 zeytin 6zsuyu,%18-31si yag,%14-22’si ¢ekirdektir. Zeytin daneleri, yag
randimani ve kalitesi agisindan optimum olgunluga geldiginde hasat edilerek bekletilmeksizin
zeytin sikma tesislerine getirilerek oksidatif ve mikrobiyel bozunmaya yol agmayacak sekilde
bir an dnce islenmesi gerekmektedir. Islemeye gelen ve kabulii yapilan zeytinlerin tas, toprak
ve yabanct maddelerden armndirilmasi ve mutlaka yilkanmasi gerekmektedir. Yabanci
maddelerden arindirilan zeytinler, hiicrelerinde bulunan yag damlaciklarinin agiga ¢ikarilmasi
icin kirma ve ezme islemine tabi tutulurlar. Bunun i¢in tag veya metal degirmenler (kiricilar)
kullanilmaktadir. Klasik sistemlerde genelde tas degirmenler kullanilirken, kontinii
sistemlerde metal degirmenler/kiricilar tercih edilmektedir.

Zeytin ezildikten sonra Ozellikle metal degirmenler kullanildiginda, yogrulmasi
gereklidir. Bu islem daha sonra kati/sivi fazlarin ayrilmasi i¢in hamurun hazirlanmasinda
onemli bir agamadir. Yogurma islemi tamamlanan zeytin hamurunun biinyesinde bulunan yag
fazinin ayrilmasi igin presler ve ya dekantor kullanilmaktadir. Kontinii sistemlerde kullanilan
dekantdrler iki veya ii¢ ¢ikish olabilmektedir. Yag, karasu ve pirina ¢ikan sistemler “ii¢ fazli”
olarak adlandirilirken, sadece yag ve yiiksek nem igerigine sahip pirina ¢ikan sistemler “iki
fazl olarak adlandirilmaktadir.

Kati/sivi faz ayrimindan sonra, elde edilen yag biinyesinde bir miktar karasu
icerdiginden sivi/sivi faz ayrimi ig¢in separatorlerden gecirilerek, kimyasal ve duyusal
ozelliklerine gore depolanmaktadir. Elde edilen yag, natiirel zeytinyag: 6zelliklerini tasiyorsa
natiirel olarak, asitligi ve duyusal 6zelligi olumsuz olanlar ise rafinasyon islemine tabii

tutularak islenmektedir (Anonim, 2008c).
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Sekil 6.9. Ug ve iki Fazl1 Sistem Akist

Uc ve Iki Fazh Sistemin Alam Semasi
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A Seperator —# Karasu
Seperatdr
Karasu
— '
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Zeytinyagi
Zeytinyad Zeytinyad
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Kaynak: TBMM, 2008.
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6.2.2. Zeytin ve Zeytinyag: Tiiketimi

Tiirkiye’de siyah sofralik olarak degerlendirilen baslica sofralik zeytin cesitleri
Gemlik, Uslu, Edincik-Su, Kan Celebi, Halhali ve Celebi’dir. Domat ve Yamalak Sarisi
cesitleri yesil ve genellikle kostikli, dolgulu olarak degerlendirilen gesitlerdir. Ayvalik ve
Memecik cesitleri ise yesil, pembe ¢izik, siyah ve yaglik olarak degerlendirilebilen en 6nemli
karma gesitlerimizdendir (Anonim, 2008c).

Diinyada kisi basina sofralik zeytin tiiketiminde 10,8 kg ile Kibris ilk sirada yer
alirken bu iilkeyi Suriye 6,8 kg, Ispanya 4,1 kg, Fransa 3,3 kg izlemektedir. Tiirkiye’nin kisi
basina tiiketimi ise 2 kg civarinda gerceklesmektedir (Ozisik, 2010). Bir diger kaynaga gore
Tiirkiye kisi basina 0,8 kg olan zeytinyag1 4,5 kg sofralik zeytin tikketmektedir (Tan, 2010).

Zeytin ve zeytinyagi tiiketimine yonelik rakamlar konu ile ilgili farkli kurumlarin
temsilcilerinin (Zeytincilik Arastirma Enstitiisiit ve Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi)
verdigi rakamlardir. Ulkemizde mevcut tiiketim istatistikleri yeterli degildir. AB’nin biiyiik
tiretici llkelerinde tiiketiciye ait detayli veriler var iken, Tirkiye’de etkin tiiketim
arastirmalart heniiz mevcut degildir. Bu iki farkl tiikketim rakami sektorde istatistiki veri
konusundaki yetersizligi de ortaya koymaktadir.

Tirkiye’de zeytinyagi, gerek fiyat gerekse aligkanliklar sebebiyle yeterince
tiketilememektedir. Zeytinyagina nazaran diger yaglara yapilan yogun reklam ve tanitim
faaliyetleri de tiiketimin istenilen seviyeye ulagsamamasindaki bir diger etkendir. Tiiketim,
daha ¢ok iiretimin yogun oldugu bolgelerde gerceklesmektedir. Son yillarda saghikli yasam
kosullarina olan ilginin artmasi, Akdeniz diyetine olan ilgi ve yapilan tanitim ve promosyon
caligmalar1 tlilkemizde de zeytinyag: tiikketiminde artisa neden olmustur. Zeytinyag: tiiketimi
2004 yilinda fretimin %41,4’sine karsilik gelirken 2008 yilinda bu oran %74,6’ya
yiikselmistir (Cizelge 6.2.4.). Tiiketimin {iretimin %118’ine karsilik geldigi 2007 yilinda 2006
yilinda yasanan kuraklik sebebiyle iiretim dnemli dl¢lide diismiis ve tiiketim miktart iiretim

miktarinin oniine gegmis; aradaki fark bir 6nceki yildan devreden stoklardan karsilanmistir.
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Cizelge 6.2.2.1. Tiirkiye’de Zeytin-Zeytinyagmin Uretimi ve Tiiketim (2004-2008)

Sofralik Zeytin Tiiketimin Zeytinyag1 Tiiketimin

Sezonlar | Uretim | Tiiketim | Uretime | Uretim | Tiiketim | Uretime
Oram (%) Oram (%)

2004/05 240 175 72,9 145 60 41,4
2005/06 280 221 78,9 112 50 44,6
2006/07 240 180 75,0 165 80 48,5
2007/08 200 190 95,0 72 85 118,0
2008/09 300 240 80,0 130 97 74,6

Kaynak: Uluslararasi Zeytinyagi Konseyi, 17.03.2011. Oranlar yazar tarafindan hesaplanmuistir.

6.2.3. Zeytin ve Zeytinyag Dis Ticareti
Zeytin agacinin var yili yok yili 6zelliginden dolay1 zeytin {iretimi yillara gore inisli
cikisht bir seyir izlemekte ve iiretime bagl olarak bir yil diisiik bir yil bol {iriin alinmaktadir.

Bu durum, zeytin ve zeytinyagi dis ticaretini dogrudan etkilemektedir.

6.2.3.1. ithalat

Tiirkiye dnemli bir {iretici-ihracatei lilke olmasina ragmen 1984 yilindan sonra yildan
yila degisen miktarlarda zeytinyagi ithalati da yapmustir. Daha Onceleri hi¢ dis alim
yaptlmamasina karsin bu yildan sonra bazen i¢ piyasada fiyatlarin fazla dalgalanma
gostermesi lizerine spekiilatif hareketleri onlemek amaciyla bu yola basvurulmustur.
Zeytinyag ithalatinin diger bir nedeni de digsatimci firmalarin yaptigi ihracat baglantilarinin
aksamamas1 amactyladir. Thracatg1 firmalar i¢ piyasada yeterli miktarda iiriin olmadig1 zaman
tirlin temini amaciyla disalim yoluna gitmektedirler (Olgun, 1992).

Tirkiye’nin zeytinyagi ithalati en fazla 1-2 bin ton arasinda degismekte, 10 yilin
(1998-2007) ortalamasina gore yaklasik 554 ton ithalat goriilmektedir. Bu miktar ulusal

istatistiklerde yer almasina ragmen uluslar arasi istatistiklerde yer almamaktadir.

Cizelge 6.2.3.1. Tiirkiye’nin Zeytinyag: Ithalat Miktar1 (1998-2007) (Ton)

Yillar | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 |2002 |2003 |2004 |2005 |2006 |2007

Miktar | 81,2 | 229 1708 289 2281 1106 |[269 |649 |99 9,5
Kaynak: Anonim, 2008c.

Sofralik zeytin ithalatimiz 6nemli kabul edilmemektedir. Genellikle yiiksek tuz

konsantrasyonu igeren isleme teknigi ile basta AB {ilkelerinin biiyiik tiiketici ve ithalatgisi
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konumunda bulunan Italya ve Ispanya’nin igerisinde yer aldig1 birgok tiiketici iilkenin damak

zevkine hitap edilememektedir (Anonim, 2008c).

6.2.3.2. Ihracat

Tiirkiye’de tarimsal lriinler ihracati, 2007 yilinda %13,2 ve 2008 yilinda %174
oraninda artis gdstererek 11,5 milyar dolara ulasmustir. Ihracatin 2007 yilinda %9,1’ini ve
2008 yilinda %38,7’sini tarimsal {iriinler olusturmustur. Tarimsal {riinler, “gida maddeleri” ve
“tarimsal ham maddeler” den olusmaktadir. Tiirkiye’nin tarim ihracatinda “gida maddeleri”
ozellikle one ¢ikarken, “tarimsal ham maddeler” arka planda kalmaktadir. Gida maddeleri
ihracatindaki artis, 2007 yilinda %13,6 olarak gergeklesirken, s6z konusu oran 2008 yilinda
%18,9° a yiikselmistir. Iki yilda bir yiiksek verim alman zeytin iiretimine bagl olarak zeytin
thracatt dalgalanmalar gostermektedir. 2007 yilinda zeytinyagi ihracati 2006 yilina gore
%23,2 oraninda azalmig, 2008 yilinda da bu azalma devam etmistir. S6z konusu azalmanin
zeytin iretimindeki iki yillik donemsel dalgalanmadan bagimsiz olarak, yasanan ciddi
kuraklik nedeniyle gergeklestigi diisiiniilmektedir. Bu azalma zeytinyaginin toplam ihracat
icindeki paymin %0,2’den (2006) %0,1°e (2008) diismesine neden olmustur (Anonim,
2011d).

Cizelge 6.2.3.2.1.Tarmmsal Uriinler ihracati iginde Zeytinyagmin Pay1 (Milyon Dolar)

Milyon Dolar % Degisim % Pay
fhracat 2006 2007 2008 07/06 08/07 | 2006 2007 2008
Zeytinyag1 185 142 77 -23,2 -45,8 0,2 0,1 0,1
Tarimsal Ur. Thracati 8,633 9,769 11,474 13,2 17,4 10,1 9,1 8,7
Toplam ihracat 85,535 107,272 132,027 25,4 23,1 100,0 | 100,0 100,0

Kaynak: DTM, Erisim 04.02.2011.

Tiirkiye’nin digsatim listesine 1960’11 yillardan sonra giren zeytinyagi zamanla payini
artirarak en onemli {irlinler arasina girmistir. Ancak, diizenli bir stok politikasinin olmayisi
nedeniyle iiretimde goriilen periyodisite aynen olmasa da benzer sekilde digsatima da
yansimaktadir. Bu nedenle zeytinyagi digsatim miktar1 yillar itibariyle ¢ok dalgali bir seyir
izlemektedir (Olgun,1992).

Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracat1 2000/2001 sezonunda 91,4 milyon kg ve 129,1 milyon
$ iken, 2008/2009 sezonunda bu miktar 17,3 milyon kg ve 75,0 milyon$’a gerilemistir.
Zeytinyag1 ihracatindaki en biiyiik artis 2003-2004 sezonunda yasanmistir. 2003 sezonunda
46 milyon kg olan iiretim 2004 sezonunda iki katina ¢ikarak 92,1 milyon kg’a ylikselmistir.
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2006 yilinda yasanan kuraklik sebebiyle 2007 sezonunda iiretimde meydana gelen azalma
ihracata da yansimig; 2006’da 42,3 milyon kg’dan 17,3 milyon kg’a gerilemistir. Zeytinyagi
ihracat fiyati kg basina ortalama 1,41 ile 4,27 $ arasinda degismektedir. 2009 sezonunda
ihracat fiyati ortalama 3,44$ olarak gerceklesmistir (Cizelge 6.2.3.2.2.).

Cizelge 6.2.3.2.2.Tiirkiye’de Zeytinyag Thracat1 ve Ortalama IThrag Fiyatlar1 (2000-2009)

Sezonlar Miktar (Kg)| Tutar ($) |Ortalama
Fiyat
($/Kq)
2000/2001 91.410.276| 129.165.159 1,41
2001/2002 | 25.166.550| 45.774.267| 1,82
2002/2003 | 74.255.506| 157.327.020| 2,12
2003/2004 | 46.034.412| 125.647.829| 2,73
2004/2005 | 92.108.874| 293.892.413| 3,19
2005/2006 | 47.569.031| 202.942.856| 4,27
2006/2007 | 42.389.279| 145.428.285| 3,43
2007/2008 17.302.029| 77.813.155| 4.5
2008/2009 27.909.566| 93.001.245| 3.33
2009/2010 21.803.543| 75.065.375| 344

Kaynak: Ege Thracatgilar Birligi kayitlari, 2011. *Bu rakamlarda FOB degeri kullanilmaktadir.

Tiirkiye’nin zeytinyag: ihracatina bagladigi 1960’11 yillarin basindan itibaren 1970’lere
kadar ihracatin hemen hemen tamamina yakin kism: dokme olarak (lampant) AT ilkelerine
ve oOzellikle Italya’ya yapilmistir. Ancak zaman iginde ihracatin hem iilkelere dagiliminda
hem de satis sekillerinde onemli degisimler olmustur. AT iilkelerine yapilan zeytinyagi
ihracatinin zaman iginde degismesinin ise baslica iki nedeni vardir. Bunlardan birincisi
Tiirkiye’de 1970’11 yillarda zeytinyag: rafine tesisleri konusunda yapilan yatirimlarin hizmete
girmesiyle ham zeytinyaglarinin biiyiik bir boliimiiniin iilke i¢inde rafine edilmesi ve
yenilebilirlik niteligi kazanmasidir. Ham zeytinyaglarinin islenmesiyle katma degerin de tilke
icinde kalmas1 miimkiin olmustur. Bunun neticesinde de Tiirkiye’ den ham zeytinyagi ihracati
yasaklanmis ve dogrudan tiiketiciye hitap eden ambalajlanmis (kutulanmis) zeytinyagi
ihracat1 baglamigtir (Olgun, 1992).

Zeytinyag1 ihracatimizin 2004/2005 sezonunda %66,4’i dokme, %10,2’si varilli ve %
23,41 kutulu olarak gergeklesirken bu degerler 2009/2010 sezonunda dokme %27,3, varilli
%38.,9 ve kutulu %63,8 olmustur (Cizelge 6.2.3.2.3). Bu durum iilkemiz zeytinyagimin artik

kendi markalartyla ve ismiyle diinya pazarinda yer aldigin1 gostermektedir.
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Diinya Ticaret Orgiiti Tarim Anlasmasi cercevesinde iilkemizce ihracat destegi
verilebilecek 44 tirlin/iiriin grubu igerisinde yer alan zeytinyagi ve sofralik zeytin ihracatinda
ihracat iadesi 6demesi yapilmaktadir. 15.04.2010 tarihli ve 27553 sayili Resmi Gazete’de
yayimmlanan Tarmmsal Uriinlerde  IThracat ladesi Yardimlarma iliskin Para-Kredi ve
Koordinasyon Kurulu’'nun 2010/5 No’lu Tebligi uyarinca; ihra¢ edilen {irlinlerden daha
yiiksek katma deger saglanmasi, ihracatta markalasmanin tesvik edilmesi ve kutulu ihracatin
arttirabilmesi amaciyla, kiicliik ambalajlarda ve markali olarak yapilan ihracatlarda daha
yiiksek oranda ihracat iadesi yapilmasi kararlastirtlmistir (Anonim, 20119).

Zeytinyaginda; “tescilli Tirk Markalar1” ve “Made in Turkey” ibaresi ile ihra¢ edilen
zeytinyaglari i¢in net agirlign 2-5 kg arasinda (5 kg dahil) olan ambalajlarda ihracat iadesi
miktar1 175 $/ton; net agirligr 1-2 kg arasinda (2 kg dahil) olan ambalajlarda ihracat iadesi
miktar1 320 $/ton, net agirhgr 1 kg’a kadar (1 kg dahil) ambalajlarda ihracat iadesi miktar
550 $/ton ve 80 $/ton, ihracat iadesi 6demesi yapilmaktadir (Anonim, 2011g).
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Cizelge 6.2.3.2.3.Ambalaj Tiirlerine Gére Tiirkiye Geneli Zeytinyag: Thracat:

Sezon Ambalaj Sekli | Miktar (Kg) Deger ($) $/TON P|z\;1/|yI lz(t;);
Dokme 61.271.318 | 195.399.401 3,19 66,4
Varilli 9.360.247 30.648.022 3,27 10,2
Kutulu 21.596.527 70.557.622 3,27 23,4
2004/2005 TOPLAM 92.228.092 | 296.605.045 3,22 100
Dokme 26.295.413| 108.708.012 4,13 55,3
Varilli 9.949.153 43.655.309 4,39 20,9
Kutulu 11.324.489 50.579.567 4,47 23,8
2005/2006 TOPLAM 47.569.031 | 202.942.856 4,27 100
Do6kme 17.299.845 55.151.793 3,18 40,8
Varilli 9.599.615 31.378.273 3,26 22,7
Kutulu 15.468.736 58.916.251 3,77 36,5
2006/2007 TOPLAM 42.389.279| 145.428.285 3,39 100
Do6kme 1.788.669 6.858.428 3,83 11,3
Varilli 2.7148.477 11.082.942 4,03 17,4
Kutulu 11.293.168 53.770.448 4,76 71,3
2007/2008 TOPLAM 15.832.908 71.732.896 4,53 100
Do6kme 8.241.804 22.570.624 2,74 29,6
Varilli 3.107.338 9.262.073 2,98 11,1
Kutulu 16.560.424 61.168.551 3,69 59,3
2008/2009 TOPLAM 27.909.566 | 93.001.245 3,33 100
Dékme 6.007.130| 16.415.396 2,73 27.3
Varilli 1.948.658 | 6.142.538 3,15 8.9
Kutulu 14.031.337| 53.240.279 3,79 63,8
2009/2010 TOPLAM 21.987.125 75.798.213 3,45 100

Kaynak: Ege Thracatcilar Birligi kayitlari, 2011.

Kutulu zeytinyagina ihracat iadesi ddemesinin yapilmasi kutulu ihracati 6zendiren ve
artiran 6onemli bir unsur olmustur.

Tiplerine gore zeytinyagi ihracati degerlendirildiginde; Cizelge 6.2.3.2.4.’te goriildigii
gibi 2004/2005 sezonunda sizma zeytinyagi ihracatimizin toplam zeytinyagi ihracati igcindeki
payr %24,5 iken; 2009/2010 sezonunda bu pay 9%30,3 olarak gerceklesmistir. Diinyada
tiiketiciler tarafindan en ¢ok tercih edilen zeytinyag tipi sizmadir. AB {ilkelerinde iiretimin
bliylik bir orani sizma olarak gerceklesirken iilkemizde heniiz o seviyelere ulagilamamastir.
Uretimden, hasattan ve saklama kosullarindan kaynaklanan sorunlar sizma {iretiminin

artirllmasinin 6niindeki engellerdendir.
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Kaliteli zeytinyag: liretiminde birgok ideal kosul bir arada bulunmalidir. Zeytinyaginin
tadin1 ve kalitesini, yore ikliminden topragin verimine, zeytinin toplanma seklinden kullanilan
giibreye ve mekanik ezme makinelerinin 6zelliklerine kadar her sey belirler. Riviera tipi
zeytinyaginda ise kalite, iiretim tesisinin rafinasyon teknolojisi, natiirel zeytinyaginin yiizdesi
ve niteligiyle dogru orantilidir. Natiirel zeytinyaginda kalite dendiginde, iki faktor 6nem tasir.
Birincisi kimyasal analizlerle dl¢iilebilen asit oranidir. ikinci faktér ise lezzet ve kokuyu tespit
etme ve 6lgmedir. Tadim uzmanlan tarafindan gergeklestirilen bu isleme “degilistasyon” adi
verilir. Tadim egitimini almis olan kisi, zeytinyaginin tadina bakarak, zeytinin cinsinden,
tiretimde kullanilan ekipmanin 6zelliklerine, yagin saklama kosullarindan ambalaj hatalarina
kadar her tiirlii konuda bilgi sahibi olabilmektedir. Bu 6zellikler iiretim asamasinda yapilan
tiim hatalarin anlasilarak minimuma indirilmesini saglamaktadir. Zeytinyagi isletmelerinin bu
egitimleri aldirmasi zamanla tiim iiretim hatalarini sifira indirecek ve lilkemizde daha kaliteli
yaglarin {retimine olanak saglayacaktir. Zeytinyaginda tadim Uluslararasi Zeytinyagi
Konseyi tarafindan da lizerinde onemle durulan bir konu olup, zeytinyagmnin ithalat ve

ihracatinda kilit konumundadir ( Olken, 2009).
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Cizelge 6.2.3.2.4.Tiplerine Gore Tiirkiye Geneli Zeytinyag: ihracati

. 5 MIKTAR

_ MIiKTAR DEGER PAYI

SEZON TiP (KG) $ $/KG. (%)
Sizma 22.597.936 77.577.024 3,43 24,5

Naturel 1. 15.250.403 46.001.552 3,02 16,5

Naturel 2. 3.104.596 10.917.574 3,52 3,4

Rafine 23.790.328 73.818.733 3,1 25,8

Riviera 27.484.829 88.290.162 3,21 29,8

2004/2005 TOPLAM 92.228.092 296.605.045 2,03 100
Sizma 10.271.027 45.243.873 4,4 21,6

Naturel 1. 4.632.377 18.994.332 4,1 9,7

Naturel 2. 1.340.918 5.909.671 4,4 2,8

Rafine 14.508.300 60.753.204 4,18 30,5

Riviera 16.812.305 72.447.581 4,31 35,4

2005/2006 TOPLAM 47.569.031 202.942.856 4,27 100
Sizma 18.440.805 65.184.852 3,53 43,5

Naturel 1. 4.077.982 12.914.787 3,17 9,6

Naturel 2. 194.196 654.390 3,37 0,5

Rafine 8.434.159 28.253.635 3,35 19,9

Riviera 11.221.054 38.438.653 3,43 26,5

2006/2007 TOPLAM 42.389.279 145.428.285 3,39 100
Sizma 6.718.067 32.166.631 4,79 42,4

Naturel 1. 1.466.328 6.327.268 4,32 9,3

Naturel 2. 566.749 2.458.152 4,34 3,6

Rafine 3.113.258 12.828.756 4,12 19,7

Riviera 3.968.506 17.952.089 4,52 25

2007/2008 TOPLAM 15.832.908 71.732.896 4,53 100
Sizma 8.619.727 33.784.014 3,92 30,9

Naturel 1. 2.233.647 7.572.079 3,39 8

Naturel 2. 542.910 1.826.628 3,36 1,9

Rafine 5.635.719 16.420.599 2,91 20,2

Riviera 10.877.563 33.397.928 3,07 39

2008/2009 TOPLAM 27.909.566 93.001.245 3,33 100
Sizma 6.669.065 27.899.871 4,18 30,3

Naturel 1. 2.580.559 8.920.747 3,46 11,7

Naturel 2. 30.400 110.352 3,63 0,2

Rafine 5.494.339 16.765.135 3,05 25

Riviera 7.212.762 22.102.106 3,06 32,8

2009/10 TOPLAM 21.987.125 75.798.213 3,45 100

Kaynak: Ege Thracatgilar Birligi kayitlari, 2011.

Tiirkiye sofralik zeytini uzun yillardir daha ¢ok siyah sofralik olarak islemektedir.
Siyah sofralik zeytin daha ¢ok etnik pazarlara yapilabilmektedir. Bu tip zeytin tiikketen ve
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damak tatlar1 buna uyan {ilkeler; Rusya, Bulgaristan Romanya ve Tiirkler’in yogun yasadigi
AB iilkeleridir.

Ulkemizde agirlikli olarak siyah zeytin ihracati gergeklesmektedir. 2000/2001
sezonunda 26,6 milyon kg olan ihracat 2009/2010 sezonunda iki kat artarak 54,0 milyon kg’a;
ayni sezonlar itibariyle de gelir 18,9 milyon $’dan 84,8 milyon $’a yiikselmistir. Sofralik
siyah zeytin ihracatimiz yillar itibariyle artan bir seyir izlemektedir (Cizelge 6.2.3.2.5).

Cizelge 6.2.3.2.5.Tiirkiye’de Siyah Zeytin ihracat1 ve Ortalama Ihrag Fiyatlar1 (2000-2009)

Sezonlar Miktar (Kg) Tutar ($) Fic;/;ia(lglrr({;)
2000/2001 26.613.385 18.927.201 0,71
2001/2002 27.809.417 21.440.344 0,77
2002/2003 32.838.804 31.969.894 0,97
2003/2004 43.452.885 54.030.375 1,24
2004/2005 41.380.275 44.286.111 1,07
2005/2006 48.023.740 65.919.496 1,37
2006/2007 56.657.348 72.989.290 1,29
2007/2008 52.967.699 90.390.044 1,71
2008/2009 53.765.230 81.724.467 1,52
2009/2010 54.045.642 84.774.186 1,57

Kaynak: Ege Thracatcilar Birligi kayitlari, 2011. *Bu rakamlarda FOB degeri kullanilmaktadir.

Yesil zeytin ithracatimiz ¢izelge 6.2.3.2.6.’da goriildigii gibi 2000/2001 sezonunda
ihrag edilen miktar 9,9 milyon kg ve 9,3 milyon$ iken, 2009/2010 sezonunda 12,3 milyon kg
ve 21,9 milyon $ olarak gerceklesmistir. Sofralik yesil zeytin ihracat miktarimiz yillar
itibariyle dalgal bir seyir izlemektedir.

Cizelge 6.2.3.2.6.Tiirkiye’de Yesil Zeytin Thracat: ve Ortalama Thrag Fiyatlar1 (2000-2009)

Sezonlar Miktar (Kg) Tutar ($) Fi?/;ia(lgmz)
2000/2001 9.906.952 9.353.312 0,94
2001/2002 5.717.067 6.444.533 1,13
2002/2003 9.991.181 12.160.089 1,22
2003/2004 7.770.051 12.684.254 1,63
2004/2005 16.212.173 32.724.886 2,02
2005/2006 6.304.839 12.526.550 1,99
2006/2007 10.625.917 19.376.960 1,82
2007/2008 6.470.868 16.657.203 2,57
2008/2009 9.115.384 18.135.136 1,99
2009/2010 12.300.761 21.888.011 1,78

Kaynak: Ege Thracatcilar Birligi kayitlari, 2011. *Bu rakamlarda FOB degeri kullanilmaktadir.
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Sofiralik zeytinde; “tescilli Tirk Markalar1” ve “Made in Turkey” ibaresi ile ihra¢ edilen
zeytinler i¢in net agirlig1 2-5 kg arasinda (5 kg dahil) olan ambalajlarda, ihracat iadesi miktar1
125 $/ton, net agirligi 1-2 kg arasinda (2 kg dahil) olan ambalajlarda, ihracat iadesi miktari
175 $/ton, net agirhigr 1 kg’a kadar (1 kg dahil) olan ambalajlarda ihracat iadesi miktar1 250
$/ton ve 18 kg’a (net agirlik) kadar kutulu ambalajlarda “Tescilli Tiirk Markalar1” ve “Made
in TURKEY” ibaresi olmadan ihra¢ edilen zeytinlere 75 $/ton, ihracat iadesi Odemesi

yapilmaktadir.

Zeytin ihracatinda karsilagilan en 6nemli sorun, ihracatcilarin yeterince iri kalibre
zeytin temin edememeleri, bu nedenle basta Bulgaristan ve Romanya olmak iizere AB
pazarm1 Misir, Suriye ve Tunus lehine kaybetme tehlikesiyle karsilagmalaridir. Ayrica
Yunanistan’in hizli bir sekilde Romanya ve Bulgaristan pazarmma girmesi de zeytin
thracattmizda karsilasilan bir diger énemli husustur. Diger yandan bir stok miiessesesinin
olusturulamamis olmasi da, ihracat¢ilarin uzun vadeli mal arzinda istikrarsizlik yasamalarina
neden olmaktadir. Zeytin ihracatinin artmasi zeytin {retiminin artmasina baglidir.
Ihracatcilarin diinya pazarma yil boyunca diizenli iiriin arz etmesi gerekmektedir. Bu
saglanamadig1 taktirde, zeytin ihracatgilart zincir magazalardan cikarilmaktadir. Thracatta
verimliligin artmasi Oncelikle kaliteli ve diinya standartlarina uygun hammadde teminine
baglidir (Kayalar, 2009).

6.2.3.3. Zeytinyag: Piyasa Fiyatlar

Zeytinyagi piyasa fiyatlari iilkemiz ile birlikte dnemli zeytinyag: {ireticisi iilkeler olan
Ispanya ve Italya’daki fiyatlar dikkate alinarak degerlendirilmistir. 2008/2009 sezonunda
naturel sizma zeytinyagi (dokme) fiyatlar iilkemizde 6,00 TL iken, Ispanya’da 4,44* TL
(2.075 €) ve Italya’da 5,45* TL (2.546 €) olarak gerceklesmistir (Cizelge 6.2.3.3.1, 6.2.3.3.2
ve 6.2.3.3.3). Ulkemizde zeytinyag1 fiyatlar1 diinyada énemli ihracatg1 iilkeler olan Ispanya
ve Italya’dan yiiksektir. Aradaki bu fark bizim diinya pazarinda bu iilkelerle rekabet etmemizi

zorlagtirmaktadir. (* Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas1 Doviz Kurlari, 31.12.2008 tarihli kur dikkate

alimmuistir).
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Cizelge 6.2.3.3.1. Tiirkiye’deYillik Ortalama Zeytinyagi Fiyatlar1 (TL/Kg)

Uriinler 2006 2007 2008 2009
- Zeytinyag1 Ham Muhtelif Asit 5,16 4,02 4,54 4,45
- Zeytinyag1 Naturel Sizma (Dokme) 6,88 6,32 6,00 6,77
- Zeytinyag1 Naturel Sizma(1 1t) 8,57 8,59 8,47 8,12
- Zeytinyag1 Yemeklik (Dokme) 5,83 6,03 6,29 6,10
- Zeytinyag1 Yemeklik Riviera(Dokme) 6,57 6,82 5,38 6,55
- Zeytinyag1 Yemeklik Riviera (1 It) 7,28 7,30 6,85 7,26
-Siyah Zeytin Yemeklik Ekstra (Dokme) 5,32 5,39 7,73 9,67
- Siyah Zeytin Yemeklik(1 Kg) 3,18 3,35 2,01 2,65
- Yesil Zeytin Yemeklik Ekstra (Dokme) 5,36 6,22 7,00 8,67
- Yesil Zeytin Yemeklik(1 Kg) 2,23 1,27 5,00 9,67

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanlig1, 2010 Yili Zeytin ve Zeytinyag1 Raporu (Izmir Tic. Borsasi fiyatlari)

Cizelge 6.2.3.3.2. Ispanya’da Yillik Ortalama Zeytinyag: Fiyatlar1 (€/Kg)

— *
Uriinler 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10
-Zeytinyagi Ham Muhtelif Asit | 3.185 2.359 2.339 1.927 1.791
~Zeytinyag: Naturel S1zma 3486 | 2531 |2485 |2075 |2.107
(Dokme) ' ' ' ' '
-Zeytinyag1 Yemeklik (Dokme) | 3.394 2.449 2.419 1.996 1.931
-Zeytinyag1 Yemeklik

Riviers (Dékme) 3285 2359 (2339 2027 |1.891

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l Zeytin ve Zeytinyagi Raporu
(Poolred — ispanya Fiyatlar1 (* )2009-2010 is yili rakamlar1 9.08. 2010°a kadardir).

Cizelge 6.2.3.3.3. Italya’da Yillik Ortalama Zeytinyag Fiyatlar1 (€/Kg)

Uriinler

2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10"
-Zeytinyag1 Ham Mubhtelif 2179 2193 1815 1678
Asit ' ' ' '
-Zeytinyag1 Naturel Sizma 3206 3091 2 546 2561
(Dokme) . ' ' ' '
— - Veri yok

“Zeytinyag1 Yemelkdik 2.397 2.452 1.999 2.027
(Dokme) ' ' ' '
-Zeytinyag1 Yemeklik

Riviera(Dokme) 2.279 2.293 1.915 1.778

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l1 Zeytin ve Zeytinyagi Raporu

(ISMEA( 2007-2008/2008-2009/2009-2010 igyillar1) Concorzio Nazionale delgi Olivicoltori s.c.ar.l (2006-

2007) — italya Fiyatlar1 (*) 2009-2010 is y1li rakamlar1 26.07. 2010’a kadardir).

6.2.3.4. Sofralik Zeytin ve Zeytinyag Uretim Maliyetleri

Ulkemizde zeytincilik konusundaki tek arastirma kurulusu olan Zeytincilik Arastirma

Enstitiisii’niin 2009/2010 sezonuna ait maliyet ¢alismasi verilerinden yararlanarak hazirlanan

dekara maliyet verileri agagidaki gibidir.(Detayl bilgi i¢in EK 1’¢ bakiniz).
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Zeytincilik faaliyetinde bakim masraflarinin (budama, siiriim, ¢apalama, gilibreleme,
hasat ve nakliye gibi) yaninda genel idare masraflar1 ve diger masraflar (koruma vb), arazi
kirasi, tesisin yillik amortisman payr gibi masraf kalemleri yer almaktadir. Zeytinyagi
iiretiminde bu masraflara ilaveten zeytinyagina isleme masraflar1 (dane ve yag nakli, zeytinin
yaga isleme masrafi vb) da bulunmaktadir. Dane veriminde iki yilin ortalamasi dikkate
alinarak verim hesaplanmistir.

Sofrahik Zeytin Uretim Maliyeti:

Briit gelir : 549 TL

Uretimde kullanilan degisken masraflar: 379,34
Briit kar = Briit gelir-Degisken masraflar

Briit kar = 549-379,34

Briit kar=169,66 TL

Zevtinyagi Uretim Malivyeti:
Briit gelir : 171,50 TL

Uretimde kullanilan degisken masraflar: 94,97
Briit kar = Briit gelir-Degisken masraflar

Briit kar = 171,50-94,97

Briit kar=76,53 TL

Sofralik zeytinin dekara briit kar1 zeytinyagindan iki kat fazladir. Sofralik zeytinin
arazi kiras1 hari¢ kg maliyeti 1,06 TL iken arazi kiras1 dahil edildiginde bu rakam 1,40’a
yiikselmektedir. Arazi kirasi hari¢ zeytinyagi iiretim maliyeti 4,29 TL/kg iken, arazi kirasi ile
degerlendirildiginde 7,10’a ¢ikmaktadir.

Aragtirma alanindaki zeytin arazilerinin biiyiik bir ¢ogunlugu (%86,3) fireticilerin
kendilerine ait oldugu i¢in ve bunun yaninda maliyet kalemlerinden olan amortisman, faiz,
kira ve ciftci ailesinin isgiicli karsiligr gibi giderler i¢in iireticiden nakit ¢ikist s6z konusu
olmadigindan iireticiler az kar elde ettiklerini veya zarar ettiklerini diisinmemektedirler.
Sadece elde ettikleri gelirden memnun goéziikmemektedirler.

6.2.3.4. Zeytinyag ve Sofralik Zeytinde Tarimsal Uretici Orgiitlenmeleri

Ulkemizde iiretici organizasyonlarinin Orgiitlenmesi; 4572 Sayili Tarim Satis
Kooperatif ve Birlikleri (TSKB) Hakkinda Kanun, 1163 Sayil1 Kooperatifler Kanunu ve 5200
Sayili Tarimsal Uretici Birlikleri Kanunu kapsaminda yapilmaktadir. Zeytin ve zeytinyag

ireticilerinin biiylik boliimii TSKB catis1 altinda 6rgiitlenmislerdir. Tarim satis kooperatifleri
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ve birlikleri, sofralik zeytin ve zeytinyaginda giiclii birer alict olduklarindan, iilkemiz zeytin
tretimi de agirlikli olarak, TSKB’lerin alim bolgelerinde gergeklestirilmektedir (Anonim,
2008c ve 2011g). Sofralik zeytin ve zeytinyagi konusunda faaliyet gésteren tarim satis
kooperatifi ve birlikleri ¢izelge 6.2.3.4.1°de goriilmektedir.

Arastirma alan1 igerisinde zeytin ve zeytinyagi konusunda faaliyet gosteren
Marmarabirlik ve Tarig tarim satis kooperatifi birligi bulunmaktadir. Bu iki birlik 52.925
ortaga hizmet gotiirmekte ve iirlinlerini degerlendirmektedir. Bu birlikler iireticiden dogrudan
alim yaparak sektorde iiretim-isleme ve pazarlama faaliyeti yapmaktadirlar. Birlikler, ayni ve
nakti tretim girdileri vermenin yaninda freticilere egitim ve yayim c¢aligmalarinda da
bulunmaktadirlar.

Cizelge 6.2.3.4.1. Arastirma Alan Icerisinde Zeytin ve Zeytinyagi Alan Tarim Satis

Kooperatifleri Birlikleri

Birligin Birligin
Birlik Adi Faaliyet Konusu Kooperatif | Ortak Sayisi
Sayis1 (Adet)
TARIS Zeytin ve Z.yag1-Sofralik Zeytin 33 24.410
Zeytinyagi Birligi
MARMARABIRLIK | Sofralik Zeytin- Z.yag 8 28.515
Toplam 41 52.925

TARIS Zeytin ve Zeytinyag: Birligi, kooperatiflerine bagl 29 isletmede giinliik 3.160
ton isletme kapasitesine, 75.000 ton/yil rafinasyon kapasitesine sahip, lilkemizin en biiyiik ve
en modern rafinerisine, 3.000 ton/yil kapasiteli sofralik zeytin paketleme tesisine, UZK
tarafindan akredite edilmis laboratuara, 55.500 ton/yil zeytinyagi ambalajlama kapasitesine,
55.092 ton/y1l zeytinyag1 depolama kapasitesine sahiptir (Anonim, 2011g).

Marmarabirlik, iilkemizdeki en giiclii 500 sanayi kurulusu arasinda yer alan, en
biiyiik zeytin iiretici kurulusudur. 403 doniim toplam alan i¢inde 136 doniim kapali alam
ve 70.400 ton depolama ve olgulastirma kapasitesi ile bu arazi iizerinde kurulu modern
tesislerinde, hijyenik ortamda yaklasik 150 ton/giin kapasiteli zeytin ambalajlanmas1 ve 220
ton/giin zeytinyagi iiretim ve dolumu yaparak Tiirk ekonomisine katma deger saglayan c¢ok
onemli bir sanayi kurulusudur. Bolgesinde yetistirilen sofralik siyah zeytinin yaklasik %40-
45'ini satin alip, islemektedir. Ulkemizde sofralik salamura siyah zeytinde; diizenleyici, fiyat
belirleyici, piyasa olusumunu yonlendirici, bilgilendirici ve organize edici, yeniliklerde oncii

rol oynama gorevlerini yerine getiren, ¢ok yonlii bir kurulustur (Anonim, 2011b).
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7. DUNYADA ve TURKIYE’'DE ZEYTINCILIK VE ZEYTINYAGI
POLITIKALARI

Diinyada zeytincilik politikalar1 dogrudan Avrupa Birligi zeytincilik politikalarini
olusturmaktadir. Ciinkii diinyanin en biiyiik iireten, tiiketen, ihra¢ ve ithal eden iilkeleri bu
tilkelerdir.

7.1. Avrupa Birligi’nde Ortak Tarim Politikas1 ve Zeytinyag: Piyasa Diizeni

Avrupa Birligi'nde ekonomik ve sosyal gelismeler, Birlige tiye iilkelerin farkliliklar:
nedeniyle gesitli ortak politikalarla saglanmaktadir. Tarim sektorti ile ilgili diizenlemeler ortak
tarim politikalari igerisinde yer almaktadir. Ortak Tarim Politikasi'nin amaci, tarim sektoriinde
verimliligi arttirmak, bu kesimde c¢alisanlarin gelir ve refah diizeyini yiikselterek daha ytiksek
bir yasam standardi saglamak, tarim kesiminde iiretimi artirirken piyasalarda kararlilig
saglamak, kendine yeterli hale gelmek ve piyasalarda fiyat istikrarini saglamaktir.

Ortak Tarim Politikasi'nin islerlik kazanmasinda Avrupa Birligi'nin 19601 yillarin
baslarinda bitkisel yaglarin Topluluk icindeki diisiik liretimi nedeniyle yiiksek diizeydeki
tilketimi etkin olmustur. Bitkisel yag {iretimi Birligin yag ihtiyacinin ancak %10'unu karsilar
iken, bitkisel yaglardaki bu acig1 kapatabilmek icin Birligin tigiincii iilkelerden gelen yaglh
tohumlara tamamen acilmas1 ve sifir giimriik resmi ile bitkisel yag ithali gibi ¢6ziim yollari
benimsenmisti. Ancak 1966 yilina gelindiginde bu durum pazarda bolluga, fiyatlarin
diismesine, diger yaglara gore fiyat1 yiiksek olan zeytinyag: tiiketiminin azalmasina neden
olmustur. Ozellikle Italya'da zeytin iireticisi ¢ok sayida ailenin bitkisel yaglarin zeytinyag
tizerindeki olumsuz baskisi ile Birlik yeni tedbirler almaya zorlanmistir. Bunun iizerine Ortak
Tarim Politikasi (OTP) gergevesinde Zeytinyagi Piyasa_Diizeni (ZPD), Konsey'in 136/66/EEC
numarali kararma gore 22 Eyliil 1966'da kat1 ve siv1 yaglar Ortak Piyasa Organizasyonu'nu
belirleyen yonetmelikle olusturulmustur. ZPD, alt1 iiyeli Toplulukta ana iiretici iilkenin italya
oldugu dénemde kurulmustur. Bu durum 1981'de Yunanistan ve 1986'da Ispanya ve
Portekiz'in Topluluga girmesiyle tamamen degismistir. Topluluk, bu zeytinci iilkelerin
katilmasiyla kendine yeterlilik oranin1 agmistir. Daha sonra yapilan bir¢ok degisiklige ragmen
ZDP, yeterli bir destekleme sistemi olusturma konusunda basarisiz olmustur (Gogiis ve ark.,
2009; Gazanfer, 2007).

Daha sonra, Diinya Ticaret Orgiitii (DTO)'niin baskilar1 sonucunda, Topluluk, des-
teklerin azaltilmasi konusunda bazi degisiklikler yapmak zorunda kalmistir. Boylece ZPD'ye
yonelik reformun kosullar1 olusmustur. Yillar i¢cinde daha bir¢ok degisiklige ugrayan ZPD'de
reform niteligi tasiyan degisiklik 1998 yilinda yapilan reformdur. 1986 yilinda Ispanya ve
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Portekiz'in Topluluk' a girmesi ile net ihracat¢r konumuna gelen AB'nin ZPD'ye yonelik
yardim sisteminde onemli degisikliklerin yapilmasi gerekli hale gelmistir. 1998 reformu,
koruyucu, kaliteyi artirici, yetistiricilere sabit bir geliri garanti edici bir yapiyr amaglarken,
dinamik bir pazar ve organizasyon ile sektorii kontrol etmeyi de hedeflemistir. Ayn1 zamanda
bu reform ile finansal kaynaklarin iiretici yardimina yogunlastigi, biitcenin ulusal garanti
edilmis miktarlar seklinde iiye {ilkelere dengeli bir bicimde dagildig: bir yap1 arzulanmistir.

Konsey, ZPD'nin kontrol ve idare sistemini gelistirmek amaciyla; sektordeki is-
tatistiksel verileri degerlendirmek ve diizenlemek, yeni dikimler i¢in kayit zorunlulugu
getirmek, denetleme prosediiriinii ve bunlari ihlal durumunda cezai yaptirimlari giiclendirmek
ve verim tahmini i¢in yeni bir yontemin olusturulmasi gibi bir dizi 6nlemleri i¢eren yeni bir
diizenleme getirmistir. 1998 yilinda baslanilan ve 2001 yili itibariyla ZPD'yi bastan sona ele
almayr ve getirilen yeni diizenlemelerin bir uygulamasinin goriilmesinin istendigi gecis
donemi, CBS (Cografi Bilgi Sistemi)'nin tamamlanamamasindan dolayr 2004 yilina dek
uzatilmistir. Zeytin yetistiriciligi konusunda olusturulmaya calisilan Cografi Bilgi Sistemi'nin
tamamlanmasi ile birlikte Konsey, 1 Kasim 2003'ten itibaren CBS'ye gore kayit olmamis
zeytin agaglarindan elde edilen iiretim i¢in yardim yapilmamasina karar vermistir.

"Zeytinyagi Kalite Strateji" sinden olusan bir dizi 6nlem de Komisyon tarafindan 2001
yilinda tanitilmistir. Bu Onlemler; zeytinyagi simiflandirilmasinda degisiklik, tiiketicilere tam
bir bilgi sunmak i¢in etiketleme kurallarmin gelistirilmesi, pazarin izlenmesi ile gorevli
organizasyonlarin finanse edilmesi i¢in diizenlemelerin gelistirilmesi, zeytin yetistiriciliginin
cevreye etkisi, kalitenin yiikseltilmesi ve iiretim yardimindan kesinti ile kalitenin korunmasi
ve belgelenmesinin finanse edilmesidir (Gogiis ve ark., 2009; Gazanfer, 2007)

7.1.1. Destekleme ve Pazar Politikalar:

Avrupa Birligi'nde “Destekleme ve Pazar Politikalari”nin temelini fiyat politikalar1 ve
iriinlere dogrudan destek saglayan diizenlemeler olusturmaktadir.

7.1.2. Avrupa Birligi’nde Zeytinyag1 Piyasa Diizeni’nde 1966-1979 Yillar

I¢ piyasaya yonelik olarak ZPD iki tip yardimdan olusmaktadir. Ureticilere verilen ve
amaci lreticilere adil bir gelir saglamak olan iiretim yardimi ile zeytinyaginin diger bitkisel
yaglarla rekabet edebilirligini miimkiin kilmak icin azami 5 litreye kadar olan kutulu
zeytinyagina 0denen tiiketici yardimidir. Bu yaklasim, hem iiretim hem de tiiketim yardimi
Onlemlerinin zeytin yetistiriciligi sektoriiniin gelismesinde uyumlu olarak kullanildig
prensibine dayalidir. Uygulamada her bir yardimda iki seviyede etkili olmustur. Uretim
yardimu talebini artirmada pozitif yonde etkili olurken tiiketim yardimi da tiiketimi artirdig

Olctlide dolayli olarak iireticilerin desteklenmesine katkida bulunmustur.
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Zeytinyag1 Piyasa Diizeni baglangigta bir seri kurumsal fiyatlara (temsili pazar fiyat,
hedef fiyat, miidahale fiyat1) dayanmakta ve Konsey tarafindan aylik olarak hesaplanarak
arttirilan bir sisteme gore yillik olarak belirlenmekteydi. Uretici Hedef Fiyati ile amaglanan
tireticilere adil gelir saglanmasi ve tireticinin gelirinin artirilmas1 amaglanirken, Temsili Pazar
Fiyati ile tiiketicinin fiyat artiglarindan korunmasina calisilmaktadir. Temsili Pazar Fiyati,
diger yaglarin fiyatlar1 dikkate alinarak teorik olarak belirlenmektedir. Diger bir kurumsal
fiyat olan Miidahale Fiyati ise (1998/99 pazarlama yilindan itibaren kaldirilmistir), iireticilere
minimum bir gelir diizeyi saglamayr miimkiin kilarken Esik Fiyat ile (1993/94 pazarlama
yilindan itibaren uygulamasina son verilmistir.) ithal edilen zeytinyaginin satis fiyat1 birlik
pazar fiyatina yaklastirilarak AB iiretiminin korunmasi saglanmistir. Bu sistem, degisen pazar
kosullarina bir esneklik getirse de biitcede tarafsizlik saglamamis ve pazar kosullar1 dikkate
alinmaksizin gelismelerin siirmesine neden olmustur.

1970'lerin sonundan itibaren, piyasa politikasindan kaynaklanan AB biitge har-
camalarinin kontrolii 6nemli bir sorun olmus ve o yillarda ZPD' ye iliskin yonetmeliklerin
sekillenmesinde belirleyici olmustur. Zeytinin kendi 6zelliginden dolayr (dayanikli iiriin,
alternans gostermesi, gerek isleme gerekse yetistirme seviyelerinde isletmelerdeki pargalilik,
giivenilir veri eksikligi vb.) liretim hacminin yardim sistemi ile birlikte ele alinmasi bu isi
daha da zorlastirmistir (Gogiis ve ark., 2009).

7.1.3. Avrupa Birligi’nde Zeytinyag1 Piyasa Diizeni’nde 1979-1986 Yillar1

1981 yilinda Yunanistan'in AB'ye girmesi, Birligi kendine yeterli hale getirmis, bu da
ZPD'ye yonelik bazi kurallarda degisikligi gerektirmistir. Bunun sonucu olarak 1978-1987
yillar1 arasinda yeni zeytinliklerin dikimi yasaklanmistir. Fakat bu kuralin uygulama
asamasinda, yeni dikimlerin yerleri konusundaki veri eksikliginden dolay1 denetim konusunda
sikintilar yasanmugtir. Dahasi fabrikaya gelen zeytinin yeni dikimlerden olup olmadigini
anlamak miimkiin olamamuis, pratikte yeni dikimlerden gelen iirliniin yardim kapsami disinda
birakilmasi ¢ok nadir miimkiin olmustur (Gogiis ve ark., 2009).

7.1.4. Avrupa Birligi'nde Zeytinyag: Piyasa Diizeni'nde 1986-1998 Yillari

1986'da Ispanya ve Portekiz'in katilimlariyla, AB zeytinyaginda net ihracatg1 du-
rumuna gelerek, diinya iiretiminin %70'inden fazlasin1 gerceklestirmeye baslamistir. Bu yeni
durum, ZPD'de yeni diizenlemeleri gerekli kilmistir. Eger yeni diizenlemeler yapilmadan
ZPD'ye devam edilirse kontrolsiiz bir iiretim artis1 s6z konusu olacak ve AB biit¢esinden
ZPD'ye aktarilan miktar ¢ok biiyiik bir yek(in tutacak, bu da biitgede dnemli sikintilara neden

olacaktir.
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Biitge harcamalarini duragan yapabilmek ve iiretim artisini kontrol altina alabilmek
amaciyla, 1987/88 pazarlama yilindan itibaren Garanti Edilmis Azami Miktar (GEAM)
uygulamasina gecilmistir. Buna gore Topluluk azami iiretimi 1.350.000 ton (AB'nin uzun
yillar {iretim miktar1 g6z oniinde bulundurularak belirlenmistir) ile sinirlandirilmistir. Azami
miktarin asilmasi durumunda asilan miktara gore yardim miktarinda azaltmaya gidilmistir (bir
pazarlama yilinda %3'e kadar). Eger azami miktar asilmamis ise kalan miktarin bir sonraki
pazarlama yili kullanilabilmesi imkani getirilmistir. Pazar sartlar1 dikkate alinmaksizin
iiretimde meydana gelebilecek bir artis bu sistem ile kontrol altina alindig1 i¢in AB, yeni
zeytinliklerin  dikim yasagmi ortadan kaldirmistir. Azami miktar uygulamasi AB
harcamalarin1 kontrol etmede basarili olsa da birka¢ yil sonra AB iiretimi konusunda etkili
olamamustir. Ciinki;

e Azami miktarin asilmasindaki sorumluluklarina bakilmaksizin tim {reticilere ayni

sekilde uygulanmustir.

e Verimliliklerini artirmalar1 miimkiin olmayan ya da karlihig disiik isletmelerde
cezalarin etkisi daha agir olmustur. Bunun sonucu olarak da ekonomik yonden basarili

isletmelerin yardimdan aldiklar1 pay diger isletmelerin tersine artis gostermistir.

e Yeni dikimleri tesvik etmeme konusunda fazla etkili olmamistir. Ciinkii dikimden on
yil sonra buradan tam {riin alabilmek s6z konusu olabilmektedir. Bu yiizden dikim
kararinin alindi1g1 zamanki kosullar ile tam bir verimin alinmaya baglandig1 zamandaki

kosullar farklilik gosterebilmektedir (Gogiis ve ark, 2009; Gazanfer, 2007).

1980 yili Avrupa Tarimsal Garanti ve Yon Verme Fonu (EAGGF)nun Garanti Bo-
liimii harcamalar1 8.672 milyon ECU olup bunun 467 milyon ECU ile %5'lik kismini
zeytinyag1 sektoriine ait harcamalar olusturmustur. Sonraki yillarda zeytinyagi sektoriine
ayrilan garanti harcamalari, miktar olarak 1981 yili disinda artis gostermesine karsin 1989
yilina kadar oransal olarak artmamis, sadece 1989 yilinda artis gostererek 1980 yilindaki
diizeyini asmis ve %7,0'ye yiikselmistir. 1987-1998 yillar1 ortalamasi olarak Zeytinyagi
Piyasa Diizeni’ne yonelik harcamalarin Garanti ve Yon Verme Fonu (EAGGF) Garanti
boliimii harcamalar1 i¢indeki payr yillik 1.670 milyon ECU ile %5,1 olarak gergeklesmistir.
Zeytinyagimin toplam iiretim degerinin i¢inde Birlik biitcesinden ayrilan destekleme
harcamalarinin pay: yillar i¢inde farklilik gosterse de yaklasik %35 dolayindadir. Bir baska
deyisle AB'de zeytinyagi iiretim degerinin 1/3'0 oraninda desteklenmektedir. Bu tutarin

%65'inden fazlasimi iiretim yardimi, yaklasik %27'sini tiiketim yardimi, %4'inii ihracat geri
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O0demeleri ve geri kalanini da depolama masraflar1 vb. harcama kalemleri olusturmaktadir.
Goriildiigii gibi ZPD'ye yonelik harcamalarin %96's1 iiretim yardimi, tiiketim yardimi ve
ihracat geri 6demelerinden meydana gelmektedir.

Zaman i¢indeki seyri incelendiginde iiretim yardiminin pay1 1994'te %64 iken 1998'de
%90'a yiikseldigi, tiikketim yardiminin ise ayni donemlerde %34'ten %6'ya geriledigi ve zaman
icerisinde kaldirildigi, ayni sekilde ihracat geri 6demelerinin de %3'ten %1 'e geriledigi
gorilmektedir.

ZPD kuruldugunda, gecerli olan pazar kosullar1 simdikinden oldukga farkliydi. O
yillarda sadece Italya ve Fransa'da zeytin iiretimi yapiliyordu ve 3. iilkelerin rekabeti ile karsi
karsiya kalinmistt. Bu da daha korumaci bir tarim politikasin1 gerektiren kosullar
olusturuyordu. Ancak Yunanistan, Portekiz ve Ispanya'nin AB'ye girisiyle, AB pazar1 diinya
pazarinin bir gostergesi oldu. Bunun sonucunda da pazar dengesi dis faktorlerden cok az
etkilenen bir Birlik i¢ meselesine doniismiistiir (Gogis ve ark, 2009) .

7.1.5. i¢ Pazarda Miidahale (Uclii Fiyat Sistemi)

Uretici Hedef Fiyati (Target Price): Tavan Fiyat niteligindedir. Ureticiler igin adil bir
gelir temin etmek ve Topluluk tiretim miktarinin siirdiiriilmesini saglamak i¢in uygulamaya
konulmustur. Gegis donemi siiresince 3.837 avro/kg olarak sabitlenmistir (2007'de
degistirildi).

Miidahale Fiyati (Intervention Price): Taban fiyat niteligindedir. Konsey tarafindan
belirlenen standart kalitedeki zeytinyaginin pazarlama yilinin son dort ay: itibariyla, miidahale
kuruluslar tarafindan alinmasiin zorunlu oldugu fiyattir. Gegis dénemi ile uygulamadan
kaldirilmistir ve yerine 6zel depolama sistemi getirilmistir (Uygulamadan kaldirildi, yerine
Ozel Stoklama Sistemi getirildi).

Temsili Pazar Fiyati: (Representative Market Price): Ekonomik dénem igin belirlenen
temsili fiyattir. Diinya fiyati olarak kabul edilebilir. Pazardaki diger bitkisel yaglarin
fiyatlarindaki gelismeler dikkate alinarak zeytinyaginin elden ¢ikarilabilecegi fiyattir. Fiyat
uygulamalar1 serbest yag asidi miktar1 gramda 3,3 oleik asidi gegcmeyen perakende olarak
satilan natiirel ikinci zeytinyag: i¢in belirlenmektedir. Gegis donemi siiresince 2,515 avro/kg
olarak belirlenmistir (2007’ de degistirildi) (Gogiis ve ark., 2009).

7.1.6.Uriinlere Dogrudan Destek Saglayan Diizenlemeler

Uretim Yardimi (Production Aid): (Uretici Hedef Fiyati-Temsili Piyasa Fiyati-
Tiiketim Yardimi) olarak hesaplanmaktadir. Topluluk da hasat edilen zeytinden elde edilen
zeytinyag1 i¢in Ureticilere adil bir gelir diizeyi saglanmasi amaciyla, onceleri biiyiik- kiiciik

iretici ayrimi yapilarak verilen yardimdir. Herhangi bir pazarlama doneminde Garanti
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Edilmis Azami Miktari1 (MGQ-Maximum Guarantied Quantity) asmast halinde ertesi
pazarlama doneminde liretim yardiminda da orantili olarak indirim yapilmaktadir. Biiyiik-
kiiciik iiretici ayrimina son verilmistir. Gegis donemi siiresince bu yardim 1,322 avro/kg
olarak sabitlenmistir ancak Mayis 1998'den sonraki aga¢ dikimleri yardim kapsami digindadir
(Uygulamada).

Tiiketim Yardimi (Consumption Aid): (Uretici Hedef Fiyati-Temsili Piyasa Fiyati-
Uretim Yardimi) Zeytinyaginin tiiketimini artirmak i¢in alinacak 6nlemlerin finansmanini ve
yagli tohumlardan iretilen diger bitkisel yaglarla zeytinyaginin rekabetinin artirilmasi
amaciyla verilen yardimdir. Gecis donemi ile uygulamadan kaldirilmistir (Uygulamadan
kaldirilmistir).

Ozel Depolama Seklinde Miidahale = Stoklama Yardimi (Intervention in the form of
Private Storage): Belirli donemler itibariyla yapilmis olan kontratlar ¢er¢evesindeki 6zel
depolama yardimini icermektedir. Arz fazlast donemlerde stoklama yardimi uygulanmaktadir.
Gegis donemi siiresince bu yardim giinliik olarak {ilkelere gore 1,220 ila 1,664 avro/kg/giin
olarak degismektedir. Ayrica zeytinyag: kalitelerine gore bu miktarlar Natiirel S1zma, Natiirel
Birinci ve Natiirel 2 asit Lampant i¢in 1.524,-1.710,-1.779,-avro/ton olarak degismektedir
(Uygulamada).

Konserve Endiistrisi Icin Yardim (Refunds for the Canning Industry): Zeytinyaginm
bu sektore satiginin kolaylastirilmasi amaciyla verilen yardimdir. Konservelerinde zeytinyagi
kullanan imalatgilara 0,44 avro iade vermektedirler (Uygulamada).

Avrupa Birligi, ayrica son uygulama kapsaminda faaliyet gosteren {iretici birliklerine
idari ve teknik masraflar i¢in 30 milyon avro tahsis etmektedir. Avrupa Birligi'nde zeytinyagi
tiretim degerinin yaklagik 1/3'iinii, verilen destekler olusturmaktadir. AB'de gecis donemi

sliresinde belirlenen tiiretici yardimi 1,322 avro/kg'dir (Cizelge7.1.1).
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Cizelge 7.1.1. Avrupa Birligi'nde I¢ Pazara Yonelik Fiyat Mekanizmasi (1998-2006)

Zeytinyay Fiyat-Destegin Niteligi ve Kime Verildigi Tutar1 (Avro)
1 Hedef Uretim Fiyati (Avro/100 Kg) 383,77
2 Uretim Yardimi (Zeytinyag: Ureticilerine) (Avro/ton) 1.322,50
3 Uretim Geri Odemesi 44,00

Bazi konserve balik, konserve deniz kabuklulari ve yumusakgalar ile
baz1 konserve sebzelerin iiretiminde kullanilan zeytinyagi igin buj
tirtinleri iiretenlere) (Avro/100 Kg)

4 Ozel Depolama Yardimlari 1.799,00 1.710,00
Natiirel sizma zeytinyagi i¢in, (Avro/ton) 1.524,00
Natiirel 1. Zeytinyagi i¢in (Avro/ton)

1 derecelik serbest asiditeye sahip lampante zeytinyagi i¢in
(Avro/ton) (*)

5 Zeytinlik Yardimi 50,00
(Zeytin agaglan ile kapli alanlara yonelik ciftgilere verilen arazi
esasli yardim) (Avro/Cografi Bilgi Sistemi (CBS) hektar)

(*) Bu oran her ilave asit derecesi i¢in 3,67 ECU/100 kg oraninda diisiiriilmektedir.

AB 1 Ocak 2005 tarihinden itibaren devreye giren Tek Odeme Sistemi (Single
Payment Scheme) kapsamina zeytinyagini da tedrici bir gecisle almigtir. Bunun anlami1 AB
destegini azaltiyor demek degil, destegin iiretimle olan bagin1 kopartiyor demektir
(decoupled). Bir baska ifade ile verilen 1,322 avro/kg iiretim yardimi bundan sonra alan/verim
ile iligkilendirilerek devam edecektir. Cizelge 7.2.1'deki uygulama 1998-2006 yillar1 arasinda
yiirlirlikte olan uygulamadir. 2006-2013 yillar1 arasinda alan uygulamasina gegilecek ve
zeytin ireticisi, Uretim yardimu, lirlin miktarma 1,322 avro/kg degil, liretim yaptig1 alan basina
550 avro/ ha olacaktir (Gogiis ve ark., 2009).

Avrupa Birligi'nde zeytinyaginda degisen uygulamalar, fiyat politikalari, gecis donemi
ile yasanilan uygulamalardaki degisim, AB'de iiriin stoklarinin olugmasi ve bazi tarim
tirtinlerinde kendine yeterliligin saglanmasi nedeni yaninda Birlik tarafindan Diinya Ticaret
Orgiitii (DTO)'ne verilen taahhiitler cercevesinde yasanmustir. Ozellikle zeytinyaginda, Birlige
zeytinyaginda s6z sahibi tiretici iilkelerin katilimu ile stoklar ve kendine yeterlilik agisindan
siirt gectigi goriilmektedir. Bir yandan diinya iilkelerine tiiketime yonelik yapilan reklam
faaliyetleri ile ihracatin artmasi program dahilinde siirdiiriiliirken bir yandan da korumacilik
politikalar1 azaltilmaktadir. Ozetle, degisim kapsaminda Ulusal Garanti Edilen Miktarlar
(UGM) sistemi uygulanmaya baglanmis, tiiketim yardimlar1 ve miidahale alimlar1 kaldirilmas,
miidahale alimlar1 yerine &zel stoklama sistemi getirilmis, ayrica Konserve Endiistrisi Igin

Yardim ve zeytincilik i¢in Cografi Bilgi sistemlerinin olusturulmasina karar verilmistir.
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Cizelge 7.1.2.AB'de Zeytinyag: Uretiminde Garanti Edilmis Ulusal Kotalar

Uye Ulkeler| Garanti Edilmis Uretici Yardim Toplam Azami
Azami Miktar (ton) | Tutari (Avro/ton) Topluluk Yardim
Tutari (Avro)
Ispanya 760.027 1.322,5 1.005.135.708
Fransa 3.297 1.322,5 4.360.283
'Yunanistan 419.529 1.322,5 554.827.103
italya 543.164 1.322,5 718.334.390
Portekiz 51.244 1.3225 67.770.190
TOPLAM 1.777.261 2.350.427.673

Ayrica zeytinyagi kalite siiflart icin 1 Kasim 2003'e kadar yiiriirliikte olan pazarlama
standardi EC 1513/2001 sayil1 tiiziik ile belirlenmistir. Bu yeni siniflandirma hem Topluluk
icine hem de Topluluk disina olan ticaret i¢in kullanilacak zorunlu standarttir. Topluluk
zeytinyaginda hi¢bir zaman korumaciliktan vazgegmeyecektir.

AB'de de zeytinyag: ithalati, liye lilkelerde Birlik tercihi ilkesinin geregi olarak kendi
icerisinde yapilmakta ve bdylece ihracat yapan {ilkeler biiylik avantajlar saglamaktadir.
AB'min dis ticaretine wuygulanan giimriilk tarifeleri haricinde belli bir kisitlama
bulunmamaktadir (Gogiis ve ark., 2009).

Ihracat iadeleri Toplulugun DTO taahhiitleri cercevesinde smirlandirilmakta olup
Topluluk i¢indeki fiyatlar diinya fiyatlarindan ytiksek ise ihracatgilara tiim toplulukta ayni
seviyede olmak iizere ihracat iadesi (Son yillarda bununla ilgili herhangi bir 6deme
yapilmamistir.) verilebilmektedir. Bunun yaninda diinya fiyatlarinin AB fiyatlarin1 gegmesi
durumunda Topluluk i¢ pazarimi korumak ve topluluk i¢indeki zeytinyag: arzin1 garanti altina
almak i¢in ihracat harci uygulamasi, giimriik tarifesinin kismen ya da tamamen askiya
alinmasi veya ithalat kotas1 konulmasi gibi 6nlemler alinmaktadir.

AB dis politika olarak kendi i¢ piyasasi ile ilgili bu onlemleri alirken, igerisinde
Tirkiyenin de bulundugu f{igiincii iilkelerle ticarette de o6zel bir dis ticaret rejimi
uygulamaktadir. Ayrica; Tunus'a 1986 yilindan Once taninan ayricalik arttirilarak devam

edilmektedir (Gogiis vd, 2009).
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Cizelge 7.1.3. Zeytinyaginda Avrupa Birligi Disinda Uretici Ugiincii Ulkelere Tanman

Kotalar
Uciincii | Kod NC Kota Basvuru Tarihi
Ulkeler (Ton)
150910
Liibnan 15100010 1000 Mart 2003
Filistin 150910 2000 Ocak 2005
15091010
Tunus 15091090 57 167 Mayis 2004
1509
Cezayir 1510 1000 Ekim 2005
1509
Fas 151000 3500 Eyliil 2005
Tirkiye - - Degerlendirmede
Suriye” 150910 10 000 2008
2000 1 Ocak-31 Aralik 2006
4500 1 Ocak-31 Aralik 2007
Urdiin 150910 7 000 1 Ocak-31 Aralik 2008
9500 1 Ocak-31 Aralik 2009
12 000 1 Ocak-31 Aralik 2010

Kaynak: Tunalioglu, 2010.*Mevcut diizenleme: Bu iilkeden zeytinyag: ithalatina tarife indirimi

Diger yandan Toplulukta fiyat ve dis ticaret politikalarinin onceden belirlenmesi
onemli bir prensiptir. Fiyatlar bir 6nceki kampanya déneminde ilan edilmekte, uygulamaya
konulacak ya da kaldirilacak prensipler gecis donemi ile ilgili gruplara bildirilmektedir
(Gogts ve ark, 2009).

7.2. Tiirkiyede Zeytincilik Sektoriine Verilen Tarimsal Destekler

Zeytinyag1 ilk kez 1966 yilinda Destekleme Alim kapsamina alinan 24 tarimsal
tirtinden biri olarak, 1986 yilina dek araliksiz olarak desteklenmis, 1987-1990 yillar1 arasinda
destekleme kapsamindan cikarilmistir. 1991 yilinda yeniden destekleme kapsamina alinan
zeytinyagi, bu kez 5 Nisan 1994 kararlariyla birlikte tekrar destekleme kapsami dist

birakilmustir.

Bu dénemde Tarim Satis Kooperatif ve Birliklerine (TSKB) Destekleme Fiyat Istikrar
Fonu (DFIF) kaynakli kredi kullandirilarak, yiiksek alim fiyatlar1 agiklattirilmis ve boylece
piyasa fiyatlarinin {ireticiler lehine diizenlenmesi saglanmistir. 1998 yilindan itibaren de
yiiksek alim fiyat1 uygulamasi ile iireticilerin desteklenmesi uygulamasina son verilerek, bu
iirline destekleme primi verilmeye baslanmistir. Prim ddemeleri ile, Diinya Ticaret Orgiitii
(DTO) ve AB Ortak Tarim Politikalarina uyum saglamak, ekonomiyi kayit i¢ine alarak vergi
gelirlerini arttirmak, tarimsal kayit ve envanter tutulmasini saglamak, iiretici ve sanayiciyi
ayni zamanda koruyup {iretimi tesvik etmek, sanayiye diinya fiyatlarindan hammadde

saglamak amaclanmigtir. Zeytinyag: iireticilerine, donemsel olarak degismekle birlikte
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“destekleme primi” adi altinda dogrudan kg basina yapilan desteklerin tutarlar1 belirlenirken,
i¢c ve dis piyasa fiyatlari, liretim maliyetleri, biitge imkanlar1 goz oniinde bulundurulmaktadir

(Anonim, 20119).

Cizelge 7.2.1.Tiirkiye’de Yillar itibariyle Zeytinyaginda Ureticilere Odenen Prim Miktarlari

Yillar Prime Esas Fiyat
1998 40,0 Cent/Kg
2000 28,0 Cent/Kg
2001 15,0 Kr/Kg
2002 17,5 Kr/Kg
2003 20,0 Kr/Kg
2004 25,0 Kr/Kg
2005 10,0 Kr/Kg
2006 11,0 Kr/Kg
2007 20,0 Kr/Kg
2008 18,9 Kr/Kg
2009 25,0 Kr/Kg
2010 30,0 Kr/Kg

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l Zeytin ve Zeytinyagi Raporu

Zeytinyagi ve sofralik zeytin ireticilerine ayrica genel bir destekleme sistemi olan
Dogrudan Gelir Destegi (DGD) kapsaminda 2000 — 2008 yillar1 arasinda gelir destegi

O0demesi yapilmistir.

Cizelge 7.2.2.Tiirkiye’de Zeytinde Dogrudan Gelir Destegi Odemeleri

Destek Miktari
Yillar Uretici Sayis1 | Parsel Sayis1 | Arazi Alami (ha) (TL/da)
2003-2004 173.120 549.978 351.737 16
2004-2005 175.214 565.806 362.211 16
2005-2006 182.299 591.040 370.201 16
2006-2007 186.257 625.147 385.488 10
2007-2008 199.599 656.914 420.520 7

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l Zeytin ve Zeytinyagi Raporu

Zeytin treticilerine prim destegi ve dogrudan gelir destegi 6demesi yaninda 2003

yilindan itibaren mazot ve giibre destegi saglanmaktadir.
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Cizelge 7.2.3.Tiirkiye’de Zeytin Ureticilerinin Yararlandiklar1 Mazot ve Giibre Destegi

Giibre Mazot
Destek Destek
Yillar Uriin Gruplan (TL/da) (TL/da)
2003/2004 _ 39
Azami 500 dekara — ’
2005/ 2006 Sebze, Meyve (zeytin), Siis Bitkileri, 10 15
Azami 500 dekar Ozel Cayir-Mera, Orman envali {irlin ' ’
2007/ 2008 Sebze, Meyve (Zeytin), Siis Bitkileri 155 18
Azami 500 dekar Ozel Cayir-Mera, Orman envali {irlin ’ ’
2008/2009 Hububat, Yem bitk., Baklagiller,Yumru 383 293
Azami 500 dekar bitk.,Sebze, Meyve alanlari ’ ’
2009/2010 Hububat, Yem bitk., Baklagiller,Yumru 45 395
Azami 500 dekar bitkiler,Sebze, Meyve alanlar: ’ ’
2010/2011 Hububat, Yem bitk., Baklagiller,Yumru 495 3,25
Azami 500 dekar bitkiler,Sebze, Meyve alanlar: ’

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010 Y1l Zeytin ve Zeytinyagi Raporu

Sertifikali zeytin fidani kullanimini arttirarak, saglikli fidanlarla en az 10 dekar

kapama zeytin bahge tesisinin yayginlastiritlmasi amaciyla, 2006 yilindan itibaren zeytin

tireticileri desteklenmektedir. Sertifikali fidan desteklemeleri birim fiyat, alana gére 6deme

miktarlar1 asagidaki gibidir (Anonim, 2011g).

Cizelge 7.2.4. Sertifikali Zeytin Fidan1 Destek Birim Fiyatlar1 (TL/Da)

Destek Birim Fiyati1 (TL/da)

Uriinler 2006 2007

2008

2009 2010

Zeytin, narenciye, nar, kivi, badem ve ceviz fidani ile 250

bahge tesisi

Zeytin (Gemlik ¢esidi hari¢), narenciye, nar, kivi, badem 250

ve ceviz fidani ile bahge tesisi

Zeytinde Gemlik ¢esidi ile bahge tesisi 45

Zeytinde (Gemlik harig) ¢esidi ile bahge tesisi

100

Zeytinde Gemlik ¢esidi ile bahge tesisi

40

Zeytinde Gemlik ¢esidi ile bahge tesisi (standart)

25

Zeytinde Gemlik cesidi ile bahge tesisi (sertifikali)

50

Zeytinde diger ¢esitler ile bahge tesisi (standart)

50

Zeytinde diger cesitler ile bahce tesisi (sertifikal1)

100

Zeytinde yaglik gesitler ile bahge tesisi (standart)

50

Zeytinde yaglik cesitler ile bahce tesisi (sertifikali)

100

Kaynak: Basaran ve Unakitan, 2010.
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8. ARASTIRMA BULGULARI

8.1. Zeytin Ureten Kiiciik ve Orta Olcekli Tarim Isletmelerinin Ekonomik Yapisi
ve Sorunlari

8.1.1. Ureticiler ile Ilgili Bilgiler

Arastirma sahasinda lreticilere uygulanan anketin %35,2°si (93 firetici) Balikesir
ilinde, %34,1’t (90 {iretici) Bursa ilinde ve %30,7’si (81 dretici) Canakkale ilinde
gerceklestirilmistir (Sekil 8.1).

Sekil 8.1. Anket Uygulanan Illerin Paylari

Cizelge 8.1.1.2°de {ireticilerin yas dagilimi incelendiginde; %30,8’1 43-52 yaslari
arasinda, %26,8’ 1 53-62 yaslar1 arasinda ve %24,1’i ise 22-42 yaslar arasindadir. Diger
taraftan %18,3 gibi kiicimsenmeyecek bir oranda iiretici ise 63-89 yaslar1 arasindadir.
Ureticilerin ortalama yas1 53 ’tiir.

Cizelge 8.1.1.2. Ureticilerin Yas Dagilim1

Ureticilerin | Oran 73-82 Q3-89
Yasi (%) %4\

%02

22-32 7,8
33-42 16,3
43-52 30,8
53-62 26,8
63-72 12,4
73-82 4,3
83-89 1,6

Toplam 100,0
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Ureticilerin %45°1 ilkokul, %44’ii ortaokul ve lise mezunudur. Universite (lisans)
mezunu ireticilerin orani1 %8,7’dir (Cizelge 8.1.1.3).

Cizelge 8.1.1.3. Ureticilerin Egitim Durumu

Ureticilerin Oran On lisans Lisans Lisansiistil
Egitim (%) %2_ %9 %0
Durumu

Tlkokul 45,0

Ortaokul 22,0

Lise 22,0

Universite (On 1,9

lisans)

Universite 8,7

(Lisans)

Lisanstistii 0,4

Toplam 100,0

Zeytin lreten ireticilerin ¢iftcilik yaninda baska gelir getirici mesleklerle de
ugrastiklart goriilmiis ve bu nedenle iireticiler c¢iftgilik yaninda baska meslekler de
belirtmislerdir. Belirtilen meslekler igerisinde en biiyiik pay1 %71 ile gift¢ilik almistir. Bunu,
%13,7 ile emekli, %6,3 ile serbest meslek sahibi ve %4,3 ile tiiccar izlemistir (Cizelge
8.1.1.4).

Cizelge 8.1.1.4. Ureticilerin Mesleki Durumu

Ureticilerin | Oran
Mesleki (%) Memur Mithendis Isc

Durumu Titccar— %2 %1 %1 E;S}:lﬂf
Ciftci 71,1 E»f;lb 6est_ 004 | /_
Emekli 13,6 °

Serbest 6,6 Emekli

Tiliccar 4.6 %14

Memur 2,0

Miihendis 0,7

Isci 0,7

Esnaf 0,7

Toplam 100,0

Ureticilerin %62,1” i 10-49 dekar araziye sahiptir. 1-9 dekar araziye sahip iireticilerin
orant %6,1 iken 100 dekar ve istiinde araziye sahip treticilerin oran1 %12,9°dur (Cizelge
8.1.1.5). Tiirkiye’de ortalama isletme biiyiikliigii 55 dekardir (Anonim, 2011i). incelenen

isletmelerde ortalama arazi biiytlikliigli 66 dekardir ve Tiirkiye ortalamasinin lizerindedir.
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Cizelge 8.1.1.5. Ureticilerin Sahip Oldugu Arazi Miktari

Ureticilerin Oran
Sahip (%)
Oldugu

Arazi

Miktan (da)

5 1,9

5-9 4,2

10-19 23,9
20 -49 38,2
50-99 18,9
100 + 12,9
Toplam 100,0

100+
50-99 o048

%17

3-9

208

10-19
%028

Ureticilerin %74,7 gibi biiyiik bir oran1 3-49 dekar araziye sahiptir. 50 dekardan biiyiik
isletmelerin oran1 ise %25,3tiir (Cizelge 8.1.1.6). Ortalama zeytin arazisi 58 dekardir.

Cizelge 8.1.1.6. Ureticilerin Sahip Oldugu Zeytin Arazisi Miktar1

Ureticilerin Sahip | Oran
Oldugu Zeytin (%)
Arazi Miktar

(da)

3-9 7,6
10-19 27,7
20-49 39,4
50-99 17,4
100 + 7,9
Toplam 100,0

100+
50-99 068

%17

3-9

Ureticilerin %17,4’iniin (46 {iretici) zeytin disinda baska iiriinler de yetistirdikleri
goriilmiistiir. Bu {rlinleri smiflandirdigimizda; meyveler (Antep fistig1, kiraz, seftali,
narenciye, incir, erik, armut) %350,0, tarla {irinleri (bugday, silajlik misir, yem bitkisi ve arpa)

%37,5, sebzeler (domates, slatalik, marul) %7,1 ve bag %5,4 oraninda pay almistir (Cizelge

8.1.1.7).
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Cizelge 8.1.1.7. Zeytin Disinda Yetistirilen Uriinler

Yetistirilen Oran
urlinler (%) Soepfe ]E,af
Meyve 5010 Yo/ Y03
Tarla tiriinleri 375 ‘
Sebze 7.1
Bag 2.4 Tarla
Toplam 100.0 trinlert

2638

Ureticilerin yaridan fazlasi (%56,8) 3-4 kisilik aileden olusmaktadir. Ailesi 5-6 kisiden
olusan f{ireticilerin orant %23,5 iken, 1-2 kisiden olusanlarin oram1 %16,3’tlir. Arastirma
alanindaki Treticilerin  biiyilk ¢ogunlugunun (%73,1) c¢ekirdek ailelerden olustugu
goriilmektedir (Cizelge 8.1.1.8).

Cizelge 8.1.1.8. Ailedeki Fert Sayisi

Fert Sayis1 | Oran 7+ kisi 1-2kisi
(%) %3 %16

1-2 kisi 163 | ook
3-4 kisi 56,8
5-6 kisi 23,5
7 + kisi 3,4
Toplam 100,0
3-4kisi

% 57

Ureticilere ortak/iiye olduklari iiretici 6rgiitleri sorulmus, iireticiler birden fazla iiretici
orgiitiine ortak/iiye olduklarini belirtmislerdir. Toplam iiye olunan iiretici orgiitleri igerisinde
Ziraat Odasina iiye olan ireticilerin oram1 %36,5’tir. Aragtirma alani icerisinde yer alan ve
zeytin, zeytinyagi ve {rlinleri konusunda faaliyet gosteren Taris’e iireticilerin %16,4’1,
Marmarabirlik’e ise %12,1°1 ortaktir. Bu iist orgiitler disinda diger kooperatiflere (tarim kredi,
satig, kalkinma ve sulama) ortak olan treticilerin oran1 % 30,2°dir. Higbir orgiite liye olmayan

ireticilerin orani ise %3,2 dir (Cizelge 8.1.1.9).

91



Cizelge 8.1.1.9. Ureticilerin iiye/ortak olduklari iiretici orgiitleri

Uretici Orgtleri C()Or/a)n T.  Sulama T.Satig Diger Hicburi

Ziraat Odast 36(,)5 Ka}knnna qup' KD{D]). /_Q&_%&

Tarim Kredi 17,4 I(‘[{Ol)' %05__ %2

Kooperatifi 3 ‘

Taris 16,4

Marmarabirlik 12,1

Tarimsal 5,8

Kalkinma

Kooperatifi

Sulama 45

Kooperatifi

Tarim Satig 2,5

Kooperatifi

Diger 1,6

Higbiri 3,2 T.Kredi

Toplam 100,0 KD'D]).
%17

Kooperatife ortak olan ireticilerin kooperatife ortakliklardan dolayr memnuniyet
durumlar1 sorulmus; %47,4’ti memnun olduklarini, % 52,6’s1 ise bu ortakliktan memnun
olmadiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 8.1.1.10).

Cizelge 8.1.1.10. Kooperatif Ortakligindan Memnuniyet

Ortak Memnuniyeti Say1 Oran (%)
Evet 73 47,4
Hayir 81 52,6
Toplam 154 100,0

Kooperatif ortakligindan memnun olan {ireticilerin memnuniyet sebepleri arasinda
%43,8 ile triinlerinin kolay pazarlanmasi, %38,4 ile girdi ihtiyaglarinin karsilanmasi yer
almaktadir. Bunun yaninda kooperatif yonetiminin aldig1 kararlardan memnuniyet duyanlar
(%4,1), birlik olundugu igin (%2,7) ve kooperatifin fiyat belirlemesi yapmasi (%2,7) da diger

memnuniyet sebepleri arasinda yer almaktadir (Cizelge 8.1.1.11).
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Cizelge 8.1.1.11. Ureticilerin Kooperatif Ortakligindan Memnuniyet Nedenleri

Memnuniyet nedenleri Say1 Oran (%)
Uriiniimiiz kolay pazarlaniyor 32 43,8
Girdi ihtiyacimiz karsilantyor 28 38,4
Kooperatif yonetimi iyi kararlar aliyor 3 4,1
Kooperatif fiyat belirlemesi yapiyor 2 2,7
Birlik olundugu icin 2 2,7
Kendi iriiniimiizii isliyoruz 1 1,4
Tesviklerden haberdar ediliyorum 1 1,4
Fikrim yok 4 55
Toplam 73 100,0

Ureticilerin kooperatif ortakligindan memnun olmama nedenleri arasinda {iriin
fiyatlarinin gec aciklanmasi (%27,2), iirtin fiyatlarinin diisiikliigii-girdi fiyatlarinin yiiksekligi
(%24,7) ve ireticilerin haklarmin savunulmadigi disiincesi (%21,0) yer almaktadir.

Kooperatiflerin iiriin aliminda kota koymasi (%13,6) da ortaklart memnun etmeyen nedenler

arasinda yer almaktadir (Cizelge 8.1.1.12).

Cizelge 8.1.1.12. Ureticilerin Kooperatif Ortakligindan Memnun Olmama Nedenleri

Memnun olmama nedenleri Say1 Oran (%)

Uriin fiyatlarmin gec agiklanmasi, ddemelerde gecikme 22 27,2
Beklentileri karsilamiyor (fiyatlar diisiik, faizler yiiksek, 20 24,7
girdi fiyatlar yiliksek)

Haklar savunulmuyor, sorunlara 6zen gosterilmiyor 17 21,0
Kooperatif {irlin aliminda kota koyuyor 11 13,6
Uriin fiyatlar diisiik, degerini alamiyoruz 6 7.4
Kooperatif artik ¢caligmiyor 2 2,4
Fikrim yok 3 3,7
Toplam 81 100,0

Cizelge 8.1.1.13’de goriildiigi gibi treticilerin %64,8’inin zeytincilik disinda bir geliri

bulunmaktadir. Zeytincilik diginda geliri olmayanlarin orani ise %35,2’dir.

Cizelge 8.1.1.13. Zeytincilik Disinda Gelir Durumu

Zeytincilik disinda Say1 Oran (%)
gelir varhgi

Evet 171 64,8
Hayir 93 35,2
Toplam 264 100,0

Zeytincilik disinda elde edilen gelirin kaynagim1 %41,5 ile emekli maasi, %20,5 ile
ticaret, %14,1’1 bitkisel faaliyetler, %4,7’sini hayvancilik faaliyeti olusturmaktadir (Cizelge

8.1.1.14).
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Cizelge 8.1.1.14. Zeytincilik Disinda Elde Edilen Gelirin Kaynagi

Zeytincilik disinda gelir kaynagi Say1 Oran
(%)
Emekli maas1 71 415
Ticaret 35 20,5
Meyvecilik 9 5,3
Hayvancilik 8 4,7
Tarla tirtinleri 8 4,7
Memur maasi 7 4.1
Iscilik 6 3,5
Kira geliri 5 2,9
Sebzecilik 5 2,9
Seracilik 2 1,2
Tasimacilik (atla) 1 0,6
Gelir kaynagi belirtmeyenler (Fikrim yok) 14 8,1
Toplam 171 100,0

Ureticilerin toplam gelirleri iginde zeytincilikten elde ettikleri gelirin pay1
soruldugunda; Cizelge 8.1.1.15’te goriildiigii gibi %17,0’si %11-%25 oraninda, %?29,9’u
%25-%50 oraninda, %22’si %51 ve iizerinde, %22’si ise gelirinin tamaminin zeytincilik

faaliyetinden elde ettigini belirtmislerdir.

Cizelge 8.1.1.15. Toplam gelir iginde zeytincilikten elde edilen gelirin pay1

Zeytin Gelirinin Toplam Say1 Oran
Gelirdeki Pay1 (%)
%10’un altinda 24 9,1
0011-%25 arasi 45 17,0
%25-%50 arasi 79 29,9
%51 ve lizeri 58 22,0
Tamami (%100) 58 22,0
Toplam 264 100,0

Zeytin treticilerinin zeytincilik yaptiklar siire ortalama 30 yildir. 1-20 yi1l arasinda
zeytincilik yapanlar %32,9 oraninda iken, 21-40 yil arasinda zeytincilik yapanlarin orani
%49,2°dir. Zeytincilik stiresi 41-50 y1l %11,4 oraninda pay alirken 51 yil ve iizeri %6,5
oraninda pay almaktadir (Cizelge 8.1.1.16).
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Cizelge 8.1.1.16. Ureticilerin zeytincilik yaptiklar Siire (Y1)

Zeytincilik Say1 Oran
Yapilan Siire (%)
1-10 34 12,9
11-20 53 20,0
21-30 63 23,8
31-40 67 25,4
41-50 30 11,4
51-60 10 3,9

61-70 7 2,6

Toplam 264 100,0

Ureticilerin  zeytincilikten elde ettikleri gelirden memnuniyetleri (tatmin olup
olmadiklar1) soruldugunda %49,6’s1 elde ettikleri gelirden hi¢ tatmin olmadiklarini
belirtmislerdir. Ote yandan %31,0’i biraz tatmin olurken, tamamen tatmin olanlarin oram

%11,5’tir (Cizelge 8.1.1.17).

Cizelge 8.1.1.17. Ureticilerin Zeytincilikten Elde Ettikleri Gelirden Tatmin Durumu

Gelir Tatmin Durumu Say1 Oran
(%)
Hig tatmin etmedi 131 49,6
Biraz tatmin etti 82 31,0
Tatmin etti 30 11,5
Tatmin etmedi 19 7,1
Cok tatmin etti 2 0,8
Toplam 264 100,0

8.1.2. Ureticilerin Isletmeleri ile ilgili Bilgiler
Uretilen zeytin tipinin %51,9’unu yaglik ¢esitler olustururken, %35,6’sin1 sofralik
cesitler olusturmaktadir. Hem sofralik hem yaglik zeytin yetistiren {reticilerin orani ise
%12,5’tir (Cizelge 8.1.2.1).
Cizelge 8.1.2.1. Ureticilerin Urettikleri Zeytin Tipi

Zeytin Tipi Oran Sofralik
(%) ve

Yaghk 51,9 y ﬂ'__éllk_

Sofralik 35,6 vol2

Sofralik
%2036

Sofralik ve yaglik 12,5

Toplam 100,0
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Ureticiler zeytini daha ¢ok yurt ici pazara yonelik yetistirmektedirler. Ureticilerin
%50,5’1 zeytini yaglik olarak ve i¢ pazara yonelik iiretirken, %42,5°1 sofralik olarak ve yine i¢
tilketime yonelik tiretmektedirler. Kendi ihtiyaci i¢in zeytin iiretenlerin orant %4,9 iken, dis
pazara yonelik ve yaglik iiretim yapanlarin oran1 %1,5’tir (Cizelge 8.1.2.2).

Cizelge 8.1.2.2. Ureticilerin Zeytini Uretme Amaglar

Uretim Amaci Oran Yaglik Yaglk Sofralik
(%) kendi = dig pazar

Yaglik i¢ pazar 50,3 tretimim " %1 %1

Sofralik i¢ pazar 42,7 10€1:1

Yaglik kendi 4,9 ' Softalik

iiretimim i¢in 19(503331"

Yaglik dis pazar 1,5

Sofralik dis pazar 0,6

Toplam 100,0

Ureticilerin sahip oldugu zeytin arazilerinin %78,9’'u 1-5 parselden olusurken,
%13,7’si 6-10 parselden olusmaktadir (Cizelge 8.1.2.3). Incelenen isletmelerin ortalama
parsel sayist 5°tir. Tiirkiye’de ortalama bir isletme yaklasik 7 parcadan olugmaktadir
(Anonim, 2011i).

Cizelge 8.1.2.3. Ureticilerin Sahip Oldugu Zeytinlik Parsel Sayisi

Parsel Oran

6.10 11-15 16-20 21+

sayisl (%) 0p14 202 %3 %2
1-5 78,9
6-10 13,7
11-15 2,0
16-20 3,4
21+ 2,0

Toplam 100,0

Zeytin arazilerinin miilkiyetinin %86,3’1 iireticinin kendisine ait iken, %10,3’1 aile
fertlerinden (anne, baba ve es) birine aittir. Kiralik zeytinliklerin orami %2,0, ortak

isletilenlerin orani ise %1,4tiir (Cizelge 8.1.2.4).
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Cizelge 8.1.2.4. Zeytinliklerin Miilkiyet Durumu

l\l;[iilkiyet C()(:’/a)n Babagina Annesine ait
urumu o ait %648 L %02
Kendisine ait | 86,3 I =
Babasina ait 48 " Ortalk
Esine ait 3,4

Kiralik 2,1

Annesine ait 2,0

Ortak 0,7

Kardesine ait 0,7

Toplam 100,0

Ureticiler kiiciik dlgekli (agag sayis1 0-500 adet), orta dlgekli (agag sayis1 501-1000
adet), biiyiik dlcekli (agac¢ sayis1 1001 ve daha fazla) olarak gruplandirildiginda (Kendirlioglu,
2008); ireticilerin %51,9’u 0-500 arasinda agaca sahip iken, 5001-1000 agaca sahip
tireticilerin oran1 %26,9°dur. 1001 ve daha fazla agaca sahip iireticilerin oran1 ise %21,2’dir.
Calisma alan1 %51,9 oraninda kii¢iik 6l¢ekli isletmelerden olusmaktadir.

Cizelge 8.1.2.5. Ureticilerin Sahip Oldugu Zeytin Agaci Sayisi (adet)

Agac Sayisi Oran
(%)
0-500 51,9
501-1000 26,9
1001+ 21,2
Toplam 100,0

Ureticilerin %56,7’si 0-50 yas arasinda zeytin agaglarma sahipken, %29,8’i 51-150
yas arasinda zeytin agaglarina sahiptir. 150 yasin lizerinde zeytin agaclarina sahip iireticilerin
orani ise %13,5’tir (Cizelge 8.1.2.6). AB ile uyum calismalar1 kapsaminda TUIK tarafindan
2006 yilinda uygulanan ve yalniz bitkisel iiretim ve hem bitkisel hem hayvansal iiretim yapan
isletmelerle yapilan anket ¢alismasindan elde edilen sonuglara gore zeytin agaglarinin %41°1

50 yasindan biiyiiktiir (Anonim, 2008b).
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Cizelge 8.1.2.6. Zeytin Agaclarinin Yasi

Agac Sayisi Uretici | Oran
Sayis1 (%)
-50 150 56,7
51-150 79 29,8
151-250 20 7,8
251+ 15 57
Toplam 264 100,0

Arastirma alanindaki {ireticilerin %48,1°1 16-25 kg arasinda bir verimi olan agaclara
sahiptir. Agaclar1 5-15 kg arasinda verime sahip iireticilerin orant %27,7 iken, 26 ve daha
fazla kg ortalama verime sahip agaglar1 olan lireticilerin orant %?24,2’dir (Cizelge 8.1.2.7).
Tiirkiye ortalamasinin 12 kg oldugu diisiiniildiigiinde, arastirma alani igerisindeki
zeytinliklerin ortalama verimi Tiirkiye ortalamasinin iizerindedir.

Cizelge 8.1.2.7. Aga¢ Basina Ortalama Verim (kg)

Verim (kg) Uretici | Oran
Sayisi (%)
5-15 73 27,7
16-25 127 48,1
26+ 64 24,2
Toplam 264 100,0

Ureticilerin sahip olduklari zeytinliklerin %42,7’si diiz arazilerde, %19,5’i yamag
arazilerde, %16,3’li engebeli arazilerde yer almaktadir. Yamacg-diiz arazilerde yer alan
zeytinliklerin oran1 %13,0 iken engebeli diiz arazilerde yer alanlarin orani %8,5tir (Cizelge

8.1.2.8).
Cizelge 8.1.2.8. Arastirma Alaninda Yer Alan Zeytinliklerin Arazi Yapisi

Arazi Yapisi Oran
(%) Yamac- Engebeli
Diiz 42,7 Diz  -Diz
Yamag 195 %I13__ 99
Engebeli 16,3
Yamag-Diiz 13,0
Engebeli-Diiz 8,5

Engebeli
%16
Toplam 100,0

Yamacg
219
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Zeytinlik arazilerin %?21,2’sinde sulama yapilirken, %69,3’linde hi¢ sulama
yapilmamaktadir (Cizelge 8.1.2.9).
Cizelge 8.1.2.9. Zeytinlik Arazilerin Sulama Durumu

Sulama Durumu Oran Sulama
(%) var
Sulama var 21,2 %021
Kismen sulama var 9,5 I&I?men
Sulama yok 69,3 su‘ illlpa
2010

Toplam 100 Sulama

yok

2069

8.1.3. Pazarlama lle Ilgili Bilgiler

Arastirma alani igerisinde zeytin iireten tarim isletmesi basina ortalama dane zeytin
tiretim miktart 20.981 kg’dir. Yine Sofralik zeytin tiretim miktar 15.677 kg, zeytinyag1 tiretim
miktart 1.657 kg’dur.

Ureticiler sofralik ve yaglk zeytinlerini salamura, ¢izik ve sele zeytini olarak
degerlendirmektedir. Salamura olarak degerlendirme %352,4, c¢izik zeytin %?25,3 ve sele
olarak degerlendirme %22,3 oraninda pay almistir (Cizelge 8.1.3.1).

Cizelge 8.1.3.1. Sofralik Zeytinin Degerlendirilme Sekli

Degerlendirme Sekli Oran (%) Sele

Salamura zeytin 52,4 zeytini

Cizik zeytin 253 %22 ‘
Sele zeytini 22,3

Toplam 100,0

Ureticilere hangi tiir zeytinyagi elde etmeyi tercih ettikleri ve buna gore hasat ve
tasima islemlerini gerceklestirdikleri sorulmus; %45,2’si sizma, %43,4’li natiirel sizma
zeytinyag iiretmeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Organiz zeytinyagini tercih edenler

%10,1°dir (Cizelge 8.1.3.2).
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Cizelge 8.1.3.2. Tercih Edilen Zeytinyag: Tiirii

Tercih edilen Zeytinyag Tiirii | Oran (%) | organik Riviera
Si1zma 45,2 zyag %1
Natiirel s1izma 43,4 %10 i‘/
Organik zeytinyagi 10,1 Natiirel

Riviera 13 sizma

Toplam 100,0

Ureticilere hasat sonrasinda zeytini/zeytinyagini hemen satip satmadiklar1 sorulmus;
%46,2’si hemen sattiklarini, %45,0’1 hemen satmadigini ve %8,8’1 ise ihtiyaca gore
sattiklarmi belirtmislerdir (Cizelge 8.1.3.2). Ureticiler kooperatife ve diger kuruluslara olan
borglarin1 6demek, giderlerini karsilamak ve beyan ettikleri rekolteyi tamamlamak i¢in hasat
sonrast vakit kaybetmeden iirlinlerinin satisin1 gerceklestirmektedirler. Zeytincilik disinda
geliri olan ireticiler eger kooperatif ortag ise belirttigi rekolteyi teslim ettikten sonra {iriinii
depolamakta ve ihtiya¢ duydugunda ihtiyaci kadar satig yapmaktadirlar.

Cizelge 8.1.3.3. Hasat Sonu Satis

Hasat Sonu Satis Say1 | Oran (%)
Evet hemen satiyorum 121 46,2
Hayir hemen satmiyorum 118 45,0
Ihtiyaca gore satiyorum 23 8,8
Toplam 262 100,0

Ureticilere hasattan ne kadar zaman sonra zeytinlerini fabrikaya verip yaga
dontstiirdiikleri sorulmus; %85,7 gibi ¢ok biiylik bir orani hasattan hemen sonra fabrikaya
gotiirdiiklerini, %7,5’1 1-7 giin i¢inde ve %6,8’1 5 giin i¢inde fabrikaya gotiirdiiklerini
belirtmislerdir (Cizelge 8.1.3.4). Hasat zamani fabrikalarda ¢ok yigilma oldugu, triinlerin
istenilmeyen kosullarda istiflendigini belirten iireticiler {rlinlerini kendi depolarinda
bekletmekte, hemen fabrikaya gitiirmemektedirler.

Cizelge 8.1.3.4. Hasattan Sonra Fabrikaya Teslim Siiresi

Teslim Siiresi Oran (%) 5 giin
Hemen 85,7 L7 26,8
1-7 glin 75 00_91;11

5 giin 6,8

Toplam 100,0
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Arastirma alan1 ayn1 zamanda tilke ortalamasinin iizerinde zeytinyagi tiiketilen yerdir.
Ureticilerin  %35’i aile tiiketimi igin 51-100 kg arasinda zeytinyagi ayirirken; %45’ 100
kg’m iizerinde zeytinyag ayirmaktadir. Ureticilerin bu kadar biiyiik oranlarda zeytinyagimi
kendilerine ayirmalarinin sebepleri arasinda misafirlige gelenlere hediye verilmesi, ailenin
evde olmayan diger fertlerine gonderilmesi ve Ozellikle yazlik yorelerde tatilcilere satig
yapmak icin ayrilmasi sayilabilir. Ureticilerin %20’si 10 ile 50 kg arasinda zeytinyagin

kendilerine ayirmaktadirlar (Sekil 8.2).

Sekil 8.2. Aile Tiiketimine Ayrilan Zeytinyagi

Aile Tiiketimine Ayrilan Zeytinyagi (kg)

10-50kg

151+kg %420

2028

101-150 51-100
kg kg

%017 %5 5

Ureticiler elde ettikleri zeytin ve zeytinyagimmi genelde pesin olarak (%43,0)
satmaktadirlar. Yaris1 pesin yaris1 vadeli satanlar %24,4 iken, tamami vadeli satanlarin orani
%24, 7°dir (Cizelge 8.1.3.1).

Cizelge 8.1.3.1.Ureticilerin Zeytini/Zeytinyagini Satis Sekli

Satis sekli Say1 Oran
(%)
Pesin 114 43,0
Yarisi pesin yaris1 vadeli 64 24,4
Tamami vadeli 65 24,7
Vade siiresi ¢ok uzun 21 7,9
Toplam 264 100

8.1.4. Ureticilerin Zeytincilige Yonelik Bilgileri ve Sorunlar
Ureticilere iiretim, hasat, zararlilarla miicadele ve muhafaza konularmnda egitim
faaliyeti yapilip yapilmadigi sorulmus; yanitlayan iireticilerin %57,8’1 egitim faaliyeti

yapildigini, %42,2’si ise yapilmadigini belirtmistir (Cizelge 8.1.4.1).
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Cizelge 8.1.4.1. Ureticilere Yonelik Egitim Faaliyetinin Varlig

Egitim Faaliyeti Say1 | Oran
Yapiliyor 109 42,2
Yapilmiyor 149 57,8
Toplam 258 100,0

Egitim faaliyeti yapildigin1 belirten iireticilere bu faaliyeti gerceklestiren kuruluslar
sorulmus; birden fazla kurulus ifade eden iireticilere de rastlanmistir. Egitim faaliyeti yapan
kuruluslar icerisinde Tarim Ilge Miidiirliikleri %51,7 ile ilk sirada yer alirken, bunu %14 ile
tarim danismanlari ve %7 ile ilag bayileri izlemistir. Taris (%35,3), Ziraat Odas1 (%5,3), ilag
firmalar1 (%5,3) ve Tarim Kredi kooperatifi (%3,5) de egitim veren kuruluslar arasinda yer
almistir. Diger basligi altinda faaliyet veren kuruluslar ise; Edremit Meslek Yiiksek Okulu,

Ticaret Odas, giibre firmalar1, Giizellestirme Dernegi ve Edremit Zeytincilik Istasyonu’dur.

Cizelge 8.1.4.2. Ureticilere Yonelik Egitim Veren Kuruluslar

Kuruluslar Say1 | Oran
Tarim flce Miidiirligi 59 51,7
Tarim Danigsmani 16 14,0
Ilag Bayi 8 7,0
Taris 6 53
Ziraat Odasi 6 53
Ilag firmalar 6 53
Tarim Kredi Kooperatifi 4 3,5
Universite (Canakkale 18 Mart) 3 2,6
Diger 6 53
Toplam 114 100,0

Ureticilere zeytini nasil hasat ettikleri sorulmus; bir kism1 birden fazla hasat yontemini
kullandigin1 belirtmistir. Toplam hasat sekilleri igerisinde elle hasat %57,9 ile ilk siray1
almaktadir. Ureticilerin elle hasat sekli dali s1yirarak toplama ve elle toplama seklindedir. Elle
hasad1 %26,1 ile sirikla hasat, %16,0 ile makine ile hasat izlemistir (Cizelge 8.1.4.3). Zeytine
verdigi zarar nedeniyle Onerilmeyen sirikla hasat sekli hala %26,1 gibi onemli bir {iretici

gurubu tarafindan hala kullanilmaktadir.
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Cizelge 8.1.4.3. Ureticilerin Zeytini Hasat Sekli

Hasat Sekli Oran (%) | Makine
Elle hasat 57,9 ile
Sirikla hasat 26,1 E?Sﬂt
Makine ile hasat 16,0 016

Swikla
hasat
%026

Toplam 100,0

Cizelge 8.1.4.4’te iireticilerin elle hasadi oncelikle zeytini zedelememek ve kaliteli
iriin almak i¢in (%48,0), agaca zarar vermemek, bir sonraki yil i¢in iyi Uriin almak (%27,0),
icin tercih ettiklerini belirtmislerdir. Elle hasat daha ¢ok sofralik zeytin isletmelerinde bu
sebeplerden dolay1 tercih edilmektedir. Bunun yaninda makine ve sirikla toplanamayanlar
toplamak (%8,8), arazi ve aga¢ sayisinin az olmasi (%7,4) ve makinanin pahali olmasi (%7.,4)
elle hasadin tercih edilmesindeki diger etmenlerdir.

Cizelge 8.1.4.4. Ureticilerin Elle Hasad: Tercih Nedenleri

Elle Hasati Tercih Nedenleri Say1 | Oran (%)
Zeytini zedelememek, kaliteli iiriin almak 71 48,0
Agaca zarar vermemek, oniimiizdeki y1l iyi tirlin almak | 40 27,0
Makine ve sirikla toplanamayanlari toplamak 13 8,8
Arazi ve aga¢ sayisinin az olmasi 11 7,4
Makinanin pahali olmasi 11 7,4
Uriin seyrek oldugu icin 2 1,4
Toplam 148 100,0

Ureticilere sirikla hasadi tercih nedenleri sorulmus; %26,7’si makinanin pahali olmast,
%25,5°1 agaglarin biiyiik ve yiiksek olmasindan dolayi, %15,6’s1 geleneksel davranis oldugu
icin ve %15,6’s1 ekonomik, agaca az zarar verdigini diislindiigli i¢in sirikla hasadi tercih
ettigini belirtmistir. Arazi az, is¢ilik maliyetini diisiirmek (%6,7), arazi yapisindan dolay1
(%5,5) ve makinanin ulagsamadig yerler (%4,4) diger tercih nedenleri arasinda yer almaktadir

(Cizelge 8.1.4.5).
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Cizelge 8.1.4.5. Ureticilerin Sirikla Hasad: Tercih Nedenleri

Sirikla Hasati Tercih Nedenleri Say1 | Oran (%)
Makinenin pahali olmasi 24 26,7
Agaglar biiyiik ve yiiksek 23 25,5
Ekonomik, agaca az zarar veriyor 14 15,6
Geleneksel davranig 14 15,6
Arazi az, is¢ilik maliyetini diiglirmek i¢in 6 6,7
Avrazi yapisindan dolayi 5 5,5
Makinanin ulagsamadig yerler i¢in 4 4,4
Toplam 90 100,0

Hasadi makine ile gergeklestiren lireticilere makinayi tercih etme nedenleri sorulmus;
%46,3’li zeytin ve zeytin agaci zararini azaltmak yanitin1 vermistir. Bu hasat tipinde zeytin
dibe dokiilmeden toplanmakta ve zedelenmesi Onlenmektedir. Zeytin agact agisindan da
sirikla hasatta goriilen yeni filizlerin, dallarin kirilmasi ve agacin daha fazla periyodisite
gostermesi en aza indirgenmektedir. Biiylik arazilerde maliyeti diistirmesi (%29,6), ekonomik
olmasi1 oOzellikle is¢i maliyetlerini azaltmasi (%20,4) makinali hasadi treticiler makul
kilmaktadir (Cizelge 8.1.4.6).

Cizelge 8.1.4.6. Ureticilerin Makinali Hasad1 Tercih Nedenleri

Makinahh Hasati Tercih Nedenleri Say1 | Oran (%)
Zeytin ve zeytin agaci zararini azaltmak 25 46,3
Arazi biiyiik, maliyeti diigiiriiyor 16 29,6
Ekonomik (is¢1 maliyetlerini ¢ok azaltiyor) 11 20,4
Zeytinin sik oldugu dénemde kullanmak 2 3,7
Toplam 54 100,0

Ureticilere sofralik zeytin sektdriiniin énemli sorunlarindan biri olan zeytinin nasil
muhafaza edilmesi gerektigi sorulmus; {ireticilerin %40,7’si beton havuzlarda muhafaza
edilmesi gerektigini belirtmistir. Beton havuzlarda muhafaza sakincalari olmasina ragmen
ireticiler bu muhafaza tekniginden vazge¢memektedirler. Muhafaza konusunda iireticilerin
%15,4’1 polyester kaplarda, %10,6’s1 giines gérmeyen serin yerde, %7,3’ii de mahzende

muhafaza edilmesi gerektigini ifade etmistir (Sekil 8.3).
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Sekil 8.3. Zeytinin Nasil Muhafaza Edilmesi Gerektigi Konusunda Ureticilerin Tercihleri

%

Ureticilerin zeytinyagmi nasil muhafaza etmeleri gerektigi sorulmus birden fazla
yanitlar alinmistir. Zeytinyagi 1s1 ve 1siktan ¢abuk etkilenen bir iiriindir ve oOzelliklerini
koruyabilmesi i¢in uygun kosullarda saklanmasi gerekmektedir. En uygun kosullar; giines
gérmeyen ve hava almayan yerde, paslanmaz gelik kaplarda saklanmalidir. Ureticilerden
alian yanitlar igerisinde glines gérmeyen ve hava almayan yerde saklanmasi gerektigi %35,6
orantyla en fazla payi alirken hava almayan paslanmaz celik kaplarda saklama %6,6 gibi
oldukea diisiik bir payda kalmigtir. Krom-nikel tanklarda saklama %30,3, galvaniz kaplarda
saklama %14, sirh plastik bidonlarda ve kiiplerde saklama %6,1 oraninda pay almistir (Sekil
8.4). Bu durum bize iireticilerin zeytinyagini uygun saklama kosullarindan uzak oldugunu,
hala eski, sagliksiz ve {irliniin 6zelliklerini ¢ok kolay kaybettigi yontemlerle sakladiklarini

ortaya koymaktadir.
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Sekil.8.4. Zeytinyaginin Nasil Muhafaza Edilmesi Gerektigi Konusunda Ureticilerin
Tercihleri

35,6
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Giiney Krom-nikel Galvaniz Sirliplastik Kiplerde Hava  Kaplamali

gormeyen, tanklarda kaplarda bidonlarda almayan  varillerde
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almay an celik
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Cografi isaret, belirgin bir niteligi, iinii veya diger oOzellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile Ozdeslesmis bir iirlinii gosteren
isaretlerdir. Aragtirma alani igerisinde Gemlik zeytini, Ayvalik zeytinyagi ve Edremit Korfez
Boélgesi Zeytinyaglar1 cografi isaret almus iiriinlerdir (TPE, 2011). Ureticilerin yorede cografi
isaret almis zeytin ve zeytinyaginin varligi konusunda goriisleri sorulmus; %54,5°1 cografi
isaret almig zeytin ve zeytinyagl bulunmadigini belirtmislerdir. Evet, var diyen {ireticilerin

orant %34,1 iken, bu konuda fikir sahibi olmayan iireticilerin orani ise %11,4 tiir.

Cizelge 8.1.4.1.Arastirma Alaninda Cografi Isaret Almis Zeytin ya da Zeytinyaginin Varlig

Cografi Isaret Varh@ | Sayr | Oran
(%)
Evet, var 90 34,1
Hayir, yok 144 94,5
Fikrim yok 30 11,4
Toplam 264 100

Ureticilere maden aramak ve maden ocag agmak icin/yazlik konutlar igin
zeytinliklerin ortadan kaldirilmasin1 nasil yorumladiklari sorulmus; {ireticilerin %71,2’s1
zeytinliklerin amag¢ dis1 kullanimina kars1 olduklarmi belirtmislerdir. Ureticiler bu durumu
gelecek icin tehlikeli gormektedirler. Ciinkii bu sekilde iiretim azalacak ve artan niifusun
ithtiyacini karsilayamayacaktir. Bunun yaninda ireticilerin %9,4’1 zeytinliklerin satilmasina
kars1 olmakla beraber elde edilen gelir tatmin etmediginde diisliniilebilir yanitin1 vermislerdir.

Bu konuda fikir belirtmeyen tireticilerin orani ise %16,3 tiir.
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Cizelge 8.1.4.2. Zeytinliklerin amag dis1 kullanim1 konusunda {ireticilerin goriisleri

Zeytinliklerin Amag¢ Dis1 Kullanimi Say1 Oran
(%)
Kesinlikle onaylamiyoruz, karsiyiz 188 71,2
Zeytinliklerin satilmamasi gerekir ama elde edilen 25 9,4
gelir tatmin etmediginde diisiiniilebilir
Bir fikrim yok ama yapilmasa iyi olur 4 1,5
Fark etmez, 500 agag kesiliyor 1500 agac dikiliyor 2 0,8
Kirag ve meyilli araziler i¢in olumlu buluyorum 1 0,4
Devletin gerekli hassasiyeti gdstermedigini 1 0,4
diistinliyorum
Fikrim yok 43 16,3
Toplam 264 100

Ureticilere zeytinden zeytin ve zeytinyag: disinda nasil yararlanilabilecegi sorulmus;
%38,6’s1 sabun sanayine katki, %Z20,6’s1 prina yagi, %?20’si yapraklarinin ¢ay olarak
kullanilabilecegini, %11,7’si kirsal turizme konu olabilecegini, %7,6’s1 da odunundan
yararlanilabilecegini belirtmislerdir.

Cizelge 8.1.4.3. Zeytinden zeytin ve zeytinyagi disinda yararlanma sekilleri

Yararlanma Sekilleri Say1 Oran
(%)
Sabun sanayine katki 102 38,6
Prina yagi 54 20,6
Yapraklari ¢ay olarak kullanilabilir 53 20,0
Kirsal turizm 31 11,7
Odunundan yararlanilabilir 20 7,6
Fikrim yok 4 15
Toplam 264 100,0

Ureticilere zeytincilik faaliyeti icin devlet tarafindan verilen desteklerin yeterli olup
olmadig1 sorulmus; %86,4°1 verilen destekleri yeterli bulmamislardir. %11,7’si bu destekleri
kismen yeterli bulurken, %1,9’u yeterli oldugunu belirtmistir.

Cizelge 8.1.4.4. Devlet Tarafindan Ureticilere Verilen Desteklerin Yeterlilik Durumu

Desteklerin yeterlilik | Sayi Oran
durumu (%)
Evet 5 1,9
Hayir 228 86,4
Kismen 31 11,7
Toplam 264 100

Devlet tarafindan verilen destekleri yeterli bulmayan iireticilere ne tiir desteklere
ihtiya¢ duyduklar1 soruldugunda; %38,6’s1 girdi fiyatlar1 konusunda ( girdi fiyatlarinda artis

cok fazla ancak bu artis iirlin fiyatlarina yansimamakta) , %23,7’si primler konusunda destege
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ihtiya¢ duyduklarini belirtmislerdir. Ureticilerin %11,4°ii zeytin iiriiniine de destek verilmesini
talep ederken, 6nemli bir konu olan hastalik ve zararlilarla miicadele konusunda ilaglamanin

saglanmasi(ugakla yapilmasi) ile ilgili destek bekleyenlerin oran1 %3,5’tir.

Cizelge 8.1.4.5. Ureticilerin Zeytincilik Konusunda fhtiyag Duydugu Destekler

Ihtiya¢ duyulan destekler Say1 Oran
(%)
Girdi (ilag, mazot, alet ekipman)fiyatlari konusunda 88 38,6
Primler yiikseltilmeli 54 23,7
Zeytine de destek verilmeli 26 11,4
Verilen destek miktar artirilabilir, destek i¢cin dosya 16 7,0

hazirlama masrafi diisiiriilmeli
Ilaglamanin saglanmasi (ugakla yapilmalr)

3,5

8
Diisiik faizli kredi destegi 5 2,2
Egitim faaliyetleri(yetistiricilik konusunda) yapilmali S) 2,2
AB sartlarinda destek yapilmali 5 2,2
Devlet Pazar bulma konusunda yardimci olmali 1 0,4
Fikrim yok 20 8,8
Toplam 228 100,0

Ureticilere zeytincilik konusunda akillarma gelen ilk sorun soruldugunda; %32,6s1
yeterli gelir elde edememe, %11,7’si pazarlama, %9,0’1 irin fiyatlarinin
diisiikliigii/belirsizligi, %8,0’i hastalik ve zararlilar yamtim1 vermislerdir. Ureticilerin

bilingsizligi %5,6 oraninda pay alirken, girdi maliyetlerinin yiiksekligi %5,4 oraninda bir pay

almistir.
Cizelge 8.1.4.6. Zeytincilik Konusunda ilk Akla Gelen Sorun
Sorunlar Say1 | Oran (%)
Yeterli gelir elde edememe 86 32,6
Pazarlama 31 11,7
Fiyatlarin disiikligii/belirsizligi 24 9,0
Hastalik ve zararlilar 21 8,0
Ureticilerin bilingsizligi 15 5,6
Girdi maliyetlerinin yiiksekligi 14 5,4

Sulama olanaklarinin yetersizligi 5 1,9
Devlet desteginin yetersizligi 5 1,9
Bilgi ve teknoloji eksikligi 4 1,5

3

2

2

Geleneksel yontemden entegre yonteme gecilememesi 1,1
Kooperatiflerin tireticiye destek olmayisi 0,8
Zeytinliklerin amag dis1 kullanimi 0,8
Fikrim yok 52 19,7
Toplam 264 100,0
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Zeytincilik konusunda ilk akla gelen sorun iller bazinda degerlendirildiginde ise Sekil
8.5’te goriildigli gibi sorunlarin toplam igindeki oranlarindan farkli oranlar oldugu
goriilmektedir. Bunun sebebi sofralik ve yaglik zeytinin bakim, hasat ve pazarlamasimin ayni
olmamasi1 dolayisiyla iireticilerin ihtiyaglari, talepleri ve bakis agilari da farklilik
gostermektedir. Genel igerisinde %5,4 orana sahip olan girdi maliyetlerinin yiiksekligi sorunu
iller bazinda Balikesir ve Canakkale’de 20,8, Bursa’da ise %35 oraninda bir pay almistir.
Yeterli gelir elde edememe toplam igerisinde %32,6 iken; Balikesir ve Canakkale’de %16,1,
Bursa’da ise %16,3 oraninda pay almistir. Pazarlama sorunu toplamda %11,7 oraninda pay
alirken bu oran Balikesir ve Canakkale’de %11,4, Bursa’da ise %20,0 olarak gerceklesmistir.
Toplamda %1,9 olan devlet desteginin yetersizligi Balikesir ve Canakkale’de %7,3, Bursa’da
ise %5,0°dir.
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Sekil 8.5. Ureticilerin Zeytincilikle Ilgili Ilk Akillarina Gelen Sorun

+ Zeytinyagi fiyatlarmm diigiik olmasi (©026.2) \
+* Girdi maliy etlerinin yiiksekligi (620,8)
*Yeterli gelir elde edememe (2016,1)
*Pazarlama (%0 11.4)
*Desteklemelerin vetersizligi (%07,3)
+TARIS in fiyatlar1 zamanmda agiklamamasi (%63.4)
«Uretim, verim ve kalite y etersizligi (%03 .4)
. *Bilgi ve teknoloji eksikligi (%3.4)
ERNRLG ISR . (' eticilerin bilingsizligi (%2,7)
CANAKKALE *Hastalik ve zararhilar (%2,7)
*Diger (%01,3)
*Sorunyok (%1.3)

AN

* Girdi maliy etlerinin yiiksekligi (203 5,0)
* Pazarlama (2020,0)

*Yeterli gelir elde edememe (2016,3)
*Bilgi ve teknoloji eksikligi (%68.8)
«Ureticilerin bilingsizligi (%5,0)
*Desteklemelerin vetersizligi (%05,0)
*Sulama v etersizligi (%3.7)

*Hastalik ve zararlhilar (%62.5)

*Diger (263.7)

Ureticilere zeytinciligimizin en énemli sorunlarmin neler oldugu sorulmus ve Cizelge
8.1.4.7°deki yanitlara ulasiimugtir. Ureticilerin akillarina ilk gelen sorunlara yaklasimiyla
zeytinciligimizin sorunlarina yaklasimi paralellik gostermektedir. Girdi maliyetlerinin
yiiksekligi toplamda %?27,5 pay alirken; iki alan igerisinde dnemli oranlara sahiptir. Balikesir
ve Canakkale %20,8 pay alirken Bursa %36,3 oraninda pay almistir. Bursa ilinde sofralik
zeytin Uretilmekte ve hasadi elle yapildigr i¢in yogun is¢ilige dayanmaktadir. Bu girdi

maliyetler igerisinde &nemli oranda pay almaktadir. Ureticiler o6zellikle giibre, ilag
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maliyetlerinin yiiksek oldugunu ve giibreleme ile ilaglama zamaninda fiyatlarin daha da
yiikseldigini belirtmislerdir.

Aksu ve ark., 2003 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismada sofralik 6zellige sahip ve pazar
degeri olan hastaliksiz, hasarsiz ve kaliteli lriin elde etmek amacma yonelik iiretimin
yapildigi bu iiretim dalinda, yaglik iiretime gore kiiltiirel islemlere ve teknik {iretim
tavsiyelerine daha fazla 6nem verildigi bakim masraflarinin kendi i¢indeki dagilimindan da
gorllebilmektedir. Birlestirilmis yillar (var yili-yok yili) ortalamasi olarak bakim
masraflarinin; %35,4’i hasat ve nakliye, %18,8°1 toprak isleme, %14,5’1 sulama, %13,6’s1
ilaclama, %10,4’1 budama, %5,9’u giibreleme ve %1,4’li ise boylama masraflaridir. Yaglik
zeytin Uretiminde diger kiiltiirel iglemlerin yeterince yapilmamasinin yaninda geleneksel hasat
yontemlerinin (sirikla silkme) terk edilememis olmasi ve mevcut zeytinliklerin arazi
konumlari, hasat ve nakliye masraflarinin yiiksek olmasindaki en 6nemli faktdrlerdendir. Var
yilinda bakim masraflari igerisinde %67,2 olan hasat ve nakliye var-yok yillar1 birlikte ele
alindiginda bakim masraflarinin %64,4’tinii hasat ve nakliye, %14,8’ini toprak isleme,
%10,1’in1 budama, %6,2’sini gilibreleme, %3,0’linii ilaglama, %1,4’linii sulama masraflar
olusturmaktadir. Pazarlama ve tanitim eksikligi de 6nemli sorunlar arasinda gdosterilmistir.
[ller agisindan bu sorunu daha detayli degerlendirdigimizde; Bursa ilindeki iireticiler zeytini
kendilerinin pazarlayamadiklarini ve tliccarin insafina kaldiklarini, giivenilir tiiccar bulmanin
zorlugunu belirtmislerdir. Devletin her yoreye fidan tesviki sonucu artan gemlik tipi zeytin
yetistiren illerin ve dolayisiyla iiretimin artmasi, bdlge zeytininin iyi tanitilamamasi ve
ozellikle gemlik tipi zeytinin diger illerdeki gemlik tipiyle aym sekilde degerlendirilmesi,
ticcarlarin  Akhisar’dan getirip gemlik diye zeytini pazarlamalari,, cografi isaretin
uygulanamamasi gibi sorunlart oldugunu belirtmislerdir. Balikesir ve Canakkale’deki
treticiler de lilkemizde zeytin ve zeytinyaginda tanitim eksikligi oldugunu ve tiiketiciye
yeterince ulasamadiklarini belirtmislerdir. Tiiccar sayisinin az olmasi sebebiyle fabrikada
uriiniin bekledigi, bunun kaliteyi diisiirdiigii ve dolayisiyla iiriinii pazarlarken sikintilarla
karsilasildig: belirtilmistir.

Desteklemelerin yetersizligi lireticiler tarafindan aktarilan bir diger 6énemli sorundur.
Toplam igerisinde %11,5 oraninda pay alirken; Balikesir ve Canakkale’de %10,7, Bursa’da
%12,4 oraninda pay almustir. Ureticiler desteklemelerin yetersizligi sonucu diger iilkelerdeki
zeytincilerle rekabet edemediklerini belirtmislerdir. Zeytinyagr fiyatlarimin  diisiikligi
Balikesir ve Canakkale’de ireticilerin %15,4’ii tarafindan 6nemli bir sorun olarak
belirtilmistir. Ayn1 sekilde iireticilerin bilingsizligi (toprak tahlili yaptirmadan giibre kullanimi

ve ilaglamanin ugakla yapilamamasi sonucu iireticilerin kendi bildikleri sekilde ilaglama
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yapmalari) ve Balikesir ve Canakkale’de iireticilerin %10,7’si tarafindan sorun olarak ifade
edilmistir. Ureticilerin toprak tahlili yaptirmadan giibre kullandiklar1 ve Bakim islemleriyle
ilgili sorunlar toplamda %35,7 oraninda iken; Balikesir ve Canakkale’de %8,1, Bursa’da 2,6
oranindadir. Bursa’da bakimin ve budamanin geleneksel yontemlerle yapilmaya devam
edildigi, Balikesir ve Canakkale’de de ayni sorunun oldugu buna ilaveten zeytinliklerin ¢ok
parcali olmasi, maliyetlerin yiiksekligi, zeytinliklerin yamag arazilerde yer almasi bu sorunun
paym artirmaktadir. Bursa’da {ireticilerin %8,9’u, Balikesir ve Canakkale’de ise %2,7’si
yeterli gelir elde edemediklerini belirtmislerdir. Kooperatiflerle ilgili sorunlar toplamda %5,3
oraninda pay alirken bu oran Balikesir ve Canakkale’de %35,4, Bursa’da ise %35,3 olarak
gerceklesmistir. Bursa’daki {ireticiler kooperatiflerin ¢aligmasini  yeterli bulmamakta,
kooperatifin ortaklarina sahip ¢ikmadigini ifade etmislerdir. Marmarabirlik’in alimlarda kota
koymas1 da iireticilerin kooperatiflere bakisini olumsuz yonde etkilemistir. Tarim satig
Kooperatifleri Birlikleri yeniden yapilandirma sonrasinda kendi ayaklari iizerinde durmakta
zorlanmakta ve bu nedenle kooperatifler de alabilecekleri kadar iirlinii kota adi altinda
sinirlamaktadirlar. Balikesir ve Canakkale’de iireticiler zeytincilerin kooperatiflerine
yeterince Ozen gostermediklerini ifade etmislerdir. Ureticiler TARIS’in fonksiyonunu
yitirdigini, fiyatlart ¢ok gec agikladigini dolayisiyla fiyat belirsizliginin tiiccarin isine
yaradigint ve treticiyi magdur ettigini diislinmektedirler. Toplam igerisinde zeytincilige
yonelik politikanin olmamast %3,0 oraninda pay alirken, kontrol ve denetimlerle ilgili
sorunlar %2,3 olarak gerceklesmektedir. Balikesir ve Canakkale’deki iireticiler denetimlerin
ve teknik elemanlarin yetersiz oldugunu, denetimlerin ve kontrollerin kayit disina
yaptlmadigimi belirtmislerdir. Kaliteli tretim yapanlarin yiiksek maliyetlerle {iretim
yaptiklarini, kayit dis1 igletmelerin ise diisiik maliyetlerle {iretim yaptiklar1 i¢in piyasada
haksiz rekabet yaratildigini ifade etmiglerdir.

Son yillarda yapilan ¢aligmalarda sulamanin verimi arttirmasi tireticilerde sulamay: tesvik
etmistir. Ancak tireticilerin %2,3’1 tarafindan sulama olanaklarinin yetersizligi sorun olarak
belirtilmistir.  Diger  sorunlar  (teknolojini  yeterince  uygulanamamasi,  kalite
yetersizligi)Balikesir ve Canakkale’de %2,7 pay alirken, Bursa’da (toprak tahlili icin belirli
sartlarin olmast (min 50 da arazi) ) %0,9 oraninda pay almistir. Bu sorunun toplam

igerisindeki pay1 %1,9’dur.
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Cizelge 8.1.4.7. Ureticiler Agisindan Zeytinciligimizin En Onemli Sorunlari

Balikesir ve Bursa Toplam

Sorunlar Canakkale Icindeki Icindeki

Icindeki Oran | Oran (%) | Oran (%)

(%)

Girdi maliyetlerinin yiiksekligi 20,8 36,3 27,5
Pazarlama ve tanitim eksikligi 12,1 24,8 17,6
Desteklemelerin yetersizligi 10,7 12,4 115
Zeytinyag fiyatlarinin digiikligii 15,4 - 8,8
Ureticilerin bilingsizligi 10,7 - 6,1
Bakim islemleriyle ilgili sorunlar 8,1 2,6 5,7
Yeterli gelir elde edememe 2,7 8,9 5,3
Kooperatiflerle ilgili sorunlar 5,4 5,3 5,3
Zeytincilige yonelik bir politikanin olmamasi 54 - 3,0
Kontrol ve denetimlerle ilgili sorunlar 4,0 - 2,3
Sulama olanaklariin yetersizligi 1,3 3,5 2,3
Zeytin fidani ile ilgili sorunlar - 1,8 0,8
Diger sorunlar 2,7 0,9 19
Toplam 100,0 100,0 100,0

Sorunlarda iller arasinda farklilik yaninda ortak noktalarmn bulundugu gibi onerilen
¢oziimlerde de benzer bir durum sdz konusudur. Onerilen ¢6ziim yollar1 arasinda girdilere
verilen destegin artirilmast hem genel hem de iller arasinda en yiiksek orana sahiptir. Toplam
icinde %?22,8 olan pay, Balikesir ve Canakkale’de %19,1, Bursa’da %27,6 olarak
gerceklesmistir. Ureticilerin bilinclendirilmesi ve egitilmesine y&nelik oneri toplamda %16,4
pay alirken, Balikesir ve Canakkale’de %12,4, Bursa’da %21,8 oraninda pay almstir.
Ureticiler zeytincilik konusunda 6zellikle ilaglama, hasat, yetistiricilik ve yeni diizenlemeler
konusunda bilinglenmek ve egitilmek istemektedirler. I¢ pazarda tiiketimi artiracak
caligmalarin yapilmasi ve tiiketicilerin bilinglendirilmesi gerekliligi Balikesir ve Canakkale’de
%10,1, Bursa’da %2,9, toplamda ise %7,0 oraninda pay almistir. Balikesir ve Canakkale’de
devletin zeytincilik konusunda bir politikasi olmali diyen {ireticilerin oran1 3,4 iken Bursa’da
%4,3’tiir. Bu onerinin genel icindeki oram ise %3,8’dir. Illerin kendilerine has Onerilerini
degerlendirdigimizde; Balikesir ve Canakkale’de devlet eskiden oldugu gibi ugakla ilaglama
yapmali, zamaninda ilaglama yapilmali diyen iireticilerin oran1 %20,2; toplam i¢indeki orani
ise %11,4 olarak gergeklesmistir. TARIS zeytinyag: fiyatlarin1 zamaninda agiklamal (%10,1),
kooperatif¢ilik desteklenmeli, bu sayede daha iyi iiretim yapilabilir ve ¢iftci daha az ezilir
(%9,0), zeytinyagi fiyatlart artirilmali (%4,5) ve iireticiler zeytinliklerine iyi bakmali,

yaptiklar1 faaliyetler denetlenmeli (%4,5) bu iki ile has diger 6nerilerdir. Farkli 6nerilerin bir
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araya toplandig1 diger (%4,5) secenegi ise, zeytinyagina verilen primin artirilmasi, yoreye
uygun zeytin iretiminin yapilmasi, zeytincilik konusunda teknoloji caligmalarinin
gelistirilmesi ve zeytincilik konusunda fakiilte kurulmasi 6nerilerinden olusmaktadir.
Bursa’ya has Oneriler ise destegin zeytine verilmeli (%8,7), zeytinin soy haritasi
cikarilmali, yoresel zeytinler tescil edilmeli (%8,7), kooperatifler iyi yonetilmeli (%7,2), dis
Pazar olanaklar1 arastirilmali, yeni pazarlar agilmali (%4,3) ve pazarlama konusunda
kooperatifin yetersiz kaldig1 yillarda devletin destegi {ireticiler lizerinde daha hissedilir olmali
(%2,9) oOnerilerinden olugmaktadir. Farkli Onerilerin bir araya toplandigir diger (%5,8)
secenegi ise, zeytinin piyasast olmali, fidancilik konusunda yasal Onlemler alinmali,
miistahsilden kesilen stopaj diisiiriilmeli ve toprak analiz laboratuarlar1 kurulmali 6nerilerini

biinyesinde barindirmaktadir (Cizelge 8.1.4.8).
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Cizelge 8.1.4.8. Zeytinciligimizin Sorunlarma Ureticiler Tarafindan Onerilen Coziim Yollar:

Balikesir ve Bursa Toplam

Onerilen Coziim Yollar Canakkale | icindeki | Icindeki
Icindeki Oran | Oran (%)

Oran (%) (%)

Girdilere verilen destekler artirilmali 19,1 27,6 22,8

Ureticiler zeytincilik konusunda egitilmeli,

bilinglendirilmeli ve gorsel egitim faaliyetleri 12,4 21,8 16,4

yapilmali

Devlet eskiden oldugu gibi ugakla ilaglama 20,2 - 11,4

yapmali, zamaninda ilaglama yapilmali

I¢ pazarda tiiketimi artiracak calismalar yapilmal,

tiikketiciler zeytin ve zeytinyagi konusunda 10,1 2,9 7,0
bilinglendirilmeli

TARIS zeytinyag: fiyatlarin1 zamaninda 10,1 - 5,7
aciklamali

Kooperatif¢ilik desteklenmeli, bu sayede daha iyi 9,0 - 51
iiretim yapilabilir ve ¢ift¢i daha az ezilir

Devletin zeytincilik konusunda bir politikast 3,4 4.3 3,8
olmali

Sulama olanaklar1 artirilmali 2,2 5,8 3,8
Destek zeytine verilmeli - 8,7 3,8
Zeytinin soy haritasi ¢ikarilmali, yoresel zeytinler - 8,7 3,8
tescil edilmeli

Kooperatifler iyi yonetilmeli - 7,2 3,2
Zeytinyag: fiyatlar1 artirilmal 4,5 - 2,5
Ureticiler zeytinliklerine iyi bakmali, yaptiklari 4,5 - 2,5
faaliyetler denetlenmeli

Di1s Pazar olanaklari arastirilmali, yeni pazarlar - 4.3 19
acgilmali

Pazarlama konusunda kooperatifin yetersiz kaldigi - 2,9 1,3

yillarda devletin destegi iireticiler lizerinde daha
hissedilir olmali

Diger 45 5,8 5,0

Toplam 100,0 100,0 100,0
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8.2. Zeytin Ve Zeytinyagi Ureten isletmelere Yonelik Arastirma Bulgulari
8.2.1.Isletmecilerin Yapisi ve Demografik Ozellikleri ile Tlgili Bilgiler
Arastirma sahasi icerisinde 71 isletme anket calismasina katilmistir. Ankete katilan
isletme sahiplerinin %64,8” 1 isyeri sahibi, %18,3’{, yonetici, %14,1° 1 ortak ve %2,8’1 de
ortak yoneticiden olusmaktadir (Sekil 8.6).
Sekil 8.6. Isletmecilerin Isletmedeki Pozisyonu

Isletmecilerin Pozisyonu (.:)11.al.§
N yonetici
Ortak 043

%14

Yonetici
%518

Ankete katilan isletmecilerin %98,6° s1 (70 kisi) erkek, %1,4’# (1 kisi) kadindir. Anket
uygulanan isletmecilerin yas ortalamasi 41°dir. Isletmecilerin %35,2’ si 41-50 yas grubunda,
%25,4’ i 20-30 yas grubunda, %21,1” i 31-40 yas grubunda %11,3” ii 51-60 yas grubunda ve
%7,0’s1 61-67 yas grubunda yer almaktadir. 31-50 yas arasindaki isletmeciler tiim
isletmecilerin yaridan fazlasini (% 56,3) olusturmaktadir. Isletmecilerin %40,8” i lise, %21,1
1 0n lisans, %18,3’ 1i lisans ve %18,3” i ilkokul-ortaokul mezunudur. Lisansiistii egitime sahip
isletmecilerin orani ise %1,4” tiir (Cizelge 8.2.1.1).

Cizelge 8.2.1.1. Isletmecilerin Yas ve Egitim Durumlari

Isletmecilerin Say1 Oran | isletmecilerin Say1 Oran
Yasi (%) Egitim Durumu (%)
20-30 18 25,4 | Ilkokul-Ortaokul 13 18,3
31-40 15 21,1 Lise 29 40,8
41-50 25 35,2 | Universite (On lisans) 15 21,1
51-60 8 11,3 Universite (Lisans) 13 18,3
61-67 5 7,0 Lisansistii 1 1,4

Toplam 71 100,0 | Toplam 71 100,0

Anket yapilan isletmelerde ortalama ¢alisma siiresi 14 yildir. Isletmecilerin %49,3’ i
1-10 w1, %31,0° 1 11-20 yil, %19,7°si 20 yildan fazla bir siire isletmede calistiklarini
belirtmislerdir. Isletmecilerin zeytin ve zeytinyagi sektoriindeki tecriibeleri soruldugunda;

anket yapilan isletmecilerin %38,0’1 16 yil ve tizeri, %26,8’1 0-5 yil arasinda, %18,3’1 11-15
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y1l arasinda ve %16,9’u da 6-10 y1l arasinda tecriibeye sahip olduklarini belirtmislerdir. 10 y1l
ve lizeri tecriibeye sahip isletmecilerin orani1 %73,2 gibi biiyiik bir orandir (Cizelge 8.2.1.2).
Cizelge 8.2.1.2. Isletmedeki Calisma Siiresi ve Sektordeki Yoneticilik Tecriibesi

Isletmedeki Say1 Oran Sektordeki Say1 Oran
Calisma Siiresi (%) Yoneticilik (%)
Tecriibesi
1-10 y1l 35 49,3 0-5 yil 19 26,8
11-20 y1l 22 31,0 6-10 y1l 12 16,9
21-30 yil 12 16,9 11-15 13 18,3
31-40 y1l 2 2,8 16 yil ve tizeri 27 38,0
Toplam 71 100,0 Toplam 71 100,0

Ankete katilan 71 isletmecinin 37’si (%52,1) sektor disi tecriibeye sahiptir. Sektor disi
tecriibe ortalamast 7,5 yildir. 1-5 yil arast sektor disi tecriibeye sahip isletmecilerin orani
%56,8 iken, 6-10 y1l aras1 % 21,6, 16 yil ve tizeri %13,5 ve 11-15 yil arasi tecriibe de %38,1°
dir (Cizelge 8.2.1.3).

Cizelge 8.2.1.3. Isletmecilerin sektdr dist tecriibeleri

Sektor Disi Say1 | Oran
Tecriibe (%)

1-5 yil 21 | 56,8
6-10 y1l 8 | 216
11-15 y1l 3 8,1

16 yil ve iizeri 5 13,5
Toplam 37 |100,0

8.2.2. Isletmelerin Yapisi ve Isleyisi ile Tlgili Bilgiler
Isletmelerin %81,6’s1 yoneticilerini aile igcinden se¢mislerdir. Disaridan profesyonel
yonetici tercih edenlerin oran1 %9,9 iken sirket icinden segenlerin orani %8,5tir (Cizelge
8.2.2.1).
Cizelge 8.2.2.1.Isletmenin En Ust Yoneticisi

Tepe Yoneticisi Say1 | Oran
(%)

Aileden 58 | 81,6

Sirket i¢inden 6 8,5

Disaridan 7 9,9

profesyonel yonetici

Toplam 71 | 100,0
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Kurulus yili ile ilgili olarak 71 isletmecinin 64l (%90,1) yanit vermistir. Ankete
katilan isletmelerin %79,7’si 2000 yilindan 6nce, %20,3’i de 2001-2009 yillar1 arasinda
kurulmustur (Cizelge. 8.2.2.2).

Cizelge. 8.2.2.2. Isletmelerin Kurulus Y1l

Isletmenin Kurulus Y1l Say1 | Oran
(%)
1900-2000 yillar1 arasinda kurulanlar | 51 79,7
2001-2009 yillart arasinda kurulanlar | 13 20,3
Toplam 64 100,0

Anket yapilan isletmelerin %67,6’s1 Balikesir, %23,9’u Bursa ve %8,5’1 Canakkale
ilinde kurulmus ve faaliyet gostermektedir (Cizelge 8.2.2.3).
Cizelge 8.2.2.3. Isletmelerin Kurulus Bolgesi

Isletmenin Kurulus Bélgesi | Say1 | Oran
(%)
Balikesir 48 67,6
Bursa 17 23,9
Canakkale 6 8,5
Toplam 71 100,0

Isletmelerdeki personel sayis1 2005 yilinda bir standarda kavusturulan KOBI tanimi
cercevesinde hazirlanmistir. Sekil 8.7°den anket uygulanan isletmelerin %53,6” sinin mikro
isletme (1-9 kisi ¢alistiran), %40,8” ini de kii¢iik 6lgekli isletme (10-49 kisi ¢alistiran) oldugu
goriilmektedir. Orta dlgekli isletmelerin (50-249 kisi calistiran) orani %5,6° dir. Isletmelerde

ortalama personel sayis1 ise 13’tlr.
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Sekil 8.7. Isletme Tiirii

Isletme tiirii

W Oran (%)

50-249kisi (Orta dlgekli igletme) h 5,6

10-49 kisi (Kitcitk olekli isletme) _ 20,8

Isletmelerin ortak sayilar1 incelendiginde %92,5’inin 1-4 kisi arasinda ortak sayisma

sahip oldugu goriilmektedir. Ortak sayisi 159 olan 1 igletme vardir ve bu da kooperatif isletme
yapisindadir (Sekil 8.8).
Sekil 8.8. Isletmelerin Ortak Sayisi

isletmelerin Ortak Sayisi
5-10aras1 11-159

,
%5 %03

Isletmecilere isletmelerinin aile isletmesi mi, disariya acik bir isletme mi oldugu
sorusu yoneltilmis; isletmelerin %93 gibi cok biiylik bir oraninin aile isletmesi oldugu
belirtilmistir. Isletmelere ayrica {iretim, personel, pazarlama, finans vb konularinda
fonksiyonel bir isboliimiiniin varligi sorulmus; %53,5’1 boyle bir igbdliimiiniin olmadigi, tiim
islerin tek elden yapildigimi ifade etmislerdir. Isletmecilerin %46,5’i isletmelerinde

isboliimiiniin var oldugunu belirtmistir (Cizelge. 8.2.2.4).

Cizelge. 8.2.2.4. Isletme Tiirii ve Isletmede Isbdliimii
119



Isletme Tiirii Say1 | Oran isletmede Isboliimii | Say1 | Oran
(%) (%)
Aile igletmesi 66 | 93,0 Evet var | 33 46,5
Disa agik isletme | 5 7,0 Hayir. Hepsi tek elden | 38 53,5
yapilmaktadir
Toplam 71 |100,0 Toplam | 71 100,0

Isletmelerin hukuki yapisi incelendiginde; limitet sirketler %73,3 (52 isletme) ile en
bliylik paya sahip olmakta, bunu %12,7 (9 isletme) ile adi ortaklik izlemektedir. Anonim
sirket %5,6 (4 isletme) , kolektif sirket %2,8 (2 isletme) ve kooperatif %2,8 (2 isletme) pay
almaktadirlar (Sekil 8.9).

Sekil 8.9. Isletmelerin Hukuki Yapilar1 itibariyle Dagilimlari

isletmelerin Hukuki Yapisi

Anonim Kooperatif
sulket 203
205

Kolektif sirket
203
Komandit
sirket
203

Isletmeler biinyelerinde birden fazla amaci barindirabilmektedirler. Baz1 isletmeciler
isletmelerinde zeytini hem sofralik hem de yaglik olarak igleyebilmektedirler. Zeytini sofralik
olarak isleyenler isletmeler %31,9, zeytinyag: {iretenler %22,7, paketleme yapanlar %24,1
oraninda pay almaktadirlar. Zeytinyag: iiretimi yapmayip, sadece ticaretini yapanlar %12,1

iken zeytini stkma isini yapan isletmeler %9,2 oraninda pay almaktadirlar (Cizelge 8.2.2.6).

Cizelge 8.2.2.6. Isletmenin Faaliyetleri
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Isletmenin Faaliyetleri Say1 | Oran
(%)
Sofralik zeytini isliyor 23 31,9
Zeytinyag liretimi yapiyor 16 22,7
Paketleme yapiyor 17 24,1
Zeytinyagi liretimi yapmiyor, sadece ticaretini yapiyor 9 12,1
Zeytini sikma iglemi yapiyor 6 9,2
Toplam 71 100,0

Isletmecilerin %17,9’u tamamen kendi zeytinini islemekte, %1,5’i ise zeytinini

oldugunu belirten isletmecilerin orani ise %34,3 tiir(Sekil 8.10).

tamamen iireticiden saglamaktadir. Isletmecilerin %9,0’u isledikleri zeytinin %80’inin kendi
zeytini oldugunu, %22,4°li %50-%80’inin kendi zeytini oldugunu, %14,9’u %30-%50’sinin

kendi zeytini oldugunu belirtmistir. Isledikleri zeytinin %30’un altinda kendi zeytinleri

Sekil 8.10. Isletmelerde Islenen Zeytin ve Zeytinyaginin Temini

34,3
35
i 0 22,4
20
15
10
3
0
2630"un 2650 - Tamanu %630 -
altinda %o80arast  kendi %050 arasi
kendi kendi zeytini kendi
tretimi  zeytini tiretimi
B Oran (%)

Zeytinin
tamamaini
zeytini  Treticiden

Isletmelerdeki bilisim teknolojileri degerlendirildiginde; anket yapilan isletmelerin
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tamaminda bilgisayar oldugu goriilmektedir. Ayrica igletmelerin %88,7’sinde (63 isletme)
internet baglantisi, %76,0’sinda (54 isletme) elektronik posta hesabi1 bulunmaktadir.
Isletmecilerin %50,7” sinin (36 isletme) isletmelerine ait web sitesi bulunmaktadir. idare
programlarina (Word, Excel) sahip isletmelerin oran1 %40,8” dir (29 isletme) (Sekil 8.11).
Viesca ve dig. (2005) yapmis oldugu calismada sirketlerin biiyilk cogunlugu (%93) en

azindan 1 bilgisayara sahiptir. %88’inin internet baglantis1 ve %86’simin e-maili vardir.




Sirketlerin yariya yakii (%48°1) sirket web sitesine sahip oldugu belirtilmektedir. Benzer
oranlar arastirma alanindaki isletmelerde de goriilmiistir.

Sekil 8.11. Isletmelerde Bulunan Bilisim Teknolojileri

Isletmede Bulunan Bilisim Teknolojileri

Idare programlari

Isletme web sitesi

E-mail
Internet
Bilgisayar
0 20 40 60 &0 100 120
Bilgisayar Internet E-mail Isletl_ne ‘_web ) Id.are )
sitest programlari
(=Oran (%) 100 88.7 76 50.7 408

Isletmelere internette ne tiir bilgileri aradiklar1 veya aramak istedikleri soruldugunda;
isletmeler agirlikli olarak fiyat kiyaslama piyasa degerlendirmesi (%17,0) ve kurs, toplanti,
fuarlar1 (%17,0) arastirdiklari, bunu miisteri ve liretici arama (%13,7), teknoloji (%12,3) ve
arastirma projeleri, patent ve bilimsel yayin veritabanlar (%12,3) izlemektedir (Sekil 8.12).
Viesca ve dig. (2005) calismada isletmeler en ¢ok yasa ve diizenleme bilgilerini (%88) talep
etmektedirler. Bunu %84 ile kamu idare yardimlar1 ve destegi, %84 ile farkli pazarlardaki

fiyat listelerinin izledigi belirtilmektedir.

Sekil 8.12. internette Arastirilan Konular

Internette Ara stirilan Konular

® Oran (%)

Kurs, toplanty, fuarlar 17
Miisteri ve tiretici arama 13,7
Fiyatkiyaslama piyasa deerlendirmesi 17

Basimn, aylik biilten ve dagitun listelerr N 84
I 12,3

Aragtirma projeleri, patent ve bilimsel. . I 12,3

Teknolojivebilim

Yasalar ve diizenleme bilgileri 11,3

Kamu idare yardimlar ve destegi 8
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Isletmelerin %26,3’tinde ISO9001 kalite ve giivenlik sistemi bulunmakta, bunu %20,2
ile HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Points-Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol
Noktalar1 Gida Giivenligi Yonetim Sistemi Belgesi) izlemektedir. Herhangi bir kalite sistemi
bulunmayan isletmelerin oran1 %18,2’dir. Takip sistemlerine sahip isletmelerin oran1 %15,1,
ISO14001 ¢evre koruma sistemine sahip isletmeler %10,1 ve diger (TSE ve ISO22000) kalite
sistemlerine sahip isletmeler de %10,1’ dir (Cizelge 8.2.2.7).

Cizelge 8.2.2.7. isletmelerde Bulunan Kalite Sistemleri

Isletmede bulunan kalite sistemleri | Say1 | Oran
(%)
ISO9001(Kalite ve giivenlik) 19 | 26,3
HACCP 14 | 20,2
Kalite sistemine sahip degil 13 18,2
Takip sistemleri 11 15,1
ISO14001 (Cevre koruma) 7 10,1
Diger (TSE ve ISO22000) 7 10,1
Toplam 71 |100,0

Zeytinyag {ireten isletmelerin %42,1’inde 2 fazli tiretim teknolojisi, %39,5’inde klasik

sistem iiretim teknolojisi ve %18,4” iinde de 3 fazli iiretim teknolojisi mevcuttur (Sekil 8.13).

Sekil 8.13. Zeytinyag1 Uretim Teknolojisi

Zeytinyagi Uretim Teknolojisi

45
40
35
30
25
20
15
10

5

0]

Klasik sistem 2 fazli sistem 3 fazli sistem
| B Oran (%) 39.5 421 184

Isletmelerin %353’ii kendi iiretimleri disinda fason iiretim (Malzemesi marka sahibi
tarafindan  karsilanarak baska bir firmaya yaptirilan diretim - (Anonim,2010m) de
yapmaktadirlar (Sekil 8.14).
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Sekil 8.14. Isletmenin Fason Uretim Durumu

Isletmenin Fason Uretim Durumu

Hayur
247

Isletmeciler almacak hammadde miktarin1 belirlerken; oncelikle isletmeler pazardaki
zeytin/zeytinyagi talebine gore (%40,2) hareket etmektedirler. Bunu sirasiyla eldeki isletme
sermayesi (%32,2), stoklanabilecek kadar (%23,0) ve bulabildigince ¢ok alim (%4,6)
seklindeki yanitlar izlemistir (Cizelge 8.2.2.8).

Cizelge 8.2.2.8. Alinacak Hammadde Miktarin1 Belirleyen Unsurlar

Aliacak hammadde miktarin belirleyen unsurlar | Say1 | Oran
(%)
Pazardaki zeytin/zeytinyag talebine gore 29 40,2
Eldeki isletme sermayesine gore 23 32,2
Stoklanabilecek kadar 16 23,0
Bulabildigince ¢ok 3 4.6
Toplam 71 100,0

Isletmecilerin %44,9’u hammadde igin pesin ddeme yapmaktadir. Vadeli ddemeyi
secenlerin orant %14,5 iken hem pesin hem vadeli 6demeyi tercih eden igletme sahiplerinin
oran1  %40,6°dir. Isletmeciler bu &demelerin  kaynagmi %98,6 oraninda kendi
Ozkaynaklarindan karsilamaktadirlar (Cizelge 8.2.2.9).

Cizelge 8.2.2.9. Hammadde Alimi Icin Odeme Sekli ve Finansman Kaynag:

Hammadde 6deme Say1 | Oran
sekli (%)
Pesin 32 45,1
Vadeli 10 14,1
Hem pesin hem vadeli | 29 40,8
Toplam 71 100

Sekil 8.15°te goriildiigii gibi hammadde finansmanmin %98,6’s1 isletmelerin 6z

kaynaklarindan; %1,4’i ise yabanci kaynaklardan temin edilmektedir.
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Sekil 8.15. Hammaddenin Finansmani

Hammaddenin finansmani

Yabanci
kaynaklar
%14

Oz
kaynaklar
%098,6

Isletmecilere zeytin ve zeytinyag: konusunda faaliyet gdsteren iki kooperatif birligi
olan Taris ve Marmara birlik hakkindaki gortisleri sorulmus; isletmecilerin %56,3’i olumlu
yonde goriis bildirmistir. Olumsuz diisiinenlerin oran1 %40,’dur (Cizelge 8.2.2.10).

Cizelge 8.2.2.10. isletmecilerin Marmarabirlik ve Taris Hakkindaki Diisiinceleri

Kooperatif hakkindaki diisiinceleriniz | Say1 | Oran (%)
Olumlu diisiiniiyorum 40 56,3
Olumsuz diistiniiyorum 29 40,9
Fikrim yok 2 2,8
Toplam 71 | 100,0

Isletmeciler hem iiretici ayn1 zamanda isletmeci olarak Taris/Marmarabirlik hakkinda
olumlu diisiinceleri arasinda bu kooperatiflerin tireticiyi diisiinen, lrettigi tirinii degerlendiren
kurumlar (%40) olmast en biiyiilk payr almistir. Taris’in zeytinin olmazsa olmazi olmasi
(%20), temiz ve hijyenik ortamlarda, kalifiye elemanlarla iiretim yapmalar1 (%10), hala devlet
kurulusu olarak goriilmesi (%10) ve {iretici ve isletmeye destek vermeleri (%10) de bu
kooperatifler hakkindaki olumlu diisiincelerdir.

Bu olumlu diisiinceler yaninda bu kuruluslara yonelik olumsuz diisiinceler de
bulunmaktadir. Isletmeciler bu kooperatiflerin yonetimlerinin verimli ¢alismadigm (%33,3)
diisiinmektedirler. Bunun yaninda {iiretici ve tiiketici koruma amacgl bu kuruluslarin bu
amaglarma yonelik calismamalart (%26,7), iirlin fiyatlar1 konusunda iireticiye yardimci
olunmamast (%13,3), isletmecilerin kar etmelerini zorlastirmalar1 (%13,3), zeytinlikleri
koruma adina faaliyetlerinin olmamasi (%6,7) ve prinalarin verilmemesi, iiriin aliminda segici

davranilmasi (%6,7) bu kooperatifler hakkindaki diger olumsuz diisiincelerdir (Sekil 8.16).
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Sekil. 8.16. Isletmecilerin Taris ve Marmarabirlik Hakkindaki Olumlu ve
Olumsuz Diistincelerinin Nedenleri

Tarig/Marmarabirlik
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8.2.3.Pazarlama ve Dis Ticaret ile ilgili Bilgiler

Zeytin ve zeytinyagi dnemli ihrag iiriinlerimizden biridir. Isletmecilerin ihracat igin
gerekli baglantilar1 kurabilmesi ve ihracatlarin devamliliginin diizgiin sekilde saglanmasi igin
yabanci dil 6nemlidir. Bu sebeple isletmecilerin yabanci dil bilme ve yurt disma ¢ikis
durumlar1 sorulmustur. Isletmecilerin %42,3’ii yabanci dil bilmediklerini, %28,2’si ise az
bildiklerini ifade etmislerdir. Orta ve ileri diizeyde yabanci dil bilenlerin orani ise %29,6’dir.
Isletmecilerin yurt disma ¢ikis durumlari degerlendirildiginde; %50,7” si hi¢ yurt disina
c¢tkmadigini, %16,9’u nadiren ¢iktigini belirtmistir. Cok sik ¢ikanlarin orani %8,5 iken ara
sira ¢ikanlarin orani da %23,9’dur (Cizelge 8.2.1.4). Atabay, (2005) zeytinyagi sektoriinde
ihracat¢t isletmelerle ihracat¢i olmayan isletmeler arasindaki farkliliklart ortaya koyan
calismasinda ihracat yapan ve yapmayan isletmeler arasinda isletme sahibinin egitim durumu
acisindan istatistiksel olarak anlamli farklilik bulundugu tespit edilmistir. hracat yapan
isletmelerin sahiplerinin/yoneticilerinin egitim diizeyleri ihracat yapmayan isletmelerinkine
gore daha yiiksektir. fhracat yapan isletmelerin yoneticilerinin veya sahiplerinin %72,3’ii
tiniversite (6n lisans, lisans, lisansiistii) mezunu iken ihracat yapmayanlarda bu oran %17
bulunmustur. Egitim seviyesinin yiikselmesi isletme sahibine/yOneticisine daha global bir
bakis a¢is1 ve diislince tarzi, yonetsel agidan da yeni beceri ve yetenekler kazandirdigi
belirtilmistir. Isletme sahibinin/ydneticisinin yabanci dil seviyesi agisindan da ihracatci olan
ve olmayan isletmeler arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin oldugu; ihracat yapan
isletmecilerin %61,4’1 ileri ve orta seviyede yabanci dil bilgisine sahipken bu oran ihracat
yapmayanlarin isletmelerde %14,9’dur. Bu sonu¢ yabancit dil seviyesinin yurt dist
pazarlardaki miisterilerle iletisim kurabilme yaninda, yurt dis1 pazarlarin yapisi1 hakkinda daha
detayl bilgi edinebilme imkan1 vermesi bakimindan énemli oldugu belirtilmistir. Yurt disina
cikis siklig1 acisindan da istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur. Ihracat yapan
isletmelerde isletme sahiplerinin/ydneticilerinin %62,6’s1 nadiren, ara sira veya ¢ok sik bir
sekilde yurt disina ¢ikarken, bu oran ihracat yapmayan isletmelerde %14,8’dir. Bu durum
isletmecilerin yurt disina yatkinlhigi, farkl kiltiirleri tanimalari, yurt dis1 tehdit ve firsatlar
yakindan taniyabilmeleri ve is baglantilar1 kurabilmeleri agisindan yurt disi seyahatlerinin

onemli oldugu belirtilmistir.
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Cizelge 8.2.1.4. Isletmecilerin Yabanci Dil Bilme ve Yurtdisina Cikis Durumu

Isletmecinin Say1 | Oran Isletmecinin | Say1 Oran
Yabanc Dil (%) Yurtdisina Cikis (%)
Bilme Durumu Durumu

Bilmiyor 30 42.3 Cok sik 6 8.5

Az biliyor 20 28.2 Ara sira 17 23.9
Orta Derecede 14 19.7 Nadiren 12 16.9
Ileri diizeyde 7 9.9 Hi¢ ¢ikmadim 36 50.7
Toplam 71 100 Toplam 71 100

Sekil 8.17°de goriildiigii gibi isletmecilerin %80,2’si {irlinlerini pazarlarken kisisel
satis1 tercih ederken bunu %9,9 ile internet iizerinden satis ve %9,9 ile araci vasitasiyla satis

izlemektedir.

Sekil 8.17. Isletmecilerin Uriinlerini Pazarlama Sekli

100
80
60
40
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0
Kigisel satiy  Internet Araci
tizerinden  vasitasiyla
satig

® Oran (%0)

Isletmecilerin %64,8’1 tiiketici diizeyinde Pazar arastirmasi yaptirmadigini; %35,2’si
ise yaptirdigin1 ifade etmistir. Uriin kalite kontrolii hususunda isletmecilerin daha dikkatli
olduklar1 goriilmektedir. Isletmecilerin %83,1°i iiriinlerinin kalite kontroliinii yaptirdiklarini
belirtmislerdir. Uriinlerinin kalite kontroliinii yaptirmayan isletmelerin oran1 %16,9’dur.

Cizelge 8.2.3.1.Tiiketici Diizeyinde Pazar Arastirmasi ve Uriinlerin Kalite Kontrolii

Tiiketici diizeyinde Say1 Oran Uriinlerin kalite | Sayr | Oran
Pazar arastirmasi (%) kontrolii (%)
Yaptirtyor 25 35,2 Yaptirtyor 59 83,1
Yaptirmiyor 46 64,8 Yaptirmiyor 12 16,9
Toplam 71 100,0 Toplam 71 100,0

Isletmelerin %46,5°i fabrika-toptanci-perakendeci, %36,6’s1 fabrika-perakendeci ve
%16,9’ u da fabrika-komisyoncu-toptanci-perakendeci yoluyla iiriinlerini pazarlamaktadirlar
(Cizelge 8.2.3.2).
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Cizelge 8.2.3.2. Isletmenin Pazarlama Kanali

Isletmenin pazarlama kanal Say1 Oran
(%)
Fabrika-toptanci-perakendeci 33 46,5
Fabrika-perakendeci 26 36,6
Fabrika-komisyoncu-toptanci-perakendeci 12 16,9
Toplam 71 100,0

Isletmecilerin  %69’u fiyatlandirma karar1 verirken maliyet+kar payi, %16,9°u
rekabeti, %4,2’si prestiji dikkate almaktadir. isletmeler fiyatlandirma karar1 verirken birden
fazla secenegi de dikkate almaktadirlar. Isletmelerin %8,5’i maliyet+kar pay: ve rekabeti ve
%]1,4’1i de rekabet ve prestiji dikkate alarak fiyatlarini belirlemektedirler (Cizelge 8.2.3.3).

Cizelge 8.2.3.3. Isletmenin Fiyatlandirma Karari

Isletmenin Say1 Oran
fiyatlandirma karari (%)
Maliyet + kar pay1 49 69,0
Rekabet 12 16,9
Prestij 3 4,2
Maliyet+% ve rekabet 6 8,5
Rekabet ve prestij 1 1,4
Toplam 71 100,0

Bolgede elde edilen yagin daha pahali olmasi, {iriiniin degerinde satilmasini
saglayacak bir fiyat politikasinin olmamasi %30,3 oraninda pay alirken, bilingsiz tiiketiciler
%18,2 pay almistir. Bunu zeytinyagmin yeterince tanitilamamast dolayisiyla tiiketimin
artirllamamast (%12,1), ticaret sisteminin oturmayisi (%12,1) izlemistir. Ticaret sisteminin
oturmayist sorunuyla perakendecilerle yaganilan sorunlardan dolay: karsilasilmaktadir. Kayit
dis1 liretim yapan isletmelerin bulunmasi sorunu %9,1 oraninda pay alirken finansman sorunu
%6,1 oraninda pay almistir. Sorunla karsilagsmayan isletmelerin orani ise %6,1 dir (Cizelge
8.2.3.4).
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Cizelge 8.2.3.4. Isletmelerin Yurtiginde Zeytin/Zeytinyag: Pazarlarken Karsilastiklari

Sorunlar
Karsilasilan Sorunlar Oran (%)
Fiyat politikasinin olmamasi 30,3
Bilingsiz tiiketici 18,2
Zeytinyaginin yeterince tanitilamamasi, tiiketimin artirilmamasi 12,1
Ticaret sisteminin oturmayisi 12,1
Kayit dis1 iiretim yapan isletmelerin bulunmasi 91
Finansman sorunu 6,1
Nakliyat 3,0
Sorunla karsilagmiyor 6,1
Toplam 100,0
Anket wuygulanan isletmelerin  %33,8’1 ihracat yapmakta, %57,7’si

yapmamaktadir. Ihracat yapmaktan vazgegenlerin oran1 ise %8,5’tir (Cizelge 8.2.3.4).

Cizelge 8.2.3.4. Isletmenin ihracat Durumu

Isletmenin ihracat durumu | Say1 Oran
(%)
Ihracat yapryor 24 33,8
Thracat yapmiyor 41 57,7
Ihracattan vazgegmis 6 8,5
Toplam 71 100,0

ihracat

Isletmelerin (39 isletme) ihracata yonelmemedeki sebeplerin basinda satis baglantisi

kuramama (%23,1) ve dis piyasalar konusunda bilgi sahibi olmamanin (%20,5) yer aldigini

belirtmislerdir. Bu sebepleri sirasiyla ihracat yapabilecek miktar, kalite ve fiyatta iriin

saglayamama (%18,0), isletme imkanlarinin ihracat i¢in uygun olmamasi (%12,8), gerekli

organizasyona sahip olmama (%12,8) ve teknik imkanlarin yetersizligi (%12,8) izlemistir

(Cizelge 8.2.3.5). Atabay (2005) yapmis oldugu bir c¢alismada iilkemizde zeytinyagi

thracatinin biiyiik bir kismimin dékme olarak yapilmakta oldugunu, getirisinin de ambalajli

tirtinlere gore daha az oldugunu; bu nedenle isletmelerin zeytinyag: ihracatindan beklenen

getirinin ¢ok yiiksek olmamasindan, riski yiiksek gordiiklerinde ihracat faaliyetlerinden

kagiabildiklerini belirtmistir.
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Cizelge 8.2.3.5. Isletmelerin ihracata Yonelmeme Sebepleri

Isletmelerin ihracata yonelmeme sebepleri Say1 Oran
(%)
Satis baglantis1 kuramama 9 23,1
Dis piyasalar konusunda bilgi sahibi olmama 8 20,5
Thracat yapabilecek miktar, kalite ve fiyatta 7 18,0
iiriin iiretememe/tedarik edememe
Isletme imkanlarmin ihracat i¢in uygun 5 12,8
olmamast
Gerekli organizasyona sahip olmama 5 12,8
Teknik imkanlarin yetersizligi 5 12,8
Toplam 39 100,0

Ihracat yapmaktan vazgecen isletmelerin %33,3’ii ihracat icin yeterli miktarda ve
kalitede mal bulunamamasindan dolayi, yine ayni oranda (%33,3) biirokratik engellerle
karsilastiklar1 i¢in vazgectiklerini belirtmislerdir. Tesvik ve desteklerin yetersizligi (%16,7) ve
Pazar bulamama, mevcut pazari kaybetme (%16,7) diger vazgegme sebepleri arasinda yer
almistir (Sekil 8.18).

Sekil 8.18. Isletmelerin Ihracattan Vazgegme Nedenleri

Isletmelerin ihracattan vazgecme nedenleri

Pazar bulunamamasi, meveut
pazarm kaybedilmesi

Ihracat icin yeterli miktarda ve
kalitede mal bulunmamasi

Tegvik ve desteklerin H oran
yetersizligi

Biirokratik engeller

Ihracat yapan isletmelerin %63,6’ s1 dogrudan ihracat, %36,4’ ii de dolayli ihracat
yapmaktadirlar. Bu  isletmeler ihracatlarini  %86,4  oraninda talep  halinde
gerceklestirmektedirler. Diizenli ihracat yapan isletmelerin orami ise %13,6’dir (Cizelge
8.2.3.6). Thracat yapilan ortalama iilke sayisi 3’tiir.

Cizelge 8.2.3.6. Isletmelerin Ihracat Sekli ve Thracat Siklig

Thracat sekli Say1 | Oran Thracat sikkhgi | Sayr | Oran

(%) (%)
Dolayli ihracat 8 36,4 Diizenli ihracat 3 13,6
Dogrudan ihracat 14 63,6 Talep halinde 19 86,4
Toplam 22 100,0 Toplam 22 100,0

131



Cizelge 8.2.3.7°de goriildiigi gibi isletmelerin %90°1°i tescilli bir markaya sahiptir.
Tescilli bir markaya sahip olmayanlarin orani ise %9,9°dur.
Cizelge 8.2.3.7. Tescilli Marka ve Odiil Varlig

Tescilli marka Say1 | Oran
varhgi (%)
Evet var 64 90,1
Hayir yok 7 9,9
Toplam 71 100,0

Ayrica isletmelere ulusal ve uluslar aras1 alanda 6diil almis iiriinleri (zeytin/zeytinyagi)
sorulmusg; bu soruyu yanitlayan 52 isletmenin %13,5’1 bu alanda &diil sahibi olduklarini
belirtmislerdir (Cizelge 8.2.3.8). Anket uygulanan isletmeler arasinda 5 6dili olan, iki kez
ulusal iki kez uluslar arasi (extra sizma) odiili olan, mansiyonu olan, Zeytindostu
Dernegi’nden birinci ve ikinciligi olan, Izmir iktisat Kongresi’nden kalite berati olan
isletmeler vardir. Arastirma alanindaki zeytinyag iireticileri ulusal ve uluslar arasi alanda
0diil almaya devam etmektedirler.

Cizelge 8.2.3.8. Ulusal ve Uluslar aras1 Odiil Varligi

Ulusal ve uluslar | Say1 Oran
arasi odiil varhg (%)
Evet var 7 13,5
Hay1r yok 45 86,5
Toplam 52 100,0

Isletmelere kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmeler igin verilen (KOSGEB ve 6zel
bankalar) destek ve kredilerden yararlanma durumlari sorulmus; soruya yanit veren 53
isletmenin %30,2’si yararlandiklarini, %69,8’i ise yararlanmadiklarini belirtmislerdir (Cizelge
8.2.3.9).

Cizelge 8.2.3.9. KOBI’ler I¢in Verilen Destek ve Kredilerden Yararlanma Durumu

Destek ve kredilerden | Sayr Oran
yararlanma (%)
Evet 16 30,2
Hayir 37 69,8
Toplam 53 100,0

Isletmecilere bu kredi ve desteklerden yararlanmay diisiinme durumlari soruldugunda;
%359,6’s1 yararlanmay1 diislindiiklerini, %40,4’l ise yararlanmay1 diistinmediklerini ifade

etmislerdir (Cizelge 8.2.3.10).
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Cizelge 8.2.3.10. Bu Destek ve Kredilerden Yararlanma istegi

Destek ve kredilerden Say1 Oran
yararlanma istegi (%)
Yararlanmak isterim 28 59,6
Yararlanmak istemem 19 40,4
Toplam 47 100,0

Isletmecilerin bu destek ve kredilerden yararlanma nedenleri arasinda isletmeyi
rahatlatmak ve canlandirmak icin %44,4 en biiyiikk payla yer almaktadir. Bunu ihtiyag
sebebiyle (9%22,2) yararlanma istegi izlemektedir. Yrarlanmay: istemem nedenleri arasinda
ise; faizlerin yiiksek olmast (%30), gerek duymama (%30) ve dosya islemleri ve biirokratik
islemlerin fazlalig1 (%20) yer almaktadir (Cizelge 8.2.3.11).

Cizelge 8.2.3.11. Isletmecilerin Destek ve Kredileri Degerlendirme Durumlari

Yararlanma nedeni Yararlanmama nedeni

-Isletmeyi rahatlatmak, canlandirmak igin (%44,4) -Faizlerin yiiksek olmasi (%30)

-Ihtiyac sebebiyle (%22,2) -Gerek duymama (%30)

-Krediler cazip, 6deme kosullar1 uygun (%16,6) -Dosya iglemleri, biirokratik iglemlerin fazlalig1 (%20)
-0z kaynaklar giiclendirmek (%35,6) -Ekonomik istikrarsizlik (%10)

-Tesvik olacagi diisiindiigii i¢in (%5,6) -Giderlerde yararmin olabilecegini diisiinmeme (%10)

-Istihdam artis1 saglayabilir (%35,6)

Ulkelerin gelismislik diizeylerine, ekonomik ve sosyal yapilarina bagli olarak belirli
faaliyetlerin diger faaliyetlere gore daha fazla gelisimini saglamak icin devlet tarafindan
degisik yontemlerle uygulanan nakdi ve/veya gayri nakdi yardim, 6zendirme veya destek
olarak tanimlanan tesvikler uygulanmaktadir. Yapilan bir ¢aligmada 1990-2001 yillart
arasinda zeytinyag1 konusunda 351 adet tesvik belgesi diizenlenmis olup, ayni donemde genel
olarak diizenlenen tesvik belgeleri (38,971 adet) icindeki payr %0,9’ dur. Taris Zeytin ve
Zeytinyagr Tarim Satis Kooperatifleri Birligi adina 17 adet tesvik belgesi diizenlenmistir.
Yatirimlara uygulanan devlet yardimlari konusunda ikinci onemli yardim programi olan
KOBI tesvik sisteminde Taris adina herhangi bir tesvik belgesi diizenlenmemistir. Bunun
nedeni KOBI tesvik sisteminin kiiciik ve orta boy isletmelere yonelik olmasidir. Ancak birim
kooperatiflerin ayr1 ayri miiracat etmeleri ile destekten yararlanabilmektedir. KOBI tesvik
sisteminden yararlanamama nedeni hem birlik yoneticilerinin hem de birim kooperatif
yoneticilerinin devlet yardimlar1 ile ilgili mevzuati yeterince takip etmemelerinden

kaynaklanmaktadir. Birligin 17 adet tesvik belgesi alarak yapmis oldugu yatirimlarla yaklagik
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210 kisiye istihdam saglanmistir. Kampanya donemlerinde bu say1 daha da (100-150 kisi
arasinda) artmaktadir (Sahin, 2005).

Isletmelere zeytincilik konusunda ilk akillarina gelen sorun smiflandirildiginda en
biiyliik payr ekonomik sorunlarin (%68,0) aldigi, bunu iirlin ve iiretici ile ilgili sorunlarin
(%26,0) izledigi gorilmektedir. Kooperatiflerle ilgili sorunlar %4 oraninda pay almistir.
Ekonomik sorunlar igerisinde istenilen kalitede ve standartta iirlin temin edememe %24,0,
yiiksek iiretim maliyetleri %16,0 ve devlet desteginin yetersizligi %12,0 oraninda pay
almistir. Uriin ve iiretici ile ilgili sorunlar igerisinde ise zeytinciligin bilingli bir sekilde
yapilmamasit %12,0 pay alirken bunu yetistirmede karsilasilan zorluklar %4,0 ve
zeytinliklerin amag dis1 kullanimi %4,0 izlemistir. Kooperatiflerle ilgili ise kooperatiflesme
mantiZinin olmamast %2,0 ve Tarig’in ortaklarina gereken destegi vermemesi %2,0 oraninda

pay almistir (Cizelge 8.2.3.12).

Cizelge 8.2.3.12. Isletmecilerin Zeytincilik Konusunda ilk Akillarina Gelen Sorun

Ik akla gelen sorun Oran (%)
Ekonomi ile ilgili 68,0
Istenilen kalitede ve standartta iiriin temin edememe 240
Yiiksek tiretim maliyetleri 16,0
Devlet desteginin yetersizligi 12,0
Satiglarda vadenin uzunlugu, geri doniislerin zorlugu 4,0
Fiyat istikrarsizlig 4,0
Kayit dis1 firmalarin pazarda etkinligi 2,0
Egitimsiz ve vasifsiz kisilerin sektérde ¢aligmasi 2,0
Dis pazarin olmayist 2,0
Kisi bas1 zeytinyag: tiikketiminin az olmasi 2,0
Uriin ve iiretici ile ilgili 26,0
Zeytinciligin biling¢li bir sekilde yapilmamasi 12,0
Yetistirmede karsilasilan zorluklar 4,0
Zeytinliklerin amag dist kullanimi 4,0
Zeytin zararlilarinin engellenememesi 2,0
Hasatta makinelesmenin saglanamamasi 2,0
Karasu sorunu 2,0
Kooperatiflerle ilgili 4,0
Kooperatiflesme mantiginin olmamasi 2,0
Tarig’in ortaklarina gereken destegi vermemesi 2,0
Toplam 100,0
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Cizelge 8.2.3.13.ten goriildiigli gibi isletmecilerin  zeytincilik  sektdriinde
karsilagtiklar1 sorunlarin %15,7’sini maliyetlerin ytiksekligi, %11,7’sini devlet desteginin
yetersizligi olusturmaktadir. Zirai miicadelenin yapilamamasit %9,8 iken; kalite ve standardin
olmamasi %7,8, fiyat istikrarsizligir %7,8 ve denetimlerin yetersizligi %7,8’dir. Denetimlerin
yetersizligi 6zellikle kayit dis1 yag satisi, yol iistii zeytin ve zeytinyagi satislari, kalitesiz ucuz
yag satislari, pacgallanmis yaglarin piyasaya sunulmasi ve zeytin sikim tesislerinin
denetlenmemesi ile ilgilidir. Bursa ilindeki zeytinciler 6zellikle Gemlik zeytininin yeterince
tanitilmadigimi %3,9) ve Gemlik disinda yetisen gemlik tipi zeytinlerle aynmi sekilde
degerlendirildigini diistinmektedirler.

Cizelge 8.2.3.13. Zeytincilik Sektoriinde Karsilasilan Sorunlar

Karsilasilan Sorunlar Oran
(%)
Maliyetlerin yiiksekligi 15,7
Devlet desteginin yetersizligi 11,7
Zirai miicadelenin yapilamamasi 9,8
Kalite ve standardin olmamasi 7.8
Uriin fiyatinin diisiikliigii (fiyat istikrarsizlig) 7,8
Denetimlerin yetersizligi 7,8
Finansman yetersizligi 5,9
Kalite kontroliin olmamasi 59
Pazarlama 3,9
Gemlik zeytinine yeterli tanitimin olmamasi 3,9
Istenilen kalite ve miktarda iiriin bulamama 3,9
Kayit disi1 isletmelerin varligi 3,9
Depolama kosullarinin istenilen sartlarda olmamast 2,0
Perakendecilik sisteminin tekellesmesi 2,0
Ihracat destegini almanin zorlugu 2,0
Ureticilerin kiiltiirel islemler konusunda yeterli bilgiye sahip olmamasi 2,0
Kara suyun ¢6ziime kavusturulamamasi 2,0
Zeytin ve zeytincilige gereken dnemin verilmemesi 2,0
Toplam 100,0

Cozlim oOnerileri olarak isletmecilerin %20,0’si iireticilerin kiiltiirel islemler (budama,
ilaglama, gilibreleme ve hasat) konusunda biling¢lendirilmeleri ve bu konuda kurslarin agilmasi
gerektigini  belirtmislerdir. Aslinda {retimden kaynaklanan sorunlar diger sorunlarin
kaynagimi olusturmaktadir. Isletmeler yeterli miktarda, kalitede, standartta iiriin bulamamakta,
{irlinleri pazarlarken sorunlar yasamaktadirlar. Isletmeciler zeytinyagmna verilen primin
zeytine de verilmesi (%10) gerektigi yoniinde goriis bildirmislerdir. Zeytin ve zeytinyaginin
reklam ve tanmitimlarla tiiketiminin artirilmast (%10,0) ile isletmelerin ellerindeki {irtinleri

eritmeleri ve ekonomiye kazandirmalar1 kolay olabilecektir. Avrupa Birligi’nde uygulanan
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desteklerin iilkemizde de uygulanmasi (%10,0) bir diger oneridir. Isletmelerin denetimi
(%10,0) ve kontroliiniin (%5) yapilarak haksiz rekabet kosullarinin ortadan kaldirilmasinin
gerekliligi isletmeciler tarafindan onerilmistir (Cizelge 8.2.3.14).

Cizelge 8.2.3.14. Zeytincilik Sektdriinde Karsilasilan Sorunlara Onerilen Coziimler

Céziim Onerileri Oran (%)
Ureticiler kiiltiirel islemler konusunda bilinglendirilmeli 20,0
Zeytinyagina verilen prim destegi zeytine de verilmeli 10,0
Reklam ve tanitimlarla zeytin ve zeytinyagi tiikketimi artirilmali 10,0
Avrupa Birligi’nde uygulanan destekler bize de uygulanmali 10,0
Zeytinyag1 sikim tesisleri denetlenmeli, denetimler artirilmali 10,0
Yerel yonetimler karasu i¢in yer gostermeli 5,0
Sektordeki biiyiik firmalar tarafindan Gemlik zeytini i¢in tanitici ve egitici 5,0
kampanyalar yapilmali

Ucakla ilaglama yapilmali, zamaninda yapilmali 5,0
Kayit dis1 iiretimler kontrol edilmeli, diizgiin rekabet kosullar1 olugturulmali 5,0
Uretim asamasinda kilo basina tesvik verilmeli 50
Lisansli depoculuk yasasi uygulamaya konulmali 5,0
Finansman yetersizligini gidermek i¢in devlet diisiik faizli kredi kolaylig 5,0
saglamali

Ambalajli iiriin satiglar1 desteklenmeli 5,0
Toplam 100,0

8.3. Ureticilere ve Isletmelere Uygulanan Analizler

8.3.1. Faktor Analizi

8.3.1.1.Ureticilere Yonelik Faktor Analizi

Faktor analizi, birbiriyle iligkili ¢ok sayida degiskeni az sayida, anlaml1 ve birbirinden
bagimsiz faktorler haline getiren ve yaygin olarak kullanilan ¢ok degiskenli istatistik
tekniklerinden biridir (Kalayci, 2009).

Ureticilere zeytincilik yapmalarinda etkili olan faktdrlere ne derece katildiklarini
Ol¢gmeye yonelik 8 sebebin belirli faktorler altinda toplanip toplanmadigini test etmek iizere
faktor analizi yapilmistir. Bu analiz ile treticilerin zeytin liretmelerinin altinda yatan nedenler
bu nedenlerin agirliklarin saptanmasi planlanmistir.

Kullanilacak degiskenlerin faktér analizi uygulamaya elverigli olup olmadigini
belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6l¢tiimii kullanilmigtir. KMO test sonucu 0,622
hesaplanmistir. KMO degerinin 0,70’lerde iyi 0,60’larda orta olarak kabul gordiigi
varsayimiyla ¢alismada elde edilen 0,622’lik KMO test degeri orta olarak degerlendirilmistir
(Kalayct, 2009).

Ayrica Barlett’s Test of Sphericity degeri ve anlamliligi degiskenlerin birbirleri ile

korelasyon gosterip gostermediklerini sinar ve kullanilan verilerle faktoér analizi yapmanin
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uygun olup olmadigini gosterir. Faktor analizi sonucglarina gore olusan 3 faktdr Cizelge

8.3.1.1.1°de goriilen bilesenlerden olusmaktadir.

Cizelge 8.3.1.1.1. Ureticilerin Zeytincilik Yapmalarinda Etkili Olan Faktérler

Faktorler ve Degiskenler Faktor Varyans Oz
Yiikleri (%) Degerleri

Faktor 1( Zeytin iiretimi) 20,412 1,633
Zevk aldigim (hoslandigim) bir is alan1 olmasi 0,702

Pazarlama olanaklarinin olmasi 0,679

Zeytin iiretim teknigini ¢ok iyi biliyorum 0,479

Zeytin iiretiminden iyi para kazantyorum 0,635

Faktor 2 (Uretim deseni) 20,062 1,605
Aileden gelen bir is alani olmast 0,508

Yagsadigim yerin iklimine ve toprak yapisina en uygun is alan1 olmasi 0,772

Yoredeki tiretim deseni 0,774

Faktor 3 ( Ihtiyac) 14,886 1,191
Kendimin ve akrabalarimin ihtiyacini karsilamak 0,870

KMO, 622, Barlett’s testi:162,630; p<0.000
Faktor analizinin ana hedefi ¢ok sayidaki degiskeni aza indirmektir. Yapilan analiz

sonucunda her faktére bir isim verilir. Faktorii olusturan degiskenler faktoriin
isimlendirilmesinde etkili olur. Ancak, bazen birbirine uymayan degiskenler bir faktorde
toplanabilir. Bu durumda faktér yiikii en fazla olan degisken esas alinarak isimlendirme
yapilir.
Faktor 1 (Zeytin Uretimi); faktoriin tanimladig1 faktor yiizdesi 20,412 dir ve dort degiskenle
ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: reticinin zevk aldigi (hoslandigi) bir is
alan1 olmasi, pazarlama olanaklarinin olmasi, zeytin iiretim tekniginin ¢ok iyi bilinmesi ve
zeytin Uretiminden iyi para kazanma seklindedir.
Faktor 2 (Uretim deseni); faktoriin tammladigi faktor yiizdesi 20,062°dir ve ii¢ degiskenle
ifade edilmektedir. Ikinci faktdrii olusturan degiskenler: aileden gelen bir is alani olmast,
yasanilan yerin iklimi ve toprak yapisina en uygun is alan1 olmas1 ve ydredeki iiretim deseni
seklindedir.
Faktor 3 (Thtiyac); bu faktoriin tanimladign faktor yiizdesi 14,886°dir ve tek degiskenle ifade
edilmektedir. Bu degisken kendimin ve akrabalarimin ihtiyacini karsilamak seklindedir.
Ureticilere zeytin iiretimi ile ilgili faktdrlere ne derece katildiklarini dlgmeye yonelik
10 yarginin belirli faktdrler altinda toplanip toplanmadigini test etmek iizere faktor analizi
yapilmistir. Bu analiz ile treticilerin zeytin tretimi ile ilgili diisiincelerinin agirliklarinin
saptanmasi planlanmistir.
Kullanilacak degiskenlerin faktér analizi uygulamaya elverisli olup olmadigini
belirlemek icin Kaiser-Meyer-Olkin 6lgiimii  kullanilmistir. KMO test sonucu 0,562
hesaplanmistir. KMO degerinin 0,60’larda orta 0,50’lerde zayif olarak kabul gordiigi
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varsayimiyla g¢alismada elde edilen 0,562°lik KMO test degeri kabul edilebilir olarak

degerlendirilmistir.

Cizelge 8.3.1.1.2. Zeytin Uretimi ile ilgili Faktorler
Faktorler ve Degiskenler Faktor Varyans Oz

Yiikleri (%) Degerleri

Faktor 1(Hasat) 17,473 1,747
Zeytin iiretiminde elle hasattan yanayim 0,802
Zeytin iiretiminde makineli hasattan yanayim 0,793
Faktor 2 (Memnuniyet) 17,291 1,729
Zeytin iiretiminden iyi para kazaniyorum 0,842
TARIS/ Marmarabirlik” ten cok memnunum 0,765
Alet ekipmanlarim zeytin i¢in yeterli 0,508
Faktor 3 (Zeytin iiretimi ve zeytinyag dis ticareti) 14,536 1,454
Zeytin iiretim teknigini ¢ok iyi biliyorum 0,511
Zeytinin yok yilinda gelirim ¢ok azaliyor 0,776
Zeytinyagi ithalatindan olumsuz etkileniyorum 0,632
Faktor 4 (Iscilik ve tarim bilgisi) 13,372 1,337
Zeytin lreticiligi is¢ilik gerektiriyor 0,737
Dabha fazla tarimsal bilgi iiretimimi arttirir 0,715

KMO, 562, Barlett’s testi:335,164; p<0.000

Faktor 1 (Hasat); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 17,473tlir ve iki degiskenle ifade
edilmektedir. Bu faktdrii olusturan degiskenler: Ureticinin zeytin iiretiminde elle hasattan
yana olmasi ve zeytin iiretiminde makineli hasattan yana olmasidir.

Faktor 2 (Memnuniyet); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 17,291°dir ve i¢ degiskenle
ifade edilmektedir. Ikinci faktorii olusturan degiskenler: zeytin iiretiminden iyi para
kazaniyorum, TARIS/ Marmarabirlik’ten ¢ok memnunum ve alet ekipmanlarim zeytin igin
yeterli seklindedir.

Faktor 3 (Zeytin iiretimi ve zeytinyagi dis ticareti); bu faktoriin tanimladig: faktor yilizdesi
14,536’dir ve ii¢ degiskenle ifade edilmektedir. Bu degiskenler; zeytin {iretim teknigini g¢ok
1yl biliyorum, zeytinin yok yilinda gelirim ¢ok azaliyor ve zeytinyag: ithalatindan olumsuz
etkileniyorum seklindedir.

Faktor 4 (Iscilik ve tarim bilgisi); faktoriin tanimladig: faktor yiizdesi 13,372’dir ve iki
degiskenle ifade edilmektedir. Tkinci faktdrii olusturan degiskenler: zeytin iireticiligi iscilik
gerektiriyor ve daha fazla tarimsal bilgi iiretimimi arttirir seklindedir.

Ureticilere zeytinciligin sorunlari ile ilgili faktdrlere ne derece katildiklarmi 6lgmeye
yonelik 25 sorunun belirli faktorler altinda toplanip toplanmadigini test etmek iizere faktor
analizi yapilmistir. Bu analiz ile iireticilerin zeytinciligin sorunlarina katilimlar1 ve bu
sorunlarin agirliklarinin saptanmasi planlanmistir.

Kullanilacak degiskenlerin faktér analizi uygulamaya elverisli olup olmadigini

belirlemek icin Kaiser-Meyer-Olkin 6lgiimii  kullanilmistir. KMO test sonucu 0,741
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hesaplanmistir,. KMO degerinin 0,80’lerde ¢ok iyi 0,70’lerde iyi olarak kabul gordiigii
varsayimiyla ¢alismada elde edilen 0,741°lik KMO test degeri iyi olarak degerlendirilmistir.

Cizelge 8.3.1.1.3. Zeytinciligin Sorunlarma Y 6nelik Faktor Analizi

Faktorler ve Degiskenler Faktor | Varyans Oz
Yiikleri (%) Degerleri

Faktor 1(Kalite sorunlari) 16,440 4,110

Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi) 0,732

Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gegilememesi (hasattan hemen 0,707

sonra zeytinlerin fabrikaya getirilmemesinden vb dogan kayiplar)

Kara suyun ¢dziime kavusturulamamast 0,599

Hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir 0,579

Faktor 2 (Zeytinyag tiiketim sorunlari ) 9,989 2,497

Kooperatiflerin yeterince etkin ¢aligmamalari 0,689

Zeytinyaginda tiiketim artirilamamaktadir 0,635

Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin bi¢imde ¢aligmamasi 0,461

Faktor 3 (Zeytin iiretim sorunlari) 7,011 1,753

Zeytin bahgesinin tersizinde teknik konulara(gesit se¢imi, sulama, drenaj 0,735

ve tozlayici oranina) pek dikkat edilmemesi

Zeytin gesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlarinin bilinmemesi, var olan 0,735

cesitlerin 1slah ¢aligmalarinda kullanilmamasi

Zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu zeytinliklerin imara 0,548

acilmasi ve arazilerin boliinmesi

Zeytin iireticilerini bilgilendirecek teknik eleman yetersizligi 0,508

Faktor 4 (Zeytin ve zeytinyaginin ekonomik sorunlari) 5,965 1,491

Iscilik maliyetleri yiiksektir 0,783

Zeytin ve zeytinyagi liretiminin tam anlamiyla kayit altina alinamamasi 0,525

Zeytin igletmelerinin kiiciik 61¢ekli ve pargali olmasi, meyilli arazilerde 0,493

yer almasi nedeniyle mekanizasyon uygulanamamaktadir

Teknik ve hijyenik yetersizlik, kayit disilik (Merdiven alt1 liretim ve 0,440

izinsiz ¢aligan firmalar)

Zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi 0,388

Faktor 5 (Zeytinyagi fiyatlan ve kiiltiirii) 5,360 1,340

Zeytinyag fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi 0,734

Kontrol ve denetimlerin yetersizligi 0,622

Zeytinyag bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamast 0,415

Faktor 6( Zeytin isletmelerinin iiretim ve ihracat sorunlari) 5,039 1,260

Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 0,738

Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi 0,663

Sofralik zeytin isletmelerinin genellikle kiigiik aile tipi isletmelerden 0,503

olugmasi,

Faktor 7 (I¢ ve dis ticaret sorunlari) 4,554 1,139

I¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda gesitliligin ve iiretimin olmamasi 0,754

Faktor 8 (Budama ve ilaclama sorunlari) 4,131 1,033

Budama yetersizliginden ve bigimsiz yapilan budamalardan verimde ve 0,661

kalitede diigiigler yaganmasi

Zeytinlikte ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun yapilmamasi 0,648

KMO, 741, Barlett’s testi:1299,048; p<0.000

Faktor 1 (Kalite sorunlarr); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 16,440°tir ve dort
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: taklit ve tagsis,
zeytinyaginda  kalite  kayiplarmin  Online  gecilememesi, kara suyun ¢dziime

kavusturulamamasi ve hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir seklindedir.
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Faktor 2 (Zeytinyag tiiketim sorunlari); faktoriin tanimladig: faktor yiizdesi 9,989 dur ve
iic degiskenle ifade edilmektedir. Ikinci faktdrii olusturan degiskenler: kooperatiflerin
yeterince etkin ¢alismamalari, zeytinyaginda tiiketimin artirllamamasi ve Ulusal Zeytin ve
Zeytinyag1 Konseyinin etkin bi¢imde ¢alismamasi seklindedir.

Faktor 3 (Zeytin iiretim sorunlari); bu faktoriin tanimladig: faktor yiizdesi 7,011°dir ve dort
degiskenle ifade edilmektedir. Bu degiskenler:  zeytin bahgesinin tersizinde teknik
konulara(¢esit secimi, sulama, drenaj ve tozlayici oranina) pek dikkat edilmemesi, zeytin
cesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlarinin bilinmemesi, var olan ¢esitlerin 1slah
calismalarinda kullanilmamast, zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu
zeytinliklerin imara agilmasi ve arazilerin bdliinmesi ve zeytin ireticilerini bilgilendirecek
teknik eleman yetersizligi seklindedir.

Faktor 4 (Zeytin ve zeytinyagimin ekonomik sorunlari); faktoriin tanimladigi faktor
yizdesi 5,965°tir ve bes degiskenle ifade edilmektedir. Dordiincii faktorii olusturan
degiskenler: is¢ilik maliyetlerinin yiiksekligi, zeytin ve zeytinyagi liretiminin tam anlamiyla
kayit altina alinamamasi, zeytin isletmelerinin kiigiik 6lgekli ve parcali olmasi, meyilli
arazilerde yer almasi nedeniyle mekanizasyonun uygulanamamasi, teknik ve hijyenik
yetersizlik, kayit disilik ve zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz
olmasi seklindedir.

Faktor 5 (Zeytinyag fiyatlar ve kiiltiirii); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 5,360°tir ve
i degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: zeytinyagi fiyatlarinin
diger yaglara oranla yiiksekligi, kontrol ve denetimlerin yetersizligi ve zeytinyag: bilinci ve
kiiltliriiniin istenen diizeye ulasamamasi seklindedir.

Faktor 6 (Zeytin isletmelerinin iiretim ve ihracat sorunlari); faktoriin tanimladig: faktor
yiizdesi 5,039’dur ve ii¢ degiskenle ifade edilmektedir. Altinct faktorii olusturan degiskenler:
thracata yonelik zeytin {retiminin gergeklestirilememesi, hasatta zeytincilige 06zgi
makinelerin kullanilmamasi ve sofralik zeytin isletmelerinin genellikle kiiciik aile tipi
isletmelerden olusmasi seklindedir.

Faktor 7 (I¢ ve dis ticaret sorunlari); faktoriin tanimladig1 faktor yiizdesi 4,554’tiir ve tek
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degisken i¢ ve dis pazarin talepleri
dogrultusunda cesitliligin ve iiretimin olmamasi1 seklindedir.

Faktor 8 (Budama ve ilaclama sorunlar); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 4,131°dir ve
iki degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: budama yetersizliginden
ve bigimsiz yapilan budamalardan verimde ve kalitede diisiisler yasanmasi1 ve zeytinlikte

ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun yapilmamasi seklindedir.
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8.3.1.2. isletmelere Uygulanan Faktor Analizi

Isletmelere zeytin ve zeytinyag: ihracatinin dniindeki temel kisitlamalara ne derece
katildiklari1  6lgmeye yonelik 20 tercih unsurunun belirli faktorler altinda toplanip
toplanmadigini test etmek iizere faktor analizi yapilmistir. Bu analiz ile zeytin ve zeytinyagi
ihracatinin Oniindeki temel kisitlamalar ile ilgili isletmelerin tutumlari konusunda temel
belirleyiciler ve belirlemedeki agirliklarin saptanmasi planlanmistir.
Kullanilacak degiskenlerin faktor analizi uygulamaya elverisli olup olmadigini belirlemek i¢in
Kaiser-Meyer-Olkin 6lgiimii kullanilmistir. KMO test sonucu 0.782 hesaplanmistir. KMO
degerinin 0,80’lerde ¢ok iyi, 0,70’lerde iyi olarak kabul gordiigii varsayimiyla ¢alismada elde
edilen 0,782’1lik KMO test degeri ideal olarak degerlendirilmistir (Kalayci, 2009).

Ayrica Barlett’s Test of Sphericity degeri ve anlamlilif1 degiskenlerin birbirleri ile
korelasyon gosterip gostermediklerini sinar ve kullanilan verilerle faktor analizi yapmanin
uygun olup olmadigini gosterir. Faktor analizi sonuglarina gore olusan 4 faktdr Cizelge

8.3.1.2.1°de goriilen bilesenlerden olusmaktadir.

Cizelge 8.3.1.2.1. Zeytin ve Zeytinyag1 Ihracatinin Oniindeki Kisitlamalara Y6nelik Faktor

Analizi Sonuglari

Faktorler ve Degiskenler Faktor Yiikleri | Varyans 0Oz
(%) Degerleri

Faktor 1(Ekonomik kisitlar) 17,847 3,569

Devlet desteginin yetersizligi 0,763

Ulke ekonomisindeki istikrarsizlik 0,648

Dis ticaret organizasyonlarinin yeterince yardimci olmamasi 0,736

Ucuz ve kaliteli hammadde giicliigii 0,585

Finansman giigliigii 0,707

Faktor 2 (Rekabet ve Pazar ile ilgili kisitlar) 16,922 3,384

Rakiplerin taninmamasi 0,816

Uygunsuz pazarlama stratejileri 0,615

Dis pazarlarin taninmamasti 0,724

Dis pazarlama konusunda bilgi ve eleman eksikligi 0,599

Dig Pazar bulunup bulunmadigi konusundaki bilgisizlik 0,815

Faktor 3 (Ihracat ve Isletmenin yapisi ile ilgili kisitlar) 14,965 2,993

I¢ piyasa sartlariin dis piyasaya gore daha cazip olmasi 0,647

Biirokratik engeller 0,601

Thracat pazar arastirmasi, satis gelistirme ve tanitim 0,444

faaliyetlerinin mali agidan ¢ok kiilfetli olmasi

Ihracata yonelik iiretim igin kapasite yetersizligi 0,611

Thracatin riskli olusu 0,562

Thracat siparislerinin biiyiik olusu dolayisiyla siparisleri 0,681

karsilamadaki yetersizlik

Teknolojik yetersizlik 0,623

Faktor 4(Maliyet, Fiyat ve Kalite kisitlari) 12,667 2,533

Ihracat pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi 0,517

Kalite diigiikliigi 0,813

Fiyatlama yanlighig 0,784

KMO, 782, Barlett’s testi: 778,841; p<0.000

141




Faktor analizinin ana hedefi ¢ok sayidaki degiskeni aza indirmektir. Yapilan analiz
sonucunda her faktére bir isim verilir. Faktorii olusturan degiskenler faktoriin
isimlendirilmesinde etkili olur. Ancak, bazen birbirine uymayan degiskenler bir faktorde
toplanabilir. Bu durumda faktoér yilikii en fazla olan degisken esas alinarak isimlendirme
yapilir.

Faktor 1 (Ekonomik Kisitlar); faktoriin tanimladigi faktor yilizdesi 17,847°dir ve bes
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: devlet desteginin yetersizligi,
iilke eckonomisindeki istikrarsizlik, dis ticaret organizasyonlarinin yeterince yardimeci
olmamasi, ucuz ve kaliteli hammadde gii¢liigii ve finansman giigliigii seklindedir.

Faktor 2 (Rekabet ve Pazar ile ilgili kisitlar); faktoriin tanmimladigi faktor yiizdesi
16,922°dir ve bes degiskenle ifade edilmektedir. Ikinci faktdrii olusturan degiskenler:
rakiplerin taninmamasi, uygunsuz pazarlama stratejileri, dis pazarlarin taninmamasi, dis
pazarlama konusunda bilgi ve eleman eksikligi ve dis Pazar bulunup bulunmadig
konusundaki bilgisizlik seklindedir.

Faktor 3 (fhracat ve isletmenin yapisi ile ilgili kisitlar); bu faktoriin tanimladign faktor
yiizdesi 14,965’tir ve bu yedi degiskenle ifade edilmektedir. Bu degiskenler: i¢ piyasa
sartlarinin dis piyasaya gore daha cazip olmasi, biirokratik engeller, ihracat pazar arastirmasi,
satig gelistirme ve tanitim faaliyetlerinin mali agidan ¢ok kiilfetli olmasi, ihracata yonelik
tiretim igin kapasite yetersizligi, ihracatin riskli olusu, ihracat siparislerinin biiyiikk olusu
dolayisiyla siparisleri karsilamadaki yetersizlik ve teknolojik yetersizlik seklindedir.

Faktor 4 (Maliyet, Fiyat ve Kalite kisitlar1); faktoriin tanimladig: faktor yiizdesi 12,667 dir
ve {i¢ degiskenle ifade edilmektedir. Dordiincii faktorii olusturan degiskenler: ihracat
pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi, kalite diisiikliigii ve fiyatlama yanlishigi seklindedir.

Isletmelere zeytin ve zeytinyaginda yasanan sorunlara ne derece katildiklarmi 8lgmeye
yonelik 27 tercih unsurunun belirli faktorler altinda toplanip toplanmadigini test etmek {izere
faktor analizi yapilmistir. Bu analiz ile zeytin ve zeytinyaginda yasanan sorunlar ve bu
sorunlara yonelik isletmelerin tutumlart konusunda temel belirleyiciler ve belirlemedeki
agirliklarin saptanmasi planlanmistir. Kullanilacak degiskenlerin faktdr analizi uygulamaya
elverigli olup olmadigini belirlemek icin Kaiser-Meyer-Olkin 6l¢iimii kullanilmistir. KMO
test sonucu 0.796 hesaplanmigtir. KMO degerinin 0,80’lerde ¢ok iyi, 0,70’lerde iyi olarak
kabul gordiigii varsayimiyla calismada elde edilen 0,782’lik KMO test degeri ideal olarak
degerlendirilmistir (Kalayci, 2009).
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Faktor analizi sonuglarmma gore olusan 7 faktor Cizelge 8.3.1.2.2°de goriilen
bilesenlerden olugsmaktadir.

Cizelge 8.3.1.2.2. Zeytin ve Zeytinyaginda Yasanan Sorunlara Yonelik Faktor Analizi

Sonuglari
Faktorler ve Degiskenler Faktor Varyans Oz
Yiikleri (%) Degerleri
Faktor 1(Kurumsallasma ve Mevzuat) 16,064 4,337
Kayit disi iiretim yapan firmalarin bulunmasi 0,819
Kurumsallagsmadaki yetersizlik 0,653
Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin ¢alisamamasi 0,559
Zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi 0,691
Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 0,652
Karasu ile ilgili sorunun ¢éziimlenememesi 0,557
Faktor 2 (Biling, iiretim ve tiiketim sorunlari) 13,798 3,726
Zeytinyag bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamasi 0,700
Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi) 0,688
Kisi basina zeytin/zeytinyagi tiiketim miktariin ¢ok diisiik olmasi 0,596
ve bu diisiik tiiketimin artirilamamasi
Var yili yok yili (periyodisite) sorununun azaltilamamasi 0,665
Kamusal desteklemelerin rakip iilkelere oranla yetersiz olmast 0,798
Zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik 0,669
gerceklestirilmemesi
Faktor 3 (Rekabet ve Uluslar arasi iligkiler) 12,736 3,439
Zeytinliklerin kiigiik 6l¢ekli ve dagiik olmalari rekabet giiclinii 0,671
azaltmaktadir
Kiiltiirel uygulamalarin (giibreleme, ilaglama, sulama) yetersizligi, 0,681
zeytin iireticilerinin girdi, bakim ve hasat konularinda yeterli
bilince sahip olmamalari
Uluslar aras1 marka ve imaj yaratilamamasi 0,525
Hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye ulagilamamasi 0,675
Avrupa Birliginin diger iilkelere (Tunus..) tanidig1 tavizlerin bize 0,696
taninmamasi
Ulkemizde zeytin/zeytinyagimin maliyetinin diger iilkeler oranla 0,739
yiiksekligi
Faktor 4 (Teknik sorunlar) 11,871 3,205
Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi 0,532
Ureticilerin zeytincilikte kiiltiirel islemler (giibre ilag, budama, 0,491
hasat) konusunda bilinglendirilmemeleri, egitilmemeleri
Sertifikali fidan iiretiminin yayginlastirilamamasi 0,828
Ulkemiz zeytinyag kalite siniflandirmasinin AB’ye uyumlu 0,613
olmamas1
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gegilememesi (hasattan 0,623
hemen sonra zeytinlerin fabrikaya getirilmemesinden dogan
kayiplar)
Faktor 5(Yetersizlikler) 8,486 2,291
Sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi 0,686
Depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi 0,763
Faktor 6 (Hammadde) 6,343 1,713
Kaliteli ve istenen 6zellikteki hammaddenin saglanamamasi 0,830
Faktor 7 (Fiyat) 5,599 1,512
Zeytinyagi fiyatlarimin diger yaglara oranla yiiksekligi 0,867

KMO, 796, Barlett’s testi: 1339,357; p<0.000
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Faktor 1 (Kurumsallasma ve Mevzuat); faktoriin tanimladigi faktor ylizdesi 16,064 tiir ve
alt1 degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Kayit dist tiretim yapan
firmalarin bulunmasi, kurumsallagsmadaki yetersizlik, Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin
etkin ¢alisamamasi, zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi, ihracata yonelik
zeytin liretiminin gergeklestirilememesi ve Karasu ile ilgili sorunun ¢odziimlenememesi
seklindedir.

Faktor 2 (Biling, iiretim ve tiiketim sorunlar1 ); faktoriin tamimladig1 faktor yiizdesi
13,798°dir ve alt1 degiskenle ifade edilmektedir. ikinci faktdrii olusturan degiskenler:
zeytinyagi bilinci ve kiiltlirlinlin istenen diizeye ulasamamasi, taklit ve tagsis, Kisi basina
zeytin/zeytinyag tiiketim miktarinin ¢ok diisiik olmasi ve bu diisiik tiikketimin artirilamamasi,
var yili yok yili sorununun azaltilamamasi, kamusal desteklemelerin rakip tilkelere oranla
yetersiz olmas1 ve zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gerceklestirilmemesi
seklindedir.

Faktor 3 (Rekabet ve Uluslar arasi iliskiler); bu faktoriin tanmimladigi faktor yiizdesi
12,736°dir ve bu yedi degiskenle ifade edilmektedir. Bu degiskenler: zeytinliklerin kiigiik
Olgekli ve daginik olmalarinin rekabet giiciinii azaltmasi, Kiiltiirel uygulamalarin yetersizligi,
zeytin Ureticilerinin girdi, bakim ve hasat konularinda yeterli bilince sahip olmamalar1, uluslar
arast marka ve imaj yaratilamamasi, hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye
ulagilamamasi, Avrupa Birliginin diger iilkelere (Tunus..) tanidig1 tavizlerin bize taninmamasi
ve iilkemizde zeytin/zeytinyaginin maliyetinin diger iilkeler oranla yiiksekligi seklindedir.
Faktor 4 (Teknik sorunlar); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 11,871°dir ve bes
degiskenle ifade edilmektedir. Dordiincii faktorii olusturan degiskenler: hasatta zeytincilige
0zgli makinelerin kullanilmamasi, {reticilerin zeytincilikte kiiltiirel islemler konusunda
bilinglendirilmemeleri, Sertifikali fidan liretiminin yayginlastirilamamasi, iilkemiz zeytinyag:
kalite siniflandirmasinin AB’ye uyumlu olmamasi ve zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine
gecilememesi seklindedir.

Faktor 5 (Yetersizlikler); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 8,486°dir ve iki degiskenle
ifade edilmektedir. Bu degiskenler: sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi
ve depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi seklindedir.

Faktor 6 (Hammadde); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 6,343°dir ve tek degiskenle ifade
edilmektedir. Bu degisken kaliteli ve istenen 0Ozellikteki hammaddenin saglanamamasi
seklindedir.

Faktor 7 (Fiyat); faktoriin tanimladig1 faktor yiizdesi 5,599’dur ve tek degiskenle ifade
edilmektedir. Bu degisken zeytinyag fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligidir.
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8.3.2.Varyans Analizi

Varyans analizi iki ya da daha fazla ortalama arasinda fark olup olmadig: ile ilgili
hipotezi test etmek i¢in kullanilir. Temel hedef ortalamalar arasinda fark olup olmadigim
anlamaktir. Varyans analizinde bagimli ve bagimsiz degiskenlerden bahsedilir. Bagimsiz
degiskenlere faktor adi verilir. Faktorlerin, bagimli degiskenler iizerinde etkisi arastirilir.
Analizde bagimsiz degisken 3 gruptan olusmaktadir; Balikesir, Bursa ve Canakkale. Bu
illerdeki treticilerin zeytinciligimizin sorunlarina katilip katilmadigini aragtirmak i¢in Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) kullanilmistir. Tek yonlii ANOVA en basit varyans
analizidir. Bagimsiz degisken icindeki gruplara gore, bagimli degiskendeki ortalamalar
arasinda fark olup olmadigin test eder.

8.3.2.1.Ureticiler Agcisindan Zeytinciligimizin Sorunlarina Yonelik Varyans
Analizi

Bagimsiz degisken: Zeytinciligimizin sorunlari
Bagimli degisken: Arastirma alaninda bulunan iller (Balikesir, Bursa ve Canakkale)

Sorun Sorunlar

No

1 Zeytin gesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlariin bilinmemesi, var olan ¢esitlerin 1slah
¢aligmalarinda kullanilmamasi

2 Zeytin ireticilerini bilgilendirecek teknik eleman yetersizligi

3 Zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu zeytinliklerin imara a¢ilmasi ve arazilerin
boliinmesi

4 Zeytin bahgesinin tersizinde teknik konulara (¢esit se¢imi, sulama, drenaj ve tozlayici oranina) pek
dikkat edilmemesi

5 Sofralik zeytin igletmelerinin genellikle kiigiik aile tipi isletmelerden olusmasi,

6 Teknik ve hijyenik yetersizlik, kayit disilik (Merdiven alt1 {iretim ve izinsiz ¢alisan firmalar)

7 I¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda gesitliligin ve iiretimin olmamasi

8 Zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi

9 Zeytin isletmelerinin kiigiik 6l¢ekli ve pargali olmasi, meyilli arazilerde yer almasi nedeniyle
mekanizasyon uygulanamamaktadir

10 Hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir

11 Iscilik maliyetleri yiiksektir

12 Zeytinlikte ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun yapilmamasi

13 Zeytin ve zeytinyagi liretiminin tam anlamiyla kayit altina alinamamasi

14 Zeytinyag: fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi

15 Kontrol ve denetimlerin yetersizligi

16 Kooperatiflerin yeterince etkin caligmamalari

17 Zeytinyaginda tiikketim artirilamamaktadir

18 Kara suyun ¢6ziime kavusturulamamasi

19 Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin bi¢imde ¢alismamasi

20 Budama yetersizliginden ve bi¢imsiz yapilan budamalardan verimde ve kalitede diisiisler yasanmasi

21 Zeytinyag: bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamasi

22 Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi

23 Thracata yonelik zeytin iiretiminin ger¢eklestirilememesi

24 Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gecilememesi (hasattan hemen sonra zeytinlerin fabrikaya
getirilmemesinden vb dogan kayiplar)

25 Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karigtirilmasi)
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Cizelge 8.3.2.1.1. ‘de Tek Yonlii ANOVA’nin temel varsayimi olan varyanslarin homojenligi
testinin sonucu goriilmektedir.

Cizelge 8.3.2.1.1. Varyanslarin Homojenligi Testi

Levene Varyans Homojenligi
Statistic dfl df2 Sig.
sorunl 5.338 2 261 .005 Homojen Degil
sorun2 3.589 2 261 .029 Homojen Degil
sorun3 .218 2 261 .805 Homojen
sorund 3.428 2 261 .034 Homojen Degil
soruns 4.605 2 261 011 Homojen Degil
soruné 10.159 2 261 .000 Homojen Degil
sorun7 2.330 2 261 .099 Homojen Degil
sorun8 4.377 2 261 .014 Homojen Degil
sorun9 1.287 2 261 278 Homojen
sorunl0 15.436 2 261 .000 Homojen Degil
sorunll 2.737 2 261 .067 Homojen Degil
sorunl2 6.312 2 261 .002 Homojen Degil
sorunl3 9.029 2 261 .000 Homojen Degil
sorunl4 24.009 2 261 .000 Homojen Degil
sorunl5 17.070 2 261 .000 Homojen Degil
sorunlé 5.055 2 261 .007 Homojen Degil
sorunl7 27.190 2 261 .000 Homojen Degil
sorunl8 1.016 2 261 .364 Homojen
sorunl9 1.505 2 260 224 Homojen
sorun20 1.336 2 261 .265 Homojen
sorun21 15.704 2 261 .000 Homojen Degil
sorun22 1.916 2 260 149 Homojen
sorun23 9.301 2 260 .000 Homojen Degil
sorun24 9.466 2 260 .000 Homojen Degil
sorun25 22.427 2 260 .000 Homojen Degil
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ANOVA

Sorunlar F Sig.
Zeytin cesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlarmin bilinmemesi, 4.819 .009*
var olan gesitlerin 1slah ¢aligmalarinda kullanilmamasi
Zeytin treticilerini bilgilendirecek teknik eleman yetersizligi 4.994 .007*
Zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu zeytinliklerin 4.012 .019**
imara acgilmasi ve arazilerin boliinmesi
Zeytin bahgesinin tersizinde teknik konulara pek dikkat 3.243 .041**
edilmemesi
Sofralik zeytin isletmelerinin genellikle kiigiik aile tipi 6.414 .002*
isletmelerden olugmast
Teknik ve hijyenik yetersizlik, kayit disilik 13.111 .000*
I¢ ve dis pazarm talepleri dogrultusunda cesitliligin ve {iretimin .230 .795
olmamasi
Zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin 1.797 .168
yetersiz olmasi
Zeytin isletmelerinin kiiglik 6lgekli ve parcali olmasi, meyilli 4.129 017**
arazilerde yer almasi nedeniyle mekanizasyon
uygulanamamaktadir
Hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir 71.905 .000*
Iscilik maliyetleri yiiksektir 4.910 .008*
Zeytinlikte ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun 3.533 .031**
yapilmamasi
Zeytin ve zeytinyagl iretiminin tam anlamiyla kayit altina 381 .684
alinamamasi
Zeytinyag! fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi 2.496 .084***
Kontrol ve denetimlerin yetersizligi 2.339 .098***
Kooperatiflerin yeterince etkin ¢alismamalari 1.764 173
Zeytinyaginda tiiketim artirilamamaktadir 10.235 .000*
Kara suyun ¢oziime kavugturulamamasi 20.800 .000*
Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin bigimde 8.668 .000*
¢aligmamasi
Budama yetersizliginden ve bicimsiz yapilan budamalardan 4.654 .010*
verimde ve kalitede diisiisler yasanmasi
Zeytinyagi bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamast 13.965 .000*
Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi 13.945 .000*
Thracata yénelik zeytin iiretiminin gergeklestirilememesi 1.005 .367
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gegilememesi 11.197 .000*
Taklit ve tagsis 61.265 .000*

*%99 giiven araliginda anlamli fark vardir. **%95 giiven araliginda anlamli fark vardir. ***%90 giiven

araliginda anlamli fark vardir.

Analizde homojen olan degiskenlere “LSD” testi uygulanmistir. LSD testine gore;

Balikesir ili Bursa Canakkale’ye gore zeytin isletmelerinin kiiclik dlgekli ve pargali

desteklemistir.
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imara agilmasi ve arazilerin boliinmesi (sorun 3) agisindan bu fikri

Balikesir Canakkale’ye gore zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu zeytinliklerin
daha fazla

desteklemektedir. %95 giiven seviyesinde 0,13 ile 0,75 puan daha fazla sorun desteklenmistir.

olmasi, meyilli arazilerde yer almasi nedeniyle mekanizasyonun uygulanamamasi (Sorun9)
acisindan bu fikri daha fazla desteklemektedir. %95 giiven seviyesinde Balikesir Bursa’ya

gore 0,46 ile 0,61 puan; Canakkale’ye gore 0,09 ile 0,67 puan daha fazla bu fikri




Kara suyun ¢oziime kavusturulamamasi (sorunl8) sorununu Balikesir ili Bursa ve
Canakkale’ye oranla bu fikri daha fazla desteklemektedir. %99 giiven seviyesinde Balikesir
Bursa’ya gore 0,53 ile 1,02 puan; Canakkale’ye gore 0,28 ile 0,78 puan daha fazla bu fikri
desteklemistir. Bursa’da sofralik zeytin faaliyetinin olmasi ve kara suyun zeytinyagi elde
edilmesi sonucu ortaya c¢ikisi Balikesir’in  bu fikri daha fazla desteklemesini
aciklayabilecektir.

Balikesir Bursa ve Canakkale’ye gore Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyinin etkin
bi¢imde c¢alismamasi (sorunl9) agisindan bu fikri daha fazla desteklemektedir. %99 giiven
seviyesinde Balikesir Bursa’ya gore 0,26 ile 0,77 puan; Canakkale’ye gore 0,13 ile 0,66 puan
daha fazla sorunu desteklemistir.

Budama yetersizliginden ve bi¢imsiz yapilan budamalardan verimde ve kalitede
diistisler yasanmasi (sorun20) sorunu Balikesir ili Bursa ve Canakkale’ye gore daha fazla
desteklenmistir. %99 giiven seviyesinde Balikesir Bursa’ya gore 0,02 ile 0,49 puan;
Canakkale’ye gore 0,11 ile 0,59 puan daha fazla sorunu desteklemistir.

Balikesir Bursa ve Canakkale’ye gore hasatta zeytincili§e 0Ozgii makinelerin
kullanilmamasi (sorun22) agisindan daha fazla desteklenmistir. %99 giiven seviyesinde
Balikesir Bursa’ya gore 0,22 ile 0,79 puan; Canakkale’ye gore 0,45 ile 1,05 puan daha fazla
bu sorunu desteklemistir.

Yapilan Varyans Analizi (ANOVA) LSD testi sonuglarina gore Balikesir ili Bursa ve
Canakkale’ye gore sorunlart daha fazla desteklemektedir. Balikesir ilinde zeytinciligin
gecmisi ¢ok eskidir. il zeytincilik ve turizm agisindan 6zel bir konuma sahiptir. Zeytincilik
acisindan ddiiller almis ve almaya devam eden, cografi isarete sahip (Ayvalik ve Kuzey Ege
zeytinyagi gibi) zeytinyagi bu il sinirlart iginde elde edilmektedir. Ancak ilin ayn1 zamanda
turizm agisindan potansiyel olmasi zeytincilikle ilgili kanunun uygulanamamasina ve
dolayisiyla zeytinliklerin imara agilmasina ve arazilerin boliinmesine yol agmistir. Bir diger
sonucu da zeytin isletmelerinin ¢ok kiiciik ve pargali olmasidir. Bursa’da sofralik zeytin
sektorli etkindir. Balikesir ili Bursa ve Canakkale’ye gore daha fazla zeytinyag: isletmesine
sahiptir. {lde zeytinyag1 eldesi sonucu ortaya ¢ikan karasu ile ilgili sorunu bulunmaktadir ve
bu sorun diger illere gére daha fazla desteklenmektedir. Balikesir’de ayrica Ulusal Zeytin ve
Zeytinyag1r Konseyi’nin yeterince calismamasi diger illerdeki iireticilere gore daha onemli
bulunmustur. Ciinkii bu ildeki tireticiler ihracat yapmaktadirlar ve bu potansiyele sahiptirler;
sorunlarin ancak bu Orgilitlerle daha etkin duyurulabilecegini ve c¢oziimlenebilecegini

diistiinmektedirler.
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Ildeki agaglarin ¢ogunun yasi yiiksektir. Belli dénemlerde budanmalari gereklidir.
Ancak ireticilerin yeterli gelir elde edememeleri, zeytinliklerin ¢ogunun yamaclarda yer
almas1 sonucu budama islemini gergeklestirmede iireticiler isteksiz davranmaktadirlar ve
bicimsiz budamalar yapmaktadirlar. Ayrica bu arazi yapisi ve isletme Olgedi hasatta
zeytincilige 6zgii makinelerin kullanimini gliglestirmektedir.

Analizde homojen olmayan degiskenlere ise “Tamhane” testi uygulanmistir. Tamhane
testine gore i¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda cesitliligin ve {iretimin olmamasi
(sorun7), zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi (sorun8),
zeytinlikte ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun yapilmamasi (Ssorunl2), zeytin ve
zeytinyagi {Uretiminin tam anlamiyla kayit altina alinamamasi (sorunl3), zeytinyagi
fiyatlarmin diger yaglara oranla yiiksekligi (sorunl4), kontrol ve denetimlerin yetersizligi
(soruni5), kooperatiflerin yeterince etkin caligmamalari (Sorun16) ve Ihracata yonelik zeytin
tretiminin gerceklestirilememesi (sorun23) acisindan {i¢ il arasinda anlamli bir fark
bulunamamastir.

Bursa Canakkale’ye gore zeytin cesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlarinin
bilinmemesi, var olan gesitlerin 1slah ¢alismalarinda kullanilmamasi (sorunl) agisindan bu
fikri daha fazla desteklemektedir. %99 giiven seviyesinde 0,07 ile 0,70 puan daha fazla sorun
desteklenmistir.

Bursa Balikesir ve Canakkale’ye gore zeytin fireticilerini bilgilendirecek teknik
eleman yetersizligi (sorun2) agisindan bu fikri daha fazla desteklemektedir. %99 giiven
seviyesinde Bursa Balikesir’e gore 0,07 ile 0,60 puan; Canakkale’ye gore 0,01 ile 0,62 puan
daha fazla sorunu desteklemistir.

Zeytin bahgesinin tersizinde teknik konulara (¢esit se¢imi, sulama, drenaj ve tozlayict
oranina) pek dikkat edilmemesi (sorun4) agisindan Bursa Canakkale’ye gore bu fikri daha
fazla desteklemistir. %95 giliven seviyesinde 0,01 ile 0,62 puan daha fazla sorun
desteklenmistir.

(Canakkale Balikesir ve Bursa’ya gore sofralik zeytin isletmelerinin genellikle kii¢lik
aile tipi isletmelerden olusmasi (sorun5) agisindan daha fazla desteklemektedir. %99 giiven
seviyesinde Canakkale Balikesir’e gore 0,10 ile 0,74 puan; Bursa’ya gore 0,05 ile 0,66 puan
daha fazla sorunu desteklemistir.

Teknik ve hijyenik yetersizlik, kayit digilik (Merdiven alt1 Giretim ve izinsiz ¢alisan
firmalar) (sorun6) agisindan Balikesir Bursa ve Canakkale’ye gore bu fikri daha fazla
desteklemektedir. %99 giiven seviyesinde Balikesir Bursa’ya gore 0,08 ile 0,68 puan;

Canakkale’ye gore 0,36 ile 1,06 puan daha fazla sorunu desteklemistir.
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Balikesir Bursa ve Canakkale’ye gore hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir
(sorun10) fikrini daha fazla desteklemektedir. %99 giiven seviyesinde Balikesir Bursa’ya gore
1,52 ile 2,27 puan; Canakkale’ye gore 0,68 ile 1,42 puan daha fazla sorunu desteklemistir.

Bursa Canakkale’ye gore iscilik maliyetleri yiiksektir (sorunll) fikrini daha fazla
desteklemektedir. %99 giiven seviyesinde 0,08 ile 0,66 puan daha fazla sorun desteklenmistir.

Balikesir zeytinyaginda tiikketim artirllamamaktadir (sorun 17) sorunu agisindan
Bursa’dan farklidir. Bursa ili ise hem Balikesir hem de Canakkale’den farklidir. %99 giiven
seviyesinde Balikesir Bursa’da 0,21 ile 0,86 puan; Bursa ve Canakkale’de 0,10 ile 0,64 puan
daha fazla sorun desteklenmistir.

Zeytinyag1 bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulasamamasi (sorun2l) agisindan
Balikesir Bursa’dan farklidir. Bursa ili ise hem Balikesir hem de Canakkale’den farklidir.
%99 giiven seviyesinde Balikesir’de ve Bursa’da 0,24 ile 0,77 puan; Bursa ve Canakkale’de
0,12 ile 0,56 puan daha fazla sorun desteklenmistir.

Zeytinyaginda kalite kayiplarinin Oniine gecilememesi (hasattan hemen sonra
zeytinlerin fabrikaya getirilmemesinden vb dogan kayiplar) (sorun24) agisindan Balikesir
Bursa’dan farklidir. Bursa hem Balikesir hem de Canakkale’den farklidir. %99 giiven
seviyesinde Bursa ve Balikesir ve Bursa’da 0,22 ile 0,77 puan; Bursa ve Canakkale’de 0,08
ile 0,61 puan daha fazla sorun desteklenmistir.

Balikesir ili Bursa’dan taklit ve tagsis (sorun25) fikri agisindan farklidir. Bursa ise
hem Balikesir hem de Canakkale’den farklidir. %99 giiven seviyesinde Balikesir ve Bursa’da
0,61 ile 1,08 puan; Bursa ve Canakkale’de 0,54 ile 0,98 puan daha fazla sorun

desteklenmistir.
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8.3.2.2. Isletmelere Yonelik Varyans Analizleri

8.3.2.2.1.Zeytin ve Zeytinyagi ihracatimin Oniindeki Temel Kisitlamalar

Bagimsiz degisken: Zeytin zeytinyagi ihracatinin 6niindeki temel kisitlamalar

Bagimli degisken: Arastirma bolgesi (Balikesir, Bursa ve Canakkale)

Cizelge 8.3.2.2.1.1.Varyanslarin Homojenlik Testi

Levene Varyans Homojenligi
Statistic dfl df2 Onem.
kisit1 1,347 2 68 ,267 Homojen
kisit2 ,896 2 68 413 Homojen
kisit3 571 2 68 ,568 Homojen
kisit4 322 2 68 726 Homojen
kisit5 1,339 2 68 ,269 Homojen
kisit6 ,027 2 68 974 Homojen
kisit7 ,607 2 68 ,548 Homojen
kisit8 3,563 2 68 ,034 Homojen degil
kisit9 ,452 2 68 ,638 Homojen
kisit10 ,342 2 68 712 Homojen
kisit11 742 2 68 ,480 Homojen
kisit12 5,919 2 68 ,004 Homojen
kisit13 1,501 2 68 ,230 Homojen
kisit14 ,301 2 68 741 Homojen
kisit15 ,088 2 68 ,915 Homojen
kisit16 ,093 2 68 ,912 Homojen
kisit17 1,399 2 68 ,254 Homojen
kisit18 3,430 2 68 ,038 Homojen degil
ksit19 1,605 2 68 ,208 Homojen
kisi1t20 1,726 2 68 ,186 Homojen
ANOVA
Kisitlar F Onem.
Devlet desteginin yetersizligi 971 ,384
Ulke ekonomisindeki istikrarsizlik ,080 924
I¢ piyasa sartlarinin dis piyasaya gore daha cazip olmasi ,460 ,633
Biirokratik engeller AT75 ,624
D1s ticaret organizasyonlarinin yeterince yardimci olmamast ,402 ,670
Ucuz ve kaliteli hammadde giigligii 728 ,486
Finansman giicligii 2,607 ,081%**
Ihracat pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi ,280 157
Ihracat pazar arastirmasi, satis gelistirme ve tanitim faaliyetlerinin mali ,058 ,944
agidan ¢ok kiilfetli olmasi
Kalite diigiikliigi , 787 ,459
Fiyatlama yanlisligi 1,082 ,345
Rakiplerin taninmamasi 1,467 ,238
Uygunsuz pazarlama stratejileri 2,442 ,095%**
Dis pazarlarin taninmamasi 2,573 ,084***
Dis pazarlama konusunda bilgi ve eleman eksikligi 1,328 272
Ihracata yonelik iiretim igin kapasite yetersizligi 1,143 ,325
Thracatin riskli olusu ,100 ,905
Dis Pazar bulunup bulunmadig1 konusundaki bilgisizlik 2,231 ,115
Ihracat siparislerinin biiyiik olusu dolayisiyla siparisleri karsilamadaki ,104 ,901
yetersizlik
Teknolojik yetersizlik ,784 ,461

*** 04690 giiven araliginda anlamli fark vardir.
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Analizde varyanslart homojen olan degiskenlere “LSD” testi uygulanmistir.
Uygulanan test sonucunda finansman gigligii (kisit7), uygunsuz pazarlama stratejileri
(kisit13) ve dis pazarlarin taninmamasi (kisit14) kisitlari acgisindan ii¢ ilde anlamli farklilik
ortaya ¢ikmistir.

Canakkale ili hem Balikesir’e hem de Bursa’ya gore finansman giigliigii (kisit7)
acisindan daha fazla desteklemistir. %90 giiven araliginda Canakkale Balikesir’e gore 0,04 ile
1,99 puan; Bursa’ya gore 0,12 ile 2,26 puan daha fazla bu fikir desteklenmistir.

Bursa Balikesir’den uygunsuz pazarlama stratejileri (kisit13) agisindan daha fazla bu
fikri desteklemistir. %90 giiven araliginda Bursa Balikesir’e gore 0,05 ile 1,27 puan daha
fazla bu fikri desteklemistir.

Dis pazarlarin taninmamast (kisitl4) agisindan Bursa bu fikri Canakkale’den daha
fazla desteklemektedir. %90 giiven araliginda Bursa Canakkale’den 0,07 ile 2,37 puan daha
fazla bu fikri desteklemektedir.

Bursa sofralik zeytinde Balikesir ise zeytinyaginda uzmanlagmis, organize sanayi
bolgelerini kurmus ve ihracat baglantilarini siirdiiren illerimizdir. Canakkale’de ise hem
sofralik hem de yaglik zeytin lretilmektedir. Buradaki isletmeler kii¢iik 6lgekli isletmelerdir
ve ihracat i¢in gerekli baglantilarin kurulmasi ve siirdiiriilmesi i¢in gerekli finansman kaynagi
konusunda Balikesir ve Bursa’ya gore finansman gii¢liigii sikintisin1 daha fazla yasamaktadir.
Bursa ili uygunsuz pazarlama stratejileri konusunda daha fazla duyarlidir. Yaglik zeytin ¢ok
yonlii olarak degerlendirilebilmektedir. Ancak Bursa’da sofralik zeytin salamuraya
islenmektedir. Dis pazarin taleplerine dikkat edilmeksizin {irlinler farklilastirilmadan
salamurada degerlendirilmektedir. Misir gibi iilkelerin diinya sofralik zeytin pazarindaki
paymin artmasi, Bulgaristan ve Romanya gibi 6nemli pazarlarimiz bu iilkelerin AB iilkesi
olmasi sonucu yitirilmistir. Dolayisiyla diger iilkelerin taleplerini dikkate alan uygun
pazarlama stratejileri dikkate alinmalidir. Dis pazarlarin taninmamasi kisiti agisindan da

Bursa yukaridaki sebeplerden dolay1 Canakkale’ye gore daha fazla duyarlilik gostermistir.
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8.3.2.2.2. Zeytin ve Zeytinyaginda Yasanan Sorunlar

Bagimsiz degisken: Zeytin zeytinyaginda yasanan sorunlar

Bagimli degisken: Arastirma bolgesi (Balikesir, Bursa ve Canakkale)

Cizelge 8.3.2.2.2.1.Varyanslarin Homojenligi Testi

Levene Varyanslarin
Statistic dfl df2 Onem. homojenligi
sorunl 4,896 2 67 ,010 Homojen degil
sorun2 ,730 2 66 ,486 Homojen
sorun3 6,621 2 67 ,002 Homojen degil
sorun4 3,389 2 67 ,040 Homojen degil
sorun5 2,711 2 67 ,074 Homojen degil
sorun6 7,586 2 67 ,001 Homojen degil
sorun? 7,928 2 67 ,001 Homojen degil
sorun8 2,970 2 67 ,058 Homojen degil
sorun9 2,454 2 67 ,094 Homojen degil
sorunl0 ,740 2 67 ,481 Homojen
sorunll ,679 2 67 511 Homojen
sorunl2 1,230 2 67 ,299 Homojen
Sorunl3 7,688 2 67 ,001 Homojen degil
Soruni4 1,791 2 67 ,175 Homojen
Soruni5 1,214 2 67 ,304 Homojen
Sorunl6 3,698 2 67 ,030 Homojen degil
Sorunl? 1,369 2 67 ,261 Homojen
Sorunl8 1,369 2 67 ,261 Homojen
Sorunl9 ,381 2 67 ,685 Homojen
Sorun20 ,868 2 67 425 Homojen
Sorun21 7,090 2 67 ,002 Homojen degil
Sorun22 971 2 67 ,384 Homojen
Sorun23 5,501 2 67 ,006 Homojen degil
Sorun24 5,547 2 67 ,006 Homojen degil
Sorun25 1,198 2 67 ,308 Homojen
Sorun26 439 2 67 ,647 Homojen
Sorun27 1,681 2 67 ,194 Homojen
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ANOVA

Sorunlar F Onem.
Kayit dis1 iiretim yapan firmalarin bulunmasi 2,129 ,127
Zeytinyag1 bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamasi 2,353 ,100***
Zeytinyag fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi 221 ,802
Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi) 2,871 ,064***
Kisi basina zeytin/zeytinyag tiiketim miktarinin ¢ok diisiik olmas1 ve bu diisiik 2,058 ,136
tilketimin artirilamamasi
Kaliteli ve istenen 6zellikteki hammaddenin saglanamamasi 7,068 ,002*
Zeytinliklerin kiigiik 6l¢ekli ve daginik olmalari rekabet giiclinii azaltmaktadir 1,305 278
Kiiltiirel uygulamalarin (giibreleme, ilaglama, sulama) yetersizligi, zeytin 1,568 ,216
iireticilerinin girdi, bakim ve hasat konularinda yeterli bilince sahip olmamalari
Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi 1,543 221
Var yil1 yok yili (periyodisite) sorununun azaltilamamasi 2,166 ,123
Kamusal desteklemelerin rakip iilkelere oranla yetersiz olmasi ,600 552
Sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi ,069 ,933
Depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi ,648 526
Uluslar aras1 marka ve imaj yaratilamamasi 520 597
Kurumsallasmadaki yetersizlik ,108 ,898
Ulusal zeytin ve zeytinyag1 konseyinin etkin ¢aligamamast ,845 434
Zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gerceklestirilmemesi 2,722 ,073***
Hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye ulagilamamasi ,066 ,936
Ureticilerin zeytincilikte kiiltiirel islemler (giibre ilag, budama, hasat) ,403 ,670
konusunda bilinglendirilmemeleri,
Sertifikali fidan iiretiminin yayginlastirilamamasi ,614 044
Zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi ,468 ,628
Ulkemiz zeytinyag kalite siniflandirmasinin AB’ye uyumlu olmamasi 1,395 ,255
Ihracata yonelik zeytin iiretiminin gergeklestirilememesi 1,804 ,173
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gegilememesi 9,617 ,000*
Karasu ile ilgili sorunun ¢dziimlenememesi 3,575 ,033**
Avrupa Birliginin diger iilkelere (Tunus..) tanidig1 tavizlerin bize taninmamasi ,866 ,425
Ulkemizde zeytin/zeytinyaginin maliyetinin diger iilkeler oranla yiiksekligi ,329 721

*9099 giiven araliginda anlamli fark vardir. ¥*%95 giiven araliginda anlamli fark vardir. ¥**%90 giiven
araliginda anlamli fark vardir.

Analizde varyanslar1 homojen olan degiskenlere “LSD” testi uygulanmistir.
Uygulanan test sonucunda, zeytinyagi bilinci ve kiiltiirliniin istenen diizeye ulasamamasi
(sorun2) ve zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gergeklestirilmemesi (Sorunl7)
sorunlar1 agisindan 3 ilde anlamli farklilik ortaya ¢ikmamus; karasu ile ilgili sorunun
¢oziimlenememesi (sorun25) agisindan Balikesir Bursa’ya goére bu fikri daha fazla
desteklemistir. %95 giiven seviyesinde Balikesir Bursa’dan 0,19 ile 1,34 puan daha fazla bu
fikri desteklemistir.

LSD analizini degerlendirdigimizde karasu ile ilgili sorunun Balikesir’de Bursa’ya
gore daha fazla desteklendigi goriilmektedir. Karasu zeytinden zeytinyagi eldesi sirasinda
ortaya ¢ikan dogaya zararh bir sudur. Balikesir zeytinyagi isletmelerinin, Bursa ise sofralik
zeytin isletmelerinin yogun olarak bulundugu illerimizdir. Sofralik zeytin isletmeleri zeytini
cogunlukla salamura olarak islemekte ve pazarlamaktadirlar. Dolayisiyla bu isletmelerin

karasu ile ilgili sorunlar1 bulunmamaktadir.
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Analizde varyanslart homojen olmayan degiskenlere “Tamhane” testi uygulanmigstir.
Analize gore Balikesir Bursa’ya gore taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin ya da
yiiksek asitli zeytinyaglarinin karistiritlmasi) (sorun 4) ag¢isindan bu sorunu daha fazla
desteklemistir. %90 giiven araliginda 0,19 ile 1,30 puan daha fazla bu sorun desteklemistir.

Kaliteli ve istenen 6zellikteki hammaddenin saglanamamasi (Sorun6) sorununu Bursa
ili Balikesir’e gore daha fazla desteklemistir. %99 giiven aralifinda 0,42 ile 1,82 puan daha
fazla bu sorun desteklenmistir.

Balikesir Bursa’ya gore zeytinyaginda kalite kayiplarimin oOniine gecilememesi
(sorun24) konusunda daha fazla sikint1 yagsadig tespit edilmistir. %99 giiven araliginda 0,46
ile 1,45 puan daha fazla bu sorun desteklenmistir.

Tamhane testini degerlendirdigimizde; Balikesir’deki isletmelerin biiyiik ¢cogunlugu
zeytinyagi isletmeleridir. Bundan dolay1 zeytinyag: ile ilgili sorunlarda Balikesir ili diger
illere gore daha fazla duyarlilik gostermis ve desteklemistir. Taklit ve tagsis ve zeytinyaginda
kalite kayiplarinin Oniine ge¢ilememesi gibi sorunlar daha ¢ok bu ildeki isletmelerin
karsilastigi sorunlardir. Kaliteli ve istenen Ozellikteki hammaddenin saglanamamasi
konusunda Bursa bu sorunu daha fazla desteklemektedir. Bursa sofralik zeytinde énemli bir
ilimizdir. Sofralik zeytinde tiiketiciler ve ihracatcilar tarafindan genelde iri kalibrajli
(biiyiikliikte) zeytin talep edilmektedir. Ancak iklim kosullarimin zeytinin istedigi sicaklik
kosullarinda olmamasi ve gerekli bakim kosullarinin yerine getirilememesi sonucu istenen
ozellikte zeytin elde edilememektedir. Yaglik zeytin i¢in de benzer durumlar s6z konusudur.
Isletmeler pazarda talep edilen ve ¢ok daha iyi pazarlanabilen diisiik asitli zeytinyag: elde
etmek istemektedirler. Ancak yaglik zeytin i¢inde gerekli bakimin (6zellikle hastalik ve
zararhlarla miicadele) yapilamamasi ve istenen sicaklik kosullarinin olmamasi istenilen
zeytinyagi eldesini giliglestirmektedir. Sofralik zeytin sadece sofralik olarak tiiketilmekte, yaga
doniistiiriilse bile yaglik zeytinin zeytinyag1 gibi olmamaktadir. Ancak yaglik zeytinden elde
edilen zeytinyagi farkli sekillerde de (riviera, sabun, pirina gibi) degerlendirilebilmekte ve

ireticilerin gelir kayb1 sofralik zeytin yetistirenlere goére daha az olmaktadir.
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8.3.3.Uyum Analizi

Uyum Analizi degiskenlerin kategorileri arasindaki benzerliklerin ya da farkliliklarin
uzakliklar cinsinden ifade edilmesi ve hangi alt kategorinin diger kategorilere gére daha ¢ok
benzer olduklarimi bulmayi, capraz tablolardaki degiskenlerin alt kategorileri arasindaki

benzerlikleri daha az sayida boyutta grafiksel olarak goriintilemeyi amacglamaktadir

(www.veribaz.com).

Ureticilerin egitim durumu ile sahip olduklari isletme biiyiikliigii arasindaki benzerlik
ya da farklilik uyum analizi ile degerlendirilmistir. Analiz sonucunda ilkokul mezunu olan
tireticilerin zeytin arazisi biiytikligiiniin 0-49 da arasinda, ortaokul ve lise mezunu treticilerin

ise 50-99 da isletme biiyiikliigii arasinda yogunlagtigi goriilmiistir.

Row and Column Points
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8.3.4. SWOT Analizi

Aragtirma Alanindaki Zeytinciligin Tiirkiye Zeytinciligi I¢erisindeki Yerinin SWOT Analizi

Ile Degerlendirilmesi

Giiclii Yonler

-Yoreye adaptasyonunu tamamlamis, yoreye
has ¢esitlerin varligi

-Arastirma alaninda zeytin ve zeytinyagi
tilketiminin iilke ortalamasinin ¢ok iistiinde
olmast

-Bolgede cografi isaret almig g¢esitlerin
varligi
-Bolgede zeytin ve zeytinyagini
degerlendirecek tesislerin varligi
-Isletmelerin yillardir siirdiirdiikleri yurtici ve
yurt dis1 baglantilarinin olmasi

-Zeytin ve zeytinyagl konusunda c¢alisan iki
biiyiik kooperatifin ve birim kooperatiflerinin
arastirma alani iginde olmasi

-Isletmecilerin giiclii birlikler icerisinde yer
almalar1 (Ege Ihracatci Birlikleri, Bursa Yas
Meyve ve Sebze Thracatc1 Birlikleri)

-Bolge iireticilerinin zeytincilik konusunda
deneyimli, bilgili ve bilingli olmalar1
-Aragtirma alaninin yazlik yerler olmalar1 bu
driinlerin tilkenin her yerinde daha kolay
taninmasint ~ ve  tlketiminin  artirilmasi
tizerinde etki yapmaktadir

-Bolgede yer alan mikro klimatik 6zelliklerin
(Kaz daglar1) {riine has ozellikleri, nefaseti

kazandirmasi

Zayifhiklar

-Zeytinliklerin egimli arazilerde yer almasi

sonucu kiiltiirel islemlerin yeteri kadar
yapilamamasi
-Hastalik ve zararlilarin bdlgede etkin

olmasi, Zararlilarla Miicadele Birligi’'nin
ireticiler ve devlet tarafindan yeterince
desteklenmemesi

-Zeytini Uretilen araziler kiigiik olgekli ve
genelde kiigiik aile isletmesi seklindedir.
-Bakim kosullarinin yeterince yapilamamasi
sonucu standart {irlin iretmenin giicligi
-Makineli hasadin yayginlagmamasi sonucu
hasadin hala en biiyiik maliyet kalemlerinden
birini olusturmasi

-Isletmelerde yeterince denetim yapilamamsi
sonucu kayit dis1 iiretimlerin olmasi

-Var yili  yok yili arasindaki verim
farkliliklarinin ytliksek olmasi

-Sulamanin yeterince yapilamamasi

elde ettikleri

-Ureticiler zeytinyagini

sagliksiz kosullarda

hakkindaki

pazarlayarak

tiketicilerin ~ {iriin algilarini
olumsuz etkilemesi

-Zeytin agaclariin cogunun yagli olmasi
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Firsatlar

-Bolgede uluslar arasi alanda birgok kez 6diil
almis iirlinlerin varligi

-Sofralikta Gemlik, yaglik c¢esitlerde ise
Ayvalik ve Edremit’in iilkemizde ve diinyada
tanintyor olmasi

-Zeytin ve zeytinyaginin faydalarinin daha
fazla insan tarafindan biliniyor olmasi
-Zeytin ve zeytinyagi konusunda, kurumlar,
sivil toplum kuruluslar1 ve bireylerin tanitim
faaliyetleri

-Zeytin ve zeytinyaginin Girit’teki ornekleri
gibi turizm amagh kullanilabilme olanaginin
olmasi

-Ulkenin ilk zeytinyagi miizesinin (Adatepe)
arastirma alani igerisinde yer almasi
-Arastirma alani igerisinde zeytincilikle ilgili
meslek yiiksek okullarmin bulunmast ve
zeytincilik konusunda bilgilendirme
faaliyetlerinin yapiliyor olmasi

-Devletin yaglik zeytin cesitlerine destek
uygulamast
-Ozellikle Edremit Korfezi ve Ayvalk
yoresindeki yazlik konutlarin ve turistik
alanlarin  bolgenin zeytin ve zeytinyagi

tiikketimini tesvik etmesi

Tehditler

-Yazlik konutlarin sayisinin ve madencilik
faaliyetlerinin  artmasinin  verimli  zeytin
alanlarinin daralmasina yol agmasi

-Devletin uyguladigi destekleme politikast
sonucu aynt tip fidanin ekilmesi

-Arastirma alan1 disindaki yeni dikimlerde

iiretim ve verimin arastirma alanina gore

daha yiiksek olmasi
-Zeytinyaginin eldesi sonucu ortaya c¢ikan
dogaya zararli karasu sorununun tam

anlamiyla ¢ozililememesi
-Zeytin ve zeytinyag fiyatlarmin diistikligi
-Yaglik ¢esitlerin desteklenmesi, sofralik

cesitlerin destek dis1 kalmasi
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9. SONUC VE ONERILER

Zeytin ve zeytinyagi ireten kiiciik ve orta Olgekli isletmelerin ve bu sorunlarin
¢Ozlimiine yonelik alternatif Oneriler getirmeyi amaglayan bu calismada zeytini iireten
ireticilerin, zeytini isleyen ve yaga dOniistiiren isletmelerin durumunu ve sorunlari
incelenmistir. Bu amagcla bu iirlinii uzun yillardir ve 6nemli oranlarda yetistiren, degerlendiren
Balikesir, Bursa ve Canakkale illeri 6rnek alinarak 264 iiretici ve 71 isletme sahibi ile anket
yapilmis ve bu anketlerden derlenen bilgiler analiz edilmistir.

Zeytin tlretimi ve degerlendirmesi bolge ekonomisi igin Ozel bir éneme sahiptir.
Arastirma alan1 2009 verilerine gore zeytin ekilen alan agisindan iilke toplaminin %19,3’{inti,
toplam aga¢ sayisinin  da yaklasik %17’sini  olusturmaktadir. Uretim agisindan
degerlendirildiginde; toplam dane zeytin Uretiminin %21,9’u, sofralik zeytin {iretiminin
%22,8’1 ve yaglik zeytin iiretiminin de %21,4’ii Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde
gerceklestirilmistir. Bu ti¢ il i¢erisinde yer alan zeytin ve zeytinyagi isletmeleri tilkemizde bu
konuda faaliyet gosteren isletmelerin %27,3’tinii olusturmaktadir. Arastirma alanmnin iklim ve
toprak kosullar1 zeytin iiretimine uygundur ve c¢ok uzun yillardir bu alanda zeytincilik
faaliyeti siirdiiriilmektedir. Arastirma sonuglaria gore tireticilerin %35,2’s1 ge¢imini yalnizca
zeytincilikten saglamaktadir. Bununla birlikte, bolgede zeytincilik faaliyetini hem iireticiler
hem de isletmeler acisindan degerlendiren yeterli sayida calisma yapilmamistir.

Ulkemiz zeytin ve zeytinyag: {iretimi konusunda diinyada ilk bes iilke arasinda yer
almaktadir. Ancak iilkemiz tiretimde kalite, tiilketim ve ihracat konularinda diinyada olunmasi
gereken noktalara uzak goriinmektedir. Ulkemizde zeytin ve zeytinyagma ydnelik hem
iireticiler hem de isletmeciler agisindan sorunlar bulunmaktadir. Bu ¢alisma sorunlar tespit
etmek, iireticilerin ve isletmecilerin beklentilerini ve ¢dziim Onerilerini ortaya koymak i¢in
yapilmugtir.

9.1. Arastirma Sonuclar1 ve Degerlendirme

9.1.1. Ureticilere Yonelik Arastirma Sonugclar

Ureticilere yonelik uygulanan anket ¢alismasindan elde edilen ve analiz edilen verilere
gore; iireticilerin %30,8°1 43-52 yaglar arasinda, 9%26,8’ i 53-62 yaglar arasinda ve %24,1°1
ise 22-42 yaglar1 arasindadir. Diger taraftan %18,3 gibi kiiglimsenmeyecek bir oranda iiretici
ise 63-89 yaslar1 arasindadir. Ureticilerin %45°1 ilkokul, %44’{i ortaokul ve lise mezunudur.
Universite (lisans) mezunu iireticilerin oran1 %8,7°dir. Zeytin iireten iireticilerin ¢iftcilik
yaninda bagska gelir getirici mesleklerle de ugrastiklar1 goriilmiistiir. Bu meslekler igerisinde
en biiyiikk payt %71 ile ¢ifteilik almigtir. Bunu, %13,7 ile emekli, %6,3 ile serbest meslek

sahibi ve %4,3 ile tiiccar izlemistir. Zeytin ireticilerinin zeytincilik yaptiklari siire ortalama
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30 yildir. Ureticilerin sahip oldugu toplam arazi miktarinin %62,1°i 10-49 dekar arasindadur.
Sahip olunan zeytin arazisinin %74,7 gibi biiyiikk bir oram1 3-49 dekar arasindadir. Zeytin
disinda en fazla meyve (Antep fistig1, kiraz, seftali, narenciye, incir, erik, armut
yetistirilmekte (%50,0), bunu tarla bitkileri (bugday, arpa, yem bitkileri) (%37,5)
izlemektedir.

Ureticiler birden fazla iiretici orgiitiine ortak/iiyedirler. Uye olunan {iretici orgiitleri
igcerisinde Ziraat Odasina {iye olan iireticilerin oran1 %36,5’tir. Aragtirma alan1 icerisinde yer
alan ve zeytin, zeytinyagi ve iriinleri konusunda faaliyet gOsteren Taris’e fireticilerin
%16,4’1i, Marmarabirlik’e ise %12,1°1 ortaktir. Kooperatife (tarim kredi, tarim satis, sulama,
tarimsal kalkinma) ortak olan iireticilerin %47,4’ti memnun olduklarini, %52,6’s1 ise bu
ortakliktan memnun olmadiklarini ifade etmislerdir. Kooperatif ortakligindan memnun olan
ireticilerin memnuniyet sebepleri arasinda %43,8 ile iirlinlerinin kolay pazarlanmasi, %38,4
ile girdi ihtiyaglarinin karsilanmasi yer almaktadir.

Ureticilerin  %64,8’inin zeytincilik disginda bir geliri bulunmaktadir. Bu gelirin
kaynagin1 %41,5 ile emekli maasi, %20,5 ile ticaret, %14,1°1 bitkisel faaliyetler, %4,7’sini
hayvancilik faaliyeti olusturmaktadir. Toplam gelirler i¢inde zeytincilikten elde edilen gelirin
%17,0°s1 %11-%25 oraninda, %29,9’u %25-%50 oraninda, %22’si %51 ve lizerinde, %22’si
ise gelirin tamaminin zeytincilik faaliyetinden elde edildigi belirtilmistir. Ureticilerin
%49,6’s1 zeytincilikten elde ettikleri bu gelirden hi¢ tatmin olmadiklarini belirtmislerdir.

Ureticiler zeytini daha ¢ok yurt i¢i pazara yonelik yetistirmektedirler. Ureticilerin
%350,5°1 zeytini yaglik olarak ve i¢ pazara yonelik tiretirken, %42,5°1 sofralik olarak ve yine i¢
tiketime yonelik tiretmektedirler. Sahip oldugu zeytin arazilerinin %78,9’u 1-5 parselden
olusurken, %13,7’si 6-10 parselden olugmaktadir. Zeytinliklerin %42,7’si diiz arazilerde,
%19,5’1 yamag arazilerde, %16,3’li engebeli arazilerde yer almaktadir. Zeytinlik arazilerin
%21,2’sinde sulama yapilirken, %69,3’linde hi¢ sulama yapilmamaktadir. Zeytin arazilerinin
miilkiyetinin %86,3’1 iireticinin kendisine ait iken, %10,3’ii aile fertlerinden (anne, baba ve
es) birine aittir. Arastirma alam1 %51,9 oraninda kiigiik 6lgekli isletmelerden (0-500 agac)
olugmaktadir. Arastirma alani icerisinde isletme basina ortalama dane zeytin {iretim miktari
20.981 kg’dir. Ureticiler sofralik ve yaglhk zeytinlerini salamura (%52,4), ¢izik (%25,3) ve
sele zeytini (%22,3) olarak degerlendirmektedir. Zeytinyag: tercihlerinde; %45,2’si sizma,
%43,4’1 natiirel sizma zeytinyagi yer almakta, hasat ve tasima islemlerini buna gore
gerceklestirmektedirler. Ureticilerin %35°i aile tiiketimi igin 51-100 kg arasinda zeytinyagi
ayirirken; %45°1 100 kg’in lizerinde ayirmaktadir. Arastirma alani ayni zamanda iilke

ortalamasinin iizerinde zeytinyag tiiketilen yerdir.
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Ureticilerin %57,8’1 iiretim, hasat, zararlilarla miicadele ve muhafaza konularinda
egitim faaliyeti yapildigini, %42,2’si ise yapilmadigini belirtmistir. Egitim faaliyeti yapan
kuruluslar igerisinde Tarim Ilce Miidiirliikleri %51,7 ile ilk sirada yer alirken, bunu %14 ile
tarim danigsmanlar1 ve %7 ile ilag bayileri izlemistir. Hasat sekilleri i¢erisinde elle hasat %57,9
ile ilk siray1 almaktadir. Zeytine ve zeytin agacina verdigi zarar nedeniyle onerilmeyen sirikla
hasat sekli %26,1 gibi 6nemli bir iiretici gurubu tarafindan hala kullanilmaktadir. Ureticilerin
elle hasadi oncelikle zeytini zedelememek ve kaliteli {irlin almak icin (%48,0), agaca zarar
vermemek, bir sonraki yil i¢in iyi iirlin almak (%27,0), i¢in; sirikla hasadi makinenin pahali
olmasi (%26,7), agaclarin biiyiikk ve yiiksek olmasindan dolayr (%25,5); makineli hasadi1 ise
zeytin ve zeytin agaci zararini azaltmak (%46,3) i¢in tercih ettiklerini belirtmiglerdir.

Ureticilere sofralik zeytinin sektdriiniin énemli sorunlarindan biri olan zeytinin nasil
muhafaza edilmesi gerektigi sorulmus; treticilerin %40,7’si beton havuzlarda muhafaza
edilmesi gerektigini belirtmistir. Beton havuzlarda muhafaza sakincalari olmasina ragmen
ireticiler bu muhafaza tekniginden vazge¢cmemektedirler. Ayni1 sekilde zeytinyagi icin
sorulmus; treticilerin zeytinyagint uygun saklama kosullarindan uzak oldugu, hala eski,
sagliksiz ve tirliniin 6zelliklerini ¢ok kolay kaybettigi yontemlerle sakladiklar: goriilmiistiir.
Arastirma alani icerisinde Gemlik zeytini, Ayvalik zeytinyagr ve Edremit Korfez Bolgesi
Zeytinyaglar1 cografi isaret almis trlinlerdir. Ancak iireticilerin %54,5°1 cografi isaret almis
zeytin ve zeytinyagi bulunmadigini belirtmislerdir. Maden aramak ve maden ocagi agmak
icin/yazlik konutlar i¢in zeytinliklerin ortadan kaldirilmasina yani zeytinliklerin amag dist
kullanimina karsidirlar (%71,2) ve bu durumu gelecek i¢in tehlikeli gormektedirler.

Zeytincilik faaliyeti icin devlet tarafindan verilen destekler yeterli bulunmamis
(%86,4); ozellikle girdi fiyatlar1 konusunda (%38,6) ve primler konusunda (%23,7) destege
ithtiya¢ duyuldugu belirtilmistir. Zeytincilik konusunda akillarina gelen ilk sorun %32,6 ile
yeterli gelir elde edememedir ve ihtiya¢ duyulan desteklerle paralellik gdstermektedir.
Zeytinciligimizin en 6nemli sorunlari igerisinde girdi maliyetlerinin yiiksekligi toplamda
%27,5 pay alirken; pazarlama ve tanitim eksikligi (%17,6) ve desteklemelerin yetersizligi
(%11,5) yer almaktadir. Sorunlarda iller arasinda farklilik yaninda ortak noktalarin bulundugu
gibi dnerilen ¢oziimlerde de benzer bir durum s6z konusudur. Onerilen ¢dziim yollar1 arasinda
girdilere verilen destegin artirilmas1 hem genel hem de iller arasinda en yliksek orana sahiptir.
Toplam i¢inde %?22,8 olan pay, Balikesir ve Canakkale’de %19,1, Bursa’da %27,6 olarak
gerceklesmistir. Ureticilerin bilinclendirilmesi ve egitilmesine ydnelik oneri toplamda %16,4
pay alirken, Balikesir ve Canakkale’de %12,4, Bursa’da %21,8°dir. Ureticiler zeytincilik

konusunda o6zellikle ilaglama, hasat, yetistiricilik ve yeni diizenlemeler konusunda
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bilinglenmek ve egitilmek istemektedirler. I¢ pazarda tiiketimi artiracak ¢alismalarin
yapilmasi ve tiiketicilerin bilinglendirilmesi gerekliligi Balikesir ve Canakkale’de %10,1,
Bursa’da %2,9, toplamda ise %7,0 oraninda pay almistir.

Ureticilere zeytin iiretmelerinin altinda yatan nedenleri ortaya koymak amaciyla
belirlenen 8 degisken faktor analizine tabi tutulmus, sonug olarak 3 adet faktdriin toplam
varyansin %55,36’sin1 acikladigi goriilmiistiir. Faktor analizi sonucu elde edilen KMO degeri
0,622 olup, %! diizeyinde istatistiki olarak anlamli bulunmustur. Faktorlerden birincisi zeytin
iretimi, ikincisi liretim deseni ve tiglinciisii ihtiyag olarak isimlendirilmistir.

Ureticilere zeytin iiretimi ile ilgili faktdrlere ne derece katildiklarini 8lgmeye ydnelik
10 yargi analiz sonuglarina gore 4 faktor altinda toplanmistir. Bu dort faktor toplam varyansin
%62,67’sini aciklamaktadir. Faktor analizi sonucu elde edilen KMO degeri 0,562 olup, %]l
diizeyinde istatistiki olarak anlamli bulunmustur. Faktorlerden birincisi hasat, ikincisi
memnuniyet, tiglinclisli zeytin liretimi ve zeytinyagi dis ticareti ve dordiinciisti de is¢ilik ve
tarim bilgisi olarak isimlendirilmistir.

Ureticilere zeytinciligimizin sorunlarma katilimlarmi dlgmeye yonelik 25 soru faktor
analizine tabi tutulmus, sonug olarak 8 adet faktoriin toplam varyansin %58,49 unu acikladigi
goriilmiistiir. Faktor analizi sonucu elde edilen KMO degeri 0,741 olup, %]l diizeyinde
istatistiki olarak anlamli bulunmustur. Faktorlerden; birincisi kalite sorunlari, ikincisi
zeytinyagl tliketim sorunlari, Uglinciisii zeytin {iretim sorunlari, dordiinciisii zeytin ve
zeytinyagimin ekonomik sorunlari, besincisi zeytinyagi fiyatlar1 ve kiiltiirli, altincis1 zeytin
isletmelerinin iiretim ve ihracat sorunlari, yedincisi i¢ ve dig ticaret sorunlari ve sekizincisi
budama ve ilaglama sorunlari olarak isimlendirilmistir.

Ureticiler agisindan zeytinciligimizin sorunlarma ydnelik yapilan Varyans Analizi
(ANOVA) LSD testi sonuglarina gore Balikesir ili Bursa ve Canakkale’ye gore sorunlari daha
fazla desteklemektedir. Balikesir ilinde zeytinciligin ge¢misi ¢ok eskidir. Il zeytincilik ve
turizm agisindan 6zel bir konuma sahiptir. Zeytincilik agisindan ddiiller almis ve almaya
devam eden, cografi isarete sahip (Ayvalik ve Kuzey Ege zeytinyag1 gibi) zeytinyag bu il
sinirlar1 iginde elde edilmektedir. Ancak ilin ayn1 zamanda turizm agisindan potansiyel olmasi
zeytincilikle ilgili kanunun uygulanamamasina ve dolayisiyla zeytinliklerin imara agilmasina
ve arazilerin bollinmesine yol agmistir. Bir diger sonucu da zeytin isletmelerinin ¢ok kiigiik ve
parcali olmasidir. Bursa’da sofralik zeytin sektorii etkindir. Balikesir ili Bursa ve
Canakkale’ye gore daha fazla zeytinyag isletmesine sahiptir. Ilde zeytinyag: eldesi sonucu
ortaya ¢ikan karasu ile ilgili sorunu bulunmaktadir ve bu sorun diger illere gore daha fazla

desteklenmektedir. Balikesir’de ayrica Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi’nin yeterince
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calisgmamas1 diger illerdeki iireticilere gore daha 6nemli bulunmustur. Ciinkii bu ildeki
tireticiler ihracat yapmaktadirlar ve bu potansiyele sahiptirler; sorunlarin ancak bu orgiitlerle
daha etkin duyurulabilecegini ve ¢oziimlenebilecegini diisiinmektedirler.

Ildeki agaclarin ¢ogunun yas1 yiiksektir. Belli donemlerde budanmalar1 gereklidir.

Ancak ireticilerin yeterli gelir elde edememeleri, zeytinliklerin ¢ogunun yamaglarda yer
almast sonucu budama islemini gerceklestirmede iireticiler isteksiz davranmaktadirlar ve
bicimsiz budamalar yapmaktadirlar. Ayrica bu arazi yapisi ve isletme Olgedi hasatta
zeytincilige 6zgii makinelerin kullanimini giiglestirmektedir.
Analizde homojen olmayan degiskenlere ise “Tamhane” testi uygulanmistir. Tamhane testine
gore i¢ ve dig pazarin talepleri dogrultusunda ¢esitliligin ve liretimin olmamasi, zeytine destek
verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi, zeytinlikte ilaglama yetersiz
ve/veya teknigine uygun yapilmamasi, zeytin ve zeytinyagi iiretiminin tam anlamiyla kayit
altina alinamamasi, zeytinyagi fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi, kontrol ve
denetimlerin yetersizligi, kooperatiflerin yeterince etkin ¢alismamalar1 ve ihracata yonelik
zeytin Uretiminin gerceklestirilememesi sorunlari agisindan ii¢ il arasinda anlamli bir fark
bulunamamustir.

Ureticilerin egitim durumu ile sahip olduklar isletme biiyiikliigii arasindaki benzerlik
ya da farklilik uyum analizi ile degerlendirilmistir. Analiz sonucunda ilkokul mezunu olan
tireticilerin zeytin arazisi biiyiikliigiiniin 0-49 da arasinda, ortaokul ve lise mezunu iireticilerin
ise 50-99 da isletme biiyiikliigii arasinda yogunlastigi goriilmistiir.

9.1.2. Isletmelere Yonelik Arastirma Sonuclari

Isletme sahiplerinin %64,8” i isyeri sahibi, %18,3’1i, yonetici, %14,1° i ortak ve %2,8’i
de ortak yoneticiden olusmaktadir. 31-50 yas arasindaki isletmeciler tiim isletmecilerin
yaridan fazlasini (%56,3) olusturmaktadir. Isletmecilerin %40,8°1 lise, %21,1’i on lisans,
%18,3’ti lisans ve %18,3’li ilkokul-ortaokul mezunudur. Lisansiistii egitime sahip
isletmecilerin orani ise %1,4’tlir. Anket yapilan isletmelerde ortalama ¢alisma siiresi 14 yildir.
Isletmecilerin %49,3’i 1-10 y11, %31,0°1 11-20 y1l, %19,7’si 20 yildan fazla bir siire isletmede
calistiklarin1 belirtmislerdir. Isletmecilerin zeytin ve zeytinyag sektoriindeki tecriibeleri;
%38,0’1 16 y1l ve lizeri, %26,8’1 0-5 yil arasinda, %18,3’1 11-15 yil arasinda ve %16,9’u da
6-10 il arasindadir. 10 yil ve iizeri tecriibeye sahip isletmecilerin oran1 %73,2 dir.
Isletmecilerin %52,1°1 sektor dis1 tecriibeye sahiptir. Sektdr dis1 tecriibe ortalamasi 7,5 yildir.
Isletmelerin %93 gibi ¢ok biiyiik bir oraniin aile isletmesidir ve yoneticiler cogunlukla aile

icinden secilmislerdir (%81,6). Isletmelerde iiretim, personel, pazarlama, finans vb
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konularinda fonksiyonel bir igbdliimiiniin olmadig1 (%53,5), tiim islerin tek elden yapildigini
ifade edilmistir.

Isletmelerin tamaminda bilgisayar bulunmaktadir. Ayrica isletmelerin %88,7 sinde
internet baglantisi, %76,0’sinda elektronik posta hesabi bulunmaktadir. Isletmecilerin
%350,7’sinin ise isletmelerine ait web sitesi bulunmaktadir. Isletmelerin %26,3 {inde ISO9001
kalite ve giivenlik sistemi bulunmakta, bunu %20,2 ile HACCP (Hazard Analysis and Critical
Control Points-Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar1 Gida Giivenligi Yo6netim Sistemi
Belgesi) izlemektedir. Zeytinyagi iireten isletmelerin %42,1’inde 2 fazli {iretim teknolojisi,
%39,5’inde klasik sistem {liretim teknolojisi ve %18,4’tinde de 3 fazli iiretim teknolojisi
mevcuttur.

Isletmelerin %79,7’si 2000 yilindan 6nce kurulmus; %67,6’s1 Balikesir, %23,9’u

Bursa ve %8,5°i Canakkale ilinde faaliyet gdstermektedir. Isletmelerin %53,6’s1 mikro
isletme (1-9 kisi calistiran), %40,8’1 de kii¢iik olgekli isletmedir (10-49 kisi ¢aligtiran). Orta
olgekli isletmelerin (50-249 kisi ¢alistiran) oran1 %35,6°dir. Isletmelerde ortalama personel
sayisi ise 13’tiir. Isletmelerin hukuki yapisi incelendiginde; limitet sirketler %73,3 ile en
biiyiik paya sahiptir ve bunu %12,7 ile adi ortaklik izlemektedir.
Isletmeler biinyelerinde birden fazla amaci barindirabilmektedirler. Bazi isletmeciler
isletmelerinde zeytini hem sofralik hem de yaglik olarak isleyebilmektedirler. Isletmecilerin
%17,9’u tamamen kendi zeytinini islemekte, %1,5’1 ise zeytinini tamamen ireticiden
saglamaktadir. Isletmeciler ~almacak hammadde miktarin1  belirlerken pazardaki
zeytin/zeytinyagi talebine gore (%40,2) hareket etmektedirler; %44,9’u hammadde i¢in pesin
O0deme yapmaktadir ve bu 6demelerin kaynagr %98,6 oraninda kendi 6z kaynaklarindan
karsilanmaktadirlar.

Isletmeciler zeytin ve zeytinyag1 konusunda faaliyet gosteren iki kooperatif birligi olan
Taris ve Marmarabirlik hakkinda %56,3 oraninda olumlu ydnde goriis bildirmistir. Bu
diisiincede en biiyiikk pay bu kooperatiflerin iiretici diislinen, iirettigi tirlinii degerlendiren
kuruluglar olmasidir (%40,0). Olumsuz diisiinenlerin oran1 %40,0’tir ve en bliyiik pay1 bu
kooperatiflerin yonetimlerinin verimli ¢aligmadigini diisiinmeleri (%33,3) almaktadir.

Zeytin ve zeytinyag1 dnemli ihrag iiriinlerimizden biridir. Isletmecilerin ihracat igin
gerekli baglantilar1 kurabilmesi ve ihracatlarin devamliliginin diizgiin sekilde saglanmasi i¢in
yabanci dil 6nemlidir. Isletmecilerin %42,3’ii yabanci dil bilmediklerini, %28,2’si ise az
bildigini; %50,7’si ise hi¢ yurt digina ¢ikmadigini ifade etmistir. Atabay, (2005) zeytinyagi
sektorlinde ihracatgr isletmelerle ihracatgr olmayan isletmeler arasindaki farkliliklar1 ortaya

koyan calismasinda ihracat yapan ve yapmayan isletmeler arasinda isletme
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sahibinin/yoneticisinin yabanci dil seviyesi acisindan istatistiksel olarak anlamli farklilik
vardir. Thracat yapan isletmecilerin %61,4’{i ileri ve orta seviyede yabanci dil bilgisine
sahipken bu oran ihracat yapmayanlarin isletmelerde %14,9°dur. Bu sonu¢ yabanci dil
seviyesinin yurt dis1 pazarlardaki miisterilerle iletisim kurabilme yaninda, yurt disi1 pazarlarin
yapist hakkinda daha detayli bilgi edinebilme imkani vermesi bakimindan 6nemli oldugu
belirtilmistir. Yurt disina ¢ikis sikligi agisindan da istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur. Ihracat yapan isletmelerde isletme sahiplerinin/yoneticilerinin %62,6’s1 nadiren,
ara sira veya ¢ok sik bir sekilde yurt disina ¢ikarken, bu oran ihracat yapmayan isletmelerde
%14,8°dir. Bu durum isletmecilerin yurt digina yatkinligi, farklh kiiltiirleri tanimalari, yurt
dis1 tehdit ve firsatlar1 yakindan taniyabilmeleri ve is baglantilar1 kurabilmeleri agisindan yurt
dis1 seyahatlerinin 6nemli oldugu belirtilmistir. Anket uygulanan isletmelerin %33,8’1 ihracat
yapmakta, %57,7’si ihracat yapmamaktadir. ihracat yapan isletmelerin %63,6> s1 dogrudan
ihracat, %36,4’ i de dolayli ihracat yapmaktadirlar. fhracat yapmaktan vazgegenlerin orani ise
%8,5°tir. Isletmelerin ihracata yonelmemedeki sebepleri arasinda satis baglantis1 kuramama
(%23,1) ve dis piyasalar konusunda bilgi sahibi olmamanin (%20,5) ilk siralarda yer
almaktadir. Thracat yapmaktan vazgecen isletmelerin %33,3’ii ihracat icin yeterli miktarda ve
kalitede mal bulunamamasindan dolayi, yine ayni oranda (%33,3) biirokratik engellerle
karsilastiklari i¢in vazgectiklerini belirtmislerdir.

Isletmecilerin %80,2’si iiriinlerini pazarlarken kisisel satis1 ve fiyatlandirma karari
verirken de maliyet+kar paymni (%69,0) tercih etmektedirler Isletmelerin %46,5°i fabrika-
toptanci-perakendeci, %36,6’s1 fabrika-perakendeci ve %16,9’ u da fabrika-komisyoncu-
toptanci-perakendeci yoluyla iiriinlerini pazarlamaktadirlar. Isletmelerin yurt iginde iiriinlerini
pazarlarken karsilagtiklart sorunlar arasinda iiriiniin degerinde satilmasini saglayacak bir fiyat
politikasinin olmamasi1 (%30,3), bilingsiz tiiketiciler (%18,2), zeytinyaginin yeterince
tanitilamamasi dolayisiyla tiiketimin artirilamamasi (%12,1) ve ticaret sisteminin oturmayisi
(%12,1) yer almaktadir. Isletmelerin %90°1°1 tescilli bir markaya sahiptir ve %13,5’1 ulusal ve
uluslar aras1 alanda 6diil almiglardir.

Isletmelerin %30,2’si kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmeler icin verilen (KOSGEB ve
0zel bankalar) destek ve kredilerden yararlandiklarini, %69,8°1 ise yararlanmadiklarini
belirtmistir. Ancak isletmecilerin %359,6’s1 bu yararlanmay1 diistindiiklerini, %40,4’i ise
yararlanmay1 diisiinmediklerini ifade etmislerdir. Isletmecilerin bu destek ve kredilerden
yararlanmay1 diisiinme nedenleri arasinda isletmeyi rahatlatmak ve canlandirmak (%44.,4),

diistinmeme nedenleri arasinda ise faizlerin yliksek olmasi (%30) en biiyiik pay1 almaktadir.
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Isletmelere zeytincilik konusunda ilk akillarina gelen sorun simiflandirildiginda en biiyiik payi
ekonomik sorunlarin (%68,0) aldigi, bunu iirlin ve tretici ile ilgili sorunlarin (%26,0) izledigi
goriilmistiir. Kooperatiflerle ilgili sorunlar %4 oraninda pay almistir. Ekonomik sorunlar
icerisinde istenilen kalitede ve standartta {iriin temin edememe %?24,0, yiiksek iiretim
maliyetleri %16,0 ve devlet desteginin yetersizligi %12,0 oraninda pay alirken; iiriin ve iiretici
ile ilgili sorunlar igerisinde ise zeytinciligin bilingli bir sekilde yapilmamasi (%12,0),
yetistirmede karsilasilan zorluklar (%4,0) ve zeytinliklerin amag¢ dis1 kullanimi (%4,0) yer
almistir. Kooperatiflerle ilgili ise kooperatiflesme mantiginin olmamast %2,0 ve Taris’in
ortaklarina gereken destegi vermemesi %2,0 oraninda pay almistir.

Isletmecilerin zeytincilik sektdriinde karsilastiklar: sorunlarin %15,7’sini maliyetlerin
yiiksekligi, %11,7’sini devlet desteginin yetersizligi olusturmaktadir. Zirai miicadelenin
yapilamamas1 %9,8 iken; kalite ve standardin olmamasi1 %7,8, fiyat istikrarsizlig1r %7,8 ve
denetimlerin yetersizligi %7,8’dir. Denetimlerin yetersizligi 6zellikle kayit dis1 yag satisi, yol
istli zeytin ve zeytinyagi satislari, kalitesiz ucuz yag satislari, pagallanmis yaglarin piyasaya
sunulmasi ve zeytin sikim tesislerinin denetlenmemesi ile ilgilidir.

Coziim oOnerileri olarak isletmecilerin %20,0’si iireticilerin kiiltiirel islemler (budama,
ilaclama, giibreleme ve hasat) konusunda bilinglendirilmeleri ve bu konuda kurslarin agilmasi
gerektigini belirtmislerdir. Uretimden kaynaklanan sorunlar diger sorunlarmn kaynagin
olusturmaktadir. Isletmeler yeterli miktarda, kalitede, standartta iiriin bulamamakta, iiriinleri
pazarlarken sorunlar yasamaktadirlar. Zeytinyagina verilen primin zeytine de verilmesi (%10)
gerektigi, zeytin ve zeytinyaginin reklam ve tanitimlarla tiiketiminin artirilmast (%10,0)
gerekliligi ve Avrupa Birligi’'nde uygulanan desteklerin lilkemizde de uygulanmasi (%10,0)
diger &neriler arasinda yer almaktadir. Isletmelerin denetimi (%10,0) ve kontroliiniin (%5)
yapilarak haksiz rekabet kosullarinin ortadan kaldirilmasimin  gerekliligi isletmeciler
tarafindan ¢oziim Onerisi olarak belirtilmistir.

Isletmelere zeytin ve zeytinyag ihracatinin oniindeki temel kisitlamalara ne derece
katildiklarin1 6lgmeye yonelik 20 kisit unsuru faktor analizine tabi tutulmus, sonug olarak 4
adet faktoriin toplam varyansin %62,40’1m1 agikladig: gortilmiistiir. Faktor analizi sonucu elde
edilen KMO degeri 0,782 olup, %]l diizeyinde istatistiki olarak anlamli bulunustur.
Faktorlerden birincisi ekonomik, ikincisi rekabet ve pazar, iiglinciisii ihracat ve isletmenin
yapis1 ve dordiinciisii maliyet, fiyat ve kalite olarak isimlendirilmistir.

Isletmeler agisindan zeytin ve zeytinyagi ihracatinin dniindeki temel kisitlamalara bir
de varyans analizi (ANOVA) yapilmistir. Analizde varyanslart homojen olan degiskenlere

“LSD” testi uygulanmigtir. Uygulanan test sonucunda finansman giicliigii, uygunsuz
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pazarlama stratejileri ve dis pazarlarin taninmamasi kisitlart agisindan Balikesir, Bursa ve
Canakkale illerinde anlamli farklilik ortaya ¢ikmistir. Bursa sofralik zeytinde Balikesir ise
zeytinyaginda uzmanlagsmig, organize sanayi bdlgelerini kurmus ve ihracat baglantilarini
siirdiiren illerimizdir. Canakkale’de ise hem sofralik hem de yaglik zeytin iiretilmektedir.
Buradaki igletmeler kiigiik 6l¢ekli isletmelerdir ve ihracat i¢in gerekli baglantilarin kurulmasi
ve slirdiiriilmesi icin gerekli finansman kaynagi konusunda Balikesir ve Bursa’ya gore
finansman giicliigii sikintisin1 daha fazla yasamaktadir. Bursa ili uygunsuz pazarlama
stratejileri konusunda daha fazla duyarlidir. Yaghk zeytin ¢ok yonli olarak
degerlendirilebilmektedir. Ancak Bursa’da sofralik zeytin salamuraya islenmektedir. Dis
pazarin  taleplerine  dikkat edilmeksizin  {riinler farklilastirilmadan  salamurada
degerlendirilmektedir. Dis pazarlarin taninmamast kisiti agisindan da Bursa yukaridaki
sebeplerden dolay1 Canakkale’ye gore daha fazla duyarlilik gostermistir.

Isletmelere ayrica zeytin ve zeytinyaginda yasanan sorunlara katilimlarimi dlgmeye
yonelik belirlenen 27 sorun faktor analizine tabi tutulmus, sonu¢ olarak 7 adet faktoriin
toplam varyansin %74,90’1n1 agikladigi goriilmistiir. Faktor analizi sonucu elde edilen KMO
degeri 0,796 olup, %1 diizeyinde istatistiki olarak anlamli bulunustur. Analiz sonucu elde
edilen faktorlerden birincisi kurumsallasma ve mevzuat, ikincisi biling, iiretim ve tiiketim
sorunlari, ticlinciisii rekabet ve uluslararasi iliskiler, dordiinciisii teknik sorunlar, besincisi
yetersizlikler, altincist hammadde ve yedincisi fiyat olarak isimlendirilmistir.

Isletmelere zeytin ve zeytinyaginda yasanan sorunlara yonelik varyans analizi
(ANOVA) de uygulanmistir. Analizde varyanslari homojen olan degiskenlere “LSD” testi
uygulanmistir. Uygulanan test sonucunda, zeytinyagi bilinci ve kiiltiirliniin istenen diizeye
ulasamamasi ve zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gerceklestirilmemesi sorunlari
acisindan 3 ilde anlamli farklilik ortaya ¢ikmamis; karasu ile ilgili sorunun ¢dziimlenememesi
acisindan Balikesir Bursa’ya gore bu fikri daha fazla desteklemistir. Karasu zeytinden
zeytinyag1 eldesi sirasinda ortaya ¢ikan dogaya zararli bir sudur. Balikesir zeytinyagi
isletmelerinin, Bursa ise sofralik zeytin isletmelerinin yogun olarak bulundugu illerimizdir.
Sofralik  zeytin isletmeleri zeytini ¢ogunlukla salamura olarak islemekte ve
pazarlamaktadirlar. Dolayisiyla bu igletmelerin karasu ile ilgili sorunlar1 bulunmamaktadir.
Analizde varyanslari homojen olmayan degiskenlere “Tamhane” testi uygulanmistir. Analize
gore Balikesir Bursa’ya gore taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin ya da yiiksek asitli
zeytinyaglarinin karigtirilmasi) agisindan bu sorunu daha fazla desteklemistir. Kaliteli ve

istenen Ozellikteki hammaddenin saglanamamas1 sorununu Bursa ili Balikesir’e gore daha
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fazla desteklemistir. Ayrica Balikesir ili Bursa’ya gore zeytinyaginda kalite kayiplarinin
Oniine gecilememesi konusunda daha fazla sikint1 yasadig tespit edilmistir.

9.2. Zeytini Ureten Tarim Isletmelerinin ve Zeytin ve Zeytinyagim Ureten
Isletmelerin Sorunlari ve Bu Sorunlara Yénelik Alternatif Coziim Onerileri

9.2.1. Arastirma ve Egitim Sorunu ve Céziim Onerileri

Akdeniz tipi beslenmenin 2010 yilindan itibaren UNESCO’nun Somut Olmayan
Kiiltiirel Miras listesinde yer almas1 gelecekte bu beslenme tipine ve dolayisiyla zeytinyagina
olan talebi de artiracaktir. Ulkemizde 2006 yilindan beri siirdiiriilen desteklerle zeytin
alanlarinda ve zeytin agaci sayisinda onemli artiglar kaydedilmistir ve kaydedilmeye de
devam etmektedir. Ancak aga¢ sayisini artirmaktan daha Onemlisi kiiltiirel islemlerin
(budama, giibreleme, ilaglama, hasat gibi) dogru bir bi¢imde yapilabilmesi i¢in tireticilerin bu
konuda egitilmelerinin ve bilinglendirilmelerinin gerekliligidir. Aga¢ sayisim1 ve tiretimi
artirmak icin yapilan seferberligin lreticilerin bilinglendirilmesi konusunda da yapilmasi
gereklidir.

Yeniliklerin benimsenmesinde ve yayginlastirilmasinda, istenilen kiiltiirel bakim,
hasat ve hasat sonrasi kosullarinin gerceklestirilmesinde ve periyodisitenin azaltilmasinda
egitim Onemlidir. Sirikla hasat hala uygulanmakta ve geleneksel davranis olarak
goriilmektedir. Ureticilerin yariya yakini ilkokul mezunudur. Bu iireticilere egitim faaliyetleri
hem gorsel hem de uygulamali olarak gosterilmelidir. Yerel televizyonlarda ve bu konu ile
ilgili internet sitelerinde zeytincilik faaliyeti i¢in zamaninda yapilmas: gerekenler
hatirlatilmali, uygulamali olarak gosterilmelidir. Zeytin yetistiren diger iilkelerde yapilan
bakim, hasat ve hasat sonrasi islemler, iirlinii pazarlamada kooperatiflere tanidiklar1 6ncelikler
seminerler ve demonstrasyonlarla aktariimalidir. Ureticilere islemleri yanlis ve dogru
yaptiklarinda ortaya g¢ikacak sonuglar ve ekonomik kayiplar gorsel olarak aktariimalidir.
Ayrica bolgeler bazinda 6zellesmis iiriinlere yonelik konusunda uzman tarim danigsmanlari
atanmalidir. Ureticiler agisindan kaliteli yag iiretimi 6zendirilmelidir.

Sektordeki onemli sivil toplum kuruluslarindan olan Zeytindostu Dernegi {iretimden
kaynaklanan sorunlarin Oniline gegmek icin {iretici egitimleri diizenlemektedir. Zeytin
tireticilerinin sorunlarina ¢oziim bulmak ve dogru bir iiretimle kaliteyi artirmak amaciyla
dernek, ilce tarim miidiirliigli, ziraat odasi isbirligiyle konusunda uzman akademisyenler
tarafindan egitimler verilmektedir. Bu egitimler yayginlastirilmali ve zeytin yetistiren tiim
bolgelerde yapilmalidir.

Cesit secimi, fidan temini, dikim sistemleri, sulama ydntemleri, budama, hasat

teknikleri ve diger Kkiiltiirel islemler (glibreleme, toprak isleme) konusunda yapilan
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aragtirmalar yeterli degildir. Bu konuda birgok aragtirma ve denemeler yapilmis olmasina
ragmen tam olarak ¢Oziimlenememis ve pratige aktarilamamistir. Tirkiye'de elde edilen
zeytin ve zeytinyaglariin yap1 ve ozellikleri ile ilgili yapilmis olan bilimsel ¢alismalar sinir-
lidir. Bunun ig¢in arastirma enstitiileri ve {iniversiteler nezdinde yapilacak calismalar
6zendirilmeli ve desteklenmelidir. Aragtirma enstitiilerine ayrilacak kaynak miktar1 artirilmali
ve gelismis alet ekipman ve teknik elemanlarla donatilmalidir. Sahip olunan gen bahgeleri ve
Kaz daglar1 gibi 6zel alanlar koruma altina alinmalidir.

Ulkemizde zeytincilikle ilgili Balikesir Universitesime bagli Edremit Zeytincilik
Meslek Yiiksek Okulu, Zeytincilik ve Zeytin Isleme Teknolojisi Programi, Celal Bayar
Universitesi'ne bagli Akhisar Zeytincilik Meslek Yiiksek Okulu, Zeytincilik ve Zeytin Isleme
Teknolojisi Programi ve Adnan Menderes Universitesi'ne bagl Cine Meslek Yiiksek Okulu,
Zeytin Yetistiriciligi ve Degerlendirilmesi Programi zeytincilik konusunda teknik eleman
yetistirmektedir. Buradan mezun olan 6grenciler is bulma sikintist yasarken, sektorde de
kalifiye eleman eksikligi yasanmaktadir. Bu meslek yiliksekokullar1 6grenim faaliyetlerini
isletmelerin ihtiyacina gore hazirlamali, {ireticilerin ve igletmelerin i¢inde daha yogun olarak
yer aldig1 programlar benimsemelidir. Dolayisiyla ilgili Bakanligin teknik eleman yetersizligi
nedeniyle gergeklestiremedigi faaliyetlere katki saglanabilir.

Zeytin bitkisi, ziraati, teknolojisi ve yan iirlinleriyle ilgili olarak Onlisans, lisans ve
lisansiistii egitim alan ve bu konuda ¢aligma yapan 6grenciler i¢in ikincisi diizenlenen “Ulusal
Zeytin Ogrenci Kongresi” gibi bilimsel faaliyetler artirilmalidir ve katilim tesvik edilmelidir.
Zeytinyagmin kalitesini zeytinlerin hasattan sonra yaghaneye taginirken miimkiin oldugunca
kisa siirede hareket edilmesi etkiler. Bunun yaninda zeytinin bah¢eden yaghaneye kadar
tasindig1 materyal de kaliteyi etkileyen diger bir unsurdur. Uygun materyallerle taginmadigi
taktirde zeytin kizismakta, elde edilen zeytinyagimin asitligi yiikselmekte, bundan da hem
ireticiler, hem yaghaneler hem de iilke ekonomisi zarar gérmektedir. Bu sorunun ¢6ziimii i¢in
gerekiyorsa yasal diizenlemeler de yapilarak zeytinlerin isletmelere plastik kasalarla tasinmasi
saglanmalidir. Ureticiler ayrica topladiklari zeytinleri dip tepe ayirimi yapmadan yaghanelere
gotliirmektedirler. Bu durum da yagin kalitesi agisindan dnemli bir husustur.

Isletmeler agisindan zeytinyag: isletmelerinin tadim egitimlerini aldirmas1 zamanla
ekipmandan, saklama kosullarindan ve ambalaj hatalarindan kaynaklanan sorunlarin
¢Ozlimlenmesini saglayacaktir. Boylece iiretimden kaynaklanan hatalar sifirlanabilecek ve
daha kaliteli yag tiretilebilecektir.

Uretici bazindaki diger bir sorun énemli sayidaki zeytin agacinin yasli ve verimden

diismiis olmasidir. Ureticilerin 6ncelikle zeytinliklerini 1slah ve genglestirme cabasi igine
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girmesi gerekmektedir. Teknik destek alarak bulunduklari yorenin ekolojik kosullarina uygun
ceside gore ve belli bir zaman periyodunda bahgelerini genglestirmelidirler. Bu siirecte
iireticilerin kaybedecegi geliri karsilamak i¢in devlet genclestirme icin destek vermeli; o
ireticilerin zeytincilikten uzaklagsmamalari ve temel ihtiyaglarini giderebilmeleri saglamalidir.

Ureticilerin kayit tutma aligkanlhiklari olmadigi ve zeytin arazilerinde parcali bir
yapinin bulunmasi dolayistyla iireticiler iiretimleri ile ilgili net bilgiler verememektedirler.
Arastirma alaninda bu parcali yap1 icerisinde farkli parcalanmalara da rastlanmistir. Ureticiler
zeytin arazisi igerisinde yer alan agacglarini ihtiyaca gore bir bagkasina satmaktadirlar. Benzer
bir yap1 zeytinyaginda da goriilmektedir. Ureticiler yaglarini kooperatife ve tiiccara vermenin
yaninda iiriin az oldugunda borcu kadarini kooperatife teslim etmekte, kalanini kendi tiiketimi
icin ayirmaktadir. Kendi tliketimi i¢in 50kg’dan fazla zeytinyagi ayiranlarin biiyiik bir oranm
(%80) tiiketimleri disinda ihtiyaglarina ve zeytinyagi fiyatinin uygunluguna gore kiiciik
miktarlarda da olsa (25 kg-50 kg gibi) kdylerine gelen tiiccara satmaktadirlar. Bu durum hem
tiretim hem de sektor istatistiklerinde yer almamaktadir.

Ulkemizde Avrupa Birligi’nde oldugu gibi Teknoloji Yayma Merkezi Agi (TDC-
Olive /European Network of Technology Dissemination Centers)  gibi bir sistem
kurulmalidir. Avrupa Birligi kiiciik ve orta dlgekteki girisimciler icin TDC bilgisayar ag1
diizenlenmistir. Paralelinde de; zeytinyagi ve sofralik zeytin tiiketiminin Avrupa Birligi
disindaki iilkelerde tanitimi istlenilmis ayrica sofralik zeytin yetistiricisi ve zeytin
yaghaneleri i¢in egitim programi baslatilmigtir. Teknik unsur ve rekabet gelisimine
odaklanilmistir. TDC agi, fiziksel ve sanal ag olup bu sektordeki ticari isleri desteklemekle
beraber ayrica arastirma enstitiileri ve onlarin arasinda koprii gorevi tstlenmistir. TDC;
diizenlenen egitim programlar1 ve ilgili konulara ait gilincellenen bilgilerin saglanmasiyla
kiiclik ve orta Olgekteki yatirimcinin ihtiyag duydugu teknoloji siirecinin hizlandirilmasi
hedeflenmistir (Anonim, 2008d).

9.2.2. Ekonomik Sorunlar ve Céziim Onerileri

Ureticiler ve isletmeler agisindan karsilasilan bir sorun da maliyetlerin yiiksekligidir.
Ureticiler iiretimde girdi maliyetlerinin yiiksekligini, fiyatlarm diisiikliigiinii dolayistyla
yeterli gelir elde edemediklerini ifade etmislerdir. Girdi maliyetlerinin yiiksekligi sonucu
ureticiler yapilmasi gereken kiiltlirel islemleri yapamamaktadirlar dolayisiyla istenilen
kalitede ve miktarda {iriine ulasmada zorluklar yasanmaktadir. Bu durum {iriine baglh calisan
sanayinin kapasite kullanim oraninin diismesine ve dolayisiyla da bu sektorde yer alan zeytin
isleme tesisi vb kuruluslarda yenileme, modernizasyon gibi yatirimlarin yapilamamasina

neden olmaktadir.
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Oncelikle devlet tarafindan girdilere verilecek destek miktar1 artirilmalidir.
Zeytinyagma verilen prim yaninda zeytine de prim verilmelidir. Prim miktart iretici
tarafindan dnceden bilinmeli ve siireklilik arz etmelidir. Isletmeler acisindan ise kaliteli ve
standart iirliniin uygun fiyatlarda bulunmasi ve devamlilig1 6nemli bir sorundur.

Ureticiler agisindan 6zellikle hasat {icretinin yiiksekligi énemli bir sorundur. Zeytin
bahgelerinin kiiclik 6lgekli ve pargali olmasi hasat iicretini onemli kilmaktadir. Gereken
bakim islemlerini yapamadiklar1 gibi hasat islemini de gerceklestirememekte ve zeytinlerini
agacta birakmaktadirlar. Makine ficretlerinin yiiksekligi aragtirma alanindaki {reticiler
tarafindan da belirtilmistir. Makineye yatirim yapmak istemeyen ama ayni zamanda hizli
verimli bir sekilde iiriin toplamay1 isteyen iireticiler igin Ispanya’da da uygulanan hasat
miiteahhitligi sistemi Onerilebilir. Bu konuda calisan firma ile anlasan bahge sahibi hasatla
ilgili hi¢bir seye karismamaktadir. Firma kendi makinesini getirip lojistigini de kurarak hasadi
yapmaktadir. Ureticinin en az bir ayda yapacagi hasat bu sistem sayesinde 20 giinde
gercgeklestirilebilmektedir.

Bir diger dneri de hasat makineleri icin devletin destek vermesidir. Kiigiik {ireticilere
yonelik ortak makine kullanim kooperatifleri gibi Orgiitlenmeler 6zendirilmeli ve
desteklenmelidir.

Sektorde yer alan kiigiik ve orta Olgekli isletmelerin sorunlari kiimelenme tipi
endiistriyel organizasyonlarla ¢dziimlenebilir. KOBI’lerin stratejik karar almakla yiikiimlii
bireyleri genelde iist seviyedeki karar vericilerdir. Ulkemizde bu kimseler genelde sirketin
sahibi veya nadir de olsa profesyonel yoneticilerdir. KOBI’lerin iist seviye yoneticilerinin
genelde firma i¢ kaynaklarmi kullanarak rekabet iistliinliigli saglamak konusunda oldukca
basarili olduklar1 kabul edilebilir. Oysa ayni karar vericilerin firmalarin dis imkanlarini
kullanarak firmalarma saglayabilecekleri firsatlar konusunda olduk¢a geride olduklar1 da
gozlemlenmektedir. Yapilan analizler, ayni sektdrde olan firmalarin beraber is yapma
kiltiirlerinin ¢ok zayif oldugunu ve bu firmalarin aralarinda ciddi giiven problemi oldugunu
ortaya koymaktadir. Firmalarin iglerinde bulundugu sektoriin imkanlarin1 kullanmak ig¢in
gerekli igbirligi ortaminin olusturulmasinda son yillarda kullanilmaya baslanan ve diinyada
hizla kabul géren kiimelenme yaklasimi bu kapsamda KOBI’lerin rekabet iistiinliiklerinin
artirilmast igin yeni ve dnemli bir imkan olarak 6ngoriilmektedir. Kiimelenme ayni zamanda
gerek kiigiik gerekse biiyiik firmalar ve bolgeler diizeyinde rekabet¢i yapilar olusturulmasini
saglayan ve ¢agdas kavramlari igeren bir yaklasim olmasi noktasinda yerel yonetimleri, kamu
otoritelerini, 6zel kuruluslari, arastirma kurumlarini, sivil toplum kuruluslarini ve toplumun

diger ilgili kesimlerinde yer alan oyunculari bir araya getirmektedir. Boylece planlamalar ve
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uygulamalar, merkeziyet¢ilikten ¢ikip yerel oyuncularin katilimi ile gergeklestirilmektedir. Bu
siirecte, rekabet giicli yiiksek sektor ve/veya sektorlerin segilip, eksik oyuncularin
tamamlanip, aralarindaki iletisimin saglanmasi amaglanmakta, nihai hedef olarak sektoriin
uluslar aras1 rekabetcilik giiciinlin artirilmasina ve siirekli hale getirilmesine yonelik
caligsmalar yapilmaktadir. Kiimelenme yaklagimi ile kurulan iletisim, alici-satict iligkisi, ortak
pazarlama, Ar-Ge, egitim ve kullanim, derneklesme vs ile giiclii bir sinerji ortaya g¢ikaran
oyuncular islem maliyetlerini diisiirmekte (transaction cost) ve yenilik¢iligi (innovation)
tetiklemektedirler (Eraslan, 2010).

9.2.3. Pazarlama Sorunu ve Coziim Onerileri

Ulkemizde zeytinyag: tiiketimi diger AB iilkeleriyle karsilastirildiginda oldukga
diisiiktiir. Tiketim iiretim bolgelerindeki aligkanlik ile sinirlt bir hale gelmistir. Zeytinyagi
kullanma aligkanligi olmayan tiiketiciler fiyat hareketleri karsisinda zeytinyagi tiikketiminden
kolayca vazgegebilmektedirler. Son yillarda tliketimin artirilmasina yonelik c¢aligmalar
yapilmasina ragmen tiiketimde istenilen artisa heniiz ulagilamamastir.

I¢ ve dis piyasada tamitimlar yapilarak tiiketim ve ihracat artirilmalidir. ilkokuldan
itibaren &grenciler arasinda kompozisyon yarismalari diizenlenerek, yilda belli bir haftada
(Yerli Mali Haftas1 gibi) zeytin ve zeytinyagi ilkokuldan itibaren tanitilmalidir. Sektorde yer
alan isletmeler ve ilgili bakanlik bu konuyu desteklemeli ve 6zendirmelidir. Hasat senlikleri
artirtlarak zeytin ve zeytinyaginin sadece yetistirildigi ve yogun olarak tiiketildigi bolgelerde
degil ulusal ve wuluslararast1 basin araciligiyla tiim yurtta duyurulmasi, tanitilmasi
saglanmalidir.

Zeytinyaginin, zeytini ve yapragiin sagliga yararlar bilimsel olarak ortaya konulmusg
durumdadir. Ayrica dogal gidalara olan talebin artmasi, zeytinyaginin 6zellikle kalp ve damar
hastaliklarina iyi gelmesi nedeniyle tiiketimin tesvik edilmesi, bu hastaliklar i¢in devlet ve
bireylerce yapilan saglik harcamalarinin azalmasina yol agacaktir. Yapilacak tanitimlar ve
reklamlar saglik, dogallik ve anavatanin iilkemiz oldugu vurgulanarak gerceklestirilmelidir.
Ulkemiz zengin zeytincilik ve zeytinyag: kiiltiiriiniin geleneksel 6zellikleri terk edilmemeli ve
korunmalidir. Gerek devlet gerekse 6zel sektor kuruluglari tarafindan Tiirkiye’de zeytin ve
zeytinyagma iliskin arkeolojik arastirmalar desteklenmelidir. Arkeolojik kazilarin
desteklenmesi konusunda, 6rnegin Urla’daki Klazomenia’de oldugu gibi, biiyiik firmalarin
finansal destegi onem tasimaktadir.

Fransa, Italya ve Ispanya’da Roma doneminden kalma bircok degirmen ve pres
kalintis1 elden gegirilerek kiiclik kasabalarda zeytincilik miizesine bagariyla doniistliriilmekte

ve bolgeye turist gelmesi saglanmaktadir. Avrupa’nin en Onemli peynir ve zeytinyagi
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firmalariin mevcut tesislerinde ya da ticari himayelerinde daima geleneksel yontemlerle
tiretim yapan kii¢iik kuruluglar vardir ve bunlar ayn1 zamanda turistlerin ve damak severlerin
bityiik ilgisini cekmektedir (Unsal, 2006). Canakkale Kiiciikkkuyu beldesinde bulunan Adatepe
Miizesi Avrupa’daki 6rneklerine benzer niteliktedir. Bu 6rnekler artirilmalidir.

Devlet de zeytin ve zeytinyaginin tanitimina daha fazla kaynak ayirmalidir. Dig
Ticaret Miistesarlig1 biinyesinde olusturulan Zeytin ve Zeytinyagt Tanitim Grubunun biitcesi
2007 yilinda en fazla 500 bin dolar iken Yunanistan’in zeytinyagi tanitimina ayirdig biitgce 15
milyon euro’dur. (Benmayor, 2007).

Ulkemize her yil milyonlarca turist gelmektedir. Ozellikle ucaklarda ve
havaalanlarinda yapilacak reklamlar ve kiigiik hediyelik paketler seklinde yapilacak tanitimlar
ayn1 anda yerli yabanci bir¢ok insana ulagmay: saglayabilecektir. Bunlara ilaveten turist
yogunlugunun fazla oldugu oteller ve tatil kdylerinde zeytin ve zeytinyagina yonelik
etkinlikler diizenlenebilir. Devlet bu tarz faaliyetleri yapan isletmelere kolayliklar saglayarak
isletmeleri tesvik edebilir.

Arastirma alaninda ulusal bazda korunan ii¢ adet cografi isaret bulunmaktadir. Zeytin
cesidinin cografi isaret tescili alarak kendini tanitmasi; lreticisine daha fazla istthdam
saglamasi, liriinii ve iiriine ait yoreyi diinya ¢apinda bilinir hale getirmesi, yoreye ekonomik
ve ticari deger kazandirmasi agisindan oldukga onemlidir. AB’de tiiketiciler italyan Tocano
yaglari tescil edilmesinden itibaren %20 daha fazla fiyatla satilmaktadirlar. Ancak basta AB
olmak tizere uluslar aras1 alanda iilkemize ait herhangi bir cografi igsaret bulunmamaktadir. Bu
nedenle cografi isaretlerin denetimi konusunda iireticiler bu konuda bilin¢lendirilmeli, cografi
isaretlerine sahip c¢ikmalidir. Bu konuda denetim mekanizmasi gelistirilmeli verilecek
desteklerde cografi isaret unsuru dikkate alinmalidir.

Avrupa Birligi’nin yeni etiketleme diizenlemeleri 1 Temmuz 2009°da yiiriirliige girdi.
AB’de yaglarin ulusal mensesinin etiketlerde gosterilmesi eskiden istege bagliydi. Ancak
belirli kurallara tabiydi. Ornegin Italyan zeytinyagi deyip %25’e kadar baska yag ile pagcal
edilebilmekteydi. 1 Temmuz’dan itibaren ulusal menselerin gosterilmesi natiirel sizma ve
natiirel birinciler i¢in zorunlu hale getirildi. Pagallar durumunda etiketlerde Topluluk yani AB
zeytinyagi ifadesi yer alacaktir. Italyan-Tiirk zeytinyaglari pagal edildiginde etikette Topluluk
ve Topluluk dis1 zeytinyaglarinin pacali yazacaktir. italyan piyasasinin yabanci yaglara tepkili
olmasi1 bu lilkeye dokme zeytinyaginin ihracatini zorlastirabilecektir (Giildogan, 2009). Bu
durumda Tiirk zeytinyagi imajinin ivedilikle tiim diinya tiiketicilerine tanitilmasi gereklidir.
Zeytinyagmin 6nden gelen sorunlarindan birisi de tagsisdir. Zeytinyagmin Ispanya ve

Italya’da oldugu gibi baska sivi yaglarla karisik olarak zeytinyagi adiyla satilmasi
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yasaklanmalidir. Bu nedenle, piyasa diizenli olarak takip edilerek, tagsisli yag liretim ve satis1
engellenmelidir. Tagsisli yagla ilgili kamu denetimleri artirilarak etkin hale getirilmelidir.
Karistirthip satilmasi hem standartlara aykir1 hileli bir durumdur hem de ekonomik agidan
haksi1z rekabete yol agarak piyasa dengelerini bozmaktadir. Bu konuda Zeytin ve Zeytinyagi
Tanitim Komitesi’nin hazirladig1 afisler ve Bakanlik, zeytincilikle ilgili Ticaret Odalar1 ve
Ticaret Borsalarinin bir araya gelerek “El Ele Zeytinyaginda %100 Giivence” sloganiyla
bagslattiklar1 tagsisle miicadele programi kapsaminda hem haksiz rekabet hem de iireticilerin
gercek zeytinyagini tiiketmeleri saglanacaktir. Sektérde sorunlarin ¢dziimiine yonelik
birliktelikler artirilmali ve desteklenmelidir.

Tiirkiye, sofralik zeytin iiretiminin biiylik bir miktarini tiikketime yonlendirmekte,
isleme teknigindeki farkliliktan dolayir ihracatta ayni basariyr gosterememektedir. Hem
artacak olan tiretim hem de diinyada sofralik zeytinde yeni rakip iilkelerin ortaya ¢ikmasi
tilkemizi bu konuda sikintiya sokabilecektir. Yeni pazarlar bulmanin yaninda, var olan
pazarlarda istenen {riinlerin tiretimine gidilebilir ya da {irin farklilastirilmasi yoluyla yeni
isleme teknikleri gelistirilebilir.

9.2.4. Teknik Sorunlar ve Céziim Onerileri

Ulkemizde iiretilen Uretimin arttirilmasi, bu dogrultuda fidan iiretimine agirlik
verilmesi gerekmektedir. Ancak, liretimde dogru yonlendirme Onem tasimaktadir. Mevcut
zeytin gesit ve tipleri belirlenmeli, sertifikalandirilmali ve genetik haritalar1 ¢ikarilmalidir.
Fidanlarin verilen desteklemenin de etkisiyle %90'ma yakininin Gemlik ¢esidi (veya bagka bir
¢esit) olmasi, ¢ok cesitliligin kaybolmasina ve meydana gelebilecek bir hastalik veya zararl
salgin1 karsisinda zeytinciligimizin yok olmasi sorununu ortaya c¢ikarmaktadir. Fidan
tiretiminde cografi yore ile 6zdeslesmis ¢esitlerin diger bolgelere dikimi engellenmelidir.

Giibreleme ve ilaglama yetersiz olup, teknigine uygun yapilmamaktadir. Analize
dayali gilibrelemeyi tesvik edici Onlemler alinmalidir. Zeytinliklerin ¢ok pargali ve kiigiik
Olcekli oldugu disiiniildiigiinde toprak analiz icin belirlenen 50 da sinir1 daha asagiya
cekmeyi gerektirmektedir. Uretim bélgelerine yakin olan ve iireticilerin yaprak ve toprak
analizlerinin kolaylikla yapilabilecegi bolgesel laboratuarlarmn sayilarr arttirilmalidir. ilaglama
konusunda kullanilan ilaglar organik iiretimi engellemeyecek sekilde, dogru zamanda ve
miktarda yapilmalidir. Mevcut Zeytincilik Kanununda da yer alan zeytin zararlilari ile
miicadele birliklerinin etkin hale gelmesi i¢in kaynak saglanmali, parasal anlamda destek
verilmelidir. Zeytinliklerin sulanmasit konusunda ise; kullanilmayan su kaynaklarindan

yararlanilmali, damlama sulama tesvik edilmeli ve desteklenmelidir.
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Zeytinyag isletmelerinde olusan atik zeytin karasuyu, igerdigi organik kirlilik
nedeniyle c¢evre kirlenmesine yol ag¢maktadir. Karasu sorununa bir tiirli ¢6zim
bulunamamaktadir. Sorunun ¢oziimii i¢in 3 faz ¢alisan tesislerin 2 faza dontistiirilmesi, 3 faz
calismaya devam edilerek meydana gelen pirinay1 entegre tesisinde isleyip, olusan karasuyu
yeterli kapasitelerde karasu buharlagtirma havuzlarinda buharlastirma ve aritma tesisinin
kurulmasidir. Aritma tesisi konusunda ilgili bakanliklar ve belediyeler yer gostermeli ya da
belli noktalarda aritma tesisi olusturmalidirlar. Doniisiim ve tesis maliyeti konusunda sektor
desteklenmeli ve destek alinabilecek kurum ve kuruluslar konusunda bilinglendirilmelidir.

Kalite kayiplarinin dnlenmesi i¢in zeytinyaglarimiz azot korumali paslanmaz celik
tanklarda korunmalidir. Bunun icin modern stoklama tesislerine gereksinim vardir. Ulke
genelindeki paslanmaz ¢elik tank kapasitesi diisiiktiir. Lisansli Depoculuk faaliyeti hizla
hayata geg¢irilmelidir.

9.2.5. Politika Sorunlar: ve Coziim Onerileri

Ulkemizde zeytincilige yonelik uzun vadeli politikalar ve uygulamalar
bulunmamaktadir. Zeytincilikle ilgili cesitli politikalarin belirlenmesi ve uygulanmasinda
gercek durum tam olarak belirlenemedigi icin kisa ve uzun vadede alinan 6nlemler genellikle
yetersiz kalmaktadir. Aga¢ varligindan, iretime, tiiketime, stoklardan ihracat rakamlarina
kadar birbirini tutmayan rakamlarla karsilagilmaktadir.

Ulkemiz tarmm alanlarinin biiyiik bir boliimiiniin kadastrodan mahrum olusu, istatistiki
veri toplama ile ylikiimlii teknik elemanlar1 kendi gézlemlerine ve iiretici beyanlarina bagl
kilmaktadir. Bu durum verilerin dogruluk oraninda 6nemli Olgiide diismelere neden
olmaktadir. Ulusal tarim iirlinlerimiz icerisinde gerek kapladigi alan gerekse ekonomik deger
acisindan ¢ok Onemli yeri olan zeytin tariminin envanteri oncelikli olarak olusturulmalidir.
Yasalar ile “korunacak 6zel iiriin” statiisiine alinan zeytin varligimizin 6zellikle cografi olarak
bir envanterinin olmamas1 uluslararas1 diizeyde onemli yeri olan zeytin ve zeytinyagi
politikasimin  etkili bir sekilde yiiriitilememesine ve gelecegi ile ilgili planlarin
yapilamamasina neden olmaktadir. Cok sik tekrarlanmasi miimkiin olmayan ve pahali olan
arazi caligmalari ile veri toplama ya da kontrol etme g¢alismalar1 yerine yeryliziinii siirekli
gozlemleyen ve ekonomik olarak genis alanlar1 gorlintileyen uydu goriintiileri
kullanilmalidir. Calismalarin sonucunda elde edilecek Ulusal veri tabani ile zeytin ve
zeytinyagl politikalarinin ulusal ve uluslararas1 diizeyde yiiriitiilmesinde biiyiik avantaj
saglayacaktir. Zeytin alanlarimin planlanmasi, zamaninda ve saglikli rekolte tahminlerin

yapilmasi, tarim politikalar1 geregi iretilen destek ve tesvik kararlarinin uygulanmasinda
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gerekli olan islemlerin daha dogru ve hizli sekilde yapilmasi saglanabilecektir (Kurucu,
2006).

Zeytincilik konusunda sektdrde heniiz ulusal bir biitiinlilk saglanabilmis degildir.
Sektorde faaliyet gosteren ilgili kuruluslarin ve kurumlarin temsilcileri birlikte bir gii¢ olarak
hareket etme konusunda atilacak adimlar1 atamamaktadirlar. Bu durum hem iireticiler hem de
sektor icin istenilen bir durum degildir. Anlagmazliklarin ve sorunlarin bir an Once
¢Oziimlenmesi; kuruluslarin asil amacmin iilkemiz zeytinciligini diinyada ilk siralara
yerlestirmek oldugu hatirlatilmalidir. Bu amagla ilgili bakanliklar tarafindan katilimin zorunlu
tutulacagi, Ureticilerin ve sektorlin sorunlarinin tespiti ve ¢ozlimiine yonelik platformlar
olusturulmali, toplantilar yapilmalidir.

Benzer bir durum siyasi iradede de goriilmektedir. Meclis Arastirma Komisyonu
tarafindan ikincisi hazirlanan rapora ragmen, sorunlarin ¢dzlimiine yonelik Oneriler
uygulamaya gegirilebilmis degildir. Komisyon raporunda belirtilen hala ¢dziim bekleyen
sorunlar basin yoluyla siyasi iradeye sik sik hatirlatilmalidir.

Tarim Bakanligi’nin “2004-2014 Zeytin/Zeytinyag1 Projeksiyonu”nda zeytin alanlari
660 bin ha’dan 1 milyon ha’a, zeytin agaci sayisinin da 144 milyondan 180 milyona
cikarilmasi hedeflenmektedir. Verilen desteklerle bu artisin oldugu goriilmektedir. Ancak
zeytine ayrilan alanlarin ve gesit se¢iminin dogru yapilmasi gerekmektedir. Sofralik zeytin
tiretimi 400 bin tondan 650 bin tona, yaglik zeytin tiretimi 800 bin tondan 2,5-3 milyon tona
cikarilmasi1 ve sofralik zeytin ve zeytinyaginda da ihracatin da bes katina varan artislar
ongoriilmektedir. Artan aga¢ sayisiyla iiretimde artig olabilecektir. Bu artig ihracatta eger
cesitler dogru segildiyse, gerekli kiiltiirel islemler (bakim ve hasat) yapildiysa ve maliyetler
diger iilkelerle rekabet edebilecek diizeyde ise artisin saglanabilecegi sOylenebilir. Ancak
tilkemiz zeytinciliginde uzun yillardir var olan bu sorunlar ¢ézliimlenemedigi siirece zeytin ve
zeytinyaglt ihracatinda Ongoriilen bes katina varan artislarin  gergeklesmesi  giic
goziikkmektedir.

Agac basina verimin de 12 kg’dan 25 kg’a cikarilacagi Bakanligin projeksiyonunda
ongoriilmektedir.  Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun zeytin ile ilgili istatistikleri
degerlendirildiginde 2008 yil1 i¢in aga¢ basina verim sofralik zeytinde 15 kg, yaglik zeytinde
ise 13 kg’dir. Ongoriilen hedefe kalan ii¢ y1l boyunca ulasilmasi gii¢ gdriinmektedir.

Ayrica Projeksiyonda kisi basina diisen zeytinyag: tiiketimin de 1 kg’dan 5 kg’a ¢ikarilacag:
diistiniilmektedir. Ancak zeytinyagi fiyatlariin diger yaglara oranla yiiksekligi ve halkin gelir
seviyesini bu yagimn tliketimini {iretiminin oldugu bdlgeler disinda giiclestirmektedir. Tiim

ilkeye zeytinyagmin sagliga faydalarinin anlatilmasi ve tanitim yoluyla tiiketiminin
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artirtlmasi gerekir. Bunun yaninda AB’deki ornekleri gibi tiiketici yardimlar1 ve promosyon
faaliyetleri yoluyla tiiketim artirilabilir. Arastirma sahasinda {ireticiler zeytinciligimizin
sorunlarina “i¢ pazarda tiikketimi artiracak caligmalar yapilmali, tiiketiciler zeytin ve
zeytinyaglt konusunda bilin¢lendirilmeli (%7,0)” Onerisini; sektorde faaliyet gosteren
isletmeler ise “reklam ve tamitimlarla zeytin ve zeytinyagi tiikketimi artirilmali (%10)”
onerisini getirmislerdir. Ulkemizde zeytin ve zeytinyagina yonelik tanitim ve biling eksikligi
oldugu agiktir. Ulusal Zeytin ve Zeytinyag Tanitim Komitesi’nin biitgesi artirilmali ve bu
faaliyetler devlet tarafindan desteklenmelidir.

Zeytinciligimiz acisindan Tarim ve K&y Isleri Bakanligi’nin hedef belirlemesi ve AB
tiyelik stirecinde diinya ikinciligine tagimayr kararlastirmasi Onemlidir. Ancak mevcut
sorunlarin ¢oziimiine yonelik faaliyetler tam gergeklestirilmeden belirlenen hedeflere ulagmak
zor goriinmektedir. Ureticiler agisindan girdi maliyetlerinin yiiksekligi %27,5 ile en 6nemli
sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunu pazarlama ve tanitim eksikligi (%17,6) ve
desteklemelerin yetersizligi (%11,5) izlemektedir. Ureticilerin bilingsizligi de %6,1 ile
sorunlar arasinda yer almaktadir.

TBMM tarafindan Uluslararast Zeytinyagi ve Sofralik Zeytin Anlagsmasina
Katilimimizin Uygun Bulunduguna Dair Kanun 1 Aralik 2009’da kabul edildi. Katilima
iliskin Bakanlar Kurulu Karar1 20 Subat 2010 tarih ve 27499 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirlige girdi. Boylece Tiirkiye resmen UZK’ya yeniden {iye oldu. Bu durum
tanitim olanaklarindan yararlanmamiz agisindan dnemlidir.

Arastirma sahasindaki {ireticilerin ortalama yasi 53°tlir ve gencgler zeytincilikten
uzaklagmaktadirlar. Genglere zeytincilik Ozendirilmeli, AB’de geng ¢iftgilere verilen
destekler, kolayliklar bizim zeytin {ireticisi ya da isletmecisinin ¢ocuklarina ya da bu ise
baslamaya goniillii girisimcilere de verilmelidir. Kooperatiflere ortaklikta kolaylik saglanmali,
bilinglendirme ve egitim faaliyetleri bu geng ciftciler araciligiyla yayginlastiriimalidir.

AB’deki zeytinyagi ile ilgili diizenlemelere sadece Topluluk miiktesebatinin
istlenilmesi  yiikiimliiliigi kapsaminda yaklasilmamali, bu diizenlemelerle ulusal

politikalarimiz arasinda karsilagtirma yapilmalidir.
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EK1

2009/2010 Ham Zeytin ve Zeytinyagi Uretim Maliyeti (TL)

Toplam (TL/da)

Unsurlar (cekigiicii+iggiicii+materyal)
Budama ve artiklarinin toplanmasi 3,0
Siriim  (pulluk) 10,8
Diskaro ¢ekme 0,0
Aracapa (kiiltiivator, kaz ayagi vb.) 3,90
Dip ¢apa ve temizligi 5,94
Giibreleme 5,94
Ilaglama 0,14
Hasat ve nakliye 53,33
a.Bakim masraflar toplami1 83,06
b. Diger masraflar (koruma vb.) 1,66
c. Genel idare masraflari (a x %3) 2,49
d. Sermayenin faizi* ((a+b+c) x TEFE/3) 2,35
e. Yan iiriin net geliri** 4,15
A- ISLETME MASRAFLARI TOPLAMI (bu yil), (atb+c+d-e) 85,41
B- Onceki yil isletme masraflari toplami 132,70
C- Onceki yil igletme masraflarmin bu yilki degeri,  ((B+(B xTEFE)) 143,44
D- ORTALAMA ISLETME MASRAFLARI, (A+C)/2 114,43
a. Ciplak arazi degerinin %S5 faiz karsiligi 100,0
b. Arazi vergisi, (Arazi Degeri x %0,1) 2,0
E- ARAZI KIRASI (at+b) 102,0
F- TESISIN YILLIK AMORTISMAN PAYI 30,0
G- ORTALAMA URETIM MASRAFLARI, (D+E+F) 246,43
Ortalama Verim
a. Dane verimi-bu y1l, (Kg/da) 168,27
b. Dane verimi-6nceki y1l,  (Kg/da) 187,34
H. ORTALAMA DANE VERIMI (Kg/da), (atb)/2 177,80
J - ORT. HAM DANE KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (G/H) 1,39
ORT. HAM DANE KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (G-E)/H (Arazi kiras1 haric) 0,81
Zeytinyagi Uretim Maliyeti
K- BU YIL HAM DANE URETIM MASRAFLARI (Dane verimi-bu yil x J) 233,21
Zeytinyagina Isleme Masraflari
a. Dane ve yag nakli vd. 0,15
b. Zeytinin yaga isleme masrafi 10,10
c. Sermayenin faizi, ((at+h) x (TEFE/12)) 0,07
L- ZEYTINYAGINA ISLEME MASRAFLARI, (a+b+c) 10,32
M- ZEYTINYAGI URETIM MASRAFLARI (TL/da), (K+L) 243,53
N-ZEYTINYAGI VERIMI (Kg/da) 34,30
P- ZEYTINYAGI KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (M/N) 7,10
ZEYTINYAGI KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (Arazi Kiras: haric) 4,29
Masraf-Gelir Tablosu
Zeytinyag1 Geliri
a. Zeytinyagi verimi (Kg/da), (=N) 34,30
b. Zeytinyagi ort. satig fiyati, (TL/KQ) 5,0
R- BRUT GELIR (TL/da), (axb)) 171,50
S- URETIM MASRAFLARI (TL/da), (=M) 243,53
T-NET GELIR (TL/da), (R-S) -72,03
V- NET KARLILIK ORANI %, (T/S x100) -29,58
NET KARLILIK ORANI %, (Arazi Kiras1 harig) 16,67

Not: 17 agag¢/da, kir, kir-taban arazi ve kuru sartlarda

Verilerin, belli bir arazinin kiymet takdirinde dogrudan kullanilmasi bilimsel agidan uygun degildir.
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2009/2010 Sofralik Ham Zeytin Uretim Maliyeti (TL)

TOPLAM (TL/da)

UNSURLAR (¢ekigiicii+isgilicii+materyal)
Budama ve artiklarinin toplanmasi 27,00
Sirtim  (pulluk) 51,24
Diskaro ¢ekme 6,48
Ara capa (kiiltiivator, kaz ayagi vb.) 33,12
Dip ¢apa ve temizligi 16,74
Giibreleme 50,38
Sulama 32,53
Tlaglama 40,43
Hasat ve nakliye 93,57
Boylama 2,19
a.Bakim masraflar1 toplami 371,90
b. Diger masraflar (koruma vb.) 7,44
c. Genel idare masraflari (a x %3) 11,16
d. Sermayenin faizi* ((a+b+c) x TEFE/2) 15,82
e. Yan {irlin net geliri** 18,60
A- ISLETME MASRAFLARI TOPLAMI (bu yil), (atb+c+d-e) 387,72
B- Onceki yil isletme masraflari toplami 275,00
C- Onceki y1l isletme masraflarmin bu yilki degeri,
((B+(B XTEFE)) 294,25
D- ORTALAMA ISLETME MASRAFLARI, (A+C) /2 342,50
a. Ciplak arazi degerinin %S5 faiz karsilig1 125,00
b. Arazi vergisi, (Arazi Degeri x %0,1) 2,50
E- ARAZI KIRASI (a+b) 127,50
F- TESISIN YILLIK AMORTISMAN PAYI 60,00
G- ORTALAMA URETIM MASRAFLARI, (D+E+F) 530,00
Ortalama Verim
a. Dane verimi-bu yil, (Kg/da) 323,00
b. Dane verimi-onceki y1l,  (Kg/da) 446,00
H. ORTALAMA DANE VERIMI (Kg/da), (atb)/2 384,50
J - ORT. HAM DANE KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (G/H) 1,40
ORT. HAM DANE KG URETIM MALIYETI (TL/kg), (G-E)/H
(Arazi kirasi haric) 1,06
Ham Dane Uretim Masraflar
K- BU YIL HAM DANE URETIM MASRAFLARI
(Dane verimi-bu y1l x J) 436
Masraf-Gelir Tablosu
a. Ham dane verimi (Kg/da) 323,0
b.Ortalama satig fiyati, (TL/Kg) 1,700
L- BRUT GELIR (TL/da), (ax b)) 549
M- URETIM MASRAFLARI (TL/da), (=K) 434
N- NET GELIR (TL/da), (L-M)) 115
P- NET KARLILIK ORANI %, (N/M x 100) 26,5
NET KARLILIK ORANI %, (Arazi Kirasi harig) 64,8

(**) Budama artig1 ve/veya yaglik satisindan elde edilen net gelir.
Not: 20 agag/da, kir-taban ve taban arazi, sulanabilir sartlarda

Verilerin, belli bir arazinin kiymet takdirinde dogrudan kullanilmasi bilimsel a¢idan uygun degildir.
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ZEYTIN BAHCESI TESiS MALIYETI (TL) 2009/2010 (TL/da) (TL/da)
islemler 1.YIL 2-8. YIL
Siiriim 40,0 280,0
Diskaro 30,0 210,0
Yer igaretleme 25,0 X
Cukur agma 40,0 X
Dikim ve fidan* 114,0 X
Harg ve herek bag. 40,0 X
Can suyu ve sulama 120,0 840,0
Dip capalama 20,0 140,0
Budama X 140,0
Giibre ve giibreleme 30,0 117,0
flag ve ilaglama X 210,0
Bekgi ticreti 2,5 17,5

ara toplam 461,5 1.954,5
Cesitli mas. (%5) (ara toplamin) 23,0 97,7
A-ISLETME MAS. TOP 4845 2.052,2
1. Ciplak arazi degerinin
faiz karsilig1 (Vx%5) 75,0
2. Arazi vergisi (VX %0,1) 15
3. Sermayenin faiz karsilig1 (Ax%10) 48,4
4. Yonetim mas. (Ax%3) 14,5
B-ORTAK MAS. TOP. (1+..+4) 139,4
C-TOPLAM TESIS
MASRAFLARI (A+B), (TL/da) 623,9

Yillik amortisman pay: TL/Y1l (*)

Not : Tesis donemi ¢eside ve ekolojiye bagli olarak 6-8 yil olmakla birlikte
genelde 8 yi1l alinmaktadir. Bu yiizden tesis siiresi 8 yil olarak kabul edilmektedir.

*Dikim mesafesi 6*6 olarak diisiiniilmiis ve dekara 28 fidan hesaplanmustir.

(**) Ekonomik omiir ise 100 yildir. Yillik amortisman payinin hesaplanmasinda
bugiinkii fiyatlarla tesis doneminde (8 y1l) yapilan masraflar toplaminin ekonomik
omre bdliinmesi yolu en ¢ok kullanilan yaklagimdir.

Kaynak: Bornova Zeytincilik Arastirma Enstitiisii, 2011.
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EK 2.
Ureticilere ve Isletmelere Uygulanan Varyans Analizi ANOVA) Sonugclar

Ureticiler A¢isindan Zeytinciligimizin Sorunlarina Yénelik Varyans Analizi

Coklu Karsilastirmalar

LSD

Bagimh Degisken ) il J) il |Ortalamalarm| 95% Giiven Arahgi
Farki ) )

(1-J) Std. Hata | Onem. Alt Sinir Ust Simir

sorun3  Balikesir Bursa -.24229 15422 117 -.5460 0614

Canak. | -.44723" 15851 .005 -.7594 -.1351

Bursa  B.esir 24229 15422 117 -.0614 5460

Canak. -.20494 15973 201 -5195 .1096

Canakk. B.esir 44723 15851 .005 1351 7594

Bursa .20494 .15973 201 -.1096 .5195

sorun9  Balikesir Bursa -.32867" .14356 .023 -.6114 -.0460

Canak.| -.38670" 14756 .009 -.6773 -.0961

Bursa  B.esir 32867 .14356 .023 .0460 6114

Canak. -.05802 14870 697 -.3508 2348

Canakk. B.esir .38670" 14756 .009 .0961 6773

Bursa .05802 .14870 697 -.2348 .3508

sorunl8 Balikesir Bursa -.78172" 12397 .000 -1.0258 -5376

Canak.| -.53604" 12742 .000 -.7869 -.2851

Bursa  B.esir 78172" 12397 .000 5376 1.0258

Canak. 24568 .12840 .057 -.0072 4985

Canakk. B.esir .53604" 12742 .000 2851 .7869

Bursa -.24568 12840 .057 -.4985 .0072

sorunl9 Balikesir Bursa -51927" .13090 .000 - 7770 -.2615

Canak.| -.40303 13416 .003 -.6672 -.1388

Bursa  B.esir 51927 .13090 .000 2615 7770

Canak. 11624 .13556 392 -.1507 .3832

Canakk. B.esir .40303" 13416 .003 .1388 6672

Bursa -11624 .13556 .392 -.3832 1507

sorun20  Balikesir Bursa -.25986" 11794 .028 -4921 -.0276

Canak. | -.35245" 12123 .004 -5912 -1137

Bursa  B.esir .25986" 11794 .028 0276 4921

Canak. -.09259 12217 449 -.3331 .1480

Canakk. B.esir .35245" 12123 .004 1137 5912

Bursa .09259 12217 449 -.1480 3331

sorun22 Balikesir Bursa -50700" .14458 .001 -.7917 -.2223

Canak.| -.76503 .14858 .000 -1.0576 -4725

Bursa  B.esir .50700" .14458 .001 2223 7917

Canak. -.25802 .14935 .085 -.5521 .0361

Canakk. B.esir .76503" .14858 .000 4725 1.0576

Bursa 25802 .14935 .085 -.0361 5521

*Anlam farki 0.05 6nem seviyesindedir.
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Coklu Karsilastirmalar

Tamhane
Bagimh Degisken (1) 1l )1 |ortalamalarin| 95% Giiven Arahgi
Farki ) ;

(1-) Std. Hata | Onem. Alt Simir Ust Simir

sorunl  Balikesir Bursa .21398 11211 164 -.0562 4842
Canakk. -17244 13124 470 -.4892 1443

Bursa B.esir -.21398 11211 164 -.4842 .0562

Canakk. -.38642" .12987 .010 -.7000 -.0729

CanakkaleB.esir 17244 13124 470 -.1443 .4892

Bursa .38642" .12987 .010 .0729 .7000

sorun2  Balikesir Bursa .33692" .10922 .007 .0737 .6002
Canakk. .01593 13149 .999 -.3014 .3333

Bursa  B.esir -.33692" 110922 .007 -.6002 -.0737

Canakk. -.32099" 12676 .037 -.6272 -.0148

CanakkaleB.esir -.01593 13149 .999 -.3333 3014

Bursa .32099" 12676 037 0148 6272

sorund  Balikesir Bursa .14982 .12088 .520 -.1415 4411
Canakk. -.17364 .12894 448 -.4846 1373

Bursa B.esir -.14982 .12088 .520 -.4411 1415

Canakk. -.32346" 12644 .034 -.6285 -.0184

CanakkaleB.esir 17364 .12894 448 -.1373 .4846

Bursa .32346" 12644 .034 .0184 .6285

sorun5  Balikesir Bursa -.06774 .11870 .920 -.3538 .2183
Canakk.| -.42453" 13103 .004 -.7406 -.1085

Bursa B.esir .06774 .11870 .920 -.2183 .3538

Canakk. -.35679" .12684 .016 -.6629 -.0507

CanakkaleB.esir 42453" .13103 .004 .1085 .7406

Bursa .35679" .12684 .016 .0507 .6629

sorun6  Balikesir Bursa -.38387" .12563 .008 -.6868 -.0810
Canakk. -.71844" .14498 .000 -1.0687 -.3682

Bursa B.esir .38387" .12563 .008 .0810 .6868

Canakk. -.33457 .15407 .091 -.7064 .0373

CanakkaleB.esir 71844 14498 .000 3682 1.0687

Bursa .33457 .15407 .091 -.0373 .7064

sorunl0 Balikesir Bursa -1.90072" .15479 .000 -2.2744 -1.5270
Canakk. -1.05257" .15263 .000 -1.4214 -.6837

Bursa B.esir 1.90072" .15479 .000 1.5270 2.2744

Canakk. .84815" .18232 .000 .4084 1.2879

CanakkaleB.esir 1.05257" .15263 .000 .6837 1.4214

Bursa -.84815" .18232 .000 -1.2879 -.4084

sorunll Balikesir Bursa .23584 11346 113 -.0376 .5093
Canakk. -.13700 12628 .626 -.4416 .1676

Bursa B.esir -.23584 11346 113 -.5093 .0376

Canakk. -.37284" 11923 .006 -.6606 -.0851

CanakkaleB.esir .13700 .12628 .626 -.1676 4416

Bursa 37284 11923 .006 .0851 .6606

sorunl7? Balikesir Bursa -.53656" .13532 .000 -.8627 -.2104
Canakk. -.16249 11333 .394 -.4361 1111

Bursa  B.esir 53656 13532 .000 2104 8627
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Canakk. .37407" .11285 .003 .1015 .6466

CanakkaleB.esir .16249 11333 .394 -1111 4361

Bursa -.37407" .11285 .003 -.6466 -.1015

sorun21l Balikesir Bursa -51219" .11020 .000 -7778 -.2466
Canakk. -.16527 .09176 205 -.3868 .0563

Bursa  B.esir 51219" .11020 .000 .2466 7778
Canakk. .34691" .09224 .001 1241 .5697

CanakkaleB.esir .16527 .09176 205 -.0563 .3868

Bursa -.34691" .09224 .001 -.5697 -.1241

sorun24 Balikesir Bursa -.50024" 11464 .000 -7766 -.2239
Canakk. -.14962 .10422 .392 -.4009 1017

Bursa  B.esir .50024" 11464 .000 .2239 7766
Canakk. .35062" .10873 .005 .0883 .6129

CanakkaleB.esir .14962 .10422 392 -.1017 4009

Bursa -.35062" .10873 .005 -.6129 -.0883

sorun25 Balikesir Bursa -.85169" .09609 .000 -1.0837 -.6196
Canakk. -.08749 .06189 406 -.2368 .0618

Bursa  B.esir .85169" .09609 .000 .6196 1.0837
Canakk. 76420 .08941 .000 5477 .9807

CanakkaleB.esir .08749 .06189 406 -.0618 .2368

Bursa -76420" .08941 .000 -.9807 -5477

* Anlam farki 0.05 6nem seviyesindedir.

Isletmeler Agisindan Zeytin ve Zeytinyag Ihracatinin Oniindeki Temel Kisitlamalar

Coklu Karsilastirmalar

LSD
Bagimh ) J) Ortalamalarin 95% Giiven Arahgi
Degisken  faaliyet  faaliyet Farka ) )

bolgesi bolgesi (1-J) Std. Hata [ Onem. | Alt Simir Ust Sinir

kisit7 Balikesir Bursa -.17525 .31841 .584 -.8106 4601

Canak. 1.02083" 48851 .040 .0460 1.9956

Bursa B.esir 17525 .31841 .584 -.4601 .8106

Canak. 1.19608" 53572 | .029 1271 2.2651

Canakkale  B.esir -1.02083" .48851 .040 -1.9956 -.0460

Bursa -1.19608" 53572 .029 -2.2651 -1271

kisitl3  Balikesir Bursa .66667" .30613 .033 .0558 1.2775

Canak. .00000 46967 1.000 -.9372 .9372

Bursa B.esir -.66667" .30613 .033 -1.2775 -.0558

Canak. -.66667 .51506 .200 -1.6944 3611

Canakkale  B.esir .00000 46967 1.000 -.9372 .9372

Bursa .66667 .51506 .200 -.3611 1.6944

kisitl4  Balikesir Bursa .55882 .34187 107 -.1234 1.2410

Canak. -.66667 52451 .208 -1.7133 .3800

Bursa B.esir -.55882 .34187 107 -1.2410 1234

Canak. -1.22549" .57520 .037 -2.3733 -.0777

Canakkale  B.esir .66667 52451 .208 -.3800 1.7133

Bursa 1.22549" 57520 .037 0777 2.3733

* Anlam farki 0.05 nem seviyesindedir.
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Zeytin ve Zeytinyaginda Yasanan Sorunlar

Coklu Karsilastirmalar

LSD
Bagimh m (J) |Ortalamalarn 95% Giiven Arah@
Degisken  faaliyet faaliyet Farka ) )
bolgesi _ bélgesi (1-J) Std. Hata | Onem. Alt Sinir Ust Simir
sorun2  Balikesir Bursa -.54920 .28081 .055 -1.1099 0115
Canak. -.52837 42059 213 -1.3681 3114
Bursa B.esir .54920 .28081 .055 -.0115 1.1099
Canak. .02083 46444 .964 -.9064 .9481
Canakkale B.esir .52837 42059 213 -3114 1.3681
Bursa -.02083 46444 .964 -.9481 .9064
Sorunl7 Balikesir Bursa 47917 .27085 .081 -.0614 1.0198
Canak. 12917 40627 077 -.0817 1.5401
Bursa B.esir -47917 .27085 .081 -1.0198 .0614
Canak. .25000 44915 .580 -.6465 1.1465
Canakkale  B.esir -.72917 40627 077 -1.5401 .0817
Bursa -.25000 44915 .580 -1.1465 .6465
Sorun25 Balikesir Bursa -.77083" .28827 .009 -1.3462 -.1954
Canak. -.18750 43241 .666 -1.0506 6756
Bursa B.esir 77083 .28827 .009 .1954 1.3462
Canak. .58333 47804 227 -.3708 1.5375
Canakkale  B.esir .18750 43241 .666 -.6756 1.0506
Bursa -.58333 47804 227 -1.5375 .3708

* Anlam farki 0.05 6nem seviyesindedir.

Coklu Karsilastirmalar

Tamhane
Bagimh N (J) |Ortalamalarin 95% Giiven Arahgi
Degisken faaliyet faaliyet Farka ) )
bolgesi bolgesi (1-J) Std. Hata | Onem. | Alt Simir Ust Sinir
sorun4 Balikesir Bursa -.75000" .22410 .005 -1.3046 -.1954
Canak -.12500 .70209 .998 -2.4864 2.2364
Bursa B.esir .75000" .22410 .005 1954 1.3046
Canak .62500 .70045 794 -1.7399 2.9899
Canakkale  B.esir .12500 .70209 .998 -2.2364 2.4864
Bursa -.62500 .70045 794 -2.9899 1.7399
soruné Balikesir Bursa 1.12500" .28030 .001 4284 1.8216
Canak -.87500 .69778 591 -3.1803 1.4303
Bursa B.esir| -1.12500" .28030 .001 -1.8216 -.4284
Canak] -2.00000 .70119 .086 -4.3022 .3022
Canakkale  B.esir .87500 .69778 591 -1.4303 3.1803
Bursa 2.00000 .70119 .086 -.3022 4.3022
Sorun24 Balikesir Bursa -.95833" .20160 .000 -1.4565 -.4602
Canak -1.47917 .68308 215 -3.7874 .8291
Bursa B.esir .95833" .20160 .000 4602 1.4565
Canak -.52083 .68039 .856 -2.8347 1.7930
Canakkale  B.esir 1.47917 .68308 215 -.8291 3.7874
Bursa .52083 .68039 .856 -1.7930 2.8347
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Coklu Karsilastirmalar

Tamhane
Bagimh ) (J) |Ortalamalarin 95% Giiven Arahgi
Degisken faaliyet faaliyet Farki ) }
bolgesi bolgesi (1-J) Std. Hata | Onem.| Alt Simir Ust Sinir
sorun4 Balikesir Bursa -.75000 22410 .005 -1.3046 -.1954
Canak -.12500 .70209 .998 -2.4864 2.2364
Bursa B.esir 75000 .22410 .005 1954 1.3046
Canak .62500 .70045 794 -1.7399 2.9899
Canakkale  B.esir .12500 .70209 .998 -2.2364 2.4864
Bursa -.62500 .70045 794 -2.9899 1.7399
soruné Balikesir Bursa 1.12500° .28030 .001 4284 1.8216
Canak -.87500 .69778 591 -3.1803 1.4303
Bursa B.esir| -1.12500" .28030 .001 -1.8216 -.4284
Canak] -2.00000 70119 .086 -4.3022 .3022
Canakkale  B.esir .87500 .69778 591 -1.4303 3.1803
Bursa 2.00000 .70119 .086 -.3022 4.3022
Sorun24 Balikesir Bursa -.95833" .20160 .000 -1.4565 -.4602
Canak| -1.47917 .68308 215 -3.7874 .8291
Bursa B.esir 95833 .20160 .000 4602 1.4565
Canak -.52083 .68039 .856 -2.8347 1.7930
Canakkale  B.esir 1.47917 .68308 215 -.8291 3.7874
Bursa .52083 .68039 .856 -1.7930 2.8347

* Anlam farki 0.05 nem seviyesindedir.
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ZEYTIN VE ZEYTINYAGI URETICILERINE YONELIK ANKET FORMU
isletme ve isletmeci ile ilgili Genel Bilgiler

1.1li: Yast:
flgesi: Meslegi:
Koyti: Ogrenim durumu:

Ailedeki fert sayist:
3. Isletmenizde yetistirilen trtnler nelerdir?
Uriin da

3. Asagidakilerden hangisi /hangiler {iretici orgiitiine {iyesiniz?
( )Ziraat odas1 ( )Uretici birligi ( )Marmara birlik ( )Taris ( )Tarim Kredi Koop.
( )Tarmm Satis koop. ( )Tarimsal Kalkinma ( )Sulama ( )Diger ( )Higbiri

4 Kooperatif ortagi iseniz kooperatif ortakligindan memnun musunuz?

( )Evet ()Hay1r

Evetise nedenleri........o.o.vveiuiiiiiiiiiiiiiii

Hayir ise nedenleri...........oooiiii i

5. Zeytincilik disinda bir geliriniz var m1?
( )Evet ( )Haywr Evet ise gelirinizin kaynagi nedir?...........coceeeveeennenennne.

6. Toplam yillik geliriniz iginde zeytincilikten elde ettiginiz gelirin pay1 ne kadardir?
()%10’un altinda ()%11-25 aras1 ()%25-50 aras1 () %51 e tizeri

Zeytin/zeytinyag iiretimi ile ilgili sorular
7. Kag yildir zeytincilik yapiyorsunuz?.............cocevevveienncnne.
8. Hangi tip zeytin iiretiyorsunuz?

a)Sofralik b)Yaghk ¢)Her ikiside

9. Zeytini ne amagla iiretiyorsunuz?

a)Yaglik i¢ Pazar b)Yaglik dis Pazar ¢)Yaglik kendi iiretimim icin
d)Sofralik i¢ Pazar e)Sofralik dig Pazar f)Kozmetik sektorii

10. Zeytincilik yapmanizda asagidaki faktorler ne derece etkilidir? Her bir soru i¢in ilgili segenegi belirtiniz
1= kesinlikle katiliyorum 2= katiliyorum 3= fikrim yok 4= katilmiyorum 5= kesinlikle katilmiyorum

Aileden gelen bir ig alan1 olmasi

Yasadigim yerin iklimine ve toprak yapisina en uygun is alant olmasi

Zevk aldigim (hoslandigim) bir is alani olmasi

Yoredeki tiretim deseni

Pazarlama olanaklarinin olmasi

Zeytin iiretim teknigini ¢ok iyi biliyorum

zeytin iiretiminden iyi para kazaniyorum

Kendimin ve akrabalarimin ihtiyacini karsilamak
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11.1sletmede Zeytin Uretim Durumu
Zeytin alani:

Parsel sayisi:

Agag sayist:

Agac yast:

Miilkiyet Durumu:

Arazi yapist

Sulanma durumu:

Agag Tiirti: Ortalama verim:

192




12. Sofralik Zeytin Uretimi Ve Uretimin Degerlendirilmesi
Dane zeytin Miktari:

Uretilen Sofralik zeytin miktari:

Aile tiiketimine ayrilan:

13. Sofralik zeytinlerinizi ne sekilde degerlendiriyorsunuz?

() Salamura zeytin ()Sele zeytini () Cizik zeytin ()Diger.............
14. Zeytinyag Uretimi ve Degerlendirilmesi
Elde edilen zeytinyag: :

Aile tiiketimine ayrilan:

15.Zeytin / zeytinyagi nasil muhafaza edilmelidir?

16.Zeytin hasadinda kullandiginiz yontemleri ve nedenlerini agiklayiniz?

Elle hasat yap1yorum.CUNKIL. ........ie ettt et et et et et e et e e e ee e aas
Makine ile hasat yapiyorum.CUNKD. ..o
Sirikla hasat yap1yorum. CUNKI. ...t
17.Uretim, hasat, zararlarla miicadele ve muhafaza konularinda egitim faaliyetleri yapiliyor mu?

( )Evet (yapan kurum/firma ...........coooiiiiii ) ( )Haywr

Pazarlama ile ilgili sorular

18. Hangi tiir zeytinyagini elde etmeyi tercih ediyor ve ona gore hasat ve tagima islemlerinizi
gergeklestiriyorsunuz?

() Organik zeytinyag: ( ) Natiirel sizma ()Sizma ()Riviera ( )Diger...
( )gemlik zeytini (sofralik)
19. Hasat sonrasinda yaginizi hemen satryor musunuz? () Evet ()Hayir () ihtiyaca gore

20. Kendi ihtiyaciniz i¢in toplam iiretiminizin % kagini kendinize ayirtyorsunuz?

a)%5-10  b)%10-20 €)20-30  d)%30-40 e)Tamammm  f)Uretimin tamamini satiyorum

g) Diger....%1-%5

21. Elde ettiginiz gelir sizi tatmin etti mi?

( )Cok tatminetti ~ ( )Tatminetti ( )Biraztatminetti  ( )Hig tatmin etmedi () Tatmin etmedi
22.Zeytininizi ve zeytinyaginiz genelde nereye pazarliyorsunuz?

( )Kooperatife ( )Kendim pazarliyorum (siktirip) ( )Tiiccara ( )Fabrikaya veriyorum ( )Diger......
23.Zeytininizi/zeytinyaginizi satig seklini agsagidaki seceneklere gore belirtiniz.

a)Pesin satiyorum. B)Yarisi pesin yarisi vadeli. C)Tamamini vadeli satiyorum d)Vade siiresi gok uzun.
24 Devlet tarafindan verilen destekler yeterli midir?

( )Evet ( )Hayir ( )Kismen

25.Degilse ne gibi desteklere ihtiyag oldugunu diisiiniiyorsunuz?

26.Ydrenizde cografi isaretlere almis zeytin / zeytinyagt var mi?

( )Evet ( )Hayir

27. Maden aramak ve maden ocag1 agmak i¢in/ yazlik konutlar i¢in zeytinliklerin ortadan kaldirilmasini nasil
yorumluyorsunuz?

28.Zeytin iiretimi ile ilgili asagida ki faktorler ne derece etkilidir?
1) kesinlikle katiliyorum 2) katihlyorum 3) fikrim yok 4) katilmiyorum 5) kesinlikle katilmiyorum

zeytin iiretiminden iyi para kazaniyorum

zeytin iireticiligi is¢ilik gerektiriyor

zeytin iiretim teknigini ¢ok iyi biliyorum

zeytin iiretiminde elle hasattan yanayim

zeytin iiretiminde makineli hasattan yanayim

zeytinin yok yilinda gelirim ¢ok azaliyor

TARIS/ Marmarabirlik’ ten ¢ok memnunum

Alet ekipmanlarim zeytin icin yeterli

Zeytinyagi ithalatindan olumsuz etkileniyorum

Daha fazla tarimsal bilgi tiretimimi arttirir
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29. Zeytinden zeytinyag: disinda nasil yararlanilabilir? Oncelik sirasina gore belirtiniz
( )Prina yagr  ( )Sabun sanayine katki ( )Yapraklari ¢ay olarak kullanilabilir. ( )Kirsal turizm

30.Zeytincilik konusunda ilk akliniza gelen sorun nedir?

31.Zeytinciligimizin Sorunlarina ne derece katildiginizi belirtiniz
1) kesinlikle katiliyorum 2) katiliyorum 3) fikrim yok 4) katilmiyorum 5) kesinlikle katilmiyorum

Zeytin cesitlerinin farkli ekolojilerdeki sorunlarinin bilinmemesi, var
olan ¢esitlerin 1slah ¢aligmalarinda kullanilmamasi

Zeytin iireticilerini bilgilendirecek teknik eleman yetersizligi

Zeytincilikle ilgili kanunun uygulanmamasi sonucu zeytinliklerin imara
acilmasi ve arazilerin boliinmesi

Zeytin bahgesinin tersizinde teknik konulara(cesit se¢imi, sulama, drenaj ve
tozlayici oranina) pek dikkat edilmemesi

Sofralik zeytin isletmelerinin genellikle kiiciik aile tipi isletmelerden
olugmasi,

Teknik ve hijyenik yetersizlik, kayit disilik (Merdiven alt1 liretim ve izinsiz
calisan firmalar)

I¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda gesitliligin ve {iretimin olmamasi

Zeytine destek verilmemesi, zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi

Zeytin igletmelerinin kiiciik 6l¢ekli ve parcali olmasi, meyilli arazilerde yer
almasi1 nedeniyle mekanizasyon uygulanamamaktadir

Hasatta genellikle sirik kullanilmaktadir

Iscilik maliyetleri yiiksektir

Zeytinlikte ilaglama yetersiz ve/veya teknigine uygun yapilmamasi

Zeytin ve zeytinyagi liretiminin tam anlamiyla kayit altina alinamamasi

Zeytinyag fiyatlarinin diger yaglara oranla ytiksekligi

Kontrol ve denetimlerin yetersizligi

Kooperatiflerin yeterince etkin ¢calismamalari

Zeytinyaginda tiiketim artirilamamaktadir

Karasuyun ¢oziime kavusturulamamast

Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin bicimde ¢alismamasi

Budama yetersizliginden ve bi¢imsiz yapilan budamalardan verimde ve
kalitede diigiisler yaganmasi

Zeytinyagi bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulasamamast

Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi

Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi

Zeytinyaginda kalite kayiplarinin dniine ge¢ilememesi (hasattan hemen
sonra zeytinlerin fabrikaya getirilmemesinden vb dogan kayiplar)

Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi)

32. Sizce zeytinciligimiz en 6nemli sorunlari nelerdir? Siz bu sorunlara nasil bir ¢dziim énermektesiniz?
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ZEYTIN VE ZEYTINYAGI URETEN KUCUK VE ORTA OLCEKLI iSLETMELERE YONELiK ANKET FORMU

ISLETME VE iSLETMECI iLE iLGIiLi BILGILER

islgtmeci ile ilgili bilgiler _

1. Isletmedeki pozisyonunuz nedir? () Isyeri sahibi () Ortak () Yonetici () Ortak yonetici
2 Isletmedeki ¢alisma siireniz nedir? ......... Yil, ........... Ay

3. Cinsiyetiniz? () Bayan () Erkek

4. Yagmiz nedir? ...............

5. Egitim diizeyiniz nedir? () ilkokul — Ortaokul ( ) Lise ( ) Universite (Onlisans )
() Universite (Lisans) ( ) Lisaniistii-Doktora

6. Yabanci dil durumunuz nedir? () Bilmiyor () Az () Orta () leri diizeyde

7. Yurtdisina ¢ikis durumunuz nedir? () Cok sik () Arasira () Nadiren () Hig

8. Zeytin ve zeytinyag1 sektoriindeki yoneticilik tecriibeniz nedir?

()0-5yil ()6-10 il ()11-15y11 () 16 y1l ve tizeri

9.Sektdr dist tecriibeniz var mi1? Kag yul?......oocoocviveieiiiiiceeee

10. En st yoneticiniz? a)aileden b) sirket icinden c)disaridan profesyonel yonetici d)diger.........

Isletme ile ilgili bilgiler
11. Isletmenizin kurulus yili ve faaliyet bélgeniz............/ cccccoovvevrnnne.

12 Isyerinizdeki personel sayiniz nedir? ..................

14 Isletmeniz aile sirketi mi, disa agik ortakli bir sirket midir?...........ccocovoeveveeeveeren.
15. Isletmenizde iiretim, personel, pazarlama, finans vb. fonksiyonel bir bdliimlendirme var midir?
() Evet () Hay1r. Hepsi tek bir elden yapilmaktadir
16. Isletmenizin hukuki yapis1 nedir?
() Limited sirket ( )Komandit sirket ( ) Kolektif sirket ( ) Anonim sirket ( ) Kooperatif () Adi ortaklik
17. Isletmenizin durumu asagidakilerden hangisine uygundur?
() Zeytinyagi tretimi yapiyor  ( )Zeytinyag iiretimi yapmuyor, sadece ticaretini yapiyor
()Sofralik zeytini isliyor ( )Paketleme yapryor ( ) zeytini sikma islemini yaptyor ( )diger..................
18. Zeytin ve Zeytinyag! liretiminde kullanilan zeytin,
() Tamamen kendi zeytinimizi yag haline doniistiiriiyoruz, sofralik zeytine isliyoruz
( )Yaklasik %80 ve iizeri kendi zeytinimiz
( )Yaklasik %50 -%80 aras1 kendi zeytinimiz
()Yaklasik %30 - %50 aras1 kendi zeytinimiz
( )Yaklasik %30’un altinda kendi zeytinimiz
19. Hangi bilisim teknolojileri isletmenizde bulunmaktadir?
() bilgisayar () Internet ()E-Mail ( )isletme web sitesi ( )idare programlar ( tablolar,yazim araglar1)
20. Internet’te ne tiir bilgileri artyorsunuz veya aramak istersiniz? Oncelik sirasina gore belirtiniz
( ) Kamu idari yardimlar1 ve destegi ( ) Yasalar ve diizenleme bilgileri
( ) Arastirma projeleri, patent ve bilimsel yayin veritabanlari (') Teknoloji ve bilim
() Yeni basin, aylik biilten ve dagitim listeleri () Fiyat kiyaslama piyasa degerlendirmesi
() Miisteri ve tretici arama () Kurs, toplanti, Fuarlar
21. Asagidaki kalite sistemlerinden hangisi sirketinizde mevcuttur?
() HACCP () ISO9001(Kalite ve giivenlik) ( )ISO14001 (gevre koruma) () Takip sistemleri () Diger......

Hammadde ve imalat

22. Zeytinyagi iiretiminde kullanilan teknolojiniz nedir? ( Yerli-yabanci belirtiniz)
() Klasik sistem ()2 fazlisistem ()3 fazli sistem

23. Fason tiretim yapiyor musunuz? () Evet () Hayir

24. Alinacak hammadde miktar1 neye gore belirleniyor? Oncelik sirasina gore belirtiniz

() Eldeki isletme sermayesine gore () Pazardaki zeytin/zeytinyagi talebine gore

() Stoklanabilecek kadar ()Bulabildigince ¢ok aliyoruz (Odiger.......ooooeiiiiiiinn

25. Hammadde temininde karsilasilan sorunlar nelerdir?
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26.Hammadde alimu igin nasil bir 6deme yapiliyor? ( )Pesin () vadeli () hem pesin hem vadeli
27. Hammadde temininde finansman nereden saglantyor? () 6z kaynaklar () yabanci kaynaklar

28. Marmarabirlik ve Taris hakkindaki diisiinceleriniz ( ) olumlu () olumsuz

LT 1311 < o

Pazarlama ve Dis Ticaret

29. Uriinlerinizi nasil alip satryorsunuz?

() Araci vasitastyla  ()Fuar gezilerinde ( )Kisisel sattg  ( )internet {izerinden () Diger.........
30. Tiiketici diizeyinde Pazar arastirmasi yapiliyor mu? () Yaptiriyor () Yaptirmiyor

31. Pazarlama kanaliniz hangisidir?

() fabrika-toptanci-perakendeci ( )fabrika perakendeci ( )fabrika-komisyoncu-toptanci-perakendeci

32. Uriinlerinizin kalite kontroliinii ( )Yaptirtyor () yaptirmiyor
33. Fiyatlandirma kararlariniz
() Maliyet+% () Rekabet () Prestij () Diger

34. Yurtiginde zeytin/zeytinyaginizi pazarlarken karsilastiginiz sorunlar nelerdir?

35.Isletmeniz zeytin-zeytinyagi ihracat1 yapiyor mu?
() Evet ( )Hayir () Ihracattan vazgegmis
36. ihracat yapmiyorsamz eger ihracata yonelmemenizin sebebi nedir? éncelik sirasia gore belirtiniz
() Isletme imkanlarinin ihracat i¢in uygun olmamasi
()Gerekli organizasyona sahip olmama
()ihracat yapabilecek miktar, kalite ve fiyatta iiriin iiretememe/tedarik edememe
()Teknik imkanlarin yetersizligi
()D1s piyasalar konusunda bilgi sahibi olmama
()Satis baglantis1 kuramama
37 . Thracat yapmaktan hangi nedenlerle vazgectiniz? Oncelik sirasina gore belirtiniz
()Biirokratik engeller
() Ihracatin karli olmamasi
()Tesvik ve desteklerin yetersizligi
() Kalifiye eleman eksikligi
() Ihracat igin yeterli miktarda ve kalitede mal bulunmamasi
() Pazar bulunamamasi, mevcut pazarin kaybedilmesi

Cevabiniz evet ise 38’1nct sorudan, hayir ise 45’nci sorudan devam ediniz.
38. Thracat yapma sekliniz nedir? () Dolayli ihracat () Dogrudan ihracat
39. Yillik ortalama ihracat yapma sikliginiz nedir?

() Diizenli ihracat (....kez) () Talep halinde (......... kez)
40. Zeytin-zeytinyag ihracatina nasil bagladiniz?

() Kendi cabalarimizla pazar bularak,

( )Yurti¢indeki ihracatci firmalardan gelen talep lizerine,

( )Yurtdisindaki firmalardan gelen talep {izerine,

41. Yurt dis1 zeytin-zeytinyag1 satisiniz,
() Tamami dékme olarak yapilmaktadir,
() Yaklasik %80’in lizerindeki boliimii dokme, kalan1 ambalajli yapilmaktadir,
() Yaklasik %50 - %80 arasindaki boliimii dokme, kalani ambalajli yapilmaktadir,
() Yaklasik %10 -%49 arasindaki boliimii dokme, kalan1 ambalajli yapilmaktadir,
() Tamam1 ambalajl1 yapilmaktadir.

42. Uriinlerinizde kullandigimz tescilli markamz var mi? () Evet () Hayir
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43.Sartlarmiz uygun olsa zeytin-zeytinyagi ihracatina baglamak ister misiniz?
() Evet () Hayir

44, Size gore zeytin-zeytinyagi ihracatinin 6niindeki temel kisitlamalar nelerdir? Ne derece katildiginizi
belirtiniz
1;Kesinlikle katihyorum 2;Katiliyorum 3; Fikrim yok 4; Katilmiyorum 5; Kesinlikle katilmiyorum

Devlet desteginin yetersizligi 1 2 3 4 5
Ulke ekonomisindeki istikrarsizlik 1 2 3 4 5
I¢ piyasa sartlarmin dis piyasaya gore daha cazip olmasi 1 2 3 4 5
Biirokratik engeller 1 2 3 4 5
Das ticaret organizasyonlarinin yeterince yardimer olmamasi 1 2 3 4 5
Ucuz ve kaliteli hammadde giicliigi 1 2 3 4 5
Finansman giicliigii 1 2 3 4 5
Thracat pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi 1 2 3 4 5
Ihracat pazar arastirmasi, satis gelistirme ve tanitim faaliyetlerinin mali 1 2 3 4 5
agidan ¢ok kiilfetli olmasi

Kalite diigiikliigi 1 2 3 4 5
Fiyatlama yanliglig1 1 2 3 4 5
Rakiplerin taninmamasi 1 2 3 4 5
Uygunsuz pazarlama stratejileri 1 2 3 4 5
Dis pazarlarin taninmamast 1 2 3 4 5
Dis pazarlama konusunda bilgi ve eleman eksikligi 1 2 3 4 5
Ihracata yonelik iiretim igin kapasite yetersizligi 1 2 3 4 5
Ihracatin riskli olusu 1 2 3 4 5
Dis Pazar bulunup bulunmadigi konusundaki bilgisizlik 1 2 3 4 5
Ihracat siparislerinin biiyiik olusu dolayisiyla siparisleri karsilamadaki 1 2 3 4 5
yetersizlik

Teknolojik yetersizlik 1 2 3 4 5
Diger.....ccovviiiiiiiiiii 1 2 3 4 5

45.Ulusal yada Uluslararasi alanda 6diil almis zeytin/zeytinyaginiz var mi? ( )evet ( ) hayir
Evetise hangi 0dll................oooiiiiiiiiiinnnn,

46 Kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmeler igin verilen ( KOSGEB ve Ozel bankalar) destek ve kredilerden
yararlandiniz m1? ( )evet ( )hayir

47. Bu tiir destek ve kredilerden yararlanmay1 diigiiniir miisiintiz?
Evet ise nedeni.........

Hayir ise nedeni..........
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48. Size gore zeytin-zeytinyaginda yasanan sorunlar nelerdir? Ne derece katildiginizi belirtiniz.
1;Kesinlikle katilyorum 2;katiliyorum 3; Fikrim yok 4; Katilmiyorum 5; Kesinlikle katilmiyorum

Kayit dig1 iiretim yapan firmalarin bulunmasi 1 2 3 4 5
Zeytinyagi bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulagamamasi 1 2 3 4 5
Zeytinyag fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi 1 2 3 4 5
Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi) 1 2 3 4 5
Kisi basina zeytin/zeytinyagi tiikketim miktarinin ¢ok diisiik olmasive bu | 1 2 3 4 5

diisiik titkketimin artiritlamamasi
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Kaliteli ve istenen 6zellikteki hammaddenin saglanamamasi
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Zeytinliklerin kiigiik 6l¢ekli ve daginik olmalari rekabet giictinii
azaltmaktadir

Kiiltiirel uygulamalarin (giibreleme, ilaglama, sulama) yetersizligi, zeytin | 1 2 3 4 5
iireticilerinin girdi, bakim ve hasat konularinda yeterli bilince sahip
olmamalari

Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi

Varyili yokyili (periyodisite) sorununun azaltilamamasi

Kamusal desteklemelerin rakip iilkelere oranla yetersiz olmasi

Sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi

Depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi

Uluslar aras1 marka ve imaj yaratilamamasi

Kurumsallagsmadaki yetersizlik

Ulusal zeytin ve zeytinyagi konseyinin etkin ¢alisamamasi
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Zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gerceklestirilmemesi
(Destek gemlik ¢esidini 6zelliklerinden dolay: yayginlastirdi)
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Hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye ulagilamamasi

[y
N
w
IS
(S}

Ureticilerin zeytincilikte kiiltiirel islemler (giibre ilac, budama, hasat)
konusunda bilinglendirilmemeleri, egitilmemeleri

Sertifikali fidan iiretiminin yayginlastirilamamasi 1 2 3 4 5
Zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi 1 2 3 4 5
Ulkemiz zeytinyag kalite siniflandirmasinin AB’ye uyumlu olmamasi 1 2 3 4 5
Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 1 2 3 4 5
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gecilememesi (hasattan hemen 1 2 3 4 5
sonra zeytinlerin fabrikaya getirilmemesinden dogan kayiplar)

Karasu ile ilgili sorunun ¢éziimlenememesi 1 2 3 4 5
Avrupa Birliginin diger tilkelere (Tunus..) tanidig1 tavizlerin bize 1 2 3 4 5
taninmamasi

Ulkemizde zeytin/zeytinyagmin maliyetinin diger iilkeler oranla 1 2 3 4 5
yiiksekligi

Diger...... 1 2 3 4 5
Diger...... 1 2 3 4 5
Diger...... 1 2 3 4 5
Diger...... 1 2 3 4 5

49 Zeytincilikle ilgili akliniza ilk gelen sorun nedir?

50. Zeytincilik sektoriinde karsilastiginiz baglica sorunlar ve ¢6ziim 6nerileriniz nelerdir?

198



