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OZET

Yiksek Lisans Tezi

TURKIYE’DE BAL SEKTORUNUN MEVCUT DURUM DEGERLENDIRILMESI
VE TUKETICIi EGILIMLERI

Ahmet COSKUN

Tekirdag Namik Kemal Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisti
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Burgin BASARAN

Ulkemizde 2018 yilinda iiretilen 108 bin ton balin yaklasik yaris1 ambalajli bal olarak
satilmakta, diger yarisi ise kontrolsiiz bir sekilde acikta ya da direk aricilar tarafindan
satilmaktadir. Son yillarda bal ile ilgili artan taklit ve tagsis haberleri tiiketicileri ambalajli bal
alma konusunda tedirgin edebilmektedir. Bu ¢alismanin amaci bal sektorii ve ambalajli bal
tireten firmalar hakkinda bilgi saglamanin yaninda tiiketicilerin bal satin alirken nelere dikkat
ettiklerini belirlemektir. Elde edilen bulgulardan hareketle gerek aricilarin gerekse sektérdeki
firmalarin pazarlama stratejilerine katki saglamak ve tiiketicilere bal hakkinda dogru bilgiler
vermektir. Bu arastirma, Tiirkiye’de bal sektoriiniin genel durumunu ortaya koymak ve Istanbul
ornegi ele alarak bal tiiketim egilimlerini arastirmak amaciyla yapilmistir. Bunun igin Istanbul
ili kentsel alaninda yasayan 288 tiiketici ile yiiz yiize anket ¢alismasi yapilarak orijinal veriler
elde edilmistir. Istanbul ilindeki tiiketicilerin bal tiiketim davranislar, ailelerin sosyo-ekonomik
ozellikleri ve oOgrenim durumlart bakimindan da incelenmistir. Arastirma alanindaki
tiiketicilerin %67,9’u ¢igek balini tercih etmekte, %69°u siizme bal tilketmektedir. Kaynagina
gore etiketlenerek satilan monoflora ballarina, yoresel etiketli ballara ve organik etiketli ballara
fazla ilgi gosterilmemektedir. Tiiketiciler en ¢ok 501-1000 gr’lik ambalajlari tercih etmekte ve
genelde bali marketten almakta, en ¢ok sonbahar mevsiminde bal alimi yapilmaktadir.
Tiiketiciler bal1 %94,8 oraninda kahvaltida tiikketmektedirler. En ¢ok Dogu Anadolu yoresi
ballar1 tercih edilmekte, %41,7 oraninda hem markali hem de markasiz bal tiiketilmektedir.
Kristalize olan bal hakkinda ise dogal yapisi geregidir diyenlerin oran1 %85,4’tiir. Elde edilen
sonuglara gore bal ambalajlarindaki mensei, yoresi ve organik ifadelerinin hangi sartlarda yer
alabildiginin tiiketicilerce yeterince bilinmedigi goriilmiistiir. Markali bala bariz bir yonelimin
olmamasi da tiiketicilerde ambalajli bala olan giivensizligin gdstergesi olabilir. Bu konuda
bakanlikca tiiketicilere gerekli bilgilendirmelerin yapilmasi, bal satan kisi ve yerlere yapilan
denetimlerde de nitelik ve bilgilendirmeye 6nem verilmesi bala olan giiveni arttirabilecektir.

Anahtar kelimeler: Bal, tiiketici davranisi, marka, bal pazarlama

2019, 75 sayfa



ABSTRACT
MSc. Thesis

ASSESSMENT OF CURRENT SITUATION IN TURKEY’S HONEY INDUSTRY
AND CONSUMER TRENDS

Ahmet COSKUN

Tekirdag Namik Kemal University
Graduate School of Naturel and Applied Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Assist. Prof. Dr. Bur¢in BASARAN

Approximately half of the 108 thousand tons of honey produced in our country in 2018
is sold as packaged honey and the other half is sold uncontrolled in the open or directly by
beekeepers. Increasing imitation and adulteration news about honey in recent years can make
consumers uneasy about buying packaged honey. The aim of this study is to provide
information about honey sector and packaged honey producing companies as well as to
determine what consumers pay attention to when buying honey. Based on the findings, it is
aimed to contribute to the marketing strategies of both beekeepers and companies in the sector
and to provide accurate information about honey to consumers. This research reveals the
general situation by taking samples of the honey sector in Turkey and Istanbul was conducted
to investigate the honey consumption trends. For this purpose, original data were obtained by
conducting a face-to-face survey with 288 consumers living in urban areas of Istanbul. Honey
consumption behaviors of consumers in Istanbul were examined in terms of socio-economic
characteristics and educational status of families. 67.9% of the consumers in the research area
prefer flower honey and 69% consume strained honey. Monoflora honey, locally labeled honey
and organic labeled honey are not paid much attention. Consumers prefer the most 501-1000
gr packages and usually buy honey from the market. Honey is mostly bought in the autumn
season. Consumers consume honey for breakfast at a rate of 94.8%. Eastern Anatolia region
honey is preferred, both branded and unbranded honey is consumed at a rate of 41.7%. The
ratio of those who say about crystallized honey is by nature is 85.4%. According to the results
obtained, it was seen that the conditions of origin, region and organic expressions in honey
packages could not be known enough by the consumers. The lack of an obvious orientation to
branded honey may also be indicative of the mistrust of packaged honey in consumers.
Providing the necessary information to the consumers by the ministry and giving importance to
quality and information in the audits conducted to the people and places that sell honey may
increase the confidence in honey.

Keywords: Honey, consumer behavior, trademark, honey marketing

2019, 75 pages
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1.GIRIS
Aricilik, her ne kadar son yillarda yogun olarak konusulmaya baglansa da tarihi ¢ok
eskilere dayanmaktadir. Kimi arastirmacilara gore bal arilar1 100 milyon yildir bal yapmaktadir.

Ariciliga ait tarihsel ilk bulgular yapilan kazilarda elde edilen fosiller ve magaralarda rastlanan

kabartma resimleri tahminen M.O. 7000 yillarinda aricilik yapildigini gdstermektedir.

Balarilari, hayvanlar aleminin Arthropoda (Eklembacaklilar) kokiinde yer alirlar.
Arthropoda kokii hayvanlar aleminde en fazla tiire sahip olan gruptur. Yeryiiziinde bilinen
hayvan tiirlerinin yaklasik %70-80’inin arthropod oldugu bilinmektedir(Aydin ve ark.).
Diinyada 11 bal aris1 tiirii bulunmakta olup tilkemizdeki bal arilarinin tamami Apis mellifera
tiiridiir. Diinyada bulunan 27 bal aris1 alt tliriniin 6 tanesi tilkemizde mevcuttur. Eyliil- EKim
aylarinda cam pamuklu kosnilinin salgisindan bal yapan Mugla Arisi, diinyanin en hizl gelisen

arisidir (Korkmaz 2017).

Tiirkiye konum olarak {i¢ kita arasinda dogal bir koprii gorevi gormektedir ve en dnemli
gen merkezlerindendir. Anadolu kendi iginde 7-8 gen merkezine ayrilmaktadir. Tiirkiye, diinya
ball1 bitkiler florasinin ortalama %75’ine sahiptir. Tiirkiye’de dogal olarak yetisen 12.000’den
fazla bitki taksonu olup, bunlarin yaklagik 3.649’u (3/1’lik orani) endemik taksonlardan
olusmaktadir (Giiner vd. 2012). Ulkemizde 50 tanesi dominant nektarli bitki olarak tanimlanan,
yaklasik 500 adet bal arilar1 i¢in nektar ve polen kaynagi bitki bulunmaktadir. Ege bdlgesinde
yaygin olarak kizilgam agaclarinda yasayan “Cam Pamuklu Kosnili” ¢am balinin kaynagi olup
genetik kaynaklari koruma altindadir. Aridan elde edilen iiriinler arasinda en bilineni ve 6ne
c¢ikani baldir. Bal, insanlik tarihi boyunca beslenme amacli ve sifa kaynagi olarak kullanilmastir.

Farkli dini metinlerde ar1 ve baldan bahsedilmektedir.

Bunun yaninda iilkemiz 2017 FAO verilerine gore arili kovan varlifinda diinyada
Hindistan ve Cin’in ardindan {igiincii, bal iiretiminde ise Cin’in ardindan ikinci sirada yer
almaktadir. 2018 yili itibariyle ililkemizde yaklasik 108 bin ton bal {iretimi gergeklesmistir.
Uretilen balin 6.413 ton gibi az bir kismu ihrag edilmekte olup neredeyse tamami yurtiginde
tiiketilmektedir. Kisi basi bal tiikketimimiz yillik ortalama 1,3 kg/y1l civarmdadir. Uretilen balin
yaklasik yaris1 ambalajli bal olarak satilmakta, diger yarisi ise kontrolsiiz bir sekilde agikta ya
da direk aricilar tarafindan satilmaktadir. Son yillarda bal ile ilgili artan taklit ve tagsis haberleri

tiiketicileri ambalajli bal alma konusunda tedirgin edebilmektedir(Kantaroglu ve Demirbag
2019).



Tiirkiye aricilik ve bal sektorii giiniimiizde artik bir endiistri halini almistir. Her ne kadar
ambalajli bal sektorii toplam iiretimin tahminen %50’ini olustursa da hizla biiyiimektedir. Mart-
2019 itibariyle Tarim ve Orman Bakanligi Gida Giivenligi Bilgi Sisteminde (GGBS) kayithi
olan toplam 886 bal ambalajlama firmas1 mevcuttur. Bu firmalarin 69 adedi Istanbul’ da faaliyet

gostermektedir.

En biiyiik kapasite ile sektor lideri olarak goriilen Altiparmak Gida San. ve Tic. A. S.’ye

ait “Balparmak” markas1 da Istanbul’ da bulunmaktadir (Anonim 2019a).

Giliniimliz diinyasinda insanlarin temel ihtiyaglarinin basinda beslenme ve saglk
gelmektedir. Gida kaynakli hastaliklar ve gida iiretiminin bir boliimiiniin kalite ve gilivenirlik
standartlarinin altinda gerceklesmesi, tiiketicilerin son yillarda gida tiiketimi {izerine olan
duyarhliklarini artirmigtir. Dolayistyla tiiketicilerin saglik kaygisi, glinimiiz gida talebinin en

onemli belirleyicilerinden biri haline gelmistir (Mutlu 2007).

Tiiketim, mal ve hizmetlerin insan ihtiyaclarmi karsilamak amaciyla kullanilmasidir.
Baska bir deyisle; belirli bir ihtiyaci tatmin etmek i¢in bir mal veya hizmeti edinme, sahiplenme
veya kullanma olarak nitelendirilmektedir. Modern yasamin gerektirdigi ilerleme ve
gelismelere bagl olarak, ekonomik biiylime, teknolojik gelismeler, degisen kiiltiirel ve sosyal
faktorler toplumda var olan tiiketim kaliplarinda da biiyiik degismelerin yasanmasina yol
acmaktadir. Yasanan bu degisim ve gelismeler ayn1 zamanda tiiketicilerin, tiiketim siirecinde
de daha bilgili ve daha arastirmaci olmalarint zorunlu kilmistir. Tiiketicilerin tiiketim
stirecindeki bu aktif davranislar1 pazarin siirekli dinamik, canli ve rekabet halinde olmasini

saglamaktadir (Savag 2015).

Tiiketici, kisisel veya ailede kullanim amaciyla mal ve hizmet satin alan ve kullanan
kisilere denir. Baska bir deyisle; bir ihtiyaci tatmin etmek i¢in herhangi bir mal ve hizmeti belirli
bir bedel karsilifinda satin alarak kullanan kisidir. Tiiketici davramislart hangi mal ve
hizmetlerin satin alinacagi; kimden, nasil, nereden, ne zaman satin alinacagi ve satin alinip
alinmayacagina iliskin tiiketicilerin kararlarina ait stirectir. Tiiketici davraniglarini etkileyen
faktorler psikolojik, demografik, sosyal ve kiiltiirel faktorlerdir. Disiplinler arast bir yaklagim
Ozelligi olan tiiketici davraniglar1 konusu, degisik konulardaki bilim adamlarinin ortak
calismalarina sahne olmaktadir. Pazarlama yoneticisi, pazarlama bilesenleri dedigimiz mal,
fiyat, tutundurma ve dagitim faaliyetlerinde saglikli bir gelecek hazirlayabilmek icin, bunlara
iligkin kararlar vermeden Once hitap ettigi pazar1 ve bu pazardaki tiiketicileri tanimak ve bunlara

uygun pazarlama bileseni gelistirmek zorundadir. Tiiketicinin hangi nedenlerle pazardaki bir



mal1 digerine tercih ettiginin anlasilabilmesi, onu bu mali satin almaya iten mekanizmanin

anlagilmasini gerektirmektedir (Penpence 2006).

Tiiketici davraniglarina etki eden psikolojik, demografik ve sosyal faktorlerin hepsi
kiiltiirtin etkisi altindadir. Bir iilkenin kiiltiirii, o lilkede {iretilen iiriinlerin belirlenmesinde
oldugu kadar, tiiketim bilincine de dogrudan etki yapabilmektedir. Bu yiizden, gliniimiiz
kosullar1 toplumun inang ve deger yargilarinin bilinmesi ve bunlarin toplum bilesenleri

tizerindeki etkilerinin incelenmesi geregini ortaya ¢ikarmistir.

Halkimizin bal yeme aliskanligi ve bala verdigi deger tiiketim yoniinden olumlu bir
ortam yaratmaktadir. Geleneksel yontemle balin markasiz ve ambalajsiz olarak herhangi bir
depolamaya gereksinme duyulmayacak sekilde, ayni yil igerisinde tiikketimi yaygin olmakla
birlikte (Akbay ve Riiveyde 1986) markali ve ambalajli bal tiiketim tercih ve aliskanliklarinin
giderek yayginlastigi goriilmektedir. Tiirkiye’ de 6zellikle 1980 sonrasi yasanan ekonomik ve
toplumsal doniisiim siirecinin yeni liriinler ve markalarin gelisimini artirdigi ve birgok iiriin
kategorisinde tiiketicilerin marka bilincinin gelistigi belirtilmektedir (Uztug 2002). Isletmenin
tiriinlerini tamamlayan, belirleyen ve rakip isletmelerin iiriinlerinden farklilastirmaya, ayirt
etmeye yarayan isim, isaret, sembol, tasarim, sekil ya da tiim bunlarin bilesimi (Odabas1 ve
Oyman 2001) seklinde tanimlanan marka, tiiketiciler ve isletmeler acisindan Onem

tasimaktadir.

Bu baglamda arastirmanin temel amaci, Tiirkiye’de bal sektorii ile sektordeki firmalari
incelemek, mevcut durumu degerlendirmek ve yapilan anketlerden hareketle tiiketicilerin bal

ile ilgili satin alma ve tiiketim egilimlerini belirlemektir.

Aragtirma sekiz boliimden olugmaktadir. Birinci boliim giris, ikinci boliim konu ile ilgili
daha once yapilmis caligmalar, {iclincii boliim ise arastirmanin materyal ve yontemini
kapsamaktadir. Dordiincii boliimde aricilik ve bal hakkinda genel bilgiler verilmistir. Besinci
boliimde diinyada ve Tiirkiye’de bal sektoriiniin genel yapisi iizerinde durulmus, istatistiki
bilgiler ile sektor biiyiikliigii ile ilgili iiretim, ithalat ve ihracat rakamlarina yer verilmistir.
Altinct boliimde Tiirkiye’de ambalajli bal sektoriiniin genel durumu ve sektorde faaliyet
gosteren firmalar hakkinda bilgiler verilmistir. Bu kapsamda piyasa bilinirligi yiiksek dort firma
incelenmistir. Yedinci bolim tliketici anketlerinin sonuglarinin analiz edildigi arastirma
bulgular1 ve tartisma kismina ayrilmistir. Sekizinci boliimde sorunlar ve ¢oziim Onerileri yer

almaktadir.



2.KONU iLE iLGILI YAPILAN CALISMALAR

Diinya’da bal basta olmak iizere ar1 {iriinlerinin tiiketimi ile ilgili biling diizeyi ve
tiiketici davraniglari lizerine yapilmis ¢alismalar, konunun 6neminin artmasiyla beraber oldukca
yayginlasmigtir. Tirkiye’de de son yillarda bu konu iizerine yapilan ¢aligmalar artmistir.
Arastirma kapsaminda arastirma konusuyla yakindan ilgili oldugu diistiniilen 6nemli ¢alismalar

asagida verilmistir.

Niyaz ve Demirbas (2017), “An Uriinleri Tiiketicilerinin Genel Ozellikleri ve Tiiketim
Tercihleri: Canakkale ili Ornegi” adli ¢alismalarinda ar1 iiriinleri tiiketim egilimleri
incelenmistir. Calismanin ana materyalini Canakkale il merkezinde yasayan tiliketiciler ile yiiz
yiize gerceklestirilen anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. 175 adet anket sonucuna
gore aylik eve giren ortalama stizme bal miktar1 815,37 gr, petekli bal miktar1 115,22 gr, yillik
kisi bas1 slizme bal tiiketimi yaklasik 3,78 kg civarinda tespit edilmistir. Bal tiiketicilerinin
%93'tiniin ambalaj olarak genellikle cam kavanozlar tercih ettikleri goriilmiistiir. Tiketicilerin
%36's1 markali, %30,3'0 hem markali hem markasiz, %33,7'si markasiz bal almay1 tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Tiketicilerin %49,3'0 bali direk aricidan, %30,5’1 marketten

almaktadir.

Baki ve ark. (2017), “Tiirkiye’de Stizme Cam Balina Yonelik Tiiketici Tercihlerinin
Konjoint Analizi: Izmir Ili Ornegi” adli ¢alismalarinda; Tiirkiye’de Izmir ilinde siizme ¢am
balina yonelik tiiketici tercihlerini incelemislerdir. . Calismanin ana materyalini 2014 yilinda
[zmir ilinin 11 merkez ilgesinde yasayan, segilmis 118 tiiketiciden yiiz yiize gdriisme yoluyla
gerceklestirilen anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. 118 adet anket sonucuna goére
tiikketicilerin %32 sinin cam balini, %31 inin ¢igek balini, %28’inin petek balini, %8’ini organik

bali ve %1 inin de krem bal tiikettigi ortaya ¢ikmustir.

Akdeniz ve ark. (2016), “Tiirkiye’nin Kentsel Alanlarinda Ar1 Uriinleri Tiiketim Bilinci
ve Tiiketici Davraniglarinin Belirlenmesi” adli ¢alismalarinda Tiirkiye’nin yedi cografik
bolgesini temsil eden niifus sayilar: dikkate alinarak iller belirlenmistir. Arastirma kapsaminda
toplam 1.834 anket yapilmistir. Arastirma bulgulari olarak tiiketicilerin %48,71’°i sonbaharda,
%30,55’1 kisin, %10,76’s1 yazin ve %9,98°1 ilkbaharda bal satin aldiklarini belirtmislerdir.
Tiiketicilerin  9%93,3’li giinliik hayatlarinda bal tiikettigini, %6,27°s1 1se tiiketmedigini
belirtmistir. Tiiketicilerin %55,44’ {i siizme, %16,56’s1 petek, %27,97’si ise hem slizme hem de
petek bal tiikettiklerini belirtmiglerdir. Tiiketicilerin ¢ogunun (%70,14) stizme bala 10 TL-30



TL arasi fiyat 6dedikleri belirlenmistir. Tiiketicilerin cogunun (%69,19) petek bala 21 TL- 60
TL arast fiyat 6dedikleri belirlenmistir.

Tunca ve ark. (2015), “Tiirkiye’de An Uriinlerinin Bazi illerdeki Tiiketim
Aligkanliklarinin ve Farkindalik Diizeylerinin Belirlenmesi” adli ¢alismalarinda, Tiirkiye
genelinde bazi illerde, bal basta olmak ve ar1 iirlinleri tiiketimini etkileyen faktorler ile ari
irlinlerinin tiiketim aligkanlik ve farkindalik diizeylerini degerlendirmislerdir. Calismanin ana
materyalini, 2014 yili ig¢erisinde Batman, Bursa, Diyarbakir, Erzincan, Kayseri, Kirsehir,
Mersin, Mugla, Mus, Ordu ve Samsun illerinden tesadiifi olarak segilen 1.112 kisiye yapilmis
olan anket ¢alismasindan elde edilen orijinal veriler olusturmustur. Arastirma sonuglarina gore,
tilketicilerin %39,6’s1 aylik olarak 0-500 gram arasinda bal tiikettigi tespit edilmistir.
Tiiketicilerin %51,2’si bali genel olarak tanidigi aricilardan, %41°i ise market ve pazardan
aldiklarini belirtmislerdir. Televizyonda yapilan reklamlar1 inandirici bulanlarin orant %5,9
olarak belirlenmistir. Bal kullananlarin  %45,8’1 balin kalitesini anlayabildigini ifade
etmislerdir. Marka olmasina dikkat edenlerin oran1 %52,7 olarak belirlenmistir. Sonug olarak
calisma, tiiketicilerin ar1 iiriinlerinin faydalari konusunda nispeten bilgili olmalarina ragmen,

bu iirlinlere kars1 ciddi anlamda giiven sorunlarinin oldugunu da gostermistir.

Sayili (2013), “Tokat ilinde Tiiketicilerin Ar1 Uriinleri Tiiketim Durumlar1 ve
Aligkanliklart” adli ¢alismasinda, Tokat-Merkez ilgede 272 adet tiiketici ile 2010 yil1 Aralik
ayinda yapilan anket ile tiiketicilerin bal tiikketim durumlart ve aligkanlarinin tespiti
amaglanmistir. Arastirma bulgularina gore, tiiketicilerin %86,76’s1 stizme bal, %74,63’1 petekli
bal tiiketmektedirler. Yillik bal tirlinleri tiketim miktarlari; 9,43 kg/aile stizme bal, 10,50 kg/aile
petekli bal olarak hesaplanmistir. Tiiketicilerin ar1 tiriinii satin alirken ambalaji 6nemsedikleri
ve en fazla cam kavanozu tercih ettikleri tespit edilmistir. Incelenen ailelerde balin en yogun

olarak kis aylarinda tiiketildigi belirlenmistir.

Saner ve ark. (2011), “Organik ve Konvansiyonel Bal Uretiminin Teknik ve Ekonomik
Yoénden Gelistirilmesi ve Alternatif Pazar Olanaklarinin Saptanmasi Uzerine Bir Arastirma:
Izmir 1li Kemalpasa Ilgesi Ornegi” adli uygulamali calismada aricilik sektoril iiretici, firma ve
tilketici bazinda anketler yapilmis, tliketici anket calismasindan asagidaki veriler elde
edilmistir. 154 tiiketici ile yapilan ankette, tiiketicilerin %45,75’inin slizme ¢icek balini,
%16,34’linlin ise cam balim tercih ettigi belirlenmistir. Tiiketicilerin yillik kisi basina bal
tilketimini 1,22 kg olarak bildirmislerdir. Tiiketiciler agirlikli olarak bali siizme ve kahvaltilik

olarak tiikettiklerini belirtmislerdir. Tiketicilerin mevsime gore bal tiiketme durumu



incelendiginde %82,47’sinin sadece kis mevsiminde bal tiikkettigi, %46,30’unun 850 gr’lik cam
kavanozu tercih etmistir. Proje sonuglar1 genel olarak konvansiyonel ve organik bal tiikketiminin

yeterli olmadigini ortaya koymustur.

Kabake¢1 (2011), Erzurum yoéresinde, bal tiiketim aliskanliklarini ve bal pazarlama
sorunlarini belirlemek amaciyla bir anket caligmas1 yapilmistir. Ankete katilan 105 tiiketiciye
ait verilere gore; tiiketicilerin %46,66'nin yilda 5 kg bal tiikettigi, bal alirken fiyat, marka, bolge,
tat, koku ve renkten daha ¢ok kalitesine ve iiretildigi kaynaga onem verdikleri belirlenmistir.
Tiiketicilerin ¢ogunun (%60,95) bal tiiketiminde siizme bal tercih ettikleri tespit edilmistir.
Tiiketicilerin bal satin alma ve tiiketim aligkanliklarinda markaya 6nem vermemeleri, bal

iiretimi ve pazarlamasi agisindan olumsuz bir durumu ortaya ¢ikarmistir.

Boliiktepe ve ark. (2008), “Ari Uriinlerinin Bilinirligi ve Satin Alma Siklig1” adl
calismalarinda, 485 tiiketici ile yaptiklar1 ankette, balin bilinirligi %99,4 olarak tespit edilmis,

katilimcilarin ¢ogunlugu tarafindan balin iki ya da alt1 ayda bir satin alindig1 gériilmistiir.

Boliiktepe ve ark. (2006), “Tiiketicilerin Bal Satin Alma Davranig ve Aliskanliklarini
Etkileme Siirecinde Markanin Onemini Belirlemeye Yénelik Bir Arastirma” adh
calismalarinda, 482 tiiketici ile yaptiklar ankette, tiiketicilerin %49,6’sinin yalnizca markal
bal, %7,5’inin ise yalnizca markasiz yerel ballar1 satin almay1 tercih ettikleri belirlenmistir.
Ayrica tiiketicilerin = ¢ogunlugu ballarin  ¢esitli  hastaliklarin  dogal tedavisinde
kullanilabilecegine inanmaktadirlar. Tiketicilerin ¢ogunlugu markasiz yerel bali dogrudan
tireticiden ve yerel pazarlardaki saticilardan, daha ¢ok sonbahar kig aylarinda satin almayi tercih
etmektedir. Tiiketicilerin satin alma sikliklar1 daha ¢ok iki-alt1 ayda bir oldugu bulunmustur.
Aragtirmacilar, bulgulardan tiiketicilerin bal satin alma davranig ve aliskanliklar1 {izerinde

markanin 6nemli bir etkiye sahip olmadig1 sonucuna varmiglardir.

Paydas ve Semerci (2001), Istanbul ilinin farkl1 semtlerinde 158 kisi ile yapmis olduklar
anket ¢alismasinda tiiketicilerin bal tiiketim egilimlerini incelemislerdir. Arastirma sonucunda
tilkketicilerin yaklasik %85°1 siizme ¢igek balini tercih ettigi, %43,8’inin bali siipermarketten
aldigini, %39’nun bir defada 1 kg siizme bal aldiklarin1 belirlemislerdir. Siizme bal aliminda
tiikketicilerin sirasiyla dogallik, tat, fiyat, renk ve markaya onem verdiklerini, kisi basina
tiketimin 1,62 kg/yil oldugunu, aile geliri arttikga markaya verilen onemin arttig1 ortaya

konmustur. Kristalize bal tiiketiciler tarafindan (%72) hileli bal olarak degerlendirilmistir.

Kumova ve Korkmaz (1999), “Ar Uriinleri Tiiketim Davranislar1 Uzerine Bir

Arastirma” adli calisma, Adana ve icel illerinde ar {iriinlerini kullanan kisilerin tiiketim
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davraniglarint belirlemek amaciyla yiiriitilmistlir. Arastirma sonuglarina goére 414 adet
katilimcinin %87'si siirekli olarak ar1 tirtinleri tiikketmekte olup bunlarin %91'i beslenme, %9 'u
tedavi amagl tiikketimde bulunmaktadirlar. Tiiketicilerin %49'u bali ar1 yetistiricisinden %45'i
marketlerden saglamaktadir. Ar yetistiricisinden saglanan bal %94 oraninda kaliteli giivenli

goriilmektedir. Bal tiiketimi %39 oraninda 2 kg/yildir.



3.MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Arastirmada kullanilan bilgiler birincil ve ikincil veri kaynaklarindan elde edilmistir.
Arastirmanin birincil kaynagini Istanbul ilinde yasayan tiiketicilerden anket yoluyla elde edilen

veriler olusturmaktadir.

Tezin ikincil kaynagini bu konuda yapilmis ¢aligmalar, sektor temsilcileri ve aricilar ile
yapilan yiiz ylize goriismeler ve literatlir taramasi yoluyla elde edilen veriler olusturmaktadir.

Ayrica konu ile ilgili resmi internet Sitelerinden de yararlanilmistir.
3.2. Yontem
3.2.1. Verilerin toplanmasi sirasinda kullanilan yéntemler

Bal tiiketim aliskanliklarinin saptanmasi i¢in Tiirkiye’deki en biiyiik tiiketim merkezi
konumundaki Istanbul ili arastirma kapsamina alinmistir. Orijinal verilerin toplanmasinda
amaca uygun anket formlar1 hazirlanarak belirlenen 6rnek hacmine ulagilmistir.

2016 yil1 verilerine gore (TUIK), Tiirkiye niifusu 79.814.871 kisi, Istanbul ili niifusu ise
14.804.116, toplam hane sayis1 4.150.576, ortalama hane halki sayis1 3,6 kisidir. Yani tilkemiz
niifusunun yaklasik %18,5°1 Istanbul’da yasamaktadir. Tiirkiye niifusu sosyoekonomik olarak
cok degisken bir yap1 sunmakta olup bu olgu aynen Istanbul iline de yansimaktadir. Bu nedenle
tilketici anketlerinde uygulanacak yontemde oncelikle demografik nitelikleri agisindan son
derece heterojen bir yap1 arz eden Istanbul'da ilgeler itibariyle gelir dagilimi ve yasam kalitesini
ortaya koyan calismalar g6z Oniine alinarak hane halklarinin sosyal simniflara dagilimi

yapilmistir (Seker 2011 ve 2015) (Cizelge 3.1).



Cizelge 3.1. Istanbul yasam kalitesi endeksi

Yasam Yasam
Siralama | Ilce Kalitesi Siralama | flce Kalitesi

Endeksi Endeksi
1 Besiktas 0,911 21 | Tuzla -0.018
2 Kadikoy 0,886 22 | Kagithane -0,020
3 Bakirkoy 0,613 23 | Umraniye -0.028
4 Sisli 0,574 24 | Glingoren -0,119
5 Fatih 0,490 25 | Adalar -0.142
6 Beyoglu 0,367 26 | Basaksehir -0,152
7 Uskiidar 0,347 27 | Avcilar -0.161
8 Sariyer 0,347 28 | Bagcilar -0,190
9 Eylip 0,183 29 | Esenyurt -0.194
10 Maltepe 0,161 30 | Catalca -0,228
11 Kartal 0,128 31 | Cekmekdy -0.264
12 Kigiik¢cekmece 0,114 32 | Silivri -0,304
13 Bayrampasa 0,093 33 | Gaziosmanpasa -0.333
14 Biiyiikgekmece 0,081 34 | Sancaktepe -0,391
15 Bahgelievler 0,053 35 | Esenler -0.421
16 Atasehir 0,046 36 | Sultangazi -0,518
17 Pendik 0,032 37 | Sile -0.587
18 Zeytinburnu 0,027 38 | Sultanbeyli -0,601
19 Beylikdiizi 0,025 39 | Arnavutkoy -0.620
20 Beykoz 0,025

Buna gore hesaplanan endeks degerleri gruplandirilarak ilgeler bes kategoride

toplanmistir (Cizelge 3.2.).



Cizelge 3.2. Istanbul'da yasam kalitesi seviyeleri

1. Seviye 2. Seviye 3. Seviye 4. Seviye 5. Seviye
Besiktas 0,911 | Fatih 0,490 | Eyiip 0,183 | Tuzla -0.018 [ Silivri -0,304
Kadikoy 0,886 | Beyoglu 0,367 | Maltepe 0,161 | Kagithane -0,020 | Gaziosmanpasa -0,333
Bakirkoy 0,613 | Uskiidar 0,347 | Kartal 0,128 Umraniye -0,028 | Sancaktepe -0,391
Sisli 0,574 | Sartyer 0,347 | Kiiglikgekmece 0,114 | Glingdren -0,119 | Esenler -0,421
Bayrampasa 0,093 | Adalar -0.142 | Sultangazi -0,518
Biiviikgekmece 0,081 | Basaksehir -0,152 | Sile -0,587
Bahgelievler 0,053 | Avcilar -0.161 | Sultanbeyli -0,601
Atagehir 0,046 | Bagcilar -0,190 | Arnavutkoy -0,620
Pendik 0,032 | Esenyurt -0,194
Zeytinburnu 0,027 | Catalca -0,228
Beylikdiizii 0,025 | Cekmekoy -0,264
Beykoz 0,025

Aragtirma amacina gore, 6rnek hacminin saptanmasinda aritmetik ortalamaya dayali ve
sonsuz populasyona ait 6rnekleme formuliinden yararlanilmistir (Mc Clave ve Benson 1988).
n=((Za/2)* *(s)°) I B
B = Aritmetik ortalamanin %10’u
Zal2 = %99 guven simninin tablo degeri 2,58
n =((2,58%*(4,4142)%)/0,45
n =288

Burada gerekli olan parametre ve hata siniri hakkinda fikir sahibi olabilmek i¢in 100
ailelik bir pilot ornek ¢ekilmis ve hane basina yillik bal tiketim miktarina ait aritmetik ortalama
(4,5) ve standart sapma (4,4142), ortalama hane halki sayisi 3,5 Kisi olarak hesaplanmistir. Bu
da istanbul ili ortalama hane halki sayisi olan 3,6 kisiye yakin bir degerdir. Bilindigi Gizere, 6rnek
hacminin yeterince buyuk (n>30) olmasi durumunda, 6rnek standart sapmasi (s), populasyon
standart sapmasinin (s) yerinde kullanilabilmektedir (Sincich 1990).

Diger taraftan B ile sembolize edilen 6rnekleme hatasi, aritmetik ortalamanin %10’
olarak (0,45) kabul edilmistir. Buradan hareketle %99 giiven araliginda ¢alisildigi zaman
cekilmesi gereken 6rnegin biiylikliigl 288 adet olarak belirlenmistir.

Tiiketiciler ile yapilacak anket sayilarinin belirlenmesinde yukarida gosterilen bes
seviye grubu icin Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun agiklamis oldugu 2017 Yili Istanbul Niifus

istatistikleri esas alinmistir (Cizelge 3.3.).
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Cizelge 3.3. 2017 yil1 istanbul ili niifusu (TUIK)

Sira |llce Adi Niifus Sira |[llce Adi Niifus

1 [Esenyurt 846.492 21 | Sariyer 344.876
2 |Kiigiikgekmece 770.393 22 [ Sultanbeyli 329.985
3 |Bagcilar 748.483 23 | Beylikdiizii 314.670
4 |Umraniye 699.901 24| Glingoren 296.967
5 |Pendik 698.260 25 | Zeytinburnu 287.378
6 |Bahgelievler 598.464 26 | Bayrampasa 274.197
7 |Uskiidar 533.570 27 | Sisli 274.196
8 [Sultangazi 528.514 28 | Arnavutkoy 261.655
9 |Gaziosmanpasa 497.959 29| Tuzla 252.923
10 | Maltepe 497.586 30 [ Beykoz 251.087
11| Kartal 463.433 31| Cekmekdy 248.859
12| Esenler 454.569 32 | Biiyiikgekmece 243.474
13| Kadikoy 451.453 33| Beyoglu 236.606
14 [ Kagithane 442.694 34 | Bakirkdy 222.370
15| Avcilar 435.682 35 [ Besiktas 185.447
16 | Fatih 433.873 36 | Silivri 180.524
17 | Atasehir 423.372 37| Catalca 69.057
18| Sancaktepe 402.391 38| Sile 35.131
19 [ Basaksehir 396.729 39 [Adalar 14.907
20| Eyiip 381.114

Buna gore yapilan hesaplamada Istanbul’da yapilacak anket sayilar asagidaki sekilde

hesaplanmistir (Cizelge 3.4.).

Cizelge 3.4. Istanbul'da yapilacak anket sayisi

Oran| Anket

Seviye Niifus (%) | Sayisi
1. Seviye 1.133.466 7,5 22
2. Seviye 1.548.925 10,3 30
3. Seviye 5.203.418 34,6 100
4. Seviye 4.452.694 29,6 85
5. Seviye 2.690.728 17,9 51
15.029.231 100,0 288

Anket calismasina katilan tiiketicilere birinci boliimde egilim ve davranisa yonelik (ar1

tirtinleri tercihleri, marka ve ambalaj tercihi, satin alma yeri ve siklig1, reklamlarin satin alma
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davranigina etkileri, tiiketim amaci ve miktari, vb.) sorular, ikinci boliimde demografik ve
yapisal ozellikleri iceren (meslegi, egitim diizeyi, yast ve cinsiyeti, hane geliri vb.) sorular

yoneltilmistir.
3.2.2. Verilerin analizi sirasinda kullanilan yéntemler

Arastirmada elde edilen verileri SPSS 23.0 paket programi ile analiz edilmistir.
Verilerin analiz degerlendirmelerinde aritmetik ve agirlikli ortalama, frekans tablolarindan

yararlanilmastir.

Faktor analizi; degiskenler arasindaki iliskilere dayanarak ¢ok sayidaki degiskeni daha
az sayidaki degigskene indirebilen cok degiskenli bir analiz teknigidir. Sosyal bilimlerde
arastirmacilar cogu kez dogrudan olcililemeyen gizil degiskenlerle ilgilenirler. Marka bagliligi,
orgiitsel baglilik, kisilik 6zellikleri gibi degiskenleri dogrudan 6l¢mek miimkiin degildir. Bunun
yerine bu degiskenlerin altinda yatan ya da bu degiskenleri ortaya ¢ikaran ¢ok sayida baska
degisken Olgiiliir ve buradan hareketle arka plandaki gizil degiskenler belirlenmeye ¢aligilir.
Faktor analizi ¢cok sayida degisken kullanilarak yapilan Olclimlerle, altta yatan gizil degisken
yapisinin ve boyutlarinin belirlenmesi i¢in kullanilir. Bunu yaparken de, ¢ok biiyiik miktarda
veriyi miimkiin olan en az bilgi kaybiyla sadelestirerek daha az sayida degiskenle gostermeye

olanak saglar (Islamoglu ve Alniagik, 2016).

Olgiim aracmin giivenilirligini test etmek igin Cronbach (1951) tarafindan gelistirilen
ve Ol¢cegin i¢ tutarliligini degerlendiren Cronbach a katsayr yontemi kullanilmigstir. Bu katsayz,
cok sorulu bir 6lcekteki sorular arasindaki uyumun derecesini gosterir ve 0 ile 1 arasinda
degerler alabilir. Katsay1 1’e yaklastikca, 6lgekteki sorular arasindaki i¢sel uyumun o denli

yiiksek oldugu sdylenebilir.
Katsay ile ilgili su degerlendirme yapilir (islamoglu ve Alniagik, 2016):
0,00<0<0,40 1se olgek giivenilir degildir.
0,41<0<0,60 ise dl¢ek giivenilirligi diistiktiir.
0,61<0<0,80 ise olgek giivenilirligi kabul edilebilir seviyededir.

0,81<0<1,00 ise dlgek giivenilirligi yliksektir.
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4. ARICILIK VE BAL HAKKINDA GENEL BIiLGILER
4.1. Aricihgin Tarihi

Bal arilar1 100 milyon yildir bal yapmaktadirlar. Ariciliga ait tarihsel ilk bulgular,
Ispanya’nin Valencia kentinde yapilan kazilara gére M.O. 7000 yillarina dayanmaktadir. M.O.
3000 yillarinda Misir’da Nil nehri boyunca gezginci aricilik yapilmaktaydi. 3200 yillik Firavun

mezarinda kurumus bal bulunmustur.

Anadolu'da 3000 y1l 6nce yasayan kavimlerden Stimerler, bali ilag olarak kullanmstir.
Tabletlerden 6grenilen ve Siimerlerden zamanimiza ulasan deyimlerden biri de “bal gibi adam”
dir. Avrupa'dan goc¢ edenlerle birlikte bal arilar1 1638’de Kuzey Amerika’ya, 1822°de
Avustralya’ya ve 1842 yilinda Yeni Zelanda’ya gotiirtilmislerdir.

Eski Tiirkler ana ariya “beyar1”, kaliteli bal yapan ariya “boga”, bal vermeyen ariya
“g0de”, caligkan ariya “kostengi”, deli ve tembel ariya “borenek”, erkek ariya “saka ar1”,
ignesiz biiylik artya “dongulca”, yabanci artya da “ilinti” ismini veriyorlardi. Orta Asya Tiirkleri
bala “ar1 yag1” diyorlardi. Altay Tiirkleri bala “pal” demekteydiler. Uygurlar bu degerli gida
maddesine “mir” ismini vermekteydiler. Kirgiz Tiirkleri bal arisi besleyen insanlara “bal
¢elekei” namini veriyorlardi. Anadolu’da arilarin barindig1 kovanlara “art evi” denilmekteydi
(Malkog 2005). Hititler ve Osmanlida aricilikta yasanan sorunlar ve ekonomik faaliyetler i¢in
ozel yasalar yapilmistir. Osmanlilarda aricilik ekonomik olarak da énem tasimaktaydi; Osr-i
asel (bal vergisi) ve Osr-i kovan (kovan vergisi) adi1 altinda baldan alinan vergiler dénemin

devlet gelirleri arasinda sayilmaktadir (Korkmaz 2017).

Tiirkiye konum olarak ii¢ kita arasinda dogal bir koprii gorevi iistlenen gen
merkezlerinden biridir. Anadolu kendi i¢inde 7-8 gen merkezine ayrilmaktadir. Tiirkiye, diinya
ball1 bitkiler florasinin %75’ ine sahiptir. Avrupa iilkelerinde bulunan yaklasik 11.500 ¢igekli
bitki tiirtiniin 3.000’i endemik olmak iizere, 9.000° den fazlasi Tiirkiye’de bulunmaktadir.
Tiirkiye’ deki biyolojik zenginlik, ¢cok farkli bal ¢esitlerinin iiretilmesine imkan olusturmaktadir
(Terzioglu 1994; Giiler ve Bacaksiz 2003; Soysal ve Giircan 2005). Tiirkiye’de kis ortasinda
dahi nektar kaynaklarina rastlanabilmektedir. Akdeniz sahilinde sonbahar sonundan ilkbahara
kadar piiren (Erica ssp.), yeni diinya (Eriobatrya japonica L.), badem (Prunus amygdalus L.)
ve narenciye (Citrus ssp.) gibi meyve tiirleri; ilkbaharda daglar ve yaylalarda ti¢gil (Trifolium
ssp.), kekik (Thymus ssp.), geven (Astragalus ssp.) ve adagay: (Salvia officinalis L.); Trakya
Bolgesi’nde aygicegi (Helianthus annuus L.); Giiney, Giineydogu ve Bati bolgelerinde pamuk

(Gossypium ssp.) baslica nektar ve polen kaynaklaridir. Bunun yaninda Giineybati Bolgesi gam
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agaclarinda (Pinus ssp.) bol miktarda basura 6nemli nektar kaynagidir. Ayrica dogada yabani
olarak yetisen agaclar [(akasya (Acacia ssp.), thlamur (Tilia ssp.), ormangiilii (Rhodendron
ssp.), kestane (Castanea sativa mill.)] ve Tiirkiye genelinde aricilara bir¢ok secenek sunan

dogal plantasyonda binlerce yabani bitki tiirti bulunmaktadir (Dogaroglu 2007).
4.2. Ariciliktaki Onemli Gelismeler

Ariciligin tarihi ¢ok eskilere dayanmasma ragmen ar1 ve aricilik hakkindaki esas
gelismeler son birkag yilizyila olmustur. 1568'de ana arinin yumurtadan olustugu saptanmis,
1609'da ana armin disi oldugu anlasilmis, 1638’de bal arilar1 Amerika kitasina gotiirilmiistiir.
1758'de bal arisina "bal tasiyan ar1" anlaminda Apis mellifera denilmistir. Daha sonra "bal
yapan ar1" anlamida Apis mellifica denilse de ilk adi kullanilmaktadir. 1771°de ana arinin

havada c¢iftlestigi belirlenmistir. 1788'de is¢i arilarin peteklerde dans ettigi saptanmuistir.

Modern ariciligin 1851°de Langstroth tipi kovan gelistirilmesi ile basladigi kabul edilir.
Bu kovanlar verim artig1 yaninda ariciliin ticari bir is kolu olmasina katkida bulunmustur.
1857'de aricilikta ¢gok dnemli bir malzeme olan temel petek yapimi icin kaliplar gelistirilmis,
1882'de larva transfer yontemiyle ana ar1 yetistiriciligine baglanmis ve 1926'da bal arilarinda

ilk yapay tohumlama yapilmaistir.
4.3. Aricihgin Onemi

Az sermayeli tarimsal ekonomik faaliyettir. Ciftciye ana ve/veya ek gelir kaynagi
saglamakta ayrica polinasyon (tozlagma) ile bitkisel verimlilikte 6nemli diizeyde tohum ve
meyve verimi basta olmak {izere liretim artiglar1 olmaktadir. Arilar polinasyona olan olumlu

etkileri sonucunda cevresel siirdiiriilebilirlige katki vermektedir.

Arcilik; ar1 sitli, bal ve polen gibi triinlerle yiliksek besin igerikli gida iretimi
yapilmasina olanak tanimakta, ar1 zehiri ve propolis basta olmak iizere tiim ar1 {riinleri,

Diinya'da yaygin bir sekilde alternatif tibbi uygulamalarda (apiterapi) kullanilmaktadirlar.

Tarimsal amagli olarak kullanilmayan ve iilkemizde bol miktarda bulunan, islenmeyen
tarimsal alanlarin degerlendirilmesini saglamakta, hobi ve dinlenme amaciyla yapilabilecek

olan tarimsal ugras kollarindan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

An yetistiriciligi, gerek kolay ve kisa zamanda temelinin 6grenmesi gerekse az sermaye
ile ise baslanabilmesi nedenleriyle tarimsal meslek edinme noktasinda birinci derecede 6nemli

secenektir.
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4.4. Bal Hakkinda Genel Bilgiler

Bal hakkinda yasal diizenlemeler 27.07.2012 tarih ve 28366 sayili Resmi Gazete ’de
yayinlanan Tiirk Gida Kodeksi Bal Tebligi’nde (Teblig No:2012/58) yer almaktadir.

Teblige gore bal; Bitki nektarlarinin, bitkilerin canli kisimlarinin salgilarinin veya
bitkilerin canli kisimlari tizerinde yasayan bitki emici boceklerin salgilarinin bal aris1 tarafindan
toplandiktan sonra kendine 6zgli maddelerle birlestirerek degisiklige ugrattii, su icerigini

diisiirdiigii ve petekte depolayarak olgunlastirdigi dogal {iriin olarak tarif edilmistir.

Ayni tebligde ballar siniflandirilarak 6zellikleri belirlenmistir. Buna gore;

* Dogal petekli bal: Modern kovanlarda, igerisinde temel petek kullanilmadan, arilar

tarafindan petegi ile beraber liretilen bali,

*

Firincilik bali: Yabanci tat ve kokuya sahip veya fermantasyona baglamis veya fermente
olmus veya yiiksek sicaklikta islem gormiis, endiistriyel veya daha sonra islenecek diger gida

maddelerinde bilesen olarak kullanilma amacli bali,

* Kara kovan bali: igerisinde temel petek kullanilmadan, kara kovanlarda arilar tarafindan

petegi ile beraber liretilen bali,
Kaynagina gore;

* Cicek bali: Bitki nektarindan elde edilen bali,

* Salg1 bali: Bitkilerin canli kisimlarinin salgilarindan veya bitkilerin canli kisimlar

tizerinde yasayan bitki emici boceklerin -Hemiptera- salgilarindan elde edilen bali,

Uretim ve/veya pazara sunulus sekline gore;

* Petekli bal: Kulugka amagli kullanilmamis olan saf balmumundan hazirlanmis temel

peteklerin veya arilar tarafindan yapilmis peteklerin gozlerinde depolanmis ve tamami veya

bliyiik boliimii sirlanmis olarak satisa sunulan bali,

* Stizme bal: Sirlar1 alinan yavrusuz peteklerden santrifiij yolu ile elde edilen bali,
* Petekli stizme bal: Siizme bal igerisinde petekli bal parcalari ile hazirlanmis bali,
* Sizma bal: Sirlart alinmis yavrusuz peteklerden sizdirilarak elde edilen bali,

*

Pres bali: Yavrusuz peteklerin dogrudan veya 45°C’yi agsmamak iizere isitilarak

preslenmesi ile elde edilen bali,
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* Filtre edilmis bal: Yabanci organik veya inorganik maddelerin filtrasyon yolu ile

uzaklastirilmasi sirasinda polen icerigi dnemli 6l¢iide azalmig bali ifade eder.

Balin kimyasal kompozisyonu bitki kaynagina baglidir ve bu nedenle nektar ve salgi ballarinin

icerigi birbirinden farklidir.

Cicek bali, bal arisinin bitkilerin ¢iceklerinde bulunan nektaryumlardan topladigi
nektarin, viicutlarindaki bezlerden salgilanan maddelerle karistirarak zenginlestirmesi ve
peteklerde olgunlastirmasi sonucu elde edilir. Nektar, bal arilarinin karbonhidrat ihtiyacini
karsilamaktadir. Bal arilar1 nektar1 dilleri ile toplayip bal mideleri ile kovana tasiyarak petek
gozlerine depolarlar. Nektar, baz1 egreltiotlari, gymnospermlerde ve pek ¢ok angiospermde
Ozellesmis salg1 bezleri olan nektaryumlar tarafindan salgilanmaktadir. Nektaryumlar bitkide
bulundugu konum itibari ile floral ve ekstra floral olmak {izere iki gesittir. Angiospermlerin
floral nektaryumlari, ¢igegin i¢ bazalinin yaninda bulunmaktadir ve genellikle sadece floem ile
baglantilidir. Tiirkiye’de iiretilen ballarin biiytlik bir kismi ¢igek kaynakli ballardir. Bu ballar,

diisiik kiil, mineral madde, sukroz ve yliksek oranda invert sekerler igermektedir.

Salg1 bal, bal arilarinin bitkiler lizerinde yasayan bazi boceklerin salgilarini topladiktan
sonra, kendine 6zgii salgilarla karistirarak degisiklige ugratip, petek gozlerine depoladiklar
maddedir. Bir salgi bali ¢esidi olan ¢am bali, Homoptera familyasina ait Marchalina
hellenica’nin  Pinus brutia Ten ve Pinus halephensis Miller tiirleri iizerindeki balgigi
sekresyonununun bal arilar1 tarafindan kovana tasinmasi ile tiretilmektedir. Bu bal ¢esidinin
biiylik bolimii Tirkiye’de iretilmektedir. Melezitoz, floem sivilarindaki sakkarozun,
aphidlerin sindirim enzimleri ile etkilesimi sonucu olusmaktadir. Bu nedenle, melezitoz varligi
salgi ballarinin karakteristik 6zelligidir. Thrasyvoulou and Bladenopoulou (1984), ¢am balinin
mineral madde bakimindan yiiksek degere sahip olmasi nedeniyle, besleyici 6zelliginin ¢ok
oldugunu belirtmistir. Bitki 6zsulari, Marchalina hellenica midesinde sindirilmez, bocegin
yapisinda bulunan ozel filtre odalarindan geger, salgilarla zenginlestirilerek balgigi olarak
salgilanir. Cam bali, zamanla 1yi kaliteli bal olarak kabul gormiistiir. Keskin bir tad1 ve aromasi
yoktur, kristallesme olmaz. Koyu kivamli, kolayca saklanabilir ve ¢evre kirliliginden uzakta
¢am ormanlarinda tiretilmektedir. Cam ballarinin, ¢igek ballarina gore asitliginin diisiik olmasi
nedeni ile asidik ortamda olusan HMF nin(hidroksimetil furfural) ortaya ¢ikma oraninin diisiik
olmasindan, 1sitilmaya kars1 hassas degildir. Salg1 bali, koyu rengiyle ve yiiksek degerlerde
seyreden pH, kiil miktar1 ve elektriksel iletkenligi ile karakterize edilir. Lachman et al. (2007)

alliminyum (Al), bor (B), magnezyum (Mg), manganez (Mn), nikel (Ni) ve ¢inko (Zn) nun salgi
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ballarinda nektar ballarindan daha yiiksek konsantrasyonlarda, bakirin (Cu) her iki balda da
ayni oranda, kalsiyumun (Ca) ise nektar ballarinda, salgi ballarindan daha yiliksek oranda

bulundugunu tespit etmislerdir (Cizelge 4.1.).

Cizelge 4.1. Cigek ve salgi ballarinin karsilagtirilmasi (%)

Icerik Cicek Bali |Salgi Bah

Su 17.2 16.3
Monosakkaritler Fruktoz 38.2 31.8
Glukoz 31.3 26.1

Disakkaritler Sukroz 0.7 0.5
Digerleri 5.0 4.0

Melezitoz <0.1 4.0

Trisakkaritler Erloz 0.8 1.0
Digerleri 0.5 3.0

Tanimlanamayan OligosakKaritler 3.1 10.1
Toplam Sekerler 79.7 80.5
Mineraller 0.2 0.9
Aminoasitler, Proteinler 0.3 0.6
Asitler 0.5 iy
pH Degeri 3.9 5.2

Kaynak: Korkmaz 2017.

Balin kristallesmesi sirasinda, glikoz kristalleri glikoz monohidrata doniismektedir.
Baldaki su, karbohidratlar1 hidrojen baglariyla baglarlar. Fruktoz, su molekiilleri arasindaki
hidrojen baglarina zayif enerji verir ve su molekiilleri fruktoz molekiillerini hidratlamak i¢in
etraflarinda, mikroorganizmal gelismeye uygun kosullar saglayacak sekilde, hareketli
tutulmaktadirlar. Kristallesme, su molekiillerinin glikozu serbest birakmasi sonucu olmaktadir,
fakat en 6nemli sebep, fruktozun bu kararsizlig1 nedeniyle, baldaki glikoz ve fruktoz miktarinin

degismesidir.

Balin fermantasyonu ozmofilik mayalarin her yerde bulunmasi nedeniyle énemli bir
problemdir. Bu 6zellesmis mayalar, yliksek su miktarinda balin yapisin1 bozarlar. Balda
fermantasyon, osmotolerant mayalarin fruktoz ve glikoz lizerindeki aktiviteleri sonucu, etil
alkol ve karbondioksit olusumu nedeni ile meydana gelmektedir. Alkol, oksijen varliginda
asetik asit ve suya yikilir, boylece bal fermente olmaya baslar, tadi bozulabilir. Balda,
fermantasyona sebep olan mayalar dogal olarak bulunmaktadir. Saccharomyces spp. bunlardan
en ¢ok rastlanilanidir. Balda, yiiksek monosakkarit (fruktoz ve glikoz) varligi ve diisiik nem

miktar1 osmotolerant bakterilerin gelismesini engellemektedir.

17



Bu siklik aldehid heksozlarin asidik ortamda dehidrasyonu ya da miliard reaksiyonu
sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bal, yiiksek sakkarit igerigi (6zellikle heksozlar), diisiik pH degeri,
organik asit varlig1 ve diisiik su aktivitesi ile HMF i¢in uygun ortam saglamaktadir. Taze balda
HMF miktar1 nerdeyse sifira yakin degerde, ¢ok diisiik orandadir. Buna ragmen 1sitma ve
depolama siirecinde miktar1 artmaktadir. Bu nedenle, HMF miktar1 balin kalitesinin tespitinde
onemli bir kriterdir. Ayn1 zamanda balin tazeliginin tespitini kolaylagtirmaktadir. HMF ile ilgili
en erken kayit 1933 yilindadir. HMF, balin 1sitilmasi sonucunda olustugu gibi, depolanma
siirecinde de kosullara bagli olarak miktar1 artmaktadir. 1950’li yillarda yapilan ¢aligmalarla,
balda HMF miktar1 6l¢timleri kullanilmaya baslanmistir. 1955 yilinda HMF nin bal kalitesini
saptamakta kullanilmast igin iki metot gelistirilmistir. Almanya ve Isvigre’ye ithal edilen 1.700
bal 6rneginde, 1955-1960’11 yillarda yapilan calismalardaki verilere dayanarak, Alimentarius
Kodeksi’nin bal standartlari, baldaki HMF miktarinin maksimum degerini 4mg /100gr olarak
belirtmistir (Anonim 2019b). “Son yillarda bitkilerin antioksidan etkileri gida sanayi ve kisisel
diyetlerde kullanimlar ile ilgili pek ¢ok ¢alisma yapilmistir. Bunun sebebi ise bitkilerin birer
antioksidan olan karotenoid, flavonoid ve fenolik bilesik igerigi bakimdan zengin olmalari ve
herhangi bir yan etkiye sahip olmamalaridir (Kulkarni ve ark. 2006).” (Kaya ve ark. 2015).
Balin igeriginde, varlig1 yiliksek oranda balin bitkisel orijine bagli olarak degisen, cok miktarda
fenolik bilesik yer almaktadir. Balin toplam fenolik bilesik miktar ile antioksidant aktivitesi
arasinda bir korelasyon mevcuttur. Salgi balinda, toplam fenolik bilesik miktari, en yiiksek
degere sahiptir. Balin toplam fenolik bilesik miktarinin tayini, balin kalitesinin ve tedavi edici

Ozelliginin tayininde iyi bir parametredir (Cizelge 4.2.).

Cizelge 4.2. Baldaki fenolik ve antioksidan maddeler

Balin Kaynagi Toplam Fenolik Madde Antioksidan Icerik

(mg GAE /100 gr) (mg AAE /100 gr)
Mese 52,9 35,9
Kestane 49,6 27,5
Cam 29,7 26,6
Karisik Cigek 27,1 23,1
Yayla 20,0 18,0
Kaynagi Bilinmeyen 19,1 11,8
Aycicegi 16,0 12,4
Narenciye 13,8 9,6
Pamuk 10,9 8,8

Kaynak: Harun 2006.
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5. DUNYA’DA VE TURKIYE’DE BAL SEKTORUNUN GENEL YAPISI

5.1. Diinya’da Aricihk

Glinimiizde aricilik, tiim diinyada yapilan yaygin tarimsal faaliyetlerden birisidir. 2018
yilinda diinyada yaklasik 91 milyon adet ar1 kovani bulunmakta olup; iretilen bal miktar
yaklasik 1,9 milyon tondur. Diinyadaki koloni sayisi ve bal {iretim miktarlar1 yillar itibariyle
asagida gosterilmistir (Cizelge 5.1.).

Cizelge 5.1. Diinya’daki koloni sayisi, bal iiretimi ve bal verimi (1990-2017)

. Koloni Sayisi oL Bal Uretimi .

Yillar Efr?ill(;/rc])lnszg;:; E ndeksiy Bal (%rr?)t 'mi Endeksi (Bkag /\k/c()elg 2:)'
(1990=100) (1990=100)

1990 69.238 100,0 1.180.597 100,0 17,1
1991 70.599 102,0 1.229.319 104,1 17,4
1992 67.385 97,3 1.114.491 94,4 16,5
1993 66.181 95,6 1.135.167 96,2 17,2
1994 65.719 94,9 1.113.568 94,3 16,9
1995 65.918 95,2 1.158.827 98,2 17,6
1996 65.970 95,3 1.103.825 93,5 16,7
1997 66.178 95,6 1.162.185 98,4 17,6
1998 66.770 96,4 1.193.852 101,1 17,9
1999 68.196 98,5 1.251.365 106,0 18,4
2000 70.553 101,9 1.254.830 106,3 17,8
2001 71.809 103,7 1.273.266 107,9 17,7
2002 73.050 105,5 1.289.769 109,3 17,7
2003 73.013 105,5 1.327.902 1125 18,2
2004 73.875 106,7 1.365.213 115,6 18,5
2005 75.037 108,4 1.417.859 120,1 18,9
2006 75.840 109,5 1.505.353 127,5 19,9
2007 74.795 108,0 1.461.918 123,8 19,6
2008 75.617 109,2 1.520.956 128,8 20,1
2009 75.746 109,4 1.510.323 1279 19,9
2010 77.651 112,2 1.547.216 131,1 19,9
2011 78.090 112,8 1.573.028 133,2 20,1
2012 79.916 1154 1.592.701 1349 19,9
2013 84.889 122,6 1.636.868 138,7 19,3
2014 87.263 126,0 1.632.111 138,3 18,7
2015 89.012 128,6 1.825.752 154,7 20,5
2016 90.565 130,8 1.786.996 151,4 19,7
2017 90.999 131,4 1.860.712 157,6 20,5

Kaynak: (FAO, 2019,TUIK, 2019)
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Diinya kovan varlig1 2011 yilinda 80 milyon 404 bin iken bu say1 artarak devam etmis
ve 2017 yilinda 91 milyon ylikselmistir. Kovan varliginin iilkelere gére dagilimi incelendiginde
ilk ii¢ iilkenin Hindistan, Cin ve Tiirkiye oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’yi iran ve Etiyopya
izlemektedir. 2011-2017 yillar1 arasinda 2,1 milyon kovan artis ile Iran kovan varligimi en fazla
artiran lilke olmustur. Tiirkiye’de 2011-2017 yillar1 arasinda kovan varligini yaklasik 2 milyon
kovan arttirmistir. Cin’de ise 2011-2017 yillar1 arasinda kovan artist sinirli kalmis ve 203 bin
kovanlik artis gerceklesmistir (Cizelge 5.2.). Cin’in kovan sayisindaki sinirli artisin sebebinin
cografi olarak aricilik yapilabilir bolgelerde optimum iiretim igin yeter sayida kovan
mevcudunun bulundugu ve bu alanlarda gereginden fazla koloni bulundurulmasinin verime
olumlu yansimayacag1 gorlisiinden kaynaklandigi diistiniilebilir. 2017 verilerine gore Cin’de
bir km?’ye sadece bir kovan diiserken iilkemizde bir km*’ye yaklasik 10 kovan diismektedir.
Bu da flora ve cografi durum goézetilmeden kontrolsiiz olarak kovan sayisini arttirmanin verimi

arttirmak anlamina gelmeyecegi gergegini agiklamaktadir.

Cizelge 5.2. Diinya kovan varligi (bin adet)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Hindistan 11500 11550 11.600 11.800 11.949 12469 12.764
Cin 8.954 8.987 9.020 9.075 9.131 9.148 9.157
Tiirkiye 6.011 6.348 6.641 7.082 7.748 7.900 7.991
fran 5.172 5.613 6.644 6.996 7.408 7.062 7.272
Etiyopya 4.994 5.207 5.124 5.885 5.916 6.189 6.140
Rusya Fed. 3.049 3.250 3.284 3.341 3.474 3.458 3.350
Arjantin 2.970 2.970 3.000 2.980 2.959 3.014 3.003
Tanzanya 2.800 2.820 2.850 2.900 2.942 2.995 2.999
Ispanya 2.440 2.429 2.444 2.557 2.730 2.810 2.905
ABD 2.491 2.539 2.640 2.740 2.660 2.775 2.669
Diinya 80.404 83.059 84.899 87.263 89.012 90.565  90.999

Kaynak: FAO, 2019, TUIK, 2019

2017 yili diinya arili kovan varliklarina bakildiginda bes iilkenin 6ne ¢iktig
goriilmektedir. Bu iilkeler sirastyla Hindistan, Cin, Tiirkiye, Iran ve Etiyopya’dir (Sekil 5.1.).
2011-2017 yillar arasindaki kovan sayisindaki artislar incelendiginde 10 milyon 595 bin kovan
artisinin %63’line tekabiil eden 6 milyon 673 bin kovanlik artisin sadece bu bes iilkede
gerceklestigi goriilmektedir. Buradan hareketle genellikle diger {lilkelerin kovan sayilarini
arttirma egiliminin olmadig1 ya da kisith oldugu diisiiniilebilir. Bunun sebebi o iilkelerin
0zelinde degerlendirilebilecegi gibi genel olarak ariciligin karli bir sekilde yapilabilmesi icin
floranin yeter diizeyde olmasi ve cografik ve meteorolojik sartlarin uygun olmasi gelmektedir.

Bu sebeple iilkelerin mevcut aricilik kapasitelerinin iyi hesaplanmasi ve buna gore uygun sayida
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koloni artisina miisaade edilmesi ve konaklama izinlerinin flora kapasitesine gore verilmesi

esasen aricty1 korumak gibi goriinse de arty1 da koruyan bir uygulama olacaktir.
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Sekil 5.1. Kovan miktarinda 6nemli iilkeler ve paylari, (2014-2017) (FAO)

Bal iiretiminde ise en ¢ok kovana sahip olmasma karsilik Hindistan ilk bes sirada
goriilmemektedir. Hindistan’1n ar1 kovani sayisinda ilk sirada yer almasina ragmen bal tiretimi
miktarinda ¢ok gerilerde kalmasinin en énemli sebebi arili kovanlarin biiyiikk cogunlugunun
ilkel kovan diye tabir edilen verimliligi diisiik olan kovanlardan olugmasi ve bal’kovan oraninin
cok diisiik olmasidir. 2015-2017 yillar1 arasinda diinyada kovan basina ortalama bal tiretimi
(toplam bal/toplam kovan) 20,2 kg iken ayn1 donemde Cin’de bu oran 56,2 kg ve Hindistan’da
ise sadece 5,0 kg’dir. Tabii ki elimizdeki rakamlarla iiretilen balin kalitesini, organikligini
O6lgmemiz miimkiin olmadigindan Hindistan’in  durumunun verimsiz  {retimden
kaynaklandigini sdylemek eksik olacaktir (Ertan ve Akin 2015). Cin diinya bal tiretiminde ilk
sirada gelmektedir (Cizelge 5.3. ve Sekil 5.2.).
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Cizelge 5.3. Diinya bal iiretimi (ton)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Cin 446.089 462.203 461431 474.786 488.726 502.614 551.476
Tiirkiye 94.245 89.162 94.694 103.525 108.128 105.727 114.471
Arjantin 72.000 76.000 67.500 60.000 52.600 68.123 76.379
fran 50.700 71.100 74.600 77.800 73.014 67.783 69.699
ABD 67.294 64.544 67.812 80.862 71.007 73.428 66.968
Ukrayna 70.300 70.134 73.713 66.521 63.615 59.294 66.231

Rusya Fed. 60.010 64.898 68.446 74.868 67.736 69.764 65.678
Hindistan 60.000 60.000 61.000 61.046 61.074 61.335 64.981

Meksika 57.783 58.602 56.907 60.624 61.881 55.358 51.066
Etiyopya 39.892 45.905 48.941 50.000 59.161 47.706 50.000
Diger 597.432  587.183 561.824 522.079 718.810 675.864 683.763

Diinya 1.615.745 1.649.731 1.636.868 1.632.111 1.825.752 1.786.996 1.860.712
Kaynak: FAO 2019 ve TUIK 2019.

Sekil 5.2. incelendiginde diinya bal iiretiminde Cin mutlak lider olarak goziikmekte ve
2014-2017 yillart arasi1 diinya bal iiretim degerlerine gore tek basmna diinya iiretiminin
%28,4’tinli gerceklestirmektedir. Her ne kadar bal iiretimi mevsimsel olaylardan fazlaca
etkilense de Cin, 2014-2017 yillar1 arasinda kovan varligini %8,1 oraninda arttirmasina ragmen
bal iiretimini ayn1 donemde %17 oraninda arttirmay1 basarmistir. Cin’in 2014 yilinda 52,3 kg.
olan kovan basi bal verimi 2017 yilinda 60,2 kg olarak gerceklesmistir.
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Sekil 5.2. Bal iiretiminde 6nemli iilkeler ve iiretimdeki paylar1 (2014-2016), (FAO)

5.1.1. Diinya Bal ihracati

Diinyada iiretilen balin yaklasik %351 ticarete konu olmaktadir (Cizelge 5.3. ve Cizelge
5.4.). Diinyada 2011 yilinda 484.876 ton bal ihra¢ edilirken bu miktar 2017 yilinda 651.220
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tona ylikselmistir. Tiirkiye diinya bal ihracatinda 23. siradadir ve 2011 yilina gore ihrag edilen
bal miktarini1 2017 yilinda yaklasik 6 katina ¢ikarmistir. 2015-2017 yillar1 arasindaki bal ihracat
rakamlar1 incelendiginde 2017 yilinda diinyada ihracata konu olan balin 2,4 milyar dolarlik bir
pazar biylkliigline ulagtigi goriilmektedir (Cizelge5.5). 2011-2017 yillar1 arasindaki ihracat
rakamlarina bakildiginda ise ticarete konu bal miktarinin artis gosterdigi goriilmektedir

(Cizelge 5.4.).

Cizelge 5.4. Ulkelere gore diinya bal ihracati (ton)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Cin 99.988 110.158 124.901 129.824 144.756 128.330 129.274
Arjantin 72.395 75.135 65.180 54500 45659 81.183 70.321
Hindistan 28940 24515 30.099 26.976 40.829 35.793 52.980
Meksika 26.888 32.040 33.458 39.152 42161 29.098 27.723
Brezilya 22.399 16.707 16.181  25.317 22.206 24203  27.053
Almanya 20.093 22.798 23.662 24.730 26.146 25.325 25.584
Ispanya 18.449 19.661 21.284 26.111 30.150 26.874 24.751
Macaristan 12.415 15.691 19.426 17.193 17.570 18.805  23.908
Belgika 16.713 16.726  22.020 20.734 25.154 20.816 19.764
Tirkiye (23)* 1.103 1.263 3.564 4.969 7.192 3.623 6.448
Diger 165.493 166.084 216.377 236.385 237.894 242.950 243.414
Diinya 484.876 500.778 576.152 605.891 639.717 637.000 651.220

Kaynak: UN Comtrade 2019, TUIK 2019

Diinya bal ihracatinin ekonomik degerleri incelendiginde 2015-2017 dénemi {i¢ yillik
ortalamalara gore Cin 278,6 milyon dolar ile birinci sirada gelmektedir. Tiirkiye ise 21,1 milyon
dolar ile 25.inc1 siradadir. (Cizelge 5.5.) Diinya’da 2017 yili ihracat verilerine gore ortalama
bal fiyat1 3,6 $/kg seviyelerinde gergeklesmistir. Bu donemde ortalama olarak Cin 2,1 $/kg,
Arjantin 2,5 $/kg, Hindistan 1,9 $/kg fiyatla bal ihrag¢ etmisken Tiirkiye ortalama 3,3 $/kg’ dan

bal ihracat1 gerceklestirmistir.
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Cizelge 5.5. Ulkelere gore diinya bal ihracat1 (bin USD)

ihracater iilkeler 30'15 yili ihracat | 2016 yih ihracat | 2017 yih ihracat 201@}?& gztilf‘ima
egeri (bin USD) | degeri (bin USD) | degeri (bin USD) (bin USI%)
Cin 288.659 276.556 270.705 278.640
Yeni Zelanda 200.409 206.136 268.137 224.894
Arjantin 163.829 168.868 183.165 171.954
Almanya 142.358 144.868 146.885 144.704
Meksika 155.986 93.725 104.717 118.143
Ispanya 103.136 110.762 112.794 108.897
Ukrayna 83.982 97.258 133.943 105.061
Hindistan 121.662 70.761 104.040 98.821
Brezilya 81.720 92.030 121.298 98.349
Tiirkiye (25)* 25.072 14.926 23.385 21.128
Diinya 2.334.188 2.230.339 2.399.583 2.321.370

Kaynaklar: UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Ulkelere gore parasal deger olarak diinya bal ihracati 2015-2017 yili rakamlari
incelendiginde Cin yine %12,0’lik payi ile ilk sirada yer almaktadir (Sekil 5.3.). Diinya bal
ihracatinda parasal deger olarak en fazla pay alan bes iilkenin pay1 %40,4 oranindadir. Burada
dikkat ¢eken iilkeler Yeni Zelanda ve Almanya’dir. Zira Yeni Zelanda tirettigi bali yiiksek fiyat

ile satarak, Almanya ise daha ¢ok re-export yoluyla bal ihracat pastasindan pay almaktadir.

Cin; 12,0

Arjantin; 7,4

Yeni Zellanda;
9,7

Diger; 59,6 Almanya; 6,2

Meksika; 5,1

Kaynaklar: UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Sekil 5.3. Bal ihracatinda parasal deger olarak 6nemli tilkelerin pay1 (2015-2017)
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5.1.2. Diinya Bal ithalati

Diinya bal ithalatina iliskin 2011-2017 yillar1 arasindaki rakamlar incelendiginde
ithalata konu olan balin miktar1 497.472 tondan %39 artis ile 689.095 tona yiikselmistir. Bal
ithalatinda ABD 2011 yilinda tek basina %26,2 oraninda pay alirken 2017 yilinda bu oran
%29,5’e yiikselmistir. Diinya bal ithalatinda Avrupa Birligi iilkeleri en biiyiik ithalatci
konumundadir. Cin en fazla bal ihrag¢ eden iilke iken, bal ithalat1 yapan {ilkeler arasinda da yer
almaktadir (Cizelge5.6.). 2011-2017 déneminde Fransa %29, ispanya %78, Polonya %87
oraninda bal ithalatini arttirmistir. Bu donemde en dikkat ¢ekici artis ise %131 ile Cin’de

gerceklesmistir.

Cizelge 5.6. Ulkelere gore diinya bal ithalati (ton)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
ABD 130.494 141.016 153.065 165.945 175.205 166.477 203.000
Almanya 78.554 87.022 92.632 83.256 87.068 81959 83.416
Birlesik Krallik 39.360 33.231 38.337 39.029 41876 41.135 46.094
Japonya 40.584 36.823 39.030 37.870 36.222 48.445 42.821
Fransa 27574 25717 28.774 34276 32932 35520 35.492
Ispanya 17961 21.081 22.096 24368 30.651 27.988 31.871
Belgika 21.150 20.810 26.009 27.923 32.147 26,509 25.931
Polonya 13.708 14118 19.969 21529 20.804 23.869  25.620
Italya 15152 15220 18.493 21.174 23595 22568 23.414
Hollanda 13.526  12.790 14193 14.040 14.030 16.348 16.070
Cin* 2.468 3.368 4.857 5.792 6.517 6.032 5.682
Diger 96.941 112.481 122.671 141.801 147.342 143.164 149.684
Diinya 497.472 523.677 580.126 617.003 648.389 640.014 689.095

Kaynak: UN Comtrade 2019, TUIK 2019

Diinya bal ithalatinin yaklasik yarisindan fazlasi olan 1,3 milyar dolarlik kism1 on beg
Avrupa lilkesi tarafindan gergeklestirilmektedir. Son bes yilin ortalamasina bakildiginda
Amerika Birlesik Devletleri’nin de ¢ok dnemli bir tiiketici olarak 6n plana ¢iktig1 ve yillik
ortalama 172.738 ton/yil bal ithal ettigi goriilmektedir (Cizelge 5.6.). Son ii¢ yillik ortalamaya
gore Amerika Birlesik Devletleri’nin 532.103 bin $/y1l bal ithal ettigi gorilmektedir. (Cizelge
5.7.).

Ayrica en biiyiik bal iireticisi konumunda yer alan Cin’in de son bes yilin ortalamasina
bakildiginda ¢ogu manuka bali olmak iizere yillik ortalama 5.776 ton/yil bal ithal ettigi
goriilmektedir. Bunun sebebinin daha ziyade diinyanin degisik cografyalarindaki kaliteli ballara

olan i¢ talepten kaynaklandig: diisiiniilmektedir.
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Yeni Zelanda ve Avustralya’nin yerel manuka ¢alisinin bali bugiin Cinli zenginler
arasinda oldukga ragbet gormekte ve iilkede gida giivenligi konusunda ¢ikan skandallar biiyiik
endise yarattig1 i¢in yurtdisindan getirilen dogal tirtinlere egilim artmaktadir. Cinliler tarafindan
manuka bali, saglikli olmak agisindan siirekli tiikketilmesi gereken degerli bir madde olarak

degerlendirilmektedir (Bergman 2015).

Cizelge 5.7. Ulkelere gore diinya bal ithalat1 (bin USD)

) 2015 yili 2016 yih 2017 yih | 2015-2017 ortalama
Ithalatq iilkeler ithalat degeri | ithalat degeri | ithalat degeri ithalat degeri
(bin USD) (bin USD) (bin USD) (bin USD)

Amerika Birlesik Devletleri 605.043 422.497 568.768 532.103
Almanya 325.011 260.348 292.772 292.710
Japonya 117.643 157.706 143.035 139.461
Fransa 128.473 126.518 130.492 128.494
Birlesik Krallik 131.231 120.052 130.891 127.391
Cin 74.826 72.772 91.409 91.409
Belgika 90.381 74.033 79.567 81.327
Italya 84.739 72.458 82.118 79.772
Ispanya 73.265 65.737 77.372 79.669
Hollanda 46.342 57.755 60.953 55.017
Diger 650.820 609.232 694.221 651.424
Diinya 2.327.774| 2.039.108| 2.351.598 2.239.492

Kaynaklar: UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Ulkelere gore diinya bal ithalatinda nemli iilkeler arasinda yer alan ABD %23,8 ile ilk
sirada yer almaktadir. ABD’yi Almanya (%13,1) ve Japonya (%6,2) izlemektedir (Sekil 5.4.).

ABD; 23,8

Diger; 45,5 4
| Almanya; 13,1

Birlesik Krallik;
Fransa; 5,7 Japonya; 6,2 57

Kaynak: UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Sekil 5.4. Bal ithalatinda parasal deger olarak 6nemli iilkelerin pay1 (2015-2017)
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5.2. Tiirkiye’ de Aricihk

Ar yetistiriciligi ve ar1 Uriinleri tiretimi konusunda temel etken olan iklim sartlar1 ve
ball1 bitki Ortiistiniin uygun olmasi Tiirkiye agisindan biiyiik bir sans olarak goriilmekte ve
diinyada mevcut balli bitki tiir ve gesitlerin %75’inin Tirkiye’de bulunmasi biiyiik bir dogal
zenginlik olarak on plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye, genel olarak farkli iklim ve doga kosullari,
arazi yapisi, ¢ok zengin bitki Ortiisii ve bal arisi popiilasyonlarindaki genetik cesitlilik
bakimindan ¢ok biiyiik aricilik potansiyeline sahiptir. Aricilik, diinyanin diger ilkelerinde
oldugu gibi Tiirkiye’de de hizli bir gelisim gosteren, yapisal olarak da dogal denge ve tarimsal

tiretimin devamliligini ve verimliligini saglayan ¢ok dnemli bir sektordiir (Sirali 2010).

Tiirkiye’de 2023 yilinda, bal {iretiminin 2016 yilina oranla %15 oraninda artarak 121,2
bin ton olacagi tahmin edilmektedir. Bal iiretiminde 6ngoriilen pozitif yonlii yiikselisin Tiirkiye
acisindan olumlu sonuglari olmasinin yani sira, artan niifus bal tiiketiminin artacagini
gostermektedir. Bu nedenle gerek kisi basina bal tiiketim miktarinin artirilmasi, gerekse kendi
kendine yeten ve bal ihracat¢is1 konumunda olan Tiirkiye’nin ihracattaki payinin artirilarak tilke
ekonomisinin daha da gii¢lendirilmesi hedeflenmelidir. Bu amaglar dogrultusunda yeni iiretim
hedefleri belirlenerek etkin kovan yonetimi ve etkin kaynak kullanimi saglanmalidir (Burucu
ve Bal 2017). Tarimla ugrasan ailelerin esas ge¢im kaynagi olan bir tarimsal faaliyet oldugu
gibi diger tarimsal ugrasilarin yaninda ikinci bir gelir kaynagi olarak da yapilmaktadir. Az
sermaye gereksinimi yaninda arazi, tesis, alet-makine ve fazla isgiicli gerektirmemesi bu tiretim
dalinin avantajlar1 arasinda sayilmaktadir. Ayrica ar yetistiriciliginde sermaye basta olmak
tizere gerekli biitlin ekipman ve canli materyalin Tiirkiye i¢erisinden kargilanmasi da diger bir
avantajdir (Saner ve ark. 2018). Cizelge 5.8.’de 1990-2018 yillar1 arasinda Tiirkiye'de koloni
sayis1 ve bal tiretimi degerleri gosterilmistir. 1990 yil1 itibariyle 3 milyon 283 bin olan koloni
sayisi, 2000 yilinda 4 milyon 267 bin’e ylikselmistir. Artis trendi devam etmis ve 2010 yilinda
5 milyon 603 bin olmustur. 2010-2018 yillar1 arasinda ise ¢ok hizli bir artis trendine girilmis
ve 2018 yili itibariyle 2010 yilina gore %45 artis ile 8 milyon 108 bin koloniye ulasilmistir.
Ayn1 dénemde bal iiretimindeki artis ise %33 seviyelerinde kalmistir (Cizelge 5.8.).

27



Cizelge 5.8. Tiirkiye'de koloni sayisi ve bal tiretimindeki gelismeler (1990-2018)

Koloni Sayist Koloni Sayis1 | Bal  |Bal I'_'Jretimi Bal  Verimi

Yillar (Milyon Adet) Endfk5| Uretimi Endel§3| (kg/koloni)
(1990=100) | (ton) |(1990=100)

1990 3.283 100,0 51.286 100,00 15,6
1991 3.428 104,4 54.655 106,57 15,9
1992 3.540 107,8 60.318 117,61 17,0
1993 3.685 112,2 59.207 115,44 16,1
1994 3.716 113,2 54.908 107,06 14,8
1995 3.916 119,3 68.620 133,80 17,5
1996 3.965 120,8 62.950 122,74 15,9
1997 4,002 121,9 63.319 123,46 15,8
1998 4,199 127,9 67.490 131,60 16,1
1999 4,322 131,7 67.259 131,14 15,6
2000 4.267 130,0 61.091 119,12 14,3
2001 4.115 125,3 60.190 117,36 14,6
2002 4,161 126,7 74.554 145,37 17,9
2003 4.289 130,6 69.540 135,59 16,2
2004 4.400 134,0 73.929 144,15 16,8
2005 4.590 139,8 82.336 160,54 17,9
2006 4,852 147,8 83.842 163,48 17,3
2007 4,826 147,0 73.935 144,16 15,3
2008 4,889 148,9 81.364 158,65 16,6
2009 5.339 162,6 82.003 159,89 15,4
2010 5.603 170,7 81.115 158,16 14,4
2011 6.011 183,1 94,245 183,76 15,7
2012 6.348 193,4 89.162 171,90 14,0
2013 6.641 202,3 94.694 184,64 14,3
2014 7.083 215,8| 103.525 201,86 14,6
2015 7.748 236,0| 108.128 210,84 14,0
2016 7.900 240,6| 105.727 206,16 13,4
2017 7.991 243,41 114471 223,21 14,3
2018 8.108 247,01 107.920 210,43 13,3

Kaynak: (FAO: TUIK 2019)

Tiirkiye’nin  kirsal

ekonomik kosullari

ve sahip oldugu ekolojik zenginlik

diisiiniildiiglinde siirdiiriilebilir, orgiitlii ve bilingli aricilik mutlaka yayginlasip gelistirilmesi

gereken bir tarimsal faaliyet olarak goriilmektedir. Ulkemizde yaklasik 8 milyon arili kovan

bulunmaktadir. Son yirmi yilda isletme sayis1 fazla artmamasina ragmen arili kovan sayisi
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neredeyse iki katina ¢ikmustir. TUIK verilerinde aricilik yapilan isletmelere ait veriler 2013
yilindan itibaren yer almaktadir. 2013 yilina kadar bu deger yerine “aricilik yapilan koy sayis1”
seklinde istatistikler yer almistir. 2013-2018 yillar1 arasindaki veriler incelendiginde mevcut
isletmelerin ellerindeki arili kovan sayilarini arttirarak tiretimlerini arttirma yoluna gittikleri
goriilmektedir (Sekil 5.5. ve Sekil 5.6.). Zira 2013 yilinda 79.934 isletme aricilik yaparken 2016
yilinda bu rakam %6 artis ile 84.047 isletmeye yiikselmistir. 2018 yilinda ise 2013 yilina gore
%3 artis ile 81.830 isletmeye gerilemistir. Oysa ki 2013-2018 dénemi rakamlarina gére kovan
sayisindaki artis 6 milyon 641 binden %22 artis ile 8 milyon 108 bine yiikselmistir. Bu artisin
nedenleri arasinda ariciliga verilen tesvikler, aricilik malzemelerindeki ¢esitlenme ve standart,
biling diizeyinin artmasi, ana ar1 yetistiricilerinin/iiretiminin artmasi ve ana ar1 teminindeki
kolaylik, yapilan mevzuat diizenlemeleri, bal ormanlarinin kurulmasi ve kismen diger

sektorlerdeki is daralmalar sayilabilir.

84.500 84.047
84.000
83.500
83.000
82.500
82.000
81.500
81.000
80.500
80.000

79.500
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Yillar

Adet

Kaynak: TUIK 2019.
Sekil 5.5. Aricilik yapan igletme sayist (Adet)

Sekil 5.6. ve Sekil 5.7.’daki grafiklerde kovan varliginin periyodik olarak arttigi, bal
iiretimin ise dalgali bir seyir izledigi gézlemlenmektedir. 2011-2018 déneminde kovan varligi
%35 artmasina ragmen ayni1 donemde bal iiretimindeki artis %15 seviyelerinde kalmistir. Bu
da dncelikle bal tiretiminin iklimsel faktorler sebebiyle nektar ve polen kaynaklarindaki artis ya

da azalisa gore degiskenlik gostermesinden kaynaklanmaktadir.
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Kaynak: TUIK 2019.
Sekil 5.6. Tiirkiye’de kovan sayis1 (bin adet)

Sekil 5.6. ve Sekil 5.7.’daki grafiklerde kovan varliginin periyodik olarak arttigi, bal
tiretimin ise dalgali bir seyir izledigi gézlemlenmektedir. 2011-2018 doneminde kovan varligi
%35 artmasina ragmen ayni donemde bal {iretimindeki artis %15 seviyelerinde kalmistir. Bu
da oncelikle bal tiretiminin iklimsel faktorler sebebiyle nektar ve polen kaynaklarindaki artis ya

da azalisa gore degiskenlik gostermesinden kaynaklanmaktadir.
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Kaynak: TUIK 2019.
Sekil 5.7. Tiirkiye’de bal {iretimi (ton)

Toplam kovan sayisinin artis1 km?’ye diisen kovan sayisinin artmasinda etkili olmakta
(Firathh ve ark. 2000), gerek yetistiricilikte yapilan hatalar gerekse cevre sorunlart ve iklim
degisikliginden kaynaklanan cesitli olumsuzluklar (Burucu ve Bal 2017), orman ve ¢ayir-mera
alanlarmin giderek azalmasi, ar1 kolonilerinin yararlanacagi nektar ve polen kaynaklarinin
azalmasina ve sonug olarak kovan basina bal veriminin diismesine neden olmaktadir (Sahinler
ve ark. 2003). (Sekil 5.8.). Tiirkiye’nin aricilik igin gerekli tiim avantajlara sahip olmasina

ragmen diger hayvancilik kollarinda oldugu gibi ticari ariciligin geregi olan birim basina bal
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verimi bakimindan gerilerde kalmasi Tiirkiye ariciligi i¢in diislindiiriiciidiir. Bir bagka deyisle
gosterilen cabalara karsin bal verimi tatmin edici diizeye yiikseltilememistir (Firathh ve
ark.,1994, Kekegoglu ve ark., 2007). Bu nedenle bal veriminin arttirilmasi i¢in ¢alismalar
yapilmalidir. Sezgin ve Kara (2011) yaptiklar1 ¢alismada aricilarin bilgi diizeylerinin
yiikseltilmesinin bal verimini arttirmada etkili bir faktdr oldugu belirlenmistir. Bu nedenle
aricilara yonelik belirli periyotlarla yayim ve egitim hizmeti diizenlenmelidir. Bu yayim
caligmalarinda verilecek egitim programi belirlenirken bolgede aricilikta sorun yasanan
konulara oncelik verilmelidir. Ayrica aricilarin bilgi agiklarini kapatmaya yonelik daha pratik
bilgi ve egitimlere agirlik verilmelidir. Aricilar birligine iiye olmanin da bal verimi arttiran bir
faktor oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda aricilara egitim ve yayim hizmeti verilmesini
amaglayan birlikler desteklenmelidir. Ayrica aricilarin birlige liye olmalarim1 6zendirici
calismalar yapilmalidir. Calismada aricilik faaliyetinin kisilerin tek gecim kaynagi olmasi
durumunun da bal verimini arttirdig1 belirlenmistir. Bal verimini arttirmak i¢in ayrica ana ar1
k1 ve yasi, teknik aricilikta geng ana ar1 ile calisilmasi ve ana arilarin iki yilda bir
degistirilmesi, mevcut popiilasyonun ihtiyacini karsilayacak miktarda ana ar1 yetistiriciliginin

yapilmasi gerekmektedir (Sezgin ve Kara 2011).

Tiirkiye kovan varligi Tiirkiye bal verimi (kg)
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Kaynak: TUIK 2019.
Sekil 5.8. Tiirkiye’de kovan bagina bal verimi (kg)

2018 yilinda Tiirkiye’de toplam 108 bin ton bal iiretimi gerceklestirilmistir. Bal tiretimi
il bazinda incelendiginde; 2018 yilinda Tiirkiye’deki toplam bal iiretiminde %15,7’lik paya
sahip olan Ordu 16.993 tonluk {iretimi ile birinci sirada, %13,7’1lik paya sahip Mugla 14.777
ton tiretim ile ikinci, %10,1°lik paya sahip Adana ise yaklasik 10.941 ton bal {iretimi ile ti¢iincii
sirada yer almaktadir. 2011-2018 doneminde Tiirkiye bal iiretimindeki artis oran1 %14,5

seviyesinde olmasina ragmen ayni donemde Ordu’da %43,8, Mugla’da %33, Adana’da ise
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%47,1 olarak ger¢eklesmistir. 2018 yil1 liretimlerine bakildiginda ise bu ii¢ il toplamda 42.711

ton bal {iretimleri ile Tiirkiye bal iiretiminin %40’ 1n1 gergeklestirmistir (Cizelge 5.9.).

Cizelge 5.9. Tirkiye’de illere gore bal {iretimi (ton)

iller 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Ordu 11.820 11.458 12.865 15.039 16.601 16.278 16.799 16.993
Mugla 11116 10.765 10.901 15.282 15.206 15.875 15.867 14.777
Adana 7437 8321 9.601 9.715 9.763 9477 10.729 10.941
Sivas 3841 2364 3309 3.039 3327 2861 3.714  5.047
Aydin 2984 2907 3162 3447 4007 3.958 4357  4.227
Mersin 2714 3159 2886 2.884 3493 3252 3864 2416
Balikesir 2418 2485 2582 2638 3213 3105 3.261 2.618
[zmir 2521 2873 2801 2877 2810 2742 2836  2.777
Van 1.170 992 1228 1982 2113 2408 1927 2305
Antalya 2488 2355 2332 2711 2947 2394 2475 2305
Diger 45735 41483 43.026 43.913 44.649 43.378 48.642 43514

Tiirkiye 94.245 89.162 94.694 103.525 108.128 105.727 114.471 107.920
Kaynak: TUIK 2019.

Tiirkiye Istatistik Kurumu veri tabaninda bal iiretimi icin iilkemiz on iki bdlgeye
ayrilmistir. 2016-2018 yillar1 bal iiretim degerlerine bakildiginda Ege Bolgesi lider konumda
yer almakta Tiirkiye balinin %23,4°1liik kismini tek basina tiretmektedir. Bunda en 6nemli etken
yillik yaklasik 15.000 tonluk {iretimi ile ¢am balinin hemen hemen tamaminin bu bolgede
tiretilmesidir. Dogu Karadeniz Bolgesi %20,3’liik tiretimi ile ikici sirada, Akdeniz Bolgesi ise
%18,0’lik pay1 ile iigiincii sirada yer almaktadir (Sekil 5.9.). Ulkemiz aricilarmimn genellikle
arllarmi kislatmak i¢in tercih ettikleri bolgelerin, 1liman iklime sahip giiney ve ege
bolgelerindeki sahil bandi olmasi, bu bolgelerdeki bal tiretimine kismen katki saglamaktadir.
Zira 6rnegin Akdeniz sahil bandinda malta erigi, yabani hardal, ¢igdem, gelincik, ciris,
gokdiken gibi bitkiler arilar i¢in 6zellikle beslenme amaglh nektar ve polen kaynagidir. Erken
ilkbaharda ayrica sandal, geti, ¢ayir ¢igekleri ve narenciye ¢igekleri Mart, Nisan ve mayis
aylarinda arilar i¢in nektar ve polen kaynagidir. Dogu Karadeniz bdlgesinde de ilkbaharda sahil
bandindan itibaren gi¢eklenme baslamakta ve kademeli olarak rakimi yiiksek olan yaylalara
kadar devam etmektedir. Bolgenin sahip oldugu bitki zenginligi ve balli bitkilerin ¢oklugu
sebebiyle aricilar i¢in cazip bolgeler arasindadir. Nitekim “Anzer bali” bu bolgenin ve hatta
Tiirkiye’nin en 6nemli ballarindandir. 3.100 m rakimli Rize ilinin Ikizdere ilgesi Ballikdy Anzer
yaylasinda iretilmektedir. Bir kismi1 endemik tiir olmak iizere 450-500 farkli bitkiye ev
sahipligi yapmaktadir. Balin kalitesi de bu kadar ¢ok cicegin oldugu bir bolgede tiretilmesinden

dolay1 sahip oldugu aroma ve besin i¢eriginden kaynaklanmaktadir.
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Kaynak: TUIK 2019.

Sekil 5.9. Bolgelerin Tiirkiye bal iretimindeki paylari

Bal fiyatlarina ait 2014-2018 yillarina ait veriler incelendiginde bal fiyatlarinin artig

trendinde oldugu goriilmektedir (Sekil 5.10.). 2014-2018 yillar1 arasinda petek bal i¢in bal

tiretici fiyatlarindaki degisim %50 seviyesindeyken ayni donemde tiiketici fiyatlar1i %29

artmistir. Borsada islem goren siizme bal i¢in 2014-2018 yillar1 arasinda %55 fiyat artigina

karsin ayn1 donemde borsada islem goren petek bal fiyatlar1 %62 oraninda artmigtir.
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Kaynak: Borsa fiyat verileri Mugla Ticaret Borsasi’ndan temin edilmistir.

Sekil 5.10. 2014-2018 yillar1 aras1 ortalama bal fiyatlar:
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5.2.1. Turkiye Bal ihracati

Tiirkiye’de bal dis ticareti, siizme ve petek bal olarak iki sekilde yapilmaktadir. 2018
yil1 bal ihracatinin %81°lik bir boliimiinii siizme bal olusturmaktadir (Cizelge 5.10.). Cizelge
incelendiginde 2011-2018 donemleri arasinda petek bal ihracat1 %205 oraninda artarken ayni
donemde silizme bal ihracatt %371 oraninda artmistir. 2011-2018 déneminde toplam

thracatimizdaki artis ise %326 olarak gerceklesmistir.

Cizelge 5.10. Tiirkiye’nin bal ihracati (ton)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Petek Bal 400 400 356 566 528 849 953  1.220
Siizme Bal 1102 1263 3563 4969 7192 3.622 6.448 5.193
Toplam 1502 1663 3919 5535 7.7720 4471 7401 6.413

Kaynak: TUIK, 2019

Uretilen balin biiyiik bir béliimii yurt i¢inde tiiketildiginden; 2018 yilinda toplam bal
iiretiminin diisiik bir miktar1 (%5,9) ihra¢ edilmistir. 2018 yilinda bal ihracati bir 6nceki yila
oranla %0,5 azalmis ve 6.413 ton olarak ger¢eklesmistir. Diinya bal iiretiminde ikinci sirada
yer alan Tiirkiye, ihracatta 2018 yilinda 23.lincli sirada yer almaktadir. Bu durumun temel
sebebi, yiiksek bal maliyetinin Tiirkiye’nin uluslararasi piyasada rekabet sansini azaltmasi ile
aciklanabilir (Cizelge 5.10. ve Cizelge 5.11.). 2018 yil1 rakamlarina bakildiginda en fazla bal
ihrag ettigimiz iilke Almanya’dir. 2018 yili toplam ihracatimizin miktar olarak %35,3’{i, parasal
deger olarak da %32,8’1 Almanya’ya gerceklestirilmistir. Almanya i¢in ortalama bal ihracat
fiyat1 5,41 $/kg’dir. Amerika Birlesik Devletleri 2018 yili bal ihracatimizda miktar olarak
%25,8, parasal deger olarak %32,4 pay ile ikinci sirada yer almaktadir. Amerika Birlesik
Devletleri i¢in 2018 yili ortalama bal ihracat fiyat1 7,32 $/kg’dir. Tiirkiye’nin 2018 yili i¢in
ortalama bal ihracat fiyati ise 5,83 $/kg olarak gergeklesmistir. 2015-2017 dénemi diinya bal
ihracat1 ortalama fiyat1 3,39 $/kg oldugu goz Oniine alindiginda tilkemiz i¢in gegeklesen 5,83
$/kg fiyat, diinya ortalamasinin tizerindedir. Ancak iilkemizin sahip oldugu bitki zenginligi
diistintildiiglinde bal fiyatlarinin yiliksek olmasi agiklanabilir. Ayrica toplam diinya iiretiminin
%90 nindan fazlasini iirettigimiz ¢am bali da daha iyi fiyatlardan satilabilir. Ornegin Yeni
Zelanda miktar olarak bal ihracati yapan ilk 10 iilke arasinda yer almamasina ragmen parasal
deger olarak 2015-2017 yillar1 ortalamasi yillik 225 milyon bin dolar gelir elde etmekte ve

diinya bal ihracatindan aldig1 %9,7 pay ile Cin’den sonra ikinci sirada yer almaktadr.
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Cizelge 5.11. Tiirkiye nin iilkelere gore petek bal ihracat1 (2018)

Ulke ad1 Thracat miktar (Kg) Thracat degeri (Dolar)
Almanya 431.058 2.329.380
ABD 314.453 2.301.097
Suudi Arabistan 214.585 1.033.587
Ispanya 86.644 414.588
Slovenya 42.488 271.348
Belcika 43.155 191.735
Kuveyt 28.712 152.437
Kanada 15.056 115.364
Umman 9.403 71.418
Katar 8.109 66.095
BAE 7.541 40.935
Diger 19.273 126.229

TOPLAM 1.220.477 7.114.213

Kaynak: TUIK, 2019

Tiirkiye’nin toplam bal ihracatinda petek bal ihracatt miktar olarak %19,0, parasal deger
olarak hesaplandiginda %27,7’lik bir pay almaktadir (Cizelge 5.10. ve Cizelge 5.11.). Petek bal
ihra¢ fiyati ortalama 5,83 $/kg, siizme bal ihrag¢ fiyat1 ise ortalama 3,57 $/kg olarak
gerceklesmistir. Buna gore petek balin siizme bala gore daha katma degerli bir tiriin oldugu
sOylenebilir. Tiirkiye gerek endemik bitki tiirii agisindan gerekse de sahip oldugu farkli cografik
zenginlikleri ile ihracat pazarlarin1 g¢esitlendirerek iiriin ihracatini arttirabilir. Cografi isaret
belgelerinin saglayacag kaldirag ile iistiin nitelikli iirlinlerini diinyanin hedef iilkelerine daha

kolay pazarlayabilir (Toklu, 2016).

Cizelge 5.12. Tiirkiye nin iilkelere gore slizme bal ihracat1 (2018)

Ulke ad1 Thracat Miktar1 (Kg) Thracat (Dolar)
Almanya 2.114.031 9.163.004
ABD 1.584.102 3.412.274
Ispanya 292.900 1.081.582
Kuzey Kibris Tiirk Cum. 164.904 472.299
Avusturya 142.400 528.815
Umman 123.454 394.403
Suudi Arabistan 119.720 552.273
Kanada 101.242 241.858
Slovakya 69.432 228.790
Israil 60.000 132.985
Diger 420.537 420.537

TOPLAM 5.192.722 18.555.272

Kaynak: TUIK, 2019
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Cizelge 5.11 ve Cizelge 5.12°de Tiirkiye’nin petek ve siizme bal ihrag ettigi {ilkeler
goriilmektedir. 2018 yili rakamlarina gore deger olarak bal ihrag ettigimiz iilkelerin basinda
Almanya, ABD ve Suudi Arabistan gelmektedir (Sekil 5.11.). Sekil incelendiginde bal ihracati
yaptigimiz ilk bes tilkenin toplam payinin %80,1 oldugu goriilmektedir. Diinyada bal ithalati
yapan birc¢ok iilke vardir. Tiirkiye 2018 yilinda 44 iilkeye bal ihracati yapmistir. Ancak ilk bes
tilke haricindeki 39 iilkenin pay1 %19,9’dur. Buradan bu bes {ilkenin yaninda diger tilkelerin de
aslinda Tiirkiye’nin hedef pazarlar1 arasinda olmasi gerektigi sonucu da ¢ikarilabilir. Diinya
thracat istatistikleri incelendiginde, Tirkiye’nin sahip oldugu iiretim giiclinii ihracata
yonlendiremedigi sonucuna ulagilmaktadir. Bunun nedenlerini aragtirmak ayri bir ¢alismanin

konusu olabilir (Toklu 2019).

_ Ispanya; 5,8
KKTC; 1,8

Suudi Arabistan;
6,2

y-

Almanya; 44,8

Kaynaklar: TUIK, UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Sekil 5.11. Tirkiye’nin bal ihracatinda parasal deger olarak dnemli 6nemli {ilkelerin pay1
(2018)

Ihracatin iilkede arttirilmas: ve sektdre gerekli destegin saglanmasi igin 2018 yilinda
Tarimsal Uriinlerde Ihracat ladesi Yardimlarma Iliskin Para-Kredi ve Koordinasyon Kurulu

kararina gore ihrag edilen bala 160 TL/ton ihracat iadesi yapilmaya baslanmistir (Cevik 2018).
5.2.2. Tiirkiye Bal ithalati

Tirkiye’nin bal ithalati ise, yildan yila degisim gostermekle beraber, kayda deger bir
hacme sahip degildir. Son yedi yillik donemde en yiiksek ithalat miktar1 2014 yilinda yaklagik
12 ton siizme bal ve 2018 yilinda 22,3 ton petek bal olarak gergeklesmistir (Sekil 5.12.). Sektor

temsilcileri ile yapilan goriigmelerde az miktarlarda gergeklesen bal ithalatini, ya donemsel
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olarak acil bal ihtiyaci olmasi durumunda ya da 6zel olarak getirilen ballar olugturmaktadir.

Nitekim 2018 yilinda gerceklesen 22,3 ton petek bal ithalatinin da bu amagla yapildig:

diistiniilmektedir.
232334
11945
50 1020 267
2014 2015 2016 7 2018

Kaynaklar: TUIK, UN COMTRADE ve ITC istatistiklerine dayanan ITC hesaplamalari.

Sekil 5.12. Tiirkiye’nin bal ithalat1 (kg) (2014-2018)

5.3. Aricilik Desteklemeleri

Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan 2008 yilinda kontrollii bir kayit sisteminin
olusturulmasi ve tiim ar1 kolonileri ve aricilarin sisteme kayit edilerek gerek istatistiksel ve
gerekse anlik takibi amaci ile “Aricilik Kayit Sistemi (AKS)” kurulmustur. AKS’nin amaci;
Ulke kovan varligini, barkot sistemi tasiyan plakalarla tanimlamak, merkezi kayit sistemi
kurularak, tanimlanan aric1 ve kovanlari sisteme kayit edip veri tabanini olusturmaktir. Kurulan
sistemle; Gezginci aricilikta kovan hareketlerini kontrol altina almak, desteklemeleri saglikli
bir sekilde iireticiye yansitmak, desteklemelerde haksiz yere alinan hak edisleri engellemek,
Kovandan sofraya kadar bal ve ar1 iirlinlerini takip etmek, {ilkemiz insaninin bal ihtiyacini i¢
iiretimden saglikli, giivenli ve diisiik maliyetle temin ederek, iiretici ve tiiketici memnuniyetini

saglamaktir.

Arnt Kayit Sistemi 02.01.2015 tarihi itibari ile Tarim Bilgi Sistemi (T.B.S)

https://tbs.tarbil.gov.tr/ adresinden hizmetine devam etmektedir.

Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan hayvancilik desteklemeleri uygulama tebligi
kapsaminda; 2018 yilinda arili kovan desteklemesi 10 TL/kovan, gen kaynagi desteklemesi

kapsaminda ar1 koruma destegi 40 TL/kovan, ana ar1 destegi 15 TL/adet, damizlik ana ar1
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destegi 40 TL/adet ve Bombus aris1 destegi 60 TL/koloni olarak belirlenmistir. Bunlarin yani

sira aricilik faaliyeti icin hibeli desteklemeler ve diisiik faizli krediler de mevcuttur.

Ayrica organik aricilik yapanlara kovan basina 10 TL ilave destek verilmis olup 2018
yilinda toplam 278.125 TL destekleme Odemesi yapilmistir. Bakanlikca 2018 yilinda,
Hayvanciligin Desteklenmesi Hakkinda Karar kapsaminda Aricilik Kayit Sistemine (AKS)
kayitl 52.741 aric1 70.511.740 TL arili kovan destekleme 6demesi ile 1.999 aric1 1.402.525 TL
tutarinda ana ari/damizlik ana ar1 destekleme 6demesinden yararlandirilmistir. Ayrica 2018
yilinda Hayvancilik Yatirimlarinin Desteklenmesine iliskin Bakanlar Kurulu Kararina istinaden
“Aricilik, Ipekbocekciligi, Kaz ve Hindi Yetistiriciligi Yatirnmlarinin Desteklenmesi”
kapsaminda %60 hibe seklinde (aricilik malzeme ve ekipman destedi olarak 34 ilimizde)
desteklenmis olup 4.821.488 TL 6deme gerceklestirilmistir. 2018 yil1 igin Damizlik Ana Ar1 ve
Ana Ar1 Uretim izinlerine sahip 139 isletmenin yillik iiretim kapasitesi 480.400 adet/yildr.
Bakanlik¢a Bakanlar Kurulu Karart ile yiiriirliige konulan T.C. Ziraat Bankasi A.S. ve Tarim
Kredi Kooperatiflerince Tarimsal Uretime Dair Diisiik Faizli Yatiim ve Isletme Kredisi
Kullandiriimasina Iliskin Karar kapsaminda, 2018 yilinda aricilara %50 diisiik faizli yatirim ve
isletme kredisi kullandirilmistir. Kirsal Kalkinma Destekleri Kapsaminda Geng Ciftci
Projelerinin Desteklenmesine iliskin; 18-40 yas aras1 proje uygulayan geng ciftcilere 30 bin TL
hibe destegi kazanan hak sahibi vatandaslara projelerini tamamlamalar karsiliginda 6demeler
yapilmaktadir. Bu kapsamda 2016 yilinda 2.264 kisi, 2017 yilinda 1.425 kisi, 2018 yilinda
2.062 kisi olmak iizere toplam 5.751 kisiye 172.530.000 TL Aricilik ve Kanathi Destegi
verilmistir. (Anonim 2019d).

Bunun yaninda Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu (TKDK) tarafindan

da aricilik projeleri desteklenmektedir.

Ayrica 2017/11094 Tarim Sigortalar1 Havuzu Tarafindan 2018 Yilinda Kapsama
Alinacak Riskler, Uriinler ve Bolgeler ile Prim Destegi Oranlarma iliskin Karar 5/1/2018 tarihli
ve 30292 sayili Resmi Gazete’de yayimlanmustir. Aricilik (Arili Kovan) Sigortasinda; Sigorta
bedelinin tazminat oranlar1 yeniden belirlenerek (Arili kovan sigorta bedelinin %45°1 kovani,
%40°1 ar1 kolonisini, %15°1 bali teskil edecek sekilde), bal {iriinii de teminat kapsamina

alinmistir.

Aricilik (Arili Kovan) Sigortasinda prim fiyatlari; sabit aricilikta %0,9'dan %0,8'e,

gezginci aricilikta ise %1,4'ten %1,3'e diigiiriilmiistiir.
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6. TURKIYE’DE AMBALAJLI BAL SEKTORU

Tiirkiye’de bal pazarlama alt yapisinin geleneksellik arz ettigi sdylenebilir. Genelde
pazarlama sisteminde basamaklar {iretici, toptanct ve perakendeci seklinde {i¢ temel grupta
toplanmaktadir. Tirkiye’de bal pazarlama yapist ve kanallar1 Sekil 6.1.’de verilmistir.
Tiirkiye’de {iretilen ballarin 6nemli bir kismu toptancilar tarafindan isleyici firmalara
ulastirilmakta, ballar bu tesislerde islenip, ambalajlandiktan sonra biiyiik tiiketim
merkezlerindeki nihai tiiketiciye ulastirilmaktadir. Geriye kalan miktar1 ise iiretim
bolgelerindeki yerel pazarlarda bizzat iireticiler tarafindan toptan veya perakende olarak
pazarlanmaktadir. Bu pazarlama kanallarina ek olarak aricilik isletmeleri liriinlerini aracilar ya
da direk isleyici firmalara verebilmekte ve/veya kooperatifler aracilig: ile iiriinlerine pazar
bulabilmektedir. Aricilik isletmeleri kooperatifler aracilifiyla pazarlamayi genellikle kar

marjmin diisiik olmasindan dolay1 en son alternatif olarak diisiinmektedir.

.....

Bal Firmalan \

anel) Toptanci
Semt Pazar
(Anicilik Isletmesi) 3

Son Tiiketici Perakendeci

rrrr

Kooperatif

Kaynak: Cevrimli ve Sakarya 2018.
Sekil 6.1. Tiirkiye’de balin pazarlama altyapisi ve kanallari

Tiirkiye aricilik ve bal sektorii giiniimiizde artik bir endiistri halini almigtir. Her ne kadar
ambalajl1 bal sektorii toplam iiretimin tahminen %50’ini olustursa da hizla biiyiimektedir. Mart-
2019 itibariyle Tarim ve Orman Bakanligi Gida Giivenligi Bilgi Sisteminde (GGBS) kayitl
olan toplam 886 bal ambalajlama firmas1 mevcuttur. Bu firmalarin 69 adedi Istanbul’ da faaliyet
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gostermektedir. En biiylik kapasiteye sahip sektor lideri olarak goriilen Altiparmak Gida San.
ve Tic. A. S.” ye ait “Balparmak” markas1 da istanbul’ da bulunmaktadir (Anonim 2019c).

Bal sektoriinde faaliyet gdsteren kapasite olarak biiyiik firmalar tarafindan T.C. istanbul
Valiligi il Dernekler Miidiirliigii’niin B.05.4 VLK.4.34 08.00(07) 6307 no.lu ve 06.03.2006
tarihli karar1 ile kurulan Ar Uriinleri ile Saglikli Yasam Platformu Dernegi (BALDER)
Tiirkiye’de bal sektoriiniin ilk dernegi olmustur. BALDER, Avrupa Birligi Gida ve Icecek
Endiistrileri Konfederasyonu (CIAA) iiyesi olan Tiirkiye Gida ve Icecek Sanayi Dernekleri
Federasyonu’nun bal sektoriinde iilkemizdeki tek iiyesidir. Ayrica BALDER, bal sektoriinii
temsilen, Avrupa Gida Giivenligi Otoritesi (EFSA)’nin da iiyesidir.

Tiirkiye Cumhuriyeti ile Avrupa Birligi'nin es finansmanu ile desteklenen; Bilim, Sanayi
ve Teknoloji Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen ve "Rekabet¢i Sektorler Program1™ ¢atisi altinda
uygulanan “Arim Balim Petegim” projesi 10 milyon AVRO biitceli bir sektdrel projedir. Proje
IPA 1 programi kapsaminda Aricilik Arastirma Enstitiisii tarafindan 2009 yilinda hazirlanarak
T.C. Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligina sunulmus, Avrupa Birligi tarafindan onaylanmay1
miiteakip uygulamaya gecilmistir. Arim Balim Petegim projesinin genel amaci, Sinop, Samsun,
Ordu, Giresun, Trabzon ve Rize illerinde aricilik sektdriindeki KOBI'lerin rekabet giiciinii
artirmak olarak tanimlanmistir. 2016 yilinin Aralik ayinda baslayarak 2018 yilinin Haziran
ayinda tamamlanan proje kapsaminda bir Bolgesel Aricilik Agt (BAA) kurulmasi
hedeflenmistir. Gelinen siirecte proje faydalanicist kurum olan Aricilik Aragtirma Enstitiisii
Operasyon Koordinasyon Birimi ve Proje Teknik Destek Ekibinin ¢aligmalart sonucunda proje

c¢iktilar1 olan Bolgesel Aricilik Aginin dort ana yapist olusturulmustur:

e Aricilik Uriinleri isleme ve Paketleme Tesisi (IPT),
o Kalite Sertifikasyon Merkezi (Akredite Laboratuvar) (KSM),
e Danismanlik Temas Noktalar1 (DTN) ve

e Aricilik Uriinleri Tanitim ve Pazarlama Birimi (TPB)

Proje Paydaslari, (Ordu, Giresun, Sinop, Samsun, Rize, Trabzon Ar Yetistiricileri
Birlikleri, Ordu Ticaret Odasi, Ordu Esnaf ve Sanatkarlar1 Odasi) Teknik Destek Ekibinin
onerisi dogrultusunda, Proje’nin siirdiiriilebilirliginin  saglanmasi, sektoriin  vizyonu
dogrultusunda hazirlanan hedeflerine ulasilmasi i¢in en uygun yasal statiiniin bir Anonim
Sirketi olduguna karar verilmis ve Balmer A.S. Avrupa Birligi ve TC Bilim Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi’nin destekledigi ve Aricilik Arastirma Enstitiisii (AAE)’ niin faydalanicis1 oldugu
“ARIM, BALIM, PETEGIM” Projesi kapsaminda kurulan ortak kullanim tesisini isletmek

40



amaciyla, proje Ortaklar1 tarafindan, projenin hedeflerine ulagmasini ve siirdiiriilebilirligini

saglamak amaci ile Aralik 2017°de kurulmustur.

e Firma, bal isleme ve paketleme, balmumu igleme, temel petek hazirlama ve paketleme
faaliyetlerinin disinda aricilik sektoriinde is gelistirme konularinda egitim ve
danismanlik hizmetleri vermektedir. Tesis yillik 3.500 ton/y1l bal ile bal mumu ve diger

ar1 Urtinlerini igleme kapasitesine sahiptir.

Ayrica Tarim ve Orman bakanligi tarim Reformu Genel Miidirliigli tarafindan
hazirlanan tarimsal rgiitlenme tablosuna gore 30.04.2019 tarihi itibariyle 5200 Sayili Tarimsal
Uretici Birlikleri Kanunu’na gore kurulan ve Tiirkiye Bal Ureticileri Merkez Birligi
biinyesindeki 91 adet alt birlik ile 5996 Sayili Veteriner Hizmetleri, Bitki Sagligi, Gida Ve
Yem Kanunu’na istinaden 26.08.2016 tarih ve 29813 Sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak
yirirlige giren “Islah Amagli Hayvan Yetistirici Birliklerinin Kurulmas: Ve Hizmetleri
Hakkinda Y6netmelik” ¢ergevesinde kurulan Tiirkiye Ar Yetistiricileri Merkez Birligi’ne bagh

80 adet alt birlik, kendi logolar ile bal ambalajlamakta ve pazarlamaktadir.

Bu aragtirmada bize ambalajli bal sektdrii hakkinda fikir vermek amaci ile sektdrde

faaliyet gosteren dort biiyiik firma incelenmistir.
6.1. Aliparmak Gida Sanayi ve Ticaret A.S.

Ozen Altiparmak, babasi Sabri Altiparmak ve kardesi Ozgiir Altiparmak ile birlikte
1980 yilinda Altiparmak Pazarlama kolektif Sirketi’'ni kurmustur. Pazarlama ve dagitimi
yapilan lirlinler arasinda yer alan bal konusuna agirlik vererek “Balparmak ” markas ile yoluna
devam etmis ve Balparmak, 1989 yilinda Tiirkiye’nin en ¢ok satilan bal markasi olmustur.
Halen yaklasik yillik 55.000 ton/yil olan ambalajli bal sektoriiniin 32.000 ton/yil isleme
kapasitesi ile %55 pazar payma sahip durumdadir. Kuruldugu 1980 yilindan bu yana bal
sektoriiniin gelisimine Onciiliik etmis, bugiin Altiparmak Gida San. ve Tic. A.S. unvani ile
yoluna devam etmekte, 30.000m? arazi iizerinde kurulu tesislerinde, 32.000 ton/yil isleme
kapasitesi, 350°nin lizerinde c¢alisani ile Avrupa’nin en biiylik bal paketleyicileri arasinda yer
almaktadir. Tirkiye’nin gida alaninda sekizinci, bal ve diger ar1 iiriinleri alanindaki ilk ve tek
Ar-Ge Merkezi'ne (Yetkilendirme, 2016) sahip olan Altiparmak Bal ve Diger Ari Uriinleri
Arastirma ve Kalite Kontrol Laboratuvari (Kurulus,1986) ise, Tiirkiye’nin tek, Avrupa’nin en
kapsamli dort esdeger bal ihtisas laboratuvari arasindadir. Tiirkiye’nin tim ydrelerinden

derlenen ballar, burada, tam 122 parametrede analiz edilebilmektedir (Anonim 2018c).
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Yillardir Tiirkiye’nin en biiylik markali bal ihracatgis1 konumunda olan firma, 1994
yilindan bu yana Balparmak olarak Almanya, Avusturya, Hollanda, Belgika, Fransa, 1ngiltere,
Ortadogu ve Kuzey Amerika gibi yeni pazarlara girmeyi de hedeflemektedir. Firma, diinya
ambalajl1 bal pazarinda en biiyiik altinc1 bal markasi konumunda olup iilkemizde bal tiiketimini
artirmay1, gida giivenligi agisindan paketli bal pazarini biiyiitmeyi, bes yil igerisinde diinyada

ilk tige girmeyi on yil sonra da sektorde diinya liderligini elde etmeyi hedeflemektedir.

Balparmak olarak, farklilasmanin ancak inovasyon, Ar-Ge ve yatirimin birlestigi
kosullarda miimkiin oldugunu diistinen firma tiiketicilerin begenisine sundugu ve gelistirme
asamasinda oldugu yeni iriinleri ile sektdrdeki inovatif vizyonunu ortaya koymaktadir.
Fonksiyonel gidalar tiiketicinin hem ihtiyacina hem de damak tadina yonelik olarak
cesitlendirme misyonunun bir yansimasi olarak Apitera serisi piyasaya sunulmustur. Apitera
serisi, Zen, Up ve Mind olarak {i¢ ¢esidiyle geleneksel bali, zencefil, tar¢in, zerdegal, kirmizi
ginseng, guarana, ginkgo biloba gibi sifali bitkiler ve arilarin mucizevi salgis1 propolis ile
birlestirmistir. Ayrica balin1 her zaman yaninda tasimak, igceceklerini ve yiyeceklerini her
yerde, kolayca tatlandirmak isteyenler i¢in gelistirilen Katla Balla ise tek kullanimlik ‘easy
snap’ ambalajiyla da Tiirkiye’de ilk ve tek olma 6zelligine sahiptir. Ayrica balli findik ezmesi
BalliMix’i yenileyerek yeniden tiiketicilere sunulmus durumdadir. Seker yerine bal ve bol
findik iceren, kolay siiriilen bir kivama sahip BalliMix, kahvalti ya da ara 6glinlerde tiikketmek

icin glivenli, dogal, saglikli ve lezzetli bir alternatif goze carpmaktadir.

Avrupa Imar ve Kalkinma Bankasi'ndan (EBRD) aldig1 destekle hayat gecirdigi bu
onemli proje ile oncelikli olarak kirsal kalkinma bolgelerindeki kadin ve genclerin ariciliga
kazandirilmasini amaglayan, uzman akademisyenlerin egitmenlik yapacagi Balparmak Aricilik
Akademisi'nde uzaktan, gezici ve uygulamali sinif egitimi seklinde koloni ydnetimi, ari
hastaliklari, ar1 trilinleri Uretimi, aricilik ekipmanlart gibi birgok farkli konuda egitimler
diizenlenmektedir. Uzaktan egitimler sayesinde, aricilik konusundaki temel bilgilere her zaman
ulasma imkani sunarken, gezici egitim araci sayesinde koylerinden ayrilamayan, aricilik
hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen kisilere, teorik ve uygulamali egitim imkani da
saglanmaktadir. Uygulamali sinif egitimlerinde ise belirlenen konularda teorik ve uygulamali
egitimler verilmektedir. Egitimi basariyla tamamlayan tiim arici adaylarma, Bal-Der (An
Uriinleri ile Saglikli Yasam Platformu) katilim sertifikasi vermenin yani sira, hediye edilecek

aril1 iki adet kovan sayesinde, ariciliga ilk adim1 atmalarina destek olunmaktadir.
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Firma, Balparmak, Balkovan ve Binbircicek markalarmin sahibidir. Uriin Portfoyii
incelendiginde; Balparmak Siizme Cigek Yiiksek Yayla Bali (Ozel Segim), Balparmak Siizme
Cicek Yayla Bali, Balparmak Siizme Cigek Yayla ve Ova Bali, Balparmak Siizme Cam Bali,
Balparmak Yoresel Serisi (Yiiksekova, Kayseri, Semdinli, Bing6l, Mus), Balparmak monoflora
Serisi (Tek Cigek) (Lavanta, Kestane, Kekik, Thlamur, Narenciye), Balparmak Apitera Serisi,
Balparmak BalliMix (Balli Findikli1 Ezme), Katla Balla, Balparmak Balkovan Balparmak
Cocuklara Ozel, Balparmak Ev Dis1 Tiiketim, Balkovan Ev Dis1 Tiiketim olmak iizere her

tiiketici grubuna uygun genis bir tiriin gamu ile goze ¢carpmaktadir.

Ayrica Isletme Kayit Belgesi, TSE Belgesi, BRC Sertifikasi, Cevre izni Muafiyet
Belgesi, FSSC 22000 Sertifikasi, 1SO 9001:2015 ve Helal Gida sertifikasina sahiptir.

Kuruldugu giinden itibaren gerek iiriinle gerekse reklamlari ile bir¢cok 6diil almistir.

Uriin gamu ile her kesime hitap etme amaclanmus, klasik bal ve bal iceren fonksiyonel
gidalar ile bu yonde tiiketici talepleri karsilanma yoluna gidilmistir. Karekod barkodlu
ambalajlar ile balin polen igerigi ve analiz bilgilerine ulasip tiiketicinin aldig1 bal hakkinda bilgi
sahibi olarak balin1 glivenle tiilketmesi amaglanmistir. Bu uygulama ile sahte bal algisinin ve

bala olan giivensizligin Oniine ge¢ilmesi amacglanmuistir.
“Ozenle segilen bal” slogan ile istanbul Cekmekdy’de faaliyetine devam etmektedir.
6.2. Binboga Bal

1973 yilinda Adana Kozan’da arici aileler tarafindan “S.S. 745 Sayili Kozan Bal Tarim
Satis Kooperatifi” kurulmustur. Kozanli arici ailelerin gii¢ ve goniil birliginin simgesi olan bu
kooperatif, kuruldugu 1973 yilindan bu yana saglikli ve dogal balin giivenilen adresi olmustur.
Kooperatif bal sektoriiniin ilklerini birbiri ardina gergeklestirmistir. Aricilik entegre tesisleri
olusturulmus, bal ilk kez cam kavanoz ile tiikketicisine ulastirilmistir. Tiirkiye’nin ilk bal analiz
laboratuvar1 kurulmustur. 1.400 ortakli Kozan Bal Tarim Satis Kooperatifi’nin dogalligi, tadi
ve lezzeti gibi adim1 da Binboga Daglari’ndan alan markas1 “Binboga Bal”dir. Aricilarin
kooperatif bilinci igerisinde giin gectikge ¢ogalan ortak sayisiyla bugiin iilkemizde bal merkezi
olma yolunda ilerlemektedir. Biinyesinde bulunan aricilarin iilkemizde degisik ve yiiksek
rakiml1 bolgelerde faaliyetlerini siirdiirmeleri iiriin yelpazesinin ¢esitliligine ve kalitesine katk1
saglamaktadir. Bulunmus oldugu yoreler dokuz yiiz elli nektarli ve polenli bitki ¢esidi ile

diinyanin en zengin florasina sahiptir.
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Alaninda ilk ve tek olma 6zelligi tasiyan Binboga Bal Kooperatifi 1.400’e yakin ortak
yapistyla uyguladig istikrarli fiyat politikasi ile kaliteden 6diin vermeden Binboga Bal markasi

ile tirettigi tirlinlerini tiiketicilerin damak tadina uygun olarak piyasaya sunmaktadir.

Firma, “Binboga” markasinin sahibidir. Uriin Portfdyii incelendiginde; Cigek Bali, Cam
Bali, Keven & Kekik Bali, Tiip Bal ve Ev Dis1 Tiiketim Ballar1 bulunmaktadir.

Klasik ambalaj tercihleri ve sade iiriin gami ile géze ¢arpmaktadir.

Ayrica Isletme Kayit Belgesi, TSE, ISO 9001:2000 (Kalite Yonetim Sistemi) ve ISO
22000 (Gida Giivenligi Yonetim Sistemi) ve Helal Gida Sertifikasina sahiptir.

“Bizim kooperatifin bali” slogan1 ile Adana Kozan’ da faaliyetine devam etmektedir.
6.3. Anavarza Bal

1979 yilinda Siileyman Sezen tarafindan kurulan Sezen Gida, “Anavarza Bal” markasi
ile bal sektoriiniin dnemli oyuncularindan biri olmay1 basarmistir. Anavarza ismini Adana
Kozan’in sembolii olan Anavarza Antik Kenti’nden almaktadir. Uretim tesisi Tiirkiye nin en
¢cok bal iretilen ilgesi Adana-Kozan’da yer almaktadir. Anavarza Bal’in bulundugu
cografyadaki aricilar gezici aricilik yapmaktadir; dolayisiyla arinin konakladig: yerler bitki
cesitliligi bakimindan oldukg¢a zengindir. Anavarza Bal’in Kozan’da bulunan iiretim tesisi
diinyanin ilk 10 tesisi arasina girecek laboratuvar alt yapisina ve iiretim kapasitesine sahiptir.

Marka var olus amacim “Ustiin lezzete sahip ballar1 kavanozlamak” olarak belirlemistir.

Avrupa ve diinyada yaygin kullanilan “krem bal”, gelistirdigi iiretim ydntemleri
sayesinde Tiirkiye ile tanistiran Anavarza Bal, 2014 yilinda piyasaya siirdligii, yine Tiirkiye'de
ilk olan 'toz bal' a da 6nemli bir yatirnm yapmistir. Firma, uzun vadeli planlama hedefini, 2023

yilinda Tiirkiye'nin bal sektoriinde lider markasi olmak seklinde belirtmektedir.

Anavarza Bal’in Adana Kozan’da bulunan tesisinde balin tesise kabul asamasindan
kavanozlanip rafa gonderilene kadarki tiim asamalarini gérmek, ayrica Anavarza Duyusal
Analiz Laboratuvarinda Tat Kurulunun Lezzet kesfi ¢alismalarina sahitlik etmek isteyenlere

“Seffaf Tesis” uygulamasi yapmaktadir.

Sosyal sorumluluk anlayisini da tipki balin korunmasina adadigi gibi Anavarza Antik
Kenti'ni korumaya, yasatmaya adayan Anavarza Bal, Davranig Bilimleri Enstitiisii Cocuk ve
Geng Boliimii'niin katkilariyla Anavarza Bal ve Nedim Saban'in kurucusu oldugu “Tiyatrokare”

1§ birligi ile hayata gecen Anavarza Cocuk Tiyatrosu etkinligini ger¢eklestirmistir.
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Firma, “Anavarza” markasinin sahibidir. Uriin Portfdyii incelendiginde; Klasik Seri
(Cigek Bali, Cam Bali, Akilli Kapak Cigek Bali, Akilli Kapak Cam Bali, Thlamur Bali), Gurme
Serisi (Keven-Kekik Bali, Narenciye Bali, Kestane Bali, Kegiboynuzu (Harnup Cigegi) Bali),
Yeni Seri (Krem Bal, Toz Bal) ve Saglik Serisi (Viva (Krem Bal — Polen — An Siitii), Stamina
(Krem Bal — Propolis — Polen — Ar1 Siitii), Propolia (Krem Bal- Propolis), Lisansli Uriinler

Serisi (Cam Bal1 Tiip, Winx Tiip) olmak {izere genis bir iiriin gamina sahiptir.

Ayrica Isletme Kayit Belgesi, TSE Belgesi, 1SO 2200 ve BRC Global Standart —

Grand:A sertifikasyonuna sahiptir. Ozellikle ambalaj alaninda olmak iizere ddiillere sahiptir.

Klasik bal ambalajlarindan farkli olarak gelistirdigi estetik ambalajlari, krem bal ve toz

bal gibi farkli bal formlarinda {iretimi ve zengin iiriin gami ile goze ¢carpmaktadir.

“Her bal tathdir, sen lezzetli olacaksin” ve “Bu kavanoza girmek i¢in bal olmak yetmez”

sloganlari ile Adana Kozan’ da faaliyetine devam etmektedir.
6.4. AksuVital Dogal Uriinler A.S.

1989 yilinda bal {iretimi ile sektdre adim atan AksuVital ilerleyen yillarda ar1 iirtinleri
ile fitoterapi ve aromaterapiyi birlestirerek tirlin gamini gelistirmistir. AksuVital sadece iiretici
bir firma olarak kalmamis, bugiin tedarik¢i firma konumuna da gelmistir. Genis bir {irlin gamina
sahip olan AksuVital, yaklasik 400 iiriin ¢esidi ile Tiirkiye’de “Gida Takviyesi ve Art {iriinleri”
alaninda lider konumundadir. AksuVital, Shiffa Home, Softem,Vitalest ve Natural Hekimce
markalar1 ile triinlerini aktar, eczane ve market kanallarinda tiiketiciye sunmaktadir. Ayni
zamanda Orta Dogu basta olmak iizere 5 kitaya ithracat yapan AksuVital, diinya markasi olma
yolunda hizla ilerlemektedir. AksuVital Dogal Uriinler A.S. binlerce yillik aromaterapi,
fitoterapi ve apiterapi uygulamalarini ¢alismalarina katarak, uzman kadrosuyla, hijyenik ve

modern tesislerinde {iretim yapmaktadir.

Firma, “AksuVital”, “Aksubal” ve “VitalBal” markalarinin sahibidir. Uriin Portfoyii
incelendiginde; Cicek Bali, Aksubal, Cam Bali, Vital Bal, Ozel Aksubal, Kestane Bali, Ham
Krem Bal, Ham Cam Bali, Ham Cicek Bali ve igerisinde bal kullanilan fonksiyonel {iriinleri

bulunmaktadir. istanbul Beylikdiizii'nde faaliyetine devam etmektedir.

Klasik baldan ziyade bal igeren fonksiyonel iirlinleri ve farkli ambalajlar1 ile goze

carpmaktadir.

Ayrica Isletme Kayit Belgesi, TSE Belgesi, GMP, 1ISO 22000:2005 ve 1SO 9001: 2008

ve Helal Sertifikasina sahiptir. Ozellikle kalite iizerine alinmis bircok &diilii bulunmaktadr.
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7. ARASTIRMA BULGULARI
7.1. Demografik Bulgular

Bala yonelik tiiketici egilimlerini belirlemek amaciyla Istanbul ilinde bes farkli yasam
kalitesi seviyesi 288 kisi ile anket ¢alismas1 yapilmistir. Yapilan anketler Istanbul ilinde bes
farkl1 yasam kalitesi seviyesi dikkate almarak gerceklestirilmistir. Istanbul niifusunun %64,0’
i 3. Seviyedeki (%34,6) ve 4. Seviyedeki (%29,4) yasam alanlarinda yasamaktadirlar.
Tiiketiciler ile ilgili demografik 6zellikler yasam kalitesi seviyelerine gore Cizelge 7.1.’de
verilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin %41°1 kadin ve %59’u erkektir. Erkekler en fazla 3.
Seviyede iken (%41,2) kadinlarin fazla oldugu seviye 4’tiir (%31,4). Yas gruplar1 agisindan
degerlendirildiginde tiiketicilerin ortalama yas1 41,8°dir. 32-41 yas arasinda tiiketiciler %36,1
oraninda pay alirken, 42-51 yas araligindakilerin pay1 %26,4 tiir. Ankete katilanlarin %54,9°u
{iniversite mezunu, %24,3’i lise mezunudur. Ik ve ortaokul mezunlarinin orani %6,3’tiir.
Lisans mezunu tiiketicilerin %67,1’1, lisansiistii mezunlarin %65,4’1 tiglincii ve dordiincii
seviye yasam alanlarinda yer almaktadirlar. Tiiketicilerin %79,9u evli, %20,1’i bekardir Bekar
tilketicilerin %69,0’u, evli tiiketicilerin %63,0’1 tglincli ve dordiincii yasam seviyelerinde
yasamini siirdiirmektedirler. Istanbul Tiirkiye’nin en kozmopolit sehirlerinden biridir. Burada
yasayanlar Tiirkiye’nin her yerinden go¢ etmis yerlesmis bireylerdir. Bu bireyler cogu zaman
geldigi yorenin aliskanliklarin1 ve lezzetlerini de beraberinde getirmekte ve siirdiirmektedir.
Tiiketicileri kdkenlerine gore degerlendirdigimizde; %26,4’tiniin Karadeniz, %24,7’sinin Dogu
Anadolu, %20,’inin Marmara, %13,2’sinin I¢ Anadolu, %8,7’sinin Ege, %4,5’inin Akdeniz ve
%2,4’iniin  Gilineydogu Anadolu kdkenli oldugu goriilmektedir. Hanede yasayan birey
sayisinda tek yasayanlardan 8 kisi yasayanlara kadar genis bir dagilim s6z konusudur. Hanede
2-3 kisi yasayanlarin oran1 %45,1 iken, 4-5 kisi yasayanlarin oran1 %43,1°dir. Tek basina
yasayan tiiketiciler %6,2 oraninda pay alirken, hanede 6 kisi ve iizerinde yasayanlarin orani

%S35,6 olarak belirlenmistir (Cizelge 7.1.).
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Cizelge 7.1. Tiiketicilerle ilgili baz1 demografik 6zellikler

Demografik gostergeler Yasam Seviyeleri Oran
2 3 4 Sayr (%)
B Kadin 13 14 30 37 24 118 41,0
S Erkek 9 16 70 48 27 170 59,0
-§ Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0
22-31 3 7 9 19 11 49 17,0
32-41 8 6 31 37 22 104 36,1
42-51 5 11 30 21 9 76 26,4
5 52-61 5 4 25 6 9 49 17,0
62+ 1 2 5 2 - 10 35
Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0
flkokul/Orta okul - 1 8 1 8 18 6,3
2 Lise 8 4 23 14 21 70 24,3
= Meslek Y.O. - - 9 7 - 16 55
@ Lisans 12 21 51 55 19 158 | 54,9
:ch Lisanstistii 2 4 9 8 3 26 9,0
R Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0
_ Bekar 10 4 19 21 4 58 20,1
&5 [&vi 12 26 81 64 47| 230| 799
S 3 [Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0
Ege 2 7 8 6 2 25 8,7
Marmara 4 4 19 18 13 58 20,1
Karadeniz 8 7 26 20 15 76 26,4
Akdeniz - 1 4 5 3 13 45
5 i¢ Anadolu 3 5 16 11 3 38| 132
¥ Dogu Anadolu 3 4 25 24 15 71 24,7
Giiney Dogu 2 2 2 1 - 7 2,4
Anadolu
Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0
1 2 1 6 7 2 18 6,2
k5 23 8 21 38 38 25 130 451
< 4-5 11 8 52 37 16 124 431
% z  [6veizeri 1 - 4 3 8 16 5.6
T g Toplam 22 30 100 85 51 288 | 100,0

Ankete katilanlarin mesleklerine yonelik bilgiler Cizelge 7.2.°de verilmistir. Bazi

meslekler meslek grubu altinda degerlendirilmis ve ait olduklari meslek grubuna dahil

edilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin %35,8’1 miihendis, %23,3’li memur, %10,4’1 is¢i ve

%10,1’i serbest meslek mensubu olarak ¢aligmaktadir. Bu meslek gruplarinin yaninda veteriner
(%7,6), tekniker (%3,5), 6zel sektor (%3,5) ve saglik uzmani (%1,0) da tiiketicilerin meslekleri

arasinda yer almaktadir.
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Cizelge 7.2. Tiiketicilerin meslekleri

Meslekler Sayi Oran (%)
Miihendis 103 35,8
Memur 67 23,3
Isci 30 10,4
Serbest 29 10,1
Veteriner 22 7,6
Tekniker 10 3,5
Ozel sektor 10 3,5
Emekli 6 2,1
Saglik uzmani 3 1,0
Dis hekimi 1 0,3
Ciftci 2 0,7
Calismiyor 5 1,7
Toplam 288 100,0

Cizelge 7.3.°te ankete katilanlarin hanelerinde c¢alisan bireylere ait veriler yer
almaktadir. Tiiketicilere secenekler arasinda kendim seg¢enegi sunulmus; bu segenek cinsiyete
gore ayristirllmistir. Buna gore hanede sadece kendisi ¢alisan kadinlarin oran1 %11,1, sadece
kendisi caligan erkeklerin oram1 %42,4 olarak bulunmustur. Eslerin hanede birlikte ¢alismalari
durumu %40,3 oraninda pay alirken, hanedeki diger bireylerin (anne, baba, ¢cocuk, kuzen, ev

arkadasi) pay1 %6,2°dir.

Cizelge 7.3. Tiiketicilerin hanelerinde ¢aliganlar

Calisanlar

Say1 Oran (%)
Sadece kadin 32 11,1
Sadece erkek 122 42,4
Esler birlikte 116 40,3
Diger fertler 18 6,2
Toplam 288 100,0

Cizelge 7.4.”de ankete katilanlarin gelir durumlari verilmistir. Ortalama gelir 3.500 TL
olarak bulunmustur. Tiiketicilerin %50’si 5.000-10.000 TL arasinda geliri olanlardan
olusmaktadir. Hanede eslerle birlikte g¢alisma ve diger aile fertlerinin de ¢alisma durumu
dikkate alindiginda bu gelir seviyesi daha anlamli olmaktadir. 3.000-5.000 TL arasinda geliri

olanlarin oran1 da %31, 9’dur. 10.000 TL ve tizeri gelir elde edenlerin oran1 %6,3’tlir. Yasam
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seviyeleri dikkate alindiginda 5.001-10.000 TL geliri olanlar 4. Seviyede en fazladir (51 kisi).

4. Seviyeyi 44 kisi ile iiglincii seviye izlemektedir.

Cizelge 7.4. Yasam seviyelerine gore tiiketicilerin gelir durumu

Gelir durumu 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 | Oran (%)
1.500 TL’den az - - - - 2 2 0,7
1.501-3.000 TL 3 2 18 3 6 32 111
3.001-5.000 TL 7 7 29 30 19| 92 31,9
5.001-10.000 TL 9 16 44 51 24 | 144 50,0
10.001 TL ve tizeri 3 5 9 1 - 18 6,3
Toplam 22 30 100 85 51| 288 100,0

Yasam seviyelerine gore hanede gida aligverisini yapanlarin %48,3’tinii kadin, %51,7’si
erkektir. Hanede genelde kari-koca ¢alismakta ve gida aligverisini muhtemelen gorev boliimii
dahilinde eslerden birisi ya da her ikisi birlikte yapmaktadirlar. Erkekler en fazla ligiincii
seviyede gida aligverisinde etkinken (62 kisi, %62), kadinlar birinci seviyede etkindirler (17
kisi, %77,3) (Cizelge 7.5.).

Cizelge 7.5. Yasam seviyelerine gore hanelerinde gida aligverisini yapanlarin cinsiyeti

Cinsiyet | 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 | Oran (%)
Kadin 17 12 38 42 30| 139 48,3
Erkek 5 18 62 43 21 | 149 51,7
Toplam 22 30 100 85 51| 288 100,0

7.2. Bal Tiiketimi ile ilgili Bulgular

Tiiketicilere genellikle hangi bali tiikettikleri sorulmus; ancak tiiketiciler birden fazla
secenegi isaretlemislerdir. Veriler ¢oklu yanita ve yasam seviyelerine gore degerlendirilerek
asagidaki ¢izelge olusturulmustur. Sayi bal tiirleri igerisinde bal tiiriinii tercih edenlerin sayisini,
durum orani ise bunun yiizdesini vermektedir. Oran ise tiim igaretlenenler i¢inde tercih edilen
balin oranini vermektedir. Cigek bali en cok tercih edilen bal tiiriidiir (%67,9). Cigek balini
sirasiyla kestane bal1 (%14,7), ¢am bal1 (%13,6) ve karisim bal (%4,2) izlemektedir. Ugiincii
seviyede ve dordiincii seviyede yer alan tiiketiciler ¢igek bali basta olmak iizere ¢am bali ve

kestane balini tercih etmektedirler (Cizelge 7.6.).
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Cizelge 7.6. Yasam seviyelerine gore genel olarak tiiketilen bal tiirleri

Bal tiirii | 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 | Oran (%)

Cigek 17 28 94 76 49| 264 67,9
Kestane 6 4 20 14 13 S7 14,7
Cam 4 8 21 17 3 53 13,6
Karisim 1 2 1 5 3 12 3,1
Delibal 1 - 1 - 1 3 0,8
Toplam 29 42 137 112 69 | 389 100,0

Tiiketicilerin tercih ettikleri bal tiirlerinden ¢i¢ek bali diger ¢alismalarda oldugu gibi
(Baki ve ark. 2017, Saner ve ark. 2011, Paydas ve Semerci 2001, Kabak¢1 2011) bizim

calismamamizda da en ¢ok tercih edilen bal tiirii olmustur.

Bal tiiketim tercihleri Sekil 7.1.”de verilmistir. Buna gore tiiketiciler en fazla siizme bali
tercih etmektedirler (%69,0). Stizme bali1 %27 ile petekli bal izlemektedir. Petekli siizme bali
tercih edenler %3 oraninda pay alirken, krem bali tercih edenlerin orani %1°dir. Benzer

calismalarda da (Akdeniz ve ark. 2016, Sayil1 2013 ve Kabakg¢1 2011) siizme bal tiiketiciler

tarafindan daha fazla tercih edilmistir.

Petekli bal
27%

Petekli siizme bal

3%

Krem bal
1%

Siizme bal
69%

Sekil 7.1. Tiiketicilerin liretim ve/veya pazara sunulus sekline gore bal tercihleri

Kaynagina gore etiketlenerek satilan ballarin tiiketimi hakkinda %67,7 “hayir”
kaynagina gore etiketlenmis ballar1 tiiketmiyorum, %32,3 oraninda “evet” tiikketiyorum yaniti
alimmistir. Yasam seviyelerine gore degerlendirildiginde ikinci seviyede yasayan tiiketiciler
kaynagina gore etiketlenerek satilan ballar1 diger seviyelerdeki tiiketicilere gore daha fazla

tercih etmektedirler (Cizelge 7.7.). Esasinda ambalajinda “ihlamur bali”, “kekik bali” gibi
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ifadelerin yer alabilmesi i¢in nasil bir siirecin uygulandigy, bal icerigindeki o bitkiye ait polen

oraninin ne kadar olmasi gerektigi gibi kisa ve 6z bilgilendirmenin etiket tizerinde yer almasinin

faydali olacag diisiintilmektedir.

Cizelge 7.7. Tiiketicilerin kaynagina gore etiketlenerek satilan ballar ile ilgili tercihleri

Tercih 1.seviye | 2.seviye 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Sayr | Oran (%)
Evet 8 13 30 27 15 93 32,3
Hayir 14 17 70 58 36 195 67,7
Toplam 22 30 100 85 51 288 100,0

Kaynagina gore etiketlenerek satilan ballarin tiiketimi olarak ilk sirada kestane bali
gelmektedir (%39,8). Kestane balin1 kekik bali (%12,9), aycicegi bali (%11,8), thlamur bali
(%11,8), lavanta bali (%7,5), geven, narenciye, cam ve sedir ballar1 takip etmektedir (Sekil

7.2.). Bal gesitlerine olan talebin, bilinirligi arttikca tiiketimlerinin artacagi diistiniilmektedir.
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Sekil 7.2. Tiiketicilerin kaynagina gore etiketlenerek satilan ballar ile ilgili gesit tercihleri (%)

Yoresel bal olarak tescil edilip lizerinde balin yoresinin etiketlenerek satildig: ballar
tiiketiciler tarafindan ¢ok tercih edilmemektedir. Tiiketicilerin %77,2’si yoresel bal olarak tescil
edilen ballar1 tiiketmemektedir. Ugiincii seviye ve dordiincii seviye yasam alaninda yasayan
tilkketicilerde bu tercih belirgin sekilde ortaya ¢ikmaktadir (Cizelge 7.8.). Burada da “yoresel
bal” etiketinin nasil ve hangi sartlarda ambalaja konabildigi ile ilgili yeterli bilginin olmadig1

goriilmistir.
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Cizelge 7.8. Tiiketicilerin yoresel bal olarak tescil edilip satilan ballar ile ilgili tercihleri

Tercih

l.seviye | 2.seviye 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Sayr | Oran (%)
Evet 11 10 23 10 10 64 22,2
Hayir 11 20 77 75 41 224 77,8
Toplam 22 30 100 85 51 288 100,0

Yoresel bal olarak tescil edilip satilan ballar tiiketen tiiketicilere en ¢ok hangi yorenin

ballarin1 tiikettikleri sorulmus; alinan yanitlar Sekil 7.3.’te gosterilmistir. Tiiketiciler 6zellikle

dogu Anadolu bélgesi yore ballarin1 daha ¢ok tercih etmisler ve tiiketmislerdir. Yoresel bal

olarak tescil edilip tizerinde balin yoresinin etiketlenerek satilan ballar arasinda Bingol (%18,5),

Pervari (%17,4), Anzer (%15,2) ve Ardahan (%13,0) ballar1 ilk siralarda yer almaktadir.
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Sekil 7.3. Tiiketicilerin yoresel bal olarak tescil edilip satilan ballar ile ilgili yore tercihleri (%)

Tiketicilerin %23,6’s1 organik sertifikali bal tiikettigini, %76,4’i tliketmedigini

belirtmistir. Organik sertifikali bali en ¢ok birinci seviye yasam alaninda yasayan tiiketiciler

(%50’s1) tikketmektedirler (Cizelge 7.9.).

Calismamizda tiiketicilerin organik sertifikali bali benzer ¢alismalara gore (Baki ve ark.
2017, Saner ve ark. 2011) daha fazla tiikettikleri ortaya ¢ikmuistir.
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Cizelge 7.9. Yasam seviyelerine gore tiiketicilerin organik sertifikali bal tiikketim durumu

Tercih 1.seviye | 2.seviye 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Sayr | Oran (%)
Evet 11 14 26 10 7 68 23,6
Hayir 11 16 74 75 44 220 76,4
Toplam 22 30 100 85 51 288 100,0

Organik sertifikali bal tiikketenlerin %92,6’s1 sertifikalarini kontrol etmekte, %7,4’1 ise
kontrol etmemektedir. Uciincii yasam seviyesinde yer alan tiiketiciler diger seviyelere oranla
en fazla oranda (%96,2) sertifika kontrolii gergeklestirmektedirler (Cizelge 7.10.).

Cizelge 7.10. Yasam seviyelerine gore tliketicilerin organik balin sertifikasini ya da belgelerini
kontrol durumu

Sertifika 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 Oran (%)
kontrol durumu

Evet 9 14 25 9 6 63 92,6
Hayir 1 1 1 1 1 5 7,4
Toplam 10 15 26 10 7 68 100,0

Cizelge 7.11.%e gore tiiketicilerin %83,6’s1 organik sertifikali bal tiikketmek i¢in fazladan
para O0demeye istekli iken, %16,2’si fazladan para 6demek i¢in istekli degildir. Yasam
seviyeleri icerisinde ikinci seviyedeki tiiketiciler diger seviyelere gore kendi i¢inde ddeme

konusunda en istekli gruptur (%93,3).

Saner ve ark. (2011) tarafindan yapilan ¢alismada tiiketicilerin %40,25’inin organik bal
icin ekstra fiyat 6demeye raz1 oldugu bulunmustur. Arastirmamiza katilan tiiketiciler organik
sertifikali bal icin fazladan 6deme yapma konusunda iki kat fazla isteklidirler. Tiiketiciler

sertifikali  ballar1 daha gilivenilir bulduklar1 i¢in fazladan &deme yapmaktan

cekinmemektedirler.

Cizelge 7.11. Yasam seviyelerine gore tiiketicilerin organik sertifikali bal tiketmek igin
fazladan para 6deme istekliligi

Sertifika 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 Oran (%)
kontrol durumu

Evet 9 14 21 8 5 57 83,8
Hayir 1 1 5 2 2 11 16,2
Toplam 10 15 26 10 7 68 100,0

Cizelge 7.12.°de organik sertifikali bal ig¢in cevap verenlerin genellikle 10-40 TL/kg

fazladan para 6demeye goniillii olduklar1 (%64,9) goriilmektedir. Burada esasinda iilkemizde
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tiiketicilerin “organik” kavrami hakkinda tam olarak bilgi sahibi olmadiklari soylenebilir. Zira
aricilik ve bal ile ilgili yapilan festival ve fuarlarda stant acan yerel aricilarin dahi {iriinlerini
herhangi bir sertifikasyon islemi olmadan ‘“organik™” ifadesini kullanarak tanittiklar
goriilmektedir. Sebebi soruldugunda ise sdylenen ortak ifade “kimyasal ila¢ kullanilmadigi”
sOylemidir. Bu sebeple gerek organik tarim ve gerekse iyi tarimin ne oldugunun ve ambalajda
bulunmasi gereken organik ve iyi tarim logolarinin ne manaya geldiginin toplumun geneline
Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan basin, yayin, televizyon ve sosyal medya gibi kanallar
ile anlatilmas1 gerekmektedir.

Cizelge 7.12. Yasam seviyelerine gore tliketicilerin organik sertifikali bal tiiketmek igin
Odeyebilecekleri ekstra 6deme miktari

Ekstra o6deme | 1.seviye | 2.seviye | 3.seviye | 4.seviye | 5.seviye | Say1 Oran (%)
miktari

10-20 TL arasi 3 8 6 1 3 21 36,8
30-40 TL aras1 3 1 8 3 1 16 28,1
50-60 TL aras1 1 3 7 4 1 16 28,1
100 TL 2 2 § 2 - 4 7,0
Toplam 9 12 21 10 5 57 100,0

Tiiketicilerin bal satin alirken tercih ettikleri mevsime yonelik bilgiler Sekil 7,4.’te
verilmistir. Bala ulasim imkéanlarinin artmasi ile tiiketicilerin %41°i her mevsim, %38,5’1 ise
sonbaharda satin almay1 tercih etmektedirler. Balin en az satin alindigi mevsim %]1.,4 ile
ilkbahardir. Diger ¢alismalarda (Akdeniz ve ark. 2016, Boliiktepe ve Yilmaz 2006) tiiketiciler

agirlikli olarak sonbahar mevsimini tercih etmektedirler.
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Sekil 7.4. Tiiketicilerin bal satin aliminda tercih ettikleri mevsim

Tiiketicilerin bal satin alma sikliklarina bakildiginda %30,9 oraninda yilda bir bal satin

aldig1 yani bal hasadindan sonra genelde aricilardan direkt satin alma yaptig1 anlagilmaktadir.
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Bunun yaninda %21,2’si alt1 ayda bir, %17,4’1 ii¢ ayda bir ve %13,9’u ayda bir bal satin
aldiklarini belirtmislerdir (Sekil 7.5.). Benzer ¢alismalarda bu oranlar yilda bir %2,2, alt1 ayda
bir %8,9 (Baki ve ark. (2017); iki ile alt1 ay arasinda alanlarin yogunlukta oldugu (Béliiktepe
ve ark. (2006 ve 2008)) bulunmustur.
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Sekil 7.5. Tiiketicilerin bal satin alma siklig1

Tiiketicilerin %44,4’1 bal satin alirken 501-1.000 gr’lik ambalajlar1 tercih ettigi Cizelge
7.13.’te goriilmektedir. 250-500 gr’lik ambalajlart tercih edenlerin oran1 %20,5, 26-27 kg’lik
biiyiik teneke ile toptan bal satin alanlarin orani ise %4,2’dir. Akdeniz ve ark. 2016 ve Saner ve
ark. 2011 da galigmalarinda tiiketicilerin bal satin alirken en fazla 1 kg’lik ambalajlar1 tercih
ettiklerini belirlemislerdir. Biiylik gramajlarda (1 teneke) bal alanlarin orani ¢alismamizda

diger calismalardan yiiksek ¢ikmuistir.

Cizelge 7.13. Tiiketicilerin bal satin alirken tercih ettikleri gramaj araliklari

Satin alirken tercih edilen bal miktar: Say1 Oran (%)
250-500 gr 59 20,5
501-1000 gr 128 44 4
1001-1500 gr 30 10,4
1501-3000 gr 30 10,4
3001-5000 gr 25 8,7
1 Teneke (26-27 kg) 12 4,2
Diger 4 14
Toplam 288 100,0
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Cizelge 7.14.’te tiiketicilerin bir seferde ne kadar bal aldiklar1 verilmistir. Buna gore
tiikketicilerin %30,6’s1 bir seferde 500-1000 gr arasinda bal satin almaktadir. %16’s1 ise 250-
500 gr bal almaktadir. Tiiketicilerin genellikle kii¢iik ambalajlari tercih ettikleri ve azar azar bal

aldiklar1 anlasilmaktadir.

Cizelge 7.14. Tiiketicilerin bir seferde satin almayi tercih ettikleri bal miktari

Bir seferde satin alinan bal miktari Say1 Oran (%)
250-500 gr 46 16
501-1000 gr 88 30,6
1001-1500 gr 28 9,7
1501-3000 gr 45 15,6
3001-5000 gr 44 15,3
1 Teneke (26-27 kQ) 13 4,5
Diger 24 8,1
Toplam 288 100,0

Cizelge 7.15.’de tiiketicilerin bir yilda aldiklar1 bal miktarlar1 verilmistir. Buna gore;
tilketiciler bir yilda en fazla 0-2 kg bal almaktadir. 10 kg’dan fazla bal alanlarin orani1 da 6nemli

diizeydedir.

Cizelge 7.15. Tiiketicilerin bir yilda satin almayi tercih ettikleri bal miktar1 (%)

Siizme Petek Pe"tekli Krem

Siizme
0-2Kg 34,0 11,1 1,4 0,03
2,1-3Kg 11,1 5,9 0,07 0
3,1-5Kg 19,8 8,7 1 0
5,1-10Kg 13,9 6,6 0,07 0
10 Kg’ dan fazla 11,5 3,1 0 0

Sekil 7.6.’da tiiketicilerin bal satin aldiklar1 yerler verilmistir. Marketten bal satin
alanlarin oran1 %43, direkt aricidan bal satin alanlarin orami ise %39’dur. Bali 6zel satis

yerinden alanlar %17 iken, internetten satin alanlar ise %1 gibi kii¢lik bir orandadir.

Benzer ¢alismalarda da (Niyaz ve Demirbas 2017, Akdeniz ve ark. 2016, Tunca ve ark. 2015,
Saner ve ark. 2011, Say1l1 2013, Boliiktepe ve ark. 2006, Kumova ve Korkmaz 1999) tiiketiciler

bal satin alirken genellikle aric1y1 ve marketi tercih ettigi bulunmustur.
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Sekil 7.6. Tiiketicilerin bal satin almayi tercih ettigi yerler

Cizelge 7.16.’da tiiketicilerin yasam kalitesi seviyelerine gore bal satin alma yerleri
verilmistir. Cizelgeye gore bali aricidan satin alanlarin ¢ogunlugu tigilincii seviyedeki yasam
kalitesine sahip ilgelerde yasayan tiiketicilerden olusurken, marketten almay: tercih edenler
dordiincii seviyede yasam kalitesine sahip ilgelerde yasayan tiiketicilerdir. Ikinci seviyedeki
yasam kalitesine sahip ilgelerde yasayan tiiketiciler bali 6zel satis yerinden almayi tercih

etmektedirler.

Cizelge 7.16. Tiiketicilerin yagsam kalitesi seviyelerine gore bal satin alma yerleri

Seviyeler (%)

1 2 3 4 5
Aricidan 1,7 3,1 18,8 15,6 7,6
Marketten 3,8 52 15,3 18,4 9,4
Ozel Satis Yerinden 2,1 3,5 8,4 45 49
Internetten 0,0 0,0 2,1 0,0 0,0
Toplam 7,6 10,4 34,8 29,5 17,7

Tiiketicilere bali genellikle nerede tiikettikleri sorulmus; %80,9u kahvaltida, %16,4’i
hasta oldugunda %2,4’1i seker yerine tiikettiklerini belirtmislerdir (Sekil 7.7.) Akdeniz ve ark.
(2016) c¢alismalarinda tiiketicilerin  %86,46’sinin  sabah diliminde bal tiikettiklerini

belirtmislerdir.
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Sekil 7.7. Tiiketicilerin bal1 tiiketim yeri tercihleri

Son bes yil i¢inde bal tiiketimindeki degismeler Cizelge 7.17.’de verilmistir. Buna gore
tilketicilerin %55,2’si bal tiiketimlerinin degismedigini, %29,9’u arttigini, %14,9°’u ise
azaldigin bildirmistir. Bal tiiketimindeki artisin temel sebebi, son yillarda bal ile ilgili yapilan
calismalar ve faydalarinin 6n plana ¢ikarilmasi ve bilinglenme olarak goriilmektedir. Bunun
yaninda tiiketiciler evdeki kisi sayis1 artmasi, ¢ocuklarin biiylimesi, islenmis seker tiikketimini
azaltma, regel yerine balin tercih edilmesi, damak tadina uygunluk, gelir artis1, dogal bal alma
imkanlariin artmasi, giivendigi yerden bal alma gibi nedenlerle bal tiiketimlerinin arttigini
belirtmislerdir. Tiketimdeki azalmanin temel sebebi ise bala olan giivensizlik ile sahte bal
haberlerinin medyada fazlaca yer almasidir. Ayrica istenilen kalitede bal bulamamak, fiyat
artis1, yoresel bal bulmanin zorlugu, hafta i¢i kahvalti yapamamak bal tiiketimini azaltan

nedenler arasinda yer almigtir.

Akdeniz ve ark. (2016) tiiketicilerin son bes yil i¢inde bal tiiketimleri ile ilgili olarak
%68,76’s1 tliketimlerinin degismedigini, %19,05°1 arttigin1 ve %12,19’u ise azaldiini
belirtmistir.

Cizelge 7.17. Tiiketicilerin son bes yil igerisindeki bal tiikketimlerindeki degisim

Say1 Oran (%)
Artt1 86 29,9
Azaldi 43 14,9
Degismedi 159 55,2
Toplam 288 100,0
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Cizelge 7.18.°da tiiketicilerin kristalize bal hakkindaki diislinceleri verilmistir. Dogal
yapist geregidir diyenlerin oraninin %85,4 olmast bu konuda tiiketicilerin bilinglenme
seviyelerin arttiginin gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Benzer caligmalarda bu oran
%52,52°dir (Akdeniz ve ark. 2016). Kabakg¢1 (2011) ¢alismasinda kadinlarin %40,74 {iniin,

erkeklerin ise %43,13’{linlin kristallesen balin iyi bal oldugunu diisiindiiklerini belirlemistir.

Cizelge 7.18. Tiiketicilerin kristalize olan (donan) bal hakkindaki diisiinceleri

Kristalize bal hakkindaki diisiinceler Say1 Oran (%)
Dogal yapis1 geregidir 246 85,4
Hileli ya da sahte baldir 26 9,0
Bozulmustur 6 2,1
Diger 10 3,5
Toplam 288 100,0

Kristalize olan bala yapilan islemler Cizelge 7.19.’da verilmistir. Tiiketicilerin bu
konuda da genellikle bilingli hareket ettikleri sdylenebilir. “Suyu 1sitip ocagi kapatip 45-50 °C
¢ozilyorum” diyenlerin oran1 %34, “o sekilde tiiketiyorum” diyenlerin orant %32,6’dir. Ama

buna ragmen “¢dpe atryorum” diyenlerin orani ise %6,3 olarak goriilmektedir.

Akdeniz ve ark. (2016) ¢alismalarinda, tiiketicilerin %16,87si kristalize olan bal1 ¢ope
attiklarini, %20,39"u kristalize olmus haliyle tiikettiklerini, %40,651 sicak suda ¢ozdiirerek,

tiikettiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 7.19. Tiiketicilerin kristalize olan (donan) bal1 tiiketim tercihleri

Kristalize bali degerlendirme tercihi Sayl Oran (%)
Suyu 1s1tip ocagi kapatip 45-50 °C’lik sicak suda ¢oziiyorum 98 34,0
Kristalize sekilde tiiketiyorum 94 32,6
Ocakta kaynayan su i¢ine kavanozu koyup eritiyorum 67 23,3
Atiyorum 18 6,3
Iade ediyorum 4 1,4
Diger 7 2,4
Toplam 288 100,0

Tiiketiciler genelde hem markali hem de markasiz bal tiikketmektedirler. Sadece markali
bal tiiketenlerin orami %29,5, sadece markasiz bal tiiketenlerin orami ise %28,8’dir.

Tiiketicilerin %41,7’°si hem markali hem de markasiz bal tiiketmektedir (Cizelge 7.20.).
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Diger ¢aligmalardaki tiiketicilerin markali ve markasiz bal tercihine yonelik ¢aligmalar
(Niyaz ve Demirbas 2017, Akdeniz ve ark. 2016, Boliiktepe ve ark. 2006) tiiketicilerin bu

konudaki tercihlerinin ¢alismanin yapildigi alan itibariyle farklilik gosterdigini ortaya

koymaktadir.

Cizelge 7.20. Tiiketicilerin markali ve markasiz bal satin alma tercihleri

Bal satin alma tercihi Sayi Oran (%)
Sadece markal1 bal 83 29,5
Sadece markasiz bal 85 28,8
Hem markali hem de markasiz bal 120 41,7
Toplam 288 100,0

Tiiketicilerin %64,5’1 bal markasi olarak “Balparmak” markasini tercih etmektedir.
%13,3 “Binboga” markasi, %9.,4 “Anavarza” markasi ve %3,9 “oraninda “Aksu Vital” markasi

tercih edilmektedir. Bu markalarin disindaki markalar tercih eden tiiketicilerin oran1 %8,9’dur

(Sekil 7.8.).

Aksu Vital [ 39
Diger [N 8,9
Anavarza [N 9.4
Binboga N 13,3
Balparmak e 645

0 10 20 30 40 50 60 70
Oran (%)

Bal Markalar1

Sekil 7.8. Tiiketicilerin tercih ettigi bal markalar1

Tiiketiciler genelde Dogu Anadolu ve Karadeniz yoresi ballarini tercih etmektedir.
Dogu Anadolu yoresi ballarini tercih edenlerin oran1 %31,3, Karadeniz yoresi ballarini tercih
edenlerin oran1 %17,4 tiir (Cizelge 7.21.). Bu tercihlerde temel sebebin iilkemizin sahip oldugu
bitki ¢esitliligi oldugu aciktir. Zira Dogu Anadolu Boélgesi ile bilhassa Dogu Karadeniz Bolgesi

gerek iklim 6zellikleri ve gerekse bilinyesinde barindirdigr binlerce ¢icekli bitki gesitliligi ve
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endemik tiirler ile dogal bir botanik alan 6zelligi tasimaktadir. Bu kadar farkli bitkinin nektar
ve polenleri ile arilarca iretilen poliflora ballarinin aroma ve igerigi yore ballarinin tercih sebebi

olmaktadir.

Kabake1 (2011) tarafindan yapilan ¢alismada tiiketicilere hangi bolgenin balin1 daha ¢ok
tercih ettikleri sorulmus ve tiiketicilerin %73,33*“ti Dogu Anadolu, %18,09’u Karadeniz ve
%3,80’1 Giineydogu Anadolu’yu tercih ettiklerini bildirirken, %4,76’lik bir kismi ise diger

bolgeleri sectiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 7.21. Tiiketicilerin bal satin alirken balini tercih ettikleri bolge

Frekans Oran (%)
Dogu Anadolu 90 31,3
Karadeniz 50 17,4
Marmara 18 6,3
I¢c Anadolu 16 5,6
Ege 15 5,2
Akdeniz 10 3,5
Gilineydogu Anadolu 6 2,1
Balkanlar 1 0,3
Tercih belirtilmemis 82 28,5
Toplam 288 100,0
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Cizelge 7.22. Tiiketicileri markali bal satin almaya ydnelten nedenlere yonelik tutumlarinin

faktor analizi sonuglari

Faktorler ve degiskenler Faktor yiikleri | Varyans (%) | Oz degerleri
Faktor 1 (D1s kalite unsurlar) 44,399 7,104
Daha giivenilir olmasi 0,805

Etiket bilgilerinin olmasi 0,795

Markaya olan giiven 0,792

Gida standartlarina uygunluk 0,778

Ilgili bakanlik tarafindan denetlenme 0,757

Bal analizlerinin yapilmasi 0,727

Ambalajinin hijyenik olmasi 0,621

Kolay bulunabilirlik 0,546

Uriin gesitliligi 0,457

Faktor 2 (Uriiniin niteligi) 12,334 1,973
Fiyatinin belli olmas1 0,823

Alisilan lezzet 0,806

Ayni renk ve kalitede olmas1 0,801

Farkl1 biiytikliikte ambalajlarin olmasi 0,698

Pastorizasyon ve filtrasyondan 0,570

yapilmasi

Faktor 3 (I"Jrl'in fiyat1 ve reklam) 6,297 1,008
Fiyatin uygun olmasi 0,796

Reklamlarin etkisi 0,740

KMO, 0,893, Barlett’s testi:1760,100; p<0.000

Cizelge 7.22.°te tiiketicilerin markali bal satin almaya yonelten nedenlere yonelik

tutumlarini 6lgmeye yonelik 16 yargi unsurunun belli faktorler altinda toplanip toplanmadigini

test etmek iizere faktdr analizi yapilmistir. Bu analiz ile tiiketicilerin markali bal satin alirken

dikkate aldiklar1 temel belirleyicileri ve belirlemedeki agirliklarin saptanmasi planlanmastir.

Faktor analizine baglamadan oOnce verilerin kendi icinde tutarlilifinin olup olmadigini

belirlemek igin giivenilirlik analizi yapilmistir (Islamoglu ve Alniagik 2016). Giivenilirlik

katsayis1 (Cronbach Alfa) 0,91 olarak belirlenmistir. Bu kritere gore dl¢ek giivenilirdir.
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Kullanilacak degiskenlerin faktér analizi uygulamaya elverisli olup olmadigini
belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin o6l¢iimi  kullanilmigtir. KMO test sonucu 0,893
hesaplanmistir. KMO degerinin 0,7-0,8 arasinda iyi 0,8-0,9 arasinda ¢ok iyi olarak kabul
gordiigii(Islamoglu ve Almagcik 2016) varsayimiyla ¢alismada elde edilen 0,893 KMO degeri
ideal olarak degerlendirilmistir. Ayrica Barlett’s Test of Sphericity degeri ve anlamliligt
degiskenlerin birbirleri ile korelasyon gosterip gostermediklerini ve kullanilan verilerle faktor

analizinin uygunlugunu gosterir.

Faktor analizinin ana hedefi ¢ok sayidaki degiskeni aza indirmektir. Yapilan analiz
sonucunda her faktére bir isim verilir. Faktorii olusturan degiskenler faktoriin
isimlendirilmesinde etkili olmaktadir. Ancak, bazen birbirine uymayan degiskenler bir faktérde
toplanabilir. Bu durumda faktor yiikii en fazla olan degisken esas alinarak isimlendirme yapilir

(Islamoglu ve Almagik 2016).

Faktor 1 (Firma sorumluluklari); faktoriin tanimladig: faktor ylizdesi 44,399°dur ve
dokuz degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Daha giivenilir olmasi,
Etiket bilgilerinin olmas1, Markaya olan giiven, Gida standartlarina uygunluk, ilgili bakanlik
tarafindan denetlenme, Bal analizlerinin yapilmasi, Ambalajinin hijyenik olmasi, Kolay

bulunabilirlik ve Uriin cesitliligi’dir.

Faktor 2 (Uriiniin niteligi); faktoriin tanmladigi faktor yiizdesi 12,334’tiir ve bes
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Fiyatinin belli olmasi, Alisilan
lezzet, Ayn1 renk ve kalitede olmasi, Farkli biiyiikliikte ambalajlarin olmas1 ve Pastorizasyon

ve filtrasyon yapilmasi’dir.

Faktor 3 (Uriin fiyat1 ve reklamu); faktoriin tamimladigi faktor yiizdesi 6,297°dir ve
iki degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Fiyatin uygun olmasi ve

Reklamlarin etkisi’dir.
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Cizelge 7.23. Tiiketicileri markasiz bal satin almaya ydnelten nedenlere yonelik tutumlarinin
faktor analizi sonuglari

Faktorler ve degiskenler Faktor yiikleri Varyans (%) | Oz degerleri
Faktor 1 (Balin ozellikleri/niteligi) 34,579 4,495
Olgunlasmis bal olmasi 0,846

Balin ham (islem gérmemis) olmasi 0,809

Yeni sezon Uriini olmasi 0,795

Karisim bal olmamasi 0,714

Balin organik olduguna inanilmasi 0,629

Tek cicegin bali olmasi 0,553

Faktor 2 (Kalite ve giiven) 15,158 1,971
Kaliteli olmasi 0,892

Giuvenilir olmasi 0,888

Bal hakkinda bilgi almanin kolay 0,810

olmas1

Faktor 3 (Fiyat ve ulasilabilirlik) 8,566 1,114
Fiyatinin uygun olmast 0,660

Direk aricidan alinabilmesi 0,600

Yoresel bal olmasi 0,538

Aricinin tanidik olmasi 0,497

KMO, 0,800, Barlett’s testi:1055,572; p<0.000

Cizelge 7.23.’te tiiketicilerin markasiz bal satin almaya yonelten nedenlere yonelik
tutumlarini 6lgmeye yonelik 13 yargi unsurunun belli faktorler altinda toplanip toplanmadigini
test etmek tlizere faktor analizi yapilmistir. Bu analiz ile tiiketicilerin markasiz bal satin almaya
yonlendiren nedenlerde dikkate aldiklari temel belirleyicileri ve belirlemedeki agirliklarin
saptanmasi planlanmistir. Faktor analizine baslamadan 6nce verilerin kendi i¢inde tutarliliginin
olup olmadigini belirlemek igin giivenilirlik analizi yapilmistir (Islamoglu ve Almagik 2016).
Giivenilirlik katsayist (Cronbach Alfa) 0,74 olarak belirlenmistir. Bu kritere gore Olgek
giivenilirdir. Kullanilacak degiskenlerin faktor analizi uygulamaya elverisli olup olmadigini
belirlemek icin Kaiser-Meyer-Olkin 6lgiimii  kullanilmistir. KMO test sonucu 0,800
hesaplanmistir. KMO degerinin 0,7-0,8 arasinda iyi 0,8-0,9 arasinda c¢ok iyi olarak kabul
gordiigii (Islamoglu ve Alniagik 2016) varsayimiyla calismada elde edilen 0,800 KMO degeri
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iyl olarak degerlendirilmistir. Ayrica Barlett’s Test of Sphericity degeri ve anlamlilig
degiskenlerin birbirleri ile korelasyon gosterip gostermediklerini ve kullanilan verilerle faktor

analizinin uygunlugunu gosterir.

Faktor 1 (Balin 6zellikleri); faktoriin tanimladigr faktor ytizdesi 34,579’dur ve alti
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Olgunlagmis bal olmasi, Balin
ham (islem gérmemis) olmasi, Yeni sezon {iriinli olmasi, Karigim bal olmamasi, Balin organik

olduguna inanilmasi ve Tek ¢i¢egin bal1 olmasi’dir.

Faktor 2 (Kalite ve giiven); faktoriin tamimladig1 faktor ylizdesi 15,158°dir ve ¢
degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Kaliteli olmasi, Giivenilir

olmas1 ve Bal hakkinda bilgi almanin kolay olmas1’dur.

Faktor 3 (Fiyat ve ulasilabilirlik); faktoriin tanimladig faktor yiizdesi 8,566°dir ve
dort degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Fiyatinin uygun olmasi,

Direk aricidan alinabilmesi, Yoresel bal olmasi ve Aricinin tanidik olmasi’dir.
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Cizelge 7.24. Tiiketicilerin bal tiiketimini artirilmasi i¢in yapilmasi gerekenlere yonelik

tutumlarinin faktor analizi sonuglari

ilgili yayinlar yapilmali

Faktorler ve degiskenler Faktor Varyans Oz
yiikleri (%) degerleri

Faktor 1 (Bala yonelik tutundurma) 43,103 6,465

Aricilik konusunda fuar ve panayirlar diizenlenmeli 0,793

Yararlarina yonelik kamu spotlar1 hazirlanmal 0,775

Diinya Ar1 Giiniinde okullarda bal dagitilmali 0,764

Aricilik konusunda kongre, konferans, soylesiler 0,687

hazirlanmali

Gergek bala yonelik kamu spotlar1 hazirlanmali 0,649

Bal iiretiminin arttirilmasi ve fiyatinin diismesi 0,584

saglanmal1

Satis noktalarinda bal ¢esitleri artirilmali 0,482

Faktor 2 (Tarim ve Orman Bakanhgy’ nin rolii) 10,054 1,508

Denetim ve kontrol mekanizmasi giiclendirilmeli 0,828

Egitim, aragtirma ve yayim ¢alismalar1 yapilmali 0,718

Aricilik desteklenmeli, bu yolla bal her kesime 0,629

ulasabilmeli

Ar iirlinlerinde tanitim ve pazarlama gelistirilmeli 0,624

Bal igerigini yazan etiketlerle satilmali ve giivenilir 0,570

olmal

Faktor 3 (Tanitim ve reklam) 8,800 1,320

Toplumca kabul goren kisiler tarafindan bal 0,846

tikketimi 6zendirilmeli

Ambealaj1 hijyenik olmali, albenili olmali, goze 0,829

hitap etmeli

Kadinlarin yogun izledigi tv programlarinda balla 0,754

KMO, 0,885, Barlett’s testi:2080,911; p<0.000

Cizelge 7.24.°de tiiketicilerin bal tliketimini artirmaya yonelik Onerilere karsi

tutumlarini 6lgmeye yonelik 15 yargi unsurunun belli faktorler altinda toplanip toplanmadigini

test etmek iizere faktor analizi yapilmistir. Bu analiz ile tiiketicilerin bal tiiketimini artirabilecek
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temel belirleyicileri ve belirlemedeki agirliklarin saptanmasi planlanmistir. Giivenilirlik analizi
yapilmis ve giivenilirlik katsayisi (Cronbach Alfa) 0,901 olarak belirlenmistir. Bu kritere gore
Olcek giivenilirdir. KMO test sonucu 0,885 hesaplanmistir ve bu deger ideal olarak

degerlendirilmistir.

Faktor 1 (Bala yonelik tutundurma ); faktoriin tanimladig: faktor yiizdesi 43,103 tiir
ve yedi degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Aricilik konusunda
fuar ve panayirlar diizenlenmeli, Yararlarina yonelik kamu spotlar1 hazirlanmali, Diinya Ari
Gilintinde okullarda bal dagitilmali, Aricilik konusunda kongre, konferans, sdylesiler
hazirlanmali, Gergek bala yonelik kamu spotlart hazirlanmali, Bal {iretiminin arttirilmasi ve

fiyatinin diismesi saglanmali, Satis noktalarinda bal ¢esitleri artirilmali’dir.

Faktor 2 (Tarim ve Orman Bakanhg’mn rolii); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi
10,054 tlir ve bes degiskenle ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Denetim ve
kontrol mekanizmas1 gii¢lendirilmeli, Egitim, arastirma ve yayim calismalar1 yapilmali,
Aricilik desteklenmeli, bu yolla bal her kesime ulasabilmeli, Aricilik desteklenmeli, bu yolla
bal her kesime ulasabilmeli, Ar {irlinlerinde tanitim ve pazarlama gelistirilmeli, Bal igerigini

yazan etiketlerle satilmali ve giivenilir olmali’dir.

Faktor 3 (Tanitim ve reklam); faktoriin tanimladigi faktor yiizdesi 8,800°diir ve ti¢ degiskenle
ifade edilmektedir. Bu faktorii olusturan degiskenler: Toplumca kabul goren kisiler tarafindan
bal tiiketimi 6zendirilmeli, Ambalaji hijyenik olmali, albenili olmali, gdze hitap etmeli,

Kadilarm yogun izledigi tv programlarinda balla ilgili yayinlar yapilmali’dir.
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8. SONUC ve ONERILER

Tarih boyunca aricilik ve en temel ar1 tiriinii olan bal, toplumlarca gerek gida amagl
gerekse sifa amacl kullanilagelmistir. Insanoglu her daim aridan ve baldan istifade etmistir.
Tarihi kazi1 ve kesiflerde aricilik ve bal ile ilgili kaya yazisi, resim ve metinler ile aricilikta
kullanilan birtakim malzemelerin bulunmas: bu olguyu dogrulamaktadir. Bundan sonraki

siirecte de aridan ve baldan yararlanmaya devam edilecegi asikardir.

Son yillarda ar1 tiriinleri ve bal iizerine yapilan arastirmalarda pek c¢ok yeni bilgiye
ulasilmistir. En eski tedavi metotlarindan biri olan ar1 ve ar1 {iriinleri ile tedavi yani giincel ismi
ile apiterapi, deyim yerindeyse yeniden kesfedilmekte ve liniversitelerimizde kurulan apiterapi
merkezlerinin sayis1 her gegen giin artmaktadir. Bu siire¢ igerisinde insanlarin ariya ve bala
ilgisi de artmakta ve gerek beslenmede ve gerekse saglik alaninda kullanimiyla ilgili talep

artarak devam etmektedir.

Bu arastirmada bal sektorii incelenmis, piyasa aktorlerinin dnde gelenleri ile ilgili
bilgiler verilmis ve tiiketicilerin bal satin alma davraniglari ile ilgili egilimleri yapilan anketler

ile belirlenmeye ¢alisiimistir.

Arastirma sonucunda tiiketicilerin %67,9’unun ¢igek balin1 tercih ettigi ve genelde
stizme bal tiketimine (%69) agirlik verdigi goriilmistiir. Balmumunun arilar tarafindan
tiretilme siireci ve bu iiretim i¢in harcanan emek, zaman ve enerji (bal) bosa gitmemis olacaktir.
Zira kimi arastirmalarda 1 kg bal mumu {iretimi i¢in arilarin ortalama 10 kg bal tiiketmesi
gerekmektedir. Balmumunun insan sagligi ag¢isindan da dikkate deger bir besin degeri yoktur.
Ayrica aricilikta kullanilan ilag kalintilar1 ¢ok wuzun siire balmumu i¢inde absorbe
edilebilmektedir. Kisacas: tiiketicilerin petekli bal tiiketmeyip siizme bal tiikketmeleri

6zendirilmeli ve bu yone toplumun bilin¢lendirilmesi yoluna gidilmelidir.

Tiiketicilerin %30,9°u yilda bir defa bal satin almakta ve sonbahar mevsimini (%38,5)
tercih etmektedir. Bal hasadimin agirlikli olarak yaz sonu sonbahar basinda yapildig:
diistintildiiginde bilhassa direk aricidan bal satin almak i¢in en uygun zaman sonbahardir.
Tiiketicilerin biiyiik ¢ogunlugu (%44,4) 501-1000 gr’lik ambalajlar1 tercih etmekte ve bir
seferde 501-1000 gr bal satin almaktadir (%30,6). Bu boy ambalajlarin kullanim kolaylig1 ve

ekonomiklik agisindan tiiketiciye cazip geldigi diisiiniilmektedir.

Bal marketten alanlarin oran1 %43, aricidan alanlarin orani ise %39’dir. Bal en ¢ok

kahvaltida tiiketilmektedir (%94,8). Bal tiiketiminin son bes yil iginde degismedigini
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sOyleyenler %55,2, artt1 diyenler %29,9, azaldi diyenler ise %14,9’dur. Bal tiiketimindeki
azalmanin sebebi sorgulandiginda bala olan giivensizlik temel sebep olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bunda da baldaki taklit ve tagsis uygulamalari ve basinda ¢ikan sahte bal haberleri
etkili olmaktadir.

Konu hakkinda daha once yapilmis aragtirmalardan farkli olarak kristalize olan bal
hakkinda biling seviyesinin arttig1 goriilmektedir. Zira %85,4 oraninda bunun bali dogal yapis1
geregi oldugu sonucu ¢ikmistir. Bu sevindirici bir durum olarak degerlendirilebilir. Zira
kristalizasyon uzun yillardir balda sahteciligin bir gostergesi olarak kabul edilmistir. Oysa ki
cicek ballarmin geneli icerdikleri glikoz-friikktoz oranlar1 ve polen miktarina gore belli
sicakliklarda kristalize olur. Nitekim krem bal da, kontrollii kristalizasyon uygulanmis bir
baldir. Ambalajli ballarin kristalize olmamasi, uygulanan 1s1l islem (pasterizasyon) ve

polenlerinden ayrilma iglemidir (filtrasyon).

Bal satin alma tercihi olarak sadece markali bal alanlar %29,5, sadece markasiz bal
alanlar %28,8’dir. Hem markali hem de markasiz bal alirim diyenlerin orani ise %41,7°dir.En
cok tercih edilen bal markas1 “Balparmak”’tir(%64,5). Tiiketicilerin %31,3’{ Dogu Anadolu
yoresi ballarini tercih ettiklerini beyan etmistir. Karadeniz yoresi ballarini tercih edenlerin orant
%17,4’tiir. Bu tercihlerde temel sebebin lilkemizin sahip oldugu bitki ¢esitliligi oldugu agiktir.
Zira Dogu Anadolu Bolgesi ile bilhassa Dogu Karadeniz Bolgesi gerek iklim ozellikleri ve
gerekse biinyesinde barindirdigi binlerce ¢igekli bitki ¢esitliligi ve endemik tiirler ile dogal bir
botanik alan 6zelligi tasimaktadir. Bu kadar farkli bitkinin nektar ve polenleri ile arilarca

tiretilen poliflora ballarinin aroma ve igerigi yore ballarinin tercih sebebi olmaktadir.

Gerek ambalajli bal sektorii ve gerekse aricilar acisindan bal pazari halen biiylime
potansiyeli olan bir pazar olarak karsimizda durmaktadir. Ambalajli bal sektorii temsilcileri ile
yapilan yiliz yilize goriigmelerde rakip olarak sektordeki diger firmalar1 degil direk olarak
aricilart gordiiklerini beyan etmislerdir. Bu noktada aricilara da ¢ok biiyiik sorumluluk
diismektedir. Zira iilkemizdeki arici profili ve aricilik uygulamalart ile ilgili yapilan
arastirmalarda bu kesimin egitiminin sektoriin gelecegi i¢in en temel faktorlerden biri oldugu
anlasilmistir. Ozellikle aric1 birlikleri ve devlet eliyle aricilar egitilmeli, daha kaliteli ve daha
az maliyetli bal iiretimi saglanmali ve tiiketiciye uygun fiyatlarla kaliteli bal ulastirilabilir

olmalidir.

Bu amagla tarimsal orgiitlenme cergevesinde aricilik ve bal tireticileri kooperatifleri

yayginlagsmali, mevcut ar1 yetistiricileri birliklerinin ana sozlesmelerinde birligin gorevleri
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arasinda yer alan “ Uyelerinin {iretmis oldugu her tiirlii {iriinii yurt ici ve yurt disinda
pazarlamak, iiyelerinin ihtiya¢ duydugu her tiirlii girdiyi yurt i¢i veya yurt digindan temin etmek
“ maddesine uygun olarak uygulanabilir bir pazarlama ag1 olusturulmasi ve markalasarak
faaliyette bulunmasi saglanmalidir. Bu husus tiiketici giivenini kazanmada ve aricilarin

profesyonellesmesi ve gelirlerini arttirma noktasinda 6nem arz etmektedir.

Ayrica igerik olarak fenolik bilesiklerce zengin olan cam bali tiikketimi de

o0zendirilmelidir.

Tiiketicilerin kaynagina gore etiketlenerek satilan ballar, yoresel etiket tasiyan ballar ve
organik etiket tasiyan ballara ilgisi azdir. Burada temel faktoriin bal etiketi iizerinde yer alan
ifade ve logolarin tam olarak hangi sartlarda, hangi siire¢ dahilinde ve hangi sertifikasyon
isleminin ardindan etikette yer alabildiginin yeterince bilinmedigi anlasilmaktadir. Ayrica
ambalajsiz olarak direk aricidan ya da ar iriinleri satis1 yapilan butik isletmelerden alinan
ballarin da “kestane bal1”, “narenciye bali”, “organik bal” gibi ifadelerle satiliyor olmasi ayr1
bir sorundur. Bir balin yukaridaki ifadeler ile satilabilmesi igin nelerin gerekli oldugunun gerek
organik tarimin ne oldugunun ve ambalajda bulunmasi gereken organik tarim logolariin ne
manaya geldiginin toplumun geneline Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan basin, yayin,
televizyon ve sosyal medya gibi kanallar ile anlatilmasi gerekmektedir. Ayrica internet ve
televizyon reklamlar1 lizerinden yapilan satiglara glivenmemektedir. Cok diisiik fiyatlar ile
yapilan bu satiglarda alinan bal numunelerinin analizlerinde goriilen “arisiz bal” diye tabir
edilen misir glikozu ve bal aromasinin karisimindan tiretilen “taklit-sahte bal” ve arilara yogun
seker surubu verilerek {irettirilen “tagsis-sekerli bal” olduklarinm tescil eden analiz raporlari,
tilkketicilerin bala olan olumsuz bakis agilarin1 kuvvetlendirmektedir. Bu da ger¢ek bala dahi
siipheci bir yaklasim sergilenmesine sebep olmakta ve bal tiiketiminin kisitlanmasi ya da
azaltilmas1 sonucunu dogurmaktadir. Internetten, televizyondan ve sosyal medyadan yapilan
diistik fiyath etiketsiz ve takip edilebilirligi olmayan bal satiglar1 hakkinda yetkili makamlarca
bir mevzuat diizenlemesi yapilmasi1 gerek sektdr temsilcileri ve gerekse tiiketiciler i¢in son

derece faydali olacaktir.

Balin agirlikli olarak kahvaltida tiiketildigi diistiniildiiglinde icerdigi besin ogeleri ile
sagliga faydali, besleyici yoni, yetiskinlerin yaninda ¢ocuklar tarafindan da mutlaka tiiketimini
zorunlu kilmaktadir. Bu noktada taklit ve tagsis edilmis baldan ziyade ger¢ek balin o sofralarda

olmasi en tabi tiiketici hakkidir.
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