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OZET

Bu ¢aligmanin amaci, popiiler kiiltiir ve televizyon arasindaki yakin ilgiyi
irdeleyerek, televizyonun kitlelere ulagirken yayin mantigim1 genel olarak ele
almak ve popiiler kiiltiir iiriinleri olarak nitelendirilen yarigma programlarina
elestirel bir bakis getirmektir. “Biri Bizi Gozetliyor” un (BBG) bu tiir
programlarin ilki oldugu i¢in 6rneklem olarak secildigi bu ¢alismada, yarismaya
katilan kisilerin 6zellikleri incelenerek popiiler kiiltiiriin 6geleriyle iliski kurmak
ve bu iligkiyi yorumlamak hedeflenmistir. Bu tiir programlarin ortak 6zelliklerini
belirleyerek bu o6zelliklerin popiiler kiiltiirii besleyip beslemedigi ve popiiler

kiiltiirti beslemesindeki siirecini arastirilmak ve belirlenmek hedeflenmektedir.

Bu calisma dort boliimden olusmaktadir. ilk boliimde kitle iletisimi ve
kitle iletisiminin toplum {izerindeki etkilerine dair kuramsal bir c¢ergeve

olusturulmustur.

Ikinci boliimde ise, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii kavramlar1 irdelenmis,
bu kavramlarin farkli ve benzer taraflar1 ele alinmistir. Bu boliimiin amaci
kuramsal bir ¢erceve yaratarak, kavram kargasasina neden olabilecek kavramlara

aciklik getirmektir.

Uciincii boliimde ise popiiler kiiltiiriin en merkezi araglarindan bir tanesi
olan televizyon, kiiltiir ile olan iliskisi, anlatim yapis1 ve baz1 program tiirleri ile
irdelenmistir. Kitlesel iiretim teknigine en uygun olan ve televizyonlar i¢in diisiik
maliyetli yarigsma programlar1 genel olarak yapisal bi¢imleriyle ve diger eglence

programlar1 igerisindeki yeri acisindan ele alinmastir.

Dordiincii boliimde ise uygulamadan ornekler irdelenmistir. Yarisma
programlarinin  degisen formati, katilim sartlari popiiler kiltir ile
iligskilendirilerek ele alinacaktir. Ayni zamanda bu tiir programlarin ilki olmast

nedeniyle BBG program formati ve katilimcilarin 6zellikleriyle ele alinmistir. Bu



bolim bir olay incelemesi olarak da diisiiniilebilir. Burada diger yarisma
programlari, bu formun gelistirilmesine 6rnek olarak sunulacaktir. Bu bdliimiin
amaci, yarismaya katilan kisilerin ortak o6zelliklerini saptamak ve bu ortak

ozelliklerin poptler kiiltiir ile etkilesimini yorumlamaktir.
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ABSTRACT

The aim of this dissertation is to investigate the close relationship between
popular culture and television while taking into consideration the broadcasting rationale
of television in communicating mass massages and also to look at the “reality shows”
from a critical point of view. Since “Biri Bizi Gozetliyor” is the first of such “reality
shows” seen as a competition, it is investigated thoroughly by taking into consideration
the “contestants” and their personal characteristics in relation to the elements of popular

culture.

There are four sections in this study. In the first section mass communication

and it’s effects on society are discussed through a theoretical framework.

In the second section, the concepts of popular culture and mass culture are investigated
through their common and distinctive characteristics. The aim of this section is to create
a theoretical framework for the following sections and also to avoid any

misconceptions.

In the third section, television is thoroughly analyzed as it is seen as the
central transmitter of popular culture and its elements. Therefore in this section,
television is analyzed in terms of its relationship with culture and a variety of

types of programs.

The fourth section can be considered as a case study. The reality show
“Bir1 Bizi Gozetliyor” is thoroughly analyzed including its updated format, and
the characteristics of its contestants. The main aim of this section is to find the
common characteristics of contestants and to comment on these through the

interaction of individuals and the popular culture.

il
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GIRIS

Kitle iletisim araglarinin toplumsal degisme {izerindeki etkileri cesitli
arastirmalara konu olmustur. Bu arastirmalarin (Aziz, 1982, 1984; Batmaz, 1986;
Batmaz ve Aksoy 1995, Oskay, 1970, 1982; Senyapili, 1981; Tokgodz, 1984)
ortak varsayimi, kitle iletisim araglarinin 6zellikle de televizyonun toplumsal,
kiiltiirel ve siyasal degisim iizerinde etkili oldugu seklindedir (Yildiz, 2004).
Televizyon ise kitle iletisim araglarinin en ucuzu ve en yayginidir. Bunun olasi
sonucu, toplumsal degisim ve Kkiiltiirel farklilasma ya da degisim acgisindan
popiiler kiiltiiriin en 6nemli tasiyicisi, bir baska deyisle yaygilastiricisi haline
gelmis olmasidir. Televizyonun ucuz bir eglence araci olarak algilanmasi ve
izleyici kitlesini homojenlestirerek, onlar1 niteliksiz siradan bireyler haline
getirdigi varsayimlari, televizyonun kitle kiiltiiriiniin en temel tasiyicist oldugu
fikrini glindeme getirmistir. 1990’11 yillarin basinda, Tiirkiye’de tecimsel
televizyonlarin birbiri ardina yaymna baslamasiyla, halkin 1ilgisi tecimsel
televizyonlara yonelmis ve bu durum tecimsel televizyon kanallarinin etkisinin
giderek artmig ve genis bir izleyici kitlesi tarafindan takip edilmesini saglamstir.

(YILDIZ, 2004)

Tecimsel kanallarda yayinlanan “Reality” programlarinda/yarigmalarinda
izleyiciler bu programlar: yirmi dort saat takip edebilmektedirler. Katilimcilar ise
bir evin i¢inde, dis diinya ile kisith iletisim kurabilmektedirler. Dahasi,
yarigmalarin amaci son derece kisisel konulardir (evlilik, kisisel rekabet gibi). Bu
noktada, tutucu okullarin, kitle kiiltiirii i¢in yaptiklar elestirileri hakli ¢ikaracak
toplumsal bir olay yasanmaktadir. En kisisel olaylar bile metalastirilmis ve
milyonlara eglence formunda aktarilmis olmaktadir. (Erdogan ve Korkmaz,

1994: 126)



Glinlimiizde bu yarigsma programlarinin izleniyor olmasi, gercek olmalar
varsayimiyla agiklaniyor. Bu varsayim, bu tiir programlarda sunulan bilgi ve
diger iletilerin gercekliginden kusku duyulmadan, izleyici tarafindan kabul
gordigiidiir. Hatta Neil Postman, bu durumu tiim televizyon programlarina
genelleyerek, izleyicinin televizyondaki goriintiilerin gergekliginden siiphe
duyulmaksizin, kabul ettigini belirmistir. (Postman, 1994. S:91) Bu anlayis,
izleyiciyi bir yigin gibi degerlendirmekte ve bireylerin kitle iletisim araglari
disinda bir diinya gorisii ve kritik diisiince gelistiremeyeceklerini  de
icermektedir. Televizyonun gorselligi, yasanan olayin goriintiilerle aktariliyor
olmas1 burada ger¢ekligi arttiran en dnemli faktor olarak goriilmektedir. Oysaki
baska bir goriise gore, televizyon, varolan gercegi yansitmaktan cok; ayri, yeni

bir ger¢egi kurgulamaktadir: kendi gergegini. (Postman, 1994: 12-30)

Bu calismanin amaci, popiiler kiiltiir ve televizyon arasindaki yakin ilgiyi
irdeleyerek, televizyonun kitlelere ulasirken yayin mantigimi genel olarak ele
almak ve popiiler kiiltiir tirtinleri olarak nitelendirilen yarigma programlarina
elestirel bir bakis getirmektir. “Biri Bizi Gozetliyor” un (BBG) bu tiir
programlarin ilki oldugu icin 6rneklem olarak secildigi bu ¢alismada, yarismaya
katilan kisilerin 6zellikleri incelenerek popiiler kiiltiirtin 6geleriyle iliski kurmak
ve bu iliskiyi yorumlamak hedeflenmistir. Bu tiir programlarin ortak 6zelliklerini
belirleyerek bu oOzelliklerin popiiler kiiltiirii besleyip beslemedigi ve popiiler

kiltlirii beslemesindeki siirecini arastirilmak ve belirlenmek hedeflenmektedir.
Bu calismadaki temel varsayimlar soyle 6zetlenebilir:

Televizyon siirekli tekrara dayanan yapisiyla egemen kiiltiiriin 6gelerini
pekistirir ve yayar. Boylelikle televizyon ve popiler kiiltiir etkilesim i¢inde
dongiisel bir hareketle egemen kiiltiiriin 6gelerini popiilerlestirerek bu 6geleri
yayginlastirir. Ayn1 zamanda popiiler kiiltiir 6gelerinden etkilenen televizyon, bu

kilttirel 6geleri glinceller ve tekrar dongliye sokar. Televizyon ayni zamanda,



bireylerin kisa yoldan iinlii olmak ve dolayisiyla sosyal, ekonomik siniflarini

degistirmekte etkili olan bir iletisim araci olarak goriilmektedir.

Bu arasgtirmanin temel sorunu, kisilerin televizyon tarafindan
yayginlastirilan ¢esitli imajlar1 benimseyerek (ilgi alanlar1 gibi) dongiisel bir
hareketle bu 6zellikleri kisisellestirerek televizyonun yarattig1 “iinliiler” arasinda
yer almak i¢in televizyonu kullanmalari, ¢esitli yarisma programlarinda bu iine
kavusmak i¢in yer almalandir. Bir baska deyisle televizyon kitleleri egemen
kiiltliriin lehine kodlamaktadir. Bu kodlama siireci, popiiler kiiltiir ve televizyon
arasindaki dongiisel iliskiye denktir, c¢iinkli egemen kiiltiir kitleyi olusturmak
tizere kisileri kodlarken, kodlanan kisiler de kitleyi besler. Kitleden kolayca
ayrilabilmenin yolu ekranda goriinmekten ge¢mektedir. Bu noktada “Reality”
programlart bir imkan olarak kitlelere sunulur. Burada pop art akiminin 6nemli
savil hatirlanmalidir: Artik onbes saniyeligine meshur olabilir. Kisisellik bugiin
aslinda kitleden ayrilmak isteyen kisilere, egemen ideolojinin uydurdugu bir
masaldir. Bu durumun gostergesi olarak “yildizlar” ve onlarm hayranlarn
disiiniilebilir. Celikcan’in belirttigi gibi, bir yildizin hayranlari, onun yasam
tarzin1 benimseme arzusundadirlar (1996:25). Yildizlar kitleden ayrilmais, kisisel
ozellikleriyle 6n plana ¢ikmus kisilerdir. Ote yandan yildizlar1 kitleden ayiran
ozellikler, hayranlar1 tarafindan benimsense bile onlar1 yeni kitleler i¢ine dahil
etmektedir. Dolayisiyla taklit edilen bu tiir 6zellikler yildizlar i¢in ayirt edici
ozelliklerken; hayranlar1 kitleden ayirmak yerine yeni bir kitlenin igine dahil

etmektedir.

Bu calisma dort boliimden olusmaktadir. ilk boliimde kitle iletisimi ve
kitle iletisiminin toplum {izerindeki etkilerine dair kuramsal bir ¢ergeve

olusturulmustur.

Ikinci kisimda ise, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii kavramlar1 irdelenmis,

bu kavramlarin farkli ve benzer taraflar1 ele alinmistir. Bu boliimiin amaci



kuramsal bir ¢erceve yaratarak, kavram kargasasina neden olabilecek kavramlara

aciklik getirmektir.

Uciincii boliimde ise popiiler kiiltiiriin en merkezi araglarindan bir tanesi
olan televizyon, kiiltiir ile olan iligkisi, anlatim yapis1 ve bazi program tiirleri ile
irdelenmistir. Kitlesel {iretim teknigine en uygun olan ve televizyonlar i¢in diisiik
maliyetli yarisma programlar1 genel olarak yapisal bigimleriyle ve diger eglence

programlari igerisindeki yeri agisindan ele alinmustir.

Dordiincli boliimde ise uygulamadan ornekler irdelenmistir. Yarigsma
programlarinin  degisen formati, katihm sartlar1 popiiler kiltir ile
iliskilendirilerek ele alinacaktir. Ayni1 zamanda bu tiir programlarin ilki olmasi
nedeniyle BBG program formati ve katilimcilarin 6zellikleriyle ele alinmistir. Bu
boliim bir olay incelemesi olarak da disiiniilebilir. Burada diger yarisma
programlari, bu formun gelistirilmesine 6rnek olarak sunulacaktir. Bu boliimiin
amaci, yarigmaya katilan kisilerin ortak Ozelliklerini saptamak ve bu ortak

ozelliklerin popiiler kiiltiir ile etkilesimini yorumlamaktir.

Bu arastirma sdylem analizini hedeflerken ayni zamanda aciklayic
arastirma niteligine de sahiptir. Aziz’in belirttigi gibi (2003:25-26) aciklayici
aragtirmalar belli bir evrede arastirilmasi istenen Ozelliklerin ya da
karakteristikleri ortaya koyarken ayni zamanda saptadigi olgular arasindaki
iliskileri de arastirmaya ve ortaya ¢ikarmaya calisir. Bu arastirma da ortaya
cikarilmak istenen popiiler kiiltiiriin 6gelerinin BBG yarigsmasindan yola ¢ikarak,
bu yarismaya katilan kisilerin 6zelliklerinin popiiler kiiltiir ile olan etkilesimini

ve ortaya ¢ikarmak ve bu bulgular1 yorumlamaktir.



I. BOLUM
KITLE ILETISiMi, ONEMI VE

TOPLUM UZERINDEKI ETKIiLERI

A. ILETISIMIN TANIMI

Iletisim, insanm varlik siirdiirme bigiminin bir iiriinii ve insanm

varlik siirdiirme bi¢imindeki gelismelere gore degisimlere ugrayan insana

Ozgii bir olgudur.*

Iletisim kavramimi yalin bir sekilde tammlamak gerekirse, iletisim bilgi,
diisiince ve davranislarin aktarilma siirecidir (Williams, Raymond’dan akt: Ersan
Ilal, 1997: 9). Bu tanimlamaya gore, iletisim bir siireci bildirmektedir. Bu siirecin
en onemli 6gelerini ise ileti, iletiyi gonderen (kaynak) ve iletiyi alan (iletinin
tiiketicisi) olusturmaktadir. Ozellikle yiiz yiize iletisimde daha belirgin olan geri

besleme (feedback) de bu siirecin 6nemli bir 6gesini olusturmaktadir.

Oskay’a gore, iletisim kavrami, sadece bireyler arasi sozlii iletisimi
kapsamaktan Ote, ayni zamanda toplumsal kiiltliiriin de aktarimini saglayan
karmasik bir yapidir. Sadece sozlii iletisim bile ele alindiginda, bir iletinin satir
aralarin1 okumak, bu iletiyi sOyleyen kisinin kendini nasil konumlandirdigi,
karsisindaki  alictyr  nasil  konumlandirdigr  gibi  bilgileri de icinde
barindirmaktadir. Aynmi zamanda, ortak oOzellikler tasiyan ayni Kkiiltiiriin
bireylerinin de sozsiiz bile olsa, davranislariyla sergiledikleri iletisim bi¢imleri, o
kiltiiriin genel yapisi hakkinda bilgi verici bir igerige sahiptir. (Oskay, 1999:7—
14)

* Unsal Oskay, Iletisimin ABC’si, Der Yaynlari, Istanbul, 1999, S: 7



Iletisim kavramindan genel olarak bahsetmek gerekirse, iki tanimi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu tanimlamalardan ilki, iletisimi bir kisiden
digerine bir mesajin verildigi ve bu mesaj ya da ileti sonucunda bir etkide
bulundugu bir siire¢ olarak tanimlamaktadir. Bu tanimlamaya gore A, B’ye bir
mesaj gondermekte ve bu gonderinin sonucunda B iizerinde bir etki
yaratmaktadir. Bu tanimlamanin temelinde iletisim siirecinin asamalara
boliinerek incelenebilmesi amaci vardir (O’Sullivan, 1996: 50). Laswell’in
teorisinde bu stire¢ler boliinerek soyle ifade bulmaktadir: “Kim? Ne soyler?
Hangi kanalla? Kime? Ne gibi bir etkiyle?” (“Who says what through which
channel to whom with what effect.”) (Laswel’den aktaran: McQuail, 1993: 22).
Laswell’in formiile ettigi iletisim siirecinin en goze carpan ve elestirilen 6zelligi,

temelinde iletisimin aliciy1 etkilemek amaciyla yapiliyor olmasidir.

[letisimin ikinci bir tanimi ise yapisalci bir yaklasimla yapilabilir. Bu
yaklagim iletisimi bir anlamlandirma ve ortak anlamlar yiikleme siireci olarak
degerlendirmektedir. Bu yaklasima gore iletisim siirecinde taraflar, ortak kiiltiirel
imgeleri ve gergekligi ortaya koyarak semboller kullanir ve bu semboller
tizerinden ortak bir anlamlandirma yaparlar. Bu yaklasim anlam yaratma
siirecinin unsurlarini inceleyen bir yaklagimdir ve gostergebilimin ¢alisma alanini
olusturmaktadir. Iletisimde anlamlandirma siirecini olusturan unsurlar soyle

siralanabilir:
a) Semboller ve kodlamalar yapilarak olusturulan metinler
b) Bu metinleri okuyarak anlamlandiran bireyler

¢) Bu metinleri ve ayn1 zamanda okuyan bireyleri sekillendiren kiiltiirel

ve sosyal yapilar



d) Metnin, kendinden baska anlamlar1 ya da ikinci anlamlar (external
reality), satir aralarinin okunmasi ve metnin kelimelerinden daha fazlasini ifade

etmesi olarak diisiiniilebilir (O’Sullivan, 1996: 50).

Shannon ve Weaver’in iletisim modeli ise iletisim silirecini bir kaynak
tarafindan kodlanan bir mesajin, bir kanal araciligiyla iletilmesi olarak
gostermektedir. Gonderilen mesajin alici tarafindan alinarak desifre edilmesi
(decode) ve alic1 lizerinde bir etki yaratmasi da iletisim siirecinin bir pargasi

olarak diistiniilmektedir.

Sekil 1. Shannon ve Weaver’in matematiksel modeli

Enformasyon | © | letici | @ <o | Alict O | Hedef
kaynagi 5

Giirilta

Kaynagi

McQuail, D. ve Sven W (1997:27).. Kitle iletisim Modelleri.

Sekil 1 de gosterilen Shannon ve Weaver’in iletisim modelini biraz
acacak olursak iletisim siirecinin ilk 6gesi olarak iletilecek gonderileri iiretecek
olan enformasyon kaynagi gelir. Gonderiler, iletisim kaynagi tarafindan
kodlanarak sinyallere doniistiiriiliir. Hem enformasyon kaynaginin hem de
alicinin bildigi ortak bir dil, sozii gecen kodlama kavramma bir 6rnek olarak

gosterilebilir. Aynmi sekilde sozsiiz iletisimde de, beden dili ve yiiz ifadeleri,



iletilerin kodlanmasina ornek olarak gosterilebilir. Kodlanan sinyaller, aliciya
yonelen kanala uygun bir hale getirilerek, aliciya ulastirilir. Alicinin, iletisim
sirecindeki gorevi, iletici ile ters c¢alismaktadir. Bir baska deyisle alici

kodlandirilmis bu mesaj1, desifre ederek igsellestirir. (McQuail, 1993: 27)

B. ILETiSIM TURLERI

Senyapili, iki tiir iletisim oldugunu belirtmistir. Kisilerarasi iletisim ve
Kisilerarasi olmayan iletisim olarak adlandirdigi bu iki iletisim tiiriiniin
birbirinden farki, kaynagin durumu, iletisimdeki kanallarin azlig1 veya ¢oklugu
ve kullanilan aracin nitelikleridir. Kisileraras: iletisim, yiiz yiize iletisim gibi
diigiintilebilir. Ayni zamanda bir grup tarafindan gerceklestirilen iletisimi de
kapsayan kisileraras1 iletisimde kaynak farklilik gosterse de kullanilan arag
bakimindan degerlendirildiginde, ayn1 ortamda birbirleriyle etkilesim i¢indeki bir
toplulugun iletisimi oldugundan kisileraras iletisim olarak degerlendirilmektedir.
Kisileraras1 olmayan iletisim ise, iletiyi gonderen kaynak ve iletileri alan kisiler
acisindan kisileraras: iletisime benzemektedir. Bu tiir iletisimin kisilerarasi
iletisimden farki, iletinin tasindig1 aragtir. Bir ders ya da konferans, iki kisi
arasindaki konusmalar kigileraras1 iletisime Ornek gosterilebilir. Oysa

televizyonun kisilerarasi olmayan iletisim tiiriiniin arac1 oldugu séylenebilir.

Vivian ise iletisimin dort farkl tiiri oldugundan bahsetmektedir. Bu tiirler

(1999: 367-370):
1. Kisinin I¢sel Iletisimi (Intrapersonal Communication)

Bu iletisim tiirii, kisinin icsel iletisim siirecini kapsamaktadir. Tatil
planlar1 yapan bir birey bu tiir bir iletisim siirecini uygulamaktadir. Bu tiir

iletisim, bir bagka deyisle insanin kendi kendine konugmasi gibi diisiiniilebilir.

2. Kisilerarasi iletisim (Interpersonal Communication):



Kisileraras: iletisim, Vivian’a gore iki kisi arasindaki sozlii veya sozsiiz
iletisimi kapsar. Bu iletisim tiiriinii digerlerinden ayiran en 6nemli faktorlerden
biri, iletisimin daha samimi (intimate) olusudur. Ayn1 zamanda iletisim siirecinde
alicinin tepkilerini s6zlii ve/veya sozsiiz (6rnegin mimikler ya da tebessiim etmek
gibi) hemen kars1 tarafa iletiyor olmasi kisilerarasi iletisimin en belirleyici
ozelliklerinden bir tanesidir. Bir bagka deyisle bu tiir bir iletisimde geri besleme

(feedback) ¢ok hizlidir.
3. Grup lletisimi (Group Communication):

Bu bir konferans gibi, tek bir ileticinin pek ¢ok alictya hitap etmesi olarak
degerlendirilebilir. Ayn1 zamanda tiyatro salonunda, tiyatro grubu ile izleyiciler
arasinda bu tiir bir iletisim siirecinin yasandigin1 sdylemek miimkiindiir. Bu
iletisim tlirti kisilerarast iletisime benzese de, alicinin fazlahi§i ve aliciyla
kiyaslandiginda bir kisinin (ya da seyirci grubundan daha az sayidaki kaynagin)
kaynak durumunda olmast bu iletisim tiriinii kisileraras1 iletisimden
ayirmaktadir. Bu iletisim tiiriinde de 1iletiyi alan dinleyiciler, kisileraras:
iletisimde oldugu gibi aninda karsilik verebilirler. Konusmacinin yuhalanmasi,
bir tiyatro oyununun ayakta alkiglanmasi grup iletisiminde de geri beslemenin

aninda oldugunun ornekleridir.
4. Kitle Iletisimi (Mass Communication):

Kitle iletisim diger iletisim tiirlerine gore ¢ok farkli bir yapidadir. Iletisim
eylemi bir siire¢ olarak bakildiginda farkliliklar gdstermektedir. Oncelikle bu tiir
bir iletisimde kaynak tek bir kisi (ya da tiyatro oyuncular1 gibi bir grup) degildir.
[letinin gonderildigi arag, teknolojinin kullanimi, hedef kitlenin biiyiikliigii bu
iletisim tiriinii diger iletisim tiirlerinden ayiran faktorlerin bazilanidir. Kitle

iletisimi kavram1 bir sonraki boliimde daha detayli incelenecektir.



C.KITLE ILETiSIMININ ICERIGI VE BAZI KURAMSAL
ACIKLAMALAR

Kitle iletisiminin, kigileraras: iletisimden ve diger iletisim tiirlerinden
fark, iletiyi gonderenin tek bir kisi degil kurumsal bir yap1 olusudur. Televizyon
kanallar1, gazete ve dergiler bu kurumsal yapiya 6rnek olarak gosterilebilirler.
Ayni zamanda iletilerin gonderildigi, iletisim kanallar1 da teknolojik olarak daha

ileri dlizeydedir.

Kisileraras1 iletisimde, ileti tek bir kisi i¢in kodlanmakta, oysa kitle
iletisiminde iletiyi alacak olan hedef kitlenin genisligi ve ¢esitliligi, iletilerde
kullanilacak olan ¢esitli simgelerin de hedef kitle tarafindan bilinen, ortak

simgelerden se¢ilmesinin gerekliligini arttirmaktadir. (Oskay, 1999: 46-47)

Kitle iletisimi diger iletisim tiirlerinden teknolojik iletisim araglarini
kullanildig1 ve var oldugu disiiniilen izleyici kitlesine ulastigi gerekcesiyle
ayrilir. Binlerce hatta milyonlarca kisiye ulasabilen kitle iletisimi, televizyon,
radyo gibi kitle iletisim araglariyla saglanir. Genel anlamda kitle iletisimini kitle
iletisim araglar1 kullanilarak genis izleyici kitlesini bilgilendirmek, eglendirmek
ya da reklamlarda oldugu gibi ikna etmek amaciyla mesajlarin gonderildigi bir
stirectir. Vivian’a gore kitle iletisimi bir siireg olarak diger iletisim tiirlerine
benzer. Bir mesaj olusturulur, sonra bu mesaj ortak bir tasiyiciyla (dil gibi)
kodlanir, génderilir ve sonug olarak bir baskasi tarafindan alinarak igsellestirilir.
Fakat kitle iletisiminin kuskusuz farkli oldugu taraflar1 da vardir. Milyonlarca
farkli gecmise ve ilgi alanina sahip kisiye iletilecek etkili bir mesaji olusturmak,
kisileraras: iletisim kurma becerilerinden daha farkli yetiler gerektirmektedir.
Ayrica bu mesajin bagka bir deyisle iletinin hedef kitlesine ulasmasi bir araci
olarak televizyon gibi bir kitle iletisim aracini gerektirdiginden daha karmagiktir

(Vivian, 1999: 368-370).
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Yine Vivian’a gore, kitle iletisiminden bahsetmek icin bazi bilesenlerin
olmas1 gerekir. Bunlardan bazilari kitle iletisimcileri (mass communicators)
kitlesel iletiler (mass massages) kitle iletisim araglar1 (mass media) ve kitlelerdir
(mass audience). Bu bilesenler oldugunda kitle iletisiminden s6z etmek miimkiin
olur. Kitle iletisiminde iletisimi saglayan iletisimciler ki bunlara 6rnek olarak
Vivian gazetecileri, televizyon spikerlerini, halkla iligskiler alaninda g¢alisanlari
gosterir, tiim diger iletisim tiirlerindeki iletisimcilerden farklidirlar ¢linkii hedef
kitlelerini gérmezler ve dolayisiyla aninda geri besleme (feedback) alamazlar.
Iste bu “gdriinmez kitle” kitle iletisiminin ayristirict 6zelliklerden biridir. Hitap
edilen kitlenin genisligi ve farkliligi ( ki giiniimiizde bu farklilik kiiresellesme
olgusu ile giderek fazlalagsmistir) kitle iletisimini daha da karmasik bir hale
getirmektedir. Bu hem iletisimciler agisindan iletilerinin (mesajlarinin) ne
kadarinin iletildigi ve ne kadarinin planlandig1 ya da anlagilmasi diistinildiigii
gibi algilandigimi sadece dolayli yonden takip etme olanagi saglar. Ayni1 zamanda
hitap edilen hedef izleyici grubunun biyiikligliniin de iletilerin etkisini
arttiracag siiphesizdir. Ancak hedef kitle Erdogan ve Alemdar’in, Oteki Kuram
adl kitaplarinda bahsettikleri gibi, birbirinden kopuk, habersiz, orgiitsiiz bir kitle
olarak diisliniilmiistiir. Fakat her ne kadar birbirlerinden ayr1 olarak diisiiniilseler
de, reklam sirketleri izleyici kitlesini ilgi alanlari, yaslari, gelir durumlar1 gibi

kategoriler altinda degerlendirmektedir.

D. KITLE iLETiSIMININ ONEMI VE iSLEVLERI

John Vivian, Media of Mass Communication, kitabinda kitle iletisiminin
toplumdaki atomize bireyleri bir toplum ya da baska bir deyisle cemiyet haline

getirdigini belirtir (Vivian, 1999: 7).

Vivian, kitle iletisiminin giiniimiizde c¢ok yaygin oldugunu, neredeyse
hayatimizin tiim evrelerinde, hatta giinliik hayatimizda da oOnemli bir yer

tagidigini belirtir. Bireyler diinya hakkinda bildikleri hemen her seyi kitle iletisim
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araclarindan  Ogrenirler. Ayrica kitle iletisim araclar1 tarafindan 1iyice
bilgilendirilmis olan vatandaslarin, demokrasiye etkin katilimlarinin da yine bu
araclar yoluyla oldugunu sdyler. Ote yandan kitle iletisim araglari, ikna etkileri
ylksek ve hedef kitleleri genis oldugundan, reklam ve propaganda i¢in de uygun
ikna araglar1 olarak kullanilirlar (Vivian, 1999: 5-10). Kitle iletisim araglar1 ayni
zamanda bilgi kaynaklardir. Kitle iletisiminin en 6nemli bilgilendirme gorevi ve
islevi haberdir. Haber ise, insanlarin bilmek istedikleri ya da bilmeye ihtiyag
duyduklar seyler hakkinda raporlardir. Kitle iletisim araclariin bir diger 6zelligi
de “eglence kaynag1” olmalaridir. En ciddi gazetenin bile mutlaka bir karikatiirii
oldugunu belirten Vivian, bu kadar genis bir kitleyi bir araya getirebilen

medyanin bir bilgi, eglence ve ikna kaynagi oldugunu sdyler.

McQuail, Mass Communication Theory, kitabinda kitle iletisiminin
gorevlerini bese ayirir. Bunlar bilgilendirme, karsilikli baghilik saglama,
devamlilik saglama, eglence ve harekete gegirme gorevleridir. McQuail’e gore
kitle iletisim araglart toplumdaki olaylar ile 1ilgili toplum bireylerini
bilgilendirirken ayn1 zamanda gii¢ ve ¢ikar iligkilerini ortaya ¢ikararak toplumun
gelisimine ve demokratiklesme siirecine katkida bulunurlar. Ayni zamanda
olaylar hakkinda yorum yapma fikir ve oybirligi saglama ve kamuoyu yaratma da
kitle iletisim araglarinin islevleri arasindadir. McQuail’e gore kitle iletisim
araclari, ulastiklar1 kitleler lizerinde oldukga etkilidir, hatta goérevlerinden bir
tanesi de seferberlik yaratma ve kitleleri harekete gecirebilmedir. Kiiltiirel
yonden ise iletisim araglar1 egemen kiiltlirii ifade eder. Bunu yaparken alt
kiiltiirlerin de taninmast ve yeni kiiltiirel imgelerin gelismesini de saglamis
olurlar. Ote yandan eglence de saglamis olurlar. (McQuail’den Akt: Erdogan ve

Alemdar, 2002:S:138)
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E. KITLE ILETiSIMININ TOPLUM UZERINDEKI
ETKILERINE DAIR KURAMSAL YAKLASIMLAR

Kitle iletisiminin toplum tizerindeki etkileri, her zaman merak edilen ve
akademisyenlerce incelenen bir konu olmustur. Radyo, televizyon ve sinemanin
etkilerinin boyutu incelenmis ve bu etkiler hakkinda ¢esitli kuramsal yaklasimlar
gelistirilmistir. Gazetelerden farkli olarak radyo, sinema ve televizyon tizerinde
yogunlasan bu etki teorileri, bu yeni iletisim araglarinin 6zellikle politik giicleri
ve bir propaganda araci olarak kapsamlarini ele almiglardir. Hatta bazi bilim
kurgu romanlarina bile konu olan kitle iletisiminin etkileri, glinimiizde halen

tartisilmakta olan bir konudur.

Kitle iletisim araglarinin etkileri ile ilgili ilk incelemeler, genelde basin
lizerinde yogunlagmis, basin ve toplum arasindaki iligskiyi inceleyerek, basinin
toplumsal islevlerini ortaya c¢ikarmayi hedeflemistir (Erdogan ve Alemdar,
2002:S:41). Bunun bir nedeni Ikinci Diinya Savasi sirasinda bir propaganda araci

olarak kitle iletisim ara¢larinin yogun olarak kullanilmasi olabilir.

[k ¢alismalar savas sirasinda ve sonrasinda hem saha arastirmalar1 hem de
laboratuar arastirmalar1 olarak yiiriitiilmiistiir. Bu ¢alismalarin {izerinde ¢alistigi
sorunsallar, bireylerin kisisel tutumlari, kitle iletisiminin manipiilasyonu ve

sosyal etkisi olmustur.

Kitle iletisiminin etkileri tiizerinde yapilan ilk arastirmalar, kitle
iletisiminin toplum {izerindeki politik etkisini sonralar1 film ve radyonun ahlaki
ve sosyal sonuglariyla ilgilenmislerdir (McQuail&Windahl. 1998:6). Bu
konudaki ilk teoriler kitle iletisiminin ¢ok gii¢lii bir etkisi oldugu varsayimin

glindeme getirmislerdir.

Vivian, ilk teorilerin kitle iletisim araglarinin insanlar {izerinde, derin ve

dogrudan bir etki yarattig1 kanisinda oldugundan belirtmistir. Bir baska deyisle,
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ilk kitle iletisim teorileri, kisilerin kitle iletisim araglarindan ¢ok net bir sekilde
beyinleri yikanmisgasina etkilendiklerini 6ne siirmektedir. Bu teorilerin temel
fikirlerini Walter Lippmann’in 1922°de yaymladigi “Public Opinion” adh
kitabindaki fikirler dogrultusunda g¢ergevelendirildigini belirtir. Vivian’in
aktardig1 gibi, Lippmann diinyay1 gercekte oldugu gibi degil ama kafamizdaki
resimler olarak algiladigimizi ve bu resimlerin yasadigimiz ya da bir bagka
deyisle kendi deneyimlerimizden kazandigimiz resimler degil de kitle iletisim
araclan tarafindan sekillenmis oldugunu ortaya koymustur (Vivian, 1999:385).
Lippmann’n bahsettigi giiclii etki donemin kitle iletisim teorilerini etkilemis ve

bu giiclii etki lizerinde calismalar yapilmasini saglamistir.

1940°’larda, Yale Universitesinden Harold Laswell, ikinci Diinya
Savasindaki propaganda calismalarindan yola ¢ikarak yaptigi gozlemleri
kuramsallagtirarak ilk iletisim modelini ortaya atti. Bu teorisinde Laswell, kitle
iletisim araglarinin bilgiyi, fikirleri ve hatta propagandayi, halka enjekte
edebilecegini varsayiyordu. Teori, Hipodermik Igne ya da Sihirli Mermi imajiyla
aciklaniyordu. Bu teori, kitleleri pasif, kritik diisiinceden uzak ve kopuk bir y1gin
olarak algiladig1 nedeniyle elestirilmislerdir. Ote yandan Vivian’in belirttigi gibi
bireyler ayni olaylar1 ayn1 kaynaktan okusalar ya da dinleseler bile, farkl
yorumlarda bulunabilmektedirler (1999: 385-388). Bunun sebebi, bireylerin
cesitli haberleri kendi ideolojilerine gore degerlendirmeleridir. Ayni1 varsayimla
diistiniildiigiinde, farkli kiiltiirlerin {iriinii olan, 6rnegin televizyon programlari,
dublajlanip gosterildigi farkli topluluklarda farkli algilanabilmektedirler. Ornegin
durum komedileri gibi mizah unsurlar1 tasiyan programlar, farkli toplumlarda

ayni mizahi etkiyi yaratamayabilirler.

Farkliliklar1 olmadig1 ve giderek tek tiplestigi diisiiniilen ve gliniimiizde
giderek genisleyen kitlenin, tek bir kanal araciligiyla, tek tip bir mesaj ya da ileti
aldigindan bahsetmek imkansizdir. Ciinkii bireyler birden fazla iletisim aracini

ayn1 zamanda kullanmakta ve/veya bir¢oguna maruz kalmaktadir.
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1940’larda medyanin politik se¢imlerdeki etkisini 6lgmek icin yapilan
saha arastirmalar1 Hipodermik Igne modelinin varsayimlarmi sarstt ve bu
modelin akademik alanda Onemini yitirmesine neden oldu. Sosyolog Paul
Lazarslfed’in Onderliginde yapilan saha aragtirmalarinda toplum bireyleri
tizerinde medyanin dogrudan etkisi olmadigi ortaya c¢ikti. Yapilan saha
arastirmasinda, kisilerin oy vermek i¢in fikirlerini nasil olusturduklar1 aragtirildi.
Arastirma sonuglar1 bir gazeteyi, dergiyi ya da bir radyo kanalin1 géstermiyordu.
Bunun yerine kisiler, oy vermek i¢in fikirlerini nasil olusturduklar1 sorusuna daha
cok arkadaslari, tanidiklar1 diger kisiler ve aile bireylerini gosteriyorlardi. Sonug
olarak kitle iletisim araglarindan tek yoOnlii bir manipiilasyon oldugu kanisi
kokiinden sarsilmis oluyordu. Onun yerine kisilerarasi iligkilerden dogan etkinin
daha biiyiik bir iglevi oldugu ortaya ¢ikmis oluyordu. Bu yeni yaklasim, izleyici
kitlesinin, kopuk, habersiz ve pasif bir y1gin gibi algilanmasina son verecekti. Bu
bulgular 1s181nda “iki basamakli akis” (Two Step Flow Model) gelistirilmistir
(Sekil 2).

Sekil 2. Katz ve Lazarsfeld’in iki Asamah Kitle iletisim Modeli

Kitle iletisim Araglari

K oo B

O Fikir onciisii

O Fikir 6ncisii ile iligki
kuran bireyler

McQuail, D. ve Sven W (1997:77).. Kitle iletisim Modelleri.

Iki basamakli akis modeli, fikir onderleri olarak adlandirdiklari,
gruplanmasi ¢ok zor olan bir grubun, bireylerin fikirlerini ve tutumlarin

olusturma siirecindeki onemli etkilerini ortaya c¢ikardi. Bu anlayisa gore kitle
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iletisim araglarinin bireylerin fikir ve tutumlarini olusturmadaki etkisi, kisisel
iliskilerine gore ikinci planda kalmsti. iki basamakli akis modeline gére bilgi ve
etki iki siirecten gecerek olusmaktaydi, bir baska deyisle kanaat 6nderinin diinya
goriisii siizgecinden gecerek etkide bulunmaktaydi. Fikir ya da kanaat 6nderleri,
saygi duyulan bir 6nder ya da fikrine 6nem verilen ve giivenilen bireyler olarak
diisliniilmiislerdir. Bu onderler geleneksel gilic sahiplerinden  farkh
diisiiniilmiislerdir. Bu kisiler Erdogan ve Alemdar’in da Oteki Kuram’da
bahsettikleri gibi her mesleki grup ve her sosyo-ekonomik diizeyde olabilirler.
Bu kisiler kitle iletisim araglarini etkiledikleri kisilere gore daha fazla
kullanmaktadirlar. Bu kaynaklardan edindiklerin bilgiler ve kendi diinya
goriisleri ile kendilerinden daha az statiiye sahip olan toplum bireylerini
etkiledikleri gozlemlenmistir. Bu model daha sonralar1 Vivian’in belirttigi gibi
(1999:S:386) cok basamakli bir hale doniisecek ve toplumdaki bireyler
arasindaki ¢cok daha karmagik toplumsal iligkiler agin1 da icine alacak sekilde

gelistirilecekti.

Iki basamakli modelde de oldugu gibi kanaat liderlerini etkileyen kitle
iletisim araglaridir. Minimalist etki teorilerini gelistiren akademisyenler,
medyanin da bazi konular1 yayin akisina ya da yayinlarina dahil ederek giindem
olusturduklarin1 ve bazi kisi ve olaylart diger olaylara gore 6ne cikardiklarini
savunmuslardir. Baz1 konular1 ise goz ardi ederek giindeme dahil etmediklerini
belirmislerdir. 1972°de Profesér Maxwell McCombs ve Profesor Don Shaw, kitle
iletisim arag¢larinin giindem yaratma islevini agenda-setting olarak tanimlamiglar
ve kitle iletisim araclarinin bireylere ne diisiinmeleri gerektigini degil de hangi
konular iizerinde diisiinmeleri gerektigini sOyledigini belirtmislerdir. (Vivian,

1999:386)

Baz1 minimalist etki teorisyenleri daha sonraki yillarda kitle iletisim
araclarinin bireyler iizerinde kuvvetli bir etki yaparak, kitleleri harekete gecirdigi

fikrine kokten karsi ¢ikmislardir. Tam tersine kitleler istediklerinden de fazla
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bilgiye her an ulasabildikleri bir bilgi bombardimanina tutulmaktadirlar. Bu
bombardimanin bir sonucu ise, kisilerin narkoz almisgasina pasiflesmesidir. Bu
fikir, kisilerin ulasabildikleri ya da maruz kaldiklar1 haber ve bilginin
fazlaligindan dolay1 hi¢bir politik ya da sosyal olayda aktif bir rol oynamamakta
olduklarin1 kanitlayan ¢alismalarla da giiclenmistir. Bir baska deyisle, kisiler bir
konu hakkinda o kadar ¢ok bilgi ve habere maruz kalmaktadirlar ki, kendilerinin
de bu konuda ¢ok fazla enformasyona sahip olmalar1 sonucunda, sanki aktif bir
rol oynuyor hissine kapilmaktadirlar. Giincel bir 6rnekle agiklama gerekirse,
Tiirkiye de pek ¢ok iilke gibi Tsunami felaketi ile ilgili o kadar ¢cok haber, bilgi
ve yardim kampanyalariyla ilgili goriintiilere maruz kaldi ki, toplum bireyleri, bu
konuda higbir aktif rol listlenmemis olsalar bile, sanki bu konuda bir sey

yaptyorlarmis hissine kapildiklarini sdylemek yanlis olmaz.

Artik kitle iletisim araglarinin, bireyler {izerinde dogrudan ve kuvvetli bir
etkide bulundugu fikrinden giderek uzaklasilmusti. Izleyici kitlesi, fikirsiz ve
kopuk bireyler gibi algilanmamaktaydi. Fakat Alman akademisyen Elisabeth
Noelle-Neumann, kitle iletisiminin izleyici Ttzerindeki etkilerinin ¢abuk
gozlenebilen degil ama uzun vadede gozle goriiniir oldugunu savunmaktaydi. Bu
bir bagka deyisle Hipodermik igne kuraminin yumusatilmis bir versiyonu olarak
algilanmaktaydi. Neumann, iletisim araglarmi etkilerini belli bir birimle
gerceklestirdiklerini gozlemlemisti. Ona gore kimse kitle iletisim araglarindan
kagamazdi ve medyanin iletileri ya da mesajlar1 her eve girmekteydi. Haberlerin
bile belirli konular1 tekrar ediyor olmasi, reklam kampanyalarinin ayni1 mesajlari
milyonlarca kez tekrarlayarak izleyicilerin kafasina sokma cabalari, Numan’in
teorisini destekleyici faktorlerdi. E. Noelle-Numan, Suskunlugun Sarmali
Modelinde (Spiral of Silence) bireylerin kendilerini azinlikta hissetmelerinden
dolay1r medyanin tam tersine olan fikirlerini ifade etmediklerini ileri siirmiistiir.
Bunun temelinde insanlarin etraflarin1 gzlemlediklerinde yaygin olan fikirleri de
gozlemledikleri fikri de bulunmaktaydi. Noelle-Numann’a goére bu yaygin

fikirlerin kaynagi kitle iletisim araglaridir. Toplumdaki egemen kamuoyu,
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toplumun c¢ogunlugu tarafindan kabul edilmis ve benimsenmis tutumlari,
davraniglar1 ve inanglar1 kapsar. Bu egemen diisiince medyanin da yansittig
diislincedir, iste bu diislinceye aksi bir tutumda olan bireyler, toplum tarafindan
dislanmak gibi ¢ekincelerle fikirlerini 6zgiirce aciklayamazlar. Bunun yani sira,
Numann’a gore, g¢ogunlugun fikri gibi algilanan fikirler ise her zaman
cogunlugun fikri olmayabilir, hatta tam tersine bir azinligin fikrini de yansitiyor
olabilir. Bu medyanin kamuoyu olusturmasinin ne kadar etkili oldugunu da
ortaya koyan bir kuramdi. Iste bu nedenle, bu yaygm goriislere katilmayan
bireyler yine de toplumdan izole edilmek istemediklerinden sessiz kalmayi tercih
edeceklerdir. Ancak toplum tarafindan kabul goren belki de yayin organlar
tarafindan desteklenen eylemlerle toplulugun genelince kabul edilmis fikirleri
savunacaklardir. 1999 yilinda Tirkiye’de “Temiz Toplum” i¢in yapilan 151k
sondiirme eylemi buna toplumun o donem i¢in egemen diisiincesi oldugu ve kitle
iletisim araglar1 tarafindan da destek gordiigli hatta 6zendirildiginden dolay1

ornek gosterilebilir.

Sonraki yillarda arastirmalar kitle iletisim aracglarmin etkilerini
arastirirken, bu araglarin kendilerini arastirmak yerine arastirmalarin yoniinii
izleyicilere ¢evirmislerdi. Bu arastirmalarda {izerinde durulacak olan temel nokta,

bireylerin kitle iletisim araglarini nasil ve neden kullandiklaridir.
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F. BIR KITLE iLETiSIM ARACI OLARAK TELEVIZYON

Televizyon giindelik hayatimizin Gylesine ayrilmaz
bir pargasi haline gelmistir ki, kendimize en yakin bildigimiz
arkadaglarimiz, dostlarimiz, hatta aile bireyleri igin
kullandigimiz deyimlerle ‘igimizden biri’, ‘bizden biri’dir;

ailemizin bir iiyesidir."

Televizyon, Erol Mutlu’'nun “Televizyonu Anlamak™ (1991:16) adh
kitabinda degindigi gibi sadece teknolojik bir ilerlemenin sonucu olan bir iletisim
araci degildir. Egitim diizeyi, gelir durumu, diinya goriisii, yasi, cinsiyeti... farkl
olan milyonlarca insanin hayatinda bir yeri olan televizyon, bu insanlarla belki de
daha derin bir iliski i¢cindedir. Ayrica televizyon, sadece “teknolojik bir ara¢ degil
ayn1 zamanda, toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel bir bi¢imdir.”" Televizyon
programlart ve bu programlarin igerigi ile ilgili yapilan elestirileri ele alirsak ki
bu elestirilerin bir kism1 yine televizyon programlarinda ve giinliikk gazetelerde
yapilmaktadir, bu elestirilerin televizyonun teknolojik yapisindan c¢ok,
televizyonun ortaya koydugu sosyo-kiiltiirel yapilarla ilgili oldugunu
sdyleyebiliriz. Iste bu nedenle Mutlu, televizyonu toplumsal ve kiiltiirel bir yap1

olarak ele almustir.

Jostein Gripsrud, televizyonun bir metaforlar biitiinii oldugundan
bahsetmektedir. Gripsrud’ a gore televizyon kelimesi tek basma bile bir
metafordur. Televizyon kelimesinin anlami, uzagr goérmektir (Geraghty,
1998:17). Aslinda bir kitle iletisim araci olarak televizyon, bu benzetmeye uygun
olarak caligmaktadir. Ayn1 zamanda kiiltiir kavraminin da ortak sembollerin
anlamlandirma siireci olarak tanimlanabilecegini diisliniirsek, televizyon sadece

teknolojik bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda kiiltlirii olusturan ve bir¢ok

* Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, Giindogan, Ankara, 1991 Sayfa:10
* Mutlu, a.g.e. Sayfa 16
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kisiye ayn1 anda ulasabildiginden, kiiltiirii olusturan ve ayni zamanda bu kiiltiirel

imgelere ve olgulara yayginlik kazandiran bir arag olarak da diisiiniilebilir.

Televizyonun, toplum, kisiler ve kiiltiir lizerinde ve hatta diger kitle
iletisim araglar1 lizerinde etkisi ¢ok yiiksektir. (Vivian, 1999: 194) Giiniimiiz
kitle iletisim araclarini i¢ ice gegmisligini gz Oniline alirsak, bir programin ertesi
giin gazetelerde haber olarak sunulmasi, baska programlarda tartisilmasi, internet

sayfalarindaki forumlara taginmasi, Vivian’in goriisiinii destekler niteliktedir.

Televizyon kavramina sozliiklerden bakildiginda, bu kitle iletisim aracinin
teknik o6zellikleriyle tanimlandig1 géze ¢arpar. William’s a gore, televizyon hem
teknolojik hem de kiiltiirel yanlar1 olan karmasik bir yapiy1 olusturur. Bir yani ile
teknolojik bir iletisim araci olan televizyon, bir yandan da kiiltiiriin iiretildigi,
aktarildigi, tiiketildigi ve hatta yeniden firetildigi bir yapidir. Zaten Williams’a
gore bir olguyu sadece teknolojik yapisi ile ele almak ve incelemek daha biiyiik
ve Onemli olan kiiltiirel bilesenleri g6z ardi etmek anlamina geleceginden yanlis
bir yaklasim olur ve eksik tanimlamalara yol acar (Raymond Williams’tan Akt:
mutlu, 1999:11). Bu nedenle televizyonun teknolojisi kadar kiiltiirel islevleri ve

etkisi de Onemlidir ve akademik tartismalara neden olmaktadir.

John Ellis, televizyon anlatisinin 6zelliklerini sOyle belirtir: Televizyonda
gorsel gostergeler aninda, dogrudandir, izleyiciye seslenir. Izleyici ve metin
arasindaki uzaklik ortadan kalkar. Ger¢ek zamam kullanan televizyon bize,
evinde oturan aileye seslenir. Giinliik yasamin dogal akisini ve rutinini kurar. Bir
siire sonra dizilerde yer alan tiplere ve karakterlere iyice alisiriz. Bu karakterler
degisir, doniisiir. Televizyonun parcalanarak akan anlatisti onu siiren,
sonlanmayan bir iist anlat1 haline getirmistir. Parcalarla akan televizyon anlatisi
farkli tiirleri ortak bir paydada birlestirir. Televizyon anlatis1 tiirsel uzlagsmalarin
Otesinde, tiirleri i¢ine alarak birbirine benzestirir. Tiirler arasindaki bu benzesme,
hem paradigmatik boyutta (sonlanmama) hem de sentagmatik boyutta

(parcalanma) ortaya cikan bir yapilasmadir. Televizyonun pargalanarak akan
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anlatis1, anlamlandirma bigimini ve temsilleri de sekillendirir (Ellis’den akt: Inal,

2001).

Kitle iletisim araglarinin uzun siireli ve dolayli etkilerini inceleyen
aragtirmalar, televizyonun diger kitle iletisim aracglariyla kiyaslandiginda, toplum
bireylerinin fikirleri ve inanglar1 {izerindeki etkisinin ¢ok daha yiiksek oldugu
sonucuna varmiglardir. Bir bagka deyisle televizyon, bireylerin herhangi bir konu
tizerinde olusturduklan fikir ve bakis agilarini 6nemli bir bi¢imde etkilemektedir.
Denis Mcquail ve Sven Windahl, “Communication Models For the Study of
Communication” adli kitaplarinda (1998: S:100), bu tiir saha c¢alismalarinin
“kiiltiirel gostergeler” (cultural indicators) ve kiiltiirlenme analizi (cultivation
analysis) ana bagliklar1 altinda incelendigini belirtmektedirler. McQuail ve
Windal’a gbre bu arastirmalarin televizyon iizerinde yogunlagsmasinin sebebi
televizyonun biiylik bir hikaye anlatici (storyteller) ve ayni zamanda endiistriyel
kitle toplumunda, din, komiinite ve aile gibi geleneksel sosyallesme yapilarini
golgeleyen bir yapiya sahip olmasidir. Morgan ve Signorelli’ye gore, bu
arastirmalarin amaci, izleyicinin televizyon izlerken maruz kaldigi igerik ve
imgeler ile bireysel davranis ve inanglar1 arasinda bir iliski kurmakti. Bu iligskinin
kurulabilmesi i¢in izlenen yontem ise ilk olarak kitle iletisim araglarinda igerik
olusturulmasi siirecinin altinda yatan kurumsal siirecleri ortaya ¢ikarmakti. Ayni
zamanda televizyondaki programlarin igerik analizi ile ¢oziimlenerek aktarilan
imgelerin saptanmas1 programlarin icerigi ile ilgili daha kesin sonuglar elde
etmek icin gerekliydi. Biitiin bu bilesenlerin saptanmasindan sonraki adim ise,
toplum bireylerinin televizyondaki mesajlara maruz kalma siirelerinin
belirlenmesi ve boyle bir belirlemenin sonug olarak televizyonda belirli siirelerde
maruz kaldiklar1 imajlar ve igerik ile izleyicilerin inan¢ ve davraniglarindaki
iliskiyi ortaya cikartmakti (Morgan ve Signorelli’den Akt: Mcquail, 1998). Bu
yaklasim diger kitle iletisim modellerinden farkliydi, ¢linkii izleyici ve televizyon
arasindaki iligskiyi interaktif bir iliski olarak nitelendirmekteydi. Ciinkii s6z

konusu iletisim ikinci bir yon kazanmaktaydi ve bu da izleyicinin kisisel
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davraniglariyla yansitilmaktaydi. Bu anlayisin temeli Gerbner’in iki temel
varsayimmna dayanmaktaydi. Bunlardan biri; televizyonun organik olarak
kurgulanmis ve i¢ ige gecmis hikayelerden olusan bir diinya sunmasi, digeri ise;
izleyicinin tim diger kitle iletisim araglarinda oldugunun aksine, televizyonu

secicilikten uzak olan izleme aligkanliklarina dayanmasi.

Gerbner’in varsayimlari ile Morgan ve Signorelli’nin saha caligmalarinin
ortaya c¢ikardigi sonug, televizyonun gercekleri yansitmaktan ¢ok sembolik bir
diinya yaratiyor olmasidir. Bu sembolik diinya ise ger¢ek hayata benzeyen
durumlar1 igermektedir, hayatin anlatildig1 veya gosterildigi bir seyden ¢ok kendi
iginde bir diinyadir. Izleyici ise, gosterilenleri belirli bir secicilikle izlemekten
uzaktir. Dolayisiyla izleyici, televizyonda yaratilan diinyaya elestirel bir
yaklasimda bulunmaktan uzak, daha c¢ok olaylar1 ve olgular1 gosterildigi gibi
kabullenme halindedir. Bu da sonug olarak kurgulanmis bir televizyon dizisi bile
olsa, bir programda yansitilan bazi olgular1 gercekmis gibi degerlendirmeye ve
dolayisiyla da kendi davraniglarini, aligkanliklarini ve inanglarin1 bu gergeklere
gore yeniden sekillendirmektedir. Bdylesi bir yaklagimla ele alindiginda
televizyon, kiiltiiriin sadece yansitildigr degil, aym1 zamanda giincellendigi ve

yeniden yaratildig: bir arag¢ olarak yeni bir yap1 kazanmaktadir.

1980’lerden baslayarak televizyon calismalarinda 6nemli bir yere sahip
olan Birmingham Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, gerek kuramsal arastirmalari
gerekse alan arastirmalar ile televizyon mesajlarinin igerigine ve bu igerikleri
yorumlayan izleyicilere odaklanmis, televizyon-izleyici iliskisine, izleyicinin
etkinligini vurgulayan yeni bakis acilar1 getirmislerdir. Bu bakis acis1 iginde
etnografik yontemleri medya ¢alismalarina tasiyan Kiiltiirel Calismalar gelenegi,
etnografik yontem ve tekniklerini kullanarak, izleyicinin televizyonu nasil
kullandig1 ve televizyon mesajlarini nasil anlamlandirdigi konusunda kendinden

onceki yaklasimlar1 gelistirmeye calismiglardir.
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Neil Postman, “Televizyon: Oldiiren Eglence” (1994: 16) adli kitabinda
televizyonun tiim diger kitle iletisim araglarindan farkli bir yapiya sahip
oldugundan so6z etmektedir. Postman’in da ifade ettigi gibi, televizyon
mesajlarimi gorsel imajlar kullanarak aktarmaktadir, dolayisiyla televizyonda
mesajlar, konusmalar yerine gorintiilerle aktarilmaktadir. Televizyon’un

igceriginin belirli konularla sinirli olmasinin da sebebi budur.

Marshall McLuhan’in belirttigi gibi “arag, mesajdir” (medium is the
message) 1ste bu nedenle televizyonda Postman’in belirttigi gibi politik felsefe
yapilamaz, ¢iinkii televizyonun igerigi bu bicimi destekleyici yapida degildir.
Belki de bu sebeple televizyon bir bilgilenme aract olmak yerine daha ¢ok bir

eglence araci olarak algilanmaktadir.

Televizyonun gorselligi, imajin, gorselligin  Onemini  glinlimiizde
arttirmistir. Postman, bu gorselligin igerikten daha da 6nemli bir hale geldigini
belirtirken, dig goriiniimiin politik se¢imler gibi konularda da 6nemli olmaya
basladigina deginir. Bu tiir bir anlayisin ise televizyonun giderek 6nem kazanan
bir kitle iletisim araci olmasindan ve her konuda hayatimizin bir pargasi
olasindan kaynaklandigini belirtmistir. Politik se¢imlerde televizyonun 6nemi
g0z ard1 edilemeyecek kadar farklidir, ayn1 zamanda da sisman insanlar hatta kel
insanlar Postman’a gore bu politik yarislarin disinda kalmaktadirlar. Bunun
sebebi, gorselligin onemli olusu ve televizyonun bir gosteri diinyasi olusudur

(show business) (1994: 12).

Televizyon hayatin ayrilmaz bir parcast haline gelmistir, hatta
merkezilesmis, toplum bireylerinin politika, spor egitim, bilim, din gibi
konularda bile kavrayis bi¢cimlerinin tamamen sekillendiren bir yapi haline
gelmistir. Bunun sebebi bu konularin bile televizyonun ilgi alani i¢inde olmasidir

(Postman 1994: 90).
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Ayn1 zamanda, diger iletisim araglarindan da nasil ve ne Olgiide
yararlanilabilecegi de televizyondan 6grenilen bilgilere dahildir. Postman’a gore
televizyon, baska bir kitle iletisim aracinin olamayacagi kadar hayatimizin bir
parcasi olmus hatta bir adim 6teye gecerek hayatimizi ve yasam tarzimizi bizim
adimiza diizenleyen bir ara¢ haline gelmistir. Dolayisiyla televizyon, Postman’in
deyimiyle bir “iist-ara¢” (“meta-medium”) statiisiine gelmistir. Televizyon
yalnizca diinyaya iliskin bilgilerimizi degil ayn1 zamanda “bilme” siire¢lerimizi

de yonlendiren bir arag¢ halini almistir.

Televizyonun sundugu haberlerde ya da diger programlardaki gergeklikten
kusku duymadigimizi belirten Postman, televizyonun “kiiltiirii sekillendirir mi
yoksa yansitir m1” gibi sorularin artik anlamsiz oldugunu ¢iinkii televizyonun
bash basima kiiltiiriin ta kendisi haline geldigini savunmaktadir. iste bu nedenle
Postman’a gore televizyon aracilifiyla yaratilan ve gosterilen diinyanin kisilere
dogal goriinmesi ve bireylerin hi¢ yabancilik gekmemesi toplum ve televizyonun
ne kadar i¢ i¢e oldugunun bir gostergesidir. Ayrica, toplum bireyleri
televizyonun sundugu her tirlii bilgiyi ve iletiyi, anlamli bulmaktadir.
Televizyonun yarattigi ideal “sablon” disinda kalan kurumlar ise tutarsiz olarak
kabul edilmektedir (1994: 92). Bu noktada Postman’in elestirdigi fikir, bir kitle
iletisim araci olarak televizyonun ve televizyondaki igerigin -elestirilmesi
gerekirken, bu idealize edilmis sablona uymayan kurumlarin, bireylerin yani

aslinda toplumun gerceklerinin elestirilmesidir.
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II. BOLUM: POPULER KULTUR VE
KIiTLE KULTURU

A. KULTUR KAVRAMI

Kiiltiir, ylizyillar boyunca topluluk halinde yasayan insanlarin edindikleri
yasam bilgisinin birikimiyle ortaya ¢ikmaktadir. Ayni zamanda topluluk halinde
yasamin devamliligi da kiiltiirin siirekliligini saglar. Kiiltiir, ¢esitli normlarin,
kurumlarin ve bireysel davranis bigimlerinin bir araya gelmesiyle olusmaktadir.
Insanlarin, iginde yasadiklar1 toplulugun yasam tarzina ayak uydurabilmelerini
saglamaktadir. Kiiltiir icerisinde s0zii edilen normlar ve kurumlar, ayn1 zamanda
insanlarin sosyal ¢evresiyle kurdugu iliski ve uyumun ortaya ¢ikardigi tirtinlerdir.
Kiiltiir aym1 zamanda, degisken ya da bir baska deyisle dinamik bir yapiya
sahiptir. Dolayisiyla toplumsal degisime bagli olarak degismektedir (Senyapili,
1981: 36).

Kiiltiir ¢ok kapsamli bir kavramdir. Bireylerin giinliik hayatta yaptiklari
her aktivite, kiiltiir olarak kabul edilir. Raymond Williams, kiiltiir kelimesinin
aciklamasi en zor kelimelerden biri oldugunu sdylemistir. (Williams, Raymond,

Keywords, London: Fontana, 1983, S:23°den Akt: John Storey, 2001, S: 1)

Eliot, kiiltir kavraminin ii¢ tanimina deginmistir. Bu tanimlardan ilki
bakteriyolog ve ziraat¢ilarin konulariyla ilgili olan tarimsal anlamiyla kiiltiirdiir.
Ikinci anlamiyla kiiltiir, bireylerin fikir yapilarin1 ve ruhunu (cultivation of the
human mind) gelistirmesiyle ilgilidir. Bu ikinci tanim soyut bir olay1
anlattigindan, kavramsal olarak daha zor algilanan ve tartismaya agik bir kavram
haline gelmektedir. Bu anlamiyla kiiltiir, bireyin “dimagini islemesi” olarak ele
alindiginda, kiiltiir kavrami bireylerin i¢cinde bulundugu daha biiyiik bir iist yapiy1

gozden kagirmaktadir. Bireyin i¢inde bulundugu sinifin ve toplumun biitiiniinii
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kiltiriinii soyutlamaktadir. Eliot’a gore, bu iist yapilar bireyden soyutlanarak
digiiniilmemelidir. Eliot’a gore bir grubun veya bir smifin kiiltliriiniin,
toplumdaki diger smiflarla olan iligkileri acisindan incelenmesi de kiiltiir

kavraminin Uigilincii tanili olarak diistiniilebilir. (1981:11-13)

Williams’a gore kiiltlir, tanimlanmasi en zor olan kavramlardan bir
tanesidir. En genel tanimiyla kiiltlir, entelektiiel ve estetik gelismeyi anlatmak
icin kullanilir. Kiiltiir kavraminin ikinci anlami, belirli bir zamanda, belirli bir
toplulugun ya da belirli bir donemin, yasam tarzim1 anlatmak i¢in
kullanilmaktadir (Williams, Raymond, Keywords, London: Fontana, 1983,
S:23’den Akt: Storey, 2001, S: 2). Kiiltiiriin bu tanimini ele aldigimizda, kiiltiirel
gelisimden bahsetmek, estetik ve entelektiiel gelisimin yam sira, dini festivaller
ve kutlamalar, bunlarin bir parcasi olan evlilik torenleri, aile yapis1 gibi,

sosyolojik olaylar1 da kapsar.

Storey, kiiltiiriin {i¢iincli anlam1 olarak sanatsal ve entelektiiel eserlerden
ve calismalardan bahsedilebilecegine deginmektedir. Bu anlamiyla, kiiltiirel
eserlerin bir anlamlandirma stireci olarak diisiiniilebilecegini sdyleyen Storey’e
gore, bu tiir sanatsal c¢alismalarin temelinde sanatcilarin bazi semboller
kullanarak, anlam yaratma cabasi vardir. Bu anlamiyla ele alindiginda kiiltiir
kavrami, yapisalc1 yaklasimin “anlamlandirma” (signifying practices) kavrami ile
es anlaml olarak diisiiniilebilir. Bu baglamda, popiiler kiiltiirden bahsederken,
kiiltir =~ kavraminin  ikinci  ve  {iglincii  anlamlarin1 g6z  Oniinde
bulundurabilecegimizi belirten Storey’e gore popiiler kiiltiir kavrami, hem bir
toplumun belirli bir donem igerisindeki yasam tarzini anlatmak i¢in kullanilabilir.
Ornegin bir toplumda tatil anlayisimi, genglik kiiltiiriinii ve bu kiiltiiriin i¢indeki
alt kiiltiirlerinden bahsederken bu ikinci tanima bagl kalinabilir. Ote yandan
liclincii anlamiyla kiiltiir kavramini ele aldigimizda, yani kiiltiirii bir anlam verme
siireci olarak degerlendirdigimizde, bu baglamda da pembe dizileri, durum

komedilerini, popiiler miizigi ve bunlarin toplumun geneli i¢in ifade ettiklerinden
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ya da bu yapitlarin sembolize ettigi olgulardan bahsedebiliriz. (Storey, 2001, S:
2)

Anthony Giddens, Sociology, adli kitabinda kiiltiirden bahsederken,
insanlarin bazi reflekslerinin ve ihtiyaclarinin olduguna deginir. Kisiler,
kendilerini koruma gibi ani ama karmasik davranislar sergilemektedirler. Aym
sekilde barinma ve yeme gibi temel ihtiyaglar1 da vardir. Bu davranig bigimleri
her toplumda yasayan insanlar icin benzerdir. Ote yandan, bu ihtiyaglarin nasil
giderildigi her toplumda farkli olacaktir. iste bu fark, ancak o bdlgenin kiiltiiriiyle
aciklanabilir (1997:17-19).

Giddens’a gore kiiltiir kavramiyla sozii edilen olgu, insan topluluklarinin
ogrenilen davranis bicimleriyle ilgilidir. Bu davranig bicimleri genetik ya da
kalitimsal degildir. Toplum i¢inde yasamak suretiyle 6grenilen bu davranislar,
toplum bireylerinin tamami tarafindan paylasilir ve ayni zamanda toplum
icindeki paylasimlart ve igbirligini destekler. Kiiltiir, hem soyut hem de somut
olgular kapsar. Soyut tarafiyla, inanglari, fikirleri hatta yaklagimlar1 kapsarken,
somut yonilyle de toplumun paylastigi sembolleri ve hatta teknolojiyi i¢ine alir

(2001: 22).

Kiiltiirin bircok tanimi vardir. Bir baska deyisle, kiiltiir kavrami, farkli
disiplinler agisindan farkli ve gesitli sekillerde tanimlanan bir kavramdir. Irfan
Erdogan ve Korkmaz Alemdar’in degindigi gibi, kiiltiir insanlarin yaptig1 her sey
olarak diislintilebilir. Ayn1 zamanda toplumlarda paylasilan anlamlar sistemi ve
Hall’ a gore ise iletisim kiiltiiriin bilesenleri i¢inde degerlendirilebilir. iletisim
siireci de dolayisiyla kiiltiiri olusturan ve kiiltliriin devamliligina saglayan bir
0ge olarak tanimlanabilir (2002:253-254). Bir baska deyisle, kiiltiir hem
toplumdaki bireylerin birbirlerine aktardiklari, ayn1 zamanda da toplumun geneli

tarafindan yeniden yapilandirilarak aktarilan bir yapiy1 olusturur.
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Lull’un da belirttigi gibi kiiltiir kavrami, antropolojik olarak bakildiginda,
insanlarin yaratti1 ve bunun sonucu olarak insanlarin da toplum bireyleri olarak
tekrar yaratildigi bir yapidir. Dolayisiyla kiiltiir kolektif olarak ele alinmasi
gereken bir kavramdir (2001: 18).

Kiiltiir, toplumdaki bireylerden 6nce var olan bir iist yapiy1 olusturur. Bu
yap1 toplumlarda nesilden nesile aktarilan gelenekleri ve soysal mirasi i¢inde
barindirir. igerdigi konular, topluluk yasamiyla ilgili olan din, ekonomi ve tiim
sosyal yapilar1 kapsar. Bu yapi, bireylerin davranislarim1 diizenleyen bir iist yapi
niteligindedir ve kiiltiirel davraniglar1 bireyler sosyallesme siirecinin sonucunda
ogrenirler. Ayni zamanda kiiltiir, ayn1 toplumda yasayan bireylerin paylastiklar
sembolleri de icerir. Kiiltiir, bireylerin sonradan 6grendigi davraniglari, degerleri
ve davranis bi¢cimlerini kapsadigindan, kiiltiiriin nasil 6gretildigi ve yeniden nasil
tretildigi, kiltiriin 6nemli bir parcasim1 olusturur (Erdogan ve Alemdar,
2002:253-257). Giiniimiizde kitle iletisim araglan kiiltiiriin 6grenilmesi olarak

tanimlanan sosyallesme siirecinde 6nemli bir yer tutmaktadir.

Kiiltiirel ~ g¢alismalar  ise  kiiltir =~ kavramin1  siyasi  olarak
degerlendirmektedirler. Bir baska deyisle, kiiltiirel ¢alismalarin temel olarak
kabul ettigi kiltir tanimi, estetik miikemmeliyet veya disilinsel ya da ruhsal
gelisim siireci olarak degil ama giinliik yasamin konusu (zext) ve uygulamasi
(practice) olarak belirlenmektedir. Bu anlamda, kiiltiirii siyasi olarak ele alan
kiiltiirel caligmalar i¢in, kiiltiir bir miicadele alan1 olarak goriilmektedir. Ayni
zamanda giinlik yasamda, toplumsal iliskilerin liretimi ve yeniden tretimi

stirecinde de kiiltiir kavrami 6nemli bir yer tutmaktadir.

Stuart Hall’a gore kiiltiir, bir raz1 olma ya da direng gosterme arenasidir.
Bu arena, Hall’a gore hegemonya kavraminin ortaya c¢iktigi ve giivence altina
alindig1 bir sosyal alandir (Stuart Hall’dan aktaran John Storey, 2000: 10). Bu

anlayisa gore kiltliriin, siyasi olmasinin nedeni, kiiltliriin yoneten ya da egemen
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gruplarin cikarlarini kabul ettirmek istedigi fakat direncle karsilastigi bir alan

olmasidir; dolayistyla kiiltiir bu anlamda ideolojik bir anlam kazanmaktadir.

Storey’e gore, Kkiiltiirel c¢alismalar, Marksizm’e dayanmaktadir. Bu
anlayisa gore kiiltlirii anlayabilmek icin, kiiltiirel olaylarin belirli bir tarihsel
siirecin yani tarihsel liretim ve tiiketim kosullar1 icerisinde degerlendirmek
gerekmektedir. Dolayisiyla kiiltiir kavramini, sadece tarihin bir yansimasi olarak
degerlendirmek yeterli olmaz. Tarth ve kiiltiir birbirlerinden ayn
disiiniilmemelidir kiiltiirel bir konu ya da uygulama, tarihsel altyapisindan
soyutlanarak diistiniilmemeli, tarih de kendi altyapisindan soyutlanarak kiiltiirel
bir inceleme yapilarken kullanilmamahidir (200: 10-12). Ornegin kitle kiiltiirii
kavraminm1 sanayi devriminden ve bu devrimin {iretim ve tiiketim bicimlerinden

ayirarak incelemek s6zii edilen yanlis degerlendirmeye yol agacaktir.

Eagleton, kiiltiir kavraminin insanlarin doga ile olan iligkileri sonucunda
ortaya ¢ikmis bir kavram oldugunu belirtmistir. Insanlarm doga ile olan iliskileri
sonucunda gruplar halinde yasadigin1 soyleyen Eagleton, bu kavramin ilk
anlamiyla, bir olgudan c¢ok bir isleyisi ya da bir aktiviteyi anlatmak igin
kullanildigin1 belirtmistir. Francis Bacon da bireylerin aklim1 ve zihnini
kiltiirlendirmesi (cultivation of minds) derken, kiiltiir kavraminin bu anlamini
kullandig1 soylenebilir. Dolayisiyla, Eagleton’a gore, ilk kullanimiyla tamamen
fiziksel bir aktiviteyi tanimlamak icin kullanilan kiiltiir kavramin daha sonralari
metaforik olarak bireyleri iligkilerini diizenleyici bir yapiya donlismiistiir.

(2000:1)
B. POPULER KULTUR VE KiTLE KULTURU

Popiiler kiiltir kavraminm1 agiklamadan once, kitle kiiltiirii kavramin
tanimlamak gerekmektedir. Bunun nedeni, popiiler kiiltiir kavraminin

giiniimiizde kullanildigr anlamiyla, kitle kiltirii ile yakin iligkisi oldugu
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varsayimidir. Bu kavramlar giiniimiizde birbirinin kapsamlaria girmis ve her iki

kavram da birbirini kapsar durumdadir.

Arastirmacilar, popiiler kiiltiiriin nereden kaynaklandigini ve kitleler
tizerinde nasil bir etkisi oldugunu aragtirmislardir. Buradaki anahtar sorular,
popiiler kiiltiiriin halk tarafindan m1 popiilerlestirildigi, yoksa yukaridan inme bir
yapiya mi sahip oldugu, popiilerin halk anlaminda mi yoksa bir¢ok Kkisi
tarafindan sevilen ve begenilen anlamma mi geldigi sorularidir. Ote yandan,
endiistrilesme ve ticaretin, popiler kiiltiir {izerindeki etkileri de arastirma

konular1 olmustur.

Popiiler kiiltiir kavrami 1920’lerde yogunlukla tartisiilmaya baslanan kitle
kiiltiirii ile yakindan iliskilidir. Ozellikle de sinema ve radyonun yaygimlasmasi
ve kapitalist iiretim siire¢lerinin uygulanmaya baslanmasi sonucunda, kiiltiiriin de
seri Uretilip, tlketildigi bir toplum yapist goze carpar (Strinati, 1997:3-5).
Sinema filmleri, arabalar gibi iiretim bandinda iiretilen iriinler olmasalar da,
birka¢ kopyasi alinan filmin genis kitlelere ulasabilmesi nedeniyle, sinema da

radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglar1 i¢inde diistiniilmektedir.

C. KITLE KAVRAMINA BAKIS

Kitle kavrami, kullanimi agisindan iki tiirlii ele alinmustir. ik anlamu
olumsuz olarak diisiiniilen kitle kavrami, kuru kalabalik seklinde kullanilmistir.
Bu anlamiyla kitle, zekd ve mantigin s6z konusu olmadigi kuru kalabalig
nitelendirir. ikinci anlamu ise, olumludur. Sosyalist goriise gore bu kavram,
orgiitlenmis is¢i smifini isaret eder. Bu sinif ise organize oldugundan gii¢lii bir
yapidir. lletisim icin kitle kavrami ise, kitle iletisim araglarin1 kullanan
izleyicileri anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Bu anlamiyla kitleler, kimlik
anlayisindan ve bilingten yoksun ve ayni zamanda eylemde bulunma yetkisine ya
da giliciine sahip olmayan bireyler olarak algilanmaktadirlar (Mutlu, 1994. S:
129).
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Ortega’ya gore(1993: 11-13), kitle kavrami ile anlatilan, kalabalik sayica
fazlaliktir. Bir baska deyisle kitle kalabalik bir yigindir. Ortega’ya gore
toplumlara bakildiginda iki yap1 goze ¢arpmaktadir; kitleler ve azinliklar. Kitleler
ortalama bireylerden olusan 6zelliksiz ve kalifiye olmayan kisileri anlatmak i¢in
kullanilirken, azinliklar ise 6zel bilgi ve becerilere sahip, yliksek kiiltiir sahibi
bireyleri anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Kitleler, gecici, siiresiz Ozellikler

gostermektedir.

Fichter’e gore (1996: 40) ise yi1gin olarak adlandirilan insan toplulugu,
birbirine yabanci anonim kisilerden olusur. Sosyal yiginlar 6rgiitlenmemistir ve
dolayisiyla hiyerarsik bir yapiya sahip degillerdir. Ustelik fiziksel alanlar1 ne
kadar genis olursa olsun, sosyal temaslar1 son derece kisitlh olan yiginlardaki

birliktelik de son derece zayiftir.

D. KiTLE TOPLUMU

Ozellikle Ingiltere’de kendini gosteren sanayi devrimi, toplumsal {iretim
ve tiketimin farkhilastirarak {irlinlerin standartlasmasinin temelini atmuastir.
Biiytik kitleler i¢in seri liretim yonteminin kullanilmasi, kiiltiirel {irtinler de dahil
olmak tizere, iiretimi ve buna bagh olarak tiiketimi ve tiiketim aligkanliklarini
kokten degistirmistir. Aynm1 zamanda sanayi devrimi, tarimla ugrasan halkin,
topraga bagli kir yasantisindan, makinelerle iiretim yapilan bir diizene ge¢cmesine
neden olmustur. Dolayisiyla el sanatlarinin yerini seri olarak liretilen standart

tiriinler almistr.

Orgiin bir sosyal hayatin yasandig1 ve kirsal hayattan, kalabalik sehirlerde
yasama gecisin yarattig1 radikal degisiklikler ve biiyiikk capli, makinelesmis
tretime gecis, daha Once toplumu bir arada tutan sosyal ve kiiltiirel deger

yargilarinin erozyona ugramasina neden olmustur (Strinati, 1997: 6).
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Kitle toplumu kavraminin ortaya ¢ikisinda 6nemli rol oynayan iig siiregten
bahsetmek miimkiindiir; Kentlesme, sanayilesme ve modernlesme. Bu ii¢ siirecin
sonunda, cemaat, kilise, aile gibi toplumsal yapilar ¢6ziilmiis ve toplum bireyleri,
toplumsal konumlar1 net bir sekilde tanimlanmis, yabancilasmis ve atomize
bireyler haline getirmistir. Bunu sonucunda bireyler toplumdaki rollerini yeniden
tanimlama arayisi igerisine girmisler ve bu arayis sirasinda toplumun tist yapilar
onemini yitirdigi icin kitle iletisim araglarinin etkisi karsisinda savunmasiz

kalmislardir. (Mutlu, 1991: 17)

Sanayinin gelismesi, insanlarin, siki toplumsal dokuya sahip kir
hayatindan, yabancilasmanin yasandigi, iiretim band1 {izerinde c¢alisilan
fabrikalarda calismak iizere kentlere gocii ve kentlesmenin yasandigi donemde,
toplum bireylerini bir arada tutan deger yargilarinin da Oneminin yitirmesine
neden olmustur. Bireylerin, orgiin iligkilerin yaganmadigi, kentlerde yasamaya
baslamasi ve giderek topluluk yapisindan uzaklasarak atomize bireyler haline
gelmesi, kitle toplumunun temelini olusturan faktorlerdir. (Strinati. 1997: 3-5).
Bireylerin bir cemaat hayatindan (community) ve bu yasam tarzinin getirdigi,
yakin, anlamli ve tutarh iliskilerden uzaklasmasi, isimsiz bir kalabaligin i¢inde
yasamaya baslamasi bazi degerlerin yitirilmesine ve Onemini kaybetmesine
neden olmustur. “Ahlaki degerlerin de yitirilmeye baslandig1” kitle kiiltiiriinde,
bireyler aidiyet duygularin1 kaybettikleri ve daha biiyiik bir biitiinlin parcalari
olmaktan ¢ikip, atomize bireyler haline geldikleri i¢in, her tiirlii manipiilasyona
acik hale gelmislerdir ve kitle kiiltiirii ile poptiler kiiltiiriin her tiirlii somiiriisiine

maruz kalmislardir. (Strinati. 1997: 7)

E. KITLE KULTURU

Kite kiiltiiri kavrami, kitle toplumunun yasam tarzina gore degisikliklere

ugramis bir kiiltiirel yapiy1 anlatmak i¢in kullanilmaktadir.
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Senyapili’nin belirttigi gibi (1981: 36-38) kitle kiiltiirli, empoze edilen
kiiltirel bir yapiyr betimlemektedir. Kullanicilarin ya da tiiketicilerin pasif
yiginlar olarak goriilmesi kitle kiiltiiriintin belirleyici 6zelliklerinden birisidir. Bu
kiltiirdeki bireylerin katilimi ise sadece satin aldiklari {iriinlerle saglanmaktadir.
Kitleler, bu tip bir yapr icerisinde siirekli tiiketime yonlendirilmektedirler, hatta
kosullandirilmaktadirlar.  Bu  kosullandirma, bireylerin  hep toplumsal
katmanlardaki daha tist simiflara duyduklart 6zlemin kullanilmasi suretiyle
yapilir. Bireyler st toplumun {ist katmanlarindaki tiiketim mallarinin
benzerlerini tiikettiklerinde kendilerini bu katmana daha yakin hissetmektedirler.
Bu bir tiir yanilsamadir fakat kitle toplumunun yasam big¢iminde bireylere bir

doyum saglamaktadir.

Tutucu cevrelere gore, kiiltiiriin, gelismis endiistriyel yontemlerle tiretilip
yayginlastirilabilir bir hale gelmesi (6zellikle 1920’ler ve 1930’larda sinema ve
radyoyla birlikte, kiltiirin de seri halde iiretimi ve tiiketimi glindeme
geldiginden) sanat ve toplumsal kiiltiir agisindan sorun yaratan bir olgu olarak
nitelendirilmisti (Benjamin’den Akt: Strinati, D. 1997:2). Bu sorunun temeli,
kitle kiiltiirtiniin, eski sanatlar1 tehdit eden yapisindan kaynaklandig1 ve gercek
sanat eserinin artistik yapisina sahip olmadig1 diisiincesiydi. Ayn1 zamanda, bu
gorlise gore kiiltliriin de toplumun her kesiminden kisiye ulasiyor olmasi bunun
bir demokratiklesme oldugu anlamina gelmiyordu. Tersine, bu daha ¢ok olumsuz
bir durumdu. Kitleler icin iretilen kiiltiirel {iriinler, kalitesi diisiik ve zevksiz
olarak nitelendiriliyordu. Cok sayida kisiye ulastigindan, toplumda ortak bir zevk
bulunmaya c¢alisildigini, bunun da ancak halkin igerisinde en diisiik zevke ve en
diistik kiiltiir seviyesine sahip olanlar hedef alinarak gerceklestirilebilecegini

savunuyorlard1. (Strinati, D. 1997:8)

Seckinci (Elitisf) kuramcilar ise kitle kiiltiiriiyle popiiler kiiltiir
kavramlarin1 ayn1 anlama gelecek sekilde kullaniyorlardi. Bu anlayisa gore, kitle

kiiltiirii, hem halk kiiltiiriinii yok ediyor, hem de sanatin varligini ve biitliinliglint
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tehdit ediyordu. MacDonald’a gore kitle kiiltiiri halk kiiltiiriiniin aksine, tepeden
inme bir yapidir. Bu yapiyr, “isadamlari tarafindan kiralanan” kisiler
olusturmakta ve yaymaktadirlar. Ote yanda halk kiiltiirii halkin kendi 6zel alam
i¢inde kendiliginden gelisen bir yapidir. (MacDonald, D. 1957. A Theory of Mass
Culture’dan Aktaran Strinati, D. 1997:5-11)

Strinati, kitle kiiltiiriinii, kitle ya da seri iiretim yontemleriyle lretilen, ya
da endiistriyel liretim bi¢imlerini benimsemis, kar amaciyla Kkitle tliketicilerine
pazarlanan popiler kiiltiir olarak tanimlamaktadir. Bu kiiltiir biiyiik kitleler i¢in
tiretilmis ticari bir kiiltiirdiir (1997: 10). Dolayisiyla bu ticari yapiya uygun
olmayan herhangi bir {iriin bu sistemin kanallarini kullanamaz. Bir baska deyisle,

karli olmayacak herhangi bir iiriin i¢in bu yapida yer yoktur.

Strinati’ye gore, araba iiretimiyle film tiretimi arasinda fark yoktur. Her iki
tiretim de, standartlasmis, 6nceden formiile edilmis ve tekrarlamalar sonucunda
tiretilen iirlinlerdir. Nasil bir Hollywood filmi ile bir sonraki arasinda benzerlik
hatta aynilik varsa, seri {iretim ile iiretilen, liretim bantlarinda yapilan arabalar da
birbirinin aynisidir. Dolayisiyla bu kiiltiirel {iriinler sanat eseri olamazlar, ¢iinkii
sanatin karmasiklig1r ve ozerkligi bu triinler i¢cin gecerli degildir. (Strinati, D.

1997: 11)

Kitle iletisiminde, izleyiciler, seyirciler, baska bir deyisle tiiketiciler pasif
bir y1gin olarak diisiiniilmiistiir. MacDonald, kitle kiiltiiriinde, insanlarin insanca
degerlerini yitirdigini belirtir. MacDonald’a gore, bireyler artik bir cemaatin
(community) parcasi olmadiklarindan, birbirleriyle iliski kurmamaktadirlar. Bu
bireyler, biiylik ve “yalniz bir kalabalik” olusturmaktadirlar. (MacDonald’dan
aktaran, Strinati, D. 1997:10-15)

Kitle kiiltiirtinii standartlagsmay1 beraberinde getirdiginden, kiiltiiriin i¢erigi
de homojenlesir. Iletisim siirecinde, Kkitlelere ileti gonderenler (mass

communicators) izleyicileri géremezler. Erdogan ve Alemdar’in belirttigi gibi
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(1994:124), izleyicisiyle direk temasi olmayan bu kisiler, iletisimin karsi
tarafindakilerle ilgili sadece pazar arastirmalarina sahiptirler. Bunun sebebi
izleyici grubunun genis bir kitle olmasidir. Dolayisiyla, izleyicinin zevklerini,
alg1 seviyelerini bilemeyen ileticiler (mass communicators), mesajlarini herkesin
anlayabilecegi gibi basitlestirmeli ve herkesin begenisine uygun ve/veya yakin
bir hale getirmelidirler. Kiiltiirel igerigin diisiik olusu, kitle iletisim araglarini bu

tek yonlii denebilecek yapisinin sonucudur.

Ayrica kitle toplumunda, toplumu diizenleyici iist yapilarin olmayisi,
toplumda ahlaki eksikliklere yol agmaktaydi. (Strinati: 1997:2) dolayisiyla, kitle
kiltirii kavramimi ahlaki acgidan degerlendirenler igin, kitle kiiltiirii, ahlaki
degerlerden yoksundur ve kitle kiltiiriinde etik degerlere nadiren rastlanir.
(Alemdar ve Erdogan, 1994:126). Iste bu nedenle kitle kiiltiiriinde kisisel

meseleler bile satilabilir mal olarak goriiliirler.

Gilines’e gore, sanayi Oncesi toplumlarda her toplumsal sinifin ya da
kesitin kendi ihtiyaglari dogrultusunda kendi icin lrettigi ve kendi igerisinde
paylastig1 kiiltiir, gilinlimiizde kesin bir c¢erceve ile paketlenmekte ve
pazarlanmaktadir. Iste bu nedenle kiiltiir, toplumsal yasama gore degisen evrimci
ozelligini yitirmektedir. Sanayi toplumu ile birlikte kiiltiir, tarihsel ve olgusal
seyrini terk etmis ve islevsel ve pragmatik bir goriiniim kazanmistir. Dolayisiyla
bir tiikketim iirlinii olarak degerlendirilebilecek bir yapiya kavusmustur (2001:

129).

F. POPULER KULTURE KAVRAMSAL YAKLASIMLAR

Popiiler kiiltiir kavrami agiklamasi en zor kavramlardan birisidir. Bunun
sebebi icerisinde pek cok anlamda kullanilan popiiler ve kiiltiir kavramlarini

bulundurmasidir.
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Popiiler kiiltiirii anlatirken “bos zaman” olgusuna deginmeliyiz. Is disi
zamani nitelendiren bos zaman ya da serbest zaman, Aristoteles’e gore,
bireylerin ylicelmek ve 6zgiirlesmek i¢in kullanabilecekleri ve bunun sonucunda
milkemmellige ulasabilecekleri bir zamandir. Giliniimiiz toplumunda, tiim
bireyler, serbest zamana sahiptir. Bu zaman genellikle bosa gecen bir zamandir
ve Aristoteles’in belirttigi gibi degerlendirilen bir zaman degildir. Popiiler kiiltiir
kavrami bu zamani degerlendirmek i¢in bireylerin yaptigi gesitli aktiviteleri
igerir. Iste bu nedenle, popiiler kiiltiir kavram kitle kiiltiiriinden ¢ok daha eski bir
kavramdir. Aydogan’in (2004: 27-38) da belirttigi gibi, popiiler kiiltiir Misr,
Stimer gibi ¢ok eski medeniyetlere kadar uzanmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiir
kavramimi kitle kiiltiirlinden ayiran bir durumu ortaya c¢ikarmaktadir. Popiiler
kiiltiir bireylerin kendi bos zamanlarini degerlendirmek icin, kendilerinin sectigi

aktiviteleri icermektedir.

Popiiler kiiltiir kavrami icinde barindirdigi cesitlilik nedeniyle de
tanimlanmas1 oldukg¢a zor olan bir kavramdir. Fast food, miizik, televizyon
programlari, bingo, futbol, yilbasi gibi ¢esitli kutlamalar da popiiler kiiltiir
kavramiyla iligkili olarak diigiiniilmektedir. Ancak popiiler kiiltiiriin tanimlayici
baz1 ozellikleri vardir. Ilk olarak, bu calismada da kullanilacagi anlamiyla,
popiiler kiiltiir i disinda, herhangi bir baski unsuru olmaksizin yapilan bos
zaman aktivitelerini igerir. Bu aktiviteler, tliketiciler tarafindan haz ya da eglence
saglayici eylemler olarak degerlendirilmektedir. Ikinci olarak popiiler kavrami iki
anlam barindirmaktadir. Ik kullanimiyla, halkin kiiltiirii olarak degerlendirilen
popiiler kavrami, calisan smif ve halkin kendileri igin iirettikleri kiiltiiri
igcermektedir. Teknolojinin ilerlemesi bu kiiltiiriin hizla yok olmasina neden
olmustur. Halkin kiultirii artik egemen smiflarca iiretilen ve kitle iletisim
araclariyla yayginlastirilan bir form kazanmistir. Kiiltliriin artik halk gibi bir
cogunluk yerine, yine halk i¢in fakat daha kii¢iik gruplar tarafindan iiretilmesi ve

tiretilen kiiltiirel {irtinlerin kitle iletisim araglari tarafindan halka ulastiriimasi
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popiiler kiiltiir kavramini kitle kiiltiirii kavramina yakinlastirmaktadir (Michael

O’Shaughnessy1997: 88—89).

Popiiler kavrami genel olarak “halka ait olan” ve “yaygin olarak
benimsenen ve tiiketilen” seklinde iki bi¢gimde ele alinmaktadir. Birinci
anlamiyla bu kavram olumlu karsilanirken; ikinci anlamiyla kiiltiirel
deformasyonu, siradanligi ve kitleselligi getirdigi i¢in olumsuz karsilanmaktadir.
Sozen; popiiler kiiltiirii, herhangi bir toplumun herhangi bir zamandaki egemen
olan kiltiirii seklinde tanimlar ve popiiler kiiltiiriin giindelik hayata iliskin
oldugunu, smirlarinin muteber olanla degil, ragbette olanla c¢izildigini belirtir

(Sozen, 2001, S: 57°den aktaran, Sitk1 YILDIZ 2004).

Williams’a gore, popiiler kavrami dort sekilde tanimlanabilir. ilk anlamu,
pek cok kisi tarafindan begenilen anlamina gelmektedir. (Williams Raymond,
Keywords, London: Fontana, 1983, S: 87’den aktaran: Storey, 2001: 5) Popiiler
miizik ya da popiiler sinema oyuncusu derken, popiiler kavrami bu ilk tanimiyla

kullanilmaktadir.

Popiiler kavraminin ikinci anlami ise, tim sanatsal calismalarin ya da
genel olarak bir toplumun iirettigi eserlerin nitelik¢e en diisiik olanidir. Popiiler
kavraminin tigiincli anlami, 6zellikle insanlarin takdirini ve begenisini kazanmak
icin yapilmig {iriinleri isaret etmektedir. Bir dordiincii tanimi ise toplum
bireylerinin, kendileri i¢in trettikleri kiiltlirii belirtir (Williams, Age’den Akt:
Storey, 2001:5). Popiiler kavraminin, ikinci ve {lg¢ilinclii anlamlarindan yola
cikarak, televizyonun toplumun en genis kesimine hitap etmek i¢in, zevk ve
kalite seviyesi en diisiik olan programlar iiretmesi, televizyonun bu anlamda

popiiler olan kiiltiirle olan iligkisini de anlaml1 kilmaktadir.

Popiiler kavramiin ve kiiltiir kavramimin bu kadar ¢ok tanimini olmasi,
kuskusuz, popiiler kiiltir kavraminin da acgiklamasi zor bir kavram haline

getirmektedir.
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Popiiler kiiltiir kavrami, pek c¢ok kisi tarafindan sevilen ve begenilen
kiiltir 6gelerini kapsamaktadir (Storey, 2001: 6). Bu tanimlamaya gore,
toplumun genelinin begenisini ve tiikettigi tirtinlerin neler oldugunu belirlemek
popiiler kiiltir kavramini da, o toplum i¢in tanimlamak anlamina gelebilir.
Popiiler miizik alblimlerinin satis g¢izelgeleri, kitaplarin satig tablolar1 ve
televizyon programlarinin reytingleri, tiiketim oranlarmi gostereceginden,

toplumda begenilen kiiltiirel iirlinlerin neler oldugu tespit edilebilir.

Popiiler Kiiltiir, kitle iletisimi gibi hayatin her alanin1 kapsamakta, yogun
bir sekilde yasanmakta ve tiiketilmektedir. Popiiler Kiiltiir kavrami, tipki kitle
iletisim aracglar1 gibi, her toplumda vardir ve kitle iletilisim araclarinin kendileri
gibi evrensel bir yapidadir. Popiiler kiiltiir kavrami1 Alemdar ve Erdogan’in da
belirttigi gibi, en begenilen dizileri ve futbolu kapsar. Evrenselligi medya ile
saglanan popiiler kiiltiirtin bir sonucu da tlkelerin ¢ogunda insanlarin benzer
giyim ve yasam bic¢imlerine sahip olmalariyla gozlemlenebilmektedir (Alemdar

ve Erdogan, 1994:1-10).

Erdogan (2001: 74-75); popiiler kiiltiir kavraminin artik “halkin, halka ait,
halktan” anlamini tasimadigini, bu baglarin1 kopardigini1 belirtir. Ona gore
popiiler kiiltiir; “niifusun biiylik ¢ogunlugunun Kkiiltiirii, ¢cogunluk icin olan
kiiltir” veya “cogunluk tarafindan izlenen, tutulan, tercih edilen kiiltiir”
anlaminda kullanilmaktadir. Erdogan’a gore popiiler kiiltiir artik kapitalist pazar
mekanizmasinin bir pargast olmustur. Diger bir deyisle bu kavram “kitle tiretim
endiistrileri  tarafindan retilen irlinlerin  yaygmn kullanimi” anlamina
dontistliriilmiistiir. “Boylece popiiler kiiltiir kavrami bir zamana ait oldugu
yerinden edilerek, pazarda iiretilen ve satilan diger mallar gibi, ticari bakimdan
tiretilen ve pazarlanan kiiltiir yerine tasinmistir.” Erdogan’a gore popiiler kiiltiir;
daha ¢ok dileklerin gerceklesmesini 6n plana ¢ikarir, burjuva yasam tarzi
yuceltilir ve ideallestirilir, gosteris ve imajlar1 Oziin {istiine g¢okertir, Oniine

gegirir.
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Ali Murat Yel ‘e gore genel olarak, yiiz binlerce hatta milyonlarca insanin
seyrettigi, okudugu veya katildig1 eglenceye isaret eden popiiler kiiltiir kendisini
en ¢ok televizyon, sinema ve gazetelerde gosterir. Popiiler kiiltiiriin medya
disindaki araglarindan bazilari ise giyim tarzlari, hobiler, tatiller, eglence yerleri
ve amator veya profesyonel spor dallaridir. Homojen olmayan toplumlarda farkl
gruplar arasinda goriilen glic miicadelesi, hatta ¢atismalar1 sadece ekonomik ve
siyasi hususlarda olmayip ayn1 zamanda kiiltiirel alanda da kendisini
gostermektedir. 18. ylizyilda Sanayi Devrimi ile ¢alisma ve bos zamanlar (leisure
time) birbirinden ayrilmig, bdylece insanlar islerinden daha farkli aktivitelere de
firsat bulmuslardir. Tabi ki bu noktada Yel, bu tiir bir bos zaman kavramindan
s0z ederken refah durumunun da goézden kagirilmamasi gereken kilit bir rol
oynadigina deginmektedir. Sonug¢ olarak Yel, Popiiler kiiltliriin yukaridan, yani
bir baska deyisle istihdam saglayan yonetici siniftan, toplumun alt katmanlarina
empoze edildigi kanisindadir. Hitap edilen kitle ise pasif tiiketicilerdir. Kisaca,
popiiler kiiltiirtin efendileri kar elde etmek ve/veya mevcut durumlarini korumak

ve gelistirmek icin kalabaliklarin kiiltiirel ihtiyaglarini istismar etmektedir.

Ustelik Yel’e gore, popiiler kiiltiiriin yaraticilar1 halka kendi zevk ve
degerlerini empoze etmeye calismakta, hatta onlar1 egittiklerini bile iddia
etmektedirler. Ote yandan popiiler kiiltiirii iiretenler hitap ettikleri kesimden daha
iyl bir egitim almislardir ve kendilerinin tliketmeyecekleri kiiltiirel 6geleri
bagkalarina sunmakta, hatta kendi aralarinda nasil hi¢ televizyon
seyretmediklerinden veya arabesk miizik dinlemediklerinden
bahsedebilmektedirler. Dolayisiyla burada bir “asagl kiiltiir”
programlanmasindan bahsedilebilir. Yani, yiliksek kiiltiir sahipleri halka kendi
kiltlirlerini asilamak yerine daha diisiik bir kiiltiir empoze etmektedirler. Bir
baska deyisle, bu programlama halka "iyi" olan1 vermektense kendi istediklerini
vermekte boylece medyanin yaptigi seyleri hakli gostermeye caligmaktadir. Fakat
halkin kendi kiiltlir seviyesine uygun 6geleri tercih etmesi de ayrica tartisilabilir.

Bu noktada Yel, halka neyin 6nerildiginin degil de var olan kaynaklardan halkin
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hangilerini sececeginin de 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Ornegin halka
edebiyat klasikleri okumalar1 da Onerilebilir fakat izleyici ya da halk bunun
yerine “felevole” seyretmeyi ya da bu edebi eserlerin televizyon filmine
uyarlanmig versiyonlarini seyretmeyi hatta hali hazirda seyircinin tiikketimine arz

edilmis olan yerli dizileri tercih edebilir.(Yel, 2004.)

Alemdar ve Erdogan’a gore popiiler kiltir ve kitle kiiltiirii, iiretim
acisindan degerlendirildiginde; kitle halinde ticari amaclara, var olan diizeni
koruma ve yon verme c¢abalari igerisindedir. Aym1 zamanda, sadece belli ticari
mallari, etkinlikleri popliler yapmakla kalmaz, bu etkinliklerle i¢c ice girmis
belirli diinya goriislerini ve diisiince bigimlerini de popiilerlestirir. Ote yandan
popiiler kiiltiir, geleneksel anlamiyla, egemenlige karsi olma karakterini
tasimaktadir. Alemdar’a (1994: 10-15) gore Koroglu destani gibi halkin-ezilen
halkin- daha “iyi” icin direnisleri ve miicadelelerinin ifadesiydi. Oysa
giiniimiizde, popiiler kiiltiiriin “muhalif” bir karakteri oldugunu sdylemek anlamli
olmayacaktir, ¢iinkii popiiler kiltiir, smif egemenliginin bir aygiti haline

dontismiistiir. Popiiler kiiltiir kavram, kitle iletisim araglariyla yonlendirilen kitle

kiiltliriiniin bir par¢asi olmustur.

Gramsci ile yapisalcilik ve kiiltiirelcilik fikirleri bir araya geldiginde
poptler kiiltlir kavraminin eksik kalan yonleri tamamlamis olmustur (Alemdar ve
Erdogan, 1994 S:104). Buna gore, popiiler kiiltiir, halk kiiltiiriiniin deformasyonu
olarak diisiiniilebilmektedir. Bunun yerine, karsilikli giic iliskileriyle
tanimlanabilmektedir. Burada karsilikli siiflar, kapitalist toplumdaki iki sinifi
belirlemek i¢in kullanilmaktadir. Gramsci’ye gore, kapitalist toplumlarda
miicadelenin sebebi “hegemoni” kavramiyla aciklanmaktadir. Kapitalist diizende
burjuva sinifi hegemoni kurmak icin halkin kiiltiirii degistirmeye c¢abalamak
yerine kendi sdylemlerinin ve kendi kiiltlirel degerlerinin i¢inde bulundugu yeni
bir kiiltiirti yapilandirmaktadir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan popiiler kiiltiir kavrami

ne halkin kendi kiiltliriiniin ne de burjuva kiiltliriiniin birebir yansimasidir.
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Gramsci’ye gore popiiler kiiltliir, hegemoni yaratmak i¢in toplumdaki yoneten
sinifin bir atilmina karst olan karsitlik bigimleri tarafindan yapilandirilan bir
kiltiirel yapryr anlatmak icin kullanilmaktadir. Bu baglamda popiler kiiltiirii
egemen ideolojiyle ¢atigsmakta olan veya empoze edilmis kitle kiiltiirii agiklamaz.
Bu kavramla anlatilmak istenen, bu iki sinif arasindaki “pazarlik sathasi”dir. Bir
baska deyisle, hegemoni i¢in yapilan pazarligin sekillendirdigi ve her iki kiiltiirtin
elemanlarmi barindiran fakat her iki kiiltirden de ayr1 olarak diisiintilmesi

gereken bir yapiy1 ortaya koymaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994:100-106).

Popiiler kiiltiir calismalar1 temelde {i¢ bicimde siirdiiriilmektedir. Birincisi,
popiiler kiiltiirli, insanlar1 giidiip-yonetme ¢ergevesinde degerlendiren ve bunun
kiltiir endiistrisi tarafindan olusturuldugunu savunan Frankfurt Okulu’dur.
Frankfurt Okulu diisiiniirleri, kitle iletisim ara¢larinin toplum {izerindeki etkisini
bir siringaya benzetirler. Milyonlarca kisi kitle iletisim araglariin siringaladigi
mesajit her giin almakta ve bu mesajlar toplumda ani tepkilere ve

hareketlenmelere yol agmaktadir. (Y1ildiz, 2004)

Alemdar ve Erdogan, “Popiiler Kiiltiir ve Iletisim” adli kitaplarinda
(1994:107) popiiler kiiltiriin iki karsit tanimima yer vermislerdir. Marksist
edebiyat ve kiiltiirel elestiriler, popiiler kiiltiirii halk iizerine empoze edilmis kitle
kiiltiirii olarak tanimlarken, halki olusturan bireylerin birbirinden farki olmayan
atomlasmis bir kitle halini aldig1 varsayiminda bulunmuslardir. Bir bagka deyisle
halk, bu varsayima gore, kritik diisiinceden uzak, pasif ve ayni zamanda
yaraticiliktan uzaktir. Burada Frankfurt Okulu’nun belirttigi gibi, kiiltiir
endiistrisinin rolii, aydinlanma gibi gostererek kitlelerin kandirilmasidir. Ayni
zamanda bu kiiltliriin tasiyicilar, ticari aygitlar olarak nitelendirilmistir ve bu
goriise gore halkin, bu kiiltiirel iiriinlerin iiretim ve dagitim siireglerinde higbir
denetimi yoktur. Ote yandan sosyologlara gore, popiiler kiiltiir kavraminm
popiilariteyle ilgisi yoktur. Popiiler kiiltiir kavrami kitle kiiltliriinden farkli bir

olusumu isaret etmektedir. Bu anlayisa gore popiiler kiiltiir halkin kendini
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ozgiirce ifade edebildigi kiiltiirel bir alani isaret etmektedir. Baska bir deyisle
poptiler kiiltiir, modern bir folk kiiltiiriidiir, dolayisiyla da kiiltiir endiistrisinin

yozlastirici faktorlerinden etkilenmeden halkin i¢inde siirekliligini saglar.

Ote yandan Gramsci’ye gore popiiler kiiltiir ne halkin kendisi i¢in iirettigi
bir “halk kiiltiiriidiir” ne de halk i¢in iiretilen bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir,
tarihsel olarak degisiklikler gostererek gelisen ve degisen, egemen kiiltiir ile alt
ve karsit kiiltiirel degerlerin karisimlar i¢inde oldugu daha karmasik bir yapidir.
Gramsci’ye gore, popller kiiltiir ile egemen kiiltiir, alt gruplarin kiiltiirli tizerine

empoze edilerek, yabanci bir gii¢ olarak kazang saglamak amacini giitmez.

Alemdar ve Erdogan’in belirttigi gibi, tutucu okul, popiiler kiiltir
kavramimi elit kiiltiiri yok etmekle tehdit eden bir yap1 oldugu igin
elestirmislerdir. Bu tutucu yaklagima gore, nicelik arttikga, nitelik de
azalmaktaydi. Bir baska deyisle, halkin neredeyse tamamina ulagabilen bir
kiiltiirel yapida “kalite” olgusundan s6z etmek imkansizdi. Hatta bu goriise gore
resim bir sanatken fotograf bir sanat eseri olarak degerlendirilemezdi ve popiiler
kiiltiir olarak nitelendirilen olgu, bati toplumunun modern yapisini, barbarca
zedeleyebilecek hatta yok edebilecek giigteydi. Bir baska deyisle, tutucu
yaklasim popiiler kiiltiirii, kitle iletisim araglariyla yayginlastirilan ve yiiksek
kiiltir kavraminin zitti olarak nitelendirmekteydi. Bu anlayisa gore, en
miikemmel kiiltlir olan ge¢misin yiiksek kiiltiiriiniin kavramsal zitt1 olan popiiler
kiiltiir, diizeyi diistik fakat yayginligi biiytik bir yapidir. Ayni goriisii benimsemis
olan liberal distintirler ise, popiler kiiltiir trlinlerinin, halkin zevkine ve
beklentilerine gore sekillendirildigini ve iriinlerin tamamen bu beklentileri
karsilayacak diizeyde oldugunu belirtmislerdir. (Alemdar ve Erdogan 1994:115—
116).

Unsal Oskay’a gore “popiiler kiiltiir kavrami” giiniimiizde yanls
kullanilmaktadir. Ona gore popiiler kiiltiir’ii anlamak i¢in yoneten ve

yonetilen iligkisini anlamak gerekmektedir. Uretim araglarma sahip olanlar
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yonetenlerdir. Ozkay’a gore bu kisiler, digerlerini, bir baska deyisle istthdam
ettigi kisilerin toplumsal iliskilerini ve hayata bakis acgilarini diizenlemek
istemiglerdir. Dolayisiyla egitim sistemini, eglence etkinliklerini ve diger
toplumsallasmay1 saglayan iletisim bicimlerini kendileri sekillendirmeyi
digiinmiislerdir. Bunun sonucu olarak yonetilen kisiler, kendi konumlar
yonetenlerden ¢ok farkli olsa da bu durumu kabullenmislerdir. Boylece merkezi
bir yonetimden s6z etmek miimkiin olmustur. Boyle merkezi bir yonetimin
getirdigi kiltiirtin 1se halkin kiiltiirii olamayacagini belirten Ozkay, artik bu
olgudan kitle kiiltiiri olarak bahsedebilinecegini savunmaktadir. Ozkay’a gore,
kitle kiiltiiriinden bahsedildigi zaman yerel renkler ortadan kalkmakta ve
standartlagmaya gidilmektedir. (Baran, 2004).

Ikincisi, popiiler kiiltiirii endiistri devriminden sonra folklorik anlamda
halk kiiltiirii yerine, giindelik hayatin ve halka ait olanin sunulmasi olarak
degerlendiren kiiltiirelci yaklasimdir. Bu yaklasimin en temel varsayimi popiiler

kiiltiir yoluyla halk “kendini dogrular ve kendini devamli surette insa eder”.

Uclinciisii ise, popiiler kiiltiirii karsit baskilar ve egilimler tarafindan
bicimlenen “gilic alan1” iligkileri olarak ele alan Gramsci’nin yaklagimidir.
Gramsci’ye gore burjuvazi, ideolojik hegemonyasini is¢i simifin kiiltiirleri ve
degerleri icinde buldugu yer oOlciisiinde kurabilir. Burjuvazinin amaci; is¢i
sinifinin kiiltiirtinii degistirmek veya onu yok etmek degil, is¢i sinifinin burjuva
kiiltiri ile karigimini1 saglamaktir. Yani, burjuva ve isc¢i smnifit kiiltiirleri
tamamiyla birbirine karsit iki olgu olarak diisliniilmez. Boylece popiiler kiiltiir,
ne egemen ideolojiyle ¢atisan kitle kiiltiiriinden ne de karsit kiiltlirlerden olusur.
Popiiler kiiltlir iki sinif arasinda pazarlik sahasidir. Bu sahada egemen {ist kiiltiir
ve alt kiiltlirel degerler farkli karisimlar i¢inde bulunurlar (Alemdar ve Erdogan

1994:104-107).

Popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiirii gogu zaman birbiri ile karistirilan ve hatta

ayni anlamlarda kullanilan iki kavram haline gelmistir. S6zen (Y1ldiz, 2004) kitle
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kiiltiirtiniin vasatlik iizerine, popiiler kiiltiiriin ise normallik iizerine oturdugu
ifade ederken, Mutlu (2001: 23-41), popiiler kiiltiirii; halk veya yiiksek kiiltiirle
karsilastirarak tanimlanmasina, onun kitle kiiltiiri veya medya kiiltiirii gibi
terimlerle karistirilarak birbirlerinin yerine gececek sekilde kullanilmasina karsi
cikar. Mutlu’ya gore, popiiler kiiltiir sadece medya kiiltiirii degildir. Popiiler
kiiltiir ne tamamen tutucudur ne de ilericidir, ne tamamen uyusturucudur ne de
ozgiirlestiricidir. Popiiler kiiltiir muhalif sdylemlerin kars1 karsiya geldigi ve
birbirlerini dontistiirdiigli bir alandir. Popiiler kiiltiir yaygin halk kiiltiirti olup, bir
toplumda genis bir sekilde paylasilan inanclar1 ve pratikleri ifade eder. Kitle
kiltlirii ise manipiilasyon teknikleriyle iktidarin siirdiiriilmesine yarayan, kitlesel
olarak iiretilen ve yaraticiliga imkan tanimayan bir siirectir. Insanlar kitle kiiltiir
nedeniyle edilgen tiiketiciler haline gelirler. Kitle kiiltiirii medya araciligiyla
yapay bir diinya gOriinimii sunar, bizi birbirimize benzer hale getirir,

ithtiyaglarimizi ve arzularimizi somiiriir, vasatligi 6verek siradanlig yiiceltir.

Mattelart’a gore poptler kiiltiir kavraminin igerisinde bir direng soz
konusudur. Bu goriise gore, popiiler kiiltiir, egemen kiiltiire kars1 olanlarin, karsi
cikislarii kapsayan kiiltiirel bir yapidir. Bu yapinin tek basina var olamayacagini
belirten Mattelart, popiiler kiiltiiriin ancak egemen Kkiiltiire karsitlik stlirecinde
olusabilecegini belirtir. Kitle kiiltiirli, liretim bicimiyle bu kiiltiirel {riinleri
kendine mal edebilir ve onlar1 “mitlere” doniistiirebilir, fakat Mattelart popiiler
kiltlirii, direnenlerin kiiltiiri olarak tanimlamaktadir. Sonugta kiiltiirel tiriin,
direnen smflarin, direnis silirecinde yarattiklari, karsit bir  kiiltiiriin

tiriiniidiir(Alemdar ve Erdogan 1994: 99-113).

Kitle kiltiri ve tiiketim kiiltiiri medya araciligiyla tiim insanlar
cepecevre sarmistir. Alemdar ve Erdogan’a gore (1994: 9) Amerika’nin kiiltiirel
ve ekonomik egemenligi ¢ok sayidaki markalarla ve simgelerle her tarafa
yayilmistir. Biiyiik metropollerin varoslarinda veya Anadolu’nun az gelismis

kesimlerinde yasamlarmi kit kanaat silirdiiren insanlar i¢in bunlar, kitlesel
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medyanin tanitti8i, asla erisemeyecekleri hayalden ibaret sanal bir yasam tarzinin

simgeleridir.

Popiiler kiiltiir, kolayca tanimlanabilen bir kavram degildir fakat Alemdar
ve Erdogan’in belirttigi gibi, kitle iletisimi araciligiyla olan popiiler kiltir,
toplumda egemen olan toplumsal ve ekonomik iligkileri destekleyen, bu yapilarin
hakl ¢ikarildigi ve stirekliliginin saglandig bir yapiy1 igerir. Bu tiir bir popiiler
kiiltiir, “incelikle hesaplanmig”, planli olarak uygulanan kasith bir girisimden
farkli olarak, bir toplumun tarihsel gelisiminden etkilenen ve bu gelisimin ortaya
cikardig: sistemli bir olusumdur. Bu tanim popiiler kiiltiir kavramini tam olarak
aciklamasa bile, o0nemli bir kismini olusturmaktadir. (Alemdar ve Erdogan 1994:

112-113).

Popiiler kiiltiir tanimlamalari, kitle iletisim araglarinin kiiltiir alanina
girmesi ve oOzellikle televizyon gibi kitle iletisim araglarinin {iriinlerinin kiiltiirel
tiriinler olarak degerlendirilmesi nedeniyle kitle kiiltiirii  kavramindan

ayristirtlamamastir.

Adorno’nun popiiler kiiltiir ile ilgili elestirisi, “yaratim” ile ilgilidir.
Burada yaratim ile bahsedilen, popiiler kiiltiiriin toplumun yasaminin dogal
sonucu olan bir yapilanma ya da gelisim degildir. Yaratim, popiiler kiiltiirin tam
anlamiyla iiretilmesi (manufactured) olarak ele alinmaktadir. Adorno’ya gore,
popiiler kiiltiir, daha onceden pazarlama stratejileri belirlenmis, hatta tiiketici
arastirmalar1 da yapilmig bir kiiltiir arenasidir. Bir baska deyisle kitle iletisim
araclar ile yayginlastirilan sanat tiriinleri (ki artik popiiler sanat, geleneksel sanat
anlayisindan ¢ok farkli bir ¢izgidedir) bu yeni metalasmis kiltiiri

olusturmaktadir (Witkin, 2003:155).

S6zli gegen ayrimin netlestirilememesinin nedenlerinden bir tanesinin,
kitleler i¢in tiretilen popiiler kiiltiir iiriinlerinin, 6rnegin televizyon dizilerinin, alt

kiltlir olarak degerlendirilip tiiketim ile olan iligkisi i¢in duyulan kaygi oldugu
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sdylenebilir. ikinci bir yaklagimla da popiiler kiiltiir kavrammi tanimlarken, bu
kavramin Marksist degerlerle ele alinmasi oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Bu
yaklasimin temelinde 6zetle, toplumda egemen siniflarin hegemonya kurmak i¢in
kitle iletisim araclarini kullandiklarina dair duyulan kaygimnim onemli bir rol

oynadigini diisiinebiliriz.

Fiske’ye gore, kiiltiir siirekliligi olan bir kavramdir. Yani toplumsal
yasamdan dogan ve toplum yasamaya devam ettikce kendini yenileyen ve
gelistiren bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla kiiltiiriin yaratilmasi sosyal bir olaydir.
Dolayisiyla popiiler kiiltiir de empoze edilen bir yap1 degildir. Televizyon, radyo
ve sinema popiiler kiiltiiriin en 6nemli araglaridir. Bu iletisim araglarmin belirli
fikirleri empoze etmeye calistiklar1 diistiniilebilir. Ama 6te yandan bu fikirlere zit
olan fikirleri de tasimalar1 gerekmektedir cilinkii aksi halde reddedileceklerdir.
Popiiler kiiltiir de dolayisiyla, halk i¢in, halkin begeni ve zevkleri géz 6nilinde
tutularak hazirlanana kiiltiirel iiriinleri kapsar. Bu {irlinler baz1 sosyal siiflarin
ellerinde bulundurduklar iletisim kanallariyla yayginlastirilsalar da, yine de

halkin kendi popiilerlestirdigi kiiltiirii kapsar (Fiske, 1990:1-3).

Ote yandan tek bir sosyal smifin sahibi oldugu bir televizyon kanalini ele
alirsak, halkin popilerlestirdigi kavramlar1 ne denli inceledigi bir belirsizliktir.
Ciinkii yapilan sey aslinda iiretilmis olan programlarin igerisinden hangilerinin
daha c¢ok izlendigini ortaya ¢ikarmaktir. Dolayisiyla bu noktada, televizyonun
olusturdugu bir popiiler kiiltiirden bahsedebiliriz, ¢linkii bu programlar halk

tarafindan degil televizyon yapimcilar tarafindan olusturulmaktadir.

Giines’e gore popiiler kiiltiir, temalarini folk kiiltiiriinden almaktadir fakat
isleyisi, liretimi ve islevi agisindan folk kiiltiiriinden tamamen ayrilan ¢agdas bir
kiltlr tiiridir. Bu tiretim tiirtinde halkin kendi i¢in {irettigi kiiltiirden bahsetmek
miimkiin degildir. Ote yandan Giines’e gore popiiler kiiltiir egemen smiflarm
tretip yaydigr bir kiiltiir de degildir. Popiiler kiiltiir i¢erisinde sozii ge¢en halk

ise, ulus-devletlerin i¢inde yer alan vatandaslarin timiinii ya da biyik
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cogunlugunu kapsayan bir kavramdir. Iste bu nedenle, folk kiiltiiriiniin tasidig1
yerel, bolgesel ve kapali topluluklar icin 6nemli popiiler kiiltiirde biiyilik 6lcilide
degismektedir. Popiiler kiiltiir, dolayisiyla, bi¢im olarak yeni fakat 6z olarak
geleneksel bir yapiya sahiptir. Popiiler kiiltiiriin ayni zamanda bir tarihsel
donemden digerine gecilirken degisen kiiltiirel bigimleri ve pratikleri barindiran
bir gecis kiiltiirli olmasindan bahsetmek de miimkiindiir. Giinlimiizde ise, popiiler
kiltlr, kitle kiltlirii tarafindan kusatilmis ve doniistliriilmiistiir. Bir tarafta yeni
yeni filizlenen folk kiiltiirii; popiiler bir donem yasamadan kitle kiiltiirii igerisinde
eritilmekte, 6te yandan popiiler kiiltiire ait pek ¢ok stire¢ kitle kiiltiiriine uygun

ritimler halinde tekrarlanmaktadir (Giines, 2001: 129—-131).

O’Shaughnessy’nin ortaya koydugu popiiler kiiltiir tanimlamasina gore,
poptler kiiltiir kavrami, hem kitle kiiltiirii 6gelerini hem de halk kiiltliriiniin
yapisini i¢inde bulundurmaktadir (Goodwin (ed), 1997, S: 88-89). Bir bagka
deyisle, popiiler kiiltiir, iiretim asamasinda kitle kiiltiirinlin 6zelliklerini
tasimaktadir. Kitleler igin ¢ok sayida iiretilmektedir. Uretim ise sosyal olarak
egemen olan siniflarca belirlenmektedir, ¢iinkii teknolojik olarak kitle iletisim
araclarint bu smiflar ellerinde bulundurmaktadirlar. Ote yandan tiiketimi
acisindan ele alindiginda ise, popiiler kiiltiir halk icin tUretilmekte, dolayisiyla
halkin begeni ve kiiltiirel yapilarina hitap eden firiinler ortaya c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla, seri halde iiretilmis olsalar da, popiiler kiiltiir tiriinleri kullanimlari
ya da tiiketilmeleri g6z o6niinde bulunduruldugunda, halka aittirler. Bu ¢aligmada,

O’Shaughnessy’nin tanimlamasi temel alinacaktir.
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III. BOLUM: POPULER KULTURUN ARACI OLARAK
TELEVIZYON VE TELEVIZYONUN ANLATIM YAPISI

A. TELEVIZYON VE KULTUR

Sosyal bilimleri anlamak i¢in kullanilmasi gereken biitiinciil bakis acisinin
bir benzerinin de televizyonu anlamak i¢in kullanilmasi gerektigi cesitli
aragtirmacilar tarafindan 6ne stiriilmektedir. Televizyonu, ekonomi politigini goz
Oniine alarak ekonomik olarak, hem televizyon programlarinin sdylemi, anlatimi
ve yeniden iiretilen, kurgulanmis gercekligini géz oniine alarak, bir metin olarak,
hem de Kkiiltiirel bir olgu olarak incelemek, kiiltiir ile iligkisini daha net ortaya

cikarabilmeye faydali olabilecek bir yontemdir.

Endiistri toplumlarinda popiiler kiiltiir, temeli ile ¢elisen bir kavram olarak
ortaya c¢ikar. Bir yanda endistrilesmistir ya da bagka bir deyisle metalar gibi
tiretilmektedir. Bu iiretim kar amaci giiden bir yapiy1 ve bu yapinin gerektirdigi
gibi kazang elde etmek igin {liretilen ve satilan {riinler {iiretip pazarlamayi
beraberinde getirmektedir. Diger taraftan kisiler ve kisilerin ilgi alanlart ve
triinlerin bu ilgi alanlarmi iiretim yapilirken dikkate alinan kavramlar olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir hem endiistriyel hem de toplum
bireylerinin olan bir yapidir. Bir {iriinlin popiiler kiiltiiriin bir {iriini olmasi i¢in
kisilerin ilgilendigi konulari barindirmalidir. Popiiler kiiltiir bu anlamda bir
metadan ¢ok bir kiiltiirdiir. Bir baska deyisle, popiiler kiiltiir anlam ve zevk
unsurlarin1 olusturan ve yayginlastiran aktif bir siirectir. Ama yine de tiiketim ile
tanimlanmaktadir. Kiiltiir ise aktif bir siirectir ve bir toplulugun yasam big¢imine
gore kendini yapilandirir. Empoze edilen bir yapiya sahip degildir. Homojen ve
toplum tarafindan degil de disaridan iiretilmis ve kitlelere sunulan bir yapi

kiiltliriin bu tanimina uygun diismeyecektir. Ayni1 zamanda toplum bireyleri de
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yabancilasmis ve tek boyutlu bireyler olarak algilanmamalidirlar. Bunun sebebi
gergekte bu sekilde yasamamalaridir. Fiske’ye gore, popiiler kiiltiir, kiiltiir
endiistrisi tarafindan degil, yine insanlar tarafindan iiretilmektedir (Fiske, 1996:

23-24).

Popiiler kiiltiir toplum bireylerinin kendi g¢evreleriyle olan iligkilerine,
kendi toplumsal yapilarina yakin e bu yapilarla belirli iliskiler ve benzerlikler
icinde olmalidir ki popiiler olabilsin. Dolayisiyla popiiler olmak i¢in bir metin
(bu televizyon metni de olabilir) hem domine edici bir yapiya sahip olmali hem
de icerisinde bu yapiy1 elestirebilecek ya da degistirip uyarlayabilecek bir

esneklige sahip olmalidir.

Televizyon, kiiltiir endiistrisinin en belirgin orneklerinden bir tanesidir.
Bunun sebebi, bir yandan ekonomik ve finansal kaygilar tasirken bir yandan da
trettigi triinler agisindan kiiltiirel olmasi ve bu kiiltiirel iirlinlerin de ticari
kaygilar goz Oniline aliarak, insanlarin begenilerine gore sekillendirilmesidir.

Sekil 3 bu yapiy1 daha net olarak belirtmektedir.

Sekil 3: Televizyonun ¢ift ekonomili yapisi

Finansal Ekonomi Kiiltiirel ekonomi
I II
Yapimci:  Prodiiksyon Stiidyosu ~ Program Izleyici
Meta: program izleyici anlamlar ve zevkler
Tiiketicim: dagitici/yayinci reklam veren bu olayin biitlinii

Sekil3, Fiske (1996:26)
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Sekil 3’den de anlasilacagi gibi Prodiiksyon stiidyolar: tarafindan iiretilen
programlar, gelir amaciyla cesitli televizyon kanallarina satilmaktadir. Bu basit
bir ekonomik iligki gibi diisiiniilebilir ama televizyonun iiretim siireci tam olarak
bu basit ticari iligkiden ibaret degildir. Ciinkii bir televizyon programi diger
metalardan farkli bir yaprya sahiptir. Ayn1 zamanda kiiltiirel bir yan1 da vardir.
Televizyon programi bir televizyon kanalinda satildigi anda tiiketim yapist da
degismektedir. Bu noktada metalasan aslinda izleyicinin kendisi olmaktadir ve
reyting ile ol¢iilen ve reklam veren sirketlere kazang saglayacak bir iiriin haline
gelmektedir. Clinkii televizyonun ana geliri reklam gelirleridir ve reklam vermek
i¢in ¢esitli sirketler televizyondan yayin zamani satin alirlar. Boyle bir ortamda
izleyici sayis1 ve demografik o6zellikleri reyting ile belirlenmis izleyici kitlesi,
liriiniinii satmak isteyen sirketin hedef Kkitlesi i¢inde yer aliyorsa, televizyon
sirketlerince metalastirilan izleyiciler olmaktadir. Bir¢ok diisliniir icin
izleyicilerin metalagtirilmast kiiltlir endiistrisinin en Onemli iriinlerinden bir
tanesidir. Smythe’a gore, kapitalizm kendini 1§ diinyasindan bos zamana ya da is
dist zamana da (leisure time) yayilmistir. Bunun sonucu olarak insanlarin bir
yandan daha fazla tiiketmek i¢in liretim bandinda g¢alismalar1 bir yandan da
televizyon seyrederek kendi metalagsmalarina katilimlar1 bu yayilimin en belirgin

gostergesidir (Smythe’den akt: Fiske, 1996:26-27).

Ote yandan televizyon, iirettigi iiriinler ele alindiginda kiiltiirel bir yana da
sahiptir. Fiske’ye gore, bir tiiketim toplumunda, iiretilen iiriinler bir yandan
fonksiyonel bir yandan da kiiltiireldir (Fiske, 1996: 27). Dolayisiyla televizyon
tirlinlerinden bahsederken kiiltiirel ekonomi kavraminin kullanilmasinin sebebi,
para gibi kiiltiirel aligverisin de ekonomi kavramina eklenmesidir. Burada
bahsedilen kiiltiir aligverisi, kiiltiirel 68eler ve zevk ve bu 6gelerden ¢ikartilan

anlamlar olarak goze carpmaktadir.
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Sekil 3’de gosterildigi gibi kiiltiirel ekonomi s6z konusu oldugunda
izleyiciler bu sefer anlamlar1 ve begenileri iiretenler olarak degerlendirilmektedir.
Dolayisiyla artik birer meta degil ama iiretici olarak ele alinmaktadirlar. Burada
metalasan ise halkin zevk ve begenisine gore Tlretilmis kiiltiirel anlamlar
biitiintidiir. Bu yapida da dolayisiyla tiiketiciler tam anlamiyla yoktur. Sadece
tizerinde durulan anlam ve begenileri yayginlastiran bir yap1 s6z konusudur.
Dolayisiyla buradaki iiretim aslinda toplumlarda kiltiir {iretimine c¢ok yakin
diismektedir. Bu nedenle Fiske, popiiler kiiltiiriin empoze edilen bir sey
olmadigin1 tartismaktadir. Ciinkii bu kiiltiirel {irlinleri olusturan ve tiiketen

toplum bireyleridir (Fiske, 1996: 27).

Fiske’nin bu noktada eclestirilmesinin sebebi, liretim kanallarinin halk
tarafindan degil, toplumdaki belirli smiflar tarafindan sahip oldugudur.
Dolayisiyla halk yerine bir kisinin elinde bulundurdugu televizyon kanalinda
tiretilen programlar tam anlamiyla halkin kendi iirettigi iirinler degildir. Ama
tretim siirecinde ticari kaygilarla da olsa, halkin begenilerinin gdz oOniinde
bulundurulmasi1 ve bu programlarin halk icin {iretiliyor olmasi da Fiske’nin

bahsettigi anlamda bir popiiler kiiltlir olusturulmasini halki ¢ikarmaktadir.

Popiiler kiiltiir kavrami1 O’Shaughnessy’ye gore, toplumlari anlamanin ve
toplum bireylerinin diinyay1r anlamalarinda ve kavramalarinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Eglence kavramiyla 6zdeslestirilen popiiler kiiltiir kavrami, her
yastan, cinsiyetten ve her sosyal smiftan bireyleri bir araya getirmektedir.
Dolayisiyla da televizyon, hedef kitlesinin genisligi ve cesitliligiyle, popiiler
kiiltliriin en 6nemli araclarindan birisidir (Goodwin (ed), 1997: 88-90).

Vivian, kitle iletisim araglarinin islevlerini anlatirken, kitle iletisim
araclarini, 6zellikle televizyonun toplumsal 6neminden bahsetmektedir. Ona gore
televizyon, toplum bireylerini bir araya getiren ve konusacak ortak konular

yaratan Onemli bir sosyallesme kaynagidir. Televizyon bireylerin, konusma
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konularini belirleyen bazen de belirli programlari seyreden kisileri birlestiren bir

yapiya sahiptir.

Nicolas Abercrombie, Television and Society adli kitabinda, Ingiltere’de
kisilerin konugsma konularinda televizyon’un ne kadar biiylik bir yer tuttugunu
orneklerle aciklamistir. Dolayisiyla televizyon, yaygmligi nedeniyle popiiler
kiltliiriin en carpic1 gostergesi haline gelmistir ve toplumsal etkisi en yiiksek
iletisim aract olarak kabul edilmektedir. Artik politik secimlerden, giysi ve beyaz
esya reklamlarina kadar her tiirlii, toplumun her seviyesindeki bireyi ilgilendiren
bilgi veri ve yasam tarzlari, televizyonun sundugu ya da yeniden yapilandirdigi
diinya icinde mevcuttur. Hemen hemen her evde bulunan televizyon, diinyaya
acilan bir pencere olarak kabul edilmekte, dogrulugu ve ger¢ekligi kusku
yaratmayan bir bigcimde kabul edilmektedir. Iste bu yayginhigi nedeniyle,
televizyon, iiretilen programlarin halkin tiimiine hitap etmesi i¢in, yani daha
genis kitlelere ulasabilmek i¢in, toplumun en alt begeni seviyesine hitap etmesi
ylziinden de elestirilmektedir. Dolayisiyla, televizyon, kalitesi diisiik yapimlar
sundugu gerekgesiyle popliler olani sunan ticari bir yapi oldugu igin de
elestirilere hedef olmustur. Poptler kiiltir de bir alt Kkiiltir olarak
degerlendirildiginden, bu baglamda, televizyonun sundugu programlari ticari ve

zevk seviyesi diisiik, popiiler kiiltiir lirtinleri olarak degerlendirilirler.

Kitle kiiltiirii ve popiler Kkiiltiir televizyon sayesinde hemen her evde
kendine yayilma alani bulmus ve eglence veya yarisma programlart seklinde
eglence ticarilestirilmistir. Bu durum, tiiketme, sahip olma ihtirasin1 ve
dolayisiyla rekabet diirtiisiinii de koriiklemektedir. Ayrica, televizyonun cazibesi,
insanlarin yakinlarindan uzaklasmasina yol agmakla kalmayip aile fertlerini de
koltuklarina yapistirtp, en son {riinleri satin almalar1 i¢in beyinlerini

yikamaktadir (Yildiz, 2004).
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Popiiler kiiltiir, sanayinin ve teknolojinin gelismesi, kent yasaminin
genislemesi ve cesitlenmesiyle meta olarak tiiketilmeye baglanmistir. Popiiler
kiltir drtinleri kitle iletisim araglari/medya sayesinde evrensel bir boyut
kazanabildigi gibi, siradan bir insam1 da alip bir idol {irlin héline
getirebilmektedir. Radyo ve televizyonun yaniltmak, gercek olmayanin (fantezi)
yaratilmasi ve kurgulanmasi, buna bagl olarak evrenin kiigiilmesi ve Kkiiltiirel
simgeleri genellestirerek, herkesin mali haline getirilmesi gibi 6zellikleri de
bulunmaktadir. Bu yiizden 6zellikle televizyon popiiler “halka doniik bir sanat”
olarak nitelenmektedir. Televizyon gercekligi, yasanan bir olayr aninda
naklediyormus gibi sunmaktadir; ayrica dogrudan hitap etme tekniklerinin de
kullanimiyla izleyici iizerindeki etkisini daha da arttirmaktadir. Bu sebeple bir
yanilsama yaratarak sanki televizyon yayinlarinda verilen her mesaj “dogru ve

gercekmis” gibi algilanabilmektedir.

Popiiler {riinler kitlelerin tiiketimi icin tretildiklerinden “standart”
ozelliklere sahiptir ve orijinal degildirler. Ayrica popiiler kiiltiir gilindelik
yasamin kiiltiirii oldugu i¢in gergekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya
yarayan ve yapay mutluluklar iireten bir kiiltiir oldugu sdylenebilir. Popiiler
kiltiriin giderek kitle kiiltiiri tarafindan oziimsenmesiyle ve kitle iletisim
araglarimin  Ozellikle ©zel televizyonlarin yayginlasarak kirsal kesimi de
kusatmasi pek ¢ok gelismeyi de beraberinde getirmistir. “Tiiketim toplumu”
olgusunu esas alan politikalar sayesinde piyasada asir1 bir mal bollasmasi olmus
ve kitlelerin tiiketim istekleri ile harcama giicleri arttirilmistir. Bu siirecin
sonunda popiiler kiiltlir tirlinlerinin asil alicisi, tiiketicisi durumundaki c¢alisan
kesimlerde bir list kesimin yasam bicimine bir 6zlem ve Ozenti uyandigi

sOylenebilir.

Adorno, sinema filmlerinin ve televizyon filmlerinin birer ticari yapi
olarak tretildiklerini belirtmektedir. Giinliik hayati ¢agristiran yanlar1 olmasina

karsin, filmlerde ve televizyonda giinliik esyalarin ve objelerin daha canh
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goriinmelerinin sebebi gercekmis gibi olmalar1 ama tam anlamiyla gercegi
yansitmamalaridir. Adorno bu olguyu “pseudo-realism” olarak adlandirmistir.
Bu noktada televizyon da sinema gibi hayati taklit etmeyi bir kenara birakarak,
hayatin gercekligini paralel gibi goriinene yeni bir gerceklik yaratmaktadir.
Dolayisiyla filmde kullanilan objeler ve olgular, kendi gergekliklerine
yabancilastirilmis ve yeni bir anlam ve gerceklik hissi kazanmiglardir. (Witkin,

2003: 135-137)

Miikemmel olarak tiretilmis Hollywood yildizlari, miikemmel fizikleri ve
goriintiileri ile milyonlarca kisiyi etkilemistir. Bunun sonucu olarak sinema
filmleri biiylik bir basar1 yakalamiglardir. Aslinda neredeyse birbirinin kopyasi
olan sinema filmleri, ¢ok kat1 bir sekilde belirlenmis stereotype lar yaratmis ve
sonu Onceden bilinen, standart ve klise hikdyeler ortaya ¢ikarmigtir. Bu filmler
standart mesajlar vermektedirler (Witkin, 2003: 137). Bu yap1 televizyon i¢in de
dogrudur. Televizyonda da benzer ticari yapi, ana hatlar1 6nceden belirlenmis
bircok program formatini yaratmus, kiiltiirel triinleriyle de kiiltiirel gercekligi bir
bakima yeniden olusturmaktadir. Televizyon programlari da ayni Adorno’nun
sinema ve Hollywood i¢in sdyledigi gibi, kendi miikemmel yildizlarini
tiretmektedir. Poptler kiiltiir alaninda, géze en cok carpan da bu yildizlar
olmaktadir. Bir dizinin yildizlarinin, magazin programlarinda hayat tarzlar ile
irdelenmeleri, ayn1i magazin programlarinda sunuculuk yapmalari ve bu magazin
programlarmin yaym akisinin 6nemli bir yerini olusturmalari, toplumsal
gerceklik ya da kiiltiiriin algilanisini da etkilemektedir. Daha 6nce de deginildigi
gibi, televizyon, kiiltliriin giincellendigi bir alan oldugundan, popiiler kiiltiir de
televizyon tarafindan iiretilen yildizlarin hayat tarzlari ve tiiketim bigimleri

etrafinda tanimlanmaya baslanmaktadir.

Adorno sinema filmlerini-6zellikle de Hollywood filmlerini kiiltiir
endiistrisinin en belirgin 6rnekleri olarak tanimlamaktadir. Bunun en temel

sebebi bu tiir filmlerin, hayatin gercekligini degil yeniden yapilandirilmis
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gercekligi olusturmasidir. Bu tiir filmler tam da kitle toplumunun ticari {iriinleri
gibi, standart bir tiretimle ortaya cikariliyor olmasi ve standart bir 6ykii yapisina
sahip olmasi, bunlarin birer sanat {iriinii olmaktan c¢ikip birer meta haline
gelmesini  saglamaktadir. Metalasmis Hollywood filmlerinin en belirgin
ozellikleri ise standart bir Oykii yapist ve stereotype karakterleri, dnceden
planlanis ve izleyici tarafindan da Oykiiniin sonu ¢ogu zaman 6nceden bilinen,
tipik ve karakterlerinin film boyunca iyi ise 1yi kotii ise hep kotli olmasidir.
Karakterlerin ve olaylarin degismeyen ve Onceden belirlenmis bu yapist ise
hayatin gergekligini taklit etmemektedir. Iste bu nedenle de yaratici ve/veya
elestirel bir bakis agis1 getirmemektedir (Witkin, 2003: 144-145). Televizyonun
da benzer bir yapisi oldugu distiniilebilir. Her tipte basarili olmus bir program
(burada basar1 reyting ile Olgiilen bir kavramdir dolayisiyla ticari anlamda
televizyon kanali icin en kazangh olan programlar basarili sayilmaktadir) bagka
televizyon kanallarinca da taklit edilmekte dolayisiyla birbirinden ¢ok da farklh
olmayan programlar televizyon ekranlarinda yer bulmaktadir. Bu programlardan
giiniimiizde en ¢ok goze carpanlar1 6rnegin sabah saatlerinde yayinlanmakta olan
kadin programlaridir. Ya da konu bakimindan birbirine benzeyen bir¢ok dizi
glinlimiizde yaymlanmaktadir. Dolayisiyla bu standartlagsma, televizyonun da

kiiltiir endiistrisi kavraminin bir parcasini oldugunu kanitlar bigimdedir.

Televizyon veya basin ile popiiler kiiltiir iligskisine dikkat ¢eken Erdogan
(2001: 80), bu araglarin olmamasi halinde bunlara dayanan bodyle bir kiiltiir

bi¢iminin de olamayacagini belirtmistir.

Alemdar ve Erdogan, Popiiler Kiiltir ve Iletisim adli kitaplarinda,
“popiiler” olanin halkin istegiyle mi popiiler oldugu sorusunu giindeme
getirmislerdir. Bu sorunun yanitinin popiiler bilincin ve popiiler kiiltiirlin aslinda
tam olarak yansitilmadigimi dolayisiyla, aklin isteginin s6z konusu olmadiginm
belirtmiglerdir. Raymond Williams’dan aktardiklar1 gibi, kitle iletisim araclari

insanlara  belirli  konular1  dayatmazlar. Onun yerine izleyiciyi de
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katiyormuscasia calisirlar. Dolayisiyla, izleyiciye daha onceden belirlenmis,
empoze edilmek istenen kiiltiirel 6gelerden bahsetmek anlamli olmayacaktir. Ote
yandan izleyicilerin, izledikleri konular1 kendilerinin seciyor olduklarimi
sOylemek de miimkiin degildir. Alemdar ve Erdogan ise kitle iletisim araglarinin
toplum bireylerini hem dayatma hem de katma yoOntemiyle g¢alistiklarim
belirtmektedir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 100-107). Dolayisiyla kitle kiiltiirii
olusum ve yayilim siireci kitle iletisim araglar1 sayesinde olmaktadir fakat neyin
“popiiler”’lesip neyin popiilere dahil olmayacagi, hem toplum bireyleri hem de
yine bu toplum bireylerinin olusturdugu kitle iletisim araglar1 tarafindan

belirlenecektir.

Kiiltiir endiistrisinin en etkin araglar1 giiniimiizde medyadir. Ekonomik bir
yaptya sahip olsalar ve ekonomik kaygilarla {riinler ortaya koysalar da
glinlimiizde kiiltiir kavrami ve medya, ekonomik sistem, kiiltiir ve biling
endiistrisi ve enformasyon kompleksi olarak kiiltiirle iligkilendirilmektedir. Genis
kitlelere hitap eden Kkiiltiirel formlar iireterek, bu formalara uygun davranislarin
sergilemekte olan televizyon ise medya i¢inde en ¢ok gbze carpan yapiyl
olusturmaktadir. Toplumsal iligkilere bagli olarak degisen iiretim kosullari,
kiltiriin konusunu da eglence ve manipiilasyon haline getirmekle kalmamis
ozellikle kitle iletisim araglari, kiiltiirii bir endiistri haline getirmistir.
Televizyonun yapisi ise boylesi bir liretim ve tiiketim i¢in son derece elverisli bir

alan1 olusturmaktadir (Giines, 2001: 127-129).

B. TELEVIZYONUN ANLATIM YAPISI

Televizyon, modern toplumlarda, insanlarin hayatlarima dahil olmus,
evlerinin oturma odalarina sokularak, sanki ailenin bir ferdiymis gibi algilanan
bir arac haline gelmistir. Ayni1 zamanda bireylerin karsilikli sohbet konularini da
belirleyen bir yap1 kazanmustir. Televizyonu diger kitle iletisim araglarindan

aywran en belirgin 6zelligi, kendine 0zgli anlatim yapisidir. Televizyonun
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anlatimi, gorsel ve hareketlidir ve halkin genis kitlelerince anlasilacak sekilde

tasarlanmustir.

Televizyon programlart da metinlerden olusmaktadir. Televizyon
programlarimin metinler olarak degerlendirilebilmesinin sebebi, hem yapim
stireci olarak hem de algilanma ve izleyiciler tarafindan yorumlanmasi
sonucunda okunabilecek metinler olarak ortaya c¢ikmalaridir. Dolayisiyla
televizyon programlari, hem okunabilir metinler oldugundan hem de hazirlik ve
izleyiciler tarafindan degerlendirildigi bir siireci kapsadigindan, yazili bir metin
gibi degerlendirilebilirler. Bu sebeple Abercrombie (1996: 9-10), televizyon
metinlerinin kitap metinlerinden ¢ok da farkli olmadigindan bahsetmektedir.
Abercrombie’ye gore, hem televizyonda hem de kitaplardaki metinler bir
hikayenin olusumunu ve gelisim siire¢lerini okuyucularina ya da izleyicilerine

sunduklarindan aralarinda bir benzerlik oldugunu belirtmektedir.

Ote yandan, Fiske’ye gore (1996: 10-15) televizyon metinlerinin
incelenmesi 6zel bir ¢alismay1 gerektirmektedir. Televizyon metinlerini yapilar
dolayisiyla salt edebi ya da yazili bir metin gibi ele alip ¢oziimlemeye caligsmak
yanlis olacaktir. Bunun sebebi her iletisim aracinin kendine has karakteristik
ozellikler1 olmasidir. McLuhan’in da belirttigi gibi iletisim arac1t mesajin

kendisidir (Medium is the Message).

Yazil iletisim (6zellikle de kitap gibi iletisim araglari) tutarli, neden sonug
iligkisi icerisinde konularin1 gelistiren, evrensel soyutlamalar igeren, acik ve tek
bir sesin ifadesidir. Oysa televizyonda anlatim ve/veya metinler bu tarzdan c¢ok
farklhidir. Televizyon metinleri, episodik ya da bir baska deyisle bir biitlinliik
igerisinde olmayan, kiiciik pargalar halindeki metinlerdir. Ayrica televizyon
metinleri yazili metinlerden farkli olarak, kisa siireli ve gecicidir. Bir edebiyat
eseri gibi kalic1 bir 6zellige sahip degildir. Ayn1 zamanda, televizyonda anlatim
onceden saptanmis ve ayrintili, somut ve anlatim tarzi ise ¢arpicit ve etkilidir.

Televizyonda anlama ulagsma, goriiniirde c¢eliskili ve tutarsiz olan sembollerin
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(signs) bir araya getirilmesiyle miimkiindiir. Televizyonun mantig1 (logic) ise

hem sozlii hem de gorseldir. (Fiske, 1996: 15)

Diamond’a gore televizyonu kullanabilmek diger yazili iletisim araclarin
kullanmaktan daha zor ve ¢aba gerektiren bir istir. Bunun sebebi, yazili iletisim
araglarinda, ornegin gazetelerde, kisilerin, doniip tekrar incelemek ya da okuma
igcin bir sanst vardir. Oysa herkesin aptal kutusu (‘the boob tube’) olarak
degerlendirdigi ve elestirdigi televizyonda izleyicinin bdyle bir sansi yoktur.
Dolayisiyla Diamond’a gore, televizyon izlemek, elestirildigi gibi ¢ok da fazla
zekd gerektirmeyen hatta okuma yazma bile bilmeye gerek olmayan bir is
degildir (DIAMOND, E. The Tin Kazoo. Cambridge: M.I.T pres, 1975 ‘den
aktaran: Fiske, 1996: 16). Ayn1 Shakespare’in oyunlarinin da bir donemin okuma
yazma bilmeyen izleyicileri i¢in zorlayict ama ayni1 zamanda tatmin edici olusu

gibi.

Televizyon anlatimi, birbirini izleyen goriintiiler olarak diistintilebilir fakat
bu goriintiiler, tiim izleyicilerin hem yap1 olarak hem de form olarak yakindan

tanidiklar1 olan goriintiiler ve olaylardir.

Televizyon insan yapimu bir iletisim aract oldugundan, igerigi de kiiltiirel
ve sosyaldir. Bir bagka deyisle televizyondaki olaylar ve anlatim yapisi1 toplumda
var olan bir takim olay ve olgulardir. Bu gercek olaylarin oldugu gibi
yansitilmast demek degildir. Ayni dilin gergekleri oldugu gibi yansitmamasi gibi
televizyon da gercekleri oldugu gibi yansitmak yerine bu olaylar tarttiktan sonra

yansttir (mediate reality) (Fiske, 1996: 17).

Televizyon sdylemi izleyicilerine, sosyal iligkilerin ve kiiltiirel
algilamalarin giincellenmis bir seklini sunmaktadir. Televizyonun mesajlar1 bu
algilamalardaki degisimlere de cevap verecek tiirdedir. Dolayisiyla, gelecekte bu
algilamalardaki degisimlere yol acacak diisiince tarzlarindan televizyon izleyicisi

de haberdar olacaktir. Televizyon mesajlarindaki bu c¢ok segenekli algilama
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bigimleri ¢ok da goézle goriiniir ve belirgin degildir. Bunun sebebi, televizyon
mesajlarmin toplumun biiylik kesimi tarafindan algilanan ve dogru olarak kabul
edilen bazi anlamlar (prefered meaning) tasimasidir. Yine de bu kabul goren
anlamlar veya goriigler, bunlarla catisma igindeki diger goriislerle bir biitiinliik
icerisinde sunulmaktadir (Fiske, 1996: 18). Bu duruma, haber programlar1 bir
ornek olarak gosterilebilir. Haber programlari, bir olayda farkli goriis acilarina
yer verdiginden (ya da etik olarak yer vermek durumunda oldugundan) tek bir
goriist 1fade etmek yerine ¢ok farkli goriisleri bir araya getirmektedir. Bu sosyal
farkliliklarin bir arada var olusu, televizyonun anlatim bi¢iminin farkli ve ¢ok

katmanli olmasiyla agiklanabilir.

Mutlu, televizyonun sinema, radyo ve tiyatro ile teknik ve anlati
ozellikleri agisindan bir benzerlik gosterdigini belirtmekte, bu benzerliklerin yani
sira, gorselligi acgisindan sinemaya yaklastigini ifade etmektedir (Mutlu, 1991:

49) .

Televizyonun anlatim tarzi sinemanin anlatim tarzina yakindir. Her iki
iletisim araci1 da ses ve goriintiiyll birlestirmekte ve izleyiciyi bilgilendirmek ve
eglendirmek amaciyla kullanilmaktadirlar. Aralarindaki anlatim farkliliklari ise

televizyonda anlatimin kendine has bir¢cok 6zelligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Ellis’e gore televizyon ve sinemanin anlatim Ozelliklerinin farklilastigi
dort belirgin alan vardir. Ik olarak sinema filmleri, kendi iglerinde tek bir
performansmis gibi algilansalar da yine de halkin birliktelik i¢inde katildigi bir
olaydir (Ellis, 1982, Visible Fractions’dan aktaran: Abercrombie, 1996: 10).

Bir bagka deyisle, sinema filmleri tek bir gosterimini, bir¢cok kisinin ya da
bir toplulugun oniinde gerceklestirmektedir. Ayn1 zamanda sinema filmleri bir
Oykiiyii, biitlinliikk icinde ele almaktadirlar. Oysa televizyon programlari,
segmentlere ya da boliimlere ayrilarak birbirini izleyen ve bir seri iginde

devamlilik gosteren bir anlatim yapisma sahiplerdir. Izleyici tarafindan ele
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alindiginda ise sinema filmlerinden farkli olarak televizyon, bireylerin tek
baglarina takip edebilecekleri ve her bireyin kendi 6zel alani i¢inde izleyebildigi
bir sunum tarz1 sergilemektedir. iste bu yapilar televizyonun kendine has anlatim
tarzinin ortaya ¢ikmasinda dnemli etkenlerdir. Televizyon “evler i¢in” (domestic)
tiretilen bir mecradir. Bu nedenle bir¢ok televizyon programi hedef kitlesini
aileler olarak varsaymaktadir. Dolayisiyla, televizyonda anlatim kisa, gilinliik
konusmalar seklindedir ve ayni zamanda televizyonlarin evdeki konumlarindan
dolayi, televizyon ailenin diger bir mensubu olarak goriilmekte ve bu anlayis da
televizyondaki hitap sekillerini diizenlemektedir. Bir baska deyisle televizyon
izleyicisine hitap ederken, ailenin o anki sohbete katilan diger bir ferdi gibi
yaklagmaktadir, bu da anlatimin daha kisa, basit ve ¢cok da resmi olamayan bir

yapiya sahip olmasini saglamaktadir. (Abercrombie, 1996: 10)

Televizyon anlatimini sinema filmlerinden ayiran diger bir 6zellik ise,
sinema filmlerinde goriintii ve ses kalitesinin ¢ok daha yiiksek olusudur. Bunun
sebebi ise 1ki iletisim aracinin kullandiklar1 teknolojinin farkli olusudur.
Sinemanin, televizyona gore iistiin bir ses ve goriintii kalitesine sahip olmasi,
izleyiciler tarafindan kesintisiz bir ilgiyle izlenmesine neden olur. Oysa
televizyon, izleyicisine kesintisin goriintiiler aktariyor olsa bile, izleyicinin
dikkati, sinemadaki gibi sabit ve kesintisiz olmamaktadir. Dolayisiyla Ellis’e
gore izleyicinin televizyon izlemesi bir izleme degil ama bir géz atma gibidir

(Ellis, 1982, Visible Fractions’dan aktaran: Abercrombie, 1996: 10).

Anlatim tarzi ya da hikayelerine yaklasim tarzi olarak bakildiginda
televizyon ve sinema arasindaki li¢lincii fark ortaya ¢ikmaktadir. Sinema filmleri
bir biitlinliik i¢inde hikayelerine yaklasabildiklerinden, olaylari sirasiz, yiikselen
ve algalan tempolarda anlatabilir diizensiz bir anlatim tarzi kullanilabilir. Fakat
sonu¢ olarak sinemanin televizyondan farki, biitiin bu olaylar1 kapsayan bir
¢Oziilmeye wulasmalar1 ve bu ¢06ziilmeyi filmin Dbitiinligii icerisinde

uygulamalaridir. Oysa televizyonda, 6zellikle de dizilere bakildiginda, 6rnegin
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sit-cam’larda, bir olay tek bir boliim icerisinde ¢oziilmeye ulasabilir. Fakat bu
¢Ozlilme, dizide anlatilan tim olaylarin bir biitiinliik i¢inde ¢oziilmesini
saglamamaktadir. Dizilerde devamlilik karakterler ve kullanilan mekanlar

araciligi ile saglanir (Abercrombie, 1996: 11).

Ellis’in soziinii ettigi dordiincli ayrim ise, televizyondan ve sinemadan
izleyicinin beklentisinin farkli olusudur. Sinema filmlerinde, izleyici anlatilan ve
hikdyenin bir parcasi olan bir son beklemektedir. Oysa televizyonda, anlatim
izleyicinin yararinadir. Bunun sebebi televizyonun islevsel gorevleriyle ilgilidir.
Televizyon, izleyicilerinin diinyaya acilan bir penceresi, ya da diinyada olup
biteni takip edebilecekleri bir gdz olarak kabul edilmektedir. Iste bu anlayisin bir
sonucu olarak, Ellis’e gore izleyici kendi goriislerini televizyona birakmaktadir.
Bir baska deyisle televizyon, bireyler icin diisiinen ve degerlendiren bir arac
haline gelmektedir (Ellis, 1982, Visible Fractions’dan aktaran: Abercrombie,
1996: 10).

Abercrombie’ye gore, televizyon ve sinemanin Ellis’in listesine
eklenebilecek birka¢ farkliigindan séz etmek miimkiindiir. Ornegin sinema
filmleri yonetmenleri ile degerlendirilirler. Bu degerlendirme bir kitab1 yazarina
gore secilmesi gibi diisiintilebilir. Oysa televizyon programlar1 kolektif bir
calismanin {iriini olarak distliniildiiklerinden, tek bir kisinin sanatsal yaklagimi
gibi degerlendirilmezler (Allen, Channels of Discourse’dan aktaran:

Abercrombie, 1996: 11).

Ayn1 zamanda televizyon, parcalara boliinmiis (fragmented) bir anlatim
One siirer. Bu parcalanmis yap1 bircok sekilde incelenebilir. Teknik agidan
bakildiginda, kameralarin kullanimi bu boliinmiis anlatima bir 6rnek olarak
gosterilebilir. Ozellikle sit-com’lara (durum komedilerine) bakildiginda, olaylar
birka¢ yerde hatta tek bir mekanda geciyor olsa bile, ¢cekim agilar1 ve planlarin
degiskenligi goze carpar. Sahneler tek bir mekanda stirekli degisen kamera agilari

ve uzakliklariyla yansitilirlar. Ayni zamanda kameranin optik hareketleri de
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(zoom in/out gibi) televizyondaki bu pargalanmis anlatim bi¢iminin
yaratilmasina etkide bulunurlar (Flitterman-Lewis, 1992: 228). Televizyonda
boylesi bir anlatim tarzinin olugmasindaki sebep, belki de Ellis’in degindigi gibi
izleyicinin 1ilgisini, kesintisiz bir bi¢cimde televizyona yogunlastirmamasiyla
ilgilidir. Bu tiir bir anlatim, bir bakima ekranda siirekli bir hareketlilik
saglayacagindan, ilgisi dagimik olan izleyicinin dikkatini daha uzun siireli
televizyon lizerinde yogunlastirmasini miimkiin kilabilecektir. Ayni zamanda
televizyonun ev ortaminda seyredildigini disiiniirsek, cesitli boliinmeler de
yasanacagindan goriintiiler ¢ok degisken ve hareketlidir. Bu hareketlilik ilginin

siirekliligini hedeflemektedir.

Postman da televizyonunu anlatim yapisindaki anlatimin degisken
goriintiiler olarak iletildigini belirtmistir. Televizyonda bir goriintiiniin
uzunlugunun, ortalama 3,5 saniyeyi ge¢medigini belirten Postman’a gore bu
hareketlilik ve ¢abuk degisen renkli goriintiiler ayn1 zamanda izleyiciye ¢ok
cesitli temalar sunmaktadir. Bunun sebebi, izleyicileri duygusal anlamda hosnut
etmektir. Bu denli karmagsik bir anlatim yapisi olmasin ragmen televizyon
iletilerini kavramak icin asgari bir yetenek yeterlidir. Televizyon reklamlarinda
ozellikle géze carpan bu hareketlilik, televizyon anlatiminin énemli bir pargasini
olusturmaktadir. Postman’a gore televizyondaki her tiirlii sOylemin {iist-ideolojisi

eglencedir (Postman, 1994: 99)

C. TELEVIZYONDA TUR VE BAZI PROGRAM TURLERI

Tir kavraminin en genel tanimi, sanatsal anlatimlarin kendine has, 6zgiil
anlatim bi¢imleri seklindedir (Watson ve Hill’den akt: Mutlu, 1991: 36). Bu
kavram, cesitli sanatsal faaliyetlerin, ortak anlatimsal ve yapisal o6zelliklerine

gore ayristirildigi kategoriler olarak da tanimlanmaktadir.

Televizyonda anlatim daha once de deginildigi gibi pek ¢cok diger sanattan

etkilenmis ve kendi anlatim yapisini bu etkilenmeler sonucunda olusturmustur.
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Fakat bu anlatim bi¢imlerini kendine 6zgii bir hale getirmis ve hatta esinlendigi
iletisim araglarinin anlatim 6zellikleri iizerinde de degisikliklere neden olmustur.
Bilgi edinme ve eglendirme islevi radyo ile saglanirken, televizyonun bu rolleri
tistlenmesi, radyonun hem yapisin1t hem de anlatim bi¢cimini kokten
degistirmistir. Bu nedenle, televizyon programlarinin kendine has birer tiir olarak

degerlendirilmesi yanlis olmayacaktir.

Marshall McLuhan’in “Ara¢ Mesajdir” diisiincesinden yola ¢ikacak
olursak, her bir iletisim aracinin 0zgiill bir anlati yapisi oldugu sonucuna
varabiliriz. Dolayisiyla sunulan bilgi ve igerik, her bir iletisim aracinda farkl
olacak, baz1 konular ise bazi kitle iletisim araclarinda yer bulamayacaktir.
Politika felsefesinin televizyonda yapilamayacagi ¢iinkii bunun televizyonun
yapisina uymayacagi gibi. Bu farkliliklardan yola ¢ikarak, her iletisim aracinda

farkl tiirlerin var oldugunu ve farkli formatlarin yerlestigini syleyebiliriz.

Ryall’a gore tiir (genre), bir film 6rnegi kullanilarak agiklamak gerekirse,
ti¢ tarafi olan bir kavramdir; Sanat¢i, film ve izleyici. Bir filmin yapisi, formati,
stili ve kullanilan anlatim yapist tiirline isaret eder. Bu yapisal 6zellikler hem film
yapilirken sanatci tarafindan bilinmekte hem de izleyici tarafindan tanmiyor
olmaktadir. Film tiirleri i¢erisinde, Western ve miizikalleri vermek miimkiindiir
(Ryall’dan akt: Abercrombie, 1996: 41). Ryall’in tanimlamas1 sinema filmleri
i¢indir ama ayni1 tanimlamayi televizyonda kullanmak miimkiin olabilir. Bunun
baslica sebebi televizyonda, belirli konularin birbirine benzer islenmesi ve bazi
konularin ise tamamen kendine has bir stil, anlatim yapis1 kullanilarak
sunulmasidir. Ornegin bir haber programi, farkli yapilar1 da olsa iki televizyon
kanalinda benzer bir sunum tarzi kullanilarak seyirciye aktarilmaktadir. Ayni
sekilde, yapimecilar, bir haber programinin belirli anlatim 6zelliklerinin farkinda
olarak ve bu anlatim yapilarim1 kullanarak programlarint iiretmektedirler.
Izleyiciler ise, anlatim yapis1 ve formatindan bir haber programini diger

programlardan ayirt edebilmektedirler. Kisacasi, Ryall’in tanimlamasindaki ¢
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taraf da karsilanmaktadir. Televizyondaki degisik tiirler sinema filmlerine gore
daha ¢esitli ve fazladir-belgeseller, haberler, yarisma programlari, pembe diziler,

durum komedileri, talk showlar... vb.

Abercrombie’ye gore (1996: 41) televizyonda tiir, sadece anlatim yapisi
ile ilgili degil aym zamanda igerikle de ilgilidir. Ornegin pembe diziler,
genellikle belirli karakterler ve bu karakterlerin birbiriyle olan iliskilerini ele alir.
Ayni1 zamanda farkl televizyon programlarinda kullanilan ikonlar, simseler de
birbirinden farklidir. Jeneriklerindeki goriintiiler bile izleyiciye ne tiir bir
program izleyecegini belirten semboller icerir. Haber programlarin, hatta pembe
dizilerin ve yarigma programlarinin kendi tiirleri icinde birbirlerine benzeyen
ama diger tlrlerle kiyaslandiginda farkli olan jenerikleri bu tiirlerin ayirici

ozellikleri i¢inde yer almaktadir.

Televizyondaki farkli program tiirleri, kendi tiirlerine 6zgii anlatim tiirleri

ve yapilariyla birbirinden ayrilir. Bu tilirlerden bazilar1 soyledir;
1. Haberler ve haber programlari:

Haber televizyon endiistrisi i¢in belki de prestiji ve statiisii en yiiksek
tirlerden bir tanesidir. Ulastig1 kitlenin biiytikliigii de gz Oniine alinirsa, ayni

zamanda televizyon haberciliginin kamu i¢in de 6nemi belirginlesmis olur.

Gilinde bes alti defa yayinlanan haber kusaklari oldugunu diisiiniirsek,

haber programlar1 televizyon kanallarinin en biiyiik tiriinleri olarak goze ¢arpar.

Abercrombie’nin belirttigi gibi, televizyon haberlerinin ¢coklugu ve ekrana
gelis sikligi, pek cok kisinin haber alma araci olarak televizyonu kullanmasina
yol agmaktadir. Bu nedenle haber alma araclar1 olarak gazete ve radyo da ikinci
planda kalmaktadirlar. Dolayisiyla, kisiler kendi iilkelerinde ve diinyada olup
bitenleri televizyondan 6grenmektedirler. Gunter’in 1994 yilinda yaptigi saha

arastirmast bu fikri dogrular niteliktedir. Yapilan bu calismanin sonucunda,
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arastirmaya katilanlarin %69’u televizyonun haber alma konusunda kullandiklar1
asil ve ilk kaynak oldugunu belirtmislerdir (Gunter’den Akt: Abercrombie, 1992:
55).

2. Televizyon filmleri

Televizyon i¢in yapilan filmler bu tiire adin1 vermektedir. Daha 6nceki
boliimlerde de belirtildigi gibi, televizyon anlatiminda, sinemanin énemli bir yeri
ve televizyon anlatisi lizerinde etkisi vardir. bir benzerlik olsa da televizyon filmi
anlat1 ve form olarak sinema filminden farklidir. Ne de olsa her mecra, kendine

0zgl bir anlatim diline ve formatina sahiptir.

Mutlu'nun  da  belirttigi  gibi, televizyon filmleri  Amerikan

televizyonculugunun bir tirtintidiir (1991: 111).

Televizyon filmlerinin formati, bir donemin radyodan gelen yayincilik
anlayisiyla tiretilen ve teatral anlati yapisiyla izleyiciye sunulan canli televizyon

oyunlarina benzemektedir.

Mutlu’ya gore canli televizyon oyunlari ve televizyon filmleri arasinda bir
benzerlik olmasima karsin, televizyon filmleri daha ¢ok sinemanin anlatimin

yakindir (1991: 111).

Televizyon filmleri, sinema filmleriyle kiyaslandiginda genellikle daha
diisiik biitgeli yapimlar olarak gboze ¢arpar. Ayni zamanda, yapim siireleri de
sinema filmlerine kiyasla daha kisadir ve bu zaman sinirlamasi da, provalar ve
cekim sonrast islemler i¢in ¢ok kisa bir siirenin ayrilabilecegi anlamina
gelmektedir. Ayni zamanda anlat1 yapisi da, gosterilecek olan iletisim araglarinin
farkli yapilart nedeniyle farkliliklar tasir. Ornegin televizyon filmleri, aralara
girecek reklam kusaklarmin da planlanarak cekilmesini gerektirmektedir. Bu

nedenle, tekrarlamalar yapmak durumundadir. Seyircinin yogunlasma
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seviyesinin de sinemaya kiyasla daha diisiik olacag1 onceden diisiiniildiigiinden,

gorsel olarak degisken bir yapiya sahiptir (Mutlu, 1991: 118-122).
3. Eglence Programlari:

Televizyonlarin giinliik program akisi i¢inde drama, dizi ve eglence cok
onemli ve diger programlarla kiyaslandiginda ¢ok biiyiik bir yer tutmaktadir.
Paterson’a gore bu tiir televizyon programlari, izleyicinin kiiltiirtine agilan bir
pencere gorevi gormekte ve ayni zamanda izleyicinin kiiltiirel degerlerini de

yansitmaktadir. (Smith, 1995: 95)

Televizyondaki eglence programlari, televizyon filmleriyle
kiyaslandiginda genellikle c¢ok daha diisiikk biitcelerle hazirlanabilen
programlardir. Bu tlir programlarin pahali yapimlar haline gelmesinin tek bir

sebebi, programdaki “y1ldiz” i¢in ayrilacak 6denek olabilir.

Eglence televizyonda bir tiir olarak ¢ok genis bir yelpazeye sahiptir. Bu

yelpazeye, diziler, yarigma programlari, magazin programlari dahil edilebilir.

Eglence televizyonda kendine has bir tiir olarak degil ama pek ¢ok farkl
tiirdeki programi kapsayan bir {ist tiir olarak diisiintilebilir. Eglence bu nedenle
televizyon dizilerinden, yarisma programlarina kadar pek ¢ok program tiirlinii
kapsayan bir yapidir. Komedi, yarisma programlar1 ve varyete bu iist basligin

altinda s6z edebilecegimiz bazi program tiirleridir.

Televizyonda eglence programlari diistik bir biitceyle
hazirlanabileceklerinden ucuz yapimlardir. Ayni zamanda izleyiciyi eglendirmeyi
ve izleyicinin tamamen kendi zevki ve eglencesi i¢in izleyecegi programlardir.
Bu tiir programlar, ciddi ve rafine yiiksek kiiltiir {irlinlerinin tam zit kutbunu
olusturur (Smith, 1995: 110). Bu nedenle TRT’de yayinlanan kiiltiir ve sanat
baslikli programlarla ¢arkifelek ¢ok farkli iki kutupta diisiiniilen, izleyicinin de
bu kesin farktan haberdar oldugu iki 6rnek olarak diisiiniilebilir. Iste belki de

66



eglence tiiri popiiler kiiltiiriin bir {iriinii olarak diisiiniilebilir. Ciinkii insanlar bu
tir  programlar1  izlerken aynm1  zamanda  bos  zamanlarmi da
degerlendirmektedirler. Ayn1 zamanda bu tiir programlar yiiksek kiiltiir tiriinleri
olmak yerine, alt kiiltlirel yapinin en 6nemli gostergeleri haline gelmektedirler.
Daha once de bahsettigimiz gibi, bu tiir programlar toplumun cok genis bir
kitlesine hitap ettiginden, toplumdaki en diisik zevke gore uyarlanmis
programlardir. Zaten yiiksek kiiltiiriin {irlinii olamayiglarinin temelindeki anlayis
da budur. Iste bu noktada da, popiiler Kkiiltiiriin birer pargas1 olarak

distiniilmektedirler.

Eglence programlarinin ¢ikis noktasi insanlarin giinliik hayatlarinda
karsilastig1 problemleri unutabilecekleri, keyif almak i¢in seyredebilecekleri bir
alan yaratmaktir. Eglence tiirleri igerisinde televizyon dizileri ve seriyaller
onemli bir yer tutmaktadir. Yarisma programlari ise diziler gibi izlenme oranlari

cok yiiksek yapimlardir.
3.1 Televizyon Dizileri ve Seriyaller

Televizyon dizileri, glinlimiizde Tiirk televizyonlarinda en ¢ok 6rneginin

goriilebilecegi ve televizyon ile en ¢ok bagdastirilan tiir olarak diisiiniilebilir.

Mutlu’nun da belirttigi gibi, televizyon dizileri ve Seriyaller, televizyonun

en ayir edici tiirleridir (1991: 197).

Dizi ve Seriyaller birbirinden farkli tiirler olarak ortaya c¢ikmislardir.
Diziler, ortak karakterlerin ve genellikle ortak mekanlarin kullanildigi, anlatilan
hikayenin genellikle ayn1 boliim i¢inde ¢oziime kavustugu, televizyon oyunlarina
benzeyen bir yapiya sahiptir. Oysa seriyaller, merak unsuruna dayali, devami
izleyici merak ettirilerek saglanan bir program tiiriidiir. Seriyalleri olusturan
boliimlerin her birinde, daha biiyiikk bir hikayenin parcalar1 verilmektedir.

Dolayistyla, ana bir olay dizisi sonucunda tamamlanan hikdyenin i¢inde ayni
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zamanda, yan olaylar da yer almakta, bu nedenle seriyaller ¢ok uzun
siirmektedirler. Bu tiir, i¢inde drama barindirdigindan, bagimlilik yaratict bir tiir
olarak diisiiniilmektedir. Mutlu’'nun da belirttigi gibi, seriyal ne kadar uzun
sirerse, o kadar izleme aligkanlig1 yaratmaktadir ve bu izleme aligkanligini
stirdiirdiigii stirece basarili sayilmaktadir. Sozii gecen izleme aligkanligi ise
izleyicide bir sonraki boliimii izlemek i¢in merak uyandirilmasidir (1991: 197—

198).

Ancak, giiniimiizde dizi ve seriyaller arasindaki sozii gegen anlati farklar
s0z konusu degildir. Her iki tiir de anlat1 yapis1 olarak birbirlerinin 6zelliklerini
gostermektedirler. Izleyicinin sonraki boliimii izlemek igin merakta birakilmasi
her iki tiir i¢in ortak bir 6zellik olarak goze carpmaktadir. Soap operalar ya da

bagska bir deyisle pembe diziler bu tiirlin 6nemli bir alt tiirtidiir.
3.1.1 Sabun kopiigii (Pembe Diziler)

Pembe diziler, televizyon ile en ¢ok bagdastirilan program tiirlerinden bir
tanesidir. Yine de bu tiir, televizyon iirlinlerinin tamamina bakildiginda, belki de

en az prestije sahip olan programlardan bir tanesidir.

Pembe dizilerin ne oldugu herkes tarafindan bilinse de tam bir tanimlama
yapmak gerekir. Pembe diziler, arka planda bir aile hikayesinin anlatildig,
devam eden bir konusu olan ve genellikle hedef kitlesi kadinlar olarak belirlenen
dizilerdir. Pembe diziler genellikle fikirlerle degil hisler ve duygularla
ilgilenmektedir. Bunlarin disinda en 6nemli 6zelliklerinden biri pembe dizilerin
bir sona ulasacak gibi goriinmemesi ve izleyiciye bu sonsuzluk hissini
yasatmasidir. Yan hikayeler olsa bile ana konu devam etmektedir. Ayn1 zamanda
bir sona ulasilsa ve dizi bitse bile, izleyici hikayenin bir sekilde devam ettigi,
sadece bu boliimlerin artik televizyonda gosterilmeyecegi hissine kapilmaktadir

(Kingsley, 1988:1).
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Statiisii diisiik olsa da, Abercrombie’nin belirttigi gibi, pembe diziler belki
de televizyonun en gozle goriiniir tlirlerinden birisidir. Amerika’da sadece pembe
dizileri, bu dizilerin karakterlerini, olaylar1 tartisan ve bu dizilerde oynayan
oyuncularin yasantilariyla ilgili haberlere yer veren gazeteler yaymlanmaktadir
(Abercrombie bu tiir dergilerden olan aylik yaymlanan Inside Soap dergisini
ornek gostermistir). Abercrombie’nin belirttigi gibi, genellikle bu tiir televizyon

dizileri, en uzun omiirlii olan televizyon iirtinleridir (1996: 46).

Pembe dizilerin en 6nemli anlatim 6zellikleri, bir sinema filmi, tiyatro
oyunu ya da roman gibi bir baslangici ve sonu olmayisidir. Ote yandan, pembe
diziler, birbiri ardina gosterilen birka¢g farkli hikdyeden olusmaktadirlar
(Abercrombie, 1996: 46). Mutlu'nun da belirttigi gibi, bir hikdye etrafinda, pek
cok yan hikayenin eklemlendigi bir anlat1 yapisina sahiptirler. Bu yan hikayeler
bir sonuca ulassa da asil anlatilan ya da etrafinda dolasilan konu bu sekilde bir
sona ulagsmaz. Bu kadar uzun Omiirlii olmasi, pembe dizilerin sadik (loyal)
izleyicilerinin  olugmasin1  saglamaktadir. Bu tirde izleyicinin meraki
karakterlerin, beklenmedik ya da zor bazi olaylara nasil tepki verecegi etrafinda
saglanmaktadir. Bu nedenle soap opera, seriyallerden ve durum komedilerinden
farklidir. Glaessner’in de belirttigi gibi, durum komedilerinde olaylar genellikle
bir boliimiin sonunda ¢oziilmektedir. Karakterlerin o6zellikleri genellikle aym
kalsa da olaylarin ¢oziime kavugsmamasi bu tiirii digerlerinden ayiran en énemli
ozelliktir (Glaessner’den akt: Abercrombie, 1996: 48). Bir baska deyisle, koti

karakterler tiim dizi boyunca hep kétiidiirler ve iyi bir davranista bulunmazlar.

Gergeklik ise bu tiir programlarda ele alinan bagka bir anlatim 6zelligi
olarak gbze carpar. Jordan’in da belirttigi gibi, bu tiir programlarin yapimcilari,
dizilerin gercekte olabilecek olaylarin bir yansimasi olarak degerlendirirken,
aslinda olan olaylar gergegin farkli versiyonlar1 olmaktan ileri gidemezler

(Jordan’dan akt: Abercrombie, 1996: 49-50).
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3.1.2 Durum Komedileri

Durum komedileri eskilerin iinlii komik ve komedilerinin ve
onlarin diinya goriislerinin daraltilmis, aile ve problem komedisi haline
indirgenmis bigimidir. *

Durum komedilerine (Sit-com) bakildiginda, bu tiir programlarin
konularmi1  genellikle aile ve cinsellik etrafinda degerlendirdiklerini
soyleyebiliriz. Ingiltere’de durum komedilerinin ilk &rnekleri biiyiik ailelerin
problemlerini yansitirken, giiniimiizde kiiclilmiis ¢ekirdek ailelerin, bosanmais,
evlenmemis ve tek basina c¢ocuk yetistiren ebeveynler {izerinde durmaya
baglamistir. Bunun nedeni, 6zellikle durum komedilerinde, kiiltiirel unsurlarin en
giincel haliyle sunulmasidir (Goodwin (ed), 1997: 95, Michael O’Shaughnessy:
Popular Television and Hegemony). Daha 6nce de deginildigi gibi, televizyon
kiiltiiriin en giincel halini yansitan bir iletisim aracidir. Iste bu nedenle kiiltiirel
unsurlar degistikge, televizyonda deginilen konular da degismektedir. Ayni
zamanda komedi, topluma elestirel bir bakis ile yaklastiindan, durum
komedileri bir toplumdaki kiiltiirel 6gelere de elestirel bir bakis acist getirmekte

ve bu konular1 komedi unsurlariyla izleyiciye iletmektedir.

Durum komedileri genellikle yarim saat stiren ve devamliligini karakterler
ile saglayan komedi tiirlindeki televizyon programlaridir. Konularint ve mizahi
anlatimlarini, karakterlerin diistiikleri komik durumlarla saglarlar. ilk durum
komedisi Ornekleri ve hatta giiniimiizde yapilan bazi durum komedileri bir
izleyici kitlesi oniinde ¢ekildikleri i¢in 6zellikle kullanilan mekanlar ¢ok azdir.
Ozellikle bir evin igerisinde gecen olaylar durum komedisinin anlatim yapisina

uygun bir konu olarak goze ¢arpmaktadir (Dimagio,1990: 58).

Durum komedileri onceden diisiiniilmiis, belirlenmis bir zaman dilimi

icerisinde ¢Oziime baglanan bir g¢atisma ya da sorun {izerine odaklanir.

* Berman, How Television Sees its Audience, USA: Sage Publications, 1987: 13
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Programlarin yazim asamasinda dikkat edilen bu c¢atisma-¢oziim iligkisi durum

komedilerinin temelini olusturur (Sekil 4).

Sekil 4: Yarim sa um komedisinin vapisi

Sahne I Sonu

Reklam arasindan 6nce gatigma

sonuca ulastirilmaz;

stirlincemede birakilir Sahne II
Sahne [ “Cliff-hanger”

|

Problem ya da karmagsik durum
bir ¢6ziime ulasir
Dramatik etki yaratilir

Girig- Olugma

Problemin ya da dramatik
anlatimin olusturulmasi
Catigmanin yaratilmasi

Coziilen problem daha
biiyiik karmasaya veya
karigikliklara yol agar

(1. ve 2. sahnelerde)

Catigma

vt /

Catisma
J

— ---JI Yiikselen anlatim yapisi

(Reklam arast)

DiMaggio, M.: How to write for TELEVISION,New York: Simon & Schuster,
1990: 61

Sekil 4, bir durum komedisinin nelere dikkat edilerek yazilmasi
gerektigini gostermektedir. Ayni zamanda bu tiirde bir programin anlati yapisi
hakkinda da bilgi vermektedir. Bu sekle gore ilk sahnede ¢atisma sunulmakta,
giderek yiikselen bir merak ve etki olusturulmaktadir. Iletisim araci televizyon
oldugundan, bu ara¢ icin yazilan programlar da reklam arasin1 hesaplamak
durumundadirlar. Bu sekilden de anlasilacagi gibi, hikdye doruk noktasina
reklam kusagindan az once ulagsmakta ama tam anlamiyla sonuca reklamlarin

ardindan ulasmaktadir.
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3.2 Yarisma Programlari:

Yarigsma programlar1 genellikle tiim televizyonlar i¢in ¢ok tercih edilen
yapimlardir, bunun sebebi ise genellikle yapim agisinda ucuz fakat izleyici ve
reytingler g6z Oniine alindiginda, cok kazanghh programlardir. Bu tiir
programlarin izleyiciler tarafindan begenilmesinin nedenlerinden bir tanesi bu tiir
programlarin rahatlatict ve ayn1 zamanda belirli bir zorlugu da oldugundan ev

ortaminda da izleyicilerin zorlanabilecegi sorularin olmasidir (Smith, 1995: 111).

Fiske’ye gore televizyonda yayinlanan yarisma programlari televizyonun
en disiik program formudur (Fiske’den akt: Holbrook, 1993: 11). Yarisma
programlart  genellikle banal birer eglence tirii olmalari, akillica
kurgulanmamalar1 ve en onemlisi insanlarda tatmini olmayan bir doyumsuzluk
ve daha ¢ok para ve mal i¢in duyulan arzuyu kamgciladiklarindan elestirilmistir
(Hickey, Corry, Gitlin’den akt: Holbrook, 1993: 11-12). Sozii gecen elestiriler,
ozellikle televizyonda bireylere pompalanmakta olan daha fazlasina sahip olma
arzusunun, Ozellikle bu tiir programlarla desteklendiginden s6z etmektedirler.
Iste bu hurs, ozellikle yarisma programlarinda, édiile ulasmak igin bireylerin her
yolun uygulamasiyla, 6diil i¢in ne gerekiyorsa yapmasiyla ortaya konmaktadir.
Yine bu daha fazlasina sahip olma hirsi, bireylerin kendi kiiltiirel yapilarina

uygun olmasa bile ¢esitli yarisma programlarina katilmasina neden olmaktadir.

Yarisma programlari, Paterson’un da belirttigi gibi  ¢ogunlukla
Amerika’da neredeyse seri halde iiretilen yarigmalarin farkl {ilke televizyon
kanallarinda o topluma gore uyarlanmasiyla tim diinyada yaymlanan
yapimlardir. Ornegin Tiirkiye’de uzun yillardir yaymlanan “Carkifelek” adli
yarisma programi, “Wheel Of Fortune”, “Kag Para” adl1 yarigma programi “You
Bet” adli Amerikan yarisma programlarindan adapte edilmistir. Ayni1 zamanda
yine bir yarisma programi gibi sunulan “Biri Bizi Gozetliyor” yine bir Amerikan

yapimi olan “Big Brother” in Tiirk seyircisine uyarlanmis versiyonudur. Bu tiir
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uyarlamalar kiiltiirel baz1 sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Program tiirii ve
format1 bagka bir kiiltliriin unsurlarim1 tasidigindan, sadece Tiirk bir sunucu
tarafindan sunulmasi, Tiirk yarismacilarin  katilmasi  programin iginde
barindirdig1 yabanci kiiltiirel 6gelerin Tiirk kiiltiirline uyarlandigi anlamina da
gelmemektedir. Ornegi “En Zayif Halka” isimli yarisma programi, ¢cok yogun
rekabetin yasandigi ve bunun bir yagam bi¢imi haline geldigi Amerika’da olagan
bir eleme siireci uyguluyor gibi diisiiniilebilinir. Bu yarigma programinda tiim
yarismacilar, sorulan sorulara yanlis cevaplar vererek tiim takimin para
kaybetmelerine neden olan yarismaciyr en zayif halka olarak belirleyip
takimlarindan atmaktadirlar. Ama Tiirk kiiltiiriinde ise gili¢siiz olanin korunmast
onemli degerlerden bir tanesi olarak disiiniilebilir. Yardimlagsmanin 6nemli
oldugu bir toplumda, bir kisinin birlikte ¢alistig1 bir grup tarafindan bu kadar
soguk bir dille dislanmasi pek kabul goéren bir davranis olmamalidir. Yine de
televizyon ekraninda boylesi bir davranis yarismanin bir kurali olarak
diistiniilmektedir. Oysa gozden kacirilan nokta, televizyonda tekrar eden olay,
olgu ve davraniglarin toplum bireyleri iizerinde de etkili oldugudur ve bireylerin
bir siire sonra televizyonda normal olarak kabul edilen bu davraniglar gergek

hayatta da normal olarak diistinmeye baslamalaridir.

Yarisma programlar1 genellikle sponsorluk ile odiillerin saglandigr ve
yarigsmacilarin yarisma formatina uygun olarak bireysel ya da gruplar (takimlar)
halinde sorulan sorular1 cevapladigir programlardir. Bu tiir programlarin formati

giintimiizde degisiklik ve ¢esitlilik gdstermektedir.

Bu yarisma formatlarindan giiniimiizde Tiirk televizyonlarinda Biri Bizi
Gozetliyor adli “Big Brother” dan uyarlanarak yayinlanan yarigmayla baslayan
yeni bir formata dogru ilerlemektedir. Bu yarigsmalar belki de daha 6nce soziinii
ettigimiz gibi uyarlama olmalarindan dolayr kiiltiirel icerik olarak Tiirk
toplumunu yansitmasa da Tiirk izleyicisi tarafindan biiyiik bir ilgiyle izlenmistir.

Gliniimiizde de bu yarigma programi bir adim daha ilerleyerek, kisilerin
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yayinlanan yarisma programinin sonunda blyiikk odilii alabilmek i¢in

evlendikleri yarigmalara donmektedir.

Onceki yarisma programlarmin formatlari, setleri farkli olsa bile, igerik
olarak yarigmacilara ¢esitli konularda sorular sorulmakta ve bu sorulara verilen
dogru cevaplar ile yarigmacilar puan ya da 6diil kazanmaktaydilar. Fakat “Biz
Evleniyoruz” ile bu yarisma formati tamamen terk edilmis olmaktadir. Bu
yarigmalara katilan adaylar, kendi 6zel hayatlarin1 ve bireysel tercihlerini —ki
evlenmek ve sevgi gibi kavramlart Tiirk toplumunu da diisiiniirsek ¢ok 6zel ve
kisisel kavramlar olarak degerlendirilmektedir ve bu toplum yapisi agisindan
mahremiyet unsurlaridir- ulusal televizyon kanallarinda, milyonlarca izleyicinin
g0zii onlinde yapmaktadirlar. Ayn1 zamanda izleyiciler cesitli yarismacilara oy
vererek, bazi yarigmacilarin yarigmaya devam etmelerini saglamaktadirlar. Bu

format giinlimiizde Amerika’da daha da genisletilmektedir.

Bu tiir yarigmalarda klasik anlamiyla yarisma programlart formatina
uygun olmadiklar1 sOylenebilir. Aslinda “quiz show” bilgi yarigmast formunda
baglayan yarigma programlar1 formati, bu yarigmalarda tamamen degismis ve
topluma kendini begendirme yaris1 haline gelmistir. Dolayisiyla bu yarismalarda
kazanan taraf kendi popiilaritesini halkin goziinde en fazla arttiran yarigsmaci
olacaktir. Bilgili veya sorulan sasirtmacali, genel kiiltlirii test eden sorulari
cevaplamak zorunda degildir. Skandallar ve kavgalar ile en ¢ok giindeme gelen
yarigmacilar, en c¢ok ismini duyuran ve yarigmalar1 takip eden giindiiz
programlarinda yaptig1 olaylarla giindeme gelen yarismacilarin popiilerligini de
arttirdigr disliniilebilir. “Size anne diyebilir miyim?” yarigmasinda antipati
kazanan kaynana adaylarindan bir tanesinin finalde yarigmasi buna 6rnek olarak

gosterilebilir.

Bu tiir gozetleme, mantigma dayali yarisma programlarinda, kisisel
iliskiler ve tercihler (evlilik ve sevgi gibi) metalasmis, bu program paketinin

pazarlanan bir boliimii haline gelmistir.
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IV. BOLUM: POPULER KULTURU YAYMA ARACI OLARAK
TELEViIZYON: BBG ORNEGI

Mahkemeler, bosanmalar, kisisel c¢atigmalar, kazalar
satilabilir mal olur ve sanki giinliik yasami normal olaylar gibi,
yaym zamaninin biiyiilk bir kismin1 kaplar. Bunu altinda yatan

neden, sadece bu tiir seylere olan merak degil, fakat kitle kiiltiirii

i¢in hicbir seyin kutsal olmadigidir. !

Glintimiizde, Turkiye’deki televizyon yayinciliginda, gilinliik akisin c¢ok
biiyik bir kismini olusturan yarisma programlari, artitk bu tiriin tipik
ozelliklerinden siyrilip yeni bir boyut kazanmustir. Artik genel kiiltiirii dlgen
yarisma programlar1 yerlerini, bireysel iliskilerin metalastirildigi bir yapiya
birakmiglardir. Bu yeni formuyla yarisma programlari, televizyonun
poptilerlestirdigi ve yayginlik kazandirdigi bazi ideolojilerin en goze carpan
bi¢imiyle formiile edildigi bir alan olarak kendini gdstermektedir. Uretim
acisindan ele alindiginda birbirine ¢ok benzeyen, hatta ilk 6rneklerinin ardindan
formatinda cok kiiciik farklilagmalarla birbiri ardina yapilan yarisma programlari,
bu anlamiyla kitle kiiltiiriiniin en belirgin 6rnekleri haline gelmistir. Popiiler
kiiltiirtin 1se, kitle {iretimi yontemlerini kullanarak, halk i¢in ya da halkin zevkleri
g6z Oniinde tutularak hazirlandigini diisiiniirsek, bu anlamda da popiiler kiiltiiriin
temel Ozelliklerini tasiyan bir yapiyr olusturduklarini sdylemek yanlis

olmayacaktir.

Bu yarisma programlarinin igerikleri, belki de giinlimiizde, 6zellikle Tiirk
toplumu icin popiler kiiltiir 6gelerinin belirginlestigi ve kamusal alanda
yaygimlastirildigi  ornekler olarak goze carpmaktadir. Televizyon ise bu
yarigsmalarin sadece halkin begenisine sunuldugu bir dagiticit olmaktan ¢ikip, ayni

zamanda, kisilerin taninirlik kazandigi bir arag¢ olarak goriilmeye baslanmustir.

! Korkmaz Alemdar, irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Ankara, 1994, S: 126
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Kisiler televizyonda goriinmek, meshur olmak ve buna bagh olarak magazin
programlarinca dayatilan hayat tarzlarina ve tiiketim aliskanliklarina sahip
olabilmek amaciyla bu tiir programlara katilmaya baslamislardir. Bir bagska
deyisle, televizyon sdyleminde oldugu gibi “ {inliiler kervanina” katilmak i¢in bu
tiir programlar uygun bir ortam saglamaktadirlar. Cok kisa bir “linliiliik” donemi
sunsa da, televizyonda “yildiz1 parlamak” ya da magazin programlarinda boy
gostermek bir amag olarak goriilmeye baslanmistir. Biri Bizi Gozetliyor adli
yarisma programindan sonra, popiiler miizik alaninda {in kazanan yarismacilar

s0zii edilen duruma ornek olarak gosterilebilirler.

Genel olarak ele alindiginda bu tir programlar, bilginin, egitimin,
entelektiielligin ikinci planda kaldigi, onun yerine skandalin, paranin, hatta
seksin On plana ¢ikarildigi bir yapiyr olusturur. Calismanin degerli goriildigi,
“alin ter1” nin 6nemli bir unsur olarak kabul edildigi geleneksel degerler, yerini
bir sekilde (iyi veya kotii) televizyonda goriiniip, kolay para kazanmanin akilica

oldugu fikrine birakmaktadir. Bunun i¢in ise en uygun alan popiiler miiziktir.

Ayni zamanda, aile i¢i konularin, kamusal alanda tartigilmasi, evlilik gibi
son derece kisisel kararlarin ulusal kanallarda yapiliyor olmasi ve bunun toplum
tarafindan biiyiik bir tepki ile karsilanmiyor olusu da ilgi ¢ekici bir alandir.
Ozellikle kisa yoldan “sohrete” kavusmak ve bunun sonucu olarak sosyo-
ekonomik olarak smif atlamak amaciyla katilinan bu tiir programlarda,
katilmeilar  ¢esitli  yeteneklerini sergileme yaris1 igerisine de girmis
bulunmaktadirlar. Bunun yani sira, program tarafindan belirlenmis ¢esitli rolleri
de iistlenmektedirler. Ornegin “Benimle Evlenir misin?” adli programda
katilimcr geng kizlarin “gelin” roliinii {istlenerek bu rol dogrultusunda hareket
etmeleri, bunu yaparken de cesitli meziyetlerini hem “kaynanalara” hem de
kendilerini “kesfetmesini” bekledikleri kisilere (program yapimcilart gibi)
gosterme c¢abalar1 gozlemlenebilir. Bu baglamda yarismacilarin davranislari,

onlar1 ilk basta hedefledikleri “kisa yoldan iinlii olma” fikrine daha da
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yaklastirmaktadir. Ote yandan izleyiciler de kendileri bu tiir yarismalara
katilmasalar bile, onlarin adina katilacak ve izleyicilerin de 6zlemini tasidigi
“linlii olma” ve dolayistyla bir iist sinifa gegme isteklerini kendi adlarina

gerceklestirecek kisileri destekleme egiliminde bulunmaktadirlar.

Televizyonun kiiltiiriin gilincellendigi ve televizyon yapimlarinin giinliik
hayattan beslendigini disiiniirsek, geleneksel yapilarin degistigi ¢ikarimini
yapmak c¢ok da yanlis olmayacaktir. Bu degisim sadece televizyonda goriiniir bir
hal alsa bile, ya da toplumsal hayatta ilk anda biiyiik bir farklilik yaratmasa bile,
televizyonun siirekli ele aldigi bazi olgulart normallestirici etkisi oldugu da

godzden kacirilmamasi gereken bir varsayimdir.

Bu béliimde bu tiir yarisma programlari, formatlar1 belirtilerek ve
incelenerek Biri Bizi Gozetliyor yarismasi temel alinarak ele alinacaktir. Popiiler
kiltlirii olusturan ve popiiler ideolojilere yayginlik kazandiran televizyon, bu tiir
yapimlarla bir bakima popiiler kiiltiiriin unsurlarim1 da belirlemektedir. Ayni
zamanda degisen program yapilart ve yeni bir anlam kazanan yarisma
programlari, bir bakima empoze edilen yasam tarzlarinin ve popiiler kiiltiiriin
birer gostergesi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, programlar popiiler
kiiltiirle iliskilendirilerek tanimlanmaya calisilacaktir. Ozellikle katilim igin bilgi,
entelektiiel birikim ve/veya bir konudaki yetenekler gerektirmeyen yarisma
programlar1 poptler kiiltliriin en belirgin 6rnekleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu nedenle, bu yeni program yapisini olusturan ve bu tiir yapimlarin bir bakima
onciisii  sayilabilecek “Biri Bizi Gozetliyor”, yarismaya katilan kisilerin
ozellikleriyle ele alinacaktir. Bunun nedeni bu yarisma programinin bir ilk
niteligi tasimast ve ardindan gelen yarismalarin alt yapisini olusturmasidir. Ayni
zamanda “evlilik yarismalar1” (Benimle Evlenir misin? vb.) ele alinarak program
igerikleri tartigilacaktir. Bunun nedeni evlilik yarismalarinin gézetleme formuna
eklemeler yaparak sadece kisilerin sadece davramislarinin ya da ¢esitli olaylar

karsisinda verdigi tepkilerin gézetlendigi degil, ayn1 zamanda evlilik siirecinin de
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gozetlendigi ve bir bakima bu kararlara yon verildigi programlar haline

doniismesidir.

A.  YARISMA PROGRAMLARININ OZELLIKLERI

Bu boéliimde yarisma programlari, igerikleri, uygulanan yarisma siiregleri
ile degerlendirilecektir. Bununla ilgili bilgiler yarisma programlarinin resmi

internet siteleri ve gozlemler sonucu 6zetlenmistir.

1. BiRi BiZi GOZETLIYOR (BBG)

Televizyonda yapilan duyurularla internet tlizerindeki formu doldurup
miilakatla yarismaya katilacak adaylar belirlenir. Biri bizi gozetliyor evine
girecek 15 aday, yarisma baslamadan evin i¢inde kameralar oldugunu ve bu
kameralarin 24 saat siiresince kendilerini izleyeceginden ve bu goriintiilerin
ulusal bir televizyon kanali tarafindan yayinlanacagindan haberdarlardir. Bu
yarisma boyunca bay ve bayan yarigmacilar, kanal tarafindan belirlenen ve bir

bakima kurgulanan evi paylasmaktadirlar.

Bu program hafta botunca televizyon kanalinda gosterilmekte ve halk

oylamasiyla o haftanin birincisi se¢ilmektedir.

Halk oylamasi sonucunda, yarismaci sayisina gore, en yiiksek puan alan
yarigsmacilar (tlim yarigsmaci sayisinin 3’te biri) barajda sayilmaktaydilar ve
elenemezler. Tiim yarismacilar, evden gitmesini istedikleri diger yarismacilari
belirtir ve bunun sonucunda en ¢ok elenmesi istenen yarismaci da elenerek evden
ayrilir. Yarigmanin sonunda evde {i¢ yarismaci kalir ve yine halk oylamasiyla

birinci segilir. Yapilan bu siralamaya gore yarismacilar ¢esitli 6diiller kazanirlar.

Bu yarisma programi “Big Brother” adli Amerikan yarismasinin Tiirkiye
uyarlamasidir. “Big Brother” ismini ele aldigimizda, George Orwel’in iitopik

roman1 1984’e yaptig1 gébnderme onemli bir belirleyici olmaktadir. Orwel, 1984
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adli klasik romaninda totaliter bir toplum yapisin1 betimlemektedir. Bu toplumda
“parti” olarak bahsettigi hiikiimet tiim vatandaslar {izerinde neredeyse tam bir
kontrole ve otoriteye sahiptir. En iist kademedeki yoneticiyi ise “Big Brother”
olarak adlandirmaktadir. Kitab1 boyunca tasvir ettigi sehir igerisinde tiim
posterlerde “Big Brother is Watching You” (Biiyiikk agabey sizi izliyor)
yazmaktadir. Bunun anlam kisilerin istegi disinda yoneticilerin tiim vatandaslar
gozetlemesidir. Aymi sekilde tiim bireyler televizyon ekranlarindan beyin
yikayici nitelikteki propagandaya maruz kalmaktadirlar. Bu hiikiimetin ti¢ temel
slogan1 vardir. Bunlar: “War is Peace” (Savas Baristir), “Freedom is Slavery”
(Ozgiirlik Koleliktir) ve “Ignorance is Strength” (Bilmezlik, cehalet giigtiir).
Orwel’in belirttigi bu toplum diizeninde tiim bireyler gozlem altindadir.
Kameralarla takip etmenin yani sira, polis helikopterleri binalarin arasinda
insanlarin pencereleri arkasinda yaptiklarin1  kontrol etmektedir. Kisilere
propaganda yapmak i¢in kullanilan ekranlar, ayn1 zamanda yoneticilere ve polise
bireylerin hareketlerini ve seslerini de geri yayinlamaktadir. Bu romanda,
yarisma programlarindan farkli olarak “izinsiz veya kisilerin rizast olmadan
gozetleme” fikri vardir. Oysaki “Big Brother” ve “Biri Bizi Gozetliyor”
yarigsmalarinda katilimcilarin rizasiyla gerceklesen bir gozetleme s6z konusudur.
Bu yarigmalarda, gozetleme bir kontrol bigimi degil bir eglence tiirii olarak 6ne
cikmaktadir. Bunun nedeni insanlarin gozetleme giidiileri olarak gosterilebilir.
Gozetleme ve merakin devamlilik kazandigi bu tiir yapimlarda izleyici mahrem
olan bir alan1 izlemektedir dolayisiyla bu tiir bir eylemin verdigi haz duygusu s6z

konusudur.

Jeremy Bentham on sekizinci yiizyilin baslarinda “Panopticon” adin
verdigi bes koseli yildiz seklinde bir hapishane tasarimi gelistirmistir. Bu
hapishaneyi Oyle bir sekilde tasarlanmistir ki, yildizin merkezinden, biitiin
mahk(mlarin hiicrelerindeki tiim hareketlerini izlemeyi miimkiin kilmistir

(Aring, 2004).
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Biri Bizi Gozetliyor adli yarisma programi da ayni bu hapishanede
oldugu gibi bir mantikla yayin yapmaktadir. Aring’in da degindigi gibi bu
yarisma programina genellikle gengler goniillii olarak katilmaktadirlar. Kimileri
elenirken kimileri de mahk(miyetlerine devam etmektedirler. Fakat bu
mahkGmiyetin sonucunda, yasadiklar1 ve paylastiklar1 tim 6zel hayatlar
karsiliginda biiyiik 6diilii kazanmanin ve daha da 6nemlisi “Unli” biri olmanin
cazibesi agir basmaktadir. Iste bu noktada yarisma programlarmm daha ¢ok
kazanma hirsi, kisilerin duygularin1 ve yasamlarini hatta kisiliklerini de
metalastirmaktadir. Ustelik yarismayr kazanmak sadece biiyilk para odiilii
anlamina gelmemektedir, ayn1 zamanda kisilerin “lin” kazanarak smif atlama

arzulari i¢in bir basamak olarak da algilanmaktadir.

Tiirlintin ilk 6rnegi olarak yaymlanmaya basladiginda, medya kronik gibi
internet sitelerinde ve giinliik gazetelerde biiyiik elestirilere maruz kalan bu
yarigma programi yeni bir tliriin dnciisii olma 6zelligini de tagimaktadir. Program
yapisini aldig1r “reyting basarilartyla” genisletmis ve giindiiz yayinlanan diger
programlarda konusulmaya baslanmistir. “Talk Show” formatinda hazirlanan bu
giindiiz programlari, izleyicilerin bir araya gelerek “Biri Bizi Gozetliyor evinde”
yasanan olaylarin tartisti§i ve bu tartismanin zaman zaman kendini kavgalara
biraktig1, bu tiir kavga ve skandallarin 6nemli birer olay olarak ele alindig1 bir

alana ¢evirmistir.

[k bakista “Reality TV gibi yasanan gergekleri oldugu gibi aktaran bir
yapiya sahip oldugu diisiiniilen bu tiir yarismalar daha yakindan incelendiginde,
tam da birebir gergekligin yansitilmadigi yapimlar olarak dikkat ¢eker. Bir baska
deyisle, bu tiir programlardaki gerceklik fikri de tartismaya acik bir kavram
olarak distniilebilir. Aslinda 6nceden, televizyon kanali tarafindan kurgulanan
yasam mekanlari, yarisma sunucusu tarafindan kivilcimlandirilan tartigsmalar,

kurgulanmis bir yar1 gerceklik varsayimini da destekleyici yapidadir.
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Bu yarismaya katilan ve ardindan profesyonel olarak popiiler miizik
alaninda kaset yaparak, basar1 kazanan yarigsmacilar, daha sonra yarigsmaya
katilacak adaylar icin de dnemli mesajlar veren fikir onciileri olmuslardir. Artik
bu tiir yarigsmalarin ardindan, skandallariyla giindeme gelen yarismacilar, yarigsma
sonrasinda yaptiklar1 alblimleriyle de giindeme gelmeye baslamiglardir. Bunun
sebebi ozellikle popiiler miizik alaninin yildizlasarak smif atlanacak bir alan

olarak kodlanmis olusudur.

2. BEN EVLENiYORUM (BE)

Ilk olarak “Ben Evleniyorum” adiyla yayma baslayan program ilk
boliimiinden sonra adinm1 “Biz Evleniyoruz” olarak degistirmistir.

Bay ve bayan yarismacilar, Biri Bizi Gozetliyor adli yarigma
programinda oldugu gibi, miilakatla belirlenmektedir.

Bay ve bayan yarigsmacilar yine kameralarla ¢ekim yapilan ve ¢ekilen bu
goriintiilerin  ulusal kanallarda yayinlandigi, televizyon kanali tarafindan
belirlenen 1iki ayr1 evde yasamaktadirlar. Yarigmanin amaci, yarismacilarin
birbirlerinden hoslanmalar1 ve evlenmeye karar vermeleridir. Bayan yarigmacilar
secici oldugu takdirde, bay yarismacilar1 elemektedirler. (Bay yarismacilar segici
oldugu durumda ise tam tersi gecerlidir.) dolayisiyla elenmek istemeyen
yarigsmacilar, kendilerini secicilere begendirmek durumundadir.

Yarismanin  birincileri halk oylamasiyla belirlenmektedir. Eger
evlenmeye karar veren bir ¢ift varsa ve her iki taraf da evliligi kabul ederse, bu
¢ift ayn1 zamanda da birinci segildikleri takdirde, yarigmayir kazanmaktadir.
Yarigsmanin odiilleri arasinda yapilacak diigiin téreni, ev, araba, para gibi odiiller
bulunmaktadir. Bu 0odiller bir bakima, kisilerin 6zel hayatlarm
metalastirmalarima karsilik, kanalin uygun gordiigii bir 6deme bigimi olarak

diistiniilebilir.
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Bu iilkede gen¢ kadinlar komsunun ogluna baktiklart igin
doviilityor, asik olduklart ortaya ¢iktifi igin yashi adamlarla
evlendiriliyor, tecaviize ugradiklar1i igin Oldiriiliyorlar...
Milyonlarca insan da, "koca bulmak" icin bir eve kapanan 12
kadini izliyor... *

“Biz Evleniyoruz” adli yarisma programi, gozetleme mantig: ile yapilan
yarigmalara yeni bir boyut getirmistir. Bu yarigsma gercekte, kamusal alanda ikili
iliskilerin ¢ok rahat yasanamadigi hatta ayiplandig1 bir kiiltiirel yapiya uygun
olamayacak bir mantiga sahip olsa da, izleyiciler tarafindan ¢ok da fazla
elestirilmemistir. Bunun nedeninin, beklide hedef kitlesinin biiyiikk bir
cogunlugunu kadin izleyicilerin olusturdugu pembe dizilere yakin formu oldugu
diisiiniilebilir. Ustelik bu anlamda, pembe dizinin oyunculari gercek kisiler ve
yasanan olaylar da belirli bir gerceklik tasimaktadir. Ayrica, pembe dizilerde
oldugu gibi, 6nceden tahmin edilebilir bir anlatim yapis1 da yoktur, ¢iinkii
karakterler gercek bireylerdir. Fakat olay orgiisii agisindan incelendiginde, insan
iliskileri (sevgi, ask vb.), tartismalar ve gerginlikler, karakterlerin yapmak
zorunda olduklar1 se¢imler ve ¢esitli olaylar karsisinda gosterdikleri tepkiler, bu
olay oOrgiisiinlin pembe dizilerden ¢ok da farkli bir yapida olmadigim
gostermektedir. Belki de izleyici tarafindan reddedilmemesinin ve bu kadar ¢ok

izlenmesinin nedeni bu benzerliktir.

Ayni zamanda BBG 0Orneginde oldugu gibi katilimeilar 6zellikle miizik
konusunda hiinerlerini sergilemek ic¢in de bir yarisma igerisindedirler. Bu olgu,

bu tiir yarigma programlari i¢in ortak bir 6zellik olarak kabul edilebilir.

3.  SIZE ANNE DIYEBILIR MiYiM? (SAD)

Bay ve bayan yarismacilar, Biri Bizi Gozetliyor adl1 yarisma programinda

oldugu gibi, miilakatla belirlenmektedir. Bu yarigmanin Biz Evleniyoruz adli

* Mater, Cigdem, Siyasi Gazete, 01.04.2004 : http://www.bianet.org/2004/07/01 k/32008.htm
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programdan farki, televizyon kanalinca belirlenen eve bay adaylarin annelerinin

de yarigmaci olarak girmeleridir.

Bay ve bayan yarigmacilar iki farkli evde yasamaktadir. Dolayisiyla

bayan adaylar, erkek adaylarin anneleriyle ayn1 evde yagamaktadirlar.

Eve giren her bayan yarismaci eve girislerinde belirli bir miktarda altin
almaktadirlar. Halk oylamasi ile birinci segilen yarismaci, eledigi yarismacinin

da altin 6diluntin sahibi olmaktadir.

Yarismanin amaci, bay ve bayan adaylarin evlenmesidir. Burada bay
yarigmacilarin anneleri, goriicii gibi davranmakta ve dolayisiyla bayan adaylar
evlenmek i¢in kendilerini kayinvalide adaylarima da begendirmek durumunda
kalmaktadirlar. Yarismanin sonucunda birinci secilen bayan yarismaci, yarigsma
kurallar1 geregi evlenmek istedigi yarismacinin annesine “size anne diyebilir
miyim?” sorusunu sorarak kabul edildigi takdirde, bay adayla evlenmekte ve

odillerin sahibi olmaktadir.

“Biz evleniyoruz” formiiliiniin izleyici toplamasi, ardindan gelecek olan
biraz daha gelistirilmis benzer formatta iki yarisma programinin da formiiliinii
saglamistir. “Size anne diyebilir miyim?” ve “Gelinim Olur Musun?” adh
yarigsma programlar1 ¢ok az format farkliliklar1 bulunmakla birlikte aslinda ayni
temay1 islemektedir. Pembe dizilerle benzerlikleri, hikdye Orgiisiiniin igine
annelerin de girmesiyle ailevi bir boyut da kazanmaktadir. Dolayisiyla, aslinda
izleyicinin kendi yasamiyla ¢ok kolay benzerlikler kurarak, gercek kisilerin
oynadigi, sonu dnceden tahmin edilemedigi i¢cin de daha ¢ok merak edilen ve
dolayisiyla izleyicilerin bu programlara sadik hale gelmelerini saglayan bir yap1
olarak gdze carpmaktadir. Ustelik temelde bu karakterler, izleyicilerle benzer
kiiltiirel anlayislara sahip kisilerdir. Ote yandan 6zel yasamin kamusal alanda
yasaniyor olmasi teorik olarak benzer kiiltiir degerlerine sahip olmasi beklenen

yarismacilar ve toplumsal degerler farklilik gostermektedir.
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4. GELINIM OLUR MUSUN? (GO)

Bay ve bayan yarigmacilar, Biri Bizi Gozetliyor adli yarigma programinda
oldugu gibi, miilakatla belirlenmektedir. Bu yarismanin Biz Evleniyoruz adh
programdan farki, televizyon kanalinca belirlenen eve bay adaylarin annelerinin

de yarigmaci olarak girmeleridir.

Bay ve bayan yarigsmacilar iki farkli evde yasamaktadir. Dolayisiyla bayan

adaylar, erkek adaylarin anneleriyle ayni1 evde yasamaktadirlar.

Eve giren her bayan yarismaci eve girislerinde belirli bir miktarda altin
almaktadirlar. Halk oylamasi ile birinci secilen yarismaci, eledigi yarigmacinin

da altin 6diliinin sahibi olmaktadir.

Yarismanin amaci, bay ve bayan adaylarin evlenmesidir. Burada bay
yarismacilarin anneleri, goriicii gibi davranmakta ve dolayisiyla bayan adaylar
evlenmek i¢in kendilerini kayinvalide adaylarma da begendirmek durumunda
kalmaktadirlar. Yarismanin sonucunda birinci segilen anne, yarisma kurallar
geregi oglunun evlenmesi i¢in uygun gordigi gelin adayma “gelinim olur
musun?” sorusunu sorarak kabul edildigi takdirde, bay adayla evlenmekte ve

odillerin sahibi olmaktadir.

5. IKINCIi BAHAR (iB)

Bay ve bayan yarismacilar, Biri Bizi Gozetliyor adli yarigsma programinda

oldugu gibi, miilakatla belirlenmektedir.

Bay ve bayan yarigmacilar ayni evde yasamaktadirlar. Yarigmacilar, belirli

bir yas ilizerinde olan adaylardan secilmektedir.

Bu yarismanin amaci da evlilik olarak belirlenmistir.
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Tim yarismacilar elenmesini istedikleri yarigmacilarin isimlerini hafta
sonunda yapilan elemelerde belirtmekte, bir hafta bay adaylar bayanlar1 ve bir
sonraki hafta bayanlar bay adaylar1 elemektedir. Tim yarismacilar, goriigme
odasia girerek elenmesini istedikleri yarismacinin ismini sdylemektedir. Daha
sonra yarigmanin sunucusu birinci olan yarigmacilar1 agiklamakta, birinci olan
yarismacinin elenmesini istedigi yarismaci eger koruma altinda degilse,

yarismadan elenmektedir.

Evde en uzun siire kalan ve evlenmeye karar veren yarismacilar,

yarismay1 kazanmakta ve para, ev gibi ddiillerin sahibi olmaktadirlar.

Irdelenen tiim yarisma programlari, klasik anlamiyla bilgi yarismasi
formunun disinda, yeniden yapilandirilmis birer “reality-soap opera” yarigmasi
(sonunda 6diil kazanildigindan) gibi degerlendirilebilir. Insanlarin daha fazlasini
kazanma hirsiyla katildiklar1 bu tiir yapimlar, televizyon kanallar1 agisindan
diisiik biitcelerle iretilebilen ve aynmi zamanda kazangli yapimlardir. Reyting
lgiimleri® ile “basarili” olduklari diisiinillen bu tip programlar, biri basaril

oldugu takdirde ayni formiil uygulanarak yeniden iiretilmektedir.

Bu programlarin her biri, giin i¢inde diger programlarda tartisilmakta,
izleyiciler kendileri ile en ¢ok benzerlik kurabildikleri yarismacilar i¢in diger
izleyicilerle tartigmaktadir. Genel olarak ele alindiginda bu yarigmalarda, en ¢ok
on plana c¢ikan olgular, sevgi, ask, dostluk (ama bu kavramlarin ici

bosaltilmaktadir) ayn1 zamanda skandal, kavga ve tartismadir.

Tirk kiiltiirtinii distindiigimiizde, son derece uygunsuz gibi goziiken ama

bu programin temelini olusturan kadin ve erkek yarigsmacilarin aymi evde

? Hiirriyetim adli internet sitesinde yayinlanan, 07/03/2005 tarihli habere gore, Tiim Kiseler’de, ‘Size
Anne Diyebilir miyim-Yiizlesme’ yilizde 10.6 reyting, yiizde 35.5 izlenme payi ile giiniin en ¢ok izlenen
programi, ‘Size Anne Diyebilir miyim-Final’ ise, yiizde 9.5 reyting, yiizde 23.0 izlenme payu ile ikinci
oldu. AB Sosyo Ekonomik Statiide ise ‘Size Anne Diyebilir Miyim-Yiizlesme’ yiizde 8.9 reyting, yiizde
31.1 izlenme pay1 ile birinci, ‘Size Anne Diyebilir miyim-Final’ de, yiizde 8.5 reyting, yiizde 24.0
izlenme payu ile ikinci oldu. (http://www.hurriyetim.com.tr/haber/0,.tarih~2005-03-07-
m@nvid~545988.00.asp)
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yasamalar1 (BBG ve IB) elestirilmemektedir. Bunun sebebi, yarismacilarin 24

saat kameralarla izleniyor olmasi olabilir.

Belki bu tiir yarismalarin, Tirk kiiltiirii {izerinde ani bir degisiklik
yaratmast miimkiin degildir, fakat televizyon programlar1 tlizerinde bir etki
yarattig1 miimkiin olabilir. Belki de bu yeni tiir yarisma programlari, paparazzi
programlarinin eskisi kadar tartisilmamasina neden olacaktir. Ciinkii popiiler
kiiltiir icerisinde bu yarigmalarla iin kazanan kisiler zaten tiim 6zel hayatlarini
kameralarla hali hazirda paylasmis kisiler olacaklardir. Aym1 zamanda bu kadar
kavganin ve tartisgmanin yasatilmasit hatta neredeyse yarismacilara empoze
edilmesi diger televizyon programlarinda bile, spor gibi konularin kavgalarla

tartisilmasinda etkili olmaktadir.

B. BIRI BiZi GOZETLiYOR YARISMASINA KATILAN
YARISMACILARIN OZELLIKLERI

Bu boliimde Biri Bizi Gozetliyor yarigmasinin li¢iinii donem yarigmacilari
kisisel oOzellikleriyle ele alinmaktadir. 2002 yili mayis ayinda yayinlanan bu
boliimdeki katilimcilar ile ilgili bilgiler, biri bizi gozetliyor yarigmasi resmi
internet sitesinden alimmistir (http://bbg-evi.tripod.com/yarisma). Bu boliimiin
amaci, katilimcilar kisisel 6zellikleri; medeni durum, yas, 6grenim durumu ve
ilgi alanlarin1 ele alarak karsilagtirma yapmak ve bunun sonucunda kisilerin
ozelliklerini popiiler kiiltiir olgulariyla degerlendirmektir. Bir baska deyisle, bu
bolim BBG yarismacilarinin  kisisel — Ozelliklerinin = ¢oziimlenmesidir.
Yarismacilarin, kisisel bilgileri disinda fotograflarina da yer verilmistir. Bunu
nedeni sadece bilgi birikimi veya egitim durumu disinda yarigsmacilarin fiziksel

ozellikleriyle de giindeme gelmeleridir.

Tim yarigmacilar beyan ettikleri veriler dogrultusunda incelenecek ve

ortak ozellikleri ile degerlendirilecektir. Bu degerlendirme sonucunda bu kisilerin
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ozellikleri popiiler kiiltiiriin unsurlariyla ele aliacaktir. Yarismacilar, televizyon

kanalinin kendilerine verdigi numaralar ve ilk adlara gore siralanmigtir.

01 Fatih

Dogum Tarihi ve Yeri:

25 Temmuz 1972, Gaziantep
Burcu: Aslan

Meslek: Insaat Mithendisi
Medeni durumu: Bekar

Hobileri: Bocekler dahil her tiirlii hayvani seviyor. Her tiirlii

miizigi dinliyor.

Rumuz: Matrix

Ozellikleri: Istanbul Teknik Universitesi Insaat Fakiiltesi mezunu olan Fatih,
ayrica mesleginin yani sira futbol hakemligi de yapiyor. Bocekler dahil her hayvani
seviyor bir de kedisi var. Fatih darbuka ve saz calabiliyor.

Seyahat etmeyi ¢ok seven Fatih; Hollanda, Fransa, Italya, Ispanya gibi bircok
iilkeyi ziyaret etmis yemek yapmay1 ¢ok seviyor ve kendi yoresine ait olan ¢ig kofte ali

nazik kebabini iyi yapiyor...

02 Arzu

Dogum Tarihi ve Yeri:

22 Mayis 1977, Almanya
Burcu: ikizler

Meslek: Sunucu / Oyuncu
Medeni durumu: Bekar

Hobileri: Dans etmeyi ve yemek yapmayi seviyor. Tiirkce ve

yabanci pop dinliyor.

Rumuz: Bety Blue

Ozellikleri: Arzu Ege Universitesi Su Uriinleri Boliimii'nii yarda birakmis. Cok
iyl bir program sunucusu olmayi hedefleyen Arzu BBG' nin de giizel bir basamak

olacagini diisliniiyor.
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Arkadaslar tarafindan ¢ok rahat ve neseli oldugu sdylenen Arzu BBG evinde de
bu nesesini gdstermek istiyormus. Ev islerinin her tiirliisiinii seven Arzu yemek
yapmay1 ¢ok seviyor. Arzu' nun 150 milyar en biiylik hayali... Biiyiikk 6dili aldigi
takdirde diinya turu yapmak istiyor.

03 Sibel

Dogum Tarihi ve Yeri: 03 Subat 1981, Istanbul

Burcu: Kova

Meslek: Halkla iliskiler

Medeni durumu: Bekéar

Hobileri: Tiyatro, sinema, miizik ilgi alanlar1: Pop, rock ve Tiirk
sanat miizigi.

Ozellikleri: Sibel, Acik Ogretim Fakiiltesi Halkla Iliskiler 1.smmf

égrencisi... Tiyatroyla yakindan ilgili olan Sibel zaman zaman farkli dis goriiniiglere
biirtinmeyi ¢ok seviyor.

Onu kimi zaman bir erkek kimi zaman yasl bir teyze kiliginda gdérmeniz
miimkiin. En biiyiik hayali iyi bir oyuncu olabilmek. Sibel, "Biri Bizi Go6zetliyor"

evinde 100 giin kalabilmek i¢in, neseli, yetenekli ve yardimsever olmasina giiveniyor.

04 Alper

Dogum Tarihi ve Yeri:

01 Agustos 1978, Istanbul
Burcu: Aslan

Meslek: Muhasebe

- Medeni Durumu: Bekar

Hobileri: Profesyonel basketbolcu. Dance, house, underground

dinledigi miizik tiirleri.

Rumuz: Tiesto

Ozellikleri: Alper Istanbul Universitesi Maliye Boliimii dgrencisi... Her tiirlii
sporla ilgilenen Alper' in en biiyiik fobisi yiikseklikmis. Hayatindaki en 6nemli kisileri,

ailesi ve kiz arkadaslar1 olarak nitelendiriyor.
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Biiytik 6dil olan 150 milyar1 kazanacagina inaniyor ve bunda da en onemli

etkenin kendisi oldugunu belirtiyor.

05 Safak

Dogum Tarihi ve Yeri:
11 Subat 1981, izmir
Burcu: Kova

Meslek: Ogrenci
Medeni Durumu: Bekéar

Hobileri: Jazz miizik Tiirk¢e pop dinler. Sarki sdylemeyi ¢cok

seviyor.

Rumuz: Kedi

Ozellikleri: Basak, iiniversiteye hazirlaniyor. Sarki sdylemeyi ¢ok seviyor ve her
tiirlii sarkiy1 sdylemekten hoslantyor.

Kiiciikliigiinden beri sporla i¢ ice olan Basak, basketbol ve voleybolun yani sira
profesyonel olarak atletizmle ilgilenmis. Izmirli yarismacinin, 150 milyar1 ona

kazandiracak 6zellikleri, sesi, sabr1 ve neseli olmasiymis.

06 ipek

Dogum Tarihi ve Yeri:

21 Nisan 1977, Ankara
Burcu: Kog

Meslek: Koreograf Asistani
Medeni Durumu: Bekar

. Hobileri: Spor yapmak ve sinema ilgi alanlar1 ayirt etmeden her

tiirlii miizigi dinler.

Rumuz: Manga

Ozellikleri: ipek halen, Hacettepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik
Boliimii 'nde okuyor. Koreograf asistanlig1 yapan Ipek birgok organizasyonda gorev

almus.
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Hamur isi yemekleri ¢ok iyi yaptigmmi sdyleyen Ipek, iitii yapmaktan hig
hoslanmryor. Ipek' in sinirlendigi zaman aglamak gibi ilgin¢ bir huyu da var. Biiyiik

6diil olan 150 milyarla egitimini yurt disinda tamamlamay1 diistiniiyor.

07 Kaan

Dogum Tarihi ve Yeri:

02 Subat 1977, Istanbul

Burcu: Kova

Meslek: Turizm ve Otelcilik Mezunu
Medeni Durumu: Bekar

Ozellikleri: Seyahat etmek, miizik dinlemek hobilerinin

arasinda. Saintbernard cinsi bir kopegi var. Uzun yillar
profesyonel olarak voleybol oynayan Kaan, yurt disinda birgok iilkeyi ziyaret etmis.
Dort lisan bilen Kaan' in evinde onu bekleyen bir Saintbernard kopegi var.

Zeki ve siiriikleyici konusmast ve renkli kisiligi ile yarismada iddiali oldugunu
soylilyor. Kaan, 7 senedir trafikte iyi araba kullaniyor. Odiilii kazanirsa dgrenimini

yurtdisinda tamamlamay1 diisiiniiyor.

08 Bergen

Dogum Tarihi ve Yeri:

25 Ocak 1977, Istanbul
Burcu: Kova

Meslek: Reklam Yazari
'~ Medeni Durumu: Bekar

Hobileri: Miizik, tiyatro, edebiyat ilgi alanlari. Klasik, pop ve

rock miizik dinler.

Rumuz: Candy

Ozellikleri: Bergen, Istanbul Universitesi ingilizce Isletme boliimii mezunu ve
0zel bir reklam ajansinda metin yazari olarak calistyor. Hayattaki en Oonemli olayin

diinyaya gelip miizigi, tiyatroyu ve aski kesfetmesi oldugunu diisiiniiyor.
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En biiyiik fobisinin yalmzlik oldugunu sdyleyen Bergen, kotii olaylari hemen
unuturmug. Gitar ve biraz da klavye ¢alabiliyor. Bergen, "Biri Bizi Gozetliyor" da

duygusal, cana yakin ve yetenekli olmasina giiveniyor.

m 09 Umut
Dogum Tarihi ve Yeri:
AL :

04 May1s 1980, Ankara
Burcu: Boga

Meslek: Universite Ogrencisi
Medeni Durumu: Bekar

Hobileri: Internet, siyaset bilimi ve tiyatroyla ilgileniyor. Pop,

Jazz ve rock klasik Tiirk miizigi dinliyor.

Rumuz: Sibumi

Ozellikleri: Umut, Gazi Universitesi Tiirkge Ogretmenligi Boliimii 6grencisi ve
okul gazete ve dergilerinde yazilar yaziyor. Koyu bir Besiktas taraftar1 olan Umut ayni
zamanda Besiktas kongre tiyesi.

Zekasina oldukca giiveniyor ve felsefi konular hakkinda konusmaktan
hoslaniyor. Tavuk ve salata ¢esitlerini ¢ok 1yi yaptigini sdyleyen Umut iitii yapmay1 ¢ok

seviyor.

10 Elif

Dogum Tarihi ve Yeri:

20 Aralik 1977, Sakarya

Burcu: Yay

Meslek: Ev Hanimi

Medeni Durumu: Evli Hobileri: Kulagina hos gelen her tiirli

miizigi dinler. Pekinees cinsi bir kdpegi var.

Rumuz: Okyanus
Ozellikleri: Hayvanlar1 ¢ok seven Elif' in Pekinees cinsi bir kopegi var. 8 yil

profesyonel voleybol oynamis olan Elif kontrbas ¢almay1 6greniyor.
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Biiyiik odiille annesine ev almak istiyor. Biitiin yemekleri harika yaptigini
sOyleyen Elif' in favori yemegi mantar g¢orbasiymis. Aptal insanlara tahammiilii
olmadigini sdyleyen Elif, diirlist ve yaratici olmasina giiveniyor.

Hayatindaki en kotii olay, annesinin ve babasinin 17 agustos depreminde enkaz

altinda kalmalar1 ve babasin1 kaybetmesiymis, en giizel olay da annesinin hayatta

olmastymas.

11 Azizcan

Dogum Tarihi ve Yeri:

05 Aralik 1981, Istanbul

Burcu: Yay

Meslek: S6z Yazari, Besteci, Solist
Medeni Durumu: Bekéar

Hobileri: Yiizmek ata binmek ve kitap okumay1 seviyor. Pop

Jazz ve Latin miizigi dinliyor.

Rumuz: Ra

Ozellikleri: Agik Ogretim Fakiiltesi Calisma Ekonomisi Béliimii birinci simif
Ogrencisi olan Azizcan' 1in en biiylik hobisi gitar ¢calmak ve sarki sdylemek tipik bir
hayvan sever olan Azizcan'in funny ve muzi adinda iki kopegi var.

Basketbolu boyu ¢ok uzadigi i¢in birakan Azizcan 150 milyar1 aldigi takdirde
annesi ile beraber hayvan hastanesi agacakmis. Azizcan dis goriiniimiine, dogalligina ve

sesine giiveniyor.

12 idil

Dogum Tarihi ve Yeri:

20 Subat 1978, Istanbul
Burcu: Balik

Meslek: Miisteri Temsilcisi
Medeni Durumu: Bekar

Hobileri: Koleksiyonculuk ve spor ilgi alanlari. Kulagina hos

gelen her tlir miizigi dinler.

Rumuz: Bambino
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Ozellikleri: Anadolu Universitesi Kamu Y&netimi mezunu olan idil 6zel bir
reklam ajansinda miisteri temsilciligi yapiyor. Sarki sdylemeyi ¢ok seven idil aslinda
sesine pekte giivenmiyormus.

Koyu bir Fenerbahge taraftar1 oldugunu soylemeden gecemeyen Idil ayni
zamanda rafting ve yamag parasiitii sporlarin1 yapmay1 da ¢ok seviyor.

Iyi yemek yaptigim sdyleyen Idil mutfakta kendi kendine harikalar yarattigini
diistiniiyor. BBG evinde 100 giin boyunca ¢ok eglenecegini sdylilyor ve pozitif

enerjisine ¢ok giiveniyor.

13 Hakan

Dogum Tarihi ve Yeri:
26 Subat 1978, Tekirdag
Burcu: Balik

Meslek: Minibiis Soforii

i Medeni Durumu: Bekar
w . Hobileri: Miizik araba kullanmak, gezmek hobileri. Her tiir

\3 h miizik dinler.

Rumuz: Yildizli

Ozellikleri: Koyu bir Galatasaray taraftar1 olan Hakan, ¢evresindeki arkadaslari
tarafindan da ¢ok komik ve keyifli olarak nitelendiriliyor. Ayni zamanda tam bir hayvan
sever.

Soba yakmay1 ve bulasik yikamay1 ¢ok seven Hakan yarigmaya bagvurmadan
once en sevdigi is olan minibiis soforliigiinii yapiyordu. 150 milyarin hayalini kurarak

kendisine otobiis almay1 diisiiniiyor.

14 Gaye

Dogum Tarihi ve Yeri:
12 Ekim 1974, Konya
Burcu: Terazi

Meslek: Haber Spikeri

Medeni Durumu: Bekar
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Hobileri: Galatasaray taraftari, pop ve Tiirk sanat miizigi dinliyor.
Rumuz: Muhalefet
Ozellikleri: 100 giin boyunca "Biri Bizi Gozetliyor"da haberci kimligiyle yer

almak isteyen Gaye, rumuzu gibi kendisi de muhalefet bir karaktere sahip.

15 Coskun

Dogum Tarihi ve Yeri:
01 Ocak 1943, Istanbul
Burcu: Oglak

Meslek: Emekli Bankaci
Medeni Durumu: Evli

Hobileri: Yiiriiyiis ve seyahat hobileri. Evli iki ¢ocuk babast (biri

32, digeri 17 yasinda)

Rumuz: Pala

Ozellikleri: Coskun harp okulu mezunu... 28 yillik ehliyeti olan Coskun' nun en
biiyiik hobisi de araba kullanmak. Coskun "Biri Bizi Gozetliyor'da sabir ve Ozenle
belirlenmis bir disiplinle kendisini genglere kabul ettirecegine giiveniyor.

Coskun' un, ayrica ugaklara kars1 biiyiik ilgisi var. Kurallara ¢ok bagimli olan
Coskun diizeni bozmamak i¢in her seyi yapabilecegini sOyliiyor. Sigaradan nefret eden
Coskun Almanya, Hollanda, Isvicre ve Avusturya' da bulunmus.

Yarismacilarin 6zelikleri

1. BBG YARISMACILARININ KiSiSEL OZELLIKLERININ
KARSILASTIRILMASI

1.1 YARISMACILARIN MEDENI DURUMU

Yarismacilarin verdigi bilgiler dogrultusunda, yukarida belirtildigi gibi
yarismaya katilan kisilerin biiylik cogunlugu (%86,7) bekéardir. Boylesi bir
yarigmada, kisisel alanin olmadigi ve her olayin milyonlarca izleyiciye ulastig
bir ortamda evli yarismacilarin da olusu ilgi ¢ekicidir. Tiirk toplumunun kiiltiirel

unsurlarindan olan, ice doniik aile yapisi, ya da ailevi olaylarin aile i¢inde

94



kalmas1 gibi olgular, yarismaya evli kisilerin az oranda (%13,4) katilmasinin

nedeni olabilir.

Bunun nedeni heniiz bekar olan kisilerin hayattan beklentilerinin gercekei
olmayistyla agiklanabilir. Bir bagka deyisle evlilik belirli bir diizeni ve bu diizene
uygun bir hayat tarzin1 da beraberinde getirdigi icin, kisiler yildiz olmak hayali
yerine kurulu diizenini devam ettirmek dogrultusunda c¢alismaktadirlar. Bu
yarismanin katilimcilar1 arasinda bekar olan kisilerin ayni zamanda yirmi bes
yasin altinda olmalar da bu tarz {in kazanma, y1ldiz olma amaglarint da mantikl

kilar.

O Bekar
(%86,7)

B EVli (%13,4)

87%

Tablo 1: Yarismacilarin Medeni Durumlari

1.2 YARISMACILARIN DOGUM YERLERI

Arslan’in da belirttigi gibi (2003) kent insani, kitle iletisim araglarina kars1
goreceli de olsa daha savunmasizdir ve bu baglamda kitle iletisim araglarina kars1
daha caresiz ve onlardan daha ¢abuk etkilenir hale gelmistir. Ote yandan, kirsal
alanlarda yasayan insanlarin hayati, sehir hayatina oranla daha oturmus, kararh
ve dengeli bir goriinim arz etmektedir. Sehir insanmi ise hizli sehirlesme ve

sanayilesme olgulariyla kars1 karsiyadir.
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Tablo 2’de de gosterildigi gibi yarisma programinin katilimeilarinin yiizde
46,7’1ik ¢ogunlugu ki buna yarigsmada birinci olan 07 numarali yarigsmact da dahil
olmak iizere, Istanbul ilinden katilmaktadir. Bunun sebepleri icerisinde, dzellikle
Istanbul’un popiiler kiiltiiriin ve eglence sektoriiniin merkezi konumunda olmasi
olabilir. Ayn1 zamanda yarisma da aym zamanda Istanbul’da yapildigi icin

cografi bir yakinlik da s6z konusudur.

Ote yandan diger katilimcilar da kentsel yerlesim yerlerinden
katilmaktadirlar. Bunun nedenlerinden bir tanesi ise Arslan’in belirttigi gibi kent
insanin medyadan etkilenmesinin yiiksek olusu ve kent insanin medyadaki
mesajlarla (6zelikle magazin programlarinda yildizlarin yasantilari ile ilgili
bilgilerle) bombardimana tutuluyor olmasidir. Sadece televizyon degil giinliik
gazetelerde bile yer alan bu tiir magazin haberleri, 6zellikle sehirlerde yasayan ve
goreceli olarak daha diisiik sosyo-ekonomik 6zelliklere sahip olan kitleler i¢in
yeni hedefler ortaya koymakta ve Oylesi bir hayat tarzina 6zendirmektedir. Bu
baglamda popiiler kiiltiiriin cazibe merkezi olan bu tiir programlar ise yildiz
olarak smif atlamayr hedefleyen kisilerce bu yolda bir basamak olarak

algilanmaktadir.
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H7% O7%
B 7%

I7%\
7%\ _—

112%
W 7%

1 46%

[ iISTANBUL (%46.7)
W iZMIR (%6.7)

[0 ANKARA (%13.4)
OKONYA (%6.7)

B TEKIRDAG (%6,7)
0 SAKARYA (%6,7)
B GAZIANTEP (%6,7)

0 ALMANYA (%6,7)

Tablo 2: Yarismacilarin Dogum Yerlerine Gore Dagilimi

1.3 YARISMACILARIN YASI

Daha once de belirtildigi gibi, yarigmacilarin yaslari, iinli olma

hedeflerini agiklayici 6zelliktedir. Yarismaya katilanlarin % 46,7 si yirmi bes ve

otuz yas arasindaki kisilerdir. Yarigsmada birinci olan 07 numarali yarigsmaci da

bu yas araliginda yer almaktadir.

Bu yas aralifindaki yarigsmacilarin beklentileri cok gergekci olmamakla

beraber, kisa yoldan ya da bir baska deyisle ¢ok caba sarf etmeden iine

kavusmak, 6zlemi kurulan hayat diizenine kavusmaktir.
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YAS 18-21 | 22-24 | 25-30 | 30 ve iizeri

YAS KRITERLERINE 3 4 7 1
UYGUN
YARISMACI SAYISI

(15 yarismaci icerisinden)

Tablo 3: 15 Yarismacinin Yaslarina Gore Dagilimi

[18-21 (%20)

W 22-24 (%26,7)

[125-30 (%46,7)

030 VE UZERI
(%6.7)

YAS KRITERLERINE UYGUN
YARISMACILARIN YUZDESI

Tablo 4: Yarismacilarin Yaslarina Gore Yiizdelik Dagilim

1.4. YARISMACILARIN EGiTiM DURUMLARI

Yarismacilarin yilizde 33 liik bir bolimiini yiiksek 6grenimine devam
eden tlniversite 6grencileri olusturmaktadir. Aym orandaki (%33) ikinci grup ise
ylksek okul mezunu olan yarismacilardir. Yiizde 13’liikk dilimin igerisinde ise
lise mezunu olarak nitelendirilen yarigmacilar arasinda yiiksek 6grenimini yarida
birakan kisiler de vardir. Yiizde 20’lik kisimda ise 6grenim durumunu beyan
etmemis olan yarigmacilar yer almaktadir. Bu kisiler ilkdgretimini tamamlamis
olsalar da liseye ve sonrasinda yiiksek okullara devam etmediklerini yarisma

stiresince belirtmislerdir.
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Yarismanin birincisi olan 07 numarali yarismaci ise Yiiksek okul

mezunudur.

Ote yandan tiim yarismacilarin ortak 6zelligi, yarisma donemince issiz
olmalandir. Bazi yarigmacilar is deneyimleri olmasina ragmen daha kolay yoldan

siif atlamalarii saglayacak oldugundan bu tiir yarigmalara katilmiglardir.

351

30+

25+

20+

15

10

5_

0_

YUZDE DEGERLER
O Yiksek Okul Mezunu (%33,3)

B Yiiksek Ogrenimine Devam eden (Universite Ogrencisi) (%33,3)
O Lise Mezunu (%13,3)
O ilkokul Mezunu (%0)

B Ogrenim Durumunu Beyan Etmemig (%20)

Tablo 5: Yarismacilarin Egitim durumlarina gore dagilim
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1.4 YARISMACILARIN iLGi ALANLARI

Bu béliimde yarismacilar ilgi alanlari ile karsilastirilmaktadir. Burada 6ne
cikan ilk {i¢ ilgi alan1 miizik dinlemek, spor yapmak ve/veya sportif faaliyetleri
takip etmek (burada sportif faaliyetlerden kasit futboldur) ve miizikal enstriiman
calmak ve/veya sarki sOylemektir. Bu ilgi alanlar1 genel olarak
degerlendirildiginde, tiimiiniin ortak noktas1 toplumdaki yildizlarin ilgi
alanlariyla gosterdikleri benzerliklerdir. Bunun agiklamasini Celikcan (1996:124-
125) soyle dile getirmistir:

Yildiz, yarattig1 hayranlar kitlesi ile topluluk ruhu olusturur.
Bu topluluk ruhunu paylasanlar kendilerine 6zgli davranis
bigcimleri gelistirirler ve yildizin imajini, kisiligini taklit ederek

onunla 6zdeslesmeye caligirlar.

Bu baglamda, yildiz olmay1 hedefleyerek bu tiir yarigmalar katilan kisiler
de, ¢esitli yildizlarin kisisel 6zelliklerini taklit etmektedirler. Dolayisiyla, hayrani
olduklar1 ya da onun gibi olmak istedikleri ve o sekilde bir taninirlik kazanmak

istedikleri kisilerin ilgi alanlarini da taklit etmektedirler.

Yarismacilar arasinda en cok tercih edilen ilgi alani miizik dinlemek
(%80) bir baska deyisle onbes yarismacidan onikisi birincil olarak hobileri
arasinda miizik dinlemek oldugunu sdylemistir. ikinci en yaygm ilgi alam ise
spor yapmak (%60). Ugiincii sirada ise miizikal enstriiman ¢almak ve /veya sarki
sOylemek geliyor (%46,7). Tim bu ilgi alanlar1 ortak bir egilime isaret
etmektedir. Tim yarismacilar, Ozellikle popiiler kiiltiir {riinlerine 1lgi
duymaktadir. Bunun agiklamasi ise bu ilgi alanlarmin yildiz olmak i¢in gerekli
oldugu fikri ya da yildizlasmis kisilerin bu ilgi alanlarini benimsemis olmasi

olarak diistintilebilir.
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26,7

! 46,7

EMUZIK DINLEMEK (%80)

B SPOR YAPMAK VE/EYA SPORLA ILGILENMEK (TAKIM TUTMAK VB.) (%60)
OMUZIKAL ENSTRUMAN CALMAK VE/VEYA SARKI SOYLEMEK (%46,7)
OSEYAHAT ETMEK (%33,3)

B YEMEK YAPMAK (%33,3)

D EDEBIYAT (KITAP OKUMAK VB) (%26,7)

B TIYATRO (TIYATRO IZLEYICiSi OLMAK VE/VEYA TIYATRO OYUNLARINDA ROL ALMAK) (%20)
OSINEMA (%13,3)

B ARABA KULLANMAK (%13,3)

B DANS ETMEK (%6,7)

OINTERNET

D SIYASET BILIMI (%6,7)

B KOLEKSIYON YAPMAK (%86,7)

Tablo 6: Yarismacilarin ilgi Alanlarina gére dagilim
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SONUC

Kitle iletisimi, modern toplumlarda kisilerin tiim yasantilarina yayilmaistir.
Bilgi ve eglence kaynagi olusu gibi bir¢ok isleviyle, giindelik hayatla i¢ ice
girmistir. Kitle iletisiminin toplum ve toplum bireyleri {izerindeki etkileri cesitli
toplum bilimciler tarafindan incelenmistir. Yapilan ilk incelemeler yazili basini
ele alirken bir propaganda araci olarak etkilerini 6lgme amacini giitmiistiir.
Ozellikle irdelenen konular kitle iletisim araglarinin bireylerin kisisel tutumlari
tizerindeki etkileri, kitle iletisim araglarinin manipiilasyonu ve toplum tizerindeki
sosyal etkisidir. Ik caligmalar kitle iletisim araglarmim dogrudan ve giiclii bir
etkisi oldugu sonucuna varirken ilerleyen yillarda yapilan ¢aligsmalarla bu etkinin

dogrudan olmadig1 sonucuna varilmistir.

Arslan’a gore (2003) medya ulastigi giicliyle bireylerin tutum ve
davranislarini etkileyebilmenin ve ayni zamanda bu davranislar1 degistirmenin en
etkin yontem ve araglarina sahip hale gelmistir. Arslan’a gore bu etki sadece
bireylerle sinirli kalmaz. Toplumun genelinde de gozlemlenebilir. Dolayisiyla,
medya, toplum yapisini, kurulu diizeni ve bireyler arasinda cereyan eden
toplumsal iliskileri yeniden yaratma, yeniden sekillendirme, yeniden liretme ve

yorumlama giiciine sahiptir.

Televizyon, modern toplumlarda kitle iletisiminin tipik araci olarak kabul
edilmektedir. Gorsel ve hareketli anlatima ve ¢ok genis bir halk kitlesine sahip
olusu, televizyonun bir yandan teknolojik bir yandan ise kiiltiirel bir yapiya sahip
oldugu varsayimini destekleyen niteliktedir. Televizyon, dogrudan izleyiciye

seslendiginden, izleyici ve metin arasindaki uzakligi ortadan kaldirir.
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Yapilan arastirmalar, Mcquail’in de belirttigi gibi, televizyonun toplum
bireylerinin fikir ve inanglar1 tizerindeki etkisi diger kitle iletisim araglariyla
kiyaslandiginda, daha fazla oldugunu kanitlar niteliktedir. Bir baska deyisle,
televizyon kisilerin herhangi bir konu ile ilgili goriis ve/veya bakis agisi
olusturmast acisindan son derece etkili bir fikir Onciisii olma niteligini tasir.
Bunun sebebi, televizyonun ¢ok katmanli anlatim yapisi, ulastigi izleyici kitlesi
ve biiyiik bir hikaye anlatict ve endiistriyel toplumlarda din, cemaat ve aile gibi
geleneksel sosyallesme yapilarini golgeleyen bir yapiya sahip olmasidir.
Dolayisiyla televizyon, kiiltiir ile yakindan ilgili bir yap1 olarak diisiiniilebilir.
Ciinkii televizyon, konularini giinliik yasam igerisinden alan bir anlatim yapisina
sahiptir. Bu 06zelligi nedeniyle, toplumlarin kiiltiirel degisikliklerini en ¢abuk
yansitabilen iletisim araglarindan bir tanesidir. Dolayisiyla kiiltiiriin etkin olarak,
siirekli giincellendigi bir alan yaratmis olur. Bu alanda popiilerlesen ve empoze
edilen deger yargilar ise, bir toplumun yasan tarzina uygun olmasa bile standart
tretim yontemleriyle iiretilen diger program ve anlatim yapilarina girdiginden,

izleyiciler tarafindan normal ve olagan karsilanana degerler olmaya baslarlar.

Kiiltiir cogulcu bir kavramdir. Cesitli disiplinlerce, farkli tanimlari olan
kiltir kavram, kisisel deneyimlerin kusaklar arasi aktarimiyla dinamik bir olgu
olarak nitelendirilebilir. iste bu nedenle kiiltiir kavrami bir toplumun yasantisinin
sadece belirli bir donemlik durumu degil aymi zamanda gelecekle de
baglantisidir. Kisacas1 kiiltiir karami, bir biitiin yasam tarzi olarak
genellenebilecek ve sanat ve entelektiiel yapitlar olarak da daraltilabilen,

insanlarin yaptig1 her seyi kapsayan bir kavramdir.

Onsekizinci yiizyilda Ingiltere’de baslayan sanayi devrimi, toplumsal
tiretim ve tiikketim siireclerinde bir standartlasmanin baslangici olmustur. Bu
standartlagma ise kiiltiirel anlamda da kendini gostererek kitle kiiltiirliniin de

baslangici olmustur.
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Kitle kiiltiiri ondokuzuncu yiizyillda sanayilesmenin biiyli boyutlara
ulagmasi ve toplum bireylerinin kirsal hayati birakip, kentlesmenin yogun olarak

yasanmastyla ortaya ¢ikan karmasik bir yapidir.

Kitle insani, Ortega Y Gasset tarafindan olumsuz bir kavram olarak
aciklanmistir. Kitle igerisinde biling, akil ve ahlak gibi mekanizmalarin
yitirildigini ayn1 zamanda standartlasan iiretim yontemlerinin kendini sanatsal
arenada da gostermeye baglamasi sonucunda zevklerin ve isteklerinde
standartlastigini iddia etmektedir. Boylesine standart bir yapi igerisinde ise, kalite

ve yiiksek zevklerden bahsetmek imkansizlasmistir.

Gliniimiizde popiiler kiltir ve kitle kiltirii kavramlar1 birbirlerinin
anlamlarini kapsayan bir hale gelmis olsalar bile, toplumbilimciler bu iki kavrami
birbirinden ayirmaktadirlar. Bu goriise gore, popiiler kiiltiir kavrami ¢ok eski
caglardan beri bulunmaktadir. Is dis1 zaman olarak tanimlanan bos zamanlarin
degerlendirilmesini kapsayan popiiler kiiltiir kavrami ayn1 zamanda halkin kiiltiir
diizeyinin en disiik kesiminin zevklerine uygun olan seyler icin de
kullanilmaktadir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir giiniimiiz toplumlarinda paylasilan
inanglar ve yayginlik kazanmis ideolojiler olarak diisiiniilebilir. Kitle kiiltiirii ise,
sanayl devrimi sonrasinda ortaya c¢ikan yasam bi¢imini anlatmak icin
kullanilmaktadir. Bir bagka deyisle kitle kiiltiiri kavrami homojenlesmis bir
kiltlir yaratmakta ve bu homojen kiiltiir beraberinde standartlasmay1
getirmektedir. Giines’in de belirttigi gibi popiiler kiiltiir, temalarin1 folk
kiltiiriinden almaktadir fakat isleyisi, tiretimi ve islevi agisindan folk kiiltiiriinden
tamamen ayrilan ¢agdas bir kiiltiir tiiridiir. Bu {iretim tiiriinde halkin kendi i¢in
urettigi kiiltiirden bahsetmek miimkiin degildir. Giliniimiizde ise, popiiler kiiltiir,

kitle kiiltiirii tarafindan kusatilmis ve dontistiiriilmiistiir (2001: 129-131).

Sanayi Oncesi toplumlarda her toplumsal smifin ya da kesitin kendi
ihtiyaclar1 dogrultusunda kendi i¢in {irettigi ve kendi icerisinde paylastigr kiiltiir,

giiniimiizde kesin bir cergeve ile paketlenmekte ve pazarlanmaktadir. Iste bu
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nedenle kiiltiir, toplumsal yasama gore degisen evrimci 0zelligini yitirmektedir.
Sanayi toplumu ile birlikte kiiltiir, tarihsel ve olgusal seyrini terk etmis ve
islevsel ve pragmatik bir goriinim kazanmistir. Dolayisiyla bir tiiketim iirlinii

olarak degerlendirilebilecek bir yapiya kavusmustur (Giines, 2001: 129).

Gilintimiizde kitle iletisim araglari, kitle {iretimi yontemleri ele alindiginda
kitle iiretimini kullandigindan bir bakima kitle kiiltliriinliin bir araci olarak
diisiiniilebilir. Ote yandan ozellikle televizyon ele alindiginda, onun tam
anlamiyla sadece kitle kiiltiiriniin aract olmakla birlikte popiiler kiiltiirii de
olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun sebebi, televizyon belirli bir
grubun sahibi oldugu bir yap1 olsa da, ¢cok genis bir kitleye seslenmektedir.
Dolayisiyla halkin begenileri programlarin olusturulmasinda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Televizyon kamu yayincilifi yapmanin o6tesinde, ayni zamanda
ticari bir yapiya da sahiptir. Ama gelir kaynaginin, reklam oldugunu distiniirsek,
televizyon trettigi kiiltiirel iirtinlerle toplumun her tabakasindan izleyiciye uygun
programlar hazirlamali ve bunun tiim kitle i¢erisindeki ¢ogunlugun begenilerine
uygun bir sekilde yapmalidir ki reyting, dolayisiyla gelir elde edebilsin. Bunu
yapmak i¢in bulunan yontem, iiretilen programlarin toplumdaki zevk katsayisinin
en diisiik seviyesine uyarlamaktir. Sonug¢ olarak hazirlanan programlari, belirli
bir grup tarafindan iiretilse de, halkin begenileri gz oniine alindigindan popiiler
kiltiriin unsurlarim1 da tasimaktadir. Bu varsayimda c¢ikigla, televizyon
programlarinin aynm1 zamanda popiiler kiiltiiriin trtinleri oldugunu sdylemek

yanlis olmayacaktir.

Fiske’nin belirttigi gibi, televizyonun iki tiirlii ekonomiye sahip oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bunlardan ilki, finansal ekonomidir. Her isletmede
oldugu gibi, televizyonlar da kar etmek amaciyla bu sektérde calismaktadir.
Prodiiksyon stiidyolarinda hazirlanan programlar, birer meta olarak televizyon
kanallarinca tiiketilmektedir. Ama televizyonun finansal ekonomisi de kendi

icerisinde iki katmanli bir yapiy1 olusturmaktadir. Televizyon kanallari, ellerinde
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bulundurduklar1 programlar reyting kaygis1 giiderek yayimlamaktadirlar. Ana
geliri reyting olan televizyon kanallari, bu programlarin hedef kitlenin biiyiik bir
boliimii tarafindan izlenmesi halinde reklam veren kuruluslardan, daha da fazla
gelir elde edebileceklerdir. Dolayisiyla bu ikinci katmanda, televizyonun aslinda
metalastirdid1 izleyicinin kendisidir. Ikinci ekonomi ise televizyonun kiiltiir
ekonomisidir. Bu noktada iiretici izleyicilerdir. Metalastirilan ise izleyicinin
televizyon programlarindan duydugu haz ve cikardigi anlamlardir. Iste bu

noktada, televizyonun kiiltiirel boyutu giindeme gelmektedir.

Televizyon bir¢ok kitle iletisim aracindan etkilenmis fakat kendine 6zgii
anlatim bi¢imlerini lretmis ve bunu da zamanla degistirerek giincellemistir.
Televizyonun anlatimi, nedensel olmayan ve son derece agik bir yapiya sahiptir.
Kendine 6zgili anlatimi, kiiclik hikdye parcalarindan olugsmaktadir ve genellikle
birbirini takip eden dizisel bir anlatima sahiptir. Televizyon programlari
izleyicinin dikkatini siirekli tutmak ve sadik izleyiciler yaratmak gibi noktalara
dikkat ederek formatlanmaktadir. Ayni zamanda anlatim bigimi bir¢ok degisik
kiiltiir yapisina sahip genis toplum kesitlerinden olusan izleyicinin ilgisini
cekecek bigimde diizenlenmektedir. Kisilerin aligkanlik duygusuna hitap
ederken, gilinlilk hayatlarindan tamidiklari, gercek hayatla 6zdeslestirebildikleri

ama Onceden tasarlanmig ve kurgulanmis 6geler kullanilmaktadir.

Televizyonun anlatim yapilar1 program tiirlerine goére de farkliliklar
gosterir. Bu tilirler arast anlatim farklart aym1 zamanda igerikle de ilgilidir.
Abercrombie’ye gore farkli televizyon programlarinda kullanilan ikonlar,
simgeler de birbirinden farklidir. Bu farkliklar bir bakima bir tiirlin ortak

ozeliklerini de ortaya ¢ikarmaktadirlar.

Televizyon ayni zamanda bireylere gorsel olarak da bazi yasam tarzlarim
ve bu yasam tarzlarimin gerektirdigi tiiketimi gostermektedir. Televizyonda
kullanilan mekanlar, kostliimler, televizyon dizilerinde farkli sosyal siniflarin bos

zamanlarini1 degerlendirme aliskanliklar1 gibi olgulari, izleyicilere belirli simiflar
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icin dogru kabul edilen davranig ve tiiketim bi¢imlerini de dikte eden bir yap1
sunmaktadir. Dolayisiyla, televizyonun kiiltiirii bicimlendirme ile olan iligkisi bu
noktada da 6nem kazanmaktadir. Ciinkii yasam tarzi kavraminin tiikketim mallari
arasinda yapilan se¢imlerle belirlenmesi ve bu se¢eneklerin televizyonlarda farkl
karakterlerle ortaya konmasi, kendiliginden olan bir kiiltiirel degisim olmaktan
cok televizyon ve reklam verenlerin aynm1 zamanda ¢esitli programlara sponsor
olan isletmelerin denetiminde gerceklesmektedir. Dolayisiyla izleyicilere, s6zsiiz

olarak ¢esitli sosyal siniflarin tiiketim aligkanliklar1 da gosterilmektedir.

Magazin programlari ise bu tiir belirlemeleri daha net bir bigimde
yapmaktadir. Bu tlir programlarca yapilan tespitlere gore, list sinifa dahil olan
kisiler ayn1 zamanda televizyonda taninmakta ve “linlii simalar” olmaktadir, ayn1
zamanda moda konusundaki tiikketim ve tercih anlayislarinin “haftanin sik1” olma
yolunda kullanmalar1 ve bu siklik kavraminin ise televizyonlarca belirlenmesi de
giiniimiizde Tirk toplumunca kabul goren bir olgu haline gelmistir. Bir bakima
dedikodu televizyonlarca da mesrulastirilmig, popiiler kiiltiir icine entegre

edilmistir.

Gliniimiizde yarisma programlar1 da formatlarini degistirip bu anlatim
yapisina daha uygun hale getirilmislerdir. Yarisma programlar1 genellikle banal
birer eglence tiirli olmalari, akillica kurgulanmamalar1 ve en 6nemlisi insanlarda
tatmini olmayan bir doyumsuzluk ve daha ¢ok para ve mal i¢in duyulan arzuyu
kamgiladiklarindan elestirilmiglerdir. Bu elestirilerin sebebi toplum bireylerine
zaten pompalanmakta olan daha fazlasina sahip olma hirs1 ve daha ¢ok tiiketme
arzusunun bu tiir programlarlar destekleniyor olusudur. Iste bu hirs, 6zellikle
yarigsma programlarinda, ddiile ulagsmak i¢in bireylerin her yolun uygulamasiyla,
odiil i¢cin ne gerekiyorsa yapmasiyla ortaya konmaktadir. Yine bu daha fazlasina
sahip olma hirsi, bireylerin kendi kiiltiirel yapilarina uygun olmasa bile cesitli

yarigsma programlarina katilmasina neden olmaktadir.
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Tiirk televizyonlarinda, “Biri Bizi Gozetliyor” ile baslayan yeni bir tiir
yarisma programindan bahsetmek miimkiindiir. Bu yarnisma tiirii, kisilerin
herhangi bir yetenek, bilgi ya da entelektiiel bir birikime gerek duymaksizin
katilabildikleri, gozetleme ve gonilli goézetlenme mantigr ile iretilen
programlardir. Tipik yarigma programi (quiz show) Ozellikleri gostermeyen bu
yapimlar, yarismadan ¢ok pembe dizileri (soap opera) andiran bir yapiya
sahiptir. Ayn1 pembe dizilerde oldugu gibi, anlatim ve akicilik, bu programlarda
da karakterlerin beklenmedik bazi olaylar karsisinda verdigi tepkiler ile
saglanmaktadir. Karakterlerin ve mekanlarin ayni olusu ise devamlilik i¢in
gereken Ogeleri olusturmaktadir. Ayrica, karakterlerin gergek kisiler olmasi da
izleyiciler i¢in bu tiir programlarla daha kolay iliski ve kendisi ile daha kolay
benzerlik kurmasii saglamaktadir. Yarigsmacilar ise 6zel hayatlarin1 kameralar
oniinde yasamakta ve en kisisel kararlarina bile kamusal alanda yapilan
tartigmalarla yon vermektedirler. Bu yarigsmalarda basarili olan ve/veya elenen
yarigmacilar 1ise, diger televizyon programlarinda, sabah programlarinda
giindeme gelmekte ve toplum igerisinde taninan “Uinlii” kisiler olmaktadirlar. Bir
kez ekrana ¢ikip, kisa siireli bile olsa “lin” sahibi olmak televizyonun
olusturdugu popiiler olgulardan bir tanesidir. Pek ¢ok yarismaci, dizi filmlerde

oyunculuk yapmis, pop miizik albiimleri ¢cikarmistir.

Biri bizi gozetliyor yarismasina katilan kisilerin tiimiiniin yarigmaya ¢esitli
illerden katiliyor olmasi sasirtict degildir. Arslan’in (2003) da belirttigi gibi kent
insani, kitle iletisim araglaria kars1 goreceli de olsa daha savunmasizdir ve bu
baglamda kitle iletisim araglarina karsi daha ¢aresiz ve onlardan daha c¢abuk
etkilenir hale gelmistir. Ote yandan, kirsal alanlarda yasayan insanlarin hayati,
sehir hayatina oranla daha oturmus, kararli ve dengeli bir goriiniim arz
etmektedir. Sehir insani ise hizli sehirlesme ve sanayilesme olgulariyla karst

karsiyadir.
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Yarismacilarin belirtilmeyen ortak noktalar1 ise yiliksek okul mezunu
olsalar bile yarigma siirecinde issiz olmalaridir. Katz ve Lazarsfeld’in vurguladigi
gibi (Arslan, 2003) medyanin etkisinin derecesi ile bireylerin toplumsal statiileri
arasinda dogrudan ve ters bir iliski vardir: Yiiksek toplumsal statiiye sahip olan
bireyler, medyadan daha az oranda etkilenirken; diisiikk sosyal-ekonomik
diizeydeki bireyler daha yiiksek derecede etkilenmektedir. Dolayisiyla, 6zellikle
sehirlerde yasayan kisiler siirekli bombardimana tutulduklar1 “Unli” kisilerin
hayat tarzlarina kars1 daha savunmasiz olduklar1 gibi, toplumun geneline gore
daha diisiik sosyal statliye de sahip olduklarindan bu tiir hayat tarzlarina ve “dyle

olma” fikrine kars1 daha savunmasizdirlar.

Yarismanin birincileri, yarisma sonunda popiilarite kazansalar da bu ¢ok
uzun siireli olmamaktadir. Yarigmay1 kazanan kisiler bir siire diger televizyon

programlarina konuk olmuslar fakat sonra unutulmuslardir.

02.07.2006 tarihli Hiirriyet Gazetesinin internet sitesindeki habere gore
BBG yarigsmacilart  kisa  slireli  gohretlerinin @ ardindan  unutuldular

(http://www.medyaline.com).
Haber metninde ayrica asagidaki ifadeler de yer almaktadir:

“Ilk olarak “Biri Bizi Gozetliyor” adli yarisma programi hi¢ taninmayan
yiizleri milyonlarla tanmigtirdi. Bir evin her kosesine yerlestirilen kameralar sayesinde
24 saat kavgalarindan mutluluklarina.. kadar takip edildiler. Hepsinin hedefi,
yarigmanin ikramiyesinden ¢ok sohret olup taninmakti. Kisa siirede milyonlarca insan
tarafindan taninip hayran kitlesi olusturan bu isimler, neredeyse pop starlar kadar ilgi
gordii. ... Hepsi hayallerini kisa bir siire i¢in olsa gergeklestirdi. Kimi albiim ¢ikartti,
kimi oyuncu oldu kimi de mankenlik yapti. Benzer yarigmalarin artmasiyla hig
taninmayan yiizler milyonlar tarafindan taninip iinlii olmaya devam etti... Bir donem

ayaklar1 yerden kesilen ve sohretin biitiin nimetlerinden faydalanan bu isimler, artik

siradan hayatlarina kaldiklar1 yerden devam ediyor.”
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Bu haber metnine daha yakindan bakildiginda bir yandan yarigmada
kazandiklar1 iin ile sarhos olan yarismacilarin elestirildigini 6te yandan ise bu
kisilerin bu program sayesinde hedefledigi iine kavustuklar diistiniilebilir. Daha
ilgi ¢ekici olan ise, bu yarismadan kazandiklar1 “sabun koépiligii” {iniin ardindan
yarigmacilarin siradan hayatlarina geri donmeleridir. Bunun nedeni belki de bu
kisilerin her zaman siradan olusudur. Bu program kendi yayin dongiisii ve
reyting kaygisi icerisinde bu kisileri {inlendirmis, ve bir sonraki donemde ise bu
donemin yarismacilarini linlendirirken digerlerini “g6zden kagirmis™ olmalaridir.
Burada ilgi ¢ekici olan olgu, bu yarigsmalarin bu tiir haberler sayesinde gergek bir
“lin kazandiric1” olarak belirlenmesi ve dolayisiyla popiiler kiiltiiriin en ¢ekici
ogeleri haline getirilmesidir. Ne de olsa yarismalar hedeflenen {inii saglamakta
ama yarigmacilar bu iiniin sarhosluguna kapilip iinlerini koruyamamaktadirlar.
Bu da yeni yarigmalara katilacak kisiler i¢in bir referans noktast gibi
algilanmaktadir. Dolayisiyla kisa yoldan iin kazanip, sinif atlama hedefiyle
kendine yeni yarismacilar edinirken, kendileri yerine sohret kazanma gorevini

istlenen yarismacilara izleyicilerin duydugu ilgiyi de arttirmaktadir.

“Biz Evleniyoruz” gibi yarisma programlar1 ise, bu formati pembe
dizilere daha da yakin bir hale getirmistir. Bu sefer anlatim yapisi icerisine agk ve
giderek biiyiiyen tartigmalar ve yarigma sunucular tarafindan da ateslenen ve
biiyiitiilen kavgalar ve skandallar da dahil olmustur. Ote yandan televizyonun ¢ift
ekonomili yapisini diisiiniirsek, bu yarismalarda metalagan kisilerin 6zel hayatlar
olmaya baslamistir. Bu yap1 6rnek olarak secilen tiim yarisma programlarinin

ortak 6zelligi olarak dikkat cekmektedir.
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