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ABSTRACT

Transition period from modernism to postmodernism and post has brought with minds and
phenomena that change practices of life in terms of the history of mankind. Changes in forms of
consumption depending on forms of production have brought about the change in the human behavior.
Individuals who are excessive emphasis on consumption and constitute their life and personality traits
within the framework have reached global sizes especially together with increasing mass
communication devices. In the condition of global consumption, the culture of the individuals who
exhibits the same life and behavior patterns in different corners of the world has become similar and
equal due to cultural imperialism. The situation used by culture industry is used with the intention of
exerting pressure on individuals and reproducing consumption. Cinema which is a product of the
culture industry is also used in this sense in terms of both visuality and content. Productions of
Hollywood Cinema are seen as shaped by capitalist perspective with worldwide accessibility and high
impact power due to a well-known stars. According to this frame; structure of reproducing and
generating consumption is intended to set forth without types of discrimination in the Hollywood

movies.

The purpose of this study is to draw attention to the products of Hollywood could not vary in
accordance with the given messages even vary in terms of changes in form and content. Movies
discussed by subject is searched by both conceptual and discourse examining in the context of the
subject and content within the framework of the structure imposing on culture of consumption. It is
intended to be shown that products of Hollywood Cinema can not exhibit a critical stance against

capitalism. The method of the study is a critical discourse analysis besides theoretical discussions.

Key words: consumption society, culture industry, Hollywood Cinema, reproduction of

consumption



TUKETIM KULTURUNUN YENIDEN URETIMi: HOLLYWOOD SINEMASI ORNEGI

OZET

Modernizmden postmodernizme geg¢is donemi ve sonrasi insanlik tarihi agisindan zihinleri ve
yasam pratiklerini degistiren olaylar1 beraberinde getirmistir. Uretim sekillerinin ve ona bagh
olarak tiiketim sekillerinde olusan degisiklikler insan davranislarinin da degisimini beraberinde
getirmigtir. Tiketime asirt 6nem veren, yasam ve Kkisilik Ozelliklerini tliketim pratikleri
cergevesinde olusturan bireylerin varligt 6zellikle kitle iletisim araglarinin ¢cogalmasi ile birlikte
kiiresel boyutlara ulasmistir. Bu kiiresel tiikketimcilik halinde diinyanin farkli kdselerinde fakat ayni
yasam ve davranis kaliplarini sergileyen bireylerin kiiltiirii de kiiltiirel emperyalizm nedeniyle bir
ve benzer hale gelmistir. Kiiltiir endiistrisi tarafindan bu durum bireyler iizerinde baski kurma ve
tiiketimi yeniden {iretimi maksadiyla kullanilir. Bir kiiltiir endiistrisi iirlinii olan sinema da gerek
icerik gerek gorsellik bakimindan bu anlamda kullanilmaktadir. Diinya ¢apinda ulasilabilirlige
sahip ve tanmmis yildizlar sayesinde etkileme giicii yiiksek olan Hollywood Sinemasi
yapimlarinin kapitalist bakis acisina gore sekillendirildigi goriilmektedir. Bu g¢erceveye gore;
Hollywood filmlerinde tiir ayrimi1 olmaksizin tiiketimi iiretici ve yeniden iireten yapisi ortaya

konmak istenmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Hollywood iiriinlerinin bi¢im ve igerik bakimindan degisiklikler gosterse de
verilen mesajlar dogrultusunda farkliliklar gésteremeyecegine dikkat cekmektir. Ele alinan konu
itibartyla secilen filmler konu ve igerikleri baglaminda gerek kavramsal olarak gerek sdylem
cozlimlemesi ile tiikketim kiiltlirlini empoze eden yapilart gercevesinde incelenmektedir.
Hollywood sinemasi iirlinlerinin kapitalizm karsit1 bir elestirel durus sergilemede basaril
olamayacaklar1 gosterilmek istenmektedir. Calismanin yontemi kuramsal tartismanin yaninda

elestirel sdylem analizidir.

Anahtar sozciikler: tiikketim toplumu, kiiltiir endiistrisi, Hollywood sinemasi, tiikketimin yeniden

uretimi
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GIRIS

Giliniimiizde tiiketim tek anlamiyla agiklanabilecek bir olgu olmaktan c¢ikmistir. Kitle iletisim
araclarinin artmas1 ve medyanin giiclenmesi ile ihtiyaclar artmis ve sekil degistirmistir. insanlar artik
ihtiya¢ tatmininden ¢ok sonsuz ihtiyaglar arasinda bir tiiketim toplumuna doniismiislerdir. Bu yeni

toplum reklamlar, sinema, medya gibi organlarla daha fazla tiikketmeye aligtirilir.

Tiiketim kiiltiirtine ait ¢alismalar 6zellikle 1980'ler ile beraber sosyal ve politik degisikliklerin
getirdigi sonuglar neticesinde hiz kazanmistir. Modern donem Oncesi diyebilecegimiz Fordizm
donemi, tiretim sekillerini kokten degistirerek gelistirdigi standardizasyon sistemi ile daha onceleri
iist sinifa ait olan tiiketim kiiltiirliniin genele yayilmasina onciilk etmistir. Marx'in deyimiyle insanlar
"tatmin edilmez arzular" in pesine diismiislerdir. Bu durum kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ile

kiiresel bir hal almistir.

Ozellikle 2.Diinya Savasi'ndan sonra insanlarda yasanan rahatlama ve dzgiirliik hissi, modernizmin
yerini postmodernizme birakmaya baglamasina yol agmistir. Bu donem bireylerin vatandas olmaktan
cok tiiketici olmaya basladigi yillardir. Kadinlarin is yasamina girmesi, biiyiik sehirlere yasanan gog,
tek basina oturan bireylerin artmasi gibi degisimler ihtiyaglarin ¢esitlenmesini saglamis ve tiikketici
gruplarmni ¢esitlendirmistir. Bu durum reklam gibi tanitim faaliyetlerinin de ¢esitlenerek hizlanmasini
gelistirmisir. Maaslarin kanalize edilebilecegi yeni yollar olan hazir gidalar, otomobiller, gosterisli
kiyafetler, yurt dis1 tatilleri yasam i¢in ihtiyag haline gelmis bunlar1 yerine getiremeyenler mutsuzluga

mahkum olmuslardir.

Sosyal iliskilerin zayiflayip, bireyselligin 6n plana ¢ikmasi tiiketim toplumunun yalniz insanlarimi
yaratmis, kalabaliklar arasinda yalniz olan insan bir ¢ok eksikligini tiiketerek bastirmaya calismistir.
Bireylerin kendilerini zihinsel olarak giivensiz ve tek basina hissetmeleri medya agisindan essiz bir
firsat yaratir. Ciinkdi siirekli eksik hisseden bireyler daha ¢ok metaya ihtiya¢ duyarak hi¢ bitmeyecek
bir dongliyle esyalara sarilirlar. Esyalar hem birer cankurtaran hem de statii malzemesidirler. D1s

diinyaya verilen mesajlarin ¢ogu kiyafet, aksesuar gibi gostergelerle saglanir.

Iste bu gelismeler Nazi dénemi Almanya'sindan kacarak Amerika'ya gelen ve Frankfurt Okulu'nda
caligmalar yapan Adorno, Horkheimer gibi diisiiniirleri Marksist elestiriler yapmaya itmistir.
Amerikanmin tam bir tiiketim toplumu olmasi, bir ¢cok alanda ama o6zellikle medyaya karsi

gelistirdikleri "elestirel bakis " in dogmasini saglamistir.

Frankfurt Okulu, medya ve sanati kiiltliir endistrisi'nin icinde ve kapitalist sistemin yeniden
1



iiretilmesinde birer ara¢ olarak goriir. Bu bakis agisinda kitle iletisim araglar1 ideoloji yayma ve
iiretme mekanizmalaridir. Sanat kavrami da bdylesi bir ideoloji merkezli metalar gibi pazar kaygil

iiretime gegerek toplumlar1 daha da pasifize etmeyi amaglar.

Toplumlara daha ¢ok eglenme amach, basit, kolay tiiketilen popiiler kiiltlir {iriinleri sunuldukga
sanatsal haz ve kaygilardan uzak bir kitle kiiltiirii olusmustur. Kitle toplumlart, kiiltiirel iiriinlerin ithal
edilebilirligi ile ortak bir tiikketim kiiltiirtinii paylasir haldedir. Ciinkii kapitalizm poptler kiiltiir

iirlinlerini kendisi i¢in kullanarak reklam, propaganda yollari ile tiikketimin devamini saglar.

Kiiltiir enddistirisi tirlinlerini tiikketim kavramiyla iliskili inceleyen Gramsci, Althusser gibi diistiniirler
bu iiriinlerin ideoloji sunan ve yeniden {ireten yapilarini ortaya koymak istemislerdir. Hollywood
filmlerinin incelenecegi bu calismada da benzer agilardan yola cikilmistir. Ciinkii ideolojileri
yaymanin en kolay yollarindan biri Hollywood Sinemasi'n1 kullanmaktir. Anlatilan hikayeler ve rol
alan oyuncular kadar filmlerde yer alan marka ve iiriinler de 6nemi ortadadir. Izleyicinin kendisiyle
Ozdeslestirdigi karakterlerin hayat tarz1 ve bu hayat tarzina uygun olarak kullandig1 markalar 6rnek
teskil eder. Zizek gibi iletisimcilerin de iizerinde durdugu iizere sinema bir riiya endiistrisi
konumundadir. Kiiresel 6l¢ekte calisan bu endiistri, ¢ikarlarini koruma maksadiyla fikir ve tiikketimci
davranis kaliplarmi yaymak zorundadir. izleyiciler televizyonun aksine sinemada degistirme hakki
olmadan tiiketim mesajlarina maruz kalir. Boylece popiiler kiiltiir kapitalist sistemin devam1 i¢in
kullanilir. Bu nedenle g¢alismada Hollywood iirlinlerinin tiiketim toplumunu olusturmada rol

oynamasi ve tiikketimi yeniden iireten yapisi ele alinacaktir.

Bu baglamda 6rnek olarak ikisi de birer Hollywood yapimi olan Fight Club ve Sex And The City:
The Movie filmleri secilmistir. Konulari itibari ile birbirlerine zit gériinen bu iki filmin aslinda ortak

cikarlar dogrultusunda ayni amaca hizmet ettikleri diistiniilmektedir.

Postmodern yasam igerisinde tiiketim merkezli hayat tarzlarini sorguladigi kabul edilen Fight Club
filminin igerik ve ilettigi mesajlar irdelendiginde konusuyla ters diistiigii diisiiniildiigii i¢in se¢ilmistir.
Tiiketim toplumunu, reklamlari, markalar1 elestirme adina yola ¢iktig1 fakat popiiler kiiltiiriin bir
parcast haline gelerek ve elestiri amacindan sasarak tiiketim kiiltiiriinii kendi i¢inde yeniden
iretmekte oldugu diisiinlilmektedir. Filme daha once bakilmamis elestirel bir yonden bakilmak

istenmistir.

Sex and the City: The Movie tliketim kaliplarina uygun yasam ve kisilikleri kusursuz isleyerek
tiiketim mesajlar1 vermesi bakimindan segilmistir. Tam bir Amerikan tiiketim toplumu yansitmast ile

pahali yasami ve liiks markalar seyirciye empoze eden yapisit onu tiikketimi iireten yoniiyle ele
2



alinmasini saglamistir.

Kitle iletisim araclarindan olan sinema filmleri, tiiketim kiiltiiri kavramiyla baglantili olarak elestirel
sOylem analizi yontemiyle ele alinacaktir. Verilis tarzlari, gostergeler ve diyaloglar analiz yapma
acisindan Onem tagimaktadir. Anlam {iretim siliregleri, sOylemsel ve anlatisal diizeyde
coziimlenecektir. Calismada kitle iletisim araclarindan biri olan sinemanin elestirel durus da dahil
olmak iizere insanlar1 tiiketime yonlendirme baglaminda nasil islev gosterdigi yoniinde bir tartisma
olacaktir. Sinemanin bir sanat dali olmasiin yani sira ideolojik bir yonlendirme islevine de sahip
oldugu ortaya konmaya calisilmis; bu baglamda filmlerin elestirel okumasi yapilarak elestirel
baglamda dahi tiikketimi yeniden iireten yapi iizerinde durulmustur. Bu ¢alismadaki amag ifadelerin

irettigi anlamlar1 ortaya ¢ikarmak oldugundan elestirel soylem analizi yontemi uygulanacaktir.

Calismanin boliimleri; 1. boliimde postmodernizm kavraminin agiklanmasi ve ortaya ¢ikmasina yol
acan nedenler aciklanmaktadir. Postmodern diinyada ve pazarlamada yer alan kavramlar incelenerek
insan Uzerindeki etkileri ortaya konacak degisen ihtiyaclar neticesinde olusan tiikketim toplumu
aciklanacaktir.

Calismanin 2. boliimde kiiltiiriin endiistrilesmesi baglaminda Adorno ve Horkheimer'in goriisleri
incelenecek, giiniimiizde kiiltliriin nasil popiiler hale geldigi ortaya konduktan sonra Hollywood
sinemasinin geligerek nasil tikketimin yeniden iiretilmesinde rol oynadigi ele alinacaktir.

3. bolimde ise ¢aligmanin yontemi ile iki filmin analizi yer alacaktir.

Sonug boliimiinde ise ¢aligmanin bulgular ¢ergevesinde Oneriler degerlendirilecektir.



1. POSTMODERNIZM

1.1 Postmodernizm tanimi ve gelisimi

Soru: Mafya ile postmodernist arasindaki fark nedir?
Cevap: Postmodernist size mafyadan daha anlasilmaz bir teklif yapar.

Stephen Brown

Giliniimiiziin tiketim kiltiirtinii ve bu kiiltiiriin olusturdugu toplumu anlayabilmek i¢in oncelikle
postmodernizm kavramini tanimlamak gerekir. Aldig1 " post " 6n eki sebebiyle modern 6tesi, modern
sonrasi anlamlarina gelen postmodernizm; modern diinyanin 6zelliklerini de kendi i¢inde degistirerek
bir hipermodernite halini almistir. Yine de bu kavrami tam anlami ile aciklamak kolay degildir. Jean
Baudrillard kendisiyle yapilan bir sdyleside (Baudrillard Live) ™ Post-modernizm bir deyimdir,
insanlarin kullandigi hichbir sey ifade etmeyen bir deyim. Hatta o bir kavram bile degildir, hichir sey
degildir’ (Baudrillard, 2011: 11) diyerek aciklanmasinin kolay bir kelime olmadigina dikkat ¢eker.

Postmodernizm 19601 yillarda ilk etkilerini sanat ve mimari alanlarinda modernist bakis acilarina
bir baskaldir ile kendini gostermeye baslasa da daha sonra genele yayilmaya baslayan bir akim
olmustur. Diger donemlerden ayrisan baglica 6zellikleri islevsellikten 6te simgesel tiikketimin dnem
kazanarak insanlarin dis goriiniimlerine gore degerlendirildigi bir imajlar diinyasi olusturmasi,
iiretimin yerine tiilketimin 6nem kazanmasidir. Akil ve bilginin duygu ve istekler karsisinda yenik
diistiigii, gelenekselin 'simdi' ye yenildigi, bireyselligin toplum karsisinda gii¢ kazandig1 bu doneme
Umberto Eco “masumiyet caginin sonu” olarak bakar. Kavramin ortaya ¢ikmasinda kapitalist
sistemin onem kazanmaya baslamasi etkilidir. Bu yiizden postmodernizmi anlayabilmek i¢in once

temellerinin atilmaya baslandigi modern ve modern 6ncesi doneme bakmak gerekir:

17. ylizyilda topraga bagli olan insan el sanatlari, tarim, hayvancilik gibi islerle ugrasarak ge¢imini
saglamakta; kullanim fazlasi iirtinlerini serbest pazarlarda satmaktaydi. Bu donemde elde edilen Kar,
sistemin devamu i¢in kullanilirds; "piiriten kapitalistler, elde ettikleri kazanglari, diger toplumlardaki
aristokratlar ve kraliyet aileleri gibi, liiks yasam bicimleri i¢in harcamak yerine, islerini
gelistirebilmek i¢in yeniden yatirim olarak kullaniyorlardi” (Bocock, 2009: 21).

Bu donemde para biriktirmek ya da liiks tiikketim mallarina harcama yapmak gibi aligkanliklar 6nem
kazanmaya baslamamisti. Yiyecek, giyecek, barinma ve benzeri temel ihtiyaglar i¢in para harcanir
ya da takas yoluyla gereksinimler karsilanirdi. Zaten ¢ogu gereksinim tiikketimin yapildigi yerde

iretilirdi, yiyecekler yaganilan yerde yetistirilir, esyalar elde yapilirdu.

Gelenek gorenekler ve din sosyal yasami biiyiik Olgiide yoneten kavramlar oldugu i¢in din



adamlarinin 6zellikle is¢i smifin {lizerindeki baskist egemen simifin, burjuvanin hiyerarsisini
giiclendirmeye yartyordu. Diinyevi zevklerin ertelendigi basit ve yalin bir yagam hiikiim stirmekteydi.
Calismak, bos durmamak Tanri karsisinda 6nemliydi. Clinkii toprakla calisan insan bedenen bir
disiplin i¢inde olmaliydi. Max Weber, Protestanligin kapitalizmin gelismesinde 6nemli bir rol
oynadigini sdyler. Ona gore fakir olmay1 istemekle, hasta olmayi istemek birdir tembellik nefretle
karsilanan bir davranigtir ¢iinkii Tanri’nin sanina da zarar verilmis olunur ( Weber, 1997 ). Tarim
doneminde {iretim yapan, bir isi olan kisiler tiiketici olarak konumlandiriliyorlardi fakat bu durum
daha sonralar1 degisim gosterecekti postmodern donemde iiretici olmayan ev kadini, geng, bebek gibi

kesimler de tiiketici olarak anlamlandirilmaya baslandi.

Ronesans ile ortaya ¢ikan yeniliklerle diinya de§ismeye basliyordu. Gergeklesen Sanayi Devrimi
sonucu liretimin ve dagitimin sekli degisiyor, icatlar kar elde edebilme amaci i¢in kullanilintyordu.
Bu amacin sonucunda kapital sistemin gelismesi, modern toplumun dogmasina ortam hazirlad.
Buharli gemiler seyahati kolaylastirtyor, diinya kiigiilmeye basladikca yeni satig yerleri arayan
tiiccarlar ticaret aglarini genisletiyordu. Sehirlerde ulagim aglarinin gelismesi ile banliydlerde
yasayan halk aligveris yapmak i¢in bolgesel diikkanlari kullanmak yerine i¢inde degisik diikkanlar
bir arada bulabilecegi marketleri tercih eder oldu, bunlar daha sonralari kurulacak olan biiyiik
aligveris merkezlerinin temellerini olusturuyordu. Matbaanin icadiyla bilginin sinirlar1 ortadan
kalkiyor istedigine istedigi zaman ulasabilen insan bilmenin ve insan olmanin giiciinii kavriyordu.
Akl ve bilginin 6nem kazandigi bu donemde Aydinlanma hareketi ile modernlesme adi verilen bir
diisiince ve yasama bi¢imi olusmustur. Aydinlanma hareketinin temelinde yer alan bagimsiz, aklini
kullanarak yasayan insan modernlesmenin ekonomik tarafi olan kapitalizmin dogumuna yardim etmis
oldu. Serbest pazarlarin, 6zel sektorlerin olusumu modern toplumun temelinde yer alan se¢imlerinde
Ozglir, esit bireyler felsefesini onayliyordu. Boylece modernlik diislincesi tiikketim kiiltiiriiniin ve

toplumunun ortaya ¢ikmasina neden olan ekonomik, kiiltiirel gelismelere zemin hazirladi.

17.ylizyilin sonlarina gelindiginde ise teknolojik gelismelere bagli olarak tiiketim ve iiretim
kaliplarinda degisiklikler meydana gelmeye basladi, kas giicli yerini makinalara birakmaya
basliyordu. Giyim, seramik, mobilya gibi {riinler {ireten kiiciik isletmelerin ortaya ¢ikmasi bu
isletmelerde calisacak insanlara da ihtiyaci gerektirdi boylece is¢i sinifi dogdu. Kdylerde igsiz kalan
zanaatkarlar da sinai islerde calismak icin sehirlere geliyordu. Boylece sehirlere go¢ basladi. Bu
donemde bolgesel bazda reklamciligin baglamasi beraberinde degisimleri de getirdi; "insanlarin
evlerini ve bedenlerini siisleyebilecekleri mal ¢esitlerinin farkina varmasi ve bunlari satin alabilme
giiclerinin artmasi yoluyla, on sekizinci yiizyihn ilk altmis yili bir 'tiiketim devriminin"

gerceklesmesine sahit oldu" (Bocock, 2009: 24). Uretimin makinelerce hizlanmasi beraberinde

tiiketimin de hizlanmasimi getirmisti. Artik sadece burjuva degil orta sinif bir ev hanimi da ihtiyaci
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icin degil zevki igin aligveris yapiyordu. Insanlar sokaklara kendilerini gdsterebilmek igin ¢ikmaya
basladiklarinda aile bireyleri zenginlik gosterebilme araglari haline geldiler. Kadinlarin gosterisli
kiyafetleri ve miicevherleri eslerinin zenginligini ve rahat bir yasam siirdiiklerinin kanitiydi. Onlar
burjuvaydilar, hayatlarinin devami i¢in c¢alismak zorunda degildiler ve is¢i sinifindan farkl
goriilmeliydiler. Veblen'e gore bu durum “Aylak Sinifin Teorisi” adli kitabinda,“gdsterisei tiiketim”
olarak adlandirilir. Sonralar tikketim toplumu ad1 verilecek sosyal olgu doguyordu ¢iinkii bu donemde
kendisini farkli kilmak isteyenler meta tiiketimini baglatmisti. Modern donemden 6nce birey tiiketici
olarak bir kimlik kazanmamigken meslegi ile varoluyor, yaptigi is statiisiinii olusturuyordu fakat birey
sadece tiiketici olarak goriilmeye baslandik¢a diger 6zellikleri geri plana atildi, kisi satin alabilme
giicline gore bir deger kazanmaya basliyordu. Kitle iletisim araglarinin gelismesi insan ihtiyaglarinin
sonsuz bir genislemeye tabi olmasina bu durumda yerel isletmelerin insanlara yetmemeye
baslamasina neden oldu. Diinya daha kiiresellesmemis kismen yalitilmis bir sekilde insanlar
birbirlerine muhtag¢ sekilde yasiyorken, yayilmaya baslayan kiiresel el degdigi her yerel, bolgesel
pazar1 yok eder hale gelmisti. Ihtiyaglar birbirlerine benzedikge tektip iiretim modellerinin ortaya
cikmasi kitlesel markalarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirliyordu. Tiiketim ihtiyaglarinin g¢esitlenip
artmasi1 Uretim faaliyetlerinin degigmesini gerektirdi. Daha sonralari sosyal bilimci Gramsci
tarafindan "Fordizm" olarak adlandirilacak sistem ortaya ¢ikiyordu. Henry Ford 19004 yillarin
basinda kurdugu hareketli bant sistemi sayesinde seri iiretim halinde arabalar iiretirken diinyaya
kitlesel liretimi ve buna bagl olarak kitlesel tiiketimi kazandirmisti. Bu donemde seri halde tiretilen
iriinler yine seri bir sekilde tiliketilmelidir ve iireticinin tercihleri 6n plandadir. Maliyetlerin
minimumda kalabilmesi i¢in model ¢esitliligine gidilmez. Heniiz ipler tiiketicinin eline gegmemistir
Henry Ford'un slogani gibi “siyah olmak kaydiyla istediginiz renkte otomobil sahibi olabilirsiniz”. O
zamanlar tiiketici post fordist donemdeki gibi onlarca farkli gruba ayrilmiyordu. Montaj hattinin
ortaya ¢ikmasi ile fabrikasyon iiretime gegen, kitlesel standart iirlinler {iretebilen bu yeni sistem
kapitalist sistemin ortaya ¢ikmasini sagladi ayrica Amerika'nin diinya lizerinde yayilmaci bir politika
ile biiytik bir kapitalist lilke olmasina neden oldu. Orta halli aileler i¢in iiretilen bu ortalama araba

Amerikan hayat tarzin1 yaymaya bagliyordu.

Artik liretim ve tiikketim birbirinden ayrilmig {iretim hattinda ¢alisacak uzmanlagmis is¢ilere gerek
vardi. Burjuva sinifi karsisinda fabrika is¢isini yaratmisti. Fordist sistem beraberinde toplumsal
degisiklikleri de getiriyordu kadinlarin erkeklere oranla daha diisiik iicretle ¢aligtirilmasi feminizm
hareketinin dogumuna, is¢i sorunlar1 sendikaciligin dogumuna olanak sagladi. Is¢i haklarinin ve
iicretlerinin iyilestirilmesi is bulma amaciyla sehre gogleri arttirdi. Sehirler gittikge gelisiyor,
isteklerine daha ¢abuk ulasabilen, sokaga ¢ikip diikkanlar1 gezebilen halk modern tiikketim kaliplarina
alismaya basliyordu. Sokaklar ve caddeler artik sadece ulasim icin degil aligveris yapilabilecek

yerlere gore konumlandiriliyordu. Buna bagli olarak sehirler de fabrikalarin etrafinda gelisiyordu.
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Bagka bir degisiklik de sokaklar artik sadece insanlarin kullanimina acik degildi arabalarin iggali
baslamisti, yiiriimenin biiyiisii bozulmus, arabalardan kagarak kendine yiiriiyecek bir yer bulmaya
calisan insan artik kendini eskisi kadar rahat hissetmiyordu. Karmasanin i¢inde oradan oraya
savruluyor tipki i¢inde oldugu toplum gibi bu yenilige alismaya calisiyordu. Mimar Le Corbuser'in
deyimiyle "yeni insan, "trafik icin bir Makine" ya da temel egretilemeyi biraz degistirerek "trafik
tireten bir fabrika' olan "'veni tip bir sokaga ihtiya¢ duymaktadir” ( aktaran Bermann, 2011: 226).
Genis, agacl yollar halka degil arabalara aitti. Halka yasayacak yeni yerler gerekiyordu diklemesine
uzanarak az yer kaplayan gokdelen gibi kuleler. Sanayilesme sadece iiretim kaliplarinin degil
insanlarin ve kentlerin de modernlesmesini gerektirmisti. Sehir merkezinde daha ¢ok zaman
gecirenler i¢in genis bulvarlar ingaa ediliyor igine restorantlar, kafeler yerlestiriliyordu. 19.yiizyilda
Fransa lideri III. Napoléon ve valisi Baron Eugéne Haussmann, Paris'i modern bir kent haline
getirebilmek icin bastan yaratti. Bu model ile "kenar mahallelleri temizleyecek, karanlik ve bogucu
iltihapl yiginlar arasinda "nefes alacak yer' acacaklardr’ (Berman, 2011: 206). Kapitalist sermaye
icin yeniden yaratilan sehir merkezleri fakir halki gézle goriilmeyecek yerlere siirgiin etti. Artik sehir

merkezi "temizdi" ve kendini géstermek i¢in sokaklara ¢ikacaklara hazirdi.

"Modernlesme ve endiistrilesme siire¢leri toplumsal alanmin tiim unsurlarint doniigiime ugratmis ve
yeniden tanmimlamistir. (...) toplumun kendisi insan iligkilerini ve hatta insan dogasimi doniistiirme
noktasina varana kadar yavas yavas endiistrilesti. Toplum bir fabrika haline geldi" (Hardt ve Negri,
2008: 299). Disarida daha fazla vakit geciren, yolda yiiriiyen siradan insan kendisini dis goriiniimiiyle,
giyimiyle karst kaldirimdaki insanla kiyaslamaya basladi. Yollar birincil amacindan koparilmakta
artik amag bir yerden bir yere gitmek degil sokaga ¢ikip para harcamak i¢in bir yoldu. Artik 1yi ifade
edilebilmek i¢in kiyafetlere Onem gosterilen, fazla para ayrilinan bir donemin baglangiciydi.
Kendisinin ig¢i siifindan farkli oldugunu vurgulamak isteyen burjuva sinift moda gibi sembolik
degerlerin 6n plana ¢ikmasina yardimer oldu. Bu durum kitlesel sermaye i¢in biiyiik bir doniim
noktastydi ¢iinkii modanin siirekli degismesi tiiketicilerin de siirekli satin almasini gerektirirdi. Giyim
sosyal semboller tagimaya basladikca sehre goc ederek para kazanan orta sinif burjuvaziye
benzemeye ¢alisiyordu. Giyinmek gibi basit davraniglar bile karmasik iliskilere dondiik¢e artik
insanlik stirekli kendisiyle oynayacak, sa¢ini, kiyafetlerini, davraniglarini olmak istedigi insan haline
getirene kadar deneyecektir. Clinkii modern kisi kendini islenilmesi gereken kompleks bir nesne
olarak goriir. Modern insanin amaci kendisini kesfetmek, kendisiyle ilgili sirlari, gizli gercekleri
ogrenmek degil, viicudunu, davranis bigimlerini, duygularini, yani varolus bi¢imini bir sanat eseri
gibi sekillendirerek yeniden yaratmaktir (Doltas, 1996). Oysa ki geleneksel diisiincede statii ve bir
yere ait olma insanin kendisine sonradan ekledigi degil dogumuyla gelen onun ayrilmaz bir par¢asidir.
Kitle iletisim araglarinin ¢esitlenerek gelismesi yeni tiikketim mallarin1 deneyimlemeye hazir kitleyi

yakalar. Sehirde bir iste ¢alisan, kirasini 6deyip karnini doyurabilen biri geri kalan parasiyla yer aldigi
7



sosyal ¢cevresinden geride kalmayacak sekilde harcamalar yapmak ister.

Uretim ve tiiketim sartlarim degistirecek teknolojik gelismeler ile medya ve eglence sektdrlerinin
yiikselisi sonucu modernizm diisiincesi artik eski ve yipranmis gelmeye baslar. Ozel sirketlerin
hakimiyeti ve kiiresellesmenin altin ¢agi haline gelen 1970'lere gelindiginde artik tiiketiciler tamamen
degismis, kaliteli ve siirekli degisen modellere yonelik egilim artmis ve Post-Fordizm kendini agikg¢a
gosteren bir diisiince, uygulama olmustur. Bu donemin diger bir 6zelligi de hizmet sektoriiniin 6nem
kazanmasi ve ¢ok daha fazla genislikte {iriin segme olanaginin varhigidir (Odabasi, 2009). Tiiketiciler
artitk tretilen mallar arasindan se¢im yapmak zorunda degildiler, mallar onlarin istekleri
dogrultusunda gelistiriliyordu. Degisen yasam kosullarina bagli olarak bekar kadinlar, ailelerinin
yaninda oturan gencler de gegmis donemlerin aksine is yasaminin i¢inde yer aldigi i¢in pazarlamacilar

ve reklamcilar kullanmis olduklari eski tiikketici gruplarini degistirmek zorunda kaldilar. Post-Fordizm

' n.n

pazarlar1 ve tiiketimi "yasam bigim"lerine, "nis pazarlara", "pazar boliimlerine", "hedef tiiketici"
gruplarma ayirdi (a.g.e, s.27). Bireyler kendilerine ait oldugunu diistindiikleri sosyal gruplara gore
yasamaya basladiklarina gére harcamalari da buna gore sekillenecekti. Bunun sonucunda ortak giyim
tarzlari, miizik tirleri, gidilen tatiller, yenen yemekler tek tip tiiketicileri yaratmistir. Medya ve
reklamlarin etkisiyle sadace isteklerin degil kiiltiirlerin de benzesmeye basladigi Mcluhan'in
deyimiyle 'global koy' meydana gelmistir. Clinkii kapital sistemin degisik kiiltiirlere, gelenek-
goreneklere ithtiyact yoktur ne kadar ¢ok insan birbirine benzer olursa birbirinin ayni iirlinlere ihtiyag

duyar.

Iste diinyanin ve insanligin gegirdigi tiim bu degisimlerin ortaya ¢ikardigi ddnem Postmodern olarak
adlandirilmistir. Biiylik Buhran ve 2. Diinya Savaslarmmi yasayan halk umutsuz, yoksul gecen
yillarinin ardindan aklin, bilginin ve teknolojinin her seyi ¢cozemedigini goriir. Gelecegin belirsizligi
yerine 'simdiyi yasamanin' 6nemini kavrar. Rasyonel bilgi insanliga huzur ve mutluluk getirmemis
tam tersi teknolojik silahlar, atom bombasi gibi geri doniisleri olmustur 0 halde postmodern birey

aklin bilginin kaynag1 olmasina kuskuyla bakar.

Postmodernizm modernizmin bir ¢esit devami m1 yoksa ona karsi alternatif bir goriis mii yoksa
modernizmin ticarilestirilmis ve evcillestirilmis bir versiyonu mudur (Harvey, 2010) hala netlik
kazanamamistir. Fakat modernizmin artilar1 ve eksileri {izerine kuruldugu i¢in birbirlerinden
ayrilamaz oldugu diislinebilir. 19. ylizyil sanayi toplumunun kiiltiirel karsiligi modernizm ise; 20.
yiizy1l bilgi toplumunun karsiligir da postmodernizmdir. Bu donemin olusturdugu yeni topluma da
'tiiketim toplumu' denmistir. Postmodern kavramina tiiketim ve pazarlama olgulari a¢isindan bakarsak

belli bagliklar ortaya koyabiliriz.



1.2 Hipergerceklik ve Simiilasyon

Jean Baudrillard'in 1972'de {lizerinde ¢alismaya basladigi bu kuramlar baglaminda gerceklik ile sanal
arasinda bir fark kalmadigini ortaya koyar. Baudrillard bir koken ya da gergeklikten yoksun ger¢egin
modeller araciligryla tiretilmesine hipergercek yani simiilasyon demektedir. (Baudrillard, 2011). Ona
gore kapitalizm ve kitle iletisim araglar tarafindan sentetik bir sekilde iiretilen gergek hipergerceklik
halini alir; degistirilmis, 'mis' gibi yapilmis, her seyin her seyin yerini alabildigi bir 'gibi'ler diinyasi
simiilasyon ¢aginin 6zellikleridir. Bildigimiz tiim dogrular ve kiiltiirel degerler yerlerini sahtelerine
birakirsa kiiltiirlin yeniden tiretimi gerceklesir ortaya sanal ve fantezi diinyalar ¢cikar. Medya mekan
ve zaman algimizi yeniden diizenleyerek gercek diinya ile olan baglantilarimizi koparir. Bu anlayisa
gore televizyonda iletilen bir haberin gergekleri degil gostergesel anlamlari sundugu kabul edilir.
Baudrillard "La guerre du Golfen'a pas eu lieu" (Korfez Savasi Yasanmadi) adli makalesinde Korfez
Savagi'nin gercek degil bir simulakr oldugunu 6ne siirer ¢iinkii ilk defa CNN bir savasi canlt yayinla
evlerin salonuna getirmis, halk koltugunda rahat bir sekilde oturarak adeta film izler gibi savasin
gostergelerini takip etmistir. Gece gorlis kameralariin donuk 1siklart ve aci ¢eken insanlarin
gbziikmedigi bir goriintiiler silsilesi iste televizyonun kendi gergekleri bunlardi. Baudrillard'a gore
birey televizyonda Sudan i¢ savasini, herhangi bir tuvalet kagidi reklamiyla ayn1 duyarsizlikla
izlemektedir. Televizyonu kapattiktan sonra Sudan'daki i¢ savas devam etse bile onun i¢in bitmistir.

Iste bireyin yasadigi bu evren simiilasyon evrenidir. Her sey goriintiilerden ibarettir ve cansizdir (Ulas,

2003).

Baudrillard'a gore hipergergek yasami zehirleyen ilk 6nemli pislik (diski) Disneyland’dir. Sahte bir
sekilde kurgulanarak ortaya ¢ikarilan tema parklar1 bizi baska gerceklikleri olan diinyalara gotiiriir.
Buradaki ama¢ Amerika'min Disneyland'a olan benzerligini gizlemeye c¢alismak, gergekligin
devamini saglamaktir. Oras1 gercegin yeniden iiretilebilmesi i¢in tasarlanmis bir ikna makinesi gorevi

goriir (Baudrillard, 2011).

Disneyland biitiin simiilakr diizenlerinin i¢ i¢e ge¢mis oldugu kusursuz bir modeldir. Disneyland her
seyden Once: Korsanlar, Gelecegin Diinyas1 vb seylerden olusan bir illiizyon ve fantazm oyunudur. Bu
diissel evren kendine diisen gorevi basariyla yerine getirmektedir. Aslinda kalabaliklar1 buraya ¢eken
sey celiskileri ve gizellikleriyle ger¢ek Amerika’nin minyatiirlestirilmis toplumsal bir
mikrokozmosuna benziyor olmasi ve alinan kolektif (dini denilebilecek ttirden) keyiftir... Burada
Amerika’nm sahip oldugu tiim degerler minyatiirlestirilmekte ve ¢izgi filmler araciligiyla ¢cogalip,
cosarak, kendilerinden ge¢mektedir. Tipki i¢i doldurularak siis esyasina doniistiiriilen 6lii vahsi

hayvanlar gibi (Baudrillard, 2011: 29).

Simiilasyon kuramina gore bireylere gergeklik yetmemektedir, simule deneyimler yasattirilan
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tilketiciler artik gergeklikten keyif alamaz duruma gelir. Boylesi bir diinyada gergegin siislenip
piislenip, paketlenerek yeni bir gerceklik olarak sunulmasi gerekir. Oyle ki tam bir postmodern kent
olan Las Vegas ¢0liin ortasinda 151kl tabelalarla sifirdan olusturulmus sahte bir oyun kenttir. Burasi
simiilasyonun "gercegin yerini almis modeller" 6zelliginin tam karsiligidir. Temali kumarhane-
otellerde baslica Piramit ve Sfenksleriyle Misir, Ozgiirliik amitryla New York, Eiffel Kulesiyle Paris
yeniden insaa edilmistir. Degisik kiiltiirel kimlikler alinarak buraya siringa edilmistir. Ciinkii daha
fazla alternatifi i¢inde barindiran bu yerlerde kumar oynayip para kazanma, giizel yemekler tatma,
miithis sovlar izleme, gece kral dairelerinde uyuma tercihleri vardir. Orijinallerinden daha parlak ve
eglenceli bu 'sahte gercekler' varken gerceklerini gormeye gerek yoktur. MacCannel'e gore turist

"

mekanlart " “sahnelenmis otantiklik” ¢evresinde orgiitlenmektedir. (...) son zamanlarda, bazi
turistlerin ~ “post-turistler” —neredeyse otantik olmayandan hoslanan insanlar- olarak
tammlanabilecegi onerilmistir. Post-turist katilabilecegi oyunlarin ¢oklugundan keyif alir ve otantik
turist deneyimi diye bir seyin olmadigini bilir" (Urry, 1999: 192 ). Belki de simiilasyonlar yaratmanin
ya da "hakiki" olgular1 simiilasyonlara doniistiirmenin en Onemli nedeni, bunlarin otantik
esdegerlerinden daha seyirlik hale getirilebilmeleri, dolayisiyla tiiketiciler i¢in daha biliylik bir
cekicilik tastyabilmeleridir (Ritzer, 2011). Tiirkiye'de de Via Port Venezia projesi kendini "Istanbul'da
Bir Venedik Yansimasi" sloganiyla tanitarak simule bir yasam alani tanitir. Venedik'i yasamak i¢in
Venedik'e gitmenin gerekmedigini belirten bu sanal sehirde havuzdan yapilmis su kanallarinda

gondollarla gezebiliyor, kafelerinde Italyan yemekleri yenebiliyor, baska bir yerden sokiilerek

getirilen bitki ortiisiiyle bahgeler yapiliyor.

George Ritzer simulasyon kavramimin tiiketim kiiltiirlinde yiyeceklerde dahi kendini gdsterdigini
belirtir. Ona gore simiile edilerek, sanal olarak birbirinin aynis1 seklinde tiretilen milyarlarca Chicken
McNugget'dan her biri, Baudrillard'in orijinali hi¢c olmamis, es kopya olarak simiilasyon fikrine
kusursuzca uyar ( Ritzer, 2011). Hakiki tavuklar kemik ve derilerden olussa da tiiketici bu tavuga
benzer modellerde o &zellikleri aramaz. Iste sanal olan gercekligin yerine goktan gegmis, tiiketicinin

birinci tercihi olmustur.

Gelisen teknoloji hipergerceklik olgusunu besler. Bu durum bireylerin yonlendirilmesini
kolaylastirict etkiye sahiptir. Sosyal smiflar degisime ugramis sanal cemaatlesmeler baslamistir.
Kalabalik, trafik gibi sehir yasaminin etkileri olmadan evindeki koltugunda sosyallesen (ama aslinda
kendi kendine kalan)insan bir gruba dahil olmak ister. Tercihleri ve yagam tarzlari ayn1 olan sosyal
gruplar cogunlukla sanal ortamlarda bir araya gelmeye baslamistir. Ureticiler de bu gruplara
seslenebilmek icin pazarlarimi daraltarak, nis pazarlar yaratak neredeyse kisiye 6zel tanitimlar
yapmaya c¢aligmaktadirlar. Bireylerin dahil olduklari sanal gruplarin igine dahil olarak ya da

oynadiklar1 sanal oyunlarin igine sizarak reklam faaliyetlerini devam ettirmektedirler. Hayatin her
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alanina giren internet, sanal kisiliklikler olusturarak evden dahi ¢ikmadan iletisim kurmayi, elektronik
aligveris yapmayi, sanal turlarla miize dahi gezmeyi miimkiim kilmaktadir. Kullanicilar da ayni anda
oyun oynayarak, sanal reklami takip ederek aligveris yaparak arada da bir yardim dernegine kredi
kartiyla bagis yaparak hem kendini eglendirmis hem para harcamis hem de vicdanlarini rahatlatmis

olur.

Bazi kisiler i¢in glinlimiizde kendi isimlerinden ¢ok sanal rumuzlari olan kullanici adlari 6nemli hale
gelir olmustur. Ciinkii bu isimler kendi kisiliklerini degil; olmak, goriinmek istedikleri kisilikleri
yansitir. Ornegin Second Life (Ikinci Hayat ) isimli internet tabanli 3-Boyutlu bir sanal diinya oyunu
isminden anlasilacagi gibi kullanicilarina ikinci bir hayat1 sunar. Hipergercekligi kabul etmis bireyler
gercegi yerine benzerini, sanal diinyada yasamayi cazip bulur. Tabi ki bu durum tiiketim kiiltiirii i¢in
bulunmaz bir firsattir. Kendi para birimi olan oyunda harcadiginiz ya da kazandiginiz sanal paralar
sirket tarafindan gercek banka hesabiniza yatirilir. Bu 6zelligi ile firmalarin ¢ogu reklam ya da satis
amagli olarak oyun i¢inde yer alir, IBM, Adidas, Mercedes Benz, BMW, Nike, Sony Ericcson oyun
icinde ofisi olan firmalardandir ayrica Harvard, Stanford gibi {iniversitelerin sanal kampiisleri de
vardir. Second Life'da Vestel, Garanti Emeklilik gibi Tiirk markalarinin yani sira Reuters haber ajansi
ve Tiirk muhabiriyle Star Gazetesi sanal diinya ile gergegi arasinda haber aligverisi yapmaktadir.
Gergek olmayan bu diinyada din bile kendine yer bulmaya calisir. Kullanicilar: 'sanal giinahlardan'
uzak tutmak ve misyonerlik hareketleri i¢in Katolik Kilisesi kurulmustur. Oyuncular istedikleri
cinsiyeti, tipi, hayat: kurgulayip birbirleriyle etkilesimli bigimde yasarlar. Hatta Ingiliz bir ¢ift oyunda
tanisip karakterlerini evlendirdikten sonra gergek hayatta da tanisip evlenmeye karar vermisler fakat
evlilikleri pek de 1yl sonuc¢lanmamis kadin kocasinin kendisini oyun icerisinde baska bir kadin
karakterle aldattigini sdyleyip bosanma davasi agmistir. Oyun gercek hayati o kadar simiile
etmektedir ki 11 Eyliil'i andiran terdr saldirilarini gergeklestiren bir Orgiite sahip ve magazalara
bomba yerlestiriliyor, orgiitiin ger¢ek El Kaide ile baglantili oldugu siiphesiyle incelemeler yapiliyor.

FBI bile oyundaki kumarhanelerin vergi kagirmasi yiiziinden miidahale ediyor.

Ayrica Tirkiye'de savciliga bagvuran bir kullanic1 da Metin 2 adli oyunda karakterinin ¢alindigini
belirterek suglularin bulunmasini istemis aymi sekilde bir ¢ok oyun iginde kullanilan araglarin
calinmasi artik bilinen ve gercek hirsizlik olarak goriilen bir olay haline gelmistir. Edward Castronova,
dijital oyun diinyasindaki bu yeri, insanlarin yasadiklar1 sentetik diinya olarak adlandirir ve bu
sentetik diinyada gelisen i¢ olaylarin etkisiyle olusan bir takim dig/gercek yasam gondermelerinin
oldugunu belirtir (2005: 4, 7). Second Life gibi diger (The Sims) yasam simiilasyonu oyunlarinda
istedikleri goriinlise sahip olabilmeleri insan bedeninin algilanmasinda sorunlar1 da beraberinde

getirir.
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Medya tiim giiciiyle hipergerceklikler yaratarak gercekligi dldiirmiis onemi gostergelere devretmistir.
Gostergeler gerceklerin yerini aldiginda buna baglh olarak tiiketicilerin sadece gdstergelere sahip
olarak mutlu olduklar1 sdylenebilir. Iste giiniimiiz toplumunun iginde oldugu durum budur;
"oostergeleri aggozlii bir bicimde ve her yerde tiiketmek tistiine kurulu bir gerc¢eklik yadsimasi"
(Baudrillard, 2010: 28). Gilinlimiiziin ihtiyaglar1 artitk maddesel tatmin almaktan uzaklasmis imajsal
tatmin almaya yonelik hale gelmistir. Olusan bu sembolik tiiketim anlayisinda psikolojik ve kiiltiirel
degerler 6nem tasir bunun yiiziindendir ki tiiketicinin Starbucks'tan aldig1 sey artik bir kahve degildir,
elinde tuttugu logolu kagit bardak Amerikan yasam tarzini ifade eder. Giiniimiiziin reklam, medya,
sinema sektorleri de tam bu diigiince iizerine kuruludur; {irlin ve hizmetlerin niteliginden ¢ok
nicelikleri vurgulanir. Unutulmamalidir ki goriintiisel ve anlamsal olarak simiile edilmis bir diinyada
yasayan insan tiiketim pratiklerini de bu diisiinceye gore yapacaktir: "Tanr: bile simiile edildikten,
Tanrt'yva olan inang gostergelerine indirgenebildikten sonra’ (Baudrillard, 2011: 20) geriye sadece

gergegin orada bir yerde olduguna inanmak kalir.

1.2.1 Karsitlarin Birlikteligi

Postmodern bu diisiinceye gore birbiriyle olamayacak, karistirilamayacak konu yoktur. Bu yiizden
“anything goes/ her sey uyar” mantig1 kabul goriiliir. Bu diisiincenin tiiketimi kolaylastiric1 etkisi
vardir. Kurallarin olmadig1 bu diinyada eski ile yeni, modern ile klasik, global ile yerel imajlar bir
arada kullanilabilir. Medya birbiriyle alakali olmayan igerikleri gelisigiizel bir sekilde sunar.
Diisiinceler, kiiltiirler kolaj yapilir. Boylece tiiketiciler artik tek bir olguya, markaya, iirline korii
koriine bagli kalmazlar, her sey her seyle olabilir felsefesini benimserler. Bu baglamda bireylerin
icinde yasadig1 her ortam bir reklam mecrasi olarak kullanilabilir hale gelir. Ciinkii medya ve sanat
ile tiiketim arasindaki ¢izgi ortadan kalkmigtir. Sinema, miizik gibi kiiltiirel {irlinler pazarlama igin
kullanilir. Postmodern diinyada sanatsal iiriinler ile meta iriinleri arasinda fark yoktur, bigcimler
birlestirilerek yeni goriiniimlii mallar tiretili. Andy Warhol Coca-Cola siselerini ya da Heinz
kutularini sanat eseri haline getirdiginde varolan yeni bir diizenleme ile sunulmus olur. Ortaya ¢ikan
bir ¢esit pastistir yani iletileri, bigemleri, nesneleri bir araya getirip yeni bir baglama tasimak (Biiker,
2012). Buna bagli olarak haber biiltenlerinde tanitimlar yapilir, reklamlar i¢in oyunlar (advergame)

gelistirilir.

Gegmis, bugiin, gelecek kavramlarmin sinirlart da kopukluk yasar. Postmodern bakis bugiinii
yasamay1 Onemserken gelecek ve ge¢mis ile de baglarini koparmak istemez ve gegmisle gelecegi
birlikte deneyime katmak ister. Ge¢misi kutsayan pazarlama kampanyalari retro (gegmise ait) ve
vintage (ge¢mis modalara ait) tiriinleri tekrar giiniin modas1 haline getirir. Markalarin eski ambalajlari

nostalji denilerek yeniden tiretilir. Retro ve nostaljik pazarlama ile aslinda eski kullanilarak yenilige
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vurgu yapilir ¢linkii boylece hicbir seyin modast gegmeyecek istenilen degerler istenilen yerde

yeniden dolagima sokulacaktir (Yeygel, 2006).

Tiketimin katedralleri olarak isimlendirilen alisveris merkezleri de iclerinde Kkarsitlarin
beraberliklerini ¢ok¢a barmndirir. Zamanin ve mevsimlerin yitirildigi bu yerlerde 1siklandirmalarla
sabah ya da aksam; yaz veya kis olup olmadig1 anlasilamaz. Biitiin yerlestirmeler ve uygulamalar
insanlar1 daha ¢ok tiikettirmeye yoneliktir. Zamanin nasil gegtigini anlayamadan saatlerce aligveris
merkezlerinde dolanmak William Severini Kowinski'ye (2008) gore 'zombi etkisi' olarak adlandirir.
Tiiketimin daha gosterisli olmasi agisindan da normal sartlar altinda ayn1 ¢ati1 altinda yer alamayacak
konseptler ve magazalar buralarda rahatlikla bir arada olabilirler. Bir ¢esit potpori sunan merkezlerde
kahve diikkaniyla kuaf6r, kitapgiyla ayakkabici yanyanadir. Kiiresel fast food restoran ile yerel
mutfak, tiyatroyla puz pateni pisti komsu olur. Ya da Dubaideki Misir Piramitleri seklinde yapilan

alisveris merkezi gibi "ben yaptim oldu" mantigryla farkli tarzlari birarada kullanmak pastis 6rnegidir.

1.2.2 Uretim ve Tiiketimin Yer Degistirmesi

Modernizmde tiretim ve iretim kiiltiiri 6nemliyken postmodernizmde bunun yerini tiikketim ve
tiiketim kiiltiirii alir. Uretimin tek basina bir anlam1 yoktur ¢iinkii tiikketim ile iiretim birbirini tamamlar
biri olmadan digerinin de anlami1 olmayacaktir. Hatta ¢ogu zaman tiiketilenin maddi getirisinden ¢ok
tiikketimin kendisinden alinan haz ve deneyim 6nemli hale gelir. Postmodernizm, tiiketimi sosyal bir
faaliyet olarak ele alir ve isaret degerlerine sahip oldugunu 6ne siirer. Aslinda iiretim ile tiiketim
ayriligr anlamh degildir, tiiketim sirasinda da iiretim olur fark sadece iiretimin bi¢ciminde kendini
gosterir (Odabasi, 2009: 173). Bu baglamda giinlimiiziin tiiketicileri de imaj ve gostergeler kullanarak

kendilerini birer iiriin gibi pazarlayabildikleri sdylenebilir.

Metalarin bollugunda, tiiketimin yalmizca ihtiyaclara veya mallarin islevlerine bagh oldugunu
soylemek miimkiin degildir. Ihtiyaclar hiyerarsisi disindaki bu durumda, 6nemli olan tiiketim
mallarinin  semboller olarak satilmasi, kendi gercekliklerini olusturmasi durumudur. Bunu
gerceklestiren, anlam reticisinin  kendisi olan tiiketicidir. Bu siiregte, iriinlere ait
gostergeler/semboller, tliketicilerin katilimi ile ¢gogu zaman tiiketicinin gereksinimleri ile hig ilgisi
bulunmayan bir gostergeler/semboller alanina dontigmiistiir. Tiiketici, tiretici durumuna gelmistir ya
da Alvin Toffler tanimiyla “{ireten tiiketici-prosumer” olmustur ... “Prosumer (lireten tiiketici)” ifadesi,
producer (iiretici) ve consumer (tiiketici) kelimelerinin birlestirilmesinden tiiretilmis olup, yeni tiir bir
pazarda, yeni tiir rekabet kosullarinda, yeni tiir bir teknoloji deneyimiyle teskil olmus, yeni bir tiikketici
tipini igaret eder. Bu tiir bir tiiketici, sembolleri ve imajlar1 hem tiiketen hem de tireten durumdaki aktif

bir tiiketici 6zelligi tasir (Odabasi, 2004: 74).
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Postmodern dénemde tiiketicilik konum olarak degisiklikten gecmistir. Tiiketilenler nesne, tiiketiciler
6zne durumunda iken giiniimiizde esas tiiketilenler tiiketiciler olmustur. Ustelik kendi istekleriyle ve
bilerek, isteyerek. Reklam ve pazarlama elemanlariyla iiretilen bu tiiketici konumundaki bireylere,
kitlesel bireysellestirme ile kendi amag ve isteklerine 6zgii tiriinler tasarlanir. Gilinlimiizde tiiketiciler
artik {iretimin ve pazarlamanin igerisinde fikren yer alabilirler. Ornegin Ikea magazasinin sistemi ile
mobilyalar satin alan miisteri tarafindan montajlanir. Eski inanigin aksine artik pasif durumda
olmayan tiiketiciler istedikleri zaman marka ve iiriinlerle iletisime gegebilirler. Ozellikle web 2.0
teknolojisi, internetin geleneksel tek yonlii yapisini kullanici lehine degistirmistir. Web 2.0 sayesinde
internet, igerigine katkida bulunulabilen daha sosyal ve etkilesimli bir platform haline gelmistir.
Bagimsiz igerik iiretimi konusunda ise sosyal aglarin 6nemi yadsinamaz. Zira sosyal aglar, bol
miktarda potansiyel icerik iireticilerinden ve kalabalik kaynaklardan (Crowdsourcing) olusmaktadir.
Kitlesel kaynaklar yani Crowdsourcing, crowd (kalabalik) ve outsourcing (dis kaynak kullanimi)
kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir (Kara, 2012). Bu kavram tiiketici kitlelerinin bir marka
veya hizmet i¢in orgiitlenerek liretim siirecine fikren katkida bulunmasi olarak agiklanabilir. Bu yolla
Doritos yeni cipsinin seklini ve tadin1 miisterilere sectirerek belirler, yeni c¢ikacak iirliniin adini

kullananlar koyabilir, reklamin1 gonderdikleri goriintiilerle yaratabilirler.

Internet, akilli telefon, tablet bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile de aninda etkilesim 6nem
kazanmistir 6rnegin Facebook, Friendfeed ve Twitter gibi sosyal aglar araciliiyla kendileri de birer
icerik yaratici olan internet kullanicilari; iirlinleri, hizmetleri aninda sikayet edebilir ya da firmalardan

yardim alabilir.

Kitlesel tiretimdeki hakim olan “firma yapar, miisteri alir,” “firma konusur, miisteri dinler” anlayisi,
kitlesel bireysellestirme ile tamamen degismis ve “miisteri konusur, firma dinler,” “firma ve miisteri
birlikte {iretir” veya “miisteri ister, firma yapar” anlayigina doniigmiistiir. Kitlesel bireysellestirme, bu
baglamda miisterilerin firmaya ne istedigini 0gretmesi ve firmanin bunu miisteriye temininin bir

ifadesidir (Bardakg¢1 2004: 3).

Hatta kullanicilar birleserek hizmetin kendisini dahi olusturur internet ansiklopedisi Wikipedia boyle

bir olusumla meydana gelmistir.

1.2.3 Parcalanma

Bir tiiketim diinyasi i¢cinde yasayan postmodern insan bireysel ve toplumsal olarak parcalanmalar
yasar. Temel inanis ve ideolojilerin dnemini yitirdigi, bir gogulculuk ve sistemsizlik hali bag gosterir.

Insan tiikettigi 6l¢iide ve cesitlilikte, yeni algilamalar, statiiler, kimlikler, farkliliklar kazanmaya baslar.
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Biitlinliik duygusu yerini seylerin/metalarin farkliligina dayali bir par¢alanmislhiga, ayriksiliga birakir.
Modern hayat boylelikle, parcalanmislik, siireksizlik ve istikrarsizlikla yiikli hale gelir ( Aytag, 2006).
Pargcalanmislik kendisini kisiliklerde de gosterir. "Bugiiniin tiiketicisi farkli ortamlarda farkl
tavirlara, kisiliklere biiriinmeye egilimlidir. Tek ve biitiin bir benlik, kimlik yapisi yerine, ¢oklu kimlik
ve gecisken, akiskan yasam bi¢imine sahip olan bir tiiketici tipinden soz etmek olanaklidir" (Odabasi,
2009: 172). Bu geciskenlik kendini sosyal statiiler arasinda da gdsterir, postmodern toplumlarda

statiiler arasindaki fark belirsiz ve giris ¢ikis1 kolay yapilardir.

Postmodernizmde, gruplara ait sinirlar modernizm kosullar1 altinda oldugundan daha akiskandir;
insanlar kendilerini mutlaka pargasi olduklar1 sosyal statii grubuna, hatta i¢inde dogduklar1 etnik
gruplara ait hissetmezler...kimlikler devamli bir degisim hali i¢indedir; bireyler bir alt kiiltiir grubu ve
heyecanindan digerine 6zgilirce gegebilirler; daha 6nce farkli kategorilerde yer almis olan her seyi

karigtirip, birbirine uydurabilirler (Bocock, 2009:86).

Olgularda oldugu gibi zamanda da pargalanmalar yasanir. Gegmisi, gelecegi ve simdiyi
biitiinlestirerek kokleriyle baglari kopan insan siirekli bir su anda yasar gibidir ki bu durum
postmodern insani1 sifozrenik hale getirir. Baudrillard da medya, gostergeler ve daha once iizerinde
durdugumuz hipergercek Ogelerle giiniimiiz insanin neye inanacaginin sasirmis bir halde olmasini

postmodernizm’in bir 6gesi olan sizofreni ile tanimlar. Kapitalizm sizofren bireyler iireten bir sistem

halindedir.:

Deleuze ve Guattari Anti- oedipus eserlerinde sizofreni ile kapitalizm arasinda, 'tek ve ayni
ekonominin, tek ve ayni iretim siirecinin en derin diizeyinde' hiikiim siiren bir iliski bulundugu
hipotezini 6ne siirer ve su sonuca varirlar: 'toplulumuz aynen Prell sampuani ve Ford marka
otomobiller tirettigi gibi, sizofrenler de iiretir; tek fark sizofrenlerin satisa ¢ikarilamamasidir. (Harvey,

2010:70).

Parcalilik hali postmodern bireyi paranoyaklastirarak, kendisine de yabancilastirir. Kapitalist
diinyanin getirdigi her de§isime, modaya, diisiinceye ayak uydurmak zorunda hisseden bireyler
sonunda c¢ok parcali kisiliklere ve tarzlara sahip olurlar. Biraz ondan, biraz bundan mantigiyla
kisilikler bir meta gibi yeniden tasarlanir. Bu durum genellikle markalar vasitasiyla yapilir,
gosterilmek istenen kimlige en uygun imaj1 veren iiriinler secilir. Ureticiler de bu farkli imajlar i¢in
farkli iiriinler yaratirlar , her kimlige uygun sunumlarla tiriinlerini pazarlarlar. Boylelikle pazarda da

parcalanmisliklar yasanir, boliinmelere ugrar.
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1.2.4 Oznenin Merkezsizlestirilmesi

Aydinlanma déneminden Once tanr1 merkezli diisiince modern dénemde yerini akil ve bilimin
onemine biraksa da postmodern donemde bu gibi diisiinceler anlamini yitirmistir. Artik ne Tanr1 ne
insan merkezdir. Merkezsiz ( ya da ¢ok-merkezli) bir diisiince sistemi s6z konusudur ve bu sistem
icinde insan; biitlinsel, tutarl1 bir ‘akil’, tarihi insa eden bilingli bir 6zne degil, siirekli bir olus halinde
etkileyen, etkilenen, biitlinliikten ve tutarliliktan yoksun, c¢esitli “6zne konumlari”’ndan konusan,

celigkilere diisen bir kimliktir (S6zer, 2000).

Baudrillard'in deyisiyle " 'kisi" yoktur, oliidiir, bizim islevsel evrenimizden kovulmugstur' (Baudrillard,
2010:103). Bu yiizden bireyin kendi kendisini kisilestirmesi gerekir ki bu da medyanin sundugu
modellemelerle gerceklesir. insan ilk dnce kisiliginden uzaklastirilir sonra da kitle iletisim araglari ile

kendisini olusturmaya calisir.

Her bir durumda sunulabilir bir kimlik yaratmak i¢in birey farkli imajlar1 izlemek durumundadir.
Pargalanma ve degisik imajlarin giicii, pazarlanan {riin olarak 6ziin algilanmasini gii¢lendirir ve
oznenin merkezilestirilmemesini tamamlar. Ozne ve nesnenin ayrimlastirilmast ya da
farklilagtirilmasinin sonucu olarak, tiiketici ve iiriiniin pazarlanabilen bir mal olarak bir araya gelmesi
durumu, dil oyunlarinin kullanildig1 ve insanlarin varolmasi i¢in {iriinler vardir {izerinde duran, insan
ozelliklerinin tiriine baglandig1 reklamlarla ¢ok iyi ve etkili bir sekilde sunulmaktadir. Tiiketici tiiketilir

hale gelir (Yeygel, 2006: 210).

Birey materyalist sisteme uygun olarak nesnelere bagli duruma gelmistir, insanin kendi olmasi kutsal
bir 6zellik iken giiniimiizde kisilik herhangi bir nesne gibi siirekli insa edilmesi gereken bir yapiya

donmiistiir. Bu yap1 televizyonun, sinemanin, reklamlarin sundugu gosterge ve imajlarla imal edilir.

Imaj ve goriiniis, postmodern kimlik insasinin temel &geleridir. Imajlar yoluyla insa edilen
kimlikler, coklu, akiskan, hareketli ve hizli degismeye acgik 0&zellik gostermektedir. Coklu
kimlikleri benimseyen postmodern kimlik, daha ¢ok bos zaman faaliyetleri ve tiikketim imajlariyla
bigimlenen, &zgiirce segilen ve Ozgiirce degisebilen bir yapi egilimindedir (Karaduman, 2010:

2895).

Kapitalist diinya stlirekli bu durumu koriikleyen, merkezinde somut bir olgu olmayan insana
istediklerini yaptirmaya ¢alisan bir taraf durumundadir. Oysa ki, Modern kimligin konumu, insanin
meslegi, kamusal (ya da ailevi) alandaki islevi etrafinda olusurken, postmodern kimlik ise
goriiniisler, imajlar ve tiiketime dayanan bos zaman faaliyetleri ¢evresinde olusur. "Postmodern
kimlik, rol yapmak ve imaj olusturmak suretiyle, sahnede oyun karakterlerini oynar gibi teatral
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bigcimde kurulurken, modern kimlik kisinin kim oldugunu (meslek, aile, politik ozdeslesmeler vb.)
gosteren temel tercihleri i¢ine alan ciddi bir meseleydi™ ( Kellner, 2001: 207). Zaten gliniimiizde kisi
kendine bir kimlik insa ederken bunun gercek olmasi da gerekmez. Online ortamlarda istenilen
cinsiyetten, yasa; toplumsal statiiden, goriiniime kavusmak ve bu goriintimleri her an tiiketip degisime
ugratmak miimkiindiir. Boylelikle her ortamda farkl yiizlerce kisilik ile varolabilmek bilimkurgudan

gercege donligmiistiir.

1.3 Postmodernizmin Degistirdigi Insan

“Uretim yalnizca 6zne i¢in bir nesne iiretmez, ayn1 zamanda nesne
i¢in de bir 6zne iiretir.”

Marx

Ister postmodernizm, ister kapitalizm ve kiiresellesme agisindan bakilsin ortada bir gergeklik vardir
ki o da insanin degistigidir. Marx modernlesme ile ortaya ¢ikan yeni insani, is¢ileri "en az makineler
kadar modern zamanlarin icadi" olarak niteledigi gibi biz de glinimiiz insanini postmodern
zamanlarin icadi olarak gorebiliriz. Kendisini varoldugu hali ile degil metalarin gosterge degerleriyle
yeniden insaa ederek, tiiketim yoluyla yeniden yaratan insan. O zamanlar icat edilen makinalar
tanrisallastirilirken gilinlimiizde de markalar ve iriinler tanrisal bir giic kazanmistir. Toplumdaki
onemini iireterek ve itaat ederek kazanan insanin yerini tiiketme kapasitesi ne kadar genigse o kadar

onemli olma durumu almstir.

Tiiketim aligkanliginin diginda postmodern birey kendini her tiirlii iliski ve durumdan da haz almak
zorunda hisseder; kisisel mutluluk ve tatmin verecek her tiirlii hizmet, olay denenmelidir boylece
birey geri kalmislik duygusunu yasamak istemez. Bunun sonucunda da akiskan ve sinirlar1 olmayan
bir toplum olusur ki sosyal siniflar ¢oktan ortadan kalkmis yerini cemaatlesmeler almistir. Bir {iriiniin
ya da markanin etrafinda veya o an ihtiyag duydugu anlam ve sembolleri barindiran birden fazla
cemaatin tiyesi olabilen tiiketiciler her grubun 6zelligine gore hareket edecekleri igin bu iligkilerde
yiizeysellik 6n plandadir. Kimlikler, kisilikler her an degisime ugrayabilir halde olduguna gore 6z
kisilikler tiretim organlar1 araciligla olusturulmalidir. Bu durumu Baudrillard (2010) “kisisellestirme”
kavramiyla acgiklar. Bireyin kendisini ifade edebilmesi metalar sayesinde gergeklesir, kendisini
yansitacak seyi bulmali ve kisisellesmelidir. Riseman’dan su alintisiyla sanki insanin hi¢ kendi
olamadigini kanitlar: “Giiniimiizde en ¢ok talep edilen sey ne bir makine ne bir servet ne de bir eserdir,
ama en ¢ok bir kisiliktir”. Bununla birlikte postmodern bireyin "sabahlari geleneksel gidalar yiyen
ve geleneksel giyim tarzini benimseyen biriyken, bir aksam pop konserine gidebilecegi, otomobilinde

ve evinde 'klasik' miizik dinleyebilecegi ve baska bir giin kiliseye, camiye, sinegoga, tapinaga, ya da
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New-Age toplantilarina gidebilecegi varsayilir" (Bocock, 2009:87). Varolan insanlara gore iiriin,

hizmet iiretilmez, tiretilenlere gore insanlar var edilir.

Savurganlik da bu toplumda ¢ok goriilen bir durumdur. Savurganlik modalarin ¢abuk ge¢mesiyle,
sikilganlikla ya da kullanim degerlerinin eskimesiyle aciklanabilse de statii gdsterme aracina
donmiistiir. Baudrillard'in (2010: 40) deyimiyle “Bana firlatip attigin seyi soyle sana kim oldugunu
soyleyeyim”. Kendisini miisrif burjuva simifiyla bir géren halk biriktirmemeyi, tasarruf etmemeyi
zenginligin bir gostergesi olarak goriir. Eskiden varolan piiriten ahlak anlayisina gore fabrika sahipleri
caligsanlarina para biriktirmenin O6nemini, tasarruf etmenin erdemini asilarken giiniimiizde higbir
istegin ertelenmemesi, aninda tiiketim ile mutlu olunacagi ogretilinir. Bdylelikle ekonomide
duraksama yasanmaz ve her sey yolunda goriiniir. Sanal bir sekilde sanki kendi parasimi
harcamiyormus gibi hareket edilinir. Zaten tiiketim somut bir olgu olmaktan ¢ikmis e-ticaret
sayesinde yerinden kalkmadan 'aligveris yapabilme 6zgiirliigii 'evlere girmistir. Seri tiretim mallarin
fazlalig1 bu mallarin dayattirilmasini gerektirir ki stoklarin erimesi buna baglidir. Reklamlarla sanki
toplumun zevki ve istegi satistaki mallar ile dogru orantili gdsterilir. Thtiya¢ ve tatminler iiretici

giiclerin baskisi altinda sekillenir, insan davranislari sermaye sahipleri tarafindan yonetilmektedir.

Tiiketicilere neyi, ne kadar ve nasil tiiketecegi noktasinda bir hak verilmemektedir. Bu konu tamamen
piyasaya ve sisteme tevdi edilmistir. Tiiketiciler seklini, icerigini ve yontemini kendileri karar
vermedikleri tiiketimi ger ¢eklestirerek Baudrillard’in  “toplumsal is”i yerine getirmeye
kosullanmaktadir. “Toplumsal is™i 6nceki yiizyillardaki insanlar iireterek ve ¢alisip arti iiriin yaratarak;

20. ylizyildan baglamak {izere glinlimiiz insan1 ise tiiketerek gérmektedir (Sentiirk, 2008: 230).

Amag artik 1yi birer vatandag olmak degil iyi birer tiiketici olmaktir. Bdylece sistem ve devletler
sorunsuzca devam eder. Eski A.B.D. Baskan1 George Bush'un 2001'de ikiz Kuleler'e yapilan
saldiridan sonra halka soyledigi gibi “Teroristlerin bizi aligveristen alikoymasina izin veremeyiz.”
Devletin halkindan istedigi diisiinen degil tiiketen insan modeli “Diisiiniiyorum Oyleyse varim”

(Cogito ergosum) yerine, “Tliketiyorum dyleyse varim” mottosunu kabul ederek varolur.

Postmodern toplumda 6zgiirliik kavrami da biiyiik bir yanilsamadan ibarettir. Kisisel 6zgiirliikler satin
alma 6zgiirliigiine indirgendikge tliketici haklar1 insan haklarinin 6niine gecer ¢linkii istedigini istedigi
zaman alabilen kisi 6zgiirliigii elinde tuttugunu sanar halbuki etrafi gorsel, isitsel, duygusal olarak
kusatilmistir. Bireylerin 6zgiirce secim yapabilme hakk: Pepsi ile Coca-Cola ya da Burger King ile
McDonald's arasindan birini segme ile smirlidir. Onceden ayarlanmis 6zgiirliiklerini yasayan

bireylerin "diistinceleri, ihtiyaclari, hatta diigleri "kendilerine ait degildir"; i¢csel yasantilari, ancak
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ve ancak toplumsal sistemin karsilayabilecegi arzulart tiretecek sekilde "toptan olarak yonetilmekte",
"programlanmaktadir”. "Insanlar kendilerini metalarda tamirlar; ruhlarini otomobillerinde, miizik
setlerinde, dubleks evlerinde, mutfak ara¢ gereclerinde bulurlar” ( Berman, 2011: 46). Zaten
glinlimiiziin sehirli bireyi bir iste ¢calismak, aile kurmak, bir inanca baglanmak gibi seylerden alacagi
tatmini harcama yapma tatminine devretmistir. Manevi duygularin 6nemini kaybettigi toplumlarda

olusan bosluk hissini bir sekilde doldurmak gerekir;

Cogunlugun bdyle yasadig: bir diinyada...Miilkiyet tutkusunun belki de insanin genetik yonergesine
mal edilmis oldugunu diisiindiirebilen bir diinyada. [Bosluk] istendigi kadar para, miilk, miicevher, {in,
uyusturucu madde, moda, politika, bilgi istifleme, zayiflama diyetleri, entelektiiel gosteri, hile ve
diizenbazlik, astroloji, antik objeler, kumar, tarikat, tickadgit¢ilik, kuliip tiyeligi, alkol, estetik cerrahi,
iktidar, her gece bar-restoran, prestij, kaba kuvvet ya da kompulsif cinsellikle doldurulsun, yine
boslukla yiizlesilir. Buna katlanilamadig i¢in, bunlardan hangisi se¢ilmisse onun daha ¢ogu istenir

(Gengtan: 2003, 149).

Artik yasamak i¢in degil daha iyisini alabilmek i¢in ¢alisilir ve siirekli diger bireylerle kendini
kiyaslayan kisi i¢in bir siire sonra bu hirs yorucu duruma gelerek kisinin kendisini yok etmeye baslar.
Bu durum sehirli bireyin yalnizlasarak hayatini is-trafik-ev arasinda gegirmesine ve giderek
sizofrenik topluma donlismesine zemin hazirlar. Kronik yorgunluk, uyuyamama, stress, kisilik
bozukluklar1 bu yeni insanlarin hastaliklaridir. Bu 6zellikler toplumun siddet toplumu olmasina yol

acar, stress yiiklii bedenler bu yolla desarj olur.

Medya organlar1 da genellikle siddet vurgusunu destekleyen yayinlar kullanir ¢iinkii kendini giivensiz
hisseden insan dort bir yani nesnelerle ¢evrili sakin evrenine ¢ekilerek, daha ¢ok huzur i¢in daha ¢ok
nesne mantigiyla kendisini esyalara gémer. Medya siddet iceren igerikleri, reyting ve para kazandiran
bir eglence programi gibi sunar. Topluma yiizeysel bir huzur ve giivenlik duygusu veren f{iriin,
hizmetler devreye girer. Havasi, dogasi, kapisindaki giivenlik gorevlileriyle gercek sehirden
yalitilarak insaa edilen adeta birer 'insan serasi' olan konut projeleri halki halktan korur. Giivenlik,
sigorta, silah, ila¢ sektorleri siddet ve ortaya cikan korku kiiltiiriinden beslenir. Zaten korku
postmodern bireyi siirekli kamgilayan ve kapitalizmin kullandig1 bir duygudur. Moday1 takip etmezse
demode goriinme korkusu, birikimlerini bankaya yatirmazsa calinacak korkusu, kendini isine
adamazsa kovulacak korkusu, organik iirlinler ve vitamin kullanmazsa hastalanma korkusu, light
iriinler kullanmay1p spor merkezlerine gitmezse sigsmanlama korkusu yasatilan giindelik korkulardir.
Korkular 'tiketim ayini' ile bastirilir. "Bireyler, nasil ibadet i¢in tapinaklarina giderlerse, tiiketim
toplumunda da alisveris merkezleri metaforik anlamda “tiiketim tapinagi” misyonunu tistlenmektedir.

Alis veris yapmadan kimse mutlu olamamaktadir” (Bayhan, 2011: 223). Giindelik hayatin siddet ve

19



mutsuzlugundan kagmak i¢in ¢ogu zaman sanal diinyaya kacis bas gosterir. Alisverisin,
arkadasliklarin, kadin- erkek iligkilerinin hatta cinsiyetlerin bile gercek olmadigi bu platformda
aslinda panoptik bir gozetleme hali vardir. Ne kadar 6zgiir ve sinirsiz bir ortam ig¢inde sanilsa da
enformatik gézetim sayesinde devletlerin ve ¢cok uluslu sirketlerin eli internetin tizerindedir. 'Biiytlik
Birader' tiiketici bilgilerinin biriktirilip, kataloglanarak arsivlenmesini saglayan giiniin birinde bir sey

satmak i¢in yine bizi bulacak bir giice sahiptir.

Uretimden uzaklastirilan ve yerine makinalar gegen insanin bos zamami fazlalastik¢a bu zamani
aligveris yaparak doldurmasi gerekir. "Tiim roller makinalar ve mekanik sistemler tarafindan
tistlenildigi icin modern insana fisi takmak disinda yapacak kayda deger bir sey kalmamaktadir”
(Berman, 2011:44). Uretim iizerindeki kapitalist bask1 bos zaman alanlari iizerinde de kendini gdsterir.
Calisma disindaki zamanlarmi kendini gelistirme i¢in kullanma ¢ok eskilerde kalmistir. Uriin degil
imaj satan reklamlar, yasam tarzi yaratan filmler, diziler, elektoronik oyunlar, ii¢ ayda bir degisen
moda sektorii, spor miisabakalari, medya, eglence, miizik ve turizm tiim bu ve benzeri araglar ayni

zamanda nasil zaman geg¢irilmesini 6greten birer manipiilasyon araglaridir.

Tiiketim kiiltiiriine bagl iliskilerde hiz faktorii de artis gosterir. Giinii dolu dolu yasamak, higbir seyi
kacirmak istemeyen birey is yasamini, trafikte kalig siiresini, aile iligkilerini hizli ve sikistirilmisg
yasar. Beslenmeye egemen olan 'fast food' kiiltiiriindeki gibi tiim kavramlarin basina fast konmus
haldedir. Bu hiz 'kullan at' toplumunu olusturur. Uriinlerde oldugu kadar insan iliskilerinde ve
degerlerde devamlilik, siirdiiriilebilirlik, kalicilik 6nemini kaybetmis durumdadir. Tek kullanimlik

iirlin ve ambalajlar gibi tek kullanimlik iligkiler yasanir.

Tofflera gore, gecici iiriinlerin, gegici yontemlerle, gecici ihtiyaglar icin iiretildikleri bir caga
yonelmekteyiz. Nesnelerin hayatimizdan gecis hizlar1 artmaktadir. Kullan - at mallarin, kalic
olmayan mimarinin, devingen ve modiiler {iriinlerin, kiralik mallarin ve ¢abucak modasi gegecek
esyalarin kabaran akimlartyla karsi karsiyayiz. Tiim bu yonlerden gelen giiclii baski, ayn1 sonuca
yonelmistir: Insan-nesne iliskilerinin kaginilmaz gegiciligi . Tiiketici yasam, hizli 6grenme ve ¢abucak
unutma tarzindaki yasamdir. Tiiketim toplumunda, ekonominin devamini saglayan dogru iktisadi

dongii “satin al, kullan ve ¢ope at” dongiisiidiir (Bayhan, 2011:235-236).

Sanayi Devrimine kadar dogaya kars istiin oldugunu diisiinen kas giiciiyle iiretimde s6z sahibi olan
insan kapitalizm ve serbest ekonomi ile kendine olan giivenini kaybetmis, gelecegin belirsizliginden
korkan, esyalara bagimli, elektronik ve makinelesmeyle diisiinmesi bile gerekmeyen bir robota
donmiistiir. Marx'in 'yabancilagsma' kavramiyla tanimladigi gibi kendisinden kopmus bir sekilde esnek
pazara uyum saglamaya c¢alisirken hayatinin merkezine baglanacak somut bir olgu koyamaz, 6ziine

yabancilasr.
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Modern {iiretim teknolojisi ve kapitalist iiretim mantifinin bileskesinde yaratilan zenginligin
tiikketilmesi i¢in 6zel bir birey tiirline ihtiyag vardir. Bu birey tiiketimin bizatihi kendisini olumlayan
ve tiketiciligi bir kisilik modeli olarak benimseyen insanin kendisidir. Bu durum bir agidan

bakildiginda insanin kendini yok etmesi anlamina gelmektedir ( Goker ve Alpman, 2011: 128).

Sonug olarak piyasa devamini saglayabilmek i¢in insanlara ihtiyaglar1 olmadiklar1 seyleri satmaya
devam edecegi i¢in bu tiikenmislik hali de insanin omuzlarinda bir yiik olarak yer alacak fakat bu yiik
bilerek ve istenerek taginmaya devam edecektir. Medyanin telkinleriyle tiiketim kiiltlinlin bir pargasi

olmanin yasamak bir i¢in neden olusturdugu fikrine karsin elde direnecek tek bir iimit kalmamaktadir.

1.3.1 Degisen Insanin Yeni Thtiyaclar

Tarihi siire¢ icerisinde diisiiniiliirse satin alma islemi ekonomik bir amactan ¢ok sosyal, kiiltiirel bir
amaca doniismiistiir. Tliketiciler i¢in bir 'sey'e sahip olma duygusu tatmin almay1 saglar niteliktedir
zaten ¢ogu zaman bir {irlinii kullanmak i¢in degil {irline sahip olmak i¢in satin alinilir. Buradan da
anlagiabilir ki ihtiya¢ kavrami ¢oktan psikolojik etkenlerin eline ge¢mistir. Oysa Odabasi'ya (2009:16)
gore " Bir siire¢ olarak diisiiniildiigiinde tiiketimi, belirli ihtiyaclarimizi tatmin etmek icin bir tiriinii ya
da hizmeti arayp bulmak, satin almak, kullanmak ya da yok etmek olarak tanimlamak olanaklidir".
Fakat giiniimiizde ihtiyac¢ ile tiiketim arasindaki iliski kolay agiklanabilecek bir olgu olmaktan
cikmistir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve medyanin giiclenmesi ihtiyaglari arttirmis ve
sekillerini degistirmistir. Kullanim degerleri anlamsizlastirilarak imaj ve duygusal 6geler 6n plana
cikartildik¢a markalar sembolik anlamlartyla 6ne ¢ikar. Robert Bocock degisime ugramis insanin ne
halde oldugunu soyle tanimlar; "Modern tiiketiciler fiziksel olarak pasif ama, zihinsel olarak ¢ok
mesguldiirler. Tiiketim her zamankinden fazla kafada ¢oziilmesi gereken bir deneyim, beyinsel ve

zihinsel bir olgudur. Yalnizca viicudun gereksinimlerini karsilayan basit bir siire¢ olmaktan ¢ikmistir"”

(2009: 58).

Insanlar artik ihtiya¢ tatmininden cok sonsuz ihtiyaclar arasinda bir tiiketim toplumuna
doniismiislerdir. Hayatin dinamiklerinin degistigi bu toplumda insanlar acliktan degil obeziteden 6liir.
Ya da gereginden fazla giyim esyalarindan bunalan bireylere 'gardirop detoksu' yaparak daha az
kiyafetle yasamasi onerilir. Insanlar toplum iginde farkli gdziikmek, prestij sahibi olmak igin siirekli
nesnelere ihtiya¢c duyar hale getirilmistir. Bunun sonucunda sahip oldugu nesnelere gore anlam
kazanacagini diislinen, se¢imleriyle toplumda nasil goziikecegini hesaplayan tiiketiciler toplulugu
olusmustur. Thtiyacin iizerindeki alisveris merkezlerinde yarar igin degil gdsteris igin aligveris
yapmak, vitrin gezmek, liikks uzun tatillere gitmek, bir hobi sahibi olabilmek, spor salonlarina iiye

olmak yeni insanin ihtiyaclaridir. Bu gibi diisiincelere reklamlar sayesinde varir ¢linkii giinlimiiziin
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tiiketici bireyi reklamlarla bilgilendirilir. Satisa sunulan her seyi alma mecburiyetinde hissettiren
sistem ic¢inde insan tek ¢ikis1 kendisine uydugunu diisiindiigii bir seyi se¢ip alarak bulur, suni

gereksinimler ayn1 anda yaratilir ayn1 anda doyurulur.

Cogu zaman da kendini simartmak, 6diil vermek gibi diisiincelerle iiriin ve hizmetler kullanilir. Pahali
bir miicevher almak, gemi ile diinya seyahatine gitmek kisinin kendisini bu materyallere deger
oldugunu hissettirir. Bunlar1 gergeklestirirken de zamanini verimli kullanmak isteyen bireyler
sirketlerden isteklerini aninda karsilayabilmelerini beklerler. letisim teknolojileri sayesinde aninda
karar degistirebilme haklarini elinde tutan tiiketici vazge¢me ve diinyanin bir bagka kdsesinden ikame
sirketi secebilme 6zgiirliigline sahiptir. Bu durumun farkinda olarak kendi lehine kullanan tiiketiciler

her tiirlii isteginin, elestirisinin bir an dnce cevaplanarak karsilanmasini her tiirlii seyin iistiinde tutar.

Insan varoldugu kimlik disinda bir de topluma gostermek iizere bir kimlik daha olusturmaya ¢alistikca
imajlara dayali, gosterisci satin alma davraniglar giderek artar. Modern ve oncesi donemde kaliteli,
uzun yillar dayanacak iirlinler satin almada 6nemli faktorlerken postodern tiiketiciler i¢in bu
diisiinceler eski kafal1 ve demode goriiliir. Ciinkii bir iirlinlin yaratacagi imaj ve statii daha 6nemli
hale gelmistir. Kendisini siirekli 'tamamlanamayan bir proje' olarak goren giiniimiiz insan1 tiiketim
iriinlerine ideal benligini bir giin olusturma iimidiyle saldirir. Buradan da giiniimiiz insanin1 diger
doénemlerden ayiran fark ortaya ¢ikar. Artik tiiketici pasif konumdan ¢ikmis kendisi igin semboller,

gostergeler yaratan aktif bir konuma ge¢mistir.

Tiketim drlinleri yasamin devami igin degil ¢ogu zaman 'yasam tarzlart' yaratmak i¢in liretilmeye
baslanmistir. Bu yasam tarzi yaratarak sunma {iriinler kadar reklam filmlerinde, dizi ve sinema

senaryolarinda, miizik kliplerinde agikaca kendini gosterir.

... post-modern birey;evde, iste, toplumda, kisaca her yerde siirekli karsi karsiya kaldigi bitmek
bilmeyen eglenceler, kutlamalar, yasam tarzlari ve bunlarla ilgili iiriinlerle kendine bir kimlik ve kisilik
olusturmaya calisiyor. Kisisel gelisim adi altinda bireylerin kendileri harcanmaya baglanmakta;bu
kapsamda hem kisisel benliklerin dengesizlesmesi, hem de maddi olarak ¢esitli diyetler ve plastik

cerrahi uygulamalarina kadar varan “viicut projeleri” yiiriitiilmektedir ( Kuzu ve Ozveren, 2011:67-

68).

Baudrillard'in (2010) goriisiiyle de geleneksel diisiince bedeni emek siireciyle ve doga ile
iligkililendirirken ruhsal 6zellikler 6nem tasirdi giiniimiizde ise beden bir tiikketim ve 'fetis' nesnesine
doniigmiistiir. Bedeni sarmalayan sey ten olmaktan ¢ikmis prestij i¢in moda terimine ait gostergeler

halini aldik¢a kendi bedenine yabacilasan narsist bireyler bedene kapitalist amaglara bagli olarak
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yatirim yapar. Gilizellik-estetik operasyonlarindan, spor salonlarina, bakim- kozmeti iiriinlerinden
rejimlere, kiyafet-miicehverlerden ayakkabilara kadar tiim sektorler insanlarin bedenlerini umut
ettikce Ozellikle kadinlar siirekli gilizel, bakimli, seksi gériinmeye sartlandirilmis sekilde yasarlar.
Ayrica cinsiyetler arasindaki farkliliklar giderilerek hem kadin hem erkege yonelik iiriinler ve imajlar
ya da biribirine karigmis erkeksi kadinlar, kadins1 erkekler gibi cinsiyet rolleri ile bir siirii ayr1 tiikketici

kimligi yaratilarak ayri iiriinler pazarlanur.

1.4 Tiiketim Kiiltiirii ve Toplumu

Serbest ekonomi ve kiiresellesme ile birlikte kapitalizm diinyanin en biiylik anlam yaratma sistemine
donlismiistiir. Bu sistemde hayatin devamini saglayacak iiretmek, calismak ve benzeri kavramlarin
yerini sosyal yapiy1 yeniden iireten tiiketmek, tiiketici gibi kavramlar alir. "Tiiketim ve tiiketimcilik
veni diinyanin bir ideolojisidir ve daha fazla tiiketim, daha fazla iiretim ve dolayisiyla daha fazla
refah demektir seklindeki diistinceleri kapsar" (Odabasi, 2009: 18). Diinyanin tiim iletisim kanallar1
bu ideolojiyi yaymak i¢in ¢alisirken insanlarin yasam felsefelerinin tiikketime dayali olmasi sasirtic

degildir. I¢inde yasadigimiz toplumun nasil tiiketim toplumu olarak isimlendirildigine su acidan
bakabiliriz:

Tiiketicilerin, “bir materyal diinyasinda yasayan” varliklar olarak goriilmesi tiiketim
toplumunun ruhunun kesfedilmesidir. Diinyamiz tiiketim objeleriyle desteklenen anlayisla
isgal edilmekte, insanlarin sahip olduklar1 seylerle karakterleri analiz edilebilmektedir.
Pazarda gegirdigimiz vakit, rutin sosyal iliglerin disinda, giderek objelerin pesinden kogsmaya

ayirdigimiz vakit haline gelmistir (Cinar ve Cubukcu, 2009:278).

Tiketim kiiltiirii kapitalist sistemlerin egemen oldugu, kentli ve postmodern toplumlarda goriilen
ozellikleri ifade etmek icin kullamlir. Ozellikle biiyiik kentler insanlarin sokakta gegirecegi zamanlari
da tiiketime ayirmalarini tembihler “Hantal ve biirokratik ulus devletlere karsi sermayeyi
miknatislayan, fosforik postmodern mimarisiyle goz kamagstiracak, seckin club, cafe ve barlariyla
bankacilar ve finans¢ilart agirlayan, firsatlarla dolu ‘esnek’ kiiresel sehir! ”(Simsek, 2005: 38).
Boylesi 6zellikleriyle tam bir postmodern ve tiiketim toplumu iilkesi olan Amerika tiim diinyaya
ozgiirlikkler iilkesi olarak lanse edilir ki buradaki kasit herhalde tiiketim ozgiirligtidiir. Aligveris

merkezleri ve ¢okuluslu markalar1 ile maddi kiiltiirleri ulusal kiiltiirleri ile biitiinlesmistir.

Her kosenin zincir magazalarla, aligveris merkezleriyle tutuldugu boyle sehirlerde logosuz bir kose
gormek zorlastikca neredeyse “yakinda her seyin ismini sirketler koyacak, IBM Yildiz Gemisi,
Microsoft Galaksisi, Starbucks Gezegeni”(Fight Club).
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Boyle toplumlarda tiikketme eylemi {iretim siireclerine, hayat sartlarina, insan iliskilerine bagli sekilde
evrim gegirir. Bu evrim sonucunda tiiketim, glinlimiizde insan iliskilerini diizenleyen sosyal, kiiltiirel
bir olgu olarak kabul edilir ve tiiketiciler icin madden istekler yerini psikolojik isteklere birakir.
Birbirleriyle mukayese edilen, yarisan sahip oldugu materyallere ragmen fakir hisseden bir toplum.
Ruhsal a¢liklarint madden tatmin etmeye ¢alisan bunu da sembolik tiiketimle gergeklestiren giiniimiiz
toplumu. Tiiketim kiiltiirii insanlara daha giiclii, s6zli gecen, gilivenilir sifatlara sahip olunmasini
taktig1 saatten, bindigi arabaya kadar tiriinlere baglar. Artik sahip oldugumuz araglar, fiziksel
ihtiyaclarimizi karsilamaktan c¢ok statiimiizii belli eden, prestijimizi yansitan, insanlarin goziindeki
degerimizi yansitici gorevler listlenmistir. 'Sen benim kim oldugumu biliyor musun?' sézii yerini 'Sen
benim nelere sahip oldugumu biliyor musun? ile degistirebilir gliniimiiz insan1 bunu belli eden
sekillerde yasamaktadir. Uriinlerin iizerinden sallanan fiyat etiketleri gibi her tarafindan logolar
fiskiran bireyler i¢in Hermes marka bir ¢anta ugruna aylarca sirada beklemek, tilkeye getirilen {i¢
cantadan birine 50.000 euro vererek sahip olma siradan davraniglardir. Tiiketim kiiltiirii, bir vitrin
mankeni gibi kendini uzun ¢aligmalarla hazirlayan, siisleyen ve sergilenmeye sunan insanlar yaratir.
Cep telefonu gergekten iletisim amagh kullanilmaktan Gte bir statli nesnesi haline geldiginde birden
cok amaca hizmet eder. Henri Lefebvre'in belirttigi gibi “tiiketilen unsurlar, maddi varliklarindan
ziyade onlarin simgeleri ve imajlaridir. Tiiketim gercek oldugu kadar imgesel bir olaydir da. Imgesel
tiiketim, -imgeselin tiiketimi, reklam metinleri ve gercek tiiketim arasinda belirli sinirlar yoktur- en
biiyiik tiiketim olarak ifade edebilecegimiz mallarin gostergelerine yonelik tiiketimdir”(Lefebvre,
1998: 94). Bu diisiinilis geleneksel sosyal iliskileri degisime ugratir. Paranin ve esyalarin 6nemli
oldugu, sahip olunan nesneler ile statii kazanildigi, metalarin kisiler hakkinda fikir yiiriitmeyi
kolaylastiran, yasam diizeylerini gdsteren anlamlara sahip oldugu bu durum stirekli yeni modeli, yeni
rengi cikan nesneler sistemine 'atmaya hazir' goziiyle bakilmasini saglar. Gelinen noktada
tiiketicilerin akilc olduklarindan s6z edilemez, bdyle bir toplumda kanaatkarlik ve basit ihtiyaclarin
tatmini ortadan kalkmistir. Bu sebeple kisiler 'tiikketim oyununun' i¢inde kalmaya, arzularin harekete
gecireceligi semboller ve gostergeler araciligla devam ettirilir. Lacan'in ayna kuraminda belirttigi gibi
bir bebegin aynada ilk defa kendisini gormesi ile bir 6zne- nesne kirilmasi yasar. Disaridan bir goz
ile kendisini gdrmesiyle kendine yabancilasir, bireyselligini fark eder fakat 6znesel hiikiimranligi
sona erer, simgesel diinyaya adim atar. Bundan itibaren benligini olusturabilmek adina bir cok degisik
gostergeye ihtiyag duyar. Cesitli gosterenler i¢cinde tutsak olan insanlik bu gostergeleri de iginde
yasadig1 toplumdan, medyadan, iletisim araglarindan toplamakta, kendine uygun bir ideal benlik
olusturmak icin kullanmaktadir. Fakat bdylesi yaratilan bir benligin ger¢eginden ne kadar uzak

olacagi asikardir. Baudrillard da bu sebeple bedeni gosterge mezarligina benzetir.

Tiiketim kiiltiiriiniin ve toplumunun yaraticist olarak gorebilecegimiz reklamlar iirlin bilgisi verme

islevinden yasam tarzi yaratma ve adeta toplumu biiyiileme islevine doniismiislerdir;
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Tiiketiciler heniiz sahip olmadiklar1 ve onlar1 istahlandiran {iriinler ile biiyiilenebilir ve bu iirlinler
yasamda sihirsel bir anlam vaat ediyor gibi gelebilir. Bu iriinlerin biiyiilemesine yardim eden
sihirbazlar; reklamcilar, perakendeciler ve gizem tiiccarlar1 olarak ifade edilir. Bu biiyiili sistemin
desteklenmesi ve hayal diinyasinin gosterimi, insanlaricezbetmenin tek siireci degildir. Tiketiciler,
vitrinlere bakarak, hayal kurarak, televizyon izleyerek, dergi okuyarak, internette gezinerek, ¢evresiyle
konusarak ve digerlerinin tiiketimini gozlemleyerek sihirbazlarn ¢iraklartymis gibi davranmaktadirlar

(Papatya ve Ozdemir, 2012:163).

Iste bu sihirbaz ¢iraklar1 bos zaman etkinliklerini ve kiiltiirii kullanarak tiiketim toplumunun devamini

saglarlar.

Kendisini degerli ve 6zel hissettirmeye ¢alisan reklamlarla birbirlerine benzeyen insanlar yine benzer
yasam tarzlar siirerken hayal giicleri koreltilmis bir sekilde hayattan tek istedikleri sunlara benzer;
kredi cekerek alinmis ev, televizyondakilere benzer bir araba, kataloglardan se¢ilmis ev esyalari, onun
yerine 6nceden ayarlanmus tatil paketleri daha ¢ok tiiketebilme hakkina ulasabilmek i¢in isten-eve bir
yasam. Clinkii ne kadar ¢ok ¢alisirsa bu haklara sahip olacagi tembihlenir, bir ig sahibi olmanin getirisi
tiiketebilme 6zgiirliigii olarak sunulur. Kredi sistemi ve kartlar1 da bu ¢emberin devamidir. insanlar
her ay minumum 6demelerle sistemin igerisinde tutulup, mil ya da bonus kazandirma 6zellikleriyle
yine aligveris dongiisiine sokulur. Sanal aligverislerin artmasi nakit kullanimini ortadan kaldirmis kart
sahibi olmay1 zorunlu kilmistir. Ayrica evde otururken bile aligveris yapabilme 6zelligi kazanan insan
gecmis donemlerde kapidan yapilan tencere-tava satislarinin naifliginin aksine siirekli kafasi
karistirilir. Istegi disinda eve birakilan Ikea, Avon kataloglari, cep telefonlarina atilan mesajlar,
emailler, eglence programlar: hatta haber biiltenlerine yedirilen reklam oldugunu hissettirmeyen
tanitimlar, her tiirlii markay: teshir eden video klipler, 7-24 program yapan aligveris kanallari, tirlinler
iizerine yazilan senaryolara sahip sinema ve dizi filmleri, maasin1 daha ¢ekip eline alamadan
harcayabilme imkan1 veren banka kartlarina kadar hemen hepsiyle yasam ¢evrilidir. Goriildiigii tizere
sadece reklamlar degil sinema, miizik, edebiyat gibi kiiltiirel lirlinlerden; radyo, televizyon, internet
disinda sokak panolari, iirlin etiket, ambalajlari, aligveris merkezlerindeki etkinliklere kadar biitiin
araclar kullanilir. Amag bir seyler satmanin disinda bir de tiiketim fikrini insanlarin hayatlarinin
ortasina yerlestirmek, mutlulugun anahtarinin satin almaktan gectigine inanan bireyler yaratmaktir.
Marksist bakis agisina gore reklam 6zel mallarin tanitimi degil kapitalist sistemin propagandasidir.
Fakat kendisine sunulan ugsuz bucaksiz tiiketim mallarini alabilmek adina siirekli ¢alisan toplum
gardiroplari, buzdolaplar1 agzina kadar dolu oldugu halde haftasonlarini aligveris merkezlerinde
giymeyecegi, yemeyecegi iiriinleri almak i¢in gecirir; birgiin lazim olur umuduyla aldig: on iki kisilik

yemek takimlarini kullanacak zamani olmaz ¢iinkii aldiklarinin bor¢larini 6deyebilmek icin fazla
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mesai yapip aksam yemeklerini isyerinde gecistirecektir. Bu c¢eliski Nazi toplama ve caligma

kamplariin kapilarinda yer alan '¢calismak 6zgiirlestirir' sézlinii hatirlatir.

Tiiketim toplumunda duygu ve davranislar giderek mekaniklesmis, insan insana iletisim ortadan
kalkmaya baglamistir. Raf numarasina gore tliketicinin kendisinin bulup aldig1 esyalar, fast food
restoranlarinin self-servis yapisi, nakit kasalarindan kasiyerlerin kaldirilmasi, sanal magazalarda
siparislerin miisteri tarafinda takibi gibi uygulamalarla insan kendi kendine kalir. Tiiketim araglari,
satin alinan iiriin veya hizmetlerle kisiyi basbasa birakir. Yasam sekilleri de zamanla degisiklige ugrar
esyalar beraberinde kendi kiiltiirlinii de getirdigi i¢in 6rnegin taze, yenmeden hemen 6nce hazirlanan

yiyecekler buzdolabinin icadi ile daha uzun siirede tiiketilebilmektedir.

Ayrica tiiketim kiiltiirii i¢inde milyonlarca {iriin ve hizmet barindirmasi acisindan insana sahte bir
bolluk diistincesi asilar. Kisiler siirekli kendisini eksik hisseder, satin alma diisiincesiyle yasar. Bu
sahte bolluk beraberinde sahte ihtiyaglar getirir. Marcuse (2010) gergcek ve sahte ihtiyaglari
birbirinden ayirabilecegimizi savunur. Sahte ihtiyaclar baskic1 6zellikler ile yukaridan dayatilir ki bu
ihtiyaclar saldirganlik, sefillik ve adaletsizligi siirdiirecek yapidadirlar. Bunlarin tatmin edilmeleri
bireyleri doyuma ulagtirabilir ama bireylerin mutluluklari, geneli kapsayan hastaliga tan1 koyma
yetenegini ve hastalig1 iyilestirmeyi saglayacak sansi elde etmesine yarayacaksa, siirdiiriilmesi
gereken bir kosul degildir. Ortaya ¢ikan sonug, mutsuzluk igindeki coskudur. Reklamlara uygun
davranislarla; dinlenme , eglenme, ve tiilketme ihtiyaclarinin giderilmesi, baska insanlarin
sevdiklerini sevme-sevmediklerini sevmeme gibi ihtiyaglarin cogu sahte gruba girer. Bu ihtiyaglarin
altinda toplumsal islevler vardir ve bunlar, bireylerin denetimi disindaki dis gilicler tarafindan
belirlenir ki bu ihtiyaglarin gelisim ve karsilanmalar1 dis giiglere bagimlidir. Bu tiir ihtiyaglar1 birey
ne kadar 6z ihtiyaglar1 olarak goriirse gorsiin ya da kendini bunlarla ne kadar 6zdeslestirirse
0zdeslestirsin ve tatmin oldugunu diisiinsiin yine de toplumlar baslangicta olduklar: gibi kalmay1

stirdiirtirler; esas ¢ikarlar1 insanlar1 baski altinda tutmak olan bir toplumun triinleri olarak (22).

Tiiketim kiiltiirii insanlar1 360 derece saran araglari sayesinde ndropazarlama adi altinda goriintii, ses,
koku duyularmi da kullanarak yoluna devam eder. Binildigi anda mutluluk veren yeni araba
kokusundan, kapisindan gecenleri iceri davet eden kahve ve ekmek kokularina ¢abuk karar alarak
aligverisi hizlandiracak hizli miizik yayin1 veren magazalara, melodilerinden tanidigimiz cep telefonu

markalarina kadar her sey tiiketime davet eden gizli araglardir.

Tiiketim toplumunun hiz kesmeden ve siyasi, sosyal ¢calkantilardan etkilenmeden yoluna devam etme
ozelligi vardir. Karsilastig1 duruma gore sekil degistirir, evrimlesir ama yok olmaz. Zamanla gereksiz

goriilenler ihtiyag, liiks mallar gerekli konumuna gecer. Moda olgusu insanlart tetikleyen itici bir gii¢
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olarak c¢aligir. Tiikketim toplumu ideoloji olarak her zaman tiiketim kiiltlirlinlin yaratti1 hasarlari
gozard1 eder. Cevre kirliligi, israf, obezite, kira dder gibi kampanyalar sonucu gelecek emlak
krizinden bahsedilmez, 200 ay taksitle satilan otomobillerin agtig1 trafik sorunu dillendirilmez. Clinkii
tiikketim kiiltiiriiniin 6ziinde ¢ok satma diisiincesi vardir. Uriin, hizmetlerin yararli olma, ise yarama
gibi fonksiyonlar1 hesaba katilmaz. Ekonomi cephesinde arzularin ihtiyaclara akitilmasi memnun
edici ve olumlu yoniiyle aktarilir. Kalkinma ve ekonomik biiyiime ne kadar ivme kazanmigsa o kadar
biiyiik, giiclii bir devlet olundugu fikri var olduk¢a tiim diinyay1 ikna etmis sekilde tiikketim yoplumu

yoluna devam edecektir.

1.4.1 Tektiplesen Tiiketici

Giiniimiizde bencillesmis bir bireysellesme hali yasanmaktadir. Adorno'nun deyimiyle bu durumu bir
“sahte bireysellestirme” olarak da gorebiliriz. O miizik endiistrisinin, standartlagtirma islevini
gizleyebilmek i¢in bu terimi kullanir. Dinleyiciler aynilastirilir, toplumumuzda da bireyler aynen bu
sekilde sozde bir bireysellesme yasarlar. Herkes kendisinin tek ve biricik oldugunu diisiinse de kitle
iletisim araglar1 onlar1 ¢oktan tektiplestirmistir. Kapitalizmin tek renkli, homojen bireylerinden
olugsmasini Ritzer ‘Toplumun McDonalds’lastirilmasi, Benjamin Barber ‘McWorld’ olarak tanimlar.
Uriinler ve {iriinlerin sunum tarzlari bir 6rneklestigi gibi diinyanin neresinde olursa olsun kullananlar
da bir 6rneklesmistir. Bireyler yerel 6zelliklerinden, aligkanliklarindan 6diin vererek kiiresel diinyanin
standart kisiliklerine donerler. Bu tektiplesmenin arkasinda global tiikketim kiiltiirii olarak adlandirilan

kavram yer alir:

Diinyanin her tarafinda benzer tiiketim kaliplarinin, egilimlerinin ve eylemlerinin benimsenmesini
aciklamaktadir. New York'daki bir tiiketici nasil Nike giyip, Coca Cola i¢ip, Micheal Jackson ya da
Madonna dinleyip, hamburger yiyor ve Levi's kot giyiyorsa, Londra'daki, Paris'teki, istanbul'daki ve
hatta Moskova'daki tiiketici de benzer tiiketim tercihlerini sergilemektedir (Odabasi, 2009: 54).

Ustelik bu birbirine benzeme 'seylerin ayniligi' durumu gelir diizeyi ayn1 olmayan bireylerde de
kolaylikla saglanabilir. Sahte iirlinler ya da kredi kartina taksitlerle her tiir tatmin aninda yasanabilir.
Bu yiizden yeni tip tiiketicileri hazc1 ve hedonik bir anlayisa sahip gorebiliriz; onlara gore tiim
ihtiyaclar aninda tatmin edilmeli, aksi takdirde tiiketmemek mutsuzluk nedenidir. "Ciinkii tiiketim
toplumu bir “tasarruf ciizdant” degil, “kredi kartlar: toplumudur”. Bekleyen, erteleyen degil; aksine
simdiyi  yasayan, isteyen bir toplumdur. Isteyen toplumda, mutluluk kavrami tiiketimle
iliskilendirilmektedir" ( Sentlirk, 2008: 231). Cogu zaman diinyanin biitiinlesmesini sinirlarin ortadan
kalkmasi, ortak dil ve kiiltiirlerin yayginlagmasi, diisiince ve fikirlerin serbest dolagimi gibi

ozellikleriyle yararli ve pozitif bir durum oldugu dikte edilsede bu durum kiiresel markalarin
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genislemesine yaramigtir. Tek pazar tek insani yaratir.

Kiiresellesmenin meydana getirdigi "global koy"de tiiketim kaliplari, kurumlar, gruplar birbirine
benzesmektedir. Kiiresellesme, Kogdemir'in Dahrendorf'tan yaptigi bir aktarmaya gore, biiyiik bir
aynislagtirict (ein groBerGleicmacher) olarak goriilmektedir. Bir bagka ifadeyle, farkli hayat tarzlari
zorlagmaktadir. Yemekten giyime, eglenceden dinlenmeye kadar bir¢cok alanda "tektiplesme"

yasanmaktadir" (Atasoy, 2007:173).

Goriildugi gibi harcama aliskanliklarinin disinda diisiiniis, yasayis, dis goriinlise kadar birbirlerinin
ayni olan bireyler sasirticidir ki moda adi altinda ayni1 giysileri giymekten, popiiler denen ayni
yerlerde yemek yemekten ¢ok satanlar listesine bakarak ayni kitaplari okumaktan bir rahatsizlik
duymamaktadirlar. Halbuki bu durum diinyada ortak bir zevk oldugunu gostermez tam aksine
dayatilan bir zevk algisinin varhigin1 gosterir. Batili 6zellikle de Amerikan stili yasamin ¢agdaslik
gostergesi olarak diistintilmesi kiiresel gli¢lerin {ilkeler ve insanlar tizerindeki hakimiyetlerini koruma

stilidir;

Ciinkii kiiresellesme ne yalnizca Marmaris’te Mc Donald’a gidebilme olarak ve ne de bir Hiristiyan
rahiple iliskilendirilen Sevgililer Giinii’nii kutlamaktir. Hi¢ kuskusuz onlar kiiresellesmenin kimi basit
tezahiirleri olarak goriilebilir; ama kiiresellesme 6z itibari ile kendini ekonomik, sosyal ve diigiinsel

olarak, azgelismis iilkelere empoze eden gelismis iilkelerin baslattig1 bir olaydir (Erkizan, 2002: 58).

Iletisim araclar1 cogu zaman tektiplesmeyi saglayici yaymlarda bulunurlar ¢iinkii hayat tarzlar ve
yasam sekilleri birbirine benzeyen bireylerin istekleri ve tiikketim kaliplar1 da birbirine benzer. Bu
durumun genele yayilmasini saglayan 6zel giinler gibi faaliyetlerle alisveris yapip neredeyse ayni
hediyeleri almak zorunluymus gibi hissettirilir. Ozellikle anneler ve sevgililer giinii gibi 6znesinde
kadin bulunan 6zel giinlerde miicevher, parfiim reklamlarinin ¢ogalmas: hediyeyi diisiinmek yerine
bizim i¢in diisiinlilmiisii almaya yonlendirir. Bireysel farklilik amaciyla yapilan tiikketim herkes gibi
olarak hiisranla sonuglanir. Zaten kendisini diger insanlardan farkli gormeye baslayan birey diglanma
korkusuyla biitiine uymaya ¢alisir. Kitlesel benzerlikler kisiyi evindeymiscesine huzurlu hissettirir

¢linkili hos olmayan, uygunsuz durumlarla karsilagsma ihtimali yoktur.

Iletisim araclar1 disinda makinelesme ile iiretim iizerindeki agirhgimi kaybeden insan daha az
diistinmeye, daha az calismaya mahkum edilmis bdylece ise yarayan bir canlidan ise katkida
bulunana bir canliya evrilmistir. Ulkesine ya da calistig1 sirketine bagli ¢aliskan bireyler kalabaliklar

icinde siirliniin bir pargasi olarak Baudrillard'in belirttigi gibi 'ayniligin cehennemi'ne diiserler. "Sanal
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makineler geldi, sorun bitti! Artik siz ne 6znesiniz ne nesne, ne 6zgiirsiintiz ne yabancilasmis, ne o ne
bu: Birbirinizin yerine ge¢menin verdigi hayranlik icinde aynisiniz. Otekiligin cehenneminden
ayniligin esrikligine, otekiligin arafindan ézdesligin yapay cennetine gegildi' (Baudrillard, 2012: 59).
Aslinda Fordizm ile gecilen standartlagsma ve seri Uretimler ile ortaya konulan mallarin eritilmesi
sorunu 6zdeslik kavramina atilan temellerdi. Ozel tasarim ya da el yapimu iiriinler her zaman daha
zahmetli ve pahali olacagi i¢in kitlesel benzerlikler diinyamiz i¢in kag¢inilmaz olacaktir. Ki bu sonug
iireten ve yoneten kesim i¢in istenen bir durumdur ayni topluluklar ayni siireclerle baski altinda
tutularak kolay yonlendirilir. Egitim, kiiltiir, duygusal tatmin gibi kavramlarin i¢ini bosaltan sistem

var oldugu stirece sinirsiz isteklere sahip tek tip bireyler varliklarini siirdiirecege benzer.

1.4.2 Simirsizlastirilan insan ihtiyaclar

Oncelikle ihtiya¢ dendiginde akla gelen maddi ve manevi dgelerin nasil degisim gecirdigi bu béliime
kadar tartigilsa da insanoglunun kendine yeten giindelik esyalarinin giiniimiizde yerini neden sonsuz
ihtiyaclara biraktig1 hala cevabi aranan bir sorudur. Bu durumu Baudrillard “Ihtiyaglar, ekonomi
biliminin ilgilendigi tiim bilinmeyenler arasinda en inatgi bilinmeyendir” (2010: 78) seklinde
tanimlar. Ihtiyaci basit tanimiyla bir eksikligin hissedilmesi ve onun doyurulma istegi olarak
tanimlayabiliriz fakat iste bu istek olgusu tiikketim kiiltliriinde ¢arpiklagsmis, yapaylastirilmistir. Biiytik
Buhran ve 2.Diinya Savasi sonrasinda Amerikan halki para harcamayan, tutumlu bir yasam sekline
alismist1 fakat savas sonrasi ekonomi bu aligkanliklar1 kirmaliydi. Boylece kisisel zevk ve tatminlerin
altin1 ¢izen ayrica tiiketerek devletine yarar saglayacagini tembihleyen tiiketim kiiltiiri ihtiyaglar
pazarin1 genisletti. Ihtiyaclarin evrim gecirerek sinirsizlasmasi esasen {iretim siireclerinin
genislemesine bagl ilerlemistir. Mallarin ¢esitlilik kazanmasi onlarin eritilmesini saglayacak insan
davraniglarini beraberinde getirmistir. Marx ihtiyaglarin soyutlasgtigin1 ve doyuma ulagsmalarinin da
metalara bagl olduguna gore tek gercek ihtiyacin zenginligin soyut formu olan paraya olan ihtiyag
oldugu fikrini ortaya koyar. Bu mantiga gore kapitalist sistem zorunlu olarak ihtiyaglari
yonlendirmekte ve ¢arpitmaktadir. ¢linkii kapitalistler i¢in ihtiya¢ daha fazla kar i¢in gerekli goriilen

kaynaktir.

Giindelik ihtiyaglarin smirl bir yapisi varken istek ve arzular sinirsizdir. Insanlik kendisine sunulan
ihtiyaglar denizinde bogulmadan hayatta kalmaya calismaktadir. Glinlimiiz kosullar1 altinda bireyin
neyi, ne zaman, ne siklikla isteyecegi kararlar1 kendi kabiliyet mekanizmasindan ¢ikartilmis adeta
sirketlere devredilmistir. Ihtiyaglar iiretimin meyvesi degil, ihtiyaglar sistemi iiretim sisteminin
meyvesidir. Ikisi birbirinden farklidir. Ihtiyaclar nesnelerle karsilikli iliski icinde teker teker
iiretilmezler, sistem 6geleri olarak ihtiyag iiretirler. hi¢bir ihtiya¢ da kendiliginden tiiketici tabanindan

dogmaz (Baudrillard, 2010).
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Cogunlukla insanlarin hayal etmedikleri fakat piyasaya sunulduktan sonra bu olmadan nasil da
yasamisiz dedikleri seyler iste bu diisiince ile ortaya ¢ikarilmistir. Sokakta yiirtirken miizik dinlemek
olmazsa olmaz bir istek degilken Walkmen'in ortaya ¢ikisi isleri degistirmistir. Bauman, yeni
teknolojilerin belli ihtiyaglar dahilinde ¢ikmadigini; ihtiyacin c¢ikarilan {iriin dogrultusunda
yaratildigim1 boylelikle belirlenin daha ¢ok talep oldugunu sdyler. Talebin yaratilmasi igin de
reklamlar kullanilir. Reklamlar, insanlarin iiriinlere gercekten ihtiyaglari oldugu fikrini verme
acisindan  onemlidir. Ve bunu su sekillerde yapar; insanlarin kendi ihtiyaglar1 olduguna dair
diistincelerini gegersiz kilar ve ihtiyaglarini onlardan daha iyi bilenleri dinlemelerini sdyleyerek neye
ihtiyaclar1 oldugunu belirtir. Yeni {iriinler i¢in talep, evvelden ihtiyac olsun ya da olmasin piyasaya

ciktiktan sonra gelir (Bauman, 2004).

Ekonomi sinirsiz ve sonsuz insan ihtiyaglarinin, simnirli ve kit kaynaklarla en iyi sekilde nasil
giderilebilecegi tanim1 seklinde dgretilerek insani sinirsiz bir canli olarak kabul eder hale gelmistir.
Ve sistemin mantig1 ¢ercevesinde ihtiyaglar canli tutulmak adina asla tamamen karsilanmamalidir.
Insanlarin 'arsizlastirildig’' bu mantaliteye tiiketim kiiltiiriinde itibar gosterilir. Aslinda insan
ihtiyaglarinin i¢inde yasadig1 topluma, yasina, statiisiine gore degisim gostermesi beklenir. Kuskusuz
ki kapitalist, modern bir metropolde yasayan halk ile bir kdy halkinin ihtiyaclari birbirinden farkli
olacaktir. Koy halkinin ihtiya¢ kavrami karsisinda, doga gibi ona tiim isteklerini veren bir sistem
vardir. Fakat modern toplumlarda ihtiyaclarin esyaya bagli oldugunu dile getiren Illich’e gore insanlar
ihtiyaglarin1 ve tiiketeceklerini kisisel olarak karar verememekte ve uzmanlarin ihtiyag olarak
dayattif1 seyleri eksiklik olarak kabul etmeye razi olduklarini belirtir. Insanlarin neye nasil ihtiyag
duyacaklar1 ogretilir ciinkii tiiketim kiiltiiriinde tiiketiciler uygun oOgrencilerdir. Ogretmen
konumundaki profesyonel uzmanlar ise kiigiik parcalara ayirdiklari ihtiyaglari, 6grenci tiiketicilere
rehberlik ederek bagimli olacaklari sekilde sunarlar. Ciinkii endiistriyel toplumlarda bireyler kendi
ihtiyaclarini karsilama ya da sekil verme yeteneginden yoksun birakilirlar. Thtiyaglar gittikce metalara
ve kuafor, jinekolog veya diger recete hazirlayan yoneticilerin {iriinii olan satin almalara ihtiyag
duyacak sekilde yaratilir. Boylece standartlastirilmis ayni seylere ihtiyag duyan bagiml tiiketiciler
ortaya ¢ikmistir. Kendi yapabileceklerinin, yeteneklerinin giiciinii ve dogasini unutan insanlar Seine
nehri kiyisinda veya Nijer’de yasasada siit sagmasini unutur olmustur ¢iinkii nasilsa artik o beyaz
madde, bakkaldan temin edilebilmektedir. Ve iste olay burada iyice anlam kazanir bebek artik siit
sisesi i¢in aglamaya baslar, basini asil yoneltmesi gereken yer olan memeden bakkaldan alinmuis siite

cevirmesi amaciyla egitildigi an bagiml tiiketici olmustur (illich, 2011).

Zamanla istek ve ihtiyacin ayr1 birer kavram oldugu unutturulmustur. Thtiyaglar dogal ve fizyolojik

nedenlere bagliyken istek cogunlukla 6grenilmis bir tezahiir olarak kendini gostermektedir. Bu
30



sekliyle insanin fizyolojik ihtiyaclarin hiyerarsik bir yapiyla isledigini belirten Maslow’un goriisii
dogrulugunu yitirmis géziikkmektedir. Maslow'a gore fizyolojik ihtiyaglar karsilandiktan sonra sira
sosyo-kiiltiirel ihtiyaclara gelir. Bu durum her bir ihtiyacin tatmini ile diger bir ihtiyacin dogmasina
yol agar. Susamak gibi en temel ve dogal ihtiyaglardan biri Ivan Illich'in deyisiyle “susuzlugun Coca-
Cola’ya doniigsmesi’ne evrilmistir (Martin, Schumann, 1997:29). Marx'in emek sOmiiriisiine paralel
ihtiyaglarin somiiriilmesi modern sonrasi toplumlarin rahatsizliklarindandir. Nasil ki insan yasayis ve
davranig olarak post-modern dénemde degisiklikler gegirmis ise bu degisimler ihtiya¢ yaratma
konusunda yol gosterici olmustur. Tek basina yasayan bireylerin artis1 tek kisilik yemeklerin,
konservelerin artmasina ayrica kadmnin is yagsaminda artan varligi ¢cabukluk acisindan dondurulmus
yiyeceklerin, hazir bebek mamalarinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bu bakimdan ihtiyaclar
sosyal yasam icerisinde degisiklik gdsteren yapida, toplumsal 6zellikler barindirir.

Ihtiya¢ kavramina tiiketme ile satin alma agisindan bakarsak ikisinin arasinda fark oldugunu goriiriiz.
Iste medya ve kitle iletisim araglar1 satin alma davranisinin siirekli altin1 gizer. Bu sebeple bir anlik
istek ile alinan ayakkabi, giiniin birinde giyerim diislincesiyle dolapta yillarca bekleyebilir. Burada
alinan tiriinden fayda saglanamamis psikolojik olarak satinalma hissi tatmin edilmistir. Medya ve
karakterlerinin yarattig1 diinya algisina gore ayni sekilde magazin basininda gordiigii kisilerin yasam
sekillerini kendine 6rnek alan bireyler i¢in yazlar liikks tatil kdylerine gitmek ya da kiglar1 kar tatili
yapmak birer ihtiyag haline gelmis olabilir. Ozellikle medya ve reklam sektdrii neye ihtiyaci oldugunu
bireyin kulagina fisildar. Reklam cini sisesinden ¢ikali ¢ok olmustur. Meta diiskiinliigii ile somut
ihtiyaclar cergevesinde bireyler soyut ya da entelektiiel ihtiya¢ ve tatminlerden de uzaklagmislardir.
Sosyal bir yaratik olan insan manevi, ruhi gereksinimlerini karsilayamayacagi bir metalar diinyasinda

yasamaya zorlanmakta, para harcayarak gergeklestirebilecegi olaylara yonlendirilmektedir.

Ne kadar ¢ok ihtiyac o kadar ¢ok satis1 getireceginden ihtiyaglarin ¢ogaltilmasi adina eskiden tek bir
amaca hizmet eden iriinler ayrisarak pazarda yeni yerlerini alirlar. Ailenizin sampuani artik
yetersizdir kadin, erkek, cocuk, bebek herkesin ayr1 birer sampuana ihtiyact vardir. Hane halkinin
disinda evcil hayvanlar bile eskiden evde pisen yemeklerden arta kalanlarla beslenirken giiniimiizde
her hayvanin kendine 6zel onlarca ¢esit farkli mama alternatifi vardir. Ayn1 mantikla tek bir firin da
ev hanimlarina yeterli degildir ayrica mikrodalga firin gerekir; camasir makinesinin yanina dogal
yoldan olabilmesine ragmen bir de kurutma makinesi verilir. Eger bdyle ihtiyaclariniz yoksa
reklamlarda soyle bir alayct soruyla karsilanirsimiz: Siz hala annenizin margarinini  mi

kullaniyorsunuz?
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1. BOLUM SONU

Tiiketim fikir ve eylem olarak diinyayi, insanlari, iliskileri diizenleyerek yeni anlamlar yaratma
kabiliyetindedir. Basta Baudrillard olmak iizere diger diisiiniirlerin de iizerinde durdugu diisiince
tilketimin fikir olarak ingaa edildigi, semboller ve gostergelerle isleyen bir anlamlar sistemi haline
geldigidir. Bu nedenle birinci boliim postmodernizm kavramina ayrilmis, yaratilan tiiketim kiiltiirti
ve toplumu incelenmistir. Tiikketim toplumunun pargasi haline getirilen bireylerin kitle iletisim
araclar1 vasitasiyla yonlendirilmesinin ve tiiketime kanalize edilmesinin daha kolay oldugu

diistiniilmektedir.

Insanin semboller yaratmasi, var olan sembollere gore de iliskiler yiiriitmesi diger canlilara gore iistiin
oldugu bir o6zelligidir. Cocuklugundan itibaren sosyalizasyonunu gostergeleri deneyimleyerek
tamamlayan bireyler Bocock'in sdylemiyle "hamburgeri 'McDonald' olarak veya elektrik siipiirgesini
'Hoover' olarak diisiinebileceklerdir, ¢iinkii bu isimleri onlarla ilgili maddi nesnelerin gostergeleri
olarak ogrenmigslerdir' (Bocock, 2009:79). Her seyin bulaniklastig1 ve birbirine karistig1 postmodern
diinyada nesnelerle gdstergeler de birbirine karigmistir. Bir magaza vitrinine bakan ya da sinema filmi
seyreden kisi i¢cin bu eylemler basit birer gorsel islemden G6te anlamlar igerir, anlamlandirma
sistemimize sizar ve birer kimlik olusturma islevleri goriirler. Insanlik Herbert Marcuse’nin
diisiincelerine paralel olarak biyolojik dogasinin disina ¢ikarilmakta, beslenme, giyinme, barinma,
cinsellik gibi birincil gereksinimlerin disinda yanlis gereksinimlere alistirilmaktadir. Biyolojik olarak
ihtiyacimiz olmayan nesnelere kdlece baglanmak insanlig1 sadece tiiketici kapsaminda ele alinmasini

saglar.

Veblen'in terimiyle gosterisci tiiketim metalar disinda tiikketim yapilan yerleri de kapsar. Elinde logolu
aligveris torbalariyla gezme, belli bir markanin kahve kartonuyla dolasma statii belli eden hareketler

arasinda yerini alir. Markalar artik "sosyal pasaport" gorevi goriirler.

Hizmet ve {irlinlerin faydaci mantikla satin alinmasinin beklendigi donem ¢oktan geride kalmistir.
Artik tiketim materyalist fikirlerden ziyade hayellerle, diisiincelerle, arzularla iliskilendirilen bir
sistem halinde oldugu icin; siirekli iletisim araclariyla koriiklenerek ama¢ doyuma ulagmaktan ¢ok,
daha da acgozliiliikle nesne ve hizmetlere saldirilmaya devam edecege benzer. Ciinkii bu durum insan
olmakla alakalidir. Ve insan tiiketici olarak konumlandirilmaya devam ettik¢e bu durumun sonu
gelmeyecektir. Var olan sistem igerisinde hi¢bir zaman insanlik arzular1 doyuma ulasmis
hissedemeyecektir. Cilinkii gliniimiiz nesnelerinin ¢ogu eskimeye zaman bulmadan modas1 gegirilir
durumdadir. Zaten tiiketim toplumu anlik doyumlar ile hayatina devam eden bdylece siirekli tatmin

umuduyla para harcayarak sistemi ayakta tutan toplumdur. Marx'in meta diiskiinii hale getirilen
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insanlig1 tanimlamak icin kullandig1 "1s18a gelen pervaneler" gibi. Zamanimizda kadin, erkek, bebek,
cocuk, ev hayvanlarida dahil tiiketim kiiltiiriiniin 6zneleridir ve artik 15181 gormeden dahi metalara
isiisiirler. Bu duruma gelinmesinde tiim diinyayi etkileme giicii olan kitle iletisim araclarinin biiyiik
bir pay1 oldugunu sdyleyebiliriz. Radyo, televizyon, dergi, gazete, sinema igeriklerinin genellikle
belli sablonlar ve bakis agilart dahilinde sunulmasi insanlarin tizerinde biiytik etkiler birakacak giice
sahiptir. Caligmada bu giiclerden birine sahip olan sinema, 6zellikle de postmodern bir tiiketim
toplumuna ait Amerika ile 6zdes olan Hollywood sinemasi ele almmustir. Iginden dogdugu topluma
uygun igerikler sunarak varolan toplumun devam etmesi Hollywood'un c¢ikarlar1 dogrultusunda

mantikli géziikmektedir.

Fakat giinlimiiz insan1 tiiketimin biiyiilii araglariyla etkilendikleri ya da ¢okuluslu sirketler tarafindan
somiirtildiikleri fikrine siddetle karsi ¢ikar. Birikimlerini akilci bir sekilde kullandigini iddia edenler
bile bir yandan Amerikan tarzi yagsama ve tiiketime ayak uydurmak adina ellerinden geleni yaparlar.
Bu duruma en biiyiik etken igerik iireticilerinin; mutlu, basarili, hayattan zevk alan bireylerin tiikketim
ozglirliigiinii elinde tutan, diisiinmeden para harcayan bireyler olarak gostermesi, adeta birer prototip
insan yaratmasidir. Gilinlimiizde 0Ozgiirlik kavrammin tiiketim c¢ergevesinde sekillendirildigi
goriilmektedir. Modern, kiiltiirlii, giiglii olmak zenginlikle es tutulduk¢a; manevi ve duygusal
yiiriitiilmeleri maddiyat¢1, soguk, i¢i bos toplumun giiclenerek devamini saglayacaktir.

Tim bu nedenlerden dolayr kiiltlirel iirlinlerin, tiiketimi yeniden iireten yapida olduklar
diistiniilmektedir. Sistemin devamini saglamalar1 bakimindan da elestiri yapabilme 6zgiirliiklerinin
zor oldugu akla gelmektedir. Bu sebeple insanligin gecirdigi degisimler 1s1ginda sinema sektoriiniin

de nasil bir degisim gostererek ilerledigi ilerleyen boliimde incelenecektir.
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2. KULTUR ENDUSTRISi VE HOLLYWOOD SINEMASI

2.1 Kiiltiiriin Endiistrilesmesi

Kiiltiir genellikle antropologlarin, sosyologlarin ve iletisimcilerin iizerinde ¢alistiklar1 fakat ortak bir
tanim gelistirimedikleri bir kavramdir. Yine de kiltiirii; icinde yasanilan toplumda ¢aglar boyunca
birikerek her tiirlii degiskenden etkilenen maddi ve manevi degerler, inanclar, aliskanliklar, yasama
bigcimleri ve amagclar1 olarak agiklamak miimkiindiir. Hayatin nasil algilanmasi gerektigini ve
yasamaya olanak veren degerleri i¢inde yasadigimiz kiiltiir belirler. Adorno'ya gore kiiltiir, "insana
yaragan bir toplumda yasandigi yanilsamasini yaratmakta, biitiin insan tirtinlerinin temelinde yatan
maddi kosullart gozlerden saklamakta ve rahatlatip uyusturarak, varolusun kétii ekonomik

belirleniminin siiriip gitmesine hizmet etmektedir"' (Adorno, 2012: 47).

Ortak bir yagsam sekli ve gelenek-gorenekler biitiinii olarak bakildiginda ise diinyada yasayan topluluk
kadar kiiltiir oldugu kabul edilmelidir ki bu da kiiltiiriin gogulcu ve degisken yapisini ortaya koyar.
Boylesine cogulcu bir yapida da ortak bir kiiltiirden bahsetmeyi somiirgecilige benzetebiliriz, nasil ki
sermaye kiiresellesme adi altinda tiim diinyaya yayiliyorsa kiiltiir i¢in de bu durumdan s6z edebiliriz.
Diinya iizerindeki tiim degerlerin ve insanlarin genellestirilerek birbirine benzetildigi sistem
icerisinde kiiltliir kavram1 da evrensellestirme adiyla kendi payma diiseni alir. Zaten ¢ogulluk ve
kiiltiirel gorelilik postmodernitenin gereklerindendir. Ayrica postmodernitenin her seyi sorgulayan
tavrr kiiltiirtin 6gelerini yeni ve daha iyi olanla degistirilebilecegini savunarak koklii kiiltiirlerin
degisimine olanak verir. Sanayilesme ve beraberinde gelen metalasma bir ¢cok olguyu 'seylestirmis'
bir meta aligverisi haline gelen kiiltiir ve sanatsal iirlinler de bu "seylesme” olgusundan payini almistir.
Kiiltiir insanlarin yasam sekillerini belirleyen bir yapida oldugundan devletler ya da sermaye gruplari
tarafindan kullanilmak, yonlendirilmek istenen bir kavram haline gelmistir. Kiiltiir, i¢i bosalmais, birer
manipulasyon ve para kazanma malzemesi haline getirilmistir. 'Sey' lerin kolayca alinip satilabildigi
tilketim enddistrisi iginde kiltiirel 6geler de aynen bir mal gibi al-kullan-at dongiisii igerisinde
tiikketilip, unutulup, yerine yenisi konan bir sistem haline dontistiiriilmiistiir. Ortaya ithal mallar gibi
bir ithal kiiltiir ¢tkmustir. ilk defa Adorno ve Horkheimer' m kullandig: 'kiiltiir endiistrisi' teriminin
ana konusu is bu kiiltiirlin kendisinin bir endiistri haline gelmesi ve kiiltiir 6gelerinin birer meta haline
getirilerek dolasima sokulmasidir. 20. yiizyil baglarinda ortaya ¢ikmaya baslayan eglence odakli olan
endiistri kiiltiir tirtinlerini etkilemis ve metalagtirmaya baslar bunu sonucu kiiltiir endiistrisi kavrami
kullanilmaya baglanir. Kiiltiir endiistrisi terimini 1947'de ilk kez Horkheimer'la birlikte kullanmadan
once “kitle kiiltiirii” terimini kullanan Adorno, daha sonra kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir kiiltiir
sorunu olmadigi i¢in kitle kiiltiirii yerine “kiiltiir endistrisi” terimini kullanmay1 yeglemistir. Adorno

“endiistri” teriminin ilk anlamiyla kullanilmasin tercih etmez. Bu terim dogrudan dogruya iiretim

34



stirecini degil, kiiltiirel malin standardizasyonunu (her sinema seyircisinin agina oldugu Western
filmlerindeki gibi) ve dagitim tekniklerinin rasyonellestirilmesini anlatmak amaciyla kullanilir
(Adorno, 2003). Endiistrinin mantig1 kapitalist iretim siirecinin duraksamamasi adina bireylerin ¢alis,
ihtiya¢ duy, tiiket dongiisii seklinde yasarken bos zamanlarinda bu dongiiden uzak kalmamalari
izerinedir. Kiiltiir endiistrisi bireylerin manipule edilerek baski altinda tutulmasina olanak saglar.
Aydinlanma ¢ag1 ile sorgulayan, 6zgiirligiinii 6nemseyen bireylerin yerini kapitalizmin kiiltiirt
kullanmasiyla hegemonya tarafindan kullanilmaya miisait insanlar almistir. Adorno ve Horkheimer
da Aydinlanma projesinin basarisizligindan s6z ederler. Aydinlanma ile doga lizerinde teknoloji etkisi
gittikce artmis, bu durum da kitleleri aldatarak bilinglerini zincire vurmustur. Bilimsel bilgiler
1s18inda aklini kullanan insan yerini disiincelerini yadsiyan, faydaci bir topluma birakmistir.
"Biirokratik, teknolojik ve ideolojik giicler insan 6zgiirliigiinii kisitlamis ve pasif, tek tip tiiketicilerden
olusan bir kitle toplumu (mass society) yaratmistiv. Buna karsilik, toplumsal elitler, bu degisimler
sayesinde kendi giiclerini saglamlastirnugtir’ (Smith, 2001: 70). Kuskusuz ki toplum agikg¢a bir
yonlendirme ya da aynilastirma i¢inde oldugunu gérmek istemez tam da burada devreye giren kiiltiir
endiistrisi sayesinde kiiltiir artik kitlelerin arasindan ¢ikan diisiincelerle degil tepeden inme bir
durumla totaliterlesmistir. Kapitalizm tiim diinya vatandaslarin1 ekonomik oldugu kadar sosyal,
siyasal, duygusal, diislinsel olarak etkilemekte ve kitle insanlar1 yaratmaktadir. Bu kitle insanlar1 kitle
iletisim araglari ile ayn1 degerlere, zevklere, isteklere sahip olurlar. Ortaya ¢ikan durum eglence ile
oyalayan, hayattan ve is yasamindan kagit lizerinde uzaklastiran bir bos zaman endiistirisidir.
Kiiltiiriin etkileme alani dikey oldugu gibi yatay sekilde de ilerler. Bireylerin birbirlerini etkiledigi
yazili olmayan fakat etkisi tistiin kurallar araciligiyla; nerede nasil giyinilecegi, 6zel giinlerde hangi
hediyelerin alinacagy, tatillerin nerede gegirelecegi gibi kararlar alinir. Kapital sistem tiim aygitlar
elinde tutarak toplumu benzestirmeye ¢alisirken kiiltiirii de kullanir. Zaten kiiltiir endiistirisi bireyler
disinda eser ve tiirler ayrimini da zorlastirir, hepsine bir benzerlik katar, bireylerin tiiketim mallari
sayesinde birbirlerine benzemesi ve 'seylesmesi' aynen kiiltiirel tirtinlerde de kendini gésterir. Sonu
basindan tahmin edilebilen filmler, ayn1 temay1 anlatan sarki sézleri toplumun beklentilerinin ayni
oldugunu hesaplayarak daha talep edilmeden sunularak tiiketim carklar1 i¢in hareket eder. Sektorel
siirlar ortadan kalkmis neredeyse bir sinema filminin varligi patronlar ve reklam anlagmalari
sayesinde petrol sanayisine bagli hale gelmistir. Yoksa Mercedes Benz'in bir moda haftasina sponsor
olmas1 mantikla agiklanamaz. Aradaki anlagmalar sirket ile yapilan etkinlikler arasinda bir bag
olmasa da varligini siirdiiriir. Kiiltiirel {iriinler bu endiistiri i¢inde amag degil aragtir. Burada da
devreye Kkiiltiirel emperyalizm devreye girer. Kiiltiirel emperyalizm kapitalist sistemin insan
iligkilerini yeniden Ttrettigi gibi kiiltiirii de yeniden lretir ve tanimi geregi genellikle ekonomi ve
siyasetle kolkola ilerler. Postmoderizm ve tiketim toplumu baglamindan bakarsak kiiltiirel
emperyalizm bat1 tarzi kiiltlirlerin kendinden olmayani isgal etmesi, degisiklige ugratmasi ya da yok

etmesi olarak aciklanabilir. Cogunlukla yerel kiiltiirler turistik adi altinda pazarda yerini alir. Kapital
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sistem yekten ekonomik iligkiler bakimindan ele alinamaz, kiiltiir de ekonominin bir parcasidir.
Marcuse’nin sdylemiyle "Bdyle bir yapt igersinde teknolojiyi, siyaseti ya da kiiltiirii birbirinden kopuk
bir sekilde ifade edebilmek neredeyse olanaksizdir. Her biri hem kendisidir hem bir digeridir"
(Dellaloglu, 2007: 119). Boylesi bir ortamda reklamlarin, dergilerin, sinema filmlerinin kendileri
birer kiiltiir durumundadir. Postmodern hayatin birer pargasi olan bu 6geler hem kiiltiiriin bir pargasi
olurlar hem de kiiltiirden beslenerek ortaya konarlar. Emperyalizm i¢inde ekonomik tahakkiimleri
barindirirken kiiltiir kelimesi ile birlestiginde de tistiinkorii ve eglence odakli ortak bir kiiltiirii dikte
eder. Eglencelik {iriinlere bogulan halk toplumsal olarak higbir konuda sikayet etmeyi ya da kars1

gelmeyi diistinmez. Smith'in, Kiiltiirel Kuram adl kitabinda belirttigi gibi;

Kiiltiir endiistrisi, ne yaptigini bilmeyen ve durmaksizin eglenen bir kitle toplumu yaratmanin yani sira,
kapitalizm yanlisi ideolojileri de aktif olarak yayar. Uyum saglama, tiiketme, siki ¢caligsma ve bireysel
olarak basarma gereksinimleri ile ilgili mesajlar, kiiltiir enddistrisi iriinlerinin tipik bir 6zelligidir.

Bunlar, isgiiciiniin motivasyonuna yardime1 olur ve kolektif eylemi engeller (2001:71).

Sezonluk pop sarkilari, devami yarin diziler, life style kose yazilari, dergiler hemen hepsi insanlig

diisiindiirtici, felsefi konu ve eserlerden uzaklastirma amaci tasir.

Kiiltiiriin tiikketiminin bagli bagina bir sorun oldugunu savunan Baudrillard bu sorunu kiiltiiriin '¢evrim'

boyutuyla agiklar:

"Belirleyici olan herhangi bir eseri yalnizca birkag¢ bin ya da milyonlarca kisinin izlemesi degil; bu
eserin, yilin arabasi gibi, yesil alanlarin dogas1 gibi, bilingli ya da bilingsiz olarak bugiin evrensellesmis
olan iiretim boyutu iginde iiretildigi i¢in, gegici bir gdstergeden ibaret olmaya mahkum olmasidir: Bu
boyut ¢evrim ve yeniden ¢evrim boyutudur. Kiiltiir artik kalict olmak i¢in {iretilmez (...) kendi {iretim

tarzi dolayisiyla maddi mallarinkiyle ayn 'giincellik' egilimine boyun eger (2010:125).

Bir kiz ¢ocuguna bebek satmakla bir kadina sa¢ boyasi satmak arasinda fark yoktur. Her ikisi de kiiltiir
endiistrisinin yardimcisi olan kitle iletisim araglar1 tarafindan ayn1 amag ve yontemlerle sunulur. Ister
kadin, erkek ya da ¢ocuk olun ister haber biilteni izleyin ister magazin ya da ¢izgi film 6ziinde ayni
iletilere maruz kalirsiniz. Ve bundan sonra toplum olarak bu endiistrinin bir parcasit olunur, disariya
cikmasi olanaksizlagir. Zaten biiyiik ihtimalle de kimse sistemden ¢ikmak, biiyiilii diinyanin tadini
alip tekrar disarida kalmak istemeyecektir. Ciinkii sistem disina ¢ikmak demek artik eski uzun
kirpiklerle seksi bakislara, ahenkle dans eden saglara, cennetten bir kdse sunan tatillere, '¢linkii ben
buna degerim' sa¢ boyalarina veda etmek demektir. Bu riiyanin hem mimar1 hem de ayakta tutani

kiltir endustrisidir.
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2.1.1 Frankurt Okulu, Adorno ve Horkheimer

Frankfurt Okulu ya da elestirel teori olarak adlandirilan felsefe ve bilimsel agirlikli olan bu diisiinsel
akim Frankfurt Universitesine bagli olarak Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii ismiyle 1923'de
kurulmustur. Avrupadaki sosyalist hareketlerin yenilgiye ugramasi, bir yandan artan fasizm ve
Nazizm gibi donemin kosullar diisiiniirlerin 6zellikle marksizmi yeniden yorumlayan bir elestiri
benimsemelerini saglamistir. Totaliter yonetimler ve kapitalizm insanlar {izerinde hegemonya kurarak
ortak bir kitle kiiltiirii olusturuyor bu durum da Frankfurt Okulu iiyelerinin tiiketim toplumu, kitle
kiiltiirti ve kiiltiir endiistrisi gibi konulara yonelmelerine neden olmustur. Ayrica modernizmin insan
iizerinde olan ve olacak etkilerini dile getirmis, sanayi toplumunun diisliniis - yasayis sekilleri
tizerinden kapitalizm elestirileri yapilmigtir ki giiniimiiz postmodern elestirilerinin temelini bu
diisiincelerin  olusturdugunu sdylemek olanaklidir. Okulun 6nemli temsilcileri arasinda Max

Horkheimer, Thedor W. Adorno, Herbert Marcuse, Jiirgen Habermas gibi diisiiniirler yer alir.

Kapitalist diinyada iliskiler hegemonik sekilde ilerler. Nasil ki yasamsal gereksinim i¢eren basit bir
tiikketme eylemi tiim insani iligkileri ve zihinleri diizenleyen bir sistem haline gelmis ise elestirel
teorinin 6dnemli kalelerinden Frankfurt Okulu iiyelerinden Adorno ve Horkheimer, iliskilerin kiiltiir
boyutuna yaklasmislardir. Insanlarmn baski ile degil hiir iradeleriyle iginde bulunmak isteyecekleri,
sermaye ve yonetici egemen ve kiiltiiriin bir meta olarak tiiketimcilik ile baglantili oldugu sistemi
Adorno ve Horkheimer'in tanimyla kiiltlir endiistri olarak adlandirabiliriz. Theodor W. Adorno'nun
ilk olarak 1944°’te yazdigi “Kiiltiir Endiistrisi” isimli makale daha sonra 1947 yilinda Max
Horkheimer ile birlikte yayimladiklar1 Aydinlanmanin Diyalektigi adli kitapta yer amistir, orada bu
endiistriyi tanimlar ve aciklarlar (162-222). Marksist bir elestiri baglaminda dikkat ¢ektikleri nokta
“biiylik kiiltiir acenteleri” tarafindan {iretilen kiiltiir; kapitalist orgiitlenmenin i¢inde kalmis, sanat
eserleri kar elde etmek i¢in yapilmaya baslanmuis, kiiltiirel {irtinler de birer meta haline getirilmistir.
Zaten kiltlirel Uriinler mal olarak yaraticilarinin ge¢imini saglamaya baslamasiyla bu niteligi
kazanmisti. Onlara gore kiiltiir endiistrisi film, radyo, miizik (caz/pop), tv, diziler, ¢izgi filmler,
magazin, giinlilk fallar, ¢izgi roman, bulmaca, gibi kitlesel tiikketim i¢in hazirlanmis eglence

iirlinlerinden olusur.

Ozellikle Amerika ve Avrupada eglencenin yiikselerek kiiltiir iiriinlerinin yerine gecerek metalasmasi
statlikonun yararina olmustur. Adorno'nun bu konuya olan bakisi 1940'larda Los Angeles'taki
(Hollywood'un evi) siirgiin yagaminin sonucu sekillendigi sdylenegelmistir. Ayrica Nazi doneminde
Almanya'da propaganda bakani olan Goebbels'in gozetimi altinda {iretilen popiilist kitle kiiltiiriiniin

de farkindaligiyla diisiincelerini ortaya koymustur. (Smith, 2001).
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Onlara gore insanlar edilgen konuma 6zellikle radyonun kesfiyle gecirilmis, otoriter bir sekilde tek
elden gelen iletiler karsisinda gosteri tarafindan yonlendirilir olmuslardir. Tiim diinya kiiltiir
endiistirisi Uriinlerinin miistakbel alicilar1 konumundadir. Bos zamanlar1 tahakkiim altina alinmaya
calisilan alicilar i¢in kiiltiir endiistirisi eglenme fiilini almig ve bir isletmeye doniistiirmiistiir. Ayrica
"eglence geg kapitalizm kosullarinda ¢alismanin uzatiimasidir” (Adorno ve Horkheimer, 2010: 183).
Eglence hem sanatin rakibi hem de igine enjekte edilerek onu hafifleten bir konumda yer alir. Sanat
entelektiiellestirilmis bir eglencelik haline getirilir ve "diizeyli eglencenin katedrali' halini alir. Tipki
reklam sloganlar1 gibi ticari ¢ikarlara baglidir ve zihinlerde tekrarlarla yiiksek degerlerin yerine gecer.
Tekrarlar kiiltiir endiistirisi agisindan dnemlidir ¢linkii bu sistem dongiilerden beslenir. Tabiat ve hayat

da tekrarlardan olustugu i¢in dogal oldugu izlenimi verir.

Kiiltlir endiistirisi icerisinde her sey birbirine benzemeye baslar, tekel bir iiretim sistemi ile ortaya
konan iirlinler farkli dallarda bile olsalar ortak amag tasirlar ve bunu saklamayi dahi gerek gérmezler.
Bu nedenle tiyatro, resim gibi kiiltiir tirinleri de endiistriye doniisme yasamistir. Metalastirilan tirtinler,
teknik gelismisligi elinde tutan yetki sahipleri tarafindan iretilir ve bu standart {iriinlerin tiiketici
talepleri dogrultusunda yaratildig1 havasi verilir. Cogu kez yapitin mantigindan 6diin verilir. Igerik ve
sekil olarak birbirinden bagimsiz sanat dallarinin benzer kurallarla iiretilmesi ve standart {iriinlerin
ortaya konmasi sadece iireten ve pazarlayan kesim i¢in tiiketicilerin kataloglanmasi isine yarar. Fakat
bu kataloglanmis bireyler kiiltiir iirlinlerini birer giindelik hayattan kagis olarak algilarlar (a.g.e 165-
166). Bireylerin ¢alisma saatlerine nispeten kisa olan bos zamanlarimi iggal eden kiiltiir endiistirisi

tirlinleri onlar1 hayati ¢ekilir kilan bir yan verir. Boylece endiistriye uyumlu hale gelirler.

Icerisinde diisiince yerine kiliseler barindiran "diisten yoksun bu sanat" (a.g.e.168) iiriinleri sanatsal
bir altyap: ile degil sanki matematiksel kaliplarla ortaya konur. Bu kaliplara uymayanlara islevsiz-
para getirmeyen goziiyle bakilir. Her sey bir standartlagma ile yaratilirken baki olan kar elde etme
gidisiidiir. Boyle triinlerde icerikler degisse de ambalajlar ¢ogu zaman benzerlik gosterir bu da
degisik insanlar1 tek, ortak bir ¢er¢evede birlestirmeyi saglar. Filmin gidisatindan sonu tahmin edilir,
ayn1 alt yapilara sahip miiziklere ikame sozler yazilir, popiiler kitaplari sanki hep ayni insan
yazmiscasina benzerdir. Tiiketiciler izlerken, dinlerken, okurken hep aymi sahte, giiven verici,
eksiksiz, kendinden siirprizsiz (sasirtic1 degil tanidik), miikkemmellige yakin yaratilarla karsilasmak
ister ¢linkii bu endiistiride dogal olan benzer olandir (168-170). Nietzsche ¢aga aykir diisiinceler
kitabinda soyle der: "Usluplastirilmis bir barbarhiktan soz etmenin bir anlami varsa eger, bu, belli
bir tislup birligine sahip oldugu teslim edilebilecek bir kiiltiir-olmayanin sistemidir” (Aktaran Adorno
ve Horkheimer, 2010). Bu tslup birligi ¢ergevesinde giizel ve dogru olanin bdylesi yapitlar oldugu
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diisticesi asilanir. Mozart, Picasso gibi sanatgilarin lisluptan ziyade sanat iirlinlerinde gosterdikleri
yaraticiliklari sayesinde diinya ¢apinda taninir olmalarinin iistii kapanir. Sanatsal iireticiler ile sponsor
olan- olacak sirketler arasinda daha kiiltiir {irlinleri ortaya ¢ikarilmadan ¢ok 6nce danisikli bir iliski
vardir. Film senaryosu yazilmadan sponsor baglantilar kararlastirilir, roman yazilmadan film haklar

satilir.

Kisisel ozellikler, bireysellik gibi kavramlarin ig¢i bosaltilir ki kiltiir endiistirisi i¢inde herkes
birbirinin yerine konabilir, ikame edilir sekildedir. Disaridan bakildiginda 6zgiir goriinen fakat
ekonomik, sosyolojik, politik ve zihinsel olarak kitle iletisim araglarinin nesnesi, iiriinii olan
bireylerin gelismeleri, ilerlemeleri istenmez. Kimse 6zel, yerine yenisi gelemeyecek 6zellikte degildir
tam tersine yerine parlatilip konacaklar sirada beklemektedir. Sektoriin igindekiler yetenekleri
sayesinde orada degillerdir aksine vasat olan yliceltilir. Bu durun endiistrinin ucuzlugundan
kaynaklanir. Egemen olan giizeldir ve bu giizellik ticari bir reklam giizelliginden ibarettir. Satisa
uygun hazirlanir, ambalajlanir, cilalanir tipk1 reklamlarda oldugu gibi vaatler sunarak gereksinim
yaratir fakat bir tiirlii doyuma ulastirmaz. "reklam kiiltiir endiistirisinin yagsam iksiridir" (a.g.e, 5.215).
Ikisi de sloganlar, akilda kalic1 tekrarlar ile stretotip insan yaratmaya calisir. Zaten reklamin kendisi
de zamanla sanata benzemektedir. Bu durum zihni izlediklerinin izdiigiimii, dili popiiler sarkilardaki
kelimeler, kahramanlar1 iinliiler, mottolar1 reklam sloganlar1 olan insanlar yaratir. Tersi mantikla
reklam da sunus tarzlar, teknikleri bakimindan sanata benzemektedir. Bu durum tipki Nazi
doneminde kurulan “Kamuoyu Aydinlanma ve Propaganda Devlet Bakanligi”nin basindaki
Goebbels’in propaganda ile sanati paralel gormesi gibidir. O donemde propaganda etkinliklerinin
sanatsal baglamda dogru sekilde kullanilabilmeleri i¢in kitle iletisim araclarinin planh bir sekilde
kullanilmas1 gerekiyordu. Bu bakimdan giizel sanatlar, radyo, miizik, gazete, tiyatro, film, kitap,
duyuru afigleri kitleleri yerinde tutma adina kullanilarak, kitlelerin iktidarin se¢im ve davranislarini

kendi istekleri gibi benimsemesi durumu olan riza tiretimi ortaya ¢ikiyordu.

Adorno kiiltlir endiistrisini yorumlarken sanatin kapitalist tiretim iliskileri sonucu o6zerkligini
kaybetmesi ve sanatin iiretimde kullanilir hale gelmesinden s6z eder. Kiiltiir endiistirisi halklar
tektiplestirerek herkesi birer tiiketici konumuna getirir. bunu yaparken tiiketiciler artik 6zne degil

nesne haline haline gelirler.

Elestirel diisiince barindirmayan, yonetenlerin ideolojilerini barindirmayan, halk arasindan 6zgiir

irade ile ¢itkmayan tiim sanat tirtinleri kiiltiir endiistirisinin birer elemani olarak anilmak durumundadir.

2.1.2. Giiniimiizde kiiltiiriin endiistrilesmesi

McLuhan, Gutenberg Galaksisi'nde (2014) Avrupa'da ilk tiiketici ¢agmin baski teknolojisinin
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gelismesiyle basladigini belirtir. El yazmalarmin yerini basili kitaplar aldikca seri iiretime gegilmis,
yazili eserlere sahip olma sansi artmis ve taginabilirlik kolaylastik¢a da bu sanat 6gesi ticareti yapilan

bir mala donlism{istiir:

"Bu ulagilabilirlik ve taginabilirlige dogru son derece dogal egilim, birérneklik ve yinelenebilir
harflerle miimkiin hale gelen, ama elyazmasi kosullarinda kesinlikle olanaksiz olan, okuma hizindaki
biiyiik artisla el ele yiirlidii. Ulasilabilirlik ve taginabilirlie yonelik ayni diirtii, Gutenberg girigimi
agisindan kaginilmaz olan gitgide daha genis okur kitleleri ve pazarlar yaratti (McLuhan, 2014:291).

McLuhan, matbaa teknolojisi ile ortaya ¢ikan basim kiiltiiriiniin tiiketici ile iiretici arasindaki farkin
acilmasimi sagladigi ve ilk tiretim bandini yarattii icin ilk kitlesel {iriin ve ilk meta sayilmasi
gerektigini belirtir. Boylece tliketici kiiltiirii baglamis, bu kitle iletisim araclarinin ilki edebiyati bir
mala doniistiirmiis bu da kiiltiir {iriinlerinin yeni bir islevini ortaya ¢ikartmistir: bir tiiketim nesnesine

doniiserek kitleleri etkileyebilme giicii.

Is bu matbaa, giiniimiizde hiikmiinii siiren kiiltiir endiistirisinin televizyon, sinema veya internet
araciligtyla sundugu siradanlagsma ve biroérneklilik gibi etkilerinin temelini atmisti. Yiizyillardan beri
siiregelen sozlii kiiltliriin yerini gorsel kiiltlir almis ve giiniimiizde kiiltlir endiistirisinin baskenti
sayabilecegimiz Amerika Birlesik Devletleri bu "matbaanin katisiksiz gorsel sonuglarinin pesinden,

baska herkesten daha biiyiik bir samimiyetle [kosmustur] " (a.g.e, 325).

Kitap, yerel toplumlar1 kendi kiiltiirlerinden ve gelenek - goreneklerinden koparirarak nereye
giderlerse gitsinler onlarla gelecek bir kiiresel biling yaratir. Tipki gilinlimiizde nereye gidersek
gidelim uzak kalamayacagimiz miizik, sinema filmi ve internet gibi. Bu her yere tagman kiiltiirler
sonucu ortaya melez ve eklektik kiiltiirler ¢ikmaya baglar. Tiirlerin birleserek yeni bir tiir ortaya
cikarmasi edebiyatta, miizikte, sinemada, modada, ililke mutfaklarinda kendini gosterir. Zaten
Odabasi'ya gore "kiiltiir bir lens gorevi gordiigii gibi, ayni zamanda bir taslak gérevini de goriir. Lens
olarak kiiltiir diinyayr nasil goérecegimizi belirlerken, bir taslak olarak diinyamizin insan ¢abalart ile
nasil stislenecegini belirler. Kisacasi, kiiltiir anlamlar sunarak bir diinya olusturur” (2009: 68).

Adorno (2012:55) da burjuva ¢agini baslatan eger matbaanin icadiysa, Kitaplarin da ¢oktandir kitaba
benzemekten ¢iktig1 bir diinyada gergek kitap da bir kitap olamaz artik der ve kitle kiiltiiriinde
ilerleme ve barbarligin i¢ice oldugunu ancak kiiltiire ve teknik araglardaki ilerlemeye karsi barbarca
bir perhizin barbarlik dis1 kosullar1 geri getirebilecegini belirtmistir. Ona gore sahte zenginlikleri ve
pahali iiretimi reddetmeyen, renkli filmleri ve televizyonu, milyoner dergilerini geri ¢evirmeyen
hi¢bir sanat yapitinin, higbir diisiincenin sag kalma sansi yoktur. Raymond Williams kiiltiiriin
teknolojik gelismeler ile degisikliklere ugradigmm belirtir. Icatlar kiiltiire etki eder bdylelikle sosyal

degisiklikler meydana gelir. Kirilma noktasinin zanaat iirlinii ile sanat iiriinii arasindaki farkin
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kapanmasiyla bagladi demek yanlis olmaz sanat¢ilar kar beklentisi ile ortaya iirlin ¢ikarmaya
basladiklarinda sanatc1 olma 6zelliklerinden zaanatgi olma noktasina kaydilar. Ozellikle medyanin

genisleyip, ¢cesitlenmesiyle estetik ve sanatsal begeniler, istekler ikinci plana atilmistr.

Bu diisiincelere paralel olarak Walter Benjamin de ' Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi
(Cagda Sanat Yapit1' (1935) adli makalesinde benzer tanimlamalarda bulunur. Ona gore sanat yapitlari
dini torenlerde sergilenmek ya da kutsal olaylar1 betimlemek icin kullanilirken teknik gelismeler
sayesinde eserlerin yeniden diretilmeleri, ¢ogaltilmalari, sanatin toplum karsisindaki islevini

degistirmistir.

Sanat kurumu gittikge kutsal temellerden politika temeline kaymistir. Bu temelin olusmasinda
2.Diinya Savasi'nin yasanmasi, sonrasinda gelen soguk savas ve beraberinde milli duygularin
azalmasi ile genclerin antipolitik hale gelmesi etkili olmustur. Birlesmis Milletler, Avrupa Birligi gibi
olusumlarla birlikte ortak amaglar, ortak para birimleri diger baska degerlerin de ortaklagmasini
beraberinde getirdi. Ozellikle 1970'lerin sonlarinda silahlardan armdirilmis, insan haklari 6rgiitleri ile
kendilerini daha 6zglir hisseden insanlar, sinirlarin tiim iilkeler ve sirketlere agik hale gelmesi yagama
aliskanliklarin1 ve kiiltiirleri degisime acgik hale getirmistir. Amerikan merkezli hegemonya, baglar
giiclii ve daha kapali iilkeleri (Japonya, Rusya) bile satin alma ve yasama bi¢imlerine miidehale etmis,
televizyonun evlerde bas koseye yerlesmesi toplumlari birer diisiinsel, duygusal, maddesel alicilar
konumuna sokmustur. Fakat bu durum vatandaslara degil hegemonik sistemin sirketlerine yarar
getirecekti. Boylelikle yeni diinyanin yeni vatandaslarmin yeni kiltiirii, kiiltiir enddistirisi oldu.
Ondandir ki kuralsiz ve kapitalizme kars1 yasamanin oOnciilerinden karst kiiltiir elemanlar1 olan
hippiler bile giyimleri, saglar1 sakallari, miizikleri ile popiiler hale gelip kendi tiiketim pratiklerini
yaratmig ve yeni bir modanin ortaya ¢ikmasina sebep olmuslardir. Heath ve Potter'in (2012) isyan
pazarlanmas1 olarak gordiikleri bu durumda hi¢bir sey Hippiler ile Amerikan toplumunun
“tliketimciliginin” reddini incik boncuk, Birkenstocks sandaletler ve VW kaplumbaga’dan daha iy1
sembolize etmez. Biitiin giin miizik dinleyen, takilar takan ve okulu terk eden bu kusak, 80’lerde
Amerikan tarithindeki gosteriggi tiiketimin en onemli canlanigina 6n ayak olmuslardi. Hippilerin
Biiyiik ve liikks otomobillere kars1 Volkswagen kaplumbagay1 almalarinin tek nedeni kitle toplumunu
reddettiklerini gostermek ve donemin otomobillerini Amerikan tiikketim kiiltlirtiniin zevksizliginin ete
kemige biiriinmiis hali ve sembolii olarak gormeleriydi. Pazarlamasini bunun {izerine yapan
Volkswagen ABD tiiketici pazarina basit bir adimla girdi ve "Makinede sadece bir disli olmadiginizi
insanlara gostermek ister misiniz? Bizim arabamizi alin!" sloganini bu baglamda iiretti. Ayn1 durum
X Kusaginda ise ayakkabilarla kendini gdsterdi. Askeri botlar ve Converse spor ayakkabilar punk
kiiltiiriin iiriinleri iken Kiiresellesme karsitlari i¢in Nike yeni gelisen kapitalist diinya diizeninde yanlis

olan her seyi simgeler oldu 1999°da yasanan Seattle ayaklanmasinda protestocular Niketown ¢arsisini
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kirip doktii; fakat video kayitlarinda birkag protestocunun Nike ayakkabilariyla 6n cami
tekmeledikleri goriilityordu. Bir¢ok insanin aklina su geldi: Nike’1n biitlin kétiiliiklerin basi oldugunu
diistintiyorsan, kesinlikle onlarin ayakkabilarin1 giymeyeceksin. Fakat Nike giymeyi reddeden bir
cogunluk olsa bile bu, “alternatif” ayakkabicilar i¢in bliyiik bir pazar yaratir. Vans ve Airwalk
kaykayla baglant1 kurarak asi genglerin {iriinlerini satin aldig1 markalardan milyon dolarlik karlar
yapan spor ayakkabi saticisina boyle doniistii. bu tiir kars1 kiiltiir isyanlar1 tiiketici kapitalizmini

canlandirir. Eglenmek yikici degildir ve herhangi bir sistemin de altin1 oymaz (13-20).

John Fiske'nin yirtik kot pantolonunu Ornek vererek iktidara karsi direnis fikri giiniimiizde
inandiriciligmi kaybetmek {iizeredir. Kapitalist ideolojiye tepki maksadiyla kotlar1 yirtik olarak
giymeye baslayan tiiketiciler iiretim amacinin disina ¢ikarak {riinle yaklasmakta bu da direnisi
icermektedir goriisii yine kapitalist sistem tarafindan istila edilmistir. Yaratilan yirtik kot modasi ile
yeniden dolasima sokulmus ve igerisindeki direnis fikri parayla satilir olmustur. Bu diisiince
temellerine gore bazi markalar tanitimlarini geri planda tutup yerine yasam tarzi, yesilcilik, adil ticaret
gibi kavramlar1 6ne ¢ikararak kendilerini konumlandirirlar. Body Shop, Lush gibi kozmetik markalari
hayvan deneylerine karsi olmalar1 ve vegan iceriklerle kendilerine 6zel bir nis pazar yaratirlar.
Benetton tiim kiiltiirler kardestir sloganiyla afislerinde Cinli, siyahi modelleri beraber kullanarak hem
irkciliga karst oldugunu vurgular hem de renkli giysilerine iyi bir kontrast saglar. Ayn1 anda hem

politik dogruculuk hem satis gerceklestirilir. Marka i¢in bir kazan, kazan durumu yaratilmis olur.

Postmodern toplumlarda kiiltiirel diinya tiikketimle iligskilendirilmis halde oldugundan reklamlar tiim
hayata niifuz ettigi gibi sanat ile de kol kola ilerler. Hedef kitlelere yakinlagmak icin
entelektiiellestirilmis bir sicaklik sunarlar. Ozellikle sponsor baglantilar sayesinde markalari kiiltiir-
sanat olaylarina katkis1 o kadar kaniksanmigtir ki sanki sanat diinyas1 ayakta kalabilmesini markalara
bor¢ludur. Yoneticiler acisindan 6zel ve dnemli olan zaten kendi marka ya da iriinleridir, sanatsal
iriinler onlarin imajin1 yiikseltmez aksine sirketlerin varligi sanati yiikseltir. Bakis agilar1 " ev sahibi
kiiltiirii arka plana itmek ve markay1 yildiz yapmaktir. Kiiltiire sponsor olmak degil, kiiltiiriin kendisi
olmaktir” (Klein, 2002:51). Giiniimiizde sanatin ne oldugunu, ne hale getirildigini kiiltiir iiriinlerinin
diger baslica giiglii sektorler ile (petrol, elektirik, kimya) ortak ¢ikarlarla hareket etmesinden
anlayabiliriz. Matthew McAllister sponsorluk baglantilarini "yardimseverlik goriiniimiine biirtinmiis

kontrol" olarak betimler ve devam eder:

sponsorluk sirketi yiiceltirken ayni zamanda sponsor olduklarinin degerini disiiriir... Spor olayi,
gosteri, konser ve televizyon programi promosyonun yaninda ikincil olarak kalir ¢iinkii sponsorun
kafasinda ve sponsorlugun sembolizminde, onlar promosyon yapmak i¢in vardir. Bu olay, Sanat igin

Sanat'tan ¢ok Reklam igin Sanat'tir. Toplumun goziinde sanat kendi bagimsiz ve teorik olarak &zerk
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ortamindan ayrilmis ve acikca reklama yerlestirilmistir (aktaran Klein, 2002: 53).

Edebiyat, sinema, tiyatro, miizik, internet, televizyon, bilgisayar oyunlar1 hatta mimari yapilar kiiltiir
endiistirisi sayesinde egemen sistemin elinde kolektif bilingaltim etkileyerek yiiriirliiklerin devam
ettiriler. Giyinme kusanma, yeme icme gibi eylemler de kiiltiiriin 6gesi oldugundan tiim bu konularda
yapilan konusma ve yorumlar bir insanlar iizerinde baskin fikirler yaratma amaci tasir. Onemli olan
sistemin siirekli devam edip ilerlemesi oldugundan figuran olarak kalmis toplumlarin hal ve

gidisatlar1 6nemsizdir.

Tiiketicinin bilinci de kiiltiir endiistrisi tarafindan satilan eglence receteleriyle, kiiltiir endiistrisinin
faydalar1 konusunda pek de sakli gizli olmayan bir sliphe arasinda ikiye boliinmiis durumdadir.
Insanlar sadece deyisteki gibi tongaya basmakla kalmaz, en kiiciik bir mutluluk vaadinde dahi, altinda
yatani gorebilecekleri bir aldanmayi1 arzularlar. Adeta kendilerinden nefret ederek, gdz kapaklarini
kapanmaya, seslerini onaylamaya zorlarlar, ne i¢in {retildiginin eksiksiz bir bilgisiyle, haksizca
onlerine konani alirlar. Kabul etmeseler de, higbir deger tasimayan tatmin edici mallardan uzak

kaldiklarinda hayatlarinin iyice ¢ekilmez olacagini hissederler (Adorno, 2003).

Onemli olan mesajlarm sindirilmesi, uygulamaya konulmasidir. Aydmlanmanmn Diyalektigi'nde
(2010) dikkat ¢ekildigi gibi "Geg¢ kapitalizmde varolmak hi¢ bitmeyen bir erginlesme ayinidir' (5.204).
Bu endiistirinin tiyesi olmak evrensel bir agikhava hapishanesinde yasamak gibidir. Giinlimiizde
kiiltiirel {tirtinlerin alicist artik halk olarak degil miisteri olarak goriilmektedir. Bu miisterileri
yonlendirenler de 'kiiltiirel esik tutucular" (gatekeepers) olarak adlandirilan kiiltiir sisteminin
iireticileridir. S0z yazarlari, senaryo ekipleri, editorler ¢ocuklarina hayati 6gretmeye c¢alisan

ebeveynler gibi topluma belli diisiince ve davranis kaliplarini empoze ederler.

Kisisel gelisim kitaplari-kayitlari, Secret, on adimda zengin olmanin yollari, evrenden isteyin olsun,
melek enerjisi gibi kitaplar bu hayattan ¢ikmayi diisiinen, hayalkirikligi yasamis bireyleri tekrar
hayata ¢cekmeyi amaclayan glinlimiiz postmodern diinyasinin pozitif olumlamalardir. Ve bireyler
izerinde vasat etkiler birakir, kiiltiir endiistrisinin verdigi mesajlardan ¢ikarilacak dersler mantiksiz,
banal ya da kétiiliige yonelticidir. Davranis modelleri de utanmazlik derecesinde uygitsincidir.
(Adorno, 2003). Insanlar iizerinde yaratilan bu baskic1 etkiyi 'toplum miihendisligi' olarak gorebiliriz.
Burada Pierre Bourdieu'nun simgesel siddet kavramina da deginmek gerekir. Simgesel siddet,
egemenlik ve boyun egme iliskilerinin sevgi iliskilerine, iktidarin karizmaya ya da duygusal
hosnutluk yaratabilecek bir cazibeye donilismesidir. Ekonominin ve siyasi iktidarin kilik degistirerek
toplumsal diinyay1 anlamay1 ve uyarlamayi saglayan araglar1 dayatma ve tahakkiim rizasini onaylayan

bir mesrulastirma giiciidiir. Bu kabul ettirme siireci de kiiltiirel sermaye iizerinden islemektedir.
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Kiiltiirel sermaye egitim yolu ile Ogrenilen tim davranis kaliplarini, toplumun 6ziinii igerir.
Glinlimiizde simgesel siddetin 6nemli dinamiklerinden birisi de televizyondur. Bourdieu i¢in 6nemli
bir konu olan televizyon, segkinlerin, yonetenlerin veya hakim sinifin kendi lehlerinde kamuoyu
olusturmalar1 agisindan 6nemli bir siddet aracidir. Televizyon kanallarinin kimlerin elinde oldugu ve
kanallar1 elinde bulunduran kisilerin iktidarla olan iliskileri Bourdieu’niin iizerinde énemle durdugu
konulardandir. Televizyon Uzerine adli eserinde Bourdieu, giiniimiiz televizyon ve gazete
haberciliginin, birbirinden farkli davranabilme, ya da ayni haberi en 6nce verebilme hirsinin, zamanla
biitiin habercileri ayn1 hale getirdigini anlatir. Haber biiltenlerinde, aslinda konusulmasi gerekenin
degil de, yukaridan gosterilmesi istenenin gosterildigi ve gegistirme haberlerle giindemin siirekli

bulaniklastirildig1 konularina deginir (Ozs6z, 2007).

Ana akim medya ve medyayi ayakta tutan kurumlar (sirketler, hiikiimetler) daha uzun zaman uykudan
uyanmamazi saglamaya calismaktadirlar; "Gdésteri, sonu¢ta uyuma arzusundan baska bir sey ifade
etmeyen, zincire vurlmus modern toplumun gordiigii kotii diistiir. Gosteri, bu uykunun bek¢isidir"
(Debord, 2012:41). Uziiciidiir ki toprak sahipleri ile kdleleri arasindaki benzer iliski giiniimiizde halen

yasanmakta topragin yerini kiiltiir, kolelerin yerini ise insanlik almigtir.

2.1.3 Popiiler kiiltiir ve kiiltiir endiistrisi

"Tiiketim toplumunun hastalikli ve anlamsiz yagam bi¢imi"

- Chuck Palahniuck

Popiiler kiiltiir kavraminin babasi olarak goriilen Herder, onu egitilmislerin kiiltlirii olarak
tanimlarken Marx, kitle kiiltiiriinii agciklama maksadiyla kullanmistir. Stuart Hall ise popiiler kiiltiirii
‘hegemonya’ kavrami icerisinde ele alarak iktidar ile halk arasindaki miicadelenin alani olarak
gormiistiir. Kelime olarak halka ait olan, halk icin anlamlarinda kullanilsa da toplum iginde
kalabaliklarin ragbet ettigi ve siklikla tiikettigi sey olarak goriilmektedir ki bu anlam1 giiniimiiz i¢in
daha anlasilir durumdadir. Halkalarin kendi gelenel goreneklerinden hareketle ¢ikan ¢ogu kiiltiir
popiiler 6zellik tasimaktan uzakta fakat arkasinda maddi bir menfaat bulunan ¢ogu hareket, iiriin,
sOylem, kiiltiir gayet popiilerdir. Bu da ortaya popiiler kiiltiiriin arkasinda yer alan kapitalist eli ortaya

cikarir.

Cogunlukla basin tarafindan desteklenen bu kiiltiiriin amaci eglence olmus ve yiizeysel ilerleyerek,
g0z onilinde olan 1yidir mantigiyla bir sistem haline getirilmistir. Bu géz 6niinde olma mantig1 ¢ogu
kez iirlinler ve hizmetler araciligla insanlarin icerisindeki siirii psikolojilerini tetiklemek i¢in kullanilir.
Herkes iizerinde kendisini popiiler olana gore diizenleme gerekliligini hisseder. Cogunlugun tercih
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ettigi tanidik kiyafetler, renkler, kokular gliven vericidir; kullanildig: siirece kalabaligin bir pargasi
olunur, kimse tenkit edilmez. Bdylece sisteme uygun, nesne halini almis bireyler yaratilmis olur. Bu
yilizden popiiler kiiltiir i¢in moda olgusu olduk¢a 6nemlidir. Genele yayilarak toplum iginde kabul
edilen her seyi moda kavramina katabiliriz. Herhangi bir kiyafet, davranis, olgu, s6z giincellik
kazanarak moda olabilir. Birzamanlar '¢cocuk da yaparim kariyer de' reklam slogani iken giindelik
hayata sizarak adeta deyimlesmistir. Ayn1 sekilde 'google'lamak' kelimesi sozliiklere dahi girerek
aramak kelimesinin yerini almistir. Moda haline gelen kavramlar varolan kiltiirii degistirdigi gibi
yeni kiiltiirler de olusturabilir. Jenerik marka halini alan ¢ogu isim kendi tiikketim dilini olusturur.
Boylelikle tiiketici agisindan kagit mendil Selpak, mp3 ¢alar Ipod, hijyenik ped Orkid olarak yerini
alir. Boylece halk bu kiiltiirtin hem tiiketicisi hem de tireticisi konumundadir.

Cogu zaman reklamlar popiiler kiiltiiriin iireticisi konumundadir. Ornegin 1931'de Coca Cola'nin
yaptigi bir reklam kampanyasina kadar kiyafetleri yesil olan Noel Baba birden tiim diinya

kiiltiirlerinde Coca Cola kirmizisi kiyafetiyle yer almaya baglamistir.

Popiiler kiiltiir, {izerinde durdugumuz sanayilesme ve modernlesme sonrasi olusan tiiketim
toplumunun kiiltiir ayagidir. Postmodern toplumlarin kiiltiirii popiiler kiiltiir haline gelmistir. Pazarin
cogunlugunu ele gegiren ve her yerden temin edilebilecek popiiler iiriinler medya ile kiiltiiriin el ele
yiirlimesinden dogar. Nasil ki kapitalist sirketler ve hiikiimetler yararina yayin politikalari belirleniyor
ise popiiler kiiltiir iirlinleri ve medya arasindaki iligki de benzerdir. Medya uzun zamandir halk i¢in
calismamaktir. Bu sebeple miicadele eden Chomsky'nin de destekledigi Immediast Grubu medyanin
devlet ve sirketlerin elinden alinarak tekrar halk denetimine ge¢gmesini ister. Grubun bildirgesine gore
medya saldir1 ve ayartma ekrani olarak calisir, halk kitlelerini tutsak almak ve hipnotize etmek iizere
diizenlenmistir. halkalarin dikkatleri reklamcilara hurda fiyatina satilabilir; sloganlarla, ise yaramaz

seyler ve manyakc¢a imgelerle altiist edilebilir. Devlet ve sirketler medya denetimi sayesinde

metalagsmis, homojen kisilikler yaratma gayretindedirler.

Bu iirlinlerin ortaya konmasinin arkasindaki neden metalarin tiikettirilmesidir. Burada da ortaya ilging
bir sistem ¢ikar 'tavuk mu yumurtadan yumurta mi tavuktan' ikilemi gibi popiiler kiiltiiriin kendi
metalar1 yine meta satisin1 desteklemek icin kullanilir. Once sahte ihtiyaglar yaratilir sonra tercihler
sunulur. Popiiler kiiltiir giindelik yasam kiiltiirii oldugundan genellikle "junk\hurda" {iriinler ortaya
cikarir; ici bos ama giizel siislenip, ambalajlanarak pazarlanarak kolay alict bulurlar. Ayrica popiiler
kiiltiir emek kavramini da degersizlestirir. Twitter iletilerini derleyerek kitap cikaranlar ¢ok satan
yazar olur, instagram fotograflarini sergileyenler fotograf sanatcisi kabul edilir. Fakat Featherstone'a
(2005) gore postmodernizmin bu sinirlar1 esnek ve ¢ok ¢esitli yapisi entelektiiellerin kendi yapitlarina
olan giivenlerini zedeler, entelektiiel mallar kendi kendilerini degersizlestirir bu da toplumun

degersizlesmesini getirir. Bu tiir iiriinlerin takipgileri ve alicilar da sahte bir doyuma ulagma yasarlar.
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Eserlerin altinda yatan tiikketim ve eglence kiiltiiriiniin aksine kendilerini sanatsal olarak donanmis ve

tatmin olmusg goriirler. Etraflar1 ¢evrili 6zgiirliiklerinde yapay tatminler yasarlar.

Popiiler olan ¢ogunlukla kendisiyle eklemlenerek kendi kiiltiiriinii olusturur. Ve kitle iletisim
araglariin gesitliligi ile bu tirlinler tahtin1 saglamlastirir. Lost dizisi izlenme rekorlari kirarken kitabi
yazilir, Justin Bieber belgeseli ¢ekilir. Ve bu kiiltiiriin iirlinleri neredeyse tiim diinyada ayni anda
tiiketilir. Amerika'da bestseller olan bir roman Tiirkiye'de de ¢ok satanlar arasinda yerini alir, miizik
listelerinde benzer siralamalar goriiliir. Bu yasanilanlarin sonucunda tehlikeli bir durum ortaya ¢ikar
ki sadece daha tiiketilebilir ve renkli oldugu i¢in popiiler iiriinler gercek kiiltiir-sanat tirtinlerinin
yerine gegmeye baslar. Pop kiiltiir 'kitle kiiltiiriinii' 6ne ¢ikararak 'yliksek sanat'1 kutsayan elit kesimi
g0z ard1 etmeye calisir, yliksek sinifin degerlerini yozlastirir,basitlestirerek alt kiiltiire sunar. Bu bakis
acistyla ortaya c¢ikan 'popular art' 'in kisaltmasi olan pop art iiriinler 19501'erde 6zellikle Amerika'da
yayginlik gostermeye baslasa da halen gecerliligini siirdiirmektedir. Pop art iirlinler birer reklam
mecrasi gibi tiikketimi tesviklendirici, tiikketim iirlinlerini kitle iletisim araglar1 gibi tanitan sekillerdedir.
Fast food markalari, konserveler, Hollywood starlari, ¢izgi roman kahramanlar1 gibi gilindelik
nesneleri abartili bir gorsellik ile yiikseltir. Amerikan yasam tarzinin bu 6geleri Coca Cola siseleri,
Campbell's gorba ve Heinz ketgap kutulari, Marilyn Monroe, Elvis Presley, Elizabeth Taylor portreleri
reklam diinyasinin grafiklerini, renkli baski tekniklerini kullanarak sanat haline getiriliyordu. Tipk1
yapay, degersiz, yoz sanat iirlinleri olan kitsch tirlinler gibi. Tiiketim kiiltiiriiniin popiiler nesnelerini
kullanan, ticari kaygilarla iiretilen sanat olmayan sanat {riinleri i¢in kullanilan bu terim Walter
Benjamin'e gore yiizde yiiz tiikketime doniik sanattan 6te birsey degildir; aninda ve mutlak tiiketime
dontik. Bu nedenle ifadenin kutsanmis formlar1 ¢ercevesinde kitsch ve sanat tamamiyla karsittir.
Sanat elestirmeni Greenberg’e gore kitsch, kiiltiiriin endiistrilesmesi ve kentlesmeyle baglar. Yerel
kiiltiirlerini, halk kiiltiirlerini terk eden koyliiler, kentlerde kendisi de bir endiistri {iriinii olan kitle
kiiltiirtint tiiketirler ve Uretirler. “Almanlar bu kiiltiire harika bir ad takarlar, kitsch: biitiin o parlak
fotograflari; dergi kapaklari; reklamlari; g6z boyayici, bayagi dykiileri; resimli romanlari; uyduruk
miizik ve danslari; Holywood filmleri ile popiiler ve ticari sanat ve edebiyat. Kitsch aldatici
deneyimler ve sahte duygulardir. Kitsch modaya goére degisir ama aslinda hep ayni kalir. Kitsch
miisterilerinden zamanlar1 bir yana, sadece paralarini talep eder ve muazzam bir yatirim karsiliginda
sermayelestirilmistir. Bu yatirnmin bedelini 6demesi sarttir. O nedenle de, pazarimi korumaya ve
yayginlastirmaya mahkiimdur”. Dolayisiyla, Birlesik Devletler diinyanin en biiyiik kitsch ihracatgisi
haline gelecektir. Greenberg, kitschin, Bat1 endiistriyelizminin bagka bir kitlevi {irlinii olarak, bir
somiirgeden digerine turlayip yerli kiiltiirleri kovacagini ve bdylece diinyanin ilk evrensel kiiltiirii
haline gelecegini dngoriir (Artun, 2014). Kiiltiir endiistrisi tarafindan eglence ve ticarete yer agmak
icin yliksek kiiltlir ve sanatin bir imhasi1 olarak goriilen kitsch, orjinallikten uzak yapisiyla yeni bir

sey soylemedigi icin sistem agisindan zararsiz kopya tarzlar yaratir. Bundan otiirii de sosyal siniflar
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arasindaki farki azaltir ve kitle kiiltiiriine hitap eder. Bu zevksizligin zevki ylizeysellik, ucuzluk,
gosteriscilik, kendini oldugundan daha degerli ya da 6nemli gosterme halini ortaya ¢ikarir. Mona Lisa
tablosunun reprodiiksiyonu, kalitesiz Cin mal1 {iriinler, pazar tezgahinda satilan iistiinde kocaman
Gucci yazan bir t-shirt bunlara 6rnek olabilir. Bunlarin ucuz, basit birer kopya oldugunu bile bile alan,

sergileyen, giyen kisi kendini daha 6nemli, sik, zengin hisseder.

Popiiler kiiltiir iirtinlerinde postmodernizmin 6zelliklerinden biri olan pastis de cok¢a kendini gosterir.
Diizensiz, keyfi sekilde bir araya getirilmis fikir ve olaylarin ortaya ¢ikardig yiizeysel karigikliklar
olarak adlandirabilecegimiz bu tarz yarattig1 kolajlar ile yeni diinyalar yaratir. Tarantinonun bol
gondermeli filmleri, pop-art'in dnemli ismi Andy Warhol'un tiiketim {iriinlerinden ilhamla yarattig
eserler, arabesk parcalarin rap uyarlamalari, Miisliim babanin rock albiim ¢ikarmas1 gibi ¢aligsmalar
sonucu ortaya melez iriinler ¢ikar. Eglence (Entertainment) ve bilginin (information)
eklemlenmesiyle ortaya ¢ikan Infotainment kavrami haberleri eglence unsurlari ile harmanlayarak
vermeyi tanimlar. 1990'l1 yillarda Reha Muhtar'in sundugu ana haber biilteni secilen konular, konuk
sunucular ile, spor haberlerinin magazin ile birlikte sunulmasi da Televole adl1 fenomenleri yaratmisti.
Ayni sekilde reklamcilik (Advertisement) ve oyun (game) kavramlarinin birlestirilmesiyle de ortaya
Advergaming c¢ikmis, popiiler sosyal medya ve bilgisayar oyunlart birer reklam mecralarina
donmistiir. Dizi-filmlerin marka isbirlikleri ile olustuturulmasu reality showlarla gercek hayat ile
kurgunun biribirine karigmasi glinlimiiz i¢in popiiler melez uygulamalardir. Birarada olmasi
diisiiniilmeyen seylerin popiiler kiiltiirde birlesmesi olagan hale gelmistir. Abraham Lincoln'un bir

vampir avcist olmasi kimseyi sasirtmaz bile.

Kapitalizm bu popiiler kiiltiir {irlinlerini kendi lehine kullanarak reklam ve propaganda yollar ile
tiikketimin devam ettirilmesi igin kullanir. Ozellikle sembolik ve hedonik tiiketim popiiler kiiltiir
araclariyla yayginlik kazanir. Popiiler kiiltiir iirtinleri gosterge degerleriyle pazara sunulduklari i¢in
basinda ¢okcga ismi ¢ikan bir yazarin kitabi klasik edebiyat eserlerinin igerik ve satis acisindan 6niine
gecebilir. Boyle tirtinlerde edebi iistiinliik, sanatsal donanimlik, estetik degerler gibi 6zelliklerin yerini
yazarin halk arasinda kabul goérmesi, popiiler bir konuyu ele almas1 hatta kitabin kapak tasarimi gibi

ozellikler alir.

Diziler, magazin programlari sundugu hayatlar ile 6rnek olusturur, aligveris dinamiklerini degistirir.
Bir magazin figiirii haline gelen Ingiltere diisesi Kate Middleton'un giydigi elbise ertesi giin satis
rekorlar1 kirar, Aski- 1 Memnu dizisi yaymlanirken karakterin ayakkabist 'Bihter ¢izmesi ' adiyla
moda olur, Muhtesem Yiizyil sayesinde 'Hiirrem yliziigii' satiglar1 patlar. Popiiler kiiltiire bagl olarak
kitle kiiltiiriiniin geligsmesi, tiikketim kiiltiirliniin giicli ile anlamsiz, bos, basit ama iyi pazarlanan

zevklerin genele yayilmasini saglar.
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Sistemin tim 6gelerini iginde barindiran kiiltiir bundandir ki kitlesel bir olaydir. Bireyler derin
manipiilasyonlar araciligiyla ihtiyaglara siirekli yaklagtirilan bir kitle toplumu haline getirilmistir.
Kitle kultirii 19.yiizyildan itibaren kapitalist iilkelerde kitle kullanimi iginiletisim araglarinin
kullanilirak dogmaya baslamis ve kapitalizmin ideolojisi ile sekillendirilerek kiiltiirel tiriinler
iretmeye baslamistir. Halklarin folklorik yapilar1 yeniden fiiretilmis yerlerine farkli stiller monte

edilmisgtir.

Popiiler kiiltiir iiriinleri insanligin evrensel meselelerine degil; anlasilabilmesi minumum ¢aba isteyen,
arz- talep dengelerine gore iiretilen giindelik, eglencelik, tiiketilmesi kolay genellikle kisa siireli ya
da sezonluk ve insanligin ortak bilincine kalici higbir katkisi olmayacak, metalasmis bir egemen
kiiltiir ortaya ¢ikarir. Kiiltiir endiistrisine gore de eglence igeren hafif sanat ile yiiksek sanat1 biraraya
getirip, aradaki farki ortadan kaldirmak amaglardan biridir. Adorno popiiler kiiltiirii reddeden bir
diisiincededir. Popiiler kiiltiirii yiizeysel, bayagi, ¢ikarci ve tehlikeli bulurken caz miizigi ve popiiler
filmleri de suclar. Buna karsin, "yiiksek sanat1" ozellikle de avantgarde modernizmi takdir eder.
Adorno, yiiksek sanat'in, entelektiiel degerler bakimindan iistiin goérmiis ve elestirel diisiiniisii

destekleyebilecegine inanmistir (Smith, 2001). Ona gore;

Kiiltiir endiistrisi kasith olarak tiiketicileri kendisine uydurur. Binyillardir ayr1 duran yiiksek ve diisiik
sanat diizeylerini, her ikisinin de zararina bir araya gelmeye zorlar. Yiiksek sanatin 6nemi, yarari
konusundaki spekiilasyonlarla yok edilirken, diisiik sanatin dnemi de, (toplumsal denetim kusursuz
olmadig siirece) i¢inde barindirdig1 isyanci direnis 6zelligine dayatilan medeni sinirlamalarla yok
edilmektedir. Boylece, kiiltiir endiistrisi yoneltilmis oldugu milyonlarin bilincini ve bilingaltini
yonlendiriyor olmasina ragmen, kitleler birincil degil, ikincil role diiserler ve hesaplanabilir nesneler,

makinenin tali pargalari olurlar (Adorno, 2003).

Seckin bir bakis acgisiyla yiiksek topluma hitap ettigi diisiiniilen kiiltiirel 6geler toplumun tiim
katmanlarina sizabilmek icin 'popiiler kiiltiir'e doniistiigiinde haliyle ucuzlagmis, alinip-satilmasi
kolaylagmis, basitlesmistir. Boylece sanat eserleri yapilis amaglarindan kopartilmig sanki seri iretime
gecmis bir makine gibi kalabaligin isteklerine gore pazara uygun iretilir hale gelmistir. Bir kiiltiir
tarih¢isi ve ayni zamanda Frankfurt Okulu diisiinilirlerinden Walter Benjamin'e gére bu durumda

yapitin halesi kaybolur.

Yiiksek sanatin yliksek halka hitap ettigi diislincesine kargin popiiler kiiltiir sahte bir demokrasi havast
estirir, halkin tiim katmanlarina ulasabildigine vurgu yapar. Ayni sekilde kitle kiiltlirliniin de
demokratik ve sanat iiriinlerini tabana yaydigi fikri egemendir. ingiliz Kiiltiir Okulu popiiler kiiltiiriin

politik olarak gecerli oldugunu savunmustur. Stuart Hall, John Fiske gibi diistiniirler popiiler iirtinlerin
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halk igerisinden ¢iktig1 i¢in izleyicilerin pasif degil aksine kendi diisiince ve anlamlarini yaratan taraf
oldugu bunun da bir direnis sekli yarattig1 fikrini savunurlar. Ozellikle rap, hip hop, arabesk gibi
miizikler bu fikre gére popiiler kiiltiirlin ortaya ¢ikardig: alt kimlikler olarak ortaya ¢ikmistir. Fakat
bu durum popiiler kiiltiiriin egemen sistem tarafindan kullanildig1 ve insanlar1 etkileme giicliniin

olmadigini yadsimaz.

Ciinkii popiiler kitle tirtinleri, yapist geregi tekdiize olan; cesitliligi, farkliligi, kiiltiirden gelen
zenginligi elinin tersiyle itip tek bir moda ve zevk algis1 dayatan, var olan kiiltiirleri de tek potada

eriten bir yapidadir.

Bu sebeple yiiksek sanati elinde tutan kitle, toplumlarin eglence ihtiyacini kapitalizm lehine kullanir.
Elbette sanatsal {iriinlerin eglendirme amaglar1 da vardir fakat iireticiler bu eglendirme islevini alip
basit, i¢i bos ve sermaye 6zendirici bir yapiya ¢evirirler. Erich Fromm da is yasami disinda insanlarin
umutsuzluklarindan ve eglence sanayiinin sundugu miizikleri, filmleri tiikketerek kactigini eglence

kavraminin tiikketim kiiltiirlinde bir nesne haline geldigini belirtir;

Gilinlimiizde insanlarin mutlulugu "eglenmek"tir. Eglenmek yutmanin, "almanimn" verdigi doygunlugu
getirir -giizel seyler, giizel yerler, yiyecek, igecek, sigara, insanlar, konferanslar, kitaplar, filmler- biitiin
bunlar yogaltilir, yutulur. Diinya bizim agligimizi doyuracak kocaman bir elma, kocaman bir sise,
siskin bir memedir; biz emeriz, hi¢ durmadan bir seyler bekleriz, bir seyler umariz -ve durmadan umut
kirikligina ugranz. Kisiligimiz almak, degis tokus etmek, tiikketmek iizerine kurulmustur; ruhsal olsun,

nesnel olsun her sey degis tokus edilecek, yogaltilacak bir nesnedir (aktaran Odabasi, 2009:194).

Uzerinde ticari bir agikgozliiliik tasiyan eglenme dogasi geregi bir sey diisiinmemeyi, aciyr
unutturmay1 saglar. Fakat eglence gerceklikten kacisi degil direnis diislincesinden kagisi tembihler.
Eglenmenin ortaya koydugu ozgiirlesme, diisiinmeden ozgiirlesmedir. Is disindaki zamanim
eglenerek  gecirdigini  diislinen bireyler halbuki 06zel sektorlerin oyalamasi altinda,
aptallastirilmaktadir. Eglence, biitiin olarak sistemin reklamini yapar ve reklam sloganlarindan bile
cok tekrarlarla kitlelerin zihninden sildigi yliksek degerlerin yerine geger ( Adorno ve Horkheimer,
2010). Boylece bireyler yiiksek kiiltiir iiriinlerinden uzaklagsmis ve pasifize olmus olurlar. Burada akla
antik Roma'da kullanilan 'ekmek ve sirk' tabiri gelir. Bu tabir ¢okiis yasayan imparatorlukta halkin,
issizlerin ya da memnuniyetsizlerin karnin1 doyurarak ve eglence vererek mesgul eden bdylece olasi
anarsiye karst kontrolii elde tutma durumunu anlatir. “Ekmek ve Sirk” adli kitabinda Patrick
Brantlinger, teknolojik ve bilimsel gelismelerin yasandigit modern toplumlarda, medya ve kiiltiir
endiistirisinin eski Roma imparatorlugunun halki uyusturmak i¢in kullandigi ekmek ve sirk

formiiliinii kullandiklarin1 belirtir. Sabestian de Grazia da aym sekilde giintimiizde kitlelere eglence
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yoluyla yasatilan s6zde serbest zamanin Roma'dakine benzer oldugunu belirtir ve ekler: "Sirk tipki
televizyon gibi giliniin her saatinde devam ediyor. Biz, modern diinyanin Romalilariy1z" (aktaran
Aydogan, 2003). Aynen giliniimiizde yilizeysel bir tatmin verme ve insanlari mesgul etme durumu
devam etmektedir. Gladyator yarislarinin yerini reality showlar, diziler, magazin programlari, klipler
gibi popiiler kiiltir triinleri almistir. Tipki fagist yonetimlerin uyguladigi 3 F formiilii gibi.
Portekiz’de Salazar diktatorliigiiniinde kullanildigi sdylenen bu yonteme gore halk 3 F yani fado-
miizik, fiesta- eglence ve futbol ile uyusturulur. Bu bakimdan popiiler kiiltiir 6geleri “kitlelerin afyonu”

olmustur.

2.2 Kiiltiir endiistrisi baglaminda Hollywood sinemasi

Sinema bir biiyiicii gibi sozleri bedeniyle nakleder... Sinema bir cadidir. Ortagag’daki gibi
yakilamaz. O halde yiiceltilmelidir.

Jean-Luc Godard

Kiiltlir endiistirisi tirlinlerinin (yazinsal, isitsel, gorsel) postmodern diinyada bireylerin sosyal ve is
dis1 yasamlarinin ¢ogunu iggal ettigi ortadadir. Marx'in sdylemiyle bos zaman aktiviteleri de boylece
kontrol altinda tutulmus ve yeniden iiretilmis olur. Sinema da kuskusuz halka kolay ulasmasi
bakimindan etkileyiciligi yiiksek konumdadir. Ve bu konumundan dolayi salt bir eglence iiriinii olarak
bakilamaz. Merkezi Los Angeles olan Amerikan film sanayisini temsil eden Hollywood biiyiik bir
evrenselllesme yasayarak sinema kelimesiyle es anlamli kullanilir olmustur. Bu sanayinin filmleri
i¢in kullanilan mainstream tanimi (ticari, dominant, ana akim sinema) birinci sinemayi; sanat filmleri
ise ikinci sinemay1 ifade eder. Ozellikle 80 sonras1 ¢ok yiiksek biitgeli filmler (blockbuster) icinde
cokea popiiler kiiltiir Giriinleri bulundurmalar1 ve televizyondan etkilenmis MTV tarzi ¢cekimleri ile

halki pasifize etmeye baslamistir.

Amerika’nin diinya ¢apinda varligini bir zamanlar, esas olarak, “komiinizmin kusatilmasi1” tanimlards;
simdi ise, “eglendirme” tanimliyor. MTV, CIA’in asla niifuz edememis oldugu yerlere ulasti. Bir
zamanlarin Yesil Berelileri ile ¢irkin Amerikalilarin yerini simdi, bir Dream Works yapimi olan Kiigiik
Askerler ve goz alic1 yildizlar aldi. Jeopolitigin cetin cevizi Henry Kissinger bile yumusak siiper giic
Disney i¢in ¢alisiyor. (...) Nitekim, bir dizi yeni model otomobil, montaj hattindan nasil ¢ikiyorsa,
Hollywood goriintii fabrikalar1 da, durum giildiiriilerini ve istiin yapimlari tipki dyle peynir ekmek

gibi iiretiyor ( Gardels, 1998: 6).

Bu durumun olusmasinda yonetmenlerin de biiylik rollar oynadigin1 sdyleyebiliriz. 1960 ve 1970
yillar1 arasinda Amerika’nin kiiltiirel, siyasal karigiklikar1 arasinda dogmus, bosanma gibi toplumsal

degisimleri deneyimlemis bunun sonucunda ilgisiz, bencil olan; popiiler kiiltiire kendinden 6nceki
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nesillerden daha ¢ok maruz kalmis bu yonetmenlere Gen-X (kayip kusak) sinemacilar denmektedir.
Popiiler kiiltiir referanslarina bagli, postmodern anlati tekniklerini kullanan Gen-X yonetmenler kendi
kiiltiirlerini yaratmus, tiikketimlik eglencelerini yaratmiglardir (Hanson, 2003). Filmlerle eglence i¢ine
¢ekilen toplumlarda bireyler film esnasinda duygusal galkantilar yasar. Aristo'nun tragedya seyircileri
icin kullandig1 ve katarsis olarak adlandirdigi bu durumda izleyiciler gordiigii olaylar ve iligkileri
kendileriyle 6zdeslestirerek karakterler vasitasiyla empati kurarlar. Ona acir, giiler, korkar ve ayni
olaylarin kendi bagina gelirse ne yapacagini diisiiniirken bir tiir arinma yasayarak, duygusal bosalimda
bulunur. Fakat seyircide gerceklesmesi gereken bu siire¢ gilinlimiizde ana akim sinema tarafindan
manipule edilmektedir. Zihnini bir tarafa birakarak duygu ve diisiinceleri ile filme teslim olan bireyler
kolaylikla filme adapte olur. Filmin ve oyuncularin bir pargasi olarak yapimcilarin yararina
duygularla salondan ayrilirlar. Bu diisinenceye paralel Bertolt Brecht de katarsis'in seyirci i¢in
tehlikeli oldugunu diisiinlir 6zdeslesmenin duygularla degil, biling diizeyinde olusmasi gerektigini

ancak boyle seyircinin aktiflesecegini belirtir.

Beyaz Yakalilar (1956) adli eserinde Charles Wright Mills, sinema gibi eglence medyalarinin
toplumsal denetimi saglayan giiclii araclar olduklarini belirtir. Insanlari propaganda degil, eglence
olarak adlandirilan popiiler kiiltiir {iriinlerine zihinleri en gevsemis ama bedenlerinin en yorgun
oldugu zamanlarda maruz kaldiklarin1 ve bu medyalarin sundugu karakterlerin 6zdeslesme icin ¢ok

uygun hedefler olduklarini vurgular (Sesen, 2008).

Sinema felsefesi tarafindan bakarsak Platon'un magara metaforu insan ve sinema arasindaki iligkiyi
algilamamiz agisindan 6nemlidir. Klasik magara metaforunda bir magarada kollarindan birbirine
zincirlerle baglanmig ve sirtt magara kapisina doniik oturan insanlar vardir. Arkalarinda bir ates
yanmakta, karsilarinda duran duvara baktiklarinda sadece arkalarindaki atesin olusturdugu kendi
golgelerini ve ates ile kendileri arasindaki nesnelerin golgelerini goriirler. Bu golgeler hayatlarini
gecirmelerini, eglenmelerini saglar ve golgeleri gergek olarak algilar. Zincirlerinde kurtularak
magaradan kagabilen biri gilinesi, dis diinyayr goriir fakat magaraya dondiikten sonra gordiiklerini
digerlerine anlatsa da igerdekileri kendine inandirmasi zordur ¢iinkii karanlikta esir hayati yagamak

1518a bakarak gercekleri gormekten daha kolaydir.

Sinema ile arasindaki benzerlik ise sOyledir; karanlik bir salonda arkadan gelen goriintiilerin perdeye
yansitilmasiyla sinemasal imgelerin bir gerceklik yaratir. Perdeye bakan izleyiciler kendilerini o anda
olan olaylarin akisina birakirlar ve gergeklik algilari ile oynanmis olur. Sunulan tiim ideolojik
diisiincelerle akli doldurulan izleyiciler agisindan bir zaman sonra bu diisiinceler gercegin yerine
gecebilir, sinemasal gerceklik diinyay1 algilayis1 degistiren bir faktor olabilir. Bu durum da kiiltiir

endiistrisi baglaminda Hollywood sinemasinin giiciinii ortaya koyar.
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Hollywood filmlerini bir hamburgere benzetebiliriz. Ikisi de diinyaca giiclii kapitalist sermaye
gruplari tarafindan tretilip diinyaya dagitimi yapilir ve biiyiik kar amaglariyla tiikketilmeleri beklenir.
Fakat filmlerin toplumlara bir hamburgerden fazlaca zarar1 dokunabilir. Bazen acik bazen gizli
iktisadi ve/veya siyasi ideolojilerin iireticisi konumunda olan bu sektdriin iirtinleri belli kaliplara ve
diistinlis tarzlarina gore tretilirler. Bu baglamda Hollywood sinemasinda hikaye ve oyuncular kadar
yer alan marka ve {rilinler de 6nemlidir. Seyircinin 6zdeslestirdigi karakterin hayat tarz1 ve o tarza
uygun olarak kullandig1 markalar seyirci i¢in yol gosterici konumdadir. Filmlerde yer alan mesajlara
bilingli olsun ya da olunmasin maruz kalinmaktadir. Televizyonlardaki reklam kusaklarinin aksine
izlememe- degistirme hakkinin olmadig filmlerde edilgen konumda kalan seyirciler verilen mesajlar
vasitasiyla kiiltiir endiistirisinin yarattig1 ve yaratacagi yeni tiiketiciler ve uyumlu bireyler halini
alirlar. Bilet satiglar1 ve maruz kaldiklar1 tanitimlar sonucu harcamalar ile sunulan yasam tarzlari,
aligveris, yeme- icme, giyinme sekilleri, mutlulugun ¢ok para kazanma ¢ok harcama ile dogrudan
baglantilanmasi zihinlere ekilen tohumlardir. Halklar bagrol yonetmen kapitalizm konumundadir.
Oyle ki 'Amerikan tarz1 hayat' dillere ge¢mis bir kalip olmustur. Esyaya taparcasima meta tutkunu

yapilmis izleyiciler filmlerde hem kendilerini bulur hem kendilerini iiretir.

Insanlarin birbirine yakinlastigi meyhaneler ve kahvehaneler renkli film tarafindan bombalardan daha
kesin bir bigimde yerle bir ediliyor, film imago'sunu yok ediyor. Filmlerin konu edinip isledigi higbir
yurt, iizerinde yetisen emsalsiz karakteri birbirinin yerine gecebilir bir ayniliga doniistiiren filmler

karsisinda, yurt olarak kalmaya devam edemez. (Adorno, 2003).

Ayrica calisirken kendi diinyasina yabancilasan birey film araciligla ile bu yabancilagsmasina devam
eder. Kiiltiir tiikketicisinin yapit hakkinda diistinme, hayal kurma, kendince sonuglar ¢ikarma haklari
adeta elinden alinmistir. Perdeden hizlica gecen goriintiiler sayesinde izleyicinin diisiinsel yetisinin
kullanmasina izin vermeyecek sekilde tasarlanmaya mecburdur. Bu diistinceye gore; Filmler illiizyon
gosterilerini de gegmis, izleyicilerin diisiince ve hayal giiclerine bir boyut birakmamaktadirlar. Film
iizerine dikkatini verme yetisi de kiiltiir iiriinlerinden dolay1 aliskanlik kazanmis kiiltiir tiikketicileri
tarafindan kendi kendine gerceklestirilir. Sinema kontrolii elinden birakmadan, film ile gergekligi
ozdeslestirerek izleyenleri egitir. Zaten kiiltiir endiistrisinin en karakterstik {irtinii sayilan film, dogas1
geregi insan yetilerini felce ugratir ( Adorno ve Horkheimer, 2010). Bu bakimdan Hollywood
sinemasin1 Foucoult'un panoptik kavramindan hareketle ortaya koydugu 'iktidarin bakis1' kavramau ile
paralel gorebiliriz. Ona gore goriinmeden goren iktidarin gézi hep iistiinde hisseden toplum iizerinde
tahakkiim kurmak kolaydir. Norvegli sosyolog Thomas Mathiesen da panoptikon metaforundan
hareketle synopticon terimini tiiretmistir. Mathiesen bu terimi artik cogunlugun azinlig1 gozetledigini
belirtmek i¢in kullanir. Fakat bu gézetlemede baski yoktur tersine cogunluk yani halk hosuna gittigi

ve eglendigi i¢in azinlig1 seyreder. Cogunluk (halk), egitici, 6gretici konu ve araclara ulasamadigi
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icin kendini azinlig1r (medya karakterleri, yildizlar, sov ve iletisim diinyasinin popiiler kisilikleri)
izlerken bulur. Buradaki gozetleme iktidarin riza iretimine karsilik gelir. Bu goriisten hareketle
halklar bir bilet parasiyla tiim Hollywood diinyasini, yildizlarin1 tiim mecralarda (t.v, gazete, dergi,
internet) takip edip eglenerck, hayal kurarak ve onlarin yerinde olmak isteyerek seyreder.
Seyredilenler, seyredenlerin zihinlerinde bir hayat tarz1 insaa ederler ve nasl yaganmasi, davranilmasi

gerektigi hakkinda 6rnek gosterirler.

Cinematic Society adli kitabinda giinlimiizii “Gorsel Sinematik Cag1” olarak adlandiran Norman
Denzin, bu c¢agin kendisini yapay goz olan kameranin gergekligi ile tanimladigini belirtir. Hayatlar
kameranin goziinden akarken, insanlar sarhosluk haliyle seyrederler. Bazen bir fantezi kahramaninin
maceralarini, bazen de canli canli bir savasi seyrederler ama sadece seyrederler. Ciinkii postmodern
sinema, her seye evet dememizi 6glitleyen meta kiiltiirtindeki gibi farkli diinyalara ama ayni hayallere
sahip, simdiyi yasayip ayni anda tiiketen, yalnizca izleyen birbirinden kopuk bireyler ister. Boylece
atomize olmus, kopuk bireyleri inandirmak ve onlar1 hi¢ durmadan yeniden ve yeniden biiyiilemek

cok daha kolaydir (Sesen, 2008).

Bundan dolayr Hollywood sinemasini; seyircisini izleyen, tiiketici ve kurallara uyan bir vatandas
olmasi i¢in hizaya sokmaya calisan, kendi varligin1 gizleyen fakat ideolojisini yerlestirmeye c¢alisan
bir sektdr olarak gorebilirz. Alman Ideolojisine gére de; maddi iiretim araglarim elinde tutan sinif,
ayn1 zamanda, zihinsel iiretim araglarint da emrinde bulundurur ve bunlar o kadar birbirinin igine
girmis durumdadirlar ki, kendilerine zihinsel iiretim araglar1 verilmeyenlerin diisiinceleri de ayni
zamanda bu egemen sinifa bagimlidir. Bazen verilmek istenen esas mesajlara Zizek'in tabiriyle ancak

yamuk bakarak ulagilabilir.

Kiiltlir endiistirisi triinleri standart bir sistem birligi ile olusturulur ve triinlerin farklilig1 birer
yanilsamadan ibarettir; ''A ve B filmleri ya da degisik fiyath dergilerde yer alan oykiiler arasindaki
gibi keskin ayrimlar gercek farkliliklar: yansitmaktan ¢ok tiiketicilerin siniflandirilmasi, orgiitlenmesi
ve kayda gegirilmesine hizmet eder" (Adorno ve Horkheimer, 2010: 166). Kaliplagmis 'seyirci bunu
istiyor' savindan 6te yonetici, yapime isteklerine bagli kalinarak iiretilen icerikler Frankfurt Okulu
iiyelerinin degindigi gibi seklen farkliliklar gosterse de hep birbirlerinin aynist olma durumuna
diiserler. "vapimcilar hangi plot'u [olay orgiisii]secerse segsin tiim filmler, sermayenin mutlak
kudretini ig arayan miilksiizlestirilmis yiginlarin yiiregine efendilerinin erki olarak kazimak i¢indir"
(a.g.e, 167). Bu tekrar edilme durumu yildiz sisteminde de ¢okga yer alir. Belli birkag yildiz gisede
basarili olmus tiim filmlerde yer alir ayrica yan kollarda da bu yer etmis yiizler kullanilarak reklam
filmlerinde, magazin kdselerinde, dergi ¢cekimlerinde Hollywood'un enerjisini tasiyan yeni kapilar

acarlar. Ayrica birbirlerini taklit edercesine benzer yaratilan filmler sayesinde tanidik icerik ve olay
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orgiileri ile alicilarin daha dnceki deneyimlerinden yararlanarak alimlamalari kolaylastirilir. Her bir
film neredeyse; " ayni oyuncu c¢iftini ayni egzotik giinesin altinda tekrar birlestirmeyi vaat eder:
sinemaya ge¢ gelen bir izleyici filmin kendisini mi yoksa fragmanlart mi gérdiigiinii bilemez" (a.g.e,
217). Bu sebeple daha once denenmis ve basarili olmus tarzlar, hikayeler oyuncular Hollywood
tarafindan tekrar edilir. Genellikle siyaset, siyah olmak, kadin haklari, escinsellerin sorunlart gibi
konular es gegilirken kariyer yapmis, basarili, iyi birer tiiketen boylece mutlu yasayan; romantik
hayat1 ve aile iligkileri sorunsuz ilerleyen tipik Amerikan ailesi diisiinsel olarak akillara kazinir.
"Makine hep ayni yerde doner durur. Tiiketimi belirledigi gibi, heniiz denenmemis olan her seyi riskli
bularak eler. Giiven verici bigimde bir ¢oksatani temel almayan her senaryo taslagina filmciler
kuskuyla bakar. (...) herkesge bilinip hi¢ var olmamus seylerden soz edilmesinin nedeni budur' (a.g.e,
180). Kar getirmeyecek ya da kapitalist diisiinceleri tetiklemeyecek hikayeler kendilerine bu

endiistiride yer bulamaz.

2.3 Hollywood'un kendi sanayisini olusturmasi

Kente, meleklerin ad1 verilir,

Ve tanimasi kolaydir meleklerini, kentin.
Yag kokusu yayarlar etrafa,

Gozleri, rimel ile kaplidir;

Geceleri goriiliirler, girerken

Altin kaplamali diyaframlarin igine;
Havuz kenarinda toplanirlar, kahvalt1 i¢in
Karmlarim doyurup yiizdiigi yerde,
senaristlerin.

Her giin, ekmegimi kazanmak i¢in,
Kalkip giderim yalan satilan pazarlara,
Belki iyi bir fiyat verilir, umuduyla,
Kendi yalanlarima.

-B.Brecht Hollywood Agitlari

Lumiere kardeslerin 1895 yilinda sinemay1 kesfetmelerinden itibaren 1927'ye kadar, sinemada sessiz
donem yasanmis bu donemde hareket ve goriintii {izerinden ilerleyen sistem sesli teknolojiye
gecilmesiyle aynen sozel iletisimden yazili iletisime geg¢ilme asamasindaki gibi etkileyiciligini
arttirmig, biiyiik bir endiistiri olmasini saglamistir. Daha sonraki gelismelere bagli olarak yan kollara
ayrilmig (ev izlemesi icin kaset, ved, dvd, film miizikleri i¢in alblimler, yonetmenlerin- oyuncularin
yazdiklari kitaplar, filmlerin tiriinleri bardak-t shirt...) sanayisini genisletmistir. Hollywood sinemasi

eglence ve hos vakit gecirme endiistirisinin ta kendisidir. Bu endiistirinin bas aktorleri de yapimcilar,
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yonetmenler, oyuncular, dagitim sirketleri, elestirmenlerdir.

Hollywood, 1920°1i yillardan sonra diinyada sinemanin merkezi olmaya baslamistir. Sinemanin her
ne kadar Fransa’da, Auguste ve Louis Lumiere kardeslerin sinematografi makinesini gelistirmeleri
ve 1895 yilinda birgok kisiye film gdsterimi yapmalar1 ile basladigi sdylense de, Amerika’da ve
Almanya’da “hareketli gorlintii” {izerine ¢alisma yapanlar vardi. 1893 yilinda Amerika’da Thomas
Edison gelistirdigi “kinetograf” ile halka acik gosterimler yapti. Lumiere Kardesler sinema
gosterimlerinin gegici bir heves, basit bir eglence oldugunu diisiindiiler. Fakat giiniimiizde sinemanin
konumuna baktigimizda hi¢ de onlarin diisiindiigli gibi olmadi. Sinema, kisa siirede Fransa, Almanya,
Ingiltere ve Amerika’da panayirlarin ve festivallerin en ilgi cekici gosterilerinden biri haline geldi.
Sinema “hareketli resimler”den dogan bir eglence tiirii olsa da ayn1 zamanda ticari bir faaliyetti. Film
makinelerinin, pelikiillerin ve filmlerin ticareti konusunda Thomas Edison’un sirketi Amerika’da bir
tekel olusturdu. Sinema gosterimi yapabilmek i¢in Edison’un iiriinlerine ve yine Edison’un kurdugu
MPPC isimli patent sirketinin onayina ihtiya¢ vardi. Edison’un bu tekelci anlayisi, Hollywood’un
temellerinin atilmasina neden olmustu. Edison hakimiyetinden kacan bazi film yapimcilar1 Los
Angeles’e geldiler ve burada kiiciik stiidyolar kurmaya basladilar. Bunlarin ilki sayilabilecek William
Nicholas Selig, filmini tamamlayabilmek i¢in mekan ararken uygun hava sartlarini Hollywood’da
buldu ve buraya yerlesti. Daha sonra gelenler de Los Angeles’in gozlerden ve MPPC’den uzak bu
kiiciik kasabasinda bir sinema stiidyosu kurdular. iklimin biitiin y1l calismaya elverisli olmasi; dag,
deniz, yesillik gibi kamera i¢in giizel goriintiiler icermesi ve Los Angeles’ta is¢i sendikast olmadigi
icin ucuz isci bulunabilmesi gibi nedenlerle Hollywood, film yapimcilarinin yeni merkezi haline
gelmeye basladi. Birinci Diinya Savasi sonrasi diinya film pazarinda Avrupa’nin etkinligi sifira indi.
Avrupa’da eskisi kadar film tiretimi olmamasi nedeniyle Hollywood yapimcilart mecburen film
dretimini arttirdi. Bu filmler ilgi ¢ekici teknikleri, yildizlar, biiylik tanitim kampanyalari ve
magazinleriyle seyircileri ve salonlar1 fethetti. Hollywood’a yerlesen bu bagimsiz yapim sirketleri
yavas yavas diinya pazarini da eline gecirerek genis imkanlara kavustu ve endiistrilesmeye basladi.
Sinema tarihinde “stiidyo sistemi” olarak adlandirilan bu iiretim yontemi kisa zamanda kendi
kurallarin1 ve pazarmi olusturdu. Igerisinde ayn1 anda alt1 yedi film cekilebilen, biiyiik bir fabrika gibi
is boliimleri olan, teknolojik her gelismeyi takip edip filmlerde kullanabilen dev stiidyolar kuruldu.
Yapim sirketleri kendi kurduklar1 salon sayilarini arttirmakla kalmayip, yerel ve kiigiik salonlara da

hakimiyet kurdular ve Amerikan Sinemas: yiikselisine hizla devam etti (Sahin, 2013).

Heniiz televizyonun hakimiyeti ele gecirmedigi yillar olan 2. Diinya savasi sonlarinda Hollywood,
diinya sinema sanayinin bir numarasi konumundaydi. Tekelci bir yapida ilerlemekte, alt yazili filmler
ile tiim diinyaya pazarlanmaktaydi. Yazis1 ya da seslendirmesi olmayan filmler ise miizikal tiiriinii

dogurmus toplumlari ortak bir payda da bulusturmay1 becermisti. Ustelik bu tiir miizikli filmler ayrica
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icinde yer alan parcalarin plak formatinda satilmasiyla yeni pazarlar da yaratmaisti.

Bu nedenle etki alan1 sadece Amerika degil tiim diinyadir. Ulkemiz de dahil bir salona gidildiginde
yabanci film olarak Amerikan yapimlar1 disinda yapim goérmek zordur. Avrupa ya da Uzakdogu
sinemalarina sanatsal bir bakis acisiyla yaklasilmakta kendilerine ancak film festivallerinde yer
bulabilmektedirler. Bu durum popiiler ve kitlesel olanin pazari, zihinleri ele gegirmesi; sanatsal
faaliyet ve degerlerin gozardi edilerek tamamiyla endiistiriyel mantik ve kapitalizm odakli, i¢inde
oldugu sisemin politik ¢ikar ve bakis acilarina gére yon veren bir sistemler toplulugu oldugunu ortaya

koyar.

Amerika; gorintiiler, ikonlar ve bilgilendirme meta—diinyasina o kadar egemen ki, 20 kiiltiir
bakanindan olusan bir grup, Hollywood’un kendi genclikleri doneminde goniilleri ve akillari iistiinde

kurdugu hegemonyaya direnmek icin, Kanada’nin onciiliigiinde bir araya geldi.

Tiiketici demokrasilerinde kamu da bu bilgilence evriminin sug¢ ortagidir. Genellikle herkes, layik

oldugu medyaya kavusur. Sonunda Hollywood giseyi izler (Gardels, 1998, 6).

Giiglii ve s6zli gecenin sanat iizerinde s6z sahibi olmasi seklen degisiklik gecirsede yiizyillar boyunca
yasanmistir. Ronesans donemi, devlet adamlarimin ya da zengin ailelerin sanat {izerindeki
hakimiyetlerine sahit olmustur. Burjuva sanatinin metalagmis ortaminda Medici Ailesi gibi dnde

gelenler siparis iizerine eserler yaptirarak sanati istedikleri yonde etkilemeyi basarmiglardir.

Bu sanat1 yonetme giicii sinema baglaminda giliniimiizde stiidyolarin elindedir. Metro Goldwyn Mayer,
Warner Bros, Sony, Paramount Pictures, Metro Goldwyn, Disney, 20th Century Fox, Universal

Pictures gibi uluslararasi sirketlerin sahip olduklar bu stiidyolar film yaratim merkezleridir.

Stiidyolarin birinci amaglari kar saglamak oldugu i¢in risk tagimayan konu ve oyuncularla yola devam
edilir. Amerikan film izleyicisi zaten siirprizlerden hoslanmayan giris gelisme sonug seklinde
ilerleyip, tahmin edilebilir mutlu sonlarla biten kaliplara alistirilmis oldugundan talepleri de bu yonde
olur. Hatta cogu zaman yeni konular yerine devam filmleri veya yeniden ¢evrimler ilgi goriir. Farkl
film tiirleri de sanayinin devami igin 6nemlidir. izleyici kitlelerine dogrudan ulagilabilmesi agisindan
(korku, komedi, romantik) tiirler kolaylik saglar. Ayrica gosterim zamanlar1 donemsel olarak ayarlanir;
somestr tatillerinde animasyon, yilbasi donemi noel, sevgililer giinii haftas1 romantik filmler
gosterime sokulur. Ayrica stlidyolar sayesinde diinyanin baska bir yerine gidilip ¢cekim yapmak
ortadan kalkar bdylece para iilke i¢inde kalmis olur.

Teknolojik gelismeler bu sanayinin giiciinii ve etki alanin1 saglamlastimasina yardim eder. Ornegin
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ev sinema sistemleri dvd satiglarini arttirir, {i¢ boyut teknolojisi cocuk ve genglerin ilgisini salonlara

ceker.

Hollywood endiistirisinin ilerlemesindeki 6nemli etmenlerden biri yildiz sistemidir. Yaratilan
ideolojileri yaymada biiyiikk kolaylik saglayan bu sistem 20. ylizyildan beri kullanilmaktadir.
Hollywood sanayisini ayakta tutan, izleyicilerin kendilerini 6zdeslestirdigi, beyaz perdede kendilerini
onlarm yerine koyduklar1 yildizlar diinya ¢apinda tanmirliklar1 oldugundan énemlidir. Izleyiciler
kendi kisisel 6zellikleri ile yildizlar arasinda bag kurduklarindan onlardan siirekli en iyiyi beklerler.
Bunun i¢in her sinema filminde aktor ya da aktrise atfedilmis baz1 6zellikler sunulur. Seksi, komik,
cesur gibi yaratilmig kalip tipler baz1 yildizlarla 6zdeslestirilerek neredeyse her filmde kullanilir. Bu
risk tasimayan tutum insanlarin alistig1 oyuncularla alistig1 tarz hikayeleri gormesini saglar. Bu durum

da genellikle yildizlarin rollerinin gergekmis gibi algilanmalarina neden olur.

Yildizlar yaratilmis imajlar1 sayesinde iyi birer pazarlama elemani islevi goriirler. Gerek rol geregi
gerek kendi yasamlarin1 sunma sekilleriyle tliketim kiiltiirlinii yasatir ve canli tutarlar. Magazin
sayfalarinda yer almalari, gazete rOportajlari, haberlerde bile yer almalari, aktoér ve aktrislerin
kullandiklar diriinleri, yasam tarzlarini, viicut 6l¢iilerini idealmis gibi lanse edilmesine yol agar. Bu
sebeple Hollywood diyetleri, estetik operasyonlart moda haline gelir. Geng kizlarin sevgilisi,
diinyanin en yakisikli erkegi gibi kalip sunumlarla hayranliklar siirekli beslenir. Film cekimleri
sirasinda ¢ikarilan, oyuncular arasindaki ask dedikodular1 gibi asparagas haberler hem filmlerin hem
de oyuncularin reklamini yapar. oyuncularin insanlik ve diinya i¢in ¢alisan, sorumlu tavirlart birer
halkla iliskiler calismasi seklinde yiiriitiilir. Cogu yildiz Unicef goniilliisti, birlesmis milletler 1yi

niyet el¢isi gibi gorevler lstlenir.

Anlagmalarla tiim sektorlere elini atan Hollywood kablolu kanallardan internet saglayicilara, fast food
cocuk mentilerinden ¢ikan ¢igi film figiirlerine kadar kar maksizimasyonu hedefiyle hareket eder. Bu
durumu riske atacak davranislardan kagilarak reklam pazari elde tutulmaya ¢alisilir ki bu yapilirken
de kiiciik sirketler ve yerel piyasalar yok edilir ya da birlesmeler yoluyla ele gecirilir. Dikey ve yatay
birlesmeler kurularak filmlerin dagitim, pazarlama ve gosterimlerinden gelecek karlar baska
sirketlerin eline gegirilmemis olur. Film yapim sirketleri, film bittikten sonra ¢ekilmek yerine
gosterim isine de girerek gise gelirlerini elde etme yolunu segmislerdir. Ayrica dagitm agi ile de tiim

diinya pazarlar1 kontrol altinda tutulur, sinema sanayisi analisti Harold Voger soyle diyor:

Eglence diinyasinda dagitim kabiliyetine sahip olmak, parali yol ya da kopril sahibi olmak gibidir.
Uriiniiniin, film, albiim, kitap, dergi, TV programu veya her ne olursa, ne kadar iyi ya da kétii oldugu

onemli degildir, miisteriye ulasabilmek i¢in dagitim kanalindan gegmesi gerekir. Ve 0yle bir parali yol
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ya da kopriidiir ki, etrafindan dolasilip atlatilamaz. Dagitimci bu imkanin kullanimi igin nispeten

yiiksek fiyatlar isteyebilecek yerel bir tekel konumundadir ( aktaran Balio, 2010: 45).

Basl1 basina bir sanayi olmasinin disinda Hollywood'un sihirli diinyasina 6zel pazarlar1 da mevcuttur.
Universal Stiidyolar1, Disneyland gibi tema parklar kurgu ile gerceklik arasindaki farki kaybettirerek
karakterler vasitasiyla aligveris yapmayr amaglar. Sadece Disney gibi kendi marka iirlinlerinin
satildig1 tematik oyuncak magazalarin artmas1 animasyon karakterlerin her tiirlii formda (¢anta, defter,
kalem, kiyafet, video oyunu, nevresim takimi v.b) tiiketim nesnesi olarak 6ne ¢ikarir ve sadece
cocuklar1 degil yetiskinleri de alict konumuna sokar. Betty Boop ¢izgi karakterli makjaj tiriinleri hatta
mutfak havlular1 arkasinda bu ikonik ruhu tasirlar. Oscar 6diil téreni de arkasina bu ruhu alarak devan
eden bir organizasyondur. Sektor ici bir ddiillendirme olarak goziiksede tam 86 yildir endiistrisiyi
ayakta tutan 6nemli olaylardandir. Neredeyse diinya ¢apinda taninmis biitiin yildizlarin kendini
gosterdigi gece oyuncularin, filmlerin ve sektériin topluca reklami yapilir. 200'i askin {ilkede her y1l
canli yaymlanan kirmizi hali téreni sayesinde oyuncularin hangi modacinin kiyafetlerini giydigi,
hangi marka miicevherleri taktigi, hangi makyaj ve sa¢ modellerini uyguladigi sorularinin arandigi

bir sova doner.

Turistik Los Angeles gezilerinin de durak noktalarini yildizlarin evlerini gosteren turlar, Hollywood
Bulvari iizerinde Sohretler Yolu olarak adlandirilan sinema ve dizi oyuncularina ayrilmis yildizlarin
yer aldigr yliriiylis yolu, yildizlarin balmumu heykellerinin yer aldigi Hollywood Madam Tussauds
miizesi, Oniinde iinliilerin el ya da ayak izlerinin beton zeminde bulundugu Cin Tiyatrosu Hollywood

riiyasinin canli tutuldugu yerlerdir.

Sonug olarak Hollywood endiistirisi kendi eglencelerinin eglencelerini yaratarak tiiketime sokar. Ve

tiim diinyay1 pesinden kosturtur.

2.4 Tiiketim agisindan sinemanin rolii
"Her film, bir sonraki filmin fragmanidir." Adorno

Bir anlam yaratma tiirii olan sinemanin kullandig1 dil ve gostergeler ile toplumlar: etkileme giicline
sahip oldugunu gordiik. Insanlar {izerinde bu kadar giiclii bir etkisi olan sinema elbette kapital diizenin
devami i¢in kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglariyla ihtiyaglart manipule edilen toplum para
harcamadan mutlu olamaz hale gelmektedir. Sinema sektdrii milyonlarca insana ulasarak diistinceleri
ve yasam tarzlari tektiplesmis, amaci sadece tiiketmek olan insani yaratmanin en kolay yollarindan
biridir. Dolayisiyla sinema sanat dali ya da eglenme amaci olmasinin disinda yeni diinyalar, imajlar,

tilketim kaliplar1 yaratan bir pazar haline gelmistir.
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Horkheimer ve Adorno, kiiltiir endiistrisi icinde Weberyan bir Zweckrationalitat'in| aragsal aklin] ile
birlestigini savunur. Bunlar, 6nde gelen eglence ve medya sirketleridir. Birlesik Devletler'de yazdig
dénemde bunlar, Metro-Goldwyn-Mayer (MGM), Twentieth Century-Fox ve Radio Corporation of
America (RCA) gibi kuruluslar idi. Adorno bugiin yasiyor olsaydi, biiyiik ihtimalle Disney, Sony
Pictures, Time Warner ve Rupert Murdoch'in News Corporation'r gibi eglence iiriinlerinin iiretiminde
ve dagitiminda ¢ikarlari olan sirketlere isaret ederdi. Adorno ve Horkheimer'e gore, bu tiir kuruluslar,
elestirel diislinceyi ve insan Ozgiirligiinii giiclendirmekten ¢ok, kan azamilestirmek amaciyla mal
iiretirler. Bunu yaparken dar bir arag-amag¢ rasyonalitesi ile yonlendirilirler ve gercek sanatsal
yaraticiliga olanak tanimaktan g¢ok, biirokratik ve endiistriyel kartellerin niteliklerini benimserler

(Smith, 2001:70).

Hollywood sinemasinda kullanilan yildiz sistemi kiiltlir enddistirisine gore sahte bir vaat sunar.
Beyazperdede gordiigli ihtisamli yildizlarin yerinde bir giin kendisinin de olabilecegini hayal eder.
Fakat hayalini kurduklar diinya ile aralarinda o kadar ugurum vardir ki yildizlarin pesinden kosan
hayran olarak kalirlar, hayalleriyle birlikte. Ne de olsa yapim sirketlerinin biiyiik paralar yatirdigi
yildizlar orta sinifin kahramanlaridir. Bu kahramanlar1 sinema diinyas: tanitim araglar1 olarak da
kullanir. Ciinkii bireylerin yasam ve satin alma davraniglari tizerinde biiylik bir etki biraktiklarinin
farkindadirlar. 1934 yapimi Bir Gecede Oldu (It Happened One Night) filminde Clark Gable'in
gomlegini ¢ikardigi sahnede altina ¢camasir giymediginin goziikkmesiyle t-shirt satislarinin diistigi
gbzlemlenmis ve film yapimecilart sinema filmlerinin boylesi etkilerinin ilk kez fark etmislerdir.
Satiglarin yiikselmesi ise yine bir film sayesinde saglanmistir. 1951 yilnda gdsterime giren ihtiras
Tramvayi (A Streetcar Named Desire) filminde Marlon Brando'nun t-shirtle goziikkmesi onu bir
Amerikan ikonuna getirmekle kalmayilp ayni zamanda diisen t-shirt satiglarin1  da
yiikseltmistir.(Biskin, 2014) Ayni1 donemin bir diger idolii James Dean'in de Asi Genglik (Rebel
Without A Cause) filminde sagin1 Ace Comb marka bir tarakla taramasi tiriiniin milyonlarca satmasini
saglamistir. Ayn1 sekilde Marilyn Monroe'nun meshur ettigi 'gece yatarken sadece bir damla No: 5'

sOzi de halen Chanel reklamlarinda kullanilmaktadir.

1920'de ise Modac1 Coco Chanel'in tasarladigi ve tiim kadinlarin dolabinda bulunmasi gerekir dedigi
kiiclik siyah elbise de bir terim haline gelmis ondan kirk yil sonra Audrey Hepburn'un Tiffany'de
Kahvalt1 filminde giydigi siyah gece elbisesi bir ikona donmiis, gelmis gecmis en iyi film kostiimii
secilmistir. 1986'da Top Gun filminde Tom Cruise'in taktig1 Aviator model Rayban giines gozliikleri
de aynal1 pilot gozliigii olarak dile gegmis ve halen en ¢ok kullanilan modellerden biri olmay1
stirdiirmektedir. Sinemada bir doniim noktas1 olarak goriilen "The Matrix" ise gosterime girdigi

donemde uzun deri pardesii modasini baglatmistir.
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Gilinlimiizde gelinen nokta ise korkutucudur. Bond serisinin 20. filmi olan 2002 yapimi Bagka Giin
Ol (Die Another Day) de tam 23 marka yer almis, bes dakikaya bir marka diismiistiir. Oyleki ¢ogu
elestirmen filmdeki bu yiiksek marka yerlestirmesinden rahatsiz olmus ve Baska Giin Satin Al (Buy
Another Day) diyerek alayci bir tavirla tepkilerini dile getirmislerdir (Biskin, 2014). Zaten James
Bond filmlerinde kullanilan otomobiller, saatler, cep telefonlar1 ayrica gidilen destinasyonlar, kalinan
oteller, icilen ickiler adeta birer sov halindedir. Bond'un Aston Martini otomobil kullandigin1 ya da
favori igkisi olan Martini'yi “Shaken, not stirred” diyerek karigtirilmis degil ¢alkalanmis igtigini
sanki tanidigimiz biri gibi yakindan biliriz. Nasil ki Sex And The City kadinlar i¢in bir tiiketim

cilgiligt sunuyor ise Bond filmleride aynm1 gorevi erkekler igin yerine getirmektedir.

Bir ¢ocuk filmi olan "Narnia Giinliikleri: Aslan, Cadi1 ve Gardrop"'da ¢ocuk kahramanin en sevdigi
tatli olarak lokum gosterilmesi Ingiltere'de lokum satislarmni yiizde 200 arttirmis, The Independent
Gazetesi ‘Disney yapimi Narnia filminde lokum kullanild1 ve Disney sayesinde Bati'nin Dogu'nun en
favori tatlisina olan sevgisi bugiin her giinkiinden daha gii¢lii gériiniiyor.' haberini kaleme almistir

(Hiirriyet, 2005).

Sadece iiriin ve markalar degil turizm dinamikleri de sinemadan hareketle sekillenmektedir. Dizi ve
film turizmleri yapilmakta, tatiller beyazperdede goriilen yerlere gore planlanmaktadir. Ingiliz
tatilciler tizerinde yapilan bir arastirmaya gore, cok sayida kisi tatil yapacagi yeri izledigi filmlerden
etkilenerek se¢cmektedir. Yeni Zelanda'da tatilini gegirmek isteyenlerin iicte biri, "Yiiziiklerin
Efendisi" {i¢lemesini izledikten sonra buna karar verdigini belirtmistir (Milliyet, 2005). 1943 yili
yapimi1 Humphrey Bogart ve Ingrid Bergman’in basrollerinde oldugu "Casablanca " filmi Fas'r adeta
diinyaya tanitmistir. 1974 tarihli James Bond filmi "Altin Tabancali Adam" (The Man with the Golden
Gun) ise Phuket'te yer alan ve filmin ¢ekimine kadar Nail Island (Tirnak Adasi) olarak bilinen adanin

adii James Bond Adas1 olmasina neden olmustur.

Ayni etkiyi Dan Brown'un kitaplarindan uyarlanan " Da Vinci Sifresi" (The Da Vinci Code) filminde
de gorebiliriz. Filmin gectigi iilke olan Fransa'ya ve mekanlara turlar diizenlenmistir. “Da Vinci
Sifresi Turlari”nda baslica Mona Lisa tablosunun sergilendigi Louvre Miizesi, Rosslyn Sapeli,
Lincoln Katedrali ve St. Suplice Klisesi gibi tarihi mekanlar ziyaret¢ilerini arttirmistir. Brown'un
"Cehennem" (Inferno) adli kitabinin son béliimii Istanbul ve Ayasofya'da gectigi i¢in ayni turizm
etkisi beklenmektedir. Ayrica Brad Pitt'in basroliinde oldugu "Tibet’de Yedi Y1l" filmi Tibeti, Mel
Gibson'in ydnettigi ve bagroliinii oynadig: "Cesur Yiirek" Filmi Iskogya'y1, Leonardo Di Caprio'nun
oynadig1 The Beach Phi Phi Adasindaki Maya Bay plajini, Harry Potter serisi ise Ingiltere’yi birer
arzu nesnesi haline getirmistir. Bu sebeple Amerika’da marka ve mekan yerlestirme i¢in ajanslar

hizmet vermektedir.
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Sinema endiistirisi ayrica insanlarin evcillestirilmesine olanak saglayarak sistemin devam etmesi i¢in
caligir. Insanlara nasil yasayip, hareket ederlerse sistemde devam edebileceklerini dgretir. Sistemin
ve toplumun devam edebilmesi i¢in kisilerin resmi kurumlara, sirketlere, hiikiimetlere bagh
yasamalar1 tembih edilir, "herkes mutluluga kavusabilir, yeter ki etiyle kemigiyle teslim olsun ve
mutluluk talebinden vazgegsin” (Adorno ve Horkheimer, 2010: 204). iste bdyle bir manipiilasyon
dahilinde filmlerde ortalamanin diginda bir yasam (okula gitmemek, calismamak) genellikle ¢ilginlik
olarak sunulur. Izleyiciler sunulan bu 'normal' yasam ¢emberinin disinda kalmamak, yok olup
gitmemek i¢in varolan diizene ayak uydurmak zorunda kalirlar. islev olarak sinema filmleri "¢zneleri
sisteme kafa tutmaktan alikoyan bir hava deligi islevi goriirler” (Diken ve Laustsen, 2011:30).
Yonetenlerin, maaslilart yerinde tutma ve direnmekten vaz ge¢irme mekanizmasinda ender de olsa
kaliplarin disina ¢ikilmasina izin verilir " hesaplanmis aykiriliklar olarak sistemin gecgerliligini daha
da biiyiik bir hevesle pekistirirler” ( Adorno ve Horkheimer, 2010: 173) ki sahte demokrasinin isledigi

gorilsiin.

Bu sebeple ¢ogu kiiltiir endiistirisi iiriinli ve 6zellikle filmler belli kaliplara gore hazirlanir ve bu
kaliplar yillardir hi¢ degismeden tekrarlanir. 1920'lerde sessiz sinema yillarinda Hollywood'da
yasanan bazi skandallar ve seks, uyusturucu, alkol, escinsellik gibi konularin filmlerde islenmesi
ahlaki ¢Okiintli getirece8i diisiincesi ile elestirilmis; o donemde rahip olan Wilbur Fisk Crafts
Amerikan sinema endiistrisini ‘seytanin ve Yahudilerin elinden kurtarmak’ i¢in ¢agrida bulunmus ve
Film Yapimci ve Dagitimcilart Dernegi’ ne baskan olarak atanan Wilbur Hays’ in 1930’ da ¢ikardigi
ve 1960'lara kadar uygulanan Hays Yasasi ortaya ¢ikmistir. Yasa Hollywood stiidyolarini koruyan ve
oto sansiir getiren bir sekildeydi. S6zlesmeli yildizlarin imajlar1 da yonetilmekteydi. Hazirlanan
"yapilmayacaklar ve dikkat edilecekler listesi"ne gore kiiftirlii konusmalar, ¢iplaklik, dinin kii¢iik
diisiiriilmesi, suga tesvik, uyusturucu kullanim1 gibi konu ve goriintiiler yasakliyd: ayrica hikayeler
de belli kaliplara gore diizenlenmeliydi. Giiniimiizde hala kullanilan filmin sonunda iyilerin kazanip,
kotiilerin kaybetmesi, sik stk Amerikan bayragmin gosterilmesi, aile kavramimin yiiceltilmesi, incil,

Hz.isa gibi dini 6gelerin kullanimi bu yasadan kalan alisgkanliklardandir.

Boylesine bir ilerlemeyle devam etme sistemin korii korline siirlip gitmesini hakli ¢ikarir. Clinkii
sistem tekrar eden sey sagliklidir diisiincesi ile beslenir. Ayn1 sablon hikayelerle yazilan filmler, ayni
melodilerle ¢alinan sarkilar, dergilerde birbirinin ayn1 modeller... Var olan kosullarin degismeyecegi
fikrini pekistirir. Yasamin boylece devam etmesi, kendisini ayakta tutan insanlar1 yeniden {liretmesine
devam eder ve sisteme anlam kazandirarak yararliymis gibi géziikmesine neden olur ( Adorno ve

Horkheimer, 2010).
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Kiiltiir endiistirisi ve kitle iletisim araclarinin tekrarlarina ragmen stiriiniin bir pargasi, bir 6rnekligin
karsisinda ayrikst kalmayr segenler toplumun tortusu, zavallisi, kaybedeni ilan edilir. Tipki
Foucault’nun "veba giici" adin1 verdigi sistem gibi bu isim Ortagcag'da Avrupa'da yasanan salginlar
sonrasi vebali ve ciizzamli hastalarin her davranislariyla kayit altinda tutulmalar1 ve halktan ayri
konutlarda tecrit altinda yasamalarindan alir. Foucault’nun bu diislincesine gore bu bir diizenleme ve
disiplin etme mekanizmasidir. iktidarin sdylemlerine kars1 davrananlar dislanmakta; uygunsuz, dteki,
suclu seklinde damgalanarak toplumsal yasamdan uzaklastirilmak suretiyle zorunlu karantinaya

alimmis gibi yasamak zorunda birakilirlar.

Fakir veya muhtag¢ olanlara tembel denilerek bir ise girmesi ogiitlenir. Ya da alt islerde c¢alisanlara
siipheyle yaklasilir. Ciinkii postmodern diinyada dislanma olmekten beterdir. Toplum ve ayni
zamanda kiiltlir endiistirisi iiyeleri (anne, baba, arkadas, Ogretmen, sivil yardim kuruluslari)
tarafindan ¢embere geri ¢ekilmeye, 'normallestirilmeye' calisilinir. Kiiltiir endiistrisi bu amaglarla
formiiller gelistirmis ve hafif miizik de boyle ortaya ¢cikmistir. Insan bir karmasaya diiser, ritmik
sorunlar yasar ve bu sorunlar aninda basit bir temponun zaferiyle ¢oziiliir gider (Adorno, 2003). Bu
sebeple sinema filmlerinde de ne kadar istenmeyen trajik olay gerceklesse de filmler diizeni
onaylayan bir toparlanmayla son bulur. Topluma uyum saglama, iyi birer tiiketici ve ¢alisan olma gibi
mesajlar iletirler. Hikayeler iistli kapali bir bigimde insanligi tehdit ederler sonlarinin iyi olmasi nasil
yasayacaklarina baglidir. Boylece bireysel ve toplumsal olarak saglikli, diizenli bir diinyada yasandigi

illizyonu devam eder.

Kiiltiir endiistrisinin uydurmalar1 ne mutlu bir hayata ne de ahlaki sorumluluk getiren yeni bir sanatin
rehberi olabilir. O {iriinler ancak biiyiik ¢ikar ¢evreleri tarafindan ¢izilen ¢izgiden ¢ikmamalari igin
insanlara G6gilit vermeye yarayabilir. Bu durum cagdas toplumun gii¢siiz bireylerinin  insani
zayifliklarinin somiiriilmesini getirir. Boylece bireylerin bilinci daha da geriler. Bazi alayct ABD'li
film yapimcilarinin on bir yasindakileri de géz oniine alarak film ¢ekmek durumunda olduklarin
sOylemeleri bir rastlant1 degildir. Ellerinde olsa bdyle yaparak yetiskinleri de on bir yasina indirmek

i¢in canlarini verebilirlerdi (Adorno, 2003).

2.4.1 Hollywood Sinemasinda Tiiketimin Yeniden Uretimi

Yeniden iiretim kavrami modern sonrasi diinyada adeta kendi kuyrugunu yutan yilan Ouroboros
sembolii gibidir. Bu ebedi dongii ekonomik manada kendi gemberini yaratmistir. Uretimin devam

edebilmesi tliketimin, tiiketimin devam edebilmesi ona uygun tiiketim toplumunun bunlarin hep

62



beraber varolabilmeleri de kapitalizmin yinelenen iiretiminden geger. Bu sistem hem birbirlerinin
nedeni hem de sebepleridir. Tiiketim ihtiyac ya da istekler sonucunda varilan son nokta degil basl
basina tliretimin kendisidir. Tiiketim kiiltiiriinlin yine, yeniden insaa edilmesini saglamak agisindan
bireyler sistemin birer eleman1 olarak giidiilenmektedir. Kapitalist sistem ve onun ihtiyaci olan
tiilketme hevesiyle yasayan bireyler birbirlerinin giiciiyle ayakta durmaktadir. Bu baglamda popiiler
kiiltiirtin tiim elemanlar1 hem kapitalist sistemin c¢arklarinin donmesine hem de devamina yonelik

kullanilir.

19.ylizyilda yeni yazilip sahnelenen bir opera oyununu izlemek ya da bestelenen bir resitali dinlemek
o eserlerden alinan zevk ve merak duygusuyla takip edilirken; kiiltiir tiiketicileri giiniimiizde 'ben de
oradaydim' deme diirtiisiiyle giiniin gerisinde kalmamak icin popiiler gérdiigi film ya da konserleri
takip etmeyi uygun gérmektedir. Oyle ki sadece sosyal paylasim sitelerinden yer bildirimi yapmak
veya fotograf ¢gekmek i¢in bu faaliyetlere katilan giiniimiiz insaninin bu davraniglar1 Baudrillard'in
goriisiiyle toplumun 'yeniden ¢evrim' boyutudur. Toplumun bu boyutunda bireyler disariya atilmamak,
uzaklastirllmamak, yarisma dis1 kalmamak i¢in, pazar piyasasina uygun davranmalidirlar (2010).
Kitle iletisim araglarinin gorevi Baudrillard'a gore kiiltlirel ¢evrimi ve yeniden ¢evrimi saglamadir.
Glinlimiiz i¢in de kabul edebilecegimiz bu goriise gore "bu kiiltiirii oziimsemis olan herkes ... kiiltiir
degil, kiiltiirel yeniden ¢evrim hakkina sahiptir.. Bu 'isin ig¢inde olmak', 'olan bitenden haber olmak’,
her ay her yul kiiltiirel donanimini yenileme hakkidir” (124). Burada bilginin yerine yasamin i¢inden
tip, cevre, bilim, sanat, moda herhangi biri konabilir ki hepsi glinlimiizde zaten yeniden ¢evrimin
sinirlar1 i¢indedir. "' 'Yeniden ¢evrim' terimi gergekten birden ¢ok seyi diisiindiirebilir: Bu terim karsi
konulmaz bir sekilde modanin 'cevrim'ini ¢agristirir: Modada da herkes her seyden 'haberdar olma'yt
ve elbiseleri, nesneleri ve otomobili konusunda yildan yila, aydan aya, mevsimden mevsime kendini

!

yeniden cevrimlemeyi gérev bilmelidir" (a.g.e 123). Iste bu nedenle kiiltiirel iiriinler " giincellik

ilkesiyle yonetilirler. Moda gibi islevsel olarak degismek zorundadwr" (a.g.e 124).

Yeniden ¢evrim tiiketim kiiltiiriinde de degisik sekillerde kendini gosterir. 'Eskisini getir, yenisini al'
tarz1 kampanyalar vasitasiyla tirlinlere devingenlik saglanir. Bu sistemde talepler siirekli canli tutulur,
aymi {iriinlerin kisa araliklarla kiiciik degisiklikler yapilmis yeni modelleri ¢ikarilir. Onemli olan
stirekli bir tatminden 6te gecici hazlar yaratmaktir boylelikle alim dongiisiiniin araliklarla devam
etmesi saglanir. Dayanikli {irlinlerin degisimi zaman alacagindan burada itici giic olarak moda
kavramin1 kullanmak 6nemlidir. Tiipli televizyonlar lcd'ler ile degistirilir, hd teknolojisi geldikten
sonra smart televizyonlar daha sonra dokunmatikler sonu nereye gidecegi bilinmeyen bir dongiiyle
hareket eder. Ayni sekilde Apple, Iphone 3 ile baslayan cep telefonu modelini daha eskimeden Iphone
6'ya kadar ilerletmistir. Bilgin'e (2011) gore de;
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esyalarin omrii giderek kisalmakta, erken dliimleri yayginlagsmakta, kalicilik ve siirekliligi temel alan
titketim degerleri yikilarak gecicisil ve egretilik iistiine kurulu bir tiikketim ahlaki dogmaktadir. (...) Bu
esyanin mitolojideki sembolii olarak dogan, hemen ardindan 6len ve kendi kiillerinden yeniden
diinyaya gelen 'feniks' alinabilir. Egyalarin aginarak ve ailede kusaklarin gegisine taniklik ederek
tiikkenisinin yerini, aniden yok olmasi1 ve gézden diiserek geri plana atilmasi almaktadir. Artik, birey ,
esya kusaklarinin biribiri ard1 sira gegisine tanik olmaktadir. Copliikler, teknik olarak 6lmemis canli

esyalarin mezarina doniismektedir (s. 272).

Fazla tutulan baliklarin denize dokiilmesi gibi sektorii ayakta tutan da 'fiyatlar diismesin de ne olursa

olsun' mantigidir. Bu mantik ¢ercevesinde insan davraniglari yeniden diizenlenmektedir.

Althusser bu baglamda kitle iletisim araglarini devletin ideolojik aygitlar1 olarak goriir. Devletlerin
bask1 unsurlar1 olan askeriyle, polisiye, ordu disinda bir de ideoloji yayan medya, din-kilise, egitim
sistemi, sendikalar tv, radyo, giizel sanatlar, kitle iletigim araglar1 gibi kollar1 vardir. Devletin ideolojik
aygitlari’na sahip olan sinif egemenligini korumakla kalmaz ayn1 zamanda hegemonyasini da garanti
altina alir. ideolojik araglar ayrica iiretim liskilerini yeniden iiretirler ve kitle iletisim araclar1 ile
yayginlik kazanarak fikirlerini saglamlastirirlar. Internet teknolojisinin gelismesi youtube, twitter,
facebook gibi sosyal medya olarak adlandirilan medyanin 6nem kazanmasini saglamistir. Bireylerin
tiim yasam alanlarin1 ve zamanlarini isgal eden bu tiir iletisim araglar1 kisiliklerin de yeniden

iiretimini saglar.

Insanlarin tek ve tabii amaglarinin para kazanip gesitli kanallar araciligla harcamak oldugu diisiincesi
kiiltiir endiistiri triinleri tarafindan '0grenilmis caresizlik' gibi kafalara kazinir. Basarili olmanin
karsilig1 para kazanmaktir diisiincesi asilanir. O halde sinifin en iyi 6grencisi olup dereceyle mezun
olmak, en az bir yabanci dil 6grenmek, cv'de gilizel goriinecek ve boylelikle rakipleri geride

biraktiracak yetiler kazanmak hayatta kalmak i¢in gerekli 6geler halini alir.

Tiiketim toplumunda ve kiiltiir endiistirisi diinyasinda herkesin toplum normlarina uygun birer
maskesi vardir. Gustav Jung'un psikanalitik kuramina gére insan kisiligini olusturan arketiplerden biri
olan Persona toplum iginde farkli yerlerde, farkli sekillerde takinilan maskedir. Ornegin bir kadin
isyerinde basarili yonetici, kariyer sahibi kadin iken 6zel hayatinda evini ¢ekip ceviren bir anne
personasini kullanabilir. Bireylerden bu kisiliklerinin el verdigi dl¢iilere uygun hal ve hareketlere
uygun davranip yasamalar1 beklenir. Bireylerin toplum i¢inde varolabilmeleri bu maskelere zorunlu
oldugundan tiiketim pratikleri de her bir maskeye gore degisiklik gdstererek devam eder. Bu yiizden
insan arzulan siirekli olarak tahrik edilerek, tiikketim yinelenen bir sistem halinde kalmalidir.
Geldigimiz noktada sinema filmleri, diziler, video klipler, sosyal medya videolar1 birer tanitim

mecralarina doniigmiistiir. Gossip Girl, Kiigiik Sirlar gibi diziler ya da diinyaca taninan sarkicilarin
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klipleri hem sunulan karakterlerin yagam sekilleriyle hem de markalarla yapilan igbirlikleri sayesinde

bu gorevleri yerine getirirler. Clinkii;

bu tiriinlerin her biri herkesi basindan beri, is saatlerinde ve benzeri dinlence saatlerinde nefes nefese
birakan dev ekonomi ¢arkinin bir modelidir. Herhangi bir sesli filmden veya radyo programindan, bir
bireye degil de toplumun tiimiine birden mal edilebilecek toplumsal etkiler ¢ikarilabilir. Kiiltiir
endiistrisinin her tazahiirii kaginilmaz olarak insanlari, biitiiniin onlarn doniistiirdiigii bicimde yeniden
iiretir. Ustelik yapimcilardan kadin derneklerine kiiltiir endiistrisinin tiim failleri basitce yeniden

iiretilen zihnin genisletilmemesi i¢in tetikte bekler (Adorno ve Horkheimer, 2010: 171).

Tiiketim kiiltiirii kendi anlamlarini iireterek halka yayar, devamini saglamak i¢in de anlamlar1 yeniden
iiretir. Bu durum kiiltiir endiistrisi tirtinlerinin, kapitalist sistem ig¢erisinde siirekli tiiketim fiilinin altin1
cizmesine yol agar. Postmodern toplumlara ekonomik iliskiler baglamindan bakarsak her iiretim ayni

zamanda bir tuketimdir.

Ozellikle iizerinde durdugumuz Amerikan ve popiiler odakli sistem sayesinde iiretim devam ettirilir.
Sinema filmleri de bu yeniden liretim sisteminin birer elemanidirlar. Sinema tarihi agisindan yeri
olan birka¢ Ornek iizerinden gidecek olursak; ilk Ornek; Sinemay1 kesfeden Lumiere kardesler
tarafindan gerceklestirildigi sanilmaktadir. Kisa filmlerinden birinde Sunlight sabunlarinin kutularini
yerlestirerek ilk iirlin yerlestirmeyi de gerceklestirmislerdir. Bunda filmin prodiiktorlerinden birinin
ayn1 zamanda bugiiniin Unilever o zamanlarin Lever markasinin halkla iliskiler yoneticisi olmasi
vardir.

1932 yilinda ise Yarali Yiiz (Scar Face) filminde basrol oyuncusu olan Poul Muni'nin film boyunca
White Owl marka sigara i¢gmesi karsiliginda 250 bin dolar 6denmis ve bdylece sinema ve reklam

sektorii agisindan yeni bir ortaklik dogmustur.

1961 yapimu Tiffany'de Kahvalti filmi de marka adinin bir sinema filmine adim1 vermesi acisindan
onemlidir. Amerikan bir miicevher firmasi olan Tiffany co. bu sayede diinyaya bilinirligini arttirmigtir.
Afiste ve filmde markanin miicevherlerine yer verilmistir. Ad1 disinda marka ile olan iliski ayrica
hikayeye de yedirilmistir; Audrey Hepburn'un canlandirdigr Holly karakteri eglenerek disarida
gecirdigi gecelerin sabahlarini Tiffany vitrinin 6niinde kahvalt1 yaparak gecirir ya da cani sikkin
oldugunda elinde kahvesiyle pirlantalar1 izleyerek kendisini sakinlestirir. Goriilduigii tizere bir kadinin
kendisini iyi hissetmesi marka vasitasiyla iiriine aktarilmistir. Ayn1 mantigr 1953 yapimi Erkekler
Sariginlar1 Sever (Gentlemen Prefer Blondes) filminde de goriiriiz. Bir sov kizini canlandiran Marilyn
Monroe'nin seslendirdigi Elmaslar Kadinlarin En Iyi Dostudur (Diamonds Are A Girl's Bestfriend)

sarkisi i¢inde Tiffany co. ve Cartier markalarini barindirtyor hem de bu sozii deyimlestirerek akillara
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kaziyordu.

1957 yapimi Sahane Macera (Funny Face) ise bir moday1 eksenine alan ilk 6rnekerdendir. Film bir
moda dergisinin ¢ekim i¢in gittigi kitapgida kesfettikleri entelektiiel Jo'yu ( Audrey Hepburn) yildiz
yapmalarini konu alirken arka fonda kullanilan tiim kiyafetler Givenchy tasarimi olmakta, kitapcida
kendi halinde ¢alisan bir kiz moda editorii ve fotografcisinin destegi ve tabiki Givenchy sayesinde
bir tanrigaya doniistiiriilmektedir. Moda ve dergilerine deginmisken diinyanin en gii¢lii moda editorii
olarak kabul edilen Amerikan Vogue dergisinin editdrii Anna Wintour'un hayatinin bir parcasini ve
basli basina Vouge dergisinin bir sayisini anlatan The September Issue belgesel filmi de basli bagina
kiiresel moda diinyasina bir saygi niteligindedir. Filmin ¢ikis noktasi derginin 2007 yili eyliil
baskisinin iki buguk kilo agirligiyla o giine kadar ki en biiyiik dergi olma 6zelligene sahip olmasidir.
Sektorde modanin incili olarak adlandirilan kadinlarin hayatlarina, tiikketim aligkanliklarina ve moda
sektoriine yon veren bdyle bir derginin izleyiciler {lizerinde biraktigi etki tartisilmazdir. Ayni
paralellikte Seytan Marka Giyer (The Devil Wears Prada) de isminde Prada markasini igeren ve isim
vermeden Vogue dergisini isaret eden marka ve iiriin yerlestirmelerle dolu bir filmdir. Ozellikle

Starbucks, Chanel, Donna Karan gibi markalar agikg¢a teshir edilir.

Andrea'nin (Anne Hathavey) gazetecilik yapmak i¢in bir basamak olarak kullandigi moda dergisinde
staj yapmaya basglamasi ve moda sektoriinii anlamsiz bulmasi film ilerledik¢e yerini metalar
cilginligina birakir. Kendisi de Prada ayakkabilar i¢in delirmeye baslarken neden seytan marka
giymekte, moda sektorii gergekten acimasiz mi, kadinlar kandiriliyor mu gibi sorular havada kalir.
Sundugu elestiri bir kez daha sonugsuz kalir tiiketim odakli bir moda sovu izlettirilir. Tiim bu
olanlarn iizerine de aligverisi hayatinin merkezine almis tiiketiciler Bir Aligveriskoligin itiraflar1 gibi
filmlerle oyalanir. Gereksiz yere aligveris yapmanin bir hastalik oldugunu, kredi kartlarina bagimlilig
dile getiren yine de bunu eglenceli sekilde isleyen filmler olayr giiliip gecici gostermekten Gteye

gitmez.

Steven Spielberg'in E.T filmi de modern {irlin yerlestirmenin 80'li yillarda hizlanmasini saglamasi
acisindan Onemlidir. 1982 yapimi E.T'de uzayh yaratigin en sevdigi sey olarak gosterilen Reeses's
Pieces marka sekerlemeler uzaylinin saklandig1 yerden ¢ikmasini saglayan itici gii¢ olarak gosterilmis,
bunun sonucu daha dnce sinema biifelerinde satilmayan bu marka i¢in stoklar yaratilmak zorunda
kalinmistir. Coklu {iriin yerlestirmenin oldugu filmde Hershey's disinda yer alan Coca-Cola da dort

farkli sahnede goziikerek o zamana kadarki kendi rekorunu kirmistir.

Yine 1980'lerin kiilt filmlerinden olan Back To The Future (Gelecege Doniis), 6zellikle gengler

izerinde biiylik etki yaratmistir. 1989'da serinin ikinci filminde Marty'nin (Michael J. Fox) gelecege
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2015 yilina gitmesi ve bagciklart kendi kendine baglanan, fiitiiristik Nike Air ayakkabilar1 giymesi
hem markanin ufkunu, gelecegin ayakkabilarini da biz iiretiriz mesajini vermis hem de o giinden beri
ayakkabilarin gercekten satisa ¢ikmasini bekleyen bir kitleyi dogurmustur. Bundan hareketle Nike
patentini aldig1 ayakkabilar1 2011 senesinde filmdekine benzer olarak iiretmistir. Smirli sayida
iiretilen ayakkabilar acgik arttirma ile satisa sunulmus ve fiyatlar1 6.000 dolara kadar yiikselmistir.

Filmdeki ile paralel olarak 2015 yilinda ise seri liretime gegilmesi beklenmektedir.

Goriildugi iizere, Frankfurt Okulu diisliniirlerinin de belirttigi gibi kitle kiiltiirii triinleri statiikoyu
yeniden iireterek herkesin sosyal konum ve statiisiine uygun tiiketim pratiklerine kanalize eder.
Demokratik ve akla yatkin gosterilen sistemin bdylece inandiriciligini koruyarak devam ettigi

bilinmektedir.

Adorno ve Horkheimer'e gore, kiiltiir endiistrisi kapitalizmin yeniden iiretiminde biiyiik bir rol oynar.
Bu, herhangi bir elestirel duyumdan yoksun, kendi inisiyatifini yavas yavas kaybeden ve memnun
tiiketiciler iiretir. Onlarin da belirttigi gibi: "izleyicilerden bagimsiz hicbir diisiince beklenmemelidir"
(1972: 137). Bu siirecin temelinde yiizeysel zevkin ve eglencenin {iretimi bulunur -Adorno ve
Horkheimer'e gore, izleyicilerin "lanet gerceklikten kacisi"na (1972: 144) izin veren ve direnisi

engelleyen sey (Smith, 2001: 71).

Mevcut ideoloji ortaya koydugu diinyay1 ideal olarak betimler. Ona gore insani 6zellikler ya da doga
iyiyi, giizeli, gercegi yansitmaz "giizel olan kameranin yeniden- iirettigidir'" (Adorno ve Horkheimer,
2010: 197).

Bu gidisat her seyin dogru, saglikli bir sekilde ilerledigi hissini telkin ederek toplumun kurulu
hayatlarina devam etmelerini saglama islevi goriir. Daha 6nce lizerinde durdugumuz tiiketim
toplumunda goriilen rahatsizliklar sonucu bireyler bunaltmakta ve kendilerini rahatlatma alan1 olarak
sanatsal olaylarda kagis ararken yeniden tiiketim kiiltiiriiniin agina diismektedirler.

Tiiketim aracglar1 eglence maskeleri altinda tiiketiciler iizerinde hakimiyetlerini kurmakta bu sonu

gelmez danisikli iligki bir kartopu gibi kendini yenileyerek ve genisleterek varligini canli tutmaktadir.

2. BOLUM SONUCU

Glinlimiizde her olguyu biiyiik bir istahla tiiketecek insan1 yaratmanin ve tiikketimciligin beyinlere

kazinmasinin yollarindan biri ve belki de en etkileyicisi kiiltiiriin kullanimidir. Tiim diinyay: etkisine
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almig bir kiiltiirel emperyalizm yasanmakta ve kapitalizm tiiketim toplumu yaratarak nasil tektip
insanlastirma cabasindaysa, kiiltiirel emperyalizm de kiiltiirel tiirdeslik olusturmada rol oynar. Ortak
yaratilmis kiiltiir kodlar1 iiretim sistemleri tarafindan reklamlar, filmler, televizyon programlari gibi
araclarla tiiketim {iriinleri ya da hizmetlerinin tanitimina aktarilir. Ozellikle ¢ok uluslu firmalar
tarafindan kullanilan bu sistem sayesinde ayni iirlinleri kullanan bireyler ortak bir kiiltiirii paylastigi
hissine kapilir. Amerikan yasam bicimi gorsel medya ve sinema sektoriinde bolca kullanilarak
toplumlar1 biiyiiler. Bireylere Amerika'y1 ¢agristiran her tiirlii sembol filmlerde tekrar tekrar kullanilir.
Manhattan'in liikks markalarin diikkanlariyla ¢evrili 5.Caddesi, isyerine gitmekte olan her ¢alisanin
elinde yer alan Starbucks bardagi, Noel arifesi hediye almak i¢in magazalari talan edenler... Belli
sembolleri paylasarak kendilerini mutlu, giivende hisseden bireyler milli bir kiiltiirii paylasan
vatandaglar gibi birbirleriyle yakinlasarak uluslar arasi kiiltiirler ve kimlikler olusturur. Bu anlamda
kiiresellesme tiim diinyaya ortak bir zenginlik, mutluluk, baris yerine ortak bir tiikketim ve yasam sekli

yaratarak amacini agik¢a ortaya koymustur.

Bu kapitalizm baglantili kiiltiiriin ortaya ¢ikardig: kiiltlir endiistirisi kolay, standart, siirprizsiz, hizl
tilketilecek tiriinler sundugundan ortaya standart insanlar ¢ikarir. Bunun sonucunda da ortaya istekleri,
hayalleri, hayattan aldiklar1 zevkleri ortak toplumlar ¢ikar. Giinlimiiziin insan1 yaptigi her eylemi
tatmin olma tlizerine kurdugu i¢in alisverisleri, okudugu kitaplari, izledigi filmleri eglenmek ve tatmin
olmak icin yapar. Vasati ve minimal olani yiicelten, kendilerini iistiin ozellikli, yerleri

doldurulamayacak goéren tiiketme amacli canlilar toplumlarimizin iiyeleridir.

Modernizmin kutsadig1 bireyselligin pesinden giden, mutlu ve iiretmeyen kalabaligin bir parcasi
olmaya baslayan canlinin kiiltiirii de kendisi gibi yiizeysel olan pop kiiltiir halini almaktadir. Bu
kiiltiirtin {ireticidi, yonlendiricisi, dagiticist konumunda yer alan kiiltiir endiistirisi kavrami da
hegemonyanin araglariin bir ayagidir. Kitle iletsim araclar1 ya da sanatsal {iriinler kiiltiir tirtinlerini
tiketim diinyasina, tiiketim triinlerini de kiiltiirel diinyaya doniistiiren ¢ift yapidadir. Bu yapinin
onemli bir ayagin1 da Hollywood sanayisi olusturur. Oligopolistik bir yapis1 olan Hollwood sinemast,
hem iiretici hem dagitict hem de oynatici konumunda isini sansa birakmaz. Insanlar etkileme ve yol
gosterme islevini dort koldan ele alarak diisiinme, yasama, tiiketme, hayal kurma tarzlarini
sekillendiriken ayni anda milyonlarca dolarlik karlar1 ile saglamligini korumaktadir. Bundaki
etmenlerden biri de ¢ok uluslu firmalar ile birlikte hareket etmesidir. Bundandir ki bagimsiz
yapimlarin disinda; kapital sistemi onaylamayan, tiiketimcilik 6zendirmesi yapmayan, beyaz yakali
olmay1 kutsamayan orneklere rastlamak zordur. Bu sebeple sistemin tiim {iriinleri gibi sinema da
titkketim kiiltiirlinii yeniden iireten yapidadir. Yasamdan kagmak ya da kendilerine sunulan siirli bos
zamanlarini film seyrederek gecirmek isteyenler labirentlerdeki kobay fareleri gibi farkli yollara

sapsalarda ayni ¢ikisa yonlendirilirler: tiikketimcilerin mutlu diinyasi!
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3.YONTEM

3.1 Arastirmanin Metodu

Anlam yaratma tiiri olan sinema filmleri sdylem analizi, icerik analizi, ideolojik analiz,
gostergebilimsel analiz gibi yontemlerle ¢oziimlenebilmektedir. Cekilen her sinema filmi konu ya da
verilis sekli itibariyle agik ya da gizli boyutta mesajlar igerir. Yonetmenler isleyis, karakterler,
diyaloglar araciligiyla istedikleri anlamlar1 yaratma konumundadirlar. Tezde Fight Club filmi tiikketim
toplumuna karst koydugu elestirel bakis agisi tarafindan, Sex And The City: The Movie filmi ise
tilketimi 6ven ve seyirciye empoze eden yapisi sebebiyle secilmistir. Her iki film tliketim kiiltiirii
kavramiyla baglantili olarak, ortak ve ayrisan yonleriyle elestirel sdylem analizi yontemiyle ele
alinacaktir. Fight Club postmodern insanin tiilketim merkezli hayat tarzini sorgulayan bir film olarak
kabul edilmesine ragmen icerik ve ilettigi mesajlar irdelendiginde konusuyla ters diismektedir.
Tiiketim ¢ilginligini, reklamlari, markalar1 elestirir gibi goziikiirken popiiler kiiltiiriin bir parcasi
haline gelen film tliketim kiiltiiriinii kendi i¢inde yeniden iiretmektedir. Kiiresel kapitalizm kurallarini
yikiyor gibi goriiniip bu kurallara bagli olan Fight Club daha 6nce yapilan aragtirmalarda anti
kapitalist yoniiyle ele alinmigtir. Tezde konuya tam tersi bir yonden bakilarak kapitalist sistemin
devamina yonelik ve kendi meta kiiltlirlinii yaratmas1 agisindan bakilmaktadir. Varolan sistemin
yikilmasinin miimkiin olmadig1 izleyicinin ne yaparsa yapsin sistemi degistiremeyecegi hisssini
vererek sonlanan film izleyiciye bosuna harekete gegmemesi gerektigi fikrini asilar. Bu bakimdan

filme daha 6nce bakilmamis elestirel yonden bakilmaktadir.

Sex and the City tiiketim kaliplarina uygun mesajlar1 ile ele alinacaktir. Ve islenis bakimindan
birbirlerine zit goriinen bu iki filmin aslinda ortak c¢ikarlar dogrultusunda ayni amaca hizmet
etmektedir. Bir filmde tiiketim kiiltiiriine elestirel bir bakis agiyla yaklasilirken, diger film tiiketim

olgusunu destekleyen yapistyla goriinse de ikisinden de ortak bir sonug ¢ikarilabilir.

Medya vasitasi ile sunulan igeriklerin neyi ifade ettii ve mesajlarin arkasindaki ideolojik bakislar
daha 1yi anlamak i¢in elestirel bir yaklasim tarzi gerekmektedir bu bakimdan ele alinacak filmlerdeki
sozel ifadeleri ortaya ¢ikarabilmek ve anlamlandirabilmek adina elestirel sdylem analizi yontemi
cercevesinde bir degerlendirme yapilmaya ¢aligilacaktir. Daha ¢ok medya metinlerinin yapilarini
aciklamaya calisan elestirel soylem analizi metinlerin arkasindaki anlamlar1 ve ideolojileri aciga
¢ikarmakla ilgilenir ve medyanin ger¢egi nasil konumlandirarak ilettigine 6nem verir. Bu galismadaki
amag da ifadelerin irettigi anlamlar1 ortaya ¢ikarmak oldugundan elestirel sdylem analizi yontemi

tercih edilmistir.
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Seyirciler elbette izlediklerinin birer kurgu oldugunun farkindadir. Fakat her bireyin alimlamasi farkli

olacagindan film analizleri yapmak bu noktada miimkiin olur.

3.2 Evren ve Orneklem

Tezde calisilan konu kitle iletisim araglarindan biri olan sinema filmleri tizerinden yapilmistir, sinema
filmlerinde izleyiciden izleyiciye farkli alimlamalar olussa da filmlerden ¢ikan anlamlar analize
degerdir. Kapitalist liretim sisteminin insanlar {izerinde kurdugu hegemonik tahakkiim iligkileri
bakimindan incelenmek istenmistir. Giiniimiizde izledigi karakterlere benzemeye ¢alisan onlar gibi
yasamlara sahip olmak isteyen insan sayisi azimsanmayacak kadar coktur. Bu yiizden 6rneklem
olarak "tiiketim karsit1" bir sloganla vizyona girdigi i¢in Fight Club ve bu konuya tam tersi bakan
"tiiketimi 6zendirici" bir anlayisa sahip Sex And The City: The Movie filmleri se¢ilmistir. Her iki film
de kendi izleyici kitlesini olusturmus; sloganlari, karakterleri popiiler kiiltiire mal olmus ve kendi

modalarini olusturmustur.

3.3 Fight Club: Tiiketim kiiltiiriinii elestirmek ya da yeniden iiretmek

"Gosteri toplumunda, kurtulus vaatleri de gosterinin bir pargasina doniigiir."

Guy Debord

Chuck Palahniuk’in (1996), Fight Club adli romanindan uyarlanan, reklam ve klip yonetmenliginden
gelen David Fincher’in yonettigi (1999) ve Edward Norton (The Narrator), Brad Pitt (Tyler Durden),
Helena Bonham Carter (Marla Singer) gibi Hollywood yildizlarinin rol aldigi Doviis Kuliibii
gliniimiiz postmodern tiikketim toplumununda insanlar1 diisiinmeye tesvik eden yapisiyla taninan bir
filmdir. Uluslararasi sinema web sitelerinden biri olan IMDB’ye (The Internet Movie Database) gore
sinema tarihinin en iyi 250 filmi kategorisinde 10. sirada (imdb, 25. 08.2014) gosterilen Fight Club,
100 milyon dolar1 ge¢mis hasilati ile ¢ok kisiye ulasmis sundugu felsefesi ve yaratti§i queto
(alint)lartyla kiilt filmler arasina girmis ve halen popiiler kiiltiir icerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
2001 Online Film Critics Society Odiilleri'nde, en iyi DVD, en iyi DVD anlatimu, ve en iyi DVD &zel
igerikleri dalinda &diil almis, 2005 Total Film Magazine Odiilleri (UK) ise "Diinyanin bugiine kadar
gelmis gecmis en 1yl film o6diilii"ne uygun goriilmiistiir. Filmden sonra bir bilgisayar oyunu da
yaratilmigtir. Chuck Palahniuk devam kitabin1 yazdigini ayrica bir ¢izgiroman halinin de yapilacagini
aciklamistir. Iste filmin altin1 ¢izdigi felsefe burada dagilmaya baslar. Che Guevera nasil karsisinda
oldugu kapitalist diisiince tarafindan tisort gibi iiriinler ile pazarlaniyor ise film de bir metaya
dontistiiriilmiis, filmde yer alan Fight Club logolu sabunlar satisa sunulurken elestirdigi duruma kendi

de diismiistiir. “Giin gelir sahip olduklariniz, size sahip olmaya baglar!” gibi bir replige sahip
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olmasina ragmen filmin kendisi popiiler kiiltlirin bir iiriinii haline gelmistir. Evet 6nerme dogrudur
artitk markalar insanlara sahiptir. Bunu kabul edin ve devam edin mesaj1 zaten filmin biitiiniinde
kendini hissettirir. Filmin uyarlandig1 kitabin yazar1 olan Chuck Palahniuk, kapitalizmin yarattigi
insan tipini Ozellikle de meta kiltliriinii elestiren ve karsisinda duran bir anlatim igindeyken
Hollywood'un tiim imkanlarmi kullanan ve reklam sektoriinden gelen bir yonetmenin devreye
girmesiyle film ekseninden kaymaya bagliyor diyebiliriz. Arkasinda ¢okuluslu sirketlerin biiytik
destekleri bulunan ve Amerikan merkezli biiyiik dagitim sirketleri ( Twentieth Century-Fox.)
tarafindan diinyanin dort bir yanina dagitim1 yapilmis olan yapim, bir tiiketim kiiltiirii elestirisi olarak
ciktig1 yolda tiim reklam ve pazarlama kanallarini kullanarak kendi mottolarina soru isareti ile
bakilmasini saglamistir. Oyle ki kendi internet sitesinden tshirt, sabun, poster gibi iiriinlerini piyasaya
siirerek kendisini popiiler bir nesne haline getirmistir. Cekildigi donemin en popiiler Holywood
yildizlaria yer vermesi ve kullanilan {iriin yerlestirmeler filmin tiiketim odakl1 diislincesini ele veren
ozelliklerindendir. IMDB'nin filme dair verdigi notlardan birine gdére yonetmen David Fincher

roportajinda filmin her sahnesinde goriinen en az 1 tane Starbucks bardagi oldugunu belirtmistir.

Ortaya konmaya calisilan tiiketim toplumu elestirisi ise filme yerlestirilen markalar vasitasiyla
inandiriciliktan uzak kalmaktadir. Soyle ki; anlatici isyerinde iken arkasina yerlestirilmis Pepsi
otomat1 goriilmektedir. Pepsi markasini film igerisinde farkli sahnelerde tekrar tekrar goriiriiz:
Kargasa Projesi televizyon canli yayinini bolerken ekranda Pepsi reklam 1 yer almaktadir. Tyler
Durden'in, film aralarina miistehcen goriintiiler ekleyisine tanik olurken, sinema salonundaki bir
kadinin Pepsi ictigini goriiriiz. Tyler’1n film boyunca kendisiyle verdigi en siddetli kavgalar esnasinda,
kapali mekan ¢ekimlerinde, duvarda Pepsi afisleri vardir.

Filmde adi sik¢a gegen diger bir marka olan Ikea, {irlin olarak yer almanin disinda kataloguyla da
anlaticinin hayatini hangi tirtinler tizerine kurdugunu, hangi tirtinlerle kendini eslestirdigini anlatirken

gosterilmektedir.

Apple markas1 ise uygarlig1 ve insani yeniden tanimlama gibi bir iddiasi olan kurguda, Kargasa
Projesi dahilinde ilk saldirilan noktalardan birinin, bir Apple satis noktasi olmasi, bildigimiz uygarligi

seyircide Apple’la eslemekte, patlamalar esnasinda havaya ugan {riinleri de gostermektedir.

Fight Club gibi bir yapima {iriin yerlestirmek, baslangigta en hafif tabirle korkutucu gibi goziikse de
icerik ve ilettigi mesaj titizce irdelendiginde, iirlin yerlestirmenin ne denli biiylik etkileri olabilecegi

tekrar fark edilmektedir (Marketoloji, 2011).

Fincher, 'kiiltiirel esik tutucu'luk gérevini belki de eski bir reklam yonetmeni oldugundan propaganda

yollarindan biri olan 25. kare teknigi ile yerine getirmis, bu teknige atifta bulunmustur. Amerika'da
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Fcc ( Federal Communication Comission) gibi kurumlarca yasaklanan ve kullanilip kullaniimadig:
tartigmali olan, reklam sektdriine ve nazi propagandalarina atfedilen bu teknik bilingalti mesajlari'nin
(subliminal messaging) insan bilincinin algilayamadigi kadar kisa bir siire boyunca gosterilmesi fakat
goriintiilerin bilingalt1 tarafindan algilandig1 savina dayanir. Géziin géremedigi 25. kare sayesinde
mesaja maruz kalanlarin istenilen bi¢imde yonlendirilmesi teknigi hem karakter tarafindan hem de
filmde bizzat kullanilmistir. Tyler Durden daha filmde géziikmeden bazi sahnelerde lekeler belirir
iste onlar anlaticinin daha ortaya ¢ikmadigi alt kisiliginin belirtileridir. O anlik goriintiiler Tyler
Durden'in ta kendisidir. Bu gizli yonlendirme isini filmde Tyler da yerine getirir, makinist olarak
calistig1 sinema salonunda ¢izgi filmlerin aralarina pornografik kareler ekleyerek izleyenlerin farkina
varmadan rahatsiz olmalarini saglar. Tyler yaptig ise aciklik getirir;

“Sinema filmleri tek bir makarada olmaz; birka¢ makarada olur ve bir kare bittiginde diger
makaraya gegerken birisinin diigmeye basmasi gerekir. O an geldigi zaman projektorleri degistirir
ve film devam ettigi icin kimse bir sey anlamaz. Ciinkii bu is beraberinde bir ¢ok ilging olanak da
sunuyor. Biitiin aile filmlerini kare kare gormiistiir. Yani izleyici cesur kopek ile tinlii bir sahsiyeti ayni
perdede izlerken neler gordiigiinii bilmez. Kimse gordiigiinii bilmiyor ama gériiyor. Acaba ka¢iniz

onu is basinda yakalayabilirsiniz ?”

Belki de gercekten seyircisine bu soruyu soran film kendi i¢inde bir giinah ¢ikarma yasamaktadir.
Ayrica filmin son sahnesi tipki Tyler'm koydugu gibi dev bir penis goriintiisiine sahiptir, "bitis
sahnesindeki erkeklik orgam goriintiisii, izleyicinin bilingaltina sizma gérevi goren ajanlar gibidir.
Yonetmen karakterlerin viicutlarimi ¢iplak olduklar: sahnelerde acgik¢a sergilemeyi pek tercih
etmezken, son kareye gizlenmis fotograf, izleyiciyle pek de diiriist olmayan bir oyun oynandigi stiphesi

yaratwr" (Horzum, 2011:14).

Filmde Edward Norton, (The Narrator- anlatici) olarak basroldedir. Anlatici ¢okuluslu biiyiik bir
otomobil firmasmin sigorta boliimiinde calismakta meydana gelen kazalar hakkinda raporlar
tutmaktadir. Hayat1 yolculuklarla gectigi icin "tek porsiyon yasam' olarak adlandirir. Tek giinliik
insanlar tanimakta, gecelik otel konaklamalarinda ve ucgak yolculuklarinda tek servislik ikramlarla
karsilanmaktadir. Bir makine edasiyla ezbere isini yapar tipki montaj hattindaki bir is¢1 gibidir,
parampar¢a olmus insan bedenlerine hissiz gozlerle bakan mekanik bir beyaz yakalidir. Marx'in
ongordiigii gibi kendine yabancilagsmis, insani iliskilerin yerini de esyalar almistir. Kisisel 6zellikleri,
yaraticihig1, yetenekleri nemli degildir zaten filmde bir ad1 bile yoktur anlatic1 olarak geger. Isyerinde
de yalnizdir kii¢iik arkadagliklar vardir ve isyeri sikici atmosferi ile baskici yoneticilere sahiptir. Zaten
firman kazalarda 6len insanlar1 egya-para olarak gormekte birer say1 muamelesi yapmaktadir. Evine
ve esyalara bagimli yasayan karakter camlari agilmayan, klimali, 1s1klar1 otomatik bir gékdelen

dairesinde yasar. Evini bir dosya dolabina benzetir. Dergilerden, kataloglardan, telefonla siparis
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hatlarindan evi i¢in aligverigler yapar, evdeki tek etkinlik zapping yapmaktir. Anlatic1 hayata bakigini
anlatir; "mobilya saun alirsiniz. kendinize dersiniz ki, bu hayatim boyunca ihtiya¢ duyacagim son
kanepe. Kanepeyi alirsiniz ve sonraki birkag yil boyunca, hangi isiniz ters giderse gitsin,en azindan
kanepe sorununuzu ¢ézmiis oldugunuzu bilirsiniz. Sonra o giizel yuvanizda kisitlip kalirsiniz. Bir
zamanlar sahip oldugunuz seyler artik sizin sahibiniz olur". Bdyle bir 6nerme sonrasi 6zellikle Ikea

markasina yapilan gondermeler neredeyse izleyici iizerinde bir Ikea reklami izleme etkisi yaratir.

“Tipk digerleri gibi, IKEA min kiskirtici i¢giidiistiniin kolesi olmaya bagladim. Zekice tasarlanmis
bir sey gordiigiimde, 6rnegin ying-yang desenli bir kahve masasi, dayanamiyorum ve ona sahip
olmam gerektigini diisiiniiyorum. Kataloglarin sayfalarina gémiiliiyorum ve beni en iyi yansitacak
yemek odast setinin ne olacagina merakla bakyorum.”

Metaya olan bu baglilik 6zellikle tasarim iirlinleri takip eden kisilikler bundan 6tiirii “IKEA-boy”
yakigtirmasina maruz kalir. Filmin sonunda da kafasina silah dayiyan Tyler, amlaticiya Ikea boy
diyerek seslenir. Ayrica Diinya'da Incilden sonra en ¢ok basilan yayin Ikea katalogudur. Markalarla

kendini tatmin ettigini belirtmek i¢in “eskiden porno dergilere bakardik, simdi de Horchow

koleksiyonu” der.

Anlaticinin hayattan aldig1 zevkler tilketme odaklidir. Kisiligini markalar vasitasiyla ingaa etmeye
calisir “Kataloglar: elimden diisiirmez ne tip bir yemek seti kisiligimi yansitir diye diigiiniirdiim"
Tiiketim toplumu hastaliklarindan biri olan insommia'ya yakalanmistir, geceleri uyuyamaz.

«

Isyerindeki bir sahnede “ uykusuzlukta hicbir sey gercek degildir, her sey cok uzak, her sey bir
kopyanmin kopyasimin kopyast” derken ellerinde Starbucks kahveleri ile fotokopi makinelerinin
onilinde duran insanlar vardir. Kamera ¢op kutusuna gevrilir ve anlatici saymaya baslar; “Derin uzay
arastirmalart hizlaninca her seyin ismini sirketler koyacak, IBM Yildiz Gemisi, Microsoft Galaksisi,

Starbucks Gezegeni”.

Postmodern toplumlarin bagimli olduklar: bir receteli ilag isteme amaciyla gittigi doktor ona gercek
ac1 ve rahatsizli§1 gormesi adina hasta destek gruplarina katilmasini 6nerir. Pek bir sey beklemese de
doktoru dinler ve gruplara gitmeye baslar. Boylelikle sistemin disinda olanlari, kendi gibi yasamayan
insanlarin farkina varir ve glindelik hayatin erteledigi 6liim diisiincesini hatirlar. Hi¢ yok olmayacak
gibi tiiketen, yiyen, yasayan insanin aslinda bir entropi i¢inde oldugunu gortir. Fakat katildig1 gruplar
ya da meditasyon toplantilarina ragmen uykusuzlugu ge¢gmez. Gii¢ hayvanini aradig1 bir meditasyon

seansinda;

ruhunun derinliklerine inen The Narrator, bir penguenle karsilagir. Metaforik bir anlatimla  filmde

kullanilan penguenin tiirsel olarak temel belirleyici 6zelligi, birbirinden ayirt edilemeyecek 6l¢iide,
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goriintlide 0zdes olmasidir. Penguen; modern totaliter, big¢imlendirici, tektiplestirici tiiketim
toplumunun; boyun egen, standardize olmus, tek boyutlu tiiketici bireylerine géonderme yaparak,
aslinda tiikketim metalar1 yoluyla elde edilen biitiin farkliliklarin ‘derinden’ bir yanilsama oldugunu

vurgulamaktadir (Goker ve Alpman, 2011: 121).

Destek grubundan tanistig1 Bob sayesinde o gece bebekler gibi uyur ¢iinkii Bob'un kollarinda aglamis
ve uzak kaldig1 insanlik bagini orada hissetmistir. Bob gliniimiiziin kendisiyle barisik olmayan, daha
iyi ve seksi goriinebilmek i¢in her yolu deneyen bu nedenle steroid kullanarak kaslarint sisiren ama
yine de mutlu olamayan bireyinin temsilidir. viicut gelistirme sampiyonu iken aldig1 ilaglar sonucunda
kadin gogiislerine sahip olan ve testis kanseri olan Bob tliketim kiiltiiriiniin daha erkeksi olmasi i¢in
kadinsilastirdigit bakimli ama sonunda erkekligini kaybeden iiyesidir. Anlaticinin sonunda
uyuyabilmesi ayni zamanda bir uyanisi simgeler artik icinde yasadigi baskici, tiiketime dayali

toplumun ve bu toplumun disinda kalanlara nasil davrandiginin farkindadir.

Kendisi gibi 6liimciil bir hastaligi olmadigi halde destek gruplarina katilan Marla Singer (Helena
Bonham Carter) ile tanisan anlatici onu hos karsilanmaz ¢iinkii kendi yaptig1 eylemi ona hatirlatmakta,
geldigi sahte diinyay1 unutturmamaktadir. Yine bir meditasyon seansinda magarada bu sefer Marla'y1
goriir ve ondan bir daha gelmemesini ister, gruplar1 boliismeyi teklif eder ama olumsuz sonug alir ve
kendini bulmaya basladig1 yeri kaybettikce uykusuzlugu geri gelir. Anlaticidan daha baskin olan
Marla, sistemin disinda yer almak isteyen, intihar girisimlerinde bulunan, marjinal fakat bazi
davranislart ile tiikketim kiiltiiriinde tam kopamamis biridir. Yaslanmaktan korkar ya da estetik
korkulari vardir. Gruplara ise sinemadan ucuz oldugu, bedava kahve verdikleri ve yagami hissetmek
istedigi i¢in katilir. Anlaticinin ifadesiyle “Marla 'nin felsefesi her an élebilirmissin gibi yasamak tir.
Ironik bicimde cenaze evinde calisir. Anlaticinin aksine diizenli para kazanacak bir isi, esyalarla
doldurdugu bir evi yoktur otelde yagsamaktadir. Tek kullanimlik seyleri sever, daginik saglar1 ve ikinci
el magazalardan aldig: giysileriyle glinlimiiz kadin tiiketici profilinin disinda olan Marla anlaticinin
kisiligindeki boliinmeyi gergeklestiren itici gii¢ olur, ikinci kisiligi olan Tyler onun sayesinde su
yiizeyine ¢ikar. Yine bir is seyahati i¢in ¢iktig1 yolculukta ugakta Tyler Durden (Brad Pitt) ile tanisir.
Yaninda oturan ve anlaticidan tamamen zit 6zellikleri olan Tyler anlatici'nin olmak istedigi karaktere
ve yasama sahip, baskici hayatin kurallarindan siyrilmis, cesur, espirili, seksi bir kisiliktir. Birden
ucakta giivenlik konusundan bahsettmeye baslar; ""Ucaklara neden oksijen maskesi koyarlar biliyor
musun ?" diye sorar.

Anlatict: "Boylelikle nefes alabilirsin'. Tyler: "Oksijen seni doruga ¢ikarw, acil bir durumda dev
panik nefesleri alirsin, aniden mutlu ve uyumlu olursun, kaderini kabul edersin'. Bu agiklama
kapitalizm sistemini hatirlatmaktadir. Uyumlu bireyler olmak i¢in verilen oksijen maskeleri tipki

kiiltiir endiistrisi tirlinli olan sinema ile ayn1 iglevi goriir.
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Anlatic1 Tyler’a bu zamana kadarki en ilging tek servislik yol arkadas1 oldugunu sdyler. Ayrilirlarken
Tyler, isinin sabun yapip, satmak oldugunu sdyler ve kartin1 verir. Buradaki sabun metaforik bir anlam
icermektedir Baudrillard'a gore; "kendisini temizlenmesi gereken bir viriis olarak goren postmodern
insan, temizlige, hijyene, temiz olana ve safliga bilin¢disi bir baglilik ve imrenme gelistirmistir. Sabun

bu postmodern medeniyetin simgelerinden biridir. Sehirli temizligin simgesidir” ( Ongur, 2011:138).

Tyler ayrica birgok degisik yar1 zamanl iste calisir. Film Makinistleri Sendikasinda gelemeyen
makinistlerin yerine bakar, balo ya da davetlerde garsonluk yapar. Ancak bu isleri kendine 6zgii bir
vandalizm ile gergeklestirir. Aile filmlerinin arasina porno film kareleri yerlestirir, servis ettigi
yemeklere ¢isini yapar, spermlerini karistirir. Sabun yapiminda da bitkisel yaglar yerine liposaksin
merkezlerinden caldig1 atik yaglar1 kullanir. Tiiketim toplumunun zengin, obezlesmis insanlarindan

alinan yaglar yine zenginlere satilmis olur.

Yag ayn"1 zamanda a¢gozliiliik ve yararsiz tiikketime bir gondermedir: 'Zengin kadinlara kendi yaglarini
satiyoruz.' Fakat Doviis Klubii ayn1 zamanda bedenin bigimlendirilmesiyle, kendini bir sanat eseri
olarak yaratmayla ilgili degil midir Oyleyse Doviis Klubii belki de alay ettigi mantig1 tekrar ettigi icin
elestirilebilir. Kapitalist diizeni her seyi imgesel bir diizene indirgemekle elestirir, ama kendisi de ayni

diizene saplanir' (Diken& Laustsen, 2011: 135).

Tyler'in yaptig1 tiim bu vandalliklar aslinda kendi kurallar1 ile akip giden giindelik hayat i¢inden rol
calmak, ayriksiligin1 gostererek 'size ve sisteme ragmen bunlari yapabiliyorum' diyerek kiiciik
cilgmliklarla ayakta durmaya ¢aligmaktir. Sonradan iizerinde duracagimiz gibi bu ¢ilginliklar ise
yaramaktan Ote pasifize olmay1 6greten hareketlerdir. Ucaktan indikten sonra anlatici ve Tyler'in
bavullar1 karigmistir ~ sinirlenen anlatici;, “o c¢antada her seyim vardi. CK t-shirtlerim, dkny

ayakkabilarim, Ax kravatlarim”.

Evine varan anlatici evinde bir patlama oldugunu, tiim esyalarinin yok oldugunu goriir (daha sonra
bu patlamay aslinda kendisinin yaptigini 6grendigimiz) ve Tyler'1 arar. Ikilinin bir barda bulustugunu
gdriirz, tiim liiks esyalarinin yanarak yok olmasindan dolay1 yasadigi iiziintiiyii Tyler'a anlatir, “Insan
mobilya alirken, bundan sonra baska kanepe almayacagim, ne olursa olsun kanepe sorunumu
¢cozdiim diye diigiiniir ya, iste 6yle. Her seyim vardi, ¢cok kaliteli bir miizik setim, iyi marka takimlarim,

yani eksiksiz olmama ¢ok az kalmisti".

Tyler Durden (T): “Post nedir bilir misin?”
A: “Rahathk”
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T: “Battaniye, sadece bir battaniye. Biz postun ne oldugunu neden biliyoruz. Bu, avci toplayici insan
anlaminda hayatta kalmamiz icin gerekli mi? Hayir, peki neyiz biz? Sadece tiiketiciyiz. Evet biz
tiiketiciyiz. Tutkulu bir yasam tarzimin yan triinleriyiz. Cinayet, sug, fakirlik bunlar beni
ilgilendirmiyor. Benim icin onemli olan; magazin dergileri, bes yiiz kanalli televizyon, i¢
camagirlarimda kimin adinin yazdigi, Rogaine, Viegra, Olestra.”

A: “Martha Stewart”

T. “Martha Stewart’t bosver. Martha, Titanic te piring cilaltyor ve hepsi dibe ¢okecek dostum, bog
versene. Cimen yesili ¢izgili oturma grubunu da bos ver. Bence eksiksiz olmaya kalkisma. Miikemmel
olmakzan vazge¢. Sadece evrimleselim dostum. Birakalim her sey diisecegi yere diissiin.”

A: “Sadece mobilyalarim gitti, bu bir trajedi degil.”

T. “Modern yagsamin sorunlarina ¢oziim bulan bir¢ok sey kaybettin degil mi?”

A: “Zaten sigortam zararimi karsilayacaktir. Ne? ”

T: "Sahip oldugun seyler sana sahip olmay: biraktilar ".

Bardan ¢ikarlarken anlatici ge¢ oldugunu, kalacak bir otel bulmasi gerektigi sdyler, aslinda Tyler’dan
onu misafir etmesini beklemektedir. Tyler bekledigi soruyu sorar; “ di¢ siirahi bira ictik ve hala
soramiyorsun, beni aradin ¢iinkii kalmak igin bir yere ihtiyacin var. oyunu birak ve sadece sor

dostum”.

Fakat Tyler her seyi baslatacak bir istekte bulunur: Bana biitiin giiciinle vur! Bu istek zamanla bir
aligkanliga doniisiir, onlar1 izleyenler de bu desarj patlamasina ortak olmak isterler. ve Doviis
Kuliibii’niin temelleri atilmis olur. Anlatici artik Tyler'in terk edilmis, sehirden uzak, diizensiz, harabe
evinde onunla birlikte oturur. Bu durumu “Miilkiimii yok ederek beni ézgiir kilan kisi kendimi
bulmami sagladi.” diyerek agiklar. Evet 6zgiirdiir 6zgiir olmasina fakat bu yeni yasam ona s6yle bir
sekil verir. Anlatict gittikce doniistiigl kisiligi engelleyememekte, (sonradan 6grenecegimiz) kendi
yarattig1 karaktere esir olmaktadir tipki tiikketim toplumunun sisteme esir olmasi gibi. Bir
hegemonyadan digerine gecis yapar ¢linkii gliniimiiz bireyi tek basina ayakta kalabilecek sekilde

yetistirilmemektedir.

Anlaticinin agisindan bakarsak ihtiyaglarin orta yolu yoktur ya pahali markalar dolusu liiks bir ev ya

da terkedilmis, pis, eski piiskii bir ev.

[k doviistiikleri barin bodrum katinda kuliibiin ilk konusmas1 yapilir. Tyler kurallar: agiklar:
1. kural: doviis kuliibii hakkinda konugmayacaksiniz.
2. kural: doviis kuliibii hakkinda konusmayacaksiniz.

3. kural: birisi dur derse, kolunu oynatirsa, dokunursa doviis sonra erer.
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4. kural: sadece iki kisi doviisebilir.

5. kural: her seferinde tek bir doviis yapma hakki vardir.
6. kural: t-shirt, ayakkabi yok.

7. kural: doviisler siirebildigince devam eder.

8. kural: eger doviis kuliiblindeki ilk gecenizse, doviismek zorundasiniz.

Kuliibiin kurallar1 kanun niteligindedir. Tyler bir lider olarak kabul goriir ve oldukc¢a saygi
duyulmaktadir. “doviis kuliibii kazanmak veya kaybetmek degil, kelimelerden ibaret degil, isterik
bagirislar dillerde bir pentecostal kilisesi gibi. doviig bittiginde hicbir sey ¢oziilmez, fakat hicbir sey
sorun degildir”. Evet doviismek hicbir seyi degistirmeyecektir. Sadece giinliik sikintilarindan

kurtulan erkekler vardir ortada yani déviisme, kars1 koyma sonugsuz bir eylemdir.

Yeni katilan erkek iiyeler ile bir yeralti organizasyonuna doniisen Doviis Kuliibiinii artik birlikte
yonetiyorlardir. Anlatict sabahlari igine gitmekte aksamlar1 ve haftasonlarint doviiserek gegirmekte
ve uyuyabilmektedir. Eskiden dert ettigi seylerin yerinde artik yorgunluk, yarilan kaslar, dokiilen
disler vardir ama bunlar1 dert etmez ¢iinkii bunlar yasadiginin birer kanitlaridir adeta. Tiiketici
kiiltiirtindeki yakisikli, ¢ekici olmak igin yapilan onca ¢aba yerini su sozlere birakir; “Evet, bu
morluklar doviisten kalma. Evet, onlarla yasamaktan mutluyum. Ben aydinlandim”. Aslinda degisen
pek bir sey oldugu séylenemez eskiden kullanilan kremler, parflimler, tras losyonlar1 yerini kanh
dikisler ve morluklara biraksa da bunlar1 hala yer aldigi grubun bir iiyesi oldugunu belirten statii
malzemesi olarak gérmektedir. Anlaticinin aydinlanma olarak gordiigii "bedeni bir ‘heykel' gibi ele
alan bu yaklasimin arka planminda kapitalizmin olduguna da dikkat ¢cekmek gerekiyor. Eger kapitalizm
bir birikim mantigiyla ve daha fazla mal ve konfor iiretmeyle veriliyorsa, elestirisi de potlag, yikim
ve amagsiz bir act bi¢iminde olmalidir’ ( Diken& Laustsen, 2011: 133). Sokakta kendisi gibi yarali
birilerini gordiigiinde onlarin da D6viis Kuliibii tiyesi oldugunu anlamakta, iki kisiyi ortak bir paydada

bulusturan kimlik gostergesi yasamaktadir.

Tyler Durden ile anlatic1 arasinda gegen konusmalar Tyler'in hayata bakis agis1 verirlir. Bir reklam
panosunda gordiikleri, lizerinde Calvin Klein marka i¢ ¢amasir1 olan kashi ve yakisikli bir erkege
bakarak soyle der: ''Sence bir erkek boyle mi olmali? Her birimiz tiiketim toplumunun bedenli
ornekleri haline geliyoruz.. kendilerini jimnastik salonuna kapatan Calvin Klein veya Tommy
Hilfiger’e benzemeye ¢alisan heriflere acryorum. Bir erkek boyle mi gériiniiyor, kendini gelistirme
bir ¢esit mastiirbasyon ve kiginin kendisini imhast”. Burada soyle bir aciklama yapmak gerekir ki
donemin en yakisikli ve fit aktorii olan Brad Pitt'e sdyletilen bu replik gayet tartisilir bir konudur.
Pitt'in bu film i¢in 6zel bir diyet ve egzersiz programi yapti§1 magazin basininda ¢ok¢a yer almisg

erkekler arasinda ornek listelerde yer almistir. Film popiiler kiiltiir icinde kendi kiiltiiriinii yaratip
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kitlesellesmis, bir ¢ok sehirde doviis kuliipleri kurulmasina erkeklerin viicut gelistirme salonlarina

gitmesine neden olmustur.

Bir intihar girisimi daha gerceklestiren Marla anlaticiya telefon eder fakat o kendisiyle ilgilenmeyince
Tyler Marla'ya yardim eder ve birlikte olmaya baglarlar. Baglarda bu durumdan hoslanmayan anlatici
durumu kabullenmek zorunda kalir. O sirada Tyler Doviis Klubii iiyelerine egitim vermektedir ve
seslenir; “Burada, yasayan en giiclii ve zeki erkekleri goriiyorum. Bir potansiyel goriiyorum. Ama
heba oluyor. Lanet olsun, biitiin bir nesil benzin pompaliyor. Garsonluk yapryor. Ya da beyaz yakali
koleler olmuslar. Reklamlara kanip araba ve kiyafet kovaliyorlar. Nefret ettigimiz islerde ¢alisip,
ihtiva¢ duymadigimiz seyler aliyoruz. Bizler tarihin ortanca ¢ocuklariyiz. Ne bir amacimiz var ne bir
yerimiz. Ne, biiyiik savast yasadik ne de biiyiik buhrani. Bizim savasimiz ruhani bir savas, en biiyiik
buhramimiz kendi hayatlarimiz. Televizyonla biiyiirken bir giin milyoner bir film yildizi ya da rock
yildizi olacagimiza inandik ama olmayacagiz. Bunu yavas yavas ogreniyoruz ve ¢ok ama ¢ok kizginiz".
Kapital diizeni yikip yerine gercekten adil ve herkesin mutlu oldugu bir sistem gelebilecegini hayal
eden izleyici tam da burada cevabini alir, higbir zaman hayaliniz gercek olmayacak ve kizginliginizi
sistemin oyuncaklariyla gegirmeye devam edeceksiniz. Ayni paralelde; "sen Rockafeller
harabelerinin etrafinda nemli ormanda geyik kovaliyorsun. giydigin deri elbiseler hayatin boyunca

swrtinda kalacak.”

"sizler isiniz degilsiniz, banka hesabiniz hesabiniz degilsiniz, bindiginiz arabalariniz degilsiniz,
tiniformaniz degilsiniz, kredikartlarimizin limitleri degilsiniz...sizler i¢ ¢amasirt degilsiniz sizler bu
diinyanmin sarki séyleyip, dans eden pisliklerisiniz!” Aristoteles'in “6zdesim” kurma kavramin akla
getiren bu replik bireyin meslegi, parast ya da giydigi kiyafetleri ile kendisini yeniden yarattig
diinyayr Tyler Durden'n ekseninde verir. Fakat Tyler 6zdesim kurabileceginiz bir kisilikten Gte

hastalikl1 ve bozuk bir kisiligin pargasidir.

Doviis Klubii diger sehirlere sigramis, basta ¢evreye zarari olmayan klup kontrolden ¢ikmis, Tyler'in
bireysel vandalizm hareketi artik 'Kargasa Projesi'(Project Mayhem) adi altinda bir sug¢ orgiitiine
donmiistlir. Tyler''n lider oldugu oOrgiitte liyeler isimsiz ki -Tyler onlari uzay maymunu olarak
adlandirir ¢linkii tiiketim toplumunun sorgusuz sualsiz itaat eden, Ogretilmis komutlar1 yerine
getirmek i¢in ¢abalayan koleler haline gelmesi kobayliktir- ve bir 6rnek kiyafetlerle birer asker gibi
goriiniir. Hayatta kalacak kadar az sayida esya ile yasarlar. Onceleri zenginlerin arabalarima pislesinler
diye mahalledeki kuslara miishilli yem verme, reklam panolarina zarar verme gibi naif bagkaldirilar
yerini sehirlerindeki kapital sistemin merkezi konumundaki banka yonetim gokdelenlerini havaya

ucurmak gibi sarsici planlara birakir. Boylece bankalardaki tiim miisteri bilgileri yok olacak, herkes
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borglarindan kurtulacaktir. Eylemlerin sertlestigi ve Tyler'in ortadan kayboldugu bir dénemde onu
aramaya baslayan anlatict sehirlerarasi tiim Ddoviig Kuliiplerinde anlam veremedigi saskinliklarla
karsilanir. Burada filmin siirprizi ortaya cikar, Tyler diye biri yoktur, o aslinda anlaticinin ikinci
kisiligidir. Sizofrenisi sayesinde yarattig1 bu kisiligi onun yapamadiklarini, fantazilerini yerine getiren
bir ara¢ olmustur. Freudsal agidan yaklasirsak insanlarda bulunan siiperego, toplumsal kurallar
dahilinde hayat i¢inde istedigi gibi davranamayan, isteklerini baskilamak zorunda kalan bireyler
yaratir. Bunun sonucunda siiperego, ortaya c¢ikarak gerceklestirilmeyen davraniglari su yiizeyine

cikarir.

Durumun farkina varan ve Marla'ya acgiklayan anlatici is yerlerinini ve gokdelenleri hedef alan, yok
edis planini1 durdurmaya g¢alisir. Fakat plan kendisi dahi engellemesi dahilinde asla durdurmamalari
emrini igerir. Marla’nin hayatinin da tehlikede oldugunu diisiinen anlatict durumu diizeltmeye calisir.
Patlayacak gokdelenlerden bir tanesinde Marla ile bulusur ve ikinci kisiliginden kurtulabilmek i¢in

suratina bir silah dogrultarak kendisini yanagindan vurur.

Son sahnede yedi gokdelenden altisinin patladigina iki karakterle birlikte sahit oluruz. Anlatict ile
Marla el ele tutusmus, icinde olduklar1 son gokdelen de sallanirken film sonlanir. Sonrasinda ne
oldugunu, olacagimi bilemedigimiz sorularla izleyiciler bas basa kalir. "yikim diisiincesi, ilham ve
varaticihiga dayanan 'kapitalizmin yeni ruhuyla' wyumlu bir hale mi helmistir? Saplkinlik ¢oktan
ticarete dokiilmiisken, 'Daha ¢ok sapkinlik!' demek hala miimkiin miidiir?" (Diken ve Laustsen, 2011
126). Yeniden pasifize olmus hayatlarina donebilirler, her sey bir riiya gibi ger¢eklesmis fakat somut
bir sonuca varilamadan basa doniilmiistiir. Tiim bankalar ve biiyiik sirketler sabah oldugunda yine
yerlerinde olacak, ¢ilginca para harcayacak bireyleri bekleyecektir. Bu yoniiyle filmden sisteme kars1
cikin degil sisteme baglanin mesajin1 almak daha olasidir. Diislincede ya da senaryoda uygun fakat
pratik hayatta gergeklesemeyecek bir istektir bu. Ortaya konan hikaye pozitif bir yaklagimla ¢6ziim
yolu sunmak yerine soruna karsi sorunla basa ¢ikmaya ¢alismak ve hakli olarak basarisiz olmaktir.
Gosterilen tiim olaylar hayali bir bagkaldiridir. Tam da bu noktast onu sistem i¢in zararsiz kilar. Bir
¢cozlim tiiretme fikri ya da yolu gosterilmemekte ruh hastasi bir adamin etrafinda Orgiitlenmis
kalanaliklar bir iki gokdeleni havaya ugurtuyor. Varolan sistemi sarsmayan boyle bir eylem neden
organize ediliyor izleyici pek farkina varamiyor. Fakat zihinsel bir bosalim yasayip iyi vakit

gecirdigini diislinlirek salondan mutlu ayriliyor. Hem de filmin iiriinlerini satin alma hayali ile.

Kendisi de bir kayip kusak ve anaakim yonetmeni olan David Fincher agisindan duruma bakarsak
icinde yer aldig1 Hollywood sisteminde muhalif bir durus sergilemek olanaksiz gdziikmektedir.;
"Sinemacilar artik biiyiik olciide amaclart rahatsizlik yaratmak degil, eglendirmek gibi gériinen

kapitalist sirketlerin kontrolii altindadwr. (...) ¢ogunluk, simdiye kadar, kolektif kapitalizmin kendi
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devamint saglamak i¢in ihtiya¢ duydugu sersemletilmis kandirmacanin iginde kalmaya devam

etmektedi: bizi sasirt, giildiir, ama liitfen, litfen diistinmeye tesvik etme' (Wood, 2010: 27).

Film igerisinde Ddviis Kuliibii, insanlarin is hayatinda ya da sosyal iliskilerde baskiladigi stresten
kurtulmak adina saldirganliklarin1 kanalize edebilecekleri onlara mutluluk veren bir topluluk olarak
betimlenir. Burada yine hayatin getirdigi stresi baska bir yerde bosaltip sabah yine ise gidip hayata
kaldiginiz yerden devam edin sonucu ¢ikarilabilir. Birbirlerine fiziksel siddet uygulayarak rahatlayan
bu olusuma su agidan da bakabiliriz; toplum {lizerinde kurulan baski ve tahakkiim direngsizlestirme
politikasi ile zihinsel olarak filmler ile gergeklestirilir. hatta Adorno ve Horkheimer'a (2010) gore
cizgi filmlerle bile gerceklestirilir, ¢izgi filmlerin islevlerinden biri de; " siirekli torpiilenmenin,
bireysel direnisin durmadan tiimiiyle kirilmasinin bu toplumda yasamanin bir kosulu olduguna iliskin
o eski dersi herkesin beynine kazimaktr. Cizgi filmlerdeki Donald Duck ve gercek yasamdaki
bahtsizlar dayak yesinler ki onlart izleyenler kendi yedikleri dayaga alissinlar” (s.185). Bu bakis
acistyla dayagi yiyenler gercekten Doviis Kuliibii iiyeleri mi yoksa izleyenler araciligiyla tiiketiciler

mi ? Sonugta;

Kolektif kapitalizm biiyiik bir beladir ama (filmin buna karsi sundugu ya da hatta isaret ettigi tek
meydan okuma olan) terdr zalimce, zararli, ¢irkin ve tamamen olumsuzdur: anlatic alter ego'sunu
reddetmekte haklidir. (... )Bu okuma, Fincher’in DVD'deki sesli yorumunda, Tyler'in doviis klubii
iiyeleriyle olan toplantisint Nuremberg Mitingi'yle kiyasladigi ve oyuncularin sesli yorumlarinda Fight
Club tiyelerinin hepsinin fagist ve moron olduklarini iddia etme ¢abalariyla desteklenmistir (Wood,

2010: 32).

Sistem tarafindan zararsiz oldugu siirece kisiligimizi bastirmamiz gerekmez. Hatta tam tersi
makbuldiir. Herbert Marcuse’nin “Baskicit Tolerans” kavramininda belirttigi gibi baskict olan
sistemin her tiirlii yikiciligl, isyani, anarsist soylemi miithis bir beceriyle sistem i¢ine dahil etmesiydi.
Zamanla bu yontem profesyonellesti, derinlesti ve saydamlasti. Amerikan tipi 6zgiirliigiin tipk1 New
York’un girisinde miisterileri karsilayan “Ozgiirliik Anit1” gibi gdstermelik bir seye doniistii. Doviis
Kuliibii filmi dylesine sistem karsittydr ki 100.853.753 Dolar hasilat yapti. Doviis Kuliibii genel
kaninin aksine yikict bir “tiiketim toplumu” elestirisi degil, basit bir “kitle toplumu”™ elestirisiydi.
‘Kitle toplumu’ insanlarin uyumlu ve tek tip olmasini ister, birdrnek vatandaslar hayal eder. Tiiketim
toplumu ise onlar1 aykir tiiketiciler olarak kosullandirir. Farkli olmaya 6zendirir. Aykir1 ve farkli
olmak i¢in de para harcamak gerekir. Doviis Kuliibii 6rneginde oldugu gibi giinlimiiz tiiketim
toplumunu derinden sarstig1 diisiiniilen ¢ogu yapit 1950’lerin tedaviilden kalkmis manadaki kitle
toplumunun elestirisidir. Ozgiir ve dizginlenemez oldugunu varsayan bir birey yine sinirsiz isteklerde

bulunacaktir. Bunlar sisteme indirilen yikici darbeler degildir, kabul edilebilir ¢ikis fantezileridir.
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‘Baskici Tolerans’in giivenli sinirlart igindedir hepsi. Ikna kurumlarinin dayattigi anlamda “siradig1”
olmak bir tezgahtir. Normal olmaksa ¢ok sikicidir. Mutlaka anormal olmak gerekir. “Catlak”, “¢1lgin”,
“deli”, “asi” kabul goren ve ylikselen degerlerdir. Siirliden ayrilmak gerekir. Ve siiriiden ayrilani
“alternatif” modeller iireten markalar kapar. Elestiri katarsisi yasayip sinmek yerine elestirilecek
yapinin ne oldugunu diisiinmek gerekir. Yoksa nice isyan, popiiler kiiltiir sofrasina meze olur (Bigaket,

2013).

Anlaticinin yarattig1 ikinci kisilik (Tyler Durden) tiiketim toplumu diisiincelerine saldiran ve modern
toplumu temsil eden degerleri yerle bir etmeye calisan biri olarak gosteriliyor. Saglikliyken
aligveristen zevk alan, esyaya bagimli; aklini yitirince az ¢oktur felsefesine gegen bir antikapitalist.
Bu noktada alt metin diisiindiiriicii bir hal almakta ¢iinkii tiim bu eylemleri i¢cinde yasadig1 saglikli
bedeni ele gecirmeye calisan hasta bir beynin gergeklestirdigini 6greniyoruz. Filmin {izerine kurulu

oldugu diislince aslinda bir hastalik sonucu ortaya ¢ikiyor.

Anlatic1 gittikce doniistiigii kisilige engelleyememekte, kendi yarattig1 karaktere esir olmaktadir tipki
tiikketim toplumunun sisteme esir olmas1 gibi. Bir hegemonyadan digerine ge¢is yapar ¢iinkii giiniimiiz

bireyi tek basina ayakta kalabilecek sekilde yetistirilmemektedir.

Hollywood sinemasinin neyi sdylediginden ¢ok nasil sdyledigine bakilmalidir. McLuhan'in "arag
mesajdir" kavraminin bir anlami da aracin (sinema)nin toplum iizerinde biraktig etki onun mesajidir.
Daha basit bir sdylemle, soylenen degil nasil sdylendigi dnemlidir. Ciinkii aracin insanlar tizerindeki
etkisi mesajdan daha etkilidir. Mesajin iletildigi ara¢ insan algilayisinda 6nem kazanir. Ornegin; bir
kitabt okumakla onun versiyonun televizyon ya da sinema salonunda izlemek arasinda mesaji
algilama agisindan farkliliklar olacaktir. Yazinin algilanmasinda tek basina olan insanda bireysellik
on planda iken kalabalik arasinda sinema perdesindekendine 06zgii sunus teknikleri ve ses
sistemleriyle birlikte alinan mesaj kuskusuz ki benzer olmayacaktir. Teknolojik deternizim igerik
yerine araca bakilmasini 6nemli goriir. Bu bakis agisina gore insanligin sekil verdigi teknolojik
iriinler sonunda insanliga sekil vermeye baslar. Ortaya ¢ikan her teknolojik gelismeye bagl olarak
kiiltlir de degisime ugrar.

McLuhan, icerigi hirsizin bek¢i kdpegini mesgul etmek igin verdigi bir parca ete benzetir. insanlar
icerigin anlamini algilamaya calisirken medyanin asil amacini, nasil yonlendirecegini kacirirlar.

Tiiketim kiiltiirii yeniden tretilirken ayn1 anda tiiketici birey de yeniden tirettilmis olur.

Bu durum, McLuhan’in ifade ettigi the medium is the message [ara¢ mesajdir] 6nermesinin yeniden-
iretilmesidir. Yeni durumda sadece ara¢ degil, araci asan ve aracin lrettigi gercekligi masseden

sermayenin, medya olarak genellenen sektoriin tiimiinii, mesaj haline getirmesidir. Bu tahlilde mesaj,

81



tiketmenin simirlarimi stirekli yeniden ¢izmekte ve insan pratiklerini tiiketim olgusu {izerinde

birlestirmektedir. (Goker ve Alpman, 2011: 117)

Ayni islev komedilerin de dogasinda vardir bu yiizden komedi unsurlari kiiltiir endiistrisi tirtinlerinde
cokca kullanilir; "Giildiirmek insanlart mutlu olduklarina inandiran bir aldatma aracidw. (...) En
onemli yasa insanlarin hi¢bir sekilde arzuladiklar: seylere kavusmamalarint ve bu yoksunluk iginde

giilerek doyuma ulasmalarint saglamaktir' (a.g.e. 188).

Ulkemizde de rock miizik dinleyicileri i¢in organize edilen Rock'n Coke festivali Coca Cola markasi
ve miizigi birlestiren bir haftasonu sunar. Fakat kapitalizm ya da Cola karsitlarinin rakip firma logolu
tigortlerle kisisel baskaldirilarini sergiledikleri festivalde bu baskaldirilart ellerindeki Cola baskili

bardaklarla romantik bir elestiriden Steye gecemez.

"film, gercek bir politik devrim baslatmasini engellemek icin sadece biraz ddaha aciz ¢aresizlige
ihtiya¢ duyan halkin (maalesef genis olan) kismint tatmin etmeye ¢alisir. Fight Club giintimiizde
Hollywood'da radikal bir film yapma olanagi olup olmadigint sorgular ve iistii kapali olarak buna

olumsuz cevap verir" (Wood, 2010: 32).

3.4 Sex And The City: The Movie :Bir tiikketim giizellemesi

Postmodern toplumlarda arkadaslik, komsuluk gibi olgularin i¢i bosaldik¢a yalnizlasan insan tiikketim
odakl1 eserlerle kendilerine yapay yasamlar kurmaya baglarlar. Tiiketim kiiltiiriniin insan1 6zellikle
de kadin insani iligkilerden izole eden yapisinda tiiketime ve eglenceye odakli, markalar dahilinde
tasarlanan hayatlarin ¢ercevesinde ilerleyen bir mantik {izerine kurgulanan eserlerden biri olan Sex

And The City de ekonomik bakimdan bagimsiz, sehirli, 6zgiir kadinlar {izerine odaklanir.

Candace Bushnell'in 1997'de yazdigi ayn1 adli romanindan uyarlanmis bir dizi olan Sex And The
City, Amerikan HBO kanalinda 1998-2004 yillar1 arasinda yaymlanmistir. Biiyiik bir izleyici kitlesine
sahip olan dizi, finalinden dort sene sonra film versiyonu ile 2008'de gdsterime girmistir. Michael
Patrick King'in yazip tonettigi Sex And The City: The Movie yine arkadas dort kadinin birbirleriyle
ve agk iligkileriyle olan hikayelerini konu eder. Fakat bu hikaye verilirken hedef kitlenin belli oldugu
gruba direkt bir talep yaratma mantiiyla gidilir zaten filme 142 dakika siiren bir moda sovu seklinde
de bakabilirz. Miranda'y1 canlandiran Cynthia Nixon durumu ozetliyor: “Filmde giysiler bagka bir
karakter gibi sohrete doniistiirme potansiyeline sahip. Bir bakis agisiyla sinema tiiketim nesnesi
haline doniistiiriildii desek yanlis olmaz. Sasaall kiyafet ve takilar, yildizi parlayan markalar, bar ve
restoranlar” (Dénmez, 2008). 65 milyon dolar harcanarak ¢ekilen ve diinya ¢apinda 415 milyon dolar
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hasilat elde eden film maaslarin ayakkabi, ¢anta, kiyafet, eglence gibi yerlere yonlendirilmesini
saglamakta. Carrie'nin dizi versiyonunda dile getirdigi gibi: "Parami seviyorum. En ¢ok da kiyafet
dolabimda asili olarak gordiiklerimi"”. Filmde yer alan marka ve fdiriinler bu kaniyi
saglamlastirmaktadir giiniimiiziin diisiincesine gore defileye gerek yok film ¢eksen de olur. Seytan
Marka Giyer’de oldugu gibi Sex and the City de bir moda ge¢idi sunulmakta, 300 farkli tasarimin
kullanildig1 ve her 90 saniyeye bir kiyafetin diistiigli filmde Sarah Jessica Parker, film boyunca 81
kostiim giymistir. Cekimler i¢in 6zel tasarlanan 2 buguk milyon dolarlik miicevherler de cabasi...
Chanel, Prada, Chiristian Dior, Vera Wang, Carolina Herrera, Oscar de la Renta, Christian Lacroix,
Vivienne Westwood, Manolo Blahnik, Christian Louboutin filmde en ¢ok goriilen markalar. Artik
moda mi sinematografik yoksa sinema mi modayla ilgili pek anlasilamiyor. iki sektdr dylesine
birbirinden etkileniyor ve tiiketicilere bu etkilesim o kadar net bir sekilde yansiyor ki sezon modasini

filmlerden takip etmek bile miimkiin oluyor (Doénmez, 2008).

Ayrica filmin baslica diger sponsorlar1 olan Mercedes Benz, Vogue, Apple, Skyy Vodka, Bacardi
Silver Mojito, Vitamin Water, Swarovski, Bag Borrow or Steal, Hello Kitty, Starbucks gibi markalar

adeta filmin diger oyuncu kadrosu gibidir.

Carrie Bradshaw (Sarah Jessica Parker) bag karakter ve filmin anlaticis1 konumundadir. New York’ta
ask, iligkiler ve seks lizerine yazilar yazdig1 Sex And The City adli bir kosesi vardir. Mr. Big (Chris
Noth) -ki bu lakapla gagrilir- ile olan iliskisi araliklarla stirmiis, New York gece hayatinin iiyelerinden,
taninan restoran ve barlarin dnemli miisterilerindendir. Baslica 6zelliklerinden birisi modaya ve
ozellikle ayakkabilara olan tutkusudur. Kendisini markalar konusunda uzman goriir ve moda ikonu
olarak iin salmistir. Yiizlerce ¢ift ayakkabisi oldugunu ve onlar yiiziinden bir ev sahibi olamadigindan
dertlenir. Kirmiz1 tabanlariyla iinlii ve fiyatlar1 1000 ila 10 bin lira arasinda satilan Louboutin
ayakkabilarinin Sex and the City ve Sarah Jessica Parker sayesinde meshur oldugu bilinmekte. Zaten
postmodern diinyada ayakkabilar kadinlarin oyuncaklart konumundadir. Bir popiiler kiiltiir ikonu
olan Victoria Beckham'in su s6zii yiirimeye yarayan bir nesneye verilen dnemi ¢ok iyi Ozetlet;

"yiiksek topuklu ayakkabt giyince kendimi daha zeki hissediyorum".

Miranda Hobbes (Cynthia Nixon) iskolik ve kariyer kaygili bir avukattir. Cocuk ve kocasi arasinda
cok calistig1 icin kopukluklar olan Miranda bakicisi sayesinde rahat nefes alir. Charlotte York ise
(Kristin Davis) bir kiirator, sanat eserleri saticisidir. Gergek aska ve evlilige inanir. Samantha Jones
(Kim Cattrall) halkla iligkiler sektoriinden gelme bagimsiz calisan bir iskadinidir, gurubun en yaslis1

ve cekicisi olarak duygusal bagliliktan kacan tek gecelik iliskilerden yanadir.

Carrie agk1 aramayi anlatan ii¢ kitap yaymlamis, aski bulduktan sonraki durumu anlatan yeni kitabini
83



yazmaktadir. Filmin a¢ilis sahnesi "geng kizlar iki seyi aramak i¢in New York'a gelir;, marka ve ask"
diyerek baglar ve ilk sahne sehri basrole yerlestirir.

Carrie gercek askinin Mr. Big olduguna karar verdikten sonra birlikte oturma karai almislar,
Mannhattan'daki dogru evi bulma adma 33 ev gezmislerdir. Son gordiiklerini de begenmezler,
emlak¢inin biitcelerini agtigini fakat cati1 katinin da satilik oldugunu sdylemesiyle yine de yukari
cikarlar. Eve adimini attig1 anda Carrie bagirir; "Sanirim 6ldiim ve emlak cennetindeyim!''. Liiks ¢at1
dairesine bayilan Carrie boyle bir evin nasil olur da satilik oldugunu sorar. Emlake¢1 ev sahiplerinin
bosandigi i¢in evi sattiklarini séyleyince Carrie kiigiik buldugu elbise dolabini1 gostererek cevap verir;
"neden kavga ettikleri belli". Mr. Big'i evi almak konusunda ikna eder fakat yasal olarak ev iizerinde
bir hakki olmayacagini sdyleyerek kendi evini satip parasini ortak olarak vermek istedigini paylasan
Carrie'ye Mr. Big o0 zaman evlenelim der. Ve ekler: “Sana pirlanta yiiziik almamu ister misin? ” Carrie
cevap verir: “Hayir bana sadece kocaman bir gardrop al.” Manhattanin ortasindaki bu muhtesem
daireye sahip olmanin tek kanuni yolunun evlilikten gectigi gosterilmekte, iligkileri yolunda gitmez
ise, ayrildiklarinda evin kime kalacagi gibi sorularin dogru cevabi evlilik olarak sunulmaktadir. Yani

kadin agisindan kazan kazan durumu olacaktir hem duygusal hem maddi olarak sirtin1 yaslayacak biri.

Film basarili kadinlar etrafinda anaerkil bir bakis agis1 gosterse de tam da giiniimiiz dinamikleriyle
baglantili ilerlemekte, kariyer sahibi kendi parasini kazanan kadinlar yine de erkeklerden hediye ve
evlilik teklifi beklerken gosterilmektedir. Colette Dowling bu durumu 'sindirella kompleksi' olarak
adlandirip kadinlarin tek baslarina ayakta durmada, 6zgiirliik korkusu yasayarak bir bagkasina
ozellikle de bir erkege bagimli oldugunu fakat etrafa ben kendime yeterim imaj1 vererek durumun
ustiinii kapadiklarini belirtir. Buna bagli olarak her zaman giizelliklerini korumalari, moday1 yakindan
takip etmeleri erkek egemen toplumda tutunabilmeleri agisindan dncelikli gereksinimleri olmaktadir.
Bu da bizi postmodern diinyada feminizmin geldigi nokta olan popiiler feminizme hatta dile gecen
haliyle Sex and the City feminizmine getirir. Tanim1 anlamak i¢in dikkate deger bir bakis agisi

sOyledir:

Seksenlerde, 68’in miicadeleci sokak savascilart sahneden g¢ikmistir. Kimi zaman shopping and
fucking feminism olarak nitelenen olguyu da aslinda boyle anlamamiz miimkiin. Bir siyasi militan
olarak feminist ¢ikar sahneden, yerini bir tiiketici olarak feminist (kimilerine gore de postfeminist) alir.
Anneanneler, teyzeler miicadeleyi vermis, haklar1 almis, torunlara ve yegenlere de artik bir silah olarak
kullandiklar1 rujlarinin rengine karar vermek kalmistir. Hizla eskimeye yiiz tutan (ne de olsa tiiketim
toplumunun dogasindahiz var) bu yeni feminist, sutyenini yakmaz, bilakis en seksisini satin alir: agik
yakasindan, seffaf bluzundan goriinmesine izin verir. Patriyarkal ahlaki yargilamalar karsisinda kisisel
6zerkligini 6zellikle de bedeniyle ilgili kararlarinda savunmaktir feminist tarafi. Bridget Jones’un tatlh
sakarliginda, becerikli ve ¢ekip ceviren kadin imgesine, Sex and the City’nin siki dostlugunda

kadinlararasi rekabet mitine meydan okuyan bir “biitiin kizlar toplandik”, tek tasimizi kendimiz aldik
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feminizmidir bu (Okten, 2011).

Amerika'da feminizmin 80'li yillarda Madonna ile popiilerlik kazanmasi bu durumu anlasilir kilar.

Carrie'nin ayakkabi tutkusuna bir kez daha burada donmek mantiklidir;

Kadin1 arzu nesnesi haline getirdigi i¢in patriyarkayr suglayan feministler de aslinda artik tiiketim
toplumunun tiim bireylerinin, kadin erkek, kendilerini piyasada arzulanir nesneler haline getirebilmek
icin caba gostermek zorunda olduklarim biliyorlar. iktidarin giicii artik bastan ¢ikaricihgindadr:
sadece bireyleri bastan ¢ikarmakla yiikiimlii arzu nesneleri haline getirdigi i¢in degil, kendisi de
bireyleri bastan ¢ikararak varkaldigi igin, tipki fetislestirilen aligveris nesneleri gibi. Ayakkabilar
kugkusuz bunun en iyi Ornekleri. Christian Louboutin kirmizi tabanlariyla neredeyse bu
fetiglestirmenin altina kalin bir ¢izgi ¢ekti. Kan izlerini takip edin kag¢ lesim var goreceksiniz: ben

erkek yiyen kadin (Okten, 2011).

Yasamdan ve romantik iliskilerden istediklerini bulamamis kadinlarin gii¢lii, yalniz kadin imajlarini
olusturabilmek i¢in tek baslarina gece gezmeleri, pahali kiyafetler, ayakkabilar, aksesuarlar1 birer
statii malzemesi olarak kullanmalar1 ve bu yolla duygusal olarak hayatta kalmalarin1 saglayan 6geler

olarak sunulur. Maaslar1 ve cinsel 6zgiirliigii elde tutma 6zgiir insan olma yolunda birer basamaktir.

Carrie'nin arkadaglarina evllik karar1 aldiklarin1 agiklamasi ile herkes bu duruma sevinir. Bir tek
evlilie inanmayan ve tek gecelik iliskilerin kadiiyken asik oldugu ve Los Angeles'a taginarak
menajerligini yaptig1 model sevgilisi ile uzun donemli bir iligki siirdiirmeye ¢alisan Samantha (Kim
Cattrall), bu fikre bayilmaz. Hatta evlilik kararin1 sdylemek i¢in agtig1 telefonda umarim sevinirsin
bir haberim var diyen Carrie'ye "sonunda botoks yaptirmaya mi karar verdin?"' diye karsilik verir ve
botoksu evlilikten kalic1 gordiigiinii sdyler. Kadinin mutlu olmasi bu sefer de estetik ameliyata
endekslenmistir. Giiniin estetik algilarina gore kendisini bir esya gibi yeniden insa etmek tiiketim
kiiltliriiniin dayattig1 olgulardir. Bu cinsiyet¢i bakis agisina gore kadin kendini giizellestirmek icin
tirlii yollar1 deneyerek bir kisilik yaratmakta bu yarattigr kisilik ile de medya tarafindan
kullanilmaktadir. Cift yapili bu duruma gore giizel ve seksi kadinlar ancak bu yolla reklam ya da
sinemada yer alabilmekte, reklam ya da sinema da kadinlar1 giizel ve seksi olmaya itmektedir. Bu
baglamda film bir estetik modasi yaratmis; Sex and The City de goriilen topuklu ayakkabilar,
karakterler gibi giyinmek isteyenleri yaratarak ameliyat taleplerini arttimistir. Kadinlar ayaklar1 daha
glizel goziiksiin diye, ilham kaynaklar1 olan Sex and the City'nin yildiz1 Sarah Jessica Parker'in
izinden gitmekte Los Angeles'ta patlayan ayak estetigi ¢ilginligi, gelistirilen "kiilkedisi yontemi" ile
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ayaklarin sigsmesini Onleyerek daha ince ve zarif goriinmesini saglamaktadir. "Estetik topuk
torpiileme" ise dar kalip ayakkabilarin i¢ine daha rahat girmek ve topuklari agikta birakan

ayakkabilarda daha giizel bir goriintii elde etmek igin kullaniliyor (Sabah, 2010).

Tim bu iskencevari yontemler sadece modacilarin yarattigi ilizyonlara uyum saglama adina
yapilmaktadir. Ciinkii tiiketim toplumunda moday1 takip etmemek, giinlin gerisinde kalmak
kisiliklerin yarim kalmasi1 demektir. Nasil ve ne sekilde goriindiiglimiiz toplum igerisindeki yerimizi
gosteren, bize nasil davranilacagini belirten gostergelerdir. Eski bir Vogue yazari olan Linda
Watson'in belirttigi gibi; "Modanin ifade ettigi sey, etek boyundan, siluetlerden ve renklerden ¢ok
daha derindir. Moda, yemekten ozel sanat tutumlarina, miizikten sekse dek, her seydeki ruhsal
degisiklik ve toplumsal aliskanliklarla yarisir. Sadece en biiyiileyici ve etkileyici eglence
bicimlerinden biri olmakla kalmaz, ayni zamanda, zamanin en sasmaz gostergesidir”. Bedeni
kapitalist iirlinler ile siisleme sanati olan moda Roland Barthes i¢in nelerin giyilecegi, nerelere
gidilecegi gibi anlamlar1 da belirtir ve bir gosterge olarak moda bir dildir. Toplumsal statiiler giysi
yoluyla belirlendigi i¢in kisisel degil toplumsal bir yapidadir. Aslinda moda, egemen ideolojinin ta

kendisidir ( Rifat, 2008). Bu durumu gelinlik se¢imi sahnesinde de goriiriiz.

Charlotte (Kristin Davis) evlilik hediyesi olarak diigiin organizasyonunu {stlenmistir. Liste
yaparlerken gelinlik olarak vintage diikkanindan alinmis bir klasik takim giymeyi diisiindiigiinii
sOyleyen Carrie'ye "biraz sade, gelin marka ve tasarimcisi belli olmayan bir gelinlik mi giyecek,

davetiye gelinlikten daha giizel olacak" diye kars1 ¢gikmaya calisirlar.

Evlenecegi haberi gazeteye ¢ikan Carrie i¢in haberde "bekar kadinlar 40'indan sonra da mutlu olabilir"
yazar. Bunun iizerine Vogue dergisinin 40.yas 6zel sayisinin gelin bdliimiinde yer almasi igin teklif
alir. "Son bekar kiz" adim1 verdikleri ¢cekim i¢in ¢ok uygun oldugunu belirtirler, Carrie diisiinmesi
gerektigini sOylese de tabi ki kabul eder ¢linkii Vogue, 'a¢ kalma ihtimaline kars1 her ay cebindeki son
parayla satin aldig1 dergi' dir. Editoriin "kirk yas kadinin gelinlik i¢inde resmedilecegi son donemdir"
demesine karsin say1'nin ana fikrinin "'her yasa hitap eden moda' oldugunu sandigin1 sdyleyen editor
cevap verir; "Moda evet / Gelin hayir". Postmodern donem tiiketim kiiltiiriinde kadina yiiklenilmeye
calisilan durum iste bu mesajla bir kez daha yinelenir. Her daim giizel ve gen¢ goriinmeye calisan
kadin kirk yasindan sonra gelinlik dahi giymeye layik degildir. iste giizellik endiistrisini ayakta tutan
bu diigiincenin pazarlanmasidir. Makyaj malzemelerinin, yaslanma karsitt kremlerinin, sag
boyalarinin arkasinda yer alan bu diisiince basin ile birlikte yol alir. "45 yasinda hala genc¢ kiz gibi"
ya da "43 yasinda bikinisiyle yakalanan sarkici formunu korumus goriiniiyor" tarzi haberler sistemin

devamini saglar.
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Moda ¢ekiminde gordiiglimiiz Carrie i¢in fotograf c¢ekimlerinde Vogue ekibi bir yandan set
hazirliklarin1 yaparken, diger yandan filmde kendilerini oynuyordu. Bir nevi film i¢inde film. Bir
taraftan Vogue fotografcisi Patrick Demarchelier, Carrie’nin fotograflarin1 ¢ekerken, yonetmen
Michael Patrick King de oyuncusu Demarchelier’i filme aliyordu. Bu sirada Anne Leibowitz
tarafindan ¢ekilen fotograflarsa Vogue dergisinin Haziran sayisinda yayimlandi. Cekim i¢in segilen
diigiin kiyafetlerinin hepsi ‘gercek’ Vogue editdrii Anna Wintour tarafindan Paris’te se¢ilmis ve Sarah
Jessica Parker icin tam 81 ¢ift 37 numara ayakkabi, Manolo Blahnik’in tiiylii stilettolari, tahayyiil
edilebilecek her renk ve sekilde 73 ¢anta, inciler ve elmaslar getirtilmis. Parker straples, burusuk tiilli
Vera Wang gelinligi i¢inde bir diises gibi fotograflanmis. Cekimin tamamlanmasiyla Andre Leon
Talley, “Moda budur!” diye bagirdiginda King de moday1 ve Vogue’u filmin i¢ine katma hedefine
basariyla ulastigini anliyor ( Radikal, 2008).

Burada cinsiyetlestirilmis tiiketim olgusu devreye girer, toplumsal cinsiyet rollerinin 6zellikle de
kadimin medyada cinsel bir obje olarak tiiketim odakli kullanilmasi hem filmin igerisinde
kullanilmakta hem de filmin tanitimi yapilirken seksi, pahali elbiseler igerisinde basrol oyuncularinin
gosterilmesi ile yapilmaktadir. Bu duruma Dénmez su yorumu getiriyor; " 7. sanati alisveris ¢eki gibi
kullanmak diye buna derler. Bu bir film degil, kisaca markalar sovu ya da al, kullan ve at akiminin
yeni bulusu... Sinemanin propaganda araci olarak da kullanildigimi da gordiik ama beyazperdenin
tiriin kataloguna doniistiigiinii gormemistik" (Donmez, 2008). Zaten arkadaglarinin da izledigi
cekimlerde Carrie, markalar1 da arkadaslar1 gibi gordiigiinii sdyler ve saymaya baslar: lizerinde
goriilen her bir gelinlige karsilik Vera Wang, Caroline Herrera, Christian Lacroix, Dior, Lanvin, Oscar
De La Renta, Vivienne Westwood. En son giydigi Vivienne Westwood gelinlik i¢in '"bu evlilige hi¢
inanci olmayan kadinlari bile aglatir' derken kamera gozleri dolmus Samantha'yr gosterir.

Dergi ¢ekiminden sonra Westwood gelinlik hediye olarak evine yollanir ve diiglinde giyecegi klasik
takimin yerini alir. Ingiliz tasarimc1 Vivienne Westwood'un, film igin tasarladig: krem rengi gelinlik
ile aranan modacilar arasma girdigi Amerikada ve diinyada tanmirligimi bu yolla arttirdigi

bilinmektedir.

Tasinacaklar1 evin tamirati siirerken Mr. Big giyinme odasinin yeni halini gdstermek i¢in eve
gotiirdiigli Carrie odanin ¢ift kapili olmasindan ¢ok etkilenir. Cekmecelerin ¢oklugu, camekanlarin

giizelligi karsisinda kendisini gururlandirdigini soyler.

Diigiin hazirliklari, provalar devam ederken daha dnce iki kez evlendigini ve 200 davetlinin katilacagi
gosterigli bir diigliniin fazla kacgtigini dile getiren Mr. Big diigiin gilinii evlilikten vazgecer. Fakat
kendilerini kiyafetler, ¢igekler ile diigiiniin havasinda kaybeden kadinlar damadin ortada olmamasini

fark etmez bile. Sonunda damat her seyin kendine fazla geldigini belirterek evlenemeyecegini soyler.
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Diigiin yerini lizerinde gelinligi ile terk edip limuzinine (ki diigiin arabalar1 S Class bir Mercedes
Benz'dir. Mercedes'in geng ve daha stil sahibi oldugunu vurgulamak icin filme dahil edilmistir) geri
donen Carrie aglayarak uzaklagmak istedigini sdyler. Bu arada sdylediklerinden 6tiirii pisman olan
Mr. Big geri donmeye karar verir, arabalar1 yolda karsilasir. Bir anlik korku yasadigini sdyleyip 6ziir
dilese de Carrie, Mr. Big'i affetmez ve kendisini kiigiik diisiirdiigiinii soyleyerek gelin ¢icegini
kafasina firlatir.

Balayi bavulumdan baska giyecek bir seyim yok! Siirpriz olsun diye kendi kredi kartimla édedigim
balay tatili ne olacak ? diyen Carrie'nin iizlintiisiinli hafifletmek i¢in Meksika'da planlanan balayina
hep beraber gitmeye karar verirler. Otele vardiklarinda Carrie giinlerini uyuyarak geciriken
arkadaslar otelin tadini ¢ikarir. Burada da Amerika iizerinden hakim giiciin az gelismis iilkelere bakis
acisin1 goriiriiz. Bir 6gle yemeginde Charlotte’un kutuda hazir puding yedigini géren Samantha
"etrafta bu kadar taze ve giizel sey varken niye onlart yiyorsun ?" diye sorunca "mutfaktaki en giivenli
sey bu! New York'ta iiretilmis, isimi sansa birakmam'' cevabin verir. Burasi 5 yildizli bir otel diyen
Miranda'ya da sasirarak karsilik verir: "Evet ama Meksika'da!". Ayrica dus alirken yanliglikla su
yuttugunu gosterdikten sonra bagirsak enfeksiyonu kaparak tuvalete yetisemedigi sahne ile
korkusunun haksiz olmadigi kesinlik kazaniyor. Meksika giizel, egzotik bir eglenme yeri ve giivenilir

oldugu sdylenemez; biiyiik sehirden gelenlerin sadece oyun alani olarak kalabilir.

Oteldeki aksam yemeginde erkekler hakkinda konusurlarken Samantha yaninda sadece tek erkegin
olamayacag bir kadin oldugunu ve sevgilisinin aldig1 yiiziigiin onu sinirlendirdiginden bahseder. Ki
bu yliziik i¢cin New York'ta iken, bosandigi i¢in kocasinin hediye ettigi takilar1 satan bir kadinin
miicevherlerinin satildig1 agik arttirmaya katilmiglar fakat begendigi pirlanta yiiziigli arttirmaya
telefonla katilan bir baskasinin almasi ile iiziilen Samantha "¢cok ¢alisiyorum onu almam lazim"
diyerek yiiztigiin hakki oldugunu belirtmisti. Sonradan yiiziigi siirpriz yapmak icin sevgilisinin almis
oldugunu 6greniriz. Iste Samantha'nin yiiziigii kendi parasiyla almak istedigini, giiciiniin yetecegini
hissettirmesi bakimindan anlam ifade edecegini ama sevgilisinin onun igin satin aldig1 yiiziige ne
zaman baksa onun suratini gordiigiinii kendisininkini degil yorumu diisiindiiriicidiir. Calisip para
kazanmak karsilg1 kendini simartmak pahali miicevherlerden gegmektedir, o miicevhere ne zaman

baksa yorulmanini karsilig1 somut bir sekilde goriilecektir.

Meksika doniisii eski evine geri donen Carrie iglerini toparlamak ve evini yerlestirmek i¢in bir asistan
tutmaya karar verir. Miilakata gelen adaylarla Starbucks'ta goriisiir ve ask ugruna New York'a
geldigini sdyleyen Louis't (Jennifer Hudson) uygun bulur. Ev arkadaslariyla tek yatakli bir odada
yasadigmi soyleyince Carrie sorar; "Issiz biri Louis Vuitton ¢antayt alacak parayi nasil buluyor ?"
"Bu kiralik. 'Kirala Ya Da Cal' diye bir yer duymadin mi?"

"Bundan nasil haberim olmaz' diyen Carrie'ye Louis "takil bana, sana hepsini égreteyim' der.
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Senaryoya dahil edilmis bu marka Bag Borrow or Steal,: haftalik ya da aylik liikks markalarin
cantalarini kiralama hizmeti veren bir internet sitesi ve filmden sonra tiklanma sayisini artirarak
popiiler olmus. Sirketin kurucusu Samuel Mangiere tam da simgesel tiiketimi agiklayan bir yorumda
bulunur; “Canta kiralayan kisi, sahip olmanin tiim imkanlarindan yararlanamiyor olsa bile miisteri
liiks bir markaya sahip olma durumunu tecriibe ediyor, duygusal a¢idan tatmin oluyor” .

Carrie ayriligin acisin1 unutmaya ¢alisirken markette Vouge dergisini gormesiyle aklina diigiin ¢ekimi
gelir. Kendi oldugu sayfalar1 bulup okur ama editoriin notuna ¢ok kizar: "Dergi baskiya verilmeden
once Carrie Bradshaw ve John James Preston diigiinii iptal edilmistir. Bradshaw hala bekar ve New
York'ta yasiyor."

Dergiyi satin alir ¢iinkii bir say1 daha azalmasini ister ve sinirle eve doner. Charlotte ise {iziillmemesini
fotograflarda ¢ok giizel goriindiiglinii bu durumun sadece Mr.Big'i kotii bir adam olarak gosterdigini
sOyleyerek onu avutur.

Bu arada sehirde Cadilar Giinii kutlanmaktadir. Charlotte evlatlik kiz1 ile birlikte Carrie'yi davet eder.
Kostiimstiiz geldigini goren evdekilere "New York'taki en korkung seyim ben; 41 yasindaki terk edilen

bir kadin. Bo!".

Bir Ayrilik sonrasi klisesi olarak sari saclarini kahverengiye boyatan Carrie bunu insanlardan

gizlenmek i¢in yaptigini itiraf eder.

Los Angeles'ta yasamaktan ve uzun siiredir tek bir erkekle beraber olmaktan sikilan ayrica gozetledigi
komsusundan etkilenmeye baslayan Samantha bu diislincelerinden kurtulmak i¢in aligverise ¢ikar
filmdeki sdylemiyle "Samantha genelde aklina takilan bir seyi unutabilmek igcin alisverise ¢ikardi".
I love New York plakali Mercedes arabasinin bagajina doldurulan paketleri goriiriiz; Prada, Gucci,

Chanel, Versace. Bir kez daha kendini iyi hisssetmek i¢in aligveris 6nerisi sunulur.

Evine geri yerlesmeye calisan Carrie'ye yardim eden asistani kutularca elbise ve ayakkabi arasinda
begenerek eline aldig1 ayakkabiya bakar ve "Bunlar birden ortadan kaybolursa ne olur ?" diye sorar.
Saka yapan Carrie "Nerede oturdugunu biliyorum". Cevabin1 verince "Boyle bir ayakkab: igin

gerekirse tasinirim."

Kitabini bitirebilmek i¢in ilhama ihtiya¢ duyan Carrie yaz1 masasi bakarken yine esyaya bagiml bir
tiiketici aciklamas1 yapar; "Her sey masaya bagl. Dogru masayr bulursam, ilham kendiliginden
gelecek. Tabii bu aralarda gelse iyi olur. Ciinkii dekoratoriimiin parasint kitap igin aldigim avanstan
odiiyorum". Charlotte’un daireni yeniden dekore ettirmen ¢ok giizel sdziiniin {izerine de cevap Vverir;

"Tabii, eskiler artik demode. asirt pahalilar da moda" .
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Noel tatilinin gelmesi ile Carrie asistanina bir hediye almistir, kutuyu uzatir ve hediyeyi alan Louis,
bagirmaya baslar; "Aman Tanrim . Bana ait bir Louis Vuitton mu ? "'
""Evet dogru. Artik kiralamana gerek yok"

Carrie bu durumu "Parayla yapmis oldugum en mantikli seydi"” diye tanimlar.

Her baharda, New Yorklu kadinlar ge¢cmiste yapmis olduklar: aptalca secimleri geride birakip yeni
seylere kapi acarlar. Buna " Moda Haftas1 " denir. Dort arkadas mercedes- Benz'in diizenledigini
gordiiglimiiz moda haftasina izleyici olarak katilirlar. En 6n siradan takip ettikleri defilenin ¢ikisinda
protestoya denk gelirler Kiirk katliamdir! Katliam! Katliam! Sloganlar1 atilmaktadir o sirada
Samantha'nin {izerine kirmiz1 boya firlatirlar ve Samantha "Tanrim, New York 'w ozlemigim" der.
Boylesine moda eksenli bir yapimda iistiin korii ve hafif alayli gecistirilmesi olaya bakis agisinin
tarafli oldugunu ortaya koymaktadir. Protestocular sehrin birer renkleri azinlikta kalan ayriksi

insanlaridir.

Mr. Big ile tasinacagi evde kalan son esyalarini almasi i¢in asistanin aramasi ve gitmesi i¢in itici gii¢
olarak yine ayakkabiy1r kullanir; "Su hi¢ giyilmemis ayakkabilar: almak istemiyor musun? Hig
giyilmemis 400 dolarlik ayakkabilardan bahsediyoruz". Carrie onlarin aslinda 525 dolar oldugunu
sOyler ve kutusundaki Manolo Blahnik'lerini almak i¢in kosarak yola ¢ikar. Fakat evde Mr. Big ile
karsilagsmas1 barigmalarini saglar. Bu sefer i¢inde duygu barindiran bir evlilik teklifinde bulunacagini
sOyleyen Mr. Big diz ¢oker ve "elmas yiiziik bu yiizden var. Meseleyi kapatmak igin bir gey
vapmalisin" diyerek uzanip tek ciftini aldig1 ayakkabiy1 Carrie'nin ayagina giydirir. Tipki kiilkedisi
masalindaki gibi, bu sefer de pahali, marka bir ayakkabi tek tas ile Ozdeslestirilmistir. Tipki
reklamlarin mitleri kullanmasi gibi sinema da ¢ogunlukla mitleri Mitler kiiltiirlerde yer alan dogay,
iliskileri anlamdirabilmek amaciyla ortaya ¢ikmis hikayelerdir. Cogunlukla iyi- kotii, basari, erillik
disilik, aile gibi konular hakkindadir. Levi-Strauss mitlerin kiiltiirel bilingaltlarimizda gizlenen
bastirilmis endiselerden ve ¢oziimsiiz celiskilerden kaynaklandigimi éne siirer. Iste bu endiseleri
kullanarak kissel ya da toplumsal korkularimiz reklamlara, filmlere konu olur. Sigorta sirketlerinin
Oliimsiizliik mitini kullanmasi gibi tek tas reklamlar1 da sonsuz ask mitini kullanir. Roland Barthes
kapitalist toplumlardaki ¢agdas mitlerin analizini yapar ve mitlerin kapitalist sistemin temel
degerlerini mesrulastirmaya yaradigini sdyler. Ona gore mit sinif temellidir, hakim sinifin degerlerini
mesrulastirir.  Ozellikle reklamlarda mutlu, zengin insanlar gosterilir. Dergilerde kullanilan
gostergeleri inceleyen Barthes igin;

Elle dergisinde tanitilan yemekler toplumun ¢ogunlugu i¢in bir riiyadir. Kiigiik porsiyonlarda, biiyiik
siislemelerle hazirlanmis pahali yemekler. Bunlar ger¢cekmis gibi sunulur. Bu slis mutfagi mitsel bir
ekonomiye dayanir. Verdigi yan anlamiyla kiiclik burjuva degerlerinin iiretilmesi ve yanlis biling

olusturulmas: i¢in yapilmistir. Burjuva toplumlarinda mitler depolitize olmuslardir, statiikonun
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korunmasina hizmet ederler ve sag goriisliilerdir (Dagtas, 2003). Burada da biiyiik, sonsuz agk miti
ayakkabi iizerinden ask ve bagliligin gdstergesi olarak yer almistir. Ayrica filmin gosteriminden sonra
ayakkabilarin iki saat icinde tiim Amerikada tiilkenmesi insanlar {izerinde yarattig1 etkiyi

gostermektedir.

Belediye binasinda sonunda, Carrie Bradshaw, John James Preston ile markasiz bir elbise giyerek

evlenir.

Kitabin1 bitirip yayinlayan Carrie okuyucularina ve dolayli olarak izleyenlere sorar: "Diinya evine
girdigimden beri siirekli sunu merak ediyorum: Neden kendi yeminlerimizi yazmak isteriz de kendi
kurallarimizi yazmak istemeyiz ? Belki bazi markalarin hi¢ ortaya ¢ikmamasi en iyisi. Belki insanlart
"gelin ", "damat ", " koca ", "es ", " evli ", " bekar " diye markalarken markanin étesine, kisinin
kendisine bakmayr unutuyoruz'. Dig goriinime verilen dnemi ve moda endiistrisini yiicelten ve
yeniden iireten bdylesi bir yapimin insanlarit markalamanin kotiiliigiinden dem vurmasi inandirict ve
samimi degildir. Filmde olacak olaylar kadar karakterlerin neler giyecegini de merak eden izleyiciler
ve filmin kostiim tasarimcist ve danismani Patricia Field sayesinde karakterlerin giyim tarzlari ve

stilleriyle moda sektoriinii yonlendiren bir yapim igin elestiri olasiligi oldugu séylenemez. Yapimi

ayakta tutan en biiyiik glic markalarin varligidir.

Filmin son sahnesinde Samanthanin 50. yas giinlinii kutlamak i¢in yemege ¢ikan arkadaslar dizi
sayesinde popiiler haline getirdikleri Cosmopolitan kokteyllerini yudumlarlar., ki markalar disinda
bir hayat tarzi da sunarak Carrie karakterinin favori igkisi olan Cosmopolitan't bir anda kadinlar
arasinda tercih edilen bir icki haline getirmislerdir. Uzun zamandir igmediklerini hatirlarlar ve bunlari
icmeyi neden biraktik ki diye sorarlarken Carrie "Ciinkii diger herkes i¢cmeye baslamisti”.
Arkadasliklara kadeh kaldirirlarken eklerler: "Iste modas: gegmeyecek tek marka budur "

Bu 6nermeyi filmin kendisi i¢in de kullanmak olasidir, bir marka haline gelmis karakterleri ve
metalar ile tiiketim kiiltlirlinlin {lireten, yayan konumu degisik bir ¢cok pazari ayakta tutmaktadir.
Diinyanin bir ¢ok sehrinde Sex And The City partileri diizenlenmekte, Mannhattan'da turlar
diizenlenmekte, gosterilen restoranlar miize gibi ziyaret edilmektedir. New York’u ziyaret eden
turistler artik daha ‘giincel’ ve ‘popiiler’ ugrak duraklarini gormek istemekte bu amagla 4 giinliik liiks
ozel turlar diizenlenmektedir. Bedeli 15 bin dolar olan Sex and City turuna katilanlar kahramanlarin
gittikleri barlari, yemek yedikleri restoranlari, aligveris yaptiklar1 6zel butikleri, giizellik salonlarimni
geziyor. Kahramanlarin 500 dolara satin aldig1 ayakkabilar da turistlerin gézdesi. New York Turizm
Biiro Midiirii George Fertitta “Sex and City mekdnlart Empire State gokdeleni kadar iinlendi,
insanlar New York’a bu pencereden bakiyor” agiklamasini yapiyor ve New York’un tanitim

brostirleri ve internet sitelerinde onerilen yerler arasinda ‘Sex and the City’ mekanlar1 da yer almaya
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basliyor (Radikal, 2008).

Sex and the City: The Movie, bir kiiltiir endiistrisi {liriinii olarak tiiketimi yeniden iireten ve bunu
eglenceli bir sekilde ifsa eden 6zellikle kadinlar etkileme giicli yiliksek olan tam bir popiiler kiiltiir
iiriintidiir. Kadin giicilinii para harcama odakl1 bir giice indigemekte, metalar ile duygusal baglar kuran

narsist bireyleri temsil ederek 6rnek teskil etmektedir.

3. BOLUM SONU

Daha ¢ok alt- orta sinifi hakimiyetine alan televizyon, sinema gibi gorsel duyulara hitap eden mecralar
bu smif tiyeleri icin 6nem arz eder. Debord 'a (2012) gdre gosteri, sermayenin birikerek imaja donmiis
halidir. Iletisimlerin tek ydnlii olarak gii¢liiden gii¢siiz olana dogru hayatin her alaninda; televizyon'da,
reklamlarla, haber biiltenleri ile, eglence programlariyla sokakta ise tabelalarla, aligveris
merkezleriyle, gazete, dergilerle, tiyatro oyunlari, sinema filmleriyle, politikaci-devlet adamlarryla,
g6z Oniine ¢ikarilan iinliilerle bu sistem, insanlar1 seyirci olmaya evrimlestirmistir. Hayatin her
alaninda seyirci konumunda olan insanlik pek tabi ki asil izleyici oldugu sinema karsisinda
etkilenmeye hazir konumdadir. Kendi istekleri ile para harcayarak yapilan bu eylemden eglence ve
hos vakit gecirme maksadi ararlar. Fakat giiniimiizde her medya ya da kiiltlir tirinliniin reklam
kimliginde hazirlanip, sunulmasindan dolayr sinema da bu aligkanlig: siirdiiriir. Fight Club ile Sex
And The City: The Movie'nin konu ve sdylemleri lizerinden gidildiginde ortaya ¢ikan sonuglar da bu

kaniy1 destekler niteliktedir.

Ciinkii bilet veya dvd paras1 6denerek izlenen sinema filmlerinde "tiikketimi azaltin " tarzi
mesajlarin  verilmesi; insanlar1 yozlastirdigt sdylenen marka ve logolarin adeta reklam
kusaklarindaki gibi arka arkaya siralanmasi filmlerin reklam filmlerinden farksiz goriilmesine
neden olmaktadir. Bu sebeple Hollywood Sinemasina ait 6rneklerde 6zgiir bir elestiri ya da fikir
ortaya koyma zorluk tasir. Iki film 6rneginde gérdiigiimiiz gibi uluslararasi markalar ile yapilan

anlagmalar dahilinde yazilan hikayeler adeta yapimlarin elini kolunu baglar niteliktedir.

Adorno ve Horkheimer'a (2010) gore de kiiltiir endiistrisi iirlinlerinde kapitalizme karsi
cikilmasina bir dereceye kadar izin verilir. Yiriirlilkte olan tek sey ise tiiketicinin iplerini elde
tutma, direnis fikrinin varligina olan inanci kirmaktir. Varolan kural, tiim tiiketici ihtiyaclarmin
kiiltiir endiistrisi tarafindan giderilmesini dayatir fakat bir yandan da insanlar1 birer tiiketici ve

kiiltiir endiistrisinin nesneleri olacak sekilde diizenler.
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Doviis Kuliibii'nde erkekler bir grup kurarak doviigiip rahatlarken; kadinlar da aligveris yaparak
arinma saglamaktadir. Her ikisi de bir kagis yolundan ¢ok yolun tarifini yapar. Izleyenler sistemin

yikilmasini degil sistemi bize gosteren bir film izlerler.
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4. BOLUM SONUC

Tiiketim kiiltiirii ve toplumu {izerine yapilan ¢alismalar genellikle bat1 merkezli olup kitle iletisim
araclarinin toplumlar1 doniisiime ugratma yetenegini ele alan 6zellikleri i¢erdiginden; ¢alismanin ilk
boliimii toplumlarin ve isteklerin degisimcisi olarak gorebilecegimiz postmodernizm kavramina
ayrilmigtir. Calismanin tanitildigi giris boliimiinden sonra gelen birinci bolim postmodernizmin
tanim1 ve gelisimini i¢ermektedir. Tiiketim kiiltiirii ile bagmtili olarak postmodernizmin
ozelliklerinden olan hipergerceklik ve simiilasyon Baudrillard'in goriisleri ¢ergevesinde ele alinmistir
clinkii sahte diinyalar, kiiltiirler icerisinde yasayan toplumlarin gostergeler vasitasiyla kimliklerini
olusturdugu goriilmektedir. Ayni1 sekilde ele alinan ¢ok pargali ve merkezini kaybetmis Ozneler,
titkketim kiiltiirii igerisinde bireylerin durumlarini ve boyutlarini ortaya koyma agisindan énem tasir.
Degisen bireylerin yeni, sinirsiz ve sahte ihtiyaglara gereksinim duymasi, metalarin tiiketim
toplumunda tiiketicileri nasil tektip hale getirdigi birinci boliimde tlizerinde durulan noktalardandir.
Bu noktalar giiniimiiz toplumlarinin mutlu, az sikayet eden, reklam ve sinema filmlerinden
etkilenerek tiiketici kimligi ile baglantili bir hayat siirmelerini destekleyen yapiya uygun

goriilmektedir.

Tiiketim kiiltiirii donemsel iliskilerden ve teknolojik gelismelerden etkilenerek ortaya ¢iktigi giinden
itibaren insan yasamini degistirerek yoluna devam eder. Bu kiiltiire bagli olarak insan yasami kapana
kisilmis, ise gitmek ve eve donmek arasinda bir hayata alistirllmistir. Bu bogucu hayata kars1 ayakta
kalmaya ¢aligan bireyler i¢in eglenme ve desarj olma yollar1 onem kazanmistir. Bu baglamda miizik,
edebiyat, sinema gibi sanat dallar1 insan ruhuna hitap eden yapilariyla 6ne ¢ikmistir. Fakat varolan
kapitalist sistem igerisinde bireylerin sistemden ¢ikmalar1 veya sisteme soru isareti ile bakacaklari
yollara girmemeleri gerekir. Bu nedenle kiiltiir endiistrisi iriinleri, para karsilig1 yararlanilan
iirlinlerinden yine tiiketim kiiltiirlinii besleyecek mesajlar vermeyi amaglar. Bu baglamda incelenen
kiiltiir endiistrisi kavrami ile Adorno ve Horkheimer'in diisiinceleri ¢ergevesinde kiiltiiriin nasil bir
degisim gecirerek endiistri haline geldigi, lizerine diigiiniilmesi gereken bir konudur. Meta mantig: ile
iiretilen eserlerin kapitalisit sistem igerisinde yer almasindan dolay1 sisteme kars1 goriis ve fikirlerde
bulunamayacak olmasi, bulunsa bile sistemde yer alamayacagi diislincesini akla getirir. Giinlimiizde
kiiltiirtin endiistrilesme siirecinin halen siirdiigii gortilmektedir. Kiiltiirel {riinlerin markalar,
sponsorluklar vasitasiyla yiirlimesinden dolayi estetik hazzin geri planda kalarak kiiltiirel {irtinlerin
popiiler kiiltiiriin pargas1 haline doniismesi toplumlar1 'eglenme' ad1 altinda tiiketime yonlendiren ve
yonetilmelerini kolaylastiran yapip1 dogurmaktadir. Hollywood yapimlarinin Amerikan hayat tarzinm
iireten ve yayan yapiya doniisi irdelenirken; filmlerin liretim agisindan bir sistem birligi ile ortaya
konduklari, tiir ya da konu farkliliklarinin ekonomik sistemi tehdit etmeyecek mesajlar dahilinde

degisiklik gostermedigi ortaya ¢ikmistir. Hayatin her alaninda tiiketimin devam edebilmesi agisindan
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sinemanin da bagli basina bir rol oynadig: diisiintildiigi i¢in tiiketim kiiltiiriinii yeniden iireten yapisi
ortaya konmaya calisilmigtir. Toplumlar1 ayn fikir, yasayis tarzi ve diisliniislere zemin hazirladigi
gerekceesiyle kapitalist sisteme karsi diisiiniis ve tavirlari bertaraf eden yapisi Hollywood endiistrisinin
ornek olarak segilmesine neden olmustur. Althusser'in kitle iletisim araglarini ideolojik aygitlar olarak
gordiigii fikrine paralel olarak uluslararasi sirketlerin de bu aygitlari kapitalist sistemin devamina

yonelik olarak kullanabildiklerine dikkat ¢ekmek gerekir.

Toplumlarin ger¢ek hayatin zorluklarindan kagmak ve hayal kurmak amaciyla izledikleri sinema
filmleri ortaya ciktig1 giinden beri popiilerligini korumaktadir. Ozellikle Amerikan hegemonyasi
altinda olan sinema endiistrisi tiim diinyaya Hollywood vasitasiyla ulagmakta ve fikirlerini bu yolla
yaymaktadir. Bu sebeple sinema filmleri gibi kiiltiir endiistrisi iirlinlerinin tiiketim kiiltiiriiniin
inceleme alanlarindan biri olarak {izerinde daha ¢ok durulmasi gereken bir konu oldugu goriilmektedir.
Ikinci béliimde incelendigi gibi Hollywood sinemasinin, sanayisini genisleterek sadece film degil bir
poptiler kiiltiir tireticisi konumunda oldugunu goriilmektedir. Senaryolar ile yaratilan 6rnek yasamlar
disinda karakterler, kullanilan yildiz oyuncular, eglence amacli izleyicilere agilan stiidyolar, eserlere

ait satilan resmi Uriinler; kiiresel ¢apta bir liretici konumunda oldugunu ortaya koyan drneklerdir.

Sinema filmlerinin bireyler iizerinde en az reklamlar kadar etkisi oldugu ve bir yasam bi¢imi yaratma
giiclinii elinde tuttugu diistintilmektedir. Bu durum gerek filmlerde yaratilan yasam gerekse davranis,
giyinme, yeme- igme sekilleri gibi gostergeler vasitasiyla 6rnek teskil edici konumdadir. Ekonomik
ve/veya siyasi yon verme kabiliyeti istii kapali veyahut acik sekilde eglendirme kisvesi altinda
sunulmakta olundugu ortaya konmak istenmistir. Bireyler bir yandan eglenme ve katarsis
islemlerinden gecerken farkinda veya farkinda olmadan nasil iligkiler kuracagi, ne gibi {iriinler-
markalar kullanmasi gerektigi; basarili ve toplum i¢inde kabul goren insanlar olabilmek adina tiiketim
toplumunun uyumlu bireyleri olmalar1 konularinda biliglendirilirler. Kiiltlir endiistrisi tirlinlerinin
belli ¢ergeveler disina ¢ikilmadan elestirme ve karsi ¢ikilmalara izin verdigi goriilmiistiir. Elestiri
yapabilme Ozgiirliigiinii bir secenek olarak sunan endiistri bdylece sahte bir demokrasi sunarak

sistemin devamini saglamaya caligir.

Medya iizerine elestirel calismalarda bulunma 1980'li yillardan itibaren 6nem kazanmaya baglamistir.
Ozellikle Marksist ideoloji agisindan yapilan elestirel analizler kitle iletisim arastirmalarina temel

saglar, medya iirlinlerinin insanlar {izerinde biraktig1 etki ve giicli gosterebilme ¢abasi tasir.

Bu tezin c¢alisma ¢ergevesinde incelenen Hollywood filmlerinin toplumlar tiiketim kiiltiiriine
yonlendirmek i¢in kullandig1 dil, gosterge, sunulus tarzlar1 acisindan incelenmis ve film tarzlari,

sunus sekilleri, bakis agilart degisiklik gdsterse de; tiikketim kiiltiirlinli yeniden tirettikleri ve tiiketim
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toplumunun ingasinda rol oynadiklari sonucuna varilmistir.

Filmler tizerine sosyolojik- politik ¢ikarimlar yapmak izleyici olma hadisesi kadar eskidir. Fakat
coziimleme sekilleri degisiklik gosterse de tarih boyunca elestiri olagelmistir. Film elestrisi yaparken
onemli olan yonetmen ile filmi arasindaki bagdir. Yonetmenin kisisel, politik tavri hikayeyi ortaya
koymada filmin kendisi kadar 6nem tasimaktadir. Sinema filmlerinde anlam olusturan goriintii,
diyalog, renk, ses, a¢1 gibi etmenlerin varlig1r analiz yapma olanaklarini ¢ogaltir. Calismada ise
elestirel sOylem analizi ¢ercevesinde metinlerarast soylem ile verilmek istenen mesajlar
karsilagtirtlmistir. Elestirel sOylem analizi medya sOylemlerinin arkasindaki giic dengelerinin
(ekonomik, siyasi iligkiler, ideolojiler, degerler) ne sekilde verildigi ile ilgilendigi i¢cin klasik metin
¢oziimleme yontemleri ile ortaya konulamayacak yonleri ¢oziimlemesi bakimindan énemlidir. Bu

kapsamda;

Fight Club filminde sunulan tiiketim elestirisi ve anarsi konulari, 6ne ¢ikarilan markalar ve sonugsuz

birakilan bir eylem olarak kalan bagkaldir1 temsili ile incelenmistir.

Sex And The City: The Movie ise tipik Amerikan yasam tarzini gosteren, meta ve markalart agikca
sunarak, para harcamay1 eglendirici ve 6zendirici bir sekilde sunmasi1 bakimindan incelenmis ve
tiiketim kiiltliriinii hem empoze hem de iiretme acisindan en agik orneklerden biri oldugu ortaya

konmustur.

Sonug olarak, bu ¢alismada analiz edilen filmlerin anlatisal ve gorsel agilari, sdylem ve ideolojileri
tilketim kiiltiiriine yonelik olmasi; kuramsal boliimde tizerinde duruldugu gibi tiiketim kiiltiiriiniin
sinemada nasil yeniden tretildigi ve dolasima sokuldugunu ortaya koyar. Bu durum Kiiresel bir

tilketim toplumu haline gelme durumu ile de ortiismektedir.

Hollywood Endiistrisi'nin ayakta kalabilmesi maddi dinamiklere bagli oldugundan tiiketim sisteminin
gerilemesini diisiinmesi olanaksiz goriilmektedir. Bir ¢ok kiiresel sirket ile ortaklagsa hazirlanan
senaryo ve hikayeler bundandir ki tarafsizligim1 koruyamamaktadir. Seyircilerin elestirel bir bakis
olarak gordiikleri cogu eseri aslinda kapitalizmin sekil degistirerek kendini hakli gésterme cabasi
olarak gorebiliriz. Fight Club agisindan bakarsak sistem kendi kendini elestirebilir mesajini veren bir
formda karsimiza ¢iksa da kapitalist sistemi kaldirdiginizda iste karsiniza boyle bir kaos ortami ¢ikar
soylemiyle kendi kendini onaylar. Tiiketim kiiltiiriiniin karsisina yeni bir sistem (kargasa projesi)

yaratilsa da yine o sistemin kolesi olunacagi, metaya doniistiiriilecegi goriilmektedir.

Sinema resmi olmayan bir egitim kurumu gibi davrandik¢a umutsuz isciler ve beyaz yakalilar i¢in
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ana akim sinema bir kacis yolu vaadediyor gibi goziiksede gercekte olan sey diis kurdurmacadan
ibarettir. Bir bucuk, iki saatlik bir hayal kurma seansinden sonra islerinin basina gegcecek motivasyonu
kendilerinde bulacaklardir. Bu ¢alismada da goriildiigii gibi Hollywood yapimi sinema filmlerinin,
elestiri yapabilmekten uzakta yapilari ile tiiketim kiiltiiriiniin devamina yonelik unsurlarla ortaya
konduklar1 sdylenebilir. Genel olarak film gdsterimlerinden sonra dahi endiistrinin yan kollar ile gelir
getirmesi, ¢ekilecek her filmin de gerek sponsor anlagsmalart gerek tiiketim 6zendirici sunus tarzlarini
devam ettirmelerine sebep olacak gibi goziikmektedir. Toplumsal fikirlerin yeniden {iretilebildigi

sinemada, tiikketim fikri egemenlerin elinde bir baski arac1 konumunda kurgulanabilmektedir.

Egemen iktidarlarin hakimiyetlerini kuvvetlendirmek adina sinema filmlerinde tiiketim kiiltlirtini
iireten konumda olmalarin1 ortaya ¢ikarmayi amacglayan c¢alismada, incelenen sinema filmlerinde
egemenlerin elestiri yaparken dahi bu ideolojiyi kullanabildikleri goriilmiistii. Daha sonraki
caligmalarda, kendilerini elestiri yapan bir konumlandirmada bulunan sinema filmlerinin de elestirel

okumasi yapilarak sonuglarda bulunulabilir.

Iste tiim bu yénlendirme giicii ve islevinin daha etkin arastirilmas1 gerekliligi ortadadir. Sinemanin
tiiketim pratikleri bakimindan insan {izerindeki etkilerinin ortaya konmasi reklamcilik ve pazarlama
yoniinden Oncelikli konular haline getirilmelidir. Kitle iletisimine yonelik arastimalar ile iletisim ve
sosyoloji alanlarinda yapilacak ¢aligmalarda sinemanin tiiketim kiiltiiriinii iiretme konumu 6nemle
ele alinmas1 Onerilmektedir. Sinema filmlerinde kullanilan yontemlerin sadece radyo, televizyon,
sinema alanlarinin degil sosyal bilimler alanlarinin da c¢alisma konulari arasina girmesi, anlam

yaratma konumlarini ortaya koyma agisindan 6nem tagir.
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