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OZET

Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve teknoloji araglarinin i¢ ice
gegmesi sonucu ortaya c¢ikan yakinsama kiiltiirli, hem igeriklerin hem onlar1 tagiyan
ortamlarin birbirine yakinlasmasmn1i  hem de bireylerin igerik {iretim silirecine
katilmalarma olanak sagladi. Bu sayede ag toplumunun 6nemli bir pargasi olan bireyler,
eskiye gore daha aktif ve etkilesimli bir yapiya sahip oldular. Sivil toplum kuruluslari,
yeni iletisim teknolojileri araciligiyla bilinirligini  arttirmak, faaliyetlerini ve
kampanyalarin1 organize edip c¢evreci aktivist goniilliler bulmak i¢in yeni yollar
arayisina yoneldiler. Katilim kiilttirti, dijital aktivizm, slaktivizm (pasif eylemcilik) bu
arayislarin sonucu ortaya ¢ikan kavramlardir. Son donemlerde popiilerligi artan ¢evreci
katilim hareketleriyle ¢evreci aktivistler Facebook ve Twitter gibi sosyal ag hesaplariyla
kamuoyu yaratmak, bilgilendirmek, kampanyalar1 duyurmak, tiye/goniillii sayilarmni
arttirmak,  magduriyetlerini  genis  kitlelere  ulastirmak  amagli  eylemler
gerceklestirmektedirler. Bazen de bu eylemleri ¢evrim i¢i alandan sokaga kaydirarak

aktivizme doniistiirebilmektedirler.

Bu arastirmanim drneklem se¢im bdliimii iki farkli diizeyde gerceklesmistir. 11k
diizeyde Once basit tesadiifi 6rnekleme yontemiyle ¢evrimigi anket linki Facebook
iizerinden rastsal olarak secilen insanlarla  paylasilmistir. Sonrasinda; kartopu
ornekleme yontemi uygulanarak, insanlarin anket linkini kendi Facebook sayfalarinda
paylasmasiyla 700 katilimciya ulasmustir. Ikinci diizeyde; veriler yiiz yiize goriismeye
dayanan anket teknigi uygulanarak elde edilmistir. Bu asamada 26 sorudan olusan
anket, tesadiifi olmayan yargisal Ornekleme yontemiyle Mersin, Konya, Artvin,
Samsun ve Sinop gibi ¢evreci faaliyetlerin ve kampanyalarin etkin oldugu sehirler géz
Online almarak toplam 220 katiimciya uygulanmistir. Arastrrmanin  Sonuglari
betimsel(descriptive) ve yordamsal(inferential) tekniklerle analiz edilmis, sorulara
verilen yanitlar arasindaki iligkiler korelasyon analizleri, regresyon analizleri ve
degiskenler arasinda nedensellik analizi arastirilarak sebep-sonu¢ degerlendirmesi

yapilmistir. Bunun yaninda ki-kare analizleri ile ¢esitli etkiler gozlenmistir.

Anahtar kelimeler: Yeni Iletisim Teknolojileri, Medya Yakinsamasi, Cevreci Katilim,

Dijital aktivizm, Slaktivizm



ABSTRACT

Convergence culture face by the developments in new communication
technologies and divirsity of technological devices, provided the contents and are as of
them to draw act other. Besides it has also enabled the individuals to participate in the
process of production contents. In this way, individuals as an important part of network
society, they have more interactive and engagement than the old structure. Therefore,
the civic society organizations to find new horizons in order to increase awareness
through new communications technologies, to organize activities and campaigns have
focused on to find new ways environmental activist volunteers. Participatory culture,
digital activism, slacktivism (passive activism) and activism (street actions) are the
concepts growing out of these look outs. Nowadays, concerning environmental
participation activities whose popularity increased, digital activist achive announcing
campaings, informing people and creating public opinion by social networks such as
Facebook and Twitter. And they occasionally convert it to reel action by directing these
activities from internet.

Sampling part of this thesis has two levels. First, by random sampling method, an
on-line questionnaire internet link was shared with randomly selected people via
Facebook account. Then by snowball sampling method, 700 participants have been
reached, being shared the questionnaire link on their own Facebook account by other
people.

In second level data have been obtained by the questionnaire based on face to
face method. In this connection, by judmental sampling, the questionnaire including 26
questions was applied to 220 participants in Mersin, Konya, Artvin, Samsun and Sinop
at where the environmental activities and campaigns have mostly took part.

Results the research were analized by descripetive and inferential methoda and the
relationship between the answers given to the questionnaire evaluated by correlation
analaysis. Besides, causalities revealed by regressional analysis by assessing cause

effect relationship and selected effects have been observed by chi-square analysis.

Keywords: New Communication Technologies, Media Convergence, Environmental

Participatory, Digital Activism, Slactivism
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GIRIS

Yeni iletisim teknolojileri gerek sivil gerekse siyasi hayatta 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ozellikle sosyal ag siteleri, akilli cep telefonlar1 ve tablet kullaniminin
artmas1 ve Wi-fi internet erisim alt yapisiin yayginlasmasi, diizenli olarak iletisimin
dogasmin doniisiimiine, sivil ve siyasi katilim i¢inse genis sonuglarin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur. Dolayisiyla, Yeni iletisim teknolojileri kisisel hayatimizda yeni
davranis pratiklerine neden oldugu gibi, toplumsal hayatimizi da 6nemli Olciide
etkilemeye ve sekillendirmeye baslamistir. Arastirmacilar, glinlimiiz yeni medyasinin
istiinliiklerinin 6rnegin sosyal ag siteleri, bloglar, video oyunlari, YouTube ve akilli

telefonlarla yeni bir doniistiirtici donemi temsil ettigini savunmaktadirlar.

Yeni iletisim teknolojileriyle hem iiretim hem de tiiketim/kullanim siireclerinde
yasanan degisikler “yakinsama” kavramimi giindeme getirdi. Henry Jenkins yakimnsama
kavramini, ¢coklu medya islevlerini ayni cihaz i¢cinde bir araya getiren teknolojik bir
stire¢ olarak tanimlar. Jenkins’e gore, yakinsama yalnizca teknolojik bir siire¢ degildir.
Yakisama, yukaridan asagiya kurumsal odakl, asagidan yukariya ise tiiketici odakli bir
stirectir. Jenkins yakinsama kavramiyla, bir i¢erigin farkli medya ortamlar1 {izerinden
akismi, farkli medya endiistrileri arasindaki isbirligini ayrica medyay1 kullananlarin
istedikleri eglence deneyimini bulma arayisi ile istedikleri herhangi bir yere gidilebilen
gbocebe davranis tarzini kastetmektedir. Medya yakinsamasi sonucu degisen tiiketim
bi¢imlerinden en goze garpanlarindan biri, pasif televizyon izleme zevkinin sosyal ag
ortamlarina dogru genislemesi ve “izleyici/kullanict katilim1” kavraminin ortaya
¢ikmasidir. Jenkins, bu yeni katilimer kiiltiiriin, ti¢ egilimin kesismesiyle sekillendigini

sOylemektedir:

1. Yeni ara¢ ve teknolojilerin kullanicilara, arsivleme, yorumlama yapma ve

medya igerigini yayma olanagi saglamasi.

2. “Do —It- Yourself (DIY)- Kendin Uret” medya iiriinlerinin, bir dizi alt kiiltiiriin

olugmasini tesvik etmesi.

3. Yatay biitiinlesen medya holdingleri lehine gelisen ekonomik egilimler, birden

fazla medya kanallar1 ilizerinden goriintii, fikir ve anlatilarm akisini ve daha



aktif, katilimc1 ve etkilesimli talep bigimlerini tesvik etmesi (Jenkins, 2006a:
s.7).

Gegmiste kullanilan iletisim teknolojilerinden daha etkin ve etkili olan yeni
iletisim teknolojileri, iletisim ortamini, bireyler ve toplumlararasi etkilesimi de derinden
etkilemistir. Eskiden eylemler ve bu eylemlerin sonuglar1 genellikle yiiz yilize iletisim ve
yakin g¢evrelerle kisitli iken, giinlimiizde bireylerin eylemlerini ayn1 zaman ve mekan
paylagsmadiklar1 insanlarla etkilesime ge¢cmeleri, eylemlerinin gergeklestikleri cografi
smirlarin 6tesinde sonuglar yaratmasina neden olmaktadir (Thompson, 2008: s.155). Bu
anlamda internet ve sosyal ag kullanimi eylemlerin dogasimi degistirdi ve etki alanini
arttirdl.  Internetin sosyal ve ekonomik anlamda hayatimizdaki yerinin artmasiyla
birlikte, dnemi, hiz1, kullanim alanlar1 da artti. Internet televizyon izleme, gazete
okuma, radyo dinleme olanaklar1 saglayarak eski iletisim araglarin1 da i¢ine alan daha
hizli ve daha kolay ulasim ve haberlesme olanagi tanimaktadir. Ayrica sosyal aglar
(Facebook, Twitter, YouTube, bloglar, vs) ise daha demokratik katilimci bir ortam
olarak goriilmekte ve insanlar sosyal ag ortaminda kendilerini daha rahat ifade
edebilmektedir. Ote yandan sosyal medya habercilik agisindan da daha 6zgiir bir ortam
yaratmaktadir. Yeni alternatif olarak sosyal medya saklanan ya da sansiirlenen
haberlerin ya da kendilerini geleneksel medyada ifade edemeyenlerin seslerini
cikarabildikleri bir alan olarak 6nemli bir rol iistlenmektedir (Inceoglu & Coban, 2015:

5.20-21).

Yeni iletisim teknolojileriyle gelisen medya alanlari bilginin yayilmasi ve
paylasilmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Sosyal medya ya da sosyal ag ismi verilen bu
yeni alan, insanlar1 bir araya getirdigi gibi, ayn1 amag¢ dogrultusunda Orgiitlenmis
topluluklar1 da bir araya getirdi. Sosyal hareketleri birbirine baglayan ve
eylemselliklerine hiz kazandiran bir ortam olusturdu. Bu hareketlerin, kendi
iretimlerini, eylemlerini ve haberlerini yayimlayacaklar1 bir yaym mecrasi olusturdu

(Engin, 2011: s.37).

Sokak hareketlerini yeni iletisim teknolojileri ve internet araciligi ile doniistiiren
ve ¢evrim i¢i alana yerlestiren dijital aktivizmin bugiin kendini toplumsal hayatta da
hissettirdigi goriilmektedir. Aktivizm kelimesi son yillarda giindeme siklikla gelen bir

kelime olarak protesto etmek veya muhalif olmak ile esanlamli olarak kullanilsa da



aslinda aktivizm kavrami sayisiz politik yonlendirmede kendine yer bulabilmektedir.
Bir yurttagin bir basm kurulusuna ya da mahalli bir politikactya fikirlerini iceren bir e-
posta gondermesinden, bir mahallenin sakinlerinin gevresel koruma {izerine kampanya
yiriitmesinden, tercih edilen sirketleri desteklemek veya boykot etmek gibi
gorebilecegimiz yoresel ekonomik aktivizme, grevlere, toplantilara, blog yazmaya ve
hatta sokak yiiriiylislerinden, silahli eylem dahi igerebilen gerilla taktiklerine kadar pek
cok sey aktivizm gatis1 altinda goriilebilmektedir (Kog, 2015: 5.94).

Aktivist faaliyetlerin baslica yayillma araci ise sosyal aglarla birlikte blog,
podcast, video ve fotograf paylasim siteleri gibi genis kitlelere gercek zamanl bilgi

akis1 ile ulagsmaya imkan tantyan sosyal medya araglaridir (Ugkan, 2012).

Toplumsal hareketler, eylemlerini orgiitlemek ve duyurmak i¢in sosyal medyay1
kullanmaktadir. Bu sayede Onceleri eylem paylasim alami olan sosyal medya, daha
sonralart bir eylem alanma dondii. Bazi sosyal medya kullanicilar1 higbir eyleme
bireysel olarak aktivist olarak katilmadiklar1 halde sosyal medya iizerinden eylem
yapmaya basladi. Bu yeni eylem tarzina “slacktivizm-pasif eylem”, bu tiir eylemcilere
de “slacktivist-pasif eylemci” ad1 verilmektedir. Inceoglu ve Coban’a gére, bu sekilde
yerinden kalkmadan sosyal aglarla yapilan ¢evrimigi hareketlerin reel hayatta kendini
ifade etmenin yerine gegebilecegini sdyleyebilmek oldukca giictiir ( Inceoglu & Coban,

2015: s.14-15).

Dijital aktivistler, basta iizerindeki e-posta, haber gruplari ve sosyal medya
siteleri olmak {izere her tiir dijital mecray1 kullanir. Dijital aktivistlerin internet harici
kullandig1r medya olarak GSM aglarmmi, SMS servislerini ve uydu haberlesmeyi
gosterebiliriz. Kendi diisiincelerini en azindan agiklama diizeyinde disa aktarma ihtiyaci
ceken herkes, Web 2.0 siteleri olarak adlandirilan, igerigini kullanicilarin olusturdugu
yeni medya sosyal ag siteleri araciligiyla diisiincelerini diger internet kullanicilariyla

etkilesime gegerek paylasmayi tercih etmektedir.

Giliniimiizde sosyal aglarin hayatin her alaninda yaygin kullanimi nedeniyle
popiilerligi artan slaktivizm, bireylerin giinliik hayatta kendilerini daha iyi hissetmek,
kisisel olarak bir sey yapmis olma duygusu saglamak amaciyla yaptiklar1 pasif eylem

tiiriindeki hareketler olarak ifade edilmektedir. internet iizerinden imza kampanyalarina



katilmak, Facebook ya da Twitter gibi sosyal aglarda profil fotograflarin1 ya da kisisel
bilgilerini, ilgi alanlarin1 degistirerek, cesitli gruplara ya da sanal etkinliklere katilarak
destek vermek kampanyanin bilinirligi ve c¢ok insana ulagmasi igin insanlarin
sandalyelerinden kalkmadan yaptigi eylemlerdir (Inceoglu & Coban, 2015: s.52).
Evengy Morozov’a gore, higbir sey yapmak istemeyen kusak icin ideal eylem tiiriidiir.
Bu kampanyalara katilanlarin “tutuklanma, polis siddeti veya iskence risklerinden
hicbirini géze almas1 gerekmez; bir Facebook grubuna katilmaktan daha fazla bir talep
olmaksizin diinya i¢in anlamli bir etkide bulunmus olma illlizyonu” yasayarak
kendilerini iyi hissederler (Akacali & Paker, 2013: 5.48). Slaktivistlerin amacimnin hi¢bir
politik ya da sosyal etkisi olmayan internet aktiviteleri ile kendini 1y1 hissetme, bir ige
yaradigini diisiinme oldugu ileri siiriilmektedir. Sadece protesto amagli bir Facebook
grubuna katilmakla smirh kalan bir hareket de slaktivist olarak tanimlanabilir (Inceoglu
& Coban, 2015: s.53).

Gilintimiizde sokak hareketleri ve internet 6zellikle de sosyal aglar arasinda 6zel
bir bag kurulmustur. Her ikisi de birbirini etkilemekte ve internet toplumsal anlamda
onemini giderek arttrmaktadir ( Inceoglu & Coban, 2015: s.24). Dolayisiyla, sosyal
hareketlerin kendilerini ifade etme, eylemlerini duyurma ve daha sonrasinda eylemler
aninda ve sonrasinda yasananlari anlatma konusunda sosyal medya c¢ok Onemlidir.
Ancak sosyal medyanin internet iizerinde bir alan olup, internetin de devletlerin

denetiminde oldugu da gozden kagirilmamalidir ( inceoglu & Coban, 2015: 5.39).

Teknolojinin siyasal ve sosyal etkileri ilizerinde ¢alismalar yapan arastirmaci
sosyolog Evgeny Morozov 2011 yilinda yazdigi “ Net Yanilsamasi ” adli kitabinda
ABD tiirevli iletisim teknolojisinin diinyanin her bir noktasina demokrasi getirecegi
diisiincesini elestirmektedir. Morozov kitabinda, “ Teknolojinin yillarca baskict ydonetim
altinda ezilen insanlara cep telefonu mesajlari, Facebook, Twitter ve her yil ortaya ¢gikan
bagka yontemlerle harekete gecerek, ka¢milmaz olarak isyan etme giiciinii sagladig:1”
gortigiindeki teknojik iyimser anlayisi elestirmektedir. Morozov ’un dikkat cektigi
nokta, Twitter ve Facebook gibi sosyal medya kanallar1 gogunlukla eglence olsun diye,
siyasal oOrgiitlenmeden ziyade o glin yapilan seyleri paylasmak amaciyla

kullanilmaktadir. Dahas1 Morozov insanlari, devletin glivenlik aygitlariyla takip etme



yollarini artirdigi géz Oniine alindiginda, sosyal medyanin aktivistlerin Oniine ciddi

riskler ¢ikarabilme ihtimaline kars1 uyarmaktadir (Morozov, 2011).

Doganin korunmasi, cevresel kalite arayisi ve hayata c¢evreyle ilgili bir
yaklagimla bakmak, 19. yiizyil diislinceleridir; farkli bi¢imlerde ifade bulan bu
diisiinceler uzunca bir siire, egemen iilkelerin aydinlanmis elitleriyle sinirli kalmisti. .
Castells’e gore neresinden bakarsak bakalim bu diisiinceler yaklasik ylizyil boyunca,
oncelikle cevreyi koruyan yasalar cikartabilecek ya da zenginliklerini doga ugruna
bagislayabilecek giiclii bireyleri hedefleyen, sinirli bir entelektiiel egilim olarak kaldi
(Castells, 2008: s.233). Sonrasinda, “ne oldu da gezegenin kurumus duyarsizlik
cayirlart birden ekolojik diisiincelerle yayilmaya basladi ?” sorusuna cevap olarak
Castells, cevre hareketinin ortaya koydugu temalar ile ag toplumunun temel
boyutlarmin birbiriyle ortiistiigii tezini ileri siirmektedir. Castells “Enformasyon Cagt:
Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir” kitabinm birinci cildinde, ag toplumunda “akislar uzami”
ve “mekanlar uzam1” iki uzamsal mantik arasinda temel bir karsithgm dogdugundan
bahsetmektedir. Akislar uzami; telekomiinikasyon ve enformasyon sistemleri lizerinden,
aralarinda mesafe bulunan toplumsal pratiklerin es zamanlhiligmi orgiitler. Mekanlar
uzamu ise, fiziksel sinirliliga dayanarak toplumsal etkilesime ve kurumsal 6rgiitlenmeye
ayricalik tanir. Yeni toplumsal yapi, ag toplumu acgisindan ayriksi olan, egemen
stireglerinin ¢ogunun, iktidar, zenginlik ve bilgi yogunlagsmasinin akislar uzamida
orgiitlenmis olmasidir. Insani deneyimlerin ve anlamn biiyiik boliimii ise hala yereldir.
Dolayisiyla g¢evrecilerin yerellige, insanlarin kendi yasam alanlar1 lizerinde kontrol
sahibi olmasina yaptig1 vurgu, yeni iktidar sisteminin temeline karsi bir meydan
okumadir. “Benim bah¢emde olmaz” diye anilan bu hareketler gibi en savunmaci
ifadelerde bile, belli bir alanin kullaniminda yerel yasamin zehirli atiklarin1 bosaltan
sirketler ya da inis yollarm1 genisleten havaalanlar1 gibi “ dis ¢ikarlardan” 6nde
geldigini vurgulamanin, teknik ya da ekonomik ¢ikarlara, gercek insanlarin gercek
kullaniminin gergek deneyiminden fazla soyut 6ncelik tanimay1 reddetmek gibi derin bir

anlami vardir (Castells, 2008: 5.236).

Manuel Castells’e gore, cevreci hareketlerin basarisi biiyiikk Olciide, yeni
teknolojik paradigmada iletisim ve seferberlik kosullarina baska toplumsal giiglerden

daha iyi ayak uydurmus olmasindan kaynaklanmaktadir. Cevre hareketin biiylik bolimii



taban Orglitlenmelerine dayansa da, ¢evreci eylemler medyaya yonelik eylemleri temel
alir. Cevreciler medyanin dikkatini ¢ekecek etkinliklerde bulunarak, dogrudan onlari
destekleyen cevrelerden daha genis kitlelere hitap edebilmislerdir. Greenpeace gibi,
kiiresel ¢evreci eylemlerde bulunan hareketlerde medyaya yonelim acgikca
goriilmektedir. Greenpeace’in mantig1 biitliniiyle iktidarlar {izerinde bask1 yaratabilmek
icin, belli meselelerde kamuoyunu harekete gecirebilecek etkinlikler diizenlemeye

yogunlagmaktadir (Castells, 2008: s.241).

Cevre ile ilgili konularda bilgi verme, goniillii /katilimeci destegi olusturma,
siyasi alanda baski grubu olusturma durumlarinda ana akim medyada kendilerine yer
bulamayan cevre orgiitleri igin yeni iletisim teknolojileri ve sosyal aglar daha ¢ok
kaynak olusturma, daha genis katilimcilara ulasma anlaminda firsatlar sunmaktadir.
Sosyal aglarin 6nemini kavrayan cevre kuruluslar1 Diinya’da ve Tirkiye’de neler
yapiyor? Yeni iletisim teknolojilerinin etkisinden kim ne sekilde yararlaniyor? sorusuna
somut ornekler iizerinden yaklasmaya calisirsak; Greenpeace, hem diinyada hem de
Tirkiye’de sosyal aglar1 en aktif kullanan sivil toplum kurulusudur. Tiirkiye’de sosyal
aglarda Greenpeace Akdeniz olarak bulunmaktadir. Greenpeace Akdeniz Tiirkiye nin
Facebook hesabi takip¢i sayist1 Kasim 2015 itibariyle 1.634 bin 186 kisiye ulastigi
goriilmektedir, ayrica Greenpeace Akdeniz Twitter sayfasinin 418 bin takipgisi

bulunmaktadir.

Tirkiye genelinde ¢evreyle ilgili faaliyet gosteren diger onemli sivil toplum
kurulusu Tema Vakfi, diger sivil toplum kuruluslarina gore sosyal aglara biraz daha geg
girdi. Tema Vakfi’nin Kasim 2015 itibariyle Facebook sayfasinda yaklagik olarak 403
bin 810 katilime1, Twitter sayfasinda ise 197 bin takipgisi bulunmaktadir. Tema Vakfi,
cevre ile ilgili konularda ana akim medyada yer almayan konular1 takip etmek ve Vakfi
ilgilendiren konulara zamanmdan 6nce dahil olmak i¢in dnemli bir ara¢ olarak sosyal

aglar1 degerlendirmektedir.

Karadeniz Isyandadir Platformu yeni iletisim teknolojileri —aracihigiyla
kendilerini, bolgelerindeki faaliyetleri ve davalarmi kitlelere iletmeye ¢alisan yerel bazli
bir ¢evreci topluluktur. Kasim 2015 itibariyle Facebook sayfasi takip¢i sayis1 45 bin 269
kisi olup, Twitter takipgi sayis1 23 bin 700 kisidir. Ozellikle son aylarda kamuoyunu gok

mesgul eden Karadeniz Bolgesi'nde 8 ilin yaylalarmi birbirlestiren 2 bin 600 kilometre



uzunlugundaki “Yesil Yol Projesi” Rize’de ve “Cerattepe’de madencilige hayr” ‘la
Artvin’de direnis hareketleriyle Facebook ve Twitter sayfasinda baslattigi kampanyayla
biiyiik yank1 uyandirnustir. Yesil Yol Projesi i¢in Rize’nin Camlihemsin Ilgesi Yukari
Kavrun Yaylasi’na tepkiler nedeniyle sokulamayan is makineleri, vadinin arka
tarafindaki Samistal Yaylasi’na komando birlikleri esliginde getirilerek yol ¢aligmasi
baslatildi. Dozerin gececegi giizergahin Oniine elinde sopasiyla oturan Havva Bekar,
sosyal aglarda bilinen adiyla “Havva Ana” , "Yaylalarin yolu birlesmeyecek. Biz
cocuklugumuzdan beri burada yasiyoruz. Ben, halkim " diye isyan etmesini sosyal aglar
aracihigiyla yayan Karadeniz Isyandadirr Platformu bir anda biitiin Tiirkiye nin
dikkatlerini Karadeniz bolgesine ¢ekmistir. Yasanan biitlin bu olaylarin ortak noktasi,
yeni iletisim teknolojileriyle gelisen yeni katilim ve kolektif eylem tiirlerini temsil

etmektir.

Ug béliimden olusan bu ¢alismada diinyada ve Tiirkiye’de sivil toplum kurulusu
olan “Greenpeace” ve Tiirkiye’de faaliyet gosteren “TEMA Vakfi “ile yerel faaliyet
gosteren “Karadeniz Isyandadir” Platformu baglaminda, yeni iletisim teknolojilerinin
sivil toplum kurulus ve topluluk/gruplar i¢in ni¢in onemli oldugu ile sosyal aglarin
cevreci katilimda oynadigir rol degerlendirilmeye c¢aligilmistir. Arastirmanin genel
amaci, “yeni iletisim teknolojilerinin “Greenpeace”, “Tema Vakfi” ve “Karadeniz
Isyandadir” platformu baglaminda ¢evreci katilim iizerinde etkisi var midir? sorusuna
cevap bulabilmektir. Caligmanin ilk bolimii kuramsal ¢erg¢eveyi olusturmak amaciyla
diizenlenmistir. Arastrmanm ilk bolimiinde iletisim teknolojilerinin toplumsal ve

kiiltiirel gelisiminde,
e Geleneksel iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisimi
¢ Yeni medya ve medya yakinsamasi

e Enformasyon teknolojilerinin gelisim

e Toplumsal Gelisim Siireglerinde Iletisim Teknolojileri ve Anthony Giddens’m
Toplum Tiirleri ve Ayrim Modeli

e [lletisim Teknolojileri ve Kiiltiirel Yaklasimlar, Geert Hofstede, Kiiltiir ve
Zihinsel Programlama Modeli

e Postmodernizm ve Yeni medya



ele almmaktadir. ikinci bélimde Medya yakmsamasi, Katilim kiiltiirii ve tiirleri, Yeni
medya ortamlarinda degisen toplumsal hareketler, Web 2.0 uygulamalar1 ( Facebook,
Twitter YouTube v.b.), dijital aktivizm, slaktivizm, katilimc1 demokrasi kavramlari ile;
“Greenpeace”, “TEMA Vakfi“ ve Karadeniz isyandadir Platformu” nun tarihgesi, yeni
medyay1 kullanim alanlar1 ¢evreci katilim ¢ercevesinde incelenmistir. Ilk iki bdliimiin
amacmin kuramsal bir ¢erceve yaratarak kavramlari derinlemesine incelemek ve
uygulama konusu olan g¢evreci katilim anketinin anlagilabilmesi igin akademiksel bir
zemin olusturmaktir. Istatistiksel analizde ise yapilan ¢alismalar sonucu elde edilen
bulgularin sonuglarindan olugsmaktadir. Sonug béliimiinde istatistiksel analiz sonuglarina

yapilan yorumlar ve hipotez testi sonuglar1 irdelenmistir.
Arastirmanin Hipotezleri:

Boliim-1

H1la : Sosyal aglara sahip olma sayilari cinsiyete baghdir/iligki vardir.
H1b : Sosyal aglara sahip olma sayilar1 yasa baglidir/iligki vardir.
H2a : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin cinsiyetle ile iliskisi vardir.
H2b: Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin 6grenim ile iliskisi vardir.
H2c: Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin yas ile ile iliskisi vardir.

H3: Cevreci kuruluslarin sosyal aglarinin katilim ve paylasim amacgh takip

edilmesinin yas ile iligkisi vardir.

H4: Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace baglaminda cevreci katilima

etkisi vardir.

H5: Yeni iletisim teknolojilerinin TEMA vakfi baglaminda ¢evreci katilima

etkisi vardir.

H6: Yeni iletisim teknolojilerinin Karadeniz Isyandadir Platformu baglaminda

cevreci katilima etkisi vardir.



Boliim-2 :

Bolim 2’de bazi hipotezler, sehir bazinda test edilmistir. Bunlar 6zellikle

“katilime1lik” ve “sosyal aga sahip olma” olgularidir.

H1: Sosyal aglara sahip olma oranlar1 sehirlerde, internette yapilan anketteki

oranlara nazaran farklilik gostermektedir.

H2: Sosyal aglar (facebook, Twitter, web sayfasi, blog v.b.) ¢evreci faaliyetlerle

ilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.

H3: Yeni iletisim teknolojileri ile g¢evrimi¢i ¢evreci katilimi sivil toplum

kuruluslarmin yerini almistir.
Arastirmanin Onemi:

Internet tabanli iletisime olanak veren “Web 2.0” ile birlikte sanal aglarda
kurulan iletisim, bloglar (Wordpress, Tlogger, Poster vb), sosyal ag siteleri (Facebook,
Linkedin, Google+, MySpace vb), mikrobloglar (Twitter, Weibo v.b), wiki’ler
(Wikipedia, Wikispaces vb) ve icerik paylasim siteleri (YouTube, Flickr, Instagram v.b)
iizerinden Tlzerinden yiiriitilmektedir. Bu yeni iletisim teknolojilerinin yiikselisi,
yalnizca medya, pazarlama, psikoloji v.b alanlarm yani sira, siyasetin tiim ekipmanlarini
etkilemeye baslamis ve bu anlamda kamuoyunda tartigmalara yol agti. Diinyanin dort
bir yaninda milyarlarca insan bu araglari merak ve test etti. Yeni medya teknolojilerini
test edenlere her giin binlercesi eklendi, bu denemeler bir yandan sosyal medyanin
giiclinii test etmek amacini tagirken, diger yandan da bu giice tereddiitle yaklasanlarin

elestirilerine maruz kalmaktadir ( Kar & Kesim, 2015:5.134).

Teknolojik gelismelere kuskucu bakanlarin arasinda yer alan Cristian Fuchs
goriis farkliliklarinin  altinda iki neden yattigin1 sylemektedir. Birinci neden, sosyal
medyanm siyasetin araglar1 {izerine yeterince etkili olmadigidir. Ikinci neden ise, bu
araglar demokratiklesme lizerinde zararli bir etkiye sahip oldugudur. Ciinkii merkezi
otoriteler bu araglar1 baski kurmak amaciyla daha etkin bir sekilde kullanmaktadirlar.

Tekno-iyimser yaklasimla bakan arastirmacilar ise sosyal medyanin siyaset {izerinde



olumlu etkilerinin oldugunu diisiinmekte ve yeni medya araciligi ile demokrasinin ve

kamuoyunun gii¢lenecegine inanmaktadirlar (Fuchs, 2012: 5.777).

Evengy Morozov iinlii eseri “Net Delusion” adli calismasinda ¢evrimigi
aktivistlerin sosyal medya aracili1 ile ¢cok daha hizli ve genis sayida kitlelere ulasma
arglimanma tnlii “Stork Fountain (Stork Cesmesi)” deneyini 6rnek olarak vermektedir.
2009 yilinin ilkbaharinda, fikirlerin ¢evrimici olarak nasil yayildig: tizerine ¢alismalar
yapan Anders Colding-Jorgensen, bu iinlii ¢gesmeyi deneysel bir arastirma projesinin
merkezine koydu. Jorgensen, sehirdeki otoritelerin Stork ¢esmesini kaldiracagini ima
eden bir Facebook grubu kurdu. Bu tehdit aslinda tamamen kurmacadir. O bu haberi,
birka¢ saat iginde gruba katilan125 arkadasi ile paylasti. Cok uzun siire ge¢cmeden
arkadaslarinin arkadaslar1 da gruba katildi ve Kopenhag kent konseyi de hayali
Facebook kampanyasinin yayilmasina aracit oldu. Cevrimi¢i olarak katilim zirveye
ulastiginda, gruba her bir dakika i¢inde iki yeni iiye kaydolmaya basladi. Uye sayisi
27,500’e ulastiginda Jorgensen bu kiiciik deneyi bitirmeye karar verdi. Morozov, “Stork
cesmesi” kampanyasmin bu kadar hizli yayilmasmin nedenini, kampanyay1 baslatan
Jorgensen’in tam da boyle bir olayr baslatacak nitelikte, saygi duyulan bir aktivist ve
akademisyen olmasma baglar. Cevrimi¢i arkadaslar1 Danimarka’nin kiiltiirel yapisini
korumaya yonelik bu kampanyaya katilmakta sakinca gérmediler ¢linkii onlar i¢in bu
birka¢ diigmeye tiklamaktan baska bir sey gerektirmiyordu. Eger bu rica daha
taninmayan ve saygi duyulmayan bir kaynaktan geliyor olaydi ve telefon numarasi gibi
kisisel bilgiler talep edilseydi gruba katilim acaba bu 0Olgiide yiiksek olabilir miydi?
Morozov’a gore , Facebook temelli bir seferberlik, gercek bir sosyal ve politik bir
degisime yol agtiginda, bu ¢ogu zaman sadece tesadiifi istatistiki gergeklik olarak
algilanmalidir. Cilinki  milyonlarca gruptan en az bir veya iki tanesi yayilmaya
miisaittir. Fakat hangi amacin kitle bir araya getirecegi veya getiremeyeceginin tahmin

edilmesi, 6ngoriilmesi imkansizdir (Morozov, 2011: s.179-180).

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeleri iyimser bir yaklasimla 6ne ¢ikaran
Clay Shirky, “Herkes Orgiit - internet Gruplarmin Giicii” adli kitabinda, sosyal medya
araciligiyla hizli bir sekilde oOrgiitlenebilme nedenini “ortak farkindalik” temelinde
degerlendirmektedir. Ona gore, bircok farkli insanin ve grubun bir durumu anlama ve

ayni anlayisa bagka kimin sahip oldugunu fark etme kabiliyeti “ortak farkindalik’dur.
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“Bir yanginin ¢iktigini goriirsem, dikkatini yangina ¢ekmeye calismak zorunda kalmam
ya da yangina nasil tepki verecegin konusunda sagkinlik yasamam; dolayisiyla da daha
kolay koordine olabiliriz. Sen itfaiyeyi ararsin, ben bir yangin sondiiriicii bulurum”.
Ortak farkindalik, diizensiz gruplarin daha hizli ve etkin sekilde birlikte calismaya
baslamalarina olanak tanir. Bu tiir sosyal farkindaligin ii¢ diizeyi vardir; herkesin bir sey
bildigi zaman; herkesin herkesin bildigini bildigi zaman ve herkesin, herkesin bildigini
herkesin bildigi zaman. Zaman i¢inde, insanlarin bir¢ogu, arkadaslarinin, komsularinin
ve meslektaslarinin ¢cogunun da bunu bildigini fark eder. “Herkes, herkesin bildigini
biliyor” ,sosyal araglar, koordinasyon igeren her seyde oldugu gibi bu oyundaki gii¢
dengesini de degistirmektedir (Shirky, 2010: 5.144-145).

Yeni iletisim teknolojilerinin birbirleriyle i¢ ice gegme durumu olan teknolojik
yakinsama sadece teknolojik anlamda degil sosyal ,siyasal, kiiltiirel ve kiiresel anlamda
da baglayict ve birlestirici bir gorev yiiklemektedir. Yeni medyanin multimedya,
hipermetinsellik, etkilesimsellik, kullanici tiirevli icerik iiretme 6zellikleri c¢esitli sivil
toplum kurulus ve gruplarina kendilerini daha kolay tanitmak, faaliyetlerini duyurmak ,
gontlli, destekci ve katilimer sayilarini arttirmak , ana akim medyanin sundugu esik
bekeiligi  kisitlamasindan kurtulmak igin zaman ve uzam farkini ortadan kaldiran
sonsuz mertebede firsatlar sunmaktadir. Geleneksel sivil toplum anlayigini ters diiz eden
bu gelismeler orgiitlerin yapisal degisikliklere gitmelerine neden olmaktadir. Eskiden
radyo, Tv ve ya Billboardlar vasitasiyla haber ve bilgi ulastirilmasi, dikkat cekici
konulara aktivist hareketler ve eylemlerle deginilmesi sinirlhi bir sekilde yapilmakta
iken, internet ve 6zellikle de sosyal aglar iizerinden bu faaliyetlerin yiiriitiilmesi daha az
maliyetli, daha etkin ve daha fazla katilimci bulmak i¢in yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Ornegin, internet {izerinden mail gruplari olusturularak eylemler
duyurulabilmekte, web sayfalar1 {izerinden kampanyalara katimc1 destegi
saglanabilmekte, video paylasim aglarma eylem goriintiileri veya haber goriintiileri
yiiklenerek bunlarin ¢evrimigi diinyada yaygmlagmasi saglanabilmektedir. Bu noktadan
hareketle, yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci katilima etkilerinin “Greenpeace”,
“Tema Vakfi” ve “Karadeniz Isyandadir Platformu” iizerinden incelenmesi geleneksel
sivil toplum anlayist ile yeni sivil toplum anlayis1 arasindaki farklilagmanm ne
diizeyde oldugunu gostermek agisindan onem tasimaktadir. Ayrica bu calisma, sosyal

aglarin ¢evreci haber paylasimi yorum, siire¢ takip ve sokak hareketlerine katilim etkisi
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iizerinden ne derece rol oynadiginin degerlendirilmesi agisindan da Onem

tagimaktadir.
Arastirmanin Sayiltilar:

a. 720 kisilik rastsal orneklem ve 220 kisilik sehirlerde yasayan Orneklem,
popiilasyonu yeterli sekilde temsil etmektedir. Bu sayitlilar KMO Barlett testi ile

test edilmistir.

b. Arastirma sorularma verilen yanitlar rasyoneldir.720 kisilik rastsal 6érneklem ve
210 kisilik sehir orneklemleri icin yapilan giivenilirlik testleri Cronbach alfa

katsayilar ile test edilmistir.
Arastirmalarin Sinirhhiklar:
a. Bu arastirmadaki evren, Tiirkiye’deki Facebook kullanicilar1 olarak belirlenmistir.

b. Yiiz ylize anket ¢alismasinda ise “Greenpeace-Akdeniz” i¢in Mersin sehrinde
anket yapilmistir. , Bu se¢imi yaparken temel amag, Greenpeace’in Tiirkiye’de
Mersin bdlgesinde merkez olmasi ve “Akkuyu Niikleer Santral” faaliyetlerinin
Mersin biinyesinde gerceklesmesidir. Diger Sivil toplum orgiitii “Tema Vakfi”
icin Konya sehri se¢ilmistir. Buradaki ama¢ Tema Vakfi’'nin kurulus amaci
erozyonla miicadele ve agaclandirma faaliyetlerinde Konya ve ¢evresi bdlgelerin
etkin kullanilmasidir. Son olarak “Karadeniz Isyandadir Platformu” igin
Karadeniz’de cevreci faaliyetlerin yogun oldugu ii¢ sehir Samsun, Artvin ve

Sinop illerinde yliz yiize anketler uygulanmistir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada veri toplama ydntemi olarak 26 adet sorudan olusan anket
caligmasi1 yapilmistir. Anket sorularinin hazirlanmasi siirecinde medya yakisamasi ve
cevrimigi katilim ile ilgili Tiirkce ve Ingilizce literatiirde olan konular ve calismalar g6z
oniinde bulundurulmugtur. ilk Béliimde katilmcilarla ilgili demografik bilgiler
toplanmistir. Ankette “ yeni iletisim cihazlarina kisisel sahiplik durumu”, “Hangi sosyal

2 (13 2 (13

ag hesabmin kullanildig1”, “sosyal ag hesab1 kontrol siklig1”, “sosyal aglar1 kullanma

b L N 19

sebepleri”, “cevreci Orglitlerin sosyal ag hesaplarmnin katilim ve paylasim amagh takip
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edilme durumu”, “cevreci oOrgiitlerin bilinirligi”, “ sosyal aglarda g¢evre ile ilgili

paylagimlarin katilimcilar tizerindeki olumlu/olumsuz etkisi”, “ ¢evreci kampanyalara

bh (13

ve duyulara sosyal ag araciligiyla yorum yazma aligkanligi”, “sosyal aglarin ¢evreci
faaliyetlerle ilgili sokak katilimia etkisi”, “sosyal aglarda slaktivizm (pasif eylemcilik)
etkisinin olup olmadigr” , “katilimcilarin Greenpeace, Tem Vakfi ve Karadeniz
isyandadir i¢cin sokak hareketlerine katilma aligkanlig1”, “sosyal aglarda paylasilan
cevreci faaliyetlerle ilgili stire¢ takip alisgkanlig1”, “ sosyal aglar aktivizm aligkanlig1” ve
“ sosyal ag hesaplarina farkli cihazlarla (tablet, cep telefonu v.b.) erisim aligkanlig1”
gibi sorular yer almistir.Cevre orgiitlerinin katilimcilarca bilinirlik durumu, sosyal
aglardaki cevreci paylasimlarin katilimeilar lizerindeki olumlu/olumsuz etkileri ve
sokak hareketlerine etkisine yonelik yargilarda 5°li Likert Olgegi kullanilarak
katilimecilardan ~ “kesinlikle  katilmiyorum,” “katilmiyorum”, “kararsizim”,
“katiliyorum”, “kesinlikle katiliyorum” segeneklerinden birini segmesi istenmistir.
Sosyal aglarin gevreci katilimciliga etkisine yonelik sorularda 5li Likert Olgegi
kullanilmis ve katilimcilardan “hi¢cbir zaman, arada bir, sik sik, ¢ogunlukla ve her
zaman” seceneklerinden birisini se¢meleri istenmistir. Sorulara verilen yanitlar
arasindaki iliskiler dnce Betimsel Istatistik (Descriptive) yontemlerinden, tablo ve grafik
yontemleri ile O0zetlenmis, sonra yordamsal istatistik (inferential) yontemlerle analiz
edilerek ileri analizler yapilmistir. Cok boyutlu grafikler arastirilan konular arasindaki
capraz iliskileri ortaya ¢ikarmak icin kullanilmistir. Orneklemdeki cinsiyet esitligine
onem verilmis ve ilave olarak LGBT se¢enegi sunularak ¢alisma daha sofistike hale
getirilmistir. Internet ortamina ilave olarak ¢esitli sehirlerde yapilan yiiz yiize anketler,

calismanin kalitatif boyunda derinlestirilmesini saglamis, sayisal analizler, yorumlarla

desteklenmistir.
Caliymanin kalitatif boyutunda;

a. Karadeniz Isyandadir platformu ile ilgili analizler yapilmustir. Platform, internet
ortam ile faaliyete baslamis olup, dncesi ile karsilastrma yapilamayacagindan,

analiz kalitatif olarak tasarlanmistir.

b. 5 Sehirde 220 kisi ile yapilan yiiz ylize goriismelerde, dnceden hazirlanan sorular

ile yonlendirmektense, kisilerin 6zgiin yorumlar1 alinmistur.
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Evren ve Orneklem:

Aragtrmanm  evrenini Tiirkiye’de Facebook hesabi olan kullanicilar
belirlemistir. Arastirma kapsaminda bu saymin iizerine ¢ikilmistir. 20 Temmuz — 5
Ekim 2015 tarihleri arasinda 720 katilimciya ulasilmistir. Mersin, Konya, Artvin,
Samsun ve Sinop’ta yiizyiize yapilan anketlerin evrenini sehirlerin niifusu belirlemistir.
30 Temmuz- 10 Ekim 2015 tarihleri arasinda 216 katilimciya ulasilmistir. Ayrica yiiz
yiize anket verilerini desteklemek amaciyla katilimcilardan bazilarin anket sayfalarina
konu ile ilgili yorumlarini yazmalar1 saglanarak 10 katilimcidan yanit almmustir.
Yapilan ilk pilot arastirmada ankete konu olan sorularda standart sapma degeri ortalama
135 olarak bulunmustur. Ongériilen drnekleme hatasi 0,05 ve %95 giivenilirlik i¢in de o
degeri 1.96 olarak alindiginda, 1.1 nolu formiilden;

o n=222000 - 700,13 1.2
olarak bulunur. Bu aragtirmanin internet iizerinden yapilan anket boyutundaki 6rnek
sayist 726 oldugundan, evreni(ana kiitleyi) yeterli diizeyde temsil ettigi

degerlendirilmektedir.
Verilerin Toplanmasi ve Coziimlenmesi

Calismanin kavramsal kismu literatiir taramasi ile desteklendikten sonra
calismanin arastirma boliimii i¢in, www.surveymonkey.com web sitesinde 26 soruluk
bir anket gelistirilmistir. Anket sorularmin hazirlanmasi siirecinde medya yakinsamasi
ve cevrimici katihm ile ilgili Tiirkce ve Ingilizce literatiirde olan konular ve ¢alismalar
gdz Oniinde bulundurulmustur. Elde edilen veriler SPSS 20.0 programi aracilifiyla
istatistik analizine tabi tutulmus, Giivenirlik Analizi, KMO Barlett testi, Faktor Analizi,
Frekans Analizi, Ki Kare Analizi, Regresyon analizi ve Correspondence Analiz

yapilarak sonuclar yorumlanmustur.
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1. BOLUM

ILETISIM TEKNOLOJILERININ TOPLUMSAL ve KULTUREL
GELISIiMI

1.1 Genel Olarak iletisim Teknolojilerinin Tarihsel Gelisimi

Iletisim, bir haberi karsilikl1 olarak iletmek, haber ve bilgi alisverisi yapmaktir.
Insanlarin birbirlerine yasadiklar1 gevredeki olaylarla ilgili degisiklikleri haber vermesi,
bunlara ilintili enformasyonu birbirlerine aktarmasi siirecidir (Oskay, 1997: s.15).
Iletisim ¢ok eski caglardan giiniimiize insan hayatmin en onemli yoniiniidiir. Ciinkii
iletisim, insanlar arasinda haber, diisiince ve davraniglar paylasilabilmekte ve insanlar
iletisime dayanan sosyal iliskiler yoluyla etkilesime gecerek cevrelerindeki diinyay1

olusturacak anlamlar yaratmakta ve sonra da bu anlamlara gore davranmaktadir.

Birinci bolimde geleneksel iletisim teknolojileri ve enformasyon/bilgi
teknolojilerinin gelisimi incelenecek, daha sonra iletisim teknolojilerinin toplumsal ve
kiiltiirel hayat1 nasil degistirdigi kuramsal ¢ercevede incelenecek ve son olarak, iletisim

teknolojilerin kiiresel olarak etkileri izerinde durulacaktir.
1.1.1. Geleneksel iletisim Teknolojilerinin Gelisimi

[letisim, insanin biyolojik, psikolojik ve toplumsal varhgini iiretebilmesinin ve
gelistirebilmesinin zorunlu kosulu olan diislinsel ve iliskisel faaliyetler biitliniidiir (
Erdogan, 2011a: s.37). Erdogan, iletisim toplumun yeniden iiretimini saglayan gerekli
her seyi kurma, siirdiirme, gelistirme, doniistiirme ve icerigini doldurma olasilig1 veren
fiziksel ve diistinsel faaliyetleri ifadesiyle , toplumsal varolusla iletisim arasmdaki
iliskinin giictine dikkat cekmektedir (Erdogan, 2011a: s. 48). Ciinkii iletisim sayesinde,
insanlar arasinda enformasyon, fikirler veya davramslar paylasilabilmektedir. Iletisim
sozcligli, ozlinde toplulukla, toplumla, toplumsal paylasimla yakindan iligkili olup
zamanla sozciigiin anlam1 genisleyerek ortak bilgi, ortak duygu, ortak duyarhlik, ortak
goriis yaratmak anlamlarinda da kullanilir hale gelmistir (Rosengren, 2000: s.3).

Toplumsal bir biitiin olmak, bir seylerin paylasildig1 bir insan toplulugu olabilmek,
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dahasi oOrgiitsel bir toplumsal yapi1 olusturabilmek i¢in iletisimin temel Onciiliiniin
iletisim oldugunu ifade etmektedir. Kavramin kullanimi1 zaman ve uzam igerisinde bir
takim farkliliklar gosterse de degismeyen sey iletisim soézcligliniin her durumda
paylasim ve etkilesim edimlerini igermesidir (Giingdr, 2011: $.37). iletisim s6ziin ve
dilin sistemli bir sekilde kullanildig1 yapisal bir dongiidir. Her insan belirli bir tarihsel
cagda diinyaya gelir ve kendisini ¢evreleyen bir tiretim bi¢imi ve iligkisinin pargas1 olur.
Higbir teknolojik ara¢ bagimsiz bir gelismeye sahip degildir; kendisinden onceki ve
kendisiyle beraber olanlarla baglantili olarak geligir. Elektrigi iireten teknolojik alt
yapimnin olmadigi yerde radyo diisiiniilemez. Elektrik ve elektronigin gelismesiyle
gelisen ve yayginlasan medya giinliik dildeki sifreler yerine, insan algisindan hizli olan
ve bilimsel sifreleri kullanir. Bu medya 6zellikle mekan iizerinde kontrol mekanizmalar1
kurarak egemenligi per¢inleme ve yaygmlastirma yoniinde islevseldir. Mekan iizerinde
kurulan kontrol yoluyla iligkinin ayni yerde olma gerekliligi ortadan kalkar. Boylece

insanlar arasindaki iligkinin ayn1 yer ve zaman i¢inde sikigmis olmasi ortadan kaldirilir.

Tarihte iki sanayi devrimi yasanmustir. Birincisi, 18.yiizyilin ikinci ¢eyreginde
baslayan, buhar makinesi ve el aletlerinin yerini makinelerin almaya baslamasi ile tarihe
damga vurmustur. Asag1 yukar1 100 yil sonra gergeklesen ikincisi ise elektrigin, icten
yanmal1 motorun, telgrafin yayilmasi, telefonun kesfiyle birlikte iletisim teknolojilerinin
yayilmasina sahne oldu ( Castells, 2013a: s.43). iki devrim arasinda temek benzerlikler
oldugu kadar, temel farkliliklar da vardir, bu farkliliklardan en dikkat ¢ekici ve dnemlisi
1850 sonrasinda teknolojik gelismenin yerlesmesinde ve yonlendirilmesinde bilimsel
bilginin belirleyici bir rol oynamus olmasidir ( Singer vd., 1958; Moykr, 1985,
akt.Castells, 2013a: s.43). Bu sayede bilimi kullanarak, elde edilen sonuglarin etkisiyle
giderek artan, tahayyiil edilemeyen, goriilmemis bir teknolojik degisim siirecine
taniklik edilmektedir. Her iki devrimde teknolojik uygulamalardaki ani ve beklenmedik
yiikselig, iiretim ve dagitim siireclerinde c¢arpict doniisiim, yeni iriinler yaratma
kabiliyeti gibi kriterler g6z Oniine alindiginda zenginlik ile birlikte egemen giiclin
konumunu degistirmesi acisindan “devrim” 6zelligi tasimaktaydi. Biitiin siire¢lerin
temelinde iretmek, dagitmak ve iletmek i¢in gerekli olan enerjiden hareketle iki sanayi
devrimi de biitiin bir ekonomik sisteme yayildi, biitiin bir sosyal dokuya sirayet etti.
Biitiin bu gelismeler ve yeniliklerin nihai amaci olan daha ucuz, erisilebilir, seyyar

enerji kaynaklar1 yayilip insan bedeninin enerjisini arttirirken, tarihsel siireklilik i¢inde
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insan aklinin gelisip yayilmasina yonelik benzer bir devinimin de temellerini attilar

(Castells, 2013a: s.49).
1.1.1.1. Soz ve Semboller

Auguste Comte’un iinlii sdziinii hatirlatmanin tam yeri: “Ongdrmek ve elde
etmek icin bilmek gerekir”. Oteden beri insan, dogru, eksiksiz ve taze haber acligi
icindedir. Insanin sahip olunan haberleri saklamak, yaymak arzusu ile baskalarmin
elinde bulunan bilgileri 6grenmek ve yaymak istegi arasindaki diyalektik kagmilmaz bir
sekilde karsimiza ¢ikmaktadir (Jeanneney, 2006: s.19). Simge, iletisimin temel yapisal
ogesidir. Insan iletisimini simgelerden ayr1 diisiinmek miimkiin degildir. Sesten sdze,
rastgele hareketlerden anlamli jestlere ve mimiklere gecerek insanlar hem bir simge
sistemi hem de iletisim sistemi olusturmuslardir. ( Giingdr,2011: s.37). 1k insanin
kendi dogas1 ve cevresiyle isaretlerle, oklarla, aga¢ mizraklarla, taslarla ve basit seslerle
gerceklestirilen yer bakimmdan aymi yerdelige” ve zaman bakimmdan ise “ayni
andaliga” bagimhdir. ilk insanin iletisimde kullandig1 araclar, dogada bulduklar taslar,
agac parcalar1 ve kemikler gibi doga tarafindan islenmis maddelerdir ( Erdogan, 2011b:
s.104). Yazinin heniiz bilinmedigi bir ¢cagda, agactaki bir celtik, renkli bir ¢akil tasi,
kirik bir dal, ilkel insanin goziinde diismanin yaklastigini veya bir av hayvaninin
buradan gectigini ya da gegecegini anlatirdi. Aymi kategoride gesitli gorsel isaretler,
ornegin giindiizleri duman veya geceleri ates yada Afrikalilarin tanidik tam-tami gibi
isitsel isaretler de yer alir (Jeanneney, 2006: s.20). Yazinin bulunusundan 6nce bilginin
aktarilabilecegi tek kanal vardi: insan hafizasindan destek alan sdz. Sézlii donemi en iyi
simgeleyen olay maraton kosucusunun &ykiisiidiir: Isa’dan Once 490 yilinda,
Yunanlilarin Perslere kars1 kazandiklar1 zaferden sonra haberci, Atina’ya kadar 42 bin
195 kilometre kosar, orada iilkesinin zaferini bir nefeste anlattiktan sonra 6liir. Bu olay
Onemli haberlerin daha ¢abuk ve daha tehlikesiz bir bi¢imde iletilebilmesinin farkli
yollarinin aranmasina neden olmustur. Birbirini goren yerlere yerlestirilmis ve dnceden
belirlenmis kol isaretleri ile mesaji ileten postacilar bu yontemlere verilebilecek
orneklerden en yaygm bilinenidir. Bir baska Ornek, Inkalar zamanindaki Peru,
etkinliginin en ileri noktasina varacak bir yontem gelistirmistir. Ispanyollarin fethinden
once, biiyiik 6l¢tide merkezilesmis genis imparatorluk ne yaziy1 ne de atlar1 taniyordu

ve Inka imparatoru iilkesini yonetebilmek icin siirekli olarak hizli, dogru ve gizli bilgi
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akisma gereksinim duyuyordu. Bu nedenle, iilkesinin topraklarint Quito’dan Cuzco’ya
kadar boydan boya gecen ve daglar1 devasa merdivenlerle asan, 2 400 kilometrelik tas
doseli bir yol insa ettirmisti. Bu ana yol, kosar adim, bir konak noktasindan diger konak
noktasina, araliksiz olarak birbirini izleyen kosucular tarafindan saatte ortalama on
kilometre hizla asiliyordu. Kosuculardan biri yirmi kilometre yaptiktan sonra yorulmaya
basliyor; o zaman, sirast gelen diger kosucu ona katilarak yaninda kosuyor; 6teki ona
mesaj1 ayrintilar1 ile ezberden aktariyor; o da iyice anladigim1 ve Ogrendigini
dogrulamak i¢in tekrar ediyor ve diger konak noktasina kadar kosuya tek basina devam
ediyordu. Boylece haberler agizdan agiza ugarak imparatorlugu bastanbasa gegiyor ve 2
400 kilometrelik biiylik yolu agmak i¢in onlara sadece on giin yetiyordu.( Jeanneney,
2006: s.22). Sadece Kizilderililerin degil, Milattan Sonra 150 yilinda Romalilarin da
duman sinyallerini kullandig1 bilinmektedir. Romalilar duman telgrafi ag1 ile 4 bin 500
kilometre uzaklia kadar haber iletebilmekteydi. Bu ag askeri amaglarla kurulmus
birbirini goérecek mesafede yiizlerce kuleden olusmaktayd: (Mattelart, 1994: s. 8).
Ilk¢ag medeniyetlerinden beri, panaywr, agora, forum veya tapmnak gibi, haberlerin
dolastig1 ayricalikli yerler bulunmaktadir. Eski Yunan ve Roma’da giiniin haberleri
agorada, pazar yerlerinde ilan edilirdi ( Jeanneney, 2006: s.23). Papalar, bu donemde
cok oOnceki tarihlerden baslayarak ©nemli rol oynadilar. Papalarm etkin rol
oynamalarinin iki sebebi vardi, birincisi, Bat1 diinyas1 hakkinda bilgi sahibi olma istegi,
ikinci sebep ise kesislerin varligi ve bu sayede biitiin Hiristiyan diinyasini gezerek bilgi
alma giiclerini ellerinde bulundurmakti. Yazinin bulunusu ve haberlerin dolasim hizini
arttirmay1 saglayan hayvanlarin da ehlilestirilmeye baslamasiyla, bu tablo degisti.
Yazil iletisim Asya, Eski Cin ve Amerika’da Maya ve Aztek uygarliklar1 tarafindan
5000 yi1l kadar 6nce baslatildi. Yazinm icadi “zamani gelmis olan bir fikir “ degil, fakat
birilerinin yasam kosullarinin zorlanmasi ile gelen bir sonugtur. Eski imparatorluklarin
yaz1 sistemleri o zamanlarin kiiltiirel ve diisiinsel diinyasmi anlamada 6nemli rol
oynamaktadir; fakat yazinin ger¢ek Oonemi ekonomik, yonetim ve ticaret alanindaki
anlaminda yatar. Tapmaklarin genis kaynaklar1 denetlemeleri gerekliydi, gelirler
hesaplanmaliydi, genisleyen kaynaklarin kontrolii tek bir elden saglanmaliydi (
Erdogan, 2011a: 5.105) Yazinin bulunmasi beraberinde dogal olarak onun hangi ortama
kaydedilecegi sorusunu da giindeme getirmistir. ilk baslarda dogal ortamdaki taslar, kil

tabletler, agac kabuklar1 ve yapraklari, Milattan Once 3300°lii yillardan itibaren papiriis
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bitkisinden elde edilen ve ayni adi tasiyan kagitlar ve Bergama’da hayvan derisinden
yapilan parsomen, yazi malzemesi olarak kullanilmaya baglanmistir. Yazi ve yazi
malzemeleri yaklasik 4000 yillik bir siire¢ igerisinde yayginlik kazanabilmistir. Bu
stirecin en 6nemli ozelliklerinden biri de bilgi, olay ve olgularin elle kaydedilmesidir.
Yazinin bulunmas: ile baslayan ve yaklagik 5.000 yildan fazla bir zaman dilimi
icerisinde etkin hale gelebilen yazili kiiltiir gelenegi, 19. Yiizyil’in son ¢eyreginden
itibaren hem kendi gelisimine katkida bulunacak, hem de kendine rakip olabilecek yeni
iletisim araclar1 ile kars1 karsiya kalmistir. Basim tekniginde Uzak Dogu’da yasanan bu
gelismelerden yaklasik 500 yil sonra Avrupa’da ilk matbaa 1444 yilinda Gutenberg

tarafindan kullanilmgtir.
1.1.1.2. Gutenberg’in icad1 Matbaa

8. ve 9. ylizyillarda Cin ve Japonya’da kutsal metinlerin blok baski yontemi ile
cogaltilmas1 amaciyla matbaa kullanilmaya baslanmis ve 1041 yilinda Cinli Pi Ceng ilk
hareketli harfleri yapmustir. Kore’de 1403’de T hang hanedani 100.000 sozciik-harflik
bir takim dokmiistiir. Ayrica Uygurlarinda 1300’e dogru hareketli bir basim yontemi
kullandiklar1 sanilmaktadir (Erdogan, 201la: s.341). Uzak Dogu’da yasanan bu
gelismelerden sonra Bati’da 1438’de Strasbourg’da Gutenberg tarafindan matbaanin
bulunusu, kagit, yag temelli miirekkep ve basim teknolojisindeki birikmis bilgileri bir
araya getirerek basmanm ve kopyanin hizlanmasmi sagladi. Bati’da ilk kitap 1473’te
Lyon’da yaymlanir ve hemen arkasindan basili haberler ortaya ¢ikar. Baslangigta belli
bir diizenleri yoktur, bu diizensizlik on besinci yiizyil sonundan on altinci ylizy1l basina
kadar siiren ilk evrenin en 6nemli 6zelligini olusturmaktadir (Jeanneney, 2006: s.24).
Basim teknolojisinin gelismesi baglarda biiyiik bir doniisiim getirmedi. ilk basilan
kitaplar Incil ve dini kitaplardi. Erdogan, bunun anlami oldukca acik diyerek, teknolojik
aracin devrim yapmadigmi ve topluma doniisiime ugratmadigini ifade etmektedir.
Ancak basin teknolojisinin gelismesiyle gelisen gii¢ yapilar1 kendi ¢ikarlar1 yoniinde bu
araglar1 kullanirlar. Avrupa’da c¢ogu insan okumayr bilmiyordu, ancak Pazar
meydanlarinda okuyucularin okumalarmi dinleyerek eglence olarak aracilanmis bir
sekilde kitaba ulasabiliyorlardi. 1500 yilinda Avrupa’da 35,000 kitap ve 20 milyon
kopya tiretmis olan 1000 basimevi vardi (Erdogan, 2011a: 5.342).
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1.1.1.3. Gazete ve Mecmualar

Basinin gelismesi ve kitle iletisim aract olarak kullanimi, ekonomik giicii elde
etmis, fakat siyasal giicten mahrum birakilmis burjuvalarin egemen siyasal sisteme karsi
ozellikle demokrasi ve 6zgiirlik cercevesi i¢inde miicadelesinin popiiler silahi olarak
onimiize ¢ikar (Erdogan, 2011a: s.344). Erdogan’a gore, ilk gazeteler bu karakteri
nedeniyle, burjuva sermayesinin ¢ikari i¢in feodal sistemin devletine karsi miicadele
veren dordiincli giic olarak nitelenir. Bati’da ilk kitap Lyon’da 1473’te yayinlandiktan
hemen sonra basili haberler ortaya cikar. Baslangicta belirli diizenleri olmayan bu
haberlerden bir tanesi olan Fransa’da yaymlanan ve ara sira yaymlanan, siiresiz
gazeteler olarak ifade edilen “occasionnel”ler kiigiik sayfalar , sinirli boyutta 8 ila 16
sayfadan olusan fasikiillerdir. “occasionnel” ler Italya’da “bozuk para” anlamina gelen
gazzetta’dan tiiretilmis bir sozciik olarak gazzette adint aliyordu. Dante’nin
Italyancasinda gazza “geveze” demektir. Fransa’da daha sonra hem yalan haber hem de
gazete anlamima gelen “canard” lar ortaya ¢ikmustir. Biline ilk “canard” 1529 yilina
aittir. “canard”’lar, insanin hayal giiciine ve duyarlihigina hitap eden, ger¢ek ya da
Uydurma tiim haberleri genis bir kitlenin bilgisine sunuyordu. Sel felaketleri, o
donemlerde ¢ok sik rastlanan hayaletler ve 6zellikle de halki heyecanlandiran garip
cinayet haberleri canard haberlerinin igerigini olusturuyordu. Higbir politik hedefi
olmayan canard’lar, Din Savaslar1 sirasinda 6zel bir ¢ikis yaptilar. Basmin eski
zamanlardan beri gegerli olan ii¢ temel yonii vardwr. Birincisi, genel haberler
“occasionnel”ler, ikincisi, cemiyet haberleri’canard”lar ve lgiinclisii de kamu isleri
iizerine agirhigin1 koymaya calisan fikir basini yani yergi gazeteleri, duvar ilanlar1 ve
diger magazin gazeteleridir. S6z konusu basin bu haliyle XVIII. Yiizyil sonuna ve hatta
Avrupa’da XIX. yiizyila dek varligini1 korudu (Jeanneney, 2006: s.25). daha sonraki
evrelerde yayimlarda belirli bir diizenliligin ortaya ¢ikmasi,  gazeteci ile okuyucu
arasinda kesin tarihli haberlesmenin ortaya ¢iktigi 6zel bir bagin kurulmasina neden
olmustur. Ama gergek anlamda siireli yaymin dogusu, ancak XVII. yilizyilin baslarinda
miimkiin olmustur. Bu tiirlin ilk 6rnegi Hollanda’nin Anvers kentinde 1605 Mayisindan
itibaren,  Onceleri diizensiz, Nieuwe Tydinghen bashkli bir gazete yayinlanmaya
basland1 (Jeanneney, 2006: s.26). Daha sonra Londra’da ilk haftalik yaym 1622°de
cikar. 1631’de yayimlanmaya baslayan La Gazette, 23x15 cm formatinda 4 sayfadan
olugsmaktadir ve tirajt 300 ila 800 adettir. Dizgisi ve basimi tek tek yapilmaktadir.
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Glineyde Floransa 1636’da, Roma 1640°’ta, Madrid 1661°de ilk haftalik gazetelerine
kavusurlar. Bati karsisinda biiylilenen Biiylik Petro, 1703’te St.Petersburg’da kendi
gazetesini ¢ikarir. Tirkiye’de ise basin ancak 1840’lardan sonra imparatorlugun
denetimi altinda Ozellikle yOnetimin gereksinimlerini karsilama amaglhi olarak

yayilmaya basladi (Erdogan, 2011a: s.345).
1.1.1.4. Kitap

Kitap ve kitapla ilgili gelismeler milattan once 1900’lere kadar gider. Papiriis
kitap birbirine art arda yapistirilmis 20 kadar yapraktan olusuyordu (Erdogan, 2011:
s.345). Bilinen ilk kitaplar milattan 6nce 2.700 yillarinda Eski Misirlilar’in dua, adak,
vakif gibi seyleri i¢ine alan “Oliilerin Kitab1”dir. Yazilar 6liiniin sinifsal karakteri ve
degerine gore siislenmekteydi. Babil ve Ninova tapmaklarinda kopyayla ¢ogaltma
atolyeleri kurulmustu. Kitapla baglantili olarak ilk kiitiiphane milattan 6nce 540 yilinda
Atina’da kuruldu. Avrupa’da kitap basimi “manastirin egemenlik donemi” ve “laik
donem” olarak ayrilir. Romanin ¢okiisiiyle 12. Yiizyil arasinda kitap basimi ve kitap
kiiltiirii manastirlar ve onlara bagh kuruluslarin tekelindeydi (febvre ve Martin, 1990:
s.15. akt. Erdogan, 2011b: s.346). Gutenberg 1446°da 42 satirlik “Gutenberg Incilini”
basincaya kadar kitap iiretimi elle yapilmaktaydi (Erdogan, 2011: s.346). Laik donem,
kasabalarin olusmasi ve gelismesi, matbaalar ve tiniversitelerle birlikte bilginin tekelinin
kilisenin digina taginmasi ve kapitalizmin gelismesiyle paralel gelisme gostermistir. 16.
Yiizyilda Avrupa’da kitap fuarlar1 yayginlasmaya baslamis ve fuar gelenegi giliniimiize

kadar yayginlasarak siirmiistiir (Erdogan, 2011a: s.347).

Tiirkiye’de ilk kitap 1494°de Ispanya Musevileri 1492°de kurduklar:
basimevinde basmislardir. 1727°de Ibrahim Miiteferrika Seyhiilislamdan fetva aldiktan
sonra baski igine girmesiyle baslamistir. Bir sozliik olan ilk kitap iki y1l sonra ¢ikmustir.
1729 ile 1875 arasinda 2900 kitap basilmistir. 1876 ile 1923 arasinda ne kadar kitap
basildig1 belli degildir. 1972 yilinda iki yiliz yilda basilan kitap sayisinin 30 bin kadar
oldugu tahmin edilmektedir (Ozerdim,1974: .23, akt. Erdogan, 2011a: s.349).
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1.1.2. S6z ve Goriintii Kaydi

Yaz1 ve yaziya bagl olarak gelisen aracili iletisimde, sembollerin bir madde
iizerine (papiriis, kil tablet gibi) elle veya mekaniksel basma yoluyla islenmesiyle kayit
altina alinma ve sonradan okunma 06zelligini kazanmigtir. Zaman i¢inde teknolojinin
gelismesine bagl olarak mekaniksel iletisim yerini analog olarak adlandirilan, ses ve
goriintii sinyalini almay1 ve elektronik titresimlere doniistiirmeyi ifade eden bir siirece
birakmistir. Bu sayede yazi ve ardindan goriintii sinyaller aracilifiyla kablolardan,
tellerden ve havadan gegerek gonderilmektedir. Analog siire¢ aracili iletisimin daha
geliskin bir sekilde gergeklestirmesini olanakli hale getirmis, telgraf, telefon, radyo,
televizyon gibi araglarin insanlarin yagsamina girmesi ile zaman ve uzam sinir1 azalmaya
baslamustir (Giingor, 2011: s.42). 1877’de Edison ilk kez ses makinesi kullanir.
1895°de, Lumiere Kardesler ilk film gosterimini gergeklestirirler.1897°de Pathe
Kardesler miizik endiistrisine yatirnm yapmaya baglarlar. 1898de Ingiliz The
Gramophone Company ve Alman Deutsche Gramophone kurulur. 1901°de de,
Amerikan Victor Talking Machine agilir ve sonraki sene tatmin edici ilk kayit, opera
sanat¢ist Enrico Caruso tarafindan doldurulur. Opera sanat¢isinin 1904’de Milano’da
gergeklestirdigi bu yapitin bir milyondan fazla kopyasi ¢ikartilir. XX. yiizyilin baginda,
bliyiik ses makinesi sirketlerinin yerel acentalardan olusan uluslararasi aglar1 vardir.
Avrupa pazarinda saglam bir yere sahip The Gramophone Co., 1908’de Dogu Afrika’da
ihracat yapmak tizere fabrika ve stiidyolar agar ( Mattelart, 2005: s.43-44).

1.1.2.1. Fotograf

Enformasyonun kaydindaki gelismelerin 6nde gelenlerinden biri, yazma ve
kaydetme aracin farklilagtiran fotograf olmustur. Fotografin ¢ikmasi ve gelismesi
giinlik basinin, magazinlerin ve dergilerin ardindan haber ajanslarmin fotograf
kullanimint getirdi (Erdogan, 201la: s.349). Fotograf ayni zamanda hareketli
fotograf(sinema) diisiincesini getirdi. 1839°da Louis Daguerre ilk “renk tonlar1 olan”
fotografi buldu. Ayni y1l William Talbot birgok baskiya izin veren negatif sistemini
gelistirdi. 1854°te Kirim savasmi ¢eken Roger Fenton ilk taninmis haber fotografcisi
oldu. En 6nemli gelismelerden biri, 1888’de George Eastman ‘in rulo filmi bulmasi ve

“snapshot” kameranin popiilerlesmesi oldu.
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1.1.2.2. Optik, Telli, Telsiz Telgraf

Insanlarin uzak yerlerle iletisim kurmasi tarihte daima diger insanlardan gegerek
olmustur. (Erdogan, 2011a: s.350). Bunun icin farkli tarihsel donemlerde farkl
yontemler kullanilmistir. Uzak mesafe iletisimi agisindan tarihin bilinen ve gliniimiize
kadar ulasan olayr Maraton Kosusudur. Maraton kosusuyla beraber davul telgraflar,
duman ve mesale sinyalleri gibi iletisim aglarinin hepsinin sinyal kayb1 ve yanlis mesaj
iletme gibi dezavantajlar1 vardir. Sanayi Devrimi, getirdigi yeniliklerle bu dezavantajli
iletisim sekillerini biiyiikk Olglide ortadan kaldirarak yeni imkanlar1 beraberinde
getirmistir. Bunun ilk 6rnegi Fransiz Devrimi sirasinda Paris yonetimine Fransa ve
smirlarindaki durumu hizla bildirmek i¢in optik telgrafin kullanilmasidir. Bu amagla
1794°de Claude Chappe’nin 6nerisinden hareket ederek, Paris ve Lille arasinda 23
iletme istasyonundan olusan bir hat kuruldu. Her istasyonda tepelerine hareketli 151k
yerlestirilmis dikey direkler vardi. Alfabeyi ve belli deyimleri anlatan sekil kodlariyla
bir istasyondan digerine haber aktariliyordu.( Erdogan, 201la: s.350). Chappe
kardeslerin optik telgrafi bulmalari, bir “isaret dili” arayisinin tiriiniidiir. Bu dizge, dilsel
bir ilkeye dayanmaktadir: Ne kadar ¢ok isaret varsa, bir haberi aktarmak i¢in o kadar az
isaret gerekir ve aktarim o kadar ¢abuk gerceklesir. Optik sistemde bir medya iizerine
yazma yapilmamaktadir. Isik, g6z ve teknolojik araclar silsilesinde gecerek onceden
belirlenmis ortak sembollerle iletisim gergeklestirilmektedir. Bir ath postacinin yirmi
dort saatte gidecegi mesafe boylece, 6rnegin 30 kelimelik bir mesaj icin en fazla bir
saate kisaltilmistir.  Mattelart’a gore optik telgrafin yayginlagsmasi ile uzun mesafeli
iletisim yenilenmis bir demokrasinin giivencesi olur. (Mattelart, 2013: s.16).
Chappe'nin optik telgrafi, i¢ savas halindeki Fransa’da, merkezin, ordu birlikleri ile
arasindaki iletisim ihtiyacmin onem kazanmasi nedeniyle kurulmustur. Optik telgraf
uzun siire askeri amaglarla kullanilmis ve Chappe’nin Bonaparte’a sistemin
kullaniminin “endiistri ve ticaret i¢in sivillere a¢ilmasma iliskin olarak yaptig1 iki
basvuru reddedilmistir” (Mattelart, 1994: s. 3-4). Cografi ayrimlar1 yok eden telgrafla
birlikte ulus devlet; enformasyonun iiretimi, yeniden iiretimi, toplanmasi, biriktirilmesi
ve denetlenmesi lizerinde edindigi iktidarm sagladigi yonetsel biitiinliik ile kendinden
oncekilerden farklilagsmistir. Telli telgraf ile ilk kez, bir ulak/tastyici kullanarak 6nceden
yazilmig bir medyayla(6rnegin mektupla) mesaj gonderme yerine bir ara¢ (kagit)

lizerine ‘“uzaktan yazma” gerceklesti. Bir gonderici manipiilatdr alict yaninda
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yerlestirilmis bir alic1 aleti maniple ederek mesaj yazmay: getirdi. 1825°de Ingiliz
William Sturgeon (1783-1850) elektromiknatisi bularak genis ¢apli elektronik iletisimin
de baslangicini olusturdu. 1830 yilinda bir Amerikali olan Joseph Henry (1797-1878)
Sturgeon’un buldugu elektromiknatisin uzak iletisim agisindan potansiyellerini ortaya
cikardi Bir elektromiknatis kullanilarak, elektrik sinyalleri ile 1 mil uzunlugundaki telin
ucundaki zilin ¢aldirilmasi, elektrikli telgrafin da ortaya cikisini miijdelemekteydi.
Ancak Henry’nin bulusunun ticarilestirilmesi ve gergek haline gelebilmesi i¢in Samuel
Morse’un miidahalesi gerekmekteydi (Anderson, 2006: s.129). 1838’de Samuel Morse,
sonradan Morse alfabesi denilen sifrelerle mesaj gonderen teknolojisini gelistirdi.
(Erdogan,2011a: s.350). Morse’un ilk sistemi, kagida nokta ve ¢izgileri basan bir

sistemdi. Bir operatdr bu nokta ve ¢izgileri daha sonra harflere ¢eviriyordu.

1844°de Baltimore ile Washington arasinda telgraf hatti kurdu. Ulkenin her
yaninda kiiciik telgraf sirketleri kuruldu. Trenlerin sevkiyatini telgrafla yonetme siireci
1851°de basladi. Aymi yil, Western Union da telgraf alanma girdi. 1861°de kitayi
boydan boya demiryolu boyunca kat eden telgraf hatlar1 kuruldu. 27 Temmuz 1867°de
ilk Atlantik deniz alt1 kablosu dosenerek Avrupa ve Amerika kitalar1 birlesmis oldu
(Bruno, 2009). 1888 Guglielmo Marconi telsiz telgrafi yaratti ve 1894’te uzaktan
kumanda ile telsiz zili ¢aldirmay1 basardi. Bu bulgu enformasyonu aninda uzaga
gonderme olasiligmi gergeklestirdi. Telgraf hizla gelisirken, telgrafin ulusal ve
uluslararasi alanda diizenlenmesi konusu gittikge 6nem kazandi. 1898’de kiiresel telgraf

sebekesi 318,026 kilometreye ulasti. (Erdogan, 2011a: s.351).
1.1.2.3. Telefon

Yiiz yiize kisilerarasi iletisim ayn1 yer ve zamanda olur. Ayni zamanda fakat ayr1
mekanlardaki sozlIi iletisimin gerceklesmesi, sesi dogal duyulabilirlik Gtesine tasiyarak
duyulur yapan telefonla gergeklesti. Alexander Graham Bell Amerika’da ilk telefon
patentini 1876’da aldi. Bir yil sonra Bell System kuruldu, Graham Bell telefonu
gonderici ve alict araglarmdan olusan tek yonlii mesaj gdnderme araci olarak diisiindii.
Bell, ilk telefon kullanimini is adamlar1 Oniinde yaparken telefonu “ev ile fabrika
arasinda mesaj transferi yapan ara¢” olarak tanitti. Telefonu ilk kullananlar bankalar,

sigorta sirketleri ve kiigiik esnaf oldu. Telefon sahipleri opera ve miizik gosterilerini
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telefondan dinleme olasiliklar1 kazandi. Ornegin Budapeste’de 1893 te kurulan Telefon

Hirmonto abonelerine biitiin giin boyu radyo gibi programlar sundu.

Tiirkiye’de elle idare edilen ilk telefon santraliyla telefon dagitimi 1909°da
yapilmaya basladi. ilk kez 2000-hatli otomatik telefon santrali 1926’da kuruldu.
1962°de ilk iletisim uydusu (Telstar) ile tele bagimsizlik geldi. 1994°te ilk Tiirk Iletisim
Uydusu (TURKSAT) uzaya yerlestirilerek Tiirkiye’de uydu yaymi basladi (Erdogan,
2011a: s.353).

1.1.2.4. Ses Kaydi: Fonograf, Teyp, CD, DVD

Sembollerin madde iizerinde yazilmasiyla gelisen basina, sesin uzaktan naklini
gerceklestiren telefona, sabit goriintiiniin fotografla kaydina ek olarak ortaya ¢ikan bir
diger gelisme de “sesin yazilmasi” anlamma gelen ses kaydin1 gerceklestiren
gramofonun (phonography) bulunmasi ve ardindan plak ve teyp teknolojilerinin
gelismesi takip etti (Erdogan, 2011b: s.353). 1877°de Thomas Edison, insan sesini ve
miizigi sabitleyen bir cihaz olarak icat etmesiyle fonograf sosyal kullanima sunuldu.
Daha sonra Emile Berliner gramafon ile gogaltmayi buldu. 1920’lerde Joseph Maxwell
mikrofonu gelistirdi. 1940’larda plakta hiz yaris1 basladi (Erdogan,2011a: s.354).

1.1.2.5. Sinema

Thomas Edison ile William Dickson’un gelistirdikleri “kinetograhpy”
kameranin ilk tiirtine Ornektir. Bu yeni cihazla, bir saniyede 40 adet gOriintii
yakalanabiliyordu. Edison daha sonralarda gelistirdigi “kinetoscope” ile bu goriintiiler
hareketli olarak yansitilmaya baslandi. Edison Kinetoskop’la sadece stiidyoda gekimler
yapabilirken, Lumiere kardeslerin Sinematografi’si dis alanlarda ¢ekim yapma imkani

(13

sagladi. Edison 1896°da perdeye yansitma sistemine “ vitascope” admi verdi ve ilk
sinema salonu New York’ta agildi. Ilk sinema klasikleri 1902-1903 yillar1 arasinda

yapild1.

Kodachrome siireci ile renkli film 1935°te popiilerlesti. 1950’lerin yarisinda
filmler sinemalarda gosterildikten sonra televizyonda gosterilmeye baglandi. Sinema
teknolojisi sessizden sesliye, dar ekrandan genis ekrana, siyah ve beyazdan renkliye, iki

boyutludan, sadece bir moda olarak gelip gecen ii¢ boyutluya dogru gelisme gosterdi
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ama temel yap1 goriintii ve sesle hayatin kaydi, kurgulanmas: ve modellik etmesinde
degisiklik olmadi. 2000’li yillara gelindiginde sinema salonlar1 popiilerligini yitirdi.
Birgok sinema salonlari kapanarak, sinemalar biiyiik alisveris merkezlerinin igine

tagindi. Son donem de ise insanlar sinemaya gitme yerine evlerinde “seyret ve ode

sistemiyle, son filmleri seyretmeye basladi (Erdogan, 2011b: s. 354-355).
1.1.2.6. Radyo

Birinci Diinya Savasi sirasinda, gizli bildirilerin kodlanmasi ve ¢éziimlenmesi
teknikleriyle telgraf ve telefon aygitlari ¢ok geliir. Ama savas, her seyden Once
radyonun 6nemini ve Ingiltere’nin radyo iletisimi endiistrisi alaminda iistiinliigiinii
dogrular (Mattelart, 2013: s.55). Kitle iletisim teknolojileri baslangicta kitlelerin
kullanim1 amaciyla diisiiniiliip gelistirilmedi. Askeri stratejistler tarafindan kullanildi.
Ozellikle Telgraf, telefon ve radyo 20.yiizyilin basinda savas iletisimi gereksinimi igin
diistiniildii ve iletisim boylece uzaktan yapildi (Erdogan, 201la: s.355). Radyonun
ortaya ¢ikis1 iki savas donemine damgasin1 vurarak kendisinden onceki iletigim
araglarinin egemenligine son verip yeni bir rekabet alani agti. Radyo’nun gelisimini {i¢
asamada ifade eden Jeannneney’e gore, ilk asama, radyoya bilinen ilk adimi veren
gercek telsiz telgraftir. 1864°te 151k dalgalarina ek olarak genel elektromanyetik dalga
teorisi kuran Iskogyali James Clark Maxwell olup 1887°de, Alman Heinrich Hertz kendi
adim1 tastyacak olan dalgalar1 buldu ve iiretmeye basladi. 1890’da Fransiz Edouard
Brandly, ilk elektromanyetik dalga iletkenini gelistirdi. Daha sonra ilk antenin mors
alfabesi ile ilk basarili uzaktan iletisime gegme denemeleri yapildi. 1899’ da ise
Marconi, Mans iizerinden ilk baglantiyr kurmay1 basardi ve su mesaj1 gonderdi: “Bay
Marconi, Bay Brandly’ye, telsiz telgrafla Mans iizerinden saygilarin1 gonderiyor. Bu
giizel sonug, kismen Bay Brandly’nin kayda deger c¢aligmalar1 sayesinde elde
edilmistir.” Yine ayn1 Marconi, 1901°de hertz dalgalariyla aAtlantik asir1 ilk baglantiy
gerceklestirdi. Cornwall’daki Poldhou’dan devasa bir ucurtma firlatt1 ve denizin 122
metre iizerinden anten gorevi goren ugurtma Yeni Kita’ya ulasilmasii sagladi.
Radyo’nun gelisimi ile ilgili ikinci asama, hertz dalgalarinin insan sesini
tasiyabileceklerini kesfetmesidir. Amerikali Lee De Forest {i¢ elektrotlu lambay1 icat
ederek dalgalarla ulasan insan sesini yeniden olusturmay1 saglayan ve bunu telefona

uyarlayan bir amplifikator buldu. O donemde bu teknigin gelecegini c¢izenler, telsiz
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telgrafin esas olarak sadece telefonda ise yarayacagmi 6n gorebilmislerdi. Iletisimin
yalnizca iki nokta arasinda saglanacagi fikri o giinlerde hakimdi. Insan sesinin
aktarilldig1 ilk baglanti, 1908’de Eiffel Kulesi ile Villejuif arasinda gerceklesti.
Amerika’da yine Lee De Forest, Caruso’nun sarkisint New York’taki Metropolitan
Operasi’nin binasindan yirmi kilometre uzaga aktard1. ilk olarak askerler bu bulusun
denizdeki gemilerle baglant1 kurmak i¢in yararli oldugunu fark ettiler. Yaymlarm ¢ok
sayida ve tanimlanamamis aliciya dogru yonelmesi i¢in, 20.yiizyilin baglarin1 beklemek
ve haberlerin dolasimmin iki nokta arasinda gergeklestigi donemden, genis bir kitleye

yayma fikrinin edinildigi doneme geg¢is radyo ile oldu ( Jeanneney, 2006: s.143-145).

Erdogan’a gore radyo, sadece bir “kisilerarasi karsilikli s6zI1i” iletisim araci
degil, ekonomik ve siyasi ¢ikarlarin gerceklestirilmesinde, uluslararast soguk savasta
1950’lerden sonra kullanilan en gozde araglardan biri oldu. Erdogan, Radyo’nun ,
ayn1 zamanda Tirkiye gibi lilkelerde yabanct miizik ve piyesler yoluyla Amerikan
kiiltiirel emperyalizminin yayilmasinda etken rol oynadi goriisiinii ifade etmektedir

(Erdogan, 201 1ba s.356).
1.1.2.7. Televizyon

Ikinci Diinya Savasi’mi izleyen otuz yil iginde , farkli iilkelerde farkli
zamanlarda, farkli yogunluklarda televizyonun yayilmasi McLuhanci terminolojiyi
kullanildiginda, yeni bir iletisim galaksisi yaratt1 (Castells, 2013a: s.442). Televizyonla
ilgili teknolojik gelisme 1923’de Westinghouse fizik¢isi Vladmir Zworykin’in
“iconoscope” denen goriintii aletini bulmasiyla bagladi. 2000’lerde ise Amerika’da
uyduya bagl kablo sistemiyle telefon, internet ve bini gecen televizyon kanali evlere

hizmet vermektedir (Erdogan, 2011a: s.357).

Tiirkiye’de ise Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu 1952°de deneme
yaymnma basladi. ilk diizenli Tv yaymi Ankara’da 1968’de basladi ve TRT sistemi
altinda yaym diizenlendi. 1980’lerde baslayan Ozellestirme firtinasiyla birlikte
diinyadaki degisimlere Tirkiye de katildi 2010’ a gelindiginde kablo ve uydu
yaymlarina baglanma hizla yayildi (Erdogan, 2011a: 5.357).
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Televizyonun geg¢misi belli bir ilgiyi hak ediyor, her ne kadar televizyon
baslangigta radyonun bir tiir ¢elimsiz uzantisi olarak dogsa da, hizla biiyiiyerek
dengeleri alt iist edip kitlelere yonelik biling yonetimi yapan araglar iginde en etkili ve
eglenceli ara¢ olmay1 basardi. insanlar uzun siireden beri uzaga resimler gondermenin
hayalini kurarken, televizyon, foto elektrik yani bazi cisimlerin bir elektron isimasini
elektrik enerjisinden 151k enerjisine doniistiirme kapasitesi tizerine yapilan kesifler
sonucunda dogarak sesi ve goriintiiyli birlestirip dikkatleri kendine ¢ekti. ( Jeanneney,
2006: 5.260). Erdogan’ a gore ise televizyon evdeki dinlenme ve bos zamani tekeline
ald1. 11k baslarda radyo ile kiyaslandiginda ilgi uyandirmayan televizyon artik radyoya
gore bir istlinliige sahipti. Radyo ses kanaliyla smirlt olmasma karsilik, televizyon
sesin yanina goriintiiyii de ekliyordu. (Mutlu, 2005: s.75). 1920’lerin basinda
gelistirilmeye baslanan televizyon daha sonraki yillarda yayginlagsmaya basladi. Uydu
yayinlarinin baglamasiyla televizyon popiiler kitle iletisim aract durumuna geldi.
Televizyonun goriintiiyle gercegi gosteriyor izlenimi vermesi giiciinii ve 6nemini daha

da arttirdi1 (Erdogan, 2011a: s.357).

1.2. Yeni Medya ve Medya Yakinsamasi: Geleneksel Medyanin Yeni Medya
fle isbirligi

Internete bagl gelisen ve degisen yeni teknolojiler, kitle iletisim diinyasini
dontistiirdi (Castells, 2013a: s.452). Bir giiniiniizii diisiiniin. Bir¢ok insan gibi sizde,
cep telefonunuzun alarmiyla mi1 yoksa dijital saatinizle mi uyaniyorsunuz? Insanlar
uyandiktan sonra biiyiik olasilikla birtakim rutin giinliik pratikler yapiyorlar. Ornegin
bazilar1 cep telefonundan SMS’leri kontrol ediyor, bilgisayar1 agip e-mail, web ya da
facebook sayfasina bakiyorlar. Bazilariysa gazetelerini internetten takip ediyor ya da
Ipod ve CD’ den miizik dinliyorlar. Kimileri kablolu televizyondan hava durumu, spor
programu izliyorlar. Hatta cep telefonuyla sohbet ederken miizik dinlemeyi tercih
edenler de vardur. Isyerine gidildiginde Power point’de hazirlanan sunumunu sunduktan
sonra You Tube’da yayinlayarak konuya ilgi duyan baska insanlara ulagiimasini
saglayan insanlar da vardir. Aksam eve doniildiigiinde, video oyunu oynayarak,
televizyon ve film seyrederek, miizik dinleyerek ve daha fazla facebook’a takilarak
rahatlamak isteyebilirsiniz. Uzakta olan bir arkadasmizla mesajlasirken ayni anda

Twitter ’da herhangi bir konuda igerik paylasip, yorum yazabilirsiniz. Sonunda da
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kulaginizda miizikle uykuya dalabilirsiniz. Artik birgogumuz i¢cin medya, giinlik yasam
ve is hayat1 icinde hemen hemen her yonden bizi saran vazgeg¢ilmez bir hal aldi.
Ozellikle Mobil teknolojilerde yasanan hizli ve dnlenemez gelismelerle insanlar nerede
olurlarsa olsunlar internete WI-FI araciigiyla ya da telefonlarmin operatdr
saglayicilartyla terminallere baglanip bilgi aligverisi yapabilmekte, internete
baglanabilmekte, televizyon izleyebilmekte, ayni anda farkli platformlarda bulunup

fotograf, video ve metin paylagimi yapabilmektedir.

Diinya iizerinde internet kullanimi giderek yaygmlasiyor. Internet We are
Social’m, Sekil 1.1°de 2014 yili Ocak Ay’1 verilerine goére 7 milyar1 asan diinya
niifusunda 2 milyar 500 bin internet kullanic1 vardir. Internet kullanicilar1 icinde 1.8
milyar kisinin sosyal ag hesabina sahip oldugu anlasilmaktadir. Kitalar arasi bazda
internet kullaniminda ise Kuzey Amerika % 81°lik bir oranla basi ¢ekerken, Internet
kullannminin %12’lik oranla en az yaygm oldugu bélgenin Giiney Asya oldugu
goriilmektedir. Diinya genelinde, kentlerde internet kullanim orani % 52 iken bu oran
kirsal da %48 ‘dir. Diinya genelinde internet penetrasyonu %35 iken mobil
penetrasyonu %93 oranmndadir. Sosyal medya aktif kullanic1 sayilar1 her gecen yil
artmaktadir. Aktif kullanici istatistiklerine gore Facebook, 1,184 milyarlik giincel aktif
kullanici sayisi ile sosyal aglar arasindaki liderligini korumaktadir. Twitter 232 milyon

abonesiyle ilk on sosyal medya platformlar1 arasinda sekizinci olarak yerini almaktadir.
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Sekil 1.1. Kiiresel Internet Veri Goriintiisii

Kaynak: www.wearesocial.com, Erisim Tarihi: 03.03.2015

Sekil 1.2°de goruldigi tizere, 2014 Ocak itibariyle Tirkiye’de yaklasik 36
milyon internet kullanicis1 bulunmakta, internet kullanim orani, tiim niifusa oranla
%45 olup, aktif mobil telefon aboneligi 68 milyon oldugu rapor edilmistir. Bir giin
icinde yaklasik olarak 4.9 saat kisisel bilgisayarlar tizerinden, 1.9 saat mobil cihazlar

araciliiyla internette, 2 saat 32 dakika ise sosyal medyada harcanmaktadir

Tiirkiye Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu (BTIK) nun 2014 raporuna gore
ise bilgisayar ve Internet kullanim oranlarmm en yiiksek oldugu yas grubu 16-24’tiir.
Bilgisayar ve Internet kullanimu tiim yas gruplarinda erkeklerde daha yiiksektir. Internet
kullanim amaglar1 dikkate alindiginda, 2014 yilinin ilk ii¢ ayinda internet kullanan
bireylerin %78,8’1 sosyal paylagim sitelerine katilim saglarken, bunu %74,2 ile online
haber, gazete ya da dergi okuma, %67,2 ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama,
%58,7 ile oyun, miizik, film, goriintli indirme veya oynatma, %53,9 ile e-posta

gonderme-alma takip etmektedir (www.btik.gov.tr, Erisim Tarihi: 10.03.2015).
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Sekil 1.2. Tiirkiye internet Kullanimi Veri Géoriintiisii

Kaynak: www.wearesocial.com Erigim Tarihi: 03.03.2015

Bu rakamlar bize, gerek Diinya genelinde gerekse Tiirkiye’de bilgisayarlasmanin
ve internet kullaniminin mobil cihazlar yoniinde hizlandigmi ve giinliik yasamimizda
her gecen giin artan oranda yeni kullanim alanlar1 yarattigimi gostermektedir. 2000’1i
yillardan sonra iletisim teknolojilerinde yasanan ve devrim olarak nitelendirilen
dijitallesme yani Analogdan dijitale gecis siireci geleneksel medya araglar1 gazete, dergi
radyo ve televizyonun yerini “yeni” medya araglar1 ve ortamlarma doniistiirmiistiir.
Modern 6ncesi ya da modern dénemde insanlar arastirmak i¢in giinlerini veriyorlar ve
belli siire ayn1 konu {izerinde yogunlastirilmis bir sekilde diisiintiyorlardi. Simdi ki ise,

bizim yerimize diisiinen birtakim araglar tiiremistir.

Bu boliimde yeni medya ve geleneksel medyay1 kavramsal ve kuramsal olarak
incelenecek, geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farklar ve yeni medyanin
ozellikleri irdelenmeye ¢alisilacaktir. Ikinci kisim da ise medya yakinsamasi ve medya

okuryazarlig1 kavramlar1 iizerinde durulacaktir.
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1.2.1. Yeni Medya Kavrami

Medya kavrami insanlarin haber alma ihtiyaglariyla birlikte gelisen ve tarihte
degisik teknolojik cihazlarla yapilan iletisim ve etkilesim faaliyetlerine konu olan
ortamlar1 kapsar. Medya Ingilizce “medium” kelimesinden gelmekte ve “ortam”
manasinda kullanilmaktadir. Bu noktada “Yeni Medya” olarak ifade ettigimiz kavram
“yeni ortamlar, yeni araclar ve yeni mecralar” olarak ta ifade edilebilmektedir. 1980
oncesinde medya, gazete, televizyon, sinema ve radyo gibi baski ve analog modellerin
agirlikli olarak kullanilmasina dayanmaktaydi (Creeber & Martin, 2009: s.2). Binark ve
Bayraktutan’a gore yeni medya “bilgisayar, bilgisayar aglari, bilgisayar dolayimh
iletisim, Internet, web 2.0, ¢evrimici habercilik, cevrimigi sohbet, laflama odalar1, wiki,
e-ticaret, e-imza, dijital medya, dijital oyun, dijital kiiltiir, dijital imgeleme, Siber uzam,
sanal gercek gibi birgok kavram ile bu kavramlarin tanimladigi, agikladigi toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik olgular giinliik konusmalarimizin dogal bir parcasi haline
gelmistir. Bu kavramlar1 i¢ine alan ve birlestiren kavram “yeni medya” olarak”
tanimlanmaktadir. (Binark & Bayraktutan, 2013: s.13). Internet tabanli yeni medya
uriinii dijital ansiklopedi Wikipedia yeni medyayi, digital bilgisayarlarla bir araya gelen
aracili iletisim teknolojilerinin {irlinii olarak tanimlar ( Creeber & Martin, 2009: s.2).
Lievrouw ve Livingstone yeni medyanin, enformasyon iletisim teknolojileriyle iliskili
sosyal etkilesimleri, etkilesim becerilerini gelistiren cihazlari, bu cihazlar1 kullanarak
gelistirilen iletisim pratiklerini ve bu cihazlarla pratikler etrafinda sekillenen sosyal
diizenlemeler oldugunu séylemektedir. (Lievrouw & Livingstone, 2007: s.23). Sonia
Livingstone basit¢ce “ yeni medya nedir?* sorusunun sorulmasimin yerine “ Toplum i¢in
yeni medyanin sagladigi yeni nedir? sorusunun sorulmasmin daha yerinde olacagmni
ifade etmektedir ( Livingstone, 1999: s.60, akt. Flew, 2010: s.2). Terry Flex, “New
Media an Introduction” adli kitabinda, Livingstone’ un bu sorusunun arastirmacilari
daha biyiik bir sorunun igine ¢ektigini ve teknolojilerin genis sosyal degisimleri
harekete geciren faktorlerin neler oldugu konusunun da incelenmesi gerektigini ifade
eder (Flew, 2010: s.2). Glen Creeber ve Royston Martin “Digital Cultures:
Understanding New Media” adli ¢aligmada, “ internet, world wide web (diinya
capinda ag/www), digital televizyon, digital kamera, kisisel bilgisayarlar (PCs), DVD ,
CD, tasmabilir medya oynaticilari (MP3), mobil veya cep telefonlari, video veya
bilgisayar oyunlari, sanal gerceklik (VR) ve yapay zeka (Al)”, biitiin bu teknolojileri
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yeni medya olarak tanimlamaktadir. Degisik acidan ele alinan yeni medya tanimlari
incelendiginde araglar ve ortamlarla birlikte bu siirecte ortaya ¢ikan kiiltiir ve toplumsal
orgiitlenme pratiklerinin rolii ve 6dnemi belirgin bigimde yeni medya kapsaminda 6ne

ctkmaktadir.

Terry Flew, “New media an introduction” adli kitabinda, yeni medyay1

belirleyen ti¢ “Cs” kombinasyonundan bahsetmektedir.

iletisim Aglar

Mobil

Kablo TV
Teknoloji i

nteraktif TV,

Bilgisayar Bilgi
Teknolojisi

Sekil 1.3. Yeni Medyanin 3”C”’si

Kaynak: Barr, Newmedia.com.au, akt.Flew, 2010: s.3.

Sekil 1.3 de goriildiigli lizere, yeni medyay1 etkileyen 3 “C” ‘den birincisi
“Computing and Information technology (CIT)” yani bilgisayar ve bilgi teknolojisi,
ikincisi, “Communications Networks (CN)” iletisim aglar1, tgilinciisiiyse, “ Content ”
olarak adlandirdigi ortam ve igeriklerin dijitallesmesi birlesimden olusan siire¢ yeni
medyay1 tanimlayan yollardan bir tanesidir. Flew ayrica, yeni medyanin digital medya
olarak da diisiilmesi gerektigini savunmaktadir. Digital medya, her tiirlii ses, goriintii ve
metnin birlesmesi ve biitiinlesmesiyle olusan medya igerik bi¢imleridir; dijital medya
dijital formatta depolanabilir, genis bant fiberoptik kablolar, uydular ve mikrodalga
iletisim sistemleri araciligiyla aglar arasinda giderek dagilabilir. Bu tiir ortam ve

bicimlerin dijitallesmesi, medyanin islenebilir, yogunlasabilir, sikistirilabilir ve tarafsiz
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olma gibi 6zelliklere sahip olmasimi da saglar. Flew, yeni medya ile ilgili tanimlamalari
yapmaya caligmasina ragmen “toplum ic¢in yeni olan nedir” sorusunun hala acik
kaldigin1 digiinmektedir. Flew, medya teknolojileri c¢aligmasiyla teknolojik
bi¢cimlenmenin iletisim araciligiyla toplumsal pratikleri nasil sekillendirdigini anlamaya

calismaktadir (Flew, 2010: s.2-4).

Lievrouw ve Livingstone, yeni medya ile ilgili gelisen yaklasimlarda iig¢
unsurun dikkate ele alinmasi gerektigini vurgulamaktadir; bunlar, cihaz ve yaratilan
eserlerin kullanicilarin iletisim yeteneklerini etkinlestirmesi ve genisletmesi; yapilan
faaliyet ve uygulamalarin, insanlar1 cihazlar1 kullanmaya ve gelistirmeye ydnelik
mesgul etmesi, bagliligi arttirmasi; ve son olarak, biitiin sosyal diizenleme ve
organizasyonlarin bu araglar ve faaliyetlerin etrafinda sekillenmesidir (Lievrouw &
Livingstone, 2007: s.2). Bu ii¢ unsuru dogrusal veya asamali olarak diisiinmemek
gerekmektedir. Teknolojinin iletisim pratiklerine etkisinin dogal sonucu olarak sosyal
diizenlemeler ve kurumlar sekillenmektedir ancak, analiz yaparken, toplulugu
olugturan Ozellikler, linkler arasindaki dinamikler, yapay olusumlar arasindaki

bagimliliklar1 birlikte ele almak ¢ok daha dogru olacaktir (Flew, 2010: s.4).

Lev Manovich’e gore, glinlimiiz diinyas1 yeni bir medya devriminin i¢indedir, bu
devrim bilgisayar ortamli {retim, dagitim ve iletisim yaparak biitiin kiltiiri
ongoriilemez bir sekilde degistirmektedir. Gergekten de matbaanin ortaya c¢ikisiyla,
kiiltiirel iletisimde medya yalnizca yayilim asamasinda etkili oldu. Benzer sekilde,
fotografin ortaya ¢ikist da kiiltiirel iletisimde yalnizca hareketsiz goriintii ( still Images)
asamasinda etkili oldu. Oysa bilgisayar ortamli devrim, iletisimin biitiin agamalarinda
etkilidir. Satin alma, manipiilasyon, depolama ve dagilim, ayrica, metinler, hareketsiz
goriintli, hareketli goriintli, ses ve mekansal yapilar (spatial constructions) gibi tiim
ortam tiirlerinde de etkilidir ( Manovich, 2001: s.19). Biitiin bu tanimlamalarla birlikte
eski ve yeni medya arasindaki farklar1 ortaya koymak gerekmektedir. Yeni medyay1
eskisinden ayiran dnemli unsurlar1 incelemeden once geleneksel medyay1 kavramsal ve

kuramsal olarak ele alalim.
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1.2.2. Geleneksel Medya ve Kuramsal Bakis Acisi

Gelencksel medya, yani yazili ve gorsel basin, gazete, dergi, radyo ve televizyon
kanaliyla olaylarin insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu yolla iletisim kurulan bir
ortamdir. Bu yayin organlar1 genel olarak tek yonlii bir iletisim siirdiiren yani bir nevi
propaganda yapan ve gerek yaymlanan igerik, gerekse yapilan reklam ve duyurularin
tam olarak hangi kitleye, nasil ulastigi ve bu ¢alismalarm sonuglarimi dlgiimleyemeyip,
sonuglarmi analiz edemeyen bir yapidadirlar. Postman, telgrafin icadiyla baslayan
siirecin televizyonla doruga ulastigmi belirmektedir. Telgrafin icadiyla iletisim ve
ulagim, mesaj ile mesajc1 arasindaki bag kopmus, mesajlar sadece daha hizli iletilir hale
gelmekle kalmamis, daha fazla miktarda mesajin iletilebilmesi miimkiin hale gelmistir (
Mutlu, 2005: s.78). Marshall McLuhan, “Understanding Medial adli kitabinda telefon,
film, radyo, telgraf ve televizyon gibi iletisim araglarinin 20.ylizyilda medeniyeti
yeniden sekillendirdigi goriisiindedir ( Rigel ve ark,. 2005: s.22). Ayrica McLuhan,
“Gutenberg Galaksisi” kitabinda, matbaanin yol a¢tig1 ayrimla Batili insanin goz
diinyasma yoneldigini ve kulak diinyasindan koptugunu belirtmektedir. O’na gore kulak
diinyas1 sicak bir diinyayken, géz diinyas1 gorece soguk ve tarafsiz bir diinyadir ( Rigel
ve ark., 2005: s.50). Matbaanin bulunmasi sonucunda kitap tasinabilir hale gelmis,
insanlar bireysel olarak sessizce kitaplar1 okumaya yonelmislerdir. Bunun sonucunda da
bireysellik 6n plana ¢ikmis ve insanlar birbirinden kopmustur. Oysa elektronik ¢agda

bunun tam tersi gergeklesmektedir.

Yani iletisim teknolojileri araciyla ortaya ¢ikan yeni ortamlar, hem s6zel hem
de gorsel olarak giindelik hayattaki davranislari, ekonomiden siyasete, aligveristen
sanatsal faaliyetlere kadar insanlarin iginde sekil aldigi, kendini yeniden tanimladig:
toplumdaki konumunu belirlemektekte onemli yer tutmaktadir (Oskay, 1995: s.169).
Bugiin yasadigimiz diinyada iletisim, kiiltlirii sekillendiren bir etkiye sahiptir;
Postman’in da ifade ettigi gibi “Gergekligi ‘oldugu gibi’ degil, dillerimizin oldugu gibi
goriiyoruz. Dillerimiz de medyalarimizdir. Medyamiz metaforlarimizdir. Metaforlarimiz
kiiltiirimiiziin igerigini olugturur” ( Postman, 1985: s.15, akt. Castells, 2013a: s.440-
441). McLuhan iinli “Ara¢ mesajdir” sozii icin soyle der: “ Bir medya (arag) bizim
algilarimiz1 sekillendirir ve yeniden sekillendirir. Ara¢ mesajdir diyerek bunu

kastetmeye ¢alistim.” Medya, yani arag iletilen mesajdan ¢ok insanlar iizerinde etkilidir.
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Ara¢ sadece mesajin tasiyicisi degil ayni zamanda insanlarin diisiince yapilarini ve
algilayislarin1  degistirir. Medya 0Ozellikle elektronik medya, insanligi yeniden
birlestirerek “Global kdy” haline gelen diinya tek bir bilinglilik haline doniistiirilecektir
(Rigel ve ark., 2005: s.15-17).

Okuryazarligin yaygmligr uzun yiizyillar sonra, matbaa makinesinin icad1 ve
kagidin imalatindan sonra gozlense de, Bati’da birikimsel, bilgiye dayali iletisim igin
gerekli zihinsel altyapiyr hazirlayan “alfabe” oldu. Havelock’un deyisiyle “alfabetik
zihne “ erisim sayesinde, yaklasik 3 bin yillik bir sozlii gelenegin, alfabesiz iletisimin
gelisimi, Yunan toplumunun yeni bir zihinsel duruma gecisini saglamistir ( Havelock,
1982: s.6-7, akt. Castells, 2013a: s.439). Ancak yeni alfabetik diizen, akilc1 bir sdylemi
miimkiin kilmakla birlikte, yazili iletisimi insan zihninin tam anlamiyla ifade edebilmesi
acisindan kilit onemde olan gorsel-igitsel semboller ve algilar sisteminden ayirdi.
Gorsel-isitsel kiiltiir once film ve radyo, arkasindan televizyonla yazih iletisimin birgok
insanin kalbindeki ve ruhundaki etkisini asarak tarihteki yerini aldi (Castells, 2013a:

5.440).

Medya g¢alismalarinda Amerikan tarzi egemen arastirma gelenegi olan islevci
yaklasim, 1930’lu ve 1940’11 yillarda ticari amagh olarak kitle iletisim arastirmalarma
uygulanmistir. Toplumsal kontrol, ikna ve davranmis degisikliklerine yonelik verileri
toplamay1r amaglayan bu tiir arastirmalarla ne tip siyasi propagandalarin ve ikna
tekniklerinin istenilen etkiyi tirettigi 6grenilmeye ¢alisilmistir. Bu donemin egemen kitle
iletisim araglar1 basin ve radyo olup, kitleleri denetleme ve yonetme ihtiyacindan
kaynakli olarak ortaya ¢ikmuslardir. Ozellikle I. Diinya Savasi’nda ve sonrasmda Nazi
propagandalar1 sayesinde ¢aligma alani olarak kitle iletisimine ilgi artmistir. Lasswell’in
“Sihirli mermi” ve “hipodermik igne” kuramu ve yine Laswell’in “kim, kime hangi
kanalla, hangi etki ile ne soyliiyor?” seklindeki formiilasyonu, aktif ve giiclii iletisimci
ve pasif ve gli¢siiz izleyici anlayisima dayali tek yonlii bir iletisim iligkisine vurgu yapar
( Yaylagiil, 2010: s. 37-41). Walter Lipman ise 1921 yilinda yazdig1 “Kamuoyu”
(Public opinion) isimli kitabinda medyanin insanlarin zihinlerini ve diigiince haritalarini
sekillendiren bir ara¢ oldugu goriisiinii ifade etmektedir. Amerika’da yasanan olay,
radyonun insanlar {izerinde giiglii etkisini gosteren 6nemli bir 6rnek olup Cantril ve

arkadaslarinin arastirma konusu olmustur. 30 Ekim 1938 sabahi, Amerikalilar, Orson
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Wells’in H.G.Wells’in “Diinyalar Savas1” adli romanindan derlenmis bir oyununu CBS
radyosunda dinlemektedirler. Oyun, spikerin araya girmesiyle bir anda kesilir. Radyoda
her giin ana haber biilteni sunan spiker bu kez bir felaket haberi vermektedir. Marslilarin
ellerinde silahlarla diinyaya saldiriya gectiklerini ve New York’a hizla yaklastiklarini
hatta radyonun penceresinden de goriildiigiinii panik dolu bir sesle anlatan spiker,
konusmasinit “eyvah radyo da gitti” sdzleriyle aniden keser. Yapilan aragtirma, en az
alt1 milyon kisinin radyodaki oyunu dinledigi ve bunlarin en az bir milyonunun
korkudan sok gecirdigini , evini, kentini terk ederek uzaklastigini1 ortaya koymustur (
Giingdr, 2011: s.76). Iletisimde giiclii etki savinmn ilk kez bu arastirmayla belirgin
bicimde dogrulandig1 goriilmekle birlikte elbette kosullar gz Oniine alindiginda, bu
arastirmada panik odakli bir etki dl¢iimiiniin yapilmasmin dogal sonucu olarak etkinin

de giiclii ¢ikmasi ¢ok dogaldir.

“Sozden, resimden, tiyatrodan, yazidan, matbaadan, fotograftan, sinemadan
sonra, iste radyo da akillarla, duyarliliklarla, arzularla dogrudan temasa gecti. Yansittigi
yasayan ve heyecan veren her seyle, kendine 6zgii kesin ve dolaysiz lislubuyla radyo,
mekaniklesen, diinyay:1 kiiglilten ve gabuklasan ¢agimiza miikemmel bi¢cimde uyum
saglamis haberlesme aracidir” General de Gaulle, 14 Aralik 1963’te, Seine Nehri
kiyisinda heniiz Baskan Kennedy’nin adin1 tasimayan rihtim iizerindeki radyoevinin
acilis1 sirasinda yaptigi kisa konusmada bunlar1 soyliiyordu. Aslinda o donemde pek ¢ok
akli basinda kimse bir etki araci olarak radyonun televizyon karsisinda iflas edecegini
Ongormiistii. Ama yine de radyo, haber dolasiminda, bugiin hala roliinii, yararmi ve
kendine 6zgii kozlar1 korumaktadir ve bu kayda deger bir saygmliktir (Jeanneney, 2006:
s5.235).

Ikinci Diinya Savasi ve sonrasi otuz yil iginde farkli iilkelerde farkli zamanlarda,
farkli yogunluklarda televizyonun yayilmasi Marshall McLuhan’in {inlii s6ziiyle yeni
bir iletisim galaksisi yaratti (McLuhan,1964, akt; Castells, 2013a: s.442). Castells’e
gore bu yeni iletisim galaksisinin olusumu, diger iletisim araglarmin ortadan kalktig1
icin degil, bu iletisim araglari, kalbi vakum tiipleri, ¢ekici yiizii televizyon ekrani olan
bir sistemde yeniden yapilanip Orgiitlendigi igindir (Castells, 2013a: s.442).
Televizyonun neden bdyle baskin iletisim bigimi oldugu sorusu, akademisyenler ve

medya elestirmenleri arasinda hala tartisma konusudur. Castells “Ag Toplumun
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Yiikselisi” adli kitabinda W. Russell Neuman’m varsayimint mevcut kanitlarla
degerlendirildiginde akla yakin bir agiklama olarak gérmektedir. Neuman’n ifade ettigi
”Siyaset ve kiiltiirle ilgili olarak 6grenmede dikkat eksikliginin dogasini anlamanin
altinda yatanb kilit sebep, insanlarin daha az direnis gordiikleri yolu cazip bulmalaridir.”
Castells, Neuman’in varsayimidan yola ¢ikarak, bu mantigin kdklerini insan dogasiyla
degil, insanlarm yogun is giinlerinin ardindan ev hayatinin kosullari, kisisel/kiiltiirel
ugraglar icin alternatiflerinin az olmasiyla iligkilendirmesi gerektigini ifade etmektedir.
Ancak toplumdaki kosullar dikkate alindiginda televizyonun iletisim araci olarak hizla
basat konuma ge¢mesi ve yayginlasmasinin en biliyiik nedeni asgari diizeyde g¢aba
sendromu ile aciklanabilir. Medya arastrmalarinda, insanlarin yalnizca kiiciik bir
boliimii izleyecekleri programi 6nceden segiyor. Genelde ilk karar televizyon seyretmek
oluyor, sonra da en cazibi ya da genellikle daha az sikici olan1 bulunana dek programlar
taranir. Televizyonda yeni olan nedir? Yeniligi, sadece merkezilestirici giiciinden, bir
propaganda araci olarak sahip oldugu potansiyelden kaynaklanmaz. Sonugta Hitler’de
radyonun tek amagli, tek yonlii mesajlar1 yankilayan nasil korkung bir ara¢ oldugunu
gostermisti. TV’nin temsil ettigi ise, Oncelikle Gutenberg Galaksisi’ nin tipografik
zihnin ve fonetik alfabe diizeninin hakim oldugu bir iletisim sisteminin sonudur. Onu
elestiren herkese karst McLuhan olanca sadeligiyle “Iletisim arac1 mesajdir” dediginde

evrensel bir tele dokunmustur:

“TV’deki goriintliniin, sdézel olmayan bir gestalt, bicimlerin bir durusunu sunma
disinda film ya da fotografla hicbir alakas1 yoktur. TV ile izleyici ekrandir. izleyici,
James Joyce’n ‘1s1k Taburunun Akini’ dedigi 1s1k sinyallerinin bombardimanina ugrar.
TV goriintiisii duragan bir goriintii degildir. Hicbir anlamda bir fotograf degil, tarayici
bir parmakla durmadan seylerin etrafina bir kontur ¢izimidir. Sonugta ortaya ¢ikan
yapay kontur, 15181n iiste diismesiyle degil, igten gegmesiyle olusur; bdyle olusturulan
goriintii ise resimlerden ¢ok bir heykel ya da ikonun niteliklerini tasir. TV goriintiisii
aliciya {i¢ milyon nokta sunar. izleyici her seferinde bu noktalarin elli altmis tanesini

alir, goriintiiyli bunlarla kuracaktir.” ( Castells, 2013a: 5.445).

McLuhan’m “duygusuz iletisim” diye niteledigi ve yukarida tanimlandigi
ifadede, izleyicilerin bosluklar1 doldurmasi, izlemeyle duygusal bakimdan daha fazla

hasir nesir olacag iliskisine dayanmaktadir. Neil Postman’mn televizyonu tipografik
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zihinden tarihsel bir kopus olarak gormesinin sebebi de budur (Castells, 2013a: s.445).
Basin sistematik bir agiklamadan yanadir, TV’ nin yaptigiysa havadan sudan sohbettir.
Ayrimi daha kesin bicimde gormek i¢in Postman soyle sOylemektedir:” Tipografi,
aciklama karsisinda miimkiin olabilecek en giicli 6nyargiya sahiptir. Incelmis bir
kavramsal, tiimdengelimsel ve sirali bir bigimde diisiinebilme yetisi; mantik ve diizene
biiyiik deger verme; ¢eliskilere karsi nefret; genis bir disaridan bakabilme ve nesnellik
becerisi ve ertelenmis bir yanita karst hosgorii.” Televizyon iginse, “Televizyondaki
biitlin sdylemin baskin ideolojisi eglencedir. Ne gosterilirse ya da hangi bakis agisindan
gosterilirse  gosterilsin, kapsayici varsayim televizyonun eglence ve haz igin

varoldugudur” ( Postman, 1985: s.87, akt. Castells, 2013a: s.445).

Gerek McLuhan’in televizyon i¢in sdyledigi kiiresel toplum olma ozelligi
gerekse baska diisliniirlerin elestirel bakislarini ortaya koyan varsayimlar televizyonla
ilgili ortak iki noktada toplanmaktadir. Bunlardan birincisi, televizyon ortaya ¢ikisindan
birka¢ yi1l sonra toplumlarimizin kiiltiirel odak noktasi haline gelmistir. ikincisiyse,
televizyon bastan ¢ikariciligi, gergekligi duyumsal olarak taklidi ve en az psikolojik
cabayla kolayca iletisim kurulabilirligiyle temelden yeni bir iletisim aracidir. Ayrica
Williams’a gore, Radyo ve televizyon gibi aygitlar Ozellikle gelismis kapitalist
iilkelerde tasinabilirlik ve ev merkezli yasam bigimiyle ortiismektedir (Williams, 1982,
akt. Castells, 2013a: s.446).

Kentlesme, ¢ekirdek aile tipi yasam bi¢iminin toplumda hizla yayginlagsmaya
baslamasi, bireyselligin insanlar arasinda ragbet géormeye baslamasina kosut olarak
uygun aygitlara da gereksinim duyulacagi agiktir. Artan toplumsal goneng, is
kosullarinda iyilesme, insanlarin kendilerine daha ¢ok yetmeye baslamalari, evde
gecirilecek zamanin artmasina bagli olarak uygun tiir ve tarzda iletisim gereksinimleri

belirmistir (Giingor, 2011: s.170).

Diinya ¢apinda son otuz yilda televizyonun basi ¢ektigi bir iletisim patlamasi
yasandi, TV’ye en fazla odaklanmis iilke ABD’de 1980’lerin sonunda TV, her kanalda
dakikada 3 bin 600 goriintli sunuyordu. Nielsen raporuna gore, siradan bir Amerikan
evinde televizyon giinde yedi saat agiktir., her yetiskin giinde ortalama 4.5 saat
televizyon izler. Buna dakikada 100 sdzcilk sunan ve giinde ortalama iki saat,

cogunlukla otomobilde dinlenen radyo da eklenmelidir (Castells, 2013a: s.446).
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ortalama bir giinliikk gazetede ise 150 bin kelime vardir, giinde gazete okumaya ayrilan
vakit ortalama 18 ila 48 dakikayken, dergiler 6 ila 30 dakikada taranir, kitap okumaya
ise okulla ilgili kitaplarda dahil ortalama 18 dakika ayrilir. Castells, medyanin
kiiltiirimiizdeki roliinii tam olarak anlayabilmeyle ilgili sunlar1 sdylemektedir: “Medya
izlemek/dinlemek higbir bicimde dislayict bir faaliyet degildir. Genelde ev islerinin
yapilmasi, yemek sofralari, sosyal etkilesimle i¢ ice gecmistir. Neredeyse hep geri
plandadir, hayatlarimizin dokusudur. Medyayla yasariz ve medya sayesinde yasariz.”
McLuhan, teknolojik medyanin bir ambar ya da dogal kaynak oldugu ifadesini
kullanmigt1 ( McLuhan, 1964: s.21, akt. Castells, 2013a: 5.447). Oysa medya, 6zellikle
de radyo ve televizyon, kagmilmaz olarak etkilesim i¢inde oldugumuz gorsel ve isitsel

bir alan haline geldi.

Iletisimin ekonomik politigini inceledigimizde, kitle iletisiminde kiiltiir ve
kiiltir endiistriyi sekillendiren medya ve tiirevleri kapitalist ve siyasi olusumun
icerisinde hareket ettigi goriilmektedir. Medya gibi kiiltiir ve ideoloji iireten endiistriler
oncelikle onlarin ekonomik yapilarina bakilarak anlasilabilir. Boylece medya igerikleri
ve tasman mesajlar bu anlamlar1 iireten kurumlarm ekonomik yapilar1 tarafindan
belirlenir. Ticarilesen medyalar kendilerine reklam verenlerin ihtiyaclarma gore
hazirladiklar1 haberlerle miimkiin oldugu kadar ¢ok izleyiciyi kendilerine ¢ekmeyi
amaglamaktadirlar. Medyanim miilkiyet bi¢cimi veya medyani ekonomik kontrolii yahut
mesaj tizerindeki kontrol karmasik ve sorunludur. Stuart Hall, “Policing the Crisis” adli
eserinde medyanin anlam {iretme pratigini, Gramsci’'nin hegemonya kurami ve
Althusser’in medyaya goreli Ozgiirlik taniyan ve egemen ideolojinin yeniden
iiretilmesinde “devletin ideolojik aygitlar’” olarak calisan ve bu kavram cercevesinde
Marksist kiiltiirelei bir perspektifle analiz etmistir. Hall’a gore medya, egemen sinifin

¢ikarlarina hizmet eden yorumlari yeniden tiretme egilimindedir ( Hall, 2002).

Dallas Smythe’ a gore medya bireyleri “izleyici emtiasna” doniistiiren
biitiinlesik bir siiregtir. Medya tarafindan sadece izleyiciler degil izleyicinin kendisi de
donitistiiriilerek reklamcilara sunulmaktadir.  kapitalist toplumlardaki kitle iletisim
endiistrisinin temel islevi izleyicilere ideolojik paketler hazirlamak degil, tiiketicileri

reklam veren kuruluslara hazirlamaktir (akt. Yaylagiil, 2010: s.167).
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Chomsky, medyayr anlamak i¢in medyanin toplumsal olusum i¢indeki
konumuna bakmak gerektigini savunmaktadir. . Popiiler ve elit medya ayrimi yapan
Chomsky, eglenceye ve hosga vakit gegirmeye yonelik her tiirlii gazeteler, dergiler ve
Hollywood iirtinii filmler popiiler iriinler oldugunu ve bunlar1 liretenler de popiiler

medyalar oldugunu s6ylemektedir. Bunlarin hedefleri genis kitlelerdir.

Bunun yaninda bir de elit medya vardir. Bunlar biiyiikk kaynaklara sahip
olduklar1 icin insanlarin iginde hareket edecekleri entelektiiel cerceveyi kurarak

toplumun giindemini olustururlar ( Chomsky, 1997, akt. Yaylagiil, 2010: s.170).
1.2.3. internet

Internet, “enfosyon akis1 ve insanlarin birbirleriyle etkilesime olanak saglayan,
teknolojik cihazlar araciligiyla hem cihazlar1i hem de kullanicilarini birbirine
yakilagtiran bir aglar sistemidir” (DiMaggio ve ark,, 2001: s. 307). Son otuz yilda ,
internet kullaniminin yayginlagmasiyla mesafeler arasi siirlarin ortadan kalktigi, icinde
bilgisayar veya mobil cihazlarla her yere girebilen, diinya iizerindeki en ufak yerlesim
bolgesiyle bile haberlesme imkan1 olusan bir siber toplum meydana gelmistir
(Erdogan, 2011a: s.422). Internet, ““bilgi erisimine ve kisiler arasinda iletisime izin
veren, bilgisayarlar ve diger sayisal aygitlar vasitasiyla insanlari ve bilgiyi birbirine
baglayan aglarin, elektronik agidir” (DiMaggio ve ark., 2001: 307-346); Yeni medya
enformasyonun toplanmasinin, islenmesinin, tiretilmesinin, iletilmesinin, saklanmasinin,
alinmasinmn ve gorlintiilenmesinin yollarin1 degistirmistir (Pavlik, 1998: s. 80).
Negroponte, “dijital yasam belli bir anda belli bir mekdnda bulunma zorunlulugunu
giderek azaltacak ve bizzat mekanin aktarilmasi miimkiin hale gelecektir” diyerek yeni
medyanin cografi sinirlamalar1 ortadan kaldiracagini ve bireylerin, fiziksel olarak bir
mekanda bulunmasalar bile o mekanda olup bitenleri sanki oradaymis gibi bilgisayar
ekranindan izleyebilecegini vurgulamaktadir ( Negroponte,1996: 5.153). “bir¢ok insani
bircok insana baglayan, gercek zamanda gerceklesen yeni bir elektronik iletisim
teknolojisi, yeni bir orgiitlenme bigimi, hatta yeni bir iletisim aracidir” (Castells, 2001:
S. 26-27).
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Tablo 1.1. Internetin Sosyal Etkileri

Internet Etkisi | Pozitif Negatif

1. Esitsizlik Bilgisayar kullanim ve | Erisim, kullanilabilirlik ve BIT
kullanilabilirligi, yeni bilgiye | kullanim aliskanliklari, diger
erigim (dijital firsat). sosyal esitsizliklere yansima

(Dyjital Boliinme).

2. Topluluk “sanal  topluluklar”,  sosyal | Online faaliyetlerin “gercek
etkilesimde yeni tiirler, mekana | yasam” etkilesimlerine engel
bagli olmadan. olmasi, yerel tabanli sosyal

finans olusumu  durumunun
azalmasi.

3. Politika “Sanal kamusal alan” ; Online | Siyasi olarak etkili cografi
siyasi baglilik, bilgi aligverisi ve | bolgelerden izole olmak; siyasi
danmigma gibi alanlarda yeni | ve ekonomik elitler tarafindan
firsatlar. katilim yOnetimi.

4. Orgiitler Esnek Orgiitler; orgiit icinde ve | Ic  Gozetimde yeni formlar;
disinda Ag etkilesimi; Online | Online  iletisimin  hiyerarsik
iletisimde daha “yatay” kanallar. | kalmasi, diisiik-gliven iletisim

ortami olarak, ¢cevrimici.

5. Kiiltiir Erisim “Kitlesizlestirme” ve | Hiper-segmentasyon ve ‘“Ben

medya icerik kullanimi; medya
tireticisi olmak icin kullanicilara
yeni  firsatlar

(Bruns, 2005)).

(“produsers”

Medya” olgular1 diger insanlarla
iletisimde engelleyici, “ ortak
kiiltiir” parcalanma ve seyreltme

(cansizlastirma).

Kaynak: DiMaggio 2001, akt. Flew, 2010 : s.40.

Tablo 1.1’ de DiMaggio ve arkadaglari internetin toplumsal etkilerini kendi

icinde inceleyen Di Maggio ve arkadaslari, Internetin etkilerini bes kat tipolojisiyle

ifade etmektedir. Tablo’da internetin pozitif ve negatif etkileri; esitsizlik, topluluk,

politika, orgiit ve kiiltiir basliklarmmdan olusan ve

“bes kath tipoloji” formiiliinde

incelenerek degerlendirmeler yapilmistir. (Flew, 2010: s.40).
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Internet ve dolayisiyla yeni medyanin etkilerine iyimser ve kotiimser agilarla
yaklagmak ya da “cyberbole” denilen yani sanal, yutturmaca abarti edilmis dijital
diinyaya asir1 pozisyonlarla yaklagsmak ve tanimlar aramak yerine orta yolun bulunacagi
tanimlara karsilik gelen bir durum ortaya ¢ikmaktadir (Flew, 2010: s.41). Silver ve
Flew gozlemlerinde internetle ilgili Gtopik ve elestirel galigmalarin yaninda yeni
ampirik caligmalara ihtiyag duyuldugunu vurgulamaktadirlar. Ciinkii yeni medyayla
kullanicilar artik hem teknolojik hem de sosyo Kkiiltiirel ¢evrelerle etkilesim halindedir (

Flew, 2010: s.41).
1.2.3.1. Diinya capinda ag (www), web 1.0 ve web 2.0

Aglar olusturma becerisi, 1970’lerde hem telekomiinikasyon hem de bilgisayar
aglar1 olusturma teknolojilerindeki biiyiikk gelismelerden sonra miimkiin hale gelebildi
(Castells, 2013a: s.48). 1990’larda internet’in kullanimi, hi¢ baslamamuslar i¢in hala
zordu. Grafik aktarim kapasitesi son derece sinirliyds, ayrica bilgi bulmak, indirmek de
bir hayli giictii. Internet’in toplumun geneline yayilmasini saglayan, internet sitelerinin
iceriklerini yerlerine gore degil de , bilgiye gore diizenleyen, sonra da kullanicilara
istedikleri bilgiyi sunabilmeleri i¢in kolay bir arama sunan yeni uygulama “world wide
web” ( diinya ¢apinda ag) tasarlandi. “world wide web” in icadi, 1990°da Cenevre’deki
Avrupa Niikleer Arastirmalar Merkezi’nde (CERN) gerceklesti ( Castells, 2013a: s.65).
bu yeni teknolojik, bilgisayarm giiciiortak internet protokollerini kullanan, genelde veri
taban1 “server”lar1 ile uygulama ‘“‘server”lar1 olarak ayrilan mega “server’lara erisim
kapasitesine sahip “web” server’lar1 etrafinda Orgiitlenmis iletisim icindeki bir aga
dagitilmistir. Bu ag olusumunun sonucunda, kullanicilar evde, iste, aligveriste, eglence
mekanlarinda, ulasim araglarinda her yerde hazir ve nazir, hayatin tiim alanlarma
yayilmis tek amacli, uzmanlasmis aygitlarla aga baglanabiliyorlardi (Castells, 2013a:
5.66).

Web (www), net’teki ilgi alanlar1 ve projelerin gruplagmasmi, www Oncesi
internet’in ¢ok zaman alan karmasik taranma siirecinin asilmasmi sagladi. Bu
gruplagmalar cercevesinde bireyler ve Orgiitler, bireysellesmis, interaktif, diinya
capimdaki bir iletisim aginda anlamli bir iletisim kurabiliyor. “world wide web” (diinya

capmda ag/www), farkli ¢ikarlarmn ve kiiltiirlerin “ag” i¢inde bir arada var olabilmelerini

sagladi. Internet icinde kurumlarin, isletmelerin derneklerin ve bireylerin kendi
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“siteleri” ni yaratabildigi, erisimi olan herkesin mubhtelif metinleri ve goriintiileri bir
araya getirerek kendi “sayfasi”ni iiretebilmesine dayanan esnek bir aglarm agidir

(Castells, 2013a: 5.472).
Tablol.2. Web 1.0 ile web 2.0 Arasindaki Farklar

Kullanici  tarafindan  yapimis  internet

sayfasi

Herkesin icerik olusturmasi

Insanlar  paylasilan  bilgiyi  birlikte
olusturur

Daha seyrek kontrol edilen siteler

Cift yonlii (Coktan ¢oga)

Online Ansiklopedi Wikipedia

Katilm

Dinamik ve Serbest

Stirekli giincellenen icerik

Kaynak: Bozarth, 2010: s.12

Tablo 1.2.°de goriildiigii iizere, Web 1.0 internetin ilk donemi i¢in kullanilan
terimdir. Bu donemde kullanicilar internet sitelerini bilgi edinme amaciyla ziyaret eder,
almak istedigi bilgiyi alir ve siteden ayrilir. Kullanici olarak verilen igerige yorum

yapma, katkida bulunma, igerik {iretme gibi bir olanag: yoktur.

Web 2.0 kullanimi sirketlerin kendi iirlinlerini rafine ederek, dagitim ve
tanitimlarini internet ortamina dayanarak olusturulan bir platform; birden fazla cihaz
arasinda calisma Ozelligine sahip, hizmet vermek i¢in tasarlanmis yazilimlar, “Killer
app- katil uygulamalar ” gibi verilere dayanarak ag kullanicilarma “ortak akil” bilincini
yaymaya ¢aligmaktir ( O’Reilly, 2005, akt. Jenkins & Ford, 2013: 5.48). Web 2.0 ‘in
aciklandigimdan bugiine, e-business olarak yeni bir kiiltiirel mantik olustu, iireticiler ve

onlarn izleyicileri arasindaki iligkilerin olgunlasmasimi temsil etmektedir. Ayrica kitle

44



yaraticiligi ( mass creativity), kolektivizmve akran iiretim (peer production) gibi bir
dizi yaklasimlar da sirketler tarafindan benimsetildi (Van Dijk ve Nieborg, 2009, akt.
Jenkins & Ford, , 2013: s.49). Web 2.0 firmalari, bu yeni dénemde kullanicilarini
kontrol etmekten belirli derece de vazgegmislerdir ve Levy ve Stone bu donemi “putting
the We in the Web” yani “biz web’in i¢indeyiz” olarak tanimlamaktadir ( Levy &
Stone, 2006). Net’teki ilgi alanlar1 ve projelerin gruplasmasimi, www oncesi Internet’in
cok zaman alan karmasik taranma siirecinin asilmasini sagladi. Bu gruplagmalar
cercevesinde bireyler ve orgiitler, bireysellesmis, interaktif, diinya ¢capindaki bir iletisim

agmda anlamli bir iletisim kurabiliyor (Castells, 2013a: 5.472).

Terry Flew “New Media an introduction” adli kitabinda belirttigi iizere, iki 6zel
nedenden otiiric Web 2.0 kavrammin yeni medya olusumunda 6nemlidir. Bunlardan
birincisi, iletisimin altyapisini olusturan, katilim , etkilesim , isbirlik¢i 6grenme ve
sosyal ag gibi kavramlarim Web merkezli olmas1 ve eski bir takim 6zelliklerin tarihe
gomiilmesi, ikincisi ise, 200’1i yillarda hizli bliyiiyen web sitelerinin gelisimlerinin
web 2.0 prensiplerinden kaynaklanmasidir. Bu sitelerden bazilari, fotograf sitesi Flickr,
online ansiklopedi Wikipedia, online kullanici tarafindan video olusturulan site
YouTube, Web giinliigii siteleri Blogger, Livejournal ve Technorati ve cesitli
kigisellestirilmis web alan siteleri olan MySpace, Facebook ve Bebo gosterilebilir (
Flew, 2010: s.17). Web 2.0’in prensiplerinden Tablo 1.3, baglantilarin bir ¢oktan -bir
c¢oga (much-to-much) olmasi, denetimin dagitilmis olmasi, kullanic1 odakli (user-
focused) ve yeni kullanicilar i¢in kullaniminin kolay olmasi, teknoloji standartlar1 ve ara
yiiz uygulama programlarinin agik olmasi, nispeten basit ve ‘“hafif yiik” tasarimli,
diisiik maliyetli ve degisebilir olmas1 kullanicilarin, sitelerinde yeni degisiklikler

yapmasini olanakli kilinmaktadir.
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Tablo 1.3. Sosyal Ag Uygulamalarinin Prensipleri

Prensipler Ornekler
Kolektif akil yaratma - biiyiik 6l¢e katilim, | Google
kullanmic1 destekli olusumlar ve igerik akran | Wikipedia
degerlendirilmesinin siirekli yapildig1 verilen | Flickr
hizmetin  kalitesini  arttirmaya  yonelik | Amazon
faaliyetleri uygulayan web sayfalari. Del. icio.us
Veri elde etme, veri tabam yonetimiyle online | Amazon
isletmelerin yeni zenginlikler elde etmesi eBay
Craigslist
Montaj yeniligi, yeni uygulama program ara | Google Maps
yiizlerin izin vermesiyle iceriklerin | Yahoo!
karigtirilabilmesi Flickr
Zengin kullamict  deneyimleri, erisilebilir | Google Maps
Online igeriklerle kullamicimin etkilesim ve | GMail
stiriikleyiciligini tesvik edici faaliyetler Netflix
Tek bir cihaz seviyesine indirgenebilen | iTunes
yazitlim, verilen hizmetler medya araglar1 | Tivo
arasinda gegisi saglayarak saglanabilme
ozelligine sahiptir. ozellikle mobil cep
telefonlar1 ve PDA ( kisisel digital yardimcr)
denilen avu¢ ici bilgisayarlara uygulanan
yazilimlar.
Perpetual Beta testi, (Siirekli Beta Testi), | Google
yazilim verdigi hizmeti nihai bir tiriin olarak | Flickr

degil asamali olarak degerlendirir ve inceler.

Open source software more generally (daha

genel agik kaynak yazilimlar)
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Tablo 1.3’iin devamu;

“Uzun kuyruk” dan yararlanma, kitle | Amazon
tiretimden “niche” iiretime kaymayi tamimlar, | eBay

Uzun kuyruk teorisi firmalarin kiiglik, nis | Google
pazarlara odaklanmalarmi  onerir.  (Chris

Anderson, 2006)

Diigiik is modeller ve maliyet-etkili esneklik, | Digg.com (allegedly established with an up-
web 2.0 diisiik 6n maliyetli islerin kurulmasini1 | front investment of SUS2800)

ve pazarlanmasini saglar. Digg.com web 2.0
i¢in en iyi ornek olarak verilmektedir. Sosyal | Flickr
imleme sitesi Digg.com, her tiirli popiiler

haberin kullanicilar tarafindan eklenmesini

sagliyor.

Kaynak: DiMaggio vd., 2001 akt. Flew, 2010: s.40.

1.2.4. Medya Kansimi: Yakinsama

Yeni iletisim aygitlarmm gelismesi ve ¢esitlenmesiyle birlikte tretici ve
tiiketicinin klasik anlamdaki gérev big¢imleri de donlismektedir. Radyo icat edildiginde
insanlar, gazetelerin sonunun ne olacagini tahmin edebildi mi? Ya televizyon icat
edildiginde insanlar radyonun ve sinemanin sonunun ne olacagmi tahmin edebildiler
mi? Henry Jenkins, yeni teknolojilerin uygulanmasi, eskilerinin tozlu miizelerde
kaybolup gittigi kullanilmadig1 anlamina gelmemelidir, “bunu akilda tutmak énemlidir”
der. Giiniimiiz medya tiiketicileri hala gazete okumakta, radyo dinlemekte, televizyon
seyretmekte ve filmlere dahil olmaktadir. Tek farkla, her bir islemi ayr1 ayr1 aygitlarla
yapmak yerine, akilli cep telefonu, kisisel bilgisayar, tablet/diz iistii bilgisayar ve
internet araciligryla tlimiinii bir arada yapmak artik miimkiin olmaktadir. Biitiin bu
eylemlerin  “medya yakinsamasi” ile oldugunu ifade eden Jenkins, @ Medya
yakinsamasiyla, onceden ayri ayr1 cihazlarla igerik, gérev ve kaynak paylasimlari
yapilirken artik tek bir cihaz kullanilarak saglanmaktadir. Eskiden fotograf cekmek icin
fotograf makinesine, film izlemek i¢in video oynaticilara ihtiyag varken giiniimiizde cep

telefonuyla hem fotograf ¢ekilmekte hem de video izlenebilmektedir, bu islemler dijital
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fotografcilik, dijital video ve cep telefonu teknolojilerinin yakinsamasiyla
gerceklesmektedir. Artik gazetede yaymlanan bir habere de, web sayfasinda, cep

telefonunda zaman ve mekan sinirlamasi olmadan ulagilmaktadir (Jenkins, 2006a ).

Telefon sirketleri, kablolu Tv operatorleri, yaymnevleri, gazeteler, bilgisayar
sirketleri ve internet servis saglayicilari yeni piyasanin risklerini paylasmak iizere hem
rekabet ediyorlar hem de birlesiyorlar. Bir televizyonun hem bir bilgisayara hem de bir
telefon hattina bagli oldugu Web TV, ayni ekranin hem TV sinyallerini hem de internet
hizmetlerini almasima imkan tanir; bu aslinda birbirinden bagimsiz da isleyebilen iki
ayr1 teknolojinin kullanict dostu bir ortamda birlestirilmesidir (Castells, 2013a: s.487-
488).

1.2.4.1. Yakinsama Kavramm

Yakmsama basit anlamiyla, hem igeriklerin hem de onlar1 tagiyan mecralarin
birbirine yakinlagmasi olarak ifade edilmektedir. Yakinsama, bilgisayar, bilgi
teknolojileri, iletisim aglar1 ve medya igerikleri arasi baglant1 olusmasiyla internetin
popiilerlesmesi ve gelismesi, buna bagli olarak {irtin, hizmet ve faaliyetlerin dijital
ortam alaninda birbiriyle yakinlagmasi durumunun ortaya c¢ikmasidir ( Flew, 2010:
s.22). Bir baska agiklamada yakinsama, medya bit (bite)’lerinin yani bilgi depolama ve
transferindeki en kiigiik dosya biriminin ayirt edilebilir olmas1 anlamina gelmektedir,
bu en kiigiik dosya birimlerinin ister igerik isterse endiistri bit’i olsun bunlarm “bit” olup
olmadiklar1 6nemlidir. Yakmsama, medya karisimi ve yeniden birlesimi meydana
geldiginde olmaktadir. Ornegin, filmler internet {izerinden indirilmek i¢in dagitildiginda
ya da dijital radyo yaymlart MP3 c¢alarla, kisisel bilgisayar (PC) ve ya tabletle
dinlenebilir olmas1 yakinsama olarak adlandirilmaktadir. Dolayisiyla yakinsama
kavramiyla, teslimat, cihazlar, araglar ve yerler gibi kavramlar da igice gegmektedir (
Harries, 2002, akt. Creeber ve Martin, 2009: s.35). Henry Jenkins’e gore, yakinsama,
yukardan-asagiya kurumsal odakli, agagidan yukariya ise tiiketici odakl bir siirectir.
Bir taraftan medya sirketleri piyasalar1 genigletmek, izleyici/kullanict baglhiligini
giiclendirmek ve gelir saglayan firsatlar1 yaratmak i¢in dagitim kanallar1 {izerinden
medya icerik akigmi nasil hizlandirmalar1 gerektigini Ogrenirler. Diger taraftan

tiiketiciler, kendi kontrolleri altinda daha ayrmtili ortam akisini saglamak ve bagka
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insanlarla etkilesime girmek i¢in biitin bu farkli medya teknolojilerini nasil

kullanmalar1 gerektigini 6grenirler (Jenkins, 2006a: s.37).

Yeni enformasyon teknolojileri, belirli bir sira iginde degisen birbirini yok eden
bir siire¢ degil, eski ile yeni cihazlarin degisik bi¢imlerde bir araya gelmesiyle ¢esitli
kiiltiirel ve toplumsal davraniglar ortaya koyarlar. Bu bakis acgisiyla yakinsamayi

birbiriyle iliskili ii¢ sekilde anlamak miimkiin olur:
1) bir iletinin ya da metnin farkli platformlarda arasinda yer degistirmesi,
2) iletisimin islevlerinin degiserek birlesmesi

3) izleyici/kullanict davraniglarinin  degismesi, hem {ireten hem tiiketen

katilime1 bireylerin olugmasi.

Ornegin bir kitabm aym zamanda bir sinema filmi, bir internet oyunu, bir
oyuncak kahramani bir tematik mekan olarak uyarlanmasidir. Jenkins’e gore yakinsama
kavrami, bir iletinin farkli medya platformlar1 arasinda yer degistirmesi, iletisim
gorevlerinin birlesmesi ve degisen kullanici/tiiketici pratiklerinden meydana gelen bir
kavramdir (Jenkins, 2006a).
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Sekil 1.4. Yakinsama Egilimleri, 2006-16
Kaynak: Flex, 2010: s.22.

Terry Flew, yaratici endiistriler ve yeniliklerin miikemmelligini konu alan
Avustralya Arastirma Konseyi Merkezi’nin agikladigi 2006- 2016 yillar1 arasindaki
yakinsama g¢evresinde olusacak yeni egilimlerden bahsetmektedir. Sekil 1.4 ‘de c2006
ile c2016 yillar1 arasindaki yakmsama egilimleri kiyaslandiginda goriilmektedir ki,
buzdagmin goriiniin yiiziiniin aksine sanattan is yasamina, sagliktan egitime, devletten
gazetecilige kadar biitiin kurumsal faaliyetler ve sosyal yasam alanlar1 bilgi ve iletisim
araclar1 (ICT devices) arasindaki ag olusumunun ¢ogalmasiyla ¢evrimigi dijital medya

cevresinin daha da interaktif hale doniisecegi belirtilmektedir (Flew, 2010: s.22).

Manuel Castells, “Communication Power- iletisim giicii” adli kitabinda
“ag”larla oriilii glinlimiiz dijital iletisim ¢caginda kiiresel medya aglarmin temeline doniik
bilgiler paylagsmaktadir. Castells’in “Muhtesem Yedi- Magnificent Seven” olarak
adlandirdigi Time Warner, Disney, New Corporation, Bertelsmann, NBC Universal,
Viacom ve CBS gibi sirketler ile Google, Microsoft ve Yahoo ve hatta Apple gibi daha
genis cesitlendirilmis internet/bilgisayar sirketlerinin isbirlikleri ve olusan genis kiiresel
medya holdinglesmesinin temelinde birbirleriyle iliskili 4 temel egilimin oldugunu

vurgulamaktadir:

1) Medya sahipligi egiliminin giderek artmasi
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2) Simdilerde medya holdingleri ¢esitli liriin ve hizmetlerinin dagitimini tek
platformdan yapabiliyorken, platformlarin ¢esitlenmesiyle tirtinlerin farkli platformlarda
da dagitilmasi egiliminin olusmasi. Ayrica farkli driinlerin dijital kisimla kombine

edilebilmesi sonucunda yeni {iriinlerin yaratilmasi egilimi de dogmustur.

3) izleyici/kullanicv/tiiketicileri 6zellestirme ve segmentlere ayirma egilimi, bu

egilimle 6zellikle reklam gelirleri maksimize edilir.

4) son olarak, biitiin bu stratejiler, internet medyasi aglarinin yeni 6zellikleri
sayesinde degisen iletisim ¢evresinin yarattig1 firsatlardan faydalanmak, optimal sinerji

yaratacak ekonomiler bulmaya yonelmektir.

Medya yakinsamasini yaratict endiistriler yoniinii daha iyi anlamak i¢in Castells
ve Arsenault’un 2008 yilinda yapmis oldugu, cokuluslu medya ve c¢esitlendirilmis
internet sirketleri arasinda 6nemli baglantilarla ilgili caligmalar sekil 1.5 ve sekil 1.6 ‘de
goriilmektedir. Sekil 1.5’deki  diagram Onemli ortakliklar ve c¢apraz yatmrimlari
kapsamaktadir . sekil 1.6’da ise , Subat 2008 itibariyle, Kiiresel boyutta en biiyiik ¢ok
uluslu holdinglerin birbirleriyle dikey entegrasyonlari,  c¢esitlendirilmis medya

sirketlenmeleri gosterilmektedir ( Castells, 2013b: s.76- 79).
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Sekil 1.5. Uluslararas1 Medya ve Internet Sirketleri Arasindaki Iliskiler
Kaynak: Castells, 2013b, s.713.

Sekil 1.5 ‘de Castells’in bahsettigi,” Muhtesem Yedi” ve ana bilgisayar sirketleri

arasindaki c¢apraz yatirimlar, yonetim kurulu iiyeleri, yonetimleri ve ag {iizerinden
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ortakliklar gosterilmektedir. Summer Redstone sirketinin diger bir aile sirketi olan The
National Amusement, CBS ve Viacom’un %80 hissesine sahipken, NBC ve New
Corporation , 2007 yilinda kendi online igerik saglayicist Hulu.com’u, Google ve
YouTube video platformlarina rakip olarak baslattl. Ayrica, Time Warner’m AOL,
Microsoft’'un MSN, New Corporation’in MySpace ve Yahoo!, Hulu.com’un
dagitimini1 saglamaktadir. Bununla birlikte Hulu.com YouTube’un dijital video
pazarmdaki giiclinii kirmak i¢in Google ile ortaklik arayislarina girdi. Diger taraftan
Google New Corporation’in MySpace sosyal ag sitesinde reklam dagitimi gorevini
iistlendi. Biitiin bu ¢oklu medya holdingleri ayn1 anda olay- olay temel (case-by-case
basis)’inde kendi is ihtiyaglarma gore hesaplamalar ve gizli antlasmalar yapmaktadirlar
(Castells, 2013b: s.75-77). Bu medya organizasyonlari simdi hi¢ olmadig: kadar daha
fazla 6zelliklere sahiplerdir. Ayrica 2008 yilinda, “Muhtesem Yedi” olarak adlandirilan
bu en genis kiiresel coklu medya organizasyonlari, farkl platformlar iizerinden dagitim
yapabilecekleri kendilerine ait daha ozel igeriklere sahip oldular. Sekil 1.6 ‘de bu
konuda 6nde olan firmalarin dikey entegrasyonu gosterilmektedir. Ornegin, kiiresel
film ve sinema iiretiminin yiizde 10’u Time Warner’a ait Warner Brothers’in
kontroliindedir. Diger taraftan Time Warner, Amerika Birlesik Devletleri’nin ikinci en
genis kablolu Tv operatoriine sahip olup, 47 bolgesel ve uluslararasi kablo kanallar1 ve
AOL internet platformlar1 iizerinden biitiin {iretimlerin dagitim yapmaktadir. Bugiin,
medya sirketleriyle dikey entegrasyonda internet 6nemli bir yer teskil etmektedir.
Media organizasyonlarinin internete dogru yonelmesi onlarin  yeni video ve ses
islevselligine yonelik isbirliklerine girmesine de neden olmaktadir. Google, Apple,
Yahoo! ve Microsoft online video pazarinda geleneksel ¢oklu-medya holdinglerle
rekabet edebilecek girisimlere basladilar. Yine Google, 2007°de, Panasonic ile
isbirligine girerek yiiksek c¢oziiniirlikli, geleneksel televizyon yayin programlar
yapmanin yanisira internet icerik Ozelligine sahip televizyonlar piyasaya siirdii (

Hayashi, 2008, akt. Castells, 2013b: 5.78-79).
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Sekil 1.6. Holdinglesme, Kiiresel Medya Holdinglerinin Cesitlenmesi, 2008 Subat

Verileri.
Kaynak: Castells, 2013b: s.715.
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1.2.4.1.1. “Bert is Evil” (Biidii Seytan) Ornegi ve Medya Y akinsamasi

Henry Jenkins, “Yakinsama kiiltiirii: Eski ve Yeni Medya Nerede Carpisir ““ adli
kitabinin ilk boliimiinde bir olaydan bahsetmektedir. Bu olay, yakinsama kiiltiirii
iizerine verilen en onemli Orneklerden biridir. Jenkins’in bahsettigi 6rnek olay ve

konusu soyledir:

“Hikaye 2001 yilinin sonbaharinda baslamaktadir. Filipin kdkenli Amerikan
vatandast lise O0grencisi Dino Ignacio, ev 6devi i¢in, Susam sokagmin Biidi (Bert)
karakterinin Bert is Evil (Bert seytandir) serisinde photoshop ile diizeltmeler yapar.

Biidi’yi bir takim “kotii” insanlar, karakterler ve olaylarla birlikte simgeler.

Sekil 1.7. Dino ignocio Usama Bin Sekil 1.8. 11 Eyliil Saldirisindan Sonra
Ladin ile Susam Sokagi’nin Biidii CNN Televisyonunda Yayinlanan Anti-
Dijital Kolaj1 Amerikan Protesto Gosterisi Esnasinda

Ignocio’nun Siirpriz Kolaj Goriintiisii

Kaynak: Jenkins, 2006a: s.1-2.

11 Eylil sabahina kalkildiginda, Pakistan’da anti-Amerikan protesto amaclh
gosteriler yapilir. Banglades merkezli yayimcilar protestoya pankart, t-shirt ve posterler
hazirlarlar. S6z konusu yayimcilar, Bin Ladin destekli pankart, poster ve bayraklari
internetteki  cesitli web sayfalarindan indirerek basarlar. Basilan Bin Ladin
posterlerinden bir tanesi Biidii ile Bin Ladin’in birlikte oldugu goriintiidiir ve tam o
esnada basimi yapanlar bu ayrintiy1 fark etmezler ya da muhtemelen El- Kaide Lideriyle
Biidii’yii benzetirler ve baskiya alirlar. Sekil 1.7 ve sekil 1.8 ‘de goriildiigii lizere, Bin
Ladin ve Susam Sokagr’'nin Edi&Bidi ikilisinden olan Biidii ile Bin Ladin ayni
fotograftadir. Binlerce basilan posterler biitiin Ortadogu ‘ya dagitilir. Bu fotograf ilk
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olarak CNN mubhabirleri tarafindan fark edilir ve daha sonra da CNN ile diinyaya
ulasir. 11k basta, ajansin bir fotomontaj1 oldugu diisiiniiliir ama goriintiilerde bir oynama
olmadig1 anlasilir ve resmin gercek oldugu ortaya c¢ikar. Bu olaylar gelistigi sirada,
Susam Sokagr’nin yapimei firmasi Children’s Television Workshop (CTW), haliyle sert
bir agiklama yapar ve her tiirlii yasal haklarini arayacagini bildirir. Uzunca bir siire, bu
olay diinya basmnini mesgul eder”. Henry Jenkins’in ifade etmeye calistigi bu olay
Convergence (yakmsama) kavramini tanimlamak igin en giizel Ornektir. Siradan bir
insan, odasida bulunan bir bilgisayar ile, uluslararasi bir krizi tetiklemistir. Ciinkii her
sey o kadar birbirine yakinlasti ki, medya tiiketici ve iireticisinin giiciiniin nerelerde
birbirlerini etkileyecegi tahmin edilememektedir. Ornekte de goriildiigii iizere, internet,
photoshop, , protestolar, CNN, Susam Sokagi ve daha bir¢ok farkli ortamlar medya
yakisamastyla etkilesime gegebilmektedir ( Jenkins, 20063, s. 1-2).

1.2.4.2. Yakinsama Tiirleri

Medya kuramcist Henry Jenkins, yakinsamayi bir son olarak gérmemektedir.
O’na gore yakinsama bir slire¢ degil, medyanin iiretileni ve tiiketileni nasil

degistirdigidir. Jenkins yakinsamayi bes kategoriye ayirmaktadir:

a- Ekonomik yakinsama; eglence sektoriinde olusan yatay ve dikey
birlesmeleri kapsamaktadir. Tek bir sirket, hem i¢inde bulundugu sektér hem de farkl
sektorlerle karsilikli gikarlara sahiptir. Ornegin Time Warner sirketinin kitap, oyun,
web ve miizik sektorlerini kontrolii altinda tutmasi. Dolayisiyla Harry Potter, Pokemon
ve Tom Raider gibi bilinen kitaplarm, filmlerin ve miiziklerin serbest dolasima girmesi

sagland.

b- Organik yakinsama; ayni anda medyanin birden fazla formlarini
kullanabilme durumu, televizyon izlerken ayni anda online sohbet yapmak hatta miizik
dinlemek. Organik yakinsamayla, multitasking yani ¢oklu islem yapabilme 06zelligi

medya diinyasinin gesitlenmesinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

c- Kiiltiirel yakinsama; kiiltiirel yakinsamanin birkag bileseni vardir. Onemli
bilesenlerden biri, hikayelerin cesitli medya platformu arasinda akmasi. Ornegin

transmedya hikaye anlatimi yani farkli ortamlarda hikayelerin dolagarak
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kisisellestirilmesi yeni bir kiiltliir “fan™ kiiltiirii olugsmaktadir. Yani interaktif yaratici
kullanicilar olusmaktadir. Ayrica yakinsama kullanicilara medya teknolojilerini

kullanma arsivleme, yorumlama, paylasma ve dagitma becerileri de kazandirmaktadir.

d) Teknolojik yakinsama; Ses, goriintii, metinlerin dijital ortama
doniistiiriilmesi, tek bir cihazda toplanmast siirecidir. Yani dijital teknolojiyle medyanin
dontistiiriilmesi. Teknolojik yakinsama, diger siireglerin olugsmasinda etkili olan siirectir.
Teknolojik yakinsamayla daha genis medya platformlarinda katilime1 olmada en biiyiik
etmendir. E-Kitap, teknolojik yakinsama ile internet ortamina aktarilan, daha ¢abuk ve

az maliyetle erigimi saglanan yeni bir medya ortamina doniismektedir.

e) Global yakinsama; medya icgeriklerinin kiiresel dagilimindan 6tiirii kiiltiirel
melezligi (cultural hybridity) temsil eder. Tipki domino tasi etkisi yapan kiiresel
yakinsamayla diinya kiigiilir. Ornegin Asya popiiler kiiltiiri Hollywood eglence
diinyasiyla sekillenebiliyor (Jenkins, 2006a).

Jenkins, “yakmsama kiiltiirii” adli kitabinda, “medya yakinsamasi”, “katilim
kiiltlirii” ve “ortak akil” olarak adlandirdig1 {i¢ kavram arasindaki iligkileri inceler. Yeni
medya sistemini bu ili¢ kavram temelinde agiklayan Jenkins,” medya yakinsamasinin
oldugu diinyada, her 6nemli hikaye anlatilir, her marka satilir ve her tiiketici de ¢oklu
medya platformlar1 arasinda yerini alir” ifadesini kullanirken “Bidii seytandir”
orneginde oldugu gibi bir goriintii, Susam Sokagi’nin arasindan web.2.0 yardimiyla
Ignacio’nun yatak odasmna girer,  photoshop’la tasarlanip oradan Banglades’deki
yayimevine ulasir ve sonunda anti-Amerikan protestocularm ellerinde tuttuklar1 poster
haline gelir, CNN TV araciligiyla biitin diinya servis edilerek insanlarin oturma
odalarina kadar girer.  Biitlin bu bahsi gecen dongii Jenkins’e goére medya
yakinsamasimin sagladigi yeni firsatlarin tiiketici/kullanicilarin “aktif katilim™’ a dabhil
olmas1 sonucunu dogurmaktadir. Teknolojik gelismeler ¢oklu medya islevlerini tek bir
cihazda yapabilme olanagini sunarken diger taraftan tiiketicileri arastirma yapmaya
tesvik ederek degisik medya igerikleri arasinda baglant: kurmalarma ve  kiiltiirel
degisimlere neden olmaktadir. Katilim kiiltiirii kavramiyla “ pasif” medya izleyici yerini
“aktif” kullanicv/tiiketiciye birakmustir. Yakmnsamayla tiikketim/ kullanim kolektif bir
siirec haline doniismektedir. Ilk defa Pierre Levy tarafindan kullanilan “ortak akil”

kavraminmn kilit noktasi, her insanm bir takim bilgilere sahip olmasidir. Eger
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becerilerimizi ve bildiklerimizi birlestirir ve kaynaklarimizdan bir havuz olusturursak
biitiin parcalar1 bir araya getirebiliriz. Ortak akil kavrami medyanin alternatif bir giicii
olarak goriilmektedir. Yakinsama kiiltiirii araciligiyla giin be giin etkilesime (day-to-day

interaction) girerek giictimiizii nasil kullanacagimizi 6greniriz (Levy, 1999).
1.2.4.3. Dijital Medya Okuryazarhg:

Giinliik yasantmin birer pargasi haline gelen bilgisayar, internet, cep telefonlari,
oyun konsollar1, avug i¢i veri bankasi kayitlayicilar: (Ipod), bir baska deyisle tiim dijital
teknolojiler yeni medya bashgi altinda toplanmaktadir. Yeni medyanin geleneksel
medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema) ayrilan temel 6zellikleri ise etkilesimli ve
coklu ortam bigemine sahip olmasi, ¢cok sayida bilgiyi ayn1 anda aktarabilmesi, farkl
iletisim boyutlarinin ayn1 anda gergeklesmesini saglamasidir (Binark & Bek, 2007: s.
5). Glister’e gore “dijital okuryazarlik™, bilgileri anlamaktir ama daha da onemlisi bu
bilgileri degerlendirmek ve birden fazla formatta bilgisayar aracili ortamda
dagitabilmek yetenegidir” ( Glister, 1997). Medyanin sagladigi olanaklarin yanisira
medyanin artan gesitliligi ve bu c¢esitliligin her yastaki bireyleri etkileme giicli, medya
okuryazarlig1 kavramini ortaya ¢ikarmustir. Kellner, bireylerin politik hayatta aktif
olmak i¢in yeni teknolojilerden yararlanma stratejileri gelistirmeleri ve iktidara
miidahale olanaklarmi arttirmak i¢in elektronik iletisime hakim olmalar1 ve tahakkiim
altinda tutulanlarin, direnis gii¢lerinin ve itaatsizlerin ¢ikarlarin1 savunmak i¢in yeni
teknolojileri gesitli bigimlerde kullanmak zorunda olduklarini belirtmektedir (Kellner,
1998: 5.730).

Medya okuryazarligi, izleyicinin medya metinlerine ulagabilmesi, metnin
icerigini olusturan iletileri algilamasi, anlamlandirabilmesi, ¢dziimleyebilmesidir
(Giingor, 2011: s.302). Medya okuryazarlig1 ile medya mesajlarmi dogru okuyan, bu
mesajlar1 bilingli bir sekilde ¢oziimleyen ve bu ¢dziimleme sonucglarini dikkate alarak
degerlendiren bilingli bir toplum olusturmak amag¢lanmaktadir. Etkin yurttas, medya ve
enformasyon toplumunun kamusal alanlarma miidahil olabilmesi i¢in teknolojik
okuryazarligin ¢oklu bi¢imlerini bilmesi gerekir. Genisletilmis bir tanimla okuryazarhk
“Toplumun anlamlastirdig1 iletisimsel simgeleri etkili bir bi¢cimde kullanabilme
konusunda yeterlik kazanma, kendimizi ve diinyay1r anlama ve degistirebilme” yolu

olarak tanimlamaktadir (Kellner, 1998: s. 103-122). Gelisen teknoloji ile birlikte,
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21.ytizyll okuryazarhigi, isitsel-gorsel ve dijital okuryazarlikla cakismakta ve
beraberinde yeni yetenek ve beceriler inga etmektedir. Goriintii ve seslerin giicli nii
anlama, bu giicii tanimlama ve kullanma, dijital medya ortamlarina manipiile edebilme,
doniistiirebilme ve dagitabilme ve biitiin bunlar1 yeni formlara uyarlayabilme yetenegi
yeni medya okuryazarligini olusturmaktadir. Bu tanimlama iki sekilde degistirilebilir.
Birincisi, 21.yiizy1lda metinsel okuryazarlik merkezli beceriler 6nem kazanir. Ozellikle
ogrenciler yeni katilim kiiltiiriiyle etkilesime gegmeden once okuyup yazmalar1 gerekir.
Gengler, yeni kapilar agmak icin eski yeteneklerini itmemeli var olanla beraber yeni
medya ortamlarmin gerektirdigi yetkinlikleri genisletmeleri gerekir. Ikincisi yol ise,
yeni medya okuryazarliginda sosyal beceriler dikkate alinmalidir (Jenkins & Deuze,
2008).

Yeni medya okuryazarligi bilgi ve becerisi, yurttasin kamusal alanda siyasal
iretimine katilabilmesi i¢in 6nemlidir. Dijital medya okuryazarliginda icerik yaratmayi
dislamak halkin internet kullanma potansiyelini altinda internet kullanmasini neden
olmak demektir. Sonia Livinstone “The changing nature and uses of media literacy”,

(13

adli calismasinda medya okuryazarliginin erisim, analiz, degerlendirme ve mesaj
yaratmak” seklinde dort bilesenden olustugunu sdylemektedir. Livinstone bu dort
bilesenli modelin baski, yaym ve internet i¢in esit derecede uygulama avantajlari

sagladigin1 soylemektedir:
a) Erisim

Dinamik ve sosyal siirece dayanan erisim, bir kerelik hareket etme hiikmii
degildir. 11k erisim kuruldugunda, okuryazarhgin gelisimi, yazilim ve donanima ait
uygulamalar giincelleme, yiikseltme ve gelistirme asamalari, erisim sartlarinin anlaml
ve siirekli degisimine baglh olarak artar. Verilen sorunlu sosyo-demografik malzeme
esitsizligi, sosyal ve sembolik kaynaklar, online bilgi erisimindeki esitsizlikler

sonucunda katilim ve iletisim erisiminde de esitsizlikler devam edecektir.
b) Analiz

Insanlarin hem bask1 hem de gorsel-isitsel medyaya bagliliklari, onlarmn analitik

yetkinlikleriyle orantili gliven unsurlari gostermistir. Gorsel-isitsel etki alaninda,
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teknolojileri, sembolleri, dilleri, temsilleri, ajanlar1 ve izleyicileri medya i¢in anlamak
gerekmektedir. Suanda sadece internetle ilgili paralel hesap analitik becerilerinin
oldukea az gelismis olmasi degil, ayn1 zamanda halk bu tiir becerilerini gelistirmek i¢in

yeterli esit firsatlaraa sahip degildir.
C) Degerlendirme

Erisim ve analiz asamalarinda yargisiz bir nokta vardir. Buna karsilik
degerlendirme siirecinde, bazi politik sorular1 belirlemek ve elestirel okuryazarligi
mesrulastirict estetik, ideolojik, ekonomik ve politik onay vermek degerlendirmedeki
stresi yiikseltir. Ayrica degerlendirme kapsami ve amaci da tartisiimalidir. Ornegin,
Medya okuryazarligi demokratiklesmeyi tesvik etmeli midir? ya online temsilcilerine
cesitli anti-seckinci yaklasimlar sunmali, ya da geleneksel, hiyerarsik ayrimciligi

desteklemeli midir?
d) icerik yaratma

Medya okuryazarliginin biitiin tanimlamalarma sembolik metinler yaratma
gereksinimi dahil olmasa da, ilk olarak, eger insanlarin igerik iiretiminde dogrudan
deneyimleri varsa, hem doniisiim hem de profesyonelce iiretilen malzemelerin yararlari
hakkmda daha derin bir anlayisla elde ettiler. Ikinci olaraksa, internet “par excellence”,
miikemmel bir ortam olup insanlar i¢in simdiye kadar umulmadik ¢evrimigi igerik

olusturabilecekleri firsatlar sunmaktadir ( Livingstone, 2008).
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ICT inovasyon  Yapici Sosyal Yaratici/Elestirel

(in ICT/with ICT) Eylem Distiinme

Kilturel
Hak ve Guglendirme
Sorumluluk Vatandaslhk
Toplumsal Biling Arastirma ve Bilgi
ve Kimlik Akisi
Bilgi Havuzu Dagitilmis Bilis
Yansima-Etki Yaraticilik
Sentezleme Ag
E(r;n_piyetl_\ll(e Simiilasyon
tvenli
A ‘ N Karar Verme )
: a Y . )
Navigasyon * Coklu Islevlik
Becerileri Girig/Cikis Becerileri
Erisim Becerileri Arag/Metin Becerileri
\_ /: é :\ /
,_l_l_l_l_l_l_l_l_{ . u 1
ERISIM . .
FIRSAT Dagihm YETKINLIK
\_ Mt Yapi Araclarih_

Sekil 1.9. Dijital Okuryazarhk Modeli

Kaynak: A European Framework for Digital Literacy, 2005; Jenkins, 2008, The Digital Britain Media
Literacy Working Group, 2009 .

Dijital medya okuryazarlik kavrami geleneksel medya okuryazarlhigini genisleten
ozellikle de iletisim de etkilesim ve katilimm en {ist diizeyde tutulmasma yonelik
dayanaklariyla elektronik ortam i¢in uygun bir zemin hazirlar. Sekil 1.9, dijital
okuryazarlik modelinde goriildiigii iizere, alt yap1 ve fiziksel erisim araglar1 dijital
okuryazarligin temelini olusturmaktadir. Kullanma, anlama ve olusturma filleri dijital
okuryazar bireyin aktif yetkinliklerini meydana getirmektedir. Buna karsilik pratik
becerilerdeki yenilikler, yapici toplumsal eylem ve yaratici diislinmeye doniistiiriicii
alanlara yonelmenin 6tesine tagiyarak kullanicilarin yiiksek seviyede dijital okuryazarlik

becerilerinin gelisimini destekler ( Jenkins & Deuze, 2008).

Bu baglamda, dijital medya okuryazarlig1 beraberinde sosyallesme, isbirligi ve
ag olusturma Ozelliklerini  gelistirici yetkinlik ve becerileri de kazandirir. Bu yeni

yetenekler asagidaki sekilde siralanmaktadir:
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1. Oyun; problem ¢6zme bigimi olarak kisinin ¢evresinde deneme kapasitesi

2. Performans; dogaglama ve kesif amacgh alternatif kimlikleri kabul etme

yetenegi

3. Benzetme-Taklit; Gergek diinya dinamik modellerini ingsa etme ve yorumlama

yetenegi

4. Kendine mal etme —-El koyma; Anlamli sample ve remix medya igerikleri

benimseme yetenegi
5. Cokgorevlilik- Cokislemlilik; Ayn1 anda birka¢ gdérevi yapabilme yetenegi

6. Bilinenin dagitimi; Anlamli etkilesim araglariyla zihinsel kapasiteyi genisletme

yetenegi

7. Ortak Akil; Ortak bir hedefe ulagsmak i¢in baskalariyla bilgi havuzu olusturma

ve kiyaslama yetenegi

8. Muhakeme- Karar; Farkh bilgi kaynaklar1 arasinda giivenilirlik ve inanilirlik

degerlendirebilmesi yapabilme yetenegi

9. Medyalar aras1 Navigasyon; Coklu medya kanallariyla bilgi ve hikayelerin

akisini izleme yetenegi
10. Ag; Ag yoluyla bilgiyi yayma, arama ve sentez yapabilme yetenegi

11. Anlasmaya Varma- Miizakere; Farkli toplumlar arasinda gezmek, ¢oklu bakis
acilarina karsi saygi duyma, sezme, doyumsuz alternatif modelleri takip etme
yetenegi ( Jenkins & Deuze, 2008).

1.3. Enformasyon Teknolojilerinin Gelisimi

Teknoloji, “Bilimsel bilginin, seyleri yeniden iiretilebilir bir bigimde yapmanin

2

yollarin1 belirlemek i¢in kullanilmasi ” olarak tanimlayan Castells, enformasyon
teknolojilerine, diger herkes gibi, mikro-elektronik, bilgisayarlar (makineler ve yazilim),

telekomiinikasyon/yayncilik ve opto-elektronik gibi birbirine yaklasan teknolojiler
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dizisini dahil etmektedir. Hatta bazi analistlerin tersine, genetik miihendisligini, onun
ceperleri genigleyen gelisimini ve uygulamalarini da enformasyon teknolojileri alanina
dahil etmektedir. Mevcut teknolojik doniisim siireci, enformasyonun iiretildigi,
biriktirildigi, bulundugu, islendigi, aktarildigi ortak dijital dil sayesinde teknolojik
alanlar arasinda bir ortak diizlem yaratarak genisledi. Nicholas Negroponte nin
deyisiyle dijitallesen bir diinyada yasiyoruz (Castells, 2013a: s.38-39). Bugiiniin
teknolojik devriminin ayiric1 6zelligi, bilginin ve enformasyonun merkezi dnemi degil,
bu bilgi ve enformasyonun, bilgi liretimine, bilgi isleme/iletme aygitlarina uygulanmasi,
yenilik ve yeniligin kullanimi arasinda, ikisinin birbirlerini besledigi bir zincir
olusturmasidir. Son yirmi yilda yeni telekomiinikasyon teknolojilerinin kullanimi g
ayr1 asamadan gecti: Islerin otomasyonu, kullanim big¢imlerinin denenmesi ve
uygulamalarin yeniden bigimlendirilmesi (akt. Castells, 2013a: s.40). ilk iki asamada
teknolojik yenilik kullanarak 6grenme iizerinden gelisti, liglincii asamada kullanicilar,
teknolojiyi yaparak oOgrendiler ve aglar1 yeniden bi¢imlendirme, yeni uygulamalar
bulma noktasma vardilar. Yeni enformasyon teknolojileri yalnizca uygulanacak araglar
degillerdir, aymi zamanda gelistirilecek siireclerdir. Kullananlar ve yapanlar
aynilasabilir. Internet dérneginde oldugu gibi, kullanicilar, teknolojinin kontroliinii ele
alabilir. Bu yilizden bu yeni donemde, yaratma ve sembollerin kullanimi gibi toplumsal
stireclerle (toplumun kiiltiirti), mal ve hizmetleri liretme ve dagitma kapasitesi (liretim
giicleri) arasinda yakm bir iliski vardwr. Tarihte ilk kez, insan akli yalnizca iiretim
stirecinin belirleyici bir unsuru olmakla kalmamis, dogrudan bir iiretim giicii olmustur.
Bilgisayarla aracilanmis iletisim yirminci yiizyilin ikinci yarisindan sonra hizlanarak

gelismeye basladi ve 1990’larda teknolojik anlamda bas dondiiriicii bir gelisme gosterdi.
1.3.1. Bilgisayar ve internet

Gazete, radyo, televizyon derken bilgisayar tekniklerinin kullanima girmesiyle
birlikte insanlik yeni bir aracili iletisim donemine girdi (Giingér, 2011: s.311).
Bilgisayarla aracilanmis iletisim yirminci ylizyilin ikinci yarisimdan sonra hizlanarak
gelismeye basladi ve 1990’larda bas dondiiriicii bir gelisme gosterdi ( Erdogan, 2011b:
5.358). 20.yiizy1lm son otuz yilinda Internet’in ortaya ¢ikisi ve gelisimi, askeri strateji,
bilimin biiyiik isbirligi, teknolojik girisimeilik ve kiiltlirellik karsit1 yeniligin benzersiz

bir bilesiminin {rlintidiir. ( Castells, 2013a: s.58). Dijital gelisme tarihinde Snemli
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baslangic1 1642°de Blaise Pascal ilk mekaniksel hesap makinesini yaparak agti. Charles
Babbage ise 1833’de bilgisayarn kasifi olarak sunuldu ( Erdogan, 201la s.358).
Internetin kokleri, Amerika Savunma Bakanlig1 fleri Arastirma Projeleri Kurumu’nun (
ARPA) 1950’lerde ilk Sputnik’in firlatilisiyla, Amerikan ordusunun ileri teknoloji
miiessesinin talebi lizerine teknoloji tarihini degistiren genis Ol¢ekte Enformasyon
Cagi’nin Onciisli olana bir dizi kararli girisimde bulunmana dayanir. Daha sonra 1960-
64 doneminde niikleer saldiridan etkilenmeyecek bir iletisim sistemi gelistirme fikri ile
bu sistem, agin komuta ve kontrol merkezlerinden bagimsiz olmasi saglanacak boylece
mesaj birimleri ag i¢inde kendi yollarini bulup, agin herhangi bir noktasinda yeniden
toplanabilecekti. Daha sonra dijital ses, goriintii ya da veri her tiir mesajin paketlenmesi
saglandiginda, baglantilar1 kontrol merkezini kullanmaksizin iletebilen bir ag
olusturuldu. ( Castells, 2013a:s.58). 1969’da giiniimiizde internet olarak bilinen
ARPANET bilgisayar sebekesi yaratildi. 1975’de kisisel bilgisayar IBM tarafindan
cikartildi. ( Erdogan, 2011a: s.358). Agin, iletisim hacminin katlanarak genislemesini
koruyabilmesi i¢in aktarim teknolojilerinin gii¢clendirilmesi gerekiyordu. 1970’lerde
ARPANET, saniyede 56 bin bit tasiyan baglantilar kullaniyordu. 1987°de ag baglantilar1
saniyede 1,5 milyon bit aktarabiliyorken bu oran 1992’de 45 milyon bit aktarim hizina
ulast1 ki bu saniyede 5 bin sayfa gondermeye yetecek bir kapasite demekti. 1973 yilinda
yerel alan aglarmin (LAN) kurulmasmi saglayacak c¢alismalar yapildi. 1980°de
Amerika’da bilgisayar iletisiminde standart haline gelen, host’tan host’a (TCP) ve
aglar aras1 protokol (IP) adi verilen TCP/IP internet iletisim protokolii uygulamasina
gecildi. 1983°te genis Olcekte aglar, birbirine bagl yerel aglar ve bolgesel aglar olarak
dogdu sonra da hizla telefon hatt1 bulunan ve modeme sahip bilgisayarlarin oldugu her

yere yayildi.
1.3.1.1. Elektronik ve Enformasyon

Elektronik temelli enformasyon teknolojilerinin bilimsel ve endiistriyel dnciilleri
henliz 1940 ‘lara gelmeden bulunabildi. 1876°’da Bell’in telefonu icadi, 1898°de
Marconi’nin radyoyu icadi, 1906’da De Forest’in radyo lambasmi icadi elbette
onemsenecek icatlardir, ancak elektronik alaminda biiyiik teknolojik atilimlar Ikinci
Diinya Savasi sirasinda ve sonrasinda gerceklesti. Ik programlanabilir bilgisayarmn ve

20.ylizyildaki enformasyon teknolojisi devriminin 6ziindeki mikro-elektronigin kaynagi
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olan transistorun icadi Onemli olmakla birlikte Castells, yeni enformasyon
teknolojilerinin 1970’lerde yayginlik kazandigini, bu tarihten sonra sinerjik gelismelerin
hizlandigint ve yeni bir paradigma c¢ergevesinde birbirlerine yaklastiklarini
diisiinmektedir. Bu yiizden birbirleriyle baglantili iic temel teknolojik alandaki
yeniliklerin izlerini siirmeyi uygun bulmustur, bu ii¢ temek teknolojik alanlar, mikro-
elektronik, bilgisayar ve telekomiinikasyon alanlarinda elektronige dayali teknolojilerdir
( Castells, 2013a: s.50-51).

1.4. Toplumsal Gelisim Siireclerinde fletisim Teknolojileri
1.4.1. Toplum

Binlerce yillik bir ge¢mise sahip olan insanlik, basindan beri hep var olma,
fiziksel varligini siirdiirme miicadelesi vermis ve ilk donemlerinden itibaren toplu halde
yasamislardir. Insanin toplum olarak yasamasi ve iiretim faaliyetinde bulunmasi
iletisimi zorunlu kilmistir. Insan ancak iletisim araciligiyla hem kendi varligmi hem de
var olan toplumsal iliskileri yeniden {iretebilir. (Yaylagiil, 2010: s.12). Insanligin
gelisiminde, iletisim ve iletisim araglari, her zaman belirleyici ve yonlendirici bir unsur
olmustur. S6zden yaziya, yazidan goriintiilii nesnelere kadar iletilen her tiirli diistince
ve sanat iirlinii ve onu ileten araglar siirekli gelisim gostermis, her donem kendi iletisim
ortamint yaratmistir. Avrupa Ronesans’t li¢ yiiz yil sonra diinyaya hakim olacak
teknolojik degisimin entelektiiel tohumlarini atarken, Joel Mokry’e gore Cin diinyanin
teknolojik agidan en gelismis uygarligiydi ( Mokyr, 1990, s.209 akt. Castells, 2013a:
s.8).

“Tarihsel siire¢ i¢inde farkl kiiltiirler, farkli sosyo-ekonomik yapilar ve yasam
bicimleri uygarlik mozaiginin birbirinden degisik toplumlarmin olusmasina neden
olmustur. 15. Yiizyilda baslayan denizasir1 seferler ve ozellikle insan aklini 6n planda
tutan Aydinlanma doneminin Modernizm olarak tanimlanan ideolojisine degin, yeryiizii
ancak bilinen bolgeleri ile tanimlanmakta ve Bati Avrupa diye temsil edilen Avrupa,
diinyanin maddi ve manevi merkezi olarak kabul edilmekteydi. Pek ¢ok sosyal bilimci
tarafindan giliniimiiziin en 6nemli olgusu olan kiiresellesmenin baglangici kabul edilen
16. Yiizyil ile birlikte diinya, ikiye ayrilmis ve {stiinliik teknolojik ve bilimsel

ilerlemelerle bunlarin ifade edilis bicimlerine bagli olarak yine Bati Avrupa’ya
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taninmustir. Tim diinya, Avrupa’nin gosterdigi yolda bir 6rnek hale gelmeli ya da yok
olmali, daha dogru bir anlatimla yok varsayilmalidir. Bu yolun hedefi, tiretim ve kar
amacma dayali sanayi kapitalizmi ve buna baglh olarak gelisecek olan tiiketim
toplumudur. Bu arada manevi yasamin goz ardi edilmesinin getirdigi sosyal ve siyasal
calkantilar da 6zellikle Bat1 diinyasmin kimliginde ¢ok 6nemli bir yer tutan demokrasi,
Ozgilirlik ve insan haklar1 miicadelelerinin yogun bir sekilde yasanmasina neden
olmustur. Toplumlarin sadece maddi gii¢ ve teknoloji ile smiflandirilamayacagi gercegi,
Fransiz Ihtilalinin getirdigi, esitlik, 6zgiirliik ve kardeslik fikirlerinin tiim engellemelere
karsin, kisa siirede dnce Fransa sonra da Avrupa sinirlarini asarak diinyaya yayilmasina
neden olmustur. Bu siiregte gelisen teknoloji ve yeni yeni kullanilmaya baglanan kitle
iletisim araglar1 ¢ok onemli bir rol listlenmistir”. Matbaanin 15. yiizyilda toplumsal
hayata girmesi, sozlii kiiltiirden yazil1 ve basili kiiltlire gecisi getirirken, Bat1 kiiltiiriiniin
olusmasima yol agmis, diizenlenen kitap fuarlar1 ve kitap ticaretiyle 6nemli yayilma
imkani1 bulmustur. 17. Yiizyil sonlarina dogru, ticaret mantigmin bir sonucu olarak 6zel
tesebbiisiin ¢cabalariyla ¢ikan gazetelerin yaym hayatina girmesi, kitap okuma aligkanlig1
kazanmus kitlelerin, kendilerine sunulan alternatifler arasinda se¢im yapabilmelerini ve
“giindelik haber alma” kiiltiirtine sahip olmalarini kolaylastirmistir (Rigel ve ark., 2005:
s. 261). Daha sonra, telgraf, radyo ve telefonun kullanima girmesi sonucunda uzakliklar
giderek ortadan kalmaya baslamis, Ozellikle televizyonla birlikte diinya McLuhan’in
cok tartigilan iddiasinda oldugu gibi “global kdy “ haline gelerek iletisim araglarinin
kusatmasi altina girmistir. Baslangic1 17. Yiizyila uzanan sanayilesme olgusunun en
onemli amaci1 kar maksimizasyonu, hammadde ve ¢ok sayida tiiketici kitlesi
yaratmaktir. Bu amaca ulasmak icin kullanilan iletisim teknolojilerinin de birincil amac1
en genis izleyiciye ulasmak, iiriinii/ fikri pazarlamak ya da en bilindik anlamiyla
propagandasinit yapmak ve bu yolla iirliniin tiiketimini fikrin ise propaganda yoluyla
onaylanmasini saglamaktir. Althusser’in kitle iletisim araglarindan “Devletin ideolojik
Aygitlar1” olarak bahsetmesinin en dnemli nedeni ise ideolojik olarak kullanilmasi ve
egemen giiciin kontroliinde olmasidir ( Althusser, 2008). 20.yilizyilin ikinci yarisindan
sonra bilimin yerini bilgi ve enformasyon’un almasi ve son olarak da giiniimiiz
diinyasmi yerinden sarsan bilgisayar ve internetin giinlik hayata girmesi, zaman ve
uzam sinirmt kaldirarak Castells’in “Ag  toplumu” olarak tanimladigi bilgisayar

teknolojileriyle birbirine baglanan, anlik haber alinabilen, hemen hemen her yerden
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erisilebilir, tagmabilir ve ¢oklu- ara¢ kullanimin1 ayn1 anda saglayabilen vazgecilmez bir

yenidiinyanin kapilarini agmustir.

Toplum,” insanlarin sosyal iiretim ve iretim iliskilerini yirittigii orgiitli
yapidir” ( Erdogan, 2011a: s.103). Giddens’a gore toplum, belirli bir toprak pargasinda
yasayan , ortak bir politik otorite sistemine tabi olan ve ¢evrelerindeki ¢esitli gruplardan
(toplum) ayr1 bir kimlikleri oldugunun farkinda olan bir insan grubudur ( Giddens,
2001: s.621). Bauman’a gore toplum, onaylama ve paylagsmanin 6teki adidir, ama ayni
zamanda onaylanmis olant ve paylasilant yiiceltilmis hale getiren giigtiir, biitiin

toplumlar anlam fabrikalaridirlar (Bauman, 2011: s.10).

Toplumsal siirecleri degerlendirmede teknolojiyi baslangic noktasi olarak alan
iletisim bilimcilerin basinda olan Marshall McLuhan, “Mekanik Gelin”, “Gutenberg
Galaksisi”, “Medyay1 Anlamak™ gibi kitaplarinda, teknolojik degisim ve doniisiimlerin
insanin diisince ve toplumsal orgiitlenme bi¢cimlerini de degistirdigini iddia eder (
Yaylagiil, 2010: s.68). Teknolojinin insanin duyularinin uzantisi oldugunu iddia eden
McLuhan, bigimi icerikten iistiin tutan Harold Innis’e kiyasla teknolojiyi basat etken
olarak gérmede biraz daha ileri gider (Giing6r, 2011: s.155). Toplumsal degisim ve
dontistimlerde teknolojiyi merkez alan McLuhan insanlik tarihini {i¢ doneme ayirir.
Birinci donem 1500°lerden onceki kabile donemidir. S6z ve konusmanin agirlikli
oldugu bu déonemde birincil iliskilere dayali toplumsal bir 6rgiitlenme bigimi egemendir.
Ikinci dénem mekanik donem olarak adlandirilan bu doneme damgasimi vuran asil arag
matbaadir. Gazete, dergi, kitap basimi bu donemde gergeklesmis kiitiiphane gelenegi bu
donemde yerlesiklik kazanmistir. Matbaa ve onun olanak sagladigi yaziyla beraber
milliyetgilik  yaygmlasmis, imparatorluklardan ulus-devlet yapisina gegilmistir.
McLuhan 1900’lerden sonrasini elektronik ¢ag, iiclincli donem olarak adlandirmaktadir.
Elektronik ¢ag, zaman ve mekan farklarini ortadan kaldirmis, bdylece diinya kii¢iilmiis,
“Global Koy” ‘e benzemistir. Kiiresellesen diinya toplumlar1 yeniden ilk haline
donerek s6z ve konusmanin egemen oldugu bir doneme girilmistir. “Bugiin insan,
pratikte bedeniyle yapageldigi her sey i¢in uzantilar gelistirmistir. Silahlarin evrimi
disler ve yumrukla baslar, atom bombasiyla sona erer. Giysiler ve evler, insanin
biyolojik 1s1 denetim mekanizmalarinin uzantilaridir. Mobilyalar, ¢dmelmenin ve yere

oturmanm yerini alir. Sesi hem zaman hem de uzayda tasiyan elektrikli araclar,
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mercekler, TV, telefonlar ve kitaplar, maddi uzantilarin Ornekleridir. Para, emegi
yaymanin ve depolamanin bir yoludur. Bir zamanlar ayaklarimiz ve sirtimizla
yaptigimiz seyi artik ulasim ve tagimacilik aglarimiz yapiyor. Aslina bakilirsa, insan
yapimi biitin maddi seylere, insanin bir zamanlar bedeniyle ya da bedeninin ilgili

pargasiyla yaptig1 seylerin uzantisi olarak bakmak miimkiindiir” (McLuhan, 2014: s.12)

Toplumlarm gelisimine teknolojiyi basat faktor géren diisiiniirlerden birisi olan
Harold Innis’de teknoloji ile toplumsal degisme arasinda iliskilendirme yapar. innis bu
baglamda varsayimlarmi temel olarak iki soru etrafinda gelistirir. Birincisi, toplumsal
orgiitlenmenin altinda yatan sebepler, ikincisi ise toplumda istikrar saglayan kosullar
(Erdogan & Alemdar, 2010). Teknolojiyi zaman yanli ve uzam yanli olarak ikiye
kategoride ele alan Innis, camur, tas gibi zaman yanl araglarin geleneksel toplumlar1
besledigini, kagit ve papiriis gibi uzam yanl ara¢ araglarinsa otoritenin biiylimesine
katki sagladiklarmi soylemektedir. Innis, elektronik kitle iletisim araglarmnm gelisimi

karsisinda karamsar bir tavir sergiler (Giingor, 2011: s.153).
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1.4.1.1. Anthony Giddens’in Toplum Tiirleri Ayrim Modeli

KABILE TOPLUMU

Egemen Lokal Orgiitlenme

SINIFLARA-

BOLUNMUS TOPLUM

DEVLET

—

Gelenek [ Sosyal Biitiinlesme ve
(Komiinal Pratikler Sistem Biitiinlesmesinin
Akrabalik Birlesmesi :|

Grup Yaptirimlart

Bicimi: Kii¢iik Topluluklar ya da Koyler

Gelenek |: Sosyal Biitiinlesme ve
(Komiinal Pratikler) Sistem Biitiinlesmesinin
Akrabalik Farklilagmast j|

Siyaset- Askeri Gii¢
Ekonomik Karsiliklt
Bagimlilik ( Diisiik

| Yatay ve Dikey Biitiinlesme)

Egemen Lokal Orgiitlenme
SINIFLI
TOPLUM

(KAPITALIiZM )

DEVLET

Egemen Lokal Orgiitlenme

Bicimi: Kir ve Kent Ortakyasarligt

Rutinlesme |: Sosyal Biitiinlesme ve
Akrabalik (aile) Sistem Biitiinlesmesinin
Gozetim Farklilasmasi :|
Ekonomik Karsiliklt

Bagimlilik ( Diisiik

Yatay ve Dikey Biitiinlesme)

Bicimi: Yaratilmig Cevre

Sekil 1.10. Giddens’in Yapisal ilkeler, Biitiinlesme ve Toplum Tiirleri Ayrimi

Kaynak: Giddens,

Tarihsel Materyalizmin Cagdas Elestirisi, s.174; akt.Esgin, 2008: s.381.
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Sekil 1.10’da Giddens, kabile toplumlar1 ya da sozlii kiiltiire dayali toplumlarin
(stirti toplumlar1) basat yapisal ilkeleri zaman-uzamda yerlesik olan gelenek ve
akrabalik sistemleridir. Bu toplumlarda zaman-uzam ayrigsmasi diizeyi en diisiik
seviyededir. Sosyal yasam genis uzamlara yayilmayr gerektirmemektedir. Sosyal
iliskiler, orada bulunma ya da hazir olma temeline dayanmaktadir. Es deyisle, orada
bulunmakla, orada bulunmama arasindaki ayrim heniiz bu toplumlarda
goriilmemektedir. Kabile toplumlarinda tiim sosyal etkilesimler ve sosyal orgiitlenmeler
stirii, kabile ya da koy icinde meydana gelmektedir. Zaman -uzam ayrismasinin diisiik
olmasi1 bu tir toplumlarda insanlar arasinda hi¢cbir ayrim olmadigi anlamma

gelmemelidir (Esgin, 2008: s. 382-383).

Stniflara —boliinmiis toplum bicimi, kent devletleri, tarimsal imparatorluklar1 ve
farkli tlirdeki feodal toplumlar1 kapsamaktadir. Bu kavram Marx’in smif merkezli
toplum tanimlamasma uymamaktadir. Giddens, siniflara boliinmiis toplum kavramuyla,
sosyal siniflarn oldugu, ancak siif catigmalarinin sosyal yasami belirleyen temel unsur
olmadig1 bir toplum bi¢imini anlatmaktadir. Bu nedenle siniflara-boliinmiis toplumlar
smifsal analize uygun degildir. Ayrica Giddens, smiflara-boliinmiis toplumu, kabile
toplumlariyla birlikte kapitalist olmayan toplumlar seklinde tanimlamaktadir. Gelenek
ve akrabalik, kabile toplumlarinda oldugu gibi, smiflara-boliinmiis toplumlarin da temel
yapisal ilkeleridir. Ancak smiflara-boliinmiis toplumlarda askeri gii¢ ile politik
kurumlarin etkileri baska tiirden yapisal ilkeler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gelenegin ve
akrabalik sistemlerinin devam eden egemenliginin nedeni, niifusun biiyiik
cogunlugunun hala kirsal bolgelerde yasiyor olmasidir. Siiflara-bdliinmiis toplumlarda,
kabile toplumlarina oranla, daha genis zaman-uzam ayrigsmasina olanak veren sey

kentlerin gelismesidir (Esgin, 2008: s.384).

Giddens’in toplum tiirleri smiflamasinin son halkasini, modern kapitalist ulus-
devleti kapsayan swifli toplum olusturmaktadir. Smifli toplum, Kkapitalist iretim
iligkilerine goére bigcimlenmistir. Dolayisiyla, ana yapisal ilke, sermaye ve emek
arasmdaki ¢atigmadir. Giddens, sinifli toplum kavramlastirmasinda, Marx’in kapitalist
topluma iliskin ¢dzlimlemelerini kabul eder. Kapitalist toplumlarda 6zel miilkiyet
sahipligi, siniflara boliinmiis toplumlardan farkli olarak, sosyal degisime katki

saglamigtir. Sinifli toplum olarak kapitalist toplum, maddi giic kaynaklarinin merkeze
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yerlestigi bir sosyal orgiitlenme bigimidir. Maddi kaynaklarin gelisimi, devletin yonetici
giicliniin geniglemesine yol agmustir. Oysa siniflara-bdliinmiis toplumlarda devlet, kir ile
kent arasindaki ayrimdan kaynaklanan yonetsel sinirliliga sahiptir. Dolayisiyla devletin
giiclinlin artmasi, gozetim ve denetim araglarinin gelismesine baghdir (Esgin, 2008:
5.387). ayrica dikkat ¢eken bir konu, smifli toplumu, kapitalist olmayan toplumlardan
ayiran bir bagka yapisal ilke olan gézetimdir. Giddens, gdzetim kavramiyla iki olguya
isaret etmektedir. Bunlardan ilki, enformasyonya da bilgi birikimidir. Ikincisi, alt
konumda yer alanlarmn etkinliklerinin list konumda yer alanlar tarafindan denetim altina
tutulmasini isaret etmektedir. Enformasyonun toplanmasi, zaman-uzam ayrigmasimnin
dolayisiyla giiciin olusumunun kaynagidir. Elektronik bilgi bankalari, bilgisayarlar ve
internet gibi teknolojik araglarin gelisimi, bilgi saklama araclarinin kapasitesini ve
etkinligini arttrmistir. Bilgi teknolojilerindeki bu ilerleme, gézetim konusunu hem ulus-
devletin ortaya cikist hem de egemen smifin giic kazanmasi agisindan onemlidir

(akt.Esgin, 2008: s.388).

Toplumlar, yapisal bir doniisim i¢inde olduklarindan zaman ve uzamsal
olusumlar tarihsel siire¢ boyunca toplumlarin yansimasi olmustur. ilkel toplumlarin
bircogunda orada bulunmayi1 gerektiren ayni zamanda ve uzamda gergeklesen
etkilesimler s6z konusudur. Zaman ve uzamin ulagim ve iletisimdeki teknolojik
gelismeler yoluyla birbirinden ayrilmasi, orada bulunmamayi, etkilesim i¢in zorunluluk
olmaktan ¢ikarmistir. Bat1 diinyasi teknolojik ilerlemeye dayali modernlesme ile birlikte
sosyal etkilesimlerin daha ¢ok farkli uzam ve zamanlarda gergeklestigi bir sosyal sistem
haline gelmistir. kabile toplumlarinda, neredeyse tiim iligkiler ayn1 zamanda ve uzamda
meydana gelen yiiz yiize iligkilerdir. Bu ylizden zaman-uzam ayrigmasinin derecesi ¢ok
diisiiktiir . Buna karsin, kapitalist toplumda, telefon, ucak, faks, bilgisayar, internet ve e-
mail hatta son donemde WIi-FI, mobil cep telefonlari, tablet gibi bizim zaman ve
uzamdaki etkilesimlerimizi modern teknolojiler araciligiyla kolaylastiran unsurlar

gelistigi i¢in zaman-uzam ayrigmasi yliksek derecededir.
1.4.1.2. ilkel Toplum ve Kabile Toplumu

Ilkel Komiinal toplumda yasam avcilik ve toplayicilik olarak gdgebe halinde
sekillenmistir. Insanlar cinsiyetlerine gdre isler yapmakta, erkekler avci kadmlar ise

toplayict olarak gorev alarak, toplumsal dinamizmi saglamaktadir. Klanlar halinde
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yasayan insan topluluklar1 cografi kosullarin etkisiyle gdgebe olarak yasamakta, bu
yiizden herhangi bir bolgede kalic1 olamamaktadirlar. Ozel miilkiyet kavraminm heniiz
ortaya ¢ikmadigi bu toplumsal yapida esitlik ve kardeslik 6n plandadir. Zamanla cografi
kosullarin; goclerin ve kitliklarin etkisiyle, klanlar birbirleriyle av hayvanlari, evlilik ve
barinilacak yer problemleri yiiziinden miicadele etmeye basladilar. Savaslarin
baslamasi, “insanin insan iizerinde egemenligini” baglatti. Feodal toplum bi¢imindeki
imparatorluklar ise, kentlerin gelismesi ve siyasi egemenliklerini yaymalar1 ile olusan
farkli ik, din ve mezhepleri icinde tasiyan, giliglii bir merkezi otoriteye sahip
toplumlardir. Derebeylikler ise, X, XI ve XII. Yiizyillarda Avrupa ‘da goriilen kendine
ozgil kurallari, isleyis bi¢imi olan kii¢iik toplum bigimidir. Uretimde kdle emeginin
yerini, toprak sahiplerinin bakmakla yiikiimlii olduklar1 kdyliiler (serfler) alir. Uretimde
yaratilan art1 deger, imparator ve derebeylerin gosterisli yasamlari i¢in kullanilir. Ticaret
uluslar arasi nitelik kazanir. Zanaatkarlik gelismis ve orgiitlii hale gelmistir. 11. ve 16.
ylizy1l arasinda en parlak donemini yasayan loncalar, ortagag kentlerinin ekonomik
hayatina damgasmi vurmustur. Belli kurallara gore orgiitlenen loncalarda usta
zanaatkar, yaninda kalfa ve ¢irak calistirir ve onlarla birlikte aym orgiit icinde yer alir.
Lonca iiyesi olmayan hi¢ kimse o orglitte ¢alisamaz. Loncalar basit igboliimiine dayali

bir yap1 oldugu i¢in tarim toplumu ekonomisi basit uzmanlasmaya dayanmaktadir.

IIkel kabile doneminde dil ve konusma, “insanin, bilgi ve deneyimini, bunlarm
aktarimin1 ve azami 6lgiide kullanimini kolaylastiracak bi¢imde biriktirmesine olanak
saglayan” bir aragtir ( McLuhan, 2014: s.12). S6z ve konusmanin agirlikli oldugu bu
donemde iletisim yiiz ylizedir. McLuhan’a gore, ilk insanlar i¢in duyma en 6nemli
duyulariyd: (Rigel ve ark., 2005: s.17). Yazinin heniiz bilinmedigi ¢agda, agagtaki bir
celtik, renkli bir ¢akiltasi, kirik bir dal, insanlarin géziinde diismanin yaklastigini ya da
bir av hayvaninin gectigini veya gececegini anlatir. Ayni sekilde gesitli gorsel isaretler,
giindiizleri duman veya geceleri ates, ya da Afrikalilarin tanidik tam-tanmu gibi isitsel
isaretler o donemde yer almaktadir (Jeanneney, 2006: s.20). Sozli gelenek, bu donemin
en onemli egemen iletisim bi¢imi olup giliniimiize kadar kaliciligini siirdirmektedir. O
donemde oOzellikle gezgin anlaticilar hikayelerin ve olaylarin zaman ve uzamda
yayilmasi gorevini gérmekteydiler. Dolayisiyla hafiza, 6 donem i¢in ayricalikli bir
ozellikti. Siirler, efsaneler, Oykiiler, atasdzleri insanlar arasinda ezberlenip sozlii olarak

anlatildig1 bu tiir toplumsal bigimlenmeler beraberligin ve dayanigsmanm onemli bir
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parcasidir ( Erdogan, 201la: s.105). Homeros’un ilyada’smdan Odysseia’sina
gecildiginde insanin kendine toplumuna ve insanlastirilmaya baglayan diinyasina
bakismin degismeye basladigir goriiliir (Oskay, 2010: s.1). yazinin bulunusu, ayni
donemde haberlerin dolasim hizini arttrmay1 saglayan hayvanlarin da ehlilestirilmeye
baglamasiyla haberlesme, iletisimin yonii degisti( Jeanneney, 2006: s.22).  XIII.
yiizyildan itibaren Biiyiik kesifler ve Ronesanas’in da tesvik ettigi, gergek anlamda
evrensel bir bilgilenme gelisir. McLuhan, Gutenberg Galaksisi’nde, Karl R. Popper’in
yazdigi, “The Open Society and its Enemies- A¢ik Toplum ve Diismalar1” adli kitaptan
bahsetmektedir. Antik diinyada kabilesellikten uzaklagmanin ve modern diinyada
yeniden kabilesellige doniisiin degisik yonlerini arastirmaya adanmis bu kitapta Popper,
“kapali toplumlarm biyolojik bir birlige sahip oldugu oysa gilinlimiiz modern agik
toplumlarinin bityiik 6l¢iide miibadele ya da isbirligi gibi soyut iligkiler yoluyla isledigi”
goriisiindedir. McLuhan’a gore Gutenberg galaksisinin temalarindan olan,” kapali
toplumlarin agilmasinin ya da soyutlamasinin fonetik alfabenin {iriinii oldugu” , diger
taraftan kapali toplumlarin konusma, davul ve kulak teknolojilerinin iiriinii olmasi, bizi,
biitlin insanlik ailesini tek bir kiiresel kabile i¢ine kapatan elektronik cagin baslangicina
getirir” diislincesini kanitlayan belirtileri , Popper arastirmasinda goérdiiglinii ifade
etmektedir. Popper kitabinda, bdylesi bir degisimin nedenlerine iliskin ¢dziimleme
sunmasa da, Gutenberg galaksisi 'nin yukarida bahsedilen temalariyla baglantili bir
durumun betimlemesini vermektedir. Karl Popper, kapsamli ¢alismasinin ilk kesimini,
antik Yunan’da kabilesellikten kopusun baslamasi ve ortaya c¢ikan tepkiye ayirir

(Popper, 1950: s.172, akt. McLuhan, 2014: s.17-18):

“Isa’dan Once altinc1 yiizyila gelindiginde bu gelisme, eski yasam tarzlarmim
kismen c¢oziilmesine, hatta bir dizi siyasal tepki ve devrime yol agmisti. Ayrica
Isparta’da oldugu gibi kabileciligi zor yoluyla alikoyma ve tutma girisimlerinin yani
sira, biiyilk ruhsal devrime, elestirel tartigmanin icadina ve sonu¢ olarak biiyi
saplantilarindan kurtulmus diisiinceye de yol agmisti. Burada ayni1 zamanda, yeni bir
huzursuzlugun belirtilerini buluruz. Uygarligin gerilimi hissedilmeye bagliyordu. Bu
gerilim, bu huzursuzluk kapali toplumun ¢okiisiiniin bir sonucudur. Bu gerilim, agik ve
kismen soyut toplumda yasamin bizden siirekli olarak talep ettigi cabayla — rasyonel
olma, duygusal toplumsal ihtiyaglarimizin en azindan bazilarindan vaz ge¢me, kendi

kendimize dikkat etme gayretleriyle- yaratilir. Bu gerilimin, bilgide, makul olmada,
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isbirliginde ve yardimlasmada, sonug olarak, kurtulusumuz i¢in elimizdeki olanaklarda
ve niifusun boyutunda her tiirlii artis icin 6denmesi gereken bir bedel olmasi gerektigine

inaniyorum. Bu insan olmak i¢in 6dememiz gereken bedeldir.

Gerilimin en yakindan iliskili oldugu sorun, ilk kez kapali toplumun ¢okiisiiyle
ortaya ¢ikan siniflar arasi gerginlik sorunudur. Kapali toplumun kendisinde bdyle bir
sorun yoktur. Kolelik, kast ve smif yonetimi, sorgulanmaz olmasi anlaminda, en
azmmdan bu toplumun yonetici iiyelerine “dogal” goriiniir. Fakat kapali toplumun
cokiistiyle bu kesinlik ortadan kalkar ve onunla birlikte giivenlik duygusu da yok olur.
Kabile toplulugu (ve daha sonra “site”), kabile iiyesi i¢in giivenlik yeridir. Diismanlarla
ve tehlikeli nefret dolu biiyiilii giiclerle kusatilmis oldugunu diisiinen kabile tyesi,
kabile toplulugunun tipki ¢ocugun i¢inde kendi roliinii oynadig: aile ve eviyle ilgili
deneyimi gibi yasar; bu onun iyi bildigi ve 1yi oynadig1 bir roldiir. Kapali toplumun smif
sorununu ve toplumsal statii ile ilgili baska sorunlar1 dogurarak ¢okiisi, site liyeleri
iizerinde, ciddi bir aile kavgasinin ve aile yuvasinin yikilisinin ¢ocuklar iizerinde yaptigi
etkiyle ayni etkiyi yapmis olmalidir. Kuskusuz, boyle bir gerilim, artik tehdit altinda
olan imtiyazl siniflar tarafindan, eskiden ezilmekte olanlardan daha giiclii bir sekilde
hissedildi; ama bu ikinciler bile bir huzursuzluk hissettiler. Kendi “dogal” diinyalarmin
yikilis1 onlar1 da korkuttu. Ve miicadeleye devam etmelerine karsin, gelenegin,
statiikonun, daha yiiksek bir egitim diizeyinin ve dogal bir yetke duygusunun
destekledigi simif diismanlarina kars1 kazandiklar1 zaferlerin tadini1 ¢ikarmakta genellikle

gontilsiizdiiler”.

Harrold Innis, “Imparatorluk ve Iletisim “ adli iki kitabinda da toplumsal
degismenin altinda yatan neden olarak teknolojik gelismeleri gormektedir, bu
diisiincesiyle tarihteki biitiin imparatorluklarin varliginin da, yok olusunun da en 6nemli
nedeninin iletisim teknolojileri oldugunu varsaymaktadir ( Rigel ve ark., 2005: s.6).
Innis, camur, tas gibi zamana direng gdsteren araglarin gelenegi besledigini, bilgiyi,
icerigi ve iletiyi zaman i¢inde kusaktan kusaga aktardigimi sdyler. Dolayisiyla zamana
kars1 direng goOsteren aracglar geleneksel kiiltiiri canli tutarlar. Buna karsilik kagit
papiriis gibi zamana kars1 dayaniksiz olan araglarin ise ancak icerisinde yer aldiklar1
zaman diliminde etkin bir uzamsal hareketlilik gdstererek uzamsal biitlinliigiin

saglanmasina katki saglarlar. Iletisim araclarinin bu &zelliklerinden dolay1 innis, uzam
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yanli araglarin imparatorlugun biiyliimesini sagladigint , zaman yanli araglarin ise
gelenegi besledigini ifade etmektedir. Dolayisiyla matbaanmn kullanima girmesi ve
yazili materyalin yayginlasmasi kilisenin toplum {izerindeki egemenliginin
zayiflamasina yol agmigtir. Zaman yanli medya (matbaa ve yazi) uzam yanli medyanin

(sozlii iletisim) egemenligini biiyiik dlglide sonlandirmustir (Laughey, 2007: s.33).
1.4.1.3. Sanayi Toplumu- Modern Toplum

Modern Cag, XIV. yiizyildan sonra baslayan, teknolojik yenilikler, kentlesme,
bilimsel buluslar ve kiiresellesme gibi kavramlarin ortaya ¢iktig1 bir doneme verilen
addrr. Erken ve ge¢ modern donem olarak iki boliime ayrilir. Erken modern donem, 15.
yiizyillda Gutenberg matbaasinin icadi ile baslayip XVIII. yiizy1l Sanayi Devrimi’nin

sonuna kadar devam eden siireci kapsar.

Alain Touraine’niin “ Aktor’iin Dontisii ve Modernligin Elestirisi ““ adl1 eserleri,
modernligi ve onun ac¢ilimi olan kapitalist gelismeyi formiile eden, mesrulastiran
sosyolojik teorilerin kapsamli elestirilerini icermektedir. O’na gére modernlik olgusu bir
¢ikis noktasidir (Touraine, 1999).

Tren ulus-devlet igin ilerlemenin ve endiistriyel devrimin simgesidir. Gergek
anlamda ilk demiryolu yapimma 1830°da Ingiltere’de baslanir. Demiryollarmm
diizenlenmesi evrensel saatin benimsenmesinde etkili olur. Yerel saatlerin farkliligma
son vermek i¢in ulusal saatin benimsenmesine gereksinim duyan trafik diizenlemesiyle
Ingiliz demiryollar1, “yasal saat” lerini Greenwich meridyeninin saatine gore belirler.
XIX. Yiizyillda Britanya Imparatorlugu, zenginlik akismin ve uzaktan iletisimin
birlestigi yeni ekonomik ve mali kutup durumuna gelir. Diger taraftan Fransa’da da
iletisimin uluslararas1 alanda bir kurtarict oldugu goriisii gecerliligi kazanir. “Evreni
sarmak”, “Her sey buhar ve elektrikle” sozleri Claude-Henri de Saint-Simon’un
ogrencilerinin parolasi olur. Saint-Simon, 1820’li yillarda “evrensel endiistri ortakligr”
iitopyasini, yer kiirenin ayni amaca ulagmak i¢in ugrasan “ortaklarca” kullanilmasi
diislincesini savunur. Saint-Simon’a gore diinya, sanayiciler tarafindan “biiyiikk bir
endiistri girketi” gibi “isletilmeli” , biiyiik bir devlet diinyaya “hilkmetmemelidir”. Saint-
Simon’un bu 6nermesi “pozitif bilgi” yi getirir. Iletisim agi, bu yeniden yapilanma

tasarisinda yeni toplumsal 6rgiitlenmenin de simgesi olur (Mattelart, 2013: 5.29-31).

74



Baudelaire’e gore yeni yasam, kent yasami sanayi toplumu ile birlikte baslayan
yeni bigiminde fragmanlara ayrilmis bir yagam oldugu i¢in bu yeni yasamin insan
tarafindan algilanmasindaki bitiinsiizliik ile, fragmanlagsma ile, ancak sokla
algilanabilen kopuk anlamla ile baglantili bir degisimdir (Oskay, 2010: $.63). Yeni
yasam Oylesine degisiktir ki artik, asiklarin bile birbirleri ile olan iliskileri, onlar, ayni
toplumsal cevrelerin insanlar1 olsalar bile diinyaya bakislar1 degisik olabilecegi igin,

sadece onlarm kendi aralarinda bir iligki olarak belirlenmemektedir.

“Baudelaire’in “yoksullarin Gozleri” siirinde uzun bir giin geciren iki agik yeni
acilan bulvarlardan birindeki bir cafe-salon’a otururlar. Salon duvarlarindaki yaldizli
resimleri ve gorglisiiz parlak dekoru ile “pisbogazlarin hizmetine kosulmus” bir yerdir.
Asiklar, aksam yeni baslarken; Paris sokaklarindaki yeni havagazi lambalar1 yanmaya
baglarken, cafe’ye girerler ve bulvara bakan 6n cama yakm bir masaya otururlar.
Aralarimda konusmaya baglayacaklar1 sirada bulvardan gecen yoksullardan bir adam;
kirk yaglarinda, sakali kirlasmis bir baba, iki elinde iki erkek cocugu ile gelir. Camin
oniinde durarak igeriye, zengin dekorlara, esyalara, duvarlardaki mitoloji sahnelerine
bakarlar. Hepsi de pagavralar iginde bu ii¢ insandan baba olani, igeriye bakan gozleri ile,
sanki “ne giizel! ne giizel! Yoksul diinyanin biitiin altinlar1 gelmislerde bu duvarlara
yerlesmigler ...” der gibidir. Cocuklardan birinin gozleri ise, “ne giizel! Ne giizel! Ama,
ancak bizim gibi olmayanlarin gidebilecekleri bir yer burasi...” diyen bir ifade vardir.
En kiic¢ligiiniin gozleri ise, “saskin ve derin bir seving” ile doludur. Bu durum karsisinda
,7 Gozler Ailesi” ile karsi karsiya olmaktan utanamaya baglar Baudelaire. O ara,
gbzlerini sevgilisinin gozlerine ¢evirir ve “onlarda kendi diisiincelerini bulmak ister...”
Ne var ki, o zamana kadar, saire “ayin ruhu esmis” gibi goriinen sevgilisinin gozlerinde
bu aradiklarimi bulamaz. Sevgilisi, camdan bakan yoksullarin “araba kapis1 gibi agilmis

13

gbzlerinden “ rahatsiz oldugunu sdyler ve Baudelaire’den hizmetlerine bakan cafe-
salon’un adamlarindan bu insanlar1 uzaklastirmalarini istemesini diler. Ve sair bir daha
gormek istemez sevgilisini. Ne varki, onu nigin terk ettigini siirinin sonunda, sanki ona
sesleniyormus gibi yazdigi su climle ile aciklar:”...anlasmak bdylesine giigtiir iste,
diistinceler boylesine birlesmez seylerdir sevgili melegim sevisenler arasinda bile!” Bu
siir, asiklarin bile kendi aralarindaki iliskilerinde dis diinyadan ne kadar etkilenmekte
oldugunu gostermektedir. Bu ise 1850’lerdeki modern yasamin bir yeniligidir (Oskay,

2010: s.63-64).
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Sanayi devrimine kadar gelen siire¢ icinde en dikkat ¢eken gelismelerden biri
olan ulasim ve ulasim teknolojisine bagli olarak hizla degisen iletisim alaninda
yasanmistir. Ulagim teknolojilerinde 6zellikle denizcilik ve kara ulasiminda yasanan
gelismeler, insanlarin ortak bir diinya anlayisi edinmesinde Onemli katkida
bulunmusglardir. Buhar makinelerinden, demiryollarma, telgraftan, el aletlerinin yerini
makinelerin almasma kadar gecen siirede teknolojide “nicel degisim” diye adlandirilan

ve 19. yiizyila kadar devam eden bir siire¢ yasanmistir( Oskay, 2010: s.6).

Homeros’un 9.yiizyilda anlattig1 ilyada ve Odysseia adli iki ayr1 dykiisiinde,
insan ‘i kendine, toplumuna ve insanlastirilmaya baslayan diinyasina bakismin
degismeye basladig1 goriiliir. Bu iki destanda insan bir yandan ¢aginin gelenekleri bir
tim olarak sosyalize ideolojik yapisi i¢inde yasarken, bir yandan da dis diinyaya
acilmanin, degisik kiiltiirlerle tanigmanin hazirligi icindedir. Homeros un oykiileri, Bat1
uygarliginin kendisi i¢in olusturdugu ilk ortak diinyanin habercisidir. Ayrica Oskay’a
gore, bu Oykiiler yasanan toplumdan daha geliskinine nasil gecgilecegine dair ihtiyath
bir yonlendirmenin 6rnegi olmasi sebebiyle, “ism-olarak ideoloji” denilen ideolojik bir
taraf sergilemektedir. Insanm kendi diinyasini kendisinin degistirebilecegine olan inanci
her donemde ivme kazanmistir. Marx ve Engels, Komiinist Manifesto metinlerinde,
Aydinlanmanin gelenegi icinde degerlendirdikleri burjuvazinin basarisinin tiim
insanlhigin basarist oldugunu sdyleyerek, sanayi devriminin, insanin kendi gelecegini
kendi elleri ile kurabilecegini sadece bir iitopya olarak canli tutan Aydinlanma
Diisiincesinin  kanitlanabilir  gerceklikleri oldugunu tiim insanlara gdsterdigini

vurgulamiglardir (Oskay, 2010: s.3-4).

Bu yeni donemde kentsel yasam binlerce yildan beri siirdiigii baz1 6zelliklerin
yani sira artik, bir¢oklarinin anlayamadigi fakat katilmaktan yasamaktan kendilerini
alikoyamadiklar1 yepyeni 6zellikler kazanmistir. “Kentlerde ilk kez yaya kaldirimlari,
vitrinler, havagazi ile ¢alisan sokak lambalari, biliylik magazalar, cafe’ler, omnibiisler,
kent yagamima gecen kitlelerin kent ile iletigimini kuran fizyolojiler, kentteki tuhaf
kisileri, olaylari, dedikodular1 anlatan kiigiik risaleler, halkin satmn alabildigi tefrika
romanl ve reklamli gazeteler, sentimental edebiyat, operetler, dedektif dykiileri, orta
smifa inen Drakula ve Frankestayn hikayeleri, kadin dergileri, “sanatta mekanik tiretime

direnig” amaciyla baslayip kendi yenilgisi i¢inde giderek hir¢inlasacak olan “sanat i¢in
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sanat” ve “ar1 siir” anlayiglarinin ug¢ 6rnekleri olan avantgarde’izm 6rnekleri, mimaride
cimento ve demirin, miizikte mekanik kayit ve yeniden iiretim olanaklarinin yarattigi
yabancilasmis miizik tiirleri, fotografin getirdigi olanaklar, sinema, radyo ve

televizyona, ileri iletisim donanimlarina varan yenilikler” (Oskay, 2010: s.7).

Sanayi toplumunda, esitlik, Ozgiirlik ve laiklik kavramlarinin insanlari
birlestirmeye baslamasiyla var olan feodal diizen ¢atlamaya basladi. 11k olarak giiciinii
yitiren din ardindan toplumsal devrimler ile aristokrasi egemenliginde ki rejimler oldu.
Fransiz Devrimi ile fiilen biten feodal yapi egemenligi yerini burjuva smifinin ve
paranin egemenligine birakti. Ilkel kabile toplumlarinda insan, feodal toplumda toprak
ve simdi de para egemenlik unsuruydu. . Burjuva sinifi 6nce egemenlik kuracagi
toplumda milliyetcilik kavramimnin birlestiriciliginden faydalanacagi ‘ulus-devlet’
yapilanmasina gitti. Bu yeni yapilanmayla feodal rejimler yerini her ulusun kendi
devletini kurdugu rejimlere birakti. Hala kralliklarla birbirine baglanan feodal din-tarim
diizeni yerini ulusal yapilanmalara birakti. Bilimsel ve teknolojik gelismelerin 1s1g1nda
ortaya ¢ikan Sanayi Devrimi bu yeni diizeninin ekonomik boyutunun olusumunu biiyiik
Olciide etkiledi. Artik topraklardan ¢ok o topraklara satilan mallar 6nem kazanmusti.
Tarim egemenligini ve koylii smifinin yerini bu donemde sehirler ve is¢i sifi aldi. Bu
sanayilesmenin ortaya ¢ikardigi iiretim giderek anamalcilik dedigimiz ekonomik ve
siyasal sistem kapitalizmi olusturdu. Kapitalizm tam anlamiyla bu evrelerden gecerek

olustu ve varligini giinlimiizde de degisik sekillerde stirdiiriiyor.

Batr’da sanayi devrimi ile gelisen ve yakin zamanlarda antroposen ( yeni insan
cag1 ) diye adlandirilan donemin felsefi arka planini olusturan modern bilimsel diisiince,
gercekte insanin dogayi algilayis tarzinda yasanan bir donemectir. Bu donemecin
baslica Onciillerinden olan Bacon'm felsefesinin merkezinde ise deney ve bilim vardir.
Doga ile akil arasinda bir bag kurulabilecegi fikri, Bacon sayesinde insanliga mal
olmustur. Bacon'a gore doganin Oziine yonenilmelidir. Doga ancak deneyle
kavranabilir. Bacon, pragmatizmle sonuglanacak olan deney temeline dayanan Ingiliz

felsefesinin tohumlarmi atmistir.

Sanayi devrimi ve 1789 Fransiz devrimi ulus devletlerin ortaya ¢ikmasinda etkili
olmustur. 1789 Fransa’si, aligverigin yaratici giicii diisiincesini uygulanmaya gegirmek

istedi. Hukuksal iligkileri ve paranm, malin, kisilerin dolasimini evrensellestirerek,
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ulusal birligini ve ulusal kimligini olusturdu, bir yandan da kendine evrensel bir kimlik
bicti. “Tek ulus, tek yasa, tek bir dil”. Dilin tekellestirilmesi devrimci politikast,
konumlar1 dolayisiyla sdylediklerini yalnizca kendileri anlayabilenlerle geri kalanlarin
olusturdugu kitle arasindaki dilsel engeli yikarak farkliliklar1 yok etmeyi, feodal ve
mutlakiyetci ayrimlari kaldirmay1 amacgliyordu. Dilde birlik, “Aydmlanma seline” gii¢
verdi ve her yaymciyr bir “kamu dili ve yasas1” 6gretmenine doniistiirdii. Chappe
kardeslerin optik telgrafi bulmalari, bir “isaret dili” arayismin iiriiniidiir. Bu dizge, dilsel
bir ilkeye dayanmaktadir: Ne kadar ¢ok isaret varsa, bir haberi aktarmak igin o kadar az
isaret gerekir ve aktarim o kadar cabuk gerceklesir. 1794°de ilk hattin agilisinda
Bertrand Barere soyle haykirdi: “Bu, Cumhuriyetin tiim boliimlerini siki ve aninda
baglarla gii¢lendirecek bir aragtir. Cagdas halklar baski makinesiyle, barutla, pusulayla
ve telgraf isaretleri diliyle insanlarn uygarligi oniindeki engelleri kaldirdilar.” Bu
teknigin sivil kullanim alanlar1 konusunda c¢esitli goriisler ortaya atilir, devrimci
diigiiniirler Fransa’nin tiim yurttaglarinin “haber ve isteklerini iletmeleri” i¢in hatlar
cogaltmanin ve kodlanmis dili serbestlestirmenin yeterli olacagini savunurlar (Mattelart,
2013: 5.15-16). Boylece tiim ulus topragi 6lgeginde yunan agorasinin kosullar1 yeniden
iretilecek ve Jean-Jacques Rousseau’nun “biiyiik demokratik cumhuriyetler” in
kurulmasiin gerceklesemeyecegi goriisii gecerliligini yitirecektir. Sonrasinda iletisim
teknigine askeri bir islev yiiklenerek, optik telgraf ag1 ve onu takip eden tiim aglar tipki
yol aglar1 gibi bagkent merkez aliarak, smirlardaki savas alanlariyla, kiy1 bolgelerle ve
biiyiik sehirlerle iletisimi saglayacak bi¢imde kuruldu (Mattelart, 2013: s.17). Tren ulus-
devlet i¢in ilerlemenin ve endiistriyel devrimin simgesidir. Ger¢ek anlamda ilk
demiryolu yapmmina 1830’da Ingiltere’de baslanir. Demiryollarmin diizenlenmesi
evrensel saatin benimsenmesinde etkili olur. Yerel saatlerin farkliligma son vermek i¢in
ulusal saatin benimsenmesine gereksinim duyan trafik diizenlemesiyle Ingiliz
demiryollari, “yasal saat” lerini Greenwich meridyeninin saatine gore belirler. XIX.
Yiizyilda Britanya Imparatorlugu, zenginlik akismnin ve uzaktan iletisimin birlestigi yeni
ekonomik ve mali kutup durumuna gelir. Diger taraftan Fransa’da da iletisimin
uluslararasi alanda bir kurtaric1 oldugu goriisii gegerliligi kazanir. “Evreni sarmak”,
“Her sey buhar ve elektrikle” sozleri Claude-Henri de Saint-Simon’un &grencilerinin
parolas1 olur. Saint-Simon, 1820’li yillarda “evrensel endiistri ortaklig1” iitopyasini,

yerkiirenin ayni amaca ulagsmak i¢in ugrasan “ortaklarca” kullanilmasi diisiincesini
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savunur. Saint-Simon’a gore diinya, sanayiciler tarafindan “biiyiikk bir endiistri sirketi”
gibi “isletilmeli” , biiyiikk bir devlet diinyaya ‘“hiikmetmemelidir”. Saint-Simon’un bu
onermesi “pozitif bilgi” yi getirir. iletisim ag1, bu yeniden yapilanma tasarisinda yeni

toplumsal drgiitlenmenin de simgesi olur (Mattelart, 2013: 5.29).

Insanlik tarihini dénemlere ayirmis olan McLuhan’a gore Gutenberg’in bulusu
toplumu basili ¢aga tasimis ve boylece gorsel bagimlilik daha da yayginlagmistir.
McLuhan’a gore basim devrimi endiistriyel devrimin 6nciisii olmustur. Ancak basim
devrimi ayni1 zamanda toplumu parcalamistir. Okuyucularin tek baslarina okuma firsati
elde etmisleri zamanla onlar1 toplumdan soyutlanmistir. (Batus ve ark.,, 2011: s.20).
Harrold Innis’ e gdre ise matbaayla birlikte isitsel iletisimin yerini gdrsel iletisimin
almas1 sesli okuma ile gorsel okuma zihinsel siirecler arasinda biiyilk ugurumlar
acilmasina yol act1. EI yazmasi insan1 ile matbaa insan1 arasindaki fark en az el yazmasi
okuru ile matbaa basimi okuru arasindaki fark kadar biiyiiktii( McLuhan,2001: s.130,
akt; Gilingor, 2011: s.155). Orta ¢ag Avrupa’sinda oldukg¢a yaygm olan gezgin 6yki
anlaticilari, Oykiileri resimler ve kisa resim alt1 yazilarla yazili ve gorsel materyale
dontistiirerek tim Avrupa’da diyar diyar gezerek sehrin meydanlarinda toplanan
kalabaliga resimleri gostererek, yazilar1 da sesli okuyarak oykiilerini paylasirlardi.
(Burke, 1978, akt. Giingér, 2011: s.155). El yazmasindan matbaaya ge¢isle insanlar
yazinsal eserleri kendi kendilerine okumaya, zaman gegince tekrar yeniden okumaya
yoneldiler. Boylece Tipki bir filmi Afrikali insanin izlemesi ile Batili bir insanin
izlemesi arasinda olusan biiyiik fark gibi bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Afrikalilar filmi

gozleri ve kulaklari ile izlerler ve filme katilirlar.
1.4.2. Kiiresellesme ve Ag Toplumu
1.4.2.1 Kiiresellesme

Kiiresel ¢ag oniimiizde degil zaten igindeyiz ve John F. Kennedy ilk “kiiresel”
baskandir diyen Mattelart, bu diisiincesini Kennedy’nin “tiim diinya bir anlamda, bir i¢
politika sorunudur”  soziine dayandirmaktadir (Mattelart, 2012, s.70). Zbigniew
Brzezinski’nin altmislt yillarin sonuna dogru yazdig1 Between Two Ages ve American’s
Role in the Technetronic Era adli iki kitabinda da yazdigi budur. Amerikan bilgi

toplumu diigiincesini mesrulastiran jeopolitik sifre anahtarin1 bu iki Kitapta agikca
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bildirir. Brzezinski, “teknik elektronik toplumun” ve “teknik elektronik ¢agmn”
dogusunun sonuglarini sorgular, “kiiltiirel, psikolojik, toplumsal ve ekonomik diizlemde,
teknolojinin 6zellikle de bilisimin ve iletisimin etkisiyle bigimlenen” bir toplumdur.

Politik siireclerin kiiresellestigi bir ¢agdir( Mattelart, 2012: s.72).

Kiiresellesme, diger bir tabirle global entegrasyon; Mutlu’ya gore, diinyanin tek
bir mekan haline gelme fikrini dile getiren terim (Mutlu, 2005: s.208); ilkeler
arasindaki sosyal, siyasal ve ekonomik iligkilerin yayginlagmasi, farkl kiiltiirlerin daha
1yl taninmas1 baglaminda birbiriyle yakindan iliskili olgular1 igermektedir. Bu durum
sadece ekonomik degil, kiiltiirel degerlerin de diinya capina yayilmasi anlamma gelir ki,
bu da maddi ve manevi kiiltlir unsurlar1 arasinda gozle goriiliir anlamda net ayrimlar
yapilmasini olanaksiz kilar. Giiniimiizde kiiresel siireclere gonderim yapmadan bir
iilkenin i¢inden gectigi toplumsal degisimleri ¢oziimlemek imkansiz hale gelmistir.
Siyasi, ekonomik, kiiltiirel ve gilinliik yasam alanlarinda bu degisimin yarattig1 veya
derinlestirdigi sorunlara etkili ¢oziim Onerileri getirebilmek i¢in topluma bakigimiz
ulusal degil, kiiresel/ bolgesel/ ulusal/ yerel etkilesim ekseninde olmak durumundadir.
Zira bu alanlar kiiresellesme siireciyle birlikte sinirlar1 belli yapilar olmaktan ¢ikip, i¢
ice ve biitiinsel bir hal almistir.  Kiiresellesmenin evrensellesme baglamindaki
dayanaklar1 sanayi kapitalizmi, fordizm, modernite gibi unsurlar, yeni zamanlarda yerini
ulusotesi kapitalizm, postfordizm ve post moderniteye birakmus, yerellesme her acidan
bir gereklilik halini almistir. Kiiresellesme ve diinyasallasma kavramlar1 Armand
Mattelart’m iizerinde durdugu iki dnemli kavramdir. “Iletisimin Diinyasallasmas1” adli
kitabinda bu iki kavrami sorgulamakta ve gecmisten giiniimiize iletisim alanindaki
teknik ilerlemeler ve uluslararasi siyasal, ekonomik, medya kuruluslarinmn olusumunu

ele alarak bunlarin ideolojik gorevleri tizerinde durmaktadir.

Bauman’a gore “’kiiresellesme’, hem geri doniisii olmayan hem de hepimizi ayni
olgiide ve ayni sekilde etkileyen bir siire¢; diinyanin kacamayacagi kaderi oldugu bir
doniisiim. Bauman, ilk kez David Harvey tarafindan ‘’Postmodernligin Durumu’’ adli
kitabinda kullanilan “’zaman / mekan sikismasi’’ teriminin, insanlik durumunun
parametrelerinde siliregiden ¢ok yonlii donlisimii ifade ettigini soyler. Artik
Kiiresellesmeyle zaman ve mekanin kullanimlar1 hem keskin bir sekilde farklilagsmis

hem de farklilagtrmistir. Kiiresellesmis bir diinya yerel kalmak, toplumsal sefaletin ve
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alcalmanm gostergesi olarak goren Bauman, giderek daha fazla kiiresellesen ve
yurtsuzlasan segkin kesim ile daha da °’ yerellesmis’’ olan arta kalan kesim arasindaki
tedrici iletisim kopuklugu dikkate deger bir endise nedenidir diyerek kiiresellesmenin
kutuplagmaci boyutuna dikkat ¢ekmektedir (Bauman, 2012: s.7-8). Kiiresellesmeyi,
zamansal-mekansal uzaklagsmanin temel boyutlarinin bir ifadesi olarak goren Giddens’a
gore, kiiresellesme orada-bulunma ve bulunmama arasindaki kesismeyle bir baska
ifadeyle, o an orada bulunanlar ile orada bulunmayanlar arasindaki dolayli

29

etkilesimlerle, ‘’uza toplumsal olaylar ve iliskilerin yerel baglamlarla i¢c ige
gecmesiyle ilintilidir. Giddens, modernitenin kiiresel diizeyde yayilmasmni zamansal-
alansal uzaklasma ile yerel kosullar ve iligkilerin stirekli degiskenligi arasinda siiregelen
bir baglant1 ¢ercevesinde kavranacagini savunur, bu baglamda ‘’Modernite ve Bireysel-
Kimlik’* adli kitabinda temel vurgusu yerel ve kiireselin diyalektigidir. ( Giddens, 2014:

s.37).

Kiiresellesme siirecinin ortaya ¢cikmasinda ¢ok sayida faktoriin etkisi olmustur.

Bu faktorleriana basliklariyla ti¢ grupta toplanmaktadir:

* Teknolojik gelismeler: Aslinda toplumsal siiregleri sadece teknolojiye
indirmek asir1 basitlestirmek olur. Ancak teknolojik determinizme yonelik elestirileri
sakli tutarak, kiiresellesme iizerinde teknolojinin etkisini inkar etmek de miimkiin
degildir. Ozellikle 1980’li yillardan itibaren enformasyon teknolojilerinin yayginlik
kazanmasi, diinyada mesafe kavraminin eski anlamini ortadan kaldirmistir ve
Castells’in “Ag Toplumu” olarak adlandirdigi yeni bir toplum Orgiitlenmesi ortaya

¢cikmustir.

« ideoloji faktorii: Ozellikle Dogu blokunun yikilmasi sonrasinda liberal piyasa
ekonomisine yonelik giiven duygusu artirmistir. Nitekim kisa bir slirede tiim maliyetine
ragmen, eski planli/devlet¢i ekonomiler, piyasa mekanizmasi siireci iginde, serbest
ticaretin ve yabanci sermayenin imkanlarindan yararlanma ¢abasi i¢ine girmislerdir. Bir
diger ifade ile duvarlarin yikilmasmin ardindan, kiiresellesmenin 6niindeki en biiyilik
engellerden birisi asilmistir. Basta ABD olmak {izere, Diinya Ticaret Orgiitii, Diinya
Bankas1 ve IMF gibi uluslararasi kuruluglarin onciiliigiinde siirdiiren kiiresellesme

stireci hizlandikga, anti-kiireselci akimlar da tepkilerini ortaya koymaya baslamislardir.
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* Ekonomik faktorler: Gelismis lilkelerde i¢ piyasalarin doymasi, 6zellikle
1970’lerdeki petrol krizi sonrasinda dis piyasalara agilma arayist ile iktisadi faaliyetlerin
hacimlerinin artmis olmas kiiresellesme siirecini ortaya ¢ikartan ekonomik faktorlerden
bazilarin1 olusturmaktadir. Cok uluslu firmalar “yeni uluslararast is bolimii”
cercevesinde, iiretimi biitlin yerkiireye yaymislardir. Her giin finans piyasalarinda biiyiik
miktarlarda para, bir lilkeden bagka lilkeye akmaktadir. Ekonomik ydnden bugiin
yeryiiziindeki {ilkelerin Onemli bir kismi birbiriyle biitiinlesmeye baglamistir.
Giliniimiizde ilkelerin i¢ islerinde yasadigi sorunlar ile dis iligskilerindeki sorunlar

arasindaki sinir giderek kalkmaya baslamistir (Ulug, 2003: s.181-182).
1.4.2.2. Sanayi Sonrasi Toplum, Enformasyon Toplumu

Ikinci Diinya Savasi’nin hemen sonrasinda ortaya ¢ikan Enformasyon Toplumu
kavrami, Sanayi Toplumu’ndan Sanayi-Sonrasi yeni bir topluma geg¢ilmekte oldugunu
vurgular. Sanayi sonrast ve postmodern toplum nitelemelerinde iletisim olgusu ve
enformasyon lizerinde durulmakla birlikte, enformasyon toplumu kuraminda bu husus
daha agirliklh olarak ele alinmaktadir. Bu yaklasimda, sanayi devrimiyle nasil sanayi
toplumuna gecis saglandiysa, elektronik devrimiyle de enformasyon toplumuna
gecilmekte oldugu isaret edilmektedir. Bu degisimle toplumun ve insanin degistigi,
bilgisayarlarin yasama yogun bir sekilde girdigi, iletisimin ve dolasan enformasyonun
artti§i, diinyanin her tarafindan bilgi alma imkdninin insana saglandigi
vurgulanmaktadrr (Yilmaz, 1996: s.108-109). Enformasyon Toplumu olarak
tanimlanan bu toplumun en temel 6zelligi, maddi Uriinlerin iiretimine dayali bir
sistemden enformasyonu merkez alan bir sisteme dogru toplumun doniigsmesidir.
Enformasyon Toplumu olarak nitelenen toplumsal donemi tanimlamaya ydnelik
girisimlerde degisik isimlendirmeler ve farkli yaklasimlar kullanilmistir. Daniel Bell
“Sanayi-Sonras1 Toplum”, Alvin Toffler — “Ugiincii dalga” , Yoneji Masuda
“Enformasyon Toplumu” ve Peter F. Drucker’ “Bilgi toplumu” olarak bu yeni toplumu
isimlendirmislerdir (Bozkurt, 1996: s.165). Bu donemin o6zelligi, maddi triinlerin
iretimine dayali bir sistemden enformasyon iiretimini merkez alan bir sisteme dogru
toplumun déniisiimiidiir. Uretimin temel kaynagmi enformasyonun olusturmasinin
yaninda toplumsal ve kiiltiirel siireclerin de vazgecilmez bir bicimde yeni teknolojiler ve

enformasyona bagiml olarak degismesidir. Peter Drucker, “Bilgi Toplumu” olarak
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adlandirdig1 bu toplumda “temel ekonomik kaynak, yani ekonomistlerin deyimiyle
iiretim araclar1 artik sermaye de degildir, dogal kaynaklar da degildir, emek de degildir.
‘Bilgi’dir ve bilgi olacaktir” diyerek yeni toplumun iiretim araglarinin ne olacagini
belirtmistir ( Drucker, 1993: s. 18). Ayrica Drucker, enformasyon toplumunu,
kiiresellesme ile yerellesme/asiretlesmenin eszamanlilig1 olarak nitelendirmektedir. Bu
anlamiyla ‘Bilgi Toplumu’ kiiresel bir toplumdur (Bozkurt, 1996: s.165). Marshall
McLuhan “elektronik iletisim araglarmin egemen oldugu, kiiresel kdy olasiligmin
belirdigi yasanmakta olan donemin” Enformasyon Toplumu oldugunu ve bu toplumsal
yapmin daha onceki ‘Mekanik Cagi’ diinyadan silecegini vurgular (McLuhan, 1964:
s.36). Kabile dénemine egemen olan s6z ve konusmanin elektronik iletisim araglariyla
yeniden yayginlagmasiyla birlikte diinya toplumlar1 da yeniden 6zlerine donmeye
yonelmislerdir diyen McLuhan, bunu diinyanin kiiresel bir kdye doniigsmesi, biizlismesi,
kiiciilmesi ve igine kapanmasi olarak niteler (McLuhan, 2001, akt. Giingér, 2011:
s.160). Japonya’nin enformasyon toplumunu konu alan raporunu hazirlayan Yoneji
Masuda , “Sanayi Toplumu’nda temel dinamik maddi iiretim iken Enformasyon
Toplumu’nda temel dinamigin enformatik {iretim” oldugunu vurgulayarak Enformasyon
Toplumu’nun Sanayi Toplumu’ndan tamamen farkli, yeni bir toplumsal yap1 oldugunu
ileri stirer (Masuda, 1990: s.4). Masuda, endiistri toplumlarmin merkeziyet¢i 6zelligine
karsi, enformasyon toplumlarmin ‘“gok-merkezli” oldugunu sdyler. Enformasyon
toplumunun bu ¢ok-merkezli 6zelligi, sosyal yapida ve siyasal alanda, Masuda’ya gore,
iki sonucu dogurur: Birincisi, bilgi teknolojilerinin smir tanimaz 6zelligi, geleneksel
yap1 ve degerleri ¢cdzmekte ve bireysel haz ve yasantiyr merkezilestirmektedir. ikincisi
ise bu ‘cok-merkezlilik® ya da ‘merkezsizlesme’ wulus-devleti ve onun tim
sosyal/siyasal baglamlarini igeriden ve disaridan kusatmaktadir (Bozkurt, 1996, s. 165).
“Sanayi sonrasi toplum” kavraminm Onciisii olarak adlandirilan Daniel Bell, 1960
yilinda yayinladigi The End of Ideology yazisindan on ii¢ y1l sonra 1973 yilinda yazdig1
“The Coming of Post-Industrial Society — Sanayi Sonrasi Toplumun Gelisi” isimli
kitabmin alt bashgi, A Venture in Social Forecasting yani Bir Toplumsal Ongorii
Girisimi’nde, “toplumsal tahmin” ¢aligmasi yapmis oldugunu sdylemektedir. Bell’e
gore, yaptig1 kehanet degildir. Kehanette bulunabilmek icin uzun siire bir durumun
icinde bulunmaktan kaynaklanan igsel bir bilgi ve yargi birikimi gerekmektedir. Oysa

tahminde bulunmak daha akilci bir etkinlik gerektirmektedir. Bell, yeni bir sisteme,
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sanayi-sonrasi topluma, girmekte oldugumuzu ve bu sistemin ise “enformasyon”
tarafindan karakterize edildigini sOylemektedir. Artik, okullarda ve evlerde,
bilgisayarlarin goriildiigii ve goriilecegi her yerde, bu degisimin yansimalariyla
karsilasilacaktir. Bu toplumu emek deger kuramiyla degil, bilgi deger kuramiyla
belirlendigi noktaya iter . Bell, “bilgi toplumu” deyimini ancak yetmisli yillarin sonuna
dogru kendine mal edecektir ( Bell, 1980). Dalga teorisyeni ve Fiitiirist Alvin Toffler’e
gore, Sanayi sonrasi toplum kurami Ugiincii Dalga Uygarligi’'nin baglangicidir. Toffler ,
insanlik tarihinde ti¢ biiyiikk uygarlik dalgasmin yasandigini vurgulamaktadir. Birinci
dalga, tarim uygarliina, ikinci dalga, sanayi uygarligma, tigiincii dalga ise sanayi otesi
uygarhiga (post-endiistriyalizm) dogru gelisen bir uygarlik doniisiimiinii tasvir eder.
Toffler, bu uygarlik asamalarmin her birinin kendine 6zgii bir sosyo-kiiltiirel, sosyo-
ekonomik yapiya sahip oldugu gerceginden hareket ederek, felsefi temelde de farklilik
arz ettikleri yoniinde diger teorisyenlerden farkli bir ayrim yapar (Toffler, 1986).
Castells’in “ Ag Toplumun Yiikselisi” adl1 kitabinda bilgi toplumu tanima ise, bilginin
toplumdaki roliinii vurgulayan bir kavramken, bilgilendirilmis toplum , sosyal
orgiitlenmenin 6zel bir seklinin niteligini gosterir (Castells, 2013a: s.20). Enformasyon
Toplumu’na gecise damgasini vuran bilgisayar teknolojisidir. Bilgisayar, enformasyonu
manipiile etme, doniistiirme ve bdylelikle daha 6nceleri yalnizca insan beyni tarafindan
gergeklestirilebilir olan islevleri insan miidahalesine gerek birakmaksizin otomatik

olarak yerine getirme kapasitesi agisindan tektir.

Endiistri sonrasi toplumda yepyeni ve kesin olan sey * sosyal hizmetlerin (
saglik, egitim ve toplumsal hizmetler) gelismesi, 6zellikle de “teknik ve profesyonel
hizmetlerin” (arastirma, degerlendirme, bilgi isleme ve sistem analizi) ¢ok artmasidir.
Boylece “iliniversitelerde, arastirma orgiitlerinde, meslek topluluklarinda ve hiikiimette”
yerlesen yeni bir aydin smifi olusur. Endiistri oncesi toplumun “dogaya kars1 ““ bir oyun
olmasia karsilik, endiistri toplumu “iiretilmis dogaya” kars1 bir oyun, endiistri sonrasi
toplum ise “kisiler arasinda bir oyundur”. Hiyerarsi ve esgiidiimiin yerini isbirligi ve

karsiliklilik” a birakmasi bu oyunun pargasidir (Mattelart, 2012: 5.63).

Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinin toplumu doniistiirdiigiinii savunan diisiiniirler,
Enformasyon Toplumu’nu, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel olarak

meta yonelimli bilgi bigimlerinin hizla arttigt yeni bir toplumsal yap1 olarak
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tanimlamaktadir (Torenli, 2004: s. 27-28). Enformasyon, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin belirleyiciligi, bu yaklagim igerisinde sekillenmekte olan yeni toplumsal
yapmin gostergelerini de etkilemistir. Bunlar; teknolojik, toplumsal, ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel yapida meydana gelen doniisiimlerdir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin
toplumsal yapiyr degistirdigini savunanlarin basinda gelen Marshall McLuhan’dur.
McLuhan “Understanding Media- Medya’yr Anlamak” adli ¢aligmasinda toplumsal
degisim evreleri arasindaki kilit noktalari, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismelere baglar. McLuhan eserinde, “kabile yasammim ve geleneksel- sozsel
iletisimin egemen oldugu toplumun Yazi-Oncesi Toplum; yazinin ve baski tekniklerinin
egemen oldugu toplumun Yazi Toplumu; elektronik iletisim araglarinin egemen oldugu,
global koy ortaminin olustugu yasanmakta olan donemin toplumunun Enformasyon
Toplumu” oldugunu vurgular ( McLuhan, 1964: s.36). Kabile donemine egemen olan
s6z ve konusmanin elektronik iletisim araclariyla yeniden yaygmlasmasiyla birlikte
diinya toplumlar1 da yeniden 6zlerine donmeye yonelmislerdir diyen McLuhan, bunu
diinyanin kiiresel bir koye doniismesi, biliziigmesi, kii¢iilmesi ve i¢ine kapanmasi olarak

niteler (McLuhan, 2001).

Japon teorisyen Yoneji Masuda ise, Enformasyon Toplumu’nda “enformasyon
sebekeleri ve veri bankalarindan, enformasyon liretiminin ¢ekirdek oOrgiitlenmesinde
enformasyon hizmeti veren kurumlarm, toplumsal simge olarak fabrikanin yerini
alacagimi savunan Masuda, bilgi toplumunun dayandig1 yenileyici teknolojinin
bilgisayar teknolojisi oldugunu ve bilgisayar teknolojisinin enformasyon, bilgi ve
teknoloji liretimini arttrracagini ileri siirer. Masuda ayrica, enformasyon agini, ¢ok
sayida insan arasinda genis bir alanda telefon ya da telgraf aglar1 ile enformasyon
aktarilmasi olarak tanimlamakta ve bu agin, bilgisayarlar vasitasiyla diger aglarla
birleserek biiyiidiiglinlii boylece “yasayan bir beden ya da organizmaya” benzedigini
vurgular ( Masuda, 1985). Masuda, enformasyon toplumu i¢in “computopia“ kavramini
kullanir. “kas giiciiyle ¢alisan bireylerin yerini otomasyon sayesinde makinelerin
alacagin1 boylece bireylerin ¢esitli ihtiyaclarmi giderebilmesi i¢in goniillii topluluklar
olusturabilmesinin ~ Oniiniin  ag¢ilmis  olacagmi”  vurgulayarak; “Enformasyon
Toplumu’nda, goniilli topluluklarin toplumun 6ziinii olusturacagmni, Enformasyon
Toplumu’nun iktidardan bagimsiz ve toplumsal siniflarmm olmadigi yeni bir toplum

olacagini ileri siirer (Masuda, 1985).
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Computopia’da, herkes kendi bireysel gelecegini gerceklestirme ve ihtiyaglarini
kargilama olasiligina sahip olacaktir. Computopia, kiiresel olacaktir, ¢iinkii fikirlerin ve
amaclarin paylasilmasina goniillii olarak diinyanin her yerinden topluluklar katilacaktir.
Ona gore, “Computopia” yirmi birinci yiizyilin yeni uzun donemli vizyonu olacaktir ve

su kavramlara dayanmaktadir:

e Zaman degerini yakalama ve gerceklestirme,
e Karar alma 6zgiirliigii ve firsat esitligi,
e Cesitli goniillii topluluklarin gelismesi,

e Birbirine baglh sinerjik toplumlar.

Enformasyon toplumu kuramcilarimdan Masuda, enformasyon toplumu ile
endiistri toplumu arasindaki temel farkliliklar1 karsilastirdigi tabloda, teknolojik, sosyo-
ekonomik ve deger dlgiileri anlaminda her iki toplumsal formasyonun farkli anlayislar

tizerinde yiikseldiklerini iddia etmektedir (Masuda, 1990,akt. Bozkurt,1996: s.43)
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Tablo 1.4. Sanayi Toplumu ve Bilgi Toplumu Karsilastirmasi

Endiistri Toplumu

Bilgi Toplumu

Y enilikci
Teknoloji

> Oz
» Temel Fonksiyon
> Uretim giicii

» Buhar makinesi (gii¢)

» Fiziksel emegin ikamesi

» Maddi iretim giicii (kisi
basina sermaye artist)

> Bilgisayar (bellek,
hesaplama, Kontrol)
Zihinsel emegin ikamesi
Bilgi tiretme giicii
(optimum hareket —se¢im
kapasitesinde artig)

D>
D>

Sosyo-ekonomik
Yyapi

*Uriinler
*Uretim merkezi
*Piyasa
*Qncii endiistriler
*Endiistriyel yap1
*Ekonomik yap1
*Sosyo-ekonomik
ilke
*Sosyo-ekonomik
Ozne
*Sosyo-ekonomik
sistem
*Toplum bigimi
*Ulusal hedef
*Hiikiimet bigimi
*Sosyal degisimin
itici giicli
*Toplumsal
problemler
*En ileri asama

*Faydali mallar ve
hizmetler
*Modern fabrika (makine
ekipman )
*Yeni diinya, koloniler,
tiiketici satin alma giicii
* Imalat endiistrileri
(makine, kimya
endiistrileri)
*Birincil, ikincil ve
ticiinciil endiistriler
*Mal ekonomisi (isboliimii,
iretim ve tiiketim
ayrilmast)
*Fiyat ilkesi (arz ve talep
dengesi)
*Girisimler (6zel sektor
Kamu sektori, tiglincli
sektor)
*Sermayenin 6zel
miilkiyeti, serbest
rekabet, kar
maksimizasyonu
*Sinifli toplum (merkezi
giig, siniflart kontrol)
*Gayri safi ulusal refah
Parlamenter demokrasi
*Isci hareketleri, grevler
*Issizlik, savas, fasizm
*Yiiksek kitlesel tiikketim

*{letisimsel bilgi, teknoloji,
bilimsel bilgi

*Bilgi  kullanimi  (bilgi
aglari, veri bankalart)
*Bilimsel bilgi smirlarinin,
bilgi alaninin genislemesi
*Entellektiiel  endiistriler
(iletisimsel ve  Dbilimsel
bilgi endiistrileri)

*Matris endiistriyel yap1
(birincil, ikincil, igiinciil

ve  dordiinciil  endiistri
sistemleri)
*Sinerjik (synergetic)

ekonomi (ortak iiretim ve
kullanim)

*Amag ilkesi  (sinerjik
(ortak) ileri besleme ilkesi)
*QGoniilli topluluklar (yerel
topluluklar ve bilgi
topluluklar)

*Alt yapi, sinerji ilkesi,
toplumsal faydanin 6nemi
*Fonksiyonel toplum (gok
merkez, fonksiyon,
otonomi)

*Gayri safi ulusal tatmin
*Katilimer demokrasi
*Sivil hareketler  ve
sorunlar

*Gelecek soklari, terdr,
kisisel

dokunulmazligin ihlali
*Yiksek  kitlesel  bilgi
tiretimi

Degerler

*Deger standartlari
*Etik standartlar
*Zamanin ruhu

*Maddi degerler
(psikolojik

gereksinimlerin
karsilanmast)

*Temel insan haklari,
insanlik

*Ronesans (insanin
Ozgiirlesmesi)

*Zaman degeri (hedefe
Yonelik basari
gereksinimlerinin
karsilanmasi)

*(z disiplin, toplumsal
katilim

*Kiiresellesme (insan ve

doganin

ortak yasayist)

Kaynak: Masuda, 1990: s.6-7, akt. Bozkurt, 1996: s.43.

Tablo 1.4’de anlasilacagi iizere endiistri toplumunun dogal kaynaklara,

fabrikalara, teknolojiye olan bagimlilig,
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sistemlerine ve yazilima biraktigi goriilmektedir. Endiistri toplumunun ulus-merkezli
yapist ile bilgi toplumunun kiiresel gercevesi ve igerigi daha da belirginlesmektedir.
Endiistri toplumunda maddi degerler yerini zaman degerine, temel insan hak ve
ozgiirliikleri anlayis1 bilgi toplumuna gegisle 6z disiplin ve toplumsal katilima biraktigi
dikkat cekmektedir. Yiiksek derece de kitlesel tiiketim’in yerini yliksek kitlesel bilgi

tilketimine birakmasi da ayrica dikkat ¢ekici bir nokta olarak 6nem tagimaktadir.

Enformasyon toplumunu, Masuda ve McLuhan bakisiyla karsilastirdigimizda,
McLuhan’da da esitlikgi bir toplum olarak kurulmaktadir. McLuhan’a gore,
nitelendirdigi “elektrik” ¢aginda bilincin teknolojik olarak simiilasyonu sonucu “bilme”
siireci kolektif olarak tiim insanliga ulasacaktir. Insanin biitiin isi, refah1 yaratacak olan
enformasyon hareketi sonucu, O6grenmek ve bilmek ve serbestge ulasabildigi
enformasyonu toplamak olacaktir. McLuhan, enformasyon toplamayi, insanlarm “altin
cagindaki” ilkel toplumlardaki besin toplayiciligina benzetmektedir (Geray, 1998:
1416). Masuda ise, sinifsiz bir topluma gondermede bulunmaktadir. McLuhan da
Masuda gibi, enformasyonun maddesel mallarla karsilastirildiginda, tiiketildiginde
eksilmeyen bir kaynak oldugunu séylemektedir. Bu nedenle enformasyona ulagim kolay
ve serbest olacaktir. Yine McLuhan’da da merkeziyetcilik yerine, teknolojinin igerdigi
ozellikler nedeniyle, yerellesme ve katilimcilik vurgulanmaktadir. Ancak McLuhan’in
deterministik olarak sundugu gelismeler Masuda’ya gore seceneklerden biridir. Siyaset
ile kurulacak iliskide, Masuda’ya gore dogru secimler yapilmazsa hedefin kontrol
edildigi “otomasyon devleti” ortaya ¢ikacaktir (Geray, 1998: 1417). Bu noktada,
oncelikli olarak Masuda basta olmak {izere sozii edilen diisiiniirlerin yukarida ortaya
koydugu fikirlerin tartigmaya son derece ag¢ik oldugunu belirtelim. Computopia
idealinde tehlike, enformasyon teknolojilerinin sagladigi olanaklarin, “denetlenen bir
toplum” yaratilmasmma yol acgacagi endisesidir. Ayrica, Masuda, bireylerin ve
topluluklarin ortak hedeflerini gerceklestirecek esgiidiimlii ve goniillii katilimdan s6z
ederken, bu ortak acilimlar1 kimin tanimlayacagi sorusu iizerinde durmamaktadir.
Varolan iktidar yapilarinin, yeni medyanin yaygmlasmasiyla ortadan kaldirilabilecegini
diistinmek i¢in ise yeterli gerekce gosterilmemektedir. Gosterilen en onemli gerekge,
enformasyon toplumunda bilginin islemesine dayali zihinsel iiretim faaliyetlerinin
artacagl ve zihinsel emegin genisleyeceginden hareketle, geleneksel siyaset yapma

bi¢imlerinin dayandigi kapitalist-proletarya geriliminin yerini, uyumun alacagidir. Her
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bireyin kendi insani varolusunu gerceklestirebilecegi bir diizenlemeye gecilecegi
ongoriistinde, toplumsal varolusun es deyisle, kaynaklarin dagitiminin ne tiir amaglar ve
¢ikarlar merkezinde gerceklesecegi sorusu goz ardi edilmektedir. iktidar yapilarmi goz
Oniine almayan bu yaklasim, siyasetin bilgisayarlar araciligiyla ve tikel iletisim alaninda
gerceklesebilecegini umut etmektedir. Ozellikle 1980°li yillarla birlikte Dogu
Bloku’'nda yasanan reel sosyalizmin c¢oziiliisli, sivil toplum dinamiklerine iligkin
diisiincelerin yeniden yapilanmasina yol acmistir. Kiiresellesme siirecinde 6nemli rol
oynadiklar1 ileri siiriilen yeni medyanin mekana iliskin engelleri ortadan kaldirarak
Batr’'li yasam tarzin1 ve degerini kapali Dogu’lu toplumlara sunarak, onlarin

doniismesinde rol oynayan 6nemli nedenlerden birini olusturmustur.

Alvin Toffler de Enformasyon Toplumu anlayisina benzer bir yaklasim sergiler.
Toffler de Masuda gibi iletisim teknolojilerindeki yapisal doniisiim tizerinde durarak;
Enformasyon Toplumu’nu teknolojinin sonucu olarak goriir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin en 6nemli {riinii olan “bankalar, magazalar, devlet daireleri, komsu
evler ve is yerleriyle baglantili bilgisayarlarin yalniz iiretimden perakende satisina kadar
is hayatim1 degil, isin niteligini, hatta aile yapisin1 degistirecegini” ileri stirer. Yeni
uygarhigm “yeni davranis kurallar1 getirerek, bizi standartlasmadan, senkronizasyondan,
merkezcilikten, enerji, para ve iktidarin tek merkezde toplanmasindan uzaklastirdigini”
belirtir (Toffler, 1996: 5.200). Toffler’e gore insanlik tarihinde {i¢ biiyiik degisim dalgasi
gozlemlenmistir. Bunlardan her biri daha 6nceki kiiltlirleri ve uygarliklar1 yok edip
yerlerine, daha oncekilerin akillaria bile getiremeyecekleri yasam tiirleri koymustur.
Birinci Degisiklik Dalgas1 “Tarim”, ikinci Degisiklik Dalgas1 “Sanayi” ve Ucgiincii

13

Degisiklik Dalgasi “Sanayi-Sonrasi “ uygarlik doniisiimlerini tasvir eder. Ugiincii
Dalga’nin ekonomik {iiretim birimleri bilgi ve iletisim teknolojileridir. Toffler’e gore,
“bu uygarligin bir¢ok yani geleneksel Sanayi Toplumu ile ¢eligki halindedir. Bir yandan
cok daha teknolojiktir, bir yandan da anti-endiistriyeldir.” (Toffler, 1996). Toffler’in
dikkat ¢eken diger bir tezi de, etkileri giderek azalmakta olan kitle iletisim araclarinin
egemenliginin Ugiincii Dalga Toplumu’nda ortadan kalkacak olmasidir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan yeni tiir iletisim araglar1 kitleyi hedef almayan
bir iletisim ¢agini baslatmistir. Toffler’a gore, “uygarhigin yigmsalliktan uzaklasmasi

aramizdaki bilgi alis-veriginin miktarinda da biiyiik bir artisa yol agacaktir (Toffler,
1996: s.221). Daniel Bell 1973’te yazdigi “Sanayi —Sonrasi Toplumun Gelisi -The
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Coming of Post- Industrial Society” adli kitabinda, Amerika Birlesik Devletleri, Sovyet
Sosyalist Cumhuriyet Birligi, Ingiltere ve Japonya gibi gelismis toplumlarda karsi
karsiya gelinen bazi gelismeleri inceleyerek bunlarin ne anlama geldigini
sorgulamaktadir. Isyerlerinde, Sanayi’de, okullarda ve evlerde bilgisayarlarin goriildiigii
her yerde bu degisimin yansimalariyla karsilagilmaktadir. Bell, yeni bir siteme, sanayi
sonrast topluma girmekte olundugunu, bu sistemin ise “enformasyon” tarafindan
belirlendigini sdylemektedir. Sanayi sonrasi toplum i¢in enformasyon hem niceliksel
hem de niteliksel olarak belirleyici oldugunu sdyleyen Bell’e gore, sanayi sonrasi
toplum sadece enformasyonun yogun seviyede kullanildigi toplum olmaktan ziyade
enformasyonun niteligi agisindan da onceki donemlerden ¢ok farklidir. Bell, bilgi
tabanli sanayi-sonrasi toplum modelinde, ekonomik alanda mal ve esya iireten bir
ekonomiden hizmet {ireten bir yapiya, daha az bilgi gerektiren bir yapidan daha ¢ok
bilgi temelli bir yapiya ve sanayiye ge¢is olacagini; yeni ilgi alani olarak, teknolojik
gelismeleri Ongdrme teknikleriyle yeni teknolojilerin uygulama sonuglarmin
degerlendirilme faaliyetlerinin gelisecegini ve teknoloji temeline dayali ve
entelektiiellerin etkin oldugu yeni karar verme big¢imlerinin gelisecegini vurgular
(Y1lmaz,1996: s.93). Bell’in Sanayi-Sonrast Toplum modelinde gelecekteki toplumun
en Onemli goriinimii olarak ‘bilgi’yi 0ne ¢ikarr. Bu yeni toplum, bilgi edinme,
islemden ge¢irme ve dagitim konusundaki yeni yOntemleriyle tanimlanmakta ve

adlandirilmaktadir (T6renli, 2004: s. 32).
1.4.2.3. Dijital Toplum - Ag Toplumu

1895°te iki barigsever avukat Paul Otlet ve Henri La Fontaine, Briiksel’de
Uluslararas1 Kaynakca Enstitiisii’nii kurarlar. Tasarilary, “iki diinyanm diisiinsel
calismasmi giinii gilinline deftere isleyerek™ “evrensel bilgi kitabin1” olusturmaktir.
Giinlimiiz biligim bilimlerinin uzmanlar1 i¢in bu girisimci bulusgu bir zihnin isidir ve bir
disiplini olusturmaktadir. Daha sonra Otlet, bu yazilar ve {inlii kisileri konu alan
resimler yigmmni dizelgelemek i¢in 1876’da Amerikali Melvil Dewey tarafindan
bulunan evrensel onluk smniflandirma yontemini gelistirir ve standartlastirilmis “fisi”(
12 buguk cm’ye 7 bucuk cm) benimser. Birinci Diinya Savasi’nin esiginde Enstitii, bir
evrensel kaynakca dizelgesini, bir evrensel resimler dermesini, bir kiitiiphaneler merkez

katalogunu, uluslararasi belge arsivlerini olusturur ve bir uluslararasi kiitiiphaneyle, bir
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Uluslararast Belgeleme Yontemleri Miizesi’ni kurar (Mattelart, 2012: s.35). Otlet,
“dlinyasallik” sozciigiinii ,“Tlim diinyay1 tek bir kent, tiim halklar1 tek bir aile yapmak”
arzusundan yola ¢ikarak hem teknik hem toplumsal bir “evrensel ag olusturma”
diisiincesine yakinlik saglamasi agisindan tasarlar. (Mattelart, 2012: s.36). Daha sonra
Gabrel Tarde’ da ayni diisiinceyi paylasir, bu diistince, XIX. yiizyilin , bilgi ve iletisim
akiglarinin  hizinin artmasiyla evrensel oOlgiide bir diisiince dogurdugu ve cagdas
“halklarin” ortaya c¢ikmasmin, “tiim klanlara, smiflara, mezheplere, devletlere

9% ¢

boliinmelerin 6tesinde ...insan tlirtiniin smirlarma kadar” “toplumsal alan1” durmadan
genigleten iletisim araglarmin sonucu oldugudur ( Tarte, 1890 akt. Mattelart, 2012,
s.36). Mattelart, “Bilgi Toplumunun Tarihi adli kitabinda,“evrensel bilgi kitab1”
olusturma  diislincesinden otiirii Otlet ve Fontaine’nin bu eylemlerini  “Aglar
toplumunun habercileri” olarak adlandirmaktadir. Otlet’in  Briiksel Kaynakca
Enstitiisti’nii kurduktan kirk yil kadar sonra, aglarin ag1 diisiinesini sezmesinde sasilacak
bir sey yoktur diyen Mattelart, Vasiyet kitab1, Belgeleme Kitabi, Kitap Uzerine Kitap’ta
bile Otlet’in “evrensel bilgi ve belge aginm” mimarisini sundugunu ifade etmektedir.

Tim uzmanliklarda ve her yerden iiretici, dagitimci, kullanici merkezlerini birbirine

baglayan bir ag (Mattelart, 2012: s.35).

Giliniimiizde, enformasyon ve kiiresellesme sonrasi toplumlar1 agiklamakta
kullanllan kavramlarm basinda “Ag Toplumu” gelmektedir. Ozellikle internet
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte diinya iizerinde birbirine internet agi ile baglanan
insanlarin iletisim ve etkilesim siiregleri bu kavramm yaygin kullaniminda etkili
olmustur. Postman’in ifade ettigi gibi teknolojik aygitlar icerisinde, digerlerinden
hemen ayrilan ve farklilasani bilgisayar teknolojileridir. Ciinkii “bilgisayar herkes
tarafindan kullanilmakta ya da herkes bilgisayar tarafindan kullanilmaktadir (Postman,
2006: s. 126). “Ag” kavrami sosyolojik anlamiyla bir veya birden fazla toplumsal
iliskiyle birbirine baglanmis, dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan bireylere génderme
yapmaktadir (Marshall, 1999: s. 4). Ag toplumu en genel anlamiyla; is, iletisim ve
yonetime yoOnelik amaglarla kiiresel aglar1 diizenli olarak kullanan bir toplumu
(Anderson, 2006: s.156) ifade etmektedir. Castells’in ‘Ag toplumu’ olarak tanimladigi
toplumda ise , “bireyler artik kiiresel ve yerel olarak oriilmiis, birbiriyle baglantili/bagl
ag toplumu i¢inde yasamaktadr”. Castells, toplumlarimiz giderek” Ag”ile “benlik”

arasindaki ¢ift kutuplu bir karsitlik etrafinda yapilanmaktadwr diyerek , bu yeni
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toplumsal yapmin, tarihsel olarak 20.yiizyilin sonlarma dogru kapitalist {iretim
biciminin yeniden yapilanmasiyla sekillenmis yeni bir kalkinma bigiminin,
enformasyonelizmin ortaya ¢ikistyla ilgili oldugunu ifade etmektedir. Toplumlarin
tarihsel olarak belirlenmis {iretim, deneyim ve iktidar iligkileriyle yapilanmis insani
stiregler ¢ercevesinde oOrgiitlendigini sOyleyen Castells, ag toplumunun en belirgin
karakteristik  6zelliklerinin zaman ve mekan kavramlarinda ortaya c¢iktigini
vurgulamaktadir.. Ag toplumunda “zamansiz zaman ve akislar uzami” vardir (Castells,

2013a: 13).

Bilgisayar teknolojilerinin en onemli uzantist ve gelistiricisi olarak internet
olgusu, diinya iizerinde insanoglunun kurdugu en biiyiik ag (network) olma 6zelligini
gostermektedir. Bu agin, ag toplumu agisindan en temel Ozelligi, birbirinden
kilometrelerce uzakliktaki bilgisayarlarin, birbirine bagli olmasi kosulunu saglamis
olmasidir. Bu kosulun saglanmis olmas1 demek, kiiresellesme olgusuna yeni bir boyut
kazandrarak, kiiresellesmenin biitiin evlerde hissedilir hale gelmesini kolaylastirmustir:
uzamsal farkliliklar1 asan, katilimci, dahil olan, miidahil olan, etkileyen ve her daim
etkiye acik olan yeni bir bireyin ve bu birey etrafinda sekillenen ¢evrimic¢i toplumsal
yapilanmanin dogmasina neden olmustur. Sanalliga dayali ag toplumu, bugiine kadar
goriilmemis bir diizeyde yayilma ve orgiitlenme imkan1 sunarak, bir anda bir¢ok insanin
‘cevrimigi bir arada’ bulunmasini saglayabilmektedir. Bu ise yeni bir orgiitlenme ve
eylem bi¢iminin dogmasini kolaylastirmistir.”Giinlimiizde bir¢ok enformasyon bilimci
“dijital” sOzii yanma “devrim” sozciigiinii ekleyerek kullanmakta, tistelik kimileri de bu
“dijital devrim “in endiistri devriminden ya da insanlk tarihindeki “biitiin zihniyet
yapilarin1 degistiren bir sicrama” olarak nitelenen “Gutenberg Devrimi’nden sonraki
benzer bir sigramay1 temsil eden en biiyiik kopus oldugunu iddia etmektedirler( Mutlu,
2005: s.208). Ciinkii dijitallesme iletisimin globallesmesindeki en ©nemli halkay1
olusturmakla kalmaz, iletisimin tarzini, tahayyiil ve tasarim seklini de yani diisiinme,
algilama ve kavrama tarzmmi da degistirir (Mutlu,2005: s.209). Bu yeni toplumsal
doniisimde uygun zemini yaratan, enformasyondaki devrimdir. “Bilisim Toplumu “nu
anlayabilmek i¢in, ona uygun zemini yaratan, “enformasyondaki devrim”i anlamaya
caligmakta yarar vardwr. “Enformasyon” dedigimiz zaman, her seyden Once, bir
slirecten; “bildirme siireci’nden s6z edilmektedir. Bugiiniin teknolojik devriminin ayirict

ozelliginde, bilginin ve enformasyonun merkezi Onemli degil, bu bilgi ve
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enformasyonun, bilgi liretimine, bilgi isleme/ iletme aygitlarina uygulanmasi, yenilik ile
yeniligin kullanim1 arasinda, ikisinin birbirini besledigi bir zincir olusturmasidir
(Castells, 2013a: s.40). Diger bir ifadeyle, yeni enformasyon araglar1 yalnizca
uygulanacak araglar degillerdir ayn1 zamanda gelistirilecek siirecler olup kullananlar ve
yapanlar aynilagabilir. Boylece kullanicilar, internet 6rneginde oldugu gibi, teknolojinin
kontroliinii ele alabilir, bu yiizden de yaratma ve sembollerin kullanim1 gibi toplumsal
stireglerle(toplumun kiiltiirii), mal ve hizmetleri iiretme ve dagitma kapasitesi(liretim
giigleri) arasinda yakin bir iliski vardir. Tarihte ilk kez insan akli yalnizca {iretim
stirecinin bir unsuru olmakla kalmayarak dogrudan bir iiretim giicli olmustur (Castells,
2013a: s.41). Bu yiizden biitiin bu enformasyon teknolojileri sadece insan aklini
gelistirmekle kalmayip onun uzantilaridir. Ne diisiindiiglimiiz, nasil diisiindiiglimiiz,
getirileri, olumlu ve olumsuz sonuclari, gida, barmak, ulasim gibi mallarda ve
hizmetlerde hatta saglk, egitim, imgeler gibi maddi ve entelektiiel iirtinlerde ifade edilir
duruma gelmektedir. Zihinler ve makineler arasinda artan kaynasma, 6grenme, ¢alisma,

iiretme, tliiketme, hayal etme bigimlerimizi kokten degistiriyor.
1.4.2.4. “Kitle letisim” ‘den “ Oz-kitle Iletisim”’e Gegis

Armand Mattelart “ Iletisimin Diinyasallasmas1” adli kitabinda, “Dakikas1
dakikasina gerceklesen iletisim aglari, gezegenimizin diizenleme bigimlerini
yonlendirir” ifadesini kullanir ve bu durumu “Diinyasallasma” yada “Kiiresellesme “
kavramlartyla adlandirmanm  farkhilik icermedigini savunur. Mattelart’a gore iki
kavramin birlestigi nokta, aligverislerin akiskanliga ve sinir 6tesi madde dis1 akislara
denk diigmektir (Mattelart, 2013: s.9). Gergekten de ekonomilerin ve toplumlarin yaygin
yakin bagimliliklari, XIX. ylizyilin doniim noktasinda baslamis olan diinyayla
biitiinlesme hareketinin varig noktas: olmustur. iletisim araclari, 6zdeksel ve simgesel
zenginlikler gibi, kisilerin dolagim alanini1 da yavas yavas genisleterek, tekil toplumlarin
gittikce daha biiyiik biitiinlere katilmasini hizlandirmis; maddesel, diisiinsel ve zihinsel
smirlart siirekli olarak degistirmistir ( Mattelart, 2013: s.9). Todd Gitlin, uluslarin
sekillenmesinin, medyanin araciligiyla gerceklesen genel bir kiiltiirel yigmlasma
(kitlelesme) siirecinin bir parcasit oldugunu sdylemektedir. Bu siire¢, sadece kitlesel
degil, ayn1 zamanda ulusal bir izler kitle yaratmistir (Mutlu, 2005: s.210). Castells, ”

communication power” kitabinda, dijital cagda iletisimin doniisiimii, kitle iletisiminden
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kitle 6z iletisime gecisi, Umbero Eco’nun iletisim siire¢ semasiyla, Sekil 1.11 ve Sekil
1.12, klasik iletisim modelini arasinda kiyas yaparak anlatmaktadir. Umberto Eco’nun
“Izleyiciler Tv izlerken kotii mii etkileniyor?” adli ¢alismasinda, izleyicilerin klasik
kitle izleyicisi modelinde oldugu gibi tek yonli iletisimin yerini kod ve alt kod
gonderimlerin aldigmi ve aliman mesajin alt kodlariyla yayildigini ifade etmektedir.
Internet tabanli yatay aglarda iletisim iletisimsel konularla harekete gectigini
vurgulayan Castells; bu hareketin olusumunda hem igerik hem mesajin gidecegi yer,
ayni zamanda da mesajlarin  ¢ok yonlii akisinin saglandigr alict ve gondericiler
etkilidir. Eco’nun ele aldigi kavramlar takip edildiginde, gondericiler / adresler’in
internet galaksisinin merkezini teskil eden karakterler oldugu goriilmektedir. Castells,
Eco’nun iletisim modelinin mantigmi onaylamaktadir, ancak bunu yaparken, kitle
iletisim icerigiyle degil kitle 6z iletisim igerigi baglamida yerlestirmeyi amacladigimi
ifade etmektedir (Castells, 2013b: s.130). Castells, gondericiler ve adresler tamamiyla
ayni seyler oldugunu, 06zel kisiler ya da orgiitlerin birbirlerine benzemesinin gerekli
olmadigmi sdylemektedir. Bir gonderici ya da adres diger gonderici ya da adrese mesaj
gonderdiginde ondan mesaj almak durumunda degildir. Roland Barthes’in incelemeleri
medya caligmalar1 alaninda yeni ufuklar agmistir. Saussure’iin ¢alismalarina dayanarak
kiiltliriin semiyotik analizini yapan Barthes,  Saussure’iin ayrimi olan dil/s6z
(langue/parole) ayrimmin her tiirlii kiiltiirel analize uyarlanabilecegini diistinmiistiir.
Konugmanin altinda bir yap1 vardir ve yapisal dilbilim konusmayi bi¢imlemdirir.
Sassure’lin gosteren ve gosterilen (signifier/signified) yani temsil edilen diisiince ya da
sey (gosterilen) ve temsil eden (gosteren) iliskisinin biitlin simgesel sistemlerin temeli
olabilecegini diisiinmiistiir. Barthes’e gore, Kapitalizm kendi mitlerini yaratir ve bunu
dil aracilifiyla topluma yayar. Bunu da medya araciligiyla yapar. Barthes ayrica bu
mitleri anlamlandirma  siirecinde okuyucu/izleyicilerin aktifligine dikkat ceker.
Semiyoloji mitlerin kodlarm1 agiga ¢ikaracaktir.  Mitlerin amaci izleyiciye haz
vermektir. Sonug olarak her izleyici kendi hazzini iiretir ( Barthes, 1975, akt. Yaylagiil,
2010: 5.122-124).
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Kaynak-Génderen-ileti- leti-Adres

Kod
Gosterilen Kanal Mesajin Mesajin
Adres Ssteri ibi
g(b?rﬁ:rlgn anlamini gdsteren gibi gﬁﬁ:ﬁgls?n gibi
tagiyan alinmasi
iletinin
gosteren
gibi
yayillmasi
. ]/ [ Kod ]
Alt-Kod
Alt-Kod

Sekil 1.11. Umberto Eco iletisim Siirecini Temsili Semasi;
Kaynak: Eco, 1994, s.90, akt.Castells, 2013b: 5.128 .

Yukardaki Sema Klasik Iletisim Modeli Olup; Alt-Model Sema Ise, Modelin

Yeniden Diizenlenmis Halini Temsil Etmektedir.

Castells “Communication power” adli kitabinda, kisiler arasi iletigimin
toplumsal iletisimden ayirt edilmesi gerektigini ifade eder, alict ve gondericilerin
iletisimin konusunu olusturmasi Kkisiler arasi1 iletisimi belirlerken, toplumsal iletisimde
iletisimin iceriginin genis bir topluma yayilma potansiyeli on plana ¢ikmaktadir, bu

’

“mass communication” yani kitle iletisimi olarak adlandirilir. Kisiler arasi iletisim
interaktif ve geri bildirim dongiisii i¢indeyken, kitle iletimi interaktif ya da tek yonli
olabilmekte, mesaj tek bir ortamdan bir ¢ok aliciya kitap, gazete, film, radyo ve
televizyon vasitastyla gonderilmektedir. Giiniimiizde internetin yayilmasi interaktif

iletisimin yeni formunu ortaya ¢ikarmistir. Bu yeni form, mesaj gonderme kapasitesi
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“many to many”’ c¢ok’dan ¢ok’a, ger¢ek ya da secilen zamanli,

“point to point”

nokta’dan nokta’ya kullanim, dar ya da genis yaym, iletisim uygulamalarina yonelik

ozelikler ve amaglara bagl olma 6zelliklerini tagimaktadir. Castells, iletisimin bu yeni

formu i¢in “mass-self communication” yani kitle —6z iletisim kavramimni kullanmaktadir

(Castells, 2013b: 5.54-55).

Gonderen ve Adres
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[ Anlam Aglari (iletisim konusu
> arasinda interaktiflik)

y

Gonderen ve Adres 1..n <

Coklu Kanal Coklu Model
Mesaj
(Gosterenden
gosterilene)
v v
Kanal Kodu (Code Ch) Model Kodu (Code M)
v v
Alt Kodlar Ch1l....Chn Alt Kodlar M1 ...Mn
ileti cok gosterenli <

A 4

interaktif izleyici

Yorum Alici (Temsili segme)

Sekil 1.12. iletisim Siireci ve Yaratic1 izleyici
Kaynak: Castells, 2013b: s.131.

1.5. Tletisim Teknolojileri ve Kiiltiirel Yaklasimlar
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Kiiltiir, 18.yy kadar tarimsal etkinlikler, hayvan ve iriinlerin yetistirilmesi veya
dinle iligkili anlamda kullanilan kiiltiir daha sonralarda insan yeteneklerinin gelismesi
anlaminda kullanilmaya baslandi. Zamanla kiltiir, toplu halde yasayan insanlarin
giinliik yasam pratikleri icerisinde yarattiklar1 veya iirettikleri degerleri, gelenekleri,
gorenekleri, tavir ve davraniglar1 anlatan bir kavram olarak gelisti (Gilingor, 2010:
5.226). Postman’a gore kiiltiir, hakikati arama ve yorumlama bigimidir (Batus ve ark.,
2011: s.265). Raymond Williams i¢in kiiltiir; anlamlarin, degerlerin ve aktivitelerin
paylasildig1 bir networks’tiir (sebeke) ve bilingli olarak olusmamaktadir; fakat ileri bir
biling olarak toplumda kendiliginden yesermekte ve bu yiizden dncelikle toplumda var
olan insanlar tarafindan bigimlenmektedir ( Batus ve ark., 2011: s.120). Bauman,
kiiltiirii ““ yapay diizen kurma is1” olarak tanimlar. Bu yapay diizen insanin toplum
halinde yasamasinin zorunlu bir sonucu veya geregi olarak ortaya ¢ikar ve insan
iligkilerini diizenleme, insanlarin ¢esitli tiirden ihtiyaclarmi karsilama islevlerini yerine
getirir. Kiltiir, bu baglamda insani, insana 6zgii ve toplumsal bir karaktere sahiptir
(Bauman , 1998: s.163). Postman ise, matbaanin bulunmasindan itibaren toplumda
yasam ve iletisim kosullarimin, 6zellikle de ¢ocuk kiiltiiriiniin etkilenme bigimlerini
arastiran bir kiiltiirlin irdelenmesi i¢in iletisim araglarinin incelenerek, kiiltiiriin zayif ve
giiglii yanlarinin ortaya konulmasi gerektigini ve bunun i¢in medyanin uygun bir arag
oldugunu sdylemektedir (Postman, 2012: s.9). Postman, “Televizyon Oldiiren Eglence”
adl kitabinda, McLuhan’mn, “ara¢ mesajdir” aforizmasiyla iletmeye calistigi “olaylara
bir kiiltliir araciligiyla bakmanm en acik yolunun o Kkiiltiirin konusma araglarini
gozlemektir” Ogretisine bagh oldugunu sdylemektedir. Binlerce yillik uygarlik tarihi
boyunca yasam alami bulan ii¢ farkli kiltiir biciminden bahsetmektedir: 1) Alet
Kullanan Kiiltiirler, bu kiiltiiriin karakteristik 6zelligi insanlarin aletlerin, suyun ve
rlizgarin giiciinii kullanarak yasamin fiziksel zorluklarma karsi ¢6ziim bulabilmesi; ya
da satolar, katedraller, kopriiler insa ederk sanat, politika, mitler ve dinsel yasamin
sembolik diinyasina hizmet etmesidir. 2) Teknokrasi, bu kiiltiirde aletler kiiltiir
diinyasinin yap1 tasina doniismektedir. Yasamin amacit bu aletlerin gelismesine
yonelmektir. Aletler , kiiltiirle kaynasmaz onu degistirmeye calisir. 3) Teknopoli
(Teknoloji Coklugu), Teknopoli, teknokrasinin otoriter ifadesidir. Bu kiiltiir teknolojiyi
ilahlagtiran, varligini ve tatmin kaynagini teknolojik gelismede bulmaktadir. Postman’a

gore “Teknolojiyi dogal diizenin bir parcasi olarak kabul etmek miimkiin degildir. Her
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teknoloji yasami daha iyi hale doniistiirebilmek igin ileri siiriilen belirli bir ekonomik,
politik ya da felsefi yaklasimin {iriinii olabilir. Bu nedenle, degerlendirilmeli,

elestirilmeli ve denetlenmelidir” ( Postman, 2004).
1.5.1. Geert Hofstede ve Kiiltiir: Zihinsel Programlama Modeli

Sosyolojide kiiltiir kavrami bir grubun (az yada c¢ok genis ) iiyelerinin ortak
edinimlerinin biitiinii ifade eder. Bu edinimler seyleri algilamada, yapilanlari
degerlendirmede biling dis1 ve siirekli referans islemi gorerek, davranislarin
yonlendirilmesinde etkili olurlar. Toplumsal davranisin temelini kiiltiir; kiiltiirtin 6ziini
ise derinlerde, ortalarda goriinmeyen degerler olusturmaktadir.” Bu kiiltiirel degerler, bir
tir zihinsel (mental) programlara doniismektedir. Bu programin kodlar1 bebeklikten
itibaren ailede yazilmakta, okul ve kurumlarda toplum tarafindan gelistirilerek

insanlarin biling altina islenmektedir (Hofstede, 2010: s.4-5).

Kiiltiir, bir yasam tarzi olarak kiiltiirel degerleri de iginde barindirmaktadir. Bu
acidan bakildiginda kiiltiiri teorik ¢ergeveden Olgiilebilir ve karsilastirilabilir nicel bir
ortama tasiyan, farkli bilimsel paradigmalar ortaya koyan, kiiltiirel deger egilimlerini
iceren ¢ok sayida uygulamali caligmalar yapilmistir. Kiiltiir kavraminin bu arastirmalar
araciligiyla yeni bir boyut kazandig1 goriilmektedir. Geert Hofstede, “ Culteres and
Organizastion “Software of Mind” — Kiiltiirler ve Organizasyonlar” “Zihnin Yazilim1”
adli calismasinda, kiltlirii tabakalara aymrmistir. Hayat bir okul der ve bu hayatin
stirdiiriilmesi esnasinda her birimiz hayatimizin yerini, yasadigimiz bir ¢ok zihinsel
cevrede bulmak zorundayiz diyen Hofstede’a gore, her grupta ve kategoride insan ,
kendi kiiltiiriinii olusturan ortak akil programlarini tasir. Hemen hemen herkes aymi
zaman icerisinde farkli sayida gruplara ve kategorilere ait olmak durumundadir. Bu
yiizden kag¢inilmaz olarak insanlar kendi diinyalar1 i¢cinde birka¢ c¢esit, farkl kiiltiir

diizeylerine karsilik gelen zihinsel programlama katmanlari tagirlar.

Kalitsal ve 6grenilen

/ \



Bireysel 6zellestirilmis KiSiLIK

Ogrenilen
Ozel grup veya katagoriler o
KULTUR

Evrensel
Kalitsal

iNSAN DOGASI

Sekil 1.13. Zihinsel Programlamada, Benzersizligin (Essizlik) Uc Seviyesi
Kaynak: Hofstede, 2010: s.6

Sekil 1.13’de, Hofstede kiiltiiriin kollektif bir olgu oldugunu vurgulamaktadir.
Ayni1 sosyal ¢evre i¢inde en az bir insan ile bile olsa paylasilarak karsilikli 6grenme
stireci yasandigmi soylemektedir. Sosyal bir oyun olan kiiltiir i¢inde yazilmamis bir
takim kurallar vardir. Hofstede’in “zihnin kollektif programlanmasi” dedigi kavram,
insanlar1 diger insanlardan, bir grubun diger tiyelerinden ya da insan kategorilerinden
farklilastiracaktir. Hofstede’e gore kiiltiir 6grenilir, dogustan gelen bir 6zellik degildir. .
Bu modelin temelinde, kiiltiirii katmanlar halinde goren ve temelinde oOlciilebilen

degerlerin yattigini kabul eden bir anlayis vardir.

Semboller

Kahramanlar

Degerler

Sekil 1.14: “The Onion”, Farkh Derinlik Seviyelerine Gore Kiiltiir Belirtileri
Kaynak: Hofstede, 2010: s.8.
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Sekil 1.14’de kiiltiirel degisikliklerin olusmasindaki farkli yollar1 tanimlamaya
calisir. Kiiltiiriin olusumu tanimlamak i¢in kullanilan bir ¢ok terimden dort tanesinden
bahseder. Semboller, kahramanlar, ritiieller ve degerler. Sekil 1.14’ bir soganin i¢
kismmin halka halka durumuna benzeten Hofstede, kahramanlar ve ritiiellerle
kiyaslandiginda sembollerin, kiiltiiriin en derin ve en yiizeysel belirtilerini temsil
ettigini soylemektedir ( Hofstede, 2010: s.7). Semboller 6zel bir anlam1 olan kelimeler,
resimler, jestler gibi tanimlanarak kiiltiiriin icerisinde paylasilir. Bayraklar, sac stilleri,
giyilen elbiseler, durum bildiren semboller, bir gruptan digerine diizenli olarak
kopyalanabilen 6zellige sahiptir. Kahramanlar ise, 6lii ya da yasayan, gercek ya da
hayali olup kiiltiiriin iginde model davranis olarak gériilen kisilerdir. Ornegin Barbie,
Batman, Snoopy ya da Asterix iilkelere gore farkl sekilde servis edilen kahraman
karakterlerdir. Giiniimiiz ¢aginda 6zellikle TV araciligiyla onemli karakter ornekleri
insanlarin tercihine sunulmaktadir ( Hofstede, 2010: s.8). Hofstede gore Ritiieller ise
kiiltiir i¢cinde olmasi istenilen teknik olarak gereksiz ama sosyallesmenin esasini
olusturan toplu aktivitelerdir. Sosyal ve dinsel seremoniler, selamlasmalar, baskasina
saygl duymak gibi faaliyetlerdir. Sekil 1.14 ’de son olarak Hofstede, pratikler adini
verdigi kavrami, giinlik hayatta biitlin bahsi gecen semboller, kahramanlar ve
ritiiellerin uygulanmasi igleminde biitlinlestirmektedir. Pratikler glinliik hayatimiz iginde
disardan gézlemlenebilen kiiltiirel anlam ifade eden uygulamalardir ( Hofstede, 2010:
s.9).

Yas Aile

Degerler

10
Ol

Pratikler

20 is

Sekil 1.15. Degerler ve Pratikleri Ogrenme
Kaynak: Hofstede, 2010: s.10
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Sekil 1.15°de deger ve pratiklerin nerede ve ne zaman kazanildigini
gostermektedir. Degerlerimiz hayatin erken donemlerinde itibaren elde edilmeye baslar.
Insan diger canlilarla karsilastirildiginda, insanlar dogum aninda, daha dogarken hayatta
kalmak i¢in ¢ok eksik ekipmanla donatilmistir. Ayrica, insan fizyolojisi 10 veya 12

(13

yillik bir “alict donem “ yasamaktadir. Bu donem araliginda, ¢evremizdeki faydali
bilgileri hizli ve biiyiik 6l¢tide bilingsizce emebiliriz. Sekil 1.14°de bahsi gegen biitiin
semboller (6rnegin dil), kahramanlar (anne-baba) ve ritiieller ( 6rnegin tuvalet egitimi)
ve en Onemlisi de temel degerlerimiz bu alict denilen déneme zaman iginde dahil
edilmektedir. Bu donemin en sonundaysa, insanlar yavas yavas farkli gecisler, bilingli

o0grenme yollar1 ve yeni uygulamalara odaklanirlar ve bu 6grenme doneminden

alabileceklerinin en iyisini almaya caligirlar ( Hofstede, 2010: s. 9-10).
Hofstede, kiiltiirleri agiklayabilmek i¢in 6 parametre sunmaktadir:
1. Giic arah@

Gilic arahigi boyutu toplumda zayiflarin, giiclilerle iligkisi {izerinde
kurulmaktadir. Dar gii¢ aralig1 ve genis gii¢ aralig1 olarak seklinde ikiye ayrilmaktadir.
Dar gii¢ araliginin oldugu iilkelerde toplumdaki zayiflar daha demokratik ve esitlik¢i
iliskiler beklerler. Ornegin dar giic araligmm tecriibe edildigi ortamlarda calisanlar
iistleri ile iletisimlerinde daha rahattirlar ve alinan kararlar1 elestirebilirler. Hofstede’in

~ .7

arastirmalarma gore “dar gii¢ aralig1” batili iilkelerde daha sik goriiliir. Genis gii¢ araligi
ise Asya iilkelerinde goriiliir. Zayif olanlar otoriteyi kabullenirler ve sorgulamazlar.
Hiyerarsiye uyarlar. Askeri diizen genis gii¢ aralig1 olan bir diizendir ( Hofstede, 2010:

5.53-86).
2. Bireycilik ve Topluluk¢uluk

Kiiltiiriin {yelerinin kendilerini nasil tanimladiklar1 ile ilgilenen boyuttur.
Bireyci kiiltiirlerde kisiler kendilerini toplumdaki diger kisilerden bagimsiz olarak
tanimlarlar. Kendi istekleri ve hedefleri dogrultusunda hareket ederler. Topluluk¢u
kiiltiirlerde kisiler kendilerini ailelerinin veya Onemli hissettikleri topluluklarin bir

pargast olarak tarif etmektedirler. Toplulugun cikarlarmi kendi ¢ikarlarmin Oniine
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koyarlar. Gelir (ulusal gelir) diizeyi arttik¢a bireycilige dogru ilerlendigi iddias1 vardir (
Hofstede, 2010: 5.89-133).

3. Erkeksilik — Kadinsihk

Erkeksilikte, erkeklere 6zgii kliselesmis, rekabet, hirs gibi degerler; kadmlikta
ise iligkilere verilen deger, esitlik, yasam kalitesi gibi kavramlar 6ne ¢ikar. Erkeksi
kiiltlirlerde bireyler giic ve basariyr 6n planda tutarlar. Bu kiiltiiriin egemen oldugu
toplumlarda kadin ve erkek rolleri arasinda kesin ayrim vardwr. Mutluluk ve huzur
stirekli basar1 ve giice odaklanmaktan daha 6n planda gelir ( Hofstede, 2010: s.135-
183).

4. Belirsizlikten Kacinma

Bu boyut kiiltiiriin tiyelerinin bilinme karsisindaki korku ve endiselerini Glger.
Belirsizlikten kaginmanin kuvvetli oldugu toplumlarda kisiler net, acik kurallar isterler.
Belirsizlikten kaginmanin diisiik oldugu kiiltiirlerde, kurallarin degisebilir  olmas1
bireyleri rahatsiz etmez. Bu toplumlarda veya topluluklarda calisanlar islerini daha sik

oranda degistirirler (Hofstede, 2010: 5.187-233).
5. Uzun ve kisa doneme yonelme

Bu boyutta gelecege verilen degerle geg¢mise verilen deger arasindaki fark
dikkate alinir. Uzun déneme ydnelen toplumlarda kisiler gelecege yonelik hareket ve
tavirlara deger verirler. Kisa doneme yonelen toplumlarda geleneksel degerlere baglilik,
haysiyet onemlidir. Bugiine ve gecmise bagli, eskiye dayanan hareket ve tavirlara deger
verilir. Uzun doneme yonelen gelismis toplumlarda bir konunun 6ziine inmek, net

olmak onemlidir (Hofstede, 2010: s.235-274).
6. Heveslilik/Hosgori ve Kisithlik

Bu boyut bir toplulugunun iiyelerinin haz ve heveslerini ne kadar kontrol altinda
tutabildikleridir. Hevesli topluluklar goreceli olarak isteklerini ve arzularmni yerine
getirmekte kendilerini 6zgiir birakmislardir. Hayattan zevk almak veya eglenmek gibi

faaliyetleri birer dogal insan davranigi olarak ele alirlar. Bun karsi olarak kisitlilik
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halindeki topluluklarda ise insani zevklerin ve heveslerin kat1 kurallar tarafindan kontrol

edildigi goriilebilir ( Hofstede, 2010: s.277-296).
1.5.2. Kitle Kiiltiirii

Endiistrilesme ve onunla birlikte gelisen kentlesme siireciyle giindelik yasamin
orgiitlenmesi de degismistir. Kentte yasam, calisma saatleriyle iliskili olarak bireyin
kendisi disindaki erk sahibi gevrelerce belli kurallara baglanmistir. Bireyin yapmasi
gereken ise bu kurallara uymaktir (Giingor, 2011: s.230). Raymond Willims’a gore
“Kitle ve kitleler “ sozciikleri, “yigmn”dan, “kalabalik”a “ayaktakimina” kadar cesitli
anlamlara gelen modern sozciiklerdir. Kitle kiiltiirii kurumlari, insanlarm biiyiik
kalabaliklar halinde bizzat bir araya geldigi (bayrak tasima, belli sloganlar atma gibi) ve
belli iletisim tazrlar1 gelistirdigi bu tiir bir toplantiya uygun diisen kitle mitingleri ve
gosterileridir. Williams’a gore kitle s6zcligii daima “6tekini” ¢agristirir , kitleler diger
insanlardir (Batus ve ark, 2011: s.126). Kitle kiiltiirli, yoneten ile yonetileni, varlikli ile
yoksulu 0zgiir olan ile 6zgiir olmayani, mutsuz insan ile onu mutsuz kilan toplumsal
realiteyi 6zdes kilacak bir yanilsama olusturma isleviyle tiretilir (Oskay, 2013: s. 152).
Giintimiiz kitle kiiltiirii kitle iletisim araglar1 ve bu araglarin destekledigi kiiresel pazarin
mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte diistiniiliir. Kitle kiiltiiriiyle bi¢imlendirilen diinya
kapitalist iretim tarzinin egemenligindeki bir uygarhigi temsil eder ( Alemdar &
Erdogan, 2011: s.41). Bir zamanlar kendi kiltiirlerini yerel ve geleneksel toplumsal
ortamlarinda kendi yasam pratikleri igerisinde spontan olarak iireten insanlar yeni
yasamlarmda kiiltiirii iiretmek yerine satin almaya baglarlar. Boylece kente gdgen
koylilerin “her seyi hazir aliyoruz igerisine kiiltiir de girer (Glingdr, 2011: 5.230).
Kisaca kitle kiiltiirii, kapitalist pazarin kitlelerin {iretimi igin trettigi mal ve bilinci
anlatir (Erdogan & Alemdar, 2011b: s.41).

Sanayi Oncesi donemlerde halk (kdyliiler, koleler, kasabalilar vb.) kendi
kiiltiirtinii  kendi yasam pratikleri igerisinde kendisi Uiretirdi. Oysa toplumun st smifi
(soylular, yoneticiler vb.) kiiltiirel ve sanatsal {iretimi profesyonellere yaptirirlardi.
Sanayilesme ile birlikte bu durum degisti. Bu kez de dénemin para merkezli egemen
kesimi yani burjuvazi kendisine uygun bir kiiltlirel ve sanatsal iiretim ortami olusturdu.
Dolayisiyla sanat galerileri, konser salonlari, tiyatro binalari, aligveris merkezleri, liiks

kozmetik iiriinler, elit ve pahali barlar, lokaller, restoranlar ile burjuvaziye yonelik bir
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kiiltiir sektorii dogdu. Oskay,  kitle kiiltiiriiniin tirtinleri, bu iriinlerin tiiketicisi olan
bizlerin diginda uzaginda, bizim denetimimizin disindaki kuruluslarda, karar
odaklarinda, isletmelerde, tasarlanir, dizayn edilir, yazilir goriintiilenir basilir
yayimmlanir” der. Oskay’a gore, bu siire¢ karsisinda bireylerin konumu edilgendir.
Kiiltiirtin tiretim siirecinde, kitle kiiltiirii denilen kitaplari, plaklari, miizikleri, filmleri,
konfeksiyon isi giysileri, TV parodilerindeki espri ve deyisleri iireten gii¢ ¢evrelerinin
“kafalarindaki” insanlar olarak yer aliriz ( Oskay, 2013: s.152). Kitle, “toplumsalin
icinde kayboldugu karanlik bir deliktir” diyen Baudrillard’a gore, toplumsalin aynisi
olmayan bu kitleler toplumsala ait olmadiklar1 gibi, toplumsali yansitabilmekten de
acizlerdir . Baudrillard kitleyr bir kavram olarak degil, bir terim olarak kabul
etmektedir.(Rigel ve ark., 2005: s.249). Baudrillar’a gére “Bagimsiz olarak yalitilmanin
arac’” olan sessizlik, Kitlelerin sahip oldugu en biiyiikk giicii temsil etmektedir.
Kuramci, giderek artan yogunluguyla ¢evresindeki tiim enerji ve 1sik demetini emen
kitlenin sonunda, kendi agirlig1 altinda ezilmek durumunda kalacagini belirtmektedir
Dis etkiler, mesajlar ve testlerin bombardimania ugrayan kitleler kurameci tarafindan
“kara bir maden kiitlesi” ne benzetilmektedirler. Kitleler sinif ya da halk gibi eskiden
kendilerine basvurulan biitiinlere benzemektedirler, “siiriiye dahil olma” egilimi,
homojenlestirmeye dahil olmanin giivenli yoludur ( Rigel ve ark, 2005: s.252-253). Bu
algilama seklinden, hazirlanarak sunulan ortam i¢indeki varolusumuzdan kurtulmak i¢in
demokratik yonde farkli etkilesimler kuramadikc¢a, kurtulmasi zordur.  Bugilinden
yarina sag kalabilmek, giindelik ekmegimizi kazanabilmek; Moby Dick’te Kaptan
Ahab’in da soyledigi gibi, “elimizden alinmamasi gereken umutlarimiz” gibidir (

Oskay, 2013: s. 153).
1.5.2.1. Kiiltiir Endiistrisi

Kapitalizmin ticaret ve kazang tizerine kurulu isleyisi insan ve toplum yasaminin
tiim kesitlerine etki eder, insana dair ne varsa (degerler, gereksinimler, haz duygusu,
diisler, hayaller, idealler vs.) ticari kazang iliskileri icerisine ¢ekilerek kullanir.
Diisilincelerini kapitalizmin elestirisi lizerinde yogunlagtirmis olan Frankfurt Okulu
teorisyenleri de bu noktadan hareketle tezlerini olustururlar (Giingor, 2011: s.136).

Kapitalizmin ideolojik giic olma egilimlerini ve kiiltiirii tahakkiim aleti haline
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getirmelerini “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla ifade ederler. kiiltiir endiistrisi tartigmalari

2 G

baglaminda “metalagsma”, “fetislesme”, “seylesme” kavramlari da 6ne ¢ikmaktadir.

Ozellikle Theodor Adorno ve Max Horkheimer’in birlikte yazdig:
Aydmlanmanin Diyalektigi adli eserde, kapitalizmin tiiketici kitle kiiltliriiniin elestirisini
yaparlar, iki diisiiniire gore, kitle kiiltiirii iirlinleri derinlikten yoksun, eglence igin
iretilmis yiizeysel iirtinlerdir (Yaylagiil, 2010: s.99). “kiiltiir endiistrisi” kavrami, bir
kiiltiir kurami degil, bir endiistri kurami gelistirmek i¢in kullanilir. Geg¢ kapitalizm
doneminde kiiltiiriin sey”’lesmesi ve paranm bir kiiltiir haline gelmesinden yola
cikilarak bu yeni kavramla bir “glinliilk yasam” kurami olusturmaya ¢alisilir. Endiistri
teriminin ilk anlamiyla alinmamas1 gerektigini sdyleyen Adorno, bu terimle dogrudan
iretim siirecinin kastedilmedigini,  kiiltiirel malin standardizasyonu ve dagitim
tekniklerinin rasyonellestirilmesine isaret edildigini belirtir. (Adorno, 2001). Frankfurt
okulunun kitle kiiltiirii ve kitlelere karsi olumsuz yaklagmalarinin temelinde, Avrupa’da
yiikselen fagist hareketler ve iktidarmn kiiltiir ( ve biling) endiistrilerini kullanarak
Kitleleri kolayca yonlendirebilmeleri yatmaktadir.(Yaylagiil, 2010:s. 100). Bu egilimin
nedeniyse donemin liberal {ilkelerindeki tekelci kapitalizmin ve Avrupa’da yayilan

fasizmin olusturdugu menfi etkisi ile komiinist ve sosyalist sistemlerdeki umutsuzluktu.

Frankfurt okulunun iletisim araglar1 dolayisiyla da kiiltiir endiistrisi "ne iliskin
cOoziimlemesi alabildigince “deger-yiikli’diir ve pozitivist iletigim arastirmalarmin
kavramsal ¢atilarin1 mesrulastirmak i¢in benimser goriindiikleri teknolojist gerekceyi,
tam da “tahakkiimiin gerekgesi” olarak elestirir. Horkheimer’e gore, iletisim
teknolojisinin (araglarinin) gelismesi insanlar1 birbirinden aymran engelleri daha da
tahkim eder. Yasam deneyiminin kitle iletisim araglariyla ifadesi olanaksiz hale
gelmistir. Kitle iletisim araclar1 baskict kitlesel aldatma araglaridir; ¢iinkii 6zgiirliikten
yoksunluk duygusu bu araglarla telafi edilmektedir( akt.Mutlu, 2005, s.63). Kiiltiir
endiistrisinin kitle kiiltirlinden farkli oldugundan s6z eden Adorno bu kavramla,
kitlelerden kaynaklanan bir kiiltiir anlayisinin oniine gegmek istediklerinden bahseder
(Adorno, 2001) . “kiltiir endistrisi” kavrami, bir kiiltiir kurami degil, bir endiistri
kurami gelistirmek i¢in kullanilir. Geg kapitalizm doneminde kiiltiiriin”sey”’lesmesi ve
paranin bir kiiltlir haline gelmesinden yola ¢ikilarak bu yeni kavramla bir “giinliik

yasam” kurami olusturmaya calisilir. Modern kitle toplumlarmda yiiksek ve alt
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kesimlerin kiiltiirii diye birbirinden ayrilmus iki farkl kiiltiir de yoktur. Onceden var

olan bu olusum kitle kiiltliriiniin i¢inde erimis, yok olup gitmistir.

Kapitalist diizeni elestiren Marksist egilimler, ¢atisma teorisi temelinden hareket
ederler. Toplumun yapisini altyapi-iistyapi olarak ikiye ayiran, diyalektik materyalist
bir felsefe olan Marksizm, toplumsal yapiy iktisadi merkeze alarak yorumlar, “metanin
gizemli bir sey olmasinin basit nedeni, onun iginde insan emeginin toplumsal niteligi,
insana, bu emegin irilinline nesnel bir nitelik damgalamis olarak goériinmesine
dayanmaktadir; ireticilerin kendi toplam emek iriinleri ile iliskileri, onlarla kendi
aralarinda bir iligki olarak degil de, emek iirlinleri arasinda kurulan toplumsal bir iligski
olarak goriinmesindedir.” Metalardaki bu fetisizmin kdkeni ise, “bunlar1 iireten emegin
0zel toplumsal niteligindedir”. Marksist kuramim devrim ve smif miicadele anlayisini
yadsiyan Habermas, bunun yerine “kriz” kavramlastirmasini getirir. Ona gore, modern
toplumlar birer kriz sistemidir. Bu krizin kaynaginda ise insanm 6zgiirliik ithtiyacinin
karsilanamamasi vardir. Toplumsal kurumlar baskic1 ve manipiilatiftir. Insanlar bu krize
cevap vermek k icin etkilesimde bulunurlar ki Habermas buna “[letisimsel Eylem
Kuram1” adim verir. “Toplumsal Eylem Kurami”, toplumsal olarak eylemde bulunan
insanlarin iletisimsel akil araciligiyla gelecege yonelik kolektif planlar yapabilecegini

ileri stirer (Yaylagiil, 2010: s.107).

Adorno kiiltiir endiistrisi ortaminda iiretilen ve insanlarin tiiketimine sunulan
bilgilerle kitlelerin bilgi biling bi¢imlerinin tam Ortlismedigini ileri siirer. Kapitalizm
icin 6nemli olan Kkitlelerin ne istedigi, nelerden hoslanacaklari, neye gereksinimleri
oldugundan cok neyi daha kolay satacaklar1 daha Onemlidir. Kapitalizmin ticari
iliskileri icerisinde gelistirilen pazarlama ve reklam teknikleriyle bu konuda da 6nemli
gelismeler kaydedilmistir. Insanlarin bir iiriinii almalar1 ve kullanmalari i¢in ona
gereksinimleri olup olmadigi degil 6nemli olan, ona gereksinim duymalari, yani ona
gereksinim varmis gibi hissetmeleridir. Adorno, popiiler kiiltiire de olumsuz yaklasir.
O’na gore popililer kiiltiir diizeysiz, adi ve tehlikelidir. Her tiirlii popiiler sinema filmini

ve caz miizigini bu kategoride gorerek elestirir (akt. Giingdr, 2011: 5.136).

Kitlesel tiretimle birlikte sanatin ve sanat¢inin dogasindaki degisimi irdeleyen
Walter Benjamin, “Mekanik Yeniden Uretim Cagr'nda Sanat” balikli makalesinde,

kapitalizmle birlikte kiltiiriin ve sanatin {retiminin de doniisiim gegirdigini
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sOylemektedir. Benjamin’in ana kavramlar1 arasinda “aura” (orjinallik) dnemli bir yer
tutmaktadir, mekanik yeniden tiretimin egemen oldugu kapitalizmde orjinallik/otantiklik
yani sanatin ve kiiltlirin “aura”’s1 yok olmustur, yani herhangi bir yaraticilik ve

orjinallik icermez ( Yaylagiil, 2010: 5.98).

Kitle iletisim araglar1 bu endiistriyel ortamda iiretilen triinlerin kitleler
tarafindan satin almasi i¢in aracilik yapar. Bu siire¢ iginde insanlarin tiiketim egilimleri
daha da tesvik edilmekte, hatta kiskirtilmaktadir. Bu kigkirtma ve ayartmalarin ardindan
endiistriyel ortamda iiretilen kiiltiirel iiriinler insanlara sunulur. Insanlarm tiiketim
ortamimin bu kiskirtici tesvikinin disinda kalmalar1 hemen hemen olanasizdir. Endiistri
ortaminda kitlesel olarak fretilerek insanlara empoze edilen kiiltiiriin de etkisiyle
zamanla toplumlar standardize olmakta, homojen bir yapiya doniismektedirler ( Adorno,

2007: s.14 akt. Giingor, 2011: s.137).
1.5.3. Popiiler Kiiltiir

Popiiler Kiiltiir Oskay’a gore, “ hayatimizin her alanini kaplayan metalasma ve
seylesmeyle 6zgiirlesme umudunun hepten kayboldugu bu kasvetli ve agir atmosferde
varligimizi siirdiirmemize yardim eden bir seydir” ( Mutlu, 2005: 5.294). Popiiler kiiltiir,
tiiketim degildir, kiiltiirdiir, toplumsal bir sistem igerisinde anlamlar1 ve hazlar1 yaratan,
onlar1 dolasima sokan etkin bir siirectir (Fiske, 2012: s.35). Mutlu’ya gore ise popiiler
kiiltiir, kokleri yerel geleneklerde bulunan halk inanglarmi, pratiklerini ve nesnelerini,
keza siyasal ve ticari merkezlerde iiretilen kitlesel inanglari, pratikleri ve nesneleri igerir
( Mutlu, 2005: s.313). John Fiske “Popiiler Kiiltiirii Anlamak” adli kitabinda, “ tiiketim
toplumunun biitiin metalarin islevsel olmalar1 Olgiisiinde kiiltiirel degerleri vardir”
demektedir. Bunu modellestirebilmek igin yalnizca paranin degil anlamlarin ve hazlarin
dolasiminin da s6z konusu oldugu bir kiiltiir ekonomisini igerecek  sekilde bir
genislemeye ihtiyag vardir. Popiiler kiiltiir tiiketicisi, izleyici bir meta olmaktan
¢ikarak bir tiretici, bir anlam ve haz tireticisi haline gelir ( Fiske, 2012: s.40). Kiiltiir
endiistrisinde anlam yoktur sadece anlamlar1 dolasima sokanlar vardir, ¢iinkii bu siirecte
metalastirilamayan yegane Ogeler anlamlardir. Anlamlar, yalnizea kiiltiir diye
adlandigimiz, siireklilik arz eden bu siirecte iiretilebilir, yeniden iiretilebilir, dolasima

sokulabilirler ( Fiske, 2012: s.40).
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Popiiler kiiltiiriin ” yeterince homojenlestirilememis, tek kaliba dokiilememis,
toplumlarda oldugunu “ diisiinen Oskay’ a gére, bu durum iki sekilde miimkiin olabilir.
Birincisi, sanayi kapitalizminden Onceki donem toplumlarinda ikincisi ise, asiri
homojenlestirilmis, insanlarda yasama sevki birakmayan dolayisiyla da tiiketimlerin
kisildigi, sistemin genel etkinligi acgisindan zararli olabilecek kadar gelismis,
rafinelesmis, TUretkenlik diizeyi yiiksek, ‘“demokratik” Orgiitlenmelere, kiiltiir
hayatindaki farkliliklara tahammiil gésterebilen ileri iilkelerdir. Birinci durumda popiiler
kiiltiirlin yasama olanagi bulabilmesinin nedeni bu toplumlarin tiretkenliginin yiiksek
olusundan degil; egemen/bagimh iliskisine devamlilik kazandiracak kiiltiirel, siyasi,
hatta acik baskic1 yOonetme ve hilkkmetme donanimlarinin yeterince gelismis
olmayisindandir. Oskay, merkezi iktidarin kiiltiirel tercihlerini, tasrada, uzaklarda,
toplumun degisik boliim ve katmanlarina benimsetecek okullarin, yollarin, sosyal
hareketliligin, ulusal pazarin, telgrafin, baski uygulama donanimlarinin gelistirilememis
olusundan kaynaklandigini sdylemektedir ( Oskay, 2013: s. 153). Bu agidan baktiginda
Oskay, sanayi Oncesi ve sonrasi toplumlarda 6zgiin kimliklerin yagamasmin altinda
yatan neden olarak iktidar yapilanmasinin heniiz kurulamamis olmasini gordiigii i¢in bu
duruma popiiler kiltiiriin kendine 6zgii bir alt yapisinin bulunmasi demektedir,
glinlimiiz kiltiiriiniin ise boyle bir alt yapismin olmadigini savunmaktadir. O’na gore

gliniimiizde popiiler kiiltiir bagka bir zemin tlizerinde olugsmaktadir.

Stuart Hall’un popiiler kiiltiir konusunu ele aldig1 6nemli ¢alismasi1 ‘Popiiler’in
Yap1 Sokiimii Uzerine Notlar’ da Hall, hi¢bir tanimin popiiler kiiltiiriin 6zgiinliigiinii
tam olarak yansitamadigini iddia eder. Pazar temelli tanim ilk akla gelendir: ‘popiiler’
denen seyler insanlar onu satin aldigi, dinledigi, izledigi, tiikettigi ve tiimiiyle tadini
cikardiklar1 i¢cin popiiler sifatin1 hak etmektedirler. Burada popiiler kiiltiire asagilayici
bir yaklasim s6z konusudur. Popiiler kiiltiiriin ikinci tanimi ise daha betimleyicidir ki
Hall i¢in sorun arz eder. Bu yaklasima gore popiiler kiiltiir halkin yapip ettiklerinin
timiidiir. Boylelikle, Hall’a gore ilk yaklasimla karsilastirildiginda daha akla yatkin ve
kabul edilebilir gelen antropolojik bir popiiler kiiltiir tanimma ulasiriz. Stuart Hall’un
Onerisi ise popiiler kiiltiirii dinamik bir miicadele alani olarak gérmektir. Tiim popiiler
kiiltiir bir miicadele siirecidir; toplumsal deneyimin anlamlar1 {izerine, bireyin kisiligi ile
toplumsal diizen arasindaki iliski ilizerine ve bu diizenin metinleri ile metalar1 iizerine

yiriitiilen bir miicadeledir (akt. Fiske, 2012: s.41).
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Glinlimiiz ileri sanayi tilkelerinde iki ayr1 kiiltiir i¢ ige yasamaktadir. Bunlardan
biri, acimasizlig1, yarigma etigini, bagka insanlarla kurulan iligkilerde “av ya da avc1”
konumlarinin olabilecegi inancini, esitsizligi, 6zel miilkiyeti, degisim degerinin her tiirli
degerin o6lgiitii oldugu inancini biitiin insanlara asilayan, benimseten kitle kiiltiiriidiir.
Kitle kiiltlirtiniin bu degerleri, toplumun degisik sinif ve kesimlerinin zaman zaman
birlikte yer aldiklari, birbirleriyle karsilastiklar1 hayat alanlarindaki kiltiiriin degeri ile
Ozdestir. Kitle kiiltiirii tiiketicisi olmamizin nedeniyse, yasanilan reel toplumla
iliskilerimizde ona boyun egerek, onu kabullenerek saglayacagimiz maagimizi,
icretimizi, “aferinlerimizi” kisa yoldan Ogrenmemizi saglamasidir. Ayrica Kkitle
kiiltliriiniin tiiketicisi olmak, bizi yasadigimiz, yabancilasmaya dayanan toplumsal
hayatin gergek yiizlinii algilamaktan alikoydugu i¢in, giindelik hayatin kazasiz belasiz
stirdiiriilmesini saglar.  Kitle kiiltiiriin tiiketicisi olmak bize bu kolayligi saglar; ama
icinde yasadigimiz toplumsal realiteye boyun egmemiz, ona katlanmamiz, kitle
kiiltiirliniin neden oldugu yanilsama ile de 6rtbas edilemeyen hissedilmesi 6nlenemeyen
acilara, karsitliklara, Ofkelere, yeni arayislarda bulunmamiza neden olur. Kitle
kiiltliriiniin tiiketicisi olsak bile, yasadigimiz toplumsal realitenin yol ag¢tig1 acilar, bu
acilarimizi, bu 6fkelerimizi, bu yeni seyler arama isteklerimizi, beklentilerimizi dile
getirebilecegimiz popiiler kiiltiiriin iireticisi ve tiiketicisi olmaya iter. popiiler kiiltiiriin
iretildigi ve tlketildigi alt kiiltiirlerde, toplumun basat kiiltiiriiniin heniiz biitiiniiyle
kendi denetimi altma alamadigi hayat alanlarinda Ornegin “cumartesi giinleri”
diyebilecegimiz kiiltiirel etkinlik alanlara arada sirada “cekilebilmemiz” bizde ayr1 bir
rahatlama ya da basat kiltiirdeki renksiz yanilsamaya oranla ¢ok daha renkli bir
yanilsama ile yasayabilecegimiz bir rahatlama elde etmemizi saglar. Bu rafine
yanilsama, kitle kiiltiiriindeki yanilsamasi gibi tek boyutlu degildir. Popiiler kiiltiiriin
neden oldugu yanilsama, kitle kiiltiiriiniin yanilsamasindan ¢ok daha rafinedir.
Bireyligin, 6zgiirliigiin, spontaneligin, farkliligin toplumsal hayatin can alic1 alanlarinda
baski altina alinmig olmasmin neden oldugu “atropi” ve “anomiyi” hafifletecek
edilginlestirilmis, sinirlart iyi ¢izilmis bir “6zgiinliik, farklilik, spontanelik, digerlilik”
yasadigimiz i¢in popiiler kiiltiirlin yanilsamas1 daha rafinedir. Popiiler kiiltiiriin
yanilsamas1 bir boyutu ile sisteme bagliyken, diger bir boyutu bizim sisteme kars1
baskaldirimizi dile getirmek ister gibidir. i¢inde yasadigimiz toplumun {retim

teknolojisi ne denli geliskin ise bu ikinci boyutun sesinin yiiksekligi de o denli artar (
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Oskay, 2013: s.156). ). Stuart Hall’'un da soyledigi gibi, “iktidar bloguna kars1 halk:
“smif sinifa karsi’dan farkli bir sey olan bu karsi olus, kiiltiir alaninin ¢evresinde
kutuplastirdigi merkezi c¢eliski hattidir. Popiiler kiiltiir 6zellikle celiski ¢evresinde
diizenlenir: iktidar bloguna karsi popiiler giigler” (Fiske, 2012: s.42). Bu diisiince
Hall’u, popiiler kiiltiir calismasinin daima “popiiler kiiltiiriin kaginilmaz olarak i¢inde

barindirdig1 ikili bir igine katma ve direnis hareketiyle baslamasi gerektigi sonucuna

vartlir (Hall, 1981, s.228, akt. Fiske, 2012: 5.42).
1.5.3.1. Tiiketim Toplumu

“Malezyali yerliler gokyiiziinden gecen ucaklara hayran kalmislardi. Ama bu
nesneler asla onlara dogru inmiyordu. Ancak beyazlar, onlar; bu nesneleri yakalamay:
basaryordu. Ve bu, onlarin havadaki ucaklarin dikkatini ¢ekecek benzer nesnelere
yerde belli mekanlar iizerinde sahip olmasindandi. Bunun iizerine yerliler, dallar ve
sarmastklarla bir u¢ak simiilakr insa ettiler, geceleri ozene bezene aydinlatacaklart bir

toprak pargasimin simirlarmm ¢izdiler ve gergek ucaklarin oraya inmesini sabirla

beklemeye koyuldular” (Baudrillard, 2008: s.23).

“Tiiketim Toplumu” adli kitabindan alinan bu 6ykiiden, tiikketim toplumu iizerine
bir ders ¢ikarilacagmi diistinen Jean Baudrillard, burada 6nemli olanin bir ¢dziimleme
yapmak olmadigmi soyler , tiiketimi yoneten biiyiilii bir diisiinceden , gilinliikk yagami
yoneten mucizevi bir zihniyetten bahsettigini ifade etmektedir, Bu zihniyet gostergelerin
mutlak-giiciine duyulan inanglarda gizlidir. Bolluk ve “refah” aslinda mutluluk
gostergelerinin birikimidir. Nesnelerin kendilerinin verdigi tatminler, simiilakr ugaklara,

Malezyalilarin kiigiiltiilmiis modellerine esdegerdir. Yani yanilsamadir.

Tiiketim toplumu kavrami, 6zellikle Bati {ilkelerinde sanayilesme sonrasi ortaya
cikan toplum seklini tarif etmek i¢in kullanilmistir. Seri tiretimin artmasiyla hizla
degisen arz-talep dengesi, Ureticileri ve iktidar ¢evrelerini farkli politikalara itmis,
dretilenlerin hizli tiiketilmesini saglamak maksadiyla degisik yollar denenmeye
baslanmustir. Her seyin hizli bir sekilde tiiketildigi cagimizda, tiiketim kavrami da farkli
bir boyut ve anlam kazanmistir. “Tiiketim artik bireyin 6zgiin bir etkinligi degildir,

birey i¢in zorunluluga doniismiis durumdadir. Boyle bir anlayisin egemen oldugu
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tiketim toplumundaysa gercek ihtiyaglarla sahte ihtiyaclar arasindaki ortadan

kalmistir”. (Baudrillard, 1997, akt. Rigel &ark., 2005: 5.237).

“Malezyal1 yerliler gokyiiziinden gegen ucaklara hayran kalmislardi. Ama bu
nesneler asla onlara dogru inmiyordu. Ancak beyazlar, onlar; bu nesneleri yakalamay1
basartyordu. Ve bu, onlarin havadaki ugaklarin dikkatini ¢ekecek benzer nesnelere
yerde belli mekanlar lizerinde sahip olmasindandi. Bunun iizerine yerliler, dallar ve
sarmasiklarla bir ucak simiilakr1 insa ettiler, geceleri 6zene bezene aydinlatacaklar1 bir
toprak parcasmin sinirlarini ¢izdiler ve gercek ucaklarin oraya inmesini sabirla

beklemeye koyuldular” (Baudrillard, 2008: s.23).

Bir tiiketim toplumunda biitiin metalarin islevsel olmalar1 6lglisiinde kiiltiirel
degerleri vardir. Bunu modellestirebilmek icin yalnizca paranin degil anlamlarin ve
hazlarin dolasimmin da s6z konusu oldugu bir kiiltiir ekonomisini i¢erecek sekilde bir
genislemeye ihtiya¢ duyulur. Popiiler kiiltiir tiiketicisi izleyici bir meta olmaktan
cikarak bir lretici, bir anlam ve haz treticisi haline gelir ( Fiske, 2012: s.40). Bugiin
tiim ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin ¢gogaltilmasiyla olusturulmus ve
insan tiirtiniin ekolojisinde bir tiir temel doniisiim olusturan akil almaz bir tiiketim ve
bolluk gercekligi var. Her seyin hizli bir sekilde tiiketildigi ¢agimizda, tiiketim kavrami
da farkli bir boyut ve anlam kazanmistir. ”Tiiketim artik bireyin 6zgiin bir etkinligi
degildir, birey i¢in zorunluluga doniismiis durumdadir. Boyle bir anlayisin egemen
oldugu tiikketim toplumundaysa gercek ihtiyaclarla sahte ihtiyaglar arasindaki ortadan
kalmistir”. (Baudrillard, 1997, akt; Rigel ve ark., 2005: s.237). Bu toplum yapisi1 iginde,
medya tarafindan yansitilan haberdeki anlamin da tiiketildigi goriilmektedir. Seri
iretimin artmasiyla hizla degisen arz-talep dengesi, iireticileri ve hiikiimetleri farkl
politikalara itmis, iiretilenlerin hizli tiiketilmesini saglamak maksadiyla tiirlii yollar

denenmeye baglanmustir.

Modern insan hayatini daha az emek i¢inde iiretimle, ama giderek daha fazla
kendi ihtiyaclarmin ve refahmin iiretimi ve siirekli yenilenmesiyle gecirir. Modern
toplumda insan, tiiketimci potansiyellerinin ve kapasitelerinin tamammi Seferber
etmeye odaklanmalidir. Eger bunu unutursa, kendisine mutlu olmama hakkima sahip
olmadig1 kibarca ve 1srarla hatirlatilir. Dolayisiyla modern insanin edilgin oldugu dogru

degildir; modern insanin sergiledigi ve sergilemek zorunda oldugu siirekli bir etkinliktir.
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Aksi halde modern insan sahip olduguyla yetinme ve toplumdist olma riskiyle karsi

karsiya kalacaktir (Baudrillard, 2008: s. 32).

Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden Herbert Marcuse gore kapitalist toplumsal
yapmin en altinda yer alan birey, birer araca doniistliriilmiis ve gerek iiretim ve gerekse
tilketim siirecinde iste ya da bos zaman etkinliklerinde, sistemin kendisini yeniden
iretmesine hizmet eder. Kapitalist toplumlarda her sey meta muamelesi goriir.
Kapitalist toplumun en gelismis hali olan tiiketim toplumu tekelci kapitalist toplumun
en iist diizeyde kendisini yeniden iirettigi toplum bigimidir “Tek Boyutlu Insan” adl
eserinde Marcuse, iletisim araglarinin ideolojik amag¢h kullanildigmi, insanlara yanlis
biling vererek  yanlis fikirlerin yanlisliktan muaf tutularak  rasyonellestigini

savunmaktadir ( Marcuse, 1997, akt. Yaylagiil, 2010: s. 103-105).

Tiketim toplumu var olmak i¢in nesnelere ihtiya¢ duyar, daha dogrusu yok
etmeye ihtiya¢c duyar. Nesnelerin “kullanim1” sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasma gotiiriir. Nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger c¢ok daha
yogundur. Bu ylizden yok etme iiretime temel alternatif olarak kalir; Tiiketim sadece
iretimi yok etme arasindaki araci bir terimdir ( Baudrillard, 2008: s.47). Her seyin
Pazar dolayimi ile birbirine esitlendigi modern toplumsal sistemlerde bilimin ve sanatin
da Ozgiinliikten uzaklagmasi; bilimde ve sanatta gercegin ve giizelin “pazarda paraya
dontstiiriilebilen” e indirgenmesi, bu alanda da sistemin varolan haliyle yeniden
iiretimine yarayacak bilimsel ¢alismalar1 ve sistemi varolan haliyle benimsenmesine ya
da alternatifinin varolan haliyle insanlarin benimsemesine ya da alternatifinin
olamayacag1 diisiincesine gotiiren estetik yoksunu sanat ¢alismalarini 6ne ¢ikarmistir.
Bilimsel galigmalar biiyiik olasilikla, vaktiyle Kilisenin yaptig1 gibi, varolan toplumsal
sistemlerin egemenlik iliskilerinin odaklandirdigi bu biiylik kuruluslarin i¢indeki erk
sahibi ¢evrelerin denetimi altindadir. Bilimlerin teorik alanindaki gelismelerinin hayata
ne zaman ve ne yonle aktarilabileceklecegine iliskin Karar alma siiregleri de bu erk

sahibi ¢evrelerin “takdirine bagli bulunmaktadir ( Oskay, 2013: 5.179).
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1.6. Postmodernizm ve Yeni Medya

Postmodernizm sozctgiinii felsefede ilk olarak Jean-Frangois Lyotard, 1979
yilindaki “La Condition postmodern (Postmodern durum)” adl kitabinda kullanir.
Lyotard postmodernligi, modernligin geldigi en u¢ nokta olarak tanimlamaktadir.
Lyotard’in bu kitaptaki iddias1 aslinda ideolojilerin ve iist sdylemlerin sonuna gelindigi
tezidir. postmodern donemin Postmodernn donemim 6zellikleri, Cok katlilik, ¢ogulluk,
boliik-porgiiklik ve belirlenmislik lehine toplumsal tutunum konusundaki modern
varsayimlart ve nedensellik nosyonlarinin reddidir. Ayrica merkezsizlesim ve
parcalanmis 6zneden yana olarak modern teorinin biiyiik ¢ogunlugunun soyutladigi
rasyonel ve birlesik 6zneyi silerler. Bu siire¢ igerisinde 6zne biitiinliigiinii kaybetmistir
(Best & Kellner, 1998: s.18). Modern donemde Marx’in yabancilasan Oznesi
postmodern siirece gegisle birlikte pargalanmistir. Postmodern donemde tiiketim olgusu
On plana ¢iktig1 gibi, bu edimin icerigi de degismistir. Maddi nesnelerin tiiketimi, yerini
imajlarin ve markalarm tiiketimi seklindeki seyirlik tiiketime birakmustir. Postmodern
toplum bilgisayar, enformasyon, bilimsel bilgi, ileri teknoloji ve bunlardan kaynaklanan
hizl1 degisme toplumudur. Enformasyon makinalari ses ve gorsel imgelerin dolasiminda
etkili oldugu kadar O6grenim dolasiminda da etkili olacaktir. Bilgi iireticileri ve
kullanicilar1 6grenmeyi ya da bulmayi istedikleri ne olursa olsun ona ulasabilirler.
Lyotard bilginin kullanim siirecini soyle agiklar: "Bilgi satilmak {izere, yeni bir
iretimde degerlendirilmek {izere tiiketilir. Her iki durumda da amag¢ miibadeledir. Bilgi
kendinde bir amag¢ olmaktan uzaklasmakta, kullanim degerini kaybetmektedir.”
(Lyotard, 1990: s. 11).

Jean Baudrillard’m 1972 yilindan itibaren iistiinde calistig1 simiilasyon kurama,
yitirmis olunan gonderenler sistemi tarihle birlikte, tarih yazicisi olarak kabul edilen
Bati uygarliginin da son esiginde oldugunu gostermektedir. Baudrillard’a gore diinyanin
evrensel bir kdye doniistiigii bu siirecte, gelisme ve ilerleme Bati’'nin istedigi gibi
olmamistir. Diger taraftan Amerikan kiiltlirii’de riiyalarin gercege doniistiiriilmesi
asamasinda estetik Otesi bir nitelik kazanmaktadir. Amerika simiilasyonun 6ziimsendigi

bir toplumsal yapiya sahiptir (Rigel ve ark., 2005: 5.211).
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Medya ve zedelenen anlam iizerinde de duran Baudrillard, i¢inde yasanilan
diinyada haber orani arttig1 dl¢lide anlam oraninin giderek azaldigmi, azalan anlamin
yerini giderek artan gosteriler aldigini ifade etmektedir. Yani haberde gorselin 6n plana
¢ikarildigini ve bir anlamda da gergegin Ortiilmeye ¢alisildigini vurgulayan kuramci, bu
baglamda Korfez Savasi’ni “pornografik bir savas” olarak nitelemektedir. Korfez savasi
bir simiilasyondan ibarettir. Televizyon ekranindan seyredilen bir sinema filmi gibi

sunulan bir simiilasyondur ( Rigel ve ark., 2005: 5.208).

Angela McRobbie “Postmodernizm ve popiiler kiiltiir” adli kitabinda,
postmodernizme yonelik iki yaklasimdan bahsetmektedir. Yaklasimlardan ilki sanat ve
gorsel kiiltiir alan1 postmodernizmle ilgilidir. McLennan’in belirttigi gibi “diinya baski,
cehalet ve kotili beslenme yiiziinden harabeye doniisiirke ayricalikli entelektiieller tiim
ciddiyetleriyle kendi aralarinda satafath sozciik oyunlari oynuyorlar” ( McLennan,
1992a: s.18, Akt. McRobbie, 2013: s.11). ikinci yaklagim ise 6zellikle 1980°1i yillarda,
onu toplumsallik karsit1 kuramin anti-temelci (anti- foundationalist) bir bigimi yani,
modern toplumsal diisiincenin dayandigi (acimasiz) temelleri sorgulayan ve maskelerini
diigiiren bir elestiri bi¢imi olarak ele almakti. 1980’lerin sonunda iyice yayilan bu
yaklasim artik toplumla ilgili tek bir kuram, tek bir “biiylik resim” olamayacagini 6ne

stirtiyordu ( McRobbie, 2013: s.14).
1.7.1. Yeni Medyay1 Geleneksel Medyadan Ayiran Ozellikler

Lev Manovich “The Language of New Media” adli kitabinda geleneksel medya

ile yeni medya arasindaki farklar1 siralamaktadir:
* Yeni medya, analog medyani dijital temsile doniistiiriilmesidir.

= Metinler, hareketsiz goriintiiler, gorsel veya isitsel zamanh veriler, sekiller, 3D
alanlar gibi biitliin digital ortamlar ayni digital kodu paylasirlar. Ayn1 kodu
kullanma  6zelligi, farkli medya tiirlerinin  bir cihaz kullanilarak
goriintiilenmesine izin verir. Ornegin bilgisayar, multimedya goriintiileme
cihaz1 gibi hareket eder. Manovich, 1990’larda bilgisayarin yaygin multimedya

ortami olmasma ragmen, sinemanm bilgisayardan Once modern orijinal
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“multimedya” oynaticist oldugunu sodyler, filmcilerin hareketli goriintii, ses ve

metinleri birlestirerek biitiin ylizy1l boyunca bu isi yapmakta oldugunu vurgular.

* Yeni medya rastgele erisim saglar. Film ya da video kasetlerinde veri depolama
islemleri sirayla yapilirken, bilgisayar depolama cihazlari, herhangi bir veriye

esit hizla erisimi miimkiin kilar.
= Sayisallastirma, kagmilmaz olarak bilgi kaybimna neden olur.

= Analog medyanin tersine dijital olarak kodlanan medya bozulmadan sayisiz kere

kopyalanabilir.

= Yeni medya etkilesimseldir. Analog medyanin sunum sirasi sabitken, yeni
medya da kullanici bir medya nesnesiyle iletisime girebilir. Etkilesim siirecinde
kullanic1 hangi nesneyi goriintiileyecegini ya da hangi basamagi takip edecegini
secebilir boylece benzersiz bir c¢aligma iiretebilir. Bu o6zellikle kullanicilar

caligmanin parg¢asi olurlar (Manovich, 2001: s.50-51).
1.7. Yeni Medyanin Ozellikleri

Giindelik yasamda yeni medya dolayimli gergeklesen eylemlerimizin etki alani
giin gectikce genislemektedir. Bu duruma kosut olarak eylemlerin yarattig1 etki de genis
kitlelere ve siireglere hizla yansiyabilmektedir. Bundan dolayi, bu eylemlerin
sonuglarmin somut olarak izlenebilmesi zorlasir. Bir yandan da yeni medya ortamlarinin
isledigi siber uzam, kendine 6zgii bir kiiltiir, bireylere ve topluluga 6zgii yeni iliski

tirlerini de ortaya ¢ikartmaktadir (Binark & Bayraktutan, 2013: s.17).

Yeni medya kavramini ilk aciklayanlardan biri, “The Language of the New
Media” adli kitabin yazari Lev Manovich’dir. Yazar, internetten web sitelerine ve
bilgisayar oyunlarma, CD-ROM’lardan sanal gergeklik uygulamalarma, dijital olarak
cekilen televizyon programlarindan {i¢ boyutlu animasyon filmlerine kadar pek ¢ok
seyin yeni medya olarak tanimlandigindan bahsederek (Manovich, 2001: s.19), yeni

medyanin ilkeleri sdyle siralamaktadir:
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o
A5

% Dijital temsil (numerical representation): Bir goriintliniin veya resmin
matematiksel bir fonksiyon olarak tanimlanabilmesi veya resmin netlestirilmesi

icin uygun bir algoritma uygulanmasi gibi durumlari ifade eder.

X/

% Modiilerlik (modularity): Programlama dilinde altrutin, prosediir veya
fonksiyon denilen kendine yeterli program parcgalar1 yardimiyla uygulanan

gelistirmeyi ifade eder.

X/

% Otomasyon (automation): Medya nesneleri olusturmak amaciyla nesne
sablonlar1 veya basit algoritmalar kullanmak anlammma gelmektedir. Bdylece,
kismen de olsa insan miidahalesi yaratici siiregten cikartilmis olur. Ornegin,
“Hollywood filmlerinde kus stiriileri, karinca kolonileri ve insan kalabaliklar

yazilim tarafindan otomatik olarak tretilebilmektedir”

7/

% Degiskenlik (variability): Birinci ve ikinci 6zelligin bir sonucu olarak ortaya
cikar. Nesnenin aslindan pek ¢ok kopya ¢ikarilmasi durumunu ifade eder. Fakat
burada kopyalar degil farkl siiriimler s6z konusudur. Web sayfalarinda oldugu
gibi bunlarm insanlar tarafindan olusturulmasi da sart degildir.

Kod c¢evrimi (transcoding): Metinlerin, goriintlilerin ve seslerin bilgisayar
ortaminda kodlanmalar1 ile dosya yapilarina, listelere, kayitlara ve dizilere doniismesi

anlamina gelmektedir (Manovich, 2001: s.27- 48).

Bu 5 temel ilkenin yaninda yeni medyanin sahip oldugu 6zellikleri de iyi bilmek
gerekmektedir. Rogers yeni medyanin ii¢ temel 6zelliginden bahsetmektedir: Etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik. Etkilesim ile kastedilen yeni medyanin etkilesim
icinde olmaya olanak saglamasidir. Yeni medyanin etkilesimsellik 6zelligi, iletisim
stirecine iletisim uzaminda karsiliklilik veya ¢ok katmanli iletisim olanagi
kazandirmaktadir. Kitlesizlestirme, bagdasik mesajlarin genis bir grup insana
aktarilmasi yerine, yeni medyanin kisisellestirilmis ve 6zel mesajlar1 belirli kullanicilara
gonderebilmesi olarak aciklanmaktadir. Es zamansizlik ise yeni medyanm senkronize
olmaya ihtiyag duymamasi olarak agiklanabilir. Kullanicilar istedikleri bilgiye
istedikleri zaman ulasabildikleri gibi, istedigi mesajlar1 da istedigi zaman gonderebilir.
Lister ise yeni medyanin Ozelliklerini bes baglik altinda toplamaktadir: Sayisallik,
etkilesim, hipermetin, yayilma ve sanallik. Sayisallik 6zelligi, yeni medyanin “siirekli”

2

olmasindan ziyade “kesikli olma” halini ifade etmektedir. Etkilesim ozelligi ise
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kullanicilarin igerige miidahale edebilmesini anlatmaktadir. Hipermetin, esnek yapisi ve
bilgiyi se¢mek, paylasmak ve baglanmanmn sonsuz olanaklariyla, klasik metinden
sayisal sanal metine baglantinin baslangicidir. Lievrouw , yeni medyay1 geleneksel
medyadan farkli kilan Onemli Ozelliklerden birinin her yerde hazir olma ile
etkilesimsellik oldugunu belirtmektedir. “Etkilesim, kullanict ile sanal kisilikler
arasinda yahut daha ziyade sanal kisilikler ile kullanicinin sanal ortama dalmasi
durumunda s6z konusu ortam, kullanicilarmin avatarlarmin ( Avatar, araylizde kisiyi
temsil etmek i¢in yaratilan karakter ve/veya profile verilen isimdir) da birbirleriyle
etkilesim i¢inde olabildigi ortak bir diinya haline gelir. Burada dalma, i¢ine gomiilme,
metnin i¢indeki hikayeye kapilma, ideal okur roliinii icra etme anlamindadir.” ( de Mul
2008: s.168-169, akt. Binark & Loker, 2011a: s.10). Yeni medyanin en Onemli
ozelliklerinden biri de, biiylik miktardaki veriyi ¢ok kiiclik hacimlere sikistirarak
depolamaya imkan vermesidir. Bu durum, 1990'1 yillarin basinda yayincilik sektoriinde
CD kayit ortamlarinin yayginlagmasiyla baglamisti. O donemde pek cok ansiklopedi CD

iizerine aktarilarak okuyucusuna ulastiriliyordu.

Terry Flew “New Media an Introduction” adli kitabinda yeni medyanin sosyo-
kiiltiirel etkilerini daha genis agidan ele alarak, yeni medyanin dogasi ve “yeni”
olmasinda devreye giren bazi temel organizasyonlar, temalar ve kavramlar lizerinde

durmaktatadir:

Ortak Akil

Yakinsama

Yaratic1 Endiistriler

Siberuzam

Dijital kapitalizm

Dijital telif hakki / Yaratici geteler
Dijital boliinme

Kiiresellesme

© 0o N o 0o b~ wbhP-

Yutturmaca /siringa

10. Bilgi kirliligi
11. Etkilesim
12. Bilgi ekonomisi
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13. Aglar

14. Katilim

15. lyilestirme

16. Giivenlik ve gozetim

17. Hiz

18. Ayni anda her yerde bulunma

19. Kullanicr tiirevli icerik/ kullanict yedekli yenilik
20. Sanallik ( Flew, 2010: 5.21-37).

Yeni medyanin oOzellikleri gelisen iletisim teknolojilerinin etkisiyle cesitlilik
gostermektedir. Arastirmamizin daha derinlemesine anlasilabilmesi Etkilesim, Sanallik,
multimedya, hipermetin, kullanici tiirevli igerik liretimi, dijitallesme ve dijital boliinme

ozelliklerinin incelenmesi gerekliligini dogurmustur.
1.7.1.1. Etkilesim

Etkilesim, genel olarak yeni medyanin basat 6zelligi olarak goériinse de anlami
hakkinda ciddi tartismalar vardir. Lister ve arkadaglarina gore etkilesim, “ daha giicli
kullanic1 baghhigi duygusu, daha fazla bilgi kaynaklar1 ile bireysellesmis medya
kullannrmina dayali bagimsiz iliskiler ve daha fazla kullanic1 se¢imi”. Dijital televizyon
ve DVD’ler artik etkilesim 6zelligine sahip medya formlaridir. Bu benzersiz durum
internetin “birlestirici” (interconnectivity) ve “birlikte ¢alisabilirlik” (interoperability)
olma ozelliklerinin ayirt ediciligiyle ilgilidir. Birlestiricilik, farkli aglar arasindaki
etkilesimleri kolayca baglamay1 temsil ederken, Birlikte ¢alisabilirlik, farkli isletim
sistemlerini kullanarak bilgi ve medya igeriklerinin tiim formlarina erisebilme
kapasitesini temsil etmektedir (Flew, 2010: s.29). internet tarihinin en 6nemli basarisi
sayilan Iletim Kontrol Protokolii (TCP) ile internet Protokolii (IP) lerinin birlesmesi ve
ortaya ¢ikan (TCP/IP) protokolii, aglar arasindaki baglantilar1 saglayarak internetin
birlestirici ve birlikte ¢alisabilirlik 6zelliklerinin olusmasini desteklemistir (Lister, 2003:

s.20, akt. Flew, 2010: 5.28).

Etkilesimin bir¢ok basamaktan olustugu diisiincesi yaygmn olmakla birlikte

McMillan etkilesimi ii¢ seviyede ayirt etmektedir:
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1) Kullanici - kullanmicr etkilesimi ; Ya bilgisayar aracili iletisimle kesisme ya

da diger kurallar, kodlar ve kisilerararasi iletisim diizeniyle kavgali olma durumlarinda.

2) Toplumsals1 etkilesim; Yeni medya icerikle kullanici arasinda bagliligi
arttirict yeni formlar olugturmaktadir. Hipermetin (hypertext-baglanti)lerle ‘“basamakli
yollar” yaratarak kullanicilarin erisme ve igerigi diizenleme faaliyetlerinin seyrini
degistirmek dolayisiyla da etkilesimi arttirmak amaclanmaktadir. Tipki ¢ok oyunculu
online oyunlar gibi “zengin medya” igerikleriyle baglilig1 arttiran siiriikleyici

uygulamalardir.

3) Kullanici- sistem etkilesimi ; Kullanicilarin kullandiklar1 cihazlarla mesgul
olmalari, caligtiklar1 alanlarda, tipki insan bilgisayar etkilesimi - (HCI)” n de oldugu
gibi (Reeves & Nass, 2002, akt. Flew, 2010: s.29).

Bilgisayar sistemlerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, “bir bilgisayar programi ile
bir insan arasinda olusan diyaloga” etkilesim denmistir. Ancak tanim yeni iletisim
teknolojileri ve yeni medyanimn ortaya cikisi ile biraz gelistirilmistir: “Iletisim siirecine
etkilesim amaciyla katilmig, teknik diizenlemeler vasitasiyla izleyici/alicinin kaynak
olabilmesi veya program icerigi lizerinde kontroliinii arttirmasidir. Buradan hareketle,
alic1 ile kaynak arasindaki aracin kendisi bu etkilesimi aninda ve karsilikli olarak
saglamak icin tasarlanmistir. Boylece, kullanici, aracin tize-rindeki bilgiyi istedigi anda
ve istedigi gibi denetleyebilmekte, bilgi kaynagima ge-ri bildirimini aninda gondermekte
ve boOylece kaynagm alici, alicmin kaynak oldugu siirekli ¢ok yonlii bir iletisim

saglanmis olmaktadir.

Leah A. Lievrouw, yeni medyayr geleneksel medyadan farkli kilan Onemli
Ozelliklerden birinin her yerde hazir ve nazir olmasi ile etkilesimsellik oldugunu sdyler
(Lievrouw, 2001: s.15). Etkilesim, kullanici ile sanal kisilikler arasinda yahut daha
ziyade sanal kisilikler ile kullanicinin tasviri arasinda meydana gelebilir. Birden fazla
kullanicinin sanal ortama dalmasi durumunda, s6z konusu ortam, kullanicilarin
avatarlariin da birbirleriyle etkilesim iginde olabildigi ortak bir diinya haline gelir.
Burada dalma, i¢ine gomiilme, metnin i¢indeki hikdyeye kapilma ideal okur roliinii icra
etme anlamindadir (de Mul 2008: s.168-169) Kullanicinin arayiizeydeki metne, kendi

yorumunu ileterek, metni dolasima sokarak veya bu metin lizerinde degisiklik yaparak
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yeni bir metin eklemesi vb. sekillerde miidahil olabilmesi, kullanicinin ¢evrimiginde
medeni bir katilim kiiltiiriinii benimsemesini de gerekli kilar. Cevrimicinde, hakaret
iceren bir dil kullanmak ya da kiifiirlesmek gibi bu kiiltiire aykir1 tavirlar sergilemenin
kullanicilarin gerek metinle gerekse diger kullanicilarla etkilesime girmekten imtina

etmesine yol actig1, onlar1 ¢evrimigi ortamdan uzaklastirdigi vurgulanmalidir.

Izleyicinin aktif kullanic1 ve iireticiye doniistiigii bu yeni medya déneminde
hikdye anlatimi1 da izleyicinin daha ¢ok katilimci oldugu bir platforma doniismekte.
Henry Jenkins’in transmedya olarak tanimladigi bu hikdye evreni kabaca soyle: “bir
kurmacanin (fiction) ayrilmaz 6gelerinin biitiinsel ve koordine bir eglence deneyimi
yaratmak amaciyla bir¢ok dagitim kanalina sistematik bir sekilde yayilmasi islemi”
(Jenkins, 2006b: s.58). Yani Ornegin “Superman” gibi ¢izgi romanlarin sinemaya
uyarlanmasi, bu uyarlamalari bilgisayar oyunlarina doniistiiriilmesi, animasyonlarmnin
yapilmast vb. Tiim bunlar kiiltiir endiistrisi kavramini1 ya da biraz elestirel bir bakigla
kapitalizmin hi¢ kimseyi disarida birakmamacasina tiim kitleleri kucaklama arzusunu
cagristirtyor. Ancak transmedya hikaye anlatimi ile birlikte kiiltiir endiistrisinin de
degisimi goriilmektedir. Yani filmin hayranlarinin filme miidahil olmasi ve filmin
dogrusal akisini degistirerek anlatima yeni yonler vermeleri. Ornegin dizilerin son
bolimlerinde izleyicilerin istegine gore dizi karakterinin Oldiiriilmesi gibi. Ya da
yurtdisindaki 6rneklerde oldugu gibi tamamen hikdye evreninin izleyiciler, hayranlar
tarafindan yaratildigi1 da olabiliyor ve yine filmin reklami hayranlarin Facebook, Twitter
gibi sosyal medyadaki takipgileri arasinda paylasilarak yayginlasabiliyor. Bu durum
yeni medyanin yayilim 6zelligine de denk diisiiyor, yani kullanicilarin farkli zamanlarda
icerige ulasabilmesi. Bu ¢oklu mecralarin her birinde farkli hikayeler anlatilmasinin
ortaya ¢ikardig1 ve kullanicilarin siirekli genislettigi bir hikdye evreni var ve bu evren
transmedya hikdye evreni olarak adlandiriliyor. O halde bu formata gore, gelecegin
sinemasinda acaba eskiden oldugu gibi yapimcilar ve yonetmenler o kadar da belirleyici
olmayacaklar m1? Ya da soru biraz daha genisletilirse, kullanicinin igerik iiretebildigi

Web 2.0 teknolojisinin yaratmis oldugu bu degisim sanati nasil etkiliyor ve etkileyecek?
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1.7.1.2. Dijital Boliinme-Ucurum

Amerika Birlesik Devletleri’nde Ulusal Telekomiinikasyon ve Bilgi Idaresi
(NTIA)’nin 1990 yilinda yayinladigi “Falling Through the Net ” raporunda ilk defa
kullanilan bir terim olan “dijital bolinme”, kisisel bilgisayarlarla yapilan ag
erisimindeki ayrimlar1 kapsamaktadir. Ayn1 raporda dijital boliinme kavrami “cinsiyet,
gelir, wrk ve bulunan yere gore farkli internet erisim ve kullanimi” olarak
tanimlanmaktadir (Rice, 2002: s.106). Kavram ayni1 zamanda, kiiresellesme baglaminda,
Birlesmis Milletlerin 1995 yilinda “diinya niifusunun yaridan fazlasinin telefona iki saat
uzaklikta yastyor” gozleminin de ne dlgiide agiga ¢ikacagini gostermektedir (Couldry,
2002: s.186). Norris, dijital bolinmeyle ilgili yapilan arastirmalara incelediginde

3

onemli “dijital boliinme” ve sosyal bolinme “ arasimda 6nemli farkliliklar oldugunu
savunur. “Dijital boliinme™ bilgisayarlar, bilgi iletim kapasitesi, yerel web site alanlari,
ulusal veya uluslararasi internet erisimi i¢in bilisim teknoloji altyapilarin yayilimi gibi
bir ¢ok alanda ortaya ¢ikan farkliliklardir. “Sosyal bolinme” ise internet erisimine
sahiplikle sahip olmama durumundan kaynaklanan sosyal etkilesim anlamindaki
bosluklardir. Dijital boliinme kavramini elestirenler bir taraftan yeni medya ile ilgili
esitsizliklerin oraninin daha artacagini soylerken, diger taraftan yeni medyanin online
cevrelerde daha etkin katilim firsatlar1 saglayacagini diistinmektedirler (Gandy, 2002,
akt. Flew, 2010: s.26). Binark ve Loker “Sivil Toplum Orgiitleri I¢in Bilisim Rehberi”
adli ¢alismada dijital ugurum, bilgisayar ve bilgisayar aglar1 kullanim ve erigiminde,
temel dijital deneyime sahip olmamak (zihinsel erigsim), bilgisayar veya ag baglantisina
sahip olmamak (maddi erisim), dijital becerilere sahip olmamak (beceri erigimi),
kullanim olanaklarina sahip olmamak (kullanim erisimi) seklinde tanimlanmaktadir (
Binark & Loker, 2011a). Manuel Castells “Ag toplumun Yiikselisi” adli kitabinda 1998-
2000 yillarma ait internet’te esitsizliklere dayali bir takim veriler paylagsmaktadir. Bu
verilere gore, internet kullanicilarinin %88’inin gezegen niifusunun %15’ine sahip olan
sanayilesmis iilkelerde bulundugunu gérmektedir. Internet’in yayilmasinda biiyiik bir
bolgesel dengesizlik s6z konusudur. Diinya niifusunun yalnizca %2,4’i internet
erisimine sahip, fakat kullanicilarin orani Finlandiya da %28, ABD’de %?26,3, ABD
hari¢ OECD iilkelerinin geri kalanlarinda %6,9°dur. Farkl iilkelerde, internet erigimi
konusunda sosyal bakimdan, ik, cinsiyet, yas, mekan konularinda ciddi esitsizlikler s6z

konusudur. Cin’de internet kullanicilarinin %7’si kadindir. Yas ciddi bir ayrimcilik
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unsurudur. ABD’de internet kullanicilarinin yas ortalamasi 36°dir. Britanya ve Cin’de
ise yas ortalamast 30’un altindadir. Diinya ¢apinda internet kullanicilarinin %30°u
universite mezunudur. Erkekler interneti kadinlardan daha fala kullanir; oranlar

arasindaki fark %3’e esittir ( Castells, 2013a: 5.463-466).

Bilgisayar yazilim ve donanimlari ¢ok hizla degismesi yeni becerilerin
edinilmesine neden olmaktadir. Bu becerilerin esitsiz dagilimi dijital ortamda devam
ederek sosyal esitsizligin diger bir sebebi olarak yansir, gelir , meslek ve cografi
nedenlerden kaynaklanan esitsizlikler gibi yeni bir  firsat esitsizligine doniisiir

(Murdock & Golding, 2004).
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Sekil 1.16. Kitalararas: internet Kullanica Oranlan (2014 11k 6 ay)

Kaynak: Internet World Stats, www.internetworlstats.com, Erigim Tarihi: 20.12.2014
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Sekil 1.16’da 2014 yil1 ilk 6 ayinda diinyada kitalararasinda internet kullanici
oranlarinm dagilimi, Sekil 1.17°de ise 2014 yili ilk 6 ayinda kitalararasi internet

yayilim yiizdeleri goriilmektedir.

Sekil 1.16 ‘da, diinyada kitalararasi internet kullanicis1 oranlarmma bakildiginda
Asya bolgesinde internet kullanict orani diinya niifusunun %45.7’si, Avrupa’da bu oran
%19,2 , Latin Amerika’da %10.5 Okyanus/Avustralya’da ise oranin %0,9 oldugu
goriilmektedir. Tablo 2’de internet penetrasyonu oranlar1 Kuzey Amerika’da %87,7,
Okyanus/Avustralya’da 9%72,9, Asya’da %34,7 ve Afrika’da %26,5 olup diinya
genelindeki ortalama % 42,3 oldugu goriilmektedir. Ulkelerin zenginlik, fakirlik
oranlar1 arasindaki farklar, internet kullanim oranlarma yansimakta ve dolayisiyla
“dijital boliinme” ‘nin kiiresel bazli olusumunu sergilemektedir. Bir bagka ifadeyle bu
veriler Diinyada internet kullanan niifusun nasil kiiresel olarak boliindiigiiniin de

kanitidir.

Dijital ugurum boylece web ortaminin kullaniminda temel dijital becerilere sahip
olanlar ve erisenler ile olmayanlar arasinda esitsizlikler yaratir. internet kullanimindaki
esitsizlikler hem toplumsal cinsiyete hem de smifsal konuma gore degismektedir.
Oncelikle sinifsal konum, yeni medya ortamlarina erisim olanagmi, ardindan da yeni
medya okuryazar1 olma durumunu belirler ve etkiler. Dijital okuryazarlikta da kadinlar

ve erkekler arasinda, gengler ve yaslilar arasinda fark vardir (Kellner, 2004: 5.724).

Devlet Planlama Teskilat1 (DPT) nin hazirladig1 Tiirkiye Istatistik Kurumu'na
(TUIK) ait Tablo 1.5°de ‘“hanelerde bilisim teknolojileri kullanimi” baghginda yer alan
“son ii¢ ay i¢inde bireylerin yas grubuna gére bilgisayar ve Internet kullanim oranlarr”
alt baghgma ait verilere gore, Tiirkiye genelinde hanelerin %47,2'si Internet erisim
imkanma sahiptir. Internet erisim imkan1 olan hane oram kentsel yerlerde %55,5 iken,
kirsal yerlerde %27,3 tiir. Bilgisayar ve Internet kullanim oranlar1 16-74 yas grubundaki
erkeklerde %59 ve %58,1 iken, kadnlarda %38,5 ve %37°dir. Bilgisayar ve Internet
kullanim oranlarinin en yiiksek oldugu yas grubu 16-24 yas grubudur. Bunun yaninda
tablo 1.6°da, bilgisayar ve Internet kullanim oranlarmin, cinsiyetten bagimmsiz olarak
egitim diizeyi arttik¢a ylikseldigi goriilmektedir. Ancak kadmlarin her egitim diizeyinde

erkeklerden daha az kullanim oranma sahip olduklar1 da goze carpmaktadir. Verilerde
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ozellikle bolgelere gore hane halki erisiminde ciddi oranda esitsizlik, ugurum oldugu

gozlenmektedir (www.tuik.gov.tr, Erisim Tarihi:21.04.2015).

Tablo 1.5. Bilgisayar ve internet Kullammnmn Yas ve Cinsiyete Gore Dagihim
(TUIK, 2012)

Bilgisayar (%0) internet (%)
Yas Erkek Kadin Erkek Kadin
Grubu
16-24 81,1 56,4 80,6 55,4
25-34 70,0 48,1 69,6 47,2
35-44 54,3 32,7 53,3 31,8
45-54 36,3 17,0 34,8 16,2
55-64 19,1 6,1 18,5 5,6
65-74 6,9 1,3 6,4 1,3
Toplam 59,0 38,5 58,1 37,0

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/VeriBilgi.do?alt_id=60 Erisim Tarihi:21.04.2015

Tablo 1.6. 2012 Yih Bilgisayar ve internet Kullaniminin Egitime Gore Dagilim

Bilgisayar (%) Internet (%)
Egitim durumu Erkek Kadin Erkek  Kadin
Bir okul bitirmedi 9,6 1,7 10,0 1,6
Ilkokul 23,1 14,5 22,0 13,5
Ilk6gretim/ortaokul ve dengi 64,5 51,0 63,8 49,4
Lise ve dengi 80,5 72,4 79,7 71,3
Yiiksekokul ve iistii 93,7 92,7 93,1 92,8

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/VeriBilgi.do?alt id=60 Erisim Tarihi:21.04.2015
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1.7.1.3. Sanallik ve Yayihm

Sanallik, iletisim aglar1 i¢inde veya mecazi 'yerlerde' ve 'alanlarda’ olusturulan
gorilintii ve simiilasyon teknolojisinin yeni formlarinin sagladig: siiriikleyici, interaktif
deneyimlerdir (Lister, 2004). Sanallik kullanicilara, kendi gercek, fiziksel ve maddi
diinyalarindaki kimliklerden farkli kimlik ( kisilik, cinsiyet statii, fiziksel 6zellikleri)
belirteclerini benimseme firsatini sunar. Sanallik, sosyal, politik ve konum smirlarina
bagh kalmadan farkli bi¢imlerde birlik ve toplum olusturma firsatlar1 saglar. Yeni
medyanin yaratti§1 icerik sanaldir. Bu sanallik igerigin dijital olmasindan
kaynaklanmaktadir ve yeni medya ortamlarinin sanalligi, yeni medyayi, kisilerin kendi
demografik 6zelliklerinin disinda 6zelliklerini gdsterebildigi bir yer haline getirmistir

(Polat, 2009: 5.33-34).

Yeni medyanin sanallik 6zelligi “ara yiizey ile kullanicinin kurdugu iletisimin
niteligini agiklamaktadir. Sanallik, kullanictya orada olma hissini saglar” ( Binark &
Loker, 2011a: s.12). “1990’lardan baglayarak, “sanallik” denildiginde akillara gelen
imge, sanalligin kendisine ait degil, bunu tecriibbe eden bir kisi ve kullandigi
ekipmanlara ait olmustur” ( Lister ve ark., 2009: s.35-36). Coleman’a gore, “Ag tabanli
medya ve ag tabanli 6znelligin en 6nemli 6zellikleri sanal mevcudiyet (dolayimlama
yoluyla bir yerde olma duygusu) ve bununla yakindan iliskili olan birlikte mevcudiyet
yani dolayimlama yoluyla baskalariyla birlikte olma duygusu kavramlariyla iliskilidir.
Oxford Internet Institute’ta sosyal bilimci olan Ralph Schroeder’e gore, “eger
mevcudiyet ‘orada olma hissi’ ise, bu durumda birlikte mevcudiyet orada birlikte olma

hissidir”( Coleman, 2012: s.144-147, akt. Binark & Bayraktutan, 2013:s.21).

Van Dijk, Internet’in artik giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi olmasiyla
birlikte, giindelik rutinlerin de degistigini belirtir. E-posta artik el yazist mektuplarin
yerini almistir. Hatta tebrik kartlar1 bile sanallasmistir (Van Dijk, 2000).Tiirkiye’de de
yaygin olarak kullanilan Facebook, bir mikroblog uygulamasi olan Twitter, iletisim

rutinlerinin nasil degistiginin en iyi gostergelerindendir.

Yayilim ise, hipermetinsellik 6zelliginden beslenir ve arayiizeydeki bir metnin
hizla dagilmasini, bu metne farkli zamanlarda ve uzamlarda yeniden ve yeniden

erisilebilmesini ifade eder. Ozellikle YouTube, Vimeo, Dailymotion gibi video
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paylasim aglar1 ve Facebook, Twitter, LinkedIn, Hi5, Myspace gibi toplumsal paylasim
aglarinda dolagima giren ¢esitli metinler baglant1 verme veya kopyalama-yapistirma

yontemi ile hizla siberuzamda dolasima girer (Timisi, 2003: 5.23).

1.7.1.3.1. Sanal Cemaat

21. ylizyilda iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ozellikle internet ve
dijitallesme, bir taraftan zaman ve uzam sinirlarim ortadan kaldirirak yeni kiiresel
ortamlar1 yaratirken, diger taraftan da daha 6nce hi¢ goriilmemis yeni iliski tiirlerinin ve
“sanal cemaatler’’in ortaya ¢ikmasma neden olmaktadir. 1994 yilindan bu yana
Amerika’nin Minnesota eyaletinde yurttaglarin e-posta formlar1 dolaymmiyla karar
allmma katilmasma olanak saglayan Minesota E-Democracy (http://www.e-
democracy.org) ¢evrimi¢i ortakligi, sanal cemaat uygulamasma basarili bir 6rnektir (

Binark & Loker, 2011a).

Sanal cemaat kavramu ise, ilk kez Howard Rheingold tarafindan ortaya atilmistir.
Internet yeni cemaatlerin, sanal cemaatlerin olusumundan yana nudir, yoksa insanlarin
toplumla ve en nihayetinde “gercek diinya” ile iliskilerini bozarak bireyi yalitilmigliga
m1 gotiiriir? sorusuna Howard Rheingold, oncii ¢alismasi “Virtual Communities”’de,
insanlar1 ortak degerler ve c¢ikarlar etrafinda bir araya getiren yeni bir cemaatin
dogdugunu savunarak tartigmanin tonunu belirlemistir (Rheingold, 1993, akt. Castells,
2013a: s.475). Rheingold, on-line kurulan cemaatlerin, fiziksel bir aradaliga, arkadas
toplantilarina, sanal cemaatteki {iyelerin maddi destegine doniisebilecegi goriistinii ileri
stirmiistiir ( Castells, 2013a: s.475). Rheingold sanal cemaati, yeterli sayida insanin,
insani duygularla, siberuzamda kisilerarasi iligkiler kurmak tizere araylizeydeki kamusal
tartigmalara  yeterince uzun bir siire katimasiyla agda olusan toplumsal
kiimelenmeler/6rgiitlenmeler olarak tanimlamistir (Binark & Loker, 2011a). Bu
cemaatler, gorece resmilesmis, ya da belli zaman araliginda (sonraki bir zamanda ya da
gercek zamanda) mesaj gdndermek ya da almak iizere aga baglanan toplumsal aglarla
kendiliginden kurulmus olabilirler. 1990’larda, ¢ogu ABD’de olsa da giderek kiiresel
capta yayillma gosteren bircok “cemaat” olusmustur. Ancak sayilar1 giderek artan
arastrmacilarin tiim c¢abalarina ragmen, bu yeni sosyallesme biciminin kiiltiirel
etkilerinin neler oldugu hale belirsizdir ( Rheingold, (1993); Turkle (1995); Jones (
1995, 1997, 1998); Kiesler (1997),akt. Castells, 2013a: s.476).
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1.7.1.3.2. Siberuzam

Siberuzam sozciigii ilk olarak William Gibson’in 1984 tarihli Neuromancer adli
bilimkurgu romaninda kullanilmistir. Gibson, romanlarinda elektronik ve biyolojik
implantlara sahip insanlarm yasadigi, yapay zekanm hakim oldugu bir diinya tasarimi
icinde veri hirsizligint konu edinir. Romanlarinda kahramanin beyni, bilgisayar agina
baglanir; boylece kahraman siberuzama dalarak, sanal diinyada veri madenciligi yapar.
Bu romanlardan beslenen Johnny Mnemonic (1995) filminde kahraman, beyne
kilitlenmis verileri ¢cokuluslu bir sirkete teslim etmesi gereken bir veri madencisidir.
Filmde siklikla kahramanin sanal uzama dalmasina sahit oluruz. The Matrix (1999,
2003, 2005) film ticlemesinde de benzeri bir bicimde kahraman Nero’nun sanal bir
diinyada verdigi miicadeleyi izleriz. , Howard Rheingold siberuzami, yiten topluluk
ruhunu yeniden kazandiracak, yurttas temelli bir demokrasi i¢in kamusal alan1 yeniden

insa edecek elektronik bir agora olarak tanimlar (akt. Timisi 2003: s. 23).

Insanlarm bu yeni agoraya katilimi, e-postalar, denetimli veya denetimsiz
tartigma listeleri, telekonferanslar, sohbet odalari, toplumsal paylagim aglar1 gibi sosyal
medya ortamlar1 ve bloglar ile ¢evrimigi oyun ortamlar1 iizerinden gergeklesebilir.
Birey, giindelik yasamindan ve kendi aidiyet tasarimma ait ogelerden yalitilmig bir
bicimde siberuzamda varlik gostermez veya eylemez. Cevrimici ile ¢cevrimdisinin bu
bagi, siberuzamda varolus bi¢cimlerine ve sanallik algisina iliskin kavrayisimizda dikkat
edilmesi gereken bir husustur. Siberuzamda iki tiir iletisim gergeklesebilir:
Makine/yapay zeka ile insan arasinda ve araylizeydeki farkli insanlar arasinda. Bu
ozellikler, kullanicinin yeni medya metinleri/ortamlariyla kurdugu iliskiyi, geleneksel
medya metinleri ile kullanict/ tiliketicinin  kurdugu tek yonlii iletisimden
farklilastirmaktadir. Ara yiizeyle, ara ylizeye dahil olan diger bireylerle ve ara yiizeyde
kurulan, ¢evrimdisi uzamdan beslenen ya da beslenmeyen sanal cemaatlerle olan yeni

iletigim bi¢imlerini kavramamiz gerekir ( Binark ve ark., 2011b).
1.7.1.4. Dijitallesme / Sayisallasma

Sayisallagsma, medyanin bilgisayarla okunabilir bigim almasidir (Pavlik, 2004).
Yeni medya ortaminda dijitallesme her seyin sayisal kodlara doniismesini sagladigi igin,

gerek Ureticiye gerekse kullaniciya bir arayiiz ilizerinde biiyiik bir depolama olanag:
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tanir ve verilerin iletim hizin1 arttirir. Ustelik, bu 6zellik iiretici ve kullanici arasindaki
keskin ayrimi da ortadan kaldwrir: Pierre Levy, “Sanal Hale Gelmek: Gergeklik ve
Dijital Cag” adli calismasinda dijitallik 6zelliginden dolayi, yaratici ve yorumcu
arasindaki farkin silindigini, nihai alicinin  bir digerinin etkinligine katkida
bulunabilecegi bir yapi icerisinde bulundugunu, bdylece nihai imzanin ortadan

kalktigini iddia eder ( Lister ark., 2003).
1.7.1.5. Hipermetin

Yunancadan tiiretilmis olan “hiper (hyper)” kelimesi, lizerinde, 6tesinde ya da
disinda anlamini tagimaktadir. Hipermetin, bir metnin kendisinin iistiindeki, 6tesindeki
ve digindaki diger metinlere baglantilar ag1 saglayan metindir. Ornegin, bir akademik
calismada geleneksel anlamiyla dip notlama, indeksleme ya da kaynakcalar ve
sozliikler, diger bir de-yisle bir kitabin yol gosterici araglari, hipermetin Onciilleridir.

Hiper-metinsel kavrami basit¢e “baglantilar1 olan metin” olarak tanimlanabilir.

Buna gore metinlerin i¢inde olan baglanti yollar1 ile diger metinlere veya
adreslere yonlendirme yapilabilmesi, yeni medyanin bilginin ulasilabilirligini
kolaylastirdigt ve daha fazla kaynaga wulasma olanagmi arttirdigr  fikrini
desteklemektedir. Hipermetinsellik, arayiiz lizerinde ve/veya ag lizerinden baska
alternatif mecralara/metinlere kolayca erisimin gerg¢eklesmesidir. Bu ozellik, ara yiliz
iizerinde bir metinden diger metne kolaylikla ge¢ilmesini, ulagsmasini, metinler arasinda
ve i¢inde dolasilmasini saglar (Binark & Loker, 2011a: s.11). “Hipermetin, belirli bir
birimden diger birimlere giden sayisiz yoldan olusan bir yapi olarak tanimlanabilir.
Agdaki her bir par¢anin sayisiz giris ve cikislar1 veya baglantilar1 vardwr. Boyle bir
teknolojinin kullanilmasiyla, herhangi bir veri noktasi, diger noktalara aninda
ulasabilmesini olanakli kilan sayisiz baglantiy1 {izerinde barindirabilir (Lister ve ark.,

2009: s.26, akt. Binark & Bayraktutan, 2013: s.20).

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi igerisinde bakildiginda da, herhangi bir s6zel,
gorsel ya da isitsel bilgi, kendi icerisinde, baska bilgileri ag baglantis1 yoluyla isaret
ediyor ve bunlara ulagim olanagi veriyorsa bir hipermetindir. Hipermetin, metinlerin
birbirine baglanmasmi saglayan baglantilar1 (link) kullanarak kisinin bilgiye, kendine

0zgli yollarla erigmesine imkan tanityan bir yapidrr ve tlimiiyle etkilesimli olarak
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kontroliindedir. Ornegin, internet iizerinde, farkli bilgisayarlar iizerindeki sayfalarin
birbirleriyle baglantis1 vardir. Bu baglantilara tiklandig1 zaman bir bagka web sayfasina
ulagilir. Bu sekilde icinde baska sayfalara baglant1 igeren dokiimanlara hipermetin
(hypertext) adi verilir. Bu baglantiy1 saglayan objeye de hipermetin bagi denir.
Hipermetin bagi, yaz1 ya da grafik bir 6ge olabilir. Hipermetin yapi, web ortamina
etkilesimli bir yap1 kazandirmistir. Diinya {izerinde farkli sunucularda bulunan web
sayfalarinin birbirine hipermetin bag: ile baglanmasiyla diinyay: saran, kiiresel bir yap1
olusur.

1.7.1.6. Multimedya

1990’larin ikinci yarisinda, kiiresellesmis, kisisellesmis kitle iletisimi ile
bilgisayar araciligiyla iletisimin birlesmesi, yeni bir elektronik iletisim sistemi dogurdu.
Castells’e gore Bu yeni sistemin temel 6zelligi, farklh tiirden iletisim araglar1 ile yeni
sistemin etkilesim potansiyelinin birlesmesiydi. Multi-medya olarak adlandirilan bu
sistem, elektronik iletisimin ¢apint evden ise, okullardan hastanelere, eglenceden
seyahate dek hayatin biitiin alanlarin1 kapsayacak sekilde genisletmisti ( Castells, 2013a:
s.485). Van Dijk’e gore yeni medya ortamimin sahip oldugu bu 6zellik gdstergelerin,
simge sistemlerinin, iletisim ¢esitlerinin, farkli veri tiirlerinin tek bir aragta toplanmasi,
timlesik bir iletisim kanalinin olusmasi anlamina gelir (Van Dijk 2004: s.146).

(13

Multimedya bi¢imselligi “.....imge, ses, metin ve sayisal veri gibi farkli veri tiirlerinin
bir arada bulunmasmi tanimlar. Multimedya big¢imselligi, yeni medya ortamlarinin
dijitallik 6zelliginden beslenir ve kullanici tiirevli igerik liretimini de destekler” (Binark
& Loker, 2011a: s.11). Bir televizyonun hem bir bilgisayara hem de bir telefon hattma
bagli oldugu Web TV, aymi ekranin hem TV sinyallerini hem de internet hizmetlerini
almasini imkan tanir; bu aslinda birbirinden bagimsiz da isleyebilen iki ayr1 teknolojinin
kullanict dostu bir ortamda birlestirilmesidir; web sayfalar1 bir video yayminin
tamamlayicisi olabilecek bir igerikle telefon hatlarindan aktarilir; ya TV ekraninda ya da
bilgisayar monitdriinde gosterilirler; TV kanalar1 yaym yapmadiklar1 zamanlarda,
bilgisayarlar tarafindan islenebilecek depolama aygitlarma video goriintiileri ya da bilgi
aktarabilirler (Castells, 2013a: s.488). Multimedya bigemselliginde, imge, ses, metin ve
sayisal veri gibi farkli veri tiirleri bir arada bulunur. Multimedya bi¢imselligi, yeni
medya ortamlarmin dijitallik 6zelliginden beslenir ve kullanict tiirevli igerik iiretimini

de destekler. Farkli veri tiirlerinin tek bir aragta toplanmasi 6zelligi. Burada Marshall
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McLuhan’mn o iinlii “arag iletidir” s6zii hatirlanabilir. Arag gergekten ileti olabilir mi?
Ya da olabilir miydi? Elestirel bir perspektiften bakildiginda, muhtemelen yeni medya
doneminde bu soziin arkasmda durmak daha da zor olacak, ¢iinkii dijital teknoloji bunu
olanaksiz kilmakta. Ornegin simdi hem kitabi eskiden oldugu gibi basili olarak okumak
mimkiin hem de tablet bilgisayarda vb. dijital olarak okumak miimkiin, hatta sesli
olarak dinlemek miimkiin veya ayni tablet bilgisayarda kitabin filme uyarlanmis halini
izlemek de miimkiin. O halde tiim bunlar1 tablet bilgisayarla yapabilir hale geldigimize
gore hala arac ileti midir? Yani McLuhan’in iddia ettigi gibi araca/bigime/biceme gore

iletinin igerigi degismekte midir?

Coklu ortam, ¢ok sayida iletisim araci arasindaki baglantilarin etkilesimli tek bir
iletisim ortaminda ya da c¢ok sayida iletisim ortami arasindaki baglantilarin etkilesimli
tek bir iletisim aracinda gerceklesmesidir. Ses, goriintli ve metin bilgileri bir
bilgisayarda, bir CD-DVD ortaminda ya da internet gibi bir ag yapilanmasi iizerin-de
kolaylikla birlestirilip etkilesimli bir sekilde kullanilabilir. Internetin yam sira kablolu
ve etkilesimli televizyonlar, IPTV, Mobil TV gibi yeni medya ortamlar1 sayisal
teknolojinin sagladig1 ¢oklu ortam 6zelligi sayesinde seslerin, metinlerin ve goriintiilerin
birbiri igerisinde yapilandirilmasmi ve etkilesimli kullanilmasini saglayarak devrim
niteliginde bir gelismeyi isaret etmektedirler. Multi medyanin sagladig1 yenilikler
toplumun kiiltiiriinii nasil etkileyecegi konusundaki siipheler devam etmekle birlikte,
Castells, Avrupa Hayat ve Calisma Kosullarini Gelistirme Vakfi’nin “elektronik ev” in
gelisimiyle ilgili “tarama raporu”nun, yeni hayat tarzinin iki kilit yoniiniiniin altini
¢izdigini belirtmektedir. Bunlar, “Ev merkezlilik” ve “bireycilik”. Bir yanda Avrupa’da
evlerde elektronik cihazlarin artmasi, rahatlik, kendi kendine yeterlilik diizeyini
yiikseltmis, evin glivenli ortaminda biitiin diinyayla baglant1 kurma imkan1 saglamistir.
Diger taraftan yeni elektronik ev, tasinabilir iletisim aygitlar1 aile bireylerinin kendi

zamanlarmni, mekanlarini organize etme firsatini arttirmaktadir (Castells, 2013a).
1.7.1.7. Kullanici Tiirevli icerik Uretimi

Medya yakinsamasinin sagladigi olanaklarla tiiketiciler/kullanicilar, igerik
tiretebilir konuma geldiler. Kullanicilarin iirettigi bu igeriklere “kullanici tiirevli icerik”
ad1 verilmektedir. Bu igerikler, video paylasim aglarma yiiklenen amator, yar1 amator

gorsel-isitsel Ogelerden tutun da, bir dijital oyun ara yiizeyine yapilan eklemeden,
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cevrimici haber sitelerine yapilan yorumlardan, birer web giinliigii olan blog iiretimine

kadar ¢esitli yeni metinlerden olusabilmektedir.

Biitlin kullanict tiirevli internet igerikleri, interaktif, ¢coga ¢ok (many-to-many)
iletisim modellerini tesvik eder. Ancak, kullanicili tiirevli igerik fenomeniyle
kullanicilar, hem yeniden igerigi iyilestiren kisi konumunda hem de dogrudan yeni
medya igerigi lireticileri konumundadir. Boylece kullanicilar kendi igeriklerini yaratarak
dijital alanda biiyiik 6lgekli katilim saglayan yeni medya formlariyla mesgul olurlar.
Ornegin devasa c¢ok oyunculu gevrimici oyunlarda, bir taraftan oyuncularm &zel
performanslarindan etkilenen medya ortami yeni sekil alirken diger taraftan oyunun
iizerinde yapilan degisiklikler oyunun kendi dinamiklerinde evrim yasanmasini saglar.
Oyun, zaman iginde oyunculari tarafindan yeniden iiretilir (Humphreys, 2004, akt.
Flew, 2010: s.36).

Izleyicinin aktif kullanic1 ve iireticiye doniistiigii bu yeni medya doneminde
hikaye anlatimi da izleyicinin daha ¢ok katilimci oldugu bir platforma doniismektedir.
Jenkins’in transmedya storytelling olarak tanimladigi bu hikdyeler diinyas1 “bir
kurmacanin ayrilmaz 6gelerinin biitiinsel ve koordineli bir eglence deneyimi yaratmak
amaciyla bir¢ok dagitim kanalina sistematik bir sekilde yayilmasi isleminden
olusmaktadir. Ornegin “Oriimcek Adam” gibi ¢izgi romanlarin sinemaya uyarlanmasi,
bu uyarlamalarin bilgisayar oyunlarina doniistiiriilmesi, animasyonlarmin yapilmasi,
yani hayran gruplarinin, Jenkins bu gruplar1 “fandom” olarak adlandirmakta, filme
miidahil olmasi ve filmin dogrusal akisin1 degistirerek anlatima yeni ydnler
vermeleridir. Ya da dizilerin son bdliimlerinde izleyicilerin istegine goére dizi
karakterinin 6ldiiriilmesi gibi uygulamalar veya hikdye evreninin biitlinliyle izleyiciler
ve hayran gruplar1 tarafindan yaratildigi da olabiliyor ve yine filmin reklami hayranlarin
Facebook, Twitter gibi sosyal medyadaki takipgileri arasinda paylasilarak
yaygimlagabiliyor. Bu durum yeni medyanin yayilim 6zelligine de denk diisiiyor, yani
kullanicilarin  farkli zamanlarda igerige ulasabilmesi boylelikle saglanmis oluyor

(Jenkins & Deuze, 2008).

Van Dijk, Internet iizerinde giderek yaygnlasan bloglar iizerine yaptigi
caligmada, 6zellikle ergenlerin ve genclerin blog yazma edimiyle ilgilendigini belirtir.

Gengler, bloglarda giindelik yasam deneyimlerini, popiiler kiiltlir ve moda {izerine
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yorumlarin1 paylagsmaktadir. Bir blog yazari i¢in, blog yazmak bir¢ok diger kiiltiirel
pratikten sadece birisidir: Konugmak, kisa mesaj yazmak, e-posta yazmak, forumlarda
yazmak, Internet’te sohbet etmek, TV veya film izlemek, miizik dinlemek... Bu ve
benzeri kiiltiirel pratiklerde iiretilen ve dolagima sokulan fotograflar, video klipler,
haberler, baglantilar gibi fikirler ve gorsel malzeme bloglara tasinir. Boylece bloglar,
yeni bir multimedya pratigine, ortamima doniisiir. Bloglar iireticiler tarafindan “kendileri
icin” de yazilabilir, olas1 “izler/okur kitle” i¢in de. Ancak, kimin i¢in yaziliyor olursa
olsun kisisel bloglar, her ne kadar ¢ogunlukla “giinliik” tiirtinde kisisel anlatilar olsalar
da, Internet’te herkesin okumasina ve cogunlukla yorum yazmasma agiktir. Kisisel
bloglarin yanisira yurttas gazeteciligi yapan haber bloglarinin da sayis1 giderek
artmaktadir. Ogzellikle yeni toplumsal hareketlerin ve siyasal sdylemlerin

duyurulmasinda bloglar etkin bir sekilde kullanilabilmektedir ( Van Dijk, 2006: s. 116).

Yeni medya ‘tiiketicilerin medya icerigini arsivleyebildigi, yorumlayabildigi,
Ozellestirebildigi ve yeniden dolasima sokabildigi yeni arag¢ ve teknolojiler’ sunmaktadir
ve bu araglar Do-It-Yourself (DIY) medya iiretimini yayginlastiran pek¢ok alt kiiltiirii
ortaya koymaktadir. Jenkins’e gore, kullanicilar  filmler, DVD’ler , ¢evrimigi
birlestirmeler (mash ups) ve bilgisayar oyunlar1 arasinda gezinmektedir ve bu egilimler,
“yeni medya tiiketicilerinin birbirleriyle, medya metinleriyle ve medya fireticileriyle
olan 1iligkisini doniistiirmektedir (Jenkins, 2006a). Artik kullanict olarak tanimlanan
yeni medya tiiketicilerinin birbirleriyle ag iizerinden irtibat halinde olmasi, ortak
tilketimin yanisira ortak tiretimi de olanakli kilmaktadir. Kullanicilar takip ettikleri
icerikleri, bireysel ve kollektif olarak degistirebilmekte ya da kendileri dogrudan icerik
yaratabilmektedirler” (Binark & Bayraktutan, 2013: s.22). Ornegin bilgisayar oyunu
oyunculari, izleyici konumundan iiretici konumuna gecebilir:”Counterstrike oyunu, 11
Eyliil saldirilar1 sonrasi1 askeri harekatina dayanan bir terdrist/kars: terdrist oyunudur.
Kanadali 6grenci Minh “Gooseman” Le liderliginde bir grup “yaratict oyuncu”
tarafindan Half Life oyun motoru flizerine gelistirilen Counterstrike, her zaman
internet’ten indirilebilir {icretsiz bir siirimiinii bulundurmasina kargin bir milyondan
fazla kopya satmistir. Bu bakimdan , kullanic tiirevli icerigin ilk biiyiik ticari basarisi

sayilabilmektedir” (Lister ve ark., 2009: 5.224 akt. Binark & Bayraktutan, 2013: s.22).
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2. BOLUM

KATILIM KULTURU ve YENI MEDYA ORTAMLARINDA
DEGISEN CEVRECi TOPLUMSAL HAREKETLER, DiJiTAL
AKTIVIZM

Teknolojideki gelismelerin pek ¢ok alanda oldugu gibi iletisim teknolojileri
alaninda da yenilikler sagladig1 bilinmektedir. internet ve dijitallesmenin giinliik hayata
ongoriilemez bir hizla niifuz etmesi beraberinde bir¢ok degisim ve uygulamayi
getirmistir. Yeni medya olarak adlandirilan bu olusum, bireylere birbirleriyle “anlik”
etkilesim kurabilme ve aktif katilimci olma imkanlar1 sunmaktadir. Dolayisiyla
geleneksel pasif, merkeze bagl hareket eden izleyici Yerini etkilesim halinde aktif
katilime1 bir konuma doniistiirmektedir. Artik yeni medya kullanicilari, kendilerine
medya tarafindan sunulan ortam/igerik veya {iriinii yalnizca izlemek ve kullanmakla

kalmay1p, liretme siirecinde sz sahibi olan bir duruma gelmistir.

[letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve teknolojik yakinsamayla birlikte
sosyal kiiltiirel ve kiiresel hayatinda birbiriyle etkilesim haline girmesiyle olusan
degisimler beraberinde toplumsal hareketleri de donistirmiistiir. Yeni medya
teknolojileri sayesinde toplumun farkli kesimleri demokratik katilimi arttirmak i¢in bu
kanallar1 kullanmaya baslamustir. Bu, kimi zaman siyasi giice magduriyetini ve sesini

duyurmak, kimi zaman kendi orgiitlenmesini saglamak i¢in olmustur.

Bu boliimde medya yakinsamasmin dncelikle teknolojik boyutu ve sonrasinda
sosyal ve kiiltlirel boyutuyla ortaya ¢ikan katilim kiiltiirii kavraminin irdelenmesi ve
katilimer kiiltiir tiirlerinden arkadas ve ilgi odakli katilim tiirlerini temel alarak yani
medya ortamlarinin bireylerin katilimcilik egilimlerinde ne gibi degisiklikler yaptigi
iizerinde durulacaktir. Diinya’da Greenpeace, Tiirkiye’de Tema Vakfi ve yerel bazl
olarak Hes’lerle ilgili miicadele yapan Karadeniz Isyandadir Platformu 6rneklerinden
hareketle sosyal aglar, katilim kiiltiirii ve ¢evreci hareketler tizerindeki etki konusuna

odaklanilacaktir.
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2.1. Medya Yakinsamasi, Katihm ve Katihm Kiiltiirii

Giliniimiiz diinyasinda gelisen bilgi iletisim teknolojileri, yeni ve farkli iletisim
olanaklarini beraberinde getirmektedir. postmodern imgelerin egemenliginde sekillenen
cagcil donemde iletisim araglari, bir iletigim aract olmanin 6tesinde anlam ifade etmekte
ve giindelik yagsamda ge¢mise kiyasla daha etkin bir rol iistlenmektedir. Kiiltiir tiretme
mekanizmalarinin degisimine aracilik eden bu araglar, insanlara eklenerek ve
birbirlerine uyumlanarak islevsellik katsayilarini artirmakta ve giindelik rutinin 6nemli
bir pargasin olarak kabul gérmektedirler. Tiim bu nedenlerle i¢inde bulunulan cag,
yakinsama c¢ag1 olarak degerlendirilmektedir. Bir olgu olarak yakinsama, sinirlar1 her
gecen giin daha da zorlamakta ve teknolojik bir kavram olarak degerlendirilmesine

iligkin tabuyu yikarak ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yasamda etkisini hissettirmektedir.

Internetin aglar kurarak yaygmlasmasi, kiiresellesme, ulus devletin doniisiimii
sonrasinda iletisim siirecinde de taslar1 yerinden oynatan kokli degisikler meydana
gelmistir. Dolayisila iletisim siirecinin yapisal bir doniisiime ugrayarak etkilesimli, ¢ok
katmanli ve karsilikli bir siire¢ haline geldigi goriilmektedir. Bu degisimler ile ortaya
yeni medya kavrami atilmistir. Yeni medya ile kastedilenin iletisim siirecinin eskinin
aksine karsilikli etkilesime dayanmasi oldugu sdylenebilir. Yeni medyanin beraberinde
getirdigi en biiylik yeniligin ise yasadigimiz ¢agin temel ¢ercevesini olusturan sosyal
paylasim siteleri oldugu varsayilir. Internetin kiiresel dlcekte bir bilgi akisma olanak
saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda toplumsal/ sosyal paylasim aglar1 ile zaman ve
mekan kavramlarmi klasik anlamda ortadan kaldirarak toplumsal hayatin yeniden
yorumlanmasina neden oldugu goézlemlenmektedir. Kiiresel bir a§ dongiisii igerisinde
gerceklesen bu yeni siirecin tanimlanmasina ve anlasilmasina denk diisen en anlamli
toplum tanimlamasmin “ag toplumu” oldugu sdylenebilir. Manuel Castells’in deyisi ile,
“ bireyler artik kiiresel ve yerel olarak oriilmiis, birbiriyle bag(int1)l1 ag toplumu iginde

yasamaktadir” (Toprak ve ark., 2009: s.25).

Teknik agidan sayisal veri iletimindeki hiz ve yeni medya ekseninde hayat bulan
sosyal paylasim aglar1 “Yakinsama” kavramim giindeme getirmistir. Medya kuramcisi
Henry Jenkins yakinsama kavramini “bir igerigin farkli medya platformlar1 {izerinden
akig1” olarak tanimlamaktadir. Henry Jenkins’e gore yakisama, ne kadar gelismis

olursa olsun kitle iletisim araglar1 araciligiyla degil, bireysel tiiketicilerin beyinlerinde
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ve digerleriyle gergeklestirdikleri sosyal etkilesimde meydana gelir (Jenkins, 2006a: S.2-
3). Jenkins Yakinsama Kiiltiirii ile 6ncelikli olarak medya endiistrisi igerisinde yer alan
yoneticileri, yapimcilari, tasarimcilar: ve gelistiricileri hedef aldigini itiraf etmektedir.
Bunda amag onlara giincel telif hakki kisitlamalar1 ve kemiklesmis bir takim eylemlere
ragmen eski izleyenlerini igerigin ve kullanic1 deneyimlerinin ortak yaraticilar1 haline
nasil getirebileceklerini ve nasil olduk¢a heyecan verici igbirlik¢i projeler
iretebileceklerini gostermektir. Bir baska deyisle Jenkins amacmin iki taraf yani
ireticiler ve tiiketiciler arasinda bir koprii kurmak oldugunu belirtir (Deuze, 2006:

5.695).
2.1.1. Katihm Kiiltiiriiniin Alt Yapisi

Internetin gelisimi diinya iizerinde herhangi bir yerden milyonlarca insanin
isbirligi igerisinde igerik iiretimi, degerlendirmesi ve dagitimi icin asagidan yukari
sistemler kurmasma olanak saglamistir. Giiniimiiz dijital medya {iretiminin giicline ve
kolayligina verilebilecek en giizel 6rneklerden birisi dijital video ¢ekim 6zelligine sahip
cep telefon kullannminin yaygin olmasidir. Yirminci yiizyilin egemen tekelci medya
endiistrisinden ayrilmasi baglaminda dijital medyanin kitlesel toplu tiretimi ve yeniden
yapilandirmasmin 6nemli bir kiiltiirel degisimi temsil ettigi sdylenebilir (Lomas,2008:
5.164).

2.1.1.1. Kolektif ve Isbirlikci Akil

Kolektif akil, 1997°de Levy ve 1998°de Kerckhove tarafindan ilk defa kullanilan
bir kavram , “Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT)’ * ag kapasitesinin toplumsal bilginin
kolektif havuz icerisinde genisleyerek katlandigi, iletisim aglar1 araciligiyla ya yeni
bilgiler yaratilan ya insan etkilesimlerini etkin dl¢iide genisletebilen ya da biiyiik 6l¢iide
genisletilmis kapasitelerle kodlama, depolama ve geri alma iglemlerini 6rnegin kolektif
ag verilerine erigim {iizerinden yapilarak bilgiler alma” durumu seklinde
tanimlanmaktadir (Levy, 1999 ). Wikipedia ise, herhangi bir orgiitlenme modelinin
belirleyici olmadigi bu platformda, kullanicilarin birlikte karar almalar1 ve bu karari
yine kendi inisiyatifleri dogrultusunda korumalari, dogrusal (linear) olmayan kollektif
bir karar verme yontemini isaret etmektedir. Kolektif akil siirecini  “bilgi ekonomisi”
olarak bakildiginda “ isbirligi gelistirmek, paylasmak, dagitmak ve bilgi merkezli

iletisimden kaynaklanan biitiin bu islemler yeni bir kapasite olarak vurgulanan “bilgi
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ekonomisi”ni isaret etmektedir” (akt. Flew, 2010: s. 21-22). Ayrica, kolektif, kendi
kendine organize (self-organising ) bilgi aglar1 kavramini, “agik kaynak” yazilim
gelistirme agisindan degerlendirildiginde, sirketler biinyesinde gelistirilen 6zel
yazilimlar {istiin sonuglar yaratmaktadir. Bu islem, bir katilimer kullanici toplulugu

13

icinde var olan bilginin bir arada toplanmasi anlamina gelen “ Kovana sokulma ” (
harness the hive) islemine benzemektedir ( Raymond, 1998 akt: Flew, 2010: s.22). Bir
baska ifadeyle, daha ¢ok kitle destekli bilginin bir havuzda toplanmasi i¢in sirketler 6zel
yazilimlar olusturarak kullanicilarin daha etkin katilimec1 olmalarmi ve dolayisiyla
yiliksek kapasiteli sonuglar elde edilmesini saglayacaklardir. Bilginin énemli oldugu
cagimizda ortak akilla bilgi ekonomisini yaratarak insanlarin kendi deneyimleriyle dahil
olacaklar1 bir ortam yaratmak, katilim kiiltiiriiniin en 6nemli 6zelliklerinden bir tanesidir

(Flew, 2010: s. 21-22).

Sosyal yazilim, “deger yaratmak™ ve “kesfetmek” i¢in gruplar1 bir araya getiren
bir siire¢ olmakla birlikte, kullanicilarin sosyal yazilim i¢in harcayacaklar1 zamanin ¢ok
fazla olmamasi yasanan en biiyliik problemlerden birisidir. Online sosyal ortamda
kullanicilarin biliyiikk bir ¢ogunlugunun belirli bir gruba baghligmin yiliksek seviyede
olmadigi, bir ¢ok kullanicinin ise sadece “toplum degeri-community value” iizerine
“free riders” yani “lcretsiz biniciler” olma egilimi gosterdikleri yani kullanicilarin
cogunun sorumluluk alma yoniinde ¢abalarmin olmadigi goriilmektedir. Sekil 2.1°de
“Katilim Gii¢ Yasas1”’ goriilmektedir. Sekilde, kolektif akil olarak katilim miktarmnin
diisiik esik (low threshold) diizeyinde olundugunu gosterirken, igbirlik¢i zekanin farkl
formlarda ortaya ¢iktig1 dolayisiyla  katilimin yiiksek baglilik (high engagement)
olusturdugu goriilmektedir ( Mayfield, 2006, akt. Flew, 2010: s.32).
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Ortak Akil isbirlikci Akl Oncilik

Baskanlik
isbirligi
faktoru

Yazma
Ag paylasimi
Abonelik

Eavori Etiketleme
Okuma

e

Disiik Esik Egrisi Yuksek Baghhk

Sekil 2.1. Katihm Gii¢ Yasasi
Kaynak: Mayfield, 2006, akt,Flew, 2010: s.32.

Yeni medya literatiiriinde, ‘“katihm” m {i¢ sekilde kullanilan bir kavram
oldugunu belirten Flew, bu kullanimlardan birincisi “dijital ugurum” bir bagka ifadeyle
“dijital boliinme, yeni medyaya erisimde esitsizlikler anlamina gelir. Bir bagka deyisle,
kullanici/izleyici, vatandas ve tiiketici olarak, Bilgi Iletisim Teknolojileri (BIT)
kullannmin  sagladig1 firsatlardan yararlanabilme, katilimm birinci kavramsal
aciklamasidir. Kiiresel diizeyde bakildigindaysa katilim, BIT’in gelisimini saglayici
yonde karar vermeye dayali durumlari ayni zamanda da gelismekte olan iilkelerin
karsilastig1 en biiyiik zorluklar1 ifade eder. Ikinci bir kullanim olarak, yeni medyanin
ayirt edici Ozelliklerini tanimlamada kullanilir. Ciinkii katilim, yeni medyanin
geleneksel iletisim teknolojilerinden daha acik ve daha interaktif olmasii saglar ( Flew,

2010: 5.31).

Jenkins’e gore, bir kisim kurulus ve orgiitler, isbirlik¢ileri ve {iriinleri arasindaki
bu paylagim kiiltiiriine ¢esitli sinirlandirmalar getirilmesi gerektigini vurgularlarken; bir
kisim orglitlerse paydaslarmin katilimei kiiltiire bilakis daha ¢ok miidahil olmalarmni ve
birbirleriyle daha ¢ok iletisime gecgerek ve paylasarak igerik yaratmalarini ve bu yolla
kurumsal tanitimlarini yapma taraftaridir. Jenkins , Orgiitlerin tiireticilerle isbirligi
kurarak ve bu isbirligini uzun vadede siirdiirerek tanitimlarini yapabileceklerini
savunmaktadirlar. Jenkins bu durumu “yasak yanlisi” ve “isbirligi yanlisi, igbirlik¢i”
olarak iki modele indirgemistir (Jenkins, 2006a: s.201). Jenkins ilk modelin bir sekilde

gecerliligini yitirmek zorunda oldugunu c¢ilinkii, katillmin ve isbirligin Oneminin
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sirketlerce kesfedilmesiyle, ikinci modeli uygulayan sirketlerin ve orgiitlerin 6zellikle
bilgiyi duyurma , yayma ve paylagsma faaliyetlerinde dnemli basarilar elde ettikleri
gorlislinii savunmaktadir. Savint daha da ileriye gotiirerek, sirketlerin ve orgiitlerin
isbirlik¢i modelin izinden giden kampanyalar tasarlayarak, geleneksel medyay1 ve yeni
medya uygulamalarmi kullanmayi tercih edeceklerini belirtmistir (Jenkins, 2006a:

s.201).
2.1.1.2. Dijital Diinya: Mobilizasyon, Mobil iletisim

Toplumsal dinamiklerin iletisim teknolojilerinin doniisiim ve gelisim siirecinde
onemli gorevler istlendigi bilinmektedir. Ozellikle bilgisayar ve internet
teknolojisinden sonra gelen cep telefonu teknolojisi, iletisim teknolojileri i¢cinde en fazla
gelisme gosteren mobil iletisim bicimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Mobil kavram,
hareket halinde bulunan kisi veya gruplarin, bilgi edinmelerine yardimci olan ve
birbirleri ile iletisim kurmalarin1 saglayan, tasinabilir, son kullaniciya hitap eden
elektronik araglar1 ve bu teknolojilerin sundugu servis ve hizmetleri kapsamaktadir
(Ozel, 2013: s.233). Muraszkiewics, Castells’in Ag Toplumu’na ekleme yaparak bu
teknolojilerin yaygin bi¢cimde kullanildig1 toplumlara ”Hareketli Ag Toplumlar1” adini
vermektedir (akt. Ozel, 2013: s.234). Kopomaa’ya gore , kullanicilar1 agisindan mobil
cihazlar “her seyi olur yapan cihazlar”dir; tipki “tasmabilir sihirli bliytler” gibidir
(Kopomaa, 2001: s.38, akt. Ozel, 2013: 5.234).).

Kenichi Ishi’ye gore mobilizasyon tamamen fiziksel yer degistirme olarak
algilanmamalidir. Mobilizasyon, insan etkilesiminin birbirine bagli en az {i¢ boyutuyla,
daha genis bir baglamda anlasilmalidir; bu boyutlar mekénsal, zamansal ve durumsal
mobilizasyondur. mekansal mobilizasyon fiziksel yer degistirmeyi, yani
mobilizasyonun ilk etki eden yliziinii gostermektedir. Zamansal mobilizasyon, hizlanma
ve zamandan tasarruf etme gibi mekéansal mobilizasyonun sonuglarini temsil etmektedir.
Bu iki boyut, mobilizasyondan kaynaklanan islevsel verimliligi gostermektedir.
Ornegin, giiniimiiz toplumlarinda yasayan herhangi iki kisi GSM telefonlar1 yardimiyla
bulusmak icin kesin diizenlemeleri esnek ve ilerleyen bir sekilde yapar. Ugiincii boyut
durumsal mobilizasyon, GSM telefonlarinin toplumumuza girmesinin sosyal sonuglarini
anlamak icin kilit noktadir. Durumsallik, kisiler aras1 davranis i¢in 6nemli bir etkendir.

Yiiz yiize etkilesimlerde iletisim kuranlar , siirekli olarak etkilesimi yenileyen durumsal
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acilara uyum saglamak zorundadirlar. Bunlar, kendi kiiltiirel alt yapilari, o andaki
durumlari, ruh halleri ve karsilikli tanimalardir. Mobil cihazlar 6zel bir baglamda, goreli
olarak ozgiir iletisim saglamaktadirlar. Ornek olarak, GSM telefonlar1 ergenlerin, aile
bireylerinin varligina ihtiya¢ duymadan birbirleriyle iletisim kurmasina olanak

saglamaktadir (Ishi, 2006, akt. Ozel, 2013: s. 235).

Sayisal yayimncilik teknolojilerinin sahip oldugu ileri hata diizeltme ve sikistirma
kabiliyeti sayesinde yayincilik ag yapisi artik sadece sabit alislar icin degil, hareketli ve
tagmabilir alislar iginde kolaylikla tasarlanmaktadir. Haberlesme endiistrisindeki
gelismeler yaninda yaymlarin kullanilan sayisal teknoloji sayesinde hareketli alisa da
imkan veriyor olmasi ile gorsel/isitsel medya iiretimleri; internet altyapisi ve mobil
cihazlar (cep telefonu, ara¢ televizyonu, vb.) bir yakinsama igerisine girmistir

(Yaveroglu, 2011: s.27, akt. Biiker, 2013: 5.153).

Sayisal degisimin tliketicinin yasamina sundugu iiriin ve hizmetler zaman alsa da
beraberinde yeni aliskanliklar1 da olusturmaktadir. 50 bin cihaz referans alinarak
bakildiginda radyo i¢cin 38 yil, televizyon sahipligi i¢in 13 yi1l gegmesi gerekmis.
Gilinlimiiz diinyasinda sunulan hizmetleri alanlarin sayilarmin 50 milyona ulasmasi
internet i¢in sadece 4 yil, Ipod i¢in ise 3 yil siirmiis. Facebook’un 100 milyon
kullaniciya ulasmasi ise 9 aydan daha kisa stirmiis. Iphone uygulamalar1 9 ayda 1 milyar
hit ald1 (Kastelien, 2012, akt. Biiker, 2013: s.146). Tiiketicinin kararlarmin siirece yon
verdigini dikkate aldigimizda bu kadar hizla internet ve internet baglantili servislere
olan egilimin beraberinde internet erisimine olanak sunan yakimsayarak bi¢imlendirilmis

tiriinlere olan talebin de hizla artmasi kagmilmaz sonugtur (Biiker, 2013: 5.147).
2.1.2. Katihm Tiirleri

Mizuko Ito, yeni medyada baglilik (engagement) kavramini anlamak i¢in, hem
bireylerin yeni medyadaki giinliik davraniglarini1 6grenmeye dayali incelemelere hem de
sosyal ve kiiltlirel katilim kavramina dayanan bir 6grenme modeli ¢izilmesi gerektigini
savunmaktadir (1t0,2008).Yeni medyayla katilimm bir yandan kiiltiir paylagimi ve
sosyallik diger yandan yeni teknolojiler tarafindan aracilanmig ve diizenlenmis bir
slire¢ oldugu anlagilmaktadir. Yeni medyaya baglilik i¢in olusturulan sdzlesmeler veya

farkli modlar1 tanimlamak “katilim tiirleri” niin yapisal dayanaklaridir. Katilim tiirlerini
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belirlerken, formel 6zelliklere gore tanimlanan sert kategorilere bakmak yerine sosyal,
kiiltiirel ve teknolojik ozelliklere gore katilimcilar1 tanimak, bir dizi uygulamalar
yorumlayict bir sekilde anlamak katilim tiirlerinin olusturulmasinda daha etkilidir.
Katilim tiirlerinin smiflandirilmasi, insanlarin 6zellikle de genglerin yeni medyaya nasil
baglandig ile ilgili “cesitlilik” kaynaklarmi tanimlamaya izin veren bir yol olup basit
“boliinmeler” © kavramina ya da az ya da ¢ok gelismis olan medya uzmanlik
siralamasma dayanmaz. Tersine, bu katilim tiirleri, insanlarin 6zellikle de genglerin,
sosyallesme bi¢imleri ve farkli kimlik sekillerini yeni medya vasitasiyla bi¢cimlendiren

degisik yatirimlari temsil eder. Katilim tiirleri iki gruba ayrilir. ( Ito, 2008). Bunlar:
2.1.2.1. Arkadas Odakh Katihm

Muziko ve ¢alisma arkadaslar1 “Living and Learning with New Media- Yeni
Medya ile Yasam ve Ogrenme” adli ¢alismalarinda “Arkadas odaklhh Katilim Tiirii” nii
belirlerken, “genglerin baskin ve ana uygulamalarma 6zellikle arkadaslar1 ve akranlari
ile giin icinde hangi konular hakkinda goriismeler yaptiklarmma * bakilmas1 gerektigi
vurgusunu yapmaktadirlar. Arkadas odakli uygulamalarin merkezinde, akranlar ve
arkadaslar vardir. Okul icerisinde yasa bagli gruplar, dinsel gruplar, okul i¢i spor
gruplar1 ya da yerel bazli aktivite gruplarmin bulusma ve birliktelikleri vardir. S6z
konusu “yerel arkadaslik odakli” aglar, genc¢lerin egilimlerinin Oncelikli olduklar1
kaynaklardir. Bu aglar sayesinde arkadaslik ve romantik birliktelikler Kkurarak,
hayatlarinin ¢evrimici aynasmi bu tiir yerel aglarla sunarlar. MySpace ve Facebook
sosyal aglari, arkadas odakli katilim tiirii uygulamalarinin en ¢ok rastlandig1 sembolik

cevrimigi siteleridir.

Muziko Ito , “Living and Learning with New Media - Yeni Medya ile Yasam ve

13

Ogrenme “ adli ¢alismasindada, sosyal ag siteleri, online oyunlar, video paylasim
siteleri ile Ipod ve mobil cep telefonlari gibi cihazlarin gengler arasinda olusan iletigim
kiiltiiriinlin demirbaglar1 oldugunu savunmaktadir. On yildan az bir siiredir bu
teknolojilerin var oldugu diisiiniildiigiinde genglerin hayatinda bu kadar kisa siirede

onemli bir yer kazandiklarma inanmak olduk¢a zor olmaktadir (Ito, 2008).
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2.1.2.2. ilgi Odakh Katilim

Iigi-odakli faaliyetlerle mesgul olma eylemi organizasyonlar ve ¢evrimici
altyapilar tarafindan  genis yelpazede desteklenebilen katilim siiregleridir. En c¢ok ilgi
goren  gruplarm bir kismi, Youtube, Live Journal veya DeviantArt gibi gevrimigi
(online) siteler araciligryla olusan hayran topluluklar1 (fandom), oyun ve amatér medya
tirtinleri topluluklar1 ya da animemusicvideos.org, Greenpeace.org gibi daha spesifik
ilgi odakli siteler veyahut FarmVille gibi oyun sitelerindir. Ayrica, ilgi odakl
topluluklarin ¢ekirdek katilimcilar etkinlikler diizenleme, hobi ve ilgi alanlarma hitap

eden siteleri yonetme gibi 6nemli gorevler de alabilmektedirler.

Mizuko Ito, “Anime Fans -Animasyon Hayranlari”, amator altyazicilar yani
animasyon ¢izgi filmlerin terclime ve altyazini yapan , internette dagilimmi saglayan
kisilerin =~ davraniglarin1 inceleyen bir calismada, bu kisilerin yerel profesyonel
endiistrilerden daha hizli ve daha efektif olduklarmi, diinya genelinde milyonlarca
anime hayranmin altyazi yazarak calistigini sdylemektedir. Bu gruplar genellikle
sikisik siireler de ¢ok hizli calisan gruplar olup tek amaclar1 olabildigince hizli bir
sekilde animasyon filmlerinin biitiin diinya lizerindeki erisimini tamamlamak, ayrica
online sohbet kanallari, web formlar1 araciligiyla diger anime hayranlar1 ile yakin temas
kurmanin memnuniyetini yasamak (Ito, 2008). “Altyazi hayran grubu” , ilgi odakl
katilim faaliyetlerine katki saglayan bir¢ok goniillii isgiicii ve organizasyonlardan
yalnizca bir tanesidir. Bu tiirde ¢evrimig¢i gruplar ve ilgi odakli faaliyetler 6zellikle
gengler icin Onemli firsatlar saglamakta ve onlarm ebeveynleri i¢in baska yollarla

erisemeyecekleri yasam pratiklerini 6grenmelerine Onciililk yapmaktadir.

Ilgi odakli katilim kiiltiirii geribildirim ve 6grenmeyi destekler. Ayrica taninma
ve saygl gorme firsatlarin1 sunarak daha yaratici is ve olusumlarin yapilmasina destek

Verir.

Web 2.0 platformu; sivil toplum organizasyon ve platform uygulayicilar1 i¢in
yeni igbirlik¢iler/katilimcilar anlamina gelmektedir. Sadece orgiitlerin degil, 6zellikle
ticari amag giitmeyen organizasyonlarin yeni mecralara ve bu mecralarin olusturdugu
yeni kiiltiirlere kisa siirede adapte olmalar1 beklenmelidir. Katilim  kiiltiirii bu tiir

olusumlarm  basini ¢ekmektedir. Orgiitler katilimcilartyla olan iliskilerini katilim

142



kiiltiirli temelinde gdzden gecirmeli ve yeni strateji ve taktiklerini katilim kiiltiiriinii 6n
plana ¢ikartarak olusturmalidir. Katilim kiiltiiriiyle isbirliginin/etkilesimin 6nemi de
giderek artmaktadir. Bugilin artik online katilimcilariyla en fazla isbirligine giden
orgiitler, organizasyonlar ve platformlar amaglarin1 daha iyi gergeklestirmekte ve

katilimcilarla daha yakim iliskiler kurabilmektedirler (1to,2008).
2.1.3. Yeni Medya Ortamlar, Etkilesimli Web 2.0 Uygulamalan
2.1.3.1. Wiki

Ik olarak yazilim gelistiricisi Ward Cunningham tarafindan kullanilan Wiki
sozciigi Hawaii dilinde hizli anlamina gelmektedir. Cunningham yazilimcilarin
fikirlerini kolaylikla paylasabilmelerine olanak saglamak amaciyla wikiwikiweb olarak
adlandirdig1 bir yazilim gelistirmistir. Wiki igerigi zorlanmadan olusturulabilen ve
diizenlenebilen ¢ok sayida birbirine bagli web sayfasindan olusan web sitelerini
tanimlamak i¢in kullanilir. Wikilerin ansiklopedik bilgi depolari, sosyal paylasim
siteleri, kurumsal intranetler, bilgi yonetim sistemleri ve kisisel ajandalar gibi ¢ok farkli
alanlarda uygulama olanagi buldugu goriilmektedir ( Eldeniz, 2010: s.21). Tablo 2.1 ‘de
Ocak 2011 ile Haziran 2005 yillar1 arasinda wikipedia katki saglayici veriler

goriilmektedir.
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Tablo 2.1. Wikipedia Ocak 2001 ile Haziran 2005 Verileri

Ocak | Ocak | Ocak Ocak | Temmuz Haziran

2001 2002 2003 2004 2004 2005
Katki saglayicilar™

10 477 2,188 9,653 25,011 48,721
Aktif Katk saglayicilar=* | g 212 846 3,228 | 8,442 16,945
ettty il 0 31 190 692 | 1,637 3,106
saglayicilar***
Ingilizce makaleler yoksa 190-

25 16-000 | 101-000 000 320-000 630,000
Biitiin dillerde makaleler 409
yoksa 25 19-000 | 138-000 000_ 862,000 1.600,000

Kaynak: Benkler, 2006: s.72, akt.Flew, 2010.

*En az 10 kez katki saglayanlar

**Son bir ay i¢inde en az 5 kez katki saglayanlar

***Son bir ay i¢inde 100’den fazla kez katki saglayanlar

2.1.3.2. Blog :Toplumsal yazihm

Web giinliigii anlamima gelen weblog sozciigiiniin kisaltilmasiyla elde edilen

blog, genel olarak web sitesi sahiplerinin giinliik olarak ya da belli araliklarla kisisel ilgi

alanlar1 etrafinda ¢esitli konular {izerine fikirlerini, gozlemlerini vb. yazabildikleri,

fotograf, video paylasabildikleri,

internet kullanicilarmin da

bu paylasimlara

yorumlarin1 ekleyebildikleri web sitelerini ifade etmektedir. igerigi tersten kronolojik

dizilimle sergilenen kisisel bir sanal sayfa olan bloglarda gonderiler nelerin degistiginin

rahatga goriilebilmesi icin sayfanin en altinda degil, en iistiinde yer alirlar (Aydede,

2006 s.33).
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Tablo 2.2. Blog Gelistirme Motivasyonlari: ABD’deki Blogcular Uzerinde Pew

Internet Arastirmasi

Blog gelistirme sebepleri: ABD Ana sebep | Ikincil sebep | sebep yok
blogculari iizerinde 2005-06 arastirmasi % % %
Yaratici bir sekilde kendini ifade etme 52 25 23
Kisisel deneyimleri belgelemek veya
o Y s Y 50 26 24
diger insanlarla paylagsma
Arkadaslar veya aile ile irtibatta kalma 37 22 40
Pratik bilgi ya da becerileri baskalari ile
34 30 35
paylasma
Baska insanlar1 harekete gegmeleri i¢cin
) 29 32 38
motive etme
Insanlar1 eglendirme 28 33 39
Sizin i¢in 6nemli olan bilgi ve kaynaklar
28 21 52
depolama
Diger insanlarin diisiinme sekillerini
. 27 24 49
etkileme
Yeni insanlarla tanigma veya ag kurma 16 34 50
Para kazanma 7 8 85

Kaynak: Lenhart ve Fox, 2006:iii; akt. Flew, 2010: s.97.

Tablo 2.2’de 2006 yilinda ABD’de blogcular iizerinde yapilan The Pew Center’s
Internet and American Life (Lenhart&Fox, 2006) adli ¢alisma, blog olustururken
insanlar1 nelerin motive ettigi arastirilmaktadir. Pew Internet Arastirmasinda, insanlarin
para kazanma giidiisii ana sebepler arasinda en az 6nemi tasirken, yaratici bir sekilde
kendini ifade etme, kisisel tecrilbbe ve edinimleri belgeleme veya diger kisilerle
paylagsma ve arkadagslar, aile ile irtibat halinde olma sebepleri en temel motive sebepler
arasinda ilk ti¢ siray1 almaktadir (Flew, 2010: 5.96-98).
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2.1.3.3. YouTube - Video Paylasim Ag1

YouTube’un kurulmasi ve biiyiimesi, yeni medyanin yayilim 6zelliginin en
belirgin gelismelerinden biridir. YouTube, ag bankacilig1 sistemi PayPal’in46 ii¢ eski
calisan1 olan Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan Kasim 2005°te
kurulmustur. Kurucularinin ¢ikis fikri, yeniden izlemek istedikleri televizyon kayitlarini
Internet’te bulmanin zorlugu olmustur. Ug parlak gen¢ adam, biraz sermaye ve zamani
gelmis bir fikir bilesenlerinden olusan kurulus siireci, iyi bir yeni medya baslangic
hikayesidir (Lister ve ark., 2009). ilk zamanlarda sitenin sloganm “Your Digital Video
Repository” (Diyjital Video Deponuz) iken sitenin popiilerlik kazandigi donemlerden
itibaren slogan1 “Kendini Yaymla” oldu (Burgess & Green, 2010: s.4). YouTube’un
hareketli goriintii tagiyan bir platform olarak gelisimi, 1980’lerde VCR49, 1990’larda
kablolu ve uydu yayin kanallar1 ile birlikte televizyonun uzun tarihi dahilinde ele
alinabilmektedir. Oyle ki YouTube’da kayith kullanicilar ‘“kanal” olarak ifade
edilmektedir. Bu durum, tam da bir yaym platformu oldugunu acik¢a ortaya
koymaktadir. Televiziiel igerige artik yalnizca oturma odalarinda degil; evin her
odasinda, bilgisayarlarda, diger televizyonlarda ve hatta cep telefonlarinda

ulasilabilmektedir (Lister ve ark., 2009).

YouTube’un 6zelliklerine bakacak olursak, oncelikle YouTube basit bir arayiize
sahiptir. Boylelikle herhangi bir kullanici standart bir Internet tarayicisi ile site
iizerindeki islemleri gergeklestirebilmektedir. YouTube un araylizii, “zarif olmasa da
kullaniglt ve amaca uygun” bulunmaktadir (Burgess ve Green, 2010: s.65). Bir diger
temel Ozellik, videolarin URL ve HTML kodlar1 iizerinden paylasilabiliyor olmasidir.
Bu sayede, paylasilan icerik yayilim 6zelligini en iyi sekilde yansitarak, toplumsal
paylasim aglari, bloglar veya forum gonderileri gibi baska Internet uygulamalari
iizerinden de dolagima girebilmektedir. YouTube’daki tek sinirlayici nokta, videolarin
belirli bir uzunlugu asmamasi gerekliligidir. Bu uzunluk, sitenin hayata gectigi

doénemlerde on dakikadir (Lister ve ark., 2009).

YouTube’un Google tarafindan satin almmmasiyla baslayan siiregte, 2012 yil1
itibariyle tiim Google hesaplar1 (6rnegin sem@gmail.com) YouTube’a entegre edilmis,
diger bir deyisle tim Google kullanicilar1 ayn1 zamanda YouTube kullanicis1 olmustur.

Boylelikle dogrudan YouTube {izerinde bir hesap olusturmadan da YouTube’un
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yalnizca kayitl kullanicilara sundugu uygulamalar, tiim Google iiriinlerinin kullanicilar1
icin kullanilabilir olmustur. Her ne kadar bazi sosyal ag Ozelliklerini biinyesinde
barindirsa da, videonun tiretilmesi ve tiiketilmesi (izlenmesi) agisindan ele alindiginda,
YouTube’un mimarisinin kolektif aktiviteden ziyade, kullanicilar1 bireysel katilima

yonlendirdigi sdylenebilmektedir (Burgess & Green, 2010: s.63-5).
2.1.3.4. Sosyal Aglar, Sosyal Medya

Sosyal Paylasim Sitesi olarak da anilan sosyal aglar, kullanicilarin bireysel
konularda bilgi verebilecegi, arkadas edinebilecegi ya da arkadaslariyla ve diger
kullanicilarla etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecegi, resim, video paylasabilecegi
web sitelerine verilen genel isimdir. Giinlimiizde kullanilan en yaygin ve popiiler sosyal
aglara 6rnek olarak Facebook, Twitter ve Instagram verilebilir. Nedir sosyal aglar? Bu
soruya “bir grup insanin belirli bir neden ile birbirleriyle baglant1 kurmasidir” seklinde
yanit veren Bulunmaz’a gore, herkesin kendi arkadas ¢evresi sosyal aglara verilebilecek
en iyi orneklerden birisidir. Bu ¢evrede, her insanin temel bir parcasi olan benzer
ozellikler ve davranis sekilleri vardir. Bir bagka deyisle, kendi arkadas grubuyla olan
herkes, sosyal boyutta, her tiirlii amag¢ i¢in hizmet verir. Bazi sosyal aglar 6zel bilgi
paylasimi gibi en temel diizeyde etkilesim i¢in, bazi sosyal aglar ise karmasik sorunlari

¢ozmek i¢in tasarlanmistir ( Bulunmaz, 2013:5.19-20).
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Kaynak: Alan Tilgman, “Sosyal Ag Siteleri Tarihi- History of Social Networking Sites”,
http:/www.techvert/history-social-networking-sites/, Erisim tarihi:15.05.2015.

Yukarida sosyal paylagim siteleri tarihini gosteren grafik, yeni medya ve iletisim

teknolojilerinin yarattigi sistemin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan sosyal medya tiirlerini
birgok ayr1 bashk altinda toplamistir. Kullanim amaglarma, multimedya ozelligi
farkliliklarina ya da sadece belirli bir amaca gore ¢ok ¢esitli ayrimlarin yapildig: grafik,
“social networks” yani sosyal aglar bashigi altinda Facebook’u ve Twitter i¢in 6zel
olarak a¢tig1 bashkta da Twitter belirtilmistir (Bulunmaz, 2013: s.20). insanlar simdi

binlerce kilometre uzakta yasayanlarla kolay bir bicimde baglanti kurabilmektedir

(Ryan, 2011, akt.Bulunmaz, 2013: s.21).

Gelisen teknoloji ve onun yaratmis oldugu hiz toplumu sonrasinda hayatimizin

her alaninda biiyiik ve koklii degisiklikler meydana gelmistir. Her gecen giin daha fazla

hizlanan ve kiiglilen bilgisayarlar araciligiyla diinyaya dair algilarimiz kadar, kisisel
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aliskanliklarimiz da yeniden sekillenmektedir. Artik nereye gidersek gidelim , yani
basimizda iletisime gecmeye olanak saglayan cep telefonlar1 sayesinde ulasilabilir ve
anida bilgiye erisebilir bir ortama sahip bulunmaktayiz. Kimlik edinme ve kendini var
etme kanallarinin da yeniden sekillendirildigi bu yeni diinyada, bireylerin dogrudan
katilimlarina izin veren yeni bir iletisim modeli olugsmustur. Sosyal medya olarak
adlandirilan ve geleneksel medya uygulamalarinin tam tersine siradan bireylerin aktif
katilimin1 saglayan bu yeni mecradaki iletisim ortaminda, her sey ¢ok daha farkli ve
hizli bir bicimde gerceklesmektedir. Sosyal medya; tek yonlii, iletisim etkinliklerini
ortadan kaldirmaktadir. Iceriini internet kullanicilarinm iirettigi, anhk bilgi
paylasimma ve yliksek etkilesime dayali iletisimin gergeklestigi sosyal medya, sosyal

hareketler bir¢ok imkan sunmaktadir (Sener, 2013).

Tablo 2.3. Sosyal Medya Uygulamalarn

Cesitli Sosyal Medya Bicimleri

Blog Wordpress, Blogspot, LiveJournal, BlogCatalog
Forum Yahoo! answers, Epinions

Medya paylasim Flickr, YouTube, Justin.tv, Ustream, Scribd

Mikro blog Twitter, Foursquare, Google buzz

Sosyal Aglar Facebook, MySpace, LinkedIn, Orkut, PatientsLikeMe
Sosyal Haber Digg, Reddit

Sosyal iImleme Del.icio.us, StumbleUpon, Diigo

Wikiler Wikipedia, Scholarpedia, ganfyd, AskDrWiki

Kaynak: Tang ve Liu, 2010: s.1, akt. Giindiiz & Pembecioglu, 2013: s.319).

Tablo 2.3’de farkl igerige sahip degisik ihtiyaglara cevap verebilme 6zellikleri

olan sosyal medya uygulamalar1 goriilmektedir.

Sosyal medya, giindemini kendi belirleyen, kendine 6zgii kuralar1 ve iletisim
bi¢imi olan, daha katilimc1 ve daha hareketli bir medya tiirii olarak karsimiza ¢ikmakta
oldugundan, baski ve belli giiclerin 6tesinde, tiimiiyle bir sivil toplum hareketi ve bir

sosyal sorumluluk olarak algilanmaya da baglanmistir. Kisisellestirilmis ve kliselesmis
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iletilerin Otesinde, bir biling kazandirmayi, olaylar1 farkli ve degisik boyutlar ile
gorebilmeyi, aym1 olay, durum, olgu karsisindaki farkli tutum ve davranislari
belirleyebilmeyi amaglayan bir yapist da bulunmaktadir( Giindiiz & Pembecioglu, 2013:
5.322).

2.1.3.5.1. Facebook

2004 senesinde Harvard {tniversitesinde Ogrenci olan Mark Zuckerberg
tarafindan kuruldugu ve iiyelerinin baglangigta Harvard 6grencileri ile kisitli oldugu
bilinen Facebook, kullanicilarin arkadaslari ile iletisim kurup bilgi paylasmasina olanak
saglamaktadir. Uyelik konusundaki kisitlamanin kisa siirede kalktigi ve Facebook
erisiminin biitiin uzantilara sahip e-mail adreslerine acildig1 bilinmektedir. Facebook
giinlimiizde diinyanin dort bir yanindan yiiz milyonlarca kullanicisi ile en popiiler sosyal

paylasim siteleri arasinda en tist sirada yer almaktadir (Bulunmaz, 2013: 5.26).

2.1.3.5.2. Twitter: Sosyal Medyanin 140 Karakterli Takipcisi

Facebook’dan sonra popiilarite ve sosyal paylasim siteleri igerisindeki kullanici
sayilar1 bakimindan ikinci gelen site, 100 milyondan fazla aktif kullaniciya sahip olan
Twitter’dir. 2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan kurulan Twitter, bir sosyal ag ve
mikroblog sitesidir. Kullanicilarina “tweet” adi verilen 140 karakterlik metinler yazma
imkan1 veren Twitter, cesitli araglarla daha etkin kullanilabilen bir yeni nesil iletisim
aracidir. Kullanicilar tarafindan atilan tweet’ler herkes tarafindan goriilebilir. Ancak
kullanicilar attiklar1 tweet’lere sadece kendi arkadaslarinin gorebilecegi sekilde bir
sinirlama yapabilirler (Bulunmaz, 2013: s.26). Twitter, Comscore verilerine gére Ekim
2011 tarihi itibariyle diinya capindaki her 10 internet kullanicisindan birine ulasmis
durumda olan diinyanin 6nde gelen mikroblog platformlarindandir ( Narin, 2013: s.87).
Sitenin kullanici sayis1 Nisan 2008- Nisan 2009 tarihleri arasinda 1.6 milyondan 32.1
milyona ulagmistir ( Herrmida, 201: 5.297,akt; Narin, 2013: s.87). Kullanicinin talep ve
beklentilerini 6lgmeye yonelik bir arastirmanin sonuglarina gore insanlar Twitter dort
farkli nedenle kullanmaktadirlar: Giinlik gevezelik ihtiyaglarini karsilamak, sohbet
etmek, enformasyon paylagsmak ve haber vermek (Java vd., 2007:s.2, akt. Narin, 2013:
s.87) Bu aragtirmanin da dikkat cektigi lizere Twitter kullanimi ile gazetecilik

pratikleri arasinda giiglii bir iliski bulunmaktadir. Dickerson’a gore Twitter “mikro
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gazetecilik” in bir 6rnegidir ( Dickerson, 2008: s 5, akt. Narin, 2013: s.87). Tiim
mikrobloglar i¢in gecerli olmasada Twitter irdelendiginde, herhangi bir igerigin
dolagima girebilmesinde onemli Ozellik, hashtag (#) uygulamasidir. Bu uygulama
sayesinde, birbirlerini takip etmeyen kullanicilar, belli konular1 ve bu konularda gonderi

yazan tiim kullanicilar1 takip edebilmektedirler.
2.1.4. Katihm Kiiltiirii Baglaminda Transmedya Hikaye Anlatimm

Gilinlimiizde; radyo, televizyon ve vyazili basinda c¢alisan gazeteciler
kullanacaklar1 ham haberi dijital araglar kullanarak yakalamakta, haberlerini dijital ve
coklu medya ortaminda kullanilabilecek sekilde iiretmektedirler. Sinema filmleri, dijital
kameralar kullanilarak ¢ekilmekte ve bilgisayarlar iizerinde diizenlenmektedir. Goriintii
destekli kitle iletisim araglarinda senaryolar artik, olabildigince farkli ekranlarda
(sinemada, televizyonda, bilgisayarda veya cep telefonlarinda) goriilmek i¢in, farkh
sekillerde 8ses bandi, CD ve yilikleme seklinde) duyulmak i¢in (video oyunlar1 veya
oyuncaklar yoluyla) oynanmak i¢in, 8¢evrimici siteler sayesinde) karsilikli iletisimle
veya (konulu eglence parklarinda) hos vakit gecirmek i¢in lansman asamasinda, daha
projenin yazim siirecinde tasarlanmaktadir. Holywood yapimi sinema filmlerinden
televizyon sovlarina, haberlerden okudugumuz dergilere, “igerik iiretim siireci” kokten
donlisimlere maruz kalmaktadir. Caldwil’e goére, medya igerik iiretimi agisindan
doniisiim, ¢ok daha derin bir sekilde gergeklesmektedir. Iletisim araclari arasindaki
smirlar belirginligini kaybettikce, siiregte yer alan yapimcilarin ve okur/dinler/izler

kitlenin rolleri de degismektedir (Dilli, 2013: s.114).

Medyalarlararas1 hikdye anlaticiligi’’nin tanimini1 daha anlasilir hale getirmek
icin Once “ medyalararasi hikaye anlaticiligr” ile bir benzer kavram olan “coklu medya
hikaye anlatimi” arasindaki farkliliklar1 netlestirmek gerekir. “Coklu medya hikaye
anlatim1”  farkli kanallar araciligiyla anlatilan tek bir hikayedir. Bunun aksine

“medyalararas1 hikdye anlatim1” nda her kanal, hikayenin kendine ait kisimlarini anlatir.
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Goklu Medyada Hikaye Aktarimina Karsgi Medyalar Arasi Hikaye Anlatici
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Hikaye
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crossmedia transmedia

Sekil 2.3. Transmedyaya Kars1 Coklu Medya Hikaye Anlatimi

Kaynak: Dilli, 2013: s.115.

Julia Roberts’in basrol oynadig1 Ye, Dua Et, Sev filmi “coklu medyada hikaye
aktarim1” i¢in iy1 bir 6rnektir. Film esasen Elizabeth Gilbert’in ayni isimli romaninin
ekrana uyarlanmasidir. Burada ayni hikaye farkli bir formdadir. Hikayeye kitapta olanin
disinda bir ekleme s6z konusu degildir (Dilli, 2013: s.116). Oysa “medyalararas1 hikaye
anlatim1”’ nda hikayenin her bileseni, bireysel olarak deneyimlenebilmekle beraber,
bilesenlerin hepsi, agik bir sekilde, daha genis medyalararas1 hikayeler igerisinde
birbirleriyle iliski halindedir. Walt Disney Stiidyolar1 bu olguyu kavrayan “kiiltiir
endiistrisi” devlerinin basinda gelmektedir. Walt Disney, Miki Fare’den baslayarak
farkli medya mecralar1 iizerinde karakterlerin hikayelerini ¢oklu ortamda artirmasini
bilmistir. Walt Disney’in uzun yillara dayanan/yayilan “coklu medya ortaminda hikaye

(13

dretimi” ve “izleyici katilim stratejisi, aslinda yeni paradigmanm da nasil

sekillendigini gosteren tarihsel bir 6rnektir (Dilli, 2013: s.118).

Yeni diinyanin birey tiiketici/izleyici profili de farklidir artik. Medya algisinin ve
medya tiiketim aligkanliklarinin degismesi, ge¢mis donemlerin pasif ve soyutlanmis
tiketicilerinin ~ yerini  etkilesime = ve  paylasima  Onem = veren  sosyal
tilketicilere/kullanicilara  birakmasmi saglamistir.  Yeni donemin Ozneleri olan
tiiketiciler, medyanin kendilerine sundugu {irlinii izleyici olarak tiiketmekle yetinmeyip
hikayeye katilmak ve hatta hikayenin taraticilarindan biri olmak arzusundadir. Giindelik
yasamlarinda aktif bir sekilde kullandiklar1 sosyal medya platformlari; bu tutkularini

hayata gecirmelerinde, yeni igeriklere ulagsmalarinda, icerigi yeniden yaratma ve
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paylagma ¢abalarinda etkili bir rol oynamaktadir. Doneme 6zgii kodlardan beslenen ve
transmedya anlatim olarak ifade bulan yeni anlatim tarzi derin, kapsayict ve katilimci
bir hikaye orgiisii, anlatim dili ve 6ykiileme modeli yaratarak tiiketicilerin/kullanicilarin
medya icerigini ve medyay1 diledigince sekillendirmesine olanak yaratmaktadir (Giirel

&Tigl, 2013: 5.39).

Henry Jenkins’e gore, Transmedya anlatim, bir kurmacanin ayrilmaz 6gelerinin
biitlinsel ve koordine bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla bir¢ok dagitim kanalina
sistematik bir sekilde yayilmasi islemini temsil eder Transmedya anlatim kavrami, bir
hikayenin farkli iletisim kanallar1 iizerinden aktarilmasi esasina dayanan bir anlatim
tiirtidiir Transmedya anlatim, ¢agcil donemi tanimlayan bir belirte¢ olan Postmodernizm
ile yakindan 1lgilidir ve biiyiik oranda yakinsama kiiltiiriiniin bir sonucu olarak giindeme

gelmistir (Jenkins, 2001,akt. Giirel & Tigli, 2013: s.41-43).

Transmedya anlatim metinleri, salt bilgi yaymakla yiikiimlii degildir. Bilginin
yani sira roller ve amaglar da sunarak hikayenin tiiketicilerin giindelik hayatinda yer
edinmesini saglamaktadirlar. Star Wars lizerinden oOrneklendirildiginde oyuncaklar,
kostiimler ve g¢esitli merchandising objeleri ile izleyiciler hikayeyi ve karakterleri
yasamlarma dahil edebilmektedirler. Ve hatta seride kiiciik bir role sahip olan Boba Fett
gibi bir karakteri sempatik bularak daha genis bir role tasinmasi i¢in baski yaratma

amaciyla birlikte hareket edebilmekte ve giiglerini birlestirebilmektedirler (Giirel &

Tigh, 2013: 5.47-48),
2.1.4.1. Fan Gruplari: Interaktif izleyiciler

Medyalararas1 anlatida mecra, hikayeye gore ikinci siradadir. Insanlar takip
ettikleri program hakkinda kapsamli icerik bilgisi edinmek i¢in resmi web sitesini ve
paralelindeki bir cok hayran web sitesini ziyarete ederek hikayenin izini siirerler. Tipki
taraftar1 olduklar1 spor kuliiblinii takip eden insanlar gibi, imkanlar1 dahilinde
erigebildikleri tiim kanallardan programi takip etmeye calisirlar, tweet atarlar, programin
diger takipcileri ile tartisirlar. Farkl iletisim araclar1 lizerinden ve farkli sozel, gorsel
veya isitsel malzemelerle “aracili hikdye diinyas1” na katilirlar (Dilli, 2013: s.124). Bu
nedenle giiniimiiziin ¢agdas medya kiiltiirleri i¢cinde ¢ok modelli ve interaktif anlaticilik

formlar1 dogmus, medyalararasi adaptasyonun cesitli formlar1 ortaya ¢ikmustir.
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Kullanici kaynakli igerik ile yapilan ve gelistirilen programlar Facebook, Twitter gibi

sosyal aglar sayesinde de alabildigine yayginlagmaktadir.

Fan kurgusu tirtinler ; dijital ortam ile sosyal aglardan gii¢ alan tiiketicilerin
hikaye diinyasin1 kendi hayal giicleriyle yorumlamalar1 , ona farkli boyutlar katmalar1
ve bu ilaveleri diger hayranlarla paylagsmalar1 sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Kullanict
tarafindan olusturulan igerik platformlar1 (user generated content platforms) fanlar
tarafindan olusturulan igeriklerin sunuldugu platformlar1 ifade etmektedir. Bloglar ve
wiki siteleri gibi internet ortamlar1 bu kapsamda ornek verilmektedir. Kullanicilar
tarafindan olusturulan igerik platformlari, kullanicilarn kurgu diinyasmna dahil
olmalarmi ve kurgu diinyasini zenginlestirmelerini saglayan hikaye yaratim makineleri
olarak degerlendirilmektedirler. Internet ve sosyal medya hayranlara gii¢ ve yetki
vermekte; yaraticilarla hedef kitleler arasindaki iliskiyi ger¢cek zamanli bir diyaloga,
bazen de is birligine ¢evirmektedir. Hayranlar, begeni ve elestirilerini kendi {irettikleri
icerikler, kurduklar1 blog ve forumlar ile ya da sosyal medya platformlar1 gibi birgok
yolla gosterebilmektedirler. Bu nedenle de igerik iireticileri, hayranlara anlatilarin
tiikketicisi gibi degil, anlatilarin ortak yaraticilar1 gibi yaklasmalidirlar (Giirel & Tigl,
2013: s5.68-69). Hayranlik olgusu tapinmanin Otesinde farkli bir boyuta gecerek,
hayranlar sadece hayranlik (ilgi) duyduklar1 konu hakkinda tartigmalara katilmakla
kalmamakta, mevcut durum ve hikdyeden anlam ¢ikarmakta, hatta kendi hikayelerini
olusturmaktadirlar. Certeau’nun The Practice of Everyday Life ( Giindelik Hayatin
Kesfi) eserinde kolayca kandirilan”edilgen medya okurlar1” artik etkin ve elestirel gozle
programlarini takip edebilen birer “birey” e doniismiislerdir. Sevdikleri karakterlerin,
sunucularin, gazetecilerin her eylemine hak veren, dekorlardaki, haberlerdeki hatalar1
gormezden gelen ve her seyi oldugu gibi benimseyen medya kullanicilar1 geride

kalmistir (Dilli, 2013: 5.126-127).
2.1.4.2. Ureten Tiiketici- Ure- Tiiketici

Prosumer kavrami, Alvin Toffler’m 1980 yilinda yayimladigi “Ugiincii Dalga”
isimli kitabinda ortaya ¢ikmustir. Toffler’e gore iiretici ile tiiketici arasindaki simirlar
ortadan kalktig1 igin yavas yavas bu iki kavram birlesecektir. Isletmeler, yiiksek
diizeyde bireysellestirilmis/kisisellestirilmis {iriinlerin, kitlesel olarak iiretimine gegerek

karliliklarin1 devam ettirebilirler ki bu da post-endiistriyel ¢agmn bir geregidir. “Ancak
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bu diizeyde bireysellestirmenin saglanabilmesi i¢in, tiiketicinin, 6zellikle de tasarim

asamasinda, iiretim siirecine katilmas1 gerekliligi dogmaktadir (Ozata, 2006).

Prosumer olgusu internet aracilifiyla treten tiiketici/kullanici, Facebook,
blogger, Twitter gibi sosyal medya kanallarindaki pratiklerini de igerir. Bu noktada
kullanict/izleyici, herhangi bir seyin kullanicist olurken ayni zamanda onun olusmasi

icin gerekli icerigi de liretmektedir.

Yeni medya siireciyle birlikte izleyici geleneksel kitle iletisim araclarini tiiketen
izleyici gibi pasif konumda degildir. Artik seyirci katilimeidir. Yayinciyr varligindan
haberdar etmek bir yana igerigin bicimlenmesinde de dogrudan soz sahibidir. Yeni
medya ortaminda seyircinin muhabir, kameraman, yorumcu, yonetmen, yapimci Ve
hatta kendi Web TV’si ile yayinct olabilmesi olanaklidir. Geleneksel yaymcilikta
program yapim maliyetleri en 6nemli gider unsuruyken internet ortaminda kullanicilar
kendi igeriklerini kendileri olusturup diger kullanicilarla paylasmaktadirlar. Youtube,
Dailymotion Metacafe gibi internet sitelerinin onciiliigiinde gelisen video paylasimi,
icerik olusturma siirecini de, kullanicilarin  video izleme aliskanhiklarini da

degistirmektedir (Biiker, 2013: 5.156-157).

Tablo 2.4. Eski ve Yeni Medya Tiiketici/izleyici/Kullamic1 Ozellikleri

Eski Medya Tiiketicisi Yeni Medya Tiiketicisi

Pasif Acik

Izleyici Katilimci

Duragan Hareketli

Tahmin edilebilir Tahmin edilemez

Sabit Gogebe

izole ve soyutlanmis Etkilesime acik ve sosyal baglantili
Sessiz ve goriinmez Girtiltiicti ve goriiniir

Uyumlu ve itaatkar Uyumsuz ve direngli
Manipiilasyona agik Manipiile edilmesi zor

Kaynak: Jenkins, 2004: 5.37-38,akt. Giirel & Tigl1, 2013: s.71.
Tablo 2.4 ‘de eski ve yeni medya tiiketicisine bakildiginda biiyiik farkliliklarm

var oldugu goriilmektedir. Eski medya tiiketicisi pasif ve cogunlukla izleyici
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konumunda olan bir bireydir. Duragan yapis1 nedeniyle tahmin edilebilir davraniglarda
bulunmaktadir ve sabittir. Izole ve sosyal yasamdan soyutlanmis olmasi, sessiz ve
goriinmez olarak algilanmasinin yani sira uyumlu ve itaatkdr davranmasma neden
olmaktadir. Oysa yeni medya tiiketicisi aktif ve katilimci bir bireye doniigmiistiir.
Hareketli yapis1 uyarinca bagliligi reddedebilmektedir. Dolayisiyla gécebedir, medyaya
ve sosyal aglara bagl degildir. Sosyal medyada var olmasi ve sosyalizasyon derecesinin
yiliksek olmasi, etkilesime acik ve gevreyle baglantili olmasi sonucunu dogurmaktadir.
Kendisine sunulan igerige kolaylikla adapte edilememesi giiriiltiicii ve goriiniir olma
ozelliginden gelmektedir. Uyumsuz ve direngli davraniglar gostermeye egilimli olup,
medyay1 kontrol edebilmekte, yonetebilmektedir. Dolayisiyla da yeni medya tiiketicisi
manipiile edilebilmesi zor bir yap1 sergilemektedir. Biitiin bu Ozellikler
degerlendirildiginde yeni tiiketicinin en belirgin 6zelligi, katilimct ve aktif olmasidir.
Yeni medya tiiketicisi/kullanicisi sosyal baglamda da aktif durumdadir ve dijital aglar
araciligiyla genis bir sosyal toplulugun parcasidir. Sunulan icerigi yalnizca tiikketmekle
kalmayip sorgulamakta, istek ve beklentileriyle sekillendirmekte, fikir ve yorumlarmi
diger insanlarla paylasmakta, hatta icerigi yeniden iiretmektedir. Tek bir kanala bagh
kalmamakta, farkli deneyimler i¢in farkli medya platformlarinda boy gésterebilmektedir

(Giirel & Tigl1, 2013:5.72).
2.2. Katihmc1 Demokrasi

Cagdas demokrasiler, yurttagshgm temelini “siyasal kontroliin saglanmasina
katilmak™ olarak kabul edilmek ve bunun yolu se¢imler olarak sunulmaktadir. Ancak,
cagdas demokrasiler sadece sec¢ime indirgenemez. Secim, siyasal katilimin hukuki
boyutudur. Ciinkii se¢im yoluyla siyasal katilim, evrensel oya dayanan siyasal
toplulugun yasal tiyeligini zorunlu kilmaktadir. Se¢imlerin her demokraside donemsel
olarak (4-5 yilda bir) yapildigini goz Oniine aldigimizda, seg¢imlerin yapilmadigi
zamanlar yurttaglarin siyasal kontrolii saglamaya ne sekilde, nasil katlanacaklarina karar
vermemiz zorlasacaktir (Saribay, 1991:s. 18). Bu nedenle katilimi se¢imlerle sinirh
tutmak, yurttaghgin alanmi fazlasiyla daraltmak, ayricalikli gruplara o gorevi tanimak
anlamina gelmektedir. Boyle olunca da, kent devletinin yurttaghk anlayisindan bir adim
ileri gidilemeyecegi sonucuyla karsilasilmaktadir. Yurttashk, “bir topluluga katilarak

veya iiye olarak ve bu iyelik cercevesinde edinilen hak ve gorevlere dayanarak
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kendilerinin ve gruplarmin ¢ikarlarini igeren, 6zel alanda oldugu kadar kamu alaninda
da eylemde bulunma hakkidir” (Saribay, 1991: s.18). Bu tanima gore, yurttaghigin ifade
edilmesi her seyden dnce katilmay1 ve aktif olmayi tesvik eden bir demokrasiyi zorunlu
kilar ki, bu “katilimci demokrasi”dir. Yoneji Masuda ve Marshall McLuhan’in
enformasyon toplumuna iligskin diisiinceleri yeni medya ile siyaset arasinda kurulacak
iliskide Onemli parametreler olusturmaktadir. Enformasyon toplumunun ilk
kuramcilarindan Masuda, 1960’larda sosyo-ekonomik sistemin kamusal sermaye, insani
sermaye ve sinerji ve toplumsal yarar tarafindan karakterize edilen goniillii bir sivil
toplum olacagini vurgulamaktadir (Masuda, 1980: s. 623). Cok merkezli ve goniilliiliige
dayali bu toplum, dikey degil yatay olarak islevsel bir toplumsal diizene sahip
olmaktadir. Politik sistem, “katilimc1 demokrasiye” doniis. Azinliklarin goriislerinin de
ele alindig1, anlagmalar iizerinde temellenen bir katilimi ve toplumun biitiinii tarafindan
olusturulan ortak hedeflerin, bireylerin ve gruplarin esgiidiimlii ve goniillii eylemleriyle
gerceklestirmesi iizerinde temellenen sinerjik toplumda yurttaglarin en 6nemli hakkai,
katilimc1 hareketler ve sikayet etmektir. Enformasyon toplumunun “ruhunun”, insan ve
doganin uyumuna, kat1 6z disiplin ve toplumsal katilima dayali olacagini belirtmektedir

(Masuda, 1980: s. 620-634).

1970’li yillardan baglayarak Yeni Sol tarafindan gelistirilen “katilimci sivil
toplum” modeli, yurttaghk kavramma iliskin farkli bir diisiinsel acilim ortaya
koymustur. Yeni Sol’daki bu anlayis degisikliginin dogrudan sonuglarindan biri, sivil
toplum ve kamusal alandaki bagimsiz ve 6zerk yurttas inisiyatiflerinin, bir bagka
deyisle, yurttas katilimciliginin 6neminin kavranmasi olmustur. Demokrasinin temel
siyasal aktorii “halk”tir denildiginde, popiilist bir anlayisla kavramm igerigi
bosaltilmaktadir. Oysaki, katilimc1 demokraside temel siyasal aktor topluluk
oldugundan halkin yerini “yurttas” almakta ve boylece kavramsal muglaklik da ortadan
kalkmaktadwr. Aslinda, katilimci demokrasi ile vurgulanmak istenilen sey sudur:
“Yurttaglarin kendilerini etkileyen tiim kararlarm alimmasma etkin olarak, cesitli
sekillerde ve bu katilmanm toplumun tiim sektorlerinde oldukg¢a yiliksek bir ademi

merkeziyetgilik araciligiyla gergeklesmesi” dir ( Saribay, 1991: s.19).

Internet’in bir ara¢ olarak iletisimsel anlamda sagladigi olanaklardan g¢ok

demokratik a¢ilim saglama konusundaki yetkinligine bakarken, demokratik ideallerin en
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onemli Ogelerinden biri olan kamusal alan kavraminin da iizerinde durmak
gerekmektedir. Zizi Papacharissi, Internet ve kamusal alan tartismasinda, kamusal alan
ve kamusal mekan ayrimina dikkat ¢eker: “Su netlestirilmelidir ki, yeni kamusal mekan
yeni kamusal alanla esanlamli degildir. Kamusal mekan olarak internet, siyasi miizakere
icin bir forum saglar. Kamusal alan olarak ise, Internet diisiince ve goriislerin
demokratik aligverisini destekleyen tartigma ortamini yaratir. Sanal mekan tartigmayi
gelistirir, sanal alan ise demokrasiyi”. Internet’in yeni bir kamusal alan olarak
potansiyeli; hizli ve ucuz olmasi, cografi uzaklik olgusunu ortadan kaldirmasi,
ekonomik esitsizlikleri yok etmesi, enformasyon tagima ve dagitma kapasitesi ve farkli
alanlardan insanlar1 bir araya getirmesi, anonim kimlikler yaratilabilmesine olanak
saglamasi gibi nedenlerle bir ¢ok kuramci tarafindan tartisilmaktadir (Papacharissi,
2002: s.11-12).

Internet demokrasinin eksiklerini giderme konusunda hizli bir teknolojik tedavi
saglamaya tek basina yeterli olmamakla birlikte sivil insiyatif i¢in etkilesimli bir ortam
yaratma ve ana akim medyanin siizgecinden kurtulma konusunda 6nemli bir acilim
getirdi (Dahlgren, 2009: s.152-154). Giiniimiizde televizyon ve internetin toplumsal
iletisimin temel belirleyeni haline gelmesi ile birlikte 6znelerin varoluslarim1 yakalama
ve kendilerini goriiniir kilma istemlerini kargilamalar1 bakimindan oldukg¢a zengin
olanaklar sundugu iddia edilebilir. izlemekten ve izlenmekten zevk alan bir toplumun
olusturulmasi, iktidar i¢in denetlenebilir toplumsal yapmin kurulmasini olanakli kildig:
icin ideolojik bir yiiklemlenime sahiptir, bu anlamda “modern toplumda yasamak

elektronik gozetim altinda olmaktir” (Lyon, 1994: s. 4).
2.3. Kars1 Kiiltiir

Kiiltlir parazitleyenler tiiketime karsi baskaldir1 yoluyla sistemi c¢okertmeye
calisanlarin ilki degildir. Kars: kiiltiirel bagkaldiriyr yiiriitenler kirk yildan fazladir ayni
oyunu oynuyorlar; basaramadiklar1 ortadadir. Hippilerle birlikte, hicbir sey Amerikan
toplumunun “tiiketimciliginin” reddini incik boncuk, Birkenstocks sandaletler ve VW
kaplumbaga’dan daha iyi sembolize etmez. Ama “radyoda miizik dinleyen, ¢icek bocek

13

takan ve okulu terk eden “ aymi kusak, 80’lerde Amerikan tarihindeki gosteris¢i
tilkketimin en 6nemli canlanigina 6n ayak olmuslardir. Hippiler yuppi haline geldi. Ve

diinyanin her yerinde yuppileri SUV’dan daha iyi hi¢ bir sey sembolize etmez. 60’larin
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isyanini haber veren kiiltiirel diisiinceler ve kapitalist sistemin gerekleri arasinda asla bir
gerilim yoktur. Karsi kiiltlir {iyeleri ve eski Amerikan Protestan kurulu diizenini
savunanlar arasinda gelisen bir kiiltiirel catisma olduguna kusku yokken, kars1 kiiltiiriin
degerleri ve kapitalist ekonomik sistemin islevsel gerekleri arasinda asla bir gerilim
yoktur. Kars1 kiiltir en basindan beri son derece girisimcidir. Hippilerin VW
kaplumbagay1 almalarinin tek nedeni kitle toplumunu reddettiklerini gostermekti.
Boomer’lar ( II. Diinya Savasi sonrasi, Bebek Patlamasi denen 1943-1960 yillari
arasinda doganlar) otomobillere kafay1 takmislardi. X Kusagmin ( 1960-1980 arasinda
doganlar) ise ayakkabilarla ilgili 6zel bir derdi var gibi goriiniiyor. Askeri botlar ve
Converse spor ayakkabilardan Doc Martens ve Blundstones’a kadar ayakkabilar bastan

beri punk estetigin asli bir unsuruydu (Potter & Heat,2012).

60’lardan gelen kars1 kiiltlir analiz son derece dnemli su soruyu kalkis noktasi
alir: Kurallara ni¢in ihtiyacimiz var? Uzun zaman once Jean — Jacques Rousseau
“insanin 6zgiir dogdugunu ana her yerde zincire vuruldugunu” ifade etmisti (Rousseau,
1988: s.85). “Zincirlerden” sadece devletin yasalarini kastetmez, glinlilk hayatimizin
her dakikasmi ydneten toplumsal normlar ve gelenekleri de kasteder. Ister sokakta
yiirlinsiin, otobiise binilsin ister su sogutucusunun basinda muhabbet edilsin, toplumsal
etkilesimlerimiz  ¢ok ileri seviyede yapilandirilmistir. Boyle durumlarda
yapabilecekleriniz ve yapamayacaklarmizi belirleyen ¢ok kati formiiller vardir: hangi
konularin tartigilabilecegi, hangi hareketlerin uygun oldugu, hangi jestlerin
umulabilecegidir. Roussseau’nun kendisi bazi kurallara muhta¢ oldugumuzdan asla
kusku duymadi. Bir anlamda verili kabul etti sadece onlar1 haklilastirmaya ( ve bazi
haklilagtirmalar kusurlu oldugunda onlar1 reforme etmeye) calisti. Ama kars1 kiiltiirel
analizler s6z konusu kurallarin varhigmi kaldirip atti. Karst kiiltiirel isyancilar hicbir
seyin kurallar1 haklilagtirmayacagin1 ileri slirmeye basladi. Boylelikle 60’larda
Rousseau’nun sorusu c¢ok daha radikal bir sekilde sorulmaya basladi: Nigin kurallara

ihtiyacimiz olsun ki?

Tiiketici kiiltiiriinden nefret ediyor mu sunuz? Biitiin o paketlemelere, biitiin o
ticari mallara 6fkeleniyor musunuz? “Zihinsel ¢evre” nin niteligiyle ilgili kaygilarmiz
var m1? Tamam, kuliibe katilin. Tiiketici karsithii, her sosyal siif ve niifus kesimiyle

bin yillik Kuzey Amerika hayatidaki en 6nemli kiiltiirel giiclerden biri haline geldi.
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Kuskusuz bir toplum olarak rekor miktarda parayr liikks mallara, gezilere, tasarimci
giysilerine ve ev i¢i konfora harcayabilirz. Ama edebiyat dis1 ¢oksatar listelerine bir
baktigimizda yillardir tiiketimciligin derin elestirisini yapan kitaplarla dolu: No Logo,
Culture Jam, Fast Food Nation. Oysa No Logo gibi kitaplarda gordiigiimiiz sey,
gercekten tiiketimciligin bir elestirisi degildir; sadece kitle toplumu elestirisinin yeniden
ifade edilisidir. Ikisi ayn1 sey degildir. Gercekten kitle toplumu elestirisi gegtigimiz kirk
yildir tiiketimciligi giidiileyen kuvvetli giiclerden biri olmustur. Yarim yiizyildan
fazladir “fikir piyasasinda” kars1 kiiltiirel diisiincenin mutlak hakimiyetiyle birlikte
tilketim ekonomisinin tam zaferini de gordiik. Bu bir tesadiif mi? Kars1 kiiltiirel
teorisyenler isyanlarmin sirf tiikketim toplumunun kétiiliikklerine karsi bir reaksiyon
oldugunu diisiinmekten hoslanirlar. Ama ya karsi kiiltiirel isyan, tiiketimciligini
arttrmanin bir sonucu olmaktan cok, fiilen katkida bulunan bir faktorse? Meseleyi
ironik kilan tam da bu degil mi? Para mutluluk getirmez derler. Ama bu, yoksulugun

gerekgesini agiklamakta pek yeterli degildir (Potter & Heath, 2012: s. 106-108).

Yeni tliketici bilincini 6zetleyen slogan” Kiiresel diisiin, yerel eyle” . biitiin
zamanlarin en bagarili kamusal farkindalik kampanyalarindan birisidir. Ancak Potter ve
Health’e gore ciddi genis Olgekli ¢evre problemleriyle ugragsmanm bir mekanizmasi

29 ¢

olarak tam bir fiyaskodur. “ Kiiresel diisiin, yerel eyle” ‘nin altini ¢izdigi sey cevre
problemlerine neredeyse tamamen tiiketici davranislarinin neden oldugu inancidir.
Aslinda en giincel tliketim karsithgi ve reklam karsiti hareketlerin altin1 kazirsak,
onlarin gergekten ¢evreciligin kilik degistirmis bigimleri oldugunu bulursunuz. Sonug
olarak ¢evre problemlerine tercih edilen ¢oziimler, dogru tiiketimcilik i¢in sorumluluk
ve aydinlanmig hayat tarzi secimleri yoluyla bireysel eylemdir. Bir aga¢ dik, bisiklete

bin, mutfak artiklarmi kompost giibre yap ve diinyayr koru (Potter & Heath, 2012:
5.309).

2.4. Yakinsama Caginda Doniisen Toplumsal Hareketler ve Dijital
Aktivizm

Giliniimiiz toplumsal hareketleri ge¢gmiste oldugu gibi ideolojik alt yapilardan
beslenmek yerine c¢evre, haklar, politik uygulamalar, egitim, ozgiirlikler gibi sosyal
sorunlardan giic almaktadir. Yeni medya ortamlar1 ve sosyal aglar sayesinde ise

eskisinden daha kolay orgiitlenen sesini duyurma imkéani bulan daha genis kitlelerle
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etkilesime gegebilen bir hareketlilik olusmustur. Eskiden marjinal ve kiiglik gruplarin
duymazdan geldigi konvansiyonel medyanin sabit tutumu yeni medyanin dzgiirlestirici
tutumu ile asilmistir. Kendi sosyal aglarinda orgiitlenen ve sesini sosyal ortamlarda
giiclii duyuran topluluklar, organizasyonlar ve platformlar konvansiyonel medyanimn da

giindemine gelebilmektedir.
2.4.1. Sivil Toplum Orgiitleri: Cevreci Orgiitler

Sivil Toplum, goniilliiliik esasina dayanarak kendisini kamusal alanda var eden,
kendi desteklerine sahip, devletten ve sektorden oOzerk, ancak Ozel alan ile devlet
arasinda aracilik yapma niteligine sahip, orgiitlii bir yapidir. Bu baglamda sivil toplum
orgiitlerinin devlet ile Sivil toplum kuruluslarmin etkinlik alanlar1 dikkate alindiginda
baslica islevleri, kamuoyu olusturma yoluyla bireylerin taleplerinin dile getirilmesine
yardimc1 olmak, ¢ogulcu toplum yapismnin saglanmasina katkida bulunmak ve devlet
tiizel kisiliginin gerceklestirdigi uygulamalar ile Pazar ekonomisinin dayattigi bazi
mekanizmalara kars1 koruyucu tampon islevi gérmek seklinde siralanabilir. Sivil toplum
kuruluslarmin varlig1 ayrica siyasal partiler tizerine baski kurduklar1 i¢in siyasal ve
toplumsal hayatin zenginlik kazanmasini1 da saglamaktadir (Sahin, Emini, 2008). Bu
gelismeler ekseninde Ozellikle medya yakimsamanin sagladigi firsatlar sivil toplum
orgiitleri de dahil olmak tizere her tiirden Orgiitlin is yapma bigim ve stratejilerini farkl
diizeylerde etkileyip doniistiirmeye baslamistir. Gerek yerel gerekse kiiresel seviyede
diizenlenen ve “Dijital aktivizm” olarak adlandirilan ¢evrimi¢i kampanyalar araciligi ile

ortak bir akil etrafinda birlesen bireyler aktivizmi yeni bir boyuta tasimaktadirlar.

Yeni medya ortamlar1 ¢esitli STO’ler ile toplumsal ve siyasal hareketler
tarafindan kendilerini tanitmak, eylemlerini organize etmek, bu eylemleri duyurmak ve
orgiite destekgi ile goniillii bulmak icin giderek daha yogun kullanilmaktadir. Ornegin e-
gruplar {izerinden siyasal bir Orgiitlenme tartigmalar1 sekillendirebilmekte, e-postalar
tizerinden eylemler uyurulabilmekte, eylem goriintiileri video paylasim aglari
Dailymotion veya YouTube’a yiiklenerek, bunlarin ¢evrimici diinyada yayginlagsmasi

saglanabilmektedir (Binark & Loker, 2011:s.15).

Internetin kendi i¢ orgiitlenmesi ve bu anlamda iktidardan goreceli de olsa

bagimsizligi, yurttaslara ifade 6zgiirliigii konusunda 6nemli olanaklar sunmasi, siyasal
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katillmimn artmast sivil toplumun genisleyerek kiiresellesmesi tiirlinden unsurlar
Internet’in diinya haklarina sagladigi énemli katkilar olarak goriilmektedir (Timisi,
2003: s.93-209). Ancak internet erisimi olmayanlar icin bu potansiyelin nasil
gerceklesecegi hala bir sorun olarak ortadadir. Tiim diinyada internete erisim konusunda
onemli esitsizlikler olduguna dikkat ¢eken Castells, 1998-2000 doneminde degisik
kaynaklardan gelen veriler degerlendirildiginde, Internet kullanicilarinin %88’inin
gezegen niifusunun %15’ine sahip olan sanayilesmis tilkelerde oldugu belirtmektedir
(Castells, 2008: s.465).

Charles Tilly glinlimiiz yeni iletisim teknolojilerinin, toplumsal hareket
uygulamalarmi, Onceki iletisim teknolojilerinden daha mi hizli doniistiirdiigline dair
sorusuna Lance Bennett’in uluslararasi eylemciligine dair arastirmasi ile cevap
aramaktadir. Eylemciler arasindaki iletisim ve koordinasyonun saglanmasi icin elzem
olan iletisim aglarmin,-daha onceki toplumsal hareketlerin yogun iletisim aglarma gore-
gevsek olarak yapilandirilmasi ve toplumsal hareketlerle kurulan kisisel iliskilerde
ideolojinin etkisinin azalmasi etkili olmustur. Eylem kiiltiiriindeki degisime, bir yandan
toplumsal hareket eylemciliginin temelleri olan saglam, siireklilik gosteren ve kaynak
zenginligini yerel ve ulusal oOrgiitlerin goreli oneminin azaltilmas1 ve diger yandan
toplumsal hareketler i¢indeki kaynak fakiri rgiitlerin stratejik avantajlarini arttirmasi,
cesitlilik saglamaktadir. Hizli1 de§isen anlik hedeflerle kampanya seferberligi i¢cinde bir
eylemlilik alan1 kurgulamak ve farkli sorunlar1 birbirine eklemleyerek kampanyalarmin
stirekliliginin (6rnegin kiiresellesme karsiti kampanyalar ya da ¢evre korunmasina
yonelik kampanyalar)olusturulmasma 6n ayak olmak ve bu etkinlikleri ¢evrim igi
ortama tagimak yeni nesil Orgiitlenme anlayisini dogurmaktadir. Yeni toplumsal
hareketlerin adem-i merkeziyet¢i yapisi siber ortamin dagmik, agsi yapist ile
ortiismektedir (Tilly, 2008). Bireyler medya yakinsamasi ile elindeki ce telefonu
uygulamalar1 araciligiyla zaman ve mekandan bagimsiz igerik iiretebilir, hatta aktivistler
yurttag gazetecilik gergeklestirebilmektedir ( Ogiin Emre, 2013: 5.192). Siber ortam yeni
toplumsal hareketlerin kendini ifade etme, genis halk kitlelerine ulasma ve dolayisiyla
reel siyasal aktorler iizerinde taleplerinin ger¢eklesmesi yoniinde bir baski olusturma

anlaminda pek ¢ok imkan ve yenilik saglamaktadir (Ogiin Emre, 2013: 5.212).
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2.4.2. Dijital Aktivizm

Sanayi Devrimi’nin ardindan teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte iletisim
teknolojileri de biliylik bir degisim yasadi. Toplumsal alanda yeni iletisim
teknolojilerinin kullanilmasiyla beraber toplum ve bireyler i¢in yeni iletisim ortamlari
ortaya ¢ikti. Son donemde giiclinii ve etkisini biliylik oranda artiran yeni medya ile
birlikte iktidar ve sermaye giidiimlii medyaya alternatif olabilecek bir alan agildi, sesini
duyuramayanlar ve gizlenen gerceklerin agiklanmasi i¢in yeni bir medya olustu. Bu
alternatif ortam internet, iletisimin sermayeden ya da iktidarlardan bagimsizlagsmasi ve
demokratiklesmesi ile yeni tartisma ve ¢aligmalar1 da beraberinde getirdi. Sosyal medya
bir anlamda {itopik ve kendisinden ¢ok sey beklenen bir rol iistlenmek durumunda kaldi.
Diinyada susturulan tiim kesimler, dinsel, cinsel , siyasi, ahlaki vs anlamda
“Oteki”lestirilenler ,seslerini duyurmak i¢in sosyal medyay1 olabildigince -etkin
kullanmaya ¢alisiyor. Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarin giin gectikce
popiilerlesmesi ve daha fazla insan tarafindan kullanilmasiyla birlikte tiim muhalifler
iktidara kars1 kendi istek ve goriislerini bu sosyal aglar iizerinden dile getirmeye basladi
(Inceoglu & Coban, 2015: 5.19-20). Aktivizmin dijital mecralara tasmmasi1 sonucunda
bir kavram olarak ortaya ¢ikan dijital aktivizm de internete temelli bir eylem tiirii olarak
ortaya ¢iktt. Uckan’a gore dijital aktivizm; farkli aktivizm tiirlerinin internet ortaminda
kullanilmasina verilen genel bir isimdir. Dijital aktivizminin en sade tanimi, belli bir
amacin savunusu i¢in, bu amag¢ etrafinda veya belirli bir eylemi gergeklestirmek
amaciyla Orgiitlenme, amaca yonelik mesajlarin bir iletisim kampanyasi ¢ercevesinde
kitlelere iletilmesidir. Aktivist faaliyetlerin baslica yayilma araci ise sosyal aglarla
birlikte blog, podcast, video ve fotograf paylasim siteleri gibi genis kitlelere gercek
zamanl bilgi akisi ile ulagmaya imkan taniyan sosyal medya araclaridir (Ugkan, 2012).

Zenginlik, teknoloji ve iktidar aglarmin yol actig1 kiiresellesme ve
enformasyonallesme, diinyamizi ~ déniistiiriiyor.  Uretim  kapasitemizi, ~ kiiltiirel
yaraticiligimizi ve iletisim potansiyelimizi gili¢lendiriyor. Ayni zamanda toplumlar1 da
coziiyor. Devlet kurumlar1 ve sivil toplum orgiitleri kiiltiire, tarihe ve cografyaya dayali
oldugundan tarihsel temponun aniden hizlanmasi ve iktidarmn bir bilgisayarlar aginda
soyutlanmast mevcut toplumsal kontrol ve siyasi temsil mekanizmalarini ayristiriyor.

Kiigiik bir globopolitan ( yar1 varlik, yar1 akig) elit disinda tiim diinyada insanlar,
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hayatlari, ¢evreleri, isleri, ekonomileri, hiikiimetleri, lilkeleri ve nihayetinde Diinya’nin

kaderi iizerindeki denetimlerini yitirmenin sikintist i¢indedirler (Castells, 2008: s. 97-
98).

Cevrecilik adi altinda toplanan kolektif eylem, siyaset ve sOylemler, bir
hareketin var oldugunu diistinmeye ters diisecek denli gesitlidir. Manuel Castells, tam da
bu teori ve pratik kakofonisinin merkezsiz, ¢ok bi¢cimli, aga odakli, yayilmaci yeni bir
toplumsal hareket bi¢imi olarak ¢evreciligi tanimladigini savunmaktadir (Castells, 2008:
s.221). Bunun yam sira ¢evrecilikle baglantili toplumsal hareketlerin hepsinde degilse
bile birgogunda bazi temel temalarin oldugunu sdéyleyen Castells 6zellikle bu hareketin
analizinde tipoloji ilizerinden ilerlemenin yararli olacagini diistinmektedir. Ayrica
Castells, toplumsal hareketlere iliskin daginik malzemeleri diizene sokmak i¢in, Alain
Touraine’in toplumsal hareketi ii¢ ilkeyle tanimlayan klasik tipolojisi g¢ercevesinde
degerlendirmektedir. Touraine’nin tanimlayict ii¢ ilkesi sunlardir: Hareketin kimligi,
hareketin karsiti ve hareketin hayali ya da toplumsal modeli ki Castells kitabinda
t¢iinct ilkeyi, toplumsal hedef olarak adlandirmaktadir. Castells, Touraine’in kuramina
uyumlu oldugunu diisiinerek yaptig1 kisisel uyarlamasma gore, kimlik; hareketin ne
olduguna iligskin, kimin adina konustuguna iliskin 6z anlamina denk diiser. Karsit,
hareketin agik¢a tanimladigi bigimiyle bas diismanina denk diiser. Toplumsal hedefse,
hareketin kolektif eyleminin saglamak istedigi toplumsal diizen ya da toplumsal
orgiitlenme bi¢gimine denk diiser. Castells Touraine’in toplumsal hareketlere iliskin
smiflandirmasini  kullanarak , son yirmi yilda, uluslararasi diizeyde gozlenen
pratiklerinde kendilerini ortaya koyduklar1 bicimde cevreci hareketi bes ayri tipte
degerlendirmektedir. Ayrica gelebilecek elestirileri de dikkate alan Castells, ¢evreci
hareket orneklerinin ¢ogu Kuzey Amerika ve Almanya deneyimlerinden alinmig olsa
da olusturdugu tipolojinin genel bir degeri oldugunu savunmaktadir. Tablo 2.5’de
goriilen Castells’in “Cevre Hareketlerinin Tipolojisi” calismasinda tiplerin her biri,
analitik olarak, toplumsal hareketi tanimlayan {i¢ niteligin (kimlik, karsit ve hedef) 6zgiil

bir bilesimidir (Castells, 2008: s.221-223).

Doganin  korunmasi, 1980’lerin basinda Amerika’da, eski ve yeni ¢evre
orgiitlerinden Sierra Club, Vahsi Hayat Dernegi ( Wilderness Society), Ulusal Vahsi
Hayat Federasyonu (National Wildlife Federation), Vahsi Hayat1 Savunanlar (Defenders
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of Wildlife), Cevre Savunma Fonu ( Environmental Defense Fund) ve Cevre Politikalar1
Enstitiisii ( Environmental Policy Institute) gibi baslica orgiitler Group of Ten (Onlar
Grubu) diye bilinen bir ittifak catis1 altinda bir araya geldi; yaklasimlarmin, miidahale
ettikleri 6zgiil alanlarin farkli olmasina kargin bu orgiitleri; benzer ¢izgide kurulmus
baska oOrgiitlerle bir araya getiren sey, ¢evreyi korumakla ilgili meseleleri kurumsal
sistem lizerinden savunabilmek gibi pragmatik bir amagt1 (Castells, 2008: s.223). Sierra
Club’m baskan1 Michael McCloskey’in sozleriyle, bu orgiitlerin yaklasimlar1 “her seye
ragmen gemiyl kurtarmak” olarak tanimlanabilir; “Bizler dagcilik geleneginden
geliyoruz, her seyden once daga tirmanacaginizda, karar verdiginiz bir gelenekten.
Izleyeceginiz genel rotaya dair bir fikriniz vardir, ama ¢iktikca elinizi, ayagmizi
koyacagmiz yerleri bulmaniz, uyum saglamaniz, siirekli degismeniz gerekir” (Scarce,

1990:s.15,akt. Castells, 2008: 5.223).

Yerel cemaatlerin kedi alanlarmmi savunmak icin seferber olmasi, ¢evre
hareketinin en hizli biiyliyen ve belki de, insanlari yakin ¢evreleri ile ilgili kaygilari ile
cevrenin yikimma dair daha genis kapsamli meseleler arasinda en dogrudan baglantiy1
kuran bi¢cimidir (Gottlieb, 1993;Szasz, 1994: Epstein, 1995). “Not in my backyard “
(“Benim bahgemde olmaz”) hareketi diye adlandirilan bu hareket, ABD’de once zehirli
atiklara kars1 ortaya ¢ikmistir; zehirli atiklarla miicadele hareketi, 1978 de zehirli sanayi
atiklarinin New York’ta, Niagara Selalesi’ne birakildigi sevimsiz Love Canal olayindan
otlrii baglamist1 (Castells, 2008: s.225). hareket yerel olsa da , mutlaka yerelci degildir;
clinkii genelde, isletmelerin ve biirokratik ¢ikarlarin karsisinda semt sakinlerinin hayat
kalitesi hakkini savunur. Bu tiir hareketlerin sorguladigi sey, bir yanda istenmeyen
maddeleri ya da etkinlikleri, gelir diizeyi diisilk cemaatlerin yasadigi yerlere ve
azinliklarin bulundugu bdlgelere tasima egilimi, diger yandan da alan kullanimina

iliskin karar alma siireglerinin seffafliktan uzakligi, katilima kapali olmasidir (Castells,

2008: s5.225).

Cevrecilik, 1960’lardaki, 1970’lerdeki hareketlerden dogan bazi karsi kiiltiirleri
de beslemistir. Castells’in kastettigi kars: kiiltiir kavrami, toplumun kurumsal olarak 6ne
stirdiiklerinden farkli, hatta bir Ol¢iide bunlara ters diisen normlara gore yasama,
alternatif ilkelere, inanglara yaslanarak bu kurumlara karsi ¢ikma girigimidir.

Toplumumuzda, en gii¢lii karsi kiiltiir hareketler kendilerini, yalnizca doganin
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kanunlarina uyarak, bdylece dogaya kars1 saygiyi, insani kurumlara saygidan daha iistiin
tutarak ifade eder. Radikal g¢evreciler “Earth First” (Once Diinya) ya da “Sea
Shepherds” (Deniz Cobanlari) hayvanlarin kurtulusu hareketi, Ekofeminizm gibi
birbirinden agik¢a farkli hareketleri, kiiltlirel ¢evrecilik ifadeleri ¢ergevesinde

degerlendirmek anlamli olacaktir (Castells, 2008: s.226).

Tablo 2.5. Cevre Hareketlerinin Tipolojisi

Tip (Ornek) Kimlik Karsit Hedef
Doganin korunmasi1 | Doga asiklari Kontrolsiiz Vahsi doga
(Onlar Grubu, kalkinma
ABD)

Kendine ait uzamin | Yerel cemaat Cevreyi kirletenler | Hayat/saglik kalitesi
Korunmasi

(Benim arka

Bahgemde olmaz)

Karg1 kiilttir/ Yesil benlik Sanayilesmecilik, Ekotopya

derin ekoloji Teknokrasi

(Earth First!, ataerkillik

Ekofeminizm)

Gezegeni kurtarin Uluslararasi Dizginlenmemis Strdiiriilebilirlik
(Greenpeace) Eko-savasgilar kiiresel kalkinma

Yesil siyaset [lgili yurttaslar Siyasi miiessese Karsi-iktidar

Kaynak: Castells, 2008, s.223.
2.4.1.1. Greenpeace

Greenpeace, diinyanin en blyiik cevre Orgiitiidiir; kiiresel ¢evre sorunlarini
medyaya odakli, siddet icermeyen eylemleriyle en fazla giindeme getiren oOrgiittiir.
Alaska sahillerinde niikleer karsiti1 bir protesto’nun ardindan 1971°de Vancouver’de
kurulan, sonra merkezini Amsterdam’a tasiyan Greenpeace, uluslariistii, aglara dayali
bir Orgiitlenmeye doniismiistiir. 1994’te iiye sayist 6 milyonu bulan Greenpeace’in,
yillik geliri de 100 milyon dolar1 asmaktadir. Bir ¢evre hareketi olarak olusan bu
profilin gerisinde iic temel bilesen vardwr. Birinci bilesen, Kuzey Amerika
Kizilderililerinin bir efsanesinden esinlenen, gezegen iizerinde hayatn yakin zamanda
son bulacagna dair bir aciliyet duygusudur: “Diinya hastalandiginda, hayvanlar ortadan
kayboldugunda, biitiin soylardan , renklerden ve kiiltiirlerden , sdzlere degil yapilanlara
inanan , Diinya’y1 eski giizelligine kavusturacak insanlarin yer aldigi bir kabile

gelecektir  Bu kabileye “Gokkusagi Savascilari” denilecektir. Ikinci bilesen,
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Quaker’lardan esinlenen, hem bir eylem ilkesi olarak, hem de bir iletisim stratejisi
olarak taniklik etmeyi benimseme tavridir. Ugiinciisii ise, biiyiik dlgiide Greenpeace’in
tarihsel lideri ve kurul bagkam1 David McTaggart’m etkisiyle ortaya c¢ikmis, is
cevrelerine 0zgii, pragmatik ‘“halletme” tavridir. Bilgiyi ve arastirmaci teknikleri
kullanarak, gezegen capinda kilit meseleler tanimlanmalidir; goriiniir hedeflere yonelen
belli kampanyalar diizenlenmelidir; medyanm dikkatini ¢cekecek seyre yonelik eylemler
diizenlenmelidir; bodylece mesele kamuoyunun dikkatine sunulacak , sirketler,
hiikiimetler ve uluslararas1 kurumlar harekete ge¢mek ya da istemedikleri yayinlarla

kars1 karsiya kalmak zorunda kalacaktir (Castells, 2008: s.229).

Tablo 2.6. Greenpeace Ulke Bazinda Twitter Takip¢i Istatistikleri ( Mayis 2015)

Greenpeace Global ve Ulkeler Twitter Takipgiler (Followers)
Greenpeace international 1.375,210

Brezilya 853,732

Ispanya 541,734

Akdeniz Tirkiye 401,867

Fransa 315,892

Meksika 271,688

Kaynak:www.socialbakers/Greenpeace/Twitter/(Erisim Tarihi: 08.06.2015)

Tablo 2.7. Greenpeace Uluslararasi Bazda Facebook Katihmer Sayis istatistikleri
(Mayzis 2015)

Greenpeace Global ve Ulkeler Facebook Takip¢i Sayisi
Greenpeace international 2.192,642
Arjantin 2.280,877
Brezilya 1.616,437
Akdeniz Tiirkiye 1.611,391

Kaynak: www.socialbakers/Greenpeace/Facebook/ (Erisim Tarihi: 08.06.2015)
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2.4.1.1.1. Greenpeace Akdeniz-Tiirkiye

Greenpeace Akdeniz ofisi su anda; Kiiresel Isinma ve Enerji Kampanyasi,
Niikleersiz Gelecek Kampanyasi , Tarim Kampanyasi yliriitmektedir. Greenpeace
Akdeniz, tek bir ofis olarak calisarak, bdlge filkelere bir Ornek olusturmaysi,

hedeflemektedir (www.greenpeace.org/turkey/tr Erisim Tarihi: 04.02.2015).
2.4.1.1.1.1. Greenpeace, Moday1 Detoksla Kampanyasi: Zara Eylemi

Greenpeace birgok bilindik giyim markasinin triinlerinin zararli kimyasallar
icerdigini acikladi. Benetton,, Jack&Jones, Only, VeroModa, Blazek, C&A, Diesel,
Esprit, GAP, Armani, H&M, Zara, Levis, Mango, Marks& Spencer, Calvin Klein,
Tommy Hilfiger vs. Bunlarm hepsi. Ama hem hormonal bozukluk-lara hem de kansere
neden oldugu soOylenen kimyasallar1 igeren tek marka Zara’ydi. Greenpeace ile
sokaktaki adam Zara’ya savas acti. Sosyal medyada 8 giinde Zara dize geldi ve

giysilerini zararl kimyasallardan arindiracaginin soziinii verdi *“ (www.hurriyet.com.tr

Erisim Tarihi: 04.02.2015). Greenpeace hazir giyim markas1 Zara’ya sadece 8 giinliik
bir kampanyayla pes ettirdi. Baskilara dayanamayan Zara {riinlerini zehirli
kimyasallardan armmdiracagina dair giivence verdi. Greenpeace hazir giyim iirlinlerinin
hazirlanisinda kullanilan ve insan ve cevre sagligi i¢in zararli olan kimyasallardan
vazgegilmesi i¢in gegen yil uluslararasi kam-panya baslatmis, C&A ve Marks&Spencer
gibi markalarin bu kampanya kar-sisinda duyarli davranip pozitif adim atmasia ragmen
Zara kampanyaya Once ciddiye al-mamistir. Uzun siire Zara’y1 diyaloga davet eden
Greenpeace, bu cagri-lar da sonug¢ vermeyince kisa siire once Ispanyol markasmi
parmakla gosteren medyatik eylemlere yonelmistir. Ozellikle Avrupa’da yanki
uyandiran bu eylem-ler lizerine Zara geg¢tigimiz giin bir aciklama yaparak 2020 yilia
kadar tedarik zincirinden ve iirlinlerinden zehirli kimyasallar1 ¢ikarma sozii verdi.
Burada iletisim hizi ¢ok etkili olmustur. Zara markasindan, iirlinlerinden ze-hirli
kimyasallar1 armdmrmasmi talep etmistir. Tiirkiye’deki eylemle birlikte bu-giin,
diinyanin 18 iilkesi ve 80 kentinde yaklasik 700 Greenpeace eylemcisi Zara magazalari
oniinde benzer eylemler gergeklestirmistir (www.endogruhaber.com, Erisim Tarihi:
04.02.2015). Eylemcilerin cansiz manken kiligma girerek basmim ilgisini ¢ekmesi

onemli bir gelisme olmustur. Fakat Zara eyleminin basarisinin temelinde sosyal
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medyada ¢1g etkisiyle biiyiiyen tepkilerin payr olduke¢a biiyliktiir. Sosyal medya itibar

yonetimi konusunda 6nemli bir platform Greenpeace bu alani ¢ok basarili drgiitlemistir.

Detoks kampanyasi, bir moda gosterisi ve basin konferansiyla birlikte Pekin’ de
(Beijing) baglamistir. Suya atilan bir tas olarak goriilen eylem baglangi¢c olarak kabul
edilmistir. Dalgalari, aninda sosyal medyada genisleyerek yayilmistir. Zara’nin
Facebook sayfasi markanin detoks yapmasini isteyen yorumlarla doldu tagmustir.
Binlerce kisi Greenpeace’in Onciilik ettigi ‘Modayr zehirden arindir!” mesajini
Twitter’dan ve Cin’in lider mikroblog sitesi Sina Weibo’da paylasmustir. Detoks
kampanyasmin diinya ¢apinda takipg¢i sayist 7.1 milyon olmustur. Bir haftada Zara ve
Detox kelimeleri, sadece Twitter’da 43,800 kez mention edilmistir. 300.000’{in iizerinde
kisi kampanyaya imza vermistir. Ayrica on binlerce kisi tweet ve e-posta yoluyla

Zara’dan detoks yapmasini talep etmistir.

Bu sayilar gercekten Zara’ya geri adim attir m1 sorulursa, Greenpeace’in kam-
panyasina destek ¢agrisinda cevabin gizli oldugunu goriilmektedir. Sira dis1 eylemlerle

ve sokak hareketleri ile sistem karsit1 soylemlerinden daha hizli geri doniis alinmistir.

Aktivist hareketin online sitesinde ‘Harekete ge¢’ bashigiyla verilen kampanya
iletisiminde diger zehirli moda markalar1 i¢in de destek ¢agrisi yapilmaktadir. Bunun
icin destekeilerden istenen davranig ise, ilk adim “Moday1r Detoksla” videosunun
miimkiin oldugunca ¢ok kisi tarafindan izlenmesini saglamak olarak belirtilmistir

(www.greenpeace.org, Erisim Tarihi: 04.02.2015).

Greenpeace ‘in interneti ve sosyal aglari kitlelere ulasmak ve medyanin
gormezden geldigi muhalif konular1 ilk agizdan, editoryal tahribe ugramadan vermek
icin kullandiklar1 goriilmektedir. Egemen sisteme karst muhalif duruslart olan
Greenpeace’in  sokak eylemlerini desteklemek i¢in sosyal aglar1 kullandiklarini
goriilmektedir. Zira sosyal aglar daha etkilesimli bir ortam saglamaktadur.
Kampanyalarin etkisini artrrmak i¢in agilan “hash tag” ler iizerinden eylemler

yiirlitiilmektedir (Karagoz, 2013).
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a) Greenpeace Akdeniz Web sayfasi: www.greenpeace.com/turkey

Greenpeace Online basligiyla Facebook Twitter Vimeo Flickr ve You Tube
sosyal ag hesaplar1 iizerinden katilimcilarla etkilesime girebilmektedir. Multimedya
Basliginda, fotograflar, videolar ve gemi kameralar1 (Greenpeace gemileri, gezegeni
korumak i¢in Greenpeace kampanyalarini diinyanin dort bir yaninda yiiriitmek ve gevre
suguna taniklik edebilmek, ¢evre yikimlarina karsi eylem gergeklestirmek icin essiz bir

aragtir) paylasilmaktadir.
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Sekil 2.4. Greenpeace’in Web Sayfasi
Kaynak: Greenpeace.com/turkey, (Erisim Tarihi: 22.11.2015)

Greenpeace web ana sayfasinda Katilin bashigr altinda yer alan “Gonderi
Bagisla” boliimii, Greenpeace’in Facebook ve Twitter hesaplar1 tizerinden daha fazla
katilimciya ulagsmay1 hedeflemek amacli baslattigi bir calismadir. Bu sayfa iizerinde yer
alan link araciligiyla bir pencere agilacak, Facebook ve Twitter hesabiyla bir kere giris
yaptiktan sonra  istenilen  araliklarla Greenpeace’e gonderi bagislamaya
baslanilabilecektir. Gonderi bagisladiktan sonra belirledigin araliklarla Greenpeace
adma Facebook ve Twitter hesaplarindan gonderi yapmis olunuyor. Gonderiler daha
fazla insanin kampanyalardan haberdar olmasini saglamak ve neler yapildigini haber

vermek icin kullanilmaktadir. Greenpeace Akdeniz web sayfasinda 3896 katilimei
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gonderi  bagisla  eylemine  katki  saglamaktadir  (https://www.spreadshout.

com/greenpeacemed/?join=true, Erisim Tarihi: 22 Kasim 2015).

Kampanyalar

- V449900 W

Sekil 2.5. Kampanya: #Kuzey Kutbu’nu Kurtar

Kaynak: www.greenpeace.com, (Erisim Tarihi:22.10.2015).

23 Eyliil 2014’te New York’ta gerceklesen Birlesmis Milletler Iklim Zirvesi
oncesi BM Genel Sekreteri Ban Ki-moon, alt1 milyon kisi tarafindan imzalanan Kuzey
Kutbu’nu Kurtar ¢agrisim kabul etti. Tirkiye’de de yarim milyondan fazla imza
toplayan Greenpeace, Kuzey Kutbu’nun belirli bir bolgesini koruma altina alma ve
diger bolgelerinde petrol aramalarini ve yikict sanayi faaliyetleri durdurma ¢agrisi yapti
(http://www.greenpeace.org/turkey/tr/news/dunya-liderlerinden-kuzey-kutbu-icin
destek-190914, Erisim Tarihi: 30.09.2015). 28 Eyliil 2015 tarihinde Shell, Kuzey Kutbu

petrol sondaj programindan vazgectigini agikladi.

6 Greenpeace eylemcisi Mersin’in en yiiksek binast olan 177 metre
yiiksekligindeki Metropol binasina ¢ikarak, ‘Niikleer pahaliya patlar’ yazili ve niikleere
hayir' isaretlerinin oldugu iki dev bir pankart agti. Toplam 220 metre kareye ulasan
pankartlarla eylemciler, Akkuyu’da kurulmasi planlanan niikleer santralin hem ¢evresel
ve sosyal riskleri, hem de maliyetiyle Tiirkiye’ye verecegi zararlara dikkat cekti.

(Haber, Erisim Tarihi:24.03. 2015)
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Sekil 2.6. Mersin’de Greenpeace Eylemi: #Niikleer pahaliya patlar

Kaynak: Greenpeace/Facebook sayfasindan alindi.

Akkuyu Niikleer A.S, Milli Egitim’in de destegiyle okullarda tarafli ve yanls
sunumlar yaparak niikleer enerji propagandasi yapmaya baslandi. Konuyu arastiran
Greenpeace yetkilileri Milli Egitim’den okullara yazi1 gittigini ve sunumlara baslandigi
gercegini Ogrendiler. Egitim temel insan hakkidir ve dogru, objektif ve bilimsel
gergeklere dayali olmalidir mantigindan hareket ederek bir kampanya baslattilar.
Greenpeace’e gore, Cernobil ve Fukusima konusunda gergeklerden bahsetmeyen,
niikleer santrallerin ¢ok giivenilir oldugunu anlatan Akkuyu Niikleer A.S tarafindan
verilecek bir egitimin dogru olmayan, tarafli bir icerige sahip olacagi kuskusuzdur. Bu
amacla “imza.greenpeace.org/nukleermasallar @Greenpeace_Med” linkinden imza
kampanyas1 baslayarak katilim saglanmaktadir. Sayfaya giris Facebook , Twitter ve
Google hesabr olan katilimcilar i¢in eger Greenpeace web sayfasma iiye degillerse
sosyal ag hesaplar1 aracilig1 ile yapilabilmektedir. 22 Kasim 2015 Tarihinde imza
kampanyasima katilanlarm sayis1 6 bin 305 kisi olup Facebook sayfasi lizerinden de 18
Kasim 2015 tarithinde Greenpeace Akdeniz Facebook sayfasinda kampanya

katilimcilara duyurulmaya basland.
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Sekil 2.7. Kampanya: Okullarda Niikleer Propaganda’ya Hayir
Kaynak: facebook/greenpeaceakdeniz.com ve www.greenpeace.com, (Erisim Tarihi: 18.11.2015)

Haberin paylasildi ilk giin, 3670 kisi bu haberi begendi, 895 kisi paylasim 35
kisi de yorum yazmistir. ilkokulda niikleer propagandasini #AklimAlmiyor hastag’iyle
de Twitter’da ortak alan olusturularak katilimcilarin etkilesime gegmesi goriis, tecriibe,

bilgi ve gorsel paylasimlarini yapabilmeleri saglanmistir.

2.4.1.2.TEMA, Tirkiye Erozyonla Miicadele, Agaclandirma ve Dogal
Varhklarn Koruma Vakfi

iki toprak sevdalisi, Toprak Dede Hayrettin Karaca ve Yaprak Dede A. Nihat
Gokyigit, 1992 yilinda TEMA Vakfi’'n1 birlikte kurdular. Amaglar1 Anadolu’da
yasanmakta olan erozyon ve ¢oOllesme tehlikesine kamuoyunun dikkatini ¢ekmekti.
Hedefleri ise bu miicadelenin devlet politikasi haline gelmesine katki saglamakti.
TEMA’nmn “Tiirkiye C6l Olmasin” slogani toplumda biiyiik yanki uyandirdi. Ik kez
Onlem alinmazsa iilkemizin ¢6l olma tehlikesi ile kars1 karstya oldugu bu kadar yiiksek
sesle dile getirilmisti. TEMA Vakfi’'nin kurulus doneminde, doga koruma konusu iilke
giindeminde bugiinkii kadar one ¢ikmamisti. Kamuoyu dogadaki bozulmalarin farkina
yeni yeni varmaya baslamisti. Sosyal sorumluluk kavrami heniiz gelismemisti, is
adamlar1 hayirseverlik adi altinda c¢aligmalar yiirlitiiyordu. 1992 Haziran’inda
Brezilya’nin Rio de Janerio kentinde yapilan diinyanin ilk “Yerylizii” Zirvesi,
devletlerin insanin ekosistemler iizerinde yarattig1 tahribati kabul etmesi ve buna karsi

verilen miicadeleleri kiiresellestirerek 6n plana ¢ikarmasi acisindan énemli bir doniim
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noktas1 oldu. Zirve, aynt zamanda sivil toplumun gii¢lii bir aktdr olarak sahneye
¢ikmasinda onemli rol oynadi. “Toprak Yasamdir” sloganiyla bugiin 20. yasini kutlayan
TEMA Vakfi, Rio Zirvesi’nden sadece birkag ay sonra, 11 Eyliil 1992 tarihinde kuruldu
(www.tema.org.tr. Erisim Tarihi: 04.05.2015 ).

TEMA Vakfi'nin fark yaratan en Onemli o6zelligi yereldeki gonillii
orgiitlenmesidir. 81 ilde yaklasik 600 bin goniilliiye sahip olan TEMA Vakfi il
temsilcileri ve ilge sorumlulular1 ile birgcok 6nemli faaliyeti basariyla yiiriitebiliyor.
Cevre duyarhilig1 arttirmak adma "is birligi" - "ortak akil" i¢eren projelere istirak ediyor.
Bu kapsamda Iklim Agi, Temiz Hakki Hava Platformu, Tabiat Kanunu izleme Grubu,
Drynet, Climate Action Network gibi olusumlara istirak edilmektedir ( Ceyhun,
Bayraktar ve Sinem Demir, Tema Kurumsal iletisim ve Sosyal Medya Koordinatdrii,
2015)

Ayrica TEMA Vakfi'nin 6ne ¢ikan bazi projelerinden ornekler soyledir; Is
Bankas1 sponsorlugunda, 2008-2017 yillarin1 kapsayan, Orman ve Su Isleri Bakanlhig is
birligi ile gergeklestirilen 81 ilde 81 Orman projesi en ¢ok ses getiren ¢aligmalarimizdan
biridir. Nestle Damak sponsorlugu ile yiiriitiilen, 2011-2018 yillarm1 kapsayan diger
proje, “Fistigimiz Bol Olsun”, Antep fistig1 liretiminde verim ve kalitenin artirilmasi
projesi ses getiren ve hala uygulamalar1 devam eden projelerdendir. 2012 ile 2015
yillar1 arasmi kapsayan,“Sakiz Agaci Klon Parki Tesisi Projesi’ni “Sakiz Agaglarina
Sevgi Asiliyoruz” sloganmiyla Falim is birliginde ylriitiilmektedir. 2010-2014 yillar1
arasinda, Borusan ile “TEMA — BORUSAN Afyonkarahisar — Sinanpasa — Gliney ve
Tokuslar Beldeleri ile Kinik, Karacadren ve Cobandzii Koyleri Kirsal Kalkinma
Projesi”ni gergeklestirildi. 2007 yilinda, Vitra-Artema, Calgonit ve Argelik
sponsorlugunda, ISKI is birliginde Istanbul ¢apinda Suyuna Bosa Harcama kampanyasi
gerceklestirildi. Ozel sektdr is birligi olmamakla beraber ses getiren bir diger projeyse
“Komiir mii Omiir mii? Projesi”. Proje kapsaminda kémiir madenciligi ve k&miirlii
termik santral projelerinin zararlarin1 kamuoyu ile paylagilmaktadir. Bunun yaninda
ozellikle iklim degisikligine dikkat ¢cekmek i¢in yerel orgiitler ile diyalog kurmak ve
iklim degisikliginin yereldeki etkileri konusunda farkindaligi artwrmak igin ¢esitli
projeler yiiriitiilmektedir. Yereldeki sivil toplum orgiitlerinin kapasitelerinin arttirilarak

politika yapma stireclerine katilabilmesi i¢in ¢aba sarf edilmektedir ( Ceyhun Bayraktar,
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Tema Vakfi Kurumsal iletisim Koordinatérii ve Sinem Demir, Sosyal Medya
Koordinatori, 2015).

TEMA Vakfi, yerel topluluk ve platformlarin g¢evreci katilima etkilerinin
artirilmasmin  énemine inanmaktadir. Ornegin Avrupa Birligi projeleri kapsaminda
hayata gegirilen Iklim ve Sivil Toplum projesi ile Tiirkiye'nin 7 bolgesinde faaliyet
gosteren yerel sivil toplum orgiitlerinin ¢evreci katilima etkisini artrmaya caligiyor.
Gergeklestirilen egitimlerle Tiirkiye’de Iklim degisikligi politikasi olusturma siireclerine
sivil toplum katiliminin gelistirilmesi i¢in caligmalar gerceklestirildi. TEMA Vakfi yasal
cergevelerde savunuculuk faaliyetlerini yiirliten aktivist degil savunucu ve egitici bir
program ylriitmektedir. Sosyal aglar bu konuda halka ve dolayis1 ile STK'lara biiyiik bir
imkan vermektedir. Savunuculuk yapilan konuya uygun sosyal aglar kullanilarak hedef
kitleye ulasilabilir ve istenilen etki kamuoyunda yakinda uyandirabilir. TEMA Vakfi,
yeni iletisim teknolojilerini aktif bir sekilde kullanarak cevre ile ilgili duyurular1 ve
bilgilendirmeleri yapmaktadir. Tiim yeni iletisim teknolojileri mecralarinda var olma
hedefiyle projeler, kampanyalar ve savunuculuk faaliyetlerini geleneksel medyanin yani
sira yeni iletisim teknolojilerinden de faydalanarak gerceklestirmektedir. Tiim TEMA
goniilliileri ile sosyal aglar aracihigiyla ¢ift yonli iletisim kurulmaktadir. ( Ceyhun
Bayraktar, Tema Vakfi Kurumsal Iletisim Koordinatdrii ve Sinem Demir, Sosyal

Medya Koordinatori, 2015).
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Sekil 2.8. Tema Vakfi Web Sayfas1 - www.tema.org.tr

Kaynak: www.temavakfi.org

Sayfa interaktif olarak hazirlanmis olup, faaliyetler, kampanyalar ve duyurular
sayfa iizerinden paylasilmaktadir. Sayfadan diger sosyal aglara baglanti
yapilabilmektedir. Tema Vakfi web sayfasi interaktif ve etkilesimli bir sayfa olarak
diger sosyal ag hesaplariyla da etkilesim i¢erisinde olup Facebook, Twitter ve You Tube

iizerinden de katilim saglanmaktadir (www.temavakfi.org, Erisim Tarihi: 19.10.2015).
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Sekil 2.9. #YesilDalga: A¢ik Radyo: http://acikradyo.com.tr Uygulamasi
Kaynak: Tema vakfi web sayfast. (Erigim Tarihi: 19.10.2015).

Acik Radyo'da her hafta Persembe giinleri 11:00-11:30 saatleri arasinda 94.9 FM

kanalindan ve http://www.acikradyo.com.tr/ iizerinden yaymlanan Yesil Dalga programi

kayitlaria web site tizerinden de ulasabilinmektedir. Yesil Dalga'da Vakfin faaliyet ve

goriigleri ile ozellikle yerelde yiiriitiillen miicadelelere agirhikli yer veriyor, bilim
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insanlari, STK temsilcileri, goniilliiler ile yerelde miicadele eden yasam savunucularini

konuk ediyoruz. Ge¢gmise doniik yaymlarin da takip edilmesi miimkiindiir.

Ekim 2015 itibariyle baglatilan kampanya, #¢anakkaleyesahip¢ik hashtag’iyle,
Change.org lizerinden web sayfasinda diizenlendi. Hedef katilimci sayist 50 bindir.
Kampanyaya 35 bin 025 destek¢i katilmig 14 bin 975destek c¢inin destek vermesi

gerekmektedir.
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Sekil 2.10. Kampanya: #¢canakkaleyesahip¢ik
Kaynak: www.temavakfi.org, (Erisim Tarihi: 19.10.2015).

2.4.1.3. Karadeniz Isyandadir Platformu (KiP)

Dogu Karadeniz'de Hidroelektrik Santrali (HES) projelerinin ilk girdigi
vadilerden biri olan Cayeli Senoz Vadisi'nden Istanbul’da yasayan gengler, vadilerindeki
tahribat1 kamuoyuna duyurmak i¢in, o dénemde kurulan #direnistanbul grubuyla bir
araya geldiler. 2009 yilmin kasim aymda Uskiidar Karadeniz Elektrik A.S 6niinde
birlikte bir eylem yapildi. Eylemin degerlendirilmesinde, Karadeniz'de siirdiiriilen talan
ve rant projelerine karsi ulasilabilen her alanda,6zellikle biiyiik sehirlerde miicadelenin
yiikseltilmesi ve sesinin duyulur hale getirilmesi noktasinda karar verildi.Bu amagla 25
Aralik 2009 tarihinde yapilan anonim bir ¢agriyla 1.Karadeniz Formu toplandi.Bu
forumda biiyiik ¢ogunlugu Karadenizli olan insanlar, Karadeniz Isyandadir

Platformu'nun kurulmasina karar verdiler.
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Karadeniz Isyandadir Platformu, konuyla dogrudan ilgili ve duyarli bireylerin
bilesiminden olusan bir platformdur. Konsensus ile karar alnir. Caligma sekli
goniilliilerden olusur. Kararlar, ¢caligma gruplarinin hazirlik ve Onerilerinin platforma
duyurulmasiyla olugsan elestirel siirecte yeniden sekillenmesiyle benimsenip
uygulanir. Genel olarak Karadeniz’in 6zel bir eko-sistemler toplulugunu barmdirdigmin
bilincinden hareketle endemik bitki ortiisiiniin ekolojik su ve toprak dokusunun kendine
0zgii yapisinin korunmasini saglamak amaciyla tiim yikici yok edici kirletici ekonomik
ve kiiltiirel faaliyetlere karsi ¢ikar. Tahribatlarin durdurulmasina yonelik ¢aba sarf eder.
Bu amaglarla, Karadeniz isyandadir Platformu kuruldugu giinden itibaren, Karadeniz'de
yasanan ekolojik yikima kars1 miicadele eden yerel halklarla birlikte hareket eder. Anti-
kapitalist diizlemde tiim kisi ve kurumlarla ortaklasa isbirligi yapar ( Hatice
Hacisalihoglu, KIP aktivist, 2015). Karadeniz’de yogunlasan enerji yatirimlarina karsi
bolgedeki isyanlar1 sehirlerde duyurmak, Karadenizli olan/olmayan insanlari
orgiitleyerek yerelin dogrudan direnisini sehrin dolayli direnisiyle birlestirerek
dayanismay1 biiyiitmek amaciyla hareketlenen KiP, kentli, egitimli ve anti-kapitalist
goriisteki kigilerden olusan kisilerle, bolgede dogal yasama zarar veren tiim enerji
projelerine karsi; yeni projelerin Onlenmesine, var olanlarin da faaliyetlerinin
durdurulmasma ¢alismaktadir. Aktivistler; biiyiik sehirlerde yapilan basin agiklamalari,
eylemler ve toplantilarmin yaninda; Karadeniz’deki proje alanlarinda ¢alismalari
Oonlemek icin tutulan nobetlere ve direnis eylemlerine de zaman zaman katilmaktadir.
Sesini duyurmak ve destek¢iler edinmek icin internet ve mobil teknolojilerin sundugu

olanaklardan, 6zellikle sosyal aglardan faydalanmaktadir.

Karadeniz Isyandadir Platformu-KiP bir dernek ya da resmi tiizel kisiligi olan bir
yapt degildir goniilliikk esasina gore isleyen bir yapist vardir bu yiizden topluluga ait
katilmc1 ya da goniilliilik icin bir sayr vermek gergekligi yansitmayabilir. Goniilli
olarak miicadele eden aktivistlerin katkilar1 zaman ve eyleme, mekéana gore degisiklik
gosterir. KIP, herhangi bir kurum yada kisiden bagis alan bir yap: degildir, bu yiizden
yapilan eylem ve faaliyete gore KIP icinde faaliyet goniillii kisiler tarafindan biitge
olusturulur ( Hatice Hacisalihoglu, KIP aktivist, 2015).
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Her hangi bir proje ve ya kampanya bazli calismayan KiP, sirketlerin vadilere
yaylalara olan saldirilar1 dogrultusunda hareket eder ve alan belirler. Ozellikle siirekli
takibinde olan konular donemsel olarak degisik gostermekle birlikte bu donemde, “HES
karsit”, “Niikleer karsit1”, “Yesil Yol” ve “Maden karsit1” miicadeleye Oncelik
verilmistir. KiP temel amacimn1 “yasami yok eden tiim projelerle miicadele etmek” olarak

belirlemistir (Hatice Hacisalihoglu, KiP aktivist, 2015).

Teknolojinin ve iletisim imkanlarmin gelismesi ile ekoloji miicadelesi veren farkli
yer ve cografyadaki yapilarin birbirlerinden haberdar olmasi kolaylasmistir. Kurulan mail
gruplar, Whatsapp gruplar1 ile haberlesmeler anlik yapilmakta ve anlik tepkilerle
eylemlilikler gerceklestirilmektedir. Ornegin yesil yol calismasi i¢in dozerlerin yaylaya
ciktig1 bilgisi Twitter hesaplarinda yayimlandigi an agilan hastag’ler ile Tirkiye
giindemine girdi. Internet ortaminda pek ¢ok cografyadan insan durumdan haberdar oldu
ve tepki gosterdi, haberin ayilmasma katki sagladi (Hatice Hacisalihoglu, KIP aktivist,
2015). Teknolojik sosyal aglarin gelismesi ile pek ¢ok miicadele alani anlik olarak
birbirinden haberdar olabilmekte yapilmak istenen eylem duyurular1 daha genis kitlelere
ulagabilmektedir. Ancak Gezi direnisinde goriildiigli gibi sosyal aglarin birlestirici anlik
tepki verici gilicli yadsinamamakla birlikte sosyal aglarla miicadeleye katkinin  bazi

99 €

olumsuz yonleri de olmaktadir. Bilgisayar basinda “begenme” “retweetleme” gibi tek
tikla yapilan hareketler cogu zaman insanlara gerekli tepkiyi gosterdigi hissi vermekte,

sokaga ¢ikmasimi tembellestirmektedir (Hatice Hacisalihoglu, KiP aktivist, 2015).
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Sekil 2.11. Karadeniz isyandadir/ Facebook Sayfasi
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2009 yilinda aktiflestirilen facebook Karadeniz isyandadir sayfasinin, Kasim

2015 tarihinde katilime1 sayis1 45 bin 323 katilimciya ulagsmistir.

a) Yesil Yol direnisi Projesi: #YesilYolaDurDe #YesilYolaHayir
#DirenKaradeniz #YasamiSavun #YesilYol

(https://www.facebook.com/karadenizisyandadir/posts/10153202390298122:Erisim
Tarihi:11.07.2015)

YO =

«

Sekil 2.12. Facebook # Yesilyoladurde Kampanyasi

“Yesil Yol direnis” projesinde yerel halk, bolgenin yash teyzeleri aktivist olarak
eyleme katilarak projenin Diinya’da ve Tirkiye’de dikkat ¢ekmesine biiyiik katki

saglamuglardir.
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Sekil 2.13. Facebook # Yesilyoladurde “Hava Ana Direnisi”

Karadeniz isyandadir Facebook sayfasinda Yesil yol direnisinin sembolii Hava
Ana’nin “ben Halkim” slogani, 1.268 katilimci tarafindan begeni, 1.360 katilimci
tarafindan kendi facebook sayfalarinda paylasim yapildi. Hava Ana’nin “ben Halkim”
post’unu paylasanlarin begenenlere oranla daha ¢ok olmasi direnisin yayilmasina katki
saglamak isteyen ¢evreci katilimcilarin eyleme verdikleri destegin bir gostergesi olarak

diistiniilmektedir (https://www.facebook.com/karadenizisyandadir).

Ekim 2010 tarihinde Twitter hesabiyla paylasimlarina baslayan topluluk, Kasim
2015 tarihinde, 23 bin 600 takipgi, 6 bin 389 tweet ve 322 begeni vardir .Aktif oldugu
tarihten  bugiine I. 671 fotograf ve video paylasimi  yapilmistir
(https://twitter.com/karadenizisyandadir, Erisim Tarihi: 15.11.2015).

182


https://twitter.com/karadenizisyan

#:Start] - Gelen Kitusu - . | %) greerpeace foce... | SIGREENPEACE .| ) SEMRA GECKIN... | %) TEMA VAKFI w... | )Karadeniz lsyan... | = SEMRA LSS E:) | € Kamparya - Ca... | € Karadeniz isyan . |[@ Karadeniz sy... W[ % [« -2 0420

Sekil 2.14. Karadenizisyandadir Twitter Sayfasi

b) “Cerrattepe’de madencilige hayir”

“Diinyanin en yiiksek debili nehirlerinden coskun Coruh’un derince yardigi, sarp
yamagclarinda ayni anda dort mevsimin yasandigi, yedi iklimin meyvesinin yetistigi,
ylizlerce endemik tiirin can buldugu essiz bir ekosistem, benzersiz bir mikro klimadir
Artvin. Diinyada sadece 100 tane kalmis olan dogal ormanlardan biri Genya’dr,
Tirkiye’nin tek biyosfer rezerv alan1 Macgahel’dir, Kafkas ekosisteminin Tiirkiye’deki
tek uzantisi, yaslh dogal ormanlarin son yasam alani, en 6onemli yirtict kuslarm gog
yoludur Artvin. 20 yildir iizerine ¢oken bir kabustan kurtulmaya calisiyor Artvin:
MADEN belas1! Artvin halk1 199011 yillarin basindan beri Cerattepe’de madencilik
faaliyetlerine karsi miicadele ediyor. Baraj ve HES projeleriyle yok edilerek
insansizlastirilmaya ¢alisilan  Artvin’in  halki  yilmadi, pes etmedi ‘“buradayiz,
gitmiyoruz” diyor. Ciinkii Cerattepe yoksa Artvin de yok. Cerattepe ve Genya’nin
madencilere teslim edilmesinin; sehrin dogasi, insanlari, tarihi, kiiltliriiyle yok olmasi,
haritadan  silinmesi demek  oldugunu  Artvin halki c¢ok iyi  biliyor”

(https://karadenizisyandadir.wordpress.com/ ,( Erisim Tarihi: 15.05.2015).

#YesilYolaDurDe, #ArtvindeMadeneHayrr, #ArhaviHESIereDireniyor,
#FatsaSiyaniireDireniyor, #TozanlidaHeslereHaywr, hashtagler, araciligiyla Twitter
hesab1 {izerinden Cerattepe ve Yesil Yol direnis ve Karadeniz’deki HES projelerine
diinyanin her yerinden dijital ¢evrim i¢i katilimi arttiric1 diizenlemeler yapilarak ortak

farkindalik yaratilmaya ¢alisilmaktadir.
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3. BOLUM

YENI ILETiSIM TEKNOLOJILERININ GREENPEACE, TEMA
VAKFI VE KARADENIZ iSYANDADIR PLATFORMU
BAGLAMINDA CEVRECI KATILIMA ETKIiSi UZERINE BiR
ARASTIRMA

3.1. Anket Analizi: internet Yolu ile Yapilan Arastirmanin Analizi

Bu arastrmanm orneklem secim boliimii iki farkl diizeyde gerceklesmistir.
Birinci boliim olarak ayrilan ilk diizeyde Once basit tesadiifi drnekleme yontemiyle
online anket linki Facebook {izerinden rassal olarak segilen insanlarla paylasilmistir.
Sonrasinda; kartopu 6rnekleme yontemi uygulanarak, insanlarin anket linkini kendi

Facebook sayfalarinda paylasmasiyla 720 katilimciya ulagmustir.
3.1.1. Orneklem Biiyiikliigii ve Faktor Analizi

Evren birim sayisi, arasgtirmada 10000’in iizerinde oldugu icin gerekli 6rnek

biiytikligl asagidaki gibi saptanir.

2
42 11
n"=—2
d
Formiilde;

Z,:0=0.05,0.01, 0.001 i¢in 1.96, 2.58 ve 3.28 degerleri
d= Orneklem hatas1; 6= Evren standart sapmasidir.

Arastirmacilara bir kolaylik olmas1 bakimindan o= 0.05 i¢in £ 0.03, + 0.05 ve £

0.10 6rnekleme hatalar1 i¢in farkli evren biiyiikliiklerinden ¢ekilmesi gereken 6rneklem

biiytikliikleri hesaplanarak asagida Tablo 3. 1’de verilmistir.
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Tablo 3.1. a= 0.05 I¢in Orneklem Biiyiikliikleri

Evren + 0.03 drnekleme hatasi (d) +0.05 6rnekleme hatasi + 0.10 drnekleme hatasi
Biiyiik- (d) (d)
ligi p=0.5 p=0.8 | p=0.3 p=0.5 p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 p=0.8 p=0.3
g=05 | g=0.2 | g=0.7 g=0.5 g=02 | g=0.7 | g=05 | g=0.2 gq=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 81 55 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
1000000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81
100 1067 683 896 384 245 323 96 61 81
milyon

Kaynak: Yazicioglu & Erdogan, 2004: s.50.

Yapilan ilk pilot arastirmada ankete konu olan sorularda standart sapma degeri
ortalama 135 olarak bulunmustur. Ongdriilen 6rnekleme hatas1 0,05 ve %95 giivenilirlik

icin de ¢ degeri 1.96 olarak alidiginda, 1.1noluformulden;

B 1352 x 1,96% 70013 1.2
"=""0052 VY

olarak bulunur. Bu arastirmanin internet iizerinden yapilan anket boyutundaki
ornek sayist 726 oldugundan, evreni(ana kiitleyi) yeterli diizeyde temsil ettigi

degerlendirilmektedir.

Tablo 3.2. KMO ve Bartlett Testi

Kaiser-Meyer-OlkinMeasure of SamplingAdequacy. ,810
Approx. Chi-Square 2979,158
Bartlett's Test of Sphericity df 105
Sig. ,000

Bilimsel arastirmalarda gergeklestirilen anketlerde, 6ncelikle uygulanan anketin
evren/anakitleyi yeterince temsil edip etmediginin gostergeri ola KMO Bartett testi ve

anket yanitlarmin genel giivenilirliginin 6l¢iisii olan Giivenilirlik (Reliability) testi
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yapilir. Asagidaki tablodan goriilecegi gibi KMO Barlett orant %81 seklinde yliksek bir
oran ¢ikmistir. Bu oranm, o = 0.05 seviyesinde anlamliliginin gostergesi olan deger

Sig.=0.,000<0.05 ciktigindan % 81 oranmin veterliligi kanitlanmistir.

Tablo 3.3. internette Yapilan Ankete Ait Giivenirlik Analizi

Cronbach's Alpha | N of ltems

,887 15

Component InitialEigenvalues ExtractionSums of SquaredLoadings

Total |% of Variance |Cumulative % Total % of Variance [Cumulative %
1 4,228 28,188 28,188 4,228 28,188 28,188
2 1,871 12,475 40,663 1,871 12,475 40,663
3 1,677 11,180 51,843 1,677 11,180 51,843
4 1,058 7,055 58,898 1,058 7,055 58,898
5 ,953 6,356 65,254
6 ,820 5,468 70,722
7 ,785 5,237 75,958
8 ,691 4,606 80,564
¢ ,599 3,994 84,558
10 ,544 3,625 88,183
11 427 2,848 91,031
12 ,401 2,672 93,704
13 ,365 2,434 96,138
14 ,303 2,021 98,159
15 ,276 1,841 100,000

Diger taraftan anketin yanitlarmin giivenilirligini test eden Cronbach’s Alpha

0.88 orant ile yiiksek ¢ikarak giivenilirlik onaylanmistir. Gergeklestirilen anketin toplam
kac faktor etrafinda toplandigi yukaridaki tablo 3.3’de verilmistir. Anketin birikimli

aciklama orani yaklagik % 60 ¢ikarak tatminkar bir sonu¢ vermistir.

Extraction Method olarak Temel Bilesenler Analizi (Principal Component
Analysis) secilmis ve Varimax faktor dondiirme yontemi uygulanmistir. Toplam 4

faktorde toplanan Sonuglar asagidaki tabloda verilmistir.
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Tablo 3.4. Faktor Analiz Tablosu

. Component
StructureMatrix Ny
Cevre ile ilgili kampanya veya duyurulari hi¢ bekletmeden , 761
arkadaslarimla paylagsmaya dikkat ederim.
Cevreci katilima sadece sosyal ag hesaplarim (facebook, twitter, | ,735
you tube, Google+ v.b.)’ la paylasim yaparak ve yorum yazarak
istirak ederim.
Katilim gosterdigim ( paylasim yaparak, yorum yazarak , ,716

kampanyaya imzayla destek vererek veya bizzat aktivist - sokak
katilimi seklinde) gevreci faaliyet veya kampanyaya ait
yorumlari ve siireci daha sonra da takip ederim.

Cevre ile ilgili duyuru, kampanya, bilgi veya gorselleri sosyal ,699
aglarim araciligryla paylasirken yorum ve kisisel
diisiincelerimi yazarim.

Tablet veya cep telefonumla sosyal ag hesaplar(facebook, ,588
Twitter, instagram, wattsup)’ 1ma giriyorum, paylasim ve
yorum yapiyorum.

Sosyal aglarda gevre ile ilgili paylasimlarin benim iizerimde ,528
olumlu etkisi oldugunu diistiniiyorum.

Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum grubu ,452
Iplatformu olan “Karadeniz Isyandadir” ve “Derelerin

kardesligi” 'n1 ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig
imkanlar sayesinde fark ettim

Tema Vakfi igin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum. -,861

HES(Hidroelektrik Santral) gruplan (Karadeniz Isyandadir, -,840
Derelerin Kardesligi) i¢in aktivizme (sokak
hareketlerine) katiliyorum.

Greenpeace icin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum. -,830

Cevreci katilima aktivist ( sokak katilimi) hareketlerle istirak -,663

ederim.

Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu Tema ,904

Vakfi'ni , ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1
imkanlar sayesinde fark ettim

Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu ,895
Greenpeace'i , ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig
imkanlar sayesinde fark ettim

Sosyal Ag hesabinizi ne siklikla kontrol edersiniz? 877

Sosyal aglar (facebook, Twitter, web sayfasi, blog v.b.) cevreci -,474
faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.
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3.1.2. Betimsel Analizler.

3.1.2.1. Demografik Ozellikler ve Sorularin Analizi

3.1.2.1.1. Tek Yonlii Tablo ve Grafiklerle Analiz

Yapilan anketin ilk 6 sorusu demografik sorulardir. S6z konusu sorular katilime1

profilini degerlendirmek agisindan 6nemlidir. Sonuglar agagidaki grafiklerde verilmistir:

3.1.2.1.1.1. Cinsiyet Dagilim

LGBT
2,92 (21)

Erkek
%:28,06 (202)

\\\ Kadin

69,03 (497)

Grafik 3.1. Katihmecilarin Cinsiyet Dagihm Grafigi

Grafik 3.1°de, internet ortaminda ankete katilan kisilerin cinsiyet dagilimi
incelendiginde; Kadmlar % 69, Erkekler % 28, LGBT liler yaklasik %3 orandir. Kadin

katilimcilarin daha fazla oldugu gézlenmektedir.
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3.1.2.1.1.2. Yas Dagihim

60 ve iistii
52,79 (20)

50-59 arasi
14,23 (102)
20-29 arasi
32,64 (234)

40-49 arasi
%23,99 (172)

30-39 arasi
%26,36 (189)

Grafik 3.2. Katihmcilarin Yas Dagihm Grafigi

Grafik 3.2°de, ankete katilan kisilerin, 20-29 yas aras1 yaklasik % 33, 30-39 yas
arast % 26 orandwr. Yas yiikseldikce internet ortaminda (Facebook hesabiyla) ankete

katilim ilgisinin azaldig1 gozlenmektedir.

3.1.2.1.1.3. Ogrenim Durumu Dagilim

Ortaokul ve alti
f %1,25 (9)

Lise

Yiiksek Lisans veya %13,04 (94)

Doktora

%27,32 (197)

Universite (Lisans)
%58,39 (421)

Grafik 3.3. Katihmeilarin Ogrenim Durumu Grafigi
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Grafik 3.3’de, ankete katilan kisilerin 6grenim durum dagilimima bakildiginda,
iiniversite mezunlarinin nispi oranda fazla olmas1 % 58,39, sorulara verilecek yanitlarin

rasyonelligi agisindan bir avantaj olarak degerlendirilmektedir.

3.1.2.1.1.4. Medeni Durum Dagilimi

Diger
%4,58 (33)

Evli
%4181 (301)

Bekar
%53,61 (386)

Grafik 3.4. Katihmcilarin Medeni Durum Dagilimi Grafigi

Grafik 3.4’de, Medeni durum dagilimi incelediginde, katilimcilarin yaklasik %
42 evli, % 54 bekardir. Ayrica ankette yaklasik % 5°lik oranin “diger-LGBT” sikkimi

kapsamasi1 dikkat ¢ekici bir unsurdur.

3.1.2.1.1.5. Meslek Gruplar1 dagilimi

Dider (litfen
belirtin)

Ogretmen /

Akademisyen
%18,75 (135)

Cahsmiyor
%8,75 (63) \

Odgrenci
%14,31 (103)

%18,19 (131)

Yonetici
({Orta/Ustdiizey)

% 15,69 (113)

Kendi igi (Ozel
Emekli sektor)

%9,31 (67
(67) %13,89 (100)

Grafik 3.5. Katihmcilarin Meslek Gruplar: Dagihm Grafigi
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Grafik 3.5 de, internet ortaminda ankete katilanlarin meslek grup dagilimina
bakildiginda ilk sirada % 18.19 oranla Ogretmen/ Akademisyen , ikinci sirada % 16
oranla Orta/Ust diizey yonetici oldugu goriilmektedir. “Calismiyor” grubundaki
katilimcilar  yaklasik % 9 orandadir. Bu durum hem ev hanimi olup evde oturan
kesimin hem de issiz kesimin sosyal aglara olan ilgisini degerlendirmek agisindan
dikkat c¢ekmektedir. Meslek gruplart dagiliminda diger ¢ekici nokta,  “diger’
secenegine yanit veren katilimcilarin % 19 ile aslinda birinci kategoride olmasidir. Bu

grupta, yazar, doktor, gazeteci, mentor, fotograf¢i, sporcu gibi spesifik meslek gruplari

yer almaktadir.

3.1.2.1.1.6. Gelir Dagilim

500 Tlalts
3501 TL ve istii [ %5,71 (40)
%13,29 (33) \ 501-1000 TL arasi

%9,86 (69)

10011500 TL arasi
— 8,57 (60)

3001 ve 3500 TL

arasi
1501-2000 TL arasi
% 26,57 (186) %11,00 (77)
/ 2001-2500 TL arasi
2501-3000 TL arasi %12,29 (86)

12,71 (89)

Grafik 3.6. Katihmecilarin Gelir Dagihm Grafigi

Grafik 3.6 incelendiginde, ankete katilan kisilerin gelir dagilimi1 500 TL alt1 ve
3.500 TL ve istiidiir. 2000 TL ve iizeri geliri olan kisilerin ankette yiiksek bir kesimi

temsil ettigi goriilmektedir.
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3.1.2.1.2. Capraz Analiz

3.1.2.1.2.1.Yas Gruplarinin Cinsiyete Gore Dagilim

100%

50%
80%

40%

b I I

._ .- [
0%
Q@1: Kadin @1: Erkek Q@1: LGBT
20-228 @arast [ 30-39 arasi 40-40 arazt [ 50-50 arazi [ 90 ve Ost

Grafik 3.7. Yas Gruplarinin Cinsiyete Gore Dagihhm Grafigi

Tablo 3.5. Yas Gruplarinin Cinsiyete Gore Dagilim Tablosu

20-29 3n-29 40-49 50-59 B0 ve Toplam
arasi (1) arasi (2) arasi (3) arasi (4) listii (5)

G1: Kadin 329,82 27,18 26,98 14,60 1,42 69,05
147 134 133 72 T 403
@1: Erkek 38,50 22,00 19,00 14,00 6,50 528,01
77 L4 3B 28 13 200
Q1: LGBT %42 BB %47 B2 %4, 76 %4, 76 %0,00 %294
B 10 1 1 0 21
Toplam 233 188 172 101 20 714

Yanitlayan

Yas gruplarmin cinsiyete gore dagilim Tablosu 3.5 ve Grafik 3.7’ye bakildiginda
en yiiksek katilimin 20-29 yas arasinda % 30 ve 30-39 yas araliginda % 20 oranda
oldugudur. 20-29 yas araliginda erkekler %38,50, kadmnlar % 29,82 ve LGBT ‘liler
%42,86 oranda katilim gostermektedir. 30-39 yas araliginda erkekler %22, kadinlar
%27,18 ve LGBT’liler %47,62 orandadir. 40 yas ve iistii dagilimda LGBT oranmnin
cok diisiik olmast LGBT ‘li bireylerin sosyal ag hesabi kullanimini degerlendirmek
agisindan Onem tagimaktadir. Ayrica ankete katilan erkeklerin 30-39 yas araliginda
%22 orana diismesi ( bu oran 20-29 yas erkeklerde % 38.5°dir. ), erkek katilimcilarin
kadmnlara oranla yas ylikseldikce daha az sosyal aglarla ilgilendikleri ortaya
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cikarmaktadir. Kadmlar 60 ve istii yas dagilimda disiik katilim %1,42 orani
gostermektedir. Bu durum 60 ve iistii kadmlarin yeni iletisim teknolojileriyle ilgilenme

oraninin diisiik oldugunu gostermektedir.
3.1.2.1. Likert Tipi Sorulara Verilen Yamitlarin Analizi

3.1.2.1.1. Tek yonlii Tablo ve Grafikler

3.1.2.1.1.1. Teknolojik iiriinlere sahiplik

Cinsiyete Gore Teknolojik Uriinlere Sahiplik

100%

0%

Q1: Erkek

Ev Bilgisayan B Cizisti bilgisayar [ Tablet
B Ak telefon (Samsung, iphone vb.)

Grafik 3.8. Teknolojik Uriinlere Sahiplik Grafigi

Tablo 3.6. Teknolojik Uriinlere Sahiplik Tablosu

Ev Diziistii Tablet Akilh telefon Toplam
Bilgisayan bilgisayar ) (Samsung, iphone
1) 2} vhb.} (4)
Q1: Kadin 29,64 B3, 4T Tad D 60 06,37 179,22
147 414 245 478 1.285
Q@1: Erkek 50,50 85,00 Ted 6 50 94,00 76,99
101 170 B3 188 552
G1: LGBT 28,57 85,71 38,10 %R90,48 %7, 11
L] 18 B 18 51
Toplam 254 802 347 5§85 717

‘Fanitlayan
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Ankette 7. Soru “ Teknolojik triinlerin hangisine sahipsiniz?”, Bu soruda,
katilimcilarin  teknolojik triinlere sahiplik durumu  “Ev bilgisayar1”, “Diziistii
bilgisayar”, “Tablet” ve “Akilli telefon” diizeyinde degerlendirmeye alinmistir. Grafik
3.8 ve Tablo 3.6 incelendiginde, > Akilli telefon” sahipliginde, kadinlar %96,37,
erkekler %94 ve LGBT liler %90,48 oranindadir. Teknolojik sahiplikte ikinci sirada yer
alan “Dizistii Bilgisayar” sahipliginde, kadinlar %383,47, erkekler %85 ve LGBT liler
%85,71 orandir. Akilli telefon ve Diziistii bilgisayar sahipliginin yiiksek oranda olmasi
kadm, erkek ve LGBT’li katilimcilarin sosyal aglar ve internet araciligiyla her yerde

etkilesime gegebildiklerini ortaya koymaktadir.

Yasa Gore Sahiplik:

100%

EO%

60%

40%

20%

0%

Q2: 20-29 Q2: 30-39 Q2: 40-49 Q2: 50-59 Q2: 60 ve
arasl arasl arasi arasl st
Ev Bilgizayan [l Dizlistd bilgisayar Tablet

@ Akl telefon (Samsung, iphone wb.)

Grafik 3.9. Yasa Gore Teknolojik Uriinlere Sahiplik Grafigi
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Tablo 3.7. Yasa Gore Teknolojik Uriinlere Sahiplik Tablosu

Q@2: 20-29
arasi

Q@2: 30-39
arasi

Q@2: 40-49
arasi

Q@2: 50-59
arasi

Q2: 60 ve
st
Toplam
anitlayan

Bu ¢aligsmada, ankette 7. Soru” “ Teknolojik iiriinlerin hangisine sahipsiniz?” ile
katilimcilarin yas dagilimi arasindaki iliski irdelenmektdir. 40-49 yas araligi %97,65 ,
20-29 yas araligi %97,44, 30-39 yas arahigi %96,83 oranda akilli cep telefon
sahipligiyle ilk sirada yer almaktadirlar. Diziistii bilgisayara sahiplikte, 30-39 yas aralig1
%86,24, 40-49 yas aralig1 ve 50-59 yas aralig1 yaklasik %85 oranla ikinci sirada yer

almaktadir. 60 ve iistii yas grubun Tablet Bilgisayar kullanimin %75 oranda olmasi

Ev
Bilgisayan
(1)

%34,62
81

%27,51
52

%40,59
80

%39,60
40

%55 00
11

253

dikkat c¢ekicidir.

3.1.21.1.2.

Diziistii
bilgisayar
(2)

%82,05
192

%B86,24
163

%85,29
145

%85,15
g8

%75,00
15

801

Sosyal Aglara sahiplik

Cinsiyet Gore:

100%

E0%

80%

40

#

]
=}
S

0%

G1: Kadin

Facebook [ Twitter

My Space [l Youtube

Instagram [l Linkedin

Tablet
[3)

%38,03
89

%53,97
102

%54,71
g3

%48,51
40

%70,00
14

347

C1: Erkek

Alkalh telefon
[Samsung, iphone
wvh) (4}

%9744

228

%96,83
183

%97,65
188

%B87,13
88

%E5,00
17

582

BB Googlet

Sosyal af kullanmiyorsaniz anketi burada bitirniz.

Toplam

82,63
500

%70,03
500

%66,25
473

536,83
263

%7 98
BT

Qi: LGBT

Grafik 3.10. Cinsiyete Gore Sosyal Aglara Sahiplik Grafigi
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Tablo 3.8. Cinsiyete Gore Sosyal Aglara Sahiplik Tablosu

Facebook Twitter Instagram Linkedin Google+ My Youtube

(1) (2) ) (4) (5) Space (M)

(&)

Q1: Kadin a6, 7T 64,72 %T5,00 42 14 49,19 3,23 Td1,53
480 321 372 208 244 16 208
Q1: Erkek 96,53 68,32 64,36 45,05 52,97 %396 64,36
185 138 130 ¢ 107 ] 130
Q1: LGBT 100,00 90,48 W66 6T 14,29 38,10 %, 76 AT 62
21 18 14 3 1 10
Toplam 885 478 518 303 354 25 345

Yanitlayan

Sosyal ag
kullanmiyorsamz
anketi burada
bitiriniz. [8)

1,41
%0,50
1

%0,00
i|

8

Bu calismada, ankette 8. soru “Hangi sosyal ag hesap(lar)iniz var?” ile

katilimcilarin demografik 6zelliklerinden “cinsiyet” capraz tablo ve grafik analizleri

incelenmektedir. Bu soru, aosyal ag hesaplar1 Facebook, Twitter, Instagram, Linkedlin,

Google+, My Space ve sosyal ag kullanmayan katilimcilar diizeyinde degerlendirmeye
alinmistir. Sosyal aga sahiplikte, kadinlar % 96,77, erkekler % 96,53 ve LGBT lilerde
% 100 oranda Facebook’dur. Twitter sahipligi, kadinlar % 64,72, erkekler % 68,32 ve
LGBT’liler % 90,48 orandadir. Tabloda dikkat ¢eken bir nokta kadinlarm % 75 ile

Instagram kullaniminda ilk sirada yer almalaridir. Erkekler ise % 64,36 ile Youtube

kullannminda yiiksek orandadir. Calismada dikkat ¢eken bir nokta, sosyal ag hesabi

olmayan kadinlar % 1.41, erkekler % 0.50 orandadir.

Yasa Gore :

100%

80%

&

=
Ed

-
=
E

s
=1
&

Q2: 20-29 arasi Q2: 30-39 arasi Q2: 4049 arasi Q2: 50-59 arasi
Facebook (i) Twitter Instsgram [ Linkedin [l Google+
My Space [ Youtube Sosyal 8§ kullanmiyorsaniz anketi burads bitiriniz.

Grafik 3.11. Yasa Gore Sosyal Aglara Sahiplik Grafigi
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Tablo 3.9. Yasa Gore Sosyal Aglara Sahiplik Tablosu

Facebook Twitter Instagram Linkedin Google+ Ny Y outube
(1) (2) (3 £ 1] i5) Space (7
[E)

Q2: 20-29 96,14 w%T2,10 %81,55 40,34 %%51,50 3,43 57,51
arasi 224 168 180 B4 120 B 134
Q2: 30-39 87,35 WeT, T2 WT5,13 %44 97 %45,50 5,29 %49 21
arasi 154 128 142 BS BS 10 B3
Q2: 4049 86,51 62,21 65,12 W4T ,09 47,08 1,16 40,70
arasi 166 107 112 B1 B1 2 70
Q2: 50-59 AT, 06 A8, B2 Y56, BE 34,31 55,88 3,92 %335,29
arasi Ba 50 58 35 57 - 35
Q2: 60 ve 100,00 60,00 60,00 30,00 65,00 5,00 55,00
liis tii 20 12 12 il 13 1 11
Toplam GE3 475 514 301 35T 25 144

Yanitlayan

Bu calismada, ankette 8. soru “Hangi sosyal ag hesap(lar)miz var?” ile
katilimecilarin  demografik o6zelliklerinden “yas dagilim1”  capraz tablo analizi
incelendiginde, Facebook anketteki biitiin yas araliklar1 i¢in en yiiksek oranda %96’la
sahiplikle ilk siradadir. Bu katilimin sadece 60 ve iistii yas %100 oranda olmasi dikkat
cekmektedir. Twitter sahiplik oran1 20-29 yas araliginda % 72,10 ile yiiksek sahiplik
gosterirken, ayni yas araliginda Instagram sahipliginin % 81,55 ile daha yiiksek bir

orana sahip oldugu goriilmektedir.

3.1.2.1.1.3. Sosyal Ag Hesab1 Kontrol Sikhgi

100%
20% %8774
60%
40%
0% %10,31
- %0,70 %0,70 %0,56
0%
Giinde birkag Giinde bir Haftada bir Ayda bir Nadiren
kez kere

Grafik 3.12. Sosyal Ag Hesabi Kontrol Sikhig1 Grafigi

Grafik 3.12°de , “Sosyal ag hesabinizi ne siklikla kontrol edersiniz?” sorusuna

katilimcilarin verdikleri yanitlardan , “Gilinde birka¢ kez * segeneginin %87,7 oranda

197



cikmasi, sosyal aglarin  katilimcilarin giinliik hayatlarinda yiiksek oranda yer aldigmin

bir gdstergesi niteligindedir.

3.1.2.1.1.4. Sosyal Ag Kullanma Sebepleri

Bilimsel'meslek
i geligim kg

Politika/ Siyase

SDNHET:HIEFL i
Oyun /[Eglence %4441

0% 10% 20% 0% 40% 0% &0% 0%

Grafik 3.13. Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Grafigi

20%

0% 100%

Grafik 3.13’de, ankette 10.soru, * sosyal aglari kullanma sebebiniz?” ile

katilimcilarin sosyal aglar1 kullanma sebepleri degerlendirilmektedir. Katilimcilarin

sosyal aglar1 kullanma sebepleri arasinda “Politika/Siyaseti Takip” % 67,18 oranla ilk

sirada, “Bilimsel/Mesleki gelisim” % 60,75 oranla ikinci swrada, “Cevreye olan

duyarlilik” sebebiyle sosyal aglarin kullanim1 %53,07 oranla dordiincii siradadir.
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3.1.21.14.1. Sosyal Ag Kullanma Sebepleri ile Tlgili Capraz Tablo Analizleri

Bu ¢alismada, 10. soru” sosyal Aglar1 Kullanma sebepleri” ile 11. soru olan
“cevreci kuruluslarin sosyal ag hesaplarini katilim ve paylagim amagl takip ediyorum”
sorusuna verilen yanit ile iliskilendirilmistir. Sonuglar asagidaki tablo ve grafiklerde

verilmistir.

Tablo 3.10. Sosyal Ag Kullanma Sebepleri ile Cevreci Kuruluslarin Sosyal Ag
Hesaplarim Takip Etme Capraz Tablosu

Greenpeace Tema HES platformu (Karadeniz
{1) Vakfi Isyandadir, Derelerin
(2} Kardesgligi) (3}

@10: 969,34 YE4, 18 45 27
Bilimsel/mesleki 242 224 158
gelisim
@10: ET, T3 Y64, 27 %49 60
Politikal/Siyaseti 254 241 186
takip
@10: Sosyal 968 26 YaeE,TT %5359
Sorumiuluk 228 223 178
Q10: Cevreye B0 T2 %60, 40 51,10
olan duyarhhk 221 220 162
Q10: Ahgveris J 6316 TEE 42 %37, 80
Hobyi 132 143 TH
G10: Cyun 966,36 %65,00 %239 ,55
IEglence 145 143 87
Toplam 353 32T 244G
Tanitlayan

Bu calismada, ankette 10. soru “Sosyal Aglar1 Kullanma Sebepleri”, capraz
tablo analizi ile 11. soru “gevreci kuruluslarin sosyal ag hesaplarmi katihim ve
paylasim amach takip ediyorum” sorusuna verilen yanitlar incelenmektedir.
“Greenpeace”, “Tema Vakfi” ve “Karadeniz Isyandadir” a ait sosyal ag hesaplarmi
takip eden kullanicilarin, sosyal ag kullanma sebepleri incelendiginde “Greenpeace” ve
“Tema Vakfi”’nin sosyal ag hesaplarmi takip eden katilimcilarin % 69’unun , sosyal
ag hesaplarmi “cevreye duyarlilik”  nedeniyle de kullanan kisiler oldugu

goriilmektedir. Bu oran “Karadeniz isyandadir” i¢in % 51,10 ‘a diismektedir.
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Cinsiyetin Sosyal Aglarn Kullanma Sebepleri sorusuna verilen yamitlara

etkisi:

Tablo 3.11. Cinsiyete Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Tablosu

Q1:
Kadin (&)

Q@1: Erkek
(B)

Q1:
LGBT (C)

Toplam
Yamtlayan

Anketteki demografik 6zelliklerden “Cinsiyet” in 10. Soru,

Bilimselimesleki
geligim (1)

Puolitikal Siyaseti
takip (2)

%65,17

% 70,15
141

%90,48

480

Kullanma Sebepleri” arasindaki iligki

oranda LGBT’li katilimcilar

Sosyal
Sorumiuluk

(3)

Cevreye
olan
duyarhlik
(4)

%52,95

%051,24

103

%71,43

15

3ra

Ahgverig
I Hobi
(5

%42 67
542,79
a5

%3810
a

N

Oyun
IEf@lence

(6)

43,38

“Sosyal Aglar

capraz tablo analizinde incelendiginde, %71

% 53 oranla kadinlarin g¢evreye duyarlilik nedeniyle

sosyal ag kullanim1 dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 3.12. Yasin Sosyal Ag Kullanma Sebeplerine Etkisi Tablosu

Q2:20-29
arasi

Q2: 30-39
arasi

Q2: 40-49
arasi

Q2: 50-59
arasi

Q2: 60 ve
st

Toplam
Yanitlayan

Bilimselimesleki
geligim [1)

PolitikalSiyaseti
takip (2)

58,80

137

EE,E5

127

%7251
124

%TE,00
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%T5,00
15
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Sosyal
Sorumluluk

(2
42,49
o

%5297
]

5B 48
100

%r4,00

%T5,00
15

Gevreye
olan
duyarhilik
(4)

Tadd, 21
103
49,19
81

56,14
]

TET,00
57

Alisveris
I Hobi (5)

%55,36
120

Cryun
Eglence

()
554,08
128

43, T8
E1

40,35
50

36,00
38

20,00

Yukaridaki Tablo 3.12°de, demografik 6zelliklerden “Yas” in 10. Soru, “Sosyal

Aglar1 Kullanma Sebepleri” ile ¢apraz tablo analizi goriilmektedir. 40-49 yas aralig1

%56 , 50-59 yas aralig1 %67 ve 60 yas ve lstlinde %85 oraninda sosyal aglarda gevreyle

ilgili konular1 takip ettikleri gdzlenmektedir. Genglerde bu oran diismektedir.
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3.1.2.1.1.5. Cevreci Kuruluslarin Sosyal Ag Hesaplarnm Katihm ve

: Kadin : Erkek Q1: LGBT
[0 Greenpeace [l Tema Vakfi

Paylasim Amach Takip Etme
100%

B0%

60%
40
20
an Qi

ES

#

0%

I HES platformu [Karadeniz isyandadir, Derelerin Kardegigi)

Grafik 3.14. Cinsiyete Gore Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglar1 Takip Etme
Grafigi

Tablo 3.13. Cinsiyete Gore Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglann Takip Etme

Tablosu
Greenpeace  Tema HES platformu (Karadeniz
{1} Vakfi Isyandadir, Derelerin Kardesligi) -
(2} (2}
@1: Kadin %66, TS 61,38 54T, 31
281 240 185
Q1: Erkek k2,80 62,10 542 T4
TH T 53
Q1: LGBT T2,22 %55, 56 Ta3E BD
13 10 T
Toplam 352 327 245
Yanitlayan
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100%

g0%
4£0%
20%
0%
Q2 20-29 Q2:30-39 Q2: 40-49 Q2: 50-59 Q2: 60 ve
arasi arasi arasi arasi listii

Greenpeace B Tems Vakfi

HES platformu [Karadeniz isyandadir, Derelerin Kardesiji

Grafik 3.15. Yasa Gore Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglar1 Takip Etme Gafigi

Tablo 3.14. Yasa Gore Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglan Takip Etme Tablosu

Greenpeace Tema HE S platformu (Karadeniz Toplam
(1) Vakh Isyandadir, Derelerin Karde5ligi)
(2) (2

Q2:20-29 64,90 56,95 31,79 %43 B9
arasi BE Bg 48 232
Q2:30-29 65,47 55,40 40,29 42,18
arasi B1 T il 224
Q2: 40-49 66,42 WET, 16 51,49 %46, 70
arasi BB B0 aa 248
Q2: 50-59 66, 6T 65,56 WeT, TR 33,90
arasi 60 | 61 180
Q2: 60 ve WTE 47 WTE 47 Wed4,71 6,87
listii 13 13 11 aT
Toplam 351 325 245 531

Yanitlayan

Grafik 3.14 ve Grafik 3.15 ile Tablo 3.13 ve 3.14’de, Ankette 11. Soru
Cevreci kuruluslarin sosyal ag hesaplarin1 (Facebook, Twitter, web sayfasi, vb) katilim
ve paylasim amacl takip ediyorum” ile demografik 6zelliklerden “cinsiyet” ve “yas “
arasindaki ¢apraz analizler goriilmektedir. Cinsiyet dagilimina gére degerlendirildiginde
kadinlar % 66,75 ve LGBTliler % 72,22 oranda Greenpeace Sosyal ag sayfalarini,
erkekler % 62,10’u ise Tema Vakfi’nin sosyal ag sayfalarini katilim ve paylasim amagh
takip ettikleri goriilmektedir. Ayrica KIP i¢in kadmlar % 47,31, erkekler % 42,74
oranla sosyal ag hesaplarindan takip edilmektedir. Yas dagilimima gore ¢evreci kurulug

ve gruplarin sosyal ag hesaplarmi katilim ve paylasim amaglh takip etme oranlarina
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bakildiginda, 60 ve iistii yas araliginin Greenpeace ve Tema % 76,47, Karadeniz
Isyandadir Platformu i¢in 50-59 yas arahiginda % 67,78, 60 ve iistii yas arahiginda ise

% 64,71oran1 ile yliksek bir katilim sonucunu vermektedir.

3.1.2.1.1.6. “Greenpeace”'i ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark
Etme

Cinsiyete Gore:

Tablo 3.15. “Greenpeace” Tlk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark Etme

Grafigi

* Kesinlikle . . . * Kesinlikle
katilmiy orum Katilmiy orum Kararsizim Katiliy orum katihyorum

(1) [Z) ) (4) (5)
@1: Kadin 532,44 35,32 13,14 13,35 %5, 75
158 172 G4 ili] 28
@1: Erkek 36,68 3T,69 10,05 15,08 %, 50
73 75 20 30 1
Q1: LGBT 19,05 52,38 220,00 19,05 %9, 52
4 1 0 4 2
Toplam 235 258 B4 ehe] 31

famtlayan

Anketin, 12.sorusu “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu
Greenpeace’i, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1 imkanlar sayesinde fark
ettim”ile “Cinsiyet dagilim” ¢apraz tablo analizi incelendiginde, Greenpeace varliginin,
yeni iletigim teknolojileri devreye girmeden 6nce de bilindigi ancak, yaklasik % 20 lik
bir kesim tarafindan da sosyal aglar ile farkindalik kazandiklar1 ortaya ¢ikmaktadir.
Kadinlar yaklasik % 67, erkekler % 74 oran1 Greenpeace yeni iletisim teknolojilerinin

sagladig1 imkanlardan once tanidiklarini belirmektedirler
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Yasa Gore:

100%

BEO%

60%

40%

B I I I

0% .- .— .- I. .

Q2: 20-29 arasi Q2: 30-39 arasi Q@2: 40-49 arasi @2: 50-59 arasi Q@2: 60 ve lsti
= Kesinlikle katimiyorum [l - Katimiyorum «Kararsizim [l - Katiiyorum

BB - Kesiniikie katiliyorum

Grafik 3.16. “Greenpeace' ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark Etme
Grafigi

Ankette 12.soru “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu
Greenpeace’i, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark
ettim”ile “yas dagilim” capraz analizine bakildiginda, 6zellikle 60 yas ve {isti
katilimcilarin % 10’unun yeni iletisim teknolojilerinin farkinda olduklar1 goriilmektedir.
Ayrica 40-49 yas arast %41 ve 30-39 yas aralig1 % 42 yiiksek oranla, Greenpeace’i
geleneksel iletisim teknolojileriyle tamidiklarini = goriilmektedir. Yeni iletisim
teknolojileri Greenpeace’in bilinirligini arttirmak adina % 20’lik bir katki sagladig da

dikkati ¢eken bir durumdur.
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3.1.2.1.1.7. “TEMA Vakfi’’m Ilk Olarak Yeni Iletisim Teknolojileri ile
Fark Etme

« Kesinlikle
katilmiyorum 38,84

« Katiimiyorum %37 .43

« Kararsizim b 7,20

+ Katiliyorum 2%12,43

+ Kesinlikle

katiliyorum %4,10

0% 10% 20% 0% 40% 0% &0% T0% 20% 0% 100%

Grafik 3.17. “TEMA Vakfi “ Ilk Olarak Yeni Iletisim Teknolojileri Ile Fark Etme
Grafigi

Ankette 13. Soru “ Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu
Tema Vakfi’ni, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde
fark ettim” sorusuna verilen yanitlar incelendiginde, TEMA vakfinin varliginimn, yeni
iletisim teknolojileri devreye girmeden Once de bilindigi ancak, yaklagik % 20 lik bir

kesim tarafindan da sosyal aglar ile farkindalik kazandiklar1 ortaya ¢ikmaktadir.
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3.1.2.1.1.8. “Karadeniz isyandadir’1 Ilk Olarak Yeni Iletisim
Teknolojileri fle Fark Etme

« Kesinlikle
katilmiyorum %10,51

« Katilmryorum - %1534

« Kararsizim 2214,06

» Kesinlikle
katlll?nrum - %18'?5

0% 10% 20% 30% 40% 0% &0% 0% 20% 0% 100%

Grafik 3.18. “Karadeniz isyandadir Platformu” ilk Olarak Yeni iletisim
Teknolojileri ile Fark Etme Grafigi

Anketin  14.soru,“Cevreye  yoOnelik faaliyette  bulunan sivil toplum
grubu/platformu olan “Karadeniz isyandadir Platformu” ve “Derelerin Kardesligi” ‘ni ,
ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark ettim”
sorularina verilen yanitlarin orani diger iki kurulusa gore farklilik gostermektedir. Sivil
toplum grubu “Karadeniz Isyandadir Platformu” , % 60 gibi yiiksek bir oranla sosyal
medya tarafindan insanlara tanitilmistr. Yeni iletisim teknolojilerin ¢evreci
platformlarin varligmm bilinmesine etkisi, bu soruda keskin bir bicimde ortaya ¢ikmis
ve grafik sonucu, tez baslig1 kapsaminda ileri siiriilecek hipotezleri destekler nitelikte

gozlemlenmigtir.
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3.1.2.1.1.9.  Sosyal Aglarda Cevre ile Ilgili Paylasimlarin Olumlu Etkisi

100%

BO%
50%

40%

N I l

0%

G Kadin Q1: Erkek Q1: LGBT
- Kesinlikle katilmiyorurn [l - Katiimiyorum = Kararsizim [l - Katilyorum

Il - Kesinlikle katiliyorum

Grafik 3.19. Sosyal Aglarda Cevre ile lgili Paylasimlarin Olumlu Etkisi Grafigi

Tablo 3.16. Sosyal Aglarda Cevre ile ilgili Paylasimlarin Olumlu Etkisi Tablosu

* Hesinlikle . . . * Kesinlikle
katilmiycrum Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum katihyorum

(1) (2) (2 [4) (5}
Q1: Kadin 1,24 %, 12 10,10 56,49 28,04
g 20 48 274 138
Q1: Erkek %%5,53 %9,05 12,56 %55, T8 17,08
11 18 25 111 34
Q1: LGBT %d TE %d TE %8 52 AT, 14 %23 81
1 1 2 12 5
Toplam 18 38 75 38T 175

Yanitlayan

Ankette 15.soru,”Sosyal aglarda g¢evre ile ilgili paylasimlarin benim iizerimde
olumlu etkisi oldugunu diigiiniiyorum” , yanitlar1 incelendiginde, % 80 orandaki
“katiltyorum” sonucu, yeni iletisim teknolojilerinin insanlarmn farkindalik, katilime1

demokrasi ve ¢evre bilincini nasil etkiledigi seklindeki arastirmaya 1s1k tutmaktadir.
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3.1.2.1.1.10. Sosyal Aglarin Cevre ile Ilgili Yorum Yazma ve Paylasma

Etkisi
+ Highir zaman 159,32
« Sik 31k %1045

+ Cofunlukla - %1949
« Her zaman . 6,78

0%  10% 20% 0% 40% 0% 60% 0% 80% 0% 100%

Grafik 3.20. Sosyal Aglarin Cevre ile lgili Yorum Yazma ve Paylasma Etkisi
Grafigi

Bu c¢alismada, ankette 16. Soru , “Cevre ile ilgili duyuru, kampanya, bilgi veya
gorselleri sosyal aglarim araciligiyla paylasirken yorum ve Kisisel diisiincelerimi
yazarmm.” yanitlar1 incelendiginde, insanlarm % 90 gibi bir ¢oklukla, sosyal aglarda
kendilerini ifade edebilme firsatmi degerlendirdikleri anlasimaktadwr. Bu oranin
yiksek degerde ¢ikmasi ayrica kullanicilarin kendi yaraticiliklarini kullandiklar: ve
diger kisilerle paylasarak kendi gibi diislinen insanlarla etkilesime ge¢cmek istedikleri

yoniinde bir degerlendirmeyi ortaya koymaktadir.
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3.1.2.1.1.11. Sosyal Aglarin Cevre ile Tlgili Aktivizme Neden Olma Etkisi

100%
B0%
50%
40%
0%
@1: Kadin Q1: Erkek Q1: LGBT
= kesinlikle katimyoram B - Hatiimiyorum = Fararsizim B - katilyorum

B - Kesinlikle katilyorum

Grafik 3.21. Cinsiyete Gore Sosyal Aglarin Cevre ile lgili Aktivizme Neden Olma
Etkisi

Ankette 17.soru, “Sosyal aglar (Facebook, Twitter, Web sayfasi, Blog v.b.)
cevreci faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur”  sorusuna
olumlu yanit veren katilimecilarin % 66 ‘dir. Sosyal aglarin ¢evre ile ilgili aktivizme
neden oldugunu diisiinen kadin katilimcilar % 58, LGBT’li katilimcilar % 62 oranla

ilk siray1 almaktadir. Erkek katilimcilar % 50’ nin altinda bir orana sahiptir.

100%
BO%
60%
40%
20% I
0%
C2: 20-29 arasi C2: 30-39 arasi C2: 40-49 arasi C2: 50-59 arasi Q2: B0 ve dsti
= Kesinlikle katilmiyorum B - Katirmiyorum = Kararsizim BB - atiiyorum

B - kesinlikle katiliyorum

Grafik 3.22. Yasa Gore Sosyal Aglarin Cevre Ile Ilgili Aktivizme Neden Olma
Etkisi Grafigi
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Tablo 3.17. Yasa Gore Sosyal Aglarda Cevreci Faaliyetlerin Aktivizme Neden
Olma Etkisi Tablosu

= Kesinlikle . - . = Kesinlikle Toplam
katilmiy orum Katilmiyocrum Kararsizim Katiliyorum katiliyorum
(2} ) (4)

Q2: 20-29 Yad 35 %11,30 %15 65 %51,30 %17,39 %hd2,72
arasi 10 25 38 118 40 230
Q2: 30-39 %3, TE 10,75 20,43 56,45 8,60 %526 46
arasi T 20 3B 105 16 188
Q2: 40-48 %, 18 8,98 W13, 77 % 59,88 13,17 %523,T6
arasi 7 158 23 100 22 187
Q2: 50-59 2,00 13,00 17,00 56,00 12,00 Th14,22
arasi 2 13 17 58 12 100
Gi2: 60 ve %500 %5,00 %3000 %e40,00 %20,00 %284
Listii 1 1 i} B 4 20
Toplam 27 5 120 3BT o4 703

Fanitlayan

Ankette 17.soru, “Sosyal aglar (Facebook, Twitter, Web sayfasi, Blog v.b.)
cevreci faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlarma) neden olur’a verilen
katilimct yanitlar Grafik 3.22 ve Tablo 3.17 goriilmektedir. Ankete katilan biitiin yas
gruplarinin esit oranda sosyal aglarin ¢evre ile ilgili aktivizme neden oldugu diisiincesi
ortaya ¢ikmaktadir. 60 yas ve iistii yas grubunun “kesinlikle katiliyorum” cevabi %20
en yiiksek orana sahiptir. Diger taraftan 40-49 yas grubunun “katiliyorum” cevabinin
yaklasik % 60 orana sahip olmast da dikkat c¢ekicidir. Cevreye karsi hassasiyet her yas
grubunda yiliksek orandadir.
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3.1.2.1.1.12. Cevreci Katihma Sadece Sosyal Aglarda Paylasim Yaparak
Katilma Etkisi

+ Higbir zaman 12,78

Armdabr _ %4?'8?

« Sik s1k 211,65

+ Cogunlukla - 923,58

+ Her zaman %412

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 70% 20% 0% 100%

Grafik 3.23. Cevreci Katihma Sadece Sosyal Aglarda Paylasim Yaparak Katilma
Grafigi

Grafik 3.23’de, anketteki 18. Soru “ Cevreci katilima sadece sosyal ag
hesaplarim (Facebook, Twitter, You Tube, Google+ v.b.)’la paylasim yaparak ve yorum
yazarak istirak ederim” cevaplar1 incelenmektedir. Bu soruyu yanitlayanlarin yaklagik
% 40’1 sadece paylasim ve yorum yazarak katilima istirak etmektedirler. Bu % 40 ’lik
oran, sosyal aglarin1 sadece pasif eylemci (slaktivist) olarak kullanan katilimcilardan

olustugunu anlamak agisindan dikkat cekicidir.
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3.1.2.1.1.13. Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi

Cinsiyete Gore:

100%

BO%
G0%

40%
2% I

-— | [ |
0%
G1: Kadin Gi1: Erkek Q1: LGEBT
- Highir zaman [ - Arada bir «Siksik [l - Coguniukla [} - Herzaman

Grafik 3.24. Cinsiyete Gore Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi
Grafigi

Tablo 3.18. Cinsiyete Gore Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi Tablosu

* Highir = Arada = Sik . = Her Toplam
zaman (1) bir (2} sik (3) Cogunlukla zaman
) (5)
Q1: Kadin %36 42 46,08 %hd, 73 %9, BB %2, BB 69,03
T 224 23 45 14 485
G1: Erkek Tadd BT 43,15 %609 Tad 5T 1,52 2T, 98
BB B5 12 B 3 187
Q1: LGBT 14,29 52,38 %20,00 28,57 4,76 2,98
3 11 g L] 1 1
Toplam 288 320 35 83 18 T4

fanitlayan
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100%

B0%

80%

40%

0%

Gi2: 20-29 arasi

= Highir zaman

Tablo 3.19. Yasa Gore Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi Tablosu

Q2: 20-29
arasi

Q2: 30-39
arasi

Q2: 40-49
arasi

Q2: 50-59
arasi

Q2: 60 ve
st

Toplam
Yanitlayan

Gi2: 30-39 arasi

B - Arada bir

G2: 40-49 arasi

*Siksik [ - Codunlukla

Gi2: 50-59 aras

B - Herzaman

G2: 60 wve lstl

Grafik 3.25. Yasa Gore Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi

* Highir
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Grafigi

= Sik
sik [3)
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GCogunlukla
[4)

%10,57
24

%10,75
20

45,29
g

%8,16
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%10,00

53

= Her
zaman

(5}
%3,08
%2,69
%2,35

%2,04
M

%0,00

Toplam

%32,38

L R

%26,53
188

%24,25
170

%13,98
g

%2,85
20

T

Tablo 3.18 ve Tablo 3.19 ile Grafik 3.24 ve Grafik 3.25 de , anketteki 19.soru

“Cevreci katilima aktivist (sokak katilimi1) hareketlerle istirak ederim”,e verilen

yanitlarin

demografik ozelliklerden ‘“cinsiyet”, ve “yas dagilimi1”

capraz tablo

sonuglar1 goriilmektedir. Kadinlar % 64, erkekler % 56 ve LGBT’liler % 86 oranda

cevreci katilima aktivist hareketle istirak ettikleri ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica , 20-29
yas araliinda % 53, 30-39 yas araliginda % 59, 40-49 yas araliginda % 63, 50-59 yas

araliginda % 75 ve 60 ve lstii yas araliginda % 65 oraninda

katilim oldugu

goriilmektedir. Capraz analizler kadinlarda ve 50 yas Ustili katilimcilarda ¢evreyle ilgili

sokak katilimimna ilginin daha yogun oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu soruya toplamda
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%71 oraninda olumlu yanit verilmesi, katilimcilarin ¢evreyle ilgili sokak katilimi

eylemini desteklemekte olduklarint gostermektedir.

3.1.2.1.1.14. Sosyal Aglarda Katihm Gosterilen Kampanya /Duyuru ve
Faaliyet Siirecini Takip Etme

100%
B0%
S0%
40%
~ ull Il 1N
. ] -
@1: Kadin Q1: Erkek Q1: LGBT
- Higbir zaman [l - Arada bir =Siksik [ - Soduniukia [l - Her zaman

Grafik 3.26. Cinsiyetin Sosyal Aglarda Katihm Gosterilen Kampanya /Duyuru ve
Faaliyet Siirecini Takip Etmeye Etkisi Grafigi
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- hne b . il
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Q2: 20-29 arasi Q2: 20-39 aras Q2: 40-49 aras Q2: 50-59 aras Q2: 60 ve st
» Highir zaman B - Arada bir =Sk sk B - Coguniukia [l - Her zaman

Grafik 3.27. Yasin Katihm Gosterilen Cevreci Faaliyet/ Kampanyanin Takip
Etme Siirecine Etkisi Grafigi

Yukaridaki grafiklerde, 20. Soru “Katilim gosterdigim ( paylasim yaparak,
yorum Yyazarak, kampanyaya imzayla destek vererek veya bizzat aktivist - sokak
katilim1 seklinde) gevreci faaliyet veya kampanyaya ait yorumlar1 ve siireci daha sonra

da takip ederim.” ile demografik 6zelliklerden “yas aralig1” ve “cinsiyet” ¢apraz tablo
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analizi goriilmektedir. Cinsiyetle ilgili capraz tabloda, kadinlar %90, erkeklerin %85 ve
LGBT’liler %100 oranda g¢evreyle ilgili bir siireci veya kampanyanin durumunu takip
ettikleri gozlenmektedir. Yasla ilgili gapraz analiz tabosunda ise, dikkat ¢eken nokta yas
yiikseldikce oOzellikle 50 yas ve istii takip etme egiliminin sikliginm arttig
gozlenmektedir. 50 yas ve Ustii katilmcilarin, “Arada bir” se¢enegine diisik % 23 ile
% 26 oranda katilmalar1 “Cogunlukla” ve “Her zaman” segenegine diger kisilerden daha
yiksek % 34 ve % 36 oranda katilmalar1 bu yas araliginin gevreyle ilgili olaylarin
stirecine kars1 daha duyarli olduklarini gostermektedir. Ayrica verilen yanitlardan genel

olarak takip oraninin en az % 90 oldugu goriilmektedir.

3.1.2.1.1.15. Cevreci Katihmla flgili Bilgi/Kampanya Alma

100%

B0%
G0%

40%

b I I

[ | ] .-
0%
Q1: Kadin Q1: Erkek Q1: LGBT
Radyo B Televizyon, Dergi Sosyal Ajlar (facebook, Twitter, web sayfasi v.b.)

B Gilboard reklamilan (Agik hava reklamlan) [l Diger (lotfen belirtin}

Grafik 3.28. Cevreci Katiimla ilgili Bilgi/Kampanya Alma Grafigi
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Tablo 3.20. Cevreci Katimla ilgili Bilgi/Kampanya Alma Tablosu

@1: Kadin

@1: Erkek

o1: LGBT

Toplam
Wanitlayan

Yukarida, Ankette 21.soru “Cevreci katilimlar

Radyo
(1}

%17,73

Televizyon,
Dergi (2)

%5443
264

551,56
po

Sosyal
Aglar
[(facebook,
Twitter,
wel
sayfasi

w. b} ()

%85, 68
485

%382,19
177

%95 00
19

551

Billkoard

reklamlan
[Agik hava
reklamlarn)

(4}

ile ilgili bilgi’kampanya ve

duyurular1 suralardan aldim” ile demografik 6zelliklerden “cinsiyet” ¢apraz analiz

tablosu goriilmektedir. Tablo incelendiginde, kadmn, erkek ve LGBT’li katilimcilarin %

95 oraninda sosyal aglar1 bilgi ve haber alma mecralar1 olarak kullandiklar1 ortaya

cikmaktadir. Dikkat c¢eken diger bir nokta, Televizyonun hala yiiksek bir kesim

tarafindan %53 oran, haber alma araci olarak goriildiigiidiir. Bu soruda sosyal aglarin

katilima etkisi bariz olarak gézlemlenmektedir. Oran % 95 tir.

3.1.2.1.1.16. Greenpeace Icin Aktivizme Katilma

= Highir zaman

PArmdabr - %23,80

« 51K s1k %1,98
» Cogunlukla I %255

-Herzamanl %1,98

0% 10%

20%

0% 40%

%%69,69

T0% 80%

Grafik 3.29. Greenpeace icin Aktivizme Katilma Grafigi
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Ankette 22. Soru “Greenpeace i¢in aktivizme (sokak hareketleri) katilryorum”,

yaklasik % 30 luk bir kesim, en az bir kere de olsa Greenpeace i¢in aktivizme
katilmaktadir.

3.1.2.1.1.17. Tema Vakfi icin Aktivizme Katilma

= Highir zaman % 59,09

Armdabr _ %32'53

» Sik 51k %2,70

» Cofunlukla I %%3,69

-Herzamanl 951,99

0% 10% 20% 30% 40% 50% &0% 0% 20% 0% 100%

Grafik 3.30. Tema Vakfi Icin Aktivizme Katilma Grafigi

Ankette 23. Soru “TEMA Vakfi i¢in aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum”,
yaklasik % 40 lik bir kesim, en az bir kere de olsa Tema Vakfi icin aktivizme
katilmaktadir. Tema Vakfinin oranindaki % 10’luk yiikselme, 6zellikle okullarda egitici
faaliyetlere Onem veren Tema Vakfi'min Tirkiye’de baslattigi katilimci odakl

kampanyalarinmn etkin olmasina baglamak mimkiindiir.
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3.1.2.1.1.18. Karadeniz Isyandadir Platformu I¢in Aktivizme Katilma

+ Highir zaman Y67, 10
A - %22'32
= 51k s1k 23,43

+» Cogunlukla

I %343
oHerzamanI %3, 72

0% 10% 20% 0% 40% 0% 50% T0% 80% S0% 100%

Grafik. 3.31. Karadeniz Isyandadir Platformu icin Aktivizme Katilma Grafigi

Ankette 24. Soru “HES gruplar1 (Karadeniz Isyandadir, Derelerin Kardesligi)
icin aktivizme (sokak hareketlerine) katiliyorum. ”, yaklasik % 30 luk bir kesimin,
Karadeniz Isyandadir Platformu ya da yerel topluluklar icin sokak hareketine katildig
ortaya ¢ikmaktadir.

3.1.2.1.1.19. Seosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katihm ve Paylasim

Yapma

100%

BO%
50%

40%

- _Hulin I

N N
0%
Q1: Kadin Q1: Erkek Q1: LGET
= Highir zaman B - Arada bir «Siksik [ - Cojuniukla [} - HBer zaman

Grafik 3.32. Cinsiyetin Sosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katihm ve
Paylasim Yapma Etkisi Grafigi
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Q2: 20-29 aras G2: 30-39 arasi Q2: 40-49 arasi @2: 50-59 aras @2: 60 ve dstl
+ Highirzaman [ - Arada bir «Siksik [ - Cofuniukis ) - Herzaman

Grafik 3.33. Yasin Sosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katihm ve Paylasim
Yapma Etkisi Grafigi

Ankette 25. Soru “Tablet veya cep telefonumla sosyal ag hesaplar (Facebook,
Twitter, instagram, Whatsapp)’ mma giriyorum, paylasim ve yorum yapiyorum.” Ile
demografik 6zelliklerden “cinsiyet” ve “yas aralig1” capraz analiz grafikleri yukarida
goriilmektedir. Cinsiyetle iliskisi Grafik 3.32 incelendiginde, yaklasik % 94 oranla
kadin, erkek ve LGBT katilimcilarin yiiksek bir katilim oranina sahip olduklar
goriilmektedir. Yas arahigiyla iliskisi Grafik 3.33’de incelendiginde, biitiin yas gruplari

icin % 94 oranda degerlendirmenin bu kategoride de gegerli oldugu goriilmektedir.

219



3.1.21.1.20. Cevreyle ilgili Kampanya /Duyular1 Bekletmeden Paylasma

» Highir zaman %r,03
A b _ %3?.9?
= 51K s1k 218,42

. goﬁunlukla - %21-38
« Her zaman - %15,19

0% 10% 20% 30% 40% S0% &0% T0% B0% 50% 100%

Grafik 3.34. Cevreyle ilgili Kampanya /Duyular1 Bekletmeden Paylasma Grafigi

Grafik 3.34’de, 26. Soru “Cevre ile ilgili kampanya veya duyurulari hig
bekletmeden arkadaslarimla paylasmaya dikkat ederim” a verilen yanitlar , toplamda
% 93 oran ¢ikmasi insanlarin ¢evreyle ilgili haberlerin paylagim ve dagiliminda duyarli
olduklarim1 gostermektedir. Ayrica katilimc1 demokrasinin bir gostergesi olarak da

degerlendirilebilir.

3.1.2.1.2. Capraz Tablolar ve Ki-Kare Analizleri ile Hipotezlerin Test
Edilmesi

3.1.2.1.2.1. Sosyal Aga Sahip Olmanin Cinsiyet ile iliskisinin Hipotez Testi

Simanmasi

Tablo 3.21. Cinsiyete Gore Sosyal Aglara Sahiplik Tablosu

Facebook Twitter Instagram Linkedin Google+ My Youtube Sosyal ag
(1) (2) (3) (4) (5) Space ] kullanmiyorsaniz
(6) anketi burada
bitiriniz. (8)
Q1: Y06, 7T %aB4,72 % 75,00 42,14 49,19 % 3,23 %41,53 1,41
Kadmn 480 a2 ar2 209 244 16 206 T
Q1: Erkek %96,53 % 68,32 %64,36 %45,05 %52,97 % 3,96 %64,36 %0,50
95 138 130 91 107 ] 130 1
Q1: %100,00 090,48 066,67 %14,29 %38,10 %04, 76 %047, 62 %l,00
LGBT 21 19 14 3 8 1 10 o
Toplam 656 478 216 303 355 25 345 8
“Yanitlayan
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Hipotez testlerinde Ho hipotezi “iliski yoktur”, H1,2,3.... hipotezleri ise “iligki

vardir”seklindedir.
H1la: Sosyal aglara sahip olma sayilar1 cinsiyete baghdir/iliski vardir.

Yukaridaki hipotezi a=0,05 seviyesinde test etmek i¢cin “Sosyal ag tipi”
degiskeni ile “Cinsiyet” degiskeni frekanslar1 tablo ile gosterilmis ve ki-kare

bagimsizlik testi yapilmistir. Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 asagida verilmistir.

Tablo 3.22. Ki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value Df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 31,367 8 ,000
LikelihoodRatio 31,443 8 ,000
Linear-by-LinearAssociation 2,204 1 ,138
N of Valid Cases 714

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,000 < 0,05 oldugu i¢in Hla

hipotezi kabul edilmistir. Sonu¢ olarak sosyal aglara sahip olma sayilari cinsiyete

baghdir. Bu oran erkeklerde daha yiiksektir.
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3.1.2.1.2.2. Sosyal Aga Sahip Olmanin Yas ile iliskisinin Hipotez Testi

Sinanmasi

Tablo 3.23. Yasa Gore Sosyal Aglara Sahiplik Tablosu

Facebook Twitter Instagram Linkedin Google+ Iy Y outube
(1} (2) (2 (4} (5} Space (7
(&

Q2: 20-29 06,14 w%wr2,10 %%E1,55 %4024 51,50 3,432 57,51
arasi 224 168 180 gd 120 B 134
Q@2: 30-29 97,35 WET, T2 W%T5,12 %4497 45,50 5,29 49,21
arasi 184 128 142 BS BS 10 B3
Q@2: 40-49 96,51 w%E2,21 %ME5,12 47,08 47,08 1,16 40,70
arasi 166 107 112 B1 B1 2 70
Q2: 50-59 AT, 06 58 B2 %56, BE 34,21 55,88 3,92 535,29
arasi Ba 50 58 35 57 4 35
Q2: 60 ve 100,00 60,00 60,00 30,00 65,00 5,00 55,00
lirs tili 20 12 12 i 13 1 11
Toplam 583 475 514 301 35T 25 344

Yanitlayan

Yukaridaki hipotezi 0=0,05 seviyesinde test etmek i¢in “Sosyal ag tiiri”
degiskeni ile “Yas” degiskeni frekanslar1 tablo ile gosterilmis ve ki-kare bagimsizlik

testi yapilmistir. Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 asagida verilmistir.

H1b : Sosyal aglara sahip olma sayilar: yasa baghdir/iliski vardir.

Tablo 3.24. Ki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value Df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 31,367 8 ,003
LikelihoodRatio 31,443 8 ,000
Linear-by-LinearAssociation 2,204 1 ,138
N of Valid Cases 714

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,003 < 0,05 oldugu i¢in H1b

hipotezi kabul edilmistir. Sosyal aglara sahip olma sayilar1 yasa baghdir. Bu oran

genclerde ¢ok daha yiiksektir.
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3.1.2.1.2.3. Sosyal Ag Kullanma Sebeplerinin Cinsiyet Tle Tliskisi Nin

Hipotez Testi ile Stnanmasi

Tablo 3.25. Cinsiyete Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Tablosu

Bilimselimesleki Politika/Siyaseti Sosyal Cevreye Aligveris Oy un

geligim {1) takip (2) Sorumluluk olan I Hobi [5) IEglence

(2} duyarhhik (1]

(4}

G@1: Kadin 59,47 w65, 1T 56,21 52,95 Td2 5T Tdd, 38
282 320 276 260 208 213
GQ1: Erkek WE4,18 wT0,15 48,26 51,24 d2, 79 48,26
128 141 By 103 ala] 5T
Q1: LGBT 5T, 14 %00 48 %T1,42 %HT1,42 538,10 533,33
12 18 15 15 B T
Toplam 433 480 3BE are 303 317

Yanitlayan
Hipotez: H2a : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin cinsiyet ile iligkisivardir.

Yukaridaki hipotezi 0=0,05 seviyesinde test etmek i¢cin “Sosyal Aglar1 Kullanma
sebebi” degiskeni ile “cinsiyet” degiskeni frekanslar1 tablo ile gosterilmis ve ki-kare

bagimsizlik testi yapilmistir. Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 asagida verilmistir.
Tablo 3.26. Ki-kare Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 32,127 8 ,042

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,042 < 0,05 oldugu i¢in H2a
kabul edilmistir. Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin cinsiyet ile iligkisivardir. Cinsiyetin,

sosyal aglar1 kullanma sebebi tizerinde belirleyici bir rolii vardir. Sosyal aglar1 kullanma

nedenlerinden, ozellikle cevreye olan duvyarlilik ve Politika/ Sivaseti Takip konusu,

LGBT grubunda 6nem kazanmaktadir.
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3.1.2.1.2.4. Sosyal Ag Kullanma Sebeplerinin Ogrenim 1liskisi Hipotez

Testi Sinanmasi

Tablo 3.27. Ogrenime Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Tablosu

Bilimselimesleki Politikal Siyaseti Sosyal Cevreye
gelisim {1} takip (2) Sorumluluk olan
(3} duyarhilik
[4)
Q3: W%ET,14 W%ET,14 W%E7,14 28,57
Crtackul 4 4 4 5
we alt
Q3 Lise %40,22 53,26 h5,43 Yb4,35
a7 48 51 50
@32: 58,80 WEE, 11 h4,65 Wh2,27
Universite 251 277 228 218
[Lisans)
Q@3 T332 W%T6,92 52, B2 bd,BT
Yiiksek 143 150 103 107
Lisans
veya
Doktora
Toplam 435 480 38T 378
Yanitlayan

a3
a3

Cryun

[Eglence

()

28,57

%46,74
43
%44,15

185

45,13

mlx]

a3
—
(a2

Hipotez: H2b : Sosyal Aglari Kullanma sebebinin 6grenim durumu ile iliskisi

vardrr.

Yukaridaki hipotezi 0=0,05 seviyesinde test etmek i¢cin “Sosyal Aglar1 Kullanma

sebebi” degiskeni ile “egitim” degiskeni frekanslar1 tablo ile gosterilmis ve ki-kare

bagimsizlik testi yapilmistir. Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 asagida verilmistir.

Tablo 3.28. Ki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 31,367 8 ,030

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,030 < 0,05 oldugu i¢in H2b

kabul edilmistir. Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin 6grenim durumu ile iligkisivardir.

Ogrenimin , sosyal aglar1 kullanma sebebi iizerinde belirleyici bir rolii vardir. Sosyal

aglar1 kullanma sebeplerinden, oOzellikle cevreyve olan duyarlilk konusu, Ogrenim

seviyesi viikkseldikce 6nem kazanmaktadir.
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3.1.2.1.2.5. Sosyal Aglar1 Kullanma Sebebinin Yas ile liskisi Hipotez Testi

Sinanmasi

Tablo 3.29. Yasa Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Tablosu

Bilimselimesleki

gelisim (1} takip (2}
Q2: 20-289 ab1,80
arasi 144
Q2: 30-39 w58 38
arasi 108
Q2: 40-48 wE2, 16
Arasi 108
Q2: 50-58 aE1,00
arasi 51
Q2: 60 ve 60,00
Listii 12
Toplam 433

Yanitlayan

Hipotez: H2c : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin yas ile iliskisivardir.

Politika/Siyaseti

58,80
137

68,65

127

72,51

124
%7600
76

% T5,00
15

470

Sosyal
Sorumluluk

(2}

Ta42 49
e
52,97
BE

%584

%T4,00

%7500
15

385

Gevreye
olan
duyarhhk
[4)

Tadd 21
103
add, 19
21
56,14
g
6T, 00
57
85,00
17

3T

Alisveris
I Hobi (5)

Oyun

TEglence

(&)
%54,08
126

43, T8

B1

540,25
50

36,00
36

20,00

3156

Yukaridaki hipotezi 0=0,05 seviyesinde test etmek i¢cin “Sosyal Aglar1 Kullanma

sebebi” degiskeni ile “yas” degiskeni frekanslari tablo ile gosterilmis ve ki-kare

bagimsizlik testi yapilmistir. Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 asagida verilmistir.

Tablo 3.30. Ki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value

df

Asymp. Sig. (2-

sided)

Pearson Chi-Square

31,367

8

,020

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,020 < 0,05 oldugu i¢in H2¢c

kabul edilmistir. Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin yas ile iliskisivardir. Yasin, sosyal

aglari kullanma sebebi lizerinde belirleyici bir roli vardir. Yas arttikca Ozellikle cevreye

olan duvyarlilk konusunda sosyal aglar1 kullanma sayis1 yikselmektedir.
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3.1.2.1.2.6. Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglan Takip Etme ile Yas

Mliskisinin Hipotez Testi Stnanmasi

Tablo 3.31. Yasa Gore Cevreci kuruluslara Ait Sosyal Aglar1 Takip Etme iliskisi

Tablosu
Greenpeace Tema HES platformu (Karadeniz Toplam
{1} Vakfi Isyandadir, Derelerin Kardesgligi) (3)
(2)
Q2 20-29 “o54,90 % 56,95 %31,79 %d43,69
arasi (A) S8 86 48 232
cD
Q2: 30-39 %% 65,47 % 565,40 %40,29 “42,18
arasi (B) 51 i 56 224
C D
Q2: 40-49 %6642 % 67,16 %% 51,49 %%48,70
arasi (C) a9 S0 69 248
B AD
Q2: 50-59 % 66,67 % 65,56 % 67,78 % 33,90
arasi (D) &0 59 51 180
ABC
Q2: 60 ve %% 76,47 %% 76,47 o564, 71 %o 6,97
ustu (E) 13 13 11 a7
Toplam 351 325 245 531
Vamtlayan

Hipotez: H3 : Cevreci kuruluslarin sosyal aglarmin katilim ve paylasim amagh

takip edilmesinin yas ile iligkisi vardir.

Yukaridaki hipotezi a=0,05 seviyesinde test etmek icin “Cevreci kuruluslarin
sosyal aglarinin katilim ve paylasim amaglh takip edilmesi” degiskeni ile “Yas”
degiskeni frekanslar1 tablo ile gosterilmis ve ki-kare bagimsizlik testi yapilmistir.

Analizin SPSS paket programi ¢iktis1 6zet tablosu asagida verilmistir.

Tablo 3.32. iki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 31,367 8 ,012

Yukaridaki tabloda, Asymp. Sig. (2-sided) degeri 0,012 < 0,05 oldugu i¢in H3

kabul edilmistir. Cevreci Kuruluslarla Ait Sosyal Aglar1 Takip Etmenin Yas ile iliskisi

vardir. Yas yiikseldik¢e cevreci biling artmakta, insanlarin ¢evrecilige ilgisinin arttigi

goriilmektedir.
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3.1.3. Yordamsal (Inferential) Analizler

3.1.3.1. Yeni Iletisim Teknolojilerinin Greenpeace Baglaminda Cevreci

Katihma Etkisinin Arastirilmasi

Buraya kadar ki analizler, yeni iletisim teknolojilerinin c¢esitli demografik
ozelliklerle iligkili olup olmadiginin arastirlimasi ile ilgili idi. Okuyucuya anketin
konusu ile ilgili genel bir izlenim olusturulduktan sonra simdi, tez basliginda belirtilen

konunun incelenmesi gerekmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin, pek ¢cok konuda oldugu gibi, cevreci katilima da
etkisi olmustur. Etkinin hangi yonde oldugu ve kayde deger(hissedilir) olup olmadiginin

belirlenmesi bu tezin konusunu olusturmaktadir.
Hipotez:

H4: Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace baglaminda ¢evreci katilima etkisi

vardrr.

Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace baglaminda c¢evreci katilima etkisinin
arastirilmasi, iletisim teknolojilerinin devreye girmeden onceki ve devreye girdikten
sonraki yillarda, Greenpeace kurulusuna katilimlarin karsilastirilmasi ile mimkiindiir.

S6z konusu katilimlar yillar itibariyla asagida verilmistir.
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Tablo 3.33. Greenpeace 2002-2014 Yillar Arasi Uye Sayisi

Yil Uye Sayis1
2002 10245
2003 11023
2004 12589
2005 13258
2006 14203
2007 15230
2008 16589
2009 20369
2010 24156
2011 28452
2012 32156
2013 34123
2014 38023

(NOT: baz1 veriler, regresyon ve interpolasyon yontemleri ile projeksiyon yapilarak
tamamlanmustir.)

Greenpeace/Tiirkiye ile yapilan yiiz yiize goriismelerde sosyal medya
sayfalarinin Mart 2009’ dan itibaren faaliyete gectigi 08renilmistir. Dolayisiyla, tez
bashigindaki iddiay1r kanitlamak i¢in, Sosyal Medyanin yeni bir iletisim teknolojisi
oldugu gerceginden yola cikilarak, 2009’ dan sonra {iye sayisindaki artigin, bu yildan

oncekinden daha fazla oldugu hipotezinin dogrulanmasi gerekmektedir.
Bu amagcla 2009 yili esik olarak alinip tablo asagidaki gibi ikiye boliinmiistiir;

Tablo 3.34. Donem I (2002-2008 Yillar1 Arasi)

Uye

Yil Sayisi
2002 10245
2003 11023
2004 12589
2005 13258
2006 14203
2007 15230
2008 16589
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Tablo 3.35. Déonem II (2009-2014 Yillar1 Arasi)

Uye
Yil Sayisi
2009 20369
2010 24156
2011 28452
2012 32156
2013 34123
2014 38023

Kaynak: ( veriler
Greenpeace Istanbul,
Gokhan Demir, Medya
sorumlusundan
almmustir, 2015)

Daha sonra, yillara bagli olarak iiye sayilarini belirlemek amaciyla her doneme

icin regresyon analizi yontemi ile asagidaki esitlikler olusturulmustur.
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Tablo 3.36. Donem I i¢cin Regresyon Analizi

Regression Statistics
Multiple R 0,98
R Square 0,96
Adjusted R Square 0,95
StandardError 0,7812
Observations 6
Significance
df SS MS F F
Regression 1 17500000 17500000 3,63E+31 0,0135
Residual 4 1,93E-24 4,82E-25
Total 5 17500000
Upper
Coefficients StandardError t Stat P-value Lower 95% 95%
Intercept 9000 7,99E-13 6,7854 3,72E-64 9000 9000
1 1000 1,66E-13 5,7834 4,54E-63 1000 1000
Tablo 3.37. Donem Il i¢cin Regresyon Analizi
Regression Statistics
Multiple R 0,99485
R Square 0,989726
Adjusted R
Square 0,986301
StandardError 0,6723
Observations 5
Significance
df SS MS F F
Regression 1 1,16E+08 1,16E+08 289 0,000443344
Residual 3 1200000 400000
Total 4 1,17E+08
Coefficient StandardErro Upper
S r t Stat P-value  Lower 95% 95%
0,00022
Intercept 18200 848,5281 21,44891 2 15499,60476 20900,4
0,00044
1 3400 200 17 3 2763,510739 4036,489
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Yukarida verilen analiz ¢iktilar1 6zetlenecek olursa, birinci ve ikinci donem icin
yillara bagl olarak {iye saysin1 veren esitlikler sirasiyla;

Y =9000 + 1000 X I. Donem igin

Y = 18200 + 3000 X II. Donem igin

Goriildiigii gibi II. Donemde atis hizin1 gosteren egim katsayis1 3000, I.
Donemde atis hizin1 gosteren egim katsayis1 1000°den ii¢c kat daha yiiksektir.

Her iki donemin verileri ayn1 grafikte asagida gosterilmistir;

Greenpeace Uye sayisi
40000
35000

30000
25000
20000
15000
10000
5000 l l l '

0

200220032004200520062007

Grafik 3.35. 2002-2014 Yillar Aras1 Greenpeace Uye Sayisi Grafigi

Grafik analizi, 2009 sonraki artig hizinin daha yiiksek oldugunu teyit etmektedir.

Boylece Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace baglaminda cevreci katihma
etkisi vardir seklindeki hipotez H4 dogrulanmaktadir.

Diger taraftan, bu sonuglar1 dogrular nitelikte, anketin 10. Sorusunda “Sosyal

aglar1 kullanma sebepleri” sorulmus ve %353 oraninda “Cevreye olan duyarlilik”

konusunun isaretlendigi Betimsel Analiz boliimiinde de gosterilmistir.

Bunun yaninda, anketin 12. Sorusu” Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil
toplum kurulusu Greenpeace’i, ilk defa yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar

sayesinde fark ettim”, katilimcilarin yaklasik % 20’sinin, Greenpeace’i yeni iletigim
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teknolojilerinin varligi ile fark ettigi sonucu ¢ikmistir. Asagidaki grafik 3.40°da verilen

sonu¢ da, artig oranmnin  yiikselmesindeki sebebi aciklar  niteliktedir.

+ Kesinlikle
katilmiyorum %33,33

‘Kﬂtllmlyurum _ %36'29

« Kararsizim %11,95

« Katiliyorum %%14,06

+ Kesinlikle

katiliyorum *a4,36

Grafik 3.36. “Greenpeace”' ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark Etme
Grafigi

Greenpeace facebook sayfasi faaliyete gecmesi ile birlikte, kurulusun cevreci
faaliyetlere olan katkisinin farkindaliginda 6nemli bir artis olmustur. Bu artis, asagidaki

grafikte verilen “begenen” sayisindaki yiikselis ile de aciklanabilmektedir:
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Grafik 3.37. Greenpeace 2009- Ocak 2015 yillar1 Aras1 Facebook Begenen Sayfasi

Verisi

Kaynak: veriler greenpeace medya sorumlusu Baris Ecegelikten almmustir, 2015).
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Greenpeace’in sosyal medya sayfalarinin ¢evreci katilima yarattigi artis, ilgili sayfandan

alinmis olan asagidaki kesitten de rahatlikla gozlemlenebilmektedir:

(RN AR
AR RN RN
NOKLEER/ W}
PAHALIYY »
PATLAR rna
gege 111

Sen, Hulya Aygiin ve 1.619.990

diger kisi bunu begendiniz.

https:/fwww_facebook.com/Greenpeace. Akdeniz. Turkiye Son kontrol : 07.07.2015
Hayran sayisi 1.619.946 Gunldk hayran artisi 237 0,01 % : 3
Hakkinda konusaniar 107.536 Haftalik artis 3212 0,20 % : 3
Sektor Organizasyon > Sivil Toplum  Aylik artis 6.395 0,40 % : 5

iletiler begeni yorum paylasim etkilesim

Nukleer ve komur yerine gelecegdin teknolojilerine yatinm yapip

B3] yenilenebilir enerjide 6ncll bir Turkiye icin ben de varim diyorsan 839 6 259 %0,12
katil, ar
ABD Hukumeti Kuzey Kutbu'ndan petrol cikanimasi halinde buyok

8] Dbir petrol sizintisi olma intimalini %75 olarak verdi. Cumartesi gind, 4582 50 2312 %0,86
Kuze

ispanya, Mart ayinda elekirik ihtiyacinin yiizde 47°sini yenilenebilir
§5] kaynakiardan elde etti. Rizgar, gines bize yeter demek igin katil, 6343 53 3557 %1,31
pay

Sekil 3.1. Greenpeace Akdeniz Facebook Sayfas1 Verileri
Kaynak:https://www.socialbakers/Greenpeace/Facebook, Erisim Tarihi. 07.07.2015

3.1.3.2. Yeni iletisim Teknolojilerinin Tema Vakfi Baglaminda Cevreci

Katihma Etkisinin Arastirillmasi

Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace baglaminda ¢evreci katilima etkisi
incelenirken yapilan analizde, Greenpeace’in, sosyal medyadaki faaliyetlerinden dnceki

ve sonraki iiye sayilarindaki artis karsilagtirilmsti.

Ayn1 yontem, yeni iletisim teknolojilerinin TEMA vakfi baglaminda ¢evreci
katilima etkisi incelenirken de izlenecektir. 1992 yilinda kurulan TEMA vakfinin sosyal
medya sayfalar1 29 Haziran 2010 da faaliyet gdstermeye baslamustir. Uye sayis1 yillar

itibartyla asagida verilmistir.
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Hipotez:

H5: Yeni iletisim teknolojilerinin TEMA vakfi cevreci katihma etkisi

vardir.

Bu hipotezin sinanmasi i¢in, TEMA Vakfinin yillara gore iiye sayist asagidaki

tabloda verilmistir.

Tablo 3.38. Tema Vakfi 1997-2015 Yillar Aras1 Uye Sayisi

Yillar | Uye Sayist
1997 148635
1998 155783
1999 160645
2000 172396
2001 185678
2002 194562
2003 200628
2004 209820
2005 228570
2006 247320
2007 269904
2008 286737
2009 303570
2010 403266
2011 433730
2012 458676
2013 489773
2014 532872
2015 567229

Kaynak: ( veriler Tema Vakfi Istanbul kurumsal Iliskiler koordinatorii Ceyhun Bayraktar ve Sosyal
Medya Koordinatorii Sinem Bayram’dan alinmistir, 2015)

Tablo 3.38 yine 2010 yili 6ncesi ve sonra olarak ikiye boliiniip Regresyon

Analizi yontemi ile 2 donem olarak incelenecektir.
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Tablo 3.39. I.D6nem (1997- 2009 Yillar Arasi)

Uye

Yillar Sayisi
1997 148635
1998 155783
1999 160645
2000 172396
2001 185678
2002 194562
2003 200628
2004 209820
2005 228570
2006 247320
2007 269904
2008 286737
2009 303570

Tablo 3.40. IL.Donem ( 2010- 2015 Yillar Arasi)

Uye

Yillar Sayisi
2010 403266
2011 433730
2012 458676
2013 489773
2014 532872
2015 567229

olarak alinacak ve sosyal medya sayfalar1 faaliyete ge¢gmeden once ve sonra olarak

irdelenecektir.
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Tablo 3.41. I.Dénem I¢in Regresyon Analizi Sonuclar
Regression Statistics
Multiple R 0,996307
R Square 0,9926276
Adjusted R
Square 0,933804
StandardError 1536,4726
Observations 18
Significance
df SS MS F F
Regression 1 5,403E+09 5,4E+09 2288,888 0,00531
Residual 17 40132717 2360748
Total 18 5,444E+09
Upper
Coefficients StandardError t Stat P-value Lower 95% 95%
Intercept 0 5511,0432 66,42854 3,08E-07 350789,424 381391,6
X Variable 1 1600,6591 33,456964 47,84233 1,43E-19 1530,07106 1671,247

Tablo 3.42. I.D6nem I¢in Regresyon Analizi Sonuclar

Regression Statistics
Multiple R 0,9963001
R Square 0,9926139
Adjusted R
Square 0,9907674
StandardError 5919,81
Observations 6
Significance
df SS MS F F

Regression 1 1,884E+10 1,88E+10 537,5587 0,0056
Residual 4 140176601 35044150
Total 5 1,898E+10

StandardErro Upper

Coefficients r t Stat P-value Lower 95% 95%

Intercept 366090,53 5511,0432 66,42854 3,08E-07 350789,424 381391,6
X Variable 1 3280,657 1415,1053 23,18531 2,05E-05 28880,6951 36738,62

Yukarida verilen analiz ¢iktilar1 6zetlenecek olursa, birinci ve ikinci donem igin

yillara bagl olarak {iye saysin1 veren esitlikler sirasiyla;
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Y = 0+1600 X I. Donem i¢in

Y =366090 + 3280 X II. Donem igin

Goriildiigii gibi I1. Donemde atis h1zim1 gosteren egim katsayisi 3280, 1.
Donemde atis hizinm1 gosteren egim katsayis1 1600 den ¢ok daha yiiksektir.

Her iki donemin verileri ayn1 grafikte asagida gosterilmistir.
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Grafik 3.38. 1997-2015 Yillar1 Aras1t TEMA Vakfi Uye Sayis1 Grafigi

Grafik analizi, 2010 sonraki artisg hizinin daha yiiksek oldugunu teyit etmektedir.
Boylece Yeni iletisim teknolojilerinin TEMA Vakfi baglaminda cevreci katihma

etkisi vardir seklindeki hipotez H5 dogrulanmaktadir.

Bunun yaninda, anketin 13. Sorusu “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil
toplum kurulusu Tema Vakfi’ni , ilk defa yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi
imkanlar sayesinde fark ettim”nda, yanitlayicilarin yaklasik % 17 ‘sinin, TEMA Vakfin1
yeni iletisim teknolojilerinin varlig: ile farkettigi sonucu ¢ikmustir. Asagidaki grafikte

verilen bu sonug da, artis oraninin yiikselmesindeki sebebi agiklar niteliktedir.
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+ Kesinlikle
katiimiyorum 153884

'Kﬂtllmlyurum _ %3?.43

« Kararsizim %720
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Grafik 3.39. “TEMA Vakfi” ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark Etme
Grafigi

3.1.3.3. Yeni Ileitisim Teknolojilerinin Karadeniz Isyandadir Platformu

Baglaminda Cevreci Katihhma Etkisinin Arastirilmasi

Hipotez: H6: Yeni iletisim teknolojilerinin, Karadeniz Isyandadir ve

Derelerin Kardesligi platformlar1 baglaminda cevreci katihma etkisi vardir.

Bu hipotezin smanmasi i¢in, “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum
grubu /platformu olan “Karadeniz Isyandadir Platformu” nu ilk olarak yeni iletisim
teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark ettim.” Sorusuna verilen yanit ki-kare

testi ile smnanacaktir.
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Grafik 3.40. “Karadeniz isyandadir” ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile
Fark Etme Grafigi

“Ki-kare test of nornality” testi ile, soruya verilen yanitlardan, “kesinlikle
katiliyorum” yanit1 % 41 ile digerlerinden anlamli olarak farkli ¢ikmistir. Test sonucu
asagidaki SPSS ¢iktisinda verilmistir. Asymp. Sig. (2-sided ) degeri 0,017 < 0,05
olarak ciktigindan, H6 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 3.43. Ki Kare Testi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-
sided)
Pearson Chi-Square 31,367 8 ,017

Bagka bir ifade ile, g¢evreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum grubu
Iplatformu olan “Karadeniz isyandadir” ve “Derelerin kardesligi” 'm1 ilk olarak yeni
iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark ettim. Sorusuna verilen
kesinlikle katiliyorum cevabi, Yeni iletisim teknolojilerinin, Karadeniz Isyandadir
ve Derelerin Kardesligi platformlarn baglaminda c¢evreci katihma etkisi vardir

hipotezini dogrulamaktadar.
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Bununla birlikte Karadeniz Isyandadir Platformu (KiP)ile ilgili sayisal

bilgiler ve Facebook sayfalarina iliskin baz1 gostergeler asagidaki gibidir;

1H 1A 1¢
[ i 27 =
21920 e}
Bugun itibariyle Toplam Sayfa Begenme Sayisi: 45.433
Toplam Sayfa Begenmeleri TEMEL OLCUT
Gegen Donem 0 v
Ortalamaniz
11.636
Bu Donem
Ortalamaniz
35.873
Net Begeniler
Net begenme sayisi, begenmekten vazgecme sayisi ¢ikarildiginda kalan yeni begenme sayisini gosterir.
) Bedenmekten Vazgecmeler Organik Begenmeler Satin Alinan Begenmeler == Net Begenme Sayisi TEMEL OLCUT
Bu Donem
Or an Ortalamaniz i
45 36
v

Grafik 3.41. Karadeniz Isyandadir Facebook Sayfasi Begen Verileri

Kaynak: Veriler Istanbul Karadeniz Isyandadir aktivist Hatice Hacisalihoglu’ndan alinmustir, 2015.

KIP ile ilgili internet sayfalarinda alinan veriler grafiklerle asagida sunulmaktadir.
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KIP’e ait donemsel veriler ise soyledir:

Sayfa Begenmeleriniz Nerede Gerceklesti
Sayfanizin bedenilme sayisinin begenme isleminin gerceklestidi yere gore kinlimi

B sayfa Onerileri Sayfanizda @ Kategorisiz Mobil Sizin Gdnderileriniz Digerleri TEMEL OLGUT

v
Gegen Donem
Ortalamaniz
37 Bu Donem
Ortalamaniz
17
Sayfa Begenmeleriniz Nerede Gerceklesti
Sayfanizin bedenilme sayisinin begenme isleminin gerceklestigi yere gore kinlimi
B sayfa Onerileri Sayfanizda Kategorisiz Mobil Sizin Génderileriniz Digerleri TEMEL OLGUT
v
Gegen Donem Bu Donem
Ortalamaniz Ortalamaniz
5 16

Grafik 3.42. Karadeniz isyandadir Facebook Donemsel Veriler

Kaynak: Veriler Istanbul Karadeniz Isyandadir aktivist Hacer Hacisalihoglu’ndan almmustir, 2015

Hesap ana sayfasi ’

Karadeniz isyandadlr @karadenizisyan

28 glinliik 6zet, onceki done

224

4643 48 1 22,68+

Sekil 3.2. Karadeniz isyandadir Twitter Sayfa Verileri

Kaynak: Veriler Istanbul Karadeniz Isyandadir aktivist Hacer Hacisalihoglu’ndan almnustir, 2015.

Sonug olarak Karadeniz Isyandadir Platformu’na yapilan katilimlarmn internet
sayfalarindaki sayilar, bize, 6zellikle sosyal aglarin hizlandiric etkisini gostermektedir.

Katilimlar, begeniler, paylasimlar sosyal aglar ile kartopu etkisi yaratmaktadir.
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3.2. Sehirlerde Yapilan Arastirmanin Analizi

Ikinci diizeyde; veriler yiiz yiize goriismeye dayanan anket teknigi uygulanarak
elde edilmistir. Bu asamada 26 sorudan olusan anket, tesadiifi olmayan yargisal
ornekleme yontemiyle Mersin, Kayseri, Artvin, Samsun ve Sinop gibi c¢evreci
faaliyetlerin ve kampanyalarin etkin oldugu sehirler géz Oniine alinarak toplam 220
katilimciya  uygulanmistir.  Arastirmanin =~ Sonuclar1  betimsel(descriptive) — ve

yordamsal(inferential) tekniklerle analiz edilmistir.
3.2.1. Faktor Analizi Ve Betimsel Analizler

Boliim-1"de oldugu gibi, bu boliimde de, uygulanan anket i¢in giivenilirlik testi,
orneklem yeterliligi testi ve Faktor analizi gerceklestirilmistir. Sonuglar asagidaki

tablolarda verilmistir.

Tablo 3.44. Yiz Yiize Ankete Ait Giivenilirlik Analizi Giivenirlik Testi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items
,929 15
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Tablo 3.45. KMO ve Bartlett Testi

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-OlkinMeasure of SamplingAdequacy.
Approx. Chi-Square
Bartlett's Test of Sphericity Df

Sig.

,901
2004,874

91
,000

Component InitialEigenvalues ExtractionSums of SquaredLoadings
Total |% of Variance |Cumulative % | Total [% of Variance |Cumulative %

1 7,134 50,955 50,955 | 7,134 50,955 50,955

2 1,358 9,702 60,657 | 1,358 9,702 60,657

3 1,071 7,650 68,307 | 1,071 7,650 68,307

4 1,001 7,147 75,4541 1,001 7,147 75,454

5 ,719 5,136 80,590

6 ,613 4,376 84,967

7 ,407 2,904 87,871

8 ,365 2,606 90,477

¢ ,299 2,135 92,612

10 ,265 1,893 94,505

11 247 1,764 96,269

12 ,199 1,424 97,694

13 ,191 1,366 99,059

14 ,132 ,941 100,000
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Tablo 3.46. Faktor Analiz Sonu¢ Tablosu

. Component
StructureMatrix v | 2 | s | 4
Cevre ile ilgili kampanya veya duyurulari hi¢ bekletmeden ,871
arkadaglarimla paylagsmaya dikkat ederim.
Cevreci katilima sadece sosyal ag hesaplarim (facebook, twitter, | ,695
you tube, Google+ v.b.)’ la paylasim yaparak ve yorum yazarak
istirak ederim.
Katilim gosterdigim ( paylasim yaparak, yorum yazarak , ,766

kampanyaya imzayla destek vererek veya bizzat aktivist - sokak
katilimi1 seklinde) gevreci faaliyet veya kampanyaya ait
yorumlari ve siireci daha sonra da takip ederim.

Cevre ile ilgili duyuru, kampanya, bilgi veya gorselleri sosyal ,879
aglarim araciligryla paylasirken yorum ve kisisel
diisiincelerimi yazarim.

Tablet veya cep telefonumla sosyal ag hesaplar(facebook, ,698
Twitter, instagram, wattsup)’ 1ma giriyorum, paylasim ve
yorum yaptyorum.

Sosyal aglarda gevre ile ilgili paylasimlarin benim tizerimde ,788
olumlu etkisi oldugunu diisiiniiyorum.
Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum grubu ,582

/platformu olan “Karadeniz isyandadir” ve “Derelerin

kardesligi” 'n1 ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig
imkanlar sayesinde fark ettim

Tema Vakfi igin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum. -911

HES(Hidroelektrik Santral) gruplan (Karadeniz Isyandadir, -,780
Derelerin Kardesligi) i¢in aktivizme (sokak
hareketlerine) katiliyorum.

Greenpeace icin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum. -, 770
Cevreci katilima aktivist ( sokak katilimi) hareketlerle istirak -,813

ederim.

Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu Tema , 784

Vakfi'ni , ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1
imkanlar sayesinde fark ettim

Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu ,945
Greenpeace'i , ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi
imkanlar sayesinde fark ettim

Sosyal Ag hesabinizi ne siklikla kontrol edersiniz? , 167

Sosyal aglar (facebook, Twitter, web sayfast, blog v.b.) ¢evreci -,684
faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.

Yukaridaki tablolardan; Giivenilirlik testi gdstergesi Cronbach's Alpha : %92,9 ,
Orneklem yeterlilik oran1 KMO and Bartlett's Test : 0,901 ve faktor analizi ile aciklanan
toplam varyans % 75 olarak yiiksek degerler bulunmustur. Bu drneklem igin de anket 4

244



faktorde toplanmistir. Tiim diagnostik testler tamamlandigindan diger analizlere

gecilebilir.
3.2.1.1. Demografik Ozelliklerin Analizi

3.2.1.1.1. Tek Yonlii Tablo ve Grafiklerle analiz

Anketin
yapildidi
sehir

BKonya
[l samsun
DSinop
W Artvin
Omersin

5,50%|

Grafik 3.43. Sehirlere Gore Anket Katihmer Dagihm

Yukaridaki grafikte toplam 220 katilimcmm 5 ildeki dagilimi verilmektedir.
Konya sehri “Tema Vakfi”’nin erozyonla ilgili etkin ¢alismalarindan, Mersin Sehri
“Greenpeace-Akdeniz’”’in 6zellikle Akkuyu Niikleer Santrali ¢alismalar1 nedeniyle ve
son olarak Samsun, Sinop, Artvin sehirleri “Karadeniz Isyandadir” ve “Derelerin
Kardesligi” yerel gruplarinin Karadeniz genelinde HES ve diger ¢aligmalar1 nedeniyle
secilmistir.Rapor edilecek sonuclar, Anadolu’da cevreyi tehdit eden faaliyetlerin bizzat

gerceklestigi sehirlerdeki vatandaglarin goriisleridir.
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3.2.1.1.1.1. Cinsiyet Dagilimm

Tablo 3.47. Cinsiyet * Anketin Yapildig1 Sehir Capraz Tablosu

Cinsiyet * Anketin yapildigi sehir Crosstabulation

Count
Anketin yapildig sehir Total
Konya Samsun Sinop Artvin Mersin
Kadin 11 33 31 8 22 105
Cinsiyet
Erkek 15 26 22 11 32 106
Total 26 64 53 19 54 211
Bar Chart
Anketin
407 yapildign
sehir
M konya
E samsun
O sinop
M Artvin
30 Oiversin

Count

Kadin

Erkek
Cinsiyet

Grafik 3.44. Katihmcilarin Cinsiyet Dagihm Grafigi

Yukaridaki grafikte goriildiigii {lizere Samsun ve Sinop sehirleri kadin

katilimcilarin en yliksek oldugu sehirler, Merin ve Samsun erkeklerin en yiiksek

katilimli oldugu sehirlerdir.
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3.2.1.1.1.2. Yas Dagihm

Bar Chart

Anketin

407 yapildif
sehir

W Konya
B samsun
Osinop
W Artvin
30— Omersin

207

Count

10+

20-29 arasi 30-39 arasi 40-49 arasi S0-59 arasi G0 ve Ostd
Yas

Grafik 3.45. Katihmcilarin Yas Dagihm Grafigi

Sehirlere gore yas araligi dagilimmi inceledigimizde, genel olarak biitiin yas
araliklarinda Samsun, Sinop ve Mersin dikkat ¢cekmektedir. 20-29 yas aralifinda
Samsun diger sehirlerden daha fazla katilimciya sahip oldugu dikkat ¢gekmektedir. Diger
dikkat ¢ekici bir nokta ise Konya’nin katilime1 oranlarmin yas araligi biiyiidiik¢e diisiis

gosterdigidir.
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3.2.1.1.1.3. Ogrenim Durumu Dagilim

Bar Chart

Anketin

507 yapildidi
sehir

Bronya
Esamsun
Osinop
W Artvin
Omersin

40

307

Count

207

Ortaokul ve alh Lise Universite(Lisans) YUksell:t) Lizans veya

Egitim_Durumu
Grafik 3.46. Katihmeilarin Ogrenim Durumu Grafigi

Yukaridaki grafikte, demografik 6zelliklerden “6grenim durumu”nun sehirlere
gore dagilimi goriilmektedir, Konya hari¢ {iniversite mezunlarmin yogunlukta oldugu

goriilmektedir.
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3.2.1.1.1.4. Medeni Durum Dagilimi

Bar Chart

Anketin
yapildig
sehir

] MKonya
[l samsun
Csinop
W Artvin
30 CImersin

40

Count

207

. | Bl

Evli Bekar Diger

Medeni_Durumu
Grafik 3.47. Katihmeilarin Medeni Durum Grafigi

Yukaridaki grafik 3.47°de, demografik Ozelliklerden “medeni durum”
sehirlerdeki dagilimi goriilmektedir. Grafikte dikkat ¢ekici bir unsur katilimcilardan
bekar olanlarin Samsun sehrinde, evlilerin Mersin sehrinde yiiksek oranda olmasidir.
Ayrica diger bir dikkat g¢ekici unsur ise birinci bolimde internette yapilan anket

analizlerinde “diger” se¢enegiyle esit oranda bir katilimc1 gozlenmektedir.
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3.2.1.1.1.5. Meslek Gruplar1 Dagihimi
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Grafik 3.48. Katihmcilarin Meslek Grup Dagilim Grafigi
Grafikte, meslek gruplarmin sehirlerdeki dagilimmin yaklasik esit oldugu
goriilmektedir.

3.2.1.1.1. 6. Gelir Dagihm

Anketin
207 ] yapildidi
sehir

WKonya
[ samsun
Osincp
W Artvin
Omersin

Count

500 TL ve alh 501-2000 TL arasi 2001-3500 TL arasi 3500 TL ve Ozeri
Aylik Ortalama Gelir

Grafik 3.49. Katihmcilarin Gelir Dagihm Grafigi
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Gelir dagiliminin sehirler bazinda yaklasik orantili dagildig: goriilmektedir.

Yukaridaki grafikte, sehirlerde “Gelir dagilimi” incelendiginde 500 TL eve alt1
gelirin en yiiksek oldugu sehir Sinop ve Samsun , bu araligin en diisiik oldugu sehir
Artvin olarak goriilmektedir. Sehirlerde gelir dagilimi Samsun ve Sinop hari¢ biitiin

sehirlerde yaklasik olarak esit dagilim gostermektedir.

3.2.1.1.2. Likert tipi Sorulara Verilen Yamtlar

3.2.1.1.2.1. Tek Yonlii Tablo ve Grafiklerle Analiz:

3.2.1.1.2.1.1. Cinsiyete Gore Sehirlerde Teknolojik Uriinlere Sahiplilik

Ev Bilgisayarima Sahiplik:

25 -
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10 -
H Yok
57 H Var
0 — — — —
c - = c X = c X = c R — c X [
AR AR A AR A AR A A A A
~ w — ~ w — ~ w — ~ w — ~ w —
Konya Samsun Sinop Artvin Mersin
Anketin yapildigi sehir |

Grafik 3.50. Ev Bilgisayarina Sahiplik Grafigi

Yukaridaki grafikte, ankette 7.soru “Teknolojik driinlerin hangisine kisisel
olarak sahipsiniz?”siklarindan” ev bilgisayarma sahiplik ile demografik 6zelliklerden
“cinsiyet” arasindaki  ¢apraz analiz tablosu incelenmektedir. Ev bilgisayarma
sahiplilikte Konya kadin ve erkeklerde en diisiik, Samsun, Sinop ve Mersin sehirleri
kadin ve erkek en yiiksek sahiplilik oraninda oldugu gbzlenmektedir. Sadece Mersin

de erkeklerin kadinlara oranla daha ¢ok diziistii ev bilgisayar1 sahipliligi gosterdigi

ortaya ¢ikmaktadir.
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Diziistii Bilgisayara Sahiplik:
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Grafik 3.51. Diziistii Bilgisayar Sahiplik Grafigi

Yukaridaki grafikte, anketteki 7.soru “Teknolojik iirtinlerin hangisine kisisel
olarak  sahipsiniz?”siklarndan” Diziistii  bilgisayar” sahiplik ile demografik
Ozelliklerden “cinsiyet” arasmdaki ¢apraz analiz incelenmektedir. Diziistii bilgisayara
sahiplikte Konya, kadm ve erkeklerde en diisiik, Samsun, Sinop ve Mersin sehirleri ise
ev bilgisayarlar1 sahipliginde oldugu gibi, en yiiksek orana sahiptir. Dikkat ¢ekici bir
nokta Mersin sehrinde diziistii bilgisayar sahipliginde bu defa erkeklerin daha yiiksek
oranda oldugudur. Sehirlerde yapilan anketlerde ortalama % 30’ luk bir kesimin ise

bilgisayarmin olmadig1 goriilmektedir.
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Tablet Bilgisayara Sahiplik

H Yok

m Var

Samsun Artvin Mersin

Anketin yapildigi sehir

Grafik 3.52. Tablet Sahiplik Grafigi

Yukaridaki grafikte, anketteki 7.soru “Teknolojik iirtinlerin hangisine kisisel
olarak sahipsiniz?”siklarindan “Tablet bilgisayar” sahiplik ile demografik 6zelliklerden
“cinsiyet” arasindaki c¢apraz analiz tablosu incelenmektedir. Schirler tablet bilgisayara
sahiplik sayismin erkek ve kadinlarda esit oranda Samsun ve Mersin dikkat

cekmektedir. Sehirlerde tablet kullaniminin diisiik oranda oldugu gézlenmektedir.
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Akilh Telefon Sahiplik
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Grafik 3.53. Cinsiyete Gore Akilh Telefon Sahiplik Grafigi

Burada ankette  7.soru  “Teknolojik  friinlerin  hangisine  kisisel
olaraksahipsiniz?”siklarindan” Akilli telefon (Samsung, Iphone)” sahiplik ile

demografik 6zelliklerden “cinsiyet” arasindaki capraz analiz tablosu incelenmektedir

Sehirlerde yapilan ankette, kadin ve erkeklerin akilli telefona sahip olmaysi,

bilgisayar ve tablete oranla daha fazla tercih ettikleri saptanmustir.
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Grafik 3.54. Yasa Gore Teknolojik iiriinlere sahiplik Grafigi
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Yukaridaki grafikte ankette 7.soru “Teknolojik iiriinlerin hangisine kisisel olarak
sahipsiniz?” ile yas aralig1 arasindaki capraz grafik analizi incelendiginde biitiin yas
araliklarinda “Akilli telefon” sahipliginin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Sadece
Mersin harig, 20-29 yas araligindaki genglerde bu oran daha yiiksek bir katilime1
sayisina ulagmaktadir. Mersinde 30-39 yas araliginda akilli telefon sahipliginin daha
yiiksek oranda oldugu goriilmektedir.

3.2.1.1.2.1.2. Sosyal Aglara Sahiplik Hipotez Testi

Count

Grafik 3.55. Facebook Hesabi Sahiplik Grafigi
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Grafik 3.56. Twitter Hesabi Sahiplik Grafigi

Grafik 3.55 ve Grafik 3.56’da, anketteki 8.soru “Hangi sosyal ag hesap(lar)miz

yanitlarma bakildiginda Facebook harig, digerlerinde sosyal aglara sahiplik

var?”,
oranlarinin daha az oldugu goériilmektedir. Ayrica katilimcilarin % 30 luk bir kisminin

hicbir sosyal aga sahip olmadigi goriilmektedir.
Hipotez: H1: Sosyal aglara sahip olma oranlan sehirlerde, internette

yapilan anketteki oranlara nazaran farkhhk gostermektedir.

Bu hipotez “z-oOran testi” ile test edilmistir. Sonu¢ o= 0,05 seviyesinde anlamli,

(p-value<0.000) ¢ikmistir. H1 hipotezi kabul edilmistir. Yani sehirlerde

sosyal aglara sahip olma oranlan daha diisiiktiir.
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3.2.1.1.2.1.4. Cinsiyete Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri

30 - H Bilimsel ve Mesleki gelisim igin
%8 ] kullanirim

15 A

18 ] M Politika ve Siyaseti takip icin
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kullanirim

wn

Konya |

Anketin yapildigi sehir

Grafik 3.57. Cinsiyete Gore Sosyal Ag Kullanma Sebepleri Grafigi

Ankette 10.soru “Sosyal Aglar1 Kullanma Sebebiniz?” yanitlari, katilimcilarin
sosyal ag kullanma sebepleri arasinda ¢evreye olan duyarliigin % 93 frekansla 6nemli
bir yer kapladigi goriilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin teze konu olan gevreci

katilimi arttirdig iddias1 bu tablodaki sonuglarla da desteklenmektedir.

3.2.1.1.2.1.5. Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglar1 Takip Etme

35 7
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75 - —
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Konya Samsun Sinop | Artvin | Mersin

Anketin yapildigi sehir

Grafik 3.58. Cevreci Kuruluslara Ait Sosyal Aglar1 Takip Etme Grafigi

Yukaridaki grafikte, sehir bazinda, ankette 11.soru “Asagida belirtilen c¢evreci
kuruluglarin  sosyal ag hesaplarmi katilim ve paylasim amach takip ediyorum” ile
demografik ozellikleriden “cinsiyet “arasinda capraz analiz tablosu goriilmektedir.
Tablo incelendiginde “Karadeniz isyandadir Platformu” c¢evreci grubun sosyal ag

sayfalar1 Samsundaki kadm katilimcilarin yaklagik % 30’u, erkek katilimcilarm %
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25’1 tarafindan katilim ve paylasim amagh takip edildigi gozlenmektedir.Artvinde ise
kadinlarda bu oran % 6, erkeklerde ise yaklasik % 10 dur. Dolayisiyla bu sehirlerde
Karadeniz isyandadir platformunun faaliyetlerinin daha fazla katilimci sagladigi
diistiniilmektedir. Ayrica “diger” olarak LGBT’li katilimcilarm oranmin da Samsunda
% 55 oraninda olmas1 dikkat ¢ekici bir unsur olarak goriilmektedir. TemaVakfi’nin en
cok faaliyet gosterdigi Konya ‘da katilimci sayisinin kadinlarda olmadigi erkelerde
yaklagik % 2 ¢ok diislik oranda oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte Mersin sehrinde
hem Greenpeace hem de Tema Vakfi’nin sosyal ag hesaplarmin katilim ve paylasim
amagh takibi, kadin ve erkeklerde yaklasik % 10’dur. Birinci boliimde, internette
yapilan anket analizleriyle kiyaslandiginda sehir bazinda “Karadeniz isyandadir”

toplulugunun daha yiiksek oranda katilimc1 sagladig goriilmektedir.

3.2.1.1.2.1.6. “Greenpeace”'i ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri Ile Fark
Etme

12. soru “Greenpeace’i, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi

imkanlar sayesinde fark ettim” sorusuna verilen yanitlar asagidaki grafikte sunulmustur.

n Anketin
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34 2% O sinop
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-
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o
o
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g % o
0% T T T T T
Kesinlikle Katimiyorum  Kararsizim Katilryorum Kesinlikle
Katilmryorum Katilryorum

Cevreye yénelik faaliyette bulunan sivil toplum
kurulusu Greenpeace'i ilk olarak yeni iletigim
teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark
ettim

Grafik 3.59. “Greenpeace”'i i1k Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile Fark Etme
Grafigi
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Grafik 3.60. Cinsiyete Gore Greenpeace'i i1k Olarak Yeni Iletisim Teknolojileri
Ile Fark Etme Grafigi

Ankette 12.soru “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu
Greenpeace’i, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark
ettim”. Yanitlarmin demografik 6zelliklerden “Cinsiyet” ile capraz analiz grafigi
incelendiginde, yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci kuruluslarin varliginin bilinmesine
yaklasik % 20 katki sagladigi goriilmektedir. Bu durum o6zellikle “Samsun” sehri i¢in
gbze ¢arpmaktadir.
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3.2.1.1.2.1.7. “TEMA Vakfi”’m flk Olarak Yeni letisim Teknolojileri ile

Fark Etme
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Gevreye yénelik faaliyette bulunan sivil toplum
kurulusu Tema Vakfi'ni ilk olarak yeni iletigim
teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark
ettim.

Grafik 3.61. “TEMA Vakfi”’m Ilk Olarak Yeni Iletisim Teknolojileri ile Fark
Etme Grafigi
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Grafik 3.62. Cinsiyete “TEMA Vakfi”’m ilk Olarak Yeni Iletisim Teknolojileri ile
Fark Etme Grafigi
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Ankette 13.soru “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu
Tema Vakfi’ni, ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde
fark ettim”. sehir bazinda, demografik 6zelliklerden “cinsiyet” ile yukaridaki c¢apraz
analiz tablosu incelendiginde yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci kuruluslarin
varliginin bilinmesine yaklagik % 25 katki sagladigi goriilmektedir. Bu durum &zellikle

Samsun sehri i¢in goze ¢arpmaktadir.

3.2.1.1.2.1.8. “Karadeniz Isyandadir”’1 ilk Olarak Yeni Iletisim
Teknolojileri fle Fark Etme

Anlketin
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Gevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum
grubulplatformu olan "Karadeniz Isyandadir'” ve "
Derelerin Kardesgligi' ni ilk clarak yeni iletigim
teknolojilerinin sagladigi imkanlar sayesinde fark
ettim.

Grafik 3.63. “Karadeniz isyandadir”’1 ilk Olarak Yeni iletisim Teknolojileri ile
Fark Etme Grafigi
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Grafik 3.64. Cinsiyete Gore “Karadeniz isyandadir™’1 flk Olarak Yeni letisim
Teknolojileri fle Fark Etme Grafigi

Ankette 14.soru “Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum
grubu/platformu olan “Karadeniz isyandadir” , ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin
sagladigr imkanlar sayesinde fark ettim”. Yanitlarimin demografik 6zelliklerden
“Cinsiyet” ile c¢apraz analiz degerleri incelendiginde, yeni iletisim teknolojilerinin
cevreci kuluslarin varliginin bilinmesine yaklasik % 80 katki sagladigi goriilmektedir.
Bu durum yeni iletisim teknolojilerinin katkisin1 en ¢ok bu iki platformun varliginin

duyulmasinda kendini gésterdigini kanitlamaktadir. Oysa ki internette yapilan anket
sonu¢larinda bu oran % 60 idi.

3.2.1.1.2.1.9. Sosyal Aglarda Cevre ile Ilgili Paylasimlarin Olumlu EtKkisi

/\

30

Count

Grafik 3.65. Sosyal Aglarda Cevre ile ilgili Paylasimlarin Olumlu Etki Grafigi
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Yukaridaki grafikte, ankette 15.soru “Sosyal aglarda c¢evre ile ilgili
paylasimlarm benim iizerimde olumlu etkisi oldugunu diisiinliyorum™’ a verilen yanitlar
incelendiginde, % 40 yiiksek oranla Samsun, %25 Mersin , % 20 Sinop’tur. Bu soruya
verilen yanitlarin sadece Samsun, Mersin ve Sinopla sinirli kalmasi diger sehirlerde
internet ve sosyal ag kullaninmin dolayisiyla sosyal ag flizerinden ¢evreyle ilgili
faaliyetlerin haber, paylasim ve takip etme katilim oranlarinin da ¢ok diisiik oldugunun

bir gbstergesi olarak diistiniilebilir.

15.soru “Sosyal aglarda cevre ile ilgili paylasimlarin benim iizerimde olumlu
etkisi oldugunu diistiniyorum”a genel toplamda % 68 oraninda olumlu yanit
verilmistir. Birinci boliimde internette yapilan anket analizleri sonucu ulagilan %80
oram1 ile kiyaslandiginda sehirlerdeki katilimcilarin, yeni iletisim teknolojileri
araciligiyla katilime1 demokrasiye daha az katki saglama (sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve

siyasal) nedenlerini de dikkate alarak degerlendirmemiz gerekmektedir.

3.2.1.1.2.1.10. Sosyal Aglarda Cevre ile ilgili Yorum Yazma ve Paylasma
Etkisi
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Grafik 3.66. Sosyal Aglarda Cevre ile ilgili Yorum Yazma ve Paylasma Etkisi
Grafigi
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Grafik 3.66’da, 16. Soru, “Cevre ile ilgili duyuru, kampanya, bilgi veya
gorselleri sosyal aglarim araciligiyla  paylasirken yorum ve kisisel diisiincelerimi
yazarim” cevaplari incelendiginde, ankete katilanlarin % 87 oraninda ¢evreci katilima
destek verdikleri goriilmektedir. Bu soruya verilen yanit, birinci boliimdeki (internette
yapilan anket) % 90 oran ile yaklasik paralellik gostermektedir. Bir baska ifadeyle
digital katilimm her iki anket analizinde yiiksek oranda olmasi, insanlarin klavye
basinda risk almadan eyleme veya faaliyete destek verme davranisim1i daha c¢ok

benimsendiginin bir gostergesi durumundadir.

3.2.1.1.2.1.11. Sosyal aglarin Cevre Ile Ilgili Aktivizme Neden Olma Etkisi

Anketin 0lgtiigii en Oonemli faaliyetlerden biri ise: “Sosyal aglar (Facebook,
Twitter, web sayfasi, blog v.b.) cevreci faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak
katilimlarina) neden olur” . Bu soruya verilen cevaplarda hem sehirlere gére dagilim
derecesi, hem de wverilen cevaplarin Correspondence analiz teknigine gore

iligkilendirilmesi yapilmistirg.

a. Sehirlere dagihm derecesine gore

/ —

Grafik 3.67. Sosyal aglarin Cevre ile Ilgili Aktivizme Neden Olma Etkisi Grafigi
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b. Correspondence Analiz teknigi uygulanarak sehirlere gore verilen
cevaplarnn iliskilendirilmesi;

Row and Column Points

Symmetrical Normalization
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Grafik 3.68. Sosyal aglarin Cevre Ile Ilgili Aktivizme Neden Olur Sorusuna

Verilen Cevaplarin Analiz Grafigi

Yukaridaki haritada 17.soru “sosyal aglar (Facebook, Twitter, web sayfasi, blog
v.b.) ¢evreci faaliyetlerleilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.” ‘da bulunan
“katiltyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” ifadelerinin Artvin ve Samsun’a yakin oldugu
goriilmektedir. Bu yakinlik “Sosyal aglar (Facebook, Twitter, web sayfasi, Blog v.b.)
cevreci faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlarma) neden olur” seklinde
gelistirilecek hipotezi destekler niteliktedir. Yakmlilig: test etmek icin yapilan hipotez

testine ait sonuglar asagidadir:

Hipotez: H2 : Sosyal aglar (facebook, Twitter, web sayfasi, blog v.b.) ¢evreci

faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak katilimlara) neden olur.

Ki-kare test sonuglar1 asagidaki gibidir :
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Tablo 3.48. Ki-Kare Test Sonuclari

Summary
IDimension Singular Value Inertia ChiSquare Sig. ConfidenceSingular Value
StandardDeviation [Correlation
2
1 ,489 ,239 ,053 114
2 277 ,077 ,064
Total ,349 66,626 ,000%

Tabloda gosterilen Sig degeri 0,000 < 0,05 oldugundan, haritadaki yakinliklar

anlamhdir. Bir bagka ifade ile “sosyal aglarin ¢evreci faaliyetlere katilima en ¢ok etki

gosterdigi iller Artvin ve Samsun olarak 6ne ¢ikmaktadir.”

17.soru “sosyal aglar (Facebook, Twitter, web sayfasi, Blog v.b.) cevreci

faaliyetlerleilgili aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.”, % 64 oraninda verilen

olumlu yanit, birinci boliimdeki ( internette yapilan anket) sonuglarda ¢ikan % 70 orani

ile yaklasik paralellik gostermektedir. Bir baska ifadeyle hem internet hem de sehirlerde

katilimcilar, sosyal aglarin ¢evreci faaliyetlerle ilgili sokak hareketlerine neden oldugu

goriisiindedirler.
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3.2.1.1.2.1.12. Cevreci Katihma Sadece Sosyal Aglarda Paylasim Yaparak
Katilma Etkisi
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Anketin yapildigi sehir

Grafik 3.69. Cevreci Katihma Sadece Sosyal Aglarda Paylasim Yaparak Katilma
Etkisi Grafigi

Bu soruya, 18. soru “Cevreci katilima sadece sosyal ag hesaplarim (Facebook,
Twitter, You Tube, Google+ v.b.)’ la paylasim yaparak ve yorum yazarak istirak
ederim”verilen yanitlar incelendiginde, internetten yapilan anketin tersine, sehirlerde

sokak katilimlari, sosyal aglardan yapilan katilimlarin sayisinin 6niine gegmektedir.

3.2.1.1.2.1.13. Cevreci Katihmin Sokak Katihmina Etkisi
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Grafik 3.70. Cevreci Katihmin Sokak Katithmina Etkisi Grafigi
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Bu 19. Soruya “Cevreci katilima aktivist (sokak katilimi) hareketlerle istirak
ederim”,  sehir bazinda verilen yanitlardan, Konya hari¢, ¢evreci faaliyetlere

vatandaslarin sokak katilimlari ile istirak ettikleri degerlendirilmektedir.

Ayrica; toplamda % 74 oraninda verilen olumlu yanit, birinci boliimdeki ankette

% 63 oranindan anlamli derecede fazladir.

3.2.1.1.2.1.14. Sosyal Aglarda Katihm Gésterilen Kampanya /Duyuru ve
Faaliyetlerin Siirecini Takip Etme

20— _ Anketin
yapildid
sehir
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O sinop
15 M Artvin
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107
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Grafik 3.71. Sosyal Aglarda Katihm Gosterilen Kampanya /Duyuru ve
Faaliyetlerin Siirecini Takip Etme Grafigi

Grafik 3.71°de 20.soru “Katilim gosterdigim ( paylasim yaparak, yorum yazarak
, kampanyaya imzayla destek vererek veya bizzat aktivist - sokak katilimi seklinde)
cevreci faaliyet veya kampanyaya ait yorumlar1 ve siireci daha sonra da takip ederim”,
% 84 oraninda verilen olumlu yanit, birinci boliimdeki % 90 orani ile yaklasik paralellik

gostermektedir.
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3.2.1.1.2.1.15. Cevreci Katihmla lgili Bilgi/Kampanya Alma

Tablo 3.49. Cevreci Katihmla Tlgili Bilgi/Kampanya Alma Tablosu

Anketin yapildig: sehir
Konya Samsun Sinop Artvin Mersin
Cevreci_Katilimlarla ilgili_bilg [Hayir 16 63 49 15 49
iyi Radyodan_ aldim IEvet 10 1 4 4 4
Cevreci_Katilimlarla_ilgili_bilg [Hayir 9 1 15 0 13
iyi Sosyal Aglardan alirim IEvet 17 63 38 19 41
Cevreci_Katilimlarla_ilgili_bilg [Hayir 24 57 49 11 43
iyi Bilboard lardan_alirim IEvet 2 7 4 8 11
Cevreci_ Katilimlarla ilgili_bilg [Hayir 8 39 31 9 27
iyi TV_ve Dergilerden_alinm |Evet 18 25 22 9 27

Ankette 21. soru “Cevreci katilimlar 1ile ilgili bilgi’kampanya ve duyurulari
suralardan aldim” soruya % 14 oraninda verilen olumlu yanit, birinci bolimdeki

internette yapilan anketle % 23 orani ile yaklasik paralellik géstermektedir

3.2.1.1.2.1.16. Greenpeace icin Aktivizme Katilma

S0
40—
=
S =0+
(=]
L]
20—
10—
D- "
g 7 £ T % 2 3% %
£ E Z & =2 s T S g
= el a 5 hy % = = .
£ 5 g o yap
= pone 5 eiy

Grafik 3.72. Greenpeace icin Aktivizme Katilma Grafigi
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Anketin yapildigi sehir

Grafik 3.73. Cinsiyete Gore Greenpeace Icin Aktivizme Katilma Grafigi

22.soru “Greenpeace igin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum “, % 67
oraninda verilen sokak katilimina katilim yanaiti, birinci boliimdeki ( internette yapilan

analiz) % 69 oram ile yaklasik paralellik géstermektedir. Bu tablo, sehir bazinda

katilimcilarin yarisindan fazlasinin en az bir defa da olsa Greenpeace’in sokak katilim1

gerektiren bir faaliyetine istirak ettiklerini ortaya koymaktadir.

3.2.1.1.2.1.17. TEMA Vakfi i¢cin Aktivizme Katilma
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Grafik 3.74. TEMA Vakfi I¢in Aktivizme Katilma Grafigi
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Grafik 3.75. Cinsiyete Gore TEMA Vakfi Icin Aktivizme Katilma Grafigi

Yukaridaki grafikte, 23.soru “Tema Vakfi icin aktivizme (sokak hareketleri)

katiliyorum “, % 80 oraninda verilen sokak katilimina katilim yanit1, birinci bdliimde
yer alan (internette yapilan analiz) % 90 orani ile yaklasik paralellik gostermektedir.

Tema Vakfi’nin Tiirkiye genelinde ¢evre adina yaptigi faaliyetler, gerek hukuki gerek se

egitim ve bilinglenme amacli, katilimci sayisinin neden yiiksek oldugu bu tabloda da

gozler Oniine serilmektedir.

3.2.1.1.2.1.18. Karadeniz Isyandadir Platformu I¢in Aktivizme Katilma
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Grafik 3.76. Karadeniz Isyandadir Platformu Icin Aktivizme Katilma Grafigi
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Grafik 3.77. Cinsiyete Gore Karadeniz isyandadir Platformu I¢in Aktivizme
Katilma Grafigi

Bu tabloda, 24.soru *“ Karadeniz Isyandadir, Derelerin Kardesligi icin aktivizme

(sokak hareketlerine) katiliyorum”a, % 60 oraninda verilen olumlu yanit, birinci

bolimde internette yapilan anket sonuglarinda ¢ikan % 30 orami ile ¢ok farklidir.

Karadeniz bdlgesi halki Karadeniz Isyandadir ve Derelerin Kardesligi platformlarina

kars1 son derece duyarhdir.

3.2.1.1.2.1.19. Sosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katilim ve Paylasim
Yapma
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Grafik 3.78. Sosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katihm ve Paylasim Yapma
Grafigi
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Grafik 3.79. Cinsiyetin Sosyal Aglara Tablet ve Cep Telefonla Katilm ve Paylasim
Yapma Grafigi

Ankette 25.soru, “Tablet veya cep telefonumla sosyal ag hesaplar(Facebook,
Twitter, instagram, Whatsapp)’ 1ma giriyorum, paylasim ve yorum yapiyorum”, % 80
orandaki olumlu yanit, internette yapilan anket sonucunda ortaya ¢ikan %94 orani ile
yaklagik paralellik gostermektedir. Her iki anket analizi degerlendirildiginde, gerek
Facebook’da gerekse sehirler bazinda katilimcilarin akilli telefon sahipliligi oraninin
yiiksek olmasi, katilimcilarin nerede olursa olsunlar aga baglanabileceklerini bilmeleri
ve gerekli uygulamalara telefonlar1 (ya da diger tasinabilir cihazlarla) sayesinde
erisebilmeleri ve diger kisilerle her an etkilesime gecebileceklerinin bilincinde
olduklarim1 anlamak agisindan bu soruya verilen yanitin yiliksek olmasi dikkat
cekicidir.Bir baska ifadeyle, Katilimcilarin/kullanicilarin Henry Jenkins’in biiyiili kutu
dedigi (yeni iletisim teknolojileri) bu diinyanin farkinda olduklarmin da bir

gostergesidir.

273



3.2.1.1.2.1.20. Cevreyle ilgili Kampanya /Duyular1 Bekletmeden Paylagsma

T/

Grafik 3.80. Cevreyle ilgili Kampanya /Duyular1 Bekletmeden Paylasma

Ankette 26.soru, “Cevre ile ilgili kampanya veya duyurular1 hi¢ bekletmeden
arkadaslarimla paylagsmaya dikkat ederim”, bu soruya % 90 oranninda verilen olumlu
yanit, birinci bdliimdeki % 93 orani ile yaklasik paralellik gdstermektedir. Bu sonug
yine katilimcilarin ¢evre ile ilgili konularda katilimc1 demokrasi yaratma konusuna ne
kadar 6nem verdiklerinin bir gdstergesi olarak ele almmalidir. Insanlarin ¢evre ile ilgili
konularda katilimi arttirma adma gosterdikleri ¢aba yalnizca dijital ortamda katilim
olarak bu derece etki bulmasma ragmen ayni etkinin ¢evrimdist sokak katilimina

yansimamasinin nedenleri de incelemek gerekmektedir.
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3.2.1.1.3. Yeni Iletisim Teknolojileri ile Cevreci Sivil Toplum
Kuruluslarinin Hipotez Testi

Aragtirilmast gerek konulardan biri de yeni iletisim teknolojileri ile gevrimigi
cevreci katilimin sivil toplum kuruluslarinin yerini alip almadigidir. Bu sorunun
cevabini test etmek icin anketteki 18. “ Cevreci katilima sadece sosyal ag hesaplarim
(Facebook, Twitter, YouTube, Google+ v.b.)’la paylasim yaparak ve yorum yazarak
istirak ederim” ve 19. Soru “ Cevreci katilima aktivist (sokak katilimi) hareketlerle
istirak ederim” sorularmin cevaplar1 karsilastirilip  hipotez testi yapilacak,

Correspondence analiz yontemi uygulanarak sonuglar ki-kare testi ile analiz edilecektir.

Hipotez : H3 : Yeni iletisim teknolojileri ile ¢evrimigi ¢evreci katilim sivil

toplum kuruluslarinin yerini almistir.

Analiz i¢in Correspondence haritas1 agagida verilmistir.

Row and Column Points

Symmetrical Normalization

20 E;eweci katiima aktivist
O (sckak katimi) hareketlerle
igtirak ederim.
Gevreci katiima sacece
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Grafik 3.81. Cevreci Katihminmin Sokak Katihmina Etkisi ile Cevreci Katihma
Sadece Sosyal Aglarda Paylasim Yaparak Katilma Cevaplarimin Analiz Grafigi
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Tablo 3.50. Ki Kare Test Sonuclan

Summary

IDimension Singular Value Inertia ChiSquare Sig. ConfidenceSingular Value
StandardDeviation |Correlation

2

1 372 ,139 ,059 ,044

2 ,178 ,032 ,071

3 ,067 ,004

4 ,002 ,000

Total ,175 33,579 ,06°

Yukaridaki haritaya bakildiginda sorulara verilen yanitlarm benzer nitelikte
oldugu goriilmektedir. Ozet tabloda da Sig degeri 0,06 > 0,05 oldugundan sonugta H3
hipotezi kabul edilmemistir. Bir baska ifade ile sosyal aglar heniiz sokagin yerini

almamustir.
Bulgularin degerlendirilmesi:

Yapilan arastirma 3 ana boliimden olusmustur. Birinci béliimde internet yolu ile
gergeklestirilen anket calismasinda, 6rneklem orani ve giivenilirlik test edildikten sonra
sorular birer birer betimsel istatistik yontemlerinden tablo grafiklerle analiz edilmistir.
Uygulamada 06l¢iilmesi olduk¢a zor olan bir gurubun, LGBT grubunun sonuglar1 da
analize dahil edilmistir. Yas dagilimi homojen bir nitelik gosterdiginden sonuglarin
tarafsizligini desteklemistir. Egitim durumunda Universite mezunlarmm agirligi, ankete
verilen yanitlarin kalitesini giiclendirmistir. Medeni durum, meslek gruplar1 ve gelir
dagilim gruplar1 da homojendir. Ankete katilanlarin tamamma yakimin yeni iletisim
teknolojilerini kullandig: tespit edilmistir. Sosyal aglara sahiplilik te % 96 gibi ¢ok
yiiksek bir oran ¢ikmustir. Katilimcilarin % 87 si sosyal ag hesabimni giinde birkag kez,
digerleri de gilinde en az bir kere kontrol etmektedir. Sosyal ag kullanma sebeplerinden
cevreye olan duyarlilik % 53 ile yiikksek bir oran olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Katilimeilar ¢evreci kurulus ve platformlarin sosyal ag hesaplarmi ortalama %60
oraninda takip etmektedirler ki bu yiliksek bir farkindaligin oldugunu gdstermektedir.
Katilimcilar Greenpeace ve TEMA vakfindan, bu kuruluslarin sosyal aglarindan 6nce
haberdar olmakla beraber, yaklasik % 20 lik bir boliim sosyal aglarla haberdar olmustur.

Bu sonucun g¢evreci katilima hizlandirict etki yaptigi1 gergektir. Yeni iletisim
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teknolojilerinin g¢evreci katilima yarattig1 katki en ¢ok Sivil toplum platformlarinda
kendini gostermistir. Burada % 60 olarak kendini gdstermistir. Sosyal aglarin kisi
iizerinde olumlu etkisini oldugunu diisiinenlerin oran1 % 80’dir. Oran oldukga yiiksektir.
En az % 90’ lik bir kitle sosyal medyada cevre ile ilgili goriislerini yazarken yaklasik %
70’ lik bir kismin pasif eylemci (slaktivist) oldugu gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Yeni
iletisim teknolojilerinin ¢evreci katilima katkisit en ¢ok 15. Soruda kendini gostermis

katilimcilarin % 94’1 kampanya duyurularimi sosyal aglardan aldigini belirtmistir.

Ikinci boliimde sehirlerde yapilan anket ¢ahigmasinda da, drneklem orani ve
giivenilirlik test edildikten sonra sorular birer birer betimsel istatistik yontemlerinden
tablo grafiklerle analiz edilmistir. Sonuglar genellikle birinci bolimiinkilere yakin
cikmakla beraber bazi grafiklerde farkliliklar meydana gelmistir. Soyle ki: Ozellikle
Samsun ve Artvin’de, sosyal aglarin kullanimmin % 25 ile ¢evreci faaliyetlere katilim
olarak gergeklestigi goriilmiistiir. Yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci kuruluslarin
varligmin bilinmesine yaklasik % 80 katki sagladigi goriilmektedir. Bu durum yeni
iletisim teknolojilerinin katkisini en ¢ok bu iki platformun varligimmn duyulmasinda
kendini gosterdigini kanitlamaktadir. Oysaki analizin birinci bdliimiinde bu oran %60
idi. Cevreci katilima sokak hareketleri ile istirak bu bolimde %74 oraninda, birincCi

bolimde ise % 63 oranindadir.

[lave olarak Kantitatif analizlerde, teze konu olan hipotezlerin red ya da

kabuliine iliskin 6zet tablo asagida verilmistir.

277



Tablo 3.51. Hipotez Sonuglar1 Tablosu

Hipotez

Aciklama

Boliim-1

Hla : Sosyal aglara sahip olma sayilari
cinsiyete baglhdir/iligki vardir.

Dogrulanmigtir

Hl1b : Sosyal aglara sahip olma sayilar1 yasa
baglidir/iligki vardir.

Dogrulanmigtir

H2a : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin
cinsiyetle ile iliskisi vardir.

Dogrulanmigtir

H2b : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin
Ogrenim ile iligkisi vardir.

Dogrulanmugtir

H2c : Sosyal Aglar1 Kullanma sebebinin yas
ile iligkisi vardir.

Dogrulanmugtir

H3 : Cevreci kuruluglarin sosyal aglarmin
katilim ve paylasim amagh takip edilmesinin
yas ile iligkisi vardir.

Dogrulanmugtir

H4 : Yeni iletisim teknolojilerinin Greenpeace
baglaminda ¢evreci katilima etkisi vardir.

Dogrulanmustir

H5 : Yeni iletisim teknolojilerinin TEMA
vakfi baglaminda ¢evreci katilima etkisi
vardir.

Dogrulanmustir

H6 : Yeni iletisim teknolojilerinin Karadeniz
Isyandadir Platformu baglaminda ¢evreci
katilima etkisi vardir.

Dogrulanmustir

Boliim-2

H1 : Sosyal aglara sahip olma oranlar
sehirlerde, internette yapilan  anketteki
oranlara nazaran farklilik géstermektedir.

Dogrulanmustir

H2 : Sosyal aglar (facebook, Twitter, web
sayfasi, blog v.b.) cevreci faaliyetlerle ilgili
aktivizme (sokak katilimlarina) neden olur.

Dogrulanmustir

H3 : Yeni iletisim teknolojileri ile ¢evrimigi
gevreci kattlmin  g¢evreci  sivil  toplum
kuruluslarmnin yerini almistir.

Dogrulanmamistir
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SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin “Greenpeace”, “Tema Vakfi” ve “Karadeniz
Isyandadir” platformu baglaminda cevreci katilim iizerindeki etkilerini ortaya koymay1
amaglayan bu calisma, basta sosyal aglarin bu siirecte oynadigi rol olmak {izere,
cevreyle ilgili faaliyet, haber/duyuru ve kampanyalarin yeni iletisim teknolojileriyle
paylasim, yorum yazma, dolasim, siire¢ takibi, katilimci demokrasi ve fizikihareketlere
katilim1 nasiletkiledigini, medya yakmsamast ve katilm kiltiiri yaklasimlar:
cercevesinde ele almistir.Dolayisiyla bu calisma, yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci
katilima etkilerinin “Greenpeace”, “Tema Vakfi” ve “Karadeniz Isyandadir Platformu”
iizerinden incelenmesi geleneksel sivil toplum anlayisi ile sosyal aglar tizerinden olusan
sivil toplum anlayis1 arasindaki farklilasmanin ne diizeyde oldugu ve sosyal aglarla
etkilesim sivil toplum orgiitlerinin yerini alir m1? sorusuna katki saglamak agisindan

Onem tasimaktadir.

Enformasyon teknolojilerinin gelisimi, bilgisayarlarla ag olusturma, internetin
yaygimlagsmasi, kiiresellesme sonrasinda dijitallesme ve 6zellikle de Web 2.0 tabanlhi
teknolojilerin gelismesi yeni iletisim teknolojilerinin son donemde geldigi noktayi
gbzler oniine seren bilyilk degisimlerdir. Internet ve dijitallesme, zaman ve mekan
kavramlarmi bir bagka ifadeyle eszamanlilig1 ortadan kaldirarak tiretim, sunum, dolasim
ve arsivleme yontemlerini degistiren yeni imkanlar yaratti. Ayrica Web 2.0 uygulamali
teknolojilerin 6zellikle sosyal aglarin gelisimi, iletisimde izleyicilerin/kullanicilarin
birbirleriyle etkilesime ge¢mesi, icerik lireten-tiiketen kullanicilar yaratmasi, izleyicinin
/kullanicinin pasif, gériinmez konumdan aktif hatta goriinen ama gdgebelesen tiirde
degisimi yasandi. Sonug olarak, yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi beraberinde en
temel Ozellikleri olan “etkilesimsellik”, “kitlesizlestirme” ve “eszamanlilik” olusmasi,
bireylerin aynit anda ayni yerde hatta ayni iilkede olma zorunluluk halini ortadan
kaldiran toplumsal ve bireysel iletisimi daha Once hayal edilemeyecek bir sekilde
etkiledi. Sosyal aglarin gelisimi ve kullanicilarin katilima dahil olmasi sadece iletisim
tirlerinin  gesitlenmesine neden olmamis ayni zamanda geleneksel iletisim
teknolojilerinin bu siire¢ i¢cinde yeni iiretim sekli ve bigimi almasina neden oldu. Henry

Jenkins, teknolojik, siyasal, kiiltiirel, global ve toplumsal alanda yasanilan bu degisim
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ve etkilesimleri “medya yakinsamasi” ve “katilim kiltiiri” kavramlariyla agiklamaya
calismaktadir.

Basit olarak medya yakinsamasi teknolojide yasanilan degisikliklere bagli
olarak iletisimde yasanilan degisim olarak tanimlanmaktadir. Ancak yakmsama
teknolojik, endiistriyel, kiiltiirel ve sosyal alanda yasanilan degisimleri de igine
almaktadir. Ayrica yakinsama sadece medyada kullanilan araglarla olusmaz. Yakinsama
tiiketici bireylerin beyinlerinin i¢inde olusur ve diger insanlarla sosyal yolla etkilesime
gecmesiyle gerceklesir. Bu yiizden Jenkins, yeni bir katilimc kiiltiiriin ortaya ¢iktigini,
yakinsama, internet ve Web 2,0’nin giinliik yasamda karsilasabilecegimiz herhangi bir
insan i¢in bile kendi igeriklerini liretebilen diger insanlarla rahat¢a etkilesime gegebilen
olanaklar  sagladigini  sdylemektedir. Iletisim  alaninda  yasanan  degisim
kullanicilarin/izleyicilerin ve tiiketicilerin igerik iiretme, yorumlama, arsivleme, dagitim
yapma ve biitlin bu 6zellikleri kendi kontroliinde tutmasi, bireylerin “aktif katilimc1”
egilimlerinin artmasina, yeni bir katilim tiirii ve katilimc1 demokrasi anlayisi gibi
kavramlarm tartisilmasina neden oldu. Katilim kavrami internet ve sayisallasmayla
olusan ag toplumu igerisinde iletisimin yeni bir etkilesimli modelidir. Literatiirde ii¢
farkli sekilde kullanilan katilim kavrami vardir. Bunlardan birincisi “sayisal ugurum”
denilen bireylerin internet erisimine yonelik katilim olup erisimle ilgili esitsizliklerden
kaynaklanan kullanic1 katilimina atifta bulunmaktadir. ikinci tiir katilim, tekilden gogula
olan iletisim yapisinin daha aktif, daha etkilesimli ve ¢cok yonlii iletisime ge¢me halidir.
Sonuncu katilim tiirii ise katilimc1 demokrasidir. Yeni medya tiirevlerinin tanidigi
olanaklarm katilime1 kiiltiirii ¢ogaltarak yeni demokratik ortamlar yaratacagina yonelik

olumlu goriislerdir.

Katilimcr kiiltiirle ilgili “katilim boslugu”, “seffaflik problemi” ve “etikle
miicadele” tiirlinde li¢ 6nemli kaygisindan bahseden Jenkins, bunlardan ilki, “katilim
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boslugu™’olusumuna yonelik endise duymasmnin en biiylik gostergesini, internet
erisiminde yasanilan esitsizliklere dayandirmaktadwr. Bir baska ifadeyle katilim
kiiltiirtinlin genis tabanli yayilimmimn saglanamamasina duyulan kaygidir. Yeni medya
kullanicilar1 ve yeni iletisim teknolojilerine erisemeyenler arasinda yasanilan ayrim yani
“say1sal ucurum” durumu diisiik gelirli aileler ve onlarin ¢ocuklarint hem simdi hem de

gelecekte olumsuz olarak etkileyecek bir unsurdur. Yapilan ¢alismada da goriildiigii

lizere sehirlerde ankete katilanlar arasinda herhangi bir sosyal aga sahip olmayanlarin
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varlig1 ile teknolojik triinlere sahiplikte dikkate deger farkliliklar yasanmasi duyulan

kaygmin Tiirkiye’de hala devam etmekte oldugunun bir gostergesidir.

Yeni iletisim teknolojileri ozellikle sosyal aglar, geleneksel medyanin
olanaklartyla varliklarini, diisiincelerini, haberlerini, magduriyetlerini duyuramayanlar
icin Onemli bir iletisim kurma alani haline geldi. Birbirleriyle iletisime ge¢mesi
imkansiz olan insanlarin sosyal aglar araciligiyla ortak farkindalik yaratmasi, etkilesime
gecmesi, web tabanli uygulamalarla sesli ve goriintiilii igerik liretmesi, ayni1 olaya
farkli iilkelerden tepki vermesi hatta sanal ortamda cevrimigi aktivist eylem tiirleriyle
katilimc1 demokrasi anlayisi olusturmasi yeni bir boyuta tasindi. Gegtigimiz on yilda,
sosyal aglar siyasetten, ekonomiye, eglenceden aligverise kadar genis bir alana yayilarak
insanlarm giinliik davranis bicimlerini etkileyen, yeni aligkanliklar edinmelerinde
onemli bir yere sahip oldu. Hatta son donemde yeni bir siirecin baslangici olarak ele
alman toplumsal hareketlerin olugsmasinda, dijital ortamin haberlesme alan1 se¢ilmesi
ve sonrasinda da kolektif fiziki eyleme doniisiim seklinde yasanan bir dizi toplumsal
hareketler yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal aglarm giinliik hayatin i¢indeki yerini
yeniden gozden gec¢irmeyi gerekli kilmistir. Diinya’da farkli enlem ve boylamda, farkl
kiiltiirde yasayan milyonlarca insan1 bir anda ayn1 potada bir araya getiren bu birliktelik
durumu, ayrica toplumsal alanda ortak farkindalik yaratarak kendisini belli etti. Biitiin
bu siiregler gostermektedir ki, yeni iletisim teknolojileri insanlara daha aktif katilim
yapabilecekleri firsatlar sunmaktadir. Bu sayede, insanlar daha fazla katilim davranis ve
egilim gostermektedirler. Dolayisiyla, katilimer demokrasinin gelismesi agisindan da
onemli bir rol oynamaktadirlar.

Sivil toplum orgiitleri bireylerin fiziki hareketlere istirak etmelerini saglamak
adina katilimer kiiltiirii seferber ederler. Bunu yapmalarindaki en biiyilik neden, sivil ve
siyasi hedeflere ulasmada daha ¢ok katihim saglayarak olasi1 sonuglari toplulugun
cikarlar1 dogrultusunda doniistiirme giiciine sahip olmaktir. Bu amacla kendi gruplarini
bilgilendirme, insanlarla etkilesimli olma, yeni medya platformlar1 {izerinden
kampanyalar olusturma, siireci takip etme, fiziki hareketler (sokak katilimi) diizenleme
seklinde bir dizi faaliyetleri organize ederler. Ancak katilm kiltiirii olustururken,
insanlarin ortak c¢ikar diinyasmma dokunma, yaratici igerik iiretimine imkanverme
veresmi olmayan tartigma alanlar1 olusturmagibi bir takim faktorleri de goz Oniinde

bulundurmak gerekmektedir. Ciinkii toplumsal, kiiltiirel ¢ikarlarin korunmasi ve
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savunulmast bunlar gibi araclarin kullanilmasina baghdir. Boylece etkilesimli, isbirlikei,

katilimer kiiltiiriin yayilmasi ve katilimc1 demokrasinin farkli bir boyut almasi saglanir.

Cevre bilinci ve gevreci katilimin sosyal aglar aracilifiyla daha genis kitlelere
yayildig1 ve daha c¢ok ses getirdigi gercegi yadsinamaz. Cevreci kuruluslar ve yerel
gruplar tarafindan yapilan bilgilendirme, duyuru ve kampanyalar yeni iletisim
teknolojilerinin sagladig: olanaklarla, 6zellikle internet kullaniminin yayginlagmasi ve
sosyal aglar araciligiyla dijital ortamda belli bir hedef kitleye ulasmakta hatta paylasim
ve yorum yazma ve sonrasinda bu haber veya kampanyanin takip siirecleri de yiiksek
oranda katilimcinin ilgisiyle karsilagsmaktadir. Gerek internet araciligiyla yapilan anket
sonuglari, gerekse yiiz ylize yapilan anket sonuglar1 bu gergegi ortaya cikartmistir.
Cevrim i¢i ortamda bir tarafta “klavye sovalyeligi” yapan kesim, diger tarafta ise
sokak hareketlerine fiziki olarak istirak eden bilingli bir kesim gdrmekteyiz.
Katilimcilarin ¢ogunun hayatlarinda bir defa da olsa ¢evre ile ilgili sokak hareketinde
bulunduklari, ¢evre ile ilgili bir faaliyete katildiklar1 gozlenmektedir. Yeni iletisim
teknolojileri bilgi alma, yayma, arkadas grubuyla paylasma, yorum yazma ve takip etme
stireci bakimindan sivil toplum kurulus ve gruplarma destek verecek boyuttadir. Ancak
arastirma sonuglar1 gostermektedir ki, daha oOnce hicbir eyleme aktivist olarak
katilmayan bazi bireyler sosyal ag hesaplar1 araciligiyla risk almadan dijital aktivizm
dedigimiz eylem tiriinii uygulamaktadirlar.  Eylemlerini sadece yorum yazarak,
paylasarak ve arada bir siireci takip ederek yapan, risk almaktan kagman, yani sadece
dijital ortamda pasif eylem yapan bireylerin oranmnin olduk¢a fazla oldugu
gozlemlenmektedir. Bu da gostermektedir Ki, sosyal ag araciligiyla gevreci katilimin
internet ortamindan ¢ikip sokak hareketine doniigsmesi, yani arzu edilen etkiyi sokakta
gosterecek katilimi saglamasi icin 6zellikle sivil toplum kurulus ve gruplarma biiyiik

gorevler diismektedir.

Greenpeace, Tema Vakfi ve Karadeniz Isyandadir Platformu’nun taninmasinda
yeni iletisim teknolojilerine dayali Web 2,0’nin ve sosyal aglarin katkisi olmustur. Bu
calismada dikkat ¢eken sey , “Greenpeace” ve “Tema Vakfi”’nin taninmasinda radyo,
televizyon ve gazete belirleyiciyken c¢evreci yerel topluluklarin taninmasinda internet

tabanl araglar 6zellikle sosyal aglarin etkisinin daha fazla oldugudur. Magdur durumda
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olan yerel ¢evreci gruplarin seslerini duyurabilmeleri ancak yeni iletisim teknolojileri ve
yakmsamanin onlara sundugu olanaklarla miimkiin oldugu goriilmektedir. Bu sayede az
maliyetle beklenilenden fazla katilimec1 destegi saglayip cevreye duyarli insanlarin
dikkatlerini gegme ve onlarla etkilesime gegme kolaylasacaktir. Ayrica greenpeace ve
tema vakfi acisindan yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar1 kullanarak
katilimer kiiltiirti yaratmak son derece 6nemlidir. Medya yakinsamasi eski teknoloji ile
yeni teknolojiyi bir arada kullanmay1 saglayan sayisiz imkanlar yaratmustir. Birbirinden
farkli islevleri olan cihazlarin farkli 6zelliklerinin c¢esitli mecralarla birlestirilmesi
katilimc1 demokrasinin yayginlasmasinda katki saglayabilir.

Sosyal ag hesaplarini kullanma sebepleri arasinda “cevreye duyarlilik” amaclh
kullannmin ilk ii¢ swrada yer almasi, bu kullanicilarin g¢evreyle ilgili bilgi/haber ve
duyuru alma, kampanya takip etme aliskanliklarinin, ¢evreci kurulus ve topluluklarin
Web, Facebook, Twitter ve YouTube sayfalarini takip etme, bilgi/haber alma y6niinde
kullanim1 seklinde yeni aliskanliklar kazanmalarina etkisinin oldugu goriilmektedir.
Calismada, “Greenpeace” ve “Tema Vakfi” ‘nin sayfalarmi takip eden kisilerin ayni
zamanda yiiksek oranda g¢evreyle ilgili konular1 takip etme nedeniyle sosyal aglarmi
kullanan kisiler olmasi1 son derece onemlidir. Ayrica ¢alismada, LGBT’li bireylerin
yiiksek oranda c¢evreye duyarli olmalar1 ile 6zellikle 50 yas ve iizeri kisilerin ¢evreyle
ilgili haber ve duyurulara karsi ilgi ve duyarhliklarmin yiiksek olmasi dikkat
¢cekmektedir. Sosyal aglarda g¢evre ile ilgili paylasimlarin insanlar tizerinde olumlu etki
brraktigini diisinenlerin ¢ogunlukta olmasi da yeni iletisim teknolojilerinin ¢evreci
katilim ve katilimci demokrasiyi etkilediginin en 6nemli gostergelerindendir. Diger
taraftan gevreyle ilgili duyuru, haber, kampanya veya gorselleri paylagirken insanlarin
kendi deneyim ve bilgilerini igine alan yorum yazmalar1 yani “kullanict tiirevli igerik”
iretmeleri ve kendileri gibi diisiinen diger insanlarla etkilesime gecmeleri katilim

kiiltiirliniin 6zelliklerinden birisinin somutlastirilmasi olarak degerlendirilebilir.

Rize’'nin Camlihemsin Ilgesi’ndeki Samistal Yaylasi’nda Yesil Yol eylemi ile
giindeme gelen ve direnisin simgesi olan “Havva Ana”’m , “Devlet kim, devlet benim
icin var, ben halkim” s6zlerinin bir anda sosyal aglar araciligryla biitiin Tiirkiye’ye hatta
diinyaya yayilmasi, yeni iletisim teknolojilerinin giiciinii bir kez daha goézler 6niine
serdi. Rize’deki “Yesil Yol” eyleminde Havva Ana’nin haykirisi, Manuel Castells’in

b

cevreci hareket tipolojilerinden bir tanesi olan, “benim arka bahgemde olmaz ” yani
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“kendine ait uzamin korunmas1” diye adlandirilan ¢evreci hareket tipine 6rnek teskil
etmektedir. Bu ylizden Havva Ana’nin, sermaye gruplarini savunan devlete karsi eylemi
yerel halkin mekénlarini, ge¢misini hatta gelecek nesilleri temsilen torunlarinin
yarmlarmi savunmasi ve tepkisi dikkat ¢ekicidir. Dolayisiyla bu savunmaci direnis bir
bakima endiistriyel kiiltiiriin yerel kiiltlirii yok etme endisesine kars1 bir tepki olarak da
ele alabilir. Sehirlerde ¢evreci aktivistlerle yapilan yiiz ylize goriismeler sonucunda
alman yorumlar da bu tezi destekler niteliktedir. Bir baska ifadeyle, bu sehirlerdeki
yerel cemaatler yani yerel halk, kiiresellesme, yeni iletisim teknolojilerinin
dontistiirdiigli yeni ag toplumu ve beraberinde olusan yeni kapitalizm ve onun besledigi
egemen gliciin degisim baskilarina kars1 miicadeleci hareketin kolektif fiziksel katilimla
olacagini savunmaktadir.

Arastirmanin en 6nemli sorunsallarindan bir tanesi de sosyal aglarin g¢evre ile
ilgili aktivizme yani fiziksel hareketlere katilima etkisinin olup olmadigidir. Gerek
internette gerekse sehirlerde yapilan ¢alismalarla elde edilen bulgular, sosyal aglarin
cevreci faaliyetlerle ilgili sokak hareketlerine neden oldugu sonucunu vermektedir.
Kadmlar ve LGBT’li katilimcilar ile 50 yas ve iistii katilimcilarin fiziki hareketlere
katilima ytiksek seviyede ilgi gosterdikleri tespit edilen ¢alismada; ayrica Artvin ve
Samsun sehirlerinin ¢evre ile ilgili konularda sosyal aglarda yorum/ paylasim ve
kampanyalara imza vererek pasif eylemcilik isteyen davraniglar sergilemek yerine fiziki
katilim egiliminin gdsterildigi saptanmistir. Ayn1 zamanda arastirmada, katilimcilarin
en fazla Facebook ve Twitter hesaplarina sahip olma egilimleri ile ¢evreyle ilgili bilgi
ve duyurular1 sosyal ag hesaplar1 {izerinden alma oranlarinin yiiksek olmasi, diger
taraftan sosyal ag lizerinden paylasilan cevreci haber ve bilgilerin, insanlar {izerinde
olumlu etki birakma yiizdesinin yiiksek olmasi da bu 6nermenin yani sosyal aglarin
cevreyle ilgili sokak hareketlerine etkisinin oldugu tekrar gozler oniine serilmektedir.
Diger bir acidan, her iki arastirmada , “Greenpeace”, “Tema Vakfi” ve “Karadeniz
Isyandadir Platformu” igin sokak hareketleri ve faaliyetlere katihm egilimi
incelendiginde, katilimcilarin ¢evreyle ilgili fiziki hareketlere kars1 duyarl olduklar1 ve
yiksek diizeyde katilimcinin hayatlarinda en az bir kere de olsa diizenlenen ¢evreci
sokak eylemlerine istirak ettikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Netice itibariyle sosyal aglar
sadece insanlarin etkilesimde bulunduklari, yorum ve paylasim yaptiklari, kendilerini

giinliik hayatin sorunlarindan uzak tutmak adina yeni davranig bigimleri edindikleri
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yerler degildir. Aksine yasanilan diinya ve cevreye ait inang, deger ve haklar icin
miicadele etmek, kolektif eylemlere katilmak, c¢evresel sorunlar1 kamusal alanda
savunmak yani katilimci demokrasinin genis tabana yayilmasi amaciyla da kullanilan

alanlar olarak degerlendirilmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin, pek ¢ok konuda oldugu gibi, ¢evreci katilima da
etkisi olmustur. Etkinin hangi yonde oldugu ve hissedilir olup olmadigmnin belirlenmesi
de bu tezin ana konularindan bir tanesini olusturmaktadir. Calismanin yordamsal analiz
kismindaki bulgular yani “Greenpeace” ve “Tema Vakfi” i¢in yeni iletisim
teknolojilerinin etkisini ortaya koyan veriler yillara gore incelendiginde, her iki
kurulusun  geleneksel kitle iletisim araclariyla elde ettikleri  yillardaki
iiye/goniillii/katilimer sayilar ile yeni iletisim teknolojilerinin kullanilmaya baslandigi
yillardaki {iye, goniillii veya katilimci sayilarinda artis oldugunu gosteren verilerin
olmas1 internet tiirevli cihazlar ve uygulamalarin etkisini ortaya koymak bakimindan
tutarli bir tablo ortaya koymaktadir. Bu sonuglar ¢evreci kurulus ve gruplar ilk defa
yeni iletisim teknolojileri ile tanimaya iliskin yapilan analiz sonuglar1 ile de bire bir
ortlismektedir. Yani sosyal aglar ¢cevreci kuruluslarin taninma, haber yayma, katilimci
ve iiye sayilarini arttirma faaliyetlerine kayda deger oranda katki saglamstir. Ozellikle
yerel bazli faaliyet gOsteren ¢evreci topluluklarin taninmasi ve seslerini duyurmasi,
katilime1 /goniillii sayilarini arttirmasi islemlerinde sosyal aglar 6nemli bir unsur olarak

goriilmektedir.

Cevreci katilimla ilgili son degerlendirme yeni iletisim teknolojileri ile
¢evrimigi alanda g¢evreci katilimmn artmasi Sivil toplum kuruluslarinin yerini almistir
probleminin  sianmasi seklinde olmustur. Bu 6nerme yapilan ¢alismanin gegerliligi
anlaminda 6nemli bir veri olarak degerlendirilmektedir. c¢evreci katiliminin sokak
katilimina etkisi ile ¢evreci katilima sadece sosyal aglarda Paylasim yaparak katilma
bulgular1 degerlendirildiginde elde edilen sonug, sosyal aglarin c¢evreci sivil toplum
orgiitlerinin yerini almadigidir. Bir baska ifadeyle Tiirkiye’de insanlar sosyal aglari
cevreci konularda bilgi alma, paylasma etkilesime ge¢cme alanlar1 olarak gérmekte ve bu
yonde davraniglar sergimektedir. Ancak katilime1 kiiltiiriin en onemli 6zelligi olan
fiziksel alanda katilim dolayisiyla da demokratiklesme ve katilimci demokrasiyi etkin

hale getirmektir. Oysaki Tiirkiye’de katilimci kiiltlir duyarli olma, bilgi alma, etkilesime
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gegme davraniglarindan 6teye gecemeyip karar alma siirecinde etkin olma anlamia

gelen reel anlamda fiziki katilima heniiz donlisememistir.
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EKLER

EK-1

Bu anket, "Yeni iletisim Teknolojilerinin Greenpeace, TEMA Vakfi ve HES baglaminda

Cevreci Katilima etkisi" ni 6lgmeyi amaglamistir. Cok degerli katkilariniz igin Tesekkiir
ederim.

1. Cinsiyetiniz
O Kadin
O Erkek

O Dpiger

2. Yasiniz

20-29 arasi
30-39 arasi
40-49 aras|

50-59 arasi

O O O O O

60 ve Ustu

3. Egitim Durumunuz
Ortaokul ve alti
Lise

Universite (Lisans)

O O O O

Yiksek Lisans veya Doktora

4. Medeni Durumunuz
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5. Mesleginiz

Ogretmen / Akademisyen
Yonetici (Orta/Ustdiizey)
Kendi isi (Ozel sektor)
Emekli

Ogrenci

Calismiyor

O O O O O O O

Diger (lutfen belirtin)

6. Aylik ortalama geliriniz
500 Tl alti

501-1000 TL arasi
1001-1500 TL arasi
1501-2000 TL arasi
2001-2500 TL arasi
2501-3000 TL arasi

3001 ve 3500 TL arasi

O O O 0 O O O O

3501 TL ve Ustu

7. Teknolojik Uriinlerin hangisine kisisel olarak sahipsiniz? (1'den den fazla sik isaretleyebilirsiniz)
L1 ev Bilgisayar

O Dizastu bilgisayar

LT Tablet

U Akilli telefon (Samsung, iphone vb.)
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8. Hangi Sosyal AJ hesap(larjniz var? (1'den fazla sik isaretleyebilirsiniz)
Facebook

Twitter

Instagram

Linkedin

Google+

My Space

O 0O 0ooogd

Youtube

(]

Sosyal ag kullanmiyorsaniz anketi burada bitiriniz.

Diger (liitfen belirtin)

l |

9. Sosyal Ag hesabinizi ne siklikla kontrol edersiniz?
Gunde birkag kez

Gunde bir kere

Haftada bir

Ayda bir

O O O O O

Nadiren

10. Sosyal Aglari Kullanma sebebiniz nedir? (1'den fazla sik isaretleyebilirsiniz)
L] Bilimselimesleki geligim

L1 politikarsiyaset takip

L Sosyal Sorumluluk

0] Gevreye olan duyarlilik

L1 Augveris / Hobi

0] Oyun /Eglence

11. Asagida belirtilen cevreci kuruluglarin sosyal ag hesaplarini (facebook, twitter, web sayfasi v.b) katihm
ve paylagim amagl takip ediyorum. (1'den fazla sik isaretleyebilirsiniz)

0 Greenpeace
] Tema Vakfi
L] HES platformu (Karadeniz isyandadir, Derelerin Kardesligi)

Diger (lGtfen belirtin)
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12. Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu Greenpeace'i, ilk olarak yeni iletisim
teknolojilerinin sagladidi imkanlar sayesinde fark ettim

O . Kesinlikle katilmiyorum
O . Katiimiyorum

O . Kararsizim

O . Katiliyorum

O . Kesinlikle katiliyorum

13. Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum kurulusu Tema Vakfi'ni , ilk olarak yeni iletisim
teknolojilerinin sagladig1 imkanlar sayesinde fark ettim

O . Kesinlikle katilmiyorum
+ Katilmiyorum
* Kararsizim

* Katiliyorum

O o O O

+ Kesinlikle katiliyorum

14. Cevreye yonelik faaliyette bulunan sivil toplum grubu /platformu olan “Karadeniz isyandadir” ve
“Derelerin kardesligi” 'n1 ilk olarak yeni iletisim teknolojilerinin sagladi§i imkanlar sayesinde fark ettim

O . Kesinlikle katilmiyorum
» Katilmiyorum
+ Kararsizim

« Katiliyorum

C O O O

+ Kesinlikle katiliyorum

-
[y}

. Sosyal aglarda cevre ile ilgili paylagimlarin benim Gzerimde olumlu etkisi oldugunu distniyorum.
+» Kesinlikle katiimiyorum

+ Katilmiyorum

* Katiliyorum

O
O
O Kararsizim
O
O

+ Kesinlikle katiliyorum
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16. Cevre ile ilgili duyuru, kampanya, bilgi veya goérselleri sosyal aglarim araciliiyla paylasirken yorum ve
kigisel duglincelerimi yazarim.

O . Higbir zaman
* Arada bir
« Sik sik

* Cogunlukla

O O O O

* Her zaman

17. Sosyal aglar (facebook, Twitter, web sayfasi, blog v.b.) cevreci faaliyetlerle ilgili aktivizme (sokak
katilimlarina) neden olur.

O . Kesinlikle katiimiyorum
* Katilmiyorum
* Kararsizim

« Katihyorum

O O O O

* Kesinlikle katiliyorum

18. Cevreci katilima sadece sosyal ag hesaplarim (facebook, twitter, you tube, Google+ v.b.} la paylagim
yaparak ve yorum yazarak istirak ederim.

O . Higbir zaman
O . Arada bir

O . Sik sik

O . coguniukia

O . Her zaman

19. Cevreci katiima aktivist ( sokak katilimi) hareketlerle istirak ederim.
O . Higbir zaman

O . Arada bir

O .siksik

O . cogunlukia

O . Her zaman
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20. Katilim gésterdigim ( paylagim yaparak, yorum yazarak , kampanyaya imzayla destek vererek veya
bizzat aktivist - sokak katilimi seklinde) gevreci faaliyet veya kampanyaya ait yorumlar ve siireci daha sonra
da takip ederim.

O . Higbir zaman
O . Arada bir

O . Sik sik

O . cogunlukia

O . Her zaman

21. Gevreci katihmlar ile ilgili bilgi’kampanya ve duyurulan suralardan aldim. (1'den fazla sik
isaretleyebilirsiniz)

g Radyo
Televizyon, Dergi
Sosyal Aglar (facebook, Twitter, web sayfasi v.b.)

Billboard reklamlari (Agik hava reklamlari)

O 000

Diger (lutfen belirtin)

22. Greenpeace igin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum.
* Higbir zaman

« Arada bir

O

O

O .siksk
O . Gogunlukia
O

* Her zaman

23. Tema Vakfi igin aktivizme (sokak hareketleri) katiliyorum.
* Higbir zaman

« Arada bir

O

Q

O .siksk
O . Gogunlukia
@)

* Her zaman
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24. HES(Hidroelektrik Santral) gruplari (Karadeniz Isyandadir, Derelerin Kardesligi) igin aktivizme (sokak
hareketlerine) katihyorum.

O . Higbir zaman
O . Arada bir

o . Sik stk

O . Cogunlukla

O . Her zaman

25. Tablet veya cep telefonumla sosyal ag hesaplar(facebook, Twitter, instagram, wattsup)' ima giriyorum,
paylasim ve yorum yapiyorum.

o . Higbir zaman
+ Arada bir
* Sik sik

* Cogunlukla

o O O O

* Her zaman

26. Cevre ile ilgili kampanya veya duyurulari hi¢ bekletmeden arkadaslarimla paylasmaya dikkat ederim.
+ Higbir zaman

+ Arada bir

« Sik stk

* Cogunlukla

o o O O O

* Her zaman
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EK-2:

AHMET OZTURK/ Bogazpmar Koyii/Tarsus-MERSIN

2012 yilindan beri tarsus bogazpinar kdyiinde kadincik vadisi uzerine yapilmak istenen heslere
karsi mucadele ediyoruz.Bu mucadeleyi koylelerden olusan ve benim sozliiliiglinii yaptigim
bogazpinar koyii hes karsiti platform adiyla yiiriitiiyoruz.

Siyasi parti dernek stk vs mucadelemizde katilime1 olmaktan ileriye gidemedi. Bunda hem
kdyliilerin "yabancilara" olan ve hes taraftarlarin olusturdugu 6nyargiyi hem de bu gruplarin
mucadeleye faydaci bakmasini bi etiket savasina donusturmek istemelerini gosterebiliriz.

Tema ve greenpeace turkiyede evet genis kitlelere seslenen orgiitler ancak loc vadisine orya
enerji tarafindan yapilmak istenen HES te tema vakfi {iyelerinin oldugunu biliyoruz.Greenpeace
ile bu konuyu goriistiigiimiizde - Hes konusunda ¢aligmalarinin olmadigini bize sdylediler bu
yiizden bu 6rgiitleri samimi bulmamakla birlikte tehlikeli buluyorum. Alakir vadisinden bir
arkadasin dedigi gibi bu isler bilgisayar basinda bir tusa basip kampanyalar baslatarak olmuyor.

Yerel bazli sorunlarimizin en basinda siyaset geliyor. Yillardir oy verdigi giivendigi parti ve
partilerin bu isin icinde oldugunu soyledigimizde ayriliklar yasayabiliriz.
Hes konusunda duyarlilik kazanan halkimiz toplumun diger sorunlarina duyarsiz kalabiliyor.

Bu durum da insanlari bencillige iten sadece kendi cani yandiginda tepki gosterebilen bir halk
oldugunu gosteriyor.
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EK-3

Tiirkiye’de iktidarlarin ya da sermayenin uyguladigi/uygulattigi tahripkar gevre
politikalarma karsi, ¢evrenin savunuculugunu istlenen bircok kisi ve kurulusta
bulunmaktadir. Ulkemizde &zellikle Karadeniz basta olmak iizere bircok bdlgede
sermayesi en diisilk olan doga bilingsizce tahrip edilmektedir. Sinop ili, basta Niikleer
Santral olmak tizere, Termik Santral ve Hidroelektrik Santrallerine karsi uzun yillardir
miicadele vermistir ( Niikleer Santral Miicadelesi devam etmektedir).

Enerji Santrallerine kars1 bdlge halki biiylik bir kararlilikla miicadeleye devam
etmektedir. Bu miicadele kapsaminda yapilan miting, sOylesi, panel ve etkinliklerden
yore halki gerek STK’lar araciligi gerekse yerel basin ve sosyal medya araciligi ile
haber almaktadir. Niikleer Santral miicadelesinde NKP (Niikleer Karsit1 Platform) basta
olmak tizere SNKP (Sinop Niikleer Karsit Platform) etkinlik gerceklestiren ve bu
etkinlikleri genis kitlelere duyurma gorevini iistlenen platformdur.

Sosyal Medya alaninda Facebook’ta hesabi olan Antiniikleer Sinop sayfasi
yapilan etkinlikleri ve Niikleer Santral ile ilgili bilgi ve haberleri paylasan, sayfa takip
say1s1 30 bini gegen bir sayfadir. Giinliik bilgi akis1 ve bildirimler bu sayfa iizerinden
yapilmaktadir. Bunun yami sira niikleer karsit1 ¢esitli sosyal sayfalarda bulunmaktadir.
Sosyal medya hesaplari, genellikle Sinop’ta yasayan insanlardan daha ¢ok Sinop’lu olup
cesitli illerde ve hatta yurt disinda yasayan vatandaslar tarafindan daha fazla ragbet
gormektedir.

2009 yilinda baslayip 2015 Ocak ayinda sonuglanan Gerze Termik Santral
miicadelesini Sinop ve Gerze halki kazanmis ve direnen halk emeginin karsiligini uzun
stiren miicadele sonrasinda kazanmistir. Ayni direnis ruhu bugiinlerde Niikleer Santral
kars1 da stirmektedir. Sosyal medya hesaplarinin asil kullanim amaci; insanlara dogru ve
giivenli bilgiyi aktarabilmek adinadir. Niikleer konusunda halkin bilgisiz kalmasi

kacinilmaz sonun baglangici olacaktur.

Dilerim ben ve bir¢ok Sinop’lu Niikleer miicadelesinin sonunda kazanan taraf oluruz.

Caner Ozdemir-Sinop / TC. Maltepe Universitesi Ogrenci
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TC Habib Sezen Hucent

CEVRIM ICI CEVRECILIK dogru anlatilmasi ve dogru anlasilmasi gereken bir
hareket, 6zellikle sosyal medya bu anlamda ulasilmasi en zor noktalara ve insanlara
ulasmak adma 6nemli bir arag, Ozellikle yazili ve gorsel basminda bu duyarhiliga dogru
hizmet etmesi,dogru anlatilabilmesi agisindan dnemli,bdlgesel tepkilerin bir genelleme
icerisine sokulmadan bdolgesel oOzelliklerden dolayr da insanlarin tepkilerini ve
duyarhliklarin1i dogru anlamali ve tarafsiz anlatabilmelidir...bu agidan bakildiginda
CEVRE duyarliigi ve tepkiler farkli siyasal goriisteki organlar nedeniyle yanli
aktarilmakta,insanlarmn kafalarini karistirabilmektedir.(Ornek: Kardaeniz yaylalarindaki
yesil yol ........ bir kesim medyada bu ulasilmas1 zor o yaylalarda arazilerinin istimlak
edilmesi,ellerinden almmasi gibi nedenlerle yollarin ag¢ilmasma tepki veren cahil K.
Deniz insant imaj1 ¢izerken,diger tarafta yiliz yillardr o bakir ve gilizelim
doganm,koyliniin ekip bigtigi,nefes aldigi, arazilerin,yaylalarin yol yapilma bahanesi
ile ranta agilacagi mesaj1 vermesi gibi ) bilgi kirliligi ve yanli yaymlar oldugu siirece
kaos ta devam edecektir. CEVRIM DISI CEVRECILIK gercegini sosyal medya yazili
ve gorsel basindan izleyenlerin ve tepkisini koyanlarin disinda, bilgi paylasim
panellerinde, mitinglerinde insanlarla yliz ylize anlatilmasi daha pozitif duygular
uyandirmakla birlikte, sokak hareketleri ve eylemlerinde katilimcilarin popiilist ve
militarist davraniglar sergilemesi ortaya konulan gergeklerin bir kesim tarafindan
alkislanirken diger bir kesim tarafindan hos karsilanmamasina ve anlasilamamasia
neden olmaktadir. Bu konuda ,ger¢ekten sokakta sesini duyurmanin ve insanlara
gercekleri yliz yiize anlatmanin ¢ok daha etkili olacagini diisiinen,belli bir sosyal
statiisii,sosyal sayginligi,(gerek konumu,donanimi ,gerekse yasi itibari ile)dayak yemek
istemeyen insanlar1 da sokak hareketlerine katilmaktan alikoymaktadir. ( ben bu yash
gruptayim )

Ben Cevre diismanligina karsi sesimizi her platformda (¢evrim igi/cevrimdist)
duyurmak taraftarryim,her iki platformda da maga gidip desarj olmak isteyen insan
duygular1 ile  degil...mantikli,planl,bilgili  yani  donanimli  olarak,insanlar1
bilin¢lendirerek,bak
dostum,kardesim,agabeycigim,ablacigim,bacim,annecigim,beyefendi,hanimefendi
diyerek insanlara en uygun frekansta,kosullar uygunsa temas ederek yapilmasi
tarafindaym...

UMUTSUZLUGUMUZ VE ZAAFIMIZ Biz ne yaparsak yapalim, erk in maddi
ve manevi cikarlar1 varsa, sesi ve yaptirim giicii hep daha baskin olmaya devam
edecektir,fagizan baskilarla insanlar1 susturmaya ve yildirmaya devam edecektir

duygusu.

Su an bulundugum ¢evre AKKUYU belasmin bulundugu yer,sizin i¢in yaptigim
anket calismalarinda Cevre insanlarinda gordiigiim 3 davranis modeli var.

1,Her seyden habersiz,hatta koylinde bir niikleer bomba yapildigindan bile
habersiz tarlasindaki mahsulii,agactaki meyvasmin kag para edecegini,ineginin verecegi
stit miktarindan baska bir sey diisiinmeyenler..( bunlar ¢evrimdist bilinglendirilmesi
gereken grup)
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2,Cevrim i¢i kismen bilgilenmis,cevrim dis1, kahvesinde konusulanlardan yarim
yamalak duymus!!! (bilgilenmemis) kadinlar tarlada c¢ilek ekerken,toplarken,ev
gezmelerinde yarim bilgilerini birbirleri ile paylagsmiglar ama olaym ciddiyetinin ¢okta
farkinda degiller,cogunlugu cevre konusunda pozitif ( tamamen maddi kaygilar
nedeniyle,hayvanim oliir,tarlam elimden alinir,kanser oluruz,ekin bitmez vs.) ( bunlar
C.Ici ve C.dis1 bilinglendirilmesi gereken kesim,dzellikle yiiz yiize temaslarda endiseleri
kasimarak daha etkili olunur)

3.Bu santrallerde calisan,is beklentisi olanlar,bu beklenti i¢indeki insanlarin
esleri,anneleri,babalar, ILGINCTIR.....bu kesiminde biiyiikk bir ¢ogunlugu olaym
vehametinin farkindalar,bir kismi kem kiim ederken bir kismi da daha teknik ve bilimsel
dolduruslarin etkisinde...tehlikeli oldugunu biliyoruz ama bilingli ve son teknoloji ile
yapildiginda gilivenilir diyen tipler (bu grup iki arada bir derede olan en zor grup ne
yardan vazgegebiliyorlar nede serden ,bunlarla her koldan wuzun vadeli
ugrasilacak..Allah korusun yarin bir sizint1 olursa bu santrali yapanlar ortadan kaybolur
sen biitiin varinla yogunla bu zehirli ortamda yalniz kalirsin o zamana da ne tarlan kalir
ne mahsuliin,nede sagligin demek lazim,yani bunlara hem Cevrim i¢i,hem ¢evrim dis1
hem de DAMARDAN girmek gerekiyor)

Habib Sezen HUCENT Silifke /Mersin de yasayan bir emekli 14,09,2015
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Ziileyha Mangan, cevreci aktivist, Samsun 13.09.2015

Karadeniz’de ekolojik yikim giindemi sonu gelmeyen yol, enerji ve madencilik projeleri
ile kabarirken, ekoloji miicadelesi de yilikselmeye devam ediyor; her vadi, her kasaba
cevre miicadelesi alanina doniisliyor. Sermayenin uzun zamandir plani dahilinde olan ve
uygulamaya konan, rant amagli doga talan1 Karadeniz’in yesilini, mavisini, deresini,
suyunu, havasini temelde de insanmi katletmeye yoneliktir. Yanlis planlanan sehircilik
ve belediye(sizlik) “hizmetleri”’; uygun olmayan alanlara onlem alinmadan iskan
izinlerinin verilmesi, derelerin ve dere yataklarinin iistiiniin kapatilmast ve suyun akis
hizin1 engelleyen diizenlemelerin yapilmasi felaketleri beraberinde getirecektir, nitekim
Karadeniz’den heyelan-sel nedeniyle yasanan can kayiplar1 buna 6rnektir. HES'ler,
barajlar, karayollar1 ve denizi doldurarak gergeklestirilen dogal dengeyi bozan
faaliyetler, sonunda yasam alanlarinin yok edilmesine neden olmaktadir. Kdylerin
sehirlerin seller, toprak kaymalar1 ve su baskiniyla karsi karsiya kalmasma neden
olmaktadir. Sinop’ta yapilmak istenen Niikleer Santral, Terme’de yapilmas1 planlanan
Termik Santral, Fatsa’da siyaniirle altin arama, Rize ve Artvin’de planlan HES’ler...
Saydiklarrmiz en c¢ok bilinenler, ilgelere yapilmaya calisilan tasocaklar1 ise
Karadeniz’in dogasii goz gore yok etmenin projeleridir. Bunlarin her birinin dogaya ve
insan yasamina verecegi zararlar telafisi miimkiin olmayacak orandadir. Karadeniz
halki, 6zellikle Rize’de yillar 6nce kurulmaya calisilan HES’1, yerel halkin verdigi ciddi
bir miicadele ile engelleyince, tiim Karadeniz halkina ornek teskil etmistir. Ardindan
Sinop’ta yapilmak istenen niikleer santrale karsi tepkiler sadece Sinop’ta degil 6zellikle
tiim Karadeniz ve Tiirkiye’de de biiyiidii. Koy halkinin kadin1 erkegi genci ¢cocugu ile
verdigi miicadele dikkate degerdi. Tiirkiye’nin hemen hemen her bolgesinden g¢evre
platformlarinin ve ¢evreye duyarli bireylerin katilimi ile kitlesel bir ¢ok eylem
diizenlendi. Sinop’ta kurulan Niikleer Karsit1 Platform’un etkinlikleri halen devam
etmekte. Terme’de ilk olarak yapilan Dogalgaz Santraline Terme halki giiclii bir direnis
sergileyememisti. Bunun nedenlerinden biri, klasik bir yontemle yerlere degerinin ¢ok
cok tistiinde deger bigen sermayedarlarin koyliiyli para ile kandirmasi ve cevre
bilincinin geliskin olmamasiydi. Ancak, deniz suyu sicakligmi 1 derece artiran ve
koyliiniin tarlasindaki iirlinli neredeyse yok eden bu santral nedeniyle, agilmak istenen
Termik Santral’e karst daha giiclii bir miicadelenin Orgiitlenmesini  sagladi.
Cocuklugumuzdan beri esprilere konu olan “igecegine siyaniir katarim bak™ ciimlesi de,
Fatsa’da yapilmak istenen diger bir doga-insan katliaminin hammaddesi. Siyaniirle altin
arama faaliyetine kars1 Fatsa halki, Karadeniz’in diger tecriibelerini de kusanarak kars1
duruyor. Ve Yesil Yol! Evet Yesil Yol projesi icerisinde Niikleer Termik santrali
barindirmiyor gibi goriinse de, projeyi dogru anlayanlar, Karadeniz’in ne biiyiik bir
doga katliami ile karsi karsiya oldugunu anlayacaktir. S6zde Karedeniz’in cennet
yaylalarmi birbirine baglayarak turizmin artirilacagi amacmi tasiyan bu proje
Karadeniz’in kalbine saplanan bir hancerdir ve tamamen yore halkinin degil sermaye
sahiplerinin rant1 i¢indir. Bozulacak olan doganm dengesinin, bozulacak olan doga
dokusunun ve betonlagmanin bolgeye getirecegi zarar da egemenlerin asla umurunda
degildir. Ancak bilinmesi gereken en dnemli nokta sudur: Karadeniz halki artik sahil
yolu projesi, tasocaklari, HES’ler nedeniyle doga-¢evre tahribatinin biiyiidiiglinii ¢ok iyi
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biliyor. Karadeniz halki Yesil Yol projesi ile gelecekte yasayacaklar1 daha biiyiik
felaketleri gorebiliyor. Bu nedenle cansiperane bir miicadele biiyiiyor. Karadeniz halki
rant i¢cin dogay1 paraya ¢evirmeye ¢alisan sermaye zihniyetiyle hesaplasmadan, dagini-
deresini ve yasamini kurtaramayacagmni da ¢ok iyi biliyor. Bu nedenle tek basina degil
birlik olarak bu =ziiliimden kurtulabileceklerini anlayan Karadeniz’liler, Sinop’tan
Artvin’e bir ¢ok platformda bir araya geliyorlar, Sinop Niikleer Karsit1 Platform, Terme
Cevre Platformu, Sahilime Dokunma, Fatsa-linye Doga Koruma Platformu, Firtina
Inisiyatifi, Derelerin Kardesligi, Karadeniz Isyandadir gibi platformlarda miicadele
ediyorlar. Karadeniz halki ¢evre bilincine bu miicadelelerle erisiyor ve halk artik
biliyor: Karadeniz halki rant i¢in kirli politikalara kurban edilmeyecek.
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CERATTEPE GECil:.MEZ
ARTVIN HALKI YENILMEZ

Diinyanin en hassas ekosistemlerinden birisi ve Kafkas ekosisteminin devami olan
dogal yagh ormanlar ile kaphi Cerattepe ormanlarinda bu giinlerde bu s6z yankilamyor.
Artvin halki son 1 aydir Cerattepe’de ormanlar bekliyor. Hemde madencilere her kolaylig
gosteren ve illa da ormanin kesilmesine izin vermekte israr eden Orman Bélge Miidiirliigiine
karg1. Bir terslik olmali bu iste, anlamakta zorluk ¢ekiyoruz hepimiz. Anlamak igin gelin biraz
geriye gidelim gimdi. '

Cerattepe bdlgesinde madencilik faaliyetleri Bergama ile aym tarihlerde 1993 yilinda
baghyor. Sehir merkezinden biraz uzakta orman igerisinde bir yerde arama faaliyetlerinden
halkin pek haberi olmuyor 6nce. Ancak sondajlardan kaynaklanan bazi gevresel etkiler
nedeniyle halk durumdan haberdar oluyor ve 1995 yilinda Yesil Artvin Dernegi kuruluyor.
Bundan sonraki 20 yillik miicadele bu dernegin onciiliigiinde yapiliyor. 1990’11 yillar
Kanada’li Cominco Madencilik dénemi olarak gegiyor ve Artvin halkinin bir biitiin olarak

o micadelesi-ve sivasilerin hatkmotepkisine olumlu yaklagmasi-ile-snemli-bir zarar-verilmeden—
gegiriliyor. Cominco Madencilik ruhsat haklarini 2002 yilinda yine Kanada’li inmet Mining’e
devir ediyor ve ikinci dénem bagliyor. Inmet Mining’in Cerattepe’de galeri galigmasina
baglamasi ile ¢evresel etkiler yeniden ortaya ¢ikiyor ve ilk kez Yesil Artvin Dernegi ile Artvin
Barosu tarafindan ruhsatin iptali igin dava agiliyor. Yapilan yargilama sonundan Rize idare
Mahkemesinin verdigi iptal kararlart Danigtay tarafindan da onaylaniyor ve maden sirketi
2009 yilinda madencilik konusunda Artvin Halkimi ikna edemeyeceklerini anladiklarini
belirterek Artvin’i terk etme karari aliyor.

Cerattepe’de iiglincii donem Enerji ve Tabi Kaynaklar Bakammnin 2012 yilinda
Cerattepe ve Genya Dagi ruhsat alanlarinin yeniden ihale edilecegini ilan etmesi ile baglamig
oldu. Mahkemenin iptal karar1 vermis oldugu alanlardi, nasil olur diye diigiindiik. A¢iklamasi
hukuk adina igler acisiydi: Iptal kararlari ile alanlar bosa g¢ikmisti, bu nedenle bosa ¢ikan bu
alanlar yeniden ihale edilebiliyordu.

Ancak sadece bu degil ihale sartnamesi bir sirketi isaret ediyordu. Sadece girketin ismi
yoktu ama kim oldugu belliydi. fhaleye katilm sarti olarak yilda 500.000 ton tiivenan ve
10.000 ton blister metal iiretecek tesis sahibi olmak gerekiyordu. Soruldu Bakana kimin var
boyle tesisi diye, hemen cevap geldi: bu sarti tagiyan Tiirkiye'de tek tesis vardir, o da
Samsun’da bulunan Cengiz Ingaat’in sahibi oldugu Eti Bakir tesisleri. Bir ihale yapiliyordu ve
ihale katilim sartin tagtyan tek bir sirket vardi. Thaleye fesat karigtirmanin en bariz 6rnegiydi.
Sugtu. Ancak gizli ortaklar gok gii¢litydii, hukuk yoktu, kiistahhikta simr tanimiyorlardi.
fhaleyi boyle aldilar ve ahlaksiz Cengiz dénemi boyle basladi. Ihalenin iptali davamiz ise
ihalenin tarafi olmadigimiz gerekgesiyle reddedildi.

Maden sirketi 2013 yilinda bir ¢ok degisiklikten+sonra CED Olumlu karari alinca 283
kisi ile bu kararin iptali i¢in dava agtik. 2014 yi1li Temmuz ayinda yapilan kesiften sonra rapor
diizenleyen 7 bilim insan1 35 sayfalik raporlarinda ¢ok kesin ifadelerle; Artvin halkinin bir
tercihle karsi kargiya oldugunu, ruhsat alaninin ve sehir merkezinin ya bu haliyle
korunacagini, ya da madencilige agilacagini, ikisinin bir arada olamayacagini, alinmasi
diigtiniilen tedbirlerin esasen riski ortadan kaldirmasinin miimkiin olmadigini belirtmislerdir.
Bilirkigilerin bu raporundan sonra Rize Idare Mahkemesi 2014 yili sonunda CED Olumlu
kararinin iptaline karar vermig ve bu kararinda projenin uygulanmasi halinde Artvin gehir
merkezinin ve korunan alanlarin yagam alam olmaktan gikacagina karar vermistir. Mahkeme
karar1 esasen CED Raporundaki eksikliklerden ve bunlarin tamamlanmasi gerektiginden
bahsetmemis madencilik igin segilen alamin yanlis oldugunu, bu alanda madencilik
yapilamayacagim belirtmigtir. Mahkeme karar1 davallar tarafindan temyiz edilmis, kararin
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ytirlitmesinin durdurulmast da talep edilmis ancak Danistay 14. Dairesi bu talebi de 2015 yili
Mayis ayi itibariyle reddetmistir. Dosya halen temyiz agsamasindadir.

Mahkeme kararinin kesinlesmesi beklenirken maden sirketinin yeni CED Raporu
hazirhg: i¢inde oldugu duyulmus, nihayetinde 11.06.2015 tarihinde yeni CED Olumlu karari
askiya ¢ikarilmis, yeni dava siireci de bu sekilde baglanustir. Ancak yeni CED Raporunun
CED Prosediiriine bagli olmaksizin eski Cevre ve Orman Bakanligi tarafindan ¢ikarilan
2009/7 Genelgesi kapsaminda hazirlandigi anlasilmistir.

Bu siiregte hukuka uygun bir sey bulmanin imkani olmamakla birlikte hukuk devletine
ve hukuka olan inancin sarsilmasina yol acan uygulamalardan en basta geleni bu genelgedir.
Genelge ile biitiin evrensel hukuk kurallari yok sayilmis, mahkeme kararlari gecersiz
kilmmigtir. Oyle ki ilin valisi bile bu genelgeye gore hazirlanan CED Raporundan sonra
“simdi siz o mahkeme kararini alin ¢0pe atn” demistir. Diisiiniiniiz ki bir idari islem
yapiliyor, bu islem yargisal denetimden gegsin diye dava agiliyor, bagimsiz mahkemeler bu
islemin hukuka aykiri olduguna karar veriyorlar. Iptal edilen idari islemi yapan idare bu kez
yeni bir islem yaparak mahkeme kararin yok sayan, islevsiz kilan, yarg: erki ile dalga gecen
bir karar alabiliyor.

Cerattepe dosyast i¢in uygulanmasi imkansiz bir genelgedir. Bu genelgeye gore bir mahkeme
karart ile bir CED Olumlu kararinin iptal edilmesi halinde mahkeme kararinda belirtilen “bir
ya da birkag eksikligin” tamamlanmasi halinde bu rapor CED prosediirii izlenmeden dogrudan
bakanliga sunulur, tabi yeniden CED Olumlu karar: verilir. Oysa ki yukarida anlatildigs iizere
Rize Idare Mahkemesi Cerattepe CED Raporunda bir ya da birkag eksiklikten bahsetmemis.
BU ALANDA MADENCILIK YAPILAMAYACAGINA, alinacak énlemlerle riskin ortadan
kaldinlamayacagina karar vermistir. Cerattepe projesine yeniden CED Olumlu karari vermek
icin Genelgedeki hukuksuzluk bile yetmeyecektir. Buna ragmen bakanlik bazi kurumlarin
olumsuz gériislerine ragmen CED Olumlu karari vermis ve askiya ¢ikarmistir.

Hukuksuzluk ¢ok agik olmasina ragmen, 11.06.2015 tarihindeki aski- tarihinden
sonraki 1 ay igerisinde yeni dava agmak icin hazirliklara basladik. Hem 6nceki davanin
ylirlitmeyi durdurma karart devam etmekteydi, hemde yeni CED’in yargisal denetimden
gegmesi gerektigini diisiindiigiimiizden bu dava ile ilgili hazirhklarimizi yapmaktaydik.
Ancak maden sirketinin acelesi vard. Segimler yapilmisti ve siyasi iktidarn durumu
belirsizdi, bu karmasada bazi izinleri almalar gerekiyordu, 16 Haziran’da bir giin igerisinde
baski ile ve elden takip edilerek olusturulan raporlarla orman tahsis izinleri tamamladi ve
Orman Bakani Veysel Eroglu'nun bakanliktan olmadan imzalamasi i¢in maden sirketi
yetkililerine elden verilen izin belgeleri ayni giin Ankara’ya gotiiriilerek 1 giinde bakana
imzalatildi.

Talebimiz yeni dava siirecinin beklenmesiydi. Ilin valisine buradaki hukuksuzlugu
anlattik ve sadece dava agmamiz1 bekleyin dedik. Valinin séyledigi hukuk devleti adina utang
vericiydi: “Onceki karari alin ¢dpe atin, ben maden sirketinin giivenligini saglamak
zorundayim, istedikleri anda maden alanina cikabilirler” demisti. Bir vali nasil olurda 25.000
kisinin sagligim ve giivenligini diistinmez de bir maden sirketinin giivenligi ile bu kadar ilgili
olur diye merak ediyorduk. Cok gecmeden 6grendik valilik makaminin maden sirketinden
Artvin Giinleri diizenlemek ad altinda bagis kabul ettigini. Buna elbette Artvin halk: biiyiik
tepki gosterdi. Yesil Artvin Derneginin basin agiklamasi ¢agrisma 4.000 kisi katildi ve
tarihinde ilk kez Artvin Caddelerinde “Vali istifa” sesleri yankilandi.

Maden sirketinin aldig: izinlerle Cerattepe’de tahsis edilen orman alanlarini teslim
almak tizere alana ¢ikma girisiminin Ogrenilmesinden sonra Yesil Artvin Dernegi
onciiliigiinde yapilan toplantilarda Cerattepe’de orman kesiminin ve maden sirketinin alana
¢ikmasinin dnlenmesinin yasamsal dnem tagidigi, ¢evreyi korumanin her vatandasin gérevi
oldugu temel ilkesinden hareketle ve bu gorev bilinciyle Cerattepe’de nibet tutmaya baglama
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karar1 verildi. Elbirligi ile yapilan nébet kuliibesinden sonra yaklasik bir aydir Artvin halki
Cerattepe’de gece giindiiz giinde 3 vardiya halinde nobet tutmaktadir. Maden sirketi ve
beraberinde jandarma korumasinda 3 kez ruhsat alamna ¢ikmaya tesebbiis etmis, {i¢linde de
geri gevrilmistir. Alana gikan her ara¢ denetlenmekte, alanin biitiin giivenligi Artvin halki
tarafindan saglanmaktadir.

Bu arada dava hazirliklarimiz tamamlanmus, 1 aylik siire dolmadan 751 kisi tarafindan
61 avukatin gorev aldigi Cerattepe davasi Tiirkiye’nin en biiyikk ¢evre davasi olarak
agilmistir. Davacilar arasinda Tiirkiye Barolar Birligi ile TMMOB’a baglh bir ¢ok oda, siyasi
partiler, meslek odalari, sendikalar, gevre orgiitieri, Artvin Dernekleri yer almustir. Bu dava
acildiktan sonra yiiriitmeyi durdurma konusunda karar verilmesini beklerken Rize Idare
Mahkemesinin iki hakiminin yetkileri alhnmis, hakim giivencesi yok sayilmis, Cerattepe’nin
onceki iptal kararmi veren hakimleri agik¢a cezalandirilmistir. Hukuka olan inancimizi
kaybetmemek i¢in ¢ok caba gostermemize ragmen hukukun bu kadar aragsallagtirildigi,
doymak bilmez kar hirsi i¢in hukukun ayaklar altina alindig1, kurumlarin baski altina alindigi,
yasalarin bir giinde ihtiyaca binaen degistirildigi, bunun yetmedigi durumlarda hakimin
stiriildiigii bu kadar karanlik bir dsnem yasamadigimiz gok agiktir.

Y argisal-stireg-bir—yandan- devam-ederken--bir-yandan.. Artvin-halki- daglarini-ve.

ormanlarini korumaya devam ediyor. Cerattepe artik bir halkin yasam ve varolma savasiminin
simgesi olmustur. Bu giin Artvin’de her igyerinin caminda Cerattepe’ye miidahale edildiginde
o igyerinde isin durdurulacag:i yaziyor. Nobet ¢izelgesinde giin almak igin artik siraya
giriliyor. Cerattepe miicadelesi Artvin halkinin 20 yillik onurlu direniginin adi olarak
iilkemizin ¢evre hareketinde 6nemli bir yer ediniyor. Ulkemizde ne kadar gevre miicadelesi
varsa bu giin biitiin bu miicadelelerin kalbi Cerattepe’de atiyor. Cerattepe’deki her basar1 ve
zalimlerin her geri doniisii iilkenin ¢evre miicadelelerine bir seving kayna@ oluyor. Artik
Cerattepe’de yiikselen ses biitiin {ilkeye yayilyor:

CERATTEPE GECILMEZ

ARTVIN HALKI YENILMEZ

Av.Bedrettin Kalin

Artvin Barosu

Yesil Artvin Dernegi Y.K.Uyesi
TBB Cevre Komisyonu Uyesi
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CERATTEPE GECILMEZ
ARTVIN HALKI YENILMEZ

Diinyamin en hassas ekosistemlerinden birisi ve Kafkas ekosisteminin devami olan
dogal yaglh ormanlar ile kaph Cerattepe ormanlarinda bu giinlerde bu s6z yankilaniyor.
Artvin halki son 1 aydir Cerattepe’de ormanlari bekliyor. Hemde madencilere her kolayligi
gosteren ve illa da ormanin kesilmesine izin vermekte 1srar eden Orman Bélge Midiirliigiine
kars1. Bir terslik olmali bu iste, anlamakta zorluk ¢ekiyoruz hepimiz. An]amak i¢in gelin biraz
geriye gidelim simdi.

Cerattepe bolgesinde madencilik faaliyetleri Bergama ile aym tarihlerde 1993 yilinda
baghyor. Sehir merkezinden biraz uzakta orman igerisinde bir yerde arama faaliyetlerinden
halkin pek haberi olmuyor 6nce. Ancak sondajlardan kaynaklanan bazi gevresel etkiler
nedeniyle halk durumdan haberdar oluyor ve 1995 yilinda Yesil Artvin Dernegi kuruluyor.

Bundan sonraki 20 yillik miicadele bu dernegin onciiliigiinde yapiliyor. 1990’11 yillar
Kanada’li Cominco Madencilik dénemi olarak geciyor ve Artvin halkinin bir biitiin olarak

= ~~f::mmamm@mmm@kﬁmmmmmmﬁemmﬁ Zararverilmedep———————
gegiriliyor. Cominco Madencilik ruhsat haklarini 2002 yilinda yine Kanada’li inmet Mining’e
devir ediyor ve ikinci dénem basliyor. Inmet Mining’in Cerattepe’de galeri galigmasina
baglamas: ile gevresel etkiler yeniden ortaya gikiyor ve ilk kez Yesil Artvin Dernegi ile Artvin
Barosu tarafindan ruhsatin iptali igin dava agiliyor. Yapilan yargilama sonundan Rize [dare
Mahkemesinin verdigi iptal kararlari Damstay tarafindan da onaylaniyor ve maden sirketi
2009 yilinda madencilik konusunda Artvin Halkim ikna edemeyeceklerini anladiklarin
belirterek Artvin’i terk etme karari aliyor.

Cerattepe’de tigilincii donem Enerji ve Tabi Kaynaklar Bakammn 2012 yilinda
Cerattepe ve Genya Dag1 ruhsat alanlarinin yeniden ihale edilecegini ilan etmesi ile baglamig
oldu. Mahkemenin iptal karar1 vermis oldugu alanlardi, nasil olur diye diistindiik. Agiklamasi
hukuk adina igler acisiydi: Iptal kararlar ile alanlar bosa gikmisti, bu nedenle bosa ¢ikan bu
alanlar yeniden ihale edilebiliyordu.

Ancak sadece bu degil ihale sartnamesi bir sirketi isaret ediyordu. Sadece sirketin ismi
yoktu ama kim oldugu belliydi. Thaleye katilim sarti olarak yilda 500.000 ton tiivenan ve
10.000 ton blister metal tiretecek tesis sahibi olmak gerekiyordu. Soruldu Bakana kimin var
boyle tesisi diye, hemen cevap geldi: bu sarti tasiyan Tiirkiye’de tek tesis vardir, o da
Samsun’da bulunan Cengiz Ingaat’in sahibi oldugu Eti Bakir tesisleri. Bir ihale yapiltyordu ve
ihale katilim sartin1 tastyan tek bir sirket vardi. Thaleye fesat karistirmanin en bariz 6rnegiydi.
Sugtu. Ancak gizli ortaklar ¢ok giicliiydii, hukuk yoktu, kiistahlikta sinir tamimiyorlardi.
Thaleyi boyle aldilar ve ahlaksiz Cengiz donemi boyle basladi. Ihalenin iptali davamiz ise
ihalenin tarafi olmadigimiz gerekgesiyle reddedildi.

Maden sirketi 2013 yilinda bir ¢ok degisiklikten-sonra CED Olumlu karari alinca 283
kisi ile bu kararin iptali i¢in dava agtik. 2014 yili Temmuz ayinda yapilan kesiften sonra rapor
diizenleyen 7 bilim insam1 35 sayfalik raporlarinda ¢ok kesin ifadelerle; Artvin halkinin bir
tercihle karsi karsiya oldugunu, ruhsat alanmmin ve sehir merkezinin ya bu haliyle
korunacagini, ya da madencilige agilacagini, ikisinin bir arada olamayacafim, alinmasi
diistiniilen tedbirlerin esasen riski ortadan kaldirmasinin miimkiin olmadigini belirtmislerdir.
Bilirkisilerin bu raporundan sonra Rize Idare Mahkemesi 2014 yili sonunda CED Olumlu
kararinin iptaline karar vermis ve bu kararinda projenin uygulanmasi halinde Artvin sehir
merkezinin ve korunan alanlarin yasam alani olmaktan ¢ikacagina karar vermistir. Mahkeme
karar1 esasen CED Raporundaki eksikliklerden ve bunlarin tamamlanmasi gerektiginden
bahsetmemis madencilik igin segilen alamin yanlis oldugunu, bu alanda madencilik
yapilamayacagim belirtmistir. Mahkeme karari davalilar tarafindan temyiz edilmis, kararin
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