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ONSOZ

Radyo ve miizik bir birinden kopmaz bir biitiiniin iki pargasi
gibidir. Miizik yapimiyla ugrasirken dinleyiciye ulagtirmak istedigimiz
iriinii televizyon diginda tanitimini yaparken, “acaba radyonun etkisi ne
kadardir?” diye ¢ok merak ediyordum. Bu calisma sayesinde radyonun

goriinmez etkin giiciinii kesfettim.

Bu calismamda basta tezi derleyip toparlamam i¢in biiyiik
ozveriyle destek olan Yrd. Dog. Dr. Mehmet Ozen hocama,
caligmalarimda desteklerini esirgemeyen Yrd. Dog¢. Dr. Hakan Aytekin
ve Prof. Dr. Selahattin Yildiz hocalarima, degerli zamanlarin1 paylasan
Biilent Seyhan, Levent Seyhan, Mavi Ses (Devrim Seyhan), Mehmet

Arkin’a sonsuz tesekkiirler...

SABAHATTIN TOPRAK
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OZET

TURKIYE’DE 90°LI YILLARDA BASLAYAN RADYO VE MUZIK
ILISKISININ MUZiK YAPIMCILARINA ETKIiSi
Sabahattin TOPRAK

“Tiirkiye’de 90’1 Yillarda Baslayan Ozel Radyolar Ve Miizik Yapimcilarma Etkisi”
adli bu calisma Tirkiye’de 6zel radyolarin kurulus donemi ve radyo ile miizik
endiistrisi arasindaki iliskiyi arastirmaktadir. Miizik endiistrisi ve 06zel radyolar
arasinda catigmali bir iliski olup olmadigini tespit etme amacini tasiyan bu caligma
bahsedilen tiirden bir ¢atismanin vuku bulmadigi sonucuna varmistir. Bu dénemde
isitsel ve gorsel medyada gerekli hukuki diizenlemelerin olmayisindan dolay1 kisa
siirede yaklasik 700 6zel radyo agilmustir. Ozel radyolarin ortaya cikisi, miizik
endiistrisi tarafindan bir tehdit olarak algilanmis ve miizik iiretimine olumsuz etkileri

olacagi iddia edilmisti.

Calismanin basinda miizigin tarihi gelisimi ve modern déonemde bir endiistri iiriiniine
dontigmesi devam eden boliimlerde ise 1990’11 yillarda agilan 6zel radyolarin miizik
endiistrisine etkisi; istatistik degerler, MUYAP Baskan1 ve Mavi Ses adli radyo
programcisi ile yapilan roportajlardan elde edilen veriler ve yapilan literatiir taramast
1is1¢indadegerlendirilmistir. MUY AP baskan1 Biilent Seyhan’m secilmesinin nedeni
0zel radyolara gecis donemine ve son 25 yilda miizik yapimeisi, dagiticisi ve
perakende saticist olarak miizik endiistrisindeki tiim degisimlere tanik olmasidir.
Ayrica Seyhan, konumu geregi ¢ok sayida miizik yapimcisinin temsilcisi
durumundadir ve genel giindemi takip etme kapasitesine sahiptir. Mavi Ses yapimcisi
ise ¢alisilan donemde hem radyo programcist hem de ¢ok sayida radyonun sahibi ve

isletmecisi olmas1 yoniiyle radyocularin bakisini birgok acidan ifade etmektedir.

Bu caligmada miizik yapimcilarinin artan 6zel radyolarin albiim satiglarini diistirdigii
fikri istatistik verilerle test edilmis ve iddia edilenin aksine albiim satislarinda bir artig
oldugu goézlenmistir. Radyolar, miizik {iriinlerinin vazgecilmez bir tanitim aracidir ve

bir iletigim araci olarak miizik endiistrisinin gelisimine katkida bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: radyo, miizik endiistrisi, miizik yapimcilari,

iv



ABSTARCT

EMERGENCE OF RELATION BETWEEN RADIO AND MUSIC IN 1990s,
AND ITS INFLUENCE ON MUSIC PRODUCERS IN TURKEY
Sabahattin TOPRAK

This thesis aims to explore the relationship between the emergence of private radios
in Turkey starting early 90s and its influence on music producers. Setting out to
examine if there is a conflictual relationship between private radios and music
industry, this study concluded that there has been no such influence. In early 90s,
about 700 private radios were established due to lack of legal regulations. This
mushrooming of radios was perceived as a threat to music industry and claimed that

it would have negative effects on music production.

The thesis starts with evolution of music in history and its formation into an
industrial product in modern times. In the following parts, mushrooming of private
radios in 1990s and its influence on music industry were examined with statistical
data and in-depth interviews made with two key figures on both sides of the story:
the head of MUYAP (Turkish Phonographic Industry Society) and the producer and
presenter of a radio program “Mavi Ses”. The information gathered was then cross-
examined with a literature review. The head of MUYAP was chose for this study
because he witnessed all the change in music industry as producer, distributer and
retailer during and after the emergence of private radios. He also represents a vast
group of music producers and has the capacity to follow the general agenda of music
producers. The other interviewee, the producer and presenter of Mavi Ses also owned
some private radios in this era and therefore has the capacity to represent the radio

side in the debate.

In this study, the claim that the emergence of private radio in Turkey has decreased
the album sales has been scrutinized with statistical data covering that specific era
and an increase has been identified. Radio proves to be a great promoter of music
and contributes to the development of music industry as a major instrument of

communication.

Key Words: radio, music industry, music producers
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GIRIiS
Bu tezde 90’11 yillarda Tirkiye’de 6zel radyolarin ortaya cikisiyla

birlikte miizik yapimcilar1 dolayisiyla miizik endiistrisi ile gelisen iliskiyi daha

saglikl1 bir zeminde avantajlar1 ve dezavantajlartyla incelenmektedir.

Bu tezin birinci boliimiinde miizigin tanimi, miizigin dogusu, hangi
cografyalarda nasil gelistigi, miizige eslik eden enstriimanlarin miizige kattigi
zenginlik, ilkel kabilelerden sosyal toplumlara dogru gelisen sosyo-kiiltiirel
yapiyla miizigin kullanimi, miizik tiirleri, baz1 miizik tiirlerinin ¢ikis sekli, kitle
iletisiminde miizigin yeri ve miizik dinleme tercihlerindeki bireysel ve sosyal
etmenler incelenmektedir. Bu etmenler arasinda sosyal sinif, sosyal beklenti
teorisi, aile etkisi, akran etkisi, kiiltiirlenme etkisi, medya etkisi prestij etkileri
islenirken bireysel etkenler olarak ise yas, cinsiyet, etnik koken, bireyin

psikolojik durumu 6ne ¢ikartilmaktadir.

Ikinci béliimde tiiketim malzemesi olarak miizik; miizigin aktarilmasi
ve korunmasi amactyla ortak dilin ortaya miizik notalar1 olarak ¢ikisi, 20.yy’lin
basinda yaprak notalarin satigtyla baglayan miizik endiistrisi, ses kayit
teknolojisinin gelisimiyle birlikte plak, long player, kaset(mc) ve 2000’li
yillara dogru dijital olarak cd(wav.), mp3 sekline doniisiimii, miizik {iretimini
finansal-yonetim bazinda destekleyen yapimcilar, bu yapimcilarin sanatgi ve
medya arasindaki iliskileri ile sanat¢inin yildizlasmasi ve marka degerine sahip

olmasi1 konular1 ele alinmaktadir.

Ucgiincii  béliimde Tiirkiye’de radyo tarihi, TTTAS sirketiyle ilk
radyonun kurulusu ve sonrasinda PTT’ye devriyle baslayan devlet tekeline
gecisi, TRT donemi, 6zel radyolarin ¢ikisi, radyoculuk ile ilgili diizenlemeler,
ozel radyoculuk ve miizik iligkisi, gelisen radyoculuk anlayisiyla olusan radyo
tiirleri ve bir reklam araci olarak radyo, dijital-internet radyoculuk ve radyonun

sosyal medya iligkisi incelendi.

Dérdiincii boliimde ise bu ¢alismanin sorunsali olan ilk 6zel radyolarin

telif 6dememelerinden kaynaklanan yapimci-radyocu catismasiyla birlikte
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yapimcilart zor durumda birakan diger etmenler ele alinmaktadir. Miizik
yapimcilar1 ve radyo iliskisi ile birlikte korsancilik, miizik endiistrisine-
yapimcilarina etkileri, telif tarifeleri, miizik yapimcilar1 radyo iliskisi tizerinden
telif haklar1 ve radyonun miizik endiistrisi acisindan &nemi ve MUYAP
bagkan1 Biilent Seyhan’la radyo-miizik-telif haklaryla ilgili yapilan
roportaji analizi ile “Mavi Ses” (Devrim Seyhan) adli radyo programcisi ile

yapilan roportajin analizi mevcuttur.

Sonug boliimii ise, radyo, miizik yapimcistyla iliskisi, gelisen ve ortaya
cikan dijital medyaya uyumu, genel degerlendirmeler ve Onerilerden

olusmaktadir.

Kuramsal Yaklasim:

Adorno’ya gore sanat bir meta tiiriidiir, tiiketime uygun bir sekilde
hazirlanmis, kayda alinmig, endiistri tiretimine uyarlanmis, pazarlanabilir bir
tiriindiir. Radyoculuk, egemen bir biitiinii temsil eden 6zel bir isletmedir ve
ulusun sesidir. Kiiltlirel iiriinlerin tamamen meta alanina ¢ekilmesiyle, radyo
kendi {trtinlerini tiiketiciye meta olarak satmaktan tamamen vazgeger. Radyo
dinleyicileri herhangi bir iicret 6demez. Bu sayede ¢ikarsizlik ve tarafsizlik gibi
bir goriinim kazanir; bu da fasizm igin bir nimettir. Fasizmde radyo, Fiihrer’in
evrensel ¢enesine doniisiir. Serbest piyasada ise reklamin arkasinda sistemin
egemenligi gizlenmektedir. Basta radyolar olmak iizere reklam ajanslarinin
talep ettigi fahis fiyatlar siirekli 6deyebilenler, sézde pazara ayak basabilirler.
Tiiketici kurumlarindan yakasini kurtaramadigi eglence endiistrisinin ideolojisi
haline gelir. Yani devlet radyolarimin, devletin bir propaganda araci, 6zel
radyolarin ise sermaye sahibinin reklam aract oldugu gercegi ortaya
ctkmaktadir. Ornegin, radyo yayimlanan bir Toscani konseri bedava dinletilir
ve dahasi senfonin her notast mizigin reklamlar tarafindan kesintiye
ugramadig hayranlik uyandiran reklam igerir. Ancak radyo, otomobil ve sabun
reticilerinin karlar1 ile ayakta kalmaktadir. Bu durumda sunulan hizmet,

egemenin One slirdiigii sartlar ¢cergevesinde gerceklesmektedir (Adorno, 2011).
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Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amact; 6zel radyolarin, miizik yapimcilari agisindan
reklam ve tanittm unsuru olarak albiim satislarinin artmasina yarayan
vazgecilmez bir medya olarak degerlendirilmesini saglamaktir. Dolayisiyla

miizik endistrisinin gelisimine katkida bulunmaktir.

Sanatcilarin  iirettigi  drlinlerin  yiiksek  kalitede, saglikli  bir
sekilde tiiketicilere ulagtirilmasinda araci olacak yapimecilarin radyocularla
uyum ve dengeli bir sekilde iilkenin sanat endiistrisinin saglikli inga bulmasina
fayda saglayacak sekilde disipline olmasin1 amaglamaktadir. Aksi durumlarin
yapimcilar1 sanatcilart yipratacagini buna bagli olarak tiiketicilere sagliksiz
ulasan ve hi¢ kimsenin kar saglayamayacagi bir endiistrinin kimseye fayda
saglayamayacagini dolayisiyla iiretimin duracagi bir tehlikenin yasanmamasi

anlaminda bu arastirima 6neme sahiptir.

Arastirmanim Onemi

Bu arastirma; radyoyu, miizik endiistrisinin ihtiyaci olan tanitima
katki saglamasi agisindan tiim avantajlari ile ele aldigi i¢in 6nemlidir. Bununla
birlikte gelisen yeni teknoloji ile miizigin tiiketim {irlinii olarak yeni medyalarla
bulustugunda degisimleri firsata c¢evirmeyi ve yeni durumlara uyum

saglamalarini kolaylagtirmasi agisindan da 6nemli bir ¢alismadir.

Yontem
Radyo ve miizik endiistrisi lizerine literatiir taramasi yapilmasi ile
birlikte igerik analizi yapilmistir.

1990°’lh  yillarda miizik endiistrisi henliz kurumsallagsmadigindan

MUYAP (Miizik Yapimcilart Dernegi) ve MESAM (Miizik Eserleri Sahipleri
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Meslek Birligi) gibi meslek birliklerinden bildirilen farkli sayilardaki albiim
satig tirajlarmin tutarsizhigit bu donemde yapilacak bilimsel arastirmalarin
Oniinii ttkamaktadir (Celikcan, 1996). Alinan bandrol sayisinin ¢oklugunu satis
rakamlar1 olarak gosteren ve bunu reklam araci olarak kullanan ya da daha
once bagka alblim i¢in alinan bandrolleri albiim satamayinca elinde kaldigi i¢in
mevcut bandrollerin vergiye tabi tutulmamasi i¢in yeni bandrol almayan
yapimcilarin -~ varligi  disiiniildiigiinde, arastirma  agisindan  verilerin
giivenirligini zora sokmaktadir. Bu ylizden albiim satig verileri sarki ya da
albiimlerin hit olma, dinleyiciler arasinda ragbet gorme, radyo ve
televizyonlarda istek alma yogunluguyla korelasyonu g6z Oniinde

bulundurulmustur.

Arastirma yontemindeki veriler yukarida bahsedildigi gibi albiim
satis tirajlar1 baz alinmasiyla birlikte donemi degerlendirmek acisindan, 90’1
yillarin bagindan itibaren albiim satis siireglerini hem perakende hem de toptan
olarak izleyen ve bizzat yapimcilik, toptan-perakende satig, dagitim yapan ayni
zamanda 192 yapmmci sirket iiyesi bulunan MUYAP’1n baskani olan Biilent
Seyhan ile yapilan roportaj esas alinmistir. Miizik yapimcilarinin genel
sorunlarin1 bilen, bu sorunlara ¢éziim arayist icinde olan, telif haklart icin
yillarca miicadele veren, Tiirkiye’de ve diinyadaki miizik gelismelerini
yakindan takip eden ve 192 yapimeciy1 temsil eden Biilent Seyhan ile roportaj
yapilmasi uygun goriilmiistiir. “Mavi Ses” adli radyo sunucusu Devrim Seyhan
ise 1992-1996 yillart arsinda Radyo Kartal, Radyo Flash ve Radyo 2000 gibi
radyolarin sahibi olmasi, radyolarn ilk kuruldugu dénemdeki radyocu ve
miizik yapimeilar arasindaki iliskiyi agiga kavusturmak agisindan gerekli ve

yeterli goriilmiistiir.

Tezin yazar1 olarak, kendi bilgi ve tecriibelerim acisindan da 1994
yilindan bu yana Unkapani Plak¢ilar Carsisin1 yakindan takip eden, 2003
yilindan bu yana da miizik yapimcili§1 ve yonetmenligi vasfim ile hem analog
hem de dijital miizigi ve gegis siireglerini yakinen gézlemlemekteyim. Miizik
sektoriindeki inis ¢ikiglar1 ve bunlara neden olan parametreleri kendi gozlem ve

stibjektif analizlerimle degerlendiriyorum.
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Veri Toplama Araclari

Arastirmada Ozellikle 1999 yilinda Milliyet gazetesinin albiim
satiglarin1  gosteren tiraj yaymi kullanildi. Farkli miizik tarzlarindan 11
yildiz sanatgimin 1990 ile 1999 yillart arasindaki albiim satislar1 iizerinden
analizler yapildi. Her yilin toplam satis rakamlar1 tiizerinden aritmetik
ortalamasi almarak yillara dagilimi elde edildi. Yine aritmetik ortalamalar
kullanilarak 1992 yilindan 6nce ve 1992 yiliyla beraber 99 yilina kadar olan

donemdeki satiglarin standart sapmalari alinarak risk analizleri yapildi.

Satis tirajlar1 kesin olamamakla beraber plaklar ¢arsisindaki hareketlilik
géz Oniinde bulunduruldugunda o donemi yakinen takip eden kisilerin
gorlislerinin gergeklige daha yakin oldugu kanisindayiz. Ciinkii 90’11 yillarda
sadece bandrol takibi yapan MESAM vardi ve piyasay1 takip etmek zordu.
Bazi firmalarin telif 6dememek i¢in daha 6nce ellerinde bulunan bandrolleri de
kullandiklar1 g6z Oniine alindiginda bu bilgilerin yaniltici olabilecegi goriiliir.
Bu ylizden bu c¢alismada daha ¢ok gazetelerden alinan tirajlar baz
alinmistir. Bununla birlikte RTUK, TUIK gibi resmi kurumlarin yaptiklari
anket sonuclar1 da degerlendirmelere katilmistir. Biilent Seyhan ve Mavi

Ses(radyo programcisi) ile yapilan roportajlar ile desteklenmektedir.
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1. MUZIK NEDIR, NASIL OLUSUR?

1.1. Miizik Nedir?

Miizik nedir taniminin birgok cevabi olabilir ancak en genel tanimiyla:
miizik, insanlarin duygularini, diisiincelerini ifade eden diizenlenmis eserlerdir.
Tarihi olarak ¢ok eski caglara dayanmaktadir. Sorgulanan diger bir mevzu ise
“Insan, miizigi icat mu etti, kesif mi etti?” tartismasidir. Miizik insan dogada
heniiz yokken kuglarin 6tiisii, denizin, riizgarin sesi sonsuz malzeme olarak
miizik vardi ve insan onu kesfetti goriisii ortaya ¢ikmaktadir. Miizigin insan
hayatina nasil girdigi ile ilgili biyolojik teorilere gore; insan doga ve hayvan
seslerini taklit ederek miizigi gelistiriyor, dil bilim teorilerine gore ise miizigin
siirsel konusmadan evrildigi iddia edilmektedir. Calgilardan 6nce yapilan ilk
miizik insan sesidir. Kalint1 resimlere gore insanlarin dini ve din dis1 torenler
yaptig1 goriilmektedir. Bu torenlerde, yazinin bulunmasina kadarki donemde
efsaneler ve gelenekler so6zlii olarak bilge kisiler olarak bilinen sairler
tarafindan anlatilmaktaydi. Anlatimin estetik yaninin 6ne ¢ikmasi i¢in ezgisel
ve ritmik sekilde sOylemeye baslandi. Farkli tdrenlerde farkli duygularda
sOylemesiyle miizige c¢esitlilik kazandirdi. Av sonrast coskulu, 6lim ile
hiizlinlii ve c¢iceklerin agmasi baharin gelmesiyle canli ve renkli miizikler
ortaya ¢ikti. Baglarda sadece torenlerde din ile i¢ i¢e kullanilan miizik sonralari
toren disina c¢ikarak sosyal yasama katildi. Ritim ile yeni bir sekil kazanan
miizik, tarim devrimiyle birlikte calisma diizen icinde isteklendirme araci
olarak durumu anlatan sozler ve basit ezgilerle ritmik olarak eslik etmeyi
saglhiyordu. Birlik ve beraberlik saglanarak bireyin topluluk disina ¢ikmasini
engelliyordu. Ritme yatkin olan insan, higbir ¢algi aleti olmadan viicuduyla
ritim tutturabilir (elleriyle, ya da sallanarak vs.). Kamislar ve i¢i bos kemiklere
iifleyerek iirettigi sesler sayesinde nefesli calgilar1 kesfetmistir. Yayl ve telli
sazlar toren icinde kullanilmadigindan, daha sonralari toren dist miizik ile
birlikte ortaya ¢ikmustir. {lk ¢aglarda miizik herkes tarafindan yapiliyordu
ancak tiretim toplumu ve kentlesmeyle birlikte meslek olarak ortaya cikan

miizisyenlik artik belli bir zimrenin yaptig1 sanata donligsmiistiir (Arici, 2014).



1.2. Miizik Tiirleri

Bilinen en eski miizik olarak Cin miizigi 4000 yillik ge¢mise dayanir.
Saray ve tapinaklarda onemsenen miizik, yer ve gk uyumunu yansittigina
inaniliyordu. Cin filozof Konfiigylis, miizigin bireyi ahlakli yapan bir arag
olarak halkin egitiminde kullanilmasindan s6z eder. Bat1 ve kiliseden dnce ¢ok
sesli miizigi Cinlilerin buldugunu, saraylarda korolar ve 300 kisiden ¢ok tiyeli
orkestralardan anlagilmaktadir. M.O. 15001i yillarda Misir miizigini, Misir da
Akdeniz tizerinden Avrupa’y: etkilemistir. 12°1i kromatik ses araligini1 bulan
Cinliler uygulama olarak 5 sesli pentatonik sesleri kullanmiglar. 3. Yiizyilda

Kore’yi istila eden Japonlar Cinlilerden 6grenmis ve korumuslar.

Japonlar ise 5 sesli diziyle birlikte 12 sesli diziyi kullanmislar. Japon
Miizigi Gagaku; tapinak miizigi ancak dini 6geler igermez, Kagura; yalniz ses

ile yapilan kutsaldir, Nogaku; tiyatro miizigidir, arya gibidir.

M.O. 4000 yillarma dayanan Hint miizigi “Veda” adli dini kitapta
Tanri’ya adanan kurbanlarda okunan ilahilerde miizik hakkinda bilgi
veriyordu. Eski Hindistan’da miizik, “Vina” adli en eski Hint ¢algisinin Tanr1
ve Tanrigcanin ogullar1 “Neredda” tarafindan yapilmis olup Tanr1 Brahma
tarafindan halkina verildigi icin kutsal sayiliyordu. 11. yiizyilda
Mislimanhigin etkisiyle Arap-Fars 0Ogeleriyle zenginlesti. 132 makam
bulunduran Hint Miizigi dogaclamaya dayanir. Renk, duygu, ruh halini
gosteren “raga” adi verilen makamlar, farki tren ve zamanlarda kullanilir. Bir
oktavi 22 adet aralifa boliinen “sruti” esit araliklarla degildi bu da Tiirk
Miizigi’'ndeki koma aralikli makamsal miizik yapisina benzediginden
Miislimanliktan etkilendigini gosterir. Ritim ise diizensiz araliklarla degil

climle uzunluklarina gore diizenlenmistir (Arici, 2014).

Mezopotamya ve Misir tarim sayesinde sahip olduklar1 verimli
topraklarda insanlar gocebelikten sehirlesmeye ve yerlesik diizene gecti. Niifus
yogunlugunun artmasiyla siyasal sistemlerin kurulmasina neden olur. Firat ve
Dicle arasindaki Mezopotamya ile Nil nehri ile ¢6l arasindaki kalan bolgede

nehirlerin bazen kurak bazen de asir1 su tasirmasina karsin gelistirilen sulama



kanallar1 ve teknikleri insanlarin dogayla miicadelede kominal hareket
etmelerinde neden olur. Miizik tarihi agisindan Mezopotamya, asagida Arap ve
Misir Kuzey’de Pers ve indu-German, doguda Hint, batida Yunan, Frigya,
Hitit, Fenike gibi uygarliklarin ortasinda hepsinden etkilenmesiyle birlikte
yazinin ilk Stimerler tarafindan bulunup eserlerin yazili olarak nesillere
aktarimimdan dolay1 ¢ok onemlidir. Dini torenlerde Asurlu rahiplerin resmi
kayit tuttuklar1 ve miizisyenlerin din dis1 senliklere ve kralin eglencelerine
katildig1 diistiniilmektedir. ”Daniel”in kitabinda bir askeri ¢algt toplulugunun
kuruldugunu ve boruya benzer kamistan yapilmis nefesli calgilarin ¢alinmistir.
Asurlarda arp, lir, santur, degnekle calinan asor, ¢ifte diidiik, boruya benzer
nefesli galgilar, zil trompet, tef gibi enstriimanlarin kullanildig1 goriilmektedir.
M.O. 2000°li y1llarda Siimer dualarinda rahiple beraber bir koronun eslik ettigi
yazilidir. Dini miizik yaninda diiglin, cenaze, savas, calisma, bebekler icin
sarkilar ile dans ve sdlen miizikleri de vardi. Civi yazili kitabelerde bu
donemlerde miizik ile ilgili teknik konular; akort, ¢alma teknikleri ile miizik
tiirleri hakkinda bilgi verilirken, bilinen ilk bestekar Enheduanna, Ay Tanris1
Nanna ve Ay Tanrigasi Inanna’ya yazilmis sarkilarindan séz edilir. ik notalar
bu donemde ortaya ¢ikar ancak miizisyenler sadece notalar1 gelecek nesillere
aktarmak i¢in kullaniyordu. Notadan o6grendikten sonra ezbere yada kendi
yorumlarmi katarak c¢aliyorlardi. Babil’li miizisyenlerin miizik hakkinda
yazdig1 yazilardan c¢algi akort teknikleri, ¢calma teknikleri ve nota araliklar
bilgi verilmektedir. Ozellikler 7 diyatonik ses bulmalari Antik Yunan’da
kullanilan dizlerle benzerlik géstermesi Avrupa Miizigine ve buglinkii armonin
temellerini olusturdugu bir donem olarak kabul edilebilir. Ur kentindeki
kalmtilarda M.O. 3200’lerden kalma “lir”, yan ve diiz fliit ve kiiciik davul, tef
gibi calgilar bulunmustur (Arici, 2014).

Eski Misir (M.O. 2850) Nil kiyisinda tarimla ugrasan halk, ekinlerden
hayvanlar1 uzaklastirmak i¢in vurmali ve sallamali ¢algilar icat etmisler. Bu
calgilar sonralar1 “dogaya siikran danslarina eslik eden saz olmustur. Miizigi
Tanr1 Hathor’un icat ettii ve Osiris’in diinyayr medenilestirmek igin
kullandigina inanilirdi. Piramit ve tapinak duvarlarindaki resimlerde ¢ok kisili
orkestralar, arp, fliit, darbuka gibi ¢algilarin oldugu gorilmistiir. Saray

miizikgileri sarki sdyler, ¢algt calar ve dans ederlerdi. Yeni krallik doneminde



tapinaklara kadin miizik¢iler girdi, miizigin temposu artirildi, Asya’dan gelen
enstriimanlarla “oriental etki” ortaya ¢ikti. Uzun sapl “lut” yada “pandora” da
bu donemde goriilmiistiir. Misir’da miizik teorisi iizerinde c¢alismalar yoktur
ancak oktav, besli ve dortlii araliklarin bildikleri arp ve lir gibi enstriimanlarin
akortlarindan anlasilmaktadir. Misir tapinaklarda kullanilan ¢an da Hristiyanlar

tarafindan sonralar1 kullanilmaya baglanmstir.

Antik Yunan’da M.O. 2500 yillarindan kalma Sakiz Adalarinda
mermerden yontulmus calgilara rastlanmistir. M.O. 1500 yillarindan kalma
Girit Ada’sinda “cifte aulos” ve “lut” gibi Yunan enstriimanlar1 bulunmustur.
M.O. 7 yiizyilda sairlerin sarki sdyleyerek siirlerini okuduklar1 bilinmektedir.
M.O. 4 ve 5. Yiizyillarda tragedyalarda miizik koroya eslik etmis, koro da
sozleri melodik sdylemistir. Antik Yunan filozoflar1 miizigin dogas: ve insan
tizerine etkisi iizerine ¢aligsmiglar. Pisagorcular evrendeki her seyde bir uyumun
var oldugunu dolayisiyla matematikte, fizikte, toplum yapisinda insan ruhunda
olan bu uyum “harmonia” olarak adlandirildi. Harmonia’y1r sayisal iliski
tizerinden diisiinen filozoflar sesler arasinda bir sayisal bir bagintidan yola
cikarak tiim evreni bu sayisal bagmti {izerinden anlayabileceklerini
diisiinmiislerdi. Ornegin, astronomide gezegenlerin hareketi ve aralarmdaki
uzaklik ile sesler arasindaki aralik bir dizeyi gostererek benzerlik arz ediyordu.
Platon ise miizigi; tarzina gére hem zihni egittigi i¢in ylicelttigi hem de
bireyleri duygusalliga itip yiikselmesine engel oldugu i¢in kisitladigini iddia
eder. Platon’a gore miizik, aklin slizgecinden geg¢melidir, miizigin amaci
bireylere haz vermektedir. Iyi miizik armoniye sahip insanda erdem
duygularint uyandirir, kotii miizik ise sadece haz i¢in ve koti duygular
uyandirir.

Platon miizigi ikiye ayirir; birincisi teorik olmayan kulaga hos gelen
ve eglendiren miizik, ikincisi Pisagorcu armoniye ve diisiinceye dayali evren
ile uyum i¢inde yiiksek bilin¢ diizeyinde yapilan miiziktir. Sanat miizigi ve
dogaglama halk miizigi arasindaki ayrimin kdkenini agiklamistir. Hedonizm
felsefesine gore de; miizigin egitici yoniinden ziyade haz vericiligi 6n plana
cikar. Aristo’ya gore ise;, insan iyi bir yurttas olmalidir, ¢calismadiginda (bos
zaman) dinlenebilecegi zamana ihtiyaci vardir ve bu bos zamanda haz alacagi

mutlu olacag miizik olmalidir. Miizik egitiminin olmasi ve 6grenirken de haz



alinmalidir, der. Aristo, Platon gibi yasaklamak yerine, iyl miizigin yaninda
bireye ac1 veren kotli miizigin de bireylerin tutkularindan kurtulmalarina
yardim ettigi taktirde dinlenilebilir miizik olarak diistinmiistiir.

Aristo, miizik egitimiyle profesyonellik arasinda 6nemli bir ayirimi
sOyle dile getirir: soylu bir kiginin ¢ok iyi diizeyde miizik egitimi almasi ve
bununla uzun zaman ugragmasi diger ddevlerinden kopmasina neden olacagi
icin gerektigi kadar egitim almali, ancak profesyonel miizik yapanlar ise
miizigi para kazanmak ve baskalarin1 eglendirmek i¢in yaptiklarindan bu onlar
icin yiiceltici ugras degildir. Egitimde ise ¢alimi zor olan iiflemeli ve kithara
gibi calgilarin 6gretilmemesi, makam olarak ta oturakli makam olan “dorian” 1
uygun gormektedir. Arcadia’da egitimde miizik dil ve matematikten OSnce
gelirdi. Pisagorculardan baslayarak M.O. 3.yiizyildan beri Yunan’da yetisen
Claudius Ptolemaeus, Cleonides ve Aristides Quintilianus gibi teorisyenler
Hristiyan miizigini etkileyerek Bati miiziginin temellerini atmislardir.
Yunanlar, Miizik ve insan arasindaki etkilesimi makamlarin birey lizerinde
biraktig1 etkileri ile gdstermisler soyle ki: Miksolidyan makami hiiziin verici,
Dorya makami kafaya dinginlik getirir, Frigya ise cosku vericidir. Antik
Yunan’da siir ve miizik ozanlar sayesinde i¢ iceydi ve Homeros’ta bir halk
ozantyd1 “lir” ¢alar sarki sdylerdi. Mitolojide lir; 151k, kehanet, sanat, miizik ve
siirin tanrist Apollo’nun c¢algist olup egitimin onemli bir parcasi olmustur.
Aulos (¢ift fliit), Sarap Tanris1 Dionysos i¢in yapilan torenlerde, festivallerde
tragedyalarda koroya eslik etmek i¢in ve olimpiyat oyunlarinda kullanilirdi
(Aricy, 2014).

Yunan modlar1 tam ve yarim perdelerin inici ve ¢ikici dizeleri soyle;
Dorien (doryen) : Mi inci dizi, Phrygien (frigyen) : Re inici dizi, Lydien
(lidyen) : Do inici dizi, Mixolidyen (miksolidyen) : Si inici dizi, Hypodorien
(hipodoryen) : La inici dizi, Hypophrygien (hipofrigyen) : Sol inici dizi,
Hypolydien (hipolidyen) : Fa inici dizi

Ik ¢agdaki Yunan miiziginin modal sistemi, Ortacag kilise miiziginde,
Avrupa halk sarkilarinda, Ronesans’in baslangi¢ cok sesli miiziginde, ve
sonraki armonik c¢atidaki miiziklerde etkili olmustur. Giinlimiiz bestecileriyle
birlikte Palestrina, Byrd, Bach, Handel ve Beethoven Yunan modlarinm

kullanmiglardir. Bu modlarin bazilart klasik eserlerde kismen de olsa



kullanilirken, Rock ve Caz miiziginde kilise modlar1 kullanilmaktadir. Caz

miiziginde modlarla birlikte dogaclamalar vardir (Arici, 2014).

Ortagag yani Karanlik Cag olarak anilmasinin nedeni Hristiyanligin
gelisme déneminden 15. Yiizyila kadar yani ilkcag ve Ronesans arasindaki
donemde kilisenin baskict ve bagnaz hegemonyasinda, diinyevi zevklerden
uzak, arastirma ve kesfetme 6zgiirliiglinden mahrum, insanlar1 yalnizca 6liim
Otesi hayata yonelik hazirlik yapilmasina yonelik yasama zorlamasindan
kaynaklanmaktadir. Katolik Kkiliselerinin ilk papazlar1 c¢algili miiziklerin
kiliseye girmelerini, miizigin putperestligi ve diinyevi zevkleri ¢agristirdigi
icin yasaklamislar. Kiliseler miizige ancak kilisenin amaglarina hizmet ettigi
kadartyla izin vermisler. Kilise en kutsal ¢algi olarak insan sesini kabul etmis,
miizigi tek sesli, kutsal, Tanr1’ya adanmis dualari kolay ezberletmeye yarayan,
ayinlerde mistik bir hava olusturmasi amaciyla kullanilmistir. Ge¢gmise dair

tiim nota ve miizik birikimlerini yok etmisler (Arici, 2014).

Din dis1 miizikler de doguya ve uzak yerlere gidip gelen sovalyeler;
gittikleri bolgelerde 6grendikleri miizikler ile birlikte savasta yasadiklari
zorluklari, dostluklari, giinliik gercekleri, duygusal anlari, gizli asklarin1 miizik
esliginde ugradiklar1 satolardaki insanlara anlatirlardi. Savas sonunda yolu
satoya diisen sovalyeye, dnce yemek verilir sonrada kiigiik arp esliginde yari
konusma yar1 sark: tarzinda siirini yada sarkisini sdyletirlerdi. Kilise disindaki
bu tarz dnce soylular sonrada halk tarafindan benimsendi. 11.yiizyilda doguda
gittigi tilkelerden aldig1 ezgilerle karistirip sunan bu yeni tarz halk miiziginin
gezgin sarkicilarina “Troubadour” dendi. Canli tarih gibi gordiiklerini
anlatiyorlardi. Bu tarzi zenginlestiren Hagli seferleriyle Arap miizigini ve
calgilarint Avrupa’ya tasimalaridir. Halk sarkilari, tek veya cok sesli
Romanslar, Pastourel’ler (¢oban sarkilari), Tensesler, Chanson de Geste’ler
(hareketin eslik ettigi sarkilar), Lai’ler (giiliing ya da acikli olaylar1 anlatan
tasviri kasideler), hiciv nitelikli Serven Tois’lar, Jeu Parti’ler (konusmali
sarkilar), Berpette’ler (kir sarkilari), Reverdie’ler (bahar sarkilari), Triolet’ler,
Vrai’ler, Ballade’ler, Estempie’ler (dansli sarkilar) gibi tiirlere ayrilmigtir

(Aricy, 2014).



Gezgin sarkicilarin miizigi, kilise miizigine kars1 gittikce gelisen
Avrupa miiziginin dogusu olmustur. Ortagagin sonuyla Ronesans’in baslangici
olan Gotik donemde yapilan yiiksek kuleli yapilar, genis meydanli 6zgiin
tarzda katedraller ile birlikte miizikte ¢ok seslilik donemi gelisme gostermistir.
12. Yiizyilda kilise ilk defa ¢ok siislemelerin olmadigi ve dini tdrenlerin
ciddiyetini bozmamak sartiyla kabul ettiler. Bu dénemin en 6nemli miizik
kazanimi olan ve miizige perspektif kazandiran “Organun Tarz1” yani iki yada
daha c¢ok ezginin es zamanl birlesmesi ile olusturulan tarzdir. XII ve XIIL.
Yiizyillda miizigi ve sanati gelismesine en biiyiik katki sato, kilise ve

iiniversitelerdir (Arici, 2014).

Klasik miizik; Ronesans, Barok, Klasik, Romantik ve Cagdas donemler
olarak incelenmektedir.

Ronesans donemi Ortagagin karaligindan ¢ikip yeni dogus olarak Antik
Yunan ve Latin sanatinin yeniden kesfi ile miizigin gili¢lii armonik yapilar ve
Acapella korolariyla o6ne c¢iktigt donemdir. Bu donemde eski calgilar
gelistirilmis ve yeni calgilar iiretilmistir. Unlii bestecileri Guillame Dufay,
Orlando Di Lassus, William Byrd, Johannes Ockeghem, Giovanni Pierluigi da
Palestrina ve Carlo Gesualdo’dur (Akkas, 1996).

Barok donem 1600 ve 1750 yillarina arasinda siis, gosterise ve gorkeme
onem veren Barok yapi, aslinda bir saray sanatidir. Johann Sebastian Bach,
Antonio Vivaldi, Jean-Baptiste Lully, Arcangelo Corelli, Claudio Monteverdi,
Jean-Philippe Rameau, Henry Purcell, George Frideric Handel ve Georg
Philipp Telemann, Domenico Scarlatti, Francois Couperin gibi iinli
bestecilerin Onciiliikk ettigi bu donemde dans siiitleri, solo sonatlar, kongerto,
uvertiir ve fiig gibi yeni tiirler iiretilmistir. Keman bu dénemde yayl calgi
olarak kullanilmaya baslanmustir. Italya’da ilk opera deneyimlerini yapildig

Barok donmede, opera, oratoryo ve kantat gelistirilmistir (Erol, 2001).

Klasik donem, Aydinlanma Cagi olarak bilinen, Eski Yunan ve
Roma’daki geleneksel yapitlari restorasyona tabi tutarak, benzer eserler iiretme
donemidir (1750-1827). Piyanonun miizige katilimiyla birlikte Barok

donemdeki siislii ve ¢ok uzun ciimleli eserler yerine daha sadelesir. Wolfgang



Amadeus Mozart, Joseph Haydn, Christoph Willibald Gluck ve Muzio
Clementi donemin iinlii bestecilerinden olup Beethoven ise Klasik ve
Romantik ¢aglar arasinda koprii olusturmustur. Senfoni ile birlikte orkestra

siralamasi bu donemde oturmustur (Erol, 2001).

Romantik donem 1820-1901 yillar1 arasinda Romantik donemde miizik,
edebiyat ve resim gibi sanatlarin etkisinde kalmis; kisisellik, duygusallik ve
ulusallik temalarin1 6ne ¢ikmistir, kaliplar ve diizen yikilmis 6zgiir romantizm
gelmigtir. Miizik eserleri senfonik siirin gelisimine katkida bulunmustur.
Romantik ¢agda miizik, saray ve Kkilisenin egemenliginden c¢ikip halkla
bulugsmustur. Ludwig Van Beethoven, Franz Liszt, Felix Mendelssohn
Bartholdy, Niccolo Paganini, Robert Schumann, Frederic Chopin, Johannes
Brahms, Giuseppe Verdi, Richard Wagner, Franz Schubert, Carl Maria von
Weber, Gioacchino Rossini, Hektor Berlioz, Gaetano Donizetti, Camille Saint-

Saens, donemin {inlii bestecilerindendir (Erol, 2001).

Cagdas donem Diinya savaglarinin yapildigi doneme tekabiil ettigi i¢in
savaglar sonunda elde edilen bagimsizliklar ve miicadeleler milliyetgilik
egilimine sebep olur. Dolaysiyla yapilan miizikte kendi halklarinin miiziklerini
baz alarak yurtsever temalar islenmistir. Klasik kaliplardan serbest uyuma
gecilmistir. “Herhangi bir sesin ardindan herhangi bir ses gelebilir, herhangi
bir ses herhangi bir sesle tinlayabilir, herhangi bir gerginlik herhangi bir tini
ortami i¢inde herhangi uzunlukta duyulabilir. Bunlarin basaril yolla ortaya
konulmast yazi ve bicimin o swadaki durumuna, bagdarin ustaligina ve
kisiligine baghdir.” (Say, 1992). Manuel de Falla, Claude Debussy, Maurice
Ravel, Igor Stravinsky, Arnold Schoenberg, Paul Hindemith, Bela Bartok,
Dmitri Shostakovich, Sergei Prokofiev, Anton Webern, Samuel Barber, Alban
Berg, Eric Satie, Zoltan Kodaly, Carl Orff, George Gershwin, Tiirk Besleri:
Cemal Resit Rey, Hasan Ferit Alnar, Ulvi Cemal Erkin, Ahmet Adnan Saygun,

Necil Kazim Akses bu donemin tinlii bestecileri arasindadirlar.

Islam diinyasindan miizigin haram ve helallik durumu tartisa gelmistir.
Islam tarihinde miizik tartigmalari, miizigi ortadan kaldirmamis ancak biitiin

miizik faaliyetlerinin dini ve ahlaki bakimdan kontrol altinda tutulmasini



saglamistir. Ancak boyle bir kontrol mekanizmasi bile, miizigin gelisimini
olumsuz yoénde etkilemistir. Tiirkler, Islam’1 kabulden sonra miizik konusunda
anlayisin1 yumusatarak benimsediler. Ornegin cami disinda, gesitli tarikatlarin
tekkelerinde, degisik calgilar eslik i¢in ¢almabiliyordu (Kaygisiz, 2000). Islam
diinyasinda miizige en fazla ilgi, genellikle tasavvuf ehli tarafindan
gosterilmistir. Musiki, “sema” ad1 altinda tasavvufa girmeye baslamis ve Islam
tasavvufunun belli bash karakteristigi haline gelmistir. Sufi ve tarikat
mensuplar1 tarafindan belirlenen insan1 Allah’a yaklastiran ve yiikselten dini
bir unsur olarak goriilmiistiir. Osmanli’da tarikatlarin pek ¢ogunda kullanilan
miizik, stirekli ayn1 tempoda ve ayni kaliplar seklinde okunarak ve vurularak
okuyanlar1 ve dinleyenleri kendinden gecirmeye calisiyordu. Calgilar hicbir
zaman cami miizigine sokulmadi. Sadece dini konular isleyen; “ilahi”, “naat”,
“ezan”, “sala”, “temcit”, “tekbir” ve “miraciye” gibi sozlii eserlere yer verildi

(Kaygisiz, 2000).

Flamenko, 16,17, 18. Yiizyillarda Endiiliis’te zor sartlar, baskilar
altinda yasayan halkin miizikle dansla duygularinin yansimadir. Dogu kiiltiirii
etkisinde oryantal altyapili miizigin; cante(sarki), toque(gitar), baile(dans) ve
dinleyici(aficion) temel 6gelerini olusturur. Erkekler tenor, kadinlarinsa alto
oldugu sarkicilar genelde dogu teknigiyle sarkilar1 okurlar ve ya elleri ya
ayaklariyla yada masaya vurarak ritim tutarlar. Sarkiciya en az bir gitar eslik
eder. Giiriiltiili ortamlarda en az iki gitar eslik eder ve dans edenle birlikte
karsiliklt uyum i¢inde yer yer sololar atarak ara cevaplar ile ritme uygun ¢alim
yaparlar. Ust gdvde ve bas, dik ve yiiksek. Omuzlar asagida ve geride, bacaklar
hafifce biikiilii asla kilitli degil, kol eklemleri vurgulu (Parmaklar, bilekler,
dirsekler) gizli degil, nadiren yumusak, 6rnegin kollar kalkarken omuzun
iizerine ¢ikana kadar dirsekler daha yukaridadir. Seyirciler ise alkis veya
ayaklartyla ritim tutarak aktif katilimla sanatciyla etkilesim halindedir. Unlii

Flamenko sanatgisi olarak Paco Pefia ve Paco de Lucia bilinir.

Fado, 19. yilizyilda Portekiz balik¢i, kasif yada denizci eslerini ve
sevgililerini ugurlayip donmelerini bekleyen ve gelmemeleri {izerine yakilan
agitlardan olusmus bir miizik tiiriidiir. Icinde derin hiiziin, ask, ac1 ve dzlem

yatmaktadir. Klasik Fado bir klasik gitar ve bir Portekiz gitarla solist birlikte



icra ederler. Amalia Rodrigues Fado’nun Kraligesi olarak bilinir ve Cristina
Branco, Mariza, Mafalda Arnauth, Carlos do Carmo ve Dulce Pontes de fado
ile iin yapmis sanatcilardir (Cavdar, 2011). 150 yillik ge¢cmisi olan geleneksel
Fadolar yaklagik 300 tanedir. Geleneksel fadolarda miizik hep ayni kaliyor
ama soOzler degisiyor fakat klasik fadolarda sozler hep ayni kalip beste
degisiyor. Orijinal fado ise sarkicinin tarzina gore farklilik gosteriyorlar.
Ustelik biitiin fadolar da acili, melankolik degil, neseli, kivrak, canli, keyifli,
satirik fadolar da var. Diinya miizikleri ile karsilastirildiginda Yunanistan’in
rebetikasi, Ispanya’nin flamenkosu, Arjantin’in tangosu ile aym paralelde

diisiiniilityor.(Gogen, 2003).

Blues, 17. ylizyildan itibaren Afrika'dan getirilen kolelerin tarlalarda
calisirken soOyledikleri hiiznii, umudu, oO6zgirliigii ve derin aciyr anlatan
sarkilardan dogmustur. Kelime olarak “to feel blue” yani hiiziinlenmek
anlamina gelir. Tarlalarda birlikte sarki sdyleyerek calisan zenci koleler, basta
biri sarkinin bir dizesini okur digerleri koro halinde onu takip ederler.
Zencilerin din dist geleneksel sarkilarindan beslenerek 20. Yiizyilda
kaynaginda hiizlin, karamsarlik ve duygusallik barindiran blues, Amerika’da
popiiler olmustur (Say, 2010). 1920°de ilk blues albiimii 75.000 kopya plak
satan Mamie Smith yildiz olur. Plak sirketleri 1tk plaklar1 adli siyahi
miiziklerin yapimina bagladilar. 1910°dan sonra yayilmaya baslayan blues
sehirlerin kiiltiirleri ile harmanlanir ve Delta Blues, Chicago Blues ve Texas
Blues gibi tiirler ¢ikar. Birgok miizikten kalinti barindiran Modern Blues,

ritmik olmasiyla birlikte yiiksek armoni bilgisi gerekmektedir.

Caz, Avrupa ve Afrika’nin ritimlerini, Avrupa, Afrika ve Latin
Amerika’nin ¢algilarin1 ve melodilerini, Avrupa’nin armonilerini kullanan ve
bu elemanlar1 dogaclama teknigiyle sentezleyen bir evrensel miizik tiirtidiir.
Caz miiziginin en belirgin 6zelliklerinden biri olan dogaclama, mavi notalar,
senkop, swing, ritim ve atigsma teknigiyle yapilir. Caz miizigi gerek bestecisi
gerekse yorumcusu tarafindan icra edilirken her seferinde farkli duygusal
duruma gore dogaglayarak yapilir. 1880’lerde temelleri atilan Caz; New
Orleans’in ticaret ve eglence merkezi olmasi nedeniyle siirekli yeni seyler

iretmek isteyen miizisyenler, degisik tiirleri harmanlamasiyla ortaya cikti.
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Zamanla degisen ve gelisen caz Ragtime (1890-1900), New Orleans(1900-
1910), Dixieland (1910-1920), Chicago(1920-1930), Swing (1930-1940),
Bebop (1940-1950), Cool Jazz (1950-1960), Free Jazz (1060-1970), Electric

Jazz (1970-1980) stiller ve sonrasi stillerden olusur. ( http://www.gazete

bilkent.com/2011/11/12/cazin-dansi-swing/). 1980°li yillarin ve sonraki

donemlerin “Caz Miizigi’nde karma stiller yaratimistir. Stiller arasindaki
smirlarmm asilmasi, 1980 lerin cazimin temel unsuru haline gelmistir. Hi¢ bir
stile bagh olmaksizin yapilan “Caz Miizigi "nin, kendisi bir “stil” olmustur.
Zenginliginin ve cesitliliginin farkinda olan bu “stil”’in stilden ¢ok, ucu a¢ik
bir icra tarzi oldugunu bilen caz, “post-modern” hale gelmistir. Post-modern
caz, farkl ve genellikle de birbirlerine uymayan stil 6gelerinin ¢oklugundan
bir birlik yaratmistir. Uzlasmaz, muhalif bir miizik iginde zitliklar: bir biitiiniin
icine monte ederek birlestirmeyi basarir. Post-modern cazin sik karsilasilan

ilkesi, “uyumsuzlugun uyumu’dur (Keseroglu, 2005).

Pop miizik, hit olan tutulan miizik olarak kullanilsa da popiiler miizigin
alt grubudur. Klasik olmayan manasindadir yani popiiler veya kisaca pop
miizik: bir¢ok kisinin sevdigi, bir donem herkesce kabul edilen ve bir siire
giindemde duran ancak klasik kaliplarin disinda olan  miiziktir.

(http://www.turkcebilgi.com/ansiklopedi, 2015)

Rock miizik, 1950’li yillarda Caz miizigin taban degistirerek
entelektiiellerin ve seckinlerin miizigine degismesiyle genc¢ kusaklarin
bikkinlig1 ve doyumsuzlugu ve baskaldir1 arayislarina sebep olmustur ¢iinkii
caz artik geleneksel miizik formuna girmis genglerin ihtiyacini karsilamaz
olmustur (Angi, 2005). Rock miizik genglerin, Amerikan siyah miizigi olan
Rhythm and Blues, Country ve Western miiziklerinden harmanlanarak ortaya
cikan popiiler miizik tiiriidiir. Alan Freed adli bir diskjokey siyahi miizik olarak
goriilen bu tiirin beyaz gengler tarafindan da begenilmesi nedeniyle
yaymlamaya devam etmistir. “My baby rocks me with a steady roll” s6zleriyle
programini “Rock and Roll” olarak adlandirmistir. Chuck Berry ve Elvis
Presley ile Rock miizik popiiler olmustur. Sonralar1 Beatles, The Rolling
Stones gibi gruplar Rock Miizigini zirveye tasimistir. 1964’te The Beatles

sansasyonel yonleriyle kendilerinden s6z ederken, beslenme cantalari,
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bardaklar, sakiz paketleri, John Lennon yastiklari1 gibi yan tirlinlerin satigini da
patlatan ve fermuarli botlar, kakiillii saglar ile modaya yon veren giiclii bir
etkiye sahiptiler (Arici, 2014). Rock miizik, isyanin miizigidir. Rock’¢ilarin
yaptig1 her hareket; normal olan1 kirmadir, kurallar1 bozmadir, isyan ¢iglidir.
Genellikle siyah giyinirler ve agir agir yiiriirler. Rock miizik, ergenlerin
kendilerini sorgulama ve isyan doneminde kendini ifade etmek adina
dinledikleri miiziklerin basinda gelmektedir (Angi, 2005). 1967°de Vietnam’da
agir bedeller 6deyen ABD ve Vietnam, Scott McKanzie adli gen¢ bir kizin
savaga kars1t tepkisini “if you are going to SF” sarkisiyla ifade ederek
toplumsal bir harekete doniisen San Francisco’ya yolu diisenlere saglarina
cicek takma eylemini Ogiitliiyordu. Sevgi ve duygularla diinyayr siddet
ekseninden kurtaracak bir neslin giindeme gelmesini sagladi (Eldem,1985).
Rock miizik artik bir miizik tiirlinden ziyade bir kiiltiir ve yasam tarzi
olmustur. San Francisco akimi ortaya c¢ikti, en gozde gruplar San
Francisco’dan Amerika’ya yayiliyordu. Janis Joplin, Jefferson Airplane, The
Greatful Dead gibi gruplar San Francisco’yu sallarken daha giineylerde Los
Angeles’da The Doors firtinast esmeye basladi. Rock and Roll tarihi adina tiim
zamanlarin gordiigii belki de en biiylik olay bu donemde yasandi: New
York’taki Woodstock Festivali. Giinler, Janis Joplin’in Rock and Roll’u bir
erkek oyunu olmaktan cikardigi i¢in biitiin kadinlarca alkislandigi, miizigin
yasam1 ve biitiin diinyay1 degistirebilecegine inanildigi giinlerdi. 1960’larda
kurulan Jethro Tull, The Moody Blues ve Pink Floyd gibi Ingiliz gruplar,
70’lerde teknik siiper starlar haline geldiler. Black Sabbath, Led Zeppelin gibi
gruplar miizigin ¢izgisini sevimli hippi kiiltiirlinden uzaklastirip daha karanlik

ve  mistik  temalar  ilizerinde  yogunlastilar  (http://otamoka.com

/wp01/2013/10/14/modern-muzik-rock-muzik-tarihi/). Disco’nun zenci sanatg1
ve topluluklarla parlayist esnasinda Rock diinyasindaki iiretim, bu niteliksiz
furyanin golgesi altinda goriinmesine karsin siirmiis ve devamliligini

giiniimiize kadar basari ile slirdiirmiistiir (Eldem & Eti, 1985).

Rock miizigin vazgegilmez enstriimanlarindan elektrogitar1 seslerini
bozarak distortion adi verilen seslerin yogun kullanildigi Heavy Metal ve
Metal Miizik 70’lerde Rock Miizigin golgesinde kalmistir. Ancak 1980’lerde

Led Zeppelin, Deep Purple, ve Queen gibi gruplar tarafindan icra edilmesine
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ragmen Black Sabbath adli grup sayesinde diinyaya yayilmistir. 1990l
yillarda GUNS’ N ROSES gibi baz1 gruplar Rock’n Roll metal miizigi
birlestirerek yeni tiirler ortaya ¢ikartmiglar. BON JOVI, Rock miizik’e “ask”
kavramini katarak iiniine {in katmistir. Metal Miizik’te 6zellikle METALLICA
‘nin 1991 kaydi olan BLACK Albiimii, MANOVAR ’1n, IRON MAIDEN ’m,
SEPULTRA ’nin, MEGADEATH ’in, OVERKILL ’in ve daha bir¢gok grubun
sayisiz albiimleri Metal miizigi de 6dnemli bir dinleyici kitlesine ulastirmisti.
Stirekli gelisen Rock miizik kendi igerisinde; Hard Rock(daha melodik
gitarlara sahip, jazz ve blues dan sert heavy metalden yumusak bir tarz),
Progresif Rock (Rock, caz, folk ve klasik miizigin karigimi), Alternatif
Rock(akor, ritimleri ve farkli armoni anlayis1 ile sert tonlar kullanilir), Pop
Rock (Rock miizigin daha hafif ve sade yapilmasini benimseyen, akustik
enstriimanlarin ve vokalin agirlikta oldugu pop miizige yakin bir miizik
tarzidir.), Punk Rock (I¢inde bulundugu durumlari protesto etmek icin miizik
yapar, sa¢ bicimlerinden, kiyafetlerine kadar yansimaktadir, eglence ve
diizensizlik hayatin temel noktasidir.), Industrial Rock (Djjitalin 6n planda
oldugu, makinelesmeye karsi bir miizik tarzidir, 6tke ve isyan bu tarzin
temelini olusturur.), ve Senfonik Rock (klasik miizik ve Rock miizik
temalarinin birlikte kullanilmasiyla olusan tarzdir) gibi pek ¢ok farkli alt

dallara ayrilmistir. (http://kemansitesi.wordpress.com/2011/12/30/rock-muzig

in -tarihcesi/)

Hip hop miizik, elektronik ve bilgisayarda {iretilen yapay sesler,
elektronik davullarla ve baslarla, armoninin 6nemsenmedigi altyapi iistiine,
hikaye tarzinda uzun ve degisik konular1 iceren vokallerle sdylenen miizik
tiiriidiir. 70’lerin sonuna dogru Amerika’daki ekonomik krizden dolayi issiz
kalan yiizbinlerce is¢inin sikintilarini, ortaya ¢ikan sorunlar1 gettolardaki fakir
zencilerin sisteme karsitliklarini ve elestirilerini Hiphop miizik tarziyla
anlatmaktaydilar. Graffiti (mesaj1 duvarlara kalem yada sprey boyalarla resim
yapma), break dansi, diskjokeylik ve rap, Hiphop kiiltiiriinlin temel 6geleridir.
RAP (Rhytm And Poetry / Ritim ve $iir), ritme uygun kafiyeli siir okumak
anlamina gelir ve siiri okuyana da MC (Master of Ceremonies / Seremoni
Ustast) denir. Bol kiyafetler giyen Hiphop ve Rap’ciler, sarkilarin sokak agzi,

bol kiifiirlii sozler igermesinin nedeni ezilmisligin ve hor goriilmenin disa
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vurumudur. Diinya’da Akon, Timbaland, Eminem, 50 Cent, Snoop Dogg,

Usher, Missy Elliot, Tiirkiye’de ise Sagopa Kajmer, Ceza bu tarzin 6nde gelen

isimleridir (http://tr.wikipedia.org/wiki/ Rap).

Tiirk Halk Miizigi, Tirk Halkinin ytlizyillardir kendi yoresel calgi ve
sivesiyle seslendirerek, iizlintlisiinii ve sevincini paylasarak {irettigi miizik
cesididir. Halk Miizigi, tiirkiiler oyun havalari, maniler, gibi halkin giinliik
yasamint konu eden sozlii yada sozsiliz, oyunlu dansli miiziklerdir. Notalama
gelenegi olmadigr i¢in kime ait oldugu bilinmeyen yani anonim kabul edilen,
ozanlardan sozlii aktarimla bir c¢ok degisime ugramig miizik eserleridir.
70’lerde radyo halk miizigine verdigi siireyi artirinca ve korolar ve sololarla
destekleyince halk miizigine olan ilgi artmistir (Kaygisiz, 2000). Tiirk Halk
Miizigi 1950’lere kadar, Karacaoglan, Kéroglu, Pir Sultan Abdal, Asik Veysel,
Neset Ertas, Muharrem Ertas, Asik Mahsuni Serif gibi ozanlarla asiklik
gelenegiyle ayakta durmus, 1950’lerden sonra devlet korolari, TRT, halk
egitim merkezleri, 6zel kurslar, cemiyet ve dernekler ile miizik egitimi veren
okullardaki caligmalarla giiclenmistir (Yurga, 2002). Ali Ekber Cigek, Arif
Sag, Musa Eroglu, Cetin Akdeniz, Mehmet Erenler, Erol Parlak, Erdal
Erzincan, Giilsen Kutlu, Muharrem Ertas, Nida Tiifek¢i, Muzaffer Sarisdzen
Neset Ertas, Belkis Akkale, Sadik Giiriiz, Talip Ozkan, Muhlis Akarsu, Hasan
Mutlucan, Mehmet Erenler, Kivircik Ali, Yavuz Top gibi sanatgilar halk

miizigi icracilaria drnek verilebilir (Angt, 2013).

Tiirk Sanat Miizigi, Osmanli’da saray miizigi olarak bilinirdi ancak
Cumhuriyet donemiyle birlikte halka mal olmus miizik tiiriidiir. 16. Yiizyilda
Divan edebiyatinin(siir) stlinliigiinden miizik olarak gelismemistir. Ancak
sonralar1 17. Yiizyilda Istanbul’a gelen miizisyenler sarayda, konaklarda,
tekke, medreselerde ve vakiflarda miizik yapmaya basladilar. 18. Yiizyilda dini
ve din dis1 miizikler yapildi ve divan edebiyat1 siirleri bestelendi. Osmanli’nin
kurulus ve yiikselis donemlerinde “mehter” miizigi 6n planda iken duraklama
ve gerileme doneminde din dis1 miizik olarak zevk, sefa ve eglence miizigine
doniigmiistiir. Geleneksel Osmanli miizigi usta-cirak seklinde kulaktan kulaga
aktarimla yapilirken, sonralar1 usul, makam ve nota belli kurallarla kayit altina

alinmaya calisilmistir (Kaygisiz, 2000). Sanat miiziginin teknik olarak standart
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nota diizeni olmadig1 icin hala sistem sorunu yasamaktadir. III. Selim, Ismail
Dede Efendi, Hac1 Arif Bey, Tamburi Cemil Bey, Yesari Arif Ersoy, Miinir
Nurettin Selcuk, Sadi Isilay, Selahattin I¢li, Serif i¢li, Suphi Ziya Ozbekkan,
Fehmi Tokay, Vecdi Seyhun, Sevki Bey, ismail Baha Siirelsan, Semsettin Ziya
Bey, Selahattin Pinar, Refik Fersan, Avni Anil, Sekip Ayhan Ozisik gibi ¢ok
sayida 6nemli besteci yetistirmistir (Yurga, 2002). Tirk Miizigindeki baslica
calgilar, ud, kanun, keman, ney, tambur, lavta, klasik kemenge, rebab, santur,
kudiim, def ve zildir. Cumhuriyet dénemi ve sonrasinda Ahmet Ozhan,
Alaaddin Yavasca, Biilent Ersoy, Coskun Sabah, Emel Saymn, Hamiyet
Yiiceses, Behiye Aksoy, Goniil Yazar, Zeki Miiren, Muazzez Abaci, Muazzez
Ersoy, Saadettin Kaynak, Nesrin Sipahi, Nalan Altinors, Avni Anil, Miiserref
Akay, Arif Sami Toker, Yildirnm Bekgi, Safiye Ayla, Goniil Akkor, Zekai
Tunca, Samime Sanay, Miizeyyen Senar vb. sanat¢ilar Tiirk Sanat Miizigi’nin

baz1 6ncii yorumcularindandir (Angi, 2013).

Arabesk miizik, Tirkiye’ye 6zgili bir halk miizigi tiirii olan Arabesk
1930’larda Saadettin Kaynak ile Misir sarkilari tizerine Tiirkge sozler yazilarak
icra edilen miizik, 1960’11 yillarda Tiirk Halk Miizigi, Tiirk Sanat Miizigi ve
Bati Miizigi ile karistiran Orhan Gencebay ile gelisir ve popiiler olur.
Genellikle duygusal bir yapida olup, yalnizlik, umutsuz agklar, ¢ekilen dertler,
umutsuzluk, karamsarlik, kadercilik, 6liim, basarisizlik, kisinin karisik duygu
diinyas1 temalar1 islenmistir. Bir baska tanimla Arabesk, icinden c¢iktig1
kiiltirel ve toplumsal c¢evreye gore bicimlenmis, tutarli bir kuramsal
dayanaktan yoksun, ezgi yoniinden Arap miiziginden, calgi yoniinden bati
miiziginden etkilenen, dnceleri tasradan baglamakla birlikte zamanla toplumun
tiim kesimlerini etkisi altina alan ve dolayisiyla yaygin bir dinleyici kitlesine
sahip Tirkiye’ye oOzgli bir miizik tiridir (Angi, 2013). Varos yada
kentlesmemis bolgelerde maddi olarak zayif dinleyici kitlesinin ¢ektikleri aci,
keder ve dertlerini uyusturarak yada unutturmak maksatl kaderlerine ve hayata
isyan i¢ine girmelerini saglayarak icki ve sigara tiiketmeye cagirir. Bu durum
arabesk sanatcilarin gise kiran bircok filmlerinde, caresizlik ve bunalim
icindeki sanate, siirekli sigara icer ve alkol batagina diiser. 1990’lar, arabeskin
sebebi gosterilen kdyden kente go¢ olgusunun azaldigi, gocle gelenlerin yeni

bir sehir ingasini tamamladiklari, miizigin tamamen endiistri haline geldigi,
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toplumun sosyal sartlarinin degistigi bir donemdir. Bu durum Arabesk
miizigini de etkilenmis ve sdz-miizik unsuru ise degisime ugramistir.
Arastirmacilar tarafindan 1990 sonrasi Arabesk’in 2. Donemi olarak kabul
edilir (Ozer, 2009). Orhan Gencebay, Giilden Karabdcek, Ferdi Tayfur,
Miisliim Giirses, Hakki Bulut, Bergen, Kibariye, Hakan Tasiyan, Ebru Giindes,
Selami Sahin, Azer Biilbiil, Ceylan, Emrah, Ozcan Deniz, Mahsun Kirmizigiil,
Alisan, Arif Susam, Umit Besen, Cengiz Kurtoglu, Hakan Altun, Ibrahim
Erkal, Yasar Ipek, Cengiz Imren, Gokhan Giiney vb. arabesk miizigin

yorumcularidir.

1.3. Bireylerin Miizik Tercihi

Bireyin miizik tercihlerini etkileyen stirecler kisa ve uzun olarak iki
doneme ayrilir. Kisa donem iginde bulunulan ruh hali, fiziksel, zihinsel
uyartlmighik ve dikkat; uzun donem ise genel zeka, kisilik, yas, cinsiyet, 1rk,
miizikal deneyim, egitim ve genis 6l¢ekli sosyal faktorleri igermektedir. Genel
olarak tercihler, bireysel, psikolojik, sosyal ve miizikal etkenlere baglanabilir.
Bireyin bir zaman ¢ok dinledigi ve tercih ettii bir miizigi, daha sonralar
dinlemedigi yada bagka miiziklere ilgi gosterdigi bu etkenlerin neden oldugu

sOylenebilir (Senel, 2013).

1.3.1. Miizigin Yapisal Ozellikleri ve Kullanim

Miizigin yapisal 6zelligi, miizigin isitsel Ozelligiyle birey iizerinde
biraktig1 etki olarak kabul edile bilinir. Yani bir miizik parcasini ilk kez
dinleyen birey, bagka bir etken ile iligskilendirmeden direkt miizigin yapisindan
etkilenmesi, yada onceki birikimleriyle iligkilendirildiginde hem o anda

hissettikleri iizerinde hem de onceki begenilerinin degigsmesine de yol agtig
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diistiniilmektedir (Witchel, 2010). Uyaricinin karmasik , ilging ve yeni
olmasiyla birlikte ses seviyesi tempo, ritim, renk, doku ve tmist tercih
unsurudur. Miizigin karmasiklig1 da uyar1 diizeyini artirdigi, ve kiiltiirlenmenin
de uyariciy1 segebilmeye yardimci oldugu diisiiniilmektedir. Ornegin, major
tonalitenin mutluluk, mindr tonalitenin ise iziintii ile duygusal olarak
iliskilendirmek 3 yasinda baslar. Bununla birlikte miizikteki karmasikligi, ton
degistirmeyi algilayabilmenin ancak o kiiltiiriin kodlarin1 bilmekle miimkiin
olabilecektir. Ciinkii tonaliteye yabanci bir kisi bu degisimi algilamayacaktir.

(North & Hargreaves, 2008).

Miizigin kullaniminda dinleyicinin doyum noktasi sOyle ifade
edilmektedir: karmagik sarkinin tekrari begeniyi artirdigini ancak belli bir
doyum noktasindan sonra begeniyi azalttifi, ayni sekilde asinalik belli bir
diizeye kadar miizikten alinan keyfi artirdigi ve belli bir doyum noktasindan
sonra azalttig1 goriilmektedir (Senel, 2013). Yani, bir zamanlar her yerde
calinan ve dinlenilen bir hit sarkinin bir siire sonra unutulmasi asinalik ve

doygunluk diizeyine erismesinden kaynaklanmaktadir.

1.3.1.1. Bireysel Etkenler

Bireysel etken olarak yas, cinsiyet, irk (etnik koken), kisilik, bireyin
bulundugu psikolojik ve dinleme durumu olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bireyin
bulundugu yas ele alinirken sadece biyolojik yas1 degil, toplumun ve
sosyallesmenin o yasla olan ilgisi de goz Oniinde bulundurulmalidir (Senel,

2013)

Yas

Cocukluk, ergenlik, yetiskinlik ve yashlikta miizik tercihlerinde degisiklik
gostermektedir. Yasanilan olaylarla iliskilendirildiginde daha 6nce belli zaman
diliminde dinlenilen bir miizigin ¢agristm yapmasi sonucu miizik tercihine
etkisi de s6z konusudur (Senel, 2013). Normalde sanat miizigi dinleyen yash
adamin askerde yada savasta radyodan dinledigi bir popiiler sarkiy1 yillar sonra

dinlerken eski giinlerini animsatmasi nedeniyle tercih nedeni olabilir. Nostalji
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adryla degisik sanatcilarin eski sarkilari yeniden okuyarak giindeme getirmeleri
de belli donem insanlarin tercihlerini etkilemeye yonelik diisliniilebilir. Yas ile
miizik tercihleri arasindaki iligkiyi donemsel olarak agiklayan LeBlanc’in
(1991) olgunlagma ve miizik tercihleri modeli ¢cocukluk, ergenlik, olgunluk ve
yaslilik donemlerinde insanlarin bagka tiirlere karsi agikliginda degisimler
oldugunu o6ne siirer. Buna gore: ¢ocuklar farkli tiirlere daha toleranshidir,
ergenlikte bu tolerans kaybolur, ergenlikten olgunluga doniiste kismen geri
doner, yaslilikta ise bazi tiirler yine diglanir (aktaran North ve Hargreaves,

2008).

Cinsiyet

Miizik konusunda hem ¢ocuk hem de yetiskinlerin kiiltiir tarafindan belirlenen
cinsiyet goriislerine sahiptirler. Cinsiyete dayali kalip yargisal inanglar cinsiyet
ayrimin1 dogurarak belli miizik tiplerinin, enstriimanlarin ya da mesleklerin
erkeksi (masculine) ya da kadinsi (feminine) olarak goriilmesini saglamaktadir.
Bu durum bazi miizikal aktivitelerin hatta enstriimanlarin belirli cinsiyetlere
uygun kabul edilmesinde de goriilmektedir (O'Neill, 1997). Ornegin, Osmanli
saraylarinda “kanun” calgisin1 kadinlarin ¢aldigin1 yada enstriiman olarak bir
orkestrada “divan baglama” eril, “cura” calgist yada “kabak kemane” ise disil
enstriiman olarak eslik etmektedir. Erkeklerin giiclii kadinlarin ise duygusal
oldugu sosyal rollerin esas alindigi belirtilmistir (Boer & digerleri, 2012).
Miizik tercihleri acisindan ergenlikte erkeklerin daha ¢ok arkadaslarini
etkilemek i¢in kadinlarin ise duygusal ihtiyaclar1 ve kendilerini duygusal
olarak ifade etmek icin miizik dinlediklerini belirtmistir (aktaran North ve
Hargreaves 2008). Kadinlar ana akim (mainstream) pop gibi daha yumusak
tiirleri secerken, erkekler daha sert tiirleri, rap ve heavy rock gibi agresif tiirleri

tercih etmektedirler (Russell, 1997).

Kisilik

Kisilik ve miizik tercihleri arasinda iligski oldugu, bu yiizden baz1 psikologlar
kisilik degerlendirmelerinde bireyin dinledigi miizikleri de veri olarak
kullanmaktadirlar. Kisiligi miizik tiirlerine goére siniflandirma su sekildedir:
diistinsel-karmasik (yaratici, hayal giicii giiclii, estetik deneyime 6nem veren,

kendisini zeki goren, baskalarina karst hosgoriilii ve tutucu fikirleri dislayan)
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kategorisi klasik, caz, blues ve halk miizigi dinler; yogun-isyankar (farkli
seylere merakli, risk almaktan hoslanan, fiziksel olarak aktif ve kendilerini zeki
olarak gdren kisiler olmaya egimli) kategorisi alternatif, rock ve heavy metal
dinler; neseli geleneksel (neseli, sosyal, giivenilir, yardimseverlikten hoslanan,
kendilerini ¢ekici gdren ve gorece geleneksel) kategorisi country, pop, dini,
sound track dinler, ve enerjik-ritmik (konuskan, enerji dolu, bagislayici,
kendilerini ¢ekici goren ve tutucu fikirlerden kaginan) kategorisi ise rap-

hiphop, soul/funk, elektronik/dans ile ilgilidir (Rentfrow & Gosling, 2003).

Etnik Koken

Etnik kokenin yani bireyin ait oldugu irkin miizik tercihlerine énemli oranda
etki ettigi diisliniilmektedir. Siyahilerin miizik tercihleri genelde caz, blues, rap
iken beyazlarin ise klasik ve rock miizigi tercih ettikleri tespit edilmistir
(Rentfrow ve A. McDonald, 2009). Ayni sekilde Giineydogu’da Kiirt kokenli
vatandaslarin genellikle halk miizigi ve arabesk tiirlinden miizikleri tercih
etmeleri, Bati Anadolu’da Tiirk kokenli vatandaslarin genelde pop miizik

dinlemesi de buna 6rnek verilebilir.

1.3.1.2. Miizik Tercihleri

Birey, miizik tercihini fiziksel, sosyal ve bulundugu kosullarin
durumuna gore yapmaktadir. Miizigin hayatin her alanina yayilmis olmasi,
insanlarin miizigi cok c¢esitli durumlar i¢inde dinlemelerine yol agar. Her
dinleme durumunun kendine 6zel sartlar1 olabilecegi gibi her durum da farkli
bir miizikal anlam dogurabilmektedir. Miizik, insan yasamindaki her tiir
aktiviteye farkli bir bigimde eslik eder. Her aktivitenin farkli tip uyarima
ihtiya¢ duymasi miizik tercihi agisindan insanlarin i¢inde bulunduklari1 eylemin
onemini de gostermektedir (Senel, 2013). Gece kuliibiinde, {itii yaparken,
kosarken, bir seyler yikarken, yilbasinda, pazar giinii sabahinda, aile
ortaminda, kilisede, ask yaparken, araba kullanirken gibi 17 degisik miizik
dinleme durumu oldugunu tespit edilmistir. Bu 17 dinleme durumu 27 miizikal
nitelik (lzintill, giiriltild, tanidik, gilizel, rahatlatic1 gibi) ile eslestirilmis,

kisisel zevk ile kosullarin etkisinin, miizik tercihini etkiledigi gibi belirli bir
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miizik tercihinin, belli bir dinleme durumunun duygusal cagrisimimi da
yaratabildigi goriilmiistir (North ve Hargreaves, 1996). Duygusal durum
farkliliklarina gdre aymi miizik kategorisi iginde kalarak farkli bir tiir de
secilebilir. Ornegin diisiinsel-karmasik tiirlerden hoslanan birisi neseli iken caz
dinleyip hiizlinli durumda Blues dinleyebilir (Rentfrow ve Gosling, 2003).
Bireyin bulundugu psikolojik durum ile o durumu uyarici, yatistirict yada

destekleyici miizigi tercihi yine kisinin girmek istedigi ruh haline baglidir.

1.3.1.3. Sosyal Etkenler

Miizik tercihlerini etkileyen sosyal etkenler: sosyal sinif, aile, akranlar,
kiiltiirlenme, medya ve prestij olarak sayilabilir. Miizigin insanlar i¢in énemi
ve anlami ancak sosyal etmenleri kavramakla miimkiin olacag:
diisiiniilmektedir (Senel, 2013). Insanlarin miizik zevklerinin gesitli sosyal
etkilerin, ailenin, akranlarin, egitimin ve medyanin 06znesi durumunda
oldugunu, miizikten keyif almanin esasen sosyal bir deneyim oldugunu

(Crozier, 1997) ifade etmistir.

Sosyal Sinif

Sosyal smif bireyin bulundugu yada bulunmak istedigi katmanda kendini ifade
etmesi acindan tercih ettigi miizik onemli etmendir. Ust smf iyi egitimli bir
kisinin, klasik miizik ve opera dinlerken alt sinif az egitimli birinin genellikle
rap veya halk miizigi dinlerler. Belli bir sinifin yada grubun iiyesi olmak i¢in, o
katmanda bulunan {iiyelerin miizik zevki, giyim arzi, konusma sekli, politik
durusu gibi unsurlarin da ayn1 olmasi gerekebilir. Heavy metal dinleyen bir kisi
bir heavy metal dinleyen grubun miizik dis1 yasam tarzi ve degerleri ile

tanilanir (Hargreaves ve North, 1997).

Sosyal Bolge ve Beklenti Teorisi

Sosyal bir gurubun kimligini ve degerlerini ifade eden olgularin olustugu yer
olarak tanimlanabilecek sosyal bolge kendisini sarkilar, moda nesneleri,
inanglar ve sag¢ bi¢imleri gibi sosyal baglantilarla agiga vurmakta, miizik ise bu
bolgeye varligi kaniksanacak kadar ¢ok katkida bulunmaktadir (Witchel,

2010). Sosyal bolge teorisine gore kisinin sosyal kimligi ayni1 zamanda bir
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estetik beklenti olusumuna yol agmakta ve bu beklentiler de tercihlerini

etkilemektedir.

Aile Etkisi

Kisinin miizikle kars1 karsiya geldigi ilk yer aile i¢inde olduguna gore ailenin
miizik tercihi ¢ocugun aidiyet kimliginin olugmasi {zerinde rolii soz
konusudur. Miizikal tercihler Once ailede sonra akranlardan, medyadan
etkilenir daha sonra kisi kendi bulundugu sosyal ortamla birlikte kisiligine
uygun daha bilingli tercihler yapabilir. Ancak ilk 6grenmenin ailede pozitif
katki saglamasiyla su 6rnek onemlidir: klasik miizik sevilen iist orta siniftan bir
evde biiyliyen ¢ocuklar bu miizik tiiriine pozitif deger yiikleyerek farkli
ortamlarinda yetisen akranlarindan farkli zevklere sahip olurlar. Bu sekildeki
smif farkliliklar1 hem evde hem de okulda alinan egitimi de etkileyerek farkli
degerlere sahip cocuklar ortaya ¢ikarmaktadir (aktaran Russell, 1997).
Gogmenlerde oldugu gibi aidiyet ihtiyacinin ve kiiltiirel degerlere verilen
onemin arttigt durumlarda da ailenin miizik tercihi ¢ocugun miizik tercihi
iizerinde daha 6nemli bir etkiye de sahip olabilmektedir. Almanya'daki Tiirk
cocuklarinin miizik zevkini incelendigi ¢calismada gé¢men ¢ocuklarin miizik
zevkinin ailelerinin kiiltiirel kokenlerinden ve miizik zevklerinden etkilendigini
ifade edilmistir. Cocuklar evlerinde gordiikleri miizikal bi¢imlerle kiiltiirler
aras1 bir miizikal deneyim yasamakta ve bu ¢ocugun miizikal egilimlerine
dogrudan etki etmektedir (Sakai, 2011). Yasla birlikte kimlik ve farklilasma
ihtiyacinin dogmasi miizik tercihlerinde ailenin etkisini de azaltmaktadir. Hatta
ailenin tercihleri bu kez aksi yonde bir etki yaparak farkli tercihlere yonelme
istegi dogurur. Oyle ki miizigi kendi kisiliginin bir simgesi olarak géren biri bu
simgeyi ailesi ile paylasmaktan kacinabilecektir. Ornegin gencler miizik
dinlerken ya yalmz ya da akranlar ile birlikte olmak istemekte ancak

aileleriyle birlikte miizik dinlemek istememektedirler (Russell, 1997).

Akran Etkisi

Akran etkisi, ergen ve genglerin miizik tercihi agisindan en dnemli etkenlerden
biridir. Ciinkii bireyin kendi akranlar1 arasinda bir kimlik olusturmaya
calisirken akranlariyla sosyal bir paylasima sebep olan miizik, aslinda bir

iletisim kanalidir. Miizik ayn1 kafa yapisina sahip akranlar arasinda énemli bir
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kimlik aracidir. Kendini Guns N roses ile ifade eden geng, genclik i¢inde
kendisi gibi olan milyonlarin yalnizligmi paylasmakta, M.C. Hammer ile
kendini ifade eden gen¢ ise farkli bir akran grubunda ayni olanagi elde
etmektedir (aktaran Crozier, 1997). Popliler miizigin gencler arasinda yayginlik
gostermesinin nedenlerinden biri de akranlardan kaynaklanmaktadir. Ergenler,
ergenlerin ¢cogunun dinledigine inandiklari sert, vahsi, giirtiltiilii gibi miiziklere
iliskin pozitif tutumlar gosterirken, azinligin dinledigine inandiklar1 geleneksel
ve sakin miiziklere kars1 negatif tutum sergilerler (aktaran Hargreaves, 1987).

Miizik yakin arkadaglar arasinda, benzer begenileri, degerleri ve sosyal
kimligin paylasimi agisindan onemli bir olgudur. Ayrica miizik bu gruplara
iizerinde konusup, birlikte zaman gegirebilecekleri firsatlar da yaratmaktadir
(Senel, 2013). Ornegin, ergen kizlarin miizik tercihleri kendileri ile aymi
goriigleri paylasan kiiciik bir arkadas gurubundan oldukga etkilenmekte ayrica
daha popiiler kizlarin tercihleri daha az popiiler olanlara kiyasla daha etkili
olmaktadir (aktaran Hargreaves,1987). Miizikal trendleri radyo araciligiyla
takip etmek arkadaslar arasinda 6nemli bir konu iken, pop miizik dergisi
okumaya ayrilan zamanin ayn1 miizik zevkini paylasan arkadaslarin sayisi ile

ilgili oldugunu bildirmistir (aktaran, North ve Hargreaves 2008).

Kiiltiirlenmeye iliskilendirme

Atonal miizigi anlayabilmek icin geleneksel klasik miizigi yani tonaliteyi
bilmek gerektigi diislincesi Ornek gosterildiginde, ilk c¢iktiginda nefretle
karsilandig1 ancak sonrasinda prestijli 6zel bir miizik tiiriine yiikselmistir.
Miizik yapisal olarak 6gretilmedigi takdirde farkindalikta ortaya ¢ikmayabilir.
Miizik tercihi agisindan kiiltiirlenme miizikal yapinin, sembollerin ya da ifade
bigimlerinin &grenilmesi aracihigiyla etki eder. Ornegin Hint kiiltiirii icinde
yetismis kisiler belirli bir raganin tasidigi duygusal iliskiyi fark edebilirken,
ayni kisiler batt miizigindeki bu tarz iliskileri fark etmekte zorlanmaktadir
(Gregory ve Varney, 1996). Jaws filminin miizigi tirkiitiicli bir miizik olmasina
ragmen insanlarn bunu 1970’ler de insanlart korkutan bir filimle
iliskilendirmis olmalar1 bu miizikle giilmelerini saglayabilmektedir. Yani
miizigin akustik Ozellikleri daha ©onceden gerilim ifade eden duygular ile
iligkilenmis olsa bile kisinin bu miizige sembolik olarak farkli bir anlam

yiiklemesi tam ters bir sonug dogurabilmektedir. Ote yandan Witchel, bir Nazi
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toplama kampinda Puccini’nin Madame Butterfly operasindan bir pargay1
tekrar tekrar sdylemek zorunda birakilan bir miizisyenin daha sonra bu miizigin
bir 6l¢iisiine bile nasil tahammiil edemedigini ifade de etmistir. Benzer sekilde
buna sebep olan sey de miizigin akustik Ozellikleri degil iliskilendirmelerle
miizikte sembolize edilen olaylardir (Witchel, 2010). Geg¢mis ile
iligkilendirilmis miizikler baska yerde baska amacla kullanildiklarinda ilk

ogrenilen yada bilinen sekliyle yargilanmaktadir.

Medya Etkisi

Bir sarkinin medyada siirekli yayimlanmasi sarkinin popiiler olmasina neden
oldugu, bununla birlikte Dj’lerin siirekli yayinladiklar1 bu miizik onlarin
destekledigi icin dinleyiciyi etkiledigi savunulmaktadir. Bir kayit halka
ulasmadan Once promosyonlar, radyo c¢alma listeleri gibi, cesitli deneme
stireclerinden gegmek zorunda oldugundan, miizik endiistrisi bir filtre gorevi
gorerek miizigin seyirciye ulasmasini ya engeller ya da zorlastirir ve bu sekilde
miizik zevkini de sekillendirir (Russell, 1997). Kotli bestelerin bile stirekli
radyolarda veya televizyonlarda ¢almasi bir silire sonra asinalik olusturarak

dinleyiciyi bu tiir miizikleri dinlemesine alistirir.

Prestij Etkisi

Bir miizik eserinin icracisinin yada bestecisinin sahip oldugu itibar veya s6hreti
dinleyicilerin tercihlerini etkilemektedir. Onceden verilen bir bilgiyle
sunuldugunda dinleyicilerin objektif diisiincelerini etkilediginden miizikal
degerlendirmeleri de &nemli derecede etkilendigi goriilmiistiir. Ornegin;
Bethoven’in bir piyano sonatinin farkli kayitlarini, birini profesyonel ve iinlii
bir piyanist tarafindan ¢alindigin1 belirterek dinlettiginde, miizik 6grencileri
icinde iinlii piyanistin ¢aldig1 sOylenilen kaydin daha yiiksek puanlar aldigini
gormiistiir. Benzer sekilde Rigs (1948) dinleyicilere ¢alinan miizigin Hitler’in
en sevdigi besteci tarafindan bestelendigini sOylediginde miizikten alinan
zevkin diistiigiinii ifade etmistir (aktaran, North ve Hargreaves, 2008). Prestij
etkisinin ne kadar etkili olduguna Tarkan’in “Uzun Ince Bir Yoldayim”
tiirkiisiinii okumasiyla halk miiziginden uzak pop miizik dinleyicilerinin bile bu

tiirkiliyli severek dinledigi gozlenmistir.
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1.4. Kitle iletisiminde Miizigin Yeri

Miizik, eski caglardan gilinlimiize kadar eglence, dinlenme, egitim,
askeri, terapi, dinsel, rehabilitasyon, pazarlama, saglik vb. alanlarda bir arag
olarak kullanmistir. Miizik, bir duruma viicudun hormon-adrenalin diizeyini
degistirerek psikolojik ve bedensel olarak hazirlanmasini saglar. Duygusal etki,
kan dolasimi ve kas faaliyetleri gibi belirli fizyolojik cevaplar olusturmaktadir.
Osmanli’da savas gelenegi olan mehter marsinda kullanilan ritim davullar,
enstriimanlar ve yigitlik sarkilar1 askerlerin psikolojik olarak siddete
hazirlanma motivasyonunu gii¢lendirir. Dini ritiieller esnasinda yasanan trans
halinin saglanmast ic¢in bir ya da birden ¢ok miizik enstriimanin ve sesin
kullanilmas: dini duygular1 harekete gecirdigini gostermektedir (Cengiz,
2011). Istiklal Marsinin yada 10. Yil Marsinimn Tiirk toplumunda milli ve
manevi duygular cergevesinde toplumu biitlinlestirici ve ulusal ilkelere

baglilig1 artiric1 etki yaratir.

Miizigin birlestirici ve kaynastirict 6zelligi, birbirine diisman gibi
goriinen 1rklarda ve politik diisiincede insanlart bir arada uyum i¢inde hem
eglendirip hem de baris icinde iiretim yapmasim saglayabilir. Ornegin;
1999°da Arjantin asill1 Israilli sef Daniel Barenboim ve Filistin asilli Amerikali
entelektiiel ve edebiyat¢i Edward Said, 6fke ve yok saymanin var oldugu Orta-
dogu cografyasinda Misir, iran, Suriye, Filistin, Urdiin ve Liibnan’dan en iyi
gen¢ miizisyenlerle bir orkestra kurdular. Barigin, toplumlar1 yikmak yerine
kurmakla saglanabilecegine inandilar. Kendi topraklarinda olsalar iletisim
sorunu yasayacak bu gencler arasinda orkestra i¢indeyken higbir sorun
yasanmadi. Gengler, gittikleri her yerde umudun ve barisin elgileri oldular

(Birkan, 2014).

Konfiigytis, kisiler ve toplumlar {izerinde dogal uyumun bir disavurumu
olarak tanimladig1 miizigin etkisini tarif ederken: "Bir milletin mutlu ve ahlakli
bir sekilde idare edilip edilmedigini anlamak isterseniz o memleketin miizigini
dinleyiniz; miizik devlet kurar, devlet yikar” demistir (Konfiigytis, 1998).

Sanat, insanlar bilgilendiren, diisiindiiren, duygulandiran ve harekete
geciren bir gilice sahiptir. Sanat, insanlar1 ayn1 sekilde hissettirmektedir, yani

kitlesel bir sinerji yaratir. Bu anlayigla miizik, tiim sanat dallar1 i¢inde insanlar1
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etkileme ve birlestirme giicline en ¢ok sahip olandir. Bu ylizden siyasi giicii
elinde bulunduranlar her ¢agda miizigin bu giiclinden yararlanmak
istemislerdir. Siyasi se¢imler dncesi yapilan se¢im sarkilar ile kitlesel katilimu,
coskuyu artirmak, se¢menlerin duygularint etkileme amaci, 6rnek olarak
verilebilir. Yoneticiler tarih boyunca kendilerini 6ven, giiclerini vurgulayan
miizisyenleri Odiillendirmis, onlara destek olmuslardir. Bu durum ilkel
toplumlarda da, Avrupali saraylarinda, Osmanli’da da, giiniimiizde de
benzerdir. Ornegin, Osmanli Imparatorlugu’nda ¢ogu padisah, eserlerini
begendikleri bestecileri desteklemis, maddi kaynak saglamistir. Avrupa’da da
durum benzerdir. Pek ¢ok besteci, krala bagli olarak ¢alismistir (Goher, 2007).
Sanatin ve sanat¢inin yaninda olmak siyasi yOnetici i¢in emege sayginin ve
sosyal hayata kars1 duyarligini tagidigi imajin1 vermek icindir. Ciinkii sanat¢1
halk: temsil eder, sanat eserleri de sanat¢inin yasadigi sosyal hayatin i¢inden

sanat¢inin 6ziimsedigi sekliyle yansimasidir.

Ozellikle totaliter rejimlerde miizik, rejimin idealini destekleyen eserler
yapilmasini ister ¢iinkii fertlerin sistem iginde biitiinlesmesini saglar. Tiim
sanat diinyasini kontrolii altina almak ister ve eserlerin herkesin anlayabilecegi
olciide basit olmasini ister. Ornegin Nazi idealini halka benimsetmek ve savas
esnasindaki yasam zorluklarini 6rtmek i¢in miizigin giiclinden faydalanildi.

Katkida bulunan miizisyenler de 6diillendirdi (Kutluk, 1997).

Miizik ile karst1 koymak yada direnmek, devletin istenmeyen
uygulamalarini elestirmek protest miizik tarzini dogurdu (Giinay, 2006).
Sarkilarda “grev, zafer, birlesin” gibi direng ve miicadele ¢agrisimi yapan
kelimeler sikg¢a kullanilir. 1967°de Vietnam’a 1rk¢iliga, yani Amerikan
ideolojisine karsi ¢ikan Rock miizik 6ziinde bir protest miiziktir (Kutluk,
1997). 90’1 yillarda sitemi elestiren politik sdzleriyle rap ve hip-hop miizikte
siyasi kategoridedir. 1970’lerde Cem Karaca, Fikret Kizilok, Melike Demirag
gibi miizisyenler de siyasi mesajlar igeren protest Anadolu Rock miizigi
yaptilar. Sonralarn Ziilfii Livaneli, Ahmet Kaya, Ferhat Tung, Grup Yorum,
Grup Kizilirmak, Grup Mozaik gibi grup ve sanatgilar protest miizik yaptilar.
Bunlara ozan olarak Mahsuni Serif’te halk miiziginde politik miizik yapan

sanatgilardandir. Diger taraftan “ezgi” diye adlandirilan Yenicag, Esref Ziya
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Terzi gibi Islamc1 grup ve sanatcilar da protest tarzda miizik yaptilar (Durgun,

2005).

Miizigin sosyal etkisi, daha saglikli bir diizey elde etmek i¢in 6nemli bir
kaynak olusturmaktadir. Bir orkestrada miizik yapan herkesin kendisini bir
biitiiniin vazgecilmez parcasi olarak hissetmesi, toplumda yalniz olmadigi ya
da kenara itilmedigi ve kendisine deger verildigini diisiinmesine neden
olmaktadir. Bunun yam sira dikkat ve konsantrasyonunu yaptigi ise adayarak
zamanint miizikle kaliteli bir sekilde degerlendirmektedir. ‘Miizik, insan
harmonisini saglar’ gorlisiiyle Venezuela’nin gettolarinda, “El Sistema” adiyla
bilinen program dahilinde, genclik orkestralar1 olusturulur. Iki yasindan yirmili
yaglara kadar 240.000 genci kapsayan bu kiiltiirel ¢alismaya, gorme ve isitme
engelli gengler de dahil edilir. Bu program nedeniyle sadece katilimcilar degil,
calistiklar1 ve konser verdikleri toplumlarda da iletisim ve birlik saglanir. Sanat
(miizik); mikemmellik, diizen, siki ¢alisma, hedef koyma, disiplin ve iyi

huylar gelistirmeye yardimci olur (Birkan, 2014).

Miizik ¢ok eski ¢aglardan beri terapi amagli kullanila gelmistir. Pisagor
(M.O. 585-500) miizigi hastalik tedavisinde kullanan kisilerdendir. Pisagor’a
gore miizik, viicuttaki harmoninin bozuldugu durumlarda en etkili devadir.
Miizikle tedaviyi ‘Bir kisi veya grubun fiziksel, duygusal, sosyal ve kognitif
(biligsel) ihtiyaglarini karsilamak {izere gereksindigi iletisim, iliski, 6§renme,
ifade, mobilizasyon, organizasyon ve diger ilgili terapatik 6geleri gelistirmek
ve artirmak i¢in miizigin ve/ veya miizikal elemanlarin (ses, ritim, melodi ve
harmoni) egitimli bir miizik terapisti tarafindan tasarlanarak kullanilmasr’
olarak tamimlar. Tibbin babasi sayilan Hipokrat, bazi hastalar: tedavileri icin
ilahilerle tapinaga gotiirmiistiir. Hipokrat’a gére tibbin diger vasitalarinin
faydasiz kaldigi hastaliklarda miizigin denenmesi onemlidir. Antik Yunan’da
miizigin  epilepsi, depresyon, sila hastaligi-melankoli, mani, cinnet,
somnambulizm, letarji, katatoni, histeri, fel¢, afazi, tarantizma, korea, gut,
atesli hastaliklar, romatizma, c¢esitli agrilar, veba, kizamik, kuduz gibi

hastaliklarin tedavilerinde kullanildigina dair veriler vardwr (Birkan, 2014).
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2. TUKETIM URUNU OLARAK MUZIK

2.1. Yaprak Nota ve Plaklar:

Miizigin iireticisinden (bestekar - compositor) bagimsiz olarak yeniden
iretilebilirligi “notalama” isleminin gelistirilmesiyle miimkiin oldu. Miizigin
endiistrilesme stireci de 19. Yiizyilin baglarinda miizigin yaprak notalarla
kitlesel tiiketime sunulmasiyla baglar. Aldiklar1 yaprak notalar1 desifre ederek
piyano esliginde calan tiiketici, artik kendilerini evlerinde eglendiriyorlardi.
Donanim olarak piyano yada baska bir ¢alg: aleti, yazilim olarak da “yaprak
nota” vardi. Amerika’da bu isi yapan “Tin Pan Alley” sirketleri baslangicta
bilinen sarki notalarini basip dagitirlardi. Daha sonra amator miizisyenlere
yonelik hazirlanan yaprak notalarin  sarki melodilerini  ve sozlerini
basitlestirerek glincel (popiiler) besteler iiretmeye baslarlar. Artan talep ve
sirketlerin rekabeti sebebiyle iiretilen yaprak notalarin tanitim ve pazarlamasi,
kalabalik Kkitlelerin bulundugu aligveris merkezlerinde canli performanslarla
begenilere sunulur. Oyle ki; miizikal gosterilerde tanitilan yaprak notalarin
tirajlart milyonlara erigir. Ses kayit teknolojisindeki gelismeler sayesinde
iretilen plaklar aracilifiyla kalabalik ortamlarda yaprak notalarin tanitimi igin
sarkilar seslendirilir. Bu yolla tiiketici, plaklardan dinleyip begendigi sarklarin
yaprak notalarini satin alirdi. Sirketler, miizisyenlerin yerine plaklar calarak
miizik gosterilerindeki maliyetleri de diisiirmiis olurlar. Bir siire sonra
tilketiciler de evlerine plaklar ve pikaplar (plak calar) almaya bagslarlar.
Baslarda tiiketiciler plaklari, aldiklar1 yaprak notalar1 evde dinleyerek piyano
ile calmak i¢in alirlardi. Daha sonralar1 plaklar1 sadece dinlemek i¢in almaya
baslarlar (Celikcan, 1996). Evlerde miizik, plaklardan dinlenildigi i¢in, yaprak
nota tiiketicisi evde miizik yapmaktan c¢ok pasif dinleyici konuma gelir. Bunu
fark eden sirketler, dinleyiciyi pasif durumdan kurtarmak i¢in Afro-American
danslariyla, miizige eslik etmelerini saglanarak daha eglenceli hale getirirler.
Danslarin da herkes tarafindan yapilabilinmesi i¢in daha basit figiirlerle

(hayvan danslar gibi) tanitilir. Bir siire sonra da yaprak notaya olan taleplerin
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azalmaya, plak satislarinda artis baslar. Endiistrinin kurucular1 olan Victor ve
Colombia dans miizikleriyle plaklardan elde ettikleri sirket gelirleri 14
milyondan 22 milyon dolara yiikselir (Celikcan,1996).

Teknoloji sayesinde 1920’li yillarda ucuzlayan hizli iretim, satig
artiglarini ve rekabeti beraberinde getirir. Amerika’da toplam plak satiglar1 100
milyon dolar1 bulur.

1920’lerin sonlarina dogru kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ikan radyo,
miizik yayinlarinda genellikle plaklar1 calarak yapar. Telif yasalarmin heniiz
cikmadig1 bu déonemde {icretsiz miizik yayini yapan radyolar; miizik endiistrisi
tarafindan tehdit olarak goriiliir (Amerika’da). Bununla birlikte radyo
sayesinde miizik albiimleri (plaklar) ve sarkicilar yerellikten ulusalliga

yiikselirler. Bir ¢cok sarkici ve miizik gruplari iilke genelinde yildizlasirlar.

2.2. Mekanik Miizik Tasicilar: Teknolojisi

Miizigin mekanik tasiyicilari; plak, kaset ve dijital teknoloji ile birlikte
CD, DVD, mp3 tasiyici, hafiza-bellekler olmak {izere gelisim gdstermistir.
Glinlimiizde teknolojik gelisimler gilindelik yasama girdikge iletigim
imkanlarin1 da degistirdi. Once masaiistii bilgisayarlar, sonra diziistii
bilgisayarlar ve en sonunda akilli telefonlar (hem bilgisayar hem telefon
ozelligi tastyan araglar) insanlarin hizmetine sunuldu. Bu araglar ses, goriintii
kaydedebilme ve oynatma 6zelligine sahiptirler. 2000’li yillarin basinda wav
formatindaki CD'lerde ¢alinan yiizlerce sarki (10-15 albiim) mp3 formatina
sikigtirilarak ~ (dosya  boyutu  kiiciiltiilerek)  kaydedilebiliyordu. Mp3
formatindaki sarkilar internet iizerinde transfer edilmesi daha kolay ve hizl
hale gelir. Boylece kullanici ve dinleyiciler i¢in miizigin fiziki tasiyicilar
disinda da elde edilebilmesi, radyo ve TV gibi ortamlar disinda da
dinlenebilmesi miimkiin hale gelmistir. Diinya miizik pazarmnin 6nemli bir
boliimiinii olusturan gelismis iilkelerdeki yapimcilar ve cihaz iireticileri, dijital
ortama uyum saglamaya ydnelik adimlarimi atmaya baslarlar. Internet

ortamindaki bu gelismelere paralel olarak GSM kullanimlarinda da 6nemli bir
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artis goriilmektedir. Ozellikle 3G teknolojisinin devreye girmesiyle birlikte
500 yapit1 indirebilen (download) cihazlar piyasaya siiriilmiistiir. Oniimiizdeki
yillarda bu alanda ¢ok farkli uygulamalarin giindeme gelecegi

ongoriilmektedir (mu-yap.org, 2014)

2.3. Miizik Yapimcis1 Kimdir?

Profesyonel bir miizik prodiiksiyonu yapmak ve dogan fikri
gerceklestirmek icin finansal kismu kargilayan kisidir. Yapimci, albiim
projesinin  yapim, dagitim, tamitim, pazarlama gibi tiim siireclerin
sorumlusudur. Yapim sirasinda projede gorev alacak kisi ve kurumlar1 yapime1
belirler ancak zaman zaman solistin fikrine de danisabilir (Tamoz, 2008).

Yapimci, finansal yonden yatirimi yaparken basarili olacagina inandig:
solistin albiimii icin gerekli olan miizisyen, yonetmen, stiidyo, beste, soz,

reklam ve tanitim gibi tiim giderleri kargilar.

2.4. Tirkiye’de Miizik Yapimciligl ve Albiim Yapma Siireci

Yapimci, bir albiimiin yapimindan sorumlu kisidir. Bir albiim
yapilmaya karar verildikten sonra beste yapma(toplama), stiidyo ¢alismalari,
basim dagitim, pazarlama, tanitim ve finans ile ilgili tiim stiregleri yonetir.
Alblimii yapilacak miizisyen yada solist ile aralarinda belli bir siire igin
anlasma yapilir (Anlasma genelde tek taraflidir yapimci lehindedir. 90’
yillarda yapilan anlagsmalar genelde 5 yillik yapilir ya da 5 albiim seklindedir.).
Once repertuar segimi yapilir. Sanat¢min kendi besteleri varsa onlari, yoksa
diger bestekarlardan eserler alinir. Yapimci ve sanatgt birlikte repertuar
seciminde hemfikir olduklar1 sarkilar belirlendikten sonra hangi stiidyoda
hangi miizisyenlerle ¢alisilacagina karar verilir. Yapim maliyeti hesab1 yapilir.
Stiidyo belirlendikten sonra belirlenen aranjor ile alt yapi (aranje) caligmalar
yapilir. Caligma takvimine gore aranje edilmis sarkilar stiidyodaki bilgisayara
yiiklenir. Akustik (canli) enstriimanlar1 profesyonel miizisyenler tarafindan
calinir ve kaydedilir. Daha sonra kayitlar {izerine sanat¢i vokal yapar.
Tonmayster ve miizik yonetmeni ile birlikte sarkilarin miksaj1 yapilir. Miksaj

yapilan sarkilar mastering denilen ses diizeylerinin broadcast kalitesinde
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normalizasyonu yapilarak master kalip hazirlanmis olur. Bu master kalip plak-
cd fabrikasina gonderilir. Ancak bu arada sarkilarin meslek birliklerinden ve
kiiltiir telif midirliigiinden telif bedelleri karsiliginda izinler alinir. Fabrika
alinan izin belgelerini gordiikten sonra belgelerde belirtilen adet iizerine bask1
yapar. Buna es zamanli karotonet denilen cd-kaset kapagindaki grafik
hazirlanir ve matbaaya gonderilir. Matbaa hazirlanan kartonetleri fabrikaya
gonderir. Fabrikada hazirlanan cd-kasetler kutularda paketlenir ve dagitim
firmasina gonderilir. Dagitim firmas1 da anlagmali oldugu bdlgesel depolara

gonderir. Depolardan da perakendelere dagitilir.

Marketlerde satiglar baglamadan iiriintin tanitilmasi gerekir. Bu sebeple
hit olarak diisiiniilen bir yada bir kag¢ sarki seg¢ilir ve video klip yapilir. Video
klipler miizik kanallarina gonderilir. Bir ka¢ ay boyunca yayinlanmasi gerekir.
Bu arada sarkilar, radyo ve miizik televizyonu kanallarinda TOP listelerine
girmeye caligmasi saglanir. Sanat¢i basin danigmanlariyla, bir basin biilteni
hazirlar ve miizik eglence programlarina ¢ikar ve yeni albiimiinii-sarkilarin
tanitir. Miizik magazin programlarina malzeme olacak sansasyonel haberler
yaptirilir. Eger bu siireglerden gectikten sonra albiim satislar1 istenilen
diizeyde, sarkilar begenilip hit olursa sanat¢t menajerlerin konser listelerine

girer. Poplilaritesine gore konser teklifi yapilir ve konserlere gidilir.

Yilsonu raporlarinda sarkilar nerde ne kadar kullanilmis ise ona gore
meslek birliklerinden telif hak edisleri gelir. Yapimci teliflerden, mekanik
satiglardan ve eger sanat¢iyla ekstralardan yiizdelik anlagsmasi varsa bunlar
alir. Sanatcr ise telif gelirlerinden, cd satislarindan ve konser gelirlerinden
hakkini alir. Ancak yapilan anlagsmalarin ¢esidine gelirler farkli sekillerde de
paylasilabilir. Son yillarda cd-kaset satislarindaki diislisten dolayr CD sadece

prestij amagli ve imzali hediye olarak basilir.

Eger sanatc1 basarisiz olursa yani istenilen diizeyde patlama yapmazsa
0 zaman yapimct zarar etmis olur. Ancak son zamanlarda yapimcilar satistan
degil de yapimdan para kazanmaya basladilar. Ciinkii 2000’li yillardan 6nce
eger yapimci bir sanatgiy1 begenirse ve ona kaset yapmaya karar verirse o

zaman tiim yapim maliyetlerini kendi karsilardi. Hatta 80’li yillarin sonlarina
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dogru yapimcilar Anadolu’ya iyi ses bulmak i¢in gider arastirmalar yaparlardi.
Ornegin, yapime1 Mustafa Giines Anadolu’daki konser turnelerinde kesfettigi
Kii¢iik Emrah, Mahsun Kirmizigiil gibi geng¢ starlar ile milyonlarca albiim

satig1 yapti (www.hurriyet.com.tr/ magazin/anasayfa /9148942.asp, 2015).

Ancak cd-kaset satislarinin diismesiyle birlikte sadece telifler {izerinden
kazanmak zorunda kalan yapimcilar, para karsiliginda sanatcilara albiim
yapmaktadirlar. Yani sanat¢ilar kendi albiimlerini kendileri finanse ediyorlar.
Baz1 sanatgilar ise kendi imkanlari ile hi¢bir yapimcinin boyunduruguna
girmeden, kendisi yapim siireclerini yagamis oluyor. Yapim maliyetlerinin
diisiik olmasindan son yillarda “yapimci-sanat¢1” modeli ortaya ¢ikti. Hatta
kendi evlerinde stiidyolar kuran sanatcilar bile var. Popiiler sanatcilar disinda
heniiz amator olan sanatcilar ise kii¢lik biitgeleriyle dijital stiidyolarda albiim
yapma imkanmi buluyorlar. Artik yapimcilar da albiim yapma riskine
girmiyorlar, hatta bitmis hazir albiimiiyle gelen sanat¢idan cd basim {icreti,
telif bedellerini, klip yaym-tanitim vs. tiim bedelleri aliyorlar. Yapimci bu
ticretlerden de kendine pay ayirmaktadir. Yani, yapimci heniiz piyasaya

¢ikmamis albiimden para kazanmis oluyor.

2.5. Miizik Yapimcilar: ve Medya

Miizik yapimcilar1 80’lerin sonlarma dogru iyi ses bulma yarisinda
iken, iyi bestekarlar da o donemin popiiler miizikleri tarzlarindaki besteleri ile
onlar1 destekliyorlardi. Ancak 2000’lere dogru geldiginde beste fiyatlarinin ¢ok
diisiik olmasindan yasamini siirdiiremeyen bestekarlar miizikten uzaklagsmaya
basladilar. Bunun ti¢ 6nemli nedeni var. Birincisi pop miizigine dogru kayan
miizik yapimlar1 belirli isim sanatgilar disinda arabesk ve halk miizigi tarzinda
yayinlar1 televizyonlarda yada radyolarda desteklenmiyordu. ikincisi, yapilan
eserler patlama yapilan tarzlar hangisi ise o tarzda onlarca yeni sarkici ortaya
cikiyor ve nerdeyse birbirinin aynisi1 sarkilar iiretiliyordu. Bu sebepten 6zgiin
ve yaratic1 eserler yapilamryordu. Ornegin; Tarkan’nin albiimleri hit oluyor

diye Tarkan’a benzeyen ve taklidi olan onlarca sarkici ¢ikiyordu. Medya
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bunlara da ilgi gosteriyordu. Dolayisiyla miizik kalitesi diisiik taklit sarkicilarla
doldu piyasa. Ugiincii neden: 80°1i, 90’11 yillarda star olan sanatgilarin bir cogu
yeni seyler ortaya koyamadilar ve kendilerini tekrar etmeye basladirlar.
Dordiincli neden: miizik sov programlarma ¢ikan dogu kokenli sanat¢ilarin
egitim diizeyleri ve davraniglar1 yeni nesil tarafindan pek hos karsilanmadi. Bu
durumda medya organlar1 baslarda sansasyonel oldugundan reyting amagh
desteklerken sonralar1 diisen reytingler ile birlikte yaymn ilkeleri acisindan
negatif diisiindiikleri i¢in miimkiin oldugunca bu tarz sarkicilardan uzaklastilar.
Zamanla yeni trend geng¢ yakisikli/giizel popiiler miizik yapan sarkicilar 6n
plana ¢ikti. Ciinkii televizyon ¢ogunlukla gorsel olana destek veriyordu. Miizik
kalitesi ikinci planda kaliyordu. Bununla birlikte yayin ilkeleri olarak popiiler
kiiltiirlin yayilmasini isteyen medya kuruluslar1 da arabesk/ halk miizigi/
fantezi tarzi miiziklere yer vermemekteydi. Ciinkii reklam veren biiyiik
kuruluslarin popiiler miizik yayin1 yapan ve iriinlerinin hedef kitlesine hitap
eden  medya kuruluslarina reklam vermekteler. Yiizlerce yapimcinin
bulundugu miizik endiistrisi bir ka¢ popiiler sanat¢1 disinda diger sanatgilardan

para kazanamaz hale gelirler.

2.6. Turkiye’deki Miizik Yapimcilarin Profili

Yapimcilarin profiline bakildiginda bazisi sarkict olmak i¢in miizik
piyasasina girmis ancak basarili olamamis ve ugras: siireci i¢inde elde ettigi
tecriibeyle yapimci olmus, kimisi babadan kalma meslek oldugu i¢in, kimisi de
bir sekilde yapimeilik fikrini sicak bulmus para kazanirim diislincesiyle bu ise
girmis. Yani bu isin finansal, pazarlama, medya, iletisim ya da miizik-yapim,
sanat yonetmenligi/isletmeciligi egitimlerini almadiklar1 i¢in daha ileriye
tastyamadilar. Yapimcilarin ¢ogu miizik endiistrisinden sadece ‘“korsan var”
serzenisiyle yetinerek miizigin ileri gidemedigini diislindiiler. 70 milyon
niifuslu, medeniyetlerin merkezinde olan bir {ilkeden uluslararasi 6lgekte star
sanat¢t ¢ikmiyorsa, bunu dogru okumak gerekir. Ciinkii teknolojiyle birlikte
degisen aliskanliklar ve zevkler, tiiketim toplumunu siirekli popiiler kiiltiir

iriinii tiiketimine zorlamakta, ve kiiresellesmeyle birlikte belirli yas, cinsiyet,
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irk, meslek vs. gruplar iletisim halindedirler. Diinyanin herhangi bir yerinden
her an bir sarki, bir dans yada video klip hit olabiliyor ve milyonlarca insan
tarafindan takdir gorebiliyor. 90’11 yillara dogru sehir sehir yetenekli sanatci
avina ¢ikan yapimcilar bagarilt oldular. Ciinkli bu potansiyelin farkindaydilar.
Simdilerde ise sarkicilik ayaklara diisen bir meslek olarak goriilerek yetenegi
olan sarkicit adaylari da sartlarin zorlugunun farkinda olduklart i¢in miizik
iiretimine profesyonel bazda katkida bulunamiyorlar. Bununla birlikte bir kag
albiim denemesi yapip istedigi basariy1 elde edemeyen sarkicilar da, maddi
sikintilardan  dolayr miizik piyasasina kiismiis ve iretimi durdurmus

durumdalar.

2.7. Miizik Yapimeis1 ve Sanat¢i(Sarkic) iliskisi:

Yapimeilar 90’11 yillarda sarkicilarla iyi iliskiler ig¢inde idiler. Ciinkii
normal ¢ikan bir alblim kiiciik bir tanitim ile 100 binleri bulan tirajlara
ulagabiliyordu. Bundan yapimci iyi kazaniyordu. Yada elindeki ii¢c bes
sarkicidan  birinin  patlamasi  durumunda digerlerinin  zararin1  telafi
edebiliyordu. Sarkicilara kalmalart icin ev, araba gibi imkanlar tahsis
edebiliyordu. Basarisiz olan bir sarkiciya en azindan bir kac¢ albiim yapma
sans1 verebiliyordu. Yapimecilar, patlama yapan iyi sanatcilarin kaprislerini ve
nazim da ¢ekiyorlardi. Ornegin, uyusturucu bagmmlisiysa kullanabilecegi
kadarimi tedarik edebiliyorlardi. Kisa zamanda sohrete kavusan bazi sarkicilar
uyusturucu ve alkole bulasabiliyorlardi. Yapimer Sahin Ozer bir miilakatinda:
"Bir barda calisip giinliik 50-100 lira alirken bir anda 20-30 bin liraya
konserlere gitmeye baslayinca sinif atladiklarin diisiinerek oradaki insanlara
tutunmaya basladilar. Benim yamimda sigara i¢meyen bir¢ok sarkict
arkadasim bizden ayrildiktan sonra uyusturucu kullanmaya basladi. Ciinkii biz
o giinlerde o insanlarin abisiyiz, babasiyiz, kardesiyiz, her seyiyiz. Yani biz

ailesiyiz." (http://www.haber7.com/unlulerin-dunyasi / haber / 984827 -sahin -

ozer - sanatcilar - batakliga-suruklendi, 2015). Canli yayinlarda bile

uyusturucu kullandiklarimi itiraf eden sanatcilar vardi. Ornegin, Ibrahim

Tatlises bir canli yayin programinda 8 yil boyunca kokain kullandigini itiraf
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etti ve genglere uzak durmalar i¢in tavsiyelerde bulundu. Bununla birlikte
miizik piyasasint kullanan uyusturucu tacirleri de vardi. Ciinkii Avrupa’ya
konsere giden sanat¢ilarin araglart girislerde kontrol edilmiyordu. Dolayisiyla

tacirler, bunu firsat bilip sanat¢ilar1 uyusturucu tasimaciliginda kullandilar.

Ancak 2000’lere dogru satislarin diismesiyle yapimcilar maddi olarak
zayiflamaya bagladilar. Prestij ve Universal gibi biliylik miizik yapim
sirketlerinin bile iflas ettigi donemlerdi. Artik albiimler milyonlar satmiyordu.
Depolar albiim doluydu ve yapimcilar stopaj parasi édeyemeyecek duruma
geldiler. Dolayisiyla yapimci rolii giin gegtikge zayifladi. Sanatcilar da
yapimcilar1 sadece albliimii ¢ikarmak icin gerekli bir sirket olarak gordiikleri
icin kendi yapim sirketlerini kurdular. Sadece albiim dagitimi i¢in dagitim
sirketlerine ihtiya¢ duymaktadirlar. Yada biiyiik bir yapim sirketinin etiketiyle
cikinca telif haklarin1 daha giivenilir bir sekilde takip etme sanslarini bulmalari

acisindan tercih etmektedirler.

2.8. Star ve Markalastirma

Tiirk Dil Kurumu sézliiglinde star kavrami: “6zellikle sinema, tiyatro,
miizikhol sanat dallarinda, kitle iletisim araglarinda ¢ok sik yer alan, goriinen;
cok linlli ve taninmig sanatg1, yi1ldiz" olarak tanimlanmaktadir. Anna Friedberg
ise, star kavramini insan-meta iligkisi lizerine kurarak soyle ifade etmektedir:
"Star; degisim degeriyle, imgeler sistemine dogru ydnlendirilen metalagmis
ozel bir insandir." Friedberg, birbirini biitiinleyen iki ayakli bir model ortaya
koymaktadir. Modellerden biri, starin kisiliginde tagidig1 6zellikleri, digeri de
piyasaya sunulurken donandig1 6zellikleri kapsamaktadir. Boylece, starin, meta
olarak, yani kar getirmesi beklenen haliyle, degisime sunulan imajinin, ‘deger
degisim ¢emberi’ igindeki dolasimi ile (yapim-dagitim-gdsterim), keyif lireten
gostergesel kullanim c¢emberi igindeki dolasimi (performans-tanitim-izleyici
kitlesi) arasinda bir biitlinsellik kurulmaktadir. Bu durum, erken g¢ocukluk
donemine iligkin bir diirtiidiir. Baba ya da anne hayran olunan ve taklit olunan
kisi olarak, ne yapiyorsa dogrudur. Erigkinlik doneminde yine hayran olunacak

ve inanilacak birileri mutlaka olacaktir.” (Ortancil, 2007).
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Ancak, marka-linlii eslesmesiyle yapilan televizyon reklamlar1 her ne
kadar markay1 tanitmakta iist noktalara tagimak icin ¢ok etkili bir strateji olsa
da, ayn1 zamanda bir o kadar da riskli bir yontemdir. Ciinkii “iinlii kullanmak
bigak sirt1 bir yoldur” ve dikkat edilmesi gereken pek ¢ok noktast bulunur. Bu
noktalarin bagindaysa iinliiniin, markanin daha sonra da iirliniin, {inliinlin de

iirlinlin 6niine gegmemesi gerekir (Kurtbas & Barut, 2010).

Markaya Uygun Starin Kullanilmasi: Reklamda iiriinle {inlii kisinin
0zdeslesebilecek ozelliklere sahip olabilmesi ve tiiketici tarafindan o iirline
yakistirilmasi gerekir. Kisinin Taninmighgi: Reklamlarda iinlii kullanimi tercih
edilmisse, o lirlinii tanitacak kisinin hedef kitle tarafindan taniniyor olmasi
gerekmektedir. Kisinin inanirh@:: Star kisilerin {in, yetenek, karizma gibi tiim
olumlu karakteristikleriyle birlikte hedef kitleleri agisindan inanirhgr ve
giivenirligi ¢cok Onemlidir. Starin Oynadigi Reklam Filmleri: Reklamlarda
oynayan starlarin daha once ¢ok fazla reklam filminde (6zellikle ayni
kategorideki rakip marka reklamlarinda) oynamamis olmasi gerekir. Starin
Toplumdaki Yeri: Starda meydana gelebilecek ve toplum tarafindan
duyulabilecek en ufak bir olumsuz olay, iiriinle hedef kitle arasina girip, iiriine
olumsuz yansimasina neden olabilir. Starin Degisebilme imkani: Starm isminin
kotii olaylara karigabilme ihtimalinin yaninda {iniiniin yok olmas1 da ayr1 bir
risk durumudur. Ornegin reklam yayimdayken bir kisinin aleyhinde cikabilecek
olumsuz bir haber, dogrudan {iriine yanstyacaktir. “Reklamcilar, ¢ogu zaman
tilketicinin tutumlarim1 ve satin alma niyetlerini etkilemek amaciyla starlar
giivenilir kaynaklar olarak kullanirlar." (Ronald ve ark., 2000). Bu stratejide
dikkat edilmesi gereken unsurlarin goz ardi edilmesi durumunda markanin

imaj1 zarar gorebilir (Kurtbas & Barut, 2010).

Pazarlama ve pazarlama iletisimi sektorleri diinyada en hizli degisen ve
gelisen sektorlerdir. Bu degisimin etkilerine bakildiginda tiiketici lehine bir¢cok
sey degismistir. Bunda tiiketicinin tercih imkaninin artmis olmasi, kitle iletisim
araglarmin cesitlenmesi gibi faktorler tliketiciyi daha segici hale getirmis,
firmalar1 da tercih edilebilir olmaya giden siiregte daha yaratict yontemler
bulmaya zorlamistir. Giiniimiizde, bu yaratic1 yontemlerin en 6nemlilerinden

biri, iiriinii bir {inlii ile tanitma stratejisidir. Bu yontemin 6neminin farkina
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varan markalar, star stratejisine her gecen giin daha ¢ok ilgi gostermektedir.
“Reklamcilar Dernegi tarafindan agiklanan verilere gore, insan odakli her dort
reklamdan birinde bir {inlii vardir. Bugilin reklam sektoriiniin en basarili
iilkelerinden Ingiltere’de, iinlii kullaniminda yiizde yiizliik bir artis vardir, bu
baglamda iinlii se¢imi biiyiik bir 6neme sahiptir ve genellikle cazibe, gorselligi,
popiilarite veya bir markayr agiklamayan fantazya figlir gibi bircok
parametreler {izerinde kurularak yapilir. Unlii kisilerin kullanilmas: kesin
basarty1 garanti etmez. Unlii kisilerin kullamm stratejisi hedef pazar
ozellikleriyle, iiriin dizayni ile, markalagsma, paketleme ve fiyatlandirma gibi

diger pazarlama 6zellikleriyle biitlinlestirilmelidir (Kurtbas & Barut, 2010).

Star stratejisinin, Ozellikle iiriinlerin tiiketiciler nezdinde daha kolay
algilanmasimi veya hatirlanmasini sagladigi bir gergektir. Ancak dogrudan bir
satin alma davranigina yoneltici olmadig1 bu arastirmaya katilanlarin biiyiik
cogunlugunun ifadesiyle tespit edilmistir. Bu tiir reklamlarda, bu durum da géz
onlinde bulundurulmak kaydiyla, yapilan reklamlarda iinliiyii dogru se¢mek,
kurguyu dogru yapmak ve en énemlisi {inlilyii iirliniin, iirlinii de {inliiniin 6niine
gecirmemek gerekmektedir. Yani, reklamlarda her zaman basrolde &zellikle

marka, iirlinlin ad1 olmalidir (Kurtbas & Barut, 2010).

Star stratejisinin Ozellikle {tirlinlerin tiiketiciler nezdinde daha kolay
algilanmasini veya daha kolay hatirlanmasini sagladigi bilinmesine ragmen bu
stratejinin, tiiketicileri dogrudan bir satin alma davranigina yoneltici olup
olmadigint anlamak iizere yoneltilen soruya ankete katilanlarin % 34,2’si satin
alma karar siireclerinde starlarin etkili oldugu dogrultusunda goriis
bildirmislerdir. Bu oran yontemin Onemli bir strateji oldugunu ancak
reklamlarda kullanilan starlarin tiiketicilerin satin alma siireglerinde dogrudan
ve tamamen etkili olmadigini ortaya koymustur. Sevdikleri starlarin yer aldig:
iirinlere kars1 kendilerinde giiven olustugunu diisiinenlerin orant % 26,6 dur.
Buna gore, star stratejisi, reklami yapilan iiriine karsi giiven olusturma

siirecinde de 6nemli bir yontemdir (Kurtbas&Barut, 2010).
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2.9. Tirkiye’de Miizik Endiistrisinin Gelisimi

1900°de The Gramaphone Company uzmanlarindan William Sinkler
Darby Istanbul’da 176 Tiirk¢e ve Rumca kaydi 7 ing’lik plaklara kaydederek
Tiirkiye’de ilk kayd: almis olur. Ilk Tiirkce kayitlar ise 1893 yilinda
Chicago’da yapilir. Nasip Hanim ilk plak yapan sanatcisi olur. Ilk yerli kayit
sitketi Bluementhal Record and Talking Machine Co’dir. 1906’da Odeon
Plaklarinin Istanbul temsilciliklerini alir ve miizisyenlerle sozlesmeler
yapirlir. Bdoylelikle sanatcilarinin yabanci sirketlere gitmeleri engellenir.
1912 yilinda da Istanbul’da ilk plak fabrikalarini kurarlar. 1911-12 yillarinda
kendi plak sirketleri Orfeon’u kurarlar ve Tamburi Cemil Bey’in ilk
plaklarin1 basarlar (Merig, 2006). “Sahibinin Sesi” plaklarin1 iireten The
Gramaphone ile “Polydor” plaklarini iireten Poliphone Musikwere Duetsche
Gramaphone sirketleri miizik piyasasinda yerlerini alirlar. 1916 yilinda 100
binin iizerinde plak satis1 Odeon Plak Istanbul temsilcisi Jack Griinberg
tarafindan yapilmistir (Cakmur, 2001). Miizik artik Tiirkiye’de endiistrisi

olma 6zelligine kavusur.

Elektrikli ses kayit cihazlarinin meydana ¢ikmasi ve kayit
teknolojisinin ilerlemesi miizik endiistrisine ciddi ivme kazandirmistir.
Colombia sirketi ¢ok biiyiik yatirimlarla plak fabrikalar1 satin alarak miizik
piyasasina girig yapar. 1926’11 yillarda Colombia, Gramafon Tiirk Sirketi de
yeni fabrika agarak 78’lik plaklar liretmeye baslarlar (Atatiirk’iin bu sirkete
tesvik amacli olarak hibe ettigi araziyi unutmamak gerekir )(Cakmur, 2001).
1929 yilinda Colombia Gramaphone ve the Gramaphone sirketleri ekonomik
kriz yiiziinden birleserek Elektrical and Music Industrials’t (EMI)
olusturarak iflasin esiginden donerler. Piyasay1 tamamen ele gegiren EMI,
1931°de Yesilkdy’deki plak fabrikasini alarak otuz yil boyunca tekellesir
(Karlhidag, 2010).

1930’Iu yillardan sonra radyonun ucuz ve pratik kullanim sartlarindan

dolay1, Istanbul ve Ankara’daki miizik yaymlarindan faydalanan insanlar

gazino ve meyhane gibi eglence yerlerinden uzak, dingin yerlerde radyo
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miizikleriyle eglenirler. Ancak radyo, Anadolu cografyasinda heniiz
elektrigin yayilmamasindan dolayr miizigi gramofondan dinleme ihtiyacim
ortadan kaldiramamistir (Cakmur, 2001). Zaten radyoda halkin istedigi gibi
tamamen Tiirk miizigi yaymindan ziyade bati miizikleri agirlikli ¢aliyordu.
Radyolarda cok sesli miizige gegis ile tek sesli olan alaturka miizik
yasaklanmistt ve batt formunda miizikler yayinlaniyordu. Bati miizigine
alisamayan halk ise; Arap, Acem ve Hint radyolarindan dogu miiziklerini
dinlemeye bagladilar. Miizikli melodramlarla 6ne ¢ikan Misir filmleri halkin
alaturka Ozlemini gideriyordu. Arabesk, 1938 yilinda “Askin Gozyaslar”
filmiyle one c¢ikarken, Saadettin Kaynak 40’11 yillarda Arap sarkilarina
Tiirkge sozler yazar. Halk, bu yeni miizik formunu ¢ok benimser ve arabesk
popiiler miizik olarak tutulmaya baslar. Arabesk miizigin yiikselisiyle birlikte
alaturka miizikte yiikselise gecer. Miinir Nurettin Selcuk, Safiye Ayla,
Miizeyyen Senar ve Hamiyet Yiiceses gibi iinlii sanatcilar sehirlerde biiyiik

konser salonlarinda ve gazinolarda dinleyicileri ile bulusur (Merig, 2006).

Plak iiretimi sadece miizik i¢in yapilmiyordu. Gerek siyasi
propaganda aract gerekse cesitli komedyenlerin seslerini kaydedip halki
eglendirme araci haline gelmisti. 1930’larda Istiklal Mars1, 10. Y1l Nutku ve
Atatlirk’in konusmalar1 kayit altina alinarak plaklar tretilmistir (Karlidag,
2010). Indnii doneminde tas plaklar daha etkin olarak kullanilirdi. 1943
secimlerinde kahvehanelerde, kdy meydanlarinda hoparlérden yayimlamak
amaciyla plaklar iiretilmistir. Savas seferberlik ilanlarinda ulusal duygular

artirmak icin tas plak kullanimi yayginlastirilmistir (Oztiirk, 2005).

Plak¢ilar halkin miizik eglence zevkine uygun, daha popiilist
yaklasimlarla Tiirk Sanat ve Tiirk Halk Miiziginin terenniimii kolay, sade
sarkilarin1 piyasaya siirmeye basladirlar. 1870’ler sonrasi ortaya ¢ikan Giillii
Agop’un tuluat kumpanyasinda perde aralarinda sdylenen eglenceli sarki
olan “kanto” plaklarla birlikte 1935°1i yillarda yeniden popiiler olmaya
baglar. 1950’lerden sonra modasini kaybeden kantonun {inlii icracilari,

Samran Hanim, Peruz Hanim, ve Zarife Hanim’lardir (Merig, 2006).
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Azmliklarin Onciiliik ettigi miizik piyasast 1942 yilinda ¢ikan
“Varlik Yasas1” ile birlikte ¢cok ciddi ekonomik kriz yasar (Ermeniler: %
232, Yahudiler: % 179, Rumlar: % 156, Miisliimanlar: %4.94). Telif
sikintilar1 da bu donemde bas gostermeye baglar. Satis fiyatlar1 iizerinden
bestecilere 6deme yapan plak sirketleri herhangi bir denetleme mekanizmasi
bulunmadigindan alacaklarin1 dogru bir sekilde tespit edemiyorlardi. Ancak
Varlik Vergisi yabanci yatirimcilart ciddi bir sekilde vergi miikellefi
yaptigindan besteci ve sanatkarlara Odenen miktarin beklenenden az

olmasina neden olmaktaydi (Karlidag, 2006).

Ikinci Diinya Savasi sonrasi miizik piyasasi yeniden canlanmaya
baglar. Bir¢ok yeni plak sirketi agilir. Caz miizigi de bu donemde alicilarini
buluyordu. Ozellikle yurtdisindan gelen sanatgilar canli  konserler
veriyorlardi. Odeon plak firmasi bu donemde yurtdisindan getirdigi caz
plaklar1 ¢ogaltarak, yerli etiketler altinda piyasaya sunuyordu. Avrupa’da 6ne
cikmis diger tiirdeki yabanct solistler ve topluluklarin plaklarinin dagitiminm

da yapiliyordu (Karlidag, 2006).

1962 yilinda kayit stiidyolarin1 diisiik maliyetle yapabileceklerini
goren girisimciler daha once yurtdisindan biiyiik tcretlerle getirdikleri ses
uzmanlar1 yerine, kendi yaptiklar1 kayit odalarinda iiretime basladilar. izzet
Sefizade adli bir isadami 45°lik plak fabrikasi kurarak kiigiik firmalarin
plaklarini iiretmeye imkan tanidi. Sefizade ile beraber ¢alisan kiigiik firmalar
EMPD’nin plaklarin1 da ¢ogaltmaya basladilar. Ancak telif yasasi diye bir
yaptirim olmayinca Sefizade’nin izinsiz ¢ogalttig1 plaklar korsan olarak

algilanmiyordu (Cakmur, 2001).

Elektrigin yayginlasmasi ile hemen hemen her yerde pikaplar
bulunabiliyordu. 45’lik plaklar ve calicilar1 gerek ucuz olmast ve
taginabilirliginden eglence merkezleri, evlerde, arabalarda kitle iletisim
araglarinda miizik endiistrisinin yayginlasmasina olanak sagladi. Kanuni
bosluklardan faydalanan korsanla basg edemeyen EMI gibi biiyiik sirketler
Tiirkiye piyasasindan ¢ekilmeye baslar. Kaset ve plaklarin yerli iiretimleriyle

ucuzlugu getirmesi ve telif problemleri cironun diismesine neden olur. 1972
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yilinda EMI Yesilkoyde’ki fabrikasini satmasiyla otuz yillik tekel kirilmis
olur (aktaran Karlidag, 2006).

1950’11 yillarin ortalarma dogru Tiirk pop miizigi Erol Biiyilikburg ile
ortaya c¢ikar. Erol Biiyiikbur¢ ile baslayan Anadolu Pop miizigi gittikce
popiiler hale gelir ve bir¢ok gen¢ yetenegin sahneye ¢ikmasina neden olur.
Bir yandan Fecri Ebcioglu’nun yabanci sarkilara Tiirkce séz yazarak Istanbul
Radyosu’na sokma girisimleri diger taraftan her giin tiireyen miizik gruplari
miizik piyasasini canlandirirken Tiirk Pop Miiziginin temelleri atiliyordu.
Orkestra gruplari sadece Istanbul degil, Anadolu’dan da ¢ikar (Canakkale’de
Dogan Caz, Lordlar, Eceler, Bogaz Cocuklar1 gibi...). Halen pop miiziginde
varligmi stirdiiren Ajda Pekkan Los Catikos miizik grubunun solistligini
yaparken ileriki zamanlarda Italyanca sarkilarryla tanmmaya baslar. Fecri
Ebcioglu’nun aranjmanlarini seslendirir ve art arda plaklar ¢ikarir. Ay-feri,
Gonil Turgut, Zaliha, Ziimriit, Kamuran Akkor 60’11 yillarin sonlarina dogru
ortaya cikarlar. Tiilay German bat1 sazlartyla tiirkiileri yorumlayarak sentez
formla “Burcak Tarlasi/Mecnunum Leylami1 Gordiim™ 45’likleriyle Anadolu
Pop miiziginin ilk hit alblimleri olur. Cok yiiksek tirajlarda satan albiimler
olarak tarihe girdi (Meri¢, 2006). 1966’da dagilan Apaslar grubu Cem
Karaca’yla yeniden canlilik kazanir ve Altin Mikrofon’da ikincilik alir. Daha
oncesinde Harmoniler grubuyla kendisini gosteren Baris Mango; 1963’°te
Belgika’ya gider. Belgika’da bir grup kurar ve Rock tarzinda plak yapar.
1966’da yurda dondiikten sonra Fuat Giiner ve Mazhar Alanson’larin

Kaygusuzlar grubuna katilir.

Altin Mikrofon, Hiirriyet gazetesinin hazirladig1 bir yarigsma olup
bircok grubun katildigi miizik yarigsmasmin birincilerini halk segerdi. En
cazip tarafi yarismaya katilan sanatcilar Tiirkiye turuna ¢ikarlardi, binlerce
insana konserler verirlerdi. Cok 6nemli bir tanitim aract olan bu yarigma,
sanat¢ilarin dogrudan halkla temas kurmasini saglardi. 1965 yilinda birincilik
alan Yildirnrm Giirses’in yarismaya “Genglige Veda” sarkisiyla katilmasi
itirazlara neden olur ¢iinkii sarki tiirkii formunda bir beste degildi ama sazlar
tamamen bat1 sazlariydi. Yarisma Cem Karaca, Erkin Koray, Fikret Kizilok,

Rana Alagdz gibi 6nemli isimlerin 6ne ¢ikmasina imkan tanimistir. Cem

40



Karaca, Apaslarla birlikte tiirkiileri rock tarzinda (Anadolu Rock)

yorumlayan ilk sanatgidir.

1968 Haziran’da Altin Mikrofon yarigmasina katilan Mogollar,
Cahit Berkay ile bilinen grup “llgaz” sarkisiyla iiciincii olur. “Eastern Love /
Artik Cok Geg” adl1 45°liklerini ¢ikarirlar. Turneyle Tiim Tiirkiye’yi dolasan
Mogollar gittikleri yerlerde tiirkii derlemeleri yaparlar. Grubun en 6nemli
ozelligi tlirkiileri yorumlamakla birlikte ilk pop tarzinda beste (Dag ve
Cocuk) yaparlar.

Uluslararasi festivallere katilan Esin Afsar basarilariyla “milli sanat
elgisi” unvanm alirken kendisine eslik eden Modern Folk Ugliisii 1970
yilindaki Deriko adli plaklariyla popiiler olurlar. Piyasaya konser alblimlerini
stiren ilk grup olur.

Uc Hiirel olarak ortaya ¢ikan grup “Seytan Bunun Neresinde / Ve
Oliim” adli 45°1ik ile 1971°de piyasaya cikarlar. Art arda albiimler ¢ikarirlar,
1973’te Hiirel Arsiv diye toplama albiim ¢ikarirlar. Albiimlerinin ¢ok
satmasindan dolay1 Tiirkiye’de ilk “Altin Plak” ddiiliinti alirlar. Bu donemde
Hiirel grup elemanlarini “temiz yiizler” sayesinde televizyona ¢ikmalarina
olanak tanindi. Televizyon faktorii albiim satiglarinin yiikselmesine ¢ok katki
sagladi. 1972 yilinda Alpay da katilir gruba ve yeni albiim yaparlar, ancak
grup elemanlart 70’lerin sonlarina dogru farkli alanlarda ¢aligmalara
baslayinca grup dagilir.

Belgika’dan donen Baris Manco “Daglar Daglar” adli sarkisiyla
1970’lere damgasin1 vurur. Askerden geldikten sonra “Kurtalan Expresi’ni
kuran Mango, grupla Sliimiine degin beraberligini siirdiir. Aynt dénemde
Fikret Kizilok “Soyle Sazim” sarkisiyla One c¢ikar. Gitar ve sirtinda
kaftaniyla tarz yaratan Kizilok, daha sonralart Ahmet Arifle beraber

calismalar yapar ve Nazim Hikmet’in siirlerini yorumlar (Merig, 2006).

Tiirk miizigi icrasinin batililagsma siirecinde “yasak” ya da “ayip”
olarak atfedilmesiyle alternatif bir tiir olarak ortaya ¢ikan “aranjman” diye
adlandirilan yabanci sarkilar iizerine Tiirkge sozler yazma tarzi, Tiirkce hafif
miizik tarzinda besteler yapabilmenin yolunu agti. Timur Selguk ve Bora

Ayhanoglu besteleriyle one ¢ikar. “Fabrika Kiz1” Ayhanoglu’nun yazdig1 ve
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Alpay’in yorumladig1 ilk yerli beste niteligindedir. Ayhanoglu “Kirik
Aynalar/Rose-Marie” plagiyla zirveye ¢ikar ve bestelerini bircok sanatgiya
okutur. Fransiz etkisindeki besteleriyle 6ne ¢ikan Timur Selguk 1967 yilinda
“Ayrilanlar” alblimiiyle piyasaya girer. Ali Kocatepe’de besteleriyle {inlenen
bir sanat¢1 ve prodiiktor olarak miizige katki saglar ve yiizden fazla albiimiin
prodiiktorliigiinii yapar. Bu arada TRT denetiminin kirilmasina katki
saglayan SAT Yapim (Sanar Yurdatapan, Atilla Ozdemiroglu) “Topluigne
Sarki Yarigmasi”nin yapilmasiyla ve hemen hemen her iinlenen alblimde

isminden soz ettirir (Merig, 2006).

1974 yillarinda Niikhet Duru, Ali Kocatepe ile birlikte “Aklimda
Sen/Karadir Kaslarin” alblimiinii ¢ikarir. Ayni1 donemde Sezen Aksu ve
Niliifer gibi yildizlarda ortaya ¢ikar. Niliifer, 1973 yilinda “Diinya Doniiyor”
plagiyla “Altin Plak™ 6diiliinii alir. Sezen Aksu’da 1975’de cikardigi “Sezen
Seley” alblimiinii ¢ikarir ancak sohrete 1977°deki “Kaybolan Yillar” ile
kavusur. Pop miizikte ozan yorumcu olarak Hiimeyra 70’li yillarin
yildizlarindandir.  70'li yillarin en basarili ekiplerinden biri olan Cigdem
Talu-Melih Kibar-Erol Evgin {gliisii  yaptiklar1  Tiirkce besteleriyle
hazirladiklar1 plak en ¢ok satanlar arasina girer. Talu ve Kibar'in besteledigi
sarkilar1 Tanju Okan, Fiisun Onal, Hiimeyra, Rezzan Yiicel, Seyyal Taner

gibi 6nemli sanatg¢ilar da yorumlar (Merig, 2006).

Pop miizigi altin ¢agin1 yasarken Beyaz Kelebekler "Sen Gidince"
sarkilar1 Hollanda'da listeye 17.siradan girer ve iicilincii haftada 5. siraya
yiikselir. Bu Avrupa'da kazanilan ilk basaridir. 70'lerin sonlarina dogru
romantik ve tiirkii agirlikli pop sarkilari siyasi ortamin gerilmesiyle muhalif
duruglarini sanatlarina yansitacaklar, daha politik ve slogan tarzi sarkilar
besteleyecekler. Cem Karaca, Selda Baycan, Edip Akbayram'i dnciiliigiinde
halk i¢in sanat anlayis1 ortaya ¢ikar. Timur Selguk siyasi albiimii tanitiminda
sunlar1 sdyler: "Sesim tiim diinyada, Tiirkiye'de yasayan ezilenlerin, zuliim
cekenlerin sesi. Bir silgi ¢ekip gegmise, selam dedim is¢ime, kdyliime,
hasretime, yaratana, topraga! Selam kitaba, bayraga selam dedim. Sirama

gectim...". Atilla Ozdemiroglu ve Ziilfii Livaneli ile birlikte yaptiklar:
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"Nazim Tiirkiisi" ve "Athilarin Tirkiisi" de diger basarili ¢aligmalardandir

(Merig, 2006).

1960'larda baslayan koyden kente gd¢ eden heniiz modern kiiltiire
adaptasyonu saglayamamis bat1 kiiltiiriine uzak doguya yakin, memleket
0zlemi ¢eken, ekonomik olarak yasama tutunmaya caligan kitlenin kendisini
buldugu bazen isyanci bazen kaderci bir anlayis ile temsil edilen arabesk
miizik kitlesini saglamlastirdi. Orhan Gencebay ile baslayan Ferdi Tayfur,
Miisliim Giirses ve daha sonra Ibrahim Tatlises katilimi ile yoluna devam
eden arabesk 70'lerin sonuna dogru zirveye ¢ikar. Sinemalarda gosterime
giren filmleriyle gise rekorlar1 kirarlar. Radyo ya da televizyonda kabul
gormeyen arabesk sinema ile halk arasinda hizla yayilmaya bagslar.
Milyonlar1 bulan alblim satislariyla miizik piyasasina hareketlilik kazandirir

(Merig, 2006).

Halk miizigi albiimleri ile Mahsuni Serif ve Neset Ertas, 70'li
donemlerde en iyi bilinen sanatgilardi. TRT ambargosunu yasayan sanatgilar
yaninda, kabul goren izzet Altinmese ve Belkis Akkale de bu dénemlerin
sanatcilarrydi. Ruhi Su ile Asik Mahsuni Serif ve Asik Ihsani daha politik

tiirkiilerle sisteme muhalif duruslariyla giindeme gelirler (Merig, 2006).

80 darbesiyle bir¢ok alanda oldugu gibi miizikte darbe alir. Ciinki
sisteme muhalif bir¢ok sanat¢i sinir dist edilir. Geriye kalanlar ozellikle
Miisliim Giirses, Ferdi Tayfur ve Ibrahim Tatlises gibi arabesk starlar daha
cok one cikarken diger bir taraftan 85'li yillarda Kiigiikk Emrah ve Ceylan gibi
cocuk sanatcilar miithis ragbet goriirler. Dénemin basbakam Turgut Ozal'in
da arabesk dinliyor olmas1 ve bunu deklere etmesi arabesk miizigin elitler

arasinda kabul géren miizik tiirii olmasini saglar (Ozbek, 2010).

Sinemalar, video kasetlerine doniiserek tiim kamusal-bireysel alanda
kullanima olanak sagladi. Bununla birlikte 45'lik ve Long Player'lar yerini
kasetlere birakir. Albiimler milyonlarca tirajlarda satar. Prodiiktorler artik
cocuk-biiylik demeden star arayislarina baslar. Bir Karpuz festivalinde

brahim Tatlises'in “Emrah” adli cocugu sahneye ¢ikarip sarki sdylemesine
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firsat tanimasi dikkat ¢ekiciydi ve prodiiktorlerin aklina ¢ocuk starlar fikrini
getirdi. Ardindan Mahsun Kirmizigiil gibi sanat¢ilar da bu furyanin
tirtintidiir. Ancak Mahsun Kirmizigiil besteleriyle daha ¢ok 6ne ¢ikti. Solist
yorumcu olarak gercek tine 90'l1 yillarda kavusur. Hedef kitlesini daha geng
kusaklar olarak belirleyen yapimcilar Emrah ile olaganiistii basar1 yakalarlar.
Hatta konserleri statlarda yapabilecek kitlelere kavusurlar. Medya olarak

ozellikle gazete ve magazinler destek veriyordu (Merig, 2006).

80'lerin ikinci yarisina gelindiginde Ahmet Kaya ve Ferhat Tung gibi
protest denilen siyasi-arabesk diyebilecegimiz tarzda miizik yapan
sanat¢ilarin ¢ikist da ¢ok Onemlidir. Zaman zaman yasaklarla bogusan
sanat¢ilarin fanatik dinleyici kitlesi inadina artis gosteriyordu. Daha ¢ok
korsan satan albiimleri milyonlar1 buluyordu. Kaset raflarinin altinda gizli

satilan Kiirtce (yasakli) alblimleri de ragbet goriirdii.

80'lerde TRT miizik alaninda en belirleyici kurumdu. Sarkici veya bir
grubu iiretebiliyor veya yok edebiliyor ya da istemedigini yok sayabiliyordu.
Orhan Gencebay ve Ibrahim Tatlises bunlardan sadece ikisi idi. Yilbast
geceleri ve bayram giinleri disinda televizyona ¢ikamazlardi. Buna ragmen

arabesk miiziginin yayilmasi engellenemez (Merig, 2006).

Sezen Aksu "Sen Aglama", "Firuze" sarkilariyla arabesk-pop miizik
sentezi ve Nillifer-Kayhan ikilisinin trettikleri hafif miizik-arabesk tiirii
sarkilar biiyiik ilgi gérmeye baslar. Mazhar-Fuat-Ozkan (MFO) grubunun
"Ele Giine Kars1 Yapayalniz" albiimii ise 80'li yillarin ikinci yarisina
damgasini vurur. Ayni zaman diliminde Ziilfii Livaneli kent, hiiziin ve ask
temalarini isledigi "Ada", ardindan "Giines Topla Benim I¢in" ve 1987'de
cikardig1 "Zor Yillar" ile en yliksek basarilar1 yakalar. Barigs Mango TRT ile
devam ederken Ilhan irem kendi naif tarziyla albiimler yapiyordu. 1986'da
Eurovision 'da sézleri Ilhan Irem ve bestesini Melih Kibar'in yaptig1 "Halley"
adli sarki dokuzunculuk gibi iyi bir basar1 kazanir. "Akdeniz Akdeniz"
albiimiiyle 83'te glindeme gelen Yeni Tiirkii grubu halkin begenisini kazanir.

Sonralar1 TRT sayesinde daha ¢ok yayilmaya baglar. Pop miizik denilen Tiirk
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Hafif Miizigi bu isimlerle yasamimn siirdiiriiyordu ¢iinkii 60'l1, 70'li yillardaki
inlii gruplar ve sanat¢ilar darbeyle birlikte duruldular (Merig, 2006).

1990’11 yillara kadarki donemde bahsedilen sanatgilarin {irettikleri

albiimler, hem miizik endiistrisinin gelisimi hakkinda bilgi verirken hem de

miizik tiretiminin her kosulda devam ettigini gdstermektedir.
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3. KITLE ILETIiSIM ARACI OLARAK RADYO

3.1. Radyo nedir?

Radyo, ses dalgalarinin elektromanyetik dalgalar vasitasiyla 1s1k hiziyla
baska bir yere taginmasina neden olan cihazdir. Baslangicta haberlesme aract
olarak kullanilan bu cihaz, verici ve alicidan olusan diizenekten ibarettir.
Ancak bu asamaya gelene kadar sayisiz deneyler yapilmistir. Basta Hertz
olmak {tizere ardindan gelen Macroni gibi bilim insanlarinin katkisiyla 50 km

ve daha fazla mesafede yayin yapabilme olanagina kavusur (Dingmen, 2007).

1906 yilinda programcilik anlaminda ilk yaym, 24 Aralik’ta yilbasi
oncesi Prof. Reginald Aubrey Fessenden tarafindan Massachusetts eyaletinin
Brat Rock kentinde yapilir. Program, Gounod’un “Oh, Kutsal Gece” adli
sarkisiyla baslar. Sarkiy1 kemanla caldiktan sonra solo olarak okur. Gramofon
ile Hendel’in “Largo” sarkisi ¢alinir ve program Noel kutlamasiyla sona erer

(www.bilimatlasi.com, 2012). Okyanusta yol alan gemilerdeki telsiz

operatdrleri, telsiz sinyallerini dinlerken duyduklar1 miizikle saskina donerler.
Fessenden bilinmeyen dinleyicilerine bir sarki da sdylemis ve “Eger beni
duyan birileri varsa, liitfen Brant Rock’taki Bay Fessenden’e mektup yazin.”
diye seslenir (MEPEG, 2008).

Radyonun iinline kavusmasi ve gelecegini garantilemesi, g¢eliskili bir
bicimde, “Titanic” faciasi sayesinde olur. 20. ylizyilin sonunda diinya
giindeminin yeniden zirvesine oturan “Titanic” faciasi, 1912’de batan geminin
kurtarma faaliyetleri ve ayrintilar1 David Sarnoff adli gen¢ radyo operatdrii
sayesinde biitiin diinyaya duyurulur. Gazeteler biitlin bilgileri onun sayesinde
ogrenip, okurlarina duyururlar. Radyonun adin1 duymayan kalmaz (Alankus,
2005).

1. Diinya savasinda askerlere moral olmasi agisindan kesintili yapilan
miizik yayinlarinin ardindan ilk kesintisiz radyo yaymlar1 baslamis olur. 2
Temmuz 1921'de ilk canli radyo yayim gergeklesir. Jarseye kentinde yapilan
unvanh bir agir siklet boks magci, Atlantik kiyisindaki 200 noktadan dinlenir

(www.izmirradyomuzesi.com, 2014). Siirekli radyo yaymimna ilk olarak
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1922°de Amerika; ardindan Ingiltere, Fransa, Almanya ve Sovyetler Birligi

baglar. Daha sonra diger iilkeler onlar takip eder.

1926 yilinda radyoyu Hitler propaganda araci olarak kullanirken
Moskova, komiinist rejimini empoze etmek icin, Japonlar ise Cin’de isgal
ettikleri bolgelerin halka acik yerlerinde kullanir. Gittik¢e yayginlagsan radyo
diplomasinin de vazgeg¢ilmezi olur. Siirekli ilk radyo vericisi Pittsburg’da 1920
yilinda KDKA adli bir amatoriin kurdugu istasyondan se¢im haberleri vererek
yapilir. Bu yayini yaklagik 2000 kisi takip eder. 1921 yilinda ABD’de diizenli
yayin yapan istasyonlarin sayisi 4’e, 1922 yilinda 29’a, ayn1 yilin Aralik
aymda 392’ye cikar. Bu istasyonlar resmi olmayan programlarla miizik yayini
yapiyorlardi. Miizik yayinlar1 plaklardan calinir. Egitim kurumlar1 ve kilise
tarafindan yapilan egitsel programlar ile kisi ve kuruluslar tarafindan yapilan
programlarin higbiri ticari degildi. Ancak halka mesaj yayinlamak isteyen bir
kisi tcretini 6demek kosuluyla AT ve T tarafindan isletilen bir radyo
istasyonundan birka¢ dakikalik yaym satin alabiliyordu. Bu, ticari radyonun
dogusuna ilk adimdi. WEAF (Hollanda’nin ilk tecimsel radyosu) 1923 yilinda
Long Islan’daki bir emlak firmasina on dakikalik reklam programi satinca ilk

ticari yayin baslamis olur (Tekinalp, 2011).

3.2. Tirkiye’de Radyo

Tiirkiye’de ilk radyo kurma hakki, 8 Eyliil 1926 yilinda Telsiz Telefon
Tirk Anonim Sirketi’'ne wverilir. On yilligma verilen bu hak, Fransiz
ortakligryla yapildi. Ankara ve Istanbul’da 5’er kilovatlik giice sahip
istasyonlardan 1927°de yaym yapmaya basladilar. Ancak bu yaym pek uzun
stirmez, kar edemeyen kurum bir siire sonra kesintili yayinlar yapmaya baslar.
1936°da sozlesmesi biten sirket, sozlesmeyi bir daha yenilememis ve PTT
tarafindan alinarak radyo, devlet eline geger.

Radyonun bir kitle iletisim aract oldugunu kanitlamasi Bati’da
1930’lardan, Tirkiye’de ise 1940’lardan itibaren gerceklesir. Radyo artik

haber, eglence ve reklam agisindan 6nemli bir medya haline gelir (Alankus,
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2005). Ozellikle dramalar 1950’lerden sonra cok ciddi reyting aliyordu.
Serbest zamanin vazgecilmez bir araci olur. Radyo, miizik ve drama yaninda
haber alma araci olarak da 6ne ¢ikar. 2. Diinya Savasi esnasinda 6zellikle tim
diinyay1 basma toplayan ajans, dinleme aract olur. Savas boyunca radyo
orgiitsel ve yonetsel gelismeler gostermis; radyoya devlet biitcesinden biiyiik
fonlar ayrilmis; farkli dinleyici gruplarina yonelik — kadmlar, c¢ocuklar,
gengler- ¢esitli programlar yapilip yayinlanmaya baglamistir (Alankus, 2005).
Denilebilir ki radyo yaymlarimin haber agisindan 6nemi 2. Diinya Savasi
sirasinda vermis oldugu yayin hizmeti ile anlasilmistir (Aziz, 2007). Bu arada
radyoya olan talepte ¢ok ciddi bir artmig olur. 1940°’tan 1946’ya kadar olan
siiregte radyo alici sayis1 80 binden 180 bine ¢ikar.

1949 yilinda Tiirk radyo tarihinde yeni bir asamaya gegilir. Bir yandan
uzun siiredir tek parti olarak egemen durumda bulunan siyasi iktidar, radyoyu
kendi emrinde ve hizmetinde tutarken diger taraftan yeni ortaya ¢ikmis siyasi
partiler, kitlelere etkili bir sekilde seslenebilme yollarin1 aramaya
baglamiglardir. Yeni siyasi partiler kendi fikirlerini ve siyasi goriislerini
anlatabilmek i¢in radyoyu uygun goriirler. Bu bakimdan siyasal partilerin
radyodan secimler sirasinda esit Olglide yararlanmalarini saglamak ig¢in
kanunlarda degisiklik yapilmasi gerekmistir. Yani artik Tiirkiye’de radyo;
siyasi propaganda ve tanitim aracina doniismiis olur. Belki de tek etkin ve
dogrudan haber alma aract olmasi radyoyu politikanin 6nemli aract haline
getirmistir. Tktidara segilen Demokrat Parti bu avantaji ¢ok iyi kullanir ve hatta

iktidar partisinin yayin organi haline gelir (Altunbas, 2003).

Iktidar NATO’ya iiye olmak icin Kore’ye gdnderdigi askeri birliklerle
irtibati, Amerika’nin destegiyle kurulan radyo istasyonlar1 araciligiyla saglar.
Tiirk yayincilik tarihinde 1950’li yillar “partizan radyoculuk™ dénemi olarak
anilmaktadir. Ciinkii 1954’ten sonra muhalefet partilerinin radyoyu kullanmasi
yasaklanmis ve iktidarin tekeline gegmistir. Ancak bu durum 27 Mayis 1961
Ihtilali'ne kadar siirmiistiir. Ruhsatli radyo sayist milyonlarin {izerinde
olmasina ragmen iktidarin radyo iizerindeki ciddi tesirinden otiirii program

kalitesinde diisiis gozlenmistir (Alankus, 2005).
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Bu donemde bir dakikalik spotlar halinde radyo reklamcilig1 da baslar.
Bunun yani sira 5-15 dakikalik sponsorlu programlar yapilmistir. Bu dénemde
dini program yaymlar1 da baslamis; Kur’an ve mevlit yayinlart yapilir
(Alankus, 2005). Anlasilacag iizere sosyal hayatta bireyin ihtiyact olabilecek

tematik programlar sunulmaya baglamas.

1 Mayis 1964 yilinda kurulan TRT donemini “6zerk” ve “tarafsiz”
diye iki doneme ayrilir. Ancak tarihsel siire¢ igerinde 6zerk olarak yayin
hayatina baglayan TRT ileriki zamanlarda eksen kaymasiyla “tarafsizlik”
ilkesine ragmen ¢ogu zaman iktidar tarafindan tekellestirilir.

1961 Anayasasi’nin 121. maddesinde 6zerkligi su sekilde idi;
- Radyo ve televizyon hizmetlerinin kamu kurulusu seklinde

orgiitlenmesi,

- Bu Orgiitiin 6zerk olmas ve tiizel kisilige sahip bulunmasi,
- Orgiitiin tarafsizlik esaslarma uygun yayin yapmast,

- Kiiltiir ve egitime yardimci olmasi (Cakir, 2005).

Anayasa radyoyu bu sekilde iktidarin elinden almis, toplum hizmetine
tarafsiz bir sekilde vermistir.

26. Maddeye gore ise;
- Kisiler, siyasi partiler ve kamu tiizel kisileri elindeki basin dis1
haberlesme yayin araglarindan faydalanma hakkina sahiptir. Bu
faydalanmanin sartlar1 ve usulleri demokratik esaslara uygun olarak kanunla
diizenlenir. Kanun; halkin bu araglarla haber almasini, diisiince ve kanaatlere
ulasmasini ve kamuoyunun serbest¢ce olusumunu kostekleyici kayitlar

koyamaz (https://www.tbmm.gov.tr/anayasa/anayasa61.htm., 2015)

Radyo bu kanun maddesiyle tamamen halktan yana ve demokratik
cergeveye oturtulur. Program yapimcilik anlayisinda daha o6zgiir daha
nitelikli yaymlar gerceklestirmigler. Bu doneme “Radyonun Altin Cag1”
denmigtir. Teknik yatirnmlar yaninda programci ve spiker kadrolarinin

giiclendirilmesi isine hiz verilir, yayin formatlar1 yenilenir (Aziz, 2007).
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TRT bu donemde ¢ok sayida personel ve teknik donanim olarak ¢ok
ciddi bir oranda biiyiimeye gecmistir. 1964’te bir diizineyi gegmeyen yayin
personeli, bir yil icinde 259’a ulagsmis; toplam personel sayist 1975°te bin
500’1lin tizerine ¢ikmistir. Toplam verici giicii 10 yil iginde 4 bin 500 kw’1
geemistir. Toplam yayin siiresi 5 yil iginde 128 saatten 226 saate
yiikselmistir. Ruhsath alict sayist da 1973’te 4 milyonun iistiine ¢ikmistir
(Alankus, 2005). Bu sayisal artis ayni zamanda beraberinde problemleri
getirir. Yetismis personelin azligi, devlete bagli memurluk anlayis1 da bu

durumu olumsuz etkiler.

Yasada yaym tekeli TRT’de olmasina ragmen yasanin gegici
maddelerinde Polis Radyosu, Meteorolojinin Sesi Radyosu ve Mamak
Muhabere Okulu Radyolarina yayin izni verilir. Bu donemde TRT den sonra
mubhalefet, radyo haber biiltenlerinde goriinmeye baslamis ve bu durum
iktidar1 rahatsiz etmistir (Altubas, 2003). Gidisat yeniden bir baskinin ve
siirlamanin gostergesi olmustur. Nitekim ¢ok uzun Omiirlii olmaz ve 12

Mart 1971°de muhtirayla birlikte bu donem sona erer.

29 Subat 1972’de yeni yasa ile Ozerklik yerine tarafsizlik kavrami
gelmistir. Aslinda bu donemde TRT yine iktidarin baskisi altina girer. 1568
sayili yasa ve TRT yasasinda degisikliklere gidilmis ve degisiklik 8 Mart’ta
yirlirliige girmistir. Yasaya bol bol “milli” sifati eklenmistir. Milli kiiltiir,
milli egitim, milli giivenlik, milli gelenekler gibi (Alankus, 2005). iktidar
TRT’yi kendi kadrolarint yerlestirerek yonlendirmeyi istemistir. YOnetim
kurulu sayisint 11°e ¢ikarak sayisal olarak iktidari temsil eden kisi sayist
artirtlmigtir. 1 Eylil 1972°de  TRT Program Planlama Departman
kurulmustur. Bu gelismeyle profesyonel programci, haberci ve spiker
yetistirilmesine ve kiiltilir, sanat agirlikli programlar yapilmaya baslanmistir.
Programlar, gilindelik yasamim temel ihtiyact olan saglik, beslenme
konularindan hukuk ve ekonomi programlarina kadar genis yelpaze iginde
hazirlanmistir (Altunbas, 2003). Bu anlayisla haber ve miizikten baska daha
yasamin ig¢inden, bilgilendirici ve eglendirici programlar {iretilmeye

baslanmustir.
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Iktidar etkisini denetimlerle hissettirmektedir. Ama¢ “‘sakincasiz”
yayma ulagsmaktir. “Sakinca” tanimi iktidardan iktidara, ydnetimden
yonetime degistigine gore denetcinin isi yine de ¢ok zordur (Dingmen,
2007). Anlasiliyor ki muhalif higbir yayin séz konusu degildir. TRT ye
atanan asker kokenli yoneticiler de aslinda isin ne kadar zor oldugunu
gostermektedir. Program yapimcilar1 da goriinmeyen ama kesin cizgilerle

belirlenmis yayin formatina sadik kalmak zorundadirlar.

Televizyon yayinlarinin da baglamasi radyo dinleyicilerinin de say1
olarak azalmasina neden oldu. Hatta deneyimli radyo program yapimcilar
televizyona gecer (Altunbas, 2003). 1980 askeri darbesiyle ve 2954 sayil
kanun (11 Kasim 1983) ile Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu’nun
kurulmasiyla TRT tekelinde bulunan tiim yayin kanallarinin goézetimi,
denetimi ve ilkelerin saptanmasi bu kurula verilir (Alankus, 2003). Ancak bu
durum TRT i¢inde daha ciddi tekellesmenin ve kadrolagmanin oniinii agar.
Kuruldugu giinden beri 6zveri ile ¢alisan TRT elemanlar1, sonradan gelip
yonetime gegen kisiler tarafindan, bir sekilde, kurum i¢i isleyise egemen

olmas1 gereken kurallar hice sayilarak, cezalandirilirlar (Dingmen, 2007).

Diger taraftan TRT biiyiimeye devam etmistir. Tiirkiye’'nin Sesi
Radyosu, Radyo3 FM ve TRT Miizik gibi kanallar yayina baglamistir.
1988’den sonra PTT’nin kablolu yayma baslamasit TRT ile PTT arasinda
gerilime neden olur. Ciinkii “yaym” ve “iletim” tartigmalar1 TRT tekelini
kirmaya yonelik girisimlerdir. 1989°da TRT’nin tiim vericileriyle birlikte
PTT’ye devredilmesi giindeme gelir (aktaran Alankus, 2005). TRT nin yayin
tekelini kiran en 6nemli olay, 1990’11 yillarin basinda uydu teknolojisinden
faydalanan 0Ozel girisimcilerin yurt disindan yaymlar yaparak once
televizyon, ardindan da radyo yaymnlar1 yapmis olmalaridir (Aziz, 2007).

Béylece “Ozel Yayimcilik” dénemi baslamus olur.
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3.3. Tiirkiye’de 90’h Yillarda Baslayan Ozel Radyoculuk

1989 yilinda ilk 6zel radyo (TRT disinda) yaymni yapan Bakirkdy
Belediye Radyosunun vericileri anayasaya aykiri olmasi gerekgesiyle sokiiliir.
Belediye, yerel yonetimlerin radyo istasyonu kurma hakki oldugunu savunarak
Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu’na basvurur. Bu talep kurul tarafindan
reddedilir (Cakir, 2005). 1985 yilinda TRT nin verdigi bilgiye gore 6zel radyo-
televizyon kurmak i¢in yaklasik 106 basvuru yapilmis (Altunbas, 2003).

Anayasanin 133. Maddesine dayanilarak c¢ikarlan, bugiinde TRT
yaymlarinin dayandigi, ylrirliikte olan 2954 sayili Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Yasasi ve ilgili diger hukuki diizenlemelerin izin vermemesine
ragmen, liberal ekonomiyi dayanak gosteren girisimciler 6zel televizyon ve
radyolarmi kurarlar. (Aziz, 2007). Radyolarin kurulus maliyeti televizyondan
daha diistik oldugundan, 1992°den itibaren radyo sayisinda hizla artis
gozlenir. Ulke genelinde sayis1 tam olarak bilinmemekle birlikte Emniyet’in
yaptig1 arastirmaya gore yaklasik 700 radyo istasyonunun yayin yaptig tespit
edilmistir (Altunbas, 2003).

[lk 6zel radyo yaymi 1992 yilmin Haziran ayinda “Kent FM” tarafindan
yapilir. Ardindan “Gen¢ Radyo”, “Radyotek”, “Metro FM”, “Number One
FM”, “Power FM”, “Enerji FM”, Show Radyo”, “Siiper FM”, “Blue FM”,
“Hiir FM”, “Best FM”, “Radyo 34”, “Mega Radyo”, “Kuliip Radyo”, “BRT”,
“Meta”, Istanbul FM”, “Spor FM”, “Akra Radyo” yayna baslar (Cakir, 2005).
Radyo kurmak, maliyet acisindan ucuz oldugu i¢in televizyona gore daha hizl

artig gosterir.

Radyolarin ¢ogu bagslarda siirekli miizik yaymlar1 yapiyorlardi.
Ozellikle TRT déneminde yasaklanan arabesk ve tiirkii formundaki sarkilar
radyolarda calinmaya baglar. Talk-show programlari, basliklar halinde 6zet
haberlerde sunulurdu. Hatta yasak olmasma ragmen Kiirtce yayimn yapan
radyolar da vardi. Bununla birlikte dini kanallar ya da cemaat kanallar1 ilahi ve

dini sohbet yayinlar1 yapiyorlardi.
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Ozgiir bir ortam vard, kanallar1 denetleyici ve diizenleyici bir ¢alisma
yoktu. Reklam pastasi paymnin kiiciilmesiyle ve nitelikli personellerin 6zel
radyo ve televizyonlarin cazip teklifleriyle ayrilmast TRT yi olumsuz etkiler.
Miizik Yapimcilar Birligi (MUYAP), Tiirkiye Musiki Eseri Sahipleri Meslek
Birligi (MESAM) telif sikintis1 yasadigi i¢in, ardindan Ulastirma Bakanligi
deniz ve hava ulasiminda saglikli haberlesmeyi engelledigi gerekgesiyle,
yasadis1 olarak tanimladig1 6zel radyolarin kapanmasi i¢in 1 Eyliil 1992°de sug
duyurusunda bulunur (Cakir, 2005). Radyo yayincilar1 dernegi iiyesi olan 200
radyo da ortak bildiri yayinlayarak tepkilerini dile getirirler (“Bizler
yurdumuzda ¢ok sesliligin ve demokrasinin onemli bir parcasi olarak
hiikiimetimizin  hosgoriisiiyle dogmus ozel radyo istasyonlaryiz. Yayin
vaptigimiz giinden beri, TBMM nin é6zel radyo televizyon yasasiyla ilgili
diizenleme yapmasini bekliyoruz. Bizler susturulsak bile demokrasinin,
konusan insanlarin iilkesinde gecerlilik tasiyacagina inaniyoruz. Liitfen bizi
destekleyiniz.  Susturulacak ses sizin sesinizdir. Kaybedecegimiz ise

ozgiirliiklerimizdir.).

30 Mart 1993’te yayinlanan kararla 6zel radyolara kapanma emri
verilir. Gerekgesi Milli Giivenlik Kurulu'nun Kiirtge ve dini yayinlarin
durdurulmas: karar1 oldugu disiiniiliiyordu (Derleyen Alankus, 2005).
Ulastirma Bakanliginin valiliklere gonderdigi yaziyla 24 saat i¢inde radyolarin
kapatilmas1 emri verilir. Istanbul’da 16 radyo, Izmir’de 44, Ankara’da 13
radyo kapatilir. Ancak yurt digindan yayin yapan Siiper FM, Metro FM, Show

Radyo gibi radyolar yayinlarina devam eder.

Cok ciddi halk protestosuyla karsilasildi. Araba antenlerine siyah
kurdele takarlar, 6zellikle taksicilerin destekleriyle protesto biiyiir. Meclise
taginan mesele 8 Temmuz 1993°te mecliste goriisiilerek Anayasanin 133.

maddesindeki degisiklik ile genel kurulda kabul edilir.

Madde 133-(Degisik: 8/7/1993-3913/1 md.) “Radyo ve televizyon istasyonlari
kurmak isletmek kanunla diizenlenecek sartlar cercevesinde serbesttir.

Devletce kamu tiizel kisiligi olarak kurulan radyo ve televizyon kurumu ile
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kamu tiizel kisiliklerden yardim goren haber ajanslarmmin ozerkligi ve

’

vaywmlarinin tarafsizligi esastir.’

Radyolar, Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan ihaleler 1997
yilinda kabul edilmeye baslandi. Frekans ihaleleri yapilirken Milli Giivenlik
Konseyi’nin etkisiyle kanalara “Gilivenlik Belgesi” zorunlulugu getirilerek
ihaleler durdurulur. 2002 yilinda 4756 sayili kanunla yeniden diizenlenmeye
calisilmig olsa da bu istenilen diizeyde olamamistir. Frekans ihaleleri

ger¢ceklesmemistir (Cakir, 2005).

Tablo 1. Tirkiye’de 2012 Yilinda Faaliyet Gosteren Karasal Analog FM
Radyo Sayisi

Karasal FM Radyo Lisans Tipi Isletme Sayisi
Radyo
Ulusal Radyo (R1) 38
Bolgesel Radyo (R2) 98
Yerel Radyo (R3) 922
Toplam 1058

(Kaynak; RTUK)
Tablo 2. Yillara Gore Radyo Dagilimi

Yil Toplam Radyo Sayisi
1995 1448
1996 1189
1997 1453
1998 1852
1999 1545
2000 1485
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(Kaynak: RTUK, TUIK,)

Radyo sayilarinin yillara gore dagilimi baz alindiginda her yil istikrarl
bir sekilde azaldig1 goriilmektedir. Radyo Televizyoncular Meslek Birligi'nin
1 Nisan 2014’te yaptiklar1 calistay sonuclar1 arasinda radyo dinleme ylizdesi
12 yas iistii bireylerde giinde en az 5 dakika ve dinleme ylizdesi %68,2 gibi
yiiksek bir oran olmasina ragmen reklam yatirimlarinin gittikge diistigi
sonucu agiklanmigtir (www.ratem.org, 2014). Karasal yaym yapan radyolarin
personel, yer, temel giderler, frekans bedelleri ve telif 0demeleri gibi
maliyetlerine karsilik radyo gelirlerinin diismesi radyocularin kurumlarini

kapatma yoluna gittikleri diistiniilmektedir.

2001 1451
2002 1282
2003 1219
2004 1209
2005 1179
2006 1068
2007 1040
2008 1036
2009 1098
2010 1078
2011 1058

3.4. Ozel Radyolarin Yayn lkeleri ve Miizik

Ozel radyolar yaptiklar1 miizik yaymlarmna gére siniflandirilir. Bunlar
pop miizik, sanat miizigi, yabanci pop, klasik, caz, arabesk, halk miizikleri
seklindedir. 1990 yillarin basinda ¢ok karisik yaymn yapan radyolar zamanla

kendi formatlarin1 olusturdular. 94 yilinda yapilan bir réportajda (Zenciroglu,
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Zaman,1994) baz1 radyo yetkililerinin miizik-radyo ile ilgili diisiinceleri ve
yaymn politikalar1 soyleydi; "Artik 6zel radyolar toplum hayatinin bir parcasi.
Radyolarm biiylik cogunlugu miizik yayinlarinin disina ¢ikmiyor. Benzer miizik
pargalariin bol bol ¢alinmasi, ayni sarkilarin bu radyolarda sik¢a yer almast,
hatta bu arada milli ve manevi degerlere uymayan yaymlarin yapilmasi,
miistehcenligin 6ne ¢ikarilmas: bir kisim tepkilere ve elestirilere sebep oldu.”
“Radyolar bir miizik kutusu mu?” sorusu giindeme geldi. Radyolarin farkl
islevler icinde degerlendirilmesi hatta milli-manevi degerlerin korumaciligi da
one c¢ikmaktadir. Bu rahatsizligin en 6nemli nedeni kontrolsiiz olmalaridir.
Ciinkli oncesinde TRT asir1 miidahaleci, baskici, hatta yasake¢ir davranisina
icglidiisel tepki olarak, radyolar artik belli normlar1 da savunmak zorunda

kalirlar.

Radyolar dinleyici kitlelerini olustururken kendilerinin belirledigi
miizik tiiriinde sakilar galiyorlardi. Ornegin; “Radyo Mega” sadece Tiirk pop
miizigi calmakta biraz da Tiirk sanat miizigi ve Ozglin miizik ¢almaktadir.
Yabanci miizigi kesinlikle ¢almaz. Bu yayin politikalar1 yabanci miizige karst
olduklarindan degil de sadece pop miizik ¢alan bir ¢izgiyi belirlediklerindendir.
Programlarinda kiiltiirel etkinliklere de yer veren radyo, Tiirk¢e dilinin de daha
dogru ve diizgiin bir sekilde kullanilmasini amaglamaktir (Radyo Mega (Sebnem

Atilgan-Basin Danismani), Zaman, 1994).

“Giinisig1 FM” adli radyo, kesin yargilarla dogru ya da yanlis1 empoze
etmeye calismadiklarini, her goriisten insanin kendi dogrularini konusacagi ve
tartigacagl zemini hazirladiklarini ve takdir yetkisini dinleyicilere verdiklerini
savunuyor. Dinleyicilerinin diisiinmelerini ve kafa yormalarini istiyorlar.
Yabanci miizikler ¢almadiklarini ve sadece s6zsiiz miiziklere yer verdiklerini,
giinliik gazetelerin mansetlerini yorumladiklarin1 ve gergekleri giin yiiziine
cikarma gayesini tasidiklarini belirtiyorlar (Gilinisigt FM  (Ahmet Refik-
Yapimc1), Zaman, 1994).

Kendisini pop miizik radyosu olarak tanimlayan Alem FM miizik
direktorii Saffet Reis, %10 diger miizik tiirlerinden (sanat miizigi, halk miizigi,

fantezi...) ¢aldiklarin1 soyliiyor. Egitime yer vermediklerini daha ¢ok
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sanatcilarla ilgili magazin tiirii bilgilere yer verdiklerini, toplumu egitmek gibi
gayelerinin olmadigi, egitimin oncelikle ailenin sonra da devletin isi oldugunu,
ve yozlasmanm aileden bagladigini savunuyor. Yozlagmayr daha c¢ok
ekonomiye baglayan Reis, insanlarin egitim programlarindan sikildigini ve hig
yabanct miizik ¢almadiklarini ifade ediyor (Alem FM (Saffet Reis-Miizik
Direktorii), Zaman, 1994)

Farkli kiiltiir programlar1 yapan Mert FM radyosu reklam miidiirii
Ersin Mus, radyolarin sadece bir miizik kutusu olmadiklarini ancak evrensel bir
dil olan miizigin insanlar1 toplayici 6zelliginden dolay1 insanlar1 iyi noktalarda
bulusturma amaci tasidiklarini sdylemektedir. Miizikte iyi sozlerin olmasi
gerektigini, sanatcinin da duygularini, giizeli ve dogrulart sarkilariyla
yansitmasi gerektigini savunmaktadir (Mert FM (Ersin Mus-Reklam Miidiirti),
Zaman, 1994). Klas FM yaym miidiiri Kivang Baruonii, Tiirkce radyosu
olduklarimi ¢iinkii Tiirk topraklarinda yasadiklarini, Tiirkge konustuklarini ve
Tiirkiye'nin radyosu oldugunu iddia ederken kesinlikle yabanci miizige karsi
olmadiklarmi ve bunun se¢cim meselesi oldugunu soyliiyor (Klas FM (Kivang
Baruonii-Yayin Midiirii), Zaman, 1994). Yeni ¢ikan kitaplari tanitan Yurt FM,
hosgoriiyii prensip edindiklerini; inang, 1rk, sag, sol demeden herkesin
bulusacagi bir kurum olduklarint ve bazen yabanci miizik de caldiklarinm
sOylityordu (Yurt FM (Murat Turan Diksdz-Yayin YoOnetmeni), Zaman, 1994).
Dini agirlikli program yaylar1 yapan Bur¢ FM program miidiirlerinden Omer
Faruk Sentiirk, musiki eserlerini c¢aldiklarin1 dil ve kiiltiirii yozlastiran
miiziklerden, yabanci miizik ve yoz miizikleri ¢almadiklarini, programlarinin
cogunlukla egitici-kiiltiirel programlar oldugunu ifade ediyor (Bur¢ FM (Omer
Faruk Sentiirk-Program Miidiirii), Zaman, 1994). Her tiirlii miizige ve kiiltiirel
programa yer veren Balins FM, Klasik Tiirk sanat miizigi i¢in Veys FM
Radyosu'nu biinyelerinde bulundurarak sanat miizigi severlere ayr1 ilgi
gosteriyorlardi. Radyolarimi unutulan Tiirk miizigini yasatma ve sevenleriyle
bulusturma noktasi olarak tanimlamaktadirlar (Balins FM, Dursun Giileryiiz-

Genel Koordinator, Zaman, 1994).

Bazi radyolar genclige mesajlar iletmek ve kendilerini bir egitim araci

olarak goriip, tarih bilinci ve Oziine bagliligi gili¢lendiren yayinlar yapmak
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amacinda idiler. TGRT radyo miidiirii [lhan Alpak, daha ¢ok egitim programlari
tizerinde durduklarini, gengleri kimlik bunalimina itecek yayinlar yapmamak
gerektigini ve c¢ocuklarin tarihe, maziye, inanca saygili yetismelerine dikkat
ettiklerini, miizik olarak halk miizigi, sanat miizigi ve klasik miizik ¢aldiklarim
sOylityor. Dini yayinlar yapan Akra FM, bir kiiltiir radyosu olduklarini, kiiltiirii

yasatmak ve gelecek nesillere aktarmak, inanglara saygili olmak kendilerinin t

emel hedefi oldugunu belirtir. Miizikte ise giiftesi inang degerlerine saygili
olmali, estetik yonden de basarili olmali ve kiiltiir degerlerine saygisizlikta
sembol olmamis bir sanat¢1 olmasi gerektigini savunan yayin anlayigini prensip

edinmislerdir (Zaman, 1994).

1994 yapilan bu roportajda yayin politikalar1 daha belirginlesen
radyoculuk bilinci goriilmektedir. Baz1 radyolarin kendileriyle ayni ideolojiyi
paylasanlarla kendi kitlelerini olusturmak, bazilarinin da Tiirkceyi ve geleneksel
kiiltiirii korumak gibi misyon {istlendikleri anlagilmaktadir. Miizik kanallar1 ya
da dini yaymn yapan radyolar rdportajda; diger radyolarin yaptigi miizik
yaymnlarina, programlarmma ve sunuculara karsi durus sergilemektedirler.
Kendilerinin yozlagsmaya ve 6ziinden kopmaya karsi, diizgiin Tiirk¢eyle argodan
arinmig programlar yaptiklarini iddia ediyorlar. Bu agidan bakildiginda TRT
kurum olarak Tiirk¢eyi en iyi kullanan ve yayinlarinda kiiltiirel korumaciligi en
ist diizeyde yapan bir kurum idi. Bu konuda Tiirkiye kamusal radyoculugu
baglattigindan bu yana dilin sézel kullaninmma en fazla 6zen gosteren
kurumlardan biri olmustur (Kayador & Birsen, 2007). O zaman digerlerini
TRT’den ayiran Ozellik neydi? Demek ki TRT daha resmi boyutlarda
oldugundan kitlelerin ya da dinleyicilerin ihtiyaclarmi karsilamada yetersiz

kaliyordu.
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Isletmelerinin Sermaye Ozellikleri:

Sermaye Ozellikleri Ornek

Gazete ve Televizyonlarin kurdugu 6zel | Radyo D, Show Radyo, Siiper Fm, Kral Fm

radyolar

Cemaatlerin kurdugu 6zel radyolar Bur¢ Fm, Diinya Fm, Akra Fm, Mesaj, Moral

Fm

Siyasal goriislerin 6zelliklerini tastyan | Uskiidar Fm, Marmara Fm, Radyo Mozaik

6zel radyolar

Kisi ve kuruluslarin kar amaclh kurdugu | Metropol Fm, Istanbul Fm, Radyo Enerji, Best

radyolar Fm

Tablo 3. 1990’larda Kurulan FM Bandindan Yaym Yapan Ozel Radyo
(Kaynak: (Cankaya, 1997).

3.5. Tematik Radyolarin Olusumu

Tematik yayincilik anlayisi, toplumun biitiin kesimlerine seslenen
yaymlar yerine spordan bilime, filmden miizige, haberden belgesele bircok
alanda dinleyicilerin istegine gore yayin yapan radyolar ortaya ¢ikar. Radyolar
ilk kurulduklarinda ¢ogunlukla miizik yayinlar1 yapiyorlardi. Zamanla radyolar
kendi yayin politikalarini1 belirleyerek kendi kitlelerini daha belirgin bir sekle
olusturmaya calisirlar. Yani dinleyicilerin 6zel ilgi ve alanlarina uygun
programlar yapilmaya baslanir. Miizik yaynlari, egitsel ve kiiltiirel programlar,
haber programlari, tartisma, belgesel, drama, komedi, spor programlari iginde
birini ya da birkacin1 barindiran tematik radyo anlayisi olusur. Ornegin spor
haberleri icin NTV Radyo, miizik yaymlar1 i¢in Kral FM, Power FM ya da Yon
Radyo takip edilirken dini yayinlar icin ise Akra, Bur¢ FM gibi radyolardan
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faydalanilmaktadir. Radyolar kabaca s6z ve miizik agirlikli olmak iizere iki ayr1

formatta yayin yapmaktadirlar (Aziz, 2007).

Ik olarak televizyondan MTV miizik kanal1 ile CNN haber kanaliyla
1980'1i yillarda baglayan tematik yayincilik, Tiirkiye'de TRT'nin kiiltiir sanat
kanali TRT2, genglik ve spor kanali TRT3 ve egitim alaninda TRT4 ile baslar.
Ozel televizyonlarda ise Kral TV gibi miizik agirlikli televizyonlarla yayina

basladi.

3.6. Alternatif Radyoculuk

Bagka medyanin giindelik hayatin biitlin  esitsiz  iliskilerini
sorgulayarak politik alanlarin ¢ogalmasini sagladigr 6l¢iide demokrasinin
genislemesini ve derinlesmesini saglamak gibi bir rolii de var. Yapist ya da
iddias1 geregi ‘baska’ medya seslerini duyurmayanlarin seslerini esdegerlilikle
duyurmalarinda, bdylelikle birbiriyle ve hegemonik ¢ogunluklart konusmay1
ve anlagsmay1 saptadiklar1 dlcilide, siyasal alanin siirlarini yukaridan asagiya

bir itkiyle ¢izilmesinde 6zellikle islevseldir (Alankus, 2008).

Alternatif radyo tanimi ise; demokratik anlatim bi¢imi olan, devlet ve
0zel sektor karsisinda bagimsiz, 6zgiir ya da 6zerk, dinleyicilerin yonetim ve
program yapma siireclerine katilimi saglayan, sivil toplum orglitlerinin
girisimiyle yayin yapan, ticari olmayan bir radyo tiiriidiir. Kamusal, halk,
topluluk, oOzgiir, egitsel, radyolar alternatif radyolardir (Soydan, 2006).
Alternatif radyo daha lokal bir kitleye seslenir: iscilere, kampiisteki
ogrencilere, etnik topluluklara, dinsel gruplara vb. Alternatiflik anlayist
diinyanin farkli bolgelerinde degisik bicimde ortaya c¢ikmistir: sosyalist,
anarsist, cevreci, pasifist, baska yerlerde "Ozgiir radyo, bagimsiz radyo"

isimler gibi (Birsen, 2011).

Alternatif radyolar geleneksel radyolar gibi ticari olmadiklar1 igin

istedikleri bir konu iizerinde daha derinleserek konuyu daha 6zel olarak ele
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alir. Geleneksel radyolar da 6nemli toplumsal konulara deginirler ancak ¢ok
yiizeysel olur. Ciinkii geleneksel radyolar hedef kitlesini genis tutarak, az s6z
bol miizik anlayisiyla reklam pastasindan daha fazla pay alabilmeyi yani ticari

bir kaygiy1 6n plana almaktadirlar.

Alternatif radyolarda dinleyici hem radyo yapimcist hem de radyo
dinleyicisi oldugu i¢in ¢ift yonli etkilesim s6z konusudur. Radyo;
dinleyicilerin program yapabildigi, her tiirlii konuda kendisini ifade edebildigi
ve tartigsabildigi demokratik bir mecradir (Birsen, 2011). Yonetim, dikey
hiyerarsik degil; yatay, yayilimer ve géniilliiliik esasina dayalidir. Onemli bir
alternatif Ornegi olan Acik Radyo, 92 ortakli bir anonim sirkettir yani
ortaklarinin dinleyicilerinden olusmustur. Bolgesel olmas: itibariyle Istanbul
ve cevresinde yayin yapmaktadir. A¢ik radyo yapisin1 "Faaliyetlerinde kar
amaci giitmeyen bir sirket olan A¢ik Radyo, hicbir ¢ikar ve sermaye grubuna
baglh degildir. Cogulcu demokrasi, hukukun iistiinliigli, temel insan hak ve
Ozgiirlikleri disinda, hicbir ideolojiye de bagli degildir. Dolayisiyla
“bagimsiz" seklinde ifade edilmektedir. Siarini; "Kainatin tiim seslerine,
renklerine ve titresimlerine A¢ik Radyo" ile ifade etmektedir. Bilyiik sermaye
ve gli¢c odaklarinin egemenligi altindaki medyanin yaninda, Ac¢ik Radyo ender

ve bagimsiz yayin organi oldugunu iddia etmektedir. Yayinlarinda yaklasik %

53 miizik ve %47 s6z programi yapilmaktadir (www.acikradyo.vom.tr, 2014).
Acik Radyo; cocuk programlari, kiiltlir sanat programlari, medya, saglik,
ekonomi, sosyal ve siyasal konularda programlar yapmaktadir. Kiiresel
1sinma, Tirkiye'de hidroelektrik ve termik santralleri, carpik yapilasma, Kiirt

Acilim gibi her tiirlii toplumsal ve ¢evresel konulari ele alir.

1994 yilinda 3984 kanun 29. Maddesinde siyasi partiler, dernekler,
sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, vakiflar, mahalli idareler 6zel
radyo ve televizyon kuramaz ve ortak olamazlar (Resmi Gazete, 1994). Yasal
kisitlamalar alternatif tiim radyolarin Oniinii kapatmistir. Yasanin yaninda
sosyo-kiiltiirel Ogelerden biri olan demokrasi ve ifade 0Ozgirliigiiniin
yerlesmedigi, sivil diigiincelerin olusmamasi mevcut radyolarin ise ticari ve
popiiler yaymncilik disina ¢ikamayan "miizik kutusu" islevi goérmektedir

(Birsen, 2011).
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Alternatif radyolarin 6zet olarak yayin amaci; kar amaci giitmemek,
insani, kiiltiirel, egitimsel, etnik amaclarla yaymn yapmak, iktidar yapisina ve
davranigina karsi ¢ikmak, destek, dayanisma ve network kurmaktir (Birsen,

2011).

3.7. Yerel Radyolar

Genel olarak yerel medya, smirlar1 belirli bir yorede bulunan ve
faaliyet gosteren, medyacilifin gerektirdigi goérevleri ve islevleri bu yorede
yerine getiren ve bu dogrultuda sorumluluklar tasiyan, yore halkinin gozii,
kulag1 ayn1 zamanda yerel kamuoyunun olusmasina katkida bulunan, yerel
yonetimleri denetleyen, yaptigi haberlerle ve ¢aligmalarla yore halki ile yerel
yonetimler arasinda iletisim ve koordinasyonu saglayan, yoredeki sosyal
hayatin diizenlenmesine yardimci olan, o6zellikle yore halkinin politik
bilinglenmesinde ve siyasal hayata katilminda onemli roller {istlenerek,
demokrasinin Oziimsenmesine ve saglikli bir sekilde isleyebilmesine

katkilarda bulunan kitle iletisim araglaridir (aktaran Birsen, 2012).

Yerel radyo yukarida belirtildigi gibi yerel sorunlar1 ve sosyal yasami
konu alarak belirli bolgede yayin yapan radyolardir. Ekonomik olarak daha
zay1f, ¢alisan personelleri ise amatdr ya da yar1 profesyonel, teknik donanim
olarak zayif ancak bolge halki ile gii¢lii bag kuran radyolardir. Ulusal radyolar
gibi yiikksek reklam alma kapasitelerine sahip degildirler. Dolayisiyla
ekonomik sorunlarla bas basa kalmaktadirlar. Reklam ve sponsorluk disinda
bir geliri olmayan yerel radyo calisanlarinin doyurucu bir iicret alamamasi,
basin kart1 alabilme sanslarinin olmamasi, buna bagl olarak nitelikli ¢alisan
bulamamasi, yeni teknolojiye ulagamamak ve tiim bunlarin sonucunda da
gerek program igerigi ve gerek Tirkce’nin kullanimi1 konusundaki sikintilari

yerel radyoculugun temel sorunlari olarak tanimlanmaktadir (Birsen, 2012).
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Yerel radyo ulusal radyolara gore daha Ozglirdiir ve demokratiktir.
Ulkenin genel haberlerinden ziyade mahallenin birinde bir kaz1 ¢alismasindan
dolay1 rahatsiz olan halkin sikayetini konu alan bir program yapabilir. Ancak
yaygin medya ise devletle, siyasilerle yakin iliski igerisindedir. Ticarilesmenin
sonucunda kar giidiisii ile davranan yaygin medya sorumlular1 birer ticari
kurulus gibi davranmakta ve siyasal erkten destek almaktadirlar. Bu yilizden
sosyal konulara ¢ok yiizeysel deginir ve yerel konulardan ¢ok “trafik” gibi

biiylik sehir ve metropollerle ilgili sorunlar ele alinmaktadir (Birsen, 2011).

3.8. Radyo Reklamcihigi

Reklam; firmalarin, kurum ve kuruluslarin kendi markalarin1 veya
irettikleri iirin ve hizmetlerinin sahip oldugu 06zelliklerin, tiiketiciler
tarafindan bilinmesi, tercih edilmesi amaciyla tanitim faaliyetidir. Bu
tanitimlar, tiliketicilerine kitle iletisim araglartyla beraber pek c¢ok mecray1
kullanarak ulagsmaktadir (radyo.reklam.com.tr, 2010). En etkin enstriimanlar
arasinda basta televizyon, radyo, internet-sosyal aglar, bilboard, gazete,
sinema, konserler vs. kitleye dogrudan ulasan araglar ve ortamlar gelir. Kitle
iletisim araglar1 igerisinde yer alan radyo, genis Kkitlelere ulasabilen ve
neredeyse her yerde dinlenebilen pratik bir aragtir (aktaran Giilmez-Karaca-
Dogan, 2009). Radyo reklamlart uzun siire tekrarladiginda insan zihninde
kalic1 etkiler birakabiliyor. Ornegin; bozuk para singirtisi, hemen akla banka
ya da tasarruf ile ilgili bir reklami getiriyor. Dolayisiyla seslerden olusan
radyoda, ses efektlerinin bilingaltini uyarmasini saglayic1 reklamlarin daha
etkin olacag: diistiniilmektedir. Baz1 radyo reklamlarinda da tiyatro ile olayin
dramatolijisi islenerek veriliyor. Radyo sozler, ses efektleri, miizik ve
reklamin tonu ile dinleyicinin orada “ne olduguna dair” kendi senaryosunu
yaratmasina olanak tanimaktadir. Bu yiizden radyo, bir “diisiinsel tiyatro”
olarak da tanimlanabilir (aktaran Giilmez-Karaca-Dogan, 2009). Baz

reklamlarda bayan erkek ya da monologlarda kiiclik skecler yazilarak iiriin
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taniim1  yapilan reklamlar, birer radyo tiyatrosu islevi gormektedir.

Sunucularin tiyatral performansini gosterdigi bir sahne gibidir.

Radyolarda en c¢ok sikayet edilen seylerin basinda uzun reklam
kusaklar1 geliyor. Ciinkii {iniversiteliler arasinda yapilan 300 kisilik bir
aragtirmada radyo dinlerken reklam kusagi gectiginde radyoyu kapatan
ogrenci orant %53 iken, kapatmayan 68renci oran1 %46’dir, “Radyoda ¢ikan
reklamlar1 dinler misiniz?” sorusuna Ggrencilerin %74.7’si hayir cevabini
verirken, %24.7’si evet cevabini vermistir (Gililmez-Karaca-Dogan, 2012). Bu
anlamda reklam kusaklarin daha cazip ve hedef kitlenin ihtiyaclarma yonelik
yapilabilir. Universite dgrencilerine ydnelik yapilan programlarda teknolojik
bilisim {rlinleri, egitim, eglence, giyim temali reklamlar daha c¢ok ilgi

cekebilir.

Radyo reklamlarinin prodiiksiyonu televizyona ve diger reklam
araclarina gore daha hizli ve ucuzdur. Bir mikrofon ve cingil miizigiyle
amacma uygun bir reklam metniyle, iyi sesle kaydederek prodiiksiyonu
olusturulabilir. Televizyonda ise kameralar, 1siklar, oyuncular, stiidyo... gibi
birgok agsamalardan sonra pahali bir prodiiksiyon ihtiya¢ vardir. Bunun
yaninda reklam kusaginda birim zaman fiyatlar1 da farkli. "Primetime"da bir
saniyesine binlerce lira verilen televizyona gore radyoda ¢ok daha kii¢lik bir
biitceyle daha uzun zaman reklam verilebilir. Televizyonlarda uzun siire
yapilan reklamlar daha etkilidir ¢iinkii hem gorsel hem de isitsel oldugundan
tanitilan {iriiniin islevini gérmek agisindan somut olarak gdsterilmektedir.
Ancak radyoda ise okunan reklam metinine yiiklenen duygulu, ilging sozler ve
ses efektleri dinleyicide merak uyandirilmaktadir. Internet reklamcihigr da
radyoya gore daha ucuz olabilir ancak kitlesel alanda radyo, internetle higbir

bag1 olmayan hatta okuma yazma bilmeyenlere de rahatlikla ulasabilir.

Radyo programi sponsorluguyla, tanitici reklam yapan reklam spotlari
da ¢ok etkilidir. Bal ve cinsel giicii artirici, bitkisel iirlinler satan firmalarin
sponsorlugunda sunulan onlarca program vardir. Kimi zaman {irlin tanittminin
bir radyo programi zannedildigi de oluyor. Bu tiir reklamlarin uzun ve ayni

seyleri defalarca tekrarlamalari dinleyiciyi bagka bir radyo kanalina gegmeye
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ya da radyoyu kapatmaya zorlamaktadir. Ozelikle yerel radyolarda, reklam ve
pazarlamada egitimli ve profesyonel departmanlari olmadig: i¢in yiiksek sesle
anons edilen reklamlar dinleyiciyi  biktirmakta yada radyodan
uzaklastirmaktadir. Iyi bir radyo reklamu, dinleyici ile iliski kurabilmeli, onu
hikayenin i¢ine alarak hayal giiciinii kullanmasini saglamalidir. Dinleyiciye
reklam1 yapilan markaya kars1 olumlu duygular besletmeli, yapilan tekrarlar
dinleyiciyi stkmamalidir. Radyonun duygusal boyutu kullanilarak, tiiketicilere
sadece bagirarak bir seyleri anlatmak yerine, onlarin zekasina ve begenilerine
giivenerek mesajlar iletilmeye c¢alisilmalidir (aktaran Gililmez-Karaca-Dogan,

2012).

Radyo dinlemek, diger kitle iletisim araglarinin tiikketim bigimlerinin
aksine bagka isleri birakmay1 gerektirmez. Kisilerin, radyo dinlerken bagka bir
isle ugrasma olanagi vardir. Ayni zamanda radyo alicisinin taginabilir 6zelligi
de kullanim kolaylig1 saglar. Bu nedenle is yerinde ¢alisirken, ev isi yaparken,
ders calisirken ya da tasmabilir miizik calarlarla yolda giderken rahatlikla
kullanilabilmektedir. Bu o6zelligi ile diger kitle iletisim araglarindan

ayrilmaktadir (Tufan, 2009).

3.9. Dijital Radyo ve Internet

3.9.1. Sayisal(Dijital) Radyoculuk

Radyo yaymlar1 dijital ve analog olmak iizere ikiye ayirilir. Dijital
radyoculuk hem normal radyolarda hem de internet {izerinde yayin yapma
ozelligine sahiptir. Tiirkiye'de de Avrupa'da oldugu gibi 15 Haziran 2015

tarihi itibariyle tiim radyo ve televizyonlar tamamen dijital yayina ge¢mistir.

Dijital radyoculuk, radyoculugun gorsellesmesine en biiyiik adimdir.
Ciinkii alic1 dijital radyo ekranlarinda yapilan program hakkinda, programci
hakkinda, ¢alinan sarkinin sozleri, sarkici hakkinda bilgileri ya da hava
durumu, giinlin haberleri, reklam bilgisi gibi bir¢cok bilgiyi gosterir. Dijital

radyoculuk, yapilan programi kaydedip daha sonra tekrar dinleme o6zelligi,
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genis capta sabit, mobil ya da hareketli radyo alicilarinin, kisisel bilgisayar ya
da bazi mobil telefonlarin ekranlarina erisimi olanakli kilmasi; USB, dijital
kamera, MP3 player, cep televizyonu, araba radyolari, televizyon ekranlar1 ve
daha fazlasindan olusan genis alic1 secenekleri sunmasi gibi ¢ok esnek
olanaklar olan radyoculuk teknolojisidir. DAB (Digital Audio Broadcasting)
olarak bilinen dijital ses yayinciligi, radyo sinyallerinin sayisal olarak karasal
iletimini saglayan bir metottur. MP3’iin gelisimi, daha fazla verimlilik
saglayan ek kodlama sistemi olarak DAB-+’nin ve video/multimedia
olanaklarini dijital radyo platformuna tagtyan DMB’nin (Sayisal Multimedya
Yayinciligl) gelistirilmesini de saglamistir. Karasal sebekelerde kullanmaya
elverisli olmas1 ve disiik giicte iletim saglamasi Ozellikleri nedeniyle,
alicilarin radyo programlarini ve veri hizmetlerini yerel, bolgesel, ulusal ve
uluslararas1 kapsamda mobil olarak sinyalin kaybolmadan alinabilmesine
firsat1 saglamasi, DAB teknolojisi hizmetlerinin genis ¢apta materyali ayni
frekans ilizerinden yaymlama imkani nedeniyle, yayimncilara daha diisiik
maliyetli iletim olanag1 saglamaktadir. FM yayinlari i¢in tasarlanmis DAB'dan
baska daha genis banda sahip olan DRM (Digital Radio Mondail) FM-AM-
MW yaymlarini, cizirtisiz karasal her cografyada en iyi sekilde c¢eken bir
teknolojidir (Ataman, 2009).

Analog vericilerinin yiliksek giic ile daha etkin yayilim alam
olusturmak isterken her tarafa vericiler yerlestirecek hem goriintii kirliligi hem
de diger frekanslar1 bastirma gibi dezavantajlar1 vardir. Dijital yaymcilikta ise
daha az giicle parazitsiz, birbirine yakin frekanstaki radyo yayinlarin birbirine
karigmadan tek frekanstan cok vericili ag kurma imkani, bilgi aktarimi,
elektronik program rehber kullanimi gibi iistiin sayisal yayincilik olanaklar

elde etme avantaj1 vardir (Ataman, 2009).

Dijital radyoculuk gériiniiste yerel olsa bile sahip oldugu yayilim alani
olarak online sisteme entegre olmasi avantajiyla global bir hiiviyete
kavusmaktadir. Diinyanin herhangi bir noktasindan online iletisime gecebilen
bir dinleyici, radyonun sinirsiz erisim olanagiyla aktif katilim saglayabilir. Bu
anlamda bir radyo globallesirken kendi yayin anlayisini, politikasin1 dogru

belirmelidir. Bu ag¢idan binlerce secenek arasindan kendi radyosunu bulup
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takip eden i¢in tematik radyolar ¢ok Onemli bir oneme sahiptir. Boylece
radyolarda kendi hedef kitlelerini olusturup belirli temalarda 6ne ¢iktiklarinda,
caldiklart miizigin tarzin1 ve programcilarini iyi belirlemelidirler. Belirlenmis
format dogrultusunda gelistirilen yayin planlama stratejisinin amaci, bir bagka
deyisle hedef kitle i¢inde yer alan dinleyiciye ulagmaktir. Bir istasyonun
formatin1 belirlemekte miizik, yayincilar, diizenleme, program akisi, reklam
yayinlari, prodiiksiyon ve sunum bigimleri gibi yayin planlama faktorleri de
onem kazanmaktadir. Aym1 formatta yayin yapan radyo istasyonlarini
birbirinden ayr1 kilacak ve farkli dinleyiciye hitap edecek sey farkli yayin
planlama ve yaklasimlar1 olmaktadir (Ataman, 2009).

Dinleyicinin kendisini buldugu, bagimlilik yarattig1 bir yaym formati
gelistirmek gerekir. Radyo dinleyicisinin yagam bi¢imini yansitan programlar
tiretmelidir. Radyo, reklam ve tanitimini yaptig1 irlinlerin dahi dinleyicilerinin
begenisini kazanmis olmasi gerekir. Ornegin, avcilara yonelik bir radyoda
avcilarin kullanimina sunulabilecek silah, ¢adir, canta ve yahut takip ettikleri
trend iriinleri tanittmi yapildiginda, pekistireclerin ¢ogalmasiyla hedef
kitlesinin kemiklesmesine neden olacaktir. Miimkiin oldugu kadar ¢ok ¢esitli
unsurlarin program igerigine eklenmesi ve bunlarin dinleyicinin yagam bi¢imi
ve istasyonun amaglari ile uyumlu olmalidir. Bu durum giindemi takip etmek
icin radyonun tekrar dinlenmesini ve dinleyici sadakatinin yapilandirilmasina

yardim etmektedir (Ataman, 2009).

3.9.2. internet Radyoculugu (Online radyo)

Her seye internet ilizerinden ulagmaya calisilan son yillarda geleneksel
radyo da dijitalleserek internet {izerinden dinleyicilerin kullanimina
sunulmaktadir. 3 Mart 2001°’de degisiklige ugrayan Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu’nun 4. ek maddesine gore internette podcast iizerinden izinsiz yayin
yapmak telif haklarinin ihlali anlamina geliyor ve yasal prosediir ona gore
isliyor. Ancak reklamsiz yayin yapan ve ticari amag¢ giitmeyen kisiler i¢in

bdyle bir durum yasal olarak s6z konusu degil. Dolayisiyla herhangi bir ihlal
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durumu olusmuyor (Radikal Gazetesi, 2012). Gerek maliyeti gerekse kullanim

kolayligindan dolay1 herkesin kurabilecegi bir radyo tiirtidiir.

Bir internet radyosu kurmak i¢in once bir server iizerinden radyo
hosting paketi almak ve radyoyu baglayacak bir web sitesine ihtiya¢ vardir. Bu
islem ¢ok kolay herkesin yapabilecegi bir sey. Ancak en zor sey, olusturacak
yaym formati ve miizigi begenen dinleyici kitlesi bulmak ve siirekli yayin
yapabilmektir. 2004 yilinda Tiirkiye'de kurulan ilk online radyonun adi
Nuist’tir. Ardindan sayilar1 bir anda ¢ogalan online radyolar, siirekli yaym
yapma zorlugundan dolay1 bir siire sonra kapanirlar. Birgok sirket, {iniversite
ve dernek bile kendi radyolarint kurdular. Bunun yaninda karadan yayin yapan
FM radyolarda kendilerini internet {izerinden de duyurmak icin yayina

basladilar.

Stirekliligini devam ettiren ve sadece online yayin yapan Nor Radyo;
tim halklarin kendilerini O6zgiirce ifade edebilecekleri, kiiltiirlerini
paylasabilecekleri bir topluluk radyosu oldugunu, ¢ok kiiltiirliiliigiin ve bir
arada yasamin sesi oldugunu, bu baglamda her tirlii ayrimciliga karsi
oldugunu, Tiirkciiliige, milliyetcilige, cinsiyetcilige, militarizme ve ekolojik
tahribata karsi, esitlikten, 6zgiirliikten, baristan ve dogadan yana tavir aldigini
belirtmektedir. Kendisini Ermenice, Tiirkce ve Kiirtge sarkilar calarak
diinyanin tiim seslerini birlesmeye ¢agiran, ortak paydalar1 paylasan ve kendi
kiiltiirel zenginligini paylasmak isteyen Ozgiir bir platform olarak

tanimlamakta (www.norradyo.com). Bir baska 6rnek MaltFM, bir doneme

sekil vermis, radyoya isyan olarak ¢ikmig BiraFM'den 10 sene sonra
kurulmustur. BiraFM kapaninca, radyoyla olan miicadele yer altina taginmus,
asla sevemeyecekleri miizikleri giin boyu tekrar tekrar dinlemek zorunda
birakilmig yiizbinlerce dinleyici radyosu olan Malt, gecmiste ve giliniimiizde
sevilen tiim sarkilardan olusan kasetlerin ¢alindigt bir radyodur
(http//malt.fm). Bir Sol Haber portalinin resmi radyosu heniiz ilk yilinda
‘hayata soldan bakanlarin sesi’ sloganiyla genis bir dinleyici Kkitlesi
yakalamay1 basarir. Radyonun playlistleri, poptan daha ¢ok geleneksel
sarkilardan olusuyor. Bunu yaninda ‘Liseliyiz Solcuyuz’ programinda lise

ogrencilerinin gelecek sorunlar1 masaya yatirilirken, ‘Sovyetler Birligi’nde
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Miizik® programinda Smugliyanka ve Katyusha gibi efsanevi Rusca sarkilar

caliyor (Radikal, 2012).

3.9.3. Sosyal Medya ve Radyo

Radyo, geleneksel yayinciligi yaninda sosyal medyada Facebook ve
Twitter gibi major aglara link vermek suretiyle koprii kurmaktadir. Yapilan
arastirma sonucu 32 radyo kanalinin Facebook'ta yaklasik 5 milyon, Twitter'da
ise 1 milyon 200 bin sosyal medya takipcisi bulundugu, 12 kanalin {iye
sayisinin 100 binden fazla oldugu tespit edilmistir. Bos zamanlarinin biiytik
bir boliimiinii sosyal medyada gegiren bireylerin, Tiirkiye’de radyo dinleme
aliskanliklarin1 dlgen Ipsos KMG Arastirma sirketi verilerine gore geleneksel
medya araciligi ile karasal yayinlardan toplam 18 milyon 297 bin kisiye
erisen, aragtirmaya katilan 32 ulusal 6zel sermayeli radyo kanali Facebook ve

Twitter araciligi ile 6 milyon 368 bin 895 kisiye ulasmaktadir (Kuyucu, 2013).

Radyolarla mektup, telefon, cep telefonu, SMS kisa mesaj derken,
bireyler sosyal medya iizerinden radyolarla iletisim kurup programlar
hakkindaki diisiincelerini ve miizik isteklerini géndermektedirler. Sosyal aglar

tizerinden iletisim ¢ok hizli oldugundan geri doniisler de hizli olmaktadir.

Radyo takibini kismen de olsa azaltan video paylasim sitelerinden
bahsetmek gerekir (Youtube, Izlesen gibi...). Burada &nemli bir video
paylasim sitesi olan Youtube'da insanlar miizik ihtiyaclarmi video klipler
izleyerek veya dinleyerek karsilamaktadirlar. Amatdr ya da profesyonel
herkesin Youtube ve benzeri sitelere videolarini yiikletmekte, izlenme ve

begenilme sayilarina gore {in kazanmalar1 s6z konusu olmaktadir.
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3.10. RTUK 2009 Radyo Dinleme Anket Sonuclar

RTUK tarafindan 3-15 Aralik 2009 tarihlerinde 21 il ve 124 ilgede
gerceklestirilen aragtirmada, Tiirkiye genelini temsil eden 2 bin 600 kisiye yiiz
yiize miilakata dayali "Radyo Dinleme Egilimleri-2 Arastirmasi" anketi
bulgularina gore, her bes kisiden iicii (ylizde 60) diizenli olarak radyo dinliyor.
Radyo dinleyicileri hafta i¢cinde giinde ortalama 3-4, hafta sonlarinda ise giinde
3-2 saat slireyle radyo basinda kaliyor. Hafta i¢inde radyo dinlemenin en yogun

oldugu saatler 09.00-12.00, hafta sonlar1 ise 12.00 ile 15.00 aras1 oluyor.

Televizyonlarin en ¢ok izlendigi aksam saatlerinde radyo dinleme orani
da diistiyor. Saat 21.00'e kadar radyo dinleyenlerin orani yiizde 26,5 iken bu
oran saat 24.00'e kadar ylizde 18,2'ye diisiiyor. Arastirmaya gore, radyoyu
klasik radyo alicilarindan dinleyenlerin oran1 2007 yilinda yiizde 88 iken
2009'da bu oran yiizde 64'e geriledi. Dinleyicilerin yiizde 18,4'ii mobil telefon
ya da cep telefonu, yiizde 15'1 internet, yiizde 14,5'1 uydu, yiizde 12,9'u ise mp3
calar ve ev sinema sistemleri gibi yeni teknolojik vasitalar araciligiyla radyo

dinliyor.

Radyo kanallari, en fazla evlerde dinleniyor. Radyoyu evde dinledigini
belirten deneklerin orani yiizde 62’dir. Radyonun dinlendigi mekan olarak
evlerden sonra ig yeri ve araglar geliyor. En fazla dinlenen radyolar sirasiyla
yiizde 32,7 ile Kral FM, yiizde 30,5 ile TRT, yiizde 10,3 ile Power Tiirk, yilizde
7,6 ile Siiper FM, yiizde 7,3 ile Slow Tiirk, yiizde 5 ile Best FM, yiizde 4,8 ile
Alem FM, yiizde 4,4 ile Radyo 7, yiizde 3,9 ile Radyo D ve yiizde 3,6 ile Show
Radyo oldu. Arastirmaya gore, gengler daha ¢ok Kral FM'i, 40 ve yukar
yaslarda olanlar ile profesyonel mesleklerde ¢alisanlar TRT radyolarim
dinlemeyi tercih ediyor. Marmara ve Giineydogu disindaki tiim bdlgelerde
TRT daha fazla dinleniyor, Marmara ve Giineydogu Anadolu bolgelerinde ise
Kral FM, TRT'den daha ¢ok dinleniyor. Radyonun yiizde 49,7 orani ile miizik,
yiizde 17,7 orant ile de haberleri dinlemek i¢in kullanildig1 belirtiliyor.

Radyo dinleyicilerinin en fazla takip ettikleri programlar: haber
biiltenleri, haber programlari, miizik, dini programlar ve spor programlari oldu.

Ankete katilanlar TRT radyolarini, "sevilen miizikler, tarafsiz haberler, kaliteli
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ve seviyeli yayinlar, internet yaymni, kiiltiirel ve egitici programlar ile
Tiirk¢enin glizel kullanilmasindan dolay1" tercih ettigini ifade ederken Kral FM
ve Power Tirk'iin en fazla tercih edilme nedeninin yayimladiklart miizik
tirlerinin dinleyiciye hitap etmesi oldugu bildirildi. "Sevilen miizikleri
caldig1" icin Kral FM'i dinleyenlerin orani yilizde 72,3, ayni nedenle Power

Tiirk'dl dinleyenlerin oran1 yiizde 67,5 oldu.

Dinleyicilerin yiizde 38,6's1 "Tiirk¢eyi en iyi kullanan" radyonun TRT
oldugunu diisiiniiyor. Dinleyicilerin tigte ikilik bir kesimi, radyo
yaymlarindan memnun oldugunu ifade etmis. Radyo yayinlarindan
rahatsizlik duyan yiizde 24 diizeyindeki kitlenin 6nemli bir kesimi,
reklamlarin ¢ok ve uzun olmasindan sikayet ediyor. Bununla birlikte
sunucularin ¢ok konusmasi, argo konusmalar, niteliksiz miizik yayini,
Tiirkcenin diizgiin kullanilmayis1, yayinlarin ses kalitesinin diistikligi ve
taraflt yayin gibi hususlar, dinleyicileri rahatsiz eden noktalar olarak 6n plana

cikiyor.

Arastirmaya gore, dinleyicilerin yiizde 42,6's1 radyoda reklamlar
basladiginda kanali degistiriyor. Yiizde 31'lik bir kesim ise reklamlar1 sonuna
kadar dinledigini belirtiyor. Arastirmada yer alanlarin ylizde 51,40
radyolarin "kiiltiir, 6rf ve adetlerimizi yayginlastirdigini", yiizde 55,8'1 radyo
kanallarinda Tiirkce iyi kullanildig: i¢in dillerinin gelistigini diistinliyor. Radyo
dinleyicilerinin yiizde 49,1'' kadin ve ¢ocuk programlarinin radyolarda

yeterince yer almadigini diisliniiyor.

Miizik tiirleri i¢inde yiizde 61,5 orani ile en fazla Tiirk Halk Miizigi
tercih ediliyor. Tirk Halk Miizigi tercih edenlerin yiizde 41'i TRT'yi, pop
miizik tercih edenlerin yiizde 19,40 Kral FM', Tirk Sanat Miizigi tercih
edenlerin ylizde 48,3'i TRT'yi, arabesk tercih edenlerin yiizde 50,5'i Kral FM'i
dinliyor. Yabanci pop miizik alaninda Power FM, Metro FM, Radyo
Maydanoz ve Number One 6ne ¢ikiyor. Dinleyicilerin en fazla takip ettikleri
program yilizde 7,5 orani ile Kral FM'de yaymlanan "Mehmet'in Gezegeni",

"Harbi Kiz" ve Alem FM'de yayinlanan "Matrax" oldu.
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Dini programlar i¢in en ¢ok TRT tercih edilirken sirasiyla Radyo 7, Burg
FM, Akra FM, Meltem FM izleniyor. Spor programlarinda ise TRT'den sonra
Lig Radyo, Kral FM, NTV Radyo, Siiper FM ve Radyo D geliyor. NTV Radyo

ise en ¢cok ekonomi programlari dinleniyor.

3.11. Reyting Nedir

Reyting: televizyon, radyo, gazete gibi kitle iletisim araclar
izleyicilerinin yas, is, egitim vb. durumlar1 géz oniinde bulundurularak izleme
miktarlarin1 6lgme islemidir. Reyting Sl¢iimiiniin asil amaci; dl¢timler sonucu
elde edilen verilerle, reklam vermek isteyen kuruluslarin hedef kitlesine uygun
kanal veya programi tespit edip onlar1 dogru bir sekilde yonlendirmektir. Ilk
olarak televizyon izlenme oranlari Amerika’da 1939 yilinda Nielsen arastirma
sirketinin “audiometer” cihaziyla dlgiilmiistiir. Ulusal televizyonlarin giinliik
izlenme verilerini elde etmek i¢in 1987°de “peoplemeter” kullanilmigtir.
Tiirkiye’de ilk 6lgiim italyan AGB firmasi tarafindan 1989 yilinda yapilmaya
baglanmistir. 2010°da ise TNS (Taylor Nelson Sofres) sirketi reyting Sl¢lim
ihalelerini almistir (Kirik & Domag, 2014). Arastirma sirketleri peoplemeter ile
onceden belirlenmis evlerde, televizyonlara yerlestirilmis cihazlarla,
kumandalarin istiinde aile bireylerine tahsis edilen tuglarla kimin hangi
kanallar1 ve programlar1 ne kadar izlendigini 6l¢gmektedirler. Ve yaklasik 2500
denek {iizerinden elde edilen bu veriler ana bilgisayarda toplanip televizyon
izleyici oram1 (TVR), izlenme payr (share), erisim orami (reach), ortalama
televizyon izleyici siiresi (ATS) ve briit izlenme oran1 (GRP) seklinde analiz
eder (Basal,1998).

Zaman zaman denek sayist ve demografik dagiliminin nerede hangi
sosyo-kiiltiirel denekler iizerinde yapildig: {izerine tartigmalar olsa da reyting
olgiimleri devam etmektedir. Ornegin Atif Bir’in Radikal gazetesinde Ezgi
Bagaran’a verdigi roportajda; denek sayisinin 2500 olmasi major 5 televizyon

kanalinin 6ne ¢iktigini ancak denek sayisinin 5000’e ¢ikarilma durumunda 10
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kanalin major seviyeye ¢ikacagini dolaysiyla reklam payinin diger kanallara da
dagilacagindan, major 5 kanalin reklam gelirinin diismesine neden olacagini

savunmaktadir (www. radikal.com.tr, 19 Aralik 2011). Bu yiizden denek

say1s1 ne kadar az olursa reklam pastas1 o kadar az paylasilmis olacaktir.
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4. RADYO ve MUZIK ILISKISININ YAPIMCILARA
ETKIiSI

4.1. Miizik Yapimcilari ve Radyo

Ozel radyolara yonelik telif yasasi olmadigindan onlar her tiirlii
miizigi izinsiz kullanabiliyorlardi. Bu durum yapimecilarin iddiasina gore
albiim satiglarinda diisiise neden olmaktaydi. Sanatgilar yeni albiim
¢ikartmayacaklarim1 sdylemeye baslanmiglardi. Uretimin durma noktasina
geldigini  dile getiren yapimcilar artitk yeni albiimlere biitce
ayrramayacaklarini soyliiyorlardi. Kaset piyasasi, sanatgilar, Diinya Plake¢ilar
Birliginin yan1 sira Telsiz Genel Midiirligii radyolarin kapatilmas: i¢in

savciliga su¢ duyurusunda bulundular (Altunbas, 2003).

Ancak bu tezde, 90-99 yillar1 arsinda 11 sanatginin albiim satis
raporlari, o donmede perakende-toptan satis yapan Biilent Seyhan’in ve
“Mavi Ses” adli radyo programcist ve sahibi Devrim Seyhan’in
roportajlarmin analizinden yapimcilarin bahsettigi kadar vahim tablonun
gozlenmedigine aksine sanat¢i-albiimlerin tanitimma katki sagladig

savunulmaktadir.

4.2. Albiim Satislar1 ve Ozel Radyolar Arasindaki Tiski

Bu boliimde 90’11 yillardan itibaren farkl tarzlarda miizik yapan yildiz
sanat¢ilarin yillara gore albiim satiglart analizi yapilacaktir. Amag, 6zel
radyolarin ortaya ¢ikis donemiyle albliim satig tirajlar1 arasinda bir iliskisi

olup olmadigini tespit etmektir.
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Tarkan'i Diskografisi:

Tablo 10. Tarkan’in Yillara Gore Albiim Satis Tirajlari

Yillar Albiim Satis adedi
1992 Yine Sensiz 750 bin
1994 Acayipsin 2 milyon
1997 Oliiriim sana 3 milyon 100 bin
1998 Tarkan 3 milyon 300 bin
2001 Karma 3 milyon 600 bin
2003 Dudu 2 milyon 500 bin
2007 Metamorfoz 450 bin
2008 Metamorfoz 700 bin

Remixes
2010 Adimi Kalbime Yaz 355 bin

(Kaynak: Tarkan diskografi; wikipedia, 2014)

Yillara gore albiim satiglarina bakildiginda Tarkan'in alblimlerinin satislar
901 yillarin baglart yani 6zel radyolarin ¢ikis zamanina denk gelmektedir.
Rakamlarda ise diisiis degil aksine artis gozlenmektedir. Diisiis 2003'lerden

sonra baglamaktadir.

[brahim Tatlises Diskografi'si:

Tablo 11. Ibrahim Tatlises’in Yillara Gére Albiim satis Tirajlari

Yillar Albiim Satis adedi

1990 Soyliyim mi? 1 milyon 250 bin
1991 Vur Gitsin Beni 1 milyon 150 bin
1992 Ah Keskem 1 milyon 100 bin
1993 Mega Ask 800 bin

1994 Haydi Soyle 1 milyon 500 bin
1995 Klasikler 950 bin

1996 Ben de isterem 1 milyon 440 bin
1998 At Gitsin 1 milyon 600 bin
1999 Selam Olsun 850 bin
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Yillar Albiim Satis adedi
2003 Tek Tek 300 bin
2004 Aramam 785 bin
2005 Sizler Igin 310 bin
2007 Bulamadim 420 bin
2008 Neden 273 bin
2009 Yagmurla Gelen 166 bin
Kadin

(Kaynak: 1999'a kadar Milliyet magazin, 2003'ten sonra MUY AP)

90'l1 y1llarin hemen hemen hepsinde albiim yapan Ibrahim Tatlises’in albiim
satiglart kimi zaman, kismen diisiis gosterse de istikrarli bir satig tiraji
sergilemektedir. Aslinda her yil bir albiim iiretmek, her sanat¢i igin zor
olmasina karsin hem iiretip hem de satmasi biiyiik basaridir. Daha da zor
olant her yeni albiimde hit sarkilar yakalamaktir. Ancak "Mega Ask"
albiimiinliin repertuar se¢imi konusunda basarisiz olunmasinin yaninda,
albiimlerin art arda ¢ikmasi ve hayranlarinin sosyo-ekonomik kosullari goz
oniinde bulunduruldugunda yine de basarili oldugu diisiiniilebilir. Albiim
satiglarindaki kirilma noktasi 1999 yilindan sonra baslhiyor. Bu tarih dijital

miizigin ve bilgisayar ¢aginin Tiirkiye'de yayginlagsmasina karsilik gelir.

Muazzez Ersoy

90°da albiim ¢ikarmadi. 91: Seven Olmaz ki, 400 bin. 92: Her seyim Sensin,
600 bin. 93: Sizi Seviyorum, 500 bin. 94: Sensizlik Bu, 500 bin. 95:
“Nostalji 1", 1 milyon 200 bin. 96: “Nostalji 2", 1 milyon 700 bin. 97:
“Nostalji 3", 1 milyon 100 bin. 98: “Nostalji 4-5-6", 3 milyon 500 bin. 99:

“Nostalji 7-8-9", 2 milyon (www.milliyet.com.tr, 1999). Sanat miizigi ve

fantezi tarzi miizik dalinda 1991 yilinda piyasaya ¢ikan Muazzez Ersoy
baglarda 400 bin ile baslarken Nostalji albiimleriyle milyonlar1 bulan tirajlar
elde etmistir. Nostalji albiimiindeki sarkilarin daha 6nce denenmis, hit olmus
sarkilar olmasi, farkli yorum ve modern altyapilarla gazino miizigini halka

indirgeme basarisi olarak kabul edilebilir.

Orhan Gencebay
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90: Utan - Dokunma, 600 bin. 91: Hasret Riizgari, 600 bin. 92: Sen de
Haklisin, 780 bin. 93: Hayat Devam Ediyor, 908 bin. 94: Yalniz Degilsin,
500 bin. 95: Goniil Dostu, 500 bin. 96: Diinya Kiralik, 500 bin. 97: Albiim
cikarmadi. 98: Klasikler, 2 milyon 150 bin. 99: Cevap Ver, 500 bin

(www.milliyet.com.tr, 1999). Yillarin sanat¢ist Orhan  Gencebay,

kemiklesmis kitlesiyle ortalama 500 bin civarinda seyrederken, klasikler

albiimii ile 2 milyon iizerinde satislar ger¢ceklestirmistir.

Sezen Aksu

90: Sezen Aksu Soyliiyor, 1 milyon 65 bin. 91: Giiliimse 1 milyon 720 bin.
92: Albiim ¢ikarmadi. 93: Deli Kizin Tiirkiisii, 700 bin. 94: Albiim
¢ikarmadi. 95: Isik Dogudan Yiikselir, 600 bin. 96: Diis Bahgeleri, 520 bin.
97: Erkekler, 10 bin. 98: Diigiin ve Cenaze, 230 bin. 99: Adi Bende Sakli,
700 bin (www.milliyet.com.tr, 1999). Repertuar se¢imini 90'lar basinda ¢ok

iyi yapan Aksu, her sarkis1 klasik olan alblimler yaninda 10 binlik tirajlara da
diistii. Ancak 99'daki albiimiiyle 700 bini yakalarken, inis ¢ikislar ¢cogunlukla

s6z ve miizik besteciligi sanat¢inin iiretkenligi ile ilgilidir.

Mahsun Kirmizigiil

90 - 93 aras1 ¢ikardig kasetler 200 bin satti. 93: Alem Buysa, 565 bin. 94:
12’den Vuracagim, 1 milyon 400 bin. 95: Insan Haklari, 235 bin. 96:
Sevdaliyim - Hemgehrim, 1 milyon 250 bin. 97: Cikarmadi. 98: Yikilmadim
Ayaktayim, 1 milyon 500 bin. 99: Albiim ¢ikarmadi (www.milliyet.com.tr,

1999). Yine yiikselen trend icinde olan Kirmizigil, 6zel radyo ve
televizyonlarin destegiyle milyonlar1 asan tiraja ulasti. Insan Haklar1 adl
albiimii ise ¢cok daha toplumsal temali, protest sarkilar igerdiginden diisiik

tirajda kaldi. Ancak sonrasinda ¢ikan albiimleri yine milyonu agmistir.

Coskun Sabah

90: Beni Unutma - Asigim Sana, 1 milyon 950 bin. 91: Haberin Var mu, 1
milyon 250 bin. 92: Isyanlardayim, 700 bin. 93: Alisttim Sana, 700 bin. 94:
Cikarmadi. 95: Iste Coskun Sabah, 170 bin. 96: Ayrilmaliyim, 100 bin. 97:
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Sahika, 100 bin. 98: Bir Giin Gelecek, 100 bin. 99: Albiim c¢ikarmadi

(www.milliyet.com.tr, 1999). ilk albiimlerinde taverna miizigi sevdirmeye

caligarak milyonlar satan basartyr yakalayan Coskun Sabah, sonraki

albiimlerinde diislise baslamistir.

Ahmet Kaya

90: Sevgi Duvari, 500 bin. 91: Basim Belada, 500 bin. 92: Dokunma
Yanarsin, 450 bin. 93: Tedirgin, 400 bin. 94: Sarkilarim Daglara, 1 milyon
250 bin. 95: Beni Bul, 580 bin. 96: Albiim yapmadi. 97: Yildizlar ve
Yakamoz, 500 bin. 98: Dosta Diismana Karsi, 760 bin. 99: Cikarmadi

(www.milliyet.com.tr, 1999). Protest miizik yapan Ahmet Kaya'nin yiikselige

gectigi donem Ozel radyolarin oldugu doneme tekabiil ediyor. Sarkilarim
Daglara adli albiim ile 1 milyon 250 bini bulurken korsaninin da ¢ok ciddi

satiglar1 olan sanatcidir.

Biilent Ersoy

90: Optiim, 903 bin. 91: Bir Sen Bir de Ben, 765 bin, 92: Ablan Kurban
Olsun Sana, 1 milyon 350 bin. 93: Sefam Olsun, 550 bin. 94: Akilli Ol, 300
bin. 95: Alaturka 400 bin. 96: Benim Diinya Giizellerim, 300 bin. 97:
Maazallah, 270 bin. 98 - 99: Cikarmadi. (www.milliyet.com.tr, 1999) Biilent

Ersoy'un en ¢ok sattigi donemde yine 6zel radyo ve televizyonlarin ¢ikis
doneminde olmustur. Sonrasinda ortalama 400-500 bin civarinda

seyretmektedir.

Ferdi Tayfur

90: Hoscakal, 610 bin. 91: Bunu da Soyle, 550 bin. 92: Prangalar, 912 bin.
93: Kaset yapmadi. 94: Mor Giiller, 1 milyon. 95: Kaset ¢ikarmadi. 96:
Yagmur Camur, 400 bin. 97: Zaman Tiineli, 350 bin. 98: Of Daglar -
Klasikler, 350 bin. 99: Yoksun - Kor Talih, 400 bin (www.milliyet.com.tr,

1999). 80'lerin arabesk starlarindan Ferdi Tayfur'da 94 yilinda zirveye
cikarak 1 milyon tiraji deviren sanat¢ilardan. Sonrasinda ortalama bir tirajla

standart dinleyici kitlesine sahiptir.
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Kayahan

90: Siyah Isiklar, 516 bin. 91: Yemin Ettim, 878 bin. 92: Odalarda Isiksizim,
510 bin. 93: Son Sarkilarim, 600 bin. 94: Albiim yapmadi. 95: Benim
Penceremden, 620 bin. 96: Canimin Yapraklari, 350 bin. 97: Albiim
yapmadi. 98: Emrin Olur, 600 bin. 99: Beni Azad Et, 400 bin
(www.milliyet.com.tr, 1999). Kayahan, ortalama 600 bin tiraja sahipken 91

yilinda "Yemin Ettim" sarkisiyla tiraj patlamasi yasiyordu.

1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
Ibrahim Tatlises 1250 | 1150 | 1100 | 800 | 1500 | 950 1440 1600 | 850
Tarkan 750 2000 3100 | 3300
Muazzez Ersoy 400 600 500 500 | 1200 | 1700 | 1100 500 | 2000
Orhan Gencebay 600 600 780 908 500 500 500 2150
Sezen Aksu 1065 | 1750 700 600 520 10 230 700
Mahsun Kirmizigiil | 200 200 200 565 1400 | 235 1250 1500
Coskun Sabah 1950 | 1250 700 700 170 100 100 100
Ahmet Kaya 500 500 450 580 | 1250 | 580 500 760
Biilent Ersoy 903 765 1350 | 550 300 400 300 270
Ferdi Tayfur 610 550 912 1000 400 350 350 400
Kayahan 516 878 510 600 620 350 600 400
Toplam 8344 | 8043 | 6602 | 5903 | 8450 | 5255 | 6560 | 5430 | 11090 | 4350
Aritmetik Ort. 834,4 | 804,3 | 733,5 | 655,8 | 1056 | 583,8 | 728,8 | 678,7 | 1109 | 725

Tablo 12. Yillara Gore Sanatgilarin Albiim Satis (x1000)

90-91 yillar1 standart sapma: 15,05
90-99 yillar1 standart sapma: 132,9
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Grafik 1. Yillara Gore Albiim Satislar: Aritmetik Ortalamasi
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Grafik 1. Yillara Gore Albiim Satiglar1 Aritmetik Ortalamast

Grafige aritmetik ortalamalar lizerinden bakildiginda 92 yilindan 6nceki
yillarda yani 90 ve 91 yillarinda ortalama 819 bin civarinda iken 92 ve sonrasi
yillarda ortalama 963 bin civarinda oldugu gozlenmektedir. Yani radyolu
donem radyosuz doneme gore ortalama olarak daha c¢ok albiim satigina sahne
olmustur. Satis ortalamalarinda 92 ve 93 yillarinda kismi azalma olmus fakat
92 yilindan sonra ortalama yiiksek ¢cikmistir. Ancak sektor riskine baktigimizda
90 ve 91 yillarindaki standart sapma 15 civarinda iken 93-99 yillar1 arasindaki
standart sapma 133 civarinda oldugundan sonraki yillarda albiim satiglarinin
artmasina karsin standart sapmanin biiyilikliigii sektor riskinin de biiylidiigiinii

gostermektedir.
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Tablo 13. Yillara gére CD ve Kaset Satiglar

YILLAR Yerli CD Yerli MC Yerli LP GENEL TOPLAM
2003 11310743 27674585 38985328
2004 13562880 27874109 1294 41438283
2005 12526294 15806517 106 28332917
2006 13558571 9010990 22569561
2007 13495433 4577232 18072665
2008 10358441 1917200 12275641
2009 9869386 74737 3917 9948040
2010 9836882 33619 7321 9877822
2011 11885611 2026 19758 11907395
2012 10230777 418 66644 10297839
2013 8250603 24 10514 8261141

Grafik 2. CD-Kaset Toplam Satis
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Korsan miizik endiistrisinin 1970’lerden beri var oldugu gbz oniinde

bulunduruldugunda dijital teknolojinin yayginlagsmasiyla birlikte 2000°li
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yillarin basindan beri gdzlenen hizli diisiis en keskin ve tehlikeli diisiistiir.
Eriyen pazar pay1 ile birlikte bircok miizik firmasinin kapanmasina yol
acmustir.  2003’te 40 milyon albiim satarken 2013’te 8 milyona diismiistiir.
Mekanik baski olan cd-kaset ile para kazanamayacagimi anlayan miizik
endiistrisi, korsanla ve dijital diinyadan telif haklar1 gelirleri elde etmek i¢in
2000’lerin basindan beri MUY AP, MESAM ve MSG gibi meslek birlikleri ile
birlikte miicadele vermektedir. Artik miizik yapimeilari, dijital tiim yayinlardan
(televizyon, radyo, internet, mobil iletisim araglari vs.) ve kamusal alanda,
igyerlerinde, otellerde, restoranlarda, eglence merkezlerinde kisaca miizik
kullanim1 yapilan tiim ticari kurum ve kuruluslardan yayilim potansiyeline

gore telif hakki almaktadirlar.

4.3. Yapimcilar ve Korsancilik

1980’1l ve 90’ donmelerde albiim satilar1 milyonlar1 bulmaktaydi.
Yapimcilar bu donemde ¢ok para kazaniyorlardi. Bandrol denetimleri siki
olmadig1 igin kimin ne kadar sattig1 tam olarak bilinmiyordu. Ornegin 3 milyon
alblim satan bir star sanat¢iya 1 milyon sattigimi sdyleyen yapimcilar vardi.
Dolayistyla yapimcidan ve dagitimcidan baskasinin bilmesi imkansiz idi.
Yapimcilar da sanatgiya az rakam soyleyerek kandirtyorlardi. Ve bandrolleri
de daha Once tirettikleri ama satamadiklar1 kasetlerin bandrollerini sokiip ¢cok
satan sanat¢inin alblimlerine yapistirtyorlardi. Hatta sahte bandrol {ireten
matbaalar bile vardi. Kaset doneminde korsan baski yapan yapimcilar da vardi.
Kendi yasal albiimlerinin korsanini bile yapip satiyorlardi (Seyhan Levent,

2014).
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Kaset — CD toptan satis fiyatlari:

Tarih Kaset Fiyati CD
(x100 Lira) Fiyat1
(x100 Lira)

02.08.1992 10 30
15.04.1993 12 45
13.11.1994 26 45
19.06.1995 60 180
13.07.1996 80 180
28.04.1997 200 750
01.01.1998 250 750
01.03.1998 300 800
30.06.1998 386 800
13.10.1998 500 975
17.06.1999 475 975
03.01.2000 726 1282
15.05.2000 1100 2500
08.02.2001 1300 3250

Dijital teknolojiyle hazirliksiz tamisan yapimcilarin 6nemli satis ve
pazarlama stratejilerindeki yanlislarindan bir su idi: yeni gelen “CD” albiimleri
kasetlerin 2-3 misli fiyatlarla satiglar yapiyordu. CD ¢alarlarin evlere arabalara
igyerlerine girmesiyle yeni teknolojiyle bulusan miizik tiiketicileri, gercekten
albiim almak istiyorlardi ¢iinkii CD calar cihazlar daha kaliteli ses veriyordu.
CD fiyatlar1 ¢ok yiiksek olunca (kasetlerin 2-3 misli) oldugu icin tiiketiciye
agir geliyordu ve korsan CD satiglara yoneliyorlardi. Ornegin korsan CD
iireticileri de 10 TL olan orijinal CD’nin kopyasmi 2 TL’ye satiyorlardi. Bu
yiizden tiiketici, ucuz korsan CD’leri tercih etmek zorunda kaldi. Eger kaset
fiyatlarina yakin fiyatlarda olsaydi tiiketici orijinal olani tercih ederdi. Yapime1
ise CD fiyatlarinin yiiksek olmasindan su nedenle memnundu: depolarda kalan
kasetleri bir sekilde eritip ondan sonra CD satiglarina geceriz diye

diistintiyorlard1 ¢ilinkii depoda kaldik¢a stopaj bedellerinden dolayr zarar
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edeceklerinden CD yerine kaset satiglarinin yiikselmesini istediler. Bu da

yapimcilarin 6nemli hatalarindan biri oldu (Seyhan Levent, 2015).

4.4. Reyting Olciimleri Giivensizlik Tartismalari

Tanitimmn en O©nemli araglarindan biri haline gelen radyo ve
televizyonlara reyting olglimlerine gore reklam gelirleri paylastirilmaktadir.
Her programin reyting Olgiisii var ve programin devami da buna baghdir.
Yapimcilar agisindan bakildiginda televizyonlarda ve radyolarda sunulan
miizik-sov programlari ¢ok dnemlidir. Ciinkii yeni albiim ¢ikaran sanatcilar bu
programlarda tamtiliyordu. Ornegin, Ibo Show bu anlamda énemli bir misyona
sahipti. Bu programa ¢ikip tinlenen bir ¢ok sanatci1 vardir. Bu baglamda reyting
kurbani olan miizikal programlarin yayindan kaldirilmas: yapimeilara ¢ok zarar

Verir.

Yillik yaklagik 1 milyar dolar varan reklam gelirlerinden en biiyiik pay1
almak i¢in yapim sirketleri, AGB sirketinin denek bilgilerini caliganlari
tarafindan yapimer sirketlere gonderildigi iddia edilmisti. Denek 6zel bilgileri
iizerinden deneklere ulasan yapimcilar kendi kanal ve programlar izlemeleri
karsiliginda hediyeler verildigi one siirtildii. Reyting sonuglarina goére basaril
olan yapimlarin (dizi/program) yayin hayatina devam ederken basarisiz olanlar
yayindan kaldiriliyor. Bundan olumsuz etkilenen yapimcilarin itiraziyla
sonucunda reytinglerinin yiikseldigini iddia etmisler. Ornegin; 100 program
arasinda 19. program olan “Ibo Show” programu itirazdan sonra 4. siraya
yiikseltilmis. Bu sekildeki iddialarla giivensizlik ve haksiz kazan¢ ortami
olusturmasiyla tartismalarin devam etmektedir (www. habertiirk.com, 14

Aralik 2011).
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4.5. MUYAP ve Umuma Acik Yerlerde Telif Tarifeleri

2000’11 yillara gelindiginde miizik yapimcilar1 tarafindan kurulan
MUYAP, 03.02.2000°de Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan meslek birligi olarak
tiizel kisilik olarak kabul edilir. Kurulug amaci, her tiirlii izinleri alarak ve
bedellerini 6deyerek, icra ve temsili sonucunda plak, kaset, CD vb. ses
tastyicilariin tespitini yaparak, sadece bedeli karsilig1 dinleyiciye ulagtirmak
amaciyla piyasaya sunan miizik yapimecisi liyelerinin verdigi yetki belgeleri
ile Tiirkiye ve diinyanin her yerinden yerli ve yabanci repertuarlara ait
albiimlerin en biiyiik boliimiiniin haklarini korumaktadir (mii-yap.org, 2014).

MUYAP’la birlikte daha organize bir sekilde bandrol satiglar takip
edilmeye baslandi. Ciinkii bandroller dncesinde sadece bestecilerin haklarini
koruyan MESAM tarafindan takip ediliyordu, miizik yapimcilar1 mekanik
satiglarin diisiisiiyle korsanla miicadele etmek i¢cin MUYAP catis1 altinda
orgiitlenmek zorunda kaldilar.

Yukarida Tablo 9’da 2003-2013 yillar1 arasinda mekanik miizik {iriinleri
bandrol satiglar1 verilmistir. Veriler satiglarin gittikge diistliglinii gosterirken en
biiylik kayip yerli mc yani kaset satislarinda goriilmektedir. Kasetgalarlarin
yerlerini CD calarlarin almaya baslamasiyla birlikte kaset satiglarinin 2003°te
27 milyon 674 bin 585°ten 2013’te 24 bine diismesine neden olmasina ragmen
yerli CD’ler 2003°te 11 milyon 310 bin 743’ten 2013’te 8 milyon 250 bin
603’e diigmiistiir. Kaset piyasasinin bitig noktasina geldigi goriilmektedir. CD
satislarinda da diismeler s6z konusu olmasina ragmen kaset satislar1 gibi sert
diisiis icinde degildir.

Alblim yapan sanatg¢ilar mekanik tasiyict olarak en az 1000 CD kopya
basmak isterler. Bunu sanat¢i olarak tescil edilmesi anlaminda Onemser,
CD’leri gevresindeki insanlara ve radyo-televizyonlara gonderirler. Ozellikle
miizik piyasasinda sahne alan sanatcilarin CD formunda alblime sahip olmasi
ve kliplerinin televizyonda gosterime girmesi ekstra kazancinin yiikselmesine
neden olmaktadir.

MUYORBIR meslek birligi ise yorumcularin (sarkicilarin) haklarini

koruyan ve hak edislerinin dagitimini yapan meslek birligidir. Uye sanatcilar
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cikardiklar1 alblimlerdeki sarkilarin ¢alinma sayisina gore haklarina diisen

miktarlar banka araciligiyla hesaplarina yatirilmaktadir.

Mekanik satiglardan umudu kesen miizik yapimcilari dijital ve kamusal
alanda, igyerlerinde, otellerde vs. ticari kurumlarda yaymn yapan kurulardan

telif almaktalar. Asagida telif miktarlarinin kullanim yerlerine gore ¢izelgeleri

gosterilmektedir.

Tablo 14. Konaklama Yerleri Yillik Miizik Telif Bedelleri

1.A TURIZM BELGELI TESISLER MU-YAP
5 YILDIZ/1.SINIF TATIL KOYU 72.80 TL
4 YILDIZ/2.SINIF TATIL KOYU 51.29 TL
3 YILDIZ 35.85TL
2 YILDIZ 25.37TL
1 YILDIZ/PANSIYON 17.65 TL

a) Tarife, odalar ile birlikte tesis igerisindeki mekanlari igerir. Ancak, tesiste igerisinde
konaklama miisterileri digindak