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TESEKKUR

Tez konumun belirlenmesi ve ¢ahsmammn teze doniismesinin her asamasmda
kiymetli diisiinceleri ve Onerileriyle bana isik tutan sevgili hocam ve tez damsmanm
Prof. Dr. Sahin KARASAR’a, goriis ve Onerileriyle ¢calismann degerine deger katan
kiymetli hocam Dog¢. Dr. Nazan Haydari PAKKAN’a, tez izleme komitesinde yer
alan ve tezin her bolimini titizlikle okuyup elestiri ve Onerileriyle ¢aligmanmn
niteligini yiikselten kiymetli hocalarm Dog¢. Dr. Mine DEMIRTAS ’a ve Dog Dr.
Selva ERSOZ’e sonsuz tesekkiirlerimi sunuyorum. Ayrica tez savunma jiirimde yer
alan ve bundan sonraki akademik ¢ahsmalarimda degerli goriisleriyle bana yol
gosteren Prof. Dr. Erhan EROGLUna sikkranlarimi1 sunuyorum.

Akademik yasantmm hemen herkese gore en zorlu donemeclerinden biri olan
doktora egitimi siirecinde, Ozellkle ¢ok yogun ve yorucu gegen yazim asamasinin
hemen tiim siireglerini benimle birlikte yasayan, fiziksel ve ruhsal yorgunluklarmna
benimle birlikte gogls geren, ilgi, dikkat ve hevesimi canh tutabilmem i¢in elinden
geleni yapan ve anlayish kalabilen sevgli Esim Nur Emme KOC’a ve basta
kaymvalidem Zehra AYGUN olmak iizere aile fertlerime miitesekkirim. Is hayatm
ve doktora  Ogrenciligim arasmda gidip gelitken ve bu tezin olusturulma cabalar
srasmda biiyiliyiiveren biricikk ogullarmmiz Alper ve Emre’ye ister istemez yiikiime
ortak olduklar1 i¢in minnettarm. Bu doktora tezi onlara, benim i¢in hayatta her
seyden daha 6nemli ve de degerli olan aileme atfedilmistir.

Son olarak emeklerinden, yaymlarmdan yararlandigim, Kaynak¢a kismmnda
ad1 gecen degerli bilim adamlarina ve arastrmacilara tesekkiir ederim.

Erdem KOC



ABSTRACT

In this thesis, the importance of media literacy, the subjects that should be
thought in media literacy education, its contents and scopes were studied. Besides,
the contemporary education techniques about media, media literacy, its contents and
scopes were studied. In this context, the developed countries on media education and
their educational system was searched. It is also researched in these countries about
their development process, their policies and the organizations that support their
media literacy education system. At the same time, it is suggested content and scopes

in media literacy curriculum for Turkish education system.

It is investigated with using the literature and content analysis technique of
the educational standarts, curriculums, lesson plans and adult education policy of
developed countries in media literacy. It is considered that it would make
contribution to this thesis, so its made in- depth interviews with the authorities of
Radio and Television Supreme Council and Republic of Turkey Ministry of National
Education. Accordingly, treated with Dr. Elif BAKAR (Basic Education General
Directorate of Programmes and Head of Teaching Materials), Bekir ERDOGAN
(Head of Human Resources Department of the General Directorate of Teacher
Assignment), Dr. Yasar UGURLU (Radio and Television Supreme Council Vice
President Human Resources and Training Department), Fatih ARSLAN (Radio and
Television Supreme Council of Educational Programs Assistant). With the obtained
datas, it is created a frame for the applications of media literacy for Turkish

education system.

Key words: Media, Media Literacy, Media Education
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OZET

Bu tezde, medya okuryazarhgi egitiminin Onemi, medya okuryazarhg
egitiminde nelerin  O8retimesi  gerektigi, egitimin icerigi ve kapsammm nelerden
olusmas1 gerektigi arastmilnugtr. Medya okuryazarhgi derslerinde islenen medya,
medya egitimi ve okuryazarh@ kavramlari incelenmisti. Bu baglamda medya
okuryazarhg egitiminde gelismis olan {ilkelerin egitim sistemi, Onplana ¢ikan
modeller ve yaklasimlar ele almnmustr. Medya okuryazarlg egitiminde gelismis
tilkelerde gelisim siirecleri, izlenen politikalar, yaklagimlar ve ilgili organizasyonlar
incelenmistir. Ayrica Tiirkiye‘deki medya okuryazarh@ ders miifredati i¢in icerik ve

kapsam Onerisi sunulmustur.

Medya okuryazarligi egitimi konusunda On plana ¢ikan iikelerin egitim
standartlari, ders miifredatlari, ders planlar1 igerigi ve yetiskin egitimi konusundaki
izlenen politikalar literatiir taramasi ve igerik analizi ile niteliksel olarak incelenmis,
ayrica bu cahsmaya katki saglayabilecegi disiinilerek Tirkiye’deki Medya Egitimi
Programu Uygulamalarmda en st diizeyde soz sahibi olan Mili Egitim Bakanlig ve
Radyo ve Televizyon Ust Kurului yetkilileriyle derinlemesine gdriisme yapimustir.
Bu dogrultuda miifredat ile ilgii Mili Egitim Bakanlg Temel Egtim Genel
Miidiirligii Programlar ve Ogretim Materyalleri Daire Bagkamt Dr. Elif BAKAR ile,
Iletisim Fakiitesi Mezunlarmm Milli Egitim Bakanhgnda isthdamiyla ilgii Mill
Egitim Bakanh® Insan Kaynaklari Genel Miidirligii Ogretmen Atama Daire
Baskam Bekir ERDOGAN ile, Radyo ve Televizyon Ust Kurulinun Medya
Okuryazarhg: ile 1ilgili c¢ahgmalari ve egitim materyalleriyle ilgili Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu Insan Kaynaklari ve Egitim Dairesi Baskan Yardmmcis1 Dr.
Yasar UGURLU ile ve Radyo ve Televizzon Ust Kurulu ve Milli Egitim
Bakanhgmmn birlikte yiiriitmekte olduklart medya okuryazarh@ egitimi igbirhigi ile
ilgili Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Egitim Programlari Uzman Yardmcisi Fatih
ARSLAN (MEB Medya Okuryazarhy Kitabi Komisyon Uyesi)ile goriismeler
yapimistr. Elde edilen verilere dogrultusunda Tirkiye’deki medya okuryazarhg:
egitimi uygulamalar1 i¢in bir ¢ergeve olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya Okuryazarligi, Medya Egitimi
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TURKIYE’DEKi MEDYA OKURYAZARLIGI EGIiTiMi iCiN BiR
UYGULAMA ONERISI

GIRIS

Medya, Latincede ‘ortam’, ‘ara¢’ anlamma gelen medium kelimesinden
tireyen bir kavramdr (RTUK, 2007). Genis izleyici grubuna ulastigi icin medya,
‘lletisim ortamw’, ‘iletisim araglar’  ‘kitle iletisim araglar’ (Divine, 2006; TDK,
2010) olarak da adlandrimaktadr. Medya, bilgiyi aktaran, basil, diital ve
elektronik her seyi icine alan kitap, gazete, dergi, bilgisayar, televizyon, internet
video oyunlar, mizik, film, CD-ROM, DVD, c¢agrn cihazlari, cep telefonlari,
bilboardlar vb. araclan igerisine alabilir (Levin, Arafeh, Deniz ve Gottesman, 2004).
Tim bu araclart i¢ine alan medyayla, kuskusuz her yastan birey siirekli etkilesim
halindedir.

Medya, giniimiizde insan yasammm ayrimaz bir pargasi haline gelmesiyle;
etkisini, bireyin toplumsallagsma siirecinde artarak siirdiirmektedir (Jolls ve Thoman,
2008). Teknolojinin gelismesi de bu etkinin daha hizh ve kolay yaylmasma hizmet
etmektedir. Onceden bilgi ve habere basih materyallerle ulasiirken, giiniimiizde
mternet yoluyla smmsiz erisin  gergeklesmektedir. Basimis araglar temelli  bilgi
analizinin yerini c¢esith medya araglari temelli bilgi analizi almaktadr. Diisiinceleri
ifade etmede, kalem, kagt ve sozciklerm kullandmasmm yerini giichi medya
teknolojilerinin ~ kullamlmas1 ~ almaktadwr. Ders kitaplar1 ve tek kaynaga dayah
Ogrenme yerine artik bircok kaynaktan gorsel ve elektronik olarak gercek zamanh ve
gercek diinyadan Ogrenme s6z konusudur. Bunlar medya kiiltiiriiniin - 6grenim
tizerindeki etkileridir (Jolls ve Thoman, 2008). Bu etkiler her ne kadar bilgiye
ulasmaya, dolayisiyla Ogrenmeye kolaylk saglasa da bilingli olunmadi takdirde
bazi sakmcalar1 beraberinde getrmektedir. Nitekim 2008 yihinda yaymlanan bir
raporda medyanmn saldrgan davraniy ve siddet, siddete duyarszlagsma, madde
bagmhligt ve istismar, beslenme ve obezte, bedensel benlk algisy, cinsellige
diskiinlik ve 0z benlk algisy, reklam, pazarlama ve tlketim konularmda etkili



oldugu vurgulanmistir (Assocation of American Pediatry, 2008). Medya bu
etkileriyle, diinyay1r algilama ve anlama asamasmda olan c¢ocuklar ve genglerin

gelisgim siireclerini istenmeyen sekilde yonlendirebilir.

Medyann genisleyen bu etkisi ve yukarida saylan olumsuziuklarma karsi en
savunmasiz kesim sliphesiz ¢ocuklardr. Cocukluk, bireyn diinyaya geldigi andan
itibaren yetigkinler ve g¢evre kaynakl olumlu-olumsuz etkilere maruz kaldig pasif bir
donemdir. Yasamla alakah her tiirlii bilgiyi 6grenmenin insan Omriiniin sonuna kadar
devam ettigini kabul etsek de, cocuk kendisiyle, toplumla ve diinyayla alakal her
seyi bu donemde o&grenmeye baslar. Ogrenme siirecinde cocuk ik olarak ailesiyle
etkilesime grer (Akgah, 2009, sl). Aile icinde biiyiiyen, Ogrenen ve olgunlagan
cocuk, toplum i¢inde de sekillenir ve degisir. Cocugun gelisim siirecine etki eden
liclincii 6nemli unsur olan medyanmn etkisi artik kagmilmaz olarak baskosedeki yerini
almistir  (Erttirk, 2011, s. 49).

Yapilan aragtrmalar ve degerlendirmeler sonucu, ¢ocuklarm gorsel, isitsel ve
yazih medya karsisnda savunmasiz bir alict konumunda bulundugunu ve cocuklarm
ilkogretimden baglanarak, medya karsismda bilinglendiriimelerinin - gerekli  oldugu
goriimiistir (RTUK, 2007). Cocuklarm savunmasiz alict konumda bulunmalari aym
zamanda, egitimsel hedef ve amaglarm yeniden tanmmlanmasmi gerektirmektedir.
Bilingli ve elestirel brr medya tliketicisi ve iireticisi bilincini kazanma, kurgu ve
gercegi aywrt etme, medya iletilerni ¢ozimleme ve degerlendirme yeterligini
kazanma ikogretimden baslanarak egitimin amaclarma eklenmesi gereken Onemli
konulardir (Jolls ve Thoman, 2008). Ciinkii ¢ocuklar da dahil her birey giiniin her
saatinde medya mesajlartyla karsilagsabilmektedir. Yogun sekide medya mesajlartyla
karsilasan bireylerin, bu mesajlart dogru bicimde algilayabilme, sorgulayabilme ve
okuyabilme gerekliligi, medya okuryazarhgn kavramm On plana ¢ikarmaktadir.
Medya okuryazarhg, cesiti bicimlerdeki medya mesajlarma ulasma, onlari analiz
etme, degerlendirme ve olusturma yetenegidir(Talim, 2009). Medya okuryazar
olmak, ‘kitle iletisim araclarmi okuyabilmek i¢in gerekli elestirel diisiinme
becerilerine sahip olmak’ seklinde yorumlanabilir(Balaban-Sah, Unal ve Kiiciik,
2008). Medya okuryazarhgmn iki temel noktasmdan biri medyadaki igerige
erisebilmek icin teknolojiyi kullanma becerisi, digeri de sunulan igerigi anlamakla
beraber degerlendirebilme becerisidir (RTUK, 2008).
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Medya okuryazarh@, son otuz yida Ozellkle Batih iilkelerde biiyiik
ilgi gormekte(Altun,2009), bir ders olarak, iilkkeden iilkeye degisen uygulamalarla
okutulmaktadrr. Ornegin; Ingiltere, Fransa, ABD gbi iilkelerde dogrudan programa
konularak tipki matematik, fen bilgisi ya da dil bilgisi gibi okutulmakta iken;
Kanada’da, sanat, edebiyat, vatandashk gibi dersler i¢cinde okutulmaktadwr. Bunun
yam swra Bati lilkelerinde ilkokullar i¢cin medya okuryazarligt dersinin zorunlu olup
olmamasi1 konusu da tartisimaktadr(RTUK, 2007; RTUK, 2008). Ulkemizde ise
medya  okuryazarhg, RTUK tarafindan, 20-21 Subat 2003 tarihlerinde
gerceklestirilen iletisim surasmda dile getirimis ve ik kuramsal vurgulama burada
yapimistir. Ancak asil gelismeler 2004 yilindan sonra olmustur. 2004 yiinda Devlet
bakanh@ biinyesinde kurulan siddeti Onleme platformu, medya okuryazarh@mm
gelisimine katki saglamustr (Altun, 2009). Siddeti Onleme platformunun ‘medya ve
siddet’ alt calisma grubunun 2004 yiinda yaymladigi sonug¢ raporunda ik ve orta
Ogretim ders programlarma, medya okuryazarhg dersi konulmasma oy birligi ile
karar verildigi ifade edilmistir (Siddeti Onleme Platformu, 2004). 2005 yilinda
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen ‘Uluslar Aras1t Medya
Okuryazarhg: Konferansi’nda akademisyenler tarafindan sunulan cesith bildirilerin
yami sra RTUK tarafindan da, medya okuryazarhmm gerekliligi iizerine resmi bir
bildiri sunulmugtur. 24 Kasm 2006 tarthinde “Uluslar Arast Medya Okuryazarhg
Paneli’ ile c¢ahsmalar siirdiiriilmiistir. Talim ve Terbiye Kuruluy RTUK ve
akademisyenlerden olusan bir komisyon tarafindan “Medya Okuryazarhg Dersi
Ogretim Programu ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmustr.  “Ikdgretim  Segmeli
Medya Okuryazarhg Dersi Ogretim Progranmy” ise 31.08.2006 tarihinde MEB Talim
ve Terbiye Kurulunda goriisilerek kabul edimistr (RTUK, 2008). Medya
okuryazarh@ dersi 6gretim programi, ikogretim okullarmm 6, 7 ya da 8. smiflarmda
secmeli olarak haftada bir ders saati {izerinden toplam 36 saatlik bir siire Ongoriilerek
hazrlanmistr (RTUK ve MEB, 2007). Medya okuryazarhg: dersi dgretim program,
ilkogretim ikinci kademede yer alan ortak temel becerilerin yam swra kendine 0zgi
olan; ‘gbozlem’ ve “‘sosyal wve Kkiiltirel katiim’ Dbecerisini de kazandwrmay
amaclamaktadr. Ayrica medya okuryazarhg dersinin, medyayr farkh acilardan
degerlendirebilen, medyada gordiklerini akil silizgecinden gecirebilen, medyaya
yonelik elestirel bakis acis1 kazanabilen ve bilingli bir medya okuryazari olan,
toplumsal yasama daha aktif ve yapict olarak katilan bireyler yetistirme gibi amaglar
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da vardr. Medya okuryazarh@ dersi ile Ogrencilere 6zel yasammn gizliligine saygt
estetik duyarhlk, diirtistlik, sorumluluk, etik kurallara baghhk, farkhliklara saygi
duyma, kiiltlirel miras1 yasatmaya duyarhlk, aile ici iletisime Onem verme, bilingh
tiketim, toplumsal hayata aktif katiim, bilimsellk, esitlk, yardimlagma, dayanisma
ve paylasma gbi degerler kazandrilmak istenmektedir(MEB, 2009).

Ulkemizde medya okuryazarhg dersinin se¢meli bir ders olarak okutulmaya
baglanmasi, medya  okuryazarh®i  konulu arastrmalari  arttrmustr.  Medya
okuryazarhgm konu edinen az sayda yiksek lisans ve doktora tez ¢aligmasi (Kartal,
2007; Celik, 2008; Cetinkaya, 2008; Seylan, 2008; Apak, 2008) mevcuttur. Bunlarm
dismda, Deveci ve Cengel (2008)’in gerceklestirdikleri bir c¢alsmada, 6gretmen
adaylarma medya okuryazarh®y kavrammm ne oldugu, medya okuryazar
olunabilmesi icin nelerin yapimas1 gerektigi gibi sorular sorulmus; Ogretmen
adaylar, medya okuryazarhgm giindemi izleme, haberleri yorumlama, mesajlar
alglama seklinde tanmlamslardr. Balaban-Sal (2008) tarafindan ikogretim medya
okuryazarhgi dersmin amaglarn ve etkinlkleri degerlendirilmisti.  Arastrmada,
Ogretmenler i¢cin hazirlannug iki adet kitabm bulundugu; ancak, medya okuryazarhg
dersi i¢cin Ogrencilerin yararlanabilecegi tek bir ders kitabmmn bulunmadigma wvurgu
yapimustr.  Ayrica, amaglarm biliyik kismmmn biligsel alanla ilgili oldugu ve
amaglarla uygun olmayan etkinliklere yer verildigi ifade edilmistir. Kosebalaban ve
Tagkopriiii  (2008)’niin  meslek  yiiksekokulu Ogrencilermin  medya okuryazarhd
kapsammda medyayr kullanma tutumlarmi  arastrdigi  ¢absmada, Ogrencilerin
cogunun, medyanmn rol model haline geldigi goriisiinde birlestikleri goriimiistiir.
Elma, Kesten, Dicle, Mercan, Cmkir ve Palavan, (2009) okul miidiirlerinin, medya
okuryazarhg dersini gerekli ve yararh bulduklarmi ancak ogretmenlerin hizmet ici
egitim almalarmm gerekli bulduklarmi belirtmislerdir. Kimi iilkelerde diger dersler
icerisinde kimi iilkkelerde bash basma bir ders olarak okutulan medya okuryazarhg
dersinin etkililigi konusunda bilgi sahibi olmanm, bundan sonraki uygulamalara yol

gosterecegdi diisiiniilmektedir.

Medya okuryazarligi egitimi denilince, arastrmayr sadece bir kitle iletisim
araci lzerinden smrlandrmak imkénsiz hale gelmektedir. Ciinkii hedef Kkitleyi

olusturan ortadgretim Ogrencileri medya olarak ne kullamyor ise hepsine cevap



vermek zorunlulugu vardwr. Egitim kapsayict olmak zorundadr. Bu yiizden tezin
kapsamu genis tutulmustur.

Medya okuryazarh@ alanindaki literatire bakidignda mevcut yaymlarm
hemen hepsinde Oncelikle teorik olarak medya incelemeleri yer alms; kitle iletisim
araglarmm neler oldugunu, ne ise yaradigmi, nasil kullamldigm tantmakla
baslanmistr. Daha sonra uygulamalar detaylandmriimaktadr. Dolayisiyla bu tezde de

oncelikli olarak teori lizerinde durulmustur.

Birinci  bolimde medyann tanmm  yapilmis, medya okuryazarhg
egitimindeki temel model ve yaklagmlar, alam etkileyen arastrmaciar ve
cahgmalart incelenmisti. Medya okuryazarhg: egitiminde ilerleme kaydetmis, bu
aragtrma i¢in de Ornek olusturan {ilkelerde tarihsel gelisim, izlenen politkalar ve
sonuglar, medya okuryazarhg egitiminin nasil yapidigt da inceleme konusu
edilmistir.

Ikinci boliimde medya okuryazarlgi egitiminde kullamimak iizere, standart
dokiimanlar, miifredat programm veya ders planlarmdan segilen  Ornekler
mncelenmistir. Bu  dokiimanlarda  kullamlan ana kategoriler ve alt baghklan
mcelenmis ve bunlar hem ikinci bolimii olusturmus hem de medya okuryazarhg i¢in
neyi ifade ettii, kullanim yeri, neden gerekli oldugu agiklanmustir.

Medya okuryazarh@nmn ‘egitimi® {lizerine yapilan mifredat programlar
basta olmak iizere tez, kitap, makale vb. cahgmalarda iizerinde durulan, bir arada

veya birkagi bir arada islenen ana temalar sunlardir:

1. Araclar: Kitle iletisim araclart ve dijjital teknolojiler.

2. Tirler: Medya mesaji tiirleridir. Medya okuryazarh@ egitimine konu olan tiirler

nelerdir? Bunlarin her biri nasil ele alnmaktadr? Bu sorulara cevap verilmistir.

3. Kavramlar: Medya okuryazarli@ egitiminde en ¢ok {lizerinde durulan kavramlar
mcelenmigtir.  Yazarm kisisel tercihleri ve Ozellkle de dahil oldugu ekole gore
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tizerinde durulan kavramlar degisebilmektedir. Egitim plam1  kapsayici  olmasi
gerektidi icin Onemli olan kavramlarm hepsine bu arastrmada yer verilmistir. Bunlar

icinde se¢im yapmak, gelismelere gore ilave yapmak miimkiindiir.

4.Egtim Yontemleri: Hala hazirda siirdiiriilmekte olan ortadgretim diizeyi medya
okuryazarhg egitimi incelenmistir. Egitimde smifici uygulamalarda c¢ok cesitlilikler
tespit edimisti. Medya okuryazarh@ egitimi igerisinde vatandaghk, egitimcilerin
liyakati, aile bireyleri, sosyal ve tibbi dernekler gibi bilimsel yaklagimm i¢cinde veya
dismda yer alan kisi veya kurumlarin ¢ahgmalarma da yer verilmistir.

5. Sorunlar: Medya tiketimi nedeniyle ortaya c¢ikan sorunlar iki asamada
degerlendirilmistir. Birincisi, medya mesajlarmm  tiiketimesinden (hatta
tiretlmesinden) Once  karsilagilan  sorunlar(tezin  ikinci  boliimiinde  ayrntisiyla
incelenmistir) ve medya mesajlarmm tiiketimi sonucunda bireyler iizerindeki etki ve
neticede ortaya cikan sorunlar. Bunlar gesitli yonleriyle incelenmesi gereken konular
oldugu i¢in bu arastrmada yer almistir.

Ugiincii ~ boliimde  Tirkiye‘de  Yiiriitilen ~ Ortadgretim  Diizeyi Medya
Okuryazarhg dersi igin  Uygulama Onerilerinde bulunulmustur. Bu  6neriler  ile,
ortadgretim  diizeyi medya  okuryazarld dersinin  programm  hazrlayacak
programcilara alandan bilgi saglanmasi amaglanmugtr. Bunun i¢cn bu arastrmada
elde edilen bulgular, karsilasilan giiclikler ve izlenmesi gereken yol hakkmnda

sonraki arastrmalar i¢in de Onerilerde bulunulmustur.

Bu tez medya okuryazarhdi konusunda egitim veren Ogretmenlere bilgi
saglamak amaci da tasmaktadr. Dolayisiyla yukarida bahsedilen ve tezin biitiinkigi
icinde incelenen bu konular, ortadgretim diizeyinde medya okuryazarlig egitimi i¢in
Oonemli bulundugundan bu arastrmada yer almistir.

Arastirmanin Problemi: Bu arastrmada “Tirkiye’de ortadgretim diizeyinde verilen
medya okuryazarhigi dersinin icerigi ve kapsamu ne olmahdr, bunun i¢in nasil bir

uygulama  Onerilebilir?” sorusunu  yantlayabilmek icin  su alt sorulara cevap
aranmistir:



1. Medya okuryazarlig1r nedir? Medya okuryazarliginda temel yaklagimlar nelerdir?
. Diinyada ve Tirkiye’de Medya okuryazarligi egitimi uygulamalar1 nelerdir?

.  Ortadgretim diizeyinde medya okuryazarhg: dersinin igerigi nelerden olusur,
kapsamu nedir, daha etkili bir medya okuryazarligi egitimi icin nasil bir miifredat
olusturulabilir?

V. Medya okuryazarlig dersi ile ilgili egitimcilerin, Ogrencilerin ve velilerin rolii
nedir, bu dogrultuda nasil bir miifredat Onerilebilir?

Problem ve ona bagh bu alt sorulardan birinci ve ikincisi birinci boliimde; {iclinciisii

ikinci boliimde; dordiinciisii de liglincii boliimde yantlanmaya cahsiimistur.

Arastirma Probleminin Arka Plam: Medya bireyleri pek ¢ok boyutu ile
etkilemektedir. Medya profesyonelleri, irettikleri medya mesajlaryla Oncelikle izler
kitle iizerinde etki uyandwmak istemektedir. Muhabir haberini okutmak; reklamc,
riinii  satmak ister. Bunun icin de hedef kitleyi etkilemelidir(Severin ve Tankard,
1994, s. 6). Ancak bu etkiler kimi zaman olumlu olabildigi gibi kimi zaman da
olumsuz oOrneklerin  ortaya ¢ikmasma neden olabilmektedir. Ornegin medya,
bireylerin 6zellikle de genglerin bilgiye, eglenceye, esyaya, markaya, modaya,
insana, cinsellife, evlilige, yasam tarzma bakismi sekillendirebilmektedir. Modada
yeni trendlerle genclerden daha fazla ilgilenen yas grubu yoktur. Gengler moda
akmmlarm belirleyicileridir(teen=trendsetter). Gengler sadece akranlar1 i¢in degil,
tlim niifus i¢in moda akmnlar1 belirleyicileridir(Goodman, 2003, s. 27).

Gengler medya mesajlarmm en yogun iZleyicileridir. ik ve ortadgretim diizeyindeki
ogrenciler; yogun bir sekilde televizyon izlemekte, televizyondaki mesajlardan
etkilenmektedir. Medya okuryazarh@ alannda calsan akademisyenlerin, medyanmn
etkileri  konusunda  yogun  olarak  isledikleri  konular;  siddet, cinsellik,
uyusturucu(Worsnop, 1999, s. 124), okuma ahskanhgmn yok olmasi, dilin koti
kullanmu ve istenmeyen icerik(Clark, 2008, s. 22-23), kiiresel (yanhs/dogru)
bilglenme, tilketim kiiltiiri ve beslenme bozuklugu, diyjital oyunlar, agresifik ve
duyarsizlasma(Strasburger and Wilson, 2002, s. 22) ve isyankarhk(Goodman, 2003,
s. 26) gibi konulardr.



Tirkiye‘de medya okuryazarhg dersine igerik saglama hedefli bir model
bulunmamaktadr. Bu ylizden, medya okuryazarlig egitimi konusunda ortalama 40
yillk gegmise sahip ilkelerin miifiedat uygulamalarmdan yararlanlarak, medya
okuryazarhg alannda Tirkiye’deki ihtiyaglari karsilayacak nitelikte bir miifredat
olusturulmas1 ihtiyact dogmustur. Miifredat olusturulurken de  verilmesi geren
egitimin  iceriginin ne olacag, kapsammm ne olacag ve egitimn ne sekilde

verilecegine yonelik sorularm yanitlanmasi gerekmistir.

Arastirmanin Amaci: Bu aragtrmann amaci, Tirkiye’de medya okuryazarh@ dersi
uygulamalari1 ve buna paralel olarak Ogrencilerin  medya okuryazarhg dersi
kazanmmlarm artrabilmeye yonelik Oneriler gelistrmektir. Arastrmann  bir  diger
amact da Tirkiye’deki Medya Okuryazarhgt Egitiminden sorumlu Milli Egitim
Bakanlg ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yetkilileriyle goriisme saglayarak,
Tirkiye’deki Medya Okuryazarhg Egitimi Uygulamalart hakkmda bilgi edinmek,
suana kadar yapilan ¢ahsmalart 6grenmek ve bundan sonraki siirecte ne gibi bir yol

haritas1 izlenecegini ortaya ¢ikartmaya cahsmak olacaktr.

ArastirmanmOnemi: Bir informal ogretici olarak okul ve aile ile rekabet halindeki
medya, birincil 6gretmen ve Oykl anlaticis1 haline gelmeye c¢ahismaktadir(Goodman,
2003, s. 1). Okuma-yazma eyleminden ¢ok medya izleme egilimi gdsteren gocuk ve
genclerin, medya bilinci kazanmaksizm medyaya maruz kalmamalar, istenmeyen
davranglar gelistrme durumuna diismemeleri(Strasburger and Wilson, 2002, s. 10-
12) icin medya okuryazar1 olmalar1 gerekmektedir.

Gelisen teknoloji ile elektronikk medya, kullandiyi olaganiistii teknik
ve kanallarla c¢ocuklar ve yetiskinleri kendine ¢ekmekte, maruz kalman bilgi kirliligi,
Ozellkle c¢ocuklar, kendilerne sunulan malzemeyi siizmeden, oldugu  gbi
almaktadwlar.  Yetigkinlerm  diinyasma  ait, toplumsal hayattaki her tiirli
enformasyonun elektronik kitle iletisin araglart araciig ile evlerimize, her yastan

izleyiciye erismesi engellenemez olmustur.



2006 yinda RTUK tarafindan gergeklestirilen “Ilkdgretim Cagmdaki
Cocuklarm Televizyon Izleme Albgkanhklari Kamuoyu Arastrmasi”, Ogrencilerin
ginde {ic saate yakmn televizyon izediklerini gOstermist. Aym arastrma
Ogrencilerin internet kullanma ve radyo dinleme ahskanhklari hakkinda da Onemh
bulgular ortaya koymustur (Akt. Seylan, 2008).

2012 yinda Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastrmalari Vakfi
(SETA) 5-29 yas arahgmda 10,174 gencin katimuyla “Genglik Profili” arastrmasmi
gerceklestirmistir. Bu arastrmada genglerin en sik kullandiklar1 etkinligin;
- % 56,8 orantyla televizyon izlemek,
- % 40,8 oramyla kitap, dergi, gazete okumak,
- % 37,2 oraniyla internette sosyal medya aglarma katimak,
- ve % 15,6 oranryla da tiyatroya, sinemaya ve konsere gitmek oldugu
sonucuna varmustir (SETA, 2012).

Tiirkiye Istatistk Kurumunun (TUIK) 2013 Nisan aymnda yaptig
“06-15 Yas Grubu Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanmu ve Medya” konulu
aragtrmasi bilgisayar kullammmm ortalama 8 yasmnda basladigm, c¢ocuklarm %
24 4’niin  kendi kullammma ait bilgisayara sahip oldugunu, cocuklarm %60,5 nin
bilgisayar, %750,8’nin mnternet, % 24,3’niin cep telefonu kullandigmi, c¢ocuklarm %
45,6’smm hemen her giin internet kullandigm, cep telefonu kullanbmma baglama
yasmmn ortalama 10 oldugunu, her on ¢ocuktan dokuzunun hemen her gin TV
iZledigini ve mternet digmda basih ortamda gazete okuma oranmm % 16,6 oldugunu
ortaya koymustur (TUIK, 2013).

Yapilan arastrmalarda, bireylerin tim yasamsal etkinliklerinden arta kalan
zamanlarm Kkitle iletisim araglart karsismda tiikettikleri belirlenmistir.  Bu agidan
bakildiginda, biitin bu arastrmalar c¢ocuklarm ikokuldan baslayarak, medya araglar
karsismda  bilinglendiriimelerinin =~ 6nemini  vurgular  niteliktedir.  Bu  nedenle,
ogrencilerin;  kitle iletisim araglarmm yapismi, isleyisini 6grenmeleri,  kurgulanmuis
medya icerigini bilingli bir Dbigcimde degerlendirmeleri ve elestirel olarak
Zlemelermin  saglanmas1  gerekmektedi. Bu da ancak kalitei bir medya

okuryazarlig1 egitimiyle gerceklesebilir (Sezer, 2011).
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S6z konusu medya okuryazarh@ egitimmin amaci, kitle iletisim araglarm
etkin  bicimde kullanabilme yeteneginin kazandmimasidr. Birey, ‘hem iletiyi
olusturan aracmn Ozellkleri hakkmda (medium literacy), hem de anlam olustururken
kullandig yapilar (media grammar-literacy) hakkmda bilgi sahibi olacak ve kendini
gelistirecektir. Daha agkk bir ifade ile asagidaki temel kavramlarm ifade -ettikleri
anlam kiside yerlesmis olmalidir.

- Medya Sektorii ve Uretimi (iletisim siirecinde ve metin iiretiminde kim nicin
bulunuyor?).

- Medya Kategorileri (Metnin tiirii nedir?) Medya teknolojileri ne tiir teknoloji
kullanmakta ve kimler bunlara erisebilmektedir?).

- Medya Dilleri (Medya metinlerinin ne simgeledigini nasil anhyoruz? Medya
metinlerinin anlati stratejileri nelerdir?).

- Medya izeyicileri (Medya metinlerini kim hangi baglamda se¢cmekte ve
tiikketmektedir ?)

- Medya temsilleri (Medya metinleri ve gercek aktorler ve olaylar arasmda
nasil bir temsil iligkisi vardw?) (Akt. Binark ve Bek, 2007, s. 51).

Bu calismayla ortaya ¢ikan sonuglarin;

- Egitimcilerin  medya okuryazarhgi dersini okullarda daha ciddi bir bigimde

vermelerine,

- Medya okuryazarh@ programn kazanmmlarmm Ogrencilerde davranig haline

getirilinceye kadar ilizerinde durulmasina,

- Smifta Ogrencilerin medya egitimi ile medyayr kullanarak egitim yapma
arasmdaki farki anlamalari  konusunda egitimcilerin  iizerlerine  diiseni

yapmalarina,

- Ogrenci velilerinin de ¢ocuklarmm iyi bir medya okuryazar olmasi icin dnce
kendi eksikliklerini fark edip sonra da ¢ocuklarma gerekli destegi sunacak bir

suurun olusmasina yardimcr olacag umulmaktadir.
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Ulkelerin ~ gelismiglk ~ diizeyinin ~ degerlendirimesinde ~ okur-yazar ~ oram  bir
olgiittiir. Okur-yazarlk oram biiylk bir Oneme sahipken, medya okuryazarligmm
Onemi heniiz yeterince kavranmamustr. Oysa {ilkelerin kendi ulusal c¢ikarlar
dogrultusunda egitim c¢agmndaki vatandaslarmi medya okuryazari olarak yetistirmesi
biiyiik bir 6neme sahiptir(Thierer, 2008, s. 115). TUIK, RTUK ve MEB tarafindan
yapilan istatistikk arastrmalarm bulgularmda goriildiigii  gibi, okuryazarlk oranmnmn
ortalama % 97 oldugu, ama kitap okuma oranmm diisiik olmasiyla bilikte televizyon
basta olmak iizere medya kullannmmm yiiksek oldugu Tirkiye‘de, medya
okuryazarh@ dersini alan Ogrenci orannmn da okuryazarhk diizeyine ulagmasi
gerektifi acgiktr. Basili materyalin dilini anlamak i¢in okuryazarhk gerekli oldugu
gibi, basih materyalden ¢ok daha fazla karsi karsiya kalman yazl, sesli ve gorsel-
isitsel medyann dilini  de anlamak gerekmektedir. Kitlelere medya bilinci
kazandrmann en uygulanabilir yolu medya okuryazarhg egitimi  vermektir.
Vatandaglarm,  birey-toplum ve {ike c¢ikarlarmmn bilincinde  yetistirimeleri,
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelisim i¢cin sarttir. Bu dogrultuda bu arastrma diinyada
ve Tirkiye'de medya okuryazarhgi konusundaki birikimi degerlendirerek, medya
okuryazarh@ dersi icin kapsam ve igerik olarak bir miifredat Onerisi sunma hedefiyle
de 6nemlidir.

Sirhliklar :
i Calsma, tez siiresi ve olanaklar, 2007-2015 yillann arasmda ulasilan materyal ile

smirlidir.

i.Cahsma en basta sosyal bilimlerdeki tiim arastwrmalarda oldugu gibi insan unsuru

ile smrlhdir.

ii. Cabsma, Tirkce ve Ingilizce dilleri ile smrhdr. Dil engeli nedeni ile Tiirkce ve
Ingilizce dilleri haricinde  yapilan c¢ahsmalar cabsmalar inceleme kapsammna

almamanmustir.
iv.Yapilan miifredat cahsmasmmn maliyeti, egitim materyallerinin telif haklar1 gibi

nedenlerle genel erisime kapah oldugu, bazen c¢ok pahal iicretler karsih@i erisimine
izin verildigi, bazen de iike icinde belirli bir grup veya bdlge ile erigimin
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smirlandrildig  bilinmektedir.  Bu  yiizden c¢ahsma  ulasdabilen  materyallerle

smirhdir.

v. Incelenen materyallerin hazrlandigi kosullar olan zaman, kiiltiir, izlenen ulusal
politikalar, egitin politikalar1 ve materyallerin hazirlanis amaglar, bu calsma i¢cin
bir tiir smirlilik olusturmaktadir.

vi. Medya okuryazarligini miistakil bir ders olarak degil, diger dersler iginde bir
boliim, hatta ¢ok spesifik baglklar halinde isleyen; medya okuryazarligini degil,
medya kullanma becerisini gelistirmeyi hedefleyen dokiimanlar; nitelik ve

kapsamlan itibartyla incelemeye almmamuigstir.

Ulkeden iilkkeye demografik, ekonomik, politk yapilar farkh olmaktadr.
Ayrica istatistik veriler aym grupta farkh zamanlardaki Olgmelerde farkh degerler
verecektir. Ciinkii uzun vadeli, genis cografyali sosyal olaylart 6zellikle medya
okuryazarh@ egitiminin ne oldugu ve nasil yapilacagmi sayilarla anlatmak miimkiin
degildir. Ornegin "14-18 yas grubu gengler ginde 5 saat televizyon seyretmektedir”
gbi bir oran veridiginde, bunun medya okuryazarlig egitimi i¢cin dogrudan bir
katkis1 olmayacaktr. Onemli olan istatistik verilerin uygulamaya doniistiiriilmesi ve
uygulamaya ne gibi katkilarmm olacagdw. Bu yilizden literatiir taramasi agwlhkl bu
cahgmada, istatistiki inceleme yapilmamistrr.

Arastrmanin Yontemi: Bu arastrma, Tiirkiye’deki medya okuryazarhg dersine
icerik saglama ve bu dersin kapsammi belirleme amaci tagidigindan, incelenen
materyallerde medya okuryazarhgi dersinde 'ne Ogretimelidir?' sorusunu yamtlamak
tizere icerkk; 'me kadar Ogretimelidir? sorusunu yantlamak iizere kapsam

arastmilmastur.

Bu arastrmada medya okuryazarlg alam niteliksel olarak literatiir taramasi ile
incelenmistir. Medya okuryazarh@ egitimi i¢cin hazirlanmig standart dokiimanlar,
miifredat dokiimanlar1 ve ders planlarmdan 6n plana ¢ikan icerik analizi teknigi ile
incelenmistir. ’Medya okuryazarligl nedir?’ sorusuna yamit aranmig, 'medya egitimi
ve ‘'medya okuryazarh@' kavramlari ve uygulamalani ac¢iklanmustr.  Gelismis
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iilkelerdeki medya okuryazarh@ egitiminde kullanlan model ve yaklagmlar
arastrilmistr. Bu egitimde Ornek konumdaki iilkeler ve uygulamalan agiklanmig ve
Tiirkiye'deki durum ortaya konulmustur.

Medya okuryazarligi derslerinde ‘ne‘, ‘ne kadar Ogretilmelidir?” sorusunu
yantlamak iizere; medya okuryazarh@ egitiminde bu g¢ahsmaya Ornek teskil edecek
gelismis lilkelerde bu derste ‘neyin, ne kadar’ Ogretildigini tespit etmek ve bir
gerceve olusturmak amactyla uygulamadaki ders materyallerinden yararlanidmustir.
Medya okuryazarhg dersinin ana baglklarmi olusturmak tiizere, 1. Araglar 2. Tiirler
3. Kavramlar 4. Egitim Metotlar1 5. Sorunlar kategorileri belirflenmis ve bu unsurlara
etki eden birimler tespit edilmistir.

Tirkiye’deki medya okuryazarh@ egitimi ve gelismis tilkelerdeki medya
okuryazarli@  uygulamalari  incelemeleri  dogrultusunda  Tirkiye’deki  medya
okuryazarhg egitimi i¢in uygulama Onerilerinde bulunulmustur. Bu sayede bu
arastrma, program gelistrme ¢ahsmalarmda temel olusturabilecek potansiyele sahip
olmustur. Genel olarak, bu arasgtrmada hizla gelisen medya okuryazarh@ alannda
gelismis iilkelerdeki en son gelismeler incelenmis, ders iceriklerinin hangi konular

tizerinde yogunlastig1r ve nelere 6nem verildigi arastwrilmistir.

Medya okuryazarh@ egitimi i¢in iizerinde durulmasi gereken temel sorun bu
derste Ogrencilere icerik olarak 'meym' Ogretilecegi ve kapsam olarak da 'ne kadar'
ogretilecegi sorunudur. Kapsam ve igerik belirleme hedefli bu arastrmanmn problemi,
“Tiirkiye‘deki medya okuryazarh@ dersinin igerigi ve kapsamu ne olmahdr Ve

bunun i¢in nasil bir ders plam 6nerisi sunulabilir?”’sorusudur.

Bu arastrmann temelinde medya okuryazarhigi dersi ve onun igerigi vardir.
Egitim programmda Ne Ogretilmelidir? Sorusuna yamt veren iceriktir(Kiig ve
Seven, 2004, s. 64). Egtim amaglart dogrultusunda, egitim bilimi i¢i doldurulmasi
gereken baz kalplar vermektedir. Igerik bu kalplarm igini doldurur. igerik, bu
derste okutulmak {izere ilgili disiplinden sistematik olarak saptanmis konularm ve
yapiimas1 Ongoriilen etknliklerin timiidiir(Ceyhan ve Yigit, 2004, s. 75).
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Bu arastrmada, Tiirkiye’de ve diinyada medya okuryazarlg konusunun
calsidi® makaleler icerik analizi ile incelenmisti. Igerik analizi metinlerin
diizenlenmesi, smiflandiriimasi,  karsilastriimast  ve  metinlerden  teorik  sonuglar
cikarimas1  siireclerinden oluisan bir arastrma yontemidir. Icerik analizi, ashnda
sadece yazh verilerin ve onlarm mesajlarmn Gzetlenip yorumlanmasidir (Cohen,
Manion ve Morrison, 2007). Icerkk analizinde temel amag, toplanan verileri
aciklayabilecek kavramlara ve iliskilere ulagsmaktr (Newby, 2010).

Icerkk ile birlikte kapsam da arastrma problemine cevap vermektedir. Ne
Kadar Ogretilmelidir? sorusuna yant veren kapsam; dersin icerigine dahil edilecek
bilimsel bilgi ve kavramlarm, teorik bilgi ve pratk uygulamalarm ne genislikte ve
derinlikte olacagm gostermektedir. Ayrica okulda Ogrenilecek geleneksel ve
normatif bilgi ile okul dismdaki yasamda karsiasilan bilgmin birbirni destekleyecek
sekilde bir araya getirilmesi(Apple and King 1977, s. 342) medya okuryazarlg
egitimi icin bilyilk ©6nem arz etmektedir. Ogrencilerin basariarmn  Slgen  son
aragtrmalardan elde edilen bulgulara gore, bir dersin 'nasi’ égretildiginden ¢ok o
derste 'meyin' oOgretildigi daha Onemlidir(Alton-Lee; Nuthall 1992; Breitsprecher
1991, Gamoran; Porter; Smithson. 1997'den aktaran: Anderson, 2002, s. 255).

Bu arastrmada, medya okuryazarh®: literatiirii iretme ve medya
okuryazarhgl egitimi vermede On plana c¢ikan, alanda gelismis ve gelismekte olan
iilkelerde siiregelen medya okuryazarligi egitimi incelenmisti. Bu iilkeler ve
dokiimanlarm se¢iminde, alandaki popllarite, uzun bir gecmise dayanma, literatiir

zenginligi kriterlerinden olusan yargisal verilerden yararlanilmustir.

Arastrmada elde edilen bulgular ve literatir incelemeleri dogrultusunda,
ticlincli bolimde anasmiflar,, ikoégretim ve lise seviyesindeki Ogrencilere yonelik 1
aylk medya okuryazarh@ dersi Ornek ders planlari Onerilmistir. Miifredat ile igili
olarak da uygulamaya donik, oOgrencilere ve velilere donik ve bundan sonraki

aragtrmalara doniik onerilerde bulunulmustur.
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Bu arastrma, medya okuryazarlg egitiminde diinya genelinde ilerleme
kaydetmis iilkelern Ornek miifredatlarmn  inceleyerek Milli  Egitim Bakanhgi'na
kaynak saglayacak nitelikte Oneriler gelistirmek {izere tasarlanmistr. Yapilan bu
caligma ile dersin igerigi icin bir cerceve plam olusturmasi hedeflenmistir. Bundan
sonraki yapilacak olan medya okuryazarhg egitimi miifredat arastrmalarmm, giiniin
ihtiyaclar1 ve giincel gelismelere gore yeniden diizenlenmesi kuvvetle muhtemeldir.
Medya okuryazarh@ egitimi gibi iilkeden iilkeye, kiiltirden Kkiiltiire, giinden giine
degisip gelisen dmamik bir alanda kati kurallarm ve determinizmin islemesi pek
miimkiin ~ goriilmemektedi. Bu konuda alann liderlerinden Renee Hobbs,
metodolojiye yansiyan durumu soyle ifade etmektedir(Hobbs, 2007, s. 13-15):

Medya Okuryazarligi alamindakilerin, sosyal teorinin rekabet halindeki
yontemlerinin bir hiyerarsisini kurmak amagh veya kati kuralci tanimlamalariyla
neyin bilimsel sayilip neyin sayilmayacag ile iliskin tartismalarini reddediyorum.
Bunun yerine, yerel pratiklerdeki (ornegin incelenen belirli bir okul) baglam icindeki
detaylari anlamak igin niteliksel yontemleri; egitim programinin, o&grencilerin
okuryazarlik becerileri, performanslari, tutumlar: ve davranislart vizerindeki etkisini

daha iyi anlamak icin araglar gelistirmek iizere niceliksel metotlar: tercih ediyorum.

Bu c¢alsmada ayrica derinlemesine gorlisme tekniginden faydalanidnugtir.
Derinlemesine  goriisme; arastrma konusu ile ilgili kisilerle belirli bir amag
dogrultusunda konusma yapimasidir(Greasley ve Ashworth, 2007). Bu amagla
13.05.2015-15.05.2015 tarihlerinde Ankara’ya gidimis ve Tirkiye’deki Medya
Egitimi  Programm Uygulamalarmda en st diizeyde s6z sahibi olan Milli Egitim
Bakanlg ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yetkilleriyl goriisiilmiistir. Bu
dogrultuda miifredat ile ilgli Milli Egitim Bakanh@ Temel Egitim Genel Midiirligii
Programlar ve Ogretim Materyalleri Daire Baskam Dr. Elf BAKAR ile, Iletisim
Fakiiltesi Mezunlarmm Milli Egtim Bakanlgnda isthdamiyla ilgili Milli Egitim
Bakanhg Insan Kaynaklari Genel Miidiirliigii Ogretmen Atama Daire Baskam Bekir
ERDOGAN ile, Radyo ve Televizyon Ust Kurulumn Medya Okuryazarh@ ile ilgili
cabsmalar1 ve egitim materyalleriyle ilgili Radyo ve Televizyon Ust Kurulu insan
Kaynaklar1 ve Egitim Dairesi Bagkan Yardmcisi Dr. Yasar UGURLU ile ve Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanhgmm birlikte yiiriitmekte olduklar:
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medya okuryazarh@ egitimi isbirligi ile ilgii Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Egitim Programlar1 Uzman Yardmcis1 Fath ARSLAN ( MEB Medya Okuryazarhg
Kitab1 Komisyon Uyesi) ile goriismeler yapimustir.

Bir egitimin basarismn ve dier sonuglart tespit etmek i¢cin nelerin, nasil
ogretildigi  gibi sayilarla Olglilemeyen veya Olgme i¢in  gecerli standart veri
saglayamayacagl  digiiniildiiginden, 'medya  okuryazarhg  egitimi  verimliligini
sayllarla ~ Olcmeye cahsmak' yerine, niteliksel yOntemlerm kullaniimasi tercih
edilmistr. Bu yiizden genel tarama yontemi ile yapilan bu arastrma; tammlayici,
anlatic1 ve dgretici bir tez cahsmas1 olarak ortaya ¢ikmustir.

Medya Okuryazarh@inda Kullamlan Terminolojiler: Medya okuryazarhg
terminolojisimde yer alan ve dolaysiyla bu arastrmada kullamlan kavramlarm neyi
ifade ettig, bu cahsmada hangi anlamda kullanldiklari tanmlanmstr. Alana 6zgii
belli bagh kavramlarin tanmmlar1 ve karsiiklar: sunlardir:

Agik (gdriinen) amag [explicit purpose]: Metinde agik¢a, net bir sekilde belirtilen
anlam ve amag.
Altmetin, ima [subtext]: Medya metinlerinde agik¢a ifade edilen sozler ve eylemlerin
arkasma gizlenen; metinde agikga belirtiimeyip ima edilen duygu, disiince ve
tutumlar1  aktaran sozsiiz isaretler, jestler, mimikler, tonlama ve ¢agrisimlarla
aktarilan anlam.

Anahtar diizey [key stage]: Ingitere milli egitim miifiedat programmm dort
basamagindan her biri. Key Stage 1: 5-7 yas ve 1. 2. smiflar, Key Stage 2: 7-11 yas
ve 3. 6. smiflar, Key Stage 3: 11-14 yas ve 7. 9. smiflar, Key Stage 4: 14-16 yas ve
10. 11. smiflar, Key Stage 5 ise, 16-18 yas ve 12. 13. smiflardan olusmaktadir.
Kisaca bu anahtar diizeyler ¢esitli yas gruplarma gore diizenlenmis egitim materyali
diizeylerini de ifade eder.
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Asilama  [inoculation]:  Medya  okuryazarhg  egitimnde ik  uygulanan
yaklagimlardandir. Medyann zararh etkilerine karsi, onlara bir miktar maruz kalarak,
mesaj ve medyann yapism Ogrenerek onlardan fazla etkilenmemeyi amaclayan

yaklagim.

Bagisiklik  [immunization]: Medya metinlerinin zararh igerigine karsi ‘bagmlilk*
degil ‘bagisiklk® yeteneginin gelistirilerek, olumsuz yonde etkilenmeleri asgariye

mndirmeyi amaglayan yaklagm.

Béliimleme [chunking]: Okuyucunun daha kolay anlamasi i¢in metnin kelime, ciimle,
paragraf olarak en kiicik anlamh parcalara ayrimasidr. Bir fim veya videonun
sahne birimine kadar bolinmesidir. Boylece {lizerinde inceleme yapacak birim
olusturma imkam dogar. Yogun ve uzun bir metni (yaz, ses, video) incelerken
boliimleme yapimazsa baz detaylar1 atlama riski ortaya cikar.

Cerceve [frame (a message)] Zihinde yer alan bilgi, disince ve fikirler cesitli
yollarla baska zhmnlere aktariimaya cahlgiir. Bunun icin mesajm parlakligm
kaybetmeden karsidakini etkileyebilmesi i¢in ¢ok iyi ¢ercevelenmesi gerekmektedir.

Cergeveleme [framing]: Bir olaym, konunun haber yapmm asamasmda gOriintii
olarak nelerin almdig, nelerin goriintiiniin disnda kaldig, haberi yazarken de nelerin
kapsam i¢cinde/disinda bwrakildig1 cergeveleme kavramu ile agiklanmaktadir.

Cokluortam [multimedia]: Ses, gorintii, fotograf, metin, grafik ve animasyon gibi
cesitl formlardaki mesaj ve bilgileri bir arada tasiyabilen ortam.

Cok Ovyunculu Kitlesel Cevrimi¢ci Oyun [Massively Multiplayer Online Game -
MMOG]: Internet baglantisi olan bilgisayar, cep telefonu, oyun konsolu iizerinden
yiizlerce veya binlerce oyuncunun es zamanh olarak oynayabildigi c¢evirim i¢i oyun.
Oyuncular uzun siire —belki yillarca- devam eden [persistent world] 7/24 oyuna,
istedikleri zaman baglanp oynar, oyunda kazandiklarvkaybettikleri, puanlart sanal
kimliginde kayth olur ve bos vakitlerinde tekrar oyuna baglanp eristikleri diizey

lizerinden oyuna devam ederler. Oyundan kazandiklar1 aksesuar, donamm, puan veya
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sanal parayr oynadikca arttwrmalart veya kaybetmeleri miimkiindiir. Dahasi sahip
olduklar1 sanal varlklarmi diger oyunculara devretmeleri veya ger¢ek diinyada para
ile alip satabilmeleri miimkiindiir.

Dijital dahil olma [digital inclusion, elnclusion]: Bir toplumda bireylerin e-mail,
mternet gilincesi, vlog, VoIP gibi internet; cep telefonu veya GPS gbi teknolojiler
lizerinden  bilisim  ve  telekomiinkasyon  teknolojilerini  kullananlar  grubuna
katimasidr.  Coklumedya teknolojilermin  hizh  gelisimi  neticesinde  bilgisayar,
mternet ve telekomiinikasyon teknolojileri birleserek, hepsi bir arada kullamimaya
baglanmustir.

Dijital (foto) manipiilasyon: Cesitl bilgisayar programlar1 yardimiyla, orijjnal
fotograf ve  gOriinti lizerinde degisiklikler yapilarak, tema ve vurgunun
degistirilmesi, manipiile ediimesidir.

Dijital u¢urum [digital divide]: Bir toplumda, cografyada veya diinyann tamammnda
dyital teknolojilere erisim ve kullanma imk&mi olanlar ile olmayanlar arasmdaki
boliinmiighik ve ucurumdur. Dijital teknolojileri kullanamayanlarm da kullanmaya
baglamas1 gerektigi distincesme dayanr. UNESCO‘nun bilgi ve iletisim teknolojileri
(ICT) tizerine c¢ahgmalarmm neredeyse tamammda diital bolinmiishigiin kapatimasi
tizerinde durulurken, BBC‘nin ana sozlesmesinde de dijital boliinmiishigiin
kapatilmast icin calismak gerektigi yer almaktadr.

Egitim Sisteminde Kademeler: Tirkiye‘de Ilkogretim kademesi 8 yil olup, 6-14 yas
grubunu kapsar. Ortadgretim kademesi ise, 14-18 yas grubunu kapsar.

Elestirel vatandaslar [critical citizens]: Katiimci ve ¢ogulcu demokraside bireysel,
toplumsal ve ulusal sorunlara, gelismelere ve aksayan yonlere bireylerin ilgili olmasi,
elestirilerini  dile getirmesi, wulusal sorunlara karst kayitsiz kalmamasidr. Medya
egitimi ile bireylerin elestirel vatandaglar olarak yetistirimesi amaclanr. Geligmis
tilkkelerde elestirel vatandashik konusuna wvurgu, genclerin artan bir sekilde sosyal
cevreye ilgisiz ve iike yOnetimine apolitize olmalariyla orantih ‘miizmin bir sorun‘

olarak artmaktadir.
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Gizli (goriinmeyen) amag [implicit purpose]: Mesajda belirtiimemek ve gizlenmekle

birlikte, mesajda yer alan amag.

Hareketli goriintii metinleri: [moving image texts] Medya okuryazarligmda film
okumada kullanilan bir kavramdr. Kitap okurken metin ile karst karsiya kalndig
gbi, film ve video seyrederken de hareketli goriintii ile anlatlan bir metin vardr. Bu
kavram, Ingiliz kiiltirel cabsmalarmn etkisinde kalan, Film Education adh ingiliz

film analizi organizasyonunun internet sayfasmda da yer almaktadir.

Internet giincesi [blog]: Ingilizce giinlik anlammndaki log sozciigiinden ve bilgisayar
agl anlamndaki web sozcligiinden tiiretiimis weblog kavrammnm kisaltims halidir.
Internet iizerinden yaymlanan giinlikler ve giincel konularda yazimus —amator
yazilar, makalelerdir.

Kesfedici 6grenme [explorative learning]: Ogrencinin 6grenmesi gereken konu ve
bilgileri kendi kendine kesfederek Ogrenmesini saglayan egitim yontemidir. Klasik
Ogrenme yontemlerine ilave olarak; blog, web semineri, arama motorlary, ¢evrimici
akranlar gibi yeni iletisim olanaklarmi da kullanarak bireysel arastrma ile bir

konunun temel ve detaylar kesfederek 6grenme yoludur.

Kitle iletisim araglari: Basta televizyon olmak tizere, bilgi iiretip kitlelere aktaran,
gazete, radyo, bilgisayar ve internet teknolojileri bu arastrmada incelenen iletisim

araglandir. “‘Kitle iletisim araglart® ile kastedilen aym zamanda ‘medya‘drr.

Kullamicinin -~ iirettigi  icerik [user-generated content]: Internet teknolojilerinin
gelisimiyle teknoloji  bilgisinin  ve teknolojiye erisim imkanlarmmn artmasi sonucu
internet lizerinden ¢oktan c¢oga mesaj aktariminda [many-to-many] amator olarak
tiretilen icerigin paylasmidr. Video, giince, edebi cahgmalar ve daha birgok farkh
tir ve konuda iretilen icerik, mternet iizerinden global olarak paylasilabiimektedir.
Buna kullanicidan kullanictya paylasm [P2P  sharing] da denmektedir. Kullanicilar
fikir ve digiincelerini; Ttrettikleri yaz, fotograf ve c¢esitli dosyalarmi akranlar ile
paylasmaktadr. Kullanicmmn iirettigi icerik ile birlkte ana akim medyann medya
icerigi lizerindeki kontrolii zayiflamaya baglanustir.
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Kurgu [editing(teknik), fiction, fantasy (igerk)]: Goriintii ve sesin bir senaryo
dogrultusunda  bir araya getirilip diizenlenmesi olarak  editing;  gerceklikle
smrrlandiriimayan  hayal, illizyon olarak fantasy; (fact‘m karsitr) hayal {iriind,
Ozellikle edebi hayal irtinii olarak fiction. Goriinti daha ¢ok zhinde canlandmrilan
imajlar lizerine kurulu oldugu icin daha ¢ok fantasy kavramu ile karsilanrken,

metinle ilgili kurgularda ise genellikle fiction kavramu kullanilmaktadir.

Medya [media]: Kavram olarak bilgi tireten, depolayip aktaran kanal, ara¢ veya
ortam anlamma gelen gelen medya, iletisim terminolojisinde mass media yerine

kisaca medya veya kitle iletisim araglarni olarak Dbilinmektedir. ‘Medium “un
coguludur.

Medya egitimi [media education] Belirli bir plam ve amaci olan, medyann dogasmi
Ogretmeye donik faaliyetlerin tiimiidiir. Kavram olarak medya egitimi medya
okuryazarhgm da kapsar ancak medya okuryazarligi degildir. Medya okuryazarlig
uygulama temelli, daha spesifik bir alandrr.

Medya mesaji: Medya mesaji, medya iizerinden aktarilan gorsel, isitsel, gorsel-isitsel
bir birim iceriktir. Kitle iletisim araglarmdan izleyiciye akan yaz, goriintli, fotograf,
ses ve anlam tasiyan herhangi bir isarettr. Bunlar ile inga edilen film, belgesel,
gazete yazsy, internet glincesi, vlog gibi her tir mesaj formunu kapsar. Ancak,
medya okuryazarhgnda medya mesaji dendiginde daha ¢ok ana akim medyann

tirettigi mesajlar anlagilir.
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Medya kanali [media channel]: Radyo, televizyon, gazete, dergi, internet, dijital
oyun, acik hava panolar, kitap gibi siirekliligi olan, mesaj aktaran ¢ok ¢esitli form ve

ortamlardaki araclardrr.

Medya okuryazarligi [media literacy]: Medya {iizerinden sunulan fotograf, ses,
goriintli, yaz1 (gazete, dergi yaz tiirleri), film (sinema yapmmlar, ¢izgi film, reklam
filmi, tantim filmi, wvd.), ikonlar ve hazrlanp medya iizerinden sunulan tim
materyallerin, hazrlanis siireclerinin - ve amaclarmmn tanmarak; segicilikle, elestirel
bir gozle tikketiimesi medyayr ‘okuma‘; birey veya grubun kendi ¢evresinden
topladigi bilglleri ana akmm medyaya alternatif bir {iriin olarak c¢esitli format ve
ortamlarda sunmasi, imkdn varsa yaymlanmasi ise yazidr. Medya okuryazarhg
bunlar1 yapabilme becerisidir. Medya okuryazar1 bir birey, Ornegin televizyonun
fikir, bilgi ve haberleri tagmak iizere inga edimis oldugunun bilincindedir.
Medyann belirli bir sahiplik yapist vardr ve bu yapi icinde c¢ikar iligkileri sz
konusudur. Medyada duygusal ve edimsel etkiler olusturulmak iizere 6zel tekniklerin
kullanildigmm  bilincindedir. Birey, medyada amaclanan ve gergeklesen etkileri aymrt
etme yetisi kazanmstir.

Medyaya maruz kalmak [media exposure]: Medya etkileri alannda yaygn kullanilan
bir kavramdr. Bir filmin 15182 maruz kaldiginda kimyasal ve hatta fiziksel yapisinda
degisime ugradif, giinese maruz kalan kumasmn rengmnin soldugu gibi metaforik bir
yaklagimla ekran 1518ma maruz kalann etkilendi@ini varsayan iddiah, negatif

cagrisimli bir kavramdir.

Medyayr okuma agamalari: Klask anlamda medya okuryazarligi bes asamada
formiile edilebilecek eylemsel bir yapidadw. Access: medyayr izlemek, medyaya
maruz kalmak, Analyse: Medya mesajlarmi analiz etmek, Realize - Interpret:
(Realize) Verilen bilgnin farkma varmak. (Interpret): Analizi yapilan medya
mesajlarmi  yorumlamak, Evaluate: Elde edilenleri degerlendirmek, Produce
(Alternative) Media: Bu elde edilenler dogrultusunda kendi perspektifiyle alternatif
medya mesajlart iiretmek, imkan varsa yayimlamaktir.
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Metin [text]: Yazih veya basih dil. Medyada gazete haberi, kdse yazsi, belgesel,
radyo programu, film gibi ¢esith formlarda hazirlanmus icerik. Ozellikle kiiltiirel

caligmalar alaninda metin tlizerinde durulmaktadir.
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Mikrogiince [microblog]: Kullancilarm giincel gelismeleri, yasadiklarm kisa yaz,
anhk gdriintii veya bir fotografla anlattklari internet giincesi Ornegin, Twitter
mesajlar1 mikrogiincedir.

Okuma stratejileri [reading strategies]: Okuma siirecinde anlagilann dogrulugunu
kontrol etmek, Onemli bilgleri metnin arka planmi, metnin dismdaki anlamlar1 da
kesfetmek, imajlart zhinde canlandrabilmek icin sorular sormak, metnin i¢ini ve
dismi [intertextuality] arastrmaktr. Bu amaglarla kullanilan gesitli tekniklerin genel
adudrr.

Okuma siireci [reading process]: Usta bir okuyucu tarafindan anlk gerceklestirilen
bir eylemdir. Bir kelimenin kod a¢mmi, anlammi anlamak, bir ciimle i¢indeki
kelimelerin iliskilerini tespit edip climleyi ¢oziimlemek, aym sekilde climleler arasi
iligkileri anlaylp baglam i¢inde anlamu ortaya cikartmak gibi bircok siirecin bir araya

getirilmesiyle olusur.

Okuryazarlik: Medya okuryazarhgmnda okuryazarlik ile kastedilen okuma yazma
becerisinin  kazanihhis olmasi degil, medya mesajlarini okuyabilme becerisi olarak
almmaktadir.

Organizasyonel bilesenler [organizational patterns]: Yazma siirecinde, tanimlama,
problem-¢oziim,  etki-sonug, soru-cevap,  ztlk-karsilastrma gibi belli bash

bilesenlerin belirlenmesiyle tasarmin organize edilmesidir.

Orgiin Egitim [formal education]: Kisilerin yasama atlmadan, is ve meslek
kollarmda g¢aliymaya baglamadan 6nce okul ya da okul nitelifi tasiyan yerlerde genel
ve Ozel bilgler bakmmdan yetismelerini saglamak amaciyla belli yasalara gore
diizenlenen, planh, diizenli ve yontemli bigimde verilen egitimdir. Orgiin egitimin

karsismda yaygn egitim vardr. Medya ise bir informal learning aracidr.

Podcast: Apple firmasi tarafindan iretilen tasmabilir medya lizerinden ses ve
goriintiinin  farkh zaman ve mekanda kullanlabilmesine imkan veren i-pod adh
triininden ismini alan podcast; pod Ve broadcast kavramlarmm birlesmesiyle

olusmustur. Markanmn {irlin isminin yerine gecmesine iyl bir Ornektir. Blogcast adiyla
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da bilinen, yaygm kullaninmdaki podcast‘te, mp3 formati basta olmak iizere, .wma,
avi, Apple‘m .mdb formati ve iTunes‘i gibi ¢esith ortam ve formatlardaki dosyalar
calistran mp3 oynatcilarma dosyalar yiklenmekte ve dis mekanlarda, seyahat
esnasinda kullaniimaktadwr. Bu aragtrma swasmda bu kavramm Tiirkge karsihigma
rastinmanistr.  mp3  player ve cep telefonlar1 gibi cepte tasmabilir aygitlar
tizerinden kullanildig1 i¢cin, Tirk¢e‘de cepyayin olarak adlandiwrilmasi Onerilir.

Sanal diinya: [virtual world, cyber world] Bilgisayar‘da benzetim (simiilasyon)
temelli ortam. 3D grafik animasyonla hazrlanmig iilke ve sehirler sanal olarak
gezilebilmekte, oyun oynanabilmekte hatta bazi sitelerde (activeworlds gibi) sanal
sehirden arazi alp {izerine kendi evini inga etmekte, kendi ideal yasam diizenini

kurmaktadir.

Sanal ortam: [cyberspace] Dijital olarak bilgisayar teknolojisi ile internet agmm bir
araya gelmesiyle olusan ortam. Gergek, yasanan diinyaya giinden giine daha cok
yaklasmaya baglayan bilgisayar aglaryla kurulmus sanal diinya. Drjitallik, ger¢eklik
algisin1 tahrip etme potansiyeline sahip bir tehdit olarak da goriilmektedir.

Satir aralarmi okumak [reading between the lines]: Metinde yazanlarm 6tesine bakip
derin anlamu anlamak, c¢ikarsamada bulunmak. Bireyin yasam deneyimi ve arka plan

bilgisi ile metinde verilen bilginin Gtesini okumasidir.

Sosyal ag [sosyal network]: internet ortammnda belirli bir ortak amac etrafinda
toplanmis insanlarm olusturdugu grup. 'Nodes' olarak da adlandmilan siirekli erisime
acikk Dbilgisayar aglarmda meslektaglar, hobi gruplann ve genellikle sosyallesmek
isteyen kisiler, mesleki gruplar ve arkadaghk siteleri belirli yazlimlarla internet

lizerinden bir araya getirilmektedir.

Temsili grafik [avatar]: Internet iizerindeki sosyal aglarda ve sanal oyunlarda bir
kullanictyr karakterize eden, bazen bir fikri veya grubu temsil etmek iizere kullamlan
grafilk cizim veya resimdir. Sanal ortamda bireyler kendi fotograflarmi kullanmak
istemediklerimde ~ veya  gercek  Kimliklerini  gizlemek istediklerinde  kendi

karakterlerini yansttan hayvan veya esya grafigi kullanrlar. Belrli br fikir veya
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ortak ilgi alanma sahip olan grup Tlyelerinin ‘aidiyetlerini belirtmek {izere
kullandiklar1 logo gibi diisiiniilebilecek temsili grafikleri de vardir.
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Transmedya [transmedia]: Bir medya igeriginin baska bir medyada da
kullanilabilmesi veya her ikisinde de ortak kullanilabilmesidir. Ornegin internet'te
baslayan sosyal aglar ve cet gibi uygulamalar, cep telefonu teknolojisine de girmistir,
mevecut gezilebilmekte, oyun oynanabilmekte hatta baz sitelerde (activeworlds gibi)
sanal sehirden arazi alp iizerine kendi evini inga etmekte, i¢cini tefris etmekte
ziyaretcilerini  agwlamaktadir. Sanal yasam oyunu olarak da yaygmlasan sanal
diinyalarda oyuncular kendi imajlarmdan c¢evrelerindeki esyalara kadar her seyi
degistirip  diizenleyebilmekte, msaniistii Gzelliklerle, aracsiz suya dalmakta, ugmakta
ve sihir yapmaktalar. Tim diinyada elli milyona yakmn kullanicisi olan (2010 yih
itibartyla) ve giinden giine artan ilgi gbren bu ¢evrimigi bilgisayar uygulamalarmm
en popiler olanlar1t Second Life, Active Worlds ve Smallworldsdiir. Ortadgretim
diizeyi Ogrencilerin yogun ilgisini kazanan sanal diinyalar, egitimcilerin de dikkatini
cekmistir, egitim amaciyla da kullandmaktadr. Mademki Ogrenciler bununla keyif
alarak ilgileniyorlar; en azndan aligveris yapmak, isanlarla c¢esitl ortamlarda
diyalog kurmak gibi becerilerini gelistirsinler diigiincesiyle egitin amagh uygulama
gelistiren veya mevcut uygulamasma egitim amach modiller de ekleyen Whyville
gibi oyun lreticisi firmalar da ¢ogalmistir.
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Transmedya ile yakmdan iligkili olan adaptasyon da bazen transmedya icinde
saymaktadr. Ornegin bir romanm filme uyarlanmasi, aym zamanda bir medya olan
Kitaptan yine bir medya olan sinemaya gegis s6z konusu oldugu icin transmedya
sayllmaktadir.

Uzlasian anlam [negotiating meaning]: Sozcikler duyuldugunda ortak baglam
dogrultusunda anlamlar1 zihinde ¢agristrilr. Karsihkl diyaloglarda taraflar  birbirini
anlayip bir anlam {izerinde uzlasmasidr. Bu bir toplum diizeynde uzlagsma ise

oydasim [consesus] kavramma ulagilir.

U¢ boyutlu - 3D: [three dimensional, Three-D]: En, boy ve derinlkten olusan ii¢
boyutlu grafik, goriintii.

Video giince [vlog]: Internet giincesi, internet kullamclarmm kendi giinceleri veya
giincel konulardaki yazdiklari yazlarm internet ilizerinden paylasimasi iken, vlog ise
aym sekilde trettikleri videolarin paylasiimasidir.

Vikipedi [Wikipedia]: Internet ortammda ¢evrimici kisiler tarafindan siirekli
glincellenip gelistirilen, cesith dillerdeki acik mternet ansiklopedisidir.

Yakin okuma [close reading]: Yakm okuma, metinde ik bakista goriilmeyip
gizlenen, metinin dismda kalanlar1 yansitir. Usta bir yazar, bir profesyonel tarafindan
hazirlanmis  bir metnin  sozciikler e ifade edilenin Otesinde derin  anlamm
kesfetmek, benzetmeleri, imalan fark etmek, metnin Gtesinde ve digindaki diger
metinler (metinlerarasiik) veya toplum-kiiltiir-tarth iliskisini kurabilmek icin yapilan

okumadr.

Yaygin egitim: Orgiin egitimin yannda veya dismda diizenlenen formal egitim
faaliyetlerinin tlimiinii kapsar. Yaygn egitimde belli bir yas smm yoktur. Her yas
grubu i¢in (cocuk, geng, yetiskin v.b.) yaygmn egitim faaliyetleri diizenlenebilir. Kitle
iletisim araglar1 yaptiklar1 yaymlarla aynt zamanda yaygmn egitim de vermektedir.

Zihin haritas: [idea mapping, mind mapping]: Merkezi bir konu veya anahtar kelime

cercevesindeki fikirlerin, kelimelerin, pargalarm bir hiyerarsi igerisinde belirh
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admlarla diyagramla cizilerek gorsellestiriimesi, smiflandiriimasi ve
somutlagtrimasidir. Boylece smif veya takim tarafindan daha anlagiir ve zhinde
kalr hale getirilir. Ana birim daire i¢ine almr ve onu kusatan her bir birim de daha
kiiclik daireler igcme ahnr, boylece bir 6bek halinde zihin haritas1 ¢ikartimis olur. Bu
tahtaya cizildiginde smifin konuyu daha 1iyi anlamasi saglanmis olur. Harita
cikarrken smifa sorular sorulur ve gelen cevaplarla harita olusturulur. Bu kolektif
disinmeye ve katilmu saglamaya yardimci oldugu gbi, bir konu iizerinde diisiinme

stireclerini 6grenmeye de katki saglar.

Tammlar:

Iletisim: Hem kisisel hem de toplumsal bir siiregti. Bir baska
deyisle, iletisim iki kisiyi iliski i¢ine sokan psiko-sosyal bir siirectir (Cliceloglu,
2002).

Kitle iletisimi: Bilgi, goriis ve davranglarm genellikle bir arag¢ ile ¢ok
sayidaki kisiye aktarima siirecidir. Buna gore; kitle iletisimi, toplumun
timiiniin  veya Onemh kismmmn alct konumunda oldugu, yani Kkitlelere

yonelik iletisime denir (Koparan, 2007).

Medya: Medya, modern iletisim medyasmn timiini igerir:
televizyon, sinema, video, radyo, fotograf¢ciik, reklamcik, gazete ve dergiler,
kaydedilmis miizik, bilgisayar oyunlar1 ve iternet Ornek olarak sayilabilir (Frau-
Meigs, 2006,)

Medya okuryazarh@i: Ana hatlariyla, medya metinlerine karsi
bireylerin bilgi sahibi kilmp, olasi zararh etkilerine karst daha direncli olmalarm
saglayan, bireyleri bilinglendirerek medya kuruluslarmi daha dikkatli olmaya davet
eden bir egitim programdr (RTUK, 2007).

Medya metini: Medya {lizerinden gonderilen mesajlar. Kelimeler,
resimler, sesler ornek verilebilir(Share, 2005 ).
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LBOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI VE UYGULAMALARI

1.1. Medya

Medya okuryazarhginda ‘medya‘ Kkitlesel iletisime olanak saglayan
ortamlar ile birlikte kisileraras: iletisime olanak saglayan teknoloji ve uygulamalarla
birlkte medya kuruluslarmn kapsamaktadr. Ancak genel olarak ik akla gelen kitle
iletisim araglaridr. Sadece 'kitle' iletisim araglartyla smrh medya s6z konusu ise
kitle medyas1 [mass media] olarak adlandriimaktadir(Rosen; Quesada; Summers,
1998, s. 29). Medya, medium (ortam) kavrammmn c¢oguludur, ‘Mediuum‘; sosyal,
kurumsal ve estetik olarak bilgi, fikir, metin ve imajlar1 tasiyan ve dagitan her tiirlii
ortamdir(Lister; Dovey; Giddings. 2003, s. 108). Gazete bir medium yani ortam tiiri,
New York Times bir vehicle arag, kitle iletisim aracidir(Potter, 2005, s. 17).

Medya teknolojik araglarm dogasma uygun icerigin kombinasyonudur
(Locksley, 2009, s. 1). ‘Medya‘ termmi, belrli teknolojileri kullanan, c¢esith
mesafelerdeki izler kitlenin metin, goriintli, ses ve/ya bunlarm bir araya gelmesiyle
olusan medya mesajlarma gonderme yapar. Bu; gazete, dergi ve diger geleneksel
basih medyayr kapsadigi gibi, mternet, bloglar, bilgisayar oyunlar, televizyon ve
smema trlinleri gibi gorsel-isitsel medyayr da kapsar. Bunlara ilave olarak, kayith
miizk, bilbordlar ve diger reklamlar da medya tanmmnmn i¢inde yer alr. Smifta ise
medya, ders kitaplari, poster ve haritalardan cesitl egitim teknolojilerine kadar bir
dizi mesaj tastyicisin1 kapsar(Rogow; Scheibe 2008, s.17).

Kitle medyas1 genel olarak, okuyucunun eline fiziksel varhg olan bir
materyal veren basih medya ve elektrik enerjisi ile 151k ve ses aktaran teknolojiler
kullanan elektronik medya olarak ayriimaktadr. Fim {iretiminde yakn zamana
kadar kimyasal filmler kullanan Hollywood yapmlar1 distniilirse, kimyasal medya
olarak adlandmilabilecek bir medya tiirii daha vard(Vivian, 2001, s. 6), onun yerini
artik djital teknolojiler almugtir.

29



Medyann kullandigi  teknolojik altyapmmn olanaklarma gore, igerik,
mesaj kalitesi ve hizn degismektedir. Teknoloji, icerik ve bigim i¢ ice gegmis;
arag/ortam mesajm, mesaj aracn yerini almig, Dbirbiriyle Ozdeslesmislerdir.
Genellikle mesaj ve icerigini ara¢ belirlemektedir. Ornegin bir cep telefonu mesaji
yaziliyorsa bu mesaj kisa ve 0Ozli olmahdr (Thoman and Jolls, 2008, s.56).Amag
olan mesaj, ara¢ olan medyann yerine kullanilmaktadr. Aracmn tek basma varlg

bile mnsanlara baz mesajlar tagimaktadir.

1.1.1.Medya Tiirleri

Medya okuryazarhg: egitiminde Oncelikle medya ve medyann ftiirleri
ncelenmektedir. Her birr aracm  karakteristik  Ozellklerinin, benzerlk ve
farkliiklarmm da buna ilave edilmesi gerekir. Medya okuryazarhgmnda gazete, dergi
ve radyo ¢ok fazla yer bulamamaktadr. Ancak miifredatlarda genellikle sadece bahsi
gecmektedir.  En  ¢ok islenen konular televizyon, internet ve  bilgisayar

teknolojileridir.

Tim diinyada oldugu gibi, Tirkiye'deki bireylerin yilizde yiize yakimm
hemen her giin radyo, televizyon, internet, gazete, gbi kitle iletisim araglarmdan en
az birne yonelmekte ve haber, bilg, eglence, egitim gbi gereksmimlerini
karsilamaktadwr. FElektronik ve dijital medyaya erisim daha kolaydwr, yaygmhg daha
fazladr. Dolayisiyla bu arastrmada kitle iletisim araglarmm odak noktasinda yer
alan elektronik ve diital medyadr. Birey, objektif veya siibjektif olarak, ikili zthklar
icerisinde kurgu/gergek, dogru/yanhs, X tarafi - Y tarafi kendisine yararlvzararh
olabilecek mesajlart aywrt edebiimesi i¢in ya uzun yillar entelektiel medya
cevresinde yetismis olmasi ve medya mesajlarmm arka planmi, ¢ikar iligkilerini,
tiretim  slireclerini..vb tammast gerekir ya da medya okuryazarl@ egitimi almasi

gerekir.
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1.1.1.1.Basih Medya

Basih medya denince ilk akla gelen gazete ve dergidir. Ogrencilerin okuma
algkanlklarmdaki azalma ve diital medya tercthi dogrultusunda, medya
okuryazarhg egitiminde gazete, dergi ve diger basih yaymlarm kullanmu
azalmaktadr. 2000°l yillardan sonra, Ozellkle de 2005‘ten sonra bunun ivme
kazandig1 goriimektedir.

Basih materyallerdeki film, kagt, baski, cilt, dagitim gibi emek ve maliyet
gerektiren materyal ve silirecler sektoriin sahipleri i¢in de elektronik tercihleri 6n
plana ¢ikarmaktadr. Ayrica cevre agismdan kagt tiketimi ile dogann zarar gormesi,
elektronik versiyonlara yonelisi tesvik etmektedir. Bu ve diger nedenlerle, teknolojik
gelisimle gazete ve dergiller cevrimigci versiyonlar {iretmis; zaten elektronik olan
radyo ve televizyon da dijital-cevrimi¢i ortama dahil olmustur.

2010'larda cep telefonu, avug¢ i¢ci bilgisayar, elektronik ajanda gibi kiigiik
elektronik {irlinler i¢in retilen versiyonlar yaygmlasmaya baslamistr.  Genellikle
telif stiresi dolmus klasik kitaplarm elektronik versiyonlarma internet iizerinden
licretsiz ve kisitsiz erisim sunan Project Gutenberg, cesitli aygitlarda ¢alisacak
formatlarda kitap dagtmaktadr. Teknolojinin baskisiyla ortaya ¢ikan bu gelismeler,
zamanla basii yaymlarm ortadan kalkacagi diisiincesinin artkk bir ‘Ongdrii olmaktan
cikip, gerceklesme yolunda hizla ilerledigini gdstermektedir.

Aktliel ve bilimsel dergiler elektronik versiyonlarma ticreth veya Ticretsiz
abonelk almaya baslamistir. Dergiler elektronik aboneligin tesvikini arttrmak icin,
maliyeti ucuz olan internet aboneligini basih dergi aboneligine gore ucuz
tutmaktadr. Conde Nast adl yaym dagtim grubu Paper or Plastic? adh abonelik
seceneginde  kagit  baskih  abonelikle  birlikte  elektronkk  versiyonu  da
O0zendirmektedir. “Conde Nast her giin yeni miisterilerine yeni yollarla ulasmaktadir,
en son elektronik aygitlarla (cep telefonu ve diger ¢evrimici aygitlar) her zaman her
yerde elektronik yaywmlara ulagin” diyen Conde Nast(http/Mww.cs. condenet.comy),

I-phone ve i-pod gibi markalara 6zel formatta versiyonlar iiretmektedir.
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Bu c¢alsma kapsammnda incelenen dokiimanlarda basih medyaya az yer
verilmis bunun yerine nitelk olarak elektronikk ve dijital medyaya daha ¢ok yer
verimigtir. Bunun nedeni teknolojik gelismelerin her agidan oldugu gibi toplumun
kullandigr medyayr da basih medya kullannmindan elektronkk medya kullanimma
degistirip doniistirmiis olmasidr.  Ozellikle 2005 yilndan sonra medya ile ilgili
gerek yerli gerekse de yabanci dokiimanlar incelendiginde basii materyallerin daha
az kapsam i¢ine alndigi daha ¢ok elektronik ve djital medyaya yer verildigi tespit
edilmistir.

1.1.1.2 Elektronik Medya

Elektronik medya denildigi zaman ik akla gelen radyo, televizyon ve
smemadr. Bu araglar herhangi br mesaji kaynagmdan alp dogrudan wZleyiciye
ulastrmak icin kullamlr. Elektrik enerjisi vasttastyla yaym yapan bu araglar hem

mesajn gonderilmesi hem de mesaja ulasma agismda hizli, ekonomik ve kolaydir.

Radyo, kamuoyu olusturma ve reklamciik gbi farkh alanlarda
kullanilabilmesiyle her zaman her yerde insanlara sesini duyuran bir medya olarak
yerini korumaktadwr. II. Diinya Savasi yillarmda en Onemli propaganda araci olan
radyo, savas kosullarmda en hizh ve etkin kitle iletisim araci olarak kitleleri harekete
gecirebilme yetenegni gostermistir. Plak sirketleri yeni sarkilarmi radyo sayesinde
poplilerlestirmekte, reklamcilar radyo ile yeni irlinlerni duyurmaktadr(Vivian,
2001, s. 145-146).

Bir kitle iletisim araci olarak radyonun en popiiler oldugu 20.
yizylm ik yarismda radyo igerigi dinleyicilerin rahatsizlklarma da neden
olabimekteydi. 1939 yilinda ABD‘de Ladies Home Journal“a gelen ve dergide
yaymlanan okur mektuplarmdan birinde c¢ocuk programlart ile ilgili rahatsizh@m
dile getiren bir ebeveyn, Radyonun istenmeyen soézler, ana-babasina kars
isyankarlik, arkadagshk, aile ve evlilige kars: ciddiyetsizlik, yasalara saygisilik, okula
ilgisizlik ogreten, su¢ ve giddeti yiicelten... yaymlarmdan duydugu sikayeti dile
getirmistir(Davis, 1992, s.1). Radyo il ilgii sorunlardan o6zellikle dilin kot

kullanim1 sorunu, giincelligini korumaktadir.
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Internet  {izerinden radyo yaym ile radyocullk tam  anlamiyla
kiresellesmistir. Internet baglanti hzma bagh olarak es zamanh radyo dinleme
imkdn dogmustur. Internet radyoculupunun en ©Onemli avantaji, frekans tahsisi
gerektirmemesi, kurulum ve isletim maliyetinin diisiikk olmasidrr. Internet iizerinden
radyo yaymc@ her gecen giin daha fazla ilgi gdrmektedir. Ucretsiz miizik
dinlemek, miizik aralarmda haberlerle giincel gelismelere kulak kabartmak icin radyo
glinlik ¢aliymalar esnasmda pratik bir arag konumundadir.

Radyonun konumu ve kullanmu iilkeden {ilkeye bir takim farklilklar
gostermektedir. Yabanci igerigin istilasma karsi yerli igerigin korunmasi konusunda
Kanada 1yi bir 6mek olusturmaktadir. Kanada Radyo Televizyon Komisyonunun
aldigt bir kararla, 1970'lerden beri Kanada'da radyo istasyonlarmm en azmdan %30
yerli icerik yaymlamalari yikiimhiligli getrimistr. Buna gore, sanat¢i, miizik,
tiretim ve sarki sozleri Kanadal olmahdm(Vivian, 2001, s. 166). Tirkiye‘de radyo
yaymcihiginda yabanci igerik ile birlikte yerli yapmlara yer verilmesi konusunda,
Radyo Televizyon Ust Kurulu'nun énemli sorumluluklari bulunmaktadr.

Degisik  hobiler ve mesleklere gore uzmanlasmis radyolar, nsanlar
bilgilendiritken aym zamanda egitmektedir. Radyo programcilarmm sozcik segimi,
dinleyicilerin sozclik secimine yansmmaktadr. Bu nedenle radyo ve dil iliskisi medya

okuryazarliginda onem arz etmektedir.

Tele: uzak, vision: goriintii kavramlarmdan olusan televizyon terimi, uzak
mesafelerden zaman ve mekan engelini asarak goriintii ve ses tagmmasiyla msanlarin
temel bilgi kaynagi ve ucuz eglence aract olmustur. Televizyon Kkiiltlr ve yasam
tarzm  etkileyen Onemli bir arac olmustur. Iletisimci George Comstock'a
gore(aktaran Vivian, 2001, s. 172-173) televizyon; kesintisiz olarak ve kagmilamaz
bir bi¢imde ne oldugumuzu ve ne olacagimizi sekillendirmektedir. Televizyon;
mesafe olarak uzak, zaman olarak gecmisteki, seyretme acisndan tehlikeli yer ve
konular1 insanlarm ayagma getirmektedir. Bu sayede televizyon insann kendisini ve

cevresini tantylp anlamlandirmasinda bir araci rol Ustlenmektedir.
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Televizyon; teknolojisinin ucuz ve yaygmn olmasi, kullanmmmn kolay olmasi
sayesinde, en c¢ok kullamlan kitle iletisim araci olarak medya okuryazarhg
egitiminde Oncelikli bir yere sahiptir. Bu nedenle medya okuryazarh@ derslerinde
televizyon ayrmtili islenmektedir.

Televizyon bir sosyalizasyon, standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir.
Insanlar1 riiyalara ve psikolojik telafi mekanizmalarma gotiriir(Ellul, 1998, s. 174).
Insanlar ginlik yasamlarmda gormedikleri parlak-sahane yasantilar, gidemedikleri
yerleri (6rn. buzullarm efSunlu goriintiilermi) televizyonda gortir, fikir sahibi olurlar.
Televizyon nesneleri ¢ok inandmrici bir sekilde sundugu igin, (gérmek inanmaktir)

seyirciyl etkileyebilme giicline sahiptir.

Tiirkiye‘de ortadgretim diizeyi Ogrencilerinin, kitle iletisim araglart arasmndan
en ¢ok televizyonu kullandiklar1 bilinmektedir. RTUK‘in Televizyon izleme
Egilimleri Arastrmast — 2‘ye g0re(2009, s. 41, 54); ortadgretim Ogrencilerinin yer
aldign 15-20 yas grubu hafta icinde 4.1 saat, haftasonu ise 4.5 saat televizyon
zZlemektedir. Televizyon icerignin, hangi yas ve Ozellklere uygun oldugunu,
hangileri icin sakmcall oldugunu belirtmek {izere, RTUK ve emsali diizenleyici
kurumlar, programlara etiketleme yapmaktadirlar. Bu Tiirkiye'de akillh isaretler
olarak adlandmrimaktadr. Bu etketleme sistemi ile sakmilmasi gereken siddet,
cinsellik, olumsuz O6rnek olusturabilecek davranglara dikkat cekilirken; 7, 13 ve 18+
yas gibi diizeylere uygunluk ve genel iZleyici gbi smiflamalar1 vardir.

Televizyon, eglendirici, vakit hirsizz veya bilgi kaynagi her ne sayilirsa
sayllsm, bir biitin olarak  toplum i¢in  kiltirel ana akmmn  baslca
yaygmlastiricisidr(Gitlin, 1986, s. 3). Televizyon seyretmenin kiiltiirel yapiya etkisi,
beslenme ve tiketim algkanlklarma etkisi saghfa etkisi {lizerme medya

okuryazarlig1 alannda bir¢cok ¢aligma bulunmaktadir.

Giinlik olarak haber almak, c¢esith yerler, teknolojiler, yasam tarzlar
hakkmnda bilglenmek, eglenmek ve hos/bos vakit gegirmek gibi nedenlerle insanlarm
bliyik c¢ogunlugu televizyon kullanmaktadr. Medya okuryazarhg derslerinde,
medyada televizyon agrlikh olarak konu edilmektedir. Televizyonun Kkarakteristik
Ozellikleri, program tiirleri, kurgu-gercek iliskisi, bilgilenme, kiiltiir, yOnlendirme ve
tiketim kiiltiiri gibi konular islenmektedir.
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RTUK'in 2006 yinda yaptg Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmast
verilerine gbre 15-20 yas grubundaki seyircilerin hafta ici 4,89; hafta sonu 5,14 saat
televizyon izledikleri ortaya c¢ikmustr. Bu izleyici grubunun en ¢ok izledidi ¢
program tiiri ise sunlardr: Eglence, gildiirii %62, yerli diziler %60, miizik
programlart %57,3'tiir. Bu yas grubunun en ¢ok rahatsiz oldugu ik {ic program ise
sunlardr: Evliik, dans ve yarisma programlart %23, magazin programlart %19,8
kadm programlart %16,7 oranlarmdadr. Ilgii yas grubunun %524 orannda
televizyona giivendikleri ortaya cikmusti(Yerlkaya, 2007, s. 44). Bu verilere gore,
ortadgretim diizeyindeki genglerin televizyon ~ programlarmda ozellikle
magazinlesmeden rahatsiz oldugu ve televizyona ortalama yar1 yartya giivendikleri
ortaya c¢ikmistr. Televizyon yaymlarma erisiminin ucuz olmasy, c¢ok sayda kanal
tizerinden gesitl igerige ulasma imkami sunmasi ve kullanmmnmn kolay olmasi gibi

nedenlerden dolayr yaygmn kullanilan bir aractr.

Avrupa Komisyonu'nun Avrupa'da medya okuryazarligmm profilini ¢ikarttig
raporuna gore televizyon; iternet'ten lic kat daha fazla kullanima sahiptir(European
Commission ML Profile FEurope, 2010a:3). Yme Avrupa Komisyonu'nun aym
raporunda belirtildigi iizere (European Commission ML Profile Europe, 2010a:12),
Lzleyicilerin ligileri (cikarlary) icin Avrupa Isbirligi [EAVI - European Association
for Viewers Interests] adh sivil toplum orgiitii kurulmugtur. Bu orgiit basta televizyon
olmak {izere gorsel-isitsel medyada izleyicmin, daha genel olarak vatandaslarm
cikarlarm gdzetmeyi amaclamaktadr. Ozellikle cocuklar ve genclere 6zel ihtimam
gosterilerek en 1yl televizyon programciinn  yapimasi i¢in  faaliyetlerini
yiriitmek ted ir.

Televizyon, gercekligi belirli sosyal kodlar dogrultusunda {ic asamada insa
eder: 'Gergeklik‘in yansitilmasmmn birinci asamasinda; goriiniim, kostiim, makyaj,
ortam, davranig, konusma, jest ve mimikler, ifade (giicii), ses vb. Ogeler yer alr. Bu
ogeler, ikinci asama olan 'temsil asamasmda su teknik kodlarla elektronik olarak
kodlanmistir: Kamera, 15Kk, kurgu, miizik, ses. Tim bunlar, temsili sekillendiren
geleneksel temsil kodlar1 (mesaj formlar) ile aktarihr: hikdye, catiyma, karakter,
aksiyon, diyalog, dekor, oyuncular vb. Son asamada da 'ideoloji' fark edilir. Ideolojik
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kodlar kendi i¢inde tutarllign ve sosyal kabul edilebilirligi dogrultusunda insa edilir:
bireyselcilik, wk, smif, materyalizm ve kapitalizm vb. gerceklk somut veya soyut
gostergelerle degisik argiimanlar ve araclar kullanlarak c¢ok farkh bigimlerde inga
edilebilir ve televizyon ii¢ boyutlu diinyayr ki boyutlu penceresinden kendine gore
yansttrr. (Fiske 1987, s. 5)

Smema ve film konusundaki medya egitimi cahsmalart 20. yiizyiln
ortalarma dogru baglamustr. 1940'lara kadar film yeni bir aractr ve daha ¢ok eglence
aract olarak gorilmektedir. Bu tarihlerde heniiz televizyon teknolojisi yeterince
gelismediginden sinema tek film seyredilecek ortam konumundaydi Bu donemlerde
filmin tehditlerinden c¢ocuklart ve gengleri korumak gerektigi  diisiiniliiyordu.
Omegin Katolik Film Action adh organizasyon Belgika'da bu konularda konferanslar
diizenleyerek, kamuoyu yaratmaya cabst(Siiss and Hart, 2002, s. 26). Fim ve
sinema karsiti ¢alismalar bu donemde yogunlasti.

1950’ yillardan itibaren televizyon teknolojisinin gelisip yaygmlasmasi ile
birlikte televizyon izleme orami sinema izleme oranmmn Oniine gegti 1975 yilinda
SONY firmasmm BETAMAX formatmda videokasetler ¢ikartmasiyla Dbirlikte
msanlar sinema salonlar1 yerine sinema filmlerini evlerinde izlemeyi tercih etmeye
bagladilar ve bu durum insanlarm televizyon ekranma olan bagmhhgm daha da
arttird1.

2000’ yillara ulagidignda ise CD, DVD..vb kayit teknolojileri ile internet
teknolojisinin ~ olgunlasip  yaygmlasmasma bagh olarak, internet {izerinden film
indirme, televizyon wveya film izleme ve radyo kanallarmn dinleme olanaklart

dogmustur.

Medya okuryazarligi sadece radyo, televizyon, film ve basii materyallerin
icerigi ile ilglenmemektedir. Kitle medyast ile reklamecik, pazarlama, popiiler
kiiltiir gibi alanlarda kaynagm alan bilginin {iretimi, yonetimi ve ekonomik, kiiltiirel
ve siyasal zeminde medya tiiketicisi ile iligkisne de yogunlagsmaktadir(Thoman
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1990, s.2). Medya tiiketicisinin medya ile iliskisi de meslegi, hobileri veya hosca
vakit gecirme araci olarak farklilagsabilmektedir.

1.1.1.3 Dijital Medya

Dijital teknolojiler; bilgisayar, internet ve mobil teknolojileri kapsamaktadir.
Dyital  teknolojilerin kullanmm  giinden giine  artmakta, Ogrencilerin  giinkiik
yasamlarmda daha ¢ok On plana ¢ikmaktadwr. Yeni bilgi ve iletisim ortanmu olarak
mternet; karsiikh adaptasyon siireciyle, basih ve elektronikk iletisim araclarm
biinyesine  katmaktadw(Lebert, 1999, s.104). Giniimiizde dijital teknolojileri
Ogrenciler ‘yaparak-yasayarak’ oOgrenmektedir.  Mevcut yapida dijital teknolojileri
ogrenciler kendi kendine Ogrenmektedir. Okullarda medya okuryazarh@ derslerinin
daha etkili ve verimli bir sekilde verilerek, Ogrencilerin dijital teknolojilerin olumlu
ve olumsuz etkilerini 6grenerek bilingli kullanicilar haline gelmesi gerekmektedir.

fletisim ve ozellikle internet teknolojilerindeki hizh ilerleme sonucunda,
geleneksel medyada birden-coga [one-to-many] olan mesaj akisi ¢coktan-coga [many-
to-many] mesaj akisma doniismiistiir. Internet baglantist olan tiim bilgisayar
kullanicilar1  bilgisayar {izerinden {irettikleri mesajlar1 internet sayfalarma yiiklemeye
baglamiglardr. Baglantida bant genisliginn ve dolaysiyla hzn  artmasiyla birlikte,
video dosyalar1 bile internet iizerinden aktarilir, paylasilr hale gelmistir.

Internet‘in  gelisimini ¢ asamada degerlendirmek gerekmektedir. Internet
sayfalarmm ik hali olan, Web 1.0°da statik sayfalar sadece okunuyor, inceleniyor,
tek yonli bilgi akisi soz konusu oluyordu. Sadece profesyoneller medya igerigi

tireticken, digerleri tiiketiyor; amatorler ise kendilerini ifade edemiyorlardi.
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Medya diinyasmda bir doniim noktasi olan Web 2.0’m ortaya ¢ikmasiyla,
statik web sayfalar1 hareket kazanarak dinamik, interaktif web sayfalarma
donlismiistiir. Amatér  kullanicilar  kendi  direttikleri  icerikleri internet sayfalarina
yiklemeye, yorumlar, elestiriler yazmaya basladiar. Boylece daha katilimcy,
yardimlasmaciy, paylagimci bir ortam (sosyal medya) dogdu(Delich; Kelly; MclIntosh,
2008, s. 6). Baglanti hizndaki artis dogrultusunda interaktif uygulamalar, oyunlar,
internet sayfasi lizerinde calsan program ve eklentiler Ozellikle gengleri internet
uygulamalarma ¢ekmeye baslamistr. Web 2.0, tretici ve kullamcmmn artik bir birine
karstigt bir ortam olusturmustur. Bu yeni durum karsisinda genglerin kazanimlari ve
karsilastiklar1 riskler medya okuryazarligmin inceleme konular1 kapsamma girmistir.

Web 2.0°1 da isleyen BECTA raporuna gore(aktaran CTL, 2009:18) egitimde
Web 2.0‘m en yararh 6zellikleri sunlardr: Ogrencilerin sosyal katihm ve sorumluluk
anlayislarmm gelistirilmesi, egitim ve okul dis1 ortamlarda da tartigmalara katiimasi
ve kendini ifade etme ortamn bulmasidr. Ozellkle ice donikk oOgrencilerin smifta
akranlar1 arasmda soru sorma kaygismi cevrimici ortamda tasmayip, ilglendigi bir
konuyu her an her yerde hazr bulunan Web 2.0 ile derinlemesine arastrma imkam
bulmasi ve yaptklari ¢ahsmanin yaymlanmasiyla sahiplenme ve Ozgliven duygusunu
pekistirmesidir.

Internet‘teki, bilgisayar diinyasmdaki versiyonlarla ifade edilen gelisim
evrelerinde srada Web 3.0 vardr. Heniiz sadece nasil oldugu ve ne ise yarayacag
tizeride tahmin agrhkh bilgiler mevcuttur. Anlamsal web veya semantic web olarak
da adlandmilan bu sirimde amagclanan, belirsiz kitlelere yonelik sanal ortamda
biriktirilmis  veriler icinden akill bilgisayar yazihmlar1 sayesinde her bir bireyin
gereksinimlerine uygun verilerin - secilip, ulastrilmasidr. Anlam temelli g¢alisan bu
lclincli  kusak c¢evrimici akilh bilgisayar uygulamalarmm 6zelli§i; navigasyon, cep
telefonu, elektronik ajanda,  sifrematik, internet uygulamalart gibi  ¢esitli
teknolojilerin  birlikte cahsarak bireyin giinlik tiim ihtiyaclarma cevap vermesidir.
Bu asamada, internette yer alacak bilgiler neyle ilgii ve nasil olduklar1 detayh olarak
etiketlenecek, aramalarda bu etiketlerden yararlanilarak, bireyin karakteristik
Ozellkleri ile yazhm iizermden veri tabanindaki bilgilerle en iliskilisi eslestirilerek,
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bireylerin beklenti ve gereksinimlerine tam uygun bilgiye dogrudan ulagmasi

saglanacaktur.

Web 3.0, ANin Tofflerin 'Uciincii Dalga'sma benzemektedir. Alvin
Toffler‘in Uciincii Dalga (The Third Wave 1980, p. 182-183) asamasmnda yasayan,
bilgi toplumu msanlarmmn ginden giine daha c¢ok bilgi yogun bir diinyada giinliik
hatta anbk bilgi tiketimne gobekten baglanacaklar1 ayrmtiaryla anlatimaktadr. Bu
ongorii  gerceklesmekte, yeni yetisen kusaklar bilgi teknolojilerinin  i¢ine
dogmaktadr. Teknoloji tipki bir ag gbi toplumu kusatmakta ve onsuz
olunamamaktadr. Reklamlar, sarkilar, fimler ve fragmanlar ve daha bircok medya
icerigi, iliskisiz ve zit olsalar bile art arda insanlar1 bilgi bombardimanma tutacaktir.

Toffler'in bu ve benzeri dngoriileri bir bir gerceklesmektedir.

Genel olarak mternet teknolojilerinin bu ¢ siiriimiine bakildignda su tipoloji

ortaya ¢ikmaktadir(Collaboration in Teaching and Learning, 2009, s.62):
Web 1.0: Sadece okumak (geleneksel medya tiiketmek gib1)
Web 2.0: Okumak ve Yazmak (okuryazarlikta oldugu gibi)

Web 3.0: Okumak, yazmak, yapmak, anlamak (medya okuryazarlifinda oldugu gibi).

Bu 'yapmak' ile kastedilen evde, iste, tatide her yerde ve her zaman online
teknolojilerle birlkte yasayp glinlik islerini (mobil ofis gibi) internet {izerinden
yapmaktr. 'Anlamak' ile de kastedilen, tercihleri ile bilgisayar veritabanlarma
tanitilan insanm, djjital teknolojilerde ¢alsan yazlmlar tarafindan oOnce tanmmasi,
tutum ve miiteakip davranglarmm anlagimast ve tipki bir msan gibi dogru tepkiler

vererek, teknolojinin insanin giinliik ve profesyonel yasamma yardimci olmasidir.

Dijjital teknolojilerin artan bir sekilde Ozellikle gen¢ kusagn giindelik
yasamma dahil oldugu ve onlarm yasam tarzlarmi ve iletisim  bigimlerini
sekillendirdigi, hatta derinden etkiledigi goriilmeye baslanmistr.  Dijital yerliler
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olarak gencler, internet teknolojilerme ¢ok yatkmdrlar. Giinceler, video giinceler
yazmakta, wikilerde kolektif bilgi itiretmektedirler. Bunlar smifta egitim amaciyla da
kullanilabilmektedir(Beach, 2007, s. 12). Bir konuyla ilgli toplulugun goniillii
kathmlartyla konuyla ilgili bilgi tiretmesi ve bilgi kaynagi olmasi [crowdsourcing]
dijital medyada yaygmlasmaya baglanustr. Bu da akademik egitim, mesleki egitimi

ve temel egitimlerde kullanilabilecek bir yontemdir.

Ingiltere’de  OFCOM‘un liderliginde yapilan g¢absmalarda 17 milyon Kkisinin
bilgisayar ve internet kullanmadig bunun ise dijital hari¢ kalmaya neden oldugu
OFCOM tarafindan ac¢iklanmistr. Genglerle birlikte yetiskinlerin  de diital dahil
olmalar1 [digital inclusion] gerekmektedir(Media Literacy Policy Development,
2009, s. 42-43). Boylece demokratikk yasama daha etkin katim, teknolojmin daha
etkili kullanmu ve neticede medya okuryazarligi saglanacaktw. Dijital dahil olma ile
birlkte djjital ugurumun kapatiimasi miimkiin olacaktir.

Ogrenci igin yeni iletisim teknolojileri &gretici  olmaktadr.  Ogrenciler;
cevrimici uygulamalar, sosyal yazlmlar, internet sayfalar1 {izerinden toplumu
Ozellikle de akranlarmi tanmakta; hizh mesajlasma servisleri (IM) ve diital
oyunlarla cesitli makine ve savas teknolojilerini tanmakta; Wiki‘lerle kavramlar ve
anlamlarmi; Google Maps/Earth, Flickr gibi c¢evrimi¢i yazilmlarla yasadi@i diinyays,
cografyay, tarihi, turistk, kiiltiirel bolgeleri gormekte, kesfetmektedr. ‘Kesfedici
Ogrenme®  [explorative learning] en Onemli ara¢ olan internet sayesinde
gerceklesmektedir(NETS for Teachers, 2008,s.122).

Dijital teknolojiler icinde kuskusuz en Onemli yere sahip olan &gelerden biri
metin temelli iletisimdir. Metin temelli iletisime, anlk yazismalar ve cesitl sanal
sohbetler de dahildir. Metin temelli iletisinde; e-mail, anlk yazisma, blog, wikiler,
sms veya mikroblog gibi yazisma formlar1 ve bilgisayar, cep telefonu, avug ici
bilgisayar gibi cesitli araglar iizerinden seyyar veya sabit, es zamanl veya es zamanl

olmayan haberlesmeler s6z konusudur.
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Elektronik posta kullanmu (e-mail), internet teknolojilerinde Onemli bir yere
sahiptir. Bilgisayar lizerinden yazh iletisim olarak baslayan e-mail, artik c¢evrimici
calsabilen cep telefonu, avug ici bilgisayar gibi diger sabit ve seyyar araglara da
yayllmis durumdadr. Makul seviyelere men fiyatlariyla Ggrenciler arasmda yogun
bir sekilde kullanilan dijital teknolojiler, aymt zamanda prestij araci olmaktadir.

E-mail iizerinden gercek kimlikle ciddi yazismalar ve goriismeler hizh bir
seklide yapilabilirken, sanal kimlkle koti amach olarak e-mail kullanmu da
yaygmlasmaktadr. Ornegin, mail ile viriis dosyalart gdnderilip ahcmm kullandig
yazihmlarm zarar gormesi, istenmeyen arkadashklarm kurulmasy, kisisel bilglerin
calmarak kotiiye kullanlmasi ve benzeri birgok olumsuz eyleme mail ortam
olusturmaktadr. Sanal ortamda, Ozellkle de sosyal aglardaki hayali arkadaslarla,
hatta gercek arkadaslarla iletisim kurarken, realiteden ¢ok farkh sosyal rol, wk, etnik
koken ve cinsiyet ile (sahte) kimlk insa edilebilmektedir(O gnyanova, 2010, s. 47).

Internet iizerinden yaymlanan, ¢esiti mesleki terimler ve 6zel kavramlarmn
Ogrenilmesinde Onemli bir yere sahip olan bir diger internet uygulamast da
‘wiki‘lerdir. Hawaii dilinde ‘hizh® anlamma gelen wikiile ansiklopedi sozcligiin son
kismu olan pedia [encyclopaedia] sozciiklerinin  birlesmesiyle olusan ‘Wikipedia®
ismi gbi karma bir bilgi ortamu, cevrimigi veri tabam olarak inga edilmis internet
ansiklopedisidir(http://en.wikipedia.org/wiki/ Wiki). Kullanicilarm belirl bir
konwkavram iizerinde kendi bilgileri ve uzmanlarm yazlarmi referans gostererek
yazdiklar1 agiklamalardan olusan bu tanmlayict ortam, kullanicmm irettii igerigin
bir adm daha Otesme gegerek, isbirligi halinde icerik tretimme iyi bir Ornek

olusturmaktadr. Ogrenmede wikilerin &nemli bir yeri vardr.

Bloglar Ogrencilerin mternet teknolojileri kullannmnda 6nemli bir yere
sahiptir. Internet sayfalarma gdnderilip orada yaymlanan kisa makaleler olarak da
bilinen blog uygulamas1 ve Twitter 6rneginde oldugu gibi daha kisa (140 karakter ve
alt)) yazilardan olusan mikroblog da kullanilabilmektedir.

41



Yeni  iletisim  teknolojileri; Ogretmenin  yoneticiliginde, ebeveynin
gozetiminde egitim faaliyetleri ile iliskii olarak kullanilr ise, isbirligi halinde
Ogrenme ortamu olusturur(Collaboration in Teaching and Learning, 2009:63-64).
Isbirligi halinde 6grenme, medya okuryazarhd egitiminde ¢ok biiyikk bir katkiya
sahiptir(Yoon, 2007, s. 16). Ogrenciler icin de bu ortamlar bilgi ahsverisi, ilgi
alanlarma gore isbirligi gibi birgok yarara sahiptir.

1.1.2. Medyada i¢erik ve Bicim

Medya mesajlar,, haber, reklam, video, film, belgesel gibi belirli formlarda
(bigcim) tiretilmektedir. Mesajlarn neyi anlattigl, nasil anlattifl, neleri kapsayp neleri
kapsamadigt icerik ile iliskilidir. Bir haberde olay, konu; bir reklamda iiriin; bir
egitim programmnda Ogretilen konular iceriktir. Bir radyo programmnda sesin aktardig
bilgi ve diislince iceriktir.

Fim, belgesel ve (belirli bir {iriin i¢in) reklam gibi hangi formda olursa olsun
veya hangi aracla hedef kitleye aktariirsa aktarilsm, icerkk mesajm nasil ve ne ile
aktaridigndan daha Onemlidir(Potter, 2005, s. 224). Medya mesajlari, tasidiklari
icerik ile degerlendiriimektedir. Geleneksel medyada igerik, medya profesyonelleri
tarafindan belirlenirken; kullanicmnmn ~ {irettigi  icerikte ise amatdrler de kurumsal
diizenleme, etki ve sansiire takimaksizm (site yoneticisinin varsa miidahalesi haric)

icerik iiretip yaymlamaktadir.

Aracmn yapist iretilecek mesaji etkilemekte, cihaz 6n plana ¢ikmaktadr. Cep
telefonunda  fotografin  kalitesmi  cihazn  ¢Oziniirligli  belirlerken,  mesajmn
uzunlugunu da harf kotasit belirlemektedir. Televizyonda goriintii ve ses kalitesi,
yaymcilk ve son kullanici teknolojisi ile orantihdw. Tirkiye‘de her ne kadar
ekipmanlar bir prestij araci olarak gorilmeye devam edilse de modern diinyada
Tiirkiye‘de oldugu kadar yeni teknoloji tikketme meraki yogun degildir. Ornegin i-
phone gibi karmasik telefonlar, plazma televizyonlar vb. firiinler ABD ve Avrupa‘da
Tiirkiye‘de oldugu kadar biiyiikk 6nem gormemekte, icerige itibar edimektedir.

Chadwick Martin Bailey adh arastrma sirketinin ABD‘de 1200 kisi {izerinde
yapti@i bir aragtrmaya gore(PRWeb http//www.prweb.com), insanlar i-phone ve
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benzeri tagmr cihazlarda pahali ekipmanlarda medya tiiketmek yerine, internet'ten
film kiralayp, bir diger kullamiciyla film, video paylasp [massive peer-to-peer video
sharing] izleyebimektedir. Tasmir cihaz lizerinden medya kullanmu %15°lerde iken
mternet lizerinden film seyretmenin orani, bunun ortalama iki katdwr. Yine aym
aragtrmada su  sonuca  ulasimistr(PRWeb  http//www.prweb.com):  (bilingli)
Tiiketici icin icerige erisimin saglanmasi, cihazdan daha dnemlidir. Medya
okuryazarhg egitiminde de bigim ikinci planda gelmekte, icerik inceleme ve igcerik
tiretme lizerinde durulmaktadir.

Dijital diinyaya dogan gengler; sabit telefon almayy, kol saati kullanmay:
distinmezken, cep telefonsuz bir hayat da diistinememektedir. Gengler gazete
okumadiklart gbi, artk televizyondan da uzaklasmaya baslamis, televizyonla
basarith bir rekabete girmis olan mnternetten tatmin bulmaya baslamiglardir(Clark,
2008, s. 9-10). Genglerin internette akranlar1 vardr. Aym anda ¢evrimigi goriisme ve
bilgi ahs verisinde bulunma imkam vardr. Televizyonda ise kendi bildigini dikte
eden profesyoneller vardwr. Gengler kendilerini ifade edebilecekleri ortanu
secmektedirler. Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte daha kisa (6rnegin twitter gibi
microbloglarda ort.150 kelimelik yazlar) ve 0zli metinler yazmaktadwlar. Artik
insanlar uzun metinler okumak istememektedir. Yeni nesil gengler hemen hi¢ gazete

okumamakta, interneti cep telefonuna gelen (kisa) haberleri okumayr tercih
etmektedir(Adler, 2008, s. 49-55).

Medya teknolojileri hizla gelisse ve geleneksel kitle iletisim araglart gerileme
sirecine girse de icerik varhgm giiclenerek siirdirmektedir. Walt Disney Sirketinin
uzun slire baskanh@m yiiriten Michael Eisner, iletisim teknolojilerinden hizh
gelisim ve doniisiimden rahatsiz degildir. Ona gore(Clark, 2008, s. 15); Eski de yeni
de olsa hepsi bir medyadir. 'Web 3.0 diinyasi dahil, icerik hala kraldw. Zaten sorun
bliyik oranda igerikledir, bicimle degl Medya okuryazarhginda ise igerigin
potansiyel olarak bireyleri olumsuz yonde etkilemesi en biiylik endise kaynagidir.
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1.1.2.1. Yaz

Medya mesajlart Oncelikle yazi ile insa edilmektedir. Haberler, senaryolar,
konugsma metinleri Oncelikle yaziya dokiilmekte, sonra da gOrintii ve sesle
biitiinlesmektedir. O nedenle icerigin ve egitimin 0zii yazi ve metindir(Jensen, 2002,
S. 285). Yaznmn ise bebeklk donemi de yine resimdir(Ellul, 1998, s. 62). Bu yiizden
iletisimin  gelisim  siirecinde gorselden (magara resimleri) yaziya (sembol), yazidan
da tekrar gorsele (fotograf, video) doniis vardr. Yaz, ses, fotograf, goriintii ve grafik
medya mesajlarmn  olusturmakta, medya mesajlarma  medya metinleri de

denmektedir.

Geemisten gelecege  kiiltiir tastyicist ve gilic  gOstergesi olarak  metm;
Foucault'ya gore; Medya metinlerini yorumlamada mihenk tast olan ne bildigimiz,
nasil bildigimiz ve bildigimiz seyleri neden kabul ettigimizi belirleyicidir(aktaran Hill
and Fenner, 2010, s. 70). Foucaultnun en oOnemli yapitlarmdan Bilginin
Arkeolojisi'nin 6zii de, geg¢misten gelen orjjinal bilgiye ulasmak i¢in tipki bir
arkeologun bir kaz bolgesindeki kalntilari Orselemeksizin iizerindeki tozu topragi
armdrmaya calstigi gbi, bilginn de kaydedildigi (metn) giindeki, kaydedenin
aklndaki anlamu, baglammndan soyutlamakszin anlama calsmasidr. Bu durumda
metin, bilgiyi degistirmeksizin saklayabilme oOzelligine sahiptir ve metni 6nemli kilan
ozelligi de budur(Bilici, 2007, s. 18-22). Photo ve graph sozciklerinin birlesimiyle
olusan ve ‘iikkla yazmak‘ anlamma gelen fotograf da bir yazma sanati olarak
alnabilir. Fotograf gecmisteki bir gorsel am kaydederek, iki boyutlu bir yiizeye

yazarak gelecege tasmaktadir.

Metmler bir digerine gonderme yapmaktadr. Bir konuda daha Once
yazilmis metinler ve ilgili diger metinler o konunun daha iyi ve daha etrafica
arastriip  anlagilabilmesi  i¢cin  Onemlidir(Soydan, 2009, s. 92). Metinlerarasiik
cagdas medyann en belirgin karakteristiidir. Cesith medya formlar1 karsihkh
etkilesim ile karakterize edimistir. Film ve televizyon gibi lineer medyanmn yerini,
karsiikh etkilesimli hypertext; bilgisayar oyunlar1 gibi 'yazan' ile 'okuyan' arasmdaki
ayrmu ortadan kaldran medyalar almustir(Buckingham, 2009, s. 27). Metinlerarasiik
kavrammm kapsamu daha genis tutuldufunda, konu ile ilgii farkh formlardaki
metinlerin  tiimiinde metnlerin  birbiriyle  iliskisi  goriiliir. Bir arastrmada veya
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herhangi birr yaynda atifta bulunulan metinlerin kaynakg¢ada verilmesi de
metinlerarasihk  kavramu ile agiklanr. Kaynakcadan hareketle o konuda yazuis
eski-yeni, yakmndan ilgli veya uzaktan ilgii birgok metne ulasma imkanm vardir.
Genig anlamda bir metinde (yaz, video, ses) ‘bahsedilen‘ her sey (fikir, {iriin, konu)

ona gdonderme yapildig1 i¢in metinleraras1 bir konumda yer alacaktir.

1.1.2.2. Ses

Gorintiiden  6nce  ses kaydi  yapimaya  baslannustr.  Elektronik
yaymcilkta Once plaklara kaydediimis sarkilar radyolarda calmnustr. Goriinti ve
sesi birlikte kaydeden teknolojik gelisimin Oncesinde sessiz filmler yapimis; daha
sonra da ses ile goriintii es zamanh olarak kaydedilerek bugiinkii filmler yapimaya
baglanmistr. Bu gelisimle birlkte es zamanh ses ve goriintli tam olarak bir birini
tamamlayarak video ger¢ek diinyada yasanrmis izlenimi vermeye baslamistir.

Mesaj aktarma ve Kkitle iletisim araci olarak salt sesin kullamildig arag
radyodur. Dinleyici i¢in ses, gilinliik isler yiritiilirken, 6zel efor sarf etmeksizin
dinlenebildigi icin kullanigliligini higcbir zaman yitrmez.

Medya mesajlarmda kullanilan sesler dogal, efekt, dublaj gbi c¢esitlere
ayriimaktadr. Bir filmde ses, gOrlintiiniin tamamlayict Ogesi olarak ikiye
ayriimaktadr: Orjjinal ve dogal sesler. Oyuncularm sesi, nesnelerden ¢ikan sesler,
sahnede calman enstriimann sesi dogal seslerdir. Oynanan sahnelerin digindan gelen,
modu giiglendirmek icin eklenen film miizigi, ses efektleri gbi harici veya yapay
seslerdir(Krueger; Christel 2001, s.47). Seslerin orgjinalligi ve ne kadar orijinaline
cok benzedigi, dogaligi mandricihgm ve duygusal etkisini arttrmaktadr. Medya
okuryazarhginda sesin nasil kullanddigmi, ses efekterini, sesin gOriintii ile iliskisini

bilmek gerekmektedir.

1.1.2.3. Fotograf, Grafik ve Goriintii

Fotograf, nesneler iizerinden yanstyan 15181 ki boyutlu duyar katmana

veya kagida yazan bdylece nesneler veya ortamu gorsel temsil eden bir teknolojidir.
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Medya okuryazarhgmda fotograf ve gOriintii analizleri yapimaktadw. Yeterli arka
plan bilgisi varsa, bir fotograf karesinden veya goriintiiden alman kesitlerden ¢ok
detayll bilgller c¢ikartilabilir. Fotograf, ses ile birlesmis fotograflar silsilesi olan
goriintii, medyada gercekligi temsil etmede ¢ok oOnemli bir yere sahiptir. Imajlari
incelerken oOncelikle onlarm dogal smrrlart olan karelere (hem kadraj hem de bir
goriintideki tek bir kare) bakiimaktadr. Daha sonra kameranmn konumu, sk,
kompozisyon gibi diger Ogeler gelmektedir. Fotograf ve tiim goriintillerin temel,
goriintiniin - smrh  bir kismmu kapsayan tek bir kare[frame]dir(Krueger; Christel
2001, s. 1-2). Medya okuryazarligmda gorsel materyallerin ¢ok Onemli bir yeri
vardr. Bunlar kolay tiiketilen, ¢ok etkili ve mandmrict materyallerdir ki kolayciiga
yatkm ortadgretim diizeyi ogrencileri icin idealdirler. Imajlarm duygu ve diisiinceler
tizerindeki etkililigi, mandmiciig giichidir(Montana Office of Public Instruction,
1999, s.1). Medya tarafindan belirli bir yer hakkinda zhinde sabit imajlar
olusturulmaktadw.  Uzaktaki gOriintliyii getiren televizyon tele-vision; kendine
bagmh hale getirdigi insanlara, Ozellkle gencglere imajlarmm nasil olmasi
gerektigini anlatmakta, (tell-a-vision) imajlarm

sekillendirmek ted ir( http ://www. newswithviews.convLevant/nancy77.htm).

Imajlar belirli bir yer ve zamandaki durumu yanstwlar. Zaman ve yer
degistikce imajlar degisir. Politik konularda mizah, hiciv ve elestii amach
karikatiirler medyada yaymlanmaktadwr. Karikatiirlerde iilkeleri veya toplumlar
temsil eden Kkliselesmis poztif ve negatif cagrsimh imajlar cizimektedir. Ulkeler
arasmdaki iligkilere gbére poztif veya negatif anlamh imajlar medyada
yaymlanmaktadir(Yiksel, 2007, s. 109-117).

Imajlarm wkeik, kotii temsil, hatta bireyi istismar edebilme potansiyeli
Oonemli bir inceleme konusudur. Cocuk ve genclerin istenmeyen goriintiilerinin
kaydedilmesi ve yaymlanmasi medya okuryazarhgmda Ttizerinde durulan hassas
konulardandir(European Commission ML Profile Europe, 2010, s. 7).

Dijital teknolojilerin gelisimi ile birlikte, medyada imajlarm egemenligi de
artmaktadr. Insanlar evlerinde fotograflar, filmler, reklam panolari, resim ve
grafiklerle dolu bir mmajlarla kusatimis (imaj banyosu) durumdadw(Elul, 1998, s.
145). Eskiden sadece biiylikk profesyonel kameralart kullanan kameramanlarm
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goriintlileri ulusal televizyon kanalnn ekranma yanswken, artk bir amatdriin cep
telefonu veya video kamera ile ¢ektigi goriintli de yayma girebilmektedir.

Akademisyenlerin ortak kanaati (Orn. hemen hemen tiim eserlerinde Frank
W. Baker), medya tilkketiminde imaj ¢agmm yasanmakta oldugudur. Imaj yogun ve
tiketimi  kolay oldugu i¢cin, mandmicihg daha fazladr bu yiizden ‘gdrmek
manmaktr® seing is believing deyimi medya okuryazarhginda ironk olarak ¢ok
kullandmaktadr. Ozellkle lise cag basta olmak {izere gengler arasmda tiiketimi en
yogun olan medya igerigini imajlar olusturur. Giinlerce bir romam okumak yerine,
filme uyarlanmig [transmedia] halini birka¢ saatte seyretmek insanlarm kolayma
gelmektedir. Bu deyisi tersten okumak da miimkiindiir. Medya okuryazarhginda 'her

gordiigiine' namlmaz.

Gorintiiler ¢ok 0zli ve kisa siireli anlatm araglaridr. Zihinde kalcihd da
yiksektir. Bir saniyede belirli sayida karenin art arda akmasiyla olusan goriintiiler,
gercek hareket illlizyonu yaratwlar. Goriintlideki mandmicihd@t belirleyen  6gelerden
ilkki, her birr karenin c¢Oziniirliigliniin (en ve boydaki nokta saysi) yiiksekligi ve
saniyede gecen kare sayismin c¢oklugudur. Goriintii ve gerceklik iliskisini belirleyen
daha bagka bircok faktdr vardr. Ornegin objektiflerde ve yazhmlarda kullanilan
filtreler, goriintii iizerindeki diizenlemeler ve oynamalar, kompozisyon gibi. Goriinti,

ses, grafik ve efektlerle desteklendiginde mandiriciligi artmaktadir.

1.1.3. Medyada Bicim

Cesitli kaynaklardan toplanmis yazi, ses, goOriintli, grafik gibi cesitli bilgiler,
belirli isleme siireclerinden gegerek kurgulanp paketlenir ve medya mesaj
olusturulur. Bicim, medya mesajmm nasil paketlendigi ile ilglidir. Mesajn
anlagilabilmesi bicim ve kapsam ile de iliskilidir(Lewis and Jhally, 1998, s. 2).

Bir ses dosyasi, hangi formatta kaydedilmisti'? Bu eger 06zel bir formatsa
¢ogu yazthm bunu okuyamayacaktr. Bu formatlama c¢esitlerinin gizli bilgilerin

korunmasmda oldugu gbi, dosyann okunmasmmn saglanmasi veya Onlenmesi
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amactyla oldugu gbi, ticari olarak para kazanmak amaciyla iretimis bilgilerin de
telifini korumak i¢cin kullanlabilmektedir. Bicim/format, icerige kisitlama getirmede,
icerifi ve 1rlinii ¢ekici hale getirmede Onemli bir faktordiir. Medya okuryazarhg:
mcelemelerinde  icerik  bigimle  bir  biitlin @ olusturur, ikisi  birlkte ele
almmaldir(Frechette, 2002, s. 87).

Fim ve videoda kurgu, basih materyallerde tasarim, modeller i¢in imaj
tasarm bicim kavramu i¢inde incelenmektedir. Genis anlamda bigim, beden dilini de
kapsamaktadr. Medya mesajlarmda gorillen insanlarm imajlar, yiiz ifadeleri ve
bunlarm sunulus sekli, anlatim ve anlamu etkilemektedir. Bicim ve anlam i¢ igedir.
Ornegin bir fotograf veya goriintiide yakmn plan ¢ekim, goriintiide baz 6gelere vurgu
ve sunum anlamu etkilemektedir. Medya okuryazarlignda bigim ve/ya gorsel
tasarmm; gorsel okuryazarlk [visual literacy] bashgi altnda yer almaktadiwr(Messaris,
1997,s. 146-147). Masterman‘a gore(aktaran Johnson, 2001, s. 1) bugiiniin kiiltiirel
diinyasinda iletisim ¢ogunlukla goérsel modadir. Hatta basili medya bile tasarim,
mizanpaj ve tipografi bilesenleriyle gorsel medyadwr. Igerik, tiketimi gorsel dgelere
gore daha zor olan yazi ve ses gibi mesaj tastyicilardan; etkileyici tasarmm, fotograf
ve grafik gibi gorsel 6gelere kaymaktadir.

Bicim veya Ingilizce karsig ile form, belirli normlara gore sekillendirilir,
Kurallar konulmustur, bu kurallarm olusturdugu standartlar dogrultusunda yapilan
isler (0nceden belirlenmis) forma grer. Normlar yapilan isler {izerinde dogru
uygulanmaz ise, yapilan i3 deforme olur. Geleneksel medyada ticari ve etik normlar
basta olmak {lizere ¢esith normlar vardmr, tretim kurallarmn belirler. Yeni iletisim
teknolojileri ile birlikte, kullamicmmn irettigi igerikte bu normlar zaten bilinmedigi
icin ortaya cogu zaman deforme bilgiler ¢ikmaktadir.

1.2. Okuryazarhik ve Tiirleri

Okuryazarlk, herhangi bir dide belirli sembollerle olusturulmus yazih
metinleri alglaylp degerlendirme siirecidir. Okuryazarhk basitce egemen standart
dili kazanmayr amaglayan becerileri gelistrme olarak bakima yerine daha anlamh

olmasi i¢cin onun bir kiiltlirel {iretim kuramu i¢ine yerlestiriimesi ve igcinde insanlarm
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anlam Ttrettikleri, donistiirdiikleri ve yeniden {irettikleri yolun biitlinleyici bir pargasi
olarak bakiimas1 gerekir. Ayrica, bagimh ya da yasanan bir kiiltiir iireten tarihsel ve
varolugsal canh yasanti anlarm olugturan ve onaylayan bir ortam, iletisim aract
olarak bakimahdr. Geleneksel okuryazarlk yaklasmlar ise pozitivist arastrma
yontemleri i¢cinde degerlendirilir(Freire,1998).

Okuryazarhga akademik yaklagim; bu yaklasma gore klasik literatiiriin
anlasiimasma, ustalkla kullamlmasma, okuma-yazma gereglermn de kullamimasma
aswr1 vurgu yapar. Yararci yaklagimm amaci ise, c¢agdas toplumun temel okuma
gereklerini karslayan okurlar {iretmektir. Mekanik okuma becerilerine wvurgu yapar.
Bu bakis, teknolojik toplumlarm gereklerini karsilamak iizere hazrlanan, ‘islevsel
okuryazarlarm gelistirilmesine  yoneltmistir. Akademik ve yararcit yaklagmlar okuma
becerilerinin  kazamimasma ve okurlara ‘nesneler’ olarak bakarken; bilissel gelisim
modeli, okurlarm, kendileri ile nesnel diinya arasmda diyalektik bir etkilesim icine
girmesi yoluyla, anlammn kurulmasma bakar. Biligsel gelisim modeli gibi romantik
yaklasim da, en c¢ok anlam kurma iizerinde odaklanan, etkilesimei bir yaklagima
dayahdr; ancak romantik yaklasim, ‘anlam’a, onun okur tarafindan iretildigini ve
metin aracilifiyla okur ile yazar arasmdaki etkilesim i¢inde ortaya ¢ikmadigm
diistinerek bakar. Romantik yaklasim, biiyikk Olclide duygusal olam wurgular ve
okumayt benligin gerceklestirilmesi olarak ve mutluluk veren bir yasanti olarak
goriir. Oziinde, okumaya romantk yaklasim, okurlara ‘nesneler’ olarak bakan egitim
bilimin ¢esitleriyle biitlinlesen bir ezgi sunmaktadr. Bu yaklagmlar okuma-yazma
ile ilgili temel varsaymlarmda farkllasabilrken, hepsi de ortak bir Ozelligi
paylastyorlar: Insan Oznelliklerinin kurulmasmda &nemli bir giic olarak dilin roliinii
g0z ardi ediyor. Diln, onu kullanan insanlarm yagsam tarihlerini ve deneyimlerini ya
onaylayabilecegini ya da yadsiyabilecegini goz ardi ediyor( Freire, 1998).

Giiniimiizde bilgi saglama ya da erisim geleneksel yazii kaynaklarmmn
yannda alternatif olabilecek kitle iletisim araglart ile karmasiklasmstr. Kitle
iletisim araglarmda XX. Yiizyl’dan bu yana yasanan hizh teknolojik gelismeler
dogrultusunda, gorsel okuryazarhk, medya okuryazarhd, bilgi okuryazarhd, e-
okuryazarlk ve bilgisayar okuryazarh@ gibi tiirler ortaya c¢iknustr. Teknolojinin
trettifit.  bu  yeni  okuryazarhk  tilirleri  kullamicilarm  teknolojiyi  kullanma
deneyimlerine, becerilerine, erisim siklklarma gore farkh gelisimler gOstermektedir.
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Okuryazarhgn bu tiirleriyle ele almp incelenmesi, egitim temelinde bireylere de bu
farkmdahgmn kazandmrimasi glinimiizin ~ gereksinimleri i¢ine  girmisti. Medyann
teknolojiyi en 1yi sekilde icsellestirdifi g6z Oniine alndignda bahis konusu olan
okuryazarlk tiirlerini icine aldigmi soylemek miimkiindiir. Okuryazarhk tiirlerinden
medya okuryazarligt bir Ogreti olarak ele alacagmiz ve egitim agismdan
konumlandiracagimz bir okuryazarlik tiirtidiir.

Medya okuryazarhdi medyaya erisim, ahmlama ve degerlendirme
stireglerini icermektedir. Erigsim, bireylerin bir kullanic1 konumunda kitle iletisim
araglarma ulasabilmesidir. Kullanict konumunda yasanan ik skmtih olabilecek
sirec burada baslar. Ozellikle yeni medya dedigimiz bu araglardan internet, sahiplik,
kullanma becerisi ve enformasyon yogunluguna maruz kalma gbi skmtih durumlar
kullanicllarma  yasatmaktadwr. Enformasyon yogunluguna maruz kalan kullanicnin
secme, filtreleyebilme, yeni anlam iiretebilme yeteneklerinin gelisebilmesi medya
okuryazarhgmmn sorunsalidr. Medya okuryazarhg, medya kullaniclarmi maruz
kaldiklar1 her zararh etkiden korumak ve medyayr kontrol edebiimeleri i¢in
baglatilmus bir hareketti. Medya okuryazarh@ kapsammnda yapilan tartigmalar ve
cahgmalar zamanla sonu¢ vermis ve elde edilen mutabakatlar egitim programlarma
konulmustur. Medya okuryazarhgmm egtim temelli programlari, diger okuryazar
programlarindan farkl bazi kazanimlar saglar. Bu farklhiliklar sunlardir:

-Medya okuryazarhg programlary, popiiler kiiltiir iriinlerni elestirel bakig
acistyla degerlendirmeyi 6gretmektedir.

-Medya okuryazarh@ programlari sadece oOgrencilere degil Ogretmenlere de
yeni bakis acilar1 kazandrmakta ve medyayr kontrol edebilmeleri ogretiimektedir.

-Bireylerin sadece medya kullanicilart  degil aym zamanda medyayla
etkilesim icinde tepkili ve diisiince {ireten bireyler olmalar1 saglanmaktadir.

-Medya okuryazarli@i programlari bilingli vatandagslar yetistirerek, medyanmn
zararh etkilerinden korunmalar1 saglanmaktadwr (Potter, 2001 ).

Medya okuryazarhgmmn diger okuryazarhklardan farkh kazanmlari onun
Onemini ortaya koymaktadwr. Genel olarak okuryazar tiirlerinin amaci kaynagm
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bilingli kullanmm 6gretmektir. Fakat medya okuryazarhg kaynagm kullanmma
smrr da getirebilmeyi 6gretmektedir.

1.2.1 Gorsel Okuryazarhik

Insanhgm baslangicmdan bu yana, her ¢ag, kendini 6zgii bir dil ile
ifade etmisti. Antik cag efSanelerin, sOylencelerin ve mitsel anlatimlarm c¢ag
olmustur. Bu ¢agm egemenliginde anlam, “s6z” ve onun kurallaryla
olusturulmugtur. Ortacag’da soziin uguculuguna karsm “yaz'nin kahcihigy, otoritenin
ve giclin simgesi haline gelmisken aydmlanma c¢agiyla gelisen edebi anlatm ve
matbaann icadi, “yazii dilin” Ozgirligini de beraberinde getirmistir. Yazi, o
donemde anlam ve anlatimmn kurulmasmda mutlak egemen iken, teknolojinin hizla
gelismesiyle Once fotograf makinesinin, ardndan sinema ve televizyon gibi hareketli
gortintlileri saptayp, yayan araglarm icadiyla, diinya “imgelerin ve gorsel kiiltiirtin
kendine Ozgii kurallariyla agiklanabilecek hizla akip giden bir siirecin igerisine
girmistir (Parsa 2004, s. 59).

Gorsel okuryazarlk kavrammm adi c¢agdas olmakla birlikte, diistince
olarak yeni dogdugunu sdylemek giictiir. Imgeleri kullanmakla ilgili tartismalar gok
eski tarinlere dayanmaktadr. Zira Eski Cag filozof larmdan bazlari, iletisim igin
gesith imgeleri  yeglemislerdir. Tipta, Aristoanatomik resimlemeleri  kullannmustir.
Matematikte, Phytagoras, Socratesve Platon geometri Ogretmek i¢in  gorsel
sekillerden yararlanmiglardir(Petterson 1993, s. 136).

1950’lerden bu yana tartislan “gdrsel okuryazarlk™ 21. yiizyl n sanmmn
etrafii kusatan imgeleri anlama ve anlatma c¢abasmmn bir sonucu olarak her gegen
gin Onem kazanmaktadr (Messaris 1994). Bir bireyin, diger bireyler ile olan
iletisiminde  gorselleri  kullanmasmi  ve  kullanilanlart  anlamasmi  saglayan beceriler
biitiinii olarak tammlanan gorsel okuryazarlk her gecen gin anlam sahasmi
genisletmektedir.  “Anlamlandrma”  siirecinde dil aracihi@ ile yasanan nesne-zihin
etkilesiminde simgesel dili devre disi brakma amacmnda olan gorsel okuryazarhgm
1990’h yillardan sonra okuma, konusma, dinleme, yazmann dismda 5. dil becerisi
olarak batil iilkelerin miifredatinda yer almaya basladig1 goriliir ( Elkins 2003).
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Zihinde, resimlerin  kelimelere oranla  60.000 kat daha hizh islendigi
diistiniildiigiinde giliniimiizde gorsel okuryazar olmanmn Onemi ve sagladigi avantajlar
ortaya ¢ikmaktadwr. Feinsten ve Hagerty (1994), gorselokurlugun, modern
diinyadaki genel egitim i¢in; okuma, yazma ve aritmetik ile esdeger dordiincii bir 6ge
Oldugunu one siirmektedir. Ayrica gorsel okuryazarhgm, genel egitim icin neden ¢ok
onemli oldugunu sudort madde ile agiklamaktadirlar:

1. Beynin sag yan kiresini kullanmayr gerektirdigi icin Ogrenme faaliyetlerine
beynin her iKi yarm kiiresinin katilmasmi saglar. Dolayis1 ile 6grenme siirecinde
biitiinsel diistinmeyi gelistirir.

2. Beynin sol yar kiiresine ait soyut disiinceleri; canl, mandmricy, yogun ve bildik

hale getirerek O6grenmeyi somutlastirir.

3. Aym disiinceyi farkh yollarla isleme yetenegi kazandwarak farkh bakis agilart
kazandirrr.

4. I¢inde yasanlan dogal ve dogal olmayan cevreden etkilenerek karar alan bireyler
yerine; kendi Kararlarmi alabilen, gorsel cevreyi okuyabilen ve anlayabilen bireylerin
ortaya ¢ikmasini saglar ( Isler 2002, s. 156).

Giliniimiiz 6grencileri icin diinya bir goriintii kaynag haline doniigmektedir.
21. yiizyln gelisen teknolojileri ve kiiltiirii -biraz tartigmah da olsa- Onceki nesle
gore daha ¢ok gorsel okuyan “gorsel bir 6grenci” tiretmektedir (Oblinger 2005, s. 2).
“You-Tube”, “Facebook™ ve benzeri siteler, bir giin igerisinde milyonlarca insan
tarafindan ziyaret edimekte; “Google” vb. arama motorlarinda yapilan arama saysi
yiz milyonlar1 bulabilmektedir. Hazran 2008 rakamlarma gore “You-Tube” adh
video paylasim sitesinde 3 yil igerisinde 79 miyondan fazla kullamcmmn 3
milyondan fazla video paylastig goriilmektedir (Felten 2008, s. 61). Durum bdyle
olunca da geleneksel anlamda okumak giin gectikce dinleme ve izleme karsismda
giic kaybetmektedir (Lester 2000). Ogrenciler arasmda okunanlardan ¢ok izlenenlere
dair tartismalar yasanmaktadw. Hal boyle olunca da cagmiz insam i¢in kritik soru
“Gordiin mii?” seklinde ifade bulmaktadr. Dolaysiyla da c¢agmuzda egitim-Ggretim
ortamlar1 agismdan goriilen olay ve nesneleri anlamlandrmak Onem kazanmaktadir.
Ogrenci  profilindeki bu  degisimde, egitimcilerin,  egitim-dgretim  ortamlarm
Ogrencilerin diinyalarma hitap edecek sekilde diizenlemeleri gerekliligini beraberinde
getirmekte ve gorsel okuryazarhk egitimi ile ilgili ¢alismalara batih kiiltiirlerde hiz

verilmektedir (Freedman-Hernandez 1998).
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Gorseller ve c¢oklu ortam araglar, bize basih ve tek diize harflerden
olusan metinlerin kullanildigi tek ortam olan okullar, 6grencinin ilgisini ¢ekecek ve
onlari motive edecek sekilde yeniden insa etme sansi vermesi agisindan oldukga
onemlidir (Oring 2000:58). Gorseller ve c¢oklu ortam araclari ile donatlan smiflar,
glintimiizogrencisinin - diinyasma yaklasan, ona, hayati oldugu sekli ile sunan bir
ortam saglar ve bu sekilde onu, ait oldugu zaman diliminin gereklerine gore egitme

sansmi egitimcilere sunar.

Eger medya hayatmzda bu kadar etkiliyse bu noktada yapmamiz
gereken sey kitap almayr ya da okumayi brakmak, dergi ve gazete aboneligimizi
iptal etmek veya radyo, televizyon ve internetle olan baglarmizi tamamen koparmak
mudr? Ancak biz ne yaparsak yapalm saldrgan bir yapisi olan medya araglarmm
etkisinden kurtulmamiz o kadar da kolay gozikmemektedir. Peki, bizler bu durumda
ne yapabiliriz? Bu konuda verilebilecek en iyi cevap kendimizi kiiltiiriin bir pargasi
olan medyadan soyutlamak yerine onu bilingli bir sekilde kullanabilecek ve ilettigi
mesajlar1  siizebilecek bir beyin mekanizmasma sahip hale getirebilmek olacaktr
(Potter 2005).

1.2.2. Enformasyon OKkuryazarhgi

“Enformasyon okuryazarh@ kavrami, ik kez 1974’de Paul Zurkowsk’nin,
ABD’ inde ‘‘National Commission on Libraries and Information Science’’a sundugu
raporunda  kullandmugtr.  1980’lerde  terimin  kullanmu  yaygmlasmustr.  Enformasyon
okuryazarhg, yerli ve yabanci literatirde, zaman zaman bilgisayar ve enformasyon
teknolojilerini  kullanma  becerilermi  ihtiva eden  “‘enformasyon  teknoloji
okuryazarhgr’® veya kiitliphanedeki bilgi kaynaklari ve sunulan bilgi hizmetlerinden
yararlanmayr iceren ‘kiitiphane okuryazarhg’ kavramlart ile karigtrlmaktadw. Soz
konusu kavramlar birbiri ile iliskilidir ve okuryazarhk kavramu kapsamindadwr fakat
hicbiri  ‘enformasyon  okuryazarh@r’ kavramm  karsilamaz. Enformasyon
okuryazarhgi ya da bilgi okuryazarh@ tiim okuryazarlk tlrlermn bileskesi

durumundadir™.

1Oya Giirdal Tandogan, ‘‘Enformasyon Okuryazarhg: ‘Deger’ Yaratma Firsat1”’, Tiirkiye’de bilgi
hizmetleri ve yaklasimlar: 42. Kiitiiphane Haftasi bildirileri,
http://acikarsiv.ankara.edu.tr/browse/3359/4218.pdf, (Cevrimigi) ( Erisim Tarihi:20.04.2015)
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Iletisim ~ Ozgirligii  acismdan  enformasyon  okuryazarhg,  diisiinceleri
Ogrenmeyi kapsayacak sekilde genis kapsamh olarak tammlanmaldr. Gliniimiiz
kosullarmda, msanlar diger msanlarm disiincelermi O6grenmek yani haber almak
bakimmndan 0Ozglir olmayr uygun gormekte, hem de olaylarm gercek yiizini de
bilmek istemektedirler( Coskunserce,2007).

Insann ilgisi ve meraki Olciisiinde gereksinim duydugu enformasyon,
20.Yilzyl sonu ve oOzellkle 1. Diinya Savasrndan sonra tiim msanhk i¢in toplumsal
ihtiya¢ haline gelmisti. Bu ihtiyag, aym zamanda enformasyonun toplum i¢inde ve
toplumlar aras1 dagitmm sekillendirmekte ve kosullandrmaktadr.  Giiniimiizde
enformasyonun dagimu ¢ok karmagik ve tek yonli bir islevi vardr. Enformasyonun
tek yonli olmasi bireym agik ve yanhs etki altmda kalma riskini tagimaktadir.
Kisinn  bilgilendirilmesi  bakimndan en ¢ok  konusulan  Ozgiirlik  iletisim
Ozgiirliigiidiir( Coskunserce,2007).

fletisim ozgiirliigii herkese tanmmus bir Ozgiirlik olmasma ragmen kisinin tek
basma kullanabilecegi bir oOzgirlik degildir. Kisinn bu o6zgirligi tek bagma
kullanabilmesi icin ne zamam ne de teknik yeterliligi vardr. Kisi gecimini saglamak
icin cahsarak zamanmn biiyllk kismm harcamakta bu ylizden enforme Ozgiirigiini
ancak medyadan karsilamaktadr. Kisi bir bakma iletisim Ozgiirligiinii kurumsal
iletisim  Orgiitlerine ~ devretmektedir. Dolaysiyla kisinin - elde ettigi  enformasyon,
kurumsal  orgiitlerin =~ ona verdigi  kurgulanmig dinyada  olugmaktadir(
Coskunserge,2007).

Cagimizda enformasyonun saglanmast ve dagtimy, iletisim uydularnn ile
gerceklesmesine  ragmen  haber  ajanslari,  televizyon istasyonlar1  arasindaki
enformasyon  dagitimi, paylasmm aym  hizhiik  i¢inde  gergeklesememektedir.
Enformasyon ahsverisi ve dagitmu agismdan yeni teknik olanaklardan diinyada
herkes yararlanamamaktadir. Ayrica aym ya da benzer dilleri konusan ve kiiltiirleri
benzeyen, tarihsel baglar1 olanlar arasmda enformasyon dagihm fazlayken tarihsel
baglar1 olmayanlar arasmda daha azdwr. Enformasyon dagilmm agismdan géze carpan
diger bir Ozellk, tek yonli bir akimm egemenligidir. Bu egemenlik cok gelismis
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iilkelerde, nicelk ve nitelk acismdan gozlemlenmektedi. Bu akim gelismis
ilkkelerden az gelismis iilkelere dogru yasanmakta ve bu sekilde yasanan iletisime
‘dengesiz iletisim’ denmektedir. Dengesiz iletisim az gelismis iilkelerle ¢ok gelismis
lilkeler —arasmdaki toplumsal deg8isim agismdan ekonomik  dengesizligi  de
vurgulamaktadir( Coskunsercge,2007).

1.2.3. Elektronik Okuryazarhk

Bilgi teknolojileri alannda siirekli artan bir degisin ve gelisim sz
konusudur. Giincel bir tamm ile okuryazarhk, toplumun anlamlastirdidi iletisimsel
simgeleri etkili bir bigimde kullanabilme konusunda Yyeterlilik kazanabilmektir.
Teknoloji alannda yasanan hizh gelismelerin  yasandigi bu yiizyilda iletisim, bilgi,
bilisim ve ¢oklu ortam uygulamalarmmn bilgisayar araciigiyla internet ortammnda
sunulduguna tanikhk etmekteyiz. Bilgi ¢agi olarak adlandmridan ve teknolojiler
tizerine kurulu yeni toplum diizeninde toplumsal agimlar olarak e-deviet, e-ticaret,
e-hukuk gbi birgok yeni kavram tanmlanmakta ve uygulama yollart aranmaktadir.
Elektronik okuryazarlk, okuryazarlk kavrammm alglanmasmda bir takim olgulara
farklh bakis acgilani ile yaklagmayr gerektirmektedir. Oncelikle okuryazar olmak
sadece basih simgeleri ve bu simgeleri belirli normlar c¢ergevesinde kagida
dokebimek degil, bir baglam, kiiltiir veya toplum igerisindeki deger yargilarm
anlaypp uygulayabilmektir(Altun, 2002).

Bilgisayar okuryazarligi ile, bilgisayar teknolojilerini verimli ve saglkl
bir sekilde kullanabilmek i¢in gereken bilgi ve beceriler kastedimektedir. Bilgisayar
teknolojileri, artk ¢ok yaygm ve yogun bir sekilde kullanilir oldugundan, nsanlarin
yazicl, programlar, isletim sistemleri ile istedikleri bilgiye ulagmalari i¢in, bunlari
dogru ve ise yarar sekilde kullanma yollar1 hakkmnda bir fikir sahibi olmalidirlar. Bu
nedenle, bilgisayar okuryazarliginin, Ogrencilere en alt smiflardan itibaren
kazandirilmas1 ¢ok onemlidir (Hobbs, 2005).

Okuma, yazma konusunda edinilen bilgiler si8inda, e-okuryazarhigin

ekranda beliren imgeleri sesli veya sessiz bir bicimde ifade etmek olmadigi rahatlkla
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sOylenebilir. Yine okuma yazma alam ¢ergevesinde, ekranda gordiiklerimizle okuma
yazmanin amacl, okuryazarligin geleneksel anlamda vurgulanan amaglariyla birebir

ortlismeyecektir.

Okuryazarlk her seyden once elektronik metinle iizerine kurulu bakis
acisi  yanstmaktadw.  Elektronk metinler, dijital olan ya da djital hale
doniistliriilmiis  metinlerdir.  Geleneksel metinlerde alfabenin  yam swra resimler,
ikonlar ve grafikler kullamimaktadwr. Ancak djyital ortam ile bunlara ses, goriinti,
sesli goriintli, animasyonlar ve imaj haritalar1 eklenmektedir. Elektronik metin sadece
metinlerle smrh kalmayp, aym zamanda sozel, gorsel, isitsel ve dagmik niteliSe
doniismektedir. Geleneksel metinler miirekkeple hazirlanmaktadwr. Her tiirlii resim,
grafik ve metinsel dizgide mirekkep yeterli gelebilmektedir. Oysa dijital ortamlarda
mirekkep artik dyitallesmis ve farkh uygulamalar icin farkh mirekkeplere ihtiyag
duyulmaya baglannmusti. Geleneksel metinlerin  bir uygulamasi olarak gordiigiimiiz
kitaplar da elektronik ortamlarda yerlerini almak, ancak alsagelmis yapilarmm yam
sra ymne elektronikk metinlerin bir 6zelligi olarak ses, gOriintii ve animasyonlarla

zenginlestirilmektedir (Altun, 2002).

1.2.4 Internet Okuryazarhg:

Medya okuryazarliginin bir ¢esidi olan internet okuryazarhigi,
internet kullanimi sonucu elde edilen bilgiyi kavrayabilme, analiz edebilme ve
degerlendirebilme yetenegidir. Internet kullaniminin biitin toplumlarda hizla
yayginlasmasindan Otiirii internet okuryazari olabilmenin Onemi gittik¢e artmustir.
Artkk giinlimiiz kosullarindaki sosyal hayata dahil olma internet okuryazari olup

olmamaya baglanmaktadir.

“Internet okuryazarligi” ve “Web okuryazarlig1” gibi kavramlarla
es anlaml olarak kullanildig1 goriimektedir. Ag ortaminda bilgiyi bulmak, bilgiye
ulagsmak ve bilgiyi kullanmak i¢in gerekli olan becerileri kapsar (Bawden, 2001, s.
230). Ag okuryazarlig1 terimini ortaya atan McClure’a gore ag okuryazar1 birey;
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cesith kiiresel ag kaynaklarinin ve hizmetlerinin farkmdadir; ag lizerinde bilginin
nasil olusturuldugunu, yonetildigini ve kullanima sunuldugunu bilir; ¢esith erisim
araclarmi kullanarak ag iizerinde bilgiye erisebilir; yasam kalitesini artran ag
hizmetlerinden yararlanir (Spitzer, Eisenberg ve Lowe, 1998, s. 28; Bawden, 2001, s.
249).

Internetin bu kadar hayatmzmn icine girmis olmasi yeni bir kavranu
da beraberinde getirmistir. Internet okuryazarh@, milyonlarca cildi biinyesinde
barmdran adeta bir Kkiitliphane niteliginde olan internette gezimirken 6grendiklerine
sekil vermek, bu kaynaklara hilkkmedebilmek, anlamh bir 6grenmeye varabilmek ve
internet iizerinde var olan iletisim platformlarma dahil olmayr bilmektir( Ersdz ve
Meral, 2007).

Ugiincii  dalga olarak adlandirlan ““Bilgi ¢agr’nn digmda kalmak
neredeyse imkansizdwr. Bu silirecin disnda kalan toplumlar ise, gelisen (iilkelerle
aralarmdaki ucurumu kapayamayacak ve sosyal, ekonomik, politik siirecin dismda
kalacaktr. Bu baglamda internet erisiminin okullarda, kamuya agik yerlerde
yaygnlagsmasi, internet egitimmnin verilmesi ve internet sahiplignin  ucuzlamasi
sarttir(Ers6z ve Meral, 2007).

Internet okuryazari olmak tipki okuryazarlk gibi internet vastasiyla
Ogrenilen  bilginin  giincel  yasamda  Kkarsilaslan  sorunlarm  ¢Oziimiinde
kullanlabilmeyi  gerektirmektedir.  Internetin  nasil  kullanddgn  kadar  nasil
kullandmas1 gerektigi iizerine yogunlasmahdr. Internet {izerindeki dolasima giren
smrsz  bilginin - toplumumuzu  gelistirmesi  ve  iyilestirmesi  igin  Internet
okuryazarligmn yaygmlasmasi1 gerekmektedir. Bilgi toplumu, ag toplumu, katilim,
saydamhk, etkilesim gibi kavramlardan s6z edilmesi ve bunlarm topluma olan
etkisini tarismadan 6nce Internetin kullanm seklini degistirilmelidir. Bilgi toplumu
konusu artkk bir tercih meselesi degil, bir zorunluluk olarak Oniimiizde durmaktadir.
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1.3 Medya Okuryazarhgr Kavrammmn Ortaya Cikisi, Tarihsel Gelisimi
ve Temel Yaklasimlar

Medya bireylerin toplumsallasma  siirecindeki etkilerini  hissettirdikge
egitim temelinde kullanimasi giindeme gelmistir. Tarihsel olarak 1920°li ve 1930°Iu
yillarda Avrupa ve ABD’de kitle iletisim araglarma birer egitim materyali olarak
smif ici etkinlklerde yer verimeye baslanmistr. Medyanin zararh etkilerinden
korumay1 ilke edinen ik yaklagim ise 1930°’da Biiyikk Britanya’da ortaya c¢ikmustir.
1960°h yillarm basmda ise medya yoluyla Ogretmenin yerine, medya hakkinda
ogretme iizerinde durulmaya baslanmustir(inal, 2009). 1970’ yillarda medya
okuryazarhgl, cocuklara medyada reklamlarm nasil islendigni  ve televizyon
programlarmn nasil analiz edilecegini 6gretme isi olarak goriilmektedir. Ik baslarda
medya — egitim iliskisi medya pedagojisi medya egitimi gibi ifadelerle giindemde
iken sorgulamann getirdigi perspektifle yerini medya okuryazarhg ifadesine
brrakmustir(Jolls ve Thoman, 2004).

1980’  yillarda  uluslararas1  kurum ve  kuruluslarca medya
okuryazarh@ egitiminin Onemi tartisiimaya baslanmig; yazih ve gorsel kaynaklarm
olusturdugu mesajlarla donatilmus diinyada, aktif yurttas olabimek i¢in yeni iletisim
becerilerinin gerekli oldugu ileri siiriimiistiir(Inal, 2009).

Medya Okuryazarhgt kavrami, 1960°h yillardan itibaren Birlesmis
Milletler Egitim, Biim ve Kiiltir Kurumu (UNESCO)’nun giindeminde olmasma
ragmen, 1982 yilnda Almanya’da 19 iilkenn katiimeilartyla diizenlenen toplanti
sonrasi yaymlanan bildiriyle netlesmisti. Bu  bildirgenin  ana hatlar1  asagida
verilmistir:

“UNESCO Medya Egitimi Bildirgesi, 22 Ocak, 1982, Almanya.

- Medya kullanicilart arasmda elestirelligin - gelismesini  saglayacak bilgi, beceri ve
davranglart  gelistrmek amaciyla, okul Oncesinden {iniversite seviyesine kadar,
medya egitim programlarmi baslatmak ve desteklemek. Bu programlar medya
triinlerinin  analizini, medyann kullamimasm ve medya kanallarmm kullanmm ve

katihmi igerir.
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- Bilgilerini ve medyayr kavrayslarmi arttrmak icin  dgrencilere
yonelk eg8itim programlart  diizenlemek; uygun Ogretme yontemleriyle onlar
gelistirmek.

- Medya egitim yararma psikoloji, sosyoloji, iletisim bilimleri
alanlarinda aragtrma ve gelistirmeye 6zendirmek.

- UNESCO tarafindan da Ongorilen ve kararlastirilan medya
egitiminde uluslararas1 eylemlerini desteklemek’ (Binark ve Gencel, 2007).

Medya Okuryazarh@ kavramu 1980°L yillardan 2000’L yillara dogru
farkllagsma  gostermektedir.  Giinlimiizde ise medya okuryazarhg, demokratik
toplumlar i¢in gerekli olan, bireylerm kendini ifade ve sorgulama yetenegmi,
toplumda medyann roliinii anlama Dbecerilerini kazandrmayr amacglayan bir
olusumdur(Jolls ve Thoman, 2003). Medyann kiiltiir i¢cinde koklesmis hale geldigi
gliinimiizde medya kiiltiirinden kagis olanaksiz hale gelmektedir. Ciinkii kendisi
bash basma bir kiiltiir olmustur. Bu nedenle, medya okuryazarlig ogrencilere, biitlin
medya formlarmda yetenekli, elestirel ve okuryazar olmalari konusunda yardim etme
durumundadir. Medya okuryazarligi bir gerekliliktir.

Medya'nn 1920°’li ve 1930’lu yillardan itbaren egtim temelli programlarda
yer buldugu ve bugiine gelindiginde ik ve orta Ogretim miifredatnda medya egitimi,
medya pedagojisi ya da medya okuryazarh@ gibi degisik isimlerle dersler verildigini

gormekteyiz.

ABD’de medya okuryazarhg: i¢in en c¢ok alnti yapilan tanmm, 1992 yilinda
“Aspen Medya Okuryazarhg Liderlk Enstitiisi’’ toplantisma katilan bilim adamlar
tarafindan yapilan tammdir: “‘Cesitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yaratma yetenedi’’(Tessa ve Thoman, 2008).

Medya Okuryazarh@, c¢esith kaynaklardaki bilgiye erisim, medyadaki
mesajlarm  nasil  olusturuldugunu  anlama, ack ya da gzi mesajlan
degerlendirebilme ~ ve  kendi  mesajlarmi  yaratabilme  yetene@idir.  Medya
okuryazarhgm tammlayacak, On plana c¢ikaracak baz c¢ikarmlar s6z konusudur.
Bunlar tanmm ag¢ihmu i¢in tartisilp olusturulmustur. Medya okuryazarhgma iliskin

bu temel ozellikler sOyle swalanir:
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- Medya mesajlarmin tamamu kurgudur.

- Medya mesajlarmin kendine 6zgii bir dili vardr.

- Aym mesaj farkh kisiler farkh sekilde alglayabilirler.

- Medyann gizli deger ve goriisleri vardur.

-Medyada ki mesajlar iktidar ve giic amach olusturulur(Tessa ve Thoman, 2008).

Medya okuryazarh@ tammlarmda genel olarak yaydiZi mesajlara yonelik bir
odaklanma vardr. Bu tammlarda medyann masaya yatrilmasi konusu yoktur.
Mesaja yonelik vurgu yapan medya okuryazarhgi tammlamalarmi daha ¢ok ana akim
iletisim cabsmalarmda gormek miimkiindiir. Ik kitle iletisim arastrmalari daha ¢ok
kitle iletisim araglarmm  etkileri lizerine yogunlasmaktadr. Medyann insanlar
tizerindeki yogun etkileri {izerinde durulmus sonralann izleyici-medya iligkisine
yonlenilmigtir. Medyanin ¢ocuklar {izerindeki zararh etkileri dikkate sunulmustur.
Medya okuryazarhg, izeyiciyi ve Ozellkle bu hedef kitleden ¢ocuklar, gengleri
medyann  zararh etkilerinden korumayr amaglamaktadwr. Korumaci yaklagm,
geleneksel zemin {izerine oturmus elestirelligin 6n planda olmadig cokta gergekei
olmayan bir yaklasimdr. Korumaci yaklagimdaki eksiklkler zamanla egitimei ve
akademisyenler tarafindan tespit edilmis ve elestirelik bakis agis1 agimlanp yeni bir
zemine oturmustur( Van, 2008).

Renee Hobbs’a (2004) gore, medya okuryazarligl, yazma ve okuma, konusma
ve dinleme, yeni teknolojilere erisim, elestirel bakis acist ile kendi mesajlarm
olusturma becerisidi. Medya okuryazarhg tammlarnda kisiye pratiksel ve islevsel

yeteneklerin kazandirilmas: gerekliligine vurgu yapilr.?

Son zamanlarda yapilan arastrmalar medya egtiminin farkh Ggretim
yaklagmmlariyla da verilebilece§ini ortaya koymaktadr. Su anda medya okuryazarh
dersini veren Ogretmenler en az bes tlir yaklasmu kullanmaktadwr. Bu yaklagmmlarm
her birinin kendine ait aymt edici Ozellikleri vardr. Bu yaklasmlar1 kisaca agiklamak

gerekirse:

? Renee Hobbs, Medya Okuryazarhgnda Yedi Biiyiik Tartisma, Cev:M elike Tiirkan Bagli, Ankara Universitesi
Egitim BilimleriFakiiltesiDergisi,2004,cilt:37,say1:1,s.122-144.
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1.3.1. Asillama Yaklasim: Bu korumaci yaklagim karamsar teknolojik
kararliiktan ortaya c¢ikmaktadr. Teknolojik kararhikla ilgii varsaymlar ve
meseleleri takip eden medya egitimcileri medyann etkileri konusunda negatif bir
bakis acgisma sahiptirler. Mesela, televizyon programlarmmn ila¢ reklamu yaptigi kabul
edilmektedir. Genel olarak medya araglar1 cinsellk ve siddet iceriginin bir kaynag
olarak goriilir. Bu egitimcilerin medya egitimi i¢in gerekgeleri toplumu rahatsiz eden
kitle iletisim araglarmm zararlartyla smrhdr (Lule, 2007). Onlar aym zamanda
olumsuz medya iletilermin etkisi ve potansiyel tehlikesi konusunda genglerin
farkindalk diizeyinin artriimas1  gerektigini  vurgulamaktadwlar. Yine de gengler

ornek medya tiriinlerini tiketmeme konusunda yonlendirilmelidirler.

1.3.2. Elestirel Analitik Yaklasim: Bu yaklasm genglere medya
iletilerinde gizlenmis olan ideolojiyi ¢Oziimlemeyi Ogretir. Bu yaklasim “teknolojik
kararlign” bir gorisii lizerme temellendirilmistr (Herman ve Chomsky, 2002).
Analitik  yaklagim, elestirici  iletisim  kuramcilarmdan  gelen  tartismalart  ve
iktisatcilarm merkeze koydugu mantikh ve yetkin sorulart benimser. Bu yaklagim
icn medya egitiminin en Onemli amaci1 ‘“elestirel Ozerkligi” kazandwmaktr. Bunun
anlami, medya tiiketicileri medya iletilerinde gizlenen ideolojiler ve degerler
hakkinda bagmsiz karar verebilirler ve onlar medya tarafindan kolayca
kandriimazlar. Masterman’m (2004) medya egitim teorisi bu yaklasim i¢in iyi bir
omektir. Medya egitiminde bireylere asagidaki gibi arastrma sorulari sormayi

Ogreterek  elestirel  arastrma = yOntemmni inga  etme  konusunda  onlan

cesaretlendirebiliriz.

- Kim veya hangi gruplar bu iletiden faydalanir veya incinir?

- Mesaji  sekillendiritken ve anlamaya calsrken sosyal, kiiltiirel,
tarihsel ve politk baglamlar nelerdir?

- Mesaj nasil ve nigcin olusturulur?

- Farkl insanlar bu bilgiyi farkh bir bigcimde nasil anlar?

- Kimin bakis acisi, degerleri ve ideolojileri temsil edilir kimin yok
sayilr?
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Bu yaklagimda, sorulara verilen yantlar {iretim siirecinin baglamasma ve

~e 9 (13

ogrencilerin  “nesnel gergekl ‘medya gercekligine” nasil sekil verdigmni derin bir

bicimde diisinmesine rehberlik eder.

1.3.3. Yaratia Medya Yaklasim: Etkilesimli  diital
medyanmn gelismesiyle, batidaki medya egitimcileri, medya diriinleri aracihgiyla
medya okuryazarligm Ogretmeye Onem vermeye basladilar. Bu yaklasm “teknolojik
giiclendirme” kavramuyla iligkilidir (Lee, 2010). Bu yaklasimda asil olan Oncii
fikirlerle teknolojiyi biitiinlestirip ortaya farkh {iriinler ¢ikarmaktur.

Giinlimiizin multi-medya kiiltliriinde “yazma” kagda bir sey
karalamaktan c¢ok daha farkh bir durumdur. Bu giin 6grenciler medya smiflarmda bir
power point raporu ‘“yazabilir”, herhangi bir proje ile alakalh ikna edici bir poster
“olusturabilirler”. Biitiin bu projeler kagida yaz yaziyormus gibi yaratict diisiinme
yetenekleri ister: fikirlerini organize et, sozciiklerin, goriintilerin ve seslerin taslagm
yeniden hazrla, final {iriiniinii diizenle, slisle ve sunumunu yap. Bircok nedenden

dolayr 6grenci {iriinleri medya okuryazarligi dersinin 6nemli bir 6gesidir.

Thoman ve Jolls (2005) yaratici medya yaklasimmnm medya
okuryazarlig1 dersinde takip ediimesini:
- Coklu zeka kuramm uygulamalarini igermesi,
- Ogrenmede aktiflik istemesi,
- Motivasyonu ve 6grenmekten haz almay1 artrmasi,
- Alternatif sunumlar i¢in yeni yollar {iretmesi,
- Smif dismdaki iletisim i¢in yeni yollar olusturmasi,
- Kendini ifade etmeyi ve kendine giivenmeyi giiclendirmesi,
- “Ger¢ek diinyada” teorik kavramlarm pratik uygulamalarmi Onermesine

baglamaktadir.

Bu yaklagim, Ogrencilerin  kendi potansiyellerini  gérmesi  agismdan
oldukca Onemlidir. Siirece etkin katilan Ogrenci, etkilesime girdigi medya
araclarmdan aldig iletileri analiz ederek, degerlendirerek kendine ait Ozgiin iletiler
olusturabilir.
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1.3.4. Sosyal Katihmecr Yaklasim: Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya
cikmast ¢ok kapsamh sosyo-ekonomik degisikliklere neden olmustur. Kisisel
sorumlulugu artran ve bireyin hayatiyla ilgili yapacag tercihlere rehberlk edecek
bir medya egtimne gerek vardwr. Wiliams (2003) medya kurumlarmm toplumdan
sorumlu oldugu diisiincesni onlara kazandrmak i¢in kurumlarm ve kanunlarn
degismesi Onerisinde bulunmustur. Medya egitimindeki sosyal katilimc1 yaklasm
demokratk bir medya anlayis1 icin insan faaliyetlerinin nasil yapict bir rol oynadigt
konusunu savunmaktadr. Bu yaklagimm talimatt demokratk medya sistemindeki

yapict katihm konusunda Ogrenci farkmdaligini ve yetenegini gelistirmektir.

1.3.5. Eglence Yaklasim: Bu yaklasim tekno-kdltiirkiliik ile iliskili olan bir
yaklagmudr. Bu yaklasimm medyadan memnun kalmayr wvurgular. Medya iiriinleri
yaratic, ilging ve yasam tarzimizla ¢ok yakmndan ilgiliymis gibi gozikmektedir.
Stibjektif bir bakis agwisiyla medyadan haz almak kisiyi cesaretlendirir. Bu yaklagim
sahip oldugu oOzelliklerinden dolay1 gengler tarafindan iyi karsilanr ve eglence
yaklasm akademik alanda gerekli olan kiiltirel ¢aligmalarla da yakindan ilgilidir
(Lee, 2010).

Birgok kisi yukarida belirtlen medya egitimi program yaklasmlarm
evrimsel bir paradigma olarak gormektedir. Masterman asilama paradigmasmm en
eski yaklasm olduguna dikkat c¢ekmektedir. 1990 yilnda Masterman, “mevcut
uygulamann (ideolojik yaklasim) eski yaklagimdan tiiredigini, en az tatmin edicilik
diizeyine sahip paradigma” oldugunu yazmistr (Masterman,1993). Burada
bahsedilen evrimden kasit yeni paradigmann eskisinin yerini almasidr. Medya
egitimiyle  alakah  farkh  yaklagimlar  herhangi br  evrimsel  asamayla
bagdagsmamaktadr. Onlar bir diger asamadan sonra evrimlesmiyorlar ama
kaynaklarmi farkh varsaymlardan ve kitle iletisimin etkisinden ahyorlar. Ornegin,
korumact yaklasim ¢ok ciddi elestiiye maruz kalsa bile, medyann tehlikeli
oldugunun  dusiiniildiigii  cevrelerde Ggretmeler ve aileler arasmda oldukga
popiilerdir.

Diinyann her tarafinda medya egitiminin tesvik edildigini goérmekteyiz. Yeni
medya cagmda medya okuryazar bir birey olmak herkesm hem fikir oldugu bir
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durumdur. Medya egitiminin gerekcesi ve tanmu bircok iikede farkh olmasma
ragmen, medya egitiminin amaclart konusunda bir anlagsma oldugu goriilmektedir.
Onemli olan medyayla zekice ve sorumlu bir tavirla ilgilenen medya okuryazar
bireyleri tesvik etmektir.

Medya egtiminin, genelde medya okuryazarhgmn egtim ve Ogretim
metotlarryla ilgilendigi kabul edilir. Bunun yaninda, krk yillk gelismeden sonra,
medya egitimi asamah bir bicinde akademik diinyanm ¢alsma alanlarmda yerini
almaya basladi Ilk olarak, medya egitimin dogasi iyi bir bicimde agiklandi Anahtar
kavramlar ve Ogretim yaklagimlart olumlu bir gelisme gosterdi Daha sonra, medya
okuryazarhgmin bilgi yapisi olustu. Konuyla alakah sayisiz kitap ve materyal
yaymland.  Universitelerde  kurslar  verilmeye basland. Medya okuryazarhgryla
profesyonel diizeyde ugrasan insanlarm sayisi artt. Okullardaki medya okuryazarhg:
dersini veren Ogretmenler, arastrmacilar, {niversitt hocalar1 kendilerni medya
okuryazarh@ alanin bir iiyesi olarak tanmmladilar. Bircok Onemli profesyonel kurulus
(NAMLE, CML, LSP, AML, NCSS vd.) medya egitimini bulunduklar1 bolgelerde
yaygmlagtrmada ¢ok Oneml bir rol oynadilar. Medya egitimi akademik aktiviteleri
tim diinyada gelisme gosterdi Dahast her yil medya egitimiyle alakali seminerler ve
konferanslar yapildi. Kiiresel akademik diinya icinde medya egitiminin bagimsiz ve
yeteri kadar gelismis bir yapi1 kazanmasi i¢in uzun bir yolu oldugu diisiinilse de,
medya egitiminin gelisiminin  de ilerleme yOniinde oldugu gormezden gelinmez bir

gercektir.

1.3.6. Medya Okuryazarhg: Len Masterman, Bandura, Gerbner
ve McLuhan’nin Yaklasimlan

Egitim ve iletisim alanlarmdan baz  akademisyenlerin - kuramsal
yaklagimlar1 ve yaptklari g¢ahsmalar, medya okuryazarhg egitimi ign bir zemin
olusturacak niteliktedir. Su teorisyenler ve c¢ahsmalart incelenmistir: Masterman’m
Medya Egitimi Kurami,Albert Bandura’nm Sosyal OSrenme Teorisi,Gerbner’in

Kiiltiirel Ekme Kurami, McLuhan’m Ara¢ Mesajdir ve Kiiresel Koy kuramu.
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1.3.6.1. Len Masterman Medya Egitimi Kuram

Teaching the Media kitabmda Len Masterman, medya egitimi, bilgiyi
kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda iiretenler ile bu bilgiyi haber ve eglence formatinda
masum bir sekilde tiiketenler arasmda ortaya c¢ikan bilme ve iktidar iliskilerindeki
bliylik esitsizliklere meydan okuma siirecinde Ogretmen ve Ogrencilerin sahip oldugu
smirh sayida araglardan biridir (Masterman, 2004) demektedir.

Medya okuryazarhg: egitimi swrasmda Ogretmenin belli noktalara
dikkat etmesi gerekmektedir. “Medya okuryazarh@ egitimi nasil ol(ma)mahdiw?”
sorusunun cevabma, Masterman’m asagida swaladigi maddelerle ulasabiliriz. Buna

gore Medya egitimi,

1) Medya ile ilgili gergekler, fikirler ve bilgilerin aptallastirici,
sikic1 ve

yorucu bir birikiminin saglanmasina doniigmemelidir.

2) Sadece 6grencileri mesgul etmek icin tasarlanmas,
Ogrencileri makinelere

doniistiirecek medyayla ilgili ahstrmalar ya da “yogun igler”
den

olusmamalidir.

3) Bir gorevmiggesine, Ogrencilerin Ogretmenin fikirlerini
yeniden {irettigi

bir pratigi icermemelidir. (Masterman, 1985).

Bunlarm yerine, medya egitimi ile ilgili miifredat, Ogrencilerin kendi elestirel
duruglarmi  kazanmalarm saglayacak silire¢ ve ikeleri belirlemekle smrh kalmahdir.
Miifredat igerigi, tamamlanmasi gereken bir ama¢ olarak degil, elestirel Ozerkligin
gelistirilmesinde  kullanlacak bir ara¢ olarak alglanmahdr. Bu nedenle, Ogretmenin
miimkiin oldugunca esnek olmasi gerekmektedir. Her Ogrencinin kendi ilgi alanlari
ve tercihlerini rahatca ifade edebilecegi, Ogretmen ile Ogrenciler arasmda tartigmalara
acik bir diyalog ortamu hedeflenmelidir (Masterman, 1985).
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Ancak, medya okuryazarhg: egitimnin etkinligini saglamak  yalzca
ogretmenlerin  gdrevi degildir. Ogretmenlerin ve Ogrencilerin tek baslarma ¢abalari
oneml olsa da, karsilasabilecekleri smirhliklari en aza indirme yolunda medya
okuryazarh@ toplumsal bir proje olarak alglanmah ve ¢esitli diizeylerde isbirlikleri
tesis edilmelidir. Medya egitiminde biitlinclil yaklasmlarm bir pargasi olan bu
isbirligi alanlarmi Masterman su sekilde sralamaktadir (1985):

1) Medya egtimcileri ve ebeveynler arasmda  isbirligi
ogrencilern  derste Ogrendiklerini ve uygulamalarmi pekistirmeleri 6nemlidir. Bunu
yapabilecekleri en uygun ortam ise, aile ortamudwr. Bu yiizden ebeveynlerin de
cocuklartyla, derslerde Ogrendiklerini paylasma ve uygulamaya tesvik etme yoluyla
medya okuryazarh@ projesinin bir pargasi haline gelmeleri faydah olacaktr. Ornegin
en basit asama olarak ebeveynler, ¢ocuklartyla beraber televizyon izleyerek onlara
izledikleri programlardaki sdylemleri fark etmelerini saglayacak sorular sorabilir ve
boylelikle onlarm diisiinerek ve sorgulayarak izleme aligkanligina yoneltebilirler.

2) Medya egitimcileri ve medya c¢alsanlar1 arasnda isbirligi;
medya okuryazarhg egtimnin  O6zelikle uygulama asamast icin  bu isbirligi
ogrencilere ve Ogretmenlere, okul imkanlart dahilinde saglanamayan olanaklarm
temin edilmesinde yardimci olabilir. Egitimciler olarak Ogretmenlerm, medyanmn
tiretim stirecleri konusunda deneyimlerinin  olmamas1 normaldir. Ayrica, uygulama
asamasmda teknk malzeme konusunda da skmtt yasanabili. Bu konulardaki
eksiklikler, profesyonel medya calisanlarmm bilgi ve deneyimleri ve teknik malzeme

saglama konusundaki destekleri aracihgiyla tamamlanabilir.

3) Ogretmenlerin ve medya cabsanlarmmn yetistirilmesi asamasmnda
isbirligi, medya okuryazarhg dersini verecek egitimcilerin yetistirilmesi Onemli bir
konudur. Ustlendikleri gorevin bilingli bir neslin ve daha iyi bir medya diinyasmm
yaratiimast i¢in ne kadar Onemli oldugunun farkmda kadrolarm verecegi bir egitim,
medya okuryazarh@ projesinin amacma daha uygun bir egitim olacaktr. S6z konusu
kadronun 1yi bir egitim verebilmesi i¢in de, medya yapilarma ve medya iizerine
cahgmalara agina olmasi gerekir. Medya calsanlari egitim gegmisleri ve deneyimleri
dolayisiyla  bu  konuda yardimci olabilir. Aym sekilde, medya cahsanlarmm
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yetistirilmesi asamasmda da belli etikk degerleri ve medyayla ilgili belli bakis acilarm
kazandirmak amactyla, medya egitimi 6nem kazanabilir. Arada kurulacak iletisim
sayesinde her iki taraf da medya konusunda daha bilingli hale gelebilir.

4) lletisimi ve biitinlesmeyi saglayacak medya merkezlerinin
kurulmasi;, medya ile ilgli cahgmalart tesvik edecek, destekleyecek, seminerler
diizenleyecek, amatér diizeyde yaymlarm c¢ikarmast i¢in  egitim ve imkan
saglayacak, medya egitimi i¢in devlet, yerel otoriteler, arastrma merkezleri ve

medya kuruluslarmdan fon bulacak toplumsal girisim ozellikli medya merkezleri
medya okuryazarligi projesinin yaygmlastirilmasi agismdan faydali olabilir.

Ancak, medya okuryazarligi projesinin sorgulayici, elestirel dogasmn
korunabilmesi i¢in, bu projeyi kendi iktidar miicadelelerine alet edebilecek kar
amagh kuruluslardan ve oOzellikle medya devlerinden maddi destek almmamasi
oldukga oOnemli bir noktadw. Ciinkii varolan medya yapismm elestirilemedigi bir
ortamda medyayla ilgili daha yiiksek beklentilerin olusmasi engellenmis olacak ve

medya okuryazarlig1 projesi anlammi yitirecektir.

1.3.6.2. Albert Bandura Sosyal Ogrenme Teorisi

Gozleme dayah Ogrenme vya da modelleme teorisiyle tanman
Bandura‘ya gore insan sosyallesme siirecinde hazr gevresinden &grenir. Ogrenme
temelde iki tipte olmaktadwr. Birincisi imaj olarak, ikincisi de sozel olarak. Bir filmi
seyreden, romanmt okuyan cocuk, oradaki oyuncularm imaj ve sdzerini kendine
model alr(Bandura, 1969, s.221). Zaman, mekan ve imkan olarak erisemedigi seyler
hakkmnda Ogrenmesi de medya flizerinden gerceklesir. Medya, Ogrenci i¢in informal
bir egitim aracidr. Ogreticilik yoniiyle medyada yer alan mesajlar, medya
okuryazarh@ egitimi agismdan biliyik Onem tasmaktadr. Banduraya gore(aktaran
Galician, 2008, s. 9). Medya, sadece toplumu yanstmakla kalmamakta, biiyiik

oranda etkilemektedir.

Kisisel ve genis kapsamhi sosyal O6grenmede medya; bilgilendirme,
olanak tamima, motive etme, izleyiciye yol gésterme rolii ustlenerek sosyal yapiyr ve

bireyi etkilemektedir. Informel ve etkili bir eitim araci olarak medya; giincel
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konularla ilgllenme ve tartigma ortanm yaratarak, sosyal etkilesimi hatta uluslararasi

etkilesimi arttrr(Bandura, 2004, s. 77-82).

Medya mesajlarmda belirli kalplara gore hazirlanip temsil edilen
modellerden (oyuncular) ¢ok gercek yasamdaki modeller daha carpict gelmekte ve
giivenilirlk duygusu uyandrmaktadwr. Ancak, agresif davrams kalplart 68retmede
filmlerdeki modeller, ger¢cek yasamdaki modeller kadar etkilidir(Bandura and
Walters 1963'ten aktaran: Wolf, Cheyne, 1972, 5.1430-1435).

Sosyal 6grenmede modelleme siireci sOyle islemektedir. 1. Dikkat:
Oncelikle model bireyin dikkatini cekip ilgisini uyandrabilmelidir. Birey de duygu
ve dikkatni taklit etmek istedigi kisiye yOneltmelidir. 2. Hatwrda tutma siirect:
Gozlem yoluyla modelden Ogrenilen davranglarm hatrda tutulmasi gerekmektedir,
aksi takdirde Ogrenme olmaz. Ogrenilenler sembollestiriip zhinde tutulur, bu
nedenle hazr semboller (logo, karakter, isaretler vb.) daha kolay hatiwlanr ve
kahcidr. 3. Davramga Doniigme Stireci: Birey Ogrendiklerini kendi yasaminda
Uygulamaya baglar. Bunun i¢in taklit kabilyetinin, fiziksel yeteneklermin gicli
olmasy, kendisini gozlemleyebilmesi gerekir. 4. Giidillenme Siireci: O grenilmis
olann uygulanmasi i¢in iyl bir neden olmaldwr. Davramis sergilendikten sonra c¢evre
tarafindan  begeniliyorsa  pekistirilir,  begenilmiyorsa  brrakilabilir(Bandura, 1969,
5.222-225).

Modern yasamda elektronkk medya ve haberlesme uydular;; tiim
dinyada yasam standartlarmi ve kurumsal uygulamalarn sekillendirmekte, sosyo-
politk degisim i¢in ana ara¢ haline getirmektedir. Insanlari ve yasam tarzlarm
degistrmeye motive etmede medya, sirekli degisimi tesvik ederek ortam
olusturur(Bandura, 2004, s. 626). Insanlarm degisim ihtiyacmm farkma varmadig
durumlarda ve gerekli ortam saglanamadigi takdirde, onlari degisime motive etmek
glictiir(Bandura, 2004, s. 627).

Davranigsal  kontrolii  saglamak {izere giicli metotlart kullanan
toplum miihendisleri tarafindan hazrlanan, 1984 (George Orwell) ve Brave New
World (Aldous Huxley)'de oldugu gibi senaryolar, popiiler medyada sergilenmekte,
medya insanlarin stirekli beynini yikamaktadir(Bandura, 2004, s. 618-619).
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Bandura ve arkadaslarmm Bobo Doll adh arastrmasm belirli
gruplar iizerinde tekrarlayan Hart ve Kritsonis (2006, s.4), Bobo Doll ve diger
arastrmalar neticesinde elde edilen ve Sosyal Ogrenme Teorisi‘nde sekillendirilip
aciklanan bulgularm; siddeti, azmbklar arasmdaki siddeti ve sosyo-ekonomik yapiya
gore siddeti aciklamak agisimdan asm genelleme yaptig iddiasiyla elestirmislerdir.

Medyann  etkileri lizerine arastrmalar yapan Bandura ve
arkadaglar,, ozellikle film iizerinde durmuglardr. Filmin agresif davranig {izerindeki
muhtemel etkileri lizerine yapilan arastrmalarda, filmin hayal diinyasma g6tiirme
fonksiyonunu azaltmak Onemli bir yer tutar. Filmlerdeki agresif modeller, Ozellikle
cocuklar tarafindan taklit ediimektedir(Pratkanis and Aronson, 2001, s. 149).
Bandura ve arkadaglarmmn siddet iceren film seyretmenin ¢ocuklarm siddet egilimine
etkisi lizerine yaptigi aragtrmaya gore(Bandura and Ross&Ross, 1963, s. 3-9);
agresif modellerin yer aldig film seyreden deney grubundaki g¢ocuklar, bu filmleri
seyretmeyen kontrol grubundaki cocuklara gore ortalama iki kat daha fazla siddet
davranig1 gostermislerdir.

Sosyal bilimlerde dogrudan bir nedensellk bag kurmak giictiir. Birey,
toplum, zaman, mekdn ve imkana gore aym arastrmanmn farkh sonuglar vermesi
dogaldr. O nedenle Bandura ve arkadaslarmm yaptiyi arastrmalart bu denl
genellestirmeleri  [over-generalized] dogru bulunmamaktadr. Ancak, bu dogrultuda
bulgulara  sahip  arastrmalarm  ¢okluju da  Bandura‘yt  ciddi  anlamda

desteklemektedir.

Albert Bandura, Bobo doll adh arastrmasiyla adeta Ozdeslesmistir.
Washington‘da bir otele gider ve resepsiyon gorevlisine —Sen hi¢ Bobo doll deneyi
yaptin mi? der ve ekler: —Saniwrim o benim mirasum olacak. Resepsiyonist: - bu terfi
etmeyi hak eder. Seni otelin sakin kismindaki bir odaya koyacagim! der(Bkz.
“Swimming Against the Mainstream: the Early Years From Chilly Tributary to
Transformative Mainstream” Bandura, 2004, s. 626). Gergekten de Babo doll
aragtrmast onun hald hatwrlanan mirast olmustur. Bu anekdotun yaymlandigi(2004)
tarihten bir yil sonra da Bandura Olmiistiir.
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1.3.6.3. George Gerbner Kiiltiirel Ekme Kuramm

Medya okuryazarhgn egitiminde Oncii cahsmalar yapan Profesor
Renee Hobbs'm bulindugu Temple Universitesinde calsmis olan George Gerbner,
hem {iniversitesmde hem de genis g¢evrede medya okuryazarhg alami icin ilham

kaynagi olmustur.

Yaptiyi aragtrmalart ve bulgular1 ile yetinmeyen Gerbner, The
Cultural Environment Movement adl bir medya okuryazarh@ hareketi (kampanya)
baslatmigtr. Boylece Ogretmenleri, &grencileri, ebeveynleri, azmhk ve dini liderleri
saghk, cevre ve hukuk organizasyonlarmni ve medya calsanlarmi Kkiiltiirel politika
belirlemeye aktif katiim i¢in ¢agrida bulunmustur(Gerbner, 1997, s.25-26). Gerbner
kiiltire] ¢evrenin, (bunun i¢inde de medyada televizyonun) insanlarm yasamlarmi
dogrudan etkiledigini, bunun icin basibos birakimamasi gerektigini sOylemektedir.
Gerbner, agrlkh olarak televizyon iizerinden medyanmn; siddet, bagmlik yapici
algkanliklar, sosyallesme, kiiltiirleme, kiiltlirel politika, globallesme, tekellesme,

egemenlik, kavramlar1 ile etkilesimini incelemektedir.

Gerbner bireyin gelisim evrelerinde 6grenme sosyallesme siirecini agiklarken
ekme (ve/ya yetistirme) veya kiiltiirleme [cultivation] kavrammi se¢mistir.
Kiiltirleme kavrami, bir bitkiyi ekip yetistrme anlammna da gelmektedir. Yani bu

Gerbner‘in tirettigi bir kavram degil, ondan 6nce de var olan bir kavramdr.

Etimolojik  kokenine  bakildiginda(http//www.etymonline.conv),  (topraga)
tohum sa¢mak anlamma gelen (1767, daha sonra 1922°de radyo yaymcihg ile
birlkte, elektronk yaymcilk anlamma genisleyen) broad+cast kavranmu da benzer
sekilde, medyann topluma belirli kiiltlirel degerleri yaymasi ile iligkilidir. Ekme ile
Ozellikle izleyicinin sosyal gercekligi kavramasmnda televizyon seyretmenin bagimsiz
katkismn vurgulamis ve bunun basitge 'etkileme' seklinde degil, karmasik siireclerden
gecen bir etkilesim oldugunu belirtmistir(Gerbner, 1998, s. 180).

70



Kiiltirlin  bir parcas1 olan, toplumdaki belirli imajlarm, normlarm yer aldigt
Oykiiler; roman, film gbi cesith formlarda yaymlanr. Halkn eline birkmis ve
aktarlan  tarthsel  stirekliligi olan  imajlar, kiiltiirlesmeyi  saglarlar.  Medya
kuruluslarmmn yapist ve g¢alisma sistemi, materyal secimi ve diizenleme dahil medya
mesaji Uretiminde sosyal yasamm imaj olarak temsilini olusturmaya doniiktir. Bu
dogrutuda medya kuruluglart kitlesel iiretim ve yaygmn izlenme (rating) hedefh
olarak organize olmustur(Gerbner, 1966, s. 214).

Televizyon; drama, reklam, haber ve diger programlartyla imaj ve mesajlar
her eve tastyan, merkezi Oykili anlatma sistemidir. Televizyon birincil giinlik bilgi
kaynagr ve sosyallesme kaynagidi(Gerbner, 1998, s. 177). Ekme siirecinde ekilen
pasif, eken aktifti. Ekme isi eskiden sozli kiiltir ile yapilirken, modern diinyada
medya iizerinden karmagk iretim siiregleri ve pazarlama  stratejileri  ile
yapimaktadr. Artik cocuklar giinde ortalama 7 saatten fazla siiren kitlesel-tiretilmis
[mass produced] oOykiilerin anlatildigi evlere dogmaktadirlar(Gerbner, 1998, s. 175-
176).

Gerbner, medyay1 ekonomi-politik perspektiften incelemekte ve sahiplik
yapist lizerinde durmaktadwr. Gerbner'e goretelevizyon; ne imajlari, kanaatleri ve
mansglar1 yaratmakta ne de yanstmaktadr. Kurumsal amaglar ve gereksmimler
icerigi belirlemektedir(1998, s. 180).

Gerbner‘in  televizyon toplumu metaforu ie televizyon ve siddet iligkisi
lizerine yaptigt cahsmalar meshurdur. Gerbner‘in  yontemi ve siddet tammmlamasi
sahsma  miinhasr  gelismistir.  Insanlarm  fiziksel giic  kullanmasiyla  siddet
gerceklestigi  gibi, savaglar, cinayetler ve dogal afetlerin siirekli gOsterilmesi,
bunlarm neden oldugu siddet de televizyonda dramatize edilerek sunuldugu icin
siddet kapsaminda yer almaktadir(Krattenmaker and Powe, 1978, s. 1159).

Gerbner'in  yasadigi ve arastrmalar yaptigi donemde kuskusuz televizyon en
popiler kitle iletisim aractydi. Basih medyann etkisi zayflamaya baglarken
televizyon parlamaya baslamist. Dolayisiyla Gerbner televizyona bu yiizden biiyiik
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onem vermistir. 2000'li yillardan sonra ise televizyonun alanma dogru biiyiiyen ve
televizyonu da igine alma grisimnde olan internet kendisini gdstermeye baglamustir.
Gerbner eger 2000°L yillardan sonra aragtrmalarm siirdiiriiyor olsaydi, muhtemelen

mternet iizerine de yogunlasacakti

Televizyonun kiiltiirlesme  etkisi {izerine detayh arastrmalar yapan Gerbner,
seyircileri  ‘agw/yogun® ve ‘az miktarda® seyredenler olarak ikiye aymrmustir.
Televizyonun kendi gerceklik anlayismi besledigini belirten Gerbner‘e gore ‘yogun’
televizyon  seyircilerinde ~ korku  ve  giivensizlk  duygusu  abartih  olarak
yasanmaktadrr, televizyon siddet kokenli davranisa ve toplumdan izolasyona neden
olmaktadir(Krattenmaker and Powe, 1978, s. 1162-1164).

Televizyonda (aym) icerigin tekrarryla bakis acilar, yonelimler ve
davransslar; beslenmekte, pekistirilip onaylanmakta, siirdiiriiimekte, giliclendiriimekte
ve neticede insanlar kiiltirlenmektedir. Ana akmm televizyon, seyircilerde de olaylara
ana akm yaklasim olusturup gelistrmektedir. Toplamda, yogun televizyon
seyredenlerin  politkk diinyaya ve {lke meselelerme yaklasmi, az miktarda
seyredenlere gore daha homojendir(Gerbner, 1984, s. 286-287).

Medya ve Kkiiltir iizerine Kiiltiirlesme Teorisi basta olmak iizere Onemli
caligmalar1 olan Gerbner, medya Kkiiltir ve saghk iliskisi iizerinde de durmustur.
Gerbner’e gore(1990, s. 53), kiiltiirel olarak desteklenen sigara, alkol ve uyusturucu
algkanlklarmm yarattifi  Onlenebilir  hastabklar karmasik dretim ve pazarlama
stireglerinin bir sonucudur. Kitle medyasmda reklam ve eglence temelinde sunulan
yasam tarz, insanlarm yasamdan beklentilerini etkilemektedir. Insanlar tibbm sesine
degil medyann sesine kulak vermekte ve medyada sunulan davramg kalplarm
ogrenmektedirler. Oysa aym medya kotii abskanhklar tesvik etmek yerine, onlarla
miicadele etmek icin bir kiiltiirel ortam haline gelebilir(Gerbner, 1990, s.56).

Kilise ve devlet arasindaki tarthi bag, yerini televizyon ve devlet arasmdaki
karsiikli bagmh iliski tipine brakmustr. 'Devlet’; ekonomik amaclarla yoneten, oyla
seciimis halk hiikiimeti ve Ozel ticari amaglar isbirliginde bireysel tercihlere gore
secimis kisilerden olusan ikiz kurumdur. Medya ve onun Kkiiltiirel tercihleri kamu
imkanlarmi (frekans, haber alma hakki) kullanmakla birlikte, sec¢ilmis 6zel girisimin
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egemenligindedir. Bugiin elektronik yaymncilk en fazla yogunlagmus (tekellesmis),
homojenlesmis ve kiiresellesmis ortamdr. Ana akim kolektif bilince dev endiistriler
(kendi ¢ikarlarma gore) mesajlarmi bosaltmaktadwrlar (Gerbner, 1998, s. 175-176).

Gerbner‘in  kullandigi  yontemler, o6zellkle de psikolojiyle ilgili olanlarnda
davraniggillarm  alanndaki  ¢ahsmalar;  genellestirilemeyen, sahsma  6zel, hatta
faydact yontemler olarak goriimiis ve -elestirilmistir(Krattenmaker and Powe, 1978,

s. 1165). Ancak buna ragmen Gerbner‘in arastrmalarmmn diSer arastrmalar
etkiledigi de bilinmektedir.

1.3.6.4. Herbert Marshall McLuhan Ara¢ Mesajdir ve Kiiresel Koy

Kuram

Bagh basma bir ekol olan McLuhan'm g¢ahsmalar1 bilimsel bir kesif yolculugu
gbidir. McLuhan pragmatist cahsmalaryla bilinmektedir. Cahsmalarmi tartismaya
acar ve hipotezlerinin  yanhslanmasmn da yeni kesiflere yol acacagm
sOyler(McLuhan, 1975, s. 74-75). Bu yiizden McLuhan'm cahsmalarm belirli bir
kalba oturtmak miimkiin degildir. Ingilizce egitimi iizerine de uzmanlasnus olan
edebiyat kokenli McLuhan, medya okuryazarhg: ile ilgli yogun c¢ahsmalar ile
tanman National Council of Teachers of English (NCTE) adh orgitin de
yonlendiricileri  arasmdaydiMarchand, 1998, s. 143). 1960'larm sonlarmda
orta0gretim diizeyinde medya ve reklamciik dersleri veren Ogretmenler i¢cin
McLuhan, 'medyanmn nasil Ogretilecegil konusunda ik yol gosterici olmustur(Hobbs,
2007, s. 61).

Teknolojik gelismeler insan yasamm degistirmekte ve doniistiirmektedir.
Hayati daha kolay kilmak {izere ortaya c¢ikan fdiriinler, yasam tarzmi ve kiiltiirii
sekillendirmekte ve insanlar1 kendilerine bagmh hale getirmektedir. Makineler ve
otomasyon insanlarm {iretim ve yasam tarzmi, bubiriyle iliski ve iletisim bigimini
degistirmektedir. Ancak yeni teknolojilerin gelisimi yeni sikmtilart da beraberinde
getirmektedir. Ornegin, asansdr teknolojisi hizla yukari ¢ikma rahathgmi saglar ama
psikolojik limitleri (koseye sikismishk) vardr, bekleme huzursuzlugu yaratr. Ayrica
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kendine 0zgli kazalar1 da beraberinde getirebilir(McLuhan'dan aktaran, Hanke, 2005,
s. 137).

Teknolojiler ve fdirtinleri nsan bedenmin uzantis1 haline gelmistir. Ayagmn
uzantis1 olarak ulagmu saglayan veya kolaylastran ayakkabi, tekerlek, palet, pervane
vb. ile ilerleyen araglar olmus; derinin uzantisi da giysi, hatta ev olmustur. GOziin
uzantist ise mikroskop, teleskoptan fotograf makinesine kadar c¢esitli araglar
olmustur. Ashlnda tiim medyann karakteristigi, bir diger aracm igerigini tasiyan bir
aractr. Bir konusmayr yazmak, basih icerigin kelimelerini yazmaktr. Basih igerik
ise Ornegn bir telgraftr. Telgraftaki konusma sozsiiz bir diisiincedir. Bu zncirde
meveut siire¢ giiclenir ya da hizlanr(McLuhan, 2003, s. 203). Konusmadan giysiye,
silahlardan ara¢ gereglere tim medya msan viicudunun birer uzantisidr. Aym
zamanda isbirligi halindeki giiclin sosyal maskesi veya insana hizmet eden
ortamidir(McLuhan, 1971, s. 523). Pragmatist (faydaci) olmayan ¢alisma olabilir mi?
Bu da bir tartisma konusudur. Ciinkii faydaci olmadigm iddia eden yaklagimlarda
bile sonucta bir kisi (hayatmn idame ettirebilmesi i¢cin faydalanmak ve kendisinden
faydalandrmak zorundadr), grup, fikir, ideoloji veya teknoloji kaynak ve
eylemlerden fayda gormekte ve Dbeslenmektedir. Faydaci olmamak, ‘'mutlak
tarafsizlik' gibi imkansizdr.

Elektrik 15131 olmadan gece ne ameliyat yapilabilir ne de spor. Elektrik 15131
mesajsiz bir aractr. Yapilan ameliyat veya mag¢ gibi aktiviteler elektrik 1518mm
icerigidir. Ara¢ mesajdr ¢linkii insan yasammm sekillendirmekte ve kontrol
etmektedir(McLuhan, 2003, s. 203).

McLuhan’a gore medyann ve dolayisiyla medya mesajmmn etkisi, onun
hazirlanip sunuldugu formundadrr, iceriginde degl. Mesajlarm formal etkisi, tipki
fikirler ve kavramlarm kavranmasmnda oldugu gibi bilingaltmdadir (1959, s. 342). Bu
yiizden arag¢ ve igcinde bulundugu form mesajdr.

Ara¢ olmaksizin mesajn ve icerigin ne Onemi vardw? Cok orijinal bir fikriniz

veya ihbar edecegniz bir konu olabilr ama onu topluma duyurabileceginiz bir arag
yoksa bir sey ifade etmez. Uzak bir yere gitmek i¢in bir ulasim aracma (bisiklet, ucak

74



vb.) veya mesajmizi iletmek i¢in bir haberlesme aracma (posta, telefon vb.) ihtiyag
duyulur. Bunlar olmaksizin mesaj yerine ulasamaz ve anlamsizdr.

McLuhan ve arkadaslar;; okuryazarhg olmayan, dolayisiyla soyut disiinme
becerisi olmayan, daha Once hic fotograf ve film gormemis Afrikallar lizerinde film
seyretme lizerine bir arastrma yaparlar. Arastrmanmn sorusu ve The Gutenberg
Galaxy: the Making of Typographic Man adh inli kitabmmn alt boliim bashg su
sekildedir: —Neden okuryazarligi olmayan toplumlar bir miktar egitim almaksizin
film veya fotografi géremezler” Bu bashga konu olan McLuhan ve arkadaslarmm,
film okuryazarlig {izerine yaptklar1 arastrmalaridwr(McLuhan 1962  orijinalinden
2002 basmi, s. 36). Arastrmada, okuryazar olmayan insanlarm 3 Boyut ve
perspektif alglarmm olmamasm fark edilir. Afrika'dan tamdik gelecek yerlerden
cekimlerle gayet yavas bir zaman ve g¢ekim teknigi kullanarak bir film yaparlar. Filmi
yerlilere seyrettirip ne gordiiklerini sorarlar. Yerliler bir tavuk ve bir de kus (yaban
tavugu) gordiiklerini sOylerler. Kus yapmcilarm dikkatini ¢ekmemistir. Dahast bir
saniyeden az, cercevenin alt kosesinde korkup ugmaya baslayan kusun varhgmndan
haberdar degillerdir! Tek tek goriintileri tarayarak kusu bulurlar. Afrikallar i¢cn o
kus kutsaldrr ve bir gergeklik parcasidir.

McLuhan Kiresel Koy kurammda kitle iletisim araglarmm  kiiltliri
yaygmlagtirarak diinyanm, insanlarm her seyl aym anda Ogrendigi, biiylik bir koy
haline doniisecegini ileri stirmektedir. Televizyon aracilifiyla zaman ve mekan
smrlarmm kalkmasi ve hareketli gorintiilerin toplumsal algiya sunularak eszamanh
olarak tecriibe edilmesi, algmn odaklastigi diinya acisidan bir kiigiilmeyi, belirli bir
biling formasyonunun toplumsal algiya dikte edimesi ve paylasimasi anlammnda
diinyanin tek bir ‘kdy’ haline gelmesini ifade ettigini savunmaktadir.

McLuhan'a gore gerceklik algisi, kisinin aldig egitim dogrultusunda degisir
ve gelisir. Egitimsiz bir ¢ocuk veya yetiskin, kurguyu da gercek zannetmektedir.
Ornegin daha 6nce hic fim gdrmemis Afiikallar icin filmde kameranm pan yapmasi
(vatay olarak saga-sola donmesi) sahnedeki her seyin yiirliyip gidiyor oldugu
seklinde alglanmasma, bir nsanmn yiiziine zoom in (ylizii yaklastrmak) yapiimasi
onun ylziiniin devasa birr sekilde biiylimesi gibi korkung alglar ortaya
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cikartmaktadir(McLuhan, 2002, s. 37). Neticede McLuhan, 60'h yilarda fim ve
seyirci analizleri yaparak medya okuryazarh@ egitimi i¢cin 6rnek olacak ilging
arastrmalar yapmustr. Ancak McLuhan‘m iletisim ve yaymcilk teknolojilerine olan
sonsuz hayranh@ ve glveni, igeriZi gozardi etmesi daima elestiri almasma neden
olmaktadr. McLuhan‘m edebi giicli ve siisli metaforlar1 da bu eksigni kapatmaya

yetmemektedir.

1.4.Diinyada ve Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg1 Egitimi Uygulamalan

21. yiizylda medya egitimi diinya genelinde bir fenomen haline gelmistir.
Onun gelisimi halen tim iilkelerde devam eden bir siirectir. Diinya genelinde medya
egitiminin gelisimini Lee (2010) ii¢ kategoriye ayrarak incelemistir.

Birinci kategori; medya egitimnin gelisimi agismdan en ileri asamada olan
iilkkeleri icermektedir. Bu iilkeler Avusturya, Ingiltere, Kanada (6zellikle Ontario),
Finlandiya, Danimarka, Norveg, Hollanda, Isveg, Fransa ve Isvigre’dir (Butts, 1992).
Bu iilkkelerde medya egitimi ¢ok oturmus bir yapiya sahiptir. Bu lilkelerde baz okul
programlarmda medya egitimi zorunluyken, bazlarmda da se¢meli dersler

arasmdadrr.

Diinya genelinde medya egtimmin gelisimi {ilkelere gore farklibklar
gostermektedir. Farkh kategorilere ayrimig {ilkkelerden bazlarmmn medya egitimi
konusunda gecirmis olduklar1 siiregleri inceledigimizde:

1.4.1.Avustralya: Medya egitiminde Oncii ilkelerden biridir. Avustralya’nn
bircok eyaletnde medya egitimi yaygm bir calisma alanidr. 1960’larm baglarmda
Victoria bdlgesinde bulunan iniversitelerde medya egitimi bir ¢aligma alami olarak
gelisme gOstermistir. Bu giin  Avustralya’daki tiim {Universitelerde medya egitimi
verimektedir. Bu iilkedeki medya egitimi film cahsmalaryla baglamustr. 1970’lerde
ortaokullarda medya cahsmalar1 verilmeye Dbaslanmis ve ortaokullarda  ders
programmmn O6nemli bir kismmi bu cahsmalar olusturmustur. Quin ve McMahon

medyayla alakah “Izleme ve gorsel metinler: Ortaokul Ingilizce calisma ve ogretim
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programi” gbi saysiz c¢aligmalar ortaya koyan Onemli medya egitimcileridir.
Orgiitsel diizeyde, Avustralyal Medya Egitimcileri Queensland Grubu (ATOM)
egitim otoriterlerine politka ve program gelistirme konusunda oOnerilerde bulunarak
ve Ogretmenlerm  profesyonel — diizeyde — gelisimlerine mkan  taniyarak
Queensland’daki medya egitiminin gelisimine Onemli Olclide katki  saglanuglardir
(Quin, McMahon ve Quin, 1995).

Avustralya’da  medya okuryazarhg ile diger okul dersleri arasmda bir
biitiinlesme s6z konusudur. Medya okuryazarlig iilkedeki birgok okulda okuma,
iZleme, elestirel diistinme, dinleme ve konusma gbi Ogrenme alanlartyla etkilesim
halindedir. Bu dersin okulda verilis amaci bireyi (a) popiler Kkiiltliriin elestirel ve
secici bir iZleyicisi yapma, (b) kendi sectifi veya istem dist maruz kaldigi medya
iletisini  elestirel olarak irdeleme, (c) sahip oldugu elestirel irdeleme yetenegini
medya iletisi liretmede kullanabilmedir.

Avustralya’da  medya okuryazarhg egitimini destekleyen ve tesvik eden
onemli yapilanmalardan biri olan Avustralyal lletisimciler ve Medya Oftoritesi
Kurumu (ACMA, 2009) medya ve iletisim alanndaki hizh gelismelerden dolayi
medya okuryazarl@ programmnda bulunmasi gereken konulara deginmislerdir. Bu
konular1 inceledigimizde:

- Kitle iletisim araglarmm ¢ok cesitli oldugu bir platformda hangi
iletisim araglarmi kullanacagi konusunda gengleri yonlendirmek,

- Kitle iletisim araglarmmn niteliklerini anlama ve bu araglarm nasil
kullanildig1 hakkmnda gengleri bilgilendirmek,

- Kitle iletisim araglarmi kullanrken online giivenlk ve 6zel yasamm
gizliligi hakkmda bilgilendirmek.

Bu igerik Ogrencilerde elestirel bir bakis acismn olusumuna  yonelik
uygulamalar1 da i¢inde barmdrmaktadr. Hangi kitle iletisimi ne amagla kullanmasi
gerektigini bilen ya da etkilesime girdigi medya iletismin ne tiir mesajlar igerdigini
anlayan bireyler iyi birer medya okuryazar olarak hayatlarma devam ederler.
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1.4.2. ingiltere

Medya egitiminde uzun bir ge¢misi olan {ilkelerden biridir. Bircok iilkede
oldugu gbi Ingiltere’deki medya egitimi ¢ahsmalar1 film egitimi hareketinden ortaya
ckmis ve tim iikeye yayilmstr. Ulkede medya egitiminin gelisimi 1930’larm
sonlarmda Leavis ve Thompsonun (1933) “Kiiltiir ve Cevre: Elestirel Farkindalik
Egitimi” adh kitab1 yazdigi zamana kadar gitmektedir. 1930’larda {iilkede medya
egitiminin ~ problemleriyle ilglenen bir ka¢ organizasyon bulunmaktaydi 1933
yinda kurulan Ingitere Film Enstitiisi (BFI) bu organizasyonlardan biridir. Bu
organizasyon yillarca iilkke genelinde konferans ve semmerler diizenlemis,
Ogretmenler ve Ogrenciler i¢in kitaplar basmistr (Akt. Lee 2010). 1970 ve 80’lerde
Ingiltere’de medya egitimi, ortaokul programma film egitimi kursunun konmasi ve
16-18 vyas arahgndaki Ogrencilerin smav listesine bilgi teknolojileri ve medya
derslerinin de dahil olmasiyla daha da Onem kazanmustwr. 1980’li yillarm sonlarmda
BFI'nin girisimleri sonucu medya okuryazarhg ik defa ingiliz ulusal programmm
bir icerigi haline gelmistir (Quin, McMahon ve Qun, 1995).

Ingiltere’deki medya egitimi ik yillarda temel olarak korumaci yaklagmu
benimsemisti.  Masterman  (2004)  toplumdaki baskm gruplarm ideolojilerini
cozimledigi ve medya metnlerinin yapih dogasmi ortaya ¢ikarmayr amaglayan bir
analitiksel yaklagm gelistirdiginde, 1980’lerde anlamh bir gelisme gbéze carpmustrr.
Bununla beraber, son 20 yida ingiltere’deki medya egitimcileri yeni bir paradigmaya
dogru yonelmeye baslamuglardir. Masterman, Ogretmenlerin  talimatmdan  ¢ok
genglerin medyayla ilgili bilgi ve deneyimlerinden hareket eden Ogrenci merkezli bir
bakis agisim benimsemisti. Masterman, Ogrencilerin - medyadan aldi@i haz ve
memnuniyetin - onemini  kabul etmistir. Aym zamanda, genclerin medya {iretimine
katimalarma ve yaraticiklarmm gelistirilmesine vurgu yapmustrr.  Ingiltere’de  ulusal
egitim progranu ilkokulda ve ortaokulda medya egitimi i¢in uygun bir alan
olusturmustur. Ingilizce dil egitimi ve giizel sanatlar programlar1 biinyesinde medya
hakkmnda egitim yapimaktadr. Ayrica, medya c¢ahismalari genel bir smavin yapildig
bir ders haline gelmistir. Her yil birgok 6grenci kurslardan sonra degerlendirmeye
tabi tutulmaktadir (Buckingham, 2006).
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2006 yiinda parlamento biinyesinde Medya Okuryazarligi Parlamento Grubu
kuruldu. Bu grubun amaci, toplumda medya okuryazarhgm giiclendiren politikalart
tamamlama ve gelistrme konusunda Ingiltere hiikiimetini cesaretlendirmek ve
medya okuryazarhdmm genis kitleler tarafindan anlasiimasmi saglamaktr (Ofcom,
2010).

1.4.3.Kanada

Medya egitimi konusunda Onemli ¢ahgmalari olan bir iilkedir.
Kanada’daki medya egitimi 1960’larda ortaya cikan ekran egitimi cahsmalarmdan
ortaya c¢ikmstr. Kanada’da medya egitimnin Onem kazanmasi ‘“Kanadallarm
Amerika’dan ithal edilen medya Kkiiltiiriiniin yayimasm Onlemek i¢cin daha ¢ok
analitk ve yanstict bir yaklagmi™ almak istemeleriyle iliskilidir. 1978 de kurulan
Ontario merkezli Medya Okuryazarld Kurumunun (AML) bu iikede medya
egitiminin  gelismesinde Onemli katkilar1 olmustur. Barry Duncan, John Pungente ve
Neil Anderson, gibi AML iyelerinin Ontorio Mili Egitim Bakanh$: i¢cin ortaklasa
yazmis olduklart “Medya Okuryazarigi Kaynak Kitabi” 1yi bilinen bir medya
egitimi  kitabidr. Sonu¢ olarak, medya egitimi Ontario’da Ingilizce dil sanatlarmm
bir uzantis1 olarak ayr1 bir ders olarak kabul edilmis ve Kanada, Kuzey Amerika’nn
medya okuryazarlig dersini okul programlarmda ayri bir ders olarak talep eden ik
tilkesi olmustur (Media Awareness Network, 2010).

Kanada’da medya okuryazarhg Ingilizce, Sosyal Bilgiler, Saghk Egitimi ve
Bilgisi gibi derslerle iliskilendirilerek verilmektedir. Ogrenciler bu derslerde maruz
kaldiklar1 medya iletilerini elestirel olarak yorumlama ve kendi fikirlerini etkili bir
bicimde medya araclart araciifiyla iletme yollarmi Ogrenmektedirler. Kanada cagn
pedagojik ihtiyaclarmn karsilamak icin medya okuryazarh@ egitimi g¢aligmalarma
devam etmektedir. Ogretim programlari baglammda ‘“kalp yarg, ©n yarg, Ccinsiyet
ve azmhk betimlemeleri; nesnellik ve bakis agisi;, moda, reklamciik ve benlik algisy
miikkiyet sorunlar1 ve igerik; medyann kiiresellesmesi; izleyici ve igerik arasmdaki
iiskiler” gbi geleneksel konularm yam swra “nteraktifligin  sonuglar; kisisel
mahremiyetin korunmasi;, anonim ve kimlk; siber nefret taktikleri ve giidileri; yeni
teknolojilerin  kisisel iletisindeki etkisi; sansiire karsi ifade Ozglirligi” gbi yeni
konulara da yer veriimeye baslanmistir (Akt. Altun, 2010).

79



Bu iilkede medya Kkiiltiiri dil egitimiyle biitlinlesmis bir yapiya
sahiptir. Kanada’nn bir¢ok {niversitesinde, medya egitimi ve bilgi iletisim dersleri
(ICT) verimektedir. Ve Kanada’nn hemen hemen tiim eyaletlerinde medya
egitimiyle alakah konferanslar diizenleyen, materyaller hazrlayan ve siireli yaymlar
yaymlayan kurumlar bulunmaktadwr. 1991 yilinda Vancouver, Kanada Medya
Egtimi Kurumuw® nun (CAME) agiisma ev sahipligi  yapmustr. Bu  kurulus
Ogretmenler i¢cin yaz kurslart ve tavsiye programlart organize etmistir. 1992 yilinda
ise farkli bolgelerde bulunan medya egitimcileri arasmda isbirligini gerceklestirmek
icn Kanada Medya Egitimi Organizasyonlar1 Birligi (CAMEO) kurulmustur. Sonug
olarak yogun calgmalar sonucu 1999 yilinda medya egitimi ortaokullar i¢in zorunlu
hale gelmistir (Fedorov, 2008). Avrupa’da medya egitimiyle ilgili her tirlii kazanima
ragmen, gecen son 10-15 yilda Kanada medya egitimnde liderligi elinde
bulundurmak tadir.

1.4.4. Fransa

Avrupa’da  medya egitimi hareketinin  Oncii  {ilkelerinden  biridir.
1920’lerin baglarmda medya egitiminin amaclarmdan farkh olarak Paris’te sinema
film kuliibii hareketi ortaya ¢kmustr. 1922 de ik wulusal fim egitimi konferansi
Fransa’da gerceklesmistir. 1936 yiinda c¢ocuklarm filmler hakkmndaki tartigmalara
katddig,, kendi yaratici disiincelerini ve yeteneklerini acik¢a dile getirdikleri
“Smema ve Genglk” hareketi Fransa Egitim Bakanhg tarafindan baslatinustr
(Crisp, 1993). 1940’h yillarda Fransa’da hakim olan “uygulamal”, “estetik” ve
“korumact” medya egitimi anlayist Fransa sinema kuliibiinii sekillendirmistir. 1952
yilinda Ogretmenler i¢in gorselsitsel egitim verimeye baglanmugtr. 1966 yilinda
“gazete-bilgi-genclik”  birligi kurulmus ve  Ogretmenler  Ogrencilerine  sinema

okuryazarligi dersini verme konusunda tesvik edimistir.

Konunun uzmanlart (Gonnet ve Vandevoorde, Freinet gibi) bu dersin
amacmnmn c¢ocuklara sadece film ve resim yorumlatma olmamasi gerektigmi, kendini
rahat bir bicinde ifade etme wve farkh dislinme yontemlerini kullanma gibi
davranglarm da  kazandmilmasi  gerektigni  vurgulamusglardr.  1975’lerde  film
kiiltliriiniin - gelisimi  i¢in  yapilan ¢ahgmalar {iniversitelerde verilen medya egitiminin
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tekrar canlanmasma neden olmustur. 1976 yilinda medya egitimi resmen ortaokul
programmmn bir parcasi haline gelmistir. Fransa’da 1979°dan beri medya egitimi
birka¢ farkh bakanlign da cahsma alam i¢indedir. Mesela Mili Egitim Bakanhg ve
Genglik ve Spor Bakanh@ ortaklasa “Aktif Geng Televizyon izleyicileri” adnda bir
projeyi yiriitmiislerdir. Bu projeye toplumun c¢ok genis bir kesiminden (aileler,
Ogretmenler, genclik kuliipleri, medya egitimcileri) katihm saglannustr. Fransa’da
medya egitimiyle ilgili difer bir proje de “Okulda Haftahlk Basm” adh yillk
yiriitilen cahgmadr. Bu c¢alismada gegen basmn ifadesi sadece yazih basmi degil
aym zamanda radyo, televizyon, internet gibi diger medya araclarmi da icermektedir.
Bu calsmann en Oneml amaci cocuklarla profesyonel gazetecileri isbirligi yapmaya
yonlendirmektir. Yaklasikk 7000 Fransiz Okulu bu projenin iginde yer almaktadr
(Fedorov, 2008).

Gonnet ve Vandevoorde gibi medya egitimcileriyle Fransa Milli Egitim
Bakanlignin ortak ¢ahsmasi sonucu 1983 yihinda Paris’te “Egitim ve Medya Irtibat
Saglama Merkezi (CLEMI)” kurulmustur. Bu kurum medya ogretimi ve Ogrenimini
biitiinlestiren, her kesim i¢in diizenli medya kurslar1 organize eden ve medyayla ilgili
kapsamh kaynaklar temin eden bir yapidr. 1995 yilnda CLEMI “FAX” cahsmasm
glindeme getrmistr. Bu cahsmada, c¢ocuklar okulda medyayla alakah yaptiklar
cahgmalart farkh dost iilkelerin okullarma fakslamuglardw. Bu giin bu ¢alsma
internet {izerinden yiiriitiilmektedir. Ozellikle 2000’L yillarda “Educanet” admnda bir
program gelistirmisti. Bu c¢aliymada amag¢ internetteki bilginin elestirel bir bicimde
sorgulanmast ve c¢ocuklarm sorumluluk ve giivenlklerini st diizeye ¢ikarmaktir.
Fransa’da medya egitimi diger bircok dersin kapsamu i¢inde yer aldigt gibi okullarda
secmeli ders olarak da okutulmaktadr (Bevort and Breda, 2001). 2006’dan itibaren,
medya okuryazarh@ bireyin toplumsal ve bireysel yeteneklerini gelistirmeye Onem
veren bir ders olarak miifredat i¢cinde yer edinmeye baslanmustr. Bu ders aracihgiyla
Ogrenciler gorlintiillerin (sabit ve hareketl)) giicii, iletileri anlamlandrma, medyanin
etkisi, toplumdaki bilgi teknolojileri, bilgi kaynaklarmm elestirel kullanm, bilgiyi
bulma, se¢cme ve degerlendirme gibi konular hakkinda cahgmalar yapmaktadilar.
Dahasi, gorsel-isitsel bilgi teknolojileri ve multi-medya {iriinleri sk sk derslerde
kullanilmaktadir (Fedrov, 2008).
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Ikinci kategoride yer alan iilkelerde de medya egitimi, gelisimini tamamlama
asamasmndadr. Bu durum daha ¢ok Ogretmenlerin bireysel cabalarma ve devlet
destegine baghdr. Almanya ve Amerika bu kategorideki {ikelere Ornek
gosterilebilir.

1.4.5. Amerika

Bu iikede medya egitimi genelde medya okuryazarhgi egitimi olarak
nitelendirilir. Bu egitimin temelinde medyayr ve teknolojiyi iligkilendirerek kullanma
vardir. 1970’lerde televizyonun sinemaya TUstin gelmesi ve televizyon kanal
sayismm iki katma c¢ikmasi iikkede izeyiciler {izerinde birtakim etkilere neden
olmustur. Bu etkilerin  en Onemlisi televizyonlarda yaymlanan ticari amach
reklamlarm ilkke imsanmm tiketen kimlgini tetiklemesiydi. 1970’lerde sinema
egitimi asamah olarak medya egitimine gegis yapmustr. Televizyon eksenli bir
medya egtiminin oldugu iikede arastrmacilarmm da destegiyle “elestirel izleme”
adi altmda bir ders programa eklenmistir. 1980’lere kadar devam eden bu siire¢
sonucunda medya ve bilgi teknolojileri egitiminde bir doniisiim gergeklesmistir. Bazi
pedagojik ve arastrma kurumlart medyanm, bilgi teknolojilermin  ve medya
kiiltiiriniin ~ bazr ~ yOnlerini  biitiinlestirerek  okullarda  ve  iiniversitelerde  fakh
yapllanmalara gitmiglerdir. 1980’lerde {ilkedeki bir¢ok {iniversitede medya egitimi
yaygmn bir kavram haline gelmistir (Hobbs, and Jensen, 2009).

20. yiizyn baslarmda genglere yazmayr Ogretmek amactyla Ogretmenler
hareketli goriintiller kullanmaya baslamslardr.  Ogretme ve 0Ogrenme isinde
filmlerden  yararlamimistr.  20. yiizyln  ikinci yarismda Amerika’da  Marshall
McLuhan’m ¢ahsmalarma olan ilgi artarken, reklam, popller mizk ve filmleri
incelemek icin lise diizeyinde ders Kkitaplart gelistirilmisti. Ik asamada medya
okuryazarhg egitimi sansasyonalizm ve propagandann rahatsiz edici etkilerine kars
“piligsel koruma” olarak alglanmistr. Sonra bu tutum degismis ve medya
egitimcileri daha ¢ok analitk sorgulama yaklasimma yonelmislerdir. Medya
okuryazarhg egitimi vatandashgn elestirel bir uygulamasi olarak tammlanmaya
baslanmistr (Hobbs, and Jensen, 2009). Amerika’da eyaletler capmda olusturulan
Baglangic Programn medya okuryazarhgn uygulamalariyla dordiincii ve on ikinci smuf
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seviyesinde verilen Ingiliz Dil Sanatlari dersini birlestirmistir. Ingilizce I¢in Esas
Bilgi ve Yetenekler, Dil Sanatlar1 ve Okuma gbi konular medya okuryazarh@ ders
icerigiyle iliskili konulardrr (Considine, 2002). Baslangic Programu i¢cinde yer alan
medya okuryazarligi dersinin iligkili oldugu konular1 inceledigimizde:

- Medyaya ulasabilme,
- Medya araglarmin sunumunda veya tiretimlerinde kullanilan kaynaklar1
- Arastrma (Mesela, bu medya igerigini kim nigin yapti),
- Web veya TV’den bilgi edinme,
- Medya araglaryla ileti gondermek i¢in kullanlan gorsel ve isitsel
teknikleri tamma (6zel efektler, yaymlama, kamera agilari, miizik),
- Gece haberleri, magazin haberleri ve belgesel gibi yaym tiirlerinin
Ozelliklerini tanimlama,
- Cocuklarm gercegi alglamasi konusunda medyann etkisini gézden
gegirme,
- Yazlh materyalleri kullanabilme,
- Video kaydetme,
- Web sayfasi olusturma vb.(Texas Educational Agency, 2000, s. 14-15).

Medya okuryazarhfiyla alakah bu konular Ulusal Iletisim Birlii tarafindan
da kabul edimistr (NCA, 1998). Ogrencilerin analitk ve elestirel diisiinme
yeteneklermi 6grenmesi onlarm elestirel medya eksenli kiiltiirlerini  yonlendirmesine
yardimcit olur. Amerika’da okullarm programlarmm farkhik gostermesi medya

programmin da kismen de olsa farkhlik gostermesine neden olmustur.

Amerika’daki medya egitimnin karakteristk yapismm {ic  yaklagimla
biitlinlestigi ifade edilir. Bu yaklasmlar korumacilk, hazrlama (medya iletisine
ulasma ve ileti liretme kabiliyeti egitimi) ve medyadan haz alma yaklagmudir.
Giiniimiizde neredeyse 50 eyaletin ders programmda medya egitimi yer almaktadr.
Medya okuryazarh@ egitimi genelde Dil Sanatlari, Sosyal Bilgler ve Saghk Egitimi
programiyla iligkilidir. MLC (Media Literacy Clearinghouse) medyayla alakah ¢ok
cesith kaynaklar saglayan onlne bir sitedir. Amerika’da medya egitimmin gelisimine
katki1 saglayan birgok organizasyon vardr. Bu organizasyonlar, Medya Okuryazarhg
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Merkezi (CML), Medya Egitimi Kurumu (MEF), Medya Egitimi Koalisyon Hareketi
(ACME), Syracuse Universitesinde bulunan Dijital Okuryazarhk Merkezi (CDL),
Ithaca Kolejinde ortaya ¢ikan Keskin Bakis Projesi (Project Look Sharp) ve Temple
Universitesindeki Medya Egitimi Laboratuar1 (MedEduLab) gibi. Son on yida,
Ulusal Medya Okuryazarhgn Egitim Birligi (NAMLE) oOnemli bir gelisme
kaydetmistir. Iki Onemli konferansa ev sahipligi yapmasmn yanmnda, alanda
uygulayicllar  ve egitimcilerin  ortaya c¢ikardigi cahsmalar1 desteklemek amaciyla
Medya Okuryazarligi Dergisi adnda bir dergi yaymlanmustir (Chen, 2007).

1.4.6.Almanya

Medya egitimi uygulamalar1 Giizel Sanatlar, Cografya ve Sosyal Bilgiler
ders programmmn i¢inde yer almaktadw. Okullarda kullamlan 6nemlh egitici kriterler
bu konuda yapimus olan g¢algmalarm uluslararasi diizeyde karsilastiriimasi sonucu
geligtirilmistir. Medya okuryazarligr egitiminde disiplinler arasi1 yaklasmu savunanlar
Oogrencnin  yeterlilik standartlarmi  gelistren amaclara  yonelmislerdir.  Yeterliligi
gelistiren modeller {ic aktivite alanmdan (medya {irlinlerini olusturma ve kullanma,
medya iletilerini degistrme ve gonderme, medya araclarmi irdeleme ve elestirme) ve
tic kisisel yeterliikten (bilgi yeterliligi, metodolojik yeterliik ve sosyal yeterlilik)
olusmaktalar. Medya okuryazarh@ ders icerigiyle ilgii gbrevler de yukarida
degnilen yeterlilikleri gelistrmeye cahsmaktadr. Ders igerigiyle iliskili gorevler

kisaca:

- Farkh amaglar i¢gin uygun medya tiirlerini kullanma ve bu medya tiirlerini
birbirinden ayrma: Bilgi, O6grenme, oyun ve eglence, isbirligi, irdeleme ve
benzetim,

- Kendi medya anlayism olusturma ve yaygmlastrma: Resimler/fotograflar,
yazill medya, isitsel medya ve etkilesimli medya,

- Medya iletisi olusturmayr anlama ve degerlendirme: Temsili sistemler, dizayn
etme teknikleri, program tiirleri, kurs yapilar1 ve medya tiirleri,

- Medyann etkisi konusunda Dbilgilenme: Duygular, kavram ve inansslar,
davranis bicimleri,
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- Medya yaylmacihgm ve medya dretim durumlarm degerlendirme ve
tammlama: Teknikle alakali durumlar, ekonomik durumlar, yasal durumlar,
politik ve diger sosyal durumlar (Lauria, Borgb, Giinnele ve Gillum, 2010).

Medya kiiltiirii  birgok Alman {iniversitesinde Ogretilmektedir. Ulusal Film
Enstitiisi  (FWU) medya egtimni destekleyen oOnemli kurumlardan biridir. Bu
kurum okullar i¢in Ogretici materyaller hazrlamakla gorevlidir. Kassel ve Humboldt
gbi {niversiteler medyayla ilgili Onemli c¢ahsmalarm yapidig Universitelerdir. Bu
lilkede kiliseler de medya egitimine yaptklart cahsmalarla destek vermektedir.
Kiliseler ~ i¢gin  ¢alsan  medya  egitimcileri  genelde  korumaci  yaklasmu

benimsemektedirler.

Almanya’da medya birgok smifla alakah bir ders olarak alglanmaktadir.
Alan bakimimdan genis olan bu derste birka¢ bakis acis1 vardrr;

- Medya egtim: Kazanim i¢in ihtiyag duyulan pedagojik anlamu ve amaci
tanmmlar,

- Bilgllendirici medya: Pedagojik ama¢ i¢in kullandmasi gereken veya
kullanilan medyay1 tanimlar,

- Medya arastrmalar: Medyayla alakali ve onu sistemlestiren hipotezleri, ve
amaglar1 gergeklestiren tiim bilimsel aktiviteleri kapsar (Fedorov, 2008).

Almanya’da medya egtimi, medya teorisi ve medya caligmalar
branglarmdan olugmaktadwr. Bunlardan ik brang olan medya teorisinin temelinde
Alman  dili-edebiyati ¢ahsmalari ve tiyatro c¢ahsmalar1  (Theaterwissenschaft)
bulunmaktadr. Bu brans 1990’ dan beri genislemektedir. Calsmalarm temelinde
medya teorisi bulunurken, medya cahsmalari daha c¢ok ilerleme kaydetmisti. Bu
yeni yonelimle ilgili ik sunum oOzetlerini 1976 yiinda Helmut Kreuzer bir ciltlk
Kitap haline getirmistir (Media studies, 2013).

Ikinci brans olan medya cahsmalari iletisim cabsmalaryla karsiastrabilir,
1940 yilnda Elisabeth Noelle-Neumann’m oOnciiliigiinde gelisen medya ¢alismalar
alanm, kitle iletisim araglarmmn kurumlarla ve toplumla olan iliskisini inceler. Alman
[letisim  Siyaseti ve Medya Kurumu 2005 yiinda Lutz Hachmeister tarafindan
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kurulmustur. Bu kurum, kendini medya ve iletisim politikalarma adayan bagimsiz
birka¢ arastrma kurumundan biridir. Hem bilimsel metotlar1 hem de hiimanizmi
ammsattigi  i¢in, Wissenschaft terimi dogrudan ¢alisma terimi olarak terciime
edilmeyebilir. Bunun yannda, Alman medya teorisi felsefe, psiko-analiz, tarih ve
medya aragtrmalariyla ilgili bilimsel c¢ahgmalarla i¢ ice bir durumdadr (Long ve
Wall, 2009).

Uciincii kategoride yer alan iilkeler medya egitimi konusunda kiiciik capta
girisimlerin~ oldugu  yerlerdir. Japonya, Hong Kong, Tayvan, Cin, Filipinler,
Hindistan, Rusya, Tiirkiye ve baz1 Latin Amerika lilkeleri ornek gosterilebilir.

1.4.7.Hong Kong

Bu iikede medya egitimi 1997°den sonra gelisme gostermisti. Hong
Kong’daki medya egitiminin gelisimi “Ag Olusturma Modeli” adlh bir yapr sayesinde
olmustur. Farkh sektorler medya egitiminin gelismesine Oneml oOlglide katki
saglamiglardr. Bu sektorler, genclik organizasyonlari, dini gruplar, {iniversiteler,
okullar, bagmsiz sivil organizasyonlaridr. Bircok medya egitimi savunucusu ve
ilgili organizasyonlar genelde kendi kurduklari bir ag araciifyla irtibata gecerler.
Bu ag, medya egitimi deneyimi bakmmmndan oldukc¢a tecriibelidir ve ¢ok sayida da
faydah kaynag biinyesinde bulundurur. Hong Kong Medya Egitimi Kurumu
(HKAME) 2000 yinda kuruldu. Bu kurulus destek verdigi diger medya
organizasyonlarryla medya egitimini ayakta tutmaya cahsmaktadrlar. Hong Kong’da
medya egitimi farkh yaklasimlar1 igermektedir. ik yillarda korumaci ve -elestirel
analitkk yaklagim 6n plandaydi Simdi ise baskin olan yaklagimlar sosyal katilimei
yaklagim, yaratici medya yaklasmm ve eglendirici yaklasimndr (Lee, 2005). Hong
Kong’da birgcok okul kendi radyo ve televizyon istasyonlarmi kurmustur. Hong
Kong’daki medya egitimcileri medya egitiminin bilgiyi uygulayan bir alan oldugu
gorlistindedirler.
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1.4.8. Tayvan

Tayvan’da medya egitimi diger Asya iilkelerine kiyasla daha ileri bir
seviyededr. 1990 yinda bu iikedeki medya egtimcileri konuyla alakali Onemli
yaymlar c¢ikarmuslardr. Tayvan’da medya egitimi genelde birkag gilicli merkez
tarafindan finanse edimektedir. Medya okuryazarhgmn merkezi olan Chengchi
Universitesi iilke genelinde medya egitimi seminerleri, kurslari organize etmekte ve
medya egitimnin  gelismesi  i¢in - Onemli materyaller hazirlamaktadr. Tayvan
hilkiimeti Tayvan genelinde medya egitimini yaygmlastrmak icin ailelere ve
okullara gerekli destegi saglamaktadr. Medya egitimnin gelismesine GOneml
katkilar1 olan diger bir kurum da Shih Hsin Universitesidir. Bu iniversitt medya
egitimiyle alakali kaynak kitaplar ve Ogretmen kilavuz kitaplart yaymlamstwr. 2002
yiinda Milli Egitim Bakanhgmm destegiyle birgok ik ve ortaokul kendi medya
egitimi  programmi olusturmustur. Tayvan’da aym zamanda birgok {niversite kendi
ogrencileri i¢cin medya egitimi kurslar1 diizenlemektedir (Cheng ve Lo, 2009).

1.4.9.Cin

Medya egitimi bu iikede 2000°h yillarm baglarmda asamah bir gelisme
gostermistir. Bu ilkede medya egitiminin gelismesini tetikleyen unsur Tayvan ve
Hong Kong’daki medya egitimi ¢aligmalaridir. Son on yida bu iilkede birgok medya
egitimi  konferanst diizenlenmistir (Bu, 2008). David Buckingham ve Barry Duncan
gibi  uluslararast1 medya  e8itimi  uzmanlart  medya egtimi  konusundaki
uygulamalarmi  ve deneyimlerini paylasmalart icin Cin’e davet edilmistir. Birkag
yilda medya egitimi iilkede akademik bir alan haline gelmis ve iilke genelinde bircok
okulun programinda yerini almstir.

Cin lletisim Universitesi, Fundan Universitesi, Zhejiang lletisim ve
Medya Universitesi ve Kuzeydogu Normal Universitesi gibi egitim kurumlarmda
medya egitimiyle alakah birgok arastrma yapimistr. Bu ¢aligmalardan sonra,
medya egitimi hem okul programlarma hem de Ogretmen yetistirme programlarma
konulmaya baglanmustr. Beijing, Zhejiang ve Guangdong gibi yerlerde medya
egitimi ikokul ve ortaokul programlarmda yenilk¢i bir ders olarak okutulmaya
baglanmustr (Peng ve Wang, 2008). Cin’de hem devlet yetkilileri hem de egitimciler
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medya egitiminin gelismesi i¢in her tiirlii ¢cabayr gostermektedirler. Bu {ilkede medya
egitiminin amact diger iilkelerin amacglarmdan farkhdr. Akilh medya tiiketicileri ve
iyl vatandas yetistrmenin dignda medya meslegi ahlakmmn ogretilmesi arzu edilen
amactr. Medya egitiminin saghkh bir medya c¢evresi olusturmaya katki saglayacag
beklentilerin arasmdadr (Peng and Wang, 2008).

1.4.10.Rusya

Medya egitimi ik olarak 1950°l yillarm sonlarmda, 1960’h yillarm
baglarmda okul Oncesi egitim merkezlerinde, ortaokullarda ve {iniversitelerde
verimeye baglanmistr. Bu donemdeki medya egitimi agik bir bigcimde estetik teorisi
anlayismm  egemenligi  altmda  gelismistir.  Filmlerdeki  sanatsal  faaliyetlerin
nitelikleri okullarda ve tniversitelerdeki medya smiflarmda incelenmistir. Avrupa’da
medya egitimiyle ilgli yaklasmlar kendilerini tekrar gézden gecirirken, Rusya’da
baskin olan yaklasm estetk yaklagimdi 1950 —1960 yillari arasmda yapilan en
Onemli c¢ahsmalardan biri de Mili Egitim Bakanhgmmn {iniversite diizeyinde
yapilacak olan teorik ve uygulamaya doniikk ¢ahsmalari daha da cazip hale getirmek
icin okul programlarma tekrar film egitimi dersini eklemesi olmustur. 1960°dan
glinlimiize kadar Rusya’da verilen medya egitimi okullarda;

- Medya metinlerinin ekonomik, sosyal, kiiltirel ve politk anlamlarm
gelistirme,

- Medya araglarmin uygulama boyutunu Ogrenme,

- Medya firiinleri ortaya koyma, elestirel diisiinmeyi gelistirme,

- Demokratk bir toplum olusturma, kisisel iletisimi gelistirme,

- Medya iletilerinin estetik degerlerini anlama,

- Medya araglaryla bireyin kendisini ifade edebilmesi,

- Medya teorisi, medya kiiltliri, medya tarihi ve medya egitimi hakkmnda bilgi
verme c¢abasmda olmustur (Media studies, 2013).

1990’h yillarda Rusya’da medya egitimi bir evrimlesme siirecine girmistir.
Ogretmenlerin  kendi programlarmi ve deneyimlerini uygulamaya gegirdikleri 6zgiir
bir dénem olmustur. Ik Rusya Sinema Lisesi bu dénemde agimustr. Uluslararas
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medya egitimi konferanslart Tagkent (1990), Moskova (1992, 1995), Taganrog’da
(2001) gerceklesmistir. Toplam medya egitimcisi sayist 300’e  ulagmustr. Film ve
Medya Egitimi Birliginin ~ Onciiliifiinde  kurulan  VIKING (video ve film
okuryazarhd)) Rusya-Ingiltere isbirligine dayall olarak medya seminerleri ve
konferanslar1 gibi birgok basarlh  organizasyon diizenlemisti. Bunun yaninda
Rusya’nn bazi sehirlerinde yaz film festivalleri ve medya seminerleri yapimstir.
Rusya Egitim Akademisi ekran sanatlart ve medya egitimiyle ilgili calsmalarma
devam etmistir. Iletisim bilgileri egitimi bu donemde Rusya Internet, Kitap ve
Materyal Birligi tarafindan desteklenmisti. Rusya’da medya egitimi ve bilgi iletisim
teknolojileriyle 1ilgii en Onemh gelismeler, 2002 yilndan itbaren ¢ocuk egitimine
Onem veren iniversitelerin artmast ve bu iniversitelerde UNESCO tarafindan
desteklenen medya egitimi konulu akademik dergilerin yaymlanmaya baslamasidir
(Fedorov, 2008).

1.5. Tirkiye’deki Medya Okuryazarh@: Egitimi Uygulamalan

Tirkiye’de medya sektorliyle ilgili onemli gelismelerin 1980°nin  sonlarinda
ortaya c¢iktigm gormekteyizz Bu donemde serbest piyasa ekonomisinin ivme
kazanmasiyla 6zel sektor oOzellikle bankacilik, enerji ve medya gibi alanlarda ciddi
yatrimlar yapmaya baslamistir. Bircok biiylikk holding ve sirket kaynaklarmi iletisim
ve haberlesme gibi alanlara aktarmugtr. Bu admm, 1990’nn baslarmda Tiirkiye’de
0zel medya kuruluglarmm ortaya c¢ikmasma da neden olmustur. Bu dénemde ik 6zel
televizyon istasyonu kurulmus ardmndan siyasi partilerin, yerel yOnetimlerin ve
gazetelerin  destekleriyle Ozel televizyon ve radyo istasyonlarmmn sayist giderek
artmistr. Caph (1998) 1993’lin baglarmda izinsiz bir bigimde varligm siirdiiren yerel
radyo istasyonu sayismm 500’e, yerel televizyon istasyonu sayismmn 100°e ulastigm
belirtmektedir.

Basih medya araglarmm, 0Ozel televizyon ve radyo istasyonlarmm sayismnmn
bu kadar artmasi bu iletisin araglarmm igeriklermin  sorgulanmasi sorununu
giindeme getirmisti. Bu giin, Tirkiye’de halen icerik bakimmdan zayif olan medya
araclan tartisma konusudur. Magazin ve eglence yaymlar1 rekabet ortamu i¢inde olan

0zel medya araglart igin yeni bir yonelme alam olmustur. Bu durum iletisim
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araglarmdan en ¢ok televizyonda goriilmektedir. Basii medyada benzer bir gelisme
Zlemigtir (Orhon, 1999).

1990’larm baslarmda kurulan kanallardaki bu denetimsizlik, basiboshuk
dogurmus, yaymcilar istedikleri saatte istedikleri yaymi yapabime hakkma sahip
hale gelmiglerdir. Biitin bu yasanan gelismeler 6zel radyo ve televizyonlarda yapilan
yaymlarm  belli standartlar ¢er¢evesinde  denetim altma almmasi  ihtiyaciu
dogurmustur (Biitlin, 2010). Bundan dolay1 20 Nisan 1994 yiinda 06zel yaymlar
diizenlemek ve yaym icerigini yasal bir ¢erceveye oturtmak amaciyla Radyo
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurulmustur. RTUK  yiikiimliilikleri yerine
getirmeyen, izin sartlarmn ihldl eden, yaym ilkelerine ve kanunda belitilen diger
esaslara aykm1 yaym yapan Ozel radyo ve televizyon kuruluslarmi uyarr veya aym
yaym kusagmda agk sekide Ozir dilemesini ister. Bu talebe uyulmamasi veya
aykrihgn tekrarn halinde ihldle konu olan programm yaymi, bir 14 on iki kez
arasinda durdurulur. Bu siire i¢inde programmn yapincist ve varsa sunucusu hicbir ad
altmda baska birr program yapamaz. Yaymi durdurulan programlarm yerine, aynt
yaym kusagnda ve reklamsiz olarak, Ust Kurulca hazrlattrlacak egitim, Kkiiltiir,
trafik, kadm ve cocuk haklar, genclerin fiziksel ve ahlaki gelisimi, uyusturucu ve
zararh ahskanlklarla miicadele, Tirk dilmn giizel kullanmm ve c¢evre egitimi
konularmda programlar yaymlanr (RTUK, 2012).

RTUK’iin gorevlerinden de anlagildign gibi, bu kurum egitimle ilgili amaglari
cok smrrh diizenleyici bir yapidadwr. Sadece son zamanlarda kurumun denetiminde
medya okuryazarl@ ve medya egitimiyle ilgli aktiviteler gdze c¢arpmaktadir.
Uzmanlarm ve egitimcilerin, basta televizyon, mternet ve radyo olmak fizere Kkitle
iletisgim araclarmn ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiler yarattigma iliskin goriisleri,
okullarda  siddet olaylarmm meydana gelmesi ve bu olaylara televizyon
yaymlarmdaki ve internet oyunlarindaki siddet igeriginin neden olduguna iliskin
goriiglerin  ortaya konmas1 iizerine Tirkiye’de profesyonel diizeyde bir medya
egitimine ihtiyag duyuldugu konusu Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan
glindeme ahnmustir.

2000 yindan itbaren RTUK televizyon yaymlarmm igerigiyle ilgili
bilgllendirici bir smiflandrma c¢ahsmasma baglamis ve bu cahsma sonucunda baz
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semboller gelistirmistir. Akilli Isaretler admi tastyan bu semboller, “televizyon
yaymcilarmm, anne babalarm ve genelde toplumun, cocuklari ve gengleri televizyon
yaymlarmm olast zararh etkilerinden koruma sorumlulugunu yerine getirmelerinde
onlara yardmci olmak iizere” tasarlanmustr. Akill Isaretler ¢ocuklar televizyonun
olumsuz igeriginden korumak isteyen aileler igin bir giivenlk sistemidir (RTUK,
2007).

2004 yinda gerceklestirilen Siddeti Onleme Platformuna katilan hiikiimet
yetkillerii RTUK, sivil toplum orgiitleri ve iniversiteler okullarda medya
okuryazarhg dersinin gerekli oldugunu konusunda Onerilerde bulunmuglardr. Bu
Oneriler dogrultusunda Milli Egitim Bakanh®1 medya okuryazarli@ ders programui ve
bir Ogretmen el kitabi hazrlamistr. Aym zamanda Ermenistan’da  Avrupa
Konseyinin gerceklestirdigi Gengleri Yetkilendirme konferansma aktif olarak katiim
gergeklesmistir. Avrupa Konseyi'nin hazilams oldugu Internet Okuryazarhigi El
kitabi ve UNESCO’nun hazrlamis oldugu Medya Egitimi Seti Tirkceye cevrilmistir
(RTUK, 2007).

Bu gelismelerin yaninda ik medya okuryazarligi konferansi 23-25 Mayis
2005 yinda ger¢eklesmistir. Konferansta yapilan cahsmalar Tirkiye’de dogrudan
medya egitimiyle ve medya okuryazarhgiyla alakah deneysel c¢ahsmalarm hi¢
yapiimadigim ortaya c¢ikarmustr. Konferansta sunumu yapilan otuz sozli bildiri kitap
haline getirilip yaymlagsmustr. Konferansta medya egitimi ve medya okuryazarh@
gbi kavramlar tartisimg, Tirkiye’de medya egitiminin  gerekliligi ve Onemi
hakkminda goriis bildirilmistir. Bu konferansm sonu¢ bildirisinde Tiirkiye’de yasayan

cocuklara medya okuryazarlig1 dersi verilmesi Onerilmistir.

2004-2006 yillar1 arasmda ¢esith iilkelerdeki programlar ve ¢ahsmalarm
neticeleri arastrilip, incelenmistir. 2006 yinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
tarafindan  gerceklestirilen [lkégretim  Cagindaki  Cocuklarin  Televizyon Izleme
Aliskanlklart Kamuoyu Arastrmasi, Ogrencilerin giinde ii¢ saate yakm televizyon
iZlediklerini gostermistir. Aym arastrma Ogrencilerin  internet kullanma ve radyo
dinleme abskanlklart hakkinda da Onemli bulgular ortaya koymus ve medya
okuryazarh@ dersinin ne kadar gerekli oldugu acik¢a goriimistir. 24 Kasm 2006
tarthinde Ankara’da Uluslararasi Medya Okuryazarligi  Paneli  diizenlenerek
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akademisyenlerin ve yabanci iikelerde gorev yapan yetkillerin goriisleri ve
deneyimleri paylasimustr. Ayrica RTUK’iin temsil edildigi, iist kurul ydneticilerinin
katldigr biitlin kamuoyuna agik toplantilarda medya okuryazarhg kavramm tantan,
medya okuryazarhgmm gerekliligini vurgulayan konugmalar yapimstr. Yapilan 6n
hazirhk  c¢ahgmalari sonucunda, Medya Okuryazarhgi konusundaki cahgmalar
yiiriitmek iizere; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uzmanlar1 ve Ankara Universitesi,
Gazi Universitesi ve Selguk Universitesinden akademisyenlerin de katilmiyla bir
komisyon olusturulmustur. Komisyon cahsmalarnda, oOzellikle ABD ve Avrupa’daki
ornekler incelenmis, konuya iliskin yurtici ve yurtdist kaynakh makaleler ve diger
calismalar detayh bir bicimde degerlendirilmistir (RTUK, 2007).

RTUK ile Mili Egitim Bakanh$ Talim ve Terbiye Kurulu 2006 - 2007
egitim-6gretim  yiinda medya okuryazarhg dersini miifredata koymustur. Bu yeni
admla, medya okuryazarhgi dersi 6, 7. ve 8. smiflarda se¢meli ders olarak
okutulmaya baslanmugtr.  Tirkiye’de medya okuryazarhgi ve onunla alakah
calsmalar1 analiz edildiginde, konuyla alakali RTUK’iin 6nemli bir yeri oldugunu
goriilmektedir. Daha once RTUK, [Iletisim Sempozyumunda medya okuryazarhk
konusunu tartismustr. Medya okuryazarlgma olan bu ilginin yanmda, RTUK, halkmn
goriisine gore medyann roli ve medyann etkileri konusunda calismalar
yiiriitmiistiir. Tarihsel olarak, RTUK’iin ¢alsma alam cogunluikla televizyonlarda ve
radyolarda kullandlan slup, c¢ocuklarm, genel olarak halkin televizyon izleme ve
radyo dinleme ahlskanlklari, televizyondaki haberler, televizyon ve kadm,
Almanya’da yasayan go¢menlerin ve Oziirlilerin televizyon izleme ahskanhklart gibi
konulardr (RTUK, 2007). RTUK’iin agrlkh olarak medyann etkilerine
odaklandigm, medya okuryazarh@i ve medya egitimi gibi konularm s6z konusu
olmadigim goriilmektedir. Sire¢ i¢inde halkm medya kullanmyla alakah farkindalk
diizeymin ve “medyayr kullanma” kavrammm Oneminin anlagimasi, medyann
etkileri konusunda medya okuryazarhgma donik bir degisimi kacmimaz hale
getirmistir.

RTUK aym zamanda Ankara’da 24 Kasm 2006 da Uluslararas: Medya
Okuryazarligi Panelini organize etmisti. Bu organizasyondan sonra, RTUK’iin ve
Mili Egtim Bakanhgr'nn ortak girisimleri sonucu 2006-2007  egitim/G8retim
yilinda medya okuryazarhgi dersi okullarda se¢cmeli ders olarak okutulmaya
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baslanmigtr. Komisyon tarafindan olusturulan program ve ders kitab1 yapilandirmaci
bakis acisiyla hazirlanmustr. Komisyon, programda, genel ama¢ ve kazanmlarm
yam swra bazi temel beceri ve degerlerin veriimesi, Ogrencilerin kazanmmlar yoluyla
bu beceri ve degerleri elde etmeleri konularma deginmisti. Medya okuryazarh@mm

genel amaglart her bir birey i¢in soyle tanimlanmustir:

- Medyay1 farkh acilardan okuyarak yasadigi ¢evreye duyarh, {ilkesinin
problemlerini  bilen, medyada gordiiklerini akln siizgecinden gecirebilen bir
birey olur.

- Televizyon, video, smema, reklam, yazh basm, internet vb. ortamlardaki
mesajlara ulasarak bunlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde
eder.

- Yazl, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agist kazanr.

- Mesajlarm olusturulmasma ve analizine donikk olarak cevap bulmaktan-soru
sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

- Bilingli bir medya okuryazar1 olur.

- Toplumsal yasama daha aktif ve yapict sekilde katilr.

- Kamu ve 0zel yaymcligm daha olumlu noktalara tasmmasi noktasmda
duyarhlik olusturulmasmna katki saglar (MEB, 2012).

Bu genel amaclara ulasmak icin Se¢meli Medya Okuryazarhg Ogretim
Programinda sekiz 6nemli iinite yer almistrr. Bu {initeler:

1. lletisime Giris

2. Kitle Tletisimi

3. Medya

4. Televizyon

5. Aile, Cocuk ve Televizyon

6. Radyo

7. Gazete ve dergi

8. Internet (Sanal Diinya)
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Program bes sehir ve bu sehirlerden secilen bes pilot okulda uygulanmustir.
Bu okullar:
- Adana — Seyhan Dumlupinar 1.0.0.,
- Ankara — Cankaya Ahmet Vefik Pasai.0.0.,
- Erzurum — Merkez Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.,
- Istanbul — Bakrkdy Sehit Pilot Muzaffer Erdénmez 1.0.0.,
- Izmir — Karstyaka METAS Ilkégretim Okulu.

Bu bes pilot okuldan secilen yirmi Sosyal Bilgiler 6gretmeni, Ankara’da 7 -
10 Eylil 2006 tarihleri arasmda diizenlenen dort giinlik bir “Egitici  Egitimi
Programma” tabi tutulmuslardr. Medya Okuryazarh@ dersi, bu bes pilot okuldaki 7.
smif Ogrencilerine zorunlu se¢meli ders olarak okutulmustur (MEB, 2011). Bakanhk
ve RTUK gozlemcileri, medya okuryazarh@ dersine olan ilginin ¢ok yiiksek diizeyde
oldugunu ve c¢ok daha etkili ve aktif bir iletisim icin, daha da detaylandrimis bir
ders programma gereksinim oldugunu belirtmiglerdir (RTUK, 2007).

Uzmanlar medya okuryazarh@i dersmin birinci kademeden itibaren diger
derslerle iligkili olarak verilmesinin daha iyi olacagi goriisiinii savunmuslardir.
RTUK’iin ¢ocuklar icin yapmus oldugu web sayfasmm da aktif olarak kullanidigm
gozlemlemiglerdir. Okullarda medya kuliiplerinin  kurulmasmm &grencilerin bu  dersi
secmelerine etki edecedi lizerinde durulmustur. Cocuklarm ders igerigni aileleriyle
paylasmas1 ailelerin gercegi alglama yontemlerne ve medya tercihlerini tekrar
gozden gecirmelerine yardimci oldugu gozlemlenmisti. Bu dersi alan Ogrencilerin
izledikleri programlarda daha c¢ok segici davrandiklari ve kendi tercihlerinin daha
cok farkinda olduklar1 gozlemlenmistir. Cocuklarm bir medya organizasyonunu
ziyaret etmeleri ve medya trlinlerini analiz etmek i¢in modellerden faydalanmalart
istenilen sonuglara ulasmada etkili bir yontemdir. Bu gozlemlerin ve gelismelerin bir
sonucu olarak, 2007 yinda komisyon tarafindan Medya Okuryazarhgt Dersi
Ogretmen Kilavuz Kitab1 yaymlanmistir (Orhon, 1999).

Medya okuryazarhgndaki bu oOnemli gelismelerin - yannda, RTUK ’iin
konuyla alakah olarak yaptii konferanslar arastrmacilarm ilgisini  ¢ekmustir.
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Aragtrmacilar  ve konuyla ilgii c¢alisma yapanlar insanlarm medyayla alakah
olumsuz  bilglerini  degistirme  konusunda RTUK’le  goriis abs  verisinde
bulunmuglardr. 2008 yilinda, medya okuryazarhgi ve medya egitimiyle alakah
ulusal ve uluslararasi konferanslar  gerceklesmistir. RTUK’iin  diizenlemis oldugu
toplantilar farkh sehirlerde yapimustir.

Projelerin  gelisimlerini ve sonuclarmi  denetlemek ve yeni yaklagimlar
uygulamak icin olas1 imkanlar1 gormek amaciyla RTUK birgok calsma organize
etmistir. Kocaelinde, 1 Mart 2008 tarihinde, RTUK tarafindan diizenlenen “Medya
Okuryazarhg Il Milli Egitim Miidiirleri Bilgilendirme Toplantist”,
gerceklestirimistir. 21 Nisan 2008 tarthinde, Tirkiye Halkla Iliskiler Derneginin
Gelencksel Altm Pusula Halkla Iliskiler Odiili, Medya Okuryazarhg: Projesini
gerceklestiren Radyo ve Televizyon Ust Kuruluna verilmisti. 25 Nisan 2008
tarhinde, RTUK tarafindan diizenlenen Medya Okuryazarh® konulu —siir
yarismasinda dereceye giren Ogrencilere Odiilleri torenle verimistir. 12 Mayis 2008
tarhinde, RTUK ve Milli Egitim Bakanhgmm isbirligiyle hayata gegirdigi Medya
Okuryazarhg Projesi, 4. Uluslararas1 Bilisim Olimpiyatt kapsammda, internette
diizenlenen anket sonucunda medya Odiiline laykk goriilmiistiir.

Van ilinde 26 Temmuz 2008 tarihinde Medya Okuryazarh Dersi 11 Milli
Egitim Miidiirleri Bilgilendirme Toplantis1 gergeklestirimistir. Istanbul’da "Cocuk
Gercegi ve Medya Okuryazarh§ Dersinin Onemi" konulu uluslararasi panel 07 - 08
Ekim 2008 tarihlerinde yapimustir (RTUK, 2007).

30 Haziran - 1 Temmuz 2012 tarihleri arasmda RTUK, Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanligt ve Milli Egitim Bakanhg isbirligiyle {ilkemizde uygulanan
Medya Okuryazarlign Dersi c¢ergevesinde c¢ocuk, geng ve yetiskinlere medya
okuryazarhgmnn  kazandmimasi  amaciyla ~ Medya — Okuryazarhigt  Calistay
diizenlenmistir. Bu ¢ahstayda kitlenin  medya endiistrisini, koken, gelisme ve
ekonomik temeller ekseninde tanmasi, medya endistrisinin  izleyicileri nasil
gordliglinii bilmesi, medya etkileri lizerine bu anlamda genis ve kapsamh bir bakis
acisma sahip olmasi i¢in uzun vadeli strateji ve politikalarm saptanmasi gibi konular

ayrmtili olarak incelenmistir (RTUK, 2012).
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Bu yeni gelismelerin yam swa, RTUK bu ginlerde daha ¢ok internet
kullanmmiyla 1lgili c¢ahsmalar yapmaktadr. Gelistirilen proje ¢ocuklar igin internet
giivenligi olarak ifade edilmektedir. Televizyon i¢cin akill isaretlerin bir benzeri olan,
akilh filtre sistemi RTUK’{iin web sayfasmdan ailelerin hizmetine sunulmustur. Bu
site igcinde c¢ocuklarm yararma filimler, metinler ve animasyonlar bulunmaktadr. Bu
sitenin  de amaci cocuklar1 iyi bir medya okuryazari yapmaktr. RTUK bu
calsmalarmi  Ankara’da baz okullarla  (Misak-1 Milli ikdgretim Okuly, Ihsan
Dogramact Vakfi Ozel Bikent ikogretim Okuly, Tirkiye Emlak Bankasi ik
Ogretim Okulu) ortaklasa gerceklestirmistir (RTUK, 2012).

Sonu¢ olarak, {llkemizde medya okuryazarhg egitimi ile alakah yapilan
cahgmalart birinci ve ikinci kategoride bulunan {ilkelerde yapilan c¢ahsmalarla
kiyasladigmizda heniiz yolun basi denecek bir konumdaywz. Ulkemizdeki ¢alsmalar
genelde standartlarm altmda olan programm igerk sorununu c¢ézmeye yoneliktir.
Cozim i¢in atlan her bir admm somut olarak mevcut medya okuryazarhg
programinda, program uygulayiclarmda ve kagmilmaz olarak uygulanilan kesimde
gortilebilmesi i¢in de gerekli her tiirli iyilestirici cahgmanin yapimasi ve saglam bir
alt yapmmn olusturulmasi medya egitiminde arzu edien dizeye c¢ikmamizi
hizland iracak tir

1.6. Konu le Iigili Yapilan Yurtici ve Yurtdis1 Arastrmalar

Medya  Okuryazarlg ile alakah olarak {ilkemizde yapimus olan
calismalardan bazlar1 sunlardir;

Elma ve digerleri (2007) Tirkiye’de medya okuryazarligi dersini alan
Ogrencilerin bu derse yoOnelk tutumlarmi belirlemek amaciyla, 2006-2007 6gretim
yinda 5 pilot ildeki (Istanbul, Iizmir, Ankara, Erzuirum ve Adana) uygulama
okullarmda medya okuryazarlig dersini alan 504, 7. smif ve 8. smif O6grencilerine
“Medya Okuryazarhg Tutum Olcedi” ni  uygulamuslardr. Cabsma  sonucunda,
medya araclarmm kiiltlirel ve toplumsal degerlerin korunmasmnda gereken Ozeni
gostermedigi, medyanm haber ve bilgi verme islevini etkin bicimde Verine
getirmedigi, derste kullamlan materyalleri ve ogrencileri dersle ilgili yapilan smif ici
tartismalart  yeterli bulduklar, ancak smif i¢i etkinlkleri ve kullanlan 6gretim
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yontemlerini  yeterli bulmadiklari, Ogretmenin dersi isleyis bicimini begenmedikleri,
derste Ogrenilenlerin aile ve arkadaslarla paylasidigi ve bu paylasimmn arkadaslar ve
aile lizerinde olumlu etki yarattig1 sonuclarmma ulagilmistir.

Kartal (2007) ortadgretim 10. smif Ogrencilerine verilen medya okuryazarhg
egitiminin,  Ogrencilerin  televizyon  dizilerindeki mesajlart  alglamalarma  etkisini
belirlemek amaciyla, Canakkale i merkezinde bulunan Canakkale Lisesi 10.
Smiflardan secilen 20 deney ve 20 kontrol grubu olmak tizere 40 Ggrenciye “Medya
Okuryazarh®: Degerlendirme Formu” uygulamugtr. Arastrma sonucunda “Medya
Okuryazarhg:  Egitimi’nin, O6grencilerde medya mesajlarma  karst  farkindahk
gelistirdigi, medya mesajlarma karsi elestirel bakis acist kazandirdig, televizyon
dizilerindeki mesajlart analiz edip, degerlendirme becerisi kazandrdiZ sonuglarma

ulasilmustir.

Deveci ve Cengelci (2008) ¢alsmalarmda Sosyal Bilgler 6gretmenlerinin
medya okuryazarlg ile gl gOriislerini  belirlemeyi amaglanuglardir.  Arastrma
sonucunda Ogretmen adaylart medya okuryazarhgm giindemi izleme, haberleri
yorumlama gbi ¢esith goriiglerle agiklanmug, Sosyal Bilgler Ogretmen adaymm
medya okuryazari olmasi gerektigini belirtmislerdir. Ogretmen adaylari kendi medya
okuryazarlklarmi  “cevremdekilerle  haberleri tartispp, yorumluyorum”, “‘gliindemi
izZliyorum” gbi gorlslerle aciklarken; aym programda Ogrenim goren arkadaglarmm
medya okuryazartklarmm yetersiz oldufunu soylemislerdir. Ogretmen adaylari
medya okuryazarh@ kazandrmaya yonelikk olarak lisans egitimleri swrasmda ders
konulari ile gincel olaylarm iliskilendirildigini  belirtitken;  fakiite  yonetimi
tarafindan medya okuryazarligi kazandrmaya yonelik calsmalar yapilmasm Oneri
olarak sunmuglardir.

Ankarahgil (2009) ikogretim altmc1 ve yedinci smuf Ogrencilerinin  elestirel
disinme diizeylernin medya okuryazarl@ dersi ve cesitli degiskenler agismdan
iliskisini incelemek amaciyla, Istanbul’da sekiz farkli okuldan dersi alan ve almayan
toplam 725 ogrenciye  “Elestirel Diisinme  Egilimleri Olgegi”  uygulamustir.
Aragtrma sonucunda medya okuryazarl@ dersi alan ilkdgretim Ogrencilerinin

medya okuryazarh@ dersi almayan Ogrencilere oranla elestirel diisiinme becerilerinin
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anlamh diizeyde yiksek oldugu ve kiz Ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerinin
erkek ogrencilerden yiiksek oldugu sonuclarma ulagilmistir.

Karatas (2009) Ogretmen adaylarmm medya okuryazarh@ diizeylerini
belirlemek amaciyla, Usak Egitim Fakiiltesinde kayith Smif Ogretmenligi, Tiirkce
Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenlisi dgrencilerinden olusan 560  Kkisilik
ogretmen adayma “Medya Okuryazarlk Diizey Belirleme Olgegini (MODBO)”
uygulamustr.  Calsmada elde edilen bulgular Ggretmen adaylarmm medya
okuryazarlk diizeylerinin yilkksek oldugunu ve bilgisayar sahipligi, internet sahipligi,
gazete/dergi takip etme, TV izleme skhg ve internet Kkullanma sikhg
degiskenlerinin  6gretmen adaylarmmn medya okuryazarlk diizeyi iizerinde anlamh
etkisi oldugunu ortaya koymustur.

Cakr ve digerleri (2009) medya okuryazarh@ dersini alan ikdgretim
Ogrencileriyle almayanlarm medya izleme davranglant arasindaki farkliliklari tespit
etmek amaciyla, Kayseri’de Melikgazi ve Kocasinan merkez ilgelerinde Ogrenim
goren 6., 7. ve 8. smif Ogrencilerine anket cahsmasi yapmuslardir. Arastrma, medya
okuryazarhgi dersini alan ve almayan ikdgretim Ogrencilerinin  kitle  iletisim
araglarmi  bilingi br sekide wlemedikleri ve medyayr kullanmaya yonelik
tutumlarindaki farkm yeterince olmadigmni sonuglarmni ortaya ¢ikarmustir.

Aksit ve Donmez (2009) ikdgretim Ogrencilerinin medya okuryazarlg
baglaminda medyaya yonelikk tutumlarmi ve medya okuryazarhg dersinin neden
gerekli oldugunu ortaya koymak amaciyla, Kayseri Siimer ikdgretim Okulu'nda
medya okuryazarh@ dersini heniiz almamig olan 6., 7. ve 8. smiflarda okuyan iki yiiz
Ogrenciye anket c¢alsmasi yapmuslardr. Cahgmann sonuclarma gore, Ogrencilerin
kitle iletisim araclar1 icinde Onceligi televizyona verdiklermi, televizyonu daha c¢ok
eglenmek amaciyla izlediklerini, takip ettikleri programlarm baginda  dizilerin
geldigini, c¢ocuk programlarmm ise takip edimedigini, kendilerine sunulan tiim
iletileri “dogru bilgi” olarak algladiklarmi, segici olmadiklarmi, sunulan iletileri ve
bilgileri giivenilir bulduklar1 ortaya ¢ikmustir.

Keles (2009) medya okuryazarhg dersine giren Ogretmenlerin ikogretim
Medya Okuryazarhgt Dersi Ogretim Programina iliskin gdriislerini ortaya koymak
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amactyla, Bolu ili Gerede Ilge merkezinde bulman 7 ilkogretim okulunda, medya
okuryazarhg dersini veren 8 Ogretmenle goriisme gerceklestirmistir. Arastrma
sonucunda  Ogretmenler kazanmmlarm  glinlik yasamda uygulanabilir, tutarh ve
gerceklesebilir  oldugunu  belirtmislerdir.  Ogretmenler programa elestiri  olarak
etkinliklerin her smif seviyesine gore diizenlenmemis olmasmi, dersin  se¢meli
olmasmi, dersin notla degerlendiriimemesini  ve Ogrenci ¢ahsma  kitaplarmmn

olmamasin1 gostermistir.

Sadriu (2009) ikogretim ikinci kademe Ogrencilerine yonelik verilen secmeli
medya okuryazarli@ dersinin uygulanis ve igerigine yonelik Ogrencilerin tespitlerinin
belirlemesini amaciyla, Istanbul Pilot Ikdgretim Okulunda medya okuryazarhd
dersini se¢meli olarak alan 6., 7. ve 8. Smiflardan rastlantisal yontem ile secilmis
olan toplam 60 oOgrenciye likert diizeyinde toplam 40 sorudan olusan bir anket
uygulamustir.  Arastrma sonucunda kitle iletisim araglarmm kisi {izerinde oldukca
etkili oldugu, TV yaymlarmn toplumsal yaymciik ve etk kurallara uyma
konularmda eksiklerinin, medya okuryazarh@ dersinin etkili bir ders oldugu ama

sadece ikinci kademede olmamasi gerektigi sonuglarmma ulasiimistir.

Biitin  (2010) se¢meli medya okuryazarh@ dersinin G&grencilerin  medyayi
takip etme durumlarmda ne gibi farkllklar meydana getirdigini belirlenmeye
calistigi arastrmasinda, Samsun ilinden alti Sosyal Bilgiler 6gretmeni, alti 6grenci ve
al veliyle goriismeler gerceklestirmistir. Arastrma sonucunda medya okuryazarhg:
dersinin Ogrencilerin  medyayr takip sekillerinde herhangi bir farkhiga neden
olmadid, Ogrencilerin medya okuryazarh@ dersi miifredatmi genel olarak sikici
bulduklar1 ayrica medya okuryazarhg: dersi hakkinda Ogretmen—veli isbirliginin
saglanamadig1 sonuglarina ulagilmistir.

fnan (2010) Ogretmen adaylarmm medya okuryazarh@ dersine iliskin
goriislermi ve medya okuryazarhk diizeylerini belirlemek amaciyla, Dumlupmar
Universitesi  Egitim  Fakiiltesi Tiirkce Egitimi Bolimii ve [lkogretim Bolimiinde
(Smif Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi) okumakta olan &grencilerle
(480) bir anket calgmasi yapmustr. Arastrma sonunda Ogretmen adaylarmm medya
mesajlarma kars1 tepkisel yaklagimlarmmn disik seviyede oldugu, haberleri farkh
kaynaklardan takip ederek vyargiya vardiklar, c¢evresindekileri medyann etkileri
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konusunda yeterince bilinglendirmedikleri, bilingli medya okuyucusu olduklar,
medya okuryazarlig dersinin gerekliligne mandiklar1 ve bu dersin farkh diizeylerde
de verilmesi gerektigi bulgularmma ulagmistir.

Altun (2010) yaptigi cahsmada baz iilkelerde Sosyal Bilgiler derslerinde
yaygm olarak Ogretilien medya okuryazarhg konularmm neler oldugunu, bu
konularm Tiirkiye’deki Sosyal Bilgiler programiyla nasil iligkilendirilebilecegini ve
ilkogretim 7. Smifta “Medya  Bilgismin @ Dogrulugu”  temasmm/konusunun
Ogretiminde Onerilen paket programu ile Sosyal Bilgiler programu veya segmeli
medya okuryazarhgi dersi programu arasmda anlamh bir fark olup olmadigm ortaya
koymaya c¢ahgmustr. Calsma sonucunda medya okuryazarhg paket programmmn
hem Sosyal Bilgiler hem de se¢meli medya okuryazarli@i programma gore medya
okuryazarh@ bagarismi daha olumiu etkiledigini, ayrica medya bilgisinin dogrulugu
konusunda medya okuryazarhgi basarism etkilemede Sosyal Bilgler ve se¢meli
medya okuryazarh@ programlari arasmda “bilgiye ulagsma, birinci elden ve ikinci
elden kantlarm ayrmm, olguyu goriisten aymt etme, bakis acismu fark etme ve kalp
yargy1 fark etme” gibi beceriler agismdan bir farkhlik olmadigi ortaya ¢iknustir.

Bacaksiz (2010) Medya okuryazarh@ dersinde gazete ve dergi kullanm:
[zmirde medya okuryazarhg: dersinin Ogrencilerin  gazete ve dergi okuma
abskanhklarma olan etkisini belirlemek amaciyla Izmir Kemal Reis ikdgretim
Okulu, 80. Yil Metas Ikogretim Okulu ve 80. Yil Orhangazi Ilkdgretim Okulu'nda
okuyan 212 0Ogrenciye anket uygulamustr. Calsmann sonucunda, oturulan semtin
dergi almayr degil ama dergi alma sikhgm etkiledigi, medya okuryazarhg dersini
alma ile dergi ve gazete takip etme arasmda anlamh bir iliskinin olmadif, evinde
internetten dergi ve gazete takip edenlerin oranmm evinde internet olmayanlardan
daha yiiksek oldugu, gecim sikintisi ile eve her giin gazete alma arasmda anlamh bir
ligkinin oldugu, medya okuryazarhgi dersinin okumayr olumlu yonde etkiledigi

sonuclarina ulagimaistir.

Kogak (2011) ikogretim 7. ve 8. smif Ogrencilerinn medya okuryazarhg
dersine iligkin alglarmi belirlemek amaciyla, Erzurum ilinde 7. ve 8. smifta medya
okuryazarhg dersi almis 500 Ogrenciye Cmkr vd. (2009) tarafindan gelistirilen
Olcegi uygulamistr. Arastrma sonucunda, Ogrencilerin medya okuryazarh@ dersini
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genelde olumlu algladiklar, 6grenim gordikleri okullara gore medya okuryazarhg
dersine iliskin alglarmmn farkhlasma gostermedigi ancak okul degiskeni ile medya,
medya okuryazarh@ dersinin islenisi medya okuryazarh@ dersinin alglamsi ve
medya okuryazarhmm etkileri arasmda baz anlamh farkhlklar oldugu sonucuna
ulagilmustir.

Akt (2011) ikogretim sekizinci smif Ogrencilerinin medya okuryazarhigr ile
sosyal beceri diizeyleri arasndaki iliskiyi belirlemek amaciyla, Elazig i merkezinde
bulunan bes farkh egitim bdlgesinden seciimis okullarda Ogrenim goren 947
sekizinci smif Ogrencisine “Medya Okuryazarlk Diizey Belileme Olgegini”
ve‘“Sosyal Beceri Envanterini” uygulamistr. Arastrmanm sonucunda, sosyal beceri
diizeyi ile medya okuryazarlk diizeyi arasmda anlamh bir iliskinin olmadigs alt
boyutlara gore iliskiye bakidignda ise; Ogrencilerin cinsiyetinin medya okuryazarhk
diizeyinde anlamh bir fark olusturmadig, ancak sosyal beceri diizeyinde anlamh bir
fark olusturdugu ve kiz Ogrencilerin sosyal beceri diizeylerinin daha yiiksek oldugu;
ogrencilerm  0grenim gordikkleri okulin medya okuryazarhk diizeyni de sosyal
beceri diizeyini de etkilemedigi goriilmiistiir. Bu sonuclarm yam swa TV sahibi
olmanm, TV izleme siiresinin ve internet kullanma siiresinin medya okuryazarlk
diizeyinde anlamh bir fark olusturmadig, ancak bilgisayar sahibi olmann ve
mternete baglanmann yerine gore anlamh bir fark olusturdugu sonucuna ulagimustir.
En ylksek medya okuryazarlk diizeyine sahip Ogrencileri evlerinden mternete
baglananlarm olusturdugu, internet kullanma siiresine gore bakildigmda ise sosyal
beceri diizeylerinde anlamh bir farkm olmadiZi ve en yiliksek sosyal beceri diizeyine
sahip Ogrencilerin giin iginde hi¢ internet kullanmayan Ogrenciler oldugu sonuglarma
ulasilmustir.

Giliner (2011) ikogretim II. kademe Ogrencilerinin televizyon dizilerindeki
mesajlart  alglamalarmda medya okuryazarhgmin etkisini  belirlemek amaciyla,
Canakkale i merkezindeki Merkez ikdgretim Okulu ve Istiklal Ikogretim Okulu 6.
Smif Ogrencilerine “Medya Okuryazarhgi Formu'nu”  uygulamistr.  Arastrma
sonucunda ilkogretim ikinci kademede se¢meli olarak okutulmakta olan medya
okuryazarh@ dersinin, Ogrencilere televizyon dizilerindeki mesajlar1  analiz  edip

degerlendirme becerisi kazandird1g1r sonucuna ulagilmistir.
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Sur (2012) ikogretim ikinci kademe Ogretmen ve Ogrencilerinin medya
okuryazarhgma iliskin  goriiglermi belirlemek amaciyla, Konya i Eregli ilgesi
merkez ikogretim okullarmda gorev yapan ve se¢meli ders olarak medya
okuryazarh@ dersini alan ogrencilere ‘Medya Okuryazarhg Diizey Olcegi” ve
“Medya Okuryazarhgr Tutum Olcedi” uygulamus, bu dersi veren Ogretmenlerle de
goriismeler gergeklestirmistir. Arastrma sonucunda Ogrencilerin; medya
okuryazarh@ dersine iligkin tutum diizeyi ile medya okuryazarlk diizeyleri arasmda
poztif, disik dizeyde ve anlamh bir iliski oldugu, ikogretim ikinci kademe
Ogrencilerinin - 0grenim gordikkleri smiflar e medya okuryazarhg dersine iligkin
tutumlar1 arasmda ve medya okuryazarh@ diizeyleri arasmda manidar fark olmadig,
ilkdgretim ikinci kademe Ogrencilerinin babalarmmn ve annelerinin  6grenim  diizeyi
le medya okuryazarhg: dersine iliskin tutumlart arasmda ve medya okuryazarlg
diizeyleri arasmda manidar bir fark olmadig1 sonuglarma ulagimistir.

Sahin (2012) "Medya okuryazarhg: dersi, bu dersi segen ve segmeyen
ilkdgretim  okulu  Ogrencilerinin @ medya  tilketim  abgkanhklarmda bir fark
olusturulabilmis mi?" sorusuna cevap bulmak amaciyla, Besiktas ve Kagithane
ilcelerinde 6., 7. ve 8. smiflarda okuyan 613 Ogrenciye anket uygulamistir. Arastrma
sonucunda medya  okuryazarl@ dersmi  Ogrencilerin  se¢meleri  konusunda
Ogretmenlerin  ¢ok da bilingli davranmadiklar, medya okuryazarh@ dersi alan ve
almayan Ogrencilerin dergi okuma oranlarmm hemen hemen aym oldugu, gazete
tiketimi davramsmda medya okuryazarhg dersini segen ve se¢meyen Ogrencilerin
gazete alma periyodu, medya okuryazarhg dersini alan ve almayan Ogrenciler
arasmda gazete okuma skl davranglarmda benzerlikler oldugu ama okuma
amaclarmda farklibklar oldugu, medya okuryazarhg dersini se¢cmeyen oOgrencilerin
bilgisayarm bagsmnda daha c¢ok kaldiklar, Ggrencilerin  biiyllk  ¢ogunlugunun
odalarmda bilgisayar1 kontrolsiiz kullandiklar, medya okuryazarhg dersi segen ve
medya okuryazarh@ dersi se¢meyen Ogrencilerin televizyonda izledigi program
tirlernde anlamh bir farkin olmadig, her iki gurubunda giinlik televizyon izleme
stirelerinin  birbirine ¢ok yakm oldugu, televizyon ve medyadan gelen mesajlardan
etkilenmeden dolay1r ¢ocuklarm rol modellerinin daha c¢ok nliler oldugu
gorilmistiir.
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Semiz (2013) ortaokul ogrencilerinin medya okuryazarhg yeterliliklerini ve
medya  okuryazarl@g  dersmi  yiirliten  Ogretmenlerin  karsilastiklari  sorunlar
belirlemek amaciyla, Rize i merkezinde bulunan dort okuldan secilen 810 ortaokul
ogrencisine Medya Okuryazarhg Yeterlk Olgegi uygulamis, Ogretmenlerle de
gorlismeler yapmustr. Arastrma sonucunda ortaokul o6grencilerinin giinde ortalama
1,5-2 saat televizyon izledikleri, 1-1,5 saat bilgisayarla zaman gegirdikleri,
(0grencilere  gore) velilerin  Ogrencilerin TV izleme siirelerine ve Ogrencilerinin
bilgisayarda gecirdikleri siirelere miidahale ettikleri, (6gretmenlere gore) velilerin
Ogrencilerm TV~ ve bilgisayar karsismda ne sekilde wvakit gecirdiklerini
denetlemedikleri, ~ Ogrencilerin =~ TV’yi  e@lence  amaciyla  kullandiklar,  kiz
Ogrencilerin  dizilerde rol alan mankenleri idol aldiklar, erkek Ggrencilerin
futbolcular1 ve siddet icerkli TV programlarmn kahramanlarmi oOrnek aldiklan,
tlkemizde Onemli kisilerin ¢ok da idol alnmadig, yazih basmmn siirekli takip
edimedigi, Ogrencilerin bireysel TV, bilgisayar, internet, cep telefonu ve Mp3/Mp4
calar sahiplik oranlarinin oldukg¢a yiiksek oldugu sonuglarina ulasilmistur.

Medya Okuryazarhg egitimi ile alakah olarak tilkemiz dignda yapimus olan
bazi ¢cahsmalar sunlardir;

Allen ve Raymond (1980) “Social Studies” dergisinde yaymladiklart “Kitle
fletisim  Egitimi” adh ¢alsmalarmda ikogretimin  birinci ve  ikinci kademesindeki
programlarm temel bir bileseni olarak kitle iletisim egitimine ihtiya¢ duyuldugunu ve
kitle iletisim irlinlerni ve etkilerini anlama yeteneginin demokratik bir toplumda
sorumlu vatandaslk i¢in bir 6n kosul oldugunu ifade etmislerdir.

Sneed, Waulfemeyer, Riffe ve Ommeren (1990) “Lise Sosyal Bilimler
Programlartyla Medya  Okuryazarhgmi  Gelistrmek” adh  c¢ahsmalarmda  lise
Ogrencileri i¢cin ¢evrelerini saran gOrsel mesajlarla her giin nasil etkilenmekte
olduklarmi anlamalarmmn bir zorunluluk oldugunu ve bu nedenle de lise sosyal
bilimler —programma medya c¢ahsmalarmn  dahil  etmek  gerektiZi  sonucuna
varmuslardir.
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Hobbs (2004) yapmis oldugu arastrmada medya okuryazarhg hareketindeki
yedi biiyik tartisma konusu iizerinde durmus ve tarama modeli kullanlarak bir
arastrma yapmustr. Arastrmada, “Medya okuryazarh@ egitimi ¢ocuklart ve gengleri
medyann olumsuz etkilerinden korumayr amaclamah mudw?”, “Medya retimi
medya okuryazarhg egitimnin  temel bir Ozelligi olmah mudw?”, “Medya
okuryazarhg  poptiler  kiiltir ~ metinlerme  odaklanmalh  mudr?”,  “Medya
okuryazarhgnn daha dogrudan bir politik ve ideolojik giindemi olmah nudr?”,
“Medya okuryazarh@ okul temeli ik ve orta Ogretim egitim ortamlarma
odaklanmah mudw?”, “Medya okuryazarhg: Ozellesmis bir konu olarak mu
ogretimelidir, Yoksa mevcut konularm baglamm igcne mi yerlestirilmelidir?”,
“Medya okuryazarhg girisimeileri medya kuruluslari tarafindan maddi olarak

2

desteklenmeli midir?” bashklar1 altmda medya okuryazarhgi konusunu tartisnustir.
Amerika Birlesik Devletlerinde medya okuryazarh@ egitimini, okul i¢inde ve
dismda, i1k ve orta dereceli okul Ogrencileri iizerinde uygulayan cesitli egitimci,
eylemci ve akademisyen gruplari arasmda hala siiregelen tartigmalarm altnda yatan

sorunlardan bazlar1 gézden gecirilmistir.

Lenhardt ve Madden (2005) yaptklar arasgtrmalarda kendi medya icerigini
olusturan ve yayan Ogrencilerin cevrelerinde bulunan diger insanlarm haklarma saygi
duydugunu ortaya koymustur. Ureten konumunda olan &grencilerin kendi kiiltiirlerini
yabanci diinyaya tantma noktasmda daha duyarh olduklarini belirtmiglerdir.

Willett (2007) Londra’da amaci c¢ocuklara bilgisayar programmm nasil
yapilacagmi Ogretecek bir proje lizerinde ¢ahsmistr. Bu caligmanmn ana konusunu,
Ogrencilerin  cahgmalarm altnda yatam anlamalari ve birbirlerinden 6grenmeleri
olusturmaktaydi. 9-13 yas arasmdaki ¢ocuklarm satm aldiklart bir oyun programmmn
aynismi  yapamayacaklar, bu konuyla alakah yeterli farkindalk diizeyine sahip

olmadiklar1 sonucuna varilmuistir.

Van Bauwel (2008) c¢ahsmasnda, ¢ocuklarda gorsel, isitsel yetenekleri
gelistren medya faaliyetlermin  onlarm  elestirel okumalarma olumlu katkilar
oldugunu belirtmistir. Belgika’da 10-12 yas arasi ¢ocuklarm sesi “yeni” bir dil olarak
nasil kullandigmi, ¢ocuklarm egitimsel bir sanat programma katlarak medyayla
alakah yetenekleri nasil elde edip kullandiklarm c¢ahsmasinda ortaya koymustur.
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Kendi deneyimlerini  doniistiirerek  yaraticiiklarma — hayat verme  Kkonusunda

Ogrencileri cesaretlendirmenin  ve sonra sesleri resimle desteklemenn Onemh

olduguna deginmistir.

Ashley, Poepsel, Wills (2010)’in yaptiklart ¢aliyma medya okuryazarhg
bilgisine sahip olmann vyazih haberleri degerlendirmeye olan etkismi ortaya
koymaktadwr. Cahsma lisans diizeyinde 80 gazetecilk okulu Ogrencisi ile yapimustir.
Secilen Orneklem test grubu ve deney grubu seklinde ikiye ayrimus. Test grubuna
medyanin eksilerini ve artlarmi anlatan iki metin, kontrol grubuna da gesitli siirlerin
bulundugu metinler verilmistir. Ikinci asamada da her iki gruba okutulan haberleri
kararm dogrulugu, yiizeysellik, genel dogruluk ve tamamlayiciikk gbi belirli
glivenirlik Olciilerni  kullanarak degerlendirmeleri istenmistir. Cahsmalar sonucunda
genel dogruluk ve yiizeysellk kararlar1 arasinda istatistk olarak anlamh bir farkin
oldugu ve test grubunun kontrol grubuna oranla medyaya karsi daha elestirel,
sorgulayic1 ve siipheci bir tutum sergiledigi ortaya ¢ikmustir.

2. BOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI iCERIGI

Ikinci bolimde Tiirkiye’deki ortadgretim diizeyi medya okuryazarhg dersi
icin uygulama Onerileri sunabilmek amaciyla icerk analizi yontemi kullanilarak
literatiir taramasi yapimus ve inceleme esnasinda elde edilen bulgular dogrultusunda
medya Okuryazarh@ egitimi medya c¢esitleri, medya mesajlari, medya kavramlari,
medya okuryazarligi egitim yontemleri ve sorunlar bashklaryla bes ana kategoriye
ayrilmis ve incelenmistir. Incelenen dokiimanlardan elde edilen bulgular da &zet
halinde verilmistir.
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2.1.Medya Cesitleri

Medya okuryazarhg egitimi genel olarak medya hakkinda temel bilgiler
verilerek baglatimaktadir. Medya hakkinda genel bilgi sahibi olunduktan sonra onun
lizerine teorik olarak daha detayl bilgler konulmakta ve en sonunda da medya
mesaji  lretimi  asamasinda uygulamaya dokiilmektedir. Medya okuryazarlignda
‘medya‘; radyo, televizyon, dergi, gazete, film ve bilgisayar aglari gbi fiziksel
varligi ile inceleme konusu edilen kitle iletisim araglarmm sundugu ortamlari ifade
etmektedir(Baran, 1999, s. 6). Teknolojik gelisimle kapsanu genisleyen araglar ifade
eden; yaygn olarak ‘medya‘ olarak gecen bu kavram, teknik dilde genis bir kitleye
mesaj ulastiran kitle medyas, kitle iletigimi olarak

terimle smistir( http ://www. wise geek.com/what- is- mass- media. htm).

Kitle iletisim araclarmdaki ‘'kitle'nin  olabilmesi i¢cin izleyicinin su  dort
karakteristik  6zelligi olmahdwr: Birincisi, izleyici her ¢esit insandan olusmal,
heterojen olmahdrr. Ikincisi, kitleyi olusturan bireyler anonim olmahdir. Ugiinciisi,
Zleyiciler arasmnda bir etkilesim olmamasi gerekmektedir (ki boylece konusmalarda
kulaktan kulaga yaylanlar medyann yerine ge¢mis olmasm). Her bir birey dogrudan
mesaji  kendisi alp  degerlendirmelidir.  Dordiinciisi  de  kitlenin ~ bir  lideri
olmamaldir(Potter, 2005, s. 215-216). Izleyici belirli bir sosyal grup degil, tek ortak
Ozelligi aym medyay1 izleyen kisilerden olusur. Kitle medyasi izleyici sayisi lizerinde
cok fazla durmaktadwr. Ciinkii daha ¢ok kisiye wulaswsa onlarn1 reklamcilara
kiraladiginda daha ¢ok kazanwr(Potter, 2005, s. 185).

Medyada format ve igerik yakmndan iliskilidir. Medya mesajlarinin igerigi ve
icerigi tasiyan radyo programi, televizyon haberi gbi formlar i¢ ice gecmistir. Her

aracn kendine 0zgii estetik kodlart vardr. McLuhan'a gore;

Her aracm, formatm kendi grameri ve gizli gergekligi vardr. Aym olay,
hakkmda anlayismiz ve  yorumumuz dogrudan medya formati ile baglantiidir.
Ornegin bir top oyunu, radyoda dinlendiginde farkl, televizyonda seyredildiginde
farkh  deneyim yaratr. Ciinkii radyoda dinlerken gbriintiiyli hayalimizde
canladirken (Frechette, 2002, s. 28-29), televizyonda gercekligi kamerann
kadrajiyla smrlandiririz.
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Yeni medya formatlar, Ozellkle de mternet teknolojileri esas olarak '¢ekme
teknolojileridir[pull ~ technologies]. Cekme teknolojileri, bilgiye erismek icin
arastrmayr gerektirmektedir. Atom, RRS feeds (abone olunan konuda bir yaym
cikinca haber verme yazihmlar)) uygulamalari ve ‘alert'ler (glincel gelismeleri haber
verme eklentileri) gibi kisisel tercihlere gore kodlanmis baz internet yazlimlari da
'cekme' olarak degerlendirilmektedir. Bunun karsiti olarak geleneksel gazete ve
televizyonda oldugu gbi 'tme' teknolojilerinde ise Onceden belirlenen igerik hedef
kitleye tiikettirilmektedir(Moody, 2009, s. 12).

Medya mesajlarmi {iretip dagtan kaynaklar temel olarak ftice ayrimaktadur:
Birincisi ‘basih® olanlar. Bunlar gazete ve dergidir. Bir yaym kuruluisundan kitlelere
ulasan mesajlaryla  birden ¢oga mesaj akisma sahip olan araclardr. Ikincisi,
ortadgretim c¢agnda da yogun kullanlan televizyon basta olmak fiizere, radyo ve
smemadr. Bunlar da yaym kurulusundan kitlelere ulagsan, birden ¢oga mesaj akigma
sahip olan araglardr.

Araglar kategorisi i¢cinde tigiincli unsur da, internet ve ona zemin olusturan
bilgisayar teknolojisi, ¢esitli yazihmlar ve mobil teknolojiler dijital teknolojiler
kapsammnda incelenmistir. Dijital bashg altnda bilgisayar, internet ve mobil
teknolojilerinin ~ toplanmasmm nedeni, bu araglar {iizerinden sosyal yazlimlarm
(MSN, facebook, Twitter vb.) ve ¢esitli yazihmlarm (hava durumu, dijital ajanda,
oyun, borsa vb.) cabstrilabiimesidir. Sosyal medyayr cahstrabilen ve c¢oklu ortam
Ozelligine sahip olan bu araglar, ¢oktan ¢oga mesaj akisma sahiptirler. Dolayisiyla

tizerilerinde sansiir vb. bilgi kontrol ve kistlama mekanizmas1 yoktur.

Kitle iletisim araglarmdan gazete, dergi ve radyoya medya okuryazarhgmda
cok yer verilmemektedir. Medya okuryazarligmda ©n plana ¢ikmis yazarlarm
kitaplar1 incelendiginde, televizyon ve mternet 6n plandadr. 2010 yilnda yaymlanan
miifredatla 1ilgili metinlerde yeni iletisim teknolojileri agwhkhdr. Dijital ve mobil
medyanin, basih medyanin Oniine gecmeye basladig1 da tespit edilmistir.
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[kogretim ve ortadgretim ogrencileri arasmda televizyon ve &zellkle son
yillarda cep telefonu ve internet kullanmm ragbet gormektedir. Bu c¢ahsma
kapsammnda incelenen dokiimanlarda basih medyaya az yer verimis bunun yerine
nitelk olarak elektronikk ve dpital medyaya daha c¢ok yer verimistir. Bunun nedeni
teknolojik gelismelerin her acidan oldugu gibi toplumun kullandigi medyayr da basih
medya  kullannmmndan  elektronikk medya kullammma  degistirip  donistiirmiis
olmasidrr.  Ozellikle 2005 yilndan sonra medya ile ilgili gerek yerli gerekse de
yabanci dokiimanlar incelendiginde basih materyallerin daha az kapsam igine

alndig1 daha ¢ok elektronik ve djjital medyaya yer verildigi tespit edilmistir.

2.1.2. Elektronik Medya

Elektronkk medya denildigi zaman ik akla gelen radyo, televizyon ve
smemadir. Bu araglar herhangi bir mesaji kaynagmdan alp dogrudan izleyiciye
ulastrmak i¢in kullanihr. Elektrik enerjisi vasttastyla yaym yapan bu araglar hem
mesajm gonderilmesi hem de mesaja ulasma agismda hizli, ekonomik ve kolaydir.

RTUK'in 2006 yinda yaptg Televizyon Izleme Egilimleri Arasturmast
verilerine gore 15-20 yas grubundaki seyircilerin hafta ici 4,89; hafta sonu 5,14 saat
televizyon izledikleri ortaya c¢ikmustr. Bu izleyici grubunun en ¢ok izledidi ¢
program tirii ise sunlardr: Eglence, gildiri %62, yerli diziler %60, miizik
programlart %57,3'tlir. Bu yas grubunun en c¢ok rahatsiz oldugu ik ii¢ program ise
sunlardr: Evliik, dans ve yarisma programlart %23, magazin programlart %19,8
kadm programlart %16,7 oranlarmdadr. Ilgli yas grubunun %52,4 oranmnda
televizyona giivendikleri ortaya c¢iknustir(Yerlkaya, 2007, s. 44). Bu verilere gore,
ortadgretim diizeyindeki genglerin televizyon ~ programlarmda ozellikle
magazinlesmeden rahatsiz oldugu ve televizyona ortalama yar1 yariya giivendikleri
ortaya ¢ikmistr. Televizyon yaymlarma erisiminin ucuz olmasi, ¢ok sayida kanal
tizerinden cesith igerige ulasma imkdm sunmasi ve kullanmmm kolay olmasi gibi

nedenlerden dolayr ortadgretim diizeyinde yaygm kullanilan bir aragtir.

Avrupa Komisyonunun Avrupa'da medya okuryazarhgmm profilini ¢ikarttigi
raporuna gore televizyon; internet'ten lic kat daha fazla kullanma sahiptir(European
Commission ML Profile FEurope, 2010a:3). Yme Avrupa Komisyonu'nun aym
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raporunda Dbelirtildigi iizere (European Commission ML Profile Europe, 2010a:12),
Lzleyicilerin Iigileri (cikarlary) icin Avrupa Isbirligi [EAVI - European Association
for Viewers Interests] adh sivil toplum orgiitii kurulmustur. Bu orgiit basta televizyon
olmak {izere gorsel-isitsel medyada izleyicmin, daha genel olarak vatandaglarm
cikarlarm gdzetmeyi amaclamaktadr. Ozellkle ¢ocuklar ve genclere 6zel ihtimam
gosterilerek en 1yl televizyon programciigmn  yapimasi i¢in  faaliyetlerini
ylrtitmek ted ir.

Televizyon, gercekligi belirli sosyal kodlar dogrultusunda iic asamada insa
eder: 'Gergeklk‘n yanstimasmm birinci asamasmnda; goriiniim, kostiim, makyaj,
ortam, davranig, konusma, jest ve mimikler, ifade (giicii), ses vb. Ogeler yer alr. Bu
Ogeler, ikinci asama olan 'temsil asamasmda su teknik kodlarla elektronik olarak
kodlanmistir: Kamera, 1skk, kurgu, miizik, ses. Tim bunlar, temsili sekillendiren
geleneksel temsil kodlar1 (mesaj formlar) ile aktarihr: hikdye, catiyma, karakter,
aksiyon, diyalog, dekor, oyuncular vb. Son asamada da 'ideoloji fark edilir. Ideolojik
kodlar kendi i¢inde tutarhhgn ve sosyal kabul edilebilirligi dogrultusunda nsa edilir:
bireyselcilik, wk, smif, materyalizm ve kapitalzm vb. gerceklik somut veya soyut
gostergelerle degisik argiimanlar ve araclar kullamilarak c¢ok farkh bicimlerde insa
edilebilir ve televizyon ii¢ boyutlu diinyayr iki boyutlu penceresinden kendine gore
yansttrr. (Fiske 1987, s. 5)

Sinema ve film konusundaki medya egitimi ¢ahsmalar1 20. yiizyln ortalarma
dogru baslamistrr. 1940'lara kadar film yeni bir aractr ve daha ¢ok eglence araci
olarak  goriimektedir. Bu tarihlerde heniiz televizyon teknolojisi  yeterince
gelismediginden sinema tek film seyredilecek ortam konumundaydi Bu donemlerde
filmin tehditlerinden c¢ocuklart ve gengleri korumak gerektigi  diisiiniiliiyordu.
Ornegin Katolik Film Action adl organizasyon Belgika'da bu konularda konferanslar
diizenleyerek, kamuoyu yaratmaya cabsti(Siiss and Hart, 2002, s. 26). Fim ve
smema karsit1 ¢cahsmalar bu donemde yogunlasti.

1950’ yillardan itbaren televizyon teknolojisinin gelisip yaygmlasmasi ile
birlikte televizyon izleme orami sinema izleme oranmm Oniine gegti. 1975 yilinda
SONY firmasmm BETAMAX formatmda videokasetler ¢ikartmasiyla Dbirlikte

insanlar sinema salonlar1 yerine sinema filmlerini evlerinde izlemeyi tercih etmeye
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basladilar ve bu durum msanlarm televizyon ekranma olan bagmliigm daha da
arttird1.

2000’L yillara ulagildignda ise CD, DVD..vb kayit teknolojileri ile mnternet
teknolojisinin ~ olgunlaglp  yaygmlasmasma bagh olarak, internet {iizerinden film
mndirme, televizyon veya fim izleme ve radyo kanallarmi dinleme olanaklar
dogmustur.

2.1.3. Dijital Medya

Dijital teknolojiler; bilgisayar, internet ve mobil teknolojileri kapsamaktadir.
Dijital ~ teknolojilerin ~ kullanmm  giinden giine artmakta, Ogrencilerin  giinlik
yasamlarmda daha c¢ok oOn plana ¢ikmaktadr. Yeni bilgi ve iletisim ortamu olarak
mternet; karsiikh adaptasyon siireciyle, basih ve elektronik iletisim araglarm
biinyesine  katmaktadw(Lebert, 1999, s.104). Giiniimizde djital teknolojileri
ogrenciler ‘yaparak-yasayarak’ oOgrenmektedir. Mevcut yapida diital teknolojileri
ogrenciler kendi kendine Ogrenmektedir. Okullarda medya okuryazarhg derslerinin
daha etkili ve verimli bir sekilde verilerek, ogrencilerin dijital teknolojilerin olumiu
ve olumsuz etkilerini 6grenerek bilingli kullanicilar haline gelmesi gerekmektedir.

Ogrenci icin  yeni iletisim teknolojileri &gretici olmaktadr. Ogrenciler;
cevrimigi uygulamalar, sosyal yazlimlar, internet sayfalar1 {izerinden toplumu
Ozellkle de akranlarmn tanmakta; hizh mesajlasma servisleri (IM) ve diital
oyunlarla cesitli makine ve savas teknolojilerini tanmakta; Wiki‘lerle kavramlar ve
anlamlarmi;; Google Maps/Earth, Flickr gibi ¢evrimi¢ci yazihmlarla yasadigi diinyayu,
cografyay,, tarihi, turistik, kiltiirel bolgeleri gormekte, kesfetmektedir. ‘Kesfedici
Ogrenme‘  [explorative learning] en Onemli ara¢ olan internet sayesinde
gerceklesmektedir(NETS for Teachers, 2008,5.122).
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Dijital teknolojiler iginde kuskusuz en Onemli yere sahip olan Ogelerden biri
metin temelli iletisimdir. Metin temelli iletisime, anlk yazismalar ve cesitl sanal
sohbetler de dahildir. Metin temelli iletisinde; e-mail, anhk yazsma, blog, wikiler,
sms veya mikroblog gibi yazisma formlar1 ve bilgisayar, cep telefonu, avug ici
bilgisayar gibi cesitli araglar iizerinden seyyar veya sabit, es zamanl veya es zamanl

olmayan haberlesmeler s6z konusudur.

Elektronik posta kullanmu (e-mail), internet teknolojilerinde Oneml bir yere
sahiptir. Bilgisayar iizerinden yazh iletisim olarak baglayan e-mail, artk cevrimici
cahgabilen cep telefonu, avuc ici bilgisayar gbi diger sabit ve seyyar araclara da
yayilmis durumdadr. Makul seviyelere inen fiyatlariyla Ogrenciler arasmda yogun
bir sekilde kullanilan dijital teknolojiler, aym zamanda prestij aract olmaktadir.

E-mail iizerinden gercek kimlkle ciddi yazismalar ve goriismeler hizh bir
seklide yapilabilrken, sanal kimlkle kotlii amach olarak e-mail kullanmu da
yaygmlasmaktadr. Ornegin, mail ile virlis dosyalar1 gonderilip abcmmn kullandig
yazihmlarm zarar gormesi, istenmeyen arkadashklarm kurulmasy, kisisel bilglerin
calmarak kotiiye kullanlmast ve benzeri birgok olumsuz eyleme mail ortam
olusturmaktadr. Sanal ortamda, oOzellkle de sosyal aglardaki hayali arkadaslarla,
hatta gercek arkadaslarla iletisim kurarken, realiteden ¢ok farkh sosyal rol, wk, etnik
koken ve cmsiyet ile (sahte) kimlk nsa edilebilmektedir(O gnyanova, 2010, s. 47).

Internet iizerinden yaymlanan, cesiti mesleki terimler ve ozel kavramlarm
Ogrenilmesinde Onemli bir yere sahip olan bir diger internet uygulamasi da
‘wiki‘lerdir. Hawaii dilinde ‘hizh® anlamma gelen wikiile ansiklopedi sozcligiin son
kismi olan pedia [encyclopaedia] sozciklerinin birlesmesiyle olusan ‘Wikipedia®
ismi gbi karma bir bilgi ortamu, c¢evrimigi veri tabam olarak insa edilmis internet
ansiklopedisidir(http/ fen.wikipedia.org/wikiVWiki). Kullanicillarm ~ belirik  bir
konwkavram iizerinde kendi bilgleri ve uzmanlarm yazlarmi referans gostererek
yazdiklar1 acgiklamalardan olusan bu tammlayict ortam, kullanicmm iirettigi igerigin
bir adm daha Otesine gecgerek, isbirligi halinde igerik {iretimine iyi bir Ornek

olusturmaktadr. Ogrenmede Wikilerin &nemli bir yeri vardr.
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Bloglar 6grencilerin  internet  teknolojileri  kullanimminda Snemli bir yere
sahiptir. Internet sayfalarma gdnderilip orada yaymlanan kisa makaleler olarak da
bilinen blog uygulamasi ve Twitter 6rneginde oldugu gibi daha kisa (140 karakter ve
alty) yazilardan olusan mikroblog da kullanilabilmektedir.

Yeni  iletisim  teknolojileri; Ogretmenin  yOneticiliginde, ebeveynin
gozetiminde egitim faaliyetleri ile iliskili olarak kullandr ise, isbirligi halinde
Ogrenme ortamu olusturur(Collaboration in Teaching and Learning, 2009, s. 63-64).
Isbirligi halinde &grenme, medya okuryazarhg egitiminde ¢ok bilyiik bir katkiya
sahiptir(Yoon, 2007, s. 16). Ogrenciler icin de bu ortamlar bilgi absverisi, ilgi
alanlarmna gore isbirligi gibi birgok yarara sahiptir.

2.2.Medya Mesaji Cesitleri

Araglara gore Ornegin gazete haberi, kdse yazisi gibi; televizyonda ana haber
biilteni, belgesel, dizi, reklam gibi tiirlerle medya mesajlan1 farkllagwr(Hansen, 1998,
p. 107). Br metin olarak medya mesajlarmmn formu, ona karst tutumu belirler. Bati
kiiltiirlerinde basith metinler s6zel metinlerden daha giivenilir kabul edilir. O yiizden
gazete haberi, televizyon haberine gore daha muteberdir. Teknoloji ve form iligkisi
mesajn etkisini belirfler. Aym haber televizyon teknolojisinde kisa siirede dogrusal
olarak okunur biter. Gazetede ise istenilen kisimlar defalarca yavas yavas veya hizh
okunabilir. Haberin televizyon haberi formunda; wvurgulamalar, tonlamalar, yavas
veya hizh sunumu anlamm aktarrminda Onemli bir etkiye sahiptir. Bir haber veya
konunun hangi formda sunuldugu inanidrh@m da etkiler. Oregin gerceklik iddiasiyla
fotograf, resme gore daha mandiricidir(Lehtonen, 2000, s. 58).

Medya okuryazarh@ egitiminde tirleri tanmak [recognising genre]
onemlidir. Oncelikle temel ozelliklerine gore farkhlasan her bir tiiriin karakteristik
Ozelliklermi  bilmek gerekmektedir. Bireylerin  kisisel medya mesaji seciminin
tespitinde tiirler belirleyicidir. Bazi  msanlar korku filmini, bazlart bilim kurgu
filmini sever, bazlarn dizileri sever bazlari1 da haber programlarmi kagwrmaz.
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Yapmeilar tiirlerin - kurallarmi  belirler ve izleyici toplamak i¢in tiirleri gelistirip
degistirebilirler hatta yeni tiirler icat ederler(Bazalgette and Marion, 2010, s. 31).

Tiirler icinde gorsel mesajlar Onemli bir yeri tutar. Gorsel mesajlar kendi
icinde alt tiirlere ayrihr. Goriintli, fotograf, animasyon ve c¢esitl imajlar géze hitap
eder ve mandmrilickk iddiasiyla Onemlidir. 2005 yih sonrasmda goriintii isleme ve
Ozellkle aktarma (kayit teknolojileri ve bilgisayar ag) teknolojilerinin  hizh
gelisimiyle imajm Onemine olan vurgu artmustr. 'Imaj cagl, 'imaj bombardmmant
hatta 'imaj banyosu' gbi kavramlar sk kullamlmaya baglamustr. Masterman'a
gore(aktaranJohnson, 2001, s.1), yaygin kullamimdaki iletisim formlart gorsel
moddadwr. Avgerinou‘ya gore(2009, s.28-32): Kendimizi ve ¢evremizi, tutumlarimizi,
inanmislarimizi, degerler ve genel yasam tarzimizi giichi bir seklide etkileyen imaj-
yvogun, gorsel kiiltiir diinyasinda, hatta imaj banyosunda yasamaktayiz. Bu imajlar ki

kendi hegemonyalart ve statiikolarint olusturmaktadir.

Bilgilenme, eglenme, hos vakit gecirme, tartiyjma ve degerlendirme yapmak
lizere Ogrenciler; belgeseller, filmler, gazete ve dergler, reklamlar, televizyon
programlary, CD'ler, mternet sayfalar, makaleler, arastrma-inceleme yazlari gibi
cesith formlardaki medyayr okur, izler ve yorumlarlar(The Statements of Learning
for English, 2005, s. 26).

Cesitl  formlardaki medya mesajlar; msanlart bilgilendirmek, eglendirmek,
tiketim ahskanlklarm yonlendirmek gbi farkh amaclarla, farkh {iretim bigimleriyle
hazirlanarak farkh hedef kitleye veya izler kitleye hitap ederler. Buradaki amag
msanlarm yasam tarzlarmi ve bireysel tercihlermi etkileyerek yon vermeye

caligmaktir.

2.2.1.Haber

Insanlar yasadig yerlerdeki veya diinyadaki giinlik siyasal, ekonomik,
sosyal, kiiltiirel her tiirlii gelismeler hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in habere
yonelmektedir.
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Bilgi,  Ingilizce ifadesiyle “knowledge” sayet belirli bir konu iizerinde
bilimsel yontemlerle akil, deney ve gdzleme dayandmilarak elde edilmisse bu bilgiye
bilimsel bilgi denir. Haber ise, muhabirin gidip gordigli izledigi olaylar1 insanlart
bilgilendirmek tlizere yazdiZi enformasyondur. Bir gazete alarak veya televizyon
seyrederek bu tarz bilgi elde edilebilir. 'Istemeden gelen bilgi ise, agk hava
panolarmdan, cadde {istinde dagtilan brosiirlerden gelir. Istemeden hatta zoraki
dagitilan bilgi ise propagandadir.

Medya okuryazarhigi egitimi haber ilisgkisinde Onemli olan hususlar, negatif
veya poztif anlam yiikli sozciik secimleri, ideoloji iceren sozcikk kullanmlari, haber
ve gerceklk gbi detaylardw. Bir catisma haberlestirilirken karsiikh — zthklar
barmdran sozcik kullanmu ve miittefikler-diismanlar, yerliler-yabancilar, kurbanlar-
katiller, Dbiz-onlar gibi nitelendirmeler, anlamda derin ugurumlar yaratmaktadm(Fiske,
1987, s. 307). 'Onlar' i¢cin negatif nitelendirmeler duygusal zeminde kin, nefret gibi
duygulart tetiklerken, 'biZin zarar gérmiis olmasi, acima, iiziintli, 6fke gibi duygular
tetiklemektedir. Bu nedenle negatif veya pozitif sifat, isim se¢imi ve Onermeler
(soykmrm, savunma, miidahale) haberin yaklasim ve yapismi, olaylar arasmdaki
nedensellik bagm belirlemektedir(Marin and Garcia 2006, s. 34).

2.2.2.Reklam

Reklam "insanlar1 goniillii olarak belli bir davransta bulunmaya ikna etmek,
belirli bir disiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir {iriine hizmete, fikir ve kurulusa
cekmeye cahsmak, onunla ilgli bilgi vermek, ona iligkin goriis ve tutumlarm
degistrmelermi veya belirli bir goriisi ya da tutumu benimsemelerni saglamak
amaciyla olusturulan; iletisim araglarmdan yer ya da siire satm almak yoluyla
sergilenen ya da baska bicimlerde c¢ogaltihp dagitlan ve bir T{cret karsiig
olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle parasal destek saglayan kisi ya da
kuruluglarin kimligi agik olan) duyurudur” ( Giirsoy,1999).
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Medya okuryazarhg egitimi agismdan “reklam” medya icerisinde tercih
edilerek alman bilgiler degildir. Diger bir ifadeyle reklam tiiketimez, diger medya
vasttalar1 icerisinde reklama yer verilir. Tiiketilen icerigin arasmda verilen reklam

daki amag; bir {iriin hakkinda dikkat ¢cekmek, ilgi uyandrmak ve ikna etmektir.

Thoman ve Jolls (2005)’a gore, 1970’li yillarda medya okuryazarhg egitimi
cocuklara medyada reklamlarm nasil iletildigini ve televizyon programlarmm nasil
analiz edilecegini Ogretme isi olarak goriimekteydi. Bu giin ise medya egitimi
Ogrencilere kiiltlir ve kiiltiirler arasi1 diyaloga ulasmann ve eglenmek icin medyay:

daha iyi kullanmanin bilgisini sunmaktadir (Oxstrand, 2009, s. 24).

Ogrenciler tarafindan reklamlarm islevinin daha iyi anlasimasm saglamak
icn  Oncelikle reklamlarda kullandlan terimlerin ve Ogretilmesi gerekir. Reklanu
olusturan kavramlart analiz edebime, kullanlan yontem ve teknikleri farkma
varabilme, bir Tlriine yonelk yapilan reklamm iceriini aciklayabime medya
okuryazarh@ egitiminde yer almasi gereken konulardr. Ogrencilerin reklamlari
‘okuyabilmes”  i¢cin  reklamciik  endiistrisinde  kullamlan  temel  kavramlar
reklamecibkta etkiyi arttrmak ign  kullanlan bashca teknikleri 6grenmeleri ve
tammalar1 gerekmektedir. Bu temel kavramlarin baglhcalar1 sunlardir;

Logo: Belirli bir firma, marka veya {iriiniin aymrt edici semboliidiir.

Slogan: Bir fikrin, triiniin, kisinin, karakteristik ve kimligini yansttan; kolay
hatirlanp tekrarlanabilir bir bicinde ifade eden kisa, carpici sozdiir.

Referans: Bir iiriinin ‘iyi’ oldugu veya ‘sizin i¢in iyi‘ oldugunu belirten bir
otorite veya iinliiniin ifadesidir.

Miibalaga: Bir triinii oldugundan daha 1yi gosteren ispat edilmemis veya
ispat edilemez kesinligi olmayan ifadelerdir. Omnegin; olaganiistii fayda, mucize iiriin
gibi.

Tekrar: Reklamlarda ikna tekrar esasma dayanr. Bir mesaj (farkh formlarda

da olsa) uzun siire tekrar edilirse insanlarm zhnine yerlesir, iiriin ve marka imaji

olusur.
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Korku: Bir {irliniin tiketimemesi durumunda zarar goriilecegi korkusu
hissettirilir. Saclarm dokiilmesi, ciltte yaslanma ve bozulmalar, c¢amasirlarm ypranp
solmas1 gibi.

Giizellik: Giizel modeller kullandlan reklamlarda oOrtiik olarak ‘eger bu tirtinii
alrsaniz onun gibi giizel olursunuz® mesaji verilmektedir.

Bilimsel Kanitlar: Bir {riiniin  {istin -~ 6zelliklerini  ispatlayabilmek i¢in
istatistik ~ veriler, (¢ogunlukla firma tarafindan desteklenen) arastrma sonuglari,
grafikler ve diger bilimsel veriler kullanilir.

Bu ve benzeri teknikler reklamciik endiistrisinde yaygm olarak kullandr.
Okullardaki medya okuryazarh@ derslerinde Ogrencilere bu yontem ve teknikler
Ogretilerek, izledikleri reklamlardaki mesajlara  yonelk farkmdalk kazanmalar

beklenir.

Reklamlarda  kullanlan  tekniklerin =~ 6grenilmesiyle  birlikte,  dgrencinin
bilincalt1 reklamciik uygulamalarmdan da haberdar olmasi gerekmektedir. Yiksek
biitceli reklamciik uygulamalarmda (tiim {lkelerde yasak olmakla birlikte) hala
kullanilmaya devam eden bilingalti reklamciik tekniklerindeki hizh gelisim medya
mesajlarmda  bilincaltma  gonderilmek  lizere  hazwrlanmus — gOriintli, ses  gibi
parcaciklarin tespitini ¢ok giiclestirmektedir. (Pandey, 2010 ).

Kapitalist sistemlerde reklam, medyanin varolusu icin Onemli bir para
kaynagy, toplum icin de bir imaj ve ilham kaynagidr. Insanlarm yasam tarzinm
sekillenmesinde kuskusuz Onemli bir yere sahiptir. Reklamlar sadece iiriinleri degil,
fikirleri, politikacilar1 da biiyiik kitlelere tanitirlar(Monaco, 1981, s. 354).

Reklam neden vardw? , reklamlarm hazrlamis ve yaymlanis amaci nedir?
reklamci ve yaymci arasmdaki iliski nedir? gibi sorular Ogrencilere medya
okuryazarhg egitimi  verilirken yanitlar1 aranmasi gereken sorulardwr. Medya
okuryazarh@ derslerinde Ornek reklamlar iizerinden giderek bu ve benzeri sorulara
yanitlar ~ aranarak  Ogrencilerin  reklamlarm  varolus  nedenlerini  anlamalar

saglanmalidir.
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2.2.3.Film

Gorsel ve isitsel Ogeleri bir arada bulunduran film teknolojisi genis bir kitleye
ulagabilmesi ve yarattigi etki nedeniyle medya okuryazarh@ dersinde Onemli bir yere
sahiptir. Filmler yanma girdigi tarihten itibaren farkh dillere ¢evrilerek aym anda
farkh iilkelere ve farkh Kkiiltiirlere ulasabilmektedir.

Teknik olarak, 'hareketli gorintii’ [moving image] olarak ele alman filmler tig
kavramsal alana bolinerek incelenir (Buckingham, 2009, s. 40): Birincisi, sozcik
secimi ve anlam yiiklemeleriyle dil ve gercekli§i yansitmasiyla hareketli goriintiidiir.
Ikincisi, belirli ticari veya sosyal amaclar1 gergeklestimek {izere hareket eden
profesyonel iireticiler ve karsismda medya mesajlarmi ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel
sonuclartyla takip eden izleyicilerdir. Ugiinciisii de, medya metinlerinde insa edilen

fikir ve maniglara etki eden motifler ve degerlerdir.

Medya okuryazarhgmda film, cesitli acilardan bir dizi sorular yOnlendirilerek
incelenmektedir(Monaco, 1981, s. 239-251). Fimde anlatilan konunun Kkiiltiirle,
tarthle, edebiyatla ve sanatla sanatla olan iligkileri degerlendirilir. Bununla birlikte
filmi olusturan unsurlardan konunun gectifi yer bakmindan dekor, kostiim,
karakterler ve islenisi ayri ayr1 ele almarak agiklanr. Filmin biitiin yonleri ile ele
almarak mcelenmesi ve fimde verimek istenilen mesajm ortaya ¢ikariimasi, medya

okuryazarlig1 egitimi alan 6grencilerin ulagsmalar1 gereken hedefleridir.

Fim 'dili' incelemelerinin amaci, bazi bilim mnsanlarma gore cocuklarm kalite
anlayislarmi  ve filmden tad alma zevklerini gelistrmek; bazlarma gore de,
Ogrencilere medya egitimi vererek 'sinemanmn nasil ¢alstig'mi anlamalarm saglayip,
Hollywood'un istenmeyen etkilerinden c¢ocuklari korumaktr(Hobbs; Jensen 2009, s.
3).

2.Diinya savasmdan itbaren filmler uluslar arasi propaganda araci olarak
kullanilmaya baglamustr. Giigli  iilkeler diinya siyasetme yon verirken, kimi
toplumlari, kiiltiirleri  itibarsizlastrict  olarak konumlandirmakta iken egemen kilmak
istedikleri disiinceyi ve yasam bicimini yliceltici olarak konumlandirmaktadirlar.
Medya okuryazarh@ egitimi film incelemelermde bir fimin popiiler karakterleri ve
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etkili sunumunun arkasmda yatan asil mesaji bulup ortaya cikarabilmek Ogrenciler

a¢ismdan Onem arz etmelidir.

2.2.4.Eglence

Medya, bilgi vermenin yannda  duygusal hazlarla  eglendirmeyi
amaglar(Potter, 2005, s. 18). Esasen tiim kitle iletisim araclarmm bir yaniyla eglence
fonksiyonu vardr. Ormegin gazete ve dergiler genellkle bilglendirme amaciyla
yaymlanirken, bilgisayarlar ve filmler genellikle eglence amachdir.

Eglence amagh firetilen bilgisayar oyunlarinda, yazihm ve donanmmdaki hizh
gelisimle birlkte mandmiciik giinden giine artarken, siddet icerigi de aym oranda
artmaktadmr(Strasburger and Wilson 2002, s. 121). Televizyon, radyo, dergi ve
nternet sayfalar,, kimi zaman sadece birini (inandwicillk ve/ya siddet), kimi zaman
kkismi de icermektedir. Baz filmler hem eglendirirken hem de sosyal mesajlar
vererek seyirciyi egitmektedir. Bilgilendirmede gazete lider kitle iletisim araci iken,
gazetede magazimlesme oram arttiginda eglendirme yonii agr basmaktadrr.
Eglendirme ve bilgilendirmenin ~ birbirine  gectigi durum infotainment  olarak
adlandmimaktadir(Vivian, 2001, s. 8-9). Haber genellikle eglendirme araci kivamma
gelmistir. Eglence haberdir, haber de eglence(Goodman, 2003, s. 6).

Ortadgretim c¢agmndaki Ogrencilerin  internet  kullanimlart  biiyik oranda
eglence amaghdr. Sosyal aglar, cevrimi¢i oyunlar, chat benzeri sohbet uygulamalar,
cesith konularda video paylasim siteleri biiyiikk oranda tercih edimektedir. Yapilan
arastrmalarda 14-18 yas grubu genglerin ¢evrimigi uygulamalari sosyal etkilesim,
eglence ve enformasyon amagh kullandiklar1 ortaya ¢ikmaktadir(Escobar-Chaves;
Tortolero; Markham. 2005, s 319).

Sakalar, tuhaf Oykiiler ve dedikodular giinliik ciddi konulardan uzaklagip hos
vakit gecirmeye yaramaktadw. Medya, izleyici rahatlasm diye bu tip konular da
sunmaktadir(Silverblatt and Zlobin, 2004, s. 14). Unlillerle ilgili dedikodular, moda
trendler ve parlak-sahane yasantilardan kesitlr medyada paparazi programlar
halinde eglendirmektedir. Hafif konulardaki haberler [soft news], miisteri odakl
haberler, yasam tarza ve yasama dairr ipuglart gbi konularda izleyiciyi
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bilglendiritken aym zamanda eglendirmektedir. Ama asil amag, bilgilendirmekten
ziyade, msanlarin dikkatini belirli bir yere toplamak ve ondan yararlanmaktir.

Kitle medyasmn c¢ogu, enformasyon, eglence ve ikna karismudir(Vivian,
2001, s. 4). Medya okuryazarhg: egitimi, Ogrencilerin medya yoluyla eglenirken
biling kazanmayr ve medyada kullandlan farkh yOntemler arasmdan kendi
gelisimlerine katki saglayacak olanlar1 alabilmeyi Ogretir.

2.2.5 Egitim

Medya, oOzellkle televizyon bir tir informal Ogrenme aracidr. Degisik
kiiltiirler, yasam tarzlar, irlinler, farkh cografyalardaki gelismeler medyadan
Ogrenimektedir.  Medya  insanlarm  yasadiklart dinyaya bakis acism da
sekillendirmekte, kendine gore egitmektedir. Okulda verilen formel egitimin
paralelinde veya bir uzantisi olarak, medya kullamlarak ogrencilere egitim verilmesi
Avrupa Komisyonu giindemmne de girmisti. Avrupa c¢apmda egitim medyasi
kurulmas1 da tavsiye kararlar1 arasmdadir(European Commission, 2010, s. 98, 121).

Tirk Telekom mternet destegi ile Tibitak tarafindan hazrlanan Mili Egitim
Bakanhg destekli Vitamin adh program (http//www.mebvitamin.conv), internet
iizerinden egitim konusunda onemli bir uygulama olarak gelismektedir. Ogrencilerin
Ogrenme tarzlarma ve ders cahsma kosullarma uyumln ve eglenceli olarak
hazirlannug  programda medya okuryazarhginda oldukca dikkat ¢ekici uygulamalar

da vardir.

Egitim konusunda televizyonun ¢ok ayricalkh bir yeri vardr. Yaygm ve
ucuz olma avantajma sahip olan televizyonun, gorsellik icermesi gibi ¢ok Gnemli bir
avantaji da vardr. Televizyonda ve bilgisayar ortammnda derslerin tekrar tekrar
seyredilmesiyle Ogrenmede tekrar olgusu gerceklesmektedir. Televizyon yaymlarmm
ekonomik ve kolay yayilimi ile de biiylik bir seyirci kitlesine erigilmektedir.

Medya iizerinden egitin faaliyetleri dustiniildiiginde 6zellikle televizyonun
oneml bir yeri vardwr. Televizyon vasttasiyla uzaktan Ogretim veya agik Ogretim
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dersleri verilebilecegi gibi isin i¢ine bilgisayar teknolojileri de katilarak televizyon
sunumu  esnasinda  iZleyicinin @ de  sorular yOneltmesme ve konular hakkmnda

yorumlarda bulunmasi saglanarak interaktif bir egitim ortamu olusturulabilir.

2.2.6.Saghk

Medya ve saghk iligkisi yeterince gelismis bir konu degidir. Medya
kaynakh saghk sorunlar1 yeterince dile getiriimemekte ve dolayisiyla genis Kkitleler
aydmlatilamamaktadir.

Medya — Saglhk iliskisinin odagmda beslenme ve beden imgesi, cinsel
bilglenme ve uyarima, alkol ve tiitiin {irlinleri, stress ve siddet iligkisi vardr. (Yates,
1997). Ozmert’e gore( 1997);

Limitleri asarak televizyon izlemek, sedanter yasam tarziyla obeziteye,
hareketsiz oturmak siwrt agrilarma, goz yorgunlugu ve goz kizarikligina ve uyku
bozukluguna neden olabilmektedir. Yatmadan once televizyon seyretme neticesinde
parlak ekran 15181 uyku/uyaniklik dongiisiinii bozmakta ve viicudun biyolojik saatini
diizenleyen melatonin hormonunun salgisini baskilamasi uyku bozukluguna neden

olabilmektedir.

Yapilan incelemeler asm  televizyon izleyen Ogrencilerin - derslerinde
basarisizhiga neden oldugunu ortaya koymaktadwr. Bununla birlikte, ortadgretim
cagindaki cocuklar televizyonlarda verilen baz koti abskanlbklarn da kolayca
edinebilmektedir. Ozellikle reklamlarda dogrudan veya dolayl olarak sigara, alkol,
uyusturucu, fast food firiinleri gibi az veya ¢ok saghga zararh firiinlerin tesviki yer
almaktadr. Bunlar televizyonda daha kisith goriiniirken, nternet iizerinden
yaymlanan reklamlar gbzardi edilmektedir(Rosen; Quesada; Summers, 1998, s. 87).
Televizyon ve siddet konulu yapilan c¢ahgmalarda, ¢ocukluk doneminde televizyonda
siddet izleyen c¢ocuklarm, yetiskinlk donemlerinde de siddete basvurduklan
gozlemlenmistir(Yalgm, 2007, s.22).
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Genig cergevesiyle medya ve msan saghg olarak ele alnmasi gereken bu
konu insanlarm fiziksel, psikolojik ve ruh saghgiyla yakindan iliskilidir. Insanlarm
daha ¢ok yetiskinlk donemlerinde ortaya ¢ikan medya kaynakh saghk sorunlarma
yonelk bilinglenme Ogrencilere medya okuryazarli@ derslerinde veriimesi gereken
Oonemli konulardan biridir.

2.3. Medya Okuryazarh@1 Egitiminde Kullamlan Kavramlar

Etkili ve verimli bir medya okuryazarhigi egitimi verilebiimesi i¢in bu derste
oncelikle medya il ilgi kullanilan temel kavramlarm Ogrencilere  Ggretimesi
gerekmektedir. Bu sayede heniiz ortadgrenim seviyesinde bulunan ¢ocuklarm gelisen
teknolojiyle birlikte giinden giine karmasiklagan iletisim eksenli diinyaya daha hizh
uyum saglamalar, medyayr dogru okuyup olasi zararlarm en aza indirgenmesi

hedeflenmektedir.

2.3.1. Mesaj

Medya izeyicilere stirekli olarak, yazh, sozli, sembolik, goriintiili ve sozlii
mesajlar aktarmaktadr. Medya tarafindan {iretilen bashca medya mesajlar;; gazete
haberi, televizyon programi, radyo programidr. Medya dismda profesyonel veya
amatdr olarak iretilen bashca medya mesajlan ise, reklam, fim, video oyunu, miizik
klipleri, mternette ¢esitli yaymlardr. Bunlar en c¢ok {lizerinde durulan medya
mesajlaridr. Bu mesajlar bilglendirme (haber), eglendirme (miizik, tv programu,
oyun) ikna etme (reklam) gibi amaglar tasw(Endich, 2003, s. 5).

Medya mesajlarmn aymrt edici Ozelligi icerifidir. Medya okuryazarh@
egitiminde medya mesajlarmi  igerigi itibartyla incelenmek  yerinde  olacaktir.
Firestone (2008), icerikte olumsuz yonleri {ic kategoride incelemektedir: Zararh,
saldrgan ve eksik icerik. Bunlardan zararh icerik en c¢ok dikkat c¢ekenidir.
Medyadaki zararh veya potansiyel olarak zararh icerife (cocuk istismari, bagmhlik
yapict maddeler vb.) karsit bircok yasal diizenleme ve politikalar gelistirimigti. Bu
yizden bunlarm lizerinde durmaya gerek yoktur. Saldwrgan, tksindirici, incitici veya
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cinsellk ve siddet igeren [offensive] igerikte sorun vardr. Bu tip igerik, gocuklar ve
gencleri olumsuz etkilemektedir. Bundan kagmak i¢in tiim bu kategorideki icerigi
sansirlemek de imkansiz olduguna gore, geriye kalan ¢0zim sudur: igerigi
etiketlemek  (Tiirkiye‘deki Akilli Isaretlerde oldugu gibi), derecelendirmek veya
puanlamak, son Kkullanici cihazlarmda yazihm veya donamm olarak filtrelemek ve
ebeveynin  programlarm  kimhginitespit ~ ederek, tiketimmni onaylamasi  veya
reddetmesidir. Eksik bilgi hususu ise, toplumsal degeri olan ve toplumda tartigiimasi
gereken igerigin, kamuoyuna ulasmamasi ve topluma eksik bilgi gitmesidir.

Medya okuryazarlig, yazih olan ve yazih olmayan, biiyiik cesitlilik gosteren
formatlardaki medya mesajlarma ulasma bunlani ¢Oziimleme, degerlendirme ve
lletme yetenegi olarak tanmlanabilir. Bu baglamda medya okuryazarhg sadece
iZleyicnin medyayr bilingli okumasma katki yapmakla kalmamakta, etki alanm,
msann Ozgiirce kendini ifade etmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapict katiim,
yerel, ulusal ve kamusal medyann iyilestirimesiyle ilgili hareketleri desteklemek
icin biling olusturma gibi cesitli konulara kadar genisletilebilir (RTUK, 2007, s. 15).

Potter (2005, s.58) medya okuryazarhgmi, karslastigimz — mesajlarm
anlamlarmi  yorumlama ve medya tarafindan maruz brakidigmiz iletiler grubu
olarak tammlamaktadwr. Potter i¢in, medya okuryazarhgmn temelini faydah bilgi
yapilar1 olusturmaktr. Bireylerm, medya endistrileri, medya iletileri medyann
etkileri ve medya cevresiyle alakal olarak gercekleri bilmeye hakki vardw. Dahasy,
bu bilgiler araci@iyla se¢im yapmak ve organize olmak igin, insanlarm analiz etme,
degerlendirme, gruplama, tiimevarm, tiimden gelim, sentez ve Ozetleme gibi
yeteneklere ihtiyaglar1 vardr. Bilgt yapmuzi ne kadar c¢ok gelistirirsek, etkilesim

halinde oldugumuz medya iletilerini de anlama durumumuzda o oranda artacaktir.

Medya okuryazarhg: egitiminde Ogrencilere medya kuruluslarmm —gayeleri
itibariyle kar amaci giden yapilanmalar oldugu dolaysiyla ilettikleri mesajlarm
genis izleyici kitleleri tarafindan kabul gorebilmesi i¢cin mesajlarm mnsanlar tizerinde
olumlu veya olumsuz etkiler yaratabileceginden c¢ok rating ve tiraj kaygian
tasidiklarmin 6gretilmesi gerekmektedir.
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2.3.2. Izeyici

Medya okuryazarhgi sadece izleyicinin medyayr bilingli okumasma katki
yapmakla kalmamakta, etki alanmi, mnsann Ozgiirce kendini ifade etmesi, toplumsal
hayata daha aktif ve yapici katm, yerel, wulusal ve kamusal medyann
tyllestiriimesiyle  ilgili  hareketleri desteklemek i¢in  biling olusturma gbi ¢esith
konulara kadar genisletilebilir (RTUK, 2007, s. 15).

fletisim arastrmalarmda  medyanmn  izleyici {izerindeki etkileri konusunda
bircok arastrma yapimus, ¢esith modeller ve teoriler ortaya atimustr. Izeyici
lizerinde medya mesajlarmm dogrudan etkisini ele alan, Giichi Etkiler Donemi'nin
Hipodermik igne, Sihirik Mermi gibi etki tepki modelleri 1940'lardan sonra
gecerlilik kazanmaya baglayan, (direkt halka etki etmek miimkiin olmaymca,
medyann toplumdaki kanaat Onderlerini etkilemesi ve onlardan gegen bilginin halk
etkilemesi) Iki Asamali Akis Modeli gbi modeller, dogduklari dénemin sartlar:
dogrultusunda  yaygm kabul gordiiler, medyann izeyici {izerindeki etkisini
acikladiar. Bunlar bulunduklart donemde giincelligini korumustur (Lazar, 2001, s.
104-109).

fletisim teknolojilerindeki hizh gelisimlerle birlikte 6zellikle 2000'li yillardan
itibaren baglayan yeni iletisim teknolojilermin  yaygmlagmasiyla birlikte, medya
mesajlarmm  izleyici iizerinde ne gibi etkilerinin oldugu, yeni medya mesajlarmm
toplumsal ve Kkiiltiirel doniisiime etkisinin nasil ve ne oranda oldugunun arastirimasi
daha bilyik O6nem arz etmektedir. Bunun birincil kosuluda hic kuskusuz medya
okuryazarlig1 egitiminden ge¢mektedir.

Medyann dogrudan amaci toplumu bilgilendirmek, eglendirmek, kamuoyu
Olusturmak (kamuoyunun serbestge olusumuna yardimci olmak) ve egitmek iken,
dolayh ve asil amaci etkilemektir. Film sirketlerinin amacit hem gise rekorlar1 kirarak
biiyiik paralar kazanmak hem de sansasyon yaratarak Kkitleleri belirli yOnlere
stirikleyebiimektir. Medya sirketlerinin asil gelir kaynaklari reklamlardr ve reklam
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verenler de kendi fiiriinlerinin tiiketimini arttrmak icin reklam verirler. Izleyicinin
tiketim tercihleri ve kiiltiiriinii  etkilenmesi i¢in reklam, hatta medya (finansal
kaynaklartyla varligini siirdiirebilmesi anlaminda) vardmr(Potter, 2005, s. 180).

Medya mesajlar1 belirli bir izleyici kitlesme ulasmak amaciyla iretimektedir.
lletlen mesajlar o6zellkle orta grenim seviyesindeki cocuklarm diinyaya bakismi,
kiiltirel ~ degerlermi  yasam  tarzlan  ve  tiketim  Kkiiltiirlerini  dogrudan
etkileyebilmektedir. Ozgiirlik baglammda isyankarlk (aile ve topluma), sanal
ortamda gecici iliskiler (sanal arkadashklar, cevrimi¢i tiiketim, pratik bilglenme
vb.), ‘her sey kontrol altnda‘ izlenimi (kendini ve cevresini kontrol ettigi izlenimi)
gbi sahte vaatlerde bulunulmaktadr. Neticede genclerde beslenme bozuklugu,
alkolizm, obezte, uyusturucu bagmliig, alkollii ara¢ kullanma gbi Dbireysel
baslayp topluma yaylan sorunlar ortaya ¢ikmaktadwr(Hobbs, 2007, s. 64-65).
Medya, iirettigi mesajlarm oOzellikle cocuklar ve gengler iizerindeki bu ve benzeri

olumsuz etkileri karsismda duyarsiz kalmaktadir.

2.3.3. Kiiltiir-Popiiler Kiiltiir

2l.yy fitibariyle bircok tanim degisime ugramustr. Kiiltir ve popiiler Kkiiltiir
anlamlart agismdan degisime ugrayan tammlarm basnda gelir. Kiiltiir bir taraftan
toplumun var olma nedenleri; sosyoloji ve antropolojinin konusu iken diger taraftan
toplum icinde kendi sosyal alamm {ireten msanm, toplum icinde kendismi ve
dolayisiyla toplumu ifade bigimidir. Insanlar gerek toplumsal etkinliklerinde, gerek
yasam bi¢imlerinde, gerekse tretim etkinlklerinde yaptklar1 degisikliklerle, yasam
bicimlerini ve bu bi¢cimin ifadesi olan kiiltiirii de degistiricler. Toplumda maddesel
hayatm yasayip treten insan, aym zamanda bu siire¢te yasam bigimini de yanstr.
Bu yasam bigimmnin i¢cinde kisinin duygulari, dislinceleri, korkulart ve umutlart
yatmaktadr. Bu baglamda Kkiiltiir i¢cin, kisinin maddesel ve disiinsel yasam bigimi

denilebilir.

Popiiler kiiltiir, kiiltir kavrammm i¢inde olusan ayri bir kavramdr. Popiiler

kavramu en basit anlamda halka ait olan ve yaygm olarak benimsenen, aym zamanda
tiketilen anlammda kullamimaktadir. Bu noktada, popiiler kavrammmn icerdigi anlam
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olumlu ve olumsuz olarak ikiye ayrimaktadw. ‘“Halka ait olan” anlamiyla olumlu bir
kavram niteliginde olurken, “yaygm olarak benimsenen ve tiiketilen” manasmda
icerdigi ikinci anlam swadanhf, kitlelere ait olmayr hatrlattii icin  olumsuz bir
anlam c¢agristrmaktadr. Popiiler kiiltiir, temelinde kapitalizmin oldugu hizh ve
cabuk tiiketme kiiltliriidiir. Zaten popiiler kiiltiirde esas olan siirekli kahciik degil,
strekli degisindir. Bunun en agikk Ornegi, her giin bir yenisi eklenen televizyon
dizileri ve artik insanlarm takip etmekte zorlandigi yeni pop star yarismalaridir. Ne
var ki ne yeni ¢ikan dizilerin ne de popstarlarm isimlerini uzun sure akillarda
tutulamamaktadr. Ciinkii her giin yeni bir isim eklenmekte ve eklenen bu yeni
isimlerle beraber eskileri hafizalardan silinmektedir. Popiilerkiiltir TV araciifiyla
evlerimize girdigi gbi yasantlarmizn i¢ine islemekte ve toplum Tlizerinde ciddi

etkiler brakmaktadir.

Uciincii kusak Frankfurt okulu iiyesi ve Ingiliz kiiltiirel gahsmalar
alaninda (nlii olan, son yillarda elestirel medya okuryazariigi59 ile ilgilenen, medya
ve kiiltiir iligkisi lizerine 6nemli ¢ahismalar1 bulunan Douglas Kelner‘a gore(2002, s.
2-3):

Bilgi ve eglencesiyle medya bizleri egitmektedir. Ne diisiinecegimiz, nasil
davranacagimiz, neyi hissedecegimiz, neye inanacagimiz, neden korkup uzak
duracagimiz ve neyi arzu edecegimiz ogretmektedir. Egemen medya kiiltiiriine karsi
bireylerin kendini gii¢lendirebilmesi icin medya manipiilasyonunu okumay, elestirel
bakmayr ve direng¢ gosterebilmeyi ogrenmesi gerekmektedir. Bu yiizden elestirel
perspektifle, kiiltiirel istila ortamiyla (medya) basedebilmek icin medya okuryazar
olmak gerekmektedir. Ben okuyucularimin medya metinlerindeki kiiltiiriin tizerinde
calisabilmesi, onlari analiz edip, yorumlayp, elestirebilmesi icin onlara kaynaklar

saglamak istiyorum. (bu kitabim da bu amacla yazild)

Toplumu kusatan kiiltiire]l {irtinler, iretim ve tiketimnden kazang saglama ve
kalkmmada biiyllkk bir Oneme sahiptir. Bu yiizden kiiltir aym zamanda Onemli bir
ulusal ve uluslararas1 egemenlik aracidwr. Kiiltiirel geleneklerin, degerlerin, dil ve
diger kiiltiirel mirasm yok olmasi, (mutlak yok olmak veya bosluk miimkiin degildir,
birmin yerine diferi ge¢cmektedir), yabanci kiiltiirin yerel olani yok edip onun yerine
gegmesi, kiiltirel soykrmm  [cultural genocide] olarak da adlandmilmaktadir.
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Uluslararas1  egemenlikler dogrultusunda kiiresellesen ve evrensellestirilen  kiiltiir;
kiiltirel gesitlilikleri [cultural diversity] yok ederek tek tip insan ve tek diinya
olusumuna dogru gitmektedir.

Medyada kiiltiir ile iligkisi en ¢ok olan ara¢ televizyondur. Televizyon tim
toplum tarafindan paylagilan anaakim / ulusal kiiltiir yaratma aracidir(Gerbner, 1998,
S.177-178). Televizyon giinlik, zorunlu olarak izlenen bir ritiieldir. Tek basma
kiiltirel ortam ve &ykii anlaticisidr. Insanlar egitim cagndan ciktignda okulla
iligkisi  kalmayabilir, ama medyanmn, Ozellkle televizyonun Ogretileri  Omiir
boyudur(Gerbner, 1997, s.4-5).

Medya okuryazarhginda kiiltiir konusu iizerinde hassasiyetle durulmaktadir.
Cunki medya mesajlar1 kiiltiirel degisim ve donlisimii saglamada Onemli bir role
sahipti. Medya okuryazarhg: egitiminde kiiltiirel {iriinlerin analizi  yapimakta ve

kiiltiire] yansimalarin etkileri incelenmektedir.

2.3.4. Dil

Medya etkisine Ozellikle televizyonun etkisine uzun sure maruz kalan
orta0gretim yas grubundaki cocuklarda gorilen Onemh bir olumsuziuk da, dil
kullannmnda ¢ekilen zorluklardwr. Tipki hayal diinyasmm ve yaraticihigin gerektigi
Olciide (oranda) gelismemesinin sebeplerinden en Onemlismin, TV  vecocuk
arasmdaki iliksinin tek yoOnli, edilgen olmasi gibi, cocuklarda dil gelisimmnin olmasi
gerektifi noktada bulunmamasmmn sebebi de, TV’nin ¢ocuga sundugu tek yonli
iletisim modelidir.

Medyada dilin dogru kullanmu, gengler tarafindan dilin dogru &grenimesine
yardimer olurken; kotii kullanmasi ise; argo, uydurma sozcikler, teknik terminoloji
ve yabanci dilin yersiz kullanmm gibi dil hastalklarmm yayilmasma neden
olmaktadir. Medya ve dil 6gretme iliskisini arastran Letitia ve Mayeux’a gore;

126



Evet, en iyi dil ogrenme ortamu, etkilesim halindeki iki insanin arasmdaki diyalog
tur. Ancak, televizyon ve dijital teknolojiler ¢caginda insanlar bireysellesip fiziksel
etkilesimden uzaklastik¢a, televizyon yiiz yiize etkilesimin yerine geg¢mis bir dil
ogretim aracidir. Televizyon iyi bir gramer 6grenme aract olmasa da tam bir sozciik

dagarcigi gelistirme aracidir(2001, s. 135-136, 148).

Medyada kullamlan diln olumsuz yonlerini ayiklayp olumlu dil kullanmma
katki saglamasi medya okuryazarh@ egitimi ile saglanabilir. Bunun iginde,
Buckingham’a gore (2007);

Medya dilinin ve temsillerinin irdelenmesi adina ayrica, iki farkli medya
kurulusunun kullandig diller incelenebilir. Boylece hangi kurulusun nasil bir dil
kullandig1 ve aralarmmdak ifarklar ortaya cikarilabilir. Medyanin kullandig dili
incelerken, oncelikli olarak soz konusukitle iletisim aracin, fikirlerini aktarmak
adina dilin farklh yonlerini nasil kullandiguincelenebilir. Bunun ardindan égrenciler,
kullanilan bu dilin yiginlar tarafindan nasilkabullenildigi tizerinde tartisabilirler.
Medyanin  olusturdugu bir takim dilbilgisi kurallarini, haberlerde ve korku
filmlerinde kullanilan dilin 6zelliklerini inceleyen ogrenciler ayrica, teknolojinin
medya dili iizerindeki etkisi ve dil kullaniminda teknolojinin payr hakkinda

arastirmalar yapabilirler (Buckingham;2007, s.56).

Bir kiiltiir arac1 olarak ulusal dilin korunmasi ve dogru kullanimasi biiyiik bir
oneme sahiptir. Bunun icin yerel medya kuruluglariyla birlkte medya okuryazarhg

egitimi veren egitimcilere Onemli gorevler diismektedir.

2.3.5. Etik

Medyanin faaliyetleri esnasnda uymasi gereken bir takim kurallar vardur.
Oncelikle dogrudan cezai yaptrmu olan, yiriirlikteki yasalara  uyulmasi
gerekmektedir. Medya mesaji liretimnde ve dagitimmnda gazetecinin g6z Oniinde
bulundurmasi gereken hem kisisel hem de vicdani kurallar ahlak kavranu iginde

diigiiniilmektedir. Ahlakm belirli bir disipln altnda ¢oziimlemesinin yapimas1 ve
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elde edilen veriler 1si3nda bir senteze varilarak, ahlaki bir disipln ya da yaklasmmn
elde edilmesi ¢abasiyla etik normlar belirlenmektedir(Ozgen, 2006, s. 25).

Medya mesaji treticilerinin, toplumsal sorumlulugun bir geregi olarak etk
sorunu Onemli bir yere sahipti. Toplumsal sorumluluk geregi, medya sahiplerinden
beklenen tarafSiz olmalaridwr. Mutlak tarafsizhlk miimkiin degildir, medya sahipleri
ister istemez cevresindeki gelismelerden, bulundugu kosullarmdan etkilenmektedir
ve bagimsiz mesajlar verememektedirler. Elinde tuttudu medya giiciinii kaybetmek,
yasal siireclerle bogusmak, tehdit edilmek gibi riskler tasr. Ancak, tiim bunlarn
arkasma sigmarak tarafSizlik ilkesinden vazgegmek ise etk degildir.

Medyanin  '6zgiirlik' ve 'sorumluluk’ dengesi kurmas1 gerekmektedir.
Medyann haber alma, haberi serbestge yayma Ozgiirliikleri bulunmakla birlikte,
yoneten erki -toplum adma- denetleme, toplumu dogru bilgilendirme, {ike sirlarmi
ifsa etmeme gbi gorevleri de vardr. Basmin gorevini kotiiye kullanmasi durumunda
sanslir basta olmak lizere cesit devlet miidahalelerini gerektirmeyecek denetim yolu
bulunmahdr. Basmm kendi kendisini denetlemesi 0zdenetim veya otokontrol olarak
adlandiriir(Ozgen, 2006, s. 74). Medyann 6z denetim yapmak, medya ¢alisanlarinm
caligma prensiplerini kontrol altmda tutmak ve mesleki etkinlikleri dig baskilardan

korumak gibi 6nemli islevleri vardir.

Firmalarm c¢esith medya kanallarni vasttasiyla daha ¢ok para kazanma
yarglary, sosyal sorumluluk kurallarmi hige saymalarma neden olabilmektedir.
Yaymlanan medya mesajlarmn Ozellkle ¢ocuklar ve gencler iizerinde yaratabilecegi
olumsuz etkiler hice saylarak sadece kar odakh medya yaymcii@i yapildigi sikca
gozlenen bir durumdur. Bu gbi durumlarda yasal diizenlemelerin devreye sokulmasi
ve medyann etk kurallar ¢ercevesinde yaymlarmi siirdiirmesi  saglanmasi
gerekmektedir. Medya okuryazarh@ egitimi miifredatinda “etik” konusunun ayri bir
bashkta incelenmesi bir diger etkili ¢6ziim yoludur.

128



2.3.6. Anlam

Medya okuryazarlig, her giin televizyondan, radyodan, bilgisayardan,
gazeteden, dergiden ve tabi ki reklamlardan aldigmiz gorsel ve isitsel sembollerden
kigisel bir anlam ¢ikarma kabiliyetidi. Medya okuryazarlig, secme ve aymt etme,
sorma ve sorgulama, etrafimizda olup bitenlerden haberdar olma, pasif ve

savunmasi1Zz olmama kabiliyetleridir (Thoman, 2009).

Ogrencilerin  medya metinlerinden bir anlam ¢ikarabilmeleri icin dncelikle
medya iletilerinde yer alan gorsel ve isitsel dilin nasil okunmasi gerektigini
ogrenmelidirler. Boylece hem medya iirlinlerini analiz ederek hem de kendi iletilerini

tireterek yaptiklarindan nasil bir anlam ¢ikardiklarini agiklayabilirler.

Medya mesajlart yaz, gorintii ve ses ile anlam kazanr. Anlamlar bazen

ackk ve net bazen de belirsiz veya ima yoluyla sézciik ve gorintilere yiiklenirler.
Belirsizlk oram fazlalastikca, metinlerin anlasimast da giiclesmektedir. Farkh veya
yanls anlamalar ¢ogalmaktadir.
Ayt mesaji farkh msanlar farklh anlamaktadwlar. Farkh yasam deneyimleri, yas,
sosyal cmsiyet, egitim, yetisime tarz, psikolojik yapt gibi parametrelerin
kombinasyonuyla her birey essizdir. (Bu kombinasyonlarm hepsi birden aym
olamaz) Farkliiklara sahip her bir msan bir medya mesajm farkli okur(Thoman and
Jolls, 2008, s.52).

Yazi veya goriintii ile yapilan anlatilardaki anlamm ingasnda; dil sanatlan,
sifat ve zarflarm kullanmi, kelime ve sembol se¢imi, duygular1 harekete gegirici
Uslup; yargisal ifadeler kullanma, ifadelerdeki kesinlik veya belirsizlik, teknik olarak;
kamera acilari, ¢ekim teknikleri, gecisler ve ses diizeni, gorsel, isitsel, soOzsiiz ve
sozel dillerin nasil seyirci iizerinde etki uyandwdigi.. gibi faktorler etkilidir. Bunlar,
medya okuryazarhigmnda incelenmesi gereken, anlam {iretimi icin Oneml olan

bilesenleri olusturmaktadir(The Statements of Learning for English, 2005, s.14-15).

Kitle  iletisim  araglarmi  etkin  bigimde  kullanabilme  yeteneginin
kazandiriimasi, bireym, ‘hem iletiyi olusturan aracn oOzellikleri hakkmnda, hem de
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anlam olustururken kullandigi yapilar hakkmda bilgi sahibi olmasi, daha agk bir
ifade ile temel kavramlarm ifade ettikleri anlamu kavrama yeteneginin Ogrencilere

kazandirilmas1 gerekmektedir.

2.4 Medyanmn Egitim Cagindaki Ogrenciler Uzerindeki Olumsuz Etkileri

Medya mesajlarmn bireyler ve bireylerin davranglar1 {izerinde ¢esith
yonlerde etkilerinin  oldugu bilinmektedir. Bu yilizden bircok etki arastrmasi
yapimis, etkinin nedeni anlasimaya cahsimus, etkinin giicli, yonii kontrol edilmeye
cahsimistur.

Medyada yer alabilmek, bireysel yeteneklerm ¢ok iyi  olmasm
gerektirmektedir. Imaj, rol yetenegi, ses ve iyi konusma ozellklerinin tamamu veya
en azmdan birkac1 iyi olan kisiler; ilging, pahal esyalar ve u¢ Ornekler medyada yer
alabilmektedir(Angell, 2005, s.38-39). Kendini ispat ¢abalar1 ve Kkisilik gelisiminin
sirdiigi, egitim cagndaki ¢ocuklar ve gengler medyada sunulan modelleri
benimseyip kendisine 6rnek olarak almakta, onlar gibi olmak istemektedir.

Medya kendince ideal profiller olusturarak cocuklar ve gengler iizerindeki
etkisini siirdiirtir. Yogun medya mesajlarma maruz kalnmasi ¢ocuklarm ve genglerin
saghklarmi, yasam tarzlarmn ve bakis acilarmi etkileyerek kendilerinden memnun
olmamalarma neden olmaktadr. Bu acidan medya mesajlary, yaymlarmm sonuglarm
g6z ard1 ederek ¢ocuklar ve gengleri yanlks yonlendirme riski tasmaktadr. Medyada
goriiiip giindelk yasama tasman istenmeyen davramglar medya okuryazarh
egitiminde lizerinde hassasiyetle durulmasi geren konulardrr.

2.4.1. Dilin Yanhs Kullanimi

Medyada dilin yanhs kullanmu sonucunda Ogrencilerin dili yanhs ve c¢arpik
Ogrenmeleri riski ortaya ¢kmaktadr. Dilin yanhs kullamimasi ile ilgili baslca
ornekler sunlardwr: Ogrencilerin yaslarma uygun olmayacak diizeyde medyada argo
sOzclik kullanmmi; gereksiz yere yabanci sozcikler kullanarak ana dilin yozlasmast
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msanlart cinsellik, bedensel goriiniim, ideoloji gibi ¢esitl oOzellikleri ile asagilayacak
mmalarm hatta kiiflirlerin  kullanimi; nsanlar1  ayristirp  catismacilifa  tesvik  edici

sOzciklerin kullanimidir.

Medya metinlerinde oOzellikle popiiler eglence programlar, dilde kirlenmenin
en ¢ok gorlildiigli yapmlardr. Uygun olamayan dilin tespiti i¢in derste mncelemeler
yapiimahdr. Bu incelemelerde, bir medya mesaji alnp i¢indeki kiifiir, asagilama,
nefret ifadeleri segilmelidir. Kotii dil Ornekleri listelenmeli ve bunlarm neden kotii
oldugu tartisiimahdr. Metinden ¢ikarlan kotii sozclklerin yerine uygun sozcikler
yerlestirilmelidir.  Bu ve benzeri uygulamalarla dilin dogru kullanmmm ne denli
Oonemli oldugunun O6grenci tarafindan farkma varilmasi saglanmalidir.

2.4.2. Degerler ve Yasam Tarzlan

Medyann cazibeli bir sekilde sundugu degerler ve yasam tarzi, sosyal gelisim
asamasnda ¢ocuklar ve gencgleri etkilemektedir. Dogasi geregi medya, iirettigi
mesajlarla birlikte, kimin, neym Onemli olduguna dair alt metnler aktarr. Bir Sykii
anlatict olarak medya; sosyal cinsiyet, yas, etnik yapi, swadan veya Unli olmak,
yasam tarzi, tutum ve davranslar acgismdan en uygun oyuncuyu seger, konuya ve
ortama gore sahne hazirlar ve ¢esith objeler, esyalar kullanarak dekor secer. Tim bu
secimler sonucu mesaja gomiilii olarak aktarilan degerler vardiw(Thoman and Jolls,
2008, s.53).

Medya birey, aile ve toplumun degerler sistemini etkilemektedir. Geleneksel
gekirdek aile anlayisi degismektedir. Ana-babadan en az biri disarida g¢alismak
zorundadr. Bir ihtiyag haline doniisen (ashnda medyanmn ihtiya¢ haline getirdigi)
yeni ¢ikan Tlriinleri, birden fazla araba, televizyon, bilgisayar cep telefonu (ve daha
once bilinmeyen yeni gelistirilen cihaz ve ekipmanlardan) alabiimek i¢in, daha uzun
sire cahsmak gerekmektedir. Is yerindeki uzun ¢absma saatleri evde aileye
ayriimas1 gereken zamandan ¢almaktadwr. Aileler brr arada iken de bireyler ayr
odalarda televizyonunu izlemekte, ¢ocuklar bilgisayar oyunu oynamakta, kendi
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dinyasmda yasamaktadwr. Televizyon ve diger elektronk, dijital teknolojiler
genellikle ana-babalarm gozetiminde degil, g¢ocuklarm keyfiyetinde kullamimaktadir.
Boylece aile i¢inde paylasilan deneyimler yok olmaya yiiz tutmakta ve televizyon
insanlar1 daha bireyci, bencil ve materyalist hale getirmektedir (Potter, 2005, s. 278).

Medya kitlelere mesajlarmi ulastrrken genellikle herkeste ortak bir kam
olusturmayr hedefler. Medyann empoze etmeye calistifi mesaji benimsemeyen insan
sanki kendisini ikincil bir duruma diismiis hissine kapiir. Bu agidan 6nemli olan
medya okuryazarh@ egitiminde Ogrencilere medya mesajlarmi sorgulayict bir gozle
analiz edebilmeyi Ogretmek ve degerler tespitini yapabilmelerini saglamaktir.

2.4.3. Kurgu-Gergek Tliskisi

Belirli bir siire medya tiiketimi sonucunda bireyler, birbiri swra gelen gergek
lle kurguyu ayrt edemeyecek hale gelmektedir. Bilgi bombardimanma maruz kalan
bireyler, paketlenjp sunulan bilginin ne kadarmm gergek, ne kadarmm kurgu
oldugunu ayrt etmekte giiclik ¢ekmektedir.

Gergeklik yamilgist agwhkh olarak gorsel mesajlarda yer almaktadr. Bu
ylizden Ogrencilere, tipki metin okumayr 6gretmek gibi gorsel mesajlar1 da 'okumayt
ogretmek gerekmektedir. Gorsel mesajlarm anlagihp anlamlandiriimasy, gegmis bilgi
birikkimi ve Kkiiltire dayanr. Bu gorsel bilgi birkimi fiziksel olarak gorilen gercek
yasam deneyimine degll, yme medyadan goriilen kurgulanmis bilgiye dayanr.
Gorsel oOgeler daha Once goriilmiis olanlarla karsilastirip, eslestirilip, benzetilir ve
anlamlandrilir(Cooper, 2008, s. 15).

Bilgisayar ve grafik teknolojilerinin hizh gelisimi neticesinde ‘gergek gibi’
gorlinen graflkk animasyonlar yapilabilmektedir. Bu da gercek ile kurgu arasmdaki
ayrmu zayiflatmaktadr. Dahasi kurgu ve animasyonun ciplak gozle ‘secilemeyecek
kadar  ‘gergekeilk®  yolunda  hizla  ilerledige ve  mandmicihgmn  arttig

gozlemlenmek tedir.
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Ogrenciler arasmda yaygn olarak kullanilan televizyon, bilgisayar ve cep
telefonu gibi araglar {izerinden yansttilan gerceklik, gercek hayattan daha c¢ekici
sunulmakta ve bu da cocuklar ve genglerin neyin ‘gercek’ oldugunu birbirine
karistrmalarma neden olmaktadr.

2.4.4. Tiketim

Medya mesajlar1  toplumun tiiketim davranlarmi  etkileme  potansiyeline
sahiptir. Ozellikle reklamlarda bir sorun giindeme getirilir (fazla kilolar, giizellik,
kepek sorunu vb.) bireyin iiriine gereksinim duymasi saglanr(Baran, 1999, s. 284).
Sorunu ¢ozmek icin en iyi yol, bu reklamu yapilan {riinii kullanmaktadr. Reklamu
yapllan her {riin, en iyi {riiniin kendisi oldugunu iddia eder. Reklam, satisa
doniistiigiinde amag gerceklesmis olur.

Reklamciik sektorti; giizellik, gilic, kibarlk, prestj ve basar1t gibi kiiltlirel
olarak deger verilen nitelikleri, belirli irlinlerin tiketimiyle elde edilecek vasiflar
olarak goOstermekte, hatta biiyik bir basarryla bunu bir degerler sistemi haline
doniistirmektedir. Izleyici/tiketiciyi ikna icin AIDA (Attention, Interest, Desire,
Action) stratejisi kullanmaktadr. AIDA'da potansiyel miisterinin bahsedilen degerler
sistemi iginde dikkati ¢ekilmekte, ilgisi uyandmiimakta, {rinii kullanmayi istemesi
saglanmakta ve satis gerceklestirilmektedir(Baran, 1999, s. 296).

Ortadgretim diizeyi 14-18 yas grubu gengler (teenagers), modayr en fazla
takip eden kitle olarak, tiretici ve reklamcilarm c¢ok ilgisini ¢eken yogun bir tiiketici
grubu olusturmaktadir(Goodman, 2003, s. 26-27). Genglerin ‘ihtiyac® ile ‘istek‘lerini
birbirinden iyi ayrt etmeyi bilmeleri gerekmektedir. ihtiyaglar hayati siirdiirmek icin
gerekli, istekler ise daha rahat yasamak igin keyfidir ama gerekli degildir(Sweat,
2011, s.15).

Cocuklar ve gencler i¢cin model aldiklari ve hayranhk duyduklart ( sarkicy,
sporcu,  aktor..vb) kisileri kullanarak  yapilan reklamlar, {irlinin igerigne,
gerekliligine bakimadan satn almmasma sebep olmakta ve bu da gereksiz tiiketim
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ille birlikte sayet tantmmu yapilan {iriin bir gida {rlini ise (kola, cips..vb) beraberinde
cok ciddi ve kahci saglk sorunlarinin ortaya ¢ikmasma neden olmaktadir.

2.4.5.0rmek Alman Kisiler

Rol modeller, liderler ve diger {inliler genclerin yasami, yasam tarz iizerinde
oneml bir giice sahiptir. Peki, buna deger olup olmadiklarmi belirleyen Olgiitler
nelerdir? Bugiinin rol modelleri kimdir? Kimler gengler tarafindan O6rnek
almmaktadr? Cocuklar ve gencler, iinlilerin konumlary gilicleri ve yapay cazibeleri
kargismda savunmasizdir, onlardan etkilenmektedir. Gengler {izerindeki bu giichi
etkiyi hak etsin veya etmesin, inliler; gengler icin dogrudan rol modeldir(Rosen;
Quesada; Summers, 1998, s. 97).

Gengler medyada yer alan sarkici, model, sinema sanat¢isi, oyuncu gibi {linli
kigileri 6rnek almaktadr. Medyann sembolik ¢evresinde model kisilerin 6zel olarak
tasarlanmis veya belirli bir amag¢ giitmeksizin (spontane) ortaya c¢ikan davranis
kalplar, giyim ve yasam tarz, sosyal Ogrenme icinde yer alan, gbzleme dayah bir
ogrenme bigimidir(Bandura, 2001, s.271).

Insanlarm yasadiklar1 yer, seyahat ettikleri noktalar giinlik rutinlerinde belirli
ve kistthdr. Oysa medya ortammda farkh zaman ve mekanlar goriilir ve onlar 6rnek
almabilir. Bu sembolik cevredeki rol modeller, cok gicli bir etkiye sahiptir ki
msanlarm glinlik yasamlarma bile tesir etmektedir. Kitle medyasi, oOzellkle de
televizyon; ‘giicii® resmetmekte ve bunu kamuya duyurmakta c¢ok giickiidiir.
Modellerin basarih davramglarmm 1yi sonuglar dogurmasi, gozlemcilerin (izleyiciler,
gencler) de benzer davranglar yaptiginda olumlu sonuglar elde edecegi imajm
olusturmaktadr(Bandura, 2001, s. 279).

Sosyal Ogrenme teorisinde bireyin model alma siireci su asamalardan
olusmaktadr: Model, bireyin 6rnek alacagi bir model olarak dikkatmi ¢eker. Model
dikkatle gozlemlenir ve hafizada yer eder. Ogrenilenler uygulamaya konur ve &rnek
alman davranglar; yetenekler ve imkanlar dahilinde davraniga dOndstiiriliir.

Davranism  tekrart  igin - motivasyon gereklidir. Cevrenin odiil-ceza  seklindeki
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begenisi veya reddine gore davranig siirdiiriiiir veya bmakilr. Cevrenin begenmesi

her halukarda davranmgin siirdiiriilmesiyle sonuglanir(Bandura, 1969, s. 222-225).

Medya Okuryazarligi derslerinde ogrencilere, iinlii olan ve Ornek alman tim
popiiler kisilerin imajlar1  profesyoneller tarafindan insa edilip sonra medya
tarafindan sunuldugu farkindahgmn kazandmrimast gerekir. Ciinkii bu kisilerin
medyadaki goriintlileri ile giinlik yasantilarmdaki goriintiileri arasmda c¢ok biiyik
farkliliklar vardr. Bu farki ortaya koyabimek i¢in 6rnegin;

Derste bir iinliiniin bir odiil torenindeki kusursuz tasarlanmis imaji ile,
paparazi tarafindan yakalanmis makyajsiz swadan bir goriintiisii karsilagtwiir.
Boylece o kisinin dogal hali ile 6zenle giydirilip imaj1 tasarlanmis hali arasindaki
farklhgim ne kadar biiyiik olabilecesi ortaya ¢ikar. Unliilerin zaman icinde
vaslanmaswla genclik fotograflarinin karsilagtrma amaciyla dergilerde kullanilmast

da ¢arpicidir(Bazalgette and Marion, 2010, s. 26).

Kisiligin -~ sekillendigi ortadgretim ¢aginda gengler; basarih, giicli, giizel
ornekler olarak medya diinyasmdaki {inlileri 6rnek almaktadr. Unlillerin yasam
tarz, giyim, kusamlartyla beden imajlan, tiikettikleri {irlinler izlenmekte, onlarm
davranig kalplar1 sorgulanmaksizn  kabul edimektedir. Oysaki gercek hayatta
medyada gosterilen sah saha h hayatlarm, beli bir siire sonra Ozelligni
kaybedebilecegi ve acmmasiz sonuglar dogurabilecegi bir biitin olarak Ggrencilere
anlatilmaldr.

2.4.6. Bagimhhk

Bagmhlk olarak medya okuryazarhginda ©on plana ¢ikan sorunlardan ilki
ekran bagmhhgdr. Ekran bagmlihg, [screen addiction] bilgisayar ve televizyon
basta olmak iizere; internet, oyun konsoli, cep telefonu ve diger ekrank mobil
teknoloji ve elektronik cihazlar1 kapsamaktadwr. Bu cihazlar, belirli bir kullanimdan
sonra hayatm bir parcast haline gelipp vazgecilemeyen bagmllklar haline
donismektedir. Televizyon seyretmek, internete baglanip, cesitli bilgi ve goriintiilere
erismek, yolculuk esnasmda da mobil teknolojilerm ekranlarmi kullanmak, ‘'ekran
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bagmihg' ile sonuclanmaktadw. Ilerlemis seviyjede ekran bagmlhg bircok
psikolojik e fizyolojik ~ hastalklara ~ ve  dikkat  dagmklgma  neden
olmaktadir(Macdonald, 2010, s.8-11).

Ekran bagmllizi oyun bagmhhg ile birlesmektedir. Saatler gilinler boyu
sanal oyunlar oynayan bu yiizden giindelik hayattan soyutlanmis uyku diizeninin de
Otesinde yasam diizeni bozulmus insanlar vardr. Bu insanlar saat, giin, ay gbi zaman
birimlerini kaybetmistir. Asi1 televizyon izleyen, bilgisayar oyunu oynayan ve video
diinyasinda yasayan birey toplumsal yasamdan kopup asosyallesmektedir.

Uzun siire ekran kullanmi, zaman yOnetimi agismdan da  sorun
olabilmektedir. Ekran karsismda saatler boyu takilip kalmak zaman israfina neden
olmaktadwr. Ekran bagmhsi olan bireyler icin televizyon karsismda saatler hizla
gecmekte, mternette sohbet yaparken, siiriip giden diyaloglar iginde biyolojik
ihtiyaglar icin dahi ara vermek istenmemektedir. Ne yazk ki zaman israfina maruz

kalan daha c¢ok orta 6grenim diizeyindeki cocuklar ve genglerdir.

Alkol, tiitin ve uyusturucu madde bagmlihig ekran bagmhhgiyla paralel
gelisen bir bagka bagmhlk tiirtidiir. Medyada kontrolsiiz verilen yaymlardaki kisiler
bu maddeleri kullanmalarmm  goriintiileri, msanlarm skmtil, 6fkeli, mutsuz,
sevingl, coskulu gbi degisken olumlu ve olumsuz ruh hallerinin bu tiir zararh
maddelerle  birlestirildigine  dar  karakterler, Ogrenciler i¢in  bir igi odag:
olusturmakta ve onlarda bu tiir maddeleri kullanmaya dair bir ilgi dogurmaktadir.

George Orwell'in 1984 yina Ongdriide bulunan bilim kurgu eserinde oldugu
gibi(aktaran Monaco, 1981, s. 414-415), ara¢ -televizyon ekram- donuklasabilir ama
onu tamamen kapatabilmenin yolu yoktur. O siirekli giivenlk kamerasiyla, bilgisayar
verileriyle gdzetler. Interaktif ekrana, bilgisayar sistemlerine bakan insan hem ondan
bilgi alr hem de ona bilgi verir. Tiim haberlesmeleri, banka hesap hareketleri, ne
tiketip nerede yasadig, internet aktiviteleri hep gozetlen. Bagmhbsi oldugu
teknolojiler, bireyi Big Brother'a bagmli yapmaktadir.
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Teknoloji ¢agm yasadi@imiz bu yiizylda cocuklar ve gengler televizyon
basta olmak {izere bilgisayar, mnternet ve cep telefonu gbi teknolojik iletisim
araglartyla i¢ ice yasamaktadr. Bu iletisim araglari haberlesme ve bilgi edinme
amaciyla kullanilabildigi gibi pornografi, cinsel istismar, kumar, istenmeyen Kkisilerle
arkadashk, kotii abskanlklar edinme gbi olumsuz amaglara da sebep olabilme

potansiyeline sahiptir.

2.4.7. Aile ve Sosyal iliskiler

Medya teknolojileri  aileleri  yalnzhga  sevk  etmektedir.  Ozellikle
televizyonun yaygmlagmasiyla baglayan bu siireg, ailelerin bir arada oturmalarma
ragmen disiinsel olarak her bireyin kendi diinyasmni1 yasamasma sebep olmustur.

Salonda merkezi bir televizyonla birlikte cocuk odalarmda da televizyon
bulunmasi, bireysel izlemeyle yaltinmushg: aile i¢inde duvarlarla giiglendirmektedir.
Anne kadmn programi; ¢ocuk da ¢ocuk programu izlemektedir. Aile yemekte bir araya
gelse bile, konusmak yerine televizyona kulak kabartmayr tercih etmektedir(Potter,
2005, s. 264).

Giinlimiizde televizyonla birlkte bilgisayar kullammmdaki yaygmlk aile
bireylerni farkh yalnizhklar yasamalarma sebep olmaktadir. Sosyal sitelerde, sanal
ortamlarda yiizlerce hatta binlerce arkadas edindigini diisinen bireyler genellikle
saglikh ve uzun Omiirli arkadashklar kuramamakta ve gercek arkadashk kurma
anlayslar1 zarar gormektedir. Sanal ortamlarda olusturulan kimlikler ¢ogu zaman

gercedi yanstmamakta ve neticede istenmeyen arkadashklara hatta adli vakalara
neden olmaktadir.

Sosyal aglar, etik kurallara uyularak, egitim veya mesleki alanlarda bilgi
paylasim icin kullaniddiginda Onemli yararlar saglamaktadr. Bu ylizden 6grencilerin
sosyal aglarla ilgili olarak iyi egitimeleri, onu bir bos vakit gecirme ve eglence aract
olarak gormek yerine, 6grenme (egitim) ve yapma (liretim, hatta profesyonel yasam)
icin yardimlagsma araci olarak kabul etmeleri i¢in gerekli egitim verimelidir(Smith,
2008, s.22).
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Aile bireylerin saghkh medya kullanicilart olabilmeleri i¢in bir takim kurallar
gelistirmelerinde  fayda vardr. Oncelikle, aile bireylerinin elektronik ve dijital
medyayr diger aile {iyelerinden {Ustin ve Oncelkli tutmamasi gereklidir. Ailelerin
kendi i¢lermde bir otokontrol mekanizmasi olusturarak giinliik veya haftalk olarak
ne kadar siire televizyon izleyeceklerini, internet ve sosyal aglari kullanacaklarm
belirlemelerinde fayda vardr. Bu davramis ailelere zaman yoOnetimi agismdan da

kazanimlar saglayacaktir.

Unutulmamas1 gereken oOnemli bir konu, medyanin kullanicilarmdan ¢ok
kendi yararmn dislindiigi = gercegidir. Medyanin  olas1t  zararh etkilerinden
korunabilmek i¢cin aileler miimkiin oldugunca medyayr birlikte kullanmah, zaman
dilimleri belirleyerek bunlara uymah ve medyayr elestirel bakis agwisiyla izleyerek
medyada anlatilanlar iizerinden soru sorma, yorum yapma gibi sozel siirecleri medya
kullanmma dahil etmelidir. Boylece medyann tek tarafh etki altma alma giiciine
karsiik medya ve bireyler arasmda bir diyalog ortamu olusacaktr ve medyanmn olasi

zararh etkileri azaltilmis olacaktir.

2.5. Medya Okuryazarhgr Egitimi Uygulamalan

Etkili br medya okuryazarhgn dersinde Ogrencilere analiz  yapmayu,
degerlendirmeyi ve c¢esiti formlardaki araglarla iletisime gegmeyi Ogretmek icin
cesith uygulamalar bulunmaktadr. Iyi bir medya okuryazar olmak, merkezinde
Ogrencinin  bulundugu bir egitim anlayisiyla gerceklesir. Hart ve Benson (1996)
smifta yapillan medya egitimi faaliyetlerini tanmmlamada ciddi skmtilar oldugunu
ifade etmektedir. Bunun nedenini Ogretmenlerin glincel smif i¢i  uygulamalan
hakkinda ¢ok az sey bimesine baglamaktadwr. Uzmanlar medya egitimi
aktivitelerinin  detaylarma 15k tutan kaliteli metotlarm uygulandigi dogal c¢aligmalar
savunmaktadirlar. Medya egitiminde yaygm olarak kullamlan medya aktivitelerini

inceledigimizde:
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2.5.1.Medya Egitimi

Medya egitiminde yaygn olarak kullamlan alti tiir smif aktivitesi vardir:
Metin analizi, icerk analizi, 6rnek olay incelemesi, uygulamali aktiviteler, benzetim
ve tretim aktiviteleri. Bu aktivitelerden ik ti¢li daha ¢ok analitik bir yapiya sahipken,
geriye kalan aktiviteler genelde uygulamaya doniktir (UNESCO, 2012). Bu
yaklagmlar medya hakkinda Ogrenmeyi saglayan gelisimsel unsurlardr ve onlar
birkag tiir 6grenim yetenegini, deneyimini ve aktiviteyi iceren konu ve temalarm
dogal bir pargasidir. Bowker (1991) bu smif aktivitelerini soyle agiklamaktadir:

2.5.2. Metin Coziimle mesi

Cocuklar medya metinlerinden bir anlam ¢ikarmak istediklerinde, Oncelikle
medya iletilerinde yer alan gorsel ve isitsel dilin nasil okunmasi gerektigini
ogrenmelidirler. Cocuklar hem medya iriinlerini analiz ederek hem de kendi
lletilerini treterek yaptiklarindan nasil bir anlam ¢ikardiklarimi agiklayabilirler.

Herhangi bir medya metni (Ormn: 18. yiizyldan kalma bir tablo ya da 20.
ylizyiin  sonlarmdan kalma bir komedi metni olabilir) bilimin konuyla alakah
alanlar1  kullamlarak ve uygulamaya doniik c¢ahsmalarm esas1 anlagilarak analiz
edilebilir. Yakmn metinsel analiz, g¢ocuklarm izledikleri ve dinledikleri seyn ne
oldugu konusunda ¢abuk karar vermemeleri i¢cin onlar1 yonlendiri. Mesela,
televizyondan kisa bir goriintii almarak oOgrencilerin bu goriintide duyup gordiklerini
tanmmlamas1  isteni.  Ses  kisilarak  Ogrencilerin gorsel boyuta  odaklanmasi
saglanabilir. Sonra resim olmaksizm ses dinlenebilir ve ne isittiklerini tammlamalart
istenebilir. Ses ve goriintli bir arada verilerek 6grencilern ki unsurun kombinasyonu
hakkmda ne  diisiindiikleri  sorgulanabili.  Ikinci  asamada,  &grencilerden
sOylediklermin ne anlama geldigini belirtmeleri ve bu tahminlerde nigin
bulunduklarmn  anlatmalart  isteni. Son olarak, Ogrenciler medya metinlerini
tretenlerin  hedef kitleye nasil etkili iletiler gonderdigi konusunda fikir yiiriitiirler.
Burada amag¢ oOgrencilerin dikkatini televizyondan alman goriintiinin anlamma katki
saglayan sk, yakm cekim, gergeveleme vb. unsurlara c¢ekmektir.
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Eger Ogrenciler metin ¢oziimlemesi etkinligini bir medya metnine nasil
uygulanacagmi anlamazlarsa, egzersizler fazlaca sematkk ve kati olma riskini tagsr.
Cocuklarm kendi yaptiklar1 ise kafa yormalart analitk c¢ahsmalari anlama konusunda
onlar1 daha ¢ok yetkilendirecektir. Sonugta, Ogrencilerin sevkle bir gazete ve video
olusturmaya cahstiklart kiicik bir uygulama tipki bir gazete basmu gibi kayda deger
caligmayla sonuclanabilir. Eger vyapilan c¢algmalara Ogrenciler ve Ogretmenler
gereken  dikkati gOstermezlerse, almmasi gereken bilgi bu  ¢algmalardan
cikarilamayacaktir.

Metin analizleri agikgast Ogrencilerin, Ornegin farkh kamera agilarm ya da
hareket gecislerini anlatabilmeleri icin, teknik kelime dagarcim edinmelerini
gerektirir.  Ancak, bu tir analizlerin rutin, mekank bir faaliyete doniismemesi
onemlidir. Idareli bir sekilde diger faaliyetlerle birlikte kullandmahdr. Metin
analizinin aym zamanda bir de uygulama boyutu olmahdr. Ogrencilerden bir
gorlintiiyli bilesen pargalarma aymrip, her bir parcayr analitik yorumla smiflandirarak
“yapisal ¢Oziimlemesini” yapmalart ya da hareketl gOriinti metnlerinden bir
televizyon reklammm her sahnesinin elle ayri c¢izimini yapmalart istenebilr. Bu
“bulunan” goriintiilerin  montajlanmasi, ya fotograf seritlerinin reklam sahnesi haline
getirmek i¢cin birbirine eklenmesine ya da kisa video sahneleri hazirlanmasma imkan
tantyabilir. Tek basma ele alndiginda, metn analizi daha c¢ok bicimsel gramer
ogretimne benzer: Ogrenciler icin anlamh olmasi gerekecekse, gercek iceriklerdeki
gercek metinlere uygulanmasi ve uygulamah yollarla arastwidmasi gereklidir (RTUK,
2007, s. 23).

2.5.3.1cerik Analizi

Icerik analizi bir medya aracmm bicimsel yoniinii degerlendirmeye rehberlik
eden nitel bir cahsma metodudur. Mesela, Ogrenciler bir gazetenin ne kadarmmn
metne  ayriimast  gerektigini gazetede yer alan resimlerle kiyaslama yaparak
anlayabilirler veya reklamlarm sayismu haberlerin sayisiyla kiyaslayarak —sayabilirler.
Ogrencilerin  vardiklar1 sonuclarm gerekgesi gazetenin yerel mi ulusal mu bir gazete

tirii olduguna dayanabilir. Televizyonda gecen kisa bir haber i¢inde yer alan
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fotograflarm sayimasi veya bir dergiyi tantmak icin pasif roldeki kadmn resimlerinin
sayisii - aktif roldeki kadmlarm sayisma kiyaslanmasi diger standart egzersizlerdir.
Bu tiir aktiviteler medya metinleri icinde bulduklarmi secici okuma ve Ozetleme

etkinlikleri icerir.

Icerik analizinde, Ogrencilerin genelde umursamadiklar1 bir metnin dgelerine
odaklanmalarmi saglayacak bir yOntem izlenebilr. Mesela, film veya bir TV
programmmn ag¢ihs ve kapanmig asamalarmda metnin belli bir izleyici kitlesmi nasil
hedef aldigi yapm siirecindeki farkh roller konusunda Onemi bilgiler saglayabilir.
Diger bir teknik de belli bir metnin nasil pazarlanp izeyicilere dagtildig hakkmnda
bilgi toplamaktr. Bu TV dergierini video kataloglarm, magaza vitrinlerini, film
posterlermi ve reklamlar, internet sitelerini, fragmanlart ve basm ag¢iklamalarm
incelemeyi kapsayabilir (RTUK, 2007, s. 24).

2.5.4. Durum Cahsmalan

Bu asamada Ogrenciler kendi segtikleri herhangi bir medya konusunu
derinlemesine arastrmak i¢in cesaretlendirilmeye ihtiya¢ duyarlar. Ogretmenlerin,
Ogrencilerin  cahsma heveslerine ve giincel konular1 tartigma isteklerine olumlu
katkilar sunmasi ¢ok oOnemlidir. Ogretmenler bu tiir durumlarla ¢ok sk karsilasilar.
Bazen gerekli bilglyi 6gretmenler temin eder ama genelde bu isi 68renciler yapar. En
basit durum c¢ahsmast tirlinde 0©zel bir metnin {retimine, pazarlanmasma ve
tilketimne odaklandr. Ikinci bir durum cahsmasmda &gretmenler, dgrencilerinden
O0zel brr konu igin medya araclar1 i¢inde arastrma yapmalarm ister (UNESCO,
2006).

Medya oOgretmenlerinin  giincel ve Onemli medya konulari hakkmda bilgi
sahibi olmalart ve bu konular icinde yer alan durum cahgmalarm ortaya cikarmasi
icin Ogrencileri cesaretlendirmeleri faydah bir stratejidi. Durum c¢ahsmalar sadece
icerik analizine katki saglayan okul kaynaklarmm artmasma yardimci olmaz, aym
zamanda metinlerin  anlam ve Onemini etkileyen bir dizi konunun dgrenciler
tarafindan anlagimasma da yardimci olur. Bir televizyon programmm yaymdan
¢ekilme nedenlerini sorusturmak, diger medya araglariyla (buna gazeteler de dahil)
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bir dizi arastrma yapmak, farklh medya metinlerini takip ederek izleyici profillerini
ortaya c¢ikarmak, farkh medya kurum ya da sirketlerin caligma prensiplerini tespit
etmek ve bunu yapmak i¢in de referans kitaplardan faydalanmak gibi ders
programmnda bulunmayan etkinlikler Ogrencilerin arastrmaci Gzelliklermi daha da

gelistirmelerine imkan tanir.

Durum c¢ahsmalar1 Ogrencilerin pratik aktiviteleriyle ve iiretim cahsmalariyla
paralel olarak ortaya ciktignda, Ogrenciler igerik hakkmnda sorulan sorularm ne
oldugunun bilgisini elde edecektir.

2.5.5.Uygulamah Aktiviteler

Medya c¢ahsmalarmm teknik zorlugu bazen stresli Ogretmenleri usandirir.
Ancak unutulmamaldr ki c¢ocuklar medya siireclerini ve {iriinlerini basit teknolojik
caligmalarla anlayabilirler. Yazih bir hikayeyi film seritleriyle gorsel bir sekle
donistiirmek veya bir fotografin hikayesini yapmak, magazin dergierinden alnan
gortintlileri tekrar tasarlayarak ve segerek bir goriintii katalogu olusturmak, yeni ses
efektlerini seslendirmek, televizyondan bir 0ykii ya da bir miizk ¢ekip ¢ikarma, yerli
bir video kullanma, bunlar karmasik bir video veya bir benzetim kadar etkili
olabilecek basit uygulamalardr. Ogrencileri gdrsel unsurlart kullanmaya hazirlama,
onlara c¢ekilen fotograflar1 ¢erceveletme, swaya koydurma, baskiya sokma ve
resimlere uygun sesler sectirme ve ecklemelerine yardimcr olma gibi faaliyetler
medyann nasil ¢ahsti@i  konusunda farkindalk kazanmalarmi saglar. Teknolojik
araclarm ¢ok karmask oldugu bir ortamda, uygulama yapmaya elverigh basit
aktivitelerle asamah abstrmalar tercih edilebilir ama c¢ahsmalarda kullanilacak
araglara ulasimiyorsa etkinlikleri gerceklestirmek imkansizlasir.

Video kamera kullanmayr 6grenme veya bir film serdi hakkinda bir tantim
yapma didaktik bir Ogretimi gerektirir. Ama zaman kalrsa, donanmm teknik
yoniinin nasil kullanldi@m 68renme yapm ekibinin rolleriyle alakah deneyimlerini
paylasmalartyla ve bagmsiz oyunlar araciigryla tarif edilebilir. Donanmmlarm nasil
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calistit konusunda ¢ocuklara sans verilerek eglenceli bir yolla pratk ve teori
birlestirilebilir. Boylece, ¢ocuklar teknolojiyle Ogrenmenin amaclarmi  daha 1y1
kavrayabilirler.  Pratk cahsmalarda malzemelere bagh olarak ortaya ¢ikan
problemleri umursamak  gerektigini anlarlar. Ciinkii medya egtimnin temelini
olusturan uygulamalarda eksiksiz donanim kullanmak, yapilan aktivitelerin daha 1yi
anlasilmasmi saglar.

figi cekici oOmeklerin ne olabileceginden ve belirli 6rmeklerden genel
prensiplere  ulasarak  Ogrenciler  kendi = Ogrenmelerini  degerlendirebilirler.
Ogrencilerin,  bir  tiketici  olarak  digerleriyle  deneyimlerini  paylasmaya,
Ogretmenlerin ise bir {iretici olarak yapilan cahgmalart anlasilr kilmak i¢in bilgilerini
paylasmaya ihtiyaglar1 vardir.

2.5.6.Benzetim

Benzetim medya egitiminde yaygmn kullamlan bir tekniktir. Benzetim bir rol
yapma formudur: Benzetim, ashnda kurgusal bir yol oldugu i¢in, Ggrencileri medya
yapmmcilarmm yerine koymayr gerektirir. Bu teknik, Ozellikle medya enddistrisi
icindeki yapm rolleri ve siiregleriyle, medya yapmcilarmm g¢algmalarmda bulunan
finansal ve teknolojik konularla ve kurumsal kistlamalarm nasil dengelendigiyle
alakali sorular1 aciklamaya calisir. Genellikle Ogrencilere, yapacaklar1 bir dizi tercih
ya da c¢Ozecekleri bir dizi problem sunulur ve daha sonra aldiklar1 kararlarm
sonuclarmi, smiftaki diger gruplarla karsilastrarak ifade etmeleri tesvik edilir. Aym
zamanda Ogretmen de yetkili editér ya da yapmci - yonetmen olarak ‘rol’ yapabilir
(RTUK, 2007, s.27).

Benzetim c¢alismasinda, yaratici ve analitik diisiince sadece gercek medya
aktivitelermn  bir benzerinin yapimma olanak saglamaz aym zamanda yansitici
disinmeyi de harekete gecirir. Benzetim ‘Farz edelim?’ sorusuyla baslar ve bir
fotografa farkh kisilerin nasil baktigryla devam eder oradan da tanmmus bir dergiyi
olusturma tarziyla gelistirilen c¢ok yonlii masa Ustii yaymciigma kadar uzanr.
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Ogrencilerden oyunculuk yetenekleri istenmez ama grup c¢absmalarmda bazen bir
medya Treticisi veya medya editdrii gibi bir rolin serglenmesi ve sahnelenmesini

istenebilir.

Ogretmenler bir dizi medya siirecini, sistemini ve uygulamalarmi agiklamak
icin  benzetimi kullanabilirler. Buna karsiik benzetim de medyann kurumsal,
teknolojik ve ekonomik yonlerini agiklamaya yardimci olur. Eger iyi yapilandirilirsa,
bireyin kendisinin ve Ogretmenin degerlendirme yapabilecegi asamah Ogrenme
deneyimlerini temin eder. Ogrenciler benzetim aracihigiyla profesyonel iiriinlerin
sermaye, materyal ve teknoloji icerdigini, bunun yannda gercek bir iriinii
olusturmada profesyonel fireticilerin ¢ahigmalar1 birlestirdigini 6grenebilirler.

Benzetim tiirlerinden biri olan zaman ¢izelgesi egzersizi, Ogrencilerden
gercek bir zaman cizelgesini ya da aksam bir televizyon kanalmda verilen bir
programm seyriyle alakali yaym akisi ¢izelgesini olusturmasm ister. Bazen sabit
kanal listelerinin birbirleriyle kiyaslanmasm da isteyebili. Bu egzersizlerin amaci,
giiniin belirli saatlerindeki programlart izleyen spesifik izleyiciler icin programlar
belirlemede Ogrenci yeteneklerini  kullanmaktw. Bu calsmayla, Ogrenciler farkh
yaymlar ve bu yaymlarm hangi bolgede daha c¢ok izlendigi konusu hakkmnda detayh
bilgi edinebilir.

Zaman ¢izelgesi etkinligi i¢inde yapilacak degisiklklerle program plam
arastrma ¢ahsmasi Ogrencilerden istenebilir. Mesela, c¢ocuklar icin hazrlanan yeni
bir televizyon dizisinde program yapicilarmm Onerileri inceletilebilinir.  Ogrenciler
program editériine sunmak i¢cin tasarim malzemelerini, senaryo planlarm, karakter
profillerini, konu serisini, izleyici, dinleyici profillerni  ve iiretim maliyetini
olusturabilir.

Bir diger yorucu ve 1iyi test edimis benzetim tiri ise diger tiirlerin
kendilerine Ornek alacaklart Covingham Radyosu’ dur. Bu ¢ahsmada kisi, radyo
istasyonundaki bir idari yoneticiden ‘reyting performansmi artr’ seklinde bir talimat
alan editdr ve teknik {ireticinin yerine kendini koyar. iki saati asan bir periyotta

harfler, biiltenler, bildiriler ve giin boyunca cahsilacak malzeme akmma ugranlr ve
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Ogrenciler bir ‘canl’ yaym ortammdaymis gibi materyalleri secerek, yazarak,
birlestirerek, okuyarak ve kaydederek on dakikalk bir haber programu
hazirlayabilirler. Giincel haberler ve son dakika haberler gibi zorlayict iiretim
caligmalar1 tantir. Bu tiirden bir egzersiz, belli bir izleyici kitlesi igin tanmlanan
malzemeleri ortaya koymada &grencileri cesaretlendirir. Ogrenciler bir grup olarak
kendi rollerinin olusum asamalarm diisiinebilirler. Bu onlara medya iirlinlerinin nasil

birgok iireticinin ¢alismas1 oldugunu diistinmesine olanak tanir.

Plan yapilrken, Ogretmenler etkinlkte hangi siireci One c¢ikaracaklarma karar
vermelidir. Eger belli bir yas grubuna radyodan hava raporu araciifiyla bir mesaj
gonderilecekse, o yas grubunda olan dmleyici kitlesiyle kurulacak yakm iligki
tamamen kullanlan dilin onlara ne kadar hitap ettigiyle ilgilidir. Etkinlkte gorevin
teknik ve teorik unsurlarmmn dikkatli bir bigimde dengelenmesi, beklenen sonuglarmn
dikkati ~ bir  bigimde tanmmlanmast, kararlastiriimasi, desteklenmesi  ve
degerlendirilmesi de ayr1 bir 6nem arz etmektedir.

Bir diger benzetim c¢ahsmasnda kitap, gazete veya televizyon gibi Kitle
iletisgim araclarryla alakah kavramlar kullanilabilir. Cocuklar ‘gazete yaym kurulu’,
‘kitap  editorkiigii’ veya yeni televizyon programlart icin  ‘yaymci kurul’ gibi
kavramlart smif ortammdaki sunumlarmda Ogrenebilirler. Bu sunumlarm igerigini
taslagin  Ozeti, kapak, ambalaj tasarmi, program analizi ve filmi degerlendirme
olusturur.

Cok daha basit olan diger tir benzetim teknidi, Ogrencilerden bir filimin
belirli bolimlerine uygun olarak tasarlanmis bir grup fotografi yerlestirerek film
editorii gibi davranmalarmi ister. Bu etkinlikte, fotograftaki degisiklikler, kamera
acillar, hareket, ortam unsurlar, diyalog ve miizk hakkindaki yorumlar
kullanilabilir. Heyecanlh filmlerde goriintiilerin geriim olusturacak sekilde bir sra
halinde dizimeleri medya Ogretiminin bashca Ogesidi. Bu ogeler, ¢ekim
degisiklikleri, kamera agcilari, aksiyon, atmosferik unsurlar, diyalog ve miizik gibi
konular hakkmnda yorum yapilarak agiklanabilir. Ogrenciler reklam, komedi veya
korku filmleri gibi televizyonun diger kategorileriyle deney yapabilirler. Bu
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aktivitenin amaci, se¢me, swaya koyma ve olusturma g¢ahsmalarmda Ggrencileri
yetkilendirmektir.

Ugiinci ve ¢ok daha karmask benzetim tiirli, film senaryosu gelistirme
stireci, taslak senaryo icerme, islup ve anlaty, pazarlanabilr yildwzlar ve ireticiler
aracihgryla Ogrencileri siirece dahil etme etkinlkleridir. Bu tiir ¢aligmalarm basartyla
uygulanmast bir film i¢cin pazarlanan fikirlerin diger medya ortamlarmda pazarlanan

bir iirlinii ortaya ¢ikardigini anlamalar1 konusunda Ogrencilere yardim eder.

2.5.7.Uretim

Son donemde bilgi, kavrama ve teknik yeteneklermin sistematk gelisimi
araciligiyla, artik Ogrenciler tiim yaymlar veya videolarm iiretimi gbi c¢ok daha
kapsaml projeler hazrlayabilirler. Uretimin farkh unsurlar1 teorik konular1 ve
uygulamah c¢ahsmalar1 dengelemek i¢in dikkath bir yapilanma ister. Teknik, teorik
ve grup yeteneklerinin tiim boyutlarmn gelistrmek icin kiigiik oOlgekli aktivitelerle
baglamak 6nemlidir. Bu sayede daha genis Olcekli aktiviteler basarili olur.

Uretim dahil, herhangi bir medya aktivitesinin organizasyonuyla alakah bir
takim genel ilkeler vardr. ik olarak, ogretmenler gdrev dagimu yaparken verilecek
rolleri diizenli bir bicinde gozden gegirmelidirler. Gruptaki bireylerin - kendi
cinsiyetlerine  gbre (erkeklerin spor sayfalar, kizlarm moda sayfalar, diigiik
kabiliyete sahip Ogrencilerin kelime arastrma g¢alismasi yapmasi veya bazlarmm da
denetim yapmak icin atanmalart gibi) olusturuldugunu agiklamak Onemlidir. Eger

gerekliyse, ikeler ve teori hakkmnda soru sorarak miidahale etmek gerekebilir.

Ogrencilerin  medya formlarm etkili kullanabilmeleri icin cesaretlendiriimeye
ihtiyaglar1 vardr. Ogrenciler, genelde yazih medya formlarma c¢ok daha Onem
vermektedirler. Ogrencilerin  gorsel ve isitsel medya araglarma ©nem vermelerini
saglayabilmek icin bu araglarm kullanmm gerektiren etkinliklere yer veriimelidir.
Ogrencilere her tiir medya aracmu kullanabilecekleri etkinlik ortamlari hazrlanarak,

kabiliyetlerini ¢ekinmeden sergileyebilmeleri saglanmalidir.
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Stire¢ iginde bir projenin yapism bigimlendirmek i¢in, o projeyi inceleme,
giincelleme ve degerlendirmek gerekir. Gorev, rol ve grup dmamikleri dagilimmda
ayrmtih notlar tutulmahdw. Biitin bu c¢ahgmalar resmi bir bigimde, bir Ogretmen
roliyle, yapimalhdr. Sergleme Oncesi ve Tlretim sonrasi zaman ve mekan

ayarlanmali, tiretim siireciyle ortaya ¢ikan dgrenme degerlendirilmelidir.

Bir medya Ogretmeni olan Smith (2005) Girisim adh makalesinde genis
Olcekli uygulamali proje calbgmalart igcin  bir ‘sdzlesme’ yaklasmu ortaya
koymaktadwr. Uygulamal cahsmalar1 yOnetme esnasmda ortaya c¢ikabilecek
zorluklart engellemek i¢in ¢ok farkh yaklagimlar gelistirmistir. Projede kullanilacak
benzer aracglarla ilgii her tiirli sorunu ortadan kaldrmak ve her Ogrencinin araci
kullanmayla 1ilgili tiim potansiyelini ortaya koymalarmi saglamak i¢in Ogretmenin
isteklerini karsilama konusunda dizayn edilen bir sozlesme kagidi hazirlanmasm
onermektedir. Ama ideal olan hem 6grencinin hem de Ogretmenin gdzden gecirme ve

degerlendirme yapabilecegine imkan taniyacak bir sozlesmenin olmasidir.

Yapilan sozlesme egitmenlik siirecinin stirmesini saglayan bir mekanizmadir;
Ogretmenlik siireci gézden gecirme, goriisme, cesaretlendirme ve hiyerarsik olmayan
bir iligkiyi garanti altma alr. Grup iyelerince paylaslan amaglar, bireysel
sorumluluklar hatirlatilir ve kendi c¢ahsmalarma odaklanmalarma yardimci olunur.
Sozlesme, bir sonraki asamada hangi gOrevlerm tamamlanacagm ve hangi
gereksinimlere intiyag  duyulacagiyla tamamlanr. Hem Ogretmen hem de 6grenci

sOzlesmeye imza atar.

2.6. Medya Okuryazarh@ Egitiminde Kullamlabilecek Yontemler

Her alanda teknoloji ve bilgi patlamasi formel egitimde bir temel sorun olarak
ortaya ¢kmistr. Yiizyllar boyunca okul egitimi diinyanm gergeklerini &grencilere
Ogretmek lizere tasarlanmust. Bu sistem artk gecersizdir. Hizla gelisen bilgisayar ve
diger dyital teknolojilern egitinde de iz dislimler1 vardw. Bir butona dokununca
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beliriveren en glincel bilgler yeni teknolojiler iizerinden sunulmaktadw. Bugiiniin
Ogrencilerinin gereksinimi; neye, ne zaman ihtiyag duyarsa ona, en iyi kaynaklardan
ulasmayr Ogrenmek ve elde ettigi bilglyi gereksimleri dogrultusunda analiz etme ve

degerlendirme becerisini kazanmaktir(Thoman and Jolls, 2008, s.9).

Genelde Dbiitlin  derslerde oldugu gbi, medya okuryazarh@ dersleri de
Ogretmen tarafindan gergeklestirilen diiz anlatim (klasik smif i¢i ders anlatimi)
seklinde devam etmektedir. Bunun yerine g¢esiti uygulama temelli (yaparak
ogrenme) egitim yontemlerine gecilmelidir. Ik derslerde yapilan diiz anlatm ile
Ogrencilerin  medyayr tanmalart saglanmaktadr. Ancak tiim dersler boyunca diiz
anlatim yontemiyle dersi siirdiirmek, hedeflenen basarty1 elde etmede yetersiz
kalmaktadr. Medya okuryazarhg egitimnin amacma ulagmasi i¢in smifa Grnek
materyaller getirilip incelenmesi ve bilgisayar, kamera, yazci gibi araglar1 kullanarak

en azindan basit teknoloji kullanimiyla iiretim yapimasi gerekmektedir.

Medya okuryazarhgnda temel analiz metodu soru sormaktw. Soru sormak
basit bir eylem gibi goriiimekle birlikte, yeri geldikce dogru soru sormak, medya
mesajlarm  anlamada anahtar konumundadr. Medya mesajlarmmn kodlar1 soru

sormakla ¢oziilmektedir.

Ogrencilerin, ‘bu mesaji kim, nasil ve neden hazrlams?’ seklinde genel
sorularla baglaylp, daha spesifik sorulara kadar mmeyi Ogrenmeleri gerekmektedir.
Derste soru sormayr ve sorgulamayr oOgrenmek, cesitl pratikler ve tekrarlarla
Ogrenilenleri  pekistirmek; Ogrencilere  sorgulama  ahskanh$ — kazanmalarm
saglayacaktir.

Egitimde geleneksel yapidaki ‘Ggretmen anlatwr, Ggrenciler dinler® seklindeki
Ogretmen merkezli [Instructivist] yontem artk giincel ihtiyaglari, Ozellikle medya
okuryazarh@ egitiminin ihtiyaglarmn tam olarak karsilayamamaktadwr. Bunun yerine
yapilandirmact [Constructivist] 6grenme yaklasimi gindeme gelmistir.
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Geleneksel Ogretmen merkezli Ggretmeden, yapilandrmaci Ogretmeye gecis
su sekildedir(Herrington & Herrington 2007‘den aktaran Collaboration in Teaching
and Learning, 2009, s.19-23):

- Teork olarak; davranisc1 ve biligselcilikten — durumsal, sosyal yapilandirmaci

ve Ogrenci merkezlilige,

- Ders tasarmm olarak; smirlar1 belirli kapsam ve sralanistan — agik uclu

Ogrenme ortamu ve esnek icerige,

- Zaman Ve yer olarak; sabit egitim kurumu uygulamasindan — dagitilmis,

Ogrenenin kosullarma uygun olana,

- Bilginin dayanag olarak; uzmanlar tarafindan belirlenmis ‘tarafsiz’ bilgiden
—topluluk tarafindan bir araya getirilip (serbestge) paylasilan bilgiye,

- Etkinlik olarak, baglamindan ayrilmus, kisa, arka plam ve 6n plant

olmayandan — orijinal, diisiince triinii, karmasik ve stirdiiriilebilir olana,

- Kaynak olarak, 6gretmenin sectigi, sabit olandan (ders kitab1 ve ¢esith
standart egitim materyali) — agik, Ogrenenler tarafindan arastrma araglar

kullanilarak seg¢ilene,

- Degerlendirme olarak; standart metinler ve smavlar yerine — basari temelli,

biitiinlesmis ve alana 6zgli degerlendirmeye gecis s6z konusudur.

Gelismis iikelerde 2010‘lu  yillarda gindemde bulunan isbirligi halinde
Ogrenme, daha Once bir smif ici Ogretme teknigi olarak degl, kisisel olarak
uygulanan bir teknik olarak dogmustur. Insanlar grup halinde bir araya gelir, grup
tiyelerinin yetenekleri ve katkilart dogrultusunda Ogrenme gerceklesir. Grup iginde
rekabet degil, isbirligi saglanr, grubun faaliyetinde sorumluluk ve otoritenin

paylasilmasi s6z konusudur(Collaboration in Teaching and Learning, 2009, s.45).
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Isbirligi  halinde Ogrenmenin  dzellklerine  odaklamiddiginda, en  basta,
Ogrenme ve Ogretme iginin smifta baglayp, smifta biten bir siire¢ degl, okul
ortammm disma da tagman bir yasam bigimi oldugu anlasimaktadwr. Bu sadece
kendi akis1 iginde gergeklesen bir cevrimigi Ogrenme degil, Ogretmenin yardim ve
destegiyle Ogrenme siirecine olan ilginin siirdiiriilmesinin saglandid, isbirligi halinde
gerceklestirilen bir 6grenme bigimidir. Bu 6grenme bigcimi ikdgretim c¢agl i¢in uygun
olmamakla birlikte, ortadgretim ¢ag icin uygundur(Collaboration in Teaching and
Learning, 2009, s.27).

Icinde  bulundugumuz  dijital  diinyada  geleneksel — dgretme-dgrenme
yontemlerinin - grencilerin  ihtiyaglarma cevap veremeyecegi agiktr. Bunu yerine,
yeni bilgi teknolojilerini kullanma ve egitimi smif ortammnda mteraktif hale getirme
gereksinimi ortaya ¢ikmustir.

2.6.1. Arastirma

Medya metmlerinde islenen konularm daha 1yi anlagilabilimesi i¢in, konunun
arka plan, daha oOnceki gelismeler ve simdiki sonuglar;; konunun aktorleri ve diger
konularla iligkilerin bilinmesi gerekmektedir. Bunun i¢in incelenecek medya metni
lle ilgli o6n arastrma yapilr, yeterli bilgi toplanip konu tam olarak anlagilinca

mncelemeye gegilir.

Ornegin, haber programlarmda yer alan iki iilke arasmdaki soruna bagh
problemlerin anlagilabilmesi i¢in tarihsel gegmise dayah bilgiye sahip olunmasi
gereklidir. Bunun yam sra iilkelerin sahip oldugu kiiltirel Ozellikler, yasam tarzlari,
manglart ve toplumsal degerleri de Onemli rol oynamaktadr. Arastrma bilincine
ulagmis olan Ogrenciler, habere konu olan sorunlarm arka planinda aslnda farkh

sebeplere dayah ayrismalar oldugunu farkma varirlar.

Medya okuryazarhgmda bir konuyu anlamak icin, tek bir bakis agisma veya
kaynaga bagh kalmak wveya salt bir medya metnni incelemek yetersizdir. Konunu
tam olarak anlagilabilmesi, ancak o konuyu ¢esitli yonleriyle ve farkh bakis acilartyla
arastirp, yeterli bilgi sahibi olunmasiyla miimkiin olabilmektedir.
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2.6.2. Ornek Olay ve Simiilasyon

Ornek olay c¢ahsmasi ayrmtlh ve derinlemesine bir arastrma yapmayl
saglamaktadr (Yidrm ve Simsek, 2011). Ornek olay ¢alsmasi sonucu elde edilen
verinin zengin ve derin olmasi ise Orneklemin kiiglk tutulmasmm diger Onemh
sebebidir. Bunun disnda, Ozellikleri ¢ok iyi bilinen kiicik bir kiimeden, toplanan
veriler, Ozellkleri tam bilinmeyen bir evrenden toplanan verilerden daha yararh
olacagr digliniimiistiir. Ciinkii ¢ogu durumda, iyi belirflenmis kiicik bir G6rneklem
lizerinde yapilan arastrma, genis bir evrende yapilandan daha 1yi sonuglar
vermektedir (Merriam, 1998).

Medya okuryazarhgmm ‘lretim' asamasmnda simiilasyon kullamimaktadir.
Gergek hayattaki yaymciign simiilasyonu ile 6grenciler; dogrudan uygulamaya
girerek, yaymcihgmn Ozellikleri, karsiasilan giicliikler, zorunluluklar hakkmnda fikir
sahibi olur, en Onemlisi de yaymncmnn goziyle (empati) yaymcik olgusuna bakmayi
denerler (Buckingham, 2009, s. 79-81).

Bilgisayar oyunlar1  simillasyon uygulamalarmm en somut ve yaygmn
Ornegidir. Oyunla yasanan simiilasyonda, Ogrenicilerin belirli rolleri, sorumluluklar
ve kistthiklar1 vardr. Gigclikklerle bas ederek kararlarmm sonuglarm goriir, sorun
¢ozme becerilerini gelistirirler. Simiilasyonlar; ucag distirmeden ugurmayi, hastalart
Oldirmeden tedavi etmeyi, sirketleri iflas ettrmeden yiirlitmeyi, oyuncunun
hatasindan 6grenmesini saglar(Fenrich; Ireland; Kaufian et al. 2008, s. 354).

Ornek olay incelemeleri ve simillasyonlar &grencilerin  yaparak/yasayarak
Ogrenmelerini  saglar. Boylece, hayatm her asamasmda medya mesajlari etkisinde
kalan ¢ocuklar ve gengler olaylar1 farkl bakis acilaryla degerlendirebilme, empati

kurma ve ¢oziim tiretebilme gibi kazanimlar elde edeceklerdir.
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2.6.3. Oyun

Bugiiniin toplumunda elektronik medya, televizyon, sinema, video, miizik,
vidleo oyunlari ve bilgisayar yazihmlari, hem ¢ahsma hem de oyun aracihgiyla
dogrudan yasammuzi etkilemektedir. Bu giin yapilan ¢algmalar cocuk gelisim
uzmanlarmm tahminlerinin  de iizerinde ¢ocuklarm ¢ok kiicliikk yaslarda cok ¢esith
medya araglant kullandiklarmi belirtmektedir (Rideout, Vandewater ve Wartella,
2003). ik cocukluk donemine yonelik televizyon program piyasas, yeni yiiriimeye
baslayan ¢ocuklar i¢in bilgisayar yazihm programlari ve bebekler i¢in video
filmlerinin sayis1 giderek artmaktadir.

Davranglarm biiyik oranda taklt ve gozlemle 6grenildigi, sosyal cevre ve
medyadan etkilenmenin ogrenmede Onemli bir faktor oldugu Sosyal Ogrenme
Teorisi‘'nde, bireyin hazir ¢evresindeki modeller ve kitle medyasinin sembolik ¢evresi
(medyadaki sanal diinya) etkilidir(Bandura, 2001, 271). Sosyal Ogrenme Teorisi‘ni
kuran ve orijinal arastrmalar yapan Albert Bandura(1991, 29-33)‘ya gére oyun
bireyt (yaptit iste) sorumsuzlufa itmekte, imnsani vasiflarmn dismdan insana ve
nesneye bakmasma neden olmakta, bir kez msani vasiflarm digma ¢iktiginda da
msanlar duygular1 olmayan yar-insan objelere doniismektedir. Oyundaki magdurlar,
vahsi, pislk, canavar ruhlu seytanlar veya zavallilar olarak canlandrilmaktadir.

Aragtrmalar ¢ocuklarm TV karsismda ne kadar ¢ok zaman harcarlarsa, oyun
oynamaya ve sosyal iliskilere o kadar az zaman ayrrabildiklerini gostermektedir
(Belton;2001, s.800). Yasadigt c¢ewvreyi Ogrenme ve alglama adma, dis diinyayla
stirekli iletisim halinde olmas1 gereken ¢ocuk, yasadi@i diinyadan ¢ok farkh bir
diinyanm  diizenini Sgrenmektedir. Ozelikle 2 yasmdaki ¢ocuklarm ekrandan uzak
tutulmas1 gerekmektedir. Ciinkii bu donem beyin gelisimi icin olduk¢a Onemlidir.
Ancak vyasttlariyla ya da aile bireyleri ile oyun oynayarak algisal, fiziksel, duygusal
ve sosyal gelisimine yardimci1 olacak becerileri kazanmasi gereken cocuk, TV’nin
yarattigi  diinyada hapsolmakta, esasmda i¢inde yasadig gercek diinyann
msanlarmdan degil, ekrann ona sundugu kahramanlardan, kendisine bir diinya

yaratmaktadr(Gavin, Mary;2005, s.1).
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American Academy of Pediatrics(AAP Komisyonu: Carlson; Fulton; Lee.
2010, s. 89-95); Ebeveynlere 9-15 yas grubunun ginlik ekran kullanim siiresini 2
saat ile  smrlandrmalart  ve ekran yerine gencleri fiziksel aktivitelere
yonlendirilmeleri  Onerisinde  bulunmaktadr. Kiigiik ¢ocuklar akranlar1 ile fiziksel
oyunlar oynamal, biiyiikk cocuklar da basketbol, futbol, bisiklet gibi sporlari amator
olarak yapmah, bunun i¢in ortam saglanip tesvik edimelidir. Gengler icin fiziksel
aktivitelerin tegviki, ekran seyretme esnasmda aligkanhk haline gelen oturgan yasam

tarzma alsmay1 da Onleyecektir.

Arkadaglartyla oyun oynayarak gegirmesi gereken donemi TV Kkarsisinda
veya bilgisayar basmnda gegiren cocugun, hayal giiciiniin ve yaraticith@min geligimi
olumsuz ydnde etkilenecektir. TV ve bilgisayarm bu olumsuz etkisinin en belirgin
nedeni, ¢ocugun kurmus oldugu iletisimin tek yonli olmasidr. Cocuk edilgen bir
sekilde ekrana yansiyanlar1 izlemekte, izledigi goriintiler karsismda bir davranig
gelistrememektedir.  Oysaki yasttlartyla oyun oynayan c¢ocuk, dogal olarak diger
cocuklarla karsiikl bir iletisim icindedir ve bu iliski i¢inde etken konumdadir.
Ciinkii oyun ortammda rol istlenen cocuk, o roliin gereklerii gerek davranis olarak
gerekse dilini kullanarak yerine getirmeye calisacaktir. Boylece, sosyal hayata iliskin
edinmesi gereken birgok davramisi tecribe ederek Ogrenme firsatmi yakalayacak ve

birebir yasayarak edindigi bilgileri igsellestirmesi ¢ok daha kolay olacaktir.

[kdgretim cagmdaki ¢ocuk gelisiminde, mahallede, parkta, okul bahgesinde
oynanan saklambag, kose kapmaca vb. fiziksel oyunlar 6nemli bir yere sahiptir.
Ortadgretim cagnda ise, futbol, basketbol, wvoleybol gibi oyunlar 6n plana
cikmaktadr. Fiziksel oyunlar oynamak, c¢ocuklarm ve genglerin bedensel ve ruhsal
gelisimini olumlu yonde etkilemektedir.

Tirkiye Istatistk Kurumu (TUIK) 2006 yih verilerine gore(Kiiltiirel
Faaliyetlere Katihm ve Ayrilan Zaman 2006, s. 90): Bilgisayarda cahsma oram
%8.3, bilgisayar kullammmnda oyun oynanmasi oram %40.1, internette sohbet
edilmesi oram ise %]13°tir. Genel olarak erkekler; aylk bilgisayar ve kullanim
stiresnin = % 40.1‘ni, kadmlar % 29.4°nii bilgisayar oyunlarma aymrmaktadr.
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Tiirkiye‘de bulunan 16 bin civarndaki internet kafeden, giindiiz saatlerinde ve okul
ckiglarmda agwhkh olarak ikogretim ikinci kademe ve ortadgretim  (lise)
diizeyindeki Ogrencilerin  yararlandid, bunlarm da cogunlukla cevrimigi oyunlarla
vakit harcadig1 cesith istatistik sonuglardan anlasilmaktadir.

Medya okuryazarhigr egitimi, ¢ocuklara ve genclere dijital diinya ile gergek
dinya arasmda bir koprii vazifesi gorerek bilingli medya tiiketicileri olabilmelerini
saglayacaktr. Bir yandan teknolojinin onlara sundugu avantajlardan yararlanirken
diger yandan geleneksel yontemleri de kullanarak bir sentez yapabilmelerine olanak
tantyacaktir.

2.6.4.Degerler Egitimi

Medya icerigi, Ozelde medya mesaji ireticisinin yerlesik degerler sistemini,
genelde ise toplumda sahip olunan kiiltiirel degerler ve tutumlan yansitr. Bir medya
mesajinda yerlesik degerler, kurguda tercihler, bakis agilar, ima edilen sozcikler ve
imajlar gibi goériinmeyen alt metinler ve bunlarm iretim teknikleri, icerikle birlikte
incelendiginde 'goriiniir' hale gelir(Silverblatt and Zlobin, 2004, s. 17).

Medya icerigi; ait oldugu kisi, kurum, grup ve iilkenin kiiltiirel degerleri
icinde Ttretiir ve bu degerleri yansitr. Medya ise, toplumda neyin normal neyin
anormal davramis oldugunun ayrminmn smrlarmn - ¢izerek, sosyal degerler ve
normlar1 empoze eder. Sonugta medya bireylerin kisisel kimliklerini 'ait olmak' veya
'ait olmamak' seklinde belirgmlestirir. Kuskusuz, medya izleyicilerinin degerleri ve
tutumlarini etkiler(Watt, 2008, s. 4).

Medya mesajlarmm iretiminde belirli etik degerlerin baz almnmis olmast
beklenmektedir. Gazetecilk mesleginde yaygm kabul gormiis etk degerler ile bir
medya mesajmn incelemesi, medya mesaji ireticisinin etik konumunu tespit etme
olanag saglar. Medya mesajlarmn toplumsal degerlere uygunlugu da Onemlidir.
Medya mesaj1 tiketicileri, medya {irtinlerini elestirel gozle ncelemekle yetinmemel,
medyann gelenekler, idealler, mitler ve kurulu yapilar ile iliskili olarak toplum ve

onun degerleri tizerindeki ‘kurucu® ve ‘uzastwici* yapism daha 1yi  anlamaya
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calismahdir(Brown, 1998, s. 50). Ogrenme cagmdaki ¢ocuklarm ve genclerin iyi
yetistirilmesinde, bir egitim araci konumundaki medya mesajlarmda toplumsal ve
kiiltiirel degerlerin 6nemi hem mesaj {ireticileri hem de tiiketicileri tarafindan goz

ard1 edilmemelidir.

2.7. Bulgular ve Yorumlar
Medya okuryazarhg: egitimi i¢cin hazrlannus; standart belirleme amach
dokiimanlar, miifredat programlar, ders planlar1 hatta miifredat veritabanlar1 gibi

cesithilik arz eden dokiimanlar incelenmistir.

Incelenen  dokiimanlarda  iilkeden iikeye farkhiklarla  karsiasinustr.
Literatirde konuya verilen Oneme gore, kiiltiire, egitin gelenegine ve daha bircok
faktore gore hazrlanmis birbirinden c¢ok farkh metinler mevcuttur. Kimi iilkelerde
medya okuryazarhgi miistakil bir ders olarak okutulurken, kimi iilkelerde de diger
derslerin icerisinde miifredata dahil edilmistir.

Bazi vakif ve dernekler ve Avustralya'daki yar1 resmi organizasyonlar
standart  belirleyici  dokiimanlar ortaya koymuslar ve icini doldurma isini
Ogretmenlere brakmuglardr. Baz dokiimanlar ise dogrudan derste islenecek sekilde
tasarlanmig ders planlaridir. Dokiimanlardan bazlar1 alanda uzmanlasnus kisilerin
kendi adlartiyla hazrladiklari  dokiimanlar  iken, bazlarn bir kurum adma

hazrlanmustir.

Kimi dokiimanlar bir diizey i¢in miistakil olarak iiretimisken, kimileri diger
dokiimanlarla birlikte kullanilabilir sekilde tasarlannustr. Bazi dokiimanlar sadece
belirli bir egitim diizeyini kapsarken, bazlari ortadgretim diizeyi ve istiine, (yetigkin
egitimine kadar) c¢esith yas gruplan ve egitim diizeylermin hepsine ydnelik

hazrlanmustir.
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Bazi dokiimanlar alanda uzmanlagmis Ogretmenlere gore hazrlanmigken,
bazlar1 alanda kistth bilgisi dahi olsa, eline verilen dokiimandan hazrlanp dersi
anlatacak  Ogretmene gOre basitlestirimis olarak ve detayl tasarlanmustr. Bu
caligmaya destek olacak toplam 7 adet miifredat plam1 ncelenmistir.

Miif.1. Assignment: Media Literacy, Secondary School: Discovery Channelin
destegiyle, ABDMaryland Eyalet Icerik Standartlarima gdre Renee Hobbs tarafindan
Media Education Lab'de hazrlanmustr. ik, orta ve lise diizeyinde ii¢ cilt halinde
hazirlanmis bir miifredat programudwr. Bu programda lise (yeni MEB sisteminde
ortadgretim olarak ge¢mektedir) diizeyi i¢in alt1 iinite halinde hazrlanmis olan
miifredat incelenmistir. Incelemesi yapilan bu iinitelerin genel karakteristigi su
sekildedir: Bu miifredat, uygulama agrlklidr ve Ogrenciyi tiikettigi mesaj tiizerinde
disinmeye, soru sormaya sevk etmek hedeflidir. Birinci iinitede giris olarak
programm tanti  video olarak yapimistr. Cesith medya formlarmda gelen
mesajlarm  Ogrenciler tarafindan sorgulanmasi gerektigi, smifla ev-aile, kiiltlir
arasnda birr bag kurulmasi gerektigi ve medya ile kusatimis Ogrencilerin tiikettikleri
medya mesajlarmm hangi teknikler kullandarak gergek¢i ve inandmrict olarak
kurgulandignin  farkma varmalar1 gerektigi anlatimaktadr. Ikinci initede, medya
mesajlarma maruz kalrken bilgi kaltesine dikkat c¢ekimekte, kime giivenilecegi
tizerinde durulmaktadir.

Programda gercekligi sorgulama teknikleri Ogretimekte, -elestirel izlemeyle
mesaj Ureticisinin etik degerleri, tarafSiZi@i ve kurgulama bigimi incelenmektedir.
Miiteakip {nitelerde, su¢ haberciligi bashgt altmda su¢ ve siddet haberlerinin
hazirlanmasi, tarth, edebiyat ve kitle medyasi basghgt altmda tarthin farkh
sunumlarmm ge¢gmisin  anlasiimasma etkisi, konunun ele alms bigimi ve haberlerin
ingsasmda kullandlan tekniklerin belirlenmesi islenmektedir. Diger islenen konular,
tinfiilern neden bu kadar ilgi ¢ektigi ve neden medyann Ozellikle {inliler iizerinde
durdugunun anlasilmasi Uinli insanlarin medya karsisindaki konumlaridir.

Medya okuryazarliginda temel konular olarak, yazar, izleyici, mesaj, anlam,

gergeklik ve temsil birimlerine yogunlasildigi tespit edilmistir. Media Education Lab
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tarafindan hazirlanan bu miifredat ¢alismasi, 'medya ile birlkte' [with media]
yaklagimindadir. Media Education Lab'm PBS kanahlyla birlikte calismasi da bunun

bir gostergesidir.

Dokiimanda medya okuryazarh@ egitiminde basih, elektronik, dijital ve
multimedya tlim araclarm kullanimasmi  Ongoriilmiistiir. Ancak medya mesaji
tirlerinden dijital ve g¢evrimici icerige yer verilmemis, egitimcinin tercihlerine
brakimstr. Etik-sorumluluk ve vatandashk kavramlari da kapsam dismda kalmustr.
Sorunlar kisminda bilginin kalitesi iizerindeki etki ile ilgili olarak, kurum wve
yazardan kaynaklanan sorunlarm iizerinde durulmamaktadwr. Medya kullanimmm
davramglar iizerindeki etkisi lizerinde de yeterince durulmamaktadwr. Her bir konu
detayryla islenmemis, belirli secilmis konular detayiyla islenerek, ele alman konunun

nasil iglenmesi gerektigi konusunda yol gdsterici olmayr se¢mistir.

Miif. 2. Basic Ways to Integrate Media Literacy and Critical Thinking into Any
Curriculum: New York merkezli Ithaca College‘m Division of Interdisciplinary &
International Studies bolimii tarafindan Project Look Sharp adh projesi altnda
hazirlannug brr miifredattr. Tiim egitim diizeylerine uygun tasarlanan bu miifredat,
1999 yilindan bu yana birka¢ yida bir gilincellenmektedir. Genel perspektifte medya
okuryazarhgm ele alan bu miifredatta, medya okuryazarhg tanmmlanarak, medya
okuryazarligmn ne oldugu, ne olmadig anlatimaktadwr. Bu c¢alismann aymt edici
Ozelligi, medyanin egitim aract olarak kullaniimasm Onermesidir. Bilgi kaynagmmn
givenilirigi ve bilginin perspektiflere gore degistigl, farkh medya formlarmda
bilginin  farkh sunumunun karsilastrmast ve tim bunlarm yapilabilmesi igin de
Ogrencinin  medya  iceriginin nasil  hazwlandigmi, ~medya igerigni  tastyan
teknolojilerin  ve medyann dogasmm iyi tanmmasmm 6nemi lizerinde durulmakta ve

derslerde bunlara yer verilmektedir.

Medya okuryazarligmda 'medya ile Dbirlikte' [with media] yaklagmin
iZlemektedir ve medyanm bir egtim araci olarak kullamimasi  gerektigini
belirtmektedir. Dokiimanda, basii ve elektronik araglar ve formlar islenmektedir. Bu

dokiimanmn en dikkat ¢ekici Ozelligi medya mesajlarmm bireyin davramst {izerindeki
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etkisine az yer vermis olmasidr. Islenen konularm her biri icin fazla detay yer
almamakta, c¢erceve sunmaktadwr, uygulama agrliklidir.

Miif.3. European Commission 2007: Halen yiiriirlikte bulunan, 2007°‘de Avrupa
Parlamentosu {letisim Komisyonu ve alt komiteleri tarafindan hazrlanan Avrupa
Gorsel Isitsel Egitim Politikasy, Dijital Ortamda Medya Okuryazarligina Bir Avrupa
Yaklagim: bashg altmda sunulmustur. Medya okuryazarlhigmm giinden giine artan
onemi lzerinde durulan egitim politikasmda, medya okuryazarhgmm ‘Avrupah‘ bir
bakisla tanmlamas1 yapimistir.

Medya formlarmm tamamma ama Ozellkle dijital medyaya vurguda
bulunulmustur. Internet giivenligine 6zel bir onem verilmistir. Standart belirleyici bir
dokiiman olmasi nedeniyle, medyanmn yapisi, mesaj tiirleri medya okuryazarligmda

bashca kavramlar, egitim metotlar1 ve sorunlar iizerinde yeterince durulmamustir.

Miif.4. Screen Australia Digital Learning: Avustralya Hiikiimeti, Viktorya Miifredat
ve Gelistirme Otoritesi tarafindan 2006 yilinda internet ortammnda organize edilip,
licretsiz  kullanima  sunulan ortadgretim diizeyi icin  hazrlanmus bir miifredat
veritabanudrr. Iginde miifredat arama motoru da bulunan bu uygulama, komisyonlarm
hazrladigi veya bu konuda caliganlarm basarih ¢ahgmalarmi modiiler olarak sisteme
ekledigi icin, ¢cok yonli ve zengin igerigi ile dikkat ¢ekicidir. Veritabam seklinde
diizenlenmis bu program, medya okuryazarh@ egitimini ulusal degerler {iizerinden,
(icerik olarak) ulusal konulan isleyerek yapmaktadr. Program ayrica, devlet destegi
ve tesviki ile ulusal egitim programmm giinden giine gelistirilip, giliglendirimesiyle
alanda 1yi bir 6rnek olusturmaktadir.

Screen Australia Digital Learning; “Internet'ten bilgisayara video klip ve
benzeri egitim materyallerini indirme imkani veren bu program, ulusun en biiyiik ve
tarihi olarak énemli bir koleksiyonudur(Screen Australia Digital Learning'in Resmi
internet Sayfasi, http//www.screenaustralia.gov.aw/ Aralk 2015). Video Klipler,
konunun arka planm ve derste nasil kullamlacagmi anlatan metinlerle birlikte
hizmete sunulmustur. Bu miifredat programm incelemek iizere su dokiimanlar
birlikte incelenmistir: Statements of Learning for English uygulamalarm nasil
yapillacagmt  belirleyen standartlari  igerdigi i¢cin  incelenmisti.  Ciinkii, cesith
uygulamalarm bu dokiimana atifta bulunarak, kendisini standart almasi gerektigini
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gostermektedir. Bu  standartlara uygun olarak iretimis, derste kullamlacak
materyallerden secilen O6rnek de sudur: Big Brother from the Reality TV, Bu iKi

dokiiman birlikte incelenmistir.

Biitiin diinyada 2000'li yillarm basmda birbirinin ardi swa ekranlara yerlesen,
Big Brother adh program Tirkiye'de de Biri Bizi Gézetliyor adiyla yaymlanmaya
baglamistir. George Orwellin 1984 adh romanmndaki, yOnetimi altindaki insanlarm
0zel yasamlarmmn mahremiyetini ihldl eden ve onlar1 kontrol altmda tutmak igin
sirekli gozetltme mekanizmalart kullanan despot lider tiplemesi olan 'Big
Brother'den esinlenerek hazrlannus, reality show tiirinde bir programdir. Screen
Australia Digital Learning’de bu program medya okuryazarlig egitiminde derste

inceleme konusu yapimistir.

Dokuzuncu ve onuncu smiflar i¢cn  hazwlanmis olan bu ders materyal,
Avustralyallarm kendilerini nasil gordiiklerini, biri bizi gozetliyor tipi bir program
formatma nasil yaklastklarrn  incelemek i¢cin  ders konusu yapimustir(Screen

Australia Digital Learning —Reality TV _Big Brother”, 2005 ).

From Wireless to Web adh Avustralya medya tarihini on yillk dilimler
halinde we iizerinden video ile, bir tarihi konu ders olarak islenmektedir. Bu egitim
programiyla Ogrencilerin sunlar1  6grenmesi amaglanmaktadr: Bu reality programim
izleyip, tartisip, analiz ve kritigini yaparak onun arka plainm gormeye cahsmak.
Arka planinda nelerin bulunabilece§ini detaylar1 ile arastrmak. Her ne kadar adi
‘reality’ (gergeklik) olsa da genellikle planlannig, manipile edimis bir medya

kurgusudur, bunun farkma varilmasi gerekmektedir.

Derste ayrica yaparak Ogrenme ortanu olusturulmasi OngOriilmiis, alternatif
bir reality programu yapimasi istenmisti. Ogrencilerin  giinlik yasamlar1 ile
medyada sunulan yasam arasmda karsilastrmalara gitmesi istenmistir. Metin-baglam
iligkisinin ~ Ogretiimesi de  amaclanmustr.  Aym  mesaji  farkh  kisilerin  farkh
yorumladigma, anlatiimak istenen ile anlagilan arasmda farklliklar bulunabilecegine
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dikkat ¢ekilmektedir. Bu ders materyalinin bir diger Onemli Ozelligi de, televizyon

program tiirleri arasmdaki farkhlik ve benzerliklerin tespitine de yonlendirmesidir.

Avustalya'da devlet eliyle medya okuryazarh@ egitiminin glicki bir
sekilde desteklendigini gostermektedir. Temel derslerin dismdaki tarih, cografya,
milli glivenlik, teknoloji gbi alanlardan segilen konular iizerinden, medya
okuryazarh@ egitimi verilmektedir. 'Medya ile bilikte' Ogretmeye iyi bir Ornektir,
kisa bir teorkk bilgiden sonra dogrudan uygulamaya gecilmektedir. Inandmicihf
arttrmak ve Ogrenmede kalicihg arttrmak icin bol bol video kullanimaktadir.
Video konusunda arsiv bulunduran ulusal film enstitiileri, kiitiiphaneler, {iretim
yapan prodiksiyon sirketlerinin destegi alnmaktadr. Bu miifredat veritabanm cesith
perspektiflerden medya okuryazarhgmi ele aldigi icin iyi bir ¢erceve; konular
derinlemesine isledigi icin de detay sunmaktadir.

Incelenen dokiimanlarda, medya formlarmmn tamamu islenmekte temel medya
tirlerinin iizerinde durulmaktadw. Medya mesaji liretimindeki sorunlardan bilginin
kalitesi iizerme etki eden faktorler detaylartyla islenmistir. Davrams iizerme etki

eden faktorlerde ise yasam tarzmna etki eden faktorlerin ilizerinde durulmadig tespit
edimistir.

Miif.5. Collaboration in Teaching and Learning (CTL) 2009: Sosyal medya
agrlkh yeni medya okuryazarhg becerilerini de kapsayan, ortadgretim ve lizeri i¢in
hazirlannugs b miifredat ¢ahsmasidir. Bu dokiiman, bilgi ve iletisim teknolojileri
[ICT] fizerinden, en son teknolojik gelismeler ve bunun G6grenme cagmdakiler
tizerindeki yansmalar1 ve etkileri dogrultusunda medya okuryazarh@ egitiminin
sekillendirmesi ve diger emsal c¢ahsmalara da Ornek olmasi amaci tasmaktadir.
Egitimde isbirligi halinde Ogrenme ile kastedilen sudur: Ogrenciler, 6gretmenler,
akademisyenler ve iletisim teknolojileri ile ilgili karar alicilarm arasmda siki bir

isbirligi gerekmektedir.

Okullar ve Ogretmenlerin sosyal yazilmlar gibi isbirligi halinde 6grenme
araglart kullanmalar1 su vyararlart saglar: Ogrencilerin tiim potansiyellerinin - kesfinin
saglanmast (s.53), Ogrencilerin ilgililigi ve kathmlarmm tesviki (Ozellkle sosyal

Ozglivenleri zayif olan Ogrencilerin  ¢evrimici ortamda kendilermi ifade imkam
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bulmalari), okul digsnda Ogrenme kapsaminda ¢evrimigi tartigma ortamlarmda
tartisma  kiiltliriiniin ~ arttrlmasi, her zaman, her yerde c¢evrimigi ortama katiima
imkam sunan cevrimi¢i teknolojilerle ilgi alanlarmda detayh arastrma yapmayi
Ogrenme, Ogrenci  ¢ahsmalarmm  yaymlanmasi ile  Ogrencilerin  yapilan i
sahiplenmeleri, detaylara Onem vermeleri ve yapilan isin kalitesinin = arttirilmasi

saglanir(s.1-2).

Cevrimigi uygulamalar ve araglar sayesinde tasradaki Ogretmenlerin de
alanla ilgili  beslenmelerinin  saglanmasi, Onemle iizerinde durulan konulardandrr.
Avustralya'daki tim medya okuryazarlhg Ogretmenlerine ulagmak icin  ¢evrimici
uygulamalar ile zaman ve mekan smimrmi ortadan kaldrmak, mevcut c¢alismalari
tekrarlamak yerme yardimlagma ortanmm ile giincel uygulamalar gelistrmek iizere
nternet {izerinden bir araya gelmelerinin saglamasi gerektigi belirtimektedir. Ulusal
capta  yapilan, isbirligi  halindeki cahsmalar  bolinmiislik  riskini  ortadan
kaldracaktir.

Rapor seklinde hazrlannug bu miifredat standardmda 6nemli bir varsaym yer
almaktadu(s.5), "71990 yilindan sonra dogan insanlar dijital yerliler, geri kalan niifus
ise dijital go¢menler" olarak kabul edimektedir. Bununla yeni kusaklarm bu
teknolojileri daha yaygmn kullandiklari, diyital teknolojilere daha yatkm ve daha ilgil,
olduklar1 belirtilmektedir.

Medya okuryazarhgmmn {lkenin her yerinde miifredata yerlesmis olmasi
gerektifi  belirtilen bu mifredat standardnda su hususlara yer verilmektedir:
Cevrimi¢i isbirligi 6n planda tutulmal, merkezden uzak noktalardaki ortadgretim
Ustii okullara da egitime erisim imkami sunmak i¢in yatrm yapimahdwr. Dijital
egitim devrimi iiniversitelere de yayimah ve mesleki egitimi de kapsamal, sorunsuz
ve hizh bir teknik servis altyapist bulundurulmah ve yeni teknolojiler dogrultusunda
gelisen medya okuryazarh@ becerileri igin gerekli 6zel teknolojiler ve bagmsiz
miifredat uygulamalar1 Avustralya ulusal egitim programmda yer almalidir(s.7).

Hizla gelisen, degisen teknolojiyi ve o teknolojmin getirecegi kiiltiirii tantyip
anlayabilmek ve dogru kullanabilmek icin medya okuryazarlig ile birlikte, bilgi
okuryazarhgma da ihtiya¢ oldugu iizerinde durulmaktadr. Genel olarak teknolojiye
kars1 direng gelistrmek yerine, onun ihtiyag olan kismmi bilingh kullanmanmn gerekh
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oldugu {iizerinde durulmakta ve teknolojnin uygulamah olarak Ogretilmesi hedef
gosterilmektedir.

Medya oKuryazarhgmnda teknolojik ve giincel gelismeleri miifredata hizla
entegre etmeyi hedefleyen bir dokiimandw. Basih ve elektronik geleneksel iletisim
araglart lizermde durulmamaktadwr. Diyital ve ¢evrimici igerife yogunlasimustir.
Medya okuryazarhgmm temel kavramlani tek tek incelenmektedir.  Egitim
metotlarmdan  her birine yer verimekle birlikte, izleme-okuma-degerlendirme-
tartisma uygulamalarma yer verimemisti. Medya mesaji lretiminin bilginin kalitesi
tizerinde etkili olmasiyla ve medya mesajmm bireyin davranislar: iizerinde etkili
olmastyla ilgili sorunlar izerinde yeterince durulmamustr. Medya hakkinda
Ogretmeye bir Grnektir.

Miif.6. Fenrich, Ireland, Kelly et al “E-learning in Action” 2008: Elektronik
Ogrenmede egitim standartlarmn veren bu dokiimanda, egitim stratejilerinde sozel
bilgi, entelektiiel beceriler, psikomotor beceriler ve tutumlarm yeri ve diger Ogelerin
uygulaniglart  anlatimaktadr. Bu bolimde c¢evrimigci derslerde Ogrenmede basarim

asamalart ve 0grencileri motive etmenin yollar1 agiklanmaktadir.

Bilgisayar temelli kaynaklar ve Ogrenme siireclerinin  anlatldi®i  e-68renme
bolimiinde, bilgisayar ortammndaki 'canl' egitimin giicki yanlari ve zayif yanlan,
ogrenci-teknoloji  iliskisi ag¢iklanmaktadr. Bilgisayar temelli oyunlarm &grenme ile
iiskisini inceleyen bu calgmada, oyunlarm Ogrenme stireci tiizerindeki etkisi de
mncelenmistir.  Egitimcinin, G&8renciye uygunluguna gore en iyl ders materyallerini
secmesi, dersleri 1yl organize etmesi, vaktinde geri besleme alarak yeniden
diizenlemeler yapmasi gibi basari lizerinde etkili olan faktorler agimlanmistir.

Cevrimigi  egitimin  etkinligmin  arttirimasy,  gelistirilmesi,  degerlendiriimesi  ve
ogrencinin  basarismda  Ogretmenin  rolii iizerinde  durulmaktadr.  Ogrenmenin
gerceklesebilmesi  i¢in, egitim materyalinin - 6grenciye uygun olmasi, 6grencinin
dikkatini ¢ekebiimek, giivenini kazanabilmek ve tatmin olmasm saglamak
gerekmektedir. Ayrica Ogrencinin 0grenme sonunda ne gibi kazammlarmm olacag

konusunda bilgilendirilmesi gerekmektedir.
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Hedef grubun (6grenciler) ilgilerine uygun nesne se¢imi, derse ilgi ve
dikkatin arttrimasmda Snemli bir faktdrdiir. Ornegin dgrenciler spor arabalardan
hoslantyorsa, onunla ilgili reklamlar secilip incelenebilir. Tipk: isteksiz bir miisteriye
tiiccarm mal satamadigr gibi, motive olmayan bir ogrenciye de hicbir sey
ogretilemez. Etkililigi azaltan tekrarci ve ezberci anlayistan uzaklagilarak bireysel
becerilerin  gelistiriimesine  yogunlasiimahdr.  Kamera  kullanmayr  6grenmek
psikomotor gelisimi arttirrken, 15Kk bilgisi entelektiiel beceriyi, yazmsal uygulamalar
sOzel beceriyi arttirw(s.310-312). Farkh becerileri bir araya getirmek basar1 ve
Ozgiiven acismdan Onemlidir. Soyut bilgiler dogrudan Ogretilemeyebilir bu ylizden

somuttan soyuta gitmek gerekir.

Yazarlardan Peter Fenrich, Ogrencinin en 1yi sekilde dikkatini ¢eken
materyalin video oldugunu belirmektedir. Fenrich'e gore bu c¢ekiciligin kaynagi
sudur(s.321): Metin + ses + gorseller + video + animasyon + gercek objeler gibi
degisik malzemelerin aymt anda verimesi yogun bir anlam aktarmiyla verilen
bilginin kalc1 hafizada tutulmasm da saglamaktadr. Bu malzemelerin birlkte veya
ayrt ayrt kullanmmlari, maliyet etkin olarak uyumlu bir sekilde bir araya getirilmeleri
etkili bir egitim ve iyi sonuglar almmasini saglamaktadir.

Bu standart dokiimanda medya; yukarida bahsedildigi sekilde metin-ses-
gorseller-  video-animasyon-gergek objeler seklinde kategorilere ayrimustr. Metin
bilgiyi saklayip yeri gelince kullanmaya yarasa dahi, diinyann zenginlklerini kendi
basma anlatmaya yeterli degilidir. Dolaysiyla dier araglarla kombine kullanmiimasi
gerekir. Metinle birlkte gorsellerin  kullamimasiy, —anlatlan konunun  hatirlanirhk
diizeyni %]15'ten %50'ye kadar arttrmaktadwr, bu da Ogrenme kabiliyeti diisiik
ogrenciler i¢cin 6nemli bir avantajdi(s.330).

21. Yiizyin Ogrencilerinin artk bilgisayar ortammdaki olanak ve eglencelere
fazlastyla yogunlastigi arglimam tiizerine kurulu bu dokiimanda, egitinde Onemh
roller istlenme potansiyeline sahip, bilgisayar oyunlart temelli Ogrenme Ornekleri
verilmektedir(s.357). Bu oOmeklerin basmda Egitim Amag¢h Oyun Merkezi
(Educational Games Central) gelmektedir. Egitim Ama¢h Oyun Merkezi, 6grenmede

bilgisayar temelli oyunlarm kullannminda oncii bir kaynak ve portal konumundadir.
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Portalde, 'COTS Games in the Schools', 'University, Adult and Professional

Learning' ve 'Mobile Games' de diger 6nemli kaynaklar olarak referans verilmistir.

Genel olarak bu standart metinde; yoneticilik, tliketicilk, ulusal sorunlara
¢oziim bulmak gibi 'ciddi konularla ilgilenip, yeni iletisim teknolojilerini en aktif ve
verimhi bir sekilde kullanmann 6nemi anlatimaktadr. Buna ilave olarak, bilgisayar
oyunlar1 iizerinden diiglinme ve sorun ¢ozme becerilerini gelistirme amagh egitimin,

nasil yapilmas1 gerektigi anlatilmaktadir.

Bilgisayar teknolojisi ile Ogrenmeye yogunlasmis bir dokiimandr. Bilgisayar
temelli egitim stratejileri, ¢evrimigi egitimin  gelistirilmesi  gibi  konular  {izerinde
durulmaktadr. Medyann basih, elektronik, dyital ve multimedya formlarmm
tamamu ylizeysel bir ders konusu olmustur. Medya mesaji tiirleri lizerinde durulmus
ancak 'reklam' konusunun kapsam diginda bwrakimasy, ¢aligmann degerini
diistirmiistiir. Egitim metotlar1 konusunda zengin ve ¢ok yonli bir egitim vermek
lizere tasarlanmistr. Medya mesajlarmn {iretimi asamasminda bilginin kalitesi tizerine
etki eden sorunlar ile davranis iizerinde etki eden sorunlar {izerinde yeterli diizeyde

durulmamistir.

Miif.7. Catalogue of Digital Curriculum Resources "English and Literacy" 2010:
Awvustralya ve Yeni Zelanda'daki okullarda okutulmak iizere hazirlanmis, okul
oncesinden 12. smifa kadar tiim diizeyleri kapsayan uygulamal ders igerikleri sunan
bir miifredat katalogudur. Agrhkh olarak ortadgretim (lise) diizeyine tekabiil eden 9-
12. yillara yonelik hazrlanmis materyaller incelenmistir.

Sozciikler ve resimlerin arkasmda ima edilen anlamlari incelemeye doniik
Satwrlarin  arasimt okumak baghkli 3. ve 4. smiflar i¢cin hazirlanmis derste(s.29);
acikkca ifade edilenlerle birlikte ifade edimeyip ima edilen anlamlar1 bulmak,
fikirleri, hisleri tespit etmek ve boOylece soyut diislinme becerisini gelistirmek
anlatimaktadr. Kiicik yaslarda soyut diisiinme becerisini gelistrme hedefi oldukca
dikkat ¢ekicidir.
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Bu katalogda, fotograf ve resimleri inceleyerek her birnin Oykisiinii bulmak
da uygulamalar arasmdadwr. Bu da Ogrencilerm hayal giiclinii derinlestirme amaci
icermektedir. Tasarim becerisini  gelistrmek i¢in de verilen materyalleri sayfaya
yerlestrme ve yerlestirmedeki farkhhklara gore, anlam ve anlatim degisiminin

farkma varilmasi hedeflenmistir.

Bu dokiimanda, gelisim caglarma gore djital oyunlar ve basketbol gibi
fiziksel oyunlar; giinlik yasamda karsiasilabilecek yangm, traflkk kazasi, bot kazasi,
plaj giivenligi gibi cesith riskler ve tehlikeler; sehir ve kwsal kesimde yasamm
kurallari, dogal afetler gbi konular hakkmda verilecek hayat bilgisi egitimi ile
medya okuryazarh$ konulart Dbirlestirilerek  islenmektedir. Ogrencinin - gecmisle
simdiyi kargilastirilabilmesi icin 6rnek medya mesaji se¢iminde c¢ok eski tarihh
medya mesajlart  kullandmaktadr. incelenen konularla ilgili Sgrencilere medya

mesaj1 Urettirerek, yasayarak Ogrenme ortanu saglanmaktadir.

Demokratik toplumun bir geregi olarak, bir editére mektup yazarak yaymlarla
ilgili istek, beklenti ve goriisler aktarimakta, roportajlar yapimaktadr. Ogrenciler
hiciv, mecaz, baglam i¢inde anlam, sembolk anlatim gbi anlati tiirlerini
ogrenmektedir. Haber, makale, video ve diger medya mesaj tiirleri tek tek incelenip,

Ogrencinin her birinden {ireterek tecriibe etmesi hedeflenmektedir.

Bu miifredatta temel konular ve nasil islenecegi verilirken, icerigi

zengmlestirecek  diger  materyallerin  6zellikleri ve nerede  bulunduklari da
belirtilmisti. ~ Ornegin, egitim amach videolar ve ses dosyalar1 bulunduran
‘australianscreen online', roportaj arsivi Australian Voices, Ulusal Film ve Ses
Arsivi, Avustralya Ulusal Kiitiiphanesi bunlardan birkagidrr.
Bu miifredat katalogu, daha ikogretim cagnda ciimlede anlam incelemeleri, reklam
incelemeleri gibi zor konulan isledigi i¢in diizeyi olduk¢a yikksek bulunmustur. Cok
erken yaslarda diital teknolojilerle tanisp kullanmaya baslayan, entelektiiel diizeyi
yiksek ailelerde yetisen Ogrencilere hitap eden bir yapiya sahiptir.

Avustralya'da  Ingilizce dersi kapsammda Ogretilen medya okuryazarhgy
sozel becerileri gelistrme, yazma becerilerini gelistirme, diital teknolojileri anlama
ve edebi metnleri c¢ozimleme gbi kisisel gelisimi ve Ozellkle dil ve iletisim
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becerilerini gelistrmeye doniik ciddi ¢ahgmalar icermektedir. Medya kurumlarmi ve
medya mesajmin iiretim asamalarmi sorgulamaya ve sorunlari irdelemeye doniik
cahgmalara fazla yer verilmezken, medya okuryazarhgnda araglar, tiirler, kavramlar
ve egitim metotlar1 kategorilerinde 6grencinin kapasitesini  zorlayacak dolulukta ve

profesyonellikte icerik sunmaktadir.

Ingiltere’de  medya  iizerinden egitime Onem  verilmektedir. Medya
okuryazarh@ egitiminde, ‘film‘ incelemelerine agrhk veren British Film Institute‘un
etkisi goriilmektedir. Akademik gelenekte Ingiliz Kiiltiirel Calismalari‘m temel alan
bu Omekte, medya ortamu olarak ‘ara¢® [medium] ve ‘tir‘ [genre] {izerinde

durulmaktadir. Ingiltere‘de genel yaklasim: yaraticilik, elestirellik ve kiiltiirdiir.

Amerika Birlesik Devletlerinde yazar, izleyici, mesaj, anlam ve sunum;
Kanada‘da metin, baglam ve kiiltiir lizerinde durulmakta; Avustralya‘da yaraticilik,
2010 fitbaryla o&gretmen-ogrenci ighirligine yogunlagimistr. Zaten Avustralya‘da
Ogretmenleraras1 isbirligi ve medya okuryazarh@ egitimini gelistrme cabast egitim
kiiltiirtinin bir parcasidr. UNESCO‘da ise standart belirleme cahsmalar ve kiiltiirel

diizeyde tanimsal c¢aligmalar vardr.

Egitim bilimnin  geleneksel yontem ve teknikleri hizh gelisen medya
okuryazarhg alanindaki gereksmimlere cevap verememektedir. Oysa medya alannmn
(veni iletisim teknolojileriyle) cok hizh gelisimi, giinden giine daha karmagsik hale
gelmesi  dagmikh@ arttrmakta, isi  giiclestrmektedir. Medya egitiminin  basarisi,
alannda uzmanlagnug kisilerin, bu alam tam olarak inceleyip egitimcilere rafine
bilgller sunmalariyla orantih hale gelmistir. Alan uzmanlarmm c¢ahsmalaryla glincel
gelismeleri izlemek ve buna reaksiyon gelistrmek miimkiin olabilmektedir. Medya
okuryazarh@ egitimi i¢cin alan uzmanlarmmn (iletisim bilimciler) alandan yeterli
destek vermemesi halinde, alann dismda yapilan, saglam zemine oturamayan
caligmalarla egitimin istendik hedeflerinin gerceklesmesi, egitimin amacma ulagsmasi

miimkiin degildir. Bu 6zellikle medya egitiminde sik rastlanan bir sorundur.
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Bu tez cahsmasi i¢in yapilan arastrmalar neticesinde, medya ve medya
okuryazarhg kavramlar, medya okuryazarhgindaki yaklagmlar incelenmis, medya
okuryazarhg egitiminde gelismis {ilkelerdeki gelisim siirecleri ve uygulamalar
incelenmis, medya okuryazarh@ egitiminin kapsam ve igerigini olusturan konular
secilen 7 dokiiman {izerinden igerkk analizi yontemi ile incelenmis ve tigiincii

boliimde yer alan ders plani Onerisi sunulmustur.
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3.BOLUM

ALTERNATIF MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMi ONERILERI

3.1 Tiirkiye’deki Medya Okuryazarh@ Egitimi Uygulamalan ile ilgili
Yetkililer ile Yapilan Goriismeler

Tirkiye’deki  Medya  Egitimi  Doktora cahsmasma katki  sunabilecegi
diigtiniilerek  13.05.2015-15.05.2015 tarihlerinde Ankara’ya gidilmis ve Tiirkiye’deki
Medya Egitimi Programm Uygulamalarmda en ist diizeyde s6z sahibi olan Mill
Egitim Bakanh@ ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yetkilileriyle goriisiilmiistiir.
Bu dogrultuda miifredat ile ilgili Milli Egitim Bakanhg Temel Egitim Genel
Miidiirliigii Programlar ve Ogretim Materyalleri Daire Baskam Dr. Elf BAKAR ile,
Iletisim Fakiiltesi Mezunlarmn Milli Egitim Bakanh@nda isthdanyla ilgili Milli
Egitim Bakanh®: Insan Kaynaklari Genel Miidiirligii Ogretmen Atama Daire
Baskamt Bekir ERDOGAN ile, Radyo ve Televizzon Ust Kurulimun Medya
Okuryazarhg: ile ilgii cahsmalart ve egitim materyalleriyle ilgili Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu insan Kaynaklari ve Egitim Dairesi Bagkan Yardmcisi Dr.
Yasar UGURLU ile ve Radyo ve Televizzon Ust Kurulu ve Milli Egitim
Bakanhgmmn birlikte yiiriitmekte olduklart medya okuryazarhg egitimi isbirligi ile
ilgii Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Egitim Programlari Uzman Yardmcis1 Fatih
ARSLAN ( MEB Medya Okuryazarly: Kitabi Komisyon Uyesi)ile goriismeler
yapimistir.

Yapilan goriismelerden elde edilen bilgiler sunlardir;

Dr. Elif Bakar ( Milli Egitim Bakanhg1 Temel Egitim Genel Miidiirliigii
Programlar ve Ogretim Materyalleri Daire Baskam )

Milli Egitim Bakanh@ Temel Egitim Genel Miidiirligii Programlar ve Ogretim
Materyalleri Dairesi olarak Medya Okuryazarhg dersi uygulamalar {izerinde
hassassiyetle durduklarmi, bu konuda gerek egitim programmnm olusturulmasi
gerekse de Ogretim materyallernin zengmlestirilebilmesi i¢cn Radyo ve Televizyon
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Ust Kurulu ile yogun bir ¢ahsma icinde olduklarmi, okullarm ve Ogrencilerin mevecut
ders vyiiklerinden dolayt Medya Okuryazarligi dersinin zorunlu bir ders olarak
okutulmasmmn su asamada miimkiin olmadigm fakat difer derslerle iliskilendirerek
medya okuryazarhg  kiiltliriiniin =~ 0grencilerde  yaygmlastriimasmmn — planlandigm
belirtmistir.

Bekir ERDOGAN (Milli Egitim Bakanh@ insan Kaynaklan Genel

Miidiirliigii Ogretmen Atama Daire Baskam )

Medya Okuryazarhg dersi ortaokullarda 7. ve 8. Smiflarda se¢cmeli ders
olarak Sosyal Bilgller 6gretmenleri tarafindan verilmektedir. Milli Egitim Bakanhg
Ogretmen  Atama  platformlarmda  Iletisim  Fakiiltesi —mezunlarmm  Medya
Okuryazarhg dersi Ogretmenligine talip olduklarmi ve bu alanda kendilerinin
isthdam edilme talepleri olduklarmi okuyoruz. Milli Egitim Bakanh@ Insan
Kaynaklar1 Genel Miidiirligii Ogretmen Atama Daire Baskanh§l olarak bu konudaki

diisiinceleriniz nelerdir?

“ Milli Egitim Bakanhgi Insan Kaynaklar Genel Miidiirliigii Ogretmen
Atama Daire Baskanhg olarak her yil Maliye Bakanlhgimin bize verdigi kadro
sayisini okullardaki ders yiikiine ve ihtiyaca gore dagilimini yapmaktayiz. Bu
planlamayr da Ulkemizin tiim bélgelerindeki okullarin ihtiyaclarmi baglh olduklar:
Tlce Milli Egitim Miidiirliiklerine, Ilce Milli Egitim Miidiirliiklerinin Il Milli Egitim
Miidiirliiklerine ve nihayetinde II Milli Egitim Miidiirliiklerinin de Bakanligimiza
verdigi talepler dogrultusunda yaptigimiz planlamalar neticesinde ogretmen
atamalarini gerceklestirmekteyiz. Su an i¢in Ortaokullarda 7. ve 8. Swniflarda
se¢meli olarak okutulan Medya Okuryazarhigi dersi icin Iletisim Mezunlarmnin
istihdam edilmesine yonelik bir ¢calismamiz yok. Her hangi bir derse ogretmen
atamast yapilabilmesi icin siire¢ su sekilde islemektedir. Ornegin, ortaokullarda 7.
ve 8. siniflarda se¢meli olarak okutulan Medya Okuryazarhigi dersine atama
yapilabilmesi icin; Temel Egitim Genel Miidiirliigiiniin ( Tiirkiye deki Hkokullar ve
Ortaokullar Milli Egitim Bakanhgi Temel Egitim Genel Miidiirliigiine Baghdir )
bunu talep olarak Milli Egitim Bakanhgi Talim ve Terbiye Kurulu Baskanhgina
bildirmesi gerekir. Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlhgimda bulunan 15 kisilik egitim

uzmanindan olusan komisyon bu talebi inceler, oylar ve karar baglanir. Bu siireg

169



icerisinde Milli Egitim Bakanhgi biinyesindeki diger Genel Miidiirliik Birimleri
temsilci gonderir ve goriis beyaminda bulunur. Medya Okuryazarligi dersine
ogretmen atamast talebinde bulunan Temel Egitim Genel Miidiirliigii’ de
gerekgelerini sunarak bu dersin atama ihtiyacina yonelik goriislerini savunur. Kabul
edenler ve etmeyenler oylanwr. Sayet kabul edenlerin sayisi ¢ogunluktaysa Milli

Egitim Bakanina sunulur ve Bakan onayiyla yiiriirliige girer.

Milli Egitim Bakanhgi OSretmen Atama Daire Baskanhgi olarak en son
Subat 2015 yihinda 108 farkh alanda toplam 15,000 dJ&gretmen atamasi
gerceklestirdik. Bunu da yine Illerin ihtiyaglarina gére ve en fazla ihtiva¢ duyulan
branstan bagslayarak esit olarak daguttik. Ilerleyen siirecte 108 farkl atama
bransindan ilaveler olup olmamasi veya bazi branglarm ¢ikartilip ¢ikartilmayacagi
bir siirece baghdir. Ve siire¢ icerisinde bunlar sekillenecektir. Ote yandan okullarda
okutulabilecek giinliik, haftalik, aylik ve yillik ders yiikii bellidir. Bu da géz oniinde

bulundurulmasi gereken énemli bir husustur.

Tabi genel olarak baktigimizda ogrencilerimize ozellikle kiigiik yas
gruplarinda bulunan d&grencilerimize bir¢ok onemli bilgileri ders olarak vermek
istiyoruz. Ornegin; ¢evre bilinci, tasarruf bilinci, temel hukuk bilinci gibi. Fakat
bunlarin her biri i¢in yani ¢evre bilinci ve tasarruf dersi a¢ip bu ders icin de gevre
miihendisi oOgretmen atamasi yapmamiz veya temel hukuk dersi acip hukuk
fakiiltelerinden ogretmen atamasi yapmamiz miimkiin degildir. Neticede okullarda

okutulabilecek giinliik ve haftalik ders yiikiinii dikkate almak zorundayiz.

Sonug olarak, su an igin sorunuzila baglantili olarak Medya Okuryazarhig:
dersinin bir Tiirkge, bir Matematik dersi gibi miistakil bir ders olarak okutulmasi ve
buna bagh olarak ogretmen atamasi yapumasi miimkiin degildir. Ancak, Medya
Okuryazarhgi, temel hukuk, ¢evre bilinci gibi konularm diger derslerle

>

iliskilendirilerek olusturulacak bir miifredat iizerinden iglenmesi daha miimkiindiir.’
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Dr. Yasar UGURLU ( Radyo ve Televizyon Ust Kurulu insan
Kaynaklan ve Egitim Dairesi Bagkan Yardimcis )

1. RTUK ve Mili Egitim Bakanhgyla medya okuryazarh@ egitimi is birligi
protokolii  cercevesinde ki  cahsmalarmn  nasil  slirdiirmektedir?  Bu

caligmalarda gordigli olumlu ve olumsuz yonler nelerdir?

Milli Egitim Bakanhgwla yapmis oldugumuz medya okuryazarlig: is birligi
protokoliiniin ilk asamasinda medya okuryazarliginin hem miifredata dahil
edilmesi hem de bunun programimin hazirlanmasinda aktif rol aldik. Bu
isbirligimiz  2005-2006 Egitim ve Ogretim Yilinda medya okuryazarhg
dersinin belli okullarda pilot olarak wygulanmaswmi, 2007 -2008 Egitim ve
Ogretim doneminde de Tiirkiye geneline yayiumasim dogurdu. RTUK olarak
amacimiz  ortaokul seviyesinden itibaren o6grencilere medyayr dogru
okuyabilme yetenegi kazandiwrabilmek ve medya okuryazarligr kiiltiiri
kazandirabilmekti. Hedef kitle dogal olarak &grencilerdi ¢iinkii yaklasik 25
milyon ogrencimiz var. En dinamik ve Televizyonu en ¢ok kullanan grup.
Giintimiizde Televizyon ve sosyal medya yer degistirdi. Bu ilk asamadaki
siireci 2012 ye kadar getirdik. 2013 de RTUK ve MEB arasinda yeni bir
protokol yapud:, dersin icerigi yenilendi, hem ders kitabt yazild: Birinci
asamada hazirlanan ders kitabinin icerigi;, medya nedir sorusunun cevabina
ve medyanin tarihsel gelisim siirecinin agiklanmasina yonelikti. Simdiki
miifredatta ise; medya ne demek?, medya iiretmek ne demek?, medya
tiilketmek ne demek?, farkindalik ne demek? , kurgu ne demek?, gercek ne
demek?, etik ne demek?, medya etigi ne demek?... gibi temel kavramlar
kullantyoruz. Clinkii her birey birer medya iireticisi ayni zamanda. Sosyal
medyada yorumlar yapiyoruz, icerik olusturuyoruz. Bu iceriklerin nasil
olusturulmas: gerektigi, bu icerikleri hem iiretirken hem de paylasirken baska
insanlarm haklarimin oldugunu, buna dikkat ederek paylasimlarda bulunmak
gerektigi, hem dil hem de gorsel paylasimlart bilinci tiretebilmenin 6nemini
anlatmaya ¢calistyoruz. Bunlarin ogrencilerin bilmesi ve ogrenmeleri gereken
hususlar oldugunu diistiniiyoruz. Sosyal Medyayr kullanirken de bagska

insanlart haklari oldugunu ogrencilere aktarmaya ¢alistyoruz ayni zamanda.
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2. Ortaokullarm 7.ve 8.smiflarda se¢meli olarak okutulan Medya Okuryazarhg
dersi Ogretmen kilavuz kitab1 ve Ogretim materyallerinin

www.medvyaokuryazarhgi.org.ir adresinden Ogretmen  ve Ogrencilere

sunulmasinin amagclart nelerdir?

Medya Okuryazarhgi OSretmen Klavuz kitaplar: ve égrenci kitaplari iicretsiz
olarak MEB tarafindan okullara dagitilmaktadir. RTUK olarak biz de bu
sayfayr kurarak ogretmen, 6grenci, yetiskinler ve medya ¢alisanlari igin bir
kaynak olusturmak istedik. Ayrica bu yil medya okuryazariigi kitabmnin
basimi ve okullara ulagtrimasi biraz gecikti. Kitabin Talim ve Terbiye
Kurulu Baskanhigimin onaymmdan ge¢mesi gerekiyordu. Bu siirecte hem
ogretmenler hem de ogrenciler online olarak ders kitabina ulasabildiler ve

ders konularini igleyebildiler.

3. www.medyaokuryazarlifLorg.tr sitesinden medya okuryazarhg ile ilgli ne

gibi gorlis ve Oneriler ahyorsunuz?

Oncelikle beklentimizin ¢ok altinda goriis ve oneri geldigini séyleyebilirim.
Insanlar genellikle eski aliskanhklart olan mektup yoluyla goriis ve
onerilerini iletmeyi tercih ediyorlar. Ya da BIMER ( Basbakanlik Iletisim
Merkezi ) gibi kaynaklardan bize ulasmayi tercih ediyorlar. Daha ¢ok
materyal talebi, okul icinde yapmay: planladiklar: etkinliklerle ilgili biitce ve
materyal destegi istivorlar. RTUK olarak biz Web sayfamizin yelpazesini
genis tutmayt hedeflivoruz. Okullarin, 6gretmen ve ogrencilerin ¢alismalarini
paylasabildikleri ve birbirlerinin iirettiklerini gorebildikleri bir mecra

olusturmak istiyoruz.

4. RTUK “in Tirkiye’deki Medya Okuryazarhg siirecinde iistlenmis oldugu
rolindeki giichi ve zayif yonleri nelerdir?
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Tiirkiye 'de medya okuryazarhigi kavraminin tanminmasina ve icerik olarak
bilinmesinin sahibidir RTUK 'diir. Kurumlarla gériisiip, MEB ile goriisiip
hem bu alanin duyulmasmi hem de programlanmasint saglamistir. Ayrica
Tiirkiye 'deki hem Medya Okuryazarlig: dersinin ve igeriginin onciisiidiir hem
de motive edici unsurudur RTUK. Elbette yapmis oldugu isbirliginden étiirii
MERB’ e de tesekkiir ediyoruz. Bakanimiz da iletisim kokenli ve bu konuya ¢ok
duyarl. Toplumumuzda medya kullanilirken sorumlu ve etik davranan
bireyler istiyoruz ve bu anlamda da MEB ile ortiisiiyoruz. RTUK’ iin 2005
vilindan beri zorlamasi ve yogun ¢alismasi bu alanin hem taninmasini hem de
acilmasim sagladi. RTUK medya okuryazarligi kavramim topluma mal
etmeyi basardi. Herkes medya okuryazarligi kavramini biliyor. Isin en giizel
tarafi kimseden itiraz yok. Bu dinamikle bulusturabilecegimiz bir biling
olusturmamiz lazim. Ne yapmamiz gerektigine birlikte karar verecegiz. Biraz
Iletisim Fakiiltelerine sitemliyiz. Bizi yalniz biwrakiyorlar. Konuya sadece
istihdam  goziiyle bakiorlar. Oysa ki alana sahiplenmeleri lazim.

Gozlemlerimiz o ki Egitim Fakiilteleri daha istekli bu alana.

Zayif yonlerimiz, heniiz bu ¢alismayr daha biiyiik gruplara her yasa ve her
seviyeye ulastiramamak. Ayrica medya ¢alisanlarmma doniik istenen diizeyde
calisma yaptigimiz  soylenemez. Daha da oOnemlisi ogretmen egitimi.

Osretmen egitimi saglikli hale getirildiginde bir cok yol agilacaktir.

. Gorlidiigi  kadartyla Medya Okuryazarhg Egitim Planlamasi Milli  Egitim
Bakanlg, RTUK ve Akademisyenlerden olusan paydaslarla yapimaktadr.
Sizce bu yeterli midir? Ve medya okuryazarh@ diizeymin arttirilabilmesi i¢in
baska hangi paydaslarm slirece dahil edilmesmin faydah olacagm

distinityorsunuz?

Dogru bu alanlarda uzman olanlarm gériisleri alndi, soz soylemek
isteyenlerin bilgilerine basvuruldu. Medya ¢alisanlari onemli. Aile ve sosyal
politikalar bakanligi burada yer almali. Aslimda Devletin biitiin kurumlar: bu
konuda katki saglamali ¢iinkii her kurumun hitap ettigi bir kitle var. Bu
anlamda yelpazemizi ne kadar genis tutabilirse, ne kadar ¢ok kisiye ulasirsak

toplum i¢in faydali olur. Biz ashnda bir dersten ote bir kiiltiirden
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bahsediyoruz. Amacumiz anaokulundan bagslayarak ¢ocuklara miifredat
icerisinde medya egitiminin verilmesi. Tiim yas ve egitim diizeyinde
ogrencilerin medya kiiltiiriinii edinmeleri. RTUK olarak amacimiz saghkl bir
medya ortami ve saghkli bir medya kiiltiirii olan bir toplum yaratabilmek.
Herkesin katki saglayacag igler var. Birilerinin tekelinde olan bir platform
degil. Bu anlamda ¢aba var ama medya da ¢ok dinamik bir alan. 2005
vilinda Televizyonu konusurken simdi ekrani konusuyoruz. Televizyon tek
tarafliyken sosyal medya ile interaktif bir hal aldi. RTUK’ iin medya ya tek
basina bir kurum olarak yetismesi ve biitiin yonleriyle diizenleme yapabilmesi
zor. Bu kadar dinamik bir alanda yasaklar ve cezalarla degil insanlar
bilinglendirerek, hak ve sorumluluklarim ogreterek saglayabiliriz. Oncelikle
egitim camiasimin lokomotif olmasi gerekir. Sikayet ederken herkes miisterek
stkintilart dile getiriyvor ve 3-5 ciimle sonra aymi ifadeleri kullanmaya

baslyor. Amacg ¢oziim iiretebilmek ve bu siirece herkesi dahil edebilmektir.

. 2004 yihndan bu yana Yapilan konferans, seminer, panel, calhgmalar ...vs

sonucunda gelinen noktayr nasil degerlendiriyorsunuz?

Medya OKuryazarhigimin Milli Egitim Bakanhgi ile yapilan isbirligi ve
protokolii  ¢ercevesinde oncelikli olarak Il Milli Egitim Miidiirlerini
Ankara’da toplayarak onlara bu alan hakkinda seminerler verdik. Il Milli
Egitim Miidiirleri bu bilgileri Iice Milli Egitim Miidiirlerine tasidilar, Iice
Milli Egitim Miidiirleri de Okul Miidiirleriyle paylasarak, bu dersin 6nemini
ve se¢meli ders olarak ogrencilerin yonlendirilmesi gerektigine yonelik
toplantilar diizenlediler. Netice itibariyle, Medya Okuryazarligi dersinin
ortaokullarmm 7. ve 8. siniflarinda se¢meli ders olarak okutulmaya baslandigi
2007 ythindan bu yana 4 milyon ogrenci bu dersi se¢meli ders olarak aldi. Bu
¢ok ciddi bir rakam. Ciinkii ogrencilerin okullardan aldigi bu egitimi ve
edindikleri bilgileri ailelerine gotiirdiiklerini biliyoruz. Dolayistyla 4 milyon
ogrencinin okullarda aldigi medya okuryazarligi dersi bilgilerini 1.derce
yvakimnlarmma (anne, baba, kardes) gotiirdiigiinii diisiindiigiimiizde 10 milyon
civart bir insana ulasilabildigi en azindan bu alanda bir farkindalik

olusturulabildigi séylenebilir.
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7. Medya Okuryazarhg:s dersi ortaokullarda Sosyal Bilgler 06gretmenleri

tarafindan  verimektedir. ~ Milli  Egitim Bakanhg  Ogretmen  Atama
platformlarmda Iletisim Fakiiltesi mezunlarmn Medya Okuryazarhg: dersi
Ogretmenligine talip olduklarmi ve bu alanda kendilerinin istihdam ediime
talepleri olduklarmi okuyoruz. RTUK iin bu konudaki diisiinceleri nelerdir?

RTUK olarak bizce, bu dersi kimin okutacagindan zivade dersin icerigi ¢ok
onemli. Ogretmen atama konusu MEB’ in gérev ve sorumlulugunda. RTUK
olarak bizim hassasiyetimiz medya okuryazarhigi bilgi ve kiiltiiriiniin topluma
saghkl bir sekilde gotiiriilmesi. Medya okuryazarligr egitimi almis iletisim
mezunlari sektorde gorev alirsa iletisim ¢alisanlart sorunu kaynaginda
¢ozmiis  oluruz.  Sektorde  sorunu  ¢ozmek  acgisindan,  icerigini
degerlendirebilecek iletisim uzmanlarimin bulunmas: su an yasanilan birgcok
sorunun ¢oziilmesi anlamina gelir. Iletisim Fakiilteleri mezunlarimin her yasa
ve her kiiltiire uygun medya iiretebilmesi ve bir nevi medya kog¢lugu
yvapmalart lazim. MEB’ de c¢ocuklara okullarda medya kiiltiirii egitimini
diizenlii ve etkili bir sekilde verebilirse ve bu iki unsur bulusursa isi ¢cozmiis
oluruz. Bizce, MEB’e bagh okullarda medya okuryazarligi dersi zorunlu
olmayabilir ama Iletisim Fakiiltelerinde mutlaka zorunlu olarak okutulmasi

gerekir.

. Iletisim  Fakiiltesi mezunlarmm medya sektdriinde kogluk  yapmalan
gerektiginden bahsettiniz. Ote yandan, medya kuruluslarmm hemen hemen
tamammm belli bir sermaye ve disiince grubuna ait oldugu ve mesajlarm
kuruluglarmn amaglarma gore, belli bir bakis acgwisiyla ve kontrollii olarak
verildigini  biliyor ve gozlemliyoruz. Bu agidan, cahsti@i is alaninda Ozgiir
olmayan ve bilgi ve birikimlerinin belli siizgegler tarafindan denetlendigini
bilen iletisim mezunu ¢ahsanlar1 sektérde nasil faydal olabilirler?

Her ne kadar medya gruplarmin belli ¢evrelerin kontroliinde oldugu tezi
dogru olsa da, gelismis diinyada bunlara dikkat ediliyor. Ornegin,
Ingiltere’deki medya yaymlar: ve bunlarn icerikleri bilingli olarak topluma

sunuluyor. Avrupa’nin bir¢ok iilkesinde de sorumlu yayincilik yapiliyor, ote
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taraftan izleyicilerde yasal haklarint bildikleri toplumda bir medya kiiltiirii
olusmakta. Medya istedigi her icerigi iiretebilmeli, ama bunun nerede, ne

zaman ve nasil yayinlanabilecegine tiiketici karar verilebilmeli.

Iletisim mezunu koglart hazirlanan medya iiriinlerinin  kimlere yonelik
oldugunu, kimlerin izleyebilecegine, medyanin yaymlanabilecegi zamana

yvonelik soz sahibi olabilmeli.

Medya tiiketicisi de sorumlu ve bilin¢li oldugunda, haklarini bildiginde sorun
kalmiyor. RTUK 'de bu noktada uzaktan gézlem yapmali ve olasi sorunlara
coziim iiretebilmeli. RTUK olarak yasak¢i bir gozmiis gibi algilanmak
istemiyoruz. Bizim hedefimiz bilin¢li medya tireten, bilingli medya tiiketen ve
medya kiiltiirii olan bir topluma ulasabilmek. Neyi, ne zaman, nasil
paylasabilecegini herksin bilmesi gerekiyor. Netice itibariyle medyasiz olmaz,

hep beraber bir yere gelecegiz.

. Rtik Oniimiizdeki yillarda, toplumumuzda medya okuryazarh@i seviyesinin
arttrilmas1 i¢in ne gbi ¢ahsmalar yapmaktadir?

Herkesin kabul etmesi gereken bir gercek vardw ki RTUK 2004 yilindan beri
Medya Okuryazarligi konusunda bir farkindalik yaratabilmek ve bu kiiltiirii
basta ogrenciler olmak iizere toplumun tiim kesimlerine iletebilmek icin ¢ok
emek verdi. Okullarda verilen medya okuryazarligi derslerinin etkili ve
verimli olarak iglenebilmesinin ¢ok onemli oldugunu diisiiniiyoruz ve bu
anlamda halen ¢ok emek sarf ediyoruz. Ciinkii biliyoruz ki ¢ocuklar
okullardan &grendikleri bilgileri mutlaka evlerine tasiyorlar. Ote yandan
hala hazirda medya okuryazarhigi derslerine giren 70 Bin 6gretmenimiz var
ve onlara yonelik hizmet igi egitim verilmesini planlyoruz. Egitim
fakiiltelerinde ve iletisim fakiiltelerinde medya okuryazarligi dersinin zorunlu

olarak okutulmasmi hedeflivoruz. www.medyaokuryazarligrorg.tr sayfamizi

daha da zenginlestirerek ogretmen ve ogrencilerin medya okuryazarhig
alanyla  ilgili  tiim  kaynaklara ulasabildikleri bir platform haline

doniistiirmek istiyoruz. Hatta web sayfamizdan farkh dillerden de yaymn yapip
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tiim diinyamin referans alabilecegi uluslararasi bir platforma doéniistiirmek

istiyoruz.

Fatih ARSLAN ( Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Egitim Programlan
Uzman Yardimcis1 / MEB Medya Okuryazarh@ Kitabi Komisyon Uyesi

)

Milli Egitim Bakanh@1 tarafindan ¢ikartlan Medya Okuryazarligi dersi kitabi
komisyon iyesi olarak  Tiirkiye’deki Medya Okuryazarhg:  Egitimi
hakkmndaki goriigleriniz nelerdr ve Milli Egitim Bakanhgyla yiiriitilen
protokol ¢ercevesinde bu dersin etkili ve verimli olarak islenebilmesi ve
yayginlastirilabilmesi i¢in ne gibi ¢aligmalar yiirlitiiyorsunuz?

Oncelikle sunu séylemek isterim ki bende hem bir egitimci hem de Marmara
Universitesinde Iletisim  Bilimleri Doktora Ogrencisi olarak Medya
Okuryazarhigimin kiiciik smiflardan baslayarak ogrencilere ve farkl medya
kanallaryla tiim topluma etkili ve verimli bir sekilde verilmesi gerektigini
diisiintiyorum. Medya Okuryazarligr Egitiminin Milli Egitim Bakanligiyla
ishirligi halinde yiiriitiilmesinden sorumlu bir RTUK iiyesi olarak, ézellikle
son 2 yildir bu konuya hassasiyetle egildigimizi ve MEB ile yogun bir mesai
harcadigimiz séylemek istiyorum. Sartlarin elvermesi halinde gonliimiizden
gecen medya okuryazarligr dersinin okullarda zorunlu olarak okutulmas:.
Fakat suan ki mevcut durumda yasa ve yonetmelik buna uygun olmadigi igin
diger bir¢ok Avrupa iilkesinde oldugu gibi bu dersi diger derslerin icinde
verilmesine yonelik ¢alismalar yiiriitiiyoruz. Yani medya okuryazarlig
dersinin hem ortaokullarda se¢cmeli olarak devam etmesini hem de imkanlar
olciistinde diger tiim derslerin miifredati icinde yer verilmesini planliyoruz.
Milli Egitim Bakanhigi ve RTUK arasinda 2013 yihnda yapilan 2.isbirligi
protokolii ¢ergevesinde, akademisyen ve psikologlarinda icinde bulundugu
genis velpazeli bir komisyon ¢alismasi yiiriitiiyoruz. Stireci isletirken de
RTUK olarak bize gelen her cevreden goriis ve oOnerileri dikkate alarak
calismalarimizi  siirdiiriiyoruz.  Toplumumuzda  Medya  Okuryazarligi

kiiltiiriinii olusturabilmenin belli bir zamana ihtiyaci oldugunu biliyoruz. Bu
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noktada en biiyiik avantajimiz gerek MEB gerek RTUK gerekse de toplumun
tiim kesimlerinden medya okuryazarligina karsi herhangi bir itirazin
olmamasi ve bilakis yaptigimiz ¢alismalarda destek gérmemiz. Sahsen, ¢ok
kisa stire igerisinde hem okullardaki medya okuryazarligi egitim
verimliliginin artacagina hem de toplumumuzun tiim kesimlerinde bilingli

medya kiiltiiriiniin olusacagina inantyorum.

3.1.1. Yapilan Gériismeler fle flgili Bulgular

Tirkiye’deki Medya Okuryazarhgi egitimi ile ilgii konunu yetkilileri ile
yapilan goriismelerden elde edilen bulgular su sekilde ozetlenebilir;

Gerek Milli Egitim Bakanh@ yetkilileri gerekse de Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu yetkilileri kendi yetki ve sorumluluklart g¢ercevesinde medya okuryazarligi ile
ilgii bir farkindalk yaratma c¢abasi igerisinde olduklarn gozlemlenmistir. Her iki
kurumunda mevcut planlamalarma ve ileriye donik planlamalarma bakildiginda
medya okuryazarh@ egitimini yaygmlastrarak tim topluma ulastrma g¢abasi
icerisinde  olduklar1  anlagimistr.  Yapilan gozlemler ve karsiikh goriismeler
neticesinde medya okuryazarh@ egitimnin okullar diizeynde ve toplum diizeyinde
yaygmlastirilabilmesi i¢in bir takim biirokratik engellerin ortadan kaldrilmast veya
yeniden diizenlenmesi gerektigi sonucuna vardmustr. Cilinkii mevcut durumda,
medya okuryazarhg egitimi ile ilgili kurulan komisyonlar, yapilan cahstaylar,
sunulan raporlar ve alman kararlarm ‘tavsiye’ niteligi tasidig, getirilen Onerilerin
gerceve plani niteliginde oldugu, medya okuryazarhg egitimi uygulamalar ile ilgili
yetkili olan MEB ve RTUK ‘iin birbirlerinden bagmsiz iki ayrn kamu kurulusu
oldugu, ortak gelistirilebilinen Onerilerin  Gtesinde iki kurumunda birbirlerine veya
diger kurumlara bir yaptrim yetkisi bulunmadig: tespit edimistir.

Tiirkiye’deki medya okuryazarhg: egitimi ile ilgli MEB ve RTUK’in
yapmis olduklar1 planlamalar ve almis olduklar1 kararlart hayata gegirebiimeleri ve
uygulamalar1 takip edebimeleri acismdan, medya okuryazarh@ egitimine Ozgiin
yasal diizenlemelere ihtiyag¢ duyuldugu kanaatine varimustr. Her iki kuruma da
belirli yasal cerceveler ile birlikte takdir ve yaptwmm yetkisi verilmesi, simdiye kadar
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devam eden yiizeysel ve cerceve niteligindeki Onerilerin  hayat gecirilebilmesi

bakimmdan biiyiikk 6nem tagimaktadir.

Batih iilkelerde medya okuryazarhgma verilen Onemin ve yapilan sistematik
caligmalarm gecmisi 1930’ yillara dayandmilirken, iilkemizde bu siire¢ 2004
yiindan sonra baslamustr (Cakmak, 2010). Ulkemizde, medya okuryazarh$ dersi
Milli Egitim Bakanh® ie Radyo ve Televizyon Ust Kurulu arasmda yapilan
protokol uyarmca, 2007-2008 o6gretim yiindan baglayarak, se¢cmeli ders olarak iike
genelinde okutulmaya baglanmistr (Asrak ve Hasdemir, 2009). Medya okuryazarhg
dersi 0gretim programu ikogretim okullarmm 6, 7 ve 8. smiflarmda haftada bir ders
saati lizerinden toplam 36 saatlk bir siire Ongoriilerek hazirlannustr (Milli Egitim
Bakanhg:i [MEB], 2007). 2006-2007 ogretim yilmnda bes pilot ilde okutulmaya
baslanan Medya okuryazarhg dersi 2007-2008 ogretim yiindan itibaren iilke
genelindeki alt, yedi ve sekizinci smiflarda bir saatlk se¢meli ders olarak
okutulmaya baslannustr. 11.12.2013 tarihli ve 239 sayih karar ile 2014-2015
Ogretim Yiindan itbaren Ortaokul ve Imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarhg
Dersi  Ogretim  Programmda  degisiklk  yapilarak; derslerde  ders  kitab1
kullanimamas1 ve ilgili genel miidiirlik tarafindan Ogretim materyali hazirlanmasi,
kararlastrilarak  11.09.2006 tarihli ve 354 sayl karari ile kabul edilen ikgretim
Se¢meli Medya Okuryazarh Dersi Ogretim  Programmm, 2014-2015 Ogretim
Yiindan itibaren uygulamadan kaldrilmasi kararlagtrilmistir (MEB, 2013).

Medya okuryazarh@ egitimi basta Amerika olmak iizere Ingiltere, Kanada ve
Avustralya gibi llkelerde kitle iletisim araglarmm insan hayatma girmesi ile birlikte
yaklagik 50 yildr bilnen ve egitim programlarinda yer alan bir kavramdir.

Ingiltere’nin medya diizenleme kurulu olan ve medya okuryazarhg alanmda
oneml calgmalar1 bulunan Ofcom (Office of Communication) ise medya
okuryazarhgm genel olarak medya erisimi, medya ve medya iceriklerne farkh bakis
acllarmi elestirel degerlendirme ve g¢esith icerkklerde iletisin yaratma yetenekleri
olarak tammlamaktadr. Aym zamanda medya okuryazarligmm hem geleneksel hem
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de yeni iletisim hizmetleri tarafindan sunulan firsatlardan tam olarak yararlanmak
icn  bilgi, beceri ve anlayisa sahip msanlarm yetismesi icin firsat sagladigm
belirtmektedir (Ofcom, 2014)

Yirminci yiizylda ingiltere, ABD, Avustralya ve Kanada’da belirli bir yonde
olusan medya egitimi, okul ¢agndaki ¢ocuklarm diinya medyasmmn Kkiiltiiriine daha
iyi bir sekide uyum saglamasi ve medyann dilini 6grenmeleri ille medya mesajlarm
ve analizlerini Ogrenmeye yardimci olmalart i¢in tasarlanmustr (Giines, 2013).
1990'larda ABD'de medya egitimi, TV reformu i¢in bir strateji olarak kullambmustir.
Uzun bir agilama modeli olarak, TV ortammnmn zararh etkilerinden seyirciyi korumak
icin ¢aba gostermektedir. Amerika’da 2004 yih itibari ile medya okuryazarli@g egitim
programmm bir pargast olarak 50 eyalet tarafindan uygulamaya koyulmustur. Medya
egitimi, baz eyaletlerde Ingilizce ve Sanat Egitimi ile birlikte verilirken, baz
eyaletlerde Sosyal Bilimler, Tarih, Vatandashk Egitimi, Ekoloji Saghk gbi disiplin
alanlartyla birlikte verilmektedir (Fedorov, 2007: 10). ABD’de giiniimiizde her iki
yilda bir ulusal konferans diizenleyen iki ulusal medya okuryazarhg iiyelik Orgiitii
vardrr, medya okuryazarhgm c¢esith aktiviteler ile desteklemektedirler ve bu iki
orgiitiin yaklagik 400 iiyesi bulunmaktadr. iki orgiitten biri 2001 yinda kurulan The
Alliance for a Media Literate America (AMLA), digeri ise 2002 yiinda kurulan The
Action Coalition for Media Education (ACME)’dir (Kellner ve Share, 2005).
Kanada’da ise medya okuryazarhg faaliyetleri ik defa 1960 yilinda Kanada Dernegi
tarafindan Ekran Egitimi adiyla film c¢abalarmm yikselisi ile basladi (Heins ve Cho,
2003: 33). Kanada’da medya egitimi ‘bireylerin medya okuryazari olabilmek dogayi,
teknolojiyi ve medya mesajlarmm etkilerini anladiklar1 siireg’ olarak tanmlanir
(Media Literacy Week, 2010: 1). Her seyden daha fazla, medya egitiminde "bir
anlam arayis" oldugunu sdyleyen Chris Worsnop’a gore Kanada medya
okuryazarliginda lider iilkelerden biridir (Thomas ve Jolls, 2003).

Ontario, Kanada'da, ogretmenler akademik c¢ahsmalarm yam swa kiiltiirel
cabsmalar1 Ingiliz ve Awvustralyah medya okuryazarhg programlari ve uygulamalari
lizerne inga ederler. Ontario Eyaletinde 1987°den bu yana dil egitimi programlar
icinde olmak iizere, yedinci smiftan on ikinci smifa kadar zorunlu bir medya egitimi
dersi vardr. Ontario eyaletinde egitim fakiilteleri tarafindan Ogretmenler icin medya

okuryazarlig1 kurslar1 diizenlenmektedir (Grizzle ve Calvo, 2013).
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Avustralya’da medya  okuryazarhgma  bakildiginda; medya  egitimi
deneyiminin uzun bir gegmisinin oldugu ve medya ve Kkiiltiirel ¢alismalar ve yenilik¢i
pedagojik uygulamalar konusunda uluslararast bir lider oldugu gorilir (O’Neill ve
Barnes, 2008). Avustralya’da 1980’li yillarda medya okuryazarhgmm bigimlendigi
goriilmektedir. Medya egitimi, Ingilizce, Sanat ve Teknoloji gibi derslere entegre
edilerek ilkogretim ve lise egitiminde verilmektedir. Avustralya egitim sisteminde
medya egitimi olduk¢a ilerlemis durumdadr. Sadece medya egitimi konusunda
egitlen  Ogretmenler, medya egitimi dersi verebimektedirler. Bu  durum
Avustralya’daki medya deneyimini tek bagma benzersiz kilar. Medya ireticileri ve
medya egitimcileri arasmda isbirligi kurulmustur (Domaille ve Buckingham, 2001).
Avustralya’da giiclii bir akademik ilgi kaydi ve medya okuryazarh@ icin pratik
destek vardr (Barnes, Corcorany, Brianz ve O'Neil, 2007). Avustralya ve Yeni
Zelanda'da da medya egitimcilerini ve endiistriden temsilcileri bir araya getiren
bagimsiz, ¢ikar eksenli olmayan bir meslek orgiitli bulunmaktadw: Adi ATOM (The
Australian and New Zealand Teachers of Media) olan bu kurulug diizenledikleri
konferanslar aracihigryla medya egitimmni tartigmaya agmustr. Medya okuryazarhg
icn kritkk br ses olan ATOM ayrica bir dergi yaymlamakta ve dersliklerde
kullandmak {izere kaynaklar gelistirmektedir (Heins ve Cho, 2003). Ozelikle
cocuklarm medya okuryazarhgm gelistrmek icin kar amaci gitmeyen bu kurulus
haricinde Geng Avustralya Medyas:t ve Avustralya Cocuklarmm Televizyon Vakfi
bulunmaktadr (Penman ve Turnbull, 2007).

Sonug¢ olarak, Tirkiye’deki medya okuryazarlig egitimi uygulamalari batih
tilkelerdeki medya  okuryazarhg  egitimi uygulamalari ile  karsilastirildiginda
Tiirkiye’nin yolun daha ¢ok basmnda oldugu sdylenebili. Bu agidan, bir an Once
gerekli yasal diizenlemeler ve alt yapilar olusturularak medya okuryazarh@ egitimi

konusunda Tirkiye’nin hizli bir ivme kazanmasi ka¢milmazdir.

3.2 Etkili Medya Okuryazarhg1 Egitimi Uygulamasi

Medya okuryazarh@ icin Oncelikle teorik ve pratkk olarak belirli bir temel
medya  egtimine  ihtiyag  vardr. Medya egitimi miifredat  standartlarmmn
belirlenmesinde  kullanilacak ~ kistaslarm  dogrudan  iletisim  disiplini  i¢inde
temellendirilmesi gerekmektedir(NCA, 1998, s. 60-61).
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Bu arastrmada medya okuryazarh@ egitimi icin uygulamalar Onerilmistir.
Ayrica Orgiin egitinde medya okuryazarhg: dersine bir g¢erceve plam olusturarak

miifredat caligmasma kapsam ve igerik olarak destek saglanmasi amaglanmistir.

Genel karakteristifine bakidiginda medya okuryazarhg egitimi, okulda
baslaypp  okulda  bitmemekte, aksine okulda  Ogrenilenler okul disinda
uygulanmaktadr. Okulda formel olarak Ogrenilenlerle birlikte, okul dismda da reel
sosyal iliskilerde ve sanal sosyal aglarda da informel 6grenme siireglerinin devam
ettirilmesi  ve  uygulanmasi  gerekmektedir. Okulda medya fiizerine Ogretilenlerle
Ogrencinin  giinlik  yasammnda  medya  tiketimi, uyum i¢inde  birlikte
gitmelidir(Rantala and Korhonen 2008, s. 5). Bu baglamda, medya okuryazarlg
egitiminin basarth sonuclar verebilmesi i¢in her kesimin lizerine diisen bir takim

gorevler vardrr.

3.2.1.Resmi Kurumlar ve lgili Organizasyonlar

Medya Okuryazarhg dersi miifredat cahsmalart ve uygulamalartyla
gl en yetkii kurum olan Mili Egitim Bakanhgmnm, Tirkiye’de yaym yapan tiim
medya kuruluglarmi denetlemeye yetkili olan Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun,
medya alannda faaliyet gosteren vakif ve derneklerin gerek okullarda yiiriitilen
medya okuryazarhg dersi uygulamalari i¢in icerkk ve materyal olusturmalar,
gerekse de okul dismda medya okuryazarh@ bilincini topluma kazandrmak i¢in
toplant,, semmer ve konferanslar diizenlemeleri gerekmektedir. Bu tiir faaliyetler
Ozellikle gelismis lilkelerde medya okuryazarligi egitiminde Onemli bir yere sahiptir.

3.2.2. Ogretmenler

Medya Okuryazarhgn  egitimi  verecek  olan  Ogretmenlerin
Universitelerin ~ Iletisim ~ Fakiiltesi mezunlarmdan  isthdamu  saglanmahdr. Bununla
birlkte Ogretmenlerin medyayr tiim yonleriyle ve gelismeleriyle takip eden, ders
uygulamalarmda Ogrencilere arastrma, soru sorma ve uygulama imkdni tanmmalart

gerekmektedir.

182



3.2.3.0grenciler

Her seyden oOnce Ogrencilerin zaman yoOnetimi becerisi kazanmalar
gerekmektedir. Ogrencilerin  egitime  ayracaklari zaman ile eglenceye, sosyal
faaliyetlere ve medya kullammma ayracagi zaman dilimlerini dengelemeleri
onemlidir. Medya mesajlarma karst daha sorgulayict olmalar1 ve mesajlarm asil
amaglarmm ne oldugunu anlama ¢abasi icerisine girmeleri gerekmektedir.
Ogrencilerin - medya  kullanmlarm  kendi kisisel ~gelisimlerine katki  saglayacak
yonleriyle  kullanmalart ve gereksiz medya kullanmiyla zaman kaybma maruz

kalmama bilincine erismeleri gerekmektedir.

3.2.4.Medya Okuryazarhg1 Dersi

Diinyadaki farkh  {ilkelerdeki ~ medya okuryazarh@  dersi
uygulamalarma  bakildignda ozellkle gelismis iikelerde bu ders ikdégretim
diizeyinde ayr bir ders olarak okutulurken ortadgretim diizeyinde dilbilgisi, edebiyat,
sanat ve saghk gbi derslerin icerisinde bir bolim olarak okutulmaktadr. Medya
msanlarm glinkiik yasantismmn her annda herkesi kusattigndan, medya egitiminin
sadece miistakil bir ders olarak okutulmasi yeterli degildir.  Dolaysiyla medya
okuryazarh@ dersinin hem ayrt bir ders olarak okutulmasi hem de diger derslerin
miifredatlarmm igerisine yedirilmesi ve medya ile iliskilendirilerek anlatiimasi biiyiik

Onem arz etmektedir.

Halen Tirkiye’de Medya Okuryazarh@ dersi ortaokullarda se¢meli
ders olarak yer almaktadr. Oysaki medya mesajlarma maruz kalmak 'secmeli
degildir bu yiizden medya okuryazarhg dersi de 'segmel! olmamahdwr.  Ciinki
secmeli dersler daha ¢ok oOgrencilerin bireysel olarak ilgi alanma giren ve daha g¢ok
hobileriyle iliskili olan derslerdir. Ancak medya kimsenin kagamayacag, engel
olamayacag, bir sekilde etki altmda kalacag ve giiniin her annda her yerde karsi
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karsiya kalacagi bir durumdur. Insanlar medyanm olumsuz etkilerine de maruz
kalabilirler. Bu sebepten dolayr medya okuryazarhg dersi artik bir gereksinim haline
gelmigtir.

Medya Okuryazarh®: derslerinin - etkili ve verimhi bir sekilde
yiriitebilmesi  i¢cin okullara gerekli donanmmmn saglanmasi, G6gretmenlere  diizenh
hizmet i¢i seminerler verimeli, Ogrencilerin internet kullanmm  yaygmlagtiriimah
bununla birlikte sakmcal iceriklere erismelerini engelleyeci programlar kullamimah,
internet cafeler gibi ¢ocuklarm ve genglerin sik¢a gittikleri mekanlara siki denetimler
getirimelidir.  Milli Egitim Bakanh® ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu arasmdaki
medya okuryazarh@ dersi icerigine yonelk is birligi arttwriimah, Tiirkiye’de faaliyet
gosteren medya kuruluglarma da toplumu aydmlatict zorunlu medya okuryazarlg
kamu spotlann  yaymlattriimahdir. Bunun i¢in gerekli yasal diizenlemeler
yapimalidir.

Medya okuryazarhg: dersleri, kiiltiirel olarak spesifik olmahdrr,
miimkiin oldugunca yerel, konuya uygun Ornekleri kapsamah, kiiltiirlerarasi uyuma
da oOnem vermelidir(Masterman and Mariet, 1994, s. 86-87). Dersin icerigmin
Ogrencilere uygun olarak hazirlanmasi saglanmahdr. Genel olarak tiim diger
derslerm  miifredatmda medya  okuryazarlg dersi ign  giniin  kosul ve

gereksinimlerine gore diizenleme ve giincellemelerin yapimas1 gerekmektedir.

Ogrencinin  yapmas1 gereken, medyanmn gonderdigi mesajlara
dogrudan anmak yerine her birini sorgulayabilmek ve elestirel gozle bakabiimektir.
Medya okuryazarh@ egitimi sayesinde Ogrenci; kendisine yararh olanlarn secip
alrken, digerlerini eleyebilme becerisi kazanmaktadr. Bu egitim ile 6grenci,
medyada sunulan diinyann ‘salt ger¢ek’ olmadigmi, gerceklik iddiasmda Dbile,
‘kurgulanmig  gergeklik® ile karst karsiya oldugunu bilerek, medyadan gereginden
fazla etkilenmemeyi Ogrenmektedir. Medya okuryazarh@ egitimi ile 6grenci medya
karsismda pasif izleyici olarak kalmamah, kurgu ve fanteziyi gergekten ayirt
edebilecek, aktif ve sorgulayici diisiiniise sahip olmalidir.
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Ogretmenler ve oOgrenciler farkli amaglarla aym medyayr kullanmaktadr.
Ogretmenler medyayr (6zellikle de interneti) bilgi kaynag olarak kullanrlarken;
Ogrenciler eglence agwhkh olarak, kismen iletisimde kiiltirel ortam olarak
kullanmaktadrlar.  Ogrenciler  eglence amach oyunlar  oynamakta, videolar
seyretmekte; sosyallesme amagh olarak da sohbet sitelerini kullanmakta, facebook,
MySpace, Twitter gibi sosyal medyada sanal arkadashklar kurmaktadilar (Kim, 2007

).

Ortadgretin c¢agmnda medya okuryazarlig egitimi alig bir 6grenciden su
distinsel beceriler beklenir: Analiz, analitik diigiinme: Bir mesaji anlamh bilesenlere
ayrrabilir. Degerlendirme: Bilesenleri belirli standartlarla karsilagtrarak her bir
bilesenin degerini belirler. Gruplandirma: Bilesenleri benzerlk ve farkhliklarma
gore gruplandir. Tiimevarim: Kigik birim bilgilerden hareketle bilesenlerin hepsini
kapsayan genelleme yapabilir. Tiimdengelim: Genel prensipleri kullanarak 6zeli
aciklayabilir. Sentez: Bilesenleri belirli bir yapi icinde biraraya getirir. Soyutlama:
Daha az sozclik kullanarak; kisa, 6z net, olarak mesajm Ozinii c¢ikartr.
Karsilagtrma: Kendi bilgilleri ile mesajdaki bilgleri, a mesaji e b mesajmi, aym
mesajm farkll gazete veya televizyonlarda yer alsmi aym televizyonun a konusunda
cesith zamanlarda verdidi bilgleri karsilastrabilir. Medya okuryazarlig egitimi, bu
becerilerin  kazanimasi ile neticelenmektedir. Medya okuryazarh@ egitimi ile
kazanlan bu beceriler daha sonraki yasamm her alaninda yol gosterici olacaktir.

(Potter, 2005, s. 36-37)

Tim bu c¢absmalar ve bulgulardan, medya okuryazarh@ arastrmalar
acisndan ortaya ¢ikan sonu¢ sudur: Tirkiye‘de medya okuryazarhg ik ve
ortadgretimde zorunlu miistakil ders olarak miifredatlara dahil olmahdr. Ozellikle
ilkogretimde  zorunlu olmasi kagmimazdw. Ciinkii netice itibariyle ilkogretim
ortadgrenimin ~ temelini  olusturmaktadw.  Milli  Egitim  Bakanhgmn  medya
okuryazarhg derslermin  verimli bir sekilde islenebilmesi icin okullarda gerekli
donanmu olusturmast ve bununla birlkte medya okuryazarhg derslerinin  Iletisim
Fakiiltesi mezunu ve pedagojik formasyon sahibi egitimciler tarafindan verimesi

gerekmektedir.
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3.2.5. Medya Okuryazarhigi Dersi Icerik Onerisi

Medya Okuryazarligt egitimi Ogrencilere medya mesajlarmda  verilimek
istenen asil maksadi anlamalarmi saglamaktr. Bu sayede Ogrenciler mesajlar
olusturan endiistrileri, elde ettikleri menfaatleri mesajlarm etkilerini ve olasi uzun
donem sonuclarmi Ogrenirler. Dersler genellikle giinlik ve yerel haberleri incelemek

lizerine kurgulanr. Ayrica stirekli tekrarlanan medya konularma ve temalarma da
dikkat cekilir.

Bu temalar baslica;

- Insanlarm medyada nasil sunuldugu ( cinsiyet, kiiltiir, wk, yas, ekonomik
statiisii, yasam tarzi, sosyal statlisi, meslegi, gOriinlimii, viicut sekli ve
yetenek grubu olarak)

- Medyann bulundugu yerin goriintiisii agismdan ( metroda, okulda, evde,
parkta, aligveris merkezinde)

- Medyann sunulma sekli agismdan ( internet yoluyla, mesaj yoluyla, telefonla
pazarlama yoluyla, televizyon yoluyla veya cep telefonu yoluyla )

- Naslil bir iZleyici kitlesinin hedeflendigi agismdan,

- Medyann nasil bir tiiketimi destekledigi agismdan,

- Medya kuruluslarmin  sahiplerini  degerlendirebilmek  agismdan  ( hangi
medyann sahibi kimdir? Medyada reklamu yer alan firmalarm sahibi kimdir?
)

- Medya yapmlarinda kullanilan teknoloji ve faaliyetler,

- Reklamin rolii, etkisi ve sonuglari,

- Medyann ¢evreye etkisi,

- Medya haberlerindeki Onyargilar,

- Mahremiyet, sansiir, siddet ve zorbalik,

- Medyann sosyal, politikk ve kisisel konulara yaklagimu.
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Ornek medya okuryazarligi dersi miifredat1 2 temel yapidan meydana gelmektedir;

1. Medya Okuryazarliginin 5 Anahtar Kavramy,

- Biitiin medya mesajlar1 kurgudan ibarettir.

- Medya giiven verici ikna edici mesajlar verir.
- Mesajlan herkes farkh yorumlar.

- Medya mesajlar1 6zel ilgiler sunar.

- Her medyanin kendine has bir yapis1 ve dlizeni vardrr.

2. Medya Uggeni;

Medya mesajlarmi analiz edebilmeyi saglar. Mesaj metinlerini, izleyicileri Ve
mesaj  yapitlarmi  hesaba  katarak  Ogrencilerin  mesajlardaki  derin  anlanm

kavramalarini saglar.

Ogrencilerde sorgulama duygusunun  gelistirilmesi, medyayr etkin bir sekilde
degerlendirebilmeleri ve medya yapmu faaliyetlerinde bulunabimeleri agismdan
biiyik &nem tasmmaktadr. Ogrenciler medya mesajlarmi incelerken veya kendilerine
uygun medya yapmu faaliyetlerinde bulunurken, sorular sorarlar, arastrma yaparlar
ve edindikleri bilgileri yansttrrlar. Yansitma nihayetinde Ogrencilerin
farkindalklarmm bir sonucu olarak yapisal faaliyete doniisiit.  (Thoman and Jolk,
2005, s. 32).

3.2.6.Medya Okuryazan Olan Ogrencilerin Ozellikleri

Medya Okuryazarh@ Ogrencilere sozli dide, okumada, izlemede, yazmada
ve ifade etmede kullandan analiz ve iiretme yetenckleri kazandmr. Bu sayede

ogrencilere yeni ufuklar agarak yeni ihtiyaglar hissetmesini saglar.
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Analiz, medyann popiler kiiltirdeki rolinii anlayabilmek icin medya
mesajlarma elestirel bir bakis acisiyla yaklagabilme yetenegidir. Medya okuryazarhig
egitimi alan Ggrenciler, birgok cesitteki medya {iriinlerini tanimlamayi, incelemeyi ve
st perdelerini aralayabilmeyi Ogrenirler. Bununla birlikte, medya f{iriinlerinin izleyici
tizerindeki etkisini ve olast sonuclarmi hesap edebilmeyi Ogrenirler. Medyanmn
kurguya anlam verme tekniklerini arastwmlar. Arastrdikca da medya kurgularmm
icerdigi degerleri, mnanglari, olumlu ve olumsuz Onyargilar1 farkma varilar.

Uretme bir mesajda ne soylenecegini ve bunu etkili olarak nasil sdylenecegini
kapsar. Medya okuryazarhgt egitimi alan Ogrenciler cesiti konularda ve farkh
insanlara yonelik medya metinleri {iretebilmeyi ogrenirler. Izleyicilerin dikkatlerini
cekebimek i¢in hangi aract kullanacaklarm ( yazh metin, hareketsiz gOriinti,
hareketli gbriintii, ses veya medya birlesimleri brosiir, video, poster, multimedya
veya sarki ... vb) Ogrenirler. Bununla birlikte, Ogrenciler vermek istedikleri
mesajlarmt  yayabilmek icin en etkili yonteme karar verirler ( Or: e-mail, biilten,
kurye dagitimi, canh performans.. vb). Medya Okuryazarl@ egitiminde; okuma,
gozlemleme, yazma, sunum, konusma dili elestirel okuryazarlk, sanat ve popliler
kiiltiirin hepsi bir biitiin olarak bir araya gelir.

3.2.7. Anaokullan, ilkégretim ve Lise Seviye Grubundaki Ogrencilerine
Yonelik Medya Okuryazarhg: Egitimi Icin Ders Plam

Bu bolimde Anaokulu, ikogretim Okullari ve Lise seviyesinde Ogrenim
goren Ogrencilere yonelk 1 ayhk Ornek ders plam ¢kartimugtr. Bu  bolimii
olustururken, Avusturya ve Kanada gbi medya okuryazarhd egitiminde ileri
diizeyde bulunan {ikkelerin ders planlart incelenmis, diger taraftan iilkemizin mevcut
egitim miifredatryla  bir  harmanlama yapilarak her seviye icin ayrn ayrt medya
okuryazarh@ dersi i¢cin 1 ayhk Ornek ders plani Onerisi getirilmistir. Uygulama i¢in

de her seviyeden 4’er tane 6rnek ders plam Onerisi hazirlanmistir.

3.2.7.1. Anaokullan Seviyesi Medya Okuryazarhg Egitimi icin Ders
Plam Onerisi

Anaokullarmdaki medya okuryazarhg egitimi daha c¢ok minik Ogrencileri
medyadaki siddet gosterimlerine karst duyarh hale getirmektr. Kiicik yastaki
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cocuklarm gorsellere  karst  biyilk ilgisi vardr. Maalesef anasmifi seviyesi
ogrencilerine  yonelikk ders icinde kullanlan yazh ve gorsel metinlerin igerigine
yonelk uyari niteliginde bilgilendirme yoktur. Ve ¢ogu zaman ogrenciler tasviri ve
gosterimi  yapilan karakterlerin gercek olduklarmi diisiimmektedirler. Dyital gorsel
medya c¢esitleri 6grencilerin en Onemli bilgi edinme kaynag haline gelmisti. Medya
okuryazarhg egitimi kapsaminda, anaokulu seviyesinde (basit) medya mesajlarm
tamtmaya baglamak, c¢ocuklarm ileriki smiflarda karsilasacaklart karmask medya

mesajlarmi1 daha kolay kavramalarini saglayacaktir.

Anaokulu seviyesindeki Ogrenciler eglence endiistrisi piyasasinda hedef kitle
konumunda bulunmaktadr. Gorsel medyanin giicli etkileri ¢ocuklar okula hayatma
baglamadan ¢ok Once gerceklestiginden, Ogrencilerin  gorsel medyayr okumayi
Ogrenmeleri hayati Onem tasmaktadwr. Elestirel okuryazarlk egitiminin erken

yaslarda verilmeye baglanmas1 fikri ¢ok yeni bir kavramdur.

Toplumun en savunmasiz kesimini olusturan anasmifi seviyesindeki cocuklar
eskiden beri peri masallart ve mitolojiler ile terk edilme ve yoksunluk hissine
kaplma olasiigt ile karst karsiya kalmuglardw. Canavar hikayeleri, kotii iivey
anneler, ejderhalar, devler ve daha birgok yaratklar cocuklarm korku duygular ile
yiizlesmelerine sebep olmustur.

Televizyonda ve filmlerde yer alan goriintiiler kiicik yastaki cocuklar i¢in
¢ok daha karmask olarak algilanmaktadr. Ciinkii bu goriintiller, ¢ocugun ev
hayatmdan disar1 agilan pencereler gibidir ve ¢ocugun yasamis oldugu ev hayati ile
evin digmda cereyan eden hayat bambagkadr. Bilgisayar teknikleri ile desteklenen
ileri teknoloji iirlini medya yapmmlarmda gercek ve sahteyi aymt edebilmek c¢ok giic
bir hal almistwr. Birgok agidan, anasmifi seviyesinde bulunan Ogrenciler i¢in ekranda
gordiikleri gergek olarak nitelendirilmektedir.

Anasmifi seviyesindeki Ogrenciler medya okuryazarhg egitimi ders plam
olusturulurken,  oncelikle, bu mink Ogrencilerde ger¢ek ve kurgu arasinda
farkindalk yaratabilmek hedeflenebilir. Bunun icin, ders i¢inde izlenilen filmlerde ve
okunan hikaye kitaplarmdaki islenen konular ve karakterlere yonelk sorular
yoneltilebilir. ~ Ornegin, smifca izlenilen bir ¢izgi film sonunda ogretmen ogrencilere
cizgi filmdeki karakterler hakkinda ne disiindiklermi, bu karakterlerle gergek
hayatta karsilagip  karslagsmadiklarmn  ve bu karakterlerden hangilerini  sevip
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sevmediklerini ve bunun nedenlerini  sorabilir. Ogretmenlerin  medya derslerini
slerken sk sk Ogrencilere medyann netice itibariyle bir kurgudan ibaret oldugunu
vurgulamalarinda  fayda  vardr. Ogrencilerin, senaryo yazarlarmm ve ¢izgi film
yapmmcilarmmn  izleyiciller icin  ger¢eklk yaratma ¢abasmda olduklarm bilmeleri

gerekmektedir.

»  Omek Ders Plani (1. Hafta)

Konu: Gergek mi? Degil mi?

Amac:  Ogrencilerin - medya malzemelerini  tanimas;, medyada  kullanilan
malzemeleri sozli olarak ifade edebilmeleri, ¢esiti medya gorsellerini izlemek ve
dinlemek, gercek ve gercek disihgr aymt edebilmek.

On_Hazrlk: Dersin baslangicmda gretmenin  biitiin - dgrencilerin - bilebilecegi
omek bir ¢izgi film hakkmndaki kisisel diisiincelerini Ogrencilerle paylagmasi (
Ormegin: sliperman ¢izgi filmindeki Oncii karakterinin ugma yetenegnin gercek
disihigL.vb)

Anasmifi ¢agndaki c¢ocuklarm popliler ¢izgi film veya televizyon karakterlerini
kendi arkadaglar1 olarak tammlamalar1 olduk¢a sik rastlanan biri durumdur. Hatta
cocuklar giinlik yasantlarmda bu popiiler karakterlerin s6z ve ifadelerini tekrar
edeler. Bu yiizden, anasmifi ¢agndaki cocuklara izlettirilen ¢izgi filmlerde, okunulan
hikaye kitaplarmda ve izlenilen televizyonlardaki ger¢ek ve ger¢ek disihk arasmdaki
ayrmmu farkma varabilmeleri ogretimelidir.

Medya okuryazarhgma giris niteligi tasiyan bu ik ders, 0grencilerin medyada yer
alan gorsellere daha yakindan bakmalarmi ve hangilerinin gergek hayatla uyusup
hangilerinin uyusmadiklarmi farkma varmalarmn saglamaktr. Anasmifi ¢ocuklarmm
okul hayatlarma baslamadan Once yiizlerce saat hikaye kitaplarmdaki ve ekranlardaki
gorsellerle karsi karsiya kaldiklari yadsmamaz bir gercektir.  Dolayssiyla, ¢ocuklarm
medyann temel sifrelerini erken yaslarda tammaya baslamalari onlarm ileriki
smiflardaki medya okuryazarhg egitimlerini daha ¢abuk kavramalari yOniinde
olumlu etkiye sahip olacaktr.
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Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- Bu hikayede anlatilanlar gercek hayatta da olabilir mi?

- Bu hikayede anlatilanlarin ger¢ek hayatla benzer ve farkli yonleri nelerdir?

- Kitapdaki konuya gergeklik katabilmek i¢cin yazar ve ressam nasil bir yontem
kullanmiglardir?

- Bu kitab1 sevdiniz mi? Nigin?

Ders Materyalleri

- Hikaye kitab1 ¢esitleri,
- Grafk kagitlar1 ve renkli kalemler.

Dersin_Islenisi

Ogretmen bir hafta boyunca smifta &grencilerine seslh bir sekilde farkh resimli
hikaye kitaplar1 okur. Bu esnada, Ogretmen hikdye i¢inde gecen durumlarn
gercek  hayatla baglantisi  olup olmadigmi  vurgulayabilmek i¢in  sesinde
tonlamalar yapar. (6r: gercek disi olaylar cereyan ederken sesini daha yiksek bir
ses tonuyla kullanir)

Ogrencilerin  6gretmenlerinin  okudugu  hikayelerdeki ses tonlamasmdan gercek
ve uydurma olanlar1i aymt edebilir hale geldikten sonra, Ogretmen artkk her
hikaye kitabmmn sonunda kitapta gecen konulart ve karakterleri smif ici

tartismaya acar.

Ornek sorular olarak sunlar sorulabilir;

- Bu hikayede gecen olaylardan hangileri gercek hayatta da olabilir?
- Bu hikayede gecen olaylardan hangileri gercek hayatta olamaz?

Ogretmen bu karsikli konusmay: smifin tamamma yayar ve biitiin

ogrencilerin fikirlerini sOyleyebilmeleri icin onlar1 tesvik eder.

Ogretmen Ogrencilere hikdyede gecen; gercek hayatta olan ve olmayan

varlklarm resimlerini ¢izmelerini ister. Her bir Ogrencinin  yapmus oldugu
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cizimi tiim smif Oniinde diger Ogrencilere gostererek acgiklama yaptwr. Bu
esnada diger Ogrencilerin de birbirlerinin - yapmus olduklar1 ¢izimlere yorum
katmalarin1 saglar.

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu 1 haftalk ders isleyisi ile Ogrencilerin gorsel imgeleri tanmmalari, hikaye
kitaplarmdaki resimlerin ve kullamlan renklerin anlamu olusturmadaki rollerini
tanmalar1  beklenir. Ogrencilere temel bilgi olarak biitin medya cesitlerinin
kurgudan ibaret oldugu 6gretisi kazanmalar1 hedeflenir.

[

= ORNEK DERS PLANI (2. Hafta)

Konu: Renkler mesaji nasil etkiler?

Amac: Ogrencilerin  kitaplarda kullanilan  gorsellerdeki renklerin  kitaplarm
konusuyla olan anlam iliskilerini farkma varabilmeleri Ressamlarm kitaplardaki
konulara  gerceklk  katabilmek  i¢in  renk  faktorini  kullandiklarmm

algilanabilmesi.

On Hazirlik

Yazarlar ve ressamlar hikayelerni daha c¢ok kendi cocuklary akrabalar veya
arkadaglar1 icin olustururlar. Anasmifi seviyesindeki Ogrencilerin kitaplarda yer
alan hikayelerin bir kurgudan ibaret oldugunu idrak etmeleri ve bu hikayelerin
yazar ve ressamlar tarafindan uyduruldugunu anlamalari Onemlidir. Bu yas
grubundaki Ogrenciler resimli hikdye kitaplarmi alglayabilirler ve yazarlar ile
ressamlarm  bu tarz kitaplarn kendilerine cazip kilabilmek i¢in kullandiklar

anlatim tekniklerini yorumlayabilirler.

Bu derste Ogrencilerin hikdye kitaplarmdaki c¢izimlere ve cizimlere anlam
katabilmek i¢in kullamlan renklere yogunlagmalar1 hedeflenir. ( Ornegn; pastel
renklerin  duraganlk ve pasifk ¢agristrmasi, koyu ve carpict renklerin
hareketlilik c¢agristrmas1 gibi).
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Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

Bu hikdye ger¢ek hayatta meydana gelebilir mi? Neden boyle diisiiniiyorsun?
Yazar ve ressam hikayeyi ve resimleri gercekei veya uydurma kimak icin ne
yapmistir?

Anlatilan hikayeyi begendin mi, begenmedin mi? Ni¢in?

Ders Materyalleri

Farkh resim ve renk teknikleri kullanilmis ¢esitli hikaye kitaplar. ( Ornegin;
agrhkh olarak koyu renklerin, acik renklerin veya sade renklerin kullanildig
hikaye kitab1 drnekleri)

Dersin_Islenisi

1. Ogretmen smifa farkl konulardaki hikdye kitaplar1 getirerek her birinin
konu Ozetini Ogrencilere anlatilir. Bu anlatmm esnasmda da kitaplardaki
konunun ressam tarafindan hangi renklerin agrhkh olarak kullanildigm
gostererek agiklar.

2. Ogretmen kitap Orneklerinden smifa boliimler okur. Bu esnada yiiksek
okuma teknigini kullanarak hikdyede gegen abartih veya olaganiistii
durumlarla ilgili kisimlari vurgulu okur ve sayet bu kisim resmedilmigse
bunu bolimii ve kullanilan renk tonlamasini Ogrencilere gosterir.

3. Ogretmen hikaye kitabmda yer alan konularla iliniti olan resimlerde
kullanlan  renk tonlamalarmm yaptili cagrismlart  Orneklerle  aciklar.
Ornegin, genel olarak, kirmm tonlar &tkeyi belitmek igin, sar1 renkler
heyecani belirtmek i¢in, mavi renkler huzuru, rahatt ve konforu belirtmek
icin, koyu ve solgun renkler umutsuzlugu, ciddiyeti ve can sikmntisim
belirtmek i¢in kullanildigin1 acgiklar.

4. Ogretmen Ogrencilere farkh hikdye kitaplar1 gostererek, bu kitaplarda
kullanilan ~ resimlere ve kullandan renklere yonelk sorular yoneltir.
Boylece ogrencilerde bir farkmdalk vyaratimaya cabsihr. Ogrencilerin
verdikleri cevaplar Ogretmen tarafindan ressamlarm renkleri bir ruh halini
yanstmak i¢in  kullandiklar1 teknikten ibaret oldugunu ag¢iklayarak
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Ogrencilerin  bilgileri  pekistirilmeye  ¢alisiir. Ders esnasmda  dgretmen
tarafindan yilkksek sesle resimli hikaye kitabi okunurken Ogrencilere su

sorular yoneltilebilir;

- Bu resme baktigmizda ne hissediyorsunuz? Bunun sebebini
aciklayabilirimsiniz?

- Sizce ressam sizde bu duyguyu meydana getirebilmek icin herhangi bir sey
yapmis mi?

- Bu resimde goze carpan renkler nelerdir?

5. Ogretmen kendisine bir renk listesi olusturur (6rnegin mavi, krmuz, sari,
yesil, siyah.vb) ve hikaye kitabndaki resimli boliimlerde okumasmi

durdurarak 6grencilere;

- Bu resimde 6n planda olan renk hangisidir?

- Bu resmi goriince ne hissediyorsunuz?

Sorularmi  yonelti. Ogretmen aldig1 cevaplar1 listesine not eder. Ders

sonunda Ogretmenin listesinde Ogrencilerin izlenimlerinin yer aldigi bir tablo

olusur.

6. Bir sanat faaliyeti olarak, Ogrencilerden farkh renkleri kullanarak
resimler c¢izmeleri istenir. Biitin Ogrenciler c¢izimlerini bitirdikten sonra
hepsine ayr1 ayri yaptiklari resimler hakkinda yorum yapmalari istenilir.
Ogretmen bu esnada oOgrencilerin  anlatimlaryla  kullandiklar1 renklerin
birbirini tamamlayip tamamlamadigina dikkat eder.

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu ders plannda Ogrencilerin hikdye kitaplarmda yer alan grafikk ve
gorsellerde  kullamlan renklerin  fonksiyonlarmi tammalar1 ve hangi durumun
hangi renk ile karsilanabilecegini 6grenmeleri beklenir.
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Diger Onemli bir husus da, kiiciik yas gruplarma yonelk hazirlanan hikaye
kitaplarmm bircogu, muhtemelen c¢ocuklarm dikkatini ¢ekmek icin olacak ki,
icerisinde siddet ve korku Ogesi barmdrr. Bu temalar, icerisinde ¢ocuklarm en

derin korkularmi barmdrr ( 6rnegin,

ailesini kaybetmek, ofkeli ve ne yapacag belli olmayan insan yiyen
canavarlar, devler ve kiiciik ¢ocuklari kagran biiyiiciiler). O gretmenlerin,
miimkiin oldugunca bu tiir hikayeleri se¢memeleri, sayet bu hikayeler islenecekse
de mutlaka Ogrencilere bu tasfirlerm yazar ve ressamlarca uydurulmus birer
kurgudan ibaret varlklar oldugunu, gercekte boyle varlklarm bulunmadiyi ve
tim medyann ashnda bir kurgu Triinii oldugu gercegini ¢ocuklara anlatimasi
gereklidir.

»  Ornek Ders Plami (3. Hafta)

Konu: Haraketli Imgeler

Ama¢c : Bu ders planmmn amaci Ogrencilerin animasyonlu karakterler
vasttastyla  veriimeye caligilan acikk ve gizi mesajlar1 alglayabiimelerini
saglamaktir.

On Hazirlik

Anasmifi  ¢agndaki  Ogrencilerin - bir ¢ogu  zorunlu  gereksinimleri
haricindeki zamanlarmn genellikle ekranlardaki ¢izgi film karakterlerini izleyerek
gecirirler.  Sponge Bob, Sirmler, Shrek gibi karakteler tim diinyada Ozellikle
kiiciik yas grubu cocuklarm zhinlerine yer etmisti. Bu noktada 0Ogretmenlerin
lizerne diisen en Onemli gorev cocuklara ¢izgi film karakterleriyle birtakim

mesajlar verilmeye calsildigmin farkma varmalarinin saglanmasidir.

Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- En sevdiginiz ¢izgi film karakterinin tanmimi yaparmisiniz?
- En sevdiginiz ¢izgi film karakteri size ne tiir duygular hissettiriyor?
- En sevdiginiz ¢izgi film karakterne ait herhangi bir esyaniz var mi?

- Cizgi filmler ile gercek hayat arasmdaki farklar nelerdir?
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Ders Materyalleri

Popiiler ¢izgi film karakterlerinin ticari triinleri olan oyuncak, t-shirt,
beslenme c¢antasi, swt cantasy, bardak veya anahtarlk gibi {irtinlerinden

Orneklerin smifa getirilmesi.

Dersin_Islenisi
1. Ogrencilerden en sevdikleri ¢izgi film karakterine ait sahip olduklart bir

esyayl ders i¢cin getrmelerinin istenmesi.

2. Her bir oOgrencinin en sevdikleri cizgi film karakterine ait sahip oldugu

esyayl bir birleriyle degismelerinin istenmesi.

3. Smif sayisma gore kiiciik gruplar olusturularak her bir gruba bir adet
Ormek 1irlin ortaya konulmasi ve bu firiin hakkinda 6grencilerin yorum
yapmalarmmn istenmesi.  Gruptaki Ogrencilerin  birbirlerme su  sorulart
yoneltmelerinin istenmesi;

Bu ¢izgi film karakterini nasil tanimlarsin?

Bu ¢izgi film karakterini sevenler ve sevmeyenler kimler? Nigin?

4. Dersin son bolimiinde her bir 6grencinin en sevdigi ¢izgi film karakterine
ait bir rol yapmasmin istenmesi.

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu derste biitin &grencilerin  basarih olmast beklenmelidir ¢iinkii konu
kendilermin en sevdii c¢izgi film karakterlermi anlatabime konusudur. Bu
derste olmast muhtemel bir diger husus da Ogrencilerin hikaye kitaplarmda yer
alan Kkarakterlerden ziyade Ozellikle televizyonlarda yer alan animasyonlu

karakterlerin &grencilerin zhinlerinde daha kalic1 yer elde ettikleridir.

Ogretmenlerin ~ bu  derste  Ogrencilere  animasyonlu  ¢izgi  fim

karakterlermin birer kurgudan ibaret oldugunu, 6grencilerin bu karakterlerin
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gercek hayatta kendilerine lazm olacak olumlu davramg bolimlerini 6rnek
almalar1 gercegini kavratmalar1 gereklidir.

= (ORNEK DERS PLANI (4. Hafta)

Konu: Televizyon Programlar1

Amag¢: Bu dersin amaci Ogrencilere televizyonda yer alan dizilerin, filmlerin ve
programlarm  ¢ekimlerinn  6nceden  yapihmis  olduklarmm ve kisilerin  aktorler
oldugunu gercegini farkma varmalarini saglamaktir.

On Hazirlik

Cocuklar i¢cin hazirlannug bircok televizyon programu vardr. Anasmifi seviyesindeki
bir ¢ocugun c¢ocuklar i¢in hazrlanmis olan bir dizidle wveya filmde oynayan
karakterlerin sadece rol yaptiklart gercegini Ogrenmeleri gereklidir, ¢linkii bu yas
grubu cocuklarm c¢ogu televizyonda izledikleri karakterlern ve konularm gercek
olduklarmi varsaymaktadilar. Ozellikle 4 ve 5 vyaslarmdaki cocuklar filmlerdeki
karakterlerin senaryo geregi oynadiklari rol ile ger¢cek hayat arasmda bag kurabilme
konusunda ciddi skmtilar yasamaktadmlar. Ger¢ek sudur ki, televizyon programlari
ve filmler belli bir konu etrafinda, belli karakterlerle, 15k ve ses sistemleri
kullanlarak ~ kurgulanmaktadirlar.  Dolayisiyla, bu  dersin  amaci  anasmifi
seviyesindeki Ogrencilere bu tarz televizyon yapmlarmm bir kurgudan ibaret

oldugunu anlamalarma yardimci olmaktir.

Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- Bu cocuk filminde gosterilen ailenin sizin ailenizle benzer ve farkh taraflar
nelerdir?

- Bu film yapmcis1 hikayeyi gergekei kilabilmek icin ne tiir yontemler
izlemigtir?

- Cizgi fimlerdeki karakterler ile gercek hayattaki kisiler arasmda ne gibi
farkhliklar vardmr?
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Ders Materyalleri

- Anasmifi yas grubuna uygun film ve televizyon yapmlari 6rneklerini igeren
CD ler.

- Ogrencilerin en sevdikleri kisiyi cizebilmeleri i¢in resim malzemeleri.

Dersin_Islenisi

1. Ogretmenin dersin basmda ogrencilere ¢esitli televizyon programlart ve
seviyelerine uygun filmlerden kesitler izlettirerek, bu yapmlarm Onceden
cekildigini, kisilerin rol oynadiklarmi, gercek hayattaki durumlarn
gosterilenlerden farkh oldugunu agiklamasi.

2. Ogrencilerin ~ ders  esnasmda  izedikleri  kesitleri  daha  elestirel
yorumlayabilmelerini  saglamak icin, Ogretmenin Ogrencilere bir takmm
sorular yoneltmesi. Ornegin;

- Izledigimiz bu programm sizle veya sizin ailenizle herhangi bir benzerligi var
mi?

- Sizler evlerinizde ne tiir televizyon programlar1 izliyorsunuz?
- Fimlere izledigimiz kahramanlarin ortak ozellikleri nelerdir?

- Sizce neden filmlerde wve hikayelerde yer alan kahramanlarm ¢ogu
erkeklerden olusmaktadr?

3. Ogrencilere beyin firtmas1 yaptrarak herkesin bilebilecegi ¢izgi film ve
sinema  filmi  Kkaraktelerinden Ornekler verilerek, bu karakterlerin

Ozellikleriyle gercek hayattaki kisilerin 6zelliklerinin kiyaslanmasi.

Dersin Kazanm Beklentileri

Bu ders sayesinde 6grenciler televizyonda gordiikleri her olaym ve her
karakterin gercek olmayacagmi, kendi arkadaglariyla oyun oynarken kurguladiklart
olaylar ve Kkisiler gibi mizansen olabilecegi gercegmi farkma varrlar.  Dolaysiyla
iZledikleri her seyi direkt kabul edip bunlardan etkilenmek yerine kendilerine
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‘ashnda gercek hayatta bu durum bdyle mi’ sorusunu yoOneltmelerini saglayacaktir.
Bu dersin Ogrenciler icin bir nevi ‘gergek’ ve ‘kurgu’ arasmdaki farki aymrt etmeyi
ogrenebilme hedefi vardur.

3.2.7.2 lilkégretim Seviyesi Medya OKuryazarhg Egitimi I¢in

Ders Plam Onerisi

[kdgretim yas grubu Ogrencilerine yonelik verilebilecek medya
okuryazarh@ egitimi agwlkh olarak medya mesajlarmm alglanabilmesi, siddete
yonelik medya  gOrsellerimi  degerlendirebilme  ve  eleyebilme  yetenegi
kazandrrilabimesi ve Ozelikle medya ile gercek hayat arasmdaki faklliklar1 aymrt
edebilme yeteneginin  gelistirilebilmesi seklinde  uygulanabilir. [Ik6gretim
seviyesindeki Ogrencilerin  en ¢ok zorlandigi noktalardan biride televizyonlarda,
filmlerde ve bilgisayar oyunlarmda g6zlemledikleri durumlart gergek hayat ile
karsilastrp analiz edememe, diger bir deyisle gercek ile kurgu arasmdaki farki
kavrayamama sorunsahdwr. Bu durum, ikogretim c¢agndaki Ogrencilerde medya
gorsellerinin gercekmis gibi alglanmasma neden olmaktadir.

Medya okuryazarh@ egitimi ikogretim seviyesi igin ayrt bir Onem arz
etmektedir ¢iinkii yapilan arastrmalar ve gozlemler Ozellkle dijital medyann
cocuklar i¢cin birincil bilgi kaynag haline geldigini gostermektedir. Bir ¢izgi film
karakteri, bilgisayar oyunlarmdaki oncii karakter veya televizyon programlarmdaki
bir ¢ocuk kahraman cogu zaman okuldaki 6gretmenden veya ebeveynlerden daha
etkin bir Ogretici konumunda yer alabilmektedir. Bu nedenle erken yaslarda
cocuklarm medya mesajlarmi  analiz  edebilme yetenegi kazanabimesi ve
gelistirebilmesi, medyayr dogru okuyabilmesi, gercek ve kurguyu aymt edebilmesi
onem arz etmektedir. Ikdgretim yas grubu Ogrencilerin medya etkisine maruz kalan
kitleler arasmda en etkin ve en yOnlendirilebilir grup olmasmndan ileri geliyor olacak
ki eglence endiistrisne bakidignda en biiylikk hedef kitlenin kiicik yas grubu
cocuklar oldugu goriimektedir.
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[kogretim seviyesi medya okuryazarlg egitimi verimesi cocuklarm gelisim
psikolojileri agisndan da bir zorunluluktur. Ciinkii ¢ocuklara yonelik hazirlanan
hikdye kitaplart incelendiginde, c¢ocuk kitab1 edebiyatmm ¢ogunun peri masallar1 ve
mitolojilerden meydana geldigi goriilmektedir. Toplumun en savunmasiz kesimini
olusturan kiicik yas grubu g¢ocuklar; korku, terk edime ve sahip oldugu degerleri
kaybetme travmasiyla karst karsiya kalabilmektedirler. Canavar hikayeleri, koti
tivey anneler, ejderhalar, cadilar ve benzeri kotii karakterler cocuklarm biling
altlarmdaki korkular1 tetikleyen unsurlardr. Daha kiigiik yaslardan itbaren medya
okuryazarh@ egitimi alan c¢ocuklar kendilerini medyanm bu ve benzeri olumsuz
etkilerinden korumus olurlar.

Televizyon ve sinema gibi ekranlarda yer alan hareketli imgeler kiicik yas
grubu ¢ocuklar icin anlasimasi daha karmasik olabilmektedir. Bir anlamda,
cocuklarm ev yasamlarndan disa agilan pencere gorevi gormektedirler. Bu noktadaki
sorun hayatm televizyon ve sinemalardaki yansmasiyla gergeklik arasmdaki
tezatlklardr. Icinde bulundugumuz teknoloji ¢agmnda televizyon ve sinemalarda yer
alan hareketli imgelere Ozel efektler katilarak uydurma ve gergeklik cizgisi ¢ok zeki
bir bicimde Ortlilebilmektedir. Dolayisiyla, g¢ocuklara iyi bir medya okuryazarh@
egitimi  verimesi onlarm Ozellikle modern dinyada yer alan gorselleri daha iyi

okumalarma yardimci olacaktir.

»  Ormmek Ders Plam (1. Hafta)

Konu: Kamera Cekimi Ne Demektir?

Amac:  Ogrencilerin  ekranlara  yansiyan  hareketli  imgelerde  mesaj
olusturulabilmek icin kullanilan temel ¢ekim tekniklerini 6grenebilmeleri.

Ders Materyalleri

- Video oynaticisy,
- Projektor ve perde,
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- 1Ilkokul seviyesine uygun ortalama 60’ar saniyelik hareketli film, cizgifilm
veya reklam videolars,

- Grafik kagitlar1 ve fosforlu kalem.

On Hazirlik

Bu dersin amaci, Ogrencilere ekranlarda gordikleri hareketli imgeleri
elestirel bir bakis acisiyla inceleyebiimelerini  saglamaktr. Ayrica, Ogrencilerin
ileriki smiflar i¢in ekranlardaki anlama yonelik daha teknik analizler yapabilmelerine
zemin olusturabimektir. Ekranlardaki hareketli goriintiileri seyrederken (or:
reklamlar, televizyon programlari veya filmler),  yapmmcilar tarafindan izeyicilerin
belli bir diisiinceye sahip olmalary, belli duygulara kapimalar1 veya belli davranislara
yonelmeleri beklenir. Bunu saglayabilmek i¢in de kullanidan tekniklerden birisi titiz
bir planlama ve kamera c¢ekimlerimin dogru ayarlanmasidr. Cekim, hareketl
gortintilerin  kaydedilmis bir bolimiinden olusur. Bir sahne ¢ekimi, kaydedilmis
gorlintiiler biitiiniiniin bir parcasm olusturur. Bu kisa veya uzun olabilir, ve her bir
cekim yeni bir bilgi veya izlenim aktarmahdwr. Bu hareketli goriintii iiretmenin temel

unsurudur.

Dersin_Islenisi

1. Ogretmen ogrencilere filmleri mi daha cok sevdiklerini yoksa
televizyon programlarmi mu daha ¢ok sevdiklerini sorar. Bu
soruyu Ogrencilerin birbirlerine de sormasmi ister. Ogretmen, bu
etkinlik ile ilgili Ogrencilerin cevabm bir grafikk kagdma da

yazabilir.

2. Ogretmen ogrencilerine bu derste edinecekleri bilgiler 1s13Inda,
bundan sonraki donemlerde izleyecekleri filmlerinde ve televizyon
programlarmda  yapimecilarm  seyircileri nasil belli bir diistinceye
kanalize edebildiklerini 6greneceklerini aciklar.

3. Ogrencilerin bir “medya sozliigii defteri” olusturarak, bu ve
bundan sonraki derslerde karsilasacaklar1 medya terimlerini

yazmalart istenir. Bu sayede ogrencilerin ¢ekim teknikleri ile ilgili
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6.

terimleri daha 1yi tantyarak konulara daha iyi kavramalari beklenir.
Ilk kelime ve agiklamasi olarak da ‘cekim’ yazdmilr. Cekim:

Kaydedilmis gériimtiilerin bir boliimiidiir.

Ogrencilere bir ¢izgifilm veya film kesiti izlettirilir (ortalama 60
saniyelk).  Aym  kesit ikinci kez izettirimeden  Once,
Ogrencilerden bu video gOriintiisiiniin siiresi igerisinde kac fakh

¢cekimden meydana geldigini yazmalar1 istenir.

Ikinci izlemenin de sonunda dgrenciler ikili gruplara ayrilarak
birbirlerine su sorular1 yoneltmeleri istenir;

- Izledigimiz kesitte kag tane farkh ¢ekim tespit edebildin?
- Cekim degisikliklerinde neleri fark ettin?

- Eger ¢ekim sayis1 daha fazla veya daha az olsaydi anlamda bir
degisiklik olurmuydu?

Kesit tim smifa bir kez daha iZlettirilerek 6grencilerin vermis
olduklar1 cevaplar karsilastirmalar1 istenir.

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu derste Ogrencilerin  ¢ekim tekniklerm mesaja kattigi anlanmu fark
edebilmeleri beklenir. Bununla birlikte izleyicilerin ¢ekim teknikleri sebebiyle bir
karaktere veya bir olaya karst bakis acilarmm nasil degisebildigini anlamalart
beklenir. Bu derste Ogretmenin &grencilere yapimcilarm kullandigi ¢ekim yontemleri
vasttastyla (kamera agisy, yakmlastrma-uzaklagtrma, goriintii gecisi ..vb) konunun

anlamimni sekillendirdigini anlatabilmeleri gerekir.
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»  Ormek Ders Plam (2.Hafta)

Konu: Ses ve Gorlnti

Amac: Ogrencilerin, filmlerde ve televizyon programlarmda kullamlan
miizik, ses ve ses efektlerinin anlam olusturabilmek icin yapmcilar tarafindan 6zenle
secildiklerini anlamalari.

On Hazrlik

Miizik hareketli goriintiillerin giicli bir tamamlayicisidir, ¢linkii  ¢esith
miizik ritimlerinin nsanlardaki farkh duygularn ve farkh alglart canlandrma 6zelligi
vardir. Genel olarak goriintiilerle birlikte verilen sesler, goriintiiyii hem daha anlamh
kilar hem de unutulmaz kilar. Gergekten de, Ogrencilere en sevdikleri televizyon
programmm sarkismm ve sozlermin ne oldugu soruldugunda, bircogu kolayca
hatrlayp sdyleyebilmektedir.

Ses, Ozellkle miizk, goOriintiinlin genetik anlamm tammlar  (Or:
komedy, korku). Bir ekran goriintiisinde ses efektlerinin kullanimasi, goriintiiniin
yaln halnden daha fazla birr etkiye sahiptr ve iZeyicilerin gOriintliyli nasil
yorumlamalar1  gerektigi konusunda yoOnlendirmede bulunur. Ekran goriintiileriyle
birlkte kullamlan miizigin cesidi, sesin yilkksek yada diisiikk olusu ve hatta sessizlik
gbi Ogelern tamamu seyircilerde bir takim izlenimler olusturabilmek i¢in uygulanan
tekniklerdir. Bu derste 6grencilere Oncelikle, sadece miizk ve ses dinletilmeli daha
sonra miizigi ve sesi olmayan goriintliler izletimelidir. En sonunda da, miizk ve ses
efektlerini igeren goriintiler izlettirilmelidir. Buradaki amag, Ogrencilerin sesler il
birlikte verilen goriintiilerin nasil anlam olusturmayr sagladiklarmi  anlamalarma
yardimc1 olmaktr.

Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- Izedigimiz gdriintiiniin arka planmdaki miizk konuyu nasil algilamamiz

saghyor?

- Izedigimiz gorintiilerde kullanilan ses efektlerini ve miizikleri duymadan
once ve duyduktan sonraki hisleriniz nelerdir?
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Siz bir medya mesaj1 olusturmak isteseniz, nasil bir miizik ve nasil bir ses
efekti secerdiniz? Nigin?

Dersin 1§legj§i

1.

Ogretmenin 6grencilere en sevdikleri televizyon programmmn veya
filmin ne oldugu sorusunu sormasi ve pesinden bu program veya

filmin miizigini sdylemelerinin istenmesi.

Ogretmenin  6grencilere, miizik ve goriintii arasmda ski bir bag
oldugunu aciklamast ve yapmcilarm miizigi izleyicilerin {izerinde
bir bakis acgis1 olusturmak ve anlam yaratmak icin kullandiklarm
anlatmasi.

Ogrencilerin Medya Soziigii defterlerine su terimlerin yazdrilmasz;

Soundtrack : Hareketli goriinti i¢in kullanlan miizik veya ses
efektleri.

Diyalog: Oyuncularin filmlerde yaptiklar1 konusmalar.
Ses efekti: Bir filmde miizik harici kullanilan sesler.
Miizik: Filmlerde kullanilan sarkilar.

Ogrencilere bir televizyon programmdan veya bir filmden bir bolim
iZlettirilmesi. Fakat Ogretmenin ekram kapatmasi ve Ogrencilerden
sadece duyduklariyla elde ettikleri izlenimleri defterlerine not
almalarmmn istenmesi.  Bunu yaparken de ogrencilerin su sorulara

yanit aramalarinin istenmesi;

- Nasil bir ses duyuyorsunuz ve sizce ekranda ne
gosterilmektedir?

- Duydugunuz miizigi nasil tanimlayabilirsiniz?

- Duydugunuz miizk ve sesler sizde konuyla alakal nasil bir
izZlenim uyandiriyor?

- Duydugunuz miizik, sesler ve konugmalar arasmda yer alan
sessizlik sizde nasil ¢agmisimlar yaratryor?
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5. Ogretmeninin smifa duyduklarma istianaden programn veya filmin
konusunun ne olabilece§i sorusunu yoneltmesi ( Or: drama,
animasyon programi, komedi, belgesel.vb), ve yine buna yonelik
olarak konun igerigi hakkmnda ve karakterler hakkinda varsayimda

bulunmalarini istemesi

6. Dersin pekistirilebilmesi i¢in ders sonunda Ogretmenin Ogrencilere
konu biitiinliigiiyle ilgili sorular yoneltmesi;

- Sayet ekran goriintiilerinde ses veya miizk olmasaydi ne
olurdu?

- Goriintiillerle  birlikte kullamlan ses ve miiziklerin kimi zaman
alcak tonda kimi zamanda yiksek tonda verimesinde amag
nedir? Ve bu tonlamalar gorintilere ne gbi Ozellikler

katmaktadir?

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu ders ile Ogrencilerin televizyon programlart ve filmlerde goriintiiler ile
birlikte kullamlan ses ve miiziklerim verimek istenlen mesaj1 gliclendirici birer
unsur olduklarmn farkma varmalari beklenir. Ayrica ekran goriintiisii ve mesaja
Uygun ses ve miizik temalarmi 68renebilmeleri ve ileride kendi {iretecekleri medya
mesajlar1 i¢in bir alt yap1 elde edebiimeleri hedeflenir.

»  Ornek Ders Plami (3. Hafta)

Konu: Izleyicilerin Dikkatini Cekmek

Amag: Ogrencilerin televizyonda yer alan programlarm ve ozellikle
filmlerin  ticari kaygillarmm oldugunu ve belli bir hedef izleyici kitlesini
gozeterek ticari riinleri pazarlama vasitasit halne doniistigini  farkma

varmalari.
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Ders Materyalleri:  Popiiler bir televizyon programu veya bir filme ait cesitli

promosyon frtinleri (6r: t-shirt, bilgisayar oyunu, oyuncak veya poster).

On Hazirhk

Bir ¢ok ogrenci en sevdigi televizyon programu veya filme ait bir ticari {iriine
sahiptir. Hareketli goriintii yaymlarmda reklam ve pazarlama stratejileri kullanmak
onemli bir unsurdur. Bu noktada Ogrencilerm, pazarlama stratejilerinin izleyicilerin
dikkatini g¢ekmeye odaklandigm, bunu basarabilmek i¢inde cazip karakterler ve
onlarla Ozdeslesen birtakim ticari irlinler kullandiklarmi ve buradaki asil amacmn
iZleyicilerin  burada  kullamlan  ticari {iriinleri satm alarak yapincilara para
kazandrdiklar1 gercegini farkna varmalarini saglamaktir.

Televizyon programlart ve filmlerde yer alan popiiler karakterlere ait ticari
triinler farkh medya kanallar1 vasttasiyla pazarlanmaktadr. Yapmciar ozellikle
cocuklara yOnelik ticari Tlriinlerin satiy ve pazarlanmasm hedeflemektedirler. Bu
sebepten dolay, bu dersin amact cocuklarm medya vastasiyla kendilerine
pazarlanmaya cabsilan ve tercihlerinin yonlendirilmesine cahsilan iirtinleri farkma

varmalarini saglamaktr.

Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- Neden en sevdiginiz filmin oyuncularini da ¢ok seviyorsunuz?

- En sevdiginiz fim oyuncularimi filmlerden baska nerelerde
gorebiliyorsunuz?

- En sevdiginiz film ile ilgili nerelere para harciyorsunuz?

- En sevdiginiz fime ait neden ticari {iriinler satm alyorsunuz?

Dersin_Islenisi
1. Ogrencilerin  6nceki bilgilerini cagristrabilmeleri  igin  derse en sevdikleri

televizyon programma veya fime ait evlerinde bulunan biitlin ticari {irlinleri
getirmelerinin istenmesi (or: ¢anta, kalem, t-shirt, ayakkabi, anahtarlik..vb).
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2. Smifa getirilen malzemelerin ayri ayri kategorilere ayrilmasi.

3. Ogrencilere farkindalik kazandrabilmek amaciyla, smifa getirdikleri iiriinlere
yonelik sorular sorulmasi. Ornegin;

- En sevdiginiz filme ait getirdiginiz triinleri smifa tanitin?

- En sevdigmiz filme ait ticari irlinler daha c¢ok kimlere yonelik
tiretilmis? (Or: kizlara/erkeklere/ her ikisine de)

- En sevdigniz fime ait oyuncagm kizlara nm yoksa erkeklere mi
yonelik oldugunu nereden anhyorsunuz?

- Popliler filmlerdeki karakterlerin ticari iirlinleri sadece ¢ocuklarm
ilgisini mi ¢ekmektedir?

- Sizce program ve film yapmecilari neden daha c¢ok c¢ocuklarm ilgisini
¢cekmek istemektedir?

- Sizce yapmcilar erkekleri ve kizlart cezp etmek igin ne gibi yontemler
kullanmaktadwlar ve yapmlar vasttasiyla onlara ne gbi roller
yiklemektedirler?

Dersin Kazanim Beklentileri

Ogrencilerin  bu  derste, izledikleri televizyon programlart ve filmlerin
eglendirme Ogesinin yam swa ticari kayglarda tagimakta olduklarmi, netice itibariyle
biiyilk biitceler ayrilarak meydana gelen yapmlarm bir sekilde ekonomik kar elde
etmek maksadiyla iretildiklermi anlamalar1 beklenmelidir. Bu derste elde edilen
kazammlar ile Ogrencilerin, bundan sonra izleyecekleri programlarm ve filmlerin
kimlere yoOnelikk olarak tasarlandigmi, yapmlarm beraberinde piyasaya siiriilen ticari
tiriinlerin ~ satisimda  kimlerin  hedeflendi§i ve bu yapmlarm c¢ocuklarm ilgisini

cekmeye yonelikk ne gibi mesajlar ilettigini farkma varabilecekleri umulmaktadir.
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»  Ormmek Ders Plam (4. Hafta)

Konu: Anlatim Tirleri

Amag: Her film tiiriiniin kendine 6zgii bir anlatim teknigi vardwr. Bu
derste ogrencilerin film tiirlerinin karakteristikk ozelliklerini tanmlari
amaclanmustir. (6r: korku filmlerinde los isiklarin ve sert miiziklerin

kullanilmas1)

Ders Materyalleri

- Ogretmenin bu ders i¢in arkh tiirlerdeki filmlerden ortalama 3-5
dakikalk kesitler hazirlayip smifa getirmesi. (6r: bilim kurgu,

macera, komedi, peri masah..vb)

- Video/Dvd oynaticist.

- Grafik kagitlar1 ve fosforlu kalemler.

Dersin Kazanimm Beklentileri

Fim yapmcilar, ¢ektikleri filmlerin tiirleriyle Ozdeslesen bir takim
yontem ve teknikler kullanmaktadilar. Fimin tiiriinin  hikayenin anlatim
tarz, olaylarm gectigi yer ve karakterler ile arasmda siki bir bad vardr.
Belirli bir tiirdeki televizyon programmi veya filmi seyrederken zevk
almmasy, ahsinus olmasi ile yenilik unsurlarm iginde barmdirtyor olmasma
baghdr. Bu dersin amaci, ogrencilerin tiirler hakkmda bilgi sahibi olmasi ve

tiirlerin anlatim yOontemini nasil etkiledigini 6grenmesidir.

Derste Sorulabilecek Anahtar Sorular

- “Tir’ hakkmnda neler biliyorsunuz?
- Ne tiir bir kitap okumaktan hoglaniyorsunuz?

- Ne tiir bir film izlemekten hoslamyorsunuz?
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- Kitap veya film tiirlerine birkag 6rnek verebilir misiniz?

- Kitap veya fimler tiirlerine gore nasil bir Ozellige sahip olmasi
gerekir?

Dersin 1§legj§i

Ogrenciler ile birlikte beyin firtmas1 yapabimek icin Ogretmenin tahtaya
“Bildigimiz  Tiirler” baghg:t yazmasi ve smifa kitaplarda ve filmlerde
gecen tiirflerden hangilerini bildiklerini sormasi. Ogrencilerin  verdikleri
cevaplarin tahtaya yazilmasi Yazlan her bir tiiriin karsisma tim smifca
bilinen bir kitap veya film admn 6rnek olarak verimesi.

Tahtaya liste olusturma islemi bittikten sonra eksik olan tiir isimlerinin
Ogretmence eklenmesi. Tirlerin 6zelliklermin  Ggretmen tarafindan smifa
aciklanmasi1 ve Ogrencilerin daha iyi anlayabiimeleri icin onlara bir takim
sorular yoneltilmesi. Ornegin;

- Sizin en sevdiginiz tiir hangisidir? Nigin?
- En sevmediginiz tiir hangisidir? Nigin?

- Sevdiginiz ve sevmediginiz tirler ile ilgili bir Kitap okurken veya
film izlerken ne gbi olaylar ve karakterler ile kargilasmayi
beklersiniz?

Ogrencilerin  deferlerine bir tablo olusturmalar1 istenmesi, az sonra baz
film  kesitleri izleyeceklerinin - sdylenmesi  ve Ggrencilerden  izledikleri
kesite ait filmin adi, tiri ve bu tiirde karsiasiimast muhtemel olaylar ve
karakterler hakkmnda cevaplar vermelerinin istenmesi. ( Ornegin, konu:

shrek, tirti: masal, muhtemel olaylar ve Kkarakterler: sihirli karakterler,

yller ve kotiiler, mutlu son.

Dersin sonunda Ogrencilerin  6grendiklerini  pekistirebilmeleri  i¢in  en
sevdikleri  kitap/film  tlirtine  iliskin kisa bir paragraf yazmalarmm
istenmesi. Bunu yaparken de Ogrencilerin en sevdikleri tiire ait ozellikleri,

muhtemel olaylar1 ve karakterlerin tasvirlerini yapmalarinin sdylenmesi.
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Dersin Kazanim Beklentileri

Bu derste ogrencilerin kitap ve film tiirlerini ve tiirlere ait Ozellikleri
ogrenmeleri beklenmektedir. Bu sayede Ogrenciler kitap ve film tiirlerinin ashnda
birbirlerinden bir farklarmm olmadiklarmi ¢linkii birgok filmin hikaye kitaplarmdan
ve romanlardan esinlenilerek  uyarlandigm  6greneceklerdir. O grencilerin  yas
gruplarmm birbirleriyle aym olmasndan dolayr muhtemelen sevdikleri tiirler benzer
olacaktr, bu ylizden Ogrencilerin Ornegin Star Wars filmi gibi ortak ilgi alanlarm
olusturan filmleri ve konular1 birlkte yorumlayabilmeleri saglanabilmelidir.

3.2.7.3Lise Seviyesi Medya Okuryazarhg:n Egitimi Icin Ders Plam

Onerisi

Lise seviyesindeki Ogrencilere verilecek olan medya okuryazarh@ egitimi,
anasmifi ve ikogretim seviyesindeki medya okuryazarhg: egitiminden daha
kapsamh ve detayh olarak islenmelidir. Ogretmenler derslerinde medya metinlerinin
tahlillerini  yaptrmak suretiyle Ogrencilerin - zihninde bir model olusturabilirler,
bununla birlikte Ogrenciler de medya okuryazarh@ derslerinin 6nemli bir bokimiinii;
bilgi paylasiminda bulunarak, pratkk yaparak, c¢esiti materyaller vasitasiyla
uygulamalarda bulunarak bilgi ve Dbirikimlerini arttrabililer. Her dersin  sonunda

ogrenciler ogrendikleri bilgileri pekistirici etkinliklerde bulunmahdirlar.

Medya okuryazarlgn derslerinin = sistemi  okuma, yazma ve dilbilgisi
derslerinde oldugu gbi giris-gelisme ve sonug¢ biitiinkigli icermelidir. Her bir
asamada Ogretmenler sunumlaryla paralel Ornekler vererek Ogrencilere bagmsiz
cahsmalarmda model teskil edecek fikirler vermelidir. Boylece Ogrencilerin medya
mesajlarmi daha 1yi alglamalarma, medya metinlerini daha iyi analiz etmelerine ve

medya lriinii ortaya ¢ikarabilmelerine katki saglanmis olur.

Lise seviyesindeki Ogrencilerin daha elestirel bir bakis agisma sahip olmalari

beklenir. Medyanin goriinen yiiziiniin arka plannda cereyan eden gelismeleri fark
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edebilmeleri, yorumlayabilmeleri hedeflenmelidir. Ogrencilerin medya okuryazarh
egitimiyle su hususlar1 kavramis olmalar1 gerekir;

- Medya mesaji treten kigilerin manglar, deger yargilar, fikirleri ve
Onyarglart vardr ve bu unsurlarda medya mesajlarmda neyin nasil
verildiginde Gnemli rol oynar.

- Yapmcilar, medya metinlerinde nelerin yer alp nelerin yer almayacagma
karar verir ve bu yilizden tamamen tarafsiz veya degersiz bir medya mesaji
yoktur.

- Medya mesajlar1 toplumun ¢ok biiyik bir kesimine ulasabildiginden, Gnemli
derecede toplumsal ve politik etkiye sahiptir.

- Medya mesajlarmm cogu kar elde etmek veya ikna etmek maksadiyla
olusturulmustur.

- Televizyonlar, posterler, ilan panolary, gazeteler, dergier, internet sayfalari,
baskih tigortler gibi vasttalar kullanlarak yapilan reklam ve tamtimlarmn
tamamu belli bir ticari kaygi nedeniyle veya bir siyasi goriisii desteklemek
maksadiyla olusturulmaktadir.

- Medyann temel yapismu ve maksadm kavramis olan Ogrenciler mesajlarm
nasil olusturulduklarm ve mesaji etkili kimak i¢cin kullanlan yOntemleri
kavrama yetenegi elde etmis olurlar.

Medya mesaji lireten kisilerin  manglar, deger yargilar, fikileri ve
Onyarglart vardr. Bu unsurlar da mesajlarda neyin nasil verildiginde Onemlh rol
oynar. Yapmmcilar, medya metinlerinde nelerin yer alp nelerin yer almayacagma
karar verir ve bu yilizden tamamen tarafSiz veya degersiz bir medya mesaji yoktur.
Medya mesajlart toplumun ¢ok biiyllk bir kesimine ulasabildiginden, Onemlh

derecede toplumsal ve politik etkiye sahiptir.

Medya mesajlarmn ¢ofu kar elde etmek veya ikna etmek maksadiyla
olusturulmustur. Televizyonlar, posterler, ilan panolar, gazeteler, dergiler, internet
sayfalar, baskih tigortler gibi vasttalar kullanilarak yapilan reklam ve tanitimlarm
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tamamu belli bir ticari kaygt nedeniyle veya bir siyasi goriisii desteklemek
maksadiyla olusturulmaktadir.

Her medya, 0zel kelimeler ve teknikler kullanarak vermek istedigi mesaji
olusturur. Bir sinema veya televizyon programinda birbirine karisan gegis goriintiileri
gecen zamant belirti. Bir web sitesinde bulunan linkler ve yan bagshk butonlar
kullanicillara  yol gostermek ve dikkatlerini ¢ekmek i¢in olusturulmustur. Bir
romanda, yazar kisileri ve hikdyenin gectigi yeri tantmak i¢in belirli kelimeler secer.
Diger medya cesitlerinde, anlam yaratabilmek i¢in simgeler ve sesler kullanihr.
Ogrenciler farkh medyalarm “dili” konusunda akici hale getirilebilir. Mesajlarm
nasil olusturulduklarmi, mesajlarm  maksatlarmi  ve  mesaji  etkili kimak i¢cin

kullanilan yOntemleri kavrama yetenegi elde edebilirler.

Medya tretimi yapisal bir yaklasim gerektirir. Hicbir yazar, televizyon
yapimecist  veya tasarimcl  yapacag@l isin @ mantigimi ve hedef izleyici kitlesini
belirlemeden ¢ahsmasma baslamaz. Calgmann gelisme ve iiretim asamalarmda
alman her karar; medya ¢esidi, ses tonu, kelimelerin se¢imi, renk, fon, kamera agisi

ve miizik asagida verilen su ii¢ sorunun cevabma baghdir;

1 -Vermek istedigim mesajm amaci nedir? ( Bu medya ¢ahsmasini ni¢in

yapryorum?)

2- Mesajmi nasil bir bakis acisiyla ele alacagim? ( Cahsmam bir tanitim mu, bir
uyart mi, bir kutlama mu yoksa bir elestiri mi olacak? )

3- izleyici kitlem kim olacak? ( Her izleyici kitlesinin kendine 6zgii bir yapis1 vardir
ve bu yapiya uygun bir tarz, yazi igerigi Ve teknik belirlemek gerekir. )

Medya Okuryazarligi dersleri diisiinme stratejisiyle ( Or: cevap, sonug,
elestirel okuma), bigimle (Or: brosiir, web sayfas1), bir konu bashgiyla ( 6r: segimler,
tiirlerin yok olmasi, su haklart), belirli bir unsurla ( 6r: kamera agisi, gegis, renk)
veya bir teknikle ( 6r: abartma, tezatlk, hiz) ile iliskilendirilebilir. Ogretmenlerin
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Ogrencilere medya iiretebilmeleri ve medyayr analiz edebilmelerine olanak saglayici

firsatlar vermesi gerekir.

Medya {iriinii ortaya ¢ikarabimek konusma, ses, gorseller, karsiikh iligkiler,
teknolojiden faydalanma, fikirler ve duygular gibi unsurlart kullanmayr gerektirir. Bu
acidan egitim Onemlidir. Medya c¢esitlerinin her birinin kendine has Ozellikleri vardir.
Bu Ozelliklerin dogru anlagilabilmesi icin arastrma yapimasi, sorgulanmasi ve

analiz edilmesi gerekir.

Lise seviyesinde, medya iiriinii ortaya ¢ikarmak daha ¢ok yazma yOntemini
kullanmayr icermelidir. Bu noktada en Oneml husus, daha fikir asamasmdayken
medya metnini bir biitiin olarak ele alarak giris, gelisme ve sonu¢ bolimleri arasmda
baglanti kurabilmektir. Biitin medya {iriinlermin sonunda sunulmasma gerek yoktur.
Ogrencilerin  fikirlerini  ortaya ¢ikarabilmeleri i¢in belli bir konu iizerinde zaman
harcamalart ve bir medya irlinii olarak degerlendirebilecekleri asamaya kadar
cabsmalarm tasmmalari da yeterlidir. Ogretmenlerin, ¢ocuklarm gerek zaman gerekse
de teknik imkanlar anlaminda smrllklari oldugunu hesap ederek onlarm
seviyelerine gore medya {irtinli ortaya koymalarmi beklemeleri gerekir. Boylece
Ogrencilere basit de olsa medya konusunda bir seyler iretebilmenin hazzmi yagatnig

olurlar.

Miizk sozlerini, radyo ve televizyon konusmalarmi ve dyital mesajlar
dikkatli ve elestirel bir sekilde dinlemek de medya okuryazarh@ igin temel bir
gerekliliktir.  Dinleyiciller — sayet medya  mesajlarmi  dikkatli ~ bir  sekilde
dinleyebilirlerse  kendilerine sunulan fikirleri ve bakis acilarmi degerlendirebilirler.
Lise ogrencileri medya ftretimi planlarken acik, anlagilr ve tek dize bir dil
kullanmaya ihtiyag duyarlar. Dahasi, sunum asamasinda, Ogrenciler giinliik konusma
diline daha yakm, basit ve anlagilr bir dil kullanma ihtiyacim hissederler. Bu konuda
medya Ogretmenlere smif i¢i etkinliklerinde kullanabilecekleri genis bir dil yelpazesi
sunar. Ogretmenlerin derslerinde Ogrencilerin yas seviyelerine uygun medya dilinin
secmesi  Ogrencilere  glinlik hayatlarmda da kullanabilecekleri olumlu ¢agrigimlar

kazanmalarint saglar.
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»  Ormek Ders Plam (1.Hafta)

Konu: Film Reklamlarmi Co6zimleme

Amag:  Ogrencilerin  filmlerin ~ tiirlerine  gére  yaptklart reklamlar1 — ayirt

edebilmeleri  beklenir.  Bununla  birlkte  6grencilerin  etkii  film  reklanm
uygulamalarmda kullanilan efektleri tanmalart ve uygun tammlarda bulunabiimek

icin kelime dagarciklarmi gelistirmeleri hedeflenir.

icin:

On Hazirhk

Ogretmenlerin  dgrencilere  film reklamlarmn  ¢dziimlemesini  dgretebimeleri

Gazetelerden, dergilerden, sinema veya tiyatrolardan film reklamlari 6rnekleri
getirmeleri istenir,

Ogrencilerden kendi seviyelerine uygun film reklamlar1 &rnekleri getirmeleri
istenir,

Ogrencilerin ~ segtikleri filmin reklam uygulamalarmi smuifa  getirerek  bir

bilgisayar ve projeksiyon aracih@iyla sunum yapmalar1 istenir.

Ders Materyalleri

Dersin verimli gecebilmesi igcin bu dersle ilgili;

10 farkh fim tiiriine ait reklam materyali kullanilabilir. ( 6r: macera, korku,
romantik komedi, gerilim, belgesel, drama)
Grafikler,

Smif panolarma medya terimleri asilarak ogrencilere aginalik kazandwrilabilir,

Bilgisayar projeksiyon cihazi.
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Dersin i§legj§i

- Ogretmenin bir film tantmm gdsteren reklamm Ogrencilere  gdstermesi Ve
ogrencilerden filmin konusu, karakterleri ve filmin gectigi yer ile alakal
yorum yapmalarini istemesi.

- Ogrencilerin film tantimmi gosteren reklam ile ilgili yorum yaparken uygun
medya dilini kullanmalarinin saglanmasi.

- Oprencilere bir film reklanmu posteri gosterimesi ve posterlerdeki gdrsellerin
flme dair bir ozet niteligi tasidigmi anlatimas. Ogrencilerin film reklamu
posterne  bakarak filmin tirli ve igerigi ile alakah yiksek sesle
diisiinmelerinin saglanmasi.

- Her oOgrenciye farkl film reklam posteri dagitimasi ve tiir belirleme, konu
tahmin  etme, fimn  konusunun  gegtifi  yere  yonelk  yorumlar
getirebilmelerinin - saglanmasi. En son her birinin elde ettigi sonuglart smif
icerisinde arkadaslartyla paylagmalarini istenmesi.

- Opretmenin dgrencilere bir film ve tiiriinii sdyleyerek, her bir &grencinin
filme yonelik kendi reklam posterini yaratmalarmm istenmesi ve bunu smif

icerisinde diger Ogrencilerle paylastirilmasi.

Dersin Kazanim Beklentileri

Bu derste, ogrenciler filmlerin tantimmda kullanilan reklamlart analiz ederek
Zleyicileri etkilemek ve film hakkinda bilgi sahibi olmalarmn saglamak icin
kullandiklar1 yontemleri anlamaya cahswlar. Ogrenciler farkh tiirlerdeki filmlerin
reklamlarmi inceleyerek kullanlan yontem ve teknikleri belirlerler. Ogrenciler ayrica
uygun tanmmlar yapabilmek icin teknik kelime bilgilerini gelistiriler ve bdoylece etkili
reklam tanm yapabilme yetenegi kazanrrlar.
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»  Ormmek Ders Plam (2. Hafta)

Konu: Televizyon Haberlerindeki Onyargilar1 Belirleme

Amac: Bu ders ile Ogrencileri televizyon haberini bir hikaye olarak
disiindiiklerinde; ne tiir bir hikayeye benzedigni, hikayeden farkh yonlerinin neler
Oldugunu, haber sunucularmm tarzlarmmn izleyiciyi ne Olclide etkiledigini, bir haberi
izlerken farkh agidardan degerlendirmenin neden Onemli oldugunu Ogrenmeleri

hedeflenir.

On Hazirlik

Ogrencilerin bu dersi anlayabilmeleri i¢in oncelikli olarak;

“Onyargr” kavrammi bilmeleri,
Hikaye tarzmda anlatim yapabilmeleri,
Bir konuya farkh agilardan yorum yapabilmeleri,
Ornek olaylardaki temayr ve karakterleri tanmlayabilmeleri,

Haberi bir hikaye olarak disiindiiklerinde; ne tir bir hikayeye benzedigini,
hikayeden farkh yoOnlerinin neler oldugunu, haber sunucularmm tarzlarmm izleyiciyi
ne Olgiide etkiledigini, bir haberi izlerken farkh agilardan degerlendirmenin neden
onemli oldugunu bilmeleri gerekir.

Ders Matervyalleri

- Bir televizyon haber progranmu Ornegi, ( tavsiye edilen uzunluk siiresi: 10
dakika)

- Smif i¢i gorsel sunum i¢cin bir televizyon veya projektdr ve bir bilgisayar veya
dvd player,

- Karton kagttlar ve grafik kagitlar,
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- Her bir 6grenci i¢in ayr1 ayr fotokopi edilmis bir haber metni 6rnegi.

Dersin 1§legj§i

- Onyargt kavrammin smif icerisinde tartismaya agiimasi,

- Bitin smifin bildigi bir hikdyenin Ornek olarak smifa anlatdimasi ve
ogrenciler sesli diistinerek hikayedeki bakis agismin tespit edimesi,

- Bir konu belirleyerek onunla ilgili karton kagt iizerine resim ¢izilmesi ve
gorselin konuyu nasil tanimlayabileceginin incelenmesi,

- Haber programlarinin 6zellklerinin yorumlanmasi,

- Ogrencilere, bir haber programu omedi izeneceginin  sdylenmesi ve
programmn dikkatlice izlenmesi gerektigi sOylenerek program sonunda onlara

sorular yoneltileceginin sdylenmesi.

IzZlemeye gecmeden Once Ogrencilerin  gorebilecekleri bir yere karton {izerine

yazilmis asagidaki sorularm asiimasi;

- Haberin konusu nedir?

- Haberi kim sunmaktadir?

- Haberde kim ile roportaj yapilmaktadr veya haber anlatmmnda kim
gosteriimektedr? ( Or: politikacilar, gazeteciler, askeri yetkililer, kazazedeler,
kurbanlar..vb)

- Haberde kimin bakis a¢is1 yansitilmaktadir?

- Haberle ilgili kime diisiincesini sunma firsati verimemistir? Kimin bilgisi
eksik kalmuistir?

- Haber konusuyla ilgii kimin diisiincesi alnsaydi haberi alglama sekl farkh
olurdu?

- Haberdeki olay nedir? Diisiince nedir?

Sorularm tim smifla birlkte tek tek gozden gegirilmesi ve biitiin grencilerin

sorular1 kavramlarinin saglanmasi.

- Ornek haber programmnin izlenmesine gecilmesi.
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- Haber programmm bitimnde tekrar izlenmesi ve bu esnada Onceden
hazirlanmus  olan  sorular ile ilgili bolimlere gelindiginde  programmn
durdurulmas1 ve sorulara cevap aranmasi.

- Yoneltlen sorulara tiim Ogrencilerin  yazih olarak cevap verebilmesinin
saglanmasi.

- Her 6grencinin yanndaki Ogrenciyle ikili grup olusturularak en az iic soruyu
birlkte tartisarak birlikte cevaplandirmalarinin istenmesi.

- Opgrencilerin bire bir ve grup olarak elde ettikleri yantlar1 tiim smif olarak
paylagsmalar1.

»  Ornek Ders Plami (3. Hafta)

Konu: Bir Web Sayfasmm Okunmasi

Amac¢Bu derste, Ogrenciler bir web sayfasmi nasil ¢oziimleyebileceklerini

Ogreneceklerdir.

Dersin_Islenisi

Ogretmenler ders esnasmda incelemekte olduklari web sayfasiyla  ilgili

Ogrencilerin asagidaki sorularin cevaplarmi bulmalari istemelidirler;

- Bu web sayfasindaki mesaji kim ve nicin olusturdu?

- Bu mesajdan kimler faydalanmaktadir?

- Mesajmn hedef kitlesi kimdir?

- Bu mesajmn gerceklikle iligkisi nedir?

- Bu mesajda g6z Oniinde bulundurulan yasam tarzlar, degerler, yansitilan
veya g0z ardi edilen bakis agilar1 nelerdir?

- Web sitesmin metin boliimlerinde dikkat ¢ekmek icin ne gibi yontem ve
teknikler kullanilmistir?

- Web sayfasinda gorseller, animasyonlar, ses ve miizik kullanilmis nudir?

- Sizce bu web sayfasi nasil gelistirilebilir?
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Osgretmenlerin Yapmasi Gerekenler

- Web sayfasm olusturmak icin gerekli olan ana unsurlarm Ogrencilere
anlatilmasi, ( Or: web sayfasmin adi, gorseller, animasyonlar ve sesler)

- Web sayfas1 olustururken amacm nasil belirlenece§inin anlatilmass,

- Opretmenin sececedi Ogrencilerin seviyelerine uygun bir web sayfasmmn smif
icerisinde incelenmesi,

- Opretmenin  dgrencilerden  incelemekte olduklari  web  sayfasiyla  ilgili
yorumlarmi not etmelerini istemesi,

- Ogrencilerin elde ettikleri sonuglar1 smif icerisinde paylasmalari,

- Ogretmen tarafindan ogrencilerin - yaptign  yorumlarda  Onceki  bilgilerini

kullanip kullanamadiklarinin gézlemlenmesi.

Dersin Kazanim Beklentileri

Giinlimiizin  lise c¢agndaki gengleri vakitlermi daha c¢ok bilgisayarla
gecirmektedirler.  Genglerin  kullannm sikh§i daha c¢ok sosyal medya siteleri
(facebook, twitter..vb) olmak ile birlkte internette geznti yaparak birgok farkh web
sayfalartyla karsilasmaktadirlar. Bu ders ile Ogrencilerin web sayfalarmm amaclarm,
web sayfasi olusturulurken kullanilan yontem ve teknikleri ve web sayfalarmdaki

mesajlar1 kavrayabilmeleri umulmaktadir.

»  Ornek Ders Plani (4. Hafta)

Konu: Bir Web Sayfas1 Olugturma
Amag: Ogrencilerin bu derste, Ogretmen tarafindan seviyelerine ve ilgi
alanlarma uygun olan Onceden belirlenmis c¢esith web sayfalarm incelemeleri ve

sonrasnda kendi web sayfalarmi tasarlayabilmeleri amaglanmaktadir.

Dersin_Islenisi

1. Dersn  amacmm  agklanmas: brr web  sayfasi  modelinin

olusturulmasi.
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2. Ogrencilerin ~ seviyelerine uygun smiff igerisinde  Ornek  web
sayfalarmm mcelemesinin yapimasi ve bu web sayfasm etkili kilan
yonlerin tahlil ediimesi.

3. Ogrencilere olusturulmas1 planlanan web sayfasma yonelk bir isim,
amag ve izleyici kitlesi hakkinda sorular yoneltilmesi.

4. Ogrencilere, yapmayr tasarladiklari web sayfasmm kriterlerini  ve
kullanacaklar1 6geleri bir liste halinde yazdwrilmasi.

5. Dersi islerken de oOgrencilerden asagidaki sorularm cevaplarm

aramalarini istemesi;

- Vermek istedigim mesaj nedir?

- Kendime nasil bir bakis agis1 belirleyecegim?

- lIzeyici kitlem kimlerden olusacaktir?

- lzeyici kitlem hakkmnda neler biliyorum?

- Web sayfasi calismama hangi bilgileri dahil edecegim?

- Etkili bir web sayfasmda ne tiir teknikler kullanir? ( or: arka
plan, fonlar, kopriiler, resimler, animasyonlar)

- Kendi cahsmamda ne tiir yontem ve teknikler kullanacagim?

- Web sayfamu gelistrmem i¢in neler yapmam gerekir?

Dersin Kazanim Beklentileri

Ogrencilerin  yapnus  olduklar1 6n hazrlklarn bir araya getirerek ve
olusturduklart  web  sayfasmin hangi bolimlerme metn, resim veya simge
yerlestireceklerini  belirleyerek kendi web sayfalarmi  olusturabilmeleri. O grencilerin
web  sayfast c¢alismasnda  yapmug  olduklarnt  O6n  hazwhklar1  ¢ahsmalarma
yansitabilmeleri ve bir web sayfasmin temel Ozellklerni kavramug olabiimeleri
beklenir.
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3.2.8. Diger Derslerin I¢cinde Medya Okuryazarhg: Egitimi Verilmesi

Medya egitimnin farkl brans dersleri miifredatlart icerisinde de verimesi
miimkiindiir. Bir dersin konusunda medya igerigi olmasi O6grencilere hem bilgiye
farkh sekilde ulasma imkdm verir hem de Ogrenme ihtiyacmu dogru sekilde
karslamayr saglar. Ogretmenler derslerinin - konularmi  anlatrlarken farklh  medya
araclar1 vasttasiyla anlatabilirler, bunun yanisra Ogretmenler medya hakkmnda da
Ogrencilerine bilgi verebilirler. Medya, o6grencilere farkh konularda zengin, cesith, ve
giinimiize ait kaynaklara ulagarak arastrmalar yapmasm saglar. Asagida medya
okuryazarlig1 bilgilerinin kullanilabilecegi konulara ait gergeve planlar1 sunulmustur;

Matematik Dersinde Ogrenciler:

-Matematik kitaplarindaki konularin 6zelliklerini arastiilar ve tartisirlar,

-Giin igerisinde reklam panolarnda, televizyon ve radyo reklamlarnda, afilerde,
dergi ve gazete reklamlarmda gordikleri reklam sayilarmi sayarak kayit altma alrlar
ve bir grafik olugturarak elde ettikleri verilerle ilgili istatistiki sonuca ulasabilirler,

-Televizyonda yaymlanan farkh reklam kusaklarmdaki (Or: giyim, mobilya, ulagm,
yiyecek..vb) gosterimlerin  zaman dilimlerine gore ayrmlarmi (6r:  09:00-12:00,
13:00-16:00, 19:00-22:00 ..vb) yaparlar ve bu verilerle ilgili istatistik ¢ikarabilirler,

-Dergi ve gazetelerin ik 5 sayfasi ile son 5 sayfasnda yer alan reklamlari ve bunlarm
sayllarmi1 inceleyerek benzer ve farkli yonlerini ortaya ¢ikarabilirler,

- Veri yonetimi teknigini kullanarak medya abskanlhklarmn ve tercihlermi (Or:
televizyon seyretmek, radyo dinlemek, internet kullanmak, gazete okumak..vb) farkh
msan gruplarma (Or: yas, cinsiyet grubu) gore kategorize ederler ve istatistiki
¢ikarida bulunabilirler,
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- Afis, cd kapag resmi gibi medya gorsellerindeki kullanmlar hakkmnda tanmda
bulunabilirler,

-Posterlerde veya dergilerde yer alan gorsellerdeki ahengi tanmlayabilirler;

-Kullamlan gorsellerdeki acilart ve gecisleri inceleyebilirler,

-Medyada kullamlan grafikleri inceleyerek nasil birer ikna etme unsuruna
donistiiklerini ortaya koyabilirler,

-Medyada anlam, deger ve tarz katmak icin kullandlan gorsel ebatlartyla ilgili

Ornekler bulabilirler,

-Medyada yer alan gorseller (Or: gazete, televizyon, miizik parcasmmn yapisi video
oyunlarmm yapisy, reklamlarm fiziksel ve konusal yapisi) hakkinda sayisal, grafiksel
ve geometrik olarak ¢ikarmlarda bulunabilirler.

Fen Bilgisi Derslerinde Ogrenciler:

- Fen bilgsi dersleriyle ilgili arasgtrmalar yapmak {izere internet {izerinden
arastrmalarda bulunabilirler,

- Farkh medya kaynaklarmdan teknolojik ve bilimsel gelismelerle alakah
bilgileri takip edebilirler,

- Fen bilgisi dersleriyle ilgili projelerde kullanmak iizere fotograf ve video
cekebilirler.

Sosyal Bilimler Derslerinde Ogrenciler:

- Medya kaynaklarmn  kullanarak  gecmis  medeniyetlerle ilgili  bilgiler
edinebilirler ( or; bilgisayar oyunlari, filmler, internet sayfalari, resimler )

- Sosyal  bilgller derslerindeki projelerinde  kullanmak  iizere = rGportaj
yaparlarken medyayr kullanabilirler ( or; ses kaydedici, fotograf makinasi,

video kamera)
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- Belediye secimleri ve genel secimlerde kullanlan medya yOntemlerini
inceleyebilirler.

Sanat Derslerinde Ogrenciler:

- Derslerde edindikleri bilgilerle, miizik kliplerinde kullanilan genis agi, dar
ac, yakmn g¢ekim, c¢erceveleme, isiklandrma, gecis gbi  teknikleri
inceleyebilirler,

- Ogrenciler bir miizik tiiriinii veya her hangi bir sanat¢tyr secerek bir poster
cahgmasi yapabilirler. Bu calgma esnasmda da sanatsal ifadeyi yansitabilmek
icin de alan, renk, sembol, odaklanma ve yazi metin gibi kompozsyon
unsurlarindan faydalanabilirler,

- Farkh mizk tiirlerinin piyasada nasil pazarlandiklarmi arastrabilirler, (
Ormegin hip-hop tarz1 miizikler jazz miizignden farkh sekilde pazarlanir.)

- Sanatsal brr simgeyi birr reklamda veya yazli bir metinde kullanarak simgenin
anlammmn sunulma gseklne gore izleyicilde nasil bir anlam degisikligi
yarattigini ortaya koyabilirler,

(0rnegin bir elma. Meyva veya bilgisayar {iriinii)

- Sanat¢llarm ve sanatm farh medya kanallarmda nasil yer aldiklarm
inceleyebilirler,  (6r; reklamlarda, internet sayfalarmda ve  sanatsal
sunumlarda)

- Bir sanatciyla roportaj yaparak, sanatn medya kanahyla nasil etkili bir
sekilde sunulabilecegini arastrabilirler,

- Medya yaymlarmda miizigin roliinii arastwabilirler, ( Or; reklamlarda,
filmlerde, belgesellerde, tamtimlarda )

Saglik Bilgisi Derslerinde Ogrenciler:

- Ogrenciler medyada yer alan yasam tarzlarmi, beden sunumlarm, saghk ile
ilgili bilgileri inceleyebilirler,

- Guda iiriinlerinin besin degerleri hakkinda bilgi edinebilirler,

- Medya yaymlarmda yer alan gdalarla ilgii saglk bilglerini ve saghkh
yasam i¢in fiziksel aktivite Onerilerini takip edebilirler,
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- Saghkh yasama darr bir sporcunun veya saghk uzmanmn gorlis ve

Onerilerine dair roportaj yapabilirler,

3.2.9 OKULLARDA MEDYA OKURYAZARLIGI DERSLERININ
VERILMESININ ONEMIi

Medya okuryazarh@ egitiminin temel amaci Ogrencilerin medya
mesajlarm etkili ve verimhi bir bicimde degerlendirebilmelerini saglamaktr. Medya

okuryazarlig1 degerlendirme yetenegi ilic ana bilesenden meydana gelir;

< Ogrencilere farkh degerlendirme olanaklar1 sunulmasi,
*¢ Uygun degerlendirme araglarmm kullanilmasi,

% Ogrencilerin degerlendirme siirecinin igine katimasi.

Medya okuryazarhgi egitimi, Ogretmenlerin - 6grencilere  olaylara
farkh agilardan bakabilme olanagi saglar ve bu da ogrencilerin herhangi bir konuda
yorumda bulunurken bilgilerin daha sk ortaya koyma firsati bulmasmi saglar. Medya
okuryazarhg  derslerinde  Ogrenciler  ¢esith medya  metinlerini  inceleyerek
anlamlandrmaya ve bu metnleri etkili kilan unsurlart tammlamaya c¢ahsmahdilar.
Ayrica kendi medya metinlerini de olusturmahdmlar. Ogrencilerin kendi duygu ve
diisiincelerini ortaya koymaya cabstiklar1 basit medya metinleri, onlarm cok fazla
teknolojik bilgi gerektirmeyen yaratict yOnlerini ortaya koyma sansi verecektir.
Ogrenciler medya projelerini  analiz ederken veya {iretiken, alternatiflerini,

planlamalarmy, fikirlerini ve bilgi birikimlerini ortaya koyabilme firsati bulurlar.

Medya okuryazarl@ derslerinde degerlendirmeler kimi zaman Ogretmen
tarafindan, kimi zaman Ogrenci tarafindan, kimi zaman grup c¢alsmasi seklinde veya
topluca  yapimaldr. Ancak, Ozetleyici degerlendirme her zaman Ogretmen
tarafindan  yapimahdr. Ogrencilerin  degerlendirme siireci igerisinde bulunmasmmn
birgok faydast vardr. Ornegin, ilgi ve alakalarma uygun konuyu tanma ve secme
firsati bulurlar, ¢ahsmalarmda kaliteyi yakalayabilmek i¢in uygulamalari gereken
kriterleri  farkma varwlar ve smif i¢i etkilesim icerisinde birbirleri arasinda

esinlenmeye sebep olurlar.
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Okullarda anasmifindan liseye kadar palanh ve programh bir medya
okuryazarhg egitimi verilmesi birgok acgidan Ogrencilere fayda saglayacaktir.
Diinyadaki biitiin {ilkelerde 6grencilerden beklenen; anlayabilme, sorgulayabiime ve
tretebilme  yeteneklerinin  gelismesinde medya okuryazarh@ dersi uygulamalarmm
Oonemli katkilar saglayacagi agiktr.
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SONUC

Medya hayatm her alannda insan yasantismi c¢epegevre  kusatnustir.
Ogrencilere okullarda belli miifredatlar dahilinde egitim verilirken medya hayata dair
her konuda egitim c¢agndakilere ve yetiskinlere kesintisiz informal egitim
vermektedir. Egitim cagndaki ¢ocuklarm ve genglerin okul egitimleriyle medya
vasttastyla aldiklar1 bilgler arasmda bir sentez yapabimeyi Ogrenmeleri ve bu
sayede Ogrencilikleri sonrasmdaki yasama kendilerini hazirlamalart  gerektigi

sonucuna ulagilmistir.

Yapilan arastrmalar kitle iletisim araglarmm ¢ocuklar iizerinde siddet ve
saldrganlk duygusuna neden oldugunu, cocuk programlar1 adi altmda yapilan ¢izgi
film ve eglence  gosterimlerinin dahi ¢ocuklarda endise duygusunu ve korkuyu
tetikleyerek ¢ocuklarda anti sosyal kisiik bozukluklarma sebep oldugunu
gostermektedir. Ayrica medyada yer alan gorsellerin ve  mesajlarm gocuklara belli
ideolojileri, degerleri ve diinya goriisiinii yanstarak sosyal manada  yapmalar

gereken davranmis modellerini empose ettigi ger¢egini ortaya koymaktadr.

Bu tezde, medya okuryazarh@ dersinde nelerin Ogretilmesi gerektigi, dersin
icerigi  ve  kapsammm nelerden olusmasit  gerektigi  arastrilmustr.  Medya
okuryazarh@ derslerinde islenen medya, medya egitimi ve okuryazarh@ kavramlari
mcelenmisti.  Medya okuryazarhg egitiminde o6n plana ¢ikan modeller ve
yaklagmlar ele almmustr. Medya okuryazarh® egitiminde gelismis iilkelerde
gelisim  siiregleri, izlenen  politikalar, vyaklagmlar ve ilgli  organizasyonlar
mncelenmistir. Ayrica Tirkiye‘de ortadgretim medya okuryazarhg ders miifredat:

icin icerik ve kapsam Onerisi sunulmustur.

Medya okuryazarhgi dersinin ‘se¢cmeli olarak mi zorunlu olarak mu
okutulmal?’ gerektigi sorusu; sadece Tirkiye‘de degil, diger {ilkelerde de siiriip
giden bir tartisma konusudur. Medya, msanlarm bebeklikten yetiskinlige her
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donemine ve her giiniine dahil olmaktadr. Insana hayati boyunca kullanacagn bilgi
ve becerileri saglayan dil bilgisi, matematik ve fen bilgisi gibi derslerin yam sra
medya okuryazarhgt dersinden elde edilecek kazanmlar da yasam boyu
kullanlacaktr. Nasl ki medya mesajlarma maruz kalmak ‘se¢mel’bir durum
degilse, medya okuryazarh@ dersi de ‘se¢meli’ olarak kalmamahdr. Kaldi ki
lilkemizde bagmhlk derecesinde olan bilingsiz kitle iletisim aracit kullanmu vardir.
Hala hazrda {lkemizde medya okuryazarlig dersinin sadece ortaokullarda ve
secmeli olmas1 bir de bu dersin degerlendirme notunun olmamasi dersin dgrenciler
tarafindan ciddiye almmamasma neden olmaktadr. Bu yilizden medya okuryazarhg
dersinin zorunlu ders olarak miifredata dahil ediimesi gerektigi sonucuna ulasiustir.
Medya okuryazarh® miifredata miistakil bir ders olarak eklenmeli, buna ilave olarak
diger tim derslerin miifredatmmn icerisnde de medya il ilgli konulara yer

verilmelidir.

Bununla  birlikte, okullarm mevcut ders yiklerne ilaveten medya
okuryazarhg dersmin zorunlu olarak eklenmesi haftalk ders saatleri sayisiyla
ortiismeyebileceginden, bir Oneri olarak, halhazirdaki derslerin haftahk ders saat
sayllarmda azaltmalara gidilerek bu sorunun giderilebilecegi  diisiiniimektedir.
Medya Okuryazarhg: dersinin tiim seviyeler i¢in haftada 4 saat okutulmasi
planlandiginda  su sekide bir diizenlemeye gidilebilini. Ornegin, Anasmiflarinda
okutulacak dersler ve haftalk ders saati sayis1 zimre Ogretmenler karariyla
belirlendiginden Anasmiflarmda medya okuryazarhg dersi uygulamalari ¢ok daha
rahat belirlenebilir. Bunun i¢inde Anasmiflarma yonelk haftalk 4 saat medya
okuryazarhg dersi konulabilir.  ilkokul 1.ve 2. smiflarda haftada 10 saat okutulan
Tirkce ders saat sayis1 8 saate diisiiriilerck ve yine haftada 5 saat olan oyun ve fiziki
etkinlkler ders saat sayis1t 3 saate diigiiriilerek, onun yerine haftada 4 saat medya
okuryazarhg dersi konulabilir. Ilkokul 3.ve 4.smiflarda 8 saat okutulan Tiirkge dersi
6 saate, 5 saat okutulan Matematik dersi 3 saate diistiriilerek, haftada 4 saat medya
okuryazarhg dersi konulabilir. Ortaokullarda okutulan, Tiirkge, Matematik, Fen
Bilgisi ve Sosyal Bilgiler derslerinden 1 saat eksiltilerek onun yerine haftada 4 saat
medya okuryazarh@ dersi konulabilir. Liselerde okutulan, Tirk Edebiyati,
Matematik, Biyoloji ve diger se¢meli ders saatlerinden 1’er saat almarak onun yerine

hafta 4 saat Medya Okuryazarlig1 dersi konulabilir.
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Medya okuryazarh@ egitimi politikalart ile ilgli {lkelerin farkh uygulamalar
oldugu goriilmektedir. Masterman (2001) bu uygulamalar1 soyle ifade etmektedir;

- Kendi kurallar1 i¢inde bir uzmanlk alam olarak medya c¢ahsmalari,

- Daha onceden olusturulmus bir 6gretim progranmu konusu iginde Ogretilen
kaynasmuis bir unsur olarak medya egitimi,

- Ogretim programlarinda medya egitimi,

- Biitiinlesik bir 6gretim programinin i¢inde bir konu olarak medya bilgisi.

Masterman bu yontemler arasmdan en etkin olanmm, medya okuryazarhg
egitiminin hayat boyu gelistirilmesi gereken bir egitim oldugunu vurgulanustrr.
Ciinkii iletisim ¢esitleri teknoloji  gelisimine paralel olarak siirekli yeni boyutlar
kazanmaktadwr, dolaysiyla medya okuryazarh@i bilgisi bir tarih bilgisi gibi 6grenilip
sonlandirilabilecek bir konu degidir.

UNESCO’da (1982) Mastermann yaklasmiyla benzer yaklagimlar ortaya
koymaktadr; “medya egitimi yeterliklerini gelistirmek amacwla, okul dncesinden
liniversite egitimine ve hatta yetiskin egitimine kadar, kapsamlh medya egitimi
programlart  baslatilmali  ve desteklenmeli” gorlisiini  savunmaktadr. Medya
okuryazarh@ egitimi bu bakis a¢isiyla ele  alndignda  iilkkemizde sadece
ortaokullarda 7.ve 8. smiflarda se¢meli ders olarak smrlandrmak yerine
anaokullarmdan  yetisgkin egitimine kadar hayat boyu egitim kapsammda ele almmasi
daha dogru bir yaklasim olacaktir.

Okul oOncesi donemde bireylerin medya okuryazarhg konusundaki rehberi
ebeveynleridir. Bu nedenle ebeveynlerin medya okuryazarh@ bilgisine sahip olmasi
Onem tasmaktadwr. Ebeveynlerin gorevi, c¢ocuklarmi televizyondan, mternetten ya da
diger kitle iletisim araclarmdan uzak tutmak, yasaklamalar getirmek veya men etmek
degildir. Bilakis c¢ocuklarmi medyann etkileri konusunda bilinglendirerek onlara
dogru  kullanm ahskanbklarmi  6gretmek ve medyadan aldiklart  mesajlarm
gerceklikle iliskisini aynrt edebilmeyi Ogretmektir. Cocuk programlart veya cocuk
kanallar1 olarak adlandmilan televizyon yaymlarmda c¢ocuklara olumsuz 6rnek teskil
edecek yaymlar yer almaktadr. Ornegin, bu tarz kanallarda cocuklarm saghgm
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olumsuz yonde etkileyecek yiyecek ve icecek reklamlari yapimaktadr. Ote yandan
cizgi film adi altnda siddet konulu yaymlar ve gercek istii goriintiiler yer almaktadir.
Bu noktada ebeveynlern medya okuryazar bilinciyle hareket etmesi, g¢ocuklarm
iZledikleri  olumsuz  goriintilere  yonelik onlara  aciklayic1  bilgler  vermesi
gerekmektedir. Bu agidan bakidigmda ozellikle okul Oncesi ve ik gretim
seviyesindeki c¢ocuklarm korunmast ve medya okuryazari olmalarmm temellerinin
atilabilmesi  icin  Oncelkle  ebeveynlerinin @ medya  okuryazart  olmalarmm
saglanabilmesiyle miimkiind{ir.

Medya okuryazarh@ bilinci zayif olan ebeveynler ¢ocuklarma ¢ocuk
kanallar1  izlettirerek onlar1  koruma altma aldiklarmi  diisinmektedirler.  Ancak
cocuklarm izledikleri programlarm icerigine dikkat etmemekte ve televizyon izleme
stirelerini  kontrol altnda tutmaktadwlar. Ayrica televizyonu Ozelikle yemek yeme
konusunda bir disiplin araci olarak 6diil ya da ceza biciminde kullanmaktadilar.
Ebeveynlerin  gézden kagwdiklart husus ¢ocuklarm kendi gozetimlerinden uzak
ortamlarda  kitle iletisim araglarryla bas basa kaldiklari zamanlarda maruz
kalabilecekleri muhtemel zararh ve riskli edmimlerdir. Cocuklarm medya tarafindan
gorebilecegi bu tarz olumsuz etkilerin Onlenebilmesi yine medya okuryazarhg
egitimden ge¢mektedir.

Tim bu degerlendirmeler {ilkemizde medya okuryazarhg egitimine olan
ihtiyacm sadece Ogrencilere yonelk olmadigm, yetiskinlerin de medyaya karsi
bilinglendirilmeye ~ ihtiyaglari1  oldugunu  gostermektedir.  Yetigkin  egitiminde
konferanslar, seminerler ve yazih dokiimanlar temelli egitim verme c¢abalar1 genelde
yetersiz kalmaktadwr. Ciinkli yetigkinler giinliik yasam temposu igerisinde zaman
darhym ve i3 yikii gbi sebeplerden dolayr kisisel gelisimlerne  zaman
ayramamaktadular. Bu ac¢idan medya egitimi konusunda yapilabilecek en etkili
uygulama medyayla ilgili bilinglendirmenin  yine medya aracili@iyla verimesidir.
Tiirkiye’de her yas ve her egitim grubunda bulunan insanlarm ortak kullanim aract
olan televizyonlar vasttasiyla, gerekli yasal diizenlemeler yapilarak hazrlanacak olan
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bilgilendirici  yaymlar medya egtimi ve medyaya yonelk  bilinglendirme

saglayabilmenin en etkin ve ulasilmas1 kolay ve zahmetsiz bir yontemidir.

Medya okuryazarhigi egitiminin siirekli egitim kapsamma almabilmesi i¢in
MEB ve RTUK’e onemli gdrevler diismektedir. Oregin Gida,Tarm ve Hayvancilk
Bakanhgi'na bagh TAPDK (Tiitin ve Alkol Piyasast Diizenleme Kurumu) ‘m
sigarann zararlarma ve etkilerine dikkat ¢ekmek i¢in hazrlanan ve biitlin resmi
yaymcilar tarafindan {icretsiz yaymlanmasi zorunlu olan kamu spotu yaymlari gibi,
medya okuryazarhg ile ilgili MEB ve RTUK isbirligiyle her yas grubunu kapsayici
ve bilgilendirici kamu spotlart hazirlanip tlim resmi ve 06zel yaymcilar tarafindan
yaymlanmast ~ saglanabilir. RTUK’iin akilh isaretler uygulamasi ve televizyon
yaymlariyla ilgili izleyicilere rehberlik etmesi giizel bir uygulama ornegidir.

Medya okuryazarh@ egitimi ile ilgili gbzden kacan Onemli bir husus’ da,
Tiirkiye’deki bireylern ve toplumun medya egitimme yonelk herhangi bir ihtiyag
tespiti yapimamus olmasidr. Orgiin egitim diizeyinden yaygmn egitim diizeyine kadar
nasil bir egitim yontemi izlenmesi gerektigine dar veya yaygm egitimde bireylerin
ve toplumun medyaya karst nasil bir bilinglendirme yontemi yapilacagma dair
RTUK ve MEB gbi kuruluslarm herhangi bir ¢alisma programu bulunmamaktadir.
Bu konuda, devlet eliyl hikiimet ve kamu kuruluslarmdan, sivil toplum
kuruglarmdan, 6zel sektor temsilcilerinden, egitimcilerden, akademisyenlerden,
Ogrencilerden ve bireylerden goriis almarak Tiirkiye’deki medya okuryazarh
egitiminde ihtiyag duyulan eksikliklerm saptanmasi ve mevcut ihtiyaglara gore
medya okuryazarh@ egitiminin programlanmasma ihtiyag duyulmaktadr. Ozellikle
yeni medyanmn etkilerine karsi savunmasiz durumda bulunan ¢ocuklarm, genclerin ve
yetiskinlerin ~ bilinglendirilmesine  yonelk yadsmamaz bir egitim ihtiyact oldugu
gercegl resmi kurum yetkililerince kabul edilip bu yonde gerekli admlarm vakit
kaybedilmeden atimasi gerekmektedir.

Bu arastrma sonucu ortaya c¢ikan metinde, medya okuryazarlif egitiminin,
anasmifi, ikogretim, lisede ve siirekhi egitim kapasammnda yaygm egtimde nasil yer
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alabilecegine darr birka¢ Ornek verimistr. Bu tez cahsmasi, alanla ilgih
akademisyenlere, egitim programcilarma, Ogretmenlere ve medya okuryazarhg

egitimi ile ilgilenen diger kisilere alan bilgisi verebilecek niteliktedir.

Alandaki orijinal ve temel cahsmalardan yararlanlarak hazirlanan bu tez
okuyan bir kisi, genel olarak medya okuryazarhgmm ne oldugunu, nasil oldugunu
tam ve dogru bir sekilde Ogrenip anlayabilmeli; 6zel olarak da medya okuryazarhd
egitiminin iceriginin nelerden olustugunu ve kapsammnmn ne oldugunu gérmelidir. Bu
tezde farklh akademik ilgi ve birikime sahip kisiler icin anlasiir olabimek amaciyla
Ozellikle dilin sade tutulmasma &6zen gosterilmistir.

ABD, Kanada, Ingiltere, Avusturya gibi gelismis iikelerde, medya
okuryazarh@ dersleri Medya Egitimi Laboratuvarlarmda verilmektedir. Bu egitim
ortamlar  Ggrencilerin  medya metinlerini  okudugu, yazdig, inceledigi ve medya
iletileri olusturduklar1 yerlerdir. Bu sanal smiflarda reklamlar, fotograflar, haritalar,
SMS, filimler, video oyunlari, gazeteler, dergiler, reklam afisleri gibi birgok medya
tirlinii lizerinde calgilan {riinlerdir (Mediaeducationlab, 2014).

Tirkiye’de ise Ogretmenlerin medya okuryazarhg dersi igin uygun ortamlar
ve bu ortamlarda dersin islenisinde kullanabilecekleri teknolojik araglar1 yoktur.
Ulkemizde, medya okuryazarhg dersi gbi icerigi uygulama yapmaya elverish

derslerin verildigi ortamlar konusunda ciddi sikmntilar mevcuttur.

Medya okuryazarh@ dersinin se¢cmeli ders olarak programda yerini aldigt
ginden bu gine tartisilan konulardan biri de bu dersi verecek Ogretmenlerin kimler
olacagryd. Konunun uzmanlari bu ders i¢in iletisim fakiiltesi mezunlarmmn en iyi
tercth olacag goriisiindeydiler. Ama MEB bu dersin Tiirkge oOgretmenleri, Smuf
Ogretmeleri ve c¢ogunlukla da Sosyal Bilgiler ogretmenleri tarafindan verilmesini
uygun gOrmiistiir. Ashnda medya okuryazarhgn dersinin  konunun uzmanlar

tarafindan verilmesi en dogru tercihtir.
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Talim Terbiye Kurulunun 80 sayih kararmda se¢meli medya okuryazarlg
dersinin  Sosyal Bilgler ve Tiirkce Ogretmenleri tarafindan  okutulabilecegi
sOylenmesine ragmen bu alan Ogretmenlermin lisans egitimleri swrasmda medya
okuryazarhg konusunda hicbir ciddi egitim almadiklari gdriilmektedir. Ulkemizde
medya okuryazarh§ baz imiversitelerin  Ikdgretim Sosyal Bilgiler O gretmenligi
Programu ile Tirk¢e Egitimi Bolimlerinde se¢meli ders olarak verimektedir.

Biinyesinde egitim  fakiiltesi olan {niversitelerin  programlarma medya
okuryazarhgi dersini koymaya yonelk cahsmalar yapimal, bu dersi segmeli olarak
programlarmda bulunduran {iniversitelerm de medya okuryazarhg: dersini se¢cmeli
kategorisinden ¢ikarip zorunlu dersler kapsamma koymalar1 Ogretmen adaylarma
aktif Ogretmenlk donemlerinde daha etkili ve bilingli medya okuryazar bireyler

yetistirmelerine Onemli katki sunacaktir.

Hayat boyu 6grenme kapsammnda degerlendirilen medya okuryazarhg egitimi
okulda birkac¢ saatlik ders anlatimiyla smrh bir ders degildir. Bu egitimin devammm
saglanabilmesi i¢in en Oneml ortamlar bireyin sosyal ortamu ve ev ortamudr. Boyle
bakmnca medya okuryazarl@ egitimi ne kadar ¢ocuklart ilgilendiriyorsa bir o kadar
da aileyi ilgilendiriyor ashnda. Anne ve babalarm konuyla alakah bilgilerinin olmas,
bu konu hakkmnda egitimli olmalar1 ¢ocuklarmm medya konusunda egitimli ve bilgili
olmalart anlamma gelmektedir. Cocuk okulda Ogrendigini i¢sellestirecek bir ortam
bulamaymnca 6grendiklerini unutacaktr. Bu yilizden velilerin ciddi bir bicimde medya
egitimi  konusunda  egitimeleri, ailelerm  O6grendiklerini  ¢ocuklarma  yansitip
yansitmadignin sk sk denetlenmesi ve oOgretmenlerin de Ogrenci takip konusunda
daha hassas olmasi gerekmektedir. Ebeveynlerden ¢ocuklarmm televizyon izleme
abgkanlklarmn  takip etmeleri; program ve yaymcmmn amaglar, yaymlardaki
kahramanlarm nasil kahramanlastmildigi gibi alglama agismdan Onem tasiyan
konularda ¢ocuklara sorular sormalari, onlarnt dislindirmeye yonlendirmeleri ve
elestire]l izleme ahskanbklar1 kazanmalarma yardimci olmalari  beklenmektedir
(Ertirk ve Giil, 2006, s. 53).
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Bircok gelismis {ilke medya egitimin ¢ocugun ik yaslarmda evde verimesi
gerektigi konusunu Onemsedigi icin ailelere yOnelk seminerler diizenlenmekte ve
internet  siteleri olusturmaktadr. Ornegin, Avusturyada Medienpaed, Fransada
CIEM, Ingiterede OFCOM, Kanadada Mediawereness, Amerikada CML gbi
Olusturulan  kuruluglar medyaya elestirel gozle bakmalar, metinleri ¢dziimleme
yontemleri ve medyann olumlu ve olumsuz etkileri konusunda aileleri, Ogrencileri
ve Ogretmenleri bilgilendirmektedir. Ulkemizde de bu amagla RTUK tarafindan
olusturulan ~ medyaokuryazarligiorg.tr — internet  sayfas1 aileler, Ogrenciler ve
Ogretmenler icin yararh bilgiler icermektedir. Ama buradaki asil sorun oOzellikle
egitim durumu yetersiz olan ve ¢ogunluklada kwrsal kesimde yasayan ailelerin bu
bilgilere nasil ulagacaklarmi bilmemeleri ulagsalar bile akademik bir dil kullalarak
yazilan cahsmalari ne derece anlayabilecekleriyle alakaldr. Sorunun ¢oziimii icin
RTUK, MEB, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlg ve YOK gibi kuruluslar ortaklasa
yiiriitebilecekleri  organizasyonlarla aileler, Ogrenciler ve egitimciler gibi farkh
kesimlerden kitlelere medyayr saglkh kullanma konusunda bilgilendirici seminerler
yapabili. Bu egitici faaliyetlerin ilglli kurumlarla igbirligi i¢ine girerek yapimasi
daha fazla kisiye ulasilmasi agisimdan g¢ok onemlidir.

Evinde interneti olmayan c¢ocuklarm mternete girdikleri ortamlarm basmda
internet kafeler gelmektedir. Gerci TUIK’ in 2007 yinda yaptin arastrmaya gore
evinde internet baglantist bulunan 6grenci de, bulunmayan Ogrenci de internet
kafelere gitmektedir. Bu mekanlar ¢ocuklar i¢in arkadaslart ile bir araya gelip
beraber ortak oyun oynayp, eglenebildikleri Odev, arastrma, proje ve ¢esith
etkinlkler yapabildikleri, evlerinden farkh bir ortamda zaman gegirebildikleri bir yer
oldugu gbi saysiz olumsuz davramsm (madde kullanmu alskanhgmm kazamimasi,
olumsuz tutum ve davranlar edinme, zararh arkadaslar edinme, psikolojik
rahatsizliklar vb.) kazamildigi bir yer de olabilir. Bu giin iilkemizde mternetlerle
alakali en ciddi problem denetim problemidir. Bu isletmelere hem yetiskinlerin hem
de cocuk yasta olanlarm girmesi ¢ocugun psikolojik ve ahlaki gelisimi agismdan
olumsuz bir durumdur. Internet kafelerdeki internet erisimine birtakm smirhiiklar
getirilmeli, belki de inter kafelerde zyaret edilen sayfalar Emniyetin Siber Suglarla

Miicadele birimlermin  veri depolarmda beli bir denetim mekanizmasi1 altinda
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tutulmaldr. Bu agidan internet kafelerin ¢ocuklar ve yetiskinler icin en iyi sekilde ve
faydah hizmet verebilecek yerler haline getirilmesi 6nem arz eden bir durumdur.

Son olarak bu tez ¢alismasi, konu ile alakah resmi ve 6zel kuruluslara, alanla
ilgili akademisyenlere, egitim programcilarma, Ogretmenlere ve medya okuryazarhg
egitimi ile ilgilenen diger kisilere alan bilgisi verebilecek niteliktedir. Bundan
sonraki donemlerde konuyla alakah ¢ahsma yapmak isteyen arastrmacilar, medya
okuryazarhg dersinin diger dersler ile iligkilendirilerek Ogretimi konusuna yonelik,
lilkemizde verilen medya okuryazarhg egitimi politikalart ile gelismis {ilkelerdeki
medya okuryazarh@ egitim politikalarmmn kiyaslanmasma yonelik ve stirekli egitim
kapsammnda yetiskinlere yonelk medya okuryazarhg egitimi uygulamalaryla ilgili
calismalar yapabilirler.  Tiirkiye’deki Medya Okuryazarhg Egitimi i¢in Uygulama
Onerileri'ne yonelik hazrlanan bu ¢alsmanm, bundan sonra medya okuryazarhg
hakkmnda cahsma yapmak isteyen arastrmacilara faydah olmasi temennisiyle...
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