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OZET

ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI VE MISIR YAGI {S KOLLARINDA
TURKIYE’NIN ULUSLARARASI REKABETCILIK ANALIZI:
SOZU EDILEN IS KOLLARINA YONELIK BiR PAZAR ARASTIRMASI

TOSUN, Hasan
Yiksek Lisans — Uluslararasi Ticaret Ana Bilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Murat CANITEZ
HAZIRAN, 2019

Teknolojinin gelismesiyle birlikte farkl iilkelerde yasayan ve farkli kiiltiirlere
sahip olan insanlar arasinda iletisim son derece kolaylasti. Bu durum farkl tilkelerdeki
daha ¢ok sirketin birbirini tanimasina ve uluslararasi ticaretin gelismesine katkida
bulunarak sirketler arasi rekabeti iist seviyeye tasidi. Bu durumda uluslararasi pazarlama
terimi daha biiylik bir 6nem kazandi. Uluslararasi pazarlamada basarili isletmeler,
rekabette iistliin konuma gelerek tilkelerinin gelisimine ciddi katkida bulunurlar.

Tirkiye’nin en 6nemli sektdrlerinden birisi de bitkisel yag sektoriidiir. Diisiik
ithalat ve ylksek ihracat rakamlariyla bu sektoriin, Tiirkiye ekonomisine 6nemli
derecede katkis1 bulunmaktadir.

Stirdiiriilebilir ihracat artigi, ihracatci igletmelerin hedef pazarlarin1i dogru bir
sekilde belirleyerek pazar paylarini biiylitmeleriyle saglanabilir. Hedef pazarin tespiti
icin de ikincil verilerin 6nemi oldukga biiytiktiir. Analizi yapilan ikincil veriler en uygun
pazarlar1 ortaya cikarmaktadir. Bu calismada ilgili is kollar1 lizerinden hedef pazar
tespiti yapilmig ve ihracat¢t firmalar i¢in bir pazar arastirmasi Ornegi yapilmistir.
Yapilan arastirma sonucunda ilgili is kollarindaki isletmeler icin en uygun pazarlar
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Uluslararas1 Pazarlama, Ihracat, Zeytinyagi, Aygicek Yagi, Misir
Yag, Pazar Arastirmasi, Rekabet Analizi



ABSTRACT

OLIVE OIL, SUNFLOWER OIL AND CORN OIL
TURKEY'S INTERNATIONAL COMPETITIVENESS ANALYSIS:
A MARKET RESEARCH FOR THE BUSINESS

TOSUN, Hasan
Post Graduate Thesis — Internetional Trade Department
Supervisor: Prof. Dr. Murat CANITEZ
JUNE, 2019

With the development of technology, communication between people living in
different countries and with different cultures has become very easy. This has led to a
higher level of intercompany competition by contributing to the recognition of
international trade and the recognition of more companies from different countries. In
this case, the term international marketing has become more important. Successful
businesses in international marketing are highly competitive and contribute to the
development of their countries.

One of Turkey's most important sector is the vegetable oil industry. These sectors
with low import figures and higher exports, has contributed significantly to the
economy of Turkey.

Sustainable export growth can be achieved by correctly identifying the target
markets of exporting enterprises and increasing their market shares. Secondary data are
also important for the determination of the target market. The secondary data analyzed
reveal the most appropriate markets. In this study, the target market was determined
over the relevant business lines and a market research sample was made for the
exporting companies. As a result of the research, the most suitable markets were
determined for the enterprises in the related business lines.

Keywords: International Marketing, Exports, Olive Oil, Sunflower Oil, Corn Oil,
Market Research, Competition Analysis
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GIRIS

Rekabet teriminin gegen her giin igerisinde oneminin arttig1 diinyamizda, dogru
stratejiler ve kararlar izleyen isletmeler rekabette her zaman basarili sonuglar alirlar. Bir
isletmenin hayatta kalabilmesi i¢in {irettigi {riin veya verdigi hizmeti satmasi
gerekmektedir. Uriin veya hizmetin satilabilmesi icin de pazarlama teriminin iyi

anlasilmasi ve dogru uygulanmasi gerekmektedir.

Uluslararasi pazarlama, i¢ pazarlamaya gore birgok yonden farkliliklar gosterir. I¢
pazarlamada tiiketici davraniglar1 ve satilmak istenen iiriiniin konumu iyi derecede
bilinmektedir. Fakat dis pazarlara bir {iriinii satmak isteyen bir isletme, i¢ pazarlama
stratejilerinden tamamen ayr1 olarak bir pazarlama stratejisi belirlemesi gerekmektedir.
Cunku her ulkenin tiiketici davranmislari, dili, dini, ki, gelenekleri ve degerleri
birbirinden farklidr. Bu durumda, isletme pazarlama stratejilerini hedef pazarin

Ozelliklerine gore belirlemelidir.

Ilgili ¢alismada, bir dis pazara girerken nasil bir strateji izlenmelidir sorusundan
daha ¢ok hangi pazara girersek basar1 oranimiz daha fazla olur sorusuna yanit
aranmaktadir. Uluslararas1 pazarlama stratejisi belirlenirken atilmasi gereken ilk ve en
onemli adim hedef pazarin belirlenmesidir. Hedef pazarin dogru belirlenmesinde de
dogru verilerin dogru sekilde analiz edilmesinin 6nemi ciddi derecede biiyiiktiir.
Boylece isletmeler uluslararasi pazarlama stratejilerini saglam bir temele insa ederler.

Bu temel, isletmeyi rekabette {ist siralara tasir.



BiRINCI BOLUM

ULUSLARARASI PAZARLAMA VE ULUSLARARASI
PAZARLAMADA REKABET STRATEJILERI

1.1 PAZARLAMA VE ULUSLARARASI PAZARLAMA KAVRAMI

Pazarlama, isletmenin iiretim, finansman, yonetim vb. gibi diger
fonksiyonlarindan daha agirlikli olarak tiiketicilerle iliski kurmay: gerektirmektedir.
Pazarlamanin en basit tanim1 “tiiketicilerle karh iligkileri yonetmek™ olarak verilmistir.
Burada giidiilen iki temel amag, tiiketicilere iistiin deger tasiyan ¢oziimler sunarak
ilgilerini ¢ekmek ve tatmin olmalarin1 saglayarak onlar1 elde tutmak seklinde

vurgulanmistir (Kotler ve Armstrong, 2012).

Uluslararas1 pazarlama ise ulusal pazarlamanin kismen veya tamamen iilke
simirlart digina taginmasidir. O halde en basit sekliyle uluslararas1 pazarlamay1 “iilke
smirlart disindaki tiiketicilerle karh iliskileri yonetmek” seklinde tanimlamak yanlis
olmayacaktir. Ulke sinirlar1 disindaki tiiketicilere deger tasiyan ¢oziimler sunma, onlarla
giiclii iligkiler gelistirme ve karsiliginda isletme igin deger tasiyan sonuclar elde etme
stirecine uluslararasi pazarlama denilmektedir. Burada yurt i¢i pazarlama ile uluslararasi
pazarlama arasindaki tek fark pazarlama faaliyetlerinin kismen veya tamamen yurt

disina ya da bir baska deyisle birden fazla iilkeye tasmnmis olmasidir. (Aksoy, 2013)

1.2 ULUSLARARASI PAZARLAMADA CEVRE KAVRAMI

Kiiresellesen pazarlarin meydana gelmesi ile birlikte, diinyadaki teknolojik
gelismelerin esliginde degisen miisteri istek ve ihtiyaclarina uluslararasi pazarlarda
yanit verebilmek Onemli bir unsur haline gelmistir. Bunu gergeklestirebilmek icin
piyasaya sunulan {iriinlerin tiiketicilerin beklentilerini karsilamasi gerekmektedir.
Uluslararas1 pazara acilan firmalar degisen cevre kosullarma ve hedef bolge
pazarlarindaki tiiketici ihtiyaglarma gore en uygun olan iiriinii veya hizmeti gelistirmeye
0zen gostermeli ve ilgili pazarlara ait ¢evresel kosullara dikkat etmeleri gerekmektedir.

(Kotler ve Armstrong, 2010, s.90)



Iletisim ve ulasimda saglanan teknolojik gelismelerin yardmmi ile firmalar igin
yeni pazarlar1 arastirmak ve bulmak kolaylagmis, diinya adeta tek bir iilke halini
almistir. Ayrica ge¢mis yillarda uygulanmakta olan ticareti kisitlayici tedbirlerin ortadan
kaldirilmasi c¢abalar1 ve bu yonde yapilan karsilikli antlasmalar sayesinde, uluslararasi
pazarlama aginin gelisim siirecini hizlandirmistir. Uluslararasi pazarlama faaliyetleri
gerceklestirilirken,  firmalarm  hedef pazarlarindaki satin  alma  kararlarini
etkileyebilmeleri icin, ilgili hedef kitleyi ve piyasa cevresini ¢ok iyi bir sekilde

tanimalar1 ve pazara ait kiiltiirel analizleri yapmalar1 gerekmektedir. (Kazimov, 2004)

Uluslararas1 pazarlamada ¢evre faktorleri makro ve mikro olarak ikiye ayrilir.
Asagidaki sekilde de belirtildigi iizere, uluslararasi pazarlamada 6 adet makro gevre

faktori bulunmaktadir.

Teknolojik

Dogal

e

Demografik ~_ @ -

Kaynak: Amstrong ve Kotler, 2013.

Politik/Yasal

Sosyal/Kiiltiirel

Sekil 1. Uluslararas1 Pazarlamada Makro Cevre Faktorleri

1.2.1. Demografik Cevre

Bir iilkeye ait demografik yapi, niifus, niifusun artis hizi, cografi dagilimi,
evlenme bosanma oranlari, kentlesme hizi, isletmenin pazarlama faaliyetlerini ve
yontemlerini etkilemektedir. Pazara girilmesi hedeflenen iilkede niifusun ¢ogunlugunu
geng bireyler olusturuyorsa genclerin ihtiyaclar1 6n plana ¢ikar eger niifus belirli
bolgelerde daha yogun bir sekilde hayatina devam etmekte ise pazarlama faaliyetleri o

bdlgede daha etkin bir sekilde gerceklestirilmelidir. (Ecer ve Canitez, 2004)



Diinyada niifusun egitim yapis1 da degismekte olup daha iyi egitilmis, mesleksel
olarak daha gelismis, sayica daha fazla beyaz-yakali bir kitleye dogru kaymalar
olmakta, bu da bu kitlenin taleplerine iligkin yeni iirin ve hizmetlere kap1iy1 agmaktadir.
Kitaplar, dergiler, bilgisayarlar, turizm, internet hizmetleri gibi alanlara olan talep
artmaktadir (Armstrong ve Kotler, 2009).

1.2.2. Ekonomik Cevre

Ekonomik cevre faktorleri bir lilkenin mal, para, enerji ve bilgi degisimlerinin
diizenlenmesi ile ilgili degiskenlerden ya da giiglerden olugmaktadir (Eren, 2010).
Diinya tilkeleri; endiistriyel yapi, perakende ticaret, yabanci Sermaye, pazar yapisi,
rekabet, dagitim, talep diizeyleri, iilke i¢indeki farkl gelir ve pazar dilimleri, iiretim ve
mal ¢esitleri, ulusal gelir ve gelir dagilimi vb. gibi ekonomik kosullar bakimindan
biiyiik farkhiliklar gosterirler. Ozelikle endiistriyel yapi ve gelirler, bu ulkelerin
gereksinim duyacaklar1 ve zaten alabilecekleri mal ve hizmetleri biiyiik Olclide etkiler.

(Akat, 2001)

1.2.3. Dogal Cevre

Dogal ¢evre, pazarlamacilarin girdi olarak gereksinim duydugu veya pazarlama
islevlerince etkilenen dogal kaynaklar1 kapsar. (Mucuk, 2010) Hammadde kitlig1 ve

dogal ¢evre kirlilikleri dogal ¢evre faktoriine 6rnek olarak gosterilebilir.

1.2.4. Teknolojik Cevre

Uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde bulunmak isteyen firmalar: etkileyen diger
onemli etmenlerden birisi de teknolojik cevredir. Yerylzinde bulunan batin Glkeler
ayni teknolojik diizeye sahip degillerdir. Bu sebepten oOtiirli, uluslararas1 pazarlama
faaliyetleri vasitasi ile yabanci tilke pazarlarina girmek isteyen firmalar, hedef pazara ait
teknolojik duzeyi arastirmali, anlamali ve bu duruma yonelik iiriin veya hizmetlerin

pazarlama faaliyetlerini gerceklestirmelidirler (Gegez ve ark. , 2003, 5.225)



1.2.5. Politik ve Yasal Cevre

Her Ulkede kendine 0zgl bir politik ve hukuki (yasal) cevre mevcuttur. Bu
cevresel giicler, uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde oldukg¢a 6nemli bir rol oynar. Bir
iilkede hiikiimetin kamu sektoriine ve Ozel sektore karsi tutumu ile tiiketicilere ve
yabancilara karst tutumlar1 ulusal smirlar Otesindeki pazarlamayi etkiler. Bazi
hikimetler; yabanci yatirimcilar: tilkelerine ¢gekme yolunda tesvikler verirken, bazilari
da yabancilarin orada is yapmasini zorlastirir. Son yillarda bu sekilde davranan ulke
say1s1 ¢cok azalmistir. Ayrica devlet yapisindaki biirokrasinin yavas isleyisi de bir bagka

sorundur. (Akat, 2001)

Politik ¢evrelerin iilkedeki ticaret etkinliklerine yakmhgi, bu etkinlikleri
Ozendirmesi veya bunlara sinirlamalar getirmesi uluslararasi girisimciligin  yoniini
degistirecektir. Ulkedeki ekonomik ve ydnetim sisteminin sekli, mevcut siyasi partiler
ve egilimler, yonetim politikasinin dengesi ve stirekliligi, kiiltiirel bolinmeler, politik
riskler, tilkenin uluslararasi iligkilerinin diizeyi ve sayginhigi isletmelerin uluslararasi
pazarlama planlamalarinda oncelikle degerlendirmeleri gereken konulardir (Oktav,

1986).

1.2.6. Sosyal ve Kulttirel Cevre

Gilintimiizde pazarlama faaliyetleri ekonomik olgu olmasinin yaninda kiiltiirel bir
olgu olarak da kabul edilmektedir. Pazarlamanin kiiltiirle olan bu iligkisi basarili bir
uluslararas1 pazarlama faaliyeti icin farkli kiiltliirel cevrelerin ve diger c¢evresel
unsurlarin da iyi analiz edilmesini gerektirmektedir. Farkl kiiltiirlerden gelen bireylerle
yasanan iletisim problemleri de uluslararast pazarlama faaliyetlerinin en biyiik
zorluklarindan biridir. Cilinkii kiiltiirel bilesenler ¢esitli olgularin algilanma sekillerini
kisitlar ve belir kaliplara oturtur. Uluslararas: pazarlama ise kiiltiirel farkliliklardan
kaynaklanan uyum sorunlarini asmaya calisir. Ornegin, gorsellik sayesinde tiiketiciyi
etkilemeyi diislinen pazarlamaci beyaz rengin Avrupa’da saflik ve temizlik, Asya’da ise
genellikle 6liimle iliskilendirildigini bilmelidir. Renkler iletisimde gorselligin kiiciik bir

pargasidir, fakat farkli kiiltiirlerdeki sembollerin anlamlar: bilinirse, sirketler pazarlama



faaliyetlerinde hangi sembolleri kullanabileceklerini ya da kullanamayacaklarmi dogru

bir sekilde degerlendirme sansina sahip olacaktir (Tenekecioglu, 2003, s.272).

1.3 ULUSLARARASI PAZARLARA GIiRIS STRATEJILERI

Ihracata baslamadan once kisi ya da isletmeler asagidaki 20 soruyu kendi
kendilerine cevaplarlarsa devam eden asamalar daha kolay olacaktir. (Kenneth, 2002)

1. Ni¢in ihracata basliyorsunuz? Amaglariniz nelerdir?

2. Baglayacagmiz bu is i¢in nelere sahipsiniz (iyi iliskiler, is deneyimi, miikemmel
bir is fikri, yeterli para gibi) ?

3. Thracat, ithalat ya da her ikisini birden mi yapmay1 planliyorsunuz?

4. Tacir, acente, bir komisyoncu ya da bunlarin ii¢liniin birlesimi seklinde mi
calisacaksiniz?

5. Ise basladigmizda tam zamanli ya da kismi zamanl olarak m1 ¢alisacaksmiz?

6. Ise basladigmizda size kimler yardim edecek?

7. Hedef pazarmiz ne olacaktir?

8. Hedef pazarda iirlinlerinizi nasil satmay1 planliyorsunuz?

9. Ne tip/ ¢esit tirtinlerin ticaretini yapmayi planliyorsunuz?

10. Uriinlerinizin tedarik kaynag1 hangi sirket ya da iilkeler olacaktir?

11. Hangi tasima araglarini kullanmay1 planliyorsunuz?

12. Hangi teslim sekillerini kullanacaksiniz?

13. Hangi 6deme metotlarini kullanacaksiniz?

14. Hangi iilke mevzuatlari sizi ilgilendirmektedir?

15. Sirketinizin ya da organizasyonunuzun sekli ne olacaktir?

16. Hangi ofis malzemelerine ihtiya¢ duyacaksiniz?

17. Diger iilkeler ile nasil haberlesme yapacaksmiz ( e-mail, faks)?

18. Hangi hizmet sirketlerine ihtiya¢ duyacaksiniz, nasil segeceksiniz?

19. Bilgi ve isinizi gelistirmek i¢in nerelerden yardim alacaksiniz?

20. Yapacagmiz is i¢in ne kadar yatirim yapacaksiniz? Elde etmeyi diisiindiigiiniiz

kazang ne olacaktir?



Yukaridaki 20 soruyu verilecek olan cevaplar, ihracat yapilmadan 6nceki siireg ve

ihracat yapildig siireg igerisinde isletmeler i¢in bir harita olacaktir.

1.3.1 ihracata Dayah Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

En basit sekliyle “yiiriirlikte bulunan kanuni mevzuata uygun olarak ulusal
smirlarm Otesine Uriin satimi” olarak tanimlanan ihracat, uluslararasi pazarlamanin
temel boyutlarindan bir tanesidir. Ya da tersi bir ifadeyle uluslararasi pazarlama ihracati
da igine alan daha genis ve kapsamli bir eylemler biitiiniidiir. Thracat ve ithalatin yam
sira, yabanci iilke ya da iilkelerde iiretim yapma, stratejik birlikler olusturma, lisans
anlagsmalar1 yapma gibi tiim eylemler temelde uluslararasi pazarlama ydnteminin

kapsami dahilinde bulunmaktadir. (Melemen, 2003)

Diger bir tanima gore de ihracat; potansiyel miisterilerinin baska bir iilke
pazarmda belirlenmesi, {irlin satisinin yapilmasi ve drlnlerin tlketiciye ulastirilmasidir.

(Goksu ve Canitez, 1999)

1.3.1.1 Dolayh Ihracat

Dolayli ihracat, iiretici isletmenin dogrudan ihracat faaliyetleri ile ilgilenmemesi
anlamina gelmektedir. Dolayli ihracat yonteminde tiretici malinin dis pazarlara satigsina
karismaz, onun yerine baska bir yerli isletme, 6rnegin bir ihracat isletmesi bu faaliyeti
yapar. Yani lretici malimi dis pazarlara bir yurt i¢i aracidan yararlanarak ihra¢ eder.
Dolayli ihracattaki satig, yerel bir satis gibidir. Aslinda isletme, riinleri baskalari
tarafindan yurt dismna tasindigi i¢in, gercekten uluslararasi pazarlama ile
ugragsmamaktadir. Ihracata yeni baslamis olan iiretici igletmeler mallarmi genellikle
dolayli ihracat yontemi kullanarak yurt disina pazarlamaktadirlar. Dolayli ihracat ile
dogrudan ihracat arasinda bir se¢im yaparken dikkat edilmesi gereken en Onemli
faktorler; her iki pazara girig seklinin iiretici isletmeye maliyetinin yani sira, Ureticinin

pazarlama faaliyetleri iizerindeki etkinlik derecesidir (Ozcan, 2010).



1.3.1.1.1 Komisyoncular

Ihracata dayali her tiirlii islemin yonetilmesi karsiliginda, yapilan ihracatmn tutari
uzerinden belirli bir pay elde eden kisi veya kuruluslara ihracat komisyoncusu
denmektedir. Bu sekilde yapilan ihracat islemlerinde miisteriler ve ihracata konu olan
irliini Ureten treticiler arasinda bir iletisim gerceklesmez. Komisyoncular, liretici ve

miisteri arasinda bir koprii gorevi gordrler.

1.3.1.1.2 Yerli Tuccarlar

Tlccarlar, bir Uriinii tireticiden alip miisterilere ulastiran kisilerdir. Baz1 tiiccarlar
iirlinli yurticinden temin edip dis pazarlara satarlar. Bu durumda iiretici ve dis pazardaki
miisteri birbirleriyle iletisim kurmazlar. Uretici firma {iriiniinii yurtigine satar ve sattig

tiiccar yurtdisina pazarlar. Boylelikle iireticinin tahsilat riski azalmig olur.

1.3.1.1.3 Yabanci Tiiccarlar

Bu tiiccarlar ithalatci isletmenin iilkesinde veya ihracatginin tilkesi hari¢ herhangi
bir tlkede bulunabilirler. Ithalatcinin iilkesinde bulunan tiiccarlar, iiriinii ithalat¢min
yerine ithal edip miisterilerine satarlar. Bu durumda ithalat¢inin riski azalmis olur. Ayni
zamanda farkli iilkelerde bulunan ve bir iirlinii ithal edip daha sonra ihra¢ eden tiiccarlar

da bulunmaktadir.

1.3.1.1.4 Birlikler

Ihracat islemlerinde bulundugu bodlgedeki ihracatgi firmalara destek amaci ile
ihracat birlikleri bulunmaktadir. Ozellik ilk kez ihracat yapmak isteyen firmalar,
birliklerden destek alarak ihracat islemlerini gergeklestirirler. Boylelikle risklerini

minimuma indirmeyi amaclarlar.



1.3.1.2 Dogrudan Ihracat

Dogrudan ihracat, bir igletmenin pazarlama ve operasyon siire¢lerini bizzat kendi
yoneterek iiriiniinii dis pazarlara ihra¢ etmesi islemidir. Dogrudan yapilan her ihracat

islemi, ilgili isletmeyi uluslararasilasma yolunda bir adim 0ne tagiyan birer basamaktir.

Dogrudan ihracat ayrica ireticinin nakliye ve uluslararasi 6deme ayarlamalari,
dokiimantasyon ve islemlerinin Ogrenilmesini gerektiriyor. Bdoylece dolayli ihracata
nazaran dolaysiz ihracat daha yiiksek baslangic maliyetleri, daha fazla bilgi
gereksinimleri ve daha fazla riske katlanilmasini gerektiriyor. Dezavantajlarinin bir
digeri, hiikiimetin giimriik tarifelerini yiikseltmesi veya bazi {riinlerinin ev sahibi
iilkede tiretilmesini sart kosmasidir. Olas1 bir baska sorun, fliriinlere olan talebin
fazlaligi. Bu durumda ihracat stratejisi nakliye masraflarindan dolay1 yerinde iiretim

stratejisine nazaran daha maliyetli olacaktir. (Mutlu, 2002)

1.3.1.2.1 Isletme I¢in Thracat Departmani

Dogrudan ihracat yapmak isteyen bir iiretici kendi birimine sahip olmalidir. Bu
departman satislarda ve diger konulardaki koordinasyonlar konusunda ihracat birimi
olarak islev gosterir (Dogan, 2005: 68). fhracat departmani calisanlar1 direkt olarak
iiretici isletmeyi dis pazarlarda temsil ederler. Ithalat¢1 firmalar i¢in bu durum tercih

sebeplerinden bir tanesidir.

1.3.1.2.2 Yurtdis1 Satis Sirket ve Biirolar

Ihracatc1 isletmeler, faaliyet gosterdikleri iilkelerdeki miisterilerine daha iyi
hizmet verebilmek adina yurtdist satis biirolar1 agmaktadirlar. Bu biirolarin gdsterdigi
faaliyetler tamamen merkeze bagli olarak gerceklesir. Yurtdisi satis sirketlerinin de
yurtdist satis biirolarindan farkli olarak merkezden bagimsiz sekilde calismasidir.
Ihracatcinin  yurtdisinda faaliyet gosteren bir satis sirket veya biirosu bulunmasi,

ithalatgilar i¢in art1 bir tercih sebebi olacaktir.



1.3.1.2.3 Depo Subesi

Ihracatta en 6nemli unsurlardan biri de dis pazarlardaki miisteri memnuniyetidir.
Miisteri memnuniyetini yiiksek derecede tutmak isteyen ihracat¢i isletmelerin, iiriin
sevkiyatlarin1 hizli bir sekilde gerceklestirmeleri gerekmektedir. Uriinleri ithalatci
firmaya daha hizli ulastirmak adina, faaliyet gosterilen iilkede bir depo subesi agilabilir.

Acilan bu depo subesi ile miisterilere liriin sevkiyati minimum siirede yapilabilir.

1.3.1.2.4 Sicak Satig / Siparis Elemani

Yiiz yiize iletisim, satis isleminin sonuca ulagsmasii kolaylastiran bir etkendir.
Bundan yola ¢ikarak ihracat¢i firmalar biinyesinden calisan satis elemanlarindan
bazilar1 miisteri ziyareti yapmaya odakli olarak cahsilar. Ithalatci firmalar1 diizenli

ziyaret eden satis elemani, satis rakamlarini artiran bir unsur olacaktir.

1.3.1.2.5 Internet Uzerinden Satis

Ozellikle son on sene igerisinde yaygmlasma orani ciddi derecede artan e ticaret
sistemi, ihracatci firmalar icin de bir firsat sunmaktadir. Thracatci isletmeler, gerek kendi
web siteleri {lizerinden, gerekse satis platformlar1 tlizerinden dig pazarlardaki
miisterilerine ulasabilmektedirler. Ozellikle interneti etkin bir sekilde kullanan ihracatc1

isletmeler, dis pazarlara olan satiglarini ciddi derecede artirmaktadirlar.

1.3.2 Sozlesmeye Dayal Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

Ihracat faaliyetlerinde bulunan bazi isletmeler, s6z konusu iiriinii kendi
ulkelerinde degil de hedef pazara sahip olan iilkede dogrudan dogruya imal edip satigini
gerceklestirebilir. Bu politika sayesinde tasima, vergi gibi ihracat¢inin omuzundaki agir
yiiklerden kurtulmak amaclanip ayn1 zamanda da s6z konusu iilkelerdeki ekonomik
tesvik paketleri ile ucuz is giiclinden faydalanmay1 hedeflemektedir (Mirzayev, 1998:
103).
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1.3.2.1 Montaj

Mobilya ve makine sektorii gibi sektorlerin genellikle kullandigi bu yontem ile
iiretici firmalar Urtlinlerini, nakliye maliyetlerini minimuma indirerek ihracat islemlerini

gerceklestirirler. Pargalar halinde gonderilen tiriinler, hedef tilkede birlestirilirler.

1.3.2.2 Lisans Anlagmalari

Bu tarz iiretim durumlari ise sahip olunan haklarin belirli bir licret ya da uzmanlik
karsiliginda bir bagka {ireticiye satilmasi ya da kiraya verilmesidir. Lisansa sahip olan
isletme, verilen bu lisans sayesinde asagidaki durumlardan yararlanabilmektedir (Ozcan,
2000: 179). Bunlar:

- Kontrat bedeli tutarinca pesin para 6demesi,

- Anlasilan belli bir oranda senelik bir 6deme,

- Lisans verilen saticinin kar ya da satiglarindan belli bir oranda yiizdenin

alinmasi,

- Karsilikli teknoloji ya da patent degisimidir.

1.3.2.3 Franchising

Franchising, lisans anlagmalarinin bir ¢esidi olarak goriilebilir. Bir iirlin veya
hizmetin imtiyaz hakkina sahip tarafin, belirli bir siire, sart ve smirlamalar dahilinde -
isin yonetim, organizasyon ve pazarlamasina iliskin bilgi ve destek saglayarak- imtiyaz
hakkini ticari igleri yiirlitmek iizere, ikinci tarafa verdigi, uzun doénemli ve siirekli is
iliskilerinin biitiiniidiir. Franchising anlagsmasi, imtiyaz1 veren firma ile sistemde bir
veya daha fazla tiniteye sahip olma ve isletme hakkini satin alan bagimsiz girisimciler
arasinda yapilan sozlesmeye dayanir. Bu sistem icerisinde franchisee (franchise alan),
franchisorun (franchise veren) ticari ismi altinda ve onun tarafindan belirlenen politika

ve prosedirler gergevesinde isini yiiriitiir (Oztiirk, 2006).

1.3.2.4 Anahtar Teslim Projeler

Uluslararas1 pazarlarda anahtar teslim projeler genellikle yerel tlkenin devletine

satilan dev projeleri icermektedir. (Cengiz vd.,2003).
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Anahtar teslim projelerin avantajlar1 su sekilde siralanabilir (Hill, 2005; Cengiz
vd., 2003):

- Karmasik iiretim siirecleri i¢in gerekli bilgi ve beceri nispeten ekonomik bir
sekilde elde edilmis olur.

- Dogrudan yatirima izin verilmedigi durumlarda uygun bir dis pazara giris
stratejisi olabilir (6rnegin bazi petrol iireten iilkeler iilkelerinde yabanci yatirima
smirlama getirebilir ancak petrol rafinerisi kurabilecek teknolojiye de sahip olmayabilir.
Bu durumda anahtar teslim projeler yolu ile gerekli teknolojiye sahip olunulabilir.

- Dogrudan yatirimla kiyaslandiginda uluslararasi pazarlara girmede daha az riskli
bir alternatiftir.

- Anahtar teslim projenin alici i¢in en 6nemli avantajlarindan birisi ise projenin
detaylar1 ile tek tek ilgilenilmesi gereginin olmamasidir.

Anahtar teslim projelerin dezavantajlar1 ise su sekilde siralanabilir (Hill, 2005;
Cengiz vd., 2003):

- En 6nemli dezavantajlarindan birisi anahtar teslim bir proje satan bir firmanin
girilen iilkeden uzun dénemli bir beklentisinin olamamasidir. Ozellikle de projenin
teslim edildigi iilke o fabrikalarda iiretilecek {irtinler icin Onemli bir miisteri
potansiyeline sahip ise bu durum daha da 6nemli bir dezavantaj yaratabilmektedir.

- Anahtar teslim projeyi gergeklestiren firma kendine de bir rakip yaratabilir.

- Eger firmanin teknolojisi firma igin rekabetci iistiinliik sagliyorsa bu teknolojiyi

satma firmanin rekabetgi listiinliiglinii satmak anlamina da gelecektir.

1.3.3 Yatinma Dayah Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

Bir isletme bir ililkede dogrudan kendi imkanlariyla bulunmak istiyorsa, o pazara
yatirim yaparak pazardan pay almak isteyebilir. Bu durumda isletme, araya baska
herhangi araci almaksizin iiretimden pazarlamaya kadar tiim iglemleri kendisi yapar. Bu

da karhihg: artirir.

1.3.3.1. Ortak Girisimler

Genellikle hedef iilkede belirlenen bir ortak ile birlikte yapilan girisimlere ortak

girisimler olarak adlandirilmaktadir.

12



Ortak girisimlerde yerel ortagm en dnemli katkis1 pazar1 taniyor olmasi ve s0z
konusu pazardaki taninirligidir. Bu nedenle 6zellikle hakkinda ¢ok bilginin olmadigi
veya kultirel olarak uzak pazarlara giriste ortak girisimlerin tercih edilmesi uygun
olabilecektir. Ortak girisimler bir¢ok iilke tarafindan da desteklenen bir dis pazarlara
giris yontemidir. Bazi iilkeler dogrudan yabanci yatirimlara sicak bakmayabilir. Bu
pazarlara girebilmek icin yerel bir ortagin olmasi sart1 kosulabilir. Bunun nedeni bu
sekilde yerel isletmelerin yeni teknolojileri 6grenmesini saglamak ve yerel isletmelerin
karhiliklarmi arttirmaktir. Ayni zamanda bazi pazarlarda rekabet o kadar yogun bir
sekilde olabilir ki firma istese de tek basma pazara girmeyi basaramaz. Bu durumda

yerel bir ortak bulmak daha uygun bir strateji olacaktir (Tepstra ve Sarathy, 1993).

1.3.3.2. Uluslararasi Birlesmeler

Bir isletme, uluslararasi faaliyet hacmini biiyiitmek adma farkli pazarlardaki
isletmeleri satm alabilir. Boylece farkli iilkelerde farkli ya da ayni1 marka adi altinda
faaliyetlerine devam ederler. Ya da hedef pazardaki bir isletme ile giiglerini birlestirerck
farkli bir isletme kurarlar. Bu islemlerin tiimii uluslararasi birlesmeler adi altinda

uygulanir.

1.3.3.3 Dogrudan Yatirimlar

Dogrudan yabanci yatirim, Ozellikle pazar yeterince biiyiik veya girilecek
pazardaki yatirim ve Uretim maliyetleri diisik ise dis pazarlara girmek igin iyi bir
yontem olabilir. Dogrudan yatirim firmaya biiyiik oranda kontrol imkani, ayn1 zamanda
baska bir firmaya bagli olmadan karar alabilme esnekligi sagladig1 i¢in tercih edilen dis
pazara giris yontemlerinden birisidir. Firmalar ucuz ve kolay erisilebilir dogal
kaynaklara ve insan kaynaklarma daha kolay ulasabilmek, yeni ve genis pazarlara
girebilmek ve ekonomik iiretim kaynaklarma ulagarak etkinliklerini arttrmak amaciyla

dogrudan yatirim yapma yoluna gidebilirler. (Cengiz vd., 2003).
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1.4 ULUSLARARASI PAZARLAMADA REKABET KAVRAMI

1.4.1 Rekabet Kavrami

Stiglitz (1965) tarafindan rekabet kavrami en genel olarak “iki ya da daha fazla
kisinin yarigmaci faaliyeti” olarak tanimlanmaktadir. Klasik iktisat¢ilar tarafindan
rekabet kavrami dinamik bir yapiyr ifade ederken, Neoklasik iktisat¢ilar rekabet
kavrami ile tam rekabet modelleri icinde statik dengeyi analiz etmislerdir. Jevon’s
tarafindan rekabet kavraminin 6nemi ise “eger ekonomik ajanlar ve isciler arasinda
rekabet yoksa, iktisat biliminin yapabilecegi cok az sey vardir, hatta hi¢ bir sey yoktur”,
seklinde ifade edilmistir. Becher, piyasadaki ¢ok sayidaki iiretici arasindaki rekabetin
fiyatlar1 diislirdiiglinli, monopollerin ise fiyatlar1 artirdigini ifade etmektedir. A. Smith’
e gore ise rekabet ekonomik bir aktivite olup, ekonomik stratejilerin belirlenmesinde
Ozgiirlik olarak belirtilmektedir. Ayrica Smith “serbest ve global rekabeti firmalarin

kendini korumak i¢in bagvurdugu bir arag” olarak gérmektedir (Tokatlioglu, 1999)

1.4.2 Rekabet Giicii Kavram

Rekabet giicii kavrami hem mikro hem de makro diizeyde iizerinde yogunlukla
tartisilan bir konu olmakla birlikte tanimlanmasi konusunda net bir uzlasiya
varilamamistir. Bu kavram en genel olarak “bir iktisadi birimin (birey, firma, endiistri,
ulke, bblge), veri baslangi¢ kosullarma goére, belirlenen amaglara ulasma siireci ve
sonucunda hedef gostergeler acisindan rakiplerine gore Tstiinliige sahip olmas1”
seklinde ifade edilebilmektedir. Diinya ekonomik forumu tarafindan ise rekabet giicii
“bir llkenin verimlilik diizeyini belirleyen politikalar ve kurumlar seti” olarak

tanimlanmaktadir (Cakmak ve Saridogan, 2014).

1.4.3 Uluslararasi Rekabet Giiciinii Etkileyen Faktorler

Rekabetin gittik¢e arttigi diinyamizda, isletmeler bazi durumlarda rekabet giicii
acisindan avantaj saglarken, bazi durumlar dezavantaj olarak rekabet giiclinii
etkilemektedir. Ornek verecek olursak, isletmelerin bulunduklari iilkelerin konumu baz1

rakiplerine karsi bir avantaj saglarken iken bazi rakiplerine kars1 da dezavantaj
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dogurabilmektedir.

1.4.3.1 Firma i¢i ve Firma Dis1 Etkenler

Isletmelerin rekabet giiciinii firma igi ve dis1 bircok etken direk olarak
etkileyebilmektedir. Ornegin firma igerisinde olusan bir problem veya c¢alisanlar ile
yasanan bir sorundan oOtiirii olusan problemler, isletmelerin diizeninin bozulmasina
neden olabilir. Bu durum rekabet agisindan 6nemli sonuglar olusturabilir. Firmanin
bulundugu iilkenin iklimi, tilke ekonomisinde izlenen politikalar ise rekabeti etkileyen

dis etkenlere 6rnek olarak gosterilebilir.

1.4.3.2 Beseri Sermaye

Gunidmiz ekonomilerinde rekabet glict elde edebilmek, biyiuk 6lglide mevcut
teknolojiyi verimli kullanip gelistirebilmeye, ayn1 zamanda bilgi temelli olabilmeye
baghdir. Ekonomik degerler arasinda onemli bir yere sahip olan bilginin iiretimi,
dagitimi ve etkin olarak kullanilmasi i¢in giin gectikge artan yatirimlar, yogun rekabetin
oldugu piyasalarda 6nemini gittikge arttirmaktadir. Genel bir ifadeyle insanlara bilgi ve
beceri kazandirmak ve kazanilan bilgilerin gelistirilmesine yardimci olacak yatirim

faaliyetleri diizenlenmesine beseri sermaye ismi verilmektedir. (Sabri, 2017)

1.4.3.3 Ekonomik Ortam ve Kur Politikalar:

Bir iilkenin ekonomik ortamini, o iilkedeki havanin temizligine benzetebiliriz.
Isletmeleri de insana benzetirsek, iilkedeki hava ne kadar temiz olursa, onu soluyan
insanlar da o derece saglikli olurlar. Bir isletmenin saglikli bir sekilde hayatina devam

edebilmesi i¢cin, dogru ekonomik politikalar izlenen bir ortam sarttir.
Ekonomik ortam ve kur politikalar1 da rekabet giiclinii ciddi derecede etkileyen

faktorlerdir. Bir uluslararasi firmanin faaliyet gosterdigi pazarda ekonomik riskler ve

kur riskleriyle kars1 karsiya kalmasi rekabet giiciinii ciddi derecede etkileyecektir.

15



1.4.3.4 Kullamlan Teknoloji

Gerek tretimde gerekse operasyon siireglerinde kullanilacak olan ileri teknoloji,
isletmeyi rekabette bir adim 6ne tasiyacaktir. Teknoloji kelimesi bugiin biiyiik oranda
hiz kelimesini temsil etmektedir. Hiz, yani hizli aksiyonlar rekabet giiciinii ciddi

derecede etkileyen faktorlerden birisidir.

1.4.3.5 Kalite

Kalite, ‘nasil olustugu’ anlamma gelen latince kokenli bir sézciik olup hangi
hizmet ve {iriin i¢in kullanilmigsa onun gercekte ne oldugunu belirlemek amacmi tasir.
Kalite, miisteri, igveren ve iiretim personelinin memnuniyeti ile birlikte bir {iriinlin ya da
hizmetin iyi ya da kotii olma durumudur. Bagka bir anlatimla kalite, miisteri, isveren ve
iiretim personelinin memnuniyeti i¢in yapilan biitiin calismalardir. Kalite kavramu iirtin,
hizmet ve yonetim alaninda birbirinden farkli pek ¢ok sekilde tanimlanmistir (Lohr

1990; Friedman 1995; Simsek 2002; Tengilimoglu vd. 2009; Efil 2010).

Uriin veya sunulan hizmetteki kalitedeki olumlu veya olumsuz gelismeler, rekabet
giiciinii direk olarak etkileyecektir. Ozellikle markalasmis uluslararasi firmalarda kalite

unsuru en fazla 6nem verilen etkenlerdendir.

1.4.3.6 Verimlilik

Verimlilik, 6zellikle Gretim yonetiminde 6nemi ciddi derecede blylk olan bir
terimdir. Bir firma iiretimlerinde ne kadar verimli olursa, maliyetleri o kadar diiser.
Diisen maliyetler ise rekabet giicii acisindan isletmeye avantajlar saglar. Ayrica iiretim
harici igletme faaliyetlerinde de ulasilacak olan yiiksek verimlilik, rekabet giiciine

dogrudan etki edecektir.

1.4.3.7 Maliyetler

Bir {riinii aynm1 kalitede ne kadar ucuza iiretebilirim sorusu, dogrudan maliyet
unsurunu aciga cikarmaktadir. Ayni kalitede, iki farkli isletmede iiretilen iki farkl

lirtinlin pazarlamasini diigiinecek olursak, fiyat acisindan olusan avantaj nedeniyle az
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maliyetli {irtin daha basarili olacaktir. Bu da rekabet giiciinii artiracaktir.

1.4.4 Uluslararasi Pazarlamada Rekabet Yaklasimlan

1.4.4.1 Porter’in Elmas Yaklasim

Porter, bir iilkenin belirli endiistrilerde basarili ve digerlerinde basarisiz olmasinin
nedenlerini gelistirdigi elmas modeli ile agiklamaktadir. Porter’a gore iilkeler ulusal
elmasin en verimli oldugu endiistri ve endiistriyel boliimlerde basariya ulagmaktadir.
Basar1 izole olmus, dis entegrasyonu basaramamis endiistrilerde degil, isletme
kimelerinde elde edilmektedir. Isletme kiimeleri ise, isletme ve cesitli kamu ve 6zel
sektor enstitlilerinin tedarik¢i ve diger baglantilar1 ile birlikte faaliyet gosterdikleri
endiistriyel bolgelerdir. Bu kiimelerin gelistirilmesi ve yaygmlastiriimasi. Ulke ve

endustrilerde rekabetg¢i tistiinliikler elde edilme hizini artiracaktir (Porter, 1990: 71).

Firma Yapsi
Stratejisi ve
Rekabet

»Siirdiriil ebilir rekabetgt

05 [ 3vaniaj olugumuna ve
geligimine elverighi ortam — Talep
Faktir | ) Kosullar:
Kosullar *Yerel rekabet
«(enis ve bilyiiven i Pazar
\ » Sofistike ve talep kar alicilar

*Temel ve Geliskin Faktorler

» Genel ve Sektre Ozl
Faktéirler

*Rekabetci avantaja sahip
tedarikgilerm ve tlgih firmalarin
meveudivetr Sektorel Gbeklenme

Kaynak: Porter, 1990: 127
Sekil 2. Porter’in Rekabetci Elmasi
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Uluslararast rekabet giiciinii  belirleyen faktorler lizerinde yapilan aragtirmalar
neticesinde, doviz kuru ve iicret maliyeti gibi fiyat degiskenlerindeki degismelerin,
iilkelerin dig pazarlardaki rekabet giiciinii ancak kisa donemde etkiledigi, uzun dénemde
ise rekabet gilicii ve yetenegi kazandiran en onemli faktoriin teknolojik gelisme ve
verimlilik artislar1 oldugu belirlenmis- tir (Ciftgi, 2002: 2). Porter, ulkenin kendisinden
kaynaklanan bu dort unsurun ve diger iki faktoriin bir firmanin kalic1 ve siirdiiriilebilir
bir rekabet avantaji kazanmasinda temel rol oynayan unsurlar oldugunu belirtmistir (Oz,
1999: 510).

1.4.4.1.1. Faktor Kosullar

Bir ulke kaynaklar ve teknoloji gibi kendi 6nemli girdilerini ortaya ¢ikartilabilir.
Ayn1 zamanda, bolgesel girdi dezavantajlar1 kuruluslart ulusal nispi avantaj
olusturabilecek yenilige ve yeni metotlar gelistirmeye zorlar. Girdi kosullar1 temel
degiskeni altinda genel olarak, hammadde ve isgiicii yer almaktadir. (Barca vd, 2006:
40) Herhangi bir endiistri, icinde bulundugu ortamda elverisli faktor kosullarina sahipse
basarili olabilir. Emek, islenebilir arazi, dogal kaynaklar, sermaye ve altyap1 gibi iiretim
faktorleri herhangi bir endistride rekabet etmek icin gerekli olan girdilerden ibarettir.
Faktor kosular1 su alt gruplara ayrilmaktadir: (Erkan, 2004: 358)

+ Beseri Kaynaklar; Isgiicii sayis1, niteligi.

* Fiziki Kaynaklar; Arazi, su, iklim, hammadde, enerji, miktar ve kalitesi.

» Bilgi Kaynaklari; Mal ve hizmetlere iliskin bilimsel ve teknik bilgi, piyasa
bilgisi.

» Sermaye Kaynaklari; Yatirimlarin miktar ve maliyetleri ile sermaye piyasasi.

* Altyapt; Cesit ve kalite olarak ulasim, iletisim, haberlesme, tasima, fon transferi

sistemi, konut, saglik, egitim ve kiiltiir kurumlari.

1.4.4.1.2. Talep Kosullar

Bir iirline i¢ pazardaki talep, disaridaki pazarlarda yer alan talepten daha ytliksek
oldugu zamanlarda, bolgesel kuruluglar bu iiriine daha 6nem verirler. Bu {iriin ihrag

edilmeye baslandiginda, rekabet avantajimi da beraberinde getirir. Adinda da anlagildig1
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gibi talep kosullari, iiretilen mal ve/veya hizmete olan talep degiskenlerini ifade
etmektedir. Bunlar nitelikli talep, ihracat ve yeni pazar olanaklar1 olarak
tanimlanabilmektedir. Clnku, daha talepkar i¢ pazar, rekabet avantaji dogurur. Ayni
zamanda, gliclii ve degisimleri takip eden pazar, bdlgesel firmalar1 kiiresel degisimleri

takibe zorlar. (Barca vd, 2006: 40)

1.4.4.1.3. Baglantili ve Destekleyici Endiistriler

Bir endiistrideki ulusal avantajin belirleyicisi, uluslararasi rekabet giiciine sahip
uretici endustrilerin, yan sanayinin veya destekleyici sanayilerin ulke iginde
bulunmasidir. Bir firmanin uluslararasi rekabet avantaji yakalamasi ve korumasinda, bir
firma ile baglant1 icindeki, yan sanayi ve destek endiistriler dnemlidir. Gerek girdi
temini gerekse yeniliklerin uygulanmasi ve faaliyetin uluslararasi ortama tasmmasinda,
bagli ve destek endiistrilerin durumu belirleyicidir. Destek endstriler; etkin bir destek
ag1 i¢inde firmaya etkinlik, hiz, 6nderlik ve maliyet avantaji kazandirir. Bilgi ag1 ve
kiiltiirel yakmlik sayesinde bagli ve destek endiistrilerden kaynaklanan uyarici etkiler
devreye girmektedir. Bagli ve destek endiistrilere olan ihtiyag, gelismis faktor kosullar
ve talep kosullarma paralel olarak gelistigi i¢in; bunun da sistem biitiinii i¢inde
disiiniilmesi gerekir. Bolgesel destekleyici endiistriler rekabetci ise, kuruluslar maliyete
etkili ve yenilik¢i girdilerin rahath@mni yasar. Bu etki tedarik¢iler kiiresel rekabet
yasadiginda giiclenir. Ilgili ve destekleyici endiistriler, bir endiistrinin gelisimi iginde,
yerel firmalar1 da canlandirir. Yani ana endustri, yerel firmalardan malzeme ve ekipman
alir ve yerel firmalara da iiriin, malzeme vs. satar. Uretim, dagitim ve pazarlama

faaliyetleri i¢in yerel firmalarla isbirligi yapar. (Erkan, 2004: 358)

1.4.4.1.4. Firma Stratejileri

Uluslararas1 rekabet avantaji yaratmada dordiincii belirleyen, firma faaliyetinin
gerceklestirildigi sektoriin yapisal 6zellikleri ile rekabet durumu ve buna uygun olarak
firmanin belirleyecegi stratejiye baghdir. Firma stratejisinin belirledigi yonetim ve
koordinasyon stili, kiiresel rekabet igin belirleyici olmaktadir. Orgiit kiiltiirii, yakalanan
ulusal prestij imaj ile i¢ rekabetin yarattig1 rekabet ortam ve kiiltiirii, kiiresel rekabet icin

onemli olmaktadir. Bu faktorleri asagidaki gibi siralayacak olursak: (Bulu vd, 2004: 5)
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» Bolgesel sartlar firma stratejilerini etkiler.

* Sektordeki diisiik rekabet o sektorii ¢ekici kilar. Bu agidan bakildiginda firmalar
diisiik rekabeti tercih ederler fakat bolgesel rekabet firmalari yenilige ve gelismeye
zorlar. Sonug olarak yiiksek bolgesel rekabet, diisiik kiiresel rekabeti dogurur.

» Bolgesel rekabet, firmalar1 temel avantajlarindan 6teye gitmeye zorlar. Yerel
rakipler birbirlerini fiyatlar1 asag1 ¢ekme, kaliteyi artirma ve yeni iirlinler ve siirecler
iretme yoniinde zorlarlar. Fiyat rekabetinin yani sira teknolojiye dayali rekabet ulusal

avantajn siirdiiriilebilmesi i¢in gerekli olmaktadir. (Aktan, Vural, 2004: 61)

1.4.4.1.5. Devlet Politikalar

Devletin rolii ve sans faktorleri de bu dort ana unsuru destekler nitelikte
diisiiniilmektedirler. Porter bir sektoriin uluslararast rekabet giiciliniin gelisiminde
devletin roliiniin 6nemli fakat dolayli oldugunu diisinmektedir. Porter’a gore devletin
yapmasi gereken rekabetci avantaji yaratmaya calismak degil, yukarida agiklanan ve
elmas modelinin dort ana bilesenini olusturan ana unsurlar c¢ercevesinde sektori
desteklemektir. Devletin bir piyasa tarafi veya piyasa yonlendiricisi olarak devreye
girmesi firmalarin kiiresel rekabet sansini etkiler. Gerek firsatlar, gerekse devlet
politikalar1 sistem biitiinii i¢inde, yine karsilikli etkilesim seklinde, kiiresel rekabetin

belirlenmesinde etkin olur. (Aktan, Vural, 2004: 62)

1.4.4.1.6. Sans Faktorleri

Sans faktorleri ise, kontrol edilemeyen ama yine de sektorii etkileyip rekabet
ortamindaki goreceli pozisyonlar1 degistirebilen olaylar olarak goriilmektedir. (Ornegin,
savaglar, dogal afetler, vb.) Kiiresel rekabetin dolayli belirleyenleri olan firsatlar
genellikle: yenilikler; temel teknolojilerde yenilenmeler (mikrobiyoloji); girdi
maliyetlerinde ani degismeler (petrol); finans piyasasindaki degismeler; diinya ve yerel
taleplerde dalgalanmalar; dis tilkelerin uyguladiklari politikalar ve savaslar seklinde
ortaya ¢ikarlar. Devletin izledigi politikalar ise pozitif ve negatif etkenler olarak
girebilirler. (Aktan, Vural, 2004: 62)
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1.4.4.2 Cifte Elmas Yaklasim

Rekabet glcunun belirlenmesi igin bir hayli 6nem arz eden Elmas Model, temelde
yalnizca lilke icindeki faktorleri baz aldigi i¢in elestirilmektedir. Bunun nedeni ise
uluslararasi piyasa etkenlerini g6z ardi etmesidir. Cift Elmas Yaklasimi’nda ise normal
Elmas Model’de var olan bir a¢igin bir baska iilke tarafindan yerinin doldurulabilecegi
vurgulanmistir. Alan Rugman ve Joseph Cruz adindaki iki arastirmaci tarafindan
tarafinca olusturulan bu modelin dogrulugunu ispatlamak adina {linlii Kanada 6rnegi
bulunmaktadir. Kanada teorik olarak Elmas Modeline gore talep kosullarinda zayif
olmasina ragmen ABD ile yapilan ticaret anlasmasiyla birlikte talep kosullar1 daha iyi
durumdaki bir baska pazara girebilmektedir. Bu durum bizlere elmasin bir kdsenin zayif
ya da gicli olmasinin bir baska iilkenin elmas modeline endeksi oldugu goriintiisiinii
vermektedir. Porter’in Elmas yaklasimi elestiren bir diger arastirmacilardan olan J.
Dunning ise cok uluslu firmalarin sadece iilkeler ile smirli olmadigi ve bunlarin
Porter’in Elmas Modeli’ nden farkli olarak dis etkilere sahip oldugunu belirtmektedir.
Dunning’e gore bu tarz sirketler, sahip olduklarin yonetim sekli yiiziinden sadece yerel
elmasla degil de s6z konusu diger iilkelerin de elmas analizine gore
degerlendirilmelidir. Cift EImas Modeli pratikte basarili olsa dahi Singapur ve Hong
Kong gibi yerlere tam olarak uymadigi kabul edilmektedir. Bu iilkelerin iginde
bulundugu pozisyonu agiklamak icin ise Genigletilmis Cifte Elmas yaklasimi
gelistirilmistir. Ardindan Singapur ve Hong Kong konusunda kiigiik sirketlerin sadece
yerel pazar ve kaynaklardan ziyade uluslararasi pazar ve kaynaklardan da etkilendigi

sonucuna ulasilmistir (Barragan, 2005).
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Kaynak: Krugman ve D’Cruz (1993)
Sekil 3. Kuzey Amerika Elmasi

1.4.4.3 Paul Krugman Yaklasim

“Krugman Yaklasim1”, rekabet giicliniin iilke diizeyinde kullanilmas1 durumunda
herhangi bir anlam1 olmayan, sadece verimlilik kavraminin baska bir ifadesi seklinde

kullanilan bir kavram oldugunu ileri stirmektedir (Krugman, 1994, :28-44).

1.4.4.4 Dokuz Faktor Yaklasim

Ulusal rekabet giiciinii agiklamaya calisan teorilerden bir digeri de, Cho’nun
Dokuz Faktor Modelidir. Cho (1998) rekabet giicli ¢aligmalarinda ii¢ yonden hareket
edilmesi gerektigini ve bunlardan ilkinin fiziksel faktorler oldugunu vurgulamaktadir.
Fiziksel faktorlerin igine is ¢evresi, ilgili ve destek endiistriler(ana firmalar ve tedarik¢i
firmalar), i¢c talep ve dogal kaynaklar da dahil edilmistir. ikinci faktdr ise insan
faktoriidiir. Cho, insan faktoriinii incelerken dort alt grubun varligindan bahsetmektedir.
Bu dort grup ise temel ekonomik faaliyetleri yerine getiren c¢alisanlar, ekonomik
politikalar1 belirleyen ve uygulayan biirokrat ve politikacilar, riske ragmen yatirim
yapmaya devam eden girisimciler ve isletme yonetiminden sorumlu olan ig adamlaridir.
Ulusal rekabet giiciinii belirleyen son etken ise digsal faktorler olarak bu modelde yer

almaktadir. ( Dong-Sung, 1998)
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Endiistriler A

Sekil 4. Cho’nun Dokuz Faktér Modeli

1.4.4.5 Reich’in Bilgi Yaklasimm

Bu modele gore bilgi, rekabet giicii ve iktisadi kalkinma konusunda amiral gemisi
olan Uretim faktorii olarak nitelendirilmektedir. Uretimin  genel manada
uluslararasilasmasi, sirketlerin bu alandaki 24 basarilarinda fark yaratmakta ve yeni
mecralara kap1 agmaktadir. Devletlerin rolii, ulusal baglamdan bakildiginda iilkedeki

iiretimden maksimum fayda saglanmasindan baska bir ama¢ tasimamaktadir (Baskilic,

2006:18).

1.4.4.6 Aiginger’in Refah Odakh Yaklasimm

Aiginger, glinumiize kadar yapilmis olan popiiler rekabet guici tamimlarinin birkag
tanesini bir araya getiren ve rekabet giicti kavramina yapilan elestirileri bertaraf etmekle

birlikte bu kavramla ilgilenen herkesin yakin zamanda kabul edecegi bir tanim

gelistirdigini ileri sirmektedir. Aiginger rekabet glcinu “refah yaratabilme yetenegi”
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olarak tanimlar ve bu kavramin kapsamli bir degerlendirmesinin muhakkak “sonug

odakli rekabet giicti yaklasimini” ve “sure¢ odakl rekabet giicti yaklagimini” icermesi

gerektigini ifade eder. (Aiginger, 2006)
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IKiNCi BOLUM

ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI VE MISIR YAGI i$
KOLLARININ SEKTOR ANALIZLERI

2.1. SEKTORLERIN TANIMI

2.1.1. Zeytinyag1 Tanim ve Tarihcesi

Oleacea familyasmin bir iiyesi olan zeytinin (Oleaeuropoea L.) anavatani,
Giineydogu Anadolu Bolgesini de icine alan Yukar1 Mezopotamya ve Giiney On
Asya'drr. Yayilisi ii¢ yoldan olmustur. Birincisi Misir iizerinden Tunus ve Fas'a, ikincisi
Anadolu boyunca Ege adalari, Yunanistan, italya ve Ispanya'ya ve iiciinciisii ise Iran

uzerinden Pakistan ve Cin' edir. (Gogiis ve Ozkaya, 2009)

Zeytinyagi, kimyasal bilesimi ve igerigi bakimindan anne siitii ile tiimiiyle
aynidir; aralarindaki tek fark, anne siitiinde kolesteroliin, zeytinyaginda ise bitkisel
kolesteroliin yani steroliin bulunmasidir. Zeytinyagi adeta tabiat yoluyla insana sunulan

anne siitiinden baska bir sey degildir (Karatay ve Dogan, 2013).

Zeytinyagl, zeytin agacmin meyvelerinden elde edilen ve o6zellikle Akdeniz
havzasinda iiretilen ve daha ¢ok Akdeniz iilkeleri diyetleri, ekonomileri ve kiltirlerinde
onemli olan zeytinyagi bilesiminde yiiksek oranda bulunan oleik asitte yemeklik bir

yagdir (Yorulmaz, 2009).

Zeytinyag1 cesit ve kalite olarak smiflandirilirken asitlik derecelerine gore
degerlendirilmektedir. Tirk Gida Kodeksi Yonetmeligi ve Tiirk Standartlari
Enstitiisii’niin tanimlamalarma gore zeytinyagi asagida goriilecegi iizere kategoriye

ayrilmaktadir. ( ZDD, 2019 ) :

2.1.1.1. Pirina Yag

Pirinanin solventlerle ekstraksiyonu veya diger fiziksel islemler sonucu elde
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edilen, reesterifikasyon isleminden ge¢gmemis, diger yaglar ve karigimlar1 ile

karigtirilmamis yaglardir. Pirina yagi higbir kosulda zeytinyagi olarak adlandirilamaz.
2.1.1.1.1. Ham Pirina Yag1
Pirina yaginin karakteristik 6zelliklerini tastyan rafinasyon veya teknik amacl

kullanima uygun pirina yagidir.

2.1.1.1.2. Rafine Pirina Yag1

Dogrudan tiiketime sunulmayan, ham pirina yaginin dogal trigliserid yapisinda
degisiklige yol agmayan metotlarla rafine edilmeleri sonucu elde edilen ve serbest yag

asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 0.3 gramdan fazla olmayan yagdir.

2.1.1.1.3. Karma pirina yag1

Rafine pirina yagi ile dogrudan tiiketime uygun natiirel zeytinyaglar1 karisimindan
olusan, serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 1.0 gramdan fazla

olmayan yagdir.

2.1.1.2. Zeytinyag

Sadece zeytin agaci, Olea europaea sativa Hoffm. et Link meyvelerinden elde
edilen yaglardir. Solvent kullanilarak ekstrakte edilen veya reesterifikasyon islemi ile
natdrel trigliserid yapis1 degistirilmis yaglar ve diger cins yaglarla karigimi bu tanimin

disindadir.

2.1.1.2.1. Natiirel Zeytinyag1

Zeytin agac1 meyvesinden dogal niteliklerinde degisiklige neden olmayacak bir
1s1l ortamda, sadece yikama, sizdirma, santrifiij ve filtrasyon iglemleri gibi mekanik
veya fiziksel islemler uygulanarak elde edilen, fiziksel, kimyasal ve duyusal 6zelikleri

itibariyle smifina ait 6zelliklere uygun yaglarini ifade eder.
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2.1.1.2.1.1 Natiirel Sizma Zeytinyag1

Dogrudan tiiketime uygun, serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda

0.8 gramdan fazla olmayan yaglar,

2.1.1.2.1.2 Natiirel Birinci Zeytinyag1

Dogrudan tiiketime uygun, serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda

2.0 gramdan fazla olmayan yaglar,

2.1.1.2.1.3 Ham Zeytinyag1

Dogrudan tiiketime uygun olmayan, serbest yag asitligi oleik asit cinsinden %3.3
iin tlizerinde olan ya da duyusal ve karakteristik Ozellikleri bakimindan natiirel
zeytinyagl Ozelliklerini tasimayan, rafinasyon veya teknik amacli kullanima uygun

yaglar olarak smiflandirilir.

2.1.1.2.2. Rafine Zeytinyagi

Ham zeytinyaginin dogal trigliserid yapisinda degisiklige yol agmayan metotlarla
rafine edilmeleri sonucu elde edilen, ve serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100

gramda 0.3 gramdan fazla olmayan yagdir.

2.1.1.2.3. Riviera Zeytinyagi

Rafine zeytinyagi ile gida olarak dogrudan tiiketilebilecek natiirel zeytinyaglari
karigimindan olusan ve serbest yag asitligi oleik asit cinsinden her 100 gramda 1.0

gramdan fazla olmayan yagdir.

2.1.1.2.4. Cesnili Zeytinyag1

Natiirel sizma zeytinyaglarina degisik baharat, meyve ve sebzeler veya bunlarin
dogal aroma maddeleri katilarak g¢esitlendirilmesi ile elde edilen ve serbest yag asitligi

oleik asit cinsinden her 100 gramda 0.8 gramdan fazla olmayan yagdur.
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2.1.2. Aycicek Yagi Tanim ve Tarihcesi

Aygicegi yagi, yag oran1 %39-45 arasinda degisen Helianthus annuus bitkisinin
tohumlarindan elde edilen bir yagdir. Diinyada aygicegi ekimi yapilan baslica tilkeler;
Rusya, Ukrayna, Arjantin, Macaristan, Fransa, Ispanya, Hindistan ve Tiirkiye’dir.
Ulkemizde 6zellikle Trakya ve Marmara bolgelerimizde aycicegi bitkisinin tarmi
Oonemli bir yer tutmaktadir. Aycicegi yagi, rafine edilmek suretiyle likit olarak
tiketilebildigi gibi, margarin Uretiminde hammadde olarak da yaygin bir bigimde
kullanilmaktadir. Aygicek yagi %15 doymus , %85 doymamis yag asidi icermekte;
doymamis yag asitlerinin %14-43’inii oleik asit, %44-75’ini de linolenik asit
olugturmaktadir. Agik sar1 renkli olan ayg¢igek yagmin tUretiminde ¢6zgen ekstraksiyonu
isleminden sonra elde edilen yagsiz kiispe, yan Uriin olarak hayvan yemi Uretiminde
kullanilmaktadir. Yiiksek protein igerigi nedeniyle aygigegi kiispesi oldukga degerli bir
yan Urindir. Ayeicegi yaginin igerdigi yag asitlerini, genetik yapi, ekim tarihi,
yetistirme bolgesi ve iklim Kosullari, hasat tarihi ve bitkinin beslenme durumu
belirlemektedir. Ulkemizde fiyatinn diisiikliigii ve iiretim fazlalig1 nedeniyle en ok
tercih edilen yag olan aycicek yagi, diinya siralamasinda ise soya ve palm yagidan

sonra en ¢ok Uretilen ve tiiketilen tiglincti yagdir. (Tosun, 2003)

2.1.3. Miisir Yagi Tanimi ve Tarihgesi

Misirézi yagi, graminae familyasina at olan zea mays musir taneleri riiseymiyle
elde edilen bir yagdir. Nisasta ile glikoz surubu iiretimi sirasinda yan {iriin olan
riiseymden bu yag elde edilir. Tathh misir ile yliksek yagli misir agisindan patlamig misir
ham fiberden zengin olmasina ragmen, bunlar yag ac¢isindan zengindir. Misir ¢esitlerine

gore yag igerigi % 1,2 ile % 5,7 arasinda degisir.

Ancak ¢cogu bdlgedeki misirlarin yag icerigi ortalama % 4-5 arasinda olur. Yiiksek
oranda yag iceren tiirler % 19,5 oraninda yag bulunabilir. Misirdaki yagin biiyiik
cogunlugu Oziinde ya da tohumda konsantre edilmektedir. Misirda olan yagin fazla
miktarlarda olmasimin avantaji ve dezavantaji son kullanima bagli degisir. Endiistriyel
nigasta, alkol ya da friktoz iiretimi sirasinda yiiksek yag oranmi dezavantaj olabilir.

Misirda olan yaglarin ¢ogunlugu serbest haldedir. ( Kivrak, 2018)
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2.2. ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI VE MISIR YAGI
SEKTORLERININ DUNYA VE TURKIYE’ DEKi DURUMU

2.2.1. Zeytinyaginin Diinya ve Tiirkiye’ deki Durumu

Diinya zeytin iretim alanlar1 yaklasik on milyon hektar diizeyindedir. Zeytin
iretim alanlarmin biliylik bir ¢ogunlugu Akdeniz iilkelerindedir. Diinya zeytinyagi
rekoltesi yaklasik 3,2 milyon ton diizeyindedir. Diinya zeytinyag1 tiretimi dalgalanmalar
gostermekle birlikte artis egilimindedir. Zeytin iiretiminde 6nemli iilkeler; Ispanya,
Italya, Yunanistan, Tiirkiye ve Tunus’tur. Zeytinyag: iiretiminde AB iilkelerinin payi
yillara gore degigsmekle birlikte ortalama %70’ dir. Son yillarda Avustralya, Japonya ve
Arjantin gibi iilkelerde de zeytin iiretimine baslanmistir. Zeytinyagi sektoriinde Oncii
ihracatci iilkeler; Ispanya, italya, Tunus, Tiirkiye’dir. Diinya zeytinyag: ihracati artan
talebe bagl olarak yillara gore artis egilimindedir. En fazla zeytinyag ithal eden iilkeler
sirasiyla ABD, AB iilkeleri, Brezilya ve Japonya’dir. Diinya zeytinyagi fiyatlari,
zeytinyag iiretiminde dncii olan Ispanya ve Italya borsalarinda olusmaktadir. Diinya
zeytinyagi iiretiminin de ihracatmin da yarisindan fazlasi bu iki iilkeye aittir. Doga
kosullarindaki olumsuzluklar, {iriiniin periyodisite 6zelligi ve hastaliklar; zeytinyagi
arzini dalgalandirmaktadir. Diinya zeytinyagi iiretiminin hemen hemen Akdeniz tilkeleri
ile sinirli kalmas1 ve diger yandan diinya genelinde zeytinyagina olan talebin artmasi da

zeytinyagi fiyatlarina yansimaktadir. (tarimorman.gov.tr)

Tablo 1. Diinya Yillar Bazinda Zeytinyag1 Uretim ve Tiiketim Verileri

2013/14 |2014/15 |2015/16 |2016/17 |2017/18 |Degisim (%)
Uretim |3,252 2,458 3,177 2,587 3,312 28
Tiketim |3,076 2,916 2,980 2,725 2,978 9.3
Kaynak: 10C

Tiirkiye zeytin tretimi yillar itibariyle artiy gostermistir. Bunun en Onemli
nedenlerinden biri de yillara gore zeytin iiretim alanlarindaki artistir. Son yillarda yeni
zeytin bahgesi tesisi ve sertifikali zeytin fidani destekleriyle zeytin iiretim alanlar1 artis
gostermistir. 2017 yilinda yaklasik iki milyon ton zeytin {iretimi tahmin edilmistir.

Toplam zeytin iretiminin yaklagik olarak %75’ini yaghk zeytin olusturmaktadir.
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(arastirma.tarimorman.gov.tr)

Tablo 2. Tiirkiye Yillar Bazinda Zeytinyagi Uretim Verileri

2013

2014

2015

2016

2017

Degisim
(%)

Toplam
Zeytin
Agaci
Sayisi (bin
adet)

167,030

168,997

171,992

173,758

174,594

Toplam
Zeytin
Uretimi

1,676,000

1,768,000

1,700,000

1,730,000

2,100,000

21.4

Sofrahk
Zeytin
Uretimi

390,000

438,000

400,000

430,000

460,000

Yaghk
Zeytin
Uretimi

1,286,000

1,330,000

1,300,000

1,300,000

1,640,000

26.2

Zeytinyagi
Uretimi

160,000

190,000

185,000

195,000

287,041

47.2

Kaynak: TUIK, UZZK

Zeytin alanlar1 ve iiretimi; Zeytin iiretim alanlar1 Ege ve Akdeniz bolgelerinde
yogunlasmistir ve yillara gore artis egilimindedir. Zeytin alanlarinda en onemli iller
Aydm, Mugla, {zmir’dir. Zeytin iiretimi 2018 yili TUIK birinci tahmini 2.300 tondur.
Yaglik zeytin iiretiminde en 6nemli iller Aydin, izmir, Mugla, Balikesir ve Hatay’dur.
Yaglik zeytin iiretiminde; Ege Bolgesi’nin giiney kesimi ve Akdeniz Bolgesi’nin Hatay
ve Mersin illeri 6n plana c¢ikmaktadir. Zeytinyagi iiretimi; Tirkiye’de zeytinyagi
iiretimi, zeytin iiretimindeki dalgalanmalara bagl olarak degismekte ve diinyada ilk bes
iilke icinde yer almaktadir. Tiirkiye zeytinyagi ihracatinda ilk dort iilke arasinda
olmasima ragmen, zeytinyag: ihracatinda oncii iilke olan Ispanya’nin yaklasik beste biri

[thalat

kadar

thracat

(tarimorman.gov.tr)

gergeklestirmektedir.
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2.2.2. Aycicek Yagimin Diinya ve Tiirkiye’ deki Durumu

Aygcicegi tarimi diinyada en fazla Ukrayna, Rusya ve Arjantin’de yapilmaktadir.
Bu tilkeler 2016 yilinda diinya iiretiminin % 58,38’1 gerceklestirmiglerdir. Tiirkiye nin
ise diinya aygigegi iiretiminde ki pay1 2016 yilinda %3,53 diir. Ulkemizde yetistirilen
aycicegi cesitleri linoleik asit oranmnin yiliksek oldugu linoleik tip hibrit aycicegi
cesitleridir. Ancak diinya bitkisel yag pazarina hakim ve tiiketici bilincinin yiiksek
oldugu iilkelerde oleik tip bitkisel yaglara olan talep giderek artmaktadir. Oleik tip
bitkisel yaglarin hem sagliga, hem de endiistriyel kullanima uygun 6zellikte olmalari
son yillarda diinya iiretimlerinde paylarinin artmasina neden olmustur. ABD de tiiketici
talebi sonucunda ortaya ¢ikan oleik asidi yliksek aycicegi yaginda, daha ¢ok orta yiiksek
oleik yag asidine sahip (%60-65) aycicegi tarrmi daha ¢cok dnem kazanmustir. Uretimi,
son 5 yilda yaklasik olarak 10 kat artmistir. Ancak son yillarda orta yiiksek ay¢iceginin
yaninda, yiiksek oleikli ay¢icegi yagma olan talep bu tiir ¢esitlerinin ekim alaninin da
artmasint saglamistir. Bu tiirde oleik asit orant % 85 ve iizeri yiiksek oleik olarak
adlandirilirken, linoleik asit orami sadece % 5-10 seviyesindedir. ABD’nin aksine,
Avrupa da ise hem iiretim hem de tiiketimde yiiksek oleik icerikliler daha 6n planda
olup, ileriki yillarda daha biiyiik artis gosterecegi tahmin edilmektedir. Diinyada en
fazla sirasiyla Fransa (% 75), Ispanya (% 30-40), Arjantin (% 10), Macaristan (% 10),
Italya (% 5) ve Almanya’da (% 30) iiretilmektedir. (zmo.org.tr)

Tablo 3. Ulkelerin Aycicegi Uretimi (Ton)

ULKELER | 1990 2000 2010 2015 2016 2(g/i)6
Ukrayna |- 3,457,400 |6,771,500 |11,181,120|13,626,890 |28.78
Rusya - 3,918,549 |5,344,821 |9,280,296 |11,010,197|23.26
Arjantin 3,900,000 6,069,655 |2,232,034 |3,158,290 |3,000,367 |6.34
Cin 1,338,736 1,954,141 |2,298,000 |2,698,113 |2,587,422 |5.47
Romanya |556,242 720,871 1,262,926 |1,785,771 |2,032,340 |4.29
Bulgaristan | 388,560 425,369 1,536,321 |1,699,228 |1,873,677 |3.96
Turkiye 860,000 800,000 1,320,000 |1,680,700 |1,670,716 |3.53
Macaristan | 683,706 483,649 969,718 1,556,976 |1,534,959 |3.24
ABD 1,032,000 1,607,730 |1,240,830 |1,326,180 |1,204,170 |2.54
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Tablo 4. Ulkelerin Aycicegi Uretimi (Ton) (Devam)

2016
ULKELER | 1990 2000 2010 2015 2016 (%)
Fransa 2,430,000 1,833,082 |1,640,837 |1,186,913 1,189,832 |2.51
Diger
Ulkeler 11,516,315 5,279,104 |6,836,168 |8,815,732 |7,614,466 |16.08
TOPLAM 22,705,559 |26,549,550]31,453,15544,369,319 47,345,036 | 100.00

Kaynak: FAOstat

Aycicegi tlilkemizde en fazla ekim alani ve iiretime sahip yaglh tohumlu bitkidir.
Adaptasyon kabiliyetinin yliksek olmasi, kuru ve sulu kosullarda yetistirilebilmesi,
ekiminden hasadina kadar mekanizasyona uygun olmasi aycicegi tariminin {istiin
ozellikleridir. Ayrica tohumunda bulunan yiiksek orandaki yag (%40-55) birim alandan
elde edilen yag miktarmin yiiksek olmasina, yag maliyetinin ise diisiik olmasima neden
olmaktadir. Aycicek yagmim yemeklik kalitesinin de yiliksek olmasi, tiikketimin fazla
%069°u, yag

tilketimimizin yaklasik %84’l, toplam yag kullannommin ise %32’si aygigeginden

olmasmi saglamaktadir. Bitkisel yag {retimimizin toplam  sivi
karsilanmaktadir. Aygicegi iliretimimizin %67’°si kuru, %23’ ise sulu kosullarda
gergeklestirilmektedir. Sulu tarim alanlarinda aygigegi tarimmnin yaygimlastirilamamasi
aycicek yagi iiretimimize dolayisiyla da bitkisel yag tretimimize olumsuz olarak
yansimaktadir. Ayciceginden % 40-45 oraninda elde edilen kiispe % 30-40 oraninda
protein icermekte olup, degerli bir yem olarak hayvan beslenmesinde de
kullanilmaktadir. Ayrica aygicegi yagi sabun ve boya sanayinde degerlendirilmekte,
saplar1 da yakacak olarak kullanilmaktadir. Diinyada ve ililkemizde aygigegi cerezlik
olarak da yetistirilmekte ve tiiketilmekte olup, diinya aycicegi iiretiminin % 2,6’s1
cerezlik olarak tiiketilmektedir. Tiirkiye’de 2017 yili ay¢icegi lretiminin % 8,37si
cerezlik olarak tiretilmistir. (zmo.org.tr)

Tablo 5. Tiirkiye Yaghk ve Cerezlik Aycicegi Yilhik Verileri

Yaghk Aycicegi Tohumu Cerezlik Aygicegi Tohumu TOPLAM
YIL | Ekilen Uretim Ekilen Uretim Ekilen Uretim
Alan (da) Mikt. Verim | Alan (da) Mikt. Verim | Alan (da) Mikt.
(ton) | (kg/da) (ton) | (kg/da) (ton)
2004 | 4,800,000 | 800,000 |167 700,000 |100,000 |143 5,500,000 | 900,000
2005 | 4,900,000 | 865,000 |177 760,000 |110,000 |145 5,660,000 | 975,000
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Tablo 4. Tiirkiye Yaghk ve Cerezlik Aycicegi Yilhk Verileri (Devam)

Yaghk Aycicegi Tohumu Cerezlik Aycicegi Tohumu TOPLAM

YIL | Ekilen Uretim Ekilen Uretim Ekilen Uretim
Alan (da) | Mikt. Verim | Alan (da) | Mikt. Verim | Alan (da) Mikt.

(ton) | (kg/da) (ton) | (kg/da) (ton)
2006 | 5,100,000 | 1,010,000 | 198 754,000 |108,000 |143 5,854,000 | 1,118,000
2007 | 4,857,000 | 770,000 |159 689,778 | 84,407 126 554,678 |854,407
2008 | 5,100,000 | 900,387 |177 700,000 |91,613 133 5,800,000 | 992,000
2009 | 5,150,000 | 960,300 |186 690,000 |96,825 140 5,840,000 | 1,057,125
2010 | 5,514,000 | 1,170,000 | 212 900,000 |150,000 |167 6,414,000 | 1,320,000
2011 | 5,560,000 | 1,170,000 | 210 997,000 |165,000 |166 6,557,000 | 1,335,000
2012 | 5,046,160 | 1,200,000 | 238 1,000,000 | 170,000 |170 6,046,160 | 1,370,000
2013 | 5,202,600 | 1,380,000 | 265 895,239 |143,000 |160 6,097,839 | 1,523,000
2014 | 5,524,651 | 1,480,000 | 269 1,049,925 | 157,900 |152 6,574,576 | 1,637,900
2015 | 5,689,950 | 1,500,000 | 264 1,163,224 | 180,700 | 155 6,853,174 | 1,680,700
2016 | 6,167,800 | 1,500,000 | 244 1,033,281 (170,716 |166 7,201,081 | 1,670,716
2017 | 6,813,976 | 1,800,000 | 264 982,241 |164,385 |168 7,796,217 | 1,964,385

Kaynak: TUIK
Tirkiye’nin ay¢icegi ihtiyacin1 6nemli Ol¢lide karsilayan Marmara Bolgesi’nde
ay¢icegi kuru kosullarda bugday ile ekim ndbetine girmektedir. Cizelge 2’ nin
incelenmesinde anlasilacagi gibi yillara gore aycigegi ekim alanlarinda ve iiretiminde
onemli dalgalanmalar meydana gelmistir. Bu durumun olusmasinda; uygulanan fiyat
politikalar1 ve verilen destekler etkili olmaktadir. Trakya ve Marmara Bdlgesi’nde
iireticiler aycicegi fiyatlarindan ve yapilan desteklemelerden hosnut olmadiginda ekim
nobetinde 1 yil bugday 1 yil aycicegi ekim nodbeti yerine 2 yil bugday, 1 yil aycicegi
ekerek aycicegi ekilis ve tiretim degerlerinde 6nemli sapmalara neden olabilmektedirler.
Bunun Oniine gecebilmek i¢in bugday, yagh tohum (aygicegi) destekleme paritesinin
yagli tohumlu bitkiler lehine en az 1’e 2,5 ve3,0 gibi degerlere ulasmasi
gerekmektedir. Ege Bolgesi’'nde ise bugday-arpa hasadini takiben aygigegi tariminin
daha genis olarak yer almasi, ayrica yine pamuk Oncesi kolza iiretimi ile seker pancari
ve tiitiin iiretim alanlarindaki muhtemel daralma ile ortaya ¢ikacak alanlarda aygicegi ve

kolza 0retimine Onem verilmesi, 800-900 bin tonu asan bitkisel yag agigimizin
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kapatilmasina 6nemli katkilar saglayacaktir. (zmo.org.tr)

Tablo 6. Tiirkiye Yaghk ve Cerezlik Aycicegi EkKim Alam Verileri

Ekilen
Alan (ha)

Ekilen

Ekilen - R ..
Uretim Uretim Uretim
YIL Alan (ha) YIL

YIL | Atan (ha) (ton) (ton) (ton)

1961 | 117,600 | 96,700 1981 | 500,000 |575,000 | 2001 |510,000 |900,000

1962 | 81,300 60,000 1982 | 530,000 |600,000 |2002 |550,000 |975,000

1963 | 94,000 87,000 1983 | 550,000 |715,000 | 2003 |545,000 |1,118,000

1964 | 160,000 |165,000 | 1984 | 562,803 |710,000 |2004 |550,000 |854,407

1965 | 160,000 |160,000 | 1985 | 642,499 |800,000 |2005 |566,000 |992,000

1966 | 218,000 |200,000 | 1986 |688,727 |940,000 |2006 |585,400 |1,057,125

1967 | 215,000 |230,000 | 1987 |773,937 |1,100,000 | 2007 | 554,678 |1,320,000

1968 | 240,000 |230,000 | 1988 | 749,750 1,150,000 | 2008 | 577,958 |1,335,000

1969 | 285,500 |310,000 | 1989 | 767,000 |1,250,000| 2009 |583,979 1,370,000

1970 | 360,000 |375,000 | 1990 | 714,599 |860,000 |2010 641,343 1,523,000

1971 | 396,000 |465,000 | 1991 | 564,620 |800,000 |2011 |655,700 |1,637,900

1972 |1 493,000 |560,000 | 1992 | 607,588 |950,000 |2012 |605,000 |1,680,700

1973 | 481,000 |560,000 | 1993 | 596,061 |815,000 |2013 |609,622 1,670,716
1974 | 425,000 |420,000 | 1994 | 586,000 |740,000 |2014 |653,323 |1,964,385
1975 | 418,000 |488,000 | 1995 | 585,000 |900,000 |2015 685,174 |1,964,385
1976 | 445,000 |550,000 | 1996 | 575,000 |780,000 |2016 |718,317 |1,964,385
1977 | 373,000 |455,000 | 1997 | 560,000 |900,000 |2017 |779,621 |1,964,385
1978 | 415,000 |485,000 | 1998 | 586,000 |860,000
1979 | 445,000 |590,000 | 1999 | 595,000 |950,000

1980 | 575,000 |750,000 | 2000 |542,000 |800,000

Kaynak: FAOstat

Ic Anadolu Bolgesi, Marmara Bolgesi’nden sonra aycicegi ekimi bakimindan
ikinci sirada yer almaktadir. Bu bolgede kuru kosullarda aycicegi iiretimi yapilmakta ise
de, 6zellikle seker pancari liretim alanlarinda ekim ndbetine girerek sulu kosullarda da
uretimi yapilmaktadir. Son yillarda aygigegi ekimi Akdeniz Bolgesi'nde de
yayginlasmistir. Bolgede o6zellikle taban olmayan egimli arazilerde subat-mart
aylarinda aycicegi ekimi yapilmakta ve temmuz aymnda hasat edilmektedir. Hasadin
erken yapilmasi bu donemde atil durumda bulunan yag fabrikalarmin gereksinimini
karsilamak bakimindan olduk¢a 6nem arz etmektedir. Ayrica iiretim sezonunun ilk
aycicegi (turfanda) iirlinii oldugu i¢in alim fiyatlar1 da yiiksek olmaktadir. Bu durum
hem bolge cift¢isinin, hem de yag sanayiinin lehine bir durum olusturmaktadir. Bu

ozelligiyle aygiceginin, basta Marmara ve i¢ Anadolu bolgesi olmak iizere Akdeniz,
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Glineydogu Anadolu ve Ege bdlgelerinde ekim alanmin genisletilmesi ve liretiminin

artiritlmas1 gerekmektedir. (zmo.org.tr)

Tablo 7. llere Gore Aycicegi Uretimi (Ton)
2014 2015 2016 2017

Wer  \iktar % |Miktar |% |Miktar |% |Miktar |%
Tekirdag | 260,753 |16 |267,012 |16 |283:838 |17 |368,125 |19
Konya  |268751 |16 |217,634 |13 |212312 |13 |263,008 |13
Edirne  |258,568 |16 |226573 |13 |222,064 |13 |244,655 |12
Adana  |89,565 |5 |134361 |8 |166524 |10 |195225 |10
Kirklareli | 165206 |10 |188,998 |11 |170,278 |10 |193,784 |10
Corum |38297 |2 53,180 |3 |59,069 |4 |75157 |4
Tokat  |33740 |2 [41503 |2 39306 |2 |41549 |2
Eskisehir 35520 |2 [20281 |2 30553 |2 [39.993 |2
samsun  |27,652 |2 (39,083 |2 [35546 |2 38253 |2
Balhkesir |26483 |2 (30,609 |2 |30555 |2 37,923 |2
Bursa  |30,463 |2 31,548 |2 [37,764 |2 |37.382 |2
Denizli 45996 |3 36144 |2 [32155 |2 |32900 |2
Karaman 19,632 |1 |20504 |1 |16485 |1 |22979 |1
Kayseri |14,035 |1 |19.853 |1 |20361 |1 [19,676 |1
Diger iller [323,230 |20 [344,318 |20 |313,906 |19 |353,776 |18
TOPLAM |1,637,900 | 100 | 1,680,700 | 100 | 1,670,716 | 100 | 1,964,385 | 100

Kaynak: TUIK

2.2.3. Miisir Yagimin Diinya ve Tiirkiye’ deki Durumu

Misirdzii yagi,graminae familyasma at olan zeamays musir taneleri riiseymiyle
elde edilen bir yagdir. Nisasta ile glikoz surubu iiretimi sirasimda yan {iriin olan
riiseymden bu yag elde edilir. Tatl misir ile yliksek yagh misir agisindan patlamig misir
ham fiberden zengin olmasma ragmen, bunlar yag acisindan zengindir. Misir gesitlerine
gore yag icerigi % 1,2 ile % 5,7 arasinda degisir. Ancak ¢ogu bdlgedeki misirlarin yag
icerigi ortalama % 4-5 arasinda olur. Yiiksek oranda yag iceren tiirler % 19,5 oraninda

yag bulunabilir. Misirdaki yagn biiyiik cogunlugu 6ziinde ya da tohumda konsantre
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edilmektedir. Misirda olan yagin fazla miktarlarda olmasiin avantaji ve dezavantaji son
kullanima bagli degisir. Endiistriyel nisasta, alkol ya da friiktoz tiretimi sirasinda yiiksek

yag orani dezavantaj olabilir. Misirda olan yaglarin ¢cogunlugu serbest haldedir.

Tablo 8. Diinya Musir Uretim Verileri (Bin Ton)
2013 2014 2015 2016 2017

Msir Uretim
Verileri 10,162,017 (1,039,267 | 1,052,097 |1,100,225| 1,134,746
Kaynak: FAOstat

Tablo 9. Diinya Misir Hasat Alam Verileri (ha)
2013 2014 2015 2016 2017

Misir
Uretim
Verileri |186,957,444 (185,807,919 |190,435,913|195,363,162 |197,185,936
Kaynak: FAOstat

Tablo 10. Tiirkiye Misir Uretim Verileri (Bin Ton)
2013 2014 2015 2016 2017

Misir Uretim
Verileri 5.900 5.950 6.400 6.400 5.900

Kaynak: FAOstat

Tablo 11.Tiirkiye Misir Hasat Alam Verileri (ha)

2013 2014 2015 2016 2017
Misir
Uretim
Verileri |659.222 655.663 686.169 679.537 637.726

Kaynak: FAOstat

2.3. TURKIYE’DE BITKIiSEL YAG SEKTORU
FIRMALARININ GENEL DURUMU

Tiirkiye’de toplam 153 adet bitkisel yag iiretimi yapan firma bulunmaktadir.
Biiytlik tesisler rafinaj teknolojisine sahip iken, kiiciik tesislerin bir kismi sezonluk
faaliyet gostermektedir. 2014 yilinda 110 adet olan yaghi tohum isleme tesisinin
kapasitesi 7,4 milyon ton/yil iken, kapasite kullanim oram % 60’dir. Ote yandan, 100

adet olan rafineri tesisinin kapasitesi 4 milyon ton/y1l, kapasite kullanim oran1 %75°dir.
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Bu durum Tiirkiye’nin yagli tohum {iretimindeki eksikligini ve ham yag ithalatina
bagliligini teyit etmektedir. Sektorde iireticiden tohumu dogrudan alip kiran, yagi rafine
eden ve bu surecte kendi enerjisini kendi treten yuksek teknolojili Gretim tesisleri de
mevcuttur. Marmara Bolgesi’nde daha ¢ok aycicegi yagi tesisleri bulunurken, Akdeniz
Bolgesi’nde soya ve pamuk yagi tiretimi gergeklestirilmektedir. Rafine edilmis bitkisel
yaglarin iiretim endeksleri incelendiginde, kolza ve aycicegi yaginda yillara gore artis
stirerken, pamuk yaginda 2014 yilinda sert bir gerileme goézlenmistir. Pamuk yagi
uretimindeki diistisiin sebebi pamuktaki getirinin asagi yonlii seyri sebebiyle pamuk
iretiminde goriilen gerilemedir. Yurt i¢i ciro biiyiikligi 7,5 milyar dolar olarak
hesaplanan rafine edilmis bitkisel yag tiretiminin Tiirkiye’deki niifus artis1 ve kisi bast

tiketim harcamalarindaki yiikseligse paralel iiretiminin de orta vadede biiyiimeye devam
etmesi beklenmektedir. (isbank Ekonomi Yayinlari, 2016)

Tablo 12. iSO 500 Listesinde Yer Alan Yagh Tohum ve Bitkisel Yag Ureticisi
Firmalar - 2014

Sira Firma Adi Sehir Uretimden Net

Satislar (milyon TL)
17 Unilever Istanbul 3,392
61 Toros Tarim [stanbul 1,412
98 Kiigiikbay Yag Ege Bolgesi 889
101 Besler Gida Istanbul 879
129 S.S Trakya Yagli Tohumlar Edirne 709
131 Bunge Gida Istanbul 703
169 Marsa Yag Istanbul 565
204 Yudum Gida Istanbul 477
224 Elita Gida Adana 439
238 Yonca Gida Manisa 415
255 Reka Bitkisel Yaglar Tekirdag 397
265 Doga Organik Gida Manisa 378
269 Cargill Tarim Istanbul 374
287 Amylum Nigasta Adana 353
375 Kerevitag Gida Istanbul 283
402 Torunlar Gida Istanbul 264
418 S.S Marmara Zeytin Bursa 254
425 Kadooglu Yag Gaziantep 249
473 Nadir Tekstil Gaziantep 227
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Tablo 13. iSO 500 Listesinde Yer Alan Yagh Tohum ve Bitkisel Yag Ureticisi
Firmalar — 2014 (Devam)

Sira Firma Adi Sehir Uretimd.en Net
Satislar (milyon TL)
490 Helvacizade Gida Konya 217
493 Eksun Gida Tekirdag 216
Kaynak: iSO

Sektor genelinde firmalar genel olarak yeni fabrika yatirimi yapmak yerine yerel
iireticilerin tesislerini kiralayarak iiretim yapmay1 ya da iirlinii dogrudan yerli lireticiye
fason iirettirmeyi tercih etmektedirler. Sektérdeki yeni yatirimlar ise daha ¢ok rafinaj ve
paketleme lizerine yogunlasmaktadir. Tiirkiye’nin en biiyiik yagli tohum isleme tesisi
yatirimini 2012 yilinda Mersin’e yapan Aves firmasi, mevcut konjonktiirde Irak rafine
bitkisel yag pazarinda yiiksek bir pazar payma sahipken, 2014 yilinda Irak’ta da rafine
bitkisel yag iiretim tesisi yapimini baslatmistir. Fransiz tohum iireticisi Limagrain
Fransa’daki iki fabrikasmin yaninda tigiincii fabrikasini Bursa Karacabey’de 2014
yilinda faaliyete gecirirken fabrika kapasitesini artirmak i¢in yatiwrmmlarina devam
etmektedir. Borsaya kote olan Altinyag ise, son donemde yagli tohum isleme, ham yag
rafinasyon ve tohum depolama kapasite artirinmi i¢in yatirimlarini siirdiirmektedir.
Diinyada biiyiik rafine bitkisel yag treticileri Cargill, Bunge Grup ve diinyanin en
blyilk palm ve ¢ekirdegi yagi tedarik¢isi Wilmar Tiirkiye’de faaliyet gosterirken, yerel
ireticiler Kiicliikbay, Doga Gida ve Yonca Gida sektorde en yiiksek ciroya sahip
firmalardir. Sektorde son yillarda goézlenen en Onemli gelismelerden birisi ABD’li
Cargill’in Turyag Gida’nin %100 hissesini satin almasidir. ABD’li ve Hollandali
yatirimcilarin sektore ilgisinin arttig1 goézlenirken, yurt icinde konsolidasyon siirecinin

devam ettigi goriilmektedir. (Isbank Ekonomi Yayinlari, 2016)

Tablo 14. Yagh Tohum ve Bitkisel Yag Ureticileri Sirket Ahm Satimlar

Satin Alinan Satin
Yil Satin Alan Firma Mensei . Alnan
Firma y
Yilzde
2005 |Gidasa SA Turkiye Marsa Gida 49
2007 |MGS Marmara Gida Turkiye Gidasa SA 100
2008 | Afia International Suudi Arab. | Yudum Gida 100
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Tablo 15. Yagh Tohum ve Bitkisel Yag Ureticileri Sirket Allm Satimlar1 (Devami)

Satin Alinan Satin
Yil Satin Alan Firma Mensei . Alinan
Firma Ny

Yizde
2010 | Atlas Sirketler Grubu Turkiye Ordu Yag 100
2013 |Bunge Gida Hollanda | Salat 100
2013 | Atlantis Yatirim Holding Turkiye Ekiz Yag 70
2014 | Seaboard Corporation ABD Bag Yaglari 25
2014 |Kiiclikbay Yag Turkiye Ekiz Yag 100
2014 | Cargill ABD Turyag Gida 100

Trans-Atlantic Group

2015 |DMCC BAE Orucoglu Yag 100
2015 | Kiigiikbay Yag Turkiye Ar1Yag 100

Kaynak: Deloitte
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UCUNCU BOLUM

ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI VE MISIR YAGI i$
KOLLARINDA TURKIYE’NIN ULUSLARARASI
REKABETCILIK ANALIZi: SOZU EDILEN IS
KOLLARINDAKI ISLETMELER iCiN BiR PAZARLAMA
STRATEJISI ONERISI

3.1. CALISMANIN AMACI VE KAPSAMI

Her {irtiniin ve hizmetin genellikle her tilkede belirli bir hacimde bir pazar1 vardir.
Bugiin bir isletme irettigi iriinlinii, pazari olan her iilkeye pazarlayabilir. Fakat
stirdiiriilebilir ve verimli ihracat i¢in, hedef pazarmn ilgili tirtin ile ilgili verilerinin analizi
ve takibi sarttir. Bu veriler sadece yeni bir pazara girerken degil, mevcut pazardaki
stirdiiriilebilir ihracatin devami i¢in de biiylik bir 6nem arz eder. Mevcut pazarinin
daraldigmi goren isletme, gelecek zamanlar i¢in yeni pazarlar arastirmaya baglayarak

riski minimuma indirir ve tedbirlerini alir.

Bugiin ihracat yapan firmalarin bir¢ogu, 6zellikle kiiciik ve orta biiyiikliikteki
isletmeler, uluslararasi pazar arastirmasi yaparken ge¢mis ithalat ve ihracat verilerini
analiz edip degerlendirmeye almamaktadirlar. Bunun sonucunda belirlenen yanlis
pazarlar, isletmelere zaman kaybettirmesinin yani swra fuar, seyahat giderleri gibi

masraflarin olusturdugu bir maliyet de ortaya ¢ikarmaktadir.

Bitkisel yaglar, hizli tiiketim mallar1 igerisinde 6nemli rol oynayan Urin
gruplaridir. Yemeklerin genelinde insanlar tarafindan tercih edildikleri i¢in hizli iiretilir

ve hizli tiiketilirler.

[lgili is kollarmin kar marj1 az olsa da, yiiksek likidite dongiisii mevcuttur. Bu da
ihracat yapan (lke igin iilkeye yiiksek doviz girdisi anlamma gelmektedir. Ozellikle
ilgili bitkisel yagin iretim asamasinda, tarlaya ekiminden rafinasyon isleminin son
evresine kadar kullanilan hammadde ve ara mallarin ne kadar fazlasi iilke icerisinden

tedarik ediliyorsa, bahsedilen doviz girdisi de iilke i¢in o kadar degerlidir.
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Tiirkiye’nin ilgili sektorlerdeki belki de en biiyilik avantaji verimli topraklara sahip
olmasidir. Ege Bolgesi’'ndeki zeytin yetistiriciligi ve Trakya Bolgesi’ndeki aygigek ve
musir yetistiriciligine ek olarak iilkenin farkli yerlerine kurulmus ham yag ve rafinasyon

fabrikalar ile bitkisel yag sektorii, iilke ekonomisine direk katkida bulunur.

Diinyadaki ve Tiirkiye’deki ticaret verilerine bakildiginda aygicek yagi, diger
bitkisel yaglar arasinda en fazla hacme sahip olan Grtiindur. Bu da tiketicilerin en fazla
aycicek yag1 kullandiklarmi gostermektedir. Aycicek yagindan sonra sirasiyla

zeytinyagi ve misir yagi gelmektedir.

Tirkiye’de i¢ pazarda yogun bir rekabet igerisinde olan bitkisel yag firmalari,
uluslararas1 pazarlarda rekabet edebilmeleri i¢in i¢ pazardan daha farkli stratejiler
belirlemek zorundadirlar. Uriinler kiiltiirlere ve tiiketici davranislarina gore sekillenmeli
ve sunulmalidir. Ornek vermek gerekirse tiiketiciler Tiirkiye’de ayci¢ek yagni en ¢ok 5
It’lik teneke ambalajlarda tercih ederlerken, Kuzey Afrika ve Asya’daki bazi iilkelerde
tiikketiciler kulplu pet sise kullanmayi1 daha ¢ok tercih etmektedirler.

Uluslararasi pazarlamada isletmelerin pek ¢ok dikkat etmesi gereken nokta vardir.
Bu noktalarin en 6nemlilerinden birisi de ¢alismamizin konusu olan ikincil verilere

dayali pazarlama stratejileri olusturulmasidir.

Calismamizin amaci, isletmelerin uluslararasi pazarlara girerken veya mevcut
pazarlardaki stirdiiriilebilir biiyiimeyi korumak amaciyla ikincil verilerden yararlanarak

pazarlama stratejisi olusturulmasinin 6nemini gostermektir.
Calismada, zeytinyagi, ay¢igek yagi ve musir yagi is kollar1 iglenmis olup, her bir

iriinlin diinya ve Tirkiye’deki gilincel verileri analiz edilip hedef pazarlar tespit

edilmeye ¢alisilacaktir.
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3.2. CALISMANIN METODOLOJiSI

Yapilan bu ¢aligmada bitkisel yag sektorii is kollarindan olan zeytinyagi, aygicek
yagt ve musir yagi irinleri, ikincil wveriler kullanilarak elde edilen analizler
dogrultusunda bir pazarlama stratejisi sunmaktadir. Sunulan pazarlama stratejisi

sonucunda ilgili is kollar1 i¢in ayr1 ayr1 hedef pazarlar belirtilmistir.

Belirtilen hedef pazarlar, isletmelerin basar1 olasiliginin en yiiksek oldugu
pazarlardir. Dogru uluslararasi pazarlama stratejileriyle girildigi takdirde pazardan pay

alimabilecegi gibi, yanlis stratejiler izleyerek girildigi takdirde basarisizlik olasidir.

Hedef pazara ulagsmak adma toplanan ikincil veriler, ilgili Grtinlerin diinya ithalat-
ihracat verileri ve Turkiye ithalat- ihracat verilerinden olusmaktadir. Elde edilen veriler

filtrelenerek biylime gosteren pazarlar elde edilir.

Belirlenen pazarlarin uygunlugunu daha da artrmak igin 2 6nemli kriter vardir.

Bunlar; o pazarlarin iilkemize uzaklig1 ve pazardaki dis ticaret acigidir.

Bir pazarin ihracat¢inin iilkesine olan uzakligi arttikca, o pazarm hedef pazar
olarak belirlenme olasilig1 diisebilir. Ciinkii ihracat¢1 firma, nakliye ve sigorta
masraflarindaki, uzakliktan dolay1r artan maliyetleri ihra¢ edecegi {iriinlin birim
maliyetine ekleyecektir. Bu da birgok yerden fiyat teklifi alan ithalat¢1 firma tarafindan
tercih edilme olasiigini diisiirecektir. ithalat¢1 firma, muhtemelen kendi iilkesine daha

yakin olan, yani daha diisiik fiyatla teklif sunan ihracat¢i firmayi tercih edecektir.

Bir diger kriter ise pazarin doymus veya a¢ bir pazar olmasidir. Bir firma tedarik
edecegi lriin i¢in tedarik¢i arastirmasi yaparken ilk Once yurtigine yonelecektir.
Yurticinde bulunan tedarik¢inin, yurtdisindaki tedarikgiye gore birgok avantaji
olacaktir. Ornek vermek gerekirse zaman agisindan yurtiginden yapilacak olan tedarik,

daha mantikli gelecektir.

Yukarida bahsedilen veri analiz ¢alismalar1 ve belirtilen kriterlerin ihracatgilar

acisindan faydalari, ihra¢ edilecek {irlinlerin marka ve kaliteleri gbz Oniinde
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bulundurulmadan belirtilmistir. Uretimi yapilan iiriiniin marka bilinirligi, maliyetlere ve
uzakliga bakilmaksizin ithalat¢1 tarafindan direk olarak tedarik edilebilir. Yine iiretilen
Urliniin kalitesi, maliyetlere ve uzakliga bakilmaksizin, diger tekliflere gére daha fazla

On plana ¢ikabilir.

Uluslararasi pazarlamanin birgok kriteri vardir. Bu kriterler isletmeler tarafindan
dogru ve etkin bir sekilde uygulandiginda, belirlenecek olan hedef pazarlardaki
pastadan daha fazla pay alinmasi kacinilmazdir. Ozellikle gida iiriinleri gibi hizli
tilketim mallarinda yapilacak olan dogru stratejiler, hedef pazarlardaki tiiketicilerin

markaya olan sadakatini artiracak ve isletmeleri rekabette daha 6n plana tasiyacaktir.

3.3. CALISMADA KULLANILAN VERI TABANLARI

Yapilan calismada kullanilan veriler, ITC (Uluslararast Ticaret Merkezi) veri
tabanindan elde edilmistir. ITC, www.trademap.org adli web sitesinden ticretsiz olarak
aylik, donemlik ve yillik olarak iirtin ve iilke bazinda kullanicilarma veri tablolar1
sunmaktadir. ITC bu verileri, her {ilkenin istatistik ve veri kurumundan elde etmektedir.
Ornek olarak Tiirkiye verilerini TUIK’ ten almaktadir. Bu da sunulan verilerin

giivenilirligini en {st diizeye tagimaktadir.

ITC veri tabani, iiriin arastirmalar1 icin tiim diinyada kabul gérmiis olan GTIP
(Harmonized System Code) kodlarin1 kullanmaktadir. GTIP kodlarmi, uluslararasi
ticarete tabi olan Uriinlerin kimlik numaralar1 olarak kabul edebiliriz. GTIP kodlarmin
ilk 2 hanesi fasil (chapter), ikinci 2 hanesi pozisyon (heading), {iciincii 2 hanesi ise alt
pozisyon (subheading) olarak kabul edilir. Boylece diinyanin her yerinde, bir {iriiniin
GTIP kodu kolayca bulunabilir. Uriinlerin isimleri her dilde farkli olsa da, sayisal olarak

kodu aynmidir.

ITC’ de kullanilan veriler daha 6nce bahsedildigi gibi aylik, donemsel ve yillik
olarak sunulmaktadir. Hedef pazar tespiti i¢in daha ¢ok yillik veriler kullanilmaktadir.
Clinkii her {irlin grubunun satiginin ve aligmin arttifi1 veya azaldigi, mevsimsel ve

donemsel etkenler bulunmaktadir. Ornegin kis mevsiminde dogalgaz ithalat ve ihracati
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artarken yaz mevsiminde diiser. Bu artis ve azalig, pazarin hacminin arttigmi veya
azaldigin1 gostermez. Artis ve azalisin belirlenebilmesi i¢in yillik verilere bakmak
sarttir. Donemsel ve aylik veriler, bir onceki yilin ayni ayma ve ayni donemine
bakilarak analiz edilebilir. Ayn1 zamanda isletmeler aylik verilere bakarak, iirtinlerinin
pazar hacimlerini aylik olarak izleyebilirler ve firtinlerinin giincel durumunu takip

edebilirler.

Ozetle, calismada kullanilan verilerin kaynagi, diinya iizerinde erisilebilecek en
giivenilir kaynak oldugunu belirtebiliriz. Calismaya konu olan iiriinlerin GTIP kodlar1,
yapilan arastirmalar neticesinde su sekilde belirlenmistir; saf zeytinyagir 15.09.10,
zeytinyagi 15.09.90, ham ayc¢icek yagi 15.12.11, aycicek yagi 15.12.19, ham misir yagi
15.15.21 ve musir yag1 15.15.29. Belirlenen GTIP kodlarinm, énceden belirtilmis olan

veri tabaninda arastirmasi yapilmig ve alinan veriler tablolar halinde analiz edilmistir.

3.4. ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI VE MSIR YAGI
URUNLERININ GTiP BAZLI DUNYA iTHALAT- iHRACAT
ANALIZLERI

3.4.1. Saf Zeytinyag (15.09.10) Uriiniiniin Diinya ithalat- Ihracat Analizleri

ITC veri tabanindan €’15.09.10”” GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi buyuk olan ilk 30 iilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 16. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Saf Zeytinyag ithalati ve En Cok
ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

) 2014 2015 2016 2017 2018
Ithalatci Ulkeler ithalat | Tthalat | ithalat | ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dinya 5,749,282 | 6,313,570| 6,238,466 | 6,769,839 | 6,966,525
Italya 1,793,634 | 1,876,729| 1,778,140| 1,959,591 1,721,308

44




Tablo 117. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Saf Zeytinyag ithalat1 ve En Cok

Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) .2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
ABD 803,665| 925,918 1,011,778 1,120,217 | 1,192,808
Ispanya 162,226 603,969| 313,954| 352,612| 554,648
Fransa 388,270 447,729| 479,614| 529,864| 525,192
Brezilya 291,782| 223,944| 241,218 292,130| 381,986
Almanya 279,671 278,183| 283,389| 299,958| 307,422
Portekiz 218,235| 245,187| 237,993| 285,420 289,000
Japonya 219,140 235,530 221,498| 244,793| 250,212
Kanada 142,340 132,652| 159,708| 153,642| 188,899
Birlesik Krallik 161,072 181,326, 180,867 172,097| 176,735
Cin 131,320 144,755| 160,137| 170,695| 140,237
Isvigre 80,430 78,460 81,844 87,396 91,250
Avustralya 69,707 46,398 72,305 68,016 84,820
Belcika 65,239 61,495 80,865 69,844 67,859
Rusya Federasyonu 88,525 39,607 54,693 63,062 67,232
Meksika 44,351 52,200 53,125 53,569 64,856
Guney Kore 51,526 48,210 52,887 56,896 64,638
Hollanda 41,220 44,064 53,540 56,547 57,953
Polonya 35,401 32,724 34,586 36,800 41,503
Isveg 37,289 35,513 40,502 39,974 40,609
Israil 20,029 17,924 26,205 24,937 38,456
Avusturya 42,710 43,053 42,930 37,830 37,587
Suudi Arabistan 46,459 45,848 51,511 58,939 35,886
Fas 4,959 3,505 14,280 18,062 27,273
Tayvan, Cin 17,550 19,401 16,487 22,657 21,966
Danimarka 20,694 20,924 24,555 18,674 21,654
Cekya 18,979 18,444 20,188 21,170 21,461
Kolombiya 16,742 16,405 18,487 18,744 20,853
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Tablo 118. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Saf Zeytinyag ithalat1 ve En Cok
Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

2014 2015 2016 2017 2018
ithalatci Ulkeler | ithalat | ithalat | Ithalat | Ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Guney Afrika 13,597 11,718 14,681 14,823 19,755
Romanya 11,002 10,870 12,483 13,303 16,479

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 19. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Saf Zeytinyagi Diinya Thracat1 ve En Cok
Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) ] 2014 _ 2015 _ 2016 _ 2017 . 2018
Ihracatc Ulkeler IThracat | Thracat | Thracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 5,755,609 6,074,011 5,986,397 | 6,566,963 | 6,671,540
Ispanya 2,926,914 | 2,291,637 2,745,399 3,193,610| 2,729,944
Italya 1,424,858 | 1,334,995| 1,411,276| 1,387,327 | 1,392,847
Tunus 248,349| 881,704 373,953| 371,131| 724,746
Yunanistan 315,833| 605,249| 553,430| 465,922 619,122
Portekiz 405,538| 406,357| 394,523| 486,417| 596,656
Turkiye 61,334 39,524 34,079 111,118| 137,128
Arjantin 38,557 | 106,425 54,838| 146,916 76,057
Suriye 40,193 32,125 72,677 88,322 71,517
Sili 40,533 57,922 45,225 59,543 68,551
Fransa 35,675 46,218 42,915 44 474 47,545
Fas 34,821 68,532 44,133 29,797 43,492
Almanya 16,970 17,738 15,262 20,545 22,019
ABD 20,164 21,770 22,946 21,445 19,855
Lubnan 11,235 13,426 15,815 11,607 15,604
Belcika 14,483 16,157 23,017 15,949 15,548
Avusturya 7,672 8,502 8,395 9,152 11,959
Avustralya 12,332 23,434 10,971 14,460 9,781
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Tablo 14. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Saf Zeytinyagi Diinya Thracat: ve En Cok

Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

. ) ] 2014 . 2015 . 2016 . 2017 . 2018
Ihracatc Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Hollanda 9,632 8,888 10,492 9,386 9,463
Cekya 4,779 3,967 4,594 5,257 6,096
Litvanya 3,980 2,812 5,790 5,360 5,878
Birlesik Krallik 7,085 6,876 6,254 5,262 5,582
Misir 4,236 4,465 9,321 6,273 4,172
Peru 4,200 2,966 1,628 3,438 4,043
Filistin 24,715 39,204 43,070 15,637 3,514
Polonya 2,660 2,044 2,743 4,302 3,054
Meksika 1,467 912 375 553 2,794
Guney Afrika 2,523 2,060 2,476 3,035 2,706
Hirvatistan 983 1,174 1,735 3,324 2,662
Urdiin 3,303 2,597 2,985 1,337 1,781
Estonya 250 158 507 1,100 1,562

Kaynak: www.trademap.org

Yukarida verilen tablolara gére diinyada ’15.09.10> GTIiP bazinda 2018
senesinde 6.966.525.000 USD ithalat gerceklesmistir. Bu ithalatin 1.721.308.000 USD
ile %24’ {inii Italya gerceklestirmistir. italya’dan sonra ithalat1 en yiiksek olan iilkeler
sirastyla ABD, Ispanya, Fransa ve Brezilya olmustur. Diinyadaki ithalatin %60’ indan
fazlasmi bahsi gegen bu bes iilke yapmustir ve bu tabloya gore ilgili GTIP kodunun en
potansiyel bes pazari bu iilkelerdir diyebiliriz. Ayn1 zamanda 2018 senesinde diinyada
6.671.540.000 USD ihracat islemi gerceklesmistir. Bu ihracat rakamimin ise %40’ 1
Ispanya gergeklestirmistir. Ispanya’dan sonra sirasiyla Italya, Tunus, Yunanistan ve
Portekiz en yiiksek ihracati yapmis olan iilkelerdir. Bu bes lilke diinyadaki ihracatin
yaklasik %90’ 11 gergeklestirmistir. Bu rakam ciddi derecede yiiksektir.

Italya ve Ispanya, ithalat verilerinde &n plana ¢iktig1 gibi ihracat verilerinde de 6n

plana ¢ikmistir. Bu durumda bu {ilkelerin transit ticaret yapma olasiliklarin yiliksek
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oldugu ve ticaret hacmi yiiksek isletmelerin ithal ettii zeytinyagini kendi ambalaji ile

yani kendi markasi ad1 altinda ihrag ettigi soylenebilir.

Bu tablolara gére °15.09.10>> GTIP bazli ihracat islemlerinde, hedef pazarlarimiz
Italya, ABD, Ispanya, Fransa ve Brezilya diyebiliriz. Fakat hedef pazarlar
belirleyebilmek i¢in bu tablolardan ayr1 olarak, gectigimiz iki sene baz alinarak hangi

ulkelerin ithalat ve ihracat hacimlerinin arttigina bakilmas: gerekmektedir.

Tablo 20. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Saf Zeytinyag ithalat Artisi ve En
Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) 2017 /2018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Dinya 6,769,839| 6,966,525| 196,686 3
Turkiye 68 8,459 8,391 12340
Urdin 5 82|77 1540
Benin 14 180 | 166 1186
Togo 17 180|163 959
Cad 2 18|16 800
Gine- Bissau 28 232|204 729
Mali 20 150|130 650
Saint Helena 1 5|4 400
Sili 2,067 9,504 (7,437 360
Dogu Timor 44 190|146 332
Burundi 31 10170 226
Arjantin 838 2,563 (1,725 206
Tonga 11 29|18 164
St. Pierre ve Miquelon 7 17|10 143
Arnavutluk 716 1,684 |968 135
Suriye 1,109 2,324|1,215 110
Gronland 45 94149 109
Laos 28 57|29 104
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Tablo 21. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Diinya Saf Zeytinyag ithalat Artis1 ve En

Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

. ) 2017 /2018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Giney Sudan 45 90 |45 100
Serbest Bolgeler 1,553 3,082 1,529 98
Haiti 133 255122 92
izlanda 648 1,239|591 91
Komorlar 11 21|10 91
Nepal 148 270(122 82
Myanmar 538 961|423 79
Brunei 158 278|120 76
Guyana 57 97140 70
Banglades 679 1,152 473 70
Malezya 5777 9,771|3,994 69
Britanya Virjin Adalar1 83 138 |55 66

Kaynak: www.trademap.org
Tablo 22. 2018 Yilinda 2017 Yilina Gére Diinya Saf Zeytinyag ihracat Artis1 ve
En Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD)

. ) 2017 2018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 6,566,963| 6,671,540|104,577 2
Macau, Cin 5 28|23 460
Meksika 553 2,794 2,241 405
izlanda 1 514 400
Kuzey Makedonya 8 32|24 300
El Salvador 6 24|18 300
Gabon 7 24|17 243
Kenya 7 23|16 229
Cezayir 86 259|173 201
Malezya 29 75|46 159
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Tablo 23. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Diinya Saf Zeytinyag: Thracat Artis1 ve
En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devanm)

. ) 2017 12018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Slovakya 579 1,356 | 777 134
Finlandiya 133 270(137 103
Tunus 371,131 724,746 353,615 95
Singapur 782 1,394 612 78
Dominik Cumhuriyeti 24 42118 75
Luksemburg 353 529|176 50
Fas 29,797 43,492 13,695 46
Estonya 1,100 1,562 | 462 42
Lubnan 11,607 15,604 | 3,997 34
Urdiin 1,337 1,781 |444 33
Yunanistan 465,922 619,122 153,200 33
Avusturya 9,152 11,959 2,807 31
Hindistan 24 317 29
Turkiye 111,118 137,12826,010 23
Romanya 26 32|6 23
Portekiz 486,417 596,656 | 110,239 23
Macaristan 606 727121 20
Peru 3,438 4,043 | 605 18
Cekya 5,257 6,096 | 839 16
Ukrayna 13 15|2 15
Sili 59,543 68,551|9,008 15

Kaynak: www.trademap.org

Tablolara bakildiginda, 2018’de bir onceki yila gore diinyanin saf zeytinyagi
ithalat1 %3 oraminda artmustir. Yiizdesel oranda en fazla artiy Tiirkiye, Urdiin ve
Benin’de yasanmistir. Aradaki farka bakildiginda ise en fazla artis 353.615.000 USD ile
Tiirkiye’ de olmustur. Yiizdesel olarak en fazla artig goriilen iilkeler icerisinde, ticaret

hacmi diisiik olan iilkeler vardir. Ticaret hacimlerinin diisiik olmasindan dolay1 yilizdesel
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artis bizim icin fazla bir 6nem arz etmemektedir. Bu durumda 6nemli olan, yiizdesel

artigin yani sira, artistaki parasal degerin biiyiikligiidiir.

Diinya saf zeytinyag1 ihracatina bakildigi zaman 2018 yilinda bir dnceki yila gore
yaklasik %2’ lik bir biiyiime s6z konusudur. Thracatini yiizdesel olarak en fazla artiran
iilkeler Macau (Cin), Meksika ve izlanda olarak goriinmektedir. Fakat artism parasal
degeri olarak en fazla artis Tunus ve Yunanistan’da goriinmektedir. Bu artisin yasandigi
iilkeleri, ozellikle konumundan otliri Yunanistan’t birinci derece rakip olarak
gorebiliriz. Yunanistan ile her lilkeye olan uzakligimiz yaklasik olarak aynidir ve iklim
benzerliginden dolay1 ayni kalitedeki zeytinyagini tiretmekteyiz. Bu durumda pazarlama
stratejilerini en 1yi yapan rekabette 6n plana ¢ikacaktir. Rekabette 6n plana ¢ikmamiz

icin, Yunanistan’in ihracat yaptigi ve thracatini arttirdig iilkeleri yakindan takip etmeli

ve dogru stratejilerle o pazarlarda daha aktif olunmalidir.

3.4.2. Zeytinyag (15.09.90) Uriiniiniin Diinya ithalat- ihracat Analizleri

ITC veri tabanindan €’15.09.90>* GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi biiyiik olan ilk 30 iilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 24. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Zeytinyag ithalati ve En Cok ithalat
Yapan Ilk 30 Ulke (.000 USD)

. ) 2014 2015 /2016 2017 /2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 1,393,200 1,313,011 1,349,367 | 1,568,892 | 1,500,707
ABD 330,421| 302,345| 322,896| 339,565| 331,736
Italya 155,923 | 134,596| 149,685| 183,857| 139,953
Birlesik Krallik 74,438 91,235 85,488| 124,345| 107,614
Portekiz 93,886, 101,019 68,976| 106,308, 104,401
Japonya 56,517 61,600 62,496 65,078 68,502
Avustralya 44,256 33,126 51,581 57,518 61,888
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Tablo 25. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Zeytinyag ithalat1 ve En Cok ithalat
Yapan Ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

. ) .2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Brezilya 61,712 50,699 38,607 41,231 53,261
Hindistan 29,779 28,043 34,965 38,615 47,099
Ispanya 14,383 16,791 15,180 33,354 43,864
Fransa 42,793 32,180 31,415 42,621 43,587
Kanada 32,259 31,057 34,609 39,976 40,401
Hollanda 24,849 26,325 33,180 28,968 39,200
Almanya 38,960 38,296 39,047 39,694 30,527
Cin 9,405 12,881 14,578 20,994 27,573
Suudi Arabistan 26,339 29,693 35,516 26,963 20,882
Tayvan, Cin 25,904 21,695 17,115 21,268 20,119
Avusturya 5,490 5,968 6,075 19,611 19,989
Belcika 17,243 17,841 15,439 19,744 17,669
Fas 12,160 7,597 15,712 16,665 17,244
Yeni Zelanda 12,060 9,779 13,372 15,229 15,714
Rusya Federasyonu 21,337 11,467 13,197 13,135 14,593
Meksika 15,786 16,461 17,245 14,613 13,633
Tayland 11,818 10,147 9,585 11,039 12,144
Norveg 7,111 8,777 10,734 12,559 10,565
Guney Kore 5,592 6,024 6,422 8,946 10,012
Hong Kong, Cin 8,452 6,721 6,275 6,779 9,513
Pakistan 6,136 5,768 6,729 8,179 9,396
Danimarka 11,099 7,213 5,202 10,518 9,233
Isveg 3,664 3,344 4,477 5,813 8,011
Angola 14,033 4,671 8,225 10,050 7,857

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 26. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Zeytinyag ihracati ve En Cok
Thracat Yapan 1k 30 Ulke (.000 USD)
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) ) 2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatc Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | IThracat | Ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dinya 1,336,447 1,280,247 | 1,405,728 | 1,639,027 | 1,485,912
Ispanya 751,056| 649,658 781,405| 960,795| 851,171
Italya 304,594 270,013| 286,133| 281,195| 249,300
Turkiye 26,517 20,506 35,546 89,314| 102,472
Portekiz 89,944 74,874 61,113 73,061 85,385
Yunanistan 30,082 97,218 93,045 77,815 57,979
Tunus 37,348 66,883 28,500 35,509 26,813
ABD 17,822 17,479 16,988 19,177 18,597
Fransa 15,483 10,379 11,368 16,049 13,387
Libnan 11,132 12,336 14,301 9,453 10,084
Almanya 7,231 6,844 7,629 8,670 8,459
Avusturya 846 703 662 3,735 7,144
Fas 5,026 7,136 9,653 3,421 6,824
Birlesik Krallik 4,936 4,686 4,676 5,774 5,842
Suriye 3,264 7,852 16,041 7,514 5,104
Hollanda 1,578 1,538 2,293 3,437 5,085
Filistin 0 0 4 3,252 4,495
Belcika 1,769 1,204 1,309 2,962 3,774
Sili 1,162 2,361 1,709 6,620 2,738
Avustralya 2,639 2,331 2,264 2,923 2,567
Guney Afrika 1,325 1,408 1,287 1,677 1,676
Israil 928 921 1,459 1,071 1,574
Hong Kong, Cin 1,345 1,158 1,069 1,286 1,438
Cekya 723 1,238 1,100 1,781 1,356
Arjantin 5,318 6,287 4,668 5,057 1,274
Misir 662 2,197 7,649 3,609 1,062
Isveg 1,428 1,387 829 939 1,052
Singapur 445 719 1,031 1,347 936
Litvanya 744 460 596 618 926
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Tablo 27. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Zeytinyag ihracati ve En Cok
Thracat Yapan Ik 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatqi Ulkeler | fhracat | ihracat | Thracat | Thracat | ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Letonya 1,039 549 620 888 891
Estonya 84 37 59 308 739

Kaynak: www.trademap.org

Yukarida verilen tablolara gére diinyada <15.09.90> GTIP bazinda 2018
senesinde 1.500.707.000 USD ithalat ger¢eklesmistir. Bu ithalatin 331.736.000 USD ile
%22 ’sini ABD gerceklestirmistir. ABD’ den sonra ithalat1 en yiiksek olan iilkeler
sirastyla Italya, Birlesik Krallik, Portekiz ve Japonya olmustur. Diinyadaki ithalatin
%50’ sini bahsi gegen bu bes iilke yapmustir ve bu tabloya gore ilgili GTIP kodunun en
potansiyel bes pazari bu iilkelerdir diyebiliriz. Aynm1 zamanda 2018 senesinde diinyada
1.485.912 USD ihracat islemi gergeklesmistir. Bu ihracat rakammin ise %57’ sini
Ispanya gerceklestirmistir. Ispanya’ dan sonra sirasiyla Italya, Tiirkiye, Portekiz ve
Yunanistan en yiiksek ihracat1 yapmis olan iilkelerdir. Bu bes iilke diinyadaki ihracatin

yaklasik %90’ m1 gergeklestirmistir. Bu rakam ciddi derecede yiiksektir.

Ayni1 zamanda ithalat ve ihracatin ylizdesel olarak en fazla arttig1 tilkeler asagidaki

tablolarda gosterilmistir.

Tablo 28. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Diinya Zeytinyag ithalat Artisi ve En
Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD)

) 2017 2018
Ithalatc1 Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dunya 1,568,892| 1,500,707 |-68,185 -4
Malavi 2 136|134 6700
Burkina Faso 1 17|16 1600
Myanmar 62 1,030|968 1561
Karadag 52 337|285 548
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Tablo 29. 2018 Yihinda 2017 Yihna Gére Diinya Zeytinyag Ithalat Artisi ve En

Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

. ) 2017 /2018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Liberya 38 158|120 316
Moldova 40 12282 205
Gambia 1 3|2 200
Sudan 52 150|98 188
Endonezya 1,341 3,783 2,442 182
Zambia 89 2321143 161
Sri Lanka 348 841|493 142
Brunei 122 278|156 128
Guyana 38 83|45 118
Nijer 14 30|16 114
Serbest Bolgeler 231 493|262 113
Iran 419 893 (474 113
Umman 360 755|395 110
Cayman Adalar1 34 70|36 106
Sao Tome ve Principe 56 114 |58 104
Cibuti 203 412|209 103
Laos 3 6|3 100
Komorlar 2 412 100
Sint Maarten 2 412 100
Lesotho 35 69 | 34 97
Tonga 5 94 80
Tacikistan 81 145 | 64 79
Hirvatistan 957 1,671|714 75
Kuzey Makedonya 95 163 |68 72
Azerbaycan 263 4441181 69
Aruba 125 21186 69

Kaynak: www.trademap.org
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Tablo 30. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Zeytinyag Thracat Artisi ve En
Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD)

. ) 2017 12018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Diinya 1,639,027| 1,485,912|-153,115 -9
Botsvana 1 12]11 1100
Haiti 2 23|21 1050
Macaristan 8 82|74 925
Kazakistan 1 9|8 800
Gurcistan 6 3832 533
Fiji 18 56 | 38 211
Finlandiya 30 91|61 203
Jamaika 4 12|8 200
Bulgaristan 235 678|443 189
Rusya Federasyonu 117 320|203 174
Urdiin 115 313/198 172
Pakistan 3 8|5 167
Cezayir 5 127 140
Estonya 308 739431 140
Ukrayna 3 7|4 133
Belarus 4 9|5 125
Romanya 4 84 100
Fas 3,421 6,824 3,403 99
Hindistan 56 11155 98
Avusturya 3,735 7,144 3,409 91
Cin 13 24|11 85
Meksika 189 308|119 63
Japonya 253 402|149 59
Irlanda 102 162 |60 59
Litvanya 618 926 | 308 50
Hollanda 3,437 5,085|1,648 48
Israil 1,071 1,574|503 47
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Tablo 31. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Diinya Zeytinyag Thracat Artisi ve En

Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

2017 2018
Thracatq Ulkeler Ihracat fhracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Ekvador 11 16|5 45
Filistin 3,252 4,495|1,243 38
Belcika 2,962 3,7741812 27

Kaynak: www.trademap.org

2018 yilinda bir 6nceki yila gore diinyada yapilan zeytinyagi ithalatinin %4
oraninda azaldig1 goriinmektedir. Diinyada ithalat azalirken Malavi, Burkina Faso ve
Myanmar pazarlarmin ithalati1 yiizdesel olarak en fazla artan iilkelerdir. Artistaki parasal

degere gore en fazla artisi ise Endonezya 6n plana ¢ikmaktadir.

2018 yilinda bir dnceki yila gore diinya zeytinyagi ihracatt %9 daralmistir.
Diinyada ihracat hacmi daralirken Botsvana, Haiti ve Macaristan ihracatlari ytlizdesel
olarak ciddi derecede artirmislardir. Parasal artisa bakildiginda Fas ve Avusturya on

plana ¢ikmaktadir.

3.4.3. Ham Aycicek Yag (15.12.11) Uriiniiniin Diinya Ithalat- Thracat
Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.12.11>> GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi biiyiik olan ilk 30 {ilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 32. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Aycicek Yag Ithalat1 ve En Cok
ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

2014 2015 2016 2017 2018
Ithalatci Ulkeler Ithalat | ithalat | ithalat | ithalat | Tthalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Diinya 7,473,508 | 6,287,445 6,639,300| 7,615,713 | 7,114,736
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Tablo 33. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Aycicek Yag Ithalati ve En Cok

Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) ] 2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Hindistan 1,532,999 1,312,638 | 1,315,642 | 1,864,312 | 1,914,339
Cin 444,095| 568,770 804,085| 588,793| 540,727
Italya 334,769| 268,198| 338,974| 381,977| 418,511
Ispanya 303,917| 271,301 422,078| 596,403| 389,409
Tarkiye 1,177,994| 1,075,521| 970,343| 614,662| 370,565
Iran 418,023 248,967| 252,865| 423,797| 346,477
Misir 427,207| 171,910| 115,774 306,879| 318,918
Irak 63,465 2,421 343| 200,554| 287,573
Almanya 249,872 194,739| 237,191| 242,017| 274,246
Birlesik Krallik 165,699| 154,980, 189,222| 197,603| 222,370
Hollanda 394,394| 387,786| 350,613| 256,208| 198,417
Belcika 174,797| 158,411| 144,634| 138,588| 189,712
Fransa 121,407 87,511 184,754| 165,278| 126,567
Meksika 29,047 35,008 42,523 22,471| 110,781
Guney Afrika 125,080 81,250 92,314 114,447| 103,745
Suudi Arabistan 90,974 73,898 30,507 34,634 86,297
Sudan 118,300 165,496 70,396
Yunanistan 52,534 51,411 58,761 79,298 61,791
Polonya 46,139 26,685 33,332 66,587 60,426
Lubnan 29,246 23,836 30,551 47,049 51,852
ABD 58,282| 101,049 37,844 34,939 48,009
Kazakistan 47,312 55,793 57,464 46,030 46,853
Fas 38,618 20,343 41,516 43,500 44,046
Malezya 34,092 44,556 51,462 38,268 39,031
Bosna Hersek 29,797 34,358 46,030 59,107 36,338
Cezayir 73,992 56,480 54,065 78,248 34,801
Isvigre 58,669 51,352 41,531 43,729 33,161
Azerbaycan 23,127 13,065 38,599 34,146 32,444
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Tablo 34. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Aycicek Yag Ithalati ve En Cok

Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

2014 2015 2016 2017 2018
ithalatci Ulkeler | ithalat | ithalat | Ithalat | Ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Portekiz 33,549 18,354 16,244 40,632 30,065
Sili 11,182 10,017 10,738 25,506 28,998

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 35. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Aycicek Yag Thracati ve En

Cok Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) ] 2014 _ 2015 _ 2016 _ 2017 . 2018
Ihracatc Ulkeler Thracat | Thracat | Thracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 6,165,646 | 5,291,130/ 6,307,867 | 7,317,300 | 7,040,204
Ukrayna 3,315,824 | 2,792,496 | 3,418,300| 3,904,530 | 3,731,076
Rusya Federasyonu | 1,027,252| 793,688 1,006,328 | 1,321,692 | 1,182,803
Arjantin 289,029| 351,489| 445,982| 464,156| 437,350
Hollanda 264,439| 248,151| 359,957 370,988| 361,588
Bulgaristan 184,945| 183,754| 166,609| 195,003| 245,573
Macaristan 191,297| 173,464| 189,144 212,145| 224,752
Fransa 225,970 174,154| 225,607 191,777| 153,433
Romanya 142,344| 131,617 74,772 105,281 | 142,286
Cekya 43,397 31,894 33,834 62,921 66,571
Moldova 68,613 64,789 34,494 47,886 62,905
Sirbistan 15,311 26,579 47,782 51,275 52,395
Ispanya 22,359 33,335 62,354 59,200 41,959
Kazakistan 8,844 9,188 13,910 28,057 39,078
Bosna Hersek 20,768 25,948 29,137 38,487 28,952
Bolivya 42,483 27,909 21,421 23,759 27,288
ABD 43,240 28,387 25,754 23,982 26,965
Italya 39,621 42,651 32,374 33,279 23,816
Meksika 45,903 37,433 17,842 13,217 20,879
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Tablo 36. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Aycicek Yag Ihracati ve En
Cok Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) 2014 (2015 2016 2017 2018
Ihracatc1 Ulkeler | Thracat | IThracat | IThracat | Ihracat | Ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Birlesik Krallik 2,955 3,789 5,227 21,058 19,884
Almanya 37,599 16,577 13,470 22,761 19,199
Portekiz 16,187 2,831 8,669 16,663 16,269
Hirvatistan 7,431 709 6,293 12,163 15,188
Misir 16,709 13,924 8,475 16,340 14,826
Belcika 1,832 10,612 6,715 4,363 11,914
Malezya 18,236 11,868 11,034 9,150 10,667
Tarkiye 177 33 14 9,920 9,637
Guney Afrika 3,555 3,362 3,409 8,464 8,996
Slovenya 1,683 2,255 558 393 7,569
Tanzanya 7,086 6,332 245 10,125 7,024
Uganda 5,404 2,861 3,025 2,727 6,364

Kaynak: www.trademap.org

Yukarida verilen tablolara gére diinyada ’15.12.11>> GTIP bazinda 2018
senesinde 7.114.736.000 USD ithalat gerceklesmistir. Bu ithalatin 1.914.339.000 USD
ile %26 ‘simi1 Hindistan gergeklestirmistir. Hindistan” dan sonra ithalat1 en yliksek olan
iilkeler sirastyla Cin, italya, Ispanya ve Tiirkiye olmustur. Diinyadaki ithalatin %50’ sini
bahsi gegen bu bes iilke yapmistir ve bu tabloya gore ilgili GTIP kodunun en potansiyel
bes pazar1 bu ilkelerdir diyebilirizz. Ayni zamanda 2018 senesinde diinyada
7.040.204.000 USD ihracat islemi gerceklesmistir. Bu ihracat rakaminin ise %50’ sini
Ukrayna gerceklestirmistir. Ukrayna’dan sonra sirasiyla Rusya, Arjantin, Hollanda ve
Bulgaristan en yiiksek ihracat1 yapmis olan iilkelerdir. Bu bes iilke diinyadaki ihracatin

yaklasik %84’ iinii gergeklestirmistir. Bu rakam ciddi derecede yiiksektir.
Ithalat hacmine bakildig1 zaman en ¢ok ham aygicek yagi ithal eden iilke olan

Hindistan, son bes senedir ithalat birinciligi elinde tutmaktadir. Ayn1 zamanda son dort

sene igerisinde diizenli artis gosteren bu rakamlar, Hindistan’ in hedef pazar olabilme
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sansin1 bir derece daha yukari ¢ikarmaktadir. Hindistan’ dan sonra en biyuk hacmi
yakalayan iilke ise Tiirkiye olmustur. Ulkemizde yurti¢i tedarik¢ilerin yetersiz kaldigi
zamanlar1 ve DIR rejimine bagh olarak ithalat yapilmasmin yaygmlig: diisiiniirsek,

ithalat hacminin biiyiikliigiiniin nedenini anlayabiliriz.

Ihracatmi1 2018 yilinda artiran iilkelerden en fazla takip edilmesi gereken iilke
Avusturya olarak goriinmektedir. Avusturya konum olarak iilkemize yakindir. Bu
nedenle Avusturya’ nin thracatmin arttig1 pazarlar belirleyip, o pazarlara odaklanmak

thracatci isletmeler agisindan olumlu sonuglar doguracaktir.

Yiizdesel ve parasal deger olarak en fazla artiglarin yasandigi iilkeler de bizim igin

onemlidir.

Tablo 37. 2018 Yilinda 2017 Yilina Gére Diinya Ham Aycicek Yag ithalat Artisi
ve En Cok Artis Yasanan Ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 7,615,713| 7,114,736|-500,977 -7
Lesotho 102 2,406 | 2,304 2259
Fildisi Sahili 61 1,184/1,123 1841
Serbest Bolgeler 34 439|405 1191
Nambiya 222 2,246 (2,024 912
Katar 396 3,986 3,590 907
Kongo 2 20|18 900
Suriye 2,931 21,977|19,046 650
Ozbekistan 1,276 9,080 7,804 612
Hong Kong, Cin 13 86|73 562
Etiyopya 937 5,962 | 5,025 536
Botsvana 231 1,384|1,153 499
Meksika 22,471 110,78188,310 393
Gulney Kore 242 1,128 | 886 366
Ermenistan 2,217 7,262 (5,045 228
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Tablo 38. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Ithalat Artisi

ve En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) 2017 /2018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Tlrkmenistan 168 526 | 358 213
Esvatini 142 426|284 200
Burundi 28 84|56 200
Somali 80 221|141 176
Suudi Arabistan 34,634 86,297|51,663 149
Cibuti 1,001 2,438 1,437 144
Kuzey Makedonya 8,302 17,83219,530 115
Panama 234 477|243 104
Gronland 3 6|3 100
Butan 1 2|1 100
Madagaskar 573 1,135|562 98
Singapur 3,803 7,095 3,292 87
Norveg 80 147 |67 84
Zambiya 420 695 | 275 65
Slovenya 13,093 21,086 | 7,993 61
Mauritius 4,321 6,674|2,353 54

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 39. 2018 Yilinda 2017 Yilna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Ihracat Artist

ve En Cok Artis Yasanan Ilk 30 Ulke (.000 USD)

) 2017 2018
Ihracatg Ulkeler Thracat Thracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Diinya 7,317,300 7,040,204 |-277,096 -4
Glney Kore 2 57|55 2750
Slovenya 393 7,569 (7,176 1826
Isveg 27 298|271 1004
Kirgizistan 10 108 |98 980
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Tablo 40. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Thracat Artist

ve En Cok Artis Yasanan Ik 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) 2017 12018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Birlesik Arap Emirlikleri 158 530(372 235
Kuzey Makedonya 6 18]12 200
Belcgika 4,363 11,914 7,551 173
Uganda 2,727 6,364 | 3,637 133
Avusutrya 746 1,440 | 694 93
Meksika 13,217 20,8797,662 58
Kanada 77 11942 55
Kazakistan 28,057 39,078]11,021 39
Romanya 105,281 142,286 | 37,005 35
Moldova 47,886 62,905 | 15,019 31
Bulgaristan 195,003 245,573 (50,570 26
Hirvatistan 12,163 15,1881 3,025 25
Irlanda 65 81|16 25
Malezya 9,150 10,667|1,517 17
Japonya 39 456 15
Bolivya 23,759 27,288 3,529 15
Cin 1,366 1,563|197 14
ABD 23,982 26,965 | 2,983 12
Yunanistan 1,305 1,416 111 9
Glney Afrika 8,464 8,996 | 532 6
Macaristan 212,145 224,752 112,607 6
Cekya 62,921 66,571 | 3,650 6
Sirbistan 51,275 52,395(1,120 2
Slovakya 6,204 6,243| 39 1
Estonya 25 25|0 0
Portekiz 16,663 16,269 | -394 -2

Kaynak: www.trademap.org
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2018 yilinda diinyada ham ay¢icek yagi ithalati1 %7 oraninda daralma gostermistir.
Diinyada ithalat hacmi daralirken Lesotho, Fildigi Sahili ve serbest bolgelerde yapilan
ithalatlar yiizdesel olarak yiiksek artiglar goriinmektedir. Artis farkinin parasal degerine
bakildig1 zaman Meksika ve Suudi Arabistan 6n planda kendini gostermektedir.

Ihracat oranlarina baktigimizda ise diinyada yapilan ham aycicek yagi ihracat
islemlerinde %4 oraninda bir daralma goriilmektedir. Diinyada ihracat diiserken Giiney
Kore, Slovenya ve Isvec ihracat1 yiizdesel olarak ciddi derece artmustir. Aradaki parasal
farka bakildiginda ise en fazla artis Romanya ve Bulgaristan’ da gériinmektedir. Bu iki
iilkenin ihracat islemlerinin arttig1 pazarlar tespit edilip o pazarlardan pay almak olas1

bir sonug¢ dogurabilir.

3.4.4. Aycicek Yagi (15.12.19) Uriiniiniin Diinya Ithalat- Thracat Analizleri

ITC veri tabanindan €’15.12.19”” GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi biiyiik olan ilk 30 iilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 41. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Aycicek Yag Ithalati ve En Cok
ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

. ) .2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 2,752,831| 2,950,840 3,126,924 | 3,513,250 3,161,267
Hollanda 126,934 97,092| 110,279| 285,181| 232,225
Belcika 203,589| 217,524| 232,566| 228,763| 224,286
Fransa 97,192 86,471 98,099| 120,898| 134,235
Almanya 157,112 129,879| 133,112| 137,214| 130,660
Ozbekistan 156,487 99,566| 108,187| 103,954| 106,904
Sili 39,580 37,104 68,088| 120,213| 101,944
Irak 0| 460,682| 422457 267,541 99,745
Suriye 175,436 132,929| 129,135 117,850 95,991
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Tablo 42. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Aycicek Yagi ithalat1 ve En Cok
Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) ] 2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Italya 54,338 41,432 52,574 88,267 92,919
ABD 49,615 45,890 59,624 66,097 78,710
Polonya 21,552 27,569 49,196 75,310 72,804
Birlesik Krallik 181,987 | 138,534 89,653| 114,359 71,001
Urdiin 40,016 51,356 63,018 51,242 56,245
Belarus 81,767 72,627 69,858 72,765 55,924
Avusturya 57,889 41,421 30,762 34,051 49,226
Birlesik Arap

Emirlikleri 31,796 42,596 43,983 52,232 46,501
Hirvatistan 28,304 18,281 28,905 40,264 41,639
Gurcistan 37,238 42,672 38,998 35,386 39,303
Kanada 32,902 33,907 35,878 33,959 38,645
Yemen 24,794 5,143 10,234 17,336 37,861
Cibuti 2,716 9,569 11,466 29,540 34,742
Guney Kore 32,718 31,463 32,002 30,344 34,537
Avustralya 32,631 31,594 28,392 28,580 34,357
Lubnan 67,665 59,673 50,827 37,085 34,193
Ispanya 37,754 47,949 42,912 51,320 33,933
Portekiz 16,803 21,587 23,956 32,168 33,486
Cekya 35,119 31,746 30,599 33,886 33,180
Afganistan 0 0 0 48,674 32,469
Malezya 18,451 9,515 20,372 34,213 31,775
Tacikistan 24,436 24,725 22,177 43,090 31,342

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 43. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Aycicek Yagi ihracati ve En Cok
Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)
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) ) 2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatc Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | IThracat | Ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 3,669,780 3,174,819 3,364,536 | 3,572,343 | 3,335,835
Rusya Federasyonu 433,875| 396,981| 433,811| 457,603| 419,331
Turkiye 788,338| 680,022 636,087 538,877 412,128
Ukrayna 238,519| 231,054| 286,632| 404,516| 384,138
Fransa 258,200 214,759| 228,862 212,940 273,026
Macaristan 313,872 249,262| 238,131| 286,861| 202,612
Hollanda 202,041 177,626| 186,372 204,760| 192,474
Ispanya 160,594 | 129,715 157,542 182,804| 191,985
Belcika 164,072 141,503| 153,016 148,892 173,799
Almanta 163,256| 147,860 151,976| 155,421| 158,984
Arjantin 77,746 53,568 63,067 143,992| 133,967
Bulgaristan 60,318 39,935 50,472 83,294 85,072
Malezya 60,259 50,743 58,842 64,369 70,995
Sirbistan 82,864 64,366 68,946 65,308 63,748
Guney Afrika 71,737 63,290 76,849 76,722 61,967
Avusturya 57,472 43,641 44,374 41,787 53,390
Romanya 38,434 25,911 35,961 36,654 49,425
ABD 41,536 45,888 46,483 39,978 45,185
Bosna Hersek 34,783 30,734 44,105 51,769 34,623
Italya 25,101 16,141 21,484 22,908 30,851
Hirvatistan 11,278 10,170 12,437 17,914 23,449
Birlesik Krallik 12,501 12,465 12,848 19,732 23,036
Polonya 7,250 5,877 13,172 20,902 22,762
Cekya 15,659 15,622 15,082 16,118 22,240
Suudi Arabistan 28,439 23,740 35,015 26,214 20,912
Portekiz 24,481 20,823 14,692 23,290 20,308
Fas 2,071 1,924 2,080 2,014 19,860
Kazakistan 13,082 9,658 9,273 12,966 14,021
Mozambik 25,528 15,192 10,928 10,974 12,344
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Tablo 44. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Aycicek Yag ihracati ve En Cok

Thracat Yapan 1k 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatqi Ulkeler | fhracat | ihracat | Thracat | Thracat | ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Maisir 11,854 9,962 15,333 13,268 11,764
Bolivya 13,362 11,488 7,886 7,156 9,241

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tablolar1 analiz edecek olursak, diinyadaki aycicek yagi ithalat
hacminin 2018 yilinda 3.161.267.000 USD oldugunu gorebiliriz. 2018 de en fazla
aycicek yagi ithal eden iilke ise 232.225.000 USD tutar1 ile Hollanda’ dir. Hollanda’y1
sirastyla Belgika, Fransa, Almanya ve Ozbekistan takip etmektedir. Bu bes iilkenin
diinya ithalatindaki pay1 %26 olarak goriinmektedir. Bu durum, aycicek yagi ithalatinin

diinya tlizerinde daha homojen bir sekilde yapildigini gostermektedir.

Ihracat verilerine gelecek olursak, diinyadaki aygicek yagi ihracat1 2018 yilinda
3.335.835.000 USD olmustur. 2014-2017 seneleri arasinda Tiirkiye, en fazla ihracat
yapan iilke olarak goriinmektedir. Fakat 2018’ de liderligini Rusya’ ya kaptrmistir. En
fazla ihracat yapan iilkelerden digerleri sirasiyla Ukrayna, Fransa ve Macaristan’ dir. Bu

bahsi gecen bes iilke, diinya ihracat hacminin yarisini olusturmaktadir.

Tablo 45. 2018 Yilinda 2017 Yilina Goére Diinya Ham Aycicek Yag Ithalat Artis1
ve En Cok Artis Yasanan Ilk 30 Ulke (.000 USD)

. ) 2017 /2018
Ithalatc1 Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Dunya 3,513,250 3,161,267 |-351,983 -10
Haiti 9 247|238 2644
Cezayir 2 36|34 1700
Serbest Bolgeler 16 205189 1181
Angola 1,775 10,919|9,144 515
Myanmar 3,077 17,710| 14,633 476
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Tablo 46. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Ithalat Artisi

ve En Cok Artis Yasanan Ik 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) 2017 /2018
Ithalat¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Benin 138 585 | 447 324
Senegal 3,780 15,874|12,094 320
Cayman Adalar1 3 118 267
Trinidad ve Tobago 35 111|76 217
Mali 123 383260 211
Saint Vincent ve

Grenadinler 53 163|110 208
Ukrayna 140 422|282 201
Venezuela 7,866 21,892 14,026 178
Dominika 27 71|44 163
Yemen 17,336 37,861 20,525 118
Dominik Cumhuriyeti 121 260|139 115
Orta Afrika Cumhuriyeti 126 248|122 97
Guatemala 121 238|117 97
Togo 1,654 3,226 1,572 95
Ekvator Ginesi 143 270|127 89
Peru 2,821 5,307 | 2,486 88
Vietnam 7,021 12,489 5,468 78
Gambiya 27 48|21 78
Kiba 1,229 2,153|924 75
Sudan 352 604 | 252 72
Kamerun 100 169 |69 69
Maldivler 1,588 2,531|943 59
Arnavutluk 15,482 23,908 | 8,426 54
Uganda 512 773|261 51
Filipinler 5,275 7,916|2,641 50

Kaynak: www.trademap.org

68




Tablo 47. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Thracat Artist

ve En Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD)

. ) 2017 12018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dinya 3,572,343| 3,335,835|-236,508 -7
Kostarika 7 10093 1329
Fas 2,014 19,860 17,846 886
Ekvador 133 1,279 1,146 862
Panama 588 4,210 3,622 616
Filipinler 3 21|18 600
Belarus 665 2,500]1,835 276
Yunanistan 920 3,308 2,388 260
Norveg 33 111|78 236
Sili 1,794 4,531|2,737 153
Gurcistan 68 146 |78 115
Finlandiya 18 31|13 72
Zambiya 964 1,613|649 67
Japonya 98 163 |65 66
Kuzey Makedonya 5,543 8,092 2,549 46
Slovenya 4,474 6,325| 1,851 41
Cekya 16,118 22,2406,122 38
Romanya 36,654 49,425|12,771 35
Italya 22,908 30,851 (7,943 35
Cin 967 1,282 315 33
Hirvatistan 17,914 23,449|5,535 31
Libnan 2,908 3,763 | 855 29
Bolivya 7,156 9,241|2,085 29
Danimarka 123 158 |35 28
Fransa 212,940 273,026 | 60,086 28
Avusturya 41,787 53,390 (11,603 28
Uganda 4,948 6,146|1,198 24
Slovakya 6,819 8,135|1,316 19
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Tablo 48. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Aycicek Yag Thracat Artist

ve En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

2017 2018
Thracatq Ulkeler Ihracat fhracat Fark Oran (%)
Tutari Tutarn
Guatemala 1,621 1,929 308 19
Hindistan 4,544 5,320(776 17
Birlesik Krallik 19,732 23,036 | 3,304 17

Kaynak: www.trademap.org

2018 yilindaki bir Onceki yila gore artis yasanan llkelere bakildigi zaman,
diinyada ithalat hacmi %10 oraninda azalirken, Haiti, Cezayir ve serbest bdlgelerden
yapilan ithalat oranlar1 yiizdesel olarak ciddi derecede artis gostermistir. Parasal deger

olarak en biiyiik artis ise Yemen, Venezuela ve Myanmar’ da yasanmustir.

Ihracat rakamlarina geldigimizde ise diinyadaki ihracat orani %7 oraninda
azalirken Kosta Rika, Fas ve Ekvador ihracat rakamlarmi yiizdesel olarak ciddi
derecede bir 6nceki yila gore artirmislardir. Parasal deger olarak ise Fransa, ciddi bir

farkla ihracat rakamini 60.086.000 USD yiikseltmistir.

3.4.5. Ham Misir Yag (15.15.21) Uriiniiniin Diinya Ithalat- ihracat Analizleri

ITC veri tabanindan €’15.15.21”” GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi biiyiik olan ilk 30 {ilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 49. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Misir Yag ithalati ve En Cok
ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD)

) 2014 2015 2016 2017 2018
Ithalatci Ulkeler ithalat | Tthalat | ithalat | ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Diinya 351,810 353,349| 416,483| 433,389| 274,750
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Tablo 50. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Misir Yag ithalati ve En Cok
Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) ] 2014 . 2015 . 2016 . 2017 . 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Suudi Arabistan 58,729 33,989 6,005 3,573 36,186
Misir 33,508 28,631 52,410 41,497 33,358
Ispanya 8,223 64,812 71,612 54,017 30,385
Tarkiye 24,656 27,505 47,882 28,715 20,602
Tunus 30,726 22,543 30,160 54,288 20,051
Umman 13,852 15,232 10,583 19,086 16,493
Malezya 4,264 9,553 13,254 26,112 13,207
Sinagpur 4,499 1,524 23,965 24,864 12,355
Iran 6,390 9,061 10,479 13,358 11,174
Yunanistan 13,897 12,181 10,451 12,210 10,860
Italya 12,896 9,763 10,689 7,720 8,691
ABD 3,889 3,882 8,312 10,335 8,533
Belcika 13,878 11,050 8,173 10,636 7,398
Avusturya 6,965 8,424 7,808 8,888 5,118
Meksika 6,651 7,551 2,625 2,046 4,401
Katar 663 2,275 28 36 3,163
Guney Kore 2,739 1,902 4,478 5,267 3,078
Hollanda 8,407 1,192 2,635 603 2,800
Guatemala 1,077 2 6 14 2,761
Urdiin 3,700 1,135 4,049 1,277 2,571
Brezilya 0 0 0 2,343 2,227
Dominik

Cumhuriyeti 2,192 2,204 2,366 3,002 2,192
Fas 1,203 2,415 1,578 2,442 1,395
Irlanda 372 180 337 2,190 1,231
Uruguay 799 655 1,283 1,055 1,093
Isveg 1,274 1,284 1,220 445 851
Fransa 2,034 1,922 716 329 839
Cezayir 35 938 1,067 1,381 821

71



Tablo 51. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Misir Yag Ithalati ve En Cok
Ithalat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

2014 2015 2016 2017 2018
ithalatci Ulkeler | ithalat | ithalat | Ithalat | Ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Slovakya 1,250 238 535 1,328 795
Kenya 4,050 137 5,340 4,691 790

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 52. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Masir Yag Thracat1 ve En Cok
Thracat Yapan i1k 30 Ulke (.000 USD)

ihracater ] 2014 ) 2015 . 2016 . 2017 . 2018
Olkeler Ihracat Thracat Ihracat Ihracat Ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 301,275 351,785 441,426 473,028 271,232
ABD 210,671 249,564 291,301 310,328 140,811
Macaristan 26,840 21,595 28,523 29,565 22,003
Malezya 0 2 2,102 9,846 15,295
Brezilya 1,184 16,309 26,465 27,153 14,050
Guney Kore 555 1,736 8,311 14,320 10,163
Almanya 7,505 7,738 8,918 8,864 8,317
Arjantin 14,091 18,790 21,677 21,427 8,190
Kanada 3,865 3,868 8,267 10,280 7,714
Fransa 8,984 7,557 7,987 5,850 7,107
Turkiye 0 0 1,699 4,463 6,429
Belcika 5,997 4,860 2,493 682 5,983
Italya 3,899 2,302 4,872 4,335 4,289
Paraguay 0 217 0 2,310 3,820
Singapur 1,666 3,317 4,045 5,260 3,773
Ukrayna 7,695 5,346 6,335 7,355 3,536
Meksika 0 2 1,810 4 3,252
Misir 455 1,624 4,235 2,230 2,213
Ispanya 2,085 1,342 610 2,540 1,199
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Tablo 53. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Ham Msir Yag: Thracat1 ve En Cok
Thracat Yapan i1k 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

ihracater 2014 2015 (2016 2017 2018

Olkeler Thracat Thracat Thracat Ihracat Thracat

Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Tayvan, Cin 987 620 877 388 698
Portekiz 23 3 25 466 484
Hollanda 189 335 219 201 424
Kolombiya 0 0 41 542 411
Kibris 36 33 175 190 227
Yunanistan 93 242 61 89 217
Hong Kong, Cin 211 268 264 258 204
Polonya 1 0 22 11 77
Urdiin 27 46 0 0 75
Suudi Arabistan 0 1,169 6,967 1,604 50
E:jgfasyo nu 13 > 1 17 34
Avusturya 57 33 1 1 30

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tablolar1 analiz edecek olursak, diinyadaki ham misir yagi ithalat
hacminin 2018 yilinda 274.750.000 USD oldugunu goérebiliriz. 2018 de en fazla ham
misir yagi ithal eden iilke ise 36.186.000 USD tutar1 ile Suudi Arabistan’ dir. Suudi
Arabistan’ 1 sirastyla Misir, Ispanya, Tiirkiye ve Tunus takip etmektedir. Bu bes iilkenin

diinya ithalatindaki pay1 %50 olarak gériinmektedir.
Thracat verilerine gelecek olursak, diinyadaki ham musir yagi ihracat1 2018 yilinda
271.232.000 USD olmustur. En fazla ihracat1 2018 yilinda ABD yapmistir. ABD’ yi

sirasiyla Macaristan, Malezya, Brezilya ve Gliney Kore takip etmektedir.

Tablo 54. 2018 Yilinda 2017 Yilina Gére Diinya Ham Misir Yag ithalat Artisi ve
En Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD)
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' ) 12017 12018
Ithalatc1 Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Dinya 433,389 274,750 | -158,639 -37
Guatemala 14 2,761 (2,747 19621
Gurcistan 1 115|114 11400
Katar 36 3,163 3,127 8686
Guney Afrika 4 128|124 3100
Cibuti 20 445|425 2125
Suudi Arabistan 3,573 36,186 (32,613 913
Bulgaristan 6 52|46 767
Ekvador 92 505|413 449
Sili 120 647|527 439
Hollanda 603 2,800(2,197 364
Fransa 329 839510 155
Kanada 189 426 | 237 125
Meksika 2,046 4,401 | 2,355 115
Urdin 1,277 2,571|1,294 101
Estonya 16 31|15 94
Isveg 445 851 | 406 91
Arnavutluk 104 196 |92 88
Romanya 29 54|25 86
Hong Kong, Cin 13 185 38
Almanya 378 508|130 34
Kostarika 7 9|2 29
Tayland 17 203 18
Macaristan 19 22|3 16
Italya 7,720 8,691 /971 13
Liksemburg 339 37637 11
Bolivya 98 1057 7
Uruguay 1,055 1,093 | 38 4
Rusya Federasyonu 34 35|1 3
Hirvatistan 722 7242 0
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Tablo 55. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Misir Yag Ithalat Artisi ve

En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devanm)

) 2017 2018
Ithalatc1 Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Moldova 1 1/0 0

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 56. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Misir Yag Thracat Artis1 ve
En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) 2017 2018
Thracatqi Ulkeler Thracat Thracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 473,028 271,232 |-201,796 -43
Meksika 4 3,252 3,248 81200
Avusturya 1 30|29 2900
Belcika 682 5,983 5,301 777
Polonya 11 77|66 600
Liksemburg 3 2118 600
Birlesik Krallik 6 17|11 183
Yunanistan 89 217|128 144
Hollanda 201 4241223 111
Rusya Federasyonu 17 34|17 100
Tayvan, Cin 388 698 | 310 80
Paraguay 2,310 3,82011,510 65
Malezya 9,846 15,295 5,449 55
Turkiye 4,463 6,429 1,966 44
Japonya 19 25|6 32
Fransa 5,850 7,107 | 1,257 21
Kibris 190 227 |37 19
Danimarka 6 7|1 17
Isvec 11 12|1 9
Portekiz 466 48418 4
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Tablo 57. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Ham Misir Yag: Thracat Artis1 ve

En Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devanm)

. ) 2017 12018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Misir 2,230 2,213|-17 -1
Italya 4,335 4,289 | -46 -1
Almanya 8,864 8,317|-547 -6
Hong Kong, Cin 258 204 |-54 -21
Kolombiya 542 411|-131 -24
Kanada 10,280 7,714 -2,566 -25
Macaristan 29,565 22,003 -7,562 -26
Singapur 5,260 3,773|-1,487 -28
Glney Kore 14,320 10,163 -4,157 -29
Litvanya 10 7(-3 -30
Latviya 6 41-2 -33

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tablolara gdre diinya ham misir yagi ithalatt %37, ham misir yagi
ihracat1 ise %43 oraninda daralma gdstermistir. ithalat: yiizdesel olarak en fazla artan
iilkeler Guatemala, Giircistan ve Katar olurken ihracat1 yiizdesel olarak en fazla artan
iilkeler ise Meksika, Avusturya ve Belgika olmustur. Parasal degerdeki artisa bakacak
olursak ithalatta Suudi Arabistan, ihracat da ise Malezya ve Belgika 6n plana

cikmaktadir.

3.4.6. Misir Yag (15.15.29) Uriiniiniin Diinya ithalat- Thracat Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.15.29>> GTIP kodu kullanilarak diinya ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, diinyada en fazla ithalat- ihracat hacmi biiyiik olan ilk 30 iilke asagidaki

gibi belirlenmistir.

Tablo 58. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Misir Yagi ithalat1 ve En Cok ithalat
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Yapan 11k 30 Ulke (.000 USD)

. ) ] 2014 .2015 .2016 .2017 .2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Dunya 513,203| 503,976| 621,271| 608,544 393,808
Libya 73,318 91,990 157,103 132,586 85,449
Kuveyt 28,576 17,311 20,052 16,180 32,910
Suudi Arabistan 32,962 32,350 42,088 26,634 20,779
Hollanda 2,333 10,579 15,922 91,317 20,004
Birlesik Arap

Emirlikleri 39,280 42,520 38,897 25,833 19,045
Urdin 29,768 29,858 24,920 26,129 17,371
ABD 14,767 13,979 24,431 17,410 14,668
Almanya 13,731 4,326 2,192 13,807 13,551
Israil 10,059 11,199 13,501 15,016 12,443
Kanada 11,724 12,549 12,392 13,189 12,233
Fas 6 10,222 17,049 16,320 11,096
Lubnan 16,065 10,454 11,359 9,702 10,881
Yunanistan 14,339 12,935 12,405 11,497 10,017
Hong Kong, Cin 8,254 9,326 9,587 9,163 8,686
Meksika 13,533 16,860 10,866 11,489 8,465
Italya 4,197 4,106 3,807 3,404 6,262
Malezya 7,863 6,870 6,630 7,010 6,182
Singapur 9,443 6,347 5,930 7,118 5,857
Azerbaycan 1,507 1,364 4,766 5,003 5,639
Endonezya 3,570 3,503 4,426 4,282 4,779
Misir 1,935 20,464 10,210 5,409 4,272
Katar 10,536 214 23,074 15,632 4,175
Portekiz 4,497 3,745 5,038 4,880 3,953
Birlesik Krallik 5,563 5,934 4,778 4,375 3,006
Filipinler 1,621 3,459 2,410 3,157 2,901
Avusturya 4474 5,900 5,022 1,790 2,789
Pakistan 335 622 635 2,240 2,517
Vietnam 4,379 2,971 4,710 3,597 2,489
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Tablo 59. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Misir Yag ithalat: ve En Cok thalat

Yapan 11k 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

2014 2015 2016 2017 2018
ithalatci Ulkeler | ithalat | ithalat | Ithalat | Ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Gdrcistan 2,047 2,410 1,826 1,914 2,340
Afganistan 0 0 0 3,929 2,299

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 60. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Misir Yagi Thracati ve En Cok
Ihracat Yapan i1k 30 Ulke (.000 USD)

_ ) 2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatc Ulkeler Thracat | Thracat | Thracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 577,950| 604,736| 712,875| 601,879| 388,014
ABD 190,358| 207,871 137,052| 117,774| 101,469
Turkiye 29,538 40,074 68,217 40,114 48,196
Ispanya 699 2,089 43,584 60,217 37,463
Belcika 35,355 28,052 32,763 30,259 25,381
Fransa 16,465 24,475 26,653 26,785 23,565
Suudi Arabistan 76,112 75,118 66,771 58,240 21,910
Fas 0 7,148 21,179 18,496 19,736
Italya 16,337 12,274 21,110 18,020 17,399
Avusturya 13,597 15,389 14,308 13,982 12,703
Cin 6,895 5,913 7,186 10,987 10,829
Kanada 12,379 11,720 15,983 12,241 10,616
Malezya 10,256 13,987 15,544 11,899 9,443
Guney Kore 12,128 15,197 14,652 15,453 9,306
Misir 3,532 5,108 8,800 7,337 8,406
Rusya Federasyonu 1,860 8,175 23,727 4,509 4,873
Singapur 8,740 4,670 4,001 3,737 4,447
Meksika 6,964 4,102 8,909 6,076 2,844
Birlesik Krallik 1,829 2,569 3,562 5,554 2,676
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Tablo 61. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Diinya Misir Yag Thracati ve En Cok
Thracat Yapan ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatqi Ulkeler | fhracat | ihracat | Thracat | Thracat | ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Japonya 1,822 1,810 1,497 5,096 1,780
Umman 16,821 17,971 37,707 20,942 1,646
Paraguay 0 0 0 468 1,503
Birlesik Arap
Emirlikleri 29,065 35,371 74,291 46,609 1,243
Hong Kong, Cin 1,235 1,251 1,473 1,673 1,200
Polonya 296 1,275 1,399 1,872 1,129
Isveg 1,610 2,297 1,785 1,213 1,123
Tayvan, Cin 3,177 2,198 1,830 545 1,121
Azerbaycan 36,485 24,775 766 816 1,009
Almanya 1,484 4,286 1,325 1,161 938
Brezilya 875 1,047 2,006 863 756
Ukrayna 213 193 403 324 398

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tablolar1 analiz edecek olursak, diinyadaki misir yag ithalat hacminin
2018 yilinda 393.808.000 USD oldugunu gorebiliriz. 2018 de en fazla misir yagi ithal
eden iilke ise 85.449.000 USD tutar1 ile Libya’ dir. Libya’ y1 sirasiyla Kuveyt, Suudi
Arabistan, Hollanda ve Birlesik Arap Emirlikleri takip etmektedir. Bu bes iilkenin
diinya ithalatindaki payr %45 olarak goriinmektedir. ithalat hacmi en fazla olan
iilkelerin Arap iilkeleri olmasi da ihracatgi isletmeler i¢in tiiketici davraniglar1 agisindan

bir fikir sunabilir.

Thracat verilerine gelecek olursak, diinyadaki musir yagi ihracati 2018 yilinda
388.014.000 USD olmustur. En fazla ihracat1 2018 yilinda ABD yapmustir. ABD’ yi

srrastyla Tiirkiye, Ispanya, Belgika ve Fransa takip etmektedir.

Tablo 62. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Masir Yag ithalat Artis1 ve En
Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD)
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' ) 12017 12018
Ithalatc1 Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dinya 608,544 393,808 |-214,736 -35
Romanya 68 575|507 746
Estonya 30 164134 447
Kuzey Makedonya 3 14]11 367
Nijer 4 128 200
Glney Afrika 916 200
Brezilya 137 401|264 193
Bosna Hersek 2 5/3 150
Hindistan 55 124169 125
Maldivler 156 330|174 112
Myanmar 88 179191 103
Kuveyt 16,180 32,910 16,730 103
Kongo 12 24112 100
Banglades 25 48|23 92
Mogolistan 15 28|13 87
Fildisi Sahili 7 13|6 86
Italya 3,404 6,262 | 2,858 84
Nambiya 14 2410 71
Latviya 46 76 |30 65
Japonya 8 13|5 63
Uganda 20 32112 60
Cayman Adalar1 12 197 58
Kirgizistan 28 44116 57
Avusturya 1,790 2,789]999 56
Seyseller 10 15|5 50
Irlanda 1,323 1,952 |629 48
Belarus 283 398|115 41
Trinidad ve Tobago 22 297 32
Macaristan 142 187 |45 32
Isvigre 368 481|113 31
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Tablo 63. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Masir Yag ithalat Artis1 ve En

Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

2017 2018
ithalatc1 Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Ekvator Ginesi 7 9|2 29

Kaynak: www.trademap.org

Tablo 64. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Masir Yagi Thracat Artisi ve En
Cok Artis Yasanan ilk 30 Ulke (.000 USD)

_ ) 2017 2018
Thracatqi Ulkeler Thracat Thracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Diinya 601,879 388,014 | -213,865 -36
Israil 1 24|23 2300
Gurcistan 95 3951300 316
Paraguay 468 1,503|1,035 221
Tayvan, Cin 545 1,121 |576 106
Slovenya 28 46|18 64
Isvigre 32 46 |14 44
Hollanda 187 265|78 42
Tayland 5 712 40
Yeni Zelanda 73 97|24 33
Azerbaycan 816 1,009|193 24
Ukrayna 324 398 |74 23
Turkiye 40,114 48,196 | 8,082 20
Singapur 3,737 4447|710 19
Misir 7,337 8,406 |1,069 15
Liksemburg 8 9|1 13
Rusya Federasyonu 4,509 4,873 |364 8
Fas 18,496 19,736 1,240 7
Portekiz 68 702 3
Kostarika 5 5/0 0
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Tablo 65. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gére Diinya Masir Yag: Thracat Artisi ve En

Cok Artis Yasanan i1k 30 Ulke (.000 USD) (Devami)

. ) ] 2017 . 2018
Ihracatqi Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Cin 10,987 10,829 |-158 -1
Italya 18,020 17,399 |-621 -3
Dominika 17 16 -1 -6
Isveg 1,213 1,123|-90 -7
Avusturya 13,982 12,703 |-1,279 -9
Fransa 26,785 23,565 | -3,220 -12
Brezilya 863 756 | -107 -12
Lubnan 438 380 |-58 -13
Kanada 12,241 10,616 | -1,625 -13
ABD 117,774 101,469 |-16,305 -14
El Salvador 207 175]-32 -15

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tablolara gore diinya misir yag: ithalatt %35, misir yag: ihracati ise
%36 oraninda daralma gdstermistir. ithalat1 yiizdesel olarak en fazla artan iilkeler
Romanya, Estonya ve Kuzey Makdeonya olurken ihracati yiizdesel olarak en fazla artan
Ulkeler ise Israil, Giircistan ve Paraguay olmustur. Parasal degerdeki artisa bakacak

olursak ithalatta Kuveyt, ihracat da ise Tiirkiye 6n plana ¢ikmaktadir.

3.5. TURKIYE’NIN iLGILI iS KOLLARINDA iHRACAT
VERILERI VE ANALIZI

Bir iilkedeki ihracat¢i isletmenin, hedef pazarlari1 belirlerken g6z Onilinde
bulunduracagi en biiyiik kriterlerden biri de; bulundugu iilkenin ihracat verileridir. Bu
veriler, yurti¢i rakiplerimizin en ¢ok hangi pazarlarda rol aldigini gdstermektedir.
Ayrica bu veriler, diger iilkelere gore avantajli oldugumuz pazarlar1 gostererek, rekabet

konusunda igletmelere biiyiik bir yol gdstermektedir.
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Bu baghik altinda Tiirkiye'nin zeytinyagi, ayg¢icek yagi ve musir yagi is
kollarindaki ithalat ve ihracat veriler analiz edilecektir. Tiirkiye’ deki isletmelerin hangi
pazarlarda siirdiriilebilir bir bliyime sagladigi, hangi pazarlarda beklenen pay1

alamadig belirlenecektir.

Dis ticarette farkl iilkelerdeki rakiplerin dnemli oldugu kadar yurtici rakiplerin de
Oonemi biyiiktir. O ylizden dogru pazarlama stratejileri gelistirebilmek icin en
yakmimizda bulunan rakiplerimizin de takip edilmesi sarttir. Fakat iilkece ihracati
artirmak i¢in farkl iilkelerdeki rakipler ile rekabete odaklanmak, lilkemizin ekonomisi

acisindan daha olumlu sonuclar doguracaktir.

Bu veriler ayn1 zamanda ithalatci isletmeler acisindan da 6nem arz etmektedir.
Tiirkiye’ nin ithalatinin arttig1 pazarlar belirlenerek uygun tedarikc¢iler bulunabilir.
Ithalatta en ¢ok tercih edilen iilkeler, maliyetlerin azalmasi ile dogru orantili olacaktur.

Bu da ithalat¢1 firma icin daha karli bir se¢enek olacaktir.

3.5.1. Saf Zeytinyag (15.09.10) Uriiniiniin Tiirkiye ithalat- Thracat Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.09.10>” GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayn1
zamanda 2018 yilinda bir onceki yila gore en ¢ok hangi lilkelerden ithalat yapildigi ve
en ¢cok hangi iilkelere ihracat yapildigi ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmistir.

Tablo 66. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyag ihracati
ve En Cok Ihracat Yaptign Ulkeler (.000 USD)

2014 2015 2016 2017 2018
Ithalatci Ulkeler | Thracat | fhracat | Thracat | Thracat | Thracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dinya 61,334 39,524 34,079 111,118| 137,128
Ispanya 0 0 3,624 53,306 33,124
ABD 7,599 6,192 6,290 15,987 31,279
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Tablo 67. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyag Thracati

ve En Cok Thracat Yaptign Ulkeler (.000 USD) (Devami)

. ) ] 2014 . 2015 . 2016 . 2017 . 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Suudi Arabistan 13,135 9,041 9,076 13,227 19,978
Japonya 8,222 4,506 2,269 4,223 12,033
Israil 312 49 6 170 4,526
Italya 0 0 0 3,481 4,323
fran 4,542 4,437 2,766 4,312 3,683
Serbest Bolgeler 739 238 5 1,369 3,082
Avustralya 879 225 401 2,030 2,550
Suriye 1,990 1,532 77 507 2,324
Birlesik Arap

Emirlikleri 2,324 1,935 996 1,639 1,882
Kanada 1,129 788 552 1,126 1,775
Almanya 1,011 1,002 958 801 1,444
Kuveyt 1,560 745 719 769 1,195
Guney Kore 480 863 828 943 955
Urdin 0 0 70 55 900
Brezilya 919 299 154 394 841
Cin 3,591 1,808 403 673 804
Irak 1,576 483 310 415 800
Umman 171 269 2178 566 797
Fildisi Sahili 0 0 4 48 740
Malezya 1,233 713 1,025 310 707
Endonezya 243 235 279 523 523
Misir 296 436 16 0 447
Peru 0 0 0 0 443
Bahreyn 16 220 294 277 431
Hindistan 36 50 69 293 427
Katar 295 168 205 200 372
Yeni Zelanda 89 0 75 21 256
Sudan 47 40 0 0 248
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Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya gore Tiirkiye’nin diinyaya saf zeytinyagi ihracati 2015 ve
2016 yillarinda diisiis yasamis ve 2017 ve 2018 yillarinda yakaladig: artis ile son bes
senenin en yliksek rakamima ulagsmistir. 2014 ve 2015 yillarinda hi¢ ihracat yapilmayan
Ispanya pazar1 2018 yilinda Tiirkiye’ nin en fazla saf zeytinyag: ihracat1 yaptig1 iilke
haline gelmistir. Tiirkiye’ nin diinyaya saf zeytinyagi ihracatinin artmasindaki en biiyiik
neden, ispanya ve ABD’ ye yapilan ihracatlarin ciddi derecede artmasidir. Ayni
zamanda Turkiye i¢in Suudi Arabistan ve Japonya da yiiksek ihracat yapilan diger

Ulkelerdendir.

Tablo 68. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyag Ithalat1 ve
En Cok ithalat Yaptigi Ulkeler (.000 USD)

. ) /2014 12015 /2016 2017 /2018
Ihracatci1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 400 9,398 4,789 68 8,459
Suriye 0 0 96 0 8,408
Italya 96 77 125 64 38
Yunanistan 0 0 383 0 11
Ispanya 0 563 485 0 2
Serbest Bolgeler 33 0 0 0 0
Sili 0 393 977 0 0
Cin 109 0 0 0 0
Irak 53 41 0 0 0
Japonya 0 53 0 0 0
Hollanda 6 0 0 0 0
Suudi Arabistan 102 0 0 0 0
Isvigre 0 0 0 1 0
Tunus 0 8,270 2,123 2 0
Birlesik Krallik 0 1 0 0 0

Kaynak: www.trademap.org
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Verimli topraklara sahip Tiirkiye, saf zeytinyagim ithal etmekten ziyade ihrag
eden bir iilke konumundadir. Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye’ nin saf
zeytinyag1 ithalat1 gériinmektedir. 2015 ve 2018 yillarinda zeytinyag: ithalatinin ciddi
oranda arttig1 gozlemlenmektedir. 2015 yilindaki ithalatin artis nedeni, Tunus’ tan
yapilan 8.270.000 USD’ lik ithalat, 2018 yilindaki ithalatin artig nedeni ise Suriye’ den
yapilan 8.408.000 USD’ lik ithalattir. Bu istisnai durumlar haricinde diizenli ithalat
yapilan iilkeler Italya ve Ispanya olarak gériinmektedir. Bu durumu da AB

isletmelerinin markalagma alaninda ilerlediklerinin gostergesi olarak agiklayabiliriz.

Tablo 69. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyagi
Ihracatindaki Artis:1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Thracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 111,118 137,128|26,010 23

Kibris 2 105|103 5150
Somali 3 125|122 4067
Israil 170 4,526 | 4,356 2562
Urdin 55 900 | 845 1536
Fildisi Sahili 48 740|692 1442
Yeni Zelanda 21 256 | 235 1119
Pakistan 13 147|134 1031
Rusya Federasyonu 14 116 (102 729
Isvec 19 117|198 516
Bosna Hersek 7 3831 443
Avusturya 9 45|36 400
Irlanda 1 514 400
Panama 28 132|104 371
Danimarka 34 159 | 125 368
Suriye 507 2,324 (1,817 358
Nepal 12 43|31 258
Gabon 5 17]12 240
Papua Yeni Gine 2 6|4 200
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Tablo 70. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyagi
Thracatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devamu)

. ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Japonya 4,223 12,033|7,810 185
Azerbaycan 52 14189 171
Ozbekistan 42 102 |60 143
Malezya 310 707|397 128
Serbest Bolgeler 1,369 3,082|1,713 125
Yemen 55 121|66 120
Brezilya 394 841 | 447 113
Trinidad ve Tobago 31 63|32 103
Tayland 115 226|111 97
ABD 15,987 31,2791 15,292 96
Irak 415 800 | 385 93
Mauritius 16 30|14 88

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye’nin zeytinyag: ihracatinda 2018 yilinda bir 6nceki yila gore %23 artis
saglanmistir. Bu tablo Tiirkiye icin onemli bir gelismedir. Parasal degere bakilacak
olursa 26.010.000 USD, ciddi bir rakamdir. Yiizdesel artiglara bakildiginda en biiylik
artislar swrastyla Kibris, Somali ve Israil ihracatinda yasanmustir. Parasal degerdeki

artisa bakildiginda ise ABD 15.292.000 USD artisla 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 71. 2018 Yihnda 2017 Yilina Gore Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyagi
Ithalatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

] 2017 2018
Ihracatg Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dinya 68 8,459 8,391 12340
Suriye 0 8,408 | 8,408 -
Italya 64 38|-26 -41
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Tablo 72. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Saf Zeytinyagi
Ithalatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devami)

2017 2018
Thracatq Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Isvigre 1 0-1 -100
Tunus 2 0]-2 -100
Yunanistan 0 1111 -
Ispanya 0 2|2 -

Kaynak: www.trademap.org

2018’ de gectigimiz yila gore en ¢ok ithalat artis1 Suriye’ den gerceklesmistir.
Daha o6nce de bahsedildigi gibi istisnai durumlar haricinde yukaridaki tabloya goz

atarsak, diizenli ithalat yapilan italya’ dan yapilan ithalat %41 oraninda azalmistr.

3.5.2. Zeytinyag (15.09.90) Uriiniiniin Tiirkiye Ithalat- ihracat Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.09.90°* GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayn1
zamanda 2018 yilinda bir onceki yila gore en ¢ok hangi tlilkelerden ithalat yapildigi ve
en ¢ok hangi iilkelere ihracat yapildigi ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmistir.

Tablo 73. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyag ihracat1 ve
En Cok Ihracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD)

2014 2015 2016 2017 2018

Ithalatci Ulkeler | Ihracat | ihracat | Thracat | Ihracat | Thracat

Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dinya 26,517 20,506 35,546 89,314 | 102,472
ABD 6,093 1,823 9,665 41,592 55,945
Italya 694 823 2,314 12,222 10,062
Ispanya 0 277 6,033 15,279 9,994
Fas 0 0 1,006 2,746 6,521
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Tablo 74. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyag: Thracat1 ve
En Cok Thracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD) (Devami)

. ) 2014 (2015 2016 2017 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Fildisi Sahili 736 550 2,655 5,218 3,628
Irak 4,867 4,516 3,375 1,233 2,342
Japonya 2,629 2,347 783 771 1,455
Kolombiya 0 0 422 0 1,328
Almanya 1,246 1,599 1,173 1,263 1,070
Peru 0 0 188 1,691 977
Kanada 33 50 257 494 841
Glney Kore 192 594 709 805 799
Somali 222 336 312 440 751
Birlesik Arap

Emirlikleri 779 884 572 454 574
Suudi Arabistan 307 217 38 516 573
Serbest Bolgeler 112 32 230 227 493
Norveg 927 752 735 344 476
Umman 43 54 0 160 430
Avustralya 416 399 580 537 399
Filipinler 58 79 27 62 375
Cibuti 156 284 373 167 364
Iran 507 466 449 608 341
Hollanda 111 190 66 119 255
Hindistan 721 564 709 145 190
Kuveyt 43 86 47 3 185
Malezya 390 116 122 1 145
Danimarka 50 55 31 128 144
Azerbaycan 560 346 153 97 118
Katar 32 0 0 8 110
Yemen 169 124 371 64 104

Kaynak: www.trademap.org
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Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye’ nin zeytinyag: ihracatinin 6zellikle son
iki sene igerisinde biiylik oranda arttig1 goriinmektedir. Bu artisin en biiyiik aktorii yine
ABD olarak goriinmektedir. ABD pazar1 Tiirkiye i¢in biiyiik bir firsat olusturmustur.
ABD’ den sonra en c¢ok ihracat yapilan pazarlar Italya ve Ispanya olarak
gozlemlenmektedir. Genel olarak bakildiginda zeytinyagi pazarlar1 bati iilkelerinden

olusmaktadir.

Tablo 75. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyag ithalati ve En
Cok ithalat Yaptigx Ulkeler (.000 USD)

_ ) /2014 12015 2016 2017 /2018
Ihracatc Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 115 116 53 74 95
Fransa 46 26 43 33 35
Almanya 0 0 2 3 34
Italya 37 17 0 27 22
Ispanya 4 11 5 3 2
Hollanda 2 1 1
Birlesik Krallik 1 3 1 6 1
Serbest Bolgeler 22 0 0 0 0
Cin 0 58 0 0 0

Kaynak: www.trademap.org

Verimli topraklara sahip Tiirkiye, zeytinyagmi da ithal etmekten ziyade ihrag
eden bir lilke konumundadir. Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye’ nin zeytinyagi
ithalat1 goriinmektedir. Son bes sene icerisinde fazla artis ve azalisin olmadigi bir ithalat
tablosu vardir. En ¢ok ithalat Fransa, Almanya ve Italya’ dan yapilmaktadir. Tabloya
dikkatli bakilirsa neredeyse hi¢ dogu iilkesi bulunmamaktadir. Bu da bati iilkelerinin

markalagma adi altinda pazarlama stratejilerindeki basarisini gostermektedir.

Tablo 76. 2018 Yihnda 2017 Yilina Gore Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyagi
Ihracatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)
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' ) 2017 12018
Ithalatc1 Ulkeler Ihracat Thracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Dinya 89,314 102,472 13,158 15
Malezya 1 145|144 14400
Kuveyt 3 185|182 6067
Rusya Federasyonu 3 47 | 44 1467
Fransa 1 15|14 1400
Katar 8 110102 1275
Isvigre 2 21(19 950
Tayland 6 44|38 633
Filipinler 62 375|313 505
Senegal 1 54 400
Nepal 18 83|65 361
Papua Yeni Gine 3 118 267
Seyseller 25 80|55 220
Gurcistan 10 3020 200
Bahreyn 6 18|12 200
Birlesik Krallik 21 5938 181
Umman 160 430|270 169
Fas 2,746 6,521|3,775 137
Cibuti 167 364|197 118
Serbest Bolgeler 227 493|266 117
Hollanda 119 255|136 114
Tacikistab 21 43|22 105
Tayvan, Cin 36 73|37 103
Irak 1,233 2,342|1,109 90
Japonya 771 1,455 684 89
Ozbekistan 15 27|12 80
Saint Vincent ve

Grenadinler 10 18|8 80
Somali 440 751|311 71
Kanada 494 841|347 70
Gana 9 15|6 67
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Tablo 77. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyag:

Ihracatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devam)

2017 2018
ithalatc1 Ulkeler Ihracat fhracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Yemen 64 104 |40 63

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye’nin zeytinyag: ihracatinda 2018 yilinda bir 6nceki yila gore %15 oraninda
artis gozlemlenmistir. Yiizdesel olarak en fazla artis Malezya, Kuveyt ve Rusya
pazarmda yasanmistir. Parasal deger farkina bakilacak olursa Fas pazar1 6n plana
cikmaktadir. Tabloya genel olarak bakildiginda artisin en fazla yasandigi pazarlar
Afrika Ulkeleridir.

Tablo 78. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gore Tiirkiye’nin Diinya Zeytinyag:
Ithalatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

. ) 2017 /2018
Ihracatq1 Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)

Tutan Tutan
Dunya 74 95|21 28
Almanya 3 34|31 1033
Fransa 33 35|2 6
Hollanda 1 1/0 0
Italya 27 22|-5 -19
Ispanya 3 2|-1 -33
Birlesik Krallik 6 1]/-5 -83

Kaynak: www.trademap.org

2018 de gectigimiz yila gore Tirkiye’ nin ithalati %28 oraninda artig
gostermistir. Bu da Almanya ve Fransa’ dan yapilan ithalatlardaki artislardan dolay1
olusan bir durum diyebiliriz. Tabloya baktigimizda yine sadece bat1 iilkelerini

goérmekteyiz.
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3.5.3. Ham Aycicek Yag (15.12.11) Uriiniiniin Tiirkiye Ithalat- Thracat
Analizleri

ITC veri tabanindan *’15.12.11>* GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayn1
zamanda 2018 yilinda bir 6nceki yila gore en ¢ok hangi iilkelerden ithalat yapildig: ve
en ¢cok hangi tilkelere ithracat yapildig: ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmistir.

Tablo 79. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Dinya Ham Aycicek Yag

Ihracat1 ve En Cok fhracat Yaptigi Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2014 (2015 (2016 2017 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Thracat | Thracat | Thracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Diinya 177 33 14 9,920 9,637
Bulgaristan 0 0 0 4,143 2,763
Irak 0 24 0 5,292 1,998
ABD 0 0 0 372 1,691
Italya 0 0 0 0 1,394
Hollanda 0 0 0 0 665
Serbest Bolgeler 146 1 0 34 439
Hindistan 0 0 0 0 432
Japonya 0 0 0 0 94
Gurcistan 24 4 0 17 84
Almanya 0 0 4 0 56
Malezya 0 0 0 0 4
Rusya Federasyonu 0 3 5 3 4
Somali 0 0 0 0 3
Glney Kore 0 0 0 0 2
Afganistan 1 1 2 1 2
Kanada 0 0 0 0 2
Azerbaycan 0 0 0 3 1
Libnan 0 0 0 0 1
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Tablo 80. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Dinya Ham Aycicek Yag

Ihracat1 ve En Cok Ihracat Yaptigi Ulkeler (.000 USD) (Devami)

ithalatci Ulkeler

2014
ihracat
Tutan

2015
ihracat
Tutan

2016
ihracat
Tutan

2017
ihracat
Tutan

2018
ihracat
Tutan

Banglades

Gabon

Iran

Mali

Moritanya

Singapur

O |k W Ww O |O

Suriye

o O [k |0 (kP [W |-

o O O | o o |o

o |w O |Oo o o |o

48

o |O O O O |Oo o

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya bakildiginda Tirkiye’ nin ham aycicek yagi ihracatinin
Ozellikle son iki sene igerisinde biiyiik oranda arttig1 goériinmektedir. Bu artisin en biiyiik
aktorleri Bulgaristan, Irak ve ABD pazarlaridir. Bu iilkelere son iki senede yapilan
ithracatlar ile Tiirkiye’ nin 2017 ve 2018’ deki ham aygicek yagi ihracat1 9.000.000 USD

‘ nin iizerine ¢ikmustir.

Tablo 81. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Ham Aygicek Yagi
ithalati ve En Cok ithalat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD)

. ) 2014 2015 12016 2017 /2018
Thracatc¢i Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 1,177,994| 1,075,521| 970,343| 614,662| 370,565
Rusya Federasyonu 874,939| 795,625 725,972| 398,045| 255,127
Ukrayna 243,233| 215,780 198,447| 146,870 55,324
Bosna Hersek 22,575 40,713 39,498 46,487 34,510
Bulgaristan 18,833 6,220 2,148 17,339 14,622
Romanya 18,414 17,180 0 5,921 9,635
Moldova 0 0 0 0 1,343
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Tablo 82. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Ham Aycicek Yag:
Ithalat1 ve En Cok ithalat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD) (Devami)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatqi Ulkeler | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Fransa 0 0 0 0 3
Birlesik Arap
Emirlikleri 0 0 1,128 0 0
Irak 0 4 0 0 0
Hindistan 0 0 0 0 0
Isvicre 0 0 3,151 0 0

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloda yapilan ithalatlar, DIR uygulamasmnm isletmeler tarafindan
yaygin olarak yapilmasi sonucunu gostermektedir. Tabloda goriildiigli lizere ithalatlar
sabit olarak farkl oranlarda bes iilkeden yapilmaktadir. Bu durum, bitkisel yag iiretimi
yapan isletmelerin direk ithalat yapmamasi, ithalatin daha ¢ok biiyiik ithalat firmalar1
tarafindan yapildiginin gostergesidir. En ¢ok ithalat Rusya’ dan yapildigi1 goriilmektedir.

Rusya’ dan sonra Ukrayna, Bulgaristan ve Bosna Hersek gelmektedir.

Tablo 83. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Ham Aycicek Yagi
Ihracatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2017 2018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 9,920 9,637 |-283 -3
Serbest Bolgeler 34 439|405 1191
Gurcistan 17 84|67 394
ABD 372 1,6911,319 355
Afganistan 1 2|1 100
Rusya Federasyonu 3 411 33
Bulgaristan 4,143 2,763|-1,380 -33
Irak 5,292 1,998 |-3,294 -62
Azerbaycan 3 1(-2 -67
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Tablo 84. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gore Tiirkiye’nin Diinya Ham Aycicek Yag

Ihracatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devan)

. ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Iran 0]-3 -100
Mali 3 0[-3 -100
Moritanya 1 0]-1 -100
Suriye 48 0]-48 -100
Italya 0 1,3941,394 -
Hollanda 0 665 | 665 -
Hindistan 0 432|432 -
Japonya 0 9494 -
Almanya 0 56 | 56 -
Malezya 0 414 -
Somali 0 3]3 -
Gulney Kore 0 2|2 -
Kanada 0 2|2 -
Lubnan 0 11 -

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye’nin ham ay¢icek yagi ihracatinda 2018 yilinda bir dnceki yila gore %3
oraninda daralma gozlemlenmistir. Yiizdesel olarak en fazla artig serbest bdlgeler,
Giircistan ve ABD pazarlarinda yaganmustir. Parasal deger farkina bakilacak olursa

ABD pazar1 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 85. 2018 Yihnda 2017 Yilina Gore Tiirkiye’nin Diinya Ham Aycicek Yagi

Ithalatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

) 2017 2018
Ihracatg Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dunya 614,662 370,565 |-244,097 -40
Romanya 5,921 9,635|3,714 63
Bulgaristan 17,339 14,622 |-2,717 -16
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Tablo 86. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gore Tiirkiye’nin Diinya Ham Aycicek Yag

Ithalatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devami)

2017 2018
Thracatq Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Bosna Hersek 46,487 34,510(-11,977 -26
Rusya Federasyonu 398,045 255,127 |-142,918 -36
Ukrayna 146,870 55,324 |-91,546 -62
Moldova 0 1,343]1,343 -
Fransa 0 3|3 -

Kaynak: www.trademap.org

2018 de gectigimiz yila gore Tirkiye’ nin ithalati %40 oraninda azalma
gOstermistir. Ithalat islemlerini DIR uygulamasmi goéz oniine alarak degerlendirirsek,
sanayl Uretiminin azaldig1 sonucuna ulasabiliriz. Diinya ithalat1 azalirken sadece

Romanya’ dan yapilan ithalat %63 degerinde artis gostermistir.

3.5.4. Aycicek Yagi (15.12.19) Uriiniiniin Tiirkiye Ithalat- Thracat Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.12.19>” GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayni
zamanda 2018 yilinda bir onceki yila gore en ¢ok hangi tlilkelerden ithalat yapildigi ve
en ¢cok hangi iilkelere ihracat yapildigi ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmistir.

Tablo 87. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yagi Thracati ve
En Cok Ihracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD)

) 2014 2015 2016 2017 2018
Ithalatci Ulkeler | Thracat | ihracat | Thracat | Thracat | Thracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dinya 788,338| 680,022| 636,087| 538,877 412,128
Irak 499,119| 430,756| 370,876| 246,730 95,897
Suriye 163,401| 129,108| 125,541| 113,064 75,033
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Tablo 88. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yag Thracat: ve
En Cok Thracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD) (Devam)

. ) ] 2014 . 2015 . 2016 . 2017 . 2018
Ithalat¢i Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Yemen 11,378 6,411 6,459 11,101 34,915
Cibuti 1,538 8,854 10,844 28,010 34,302
Libya 358 2,784 10,625 12,487 21,077
Venezuela 0 0 50 582 13,817
Israil 5,936 7,805 6,361 10,406 12,647
Senegal 443 431 742 7,815 11,623
Libnan 28,288 21,426 17,047 12,229 10,089
Katar 1,787 1,608 2,283 10,556 9,457
Somali 1,145 4,033 6,684 9,843 7,717
Kibris 0 0 0 5,183 6,050
Umman 334 393 921 1,681 5,985
Myanmar 2,496 3,504 3,722 2,956 5,698
Birlesik Arap

Emirlikleri 3,745 3,730 4,893 4,414 5,508
Tayland 10,004 4,778 9,633 5,742 4,696
Suudi Arabistan 3,245 2,351 2,826 3,661 3,753
ABD 1,095 1,521 1,820 2,886 3,323
Etiyopya 1,593 4,910 2,831 4,990 3,215
Guney Kore 1,588 973 1,814 2,443 2,859
Cin 3,188 3,579 2,984 2,563 2,553
Afganistan 4,587 4,428 3,777 2,347 2,533
Tanzanya 829 892 1,469 2,146 2,283
Singapur 603 948 2,355 3,772 2,233
Filistin 4,030 2,256 2,584 3,743 2,098
Bulgaristan 127 100 109 143 1,973
Avustralya 1,024 830 1,107 889 1,719
Japonya 1,394 941 1,329 1,189 1,573
Gana 564 2,432 1,004 1,110 1,571
Kuveyt 1,191 1,138 2,440 1,866 1,467
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Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye’ nin aycicek yagi ihracat rakamlarina bakildigi zaman son bes sene
icerisinde her sene bir diisiis goriinmektedir. Ozellikle Irak pazarma yapilan ihracat
degerlerine bakilirsa, 2014 yilinda 500.000.000 USD’ ye ulasan yillik ihracat rakamlari
2018 yilinda 100.000.000 USD’ nin altma diismiistiir. Buna ragmen Irak ve Suriye
pazar1 2018 yilinda en fazla ihracat yapilan pazarlar olarak gézlemlenmektedir. Tabloya
genel olarak bakilirsa, Tiirkiye’ nin aygicek yagi ihracatinin cogunu Arap ve Afrika

iilkelerine yaptigmi gorebiliriz.

Tablo 89. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Ay¢igek Yag ithalat1 ve
En Cok ithalat Yaptigx Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2014 12015 12016 2017 12018
Ihracatc Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Diinya 21,490 25,709 45,197 46,357 29,937
Bosna Hersek 20,887 25,166 44,708 45,683 29,307
Isveg 319 362 77 313 224
Irak 0 0 0 0 178
Belcika 133 36 49 98 131
Birlesik Krallik 4 7 2 75 67
Almanya 44 29 23 22 20
Fransa 6 9 9 44 6
Macaristan 0 0 0 0 2
Serbest Bolgeler 0 0 0 0 1
Ukrayna 0 0 185 0 0
Angola 0 0 45 0
Avusturya 0 0 6 14 0
Cin 0 0 56 72 0
Italya 34 5 0 34 0
Japonya 0 2 1 0 0
Urdiin 0 80 0 0 0
Hollanda 63 12 1 0 0
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Tablo 90. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yag Ithalati ve

En Cok ithalat Yaptigi Ulkeler (.000 USD) (Devami)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatq1 Ulkeler | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Romanya 35 0
Isvicre 0 0 0 1

Kaynak: www.trademap.org

Ithalat verilerine bakildig1 zaman 2014-2017 yillar1 arasi artan ithalat tutarlari

2018 yilinda diisiis yasamustir. Tiirkiye aycicek yagini acik ara fark ile Bosna Hersek’

ten ithal ediyor diyebiliriz. Daha sonra Isveg, Irak ve Belgika gelmektedir.

Tablo 91. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gore Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yagi

Ihracatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2017 2018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Diinya 538,877 412,128 |-126,749 -24
Nijerya 18 591|573 3183
Venezuela 582 13,81713,235 2274
Bulgaristan 143 1,973|1,830 1280
Finlandiya 13 140|127 977
Isvicre 4 30|26 650
Yeni Zelanda 36 13296 267
Umman 1,681 5,985 | 4,304 256
Yemen 11,101 34,915| 23,814 215
Surinam 209 621412 197
Brunei 59 154 |95 161
Fildisi Sahili 244 625|381 156
Papua Yeni Gine 9 23|14 156
Lesotho 73 17198 134
Panama 197 457|260 132
Almanya 521 1,110/ 589 113
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Tablo 92. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yagi
Thracatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devam)

. ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Avustralya 889 1,719|830 93
Myanmar 2,956 5,698|2,742 93
Vietnam 285 549|264 93
Kenya 42 8038 90
Moritanya 381 644|263 69
Libya 12,487 21,0778,590 69
Fiji 97 156 |59 61
Isvec 446 698 | 252 57
Birlesik Krallik 333 514181 54
Serbest Bolgeler 663 1,021 358 54
Kongo 65 10035 54
Senegal 7,815 11,6231 3,808 49
Danimarka 21 30(9 43
Gana 1,110 1571|461 42
Sierra Leone 32 4513 41

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye’nin aycicek yagi ithracat1 2018 yilinda bir 6nceki yila gore %24 diisiis
gostermistir. Bu diisiise ragmen ylizdesel olarak en fazla Nijerya, Venezuela ve
Bulgaristan’ a yapilan ihracatlar ciddi artiy gostermistir. Parasal degerdeki artisa

bakildiginda ise Yemen ve Venezuela pazarlari 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 93. 2018 Yilinda 2017 Yilina Gére Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yagi
Ithalatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

2017 2018
Ihracatg Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dinya 46,357 29,937 (-16,420 -35
Belcgika 98 131|133 34
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Tablo 94. 2018 Yilinda 2017 Yihna Gore Tiirkiye’nin Diinya Aycicek Yagi
Ithalatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devami)

. ) 2017 /2018
Ihracatq1 Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)

Tutan Tutan
Almanya 22 20(-2 -9
Birlesik Krallik 75 67]|-8 -11
Isveg 313 224 -89 -28
Bosna Hersek 45,683 29,307 |-16,376 -36
Fransa 44 6]-38 -86
Avusturya 14 0|-14 -100
Cin 72 0|-72 -100
Italya 34 0/-34 -100
Isvigre 1 0[-1 -100
Irak 0 178|178 -
Macaristan 0 2|2 -
Serbest Bolgeler 0 1/1 -

Kaynak: www.trademap.org

2018’ de gectigimiz yila gore Tiirkiye’ nin aycicek yagi ithalati %35 oraninda
azalma goOstermistir. Sadece Belg¢ika’ dan yapilan ihracat %34 oraninda artig

gostermistir.

3.5.5. Ham Musir Yag (15.15.21) Uriiniiniin Tiirkiye ithalat- Thracat
Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.15.21>> GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayn1
zamanda 2018 yilinda bir dnceki yila gore en ¢ok hangi iilkelerden ithalat yapildig: ve
en ¢ok hangi Ulkelere ihracat yapildigi ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmustir.

Tablo 95. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Ham Misir Yagi Thracati
ve En Cok Thracat Yaptigi Ulkeler (.000 USD)
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) ) 2014 2015 2016 2017 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | IThracat | Ihracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 0 0 1,699 4,463 6,429
ran 0 0 1,695 4,459 6,419
Glrcistan 0 0 0 0 9
Kuzey Makedonya 0 0 0 0 1
Azerbaycan 0 0 0 4 0
Malezya 0 0 2 0 0
Sudan 0 0 2 0 0

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye’ nin ham musir yagi ihracatinin 6zellikle
son li¢ sene icerisinde biiylik oranda arttig1 gortinmektedir. Bu artisin en biiyiik sebebi
Iran’a yapilan ihracat olarak goriinmektedir. Ayni1 zamanda 2018 yilinda Giircistan ve

Kuzey Makedonya’ ya diisiik tutarlarda ihracatlar ger¢eklesmistir.

Tablo 96. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Ham Misir Yag ithalati

ve En Cok ithalat Yaptiga Ulkeler (.000 USD)

. ) 2014 2015 2016 (2017 2018
Ihracatci1 Ulkeler Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat Ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 24,656 27,505 47,882 28,715 20,602
Arjantin 2,647 5,585 3,506 5,692 9,259
Ukrayna 6,707 3,574 4,228 1,453 5,504
Macaristan 0 0 5,869 6,926 3,121
ABD 6,459 8,340 4,420 2,795 1,396
Fransa 0 504 0 0 1,322
Glney Kore 0 0 0 116 0
Belcika 5,175 0 1,528 544 0
Hollanda 0 5 0 0 0
Guney Afrika 0 0 0 341 0
Ispanya 3,669 9,497 28,331 10,849 0

Kaynak: www.trademap.org
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Ham musir yag ithalat verilerine baktigimizda 2016 yilindaki artis hari¢ son bes
sene igerisinde sabit bir tutar mevcuttur. 2018 yili i¢erisinde en fazla ithalat Arjantin,

Ukrayna ve Macaristan’ dan yapilmistir.

Tablo 97. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gore Tiirkiye’nin Diinya Ham Misir Yagi
Ihracatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

2017 2018
ithalatc1 Ulkeler Thracat fhracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Dinya 4,463 6,429 (1,966 44
Iran 4,459 6,419 1,960 44
Gircistan 0 919 -
Makedonya 0 1]1 -
Azerbaycan 4 0]-4 -100

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye ham musir yagi ihracatim agmhkla Iran’ a yaptigmi daha onceden
belirtmistik. Tabloya bakildiginda ise ihracatimiz Iran’ a yapilan ihracattan dolay: 2018

yilinda bir dnceki yila gore %44 artig géstermistir.

Tablo 98. 2018 Yihnda 2017 Yihna Gére Tiirkiye’nin Diinya Ham Misir Yagi
Ithalatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2017 12018
Thracatqi Ulkeler Ithalat Ithalat Fark Oran (%)

Tutan Tutan
Diinya 28,715 20,602 |-8,113 -28
Ukrayna 1,453 5,504 | 4,051 279
Arjantin 5,692 9,259 3,567 63
ABD 2,795 1,396 |-1,399 -50
Macaristan 6,926 3,121 -3,805 -55
Glney Kore 116 0]-116 -100
Belcika 544 0]-544 -100
Glney Afrika 341 0(-341 -100
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Tablo 99. 2018 Yilinda 2017 Yihina Gére Tiirkiye’nin Diinya Ham Misir Yagi

Ithalatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devam)

2017 2018
Thracatq Ulkeler ithalat ithalat Fark Oran (%)
Tutan Tutan
Ispanya 10,849 0/-10,849 -100
Fransa 0 1,322|1,322 -
Hollanda 0 0[0 -

Kaynak: www.trademap.org

2018° de gectigimiz yila gore Tiirkiye’ nin ithalatt %28 oraninda azalma
gostermistir. Yasanan azalmaya ragmen Ukrayna ve Arjantin’ in Tiirkiye’ye yaptigi

ithracat rakamlar1 artig gdstermistir.

3.5.6. Misir Yag (15.15.29) Uriiniiniin Tiirkiye ithalat- Thracat Analizleri

ITC veri tabanindan “’15.15.29>” GTIP kodu kullanilarak Tiirkiye ithalat- ihracat
verileri elde edilmistir. Elde edilen ham veriler analiz edilerek yillar bazinda bir tablo
olusturularak, Tiirkiye’ nin en fazla ithalat- ihracat yaptigi iilkeler tespit edilmistir. Ayn1
zamanda 2018 yilinda bir onceki yila gore en ¢ok hangi lilkelerden ithalat yapildigi ve
en ¢ok hangi iilkelere ihracat yapildigi ilgili kaynaktan tespit edilip analizi yapilmistir.

Tablo 100. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Misir Yag fhracat1 ve
En Cok fhracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD)

_ ) 2014 2015 2016 2017 2018
Ithalat¢1 Ulkeler Ihracat | Thracat | lIhracat | lIhracat | IThracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 29,538 40,074 68,217 40,114 48,196
Libya 242 14,399 41,851 18,752 32,703
Katar 1,473 676 620 2,953 2,791
Israil 6,629 4,417 4,130 3,092 2,283
Afganistan 1,523 2,190 2,479 2,586 2,208
Azerbaycan 1,614 1,846 992 1,049 1,426
Suudi Arabistan 2,230 1,614 2,050 1,118 951
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Tablo 101. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Misir Yag: Thracat1 ve
En Cok Thracat Yaptig1 Ulkeler (.000 USD) (Devami)

. ) 2014 (2015 2016 2017 2018
Ithalat¢i Ulkeler Ihracat | lThracat | lThracat | Thracat | lhracat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan

Iran 6,587 8,579 11,888 6,772 936
Kuveyt 443 602 326 344 804
Gurcistan 657 1,031 751 885 712
Irak 65 2 5 14 562
Birlesik Arap

Emirlikleri 638 529 493 468 327
Serbest Bolgeler 114 112 78 0 231
Cin 80 260 283 352 178
Almanya 174 45 52 63 169
Filistin 3,131 471 176 36 166
Pakistan 0 0 0 33 154
Sri Lanka 71 22 146 185 137
Bahreyn 239 118 60 30 112
Misir 212 427 286 0 107
Sirbistan 80 128 90 111 105
Isveg 160 92 163 52 102
ABD 9 35 20 19 70
Kibris 0 0 0 68 69
Ozbekistan 8 18 5 36 65
Nepal 23 44 57 44 53
Kenya 0 0 12 0 52
Singapur 66 80 42 97 47
Suriye 109 105 142 112 47
Tayland 8 50 0 0 46
Umman 115 187 23 33 44

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye’ nin misir yag1 ihracatinin yillara gore

artig ve azalislar gosterdigi gozlemlenmektedir. Misir yag: ihracatinda Tiirkiye’ nin en
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basarili oldugu iilkeler Libya, Katar ve Israil olarak goriinmektedir. Tabloya genel
olarak bakildiginda Tirkiye’ nin misir yagi ihracatinda Arap iilkelerinde basarili

oldugunu rahatlikla gorebiliriz.

Tablo 102. 2014-2018 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Diinya Misir Yag ithalat1 ve
En Cok ithalat Yaptigi Ulkeler (.000 USD)

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracatq1 Ulkeler | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat | ithalat
Tutan Tutan Tutan Tutan Tutan
Dunya 49 0 0 0 0
Afganistan 49 0 0 0 0

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye misir yag1 ihra¢ eden bir lilke konumundadir. Yukaridaki tabloda da
goriildiigii iizere 2014 yilinda sadece Afganistan’ dan diisiik miktarda misir yag: ithalati

gerceklesmistir.

Tablo 103. 2018 Yilinda 2017 Yilina Gére Tiirkiye’nin Diinya Misir Yagi
Ihracatindaki Artis1 ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD)

. ) 2017 2018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Dunya 40,114 48,196 | 8,082 20
Irak 14 562 | 548 3914
Urdiin 5 27|22 440
Pakistan 33 1541121 367
Filistin 36 166|130 361
Bahreyn 30 11282 273
ABD 19 70|51 268
Tacikistan 10 33|23 230
Danimarka 3 9/6 200
Almanya 63 169|106 168
Kuveyt 344 804|460 134
Isvicre 2 412 100
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Tablo 104. 2018 Yihinda 2017 Yilina Gére Tiirkiye’nin Diinya Misir Yag
Thracatindaki Artisi ve En Cok Artis Yasanan Ulkeler (.000 USD) (Devam)

. ) 2017 12018
Ithalat¢i Ulkeler Thracat Ihracat Fark Oran (%)
Tutan Tutan

Isveg 52 102 |50 96
Ozbekistan 36 65|29 81
Libya 18,752 32,703|13,951 74
Panama 16 2216 38
Azerbaycan 1,049 1,426 | 377 36
Umman 33 44111 33
Ekvator Ginesi 7 9|2 29
Bulgaristan 15 19]4 27
Nepal 44 53|19 20
Barbados 20 2414 20
Malezya 18 213 17
Birlesik Krallik 8 9]1 13
Kibris 68 691 1

Trinidad ve Tobago 9 9|0 0

Maldivler 37 36|-1 -3
Sirbistan 111 105/ -6 -5
Katar 2,953 2,791|-162 -5
Afganistan 2,586 2,208|-378 -15
Suudi Arabistan 1,118 951 |-167 -15

Kaynak: www.trademap.org

Tiirkiye nin musir yag: ihracatinda 2018 yilinda bir 6nceki yila gére %20 oraninda
artis gdzlemlenmistir. Yiizdesel olarak en fazla artis Irak, Urdiin ve Pakistan pazarinda

yasanmustir. Parasal deger farkina bakilacak olursa Libya pazar1 6n plana ¢ikmaktadir.

Tiirkiye son iki sene igerisinde musir yagi ithal etmedigi icin 2018 yilinda bir

onceki yila gore artig veya azalmanin analizi yapilmamaistir.
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3.6 ZEYTINYAGI, AYCICEK YAGI ve MISIR YAGI IS
KOLLARINDA DIS TICARET ACIGI OLAN PAZARLARIN
ANALIZI

Zeytinyagl, Aycicek yagi ve musir yagi is kollarinda diinya ve Tiirkiye ithalat-
ihracat verilerini analiz edilmis ve her tablonun agiklamasi yapilmistir. Yapilan bu

aciklamalarda belirtilen verilere gore uygun hedef pazarlar ortaya konmustur.

Ancak bir lilkenin herhangi bir i kolunda doymus veya doymamis bir pazar
oldugunu anlayabilmek i¢in o iilkenin ilgili iirlin bazinda dis ticaret agigini incelemek
gerekir. Ilgili {iriiniin ihracat tutarindan ithalat tutarmi ¢ikardigimiz zaman dis ticaret

acigina ulasabiliriz.

S6z konusu veriler ihracat¢i isletmeler icin hedef pazar belirlemede 6nemli bir
kriter olacaktir. Onceden belirtilen tablolara gdre uygun olan pazarlarin, bu boliimde de
belirtilecek olan tablolara goére uygun olmasi durumunda o pazar hedef pazar olarak

belirlenecektir.

2018 yili i¢in diinya genelinde gerceklesmis olan, ilgili is kollar1 i¢in dig ticaret
acigmin ya da fazlasmmm ilke bazi seklinde analizine Trade Map
(http://www.trademap.org/) web sitesinden GTIP kodlar1 ile s6z konusu arastirmalar
gerceklestirilmistir. Siralamalar ilgili pazarlarin ithalat hacmi biiyiikliigiine gore

siralanmustir.

Tablo 105. 2018 Yilina ait Saf Zeytinyag1 Diinya ithalati ve En cok Dis Ticaret
Aqig Olan ilk 30 Ulke (.000 USD)

Ithalatc1 Ulkeler 20¥u£;lzlat 2018Dlz:]§g"£;icaret
Dinya 6,966,538 -294,994
ABD 1,192,808 -1,172,953
Fransa 525,192 -477,647
Brezilya 381,986 -381,912
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Tablo 106. 2018 Yihna ait Saf Zeytinyag Diinya ithalati ve En ¢ok Dis Ticaret
Acigi Olan 11k 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

ithalatc1 Ulkeler 2011§ultt2‘l;2:lat 2018D]Zln§g'£;icaret
Italya 1,721,308 -328,461
Almanya 307,422 -285,403
Japonya 250,212 -249,636
Kanada 188,899 -187,689
Birlesik Krallik 176,735 -171,153
Cin 140,237 -139,730
Isvigre 91,250 -91,074
Avustralya 84,820 -75,039
Rusya Federasyonu 67,232 -66,690
Glney Kore 64,638 -64,271
Meksika 64,856 -62,062
Belcika 67,859 -52,311
Hollnada 57,953 -48,490
Isveg 40,609 -39,686
Polonya 41,503 -38,449
Israil 38,456 -37,821
Suudi Arabistan 35,885 -35,820
Avusturya 37,587 -25,628
Tayvan, Cin 21,966 -21,813
Kolombiya 20,853 -20,853
Danimarka 21,654 -20,276
Glney Afrika 19,755 -17,049
Romanya 16,479 -16,447
Birlesik Arap Emirlikleri 16,286 -16,090
Irlanda 15,731 -15,408
Cekya 21,461 -15,365
Hirvatistan 16,341 -13,679

Kaynak: www.trademap.org
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Yukaridaki tabloya gore saf zeytinyagi bazinda diinya geneline bakildiginda
294.994.000 USD dis ticaret a¢ig1 bulunmaktadir. En fazla agik ABD pazarinda
bulunmaktadir. Bu da pazarin saf zeytinyagi ithalatina devam edecegini gostermektedir.

ABD’ yi sirasiyla Fransa, Brezilya, Italya ve Almanya izlemektedir.

Tablo 107. 2018 Yihina ait Zeytinyagi Diinya ithalat1 ve En ¢cok Dis Ticaret Agig
Olan I1k 30 Ulke (.000 USD)

ithalatc1 Ulkeler 201,;;u1tg;?lat 2018D121nsg'£;icaret
Dinya 1,500,712 -14,796
ABD 331,736 -313,139
Birlesik Krallik 107,614 -101,772
Japonya 68,502 -68,100
Avustralya 61,888 -59,321
Brezilya 53,261 -53,254
Hindistan 47,099 -46,988
Kanada 40,401 -40,261
Hollanda 39,200 -34,115
Fransa 43,587 -30,200
Cin 27,573 -27,549
Almanya 30,527 -22,068
Suudi Arabistan 20,882 -20,881
Tayvan, Cin 20,119 -20,084
Portekiz 104,401 -19,016
Yeni Zelanda 15,714 -15,532
Rusya Federasyonu 14,593 -14,273
Belcika 17,669 -13,895
Meksika 13,633 -13,325
Avusturya 19,989 -12,845
Tayland 12,144 -12,128
Norveg 10,565 -10,563
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Tablo 108. 2018 Yihna ait Zeytinyag: Diinya ithalati ve En cok Dis Ticaret Acig

Olan i1k 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

ithalatc1 Ulkeler 2011§ultt2‘l;2:lat 2018D121nsg'£;icaret
Fas 17,244 -10,420
Glney Kore 10,012 -9,601
Pakistan 9,396 -9,388
Danimarka 9,233 -8,963
Hong Kong, Cin 9,513 -8,075
Angola 7,856 -7,856
Isveg 8,011 -6,959
Isvigre 6,077 -6,030
Peru 4,803 -4,780

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya gore zeytinyagi bazinda diinya geneline bakildiginda
14.796.000 USD dis ticaret acig1 bulunmaktadir. En fazla a¢ik yine ABD pazarinda
bulunmaktadir. Bu da pazarin zeytinyagi ithalatina devam edecegini gostermektedir.

ABD’ yi sirastyla Birlesik Krallik, Japonya, Avustralya ve Brezilya izlemektedir.

Tablo 109. 2018 Yilina ait Ham Aycicek Yagi Diinya Ithalat1 ve En cok Dis Ticaret
Acig1 Olan 11k 30 Ulke (.000 USD)

Ithalatc1 Ulkeler 201]§ulttal;‘¢lllat 2018Dzﬁg£;?aret
Dinya 7,114,734 -74,527
Hindistan 1,914,339 -1,914,324
Cin 540,727 -539,164
Italya 418,511 -394,695
Turkiye 370,565 -360,928
1spanya 389,409 -347,450
Iran 346,476 -346,342
Misir 318,918 -304,092

112



Tablo 110. 2018 Yihina ait Ham Aycicek Yagi Diinya ithalati ve En cok Dis Ticaret
Acigi Olan 11k 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

ithalatc1 Ulkeler 2011§ultt2‘l;2:lat 2018D]Zln§g'£;icaret
Irak 287,573 -287,573
Almanya 274,246 -255,047
Birlesik Krallik 222,370 -202,486
Belcgika 189,712 -177,798
Glney Afrika 103,745 -94,749
Meksika 110,781 -89,902
Suudi Arabistan 86,297 -86,297
Sudan 70,396 -70,375
Yunanistan 61,791 -60,375
Polonya 60,426 -59,597
Lubnan 51,852 -51,851
Fas 44,046 -44,040
Cezayir 34,801 -34,801
Isvigre 33,161 -33,088
Azerbaycan 32,444 -32,444
Sili 28,998 -28,996
Malezya 39,031 -28,364
Brezilya 27,960 -27,958
Japonya 27,129 -27,084
Birlesik Arap Emirlikleri 26,294 -25,764
Ekvador 25,105 -25,105
Avustralya 24,394 -23,605
Kolombiya 23,424 -23,424

Kaynak: www.trademap.org
Yukaridaki tabloya gore ham aygicek yagi bazinda diinya geneline bakildiginda

74.527.000 USD dis ticaret agig1 bulunmaktadir. En fazla ag¢ik Hindistan pazarinda

bulunmaktadir. Bu da pazarm ham aygigek yag1 ithalatina devam edecegini
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gostermektedir. Hindistan’ 1 sirastyla Cin, italya, Tiirkiye ve Ispanya izlemektedir.

Tablo 111. 2018 Yilina ait Aygcicek Yag: Diinya ithalat ve En cok Dis Ticaret Acig
Olan 11k 30 Ulke (.000 USD)

ithalatc1 Ulkeler ZOZE[?uIttal;?lat 2018D121n§g'£;icaret
Diinya 3,161,280 174,558
Ozbekistan 106,904 -106,904
Irak 99,745 -99,567
Sili 101,944 -97,413
Suriye 95,992 -95,955
Italya 92,919 -62,068
Urdin 56,245 -56,067
Belarus 55,924 -53,424
Belcika 224,286 -50,487
Polonya 72,804 -50,042
Birlesik Krallik 71,001 -47,965
Birlesik Arap Emirlikleri 46,501 -45,300
Hollanda 232,225 -39,751
Gurcistan 39,303 -39,157
Yemen 37,861 -37,861
Kanada 38,645 -36,548
Cibuti 34,741 -34,741
Glney Kore 34,537 -34,488
Avustralya 34,357 -33,676
ABD 78,710 -33,5625
Afganisnta 32,469 -32,469
Tacikistan 31,342 -31,289
Libnan 34,193 -30,430
Cin 31,336 -30,054
Libya 28,528 -28,528
Kirgizistan 25,928 -25,928
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Tablo 112. 2018 Yilina ait Aycicek Yag: Diinya ithalat1 ve En ¢ok Dis Ticaret Aqig

Olan i1k 30 Ulke (.000 USD) (Devamn)

ithalatc1 Ulkeler 2011§ultt2‘l;2:lat 2018D121nsg'£;icaret
Isvigre 25,814 -25,472
Yunanistan 27,899 -24,591
Israil 23,923 -23,917
Arnavutluk 23,909 -23,878
Botsvana 23,513 -23,490

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya gore aycicek yagi bazinda diinya geneline bakildiginda
174.558.000 USD dis ticaret fazlas1 bulunmaktadir. En fazla agik Ozbekistan pazarmda
bulunmaktadir. Bu da pazarm aygigek yagi ithalatina devam edecegini gostermektedir.

Ozbekistan’ 1 sirastyla Irak, Sili, Suriye ve italya izlemektedir.

Tablo 113. 2018 Yilina ait Ham Misir Yagi Diinya Ithalat1 ve En cok Dis Ticaret
Acig1 Olan 11k 30 Ulke (.000 USD)

ithalatci Ulkeler ZOI,E;HI;}EIM 2018Dlz:]§g’£;icaret
Diinya 274,752 -3,517
Suudi Arabistan 36,186 -36,136
Misir 33,358 -31,145
1spanya 30,385 -29,186
Tunus 20,051 -20,025
Umman 16,494 -16,494
Turkiye 20,602 -14,173
fran 11,173 -11,173
Yunanistan 10,860 -10,643
Singapur 12,355 -8,582
Avusturya 5,118 -5,088
Italya 8,691 -4,402
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http://www.trademap.org/

Tablo 114. 2018 Yihina ait Ham Misir Yag Diinya Ithalati ve En ¢ok Dis Ticaret
Acigi Olan 11k 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

ithalatc1 Ulkeler 2011§ultt2‘l;2:lat 2018D]Zlnsg'£;icaret
Katar 3,164 -3,164
Guatemala 2,761 -2,761
Urdin 2,571 -2,496
Hollanda 2,800 -2,376
Dominik Cumhuriyeti 2,192 -2,192
Belcika 7,398 -1,415
Fas 1,395 -1,395
Irlanda 1,231 -1,231
Meksika 4,401 -1,149
Uruguay 1,093 -1,093
Isvec 851 -839
Cezayir 821 -821
Slovakya 795 -795
Kenya 790 -790
Hirvatistan 724 -724
Libya 678 -678
Sili 647 -647
Slovenya 601 -601
Ekvador 505 -505

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya goére ham misir yagi bazinda diinya geneline bakildiginda
3.517.000 USD dis ticaret a¢ig1 bulunmaktadir. En fazla ag¢ik Suudi Arabistan pazarinda
bulunmaktadir. Bu da pazarin ham misir yagi ithalatina devam edecegini
gostermektedir. Suudi Arabistan 1 swrasiyla Misir, Ispanya, Tunus ve Umman

izlemektedir.

Tablo 115. 2018 Yilina ait Misir Yagi Diinya ithalati ve En ¢ok Dis Ticaret Aqig
Olan 11k 30 Ulke (.000 USD)
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Ithalatc1 Ulkeler 20?&2;?1” 2018D]zlnsg'£;icaret
Dinya 393,812 -5,801
Libya 85,448 -85,448
Kuveyt 32,910 -32,910
Hollanda 20,004 -19,739
Birlesik Arap Emirlikleri 19,046 -17,803
Urdn 17,371 -17,333
Almanya 13,551 -12,613
Israil 12,443 -12,419
Lubnan 10,881 -10,501
Yunanistan 10,017 -9,834
Hong Kong, Cin 8,686 -7,486
Meksika 8,465 -5,621
Endonezya 4,779 -4,779
Azerbaycan 5,640 -4,631
Katar 4,174 -4,174
Portekiz 3,953 -3,883
Filipinler 2,901 -2,901
Pakistan 2,517 -2,517
Vietnam 2,489 -2,489
Afganistan 2,299 -2,299
Irlanda 1,952 -1,952
Gurcistan 2,340 -1,945
Avustralya 1,929 -1,925
Tunus 1,660 -1,660
Kanada 12,233 -1,617
Singapur 5,857 -1,410
Arnavutluk 1,372 -1,372
Jamaika 1,363 -1,363
Honduras 1,143 -1,143
Danimarka 1,031 -1,031
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Tablo 116. 2018 Yihna ait Misir Yag Diinya ithalat1 ve En cok Dis Ticaret Acigi
Olan Ilk 30 Ulke (.000 USD) (Devam)

2018 ithalat 2018 Dis Ticaret

Ithalatc1 Ulkeler Tutar Dengesi

Macau, Cin 996 -996

Kaynak: www.trademap.org

Yukaridaki tabloya gore ham misir yagi bazinda diinya geneline bakildiginda
5.801.000 USD dis ticaret a¢ig1 bulunmaktadir. En fazla acik Suudi Libya pazarinda
bulunmaktadir. Bu da pazarm ham muisir yagi ithalatina devam edecegini
gostermektedir. Libya’ y1 sirasiyla Kuveyt, Hollanda, Birlesik Arap Emirlikleri ve
Urduin izlemektedir.
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3.7. SONUC VE ONERILER

Ilgili calismada zeytinyag1, aycicek yagi ve musir yag: is kollarinda Tiirkiye ve
diinya tilkelerine yonelik ikincil veriler kullanilarak bir model insa edilmis ve Tiirk
isletmelerin ilgili irlinler ile dis pazarlarda daha rekabetc¢i bir konuma gelebilmesi
amaciyla stratejik bir yol haritast belirlenmeye calisilmistir. Belirlenen stratejik yolu

olustururken tiimden gelimci bir yontem benimsenmistir.

Ilgili is kollarinda faaliyet gdsteren isletmeler igin yapilan bu ¢alismada, hedef
pazarm dogru sekilde tespit edilebilmesi icin Onerilen stratejiler sirasiyla asagidaki
gibidir ;

- Thracati1 yapilmak istenen iiriiniin GTIP kodunun belirlenmesi

- GTIP kodu belirlenen fiiriiniin diinya iilkeleri bazinda ithalat ve ihracat

verilerinin ¢calismada gosterildigi gibi yillik olarak analizinin yapilmasi

- Son iki yil verileri ele almarak ylizdesel olarak ithalatin en fazla artis

gosterdigi pazarlarin belirlenmesi

- GTIP kodu belirlenen iiriiniin Tiirkiye ithalat ve ihracat verilerinin yillik

olarak analizinin yapilmasi

- Son iki yil verileri ele alinarak Tiirkiye’nin ylizdesel olarak ihracatinin en

fazla artis gosterdigi pazarlarin belirlenmesi

- Ilgili iiriin bazinda dis ticaret agigmm en fazla oldugu iilkelerin belirlenmesi

Calismada yukarida belirtilen stratejiler takip edilerek, zeytinyagi ihracatgilari igin
en uygun pazarin ABD oldugu, aycicek yagi ihracatgilari i¢in en uygun pazarin Afrika
iilkeleri oldugu ve musir yagi ihracatgilari icin de en uygun pazarin Asya lilkeleri oldugu
sonucuna vartlmistir. Tirk isletmeler zeytinyagi ihracatinda hedef pazar olarak
belirlenen ABD’ ye olan ihracatlarmni 6zellikle son iki yil igerisinde ciddi derecede
artirmuglardir. Bu pazarda belirlenen dis ticaret agigindan da yola ¢ikilarak ontimiizdeki
donemlerde bu pazara ihracatin daha da artacagi kanisina ulagilabilir. Tiirk isletmeler
aycicek yag1 ve musir yagi ihracatinda yasanan gerilemeyi ise, ¢alismada belirtilen
pazarlara yonelerek dnleyebilirler.

Uluslararas1 pazarlarda rekabette 6n plana ¢ikmak i¢in, dncelikle hedef pazarin

belirlenmesi gerekmektedir. Hedef pazar belirlendikten sonra cevre faktorleri, rekabet
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giiciinii etkileyen faktorler gibi diger etkenlerin analizinin yapilmasi gerekmektedir.
Bundan yola c¢ikarak hedef pazarin belirlenmesi, yapilacak olan diger pazarlama
stratejilerinin temelini olusturmaktadir. Bu temeli saglam olusturmak i¢in de hedef
pazarlar1 dogru stratejiler ile belirlemek gerekmektedir. Diinya ve iilkemizde {iretim ve
tiikketimi artan zeytinyagi, ayg¢icek yagi ve misir yagi is kollarinda, rekabet giin gegtikce
artmaktadir. Artan rekabet ortaminda, dogru stratejiler ile ilerleyen isletmeler basarili
olmakta ve basarili isletmelerin bulundugu {ilkelerin ekonomileri ciddi derecede
gelismektedir. Bu baglamda isletmelerimiz ve lilkemizin rekabet ortamida gelisimini
stirdiirebilmesi, potansiyel pazarlardaki potansiyel alicilara karsi yapilacak olan dogru

stratejik hamlelere baghdir.

Literatiirdeki benzer diger ¢aligmalardan farkli olarak, bitkisel yag sektoriindeki
tim ana Urdnlerin pazar analizi ayni1 ¢alisma igerisinde yapilmis, aygigcek yagi ve misir
yagmmin ham hallerinin analizi de ¢alismaya dahil edilmistir. Hedef pazarlarin
belirlenmesi, ikincil verilerin analizi ile farkli asamalar sonucunda tespit edilmeye

calisilmis ve her bir asamanin agiklamasi yapilmaya caligiimistir.
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