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OZET

METAFOR YONTEMI iLE TEMEL EKONOMIK VE FINANSAL
KAVRAMLARIN ALGI SEVIiYELERININ BELIRLENMESI: KiLiS
ORNEGI

BAYRI, Yesim
Yiiksek Lisans Tezi, iktisat Ana Bilim Dali
Tez Danigmani: Prof. Dr. Taner AKCACI

(Haziran 2020, 179 sayfa)

Bu arastirmanin temel amaci, Kilis ilinde yasayan kisilerin, temel ekonomik
ve finansal kavramlara iliskin algi seviyelerini metaforlar yardimiyla ortaya
koymaktir. Bu arastirmada katilimcilarin, metaforlar araciligi ile kendilerini daha iyi
ifade edebilecekleri diistiniilmiistiir. Arastirma i¢in katilimcilardan temel ekonomik
ve finansal kavramlar ile ilgili benzetmelerde bulunmalari ve bunun nedenini
aciklamalar1 istenmistir. Bu kapsamda katilimcilara temel ekonomik ve finansal

kavramlarla ilgili toplam on iki kavram verilmistir.

Aragtirmada verilerin toplanmasi, analizi ve yorumlamasinda nicel ve nitel
arastirma yontemi, teknik olarak da metafor yontemi kullanilmistir. Arastirmanin
orneklemini Kilis ilinde yasayan kisiler olusturmaktadir. Arastirmanin sonucunda;
katilimcilarin demografik 6zellikleri ile temel ekonomik ve finansal kavramlari

algilamalarinda farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Metafor, Temel Ekonomik ve Finansal Kavramlar, Kilis



ABSTRACT

DETERMINATION OF THE PERCEPTION LEVELS OF THE BASIC
ECONOMIC AND FINANCIAL CONCEPTS WITH METAPHOR METHOD:
KiLiS EXAMPLE

BAYRI, Yesim
Master Thesis, Department of Economics
Thesis Supervisor: Prof. Dr. Taner AKCACI

(June 2020, 179 pages)

The main purpose of this research is to reveal the perception levels of people
living in Kilis province regarding basic economic and financial concepts with the
help of metaphors. In this study, it was thought that the participants could express
themselves better through metaphors. For the research, the participants were asked to
make comparisons about basic economic and financial concepts and explain why. In
this context, participants were given a total of twelve concepts related to basic

economic and financial concepts.

In the research, quantitative and qualitative research method and technically
metaphor method were used for data collection, analysis and interpretation. The
sample of the study consists of people living in Kilis province. As a result of the
research; It was determined that the participants differed in their perception of basic

economic and financial concepts with their demographic characteristics.

Keywords: Metaphor, Basic Economic and Financial Concepts, Kilis



ONSOZ

Ekonomik ve finansal kavramlar giinlilk hayatta siirekli karsimiza c¢ikan
kavramlardir. Bu sebeple insanlarin bu kavramlar ile ilgili algi seviyeleri, bu
kavramlara ne kadar hakim olduklar1 toplumu ve toplumun gelecegini
etkilemektedir. Ekonomik ve finansal kavramlarin algi seviyesinin ortaya
c¢ikarilmasinin en kolay yolunun orada yasayan kisilerin goriislerinin alinmasi oldugu
disiiniilerek Kilis ilinde yasayanlarin temel ekonomik ve finansal kavramlar
hakkindaki diisiincelerinin ortaya ¢ikarilip, onlarin bu kavramlara ne kadar hakim

oldugu incelenmeye ¢aligiimistir.

Kilis ilinde yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal kavramlar1 algi
seviyelerini konu alan bu ¢alismanin ortaya c¢ikmasinda en biiyiik katki, lisans
egitimimden bu yana bilgisi ve deneyimi ile bana rehber olan, tez ¢aligmamin gerek
konu secimi gerek teorik ve uygulama kisminda karsilastigim sorunlarin
¢oziilmesinde goriislerine basvurdugum, ilgisini ve yardimini hicbir zaman
esirgemeyen saygideger danisman hocam Prof. Dr. Taner AKCACT’ ya aittir. Degerli
hocama aragtirma boyunca gostermis oldugu ilgi, anlayis ve destekten dolayi, en

icten tesekkiir ve stikranlarimi sunarim.

Ayrica bu zorlu siire¢ boyunca sabir ve 6zveri ile bana destek olan, hayatimin
her aninda yanimda olan, beni motive eden, varliklar1 ile beni mutlu eden aileme

sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

YESIM BAYRI



ICINDEKILER
OZET ...ttt ettt ettt i
ABSTRACT w.oeee ettt es sttt n et en et en et n s i
ONSOZ ...ttt ettt e e e iii
ICINDEKILER .........ooooiiiiieeeeeeeeeeeeees ettt iv
TABLOLAR LISTESI......cooiiiiiiiiceeeeeeeeee et s st viii
GIRIS ..ottt 1
BiRINCi BOLUM

TEMEL EKONOMIK VE FINANSAL KAVRAMLAR

1.1. PARA KAVRAMI ..ottt 2
1.1.1. Paranin OZellIKIETi.........cccovuevevieeieiieeeiecie et 2
1.1.2. Paranin FONKSTYONIart.........ccooviiiiiiiiiiiiecee e 3

1.2. ENFLASYON KAVRAMI ..ottt 4
1.2.1. Enflasyon TUITETT......coiviiiiiiiic e 4

1.2.1.1. Fiyat artis hizina gore enflasyon tirleri .........ccoovvvviiiviiiiiiiciiiiiic, 5
1.2.1.1.1. Stirtinen enflasyon ...........ccoueoiiiiiiiiiiiiii e 5
1.2.1.1.2. Yiiksek enflasyon ..........cccoovviiiiiiiiiiiiiiic e, 5
1.2.1.1.3. HiperenflasyOn ...........ccoveviiiiiiece e 5

1.2.1.2. Nedenlerine gore enflasyon tlrleri .........ccooevveiiiiiiiniinciiccee, 6
1.2.1.2.1. Talep enflasyOnU.........cccceiieiieiiiicciese e 6
1.2.1.2.2. Maliyet (arz) enflasyonu ..........ccoeviiiiinininiiiee s 7
1.2.1.2.3. Fiyat enflasyOnu.........ccccoviriiiiiiiieie e 7

1.2.2. Enflasyonun Maliyeti ........cccoviiiiiiii e 8

1.2.2.1. Beklenen (dengeli-ongoriilen) enflasyon..........ccccoeeeveniienininnninienn, 8

1.2.2.2. Beklenmeyen (dengesiz-ongoriillmeyen) enflasyon...........ccooevvvvninnnnnn, 9

1.3. EKONOMIK BUYUME KAVRAML........coconiiiiiiinniiinesssiesieseesioes 9

1.3.1. Ekonomik Biiyiimenin OzelliKIEri...........ccccevrverivereriiiicrerersieeeeesesssene, 10



1.3.2. Ekonomik Biiylimeyi Etkileyen Faktorler...........cccoooviiiiiiiiiiiiciin, 11
1.4. DURGUNLUK KAVRAMI ..ottt 12
1.5. DOVIZ KAVRAMLL.....c.cootviiiiiiiiintititiiseiesie s 13
1.6. FAIZ KAVRAMI ......cooooiviiiiiiiiiititistiseisse s 14
1.7. ISSIZLIK KAVRAMI ..ottt es st 15

1.7.1. ISSIZIK THILCTT oottt et 15

L1.7.1.1. AGIK ASSIZIIK ..vvveeiiiiiec et 15
1.7.1.1.1. Friksiyonel (arizi, gegici, egreti) i$S1zIiK.......oovvvviviriiiiiiiiieiiieee, 16
1.7.1.1.2. Yap1sal 1SS1ZITK ...cvvveiiiiiiiiiciiie i 16
1.7.1.1.3. DOl 1SS1ZITK....cvviiiieiii it 16
1.7.1.1.4. Mevsimsel 1SS1ZLIIK...........cooiviiiiiiiiii e 16
1.7.1.1.5. Konjonktirel i$SI1Z1K .......oovvrveiiiiiiieiiiie e 17
1.7.1.1.6. Teknolojik 1$S1ZITK ......ccviiiiiiiiiiiiie e 17

1.7.1.2. GIZIE GSSIZIK oo 17

1.7.2. I$SIZIiZIN SONUGIATT .......cvvvvivceceeie e es ettt en et 17
1.8. TUKETIM KAVRAMI .....ocooiiiiiiiiiiiiesissssesissie s 18
1.9. YATIRIM KAVRAMIL. ..ottt 20

1.9.1. Yatirimi Etkileyen Faktorler ..........cccoooviiiiiiicee 20

1.9.2. Yatirtm TULLETT .oovvveiiiiii et 21

1.9.2.1. Briit yatirtm-net Yatirim .........ccervvirviiiiiiniiiie e 21
1.9.2.2. Mali yatirim-gercek (reel) yatirim ........occooviviiiiiiiiiiiciec s 22
1.9.2.3. Uyarilmis yatirim-otonom yatirim........ccervreiieeiinineiienisee e 22
1.9.2.4. Ozel yatirim ve Kamu Yatirim..........ccceveveiirersrirensierssesessesessee e, 22
1.10. TASARRUF KAVRAMI ....ccooiiiiiiiiiii e 23

1.10.1. Tasarruf TUIIETT ...ccuveiiiiiie e s 23

1.10.1.1. 1 taSAMTUFIAN ......eveeeeeeeeeeeeeeeee ettt 23

1.10.1.2. D1g tasarruflar .........ccooiiiiiiiieiiie e 24



Vi

1.10.2. Tasarrufu Etkileyen FaktOrler .........ccoovviiiiiiiiiiiie 24
1.11. VERGE KAVRAMIL.....coooiiiiiiiiiiesie ettt 26
1.11.1. Verginin OZellKIEi.........c.cvevivereecreieieieicre et 26
L1120 Vergi TUILETT.c.vviueiiiiiiicie e 27
1.11.2.1. DOIAYSIZ VETZL ..cveeuviiiiiiieeiiiiie sttt 27
1.11.2.2. DOlayll VEIZIIET ...ceivviiiiiieiiiie it 28
1.11.3. Verginin ELKIST .......cocviieiiee e 28
1.12. ALTIN KAVRAMI ...ooii et 29
1.12.1. AIININ OZEIEKIETT.cv.vvvcvveeceeeceeveetetete ettt 29
1.12.2. Altinin Kullanim Alanlart .........ccoeviviiiiiiniiiie i 30
IKINCI BOLUM
METAFOR

2.1. METAFORUN TANIMI, AMACI VE ONEMI........cccoooviniiniinniinincnnne, 31
2.2. METAFORUN OZELLIKLERI .....ccooviiiiniiiiicsec e 32
2.3. METAFOR TURLERI .........c.coooiiiiiiiiiii e 34
2.3.1. Kapalt Metafor ........coiieiiiiiiie 34
2.3.2. AGIK MELATOT ..vvveiiiie ittt 34
2.3.3. Ol MEtAfOr .....evvecececececececteteecetcte ettt 35
2.3.4. Yap1 Metaforlart .......covovviiiieiicec e 35
G T T €0 1 LY, [ 0 | SR 35
2.3.6. Kavramsal Metafor...........cocvoiiieiieiece e 35
2.3.7. Ontolojik-Varliksal Metafor.........c.coeiiiiiiiiiiiiiceecee e, 36
2.3.8. Karma MELATOr .........cciiiieiiee et 37
2.3.9. SOYUL-SOMUL MELATOT ......cuviiiie i 37
2.4. METAFOR LITERATURU........coooiiiiiriicee s 37

UCUNCU BOLUM
UYGULAMA
31 LITERATUR OZETI ..o et a e ee e 43



vii

3.2 YONTEM .....ooiiiiiiiiiiciicieses s 49
3.2.1. Aragtirmanin MOAEIT ......couiiiiiiiiiiii s 49
3.2.2. CaliSma GIUDU......eoiiiiiiiiiieesie ettt 50
3.2.3. Verilerin TOPIanmMaST........ceviieiiiiiesiesie e 50
3.2.4. Verilerin Analizi ve Degerlendirilmesi ...........ccovveiiiiiiiiiiiiiiiicncesen 51

3.3  BULGULAR ..o 54
3.3.1. Katilimcilarn Demografik OzelliKIeri .......cceveveveveveeeieieieeeee e, 54

3.3.2. Katilimcilarmn Temel Ekonomik ve Finansal Kavramlara Iliskin

Kullandiklart Metaforlar............coovoiiiiiiii e 57
3.3.2.1. Katilimcilarin “para” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar.......... 57
3.3.2.2.Katilimcilarin “enflasyon” kavramina iligskin kullandiklar1 metaforlar.. 66

3.3.2.3. Katilimcilarin “ekonomik biiyltime” kavramina iligskin kullandiklari

DA LEIF 1 0] £ T TR 75

3.3.2.4. Katilimcilarin “durgunluk” kavramina iligkin kullandiklar1 metaforlar 82

3.3.2.5. Katilimcilarin “doviz” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar........ 90
3.3.2.6. Katilimcilarin “faiz” kavramina iligskin kullandiklar1 metaforlar .......... 98

3.2.2.7 Katilimcilarin “igsizlik” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar .... 107
3.3.2.8. Katilimcilarin “tiiketim” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar .. 116
3.3.2.9. Katilimcilarin “yatirim” kavramina iliskin kullandiklari metaforlar... 124
3.3.2.10. Katilimcilarin “tasarruf” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar 132

3.3.2.11. Katilimcilarin “vergi” kavramina iligkin kullandiklar1 metaforlar .... 139

3.3.2.12. Katilimecilarin “altin” kavramina iligkin kullandiklar1 metaforlar ..... 148
SONUC VE ONERILER ...........cooiiiiieeeeee e 157
KAYNAKLAR ottt ettt et nbe e be e beeentee e 161
EK.A.L Anket FOrmMu OMMNEFi.......ccoviueveviriieieireieiiiseeeeie e 177

OZGECMIS/VITAE ........ooooieieeeeeeeeeeee e 179



viii

TABLOLAR LISTESI
Tablo Tablo Bashgi Sayfa
Tablo 3.1. Katilimeilarin cinsiyet durumu dagilimi.........ccocoveveiieiieeieciciieie e, 55
Tablo 3.2. Katilimcilarin yas durumu dagilimi .........ccocoooviieiiiencicneceeee, 55
Tablo 3.3. Katilimcilarin medeni durumu dagilimi.........cccooeveiiiinininnniceee, 55
Tablo 3.4. Katilimcilarin egitim durumu dagilimi ..........cccooveeveiieiieene e, 55
Tablo 3.5. Katilimcilarin is durumu dagilimi.........cooooviiiiiniiinieeceeeeee, 56
Tablo 3.6. Katilimcilarin gelir durumu dagilimi ..........coooveiviinnenineceee, 56
Tablo 3.7. Katilimcilarin sosyal giivence durumu dagilimi ........ccocooeniiiniiiniennen, 56
Tablo 3.8. “Doga olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ...............cc.coevnen. 58
Tablo 3.9. “Tehdit olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ...............cccco...... 59
Tablo 3.10. “Kisi olarak para” kategorisini olusturan metaforlari.............cccccocovenen. 59
Tablo 3.11. “Yiyecek-igecek olarak para” kategorisini olusturan metaforlar-........... 60
Tablo 3.12. “Teknolojik olarak para” kategorisini olusturan metaforlar .................. 61
Tablo 3.13. “Onem ve deger olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ........... 62
Tablo 3.14. “Nesne olarak para” kategorisini olusturan metaforlar...............c..c....... 62
Tablo 3.15. “Soyut olarak para” kategorisini olusturan metaforlar............c...c..co...... 63
Tablo 3.16. “Saglik olarak para” kategorisini olusturan metaforlar......................... 64
Tablo 3.17. “Yonetim olarak para” kategorisini olusturan metaforlar...................... 65
Tablo 3.18. “Yasam standardi olarak para” kategorisini olusturan metaforlar......... 65
Tablo 3.19. “Hayvan olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar............... 67
Tablo 3.20. “Kisi olarak enflasyon” kategorisini olugturan metaforlar..................... 67
Tablo 3.21. “Nesne olarak enflasyon” kategorisini olugturan metaforlar ................. 68
Tablo 3.22. “Ekonomik olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar........... 69

Tablo 3.23. “Saglik olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar................. 70



Tablo 3.24.
Tablo 3.25.
Tablo 3.26.
Tablo 3.27.
Tablo 3.28.
Tablo 3.29.
Tablo 3.30.
Tablo 3.31.
Tablo 3.32.
Tablo 3.33.
Tablo 3.34.
Tablo 3.35.
Tablo 3.36.
Tablo 3.37.
Tablo 3.38.
Tablo 3.39.
Tablo 3.40.
Tablo 3.41.
Tablo 3.42.
Tablo 3.43.
Tablo 3.44.
Tablo 3.45.
Tablo 3.46.
Tablo 3.47.
Tablo 3.48.

Tablo 3.49.

“Soyut olarak enflasyon” kategorisini olugturan metaforlar.................. 71
“Tehdit olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar-................. 72
“Doga olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar................... 73
“Yiyecek-igecek olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar .. 74

“Mekan olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar ................ 74
“Hayvan olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar 76
“Kisi olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar ...... 76
“Mekan olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar.. 77
“Nesne olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar... 78
“Doga olarak ekonomik biiyiime’’ kategorisini olusturan metaforlar ... 79
“Saglik olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar... 80
“Soyut olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olusturan metaforlar ... 80

“Gelisme olarak ekonomik biiylime” kategorisini olugturan metaforlar 81

“Nesne olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar ................ 83
“Doga olarak durgunluk™ kategorisini olusturan metaforlar.................. 84
“Mekan olarak durgunluk” kategorisini olugturan metaforlar ............... 85
“Kisi olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar.................... 86
“Hayvan olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar-.............. 86
“Ekonomik olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar.......... 87
“Soyut olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar................. 88
“Yiyecek-Igecek olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar . 89

“Saglik olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar ................ 89
“Nesne olarak doviz’’ kategorisini olusturan metaforlar....................... 91
“Hayvan olarak doviz” kategorisini olugturan metaforlar ..................... 92
“Yiyecek-igecek olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar......... 92
“Doga olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar......................... 93



Tablo 3.50.
Tablo 3.51.
Tablo 3.52.
Tablo 3.53.
Tablo 3.54.
Tablo 3.55.
Tablo 3.56.
Tablo 3.57.
Tablo 3.58.
Tablo 3.59.
Tablo 3.60.
Tablo 3.61.
Tablo 3.62.
Tablo 3.63.
Tablo 3.64.
Tablo 3.65.
Tablo 3.66.
Tablo 3.67.
Tablo 3.68.
Tablo 3.69.
Tablo 3.70.
Tablo 3.71.
Tablo 3.72.
Tablo 3.73.
Tablo 3.74.

Tablo 3.75.

“Kisi olarak doviz” kategorisini olugturan metaforlar .............c...ccoeeeee. 94
“Ekonomik olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar ................. 95
“Tehdit olarak doviz” kategorisini olugturan metaforlar ...........c.cocue.n 96
“Soyut olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar ............ccceeveennn 97
“Onem ve deger olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar ......... 97
“Hayvan olarak faiz” kategorisini olusturulan metaforlar ..................... 99
“Tehdit olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ........................ 100
“Doga olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ......................... 101
“Dini olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar..............c..coceennee. 101
“Yiyecek-igecek olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar.......... 102
“Nesne olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar......................... 103
“Kisi olarak faiz” kategorisini olugturan metaforlar...............ccccceenee. 104
“Ekonomik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar .................. 104
“Saglik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ........................ 105
“Soyut olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ......................... 106
“Hastalik olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar................ 108
“Nesne olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar ................... 108
“Kisi olarak 1gsizlik kategorisini olusturan metaforlar...................... 110
“Doga olarak issizlik™ kategorisini olusturan metaforlar..................... 110
“Hayvan olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar................. 111
“Tehdit olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar................... 112
“Ekonomik olarak issizlik™ kategorisini olusturan metaforlar............. 112
“Soyut olarak issizlik™ kategorisini olusturan metaforlar ................... 113
“Mekan olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar .................. 114
“Eylem olarak issizlik™ kategorisini olusturan metaforlar-................... 115
“Nesne olarak tiiketim” kategorisini olugturan metaforlar................... 116



Tablo 3.76.
Tablo 3.77.
Tablo 3.78.
Tablo 3.79.
Tablo 3.80.
Tablo 3.81.

Tablo 3.82.

Tablo 3.83.
Tablo 3.84.
Tablo 3.85.
Tablo 3.86.
Tablo 3.87.
Tablo 3.88.
Tablo 3.89.
Tablo 3.90.
Tablo 3.91.
Tablo 3.92.
Tablo 3.93.
Tablo 3.94.
Tablo 3.95.
Tablo 3.96.
Tablo 3.97.
Tablo 3.98.

Tablo 3.99.

Xi

“Hayvan olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar ................ 117
“Kisi olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar..................... 118
“Doga olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar.................... 119
“Tehdit olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar .................. 119
“Yiyecek-igecek tiiketim” kategorisini olugturan metaforlar............... 120
“Mekan olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar ................. 121
“Yasam devamliligi olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

............................................................................................................... 121
“Soyut olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar ................... 122
“Eylem olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar .................. 123
“Saglik olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar .................. 123
“Nesne olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar ................... 125

“Doga ve hayvan olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar ... 126

“Kisi olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar....................... 127
“Mekan olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar.................. 128
“Yiyecek-igecek olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar .... 128

“Ekonomik olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar............. 129
“Dini olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar ..................... 130
“Tehdit olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar................... 131
“Soyut olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar................... 131
“Ekonomik olarak tasarruf” kategorisini olugturan metaforlar-............ 133
“Kisi olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar..................... 133
“Nesne olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar................... 134
“Doga olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar................... 135
“Yiyecek-igecek olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar.... 136

Tablo 3.100. “Eylem olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar................. 137



Tablo 3.101.
Tablo 3.102.
Tablo 3.103.
Tablo 3.104.
Tablo 3.105.
Tablo 3.106.
Tablo 3.107.
Tablo 3.108.
Tablo 3.109.
Tablo 3.110.
Tablo 3.111.
Tablo 3.112.
Tablo 3.113.
Tablo 3.114.
Tablo 3.115.
Tablo 3.116.
Tablo 3.117.
Tablo 3.118.
Tablo 3.119.

Tablo 3.120.

Xii

“Soyut olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar ................. 138
“Saglik olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar ................ 139
“Doga olarak vergi” kategorisini olugturan metaforlar...................... 140
“Nesne olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar .................... 141
“Ekonomik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar-.............. 142
“Kisi olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar....................... 143
“Hayvan olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar .................. 144
“Tehdit olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar .................... 144
“Mekan olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar ................... 145
“Eylem olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar .................... 146
“Soyut olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar ..................... 147
“Saglik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar .................... 148
“Kisi olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar......................... 149
“Yiyecek-icecek olarak altin” kategorisini olugturan metaforlar....... 150
“Nesne olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar...................... 151
“Soyut olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar ...................... 152
“Doga olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar....................... 153
“Onem ve deger olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar ....... 154
“Ekonomik olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar ............... 155
“Hayvan olarak altin” kategorisini olugturan metaforlar ................... 155



GIRIS

Insanlar hayatlarinin her alaninda ekonomik ve finansal kavramlar ile i¢
icedir. Temel ekonomik ve finansal kavramlar para, enflasyon, ekonomik biiyiime,
durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiikketim, yatirim, tasarruf, vergi ve altin olarak
siralanabilir. Bireylerin gilindelik hayatta da siklikla karsimiza ¢ikan bu kavramlari

algi seviyeleri de farklilik gostermektedir.

Yontem olarak kullanilan metafor kelimesi bir bireyin, bir olguyu veya bir
kavrami anladig1 bicimde benzetmeler kullanarak ifade etmesi anlamina gelmektedir.
Bir bagka ifade ile bir seyi farkli bir seye bagvurarak ve benzer 6zelliklere sahip olan

bir seyden esinlenerek agiklamaya metafor denmektedir.

Bu tezin amacr; Kilis ilinde yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal
kavramlara iliskin alg1 seviyelerini test etmektir. Bu ¢aligmanin konuyla ve yontemle
ilgili pek c¢ok diger arastirmadan farki ise, bu konu ile bu yontemin bir arada
kullanilmast ve bunun Kilis ilinde yasayan insanlara yonelik olarak yapilmasidir.
Arastirmanin veri toplama teknigi olarak; s6zel olan boliimler i¢in resmi yayinlar,
bilimsel ve siirekli yayinlar taranmis olup, veriler, bilgi ve belgeler bilimsel aragtirma
yontemlerine uygun olarak yalinlagtirilarak derlenmistir. Arastirma ic¢in yapilan
literatiir taramasinin ardindan anket sorular1 hazirlanmistir. Anket sorulari
hazirlanirken konu ile ilgili daha 6nce yapilmis olan benzer ¢aligma ve arastirmalarda

kullanilan soru listelerinden de faydalanmstir.

Calisma giris kisminin ardindan ii¢ ana bdliimden olugmakta olup, birinci
boliimde; temel ekonomik ve finansal kavramlar basligi altinda para, enflasyon,
ekonomik biiyiime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiiketim, yatirim, tasarruf, vergi
ve altin kavramlart agiklanmistir. Calismanin ikinci boliimiinde; metafor bashigi
altinda metaforun tanimi, amaci ve Oonemi, metaforun 6zellikleri ile metafor tiirleri
tizerinde durulmustur. Calismanin {iglincii boliimiinde ise; uygulama basligi altinda,
Kilis ilinde yapilan anketin bulgularma yer verilmistir. Calisma arastirmadan elde

edilen bulgularin toplu olarak degerlendirildigi sonug kismu ile bitmektedir.



BIiRINCi BOLUM

TEMEL EKONOMIK VE FINANSAL KAVRAMLAR

Bu boliimde temel ekonomik ve finansal kavramlardan para, enflasyon,
ekonomik biiylime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiikketim, yatirim, tasarruf, vergi

ve altin kavramlar ile ilgili bilgiler bulunmaktadir.

1.1. PARA KAVRAMI

Para iktisat biliminde tanimlanmasi en zor kavramlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. En kabul goren para tanimi, “herkes tarafindan kabul edilen
miibadele arac1” seklinde yapilan tanimdir (Dinler, 2008:405). Para baska bir
tanimda ise “devletce bastirilan, tizerinde degeri yazili kagit veya metalden 6deme

araci, nakit” seklinde agiklanmistir (Kahraman, 2019:4).

Bir mal ya da hizmetin satin alinabilmesi i¢in kullanilan finans araglarindan
en yaygin olani paradir. Para; yeni bir mal aliminda, iki malin degisimde ve yatirim
aract goreviyle kullanilmaktadir (Karatekin, 2019:3). Para, takasin giicliiklerini

agmak i¢in insanin icat etmis oldugu tarihi, sosyal bir aragtir (Sahin, 2006:387).

1.1.1. Paramin Ozellikleri

Bir maddenin para olarak kabul edilebilmesi i¢in onun bazi ozellikler
tasimasi gerekir (Kahraman, 2019:6). Bu o6zellikler homojen olmasi, boliinebilir
olmasi, tagiabilir olmasi, taklit edilememesi, dayanikli olmasi, genel kabul gérmesi,

degerini korumasi seklinde yedi grupta toplanabilir.

v" Homojen Olmasi: Para homojen olmalidir. Yani 6demelerin saglikli bir
sekilde ilerletilebilmesi i¢in parayr temsil eden nesnelerin hepsinin ayni
maddi degerde olmasi gerekmektedir. Bu sekilde insanlarin aligverislerde
aldiklar1 ve 6dedikleri bedeller konusunda siiphesi ortadan kalkacaktir.

v Boliinebilir Olmasi: Para boliinebilir olmalidir. Bu 6zelligi ile ticarete konu
olan her tiirli islemi yiirlitecek sekilde boliinebilme o6zelligine sahip
olmasidir.

v' Tasmabilir Olmasi: Para taginabilir olmalidir. Bu 6zelligi ile hem
tagimasinin kolay hem de farkli 6deme alanlarina transferi miimkiin olmakta
ve kullanim kolaylig1 saglamaktadir. Bunun miimkiin olmamasi halinde

paranin yayginlik kazanmast miimkiin olmamaktadir.



v' Taklit Edilememesi: Para taklit edilememelidir. Toplum tarafindan paray1
temsil eden 6deme araglarinin taninabilir nitelikte olmasi gerekmektedir.
Aksi halde sahte 6deme araglarinin ortaya ¢ikarilmasi riski bulunmaktadir.

v' Dayamkh Olmasi: Para dayanikli olmalidir. Paray1 temsil eden 6deme
araglarinin kolay bozulmayarak dayanikli olmasi ¢ok sayida aligveris
isleminde kullanilmasina imkan vermektedir (Ulgen, 2012:284).

v" Genel Kabul Gormesi: Paranin genel kabul gormesi gerekmektedir. Genel
kabul gormesi kavramindan diinyada herkes tarafindan kabul edilmesi
sonucu ¢ikarilmamalidir. Belirli bir topluluk, komiin ya da iilkede kabul
gormesi bu 0zelligin saglanmasi agisindan yeterlidir.

v" Degerini Korumasi: Paranin degerini korumasi gerekmektedir. Yani ideal
bir sekilde diisiiniildiiglinde paranin degerini mutlak anlamda korumast,

paranin gecerliligini korumasi agisindan 6nemli bir faktordir (Kahraman,
2019:7-8).

1.1.2. Paranin Fonksiyonlari

Bir objenin para olarak tanimlanabilmesi i¢in temelde bazi fonksiyonlari
yerine getirmesi gerekmektedir (Lagin, 2019:3). Bu fonksiyonlar miibadele araci
olmasi, hesap birimi aract olmasi, deger saklama ve biriktirme (tasarruf) araci
olmasi, iktisat politikasi aract olmasi ve gii¢ (niifuz) araci olmasi seklinde bes grupta

toplanabilir.

v' Miibadele Araci Olmasi: Paranin icat edilmesinden onceki ¢aglarda
insanlar trampa, takas ya da degis tokus denilen bir islem ile ellerindeki
mallar1 daha fazla ihtiyag duyduklar1 mallar ile degistirmistir. Bu islem
birgok zorluklar1 tasimistir. Zamanla takasin zorluklarini ortadan kaldirmak
icin herkesce kabul edilen bir mal mibadele araci (para) olarak
kullanilmaya baslanmistir. Bu sekilde mal ile malin degistirilmesi yerine
mal ile paranin degistirilmesi yoluna gidilmistir (Dinler, 2008:406).

v" Hesap Birimi Aract Olmasi: Paranin son fonksiyonu ise hesap birimi aract
olmasidir. Paranin bu fonksiyonu soézii gecen mallarin degerlerinin
hesaplanmasi ve ne kadar para karsiliginda takas edileceginin belirlenmesini
saglamaktadir. Nitekim nasil ki giiniimiizde birtakim seylerin boyunu ve
agirligini, metre ve kilo birimleriyle ifade ediyor isek, mallarinda deger

birimleri para ile olusturulmaktadir (Ece, 2019:5).



v" Deger Saklama ve Biriktirme (Tasarruf) Aract Olmasi: Birtakim
bireyler kazandiklar1 gelirin tamamini hemen harcamak istemezler.
Gelecekte uygun zamanlar1 ve istekleri oldugunda kullanmak amaciyla bir
kismini kenarda bir yerde bulundurmak isterler. Paranin deger saklama ve
biriktirme araci olmasi buna olanak tanir. Para zaman iginde satin alma
gliciiniin elde tutulmasina imkan saglar (Yildirim vd., 2013:445).

v’ Iktisat Politikas1 Arac1 Olmasi: Hiikiimet para arzi musluklarmi elinde
tuttugu icin onu ekonomik faaliyetleri yonlendirmek ve tesvik etmek
amactyla kullanilabilmektedir. Para gilinlimiizde c¢ok etkili bir iktisat
politikasi aracidir.

v' Gii¢ (Niifuz) Araci Olmasi: Para, satin alma giliciinii temsil ettiginden
paray1 elinde tutan kimseler satin alma giicline sahip demektir. Satin alma
giiciinii kim ne kadar kontroliine alirsa toplumda ekonomik ve siyasal
kararlarin alimisinda o dlgiide soz sahibi olacaktir. Tktisadi giigten siyasal
giiciin kaynagini soyutlamak heniiz miimkiin degildir. Iktisadi giicii de para

temsil etmektedir (Sahin, 2006:390).

1.2. ENFLASYON KAVRAMI

Enflasyon kavrami, paranin ge¢misi kadar eskiye dayanir (Dinler,
2008:455). Gergekte enflasyonun tatmin edici bir tanimi bulunmamakla birlikte
literatiirdeki en fazla kabul goren tamim “’Enflasyon, fiyatlar genel seviyesinin
stirekli olarak ve hissedilir bir bi¢gimde yiikselme egilimi gdstermesi siirecidir’’
seklindeki tanimdir (Sahin, 2006:471). Baska bir tanimda ise enflasyon, “bir iilkede
fiyatlar genel seviyesinin siirekli yilikselmesi yani paranin satin alma giiciiniin
azalmasindan bagka bir sey degildir” seklinde agiklanmistir. Enflasyonun ortaya
cikmast i¢in fiyatlardaki yiikselis, yalnizca bir malda degil ekonomideki tiim
mallarda veya ekonomideki mallarin biiyiikk bir ¢ogunlugunun fiyatlart i¢in s6z
konusu olmalidir (Dinler, 2008:455-456).

1.2.1. Enflasyon Tiirleri
Gilinlimiizde enflasyon uluslararas1 6zellige sahip bir olgu olup; az gelismis

tilkelerden kalkinmus tilkelere kadar hemen hemen her iilkede kendini gosterir.

Ulkelerin ekonomik yapilarmin birbirinden farkli olmas1 enflasyonun farkli
sekillerde goriilmesine neden olmaktadir (Ulgen, 2012:313). Enflasyonun bulundugu

ekonomilerde ise belirli bir genel fiyat diizeyinde, toplam arz ile toplam talep



arasinda kurulmus olan denge herhangi bir sebeple bozulmus demektir (Bocutoglu
vd., 2007:232). Enflasyon tiirlerini fiyat artis hizina gore enflasyon tiirleri ve

nedenlerine gore enflasyon tiirleri olarak ikiye ayirmak miimkiindiir.

1.2.1.1. Fiyat artis hizina gore enflasyon tiirleri
Fiyatlar genel diizeyindeki artis hizina gore enflasyon; siiriinen enflasyon,

yiiksek enflasyon ve hiperenflasyon seklinde tige ayrilir.

1.2.1.1.1. Siiriinen enflasyon

Fiyatlardaki ylikselmenin c¢ok diisiik oranlarda oldugu ve enflasyon
beklentilerinin  olusmadig1 siiregleri, siiriinen enflasyon olarak adlandirmak
miimkiindiir. Siirlinen enflasyon “yer ve zamana bagli olarak siddeti degisse de
ekonomiye zararli etkiler yaratmayan bir orandaki enflasyondur” da denilebilir.
(Yildirim vd., 2007:360). Bu tiir enflasyona “iliml1 enflasyon” veya “sinsi enflasyon”
isimleri de verilmektedir. Ulkelerin yapilarina goére normal sayilabilecek tek rakamli
bir 1liml1 enflasyon orani vardir ve bu oran, gelismekte olan {ilkeler i¢in (Tiirkiye de
bu iilkelerin iginde) %6, gelismis iilkeler igin %4’tlir. [limli enflasyon insanlarin
paraya olan giivenlerini sarsmaz. Hatta bu tiir enflasyonun ekonomik biiyiime i¢in

yararli oldugunu séyleyen ekonomistler de vardir (Bocutoglu, 2012:94).

1.2.1.1.2. Yiiksek enflasyon

Yiksek enflasyona “asir1 enflasyon” veya “dortnala enflasyon” da
denilebilir. Yiiksek enflasyon, %68, %150 gibi iki veya li¢ haneli fiyat artiglari
seklinde tanimlanabilir (Bocutoglu, 2012:94). 1970’lerin ortasindan itibaren
Tiirkiye’'nin yasamakta oldugu enflasyonlarin dahil edilebilecegi kategori olan
yiiksek enflasyon; ekonomiye zarar verir, piyasalarin isleyisini carpitir, gelecek
hakkindaki belirsizligi arttirir, paranin degerini ve tasarruf araci olarak kullanilmasini
zayiflatir  (Yildirnm vd., 2007:360). Bir baska degisle; yiiksek enflasyon
zamanlarinda, paranin degerini kaybetmesine karsin ireticiler ve tiiketiciler
kendilerini korumak adina tedbirler alirlar. Para nakit olarak elde bulundurulmaz,
tasarruflar ya enflasyon oranindan daha fazla faiz verecek bankalara, dovizlere,

tahvillere ya da arsa ve dayanikli tiiketim mallarina yatirilir (Bocutoglu, 2012:94).

1.2.1.1.3. Hiperenflasyon
Fiyatlar genel seviyesinin ¢ok hizli artis gdsterdigi donemleri ifade eden

enflasyon tiirtine hiperenflasyon denilmektedir (Alkin, 2008:252). Bagka bir



tanimlamaya gore fiyatlar genel seviyesinin ¢ok hizli artmasi ve paranin i¢ degerinin
hizli ve asirt bir bicimde azalmasi sonucu enflasyon hizinin ¢ok artmasi sekline
hiperenflasyon adi verilmektedir ve enflasyonun bu seklinde bireyler satin aldiklar1
mal ve hizmetleri ayn1 giin, ayn1 fiyattan satin alamamaktadir (Ulgen, 2012:315).
Ciinkii fiyatlar dylesine hizli ve biiyiiktiir ki, fiyatlar genel diizeyi iki giinde veya
aymi giinde hatta saatte bir birkac katina ¢ikar. Ornegin enflasyon oran1 %1.000.000
gibi oranlara yiikselir (Bocutoglu, 2012:94).

Hiperenflasyonun en 6nemli nedeni para arzinin kontrolsiiz bir bi¢imde
yiikseltilmesidir ki bu durumda para tasarruf edilmedigi gibi paranin deger 6lgiisii
olma 6zelligi de kaybolmaktadir. Hiperenflasyon donemlerinde bireylerin para yerine
altin ve dovize yogunlasmalarinin yan sira, aligverisler de malin mal ile degisimi
(takas) yani trampa usuliine gére yapilmaktadir (Ulgen, 2012:315). Hiperenflasyon
donemleri ¢cok nadir yasanan dénemlerdir. Ornegin Birinci Diinya Savasindan Sonra
Almanya’da 1921-1924 yillar1 arasinda boyle bir hiperenflasyon durumu yasanmis
ve fiyatlar %30.000.000 kat artmistir (Alkin, 2008:252).

1.2.1.2. Nedenlerine gore enflasyon tiirleri
Nedenlerine gore enflasyon tiirleri; talep enflasyonu, maliyet (arz)

enflasyonu ve fiyat enflasyonu olarak ii¢ sekilde siniflandirilabilir.

1.2.1.2.1. Talep enflasyonu

Talep enflasyonu, talep artisinin enflasyona sebep olmasidir (Eren,
2006:201). Bir bagka ifade ile toplam arzin toplam talebi karsilayamadig: enflasyon
tiiriine talep enflasyonu adi verilir. Uretilen mallarin ve hizmetlerin toplam talebi
karsilayamamas1 fiyatlarin artmasina sebep olur. Toplam arzin toplam talepten az
olmasi piyasada dengesizlik olmasina sebep olur ve piyasada olan bu dengesizlik ise
hizmetin ya da malin fiyatim1 yiikseltir. Talep enflasyonu piyasa dengesinin daha
yiiksek bir fiyatta gergeklesmesi ve bu yiikselmenin devamlilik kazandigi durum
olarak tanmimlanmaktadir. Toplam talepteki yiikselmenin ¢esitli nedenleri
olabilmektedir (Cidem, 2013:16). Bu nedenler arasinda bir ekonomide devletin agik
finansman politikasi izlemesi (karsiliksiz para basmasi), kredi hacminin genislemesi
(banka kredilerinin artmasi), taksitli satiglar (tiiketim harcamalarinin tesvik edilmesi
ile toplam talebin artmasi), kurumlarin ve gercek kisilerin daha 6nce tasarruf ettikleri
paralarin1 dolasima dahil etmeleri ve 6demeler dengesi fazlaligindan meydana gelen

gelir artiglart gibi nedenler sayilabilir (Bocutoglu, 2012:95).



1.2.1.2.2. Maliyet (arz) enflasyonu

Maliyet enflasyonu fiyatlar genel seviyesindeki yiikselmelere iiretim
faktorlerinin sebep oldugu veya toplam talep fazlaligina bagli olmaksizin
maliyetlerde olan bir yiikselme ile fiyatlar genel seviyesinin arttigi durumlarda ortaya
cikan enflasyon tiiriidiir (Cidem, 2013:17). Bir baska tanimlama ile maliyet
enflasyonu, liretime katilan faktorlerden birinin ya da birkag¢inin fiyatlarindaki bir
yikselme sonucunda artan {retim maliyetlerinin, {rliniin satis fiyatlarina
yansitilmasiyla meydana gelen enflasyondur (Giingér, 2006:6). Farkli olarak, “Bir
ekonomide yurt iginden ve disindan saglanan iiretim girdi (enerji) ve hammadde
fiyatlar1 ile emek piyasasindaki is giicli licretlerinin artmasi sonucu maliyetlerin
yiikselmesi ve iiretimin karliligin azalmasi nedeni ile, cari fiyat seviyesinde toplam
arzin azalarak toplam talebin altina diismesi sonucu ortaya c¢ikan siirekli fiyat
artiglarinin neden oldugu enflasyon” seklinde ifade edilmistir (Bocutoglu vd.,
2007:232).

Fiyat artislarinin ¢esitli nedenlerle meydana gelen talep baskisindan
kaynaklanmas1 talep enflasyonunda esastir. Ancak, talep enflasyonundan farkli
olarak maliyet enflasyonunda olay daha degisik bir sekilde gelismekte, fiyat artiglari
mallarim ve hizmetlerin iiretiminde yararlanilan tiretim faktorlerinin maliyetlerinde
goriilen yiikselmelerden kaynaklanmaktadir. Baska bir ifade ile kar, faiz oranlan,
ticret ve dolayli vergilerin artmast sonucunda fiyatlara yansiyan maliyet

yiikselmeleridir (Altinisik, 2004:9).

Maliyet enflasyonunun sebepleri arasinda firmalarin vergi yikiiniin ve
hammadde fiyatlarinin artmasi ile iscilerin aldiklar1 tcretlerde meydana gelen
devamli yiikselmeler gibi ekonomide olumlu bir maliyet sokuna sebep olan

etkenlerdir (Dikilitag, 2019:11).

1.2.1.2.3. Fiyat enflasyonu

Ekonomide gerceklesen fiyat artisglarinin siirekli hale gelmesi “fiyat
enflasyonu” olarak tanimlanmaktadir. Fiyat artislarinin siirekli olmasma ekonomik
birimler arasindaki gelir rekabeti neden olmaktadir. Firmalar aralarinda anlasarak
eksik rekabetin yasandigi piyasalarda, kartel gibi rekabeti ortadan kaldiracak
olusumlar icine girebilirler. Bu sekilde bir yap1 olusturan firmalar fiyatlar istedikleri
gibi ayarlayip kar marjini yiiksek tutma hevesiyle kar enflasyonunu ya da diger bir

deyisle fiyat enflasyonunu olustururlar. Ayrica saticilarin ve iireticilerin diger



mallarin fiyatlarina bakarak kendi {irlinlerinin fiyatlarini arttirma istegi de fiyat
enflasyonuna yol agar. Bazi sosyal tabakalar ve baski gruplar iirettikleri maldan
daha ¢ok gelir elde etmeyi amaglamakta ve bu nedenle toplam talep seviyesini
yukseltip piyasa degerinin lizerinde bir fiyat biiyilikliiglinlin olugmasina sebep
olmaktadir. Bu durumda olusan enflasyon da fiyat enflasyonu olarak incelenebilir
(Kurnaz, 2009:9). Yani; fiyat enflasyonu, bazi gruplarin irettikleri mallar1 ger¢ek
piyasa degerinin {lstiinde satarak gelirlerini arttirmast ve bu sayede talebin

ylukselerek enflasyona sebep olmasi seklinde ortaya ¢ikar (Yildirim vd., 2007:360).

1.2.2. Enflasyonun Maliyeti

Enflasyonun, ekonomik birimlerin fiyatlardaki yiikselmeleri dnceden tahmin
edis sekillerine gore ekonomi iizerindeki maliyeti degismektedir (Ulgen, 2012:318).
Enflasyonun maliyeti beklenen (dengeli-ongoriilen) enflasyon ve beklenmeyen

(dengesiz-6ngoriilmeyen) enflasyon seklinde iki gruba ayrilir.

1.2.2.1. Beklenen (dengeli-ongoriilen) enflasyon

Beklenen enflasyon, “nispi fiyatlarin degismedigi yani fiyatlarin ayni oranda
yiikseldigi” varsayimina dayanan bir terimdir. Enflasyon orani1 dnceden biliniyorsa
ve her seyin fiyat1 ayni1 oranda yiikseliyorsa, enflasyonun gelir dagilimi, etkinlik ve
reel ¢ikti iizerinde bir etkisi olmayacaktir. Nedeni su ki, hem diger mal ve hizmet
fiyatlar1 hem de faktor gelirleri aymi oranda yiikseldigi i¢in herhangi bir kayip veya
kazan¢ s6z konusu olmayacaktir (Tomanbay ve Giimiis, 2008:397). Bir baska
degisle; enflasyon tahmin edildigi icin firmalar ve bireyler enflasyona karsi
kendilerini korumak amaciyla gesitli davranislar sergiler ve gerekli 6nlemleri almaya
calisarak gelirin yeniden dagilma etkisini azaltirlar (Yildirim vd., 2013:297). Buna
ragmen etkileri ise enflasyon vergisi, ayakkabi deri maliyeti, menii maliyeti ve

olivera-tanzi etkisi seklinde dort grupta incelenebilir.

v' Enflasyon Vergisi: Enflasyon nedeniyle elinde para tutanlarin ugradiklari
sermaye kaybina enflasyon vergisi denir. Yani piyasada dolagim halinde
bulunan para, paranin arz1 ile beraber belli bir oranda deger kaybetmektedir.
Bu durum bireylerin tipki devlete vergi vermeleri durumundaki gibi,
ellerindeki paranin satin alma giiclinliin azalmasina sebep olur. Enflasyon
vergisi bu azalma miktarina esittir (Akgaba ve Safakli, 2019: 19-20).

v' Ayakkabi Deri Maliyeti: Bireyler sahip olduklar1 varliklarin bir kismini

nakit olarak ellerinde tutarken, donemine gore gecici olarak atil



varsaydiklar1 diger bir kismini faize yatirirlar. Bu diislincede olan bir birey
elindeki nakit miktarini tiikettikten sonra nakite ihtiyaci oldugunda faizde
olan parasimi kullanmak maksadiyla bankaya gidip gelmek zorunda kalir.
Bu durumun yol agtigi is giicii kaybma ayakkabi deri maliyeti
denilmektedir. Ayakkab1 deri maliyetine ayni zaman da kdsele maliyeti,
ayakkab1 maliyeti, ayakkab1 eskitme maliyeti gibi farkli isimlerde rastlamak
da miimkiindiir.

v Menii Maliyeti: Enflasyonist baskilarin hakim oldugu bir ekonomik
konjonktiirde gerek katalog fiyatlarini, gerekse vitrindeki mallarin fiyatlarini
stirekli olarak gilincellemek zorunda olan firmalarin vitrin fiyatlarinin
degistirilmesinde ya da yeni kataloglarin basiminda kullandiklar1 emek ve
girdiler menii maliyeti olarak adlandirilmaktadir. Harcanan bu emek
ekonomik olarak biiyiik bir kayiptir, ¢linkii olast bagka mallarin {iretiminin
kaybolmasi anlamina gelir. Menii maliyetine ayn1 zamanda etiket
maliyetleri, liste maliyetleri, katalog maliyetleri gibi farkli isimlerde
verilmektedir (Topgu, 2010:42-43).

v" Olivera-Tanzi Etkisi: Biitce agiklarinin asir1 olmasi sonucunda yiiksek
enflasyon ve hiperenflasyon meydana gelir. Hiperenflasyonun oldugu
ortamda ulusal paradan kagis artar ve senyoraj yolu ile elde edilen gelirler
azalir. Literatiirde bu etkiye “olivera-tanzi” etkisi denilmektedir (Aktan vd.,
2012: 7).

1.2.2.2. Beklenmeyen (dengesiz-ongoriilmeyen) enflasyon

Ongoriilmeyen enflasyona “siirpriz enflasyon” adi da verilmektedir
(Yildirirm vd., 2007:360). Dengesiz enflasyon durumunda; para deger saklama,
miibadele ve hesap birimi olma 6zelliklerini kotii ve eksik bir bicimde yerine getirir.
Bu durum para bulundurmanin firsat maliyetini asir1 yiikseltmekte, paradan kagis

olmakta ve paranin dolagim hizinda artisa neden olmaktadir (Ulgen, 2012:319).

1.3. EKONOMIK BUYUME KAVRAMI

Ekonomik biiyiime bir donemde, bir iilkede biitin mal ve hizmetlerin
parasal ifadesi olan milli gelirdeki reel artis seklinde tanimlanabilir (Arslan,
2013:46). Bagka bir ifade ile; ekonomik biiylime, iktisadi hayatin temel verilerinde
(is giicti, techizat, tabii kaynaklar), kisi basina bir yildan diger yila daha yiiksek bir
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reel gelir saglayacak sekildeki devamli artiglar olarak da ifade edilebilir (Alatas,
2014:4).

Ekonomik biiylime, ulusal gelir artis1, reel gayri safi yurt i¢i hasiladaki
artiglar ile Olgiilmektedir. Yildan yila bir lilkedeki milli gelirde meydana gelen
degisimler ekonomik biiylime olarak ifade edilmektedir. Fakat ekonomik biiylime
performansini yalnizca bir yilin sonuglariyla degerlendirmek miimkiin degildir.
Pozitif bir ekonomik biiylime gelir seviyesindeki bir defaya mahsus olan artis1 degil,
gelir seviyesindeki siirekli ve kalici olan artislar1 ifade etmektedir (Kesici, 2010:11).
Diger yandan; ekonomik biiylime yalnizca milli gelirde meydana gelen niceliksel bir
artig1 ifade eder. Yani aslinda ekonomik biiyiime kabaca ekonomide meydana gelen

rakamsal artis1 ifade etmektedir (Arslan, 2013:46-47).

Ekonomik  biiylimenin  anlami,  toplumun  yasam  seviyesinin
yiikseltilmesidir. Yani kisi basma daha fazla hasilanin meydana getirilmesi ve
boylece toplumun mal ve hizmet talebindeki artislarinin karsilanmasidir (Kaynak,
2015:10). Kisi basina reel gayri safi milli hasilanin artmasi anlamina gelen ekonomik
biliylime toplumsal refah artisinin ¢ok 6nemli bir gostergesidir. Gegmiste gelismis
olan bir iilke diisiikk biliylime performansi ile zamanla az gelismis, ge¢miste az
gelismis olan bir iilke yiiksek biiylime performansi ile zamanla gelismis bir iilke
olabilmektedir. Tiim bunlar ekonomik biiyiimeyi iktisat literatiiriinde her zaman en
onemli konulardan biri yapmistir (Demir vd., 2005:180). Bu nedenle iilkelerin en

onemli amaglarindan biri ekonomik biiylime olmustur.

1.3.1. Ekonomik Biiyiimenin Ozellikleri
Ekonomik biiylimenin baglica 6zellikleri soyledir:

v" Ekonomik biiyiime sayisal bir olgudur. Ciinkii gayri safi milli hasilada ve
milli gelirde meydana gelen degismeler sayisal olarak dl¢timlenir.

v" Ekonomik biiyime uzun doénemli bir olgudur. Cinkii yatinmlardan
beklenen getirinin elde edilmesi ve buna bagli olarak iiretimde meydana
gelen artislarin saglanmasi yalnizca uzun donemde gerceklesmektedir.

v Ekonomik bilyiime reel bir artis1 ifade eder. Buna gore reel bir artis ifade
etmeyen Uretim faktorleri gelirlerinin artist ekonomik biiylime olarak
tanimlanamaz.

v Ekonomideki ikame yatirnmlarin ekonomik biiyimeye herhangi bir katkisi

yoktur. Bunun sebebi ise ikame yatirimlarin milli gelirde reel bir artis ifade
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etmiyor olmasidir. Ikame yatirrmlar sadece milli gelirin reel degerinin bir
onceki donemle ayn1 seviyede kalmasini saglamaktadir.

v' Ekonomik biiyiime bash basimna gelir dagiliminin iyilestiginin bir gdstergesi
degildir. Ciinkii gelir dagilimdaki iyilesme, ekonomide meydana gelen reel
gelir artisginin ekonomik aktorler arasinda ne sekilde paylastirildigr ile
alakalidir.

v" Ekonomik bilyiime dinamik bir makro iktisadi gostergedir.

<

Ekonomik biiyiime beraberinde ekonomide hareketlilige sebep olur.

v" Ekonomik biiylime ekonomideki belli basli sektorleri veya bolgeleri degil
ekonominin tamamini kapsar (Y1ilmaz, 2008:46).

v" Ekonomik biiyime genel olarak gelismis bir ekonominin daha fazla

bliylime imkanlarmin arastirilmasiyla alakalidir. Yani ekonomik biiylime

daha ¢ok gelismis iilkeler i¢in s6z konusudur.

Ekonomik biiyimede dogrudan iktisadi faktorler ele alinmaktadir.

Ekonomik biiyiime iktisat teorisinin kapsami igerisine girmektedir.

Ekonomik biiylime tek basina yapisal bir degismeyi meydana getirmez.

D N NI NN

Ekonomik biiyiime makro boyutta olabilecegi gibi kismi ya da mikro

boyutta da kalabilir.

v" Ekonomik biiyiime sosyal sorunlarin artan ekonomik imkanlarla daha ileri
seviyelerde ¢oziilmesine yardim eder.

v" Ekonomik biiyiime ekonomide kimi toplumsal siniflarin, bdlgelerin veya
tiim iilkenin gelir artisini ifade etmesine karsin, bu gelir artisinin her faaliyet
kesimine ve herkese yansimasi beklenemez. Yani ekonomik biiyiime herkes
icin bir refah artig1 anlami tasimaz.

v Ekonomik bilyiime sosyal ve ekonomik yapida zorunlu olarak bir degisiklik

icermez (Ersungur, 2016:96-98).

1.3.2. Ekonomik Biiyiimeyi Etkileyen Faktorler

Ulkelerin sosyal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik yapilarmin birbirlerinden
farkli olmas1 miimkiindiir. Bu sebeple biitiin iilkelerde ekonomik biiylimeyi etkileyen
ve bliylime artis1 saglayan faktorler farklilik gostermektedir (Kocaoglu, 2019:6). Bir
iilkedeki uzun donemde meydana gelen ekonomik biiyiimeyi belirleyen temel

faktorler iilkenin sahip oldugu is giicli, sermaye ve dogal kaynaklardaki artis ile



12

teknolojik gelismeler olarak dért bashik altinda asagidaki gibi aciklanabilir (Ozden,
2014:16-19):

v Is Giicii: Ekonomik biiyiime, is giiciiniin kalitesi ve is giliciiniin miktarini
belirtir.

v Sermaye: Uretim artis1 konusunda sermaye onemli bir yere sahiptir. Bu
nedenle ekonomik biiyiimenin kaynaklar1 arasinda iizerinde fazlasiyla
durulan bir konudur.

v' Dogal Kaynaklar: Dogal kaynaklar ekonomik biiyiime a¢isindan avantaj
saglar. Ancak dogal kaynaklar ekonomik biliylimeyi tek basina
gerceklestiremez.

v' Teknolojik Gelisme: Teknoloji, ekonomik  biiyimenin  temel

dinamiklerinden birini olusturmaktadir.

1.4. DURGUNLUK KAVRAMI

Durgunluk terim anlami olarak ‘“sakin, canli olmayan, soniik, hareketsiz,
gelismemis etkin olmama durumu” seklinde agiklanmistir (Durusoy, 2018:56).
Ekonomik durgunluk ise genel olarak ekonomik aktivitelerdeki gerileme seklinde
tanimlanmaktadir. Ekonomik durgunluk tanimi i¢in iktisattaki genel egilim, reel
gayri safi yurt i¢i hasilada biliylimenin iki donem arka arkaya negatif degerli
olmasidir (Vanli, 2015:83).

Gayri Safi Yurt I¢i Hasilla’min iki ceyrek donem iist iiste kiigiilmesi
durumuna resesyon denilmekte ve bu siirenin uzamasi ciddi bir kriz olarak kabul
edilmektedir. Boyle bir durumda iktisadi kriz ile resesyon es anlamli olarak da
kullanilmaktadir. Depresyon ise ekonomideki kiigiilmenin iki ¢ceyrek donemden daha
fazla siirmesi olarak tanimlanmaktadir. Baska bir tanimlama ile depresyon, ekonomik
faaliyetin daha once ulagilan diizeye nispetle oldukc¢a uzun bir siire diisiik diizeyde
kalmasi durumudur. Depresyon, resesyonun bir ileriki asamasi olarak da ifade

edilebilir (Afsar, 2011:145).

Ekonomik durgunluk, isletmelerin yatirnmlarinda ve tiiketici talebinde
biiylik diisiis, yliksek oranli issizlik ve bu sebeple hayat standartlarinin diigmesi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Baska bir ifade ile; ekonomik durgunluk donemlerinin
ortaya ¢ikmasinin temel belirtileri olarak biliyiimede diisiis sorunu, sicak para sorunu,

cari agik sorunu, igsizlik sorunu ve 6zel kesimin dig bor¢ sorunu siralanabilmektedir.



13

Ekonomide durgunluk olmasi halinde hem tiiketiciler hem de isletmeler olumsuz

yonde etkilenebilmektedir (Ozgiil ve Ozgiiven, 2011:240).

Durgunluk yani resesyon, ekonomik faaliyetlerin yavaslamasi, Onceden
erisilmis konuma oranla konjonktiir diizeyinin algalmasi, ekonomik faaliyetlerin kisa

sireli ve zayif siddete biiziiliip, kasilmasi sonuglarini dogurmaktadir (Afsar,

2011:144).

1.5. DOVIZ KAVRAMI

Mal ve hizmet akimlarina paralel olarak iilkeler arasinda para akimlar1 da
gerceklesmektedir. Fakat bu para akimi mal ve hizmet ticaretinin bir sonucu olmasi
sebebiyle bu akimlarla zit yonlii olarak gerceklesmektedir. Diger bir degisle; sekli ile
para akimi mal ve hizmet akiminin yapildigi iilkeden diger tilkeye dogru

gerceklesmektedir. Bu akimlarda kullanilan 6deme araglarina ise doviz denilmektedir

(Arslan, 2005:29).

Doviz Fransizca bir kelimedir ve dilimize “devise” kelimesinden gelmistir.
Doviz “efektif dahil yabanci para ile 6demeyi saglayan her nevi hesap, belge ve
araclar” seklinde ifade edilmektedir (Karagelik, 2018:49). Yani en genel tanim olarak
biitiin yabanci iilke paralarina verilen isim doviz olarak adlandirilmaktadir (Ordu,

2013:3).

Doviz, efektif doviz ve kaydi doviz seklinde iki gruba ayrilmaktadir. Metal
sikkeler ve banknotlar gibi nakit sekilde olan yabanci iilke paralarina efektif doviz
veya sadece efektif adi verilmektedir (Karagelik, 2018:49). Efektif doviz genel
olarak turizm harcamalar1 gibi kisilerin kiiciik meblaglarindaki uluslararasi
O0demelerinde kullanilmaktadir. Nakit yabanci para seklinde olmayan fakat para
yerine gegen dovize bagl senetler, ¢ekler, 6deme araglarina ise kaydi doviz ya da
yalnizca doviz denilmektedir. Devletlerin, isletmelerin, kuruluslarin ve diger tiizel
kisiliklerin nispi olarak biliylik tutarlarindaki O6demeleri doviz araciligi ile

gerceklesmektedir (Arslan, 2005:30).

Déviz Kuru bir para biriminin bagka bir para birimi cinsinden fiyat1 seklinde
tanimlanabilir. Bagka bir ifade ile doviz kuru, yabanci paradan bir birim alabilmek
i¢in ulusal paradan kag¢ birim verilmesi gerektigini ifade etmektedir. Doviz kuru reel
d6viz kuru ve nominal doviz kuru olmak tizere iki gruba ayrilir. Reel doviz kuru, iki

tilke mallarinin goreli fiyatidir. Baska bir ifade ile reel déviz kuru iilke iginde iiretilen
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ve tliketilen mallarin fiyatinin, ticareti yapilan mallarin fiyatina orani olarak
tanimlanabilir. Nominal doviz kuru ise iki {ilkenin para birimlerinin goreli fiyatidir.
Baska bir ifade ile; nominal doviz kuru, bir birim yabanci para biriminin ne kadar

yerli para satin alabilecegini 6l¢gmek seklinde tanimlanabilir (Celik, 2018:3-4).

1.6. FAIZ KAVRAMI

Faiz kavrami neredeyse ekonominin biitiin bilesenleri i¢inde yer alan,
dogrudan veya dolayli olarak bu bilesenleri etkileyen bir kavramdir. Faiz kavrami
tarihsel siire¢ igerisinde neredeyse tiim toplumlarda ve ekonomik diizenlerde yer
almis, smirlandirilmis, tartisilmig, denetim altinda tutulmus veyahut yasaklanmustir.
Genel olarak ahlaki ve dinsel anlamda c¢alismalarin da konusu olmustur. Bu kavram

giiniimiize kadar artan 6nemi ile ekonomiler i¢in giindemde kalmay1 stirdiirmektedir

(Demirci, 2019:38).

Faizin ilk kez Siimerlerin Milattan Once 3000 yillarinda 6diing verilen
tohumlarin tekrardan alinirken %20 oraninda daha fazla alinmasiyla ortaya ¢iktigi

distintilmektedir (Karagelik, 2018:33).

Faiz, paranin kiralanmasi ya da kullanilmasi karsiliginda 6denen bedeldir
(Korkmaz, 2018:4). Odiing verilen fonlara uygulanan ve piyasanin belirledigi kira
bedeli olarak ele alinan faiz kavrami ayn1 zamanda sermayenin iiretimden aldig1 pay
olarak da adlandirilir. Farkli bir sekilde ifade edecek olursak, bir yere isletmek icin
odiing verilen paranin karsiligi olarak alinan getiri anlamina gelen faiz, kapitalist
ekonomide kiralanan paranin kira bedeli, paranin fiyati anlammna da gelmektedir.
Odiing alan i¢in maliyet, ddiing veren igin getiri anlamina gelen bu kavram, kisaca

0diing alma ve 6diing verme fiyati olarak da isimlendirilebilir (Karagelik, 2018:34).

Faiz, islev olarak liberal-kapitalist sistemin piyasayr diizenleyici
araglarindan en 6nemli olamidir. Etkili bir faiz sistemi, bor¢luyu borcunu zamaninda
O0demeye tesvik edici etkiye sahip olmasinin yaninda, bor¢lunun borcunu vadesinde

O0dememek suretiyle haksiz kazang elde etmesinin de Oniine gecer (Kaymaz,
2016:20).

Faiz, reel faiz ve nominal faiz olarak ikiye ayrilmaktadir. Reel faiz (r), nakit
para, makine, bina gibi sermaye unsurlarinin kira bedelidir. Yani; reel sermayeden

kaynaklanan kar orani olup, satin alma giicii cinsinden ifade edilmektedir. Nominal
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faiz (t) ise bankalarin kredi ilizerinden talep ettikleri faiz olmakla birlikte fiyat

hareketlerinden arindirilmamis faiz oranidir (Tanridver ve Yamak, 2015:187).

1.7. ISSIZLIK KAVRAMI

Issizlik kavrammin anlasilabilmesi icin isgiicii kavraminin agiklanmasi
gerekir. Ekonomik anlamda isgiicii ya da emek iilke niifusuna dayanmaktadir. Isgiicii
calisma yetenek ve arzusuna sahip niifustur ve aktif (faal, etkin) niifus ile aym
anlama gelmektedir. Etkin niifusu, ilke niifusundan ¢ikarinca ¢alisma c¢aginda
olmayan niifus (0-15 yas arasi ve 65 yas {istli olanlar) ile calisma ¢agindaki niifus
igerisinde olup da ¢alisma istek ve yetenegi tasimayanlarin (ev hanimlari, 6grenciler,
emekliler, hiikiimliiler, engelliler, miilk geliri ile gecinenler askerler, calismak
istemeyenler...) diisiilmesi ile isgiicii elde edilir. Isgiicii istihdam ve issizlik olarak
ikiye ayrilir (Yildirim vd., 2013:283). Bu aciklamadan yola ¢ikarak issizligi ¢alisma
istek ve yetenegine sahip olan, cari licret diizeyinde ¢alismak isteyip de is
bulamayanlar olarak ifade etmek miimkiindiir (Ersungur, 2016:289). issizlik icin
baska bir tanimlamada, emekgilerin is bulamamalarinin yarattig1 sosyal ve ekonomik
bir olgu oldugu vurgulanmaktadir (Erarslan, 2010:11-12). Baska bir sekilde ise issiz,
“calisma irade ve iktidarinda olup da cari gecer iicret lizerinden ve ayrica, kanun
yahut orf ve adetle tayin edilmis saatler zarfinda bir is aradigi halde bulamayan
kisiye denir” olarak tamimlanmistir (Yal¢in, 2014:3). Bu tanimlara karsilik issizligin
yaygin olarak kabul géren tanimu ise iktisatgilar tarafindan; “caligma arzu ve giiciinde
olup emek piyasasindaki cari ve gecerli iicret lizerinden belirli siirelerde is aramasina
karsilik 15 bulamayan kisi” seklinde yapilmistir. Bu 6zellikleri tagiyan kisilere issiz,
bu olguya ise issizlik ad1 verilir (Tokol vd., 2014:125).

1.7.1. Issizlik Tiirleri

Issizlik her zaman aymi nedenle ortaya ¢ikmamaktadir. Issizlik konusunda
bir siniflandirma yapma durumu sdz konusudur. Issizligin tiirleri olarak karsimiza
c¢ikan bu smiflandirmada genellikle iki ayrim yapilmaktadir. Bunlar acik issizlik ve
gizli issizliktir.
1.7.1.1. Acik issizlik

Calisma giicii ve isteginde olup is aradig1 halde is bulamayanlarin toplamina
denir (Ela Ozcan, 2017:44). Acik issizlik de kendi icinde friksiyonel, yapisal,

mevsimsel, konjonktiirel ve teknolojik issizlik olarak bes gruba ayrilmaktadir.
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1.7.1.1.1. Friksiyonel (arizi, gegici, egreti) issizlik

Isgiiciine yeni katilan gencler ile cesitli sebeplerden otiirii mevcut isini
birakip yeni is arayanlarin olusturdugu issizlik tiiriine denir (Bocutoglu, 2012:78).
Bagka bir tanimlamaya gore ise, isgiliciiniin meslek ve yer degistirmesi sebebiyle

gegici bir siire issiz kalinmasi seklinde ifade edilir (Ela Ozcan, 2017:44).

1.7.1.1.2. Yapsal issizlik

Tiiketici tercihlerinde ve tiretim teknolojisinde zaman i¢inde meydana gelen
degisikliklerin ekonominin talep ve iiretim yapisinda olusturdugu degisikliklere
isgiicliniin uyum saglayamamasi sonucu ortaya ¢ikan issizlige denir (Bocutoglu,
2012:78). Bir baska degisle, toplumun sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yapisinda
meydana gelen degisimlere bagl olarak ortaya ¢ikan issizlik olarak da tanimlanir.
Ayni zamanda yapisal igsizlige biinyevi veya striiktiirel igsizlik de denir (Tokol vd.,
2014:132).

1.7.1.1.3. Dogal issizlik

Issizlik tiirlerinden friksiyonel issizligin ve yapisal issizligin genel anlamda
ortadan kaldirilmasi miimkiin degildir. Bu sebeple her iki igsizlik tliriine de hemen
hemen her ekonomide rastlanmaktadir. Friksiyonel issizlik ve yapisal igsizligin

toplami dogal issizlik olarak adlandirmaktadir.

Bir ekonomide dogal issizlik oran1 asagida verilen formiil yardimi ile

hesaplanmaktadir.
Dogal issizlik oran1 = (Gegici Issizler + Yapisal Issizler) / Is Giicii

Bir ekonominin tam istihdama ulagmasin1 engellemedigi i¢in dogal issizlik
orani, enflasyonu hizlandirmayan igsizlik oram1 (NAIRU) olarak da
adlandirilmaktadir (Coban, 2009:344). Dogal issizlik orani; iilkenin biiyiime oranina,
demografik yapisindaki degismeler ile birlikte sosyal giivenlik kurumlarinin

yeterliligi ve gelismisligine bagl bir sekilde degismektedir (Dinler, 2008:484).

1.7.1.1.4. Mevsimsel issizlik

Yilin bazi mevsimlerine, ekonominin bazi sektorlerinde isgiicii talebinin
yig1lmas1 nedeniyle, isgiicli talebinin hi¢ olmadigi veya diisiik oldugu mevsimlerde
ortaya cikan issizlie denir (Bocutoglu, 2012:79). Diger bir soyleyisle; bazi

mevsimlerde dogal kosullar veya yasanan birtakim olaylar sebebi ile iiretimin
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azalmasi ve ekonomik faaliyetlerin yavaslamasi olarak da tanimlanabilir (Yalgin,

2014:9).

1.7.1.1.5. Konjonktiirel issizlik

Ekonomide meydana gelen dalgalanmalara bagli olarak ortaya ¢ikan
issizliktir. Devresel issizlik, devri issizlik ya da talep yetersizligine baglh issizlik
olarak da karsimiza c¢ikar (Tokol vd., 2014:133). Bir diger sekilde konjonktiirel
issizlik, ekonomik dalgalanmalarin durgunluk ve gerileme dénemlerinde, toplam
talepteki daralmaya bagli olarak ortaya cikan, yogun iiretimden kaynaklanan ve

kapitalist sistemin Ozelliklerinden meydana gelen issizlik olarak tanimlanir (Durak,

2011:6).

1.7.1.1.6. Teknolojik issizlik

Isminden de anlagilacag: gibi teknolojik gelismeler ile ilgisi olan bir issizlik
turtidiir. Bagka bir ifade ile; emegin yerine ikame edilen teknolojik makinalarin
neden oldugu issizlik tiriidir (Yalgm, 2014:10). Yani; emek yerine makine ikame
edilmesinden ya da daha verimli metotlarin uygulanmasindan kaynaklanan, makine

¢agmin ortaya ¢ikardigi issizlik tiiri de denilebilir (Durna, 2013:14).

1.7.1.2. Gizli issizlik

Issizlik tiirleri i¢inde digerlerinden nitelik itibari ile farkli olan gizli issizlik,
aslinda issizligin tiirleri arasinda gosterilmesine ragmen onun 6zel bir durumunu
ifade etmektedir. Toplam f{iriin veya c¢iktinin miktarinin ayni kalmasi, bagka bir
deyim ile isgiictiniin marjinal verimliliginin sifir olmasi seklinde tanimlanabilir (Uyar
Bozdaglioglu, 2008:49). Diger bir tanimlamayla, “herhangi bir ekonomide bir bolim
emek Ogesinin ¢ekilmesi ile toplam iiretim miktarinda higbir degisme olmamas1” dir.
Bu, emek 6gesi calisiyor goriildiigii halde, elde edilmesi gereken verimliligin altinda
calistyor demektir (Kanca, 2012:3). Yani, diger issizlik tiirlerinde is arayip
bulamama sorunu agikken, gizli issizlikte goriiniirde bir ¢alisma ve isin var olmasi,
ancak bu calismanin toplam iiretime katkisinin ya ¢ok az ya da hi¢ olmamasidir

(Kiigtikali ve Lokmact, 2015:77).

1.7.2. Issizligin Sonuclar
Calismak bir gelir giivencesi anlamina gelmektedir. Bu durumda issizlik de
her seyden once gelir kayb:r anlamini tagimaktadir. Issizlik kavrammin hem en

Oonemli sebeplerinden hem de en 6nemli sonuglarindan biri olarak kayit dis1 isttihdam
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sayilabilir. Kisinin igsiz kalma tehlikesini yagamasi veya igsiz kalmasi onun kayit dist
calisma sekillerine yonelmesini saglar ve Ozellikle issizlik sigortasinin giiclii
olmadig1 veya bulunmadig iilkelerde igsizlik kayit dis1 istthdamin ortaya ¢ikmasinin
en 6nemli sebeplerinden biri olarak kabul edilir. Ayn1 zamanda kayit dis1 istthdami
olusturan sebeplerin bir sonucu olarak da issizlik kavrami gosterilmektedir. Uretici
ve tliketici dengesinin bozulmasi sonucunda kisisel gelirin azalmasi ve gelir
dagiliminin bozulmasi, saglik harcamalarinda artis olmasi, tasarruflarin azalmasi,
genglerin egitimi i¢in ayrilan kaynaklarin israf edilmesi ve sosyal giivenlik
gelirlerinde onemli oranlarda kayiplar meydana gelmesi issizligin diger ekonomik

sonuglari arasinda sayilabilir (Murat ve Sahin, 2011:35-37).

Issizligin sosyolojik sonuglar1 olarak bireylerin yeterlilik ve 6z yeterlilik
diizeylerinde bir azalma meydana gelmesi, caresizlik ve umutsuzluk hissine
kapilmalari, hayat tatminlerin azalmasi, stres seviyelerinin artmasi, kendilerine olan
giivenlerini kaybetmeleri ve depresif duygularinin artmasi sayilabilir (Bayrakdar,

2015:46).

Uzun siiren issizlik, kisiyi olumsuz yonde etkilemekte ve kisinin 6z
giiveninin sarsilmasinin yaninda, gelir kayb1 yasamasina, gevresel etkilere ve bireysel
ozelliklerine bagl olarak su¢ davranisina yonelebilmektedir. Issizlik olgusu kisilerin
gelecege yonelik umutlarini ve beklentilerini yok etmekte ve yasam seklini
degistirmekte yani yasam kalitesini diislirmektedir. Buna bagli olarak tiiketim
aligkanliklar1 smirlanmaktadir. Bu tiir sosyal ve ekonomik kisitlamalar sosyal
dislanmay1 ve issiz olan kisinin sosyal yasamdan kendisini soyutlamasi yoniinde
sosyal sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ayrica; igsizlik ve intihar iligkisini
inceleyen calismalar issiz olan kisilerin intihar egilimlerinin de yiiksek oldugu

yondedir (Adak, 2010:112-113).

1.8. TUKETIM KAVRAMI

Fizyolojik, biyolojik, sosyal ve kiiltiirel bircok bakimdan kendi kendine
yeterli olamayan insanin oldukga ¢esitli ve ¢ok sayida ihtiyaci bulunmaktadir. Bu
ihtiyaclarin giderilmesi ile ilgili faaliyetlerin tamamu, tiiketim olarak ifade edilebilir.
Insanin gercekte ihtiyact olmadigi halde harcadigi bazi degerleri i¢in de tiiketim
kavramini kullanmak miimkiindiir. Dolayisiyla tiiketim; gercek bir ihtiya¢ olsun ya
da olmasin, ihtiyaclarin giderilmesi i¢in géze alinan maddi ve manevi degerlerin

kullanilmas: seklinde tanimlanabilir (Terzi, 2012:5). Bagka bir ifade ile tiiketim dar
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ve genis anlamlart ile ele alinabilir. Dar anlamda tiiketim, mal ve hizmetlerin,
ihtiyaglar1 karsilamak i¢in kullanilmasi demek olup, yemek, igmek gibi zorunlu
ihtiya¢c maddelerinin tiiketimini ifade eder. Bu maddeler tek seferde tiiketilir. Bu tip
tikketim, gelismekte olan iilkelerdeki gelir diizeyi diisiik ailelerde toplam tiiketimin
onemli bir kismini olusturur. Genis anlamda tiiketim ise, tek seferde tiiketilen
maddeleri de icine alarak, insanin yasamini kolay hale getiren madde, esya ve
hizmetlerin tiiketimini kapsar (Ersoy, 1993:5). Tiirkiye Istatistik Kurumu’ nun yapmis
oldugu tanima gore tiiketim; insanlarin ihtiyaglarin1 ve arzularmi karsilamak tizere
tiretilen veya alinan mallarin tiiketilerek yok edilmesidir. Tiiketim biitiin ekonomik

faaliyetlerin son amacidir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2008:14).

Tiiketim kavrami, biitiin ekonomik sistemlerin ve pazar denilen arenanin
varlik nedenidir. insan ihtiyaclari, istekleri ve arzulari, tiikketim olgusunun altinda
yatan itici gilicli olusturmaktadir. Tiiketim, en genel tanimi ile bir iiriin ya da
hizmetin, bireyler tarafindan fayda saglamak amaciyla kullanilmasimi ifade
etmektedir (Terzi, 2012:5). Baska bir sekilde tiiketimi, iktisadi mal ve hizmetlerin
faydalarinin dogrudan insan ihtiyaglarinin karsilanmasinda kullanilmasi olarak

tamimlayabiliriz (Ozer vd., 2010:232).

Bir toplumu olusturan bireyler satin alma kararlarin1 verirken, ¢ok sayida
faktorden etkilenirler. Tiiketim tizerinde etkili olan faktorleri, farkli bicimlerde
siniflandirmak miimkiindiir (Oztiirk, 2010:9). Tiiketicilerin tiiketim aliskanliklar1 ve
kararlar1 gesitli faktorler tarafindan belirlenmektedir. Bu faktorler tiiketici profiline
gore degisiklik gosterebilmektedir (Cakir vd., 2010:87). Tiiketimi etkileyen faktorler
ekonomik faktorler, demografik faktorler, psikolojik faktorler ve sosyo Kkiiltiirel
faktorler olarak asagidaki gibi agiklanabilir (Oztiirk, 2010:10-21):

v" Ekonomik Faktorler: Tiiketimi belirleyen ¢ok sayida faktor olmakla
birlikte, bu faktorler icerisinde en onemli olanlar1 ekonomik faktorlerdir.
Ekonomik faktorler i¢inde gelir, gelir dagilimi, fiyat diizeyi ve beklentiler,
gecmis tilketim, teknolojik gelisme ve faiz orani sayilabilir.

v" Demografik Faktorler: Tiiketim harcamalar1 {izerinde demografik
faktorlerin etkileri s6z konusu olmakla birlikte bu faktorler kisilerin hayat
gorlslerinin  olusmasinda ve kendilerine ait hayat standartlarinin
belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu faktorler arasinda yas, egitim,

cinsiyet, meslek, yasam tarzi ve {ilke niifusu yer almaktadir.
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v' Psikolojik Faktorler: Psikoloji giiniimiizde, davranislar1 ve davranislarin
altinda yatan siiregleri bilimsel olarak inceleyen calisma alani olarak
tanimlanmaktadir. Kisilerin tiiketim davranislarini etkileyen psikolojik
faktorler igerisinde; giidileme, algilama, O6grenme, tutumlar ve kisilik
siralanabilir.

v' Sosyo Kiiltiirel Faktorler: Sosyo kiiltiirel faktorler, ekonomik ya da
demografik faktorler gibi dogrudan olmasa da tiiketim harcamalarini dolayh
yonden etkileyen faktorlerdir. Bu faktorler daha ¢ok, tiiketicinin kisilik ve
hayat tarzin1 olugturmasinda etkilidir. Sosyo kiiltiirel faktorler arasinda; aile,

sosyal sinif, gruplar ve kiiltlir yer almaktadir.

1.9. YATIRIM KAVRAMI

Yatirim belirli bir zaman dilimi i¢inde bir toplumda mal veya hizmetlerin
liretimini arttirmak sebebiyle bazi olanaklar yaratma, genisletme ve gelistirmeye
yonelik Oneri veya karsiliginda bir mal ya da hizmet iiretmek icin yapilacak olan
harcamalarin tamami seklinde tanimlanabilmektedir. Giinlik dilde ise yatirim
ekonomik degerlerin farkli alanlarda getiri saglamak amaciyla kullanilmasi olarak
tanimlanabilir. Yani yatirim isleminin gerceklestirebilmesi i¢in sermayeyi temsil
eden herhangi bir degerin yatirimci tarafindan satin alinmasi gerekmektedir. Yatirim

kavrami ¢esitli anlamlarda kullanilabilmektedir (Safarov, 2009:3-4).

Isletme biliminde yatirim, gelecekte daha ¢ok gelir veya baska faydalar elde
etmek amaciyla yapilan harcamalardir (Gedik vd., 2005:52). Baska bir sekilde
yatirim en genis anlamiyla nakdi degerlerin tesis mallarina doniisiimiidiir de
denilebilir. Ekonomi biliminde ise yatirnm makro diizeyde tanimlanmis olup bir
donem ig¢inde iiretilen ve ithal edilen mallardan tiiketilmeyerek ya da ihrag

edilmeyerek gelecek doneme aktarilan kismidir (Senel, 2007:5).

1.9.1. Yatirnmi Etkileyen Faktorler

Firmalarin yatirnm yapmasindaki nihai amag¢ kar1 arttirmaktir. Satin alinan
sermaye mali ilerleyen zamanda kendi degerinden daha yiiksek bir getiri
saglayacaktir (Tomanbay ve Giimiis, 2008:276). Bu nedenle yatirimlar1 etkileyen
faktorleri niifus, milli gelirdeki degismeler, faiz oranlari, teknoloji, beklenen kar,
kapasite kullanim orani ve gelecege yonelik beklentiler seklinde asagidaki gibi yedi
grup da toplamak miimkiindiir (Ulgen, 2012:249-250):
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v' Niifus: Niifus artis, talep artisimi da beraberinde getirir. Bu nedenle
ihtiyaclar karsisinda firmalar ilave yatirim ya da yeni yatirim girisiminde
bulunmaktadir.

v' Milli Gelirdeki Degismeler: Milli gelir seviyesinin yiikselmesi beraberinde
kisi bagina gelir seviyesini de yiikseltecegi i¢in marjinal tiiketim egilimi
artmaktadir ve bu da firmalarin yatirim talebini arttirmaktadir.

v' Faiz Oranlart: Firmalar mevcut olan yatirimlarini arttirirken veya yeni
yatirim yaparken mali kuruluslardan kredi talebinde bulunurlar. Kredi faiz
oran1 almacak olan kredi miktarini, yani; yatinmlarin seviyesini
belirlemektedir. Bu nedenle faiz orami diisiik ise yatirimlar artmakta, faiz
orani yliksek ise yatirimlar azalmaktadir.

v' Teknoloji: Yeni teknolojilerin kullanilmasi; karlar1 arttirma veya
maliyetleri azaltma gibi firmanin iiretim etkinligini arttirmak icin etkili
olmaktadir ve buda yeni yatirim talebini arttirmaktadir.

v" Beklenen Kar: Beklenen kar arttikga yatirimlar da artar.

v' Kapasite Kullanin Orami: Kapasite kullanim orami yiiksek ise yatirim
yapmaya gerek duyulmakta, diisik ise yatinm yapmaya gerek
duyulmamaktadir.

v' Gelecege Yonelik Beklentiler: Yatirimin miktar1 gelecege yonelik
beklentilere de baghdir. Eger gelecekte satis hacminin artacagi ve talebin
canlanacagl bekleniyor ise, girisimciler yatirimlarimi arttirmaktadir. Eger
gelecekte satis hacminin azalacagi ve talebin cansizlasacagi yoniinde bir

beklenti s6z konusu ise, bu durumda girisimciler yeni yatirima girismezler.

1.9.2. Yatirinm Tiirleri
Yatirimlar, briit yatirim-net yatirim, mali yatirim-gergek(reel) yatirim,
uyarilmis yatirirm-otonom yatirim ve 6zel yatirrm-kamu yatirimi seklinde gruplara

ayrilabilir.

1.9.2.1. Briit yatirnm-net yatirim

Bir ekonomide belirli bir donemde yapilmis tiim yatirimlarin toplami, briit
yatirimlar olarak ifade edilmektedir. Briit yatirimlardan sermaye mallarinin, eskiyen,
asinan kismi yani ikame yatirimlarin ¢ikarilmasiyla elde edilen yatirirm kisminin
miktarina net yatirrm denir (Ulgen, 2012:247). Baska bir tanimla ile; briit yatirim,

“belirli bir donem i¢inde iiretilen ve ithal edilen mallardan tiiketilmeyerek ya da ihrag
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edilmeyerek gelecek doneme aktarilan kismina” denir. Briit yatirima iktisat biliminde
gayri safi yatinm da denilmektedir. Bir yil i¢inde, bir ekonomide briit yatirimlardan
asinma ve eskime payinin disiiriilmesi ile elde edilecek kistm net yatirimlar

olusturmaktadir (Terzioglu, 2004:97-98).

1.9.2.2. Mali yatirim-gercek (reel) yatiriom

Reel yatirimlar bir donem i¢inde ekonominin makine, techizat, konut ve
bayindirlik tesisleri ve stoklarina yapilmis eklemeler olarak tanimlanabilir. Mali
yatirimlar ise iiretim araglarina bir ekleme igermeyen bir sermaye mali lizerindeki
miilkiyet hakkini igermeyen ya da bir alacak haklinin el degistirmesi islemi seklinde
ifade edilmektedir (Sahin, 2006:337). Yani; reel yatirimlar, sermaye mallarini ifade
etmekte olup bu yatirimlar sonucunda ekonomiye yeni gelir ve istihdam olanaklar
yaratilmaktadir. Mali yatirimlarda ise ayni durum s6z konusu olmamakla birlikte

sadece miilkiyet el degistirmis olmaktadir (Ulgen, 2012:246).

1.9.2.3. Uyarilms yatirom-otonom yatirim

Milli gelire bagimli olup olmama yoniinden yatirimlar, otonom yatirimlar ve
uyarilmig yatirim olarak ikiye ayrilir. Uyarilmis yatirim milli gelirde meydana gelen
degisiklere ve dolayisiyla bu degisiklerden kaynaklanan talep degismelerine bagiml
olan yatirimlardir. Otonom yatirimlar ise milli gelirdeki degisikliklerden ve
dolayisiyla bu degisikliklerden kaynaklanan talep degismelerinden bagimsiz olan
yatirimlardir (Dinler, 2008:356-357).

Uyarilmis yatirimlar 6zel sektor tarafindan, otonom yatirnm ise kamu

tarafindan gerceklestirilir (Dogan, 2014:40).

1.9.2.4. Ozel yatirnm ve kamu yatirimi

Ozel yatinmlar kisilerin, gruplarm, firmalarin kir amach ve sermaye
stoklarina net ilaveler icin yaptiklar1 yatirirm harcamalar1 olarak ifade edilmektedir.
Kamu yatirimlar1 ise ekonomideki verimliligin kapasitesini arttirmak icin devlet
sermayesi ile yapilan yatirimlar olarak tanimlanmaktadir (Dogan, 2014:40-41).
Baska bir degisle; genel olarak kar amaciyla yapilan ve miilkiyeti 6zel sahislara ait
olan yatirnmlar “6zel yatinm” olarak tanimlanirken, genel olarak kamu hizmeti
amaciyla yapilan ve miilkiyeti kamuya ait olan yatirimlar “kamu yatirim1” olarak

tanimlanir (Celik, 2009:94).
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1.10. TASARRUF KAVRAMI

Tasarruf tliketim ile beraber kullanilabilir geliri olusturan iki bilesenden bir
tanesidir. Tasarruf, “gelirin tiikketilmeyen kismi” olarak tanimlanir (Yilmaz ve
Tuncay, 2012:352). Benzer bir sekilde tasarruf, “harcanabilir gelirin tiketim igin
ayrilmayan kismi1” veya “ertelenmis olan tiikketim” olarak da ifade edilebilir. Tasarruf
kavrami gelirin tiikketim i¢in ayrilmayan kismi olarak tanimlanmasina karsilik
ekonomik anlamda daha genis kapsamlidir. Ekonomik anlamda tasarruf kavrami,
herhangi bir yatirnmda kullanma istegi ile gelirin harcanmayarak elde tutulmasini
ifade eder (Erim ve Tiirk, 2005:26). Yani tasarruf kavrami harcanabilir gelirin bir
boliimiiniin harcanmayip, yeni yatirimlar yapmak niyetiyle biriktirilmesi, bu
birikimlerin ise finansal kurumlar aracigi ile gelir saglayan yatirnm araglarina
dontistiiriilerek ekonomiye canlilik getirecek kaynaklarin yaratilmasidir. Tasarruf
kavramina mikro ekonomik agidan bakildiginda bireylerin gelecekte yasayabilecegi
ihtimal dahilinde olan issizlik, hastalik gibi risklere karsi hazirlikli olmalarini saglar.
Bu sebeple bireyler tasarruf yaparak gelecekte olusabilecek risklerden korunmus
olmaktadirlar. Tasarruf kavramina makro ekonomik acidan bakildiginda ise eldeki
odiing verilebilir olan fon miktarini ifade etmekte ve yatirimlar1 finanse etmek icin

biiyiik bir 6nem arz etmektedir (Alptekin vd., 2018:622).

Tasarruflar ile arsa bina ve arazi gibi fiziki degerler ya da sermaye
piyasasinda hisse senedi ve tahvil gibi menkul degerler satin alinabilir veya bu fonlar
bankada agilan bir mevduat hesabina yatirabilir. Tasarruflarin bir kismini da bireyler
nakit olarak yanlarinda bulundurabilirler. Bireyleri tasarruf yapmaya iten gesitli
nedenler olabilir. Bireyin ileride ¢alisamayacak duruma gelmesi, bugiinkii
tilketimden vazgecerek gelecekte daha biiyiikk bir gelir elde etme, g¢ocuklarin
masraflarinin artmasi, ortaya c¢ikabilecek beklenmedik durumlar gibi sebepler

tasarruf giidiisii olusturur (Y1lmaz ve Tuncay, 2012:352-353).

1.10.1. Tasarruf Tiirleri
Temel olarak tasarruflar i¢ tasarruflar ve dis tasarruflar olarak ikiye

ayrilmaktadir.

1.10.1.1. i¢ tasarruflar
Ulke icinde yer alan hane halki, sirketler ve devlet tarafindan yapilan
tasarruflar i¢ tasarruflardir. I¢ tasarruflar kalkinma icin gerekli i¢ finansman

kaynaklarmi da olusturmakta ve her {ilkenin kendi ekonomik yapisina gore
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sekillenmektedir. I¢ tasarruflar dzel tasarruflar ve kamu tasarruflarinin toplami olarak

da ifade edilmektedir (Kanik ve Temiz Ding, 2017:60).

Ozel tasarruflar hane halki tasarruflari ve sirket tasarruflarindan
olusmaktadir. Ozel tasarruflar harcanabilir olan gelirden tiiketim harcamalarinin ve
vergi harcamalarinin ¢ikarilmasi ile hesaplanmaktadir. Kamu tasarruflari ise devletin
biitge gelirlerinin  giderlerinden fazla olmasmin ifade etmektedir. Bu durum
genellikle biitgenin fazla olmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Kamu tasarruflarinin, kamu
sektoriiniin genel dengesi ile yakindan iligkili oldugu bilinmektedir (Teyyare,

2018:121).

1.10.1.2. Dis tasarruflar

Dis tasarruflar, bir iilkenin diger {iilkelerden sagladigi kaynaklar olarak
tanimlanmaktadir. Dis tasarruflar genellikle dolayli ve dogrudan sermaye yatirimlari,
doviz ile dis yatirimlardan olusmaktadir. Ekonomik kalkinma agisindan i¢ finansman
kaynaklar1 gibi dig finansman kaynaklar1 da olduk¢a Onemlidir (Kanik ve Temiz
Ding, 2017:60). Bu 6nem bakimindan, dis finansman kaynaklari da dis tasarruf
olarak nitelendirilir (Biger, 2019:4-5).

1.10.2. Tasarrufu Etkileyen Faktorler

Bir ekonomide faal olan bireylerin ve firmalarin tasarruf egilimlerinin zay1f
olmas1 baz1 olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Bu sebeple bireyleri ve firmalari
tasarruf yapmaya yonelten faktorler son derece onemlidir (Biger, 2019:6). Tasarrufu
etkileyen faktorler gelir, faiz orani, enflasyon, devlet politikalar1 ve diger faktorler

olarak asagidaki gibi siniflandirilabilir (Sengiir ve Taban, 2016: 34-35):

v' Gelir: Kisilerin elde ettikleri ya da elde edeceklerini diisiindiikleri gelir
tasarruf davranisi icin Onemlidir. Hanehalki eger sadece gecimini
saglayabilecek diizeyde bir gelire sahipse, bu durum s6z konusu kesimin
tasarruf egilimini olumsuz etkileyecektir.  Tersine, hanehalkinin gelir
diizeyinin yiiksek olmasi durumunda ise yiiksek gelir tasarruf egilimini
olumlu etkiler.

v" Faiz Oram: Bugiinkii tiiketimden vazgegmenin karsiligi faiz olarak ifade
edilmektedir. Eger faiz orani yiiksek ise kisilerin tiiketim yerine tasarrufa

yoneldikleri gozlenir.
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v' Enflasyon: Enflasyon reel gelirde diismeye sebep olmaktadir. Tasarruflar
da gelire bagli bir sekilde artma ya da azalma egilimi gosterdiginden reel
gelirdeki bir azalma toplumun tasarruf yapma egilimini olumsuz etkiler ve
tasarruf hacmini azaltir.

v" Devlet Politikalar: Devlet ya da merkezi otorite tarafindan uygulanan ya
da uygulamasi diisliniilen ekonomi politikalart dogrudan ya da dolayl
olarak tasarruf davranigini etkilemektedir. Uygun politikalar ile desteklenen
saglik ve egitim harcamalar1 tasarruf egilimini olumlu olarak etkileyecektir.
Bireysel vergilerdeki artis kendine es deger miktarda kisisel harcamalarda
ve tasarruflarda azalmaya sebep olacaktir. Kamu kesimi tasarruflari 6zel
kesim tasarruflarin1 olumsuz yonde etkilemektedir. Dis iilkelerden yapilan
dis yardimlar ve bor¢lanma, dislama yoluyla iilkelerin i¢ tasarruflarini
olumsuz sekilde etkilemektedir. Finansal liberalizasyon ise kisa donemde
tasarruflar tizerinde dogrudan olumsuz etki yaparken, uzun dénemde dolayli
da olsa olumlu bir etkiye yol agmaktadir.

v' Diger Faktorler: Tasarruf egilimini etkileyen diger faktorler ise
demografik faktorler, cevresel faktorler, dogal kaynaklar ve iilkenin sahip
oldugu zenginlikler seklinde siralanabilir. Eger {ilkenin sahip oldugu
kaynaklar ve zenginlikler fazla ise kisilerin gelirden aldiklari pay da o
oranda yiiksek olacak ve bunun sonucunda gelirden alinan pay arttik¢a
tasarruf oranlar1 da artacaktir. Ulkenin verimsiz ve kit kaynaklarmin olmasi
durumunda bireylerin gelirden aldiklar1 pay azalacagi igin tasarruflar da
bundan olumsuz olarak etkilenecektir. Demografik olarak iilkedeki niifusun
egitimli, saglikli ve gen¢ olmasi toplam gelirde artis meydana getirecegi i¢in
tasarruflar da artacaktir. Niifusun biiyiik kisminin egitimsiz ve yash olmasi
durumunda gelirde diisiis olacagi i¢in tasarruf davranisi da bu durumdan
olumsuz etkilenecektir. Cevresel olarak yasanilan toplumda bireyler
cevrelerindeki komsulari veya akrabalari ile ayn1 gelire sahip olmasalar dahi
goreceli olarak ayni tikketim davranisinin igerisine girebilirler. Bu durumda
gelirin tamami ya da daha fazlasi harcanacagi i¢in bor¢lanma yoluna da

basvurulacak ve tasarruf yapma egilimi bundan olumsuz etkilenecektir.
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1.11. VERGI KAVRAMI

Vergi, Tiirkge kokenli bir terimdir ve “karsiliksiz verilen, hediye edilen bir
deger” anlamma gelmektedir (Giir, 2014:5). Vergi, genel anlam olarak “kamu
harcamalarin1 karsilamak amaci ile toplumu meydana getiren kisilerden ve
kurumlardan, 6deme giiclerine gore, karsiliksiz ve zorunlu olarak alinan ekonomik
degerler” olarak tanimlanabilir (Samur, 2018:3). Baska bir tanimlama ile vergi, kamu
giicliniin kullanimina dayanilarak biitceye kaynak yaratmak amaci ile alinan bir cesit
mali yiikiimliiliik olarak ifade edilebilir. Daha anlasilir bir ifade ile “vergi devletin
veya devletten aldig1 yetkiye dayanan kamu tlizel kisilerinin genis anlamdaki
kamusal faaliyetlerinin gerektirdigi harcamalar1 karsilamak ya da kamusal
gorevlerinin gereklerini yerine getirmek amaciyla yasal esaslara uymak kaydiyla ve
hukuki cebir altinda, 6zel bir karsilik vadi olmaksizin, geri vermemek iizere gergek
kisilerle tiizel kisilerden aldiklar1 para tutarlaridir” seklinde tanimlanabilir (Ozbilen,

2019:25).

1.11.1. Verginin Ozellikleri

Verginin temel 6zellikleri soyle siralanabilir:

Vergi siiresiz bir sekilde alinmaktadir.

Vergi zorunlu bir sekilde konulmakta ve alinmaktadir.
Vergi bir karsilik verilmeden alinmaktadir.

Vergi miikellefin 6deme giicline gore konulmaktadir.
Modern vergi bir mal 6demesi degil bir para 6demesidir.
Vergi devletin miidahaleci politikasini ifade etmektedir.
Vergi kamu yararini1 gergeklestirmeyi amaglamaktadir (Mukhlif, 2019:7-9).
Vergi nakdi bir yiikiimluliiktiir.

Vergi cebridir ve hukuki giice dayanir.

Vergi dnceden belirlenmis kanunlara gore alinir.

AN N Y N U U N N N

Verginin amaci, kamunun faydasi i¢in yapilan giderleri kargilamaktir
(Akbulut, 2019:4).

Vergi egemenlik giicline dayanmaktadir.

<

v' Vergi onceden belirlenmis kurallara gore gercek ve tiizel kisilerden alinir

(Bolat, 2012:4).
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1.11.2. Vergi Tiirleri
Vergiler kapsami, konusu, yiikiimliisii, siiresi gibi degisik kistaslardan
hareketle ¢ok cesitli yaklasimlar agisindan siniflandirilabilmektedir. Temel olarak

vergiler, dolaysiz vergi ve dolayli vergi olarak ikiye ayrilmaktadir (Deniz, 2014:4-5).

1.11.2.1. Dolaysiz vergi

Kanuni miikellef (vergi O6deme yiikiimliisii) ile fiili miikellef (vergi
tagiyicisi) ayni kisilikte birlesen, konusu ve kaynagi devamlilik arz eden yiikiimliisii
onceden belirli olan ve kolay yansitilmayan vergiler dolaysiz vergi olarak ifade
edilmektedir. Dolaysiz vergiler, gelir lizerinden alinan vergiler ve servet {izerinden

alinan vergiler olarak ikiye ayrilmaktadir (Deniz, 2014:5-6).

Gelir iizerinden alinan vergiler de gelir vergisi ve kurumlar vergisi seklinde
ikiye ayrilmaktadir. Gelir vergisi bir gergek kisinin bir takvim yili i¢inde elde ettigi
kazang ve iratlarin safi tutariin toplami {izerinden tahsil edilen vergilerdir seklinde
tanimlanabilir. Gelir vergisi kanunun 2. maddesinde ise bu kazang ve iratlar; ticari
kazanglar, gayrimenkul sermaye iratlari, menkul sermaye iratlari, diger kazang ve

iratlar olmak {izere yedi tanedir (Eraslan, 2016:25-26).

5520 sayili Kurumlar Vergisi Kanununa gore, kurumlar vergisi ise
kurumlarin bir hesap donemi icinde elde etmis olduklar1 toplam safi kazang
tizerinden hesaplanir (Deniz, 2014:9). Kurumlar vergisi, gergek kisiler disinda kalan
kisilerin (tiizel kisiler 1ile tiizel kisiligi olmayan kurumlar) gelirlerinin
vergilendirilmesini ongormektedir. Bu kisiler genelde anonim sirketler, limitet
sirketler, sermayesi paylara boliinmiis komandit sirketler, kamu kurum ve kuruluslar

ile dernek ve vakiflarin iktisadi isletmeleri olarak sayilabilir (Bolat, 2012:8).

Servet ilizerinden alinan vergiler ise emlak vergisi, motorlu tasitlar vergisi,
veraset ve intikal vergisi seklinde iice ayrilmaktadir. Emlak vergisi, Tiirkiye sinirlari
icerisinde bulunan bina, arsa ve arazilerden alinan bir servet vergisi tiiriidiir (Gok,
2012:32-33). Motorlu tasitlar vergisi, Karayollar1 Trafik Kanununa gore trafik biiro
veya subelerine kayit ve tescil edilmis bulunan motorlu kara tasitlar1 ile Ulastirma
Bakanlig1 Sivil Havacilik Genel Miidiirligii’ne kayit ve tescil edilmis olan helikopter
ve ugaklar iizerinden alinan bir vergi tiiriidiir (Deniz, 2014:11). Veraset ve intikal

vergisi, siirekli alinan bir vergi olmayip, verginin konusu bakimindan, liim olayinin
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veya karsiliksiz intikallerin gerceklesmesi sonucu sonradan alinan bir vergi tiiriidiir

(Samur, 2018:11).

1.11.2.2. Dolayh vergiler

Kanuni miikellef (vergi o6deme yiikiimliisii) ile fiili mikellef (vergi
tasiyicis1) farkli kisilerin iizerinde olan, konusu ve kaynagi anzilik teskil eden,
yiikiimliisii 6nceden belirli olmayan ve kolaylikla yansitilabilen vergiler dolayli vergi
olarak ifade edilmektedir (Deniz, 2014:5). Dolayli vergiler harcamalar iizerinden
almman vergilerdir. Harcama tizerinden alinan vergiler katma deger vergisi, 6zel
tilkketim vergisi, harcamalar iizerinden alman diger vergiler seklinde {ice
ayrilmaktadir. Katma deger vergisi harcamalar iizerinden alinan vergilerin en
gelismis olanidir. Bu vergi ¢cok asamali ve yayili satis vergisi niteliginde olup; mal ve
hizmetin her el degistirmesinde eklenen deger {lizerinden tarh edilen bir satig vergisi
tiirtidiir (Eraslan, 2016:49-50). Ozel tiiketim vergisi, kanunla belirtilen alkollii ickiler,
akaryakit, sigara gibi smirli sayida iirlin tiiketimini konusu icine alan, baz1 mal ve
hizmetlerin, genellikle yurt i¢i mal ve hizmetlerin tiiketimi {izerinden alinan vergi

tirtidiir (Samur, 2018:12).

Harcamalar lizerinden alinan diger vergiler damga vergisi, banka ve sigorta
muameleleri vergisi, 6zel iletisim vergisi olarak siralanabilir. Damga vergisi, resmi
belgeler, kararlar ve mazbatalar, akitlerle ilgili kagitlar, ticari islemlerde kullanilan
makbuzlar ve kagitlar {izerinden alinan bir vergi tiridiir. Banka ve sigorta
muameleleri vergisi, banka ve sigorta sirketlerinin yaptiklar1 her tiirli islem ve
muameleler ile kendi lehlerine nakden veya hesaben aldiklari paralar1 kapsayan vergi
tiiridiir. Ozel iletisim vergisi ise, mobil telefon hizmetleri, kablolu televizyon ve

radyo yaynlari ile telekomiinikasyonu kapsayan vergi tiiriidiir (Gok, 2012:32).

1.11.3. Verginin EtkKisi
Verginin etkisi, gelir etkisi ve ikame etkisi olarak siniflandirabilir.

v' Gelir Etkisi: Vergi 6demeleri, bireylerin davranig ve tercih hadlerinde
degismeye sebep olmaktadir. Bireyler tiiketimlerini veya tasarruflarini
azaltarak vergiyi O0derken, kurumlar nakit varliklarini veya yatirimlarin
azaltarak vergiyi oderler (Balseven, 2003:218). Bu sebeple miikellef,
Odedigi vergi miktarinin sebep oldugu gelir azalmasim telafi etmek igin
daha fazla calisabilir ve gelir elde etme gayesi gilidebilir. Bu etkilere “gelir
etkileri” denir (Akdogan, 1999:98).
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v 1kame Etkisi: Bireyler vergi sonrasinda davramslarmi ve tercihlerini
degistirerek kismen ya da tamamen vergi vermekten kagiabilirler
(Balseven, 2003:218). Yani miikellef, 6dedigi verginin gelirinde eksilmeye
sebep oldugu gerekgesiyle tiretme ve ¢alisma arzusunu kaybeder ve bunun
sonucunda da caligmaktan ve liretmektense aylaklik etmeyi, bos durmay1

tercih edebilir. Bu etkilere ise “ikame etkileri” denir (Akdogan, 1999:98).

1.12. ALTIN KAVRAMI

Altin, Latincede parlayan safak anlamina gelen “Aurum” kelimesinden gelir
ve Au sembolii ile gosterilir (D6gme, 2018:9). Altin, kimyasal element, pariltil1 ve
yogun canli renk de olup, sertligi 2,5-3 Mohs, yogunlugu 15-19 g/cm3 olan, tek
basina hicbir asitten ve hava kosullarindan etkilenmeyen degerli bir metaldir
(Nayman, 2018:2). Altin kavramiyla alakali bazi resmi kurumlar incelendiginde

farkli tanimlamalarla karsilasilmaktadir. Bu tanimlamalar su sekilde gosterilebilir

(Oz ve Fidan, 2013:121):

v' Altin atom sayist 79, atom agirhigi 196,97 gram olan 1064°C derecede
eriyen, kolay islenen, yiiksek degerli ve paslanmaz element.

v' Altin dogada az bulunmasi dolayisiyla para kullanilan ya da devletlerce para
karsiliginda saklanan degerli maden.

v Altin sar1 renkli, yumusak, doviilgen ve esnek bir soy metal.

Altinin uluslararas1 alanda alim satiminda troyons ve kilogram 6lgii
birimleri kullanilmaktadir. Troyons genellikle ons olarak ifade edilmektedir (1
troyons: 31.1038079 gram ve 1 kilogram: 32.1507425 ons) (Kiigiikaksoy ve Yalgin,
2017:2).

1.12.1. Altimn Ozellikleri

Altinin baglica 6zellikleri maddeler halinde su sekilde siralanabilir:

v' Altin, yeryiiziindeki kayalar1 olusturan minerallerin arasina serpilmis bir
sekilde bulunmaktadir.

v' Altin siltistyla ve parlak sari rengiyle géz kamastiran agir bir metaldir
(D6gme, 2018:7-9).

v' Altin has halde yumusakligi nedeniyle kullanilamadigindan bakir, ¢inko,
platin, glimiis ve paladyum gibi pek ¢ok elementle alasim olabilmektedir.

v' Altin sadece siyaniir ve kral suyu ile ¢oziinir.

v' Altin metalik elementler arasinda en soy olanidir (Atay, 2018:12-14).
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v' Altim1 diger madenlerden ayiran ayni veya benzer ozelliklerde farkli bir
maden bulunmamaktadir.

Altinin iiretim miktar1 sinirhdir.

Altin rezerv araci olarak kullanilabilmektedir.

Altin rengi ve parlakligi ile islenmesi kolay olan metallerdendir.

D N N NN

Altin havadan, sudan etkilenmeyen ve paslanmayan, kararmayan bir
metaldir (Nayman, 2018:2-3)
v' Altin gecmis dénemlerde para birimi olarak kullanilmistir (Oz ve Fidan,

2013:121).

1.12.2. Altinin Kullanim Alanlari
Altinin baslica kullanim alanlar1 sdyle siralanabilir:

v' Altn yer kiireden ¢ikarilir ve biyik kismi merkez bankalarinin ve
devletlerin tasarrufunda tutulur.

v' Altin devletler igin, kdgit para emisyonun giivencesi olarak ve uluslararasi
bir 6deme araci olarak kullanilmistir.

v' Altn elektrik iletkenligi bakir ve giimiisten sonra geldigi elektrik elektronik
sanayisinde ve yar1 iletkenlerin kaplanmasinda kullanilmaktadir.

v' Altin tip diinyasinda alerjik reaksiyon yaratmadigi i¢in, disgilik alaninda
tercih edilmektedir (Atay, 2018:15).

v' Altin oksijenle tepkimeye girmemesi sayesinde uzay ve havacilik (ugak
motorlari, hava yastiklari, uzay aracglari, ucak pencereleri, motor sistemleri
vb.) alaninda kullanilmaktadir.

v" Altin lazer ve optik (giivenlik sistemleri, kopyalama makineleri, astronomi,
uydular vb.) alaninda kullanilmaktadir.

v Altin iletisim araglar1 (bilgisayar, TV’ler, telefonlar) alaninda
kullanilmaktadir (D6gme, 2018:17).

v' Altin kuyumculuk ve dekoratif amagli uygulamalarda kullanilmaktadir
(Akben, 2018:1).

v Altin ¢aglar boyunca 6nemli bir deger saklama araci olarak kullanilmistir.

v' Altin oksitlenmeye karsi, direngli olusu, kimyasal maddelere karsi
dayanikliligi, 1s1 ve elektrik iletkenliginin yiiksek olmasi gibi sebeplerden
dolay1 endiistriyel alanda kullanilmaktadir (Kiiciikaksoy ve Yalg¢in, 2017:2).
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IKiNCi BOLUM

METAFOR

Bu boliimde metaforun tanimi, amaci, 6nemi, Ozellikleri, metafor tiirleri ve

metafor literatiirii hakkinda bilgiler verilmektedir.

2.1. METAFORUN TANIMI, AMACI VE ONEMI

Metafor, ilk kez 1980°de Lokoff ve Johnson’un “Metofors Welive By”
isimli ¢alismalarinda “Metafora biligsel, dikey bakis” olarak gelistirilmistir. Metafor
olgusu; 1980 yilina kadar sdz sanati olarak kabul gorerek dilbilim ve edebiyat
caligmalarinda ele alinmig, 1980 yilinda ortaya atilan “Cagdas Metafor Teorisi” nin
etkisiyle disiplinler arasi ¢alismalarin odagina yerlesmis (Gtiler vd., 2016:299) ve
bilimsel arastirma giindemine tasimnmustir. Metaforlar ayrica bilimsel aragtirma

yontemi olarak da kullanilmaya baslanmistir (Glines ve Firat, 2016:115).

Metafor sozciigii koken olarak bir yerden baska bir yere gotiirmek anlamina
gelip Yunanca “metapherein” kelimesinden tiiremistir (Ece Abay vd., 2016:1).
Metafor, bir kavrami baska bir kavrama benzeterek agiklamaya yarayan bir
kavramdir. Yani bilinen bir kavram ile diger kavrami anlatmaktir. Metaforlarin
amact bir olguya yahut kavrama yonelik algilar1 ortaya cikarmaktir (Acar vd.,
2017:937). Metafor, bir mevzuyu diger bir mevzunun bakis agisindan anlamaya ve
algilamaya izin veren beyindeki bilgiler arasinda bir bag kurma siireci olarak da ifade
edilebilir. Boylece metaforlarin kisilerin diisiince ve hareketlerine yon veren olgular
oldugu soylenebilir (Bozpolat, 2016:1116). Bir baska ifade ile metafor, kisilerin
kendi diinyalarin1 anlamalarina ve yapilandirmalarina yardimci olan zihinsel
haritalama ve modelleme mekanizmalari olarak da tanimlanabilir (Bektas ve
Pehlivan, 2018:212). Bagka bir deyisle bir kisinin yiiksek diizeyde soyut, karisik
veya kuramsal bir kavrami algilamada ve izah etmekte basvurabilecegi giiglii bir
zihinsel kavram olarak degerlendirilmeye metafor denir. Metafor, algisal benzerlik
olan bir olgudan digerine gecen anlam transferidir. Kisilerin soyut veya karisik olan
kavramlar1 daha somut ya da tecriibe edilen kavramlarla karsilastirmalarini ve bu
sekilde de bilinmeyen kavramlara iliskin anlayis gelistirmelerini saglayan olguya
metafor denir (Eren vd., 2014:638). Metaforlar; bireye iki olay, olgu, konu veya

kavram arasinda karsilastirma yapmay1 ve mecazli bir anlatimla bunlar arasindaki
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benzerlikleri ortaya koymay1 saglar (Kaya, 2013:120). Metafor kullanimi, kisilerin
bilinmeyen bir seyi bilinen bir seye benzeterek, olgular arasinda yeni iligkiler

kurmaya calismasiyla kisilerde yaraticiligi gelistirmektedir (Gegit ve Genger,
2011:3).

Metafor ii¢ unsur iizerinden aciklanmaktadir. Bu {i¢ unsur: Benzeyen,
benzetilen ve benzetilene ait dzelliklerdir. Orneklemek gerekirse, “6gretmen bir
giinese benzer” denildiginde giinesin 6zellikleri 6gretmene yiiklenir. Bir metafor bu
sekilde kullanilmis olur. Benzeyen, 6gretmen; benzetilen, giines ve benzetilene ait
ozellikler ise yon buldurucu unsurlardir. Dolayisiyla metaforun dayanagi, herhangi
bir metafor iligkisinde metaforun konusunu degisik bir bakis agisiyla tanimlamada

zihinsel filtrelemeler kullanilmaktadir (Giinay vd., 2015:293).

Tiirk¢e anlami bir seyi daha anlasilir olanla agiklamak olan metafor kelimesi
basta egitim olmak iizere pek ¢ok alanda ¢alisma konusu olmustur (Ece Abay vd.,
2016:1).

2.2. METAFORUN OZELLIKLERI

Metaforun baslica 6zellikleri maddeler halinde siralanmistir. Bunlar:

v' Metaforlar, alisilmis tekniklerin disina c¢ikilarak yeni bir alternatif
olusturmaktadir.

v' Metaforlar, yiritilen ¢aligmalart sikici ve tekdiize bir yapidan
olusturmaktadir.

v Metaforlar, farkli bakis agilarini ortaya koyma imkéani sunmaktadir.

v' Metaforlar, yaratici diisiinmeyi desteklemektedir.

v' Metaforlar, belli bashi smirlar cer¢evesinde degil tamami ile kisilerin
diisiince tarzina gore ilerleyen 6zgiirliik¢ii bir calisma ortami1 saglamaktadir.

v' Metaforlar, arastirmacilar tarafindan belirlenmesi zor olan soyut tutumlarin
saptanabilmesine katki saglamaktadir.

v' Metaforlar, yapilan ¢alismalarin igerik olarak derinlik kazanmasinin yaninda
isleyisin de pratiklesmesine katki saglamaktadir.

v' Metaforlar, duyussal alana ait verilerin elde edilebilmesine Kkatki
saglamaktadir.

v' Metaforlar, arastirmacilarin tahmin edilen veya bilinen gergeklerin 6tesinde
goriilmeyeni gérmelerini ve detaylar1 fark etmelerini saglamaktadir (Kog,

2014:53).
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Metaforlar, kisilerin kendilerini ve diinyay1r algilama bi¢imlerini
gostermektedir.

Metaforlar, bir 6gretim araci olarak uzun donem akilda tutmay1 saglayici bir
ortam yaratabilmektedir (Mertol vd., 2013:179).

Metaforlar, ger¢ek diinyadaki benzerliklere dikkat ¢ekerek soyut seylerin
anlagilmasini ve gorsellestirmesini saglamaktadir.

Metaforlar, kisileri, bilgileri ve fikirleri daha derin diizeyde kesfetmeleri ve
anlamalari i¢in cesaretlendirmektedir.

Metaforlar, kisilere bilmedikleri seyleri bildikleri seylere baglamalarina ve
aradaki iliskiyi kurmalarina yardimci olmaktadir.

Metaforlar, egitimsel alanda kullanildiklarinda anlamay1 aktif olarak
yapilandiran bir 6grenme yaklagimi saglamaktadir.

Metaforlar, sezgileri gelistirmeye ve duygusal gelisimi iyilestirmeye katki
saglamaktadir (Arslan ve Bayrakei, 2006:103-104).

Metaforlar, ifadelere anlamsal olarak zenginlik katmaktadir.

Metaforlar, her tiir sdylemde yerini alir iken, kisilerin sézciik dagarcigina
onemli katkilar saglamaktadir.

Metaforlar, anlamak istedigimiz olguyu veya nesneyi baska bir anlam
alanina ait olan kavramlar agina baglayarak, yeniden kavramlagtirmamizi,
degisik yonlerden gormemizi, daha Once gozden kagan bazi durumlari
aydinlatabilmemizi saglamaktadir.

Metaforlar, kavramlarin iizerinde diisliniilmesini, farkli 6zelliklerini ve hatta
belki de ¢ok belirgin olmayan 6zelliklerinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.
Metaforlar, bir seyi baska bir seyin bakis acisi ile anlamay1 ve tecriibe
etmeyi saglamaktadir (Seyihoglu ve Genger, 2011:84).

Metaforlar, yeni arastirma sorularinin ortaya c¢ikmasina yardimci
olmaktadir.

Metaforlar, ortaya ¢ikan basliklar sayesinde iizerinde caligilan kavram ile
alakali genel bir resim ¢izilmesine ve buna gore yanlis veya eksik parganin
belirlenmesine katkida bulunmaktadir.

Metaforlar, arasgtirmacilarin herhangi bir durum olgu veya siirece iliskin
kisilerin yaklagimlarin1 belirleyerek durum analizi yapmalarima olanak

tanimaktadir.
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v' Metaforlar, kisilerin kendilerine birden ¢ok sézciik kullanarak dahi tam
olarak ifade edemeyecekleri bir¢ok durumda diisiincelerini tek bir sozciik ile
cok daha kisa bir zaman diliminde net bir sekilde ifade edebilmelerine
olanak saglamaktadir (Kog, 2014:53-54).

v' Metaforlar, kopmleksite yaratmaya, gegerlilik saglamaya, netlik vermeye ve
yaraticiligr gelistirmeye yardimeci olmaktadir (Kurt Topuz ve Erkanli,
2016:306).

v' Metaforlar, diisiince olarak kagiilmazdir, daima mevcuttur ve genellikle
biling disidir (Ayyildiz, 2016:14).

v' Metaforlar, kisinin edindigi deneyimlerin ve Onceden yasamis oldugu
seylerin zihin yardimiyla, belli bir kavrayis big¢iminden baska bir kavrayis
bicimine dogru ydnelmesini saglar ve kavramlarla alakali farkli yapilar

gelistirmesine sebep olurlar (Pekdogan ve Kanak, 2015:139).

2.3. METAFOR TURLERI

Metaforla ilgili literatiire bakildiginda, ¢esitli siniflandirmalar yapilmig
olmakla birlikte en ¢ok kabul edilen metaforlar su sekilde agiklanabilir; kapali
metafor, acik metafor, 6li metafor, yap1 metaforlari, yon metaforu, kavramsal

metafor, ontolojik-varliksal metafor, karma metafor ve soyut-somut metafor.

2.3.1. Kapalh Metafor

Kapali metaforda, animsama ve g¢agristirma saglanmakta ve benzeyen agik
bir sekilde ifade edilmemektedir. Klasik edebiyatta egretileme (istiare) olarak anilan
ve kendisine benzetilenin agik¢a bulunmadigi, sadece onu hatirlatan, onunla ilgili bir
unsurun bulundugu anlamina gelen s6z sanatina “kapali metafor” denir (Tekin,
2016:16). Baska bir sekilde ise agiklamak gerekirse, benzeyen agikg¢a verilmez ama
sezdirilir. Burada 6n plana ¢ikan benzetilendir (Kantekin, 2018:18).

2.3.2. A¢cik Metafor

Agik metafor tiirlinde bir sey bagka bir seye benzetilirken agik bir ifade
kullanilmaktadir. Bu metafor tiirlinlin acik olarak nitelendirilmesi kendine
benzetilenin agikca ifade edilmesinden kaynaklanmaktadir (Tekin, 2016:19). Baska
bir ifade ile; agik metafor, benzeyenin diisiiriiliip kendisine benzetilenin ad1 yerine
aktarma yapilarak olusturulur. Yani; anlatilmak istenen kendi adiyla anilmaz,

herhangi bir yoniiyle benzetildigi bagka bir varligin adi ile anilir (Girmen, 2007:27).
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2.3.3. Olii Metafor

Tiirkgede siirekli kullanim halinde ve bu sebeple canliligini yitirmis olan
metafor tiiriidiir. Yan anlamlar giiclendirmelerine ragmen yaraticiliklar1 kalmamistir
(Kantekin, 2018:19). Bir metafor, metaforik anlami sézliige yerlestigi andan itibaren
olii olarak degerlendirilebilecegi gibi 6li ve gomiilmiis, 6lii, yorgun ve uyuyan olarak
da bir smiflandirma yapilabilir. Olii metaforlara “metafor degildir” denilmesinin
yaninda, 6lii metaforun metaforik kullanima gebe oldugu savunulurken, metafor;

sozliiklerdeki mezarliklar olarak da ifade edilmistir (Karamehmet, 2017:129).

2.3.4. Yap1 Metaforlar

Yap1 metaforu, kavramlarin yapilandirilmasindan hareketle, bir kavramin
farkli bir yapiya kavusmasi olarak ifade edilir ve yap1 metaforlar1 “Birincil
Metaforlar” olarak da nitelendirilir. Bunun sebebi, metaforun asil ¢ikis noktasina, iki
farkli kavram arasindaki ortak 6zellikler géz oniine alinarak bu kavramlardan birinin
digerine benzetilmesi, hizmet ettigi igindir (Tiinkler, 2013:19). Yap1 metaforlarinin

kiiltiirel 6zelliklerinin yaninda evrensel 6zellikleri de bulunmaktadir (Karamehmet,

2017:130).

2.3.5. Yon Metaforu

Yon metaforuna yonelim metaforu da denir. Yon metaforu, kavramlar
arasindaki mekansal iliskilerin s6z konusu oldugu metafor tiiriidiir. Yon veya
yonelim metaforlari, soyut kavramlarin fiziksel tecriibelerle ifade edilmesi veya

insanin fiziksel 6zelliklerinden yola ¢ikarak kavramlari tanimlamasi seklinde ifade

edilir (Tiinkler, 2013:20).

Bu metaforlarin, yonelim metaforu olarak adlandiriimasinin sebebi, uzay ve
mekan dogrultusuyla iliskili olmalarmdandir. igeri-disar1, beri-te, yukari-asagi,
derin-satih, merkez-¢evre vb. Bu uzay ve mekan yonelimleri, sahip oldugumuz
sekilde viicutlara sahip olmamizda ve fiziksel ¢cevrede hareket ettigi gibi fonksiyon
icra etmesinden dogar. Yonelim metaforlar1 bir kavrama uzay ve mekan yonelimi

verir (Gediktas Bozkurt, 2012:44).

2.3.6. Kavramsal Metafor
Kavramsal metafor bir 6geyi farkli kavramlarla ifade ederek ozelligini
zenginlestiren veya vurgulayan tiirdiir ve dile zenginlik katar (Canbaba, 2018:22).

Kavramsal metafora, metaforik kavram ya da biligsel metafor da denir. Bu tiir
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metaforlar soyut fikirlerdir. Ornegin “vakit nakittir” bir kavramsal metafordur.
Insanlarin zamani para ile birlikte kavramlastirmasini gosterir. Bu tip metaforlar

diinyay1 kavrayis sekli ile ilgilidir (Alpaslan, 2007:42).

Kavramsal metafor tiiriinde iki kavram alanindan s6z edilmektedir. Bunlar;
target domain (hedef kavram alani) ve source domain (kaynak kavram alani) olarak
anilan alanlardir. Hedef kavram alanmin hedef kitle veya dinleyici ya da izleyici
tarafindan anlasilabilmesi i¢in kaynak kavram alaninin mutlaka anlasilmas: gerekir.
Kaynak kavram alaninin somut bir kavramdan olusmasi, hedef kavram alaninin soyut
veya fiziksel bir kavram ya da somut olabilecegi buradaki en &nemli noktadir
(Karamehmet, 2017:130). Hedef ve kaynak arasindaki bag daima tek bir 6zellik
tizerine olmalidir (Canbaba, 2018:22).

2.3.7. Ontolojik-Varhksal Metafor

Felsefede, varligin dogasi ve varlik tiirleri ile ilgili 6zel bir teoriye ya da
varhigin dogasi ve iliskileri ile ilgilenen metafizik dalina ontoloji denir. Tiirk¢e de
ise varlik felsefesi seklinde adlandiriimaktadir. Ontolojik metaforlar, fiziksel
olmayan bir varhig1 fiziksel maddeler, nesneler ve ozellikle de kendi bedenimizle
ilgili deneyimlerimiz tizerine kurulu olan metaforlardir ve varliksal metaforlar olarak
da isimlendirilirler. Ontolojik metaforlar, soyut kavramlari somutlagtirarak daha
kolay anlagilmalarina yardimci olurlar ve hareketlere, olaylara, duygu ve diistincelere

madde ve varlik olarak bakma tarzlarina temel saglarlar (Mertol Yiiceil, 2015:52).

Ontolojik metaforlar, yapt metaforlarina gére hedef kavramin biligsel
yapisina ulasmada daha az fayda saglar. Ontolojik metaforlarin biligsel olarak gorevi
sadece genel kategorideki soyut hedef kavramlara varliksal bir statii kazandirmak
olarak ifade edilebilir. Ontolojik metaforlarda kisilestirmeler goriilebilir ve bu

metaforlarda insana 6zgii nitelikler insan olmayan varliga aktarilir (Isik, 2014:20).

Ontolojik metaforlar, soyut nitelige sahip bazi olgularin somut olgular
kullanilarak somutlastirilmast seklinde olusur (Akyildiz, 2017:11). Ontolojik
metaforlarda bir seyin ontolojik statiisii degisir yani bir sey baska bir seye doniisiir.
Bagka bir ifade ile ontolojik metaforlar, soyut durumlari, olaylar1 ve eylemleri
anlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu sebeple ontolojik metaforlarin, yasam iginde
yasam buldugu ve kullanilmasinin kagmilmaz oldugu dile getirilebilir (Kart,
2016:36).
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2.3.8. Karma Metafor

Karma metafor tirti iki ya da daha fazla benzetilen birlestirilerek
olusturulan bir tirdir (Tekin, 2016:17). Karma metaforlarda iki ya da daha fazla
sayida farkli benzetilen (tasiyici) ile i¢ ice gegirilir ya da birlestirilir. Shakespeare
gibi s0z sanatlarin1 yogun bir sekilde kullanan sairlerde bu tiir metafor kullanimlarina

sik sik rastlanmaktadir (Karamehmet, 2017:129).

2.3.9. Soyut-Somut Metafor

Soyut ve somut metafor kavramlari arasindaki bir karsilastirmanin dogrudan
deneyim edilebilme derecesine dayandirilarak ayrilmasini savunanlar soyut
metaforlarin, dogrudan deneyim edilemeyen karsilagtirmalari kapsamakta oldugunu
ifade etmektedirler. Bu metaforlar, elle tutulamayan ve maddi olmayan unsurlara
dayanir. Yani bes duyu organiyla iligkili olmayan metaforlardir. Somut metaforlar ise
dogrudan deneyim edilebilen karsilastirmalara dayanan unsurlardir. Yani bes
duyuyla iliskili olan metaforlar olarak da ifade edilebilir (Tekin, 2016:17). Soyut
metaforlarin daha ¢ok duygusal ¢agrisimlari, somut metaforlarin ise daha ¢ok fiziksel

niteliklerle hedeflenen ¢agrisimlart ifade ettigi sdylenebilir (Babayeva, 2019:84).

2.4. METAFOR LITERATURU
Yapilan literatiir taramasinda metafor kavrami ve metafor yontemiyle ilgili

birgok ¢alismaya ulasilmistir. Bu ¢alismalar su sekilde siralanabilir:

Arslan ve Bayrake1 (2006) “Metaforik Diisiinme ve Ogrenme Yaklasiminin
Egitim-Ogretim Agisindan Incelenmesi” isimli calismalarinda, kuramsal olarak

metaforlar1 ve metaforlarin egitim amacl kullanimlarini incelemislerdir.

Torlak (2008) “Tiiketici Davranisi Anlamada Metafor Kullanimai:
Postmodern Tiiketiciyi “Sivil Itaatsizlik” Metaforu ile Aciklamak” isimli
caligmasinda, sivil itaatsizlik metaforu ile postmodern tiiketicinin modern

pazarlamaya yonelik tepkisinin a¢iklanabilecegini iddia etmistir.

Adigiizel (2009) “Metafor (Benzetme) Yontemi ile Tiirkiye ve Almanya
orneklerindeki Katilimcilarin Yaratict Drama’ ya lliskin Algilarinin Belirlenmesi ve
Karsilastirilmasi” baslikli ¢alismasinda, Tiirkiye ve Almanya’dan olan katilimcilarin
yaratict drama algilarin1 belirleyip bu algilarmin yaratict dramanin hedeflerini ve
genel o&zelliklerini yansitip yansitmadigini metafor yani benzetme yoOntemiyle

arastirmay1 amaglamistir.
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Tural (2011) “Universite Ogrencilerinin Universite ve Ideal Universite
Algilar1 (Gaziantep Universitesi Ornegi)” isimli calismasinda, metaforlar yardimiyla
Gaziantep Universitesinde dgrenim gdren dgrencilerin, ideal {iniversite ve Gaziantep

Universitesi algilarini ortaya koymay1 amaglamistir.

Gegit ve Genger (2011) “Sinif Ogretmenligi 1. Simf Ogrencilerinin Cografi
Algilarinin Metafor Yoluyla Belirlenmesi (Rize Universitesi Ornegi)” baslikh
caligmalarinda, metafor araciligi ile smif 6gretmenligi birinci simif 6grencilerinin

cografyaya iliskin algilarini belirlemeyi hedeflemislerdir.

Seyihoglu ve Genger (2011) “Hayat Bilgisi Ogretiminde “Metafor”
Tekniginin Kullanim1” isimli ¢aligmalarinda, Hayat Bilgisi dersi “organlarin islevleri
ile saglikli yasam arasinda iliski kurar” kazaniminda, ilkogretim Ogrencilerinin
organlara iligkin sahip olduklar1 algilarim1 metafor yoluyla ortaya konulmasin

amagclamisglardir.

Hacifazlioglu, Karadeniz ve Dalgi¢ (2011) “Okul Yoneticilerinin Teknoloji
Liderligine iliskin Algilari: Metafor Analizi Ornegi” baslikli calismalarinda, metafor
araciligr ile teknoloji liderligine iliskin okul yoneticilerinin algilarini belirlemeyi

hedeflemislerdir.

Gomleksiz, Kan ve Oner (2012) “Metophorical Perceptions of Elementory
School Students Taward Social Studies Course” baglikli ¢alismalarinda, 6gretmen
adaylarinin birlikte g¢alisacaklar1 okul miidiirleri hakkindaki metaforik algilarim

ortaya koymay1 hedeflemislerdir.

Yazgicek (2012) “Metafizik Alanda Sorf ya da Mecaz ve Semboller
tizerinden Anlamlandirma: Bir Anlatim Yontemi Olarak Metafor” baglikl
calismasinda, salt kavramsal analizinden ziyade bir bakis ongoriilmiis ve metafor ile

cevreledigi kavramlar bir anlatim yontemi baglaminda ele alinmigtir.

Akkaya (2012) “Ortadgretim Ogrenci ve Ogretmenlerinin Okul ve Ideal
Okul Algilarinin Metafor Yoluyla Analizi” baslikli ¢alismasinda, ortadgretimde
Ogretmen ve oOgrencilerin ideal okul yasantisiyla ile alakali tasarladiklari okul
kavramlarinin ne oldugunu ve okulu ne olarak kavramsallastirdiklarini metafor

yardimiyla ortaya koymay1 amaglamastir.

Gediktas Bozkurt (2012) “Saglik Calisanlarinin Hastane, Hasta, Kalite,

Hasta Giivenligi ve Riske Bakis Agilarinin Metafor Analizi ile Degerlendirilmesi”
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baslikli ¢aligmasinda, kurumdaki risk durumunu, kurumdaki tibbi giivenligi/hasta
giivenligi, kurumdaki mevcut kiiltiirii, saglik ¢alisani- hasta arasindaki iligki yapisini
ve calisanlarinin kaliteye iliskin algilarmi saglik c¢alisanlarinin bakis agis1 ile

belirlemeyi amaglamustir.

Ates ve Karatepe (2013) “Universite Ogrencilerinin “Kiiresel Isinma”
Kavramma iliskin Algilarinin Metaforlar Yardimiyla Analizi” isimli ¢aligmalarinda,
diinyada giincel olan cografya konularindan “kiiresel 1sinma” terimiyle alakali
tniversite  Ogrencilerinin  sahip  olduklar1  metaforlar1  ortaya ¢ikarmayi

hedeflemislerdir.

Giirbiizoglu Yalmanci ve Aydin (2013) “Ogretmen Adaylarmin Biyoloji
Kavramina Yonelik Metaforik Algilar1” baslikli ¢calismalarinda, biyoloji kavramina
yonelik 6gretmen adaylarinin sahip olduklar1 metaforik algilarin1 ortaya koymay1

amagclamisglardir.

Mertol, Dogdu ve Yilar (2013) “Ustiin Zekali ve Yetenekli Ogrencilerin
Sosyal Bilgiler Dersine iliskin Metaforik Algilar” bashikli calismalarinda, metafor
analizi yontemini kullanarak Sosyal Bilgiler derslerine yonelik Samsun Bilim ve
Sanat Merkezine devam eden 8-14 yaslari arasindaki {istiin yetenekli ve zekali 30

Ogrencinin diislincelerini belirlemeye ¢alismislardir.

Kelleci (2014) “Siif Ogretmeni Adaylarmin Iklim Kavramma iliskin
Algilarinin Metafor Yoluyla Incelenmesi” baslikli ¢alismasinda, iklim kavramina
iligkin, siif Ogretmeni adaylarmmin sahip olduklar1 metaforlart belirlemeyi

amaclamistir.

Sayar (2014) “Investigating Efl Teachers and Their Students Concepcitons
of Professional Teacher Identity Through Metephor Analysis” baslikli ¢alismasinda,
yabanci dil 6gretmenlerinin, 6grencileri tarafindan nasil ifade edildikleri ve 6gretmen
olarak kendilerini nasil ifade ettikleri arasindaki uyumu ve uyumsuzlugu incelemeyi

amaclamistir.

Tiizel ve Sahin (2014) “Ilkdgretim Birinci Kademe Ogrencilerinin Okul
Yéneticilerine iliskin Metaforlar1” isimli galismalarinda, ilkdgretim birinci kademe
ogrencilerinin kullandiklar1 metaforlar ve ¢izdikleri resimler araciligi ile okul

yoneticilerine iligkin algilarini ortaya koymay1 amaglamiglardir.
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Bektas, Okur ve Karadag (2014) “Ilkokul ve Ortaokul Son Smmf
Ogrencilerinde Metaforik Alg1 Olarak Kitap” isimli ¢alismalarinda, kitap kavramina
iliskin ilkokul son smif kademesi olan 4. smif 6grencilerinin ve ortaokul son sinif
kademesi olan 8. smif O6grencilerinin gelistirdikleri metaforlar1 incelemeyi

hedeflemislerdir.

Kog¢ (2014) “Smif Ogretmeni Adaylarinmn Ogretmen ve Ogretmenlik
Meslegi Kavramlarma iliskin Metaforik Algilar1” bashkli ¢alismasinda, dgretmenlik
meslegi ve 6gretmen kavramlarina iliskin simif 6gretmeni adaylarinin algilarini

belirlemeyi hedeflemistir.

Cobanoglu ve Gokalp (2015) “Ogretmen Adaylarinin Okul Miidiiriine
Iliskin Metaforik Algilar1” isimli calismalarinda, &gretmen adaylarinin beraber
calisacaklar1 okul miidiirleri hakkindaki metaforik algilarin1 ortaya c¢ikarmay1

amagclamisglardir.

Pekdogan ve Kanak (2015) “Okul Oncesi Ogretmen Adaylarinin
Yaraticiiga Iliskin Algilari: Metafor Analizi Ornegi” baslikli calismalarinda,
yaraticilik kavramlariyla ilgili okul oncesi Ogretmen adaylarinin metaforlarini

belirlemeyi ve analiz etmeyi amaglamiglardir.

Giines ve Firat (2016) “A¢ik ve Uzaktan Ogrenmede Metafor Analizi
Arastirmalar1” acik ve uzaktan 6grenme arastirmalarinda, metafor analizinin hangi

kosullarda, nasil ve hangi amacla kullanilabilecegini tartismiglardir.

Korkut ve Keskin (2016) “Universite Ogrencilerinin Kariyer Algilari:
Metaforik Bir Analiz Calismasi” baslikli ¢aligmalarinda, metafor araciligi ile
tiniversite  Ogrencilerinin  kariyer kavramma iligkin algilarim1  belirlemeyi

hedeflemislerdir.

Memduhoglu ve Dalcicek (2016) “Ogretmenlerin Rehberlik Servisine
Iliskin Metaforik Algilar1” isimli ¢alismalarinda, rehberlik servisine iliskin okul

Oncesi 6gretmenlerinin algilarini ortaya ¢ikarmayi1 amaglamiglardir.

Kurt Topuz ve Erkanli (2016) “Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin ve
Erkege Atfedilen Anlamlarin Metafor Yontemiyle Analizi” baglikli ¢calismalarinda,
kadin ve erkek kavramlarini toplumsal cinsiyet baglaminda tanimlamaktan ziyade,
bu kavramlarin ne anlam ifade ettigini, bir baska anlatimda nasil algilandigim

metafor aracilif1 ile ortaya ¢ikarmay1 amaglamiglardir.
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Arslan ve Zengin (2016) “Fen Bilgisi Ogretmen Adaylarinin Kiiresel Isinma
Kavramma iliskin Algilarinin  Metafor Analizi Yoluyla Incelenmesi” isimli
calismalarinda, kiiresel 1sinma kavramina iliskin Fen Bilgisi Ogretmenligi Ana Bilim
Dalinda 6grenim goren 6gretmen adaylarmin algilarin1 metafor analizi araciligi ile

incelemeyi hedeflemislerdir.

Ayyildiz (2016) “Universite Ogrencilerinin Dans Kavramma Yonelik
Metaforik Algilarinin Analizi” isimli caligmasinda, iiniversite 6grencilerinin metafor

yardimiyla dans kavramina iligkin algilarini ortaya koymay1 amaglamastir.

Calisir Goveng ve Kesli Dollar (2016) “Gainig Insights Into Preparatory
School Instructors and Students Metephorical Images of Efl Writing Instructors
Through Metephor Analysis” baslikli calismasinda, Istanbul’da olan bir vakif
tiniversitesindeki hazirlik &grencilerinin ve Ingilizce okutmanlarinin, yabanci dil
olarak Ingilizceyi 6greten yazma okutmanlarina olan mecazi fikirlerini incelemeyi ve
aym zamanda Ingilizceyi yabanci dil olarak ogreten yazma okutmanlarma karsi
hazirlik 6grencilerinin ve Ingilizce okutmanlarinin mecazi fikirleri arasinda bir

tutarlilik olup olmadigini aragtirmay1 hedeflemistir.

Tekin (2016) “Egitim Orgiitlerinde iletisim: IIkogretimde Metaforik Analiz”
bashikl1 ¢alismasinda, 68renci ve Ogretmen arasindaki iletisim becerilerini veli,
Ogretmen, 6grenci ve okul kavramlarina iliskin sahip olduklar1 metafor yardimu ile

ortaya koymay1 hedeflemistir.

Karabulut, Mertol ve Alkan (2017) “Ustiin Yetenekli/Zekal: Ogrencilerin
Medyaya Yonelik Metafor Algilar1” isimli ¢caligmalarinda, metafor analizi yontemini
kullanarak Bilim Sanat Merkezine devam eden 8-14 yaslar1 arasindaki {istiin
zekali/yetenekli 25 Ogrencinin  medyaya ilisgkin diislincelerini  belirlemeye

calismislardir.

Karamehmet (2017) “Metafor ile Markalar1 Yonetmek “baslikli
caligmasinda, rekabet avantaji saglayabilmeleri i¢in markalarin reklamlarinda
kullandiklar1 metafor icerikli gorsellerin ya da metafor igceren sdylemlerin var

olduklar1 biitiin alanlarda markalara katki saglayacaginin diisliniilmesi hedeflemistir.

Akin (2017) “Kirgiz Atasozlerinde Yonelim Metaforu Kullanim1” bashkli

caligmasinda, yonelim metaforlar1 bakimindan Kirgiz atasézlerini incelemistir.
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Canbaba (2018) “Ortadgretim Ogrencilerinin Niifus ve Go¢ Kavramina
Mliskin Algilarinin Metafor Yontemi ile incelenmesi” bashikli calismasinda, niifus ve
go¢ kavramlarina iliskin ortadgretim Ogrencilerinin sahip olduklar1 metaforlar

belirlemeyi hedeflemistir.

Kantekin (2018) “Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Bilgiler,
Tarh ve Cografya Kavramlariyla lgili Metaforik Algilarinin Metafor Analizi
Yoluyla Incelenmesi (Karadeniz Teknik Universitesi Fatih Egitim Fakiiltesi Ornegi)”
baslikli ¢calismasinda, cografya, tarih ve sosyal bilgiler kavramlariyla alakali sosyal

bilgiler 6gretmen adaylarinin metaforik algilarini belirlemeyi amaglamaistir.

Ozkog ve Karalar (2019) “K12 ve Lisans Ogrencilerinin Endiistri 4.0
Kavramina Iligkin Algilar” isimli ¢aligmalarinda, metafor yardimi ile Endiistri 4.0
kavramima iliskin K12 wve Lisans 0Ogrencilerinin  algilarini  belirlemeyi

hedeflemislerdir.

Saym (2019) “Mitolojik Olay ve Hikayelerin Metafor ve Paradigma Olarak
Yonetim Literatiiriine Kazandirilmast” isimli ¢alismasinda, mitolojik hikayeleri ve
mitolojik olaylar1 paradigmalar ve metaforlar yardimiyla isletme literatiiriine
aktararak literatiirdeki bu eksikligi gidermeyi ve literatiire yeni kavramlar

kazandirmay1 amaglamistir.
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UCUNCU BOLUM

UYGULAMA

Bu boliimde arastirmanin konusuyla ilgili literatiir 6zeti, arastirmanin

yontemi ve arastirmanin bulgular1 hakkinda bilgiler yer almaktadir.

3.1. LITERATUR OZETI
Finansal okuryazarlik ile temel ekonomik ve finansal kavramlarin

algilanmasina iligkin literatiir su sekilde siralanabilir:

Ergiin, Sahin ve Ergin (2014) “Finansal Okuryazarhik: Isletme Boliimii
Ogrenciler Uzerine Bir Calisma” baslikli calismalarinda, isletme boliimii
Ogrencilerine bir anket uygulanmis ve bu anket sonucunda elde edilen verilere ki-
kare bagimsizlik testi uygulanarak, dgrencilerin finansal okuryazarlik seviyeleri ve
finansal okuryazarligin demografik o6zelliklerle iligkili olup olmadig1 ortaya
cikarilmaya g¢aligilmistir. Bu calismanin sonucunda &grencilerin temel enflasyon
bilgilerinin 6gretim sekillerine, cinsiyetlerine ve ortalama aylik hane gelirlerine gore;
faiz oranlarinin tahvil fiyatlarina iliskin bilgilerinin 6gretim sekillerine goére; borsanin
temel islevi bilgilerinin cinsiyetlerine gore; varlik cesitlendirme bilgilerinin aylik
ortalama hane gelirlerine gore; hisse senedi cesitlendirmesine iliskin bilgilerinin
cinsiyetlerine gore degistigi ve yalnizca temel diizeyde okuryazar olduklari tespit

edilmistir.

Sarigiil (2014) “A Survey of Financial Literacy Among University
Students” baslikli ¢alismasinda, tiniversite Ogrencilerinin finansal okuryazarlik
seviyelerinin  belirlenmesi, oOgrencilerin demografik ozellikleri ile finansal
okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligkilerin ortaya konulmasi ve iiniversite
ogrencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin ylikseltilmesi igin strateji
gelistirilmesine yardimci olacak bir bilgi kaynagi saglanmasi amaglanmistir.
Verilerin toplanmasinda iki boliimde toplam 29 maddeden olusan bir 6lgme aract
kullanilmis ve anket ii¢ tiniversitede toplam 1.127 &grenciye uygulanmistir. Sonuglar
regresyon ve varyans analizleri kullamlarak incelenmistir. Universite dgrencilerinin
demografik 6zellikleri ile finansal okuryazarlik seviyeleri arasinda anlamli iligkiler

saptanmistir.
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Kilig, Ata ve Seyrek (2015) “Finansal Okuryazarlik: Universite
Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma” baslikli calismalarinda, Gaziantep Universitesi
Ogrencilerine, {iniversite 6grencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerini belirlemek
amaci ile bir anket uygulamais; tiniversite 6grencilerinin farkli demografik 6zellikleri
acisindan finansal okuryazarlik seviyeleri incelenmistir. Inceleme sonucunda
Ogrencilerin finansal okuryazarlik genel basari seviyeleri %48 bulunmustur. Bayan
Ogrencilere gore erkek oOgrencilerin finansal okuryazarlik seviyesi daha yiiksek
cikmistir. Internet bankacilifi ve kredi kart: kullaniminin finansal okuryazarlik
seviyelerinde etkili oldugu gériilmiistiir. Ogrencilerin finansal okuryazarlikla alakali
en az bilgiye sahip olduklar1 alanin yatirim konusu, en fazla bilgiye sahip olduklari
alanin bireysel bankacilik konusu oldugu gdzlemlenmistir. Ayrica giincel finans
bilgileri konusunda Ogrencilerin daha fazla duyarlilifa sahip olduklar1 tespit

edilmistir.

Oztiirk ve Demir (2015) “Finansal Okuryazarlik ve Para Yonetimi:
Siileyman Demirel Universitesi Akademik Personel Uzerine Bir Uygulama™ isimli
calismalarinda, Siileyman Demirel Universitesi akademik personelinin finansal
okuryazarlik ve para yonetimi konularinda finansal tutumlari, finansal davraniglari ve
finansal bilgileri sinanarak finansal okuryazarliklar1 ortaya konulmaya g¢aligilmustir.
Bu calisma dogrultusunda Siileyman Demirel Universitesi akademik personelinin
finansal okuryazar bireyler oldugu fakat finansal egitime ihtiya¢ duyduklar

sonucuna varilmistir.

Cam ve Barut (2015) “Finansal Okuryazarlik Diizeyi ve Davranislari:
Giimiishane Universitesi Onlisans Ogrencileri Uzerinde Bir Arastirma” baglikl
caligmalarinda, tniversite Ogrencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin ve
davraniglarinin belirlenmesi amaglanmistir. Veri toplama araci olarak anket yontemi
kullamilmis ve belirlenen ama¢ dogrultusunda anketler Giimiishane Universitesi
Onlisans programinda kayitl 6grencilere uygulanmistir. Calismada goklu regresyon
analizi kullanilmis, {ic adet model olusturulmustur. Calismada Ozellikle parayi
yonetme ve harcama basarisini etkileyen unsurlar ortaya konulmaya c¢alisilmis ve bu
calisma sonucunda Ogrencilerin temel finansal kavramlara iliskin ¢ok az bilgiye

sahip olduklar1 ve finansal okuryazar olmadiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Samiloglu, Kahraman ve Bagc1 (2016) “Finansal Okuryazarlik Arastirmasi:

Erciyes Universitesi Ogrencileri Uzerinde Bir Uygulama” bashkli ¢alismalarinda,
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Erciyes Universitesi’nde yapilan anket ile ogrencilerin finansal okuryazarlik
davraniglarinin  analiz edilmesi amaglanmistir. Ankette Erciyes Universitesi’nde
ogrenim géren 100 Isletme ve 100 diger boliim grencilerinden olusan bir 6rneklem
kullanilmistir. Calismada 6grencilerin genel finansal okuryazarlik diizeyi, kredi karti
ve banka/bankamatik aliskanliklar1 tespit edilmeye calisilmistir. Isletme boliimii
diger bolim Ogrencileri ve erkek-kadin ogrenciler ile finansal okuryazarlik
karsilastirmasi yapilmistir. Ayrica 6grencilerin finansal okuryazarliklarina aile egitim
durumunun etkisi arastirilmistir. Bu arastirma sonucunda isletme 6grencilerinin diger
boliin 6grencilerinden ve erkek 6grencilerin kadin 6grencilerden daha iyi bir finansal

okuryazarlik diizeyine sahip oldugu tespit edilmistir.

Tuna ve Ulu (2016) “Universite Ogrencilerinin Finansal Okuryazarlik
Diizeylerini Etkileyen Faktdrlerin Belirlenmesi: Isletme Boliimii Ogrencileri Uzerine
Bir Arastirma” bashkli c¢alismalarinda, Sakarya Universitesi Isletme Boliimii
ogrencilerinin finansal bilgi seviyelerinin gelir durumu, yas, cinsiyet, 6grenim tiirii
ya da 0grenim goriilen sinifa gore farklilik gosterip gostermedigi incelenmistir. Bu
amag ile tesadiif olarak secilen 326 Ogrenciye anket uygulanmis ve anketten elde
edilen verilere varyans analizi, frekans analizi ve bagimsiz iki Ornek t testi
uygulanmistir. Bu inceleme sonucunda Ogrenim goriilen smif, yas, cinsiyet
faktorlerinin finansal bilgi seviyesi i¢in istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga sahip

faktorler olduklari tespit edilmistir.

Seyrek ve Giil (2017) “Finansal Okuryazarlik ve Girisimcilik Niyeti:
Universite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma” baslikli calismalarinda, iiniversite
ogrencilerinin girisimcilik niyetleri ve finansal okuryazarlik seviyeleri arasindaki
iligki arastirilmig, bu amagla girisimcilik niyetleri ve finansal okuryazarlik seviyeleri
ile ilgili Gaziantep Universitesi’nin farkli fakiiltelerinde lisans diizeyinde &grenim
goren 400 Ogrenciye c¢esitli sorular iceren bir anket uygulanmistir. Ankette
ogrencilerin finansal okuryazarlik seviyeleri temel diizeyde yatirim bilgisi, finansal
tablolar bilgisi ile ekonomi ve finans bilgisi olmak iizere {i¢ boyutta ele alinmistir.
Yapilan analizler sonucunda Ogrencilerin girisimcilik niyetinin sinifa, fakiilteye,
cinsiyete gore farklilik gosterdigi saptanmis, ayrica girisimciligi cazip bulma ile
finansal okuryazarlik seviyesi arasinda pozitif yonlii bir iliski bulunmustur. Ote
yandan girisimcilik niyeti lizerinde finansal okuryazarligin etkili olmadig1 sonucuna

varilmistir.
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Sahin ve Barig (2017) “Finansal Okuryazarlik ve Tasarruf Davraniglari:
Kamu Calisanlar1 Uzerine Bir Inceleme” baslikl1 ¢alismalarinda, kamu ¢alisanlarmin
finansal okuryazarlik diizeylerinin tasarruf davraniglari iizerinde anlamli bir etkisinin
olup olmadigimi incelemeyi amaglamiglardir. Bu amag¢ dogrultusunda Tokat’ta 427
kamu c¢alisanina anket uygulanmistir. Anketten elde edilen verilerle lojistik
regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglarina gore hane halki geliri, finansal
gelismeleri takip etme durumu, yas ve temel ileri diizey finansal okuryazar olma
kamu calisanlarinin tasarruf davranisi iizerinde anlamli pozitif bir etkiye sahip

oldugu saptanmastir.

Cinko vd. (2017) “Universite Ogrencilerinin Finansal Okuryazarlik
Diizeyleri: Marmara Universitesi Ornegi” baslikli ¢alismalarinda, {iniversite
Ogrencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin, finansal davranig, finansal tutum
ve finansal bilgi boyutunda tespit edilmesi amaglanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda
Marmara Universitesi’nin ¢esitli fakiiltelerinde kayitli olan dgrenciler iizerinde anket
calismasi yapilmis, sonuglar 6grencilerin ortalama finansal davranig seviyelerinin
kadinlarda 2.72 erkeklerde ise 3.16; finansal tutum seviyelerinin kadinlarda 4.15
erkeklerde ise 4.97 oldugunu gostermistir. Yapilan ANOVA ve t testi analizleri
sonucunda finansal davranig, finansal tutum ve finansal bilgi seviyelerinin sinif,

fakiilte, cinsiyet, gelir ve konaklama tiiriine gore farklilastig1 tespit edilmistir.

Dagdelen (2017) “Finansal Okuryazarlik Diizeyinin Belirlenmesi ve Aydin
Ilindeki Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler Uzerine Bir Uygulama” isimli
calismasinda, Serbest Muhasebeci Mali Miisavirlerin finansal okuryazarlik seviyeleri
Aydin ilinde ve ilgelerinde Olcililmeye calisilmistir. Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirlerinin, finansal okuryazarlik seviyelerinin cinsiyet, yas ve egitim durumuna
gore hangi oranda etkili oldugu belirlenmeye ¢alisilmistir. Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirler arasinda finansal okuryazarlik seviyesi iizerinde yas ve egitim
durumunun etkili oldugu tespit edilmis, cinsiyet durumunun ise finansal okuryazarlik

seviyesi lizerinde notr bir etkiye sahip oldugu saptanmigstir.

Er ve Cetintas (2018) “Iscilerde Finansal Okuryazarlik: Finansal Bilgi,
Tutum ve Davranig Eksenli Bir Arastirma” baslikli ¢alismasinda, ¢alisan kesimin
onemli bir kismini olusturan iscilerin finansal okuryazarlik seviyeleri arastirilmis ve
bu 298 isciye anket calismasi yapilmistir. Bu aragtirmanin sonucunda isgilerin

finansal okuryazarlik seviyelerinin giinliik is ve islemleri agisindan nispeten yiiksek
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oldugu sonucuna varilmistir. Bununla birlikte iscilerin gelecekle ilgili tasarruf
egilimlerine dogrudan katki yapacak planlamalar noktasinda yetersiz bir davranis,

tutum ve bilgi seviyesine sahip olduklar1 yoniinde bulgular elde edilmistir.

Beichar (2018) “A Study On The Relationship Of Financial Literacy and
Individual Financial Decisions: Case Of Adana” baslikli c¢alismasinda, finansal
kararlar ile finansal okuryazarlik arasindaki iligkinin ortaya konulmasi
amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda kisilerin finansal okuryazarligini etkileyen
faktorler ve finansal okuryazarligin finansal iiriin hizmetlerin kullanilmasi ile
finansal kararlara etkisi belirlenmeye calisilmistir. Bunun igin rastgele drnekleme
yontemi kullanilarak Adana ilinde anket yapilmis ve veriler yiiz ylize toplanmistir.
Daha once literatiirde tanimlanan degiskenler ile finansal okuryazarlik arasindaki
iligkiyi test etmek i¢in Kolerasyon ve ki-kare testleri yapilmistir. Bunlarin sonucunda
finansal okuryazarlik ile iligkisi olan temel faktorlerin gelir, cinsiyet ve yas oldugunu
gostermistir. Egitim diizeyi ile finansal okuryazarlik arasinda anlamli bir iligki
bulunmamaistir. Finansal {iriin ve hizmetlerden yararlanma ile finansal okuryazarlik
arasindaki iliskiye bakildiginda, bireysel emeklilik sistemine dahil olma ile finansal
okuryazarlik arasinda anlamli ve pozitif bir iligki oldugu saptanmistir. Sigorta
sistemine dahil olma ve tiliketici kredisi kullanimi ile finansal okuryazarlik arasinda
anlamli bir iliski saptanmamistir. Bu ¢alismanin sonuglarina bakildiginda politika
yapicilarin ¢esitli finansal egitim programlarini uygulayip hane halkinin finansal

okuryazarliklarini arttirmalarinin 6nemli oldugu goriilmektedir.

Salah (2019) “Yabanci Ogrencilerin Finansal Okuryazarlik Diizeyinin
Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma: Erciyes Universitesi Ornegi” isimli
caligmasinda, Erciyes Universitesi'nde okuyan yabanci o6grencilerin finansal
okuryazarlik seviyeleri hakkinda kanit saglamak amacglanmis ve bu amacla veriler
finansal bilgiler, demografik bilgiler, finansal davranis ve finansal tutuma iliskin
ifade ve sorulardan olusan bir anket formu yardimiyla toplanmistir. Anket yontemi
ile elde edilen veriler SPSS ve Excel bilgisayar programlar1 yardimi ile ¢esitli
istatistiksel analizlere tabii tutulmustur. Yapilan analizler sonucunda &grencilerin
temel finansal terimler hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 ve finansal
gelismelere ilgilerinin  diisiik oldugu saptanmistir. Finansal bilgi sorularini,
Ogrencilerin dogru cevaplama orani ortalama %@43’tlir. Bununla birlikte, fakiilte,

cinsiyet, kita ve egitim seviyeleri ogrencilerin finansal okuryazarlik seviyelerini
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belirleyici etmenler olarak goriilmiis, 0grencilerin finansal davranislari, finansal

tutumlar1 ve finansal bilgileri arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit edilmistir.

Zeynelova (2019) “Bireylerin Finansal Okuryazarlik ve Finansal Erisim
Diizeyleri Uzerine Bir Arastirma: Bakii Sehri Ornegi” isimli calismasinda, Bakii
sehrinde yasayan kisilerin finansal okuryazarlik seviyesinin belirlenmesi amaglanmig
ve aragtirmada anket yontemi kullanilmistir. Arastirma sonucunda katilimeilarin
finansal erisim, finansal egitim ve finansal okuryazarlik seviyelerinin de diisiik

oldugu saptanmuistir.

Baglioglu (2019) “Akademik Personelin Finansal Okuryazarlik ve Finansal
Davranis  Analizi: Firat Universitesi Omnegi” baslikli ¢alismasinda, Firat
Universitesi’ndeki akademik personelin finansal okuryazarlik seviyelerinin dlgiilmesi
ve davraniglarinin analiz edilmesi amaglanmistir. Uygulanan 6rneklem 322 kisiden
olusmaktadir. Kolerasyon analizi sonucuna gore davranigsal finans egilimleri ile
finansal okuryazarlik egilimleri arasinda pozitif yonlii orta seviyede iliski bulundugu
belirlenmistir. Regresyon analizi sonucuna gore ise akademisyenlerin finansal
okuryazarlik seviyelerinin davranigsal finans egilim seviyelerini etkiledigi
goriilmiistiir. Calisma sonucunda akademisyenlerin finansal okuryazarlik seviyeleri
orta diizeyde olmasina karsin bu durumun davranigsal egilimleri engellemedigi

goriilmiistiir.

Koksal (2019) “Kamu Calisanlarinin Finansal Okuryazarlik ve Finansal
Erisim Diizeylerinin incelenmesi: Bir Kamu Kurumu Ornegi” baslikli ¢calismasinda,
Ankara’daki bir kamu kurumunda ¢alisan 205 kisiye anket yapilmistir. Bu anketin
sonuglarina gdre katilimcilarin finansal erisim, finansal egitim ve finansal
okuryazarlik diizeyleri yaninda, finansal okuryazarlik seviyeleri ile demografik
ozellikleri ve daha once finansal {iriin kullanmalar1 acisindan farklilik olup olmadig:
analiz edilmis ve yapilan bu calismada daha once kullanilan finansal {iriin ¢esitlerine
ve katilimcilarin ¢esitli demografik o6zelliklerine gore okuryazarlik algilarinin

anlaml farkliliklar gosterdigi belirlenmistir.

Demir (2019) “Bireysel Emeklilik Sistemine Katilimin Finansal
Okuryazarlik Uzerindeki Etkisi: Kamu Bankas1 Calisanlar1 ve Miisterileri Uzerine
Bir Uygulama” baglikli ¢calismasinda, bireysel emeklilik sistemine katilimin finansal

okuryazarlik lizerindeki etkisini incelemeyi amaglamistir. Bu ¢alismanin 6rneklemi,
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kolayda drnekleme yontemine gore olusturulmus ve bu kapsamda 6rneklem konu
bankas1 miisterileri ve ¢alisanlarindan olusan 580 kisidir. Bu ¢alismanin sonucunda
bireysel emeklilik sistemine katiliminin finansal okuryazarligi istatistiksel olarak
pozitif ve anlamli yonde etkiledigi belirlenmistir. Ayrica kontrol degiskenleri
acisindan durum degerlendirildiginde ¢alisma siiresinin, cinsiyetin ve yasin finansal
okuryazarlik {izerinde istatistiksel olarak anlamli etkilerinin oldugu ortaya

¢ikarilmstir.

Demir (2019) “Determining Financial Literacy Level Of University
Students: The Case Of Yildiz Technical University” baslikli ¢alismasinda, 6rneklem
olarak 10 farkli fakiilteden 400 lisans Ogrencisi kullanilmis ve bu 6grencilerin
finansal okuryazarlik diizeyi Olgiilmeye calisgilmistir. Bu dogrultuda uygulanan
anketin sonuglarina gore kadinlara gore erkeklerin finansal okuryazarlik diizeyinin
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Giltekin (2020) “Kamu Calisanlarinin Finansal Okuryazarlik Diizeylerinin
Olgiilmesi: Isparta Ili Ornegi” baslhikli ¢alismasinda, kamu personel siiflarina gore
kamu c¢alisanlarin1 siniflandirarak finansal okuryazarlik seviyelerinin 6l¢iilmesi
amaglanmistir. Bu sebeple Isparta ilinde ¢alisan din hizmetleri, avukatlik hizmetleri,
emniyet hizmetleri, saglik hizmetleri ve yardimci saglik hizmetleri, teknik hizmetler,
genel idare hizmetleri, egitim- Ogretim hizmetleri ve yardimci hizmetler
siiflarindaki 450 calisana anket uygulanmistir. Finansal okuryazarlik diizeylerinin
Olciilmesi icin farkli kaynaklardan alinan 6l¢ekler kullamilmis ve yapilan analizler
sonucunda belirli demografik 06zelliklere gore kamu c¢alisanlarinin  finansal

okuryazarlik seviyeleri ile ilgili anlamli farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

3.2. YONTEM
Bu boliimde arastirmanin modeli, aragtirmanin ¢alisma grubu, verilerin

toplanmasi, verilerin analizi ve degerlendirilmesi ile ilgili bilgiler bulunmaktadir.

3.2.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, Kilis’te yasayan Kkisilerin “temel ekonomik ve finansal
kavramlara iliskin sahip olduklart algilarini metafor yardimiyla belirlemeyi
amaglamaktadir. Bu arastirma, var olan durumu oldugu gibi ortaya koymay1

amacladig1r i¢in betimsel nitelik tagimaktadir. Arastirmada elde edilen verilerin
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toplanmasi, analizi ve degerlendirilmesinde nicel ve nitel arastirma yOntemleri

kullanilmistir.

3.2.2. Calisma Grubu

Arastirmanin c¢aligma grubunu, 2018-2019 yillarinda Kilis ilinde yasayan
toplam 400 kisi olusturmaktadir. Calisma grubu olarak Kilis ilinde yasayan
insanlarin seg¢ilmesinin nedeni; Kilis ilinde yasayan kisilerin temel ekonomik ve

finansal kavramlar1 alg1 seviyelerinin 6l¢iilmek istenmesidir.

3.2.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirma i¢in gerekli olan veri toplama araci hazirlanirken oncelikle daha
once metaforlarin bir ara¢ olarak kullanilmasi ile ilgili yapilmis olan ¢alismalar
incelenmistir. Bu arastirmalarin bazilarinda bireylerin sahip olduklar1 metaforlar
likert tipi Olgekle toplanmis, bazilarinda ise katilimcilarin agik uglu ciimleleri
tamamlamalar1 istenmistir. Ilgili arastirmalarin incelenmesi sonucunda arastirmaci
tarafindan on iki adet acik uclu soru hazirlamis ve uzman goriis alinarak, acik uclu
sorularin  bulundugu vyar1 yapilandirilmig anketin gelistirilmesi ve kisilere
yoneltilmesinin uygun oldugu kanaatine varilmistir. “Ac¢ik u¢lu soru formu,
yapilandirilmis goriisme yonteminin yazili versiyonudur. Istenilen sorularm bir liste
halinde kagida yazilarak ve altinda belirli bir bosluk birakilarak katilimcilarin kendi
diisiincelerini  yazarak verilerin toplanmasmi gerekli kilmaktadir” (Canbaba,

2018:37).

Kilis’te yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin
algilarin1 ortaya ¢ikarmak ig¢in kisilerden “para, enflasyon, ekonomik biiyiime,
durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiikketim, yatirim, tasarruf, vergi ve altin”
kavramlaria iliskin metafor iiretmeleri istenmistir. Kisilere metaforun ne oldugu
hakkinda kisa bir bilgi sunulmus, metaforu iiretirken dikkat etmeleri gereken noktalar
sOylenmis, her bir kavram icin yalnizca bir metafor {iretmeleri gerektigi ve bu
metaforu kullanma sebeplerini formun “c¢iinkii” kismina yazmalar1 istenmistir.
Kisilerin olusturduklar1 bu metaforlar aragtirmanin temel veri kaynagim

olusturmaktadir.

Aragtirmanin verilerini toplamak ic¢in niteliksel arastirma yontemlerinden

biri olan metafor yontemi kullanilmistir. Kisilere arastirma konusu ve gerekgesi
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hakkinda bilgi verilerek formlar dagitilmistir. Anket Kilis ilinde 2019 yili Ocak

aymda uygulanmstir.

3.2.4. Verilerin Analizi ve Degerlendirilmesi
Arastirmada toplanan veriler, betimsel analiz yontemi yardimiyla analiz
edilmistir. Betimsel analizde, toplanan veriler temalarina gore Ozetlenir ve

yorumlanir.

Aragtirmanin birinci asamasinda kisilerden temel ekonomik ve finansal
kavramlara iliskin metafor tretmeleri istenmistir. Elde edilen verilerin analiz
edilmesi ve yorumlanmasi toplamda alt1 asamali degerlendirme siirecinden gegerek

gergeklestirilmistir.

1) Isimlendirme Asamasi: Bu asamada kisiler tarafindan iiretilen metaforlar
kavramlar halinde gecici bir liste yapilarak alfabetik siraya konulmustur. Calismanin
amacina uygun olarak her soru icin lretilen metaforlar ayr1 yar1 ele alinmis ve
kisilerin {irettigi metaforlarin net olarak dile getirilip getirilmediklerine bakilmistir.
Herhangi bir metaforun acgiklanmadigi sorular ve kagitlar elenmis ve

degerlendirmeye alinmamuistir.

2) Tasnif Etme Asamasi: Bu asamada her soru igin iiretilen metaforlar, o metaforun
icerdigi ana diisiince esas alinarak ayristirilmis ve ayni soru i¢in diger metaforlarla
olan benzerlikleri ve ortak Ozellikleri bakimindan analiz edilmistir. Bu amag

dogrultusunda kisilerin olusturdugu metaforlar tek tek okunup gézden gecirilmistir.

3) Yeniden Organize Etme ve Derleme Asamasi: Bu asamada 1.soruda toplam 133
metafor, 2.soruda toplam 166 metafor, 3.soruda toplam 122 metafor 400 kisi
tarafindan olusturulmustur. 4.soruda toplam 142 metafor, 5.soruda toplam 148
metafor, 6.soruda toplam 155 metafor, 7.soruda toplam 159 metafor, 8.soruda toplam
125 metafor, 9.soruda toplam 140 metafor, 10.soruda toplam 138 metafor, 11.soruda
toplam 170 metafor, 12.soruda toplam 158 metafor 400 kisi tarafindan

olusturulmustur.

4) Kategori Gelistirme Asamasi: Kilis’te yasayan kisilerin iirettikleri metaforlar
ortak Ozellikleri dogrultusunda bir araya getirilerek farkli kategoriler altinda

birlestirilmistir.

Birinci sorudan elde edilen metafor toplam 11 kategoride toplanmustir.

Bunlar; doga olarak para, tehdit olarak para, kisi olarak para, yiyecek-icecek olarak
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para, teknolojik olarak para, 6nem ve deger olarak para, nesne olarak para, soyut
olarak para, saglik olarak para, yonetim olarak para ve yasam standardi olarak

paradir.

Ikinci sorudan elde edilen metafor toplam 10 kategoride toplanmistir.
Bunlar; hayvan olarak enflasyon, kisi olarak enflasyon, nesne olarak enflasyon,
ekonomik olarak enflasyon, saglik olarak enflasyon, soyut olarak enflasyon, tehdit
olarak enflasyon, doga olarak enflasyon, yiyecek-igecek olarak enflasyon ve mekan

olarak enflasyondur.

Ucgiincii sorudan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmuistir.
Bunlar; hayvan olarak ekonomik biiyiime, kisi olarak ekonomik biiylime, mekan
olarak ekonomik biiylime, nesne olarak ekonomik biiyiime, doga olarak ekonomik
biiylime, saglik olarak ekonomik biiyiime soyut olarak ekonomik biiyiime ve gelisme

olarak ekonomik biiyiimedir.

Dordiincii sorudan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmistir.
Bunlar; nesne olarak durgunluk, doga olarak durgunluk, mekan olarak durgunluk,
kisi olarak durgunluk, hayvan olarak durgunluk, ekonomik olarak durgunluk, soyut

olarak durgunluk, yiyecek-igecek olarak durgunluk ve saglik olarak durgunluktur.

Besinci sorudan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmuistir.
Bunlar; nesne olarak doviz, hayvan olarak doviz, yiyecek-igecek olarak doviz, doga
olarak doviz, kisi olarak doviz, ekonomik olarak doviz, tehdit olarak doviz, soyut

olarak doviz ve 6nem ve deger olarak dovizdir.

Altinct sorudan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmustir.
Bunlar; hayvan olarak faiz, tehdit olarak faiz, doga olarak faiz, dini olarak faiz,
yiyecek-i¢ecek olarak faiz, nesne olarak faiz, kisi olarak faiz, ekonomik olarak faiz,

saglik olarak faiz ve soyut olarak faizdir.

Yedinci sorudan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmustir.
Bunlar; hastalik olarak issizlik, nesne olarak issizlik, kisi olarak issizlik, doga olarak
igsizlik, hayvan olarak issizlik, tehdit olarak issizlik, ekonomik olarak issizlik, soyut

olarak issizlik, mekan olarak issizlik ve eylem olarak issizliktir.

Sekizinci sorudan elde edilen metaforlar toplami 11 kategoride toplanmuistir.
Bunlar; nesne olarak tiiketim, hayvan olarak tiiketim, kisi olarak tiiketim, doga olarak

tilketim, tehdit olarak tiiketim, yiyecek-i¢ecek olarak tiiketim, mekan olarak tiiketim,
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yasam devamlili1 olarak tiikketim, soyut olarak tliketim, eylem olarak tiikketim ve

saglik olarak tiiketimdir.

Dokuzuncu sorudan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmistir.
Bunlar; nesne olarak yatirim, doga ve hayvan olarak yatirim, kisi olarak yatirim,
mekan olarak yatirim, yiyecek-igecek olarak yatirim, ekonomik olarak yatirim, dini

olarak yatirim, tehdit olarak yatirim ve soyut olarak yatirimdir.

Onuncu sorudan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmustir.
Bunlar; ekonomik olarak tasarruf, kisi olarak tasarruf, nesne olarak tasarruf, doga
olarak tasarruf, yiyecek-icecek olarak tasarruf, eylem olarak tasarruf, soyut olarak

tasarruf ve saglik olarak tasarruftur.

On birinci sorudan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmustir.
Bunlar; doga olarak vergi, nesne olarak vergi, ekonomik olarak vergi, kisi olarak
vergi, hayvan olarak vergi, tehdit olarak vergi, mekan olarak vergi, eylem olarak

vergi, soyut olarak vergi ve saglik olarak vergidir.

On ikinci sorudan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmistir.
Bunlar; kisi olarak altin, yiyecek-igecek olarak altin, nesne olarak altin, soyut olarak
altin, doga olarak altin, 6nem ve deger olarak altin, ekonomik olarak altin ve hayvan

olarak altindir.

5) Gegerlik ve Giivenirligi Saglama Asamasi: Gegerlik ve giivenirlik bir arastirma
sonuglarinin inandiriciligini saglamak ya da inandiriciligini arttirmak icin kullanilan
en Oonemli Olgiitleridir. Bu ama¢ dogrultusunda ¢alismanin giivenirligini saglamak
icin, calismada elde edilen kavramsal kategorinin altinda belirtilen metafor
imgelerinin s6z konusu olan kavramsal kategoriyi temsil edip etmediginden emin
olmak i¢in uzman goriisline basvurulmustur. Metaforlarin alfabetik siraya konuldugu
bir liste ile kavramsal kategorilerin isimlerinin ve 6zelliklerinin bulundugu bir liste
uzmana verilerek metaforlar1 kategorilere yerlestirmesi istenmistir. Daha sonra
uzmanin olusturdugu kategorilerle arastirmacinin  olusturdugu kategoriler
karsilastirilmistir. Bu karsilastirmada goriis birligi ve goriis ayriligr frekanslari

belirlenmistir.
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Bu aragtirmanin  6rneklem hacmi asagidaki formiil yardimiyla

hesaplanmistir (Weiers, 2008:300):

A
q*p*(H?

+
vl G

p: Anakiitlede gézlenen X’ in orani
g: (1-p) degeri

N: Anakiitle hacmi

n: Orneklem hacmi

Zq: 0=0.05 i¢in 1.96.

d: Kabul edilebilir hata oran1

Yukaridaki formiilde, p ve q degerleri genel olarak bilinmemektedir. Bu
nedenle anaktiileyi en iyi temsil edecek drneklem secimi i¢in bagar1 oran1 (anakiitlede
gbzlenen X olaymin orani) p=0,5 olarak kabul edilir. Anakiitlenin 130.825 oldugu
varsayimi ve %95 giiven seviyesinde, %5 kabul edilebilir hata orani ile formiile gore

384 adet katilimci ile anket yapilmasi gerektigi ortaya ¢ikmuistir.

6) Nicel Veri Analizi Icin Verilerin Diizenlenmesi Asamasi: Metaforun
tanimlanmas1 ve bu metaforlarin olusturdugu kavramsal kategorilerden sonra elde

edilen verilerin frekanslari (f) ve yiizdeleri (%) hesaplanmistir.

3.3. BULGULAR

Bu boliimde ilk olarak arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zelliklerine
yer verilmistir. Daha sonra temel ekonomik ve finansal kavramlara iligkin
gelistirdikleri metaforlara yonelik elde edilen bulgular, aragtirmanin problemlerine

uygun olarak basliklar altinda tablolarla sunulmustur.
3.3.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Bu boliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin cinsiyet, yas,
medeni durum, egitim durumu, is durumu, gelir ve sosyal giivence ile ilgili tablolar

yer almaktadir.
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Tablo 3.1. Katilimcilarm cinsiyet durumu dagilimi

Cinsiyet Frekans (f) Yiizde (%)
Kadin 211 52.75
Erkek 189 47.25

Toplam 400 100

Tablo 3.1’de ankete katilan kisilerin cinsiyet durumu dagilimi

goriilmektedir. Ankete katilan kisilerin %52.75°1 kadin, %47.25’1 ise erkektir.

Tablo 3.2. Katilimcilarin yas durumu dagilimi

Yas Frekans (f) Yiizde (%)
0-20 Yas 75 18.75
21-30 Yas 160 40.00
31-50 Yas 141 35.25
51 Yas ve Ustii 24 6.00
Toplam 400 100

Tablo 3.2’de ankete katilan kisilerin yas durumu dagilimi bakildiginda,
%18.75’inin 0-20 yas arasinda, %40’ min 21-30 yas arasinda, %35.25’inin 31-50 yas

arasinda, %6’smin ise 51 yas ve tistii oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.3. Katilimeilarin medeni durumu dagilimi

Medeni Durum Frekans (f) Yiizde (%)
Bekar 213 53.25
Evli 187 46.75
Toplam 400 100

Tablo 3.3’te ankete katilan kigilerin medeni durumu dagilim: goriilmektedir.

Tabloya gore katilimeilarin %53.25°1 bekar, %46.75’1 ise evlidir.

Tablo 3.4. Katilimcilarin egitim durumu dagilimi

Egitim Durumu Frekans (f) Yiizde (%)

[kokul 16 4.00
Ortaokul 25 6.25

Lise 70 17.50

On Lisans 114 28.50

Lisans 151 37.75
Yiksek Lisans 18 450
Doktora 6 1.50
Toplam 400 100
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Tablo 3.4’te ankete katilan kisilerin egitim durumu dagilimina bakildiginda,
%4’ inun ilkokul, %6.25’inin ortaokul, %17.50’sinin lise, %28.50’sinin on lisans,
%37.75’inin lisans, %4.50’inin yiiksek lisans, %1.50’inin ise doktora oldugu

goriilmektedir.

Tablo 3.5. Katilimcilarn is durumu dagilimi

Is Durumu Frekans (f) Yiizde (%)
Calismiyor 33 8.25
Ogrenci 124 31.00
Memur 109 27.25
Esnaf 32 8.00
Isci 31 7.75
Ev Hanimi 48 12.00
Diger 23 5.75
Toplam 400 100

Tablo 3.5’te katilimcilarin is durumu dagilimi yer almaktadir. Tabloya gore
ankete katilan kisilerin %8.25°1 ¢alismiyor, %31°1 6grenci, %27.25’1 memur, %8’
esnaf, %7.75°1 1s¢1, %12’s1 ev hanimi, %5.75°1 ise ne oldugu belirtilmeyen diger

islerde bulunmaktadir.

Tablo 3.6. Katilimcilarin gelir durumu dagilimi

Gelir Durumu Frekans (f) Yiizde (%)
0-1000 TL 169 42.25
1001-2500 TL 69 17.25
2501-5000 TL 92 23.00
5001 TL ve Ustii 70 17.50
Toplam 400 100

Tablo 3.6’ya bakildiginda katilimeilarin - gelir  durumlarinin - dagilimi
goriilmektedir. Ankete katilanlarin gelirlerinin %42.25’inin 0-1000 TL arasinda,
%17.25’inin  1001-2500 TL arasinda, %23 ’lniin 2501-5000 TL arasinda,
%17.50’inin ise 5001 TL ve iistii oldugu goriillmektedir.

Tablo 3.7. Katilimcilarin sosyal giivence durumu dagilimi

Sosyal Giivence Frekans (f) Yiizde (%)
Var 314 78.50
Yok 86 21.50
Toplam 400 100
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Ankete katilan kisilerin sosyal giivencelerinin olup olmadigina dair bilgiler
Tablo 3.7°de goriilmektedir. Tabloya gore katilimcilarin %78.50’inin  sosyal
giivencesinin var, %21.50’inin ise sosyal giivencesinin yoktur.
3.3.2. Katiimcilarin Temel Ekonomik ve Finansal Kavramlara iliskin
Kullandiklar1 Metaforlar

Bu boliimde, katilimcilarin temel ekonomik ve finansal kavramlara iligskin
para, enflasyon, ekonomik biiyiime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiikketim, yatirim,
tasarruf, vergi ve altin ile ilgili gelistirdikleri metaforlara yonelik elde edilen

bulgular, arastirma problemine uygun basliklar altinda tablolarla sunulmustur.

3.3.2.1. Katihhmeilarin “para” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin para kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimcilarin para kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategori ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “para” kavramina karsin trettikleri metaforlar toplam 11

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

Doga olarak para

- Tehdit olarak para

- Kisi olarak para

- Yiyecek-i¢ecek olarak para
- Teknolojik olarak para

- Onem ve deger olarak para
- Nesne olarak para

- Soyut olarak para

- Saglik olarak para

- YOnetim olarak para

- Yasam standardi olarak para

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “para” kavramina iliskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslar1 gosterilmektedir.
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* Doga Olarak Para

Tablo 3.8’de “Doga olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ve her bir
metaforu ifade eden kisilerin sayis1 gosterilmektedir. Bu kategoride yer alan

metaforlar toplam 16 adettir. Bu metaforlar toplam 33 kisi tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.8. “Doga olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agag 3 0.75
Bataklik 1 0.25
Delikli Tas 1 0.25
Deniz 3 0.75
Doga 3 0.75
Giibre 1 0.25
Gl 1 0.25
Glines 2 0.50
Hava 7 1.75
Ipek 1 0.25
Oksijen 3 0.75
Riizgar 2 0.50
Toprak 1 0.25
Yagmur 2 0.50
Yalanci Bahar 1 0.25
Yildiz 1 0.25
Toplam 33 8.25

Yukaridaki tabloda “doga olarak para” kategorisini olusturan metaforlar yer
almaktadir. Bu kategori para kavraminin doga yoniinii ortaya cikarmaktadir. Bu
kategoride katilimcilarin birgogu para kavramini “hava” ya benzetmislerdir. Ornegin;
katilimcilardan biri “Para hava gibidir. Ciinkii para olmadan yasanmayacagi gibi
hava olmadan da yasanmaz” seklinde agiklamistir. Diger bir katilimc1 paray1 oksijene
benzetirken su aciklamada bulunmustur: “Para oksijen gibidir. Ciinkii para da

oksijende olmazsa olmazlardandir, onlarsiz yasam olmaz.”
* Tehdit Olarak Para

Tablo 3.9’da “Tehdit olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ve her
bir metaforu olusturan kisilerin sayisin1 gérmekteyiz. Bu kategori de toplam 13 adet

metafor yer alir iken bu metaforlar toplam 44 kisi tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.9. “Tehdit olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ates 2 0.50
Bela 5 1.25
Biiyii 2 0.50
Civa 1 0.25
El Kiri 14 3.50
Jilet 1 0.25

Kotiiliik 3 0.75
Kumar 1 0.25
Pislik 3 0.75
Silah 7 1.75
Seytan 3 0.75

Uyusturucu 1 0.25
Zehir 1 0.25
Toplam 44 11

Yukaridaki tabloda “tehdit olarak para” ya iliskin {iretilen metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride katilimcilar para kavramini tehdit olarak géormektedir. Bu
kategoride en fazla dikkat ¢eken metaforlardan biri “el kiri” metaforudur. “EI kiri”
metaforu 14 kisi tarafindan kullanilmistir. Katilimeilardan biri “para el kiri gibidir.
Ciinkii nasil ki eldeki kir bir hastalik tehdidiyse para da bir hayat tehdididir” seklinde
aciklamistir. Bu kategoride dikkat ¢eken bir diger metafor ise “silah” metaforudur.
Bunu da katilimcilardan biri “para silah gibidir. Ciinkii silah kadar zararli ve

tehlikelidir” seklinde agiklamistir.
* Kisi Olarak Para

Tablo 3.10’da “Kisi olarak para” kategorisini olusturan metaforlar1 ve her

bir metaforu ifade eden kisi sayisin1 gormekteyiz.

Tablo 3.10. “Kisi olarak para” kategorisini olusturan metaforlari

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aile 3 0.75
Arkadas 2 0.50
Baba 2 0.50
Bebek 2 0.50
Dost 3 0.75
Es 1 0.25
Insan 4 1.00
Kadin 5 1.25
Mimar 1 0.25
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Ogrenci 1 0.25
Sevgili 1 0.25
Usak 1 0.25
Uvey Kardes 1 0.25
Toplam 27 6.75

Bu kategoride toplam 13 adet metafor yer alirken bu metaforlar toplam 27

kisi tarafindan iiretilmistir.

Bu kategoride katilimcilar paray1 kisi olarak ele almislardir. Bu kategoride
en fazla kullanilan metaforlardan biri “aile” metaforudur. Katilimcilar biri “para aile
gibidir. Ciinkii onlar olmazsa hayat ¢ok zorlasir” diye agiklamistir. En fazla
kullanilan metaforlardan bir digeri ise ‘“kadin” metaforudur ki bunu da
katilimcilardan biri “para kadin gibidir. Ciinkii kadin kadar Onemlidir” diye
aciklarken bir diger katilimci “para kadin gibidir. Ciinkii kadin gibi sonradan
degerlenir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride katilimcilarin paray bir kisi olarak

algiladiklarint gérmekteyiz.
* Yiyecek-icecek Olarak Para

Tablo 3.11’de “Yiyecek-igecek olarak para” kategorisi kapsaminda
kullanilan benzetmeler ve bunlar1 lireten 6grenci sayilari vermistir. Bu kategoride

toplam 9 metafor 57 kisi tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.11. “Yiyecek-igecek olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Beyaz Peynir 1 0.25
Cikolata 2 0.50
Dondurma 1 0.25
Ekmek 3 0.75
Kahve 1 0.25
Kus Siiti 1 0.25
Su 34 8.50
Tath 3 0.75
Yemek 11 2.75
Toplam 57 14.25

Yukaridaki tabloda “yiyecek-igecek olarak para” ya dair metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride en fazla dikkat ¢eken metafor “su” metaforudur. “Su”

metaforu 34 kisi tarafindan kullanilmigtir. Katilimcilardan biri “para su gibidir.
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Ciinkii su gibi akip gider” seklinde agiklamistir. Bu kategoride dikkat ¢eken bir diger
metafor ise “yemek” metaforudur. Bu metafor 11 katilimci tarafindan kullanilirken
katilimcilardan biri “para yemek gibidir. Ciinkii parasizda yemeksizde ayakta kalmak

imkansizdir” seklinde agiklamustir.
* Teknolojik Olarak Para

Tablo 3.12°de “Teknolojik olarak para” kategorisi kapsaminda metaforlar ve
onlar1 temsil eden kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 11 metafor 28 kisi

tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.12. “Teknolojik olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Araba 3 0.75
Batarya 1 0.25
Elektrik 4 1.00
Enerji 2 0.50
Isik 3 0.75
Ilag 7 1.75
Internet 3 0.75
Kredi Karti v 0.25
Olgiim Cihazi 1 0.25
Telefon 2 0.50
Vantilator 1 0.25

Toplam 28 7

Bu kategoride kisiler paray1 teknolojik olarak gérmiislerdir. Bu kategoride
en fazla kullanilan metaforlardan biri “ila¢” metaforudur. Katilimcilar bir “para ilag
gibidir. Cilinkii yarar1 oldugu kadar zararhdir da” seklinde bir aciklamaya
basvururken bir digeri “para ila¢ gibidir. Clinkii kendisine bagimli hale getirir”

seklinde agiklamistir.
» Onem ve Deger Olarak Para

Tablo 3.13’te “Onem ve deger olarak para” kavramina iliskin tasarlanan
metaforlar ve bunlar1 temsil eden kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride 43

katilimcilarin 15 metafor tasarladiklart goriilmiistiir.
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Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akl 4 1.00
Alin Teri 1 0.25
Ambulans 1 0.25
Bilgi 2 0.50
Din-Iman 2 0.50
Elmas 3 0.75
Gelecek 1 0.25
Glig 13 3.25
Hint Kumasi 1 0.25
Karakter 1 0.25
Mantik 2 0.50
Melek-Seytan 3 0.75
Namus 1 0.25
Soz 1 0.25
Zaman 7 1.75
Toplam 43 10.75

Bu kategoride katilimcilar paranin 6nem ve degerinden s6z etmislerdir.

Tabloda en ¢ok tekrarlanan metafor “gili¢” oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri

“para giic gibidir. Ciinkii onunla istedigin her seye sahip olabilirsin” seklinde

aciklamistir. Bu kategoride dikkat ¢eken bir diger metafor ise “zaman” metaforudur.

Katilimecilardan biri “zaman” metaforunu “para zaman gibidir. Ciinkli zamanda para

da her derdin devasi, her hastaliin ilacidir” seklinde aciklamstir.

¢ Nesne Olarak Para

Tablo 3.14’de katilimcilarin “Nesne olarak para” kategorisine iliskin

tasarladiklar1 metaforlar ve onlari iireten kisi sayis1 verilmistir. Bu kategoride toplam

15 metafor 39 kisi tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.14. “Nesne olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)

Alaeddin’in Sihirli 1 0.25
Lambasi

Anahtar 13 3.25
Aski 1 0.25
Ayakkabi 2 0.50
Balon 2 0.50
Beslenme Cantasi 1 0.25
Elek 1 0.25
Kagit Pargasi 2 0.50
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Kalem 3 0.75
Keman 1 0.25
Makyaj Malzemesi 3 0.75
Materyal 1 0.25
Miknatis 3 0.75
Parfim 2 0.50
Sabun 3 0.75
Toplam 39 9.75

Yukarida ki tabloda “nesne olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

yer almaktadir. Bu kategoride para kavraminin nesne yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu kategoride katilimcilarin bir¢ogu para kavramini

“anahtar”

kavramina

benzetmislerdir. Katilimeilardan biri “para anahtar gibidir. Cilinkii her kapry1 acar”

seklinde agiklamistir. Diger bir katilime1 ise “para anahtar gibidir. Ciinkii agamadigi

kap1 yoktur” seklinde benzer bir aciklama yapmustir.

e Soyut Olarak Para

Tablo 3.15’te “Soyut olarak para” kategorisine iliskin olusturulan metaforlar

ve bunlar1 temsil eden kisi sayilar1 gosterilmistir. Bu kategoride toplam 15 metafor,

katilimcilarin 43’1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.15. “Soyut olarak para” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Ask 11 2.75
Degisim 2 0.50
Ego 2 0.50
Hayal 3 0.75
Hobi 1 0.25
Huzur 6 1.50
Kismet 2 0.50
Koku 1 0.25
Masal 2 0.50
Mutluluk 6 1.50
Ozgiirliik 1 0.25
Rahatlik 1 0.25
Sagmalik 1 0.25
Sevgi 3 0.75
Umut 1 0.25
Toplam 43 10.75
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Bu kategoride kisiler parayr soyut olarak ele almislardir. Tabloyu
inceledigimizde en ¢ok tekrarlanan metaforun “ask” metaforu oldugu goriilmektedir.
Katilimcilardan biri “para ask gibidir. Clinkli ask kadar huzur veren, ask kadar
vazgecilmez ve ask kadar giizel bir seydir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride bir
katilimer “huzur” metaforunu “para huzur gibidir. Ciinkii ikisi de olmazsa
olmazlardandir” seklinde ifade ederken bir diger katilimci ise “mutluluk” metaforunu
“para mutluluk gibidir. Ciinkii paranin oldugu yerde mutluluk vardir” seklinde

acgiklamstir.
* Saghk Olarak Para

Tablo 3.16’da “Saglik olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ve
onlar lireten kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 13 metafor, katilimcilarin

38’1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.16. “Saglik olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ayak 1 0.25
Beyin 2 0.50
Uyku 3 0.75

Duyu Organi 1 0.25

El 1 0.25
Goz 1 0.25
Hayat 15 3.75
Kalp 1 0.25
Kan 2 0.50
Nabiz 1 0.25
Nefes 7 1.75
Sag 1 0.25
Yasam 2 0.50
Toplam 38 9.50

Bu kategoride katilimcilar parayr saglik agisindan degerlendirmislerdir.
Yapilan metaforlarda sadece sagligin fiziksel yoniinii almayip, ayn1 zamanda ihtiyag
ve zamana yayilan yoniinii de ele almiglardir. Metaforlar icerisinde en sik tekrarlanan
“hayat” metaforu katilimcilardan biri tarafindan su seklide agiklanmistir: “Para hayat
gibidir. Ciinkii para ve hayat birbirini tamamlayan kavramlardir. Para i¢in hayatta
olmaya, hayatta olmak i¢in de paraya ihtiyacimiz var.” Diger bir taraftan “nefes”,

“Omiir”, “yasam” metaforlariyla da katilimcilarin hayatta olmanin para i¢in énemini

dile getirdikleri goriilmektedir.
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¢ Yonetim Olarak Para

Tablo 3.17°de “Yonetim olarak para” kategorisini olusturan metaforlar ve
onlar1 lireten kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 4 metafor, katilimcilarin

8’1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.17. “Yonetim olarak para” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bayrak 2 0.50
Devlet 2 0.50
Kanun 2 0.50
Siyaset 2 0.50

Toplam 8 2

Bu kategoride iiretilen metaforlarin ve bu metaforlar iireten katilimcilarin
orani aynidir. Her bir metafor tek bir katilmc1 tarafindan {retilmistir.
Katilimcilardan biri “para bayrak gibidir. Ciinkii her iilkenin bayrag: farkli oldugu
gibi parasi da farklidir” seklinde ifade ederken diger bir katilimci “para kanun

gibidir. Ciinkii herkes ona boyun eger” seklinde agiklamistir.
* Yasam Standardi Olarak Para

Tablo 3.18’de “Yasam standardi olarak para” kategorisinde olusturulan
metaforlar ve bunlari olusturan kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 9 adet

metafor liretilirken bu metaforlar toplam 40 kisi tarafindan tasarlanmastir.

Tablo 3.18. “Yasam standardi olarak para” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Diinya Diizeni 1 0.25
Gecim Kaynagi 10 2.50
Harcama Giicii 3 0.75
Her Sey 9 2.25
Thtiyag 10 2.50
Imkan 1 0.25
Miicadele 1 0.25
Yaris 1 0.25
Yasam Araci 4 1.00

Toplam 40 10

Yukaridaki tabloda “yasam standardi olarak para” kategorisini olusturan

metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride en ¢ok tekrarlanan metaforlar ise “gecim
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kaynag1”, “her sey” ve “ihtiya¢” metaforlaridir. Katilimcilarin biri “para gegim
kaynag1 gibidir. Ciinkii ge¢im ancak parayla saglanir” seklinde agiklamistir. Baska
bir katilime1 “para her sey gibidir. Ciinkii bu devirde her sey parayla yapiliyor”
seklinde aciklarken bir bagka katilimci ise “para ihtiya¢ gibidir. Ciinkii ona her

zaman ihtiyag¢ duyariz” seklinde agiklamistir.

3.3.2.2.Katihmcilarin “enflasyon” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu béliimde Kilis ilinde yasayanlarin enflasyon kavramina iligkin algilar
ortaya koymak ic¢in katilimcilarin enflasyon kavramina iligkin kullandiklari

metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “enflasyon” kavramina iliskin trettikleri metaforlar toplam

10 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Hayvan olarak enflasyon

- Kisi olarak enflasyon

- Nesne olarak enflasyon

- Ekonomik olarak enflasyon

- Saglik olarak enflasyon

- Soyut olarak enflasyon

- Tehdit olarak enflasyon

- Doga olarak enflasyon

- Yiyecek-icecek olarak enflasyon
- Mekan olarak enflasyon

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “enflasyon” kavramina
iligkin trettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin

her birinde yer alan metaforlarin frekanslar1 ve yiizdeleri gosterilmektedir.
* Hayvan Olarak Enflasyon

Tablo 3.19’da “Hayvan olarak enflasyon” kavramina iliskin tasarlanan
metaforlar ve bunlar1 temsil eden kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride 23 kisinin 13

metafor tasarladiklar1 goriilmistiir.
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Tablo 3.19. “Hayvan olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aga¢ Kurdu 1 0.25
Akbaba 1 0.25
Arap Ati 2 0.50
Bukalemun 3 0.75
Cekirge 1 0.25
Deve 1 0.25
Fare 1 0.25
Kedi 1 0.25
Kene 2 0.50
Kopek Baligi 1 0.25
Kostebek 4 1.00
Kus 3 0.75
Yilan 2 0.50
Toplam 23 5.75

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu hayvan olarak degerlendirmislerdir.
Tabloda en ¢ok tekrarlanan metaforun “kostebek” oldugu goriilmektedir.
Katilimcilardan biri “enflasyon kostebek gibidir. Ciinkii kdstebegin ne zaman nereyi
kazacagini bilemeyiz. Topragin altindan ilerler ve her seyin kok kismini yer. Biz
farkinda olmadan bize biiylik zararlar verir. Enflasyonda aym1 kostebek gibidir”
seklinde agiklamistir. Bir diger katilime1 “kus” metaforunu kullanirken “enflasyon
kus gibidir. Clinkii enflasyon siirekli yiikseklerde ugar ayni kus misali” seklinde ifade

etmistir.
 Kisi Olarak Enflasyon

Tablo 3.20’de katilimcilarin “Kisi olarak enflasyon” kategorisine iliskin
tasarladiklart metaforlar ve onlar1 tireten kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride

toplam 14 metafor 31 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.20. “Kisi olarak enflasyon” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akraba 3 0.75
Anne 1 0.25
Arkadas 1 0.25
Bebek 1 0.25
Cocuk 1 0.25
Dansoz 3 0.75
Ergen Birey 3 0.75
Esnaf 1 0.25
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Hiirrem Sultan 1 0.25
fcra Memuru 1 0.25
Insan 9 2.25
Kiigiik Kardes 1 0.25
Sevgili 2 0.50
Turist 3 0.75
Toplam 31 7.75

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu kisi olarak tasarlamislardir. Bu
kategoride en ¢ok tekrarlanan metafor “insan” olarak karsimiza ¢ikmistir.
Katilimcilardan biri “enflasyon insan gibidir. Cilinkii siirekli degiskenlik gosterir, ne
yapacagi belli olmaz” seklinde agiklarken “icra memuru” metaforunu tasarlayan
kisilerden biri ise “enflasyon icra memuru gibidir. Ciinkii beraberinde hep kotii

seyler meydana getirir” seklinde agiklamistir.
* Nesne Olarak Enflasyon

Tablo 3.21°de “Nesne olarak enflasyon” kategorisine iligkin tasarlanan
metaforlar ve bunlar temsil eden kisi sayilar1 gosterilmistir. Bu kategoride toplam 23

metafor, katilimcilarin 55°si tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.21. “Nesne olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Araba 2 0.50
Asansor 8 2.00
Balon 2 0.50
Basketbol Topu 3 0.75
Beton Mikseri 1 0.25
Bicak 3 0.75
Buz Makinesi 1 0.25
Dis Macunu 4 1.00
Kablo 1 0.25
Kiyafet 2 0.50
Menii 1 0.25
Paragiit 2 0.50
Priz 1 0.25
Saat 1 0.25
Silgi 1 0.25
Tahterevalli 3 0.75
Terazi 4 1.00
Termometre 1 0.25
Ugak 3 0.75
Ugurtma 2 0.50
Uydu 1 0.25
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Vantilator 2 0.50
Yiiriiyen merdiven 6 1.50
Toplam 55 13.75

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu nesne olarak tasarlamislardir.

Tabloyu inceledigimizde en ¢ok tekrarlanan metaforun “asansor” metaforu oldugu

goriilmektedir. Kisilerden biri “enflasyon asansor gibidir. Cilinkii bir iner bir ¢ikar”

diye aciklamistir. Bu kategoride katilimcilar “yiirliyen merdiven” metaforunu

“enflasyon yiiriiyen merdiven gibidir. Ciinkii enflasyonun yiikselmesi veya algalmasi

s0z konusu oldugunda insanlarda harcamalarini ¢ikarlar1 dogrultusunda arttirir veya

azaltirlar. Buda bir ylirliyen merdiven gorevi goriir” seklinde agiklamistir.

e Ekonomik Olarak Enflasyon

Tablo 3.22° de “Ekonomik olarak enflasyon” Kkategorisini olusturan

metaforlar ve onlari iireten kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 19 metafor,

katilimcilarin 52°si tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.22. “Ekonomik olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Alim giicii 2 0.50
Altin 3 0.75
Dolar 6 1.50
Ekonomi 1 0.25
Ekonomik Cokiintii 7 1.75
Ekonomik Tansiyon 1 0.25
Fiyat Artist 6 1.50
Gecim zorlugu 4 1.00
Kazang 1 0.25
Kredi 2 0.50
Kriz 2 0.50
Kur 1 0.25
Maliyet 1 0.25
Para Basilmasi 7 1.75
Para 2 0.50
Rekabet 1 0.25
Uretim 1 0.25
Yoksulluk 3 0.75
Zarar 1 0.25
Toplam 52 13
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Bu kategoride katilimcilar enflasyonu ekonomik olarak tasarlamislardir.
Metaforlar icerisinde en ¢ok tekrarlanan “para basilmasi” metaforu katilimcilarin biri
tarafindan su sekilde agiklanmustir: “Enflasyon para basilmasi gibidir. Ciinkii
enflasyonun sebebi sonucunda para basilmasidir. Para basilmasi demek enflasyon
demektir.” Diger bir sik tekrarlanan metafor ise “ekonomik ¢okiintii” metaforudur.
Bir katilime1 bu metaforu “enflasyon ekonomik ¢okiintii gibidir. Ciinkii enflasyonun

varlig1 ekonomiyi ¢cokertir” seklinde ifade etmistir.
e Saghk Olarak Enflasyon

Tablo 3.23’de “Saglik olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar
ve onlar1 ireten kisi sayilart verilmistir. Bu kategoride toplam 22 metafor,

katilimcilarin 54°si tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.23. “Saglik olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Alzheimer 1 0.25
Bag Agrisi 3 0.75
Depresyon 2 0.50
Dis Agrist 1 0.25

Felglik 1 0.25
Goz 1 0.25

Ince Hastalik 4 1.00
Istenmeyen Tily 2 0.50
Kalp 2 0.50

Kalp Krizi 1 0.25
Kan Sekeri 1 0.25
Kanayan Yara 1 0.25
Kanser 2 0.50
Kilo 3 0.75
Kusmuk 1 0.25
Nabiz 4 1.00

Sag 1 0.25
Sagliksiz Hayat 1 0.25
Siskinlik 2 0.50
Tansiyon 14 3.50
Ten Sicakligi 2 0.50
Viriis 4 1.00
Toplam 54 13.50

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu saglik olarak dile getirmislerdir.
Katilimecilardan biri “enflasyon tansiyon gibidir. Ciinkii hep bir inis ¢ikis

igerisindedir. Tansiyon gibi enflasyonda ¢ok yiiksegi ve ¢ok diisiigli zararhidir”
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seklinde agiklamistir. Katilimcilar tasarladiklart “kalp” ve “gdz” gibi organ
seklindeki metaforlarin nedeni ise viicut i¢in bu organlar ne kadar Onemliyse

ekonomi i¢inde enflasyon o kadar 6nemlidir seklinde agiklamistir.
* Soyut Olarak Enflasyon

Tablo 3.24’de “Soyut olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar ve
bunlar1 olusturan kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride toplam 18 metafor,

katilimcilarin 42’1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.24. “Soyut olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Ask 5 1.25
Bahane 1 0.25
Cikar 1 0.25
Deger 3 0.75
Degisim 2 0.50
Dengesizlik 3 0.75
Dert 5 1.25
Ego 1 0.25
Firsateilik 3 0.75
Gli¢ 1 0.25
Kabus 2 0.50
Karmasik Iliski 2 0.50
Kisir Dongii 1 0.25
Mechuriyet 1 0.25
Ofke 1 0.25
Ruh Hali 7 1.75
Sabir 2 0.50
Sevgi 1 0.25
Toplam 42 10.50

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu soyut olarak tasarlamiglardir. Tabloya
gore bu kategoride en ¢ok tekrarlanan metaforun “ruh hali” metaforu oldugu
goriilmektedir. Katilimecilar ruh halinin de enflasyon gibi siirekli degiskenlik
gosterdiginden ve dengesiz oldugundan bahsetmislerdir. Bu kategoride
katilimcilardan biri “agsk” metaforunu “enflasyon ask gibidir. Ciinkii agksiz bir hayat
diisiiniilmedigi gibi enflasyonsuz bir ekonomide diisiiniilemez” seklinde ifade

etmistir.
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* Tehdit Olarak Enflasyon

Tablo 3.25’de “Tehdit olarak enflasyon” kategorisinde bulunan metaforlar
ve onlar1 olusturan kisi sayilart verilmistir. Bu kategoride toplam 17 metafor,

katilimcilarin 53’si tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.25. “Tehdit olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Afet 3 0.75
Alkol 1 0.25
Ates 4 0.25
Azrail 1 0.25
Bela 1 0.25
Canavar 15 3.75
Deprem 5 1.25
Felaket 1 0.25
Hirsizlik 4 1.00
Kumar 2 0.50
Savas 3 0.75
Sigara 1 0.25
Silah 2 0.50
Somiiri 3 0.75
Yangin 2 0.50
Yiiksek Gerilim 3 0.75
Zehir 2 0.50
Toplam 53 13.25

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu tehdit olarak tanimlamislardir. Bu
kategoride en ¢ok tekrarlanan metafor “canavar” metaforudur. “Canavar” metaforunu
bir katilimer su sekilde agiklamaktadir: “Enflasyon canavar gibidir. Ciinkli herkese
korku verir.” En ¢ok tekrarlanan bir diger metafor ise “deprem” metaforudur.
Katilimcilardan biri “enflasyon deprem gibidir. Ciinkii zarar verir, elde avugta ne

varsa kaybetmeye kadar gotiiriir” seklinde agiklamistir.
* Doga Olarak Enflasyon

Tablo 3.26’da “Doga olarak enflasyon” kategorisinde bulunan metaforlar ve
onlart gelistiren kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 21 metafor, 59

katilimci tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.26. “Doga olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bataklik 3 0.75
Buzul 2 0.50
Camur 4 1.00
Cigek 2 0.50
Cig 1 0.25
Deniz 13 3.25
Everest Dagi 1 0.25
Gece 1 0.25
Gokkusagi 1 0.25
Glines 1 0.25
Hava Durumu 2 0.50
IIkbahar 1 0.25
Orman 3 0.75
Riizgar 6 1.50
Sel 1 0.25
Sicaklik 3 0.75
Sonbahar 2 0.50
Tas 1 0.25
Yagmur 1 0.25
Yanardag 3 0.75
Yokus 7 1.75
Toplam 59 14.75

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu doga olarak nitelendirmisleridir. Bu

b

kategoride kullanilan “deniz” metaforu katilimcilardan biri tarafindan “enflasyon
deniz gibidir. Clinkii bir bakmigsin sakin ve durgun, bir bakmissin hir¢in ve dalgali”
seklinde aciklarken bagka bir katilimc1 “enflasyon riizgar gibidir. Ciinkii bazen sert
eser bazen yumusak ama her haliikdrda dsiitiir” seklinde aciklamistir. Diger bir

3

dikkat ¢ceken metafor ise “yokus” metaforudur. Katilimcilardan biri bu metaforu
“enflasyon yokus gibidir. Ciinkii yokus ne kadar dikse tepeye ulasmak o kadar

yorucu ve zahmetli olur” seklinde ifade etmistir.
* Yiyecek-icecek Olarak Enflasyon

Tablo 3.27°de “Yiyecek-igecek olarak enflasyon” kategorisinde bulunan
metaforlar ve onlar1 {ireten kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 10

metafor, 15 katilimci tarafindan tasarlanmustir.
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Tablo 3.27. “Yiyecek-igecek olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Cay 1 0.25
Erik 3 0.75

Kabaran Kek 1 0.25

Karpuz 1 0.25
Mantar 2 0.50
Meyve 2 0.50
Sogan 1 0.25
Su 2 0.50

Siit 1 0.25
Yesil Biber 1 0.25
Toplam 15 3.75

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu yiyecek-icecek olarak aktarmislardir.
En sik tekrarlanan metafor “erik” metaforudur. Katilimcilardan biri “enflasyon erik
gibidir. Ciinkii fiyat1 siirekli degisir ve cep yakar. Enflasyonda aynen boyledir”
seklinde aciklarken bir digeri “enflasyon kabaran kek gibidir. Cilinkii yiikseldikge
yiikselir” diye agiklamistir.

e Mekan Olarak Enflasyon

Tablo 3.28” de “Mekan olarak enflasyon” kategorisinde bulunan metaforlar
ve onlar gelistiren kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 9 metafor, 16

katilime1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.28. “Mekan olarak enflasyon” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Amerika 1 0.25
Apartman 3 0.75
AVM 1 0.25
Degirmen 1 0.25
Karadelik 3 0.75
Pazar Yeri 1 0.25
Saha 2 0.50
Tiirkiye 1 0.25
Ulke 3 0.75
Toplam 16 4

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu Mekéan olarak tanimlamislardir en ¢ok

tekrarlanan metafor “ililke” metaforudur. Katilimcilardan biri “enflasyon tilke gibidir.
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Ciinkii enflasyonsuz iilke, iilkesiz enflasyon diisiiniilemez. Biri olmadan digerinin
olmasit miimkiin degildir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride dikkat g¢eken
metaforlardan biri “karadelik” metaforudur. Katilime1 karadelik metaforunu
“enflasyon karadelik gibidir. Ciinkii oraya girenin kurtulmasi imkansizdir. Bir

ekonominin de enflasyondan kurtulmasi imkansizdir’”> seklinde dile getirmistir.

3.3.2.3. Katihmcilarin “ekonomik biiyiime” kavramina iliskin Kkullandiklar:
metaforlar

Bu béliimde Kilis ilinde yasayanlarin ekonomik biiyiime kavramina iliskin
algilarimi ortaya koymak i¢in katilimcilarin ekonomik biiyiime kavramina iliskin
kullandiklar1 metaforlar kategorize edilerek, kategori ve tablolar halinde

sunulmustur.

Katilimeilarin ekonomik biiyiime kavramina iligkin trettikleri metaforlar

toplam 8 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Hayvan olarak ekonomik biiyiime

- Kisi olarak ekonomik biiyiime

- Mekan olarak ekonomik biiyiime

- Nesne olarak ekonomik biiylime

- Doga olarak ekonomik biiylime

- Saglik olarak ekonomik biiylime

- Soyut olarak ekonomik biiylime

- Geligsme olarak ekonomik biiylime

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “ekonomik biiylime”
kavramina iligkin tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu
kategorilerin her birinde yer alan metaforlarin frekanslart ve ylizdeleri

gosterilmektedir.
* Hayvan Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.29’da “Hayvan olarak ekonomik biiylime” kategorisinde bulunan
metaforlar ve onlart gelistiren kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 8

metafor, 15 katilimci tarafindan gelistirilmistir.
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Tablo 3.29. “Hayvan olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Civciv 2 0.50
Inek 2 0.50
Kaplumbaga 4 1.00
Karinca 3 0.75
Kedi 1 0.25
Kopek 1 0.25
Sipa 1 0.25
Tay 1 0.25
Toplam 15 3.75

Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiylime kavramimi hayvan olarak
nitelendirilmistir.  Bu kategoride en sik tekrarlanan metafor ‘“kaplumbaga”
metaforudur. “Kaplumbaga” metaforunu katilimcilardan biri “ekonomik biiylime
kaplumbaga gibidir. Ciinkii ekonomik biiylime de kaplumbaga da ¢ok yavas ilerler”
seklinde agiklamistir. Baska bir katilimci ise “karinca” metaforunu “ekonomik
bliylime karinca gibidir. Ciinkii ekonomik olarak biiyiimek i¢in karinca gibi ¢ok

calismak, ileriyi diistinerek hareket etmek gerekir” seklinde aciklamistir.
* Kisi Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.30°da “Kisi olarak ekonomik biiylime” kategorisinde bulanan
metaforlar ve bu metaforlart olusturan kisilerin sayilar1 gdosterilmektedir. Bu

kategoride toplam 14 metafor, 67 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.30. “Kisi olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aile 13 3.25
Baba 1 0.25

Bebek 16 4.00
Cocuk 20 5.00
Evlat 2 0.50
Insan 5 1.25
Ip Cambazi 1 0.25
Is Adam 1 0.25
Isci 1 0.25
Kaptan 1 0.25
Ogrenci 1 0.25
Sevgili 2 0.50
Tarkan 1 0.25
Turist 2 0.50
Toplam 67 16.75
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Tabloya baktigimizda en sik tekrarlanan metaforun “cocuk” metaforu
oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri “ekonomik biiyiime ¢ocuk gibidir. Cilinkii
ikisinin de biiylimesi i¢in ugrasmak, emek vermek gerekir” seklinde agiklamistir.
Baska bir katilimc1 “ekonomik biiylime insan gibidir. Ciinkii ekonomiyi biiyiitecek
olan yalnizca insandir” seklinde ifade etmistir. Bu kategoride katilimcilar ekonomik

biiylime kavramini kisi olarak gelistirmislerdir.
* Mekan Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.31’de “Mekan olarak ekonomik biiyiime” kategorisinde yer alan
metaforlar ve onlar1 gelistiren kisi sayilart verilmistir. Bu kategoride 29 katilime1

tarafindan toplam 15 metafor tasarlanmistir.

Tablo 3.31. “Mekan olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
AVM 1 0.25
Belediye 2 0.50
Cin 1 0.25
Gecekondu 1 0.25
Gokdelen 2 0.50
Hastane 2 0.50
Havaalam 1 0.25
Kafe 1 0.25
Otel 1 0.25
Sirket 3 0.75
Site 1 0.25
Tarihi Yer 1 0.25
Tiirkiye 2 0.50
Ulke 6 1.50
Universite 4 1.00
Toplam 29 7.25

Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiylimeyi mekan olarak ele
almislardir. En ¢ok tekrarlanan metafor “iilke” metaforudur. Katilimcilardan biri
“ekonomik biiyiime iilke gibidir. Clinkii iilkeler i¢in ekonomik biiylime asil amagctir.
Ulkelerin gelismisligi ekonomilerinin ne kadar biiyiikk olduguyla iliskilendirilir”
seklinde aciklarken baska bir katilimci “ekonomik biiylime Cin gibidir. Ciinki
ekonomiyi bilylitmek i¢in Cin gibi akilli ve kopyalama ozelligine sahip olmak

gerekir” seklinde agiklamustir.
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* Nesne Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.32’de “Nesne olarak ekonomik biiyiime” kategorisinde bulunan
metaforlar ve bunlar1 iireten kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 20

metafor, 54 katilimci tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.32. “Nesne olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akvaryum 2 0.50
Araba 4 1.00
Balon 10 2.50
Bardak 1 0.25
Bisiklet 1 0.25
Camasir Makinesi 2 0.50
Dolap 3 0.75
Elektrik Saati 1 0.25
Harita 1 0.25
Kalkan 6 1.50
Kumbara 5 1.25
Merdiven 2 0.50
Mum 2 0.50
Saat 3 0.75
Sandalye 2 0.50
Sarj Aleti 2 0.50
Siinger 2 0.50
Telefon 2 0.50
Top 2 0.50
Torba 1 0.25
Toplam 54 13.50

Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiylime kavramini nesne olarak
gelistirmislerdir. En ¢ok tekrarlanan metafor “balon” metaforudur. Katilimcilardan
biri “ekonomik biiylime balon gibidir. Ciinkii balonu biiyiitmek icin {iflemek gerekir.
Ekonomiyi biiyiitmek icinde ¢aba sarf etmek gerekir” seklinde dile getirmistir. Bagka
bir katilimer ise “ekonomik biiyiime balon gibidir. Ciinkii balona gereginden fazla
hava vermek o balonun patlamasina sebep olacagi gibi ekonomiyi de gereginden
fazla biiylitmeye ¢alismak o ekonomiyi daha da kiiciiltebilir. Yani biri iki yapayim

derken sifira diisebiliriz” seklinde aciklamistir.
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* Doga Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.33°de “Doga olarak ekonomik biiylime” kategorisinde bulunan
metaforlar ve bu metaforlar1 olusturan kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride

toplam 20 metafor, katilimcilarin 67’si tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.33. “Doga olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)

Agac 11 2.75
Ay 1 0.25
Bitki 2 0.50
Cevre 3 0.75
Cigek 6 1.50
Cig 2 0.50
Cmar 4 1.00
Dag 2 0.50
Deniz 4 1..00
Dere 2 0.50
Ekin 1 0.25
Fidan 7 1.75
Giibre 2 0.50
Hava 1 0.25
[Ikbahar 2 0.50
Kar 2 0.50
Tarla 5 1.25
Tohum 6 1.50
Yagmur 3 0.75
Yildiz 1 0.25
Toplam 67 16.75

Yukaridaki tabloda “doga olarak ekonomik biiyiime” ye iliskin {iretilen
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiyiime kavramini
doga olarak degerlendirmistir. Bu kategoride en fazla dikkat ¢eken metaforlardan
birinin “tohum” metaforu oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri “ekonomik
biiylime tohum gibidir. Ciinkii ekonominin tohumlarini atar ve biiyiimesini bekleriz”
seklinde aciklamistir. Bir baska katilimci ise “gigek’ metaforunu “ekonomik biiylime
cicek gibidir. Ciinkii ancak onunla ilgilenir, onun biiyiimesi i¢in gerekli olan seyleri

yaparsan o ¢icek bliyiir, acar” seklinde aciklamistir.
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* Saghk Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.34’de “Saglik olarak ekonomik biiyiime” kategorisi kapsaminda
kullanilan metaforlar ve onlar1 temsil eden kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride

toplam 11 metafor 26 katilimci tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.34. “Saglik olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Beyin 1 0.25
Boy Uzamasi 5 1.25
Embriyo 5 1.25
Gobek 2 0.50
Kalp 1 0.25
Kemik 1 0.25
Mide 2 0.50
Sac 1 0.25
Saglik 3 0.75
Tedavi 3 0.75
Yas 2 0.50
Toplam 26 6.50

Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiylimeyi saglik olarak ele almislardir.
Katilimcilardan biri “ekonomik biiyiime boy uzamasi gibidir. Clinkii her insan da
farkli orandadir. Ekonomik biiyiime de her iilkede farkli orandadir” seklinde
aciklarken bagka bir katilimci “ekonomik biiylime beyin gibidir. Ciinkii ekonomik

biiylime {iilkelerin beyni gibidir olmamasi diisiiniillemez” seklinde aciklamistir.
* Soyut Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.35 “Soyut olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olusturan
metaforlar ve bunlar1 gelistiren kisilerin sayilarin1 gdstermektedir. Bu kategoride

toplam 15 metafor, 56 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.35. “Soyut olarak ekonomik biitylime” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Anm 1 0.25
Deger 3 0.75
Gelecek 1 0.25
Giig 21 5.25
Giivence 4 1.00
Hayal 2 0.50
Hissetmek 1 0.25
Huzur 3 0.75
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Ozgiirliik 2 0.50
Rahatlik 3 0.75
Rekabet 6 1.50
Riiya 1 0.25
Sevgi 4 1.00
Yarisma 3 0.75
Zaman 1 0.25
Toplam 56 14

Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiyiime kavramini soyut olarak
aciklamislardir. Tabloyu inceledigimizde en sik tekrarlanan metaforun “gii¢”
metaforu oldugu gorilmektedir. “Gii¢” metaforu 21 katilimer tarafindan
kullanilmistir. Katilimeilardan biri “ekonomik biiyiime gii¢ gibidir. Ciinkii ekonomik
biiylime her iilkenin giiciinii simgeler” seklinde agiklamistir. Baska bir katilimci
“zaman” metaforunu “ekonomik biiylime zaman gibidir. Ciinkii ekonomik biiyiime
icin zaman gereklidir” seklinde agiklarken diger bir katilimci “rekabet” metaforunu
“ckonomik biiyime rekabet gibidir. Ciinkii ekonomik biiyiime {iilkeler arasi rekabet

demektir” seklinde ifade etmistir.
* Gelisme Olarak Ekonomik Biiyiime

Tablo 3.36 “Gelisme olarak ekonomik biiylime” kategorisini olusturan
metaforlar ve bu metaforlart olusturan kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu

kategoride toplam 19 metafor, 86 katilimci tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.36. “Geligsme olarak ekonomik biiyiime” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Adalet 2 0.50
Disa Bagimsizlik 1 0.25
Egitim 3 0.75
Gelisme 12 3.00
Thracat 4 1.00
Itibar 6 1.50
Kalkinma 4 1.00
Kariyer 2 0.50
Kiiresellesme 5 1.25
Olgunlagsma 2 0.50
Para Artisi 7 1.75
Petrol 3 0.75
Refah 12 3.00
Saygi 2 0.50
Statii 5 1.25
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Teknoloji 5 1.25
Uretim Artisi 3 0.75
Uretim 6 1.50
Yatirim 2 0.50
Toplam 86 21.50

Bu kategoride en ¢ok tekrarlanan metaforlardan biri “refah” metaforudur.
Bir katilimci “ekonomik bliylime refah gibidir. Ciinkii refah ve ekonomik biiyiime
dogru orantili iki ekonomik terimdir. Ekonomi biiyiidiikce refah artar” seklinde
aciklamistir. Bir baska katilimeir “ekonomik biiylime para artisi gibidir. Cilinki
ekonomik biiyiime demek para artisi demektir, para artist demek ekonominin
biiylimesi demektir” seklinde agiklamistir. Diger bir katilimer ise “ekonomik biiyiime
itibar gibidir. Cilinkii ekonominin biiyiikligii senin itibarin1 belirler” seklinde ifade
etmistir. Bu kategoride katilimcilar ekonomik biiyiimeyi gelisme olarak

degerlendirmislerdir.

3.3.2.4. Katihmcilarin “durgunluk” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu béliimde Kilis ilinde yasayanlarin durgunluk kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimcilarin durgunluk kavramia iliskin kullandiklari

metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimeilarin durgunluk kavramina iligkin iirettikleri metaforlar toplam 9

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Nesne olarak durgunluk

- Doga olarak durgunluk

- Mekan olarak durgunluk

- Kisi olarak durgunluk

- Hayvan olarak durgunluk

- Ekonomik olarak durgunluk

- Soyut olarak durgunluk

- Yiyecek-icecek olarak durgunluk

- Saglik olarak durgunluk
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Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “durgunluk” kavramina
iligkin iirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin

her birinde yer alan metaforlarin frekanslari ve yiizdeleri gosterilmektedir.
* Nesne Olarak Durgunluk

Tablo 3.37 “Nesne olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bu metaforlart iireten kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 21

metafor, 55 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.37. “Nesne olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ayna 3 0.75
Bilgisayar 2 0.50
Bos Besik 2 0.50
Bozuk Araba 5 1.25
Bozuk Saat 11 2.75
Cerceve 4 1.00
Gozlik 1 0.25
Giines Paneli 1 0.25
Kalem 2 0.50
Kitap 1 0.25
Korkuluk 2 0.50
Lamba 1 0.25
Makas 1 0.25
Nazar Boncugu 1 0.25
Priz 1 0.25
Robot 3 0.75
Saat 5 1.25
Saksi 4 1.00
Tablo 2 0.50
Takvim Yapragi 1 0.25
Yatak 2 0.50
Toplam 55 13.75

Bu kategoride katilimcilar durgunluk  kavramini nesne olarak
degerlendirmislerdir. Bu kategoride bulunan baz1 ifadelere baktigimizda
katilimcilardan biri “durgunluk bozuk saat gibidir. Ciinkii herhangi bir ilerleme
yoktur” seklinde agiklamigtir. Bagka bir katilimer ise “durgunluk bozuk saat gibidir.
Ciinkii o saat dursa da diger saatler ve zaman ilerlemeye devam eder. Geride kalan

yalnizca duran saattir. Durgunluk da aymi saat gibidir. Durgun insan, durgun
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ekonomi vs. geride kalirken diger insanlarda diger ekonomilerde ilerlemeye devam

eder” seklinde agiklamistir.
* Doga Olarak Durgunluk

Tablo 3.38 “Doga olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlart olusturan kisilerin sayilarmi gostermektedir. Bu kategoride toplam 27

metafor, katilimcilarin 83’1 tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.38. “Doga olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Agac 3 0.75
Ay 2 0.50
Bataklik 1 0.25
Bitki 2 0.50
Bulut 4 1.00
Cam Agaci 1 0.25
Cigek 4 1.00
Col 1 0.25
Deniz 9 2.25
Fidan 1 0.25
Gece 8 2.00
Gokyiizii 2 0.50
Gol 15 3.75
Giines 1 0.25
Giiz Giilleri 1 0.25
Ilkbahar 2 0.50
Kis 3 0.75
Nehir 4 1.00
Olii Deniz 3 0.75
Orman 2 0.50
Riizgar 2 0.50
Sis 1 0.25
Sonbahar 3 0.75
Vadi 2 0.50
Yagmur 1 0.25
Yaprak 2 0.50
Yaz 3 0.75
Toplam 83 20.75

Bu kategoride katilimcilarin  kullandiklar1  ifadelere  baktigimizda
katilimcilardan biri “durgunluk gece gibidir. Ciinkii gece her yerde durgunluk

hakimdir” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimci ise “durgunluk gol gibidir.
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Ciinkii golde herhangi bir hareket olmaz” seklinde agiklamistir. Bu kategoride

katilimcilar durgunluk kavramini doga olarak ele almiglardir.
e Mekan Olarak Durgunluk

Tablo 3.39 “Mekan olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar ve
bunlart temsil eden kisilerin sayilarmi gostermektedir. Bu kategoride toplam 16

metafor, 30 katilimc1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.39. “Mekan olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Asansor Boslugu 1 0.25
Bina 2 0.50
Cami 2 0.50
Cenaze Evi 2 0.50
Huzur Evi 3 0.75
Kilis 2 0.50
Kogus 1 0.25
Kiitiiphane 4 1.00
Mezarlik 3 0.75
Otoban 2 0.50
Sahil 1 0.25
Sinema Salonu 2 0.50
Suriye 1 0.25
Tiirbe 1 0.25
Uzay 2 0.50
Yemekhane 1 0.25
Toplam 30 7.50

Bu kategoride katilimcilar durgunluk kavramini  mekan olarak
gelistirmislerdir. Bu kategoride en fazla tekrarlanan metafor olarak “kiitiiphane”
metaforu dikkat c¢ekmektedir. Katilimcilardan biri  “kiitiiphane” metaforunu
“durgunluk kiitiiphane gibidir. Ciinkii durgunluk demek sessizlik, sakinlik ve
hareketsizlik demektir. Bununda en giizel Ornegi kiitiiphanelerdir” seklinde
aciklamistir. Bir bagka katilimci ise “mezarlik” metaforunu “durgunluk mezarlik
gibidir. Ciinkii mezarliklarda oliiler vardir. Oliiler ise hareketsizdirler. Hareket

olmayan yerde de durgunluk boy gosterir” seklinde agiklamistir.
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* Kisi Olarak Durgunluk

Tablo 3.40’da “Kisi olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar ve
bu metaforlari tireten kisi sayilar1 yer almaktadir. Bu kategoride toplam 9 metafor, 15

adet katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.40. “Kisi olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Alim 1 0.25
Cocuk 3 0.75
Engelli Birey 3 0.75
Esnaf 1 0.25
Hoca 1 0.25
Kardes 1 0.25
Ogretmen 1 0.25
Uykulu insan 2 0.50
Yatalak Insan 2 0.50
Toplam 15 3.75

Bu kategoride yer alan ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri
“durgunluk yatalak insan gibidir. Ciinkii yatalak insan hareket etmez” seklinde
aciklarken bir baska katilimci ise “durgunluk engelli birey gibidir. Ciinkii engelli
birey hareket edemedigi i¢in durgunlugu ifade eder” seklinde benzer bir ifadeyle
durgunlugu agiklamistir. Bu kategoride katilimcilar durgunlugu kisi olarak

degerlendirmislerdir.
* Hayvan Olarak Durgunluk

Tablo 3.41 “Hayvan olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlari ve
bu metaforlar1 gelistiren kisi sayilarmi gostermektedir. Bu kategoride toplam 5

metafor toplam 13 katilimer tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.41. “Hayvan olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Balik 1 0.25
Kaplumbaga 4 1.00
Kelebek 2 0.50
Kus 5 1.25
Kutup Ayisi 1 0.25
Toplam 13 3.25
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Bu kategoride katilimcilar durgunluk kavramini hayvan olarak
gelistirmislerdir. Katilimeilardan birinin “durgunluk kus gibidir. Ciinkii gokyiiziinde
durgun durgun ucar” seklinde acikladigini diger bir katilimciin ise “durgunluk
kaplumbaga gibidir. Ciinkii kaplumbaga ¢ok yavas hareket eder ve bir olumsuzluk
sezdigi an diger hayvanlar gibi oradan uzaklagsmay1 degil kabuguna ¢ekilmeyi tercih
eder. Bu sebeple en yavas ve en durgun hayvan olarak kaplumbagay1 ornek

gosterebiliriz” seklinde agiklama yaptigini gérmekteyiz.
* Ekonomik Olarak Durgunluk

Tablo 3.42°de “Ekonomik olarak durgunluk” kategorisinde bulunan
metaforlar ve bunlari olusturan kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 12

metafor, katilimcilarin 27’si tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.42. “Ekonomik olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Buhran 4 1.00
Cokiis 1 0.25

Ekonomik Zarar 1 0.25
Fiyat Artist 3 0.75
Issizlik 3 0.75
Kriz 2 0.50
Parasizlik 2 0.50
Piyasa 2 0.50
Ticaret Hacmi 1 0.25
Uretimsizlik 1 0.25
Yavaslama 3 0.75
Yoksulluk 3 0.75
Toplam 27 6.75

Bu kategoride katilimcilar durgunlugu ekonomik olarak tasarlamislardir. En
stk tekrarlanan metafor “buhran” metaforudur. Katilimcilardan biri “durgunluk
buhran gibidir. Clinkii buhran oldugu zaman ekonomide durgunluk meydana gelir”
seklinde agiklamistir. Bir diger katilimci “yavaglama” metaforunu “durgunluk
yavaglama gibidir. Ciinki ekonomide hareketlilik ve ilerleme azalir” geklinde

aciklamistir.
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* Soyut Olarak Durgunluk

Tablo 3.43’de “Soyut olarak durgunluk’’ kategorisinde bulunan metaforlar
ve onlar1 gelistiren kisilerin sayilari verilmistir. Bu kategoride toplam 29 metafor, 85

katilimci tarafindan tasarlanmustir.

Tablo 3.43. “Soyut olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Arada Kalmak 1 0.25
Ask 1 0.25
Beklemek 2 0.50
Bosluk 3 0.75
Can Sikintisi 2 0.50
Duygu 3 0.75
Hareketsizlik 6 1.50
Hayal 6 1.50
Hissizlik 2 0.50
Hiiziin 3 0.75
Huzur 4 1.00
Istikrarsizlik 2 0.50
Masumiyet 4 1.00
Mutsuzluk 2 0.50
Olumsuzluk 3 0.75
Ozgiirliik 1 0.25
Pasiflik 3 0.75
Rahatlik 2 0.50
Ruh Hali 2 0.50
Sadelik 2 0.50
Sakinlik 7 1.75
Sessizlik 3 0.75
Sikicilik 2 0.50
Suskunluk 3 0.75
Umitsizlik 2 0.50
Umut 1 0.25
Yalmzlik 3 0.75
Yerinde Saymak 5 1.25
Zaman 5 1.25
Toplam 85 21.25

Bu kategoride katilimcilar  durgunluk  kavramini  soyut olarak
aciklamislardir. Bu kategoride bulunan bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan
biri “durgunluk sakinlik gibidir. Ciinkii ikisi de bir huzur bulma, kafa dinleme
seklidir” diye agiklarken bagka bir katilimer “durgunluk hayal gibidir. Ciinkii hayal

kurarken insan durgunlasir, dinginlesir” seklinde ifade etmistir.
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* Yiyecek-icecek Olarak Durgunluk

Tablo 3.44 “Yiyecek-igecek olarak durgunluk” kategorisini olusturan
metaforlar1 ve bu metaforlari iireten kisilerin sayilarimi gostermektedir. Bu kategoride

toplam 6 metafor, 17 katilime: tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.44. “Yiyecek-Igecek olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Cay 3 0.75
Cay Sekeri 1 0.25
Dondurma 1 0.25
Kahve 1 0.25
Su 9 2.25
Stit 2 0.50
Toplam 17 4.25

Bu kategoride katilimcilar durgunluk kavramini yiyecek-igecek olarak ifade
etmislerdir. Bu kategoride en sik tekrarlanan metaforun “su” metaforu oldugu
goriilmektedir. Katilimcilardan biri “durgunluk su gibidir. Ciinkii miidahale olmadigi

stirece su durgunluk ifade eden bir maddedir’” seklinde agiklamistir.
* Saghk Olarak Durgunluk

Tablo 3.45’de “Saglik olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlari
ve her bir metaforu olusturan kisilerin sayisin1 gormekteyiz. Bu kategoride toplam 17
adet metafor yer alirken bu metaforlar toplam 75 katilime1 tarafindan

olusturulmustur.

Tablo 3.45. “Saglik olarak durgunluk” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Bas Agrisi 1 0.25
Beyin Oliimii 2 0.50
Bitkinlik 4 1.00
Bulanti 2 0.50
Depresyon 11 2.75
Diyet 1 0.25
Hastalik 9 2.25
Ilac 6 1.50
Istahsizlik 1 0.25
Kalp Ritmi 1 0.25
Kambur 1 0.25
Nefes 5 1.25
Oliim 10 2.50




90

Omiir 3 0.75
Psikolojik Bozukluk 4 1.00
Uyku 10 2.50
Yaslilik 4 1.00
Toplam 75 18.75

Yukardaki tabloda “saglik olarak durgunluk™ kategorisine iligskin tretilen
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilar durgunluk kavraminmi saglik
olarak ele almiglardir. Bu kategoride en ¢ok dikkat ¢ceken metafor “depresyon”
metaforudur. “Depresyon” metaforu 11 katilimcr tarafindan kullanilmistir.
Katilimcilardan biri “durgunluk depresyon gibidir. Ciinkii her ikisi de psikoloji ile
alakalidir, ikisi de toplum tarafindan sorgulanir ve yargilanir” seklinde a¢iklamistir.
Bir baska katilimci ise “durgunluk 6liim gibidir. Ciinkii insanin en hareketsiz ve

dolayistyla en durgun oldugu 6liim halidir” seklinde agiklamistir.

3.3.2.5. Katilmcilarin “doviz” kavramina iliskin kullandiklar: metaforlar
Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin doviz kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimcilarin doviz kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin  doviz kavramina iligkin trettikleri metaforlar toplam 9

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Nesne olarak doviz

- Hayvan olarak doviz

- Yiyecek-igecek olarak doviz

- Doga olarak doviz

- Kisi olarak doviz

- Ekonomik olarak doviz

- Tehdit olarak doviz

- Soyut olarak doviz

- Onem ve deger olarak déviz
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Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “déviz” kavramina iliskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslar1 ve ylizdeleri gosterilmektedir.
* Nesne Olarak Doviz

Tablo 3.46 “Nesne olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar ve
bunlar1 gelistiren kisilerin sayilarimi gostermektedir. Bu kategoride toplam 26

metafor, 73 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.46. “Nesne olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Anahtar 2 0.50
Araba 4 1.00
Asansor 5 1.25
Ayakkab1 1 0.25
Ayna 1 0.25
Balon 2 0.50
Bardak 1 0.25
Buzdolab1 2 0.50
Darbuka 2 0.50
Domino Tasi1 1 0.25
Donme Dolap 3 0.75
Elbise 1 0.25
Halter 2 0.50
Havai Fisek 2 0.50
Kum Saati 2 0.50
Mekanizma 6 1.50
Merdiven 3 0.75
Perde 8 2.00
Saat 1 0.25
Stiptirge 2 0.50
Tahterevalli 4 1.00
Tatil Valizi 1 0.25
Telefon 3 0.75
Televizyon 1 0.25
Ugak 2 0.50
Zar 11 2.75
Toplam 73 18.25

Bu kategoride katilimcilar dovizi nesne olarak agiklamiglardir. Bu
kategoride en sik tekrarlanan metafor “zar” metaforudur. Katilimcilardan biri “déviz
zar gibidir. Ciinkii sonucun ne olacagini bilemezsin. Kar da edebilirsin zararda, bir

nevi sans isidir” diye agiklamistir. En sik tekrarlanan bir diger metafor ise “perde”
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metaforudur. Katilimcilardan biri “d6viz perde gibidir. Ciinkii paranin perdelenmis

halidir” seklinde ifade etmistir.
e Hayvan Olarak Doviz

Tablo 3.47 “Hayvan olarak doviz” Kkategorisini olusturan metaforlar ve
bunlar1 olusturan kisilerin sayilarin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 9 metafor,

20 katilimer tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.47. “Hayvan olarak déviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
At 1 0.25
Balik 1 0.25
Bukalemun 6 1.50
Fil 1 0.25
Kurbaga 2 0.50
Kus 4 1.00
Sinek 1 0.25
Tavsan 1 0.25
Yilan 3 0.75
Toplam 20 5

Bu kategoride katilimcilar tarafindan en sik tekrarlanan metafor
“pbukalemun” metaforudur. Bir katilmci “doviz bukalemun gibidir. Ciinki
bukalemun siirekli renk degistirirken dovizinde siirekli degeri degisir” seklinde
aciklarken bir diger katilimer ise “doviz at gibidir. Ciinkii atin dort nala kostugu gibi

doviz fiyatlar1 da dort nala kosuyor” seklinde aciklamistir.
* Yiyecek-icecek Olarak Déviz

Tablo 3.48’de “Yiyecek-igecek olarak doviz” kategorisini olusturan
metaforlar ve bunlari iireten kisi sayilar1 goriilmektedir. Bu kategoride toplam 8

metafor, 14 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.

Tablo 3.48. “Yiyecek-igecek olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Ceviz 1 0.25
Cig Kofte 1 0.25
Fistikl: Baklava 2 0.50
Kahve 4 1.00
Meyve 1 0.25
Patates 1 0.25




Peynir 1 0.25
Su 3 0.75
Toplam 14 3.50

Bu kategoride katilimcilar dovizi yiyecek-igecek olarak
degerlendirmislerdir. Katilimcilardan biri “doviz kahve gibidir. Cilinkii bagimlilik
yapar ve bir siire sonra olmazsa olmazsiniz haline gelir” seklinde agiklamistir. Diger
bir katilimer ise “doviz su gibidir. Ciinkii su gibi doviz de bir ihtiyagtir” seklinde

acgiklamstir.
* Doga Olarak Doviz

Tablo 3.49 “Doga olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar ve bunlari
temsil eden kisi sayilarini gostermektedir. Bu kategoride toplam 18 metafor, 38

katilimci tarafindan tasarlanmuistir.

Tablo 3.49. “Doga olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Agac 5 1.25
Arsa 2 0.50
Bulut 1 0.25
Deniz 3 0.75

Fay Hatti 1 0.25
Firtina 2 0.50
Gokkusagi 2 0.50
Gol 3 0.75
Gil 2 0.50
Giines 1 0.25
Giinler 2 0.50
Giliz 1 0.25
Hava Durumu 2 0.50
Ilkbahar 1 0.25
Kis 1 0.25
Mevsimler 6 1.50
Simsek 1 0.25
Yagmur 2 0.50
Toplam 38 8.50

Yukaridaki tabloda “doga olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar
yer almaktadir. Bu kategori déviz kavraminin doga yoniinii ortaya koymaktadir.
Tabloda en ¢ok tekrarlanan metaforun “mevsimler” oldugu goriilmektedir.

Katilimcilardan biri “déviz mevsimler gibidir. Ciinkii ¢ok uzun siireli bir fiyatta
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kalmaz siirekli degisir” seklinde ifade ederken diger bir katilimer “doviz gokkusagi
gibidir. Ciinkii nasil ki gokkusagi rengarenk, dovizde ayn1 gokkusagindaki renkler
gibi ¢esit cesittir” seklinde tanimlamistir.

¢ Kisi Olarak Doviz

Tablo 3.50’de “Kisi olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlart ve
bunlart gelistiren kisilerin sayisin1 gérmekteyiz. Bu kategoride yer alan metaforlar

toplam 20 adettir. Bu metaforlar toplam 47 kisi tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.50. “Kisi olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Agir abi 2 0.50
Alim 1 0.25
Baba 7 1.75
Bebek 1 0.25
Cambaz 3 0.75
Cikarci Insan 2 0.50
Copeatan 2 0.50
Daltonlar 1 0.25
Dansoz 2 0.50
Donald Trump 1 0.25
Eski Sevqili 2 0.50
Insan 3 0.75
Kadin 5 1.25
Kemal Sunal 1 0.25
Komsu Cocugu 2 0.50
Liseli Kiz 2 0.50
Misafir 1 0.25
Sair 1 0.25
Teknik Direktor 1 0.25
Yabanci 7 1.75
Toplam 47 11.75

Bu kategoride katilimcilar doviz kavramini kisi olarak ele almiglardir. Bu
kategoride en c¢ok tekrarlanan metaforlardan biri “yabanci” metaforudur.
Katilimeilardan biri “ddviz yabanci gibidir. Clinkii yabanci iilkelerin paralari kendi
tilkemizde doviz olarak adlandiriliyor” seklinde acgiklamistir. Baska bir katilimci ise
“doviz Kemal Sunal gibidir. Ciinkii varligi her zaman yiiz giildiiriir” seklinde ifade

etmistir.
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e Ekonomik Olarak Doviz

Tablo 3.51 “Ekonomik olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 temsil eden kisilerin sayisim1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 23 adet

metafor yer alirken bu metaforlar toplam 92 katilime1 tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.51. “Ekonomik olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aligveris 3 0.75
Dis Ticaret 3 0.75
Disa Baglilik 2 0.50
Enflasyon 3 0.75
Fatura 3 0.75
[hracat 2 0.50
Kar 4 1.00
Kar-Zarar 2 0.50
Kredi Kart1 1 0.25
Kur 8 2.00
Odeme Araci 2 0.50
Para 8 2.00
Para Gegisi 1 0.25
Piyasa 7 1.75
Risk 2 0.50
Temsili Para 1 0.25
Ticaret 2 0.50
Turizm 14 3.50
Tiirk Parasi 2 0.50
Yabanci Para 10 2.50
Yatirim 5 1.25
Zam 3 0.75
Zenginlik 4 1.00

Toplam 92 23

Yukaridaki tabloda “ekonomik olarak doviz” e dair metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride katilimcilar dovizi ekonomik olarak nitelendirmislerdir.
Bu kategoride en ¢ok tekrarlanan metaforlardan biri “yabanci para” metaforudur.
Katilimcilardan biri “doviz yabanci para gibidir. Ciinkii doviz zaten yabancilarin
paralarinin kendi {lkemizdeki ifade edilme seklidir” seklinde agiklamistir. Bu
kategoride dikkat ¢eken bir diger metafor ise “kur” metaforudur. Katilimcilardan biri
“kur” metaforunu su sekilde agiklamistir: “Ddéviz kur gibidir. Ciinkii siirekli bir artis

veya azalis igindedir.” En ¢ok tekrarlanan “turizm” metaforunu ise katilimcilardan
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biri “doviz turizm gibidir. Clinkii iilkeyi ekonomik olarak gii¢lendirir, kalkindirir”

seklinde agiklamistir.
* Tehdit Olarak Doviz

Tablo 3.52 “Tehdit olarak doviz’’ kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar tasarlayan kisi sayilarini gostermektedir. Bu kategoride toplam 13 metafor

toplam 38 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.52. “Tehdit olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Ates 4 1.00
Bela 1 0.25

Bomba 2 0.50
Deprem 3 0.75
Diisman 6 1.50
Kavga 3 0.75
Muharebe 1 0.25
Savas 5 1.25
Sigara 2 0.50
Silah 2 0.50
Somiirii il 0.25
Volkan 2 0.50
Yiiksek Tansiyon 6 1.50
Toplam 38 9.50

Bu  kategoride  katilimcilar  doviz =~ kavrammi  tehdit  olarak
degerlendirmislerdir. Bu kategoride katilimcilarin  birgogu doviz kavraminm
“diisman” kavramina benzetmislerdir. Katilimcilardan biri “d6viz diigman gibidir.
Cilinkii zor zamanlarimizda bizi gafil avlar, tilkemize de ekonomimize de daima zarar
verir” seklinde agiklamistir. Diger bir katilimer ise “dOviz savas gibidir. Ciinkii
iilkeler arasindaki iliskiye gore sekillenir ve lilkelerin birbiriyle olan savas halidir”

seklinde ifade etmistir.
* Soyut Olarak Doviz

Tablo 3.53 “Soyut olarak doviz” kategorisini olusturan metaforlari ve bu
metaforlar1 temsil eden kisilerin sayisim1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 17

metafor, toplam 41 katilimci tarafindan iiretilmistir.
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Tablo 3.53. “Soyut olarak d6viz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akil 2 0.50
Anlasma 2 0.50
Biling Alt1 1 0.25
Deger 1 0.25
Destek 2 0.50
Dongii 6 1.50
Gegmis 1 0.25
Gii¢ 2 0.50
Hayal 4 1.00
Tletisim 5 1.25
Miski 2 0.50
Imrenmek 1 0.25
Kaynagma 3 0.75
Psikoloji 2 0.50
Sevgi 2 0.50
Sorun 3 0.75
Yaris 2 0.50
Toplam 41 10.25

Bu kategoride katilimcilar dovizi soyut olarak ele almislardir. Tabloyu
inceledigimizde en ¢ok tekrarlanan metaforun “dongii” oldugu goriilmektedir.
Katilimeilardan biri “doviz dongii gibidir. Ciinkii dovizden paraya, paradan da
dovize cevrilen bir dongili vardir” seklinde agiklarken diger bir katilimer “doviz

iletisim gibidir. Ciinkii tilkeler arasinda iletisim kurar” seklinde agiklamistir.
« Onem ve Deger Olarak Doviz

Tablo 3.54 “Onem ve deger olarak déviz” kategorisini olusturan metaforlar:
ve bu metaforlari iireten kisilerin sayilarii gostermektedir. Bu kategoride toplam 14

metafor, 37 katilimci tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.54. “Onem ve deger olarak ddviz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)

Bayrak 3 0.75
Diigiin 2 0.50
Elmas 5 1.25
Emanet 2 0.50
Kan 3 0.75
Kimlik 2 0.50
Odiil 1 0.25

Peri Bacalari 2 0.50
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Petrol 3 0.75
Piyango 2 0.50
Sinir Sistemi 2 0.50
Siyaset 3 0.75
Unvan 3 0.75
Yabanci Dil 4 1.00
Toplam 37 9.25

Katilimcilar bu kategoride dovizin 6nemli ve degerli oldugunu
vurgulamistir. Bu kategorideki katilimcilarin birkaginin ifadeleri su sekildedir:
“Doviz elmas gibidir. Ciinkii dovizde elmas kadar pahali ve kiymetlidir.” Diger bir
ifade ise “doviz kan gibidir. Ciinkii viicudu ayakta tutan kandir. Ekonomiyi ayakta

tutan da dovizdir. Bu sebeple kan gibi dovizde ¢cok dnemlidir” seklinde agiklamistir.

3.3.2.6. Katihmcilarin “faiz” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin faiz kavramina iligkin algilarini ortaya
koymak i¢in katilimcilarin faiz kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar kategorize

edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin  faiz kavramina iliskin {rettikleri metaforlar toplam 10

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

Hayvan olarak faiz

- Tehdit olarak faiz

- Doga olarak faiz

- Dini olarak faiz

- Yiyecek-i¢ecek olarak faiz
- Nesne olarak faiz

- Kisi olarak faiz

- Ekonomik olarak faiz

- Saglik olarak faiz

- Soyut olarak faiz

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “faiz” kavramina iligkin
urettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslari ve yiizdeleri gosterilmektedir.
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* Hayvan Olarak Faiz

Tablo 3.55 “Hayvan olarak faiz” kategorisinde olusan metaforlar ve bunlari
temsil eden kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 14 metafor 28

katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.55. “Hayvan olarak faiz” kategorisini olusturulan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ahtapot 1 0.25
Akbaba 1 0.25

Akrep 1 0.25
Domuz 3 0.75
Ejderha 2 0.50
Fare 2 0.50
Karinca 1 0.25
Kene 3 0.75
Kurt 1 0.25
Oriimcek 5 1.25
Sahin 1 0.25
Sinek 2 0.50
Tilki 1 0.25
Yilan 4 1.00
Toplam 28 7

Bu kategoride katilimcilar faiz kavramini hayvan olarak dile getirmislerdir.
Tablodan da goriildiigii gibi en ¢ok tekrarlanan metafor “Griimcek” metaforudur.
Katilimcilardan biri “faiz 6riimcek gibidir. Cilinkii agiyla insani sarar ve kurtulma
sans1 birakmaz. Faizde aynen Oriimcek gibi agina aldigi zaman insana zor seyler
yasatir” seklinde agiklarken katilimcilardan biri ise “yilan” metaforunu “faiz yilan

gibidir. Cilinkii zehirlidir, tehlikelidir ve insana zarar verir” diyerek ifade etmistir.
* Tehdit Olarak Faiz

Tablo 3.56’de “Tehdit olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 gelistiren kisilerin sayisin1 gérmekteyiz. Bu kategoride toplam 106 katilimci

tarafindan toplam 25 metafor gelistirilmistir.
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Tablo 3.56. “Tehdit olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Alkol 5 1.25
Ates 12 3.00
Bela 3 0.75
Bomba 2 0.50
Canavar 2 0.50
Deprem 2 0.50
Dolandiricilik 3 0.75
Hirsizlik 10 2.50
Illet 2 0.50
Kapan 2 0.50
Kot Aligkanlik 6 1.50
Kumar 11 2.75
Mafya 10 2.50
Mayin 1 0.25
Sigara 6 1.50
Silah 2 0.50
Somiirii 4 1.00
Tefecilik 7 1.75
Tehlike 5 1.25
Tuzak 2 0.50
Uyusturucu 2 0.50
Vampir 1 0.25
Yangin 2 0.50
Yolsuzluk 2 0.50
Zehir 2 0.50
Toplam 106 26.50

Bu kategoride katilimcilar faizin tehdit oldugunu vurgulamistir. Bu
kategoride en fazla tekrarlanan metaforlardan biri “mafya” metaforudur. Kisilerden
biri “faiz mafya gibidir. Ciinkii bir bulasirsan elinde avcunda ne varsa her seyini alir”
seklinde aciklamistir. Diger bir katilimci ise “faiz ates gibidir. Ciinkii kiigiiclik bir
parcas1 bile kocaman bir aleve doniisiip bir ormani yerle bir edebilir. Faizde atesten

farkli degildir” seklinde aciklamistir.
* Doga Olarak Faiz

Tablo 3.57 “Doga olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 temsil eden kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 17

metafor, 47 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.
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Tablo 3.57. “Doga olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agac 1 0.25
Akarsu 3 0.75
Bataklik 10 2.50
Bulut 2 0.50
Camur 1 0.25
Col 1 0.25
Dag 1 0.25
Deniz 3 0.75
Diken 1 0.25
Gol 2 0.50
Giines 8 2.00
Kuyu 4 1.00
Poyraz 2 0.50
Sel 2 0.50
Yaz Sicaklar 3 0.75
Yildirim 1 0.25
Zakkum 2 0.50
Toplam 47 11.75

Bu kategoride katilimcilar faiz kavramini doga olarak ifade etmislerdir.
Katilimecilardan biri “faiz giines gibidir. Ciinkii giineste faizde gereksinimdir. Ikisinin
de yoklugunu diistinemeyiz” seklinde ifade ederken diger bir katilimc1 “faiz bataklik
gibidir. Ciinkii nasil ki doganin bitkiler ve hayvanlar i¢in batakliga ihtiyaci var,

insanlarinda ekonomi i¢in faize ihtiyaci vardir” seklinde agiklamistir.
* Dini Olarak Faiz

Tablo 3.58 “Dini olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlari ve bu
metaforlar1 lireten kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 12

metafor toplam 40 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.58. “Dini olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)

Cehennem 6 1.50
Giinah 8 2.00
Haram 10 2.50
Ibadet 1 0.25
Kul Hakk1 3 0.75
Melek 2 0.50
Mezar 2 0.50
Nefis 2 0.50
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Sevap 2 0.50
Seytan 2 0.50
Ug Harfliler 1 0.25
Zina 1 0.25
Toplam 40 10

Katilimcilar bu kategoride faizi dini olarak ele almiglardir. Bu kategoriden
en dikkat c¢eken metaforlardan biri “haram” metaforudur. Bu metaforu
katilimcilardan biri su sekilde agiklamistir: “Faiz haram gibidir. Cilinkii dinimizce
uygun goriilmemistir.” Diger bir kisi ise “faiz kul hakki gibidir. Ciinkii ikisi de dini
olarak yapilmamas1 gereken ve yapilmasi halinde ahirette agir yaptirimlar1 bulunan

davraniglar grubunda yer almaktadir” seklinde ifade edilmistir.
* Yiyecek-I¢ecek Olarak Faiz

Tablo 3.59 “Yiyecek-igecek olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar
ve bunlar gelistiren kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 12 adet

metafor yer alirken bu metaforlar toplam 22 kisi tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.59. “Yiyecek-igecek olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aci1 Biber 5 1.25
Ay Cekirdegi 1 0.25
Cikolata 3 0.75
Cips 1 0.25
Elma 2 0.50
Kahve 2 0.50
Keskin Sirke 1 0.25
Kola 1 0.25
Nar 1 0.25
Sebze 2 0.50
Su 2 0.50
Tath 1 0.25
Toplam 22 5.50

Bu kategoride katilimcilar faizi yiyecek-icecek olarak dile getirmislerdir. Bu
kategoride katilimcilarin birkagimnin ifadeleri su sekildedir “faiz aci biber gibidir.
Ciinkii acidir, ag1z yakar ama istahta acgar. Yedikce yiyesin gelir.” Diger bir ifade ise
“faiz keskin sirke gibidir. Ciinkii keskin sirke kiipiine zarar verir. Faizde ayn1 keskin

sirke gibidir insana zarar verir” seklinde agiklamstir.
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¢ Nesne Olarak Faiz

Tablo 3.60 “Nesne olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ve bu
metaforlar iireten kisilerin sayilarin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 19 adet

metafor tiretilmistir. Bu metaforlari iireten kisi sayisi1 ise 31°dir.

Tablo 3.60. “Nesne olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ayakkabi 2 0.50
Balon 2 0.50
Bicak 3 0.75
Corap 1 0.25
Doénme Dolap 3 0.75
Elektrikli Siipiirge 3 0.75
Kagit 1 0.25
Kumbara 2 0.50
Miknatis 1 0.25
Oda Spreyi 1 0.25
Odiil 1 0.25
Oyuncak 3 0.75
Saat 1 0.25
Silgi 1 0.25
Stinger 1 0.25
Telefon 1 0.25
Tencere Kapagi 2 0.50
Test Kitab1 1 0.25
Vazo 1 0.25
Toplam 31 7.75

Bu kategoride katilimcilar faizi nesne olarak ele almislardir. Bu kategoride
bulunan bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan birinin “faiz elektrik siipiirge
gibidir. Ciinkii biitiin pislikleri i¢cinde barindirir” seklinde agikladigini, diger bir
katihmcimin “faiz bigak gibidir. Ciinkii genel amaci hayatimizi kolaylastirmaktir.
Ama dogru kullanmak gerekir. Yanlis kullanilmas1 halinde hayatimizi1 kolaylastirmak

yerine zorlastirip biiylik zararlar verebilir” seklinde agiklama yaptigini gérmekteyiz.
* Kisi Olarak Faiz

Tablo 3.61 “Kisi olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 tasarlayan kisilerin sayilarimi gostermektedir. Bu kategoride toplam 15

metafor, 29 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.



104

Tablo 3.61. “Kisi olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akraba 2 0.50
Anne 1 0.25
Arkadas 2 0.50
Baba 1 0.25
Cikarci insan 4 1.00
Eski Sevqili 2 0.50
Hayirsiz Evlat 1 0.25
Ikiz Kardes 1 0.25
Insan 2 0.50
Kambur Insan 1 0.25
Okul Miidiirii 2 0.50
Sinsi Arkadag 6 1.50
Suriyeliler 2 0.50
Unliiler 1 0.25
Y Onetici 3 0.75
Toplam 29 7.25

Yukarida ki tabloda “kisi olarak faiz” kategorisine dair metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride katilimcilar faizi kisi olarak degerlendirmislerdir. Tabloya
bakildiginda en cok tekrarlanan metaforlardan birinin “sinsi arkadas” metaforu
oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri “faiz sinsi arkadas gibidir. Ciinkii sana
faydali gibi goriiniir, dost gibi yaklasir. Ama belli bir zaman sonra zarar verir ve sana
verdiklerini fazlasiyla geri alir” seklinde agiklamistir. Diger bir katilimci ise “faiz
okul midiiri gibidir. Clinkii kat1 kurallar1 vardir ve biinyesindeki herkesi yonetir”

seklinde agiklamistir.
* Ekonomik Olarak Faiz

Tablo 3.62 “Ekonomik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar iireten kisilerin sayilarini gostermektedir. Bu kategoride toplam 18 metafor,

katilimcilarin 53’1 tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.62. “Ekonomik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aligveris 6 1.50
Banka Hesabi 3 0.75
Borg 6 1.50
Biitce Acgig1 1 0.25
Dolar 1 0.25
Golge Fiyati 1 0.25
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Hak Edilmeyen Kazang 6 1.50
Icra 2 0.50
Kar 2 0.50
Karsilik 4 1.00
Kira Bedeli 1 0.25
Kiralik Para 2 0.50
Kredi 8 2.00
Para Tuzag1 3 0.75
Senet 1 0.25
Stok 1 0.25
Zamanin Maliyeti 2 0.50
Zarar 3 0.75
Toplam 53 13.25

Bu kategoride katilmcilar faiz  kavrammi  ekonomik  olarak

nitelendirmislerdir. Bu kategoride yer alan ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri

“faiz zamanin maliyeti gibidir. Ciinkli belli bir zaman ge¢cmesi gerekir. Belli bir

zaman sonra tahsil edildigi i¢in faize zamanin maliyeti de diyebiliriz” seklinde

aciklamistir.

* Saghk Olarak Faiz

Tablo 3.63 “Saglik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar ve bunlari

temsil eden kisilerin sayilarin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 13 metafor, 24

katilime1 tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.63. “Saglik olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agn Kesici 2 0.50
Bulant 1 0.25
Bulasic1 Hastalik 3 0.75
Hipertansiyon 1 0.25
flac 2 0.50
Kanayan Yara 1 0.25
Kanser 5 1.25
Kemoterapi 3 0.75
Obezite 1 0.25
Sivilce 1 0.25
Tiikiiriik 1 0.25
Viriis 2 0.50
Viicut 1 0.25

Toplam 24 6
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Bu kategoride katilimcilar faizi saglik olarak ele almislardir. Tabloya
baktigimizda en ¢ok tekrarlanan metaforun “kanser” metaforu oldugu goriilmektedir.
Bu metaforu katilimcilardan biri “faiz kanser gibidir. Cilink{i kurtulmaya calistikca
batarsin. Sonu her zaman hiisrandir” seklinde tanimlamistir. Bir diger katilimc ise
“kemoterapi” metaforunu “faiz kemoterapi gibidir. Ciinkii tedavi olmak ig¢in
kemoterapiye ihtiya¢ vardir. Ama bu ¢ok acilt ve sancilidir. Bir hastaligi tedavi
ederken bagka hastaliklara da yol acilabilir. Faiz de tipki kemoterapi gibidir”
seklinde agiklamuistir.

* Soyut Olarak Faiz

Tablo 3.64’de “Soyut olarak faiz” kategorisine iligkin {iretilen metaforlar ve
bunlar1 temsil eden kisi sayilari gosterilmistir. Bu kategoride toplam 10 metafor,

katilimcilarin 20°si tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.64. “Soyut olarak faiz” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ask 5 1.25
Cesaret 2 0.50
Deger 1 0.25
Huzursuzluk 1 0.25
[liski 2 0.50
Istek 1 0.25
Korku 1 0.25
Menfaat 3 0.75
Sevgi 2 0.50
Stres 2 0.50

Toplam 20 5

Bu kategoride katilimcilar faizi soyut olarak vurgulamislardir. Bu
kategoride katilimcilarin kullandiklar ifadelere baktigimizda kisilerden biri “faiz ask
gibidir. Ciinkii insanin buna ihtiyact vardir. Ve her iki tarafta sorumluluklarini yerine
getirir, listliine diiseni yaparsa giizel bir anlagma hali olur” seklinde aciklarken diger
bir katilimer “faiz menfaat gibidir. Ciinkii faiz bir menfaat isidir. Her iki tarafta

cikarlar1 dogrultusunda hareket eder” seklinde agiklamistir.
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3.2.2.7 Katihmcilarin “issizlik” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin issizlik kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimeilarin issizlik kavramina iligkin kullandiklart metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin issizlik kavramina iliskin irettikleri metaforlar toplam 10

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Hastalik olarak issizlik

- Nesne olarak issizlik

- Kisi olarak issizlik

- Doga olarak issizlik

- Hayvan olarak issizlik

- Tehdit olarak issizlik

- Ekonomik olarak issizlik
- Soyut olarak igsizlik

- Mekan olarak issizlik

- Eylem olarak issizlik

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “igsizlik” kavramina iligkin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kategoriler ve bu kategorilerin her birinde yer

alan metaforlarin frekanslar1 ve yiizdeleri gosterilmektedir.
 Hastalik Olarak Issizlik

Tablo 3.65’de “Hastalik olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar ve
her bir metaforu ifade eden kisilerin sayis1 gosterilmektedir. Bu kategoride yer alan
metaforlar toplam 15 adettir ve bu metaforlar toplam 48 katilimecr tarafindan

tretilmistir.
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Tablo 3.65. “Hastalik olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Apandisit 2 0.50
Bas Agrisi 2 0.50
Depresyon 12 3.00
Dis Agrisi 1 0.25

Grip 1 0.25
Hastalik 11 2.75
Ince Hastalik 3 0.75
Kanser 5 1.25
Karaciger YetmezIligi 1 0.25
Obezite 1 0.25
Refli 1 0.25
Sanci 1 0.25
Verem 2 0.50
Yara 2 0.50
Yiiksek Ates 3 0.75
Toplam 48 12

Yukaridaki tabloda “hastalik olarak 1issizlik” kategorisini olusturan
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilarin bir¢ogu issizlik kavramini
“depresyon” olarak ele almiglardir. Katilimeilardan biri “issizlik depresyon gibidir.
Ciinkii 1issizlik beraberinde depresyonu getirir” seklinde acgiklamistir. Diger bir
katilimer issizligi hastaliga benzetirken su agiklamada bulunmustur: “Issizlik hastalik
gibidir. Ciinkii issizlik bir hastalik halidir. Ila¢ almadan yani ise girmeden tedavi

edilmesi miimkiin degildir.”
* Nesne Olarak lIssizlik

Tablo 3.66’da “Nesne olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
her bir metaforu olusturan katilimcilarin sayisin1 gormekteyiz. Bu kategoride toplam

29 adet metafor yer alirken bu metaforlar toplam 60 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.66. “Nesne olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Araba 2 0.50
Ayna 1 0.25
Balon 1 0.25
Bicak 5 1.25

Bozuk Araba 5 1.25

Ciizdan 1 0.25
Diploma 3 0.75




109

Form 3 0.75
Igne 2 0.50
Internetsiz Telefon 3 0.75
Kapi 1 0.25
Kulaklik 1 0.25
Kiirdan 1 0.25
Masa 2 0.50
Motorsuz Araba 3 0.75
Mum 1 0.25
Paspas 3 0.75
Pegete 2 0.50
Perde 1 0.25
Sandalye 2 0.50
Silgi 1 0.25
Stinger 1 0.25
Tekersiz Araba 4 1.00
Tespih 1 0.25
TV Kumandasi 3 0.75
Uglu kalem 2 0.50
Utii 1 0.25
Yakitsiz Araba 3 0.75
Yapistirict 1 0.25
Toplam 60 15

Yukarida ki tabloda “nesne olarak issizlik” kategorisine iliskin iiretilen
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilar, issizlik kavramini nesne olarak
ele almislardir. Bu kategoride katilimcilardan “bozuk araba”, “motorsuz araba”,
“tekersiz araba” ve “yakitsiz araba” metaforlarin1 gelistirenler bu metaforlari igsizlik
kavramina benzetme nedenlerini benzer ifadelerle, arabanin ¢alisabilmesi i¢in gerekli
olan her seyin yerinde olmasiyla insanin ihtiyaglarini giderebilmesi ve yasamini
devam ettirebilmesi i¢in bir isinin olmas1 gerektiginin benzer seyler oldugunu dile
getirerek agiklamigtir. Bu kategoride en ¢ok tekrarlanan “bigak” metaforunu ise
katilimcilardan biri “igsizlik bigak gibidir. Ciinkii kullandikca keskinlesir, durdukca

korlesir” seklinde agiklamistir.
« Kisi Olarak Issizlik

Tablo 3.67 “Kisi olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 tireten kisi sayilarim1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 15 adet metafor,

32 katilimcr tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.67. “Kisi olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Arkadas 1 0.25
Cocuk 3 0.75
Dilenci 2 0.50
Engelli Birey 6 1.50
Es 1 0.25
Eski Sevqili 1 0.25
Gariban Insan 2 0.50
Gengler 1 0.25
Hayirsiz Evlat 1 0.25
Insan 3 0.75
Isci 1 0.25
Ogrenci 5 1.25
Oksiiz Cocuk 2 0.50
Tembel Birey 2 0.50
Youtuber 1 0.25

Toplam 32 8

Bu kategoride katilimcilar issizligi kisi olarak nitelendirmislerdir. Bu
kategoride en fazla tekrarlanan metafor “engelli birey” metaforudur. Katilimcilardan
biri “igsizlik engelli birey gibidir. Ciinkii engelli bireyler gibi, issiz olan insanlarda

hep birilerine muhtag halde yasarlar” seklinde agiklamistir.
* Doga Olarak Issizlik

Tablo 3.68’de “Doga olarak issizlik” kategorisi kapsaminda kullanilan
benzetmeler ve bunlar lireten kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride 37 katilimci

tarafindan toplam 16 metafor gelistirilmistir.

Tablo 3.68. “Doga olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bataklik 3 0.75
Bulut 2 0.50
Camur 2 0.50
Cig 1 0.25
Col 2 0.50
Diken 5 1.25
Gece 1 0.25
Gokkusagi 1 0.25
Giines 1 0.25
Kis Mevsimi 3 0.75
Kurak Toprak 7 1.75
Kuru Agag 4 1.00




111

Kuyu 1 0.25
Mera 1 0.25
Meyvesiz Agac 2 0.50
Sis 1 0.25
Toplam 37 9.25

Bu kategoride katilimcilar issizlik kavramimi dogadaki unsurlara
benzettikleri goriilmektedir. “Kuru aga¢” metaforunu katilimcilardan biri “igsizlik
kuru agag gibidir. Clinkii ne meyve verir ne etrafi giizellestirir ne de oksijen iiretimi
saglar” seklinde agiklamistir. Katilimeilardan biri ise “issizlik diken gibidir. Cilinkii
cok can yakar. Ve basima gelmeyen onun acisin1 da zorlugunu da anlamaz” seklinde

aciklamustir.
 Hayvan Olarak Issizlik

Tablo 3.69 “Hayvan olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlari tasarlayan kisi sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 7 metafor,

13 katilimci tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.69. “Hayvan olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Agustos Bocegi 5 1.25
An 1 0.25
Ay1 2 0.50
Balik 1 0.25
Kemirgen Hayvan 2 0.50
Kopek 1 0.25
Vahsi At 1 0.25
Toplam 13 3.25

Bu kategoride katilimcilar issizlik kavramini hayvana benzetmislerdir.
Katilimcilardan biri “igsizlik ay1 gibidir. Ciinkii a¢ ayr oynamaz tabiriyle orantili
olarak igsiz insanlarinda ellerinden hicbir sey yapmak gelmez” seklinde agiklarken
bir baska katilimci ise bu ifadeye zit olarak “igsizlik vahsi at gibidir. Ciinkii issizlik
beraberinde agligi getirir. Aclikta insanlar1 vahsilestirir ve vahsi at gibi vahsilesen
insanda saga sola saldirmaya baslar, etrafa zarar verir” seklinde bir agiklama

yapmuistir.
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* Tehdit Olarak Issizlik

Tablo 3.70’de “Tehdit olarak issizlik” kavramina iliskin tasarlanan
metaforlar ve bunlar1 temsil eden kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride 31

katilimcinin 14 metafor tasarladiklar1 gérilmiistiir.

Tablo 3.70. “Tehdit olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ates 2 0.50
Azrail 4 1.00
Bomba 2 0.50
Felaket 2 0.50
Kéabus 8 2.00
Katliam 1 0.25
Kavga 2 0.50
Kaotiiliik Silsilesi 1 0.25
Kiiresel Isinma 2 0.50
Lanet 1 0.25
Mayin 1 0.25
Sicak Savas 3 0.75
Uyusturucu 1 0.25
Zulim 1 0.25
Toplam 31 7.75

Bu kategoride katilimcilar issizligi tehdit olarak diisiinmiiglerdir. Tabloda en
cok tekrarlanan metaforun “kébus” oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri
“igsizlik kabus gibidir. Ciinkii insanlar1 korkutur ve uzun siire etkisinde birakir. O
ylzden kimse yasamak istemez” seklinde aciklamistir. Diger bir katilimct “Azrail”
metaforunu kullanirken “igsizlik Azrail gibidir. Ciinkii can alicidir” seklinde

aciklamstir.
« Ekonomik Olarak Issizlik

Tablo 3.71°de katilimeilarin “Ekonomik olarak issizlik” kategorisine iligkin
tasarladiklar1 metaforlar ve onlar1 {ireten kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride

toplam 11 metafor, 30 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.71. “Ekonomik olarak igsizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Birikim 1 0.25
Borg 1 0.25
Dolar 3 0.75
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Durgunluk 5 1.25
Fakirlik 2 0.50
Gerileme 2 0.50
Istihdam 2 0.50
Parasizlik 10 2.50
Tiketim 1 0.25
Uretimsizlik 1 0.25
Yoksulluk 2 0.50
Toplam 30 7.50

Bu kategoride katilimcilar issizlik kavramini

ekonomik olarak

ele

almiglardir. “Parasizlik” bu kategoride en ¢ok tekrarlanan metafor olarak karsimiza

cikmistir. Katilimeilardan biri “igsizlik parasizlik gibidir. Ciinkii bir isin olmazsa

paran da olmaz” seklinde agiklamistir. Baska bir katilimct ise “issizlik durgunluk

gibidir. Ciinkii bir ekonomide issizlik olmas1 demek o ekonomide durgunluk olmasi

demektir” seklinde agiklamustir.

* Soyut Olarak Issizlik

Tablo 3.72°de “Soyut olarak igsizlik” kategorisine iligkin tasarlanan

metaforlar ve bunlar temsil eden kisi sayilar1 gosterilmistir. Bu kategoride toplam 17

metafor, katilimcilarin 59’u tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.72. “Soyut olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bosluk 7 1.75
Caresizlik 10 2.50
Dram 5 1.25
Emek 3 0.75
Endise 1 0.25
Gelecek 1 0.25
Hayal Kiriklig1 1 0.25
Huzursuzluk 2 0.50
Mutsuzluk 6 1.50
Ozgiirliik 2 0.50
Perisanlik 2 0.50
Psikolojik Baski1 9 2.25
Sikint1 4 1.00
Sorunlar 1 0.25
Umitsizlik 2 0.50
Umut 2 0.50
Zaman 1 0.25
Toplam 59 14.75
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Bu kategoride katilimcilar igsizlik kavramini soyut olarak dile
getirmiglerdir. Tabloyu inceledigimizde en ¢ok tekrarlanan metaforlardan birinin
“psikolojik baski” metaforu oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan biri “issizlik
psikolojik baski gibidir. Ciinkii igsizlik insan {izerinde yaratilan bir psikolojik baski
olayidir. Sikinti ve endise verir” diye aciklamigtir. Bu kategoride katilimcilar
“sorunlar” metaforunu “igsizlik sorunlar gibidir. Ciinkii issizlik beraberinde sorunlar
meydana getirir. Ayrica sorunlarda issizlik gibi olumsuz seylerdir ve insana zor

seyler yagatir” seklinde agiklamistir.
e Mekan Olarak Issizlik

Tablo 3.73’de “Mekéan olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar ve
onlar lireten kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 13 metafor, katilimcilarin

28’1 tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.73. “Mekan olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Balkon 1 0.25
Cezaevi 3 0.75
Diigiin 1 0.25
Fabrika 2 0.50

Kahvehane 6 1.50
Karanlik Oda 2 0.50
Kilis 3 0.75
Lunapark 1 0.25
Saha 2 0.50
Sinav Salonu 1 0.25
Tatil Yeri 1 0.25
Ulkemiz 2 0.50
Universite 3 0.75
Toplam 28 7

Bu kategoride katilimeilar igsizlik kavramin1 mekén olarak tasarlamislardir.
Katilimcilardan biri “igsizlik karanlik oda gibidir. Ciinkii karanlik odada insan 6niinii
goremez ve siirekli bir yerlere carpar, tokezler issizlikte boyledir. Issiz insanlarda
gelecegi goremez ve stirekli tokezler” seklinde aciklamistir. Bagka bir katilimer ise
“issizlik cezaevi gibidir. Ciinkii ikisinde de hayattan tat alinmaz, tek bir yere bagh
kalinir, elinden bir sey gelmez, ¢aresizsindir ve cezaevinde kalmaya devam ettigin ya
da issiz oldugun siirece gelecek adim olumlu adimlar atman zorlasir” seklinde

aciklamistir.
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+ Eylem Olarak Issizlik

Tablo 3.74’de “Eylem olarak issizlik” kategorisinde olusturulan metaforlar
ve bu metaforlar1 olusturan kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 22 metafor,

toplam 62 katilimci tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.74. “Eylem olarak issizlik” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ac¢ Kalmak 5 1.25
Ayrilmak 1 0.25
Bos Durmak 11 2.75
Bunalmak 3 0.75
Cile Cekmek 2 0.50
Cogalmak 1 0.25
Cokmek 4 1.00
Dagilmak 1 0.25
Diistinmek 2 0.50
Evlenmek 1 0.25
Geginmek 2 0.50
Horlamak 1 0.25
Intihar Etmek 2 0.50
Korkmak 1 0.25
Mahrum Kalmak 4 1.00
Merhaba Demek 1 0.25
Olmek 11 2.75
Stalk Yapmak 1 0.25
TV Izlemek 1 0.25
Uyumak 1 0.25
Yalan Soylemek 2 0.50
Yerinde Saymak 4 1.00
Toplam 62 15.50

Bu kategoride katilimcilar issizligi bir eylem olarak gelistirmislerdir. Bu
kategoride ki “mahrum kalmak” metaforunu katilimcilardan biri “igsizlik mahrum
kalmak gibidir. Ciinkii issizlik her seyden mahrum kalmak, istedigin her seyi
alamamak, maddi ihtiya¢larini karsilayamamak demektir” seklinde agiklarken baska
bir katilimci “yerinde saymak” metaforunu “igsizlik yerinde saymak gibidir. Ciinkii
ilerleme kaydedilmez” seklinde agiklamistir. “Bos durmak™ metaforu ise
katilimcilardan biri tarafindan “issizlik bos durmak gibidir. Cilinkii herhangi bir

faaliyet yoktur. Issizlikle bos durmak benzer ifadelerdir” seklinde aciklamistir.
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3.3.2.8. Katihmcilarin “tiiketim” Kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu béliimde Kilis ilinde yasayanlarin tiiketim kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimeilarin tiikketim kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin tiikketim kavramina iligskin iirettikleri metaforlar toplam 11

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.
- Nesne olarak tiiketim

- Hayvan olarak tiiketim

- Kisi olarak tiiketim

- Doga olarak tiikketim,

- Tehdit olarak tiiketim

- Yiyecek-i¢ecek olarak tiikketim

- Mekan olarak tiiketim

- Yasam devamlilig1 olarak tiikketim
- Soyut olarak tiiketim

- Eylem olarak tiiketim

- Saglik olarak tiiketim

Asagidaki boltimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “tiikketim” kavramina iliskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslar1 ve yiizdeleri gostermektedir.
* Nesne Olarak Tiiketim

Tablo 3.75’de “Nesne olarak tiikketim” kategorisinde olusturulan metaforlar
ve bunlar1 olusturan kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride toplam 20 metafor,

katilimcilarin 45°1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.75. “Nesne olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Araba Lastigi 2 0.50
Ayakkabi 0.50

2
Bardak 2 0.50
Bisiklet 1 0.25
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Cakmak 1 0.25
Defter 1 0.25
Kalem 2 0.50

Kiyafet 3 0.75
Klima 1 0.25

Kozmetik Uriinii 3 0.75

Makine 2 0.50

Miknatis 1 0.25
Mum 3 0.75
Musluk 2 0.50

Pil 6 1.50
Saat 4 1.00
Silgi 3 0.75
Soba 1 0.25

Telefon 2 0.50
Yorgan 2 0.50

Toplam 43 10.75

Bu kategoride katilimcilar  tiikketim  kavramim1i  nesne  olarak
degerlendirmislerdir. Bu metaforlar arasindan “mum” metaforunu katilimcilardan
biri “tiiketim mum gibidir. Clinkii ¢ok cabuk biter” seklinde ifade ederken bagka bir
katilimer “pil” metaforunu “tikketim pil gibidir. Clinkii pille calisan aletler pil
olmadan ¢alismaz. Tiiketerek yasayan insanoglu da tiiketim olmadan yasayamaz. Bu

sebeple tliketimle pil birbirine benzeyen seylerdir” seklinde agiklamistir.
* Hayvan Olarak Tiiketim

Tablo 3.76’da “Hayvan olarak tiiketim” kategorisinde bulunan metaforlar ve
onlar tireten kisi sayilar1 verilmigtir. Bu kategoride toplam 9 metafor, toplam 20

katilimci tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.76. “Hayvan olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agac¢ Kurdu 2 0.50
Agustos Bocegi 1 0.25
Akbaba 1 0.25
Ayi 4 1.00
Balik 7 1.75
Kelebek 1 0.25
Kostebek 1 0.25
Siiliik 2 0.50
Tavuk 1 0.25

Toplam 20 5
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Bu kategoride katilimcilar tiiketimi hayvan olarak dile getirmislerdir. Bu
kategoride en sik tekrarlanan metafor “balik” metaforudur. Katilimcilardan biri
“tiiketim balik gibidir. Ciinkii baliklarin birkag¢ saniyelik hafizas1 oldugundan tekrar
tekrar yemek yiyebilirler. Tiikketimin de aynen baliklarin yem yemesi gibi sonu

yoktur” seklinde agiklamistir.
* Kisi Olarak Tiiketim

Tablo 3.77 “Kisi olarak tiiketim” kategorisinde bulunan metaforlar1 ve
onlar1 gelistiren kisi sayilarmi gostermektedir. Bu kategoride toplam 9 metafor, 24

katilimce1 tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.77. “Kisi olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)

Ac Insan 3 0.75
Aile 1 0.25
Anne 3 0.75
Arkadas 2 0.50
Cocuk 4 1.00
Insan 6 1.50
Kadin 3 0.75
Kardes 1 0.25
Suriyeli 1 0.25
Toplam 24 6.00

Bu kategoride katilimcilar tiiketim kavramini kisi olarak tasarlamislardir. Bu
kategoride en sik tekrarlanan metafor “insan” metaforudur. Katilimcilardan biri
“tiiketim insan gibidir. Clinki tiikketimin omrii insan Omriiyle orantilidir. Tiiketim
bitince insan Oliir, insan Oliince tiiketim biter” seklinde agiklarken bir digeri “tiiketim

anne gibidir. Ciinkii her zaman ona ihtiya¢ duyar1z” seklinde agiklamistir.

* Doga Olarak Tiiketim

Tablo 3.78 “Doga olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlari olusturan kisilerin sayisin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 11 metafor

22 katilimcr tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.78. “Doga olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)

Agag 2 0.50
Ay 1 0.25
Cig 2 0.50
Dag 2 0.50
Doga 1 0.25
Giines 4 1.00
Hava 3 0.75
Kis 2 0.50
Nehir 2 0.50
Okyanus 2 0.50
Selale 1 0.25
Toplam 22 5.50

Bu kategoride “giines” metaforu katilimecilardan biri tarafindan “tiiketim
giines gibidir. Clinkii tiiketim gibi giinesinde fazlasi1 zararlidir” seklinde
aciklanmistir. Bagka bir katilimci ise “hava” metaforunu “tiiketim hava gibidir.
Ciinkii hayatta kalmak i¢in ikisi de gereklidir” seklinde ifade etmistir. Bu kategoride

katilimcilar tiikketim kavramini doga olarak ele almislardir.
* Tehdit Olarak Tiiketim

Tablo 3.79’da “Tehdit olarak tiikketim” kategorisini olusturan metaforlar ve
bu metaforlar1 ireten kisilerin sayist goriilmektedir. Bu kategoride toplam 11

metafor, 29 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.

Tablo 3.79. “Tehdit olarak tiiketim” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Alkol 3 0.75
Ates 3 0.75
Felaket 2 0.50
Girdap 1 0.25
Kumar 2 0.50
Savas 2 0.50
Seytan 2 0.50
Sigara 9 2.25
Uyusturucu 2 0.50
Vampir 1 0.25
Yangin 2 0.50
Toplam 29 7.25
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Yukaridaki tabloda “tehdit olarak tiiketim” e dair olusturulan metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride katilimcilar tiiketim kavramii tehdit olarak ele
almiglardir. Bu kategoride en sik tekrarlanan metaforun “sigara” metaforu oldugu
goriilmektedir. Katilimcilardan biri “tiiketim sigara gibidir. Ciinkii bagimlilik yapar”
seklinde agiklarken bir bagka katilimci “tiiketim sigara gibidir. Ciinkii ¢cok fazla
kullanilmas1 saglimizi tehdit eder, her tiirlii hastalifa sebep olur ve omrii kisaltir”

seklinde agiklamuistir.
* Yiyecek-Icecek Olarak Tiiketim

Tablo 3.80 “Yiyecek-igecek olarak tiiketim” kategorisinde olusturulan
metaforlar1 ve bunlari temsil eden kisi sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam
10 adet metafor yer alir iken bu metaforlar toplam 61 katilimcr tarafindan

olusturulmustur.

Tablo 3.80. “Yiyecek-igecek tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Cekirdek 2 0.50
Cikolata 3 0.75

Dondurma 2 0.50
Ekmek 5 1.25

Et 1 0.25

Meyve 2 0.50
Patates Kizartmasi 1 0.25
Su 23 5.75

Tath 2 0.50
Yemek 20 5.00
Toplam 61 15.25

Bu kategoride katilimcilar tiiketim kavramini yiyecek-igecek olarak
degerlendirmislerdir. Ornegin katilimcilardan biri “tiiketim su gibidir. Ciinkii
tiikketilmesi gereken en onemli sey sudur” seklinde agiklamistir. Baska bir katilimci
ise “tiiketim patates kizarmasi gibidir. Ciinkii ikisinin de fazlas1 kilo yapar” seklinde

agiklamistir.
e Mekéan Olarak Tiiketim

Tablo 3.81’de “Mekan olarak tiikketim” kategorisini olusturan metaforlar ve
bu metaforlar1 gelistiren kisilerin sayist gosterilmektedir. Bu kategoride toplam 11

metafor, katilimcilarin 22’si tarafindan gelistirilmistir.



121

Tablo 3.81. “Mekan olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Cevre 1 0.25
Degirmen 4 1.00
Evren 3 0.75
Hastane 1 0.25
Hayvanat Bahcesi 1 0.25
Lavabo 2 0.50
Lokanta 2 0.50
Market 1 0.25
Mezarlik 2 0.50
Ulkemiz 1 0.25
Yol 4 1.00
Toplam 22 5.50

Bu kategoride katilimcilar tliketimi mekan olarak ele almiglardir.
Katilimcilardan biri “tiiketim degirmen gibidir. Ciinkii ikisinde de 6gilitme islemi
yapilir” seklinde ifade ederken baska bir katilimer “tiiketim yol gibidir. Ciinkii yol
her zaman stabil bir sekilde ilerlemez. Kimi zaman kivrimlar kimi zaman yokuslar
vardir. Ve buralarda dikkatli olunmasi gerekir. Tiiketimde bdyledir. Smirli ya da
simirsiz tiiketilmesi veya hi¢ tiiketilmemesi gereken seyler vardir. Bunun ig¢in

tilketimde dikkat gerektirir” seklinde agiklamistir.
* Yasam Devamliligi Olarak Tiiketim

Tablo 3.82 “Yasam devamliligi olarak tiiketim” kategorisini olusturan
metaforlar1 ve bunlar1 temsil eden kisilerin sayisin1 gdstermektedir. Bu kategoride 46

katilimci tarafindan toplam 6 metafor tiretilmistir.

Tablo 3.82. “Yasam devamlilig olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Egitim 1 0.25
Thtiyag 22 5.50
Internet 2 0.50

Para 7 1.75
Teknoloji 1 0.25
Uretim 13 3.25
Toplam 46 11.50

Tablo 3.82’ye bakildiginda en dikkat ¢ceken metaforun “ihtiyag” metaforu

oldugu goriilmektedir. “Ihtiyag” metaforu 22 katilimci tarafindan gelistirilmistir.
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Katilimeilardan biri “tiiketim ihtiya¢ gibidir. Ciinkii tiikketim yasam devamlilig1 i¢in
en hayati ihtiyacgtir” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimer ise “tliketim iiretim
gibidir. Ciinkii tiikketmek igin dnce iiretmek gerekir. Uretim olmadan tiiketim, tiiketim
olmadan da yasam olmaz” seklinde tasarlanmistir. Bu kategoride katilimcilar tiikketim

kavramini yasam devamliligi olarak ele almislardir.
* Soyut Olarak Tiiketim

Tablo 3.83 “Soyut olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 olusturan kisilerin sayisini gostermektedir. Bu kategoride toplam 11

metafor, toplam 42 katilime: tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.83. “Soyut olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aligkanlik 2 0.50
Bagimlilik 1 0.25

Cilginlik 9 2.25
Glig 1 0.25
Istek 4 1.00
Sevgi 5 1.25

Sonsuzluk 8 2.00
Telas 1 0.25
Zaman 4 1.00
Zevk 2 0.50
Zorunluluk 5 1.25
Toplam 42 10.50

Bu kategoride katilimecilar tiiketimi soyut olarak degerlendirmislerdir. Bu
kategoride en fazla kullanilan metaforlardan biri “sonsuzluk” metaforudur.
Katilimcilardan biri bu metaforu “tiiketim sonsuzluk gibidir. Ciinkii sonu yoktur”
seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimcr ise “tliketim sevgi gibidir. Ciinkii yediden
yetmise, zenginden fakire herkesin sevgi ye de tiiketime de ihtiya¢ vardir” seklinde

ifade etmistir.
* Eylem Olarak Tiiketim

Tablo 3.84 “Eylem olarak tiikketim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar iireten katilimcilarin sayilarimi gostermektedir. Bu kategoride toplam 13

metafor, 35 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.
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Tablo 3.84. “Eylem olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aligveris Yapmak 2 0.50
Bosa Cabalamak 1 0.25
Denge Saglamak 3 0.75
Dua Etmek 1 0.25
Harcamak 2 0.50
Israf Etmek 5 1.25
Kontrol Etmek 1 0.25
Konusmak 6 1.50
Orug Tutmak 3 0.75
Oziir Dilemek 1 0.25
Rahatlamak 5 1.25
Tatmak 1 0.25
Uyumak 4 1.00
Toplam 35 8.75

Bu kategoride katilimcilar tiiketim kavramini eylem olarak gelistirmislerdir.
Bir katilimer “tiiketim konusmak gibidir. Ciinkii dozunda olmas1 gerekir” seklinde
aciklamigtir. Diger bir katilimc1 “tiikketim Oziir dilemek gibidir. Ciinkii yerinde ve
zamaninda olmalidir. Ornegin; gece uyumadan 6nce veya yemek yeme alan1 disinda
yapilan tiiketim zamansiz ve yersizdir. Olumsuz sonuglar dogurabilir” seklinde

aciklamstir.
* Saghk Olarak Tiiketim

Tablo 3.85 “Saglik olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 olusturan kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride iiretilen

toplam 14 metafor, katilimcilarin 56’s1 tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.85. “Saglik olarak tiiketim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agiz 1 0.25
Grip 1 0.25

Hastalik 4 1.00
Hayat 12 3.00
Ilag 3 0..75
Kanser 1 0.25
Mide 3 0.75
Nefes 7 1.75
Obezite 4 1.00
Oksijen 3 0.75
Olim 3 0.75
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Omiir 6 1.50
Terapi 1 0.25
Yasam 7 1.75
Toplam 56 14.00

Bu kategoride iiretilen metaforlardan biri olan “mide” metaforunu bir
katilimec1 su sekilde agiklamustir; “tiikketim mide gibidir. Ciinkii tiiketim mide de
konaklar.” Bagka bir katilimci ise “tiiketim terapi gibidir. Clinkii yiyecek veya igecek
tilketmek insan1 mutlu eder. Ozellikle acken yapilan tiiketim tam bir terapidir”
seklinde agiklamistir. Bu kategoride katilimcilar tiikketim kavramini saglik olarak ele

almislardir.

3.3.2.9. Katihmeilarin “yatirim” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu bdliimde Kilis ilinde yasayanlarin yatirim kavramina iligkin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimcilarin yatirim kavramina iligkin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin  yatirnm kavramina iligkin trettikleri metaforlar toplam 9

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

- Nesne olarak yatirim

- Doga ve hayvan olarak yatirim
- Kisi olarak yatirim

- Mekan olarak yatirim

- Yiyecek-icecek olarak yatirim
- Ekonomik olarak yatirim

- Dini olarak yatirim

- Tehdit olarak yatirim

- Soyut olarak yatirim

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “yatirnm” kavramina iliskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslari ve yiizdeleri gosterilmektedir.
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¢ Nesne Olarak Yatirim

Tablo 3.86 “Nesne olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 iireten kisilerin sayilarini géstermektedir. Bu kategoride toplam 23 metafor,

74 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.86. “Nesne olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Anahtar 2 0.50
Araba 3 0.75
Ciizdan 2 0.50
Celik Yelek 3 0.75
Dolma Kalem 2 0.50
Elmas 4 1.00
Emniyet Kemeri 4 1.00
Hard Disk 2 0.50
Harita 1 0.25
Hazine 5 1.25
Kitap d 1.75
Kiyafet 3 0.75
Kumbara 16 4.00
LED Isik 2 0.50
Musluk 2 0.50
Sandik 1 0.25
Soba 1 0.25
Taki 3 0.75
Telefon 2 0.50
Valiz 1 0.25
Yangin Tipu 1 0.25
Yastik 5 1.25
Zar 2 0.50
Toplam 74 18.50

Bu kategoride katilimcilar yatirim kavramini nesnelere benzetmiglerdir. Bu
kategorideki bazi ifadelere baktigimizda katilimeilardan biri “yatirim emniyet kemeri
gibidir. Ciinkii emniyet kemerini takip takmamak bizim elimizdedir. Ama takmak
her zaman bizim yararimiza olacaktir” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimcr ise
“yatirnm kitap gibidir. Ciinkii kitaplar bizim dostumuzdur. Ve onlar bizim gelecek

nesiller i¢in en giizel en faydali yatirnmlarimizdir” seklinde agiklamistir.
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* Doga ve Hayvan Olarak Yatirim

Tablo 3.87 “Doga ve hayvan olarak yatirnm” kategorisini olusturan
metaforlart ve bu metaforlar tasarlayan kisilerin sayilarmi gostermektedir. Bu

kategoride toplam 21 metafor, 68 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.87. “Doga ve hayvan olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agag 3 0.75
Arl 5 1.25
Baraj 2 0.50
Bitki 1 0.25
Bostan 2 0.50
Bugday 1 0.25
Cigek 3 0.75
Dag 1 0.25
Deve 1 0.25
Fidan 4 1.00
Gol 3 0.75
Glines 1 0.25
Inek 2 0.50
Kar 3 0.75
Karinca 3 0.75
Orman 1 0.25
Riizgar 1 0.25
Tarla 12 3.00
Tavuk 3 0.75
Tohum 7 1.75
Toprak 9 2.25
Toplam 68 17

Bu kategoride katilimecilar yatirim kavramini doga ve hayvan olarak ele
almiglardir. “Toprak™ metaforu bu kategoride en sik tekrarlanan metaforlardan bir
tanesidir. Bu metaforu katilimcilardan biri “yatirim toprak gibidir. Ciinkii yillar gecse
de degerinden bir sey kaybetmez ve istenildigi zaman degerlendirilebilir” seklinde
aciklanmistir. Bagka bir katilimer ise “yatirim karinca gibidir. Ciinkii yazin calisir
cabalar ve yiyecek depolar. Kisin ise bu depoladig1 yiyecekleri yiyerek hayatta kalir.

Karinca gibi bizler de gelecek i¢in yatirim yapariz” seklinde agiklamistir.
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* Kisi Olarak Yatirom

Tablo 3.88 “Kisi olarak yatirnm” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 olusturan kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride 53 kisi tarafindan

toplamda 17 metafor tiretilmistir.

Tablo 3.88. “Kisi olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aile 7 1.75
Anne 1 0.25
Baba 3 0.75
Belediye Baskani 1 0.25
Can Kurtaran 1 0.25
Ciftgi 1 0.25
Cocuk 10 2.50
Dost 7 1.75
Evlat 5 1.25
Geng Insan 2 0.50
Giivenlik Gorevlisi 1 0.25
Insan 2 0.50
Kadm 4 1.00
Kardes 2 0.50
Ogretmen 3 0.75
Ramiz Day1 1 0.25
Tutumlu Insan 2 0.50
Toplam 53 13.25

Bu kategoride katilimcilar yatirrm kavramimi kisi olarak tasarlamiglardir.
Katilimcilardan biri “yatirim evlat gibidir. Ciinkii ne ekersen onu bigersin. Yani nasil
bir evlat yetistirirsen dyle muamele goriirsiin. Giizel yetistirilen evlat en hayirh
yatirimdir” seklinde agiklarken bir bagka katilimci ise “yatirim aile gibidir. Ciinkii
aile en kiymetli hazinedir ve her zaman her zor animizda bizim destek¢imizdir”

seklinde agiklamistir.
* Mekan Olarak Yatirim

Tablo 3.89 “Mekan olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlari ve bu
metaforlar1 tireten kisi sayisini gdstermektedir. Bu kategoride toplam 14 metafor

tretilmistir. Bunlar tireten kisi sayisi ise 38’dir.
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Tablo 3.89. “Mekan olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ambar 1 0.25
Arsiv 3 0.75
Banka 5 1.25
Barcelona 1 0.25
Cami 3 0.75
Cevre 2 0.50
Degirmen 1 0.25
Diigiin Salonu 1 0.25
Ev 3 0.75
Fabrika 2 0.50
Hastane 1 0.25
Insaat Yeri 3 0.75
Okul 11 2.75
Siginak 1 0.25
Toplam 38 9.50

Tabloya baktigimizda en dikkat ¢ceken metaforun “okul” metaforu oldugu
goriilmektedir. “Okul” metaforunu katilimcilardan biri su sekilde aciklamistir:
“Yatirim okul gibidir. Ciinkii okul bizim ikinci evimizdir ve orda bize gelecekte
isimize yarayacak faydali seyler ogretilir, 0gretilenleri dogru kullanmak ise bizim

3

elimizdedir.” Baska bir katilimc1 ise “yatirim banka gibidir. Ciinkii en giivenilir

yatirim yerleri bankalardir” seklinde ifade etmistir.
* Yiyecek-icecek Olarak Yatirim

Tablo 3.90’da “Yiyecek-igecek olarak yatirim” kategorisini olusturan
metaforlar ve bunlar1 olusturan kisilerin sayisin1 gérmekteyiz. Bu kategoride toplam

22 katilimer toplam 13 metafor tiretilmistir.

Tablo 3.90. “Yiyecek-i¢ecek olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bal 1 0.25
Cay 1 0.25

Cikolata 2 0.50
Ekmek 1 0.25
Et 1 0.25
Karpuz 1 0.25
Konserve 3 0.75
Pasta 2 0.50
Recel 1 0.25
Sarap 4 1.00
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Su 3 0.75
Siit 1 0.25
Yemek 1 0.25
Toplam 22 5.50

Bu kategoride katilimcilar yatirim kavramini yiyecek-igecek olarak
tanimlamiglardir. Bu ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “yatinm sarap
gibidir. Ciinkii yillar gegse de o degerinden bir sey kaybetmez. Hatta aksine her
gecen yil daha da ¢ok degerlenir. Yatirimda tipki buna benzer” seklinde agiklamistir.
Baska bir katilimei ise “yatirinm konserve gibidir. Ciinkii kis i¢in yapilir, yatirimda

kara giinler i¢in” seklinde agiklamistir.
* Ekonomik Olarak Yatirim

Tablo 3.91 “Ekonomik olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlari ve
bunlart tireten kisilerin sayilarin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 62 katilimci

toplam 16 metafor iiretmistir.

Tablo 3.91. “Ekonomik olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Altin 4 1.00
Banka Hesabi 3 0.75
Birikim 7 1.75
Dolar 1 0.25
Ekonomik Risk 10 2.50
Gelir 2 0.50
Gilivence 6 1.50
Harcama 1 0.25
Hisse Senedi 1 0.25
Kazang 5 1.25
Mal 3 0.75
Miras 2 0.50
Para 8 2.00
Piyango 2 0.50
Servet 1 0.25
Zenginlik 6 1.50
Toplam 62 15.50

Bu kategoride katilimcilar yatirimi ekonomik olarak ele almislardir.
Yukaridaki tablo incelendiginde en sik tekrarlanan metaforlardan birinin “ekonomik

risk” metaforu oldugu goriilmektedir. Bu metaforu katilimcilardan biri “yatirim
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ekonomik risk gibidir. Clinkii sonucunda ne olacagini bilemezsin. Kar da edebilirsin
zarar da...” seklinde agiklamistir. Bir bagka katilimer ise “yatirim giivence gibidir.
Ciinkii yarin ne olacagini kimse bilemez. Yatirimda iyi veya kotii, olacak her seye bir

on hazirliktir, bir giivencedir” seklinde dile getirmistir.
* Dini Olarak Yatirim

Tablo 3.92 “Dini olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 tasarlayan kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 12

metafor, 20 katilimci tarafindan {iretilmistir.

Tablo 3.92. “Dini olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Abhiret 1 0.25
Hac 1 0.25
[badet 5 1.25
Iman 1 0.25
Tyilik 3 0.75
Kefen 1 0.25
Kur’an-1 Kerim 1 0.25
Melek 1 0.25
Namaz 2 0.50
Sevap 1 0.25
Seytan 2 0.50
Sirat Kopriisii 1 0.25

Toplam 20 5

Yukardaki tabloda “dini olarak yatirim” kategorisine dair metaforlar yer
almaktadir. Bu kategorideki bazi ifadelere baktigimizda katilimeilardan biri “yatirim
strat kopriisii gibidir. Ciinkii ucunda cennet mi var yoksa cehennem mi bilemezsin”
seklinde aciklarken baska bir katilime1 ise “yatirim ibadet gibidir. Ciinkii ibadet obiir
diinyada, yatirnm da bu diinyada bizi giizelliklere gétiiriir. Ibadet ahiret icin yapilan
bir yatirimdir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride katilimcilar yatirim kavraminm

dini olarak tanimlamustir.
* Tehdit Olarak Yatirom

Tablo 3.93 “Tehdit olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar ve bu
metaforlar1 lireten kisilerin sayilarim1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 11

katilimci tarafindan toplam 6 metafor olusturulmustur.
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Tablo 3.93. “Tehdit olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Alkol 1 0.25
Kumar 4 1.00

Mayin Tarlas1 1 0.25
Sigara 3 0.75
Silah 1 0.25
Zehir 1 0.25

Toplam 11 2.75

Bu  kategoride  katilimcilar  yatinm  kavramimi  tehdit  olarak
degerlendirmislerdir. Katilimcilardan biri “yatirim kumar gibidir. Ciinkii tehlikelidir.
Ya kazanirsin ya da kaybedersin” seklinde agiklamistir. Bir baska katilimer “yatirim
mayin tarlasi gibidir. Nereye basacagini iyi bilmen gerekir yoksa patlarsin” seklinde

aciklamustir.
* Soyut Olarak Yatirnm

Tablo 3.94 “Soyut olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 temsil eden kisilerin sayilarini gostermektedir. Bu kategoride toplam 18

metafor, 52 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.94. “Soyut olarak yatirim” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Akl 2 0.50
Ask 1 0.25

Basari 3 0.75
Bilgi 3 0.75
Biiylimek 4 1.00
Emek 2 0.50
Gelecek 15 3.75
Giig 2 0.50
Hayal 3 0.75
Huzur 2 0.50
Macera 2 0.50
Mantik 2 0.50
Mutluluk 3 0.75
Plan 2 0.50
Sevgi 1 0.25
Zaman 2 0.50
Zeka 2 0.50
Zihin 1 0.25
Toplam 52 13
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Bu kategoride katilimcilar yatirnmi soyut olarak ele almiglardir. “Gelecek”

metaforu bu kategoride en sik tekrarlan metafor olarak karsimiza c¢ikmaktadir.

3

Katilimeilardan biri “yatirim gelecek gibidir. Ciinkii gelecek i¢in yatirim yapilir”

seklinde ifade ederken bagka bir katilime1r “yatinm emek gibidir. Cilinkii emeksiz

yemek olmaz. Yatirim yapmak emek gerektirir” seklinde agiklamistir.

3.3.2.10. Katihmcilarin “tasarruf” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu bélimde Kilis ilinde yasayanlarin tasarruf kavramina iligkin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimeilarin tasarruf kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin tasarruf kavramina iliskin tirettikleri metaforlar toplam 8

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

- Ekonomik olarak tasarruf

- Kisi olarak tasarruf

- Nesne olarak tasarruf

- Doga olarak tasarruf

- Yiyecek-i¢ecek olarak tasarruf
- Eylem olarak tasarruf

- Soyut olarak tasarruf

- Saglik olarak tasarruf

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “tasarruf” kavramina iligskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslari ve yiizdeleri gosterilmektedir.
* Ekonomik Olarak Tasarruf

Tablo 3.95 “Ekonomik olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar ve
bu metaforlar1 iireten kisilerin sayisini gostermektedir. Bu kategoride toplam 16

metafor, 57 adet katilimci tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.95. “Ekonomik olarak tasarruf” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Asgari Ucret 1 0.25
Banka Hesab1 1 0.25
Birikim 21 5.25
Cepteki Mutluluk 2 0.50
Giivence 3 0.75
Hisse Senedi 2 0.50
[dareli Harcama 4 1.00
Indirim 1 0.25
Kar 2 0.50
Para 4 1.00
Stok 3 0.75
Siirdiiriilebilir Biiyiime 1 0.25
Yastik Alt1 Birikimi 6 1.50
Yatirim 1 0.25
Yoksulluk 4 1.00
Zenginlik 1 0.25
Toplam 57 14.25

Bu kategoride en fazla kullanilan metafor olarak “birikim” metaforu dikkat
cekmektedir. Katilimeilardan biri “tasarruf birikim gibidir. Ciinkii gelecek kaygilar
icin ¢Ozlim, birikim yani tasarruf yapmaktir” seklinde aciklamistir. Diger ¢ok
kullanilan metafor ise “yastik alt1” metaforudur. Katilimcilardan biri “tasarruf yastik
altt gibidir. Ciinkii her zaman faydaldir, ihtiyacimiz oldugunda kullanabiliriz”
seklinde aciklamistir. Bu kategoride katilimeilar tasarruf kavramini ekonomik olarak

vurgulamistir.
* Kisi Olarak Tasarruf

Tablo 3.96 “Kisi olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlari ve
bunlan tireten kisilerin sayilari1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 15 metafor,

34 katilimcr tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.96. “Kisi olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Akilli insan 3 0.75
Anne 4 1.00
Arkadas 2 0.50
Baba 2 0.50
Bahg¢ivan 1 0.25
Can Kurtaran 5 1.25
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Cocuk 2 0.50
Doktor 1 0.25

Dost 3 0.75
Glvenlik Gugleri 1 0.25
Hizir 4 1.00

Insan 2 0.50
Ogretmen 1 0.25
Sevgili 2 0.50
Sihirbaz 1 0.25
Toplam 34 8.50

Bu kategoride katilimcilar tasarrufu kisi olarak ele almislardir. Bu
kategoride gecen bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “tasarruf can
kurtaran gibidir. Ciinkii tehlikeye girdigimizde, ihtiyacimiz oldugunda yardimimiza
yetisir bu ylizden can kurtarandir” seklinde agiklamistir. Baska bir katilimer ise
“tasarruf Hizir gibidir. Ciinkii zor durumda kaldigimizda Hizir gibi yetisir” seklinde

dile getirmistir.
* Nesne Olarak Tasarruf

Tablo 3.97 “Nesne olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 tasarlayan kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride katilimcilarin

103’1 tarafindan toplam 39 metafor tiretilmistir.

Tablo 3.97. “Nesne olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ampul 2 0.50
Aritma Cihazi 1 0.25
Balon 1 0.25
Bulasik Makinasi 2 0.50
Celik Yelek 3 0.75
Ciizdan 4 1.00
Elbise 1 0.25
Elektrikli Siiptirge 1 0.25
Giines Paneli 1 0.25
Hesap Makinesi 1 0.25
Isik 4 1.00
Kadin Cantasi 1 0.25
Kagit 2 0.50
Kalem 3 0.75
Kalkan 8 2.00
Kasa 1 0.25
Kemer 6 1.50
Kitap 2 0.50
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Klima 1 0.25
Kumbara 20 5.00
Lamba 4 1.00
Makas 1 0.25
Miknatis 2 0.50
Mum 1 0.25
Musluk 2 0.50
Mutfak Olgegi 2 0.50
Pencere 3 0.75
Poset 2 0.50
Pusula 1 0.25
Riizgar Giili 1 0.25
Saat 2 0.50
Saklama Kabi 1 0.25
Sandik 1 0.25
Sarj Aleti 3 0.75
Semsiye 2 0.50
Sokak Lambasi 1 0.25
Trafik Isig1 3 0.75
Yangin Tiipii 2 0.50
Zirh 4 1.00
Toplam 103 25.75

Bu kategoride katilimcilar tasarruf kavramini nesneye benzetmislerdir. Bu

kategoride “kumbara” ve “kalkan” metaforlarinin agiklamalarina baktigimizda

katilimcilardan biri “tasarruf kumbara gibidir. Ciinkii kumbaraya kiiciik paralar

atarsin belli bir zaman sonra o kiigiik paralar biiyiik paralara donisiir. Tasarrufta

boyledir. Az az yapmaya baglarsin, bir bakmigsin dev olmus” seklinde aciklarken bir

diger ifade de “tasarruf kalkan gibidir. Ciinkii bizi siper alan tehditlerden korur, bize

kalkan olur” seklinde agiklamuistir.

* Doga Olarak Tasarruf

Tablo 3.98 “Doga olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu

metaforlar1 lireten kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 14

metafor, 30 katilimci tarafindan tasarlanmistir.

Tablo 3.98. “Doga olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Ay 2 0.50
Baraj 3 0.75
Cicek 3 0.75
Dag 1 0.25
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Deniz 2 0.50
Ekin 1 0.25
Fidan 3 0.75
Gokkusagi 1 0.25
Giines 4 1.00
Irmak 2 0.50
Riizgar 3 0.75
Tarla 1 0.25
Yagmur 2 0.50
Yildiz 2 0.50
Toplam 30 7.50

Bu  kategoride  katilimcilar  tasarruf  kavramini  doga  olarak
nitelendirmislerdir. Tablo 3.98’e bakildiginda en fazla dikkat ¢eken metaforlardan
birinin “glines” metaforu oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ifadelerine
bakildiginda, katilimcilardan biri “tasarruf giines gibidir. Cilinkii en dogal ve en
masrafsiz tasarruf aract giinestir” seklinde agiklarken diger bir katilimci ise buna
benzer bir ifadeyle “riizgdr” metaforunu “tasarruf riizgar gibidir. Ciinkii kolay
ulagilabilir ve parasal bir bedel 6demeden doganin bize sunmus oldugu en giizel

tasarruf yoludur” seklinde aciklamistir.
* Yiyecek-icecek Olarak Tasarruf

Tablo 3.99 “Yiyecek-igecek olarak tasarruf” kategorisini olusturan ve bu
metaforlar temsil eden kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 10

metafor, 33 adet katilime1 tarafindan tretilmistir.

Tablo 3.99. “Yiyecek-igecek olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Baklava 1 0.25
Bayat Ekmek 1 0.25
Ekmek 4 1.00
Nar 2 0.50
Pasta 3 0.75
Salgali Ekmek 1 0.25
Seker 1 0.25
Su 11 2.75
Tuz 1 0.25
Yemek 8 2.00
Toplam 33 8.25
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Bu kategoride en sik tekrarlanan “su” metaforu i¢in katilimcilardan biri
“tasarruf su gibidir. Clinkii damlaya damlaya g6l olur” seklinde agiklamistir. Baska
bir katilimer ise “tasarruf bayat ekmek gibidir. Ciinkii degerlendirmesini bilirsen
gilizel yemekler yapilir. Ama degerlendirmesini bilmezsen ona harcanan emekte,

verilen parada ekmekle birlikte ¢ope gider” seklinde agiklamistir.
* Eylem Olarak Tasarruf

Tablo 3.100’de “Eylem olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar ve
bunlar iireten kisilerin sayilarin1 gormekteyiz. Bu kategoride 92 katilimei tarafindan

toplamda 25 adet metafor iiretilmistir.

Tablo 3.100. “Eylem olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Degerlendirmek 1 0.25
Dinlenmek 1 0.25
Dua Etmek 2 0.50
Eli Siki Olmak 4 1.00
Hayal Kurmak 1 0.25
Idareli Kullanmak 12 3.00
Idareli Olmak 1 0.25
Ikna Etmek 1 0.25
[leriyi Diisiinmek 5 1.25
Israf Etmemek 4 1.00
Istemek 1 0.25
Kemer Sikmak 8 2.00
Kenara Koymak 5 1.25
Kisitlamak 4 1.00
Kiymet Bilmek 1 0.25
Onlem Almak 10 2.50
Oru¢ Tutmak 4 1.00
Plan Yapmak 2 0.50
Sabir Etmek 3 0.75
Savunmak 3 0.75
Se¢mek 1 0.25
Siginmak 2 0.50
Spor Yapmak 4 1.00
Tarif Etmek 1 0.25
Tedbir Almak 11 2.75

Toplam 92 23

Bu kategoride katilimcilar tasarruf kavrammi bir eylem olarak

tasarlamislardir. Bu kategorideki ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “tasarruf
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idareli kullanmak gibidir. Cilinkii bir seyleri idareli kullanarak bir nevi tasarruf etmis
oluruz” seklinde agiklamistir. Katilimcilarin birgogu ise “tedbir almak” ve “Onlem
almak™ metaforlarin1 hemen hemen ayni ifadelerle dile getirmislerdir. Bu ifadelere
baktigimizda “tasarruf tedbir almak gibidir. Cilinkii olusacak olumsuzluklara karsi
tasarrufla tedbir almis oluyoruz” seklinde aciklanirken bir diger ifade sekli de su
sekilde olmustur: “Tasarruf 6nlem almak gibidir. Ciinkii ilerde olusabilecek kotii

durumlara kars1 6nlem almak demek tasarruf etmekle ayni anlama gelir”
* Soyut Olarak Tasarruf

Tablo 3.101 “Soyut olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 olusturan kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 10

metafor, 34 katilimci tarafindan tiretilmistir.

Tablo 3.101. “Soyut olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bereket 3 0.75
Elektrik 9 2.25

Faydacilik 1 0.25
Fedakarlik 2 0.50
Gelecek 6 1.50
Gereklilik 3 0.75
Gili¢ 1 0.25
Hayal 2 0.50
Mantik 2 0.50
Zaman 5 1.25
Toplam 34 8.50

Yukaridaki tabloda “soyut olarak tasarruf” a dair metaforlar yer almaktadir.
Bu kategoride katilimcilar tasarruf kavraminmi soyut olarak ele almislardir. Bu
kategoride gecen bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “tasarruf gelecek
gibidir. Ciinkii gelecek i¢in tasarruf yapilir” seklinde agiklarken, bagka bir katilime1
“tasarruf zaman gibidir. Clinkii zamanla ¢ogalir. Tasarruflarimiz arttik¢a giizelliklere

giden zamanimiz azalir” seklinde agiklamistir.
* Saghk Olarak Tasarruf

Tablo 3.102 “Saglik olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar iireten kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride 17 kisi tarafindan

toplam 9 adet metafor olusturulmustur.



139

Tablo 3.102. “Saglik olarak tasarruf” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Bosaltim Sistemi 1 0.25
Diyet 2 0.50
flag 4 1.00
Ik Yardim 2 0.50
Kan 2 0.50
Kanayan Yara 1 0.25
Nefes 2 0.50
Organ Bagisi 1 0.25
Saglik 2 0.50
Toplam 17 4.25

Tablo 3.102’ye baktigimizda en sik tekrarlanan metaforun “ila¢” metaforu
oldugu goriilmektedir. Katilimeilardan biri “tasarruf ila¢ gibidir. Ciinkii ila¢ nasil
viicudumuzdaki agrilar1, hastaliklar1 dizginliyorsa, tasarruf da harcamalarimizi
dizginler” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimci ise “organ bagisi” metaforunu
“tasarruf organ bagisi gibidir. Ciinkii Oliince topraga karisacak olan organlarimizi
bagislayarak baska insanlarin hayatta kalmalarin1 saglayabiliriz. Buda insan hayatini
uzatarak Oliimden tasarruf etmektir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride ise

katilimcilar tasarrufu saglik olarak dile getirmis ve nedenlerini agiklamislardir.

3.3.2.11. Katihmeilarin “vergi” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin vergi kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak i¢in katilimeilarin vergi kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin  vergi kavramina iliskin trettikleri metaforlar toplam 10

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

Doga olarak vergi

Nesne olarak vergi

Ekonomik olarak vergi

Kisi olarak vergi

Hayvan olarak vergi

Tehdit olarak vergi

Mekan olarak vergi
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- Eylem olarak vergi
- Soyut olarak vergi
- Saglik olarak vergi

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “vergi” kavramina iligskin
tirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslari ve ytlizdeleri gosterilmektedir.
e Doga Olarak Vergi

Tablo 3.103°de “Doga olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar ve her
bir metaforu ifade eden kisilerin sayis1 gosterilmektedir. Bu kategoride yer alan
metaforlar toplam 8 adettir ve bu metaforlar toplam 16 katilimer tarafindan

tretilmistir.

Tablo 3.103. “Doga olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Agac 2 0.50
Bostan 1 0.25
Camur 4 1.00
Cicek 4 1.00
Gol 1 0.25
Giines 2 0.50
Sel 1 0.25
Toprak 1 0.25
Toplam 16 4

Yukaridaki tabloda “doga olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar
yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilar vergi kavrammi doga olarak
degerlendirmislerdir. Katilimcilardan biri “vergi giines gibidir. Ciinkii giines diinyay1
sitir ve aydinlatir. Vergi de devleti, ekonomiyi ve tlilkeyi 1sitir ve aydinlatir” seklinde
aciklamistir. Diger bir katilimci vergiyi agaca benzetirken su acgiklamada
bulunmustur: “Vergi aga¢ gibidir. Clinkii ona emek verir onu besler biiyiitiirsen oda
zamani gelince meyvesiyle sana emeginin karsiligint verir. Tipki verdigin vergilerin

sana yol, su, elektrik olarak geri donmesi gibi...”
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* Nesne Olarak Vergi

Tablo 3.104’de “Nesne olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
her bir metaforu olusturan kisilerin sayisin1 gormekteyiz. Bu kategoride toplam 32

adet metafor yer alirken bu metaforlar toplam 41 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.104. “Nesne olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ampul 1 0.25
Araba Tekeri 1 0.25
Ayakkabi 1 0.25
Biberon 1 0.25
Bilet 2 0.50
Camasir Makinesi 1 0.25
Canta 2 0.50
Cep Telefonu 2 0.50
Kasik 1 0.25
Kelepce 1 0.25
Kitap 1 0.25
Kiyafet 3 0.75
Kumbara 1 0.25
Madalya 2 0.50
Makyaj Malzemesi 1 0.25
Miknatis 1 0.25
Nargile 1 0.25
Oyuncak 1 0.25
Poset 2 0.50
Saat 1 0.25
Salincak 1 0.25
Silgi 1 0.25
Soba 1 0.25
Sokak Lambasi 1 0.25
Su Borusu 1 0.25
Taki 2 0.50
Termometre 1 0.25
Torpi 1 0.25
Un Cuvali 1 0.25
Yapistirict 2 0.50
Yastik 1 0.25
Yular 1 0.25
Toplam 41 10.25

Bu  kategoride katilimcilar  vergi  kavramindan nesne  olarak
bahsetmektedirler. Bu kategoride en fazla kullanilan metaforlardan biri “kiyafet”

metaforudur. Katilimcilardan biri “vergi kiyafet gibidir. Ciinkii nasil ki insan
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kiyafetsiz yasayamaz devlette vergiler olmadan yasayamaz” seklinde agiklamistir.
Baska bir katilimer ise “torpii” metaforunu kullanirken “vergi torpii gibidir. Ciinkii

paramiza da Omriimiizii de torpiiler” seklinde bir agiklamada bulunmustur.
* Ekonomik Olarak Vergi

Tablo 3.105°de “Ekonomik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar
ve bu metaforlari iireten kisilerin sayisin1 gérmekteyiz. Bu kategoride toplam 24 adet

metafor katilimcilarin 90’1 tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.105. “Ekonomik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aidat 5 1.25
Altin 2 0.50
Bedel 2 0.50

Birikim 1 0.25
Borg 19 4.75

Cekilen Kredi 2 0.50

Cop Vergisi 2 0.50
Devlet 20 5.00

Geg¢im Kaynagi 2 0.50
Gelir 2 0.50
Gilivence 1 0.25
Harglik 2 0.50
Helal Kazang 3 0.75
Hizmet Bedeli 4 1.00
Icra 1 0.25
Kalkimma 4 1.00
Kar 1 0.25

KDV 1 0.25

Kira 2 0.50

Para 6 1.50
Siirdiiriilebilir Biiylime 4 1.00
Ucret 2 0.50
Uretim 1 0.25
Zam 1 0.25
Toplam 90 22.50

Yukaridaki tabloda “ekonomik olarak vergi” kategorisine iligkin tiretilen
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride katilimcilar vergiyi ekonomik olarak
degerlendirmislerdir. Bu kategoride en fazla dikkat ¢eken metaforlardan biri “devlet”
metaforudur. “Devlet” metaforu 20 katilimcr tarafindan  kullanilmustir.

Katilimcilardan biri “vergi devlet gibidir. Ciinkii devleti ekonomik olarak ayakta
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tutan sey vergilerdir” seklinde agiklamistir. Diger bir dikkat ¢eken metafor ise “borg”
metaforudur. Katilimcilardan biri “vergi bor¢ gibidir. Cilinkii bizim i¢in yapilanlarin

karsilig1 olarak 6denmesi zorunlu olan bir borgtur” seklinde agiklamistir.
* Kisi Olarak Vergi

Tablo 3.106 “Kisi olarak vergi” kategorisi kapsaminda kullanilan
metaforlar1 ve bu metaforlan {ireten kisi sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride
toplam 20 adet metafor yer alirken bu metaforlar toplam 27 adet katilimci tarafindan

tasarlanmistir.

Tablo 3.106. “Kisi olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aglayan Cocuk 5 1.25
Anne 2 0.50
Baba 1 0.25
Bilim Adami 1 0.25
Deli Dumrul 1 0.25
Dilenci 1 0.25
Doktor 1 0.25
Dost 1 0.25
Ev Hanimi 1 0.25
GoOc¢menler 1 0.25
Hamal 1 0.25
Hoca 1 0.25
Insan 1 0.25
Insaat Iscisi 1 0.25
Komutan 3 0.75
Miikellef 1 0.25
Platonik Sevgili 1 0.25
Satici 1 0.25
Simitc¢i 1 0.25
Trafik Polisi 1 0.25
Toplam 27 6.75

Bu kategoride katilimcilarin vergi kavramini kisi olarak tasarladiklar
goriilmektedir. “Komutan” metaforunu katilimcilardan biri “vergi komutan gibidir.
Ciinkii komutanin emirlerinin yerine getirilmesi gerektigi gibi verginin de 6denmesi
gerekir” seklinde acgiklamistir. “Doktor” metaforunu ise katilimcilardan biri “vergi
doktor gibidir. Ciinkii nasil ki doktor insanlar1 iyilestirir, vergiler de ayni sekilde

ekonomiyi iyilestirir” seklinde ifade etmistir.
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* Hayvan Olarak Vergi

Tablo 3.107°de “Hayvan olarak vergi” kategorisi kapsaminda kullanilan
benzetmeler ve bunlar1 gelistiren kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 11

metafor, 14 katilime1 tarafindan gelistirilmistir.

Tablo 3.107. “Hayvan olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
An 1 0.25
Bukalemun 1 0.25
Hamam Bdcegi 1 0.25
Hindi 1 0.25
Inek 1 0.25
Kene 2 0.50
Koyun 1 0.25
Stiliik 1 0.25
Tilki 1 0.25
Yaban Domuzu 1 0.25
Yilan 3 0.75
Toplam 14 3.50

Bu kategoride katilimcilarin vergi kavramini hayvan olarak ifade ettikleri
goriilmektedir. Katilimcilardan biri “vergi tilki gibidir. Ciinkii tilki ¢ok kurnaz bir
hayvandir. Vergi de boyledir. Bir verilir bin alinir” seklinde acgiklarken baska bir
katilimer “vergi kene gibidir. Ciinkii senden istedigini alana kadar seni birakmaz”

seklinde agiklamistir.
* Tehdit Olarak Vergi

Tablo 3.108’de “Tehdit olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar ve
onlar1 temsil eden kisilerin sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 56 katilimei

tarafindan toplam 15 adet metafor olusturulmustur.

Tablo 3.108. “Tehdit olarak vergi” kategorisini olugturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)

Alev 1 0.25
Alkol 1 0.25
Deprem 1 0.25
Dolandiricilik 3 0.75
Haracg 5 1.25
Hirsizlik 6 1.50
Kabus 5 1.25
Kotiiliik 1 0.25
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Mafya 2 0.50
Sigara 2 0.50
Silah 1 0.25
Somiirii 6 1.50
Tefecilik 8 2.00
Yasal Soygun 12 3.00
Zuliim 2 0.50
Toplam 56 14.00

Bu kategoride katilimcilarin vergi kavramini tehdit olarak vurguladiklar
goriilmektedir. Tabloda en ¢ok tekrarlanan metaforun “tefecilik” metaforu oldugu
goriilmektedir. Katilimcilardan biri “vergi tefecilik gibidir. Clinkii vermek istemesen
bile zorla alinir” seklinde agiklamistir. Diger bir katilimer “yasal soygun” metaforunu
kullanirken “vergi yasal soygun gibidir. Clinkii insanlar soyuluyor ama bu agik bir

sekilde ve yasal olarak yapiliyor” seklinde agiklamustir.
e Mekan Olarak Vergi

Tablo 3.109’de “Mekan olarak vergi” kavramina iligkin tasarlanan
metaforlar ve bunlari temsil eden kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride 19

katilimcinin 11 metafor tasarladiklar1 gériilmiistiir.

Tablo 3.109. “Mekan olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Apartman 1 0.25
Banka 3 0.75
Degirmen 3 0.75
Ev 2 0.50
Okul 1 0.25
Sadirvan 2 0.50
Saray 1 0.25
Sirket 1 0.25
Tiirkiye 2 0.50
Tuvalet 1 0.25
Yol 2 0.50
Toplam 19 4.75

Bu kategoride katilimcilar vergi kavramii mekan olarak ele almiglardir.
Katilimcilardan biri “okul” metaforunu “vergi okul gibidir. Ciinkii okula gitme
zorunlulugu vardir. Eger gitmezsen cezai yaptirimlara maruz kalirsin. Vergi icin de

aym sey gecerlidir. Eger 6demezsen yaptirim uygulanir” seklinde agiklarken bir
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baska katilimci ise “vergi degirmen gibidir. Clinkii verilen seyler 6giitiiliir ve baska
bir sey olarak geri doner. Ornegin bugday verip bulgur almak gibi” seklinde
acgiklamstir.

* Eylem Olarak Vergi

Tablo 3.110’da katilimcilarin “Eylem olarak vergi” kategorisine iligkin
tasarladiklart metaforlar ve onlart lireten kisi sayilari verilmistir. Bu kategoride

toplam 18 metafor, 45 katilimci tarafindan iiretilmistir.

Tablo 3.110. “Eylem olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Adim Atmak 2 0.50
Askerlik Yapmak 11 2.75
Ayakta Durmak 3 0.75
Dovme Yaptirmak 1 0.25
Diistinmek 1 0.25
Ezilmek 1 0.25
Fotograf Cekmek 2 0.50
Habersiz Olmak 1 0.25
Iyilik Yapmak 1 0.25
Karsilik Vermek 3 0.75
Kavga Etmek 1 0.25
Kira Vermek 2 0.50
Oy Kullanmak 3 0.75
Paylagsmak 4 1.00
Su Icmek 2 0.50
Tahsil Etmek 1 0.25
Temizlik Yapmak 2 0.50
Yasamak 4 1.00
Toplam 45 11.25

Bu kategoride katilimcilar vergiyi eylem olarak ifade etmislerdir. Tabloyu
inceledigimizde en ¢ok tekrarlanan metaforun “askerlik yapmak™ metaforu oldugu
goriilmektedir. Katilimcilardan biri “vergi askerlik yapmak gibidir. Ciinkii ikisini de
yapmak mecburiyetindeyiz” seklinde aciklamistir. Bu kategoride katilimcilar
“paylagsmak” metaforunu “vergi paylasmak gibidir. Ciinkii sana ait olan seylerin bir
kismin1 devlete paylasirsin” seklinde agiklamistir. Baska bir katilimer ise “oy
kullanmak” metaforunu “vergi oy kullanmak gibidir. Ciinkii her ikisi de daha iyi bir
devlet, daha iyi bir ekonomi, daha bir toplum ve daha iyi bir ilke i¢in yapilir”

seklinde agiklamistir.
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* Soyut Olarak Vergi

Tablo 3.111°de “Soyut olarak vergi” kategorisinde olusturulan metaforlar ve
bu metaforlar1 olusturan kisi sayilar1 verilmistir. Bu kategoride toplam 20 metafor,

katilimeilarin 71°1 tarafinda gelistirilmistir.

Tablo 3.111. “Soyut olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Baglhilik 1 0.25
Denge 4 1.00
Emek 2 0.50
Esitlik 5 1.25
Eski Asklar 2 0.50
Gelecek 2 0.50
Geri Doniisiim 5 1.25
Gorev 13 3.25
Giig 7 1.75
Hayal 2 0.50
Hayal Kirikligi 1 0.25
Kuvvet 4 1.00
Ozgiirliik 3 0.75
Platonik Ask 4 1.00
Sevgi 3 0.75
Sikint1 1 0.25
Sorumluluk 4 1.00
Takint1 1 0.25
Yiikiimliiliik 2 0.50
Zorunluluk 5 1.25
Toplam 71 17.75

Bu kategorideki metaforlar igerisinde en sik tekrarlanan “gérev’ metaforu
katilimcilardan biri tarafindan su sekilde agiklamistir. “Vergi gorev gibidir. Ciinkii
sorumlulugu kisiye aittir. Ama yapilmasi da ¢ok biiyiilk 6nem arz eder.” Diger bir
katilimer ise “gii¢” metaforunu “vergi gii¢ gibidir. Ciinkii ekonomi ve dolayisiyla

ilke vergilerle gii¢lenir” seklinde agiklamistir.
* Saghk Olarak Vergi

Tablo 3.112 “Saglik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar ve
bunlar1 gelistiren kisilerin sayisin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 11 metafor

21 katilime1 tarafindan tiretilmistir.
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Tablo 3.112. “Saglik olarak vergi” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Atardamar 1 0.25
Can 4 1.00
Hastalik 1 0.25
Ilag 3 0.75
Kalp 5 1.25
Kan 1 0.25
Kanser 2 0.50
Solunum Sistemi 1 0.25
Tirnak 1 0.25
Viriis 1 0.25
Vitamin 1 0.25
Toplam 21 5.25

Yukaridaki tabloda “saglik olarak vergi” kategorisine iligkin tasarlanan
metaforlar yer almaktadir. Bu kategoride en sik tekrarlanan metafor “kalp”

3

metaforudur. “Kalp” metaforunu katilimcilardan biri “vergi kalp gibidir. Ciinkii

vergiler ekonominin kalbidir” seklinde agiklarken bir baska katilimci “can”
metaforunu su sekilde agiklamistir: “Vergi can gibidir. Ciinkii iilkeye de devlete de
can verir.” Bu kategoride katilimcilar vergi kavramini saglik olarak degerlendirmeye

almislardir.

3.3.2.12. Katihmcilarin “altin” kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar
Bu bélimde Kilis ilinde yasayanlarin altin kavramina iliskin algilarini
ortaya koymak icin katilimecilarin altin kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar

kategorize edilerek, kategoriler ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin  altin  kavramina iligkin irettikleri metaforlar toplam 8

kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur.

Kisi olarak altin

Yiyecek-igecek olarak altin

Nesne olarak altin

Soyut olarak altin

Doga olarak altin

Onem ve deger olarak altin
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- Ekonomik olarak altin
- Hayvan olarak altin

Asagidaki boliimlerde Kilis ilinde yasayanlarin “altin” kavramina iligskin
uirettikleri metaforlardan olusturulan kavramsal kategoriler ve bu kategorilerin her

birinde yer alan metaforlarin frekanslar1 ve yilizdeleri gosterilmektedir.
* Kisi Olarak Altin

Tablo 3.113 “Kisi olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bunlari
tireten kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 23 metafor, 60 adet

katilime1 tarafindan {iretilmistir.

Tablo 3.113. “Kisi olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aile 2 0.50
Anne 8 2.00
Baba 2 0.50

Can Kurtaran 1 0.25

Cocuk 4 1.00
Dansoz 1 0.25
Doktor 1 0.25
Dost 7 1.75
Erkek 1 0.25
Evlat 3 0.75
Futbolcu 1 0.25
Gelin 2 0.50
Insan 5 1.25
Kadin 8 2.00
Kardes 2 0.50
Miimin 1 0.25
Ogretmen 1 0.25
Padisah 2 0.50
Sanat¢1 1 0.25
Sevgili 3 0.75
Seyma Subasi 1 0.25
Tasarimci 1 0.25
Turist 2 0.50
Toplam 60 15

Bu kategoride katilimecilar altin kavramini kisi olarak degerlendirmislerdir.
Katilimeilardan biri “altin kadin gibidir. Ciinkii her giin bir o6nceki giinden daha da

degerli hale gelir” seklinde aciklamistir. Diger bir katilimei ise “anne” metaforunu
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“altin anne gibidir. Ciinkii ¢ok kiymetlidir ve degeri paha bicilmezdir” seklinde

aciklamistir.
* Yiyecek-I¢ecek Olarak Altin

Tablo 3.114’de “Yiyecek-igecek olarak altin” kategorisini olusturan
metaforlart ve bu metaforlar1 tasarlayan kisilerin sayilarmi gormekteyiz. Bu

kategoride toplam 15 metafor katilimcilarin 37’si tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.114. “Yiyecek-igecek olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Antep Fistig1 1 0.25
Aromal1 Gazoz 1 0.25
Baklava 2 0.50
Bal 4 1.00
Cikolata 2 0.50
Ekmek 1 0.25
Kahve 1 0.25
Kaymak 1 0.25
Meyve 2 0.50
Salga 2 0.50
Sarap 8 2.00
Seker 3 0.75
Su 7 1.75
Siit 1 0.25
Yumurta 1 0.25
Toplam 37 9.25

Bu kategorideki bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “altin sarap
gibidir. Cilinkii yillandik¢a degerlenir” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimei
“altin Antep fistig1 gibidir. Ciinkii herkes sever ve ister ama pahalidir. Bu yiizden
herkes ona sahip olamaz” seklinde ifade etmistir. Bu kategoride katilimcilar altin

kavramini yiyecek ve icecek olarak tasarlamiglardir.
e Nesne Olarak Altin

Tablo 3.115 “Nesne olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar iireten kisilerin sayilarin1 géstermektedir. Bu kategoride toplam 31 metafor,

72 katilimci tarafindan gelistirilmistir.
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Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Alez 1 0.25
Araba 4 1.00
Avize 2 0.50
Ayakkabi 1 0.25
Biblo 1 0.25
Bilet 1 0.25
Bozuk Saat 1 0.25
Yelek 2 0.50
Define 2 0.50
Dikiz Aynasi 3 0.75
Gozlik 2 0.50
Glinliik 1 0.25
Hazine 6 1.50
Igne 2 0.50
Isik 7 1.75
Kalem Tiras 1 0.25
Kilif 1 0.25
Kitap 3 0.75
Kiyafet 1 0.25
Kumbara 3 0.75
Madalya 2 0.50
Mum 1 0.25
Parfiim 2 0.50
Pencere 1 0.25
Ruj 1 0.25
Sarj Aleti 1 0.25
Soba 1 0.25
Stis Esyasi 7 1.75
Siislenmis Demir 7 1.75
Telefon 3 0.75
Zikke 1 0.25

Toplam 72 18

Yukaridaki tabloda “nesne olarak altin” kategorisine dair metaforlar yer

almaktadir. Bu kategoride katilimcilar altin kavramini nesne olarak ele almislardir.

Bu kategoride en c¢ok tekrarlanan metaforlardan biri olan “siislenmis demir”

metaforunu katilimcilardan biri “altin siislenmis demir gibidir. Cilinkii bir demir

parcasinin sekil verilmis ve sar1 renge boyanmis yani siislenmis halidir” seklinde

aciklarken diger bir katilimci1 “altin 1s1k gibidir. Ciinkii géz kamastirir” seklinde

agiklamistir.
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* Soyut Olarak Altin

Tablo 3.116 “Soyut olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu
metaforlar1 temsil eden kisilerin sayilarin1 gostermektedir. Bu kategoride toplam 23

metafor, 54 adet katilimc1 tarafindan tretilmistir.

Tablo 3.116. “Soyut olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akil 2 0.50
Ask 9 2.25

Bagari 1 0.25
Bilgi 2 0.50
Deger 6 1.50
Ego 1 0.25
Fayda 1 0.25
Fesatlik 1 0.25
Gelecek 2 0.50
Gerginlik 1 0.25
Gosteris 1 0.25
Giig 1 0.25
Giivence 4 1.00
Hayal 6 1.50
Huzur 2 0.50
Mutluluk 2 0.50
Niyet 4 1.00
Rahatlik 1 0.25
Riiya 1 0.25
Sabir 1 0.25
Sevgi 3 0.75
Umut 1 0.25
Vefa 1 0.25
Toplam 54 13.50

Bu kategoride katilimcilar altin1 soyut olarak ifade etmislerdir. Bu
kategorideki ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “altin gosteris gibidir. Clinki
altin gosterigli bir materyaldir ve en biiyiik gosteris aracidir” seklinde agiklamistir.
Bir bagka katilimeir ise “altin hayal gibidir. Ciinkii her insan hayal kurar,
gerceklesmesini ister. Ama hayallerini gergeklestirmek i¢in birtakim seylere sahip

olunmasi gerekir. Altinda tipki hayal gibidir” seklinde acgiklamistir.
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* Doga Olarak Altin

Tablo 3.117 “Doga olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve
bunlar1 lireten kisilerin sayilari gostermektedir. Bu kategoride 55 katilimci toplam

19 metafor liretmistir.

Tablo 3.117. “Doga olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Arsa 3 0.75
Ay 3 0.75
Ay Cicegi 1 0.25
Bahar 1 0.25
Dag 1 0.25
Fidan 3 0.75
Gokkusagi 1 0.25
Gokyiizii 1 0.25
Giil 2 0.50
Glines 21 5.25
Hava 1 0.25
Thlamur Cigegi 1 0.25
Menekse 2 0.50
Palmiye 1 0.25
Papatya 1 0.25
Safak Vakti 3 0.75
Selale 2 0.50
Toprak 3 0.75
Yildiz 4 1.00
Toplam 55 13.75

Tabloya baktigimizda en dikkat c¢eken metaforun “gilines” metaforu
oldugunu gormekteyiz. Katilimcilardan biri “altin giines gibidir. Clinkli giines gibi
sar1, parlak ve goz alicidir” seklinde aciklamistir. Diger bir katilimci ise “altin
papatya gibidir. Ciinkii saflig1, masumiyeti, zarafeti simgeler ve papatyay1 sevmeyen
kadin yoktur” seklinde ifade etmistir. Katilimcilar bu kategoride altin1 doga olarak

ele almislardir.
* Onem ve Deger Olarak Altin

Tablo 3.118 “Onem ve deger olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar:
ve bu metaforlari tasarlayan kisi sayilarini géstermektedir. Bu kategoride toplam 25

metafor, 60 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.
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Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akik Tag1 1 0.25
Atatiirk 3 0.75
Cennet 1 0.25
Diigiin 5 1.25
Elmas 2 0.50
Evlilik 4 1.00
Hint Kumasi 4 1.00
Icat 1 0.25
Ilag 2 0.50
Inci 1 0.25
Kabe 1 0.25
Kiltiir 1 0.25
Maden 5 1.25
Meslek 4 1.00
Miras 3 0.75
Miicevher 4 1.00
Okul 2 0.50
Petrol 2 0.50
Pirlanta 2 0.50
Saglik 3 0.75
Spor 1 0.25
Tanr1 1 0.25
Tarih 1 0.25
Tarihi Eser 2 0.50
Uyku 3 0.75
Toplam 60 15

Bu kategoride katilimcilar altin kavramimni onemli ve degerli olarak

degerlendirmislerdir. Katilimcilarin {irettikleri metaforlara baktigimizda kisilerden

birinin “altin diigiin gibidir. Clinkii altin deyince akla diigiin, diigiin deyince de akla

altin gelir. Altim en ¢ok gordiigiimiiz yer diigiinlerdir” seklinde aciklamistir. Bir

baska katilimci ise “altin Hint kumas1 gibidir. Ciinkii Hint kumas1 kadar degerli ve

pahalidir” seklinde ifade etmistir.

e Ekonomik Olarak Altin

Tablo 3.119 “Ekonomik olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve

bunlart {ireten kisilerin sayilarint géstermektedir. Bu kategoride toplam 13 metafor,

toplam 47 kisi tarafindan olusturulmustur.
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Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Banka Hesabi 3 0.75
Biitce 4 1.00
Biiylime 1 0.25
Dolar 3 0.75
Doviz 3 0.75
Ekonomik Giig 2 0.50
Kar 5 1.25
Miilk 3 0.75
Para 5 1.25
Sermaye 1 0.25
Yastik Alt1 Birikimi 5 1.25
Yatirim Araci 2 0.50
Yatirim 10 2.50
Toplam 47 11.75

Bu kategoride katilimcilar altin kavramini ekonomik olarak tasarlamislardir.

Tabloya baktigimizda en cok tekrarlanan metaforun “yatirim” metaforu oldugu

goriilmektedir. Katilimeilardan biri “altin yatirnm gibidir. Ciinkii gelecek icin en iyi

yatirimdir. Ve herkes tarafindan en ¢ok kullanilan yatirim araci da altindir” seklinde

tanimlarken diger bir katilimci “altin para gibidir. Cilinkii paranin sekil degistirmis

halidir” seklinde agiklamistir.

e Hayvan Olarak Altin

Tablo 3.120 “Hayvan olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar1 ve bu

metaforlar1 temsil eden kisi sayilarmi gostermektedir. Bu kategoride toplam 9

metafor, 15 katilimc1 tarafindan {iretilmistir.

Tablo 3.120. “Hayvan olarak altin” kategorisini olusturan metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Civciv 3 0.75
Aslan 4 1.00

Arl 1 0.25
Arap At1 2 0.50
Kedi 1 0.25

Ugur Bocegi 1 0.25
Yilan 1 0.25
Kopek 1 0.25

Tilki 1 0.25
Toplam 15 3.75
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Bu kategoride katilimecilar altini hayvan olarak nitelendirmislerdir. Bu
kategoride en c¢ok tekrarlanan metaforlardan biri olan “aslan” metaforunu
katilimcilardan biri “altin aslan gibidir. Ciinkii altin da aslan gibi bir gig
gostergesidir” seklinde agiklamistir. En sik tekrarlanan metaforlardan bir digeri olan
“civeiv”’ metaforunu ise katilimceilardan biri “altin civeiv gibidir. Cilinkii her ikisi de

ayni1 renktedir” seklinde agiklamistir.
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SONUC VE ONERILER

Bu c¢alisma Kilis ilinde yasayan bireylerin temel ekonomik ve finansal
kavramlara iliskin algilarin1 trettikleri metaforlar yardimiyla ortaya ¢ikarmayi
amaclamigtir. Bu amag dogrultusunda Kilis ilinde toplam 400 kisiye uygulanan anket
calismasinda, katilimcilarin temel ekonomik ve finansal kavramlardan para,
enflasyon, ekonomik biiylime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiiketim, yatirim,
tasarruf, vergi ve altin kavramlarina iliskin {rettikleri metaforlar kavramsal

kategoriler altinda toplanmustir.

Aragtirma bulgularina gore para kavramina iligkin iiretilen metaforlar 11
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar; doga olarak para, tehdit olarak para,
kisi olarak para, yiyecek-igecek olarak para, teknolojik olarak para, dnem ve deger
olarak para, nesne olarak para, soyut olarak para, saglik olarak para, yonetim olarak
para ve yasam standardi olarak para kategorileridir. Katilimcilarin para kavramina
iliskin irettikleri metaforlardan %80.75’1 olumlu %19.25’1 ise olumsuz olarak

algilandig1 tespit edilmistir.

Enflasyon kavramina iligkin {iiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori
altinda toplanmistir. Bunlar; hayvan olarak enflasyon, kisi olarak enflasyon, nesne
olarak enflasyon, ekonomik olarak enflasyon, saglik olarak enflasyon, soyut olarak
enflasyon, tehdit olarak enflasyon, doga olarak enflasyon, yiyecek-igecek olarak
enflasyon ve mekan olarak enflasyon kategorileridir. Katilimcilarin enflasyon
kavrami i¢in olusturduklar1 metaforlardan olumlu olarak algiladiklari oranin

%.15.75, olumsuz olarak algiladiklar1 oranin ise %84.25 oldugu gdzlenmistir.

Ekonomik biliylime kavramina iligkin iiretilen metaforlar 8 kavramsal
kategori altinda toplanmistir. Bunlar; hayvan olarak ekonomik biiylime, kisi olarak
ekonomik biiylime, mekan olarak ekonomik biiyiime, nesne olarak ekonomik
bliylime, doga olarak ekonomik biiylime, saglik olarak ekonomik biiyiime, soyut
olarak ekonomik biiylime ve gelisme olarak ekonomik biiyiime kategorileridir.
Katilimcilarin ekonomik biiylime kavramina iligkin gelistirdikleri metaforlardan alg:
sekillerine bakilarak %91.75’1 olumlu, %8.25’1 ise olumsuz olarak algiladig:

sonucuna varilmistir.
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Durgunluk kavramina iligskin iiretilen metaforlar 9 kavramsal kategori
altinda toplanmistir. Bunlar; nesne olarak durgunluk, doga olarak durgunluk, mekan
olarak durgunluk, kisi olarak durgunluk, hayvan olarak durgunluk, ekonomik olarak
durgunluk, soyut olarak durgunluk, yiyecek-igecek olarak durgunluk ve saglik olarak
durgunluk kategorileridir. Katilimeilarin durgunluk kavramina yonelik irettikleri
metaforlar1 %18 olumlu diizeyde, %82 oraninda ise olumsuz olarak algiladiklar

tespit edilmistir.

Doviz kavramina iligskin iretilen metaforlar 9 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; nesne olarak doviz, hayvan olarak doviz, yiyecek-icecek olarak
doviz, doga olarak doviz, kisi olarak doviz, ekonomik olarak doéviz, tehdit olarak
doviz, soyut olarak doviz ve Onem ve deger olarak doviz kategorileridir.
Katilimcilarin doviz kavramina iligkin olusturulan metaforlardan yola ¢ikilarak doviz
kavramimi %78.25 oraninda olumlu, %21.75 oraninda ise olumsuz olarak

algiladiklar tespit edilmistir.

Faiz kavramina iliskin iretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; hayvan olarak faiz, tehdit olarak faiz, doga olarak faiz, dini
olarak faiz, yiyecek-igecek olarak faiz, nesne olarak faiz, kisi olarak faiz, ekonomik
olarak faiz, saglik olarak faiz ve soyut olarak faiz kategorileridir. Katilimcilarin faiz
kavrami icin gelistirdikler1 metaforlar incelendiginde gelistirilen bu metaforlarin

%23.75’1 olumlu, %76.25’1 ise olumsuz olarak algilandig1 gozlenmistir.

Issizlik kavramina iligkin iiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; hastalik olarak issizlik, nesne olarak issizlik, kisi olarak issizlik,
doga olarak issizlik, hayvan olarak issizlik, tehdit olarak igsizlik, ekonomik olarak
igsizlik, soyut olarak issizlik, mekan olarak issizlik ve eylem olarak igsizlik
kategorileridir. Katilimeilarin issizlik kavramina iliskin retilen metaforlara
bakildiginda katilimcilarin bu kavrami algilama diizeylerinin %5.50’si olumlu,

%94.50’si ise olumsuz oldugu sonucuna ulasilmistir.

Arastirma bulgularina gore tiikketim kavramina iliskin tiretilen metaforlar 11
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar; nesne olarak tiiketim, hayvan olarak
tilketim, kisi olarak tiikketim, doga olarak tiiketim, tehdit olarak tiiketim, yiyecek-
icecek olarak tiiketim, mekan olarak tiiketim, yasam devamliligi olarak tiiketim,

soyut olarak tiiketim, eylem olarak tiikketim ve saglik olarak tiiketim kategorileridir.
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Katilimcilarin tiiketim kavramina iligskin olusturduklart metaforlar incelendiginde bu
kavramin %67.50 oraninda olumlu, %32.50 oraninda olumsuz algilandig1 sonucuna

varilmstir.

Yatirim kavramina iligkin iiretilen metaforlar 9 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; nesne olarak yatirim, doga ve hayvan olarak yatirim, kisi olarak
yatirrm, mekan olarak yatirim, yiyecek-igecek olarak yatirim, ekonomik olarak
yatirim, dini olarak yatirim, tehdit olarak yatirnm ve soyut olarak yatirim
kategorileridir. Yatirim kavramina iligkin {retilen metaforlar incelendiginde
katilimcilarin bu kavrami %86.75 oraninda olumlu, %13.25 oraninda olumsuz

algiladiklar tespit edilmistir.

Tasarruf kavramina iligkin iiretilen metaforlar 8 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; ekonomik olarak tasarruf, kisi olarak tasarruf, nesne olarak
tasarruf, doga olarak tasarruf, yiyecek-igecek olarak tasarruf, eylem olarak tasarruf,
soyut olarak tasarruf ve saglik olarak tasarruf kategorileridir. Katilimeilarin tasarruf
kavrami igin gelistirdikleri metaforlarin %83.50°sinin olumlu, %16.50’sinin olumsuz

oldugu gozlenmistir.

Vergi kavramina iligkin tretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; doga olarak vergi, nesne olarak vergi, ekonomik olarak vergi,
kisi olarak vergi, hayvan olarak vergi, tehdit olarak vergi, mekan olarak vergi, eylem
olarak vergi, soyut olarak vergi ve saglik olarak vergi kategorileridir. Katilimeilarin
vergi kavramina iligkin olusturduklar1 metaforlar dikkate alindiginda bu kavrami
%35.25 oraninda olumlu, %64.75 oraninda olumsuz olarak algiladiklari sonucuna

ulasilmustir.

Altin kavramina iligkin {retilen metaforlar 8 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; kisi olarak altin, yiyecek-i¢ecek olarak altin, nesne olarak altin,
soyut olarak altin, doga olarak altin, 6nem ve deger olarak altin, ekonomik olarak
altin ve hayvan olarak altin kategorileridir. Altin kavramina iligkin iretilen
metaforlara bakildiginda katilimcilarin bu kavrami algilama sekillerinin %90.50

olumlu, %9.50 ise olumsuz oldugu tespit edilmistir.

Literatiir incelendiginde temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin

metafor yontemi kullanilarak dogrudan katilimcilarin goriislerinin  belirlemeye
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yonelik yapilan ¢alismaya rastlanmamistir. Bu nedenle arastirma ilgili alan yazinda

yapilan ilk ¢aligmalardan biri olma niteligindedir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgular, katilimcilardan temel ekonomik ve
finansal kavramlara yonelik olumlu bir alg1 igerisinde olanlarin yaninda olumsuz bir
alg1 icerisinde olanlarin da oldugunu gostermektedir. Siiphesiz hayatimizin her
aninda etkilesim i¢inde bulundugumuz bu kavramlarin algi seviyelerinin tespit
edilmesi olusturulacak makro politikalarin basarisin1 da dogrudan etkileyecektir. Bu
nedenden &tiirii bireylerin temel ekonomik ve finansal kavramlart daha dogru

algilamalart ve yeterli bir sekilde 6grenmelerini saglayacak planlamalar yapilmalidir.

Arastirma bulgularindan yararlanarak arastirmacilar igin gelistirilen bazi

oOneriler ise su sekildedir:

e Bu arastirma Kilis ilinde yasayan kisiler ile gerceklestirilmistir. Benzer bir
arastirmada arastirma evreni kiigiiltiillerek (6rnegin tek bir okul veya tek bir
kurum) daha kapsamli sekilde ele alinabilir.

e Bu arastirmada katilimcilarin demografik ozellikleri ile verilen cevaplar
arasindaki iliski ele alinmamustir. Benzer bir arastirmada katilimcilarin

demografik 6zellikleri ile verdikleri cevaplar arasindaki iliski incelenebilir.
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EK.A.1. Anket Formu Ornegi

Bu anket, Kilis’te yapilmakta olan “Metafor Yontemi ile Temel Ekonomik ve Finansal
Kavramlarin Alg1 Seviyelerinin Belirlenmesi: Kilis Ornegi” konulu Yiiksek Lisans Tezi ile
ilgilidir. Yapilan arastirma tamamiyla akademik nitelikte olup, calismadan elde edilecek bilgiler
bilimsel amaca hizmet etmek icin kullanilacaktir. Katihminizdan dolayr simdiden tesekkiir
ederiz.

Prof. Dr. Taner AKCACI Yesim BAYRI
Kilis 7 Aralik l::,.Tniversitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
IIBF Ogretim Uyesi Iktisat Ana Bilim Dah

Yiiksek Lisans Ogrencisi

DEMOGRAFIK OZELLIKLER

*Kigisel ozelliklerinize iliskin bilgilerinizi yaziniz.
1. CINSIYETINIZ ?
( ) Kadin () Erkek
2. YASINIZ ?
() 0-20 Yas ( )21-30 Yas ( )31-50 Yas ()50 Yas Ve Ustii
3. MEDENi DURUMUNUZ ?
() Bekar () Evli
4. EGITIM DURUMUNUZ ?

() Ilkokul () Ortaokul () Lise ( ) On Lisans ( ) Lisans () Yiiksek
Lisans

() Doktora
5.iS DURUMUNUZ ?

() Calismryor ( ) Ogrenci ( ) Memur ( )Esnaf () Isci ( )EvHanmmi ()
Diger

6. GELIRINIZ ?
( ) 0-1000 TL () 1001-2500 TL () 2501-5000 TL ( ) 5001 TL Ve Ustii
7. SOSYAL GUVENCENIZ ?

() Var () Yok
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TEMEL EKONOMIK VE FINANSAL KAVRAMLARA iLiSKiN METAFOR CUMLELERI

*Bosluklar1 tamamlayarak metafor ciimleleri olusturunuz.
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