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OZET

Antalya Destinasyonunda Spor Turizmi

Bu aragtirmanin amaci, Antalya destinasyonunda spor turizminin yerini, aragtirmaya
katilan katilimcilarin deneyim, gézlem ve yagantilarina bagli olarak degerlendiriimesidir.

Bu arastirmada nitel arastirma yéntemlerinden durum calismasi yéteminde olup i¢
ice gecmis tek durum deseni kullaniimistir. Arastirmanin konusu olan durum hakkinda veri
toplanabilecek arastirma grubunu belirlemede amagl 6rnekleme yodntemlerinden olgut
ornekleme yontemi kullaniimis ve arastirma grubunu ise Antalya‘da yasayan ve orada
calisan 1 akademisyen, 4 kamu kurum yéneticisi, 1 spor uzmani, 2 kulip antrenoéri ve 2
turizm sirketi sahibi olusturmaktadir. Arastirmada yari yapilandiriimis goérisme teknigi ile
veriler toplanmistir.

Arastirma sonuglarina gére Antalya destinasyonunda yapilan énemli uluslar arasi
spor organizasyonlar var oldugunu ve bunlarin icinden en énemlisinin Turk Hava Yollari
Golf Turnuvasi oldugu ortaya ¢cikmistir. Antalya destinasyonunda ilgi géren spor turizm
cesitleri belirlenmis ve en ¢ok futbol kamp turizminin, bireysel sporlar iginde en ¢ok golf
turizminin ilgi gérdigu belirlenmistir. Macera sporlarinda ise en ¢ok rafting sporunun ilgi
gérdagid  belirlenmistir.  Antalya destinasyonunun markalasmasinda ki unsurlar,
konaklama, ulasim, tesis ve iklim olarak ortaya c¢ikmistir. Arastirmada ayrica Antalya

destinasyonunda spor turizminin ekonomiye katkisinin 6nemli oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler; Spor Turizmi, Destinasyon, Markalasma
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ABSTRACT

Sports Tourism in Antalya Destination

The aim of this study is to evaluate the place of sports in Antalya destination
according to the experience and observation of the participants.

In this study, situational study which is one type of qualitative study and a single
nested state pattern is used. In order to find out the topic of the study criterion sampling is
used and participants are chosen Antalya region including one academician, four
manager of public institutions, one sports expert, two club coach and two tourism
company owner. In this study semi-structured interview technique is used to collect data.

According to the results of the study it has been found out that many international
sports organization is held in Antalya destination and the most important of them is
Turkish Airlines Golf Tournament. Attractive sports tourism types in Antalya destination
has been specified and it has been found out that football, camping and among the
individual sports golf are the most attractive sports. Among the adventure sports rafting
takes the first place. The factors of branding in Antalya destination are accommaodation,
transportation, facilities and climate. Also, it has been defined that sports tourism has an

important role in Antalya’s economic situation.

Key Words : Sports Tourism, Destination, Brabding
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1. GIRIS

Antalya dlkemizin spor turizmi gesitliligi bakimindan énemli sehirlerinden birisidir.
Ozellikle bu konuda ilerlemis olmasi hi¢ kugkusuz ulasimin kolay olmasi, kis mevsiminin
ihman ge¢mesi, konaklama imkanlarinin gok olmasindandir. Antalya ayni anda birgok
spor turizminin yapilabildigi bir bélgedir. Hem dogda sporlari hem de diger sporlar icin bir
merkez konumundadir. Bu destinasyonda kisin kuzey Ulkelerinden gelen birgok futbol
takiminin kamp yaptigini, kis haricinde ise gelen bir turistin Falezlerde dalabildigini,
Belek’te otellerde golf oynayabildigini, Koéprilikanyon’da rafting yapabildigini, belirli
paralelin Ustinde trekking, yaptigini ve daha bir ¢ok sporu Antalya destinasyonunda
gorebilmek mumkun olabilmektedir.

Arastirmacilarin ¢ogu turizm cesitlerini farkli siniflandirmalar igine almistir. Bu
siniflamalarin icerisinde Spor turizmi de énemli bir yerde durmaktadir ve giin gegtikge
onemi artmakta ve surekli olarak gelismektedir.

Bacasiz fabrika olarak adlandirilan ve 1900’li yillarin ortalarindan itibaren énemli bir
yere sahip olan turizm sektériine son yillarda énemli yatirimlar yapilmaktadir. “Dinya
Ulkeleri gelir ve istihdam yaratma agsindan &énemli etkilere sahip bu sektdri
canlandirabilmek icin ylksek miktarlarda harcamalar yapmaya bagslamistir’(Erdogan,
2007). Tarkiye’de bu gelisime ayak uydurup son yillarda bu sektére olan destegini
arttirmistir. Antalya destinasyonu ise bir ¢ok bakimdan bu sektériin gelismesinde buiylk
avantaj saglamistir. Yapilan yatirnmlar ve kurulan tesisler her gegen gun artis
gOstermektedir. Lim’e (1997) goére turizm dinya dis ticaretinde en 6énemli paya sahip
olmasiyla birlikte pek ¢ok Ulke igin en dnemli déviz ve ihracat kaynagi durumundadir.

Antalya destinasyonunda ki turizm cesitliliginin iginde son yillarda aratarak devam
eden spor turizmi ekonomisi glin gectikce glglenerek blylimektedir. Bu gline kadar bu
destinasyonu ziyarete gelen turistler sadece deniz, kum, gunes icin bu bodlgeyi tercih
ettikleri bilinmektedir. Son yillarda spor organizasyonlari ve gesitliligi sayesinde Antalya
destinasyonu bir spor turizm merkezi haline gelmeye baslamistir. Bu destinasyonda
profesyonel anlamda birgok uluslararasi spor organizasyonlari yapiimaktadir. Yapilan bu
buyuk organizasyonlar sayesinde bolgenin tanitimina Onemli derecede Kkatki
saglamaktadir. Gelen Unli sporcular sayesinde dinya spor kamuoyu Antalya’yi takip
etmektedir. Ayni zamanda tatil icin gelen turistlerin deniz, kum, gunes turizminin yaninda,
farkli organizasyonlariyla spor turizminin igine de ¢ekilmeye baslanmigstir. Bu da alternatif

turizm acgisindan Antalya destinasyonuna blyuk katki saglamaktadir.



Yapilan ¢alismada Antalya destinasyonunda spor turizminin énemi arastiriimis olup
calismamizin bu boéliminde problem, arastirmanin amaci, 6nemi, varsayimlari,

sinirhliklari ve tanimlar Gzerinde durulacaktir.

1. 1. Aragstirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, Antalya destinasyonunda spor turizminin yerini, arastirmaya
katilan katilimcilarin deneyim, gézlem ve yagantilarina bagli olarak degerlendiriimesidir.

1. Antalya destinasyonunda ki spor turizminin 6énemi nedir?

2. Antalya’da ki en 6nemli uluslar arasi spor organizasyonlari nelerdir?
3. Antalya destinasyonunda ilgi goren spor turizmi ¢esitleri nelerdir?
4

Antalya destinasyonunun markalasmasinda ki unsurlari nelerdir?

1. 2. Arastirmanin Gerekgesi ve Onemi

Antalya Turkiye'de gelismis Ulkelere gére ge¢ basladigi spor turizm sektérinde kisa
zaman iginde dnemli bir yol almistir. Bu yillara gore gelen turist sayisindaki artisla kolayca
gorulebilmektedir. Gerek Turkiye gerek cevre Ulkelerde olusan siyasi olaylar gerekse de
dogal afetlerden dolayi turist sayilarinda inis ve cikislar olmus olsa da turist sayisinda ki
artis devam etmisgtir.

Aragtirmanin gerekgesi; “Spor turizmi alternatif bir turizm modeli olarak hizla
gelismekte ve gunUimuzde milyonlarca insani bir araya toplayabilmektedir. Bunun
sonucunda ise Ulkeler spor turizminden blyik gelirler elde etmektedirler” (Oztiirk ve
Yazicioglu,2002). Tarkiye'nin  en Onemli turizm sehirlerinden biri olan Antalya ayni
zamanda bir spor turizm kentidir. Bu calismaya Antalya destinasyonunda ki spor
turizminin yerinin belirlenmesi ve bunun sonucunda spor turizmini daha etkin duruma
getirebilmek icin eksikliklerin giderilerek bu pazardan daha fazla yararlaniimasini
saglamak gerekgesiyle ihtiyag duyulmustur.

Antalya destinasyonun tercih edilmesinin sebebi Antalya’nin turizm ve spor kendi
olmasidir. Antalya’da turizmin 12 aya yayilmasini saglayan unsurlardan biri de spordur.
Antalya son yillarda yapilan uluslararasi organizasyonlarla birlikte Dunya spor kamuoyu
tarafindan taninan, spor ve turizmin batinluk olusturdugu bir destinasyon haline gelmistir.
Bu denli 6nemli bir destinasyonda spor turizminin etkisini 6grenmek, spor turizmi
acisindan eksikliklerini ortaya ¢ikarmak ¢alismamizin gerekgesini olusturmustur.

Arastirmanin 6nemi; ¢alismada Antalya destinasyonunda spor turizminin énemini
arastirmak amaclanmistir. “Spor turizmi yapilan yatirnmlar sayesinde gittikce dnemi artan

bir pazar haline gelmeye baslamistir. Bu pazar sayesinde spor turizminin yarattigi insan



hareketleri destinasyon bdlgesi icin énem arz etmektedir’ (icdz 2008). Bu arastirma
Antalya destinasyonunda spor turizmi yoluyla olusan insan hareketlerinin, destinasyon
bolgesinde ki dnemi somut bir sekilde ortaya cikarildigi icin Antalya destinasyonunun
gelistirilerek streklilik kazanmasina katkisi olacaktir.

Antalya destinasyonunda spor turizmi son yillarda en énemli sektorlerin basinda
gelmekte ve ekonomik getiri bakimindan buyik bir 6nem arz etmeye baslamistir. Bu denli
Onemli bir sektériin Antalya destinasyonundaki yerinin arastiriimasi, yapilan uluslararasi
spor organizasyonlarin Antalya destinasyonundaki turizm cesitliligine ne derecede katki
sagladiginin bilinmesi gerekmektedir. Ayrica bu c¢alismada spor turizminin Antalya
destinasyonunda ki Oneminin, spor turizminin Antalya ekonomisine ve tanitimina

katkisinin arastiriimasi acisindan 6énem arz etmektedir.

1. 3. Arastirmanin Sinirhliklari

2013-2014 yilinda Antalya ilinde yapilan bu galisma Antalya merkez ve ilgelerini

kapsamaktadir. Arastirma calismalarimiza katilan 10 katilimci ile sinirlidir.

1. 4. Arastirmanin Varsayimlari

Bu calismada yer alan katimcilarin arastirmada kullanilan sorulara igtenlikle ve

dogru olarak cevap verdikleri varsayilmistir.

1. 5. Tanimlar

Destinasyon: Seyahatlerde ulasiimak istenen hedef bolge (destinasyon), Kisi
tarafindan seyahatinde gitmeyi amacladigi ya da ulasmak istedigi nokta olarak segilmis,
belirlenmis yerdir(icdz ve Basarir 1996).

Turizm: Turizm, devamli yerlesme sekline dénmemek ve para kazanma amacina
dayanmamak sarti ile yabancilarin seyahatlerinden ve konaklamalarindan dogan olay ve
iliskilerin batinadar (Gardal, 1990).

Spor: Erkal'a gore (1992) spor; ugrasanlari agisindan yarisma kazanmaya donuk,
fiziksel, zihinsel ve teknik bir caba izleyenler agisindan heyecan ve istek duygusu
kazandiran bir sire¢ butuinligu icerisinde ise anatomi, ortopedi, biyomekanik, psikoloji gibi
bilim dallarinin yardimi ile gelisen, strduralen bir bilimsel olgudur.

Spor Turizmi: Sportif aktivitelere katilmak, izlemek veya orada bulunmak amaciyla
uluslararasi veya ulusal alanda seyahat etmek olarak tanimlanmaktadir (Kurtzman ve
Zauhar, 2001).



2. LITERATUR TARAMA

2. 1. Destinasyon Kavrami

Bir ¢cok arastirmaci destinasyon hakkinda farkli tanimlar yapmaktadir. Fakat bu
tanimlar asagi yukari ayni 6zellikleri ve igerigi kapsamaktadir. Tinsley ve Lynch’a (1986)
gore “Destinasyon oncelikle girdilerin ve c¢iktilarin, toplumun hizmetlerin ve is alanlarinin
yer aldigi bir sistem olarak degerlendiriimektedir.” Bu tanimdan yola ¢ikarak Turizmin
destinasyonuna ekonomik faaliyetlerinin yer aldigi Ulkeler, bdlgeler ve sehirler turizm
destinasyonudur diyebiliriz.

Destinasyon kavrami bireylerin, guruplarin, takimlarin ve bir amag icin hareket eden
fertlerin ihtiyac duyduklari veya duyacaklari bitin isteklerinin karsilandigi merkezler
olarak ifade edilebilir. “Seyahatlerde ulasiimak istenen hedef bodlge (destinasyon), Kisi
tarafindan seyahatinde gitmeyi amagladigi ya da ulasmak istedigi nokta olarak segilmis,
belirlenmis yerdir” (icdz ve Basarir 1996).

Bir bolgenin destinasyon olarak adlandirilabilmesi icin ziyaretgilerin ilgisini gekecek
bazi 6zelliklere sahip olmasi ve sahip oldugu bu o6zelliklerin gelisime agik, ulasilabilir,
pazarlanabilir olmasi gerekmektedir. Onemli bir destinasyon merkezi ayni zamanda
onemli bir pazardir. Bu pazarin ziyaret edilme sayisini arttirmak destinasyon bdlgesinin en
onemli gorevidir. “Sahip olduklari degerlerle bir ¢ekim guicu olusturmalari ve belirli bir
ziyaretgi kitlesi tarafindan ziyaret edilmeleri, sahip olduklari Grin karmasi ile seyahat
ihtiyacini karsilamalari destinasyonlarin ortak 6zellikleri olarak belirtilebilir’(Sari ve Kozak,
2005).

Destinasyon bdlgesi her hangi bir bdlge, sehir ve ya bir bolim olabilir. Bu destinasyonlar
turistleri cekmeleri igin birgok 6zelligi sahip olmalari gerekmektedir. Hosany ve digerlerinin
(2006) yaptiklari galisma turizm destinasyonunu daha genis bir tanim igine almiglaridir. Bu
tanimda turizm destinasyonu Ulke icinde insanlarda belirli bir imaja sahip markalagmis
ulusal bir alan ve 6nemli turistik cekim merkezlerine, festivaller, karnavallar gibi gesitli
etkinliklere, bolge igcinde kurulmus iyi bir ulasim agina, gelisim potansiyeline ve turistik

tesislerin gelisimi icin yeterli cografi alana sahip bir bélge olarak tanimlanmaktadir.

2. 1. 1. Destinasyonun Ozellikleri

Turistler gidecekleri destinasyonlari gesitli amaclar icin tercih ederler. Bu amaclar
tatil, ziyaret, gezme, dinlenme, yeni yerler kesfetme gibi gesitlilik arz edebilir. Turistler

ziyaretin amacina goére oldugu gibi ziyaret zamanina goére de destinasyon secimi



yapmaktadirlar. Kayak yapmak isteyen turistler kis aylarinda destinasyon bdlgelerine
giderken, deniz turizmine katiimak isteyenler ise yaz aylarinda destinasyon secimi
yapmaktadirlar. Destinasyon olarak herhangi bir tlke, kita, sehir veya bdlge secimi tercih
edilebilir.

Bir bolge destinasyon olabilmesi icin bazi 6zellikler tasimasi gerekmektedir. Bu
Ozellikler turistleri destinasyon bdlgesine ¢eken ve orada zaman gecirmesini saglayan
ozelliklerdir. Oter ve Ozdogan’a (2005) gdre bu 6zellikler gekicilikler basta olmak lizere,
imaj, ulasim, konaklama, yeme-igcme, park, mize, 6ren yeri ve benzeri edlence-dinlence
imkanlarinin varligi gibi bir takim Grtin ve hizmetlerin karigimi olarak ifade etmektedirler.

Buhalis(2000)de vyaptigi c¢alismada ise destinasyonu olusturan &zellikleri
“cekicilikler, ulasilabilirlik, tesisler, paket turlar, etkinlikler ve destekleyici hizmetler” olmak
tzere alti kategoride toplamistir.(aktaran: Oztiirk ve digerleri, 2013: 10)

Cekicilikler: Cekicilikler destinasyonun onemli 6zelliklerinden biridir. Destinasyon
olmasi igin turisti gekecek bazi seyler olmasi gerekmektedir. Bolgenin dogal yapisi, tarihi
Ozellikleri gibi turistlerin ilgi odagi olabilecek 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir.

Ulasilabilirlik: Destinasyonlarda bulunmasi gereken ozelliklerden biride ulasilabilir
olmasidir. Ulasimin iyi olmasi destinasyon igin ¢cok 6nemlidir. Cok iyi bir destinasyona
sahip oluna bilinir fakat eder ulasim yeterince iyi degilse o destinasyonda yeterince
gelisememektedir. Destinasyon olan bolgenin gelen turistlerin ilgi odadi olabilmesi igin
kara, hava ve yeterli dizeyde deniz ulagimina sahip olmasi gerekmektedir.

Tesisler: Destinasyona gelen kisiler igin 6nemli bir husus da tesislerdir. Ziyaretgilerin
ihtiyaclarini  karsilayabilecek tesislerin olmasi gerekmektedir. Destinasyonda gelen
turistlerin yeme-igme, barinma, eglenme ve bos vakitlerini degerlendirmek igin yeterli
dizeyde tesislerin bulunmasi gerekmektedir.

Paket turlar: Seyahat acentelerinin yapmis oldugu paket turlar destinasyon igin
onemlidir. Bu sayede destinasyona gelen turist bélgenin istedigi yerini acenteler esliginde
gezebilmektedir.

Etkinlikler:  Turistlerin  ziyaretleri suresince destinasyonda katildiklari  tim
etkinliklerdir. Ziyaretgiler destinasyon boélgelerinde durduklari zaman icerisinde bog
vakitlerini degerlendirmek icin bazi etkinliklere katilmak isterler. Destinasyon boélgesi

bunlari kargilamasi gerekmektedir.



2. 1. 2. Destinasyon Sec¢imini Etkileyen Temel Unsurlar

Destinasyon olan bdlge sireklilik agisindan kendi imajini ve markasini gelistirmesi
gerekmektedir. Kendini yenilemesi destinasyon segiminde 6nemli bir etkendir. Turistleri

destinasyonu tercih etmelerinde bazi temel etkenler etkilemektedir.

2.1. 2. 1. Turizm Potansiyeli

Destinasyonu etkileyen temel unsurlarin basinda, destinasyonun sahip oldugu
turizm potansiyeli gelmektedir. Destinasyon bélgesinin sahip oldugu tarihsel, kultirel ve
dogal kaynaklar destinasyona olan ilgi ve cekiciligin nedenlerinden biri olarak
gorulmektedir. Turizm potansiyeli olan bodlge alt yapi hizmetleri tamamlandiktan sonra
destinasyon bakimindan gelismeye her zaman agiktir. Destinasyon bdlgesinin turizm
potansiyeline sahip olabilmesi icin bir gok unsuru ayni anda barindirmasi gerekmektedir.
Bu unsurlari Mcintosch ve Goeldner (1987) yaptiklari arastirmalarinda geligtirilmis
kaynaklar olarak ifade edilen turizm altyapisi ve Ustyapisi ise konaklama tesislerinin
kalitesi ve yeterliligi, ulasim sisteminin yapisi, seyahat acentelerinin varligi, 6zel olay ve

festivaller, eglence ve aligveris imkanlarindaki kalite ve gesitlilik olarak belirlemislerdir.

2. 1. 2. 2. Turizm Amaglari

Turizmin temel amaci; bélgede yasayan insanlari kulttirel ve ekonomik anlamda
gelismislik seviyesine gikarmak, destinasyon bolgesinin olusmasina neden olan dogal ve
yapay kaynaklarin korunmasi ve pazarlanmasini saglamaktir. Destinasyonu gelistirmek
icin en dnemli olgulardan biri pazardir.

icdz'tin 2001 ‘de yayimlanan calismasinda destinasyonu gelistirip pazarlamanin en
iyi yollarindan biri olarak triine uygun hedef pazarlar olugturmak oldugu acgiklamigtir. Ayni
zamanda turizm pazar boélumlendiriimesinin gerektigini belirtmis bunun da hem turizm
bdlgesinin turistik Grun 6zelliklerine, hem de turistlerin 6zelliklerine gére yapilabilecegini
belirtmistir. Bdylece, turizm destinasyonu igin en uygun hedef pazar belirlenebilir ve

cabalarin bu kitle Gzerine yogunlastiriimasi saglanabilir.

2. 1. 2. 3. Paylasilabilir “Ortak” Vizyon

Bir bolgenin Destinasyon olmasi i¢in o bolgede var olan dogal, yapay ve tarihi batun
dokulara sahip c¢ikarak korumak ve gelistirmek, destinasyon bdlgesinin suarekliligi

acisindan onemlidir. Destinasyon bdlgelerinin iyi bir vizyona sahip olmasi gerekmektedir.



“Vizyon, bir tahmin olmanin 6tesinde gelecege donik hayallerin ifadesidir’ (Ersun ve
Arslan, 2011).

Destinasyonda turizmin gelistiriimesi ve markalagsmasi en blyluk hedef olarak
gorulmektedir. Bu hedef dogrultusunda destinasyon bdlgesinin gelismesi bicin dnemli
yatirmlar yapilmasi gerekmektedir. Segne’nin  2000'de yayimlanan c¢alismasinda
destinasyonda turizm faaliyetlerinin gelistiriimesi ve ayni zamanda turizm gelirlerinin
artinlmasinin, hem bdlgedeki sosyo-ekonomik dengelerin iyilestiriimesi, hem de turizm
isletmeleri ve galisanlari igin dnemli bir hedef olarak gdstermektedir. Bu noktada hedefe

ulagsma arzusunu surekli kilan itici gug, sahiplenme duygusu ve paylasilan vizyondur.

2. 1. 2. 4. Rekabet Yetenegi

“Turizm destinasyonlarinda ki rekabet, bireysel hizmet ve Urin sunan kimi buyuk
kimi kuagUk yuzlerce is kollarindan olusan ve degisik alt sektorleri iceren bir yapiya
sahiptir” (Ersun ve Arslan, 2011). Destinasyon bdlgesine yapilan yatirimlar bagka
bdlgelerle olan rekabet yetenegini de arttirmaktadir. Rekabet yeteneginin Ust seviyeye
cikarilmasi icin alt yapi, ulasim, konaklama gibi dncelikli olan unsurlarin gelistiriimesi
gerekmekte ve turizm bolgede devlet politikasi haline gelmesi gerekmektedir.

Rekabet yetenedi dogal guzellikler ve iklim gibi unsurlari da iginde
bulundurmaktadir. Bu dogal unsurlara sahip bdlgelerin reklamlarla tanitimi diger
destinasyonlara oranla daha hizli yapilmakta ve pazarlanmaktadir. Bu rekabetin belirleyici

unsurlari turistlerin memnuniyeti, yenilenme ve hizmet kalitesinin arttinimasidir.

2. 1. 2.5. Pazarlama Karmasi

“‘Destinasyonun pazarlanmasinda hedef kitlelere ulasmada etkin bir pazarlama
karmasinin olusturulmasi ¢cok énemlidir. Destinasyonda pazarlama karmasi olusturmak ve
gelistirmek her bir destinasyona ve hedef pazarin 6zelligine gére degismektedir’ (Ersun
ve Arslan, 2011).Destinasyonun o6zelliklerine gére pazarlama karmasi unsurlari da
degisim goOstermektedir. Antalya gibi bir turizm merkezi olan bdlgeler icin konaklama
cesitliligi bol oldugundan fiyat destinasyon pazarlamasi agisinda dnceliklidir.

Destinasyon yonetiminde ziyaretcilerin memnuniyeti, taleplerin karsilanmasi gibi
Onceliklere dnem verilmelidir. Alternatif destinasyonlarla rekabet etme glclne ulasan
destinasyonlarin pazar O&zellikleri sureklilik ve cesitlilik arz etmelidir. Bu sayede

destinasyon ziyaret¢i pazarda kalici olabilir.



2. 1. 2. 6. Pazarlama Stratejileri

Destinasyonlar arasindaki rekabetin artmasiyla bdlgesel dizeydeki benzer
destinasyonlar pazarlama stratejisinde ortak hareket ederek ulusal bir Pazar stratejisi
olusturabilirler. Fyall ve digerleri (2003) yayimlanan c¢alismalarinda destinasyonlarin
aralarindaki rekabetin olmasi sonucunda destinasyon Urunu iki ayri duzeyde ele alinarak
pazarlandigini belirtmislerdir. Bu dlzeylerin birincisi, ulusal ve yerel destinasyon ydnetim
orgutlerinin pazarlama faaliyetleri, ikincisi ise turistik mal ve hizmetleri Ureten turizm
igsletmeleri tarafindan vyapilan bireysel pazarlama faaliyetleridir. Aslinda genel bir
cerceveden bakilirsa her iki dizeydeki tanitim ve pazarlama faaliyetleri de ayni Grunu
satabilmek icin girisilen bir cabalar dizisidir ve destinasyonda ki turistik Grinin niteligi, bu
tlr ortak ¢cabalari zorunlu kilmakta oldugu belirtilmistir.

Gunumuzde destinasyonlarin devamlihdi ve surekliligi birden ¢ok etkene baghdir.
Destinasyonlarin trln cgesitliligi, etkinlik 6zellikleri, mevsimsel surdurulebilirligi, farkh yas
ve seviyelere hitap etme 0zelli§i pazar stratejisi icin ¢cok dnemlidir. Bu durumda dogru
yatirimlar, iyi bir reklam ve tanitimin yapilmasi, destinasyon bolgesinin imajinin

yukseltiimesinde énemli bir durumdur.

2.1.2.7. Konumlama

“Her pazarlanacak urun gibi turizm bdlgelerinin pazarlamasinin da ilk adimi olarak
bir deger paketi ya da deder teklifinin hazirlanmasi ve konumlanmasi, sonra da surekli
yeniden konumlanmasi gerekmektedir” (Baybars,2008). Destinasyon igin énemli unsurun
basinda sureklilik gelmektedir. Destinasyon kendini yeniledigi ve sureklilik kazandigi
zaman pazarda yerini de korumus olacaktir. Surekliligin saglanmasi igin de turistlere
sunulan saghk, ulasim, konaklama, etkinlik cesitliligi ve yemek gibi ihtiyaglara dnem
verilmesi gerekmektedir.

“Destinasyonlarin kendilerini potansiyel turistlerin aklinda nasil
konumlandiracagdinin karari, destinasyonlarin turizm rekabetindeki yerini belirlemektedir”
(Ersun ve Arslan, 2011). Bir destinasyon pazarlanmasinda ziyaretgilerin hafizasinda nasil
taninmak isteniyorsa konumlandirmanin da o yonde olmasi gerekmektedir. Bu nedenle
destinasyonun pazarlamasinda, ziyaretgilerin en ¢ok ilgi duyduklari drin, etkinlik, dogal
guzellik vb. reklam ve tanitimlarla dogru konumlamasi yapilmali, imaj ve marka degeri

yukseltiimelidir.



2. 1. 2. 8. imaj Olugturulmasi

imaj destinasyon segimini etkileyen énemli bir unsurdur. Bir destinasyonun bagka bir
destinasyonla rekabet edebilmesi igin iyi bir imaja sahip olmasi gerekmektedir.
Destinasyonda imaj olusturulmasi da var olan imaji degistirmek de zaman alabilir. Yeni bir
imaj yaratmak igin destinasyon bdlgesinin iyi bir tanitim ve reklami yapilmali , gesitli
organizasyonlarla insanlarin destinasyon bdlgesine gelmeleri saglanmalidir. Var olan imaji
degistirmek icinde en 6nemli unsurlar reklam ve tanitimdir. “Var olan bir imaji degistirmek
veya gelistirmek kolay olmadidi gibi uluslararasi turizm pazarina giren destinasyon sayisi
gittikge arttigi igin yogun, akilci ve yaratici pazarlama galismalarina ihtiya¢c duyulmaktadir”
(Ersun ve Arslan, 2011).

Destinasyon imajinin olusmasinda bodlgeye gelen ziyaretcilerin memnuniyet
dereceleri onemli bir etki yapmaktadir. “En olumlu imaja sahip destinasyon, turiste en
yuksek dizeyde memnuniyeti saglamaktadir; dolayisiyla, bir destinasyon imaji ne kadar
olumlu ise secilme sansi da o kadar yluksek olmaktadir’ (Leisen, 2000). Destinasyonda
imaji olusturan ve seyahat etme nedenini etkileyen bircok faktérlerden bahsetmek

mumkunddr. Bunlar imaj i¢cin dnemli etkenlerdir ve imaji dogrudan etkilemektedir.

2.1.2.9. Marka Yaratiimasi

“‘Dinya’da tiketim hemen her alanda “markall” Grtnler Uzerinde yogunlasmaktadir
ve kiresel rekabette tutunabilmenin yollarindan biri “marka” haline gelmektir” (Unal,
2001). Turkiye marka degeri agisindan turizm sektériinde énemli bir yere sahiptir. Deniz,
kum, gunes turizminde dnemli bir marka olan Turkiye son yillarda spor turizmi bakimindan
da yapilan organizasyonlarla birlikte 6nemli bir marka haline gelmigtir. Turkiye’nin marka
degerinin gelismesi ayni zamanda imajinin olumlu yonde gelismesine ve bununda Ulke
ekonomisine katki saglamasina neden olmaktadir.

Hankinson 2004’de yaptigi calismasinda destinasyon markasini detayli bir
stratejinin planlanip uygulanmasi sonucunda olusan ve destinasyon ziyaretgilerine 6zgu
her turll deneyimlerini iceren, ziyaretgilerin istek ve ihtiyaclarini yansitmasiyla ve onlarin
destinasyon bolgesinde yasadigi deneyimlerle ortaya cikan bir imaj olarak akillarda yer
tutan deneyimsel bir kavram olarak nitelendirmektedir.

“Turizm amacl ziyaretgiler, is dinyasina yonelik yatinmcilar, kalifiye is gicu, egitim
icin talep goren destinasyon olmak gibi amaclarla markalasma yolunu se¢mekte ve
secilen amac¢ dogrultusunda farkli markalasma stratejileri uygulamaktadiriar’ (Kavarazis,
2005). Bu nedenle, destinasyonu markalastirma c¢abalarinda, bdlgenin 6zelliklerini ortaya

koyan, reklam ve tanitim c¢aligmalarinin yapilmasi, destinasyon bdlgesinin hizmet



10

kalitesinin arttirilmasi ve talep edilen ihtiyaclarin kargilanmasi tercih edilme olasiligini

arttirmaktadir.

2. 1. 2. 10. Tanitim Faaliyetleri

“Turizmde tanitim faaliyetleri insanlarin ilgisini gekmek, onlari bilgilendirmek, ikna
etmek, harekete gecirmek, olumlu bir izlenim sahibi olmalarini saglamak gibi amaclardan
bir ya da birkagini gerceklestirmeye ¢alisir’(Avcikurt, 2005).

Arslan’in 2008’de yayimlanan ¢alismasinda ki tanima goére tanitim faaliyetlerini, tlke
bazinda uygun teknik ve iletisim araclari kullanilarak hedef kitleleri bir konu veya olay
hususunda bilgilendirmek amaciyla yapilan faaliyetlerin bitlinu olarak acgiklamakta ve ayni
zamanda ulkenin geneli hakkinda yapilan tanitma calismalar bitlintdur.

Tanitim faaliyetleri destinasyon bolgesi hakkinda insanlarin ilgisini cekmek ve iyi bir
izlenim birakmak acgisindan énemlidir. Bu faaliyetlerin temel amaci destinasyon hakkinda
insanlar1 bilgilendirmektir. Tanitim faaliyetleri televizyon reklamlari, gazete ilanlari ve
cesitli organizasyonlara sponsor olunarak yapiimaktadir. Buna bagh olarak Turk Hava
Yollarinin Avrupa Basketbol Ligine isim sponsoru olmasi Ulkemizin tanitimi acgisindan
onemlidir.

Destinasyon eger bir bolge, sehir, ya da bolim ise destinasyon bdlgesi icin yapilan
olumlu olumsuz butin durumlar iginde bulundugu Glkeyi de etkilemektedir. “Destinasyon
bazindaki her bir bilesenin bagarisi ve kalitesi, ulusal imajin ve kalitesini de etkileyecegi
icin destinasyonlar tarafindan yapilacak pazarlama ve tanitim cabalari daha 6énemli

olmaktadir(Fyall ve digerleri 2003).

2. 2. Turizm

Turizm kigilerin yil boyunca yodun yasam kosullarindan yorgun dusmeleri
sonucunda fiziksel ve ruhsal olarak dinlenme, ziyarette bulunma ve aktivitelere katilma
amaciyla kendi yasadiklar yer digina gegici olarak yolculuk yapmalaridir. Turizmde bu
yolculugu yapan kigiye turist denmektedir. Yolculuk eger Ulke icinde gerceklesiyorsa
yolculugu yapan Kigi yerli turist olarak adlandirilir. Fakat eger yolculuk Ulke disinda
yapiliyorsa turist yabanci turist olarak adlandiriimaktadir.

Turizmin tanimi farkh sekillerde yapilmaktadir. Arastirmacilar kendilerine 6zgu
tanimlariyla bu olguyu calismalarinda belirtmiglerdir. Girdal’a (1987) gbére turizm bir
rekreasyon el etkinlik olarak tanimlanip analiz edilirken insanlarin kendi yasadiklari yer
disinda surekli yerlesmemek, ticari ve politik bir amag¢ tasimamak kosulu ile temel amag

dinlenmek ve eglenmek olan bos zamanlarin degerlendiriimesine yonelik, degisik
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amaglarla yapilan seyahatlerden ve gittikleri yerdeki konaklamalarindan dogan
ihtiyaclarini karsilama, insanlari kabul etme ve agirlama sanati olarak agiklanmistir.

Turizm sektériinde harcanan paralar son yillara bakildiginda bu sektériin énemli bir
ekonomik pazar payinin oldugu gézlenmektedir. Bu pazar bir¢gok sektorin ayni anda
gelismesini etkilemektedir. Turizmin gelismesi ayni zamanda hizmet sektorinin
gelismesine, is imkaninin artmasina, tanitim ve reklam sektérlerinin gelismesine, ulasim
hizmetlerinin ¢esitlenmesini saglamaktadir.

Kurtzman ve Zauhar (2001) yaptiklari ¢alismalarinda Dinya Uzerindeki insanlarin
turistik gezileri ve turizm igin harcadiklari paralari agik¢a ifade etmislerdir. Calismada
2000 yih icerisinde diinya Uzerinde 698 milyon insan tatil amach seyahatler yapmis oldugu
ve bu seyahatlerden ortaya c¢ikan mali harcamalarda 475 milyar dolar civarina geldigi
belirtilmistir. Ayrica Turizm kavraminin Avusturya’da ki anlami % 8 oraninda is imkani
artisi, %5,8 oraninda yerel Urlnlerin Uretiminde artis ve %15 oraninda da ihracat
kazancini da beraberinde getirmistir. Bu artis Avusturya ekonomisine milyarlarca dolar ek
gelir ve binlerce Avusturyaliya yeni ig bulma imkani olugturmustur

Tlrkiye turizm sektorinde onemli bir yere sahiptir. 3 tarafinin denizlerle cgevrili
olmasi ve bu deniz kiyillarinda farkli uzunluklarda plajlara sahip olmasi, Ulkenin farkli
bolgelerinde c¢esitli dinlere mensup 6nemli yerlerin olmasi, Avrupa’nin sayili kayak
merkezlerine ve doda spor merkezlerine sahip olmasi, Kapadokya ve Pamukkale gibi
onemli turistik merkezlere sahip olmasi, istanbul gibi iki kitayi birbirine baglayan tarihsel
anlamda ¢ok onemli bir sehre sahip olmasi turizm sektdriinde ne denli 6nemli bir Glke
oldugunun gdstergesidir. Bu gibi o6zelliklerin yanina Turk insaninin sicakkanh ve

misafirperver kisiligi de turizmin gelismesinde énemli bir unsurdur.

2. 2. 1. Turizm Tirleri ve Sekilleri

Turistik ziyaretlerde Kisilerin seyahat nedenleri, yaptiklari seyahat tirleri, gelir
dizeyleri, tercihleri ve tatil sdreli birbirinden farkl olabilmektedir. Bu nedenle turizm
sirketleri ve yerel isletmelerde bunlara paralel olarak farklihk géstermektedirler.

Turkiye'nin 3 tarafi denizlerle c¢evrili oldugu igin uzun yillar turizm denince akla hep
kum, deniz, glines gelmistir. Ozellikle giney ve bati sahillerine milyarlarca dolarlik
yatirimlar bunlar icin yapilmigtir. Fakat dinyanin birgok Ulkesinde turistik ¢cok az deger
tagsiyan birgok bolgenin, organik doku veya dogal guzellikler ve tarihi yapisi ¢ok iyi
korunarak ya da bazi gorsel ilaveler ve gevre duzenlemeleriyle turistlerin akimina ugradigi

gorulmektedir.
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Bir turistin herhangi bir kriteri ele alinmadan sadece hangi amacla seyahate karar
vermis oldugunu belirlemek turizmin amaca goére turlere ayrilmasini ortaya ¢ikarmistir.

Buna bagli olarak turizm cesitleri cok farkl sekillerde siniflandiriimaktadir.

2.2.1. 1.Tatil Turizmi

Tatil turizm kigilerin bulunduklari ortamdan uzaklasarak, bedenen ve ruhen yorulan
kimliklerini bir nebze olsun rahatlatmak ve kendilerine zaman ayirmak ic¢in gegici olarak
yer degistirmesidir. Tatil turizmini ig6z'(in 2005‘de yayimlanan galisgmasinda ginimiiz
yasam ve c¢alisma kosullari iginde yorulan ve bunalan insanlarin bos zamanlarinda surekli
yasadiklari yer disina ¢ikarak, bedensel ve ruhsal olarak rahatlama, dinlenme ve monoton
yasam kosullarindan bir sureligine uzaklagsmak amaciyla seyahat etmeleri sonucu olusan
turizm tlrU olarak aciklamistir. Tatil turizminde tercihler kisilere ve uluslara bagh olarak
degismektedir. Ornegin Almanya’da yasayan yabanci koékenli bir kisinin tatil secenegi ile
Tirkiye’de yasayan kisin tatil tercihi farkli olabilmektedir. Ayni zamanda bu kigilerin tatile

kiminle ciktiklari da farkhlik géstermektedir.

2.2.1. 2. 1g Turizmi

is turizmine katilan kisiler belirli bir programa tabiidirler ve ziyaret etikleri bélgeyi
secme Ozgurlikleri yoktur. Ziyaret sebepleri toplanti, is goérismesi, danismanlik,
gayrimenkul satis ve alis gibi konulari icermektedir. Bos zaman degerlendirmelerini ancak
is durumuna goére ayarlayabilmektedirler. Is turizminde ayrica ziyaret masraflari tamamen
isveren tarafindan karsilandigi icin seyahate c¢ikan kisi bu seyahatten maddi olarak
etkilenmemektedir.

icdz’'tin 2005’de yaptigi calismada is amagh yapilan seyahatlerin gogu kez turistik
hedef tasimamakla birlikte kazandirdigi 6nem, yarattigi ve ulastigi boyut bakimindan bu

seyahatlerin turizm hareketleri arasinda degerlendirildigini belirtmistir.

2. 2. 1. 3. Saghk Turizmi

Sagdlik turizmi kisilerin saglik problemlerini gidermek igin gegici olarak bagka bir yere
seyahat etmeleri olarak da tanimlanabilir. Bu turizm tirinde ki dncelikli amag yeni yerler
gbrmek degil, tedavi slrecinde dogal kaynaklarindan ve iklimden yararlanarak tedavi
olmaktir. Son yillarda Ulkemiz bircok Ulkelerle vize antlagsmasi yaparak saglik turizmi
bakimindan oldukga 6nemli adimlar atmigtir.

‘Doganin saglik verici Ozelliklerinden yararlanmak isteyen insanlarin sicak su,

maden suyu, hamam, kaplica ve bunlari tamamlayan kiar merkezlerini ve bazi tibbi



13

hizmetlerin sunuldugu saglik merkezlerini ziyaret etmeleridir’ (Karakiglik, 1999).Saghk
turizmi hastalarin ve hasta ailelerinin rahathdini saglamak igin tibbi segenekleri sunmayi
hedeflemektedir. Gelismis Ulkelerdeki egitim ve refah seviyesinin ylksek olmasina paralel
olarak saglik hizmetlerin sunumu da ylksek maliyetli olmaktadir. Buna bagli olarak
Tarkiye’'nin son yillarda yaptigi yatinmlarla sahip oldugu kaplicalari ve dogal guzellikleri
bakimindan Avrupa standartlarini yakalamistir.

Saglik turizminde Ulkemizde ve Dinya’da en ¢ok populer olani termal turizmdir.
incekara’nin 1996’da yayimlanan galismasinda termal turizmi mineral igerikli termal sular
ile gamurlarin, kaynagin yoresinde cevre ve iklim faktorleri ile birlikte, belirli bir stre igin
yer degistiren insanlarin dogal kaynaklara dayali, turistik kaplica testislerine giderek kur
uygulamasi, konaklama ve dinlenme ihtiyacglarini karsilamaya yonelik bir turizm alani

olarak ifade etmistir.

2.2.1. 4. Yat Turizmi

Yogun is yasami ve benzeri gelismeler insanlarin dogal yasam kosullarini etkilemis,
sakinlik ve temiz bir doga ile bas basa kalma ihtiyaci insanlarda zamanla artmaya
baslamistir. Yat turizmi de insanlarin bu ihtiyaglarini karsilayan sakin bir seyahat ortami
sagladigi igin gun gegtikge bu turizm tartine olan ilgi artmaya baslamistir.

“Birgok unsurun bir araya gelerek bir deniz gezisi hizmetinin sunulmasiyla
sonuglanan ekonomik faaliyettir’ (Ercanik, 2003). Bu faaliyetler Glkemizde son yillarda
Onemi artan bir faaliyet olmustur. Turkiye’de bu faaliyet en ¢ok Ege ve Akdeniz sahil
seridinde yapilmaktadir. Bu sahil kiyllarimizin sahip oldugu dogal guzellikler, koylar ve
adalar yat turizmi icin cok elveriglidir. insanlar kendilerine zaman ayirmak ve sakin

ortamlarda tatillerini sirdiirmek icin buralari tercih etmektedirler.

2. 2. 1. 5. inang Turizmi

inang turizmi kigilerin dini inaniglarini geregince kutsal kabul ettikleri yerlere
yaptiklari seyahatlerin timimdir. ibadetlerin belirli mekanlarda yapilmasi kisileri o
bolgeye ¢cekmekte, dolayisiyla bu durum kutsal mekanlar igin turizm agisindan énemli bir
potansiyel olusturmaktadir. inang turizmini birgok arastirmaci farkl tanimlamistir. igerikleri
degisik olsa da ana tema aynidir bu tanimlarda.

Sargin’in 2006’da yaptigi calismasina goére cesitli dinlere mensup kisilerin, dini
intiyaglarini gerceklestirmek amaciyla inang ¢ekim merkezlerine yaptiklari seyahatlerin

turizm kavrami igerisinde degerlendiriimesine inang¢ turizmi denir.
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Karaklguk’in 1999'da yayimlanan calismasina gore dinlerce kutsal sayilan beldeleri
ziyaret etmek, dinsel toplanti ve térenlere katilmak veya bunlari izlemek, hac gibi dinsel
goérevleri yerine getirmek veya Unli mabetleri gormek amaciyla yapilan ve bazi
zamanlarda c¢cok o6nemli boyutlara ulasan seyahatlerin ve konaklamalarin olusturdugu
turizm taruU olarak tanimlamaktadir.

inang turizmi acgisindan Tirkiye birgok llkeden daha avantajlidir. Tek tanrili dinlerin
Asya’dan dogmasi, Turkiye’nin jeopolitik konumundan dolay! kutsal yerlerin Anadolu’da
yayginlasmasi Turkiye'yi bir ¢cekim merkezi konumuna getirmistir. Tarih boyunca gerek
cok Tanril gerekse tek Tanrili dinlere ev sahipligi yapan Anadolu, her inangtan insanin
gbérmesi gereken eserlere ev sahipligi yapmaktadir. Cok sayida tapinak, sinagog, kilise,

cami gibi kutsal mekanlar Anadolu’da yer almaktadir.

2. 3. Spor

Spor insanoglunun varolusundan buyana hayatinin bir parcasi olan fiziksel ve
zihinsel ugras igeren, belirli kurallari olan ve izleyenler ve yapanlar igin haz veren yasamin
icinde olan bir olgudur.

Bircok arastirmaci sporu farkh tanimlamaktadir. Migogullar’na (2004) goére spor;
insanoglunun var olusundan beri onunla beraber olan, belirli kurallar iceren, rekabet
ortami olan ve haz veren aktiviteler butiintudur.

Koludar'in 1988’de yayimlanan g¢alismasinda ki tanimina gére ise, spor “kisinin belli
duzenlemeler iginde fiziksel aktivitesini ve motorik becerilerini zihinsel, ruhsal ve sosyal
davraniglarini amaclayan biyolojik, pedagojik ve sosyal bir ugrastir’ (aktaran; Bektas
2010:9) .

Zaman igerisinde gelisip insanlarin hayatinda énemli bir yere sahip olan spor, ayni
zamanda ekonomik boyutuyla insanlar icin is imkani haline dénmustir. Zamanla
popularitesi artan spor 2.Dinya Savasindan sonra Ulkeler arasinda ki rekabet spor
milsabakalarinda da yasanmaya baslamis énemli spor adamlari yetistiriimis ve yapilan
yatirimlar hizli bir sekilde artarak devam etmigtir. Bu rekabet icerisinde modern tesisler
yapilmakta, spor turnuvalari ve sporsal etkinlikler igin milyarlar harcanmaktadir. izleyicileri
de spor etkinliklerini izlemek i¢cin dnemli paralar vermektedirler. “En genis anlami ile spor,
bir rekreasyon, bir yarisma, bedensel ve fiziksel bir aktivite ve dansi ifade eder” (Ekmekci,
2013.
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2. 4. Spor Turizmi

Spor turizmi kigilerin sportif etkinliklere katilmak, bos zamanlarini sporla
degerlendirmek ve spor misabakalari iginde dolayll ya da dogrudan bulunmak icin Glke
icinde ya da Ulkeler arasinda seyahat etmektir. Bir bagka degisle spor olgusu icin seyahat
etmektir de denebilir. Spor turizmi édnemli bir olgu oldugu i¢in bu olgu hakkinda son
yillarda ¢ok fazla arastirma yapilmaktadir. Bu arastirmalarin genel amaci spor turizminin
turizm ve destinasyon bdlgelerinde ki katkisinin ve bdlge ekonomisine katkisinin
arastiriimasi tzerine olmaktadir.

Arastirmacilar spor turizmine farkh tanimlar yapmigtir. “Spor Turizmi, sportif
aktivitelere katilmak, izlemek veya orada bulunmak amaciyla uluslararasi veya ulusal
alanda seyahat etmek olarak tanimlanmaktadir” (Kurtzman ve Zauhar, 2001). Bir bagka
tanima gore ise “spor turizmi, evden uzakta spor aktivitelerine katilma veya seyretme
amaclyla yapilan ve ticari amag¢ tasimayan seyahattir.”(Weed 1997).Spor turizmi
gunumuzde Ulkemizde oldugu gibi bircok ulkede hizli bir sekilde gelisen bir turizm tlru
haline gelmistir. Ulkemizde son yillarda yapilan organizasyonlara bakildiginda izmirde
Universite yaz oyunlari, Trabzon Eyof oyunlari, Erzurum’da Universite kis oyunlari,
istanbul'da kisa kulvar yiizme diinya sampiyonasi, Mersinde Akdeniz Oyunlari vb.
Ulkenizdeki spor organizasyon c¢esitliligini gostermektedir. Bu organizasyonlarin
neticesinde Ulkemizin Olimpiyatlara ev sahipligi yapma girisimini hiz kazanmistir.

Dinyadaki spor turizminin gelisimini Gibson 2003’de yaptmis oldugu g¢alismasinda
su sekilde agiklanmistir; 1990'h yillar spor ve turizm arasindaki kalici iligkinin baylk
oranda kabul gdérmesine taniklik etmistir. Son vyillarda turizm ve spor arasindaki iligki
noktasi 6nemli bir bicimde artmaya baglamis ve bu iligski yeni ylzyilda da devam edecek
bir nitelik tagimaktadir. 1980'li yillarin baslarinda Avrupa'daki tatillerde sporun rold, turist
ve aktif spor katilimcisi perspektifinden incelenmis, 1990l yillarin ortalarindan itibaren
Japonya, Kuzey Amerika, Avustralya ve Yeni Zelanda'daki akademisyenler tarafindan
yapilan ¢alismalar sporla baglantili ziyaretin sekillenmeye basladigina isaret etmistir. 1993
yilindan beri Kanada' da 6zel bir organizasyon olan Spor Turizmi Uluslararasi Konseyi
tarafindan "Spor Turizmi Dergisi" yayinlanmaya baslanmigtir. Bunun yani sira "Tatil

Pazarlamasi" gibi dergilerde bu konu 6nemli bir yer edinmeye baglamisgtir.

2. 4. 1. Spor Turizminin Cesitli Etkileri

Spor turizminin yapildidi destinasyonlarda birgok etkileri bulunmaktadir. Bu etkiler 3
ana baslk altinda toplanmistir. Bunlar; Spor turizminin ekonomik etkileri, cevresel etkiler

ve sosyo-kulttrel etkileridir.
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2.4.1.1. Spor Turizminin Ekonomik Etkileri

Spor turizmi insanlarin hayatlarina gevresel, sosyo kulturel yonden etki ettigi kadar
ekonomik yodnden de etki etmektedir. Bu etkiler ginlik yasamimizda kisa dénemde
dogrudan ve dolayli seklinde gérulebilir. Dogudan etkiyi; spor turistin bir spor turnuvasi
izlemek igin geldigi bir bolgede yaptigi dogrudan harcamalarin yol agtigi is imkani, gelir
artigi, dolayli etkiyi; bu spor organizasyonlarinin yapilmasinda destek olan diger
sektorlerin bu harcamadan elde ettigi gelir yoluyla yarattigi is imkani, kazang ve Uretim
miktari ve yapilan bu harcamalarin ve yatirimlarin bélge halkina da kazandirdigi parada
yarattigi artis olarak gdsterebiliriz.

Gratton ve digerleri (2007) tarafindan spor turizminin ekonomi etkileri Uzerine
yapilan ¢alismalarinda, 1992 Barselona olimpiyatlarinin éncesi ve sonrasindaki ekonomik
gelismeleri belirtmislerdir. Olimpiyatlarda yaklasik 10 yil sonra Barselona’'daki otellerdeki
doluluk orani%71 den %84 e yukselmistir. Oyunlar i¢in 7.5 milyon dolar yatirnm yapilmig
ve kentsel pazarlama acgisindan son derece basarili olunmustur. Ayrica oyunlar aninda da
1.5 milyon dolar daha harcanmistir. Bu olimpiyat sonucunda Barselona 12 yil iginde
Avrupa’nin en iyi is yasami kentleri icinde 11.likten 6. Siraya yukselmis oldugunu
belirtmistir.

Guzelin 2007'de yayimlanan c¢alismasina goére 2000 Sydney Olimpiyatlarinda
sponsor firmalar 550 milyon dolar paraya yakin harcama yapmiglar. Baska bir spor
organizasyonu olan Lillahammer Kis Olimpiyatlarina sponsor olan Coca-Cola firmasi bu
sponsorluktan dolayl sadece iskandinav Ulkelerinde ki satislarinda %20 oranda artis

olusmus.

2.4.1. 2. Spor Turizminin Sosyo - Kiiltirel Etkileri

Spor organizasyonlarina ev sahipligi yapan ulke ye gelen vyabanci turistlerle
tesis, konaklama ve alis veris gibi durumlarda c¢esitli sosyo kulturel etkilesime
girebilmektedirler. Bu etkilesim iki tarafli da olabilmektedir. Olan bu etkilesim pozitif oldugu
kadar negatif de olabilmektedir. Ornegin Misliiman (lkelere gelen turistler giyim tarzlari
rahat ise bu biraz ters karsilanabilir ya da birbirleriyle aralarinda ki iletisim Musliman
ulkelerde garipsenebilir.

Stephen’in 2001°de yaptigi ¢alismada yukarida ki konuyu aciklar nitelikte aciklama
yapmigtir. Spor turizm organizasyonlarina ev sahipligi yapan ulkeler; tesislerini,
elemanlarini, konaklama tesislerini ve aligveris merkezlerini gelen insanlarin hizmetine
sunarak onlarla belirli oranlarda kultirel degismelere yol actiklarini belirtmistir (aktaran:
Karakog, 2011: 34-35).
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2.4.1. 3. Spor Turizminin Cevresel Etkileri

Spor turizmini gevresel etkileri 6zellikle agik havada yapilan spor branslarinin dogal
ortamlar Gzerindeki negatif ve pozitif etkilerini icerir. Golf sporu i¢in yapilan alanlarda oyun
alanindan dolay! yuzlerce agac¢ kesilebilmektedir. Bu da ¢evresel olarak bir tehdit
olusturmaktadir.

icdz’tin 2008‘de yapti§i calismasinda bazi spor dallarinin gevreye olumsuz etki
yaptigini belirtmigtir. Yatciligin yogun oldugu deniz kirliliginin olusmasi, kis turizmi igin

ormanlik alanlarda ormanlarin kesilip tahrip edilmesi gibi cevresel etkilerden bahsetmistir

2. 4. 2. Spor Turizmi Turleri

Spor turizm tirlerini 3 ana baslik icinde degerlendiriimektedir. Bu tirler ; Nostalji
Spor Turizmi, Olay Tabanl Spor Turizmi ve Aktif Spor Turizmidir. Degerlendirmeye alinan

bu Gg¢ spor turizm tirt de Tarkiye’de yapiimaktadir.

2. 4. 2. 1. Aktif Spor Turizmi

Aktif spor turizmini tanimlayacak olursak kisilerin bireysel olarak sportif aktivitelere
katilmak i¢in seyahat etmeleridir. Turistler seyahat ettikleri yerde katilim gdsterdikleri
bireysel sporla birlikte aktif spor turizmine dahil olmaktadirlar. Bu seyahatlerin neticesinde
etkinlik tarleri aktif spor turizminin igerigini olusturmaktadirlar. Aktif spor turizmi
kapsaminda bireysellik iceren dagcilik, kayak, kano, yamac¢ paragutu gibi branglarda yer
almaktadir.

Migoogullar’nin 2004’de yayimlanan g¢alismasinda aktif spor turizmi hakkinda
aciklamalar yapmistir. Bireysel olarak sportif aktivitelere katilim amaciyla bir yerden bir
yere yapilan seyahat olayi, aktif spor turizmi kapsamindadir. Bu aktif katilim olayi ¢ok
genis formlar ve ¢ok genis sportif branglar igerdigini ve bunlarin golf, kayak, tenis, sorf,

v.b. gibi bireysellik igeren spor branglari oldugunu belirtmistir.

2. 4. 2. 2. Olay Tabanlh Spor Turizmi

Olay Tabanli Spor Turizmi; Bireysel ya da takim olarak herhangi bir spor bransinda
dizenlenen Dinya sampiyonalari, Avrupa Sampiyonalari, Akdeniz Oyunlari ve
Olimpiyatlar gibi organizasyonlarin iginde bulundugu spor turizm geklidir. Bu spor turizmi
tiruinde yapilan organizasyonun blylk ve uluslararasi olmasi gerekmektedir. Ginimuze
baktigimizda yapilan bu tarz spor organizasyonlarin ekonomik harcamalari milyon

dolarlarla ifade edilmektedir. Ayni zamanda milyarlarca izleyici kitlesi tarafindan hem canli
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olarak hem de kayittan televizyonlari basinda takip ediimektedir. Ozellikle organizasyonun
yapildigi yere gelen turistlerin yaptiklari ekonomik ve sosyo kiltirel katkilari géz ardi
edilmemelidir.

FIFA 1994 Dinya Kupasi olusum slrecinde, bu spor olayinin ABD'ye 50, milyon
yabanci ziyaretciyi cekecedi ve bu ziyaretcilerin 100 milyar ABD dolari harcama
yapabilecegini 6ngérmustl (Ross, 2001). Bu harcamalar guinimuzde yapilan uluslar arasi
blylk spor organizasyonlarinda ¢ok daha fazladir ve atarak devam edilecedi tahmin

edilebilmektedir.

2. 4. 2. 3. Nostalji Spor Turizmi

Nostalji Spor Turizmi; Bu spor turizm turt antik dénemlerde spor amagcli kullanilan
alanlari kapsamaktadirlar. Ayrica dinya spor kamuoyunun takip ettigi takimlarin
stadyumlari ve oyun sahalari bu kapsamda degerlendirilebilir.

“Nostaljik spor turizminde ziyaret edilen her yer, tarihsel veya sembolik bir 6neme
sahiptir. Diger bir deyisle, nostaljik spor turizmi sporun kultarel mirasi ile baglantili olan bir
kavramdir” (Fairley, 2003)

2. 4. 3. Tiirkiye ‘de Spor Turizm imkanlari

“Bir turistik tlketicinin bagska herhangi bir 6l¢it ele almadan yalnizca hangi amagla
seyahate karar vermis oldugunu belirlemek turizmin amaca goére siniflandiriimasi ve
turlere ayrilmasi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir’(Yiimaz, 2007)

Spor turizmin gesitliligi gok farkh 6zellikleri ile ele alabilir. Bu farkhliklar yapilan
turizm etkinliklerinin imkénlarina goére golf turizmi, yat turizmi, akarsu sporlari turizmi,
futbol turizmi, av turizmi, kis sporlari turizmi, doga sporlari turizmi olarak siniflandirilabilir.

Bu siniflamalarin disinda siniflamalara ek olarak baska spor turizm tiiri de eklenebilir.

2. 4. 3. 1. Hava Sporlari Turizmi

Hava sporlari bakimindan Turkiye cografyasi incelendiginde en ¢ok yamag parastitu
ve balon aktiviteleri gbéze c¢arpmaktadir. Balon aktiviteleri Ulkemizde Kapadokya
bdlgesinde yogunlukla yapildigi goérilmektedir. Her gin sabah erken vakitlerinde ve
0dleden sonralari rizgarin olmadidi zamanlar bu aktiviteler yapilmaktadir. Kapadokya
bdlgesinde birgok turizm sirketi balonla turistlere hizmet vermektedir. Tlrkiye’de 1990l
yillarda baglayan bu etkinlik turG spor turizminde Onemli bir ekonomik getiriye
donusmustar. Bolgede balon turizminin gelismesi ayni zamanda is istihdamina da dnemli

katkilar saglamaktadir.
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Yamag parasuti ise Ulkemizin hemen hemen bitin bolgelerinde yapilmaya uygun
bir spordur. Yamag¢ parasutinde Turistik anlamda en ¢ok turist geken bélgelerimiz Ege ve
Akdeniz'dir. Deniz, kum, glines tatilinin Turkiye’deki en énemli merkezlerine sahip olan bu
bolgelerimiz gelen turistlere yamacg parasiti anlaminda énemli hizmetler vermektedir.
“Turkiye’de yamag parasitii sporu 1990 baslarinda Fethiye Oliideniz bélgesinde Baba

Dagrnin yabanci pilotlar tarafindan kesfedilmesi ile taninmistir’(igéz, 2008).

2. 4. 3. 2. Dagcilik — Kig Sporlar1 Turizmi

Dagcilik ve Kig sporlari turizmi bakimindan tlkemiz farkli yiksekliklere, zenginflorasi
ve faunasi bakimindan doga guzelliklerine sahiptir. Tlrkiye kis turizmi bakimindan Bursa
Uludag, Erzurum Palandéken, Kayseri Erciyes, Bolu Kartal Kaya, Kastamonu llgaz,
Antalya Saklikent gibi 6nemli kayak merkezlerine sahiptir. Bu kayak merkezlerine her yil
milyonlarca yerli yabanci turist kayak yapmak icgin ziyaret etmektedir. Pist 6zellikleri ile
degisen bu kayak merkezleri, uzunluklari ve doda guzellikleriyle kayak severlere
inaniimaz keyif ve heyecan vermektedir.

Doga yurtyusu olarak adlandirilan trekking Avrupa basta olmak tzere Diinya’da son
yilllarda yayginlasan ve oOnemli derecede turist kazandiran bir spordur. “Bu turizmin
meraklilari dogayla butlinlesme, fiziksel kondisyonlarini ve yeteneklerini zaman zaman
dlecme buzul géllerin kenarinda kamp kurma gibi amaglarla olaya yaklagsmaktadirlar” (i¢dz,
2008) Essiz dogasi ve kesfedilmeyi bekleyen yerleriyle Ulkemizde bu spor bakiminda
oldukga elveriglidir. Doga yurlytst olarak en cok ilgi géren bélgelerin basinda Dogu

Karadeniz de bulunan Kackar Daglari gelmektedir.

2. 4. 3. 3. Akarsu Sporlari

Tuarkiye cografi 6zelliklerin bakimindan birgok dogal kaynaklara sahip bir Ulkedir.
Sahip oldugu zengin dogal kaynaklarindan birisi de akarsulardir. “Akarsularimizin énemli
bir bolim{ kisaca akarsu turizmi olarak tanimlanan rafting, kano ve nehir kayagi igin ¢ok
elverisidir”’ (igdz, 2008). Akarsu sporlari (izerinde kano ve rafting gibi sporlarin yapilmasi
icin elverigli oldugu akarsularda yapilan doga sporudur. Turkiye dogal ve cografi 6zellikleri
bakiminda akarsu sporlari igin ¢ok ideal bir tlkedir. Ozellikle Ulkenin kuzey ve giineyinde
bulunan akarsular cografi sartlardan dolayi bu sporun merkezleri konumundadirlar.

Tarkiye'nin 6nde gelen rafting merkezleri olan Antalya da bulunan Koépruli Kanyon
Kdépri Cay nehri ve Artvin’de bulunan Coruh nehri énemli bir 6neme sahiptir. Ozellikle
daglardaki karlarin erimesiyle irmak suyunun ylkselmesi Nisan ve Kasim aylari arasinda

bu merkezlerdeki rafting keyfini en Ust seviyeye ¢ikarmaktadir.
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2.4.3.4. Yat Turizmi

"Yat turizmi, birgok unsurun bir araya gelerek bir deniz gezisi hizmetinin
sunulmasiyla sonuglanan ekonomik faaliyettir’(Ercanik, 2003).Yodun kent yasamindan
bunalan insanlarin deniz ve doga hasretlerin gidermek istemesi bu turizmin hizla
gelismesine neden olmustur. Bunun sonucunda yat turizmi butin kiyr seridimizde
yapilmaya baglamistir.

Deniz, baraj gollerinde ve blyuk géllerde yapilan, eglence ve dinlenme olanagi
sunan yat turizmi, Turkiye turizmi igerisinde son yillarda hizla gelismistir. Cografi konumu,
iklimi, yat glzergahlarn ve tarihsel yapisi bakiminda zengin bir kiy! seridine sahip olan
Turkiye, Akdeniz ulkeleri arasinda en onemli yat turizm merkezlerinden biridir. Fakat
Fransa ve italya gibi tilkeler bu turizm sektériine daha énceden biiyik yatirimlar yaptiklari

icin Turkiye bu Ulkelerden sonra gelmektedir.

2.4.3.5. Golf Turizmi

Golf sporunda oyun sahalarinin birbirinden ayri olmasi golfu diger spor
branglarindan ayiran en 6nemli 6zelliktir. Sahanin dlguleri genel hatlariyla ayni olsa da
Ozellikleri bakiminda golf sahalari hep ayni olmamakla birlikte delik sayilari da turnuvadan
turnuvaya degismektedir. Saha 6zelliklerinin ve oyun igerigindeki deliklerin bu sekilde
olmasi da golf sporuna ayri bir 6zellik katmaktadir. Bu 6zellik golfi heyecanh kilan ve
yarigsma sonuglarini énceden tahmin etmeyi zorlastirmaktadir.

Kasap ve Faiz’'in 2008’de yayimlanan c¢alismalarin da golf sahasinin bulundugu
bolgedeki iklim o sahanin yillik kullanim oranini dogrudan etkiledigini belirtmiglerdir.
Ozellikle kis mevsiminin karli dénemlerinde golf oynamak ¢ok zorlastigi icin bu tir golf
oynamak isteyen kisiler o tarihlerde uygun iklime sahip olan ulkeleri ve destinasyonlari
tercin etmekte oldugunu belirtmigtir. Ayrica golf turizmi igin gelen turistlerin yaptigi
harcamalarin genel turistlerin ortalama harcamasindan daha yuksek seviyede oldugu ve
is imkani yarattigi belirtilmistir.

Turkiye’de son yillarda hizli bir sekilde gelisen bu sektdr Antalya’da 6zellikle 6zel
sektortiin yapmis oldugu golf sahalariyla bolge 12 ay golf oynamaya elverigli iklimi ile bu
turizmde iddiali Ulkeler arasina girmeyi basarmistir. Son yillarda yapilan uluslararasi spor
organizasyonlarla birlikte golf Antalya i¢in dnemli konuma gelmistir. Golf sporu Antalya’da
her gegen gun geliserek buyimekle birlikte Antalya’nin tanitimina énemli élglide katki

saglamaktadir.
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2.4.3.6. Av Turizmi

Av turizmi, bilingli kisilerin, belli bir editime dayanarak dogal yagsama zarar vermeden
yapilan, sadece olgunlagsma seviyesine gelen hayvanlar igin izin verildigi avlanma olayidir.
Ulkemiz, 12 ay boyunca her turizm etkinligi igin elverisli oldugu gibi, avcilik turizmi iginde
her mevsim farkli bolge ve yorelerde av turleri ile avlanma sekilleri igin uygundur.

“Spor turizmi icerisinde yer alan diger bir turizm seklide av turizmidir. Tarkiye’'nin
cografi yapisi, bitki 6rtist ve yaban hayati bakimindan av turizminin gelismesine elverigli
konumdadir’ (igdz, 2008). Ulkemizde sahip oldugumuz tim dogal hayatin yok olmamasi
ve bu degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasi igin av yasagl gibi c¢esitli 6énlemler
alinmaktadir. Av turizmine agilacak av yerleri, bdlgenin hayvan tiri ve sayisi dikkate

alinarak Orman Bakanligi tarafindan tespiti yapilip ilan edilmektedir.

2.4.3.7. Futbol Turizmi

Futbol turizmi kisilerin futbol sektériinde seyirci, oyuncu, yonetici ve benzeri unsurlar
kapsaminda futbol sporu icin bir yerden baska bir yere seyahat etmeleridir. Futbol turizmi
ekonomik getirisi dusunuldiginde spor turizme katkisi fazla olan turizm cesitlerinden
biridir diyebiliriz. Kuzey Ulkelerinin futbol takimlari kis aylarinda ara déneme girdiklerinden
kamp yapmak igcin uygun olan yerleri tercih etmektedirler. Antalya bu ddénemlerde bu
Ulkelerin en g¢ok tercih ettigi destinasyonlardan biri konumunda bulunmaktadir. Ayrica ig
turizmde de Ulke futbol takimlarinin yariyil kamplarinin ¢ok buyuk bir bolimdnin Antalya
ilinde yapiimaktadir.

“Futbol turizm talebinin édnemli bir kismini olusturan spor kullpleri kamp yerlerinin
seciminde yaz aylarinda serin yerleri tercih ederken, kis aylarinda da uygun sicaklik
derecelerine sahip yerleri tercih etmektedir’ (icdz, 2008). Futbol turizmi iilkemiz de daha
cok kamp etkinligi seklinde gorilmektedir ve Ulkemizde son yillarda geliserek buyuyen bir
spor turizm tdrd olmustur. Antalya’nin kis aylarinda hava sartlari bakimindan elverigli
olmasi ve tesis, ulasim konaklama bakimindan futbol kamp ve hazirlik maglarina uygun
olmasi nedeniyle yurt ici — yurt disi birgok futbol takimi tarafindan tercih ediime

sebepleridir.



3. YONTEM
3. 1. Arastirma Modeli

Arastirma nitel arastirma yontemlerinden durum calismasi yénteminde olup i¢ ice
gecmis tek durum deseni kullanilarak desenlenmigtir. Yildirnm ve Simsek’e (2011) gére i¢
ice gecmis tek durum deseni; bir durum ¢alismasinin ilgili durumu bittncul ve tek bir Unite
olarak ele almasina veya bir durum icerisinde olabilecek birden fazla alt birime
yénelmesine iligkin desendir.

Arastirmada Antalya destinasyonunda spor turizmi bir durum olarak ele alinmigtir.
Antalya destinasyonunda ki spor turizminin dnemi, Antalya’da ki en énemli uluslararasi
spor organizasyonlar, Antalya destinasyonunda ilgi géren spor turizmi turleri ve Antalya
destinasyonunun markalasmasinda ki unsurlar gibi dort alt birim durumu olusturan alt
durumlar olarak belirlenmis ve bunlarin ana durumu olan Antalya destinasyonuna olan

katkilari incelenmistir.

3. 2. Arastirma Grubu

Bu c¢alismada arastirmanin konusu olan durum hakkinda veri toplanabilecek grubu
belirlemede amacgh o&rnekleme yontemlerinden Ol¢it 6rnekleme yoéntemi secimi tercih
edilmistir.  Yildinm ve $imsek’e (2011)’'e gore amach o6rnekleme ile zengin bilgi
barindirdig1 disunulen durumlar hakkinda derinlemesine incelemeye olanak vererek, pek
¢ok durumda olgu ve olaylarin kesfedilmesinde ve agiklanmasinda yarar saglamaktadir.
Bu dogrultuda arastirilan durum hakkinda en derin, kapsamli ve dogru bilgiye sahip
oldugu dusunulen, farkh meslek dallarindan Antalya’da yasayan, spor ve turizm
sektorinun icinde olan kamu kurum ve kurulus yoneticileri, memurlari, spor kullibu
yoneticileri antrendrleri ve turizm sirketi sorumlusu olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda
arastirma grubunu Antalya‘da yasayan ve orada galisan 1 akademisyen, 4 kamu kurum

yoneticisi, 1 spor uzmani, 2 kulip antrenéru ve 2 turizm sirketi sahibi olarak belirlenmistir.

3. 3. Verilerin Toplanmasi

Bu kisimda veri toplama araglari ve veri toplama sureci hakkinda bilgi

sunulmaktadir.
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3. 3. 1. Veri Toplama Araclari

Arastirmada, mulakat formu arastirmaci tarafindan hazirlanmis ve alaninda uzman
arastirmacilar tarafindan kontrol edilmesi saglanmistir. Daha sonra mulakat formunda
gerekli eksiklikler giderilerek alaninda uzman arastirmaci tarafindan geligtirilmis ve
arastirmanin amacina, sinirliliklarina uygun sorular belirlenmistir. Yari-yapilandiriimig 13
soruluk goérisme formu kullaniimis olup sorular butin katilimcilara ayni sirayla sorulup
ses kayit cihaziyla kaydedilmigtir. Gorismeler katilimcilarla randevu yerlerinde bizzat
malakat seklinde yapilmigtir. Gérismelerin ayrintilari konusunda emin olmak igin, uygun

gorilen yerlerde ek sorular sorulmustur.

3. 3. 2. Veri Toplama Siireci

Bu calismada veriler yari yapilandiriimis gorisme formu hazirlanarak gorismeler
yoluyla toplanmistir. Calismada arastirmaci tarafindan, bizzat katilimcilarin gérev
yaptiklari yerlere gidilerek 6n gérigsme yapilmistir. On gérismede, arastirma hakkinda
gerekli bilgi verilerek gonulld katilm istegi gosteren kigilerden randevular alinmigtir.
Katilimcilarin calistiklari birimlerde veya c¢alisma odalarinda kendileri ile dogrudan
gérusme gerceklestiriimistir. Goérismeler katiimcinin izniyle not tutularak ve ses kayit
cihazi kullanilarak gercgeklestiriimis ve daha sonra bilgisayar ortaminda yaziya
dokulmustur.

Arastirmada inandiricilik igin veri kaynaklariyla arastirma sonucunda katihmci teyidi
yapilmig ve arastirma sonunda katilimcilarla verdikleri cevaplarla ilgili genel bir
degerlendiriime yapilarak dogruluk teyidi alinmistir. Arastirma sdresince katihmcilarla
uzun sureli etkilesim icinde bulunulmustur. Arastirma konusu hakkinda yeterli bilgiye sahip
ve nitel arastirma konusunda uzmanlasmis Kkisilerden vyapilan arastirmayi cesitli
boyutlariyla incelenmesi saglanmis ve bu sekilde arastirmanin inandiriciligr arttiriimigtir.

Arastirmada tutarlilik icin kayit altina alinan veriler baska arastirmacilar tarafindan
incelenmesi ve verilerin kodlanmasi, kavram ve temalarin bulunmasi saglanmigtir. Ortaya
cikan kodlar, kavramlar ve temalar kargilastinimis ve bu sekilde arastirmanin tutarlihgi

saglanmigtir.

3. 4. Verilerin Analizi

Veriler analiz edilirken icerik analiz yéntemi kullanilmistir. Veriler igerik analizinde 4
asamada analiz edilmistir. Arastirmanin ilk asamasi olarak veriler kodlanmistir. Bu
asamada veriler incelenmig, anlamli bolimlere ayrilmistir. Kendi icinde anlaml batlnluk

olusturan bolimler arastirmaci tarafindan kodlanmistir. TUm veriler bu sekilde
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kodlandiktan sonra bir kod listesi olusturulmustur ve bu kod listesi daha sonra verilerin
incelenmesinde kullaniimistir.

Arastirmanin ikinci asamasinda bulunan kodlar bir araya getirilerek aralarinda ki
ortak yonler bulunmus ve kavramlari, kavramlar arasinda ki ortak yonler bulunarak da
temalar olusturulmustur. Temalar sayesinde kodlamalarda ortaya c¢ikan bulgular daha
genel ifadeler haline ¢evrilmistir.

Arastirmanin Ugincl asamasinda verilerin kodlara ve temalara gore dizenlenmesi
yapilmigtir. Elde edilen bulgular ilk elden sunulmus ve toplanan bilgiler islenmis bir
bicimde ilk elden arastirmaya dahil etmistir. Arastirmanin son asamasinda ise sunulan

bulgularin arastirmaci tarafindan yorumlanmasi ve bazi sonugclarin ¢ikariimasi yapiimistir.



4. BULGULAR

Arastirmaci arastirmaya katilan katilimcilara belirli kodlar vermis ve bu kodlara gore
kisaltmalar yapmistir. Bu kodlar K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9 ve K10 olarak
belirlenmigtir.

Arastirmaci katihmcilara sordugu sorular karsisinda aldi§i cevaplardan frekanslari
belirlemigtir. Bu frekanslardan yola c¢ikarak kavramlar bulunmustur. Daha sonra elde
edilen kavramlardan yola ¢ikarak da ortak temalar elde edilmis ve 4 tema olusturulmustur.
Bu temalar; Markalagsma, Ekonomik Getiri, Spor Turizm Cesitleri, Uluslararasi Turnuvalar
olarak ortaya cikmistir. Frekanslar, kavramlar ve temalar tablolar halinde asagida

belirtiimis ve yorumlanmistir.

4. 1. Markalagma

Arastirmada  Antalya’nin  destinasyonunda  gerceklesen spor  turizminin
markalagsmasi ve bunun sonucu olarak da yurt disindan gelen turistlerin markalasmis spor
turizm cesitleri icin Ulkemize gelip beklenti icine girmesi arastirilmis olup katilimcilara bu
konu hakkinda ac¢ik uclu sorular sorulmustur. Kaynak kisilerin bu konudaki dustnceleri

‘Markalagsma’ temasi altinda toplanmistir. Frekanslar ve kavramlar tabloda yer almaktadir.
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Tablo 1. Markalasma Temasina Ait Kavram, Kod ve Frekanslar

Tema Kavram Kod

Marka degeri
Tanitim

Reklam

imaj

Onem

Ekonomi
Geleneksel

BlyuUk organizasyon
Sardurdlebilir marka
Duinya 3. su

Kamp

THY Golf Turnuvasi

Runtalya

Cumbh. Bisiklet Turu
Markalasma Doga Sporlari

Marka Degerini Arttiran Spor Organizasyonlari  Red Bull Sky To
Sea

Efes Cup
Oryantring Gunleri
U20 Diinya Kupasi

Uluslararasi Spor Organizasyonlarinin
Markalasmadaki Onemi

P PP EFEPNMNNOPSMOITOTOT
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NN OO

Tesis

Ulasim

Konaklama

Profesyonellik
Yabanci Turistlerin Beklentileri Beslenme

Antrenman sahasi

Hizmet

Beklenti

Doga Guzelligi

PP RPRPRRPNONORERLRDN

Tablo 1’de arastirmaya katilan katilimcilarin cevaplarina gére olusturulan kodlardan;
Uluslararasi Spor Organizasyonlarinin Markalagmadaki Onemi, Marka Degerini Arttiran
Spor Organizasyonlari ve Yabanci Turistlerin Beklentileri gibi kavramlar olusturuldugu ve

bu kavramlarinda Markalasma Temasi altinda toplandigi gorulmustar.

4. 1. 1. Uluslararasi Spor Organizasyonlarinin Markalagmadaki Onemi

Markalagsma temasinda ortaya ¢ikan sonuglarda, markalagsmadaki 6nemli unsurlarin
basinda Antalya’da yapilan uluslararasi spor organizasyonlarinin oldugu belirlenmigtir. Bu
organizasyonlarin buyuklugune gore markalasma degerinin arttigi ve insanlarin giderek
Antalya’yt spor kenti olarak goérdigu belirlenmigtir. Yapilan uluslararasi spor

organizasyonlari sayesinde uUlkenin imajinin ve markalagsma degerinin de yukseldigi ortaya
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cikmistir. Bu tir organizasyonlar sayesinde Antalya ve Turkiye’nin reklaminin yapildigi,
bunun da buylk énem tasidigi ve bu organizasyonlarin ¢odalarak devam etmesi gerektigi
sonucuna varilmistir. Markalasmanin olabilmesi icin organizasyonlarin sureklilik arz
etmesi gerekmektedir. Sureklilik arz etmesi igin de tanitimin ve reklamin ¢ok iyi yapilmasi

gerektigi belirlenmigtir.

“Bliylik ¢apli uluslararasi organizasyonlarin markalagma agisindan daha énemli bir hal
almasi, yapilan organizasyonlarin devamliligina bagldir. Tek seferlik yapilan
organizasyonlar gelip gecici olup geleneksel hale geldiklerinde marka degeri daha ¢ok
artacaktir’ (K5, kisisel gériisme, Temmuz 2013).

Yapilan blylk spor organizasyonlari sayesinde Antalya’nin spor ve turizm
bakimindan Avrupa’nin 6nde gelen sehirlerinden biri haline geldigi sonucu ortaya
cikmistir.

Tabloda géruldigu gibi yapilan uluslararasi turnuvalarin Antalya’nin taninmighgina
katkisi olmaktadir. Turnuvalar sayesinde diinyanin bircok Ulkesi Antalya’yl canli yayinda

takip etmekte ve onlarin Turkiye hakkindaki izlenimlerini olumlu yone yoneltmektedir.

“Yapilan uluslararasi organizasyonlarda Antalya’ya énemli sporcular gelmektedir, bu
sayede llkemizin ve Antalya’nin reklaminin dinyanin her tarafinda yapilmasi
saglanmaktadir” (K9, kisisel gériisme, Haziran 2013).

Spor turizmi bakimindan son yillarda yapilan organizasyonlarla Antalya’nin artik bir
marka sehir haline geldigi gorulmuds, yapilan organizasyonlardaki reklam ve tanitim

sayesinde Antalya’nin taninirhginin arttigi saptanmigtir.

“Markalagsmanin gergeklesmesi igin reklam bliylik bir 6nem tagimaktadir.
Yapilan uluslararasi organizasyonlar reklam anlaminda da blylik getiri
saglamaktadir” (K1, kisisel gériisme, Haziran 2013).

“Kendi tlkemizin insanlari bile Antalya’nin ¢ogu yerini bilmezken bu
organizasyonlarda uluslararasi medya kuruluglarinin yaptigi ¢ekimlerle
diinyanin birgok (lkesindeki insanlarin Antalya hakkinda bilgisi olmaktadir”
(K8, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

Antalya’nin tanitiminin  yurt disinda oldugu kadar yurt iginde de yapilmasi
gerekmektedir. Bu sayede ulke i¢i turizmi daha ¢ok gelisme kaydedecektir.
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4. 1. 2. Marka Degerini Arttiran Spor Organizasyonlari

Katimcilar Antalya’nin marka degerini yukseltecek en 6nemli organizasyon olarak
THY Golf Turnuvasrni belirtmislerdir. Bu turnuvanin énemli olmasindaki en édnemli etken
danyanin en iyi ve en prestijli golfcularinin Antalya’ya geliyor olmasidir. Bu organizasyon
sayesinde; Ulkemize ve ayni zamanda Antalya’ya yurt digindan binlerce turistin, medya
kuruluslarinin, sporcularin ve yoneticilerin geldigi belirlenmistir. Prestijinin bu kadar yuksek
olmasindaki en biylk etken, golf sporunda dinyanin en taninmig sporcularinin Antalya’ya
gelmis olmasidir. Gelen medya kuruluslarinin yarigma suresince canli yayin yapmalarinin
ve her gun Antalya’da yapilan THY Golf Sampiyonasi’ni diinya spor ajanslarinda haber
olarak bildirmelerinin Antalya’nin marka degerinin yikselmesi acgisindan c¢cok onemli
oldugu belirlenmistir. Diger organizasyonlar icin de ©6nem arz eden, devamlilik
saglamasindan dolay! Runtalya‘nin ve Cumhurbaskanhgi Bisiklet Turu’nun da Antalya igin
onemli oldugu sonucuna ulasiimistir. Arastirma sonucunda marka degerini arttiran diger
organizasyonlar icinde ise U20 Dinya Kupasi, Doga Sporlari Olimpiyatlari, Efes Cup ve

Oryantring Gunleri oldugu belirlenmistir.

“Kesinlikle prestij acisindan en o6nemlisi THY Golf Sampiyonasidir. Bu
sampiyona diinya spor kamuoyunu giinlerce mesgul etmis ve onlarin dikkatini
bu yarismaya vermelerini saglamistir” (K1, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

Antalya’da marka de@erini arttiran spor organizasyonlardan biride Runtalya’dir. Bu

organizasyonun en 6nemli katkisi her yil yapiliyor olmasidir.

‘Runtalya devamlilik arz ettigi icin 6nemli bir yere sahiptir. THY Golf
Sampiyonasi ise reklam ve marka degeri en yliksek organizasyondur
diyebilirim” (K3, Kisisel gbériisme, Haziran 2013).

Yapilan arastirma sonuglarina gére Antalya’da yapilan uluslar arasi doga sporlarinin
da 6énemli bir yere sahip oldugu sonucuna ulasiimistir. Bunda en énemli etken Antalya’nin
sahip oldugu doga guzellikleridir. Bu sporlar sayesinde, gelen turistler alternatif turizm

bakimindan zenginlik yasamaktadir.

4. 1. 3. Yabanci Turistlerin Beklentileri

Kaynak kisilerin bluytk cogunlugu yabanci turistlerin Antalya’ya geldiklerinde en ¢ok
tesis, konaklama ve ulasima énem verdiklerini belirtmislerdir. Antalya’nin markalagsmasi
acisindan gelen yabanci turistlerin memnun olmalari gerektigi ve buna bagli olarak da

istedikleri her seye rahat bir sekilde ulasabildikleri belirlenmistir. Bunun sonucunda da
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yaptiklari ziyaretten memnun ayrilan spor turizm katilimcilari, tekrar Antalya’yi ziyaret
etmektedirler. Bunlarin disinda profesyonel organizatorler, ylksek hizmet kalitesi, doda
guzelligi ve antrenman sahasinin da yabanci turistler tarafindan tercih edildigi

belirlenmigtir.

“Oncelikle belirtmek istedigim bir sey var ki oda gelen turistler
beklediginden fazlasini  buluyorlar. Miikemmel tesisler, kolay ulasim,
konaklamadaki alternatifler ve doga glizellikleriyle i¢ ice parkurlar” (K7, Kigisel
gérisme, Haziran 2013).

“Oncelikle konaklama, ulasim ve tesislerin iyi olmasini istiyorlar. Bunun
disinda yapilan organizasyonlarin profesyonel yapilmasi da beklentilerin
icindedir” (K3, kigisel gbriisme, Haziran 2013).

Arastirma sonucuna gore yurt disindan gelen turistler aslinda tatile gelen insanlarin
istedigi seyleri istemektedir. Antalya bu bakimdan turistlere istediklerinden fazlasini
vermektedir. Hem hizmet kalitesiyle hem de doga guzellikleriyle tam bir spor turizm
merkezidir. Son yillarda yapilan organizasyonlarin profesyonellesmesiyle spor turizmi igin
dinyanin cazibe merkezi haline gelmistir. Ayni zamanda yapilan uluslararasi

turnuvalarinda bunda reklam anlaminda katkisinin buyuk oldugu sonucuna variimistir.

“Tesis, konaklama, ulagim gibi beklentileri oluyor yabanci spor turistlerinin. Haliyle her
acidan spor turizminin profesyonel olmasini istiyorlar.”(K 2, Kisisel gbriisme, Haziran
2013)

Antalya bu bakimdan turistlere istediklerinden fazlasini vermektedir. Hem hizmet
kalitesiyle hem de doga guzellikleriyle tam bir spor turizm merkezidir. Son yillarda yapilan
organizasyonlarin profesyonellesmesiyle spor turizmi i¢in dinyanin cazibe merkezi haline
gelmeye baslamistir. Ayni zamanda yapilan uluslararasi turnuvalarinda bunda reklam

anlaminda katkisinin buyuk oldugu goéralmastar.

4. 2. Ekonomik Getiri

Kaynak kisilere sorulan sorularda Antalya’da yapilan spor turizminin ekonomiye
katkisi arastiriimis ve bu konu hakkinda bazi sorular yoneltiimistir. Cevaplarda olusturulan
kodlar arastirilmig olup katiimcilara tekrar bu konu hakkinda acik ug¢lu sorular
sorulmustur. Kaynak kisilerin bu konudaki disinceleri ‘Ekonomik Getiri’ temasi altinda

toplanmistir. Frekanslar sonucu bulunan kavramlar Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2.Ekonomik Getiri Temasina Ait Kavram, Kod ve Frekanslar

Tema Kavram Kod
Marka degeri
12 Ay Turizm
Konaklama
Ulasim

Tesis

Tanitim
Profesyonellik
Alternatif Turizm
Ekonomi
Kazang

Ol sezon
Hazirlik magi
Canli yayin
Onem
Doluluk orani
is kapasitesi
Odak merkezi

Futbol Kamp Turizminin Getirileri

Ekonomik Getiri
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Futbol Kamplari
Turnuvalar
Seminer
Konaklama
Tesis
Olu Sezonlarda Yapilan iklim

Organizasyonlar Ol sezon
Toplanti
Streklilik
Organizasyon
Acik hava
Onem
Oryantring Gunleri
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Tablo 2’ de arastirmaya katilan katihmcilarin cevaplarina gére bulunan kodlardan,
Futbol Kamp Turizminin Getirileri ve Oli Sezonda Yapilan Organizasyonlar kavramlari

olusturuldugu ve bu kavramlardan da Ekonomik Getiri temasinin bulundugu goéralmastar.

4. 2. 1. Futbol Kamp Turizminin Getirileri

Ekonomik getiri temasinda Antalya’da yapilan futbol kamp turizminin bdlge
destinasyonunda ekonomiye katkisinin ¢ok 6nemli oldugu ortaya ¢ikmistir. Son yillarda
artarak devam eden futbol kamp turizmi sayesinde Antalya ¢cok dnemli bir kamp merkezi
haline gelmis ve kamp, marka deg@eri olarak da diinyanin énde gelen merkezlerinden biri
haline gelmistir. Futbol kamp turizmi sayesinde Antalya’da turizm 12 aya yayilmakla

beraber is kapasitesi de artarak gelismistir. Futbol kamplarinin Antalya’da yapiimasinda
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iklimin ve konaklamanin énemli bir yere sahip oldugu belirlenmis, ayrica kis aylarinda
kamplarin Antalya’da yapilmasinin en o6nemli nedeninin de iklimin elverigli olmasi
gOsterilmistir. Antalya’da bunlarin hepsinin elverisli olmasi, bu sektériin gelismesine en

blylk katkiy1 saglamistir.

“Antalya yilda yaklasik 1500-2000 takima ev sahipligi yapmaktadir. Bu da tanitim
ve markalagsma agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu sayede turizm 12 aya
yayilmaktadir’ (K4, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

“Antalya’nin spor turizmi kazancinin en énemli pargasi yariyil futbol kamplaridir.
Antalya’da 6lii sezonda gerceklesen bu kamplar ilimizin maddi olarak 6lii sezonda da
iyi durumda olmasini saglamaktadir. Bu sayede turizm 12 aya yayilmaktadir’
(K2,Kisisel gériisme, Haziran 2013).

Futbol kamp turizmi sayesinde Antalya’da turizmin 12 aya yayildigi1 ve bu sayede is
kapasitesinin artarak gelistigi goértlmektedir. Kaynak kisilerimizin bazilari bundaki dnemli
etkenleri; ulasimin rahat olmasi, konaklamanin Ust dizey olmasi, kamp tesislerinin son

derece modern olmasi olarak belirlemiglerdir.

“Yurt i¢i ve yurt disindan binlerce takim bu kamplar sayesinde Antalya’ya gelmektedir.
Kamplar esnasinda yapilan turnuvalar ve hazirlik maclarinin yurt iginde ve yurt
diginda yayimlanmasi da bir baska énemli etkendir” (K1, Kisisel gbriisme, Haziran
2013).

Arastirmamizda katilimcilar futbol kamp turizmi adina Antalya’nin dinyanin énde
gelen kamp merkezlerinden biri oldugunu belirttiler. 90’ yillarda baglayan bu sektor, yillar
gectikce artarak devam etmektedir. Bu aralar, dinyanin her yerinden, yilda ortalama

2000’den fazla takimin kamp igin Antalya’yi tercih ettigi vurgulanmistir.

“Iklimin son derece miisait olmasi, ulagimin kolay olmasi, modern ve kaliteli tesislerin
olusu, otellerin hizmet kalitesinin iyi olmasi, profesyonel anlamda kamp
organizasyonlarinin yapilmasi Antalya’yl bu sektérde dnemli bir yere getiren etkenler
arasindadir” (K10, Kigisel gérisme, Haziran 2013).

4. 2. 2. Olii Sezonlarda Yapilan Organizasyonlar

Aragtirma bulgularinda 6l sezonlarda Antalya’da yapilan spor organizasyonlarinin
baginda futbol kamplarinin geldigi goriilmektedir. Ozellikle futbol liglerinin yari tatil kamp
sezonlar1 ocak aylarina geldigi igin, o tarihlerde Antalya’da turizmin 0lU sezonu oldugunu

ve futbol takimlarinin kampa gelerek Antalya ekonomisine buylk katki yaptiklar

gorulmustar.
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“Uluslararasi futbol kuliiplerinin yari sezon kamplari konusunda sahip
oldugumuz potansiyeli korumaliyiz. Bu siire iginde mutlaka ses getirecek, her
yil tekrarlanan turnuvalar diizenlemeliyiz” (K4, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

“Futbol turizminde; her yil 1000°e yakin futbol takimi kamp icin kis
aylarinda Antalya’yi tercih etmekte, 100°e yakin futbol sahasinda kamplarini
yapmaktadirlar. Ozellikle Belek bélgesindeki ¢odu otelde kamp igin futbol
sahasi bulunmaktadir” (K3, Kisisel gbriisme, Haziran 2013).

Arastirma bulgularina gére 6li sezonlarda Antalya’daki otellerin uygun fiyatta
olmasindan ve hava sartlarinin musait olmasindan dolayi; yurt ici ve yurt disindan ¢ogu
spor federasyonlari seminerlerini, toplantilarini, ulusal misabakalarini yapmak igin

Antalya’yi tercih ettiklerini belirtmislerdir.

“En ¢ok yariyil dénemlerinde futbol kamplari yapiimaktadir. Bu kamplara Avrupa’nin
nerdeyse blitiin llkelerinden, Tirk Cumbhuriyetlerinden ve Asya’dan birgok lilke
gelmektedir” (K10, Kisisel Gériisme, Haziran 2013).

Calismamizda futbol kampinin, spor turizm cesitleri igerisinde en c¢ok kazang
saglanan branslardan biri oldugu ortaya c¢ikmistir. Antalya’nin futbol takimlarini
cekmesinin nedenleri; ulasimin iyi olmasi, devre arasi kamplari déneminde iklimin iyi ve
ihman olmasi; futbol kamplari icin yeterince tesis, antrenman sahasi olmasi ve en
onemlisi de bu kamplarin her yil yapilmasi yani sureklilik arz etmesidir. Yapilan futbol
kamplarindaki organizasyonlarda ¢esitli turnuvalarin ve hazirlik maclarinin yapiimasiyla
beraber bu maglarin canli yayinlanmasi sayesinde énemli bir tanitim sansinin da dogdugu

belirtilmistir.

“Kis aylarinda sehrin hava bakiminda uygun olmasi ve tesis, konaklama bakimindan
da cok elverigli olmasi Antalya’yr kamp icin cazibe merkezi haline getirmektedir” (K1,
Kigisel Gériisme, Haziran 2013).

Oli sezonda yapilan organizasyonlar iginde katilimcilarimizin da belirttigi (izere
futbol kamp turizmi devamlilik arz ettigi icin en ¢gok dneme sahip sektér olmustur. Bunun
disinda kisin otellerin ucuz olmasindan dolayi bazi federasyonlar seminer, toplanti, kamp,
organizasyon gibi faaliyetlerinin en az bir tanesini Antalya’da yapmaktadir. Bu hem
federasyonlar igin maliyeti uygun bir durumdur hem de Antalya ekonomisi i¢cin énemli bir

olgudur.

4. 3. Spor Turizm Cesitleri

Kaynak kigilere sorulan sorularda Antalya’da yapilan spor turizm cegitleri

belirlenmeye calisiimistir. Bu konu hakkinda arastirmaci katilimcilara gesitli acik uclu
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sorular yoneltmistir. Arastirmaci bu sorulara verilen cevaplari “ Spor Turizmi Cesitleri

temasinda toplamistir ve bulunan kavramlar tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 3.Spor Turizmi Cesitlerine Ait Kavram, Kod ve Frekanslar

Tema Kavram Kod
Golf

ilgi

Tesis

Tenis

Golf Otel
Rafting

Ulasim
Alternatif Turizm
Rafting

Macera Sporlari
Motor Sporlari
Kamp

Bos Vakit
Pahali spor
Getiri

Sire

Rafting
Ydruyas

Yurt ici

Yurt disi
Oryantring
Universiteler
Parkur

Firma

Belge

Turnuva

Kamp

Bos vakit
Alternatif turizm
Avcilik
Parkurlar
Turistik Destinasyon

En Cok ilgi Géren Bireysel Sporlar

Spor Turizm Cesitleri

ilgi Géren Macera Sporlar
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Tablo 3’de arastirmaya katilan katilimcilarin cevaplarina gére bulunan kodlardan,
En Cok ilgi Géren Bireysel Sporlar ve ilgi Géren Macera Sporlar kavramlari olusturuldugu

ve bu kavramlardan yola gikarak Spor Turizm Cesitleri Temasi bulundugu gorilmustur.

4. 3. 1. En Gok ilgi Géren Bireysel Sporlar

Spor turizmi gesitleri temasinda en ¢ok ilgi géren bireysel spor olarak golf ortaya
cikmistir. Antalya’da bulunan golf otellerin ¢oklugu ve bu otellerin tesis bakimindan Ust
seviyede olmasi, golfun Antalya acisindan 6neminin arttigini géstermistir. Arastirmada

golf sporundan sonra ikinci sirada tenisin ilgi géren bireysel spor oldugunu ve rafting,
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macera sporlari ve motor sporlarinin da ilgi géren diger bireysel sporlar olduklarini

belirlenmisgtir.

“Bireysel sporlar igcinde Antalya’da en c¢ok ilgi gbrenler golf ve tenis sporlaridir.
Ozellikle BELEK bélgesinde golf otellerin ¢oklugu gériilmektedir. Antalya’daki 5 yildizli
otellerin birgogunda tenis kortlari ve golf tesisleri bulunmaktadir” (K1, kisisel gériisme,
Haziran 2013).

Golfun son yillarda Antalya icin hayati 6nem arz etmeye basladigi, golf otellerin
Antalya’da ¢ok oldugu ve artik sehrin bir golf kenti haline geldigi saptanmistir. Golf kadar

olmasa da tenisin ve macera sporlarinin da Antalya i¢in 6nemli oldugu goértlmustur.

“En cok ilgi géren golftur. 2008 yilinda Antalya, Avrupa’nin en iyi golf destinasyonu
secilmigtir. 2012 yili igerisinde Antalya’da 472.000 golf oyunu oynanmistir. Golfun
disinda Antalya’da 5 yildizli otellerin gogunda tenis kortlari bulunmaktadir” (K3, Kisisel
Gérisme, Haziran 2013).

Spor ¢egidinin bu kadar farkli olmasinda en blylk kazanci hi¢ kugku yok ki Antalya
ekonomisinin aldigi gorilmustir. Katihmcilar ayrica rafting gibi macera sporlari ve motor

sporlarinin da ilgi géren diger bireysel sporlar olduklarini belirtmislerdir.

4. 3. 2. ligi Géren Macera Sporlar

Gorisme yapilan katilimcilar en ¢ok ilgi géren macera sporlarini yorumlayarak
aciklamiglardir. Yapilan arastirmada macera sporlari arasinda en ¢ok rafting sporunun
yapildidi, raftingin yurt ici ve yurt digindan yilda ylz binlerce turisti Antalya’'ya c¢ektigi
gorulmastar. Oyle ki yurt iginde Universitelerin gruplar halinde her yil rafting igin Antalya’ya
geldigi belirtiimistir. Raftingin disinda oryantring, motor sporlari, ylriyls gibi macera
sporlari iginde turistlerin bolgeye geldigi gorilmektedir. Macera sporlarinin; alternatif spor
olarak Antalya’ya katkisinin éneminden bahsedilmis, tatil icin gelen turistlerin bos

vakitlerini degerlendidi aktiviteler olarak da yapildigi gorilmustir.

“Antalya Valiligi ve il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii tarafindan Antalya’da 447 nokta
turizm amacli sportif faaliyet parkuru ilan edildi. Su alti, su dsti, rafting, yamag
paragliti, kano, yelken, sorf, treaking, oryantring ile ilgili 370 tane firmaya belge
verilmistir’ (K3, Kigisel Gériisme, Haziran 2013).

Antalya macera sporlari bakimindan ¢ok ¢esitlilik arz etmektedir. Bunda en énemli
etken hi¢c kusku yok ki dogal guzelligidir. Falezlerin kiyilarda ¢ok olmasindan dolayi

aralardaki buyuk vadiler sayesinde tam bir macera spor merkezi olarak gérilmektedir.
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“Macera sporlari igcinde en c¢ok ilgi gbren tir kesinlikle raftingtir. Yurt ici ve yurt
digindan binlerce kisi rafting yapmak icin gelmektedir. Onun disinda oryantring,
treaking de ilgi géren diger macera sporlaridir” (K 7, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

Antalya’ya Kopruli Kanyon’a rafting igin gelen turistler ekonomik anlamda buyuk
katki saglamaktadir. Bunun disinda katihmcilarimizin belirttigi ve arastirma sonucunda

cikan oryantring, treaking, motor sporlari gibi macera sporlari da 6nem arz etmektedir.

4. 4. Buyuk Turnuvalar

Kaynak kisilere sorulan sorularda Antalya’da yapilan blyUk spor organizasyonlari
belirlenmeye calisiimistir. Bu konu hakkinda arastirmaci katilimcilara gesitli agik uclu
sorular yoéneltmistir. Arastirmaci bu sorulara verilen cevaplari “Blyuk Turnuvalar®

temasinda toplamistir ve bulunan kavramlar tablolar halinde sunulmustur.



Tablo 4.Buyuk Turnuvalar Temasina Ait Kavram, Kod ve Frekanslar.

36

Tema Kavram

Kod

Uluslararasi spor Organizasyonlarinin faydalari

Tanitim
Markalasma
Alt yapi
Ulasim
Konaklama
Alternatif Turizm
Cesitlilik
Kazang
Reklam
Ekonomi
Spor kenti
Yarigma
Organizasyon
Yatirim

Bilyiik Turnuvalar Tuark Hava Yollari Golf Sampiyonasi

Canli yayin
Medya

imaj

Tanitim
Markalasma
Reklam

Spor Dinyasi
Gurur

itibar
Sponsor
Konaklama
Tesis

Dunya starlar

Runtalya

Markalagsma
Reklam
Tanitim
Geleneksel
Maraton
Festival

ilgi

Onem
Basin

Katki
Seviye
Odul
Prestij
Sponsor
Deger
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Tablo 4'de arastirmaya katilan katiimcilarin cevaplarina gére bulunan kodlardan,
Uluslararasi spor Organizasyonlarinin faydalari, THY Golf Sampiyonasi ve Runtalya
kavramlar olusturuldugu ve bu kavramlar da Blyuk Turnuvalar Temasi altinda toplandigi

gorulmektedir.

4. 4. 1. Uluslararasi Spor Organizasyonlarinin Faydalari

Arastirmaci katilimcilara sordugu soruda Tablo 4’te goraldigu gibi tanitim ve
markalasmanin yapilan uluslararasi turnuvalarda &6nemli etkiye sahip oldugu dile
getirilmigtir. Bu misabakalarda yapilan reklam ve tanitimin Antalya turizminde énemli yer
tuttugu belirtilmistir. Antalya destinasyonunun tanitilmasi icin en énemli unsurlarin basinda
uluslararasi organizasyonlarin geldigi belirlenmigtir. Yapilan canli yayinlar sayesinde
Antalya dinyada taninan bir merkez haline gelmektedir. Yapilan organizasyonlar

sayesinde Antalya’nin alt yapisi gelismekle birlikte ekonominin gucli kaldigi belirtilmistir.

“Antalya’nin tanitimina biylk katkisi vardir. Oli sezonlarda sehrin hareketlenmesini
saglamaktadir. Yilin 12 ayi turizmi canli tutmaktadir.” (K10,Kisisel goérisme, Haziran
2013)

Uluslararasi spor organizasyonlarinin sehrin markalasmasi agisindan 6nemli bir
yere sahip oldugu belirlenmistir. Bu sampiyonalar sayesinde sehrin taninmighginin arttigi

ortaya cikmistir.

“Antalya’nin markalagmasinda énemli bir yere sahip oluyorlar. Antalya’da yapilan
blyik organizasyonlar sayesinde gehrin tanitimi ve reklami yapilmis oluyor. Bu da
Antalya’nin tanitimini kolaylastiriyor” (K5,Kisisel Gériisme, Haziran 2013).

“Antalya’da bu tir organizasyonlarin ¢ogalmasi tabii ki de sehrimizi spor kenti
yapmaktadir. Marka degeri ylikselen sehrimiz tam anlamiyla spor igcinde cazibe
merkezi haline gelmektedir. Yapilan her turnuva blyiik bir reklam kaynadi olmaktadir”
(K9, Kisisel Gériisme, Haziran 2013).

4. 4. 2. Turk Hava Yollar1 Golf Sampiyonasi

Bulgulara gére Antalya destinasyonunda yapilan en dnemli spor organizasyonun
THY Golf Sampiyonasi oldugu belirlenmigtir. Katiimcilarimizin buyutk bir bélumd bu
organizasyonu 6n planda tutmustur. Antalya icin buylk bir firsat olarak dile getirmiglerdir.
Bu organizasyonla Antalya dinya spor kamuoyunda 6nemli bir yere gelmistir. Turk Hava
Yollari Golf Sampiyonasi’nin Antalya igin gok buyuk bir 6neme sahip oldugu belirlenmis ve
bu yarisma sayesinde dinyanin en unllu golfgularinin Antalya’ya geldigini ve bdlgenin

tanitiminin da c¢ok kolay bir sekilde yapildigi belirlenmistir. Bu yarigma surecinde spor
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dinyasinin ilgisinin Antalya’da oldugunu, bunun da Ulkemizin yurt disindaki imajini ve

prestijini 6Gnemli 6lgtide arttirdigi sonucuna ulasilmistir.

“Bu yarigsma sayesinde diinya medyasi Antalya’yi takip etti. Devlet ve 6zel sektor
birlikte hareket ettiler. Bu miisabakaya cesitli oteller ve seyahat acenteleri sponsor
oldular. Ayni zamanda bu organizasyon Eurosportdan canli yayinlanmigtir’ (K3,
Kisisel Gériisme, Haziran 2013).

4. 4. 3. Runtalya

Arastirma bulgularinda Runtalya’nin markalasma acisindan énemli bir organizasyon
oldugu ve sureklilik arz ettidi icin daha da 6nemli hale geldigi belirlenmistir. Son yillarda bu
organizasyon festival seklinde vyapilmakta ve igerigi genislemektedir. Fakat bu
organizasyonun yurt disindaki prestijinin beklenildigi kadar buyuyememesinin en buyuk

nedeni olarak reklam ve tanitimin yetersizligi gésterilmektedir.

“Antalya’nin ve lilkenin marka dederi acisindan énemi ¢ok bliytiktir. Simdiye
kadar beklenen seviyeye ulagsamasa da yillar gectikge daha énemli bir organizasyon
olacaktir’ (K4, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

“Runtalya yani diger adiyla Uluslararasi Antalya maratonu basladiginda daha ¢ok
sey beklenen bir yarismaydi ama benim kisisel diiglincem bir tirlii beklenen seviyeye
¢lkamadi” (K5, Kisisel gériisme, Haziran 2013).

Runtalya Antalya ile 6zdesmis bir organizasyon olmustur. Arastirmalarimizda bu
organizasyonun Yyeteri kadar buylyemedigi gbéze carpmistir. Fakat geleneksel olarak
yapilmasi bu organizasyonun 6nemli bir hal aldigini gostermektedir. Yillar gectikgce bu

organizasyonun buyuyecegi konusunda katilimcilar olumlu goéraglerini belirtmiglerdir.



5. TARTISMA

Turizm zamanla ¢ok cesitli kollara ayrilmakla beraber, son yillarda ise spor turizmi
bu kollarin 6nemli bir halkasi haline gelmistir. Spor turizmi buna bagh olarak zamanla
Antalya ‘da ki turizm kollari arasinda énemli bir hizmet sektorii haline gelmistir. Ozellikle
kis dénemlerinde yapilan Spor turizmi cesitlerinin Antalya igin énemi daha buyuktQr.
Antalya i¢in buyuk bir hizmet sektori olan spor turizminin bdlge destinasyonunda Ki
yerinin ve &6neminin saptanmasi amaciyla bu calisma yapilmistir. Arastirmanin bu
kisminda Antalya destinasyonunda spor turizmi konusunda vyapilan goérismeler
sonucunda literatlrde var olan diger arastirma sonuglari tartisiimigtir.

Yapilan calismada Antalya destinasyonun onemli bir marka haline gelmesi igin
reklam duzeyi yuksek olan spor organizasyonlarinin sirekli yapiimasi gerektigi sonucuna
ulasilmistir. Yapilan uluslararasi organizasyonlarla Antalya’'nin imaji ylkselmekte ve
marka degerini de arttirdi§i sonucuna ulasiimaktadir. Calismanin ilgili boélimlerinde
deginildigi Uzere markalasma calismalarinda kalicihk halkla iligkiler ile sadlanir,
markalasma calismasinda basariya ulasildiktan sonra ise reklamlar ile piyasada sahip
olunan konum kaybedilmemeye calisilir sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Doganli, (2006) ‘da
yaptigi calismada ise Turk destinasyonlarinin bir marka haline gelebilmesi igin
organizasyonlardan daha ¢ok medya ve iletisim araglarinin kullaniimasina vurgu
yapmakta ve daha etkili buldugunu belitmektedir. iki ¢alisma arasinda tanitim ve
pazarlama agisindan kullanilacak yéntemler arasinda farkhlik arz etmektedir.

Antalya’nin sagladigi imkanlar sayesinde bir futbol kamp merkezi haline geldigini,
gelen takimlarin beklentilerinin ve Antalya’da ki olanaklarin kiyaslandiginda olumlu yénde
paralellik goésterdigi ve bu durum sonucunda takimlarin daha cazip bir kamp merkezi
olarak Antalya’yi tercih ettiklerini soyleyebiliriz. Antalya’yr bu ayricalikli konumu tercih
yapilma asamasinda rakiplerine goére daha ylksek ve daha avantajli bir yuzdelik dilimin
icerisine sokmaktadir. Antalya’da yapilan kamp turizmine gelen takimlarin isteklerine
bakildiginda; ulagsimin, konaklamanin ve alt yapinin kaliteli olmasi, bdlge ikliminin ihman
olmasi, tesislerin elverigli olmasi gibi Ozelliklerin on plana ¢iktigi gorulmektedir. Bu
olanaklar Antalya’da temin ettikleri igin takimlar her yil duzenli olarak yariyil kamplarinda
Antalya’yl tercih etmislerdir. icdéz (2008)de yapti§i calismada da bizim yaptigimiz
calismayla paralel sonuglarin ortaya giktigini soyleyebiliriz. Antalya’ya kamp icin gelen
futbol takimlarinin Antalya’yr se¢gmesindeki en buyuk etkenler tesislerin ve kosullarin yerli-
yabanci takimlar agisindan son derece uygun olmasi, iklim kosullarinin gelen takimlar igin

ideal olmasi, konaklama standartlarinin yuksek olmasi, boélgedeki dogal cekiciliklerin
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bulunmasi, bélgenin glvenli olmasi ve uygun alt yapi tesislerinin bulunmasi olarak
belirtilmistir.

Antalya’ya yurt disindan kamp igin gelen turistler kamp sturesinde istedikleri olumlu
ortami bulmaktadirlar. Gelen takimlar alt yapi, tesis, konaklama ve ulasim gibi etkenlere
onem vermekte oldugu ve bu beklentileri fazlasiyla Antalya’da karsilandigi sonucuna
ulasiimistir. Salahoglu (2010)da yaptidi ¢alismada da benzer sonuglara ulasmistir.
Antalya boélgesinde futbol turizmi yapan otellere gelen yabanci profesyonel futbol
kullplerinin, kaldiklari otellerde, aldiklari servis kalitesi memnuniyetlerini ortaya koymak
amaciyla yaptigi galismada, Turkiye'ye kamp icin gelen takimlardan, gelis sayisi fazla
olanlarin hem otelin standart turizme yonelik servis kalitesinden hem de futbol turizmine
yonelik hizmet kalitesinden memnun olduklari saptanmistir.

Arastirma sonugclarinda en ¢ok ilgi géren doda sporu rafting olarak ortaya ¢ikmistir.
Katilimcilarin blayUk bir orani raftingin Antalya i¢in ¢cok édnemli oldugunu belirtmiglerdir.
Kopruli Kanyon'da rafting yapmak igin her yil hem yurt iginden hem de yurt disindan
binlerce turist Antalya’ya geldigi ve bu sayede Antalya ekonomisi de canli kaldigi
gorulmuistir. Kalkan (2012)'de yaptigi calismada ise farkl sonuclar elde edilmistir.
Antalya’da en ¢ok il géren doga sporlarin toplam dagilimda ilk siray1 dagcilik daha sonra
kampgilik, duvar tirmanisi, akarsu sporlari ve kar sporlari olarak belirtilmigtir.

Spor turizmi Antalya icin alternatif turizm acisindan énem arz etmektedir. Spor
turizmi icin Antalya’ya gelen turistler butlin olanaklar bakimindan ¢ok memnun olduklari
igin tekrar Antalya’ya gelme istegi duydugu belirlenmistir. Ulkemiz hakkinda kéti dngorisi
olan turistler spor turizmi igin geldiklerinde kafalarindaki imaj tamamen degismekte ve
Antalya’yl daha ¢ok ziyaret etme istegi olustugu sonucu ortaya ¢ikmigtir. Yabanci turistler
Ozellikle tatil veya spor turizmi igin hizmet, ulagim, konaklama, tesis ve alt yapi gibi
olanaklarin tam olmasini istemekte ve bunlari fazlasiyla Antalya’da bulmaktadirlar. Glger
(2010)'da yaptigi calismada da benzer sonuglar ortaya ¢ikmistir. Antalya’ya daha dnce
yapilan seyahatler ile sahip olunan destinasyon imaji iliskisine bakildiginda Antalya imaji,
daha d6nce ziyaret eden turistlerde ilk defa gelenlere oranla daha olumlu bir farkla ortaya
ciktigr gorulmektedir.

Arastirmamiz bulgularinda Antalya’ya gelen turistler hizmet, konaklama, alt yapi,
tesis gibi olanaklara ¢ok dnem verdikleri gdézlenmigstir. Gelen turistlerin bu olanaklardan
memnun olduklari zaman tekrar Antalya’yi ziyaret etmek istedikleri sonucuna ulasiimistir.
Cetintlrk (2010)’da yaptigi ¢calisma sonucunda Antalya’ya gelen turistlerin konaklamaya,
yemek ihtiyacina, hizmet performansina énemli derecede 6énem verdikleri belirtilmigtir.
Gelen turistlerin beklentilerinin fazlasiyla karsilanmasi sonucunda memnun ayrilan

magterilerin tekrar ayni kaldiklari yerleri tercih ettigi gorust ortaya ¢gikmistir
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Antalya yoresine en ylksek ekonomik katkiyi yapan spor turizm cesidine bakildigi
zaman takim sporlarinda futbol kamp turizmi bireysel sporlarda ise golf turizmi olarak
ortaya ¢cikmistir. Garda (2010)'da yaptigi calisma sonucunda ise diger turizm cesitleriyle
karsilastirildiginda, macera turizmi, dogal ve kiltirel zenginliklerin korunmasini tesvik
etmekte ve Antalya yoresine en yluksek ekonomik katkiyr saglamakta oldugu belirtilmistir.

Antalya’ya gelen turistler yaptiklari ziyarette istedikleri bitiin olanaklari bulduklarini
ve bu durumun memnuniyet dizeylerini pozitif yonde etkiledigini ortaya koymuslardir.
Bunun sonucunda da yaptiklar ziyaretten memnun kaldiklari igin tekrar turistik gezi icin
Antalya’yi tercih ettikleri séylenebilir. Pektas (2012)de yaptigi ¢alismada destinasyon
imajinin uyarici faktorlerinden olan ziyaret deneyimi sonrasinda ilgili tlkelerin destinasyon
imajinin degdisip degismedigi sorgulamis ve yapilan analizler sonrasinda destinasyon
imajinin destinasyona ziyaret sonrasinda degistigi ortaya cikmistir. Ulkemiz agisindan
degerlendirecek olursak ziyaret sonrasi imajimizin olumlu yénde arttigi ortaya ¢ikmistir.
Ziyaret deneyimi sonrasinda ulkemizin hem destinasyon imaji hem de tatil igin tekrardan
tercin edilmesi yapilan calismalarin ne kadar etkili oldugunu ve fayda sagladigini

kanitlamistir.



6. SONUG VE ONERILER

Bu boélimde ana temalara iliskin sonuglara ve bu sonuglara dayali olarak gelistirilen

Onerilere yer verilmistir.

6. 1. Sonuglar

Arastirmaya katilan katilimcilarin Antalya Destinasyonunda Spor Turizmine iligkin
gorus, deneyim ve gdzlemlerinin analizi yapilmis ve sonuglari sunulmustur. Katilimcilarin
arastirmayla ilgili goérUslerinde ortaya c¢ikan temel wunsurlar temalar seklinde
olusturulmustur. Temalar Markalasma, Ekonomik Getiri, Spor Turizm Cesitleri ve Biylk
Turnuvalar seklinde siralanmistir.

Arastirma Antalya destinasyonunda spor turizminin énemini belirlemek icin
yapiimistir. Bulgulardan elde edilen sonuglara gére spor turizmi Antalya destinasyonunda
buylk 6nem arz etmektedir. Yapilan ulusal ve uluslararasi turnuvalar sayesinde Antalya
destinasyonu vyerli yabanci birgok turiste ev sahipligi yapmaktadir. Ayrica bu
organizasyonlar sayesinde Antalya destinasyonu yerli ve yabanci bir¢ok televizyon kanall
tarafindan tanitimi yapilmaktadir. Bu organizasyonlar Antalya turizm cesitliliginde kum,
deniz, gines Uclemesinin disinda farkli sezonlarda farkh turizm cesitliligi saglandigi
gorulmustur. Bu sayede Antalya destinasyonu 12 ay turizm de canli kalmakta ve surekli
gelismektedir.

Antalya destinasyonuna kis aylarinda gerek yurt ici ve gerekse yurt disi futbol
kullplerinden bir¢cok takim gelmektedir. Futbol takimlarinin kamp igin geldikleri dénem
Antalya destinasyonunda kum, deniz, glines Uglemesinin disinda kalmistir. Bu durum
Antalya destinasyonunda yeni bir sezon ve futbol spor turizmi olarak karsimiza ¢iktigi
gOralmastar.

Antalya destinasyonunda yapilan, bdlge igcin en ©6nemli uluslararasi spor
organizasyonlarinin basinda Turk Hava Yollari Golf Turnuvasinin geldigi gériimustir. Bu
turnuva sayesinde Dinya’nin Gnli golf sporculari Antalya’ya akin etmislerdir. Bu spor
bransinin 6zelligi olan zengin, nUfuslu, segkin insanlar olmasi sayesinde Antalya
destinasyonun bu Ozellikleri barindiran Ulkelerin insanlari tarafindan canli olarak takip
edilmesi ulkemizin tanitiminda buylk rol oynadigi gorulmustur. Bu sayede bu
destinasyonda yeni bir spor turizm aktivitesi ve ekonomisi gelismeye baslamis oldugu

tespit edilmisidir.
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Bir diger spor turizm organizasyonu olan Runtalya, Cumhurbaskanhgi Bisiklet
Turudur. Runtalya ve Cumhurbaskanligi Bisiklet Turu her yil periyodik olarak yapildiklari
icin dnem arz ettigi goérilmuistir. Runtalya’nin istenildigi seviyeye ulasamadigi bununda en
blylk nedenin reklam ve tanitimin gerekli seviyede yapilamadigi ve o6dillerin yeterli
seviyede olmamasindan kaynaklandigi belirlenmistir.

Sonug olarak Antalya destinasyonunda en ¢ok ilgi géren spor turizm ¢esidinin futbol
turizminin oldugu, diger spor turizm gesitleri de ise bireysel sporlarda golf, tenis 6ne ¢iktigi
gorulmektedir. Macera sporlarinda ise Antalya destinasyonunda rafting 6n plana
cikmaktadir. Bu spor dali bu destinasyonda spor turizminden ¢ok, turizm sporu olarak
degerlendirildigi géralmustar.

Antalya destinasyonunda spor turizminin bu kadar tercih edilmesinin gerekcgelerine
bakildiginda branslara 6zgu spor tesislerinin, konaklamanin, ulagsimin yeteri dizeyde
olmasi ve mevsimsel iklim sartlarinin da elverigli olmasi oldugu goérismustur. Antalya
destinasyonunu 12 aylik dénemde bir batin olarak degerlendirdigimizde turizm ve spor

turizmi bakiminda bir marka haline geldigi géralmustar.

6. 2. Oneriler

Arastirmanin bu boéluminde arastirma sonuglarina dayali ve ileride yapilacak
calismalara yonelik bir takim &neriler verilmistir. Verilen Oneriler nitel arastirmalarda

calisma yapacak kisiler igin yol gdsterecegi disinilmektedir

6. 2. 1. Aragtirma Sonuglarina Dayali Oneriler

Bu bélimde yapilan arastirma sonuglarina dayali olarak bazi éneriler yapiimistir. Bu
Oneriler Antalya destinasyonunda yapilan spor turizminin geliserek sureliligini kazanmasi
agisindan énemlidir

1. Antalya’ya 6zgu olan Runtalya gibi geleneksel spor turnuvalarinin reklami daha
fazla yapimali ve odulleri ylkseltilerek Kkaliteli sporcular igin ilgi uyandiran bir
organizasyon haline getirilmelidir.

2. Antalya’da yapilan uluslararasi spor organizasyonlari her yil olacak sekilde
yapilmali ve sureklilik kazandiriimahdir.

3. Antalya’nin sahip oldugu bu giizel dogasini macera sporlarinda daha etkili hale

getirilmelidir. Bunun igin daha ¢ok macera sporlari igin yarismalar diizenlenmelidir.
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6. 2. 2. ileride Yapilabilecek Aragtirmalara Yénelik Oneriler

Bu bdélimde calismamiz ile dogru orantili ileride yapilacak arastirmalara yonelik
onerileri yer almaktadir. ilerde yapilacak olan bu arastirmayla dogru orantida ki calismalar
Onerileri dikkate almalari gerekmektedir.

1. Antalya’nin spor turizminde marka haline gelen organizasyonlar derinlemesine
arastiriimalidir

2. Bu tir bir arastirma yapacak kigiler, arastirma dncesi Antalya’nin turizm ve spor
programi hakkinda detayli bir calisma yapmali ve ¢alisma programi olusturmalidir.

3. Arastirma sureci ile ilgili aragtirmacinin “katihmci” roll olmahdir ve uygulamanin
yapilacagi saha ya da alan ile katilimci sayisi dikkate alinarak belirlenmelidir

4. Antalya’da yapilan buyuk turnuvalar dikkatlice takip edilmeli, mimkinse yerinde

izlenmeli, misabakalar esnasinda goézlem yapiimaldir.
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8.EKLER



Ek 1. Ornek Arastirma Tablosu
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No | Arastirma Sorulari Verilen Cevaplar Kodlar

1. Kag¢ Yasindasiniz

2. Medeni Durumunuz

3. Egitim Durumunuz

4, Ortalama Gelir Seviyeniz

5. Bireysel sporlar icinde Antalya’da en ¢ok ilgi géren
spor hangileridir, neden bunlar ilgi gérmektedir ve
Antalya’daki spor turizmine katkisi nedir?

6. Antalya’da Buyuk spor organizasyonlarinin gun
gectikge gogalmasini nasil degerlendiriyorsunuz?

7. THY Golf Sampiyonasinin Antalya Turizmine
Katkisini Nasil Goriyorsunuz?

8. Yabanci spor turizm katilimcilarindan ne gibi
beklentilerle karsilagiyorsunuz?

9. Macera sporlarini  Antalya’nin destinasyonunda
nasil degerlendiriyorsunuz?

10. | Antalya destinasyonunun futbol kamplarina ev
sahipligi yapmasinin turizmdeki yerini nasil
degerlendiriyorsunuz?

11. | Geleneksel olarak yapilan Runtalya yarisini
Antalya icin nasil degerlendiriyorsunuz?

12. | Antalya spor turizmi bakimindan marka sehir
olmasinda uluslararasi spor organizasyonlarinin
yerini nasil degerlendiriyorsunuz ?

13. | Son yillarda Antalya’nin marka degerini arttiran

spor organizasyonlari nelerdir?




9. OZ GECMI$S VE ILETiSIM BILGILERI

15.01.1990 Karaman dogumluyum. ilk ve ortaokulu Karaman Durmus Ali Giilcan
ilkégretim Okulunda okudum. Liseyi Karaman Bifa Yabanci Dil Agirlikli Lisesinde okudum
(2004-2007). Universite egitimimi Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi Beden Egitimi
Spor Yiksek Okunda aldim.2011 yilinda Universiteden mezun oldum ve ayni yil
Karadeniz Teknik Universitesi Egitim Bilimleri Enstitlisti, Beden Egitimi ve Spor Anabilim
dalinda yuksek lisansa basladim.

2001 yilinda Karaman GSiIM’ de atletizme basladim ve 5 yil kulibimde atletizm
yaptim bu 5 yil igerisinde birgcok Turkiye Sampiyonasinda dereceler elde ettim.2006-2007
yili arasinda Osmaniye GSIM Takiminda yaristim. 2007-2009 yillari arasinda iISTANBUL
ENKA SPOR takiminda yarigtim, 2009-2011 yillari arasinda ANKARA BUYUKSEHIR
BELEDIYE EGO SPOR takiminda yarigtim. 2012 yilinda atletizmi biraktim. Bu yillar iginde
Karaman GSIiM 3.lig voleybol takiminda oynadim ve Universiteler voleybol 2.liginde 2 yil
boyunca Universite takiminda oynayip kaptanh@ini yaptim. Universite hayatimda 2 yil
boyunca Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi Spor Toplulugu baskanligini yaptim.

2012 yilinda Kpss sinav sonucunda Karaman Sariveliler Yunus Emre Cok Programli
Lisesine Beden Egitimi Ogretmeni olarak atandim ve halen ayni okulda 6gretmenlik

yapmaktayim.

ILETiSIM BILGILERI:
Adres: Gevher Hatun mahallesi, 1810 sokak, Ebruhan koop., B blok,4/2 KARAMAN
Tel: 0544 477 75 73

E mail: abdulselamkarharman@gmail.com, males70@hotmail.com


mailto:abdulselamkarharman@gmail.com
mailto:males70@hotmail.com

