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GIRIS

21. yiizyilda iletisim ve ulasim imkanlarinin biiyiik oranda gelismis olmasi,
bilginin hizli bir sekilde yayilmasi, insanlarin gelirlerinin artmasi vb. birgok faktoriin
degismesi nedeniyle insanlar diinyay1 dolagsmaktadir. Bilgiye ulagan insanlarin ayni
zamanda fiziksel yer degistirmelerinin kolaylasmasi bir anlamda sinerji
olusturmustur. Bu geziler bircok nedenle yapilmasina ragmen ana neden turizm ve is
seyahatleridir. Seyahat nedeni ne olursa olsun, en fazla faydayi seyahat edilen iilke
ve sehirler elde etmektedir. Bu noktada sehirlerin ve iilkelerin bu kazangtan fayda

elde edebilmeleri i¢in {izerlerine bir¢ok gorevler diigmektedir (Eroglu, 2007: 65).

Rekabet yalnizca {iriin veya firmalar arasinda degil {ilke ve kentler arasinda
da yasanmaktadir. Bu nedenle, rekabet avantaji elde etmek isteyen kentlerin,
kendilerine has marka olmalarini saglayabilecek Ozelliklerini belirleyip bunlardan
faydalanmalar1 gerekmektedir. Her kent, bir diger kentten ayirt edici 6zelliklere ve
farkliliklara sahip oldugundan marka olarak kabul edilebilir. Sehirler de kaynaklarini
etkili kullanmak ve cazibe merkezi olabilmek amaciyla pazarlamay1 kullanmaktadir.
Buradaki amag, daha fazla satilabilir olabilmektir. Sehir i¢in satilabilir olmak, sehre
gelen turist sayisini arttirmak ve ziyarete gelenler icin yatirnm yapma isteklerine

onlar1 tesvik etmek demektir.

Birgok sehir belediyesi, kentini pazarlamaya calismaktadir. Ulkemizde de
belediyelerin biliyiik cogunlugunda bu anlayis egemen olmaya baglamistir. Kentin
dogal yapisi, mimari yapilari, kentte diizenlenen faaliyetler kent markasina yardimei
olan unsurlardan sadece bazilaridir. Ancak markalasma siirecinde, kenti marka haline
getirmede yasanan sikintilar ve silirecin zorlugu yadsinamaz bir gergektir (Cevher,

2012: 106-107).

Bolgesel ve yerel kalkinma siirecinde basvurabilecek stratejilerden birisi de
giinlimiizde hizla biiylimekte olan turizm sektoriidiir. Bu baglamda 1994 yilinda
UNESCO tarafindan “Diinya Miras Sehirleri” listesine alinmasi sonucu Tiirkiye’de
ve Diinya’da ilgi odag haline gelmis olan Safranbolu’yu ziyaret eden turistlerin

tatmininin saglanmasi siirdiiriilebilir turizm a¢isindan 6nemlidir (Giirbiiz, 2003: 5).

Glinlimiizde turizm hareketlerine katilan turistler daha bilingli ve segici

davranmaktadir. Bu nedenle turizm isletmeleri, iirlin ¢esidini arttirma sevdasindan



Once turistin neyi nasil istedigi hususunda arastirma yapmalidir. Ciinkii turistler,
isletmelerin kendilerinden bagimsiz olarak hazirlanip sunduklari iiriin ve/veya
hizmetlerden tatmin olmayip beklentilerine uygun art1 6zellikler tasiyan turistik
tirlinler aramaktadir. Turizm pazarindaki tiiketici davraniglarini yakindan takip eden,
yani turistin istedigini, beklenti ve ihtiyag¢larini saptayip, bunlar1 kargilamaya yonelik
olarak {iirlin ve hizmet politikalarin1 sekillendiren turizm isletmeleri, miisterisini
(misafirini) tatmin ederken, kendi devamliliklarin1 da saglamis olacaklardir (Giirbiiz,

2003: 20).

Bu calismada Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerinin turistik marka sehir

olmaya etkisi incelenmistir. Caligma dort boliimden olugmaktadir.

Birinci boliimde, “Tarihi ve Dogal Degerlerin Turizm Amacli Kullanimi”

baslig1 altinda, tarihi ve dogal degerler kavramlari agiklanmistir.

Ikinci boliimde, “Turistik Marka ve Markalasma” bashigi altinda, marka,

markalagma, turistik markalagsma ve marka gehir kavramlari {izerinde durulmustur.

Uciincii boliimde, “Safranbolu’nun Tarihi ve Dogal Turistik Degerleri”
bashigr altinda, Safranbolu’nun tarihi, cografyasi, sosyo-ekonomik yapisi, tarihi ve

kiiltiirel degerleri, turistik dogal degerleri konularina deginilmistir.

Aragtirmanin son bolimii olan dordiincii boliimde, “Turistik Marka Sehir
Olmada Tarihi ve Dogal Degerlerin Etkisine Yonelik Bir Arastirma” baslig1 altinda,
arastirmayla ilgili izlenen yontemler ve bu arastirmalarin sonucunda elde edilen

bulgu ve degerlendirmeler ile sonug ve dneriler bulunmaktadir.

1. Arastirma Problemi

Diinyada hizli turizm talebi artigiyla birlikte destinasyonlar arasinda rekabet
artar hale gelmistir. Bu baglamda, bircok destinasyon turistlere yonelik tutum
arastirmalarini benimsemistir. Bu arastirmalar ¢ercevesinde destinasyonlarin rekabet
giiciinii arttirmada avantajli olmanin 6nemini kavramislardir. Bu bilgiler ekseninde
arastirmada, Safranbolu destinasyonuna turistlerin tutumlar1 iizerine bir anlayis
gelistirilmesi hedeflenmistir. Bu hedef ¢er¢evesinde arastirmanin problemi su sekilde

belirlenmistir:



Turistlerin tarihi ve dogal deger bilgisinin turistik marka sehir olmaya

etkisi var mudur?

2. Arastirmanin Amaci

Kentsel markalasma konusu giiniimiizde sehirlerin en ©onemli hedefleri
arasinda yer almaktadir. Bircok sehir marka olabilmek, kiiltiiriinii, mirasini,
Urlinlerini insanlara tanitmak ic¢in pazarlama yollar1 aramaktadir. Sehirlerin
markalasma siireclerinde izlenen yontem ve bu siirecin i¢inde yer alan paydaslar
sehirden sehire farklilik gostermektedir. Ancak, hangi paydaslar tarafindan nasil
yonetiliyorsa yonetilsinler, tiim c¢alismalarin hedefi markalasarak kendilerine gelir

kaynag1 yaratmaktir (Hocaoglu, 2011: 2).

Bu arastirmanin temel amaci; 6zellikle 1994 yilinda UNESCO tarafindan
“Diinya Miras Sehirleri” listesine alindiktan sonra geleneksel evleri, tarihi yapilart ve
dogal giizellikleriyle dolayisiyla kiiltlir turizmi agirlikli turist ¢gekim merkezi haline
gelmis olan Safranbolu’yu ziyaret eden yerli turistlerin Safranbolu’nun sahip oldugu
dogal ve tarihi degerlerini gérmekten memnun kalarak sehrin ziyarete gelen turistler
goziiyle nasil yorumlandigini ortaya koymak, onlarin tavsiyelerinin Safranbolu’nun
turistik marka sehir olmasina etkisini agiga ¢ikarmaktir. Arastirma sonucunda elde
edilen verilerin yorede turizm alaninda faaliyet gosteren girisimcilere sunmus
olduklari iirtin ve hizmetlerin turistlerin istek ve beklentilerine gore tekrar gdzden
gecirmelerini saglamaktir. Ayrica bu aragtirma ile iilkemizde kiiltiir turizmine katilan
yerli turistlerin tercih ettikleri yerlerin dogal ve tarihi degerlerle ilgilerini ¢ekip

turistik markalagmasina 1s1k tutacagi diistiniilmektedir.

Turistlerin tarihi ve dogal degerlerinin turistik marka sehir olma baglaminda
etkilerinin incelenmesinin hedeflendigi bu ¢alismada, arastirma hipotezleri su sekilde

belirlenmistir:



e Hj: Turistlerin tarihi degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi
algilarii etkiler.
e Hj: Turistlerin dogal degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi

algilarini etkiler.

Arastirma hipotezlerine ek olarak Safranbolu turizmine katki saglamak icin su

arastirma sorularina da cevaplar aranmistir:

» Turistlerin yoreye gelis amaglarina gore Safranbolu’nun tarihi degerlerine
iliskin goriisleri farklilik gostermekte midir?

» Turistlerin yoreye gelis amaglarina gore Safranbolu’nun dogal degerlerine
iliskin gortisleri farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri
cinsiyetine gore farklilik gdstermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
medeni duruma gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri
yasa gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
egitim durumuna gore farklilik géstermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri
aylik ortalama gelir durumuna gore farklilik géstermekte midir?

» Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
meslek durumuna gore farklilik géstermekte midir?

» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
cinsiyetine gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri
medeni duruma gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri

yasa gore farklilik gostermekte midir?



» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
egitim durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
aylik ortalama gelir durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri
meslek durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’nun turistik marka gehir niteligine iliskin katilimcilarin
degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin
degerlendirmeleri medeni durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin
degerlendirmeleri yasa gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin katilimecilarin
degerlendirmeleri egitim durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Safranbolu’nun turistik marka gehir niteligine iliskin katilimcilarin
degerlendirmeleri aylik ortalama gelir durumuna gore farklilik gostermekte
midir?

» Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin
degerlendirmeleri meslek durumuna gore farklilik gostermekte midir?

» Turistlerin Safranbolu’nun tarihi deger algilamalari Safranbolu’yu tekrar
ziyaret etme durumlaria gore farklilik gostermekte midir?

» Turistlerin Safranbolu’nun dogal deger algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar
ziyaret etme durumlarina gore farklilik gostermekte midir?

» Turistlerin Safranbolu’nun turistik marka sehir algilamalari Safranbolu’yu

tekrar ziyaret etme durumlarina gore farklilik gostermekte midir?

3. Arastirmanin Onemi

Giliniimiizde rekabet yalnizca triinler veya firmalar arasinda degil, iilkeler ve
kentler arasinda da yasanmaktadir. Iletisim ve ulasim imkanlarinin biiyiik oranda
geligmis olmasi, bilginin hizli bir sekilde yayilmasi, insanlarin gelirlerinin artmasi ve
bunun gibi bir¢ok faktorlere bagl olarak insanlar diinyayr dolasmaktadir. Seyahat

nedeni ne olursa olsun, en fazla faydayi seyahat edilen iilke ve sehirler elde



etmektedir. Bu noktada sehirlerin ve iilkelerin bu kazangtan fayda elde edebilmeleri
icin lizerlerine baz1 gorevler diismektedir. Marka olmak, hedef kitle géziinde degerli
hale gelmek onun tercihi olmak anlamina gelmektedir. Bir {iriin i¢in var olan bu
deger, onun daha ¢ok satilmasi ve kar elde etmesi anlamina gelirken, sehir i¢in sehre
gelen ziyaret¢i sayisini artirmak, yatirim isteklerini tesvik etmek ve sehirde
oturanlarin  sorunlarmmi aninda ¢oziimleyerek deger ifade etmek anlamina
gelmektedir. Bu cerceveden baktigimizda rekabet avantaji elde etmek isteyen
kentlerin bir marka olmalarmi saglayacak 6zelliklerini belirleyip bunlarda
faydalanma yoluna gitmeleri gerekmektedir (Marangoz, Once ve Celikkan, 2011:

679).

Yapilan bu ¢alismada uygulanan anketin sonuglar1 ve bu sonuglara yonelik
Onerilerin Safranbolu’nun turistik markalasmasina yonelik yol gostermesi ve dolayl

olarak da tilke ekonomisine katki saglamis olacagi umut edilmektedir.

4. Arastirmanin Simirhhiklar

Arastirma icin kullanilan anket ¢alismasi Safranbolu ilge merkezi simirlar

icerisinde 420 turiste anket uygulanarak elde edilen verilerle sinirhdir.

Aragtirmanin sonucunda elde edilen veriler zaman bakimindan 20 Mart 2014

ile 24 Nisan 2014 tarihleri arasindaki donemi kapsamaktadir.

5. Arastirmanin Varsayimlari

Aragtirma i¢in uygulanan anket ¢aligmasinin veri toplamak i¢in en uygun ve

en giivenilir metot oldugu varsayilmaktadir.

Arastirma i¢in secilen 6rnek grubun yeterli oldugu ve ana kiitleyi anlamli bir

sekilde temsil ettigi varsayilmaktadir.

Anketi cevaplayan katilimer turistlere tek tek aragtirmanin amact anlatilmisg
olup turistlerin agiklamalar1 anladiklar1 ve sorular1 dogru cevapladiklari

varsayilmaktadir.



Kullanilan istatistiki yontemlerin, verilerin analizinde kullanilan istatistiki
tekniklerin her yoniiyle problemin ¢Ozlimiinii ortaya koyacak nitelikte oldugu

varsayilmaktadir.



BIiRINCi BOLUM
TARIHi VE DOGAL DEGERLERIN TURiZM AMACLI KULLANIMI

Turizmin gelismesinde rol oynayan faktorler, turizm faaliyetlerine talep
dogmasina yol agmis ve talebin iyice yogunlasmasi da yine bu faktorler nedeniyle
olmustur. Bdylece de turizmin gelismesinin arzulandigi alanlarda turistin talebine
yonelik; onun cesitli ihtiyacglarin1 karsilayacak cesitli arz unsurlarinin yer almasi
gerekir. Turizmin gelismesi turistin ihtiyaglarin1 karsilayacak genis olanaklar ve
hizmetler dizisinin ayrilmasi ya da yaratilmasiyla miimkiindiir. Cekicilikler turistin
bir alan1 ziyaret etme istegini dogurur, ulasim hizmetleri bu ziyareti miimkiin kilar,
konaklama ve tamamlayict olanaklar yani diikkanlar, lokantalar gibi oradaki siire
icinde turistin agirlanmasini saglarken, altyapi da tiim bunlarin temel islevlerini

garanti eder (Ozgiic, 1984: 47-48).

Turizm faaliyetini bir lilkede tam manasiyla gergeklestirebilmek igin her
seyden Once turistik varliklarin ve Ozelliklerin belirlenmesi gerekir. Turistik
varlilarin ve 6zelliklerin sayica ¢oklugu ise potansiyelin zenginligini ortaya koyar.
Eger bir iilke, turizm bakimindan ¢ok cesitli bir potansiyele sahip ise o iilkeye ¢ok
sayida ziyaretci akin eder. Zengin bir turizm potansiyeline sahip lilkemize ¢ok sayida
turisti getirebilmek icin, turistik varliklarin ve ozelliklerin tam anlamiyla tespit
edilmesi ve belirlenmesi ve tanitiminin yapilmasi gerekir. Bunun ig¢in {ilkelerin
turizm potansiyelini teskil eden dogal sekiller ve 6zellikler ile antik yerlesmelerin
bulundugu yerlerdeki tarihi varliklarin ¢ok 1yi bir sekilde tespiti gerekir. Bu maksatla
turizm faaliyetinde ¢ekici bir gii¢ olan dogal sekiller ve 6zelliklerin cografi dagilislar
ile tarihi cografyanin olusturdugu beseri eserler ve bunlarin ozelliklerini tanimak

suretiyle iilkemizin turizm potansiyelini ortaya koymus oluruz (Giingordii, 2007: 13).

Tiirkiye, turizmin ¢evresini olusturan dogal degerlerin uzun siireli korunarak,
uluslararasi turizm pazarinda rekabet avantaj1 saglayan bu potansiyelini en iyi sekilde
degerlendirmesi gerekmektedir. Ayn1 zamanda, uluslararasi turizm pazarinda son
yillarda artan pazar payimmizin hizla bliylimesini de beraberinde getirecektir. Tiirkiye,
“Bozulmamis Dogal Giizellikler”, “Temiz Kiyilar”, “Zengin Tarihi Miras ve Kiiltiir”
tilkesi imajini, gelecekte de yitirmemesi gerekmektedir. Yasanilan dogal cevreyi,

bugiin ve gelecekte cekici kilabilen turistik destinasyonlar ve bolgeler; turistik



tesislerini dogal c¢evre ile birlikte uyumlu hale getirdiklerinde, turizmin ekonomik
yararlarindan daha fazla pay alabileceklerdir. Cevre konusunda ¢ok duyarli ve
bilingli olan giiniimiiz turistini kagiracak bir fiziksel ¢evreyi yaratanlar ise, bundan en
bliylik zarar yine kendileri goreceklerdir. Tiirkiye’nin, dogal varliklarini, turizmin
ham maddesini olusturan tim c¢evre unsurlarini, gelecek kusaklara daha iyi
kosullarda aktarmasi temel hedef olmali; siirdiiriilebilir bir turizmin gelismesi i¢in
tiim kisi ve kuruluslar kendilerine diisen gorevin bilinci i¢inde bulunmalidirlar (Usta,

2009: 124).

Tiim diinyada oldugu gibi iilkemiz i¢in de, turistin ilgi ve egilimleri, turizmde
cesitliligi ve bu dogrultuda daha 6nce degerlendirilmeyen kaynaklarin kullanimini
gerekli kilmistir. Turistin giiriiltiiden uzak, dogallig1 ya da orjinalligi korunmus kimi
yer ve eserleri gérme istegi; bu yeni turizm cesitlerinde kaynaklarinin nasil
kullanilacagini da belirlemistir. Koruyarak kullanma ve bir sonraki nesle birakma,

kiiltiirel turizminin temel felsefesi olmustur (Ozdemir, 2011: 131).

Tiirkiye sahip oldugu degerler ile diinya turizminin en 6nemli merkezlerinden
bir tanesidir. Ozellikle bir milletin ge¢misi ile gelecegi arasinda baglanti kuran
kiiltiirel 6zellikleri de o milletin tiim diinya {izerindeki milletlerden ayrilmasini
saglar. Binlerce yillik bir tarihi gegmise sahip olan Tiirk kiiltiiriiniin bir¢ok 6zelligi
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin yurtdisi tanitim filmlerinde hedef kitlelere aktarildig
gorilmektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan Tiirkiye’nin tiim diinyada
taninmasi i¢in hazirlanan tanitim filmlerinin en 6nemli 6zelligi gegmis ile gelecegi
birbirine baglayan unsurlar1 i¢ ige kullanmasidir. Turizm hareketlerinin giderek
arttig1 glinimiizde {ilkeler daha ¢ok sayida insanin iilkeyi ziyaret etmesini saglamak
amaciyla tanitim faaliyetleri yapmak zorundadirlar. Tiirkiye’de sahip oldugu binlerce
yillik tarihi, kiiltiirel degerleri ve cografi konumunun avantaji kullanmak amaciyla
ozellikle Kiiltir ve Turizm Bakanligi nezdinde yurt disinda ¢ok sayida tanitim

faaliyeti yiiriitmektedir (Uniivar ve Simsek, 2003: 316-326).

Gliniimiizde dogal imajmi1 ve tarihi degerlerini korumus yerler tercih

edilmekte ve ne istedigini bilen turistlerin sayis1 her gegen giin artmaktadir.

Bu c¢alismada sehirlerin turistik marka sehir olma siirecinde tarihi ve dogal

yapilarin etkisi Safranbolu baglaminda arastirilmistir.



1.1. TARiHi DEGERLER

Gegmisten gilinlimiize gelen ve bugiinden yarmlara kalmasi gereken tarihi
degerler insanhigin ortak yapisiyla, ulusal kimligini, yerel ve beseri 0zgiin
yaraticiliklarin1 yansitmasi bakimindan birer uygarlik hazineleridir. Bu hazineler,
giiniimiizde milyonlarca turist tarafindan ziyaret edilmekte ve insanlarin ge¢misle
giinlimiiz arasindaki en 6nemli kopriilerinden biri olmaktadir. Bu varliklarin sadece
gorme ile degil, birer mekan olarak da turizmin hizmetinde oldugu goriilmektedir.
Bir¢ok iilke, turizm bakimindan yararlanmak iizere gérkemli miizeler kurmakta;
kuleleri, satolari, kervansaraylari, saraylari, meydan ve tarihsel kalinti yorelerini
Ozgilin olarak kullanmaktadirlar. Turizmin ayrilmaz bir parcasi olan bu kiiltiir ve
sanat varliklarin1 yasatmak ve korumak, ulusal ve evrensel bir gorevdir (Usta, 2009:

133).

Tek basina tarihsel yapilar bir sehirde ayri bir ¢ekicilik alanlar1 olarak ortaya
¢ikmis olabilirler. Bunlar, modern gelisim orijinal dokuyu tamamen bozmus olsa da,
modern yapilanma i¢inde izole kalmis olanlardir. Fakat sehirsel degisim, dogasi
geregi, uzun bir donem i¢inde binalarin birer birer yerini baskalarimin almasina
gotiirmektedir. Bu yiizden de yerlesmenin en eski kesimi orjinal sokak kalibini ve
bazen de binalarin bir kismini korurken, daha sonraki donemlerden kalan binalar da
bunlarin arasina dagilirlar. Tarihsel kaynaklarda, bu ylizden, bir araya toplanma
egilimi ortaya c¢ikabilmektedir. Eski yapilar ne kadar yiiksek oranda iseler, orasinin
tarihsel yapisi da o kadar giiclii ve cografi goriiniimiin ¢ekiciligi de o kadar yiiksektir.
Buralardaki en gosterisli ya da olaganiistii binalar turistlerin dikkatlerinin odak
noktasini olusturabilirler; fakat bulunduklari ortam, sokak goriintiileri de turist
deneyiminin 6nemli bir pargasidir. Sokak ya da caddedeki diger yapilar belki kendi
baslarina turistlerin ¢ok az dikkatini ¢ekeceklerdir; fakat yalnizca hepsi birlikte
bulunduklar1 takdirde gecmis dénemin atmosferini yansitabilirler (Ozgii¢, 1998: 163-
164).
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1.1.1. Tarihi Deger Kavram

Turistik mekanin olugmasinda insanin olusturdugu tarihi degerler de onem

tasimaktadir. Bu degerler; gecmis devirlerin veya zamanimiz insanlarinin meydana

getirdigi antik yerlesmelerde bulunan kiiltiirel izlerdir (Giingordii, 2007: 12).

Tarihi Eserler

Miizelerde Sergilenen

Arkeoloji miizeleri

Anit miizeler

Tarih, Sanat tarihi ve
Etnografya miizeleri

Miize evler, Koskler,
Konaklar, Saraylar

Eski Yerlesim Yerleri Mimari Eserler

Camiler

Hoyiikler
Medreseler
Antik Sehirler
Saraylar
Yer alt1 Sehirleri
Kervansaraylar
Cesmeler
Eski Anadolu Evleri
Anitlar

Diger Mimari Eserler

Cesitli kurumlara ve
mesleklere iligkin
miizeler

Sekil 1. Tarihi Eserlerin Simiflandirilmasi

Kaynak: Hazar, 2007: 36.

Tarihsel kaynaklar, ge¢mis medeniyetlerin ve ge¢mis c¢aglarin yasayan

fiziksel kalintilardir. Bunlar arasinda mimari, cografi goriinim ve arkeolojik

Ozellikler kadar ge¢misten bu yana gelen giinliik yasam i¢in énemli unsurlar da yer

alir. Tarihsel, dini ya da mitolojik olaylar ve bunlarin meydana geldikleri yerler de

11




tamamen degismis ya da gecmisten hicbir delil kalmamis olsa da, tarihsel kaynak
olarak kabul edilebilirler (Ozgiic, 2007: 71-72).

Tarihi eserler, eski donemlerde insanlarca yapilmis olup giliniimiize kadar

varligin1 devam ettirebilmis olan kiiltiirel turistik varliklardir (Hazar, 2007: 34-37).

Turistik agidan 6nemli varliklar kapsaminda, eski mimari sekil ve 6zelligini
koruyan sanat sehirleri, tarihsel Oren yerleri ve eserler, anitlar, miizeler
bulunmaktadir. Ulkemizin bu tiir varliklar ydniinden ¢ok zengin oldugu

bilinmektedir (Usta, 1996: 140-143).

Onemli tarihi olaylarin cereyan ettigi ve bu nedenle korunmasi uygun goriilen
yerlerdir. Miizeler bir iilkede var olan turistik ve tarihi degerlerin koruma altina
alindiklar1 yerlerdir. Bu nedenle miizeleri bir iilkenin ge¢misi ve gelecegi ile ilgili

aynalar1 olarak kabul etmek gerekir (Urger, 1992: 180).

1.1.2. Diinya’da Turizm Amach Kullanilan Ornek Tarihi Degerler

Tarihsel ve kiiltiirel 6zellikler birgok turistler i¢in oldukga giiclii bir ¢ekicilik
kaynagidir. Ornegin; Pisa (italya) iinlii kulesiyle, Bruges (Belcika) eski sehir
yapistyla, Oberrammagau (Almanya) Passion Oyunuyla, Petra (Urdiin) kayalardan
yapilmis tapinaklariyla, Misir diinyanin hicbir yerinde bulunmayan piramitleriyle
turistleri kendilerine ¢ekmektedirler. Londra ve Paris’in en &nemli Orneklerini
olusturdugu bir¢ok baskent ve biiyiik sehri ziyaret etmek milyonlarca turist i¢in bir
gelenek haline gelmistir. Venedik, Amsterdam vb. gibi tarihsel sehirler, Kudiis,
Mekke, Salt Lake City (A.B.D. Mormonlarin) ve Benares (Hindistan-Hindularin)
gibi cesitli dinlerin kutsal merkezleri; Cambridge, Oxford (Ingiltere), Heidelberg,
Tibingen (Bati Almanya) gibi egitim/kiiltiir merkezleri de turistlere sayisiz
cekicilikler sunmaktadirlar. Satolar, savas meydanlari, 2. Diinya Savasi’nin toplama
kamplar1 da oOnemli uluslararas1 c¢ekiciliklerdir. Bircok iilkeler, ozellikle de
gelismekte olanlar, yatirimlarini tarihsel miraslarindan bir ya da bir ka1 lizerinde
yogunlastirmaktadirlar. Ornegin, Kambocya Angkor’daki harabeler, Peru ise uzun
zaman kaybolmus fakat yakin zamanlarda bulunmus Macchu Pichu adli Inka sehri
lizerine yatinm yapmistir. Yine de bu gibi iilkeler durumlarindan daha iyi

yararlanmalarini saglayacak alt yapidan yoksundurlar (Ozgiic, 1984: 56-57).
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Tarihsel ozelliklerin bir araya toplandigi 6nemli turizm merkezleri olan
tarihsel sehir ya da kasabalara bu 6zellikleri gormek i¢in ne kadar ziyaretci geldigini
hesaplamak kolay degildir. Ancak bunlarin ¢ok tutulan yerler olduklar
bilinmektedir. Ornegin; Ingiltere’nin taninmis Windsor, Cambridge, York ve Viking
sehri Norwich kasabalari, Shakespeare’in dogum yeri Stratford-upon-Avon,
kaplicalar sehri ve Roma Imparatorluk o6zelliklerinin yer aldign Bath ve tarihi
tiniversite sehri Oxford ¢ok sayida ziyaret¢i alirlar. Bunlarin gelismis diinyadaki
ornekleri ve ziyaretgilerinin sayisi gittikce artmakta; gelismekte olan tilkeler de aym
yolu izlemeye ¢alismaktadirlar. Ornegin A.B.D.’nde Plymouth, Jamestown gibi zaten
tarihsel olan kasabalarda aym1 zamanda geg¢mis yasam da canlandirilmaktadir

(Ozgiic, 1998: 160-161).

Turistler tarihsel kaynaklar1 c¢esitli nedenlerle c¢ekici bulurlar. Gegmis
medeniyetlerin kalintilar1 ve o donemde yasayan insanlarin, makinelerin olmadigi
devirlerde vardiklar1 teknolojik diizey turistleri etkileyebilmektedir. Ornegin, 4500
y1l kadar énce insa edilmis Misir Piramitleri ya da 15-16. yiizyillardan kalma Inka
sehirleri gibi. Farkli ge¢misleri olan, farkli kiiltiirlerden gelen turistler sanat ve
mimariye duyduklar1 hayranlik yiliziinden de tarihsel kalintilari ziyaret ederler.
Diinya’nin hemen her yerinde bu tiir yapilara rastlamak miimkiindiir. Baz turistler de
tarihsel bina ya da yerin dig gorlinimiinden ¢ok, tarihsel anlamimin c¢ekiciligine
kapilirlar. Ozellikle arkeolojik alanlar bunlar arasindadir. Ornegin; uzak geg¢miste
onemli olaylarin meydana geldigi Canakkale’deki Truva harabeleri, Ingiltere’de
York’taki Viking kazi alan1 gibi yerler ziyaretcilerin hayal giiciinii etkilemektedir.
Giliniimiizde Diinya Miras Listesi hem dogal hem de kiiltiirel sit alanlarin1 korumak
lizere hazirlanmistir. Bunlar arasinda, Pakistan’da Indus Vadisi’nde Mohenjo Daro
ve Harappa; Misir Piramitleri, Etiyopya’da Lalibela kaya kiliseleri, Honduras’ta
Copan Maya kalintilarindan, Chartes katedralleri (Fransa), Polonya’daki Nazi
toplama kampi1 Auschwitz’e kadar uzanan g¢esitli ozelliklere bagli sit alanlar

bulunmaktadir (Ozgii¢, 2007: 72-76).
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1.1.3. Tiirkiye’de Turizm Amach Kullanilan Ornek Tarihi Degerler

Ulkemiz gerek cografi konumu gerekse yiizyillardir barindirdign farkls
kiltlirleri ile birgok tarihi esere sahiplik yapmaktadir. Tiirkler yerlesik hayata
gectikten sonra basta cami, han ve hamam olmak {izere mimari eserlere nem vermis
ve bu eserlere Tiirk motiflerini islemistir. Bunun yaninda farkli etnik koékenli
insanlara da hosgoriiyle ev sahipligi yaptigindan onlarin milli ve manevi duygularini
barindiran yapitlara da topraklarinda yer vermistir. Bu sebeple Tiirkiye yerli ve
yabanci turistlerin ilgi odagr konumundadir. Cok sayida turist, turistik ve tarihi
onemi bulunan camileri ziyaret etmek icin Tiirkiye’ye gelmektedir. Tiirkiye’deki
onemli camilerden bazilar1 sunlardir: Sultan Ahmet Camii (istanbul), Siileymaniye
Camii (Istanbul), Hac1 Bayram Camii (Ankara), Selimiye Camii (Edirne), Ulu Camii

(Bursa), Alaaddin Camii (Konya).

Tarihi ve turistik 6nem tasiyan medreselerden bazilari ise sunlardir: Selimiye

Medresesi (Edirne), Sir¢alt Medresesi (Konya), Cift Minareli Medresesi (Erzurum).

Tiirkiye’nin tarihi ve mimari 6zellik tasiyan 6nemli ¢esmeleri de turistik
varliklardandir. Ornegin; Istanbul’da Sultanahmet Meydan Cesmesi, Kiitahya’da

Seramik Cesmesi, Sanliurfa’daki Firuz Bey Cesmesi ve Hekim Dede Cesmesi.

Tiirkiye’de tiim diinya turistlerinin ilgisini ¢eken tarihi saraylardan bazilar ise
sunlardir: Topkap:r Saray1 (Istanbul), Dolmabahge Saray1 (Istanbul), Ciragan Sarayi
(Istanbul), Beylerbeyi Sarayi (istanbul).

Tiirkiye’de mimari ve tarihi agidan 6nemli olan yapilardan bazilar1 sunlardir:
Anitkabir (Ankara), Mevlana Miizesi (Konya), Ankara Atatiirk Evi, Safranbolu
Evleri (Karabiik), Konya Alaaddin Koskii, Harbiye Askeri Miizesi (Istanbul), Ankara

Anadolu Medeniyetleri Miizesi, Istanbul Arkeoloji Miizesi’dir.

Tiirkiye’den turistik tarihi gilizelliklere Ornekler; Divrigi Ulu Camii ve
Sifahanesi (Sivas), Hattusas Hitit Baskenti (Bogazkdy), Truva Antik Kenti
(Canakkale), Stimela Meryem Ana Manastir1 (Trabzon), Aya Nikola Kilisesi, Ahlat
Mezartaslari, Van Urartu ve Osmanli Kaleleri, Diyarbakir Kalesi ve Surlar1 ve

Denizli’den Dogubeyazit’a Selguklu Kervansaraylari’dir (Pekin, 2011: 175-176).
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Tarihsel degeri olan bazi evler de ziyarete acik miize niteligindedir. Ornegin;
Bursa’daki “Murat Evi”, Birgi’deki “Cakiraga Konag1”, Diyarbakir’daki “Ziya
Gokalp Evi” ve Istanbul’daki “Tevfik Fikret’in Asiyan1” gibi. Istanbul’daki Topkapi
Sarayi, Tiirk ve Islam Eserleri Miizesi, Resim ve Heykel Miizesi bu tiiriin baslica

orneklerindendir.

1.2. DOGAL DEGERLER

Turizm ile dogal varliklarin iligkisini ortaya koymak i¢in, insanlar1 seyahate
yonelten nedenleri yeniden gozden gecirmekte yarar vardir. Bilindigi gibi bu
nedenlerin basinda merak gelmektedir. insanlar, gerek merak giidiileriyle, gerekse
bilgisine ulastiklar1 dogal yerleri yerinde gérmek istegiyle seyahate c¢ikmaktadir.
Ayrica, sanayilesmenin ve kentlesmenin yogun oldugu merkezlerde yasayanlar, belli
bir siire i¢in doganin veya dogal varliklarin bulundugu ortamlarda bulunma ihtiyacini
duymaktadir. Bir iilkenin sahip oldugu dogal varliklar ve bu varliklarin ¢esitliligi
turistlerin o tlilkeye gelmesinde énemli bir ¢ekim giicii olusturmaktadir. Bu nedenle
doga ve dogal ¢evre, siirekli olarak insanlarin seyahatlerini yonlendiren bir c¢ekicilik
faktorli, ayn1 zamanda turizm endistrisinin vazgecilmez bir ham maddesi

durumundadir (Usta, 2009: 119).

Doganin muhtesem goriintiilerinin yaratildig1 biiyiik selaleler, volkanik
Ozellikler, magara ve kaya formasyonlar1 gibi jeolojik sekiller bunlar arasinda ilk
olarak yer alir. ikinci olarak, insanlar kirsal alanlari kirsal mekan gerektiren bir
rekreasyon faaliyetini siirdiirmek icin kullanmak isteyebilirler; yelkenli, kano
kullanma, aticilik, daga tirmanma, kayak vb. gibi faaliyetler ancak kirsal alanda
gergeklestirilebilir ve burada, manzaradan ¢ok kullanilacak kaynagin niteligi 6n
plana ¢ikar. Buna karsilik, ata binme, bisiklet kullanma, yiiriiylis gibi faaliyetler
icinse manzara daha agir basar. Ugiincii olarak, belirli bir destinasyona varmaktan
cok, bir tur halindeki turizm yolculuklarinda bolgenin kirsal manzaralarim ve
yerlesmelerini gormek de ¢ekiciligi arttiracaktir. Dordiincii olarak, sehirsel ¢evrenin
baskisindan kurtulup, sehir dis1 bir yasam tarzi olan ciftlik tatillerini denemek
istenebilir. Son olarak da, yalnizca zevk i¢in etrafi seyretmek amaciyla da kirsal

alanda bulunmak istenebilir (Ozgii¢, 2007: 63).
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Manzara giizelligi de birinci derecede Onemli bir rekreasyon ve turizm
kaynagidir. En c¢ekici cografi goriiniimler, ¢cogu kez, relief ve su o6zelliklerinin
bilesimi olanlaridir. Deniz ile birlikte Norveg’in, Yugoslavya’nin, Amerika kitasinin
Pasifik kiyilarinin, Tiirkiye kiyilarinin  ¢esitli  kesimlerinin  muhtesem kiy1
manzaralarint olugturmaktadirlar. Goller, insan yapist olmakla birlikte baraj golleri
ve akarsular Isvicre ve Kuzey Italya’da, Ingiltere nin Goller Bolgesi’nde ve Rhein’da
oldugu gibi yiiksek kesimlerdeki manzaraya daha da giizellik katar. Daglar bir¢ok
kimseye esas olarak manzara giizellikleri, ama ayn1 zamanda da dagcilik, kis sporlari
ve yiiriiyiis i¢in de ¢ekici goriiniirler. Isvigre’nin dag ve gol sayfiye yerleri arasinda
bulunan Interlaken, Montreaux ve Lugano bunlar arasinda sayilabilir; ancak ¢ogu kis
spor merkezleri ayn1 zamanda yaz turizmine de sahne olmaktadirlar. Kanada’nin
Kayalik Daglari’ndaki Banff, Jaspor ve bunlara bagli ulusal parklar ile Japonya’da
Eujiyama’daki gibi dag rekreasyonun oOnemli odak noktalaridir. Yurdumuzda
gelismis iilkelere oranla c¢ok kiigiikk olmakla birlikte, Uludag buna bir Ornektir
(Ozgiig, 1984: 54).

Tabii varliklarin turizmde iki yonden 6nemi vardir (Usta, 1996: 131):

Birincisi; tabii varliklar herhangi bir sekilde degerlendirilmedigi siirece higbir
ekonomik yarar saglamaz. Bu varliklar, turizm hizmetine sokularak degerlendirildigi
takdirde, yararli ve ekonomik anlam tasiyan varliklar haline yani birer ekonomik

tiretim merkezine doniisiirler.

Ikincisi; tabii ¢evre ve bu g¢evredeki varliklar insana ilging degisiklikler
sunarak onlarin merak giidiilerinin tatmin olmasini1 saglar. Boylece insanlar turizm
sayesinde i¢inde bulunduklar1 doganin gizemlerini, farkli boyutlarini, kendisinin
disindaki diinyanin olusumunu, tiim canli ve cansiz varliklarin ortak yasamini

Ogrenirler.

Ayrica, turizmde tabii kaynaklardan saglik ve dinlenme amaciyla da
yararlanilir. Daglar, termal kaynak merkezleri, igmeler bir yandan tedavi ve saglik

i¢in, diger yandan dinlenmek ve spor yapmak i¢in kullanilan tabii kaynaklardir.

Korunmasi uygun bulunmus dogal giizellige sahip bulunan alanlar ile,

jeolojik olaylarin olusturdugu degerler ve olusumu veya gelismesi ylizyillara dayali

16



olan orman, gél, koru gibi degerlerin koruma altina alindiklari alanlardir (Urger,

1992: 180).

1.2.1. Dogal Deger Kavram

Tamamen doganin yarattig1 ve turizm agisindan son derece dnem arz eden ve
cekicilik 6zelligine sahip olan yerlerdir. Dogal goriiniim, iklim, arazinin yapisi, bitki
ortiisii ve hayvan tiirleri buna &rnek gosterilebilir. Insanlar doganin nimetlerinden her
zaman bir nedenle yararlanmiglardir. Bazilar1 dogal harikalar karsisinda
hayranliklarin1 gizleyememisler ve biiyiik zevk ve haz aldiklarini ifade etmiglerdir.
Dogal goriiniimiin ikinci Onemli yonii, yorede cekim oOzelligi gosteren dogal
manzaralar, denizler, goller, akarsular ve kaplicalardir. Biitiin bunlara ilave olarak
yorede olusan doga harikalar1 da dogal goriiniim iginde miitalda edilebilir (Urger,

1992: 168).

Dogal turistik varliklar; dogada kendiliginden olugmus varliklardan turistlerin
ilgi duyduklar, goérmek, tanimak ve yararlanmak istedikleri degerlerdir. Dogal
harikalar, goriintisleri ve 6zellikleriyle insanlarda hayranlik uyandiran, diinyada bir
baska benzeri bulunmayan, dogada kendiliginden olusmus giizelliklerdir (Hazar ve

Tuncer, 2006: 65-72).
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DOGAL TURISTIK

VARLIKLAR
Dogal Harikalar Denizler ve kiyilart
Magaralar Akarsular ve kiyilari
Obruklar Goller ve kiyilar
Selaleler Turizme elverisli iklim
sartlari
Turizme elverisli daglar Bitki oOrtiisii (orman, maki
vb.)
Sifali sular Av hayvanlar1 vb.

Sekil 2. Dogal Turistik Varliklarin Siniflandiriimasi

Kaynak: Hazar, 2007: 31.

Tabii varliklar; tabii harikalar, iklim, kaplica ve sifali su kaynaklari, manzara,
deniz, gol, akarsular, pldj, bitki ortiisii, arazinin yapist ve sekli gibi elemanlardan

olugmaktadir (Usta, 1996: 128).

Dogal varliklar, bir iilkenin sahip oldugu turistik zenginliklerin en 6nemli
boliimii olup; insanlarin herhangi bir katkis1 olmadan dogal olarak olusan
cekiciliklerdir. Daglar, ovalar, vadiler, ormanlar, goller, nehirler ve denizler, dogal
anitlar, iklim ve jeolojik kosullara gore olusan manzaralar dogal varliklar

kapsamindadir (Usta, 2009: 119).

Dogal Miras; estetik veya bilimsel agidan istisnai evrensel degeri olan,
fiziksel ve biyolojik olusumlardan veya bu tiir olusum topluluklarindan miitesekkil

dogal anitlar. Bilim veya muhafaza agisindan istisnai evrensel degeri olan jeolojik ve
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fizyografik olusumlar ve tilkenme tehditi altindaki hayvan ve bitki tiirlerinin yetistigi
kesinlikle belirlenmis alanlar. Bilim, muhafaza veya dogal giizellik agisindan istisnai
evrensel degeri olan dogal sitler veya kesinlikle belirlenmis dogal alanlardir (Pekin,

2011: 156-157).

Tirkiye, fiziki cografyanin olusturdugu dogal sekiller ve Ozellikler
bakimindan turizm faaliyetleri i¢cin son derece elverisli bir konuma sahiptir.
Birbirinden farkli cografi ozelliklere sahip iilkemizde fiziki cografya ozellikleri de
farklidir. Yeryiizii sekilleri, iklim, bitki ortiisii fiziki cografyanin konularmni teskil

eder (Giingordi, 2007: 15).

1.2.2. Diinya’da Turizm Amach Kullanilan Ornek Dogal Degerler

Manzara giizellikleri arasinda sayilan dogal harikalara karsi turistler ilgi
gostermektedirler: Biiylik Kanyon (Grand Canyon), Niagara (A.B.D.) ve Victoria
Selaleleri (Afrika), Biiyiik Set Resifi (Avustralya), Oli Deniz (Lut Géli),
Yugoslavya’daki karstik arazi ve magaralar, Fransa’da Massif Santral’daki
magaralar, Alpler ve Norve¢’deki glasyeler, Izlanda’daki gayzerler ve Kuzey

Irlanda’daki Devler Kaldirmmdir (Ozgiig, 1984: 54).

Dogal Parklar, ise tersine ¢ok miktarda ziyaret¢i ¢ekerler. Diinya c¢apinda
bakildiginda en ¢ok A.B.D.’ndeki Ulusal Parklar ziyaret edilirler. Bu {ilkede cogu
Ulusal Park’m milyonlarca ziyaretcisi vardir. Ornegin; Great Smokey Mountains,
Yellowstone ve Yosemite gibi. Kuzey Amerika’daki Ulusal Parklar gibi, diinyanin
diger vyerlerindeki bazi Ulusal Parklar da c¢ok ziyaret¢ci c¢ekmektedirler.
Avustralya’nin Queensland eyaleti agiklarindaki Biiyiik Set Resifi Denizsel Parki,
ekonomik turistler kadar, tatilcileri de kendisine ¢ekmektedir. Dogu Afrika’da Kenya
ise Ulusal Parklarinda sahip oldugu biiyiik hayvan stoklar1 nedeniyle diinyanin en
biiyiikk kitlesel yaban turizm merkezlerinden birisidir. Diger Dogu Afrika
tilkelerindeki Ulusal Parklarda da (Tanzanya, Malawi ve Botswana) yaban turizmi
gelismekle birlikte, heniiz kii¢lik 6lgektedir. Buna karsilik, Giliney Afrika’da Ulusal
Parklara (6rnegin; Kruger Ulusal Parki) daha ¢ok ziyaretci gelmektedir (Ozgiic,
1998: 156-157).
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Misir yeni gelismekte olan Kizildeniz kiyilari ile Sarm el Seyh ve Hurgada
cevresindeki kiy1 turizmi disinda esas olarak kiiltiir turizmi agirlikli bir iilkedir

(Pekin, 2011: 164).

Ingiliz Milli Istatistik Kurumu (ONS)’un acikladig1 Yaz Seyahat Trendleri
raporuna gore, 15 milyon kiginin, Londra’da en az bir gece konakladigina dikkat
cekilerek, turistlerin tercihleri sehirler bazinda incelendiginde, gecen yil olimpiyat
hazirliklarinin devam ettigi Londra birinci sirada yer alirken, onu Edinburgh,
Manchester, Birmingham ve Liverpool izledigine yer verildi

(http://www.turizmgazetesi.com/news.aspx?id=67387, Erisim Tarihi: 21.04. 2014).

2014 Mart ayinda Misir’a gelen turist sayisit 755 binde kaldi. Bu rakam bir
onceki yilin ayni ayma oranla %32,4 azalis anlamina geliyor. Ahram'da yer alan
habere gore Misir istatistik kurumunun agikladigi verilere gore 2014’iin ilk 3 ayinda
gecen yilin ayn1 donemi ile kiyaslandiginda turizm geliri %43 oraninda diistii. Misir’1
ziyaret eden yabanci turistlerin biiylik cogunlugu Dogu Avrupa iilkelerinden
gelmektedir. Arap iilkelerinden gelen turistlerin sayis1 gecen yilin ilk 3 ayinda 180
bin iken, bu sayt bu yilin aym doneminde 120 bine indi
(http://www.haksozhaber.net/misirin-turizm-gelirinde-buyuk-dusus-47806h.htm,
Erigim Tarihi: 14.05.2014).

Madrid Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii'niin (UNWTO) merkez
binasinda diizenlenen basin toplantisinda verilen bilgilerde, diinya turizmin 2013'tin
yilinin beklentileri astigina vurgu yapildi. Bir ¢ok {ilke heniiz gondermese de 2013
yili rakamlarin1 genel anlamda agiklayan UNWTO'ya gore gegen yil diinyanin en
fazla turist ¢ceken iilkelerinde Fransa ilk sirada yer alirken, onu ABD, Cin, ispanya ve
Italya takip etti. Tirkiye ise 2012'de oldugu gibi 6. sirada yer aldi
(http://www.dunya.com/2013te-1-milyar-87-milyon-turist-gezdi-216178h.htm,
Erisim Tarihi: 21.04.2014).

1.2.3. Tiirkiye’de Turizm Amach Kullanilan Ornek Dogal Degerler

Tiirkiye’nin cografi ve jeolojik ozellikler tasiyan dogal varliklari, turizm
acisindan c¢ok c¢esitli cekiciliklere sahiptir. Belli basli dogal harikalar arasinda

Nevsehir’deki Urgiip Peri Bacalar1 ve Goreme’deki acik hava miizesi iginde yer alan
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Kaya Kiliseleri, Ihlara Vadisi, Pamukkale-Hierapolis harabelerinin yaninda bulunan
kalker travertenleri, Antalya-Manavgat Selaleleri, Manyas-Kus Cenneti, Bolu-Yedi
Goller, Kusadasi-Dilek Milli Parki sayilabilir (Usta, 2009: 120).

Ulkemizde Akdeniz kiyilaridaki Cennet ve Cehennem Obruklari ile Urgiip-
Goreme dolaylar1 kiyilar kadar degilse de, meraklilarin ilgisini gekmektedir (Ozgiig,
1984: 54).

Pamukkale, sifali sulari ve bembeyaz travertenleri ile diinyada benzeri
bulunmayan dogal harikalardan biridir. Peribacalari, diinyada benzeri bulunmayan
biiyiileyici giizelligi ile yerli ve yabanci turistlerin yogun ilgisini ¢cekmektedir (Hazar

ve Tuncer, 2006: 65-72).

Tiirkiye, yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢eken magaralariyla 6n plandadir.
Diinya’daki diger tilkelere kiyasla “magara cenneti iilke” konumundaki yurdumuzda,
yaklasik 40.000 adet magara bulunmaktadir. Bu magaralardan bazilar1 sunlardir:
Karain Magaras1 (Antalya), Damlatag Magaras1 (Alanya), Oylat Magarasi (Bursa),
Insuyu Magaralar1 (Burdur).

Akarsu ve goller; turistlerin ilgisini ¢eken dogal turistik varliklardandir.
Ornegin; Manavgat Cay1 (Alanya), Dim Cay1 (Alanya), Goksu Nehri ve Firat Nehri,
Van Golii (Van), Tuz Golii, Hazar Golii gibi (Hazar, 2010: 34).

Tiirkiye’deki turistik dogal giizelliklerden bazilari sunlardir: Nemrut Dagi
(Adiyaman), Goreme Milli Parki ve Kapadokya (Nevsehir), Pamukkale-Hierapolis
(Denizli), Efes (Izmir) gibi.

Kayak sporu yapmak i¢in, kar ortilisiiniin uzun bir siire yerde kaldig: yiiksek
alanlarin bulunmas1 gerekir. Agr1 Dagi, Palanddken Daglari, Uludag, Sarikamis
Daglari, Dideban Dagi, FElmadag, Kartalkaya Daglari, Ilgaz Daglar1 gibidir
(Giingordii, 2007: 11).

Magaralar; jeolojik yapi itibariyle karbonatli formasyonlardan olugsmaktadir.
Magara turizminde temel amag bu tiir doga harikalarinin, koruma-kullanma dengesi
cercevesinde turizme kazandirilmasidir. Tiirkiye’de bu 6zelliklere sahip ve turistik
ziyarete acik belli basli magaralar sdyle siralanabilir: Silifke-Cennet, Cehennem ve

Dilek Magaralar1, Tarsus- Eshab-1 Kehf Magarasi, Tokat-Indere, Ballica Magaralar,
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Elaz1g-Buzluk Magarasi, Giimiighane-Karaca Magarasi, Karaman-Morospoli

Magarasidir (Oztas, 2002: 26).

Diinyada uzun zaman tarih, deniz, kum ve gilines olarak algilanan turizm,
artik bicim degistiriyor. Turizm gelirlerini arttirmak i¢in hedef gosterilen “alternatif”
turizmler arasinda saglik, festival, kongre, av, dag ve magara turizmleri bulunuyor.
Diinyaca iinlii magara drneklerimiz; Dumanli Magaralar1 ve Yeralt: Nehri, Altinbesik

Diidensuyu Magarasi, Goksu-Y erkoprii Magarasidir (Bayer, 1992: 198).

Dogal goriiniimiin en énemli 6zelligi, tabiatin kendi akisinda meydana gelen
yani insanoglunun miidahalesinin olmadig1 tabii varliklardir. Goéreme’deki Peri
Bacalari, Antalya’daki Diiden Selalesi, Manyas Golii'ndeki Kus Cenneti,

Denizli’deki Pamukkale Travertenleri buna 6rnek gosterilebilir.

Tiirkiye'nin Kapadokya bolgesinin Peri bacalarini, 2011 yilinda Agustos
aymda 380 bin 184 yerli ve yabanci ziyaret¢inin gezdigi bolgeyi, gegen yilin ayni
doneminde 269 bin 512 kisi ziyaret etmisti. 2011 yilimin ilk 7 aymnda en fazla
ziyaretciye ev sahipligi yapan merkeze bagli Goreme beldesinde bulunan ve
UNESCO tarafindan diinya kiiltiirel miras listesine dahil edilen Géreme Ag¢ik Hava
Miizesinin tahtin1 bu kez 182 bin 250 kisi ile Hacibektas Arkeoloji ve Etnografya
Miizesi aldi. Goreme Ag¢ik Hava Miizesi ise 80 bin 522 ziyaret¢i bulabildi. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi tarafindan Kapadokya bolgesinde turistlerin ziyaretine agik
bulundurulan basta Goreme Ag¢ik Hava Miizesi basta olmak {izere Zelve,
Mustafapasa ve Aciksaray oren yeri, Cavusin, El Nazar, Karanlik, Giilsehir St.Jean
Kilisesi, Nevsehir, Urgiip ve Hacibektas Veli Miizesi, Hacibektas Atatiirk Evi,
Ozkonak, Tatlarin, Kaymakli ve Derinkuyu yer alt: kentlerini 2011 yilmin Agustos
doneminde 66 bin 931°1 iicretli, 207 bin 821’1 licretsiz, 90 bin 223" Seyahat
Acenteleri aracilifiyla ve 15 bin 179'u da miize kartli olmak {izere 380 bin 184 yerli
ve yabanci turist ziyaret etti (http://www.aktithaber.com/kapadokyaya-gelen-turist-
sayisi-yuzde-40-artti-489994h.htm, Erisim Tarihi: 20.03.2014).

Istanbul Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Nisan ay1 ziyaret¢i rakamlarini
acikladi. Buna gore Nisan 2014'te Istanbul’a 1 milyon 14 bin 662 ziyaretci gelirken
bir onceki yila gore yaklasik ylizde 10'luk artis kaydedildi. 2014 yili ocak-nisan

22


http://www.aktifhaber.com/kapadokyaya-gelen-turist-sayisi-yuzde-40-artti-489994h.htm
http://www.aktifhaber.com/kapadokyaya-gelen-turist-sayisi-yuzde-40-artti-489994h.htm

aylarinda gelen toplam yabanci ziyaretci sayist ise 3 milyon 212 bin 984 oldu

(www.istanbulkulturturizm.gov.tr, Erisim Tarihi: 10.02.2014).

Elazig il Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii 2013 yilinda gelen ziyaret¢i sayisini
acikladi. Buna gore, 100.906 ziyaretci geldigi kaydedildi. 2013 yilinda gelen toplam
yerli turist sayist 98.275 ve toplam yabanci ziyaret¢i sayist ise 2.631 oldu

(www.elazigkulturturizm.gov.tr, Erisim Tarihi: 15.02.2014).

Bolu 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii 2013 yilinda gelen ziyaretci sayisini
acikladi. Buna gore, 361.947 ziyaretci geldigi kaydedildi. 2013 yilinda gelen toplam
yerli turist sayis1 311.840 ve toplam yabanci ziyaret¢i sayist ise 50.107
oldu(www.bolukulturturizm.gov.tr, Erisim Tarihi: 18.02.2014).

Antalya II Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii 2014 y1li May1s ayinda gelen toplam
ziyaretci sayisini agikladi. Buna gore, 2 milyon 511.042 ziyaretci geldigi kaydedildi.
Alanya’ya 2014 yili Mayis ayinda gelen toplam ziyaretci sayisini da agikladi. Buna
gore, 37.599 turistin ziyaret etmek icin geldigi acikland1
(www.antalyakulturturizm.gov.tr, Erisim Tarihi: 23.02.2014).

Bolgede rafting sporuna elverisli pek c¢ok nehir bulunmaktadir. Toros
Daglari'ndan dogarak doga harikast kanyonlardan gegen Kopriicay Serik'in
giineyinden Akdeniz'e dokiiliir. iki tarafi dik, ¢ikilmasi hemen hemen imkansiz olan
kanyonlardaki yeraltt sular1 ile beslenen Kopriicay, Tiirkiye'nin en giizel tabii
rekreasyon alanlarindan birisini teskil eder. Manavgat Cayi, Dim Cayi, Alara Cay1
bolgede raftinge elverisli caylardandir. Ister amatér ister profesyonel olsun rafting ile
ilgilenenler Antalya’da pek ¢ok alternatif sunulmaktadir. Son donemlerde yapilan
arastirmalar Kas’in yamac¢ parasiitii i¢cin yeryiizii sekilleri ve iklim agisindan
Tirkiye’nin en uygun yerlerinden bir tanesi oldugunu gostermistir. Ucuslar
donanimli malzemelerle uzman kisilerin kontrollerinde gerceklestirilmektedir. Bunun
yani sira son yillarda Alanya’da da yamag parasiitiine yonelik faaliyetler yogun
sekilde yiiriitilmektedir. Tekirova’da Tahtal1 da yamag parasiitiine elverisliligi ve
gevre glizelligi ile yamag parasiit¢iilerinin ilgisini cekmektedir
(http://kurumsal.kulturturizm.gov.tr/turkiye/Antalya/TurizmAktiviteleri/dag-ve doga-
yuruyusu279018,Erisim Tarihi: 10.03.2014).
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Mersin Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii 2013 yilinm ilk alt1 ay1 igin Silifke’ye
gelen ziyaret¢i sayisini agikladi. Buna gore, Silitke’ye 2013 yilinin ilk altt ayinda
gelen yerli ve yabanci toplam turist sayisinin 138.496 oldugu agiklandi (www.

mersinkulturturizm.gov.tr, Erisim Tarihi: 04.02.2014).
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IKiNCi BOLUM
TURISTIiK MARKA VE MARKALASMA

Markalarin roliiniin ve degerlendirilmesinin giderek daha énemli hale geldigi
gilinlimiizde sadece liriine veya hizmete yonelik degil insanlara, yerlere, kurumlara da
marka degerlendirmesi yapilmaktadir. Marka olmak hedef kitle goziinde daha degerli
hale gelmek onun tercihi olmak anlamina gelmektedir. Bir iirlin i¢in var olan bu
deger onun daha c¢ok satilmasi ve kar elde etmesi anlamina gelirken, sehir i¢cin daha
fazla ziyaret¢i, daha fazla yatinmci ve daha fazla gelir anlamma gelmektedir

(Altunbas, 2007: 156).

Glinlimiizde kentler, cesitli amaglar dogrultusunda one c¢ikabilmek igin
kendilerini  farklilastirmaya ihtiyag duymaktadir. Bu farklilasma gergegi,
markalasmak ve kiiresel anlamda rekabet¢ci markalar yaratmak stratejisi ile
desteklenmektedir. Tiim {iriin ve hizmetlerde oldugu gibi bu durum, bdlgesel
kalkinmada biiyiik role sahip sehirler i¢in de aynen gegerlidir. Bu dogrultuda son
zamanlarda tilkesel, bolgesel ya da kentsel yonetimler yer kimliginin kendine has bir
sekilde dizayn edilmesi ve bu kimligin belirlenen pazarlara sunularak buralarda
tutunmasinin  saglanmast konusunda c¢aba gostermektedir. Cilinkii bolgesel
kalkinmaya faydasi olabilmesi i¢in sehirlerin yeniden yapilandirilmasi,

markalanmasi ve pazarlanmasi gerekmektedir (Cevher, 2012: 105).

Sahip olunan kaynaklar1 rakiplerden daha farkli ve etkin kullanabilme
becerisi sayesinde rekabet listiinliigli saglanabilir. Bir kaynaga sahip olmak bagh
basina rekabet listiinliigii saglamaz. Sehirler stratejilerini belirlerken bu faktorleri de
dikkate almali ve bunlara kars1 uzun donemde nasil bir konum alacagma karar
vermelidir. Unutulmamalidir ki bir sehrin performansini, sehrin sahip oldugu rekabet

avantalarindan ne 6l¢iide yararlandig belirler (Eroglu, 2007: 66).

Sehirlerin pazarlamasi konusunda, her sehrin kendi turistik pazarlamasini ayr1
ayr cekiciliklerle gerceklestirilmektedir. Diinyada turistik bir sehir olarak kendisini
pazarlayan sehirlerin bazilar tarihiyle, bazilar1 sportif etkinlik veya festivalleriyle,
bazilar1 da essiz doga giizellik ve manzaralariyla kendisini pazarlamaktadir

(Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 78).
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Glinlimiiz turizm hareketlerine katilan turistler daha bilingli ve segici
davranmaktadir. Bu nedenle turizm isletmeleri iirlin ¢esidini artirma sevdasindan
once turistin neyi nasil istedigi hususunda arastirma yapmalidir. Ciinkii turistler,
isletmelerin kendilerinden bagimsiz olarak hazirlaylp sunduklar1 {iriin veya
hizmetlerden tatmin olmayip beklentilerine uygun arti 6zellikler tasiyan turistik
tirtinler aramaktadir. Turizm pazarindaki tiiketici davraniglarini yakindan takip eden,
yani turistin istedigini, beklenti ve ihtiyaglarini saptayip, bunlar1 karsilamaya yonelik
olarak iirlin ve hizmet politikalarmi sekillendiren turizm isletmeleri, miisterisini
(misafir) tatmin ederken, kendi devamliliklarini da saglamis olacaklardir. Diinya
genelinde yasanan rekabet siireci turizm destinasyonlari arasinda da yasanmaktadir.
Bu siiregte, turistlerin beklenti ve ihtiyaglarini 6n plana ¢ikaran calismalar yaparak
sunmus olduklar1 dirtinlerin nitelik ve niceliklerinde iyilestirmelerde bulunan
destinasyonlar basar1 saglamaktadir. Bunu basarmanin bir yolu da turistlere yonelik
ayrintil bilgilere sahip olunarak sunulan {irlinlerin turistlerce algilanma durumlarinin

belirlenmesidir (Giirbiiz, 2009: 232).

2.1. MARKA

Marka, tiiketiciler acisindan iiriin ya da hizmetlerin somut ihtiyaglarin
karsilanmasma katkida bulunmasinin diginda bir takim psikolojik ihtiyaclarin
karsilanmasi agisindan da 6nemli bir fonksiyon iistlenmektedir. Bu soyut ihtiyaglarin
(gliven, prestij, kimlik kazandirma, vb.) karsilanmasi yoluyla miisterilere sunulan
katma deger, iiriin ya da hizmeti benzerlerinin arasinda one ¢ikarmakta ve tercih

edilebilir hale getirmektedir (Alagoz, 2008: 68).

Marka; iiriin, kalite, imaj ve kimlik kavramlariyla da karistirilir. Marka bir
tirliniin adidir, isaretidir. Bu markanin basit ve fiziksel olan tanmimidir. Marka
kavramindan s6z edilebilmesi i¢in bir mal veya hizmet seklinde bir {irliniin ve
rekabet¢i piyasalardan olusan bir pazarin olmasi ve tiiketicilerin iirlinleri secerken

benzerleriyle karsilastirabilme yetisinin bulunmas1 gerekir (ipar, 2011:53).

Marka, memnun ve sadik tiiketicileri {iriinii tercih etmeye ve yeniden satin
almaya yonlendirmektedir. Marka, tiiketici ile satic1 arasinda bir koprii vazifesi

goriir. Tuketici markaya gilivenerek saticidan mal veya hizmeti satin alir. Mali
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satmakla bitmez, o standarda uygun hizmet gotiiriilmesi beklenir (Kaypak, 2013:

342).

Marka, bir firmanin mal ve hizmetlerini tanimlayan ve onlar1 rakiplerinden
ayirt etmeye ve farklilagtirmaya yarayan isim, sembol, tasarim veya bunlarin
bilesimidir (Kotler, 1997: 443). Marka yazarlarina gore, marka birden bire ortaya
konulan bir sey degildir. Marka insa edilmektedir (Aaker, 1996: 26). Marka, iirlinlere
kimlik kazandiran, tliketiciye aldigi iirliniin kaynagin1 gdsteren ve hem tiiketiciyi
hem de firmay1 benzer goziiken iiriinleri iireten rakiplerine kars1 koruyan bir isim,

sembol, tasarim veya bunlarin bilesimidir (Atesoglu, 2003: 259).

Marka ya da markalama, bir isletmenin {riin ve hizmetlerini diger
isletmelerin iiriin ve hizmetlerinden ayirt etmek amaci ile uzun yillardan beri

kullanilan bir kavramdir (Akat ve Tagkin, 2012: 2).

Marka veya markalamanin isletmeler tarafindan yaygin bir bicimde
kullanimi, yeni bir gelisme veya diisiince olmamakla beraber, markalamanin
glinlimiiziin ¢agdas pazarlama anlayisi igerisindeki konumuna ulagmasi uzun zaman

almistir (Konecnik ve Gartner, 2007: 400).

Pazarlamanin vazgecilmezlerinden olan marka, gliniimiizde birgok alanda
pazarlama araci olarak kullanilmaktadir. Turizm sektoriinde de artan bir 6neme sahip
olan marka destinasyonlarin gerek iilke i¢inde gerekse iilke disindaki rakiplerinden
ayirt edilmesini saglamaktadir. Destinasyon olmay1 basarabilmis birgok sehir
farkindaligin1 arttirmak i¢in markalasma cabasina girmektedir. Bunun ig¢in de
markanin en 6nemli bilesenlerinden biri olan marka imajinin kontrol edilmesi ve
yonetilmesi gerekmektedir. Marka olmak i¢in saglanmasi gereken bir takim unsurlar
s0z konusudur. Bu durum destinasyon markasi olmak i¢in de gecerlidir (Kavacik,

Zafer ve Inal, 2012: 169).

Destinasyon markasi olusturmanin ilkeleri; slogan, sembol, reklam miizigi, alt
ve ust yapi calismalari, kalite, yonetim birimleri, orgiit kiiltiiri, gliven, ulasim,
alternatif turizm, marka kisiligi, dogal ¢evrenin korunmasi, yore halkinin tutum ve

davraniglarini belirtmektedir (Doganli, 2006: 91).
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2.1.1. Marka Kavram

Marka, insanoglunun kendisini diger kisilerden farkli hatta iistiin kilabilmek
i¢cin harcadig1 enerjinin bir simgesi olarak diisiiniilebilir. Ayrica pek ¢ok pazarlamaci
“her marka bir iirlindlir ama her {irin bir marka degildir, {iriin fabrikada tretilen bir
nesne, marka ise tiliketiciler tarafindan satin alinan degerdir” ifadesi ile bu ayrimi
acikca ortaya koymaktadir. Goriildiigli gibi marka, {iriin 6zelliklerine dayali ve
tiikketici ile iletisimi saglayan onemli bir pazarlama unsurudur (Kirdar, 2004: 233-

234).

Marka, bir mekanimn mevcut durumunu simgeleyen etkili bir pazarlama
aracidir. Bir mekanin gelecekte de markasi ile var olabilmesi i¢in gorsel anlamda
etkili ancak stratejik olarak gergekci detaylar ile donatilmasi gerekir. Boylelikle bu
mekanlar hedeflenen kitle i¢in akilda kalic1 ve farkli olur (Allan, 2006: 109).

Marka; tireticilere, taklitlere kars1 yasal olarak korunma saglarken; tiiketiciye
de prestij saglama, koruma, satis garantileri, bakim olanaklar1 gibi konularda faydali
olmaktadir. Marka, ¢ogu zaman tiiketici i¢in malin bir ¢esit sigortasi, bir bakima

malin giivencesidir (Kirdar, 2004: 246).

Pazarlama literatiirlinde marka ve {iriiniin es anlamli olmadig: kabul edilir.
Farklilik, markanin iiriine ekledigi katma degerlerdir. Tiim markalagma g¢abalari
tirtine 6zel ve daha ayirt edilebilir bir kimlik yaratmaya ¢aligmaktir (Kavaratzis ve

Ashworth 2005: 510).

Marka, bir isletmenin iiriin ve hizmetlerini temsil eder. Uriin ve hizmetlerin,
miisteriler, tedarikgiler hatta tiim toplum ile iligkilerini ortaya koyar. Miisterilere
rakiplerin sunmadigi ek degerler sunar. Giliglii bir marka miisteri sadakati yaratir.
Ancak miisteri degeri yaratabilen bir marka isletmenin tiim siireclerini etkilemelidir.
Ornegin; bir marka miisterilere daha fazla kaliteyi oneriyorsa bu durum iiretim
siireclerine kesinlikle yansimalidir. Isletme tedarikgilerini ve aracilarmi iyi secmeli,
miusteri iligkilerini en {ist seviyede tutarak onlardan aldigi geri bildirimlerle, onlarin
istek ve ihtiyaglarii, bireyselliklerini ve farkliliklarini g6z 6niinde bulundurarak

karsilamalidir (Alagoz, 2008: 64).

Marka, bir {iriin hakkinda bizi etkileyen beklentiler ve inanglar sistemidir.

Marka gecmisten bugiine ayni islevini devam ettirse de, tliketim toplumu icinde
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kendisine artik daha farkli bir yer edinmis, bireyi tamamlayan ve hatta bireyi birey
yapan bir birliktelik haline gelmistir. Mali ve onu kullanant degerli kilmaktadir

(Kaypak, 2013: 341).

Destinasyon markasi, turizm destinasyonunun basarili  bir sekilde
pazarlanmasi1 agamasinda marka imajinin olusturulmasi ve giiclii duygusal bir bag

kurulmasinda can alic1 bir 6neme sahiptir (Marzano ve Scott, 2009: 248).

2.1.2. Marka lle ilgili Temel Kavramlar

Markalarin, soyut unsuru olan marka isimlerinin somut hale gelmesi,
digerlerinden bi¢im olarak ayirt edilebilmesi ve kendilerini ifade edebilmeleri
noktasinda gorsel unsurlarin kullanilmasi zorunluluk haline gelmistir. Marka ismi,
markadan daha dar kapsamli olup, markanin soz ile ifade edilen boliimiidiir. Marka
sembolii ise, markanin gozle goriilebilen ancak sozle sdylenemeyen kismidir.
Basarilt bir marka gorseli yaratmanin yani sira akilda kalic1 bir renk, bir ambal3j
formu ya da 6zelligi, bir sembol veya logo ve bunlarin herhangi bir bilesimi kolay

tanian bir marka olusumuna yol agmaktadir (Can, 2007: 230).

Tiiketicilerin istek ve gereksinimlerini iyi bir sekilde gozlemleyen ve
boylelikle tiiketicilerin ~ gdziinde deger kazanabilen markalar pazarda

tutunabilmektedir (Keskin ve Yildiz, 2010:239).

Gerek teoride gerekse uygulamada marka ile birbirine karistirilan ya da
marka kavrami ile iligkisi agik ve net olarak ortaya konmamis bazi temel kavramlara

bu boliimde deginilecektir (Akat ve Taskin, 2012: 13).

2.1.2.1. Marka Degeri

Marka degeri; bir markayla, markanin adiyla, simgesiyle baglantili ve bir
firmaya veya firmanin misterilerine iiriin ve hizmet yoluyla saglanan degeri arttiran
veya azaltan aktifler ve taahhiitler biitiiniidiir. Bir anlamda markaya yapilmis olan
pazarlama yatirimlar1 sonucunda markayla 6zdeslesmis degerler toplamidir (Kirdar,

2004: 245).
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Marka giiveni, marka degeri icin Onemli bir faktordiir (Luk ve Yip,
2008:452). Herhangi bir markanin tiiketici i¢in degeri, tliketicinin o markali {iriinii
tikketmesiyle elde edecegi yarar (imaj, iirliniin sorun ¢ozme kapasitesi, personel vb.)
ile katlanacagi zahmetler (parasal, fiziksel, zihni) arasindaki farktir. Bu fark en

azindan yarar lehinde pozitif olmalidir (Aksoy, 2006:81).

Marka degeri ile ilgili ¢aligmalar yapan arastirmacilar arasinda Aaker ve
Keller onde gelmektedir. Aaker’e gore marka degeri, “isletmenin tiiketicilere
sundugu tirtin ve hizmetlerin degerini arttiran veya azaltan, markanin isim veya
sembol gibi ayirt edici 6zelliklerine bagl varlik ve yiikiimliiliiklerden olusan bir
kiimedir.” Keller ise daha tiiketici odakli bir marka degeri tanim1 yapmistir. Keller’e
gore marka degeri, “tiiketicilerin bir markanin pazarlanmasina verdikleri tepkiler
tizerindeki, marka bilgisine bagl fark etkisi” olarak tanimlanabilir. Oz bir ifade ile,
marka degeri rekabet giicii saglayacak sekilde markanin pazardaki giiclinli yansitir.
Dolayisiyla da isletmeler agisindan yasamsal dneme sahiptir (Kogak ve Ozer, 2004:

1-2).

Isletmelerin en 6nemli varliklar1 marka degerleridir. Bu deger markanimn
olusturdugu miisteri degeriyle paralel olmalidir. Miisterilerin markaya duyduklar
giiven ve bu giivenin yol actig1 sadakat markanin degerini belirler. Iyi bir marka,

bir¢ok kapiy1 acabilen sihirli bir anahtardir.

2.1.2.2. Marka Farkindahg

Marka farkindaligi; markayr hatirlamak {izere tiiketiciye verilen iiriin
kategorisi arasindan, o markanin segilebilme kabiliyetidir. Kisaca tiiketicinin
zihninde markanin varlik giiciinii ifade etmektedir. Marka taninirhigi ise; marka
farkindaligina baglh olarak gelisen ve tliketiciye markayla ilgili ipucu verildigi
durumlarda, ge¢cmis bilgi ve deneyimlerini kontrol eden tiiketicinin zihninde markaya

iligkin bilginin belirlenmesi siireci olarak tanimlanmaktadir (Kirdar, 2004: 243).

Kiiresel pazarlarin hakim oldugu giliniimiizde biiyiik rekabet savaslarinin
igerisindeki isletmeler birbirlerini kolayca taklit ve takip edebilmektedirler. Boylece
birbirlerinin aynist bir¢ok {irlin ve hizmet pazarlarda yerini alirken, miisterilerin

dikkatini ¢ekmek ve tercih edilmeyi saglamak icin isletmeler genellikle fiyat
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kararlarin1 gézden gegirmektedirler. Ciinkii tiim kosullar esitken ucuz olan tercih
edilecektir. Ancak rakiplerine gore ¢ok daha taninmig bir markaya sahip olan
tirlinlerin, diger Uriinlere gére daha ¢ok tercih edilmesi de bilinen bir gergektir. Bu
baglamda isletmeler rakiplerin sunmakta oldugu {iriin ve hizmetlerden ¢ok biiyiik
farkliliklar sunamasalar da dogru bir markalama ile tiiketicilerin zihninde iyi bir yer

edinerek rekabet Uistlinligii saglayabilirler (Alagoz, 2008: 60).

Destinasyon pazarlamada amag destinasyon farkindaligi olusturarak benzersiz
bir marka yaratmaktir (Boo, Busser ve Baloglu, 2009: 221). Farkindalik potansiyel
misterilerin zihinlerinde var olan destinasyon imajimizi agik¢a belirtmektedir
(Konecnik ve Gartner, 2007: 404). Destinasyonlarda farkindalik yaratmak, marka
olusturabilmek i¢in olmazsa olmaz kosullardan birisidir. Destinasyonu marka
yapabilmek i¢in destinasyonun sahip oldugu ¢ekicilikler iyi belirlenmeli ve buna

gore de rakip destinasyonlardan farklilagtirilmasi saglanmalidir (Erisen, 2010: 56).

2.1.2.3. Marka Cagrisimi

Marka, denilince akla ilk olarak isletme ve iiriinler gelmektedir. Oysa marka
cok daha genis alam1 kapsamaktadir. Uriin ve sirketlerin disinda iilkeler, sehirler ve

kisilerde birer markadir. Marka, anlam ve ¢agrisimlara sahip etikettir.

Marka ismi, markanin sozle sdylenebilen kismidir. Esasinda marka denilince
pek cok insanin aklina gelen tek seydir. Ancak bir markay1 akilda kalic1 ya da dikkat
cekici yapan markanin tamamidir. Bazen bir markanin rengi zihnimizde yer alir ve
bu renkleri goriince kilometrelerce uzaktan bile o markay: hatirlatir bize. Mesela yazi
karakterlerini ayirt edemeyecek kadar uzaktan bile Mc Donald’in ya da Migros’un
renklerinden taniriz. Ya da bazi renkler markalarla o kadar biitiinlesmistir ki, renkleri

o markalarla tanimlamaya baslariz (Alagoz, 2008: 60-61).

Marka ¢agrisimi, zihinde marka ile ilgili baglantili bir sey, olarak tanimlanan
bir kavramdir. Baska bir tanima gore ise marka cagrisimi, bilgi niteligindeki
diiglimlerin tiiketici i¢in markanin anlamini igeren zihindeki marka diigiimlerine
baglanmasidir. Bu tanimlara bagl olarak ¢agrisimlar, marka hakkinda olumlu veya

olumsuz bir takim &zet bilgilerin zihinde olusmasidir, denilebilir. Marka ¢agrigimi
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sayesinde markanin hatirlanmasi ve tiiketicide o markaya kars1 bir alg1 veya baglilik

olugmasi ¢ok daha kolaydir (Erdil ve Basarir, 2009: 219).

Marka ¢agristmi ya da marka ¢agrisimlari, bir marka ile ilgili bellekte yer
alan herseydir. Dolayisiyla, marka cagrisimlari tiiketicilerin satin alma kararlarin
almada yardimci1 olacak bilgilerin islenmesini, organize edilmesini ve
Oziimsenmesini kolaylagtirir. Tiiketicilerin marka algilarinin anlagilmasi oldukca
karmasiktir. Bunun nedeni, marka cagristimlarinin ¢ok boyutlu yapilarinin

birbirlerine benzemesidir (Kwun ve Oh,2007: 82-83).

2.1.2.4. Marka Baghhg

Tiiketicilerin istek ve ihtiyaclari dogrultusunda talep ettikleri markalar tespit
edip, bu markalara olan giivenin artirilip s6z konusu markaya kars1i bagliligin
arttirllmasi biiyilkk 6nem tasimaktadir. Tiiketicilerin markaya duydugu giiven ve
marka baglilig1 arasindaki iligkinin belirlenmesi de 6énem arz etmektedir (Giirbiiz ve

Dogan, 2013: 240).

Marka bagliligi, kisinin markaya karsi alma niyeti veya istegi olan ya da o
markaya kars1 gergek satin alma davranigi gosteren ya da her ikisini de gergeklestiren

bir durumdur (Matzler, Grabner-Krauter ve Bidmon, 2008:156).

Bir tiiketicinin marka baglilig1 bir markanin degerini, temelini olusturan bir
kavramdir. Eger bir tiiketici iriinii, 6zelliklerine gore degil de fiyatinin uygunluguna
gore aliyorsa o zaman o marka az bir degere sahiptir denilebilir. Ancak diger
rakibinin daha tistiin 6zelliklere sahip olmasina ve fiyatinin daha pahali olmasina
ragmen hala tiiketiciler tarafindan tercih ediliyorsa o markanin logosunda ve isminde
bir deger var denilebilir. Kisacas1 marka degerinin 6ziinde tiiketicinin markaya olan
bagliligi bulunmaktadir. Marka bagliliginin Olgiilmesinde 6nemli unsur miisteri
tatminidir. Miisteri tatmini, degisimi izleyen siirecte tiiketicinin satin aldig1 tiiketici
istek ve ihtiyaclarma uygunlugu ve ihtiyaglar1 karsilama derecesinin bir Olgiisii

olarak tanimlanan bir kavramdir (Kara, 2006: 63).

Baghlik ya da marka baglhiligit kavrami anlasilacagi iizere tiiketicilerin

tercihleri bagka bir ifade ile satin alma davraniglari ile yakindan ilgilidir. Tiiketici
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tercihlerinin belirlenmesinde zaman zaman kararsizlik s6z konusudur. lgili markanin
beklenen performansi gosterip géstermemesi, harcanacak zaman ve 6denecek bedel
karsiliginda beklenen faydanin elde edilip edilmemesi, genel kitle tarafindan
begenilme veya begenilmemesi, markanin tiiketiciyi tatmin etmesi veya etmemesine
bagl olarak, s6z konusu kararsizligin boyutlar1 biiyiimekte veya kiiclilmektedir.
Marka baglilig1 da tiiketicinin markaya kars1 gelistirdigi, arkadasliga benzer bir tiir
psikolojik baglanmadir. Marka baglilig1 da tiiketicinin markaya kars1 gelistirdigi,
arkadasliga benzer bir tiir psikolojik baglanmadir. Marka bagliligi, belirli bir
markanin tekrarli satin alinmasiyla o markaya gosterilen yakinliktir. Marka baglilig
icin, “tiiketicilerin daha onceden satin alip denedikleri bir markayr satin almayi
siirdiirme egilimidir”, “tiiketicinin belirli bir siire i¢cinde bir {iriin kategorisi i¢inde yer
alan bir ya da daha c¢ok markaya karsi takindigr olumlu tutum ve davranigsal

tepkidir”, “baz1 tiliketicilerin belirli bir markay1 diizenli ve tutarli olarak satin alma

egilimidir” seklinde tanimlar yapilmaktadir (Yilmaz, 2005: 259-260).

Yukarida da goriildiigili iizere, marka bagliliginin pek ¢ok tanimi yapilabilir.
Ancak, marka baghligi aragtirmalarinda ¢ogunlukla kullanilan Jacoby adh
aragtirmaci tarafindan ortaya atilmis olan tanimdir. Bu tanima gore marka bagliligi,
bir grup marka arasindan zaman igerisinde bir karar verme birimi ile bir veya daha
fazla alternatif markaya verilen rastsal olmayan davranigsal yanit olarak ifade
edilebilir. Marka baghiligt ayn1 zamanda psikolojik siireglerin bir fonksiyonudur

(Thiele ve Bennett, 2001: 26).

Ayni sekilde destinasyon sadakati ise turizm olayina katilmaya karar veren
turistlerin birgok alternatif arasindan daha once gitmis oldugu destinasyonu tercih
etmesi olarak tanimlanabilinir. Destinasyonda yaratilan sadakat duygusu turistlerin yine
o destinasyonu tercih etmelerinde etkili bir faktor olmaktadir. Cilinkii turizm gibi hizmet
tireten isletmelerde satin alinan hizmet soyuttur. Bu yiizden de genellikle turistler
gittikleri yerde siirprizlerle karsilasmak istemezler. Buna bagl olarak da genellikle daha
once gittikleri ve memnun kaldiklar1 destinasyonlar1 ve 6zellikle de burada daha 6nce

kaldiklar1 konaklama isletmelerini tercih etmektedirler (Erisen, 2010: 57).
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2.1.2.5. Marka Tercihi

Kiiresellesme ile birlikte pek ¢ok rakip firma global pazarlarda yerini almistir.
Bu ortamda isletmelerin ayakta kalabilmeleri i¢in rekabet {istiinligli saglamalar
oldukca zorlagsmistir. Pek ¢ok iiriin ya da hizmetin kalitesi ve fonksiyonel 6zellikleri
birbirleriyle aynidir. Kaliteye ve teknolojiye bagh tiim 6zellikler rakipler tarafindan
taklit edilebilmektedir. Esasinda fiyat1 benzer 6zelliklere sahip iiriinler i¢in ayirt edici
bir 6ge gibi gozikse de maliyetlerin digsiiriilmesi ve rakibin fiyatinin takip
edilebilmesi de miimkiindiir. Marka bu rekabet ortaminda bir {iriin ya da hizmeti
rakiplerin benzer iriinlerinden ayit ederek tercih edilmesini saglayacak bir anahtar
gibi diisiiniilebilir. Ciinkli miisteri degeri yaratabilen gii¢lii bir marka bir {irlin ya da
hizmeti pek ¢ok benzerleri arasindan birkag adim 6ne ¢ikarmayi hatta daha fazla

fiyata ragmen miisteri sadakati yaratmay1 saglayabilmektedir (Alagoz, 2008: 60).

Marka tercihi, tiiketicilerin markay1, rakipleriyle karsilastirinca vardiklar
begeni diizeyi ve bunun sonucu olarak satin almayi tercih etmeleridir. Marka tercihi,
tiikketicinin markalar ile ilgili davranigsal boyutlarindan birisidir. Tiketicinin bir
markayi tercih edip etmemesinde bir¢ok unsur rol oynamaktadir. Bu unsurlar {iriiniin
niteliginden kaynaklanabilecegi gibi, tiiketicinin kendinden veya dogru/yanlis marka

yonetiminden de kaynaklanabilmektedir (Tung, 2007: 23).

2.1.2.6. Marka imaji

Gilicli  bir marka imaj1 bir isletmenin taklit edilemeyecek temel
yeteneklerinden birisidir ve siirdiiriilebilir rekabet istiinliigli saglayacaktir (Alagoz,

2008: 69).

Marka imaji, tiiketicilerin markay1 nasil algiladiklari ile ilgili bir kavramdir.
Marka imaj1 6z bir ifade ile markaya iliskin inanislar biitlinii olarak tanimlanabilir.
Markaya anlam ve deger katan unsurlarin toplami olarak da goriilebilir. Tiiketiciler
tirtinleri ve markalar1 olusturduklar1 imaja gore degerlendirirler ve iirlinden ¢ok imaji

satin alirlar (Denli, 2007: 55-56).

Marka imajmin kalitesi, o markaya ait ¢agrisimlarin olumlu ya da olumsuz

yapisina, onu farkli kilan 6zelliklerine (biricik, tekil olmasina), giiciine, soyutlama
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diizeyine baglidir. Ayrica marka imaji, lirlin nitelikleri tiiketici yararlar1 ve marka

kisiligi olmak iizere ii¢ boyuttan olusur (Miiller ve Chandon, 2003: 211).

Markalar bagli olduklar1 firmay1 ve {iiriinlerini temsil ederler ve belli bir
marka imajimi yansitirlar. Bir marka sadece logo veya isim olmanin da Otesinde
kurum ve drlinleri hakkinda tiiketicinin tasidigt duygu ve diisiincelerin ifade
edilmesi, aktarilmasidir. Malin sekli, yapisi, ambalaji disinda tiiketicinin mal
algilama bi¢imi, zihninde nasil konumlandirdigt marka kavraminin i¢inde yer

almaktadir (Kirdar, 2004: 233).

Imaj, birtakim unsurlarin bileseni iken bu unsurlar fonksiyonel ve psikolojik
ozellikler ile biitiinsellik ve niteliksel olarak kendini gdstermektedir. imajmn somut
bileseni hava durumu, fiyat ve yerel halkin arkadasligidir. Imajin psikolojik bileseni
ise tek bir unsuru; turistlerin bir iilkeyi ziyaretleri sirasinda deneyim elde etmeyi
bekledikleri atmosfer ya da ruhsal durumun tarifi olan heyecanli, mutlu, eglenceli
gibi duygu tanimlarmi igerir. imajin fonksiyonel bileseni ise bir destinasyonun
fiziksel oOzellikleridir. Turistlerin satin alma kararim1 ve memnuniyet diizeyini
etkileyen en 6nemli unsur destinasyon imajidir ve potansiyel turistlerin destinasyonla
ilgili sahip olduklar1 imaj, o destinasyonun gelecegini belirlemektedir (Ozdemir,

2007: 105-109).

Imaj, bir yer ya da iiriin hakkinda kisi ya da gruplarin bilgi, izlenim, ényarg1
ve goriisleri olarak tanimlanabilir. Destinasyon imaj1 ise bir kisi ya da grubun belirli
bir mekan hakkinda sahip oldugu tiim bilgi, izlenim, 6n yargi ve duygusal

diistincelerin anlatimidir (Baloglu ve McCleary, 1999: 871).

Turizmde destinasyon imaj1 ise belli bir turist pazarinin destinasyon hakkinda
algilamis oldugu imajdir. Destinasyon imaji1 bireylerin destinasyonlar hakkindaki
zihinsel distlinceleri olarak da tanimlanabilir (Kingir, Kiigiik ve Sancar, 2011: 2).
Yapilan pazarlama caligmalari bireylerin imaj algilamalarin1 biiylik 06lglide

etkilemektedir.

Giliniimiizde turizm sektoriinde sehrin imaj1 ziyaretciler acisindan 6nemli rol
oynar. Eger bir sehir zayif veya pek olumlu olmayan bir imaja sahip ise turist bu
sehre seyahat diizenlemek istemeyecektir. Glinlimiizde bir¢ok kisi yasadigi yerden

ayrilarak turistik seyahatini hi¢ bilmedigi ya da merak ettigi bir sehirde ge¢irmek
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istemektedir (Limburg, 1998: 475). Bu nedenle iilkeler agisindan bir sehrin pazardaki
herhangi bir tirlin gibi pazarlanmasinin ve rekabet edilebilirliginin daha fazla dikkat

ceken ve 6nem verilmesi gereken unsur oldugu goriiliir (Paddison, 1993: 340).

Destinasyonlar1 bir iiriin olarak filmlerin igine yerlestirmek, destinasyonlarin
olumlu bir imaj yaratmalarina yardimci olarak kendilerini rakipler arasinda
farklilagtirmakta ve uzun siireli bir ilgi yaratmaktadir. Izleyiciyi, bir iiriin olarak
destinasyona agind hale getirmek suretiyle filmler, ekranda sahnelenen ya da ismi
gecen destinasyonlar1 ziyaret etme yonilinde potansiyel pazari tesvik etmektedirler.
Bu tarz bir pazarlama ¢abasi, sonrasinda bir destinasyon markasi yaratmaya yardimci
olabilmektedir. Geleneksel tanitim bi¢iminin tersine, ekranda bir destinasyon olarak
gosterilmek, destinasyonlarin dolayli pazarlama yardimiyla akillarinda pekistirilmis
bir destinasyon imaj1 bulunan daha c¢ok ziyaret¢i elde etmelerine izin vermektedir

(Saltik, Cosar ve Kozak, 2010: 41).

Destinasyon imaji, turistin destinasyon hakkindaki genel izlenimleri olarak da
algilanabilir (Rynes, 1991: 399-444). Kotler 1994 yilinda destinasyon imajini;
“kisinin destinasyon hakkinda sahip oldugu inanislarin, fikirlerin, duygularin,
beklentilerin ve izlenimlerin agik sonuglaridir” diye tanimlamigstir. Bir diger tanima
gore destinasyon imaj1 belirli bir yerin genel kamuoyu tarafindan kabul edilen gorsel

ve zihinsel izlenimleridir (Milman ve Pizam,1995: 21-27).

Destinasyon imaji1, turistin destinasyon hakkindaki beklentilerini ifade
etmektedir ve olumlu bir imaja sahip olmasi, turisti memnun eden (6diillendiren) bir
tatil deneyimine sahip olmasina yol agmaktadir (Leisen, 2001: 49-66). Destinasyon
imajin1 farkli bir agidan ele alan bir ¢alismaya gore imaj; turistlerin yorede yasayan
halk, esnaf, diger turistler ve calisanlar hakkindaki izlenimlerinin bir biitliniidiir

(Gallarza, Saura ve Garcia, 2002: 56-78).

Iyi bir iiriin, ayirt edici bir kimlik ve miisteriye sunulan degerlerin bileskesi
marka imajin1 olusturmaktadir. lyi bir {iriine sahip olmak etkin bir marka imaj1 i¢in

oncelikli olmasi1 gereken seydir.
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2.1.2.7. Marka Kimligi

Marka kimliginin elemanlar1 ise ¢ok sayidadir. Bunlar; isletme, iriin ve
tirlintin kullanimu, tiiketiciler, marka kisiligi, isim, sembol, slogan ve iilke kokenidir

(Eroglu, 2007: 66).

Bir yerin kimliginin igerigi lizerine stratejik bir karar almaksizin, o yer

hakkinda herhangi bir imaj olusturmak miimkiin degildir (Cevher, 2012: 108).

Marka kimligi; marka i¢in anlami, yonelimi ve amaci belirlemeye yardimci
bir cerceve olarak tanimlanan bir kavramdir. Marka kimligi marka 6znelliginin, uzun
vadeli amag¢ ve hedeflerinin, siirekliliginin, degerlerinin, temel inanglarinin, ayirici
isaretlerinin bir ifadesidir. Yani, marka kimligi markaya ait tiim yonleri kusatmakta,
markaya iliskin parcalardan ¢ok biitiinii 6nemsemektedir. Kimlik kavrama,
dayaniklilik, bitiinliikk, gerceklik gibi {li¢ 0Ozellikle degerlendirilmektedir
(Biiyiikyavuz, 2008: 11).

Marka kimligi 6z bir ifade ile, bir iirlinliin bi¢iminin gdriinen isaretlerinin,
reklaminin, renklerinin, ambaldjinin ve mesajinin disa vurumudur. Bu mesaj, tiiketici
ya da miisteri ile iiretici arasinda iletisimi kurar. Tiiketicinin markaya bakis agisini
olusturan kelimelerin, imajlarin, fikirlerin ve bilesenlerin birlikteligidir. Markanin
stratejik kimligi; ismi, logosu, grafik sistemi ile insana ait baz1 karakter 6zelliklerinin

marka ile biitiinlesmesidir (Tek, 2004: 28).

Marka kimligi, marka stratejilerinin anlamlandirilmasini saglar ve yaratilmak
istenen marka ¢agrisimlarinin toplamini ifade eder. Marka kimligi kullanic1 ve marka
arasinda bir iliski kurulmasina yardim eder. Isletmenin marka ismi ile birlikte
kullanildig1 bazi cagrisimlar, sloganlar, renkler ve logolar, marka kimligi

olusturmada kullanilan araglardir (Ozdemir, 2007: 176).

Marka kimligi iirtinlerin birbirinden ayrilmasini saglayan bir ara¢ olarak
tanimlanmisti. Destinasyon marka kimligi ise, destinasyonlarin rekabet ortaminda
birbirinden ayrilmasini saglayan ve farklilastiran 6zelliklerin birlesimi olarak

tanimlanabilinir (Erisen, 2010: 47).
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2.1.2.8. Marka Kisiligi

Marka kisiligi konusunun son derece dnemli bir konu olmasi, tiiketicilerin
markalar ile kurduklar1 iligkiler, iliski bigimleri ve algilama bigimlerinden
kaynaklanmaktadir. Tiiketici ile marka arasindaki iliskilerin varhigin1 ve boyutlarini
ortaya koyan g¢esitli bakis acilari mevcuttur. Ornegin, insanlarin nesneleri
canlandirma egilimleri bilinen bir olgudur. Yapilan c¢esitli arastirmalar sonucunda,
tiikketicilerin insana 6zgii kisilik Ozelliklerini markalara da yakistirdiklar1 ortaya
konmustur. Ayrica, markalarin insani karakterler olarak da diisiiniildiikleri elde
edilen bulgular arasindadir. Goriildigli iizere ¢esitli arastirmalar, tiiketicilerin
markalarin iligki ortaklar1 olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir. Bir markanin
gergek bir iliski ortagi olarak goriilebilmesi i¢in s6z konusu iligkiye katkida
bulunmasi gerekmektedir. Canlandirilmis marka karakterleri ve etkilesimli iletisim
bu katkilardan en 6nemlileridir. Tiiketici marka iliskilerinin saglanabilmesi i¢in diger
bir yol da, hayranlar ve film yildizlar1 gibi somut varliklarin kullanilmas1 bigimidir

(Akat ve Tagkin, 2012: 103).

Marka kisiligi 6z bir ifade ile, marka ve tiiketici arasinda olusan bag olarak
tanimlanabilir. Marka kisiligi, tiikketicinin bir markayi tanimlayip ifade edebildigi bir
Ozellik olarak da yorumlanabilir. Marka kisiligi, marka kimliginin olusturulmasinda
onemli bir yap1 tasidir. Marka kisiligi, bir marka ile ilintili insan 6zellikler olarak
ifade edilebilir. Bagka bir deyisle, markalar da insanlar gibi kisisel Ozelliklere

biiriinebilir (Selvi, 2007: 35-36).

Marka kisiligi, giiclii bir marka kimligi gelistirmede en 6nemli unsurlardan
biridir. Marka yonetimi yazisinda Kapferer 1970’lerde bu konuyu ilk defa ortaya
atan arastirmacidir. Marka kisiligi, markanin dis ylizii olarak tanimlanabilir. Bir
baska ifade ile markanin insanla yakindan iliskili 6zelliklerinin biitiiniidiir. Marka

kisiligi animistik (canlicilik) 6zellikler ile ilintilidir (Wallenklint, 1998: 11-13).

Marka kisiligi, iiriin veya hizmetin smifina gore farklilik gostermelidir. Bu
noktada sehirlere gegmis tarihleri en 6nemli kaynak olacaktir. Ayrica sehrin kendine
Ozgii Ozellikleri veya diger sehirlerden farkli taraflar1 marka kisiligini 6n plana

cikarabilecektir. Paris’in ask sehri olarak nitelendirilmesi marka kisiliginin diger
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sehirlerden ¢ok farkli bir yapiya oturtulmasinin en giizel 6rneklerindendir (Eroglu,

2007: 66-67).

Destinasyon kisiligini Aaker’in 1997 yilindaki arastirmasina dayanarak ve
cok boyutlu olarak diizenlenerek turizm destinasyonunun insana ait ozelliklerle

birlestirilmesi olarak tanimlanabilinir (Hosany, Ekinci ve Uysal, 2006: 639).

2.1.2.9. Marka Stratejileri

Marka stratejilerini en iyi sekilde belirleyerek, markalama siirecini basari ile
kat etmek, iyi bir markaya sahip olmanin ilk asamasidir. Iyi bir markalama igin iist
yonetimin karar vermesi ve belirli bir biitce ayirmasi son derece dnemlidir. Ancak
yeterli degildir. Iyi bir markaya sahip olabilmek igin kaliteli bir {iriinii, gelismis
miisteri iliskilerine ve siirdiiriilebilir pek ¢ok rekabet avantajlarina sahip olmak
gerekmektedir. Bir girisimcinin, bir markay1 istenilen diizeye getirilebilmesi igin
uzun vadeli yatirnmlar yapmasi gerekmektedir. Marka insanlarin beyninde yasanan
bir degerdir. Beyindeki izlenimler zamanla netlesebildigi i¢in markalasma genellikle
uzun yillar alan bir siirectir. Pazardaki tiiketicilerin farkliliklarinin farkinda olan,
onlarin istek ve ihtiyaclarin1 farkli segeneklerle karsilayan ve 0Ozgiin degerler
sunabilen isletmeler marka olmay1 basarabilen isletmeler olacaktir. Bu baglamda
marka formiilleri girisimciye iyi bir marka degil, ancak iyi bir baslangi¢ sunabilirler

(Alagdz, 2008: 68).

Marka stratejileri, liriinlin sundugu yararlar ve hedef tiiketicilere bagli olarak,
oncelikle firma icindeki tiim markalarin biitlinlestirildigi kurum stratejileri
dogrultusunda ele alimmalidir. Kurum stratejisi kararlar1 ile pazarlama karmasi
elemanlarinin en uygun sekilde biitiinlestirilmesi sonucunda hedef tiiketicinin
algilamasi istenilen marka konumu olusturulmalidir. Markay1 en iyi anlatacak bir
vaadin sunulmasi ve bunun tanitim stratejileri ve pazarlama iletigimi faaliyetleri ile
desteklenmesi gerekmektedir. Marka ile ilgili planlanan stratejiler, markanin rakip
markalara gore daha fazla taninmasini saglamalidir. Taninan marka ayni1 zamanda
tercih edilmelidir. Tiketicinin sadece iginde bulunulan zamanda degil, gelecek
donemlerde de belirli bir markay1 satin almasi egilimi iyi degerlendirilmeli, markaya

olan bagimlilik arttirilmalidir (Kirdar, 2004: 246).
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Markanin tiiketicilerin zihninde olusturulabilmesi i¢in farkli iletisim
araclarinin kullanilmasi gerekebilir. Rakiplerden farklili§i vurgulamak i¢in farkl
medya araclari veya ayni medya araclarinda farkli stratejiler gelistirilebilir. Marka
olusturulmasi1 ve tiiketici zihninde yer alinmaya baslanmasi ile marka
konumlandirma bitmeyecektir. Markanin siirekliligini saglayabilmek, tiiketici
zihninde taze kalabilmek ve yeni rakiplere miisteri kaptirmamak icin iletisim

stratejilerine devam edilecektir (Eroglu, 2007: 67).

Marka stratejileri, rekabet avantajlarina  erigebilmesi i¢in  marka
bicimlendirme ve uygulamasinin, uzun vadeli olarak ve kosullarina gore
planlanmasin1 saglamaktadir. Marka stratejileri, tiiketicilerin pazardaki {iriinlerin
birbirinden farkli versiyonlarini ayirt edebilmesi ve tliketicinin belirli bir {iriinii satin
almak istedigi alanlar iizerine dayandirilmasi i¢in olusturulmaktadir. Bir marka igin
belirlenen strateji, o markanin pazarda diger markalarla rekabet edebilmesini
saglama amacin1 giitmektedir. Marka yoneticilerinin kullanabilecegi ii¢ strateji
vardir. Bunlar; marka yayma stratejisi, ¢oklu marka stratejisi ve aile markasi

stratejisidir (Darica, 2006: 45).

Marka stratejisi pazar alanindaki is stratejisinin ¢evrilmesi olarak
diistintilebilir. Marka stratejisi pazar alaninda kendini gosterecek olan sununun,
markanin imajin1 yaratarak hedef kitlenin sunulan sey hakkindaki diisiincelerini
etkileyecek olan yontemler olarak tanimlanabilir. Bu, marka ve marka stratejisi

arasindaki tanimsal farki da goz oniine seriyor (Altay, 2009: 30).

Marka stratejisi bir sirketin sunulacak olan seyin nasil gosterilecegine isaret
eder. Marka ise, pazar alani tarafindan sonuc¢landirilan marka stratejisi basarisinin
sonucudur. Bagka bir deyisle, bir sirket marka stratejisini denetleyerek markay1

sadece etkileyebilir, fakat asla tamamen denetleyemez (Osler,2003:435-439).

2.1.3. Markay1 Olusturan Ogeler

Miisterilerin markayla olan iliskisi giiniimiizde onemli bir konu haline
gelmistir. Bunu yapmayan isletmelerin varliklarini siirdiirmeleri ¢ok giictiir. Farkli
olan {irlin ya da hizmet bir markadir. Bu, temel olarak bir iiriinii temsil etmekten daha

fazla anlama sahiptir. Uriin zaman iginde degisebilirken, marka kalicidir. Yani marka
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miisterilere satin alma Oncesinde arama siireglerine yardimei olabilen bir degerdir.

Kalite garantisi, ayirt etme, tercih olusturma markada bulunmasi gereken 6nemli

unsurlardir.

Marka unsurlar1 olan isim, logo, slogan, isaret vb. aslinda bir destinasyon

markasinin olusmasi icin gerekli ilkelerdendir (Ersun ve Arslan, 2009: 101).

Marka; bir isimden ¢ok daha fazlasimi temsil etmektedir. Toplumlarin

yapilarina gore marka, farkli bilesenlerin bir araya gelerek harmanlanmasi yoluyla

ortaya c¢ikmaktadir. Bu bilesenlerin her biri bir marka olusumunda markanin

degerinin artmasin1 ve sosyo-ekonomik olarak markanin anlam kazanmasini

saglayan faktorlerdir. Bu faktorleri soyle siralayabiliriz (Kara, 2006: 20):

Marka adi
Marka sembolii
Marka imaji
Ambaljj

Garanti

Marka bilinirligi
Marka degeridir.

2.1.4. Markanin Ozellikleri

Markanin 6zelliklerini su sekilde ifade edebiliriz (Tung, 2007: 12):

Markanin, hem {iriin olarak fiziksel yonii hem de psikolojik olarak algisal
rolii bulunmaktadir.

Marka, miisterilerin beklentilerini karsilamak iizere sunulan bir vaaddir.
Marka, isletmeleriyle miisterileri arasinda iligki kurar. Miisterileriyle giiclii
iliski kurulmus olan bir marka; ayirt etme, tercih olusturma yetkisine sahiptir.
Basit, kisa, kulaga hos gelen ve hatirlanmasi kolay olandir.

Her dilde telaffuzu kolaydir.

Marka, isletmenin iiriiniinii rakiplerinkinden farklilastirmay1 saglar.
Ambalajlamaya ve etiketlenmeye uygundur.

Reklam araglariyla kolayca kullanilir.
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e Dikkat ¢ekicidir.
e Marka, yalniz tescil belgesi degildir. Ayni1 zamanda, iiretici tarafindan

miisteriye verilmis diizenli kalite ve performans soziidiir.

Gliglii markalar aniden olusmamislardir. Giiglii marka olusturabilme siireci
dikkatli bir planlamanin ve titiz bir c¢alismanin sonucudur. Bir marka sadece
hatirlanabilir bir marka degil, bir iirlin veya hizmetle baglantili olarak tiiketiciye
verilen farklilagtirma vaddlerinin toplamidir. Basarili bir marka, miisteri baglilig1 ve
uzun donemli finansal getiri saglayan bir kavramdir. Markalama rekabet avantaji

saglamaktadir (Yildiz, 2006: 8-9).

2.2. MARKALASMA

Bir marka yaratma siirecinin en basinda, uygun bir danigman ya da ajans
secimi sirasinda, girisimci Oncelikle kendi projesinin boyutunu, zaman araligini ve
isletme icerisindeki proje yoneticilerini ve biitcesini gozden gecirmelidir. Kisacasi
bir durum analizi yaparak Oncelikle kendi isletmesinin  boyutlarini
belirleyebilmelidir. Bu asamada ozellikle biitge son derece onemlidir. Yeterince
genis biitceye sahip olmayan isletmeler, kiigiik bir ajans ya da bir danigsmanla
caligmayi tercih edebilirler. Bu ajans ya da danismanin deneyimleri, ¢alisma sistemi
isletmeye uygun olmalidir. Calismaya baslamadan daha once bu kisiler ya da
ajanslarla ¢alismis olanlarin referanslarina  basvurulmasinda fayda wvardir.
Danigsmanlarin en biiyiik avantajlar1 degisen kosullara hemen uyum saglayabilecek
esneklige sahip olmalaridir. “Isletme yeterince biiyiik bir biitceye sahipse ve
Ozelliklede uluslararas1 pazarlara agilmasi durumu s6z konusu ise markalama
stirecinin tim asamalarinda yol gosterebilecek, uluslararasi pazarlama igin ayrica
destek saglayabilecek biiyiikk ajanslarla ¢alismak miimkiindiir.” Ancak bu ajansi
belirlerken yeni deneyimleri, ¢alisma sistemi ve takim elemanlarinin uyumu dikkate
almmalidir. “Isletme disaridan destek almaksizin bu siireci tamamlamak istiyorsa, o
zamanda yine Oncelikle bir durum analizi yaparak bu konuda deneyim sahibi ve
uyum igerisinde ¢alisabilecek elemanlar: ile bir takim olusturmasi gerekmektedir.”

Bir marka siireci isletme i¢i ya da isletme dis1 elemanlarla yiiriitiiliiyor olsa da bu
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stirecin her asamasini denetleyecek ve onaylayacak bir grup olusturulmalidir. Bu
grup ylritiilen islerin isletme amaglar1 agisindan uygunlugunu ve siirecin isleyisini

denetleyen bir kontrol mekanizmasi gibi caligmalidir (Alagoz, 2008: 65).

Markalagsmanin, kalkinmanin en 6nemli dinamiklerinden biri oldugu tiim

diinyada kabul gérmektedir (Ozkul ve Demirer, 2012: 159).

Markalagma, bir organizasyonun kimlik niteliklerinin bilinmesi anlamina

gelir (Waeraas ve Solbakk, 2009:449-462).

Markalagsma, bir {iriin ya da hizmete katilmasi gereken degerlerin
belirlenmesi, secilmesi ve bu oOzelliklerin {iriinle iliskilendirilmesi siirecidir

(Kavaratzis ve Ashwort, 2006:183-194).

Destinasyon markalastirma; turizm destinasyon stratejileri ve planlamada
kritik bir kaynaktir. Destinasyon markasi, {liriin kalitesi ve garantisinin etiketidir.
Insanlarin markalar tercih etme nedeni, gii¢lii duygular dogrultusunda keyif vermesi

ve riski azaltarak se¢imleri kolaylastirmasidir (Ozdemir, 2007: 129).

Destinasyon = markalastirmasi, odak noktasinda marka kimliginin
gelistirilmesine olan, ilgili destinasyona ek cekiciliklerin kazandirilmasi siirecidir

(Yavuz, 2007: 45).

2.2.1. Markalasma Kavramm

Markalasma, bir marka kimligi yaratmak amaciyla yapilan bir dizi pazarlama
ve satig faaliyetidir. Ancak bu tanim yeterli degildir. Markalasmay1 genis kapsamli
olarak tanimlamak gerekirse, miisterilerin satin alma ve kullanma deneyimleri i¢in
tiriin ve hizmetlerin sistematik ve tutarli bir bi¢imde tasarlanmasi, olusturulmasi,
medya ile iligkilerinin kurulmasi ve teknolojinin uygulanmasidir (Moon ve Millison,

2005:58).

Markalagma, tiiketicilerin ve miisterilerin ne istediklerini iyi anlayip,
sirketlerin miisterilerine baglanmasini saglar. Boylece iiriinlerinin ve hizmetlerinin
daha etkin bir bicimde satilmasina yardime1 olur. Kisacasi, markalagsma bir iiriiniin ya
da hizmetin sunumunu markaya doniistiirme amacindaki bilingli bir strateji ve

harekettir (Zyman ve Brott, 2003:58).
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Sehir markalagsmasi, mekanlarin ve sehirlerin gelistirilmesi i¢in marka
stratejisi ve iletisiminde elde edilen bilgilerin kullanildig1 yeni bir disiplindir. Bu
disiplin ile sehirler, tiim giliclerinin pazar ihtiyaclariyla dogru bir sekilde
iliskilendirilmesini saglayarak, giiclii, olumlu ve farkli itibarinin o sehre siirekli yani

kalic1 avantaj getirmesini saglamay1 temel alir (Tanlasa, 2005:44).

Sehrin giiclii ve pozitif yanlarini, ayrica karakterini, hedef kitleye yayillmasini
saglayan, biitiinsel ve kapsaml1 bir siirectir. Profesyonel diizeyde sehir markalagmasi,
“Planlama” ve “Pazarlama” disiplinlerinin uzmanlikla birlestirilmesini gerektirir.
Sehirlerin markalasmasi, sehrin gii¢lii yonlerinin pazarin ihtiyaglarina dogru sekilde
baglanmasini saglamak ve degisiklik gerektiginde ekonomik canlanma getirecek olan
yenilenme stratejisini desteklemek yoniinde iki ekonomik gorev iistlenmektedir.
Sehirler bu gorevler sayesinde, sehrin yerel yapisini ya da bazi yapilarini koruyarak,
ayni zamanda yeni sektorlere girerek rekabet yetenegini arttirmaktadir (Seisdedos ve

Vaggione, 2005: 1-2).

Sehirlerin markalagmasi; sehir i¢in imaj olusturmak ve onu tanitmaktan daha
fazlasidir. Hem yer kimligi ve sehirli bilinci olusturmak, yatirim ve politik sermayeyi
cekmek gibi ekonomik yonii, hem de hedef kitlenin tavrin1 ve davraniglarin

degistirme gibi sosyo-Kkiiltiirel yonii bulunmaktadir (Akpinar, 2011: 36).

Destinasyonlarin markalasmasi, bir {irliniin markalagsmasi gibi, o {irlinii
tanimlayan ve diger {iriinlerden farklilastiran bir isim, logo, slogan, isaret ya da

bunlarin birlesimidir (Ersun ve Arslan, 2009: 101).

Sehirler kiiltlire]l mirasin yogun oldugu ve ¢ok oldugu merkezlerdir. Sehirler
onemli destinasyon olmanin yanisira en biiylik turistik kaynaklardir (Kerimoglu ve

Ciraci, 2005: 1).

2.2.2. Markalasmanin Ozellikleri

Bir yerin markalagmasina asagidaki ozellikler yon vermektedir (Ilgiiner ve

Asplund, 2011: 14-16):
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1. O yerin seckinligi ve iistiinliigli tiim ¢aligmalardan daha 6nemlidir.

2. Yerellik ve cesitlilik ile uyumluluk ve standartlasma gibi iki biiyiik

egilimin bir arada bulunmasi gerekmektedir.

3. Yerler ve yoreler, kendi pazarlama cabalarinda kendileri sorumludurlar.
Yerlesim birimleri rekabetin oldugu bir pazarda ayakta kalabilmek icin gerekli

stratejileri olusturma konusunda 6zgiir ve yetkilidirler.

4. Pazarlama planlarina bilisim alt yapisinin ve bilisim teknolojilerinin dahil
edilmesi gerekmektedir. Teknolojinin ¢ok hizl ilerlemesi, en kiigiik bir yerin bile
hedef pazarlara erismesine imkan vermektedir. Teknoloji ayn1 zamanda toplumun

gelisip biliylimesi i¢in gerekli firsatlarin sayisini da hizla arttirmaktadir.

5. Iletisim siirecinin iyi ydnetilmesi gerekmektedir. Sehirlerin markalasmast;
imaj olusturma, promosyon ve bilgi dagitimi gibi konular1 kapsamaktadir. Teknoloji,
internet kullanimimi ve masa istli yaymciligr kolaylastirmis olmasina ragmen, bu
konularda basar1 saglamak igin, iletisimin yOnetimi konusunda kabiliyet ve
stratejinin de varhigimi gerekli kilmistir. Bir¢ok yerlesim birimi, imaj kampanyalari
gelistirmekle kalmayip, hem klasik medya hem de sosyal medya iizerinden yazili ve

gorsel olarak hedef kitlelere seslenmektedir.

2.2.3. Markalasma Siireci

Buna gore markalagsmay1 hedefleyen bir firma varsayimlar veya algilamalar
lizerine strateji insa etmesi gercekci degildir. Bu sebeple markalagsma karari
alindiktan sonra bu amaca ulagmak i¢in yapilmasit gerekenler belirli siiregleri
kapsamaktadir. Tipk: stratejik planlamada oldugu gibi markalagmanin da ilk siireci

analiz siirecidir (Tam, 2009: 60).
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Asagida Sekil 3’te belirtildigi lizere Markalagsma Siireci 7 basamaktan olugmaktadir.

1.Basamak Hedef kitleyi agik¢a tanimlamak

U

2.Basamak Hedef kitleyi anlamak

!

3.Basamak Rekabeti anlamak

4. Basamak

5.Basamak

6.Basamak

7.Basamak

I}

Dinamik marka amaci

tanimlamak

Miisteri deneyiminde énemli
kaldirag¢ noktalar1 tanimlamak

!

Marka stratejisini uygulamak

U

Geribildirim sistemleri kurmak

Sekil 3. Markalasma Siireci

Kaynak: Oztas, (2009): 69.

69):

Markalasma Siirecinin basamaklarini su sekilde aciklayabiliriz (Oztas, 2009:
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1. Basamak: Marka kitlesini agik¢a tanimlamak: Markanin hedef kitlesini
belirlemek markalagma siirecinin ilk ve onemli basamagidir. Bu sebeple sirketler,
markalarin ulagmasmi istedigi hedef kitleyi belirlemeli ve bunu acikca

tanimlamalidir.

2. Basamak: Hedef miisterileri anlamak: Tim c¢evrelerde miisteri
davraniglarinin derinlemesine anlagilmasi gerekmektedir. Yalnizca bir ¢gevrede marka
insa eden sirketlerin bile diger ¢evrelerdeki tiiketici davranislarindan da haberdar

olmalar1 gerekmektedir.

3. Basamak: Rekabeti anlamak: Rekabetci ¢evre, sirketlerin miisterilerine
yiiksek degerler sunmasini1 zorunlu kilar. Bu siire¢ sirketler i¢in kritiktir. Rakipler

tiim ¢evreler icinde degerlendirilmelidir.

4. Basamak: Dinamik marka amaci tasarlamak: Sirketler miisterinin bakis
acisindan markanin nasil yorumlanmasi gerektiginin tanimini arastirirlar. Amaglari,
hem agik hem de olumlu marka cagrisimi saglamak olmalidir. Ornegin;
google.com’da misyon, “bilgiyi evrensel diizeyde erisilebilir ve faydali hale getirerek
organize etmektir’, marka amaci ise basit¢e; “Google, kullanicilarin aradiklari
bilgileri cabuk ve etkin bir sekilde bulmalarina yardim eder.” Goriildiigii gibi marka
amaci dinamiktir. Google.com lizerinde her sey, basitlik, kullanim kolaylig1 ve iiriin

performansini anlatir.

5. Basamak: Miisteri deneyiminde Onemli kaldirag noktalari tanimlamak:
Miisteriyi harekete geciren pazarlama araglar1 (iirlinlerin fiyatlari, miisteri arayiizii)
taktik araclarina doniisiip firmanin marka stratejini olusturabilir. Buradaki amag, en
etkili yoldan marka amacini yaratmaktir. Tiikketimi motive edecek en 6nemli araglar

tanimlamak ve degerlendirmek i¢in tiiketici aragtirmalar1 ¢ok 6nemlidir.

6. Basamak: Markalasma stratejisini uygulamak: Markalasma stratejisinin

uygulanmas1 konusunda baz1 prensiplere dikkat edilmesi gerekir.

a) Giivenilir sekilde uygulamak: Giivenilir olarak uygulamak, sirketin
giivenilir, agik bir mesaj iletebildigini gosterir. Buda marka tarafindan verilen

sOzlerin zamaninda ve s6z verildigi sekilde yerine getirilecegini gosterir.
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b) Tutarl olarak uygulamak: Markalama stratejisi sayesinde tiiketiciler marka
hakkinda bilgilere ulagir. Miisterinin genis bilgilere sahip olabilmesi i¢in farkli ve
taninabilir marka kisiligi yaratilmali, pazarlama programi unsurlar ile markalasma

stratejini tutarli iliskiler aracilig ile kuvvetlendirmelidir.

c¢) Sabirlt olarak uygulamak: Giiclii markalar gelistirmek icin tarihsel olarak
uzun donemli yatirimlar gerektirmektedir. Bu zaman icinde sabirli bir sekilde

caligmalara devam etmek gerekir.

d) Esnek olarak uygulamak: Uzun siireli bu marka olma c¢aligmalar1 sirasinda
Onlimiize ¢ikan firsatlar1 kagirmamak igin yeterince esnek olmak gerekmektedir.

Firsatcilik, marka olusturmada tipik olarak segment diizeyinde meydana gelmektedir.

7. Basamak: Geribildirim sistemleri kurmak: Markalasma calismalarinin
yapilan plan dogrultusunda bitmesi nadiren miimkiin olmaktadir. Yapilan ¢alismalar
beklenmeyen etkiler yaratabilir. Rakipler fiyatlarini disiiriip, mesajlarini1 degistirip
konuyla ilgili biitcelerini arttirabilirler, ya da sektore yeni rakipler girip taninan
rakipler ayrilabilir. Bunlar ve bir¢ok benzer nedenden dolay:1 pazarla ilgili diizenli

bilgiye sahip olmali, geribildirim sistemini saglikli olarak ¢alistirmalidir.

Markalagsma ¢aligmalar1 Doyle tarafindan, i¢ ice ge¢mis katmanlardan olusan
bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Seyhan, 2007: 53-54). Bu siire¢ Sekil 4’te

gosterilmektedir.
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1 Uriin

2 Temel

marka

3 Zenginlestirlmis

Ozellikler

4 Potansivel marka

Garantiler

Sekil 4. Marka Yaratma Siireci

Kaynak: Seyhan, (2007): 54.

Yukaridaki sekil incelendiginde markalagma siirecinin merkezinde {iriiniin
oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin zihninde kaliteli bir imaj olusturmak isteniyorsa
mevcut Uriiniin de kaliteli olmas1 gerekmektedir. Ancak giinlimiizde kaliteli bir iiriin
olusturmak tek basina markalagsma i¢in yeterli degildir. Ciinkii piyasada ¢ok sayida
kaliteli iirin bulunmaktadir. Bu ylizden markalagma siirecinde ikinci basamak olan
temel marka agamasina gecilmektedir. Bu asamada, iiriinlin rakip iiriinler i¢erisinden
styrilmasim1 ve fark edilmesini saglayacak temel oOgeler bulunmaktadir. Isim,
ambalaj, logo ve tasarim {iriiniin farklilasmasin1 saglamaktadir. Ugiincii asamada
liriiniin satig sonrasi saglamis oldugu ek hizmetler yer almaktadir. Bu asama, miisteri

memnuniyetinin saglanmasi ve miisteri sadakatinin arttirilmasi noktasinda énemli bir
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konumdadir. Tiketiciler satin aldiklar1 iiriinlerde herhangi bir sorunla
karsilastiklarinda gerekli yardimi goérmek istemektedirler. Bu saglanamadigi takdirde

ise tiikketiciler memnun kalmayacak ve bir daha o {iriinli segcme olasilig1 azalacaktir.

Yapilan marka denetimleri, tiiketici goriislerini ortaya koyan arastirma
yontemleri ve pazarlama yaklagimlar1 envanteri gibi ¢caligmalar markanin ne durumda
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica piyasa etiitleri de markalarin performansi
hakkinda bilgiler vermektedir. Piyasa etiitlerinin asil hedefi markanin mevcut

durumuna gore gelecegini tahmin etmektir.

Sehir markalasmasi sehirlere su asamalardan sonra deger kazandirabilir

(Peker, 2006: 23):

1. Sehrin gii¢lii ve ayirt edici vizyonu dogrultusunda sehrin verdigi mesajlar

diizenlemek.

2. Sehirde yasayan halkin potansiyellerini ortaya ¢ikartarak ve sehre yonelik

yatirimlari tesvik ederek ekonomik deger saglamak.

3. Sehri daha etkili ve akilda kalic1 bir hale getirerek uluslararasi bilinirligi

arttiracak etkili yollar yaratmak.

Destinasyonlar yogun rekabet ortaminda fark yaratarak bir adim 6ne gecebilmek
adina markalagsmaya c¢aligmaktadirlar. Ancak destinasyonlarin markalagsmasi da tipki
iirlinler gibi uzun bir siire¢ gerektirmektedir. Hatta bu siirecin {iriinlerden ¢ok daha uzun
ve zor gerceklestigi sdylenebilinir. Bir destinasyon markalagmaya karar verdiginde her
seyden Once ilk yapmasi gereken sey mevcut cekiciliklerini belirleyerek kendisini diger
destinasyonlardan farklilagtirabilecek g¢ekiciliklerini belirlemesi gerektigi soylenebilinir.
Daha sonra insanlarin zihinlerinde nasil bir konum elde etmek istedigine karar verilmeli
ve tutundurma faaliyetlerini buna gore planlanmasit gerektigi ifade edilebilir.
Markalasma asamasi uzun bir siireci kapsadigindan ve insanlar ¢ok ¢abuk unutabildikleri
icin c¢esitli tutundurma faaliyetleri siirekli olarak gerceklestirilmeli ve insanlara

hatirlatilmasi gerektigi de soylenebilinir (Erisen, 2010: 40).
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2.2.4. Markalasma Stratejileri

Markalasma, bir¢ok alt bilim dalinin ve iletisim siire¢lerinin tiimiiniin planli,
efektif ve sistematik bi¢imde kullanilmasi ile olusmaktadir. Markalasma stratejisi
gelistirirken ve bu stratejiyi hayata gecirirken tiim pazarlama unsurlar1 (pazarlama,
reklam, halkla iliskiler, sponsorluk vb.) birbiriyle uyumlu ve gelistirilebilir bigcimde
planlanmalidir (Kamiloglu, 2010: 33).

Pek ¢ok sirkette pazarlama isi, farkli fonksiyonlara sahip gruplar tarafindan
yerine getiriliyor. Birka¢ isim vermek gerekirse: Reklam, iiriin gelistirme, iiriin
tasarimi, tiiketici arastirmalari, satis gelistirme ve halkla iliskiler. Bu farklhi
fonksiyonlardaki gruplar1 koordine ve entegre etme, basl basina 6nemli bir is haline
gelmigtir. Pazarlama, sirketteki itici giic olarak kendi vaadlerini yerine getirmeye
caligsa, baska ifadeyle kendisine odaklanmis olsa, pazarlama siireci de daha

basitlesmis olurdu (Ries ve Ries, 2000: 9).

Markalagsma stratejisi olustururken markalasma kararinin alindigi iiriiniin
veya hizmet kolunun iyi degerlendirilmesi ve nasil ortaya c¢iktiginin bilinmesi
gerekmektedir. Cilink{i buna gore bir marka stratejisi izlenecektir. Firma var olan
imkanlar dahilinde yeni bir {irlin gelistirdiyse farkli, piyasanin kosullar1 incelenip
pazarda hi¢ olmayan bir iiriinii veya hizmeti, bir ihtiyac1 karsilayacak sekilde
gelistirdiyse ayr1 veya piyasada var olan ancak etkisi olmayan {irlin veya hizmeti

markalastirma karar1 aldiysa ayri stratejiler uygulanmalidir (Tam, 2009: 60).

Firmalar yeni {riinlerin markalanmasint 4 temel strateji iizerinde
degerlendirse de, glinlimiizde iiriin kategorisine ve marka adma dayali yeni

markalama stratejilerinden de soz edilebilir (Odabasi ve Oyman, 2004: 367-368):

1- Uriin dizisine markay1 yayma stratejisi: Burada mevcut bir marka ad,
mevcut oldugu iiriin kategorisindeki diger iirlinlere, bu iirlinlerin yeni uyarlamalarina

yayilir. Ornegin; Diet Coke, Ariel Color, Tide Liquid gibi.

2- Marka genisletme stratejisi: Mevcut bir marka adi yeni bir {iriin kategorisi
icin kullanilir. Ornegin; Sony’nin cep telefonlari, Persil’in bulasik makinesi
deterjanlar1 ya da Swatch’in saatleri gibi. Bu strateji isletmeyi yeni bir marka
yaratma, imaj olusturmaya calisma gibi zaman, ¢aba ve kaynak gerektiren yiiklerden

kurtarabilir.

51



3- Coklu markalama stratejisi: Ayni {iriin kategorisindeki {riinler i¢in iki ya
da daha fazla marka gelistirilir. Bagka bir deyisle, kurumsal markalamanin tersi bir
stratejidir. Ornegin; Philips’in tiim iriinlerinde kurum adi yer alirken, Lever’in

camagir deterjanlarinda Persil’den, Surf’e degisik markalar kullanilir.

4- Yeni markalar kullanma stratejisi: Yeni bir iirlinii farklilastirmak i¢in yeni
marka kullanilir. Bu, mevcut bir iiriin kategorisinde yeni iirlintin tiretilmesi seklinde
olabilecegi gibi, yeni bir iiriin kategorisinde de yapilabilir. Ornegin; otomobil iireten
bir isletmede halihazirda liikks otomobil kategorisi yoksa, bu kategoriye mevcut
markasindan yola ¢ikarak girmek yerine, yeni bir marka kullanarak imaj olusturma

yoluna gidilebilir.

5- Ortak markalama stratejisi: iki ayr1 firma, ayn1 ya da farkli alanlarda
etkinliklerini ayr1 ayr1 ve birbirlerinden bagimsiz bi¢imde siirdiirmelerine karsin, bu
firmalardan birisinin iirettigi bir {irlinii, yeni bir iiriinii ya da her ikisinin de {rettigi

bir iiriinii ortak bigimde markalamalaridir.

6- Evlilik yoluyla markalama stratejisi: En az iki firmanin birlesmesi
sonrasinda, ortaya yeni bir marka ¢ikabilmektedir. Tiirk-Italyan ortakligi sonucu
kurulan cep telefonu operatdrii markast Aria ile, Tiirk cep telefonu operatorii
Aycell’in birlesmesi sonucu ortaya cikan “Avea”, evlilik yoluyla markalama

stratejisine gosterilebilecek bir 6rnektir.

Marka stratejilerinin belirlenmesi asamasinda markanin yapi taglarinin iyi
oturtulmas1 gerekir. En temel yap1 taslari; Isim, Kalite, Ustiinliik, Deger, Kurumsal
Kimlik, Baska ve Yeni Uriinlere Eklenebilme, Etkili fletisim ve Tanitim (Ak, 1998:
123).

2.3. TURISTIK MARKALASMA VE MARKA SEHIR KAVRAMI

Diinyada insanlarin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan hi¢ gidilmemis olsa bile
bilinen az sayida taninmis sehirler vardir. Bu sehirler artik marka bilinirliginin en {ist
seviyede oldugu ve insanlarin gitmek istedigi ilk yerlerdir. Bu sehirlerin bu derece
taninmasmin birgcok nedeni olmakla birlikte, ¢ok eski tarihe dayanan bir

geemislerinin olmast yadsinamaz bir gercektir. Bununla birlikte ¢ok taninan bazi
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sehirlerin ge¢mislerinin ¢ok yakin olmasi, aslinda bazi durumlarin insanlarin elinde

oldugunu gosterir (Eroglu, 2007: 67).

Diinyada hizli bir sekilde gelisen turizm sektort, iilkelerin ekonomik, sosyal,
kiltlirel, siyasi ve fiziksel yapisimi gelistirmektedir. Buna bagli olarak turistik
destinasyonlar gelisen ve degisen turizm sektorii icinde var olabilmek, rakipleriyle
rekabet edebilmek ve siireklilik saglayabilmek i¢in yogun ¢aba gdstermektedirler.
Turizm sektoriinden beklenen yararlarin saglanabilmesi ve bunlarin siirdiiriilebilirligi
turizm sektOriiniin tiim unsurlar1 ile birlikte etkin bir sekilde ele alinmasi ile

miimkiindiir (Secilmis, 2011: 48).

Turizm Ozellikle gelismekte olan {ilkelerin insanlar1 {izerinde, gelismis
ilkelerin toplumsal yapilar1 yoniinde bir etkisi oldugu genel kabul goren bir konudur.
Iki iilke kiiltiiriiniin karsilastirildig1 bir ortamda gelismis iilkelerin kiiltiirel yapis1 az
geligmis iilkeyi etkisi altina almaktadir. Diinya turizminin gelismis iilkeler tarafindan
yonlendirildigi glinlimiizde gelismekte olan {ilkelerin bu etki altinda kalmasi

kacimilmazdir (Giirbiiz, 2002: 53).

Turizm sektoriinde goriilen rekabet ortaminda basari saglanabilmesi igin,
tilkketicilerin psikolojik yapilari {izerinde etkili olan ve sonugta da tercihlerini
etkileyebilen faktorlerin yakindan takip edilmesi gerekmektedir. Turizm
isletmelerinde turistik iirlin ve hizmetlerin kalitesinin iyilestirilmesi g¢abalarinda
basar1 saglanabilmesi i¢in, kalite konusundaki ¢aligsmalar isletme {ist yoneticilerini ve

tiim c¢alisanlar1 da kapsayacak sekilde baslatilmalidir (Giirbiiz, 2000: 56).

Tiirk ekonomisinin lokomotif sektorleri arasinda gosterilen turizm sektori
giin gectikce biiylimektedir. Giiniimiizde bolgesel ve yerel Slgekte kalkinmanin

Oonemli bir unsuru olarak turizm sektorii gosterilmektedir (Giirbiiz, 2002:30).

Gegmis yillara bakildiginda, bir¢ok iilke turizmin gelistirilebilmesi i¢in genel
(ulusal) tanitim ve imaj c¢alismalari icerisine girmisler ve {ilkeleri tek bir {irlin olarak
pazarlamaya ¢alismislardir. Tanitim ve imaj i¢in kullanilan malzemeler ise (manzara,
sahil ve plgjlar, folklor, anit ve sanat yapitlari, spor vb.) ¢ok fazla farklilik
gostermemis ve birbirinin taklidi seklinde yapilandirilmistir. Diger bir deyisle,
tilkeler birbirinin benzeri turizm politikalar1 uygulayarak, ayni tip planlama ve

pazarlama faaliyetlerini slirdiirmiislerdir. Ancak, son yillarda turizm hareketleri farkli

53



ve yoresel etmenler {izerinde yogunlasmaya baslamis ve bu etmenlere yonelik pazar
paylarint arttiric1 pazarlama faaliyetleri artmistir. Turistik talepte ortaya ¢ikan bu
degisimlerin sonucunda bdlge veya sehirlerin pazarlanmasi 6nemli bir konu haline
gelmistir. Gliniimiizde bir tek {ilkenin tek destinasyon olarak pazarlama anlayisi
yerini artik, bolge ve sehirlerin pazarlama anlayisina birakmis ve bu durumda
tilkelerin turizmi agisindan pazarlama stratejisinde riskleri azaltic1 bir etken olmustur
(Tosun ve Bilim, 2004: 126). Bu nedenle destinasyon pazarlamasi kapsaminda
sehirlerin pazarlanmasi onemli ve farkli yonlerden ayrintili bir sekilde incelenmesi

gereken bir konuyu olusturmaktadir (Inn, 2004, 233).

Sehirlerin pazarlanmasi yalnizca marka sehirler olusturarak etkin bir sekilde
gergeklesmekte ve sehirler turizmden elde ettigi gelirleri marka sehir olmalar
sonucunda daha fazla arttirabilmektedir. Tirkiye’deki yerel yoneticiler sehirlerin
imajin1 arttirarak sehirlerini birer marka sehir haline getirebilir. Marka geligtirme
kavramida bir sehre yalnizca bir logo olarak diisiiniilmemeli logodan ¢ok daha fazlasi
yapilmalidir. Bununla birlikte Tirkiye’deki sehirlerin marka olmasi gehrin oldugu
kadar sehrin sahip oldugu iilkenin de markasina deger katmaktadir (Giritlioglu ve

Avcikurt, 2010: 86).

2.3.1. Turistik Markalasma Kavram

Kent markalagsmasi, kent i¢in bir imaj olusturmak ve onu tanitmaktan daha
fazla bir seydir. Dikkat ¢ekici bir yer kimligi ve kentli bilinci olusturmak, mali
yatirim ve politik sermayeyi ¢ekmek gibi ekonomik tabanli ya da kullanici tavrini ve
davranigin1 degistirmek gibi sosyo-kiiltiirel tabanli siiregleri icermektedir. (Peker,

2006: 23).

Kent markalagmasi, odak noktasinda marka kimliginin gelistirilmesi olan,
ilgili kente ek cekiciliklerin kazandirilmasi siirecidir. Gliniimiizde, yerler arasindaki
rekabet kiiresel nitelikli bir hal almistir. Her nerede olursa olsun, tim mekanlar bu
rekabette ayakta kalabilmek icin yeni yetenekler gelistirmelidirler. Bir¢cok kent,
ozellikle kendisine iliskin yeni bir imaj gelistirmek istemektedir (Rainisto, 2003: 12).

Kent markalagmasinda kentler i¢in yapilmaya ¢alisan temel nokta budur. Bir

yerin ilk olarak varligin1 gosterebilmesi, ikinci olarak hedef kitlenin zihninde,
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rakiplerinden daha istiin 6zelliklere sahip olarak, yer edinmesi, li¢lincii olarak yerin
amaglart ile paralel bicimde tiiketilmesi isteniyorsa, esi olmayan bir marka ile

kendini fark ettirmesi gerekmektedir (Kavaratzis ve Ashworth, 2005: 510).

Ekonomik cazibeyi artirmak ise, markalasmadan ge¢mekte; kent, tilkesindeki
ve diinyadaki yatirimlari, alicilar1 ve turistleri kendisine ¢ekmek i¢in markalagma
faaliyetleri yiirlitmektedir. Kentlerin ¢ekici hale gelmesi i¢in cazibe faktorlerini

bulundurmalar1 gerekmektedir (Aladag, 2009:5).

Sehirlerin markalagsmasi, sosyo-ekonomik kalkinma i¢in gelismekte olan bir
aragtir. Sehirler i¢in bir imaj, kiiltiirel bir anlam, ekonomik deger kaynagidir ve
sehrin giiclii yonlerini ortaya ¢ikaran siirectir. Bu nedenle gelismekte olan diinyada,
sehirlerin giiclii ekonomilerinden ve yeni marka olusturma silireglerinden

bahsetmeleri sasirtic1 degildir (Marangoz, Once ve Celikkan, 2011: 680).

Iletisim siirecinin kolaylastirilmas1 i¢in sehir markalasmasi, lokomotif
projeler ve biiyiik organizasyonlara ev sahipligi yapmak gibi pazarlama stratejileri ile
daha hizli ve etkili iletisim kurabilmektedirler. Sehirlerin markalasmasi ve pazarlama
stratejileri iirlinleri ve hizmetleri pazarlamaktan ¢ok daha karisik bir istir. Sebebi de
karar vericilerin ve hedef pazarin fazlaligi ve karigikligidir. Stirdiiriilebilir stratejiler

gelistiren sehirler rekabetci avantaj elde edebileceklerdir (Altunbas, 2007: 162).

Sehir markalasmasi, sehrin gelecege yonelik bir vizyona sahip olmasina
baghdir. Sehrin markalastirma amacina hizmet eden vizyon sehrin paydaslarina
nereye ve nasil gideceklerini anlatan tek etkendir. Markanin olusturulmasi ve
konumlandirilmast uzun bir siirectir ki bu sehir markasinin olusturulabilmesi i¢in
daha uzun vadeli bir siirece ihtiya¢ duyulmasina neden olabilmektedir. Bazi
sehirlerin marka haline doniismesi yiizyillara dayanir. Giinlimiizde bu siire¢ iletisim
imkanlarmin artmasi nedeni ile olduk¢a kisaltilabilmektedir. Fakat siirenin

kisaltilmasi ¢gogunlukla maliyetin artmasina neden olmaktadir (Eroglu, 2007: 67).
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Kent Girisim Stratejileri-Planlama

Kentin
Giicli

Y 6netim-Pazarlama Stratejileri

Yanlari

Kentin
Karakteristikleri

KENT
MARKASI

Kent Imaji

Sekil 5. Sehirlerin Markalasmasi

Kaynak: Peker, (2006): 21.

2.3.2. Turistik Marka Sehir Kavrami

Marka, sehrin sundugu temel deger yoniiyle farklilastirir ve bu degeri temsil
eder. Sehirler, sahip olduklari iistyap: yatirimlari, mimari vb. gibi fiziksel niteliklerle
de farklilagtirilabilir. Ancak bu nitelikler kolaylikla kopyalanabilir olduklarindan

tiikketiciyi her zaman ve yeterince motive etmekten uzaktir. (Hannam, 2004: 258).

Destinasyon; ig¢inde turistler icin cazip kabul edilecek farkli dogal
cekicilikleri ve Ozellikleri barindiran yerler olarak ifade edilir (Coltman, 1989: 4).
Daha kisa bir ifade ile destinasyon; turistik yer, varis noktasi, turistik ¢ekim merkezi,
turistlerin gittikleri yer anlamlarina gelmektedir. Arastirmalar, gliclii ve olumlu bir
imaja sahip olan destinasyonlarin, turistlerin karar verme siirecinde daha fazla tercih
edildigini belirtmektedir. Seyahat kararmi etkileyen tatmin veya tatminsizlikler,

destinasyon hakkindaki dnceden elde edilmis imajlara ve destinasyonlarin kisilerin
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tatminine yonelik olarak yapmis oldugu faaliyetlerin performansina bagli olarak

degisecektir (Pike, 2002: 543).

Kentlerde sunumu yapilan tiim mal ve hizmetler, yani biitiinlesik deneyimler,
tiikketici tarafindan yerin markasi ile iliskili olarak algilanir ve sehrin marka ismi
altinda tiiketilir (Buhalis, 2000: 98). Bu dogrultuda, marka kent, markalagmis, marka
olmus kent anlamina gelmektedir (Kaypak, 2013: 335-355).

Turistlerin sehirleri segmesindeki nedenler birbirinden farkli olmaktadir. Bazi
turistler sehirleri o sehirde bulunan dogal ve tarihi giizellikler i¢in tercih ederken,
baz1 turistler festivaller veya kiiltiirel c¢ekiciliklerden dolayir tercih etmektedir.
Bununla birlikte bazi turistlerde o sehrin sadece insan yapiti eserleri gormek igin
ziyaret etmektedir. Sebebi ne olursa olsun turistlerin bir sehri ziyaret etmesindeki en
onemli unsur o sehrin imajidir. Bununla birlikte 6zellikle iilkemizin yurtdisindaki
imaj1 arasgtirilarak tilke imajinin daha da gii¢lendirilmesi, olumsuz imajin nedeninin
aragtirtlarak bu nedenin ortadan kaldirilmasi saglanilmalidir. Sehirlerin pazarlanmasi
acisindan O6nemli olan diger bir konu da sehrin markasini olusturma siirecidir.
Tirkiye’de yeni olusturulmaya calisilan sehir markalari, sehir agisindan basit bir
islem olmamakla birlikte bu siire¢ birbirini takip eden baz1 faaliyetlerin
gerceklestirilmesi ile ortaya ¢ikmaktadir. Marka olusturma siirecinde, sehrin turistik
tirtinlerinin ortaya konulmasi, bir vizyon belirleme, kamu, 6zel sektor ve destinasyon
pazarlama organizasyonlar1 ve tiim yerel halkin bu siirecte olmasi gerekmektedir.
Yerel yoneticilerin ise bir sehrin marka olusturma asamasina gereken énemi azami
Ol¢iide vermesi ve marka olusturma siirecine gereken katkiyr saglamasi

gerekmektedir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 85).

Sehir pazarlamasi kavrami, baz1 gelismis iilkelerde eskiden beri kullanilsa da
gelismekte olan bircok iilke agisindan popiilerligini yeni kazanan bir kavram
olmaktadir. Sehir pazarlamasi, sehrin potansiyellerinin ortaya konulmasi ve bu
potansiyelleri yerel halkin ve sehrin etkin bir sekilde kullanilabilmesi i¢in 6nemli
faydalar1 icerir (Deffner ve Liouris, 2005: 3). Tabi bu noktada sehrin hizmet kalitesi
de 6nemli bir unsurdur. Sehrin sahip oldugu hizmet altyapilarinin iyi olmasiyla

birlikte trafik, konaklama isletmeleri, telekomiinikasyon vb., doga, manzara, kiiltiir,
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eglence, yemek ve aligveris imkanlarinin da turistler agisindan tatmin edici diizeyde

bulunmasi gerekir (Sohn ve Park, 1999: 71).

Kent markasini olusturan 6gelerin 1yi belirlenmesi, liriinle ilgili neyin ve nasil
anlam ifade ettiginin bilinmesi kent markasinin diinyada basarili olabilmesi igin

gerekli bir kosuldur.

KENT KiMLIiGi

Kentin sahip oldugu 6z degerler

MARKA KONUMLANDIRMASI
iMAJ 1 iMAJ 2 iMAJ n

Kentin nasil algilandig:

KENT MARKASI
Sekil 6. Sehir Markasi

Kaynak: Peker, (2006): 22.

2.3.3. Turistik Marka Sehrin Ozellikleri

Sehirlerin marka haline getirilmesi s6z konusu oldugunda, kentin tarihi,
cografi, kiiltlirel, ekonomik 6zellikleri marka olugturmanin 6nemli birer altyapisi

olarak ortaya ¢ikar (Eroglu, 2007: 67).

Kent markalasmasinda en onemli gerekenlerden biri de, kentin kaynaklarinin
neler oldugu ve ne durumda oldugunun arastirilmasidir. Bu noktada, kentin

kaynaklarmin ilgililerine iyi sekilde tanitimi ve bu ilgililerin (paydaslarin) desteginin
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alinmasi1 6nem arz etmektedir. Kenti markalastirmak adina, dogal ve tarihi alanlaria

zarar vermek bu siireci baltalar (Cevher, 2012: 113).

Turizm destinasyonlarim1  olusturan  kisimlarin  alti  bashk altinda
toplanabilecegini belirtmektedir. Bunlar; dogal c¢ekicilikler (dogal olusumlar veya
insa edilmis yapilar vb.), ulasim sistemleri ve yapilari, konaklama, yiyecek-icecek ve
aligveris imkanlari, planh turlar, aktiviteler (turistlerin katilabilecekleri her tiirli
aktivite) ve diger hizmet birimlerinden (bankalar, iletisim araglar1 vb.) olugsmaktadir

(Buhalis, 2000: 98).

Giliniimiizde turizm alaninda 6n plana ¢ikan sehirler incelendiginde bu
sehirlerden bazilarmin kiiltiirel ve tarihi miras1 nedeniyle, bazilarinin sahip olduklar
deniz, orman, dag gibi dogal ¢ekim unsurlariyla, bazilarinin ise insanlarin kendi eli
ile yaptiklar1 6zgiin eserler nedeniyle tercih edildigi goriilebilir. Tercih nedenleri
farklilagsa da sehirlerdeki ¢ekim unsurlari, sehir turizminin ortaya ¢ikmasinda etkili
bir unsurdur (Kogak ve Tandogan, 2008: 7). Yine gliniimiizde bir¢ok sehir sadece
cekiciligini arttirarak ¢ok sayida turisti yurt disindan getirmekle kalmamakta, ayn
zamanda gelen turistlerin yeniden ziyaret etmesini ve olumlu agizdan kulaktan
kulaga reklam yapmasi i¢in de gayret gdstermektedir. Bu nedenle sehirlerde turiste
sunulan hizmetler o sehir a¢isindan 6nemli bir unsuru olusturmaktadir (Sohn ve Park
1999: 71). Bir sehirde sehirlerin turistlere etkin bir sekilde pazarlanabilmesi i¢in
hedef kitleye uygun iiriin ve hizmetler gelistirerek sunmak gerekmektedir (Yildirim

ve Teberler, 2006: 858).

Bir sehrin etkin bir sekilde pazarlanabilmesi i¢in bazi performans
gostergelerinin de sehrin lehine olmasi gerekmektedir. Bir sehrin performans
gostergelerini arttiran 6zellikler i¢ ve dis performans faktorleri olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Bir sehrin performansini etkileyen i¢ faktorler sunlardir (Eroglu, 2007:

65-66):

e (Cografi Konum
e Egitim altyapisi
e Dogal yap1
e Tarihi yap1

e Yerel yonetim
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e Merkezi hiikiimet nezdinde sehrin temsil glicii
e Endiistriyel altyapisi

e QGiivenlik unsurlari

Kentler agisindan markayr gereklilik haline getiren kosullar su sekilde

siralanmaktadir (Hanna ve Rowley, 2008: 61):

e Uluslararast medyanin artan giicii

e Uluslararasi seyahat maliyetinin diigsmesi

e Tiiketicilerin harcama giiciiniin artmast

e Sunulan hizmetler agisindan sehirlerarasi benzerliklerin artmasi

e Insanlarm farkli kiiltiirlere olan ilgisinin artmasi

2.3.4. Turistik Sehir Markalasma Siireci

Sehirlerin markalagsma siirecinde uzman kisiler bir araya gelerek ortak
calismalar yapmistir. Bu ¢alismalar sonucunda sehrin markalasma siireci, bir biitiin
olarak diisliniilmelidir yargisina varilmigtir. Bir sehrin marka olarak algilanmasi,
sehrin kendisini nasil ifade ettiginden 6te sehre gelen ziyaretgiler tarafindan nasil

algilandigidir.

Destinasyonlar da hizmetler ya da iiriinler gibi markalastirilabilirler. Nerede
yasayacagimiza karar verirken segeneklerimizi olusturan iilkeler, sehirler, kasabalar
ya da kdyler veya fabrikamizi kurmayi diisiindiiglimiiz {iilkeler, bolgeler, tatilimizi
gecirmeyl planladigimiz yer, iilke hep farkli ihtiyaclarimizi gidermeye yonelik
sectigimiz trilinlerdir. Bu nedenle her bir “yer” kendi basina bir iirlin ve “yer adlar1”
da markalaridir. Her kdy, kasaba, sehir, bolge, lilke adlar1 da birer markadir ve bu
markalarin {iriin markalarinda oldugu gibi ayr1 ayr1 imajlar1 vardir (Yalginkaya,

2006: 25).

Bir kent markasinin gii¢lii bir marka haline getirilmesi i¢in 6ncelikle o kentte
marka olmayi destekleyecek degerlerin ve niteliklerin bulunmasi gerekir. Bu nedenle
kentlerin marka olmasinda 6nemli baz1 noktalarin dikkatle irdelenmesi gereklidir. Bir

sehrin iyi bir markaya sahip olmasi i¢in gergekten var olmasa bile ayirici bir 6zellige
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sahip olmasit gerekmektedir. Kent markasi; sehrin goriinlisii, kent insanlarinin
deneyimi, inanglar1 ve davramslarini da kapsamaktadir (Ozdemir ve Karaca, 2009:

116).

Kent markalasmasi, kisa siirede gergeklesen bir olay olmamakla birlikte uzun
ve zahmetli ¢caligmalar sonucunda elde edilen bir ¢alismadir. Ancak markalasmis bir

yerin de o yeri rakiplerinden ayirt eden 6nemli bir etmen oldugu unutulmamalidir.

Cografi konumu itibari ile de ¢ok sayida sehir, markalasma yolunda adim
atmistir. Turizm imkanlarinin artmasi ve gelismesi ile 6zellikle deniz imkani1 olan
sehirler, 1yi tanitim imkani ile kisa siirede biiylik mesafeler almislardir (Eroglu, 2007:
67).

2.3.5. Diinya’da Turistik Marka Sehirler

Markalarin roliinlin ve degerlendirilmesinin giderek daha 6nemli hale geldigi
giiniimiizde sadece iirline veya hizmete yonelik degil, insanlara, yerlere, kurumlara
da marka degerlendirmesi yapilmaktadir. Diinyanin hemen hemen her O6nemli
sehrinde yasayanlar i¢in daha yiiksek yasam kalitesi sunmak ve diger sehirler ile
rekabet edebilmek amaciyla stratejiler gelistirmeye caligsmaktadir. Giiniimiizde
kiiresel isletmelerin yaninda kiiresel sehirler ortaya c¢ikmaktadir. Her sehrin
yoneticileri, sehrin ekonomik performansini ve siirdiiriilebilir rekabet giiciinii
arttirabilmek amaciyla ¢alismalar yapmakta, devamli bir arayis i¢ine girmektedirler.
Giicli sehir markasi olusturmada kritik faktorlerden birisi de sehirlerin sahip
olduklar1 sembol bina veya yapilardir. Diinya’daki gii¢lii destinasyon markalar
arasinda Paris, New York, San Francisco ve Londra sayilabilir. Bu sehirler diinyada
sembol yapilar ile hatirlanmaktadir. Sehrin ad1 sembol yapi ile 6zdeslesmistir. Sehre
gelen turistlerin hemen hemen hepsi sembol yapiy1 ziyaret etmeye veya gormeye

calismaktadir (Marangoz, Once ve Celikkan, 2011: 680).

Eyfel denilince Paris akla gelmektedir. Sehre gelen turistlerin hemen hemen
hepsi sembol yapiy1 ziyaret etmeye veya gormeye ¢alismaktadirlar. Sembol yapiy1
ziyaret etmeden sehirden ayrilmak ziyaret¢i acisindan sehri ziyaret etmemek olarak

degerlendirilmektedir (Atesoglu, 2008: 87).
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Kanarya Adalari, Isvigre Alpleri gibi turizm merkezlerinin diger sehirlere
gore hizli bir sekilde taninmasmin en 6nemli sebebi markalagma siirecini sadece
kendisinin yiiritmemesidir. Turizm alaninda faaliyet gosteren bircok isletme onlarin
tanittim1 i¢in bircok medya aracilifi ile ve biiylik finansal imkanlarimi kullanarak

tanitim yapmaktadirlar.

Misir  Piramitleri, Cin Seddi gibi diinyanin yedi harikasini {izerinde

bulunduran sehirler, cogunlukla bu harika eserlerin isimleri ile markalagsmiglardir.

Diger en Onemli markalasma yolu ise ekonomik ortamlardir. Sehrin
ekonomik giiciinii tiim diinyaya kabul ettirmesi sonucunda New York, Londra,
Amsterdam, Hong Kong, Tokyo gibi finans ve is merkezleri, en 6nemli markalagmis
sehirlerdir. Bunlarin disinda onemli kisilerin etkisi ile markalasmis sehirlerde

bulunmaktadir (Eroglu, 2007: 67-68).

Sehirler, bazen o sehrin sahip oldugu ve sadece o sehre 6zgli olan
cekiciliklerle de kendisini pazarlayabilmektedir. Paris’in sembolii Eyfel kulesi,
Italya’daki Pisa kulesi ve Ingiltere’deki Tower Bridge ile Ingiltere’ye 6zel otobiisler

de bu gruba girmektedir.

Diinyada turizm alaninda c¢ekiciliklere sahip olan sehirlerin bir kism1 diger
sehirlere gore daha fazla 6n plana ¢ikmakta ve hedef kitlelerin aklinda daha yiliksek
oranda kalabilmektedir. Bu durum ise o sehrin marka imajini, diger sehirlere gore
daha etkin bir sekilde konumlandirdig1 sonucunu ortaya koymaktadir.2008 yilinda
Avrupa’da yapilan bir aragtirmaya gore Avrupa’da en yiiksek marka imajina sahip

olan ilk 9 sehir Tablo 1’de goriilmektedir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 79-84).
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Tablo 1. Avrupa’da Marka Imaji En Giiclii 9 Sehir

SIRA SEHRIN ADI BULUNDUGU ULKE
1 Paris Fransa
2 Londra Ingiltere
3 Barcelona Ispanya
4 Berlin Almanya
5 Amsterdam Hollanda
6 Miinih Almanya
7 Stockholm Isvec
8 Prag Cek Cumhuriyeti
9 Roma Italya

Kaynak: Giritlioglu ve Avcikurt, (2010): 74-89.

Sehirlerin pazarlanmas1 kapsaminda incelenecek olan ilk sehir Amerika
Birlesik Devletleri’nin New York sehridir. New York sehri, sahip oldugu tarihi ve
dogal giizellikleriyle sehirlerin pazarlanmasi kapsaminda 6nemli bir yere sahiptir.
Sehir pazarlama organizasyonlar1 ise bu sehrin dogal ve insan eliyle yapilan
yapitlarin1 6n plana ¢ikararak bu sehri etkin bir sekilde pazarlamaktadir (Giritlioglu

ve Avcikurt, 2010: 79).

Diger bir sehir ise Hollanda’nin Amsterdam sehridir. Amsterdam, sahip
oldugu dogal giizellikleriyle, uluslararasi is ¢evrelerinin merkezi olmasiyla ve sahip
oldugu Kkiiltiirii ile son yillarin olduk¢a popiiler sehirlerinden birisidir. Amsterdam’in

diger bir ¢ekiciligi ise bisikletin bu sehirde insanlar tarafindan ¢ok rahat bir sekilde
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kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Bununla birlikte Amsterdam sehri aligveris
merkezleri, kanallar1 ve ticareti ile de aligveris amacli olarak kendisini turistlere etkin

bir sekilde pazarlayabilmektedir (Karavatzis ve Ashworth, 2007: 16).

Diger bir sehirde Barcelona’dir. Barcelona’nin turizm agisindan potansiyelini
parlatan olay, 1992 yilinda diizenlenen olimpiyat oyunlar1 olmus ve olimpiyat
oyunlarindan sonraki yillarda sehir kendisini hep bu etkinlikle tanitmistir. Daha sonra
Barcelona sehir markasini kiiltiir ve rekreasyona konumlandirarak kendisini
Avrupa’nin kiiltiir ve rekreasyon merkezi olarak satmaya baglamistir. Bu amacini ise
bazi olaylarla desteklemis ve gerceklestirilen olaylarda bu konumlandirmada basarili
olmasimi saglamistir. Barcelona, ilk olarak 2004 yilinda Avrupa kiiltiirel forma ev
sahipligi yapmis ve bu amagla yeni binalar yaptirarak kendi marka imajim
konumlandirip sehrin pazarlanmasi noktasinda son derecede Onemli islemleri

gerceklestirmistir (Deffner ve Liouris, 2005: 7).

Sehirlerin pazarlanmas1 kapsaminda iyi Ornek olusturabilecek diger bir
sehirde Dubai’dir. Dubai sehrinin marka olarak imajini kazanmasi ise yaklasik 20
yillik bir slirece dayanmaktadir. 20 yil evvel ki Dubai sadece yerlilerinin balik
tutarak yasamlarmi siirdiirdiikleri bir liman kasabas1 konumundaydi. Ozellikle 20.
yiizyilin basindan sonra degisen Dubai, hizl1 bir sekilde yabanci yatirimi ve bunun
sonucunda ise ¢ok sayida turist ¢ekmeye baslamigtir. Dubai markasi giiniimiizde
turistler agisindan yiiksek kaliteli {iriinler, son derece arkadas yanlis1 bir ¢evre, sifir
vergi gibi cekiciliklerle kendisini 6n plana ¢ikarak, bir gosteri ve aligveris sehri
olarak algilanmaktadir. Giliniimiizde Dubai’yi ziyaret eden birgok turist yalnizca
aligveris ve nitelikli konaklama tesislerini gérebilmek i¢in bu sehri ziyaret etmekte ve
Dubai’ninde kendisini bu o6zelliklerle pazarladigi goriilmektedir (Bagaeen, 2007:

173-197).

Sehirlerin pazarlanmasi kapsaminda incelenecek olan diger bir sehir (devlet)
ise Singapur’dur. Singapur, diinyada kendisini bir kiiltiir bolgesi olarak ge¢misle
gelecegin i¢ ige yasandigi ve Asya’nin yeni yiizii sloganlari ile pazarlamaktadir. Aym
sekilde Singapur’un eski ve yeni Asya’nin bulusma noktasi ve degisik kiiltiirlerin bir
arada yasadigi egzotik bir mekan olarak kendisini hedef kitleye pazarladig
goriilmektedir (Chang ve Yeoh, 1999: 101-115).
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Sehirlerin pazarlanmasi kapsaminda diger bir 6rnek ise Hong Kong’dur.
Hong Kong markas1 olusturulmadan 6nce yapilan arastirma sonucunda bu kenti 6ne
cikaran Ozellikler Hong Kong’un sosyal, kiiltiirel ve tarihsel altyapisi olmustur.
“Asya’nin diinya kenti” sloganiyla kendisini pazarlayan Hong Kong’un 6ne ¢ikardigi
sehir pazarlama oOzellikleri ise ilerici, 6zgiir, sarsilmaz firsatlara agik ve kaliteli bir

kent imajidir.

Sehir pazarlamasi kapsaminda 6n plana ¢ikan ve Avrupa’da en giiclii marka
imajma sahip olan Paris sehri ise kendisini hedef kitleye ask, duygusallik ve
romantizmin merkezi seklinde pazarlamaktadir. Paris, bugiin bir¢ok kisi tarafindan
ask ve romantizmin On plana ¢iktig1 sehir olarak algilanmakta ve kendini hedef
kitleye bu ¢ekiciliklerle konumlandirmaktadir. Paris’in 6n plana ¢ikmasinin diger bir
nedeni de yapildig1 yillarda yikilmasi i¢in protesto ve kampanyalarin gerceklestigi
Eyfel kulesi etkili olmaktadir. Bugiin yaklasik 20 milyon kisi sadece Eyfel kulesini
gormek icin Paris’i ziyaret etmektedir (Tiirofed, 2008: 66-75).

Kanada’nin Toronto kenti, sehir pazarlamasi agisindan 6n plana ¢ikan diger
bir sehir olmaktadir. Toronto kendisini kiltiirii, her yil geleneksel diizenlenen
Toronto Film Festivali ve 6zellikle de {iniversite ve yabanci dil egitimi ile satarak
sehir pazarlamasi kapsaminda On plana ¢ikmaktadir. Sehirlerin pazarlanmasi
kapsaminda incelenecek olan diger bir sehir ise Kore’nin Seul sehridir. Seul

kendisini kiiltiir ve dogas1 ile 6n plana ¢ikarmaktadir (Clark, 2006: 8-9).

2.3.6. Tiirkiye’de Turistik Marka Sehirler

Tiirkiye’de bulunan her sehir kendisine 6zgii olan ve turistik cekiciliklere
sahip Ozelliklerini tespit ederek bu 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmasi gerekmektedir.
Bu durumda her sehir oncelikle turistik arz potansiyelini ortaya koyarak bu arz
kapasitelerini turizme nasil kazandirilabilecegi sorusuna cevap aramalidir. Ozellikle
her bir sehir sahip oldugu turistik ¢ekicilikleri ile kendisini 6n plana ¢ikarmali ve bu
cekicilikleri ziyaret edebilecek hedef kitleye ulagmasi i¢in gerekli calismalar

yapmalidir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 85).

Tiirkiye’nin uluslararasi turizm pazarinda bilinen bir¢ok destinasyona sahip

olmas1 ancak Istanbul, Antalya, Kapadokya, Bodrum, Marmaris, Alanya, Belek,
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Kemer gibi ¢ok bilinen turizm destinasyonlar ile Safranbolu, Mardin, Kastamonu,
Beypazar1 gibi kendine 6zgii turistik ortam ve liriinlere sahip olan nis pazarlarinin,
biitliinlesik pazarlama iletisimi kapsaminda bir markasi ve marka orgilitlenmesi

bulunmamasi gdze ¢arpan dnemli bir eksikliktir (Ozkul ve Demirer, 2012: 174).

Sehirlerin marka haline getirilmesi s6z konusu oldugunda, kentin tarihi,
cografi, kiiltiirel, ekonomik 6zellikleri dnemli birer marka olusturma altyapist olarak
ortaya cikar. Tarihi ge¢cmisi olan sehirler, bu 6zelliklerini sehrin tanitiminda veya
sehir markasi1 olusturulmasinda ¢ok sik bir sekilde kullanmaktadirlar. Tarihi eserlerin
bulundugu biitlin sehirler bu konuda bir potansiyel tasimaktadirlar. En gilizel 6rnek

Istanbul’dur (Eroglu, 2007: 67).

Uluslararas1 turizm pazarinda Tiirkiye’'nin en ¢ok bilinen destinasyonlari,
reklamdan ¢ok kendilerine has cografi, kiiltiirel vb. potansiyelleri, fiziksel nitelikleri
ve sunduklar1 benzersiz degerler ile 6ne c¢ikmistir. Ornegin; Istanbul, daha ¢ok
stratejik onemi bulunan bir kiiltiir ve uluslararasi ticaret merkezi; Antalya deniz,
kum, giines iiclemesiyle Ozellikle kuzey tilkelerinden gelen ziyaretciler icin kitle
turizminin merkezi; Bodrum, eglence merkezi; Kapadokya, benzersiz dogal yapisi,
dini ve tarihi yoniiyle bir kiiltiir merkezi; Antakya tiim dinler i¢in kutsal bir merkez;
doguda Mardin orijinal kiiltiirii olan bir kent ve Diyarbakir, Mezopotamya’'nin canli
oldugu donemlerden beri 6dnemli yerlesim olarak taninmis ve bu degerleri ile talep
gormektedirler. Potansiyeli bulunmakla beraber, bu potansiyellerini harekete
geciremeyen destinasyonlarin da diinya pazarina sunulmasi ve yerel ekonomiye
kazandirilmas1 gerekmektedir. Bu ise destinasyonlarin planli ve koordineli bir
sekilde markalagsmalar1 ve turizme konu fiziksel nitelik ve degerlerini bagimsiz bir

marka altinda sunma ¢abalar1 ile miimkiin goriinmektedir (Kamiloglu, 2010: 181).

Konya denince hemen aklimiza Mevlana’nin gelmesi tarihi bir sahsiyetin
isminin, Unlinlin ayn1 zamanda bir kent markas1 liretmesine giizel bir Ornektir

(Eroglu, 2007: 68).

Sehirlerin pazarlanmasi kapsaminda inceleyecegimiz diger bir sehir ise
Istanbul’dur. Istanbul kendisini gegmisten giiniimiize sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel
dokusuyla tanitmaktadir. Bu ozellikleri 6n plana ¢ikararak kendisini sehir turizmi

kapsaminda pazarlayan Istanbul 2010 Avrupa kiiltiir baskenti segilmistir. Sehir
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pazarlamas1 kapsaminda Tiirkiye’de 6n plana ¢ikan diger bir sehir ise Gaziantep’tir.
Gaziantep kendisini hedef kitleye sahip oldugu zengin mutfagiyla ve is-sanayi
diinyasiyla pazarlamaktadir. Sehirlerin pazarlanmasi son derece onemli ve genis
kapsaml1 bir konuyu olusturmaktadir. Bununla birlikte sehirler, kendilerini sahip
olduklar1 tarihi ve kiiltiirel ¢ekiciliklerin yaninda bazi durumlarda ev sahipligi yaptig
organizasyonlarla da pazarlayabilmektedir. Buna verilecek en iyi drnekler arasinda
olimpiyatlar, sportif, sanatsal ve kiltlirel etkinlikler gelmektedir (Giritlioglu ve

Avcikurt, 2010: 83-84).

Boziiyiik, dogal cekicilik bakimindan, 800 yillik tarihi anit bir ¢inar agaci
bulunmaktadir. Kiiltiirel agidan ise, tarihi evleri ile iinliidiir. Boziiyiik, Kanuni Sultan
Stileyman zamanindan kalma tarihi bir camiye sahip ayrica antik bir kenti, tarihi
degeri olan bir kopriisii, Belen Kahvesi gibi gezip goriilmeye deger onemli kiiltiirel

degerlere sahip bir kasabadir (Saltik, Cosar ve Kozak, 2010: 41).

Inan¢ Turizminin Diinya’da ve Tiirkiye’deki &nemli merkezi Sanlwrfa;
Harran, Suayb Sehri, Sogmatar gibi diinyaca iinlii 6ren yerleri ile il smirlan
igerisinde yapilan 33 antik yerlesmedeki arkeolojik kazilariyla, korunarak giliniimiize
ulagsmig tarithi mimari dokusunun zenginligi ile Tarih ve Arkeoloji Turizmini
sevenlerin de ilgisini ¢ekmektedir. Tarihi mimari dokusunun zenginligi ile
Tiirkiye’nin 6nde gelen illeri arasinda yer alan Sanlurfa bu 6zelliginden dolayi

“Miize Sehir” adiyla da taninmaktadir (Kingir, Kiiciik ve Sancar, 2011: 5).

Kiiltiirel ve tarihsel agilardan bakildiginda tiim diinyada ve iilkemizde yoresel
tirtinlerin hi¢bir donemde etkinligini kaybetmedigi gozlemlenebilmektedir. Kocaeli
kenti, cografi konum olarak bu 6zelliklere sahiptir. Kent yiizyillar boyunca bolgede
hakimiyeti olan devletlere, imparatorluklara ve gocebe topluluklara, gerek baskentlik
gerekse stratejik bir yerlesim merkezi gorevi yerine getirmistir. Bu baglamda
bakildiginda, Kocaeli kenti degisik kiiltiirlerin izlerini tagimaktadir. Yiizyillar
boyunca yerlesim yeri vazifesi goren Kocaeli’nde yasayan topluluklar, boélgenin

kiiltiirel zenginligine 6nemli katkilar saglamistir (Orhan, 2010: 244).

Sogukcesme Sokagi-Istanbul, Yerebatan Sarayi, Hidiv Kasr1 gibi pek ¢ok eski
hanlar, kislalar, sarniglar, kaleler restore edilerek yeni islevler kazandirilmistir. Bu

kiiltiirel miraslar yeniden yasatilarak turizm ile giliniimiize kazandirilan g¢abalara
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ornektir. Bunlara ek olarak Safranbolu Cinci Hani1 da 6rnek verilebilir. Daha 6nce
kervansaray olarak kullanilan bu mekan 6zgiin yapisinda ¢ok fazla bir degisiklik

yaratilmadan otel olarak yeniden kullanima acilmistir (Uslu ve Kiper, 2006: 307).

Diinya’da miras degeri en yiiksek yerler, doga ve kiiltiiriin etkilesimiyle
olusan mekanlardir. Ayn1 dogal ve kiiltiirel kosullarin, bir baska yerde bir araya
gelmesine olanak yoktur. Tiirkiye’nin bu 06zellige sahip diinya capinda essiz iki
cografi mirast bulunmaktadir. Bunlar Pamukkale traverten alan1 ve Urgiip-Gdreme
peribacalar1 alanidir. Tiirkiye’nin en degerli cografi miraslar1 arasinda Kara
Menderes Cay1, Bakircay, Kiigiik Menderes, Biiyiik Menderes, Esencay basta olmak
tizere delta alanlarini saymak gerekir. Doga ve Kkiiltliiriin karsilikli etkilesimi
sonucunda olusan bu delta alanlari, kiy1 mirasi, akarsu mirasi, arkeolojik miras,

kentsel miras, miras limanlar, miras yollar gibi birden fazla niteligine sahiptir.

Tiirkiye’nin i¢ ve dis turizmde tanman ve ilgi goren kiyr kesimi Oliideniz,
Belcegiz plajiyla beraber kiyr turizminde pazarlanir. Mekke golii, patlama krateri
icinde bir gdl olarak miras turizmine alinmasi gerekir. Coruh nehri gibi dogal ve
kilttirel niteliklerini korumus olanlarin, havzalariyla birlikte miras nehri sayilmasi
gerekir. Tiirkiye miras kentler, kasabalar, kdyler acisindan ¢ok zengin olamamakla
beraber bunlarin ¢ok azi kiiltlir turizmine konu olmaktadir. En degerli kentsel miras
olarak Istanbul’un tarihi yarimadasi Diinya Miras listesine alimmis “miras kent”,
Safranbolu “miras kasaba” niteligindedir. Tiirkiye’nin Diinya Miras listesine sunmak
i¢i sectigi Bursa, Konya, Mardin, Sanliurfa “miras kent”, Cumalikizik, Ahlat, Harran
“miras kOy” niteligindedir. Diyarbakir surlar1 Karacadag’in sagladigi bazalt
taglarindan yapilmis olmasi, Mardin konutlarinin kurulus yeri olarak, bir dagin
yamaci ve cevreden saglanan kiregtaglariyla yapilmis olmasi bakimindan cografi

mirastir (Doganer, 2003: 3-8).
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UCUNCU BOLUM
SAFRANBOLU’NUN TARIHi VE DOGAL TURISTIiK DEGERLERI

Turizm hareketlerinin giderek arttifi giiniimiizde, turistik degerlere sahip
iilkeler daha ¢ok sayida insanin iilkeyi ziyaret etmelerini saglamak amaciyla tanitim
faaliyetlerini yogun bir sekilde uyguladigi goriilmektedir. Tanitim faaliyetleri her
kesimin gorevi olmakla beraber Tiirkiye agisindan en iist diizeyde resmi kurum
olarak Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 da tanitim ¢alismalarinin ana merkezi durumunda
gorevini yerine getirmektedir. Tanitim faaliyetlerinin basinda da yurtdisinda yapilan
tanitim filmleri gelmektedir. Cok sayida iilkede gosterilen tanitim filmlerinde hedef
turistik tiiketicilere iilkenin dogal giizelliklerinin yani sira sahip oldugu kiiltiirel

degerlerde bir mesaj cercevesinde sunulmaktadir (Uniivar ve Simsek, 2003: 305).

Gegmise ilgiyi arttiran bir diger faktor de turizm olgusunda daha belirgin bir
sekilde varligimi hissettiren globallesmedir. Insan hayat: kiiresellesmeden
etkilendik¢e yerel mekanlarin kiiltiir ve tarihlerinin dnemi daha da artmistir. Bu
onem, yerel degerlerin korunmasi fikrini ortaya c¢ikarmis, ayni zamanda miras
turizmi olgusunun gelisimine katkida bulunmustur. Tiirkiye tarihi ge¢misi nedeniyle
zengin sosyo-kiiltiirel miras turizmi cekiciliklerine sahiptir. Ulkemizde sosyo-
kiiltiirel miras alanlarinin yeniden yorumlanmasi ve Tiirk turizmine kazandirilmasi,
tilkemizde turizmin cografik ve mevsimsel olarak yayginlasmasina katkida
bulunacak ve hem ekonomik hem de ulusal kimligini gii¢lendirecek potansiyele

sahiptir (Aliagaoglu, 2004: 52-61).

Safranbolu bu olusuma inat, ge¢misle bagimizi siirdiirebildigimiz miize
kentimizdir. Safranbolu’da kiiltiirel miras kaynakli turizmin baslamasinda, bazi
faktorler 6ne ¢ikmistir. Bunlardan ilki, miras niteligindeki eserlerin ¢esitli ve fazla
olusudur. Yine bu eserlerin 6nemli 6l¢lide korunmus olmasi, ¢ekicilikteki bir baska
unsurdur. 1976’da TRT’de yaymnlanan Safranbolu’da Zaman belgeseli, tanitim ve
koruma agisindan hayli etkili olmus, bunu digerleri de takip etmistir (Ozdemir, 2011:

132).

Bu g¢ergeve iginde bulunan Safranbolu, Tiirkiye’nin Karadeniz bolgesinin
batisinda yer alan, tarihsel ve kiiltiirel degerleriyle Anadolu-Tiirk sehri 6zelliklerinin

biiyiik 6l¢iide bozulmadan korunabildigi ender sehirlerimizdendir. Yerlesme tarihi
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cok eskiye dayanan Safranbolu’nun tarihsel siire¢ i¢inde daima yerlesilen bir mekan
olmasina sebep olan temel etken, sahip oldugu cografi yapinin ortaya koydugu
niteliklerde aranmalidir. Safranbolu’da sehrin dokusu, i¢inde bulunan cografi ortamla
uyum i¢indedir. Hersey insanlarin mutlulugu i¢in diisiiniiliirken, insanin insanla ve
dogayla iligkilerinde saygi herseyin {stiinde tutulmustur. Bunu Safranbolu

mimarisinde de kolayca gérmek miimkiindiir (Hacisalihoglu, 1995: 411-414).

Miras niteligindeki bir¢cok esere sahip olan Safranbolu’nun korumacilik
acisindan 6nemli bir avantaj1 vardi. Bu durum, tarihi yerlesmenin kuruldugu mekanin

fiziki 6zellikleri ile ilgilidir (Ozdemir, 2011: 137).

Glinlimiizde tarihsel yerlesmelerin, semtlerin, sehirlerin, bdlgelerin
biitlinliniin korunmasina yonelik anlayls énem kazanmistir. Yerlesmenin tiimiiyle
korunmas1 konusunda en ¢ok iizerinde durulan ve bir¢cok calismanin yapildigi yer

Safranbolu olmustur.

3.1. SAFRANBOLU’NUN TARIHIi

Birgok eski kent gibi Safranbolu’nun da, kag yiiz yildan ya da kag¢ bin yildan
bu yana bir yerlesim yeri oldugu konusunda giivenilir bilgiler bulunmamaktadir.
Jeolojik yapisi ve topografik goriintiisii agisindan ise Safranbolu kent merkezinin
yerlesim yeri olmadan dnce sularla kapli olduguna inanilir. Safranbolu’nun eskiden
deniz ya da gol olan bir bolgede, sularin ¢ekilmesiyle bir yerlesim alanina doniistiigi
yaygin bir goriistiir. Bunun kalint1 olarak da, Kalealti’nda “Burunsandal” kayasindaki

deniz araglarinin baglandigi halkadan s6z edilmektedir (Ulukavak, 2007: 1-2).

Safranbolu, Tiirkiye’nin Bati Karadeniz Bolgesi’nde, Karabiik iline bagl
sahip oldugu zengin kiiltiirel miras1 ve dogal turistik degerlerini diinya insanina
sunma c¢abasi i¢inde olan bir il¢edir. Safranbolu, kokleri ¢cok eski donemlere uzanan
degisik uygarliklarn hiikiim siirdiigii bir bélgede yer almaktadir. MO 3000
yillarindan itibaren bolgede toplu yerlesimlerin oldugu tahmin edilmektedir. Bilinen
en eski uygarlik Gasgaslarin uygarligidir. Daha sonra Hititler, Dorlar, Paplagonlar,
Kimerler, Lidyalilar, Persler, Kapadokyalilar, Elenler, Pontlar, Galatyalilar,

Bitinyalilar, Romalilar, Sel¢uklular ve Osmanlilar bu bolgede hiikiim siirmiislerdir.
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Roma ve Bizans doneminde yogun bir yerlesme alant olmustur. Bu
donemlere ait eserler arasinda Safranbolu—Eflani Bolgesi’nde 24 tiimiiliis, cesitli
kaya mezarlari, kabartmalar ve Sipahiler K&yli’'ndeki Roma Tapinagi sayilabilir.
Tirkler Safranbolu’yu almadan o6nce, sehrin adi “Dadybra’dir.” Safranbolu’da
Tiirklerin egemenligi 1190’11 yillara rastlamaktadir. Tiirkler sehrin “Dadybra” olan

ismini “Zalifre” olarak degistirmislerdir.

Cok eski caglara iligkin, Safranbolu hakkinda gilivenilir bilgiler hi¢ yoktur
denecek kadar azdir. Bilinen sadece, tarihin baslangicindan Roma Imparatorlugu’nun
cokiis yil1 olan MS 395 ya da 476 yilina kadar devam ettigi kabul edilen Antik
Cag’da Safranbolu’nun, Kizilirmak ile Filyos irmagi arasinda kalarak, kuzeyde
Karadeniz, glineyde Cankir1 ve Corum illerinin bir boliimiiyle sinirlandirilan ve
Paflagonya (Paphlagonia) denilen bélgede bulunmakta oldugudur. Bu doneme iliskin
Safranbolu ¢evresinde, Hacilarobasi, Ilbarit (Ugbéliik), Sariyan, Akéren, Cavuslar,
Biirniik, Kizilcadren kdylerinde kaya mezarlari bulunmaktadir (Gokoglu, 1952: 90-

100).

1998 tarihinde Ingiliz Arkeolog Dr. Royer MATTHEWS baskanligindaki bir
ekip tarafindan Ovacik ve Eskipazar yerlesimlerinde arkeolojik yiizey aragtirma
sonuclarina gore bu yorede en eski yerlesme, erken bronz (Tung) devrinde

baslamaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 9).

Karabiik ve cevresinde, yOrenin yazisiz kiiltiir donemini aydinlatacak ¢ok
sayida hoyiik ve tiimiiliis olmasina karsin bilimsel anlamda herhangi bir arkeolojik
kaziya konu olmamasi bu konudaki agiklamalarda bir bilgi boslugu yaratmaktadir.
Ancak, Ovacik ve Eskipazar ilgelerinde yapilan arkeolojik yiizey arastirmalarina
bakilacak olursa, Karabiik ve ¢evresinin en eski yerlesmesi Eskipazar ilgesindeki
“Yaziboy” kdyiidiir. Burada bulunan bir hdyiigiin, ilk Tung Devri (MO 2500) olarak
yerlesmeye konu olmasi, il sinirlar1 iginde Eskipazar’in Onemini arttirmaktadir.
llkgagda Karabiik, Hititlerden baslamak iizere Frig, Helenistik Kralliklar ve Roma
doneminde genis ¢apli olarak yerlesmeye konu olmustur. Karabiik’iin, Hititler
doneminde yerlesmeye konu olan ilgesi; Eflani’dir. Hitit metinlerinde kentin en eski
adinin Haluna (Yiin) olarak gectigi bilinmektedir. Ovacik’in Kislakoy’i, Frigler

doneminde yerlesmeye konu olmustur. Antik ¢agda adi Dadybra olan Safranbolu,
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Paphlagonia denilen tarihi bolgede yer almaktaydi. Cevresindeki hdyiikler buranin
eski bir yerlesim alan1 oldugunu ortaya koymaktadir. Lidya, Pers, Hellen, Roma ve
Bizans medeniyetlerine sahne olan Safranbolu 1084 yilinda Anadolu Selguklularin
eline gecmis, 1402 yilinda Yildirnm Beyazit tarafindan Osmanli topraklarina
katilmistir. Bir ara Candarogullar1 Beyligi’ne katildiysa da tekrar Osmanli devletine
baglanmistir (Giingordii, 2007: 261-263).

Roma ve Bizans oOncesi devirlerde adi Paflagonya olan bu boélgede birgok
kavim ve devletler egemen olmus, o siralarda da Safranbolu, ¢evresindeki kdylerden
Hacilarobasi, Ilbarit (Ugboliik), Giindogan, Cavuslar ve Biirniik’te bulunan kaya
mezarlar1 ve eski uygarlik kalintilarindan, bdlgenin tarihinden de dncelere dayandigi
anlasilmaktadir (Tungézgiir, 2002: 1). Adi gecen kdylerin bulundugu bdlgeye
Kuzyaka denilir. Kuzyaka’nin tarihinin, Safranbolu’nun kent tarihinden en az on asir

onceye dayandigi kesindir (Tungdzgiir, 2012: 15).

Bélge, antik devirde tarihgi Homeros’un Ilyada destaninda Paplagonya olarak
gecmektedir. Yorede sirasi ile Hititler, Frigler, dolayli yoldan Lidyalilar, Persler,
Helenistik  Kralliklar ~ (Pondlar), Romalilar,  Selguklular, = Cobanogullar,

Candarogullar1 ve Osmanlilar egemenlik kurmuslardir.

MS 395 yilinda Roma Imparatorlugu’nun ikiye ayrilmas: ile Safranbolu,
Dogu Roma Imparatorlugu’nun (Bizans) egemenlik alanina kalmistir. Ydoreye
Tirklerin 10. ylizyildan 6nce gelerek yerlestiklerine iliskin izler bulunmaktadir.
Ancak bu yerlesimlerin gruplar halinde oldugu ve egemenlik iddiasi tasimadigi

sanilmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 9).

Safranbolu kent merkezinin ise 2000 y1l kadar 6nce bir iyon prensesi olan
TEODORA tarafindan kuruldugu, bunun ig¢inde kente TEODORAPOLIS adinin
verildigi bilinmektedir. Su anda bir izi kalmamasina ragmen Teodora’nin mezarinin
simdiki adi ile “Sandal Burun” denilen kayanin iizerinde oldugu sdylenmektedir

(Tungozgiir, 2002: 1).

Bugiin tarihi mirasi orjinal mimarisiyle oldugu gibi muhafaza eden nadir
Anadolu kasabalarindan biri olan Safranbolu’nun bir iskdn merkezi olarak tarihi
antikcaga kadar iner. Fakat Safranbolu’nun simdiki formasyonunu kazanmasi

sliphesiz Osmanli doneminde gerceklesmistir. Elde Osmanli dncesi Safranbolu’su
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hakkinda fiziki durumunu ortaya koyacak detayl bilgiler bulunmamaktadir. Burasi
hakkinda agik olarak bilgi veren simdilik bilinen en eski kaynak 1330’lu yillara
ancak inmekte olup, bu donem ise kasabanin Tiirkmen beylerinin yani
Candarogullari’nin elinde bulundugu yillara rastlar. Anadolu’yu yurt tutan Tiirklerin
Kastamonu-Bolu hattina kadar olan kesimdeki mithim merkezleri ele gecirmeleri ise
muhtemelen 1190’11 yillarda gerceklesmistir. Bu siralarda bir kaleden ibaret olan ve
Dadybra adiyla bilinen bu askeri istihkamin simdiki eski hiikiimet konaginin

iizerinde bulundugu, tepesinde yer alan ifadeden elde edilmistir (Emecen, 2003: 15).

Karabiik, bir kent olarak varligini Cumhuriyet’e bor¢ludur. 1927 tarihinde
Zonguldak'a bagli bir ilge durumuna getirilen Safranbolu bir kdyiiniin 13 hanelik bir
mahallesi olan Karabiik, 1 Haziran 1934 tarihinde Ankara-Zonguldak demir yolunun
acilmasiyla bugiinkii istasyonun oldugu yere bir ad verilmesi gerektiginde bu 13
hanelik koyiin adinin verilmesi uygun goriilmiis ve boylece Karabiik adi resmen ilk
kez T.C. Devlet Demir Yollar1 haritasinda gegmeye baslamis ve kullanilmigtir. 1937
yilina kadar 13 hanelik bir mahalle iken 3 Nisan 1937 yilinda Demir-Celik
fabrikasinin temelinin atilmasiyla Karabiik Tiirkiye'de ve Diinya’da adim1 kisa
zamanda duyurmustur (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, FErisim Tarihi:
10.01.2014).

Sekil 7. Safranbolu’dan Bir Goriiniim

Kaynak: Ozdemir, (2011): 129-141.

73



3.2. SAFRANBOLU’NUN COGRAFYASI

Safranbolu, Bat1 Karadeniz Bolgesi’nde denizden kus bakisi 65 km. igeride
bulunan bir ilgedir. Karabiik iline bagli bulunan Safranbolu il merkezinden yalnizca
8 km. uzakliktadir. ilce, Karabiik Merkez, Ovacik ve Eflani ilgeleri, Bartin Ulus
ilcesi ve Kastamonu Arag ilgesi ile c¢evrilmistir (Aksoy ve Kus, 1997: 5). Deniz
seviyesinden yliksekligi 270 m. olmasmna ragmen 2000 metreyi bulan tepe ve
yaylalar mevcuttur. Tiirkiye'nin 6nemli ormanlik alanlarindan olan Yenice Ormanlari
“Ac¢ik Hava Orman Miizesi” olarak belirlenmistir. Kismen Karadeniz ikliminin
ozellikleri goriilen Karabiik, kiyidan daha i¢ kisimda kaldig i¢in, Karadeniz'in nemli
havasindan yeterince yararlanamamakta, karasal iklimin ozellikleri daha agir
basmaktadir. Ancak, i¢ Anadolu'da oldugu gibi siddetli kis soguklar ile kurak yaz
sicaklar1  goriilmez. En  ¢ok yags ilkbahar ve kis  aylarindadir

(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Safranbolu; Bati Karadeniz Bolgesi’nde yer alan, 10 km. uzagindaki bagl
bulundugu Karabiik ilinin en biiyiik ilgesidir. 110 km. uzagindaki Kastamonu iline ve
80 km. uzakliktaki Bartin iline muntazam karayollar1 ile baghdir. Safranbolu
kurulusunda, zamanin ihtiya¢ ve gerecleri géz dniine alinarak bugiinkii eski Hiikiimet
binasiin bulundugu yiiksek tortu kayalik iizerine kale yapilmis, i¢ kale gorevini
yapan bu kalenin c¢evresindeki alanda bulunan dis kalenin i¢inde ise kent merkezi
kurulmustur. Bu alanin bugiinkii izzet Mehmet Pasa, Cesme ve Cavus mahalleleri ile
Gilimiis semtinin bir kismini i¢ine aldigi bilinmektedir. Bolgenin sinirlar ise yine
savunma amagli olarak, Glimiisten ¢arst kesimine dogru akan derenin olusturdugu
derin ve dogal hendek, diger tarafta ise Akc¢asu deresinin kaleye bakan tarafi kentin
dogal sinirlarini olusturmaktadir. Bunun disinda o zamanin yerlesim bolgeleri olarak,
yine kente bagli ama kale disinda kalan iki mahalle bulunmaktadir. Bunlar Kirankdy
ve Derekdy mabhalleleridir. Kent c¢evresinde ise Bulak ve Yazikdy yerlesim
bolgeleridir. Kisaca, giiniimiiziin Safranbolu’su, bir ucu Incekaya kéyii, bir ucu
Bulak koyiine, diger ucu Kirkille’den Navsaklar koyiine kadar uzanan genis bir alan

icinde yer alan bir kent haline gelmis bulunmaktadir (Tun¢ozgiir, 2002: 14-15).

Safranbolu cografi durumu itibariyle, diinyadaki hi¢bir kente nasip olmayan

ve bir bagka benzeri de olmayan dogal yap1 ve giizel bir iklim 6zelligine sahiptir.
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Cars1 ve Baglar arasinda ancak 3 km. kadar bir mesafe olmasina ragmen, biiyilik bir
1s1 ve iklim farkliliklarina rastlanmaktadir. Carsida yagmur yagarken, Baglara kar
yagmasi ve birikmesi bunun en canli 6rnegidir. Bunun nedeni, kentin eski merkezi
olan c¢ukurdaki Carsidan itibaren, Baglar kesimine dogru pek uzak olmayan
mesafenin dik olarak uzamasidir. Kisacasi, bu kadar kisa bir mesafede, ayn1 kentin
siirlar1 iginde bodylesine degisik bir iklim farkinin yasandigi basak bir kente

rastlamak ¢ok zordur(Tungozgiir, 2002: 16).

Safranbolu, Karadeniz ve I¢ Anadolu iklimi arasinda bir gecis kusagindadir.
Kara iklimi 6zelliklerinden, siddetli kislar ve kurak yazlar goriilmez. Yagislar
mevsimlere dagilmakla beraber kara iklimi etkisiyle en ¢ok yilin ilk yarisinda diiser.
Kis ve bahar uzun siirer. Yaz, temmuz baslarindan Eyliil sonlarina kadar devam eder.

Kar yagisi, genellikle Aralik ayinda baslar (Tungozgiir, 2012: 27-28).

llgeye kara yolu ile ii¢ ayr1 yonden ulasmak miimkiindiir. Ankara—Istanbul
kara yolunun Gerede kesiminden ayrilarak Karabiik’e gelen 82 km’lik yol buradan
devam ederek 8 km. sonra Safranbolu’ya varir. Ilgenin kuzey yoniinde Bartin ili ile
ve dogu yoniinde Kastamonu ili ile baglantis1 vardir. Bunun disinda demiryolu ile
Karabiik il merkezine kadar ulasim miimkiindiir. Hava yolu baglantist ise heniiz
mevcut degildir. Cografi bakimdan ilge engebeli bir bolgede yerlesmistir. Ilcenin en
alcak noktas1 300 m, en yiiksek noktasi 1750 m, sehir merkezinin en algak noktasi
400 m, en yiiksek noktast ise 600 m. civarindadir. Ilgenin yiizdlgiimii 1013
kilometrekare olup bunun biiylik boliimii ormandir (Aksoy ve Kus, 1997: 5).

Tiirkiye’nin Karadeniz bdlgesinin batisinda yer alan Safranbolu, tarih
boyunca c¢esitli medeniyetlerin yerlestigi bir merkez durumunda olmustur.
Safranbolu sahip oldugu cografi 6zellikler bakimindan bir yerlesmenin kurulusu i¢in
son derece elverisli sartlara sahiptir. Safranbolu’nun ipek yolunu Sinop limanina
baglayan kervan yolu lizerinde bulunuyor olmasi, 19. y.y. kadar sehrin ticari
faaliyetler ~bakimindan canliligin1  korumasinda etkili olmustur. Boylece
Safranbolu’nun gerek bulundugu dogal ortamin cografi imkanlar1 bakimindan
elverisliligi, gerekse bu imkanlarin kullanilmasindaki ustalig1 nedeniyle ait bolgenin
bir toplama-dagitma merkezi durumuna ulagsmis oldugu goriiliir (Hacisalihoglu,

1995: 409-414).
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3.3. SAFRANBOLU’NUN SOSYO-EKONOMIK YAPISI

Ulkelerin toplumsal yap: dzellikleri sehirlerin, kimliklerine yansir. Sehirlerde
milli kiiltiir degerlerinin izlerini, hatta o toplumun sahip oldugu tiim degerlerin bir
sentezini goriiriiz. Bu bakimdan sehirler toplumun sosyo-ekonomik gelisimine katki
sunduklar1 kadar, ulusal kiiltiir birikiminin, evrensel degerlerle bulugsmasina zemin

hazirlamis olurlar.

Nitekim Safranbolu’nun zengin su kaynaklarina bagli olarak, sulamali tarim
potansiyeliyle genis plato diizliiklerinin imkan verdigi hayvancilik faaliyetleri ve
bunlara ilave olarak koydugu zengin orman sahalari, tarihsel siire¢ i¢inde sosyo-

ekonomik yapisini belirleyen dinamiklerdir (Hacisalihoglu, 1995: 410-411).

3.4. SAFRANBOLU’NUN TARiHi VE KULTUREL DEGERLERI

Safranbolu’da miras niteligi tasiyan kaynaklarin korunmasina yonelik ilk
ciddi girisimlerden bu yana 35 yil gecmistir. Bu siire i¢inde zaman zaman kesintiler
yasansa da, onemli kazanimlar saglanmistir. Belki de en biiyiik basari, koruma fikri
ile kullanma olgusunun birlikte siirdiiriilebileceginin gosterilmesidir. Ancak, biitiin
bu gelismelere ragmen, bazi sorunlar da yok degildir. Oncelikle, her yil binlerce yerli
ve yabanci turistin ilgisini buraya ¢eken sey, ge¢misin glinlimiize taginabilmesidir.
Bu nedenle aslina uygun restorasyon calismalari biliyllk onem tagimaktadir.
Safranbolu, Osmanli doéneminin izlerini giinlimiize tasiyabilen ender yerlerden
biridir. Bu kaynagin 6zelligi, sadece Safranbolu evleri ile sinirli olmayip, diger yerli
ve yabancilara ait biitiin eserlerdir. Koruma bilincinin bu eksende gelismesi,
Safranbolu’yu Diinya’nin kiiltiirel miras merkezlerinden biri olmasinin devamini

saglayacaktir (Ozdemir, 2011: 139-140).

Cografi ortamin bir elemani olan insan, tarihi boyunca yasadigit mekanin
ozelliklerini kesfetmeye ve onu, sahip oldugu bilgi birikimi yardimiyla kiiltiirel bir
ortam haline doniistlirme gayreti i¢inde olmustur. Safranbolu’nun tarihsel ¢evre
Ozellikleri gosteren yerlesme sahasi, kazanilan tarihi ve kiiltiirel birikimin, sehrin
unsurlar1 lizerindeki etkilerini biiyiik 6l¢lide yansitmaktadir (Hacisalihoglu, 1995:

426).
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3.4.1. Safranbolu’nun Tarihi Degerleri

Bugiin tarihi miras: orjinal mimarisiyle oldugu gibi muhafaza eden nadir
Anadolu kasabalarindan biri olan Safranbolu’nun bir iskdn merkezi olarak tarihi
antik caga iner. Fakat Safranbolu’nun simdiki formasyonunu kazanmasi siiphesiz

Osmanli déneminde gerceklesmistir (Emecen, 2003: 15).

Nitekim Eski Safranbolu’da hemen hemen tiim caddeler, sehrin merkezi
durumundaki Cinci Hani, izzet Pasa ve Kopriilii Camileri, Yeni Hamam ve Kazdagh
Camii, Arasta diikkanlar1 ile Pazar yerinin oldugu bolgeye dogru acilirlar

(Hacisalihoglu, 1995: 423).

Safranbolu, sadece tarihi evlerden, konaklardan, hanlardan, hamamlardan,
meydan ve sokaklardan ibaret degildir. Safranbolu goziinlizle gérmediginiz ama
yavas yavas hissettiginiz bir engin deniz dinginligindedir; ayaklariniz adeta yerden

kesilir; bir bagka zaman, bir bagka ana gidersiniz (Aksoy ve Kus, 1997: 4).

Sekil 8. Tarihi Safranbolu Yerlesmesi (Carsi)

Kaynak: Ozdemir, (2011): 129-141.
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3.4.1.1. Camiler

Safranbolu’da tarihi ve mimari biiylik oOzellikler tasiyan camiler, tiim
Miisliman Tiirk kentlerini siisledikleri gibi Safranbolu’ya da ayr1 bir giizellik

katmaktadirlar (Tung6zgiir, 2002: 44).
Safranbolu’da bulunan camileri su sekilde siralayabiliriz:

Ké&priili Mehmet Pasa Camii, izzet Mehmet Pasa Camii, Ulu Camii (Aya
Stefanos Kilisesi), Kazdaglioglu Camii, Hidayetullah Camii, Dagdelen Camii,
Liitfiye/ Kagak Camii, Mescit/ Zulmiye Camii, Asiye Hatun Camii, Kiire-1 Hadid
Camii, Salmanlar Divan Camii, Davutlar Divan Camii, Mehterler Bozdogan Divan
Camii, Yortan Koyli Divan Camii, Karasar Koyii Divan Camii, Eski Camii (Gazi
Stileyman Pasa Camii), Tas Minare Camii, Harmanlar Camii, Emek Camii, Tepe
Mahallesi Camii, Esentepe Camii, Giimiis Camii, Kirkille Camii, Sanayi Camii,
Siiliik Goli Camii, Kurt Tepesi Camii, Kilcioglu Camii, Akcasu Camii, Kalealt
Tekkesi Camii, Hamidiye Camii, Koyi¢i Camii, Develik Camii ve Dedeoglu

Camii’leridir (Bkz. EK 1 Tablo 57).

3.4.1.1.1. Kopriilii Mehmet Pasa Camii

Safranbolu’nun en 6nemli tarihi ve mimari yapitlarindan biri olan Kdopriili
Mehmet Paga Camii, yapilis nedeni ile pasanin basindan gegen ilging olayla ilgilidir.
Kopriilii Mehmet Pasa bu camiyi yaptirirken, caminin vakfiyesi olarak i¢inde kirk
sekiz diikkanin bulundugu Yemeniciler Carsis1 (Yemeniciler Arastasi)’n1 yaptirmistir

(Tungozgiir, 2002: 45).

Kopriilii Mehmet Paga bir aralik Safranbolu’ya siiriilmiis ve orada oturmaya
memur edilmis imis. O zaman Safranbolu’da, kasabanin girisinde bulunan Hidir
Baba dergadhinda namaz kilar imis. Affedilirse Safranbolu’da bir cami yaptirmay1
vaad etmis ve kurtulunca da bu camiyi yaptirmistir. Mevcut sdylenti bu sekildedir.
Caminin iizerinde hicbir kitdbe ve eser yoktur. Bununla birlikte cami biiyiikliik ve
saglamlik bakimindan Safranbolu’nun en biiyiikk camilerinden biridir(Yazicioglu,

1998: 30).
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1662 yilinda ibadete agilan camii, Sadrazam Kopriilii Mehmet Pasa tarafindan
yaptirilmistir. Cami; Carsi’da Cesme Mahallesi’ndedir. Kitabesi yoktur, ancak
yapimini saglayan Sadrazam Kopriilii Mehmet Pasa tarafindan gonderilen el yazmasi
bir Kuran’dan 1661/1662 yilinda ibadete agildig1 anlasilmaktadir. Carsidan biiyiik
kemerli bir kapidan avlusuna girilmektedir(http://www.habitat.org.tr/
tarihikentler/81-tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu tarihi yapilar.html, Erisim
Tarihi: 13.01.2014).

Sekil 9. Kopriilii Mehmet Pasa Camii

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarihi: 15.01.2014.

Yére halkimin Istanbul ve Osmanli Saray ile yakin iliskileri olmus, sadrazam
olmadan oOnce Kopriili Mehmet Pasa bir donem Safranbolu’da ikdmet etmis,
sonrasinda bir cami yaptirmig ve bu cami 1661 yilinda ibadete agilmigtir. Cami,
Cesme Mahallesi’nde, Safranbolu Carsisi’nin i¢indedir. Diger 6rnekler gibi, bu
yapinin da yazit1 yoktur (Aksoy ve Kus, 1997: 14). Safranbolu'nun en biiyiik camisi

olup, kubbesi migfer seklindedir. Kubbe siislemesi ve mimarisi dikkat g¢ekicidir.

Avlusunda muvakkithane, sadirvan ve glines saati vardir
(http://www karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim Tarihi:
15.01.2014).
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3.4.1.1.2. izzet Mehmet Pasa Camii

Carsida bulunan ve kentin en biiyiik camilerinden biri olan izzet Mehmet
Pasa Camii, ayn1 ad1 tagiyan Pasa tarafindan yaptirilmistir. Safranbolu’nun 18. yiizyil
sonundan kalma en ilging ve en gilizel yapitlarindan biri olan bu camii tamamen
kesme taglardan yapilmis olup, fevkani camiler i¢inde diisiiniilebilecek o6zelliklere

sahiptir (Tungozgiir, 2002: 47).

Padigsah III. Selim zamaninda ve 1794-1798 yillar1 arasinda sadrazamliga
yiikselen Safranbolu’lu Izzet Mehmet Pasa’da 1796 tarihinde Cars1 i¢inde bir cami
yaptirmistir. Anilan cami Istanbul’daki Nuru Osmaniye Camisi’nin adeta kiiciik bir
modelini olusturur. Tamamen kesme tastan yapilmis olan cami, Fevkani Camiler
grubu icinde distiniilebilecek 6zellikler tasir. 1902-1903 ve 1990 yillarinda onarim
gbren caminin kiilliyesi i¢ginde kiitiiphane, abdesthane, iki ¢cesme ve vakif diikkanlar
yer alir. Cami ve avlusu altindan gegen Akgasu Deresi iizerine yapilan kemerler

lizerine oturtmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 17).

Safranbolu kasabasinda bulunan Izzet Mehmet Pasa Camii, Istanbul’daki
Nuru Osmaniye’nin kii¢iik bir modelidir. Nefis bir sanat eseridir. Bu caminin Hicri
1211, Miladi 1796 tarihinde yapildigi, kapist lizerinde mermer kabartma siiliis ile
yazilmus iki satirdan anlasiliyor (Yazicioglu, 1998: 39).

Sekil 10. izzet Mehmet Pasa Camii

Kaynak: http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504
safranbolu tarihi yapilar.html, Erigsim Tarihi: 13.01.2014.
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Sadrazam izzet Mehmet Pasa'nin 1796 yilinda yaptirdig1 cami, zarif minaresi,
cinko kapl kubbesi ve i¢ siislemeleri ile kiigiik bir Nuru Osmaniye Camisi gibidir.
Avlusu ile minaresi, altindan gecen dere tizerindeki kemerlerin iizerine oturmaktadir.
Anilan tiineller goriilebilmektedir (http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-

eserleri.html, Erigsim Tarihi: 15.01.2014).

Padisah III. Selim zamaninda ve 1794-1798 yillar1 arasinda Sadrazamliga
yiikselen aslen Safranbolu’lu olan izzet Mehmet Pasa, Cars1 iginde bir cami
yaptirmistir. Anilan cami, Istanbul’daki Nuru Osmaniye Camisinin adeta kiigiik bir
modelini olusturur. Tamamen kesme tastan yapilmis olan cami, Fevkani Camiler
grubu ic¢inde diisiiniilebilecek 6zellikler tasir. Kiigiik bir kiilliyeyi olusturan, egimli
araziye uyumlu bir sekilde yerlesen yapilardan camiye 10 basamakli merdivenlerle
ulasilir (http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/8 1-tarihikentlerkentraihleri/504-
safranbolu tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

3.4.1.1.3. Ulu Camii (Aya Stefanos Kilisesi)

Safranbolu’nun Kirankdy semtinde Rumlardan kalan ve 1956 yilinda camiye
cevrilmis bulunan eski kilise, kentin en 6nemli mimari eserlerinden biri olarak goze

carpmaktadir. Bu yapitin ¢ok ilging dykiileri vardir (Tungdzgiir, 2002: 55).

Ulu cami Safranbolu’nun Kirankdy denilen bdliimiindedir ve kiliseden
camiye cevrilmis gercek bir sanat eseridir. Tamiratlar geg¢irmistir. Rumlar da

kilisenin adin1 Aya Stefanos’a cevirir (Tungdzgiir, 1997: 91).
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Sekil 11. Ulu Camii

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarthi: 15.01.2014.

3.4.1.1.4. Kazdaghoglu Camii

Kazdaglioglu Camii de Safranbolu merkezindedir. Kazdagl, Safranbolu
merkezine ii¢ saat mesafede bulunan bir kdylin adidir. Caminin kurucusu bu kéyden
yetismis bir derebeyidir. Hicri 1192, Miladi 1778 tarihinde bu camiyi kurmus oldugu

kapisi iizerinde bulunan manzum kitabeden anlasiliyor (Yazicioglu, 1998: 36).

Giris kapist iizerindeki yazittan 1778 tarihinde Borlu Ayani, Haci Halil
mahallesinden, Kazdaglioglu Mehmet Aga tarafindan yaptirildigi anlagilmaktadir.
Tas ve tugladan, tek kubbeli olarak yapilmis bu yapida da tromplardan kasnaga,
oradan  kubbeye gecilmektedir  (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

Cevresinin agilmast nedeniyle, oniindeki kiigiik avlunun ortadan kalktigi bu
yapinin ii¢ boliimlii bir son cemaat yeri vardir. Ortadaki kubbe, yanlarindakiler ise
aynali tonozlarla ortiiliidiir. Distan ana kubbedeki gibi kiremit kullanilmistir. Tugla
govdeli, tek serefeli minaresi girisin saginda yer alir. Yapida bezemeye giris
kapisinin iizerinde rastlanmaktadir. Iceride bir kadmnlar mahfili vardir (Tung¢dzgiir,

1997: 89-90).
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Tarihi carsinin girisinde, ¢ok koseli ve kiremit ortiilii kubbesi ile dikkati
ceker. Yapim tarthi 1779'dur. Cevresindeki meydana ismini vermistir
(http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/81-tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

Sekil 12. Kazdaghoglu Camii

Kaynak: http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-
safranbolu tarihi yapilar.html, Erigim Tarihi: 13.01.2014.

3.4.1.1.5. Hidayetullah Camii

Izzet Pasa mahallesindeki Izzet Pasa camisinin yaninda bulunan bu caminin
kapist iizerindeki kitabeden, caminin 1719 yilinda Hidayet Aga tarafindan
yaptirildigt ve 1814 yilinda Haci Siileyman Efendi tarafindan tamir ettirildigi
bilinmektedir (Tun¢dzgiir, 2002: 51).

Giris kapisi tizerindeki yazittan 1718-1719 tarihinde Hidayet Aga tarafindan
yapildigi,  1873-1874  tarithinde de onarirm  gordigli  anlasilmaktadir
(http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).
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Moloz tas duvarli ve kareye yakin bir kesiti bulunan caminin Ortiisii ahsap
olup yarim kalmig bir minaresi vardir. Geometrik motiflerle siislii minberi ve ahsap

direkler tistiindeki kadinlar mahfili ilgingtir (Tungdzgiir, 1997: 89).

3.4.1.1.6. Dagdelen Camii

Dagdelen Camii Akcasu mahallesindedir. Caminin giris kapisi iizerindeki
kitabeden 1767 yilinda Hoca Mehmet Efendi tarafindan yaptirildig1 anlasilmaktadir
(Tungozgiir, 2002: 54).

Cami moloz tastan, tek kubbeli bir yapidir. Tromplardan sekizgen kasnaga,
oradan kubbeye gecilmektedir. Ustte diger bazi1 yapilarda oldugu gibi kiremit ortii
bulunmaktadir. Son cemaat yeri bes boliimliidiir. Ortii elemam olarak kiriste kubbe,
diger boliimde ise aynali tonoz kullanilmigtir. Sagda tek serefeli minaresi yer alir.
Caminin yalin mihrabi, minberi, bir de kadinlar mahfili bulunmaktadir (Tun¢6zgiir,

1997: 89).

Safranbolu merkezinde Dagdelen cami adiyla bilinen bir cami vardir ki, Hicri
1181, Miladi 1767 tarihinde kurulmus ve insa edilmistir. Cami kii¢iik bir mescitten

ibarettir (Yazicioglu, 1998: 31).

Giris kapis1 lizerindeki yazittan 1767-1768 tarihinde Hact Mehmet adli bir
kisi tarafindan yaptirildig1 anlagilmaktadir (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

3.4.1.1.7. Liitfiye/Kacak Camii

Akgasu cay1 lizerinde, bir kemer lizerine oturtulmus olan bu cami 1879
yilinda Haci Hiiseyin Hiisnii tarafindan yaptirilmistir. Mimari, Ulu Camii’yi yapan
Anton Kalfadir. Moloz taglardan dikdortgen planl olarak yapilmis olan caminin dig
goriintlisii sadedir (Tungozgiir, 2002: 52). Ahsap Ortiisii ve ahsap minaresi ile cami

cevrede bulunan binalarla bir uyum saglamaktadir (Tung6zgiir, 1997: 90).
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Carsinin  Akcasu Mabhallesi Kagak semtindedir. Akcasu Deresi iizerinde

kemerlerle kurularak yapilmstir. Caminin yapimi 1880'dir
(http://www karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim Tarihi:
15.01.2014).

Sekil 13. Liitfiye/Kacak Camii

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarthi: 15.01.2014.

3.4.1.1.8. Mescit/Zulmiye Camii

Safranbolu’da Haci Emin Efendi Tirbesi’nin yanindaki mescitten camiye
cevrilen yapinin, camide bulunan biiylik tugrasinda Sultan II. Mahmut tarafindan
yaptirildigr anlagilmaktadir. Caminin kapis1 iizerinde Hattat Mehmet Mahfi
tarafindan yazilan kitdbeden de anlasildig: lizere, camiye Hamidiye adinin verildigi,
Ihsaniye diye de anildig1 bilinmektedir. Giiniimiizde camiye Zulmiye denilmesinin
nedeni olarak da, mescidin camiye ¢evrilirken halktan zorla para toplandigi i¢in bu
zuliimden bu ismin tiiredigi sdylenmektedir. 1882-1884 yilinda yaptirilan cami, son
olarak 1975-1980 yillar1 arasinda esasli bir onarim gérmiistiir. Cami moloz tastan

govdeye, ahsap Ortiiye sahiptir (Tungdzgiir, 2002: 53).
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Dikdortgen planli, girisin saginda tek serefeli minaresi, iceride kadinlar
mabhfili, mahfilin arkasinda odalar1 bulunan bu yapinin 6n kismina, girige, ayrica bir

kisim eklenmistir. Bezeme minber de karsimiza ¢ikmaktadir (Tungdzgiir, 1997: 90).

3.4.1.1.9. Tas Minare Camii

Tas Minare Camii, Hac1 Halil mahallesi Tag Minare sokakta bulunmaktadir.
Bu caminin Safranbolu’nun fethinden sonra Candarlilar tarafindan yapildig
sOylenmekte ise de, ayr1 bir goriis, mimari yapisi da goz oniinde alinarak, kiliseden
camiye doniistiirildiigii seklindedir. Bu yilizden yapilis1 konusunda kesin bir agiklik
yoktur (Tungdzgiir, 2002: 54).

Kare planli, beden duvarlar1 moloz tastan, ahsap ortiilii, tastan tek serefeli
minaresi bulunan caminin minberi de yalin ve ahsaptir. Devrini belirleyecek

bezemeye rastlanmayan bu yapida zaman zaman yapilan degisiklikler dikkati

cekmektedir (Tungdzgiir, 1997: 88).

3.4.1.1.10. Eski Camii (Gazi Siileyman Pasa Camii)

Bu cami Bizanslilar devrinde yapilmis ve kentin Tirkler tarafindan fethine
kadar kilise olarak kullanilmistir. Yine Safranbolu’da kiliseden camiye cevrilen iki
yapidan birincisidir. Bu cami, Cami Kebir mahallesindedir. Moloz tastan harcla

yapilmistir (Tungozgiir, 2002: 49).

Kastamonu’ya bagli olan Safranbolu il¢esi merkezinde Gazi Siileyman
Pasa’ya ait oldugu sdylenen bir cami vardir ki, halk arasinda “Eski Cami” adiyla
bilinmektedir. Gazi Siileyman Pasa tarafindan bu binanin vaktiyle kilise iken camiye
dontstiirilmiis oldugu sdylenti olarak belirtilmekte ise de, caminin icinde veya
disinda higbir kitdbeye veya bir esere rastlanmamistir. Ancak caminin bitigiginde bir
medrese harabesi vardir ki, son zamanlarda bir kere daha onarilarak halen merkez
ilkokulu olarak kullanilmaktadir. Kiliseyi camiye ¢eviren ve medreseyi insa ettiren
Gazi Siileyman Pasa’nin Osmanlilar’dan sehzade Siileyman Pasa oldugunu

zannedenler kuskusuz ki aldamiyorlar. Zira sehzade Siileyman Pasa’nin
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Safranbolu’ya gelmis olmasi ihtimal dahilinde olmadig: gibi tek bir tarihi delile de
dayanmamaktadir (Yazicioglu, 1998: 32).

Eski Cami Safranbolu’nun fethinden 6nce yapilmis ve Bizanslilar tarafindan
kilise olarak kullanilmistir. Kalenin fethedilmesiyle bu kilise camiye ¢evrilmis olup,
Safranbolu’da cami gorevini yapan ilk yapidir. Camii Kebir mahallesindeki Eski
Cami kare planli olup, mihrabi, minberi ve minaresi ahsap, kadinlar mahfili yine
ahsap direkler iizerine oturtulmus olup ¢atis1 da ahsaptir. Caminin 800 senelik Tiirk
hakimiyetinde ¢esitli onarimlar gec¢irmis olmasi dogaldir. Bina en eski dini yap1

olmasi yoniinden biiyiik bir tarihi 6zellik tasimaktadir (Tungozgiir, 1997: 88).

Eski Cami’nin alt kismindadir. Orhan Bey’in oglu Sehzade Siileyman
tarafindan ya da onun adina yaptirildigi; 1845/1846 tarihinde de Sultan Abdiilmecit
tarafindan onartildigit simdi kaybolmus olan kitabesinden anlasilmaktadir
(http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

3.4.1.1.11. Kiire-i Hadid (Ismail Bey) Camii

Eflani’nin Demirli kdytiniin Kiire-i Hadid mahallesindedir. Bu cami; Karabiik
yoresinin ayakta kalmis en eski eseridir. Cami; kesme ve moloz tastan yapilmistir.
Caminin tavani kapidan mihraba kadar uzanan ve iki direkle beslenen agaglar iizerine
yapilmigtir. Tavan ve duvar siislemelerinde kokboyasi kullanilmistir. Mihrap
Selguklu mimarisi tarzinda olup al¢1 ve kire¢ kullanilmistir. Caminin giris kapisi
lizerinde bir kitibe mevcuttur. Bu kitdbeden camiyi yaptiranin Candaroglu Ismail
Bey oldugu anlasilmaktadir. Candaroglu Ismail Bey tarafindan yaptirilan cami, Hicri

855, Miladi 1451 tarihinde insa edilmistir (Ersoy, 2011: 196).

3.4.1.1.12. Salmanlar Divan Camii

Salmanlar koyii altinda, etrafi ormanlarla ¢evrili derin vadilerin ortasinda bir
diizliiktiir. Kog¢ cukuru ve Kisik derelerinin birlestigi ve Cuma deresinden adin1 aldigi
Cumayani denilen mevkidedir. Tarihi bir divan camii olup buraya ne zaman ve kim

tarafindan insa edildigi bilinmemektedir. Yakin zamana kadar ¢evre kdylerin Cuma
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namazi i¢in her Cuma giinii toplandig1 bir yer olan Cuma deresi ve Cumayani Divan

Camii bugiin kaderine terk edilmistir (Ersoy, 2011: 197).

3.4.1.2. Hanlar

Safranbolu ilge merkezinin tam ortasinda, ii¢ yiizli askin oday iceren biiyiik
bir bina goriilmektedir ki bu bina, Cinci Hiiseyin Efendi’nin dogum yeri olan
Safranbolu ilgesine biraktigi bir eserdir. Kasabanin biitiin ticari mallar1 bu odalarda
oldugu gibi, kargir olmak dolasiyla kiymetli esya ve ziynet altinlar1 da yangina kars1
giivenli oldugu i¢in bu odalarda korunmaktadir. Vaktiyle Cinci Hiiseyin Efendi’ye ait
kargir ve biiyiik bir saray da var imis. Bu sarayin harabeleri {izerinde halen hiikiimet

konagi kurulmustur (Yazicioglu, 1998: 43).

Sultan Ibrahim’in Sadrazamlarindan Cinci Hoca (Kazasker Hiiseyin Efendi)
tarafindan yaptirilmigtir. Kesin yapim tarihi bilinmemesine ragmen 1640-1648
tarihleri arasinda yaptirildigi tahmin edilmektedir. Kesme ve moloz tastan yapilmis
han, iki boliimden olusmaktadir. Ortadaki avluya ac¢ilan iki katli revaklarin gerisine
odalar, gliney batisina ise avludan gecilen ahir boliimii yerlestirilmistir. Avlunun
ortasinda bulunan havuz genel goériiniimiinii bugiin de korumaktadir. Yeni restore
edilerek hizmete agilan 2 katli, 62 odal1 Cinci Hani’nin giris kapisi, kilit ve anahtart;
Tiirk demir isciliginin ilging Ornegidir (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

Anilan bu han, Anadolu kazaskerligine kadar yiikselen Safranbolu’lu Cinci
Hoca tarafindan yaptirilmistir. Cinci Hoca “Cinci Hiiseyin Efendi” veya “Kazasker
Hiiseyin Efendi” adlariyla da bilinir. Sultan I. Ibrahim zamaninda giiglenen ve
zenginlesen Cinci Hoca’nin bu iki yapiyr 1645 tarihinde yaptirdigi diizenlenen bir
vakfiyeden anlagilmaktadir. Kesme ve moloz tastan yapilmis han, iki boliimden

olugmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 12).

Uzun yillar ticaret ve kervan yollar1 {izerinde bulunan Safranbolu’da
konaklama ticaret merkezi gorevini yapan bu eser, Sultan Deli Ibrahim zamaninda
yildiz1 parlayan ve Cinci Hoca namiyla anilan Anadolu Kazaskeri Hiiseyin Efendi

adma, karist veya annesi oldugu kesin olarak bilinmeyen Hamide Hatun’un
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vakfiyesince yapimima 1645 veya 1646 yilinda baslandigi tahmin olunmaktadir.
Kesme ve moloz taglardan yapilmis olan han iki boliimliidiir. Avlunun ortasinda bir

havuz bulunmaktadir (Tungozgiir, 2002: 60).

Cinci Hani, Safranbolu'da Cesme Mabhallesinde c¢arsinin merkezindedir.
Sultan Ibrahim zamaninda giiclenen ve zenginlesen, Rumeli Kazaskeri Cinci
Hoca'nin (Asil ad1 Hiiseyin) memleketi Safranbolu'ya yaptirdigi gérkemli bir yapidir.
Cinci Hani'ndan bagka Safranbolu'da Pamuk¢u ve Tuzcu Hanlar1 adiyla iki han daha
bulunmaktadir. Eflani'de 20. ylizyilin baslarindan kalma bir Katircti Han
bulunmaktadir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

3.4.1.3. Hamamlar

Safranbolu’da tarihi ve mimari bakimdan deger tasiyan hamamlarin isimleri
sunlardir: Eski Hamam, Yeni Hamam (Cinci Hamami), Yazikdy Hamami, Bulak
Hamami, Glimiis Hamami, Cigek Hamami, Burunsuz K6y Hamami ve Rum yapimi

eski hamamlar bulunmaktir (Bkz. EK 1 Tablo 59).

Eski Hamam, Orhan Sultan’in oglu Gazi Siileyman Pasa tarafindan
yaptirildigi sdylenen hamam kale altindadir. Yapilis tarihi 1326 olarak bilinmektedir.
Asirlardir  hamam  olarak  kullanilan  bu  tarthi  bina  giiniimiizde

kullanilmamaktadir(Tungozgiir, 2002: 60).

Eski Hamam; Safranbolu'da Cesme mahallesindedir. Bizans déneminden

kalmadir.

Yazikdy Hamami; Safranbolu Ilgesi smirlarinda olup, hangi dénemde
yapilmis oldugu bilinmemekle birlikte 1800'li yillarin ortalarinda yapildigir tahmin

edilmektedir.

Bulak Hamami; Karabiik merkez ilgede olup, tarihi kesin olarak
bilinmemekle birlikte 1780 yilinda yapildigr tahmin edilmektedir. Osmanli donemi

eseridir.

Yeni Hamam (Cinci Hamami); Safranbolu'da Cesme Mahallesinde Carsi
icindedir. Bu hamamin da Cinci Hoca tarafindan yaptirildigi bilinmektedir

(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).
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Cars1 icinde Kazdaglioglu meydanindadir. Padisah 1. Ibrahim zamaninda
Kazasker olan Safranbolu'lu Cinci Hoca (Karabaszade Hiiseyin Efendi) tarafindan
1645 yilinda yaptirilmistir. Halen hizmet vermekte olan hamam, kadin ve erkeklere
ait 1ki  bolimden  olusur  (http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-

eserleri.html, Erigsim Tarihi: 15.01.2014).

Sekil 14. Cinci Ham

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarthi: 15.01.2014.

Cinci Hani gibi bu hamamda Hamide Hatun Vakfiyesi tarafindan Cinci
Hoca’nin hatirasina atfen yapilmistir. Yapilis tarihi Cinci Hani’nin yapilis tarihine
rastlar (Bkz. EK 1 Tablo 59). I¢inde erkekler ve kadlar igin iki ayr1 bdliim vardir.
Her boliimiin girigleri ayr1 sokaklara agilir. Bu iki boliimiin planlar1 da aynidir. Halk
arasinda Yeni Hamam olarak da anilan hamam 1980’li yillarda bir onarim gormiis

olup halen kullanima ag¢ik bulunmaktadir (Tung6zgiir, 2002: 60).

Vakfiyelerde ismi gecen Hamide Hatun, Cinci Hoca’nin annesidir. Han ve
Hamam altindaki suyolu {iizerine galeri seklinde yapilmis kemerler iizerine

oturmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 14).
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Bu eserde Cinci Hoca tarafindan yaptirildig: i¢in Cinci Hamami olarak
anilmakta, hamamin yapilis tarihinin ise, Cinci Hani ile ayn1 zamanda (1640-1648)
oldugu sanilmaktadir. Hamam, Vakiflar Genel Miidiirliigii kayitlarinda Hamide
Hatun Vakfi olarak ge¢mektedir. Hamam kadinlar ve erkekler kismindan
olusmaktadir. iki béliimiin planinin da aymi oldugu bu hamam, hagvari sicaklikli
hamamlar grubuna girer. Carsinin i¢inden girisi bulunan hamamin, iki boliimiiniin de
sogukluklarmi tromplu bir kubbe Ortmektedir. Ihikhik kisminda helalar yer
almaktadir. Sicaklik kismi ise hagvari planlidir. Bu kisim ortada kubbe, bu kubbeli
alana acilan dort besik tonoz ve koselerde dort kiiciik kubbeyle ortiiliidiir. Arkada
kiilhan ve ocak yer alir. Tiirk hamam geleneginde belirgin bir 6zellik olarak her iki
boliimiin giriglerinin farkli sokaklara ag¢ilmasinin disinda ayrilik tasimayan bu
hamam Safranbolu’nun en oOzellikli hamamlarimin basinda gelmektedir. Restore
edilmis  olup, hizmete  agiktir  (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html, Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

Cicek Hamami; Safranbolu Selguklular tarafindan zapt edildikten sonra
Selcuklu sehzadeler tarafindan idare edilmistir. Bu sehzadelerin ikdmetleri i¢in o
zamanlar kalenin disinda, bugilinkii kentin Kastamonu ¢ikisinda, Baba Sultan
mahallesinde bulunan ve halk arasinda Sahbala denilen yerde bir saray yapilmistir.
Selguklu sehzadelerine Sahbala denildigi gibi bu yerde de Sahbalalarin sarayi
bulundugu i¢in, semte verilen Sahbala ismi, halk agzinda Sahbali olarak degismistir.
Glinlimiizde saray tamamen yok olmus olmasina ragmen, saraymn hamami, saraym
bulundugu bah¢ede harap halde de olsa ayakta durmaktadir. Tastan yapilmis kubbeli,

bliylik olmayan bir hamam goriinlimiinii tasimaktadir (Tung6zgiir, 2002: 65).

Burunsuz Koyii Hamami; Burunsuz Koyt niin i¢inde kubbesi ve iyice tahrip
olmus duvarlar1 ile ayakta kalmak i¢in direnen bu ecdat yadigiri eserin kim
tarafindan ne zaman yapildig1 bilinmemektedir. Bina yapisinda kesme ve moloz tas
ile kerpi¢ tabletler de kullanilmistir. Horasan harci ile yapilmis olan hamamin
kubbesi hala ayaktadir. Aslina uygun bir tamirat yapilmadigi takdirde 5-10 sene
icinde tamamen kaybolmas1 kesin olan bu eser, Karabiik yoresinde var olan ti¢-bes

yapidan biridir. Hamamin kurnalar1 ve ayna taslar1 kayip olup bir iki tanesi evlerin
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duvarlarindadir. Ahalinin anlattigina gore vakti zamaninda hamamin suyu, kdyiin

giineyindeki Nefes Dede denilen mevkiden algunlarla gelirmis (Ersoy, 2011: 238).

Rum yapimi eski hamamlar; Safranbolu’da giliniimiizde kullanilmadig1 gibi
harap halde bulunan {i¢ adet Rum yapis1 hamam vardir. Bunlardan Kirankdy’de
bulunan ii¢ tarafi yer altinda yalniz ¢arsiya bakan tarafi ile tavani yer iistiinde olan
hamam, duvarlarindaki siislemeler, {istiin mimari 6zellikleri, yiiksek kubbeleri ile cok
ilginctir. Kirankdy’de oturan Rumlarca yapilan bu hamam ne yazik ki 1926’da
Rumlarin Yunanistan’a gitmeleri {izerine artik kullanilmadigindan, zamanin
tahribatina ugramis ve kullanilmaz hale gelmistir. Bu hamam Yrd. Dog¢. Aysun
OZKOSE tarafindan alinmis olup, restore edilecektir. Ikincisi Kirankdy’den eski
Oziirliller okulunun yanindan Giimiis’e inen ince yolun kenarindaki hamamdir. Bu
hamam biiyiik bir olasilikla ilkinden 6nce Bizans devrinde yapilmis, ama o da artik
kullanilmadig igin yikinti haline gelmis bulunmaktadir. Ugiincii hamam ise, giimiis
deresinin c¢ars1 tarafinda Hiiseyin Celebi mahallesinde olup, yapim itibariyle ii¢
hamamin en eskisi oldugu, Bizans devrinde yapildigi, i¢ kale hudutlar1 iginde
oldugundan, kalenin Tirklerce fethinden sonra, Tiirkler tarafindan da yakin tarihe
kadar kullanildig: hatta 19. asir baglarinda bile Giimiis Hamami adiyla anildigi ve
kullanildig1 bilinmektedir. Ne var ki bu hamamda artik kullanilmadigi i¢in harap bir
halde kaderine terkedilmis bulunmaktadir. Bu {ic hamamin disinda Akgasu
mahallesinin dis tarafina rastlayan yerde yine eski ve harap bir hamamin duvar
kalintilarina rastlanmaktadir. Biiyiik bir olasilikla bu hamam da eski bir Bizans

hamamidir (Tun¢dzgiir, 2002: 64).

3.4.1.4. Cesmeler

Safranbolu’da isimleri ve yerleri tespit edilen ¢esmelerin sayis1 110°dur. Bu
da Safranbolu’da igme suyuna ge¢miste ne denli dnem verildiginin en bariz
ornegidir. Bu ¢esmelerin hemen hemen hepsi sahislar tarafindan hayir amaciyla
yaptirilmistir. Bu c¢esmelerin pek cogunda tascilik sanatinin biiyiik ustalifina ve
giizelligine rastlanilmaktadir. Cogu ¢esmede Ozenle yazilmis kitdbeler goze

carpmaktadir (Tungdzgiir, 2002: 66).
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Safranbolu’nun her mahallesinde, denilebilir ki bir iki ¢esme vardir. Suyu bol
olan bu kasabada ¢esme yaptirmak ¢ok eskiden beri adeta yerel bir gelenek olmustur.

Yiizii askin ¢esme vardir (Yazicioglu, 1998: 46).

Safranbolu’da su ve sulama olayina biiyiik 6nem verilmistir. Bununla ilgili
olarak hemen hemen tiimii hayir eseri olan yiiziin {izerinde ¢esme yapilmistir.
Bunlarin pek ¢ogu birer sanat eseri degeri tasimaktadir. Tas isciligindeki ustaligin,
zarafet ve incelikleri bu ¢esmelerde sergilenmektedir. Bu ¢esmelerin sular1 uzak ve
yakin kaynaklardan kiink borularla getirilmistir. Son yillarda sitelerin insaatlar
sirasinda, temel bu suyollarinin tahribinin 6nlenmesini, dahast gerekli tedbirlerin
alinmamas: yiiziinden susuz kalan ¢esmeler tahrip olmaya yiiz tutmus bulunmaktadir

(Tungdzgiir, 1997: 94).

Bu tarihi ve sanatsal Onem tasiyan ¢esmelerin isimlerini su sekilde

siralayabiliriz:

Hergele (Akcasu) Cesmesi, Hidayetullah Cesmesi, Tas Minare Camii
Cesmesi, Kopriilii Cesmesi, Hisir Pmari, Hact Mehmet Aga Cesmesi, Hac1i Abdi
Cavus Cesmesi, Salih Pasa (Kilci) Cesmesi, Alabekir Cesmesi, Cuhadar Cesmesi,
Fatma Hanim Cesmesi, Hact Kamil Efendi Cesmesi, Sadullah Cesmesi,
Karakulluk¢u Cesmesi, Kadi Efendi Cesmesi, Mescid (Hamidiye) Cesmesi, Ekmekgi
Numan Cesmesi, Serkatip Cesmesi, Alibey Cesmesi, Pasa Pinari, Zopran Koyii
Cesmesi, Akoren Koyl Cesmesi, Cergiler Cesmesi, Hidayetzade Cesmesi,
Antepzade Cesmesi, Tuzcu pinar1 Cesmesi, Hamide Hatun Cesmesi, Catal pinari
Cesmesi, Kopriibast Cesmesi, Hact Hafiz Cesmesi, Ayse Hatun Cesmesi, Cilbir
Pinar1, Yzb. Ismail Aga Cesmesi, Kileci Cesmesi, Hastane Cesmesi, Siikrii Efendi
Cesmesi ve Kayike¢1 Cesmeleri’dir (Bkz. EK 1 Tablo 58).

3.4.1.4.1. Hergele (Akc¢casu) Cesmesi

(Cesme Baba Sultan mahallesinde ii¢ yiizlii olarak kesme tastan yapilmistir.
Biiyiik yiiziinde biiylik bir kemeri vardir. Kiiciik yandaki kemerler ufaktir. Bugiin
yalniz bir tarafi ¢alismaktadir. U¢ muslugu, bir biiyiik tas yalagi vardir. Cesmeyi
Hicri 1094, Miladi 1682 yilinda Muslu Bey Oglu Hact ibrahim yaptirmistir
(Tungozgiir, 2002: 66).
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Bu ¢esme “Hergele Cesmesi” adiyla da bilinmektedir. 1094 (1682) tarihli bu

¢esme Safranbolu’nun en eski ¢gesmesidir (Yazicioglu, 1998: 48).

3.4.1.4.2. Hidayetullah Cesmesi

Cesme Izzet Pasa mahallesindedir. Disaridan bakildigi zaman adeta iki kat
hissini vermektedir. Alt tarafin iki yaninda birer siitun bulunmaktadir. Bu siitunlar
silmeli birer kaide iistiine oturtulmustur. Basliklar1 yuvarlak silmelidir. Bunlarin
arasina birer tag kornis konularak ¢esmenin gévdesi ikiye ayrilmistir. Cesmenin Hicri
1218, Miladi 1802 yilinda Hidayetzade Hac1 Mehmet Aga tarafindan yaptirildig: ve
Miladi 1890 yilinda Nazire Hanim tarafindan tamir ettirildigi anlasilmaktadir

(Tungdzgiir, 2002: 66).

Hidayetullah ¢esmesi iizerindeki kitabenin genisligi 50 cm, yiiksekligi 30
cm’dir. Yazi kiiglik boyutta, Osmanli nesih yazist tiridiir. Cesmenin suyu

kurumustur (Yazicioglu, 1998: 46).

3.4.1.4.3. Tas Minare Camii Cesmesi

Haci Halil mahallesinde ve Tas Minare Camiinin Oniinde olan ¢esme kesme
tastan yapilmistir. Uzerinde sivri bir kemeri ve basit bir ayna tas1 vardir. Kismen
silinmis iki satirlik kitdbesine gore ¢cesmeyi Hicri 1103, Miladi 1687 yilinda Zaim
Osman Aga yaptirmistir (Tungdzgiir, 2002: 67).

3.4.1.4.4. Kopriilii Cesmesi

(Cesme mahallesi, Yukar1 Cars1 sokakta bulunan ¢esme, Kopriilii Camii’nin
bitisigindedir. Iki tane suyu akan borusu vardir. Yalagi yol seviyesinin altinda
kalmistir. Eni 2 m, yiiksekligi 3 m olan Kopriilii Cesmesi’nin kitdbesinden (1128 H.-
1712 M.) yilinda Sertopi Ali Aganin gayreti ile Mehmet Aga adli birisi tarafindan
tamir ettirildigi anlasilmaktadir. ilk ¢esmenin Kopriili Mehmet Pasa tarafindan

camiyle birlikte yaptirildigi kesindir (Tung¢6zgiir, 2002: 67).
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3.4.1.4.5. Hisir Pinar1 Cesmesi

(Cesme Musalla mahallesinin Kaleyazi Sokagi’ndadir. Kesme tagtan yapilan
¢esmenin sivri kemeri ve bu kemerin anahtar tasindan yuvarlak bir madalyonu, tek
muslugu ve tek yalagi vardir. Cesmenin Cevizoglu Mehmet tarafindan (1189 H.-
1773 M.) yilinda yaptirildigi ve Mehmet Tiifek¢i’ye ev ile birlikte satildigi
anlagilmaktadir (Tungdzgiir, 2002: 68).

3.4.1.4.6. Pasa Pinar1

Cesme Kirankdy-Emek yolu iizerindedir. Arka tarafi moloz taslardan, diger
taraflar1 kesme tastan yapilmistir. On cephede sivri bir kemeri vardir. Kemerin sol
kosesinde iisluplastirilmis iki kavak agaci arasinda i¢i geometrik motiflerle stislii bir
rozans vardir. Cesmenin Hicri 1209, Miladi 1794 yilinda Ragip Bey ile Salih Bey
yaptirmiglardir (Tun¢dzgiir, 2002: 68).

3.4.1.4.7. Hac1 Mehmet Cesmesi

Antepzade Cesmesi de denilen bu ¢esme yeni hamamin {ist tarafinda ve saga

Tek muslugu ve bir yalagi vardir. Cesme Hicri 1226, Miladi 1811 yilinda Antepzade
Hac1 Mehmet Aga tarafindan yaptirilmistir (Tungdzgiir, 2002: 69).

3.4.1.4.8. Hac1 Abdi Cavus Cesmesi

Cesme Kirankdy’de Hastane sokagindadir. Kesme tastan yapilmis sivri
kemeri, tek muslugu ve basit bir yalagi vardir. Kitabenin yazisi rika tarzindadir.
Cesmeyi H. 1228 (M. 1813) yilinda Binbas1 Hac1 Aga’nin yaptirdigi anlasilmaktadir
(Tungodzgiir, 2002: 69).

3.4.1.4.9. Tuzcu Pinari

Cesme Akcasu mahallesinde kesme tastan yapilmistir. Sivri kemerin

etrafindaki bodurlarda nebati sular tepesindeki silmeye kadar ¢ikmakta ve burada
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silmenin altina dogru dénerek o kismi da gevrelemektedir. Kemerin iki yanina dogru
ayrica dallar uzanmaktadir. Ayna tas1 motiflerle siislenmistir. Kitabeye gore cesmeyi
H. 1229 (M. 1813) yilinda Emeksizzade Seyyid Mehmet Aga yaptirmistir. Cesmenin
sanat kiymeti vardir (Tung6zgiir, 2002: 69-70).

3.4.1.4.10. Salih Pasa (Kilci) Cesmesi

Kilci ¢esmesi de denilen bu ¢cesme Haci Halil Mahallesi Gilimiis sokagindadir.
Kesme tastan yapilan ¢esmenin yuvarlak kemeri, basit bir ayna tas1 vardir. Kitdbeye
gore cesmeyi 1253 H. (1837 M.) yilinda Osman Efendizade Mehmet Asim Bey ve
Fatma Elmas Hanim yaptirmislardir (Tung6zgiir, 2002: 70-71).

3.4.1.4.11. Zopran Koyii Cesmesi

Karabiik yoresinde, mimari yapisi, desen ve motifleri ile biitiin bir
kompozisyon olan en 6nemli ¢esmelerden biridir. Zopranli diye bilinen, Sadrazam
Mehmet Izzet Pasa tarafindan yaptirildigi sdylenmektedir. Ayna tasinda ve biitiin
yiliziinde tas {izerine her bir ayr1 anlam ifade eden motifler islenmistir. Cesme
kitabesinde, tamir tarihi ve tamir ettiren kisinin adi1 yazilidir. Aga tarafindan tamir

ettirildigi anlagilmaktadir (Ersoy, 2011: 233).

3.4.1.4.12. Akoren Koyii Cesmesi

Zopran g¢esmesinde oldugu gibi bu ¢esmenin de ayna taglar1 ve duvarlar
motiflidir. Cesmenin iki tarafinda da musluk vardir. Iki kitibesi olan ¢esmenin
mermer kitdbesinden okunabildigi kadari ile Muhammed Aga tarafindan 1085
yilinda yaptirildig1 akla gelmektedir. 1085 yil1 hicri olup, miladi olarak 1674 tarihine
karsiliktir. Cesmenin cami tarafindaki kitdbenin ise 1210 yilina ait oldugu
anlagilmaktadir. Bu tarih ¢esmenin biiyiik bir ihtimalle tamir veya bozularak yeniden

inga edildigi tarih olabilir. Hicri 1210, Miladi 1795 yilidir (Ersoy, 2011: 235).

96



3.4.1.4.13. Cerciler Cesmesi

Bugiin merkeze bagli mahalle olan Cer¢iler’de bir kdyiin girisinde, ikisi cami
yaninda olmak {izere li¢ tane ¢esme vardir. Mahallenin girisindeki ¢esmenin alindigi
icinde kitdbenin de alinmis ya da ¢alinmis olmali ki, yeri bellidir. Cesmenin ayna
tasinda zorlukla goriilen bir tarih vardir. Bu tarih Hicri 1238, Miladi 1821 yilina
karsiliktir. Cesmenin bu tarihte yapildigini anhiyoruz. Diger iki ¢esme cami
yakinindadir. Her iki ¢esmenin yapilis tarihi de yaptiran1 da aymidir. Kitabelerdeki
tarihlerde aynidir. Bu ¢esmeler Hicri 1278 yilinda yapilmistir. Miladi olarak 1 Aralik
1861 yilidir (Ersoy, 2011: 236-237).

3.4.1.5. Kopriiler

Safranbolu’da bulunan mimari ve tarihi bakimdan 6nem tasiyan kopriiler Tas

koprii ve Tokath Kopriisti’diir (Bkz. EK 1 Tablo 59).

Tokatl Kopriisii, Safranbolu'nun Asagi Tokatli Mahallesindedir. 18. yiizyilda

yaptirildigi ileri stirtilmektedir.

Tas Koprii, Safranbolu'nun dogusunda, Konar1 Koyii’niin 200 metre
kuzeyindedir. Eflani Cay1 iizerindeki kopriiniin yapim tarihi belli degildir
(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Tag Koprii; Kesin yapim tarihi bilinmemesine ragmen Osmanlilar tarafindan
yapildig1 sanilmaktadir. 34 metre uzunlugunda, 2 kemerli, yalin goriiniislii bir yapidir

(http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/81-tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

3.4.1.6. Tiirbe ve Dergahlar

Tarihi 6nem tasiyan Safranbolu ve ¢gevresinde bulunan tiirbe ve dergahlar1 su

sekilde siralayabiliriz:

Hasan Pasa Tiirbesi, Hact Emin Efendi Tiirbesi, Alverenli Seyh Haci1 Mustafa
Efendi Tiirbesi, Ali ve Hasan Baba Tiirbeleri, Gogeeren Tiirbesi, Seyh Hafiz Haci
Mehmet Hilmi Efendi Tirbesi, Yildiz Baba, Bozacizade Biiyiik Hoca Efendi
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Tiirbesi, Tanakzade Hoca Efendi Tiirbesi, Saribeyzade Tiirbesi, Ergiillii Baba, Kale
Alt1 Dergahi, Ali Baba Dergahi Ve Haydar Aga Dergahi’dir (Bkz. EK 1 Tablo 60).

3.4.1.6.1. Hasan Pasa Tiirbesi

Hasan Pasa Tiirbesi, Hidirlik tepesindedir. Kesme tastan sekiz koseli olarak
yapilmigtir. Uzerinde yassi bir kitdbesi vardir. Bu kitibeden de anlasilacag iizere
Sadrazam Koca Recep Pasa’nin oglu ve eski Kostendil Kaymakami Hasan Pasa,
Padisah 1. Abdiilmecid tarafindan Safranbolu’ya siirgiin edilmis, Safranbolu halki
tarafindan cok sevilen Pasa 1845 yilinda Safranbolu’da vefat edince de kendisi i¢in

bu tiirbe insa edilmistir (Tungdzgiir, 2002: 79).

3.4.1.6.2. Hac1 Emin Efendi Tiirbesi

Hact Emin Efendi Tiirbesi, Mescit mahallesinde, Mescit caminin yanindadir.
Pencereler arasinda yer alan yazitina gore, 1866/1867 yilinda 6len Halveti tarikati
seyhlerinden Hac1 Emin Efendi i¢in yaptirilmistir. Dikdortgen planli, moloz tastan
yapilmis olan tiirbe, ahsap cati ile Ortiliidiir. Ayrica tiirbede ii¢ tahta sanduka
bulunmaktadir. Bunlardan bastaki Hact Emin Efendi’ye, ortadaki Halveti tarikati
seyhlerinden birine, kapi1 Oniindeki ise Haci Emin Efendi’nin ogluna aittir

(Tungdzgiir, 1997: 108).

3.4.1.6.3. Seyh Mustafa Efendi Tiirbesi

Kentin Kastamonu yolu ¢ikisinin sagindadir. Yapiin iizerinde iki yazit
bulunmaktadir. Bunlardan tlirbeye ait olanindan 1871/1872 yilinda 6len Halveti
seyhlerinden Seyh Mustafa icin yapildig1 anlasilmaktadir. Kare govdeli, {istii ahsap
catr ile oOrtiili bu yalin tirbede dikkati c¢eken nokta, iceride iki sira halinde

yerlestirilmis bes sandukanin yer almig olmasidir (Tun¢dzgiir, 1997: 109).
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3.4.1.6.4. Bozacizade Biiyiik Hoca Efendi Tiirbesi

Bozacizade Biiyiik Hoca Efendi, Naksi-Halidi seyhlerinden olup, 19. yiizyilin
bliylik mutasavviflarindan sayilan Giimiishanevi Ahmet Ziyaeddin Efendi’nin (1813-
1893) ilk halifesi oldugu soylenmektedir. Hocazadenin tasavvuf ehli ii¢ kisiden biri

oldugu bilinmektedir (Tungdzgiir, 1997: 109).

3.4.1.6.5. Tanakzade Hoca Efendi Tiirbesi

Tanakzade Hoca Efendi, Bozacizade Biiylik Hoca Efendi’nin halifesidir. Her

ikisinin mezar1 da Safranbolu sehir mezarligindadir (Tungozgiir, 1997: 110).

3.4.1.6.6. Saribeyzade Tiirbesi

Saribeyzade Sabaniye tarikatinin seyhidir. “Miirsid-i Kamil” olarak

taninmistir. Safranbolu mezarliginda yatmaktadir (Tungdzgiir, 1997: 110).

3.4.1.6.7. Seyh Hafiz Hact Mehmet Hilmi Efendi Tiirbesi

Haci Hafiz Mehmet Hilmi Efendi, son donem Halveti seyhidir. 5 Mart
1978°de, 110 yasinda iken vefat etmistir. Safranbolu sehir mezarliginda yatmaktadir.

Bu zatin keramet ehli oldugu, buna sahit olanlarca soylenmektedir (Tun¢ozgiir, 1997:

110).

3.4.1.6.8. Gogeeren Tiirbesi

Safranbolu-Bartin yolu iizerinde, Karaevli’yi hemen gegince sol tarafta birkag
ev ve yaninda bir cami goriiliir. Iste bu camiye bitisik olan tiirbe Gogeeren
Tirbesi’dir. Ve bu tiirbe bu yere de kendi adin1 vermistir. Bu tiirbede ermis Abdullah
ve hanimmin mezarlart vardir. Adi gecen bu kar1 koca bir vakitler burada
yasamiglardir. Ilk tiirbe yandiginda, taslar1 da tahribe ugradigindan hangi yillarda
yasadiklar1 kesin olarak bilinmemektedir. Gogeeren tiirbesini oldukca kalabalik

gruplar ziyaret etmektedirler (Tungozgiir, 1997: 111).
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3.4.1.6.9. Alverenli Seyh Hac1 Mustafa Efendi Tiirbesi

Alverenli Seyh Haci Mustafa Efendi, Halveti tarikati seyhlerindendir.
Safranbolu-Arag¢ yolu iizerinde, Safranbolu sehir mezarligmmin girisindeki tiirbede

yatmaktadir (Tungdzgiir, 1997: 110).

3.4.1.6.10. Ali ve Hasan Baba Tiirbeleri

Ali ve Hasan Baba Tiirbeleri, kentin Cavus mahallesinde, Kemeragzi
sokagindadir. Tiirbenin kesin yapim tarihini belirten bir kitabesi yoktur. Yalniz
yapinin bati cephesinde 1871/1872 tarihini tasiyan bir yaziya rastlanmistir.
Dikdortgen planli aynali tonozla ortiilii, kesme tastan yapilmis bu tiirbede dis koseler
kesilmis, iceride ise buralara nisler konmustur. I¢indeki iic sandukadan ilki halveti
seyhlerinden Hasan Baba’ya, ikincisi babasi seyh Ali Baba’ya, iiciinciisii Hasan
Baba’nin ogluna aittir. Ali Baba bir¢ok kerametler gosteren muhterem bir zattir.
Allah kulu bir evliyadir. Ali Baba’dan sona postuna oturan oglu Hasan Baba da bir

evliyadir (Tungozgiir, 1997: 106-107).

3.4.1.6.11. Aricak Koyii Dede Evliya Tiirbesi

Koytiin hemen girisinde yolun kenarindadir. Bu tiirbede kimin metfun oldugu
bilinmemektedir. Koy ve cevre halki Hidirellez, Yagmur Duas1 gibi cemiyetlerini

burada yapar. Koyiin basindaki tepe, tiirbe olarak bilinir (Ersoy, 2011: 232).

3.4.1.6.12. Kamus Koyii Yukar Aktas Tiirbesi

Tiirbe; Kamis Merkez, Asagi Yaka, Yukar1 Aktas ve Sagiroglu
mahallelerinden olusan Kamis Koyiiniin Yukar1 Aktas mahallesindedir. Yukar1 Aktas
mahallesinin eski adi da Cemaller’dir. Tiirbe, ¢evre halki tarafindan “Gidegen
Ocag1” olarak ifade edilir. Viicudun herhangi bir yerinde olusan kasinti, egzama gibi

rahatsizliklar i¢in buras1 “ocak’tir (Ersoy, 2011: 232).
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3.4.1.6.13. Salmanlar Karatepe Tiirbesi

Salmanlar kdyii baginda etrafi tas yapi ile ¢evrili olup ortasinda kalin bir cam
agaci vardir. Tiirbe hakkinda higbir bilgi yoktur. Bilinen dag tiirbelerden biri olup
halk tarafindan yiiceltilmistir. Yiiksek bir tepede ve ormanlar i¢cindedir. Hidirellez de
buraya gelinmezken, 6zellikle yagmur duasi i¢in gelir. Yagmur duast igin ilan edilen
bir giinde Salmanlar, Demirciler, Bolkus ahalileri buraya gelir. Buradan Amin diye
Cumayani Divan Camiine gidilir. Senler (Akseki) ve Sipahiler de kendi tiirbelerinde
dua yaptiktan sonra Cumayani Divan Camiinde bulusurlar. Yemek ikram edilir. Bir
sepete okunarak konan 70 bin tas ile at kafas1 derde suya birakilarak islanir (Ersoy,

2011: 230).

3.4.1.6.14. Biurniik Koyii Tiirbesi

Koyilin Yazicilar mahallesindedir. Mahallenin biiylik ve ¢ok eski mezarlig
icindedir. Ayak ve bas taslar1 siitundur. Rivayete gore burada Veli Fakih naminda bir
zat yatmaktadir. KOy halki vakti zamaninda buraya bu zatin onderliginde gelip
yerlesmisglerdir. Tiirbenin bulundugu mezarliktaki bizim alisik oldugumuz mezar
taglarina benzemeyen mezar ve taslar vardir. Bu mezarligimn Roma ve Bizans
halkindan sonra Miisliimanlar tarafindan kullanildig1 kanaati hasil olmustur (Ersoy,

2011: 231).

3.4.1.6.15. Sipahiler Koyii Kiire Tiirbesi

Keltepe’nin kuzey eteginde, Sipahiler Koyii'niin 3-4 km. istiinde, kdyiin
Glineydren mahallesi bagindaki tarihi Kiire Havuzu antik yerlesimi diizliiglindedir.
Cevre halki hem bu tiirbeye hem de Kiire Havuzu denilen yapiya tiirbe goziiyle bakar

ve deger verir (Ersoy, 2011: 229).

3.4.1.6.16. Burunsuz Koyii Emir Sultan Tiirbesi

Karabiik’iin tarihi ve eski kdylerinden biri olan Burunsuz koyiindedir. 1530

yil1 tahrir defterinde Kizil-bel ile birlikte Burunsuz-virani olarak kayith olan kdy, bu
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tarihte 22 hanedir. 1840 yil1 kayitlarinda Bolu Eyaleti, Viran-sehir Sancagi, Kizil-bel
kazasina bagli bir divan olan Burunsuz divanina Otas1 ve Candirlar kdyleri baglidir

(Ersoy, 2011: 227).

3.4.1.6.17. Bahaddin Gazi Tiirbesi

Karabiik’e 28 km. uzakliktaki Dede Yaylasi’nda bulunmaktadir. 1995 yilinda
Karabiik Mahallesi muhtar1 Kemal Ozdemir Bey’in biiyiik gayreti, is adami Nazim
Capraz’mm maddi katkisi, Haci Mustafa Efendi, Hasan Kiiclik ve diger
yardimseverlerin destegi ile tlirbe ve cami yenilenmistir. Burada adi gegen kimseler

ile Bahaddin Gazi vakfin1 kuran ve yonetenleri kutlamak lazimdir (Ersoy, 2011:

222).

3.4.1.6.18. Kadikoy Seyhler Tiirbesi

Bu tiirbe Kadikdy’iin Seyhler Mahallesindedir. Halk dilinde Sihlar olarak
ifade edilir. Tiirbe, Seyhler Mahallesinin bati ucunda, Giinesli (Yortan), Kadikdy
Kahyalar ve Sipahiler bogazina hakim bir noktadir. Etrafi avlu ile ¢evrili mezarlik
icinde biiylik bir mezar olup bas ve ayak taslari el yapimi gibi durmaktadir. Bu
taslarda herhangi bir yazi olmadign gibi buradaki zatin ilyas Sth oldugu
sOylenmektedir. Ad1 gecen bolgenin yer aldig1 yorenin eski adi Kizil-bel divanidir

(Ersoy, 2011: 225).

3.4.1.6.19. Ergiillii Baba

Kirkille’nin kent yoniinde bulunan bu tiirbede ermis bir zatin yattig1 rivayet
edilmektedir. Bu zat sdylendigine gbre bir zabittir. Ne var ki ad1 bilinmemektedir. Bu
kabre Onceleri 6nem verilmemis hatta mahalle sakinleri tarafindan {izerine bazi
maddeler atilmis, ama her gece kabir kendiliginden temiz hale gelince tiirbe haline

getirilmistir. Yanina bir de mescit yapilmistir (Tungdzgtir, 2002: 85).
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3.4.1.6.20. Yildiz Baba

Kentin Aslanlar semtinde Yildiz sokakta bulunan ve devamli ziyaretgilerin
akinina ugrayan bu tiirbenin Halveti Seyhi Mehmet Efendi i¢in yapildigi bilinmekle
beraber, hakkinda fazla bir bilgiye rastlanmamaktadir. Seyh Mehmet Efendi’nin
mezar1 tamir edilirken, mezar tasinin alt boliimii yazilar1 ile birlikte betona
gomiildiigiinden yasadigi tarih de okunamamistir. Buna ragmen Yildiz Baba da
denilen Seyh Mehmet Efendi’nin Horasan’dan gelen erenlerden oldugu, Bahattin
Gazi ve Gogeeren Tiirbesi’nde yatan Abdullah Efendi ile ilgileri oldugu
sOylenmektedir. Bu tiirbede ayrica Reisiil Ulema ve Rumeli kazaskeri Aziz

Efendi’nin de mezar1 bulunmaktadir (Tun¢dzgiir, 2002: 84).

3.4.1.6.21. Kalealti Dergahi

Safranbolu merkezi gercekten kadim ve arastirilmaya deger bir merkezdir.
Eski tekkeler ve ¢cesmeleri de ¢oktur. Tekkelerden birgogu harap ve izi kalmamis bir
haldedir. Yalmiz “Kalealt1 Dergah1” adiyla bilinen bir tekke vardir. Dergah halen
Sabaniye, halvetiye dergahidir (Yazicioglu, 1998: 45).

Bu dergah eski Tekke mahallesindedir. Son cemaat yeri yikilmistir.
Kitabeden dergdhin 957 H. (1550 M.) yilinda yaptirildigi anlasilmaktadir.
Duvarlarindaki moloz tastan yapilmais iizeri kubbe ile rtiilmiistiir (Tungozgiir, 2002:

86).

3.4.1.6.22. Haydar Aga Dergiahm

Dergah Ismet Pasa mahallesinde ve derenin kenarinda moloz tastan
yapilmistir. Catist ahsap, iistii kiremitlidir. Yaninda birer imaret kismi var idiyse de
yikilmistir. Haydar Aga aslen Amasyali olup Safranbolu’da bir miiddet kaymakamlik
yaptiktan sonra g¢ekilmis ve ahsap olarak yaptirdigi bu binanin Naksi seyhligini
yapmaya baslamistir (Tungozgiir, 2002: 86).
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3.4.1.6.23. Ali Baba Dergiahi

Dergah Cavus mahallesindedir. Duvarlari moloz tastan hargla yapilmais, iizeri
har¢ cat1 ile Oriilerek kiremitlenmistir. Tekkenin Hicri 1260 yilinda Halveti dergahi
olarak yapildig1 ve yaninda bir de imaret oldugu anlasilmaktadir (Tung¢6zgiir, 2002:

86).

3.4.1.6.24. Zora Dergahi

Karabiik ve Safranbolu’nun i¢inde bulundugu Kastamonu bdlgesinde yaygin
olan Halvetiye Tarikati’nin Sabaniye koluna baghdir. Halvetiligin ana kollarindan
olan Sabaniligin kurucusu, Hazreti Pir olarak bilinen Seyh Sabani Veli Hazretleri,

Kastamonu’da metfundur (Ersoy, 2011: 212).

3.4.1.6.25. Halveti Dergah

Halveti dergahi Karabiik merkeze 9 km. uzakliktaki Akoren kdyiindedir. Koy
camiinin bitisiginde bu dergadhin seyhlerine ait bir tiirbe vardir. Tiirbe son derece
bakimli olup, yatirlar sanduka ile kaplidir. Tiirbe bitisiginde yine halveti seyhlerine
ait tliirbe ve dergdh haziresinde dergdhin seyhleri ve miiritlerine ait eski mezarlar
vardir. Halkin ifadesine gore, irsat i¢in yoreye gelen iki kardesten biiyiigii Zopran
koyiine, kiigiik olan1 da Zora koyiine yerlesmistir. O giinden bugiine kadar birbirine
de yakin olan her iki kdylin arasinda bir birliktelik s6z konusudur (Ersoy, 2011: 210).

3.4.1.7. Medreseler

Safranbolu’da tarih boyunca medrese egitimine biliylk ©nem verildigi
gergektir. Bazi zamanlar kentte on iki medresenin varligi bilinmektedir. Ama Gazi
Stileyman Pasa medresesinden sonra adlar1 bilinen, medreselerin kapanma kararina

kadar 6grenci yetistiren dnemli medreseler sunlardir:

Kopriilii Medresesi, Kazdagli Medresesi, Cavus Aga Medresesi, Muslu

Medresesi, Biirniik Koyii Medresesi, Izzet Mehmet Pasa Medresesi’dir. Giiniimiizde
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bu medreselerin bulundugu binalar, kimi eskidigi, kimi de yerine yeni binalar

yapildig1 i¢in yikilmigtir (Bkz. EK 1 Tablo 4).

Gazi Siileyman Pasa Medresesi; bu medrese Gazi Siileyman Pasa tarafindan
yaptirtlmistir. Sultan Abdiilmecid’in himmeti ile hicri 1262 yilinda medrese tamir
olunmustur. Medresenin ilk defa Gazi Siileyman Pasa tarafindan yaptirildig1 ve hicri
1262 yilinda Osmanli padisahlarindan Abdiilmecid tarafindan da tamir ettirildigi
anlasilmaktadir (Tungdzgiir, 2002: 87).

Biirniik Koyli Medresesi; milattan 6nce 3. ylizyildan Roma ve Dogu Roma
donemlerine ait yerlesim yerleri, Hoylik, Ttimiiliis ve kaya mezarlarinin yogun olarak
bulundugu Biirniik Koyii, Hocalar, Yazicilar, Demirciler, Kalafatlar, Kayadibi ve
Seyitler gibi mahallerden miitesekkildir. Biirniik ad1 basta olmak tizere Kayadibi
disinda diger mahalle adlar1 Tiirk boy ve Yoriik grup adlaridir. Bu adlar hem Y o6riik
grup adin1 hem de meslek adlarini tagimaktadir. Kayadibi ise cografi bir isimdir.
1530 yilinda Bolu Sancagi, Tarakli-boru (Safranbolu) kazasina bagli 34 hane olan
Biirniik Koyii’niin bulundugu bolge de Manay Divani olarak gegmektedir. 1844 yili
temettuat kayitlarinda Bolu Eyaleti, Viran-sehir Sancagi, Zagfiranborlu Kazasi’na
bagli olan kdy bu tarihte 93 hanedir. Biirnlik Koyii'nde bulunan ve halkin ifadesi ile
medrese olan binanin kitabesi mevcuttur. Vakti zamaninda Biirniik Koyli’nii egitim,
Ogretim ve kiiltlir merkezi yaptig1 anlasilan bu okulun kitdbesinde muallim-hane
mektebi oldugu yazmaktadir. Bu mektebi Saray Agasi Yakup Aga, Hicri 1082,
Miladi 1671 tarihinde yaptirmistir (Ersoy, 2011: 240).

3.4.1.8. Carsilar

Son yiizyilin baglarindaki Safranbolu Carsisi incelenirse ¢oklarinin géziinden
kacan, ama bugiin artik kaybolmus bulunan fevkalade bir 6zellik goze carpar. Meyilli
bir arazi iizerine kurulmus olan Carsi’da meslek gruplart ayr1 ayr1 sokaklarda
toplanmiglardir. Bu lonca sisteminin bir icabidir ve c¢ok gilizel bir sekilde
diizenlenmistir. Hemen hemen her esnaf sokaginda bir kahvehane vardir. Safranbolu
Carsisi’nin en biiyiik 6zelligi, bu meslek grubu diikkanlarin ve sokaklarin egimli
araziden inildikg¢e yerini i icab1 daha zor ve kirlilik ¢ikaran diikkanlara birakmasidir.

Ormegin, yukar1 carsidan itibaren sekerciler, saatciler, kuyumcular, bakkallar,
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berberler, manifaturacilar, terziler, daha da inildikge kunduracilar, kasaplar,
semerciler, demirciler, bakircilar, kalaycilar ve en alt boliimde ise mesleginin geregi
en zor ve kirliligi en ¢ok olan tabakhaneler yer almaktadir. Bu 6zellik esnafin oldugu
kadar, is yerlerinin ve miisterilerinde birbirinden rahatsiz olmamalar1 bakimindan
biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Kisacas1 gida maddesi veya giysi satan bir diikkanin
yaninda kokulu veya isli bir is yapan diikkanin bulunmasi bu sekilde engellenmis
olmaktadir. Sokaklarin egimli olusu, yagan yagmurlar sirasinda, sularin kaldirimlar
yikayarak, tabakhane deresine kadar inmesiyle dogal bir temizlik meydana

gelmektedir (Tungdzgiir, 2002: 131).

13. ve 14. yiizyilda Konya ve Sivas iizerinden gelen zengin Miisliiman ve
Hiristiyan tiiccarlara ait kervanlarin Karadeniz’e ulastigi 6nemli bir liman kenti olan
Sinop, 18. yiizyila kadar Karadeniz ticaretindeki 6nemini siirdiirmiistiir. Bu donemde
Safranbolu Anadolu’nun kuzeyinden gecen Asya-Avrupa ana ticaret yolunu,
Karadeniz’e baglayan en énemli baglantilardan biri olan Gerede-Sinop kervan yolu
tizerinde bir konaklama noktasidir. 17. yiizyilin ortasinda kent merkezinde insa
edilen Cinci Hani’nin biiyiikliigii, kentin bu islevini kanitlayan énemli bir 6rnektir.
Boylece Safranbolu carsisi, hanin etrafinda yer alan ¢esitli iiretim yapilan alig veris
mekanlarinin  dogmasina vesile olmustur. Safranbolu c¢arsisinda demircilik,
bakircilik, semercilik, dikicilik, saraglik, ayakkabicilik gibi islenmis esya iiretimine
dontik is kollar1 Lonca diizenine uygun olarak ayri ayr1 sokaklarda ancak bir arada
yer tuttuklar1 goriiliir. Bu nedenle de Safranbolu ¢arsisinin sokaklari, o sokakta yer
alan zanaat koluna gore ‘semerciler i¢i’, ‘kunduracilar ici’, ‘kasaplar i¢i’, ‘tliccarlar
ici’ gibi adlarla bilinirler. Bugiin dahi adinmi tasidiklar1 sanat koluna (Demirciler-
Bakircilar-Kalaycilar, Manifaturacilar, Boyacilar, Aktarlar, Semerciler, Saraglar
Carsis1) gore bu sokaklarda, az da olsa bu isi yapan esnafa rastlanmaktadir
(http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).
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Sekil 15. Safranbolu Eski Carsi

Kaynak: http://candandostluk.wordpress.com/category/guzel-turkiyemizden
manzaralar, Erisim Tarihi:18.01.2014.

Safranbolu’da en ¢ok bilinen ve tarihi 6nemi olan carsilar; Demirciler Carsisi,

Bakarcilar Carsisi, Semerciler Carsis1 ve Yemeniciler Arastasi eski Lonca Carsisi’dir.

Yemeniciler Arastasi; Koprilii Mehmet Pasa Camisi’ne bitisik 48 ahsap
diikkandan olusan ve "yemeni" denilen ayakkabinin yapildig: eski Lonca Carsisi’dir.
Restore edilen carsi turistik amagli kullanilmaktadir. Carsidaki Ahmet Demirezen
Yemenicilik Miizesi hafta sonlar1 geziye agiktir. Evin girigsinde zemin katta "hayat"
vardir. Bu boliim eger tas kapliysa "taghik" adini alir. Burada 151k almay1 saglayan ve
ayn1 zamanda odunlarin dizilerek hava akimiyla kurutuldugu ahsap kafesten "gliste"
mevcuttur. Zemin katlarda ayrica ahirlar, biiylik kazan ocaklar1 ve ambarlar bulunur
(http://www karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim Tarihi:

15.01.2014).
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Sekil 16. Yemeniciler Arastasi

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarihi: 15.01.2014.

Demirciler Carsisi; izzet Mehmet Pasa Camisi altindan gecen Akcasu
deresinin iki yakasmma kurulan carsi sicak ve soguk demircilik el sanatlarinin
tiretildigi yasayan tek Lonca ¢arsisidir. Bakirci ve kalayci esnaf da bu ¢arsi igerisinde
calismaktadir (http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erigim

Tarthi: 15.01.2014).

Sekil 17. Demirciler Carsisi

Kaynak: http://candandostluk.wordpress.com/category/guzel-turkiyemizden-
manzaralar, Erigsim Tarihi:18.01.2014.
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3.4.1.9. Safranbolu Evleri (Konaklar)

Kiiltiir turizmi kapsaminda Safranbolu'yu lilkemizde ve diinyada 6n plana
cikartan en 6nemli unsur geleneksel Tiirk mimarisi tarzindaki Safranbolu evleridir.
Bu evler bir yandan kentsel konumlariyla diger yandan mimarileriyle dikkate
degerlerdir. Ilce merkezinde 18 ve 19. yy. baslarinda yapilmis yaklasik 2000
geleneksel Tiirk evi bulunmaktadir. Evler Safranbolu'nun iki ayr1 kesiminde
gruplanmustir. Birincisi sehir diye bilinen kislik olarak kullanilan, ikincisi baglar diye
bilinen ve yazlik olarak kullanilan kesimdir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk,

Erigim Tarihi: 10.01.2014).

Safranbolu, lilkemizde ve diinyadaki hakli {inlinii evleri ile elde etmistir. Bu
evler 18. ve 19. yy. Tirk toplumunun ge¢misini, kiiltiiriinii, ekonomisini,
teknolojisini ve yasama bi¢imini yansitan miikemmel bir mimarlik bilgisi ile

yapilmistir (Kalyoncu, 2010: 70).

Safranbolu evleri, 18. ve 19. yy. Tiirk toplumunun yasantisini giiniimiize
aktaran, miikemmel mimarlik 6rneklerindendir. Bu evler genellikle 2-3 kathdir.
Islam geleneklerine gore ev ici yasayist disariya gdsterilmez. Bu anlayis sonucu
evlerin zemin katlar1 tas malzeme ile sokagin dogal ¢izgisine uyum gdosterecek
sekilde penceresiz olarak bir {ist katin tabanina kadar yiikseltilir. Bunun iizerinde ise
baska bir bicimleme s6z konusudur. Bu kat zemin katin devamu {ist kat1 hazirlayan
bir gecis kat1 6zelligi tasir. Baz1 evlerde bu kat yoktur. Pencereler daha kiigiik ve
azdir. Bu nedenle de daha c¢ok kisin kullanilir. Ust katlar ise bol pencereli ve
cikmalarla hareketlilik kazandirilmistir. Cikmalar payandalarla iist katlardan
desteklenmistir. Cumbalarla hareketlenmis olan evin iist katlar1 yalin catilarla
Oriilmiistiir. Ev, ahsap pervaz ve kara kapaklarin disinda bir beyaz badanalidir.
Kararmis ahsap rengi ile kire¢ badanasi zitlik olusturmustur. Zemin kattan itibaren
iist kat dikmeleri; genis, musabak ve gilistere denilen ahsap tahtalarla kapatilmistir

(Uysal, 2003: 70).

Evin en 6nemli 6gesi odalardir. Evin her odasi bir kar1 kocayi, barindiracak
niteliklere sahiptir. Her odada oturulabilir, yatilabilir, yikanilabilir, yemek yenebilir
ve hatta yemek pisirilebilir. Bu nitelikler biitiin odalarda aynidir. Olgiiler degisebilir
fakat nitelikler degismez. Orta kat odalar1 daha ¢ok giindiiz oturmaya ve ¢aligmaya
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ayrilmugtir. Ust kat odalar1 gelinlere, misafir yatmasina ve genel anlamda yatak odasi
olarak ayrilir. Kislik evde oldugu gibi yazlik evde de yon, biiytikliik ve diizenleme ile
daha iyi 1sitnmasi1 saglanmis bir kis odas1 bulunur. Erkegin konuklarini kabul ettigi bir
oda vardir. Bu oda, ya evin selamlik boéliimiindedir ya da merdivenden cabuk
ulagilabilen bir yerdedir. Genellikle tek kalmis yashilar orta katta bir odada yatmay1
kabullenirler. Bu oda zaten ¢ok sevilen bir torunla paylasilir. Cok kalabalik
zamanlarda mutfak bile yatak odasi olarak kullanilabilir. Safranbolu’da odaya igeri
de derler. Once kulaga garip gelen bu sozciik kullanista yerini ve anlamini tam olarak

buluyor. Oda plan1 kare ya da kareye yakindir (Giinay, 1998: 139).

Safranbolu evleri ve bu evlerin giiniimiize kadar korunmasi ile tinlenmis ve
giinlimiizde de bu 6zelligi ile de bir miize kent haline gelmistir. Safranbolu iklim
kosullar itibartyla kisin soguk gectigi bir bolgedir. Bu doga kosullar1 eski insanlarin
evlerini sert doga olaylarina kapali vadi i¢inde korunmus alanlarda yan yana
yapmaya zorlamistir. Bu sekilde kisin sogugundan biiyiikk dl¢lide korunmuslardir.
Yine bir ¢ukur olan kent merkezinde evler, hep kayalar iizerine, bilhassa ekilmeye
uygun olmayan alanlarda yapilmiglardir. Bununla evlerin yaninda bulunan ekilebilir
alanlarda kiiclik de olsa bir bahge olarak kullanilma yoluna gidilmistir. Safranbolu
evinin sokak yanindaki duvari, sokagin dogal ¢izgisini izler. Bu duvar bahce
duvarinin devamidir ve sokagi iki yanindan smirlar. Dini inang geregi evin igi
disartya gizli tutuldugundan evlerin zemin katlarinin tas duvarlarinda pencereye
rastlanmaz. Bu duvarlar ikinci kata kadar ytikselir. Orta kat iist kattan daha algaktir.
Pencereleri daha az ve kiigiiktiir. Genellikle ahsap catkilidir. Ust katlar ise evin en
0zenle yapilmis boliimleridir. Duruma gore sokaga ve bahgeye ¢akmalar yapilmistir.
Cikmalar payandalarla alttan desteklenir. Bu c¢ikmalar eve ayr1 bir estetik katar.
Bununla genis odalarin sokak ve bahgeye gOre manzara iliskisi kurulmustur.
Tavanlar1 daha yiiksektir. Alt katin tas is¢iliginin yerine bu katlarda ahsap iscilik
almistir. Evlerin lizerini genis sacakli ¢atilar orter. Catilar yalindir. Egimleri azdir ve
oluklu kiremitle kaplanmistir. Evin dis cepheleri ahsap pervaz ve pencere kapaklari

disinda beyaz kire¢ badanalidir (Tungozgiir, 2002: 108-109).

Safranbolu’yu iilkemizde ve diinyada 6n plana cikaran en Onemli unsur
geleneksel Tiirk mimarisi tarzindaki Safranbolu evleridir. Bu evler bir yandan kentsel

konumlariyla diger yandan mimarileriyle dikkate degerdirler. Baska bir anlatimla
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Safranbolu Evleri yiizlerce yillik bir siirecte olusan Tiirk kent kiiltiirliniin glinlimiizde
yagayamaya devam eden en Onemli yapi taslaridir. Bu nedenle Safranbolu evleri
hakkinda yeterli bilgi sahibi olabilmek i¢in, yorenin ikliminden baslayarak kiiltiiriinii,
aile yapisi, ekonomisi ve gelenekleri hakkinda bilgi edinmek gerekir. Ilge
merkezinde 18. y.y. ile 19. y.y. baslarinda yapilmis yaklasik 2000 geleneksel Tiirk
evi bulunmaktadir. Bu eserlerin 800 kadar1 yasal koruma altindadir. Evler
Safranbolu’nun iki ayr1 kesiminde gruplanmis durumdadir. Birincisi “Sehir” diye
bilinen ve kiglik olarak kullanilan kesim, ikincisi “Baglar” diye bilinen ve yazlik
olarak kullanilan kesim. Sehir yonetim merkezinin bulundugu Kale, aligveris
merkezinin bulundugu Carsi, evlerin bulundugu Akcasu, Giimiis, Musalla, Kalealti
ve Tabakhane semtlerinden olusmaktadir. Bu kesim, iklimin olumsuz etkilerine kars1
korunmus, al¢ak rakimli vadinin igindedir. Burada evler birbirine yakin, sokaklar
dardir. Baglar birka¢ yliz metre daha yiiksekte, hava akimlarina agik ve daha genis
araziler lizerindedir. Hemen hemen herkesin bir kiglik bir de yazlik evi vardir. Yore
halki kisin sehirdeki evinde yasar ve yazin havalarin 1sinmasiyla Baglar’daki yazlik
evine go¢ eder. Tiim evler kendilerine gore daha merkezi konumdaki kamu
binalarina, dini yapilara ve anit eserlere doniiktiir. Hangi evden bakilirsa bakilsin
manzara kapanmaz. Evlerin yakin plan cepheleri kor, uzak plan cepheleri agik ve
birbirlerini izleyecek konumdadir. Yagigh iklimin evler lizerinde bir bagka etkisi de
catilardadir. Yagislarin fazlahigi ¢atilarin uzun sagakli ve miikemmel yapilmalarini
zorunlu kilmaktadir. Bunun sonucu olarak Safranbolu evleri i¢in ‘bes cepheli mimari

eser’ ifadesi kullanilmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 20-24).

Safranbolu’nun yerlesme diizeni iginde bahce ve bahg¢e duvarmin ayri bir
onemi vardir. Her seyden oOnce goOrkemli Safranbolu evlerine ayr1 bir estetik
kazandirmaktadir. Safranbolu’da evlerin bahgeli olmasi, sehrin oldukg¢a yesil bir
goriiniime sahip olmasini saglamistir. Nitekim Anadolu-Tiirk sehirlerinde diger Islam
sehirlerinde oldugu gibi bahgeler kurmak sanat sayilmis ve ikdmet edilen evlerin
mutlaka bir bahgesinin olmasina 6zen gosterilmistir. Bazi evlerin bahgelerinde
dinlenmek maksadiyla ¢evresinde oturulan havuzlarda yapilmistir (Hacisalihoglu,

1995: 428).

Boylece, egimli arazide dar sokaklarla birbirine yaklasan fakat biri digerini

golgelemeyen, ahsap, tas ve kerpicin kullanildig: iki-ii¢ katli, ataerkil aile yapisina
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uygun ¢ok sayida odasi olan, catis1 egimli ve oluklu kiremit ortiilii, bliyiik konak

goriiniimlii evler ortaya ¢ikmustir (Ozdemir, 2011: 135).

Sekil 18. Baglar’da Geleneksel Bir Safranbolu Evi

Kaynak: Ozdemir, (2011): 129-141.

Safranbolu’da tarihi 6nem tasiyan ve herkesin merak edip gormek icin geldigi
ve herkes tarafindan bilinen Safranbolu evleridir. Bunlardan en bilinenlerinin

isimlerini su sekilde siralayabiliriz:

Kaymakamlar Evi, Kileciler Konagi, Miimtazlar Konagi, Eski Hiikiimet
Konagi, Kavsalar Evi, Karaiiziimler Evi ve Bakibeyoglu Konaklari’dir (Bkz. EK 1
Tablo 61).

Eski Hiikiimet Konagi; eski kalenin bulundugu tepenin lizerine yapilmis,
mimari deger tasiyan bir binadir. Kapisinin iizerinde bulunan yazittan 1904 yilinda
Kastamonu Valisi Enis Pasa ve kentin Kaymakami Mir Ahmet Beyler’in gayret ve
halkinda masraflarma katilimiyla yapildig1 anlasiimaktadir. 1976 yilina kadar Ilgenin
Hiikiimet binas1 gdrevini yapan bu eserde fevkalade bir tas is¢iligi hakimdir. 1976

yilinda gecirdigi bir yangin sonucu harap bir hale gelen bu eser, T.C. Kiiltiir ve
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Turizm Bakanlhig1 tarafindan restore edilerek 2003 yilinda tamamlanmistir
(http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

Kaymakamlar Evi; 18. ve 19. yiizy1l Tiirk toplumunun ge¢misini, kiiltiirtinii
ve yasama bi¢imi ve teknolojisini yansitan Safranbolu Evleri arasinda 6nemli bir
ornektir. 18. yiizyill baslarinda yapildigi sanilmaktadir. Sahibi Safranbolu Kislasi
Kumandan1 Haci Mehmet Efendi’dir. Hact Mehmet Efendi’ye Yarbay karsiligi olan
“Kaim-Makam” denilmesi nedeniyle ailesi; dolayisiyla evleri de halk arasinda bu
isimle soylenegelir olmustur. Kentsel dokusunu ve tim mimari o6zelliklerini
giiniimiize dek koruyabilmis, ilgemizde T.C. Kiiltiir Bakanligi’nin Safranbolu’nun
korunmasi1 ve saglamlastirilmasi projesi cercevesinde 1979 yilinda kamulastirip
restorasyonunu tamamladigi Kaymakamlar Evi; 16.12.1981 tarihinde Egitim
Merkezi olarak hizmete ac¢ilmistir. Safranbolu Carsisi icinde, Hidirlik Yokusu Sokagi
tizerinde bulunan yapi; kitle, plan ve cephe olarak 6zgiin bir Tirk Evi niteligine
sahiptir. Sekiz oda, li¢ ¢ardaktan olusan Kaymakamlar Evi’nin, harem ve selamlik
boliimleri gesitli manken ve malzemelerle donatilmistir. Zemindeki hayat ile Prof.
Dr. Ahmet Taner Kislali Konferans Odas1 kiiltiirel ve sanatsal etkinliklere mekan
olarak kullanilmaktadir. Anilan Miize Ev ve bahgesi 7 giin geziye aciktir (Aksoy ve
Kus, 1997: 60). Zemin katta ‘Hayat’ denilen zemini tas kapli boliim yer alir. Sokak
cephesinde sagir ve saglam duvarlar ise yapiy1 adeta disaridan koruyarak omuzlamig
gibidir. Bahge yoniine gilistelerle acilarak ikinci bir giivenlik 6nlemi yaninda ig
mekanlara 151k, hava sirkiilasyonu saglar. Zemin kat duvarlari; biiylik bir bolimii
ahsap malzeme ile yapilan yapiya “uzun Omiirliilik”, tasiyicilik ve hacimlerdeki
onemli iiretim aktivitelerinden dolayr yapidaki yipranmalarin azaltilmasi, ayrica dis
tehlikelerden korunma diisiincesi ile tas olarak insa edilmistir. Yapinin {ist katlar1 ise
ahsap catkili ve kerpi¢ dolguludur. Taban ve tavan tahtalari, kapilar, dolaplar
sarigamdan yapilmistir. Cati, cephelerdeki hareketliligi genis sagaklarla ¢epecevre
kaplamaktadir. Birinci katin merdiven basindaki iki oda selamlik, karsidaki boliim ile
iist kat Harem’dir. Bu katta bulunan donme dolap, selamlik ile harem arasinda yemek
servisinin yapilmasini saglamaktadir. iki kattaki odalar ayni cati altinda yasayan
kalabalik aile tipine gore bireylerin tiim gereksinimlerini saglayacak sekildedir. Her

odada sedirli oturma diizeni, yer sofrasinda yemek yeme, yer yataginda yatma,
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yataklarin konuldugu yliikliik icerisindeki gusiilhanede yikanma olanagi vardir.
Pencereler evin bol 151k almasini saglar. Ceviz ve ¢am kerestesinden yapilmis tavan
siislemeleri ise zevk ve estetik anlayisinin zengin orneklerindendir. Sekiz oda, ¢
cardaktan olusan Kaymakamlar Evi’nin, harem ve selamlik boliimleri ¢esitli manken
ve malzemelerle donatilmigtir (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

Miimtazlar Konagi; 1888 yilinda Gazi Siileyman Pasa Medresesi Bas
Miiderrisi Miiftii ve Miiderris Ziya Efendi tarafindan yaptirilmistir. Evin plani, Ziya
Efendi’nin hanimi Reisiil Ulemadan Rumeli Kazaskeri Aziz Bey’in kizi Nefise
Hanim tarafindan ¢izilmis ve insas1 5 yilda tamamlanarak kullanilmaya baglanmistir.
Geleneksel Osmanli-Tiirk mimarisinin en belirgin 6zelliklerini gosteren ev, alttaki
hayat boliimii ile birlikte 3 kathidir. Harem ve selamlik boliimlerinin birbirinden
ayrildig1 evin 3 ayr1 girisi bulunmaktadir. Evde, 8 oda, bir misafir salonu, bir istiare
mekani, 3 tuvalet, 4 cumba, bir kiler, bir at ahiri, bir mazra (depo) ve hayat
bulunmaktadir. Her birinde ocak (somine), gusiilhane, yiikliik, oyma, sedir ambari1 ve
odunluk bulunan odalarin tavanlar1 ahsap oymalarla siislii olup, 6zellikle evin bag
odasinin tavan siislemesi 4000 ahsap pargasindan olusmaktadir. Yapildig: glinden bu
yana ana mimarisinde degisiklige ugramayan ve geleneksel Safranbolu evinin se¢kin
orneklerinden biri olan konak; sanatsal ve kiiltiirel etkinliklere miize konumuyla ev

sahipligi yapmakta ve yasamina devam etmektedir (Aksoy ve Kus, 1997: 62).

Karaiiziimler Evi, ilgemiz Hac1 Halil Mahallesi; Mescit Sokak iizerinde ahsap
catkilari, dikdortgen big¢imi ile dikkati ¢eken, Karaiiziimler Evi’nin Mehmet
Karaliziim tarafindan 19. y.y. sonlarina dogru yaptirildig1 s6ylenmektedir. Arnavut
kaldirimi1 Mescit Sokaga ve bahgeye bakan cephedeki sofa ¢ikmasi ile dikkati ¢ceken
bu evin liger pencereli kose odalari, pencere boyutlari ile olaganiistii goriintii
olusturur. Ahsabin kahverengi tonlart c¢atkilar arasindaki kerpic bezemeler
Karatiziimler Evi’nin diger 6zellikleri olarak goze carpar. 3 kathi evi icinde odalar
sofa etrafinda genis ve simetrik olarak yapilmistir. Déner merdiven alan kaybini
asgari diizeye indiren akilcilikla diizenlenmis ev hig restorasyon gérmemistir (Aksoy

ve Kus, 1997: 63).
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Kileciler Konagi; ilgemizin Musalla Mahallesi’nde Kiglayan1 ve Akpinar
sokaklarinin birlestigi kdse basinda bulunan Kileciler Konagi’nin 1884 yilinda Haci
Mehmet Efendi tarafindan yaptirildigi bilinmektedir. Her iki sokagin e§imine gore
bicimlenen yapi, tam anlamiyla bir kdse evidir. Temel tag duvarl, st katlar ahsap
catki arasinda kerpi¢ dolgudur. Iki cephede iist kat zarif islemeli tas konsollar
lizerinde disariya tasarak insa edilmistir. Harem ve selamlik boliimli konagin
selamlik girisi Kislayanm1 Sokak, harem girisi ise Akpinar sokak iizerinde
bulunmaktadir. Ahsap ile tasin ¢ok dengeli kullanildig1 Kileciler Konagi’nin 1925
yilinda onarim gordiigii dis cephedeki yazidan anlasiimaktadir. Ote yandan binanin
yapildigr yili gosteren H.1300 yili cephedeki “Kus evi” iizerine iglenmistir. Dig
cephede ve konagin i¢inde insana glizel ve temiz, yiice fikirleri ilham eden o6zli
sozler zarif bir sekilde yazili bulunmaktadir. Bu nedenle Kiiltiir Bakanligi’na sunulan
restorasyon projesine gore restorasyonu bitirilen Kileciler Konagi gezi evi seklinde

diizenlenerek, bahgesiyle birlikte isletmeye agilmistir (Aksoy ve Kus, 1997: 61).

Bakibeyoglu Konagi; adi gecen Bakibeyoglu Mustafa ve Ramazan Beyler,
caminin yapimina emegi gegen kimseler olmalidir. Bakibeyogullar1 bu kdyde ve
cevrede ileri gelen aile olup bu aileye ait kdyde mimari saheser bir konak vardir. Son
derece bakimsiz ve kaderine terk edilmis bu konak hala ayakta olup kesinlikle restore
edilerek mimari kiiltiirimiiz ve degerlerimiz adina yasatilmalidir. Duvardaki Hicri
1319 tarihinden, Miladi 1902 yilinda yapildigi veya tamir edildigi sonucu ¢ikan
konagin tavan islemeleri birbirinden farkli ve birbirinde giizeldir. Rivayete gore
konak sahibi {i¢ ayr1 odaya {i¢ ayr1 usta koyup isleri bitinceye kadar ihtiyag¢ hari¢
kapilar1 kilitli tutmustur. Ug usta isleri bitince birbirinin yaptig1 tavani o zaman
gorebilmis ve boylece ortaya ii¢ ayr1 tavan sekli ¢ikmustir. Hicri 1289 yili, Miladi
1872 yilidir. Ad1 gecen Mustafa Efendi, Goloren kdyiinden olup bu camide Hatiplik
yapmus zat olmalidir (Ersoy, 2011: 207).

Kavsalar Evi; 19. yiizyilin ilk yarisinda Safranbolu’nun ilk kiremit ve tugla
imalatgis1 Damaklioglu Hact Ahmet Efendi tarafindan kizi Sidika hanim adina
yapilmistir ~ (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-
safranbolu tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).
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3.4.1.10. Safranbolu’daki Diger Tarihi Yapilar

Diinya Miras Listesi’ne alinan Safranbolu’nun, miras niteligindeki kiiltiirel
kaynaklar1 olduk¢a fazladir. Konak Tipli Evleri, Camileri, Cesmeleri, Hamamlari,
Cinci Hani, Yemeniciler Arastasi, Demirciler Carsisi, Saat Kulesi, Glines Saati, Eski
Hiikiimet Konag1, Eski Ceza Evi, Tabakhane, Hidirlik Tepesi ve ¢esitli el sanatlari
s6z konusu kaynaklar arasindadir. Bu kaynaklarin zenginligi hi¢ siiphesiz

Safranbolu’nun tarihi ge¢misi ile ilgilidir (Ozdemir, 2011: 133).

Safranbolu’da tarihi ve mimari 6zellik tasiyan yapilar arasinda, yanan Eski
Hiikiimet Binasi, kaledeki eski Saat Kulesi bunlarin baglicalarint teskil eder

(Tungozgiir, 1997: 93).

Kirankdy denilen ve eskiden Rumlarin oturdugu kesim, miras turizmi
acisindan Onemli kaynaklara sahiptir. Ancak, bu yapilar miras turizmi i¢inde
yeterince degerlendirilmis degildir. Bunlar arasinda Rum evleri, eski Aya Stefanos
Kilisesi (1956’da camiye ¢evrilmistir/Ulu Camii) ve Iskalyon mektebi (Rum
Ortaokulu) ilk akla gelenlerdir. Rum azinlik daha ¢ok ticaret ve duvarcilik gibi islerle
ugrastiklar1 i¢in geleneksel Safranbolu evlerinden bazi farklarla ayrilirlar. Bu
farklarin en belirgini, tas malzemenin daha ¢ok kullanilmis olmasidir. Ayrica,

fonksiyonel agidan zemin katta ahir yerine diikkan vardir (Ozdemir, 2011: 136).
Safranbolu’da tarihi bakimdan 6nem tasiyan yapilarin isimleri sunlardir:

Safranbolu Kalesi, Kalealt: Ilkokulu, incekaya Su Kemeri, Saat Kulesi, Giines Saati,
Miize Yorik Koyi, Hidirlik Tepesi, Eski Hapishane Binasi, Cephane Binasi, Frengi
ve Gureba Hastanesi, Eski Tabakhane, Degirmenbast Su Degirmeni, Eski Hamam
Tasi, Kiran Kilisesi, Akviran Harabesi, Ucbastaki Siitun, Kizdap Kabartmas,
Kethiidalar Taslari, Sine Tepeleri, Burunsuz Heykeli, Izzet Mehmet Pasa
Kiitiiphanesi, Koy i¢indeki Kiz Meslek Binasi ve Eskipazar Hadrianapolis Antik
Kenti’dir (Bkz. EK 1 Tablo 61).

Safranbolu Kalesi; Safranbolu’nun Tiirkler tarafindan fethine kadar 6nemini
koruyan, daha sonralari 06zellikle Osmanli idaresi sirasinda savunma geregi
kalmadigindan kendi haline birakildigi i¢in yillarin tahribine ugrayan kale kentin tam
ortasinda olup, boyu 200 m, eni 100 m, yiiksekliginde 20 m. kadar olan bir kaya

kitlesinin iizerine kurulmustur. Aslinda bu konumu itibariyle bile dogal bir kale
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goriiniimiindedir. Savunmas: kolaydir. Birde saglam surlar1 ile o caglarda ele
gecirilmesinin ne denli zor oldugu ortaya ¢ikar. Bugiin kalenin surlar1 tamamen
yikilmis oldugundan, yerlerine yeni duvarlar yapilmais, eski ¢aglara ait hi¢bir kale izi
kalmamaistir. Batisinda bir tiinek var idiyse de, bugiin o da tamamen kapanmistir. Bu
eski kalenin yerinde Eski Hiikiimet binasi, saat kulesi, eski cezaevi disinda kalenin
dogusunda yeni yapi olan, Jandarmaya ait olan, Jandarma idare binalar1 ve lojmanlar
bulunmaktadir. 12 Eylil 1980 askeri darbesinden sonra yapilan bu bina ve
lojmanlarin kentin tarihi dokusunu bozmasi nedeniyle kaldirilmasi diisiintilmektedir.
Bunun disinda, i¢ kaleye bagli, kalenin etrafin1 ¢evreleyen ve ¢arsinin da biiyiik bir
boliimiinii icine alan bir dis kalenin varlig1 bilinmekte ise de, bu kale surlarindan da
tek iz olarak, sigir pazarinda bulunan eski Tuzcu Hani’nin alt katinin tag duvarlar1 an1

olarak kalmistir (Tung6zgiir, 2002: 10).

Safranbolu Kalesi; Bu kalenin sur ve duvarlar biitiintiyle yikilmistir. 20 m.
yiiksekliginde oldugu tahmin edilen bu kalenin yeri 1976 yilinda yanan eski hiikiimet
konaginin oldugu yerdir. Bizans doneminde yapildig1 ve o donemde Dadybra Kalesi
olarak anildig bilinmektedir (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).

Kalealt1 Ilkokulu; kentin en eski egitim binasidir. 1900°lii yillarin basinda
kentin bu boliimiinde biiyiik bir yangin olmus, bir¢ok evin kiil oldugu bu yanginda,
simdiki Kalealt: Ilkokulu’nun bulundugu yerde, Cinci Hoca’nin evi oldugu rivayet
edilen ev de yanmistir. Bu alanda Sultan II. Abdiilhamit’in emirleri ile devrin
kaymakami1 Cemal Bey tarafindan yaptirilan ve 1325 yilinda bina ortaokul olarak
hizmete acilmistir. Bina dikdortgen bicimli ve ahsaptir. Yol seviyesinde bir kat,

altinda yine okul bahgesine agilan bir kat daha vardir (Tung6zgiir, 2002: 61).

Eski Tabakhane; carsinin alt ucunda Akgasu ve Giimiis dersinin birlestigi
alandaki eski tabakhane bugiin sadece ismiyle mevcuttur. Tabakhane mescidi ile
yikik durumdaki tabakhane binasi, korunmus bir iki atdlye tabakhanenin son

taniklarindandir (Aksoy ve Kus, 1997: 68).

Eskipazar Hadrianapolis Antik Kenti; Karabiik ilinde arkeolojik anlamda

yapilan arastirmalar sonucunda Eskipazar ilgesinin sinirlart i¢inde, Roma
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doneminden kalma MO 64 yilinda kuruldufu zannedilen antik Hadrianapolis
kentinin harabelerine rastlanilmistir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erigim

Tarihi: 10.01.2014).

Incekaya Su Kemeri; Safranbolu’ya 3 km. uzaklikta bulunan Incekaya
kopriisiiniin  yakinindaki su kemeri Sadrazam Izzet Mehmet Pasa’nin kente
kazandirdig1 en 6nemli hayir eserlerinden birisidir. Mimari deger tasiyan bu eserin
1794-1798 tarihleri arasinda yapildigi bilinmektedir. Bu yillarda kente biiyiik
hizmetlerde bulunan pasanin en biiyiik hizmetlerinden birisi de kente bu kemer
tizerinden su getirmesidir. 110 m. uzunlugundaki su kemeri, yerden asagi yukar1 60
m. yiiksekliktedir. Bu biiyiik kemerin toprak {izerindeki 5 kemerli boliimii tamamen
tastan ve horasan harci ile yapilmistir. Suyun akis hizinin dengelenmesi i¢in su
kemeri ii¢ kivrimlidir. Buradan gegen su Asmazlar Havuzlu Konagi’nin bahgesinde
bulunan su terazisinden kent icindeki c¢esmelere dagitilir. Merhum Hristos
Kriakopulos’a gore bu kopriiniin mimar1 Efsathios Evdokimos Safranbolu’lu bir

Rum’dur (Tung¢ozgiir, 2002: 62).

Incekaya Su Kemeri; Sadrazam izzet Mehmet Pasa tarafindan yaptirilan eser,
ilce merkezine 7,5. km. uzakliktadir. incekaya Koyii’'ndeki su kemeri 116 metre
uzunlugunda, 6 kemerli gérkemli bir yapidir. Su kaynagindan ilgeye su getirilmesine
yarayan kemer 110-220 cm. genisliktedir. Altindaki Tokatli Deresi de kanyon gezisi
i¢in ideal bir parkurdur. Restore edilen Incekaya Su kemerinin alt tarafina gesitli
etkinlikler i¢in sahne ve oturma yerleri yapilmistir (Aksoy ve Kus, 1997: 69). Bu
biiyliik kemerin iizerindeki 5 kemerli boliimii tamamen tastan ve Horasan harci ile
yapilmustir. Toprak {izerine rastlayan boliimler 2,5 metre derenin {izerine rastlayan
kemer iistii ise 1.20 metre genisliktedir. Bir kanal i¢cinde su geger. Suyun akis hizinin
dengelenmesi i¢in su kemeri ii¢ kivrimlidir. Buradan gegen su Asmazlar Konagi'nin
bahgesinde bulunan su terazisinden kente dagitilir. Altindaki Tokatli deresi kanyon
gezileri i¢in uygun bir mekandir (http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/81-
tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu  tarihi  yapilar.html,  Erisim  Tarihi:
13.01.2014).
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Sekil 19. Iincekaya Su Kemeri

Kaynak: http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-
safranbolu tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014.

Saat Kulesi; Safranbolu’nun Eski Hiikiimet binasinin arkasina diisen yerde,
eski kalenin orta yerinde, bugiinde gorev yapan tarihi saat kulesi, yine III. Selim’in
Sadrazamlarindan izzet Pasa’nin kente kazandirdig: eserlerden bir tanesidir. Mimari
deger tasiyan bu eserin 1794-1798 tarihleri arasinda yapildigi bilinmektedir. Bir
dikdortgeni andiran kiremitli ¢atis1 bulunan, bu saat kulesinin yiiksekligi 20 m’dir.
Saatin gongunun sesi ¢cok uzaklardan duyulmaktadir. Saat kulesi son olarak 1999
yilinda restore edilmistir (Tungdzgiir, 2002: 62). Kare planlidir, saat zembereksizdir.
Yapi restore edilmis olup, Cuma, cumartesi, Pazar giinleri geziye acgiktir (Aksoy ve

Kus, 1997: 68).

Saat Kulesi, Eski Hiikiimet Konag1 arkasina diisen yerde, eski kalenin orta
yerinde, bu giinde gdrev yapan saat kulesi, III. Selim’in Sadrazamlarindan Izzet
Mehmet Pasa tarafindan 1794-1798 tarihleri arasinda yaptirilmistir. Kiremitli catisi
bulunan kulenin ytiksekligi 20 metre kadardir. Saatin sesi uzaklardan isitilmektedir. 7
giinde bir kurulan saat, zembereksiz olup 60 kg’lik bir agirlikla caligmaktadir
(http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/8 1-tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).
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Sekil 20. Saat Kulesi

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarihi: 15.01.2014.

Giines Saati; Kopriili Mehmet Pasa Camisi avlusundadir. Basit tip, yatay
giines saatleri grubundadir. Sabah 06:40 aksam 17:20 arasindaki zamani metal
plakanin golgesine gore gdsterir. Osmanli donemine ait 95 adet giines saatinden
birisidir. Tarihi giines saati mermer levhanin {izerinde bulunan iiggen seklindeki
madeni bir plakanin golgesi ve plakanin merkez teskil ettigi esit acilara haiz ¢ok
sayidaki ¢izgi ile zamani tayin etmektedir. Mermer levha iizerindeki ¢izgilerin her
birinin arasi 10’ar dakikalik zaman dilimini gostermektedir
(http://www .habitat.org.tr/tarihikentler/8 1-tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

Etrafi demir parmakliklarla muhafaza i¢inde, tas bir kaide iizerine oturtulmus,
giindiizleri Arapga rakamlarla giiniin saatini gosteren zaman dilimlerini {izerinde
bulunduran mermere cakili piring madeninden bir iiggen iizerinden yansiyan giines
1sininin golge diisiimii ile saati dogal olarak 6grenmek olasidir. Safranbolu’da 20.
ylizyilin baginda taninmis bir zat olan Nuri Efendi sahibi oldugu kiigiik ahsap giines
saatini pusula ile ayarlayarak tanitmaktadir. O sirada Safranbolu’nun askeri haritasini

cizmek i¢in Kastamonu’dan gelen ve bir miiddet Safranbolu’da kalan askeri harita
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mihendisleri, izledikleri bu olaydan esinlenerek, Safranbolu’da bir ani birakmak
istemigler ve bu giines saatini 1925 yilinda onlar yapmislardir. Daha sonra saatin
iizerindeki agaclar budanirken, yukaridan diisen bir aga¢ dali rakamlar1 gdsteren
mermeri kirmig, yine Safranbolu’lu bir saat¢i ustast olan Mustafa Y APICI, mermeri
ve lizerindeki rakamlar1 eski haliyle yaparak yerine oturmustur (Tungdzgiir, 2002:

65). 19. y.y ortalarinda yapildig1 sanilmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 68).

Sekil 21. Giines Saati

Kaynak: http://www karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erigim

Tarihi: 15.01.2014.

Degirmenbas1t Su Degirmeni; Baglar Degirmenbasi semtindedir. Restore
edilmis olan degirmen hem eski hem de yeni islevi ile hos bir ge¢gmis zaman tanigidir

(Aksoy ve Kus, 1997: 68).

Eski Hamam Tasi1; Safranbolu merkezinde Candarlilar’dan Gazi Siilleyman
Pasa vakfindan olmak iizere ‘eski hamam’ adiyla bilinen bir hamam vardir ki,
duvarmin bat1 kosesinde, duvar malzemesinde kullanilmis kara bir tag mevcuttur. Bu
tagin lizerine, kismen silinmis, eski Yunan harfleriyle bazi harfler kazinmistir. Tas 47

cm. kalinligindadir (Yazicioglu, 1998: 19).
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Kiran Kilisesi; Safranbolu merkezinin bir mahallesi olan ve kasabadan bir
ceyrek uzaklikta ve yiiksek bir yerde bulunan Kiran kdyilinde bir kilise vardir. Bu
kilise “Stefano Kilisesi” adiyla bilinmektedir. Bu kilise giiya Miladi 515 yilinda
nisanin sekizinde insa edilmis. Buna kanit olmak tizere kilise kapisi {izerine bulunan

kitabe gosteriliyor (Yazicioglu, 1998: 20).

Akviran Harabesi; Safranbolu’nun kuzey dogusunda ve yaklasik olarak 20
km. uzakliginda bulunan Akviran (Akoren) koyiinde kadim bir kasaba harabesi
bulunmaktadir. Koyiin civarinda bir tiimsek vardir ki, orada Romalilar’a ait, iizeri
tugla ile Oriilii bir mezar acilmistir. Bu mezarin ¢evresinde, bu yoreyi denetledigim
sirada sondaj yaptirdim. Yontulmus biiylicek taslara rastladim. Hafriyati uzatmak
suretiyle bu tiimsekte bircok seyler bulunacagi muhakkaktir. Ozellikle bu kdyiin
civarindaki dagda ‘Ambarkayasi’ adiyla bilinen ve dagda oyulmus bir gozetleme yeri
vardir ki, kapisinda kabartma olarak bir heykel basi vardir. Fakat gozleri ve agzi
zamanla silinmistir. Yazi vesaire yoktur. Bu nedenle buras1 herhalde kadim bir yerdir

(Yazicioglu, 1998: 22).

Ucbastaki Siitun; Safranbolu ilgesinin Aktas bucagma bagli Ucbas koyiinde
caminin batisinda tek parga bir siitun vardir. Bu siitun agirlig: iki bin kilo kadar
tahmin edilebilir. Siitun iki metre uzunlukta ve bir metre g¢apindadir. Silindir

bicimindedir. Bas tarafi baslikli ve oymali ise de nakis yoktur (Yazicioglu, 1998: 23).

Kizdap Kabartmasi; Aktas’a baglh Kizdap koyiiniin Yortan mahallesinde yine
pek eski doneme ait ve tahminen iki bin bes yiiz kilo agirliginda bulunan bir tag
vardir. Bu tasin {ist tarafi biraz dardir. Biitiiniiyle bir dik a¢il1 liggene benzemektedir.
Kaidesi iki metre uzunlugunda ve yirmi bes santimetre kalinligindadir. Tagin orta
kisminda biri erkek ve Obiirli kadin olmak iizere kabartma iki tasvir vardir.
Tasvirlerin her iki tarafinda iki tane yilan vardir. Alt yarilar kivriktir. Bas taraflar
ise, ad1 gegcen heykelleri korur bir bicimde uzanmistir. Ayn1 zamanda tasvirlerin bir
tarafinda da liziim salkimlar1 yine kabartma olarak bulunmaktadir. Yine adi gecen
mahallede sokak ortasinda, yaklasik olarak iki yiiz elli kilo agirliginda mermerden
bir tas vardir. Bu tasin {izerinde kabartma olarak bir bas resmedilmistir. Iki tarafi atki

ve tiillerle stislii ve pek zarif bir bicimde ikiye ayrilmistir. Bu resmin diger yaninda
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bir insan sekli, bir yaninda da ellerinde kurtarma simidi tutan gemiciyi andirir

sanatkarca bir resim, kabartma olarak bulunmaktadir (Yazicioglu, 1998: 25).

Kethiidalar Taglari; Aktas bucagina baglhh Kethiidalar koyiiniin Cakirlar
mabhallesinde kabartma bir kadin resmini i¢eren bir tas vardir. Bu resmin ¢evresinde
kaba bazi cicek resimleri mevcuttur. Yine bu mahallede bir dibek tas1 vardir. iki
tarafinda silikge eski yunanca yazilar vardir. Yine bu mahallede bir buguk metre
uzunlugunda, bir metre eninde siyah mermerden bir siitun vardir. Bir tarafi cift

cizgili ve bagliklhidir (Yazicioglu, 1998: 26).

Burunsuz Heykeli; Aktag’a baglt Burunsuz koylinde Emir Sultan adiyla
bilinen tiirbede bir kaplan heykeli mevcuttur. Bu heykel kadimdir (Yazicioglu, 1998:
27).

Sine Tepeleri; Safranbolu-Eflani yolu {izerinde Sine kdyiine yakin bir yerde,
camlik igerisinde iic adet mezar yapma tepe vardir. Sine sirtinda, camlik iginde bir
mezar tas1 vardir ki, iizerinde bir kabartma bir kadin resmi vardir. Tac1t ve gogsii

belirli bir halde goriinmektedir (Yazicioglu, 1998: 27).

Izzet Mehmet Pasa Kiitiiphanesi; Safranbolu merkezinde izzet Mehmet Pasa
cami i¢inde bir de kiitliphane vardir ki, bunun da caminin yapim tarihi olan 1211
(1795)’de kurulmus oldugu muhakkaktir. Bu kiitiiphanede bine yakin degerli kitap
vardir. Bu kitaplar caminin her kosesindeki dolaplarda muhafaza edilmektedir.
Kitaplarin ¢ogu dinidir. Bu kiitliphanede en c¢ok dikkati ¢eken iki Mushaf-1 Serif
vardir (Yazicioglu, 1998: 50).

Hidirlik Tepesi; Tiirklerin Safranbolu’ya geldikleri vakit konuslandig1 yerdir
ve acgik namazgah seklindedir. Yagmur duasi ile Hidirellez kutlamalar1 burada
yapilir. Uzerinde Kostendil Kaymakami Hasan Pasa'nin Tiirbesi (1845), iki
namazgah, Hizir (Hidir) Pasa’min makami/mezar1 ile Kurtulus Savasi
kahramanlarindan Dr. Ali Yaver Ataman’in (1955) anit mezart bulunmaktadir
(Aksoy ve Kus, 1997: 68). Tepeye iki noktadan giris ve ¢ikis vardir. Safranbolu'ya
hakim tepedir. Fotograf meraklilarinin Safranbolu manzarasi i¢in tercih ettikleri
tepedir (http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim Tarihi:

15.01.2014).
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Sekil 22. Hidirhik Tepesi

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-tarihi-eserleri.html, Erisim

Tarihi: 15.01.2014.

Miize Y oriik Koyii; Safranbolu’nun kiiclik bir modeli olan Y 6riik Koyti, 1997
yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan bir Tiirkmen koyii olmasi sebebiyle
tamamen kentsel sit alani igerisine alinarak korunmasi kararlagtirllmigtir. 16.
yiizyilda Safranbolu yoresinde yasayan gdcebe cemaatlere “Yoriikan-1 Tarakli” ya da
“Yoriikan-1 Tarakliborlu” adi verilmektedir. Osmanli Imparatorlugu déneminde
Safranbolu, biri bugiinkii Safranbolu il¢e merkezinde “Medine-1 Tarakliborlu” digeri
merkezi bugiinkii Yoriik Koyii (Nefa-1 Yoriik) adini tastyan asiretler i¢cin kurulmus
olan Yoriikan-1 Tarakliborlu adini tasiyan iki ayri kazadir. Yorik Koyi ile ilgili
yazili efsanelerde, Yoriiklerin 14. ve 15. yiizyillarda gocer durumda olduklari,
kendilerine 6zgii vergi diizeni ile ayr1 bir kariye teskil edecek sekilde bir kadiya
baglanip zaman igerisinde yerlestirildikleri ve bu kazanin merkezi olarak bugiinkii
Yoriik kdyiiniin tespit edildigi ve uzun siirede, yiizyillar boyunca konumlarini devam
ettirdikleri anlagilmaktadir. Koyiin efsanede yer aldigi sekilde Karakegili asiretine
bagli oymaklar ve Tarakli agireti mensuplar1 ya da biitiiniinden olusan bi¢imde

kurulmus olmasi1 kesin olmamakla birlikte ihtimal dahilindedir. Safranbolu’nun
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aksine arsa ve engebeli arazi sorunu olmayan Yoriikliiler evlerini nerede ise bitisik
nizam insa etmislerdir. Anadolu kdylerinde genellikle goriilen ev kiimelenmesi
yerine ana cadde boyunca yapilanmislardir. Ana cadde sonundaki meydandan agilan
diizenli sokaklar da bile Dbitisik nizam havast devam etmektedir
(http://www.habitat.org.tr/tarihikentler/8 1 -tarihikentlerkentraihleri/504-safranbolu
tarihi yapilar.html, Erisim Tarihi: 13.01.2014).

Yoriik Koyli; Safranbolu’ya 11 km. uzakliktaki bu ‘Miize Koye’ Safranbolu-
Arag karayolu iizerinden gidilmektedir. Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan 1997 yilinda
gercek bir Tiirk- Tiirkmen Koyl olusu ve tarihi yapilarinin goérkemi nedeniyle
koruma altina alinmistir. Safranbolu’nun kiigiik bir marketidir. 93 eserin tescilli
oldugu koylin camileri, ¢amagirhanesi ve gezilen konaklar1 Safranbolu turizmine

onemli bir hareket ve ¢esitlilik getirmektedir (Aksoy ve Kus, 1997: 69).

Frengi ve Gureba Hastanesi; Kirankdy’den Giimiig’e bakan hakim tepede
bulunan bu giizel eser Kastamonu ¢evresinde bir ara ¢ok yaygin olan frengi hastalig
gdz Oniline alinarak, devrin padisahi Sultan Abdiilhamid’in emirleri ile frengi
hastanesi olarak insa edilmistir. Buranin yapiminda yine devrin Kastamonu valisi
Abdurrahman Pasa’nin biiyiikk yardimlart oldugu bilinmektedir. Tas is¢iligi
Safranbolu’lu Rum ustalarca yapilan, kesme taglardan fevkalade bir mimarinin goze
carptigl binanin yapimina 1890 yilinda baslanmistir. 1984 yilinda ise de bitirilmistir.
Kentin en 6nemli mimari yapilarindan biri olan bina ¢ok uzun siire Frengi ve Gureba
Hastanesi, cumhuriyet devrinde devlet hastanesi olarak gorev yapmis Safranbolu
Devlet Hastanesi binasmin yapilmasindan Kiz Meslek Saglik Lisesi olarak
kullanilmaya baslanmistir. 2003 yilindan itibaren ise Safranbolu’da yeni kurulacak

Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi’ne verilecektir (Tungdzgiir, 2002: 64).

Koy Icindeki Kiz Meslek Binasi; Kdyici’ndeki halen Kiz Meslek Lisesi
olarak kullanilan binanin asil ahsap bdliimiiniin yapiminin 1914 yilinda baglamistir,
1918 yilinda bitirilmistir. Bu binanin baslangicta ittihat ve Terakki Firkasi binasi
olarak diisiiniilmiis, insaatina da bu amacla baslanmistir. Daha sonra da Idadi
mektebi agilmak lizere okul insaatina doniistliriilmiistiir. Zamanin askerlik subesi
baskant bu insaatin biiyiik destek¢isi olmus, o siralarda I. Diinya savasi patlak

verince cepheye sevki gereken askerler arasinda insaat ustasi erlerden bina ingaatina
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goniillii calismay1 isteyenleri cepheye gondermemis, onlarda insaati savas sonuna
kadar uzatmislardir. Bu bina 1948’den sonra ortaokul olarak kullanilmis, 1958’de ise
ilk ahsap boliimiine bir o kadar biiyiikliikte kargir bir boliim ilave edilmistir.
Ortaokul simdiki lise binasina tasininca da Kiz Meslek Lisesi olarak gérev yapmaya
baglamistir. Binanin ilk ahsap bolimii gergek bir Tiirk mimarisi 6zelligini

yansitmaktadir (Tun¢dzgiir, 2002: 63).

3.4.2. Safranbolu’nun Kiiltiirel Degerleri

Safranbolu’ya gelen turistler, tarihi doku igerisinde ge¢mise yolculuk ederek
Osmanl kiiltiirlinii derinden hissediyor. Bu ilk etapta bir hayret ve saskinlik meydana
getirerek Safranbolu’ya kendilerini hayran birakiyor. Safranbolu’nun kiiltiirel
degerleri denince; Safranbolu yemekleri, Safranbolu giysileri, Safranbolu yoresel el

sanatlari, Safranbolu halk oyunlar1 ve Safranbolu’da egitim ilk akla gelenlerdir.

3.4.2.1. Safranbolu Yemekleri

Giliniimlizde Safranbolu’daki bazi1 gelenekler her ne kadar eskisi gibi
yasatilmiyorsa da yemek kiiltiirii halen ge¢misteki Ozelligini korumaya devam
etmektedir. Turistik hizmet veren restoranlarin ¢cogunda diger yemeklerin yani sira
geleneksel yemekler de yapilmaktadir. Zaman zaman geleneksel yemek yarigmalari

diizenlenerek bu kiiltlir yasatilmaya calisilmaktadir (Tiirker, 2003: 87).

Geleneksel Tiirk mutfaginin zengin yemek cesitlerini Safranbolu mutfaginda
da gormek olasidir. Yoreye 6zgli yemek tiirlerinin yani sira, sonbaharda yapilan
yogun kis hazirliklart dikkati ¢ceker. Bunlarin basinda tarhana, domates salgasi, yayim
ve para makarna gelir. Yakin zamana kadar evlerde sa¢ ekmegi serin bir yerde
saklanir, ihtiya¢ oldukca sulanarak yumusatilir, listii Ortiiliip bir slire bekledikten
sonra kare veya dikdortgen seklinde katlanarak sofraya konulurdu. Kis hazirliklarinin
onemli bir bolimi de kiyma ve kavurma yapma olay1 olusturur. Art pekmez,
merdek, koruk, erik veya ayva suyu, elma suyu, ayva ezmesi yaz aylarinda yapilip
kis i¢in saklanan yiyeceklerdir. Hamur isi ve tatlilarin Safranbolu mutfaginda ayr1 bir

yeri vardir (Tungozgiir, 2002: 117-118).
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En 6nemli yemek cesitleri sdyledir (T.C. Karabiik Valiligi 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitabi, 2011: 58):

e Biitlin et yemegi

e Perohi

e Yayim

e Uzun fasulye

e Kesli-cevizli-sulu yayim
e Kuru ¢orek

e Sini boregi

e (Gobii

e Mayali ekmek

e Haluska

e Safranbolu biikkmesi
e Gozleme

e Su boregi

e Koruklu bamya

o Eksili kofte

e Qalle

o Cilbir

e Hosmerim

e Baklava

e Delioglan sarugu

e Zerde

Bu yemekler, yemeklerin en taninan ve Onemlileridir. Bunlarin diginda
sonbaharda, kisin tiiketilmek {izere tarhana, yayim, yufka, kiyma kavurma, salca,
cesitli sebze konserveleri, tursular; dut, erik, elma kurulari; pestil ve pekmez; kizilcik
(kiren) suyu yapimu kiiltiirel ve ekonomik hayata ayri bir ¢esit ve zenginlik
katmaktadir. Cok zengin bir yemek kiiltiiriine sahip olan Safranbolu’da bazi
yemekler de folklorik deger kazanmistir. Corbadan sonra biitiin et, Géztepe gibi

pilav, ara¢ ¢ayr gibi zerde, dam tas1 gibi haluska, hokra gibi gale, kiz sag1 gibi
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kadayif, delioglan sarugu ve cingan baklavasi bunlardan bazilaridir (T.C. Karabiik

Valiligi Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitabi, 2011: 58).

Safran bitkisi; Safranbolu’ya adin1 veren safran, ¢ok eski ¢aglardan beri ¢igek
tepeleri baharat ve gida boyasi olarak kullanilan soganli bir bitkidir. Cigdem ile
yakin akraba olan bu bitkinin ana yurdunun Akdeniz ve Iran oldugu sanilmaktadur.
Ortalama 20-25 cm’ye kadar boy alabilen safran bitkisi agustos, eyliil aylarinda
sogan seklinde ekildikten sonra, ekim ayinda huni bi¢iminde mor ¢igekler acar.
Ciceklerin tam ortasinda {i¢ parcali kirmizimsi, turuncu tepecikler (Disi organin ¢igcek
tozu yakalayan boliimii) yer alir. Sabah giines dogmadan toplanip kurutulan ve
baharat olarak kullanilan bu organlar, bilesimindeki koyu sar1 boyama maddesinden
otiirti i¢ine katildig1 yiyecegi lizerine bal mumu ile karistirilarak kurutulur. Yaklasik
10 gr. Safran elde etmek i¢in 1430 tepecik gereklidir. Bu nedenle pahali ve degerli
bir {irlin olan safranin yerini giiniimiizde bagka gida maddeleri almis olmasina
ragmen Akdeniz iilkeleri ile Iran ve Kesmir’de hala yaygin olarak kullanilmaktadur.
En ¢ok balik ve piring yemeklerine, baz1 Akdeniz iilkelerinde ise ekmek ve pastacilik
iiriinlerine katilir. Ulkemizde ise safran “zerde” denilen piringli bir tath

hazirlanmaktadir (Tungdzgiir, 2002: 120).

Yorenin {inlii ve ilgi ¢ekici iki {irlinii bulunmaktadir. Bunlardan biri ilgeye
adin1 veren Safran bitkisidir. Kendi agirhiginin yiiz bin kati kadar siviy1 sartya
boyayabilme 6zelligi bulunan safran ayrica kimya sanayiinde ve baharat olarak da
kullanilmaktadir. Safran bitkisinin iriin olarak kullanilan kismi yalnizca c¢igek
tohumlar1 oldugundan maddi degeri de ¢ok yiiksektir. Bu ilgi ¢ekici bitkinin diinyada
tiretildigi ender yerlerden biri Safranbolu’dur (Aksoy ve Kus, 1997: 50).

Safranbolu’ya ismini veren safran bitkisi, siisengiller familyasindan
sonbaharda ¢icek agan soganl bir kiiltiir bitkisi olup, toprak iistii kismi tek, toprak
alt1 kism1 ¢ok yilliktir. Safranin toprak altindaki sogan kismi 3 yil siiresince her yil
filiz vererek yeni bitkiyi olusturur. Yeni bitki ¢icek verdikten ve gelecek yilin
soganini olusturduktan sonra, toprak iistiindeki kismi kurur. Sogan kismi kiire
seklinde, tiistten ve alttan hafif basik, c¢evresi kahverengi kabuklarla Ortiilmiis

durumda, biiyiikliigii 1-5 cm capindadir. Toprak iistiindeki kisminda, bitkinin igne
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seklinde ince uzun yapraklar1 bulunmaktadir (Safranbolu Kaymakamligi Hizmet

Birligi Kiiltiir Yayinlari, 2011: 55).

Safran bitkisi, ozellikle ilag, boya ve gida endiistrisinde kullanilmaktadir.
Soganli bir bitki olmasi1 nedeniyle yilda bir kez cigek agmaktadir. Her bir sogandan
ortalama 7-8 kez cicek elde edilebilmektedir. Safran bitkisi, zambaga benzeyen ve
daha ¢ok mor renkli ¢icek agmaktadir. Kokulu safran elde etmek icin c¢iceklerin
giines dogana kadar toplanmasi gerekir. Safran sarisi olarak bilinen renkten de
anliyoruz ki; boya islerinde ve 6zellikle de kumas ve hali ipliklerinin boyanmasinda
kullanilan dogal bir boya maddesidir. Ciceginden elde edilen ucucu yag ile parfiim
sektorinde de kullanilmaktadir. Ilag sektoriinde ise; istahsizlik, hazimsizlik,
uykusuzluk, ¢esitli solunum yolu hastaliklarinin tedavisinde kullanilmaktadir. Ancak
yiiksek dozlarda alindiginda toksin etki de yaratabilmektedir. Gida sektoriinde, bazi
yemeklerin (zerde, asure, pilav vb.) renklendirilmesi ve tatlandirilmasinda
kullanilmaktadir. Ancak ¢ok pahali bir bitki olmas1 ve yetistirilmesindeki zorluklar
kullanim  alanlarin1  smirlandirmaktadir  (http://www.gezinim.com/esraeren/

2010/02/18/safranbolu-3, Erigim Tarihi: 19.01.2014).

Safranbolu’nun iin yapmis diger iiriinii Safranbolu Cavus Uziimii’diir. Cavus
liziimleri i¢inde en ¢ok tutulan bu {iziimdir ve ydrede yaygin olarak
yetistirilmektedir. Safranbolu ayrica lokumu ile taninmaktadir. Tlgede gesitli tiirlerde
lokum yapan imalathaneler bulunmakta ve ilge disina lokum satilmaktadir (Aksoy ve

Kus, 1997: 50).

En kaliteli sofralik {iziim ¢esitlerinden basinda yer alan c¢avus {iziimiiniin
“coban cavusu”, “pembe cavus”, gibi ¢esitleri vardir. Salkimlar konik, iri ve seyrek
tane; hafif oval yapida sarims1 yesil renkte, iri, ¢cekirdekli ve ¢eside 6zgii aromali bir
tad1 vardir. Olgunlagsma zamani orta, erken, yani Eyliil ortasidir. Cavus {izlimiiniin
tanitilmas1 amaciyla da her yil “Bag Bozumu Senlikleri” diizenlenmektedir. Bu

senliklerin 1938’de dahi yapildigi resmi kayitlardan anlagilmistir (Safranbolu
Kaymakamlig1 Hizmet Birligi Kiiltiir Yayinlari, 2011: 58).

129



3.4.2.2. Safranbolu Yoresel Giysileri

Safranbolu giysilerini, giinlik kullanimda giyilen giysiler (Giindelik),
sokakta, diigiinde giyilen giysiler (Kisilik) olarak incelemek gerekir. Erkek ve Kadin

giysileri bu boliimiin iginde ayr1 bir 6zellik tagirlar.

Kadin giysileri; kadin i¢ ¢amasirlarinin ¢esitli boliimlere ince islemelerle
bezenmis bicimlerde karsimiza ¢ikar. Bunlar1 kendi karakteristik 6zelliklerine gore
tek tek inceleyip, sOyleyis 6zelliklerine gore tanimlarsak (Don, géynek, i¢ entari, i¢
etek). Bu giin hala don adi verilen i¢ ¢amasirlarinin 6zel bir kumas dokumasi
mevcuttur. Eski dokuma kumastan olusan donlar diz lizerine kadar uzundur. Pacalar
kanavice islemeli (Tentene) dantel denilen oyalar ve bezemelerle siislii oldugu tespit
edilmistir. Bunun {izerine giyilen fanila ‘Goynek’ ise, uzun kollu ve yuvarlak
yakalidir. Yakas1 ve kol agz1 oyali (Tentene- Dantel), 6zel boriimcek denilen kirmizi
siyah cizgilerden olusmustur. Gdynekler aym zamanda ‘I¢ entari’ gérevini de
tistlenmislerdir. Yuvarlak yakali, uzun kollu gdyneklerin iizerine astarli, sigma
islemeli yelekler giyilir. ‘I¢ etek’ olarak nitelendirilen astar etekler ise don ve ic
goyneklerle malzeme bakimmdan uyum saglamuslardir. I¢ etekler patiskadan
yapilmis olup, etegi kanavigce ve oya bezemelidir (Tungdzgiir, 2002: 144). Yorede
kadin giysileri bindall1 entari, ligetek entari, tepebas, sirmali kadife, seteriye, fistan
(uzun entari), pamuklu entari, uzun pazen don (setiiklii), oyali yazma, silimli ¢evre,
tepelik, ¢orap, dolak, carik, zelgerde ve takilardan olusur (T.C. Karabiik Valiligi Il
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilceleri Kitab1, 2011: 59).

Erkek giysileri; ‘Ic gdynegi’ fanilalar1 kadmlarin giydigi gibidir. Yalmz
bunlarda kanavige ve oyalar bulunmaz. Bu gdyneklerin tipki kadinlarin i¢ gdynekleri
gibi tirnak igerisinde boriimeek iplikten dokunur. Erkek ‘I¢ donu’ iizerine 2 cm.
boyunda iki ucu sirmali islemeli ugkurlar baglanir. Erkeklerde i¢ gdynegi iizerine
astarli yelek giyerler. Erkeklerin ‘Kisilik’ sokakta ve diigiinde giydikleri 6zel
salvarlar, pantolonun kenarlari, tipki kadinlarin bindalli ve diger giysilerinin
(6zellikle yeleklerinin iizerinde bulunan) sirmalarla bezelidir. Bu pantolonlar koyu
mavi renktedir. I¢ gdynegin iizerine giyilen yeleklerde, salvarda bulunan sirmalarin
uzantistymis goriintiisii veren bezemeler vardir. Yelek kol ve 6n kenarlarina sari

renkte ince bezeme yapilir. Yine i¢ gdynegin ve salvarin hemen {izerine sarilan bel

130



kumasglar1 bu giysinin tamamlanmasini saglar. Kumaslarin uclar piiskiillii, yiin ya da
pamuklu dokuma oldugu goriilmiistiir. Kusak bele liggen gelecek bigcimde dolanir,
tizerine yelek giyilir. Yelek, kostek gibi glimiis zincir bir aksesuarla tamamlanir.
Basa, tefe basa benzeyen kirmizi renkte bir fes giyilir (Tungdzgiir, 2002: 145).
Erkekler genelde; ¢uha kumastan yapilan ve mavi rengin hakim oldugu salvar,
cepken, keten (diril) gomlek, yerli ylinden yapilan kege kiilah, yilin ¢orap ve
Safranbolu yo6resine 6zgli yemeniler giyer; yerli tezgahlarda dokunan kusak kusanir.
Yine yerli dokuma ile elde edilen kece kiilahi iizerine baglanan ve kok boya ile
renklendirilen sarik ile kiyafet tamamlanir (T.C. Karabiik Valiligi 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitab1, 2011: 59).

Arastirmalarla saptanan tarihi ve kiiltiirel degerlerden Karabiik ve ilgelerinde,
tarith boyunca ¢esitli kavimlerin yasadig1 anlasilmaktadir. Bu kiiltiirel zenginlikler
géz oOniinde bulunduruldugunda, halk oyunlar1 giysilerinde c¢esitli Orneklere
rastlamak miimkiindiir. Giysileri; basa giyilen, gdvdeye giyilen, ayaga giyilen
giysiler olarak smiflandirabiliriz. Bunlarla birlikte degisim aksesuarlarda kullanilir
(T.C. Karabiik Valiligi il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitaba,
2011: 59).

3.4.2.3. Safranbolu Yoresel El Sanatlan

Safranbolu’nun el sanatlarmin giliniimiize kadar gelmis ve giiniimiizde de
yapilmakta olan tiirleri; yemenicilik, deri islemeciligi, aga¢c oymaciligi, semercilik,

demircilik ve bakir islemeciligidir (Dogan, 2013: 44).

Safranbolu, Osmanli Imparatorluu’nun son yillarinda  kuzeybati
Anadolu’nun dericilik merkezi olmustur. Ozellikle Fransa ve Avusturya,
Safranbolu’dan deri alirdi. Ancak daha sonra islenmis deri yerine yar1 islenmis deri
alarak memleketlerinde isleyen Safranbolu ve Avusturyalilar Safranbolu’nun deriden
elde ettigi kazanci azalttilar (Barlas, 2004: 10). Giiniimiizde Safranbolu’da dericilik

zanaat1 yapilmamaktadir.

Tiirk kiiltiiriiniin unutulmaya yiiz tutmus ve bir¢ok bolgelerde de yapimi terk
edilmis bir pargas1 yemeniciliktir. Yemenicilik denen ayakkabn tiirti, bugiin artik pek

¢ok yerde makinelesmeye yenik diismiis ve kaybolmustur. Safranbolu
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yemeniciliginin merkezi “Arasta Carsisi’ydi1”. Arasta carsisi, Kopriili Cami’nin
yaninda, onun vakfiyesi olarak yapilmigtir. Bir tanesi Safranbolu kunduracilar
carsisina, bir digeri de caminin avlusuna acilan iki kapist vardir. Yapildig1 yillarda
yemenici esnafini barindiran Safranbolu Arastasi’nda 48 diikkan bulunurken, bu
carst 1990 oncesi restore edildiginde bazi diikkanlarin alanlart kiigiiltiilerek
Arastadaki diikkan sayis1 48’den 51°e ¢ikarilmistir. Giinlimiizde bu essiz el sanati
artik islevini yerine getirememektedir. Yemenici lonca teskilatt yok olmustur.
Yigitbas1 denilen esnaf reislerinin adlar1 dahi unutulmustur. Yemeniciler Arasta
Carsis1 ise bugiin restore edilip hediyelik esya satan diikkanlara doniistiiriilmiistiir

(Barlas, 2004: 9-11).

Kiiltiir turizmi acisindan biiylik 6nem tasiyan Safranbolu el sanatlarindan
bakircilik, kalaycilik, demircilik, semercilik, saraglik, yemenicilik mesleklerinin
bugiin Safranbolu yoresinde ¢ok az temsilcisi kalmistir (T.C. Karabiik Valiligi 1l
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitabi, 2011: 61). Safranbolu
tarihi i¢cinde yore ile 6zdeslesen bazi el sanat1 dallar1 gliniimiizde bu isi slirdiirmeye
calisan sinirh sayidaki insanin ¢abalarina ragmen maalesef yavas yavas yok olmaya

baslamis durumdadir.

Yemeni; i¢ ve dis1 tabaklanmig deriden ve tabani koseleden yapilan ve elde
dikilen bir ayakkabidir. Yemenilerin yazin ayag terletmeme, kisin sicak tutma
Ozelligi vardir. Giliniimiizde 47 yemeni ustasindan sadece bir tanesi Arasta

Carsis1’nda turistik amaglh yemeni imal etmektedir.

El dokumalari; ev tezgahlarinda yapilirdi. Halk kendi ihtiyacit disindaki
tirtinleri satarak yerine iplik alirdi. Dokunan bezler tacire satilirdi. Tacir bunlari
boyatirdi. Mavi renkli dokumadan erkek pantolonu dikilir, desenli olanlarindan
“Dizlik” denilen salvar, bohga, yatak ortiisii dikilir, ince bezlerden ise, lizerine baski
yapilarak sofra bezi, bagortiisii yapilirdi. Yollu deseni olan ve “Alaca” denilen
dokuma ise, dosemelik olarak kullanilirdi. Giinlimiizde bu kumaslardan dikilmis
cesitli giysiler ve hediyelik esyalar eski carsinin sokaklarinda turistik esya olarak
satilmaktadir  (http://www.gezinim.com/esraeren/2010/02/18/safranbolu-3, Erisim

Tarihi: 19.01.2014).
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Bir¢ok yorede oldugu gibi Safranbolu’da da kullanilan islemeli geleneksel bir
kadin giysisi olan Bindalli, glinlimiizde sadece kina gecelerinde giyilmektedir.
Eskiden her evde her kadina ait bir Bindalli mutlaka bulunurken, giinlimiizde kina
geceleri i¢in bile bulmak giiclesmistir. Bu geleneksel giysiyi ve diger yoresel el
dokumalarini yeni tasarimlarla yagatmak, yeniden canlandirmak i¢in ¢esitli projeler
gelistirilmeye ¢alisilmaktadir. Kadife ve atlas kumas iizerine klasik desenlerin sim
sirma ile islenmesiyle dikilen kaftan goriiniimiindeki bir iist giysisi olan bindallinin
belini altin ya da glimiis kemer siislemektedir (http://www.gezinim.com/esraeren

/2010/02/18/safranbolu-3, Erigim Tarihi: 19.01.2014).

3.4.2.4. Safranbolu Halk Oyunlar

Safranbolu zengin bir folklor varligina sahiptir. 50’ye yakin tiirkii, oyun ve
mani arasinda ‘A¢ Kapi oyun havas’, ‘Diirliyemin Giiylimleri kalayli’, ‘Kabem
Tiirkiisii’ bunlarin en iinliileridir. Bilindigi {izere “Folklor” Ingilizce bir terimdir.
Tirkgesi ‘Halk Bilimi’ demektir. 1994 yilinda kaybettigimiz Sadi Yaver Ataman’a
gore ‘Uzun yillarin medeniyet tarihi i¢cinde c¢esitli folklor dalgalarinin soydan soya
aktarilmig olan orjinal musiki anilari1 en renkli Ornekleriyle yasatmis olan
Safranbolu, komsu bdlgeleri de etkileyen ve her bakimdan canliligini uzun siire
koruyabilen bir folklor varligina sahip olusu ile de ayricalik tasiyan bir bolgemizdir.’
Bu tiinlii folklor uzmanimizin ‘Geleneksel ve toresel kalintilarin birlesiminden olusan
halk kiiltiirinlin yayilmasinda ve folklor kaynagmalarinda biiylik yerleri olan
tanidigim ve yararlandigim folklor analari-folklor babalar1 olarak saygi ve rahmetle

anmak istiyorum’ demistir (Aksoy ve Kus, 1997: 34).

3.4.2.5. Safranbolu’da Egitim

Tarih boyunca Safranbolu’da egitime &nem verilmistir. Ulke ¢apinda diger
kentlerle niifuslarina gdre bir oran yapilirsa, Safranbolu; yiliksek tahsil yapanlarin
cogunlukta oldugu kentlerin baginda gelir. Giinlimiiz Safranbolu gengleri de tahsile
cok onem vermektedirler. Safranbolu’da dine verilen biiylik 6nem dolayisiyla da
hemen her ailenin ¢ocuklarini daha kiiciik yaslardan kuran 6grenmesi icin Ozel

hocalara gonderirlerdi. Osmanlica okuma ve yazma zor oldugu ic¢in o devirlerde,
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okuma yazma Ogretilmese bile kiz c¢ocuklar1 dahi en azindan kuran okumayi
ogrenirlerdi. Tevhid-i Tedrisat yasasi ¢ikana kadar Safranbolu’da medrese egitimi
onemli bir yer tutmaktadir. 20. yiizyllin basinda Mekteb-i Ibtidai ismini tasiyan,
bugiinkii mescit semtindeki cami ile tiirbenin yaninda bulunan binanin yanindaki
ilkokulun Safranbolu’daki ilk maarif kurumu oldugu anlasilmaktadir. Daha sonralari
carsidaki Yeni Hamam’in yaninda yiktirilarak yerine yeni otobiis duragi yapilan
yerde, o zamanlar Hamam Onii okulu diye anilan bir okul ag¢ilmistir. Bu okulda kiz
ogrenciler ders gormektedirler. Daha sonra Giimiis Ilkokulu yapilmis, Baglar
ilkokulunun yapilarak egitime agilmasi ise 1943 yilinda olmustur. 1924 yilinda
yayinladigi risaleden edinilen bilgiye gore o yillarda Safranbolu’da riistiye (ortaokul)
ve idadi (lise) mektepleri vardir. Bu mektepler simdiki Kalealt1 ilkokulu ve Baglar
Koyi¢i semtinde Kiz Meslek Lisesi’nin bulundugu binanin ilk ahsap bdliimiinde
egitim vermektedir. Safranbolu’da riistiye ve idadiye mektepleri maarif bakanliginca,
egitim yetersizligi nedeniyle daha sonra kapatilmistir. Bu olaymn kesin tarihi
bilinmemekle beraber, 1930’lu yillarin ilk yarilarina rastladigi sanilmaktadir.
Safranbolu’da 06zellikle Osmanli doneminde Kastamonu Lisesi’nin 100. yili
miinasebeti ile bastirilan kitapta, Tiirk ve Rum ahalinden bu liseye devam eden
birgok Safranbolu’lu 6grencinin ismine rastlanmigtir. Ayrica 1928 yilinda latin
harflerinin 6gretilmesi i¢in acgilan Milli Mektepleri Safranbolu’da da agilmis ve bu
mektepten birgok Safranbolu’lu yeni harflerle okuyup yazmayr 6grenip diploma
alarak ¢ikmislardir. 1940’11 yillarda Karabiik’te ilk dnce ortaokul ve 1950°de de lise
acilmistir. Ardindan Safranbolu’da 1947°de ortaokul agilmistir. Daha sonraki yillarda
Safranbolu, Anadolu Lisesi’ne Kiz ve Erkek Meslek Liselerine, Kiz Meslek Saglik
Lisesine, Ticaret Lisesine kavusmustur. Safranbolu’da 1 Ocak 1991 yilinda kurulan
ve Zonguldak Karaelmas Universitesi'ne bagli olan Yiiksekokul bulunmaktadir.
Yaklagik 1500 6grencinin egitim gordiigii bu okulda sekiz ayr1 boliim bulunmaktadir.
Ayrica Fethi Toker Tasarim ve Giizel Sanatlar Akademisi’nin ag¢ilmasi da
kararlagtirtlmis  bulunmaktadir. Safranbolu kent halki olarak muhafazakar
insanlardan olugsmustur ve bu 6zelligini bu giine kadar da korumustur. Elbette bu

ozelligin egitime de yansimasi ka¢inilmazdir (Tungdzgiir, 2002: 136-139).

Safranbolu'da 451 6grencinin egitim gordiigii iki tane bagimsiz okul dncesi

egitim kurumu vardir. 11'1 merkezde, 5'1 kdylerde olmak iizere 5.229 6grencinin
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egitim gordugii 16 ilkdgretim okulu bulunmaktadir. 1.981 dgrencinin egitim gordiigii
9 tane ortadgretim kurumu bulunmaktadir. 2002 yilinda kurulan Karabiik
Universitesi'ne bagli Fethi Toker Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi'nin yaninda bir
de Meslek Yiiksek Okulu bulunmaktadir. Bu iki 6gretim kurumu kentin dinamik
yapisini ayakta tutmaktadir. 2005-2006 6gretim yilinda Fethi Toker Gilizel Sanatlar
ve Tasarim Fakiiltesi'nde 77 ve Safranbolu Meslek Yiiksek Okulu'nda 1.839 6grenci
egitim almistir, ayrica 2011 yilinda Safranbolu Turizm Fakiiltesi kurulmustur

(http://tr.wikipedia.org/wiki/Safranbolu, Erisim Tarihi: 20.01.2014).

3.5. SAFRANBOLU’NUN TURISTIiK DOGAL DEGERLERI

Safranbolu, geleneksel Tirk toplum yasaminin 6zelliklerini kent 6lgeginde
yasatan, tarihi ve kiiltlirel eserlerini tiim insanlara sunan o6rnek bir kenttir. Sahip
oldugu zengin kiiltiirel miras ve bu mirast korumadaki basaris1 Safranbolu'yu bir
diinya kenti iiniine kavusturmus ve UNESCO tarafindan Diinya Miras Listesi'ne
alinmasin1 saglamistir. Daha ¢ok Eski Tiirk Evleri ile taninan Safranbolu, tarihi
boyutuyla, dogal giizellikleriyle ve kent Ol¢eginde korumacilikta Ornek
olusturmasiyla giin gectik¢ce daha cok ilgi gérmektedir. 1200 koruma altinda olan
sayisiz kiiltiirel eseri bulunan Safranbolu, bugiin kent 6l¢eginde en iyi korunan yer

olarak anilmaktadir.

3.5.1. Safranbolu’nun Dogal Degerleri

Safranbolu, tarihi boyutunun ve evlerinin yani sira ¢ok ilgi ¢ekici dogal
giizelliklere de sahiptir. Bu anlatim turizmi ¢esitlendirme kaygisinin bir iriinii
degildir. Gergekten Safranbolu’da bulunan dogal giizellikler, herhangi bir yerlesim
yerini tek basina On plana ¢ikarmaya yetecek diizeydedir. Ne var ki bir miize kent
goriiniimiindeki ~ Safranbolu’yu iine kavusturan geleneksel Tiirk evlerinin
mikemmelligi ilgenin dogal giizelliklerini ikinci planda  birakmaktadir.
Safranbolu‘nun dogal giizellikleri ormanlar ve yaylalardan, kanyonlardan,
magaralardan ve yoreye 0zgii liriinlerden olusmaktadir. Bolgenin ylizey Ortiisii biiyiik
Ol¢tide ormanliktir. Hem genis yapraklit hem ibreli agaclarin bir arada bulundugu

Safranbolu ormanlari her mevsimde ayr1 giizellikler olusturmaktadir. Bdlge
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ormanlarinda sari, kirmiz1 ve yesilin tiim tonlarin1 gérmek miimkiindiir. Yiikselti
farkliliklar1 bir yandan iklimi ve bitki Ortiisiinii degistirirken, diger yandan doga

sporlar1 i¢in uygun ortamlar yaratmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 46).

3.5.1.1. Magaralar

Safranbolu’da bulunan Mencilis (Bulak) magarasi ile Hizar magarasi Diinya
magaracilik literatiiriine girmis ve yabanci magara uzmanlarinin siklikla ziyaret

ettikleri jeolojik olusumlardir (Aksoy ve Kus, 1997: 47).
Safranbolu’da doga harikasi olan magaralarin isimleri sunlardir:

Bulak (Mencilis) Magarasi, Hizar Magarasi, Yass1 Bakacak Magarasi, Cukur
Koy Magarasi ve Agizkara Magaralardir.

Bulak Magarasi, Karabiik’e bagli Bulak koyiiniin Safranbolu ile simir
olusturdufu magara denilen yerdedir. ilce merkezine ¢arsidan 8,5 km.,
Degirmenbasi’ndan 5 km. uzakliktadir. Magaranin iki girisi bulunmaktadir. ilk giris,
su ¢ikisinin oldugu bir agizdan yapilmaktadir. Ancak 30 m. sonra bu ¢ikis bir sifonla
sonlanmaktadir. Ikinci giris ise aktif ¢ikis agzinin arkasinda yer alan tepenin solunda
fosil bir agizdan yapilmaktadir. Mencilis Magarasi’nin toplam 2.725 m’dir.
Magarada 3, 5, 11 e 15 m’lik dort inis yer almaktadir. Magaranin 350 m’lik kismi
1isiklandirilarak turizme acilmistir (T.C. Karabiik Valiligi i1 Kiiltir ve Turizm
Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitab1, 2011: 66). Bulak (Mencilis) Magaras:
Merkez ilge Bulak kdyiinde bulunan bu magara 6,5 km. uzunlugu ile lilkemizin 4.
biiyiik magarasidir. Igerisindeki dikitler, sarkitlar, travertenler, gdletler ve yer alti
nehirleri ile bir tabiat harikasidir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim
Tarihi: 10.01.2014).

136


http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk

Sekil 23. Bulak (Mencilis) Magarasi

Kaynak: http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-dogal-giizellik-6zellikleri.htm,
Erisim Tarihi: 23.04.2014.

Bulak Magaras1; Bulak kdyii ile Safranbolu ilge simirinda bulunuyor. Iki yil
Once restorasyonu yapilarak ziyarete agilan bu magaray1 yabanci magara uzmanlari
sik sik ziyaret ediyorlar. Bugiinkii halini 3 milyon yil 6nce alan magara 12'nci
yiizyilda korunma amaglh olarak da kullanilmis. Uzunlugu 6 km’yi bulan magaranin
sadece 400 metrelik bolimii ziyaret edilebiliyor. Magara girisinden 11 metre
inildiginde aktif boliime ulasiliyor. Ancak bu boliim ziyarete acik degildir. Burada
magara i¢inde akan yer alt1 nehri karsiniza ¢ikiyor. Magaranin i¢inden akan nehir, 15
metrelik bir selaleden diiserek, kiiciik bir gdl olusturuyor. Ardindan da yer altina
karistyor. Magaranin girisinde yiizeye ¢ikan bu su, Bulak kdyiine ve Safranbolu
merkezine ulasiyor. Bulak Magarasi’na Safranbolu’dan giden yol asfalttir.
Safranbolu-Eski Carsi’dan her giin 10:00 ve 15:00 de minibiis kaldirilmaktadir
(http://www karadenizgezi.net/Safranbolu-dogal-giizellik-6zellikleri.htm, Erisim
Tarihi: 23.04.2014).

Magarada 3.5, 11 ve 15 m’lik dort inis yer almaktadir. Fosil kol iizerinde 3 ve
5 m’lik inislerden sonra ana galeri tizerinde, sol tarafa ayrilan bir kol bulunmakta ve
“Fareli Kol” adi1 verilmektedir. 11 m’lik inis gerceklestirildikten sonra magaranin

aktif boliimiine ulasilir. Magaranin asil goriilmeye deger yerini de bu bdlge
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olusturmaktadir. Suyun akisina ters yonde gidildiginde oldukg¢a giizel bir traverten
olusumuna rastlanmaktadir. Magara icinde bir siire akan yer alt1 nehri 15 m’lik
selaleden diismekte ve bir siire sonra da sifon yaparak yer altina gegcmektedir. Daha
sonra bu su birinci giris agzinin bulundugu noktada tekrar yiizeylenerek Mencilis
kaynagi c¢ikis agzint olusturmaktadir. Yagishh mevsim sonucunda su seviyesinin
oldukea yiikseldigi yer alt1 nehrinde ilerlemek magaraci ekipler i¢in tehlikeli olabilir.
Ayrica bolge yaban hayati agisindan da oldukga canlidir (Aksoy ve Kus, 1997: 50).

Hizar Magarast: Ilcenin Danakdy sinirlar igerisindedir. Baglar Degirmenbasi
semtine uzakligi 5 km’dir. Magara yatay gelismis ve fosildir. Biiylik bir agizdan
girilen magara bir ana galeri ve iki yan pasajdan olusmaktadir. Bu magaranin
disinda, Uluyayla'da heniiz yeterince kesfedilmemis biiyiik bir magara girisi ile
ormanin i¢ kesimlerinde derin ¢ukurluk bi¢ciminde ilging jeolojik olusumlar vardir
(T.C. Karabiik Valiligi 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilceleri Kitabr,
2011: 67). Hizar Magaras1; ildeki muhtelif magaralardan digeri ise Sipahiler kdyiinde
bulunan 61 basamakla c¢ikilan bir magara ve Safranbolu ilgesindedir
(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014). Magara giris
agzinin hemen 50 m. alt kotunda sifon yaparak cikan bir kaynak bosalimi yer
almaktadir. Magara icindeki sifon da tahminen bu ana galeriye bir saft ile
baglanmaktadir. Bu magaralarin disinda Uluyayla’da heniiz yeterince kesfedilmemis
bliylik bir magara girisi ile ormanin i¢ kesimlerinde derin ¢ukurluk bi¢ciminde ilging

jeolojik olusumlar mevcuttur (Aksoy ve Kus, 1997: 50).

Agizkara Magarast: Harmancik kdyiinde bulunan Agizkara Magaras1 sarkat,
dikit ve diger jeolojik olusumlar bakimindan farkli bir gilizellik ve zenginlik
icermekte olup heniiz turizme acilmamustir (T.C. Karabiik Valiligi Il Kiiltiir ve

Turizm Miidiirliigii, Karabiik ve Ilgeleri Kitab1, 2011: 67).

Yass1 Bakacak Magarast; bu mezar oren cevizi mevkiinin 200 m. kuzeyinde,
catal in denilen siitunlu mezarin 100 m. kadar batisma diismektedir. Oniinde 2 m.
boy ve yiikseklikte, 1 m. derinliginde at nali seklinde bir giris yeri vardir. Buradan
0.80 m. eninde ve 1 m. yiiksekliginde bir kapidan mezar odasina girilmektedir. Bu
odanin boyu 2.20 m, eni 2.40 m, yiiksekligi de 2 m. olup tavana tonozludur. Olii

sediri yoktur.
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Cukur KO8y Magarasi; burast Hacilarobasi kdyiiniin 20 dakika dogusunda
bulunmaktadir. Diger kaya mezarlarinda oldugu gibi at nali seklinde bir giris yeri,
dikdortgen bigiminde kapist vardir. Odanin i¢i dolu oldugundan sekli hakkinda bir
bilgi yoktur. Bu mezarin tepesine ana kayadan kesilmis tas basamakla ¢ikilmaktadir

(Tungozgiir, 2002: 40).

3.5.1.2. Kanyonlar

Karabiik'iin dogal giizellikler arasinda kanyonlarin ayr1 bir yeri vardir. Daha
cok Safranbolu'da kire¢ tasi tabakalarini1 derin bir bigimde yarilmasi ile kanyonlar
ortaya cikmistir. Bolgenin arazi yapisini ilgi g¢ekici hale getiren bu kanyonlarin
basinda incekaya kanyonu gelmektedir. Uzerinde Incekaya su kemerinin yer aldig
kanyon oldukca dik ve derin yamaglara sahiptir (http://www.cografya.
gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Safranbolu’ya 13 km. uzakliktaki Diizce Koyii’nlin biri girisinde, digeri
Kozcagiz Mahallesi’ndeki kanyonlar foto safari ve yaban hayati koruma alan1 olarak
diizenlenmis, bakir bir turizm segenegidir (Aksoy ve Kus, 1997: 69). Uzunlugu
oldukca fazla olan Diizce (Kirpe) Kanyonu ziyaretgilerini adeta biiylilemektedir.

Tabiat harikas1 olan diger kanyonlarimiz ise Tokatli Kanyonu, Sakaralan
Kanyonu ve Sir¢ali Kanyonlaridir. Yenice ilgesindeki Seker Kanyonu 6,5 km.
uzunlugu ve zor gegisleri ile profesyonellerin ilgi gosterdigi bir kanyondur

(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Sakaralan Kanyonu; Safranbolu'ya 11 km. uzakliktaki Yoriik Koyii ile Konari
Koyl arasinda yapilan bir yiirliylis yeridir. Diizce ve Sircali Kanyonlar ile ayni
Ozelliklere sahiptir. Her ii¢c kanyon Konari-Yazikdy arasinda birlesirler. Carpic1 doga
giizelliklerini bu kanyonda da doyasiya yasayabilirsiniz (http://www.karadenizgezi.

net/Safranbolu-dogal-giizellik-6zellikleri.htm, Erisim Tarihi: 23.04.2014).

Tokathh Kanyonu; Hizar Cayi'nin yatagindaki Kire¢ tasi tabakalar1 binlerce
yilda asindirmasi sonucunda olusmustur. Safranbolu il¢e hudutlar igerisinde ii¢ ayri
kanyon bulunmakta olup, bunlarin igerisinde en ilgi ¢ekici olanidir. Safranbolu

ilgesinin tarihi evlerinin bulundugu cars1 kesiminde de kanyonlar bulunmakta olup,
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Mevcut tarihi yapilar kanyon iizerini tag kemer yapilarla kapattiktan sonra kazanilan
alanlar iizerine insa edilmistir. Yiriiyiis giizergdhimiz, tarihi ¢ars1 kesimi giimiis
mahallesinden baslayarak, kanyonu takiben kuzey istikdmetinde ilerleyerek, baglar
mahallesi ve Tokatlhi koyiiniin dogusunu takiben devam etmekte olup, kanyon
tizerindeki mevcut tarihi tag kopriiler ve ince kaya su kemeri ile doganin yapisi
sizlerde degisik duygular yaratacaktir (http://www.karadenizgezi.net/Safranbolu-

dogal-giizellik-6zellikleri.htm, Erisim Tarihi: 23.04.2014).

|

Sekil 24. Tokath Kanyonundaki Cam Teras

Kaynak: http://www.kobigirisim.net/2013/10/kultur-turizminde-urun
cesitlendirmesi.html, Erisim Tarihi: 28.01.2014.

Safranbolu turizminde c¢esitliligi artirmak amactyla Karabiik Valiligi, Tokatl
Kanyonu tizerinde yerden 80 metre ylikseklikte ve 11 metre genisliginde yapilan, 75
ton agirhg tasiyabilen Kristal Teras insa edilmesi caligmalarina 6n ayak olmus.
Roketatar mermisiyle dahi kirilmayan cam seyir terasi, yaklasik 400 kisiyi tagima
kapasitesine sahip. Teras essiz Tokatlh Kanyonu manzarasini turistlere sunuyor.
Ulkemizde 6rnegi bulunmayan cam terasin sadece Amerika’da bir 6rnegi vardir. Bu

cam teras insas1 ile Tokatli Kanyonu ve Incekaya Su Kemeri Safranbolu’da mutlaka
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goriilecek  yerler  arasina  girerek  iiriin  ¢esitlendirmesi  yapilmistir
(http://www kobigirisim.net/2013/10/kultur-turizminde-urun-cesitlendirmesi.html,

Erisim Tarihi: 28.01.2014).

Sekil 25. Tokath Kanyonu ve Cam Teras

Kaynak: http://www.kobigirisim.net/2013/10/kultur-turizminde-urun-
cesitlendirmesi.html, Erisim Tarihi: 28.01.2014.

Cam teras ile Safranbolu’ya gelen turistlerin sehirde kalma siirelerinde artis
saglanmis ve Safranbolu sadece tarihi evleri ile degil, dogal giizelliklerinin de 6n
plana cikarilmasi ile gii¢lii bir turizm secenegi haline geldigini sOyleyebiliriz
(http://www kobigirisim.net/2013/10/kultur-turizminde-urun-cesitlendirmesi.html,

Erisim Tarihi: 28.01.2014).

3.5.1.3. Yaylalar

Safranbolu, dogal degerler bakimindan c¢ok zengin bir yerdir. Bu dogal
degerler arasinda yer alan yaylalar, Safranbolu’ya farkli bir glizellik getirmis ve sehri

gezmek icin gelen turistlerin dikkatini ¢ekmistir.
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Safranbolu’daki baslica yaylalarin isimleri sunlardir: Sarigicek Yaylasi,

Sorkun Yaylasi, Ulu yayla ve Boduroglu Yaylasidir.

Sorkun Yaylasi; Karabiik-Yenice-Eskipazar sinirlari arasinda kalan Sorkun
Yaylasi yaklagik 1650 m. yiiksekligindedir. Genis bir alana sahip olan bu yayla da
doga yiiriiylisii 6n plana c¢ikmistir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erigim
Tarihi: 10.01.2014).

Ulu Yayla; Safranbolunun kuzeyinde yer alan Ulu yayla oldukgca giir
ormanlarin ig¢inde genis ve yemyesil c¢ayirlarin uzandigr bir alandir. Ahsap
malzemeden yapilmis yayla evleri ile ormanlarin biitlinlesmesi ortaya cennet gibi bir
mekan ¢ikartmaktadir. Yaylada kamp kurulup doga yiiriiyiisleri yapilmaktadir
(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014). Uluyayla;
Safranbolu, Ulus, Eflani liggeninde yer alan Uluyayla’nin rakimi 1000 m. olup,
18000 hektar ormanlik alana sahiptir. Basli basina bir doga harikas1 olan
Uluyayla’da; 15 metre genisliginde, 450 metre uzunlugundaki Uluyayla Magarasi,
avlanmaya miisait goletleri, av hayvanlar1 ve sayvanlar1 foto safari ilgi noktalar
olup, son yillarda mesire alan1 ve kamp yeri olarak sehir hayatindan bunalanlara ev
sahipligi yapmaktadir. Safranbolu’ya 50 km. uzaklikta, ormanlarin, goletleri,
magaralari, sayvanlari (yayla evi) ve av hayvanlar ile {inlii egsiz bir doga cenneti
olan Uluyayla’da her yil Agustos aymin ikinci haftas1 “Uluyayla Senlikleri”
yapilmaktadir (Aksoy ve Kus, 1997: 59).

Sarigicek Yaylasi; Safranbolu ilgemizde bulunan yayla 1700 m. yiikseklikte
olup orman dokusu agisindan oldukca zengindir. Burada trekking, atla doga
yirliylisii  yapilabilir, dag bisikleti ile gezinilir ve kamp ¢adir1 kurulabilir
(http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk, Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Boduroglu Yaylasi; Ovacik ilgesinde bulunan yayla essiz giizelliklere sahip
olup her yil senlikler diizenlenmektedir (http://www.cografya.gen.tr/tr/karabuk,
Erisim Tarihi: 10.01.2014).

Ilge turizmini gesitlendiren dogal giizelliklerdir. Uluyayla ilce merkezine 50

km., Sarigicek yaylas1 8 km. dir (Aksoy ve Kus, 1997: 69).
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3.5.1.4. Dereler

Safranbolu’da, Tokatli (Glimiis) Deresi, Ovacuma Deresi, Ak¢asu Deresi ve
Bulak Dereleri bulunmaktadir. Doga harikasi olan bu dereler Safranbolu’ya giizellik

katarlar.

Sehrin su gereksinimini o siralarda biiylik ol¢lide Giimiis Deresi ve Akcasu

Deresi karsilamaktadir (Tungdzgiir, 2002: 14).

Tokath (Gilimiis), Akcasu ve Bulak dereleri {i¢ ayr1 kanyon olusturarak
sehirden gecip Ara¢ Cayi'na kansirlar (http://tr.wikipedia.org/wiki/Safranbolu,
Erigim Tarihi: 20.01.2014).

3.5.1.5. Caylar

Kent ilk olarak cukur iginde biiyiik bir ¢atlak olusturan Giimiis Cayi ile daha
s1g bir ¢ay olan Akgasu caylari arasinda kurulmustur (Tung6zgiir, 2002: 14).

Sehrin icinden gecen tabiat harikasi olan Arag ¢ayi ise Safranbolu’yu gezmek
i¢cin gelenlerin ilgi odagi olmustur. Ara¢ Cay1 ise Soganli Cay1 ile birlesir ve Filyos

Cayir'ndan Karadeniz'e ulasir.

flgeden gecen 6nemli akarsulardan Ara¢ Cayi, Soganli Cay1 ve Ovacuma
Deresi'nin yaninda su miktar1 az olan ve biiyiik kanyonlar olusturan ¢ok sayida kiiciik
derecik bulunmaktadir. Derin ve uzun kanyonlarin yaninda, biiyiik magaralar ve dag
yamagclarinda bulunan magara agizlarindan ¢ikan biiyiik ¢apli sular bulunmaktadir

(http://tr.wikipedia.org/wiki/Safranbolu, Erisim Tarihi: 20.01.2014).

3.5.1.6. Goller

Konar1 Golii; ortasindaki laciverte donen rengiyle suyun goriintiisti
muazzamdir. Oysaki derinlik farkindan kaynaklanan gercekten c¢ok ilging renk
degisimi ile gdrmeye alistigimiz gollerden farkli goriintiisiiyle dogal bir harika olarak
degerlendirebilecegimiz yerlerden biri sayilabilir. Safranbolu-Ara¢ yolu iizerinde
Konar1 Kéyli’'nde bulunan ve Safranbolu’ya 8 km. uzakliktaki Dipsiz Gol, bolgede

giizelligiyle tin salmis gen¢ bir kizla gdgebe bir ailenin oglu arasindaki askin
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genclerin burada intihar etmesiyle hazin bir sekilde sonuclandig: rivayet edilen bir
yerdir. Boyle hazin bir hikayeye kaynaklik eden ve halk arasinda Dipsiz Gdl olarak
bilinen Konar1 Golii'niin derinligi dalgiglar tarafindan 6-8 m. olarak belirlenmistir.
Goldeki su sicakligr yaz-kis 24 derecedir. Biri dipten olmak iizere ii¢ kaynaktan
beslenmektedir. Bugiin ¢evresinde diizenlemeler yapilarak giizel bir mesire yeri
haline  getirilmistir  (http://www.gezinim.com/esraeren/2010/02/18/safranbolu-3,
Erisim Tarihi: 19.01.2014).

3.5.1.7. Ormanlar

Karabiik Safranbolu’da gizlenen Yenice Ormanlar1 Tiirkiye’nin en dogal ve
en gizemli yerleri arasindadir. Her mevsim ayri bir giizellige biirlinen Yenice
Ormanlari, kendine has mikro klimaya sahiptir ve 6zellikle anit agaglarin bulundugu
Aboretum Alani’n1 goriince kesinlikle biiylileneceksiniz. Yenice Ormanlari’nda; her
agac birbirinden giizel birbirinden heybetlidir. Kendinizi bir aga¢ miizesinde
hissedeceksiniz. Belediye tarafindan daha sonralarda yapilan 5 kampli, 7 bisiklet ve
15 yiirtiyiis rotas1 daha da ¢ekici kilmis ve turistlerin ilgi odagi olmustur. Ormanin en
tepesine ¢ikarak Yeni Ormanlari’nin biiyiileyici ve hayranlik birakan goriintiisiinii
seyre dalabilirsiniz. Icinde selaleler ve cesit ¢esit cicekler ile cok zengin ve
kiymetlidir. Doganin en giizel yesillerinin yarattigi Yenice Ormanlari’na yakin
mekanlarda bulunuyor. Tabiat Anit1 olarak tescil edilen ve koruma altina alinan
harikalarla dolu bir ormandir (http://www.firaret.com/yakin-yerler/yenice-ormanlari-

yakinindaki-oteller, Erisim Tarihi: 28.01.2014).
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DORDUNCUBOLUM

TURISTiK MARKA SEHIR OLMADA TARIiHi VE DOGAL DEGERLERIN
ETKISINE YONELIK BiR ARASTIRMA

Tarihi ve dogal yerlerinin Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina
etkisinin incelendigi bu bdoliimde, Safranbolu ilce merkezine ziyarete gelen yerli
turistlere yapilan aragtirma anlatilacaktir. Bu kapsamda arastirmanin uygulama

yonteminden bahsedilerek elde edilen bulgular sunulacaktir.

4.1. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu béliimde arastirmanin modeli, arastirmanin evreni ve orneklemi, verilerin

toplanmasi ve verilerin analiz yontemine iligkin bilgilere yer verilmistir.

4.1.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma modeli, aragtirmanin amacina ve hipotezlere bagli olarak turistler
i¢cin tarihi ve dogal yerlerin Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasi agisindan
etkisini inceleme amacina dayanmaktadir. Bu baglamda arasgtirmanin modeli ve

hipotezleri Sekil 26’da sunulmaktadir.

Tarihi

Degerler
Turistik

Marka
Sehir

Dogal

Degerler

Sekil 26. Arastirma Modeli
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Hi: Turistlerin tarihi degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi

algilarini etkiler.

Hj: Turistlerin dogal degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi

algilari etkiler.

4.1.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu c¢alismanin evrenini, Safranbolu ilce merkezine gelen yerli turistler
olusturmaktadir. Arastirmada daha once deginilen siirliliklardan dolayr evrenin
tamamina ulasilamayacagi icin, evreni temsil ettigi diigiiniilen 6rneklem {izerinde bir
sonuca ulagilmistir. Buna gore drneklem aragtirma alani olan Safranbolu ilgesine
gelen yerli turistlere anket uygulanmistir. Arastirma yerli turistler {izerinde
yapildigindan dolay1 anketin uygulandigi donemde Safranbolu’ya gelen turist sayisi
baz  alinmig olup, evren  sayisl 127.002 olarak  belirlenmistir

(http://www.safranbolu.gov.tr, Erisim tarihi: 16.05.2014).

Turistlerin marka sehir algilamalar1 i¢in 6rneklem sayisi ise; 420 kisi olarak

tespit edilmistir.
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Tablo 2. Belirli Evrenler i¢cin Kabul Edilebilir Orneklem Biiyiikliikleri

N S N S N S N S
10 10 190 127 1.100 285 5.000 357
20 19 200 132 1.200 291 6.000 361
30 28 250 152 1.300 297 7.000 364
40 36 300 169 1.400 303 8.000 367
50 44 350 185 1.500 306 9.000 368
60 52 400 196 1.600 310 10.000 370
70 59 450 212 1.700 313 15.000 375
80 66 500 217 1.800 317 20.000 377
90 73 550 226 1.900 320 30.000 379
100 80 600 234 2.000 322 40.000 380
110 86 650 242 2.200 327 50.000 381
120 92 700 248 2.400 331 75.000 382
130 97 750 254 2.600 335 100.000 384
140 103 800 260 2.800 338 1.000.000 384
150 108 850 265 3.000 341 10.000.000 384
160 113 900 269 3.500 346

170 118 950 274 4.000 351

180 123 1.000 278 4.500 354

Kaynak: Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim (2010): 135.

(N: Evren Biiyiikliigii, S: Gerekli Ornek Biiyiikliigii)

Arastirmacilar genellikle %5°lik bir belirlilik diizeyinde ¢alismaktadirlar. Bu
baglamda; eger ornek kiitle 100 kere se¢ilmis olsa, bunlardan en az 95 tanesi evrenin
Ozelliklerini temsil edecek giice sahiptir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve
Yildirim, 2010: 135). Ilgili érneklem biiyiikliigii hesaplamasinda 0,05 anlamlilik
diizeyinde ve 0,05 oOrneklem hatasinda belirtilen 100.000°’den biiyiik evren
biiyiikliigiinde 384 sayis1 6rneklem igin yeterli bulunmaktadir. Bu ¢alismada evren

127.002 olarak tespit edilmistir. Arastirma i¢in 420 anket uygulanmaistir.
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4.1.3. Verilerinin Toplanmasi

Safranbolu’nun tarihi yapilarinin, kendine 06zgii konaklarinin ve dogal
giizelliklerinin olmasinin turistik marka sehir olmasi {lizerine etkisini arastiran bu
caligmada, oncelikle 1ilgili literatiir kismi incelenmis ve kuramsal c¢ergeve
olusturulmustur. Daha sonra aragtirmanin amacimi ger¢eklestirmek {izere,
Safranbolu’nun tarihi yapilarinin, kendine 6zgii konaklariin ve dogal giizelliklerinin
olmasinin turistik marka sehir olmasi iizerine etkisini incelemek i¢in, 2014 yili Mart
ve Nisan aylarinda rastgele 6rneklem segme yontemi ile Safranbolu ilce merkezine
gelen 420 kisi yerli turiste anket yontemiyle gergeklestirilmistir. Anketler Safranbolu

Eski Cars1 ve ¢evresinde uygulanmaistir.

Arastirmada birincil ve ikincil veri kaynaklarindan yararlanilmistir.
Aragtirmanin literatiir kisminda daha 6nce konu ile ilgili yazilmis kitaplar, tezler ve
makalelerden yararlanilmigtir. Arastirmanin birincil veri kaynaklar1 ise, Safranbolu
ilcesine gelen yerli turistlere yonelik yapilan anketlerden elde edilmistir. Arastirmada
veri toplama araci olarak anket sistemi uygulanmistir. Anket formunun
Safranbolu’ya gelen yerli turistler tarafindan doldurulmasiyla sonuglar elde

edilmistir.

4.1.4. Verilerin Analizi

Safranbolu’nun tarihi yapilarinin, kendine 06zgii konaklarinin ve dogal
giizelliklerinin olmasinin turistik marka sehir olmasi iizerine etkisini belirlemek
amaciyla yapilan bu calismada elde edilen veriler, SPSS 21.0 istatiksel paket
programi ile analiz edilmistir. Verilerin bir kismi tablo ve grafikler halinde ortaya
konulmustur. Sorulara verilen cevaplarin bos birakilmasi veya birden fazla sik
isaretlenmesi durumunda o soru degerlendirmeye alinmamistir. Arastirmanin analiz
asamasinda ilk Once arasgtirma Orneklemini olusturan turistlere ait demografik
ozelliklerin frekans ve yiizdelik dagilimlari tespit edilmistir. Ikinci asamada,
turistlerin Safranbolu’nun tarihi, dogal ve turistik marka sehir olmasina iliskin
degerlendirmelerinin demografik faktorlere gore farklilasip farklilagsmadigini tespit
etmek amaciyla t testi ve ANOVA analizi yapilmstir. Ugiincii asamada,

Safranbolu’nun tarihi yapilarinin, kendine 6zgii konaklariin ve dogal giizelliklerinin
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olmasiin turistik marka gehir olmasi ile ilgili ifadelere verdikleri yanitlarin, frekans
ve ylizdelik dagilimlar1 analiz edilmistir. Cok Yonlii Varyans Analizi (ANOVA),
birden ¢ok faktdriin yani bagimsiz degiskenin ¢esitli diizeylerinin belirli bir bagimli
degisken iizerinde etkilerinin incelendigi modeldir. Amag, grup ortalamalar1 arasinda
fark olup olmadigin1 6lgmektir. Cok Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) bir bagiml
degiskenden hareket etmektedir. Cok Yonlii Varyans Analizinde (ANOVA) sifir
hipotezi, bagimli degiskenin gruplar arasi ortalamasinin esitligini kabul eder (Nakip,
2006: 383-387). Bu calismada ankete katilan turistlerin demografik 6zellikleri
bagimli degisken olarak belirlenmistir. Varyans analizinde bagimli degisken
tarafindan gruplara ayrilan kitlelerin birbirlerinden farkli olup olmadiklar
incelenmektedir. Son asamada ise olusturulan hipotezler analiz edilerek bulgular

ortaya konulmustur.

Arastirma kapsaminda kullanilan ankete verilen yanitlara dair aritmetik
ortalamalarin yorumlanmasinda asagidaki araliklar dikkate alinmistir (Kas, 2012:

55):

Aritmetik Ortalama Araliklari;

e Cok Diisiik =1-1,79

e Diisiik =1,80-2,59
e Orta =2,60-3,39
e Yiiksek =3,40-4,19

e Cok Yiiksek =4,20-5,00

Arastirmada, Olcegin gegerliligi konusunda uzman goriisii alinmistir. Bu
dogrultuda gerekli diizeltmeler yapilmistir. Anket sorularmin gecerliligi ve
giivenirliligi i¢in Cronbach Alfa test istatistigi kullanilmistir. Cronbach Alfa
Katsayisina bagli olarak o6l¢egin giivenirliligi asagidaki gibi yorumlanmaktadir

(Kalayct, 2010: 405):
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e 0,00 <0<0,40 ise olgek giivenilir degil,

e 0,40 <0<0,60 ise olgegin giivenirliligi diistik,

e 0,60 <0<0,80 ise dlgek oldukea giivenilir,

e 0,80 <0a<1,00ise dlgek yiiksek derecede giivenilir bir dlgektir.

Toplam 39 tane 6lgeklenmis soru icin Cronbach Alfa test istatistigi 0,95

olarak hesaplanmustir.
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Tablo 3. Olgege iliskin Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Soru No | Sorular Ayrmtih Cronbach Alt Boliim Boliim Cronbach Genel Cronbach
Alfa Cronbach Alfa Alfa Alfa

18 Safranbolu, bilyiileyici tarihi yapilara sahiptir. 0,953

19 Safranbolu’nun mimari yapist itibariyle ge¢misi en giizel sekilde yansitan bir¢ok tarihi mekani vardir. 0,953

20 Safranbolu’daki tarihi konaklar gezmek i¢in gelen turistleri cezbeder. 0,953

21 Safranbolu’nun goriilmesi gereken gorkemli tarihi camileri vardir. 0,953

22 Safranbolu denilince Cinci Han ve Cinci Hamamu ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,953

23 Safranbolu denilince Kopriilii Mehmet Pasa Camii ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954

24 Safranbolu denilince Yemeniciler Arastasi (Eski Carsi) ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,953 0,919

25 Safranbolu denilince Tag Minare Cesmesi ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954

26 Safranbolu denilince Gazi Siilleyman Paga Medresesi ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954

27 Safranbolu denilince Ali Baba Tiirbesi ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954

28 Safranbolu denilince Hidirlik Tepesi ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,953 0936

29 Safranbolu denilince Saat Kulesi ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954 ’

30 Safranbolu denilince Miimtazlar Konag ilk akla gelen eserler arasinda yer alir. 0,954

31 Safranbolu, essiz bir tabiata ve farkli dogal giizelliklere sahiptir. 0,953

32 Safranbolu’nun gezilecek bir¢ok biiyiileyici dogal giizellikleri vardir. 0,953

33 Safranbolu, ormanlar ve temiz havasiyla gelenleri kendine hayran birakmaktadir. 0,953

34 Safranbolu denilince Bulak Magarasi ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,953

35 Safranbolu denilince incekaya Su Kemeri ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,954 0,876

36 Safranbolu denilince Tokatli Kanyonu ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,954

37 Safranbolu denilince Konar1 Gdlii ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,954 0,955

38 Safranbolu denilince sehrin orta yerinden gecen Arag Cayi ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,955

39 Safranbolu denilince Uluyayla ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir. 0,955

40 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda biiyiileyici tarihi yapilar1 nemli bir rol oynar. 0,953

41 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda gérkemli camileri dnemli bir rol oynar. 0,953

42 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi konaklar1 6nemli bir rol oynar. 0,953

43 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi en giizel sekilde yansitan gegmeleri 6nemli bir rol oynar. 0,954

44 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi mimari yapistyla han ve hamamlar1 6nemli bir rol oynar. 0,954

45 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda dogal giizellikleri onemli bir rol oynar. 0,953

46 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tabiat harikas1 dogal kanyonlar1 énemli bir rol oynar. 0,954

47 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda gok genis ormanlar1 6nemli bir rol oynar. 0,954

48 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda gérenleri bityiileyen magaralari 6nemli bir rol oynar. 0,954 0,918

49 Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda kendine 6zgii kerpicten konaklari 6nemli bir rol oynar. 0,954

50 Safranbolu turistik bir marka gehirdir. 0,953

51 Safranbolu’da tarihi ve dogal yerler giiven i¢inde gezilmektedir. 0,953

52 Safranbolu’nun tarihi ve dogal yerlerinin etrafinda yeterli sayida yeme-igme ve konaklama tesisleri bulunmaktadir. 0,954

53 Safranbolu’da tarihi ve dogal yerlere yonelik kent i¢i ulasin kolay ve rahattir. 0,955

54 Safranbolu’ya tarihi ve dogal yerleri gezmek i¢in tekrar gelmek isterim. 0,954

55 Safranbolu’yu arkadaglarima ve ¢evreme tatil yapmalari i¢in tavsiye ederim. 0,954

56 Safranbolu’da yasamak isterim. 0,955
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Yapilan analiz sonuglarina gore, aragtirma Safranbolu’ya gelen turistlerin
Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerinin 6nemi bashig: altinda 18. ile 39. sorular
arasindaki 11 soruya verdikleri yanitlarin yiliksek derecede giivenilir (o= 0,936)
oldugu tespit edilmistir. Safranbolu’nun turistik marka sehir olmas1 ve markalagmasi
baslig1 altinda 40. ile 56. sorular arasindaki 16 soruya verdikleri yanitlarin yiliksek
derecede giivenilir (0=0,918) oldugu tespit edilmistir. Olcegin geneline iliskin
giivenirlilik katsayis1 a=0,955 olarak belirlenmis olup, bu sonuglar 1s1ginda arastirma

i¢in kullanilan 6l¢egin yiiksek derecede giivenilir oldugunu sdylemek miimkiindiir.

4.2. BULGU VE DEGERLENDIRMELER

Calismanin bu kisminda, anket sorularimizi cevaplayan katilimcilarin
Safranbolu’nun tarihi ve dogal yapilarin 6nemine yonelik goriislerine iliskin
bulgulara yer verilmis olup katilimcilarin s6z konusu goriislerinin bireysel
ozelliklerine gore karsilagtirilmas: yapilmistir. Bununla birlikte, Safranbolu’da
bulunan tarihi ve dogal yerlerin 6nem sirasinin tespitine yonelik analizler ortaya

konulmustur.

Bu boliimiin birinci agamasinda aragtirmaya katilan turistlerin demografik
ozelliklerinin frekans ve yiizde analizlerine yer verilmistir. Bu analizle ankete katilan
turistlerle ilgili oransal bilgilere yer verilmistir. Ikinci asamasinda, arastirmaya
katilan turistlerin Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerinden dolayi tercih eden ve
etmeyenler arasinda farkliliklar olup olmadigimi analiz etmek amaciyla Barlett
Kiiresellik testi uygulanmustir. Ugiincii asamada, hipotezlerin test edilmesi
asamasinda ise, Safranbolu’nun tarihi konaklarinin ve dogal giizelliklerinin turistik
marka sehir olmasi iizerine etkisini incelemek amaciyla Korelasyon Analizi yapilmas,
tablolar haline getirilerek yorumlanmistir. Daha sonra demografik 6zelliklerine gore
Safranbolu’nun tarihi yapilarin, konaklarmin ve dogal giizelliklerinin olmasinin
turistik marka sehir olmasi arasinda farklilasma olup olmadigini belirlemek amaciyla

t testi ve ANOVA Analizi uygulanmastir.
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4.2.1. Safranbolu’ya Gelen Turistlerin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bilgileri

Turistlerin Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi ve dogal giizelliklerle turistik

marka sehir olma iligkisini incelemek amaciyla hazirlanan bu ¢alisma i¢in yapilan

anket c¢alismasina katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore asagidaki tablo

yardimi ile agiklanmistir.

Tablo 4. Arastirmaya Katilan Turistlerin Demografik Ozelliklerine Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi (n= 420)

Degiskenler Gruplar f %
Bay 209 49,8
Cinsiyet Bayan 211 50,2
Evli 182 433
Medeni Durumu Bekar 238 56,7
18'den kiiciik 13 3,1
18-24 yas 141 33,6
Yas 25-34 yas 140 333
35-49 yas 76 18,1
50-64 yas 35 8,3
64'ten biiytik 15 3,6
Tlkokul 8 1,9
Ortaokul 33 7.9
Egitim Durumu Lise 87 20,7
On Lisans 63 15,0
Lisans 207 493
Lisansiistii 22 5,2
500 TL'den az 87 20,7
501 ile 1000 TL aras1 62 14,8
Aylik Gelir 1001 ile 2000 TL arast 189 45,0
2001 TL ve tlzeri 82 19,5
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Tablo 4. Devam

Degiskenler Gruplar f %
Memur 166 39,5
Is¢i 27 6,4

Meslek Esnaf 41 9,8
Serbest Meslek 50 11.9
Ev Hanimi 27 6.4
Marmara 100 23,8
Ic Anadolu 109 26,0
Ege 45 10,7

Katilimeilari .

] Karadeniz 102 24,3

Ikamet Ettikleri

Bﬁlgeler Akdeniz 28 6,7
Dogu Anadolu 22 5,2
Gilineydogu Anadolu 14 3,3

Katilimcilarin 209 kisisi (%49,8) bay ve 211 kisisi (%50,2) bayan turistlerden
olugsmaktadir. Tarihi ve dogal yerler, konaklar gérmeye olan ilgisi nedeniyle bayan

ziyaretcilerin sayisinin fazla oldugu sdylenebilir.

Katilimceilarin 182 kisisi (%43,3) evli ve 238 kisisi (%56,7) bekar turistlerden
olugsmaktadir. Bu duruma sebep olarak, ziyaretcilerin cogunun yasinin geng ve bekar
olmasi ve bu nedenle bekar kisilerin yeni yerleri gormeye ve turistik geziye firsat

bulabilmis olmasi diistiniilebilir.

Katilimcilarin yaslar itibariyle 6 gruba ayrilmistir. 18 yasin altinda 13 kisi
vardir. Bu say1 toplam kisi sayisinin %3,1’ini olusturmaktadir. 18-24 yag arast 141
kisi vardir. Katilimcilar en ¢ok bu yas grubunda yer almaktadir. Toplam kisi sayisina
orani %33,6’dir. 25-34 yas arast kisi sayist 140°dir. Bu say1 genel toplamin
%33,3’lUnii olusturmaktadir. 35-49 yas aras1 76 kisi vardir. Genel toplama orani
%18,1°dir. 50-64 yas aras1 35 kisidir. Bu say1 toplam kisi sayisinin %8,3 linii
olusturmaktadir. Yas1 64’ten biiyiik olan 15 kisi vardir. Bu say1 toplam kisi sayisinin
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%3,6’s1in1  olusturmaktadir. Safranbolu destinasyonunun daha c¢ok gezmeye,
eglenmeye ve yeni seyler 6grenmeye hevesli 18-24 yas arasi gengler tarafindan
ziyaret edildigi; 18°den kiigiik cocuklar ile yas1 64’den biiyiik yaslh kisilerin fazla ilgi

gostermedigi sdylenebilir.

Katilimeilarin 207 kisisi lisans mezunu oldugu tespit edilmistir. Bu say1
toplam kisi sayisinin %49,3’iinii olusturmaktadir. Ankete katilan turistlerden geng

sayisinin fazla olmasi nedeniyle lisans mezunu kisilerinde fazla oldugu sdylenebilir.

Katilimceilarin 87 kisisi (%20,7) 500 TL’den az, 62 kisisi (%14,8) 501 ile
1000 TL aras1, 82 kisisi (%19,5) 2001 TL ve iizeri aylik gelire sahiptir. Ankete
katilan turistlerin genel olarak gelir diizeyleri orta seviyededir. Katilimeilarin en ¢ok
189 kisisi (%45) 1001 ile 2000 TL aras1 gelire sahiptir. Bu durumda gelen turistlerin
Safranbolu’da daha ekonomik tatil yapilabildikleri sdylenebilir.

Ankete katilan turistlerin ¢ok ¢esitli meslek gruplarindan oldugu séylenebilir.
Anket sonuglarina gore, meslek gruplarindan en yiiksek sayinin %39,5’1 ile memur
grubu oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore, yeni yerler gérmeye hevesli olmasi
nedeniyle Safranbolu’nun tarihi konaklarimi ve dogal giizelliklerini gormek igin

Safranbolu’ya en ¢ok memurlar gelmektedir.

Safranbolu’ya gelen turistlerin Tiirkiye’nin farkli bolgelerinden olmasi
dikkati ¢ekmektedir. Ziyaret eden katilimcilarin yasadiklari yerler agisindan
bolgelere gore dagilimi en ¢ok I¢ Anadolu Bolgesi’nden gelen 109 kisi (%26) ve
Karadeniz Bolgesi’nden gelen 102 kisi (%24,3) agirliklidir. Bu durumun sebebi ise
Safranbolu’nun Karadeniz Bélgesi’nde yer almasi ve I¢ Anadolu Bélgesi’ne yakin
olmasindan dolayi turistlerin gezmek i¢in Safranbolu’yu daha ¢ok tercih etmeleriyle

aciklanabilir.
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Tablo 5. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Sehir ile ilgili daha 6nceden bir

bilginiz var miyd1?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlar:

Degiskenler f %
Hayir 168 40,0
Evet 252 60,0
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Sehir ile ilgili daha 6nceden bir bilginiz var miydi1?”
sorusuna verilen cevaplar Tablo 5’de gosterilmektedir. Bu soruya katilimcilarin 252
kisisi (%60) Evet, 168 kisisi ise (%40) Hayir cevabini vermistir. Ankete katilan
turistlerin ¢ogunun Safranbolu hakkinda daha 6nceden bilgi sahip olduklar1 ve bu

bilgiler dogrultusunda Safranbolu’yu tercih ettikleri sdylenebilir.

Tablo 6. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Sehir ile ilgili bilgilere nereden

ulastimiz?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlari

Degiskenler f %
Gorsel Medya 93 22,1
Akraba 60 14,3
Arkadas Cevresi 82 19,5
Internet 144 34,3
Tur Sirketleri 41 9,8
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Sehir ile ilgili bilgilere nereden ulastiniz?” sorusuna
verilen cevaplar Tablo 6’da gosterilmektedir. Bu soruya katilimcilardan 93 kisi
(%22,1) gorsel medya, 60 kisi (%14,3) akraba, 82 kisi (%19,5) arkadas cevresi, 144
kisi (%34,3) internet, 41 kisi (%9,8) tur sirketleri cevabini vermistir. Ankete katilan
turistlerin biiyiik ¢ogunlugunun Safranbolu hakkinda bilgiye internet araciligi ile
sahip olduklar1 ve bu bilgiler 1s1831nda da Safranbolu’ya tarihi ve dogal degerleri

gormek i¢in geldikleri sdylenebilir.
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Tablo 7. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Genel olarak Safranbolu’nun hangi

ozelliklerini daha onceden duymustunuz?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlar

Degiskenler f %
Dogal Giizellikler 129 30,7
Universite 12 2,9
Tarihi Konaklar 260 61,9
Demir-Celik Fabrikas1 19 4.5
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Genel olarak Safranbolu’nun hangi 6zelliklerini
daha 6nceden duymustunuz?” sorusuna verilen cevaplar Tablo 7°de gosterilmektedir.
Bu soruya katilimecilardan 129 kisi (%30,7) dogal giizellikler, 12 kisi (%2,9)
tiniversite, 260 kisi (%61,9) tarihi konaklar, 19 kisi (%4,5) demir-celik fabrikasi
cevabini vermistir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu Safranbolu’nun tarihi konaklarini

daha 6nceden duydugu ve bu konaklar1 gérmek icin geldikleri sdylenebilir.

Tablo 8. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Safranbolu’ya geldiginizdeki ilk

izlenimleriniz nasildi1?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlari

Degiskenler f %
Olumsuz 86 20,5
Olumlu 334 79,5
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Safranbolu’ya geldiginizdeki ilk izlenimleriniz
nasildi?” sorusuna verilen cevaplar Tablo 8’de gdosterilmektedir. Bu soruya
katilimcilardan 334 kisi (%79,5) olumlu, 86 kisi ise (%20,5) olumsuz cevabini
vermistir. Ankete katilan turistlerin c¢ogunun Safranbolu’ya geldiklerinde ilk

izlenimlerinin olumlu oldugu sdylenebilir.
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Tablo 9. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Safranbolu’ya gelis amaciniz nedir?”

Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlar

Degiskenler f %
Tarihi Konaklar1 Gormek 187 44,5
Dogal Giizellikleri Kesfetmek 122 29,0
Dinlenmek 20 4.8
Giinii Birlik Ziyaret 91 21,7
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Safranbolu’ya gelis amaciniz nedir?” sorusuna
verilen cevaplar Tablo 9’da gosterilmektedir. Bu soruya katilimcilarin 187 kisisi
(%44,5) Tarihi Konaklart Gormek, 122 kisisi (%29) Dogal Giizellikleri Kesfetmek,
91 kisisi (%21,7) Giinli Birlik Ziyaret ve 20 kisisi (%4,8) ise Dinlenmek cevabin
vermistir. Ankete katilan turistlerin biiyilk ¢ogunlugunun Safranbolu’ya gelis

amacinin Tarihi Konaklar1 Gérmek oldugu soylenebilir.

Tablo 10. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Tarihi ve Dogal Degerlerini gezmek

icin Safranbolu’ya tekrar gelmeyi diisiiniir miisiiniiz?” Sorusuna Verilen Cevap

Dagilimlan

Degiskenler f %
Hayir 79 18,8
Evet 341 81,2
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Tarthi ve Dogal Degerlerini gezmek igin
Safranbolu’ya tekrar gelmeyi diisiiniir miisiiniiz?” sorusuna verilen cevaplar Tablo
10°da gosterilmektedir. Bu soruya katilimeilarin 341 kisisi (%81,2) evet ve 79 kisisi
(%18,8) hayir cevabin1 vermistir. Ankete katilan katilimecilarin biiyiik ¢ogunlugu
Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerini gezmek icin Safranbolu’ya tekrar gelmeyi

istedigini sdylemistir.
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Tablo 11. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Safranbolu’yu daha once ka¢ kez

ziyaret ettiniz?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlar

Degiskenler f %
Ik Ziyaretim 207 49,3
Ikinci Ziyaretim 69 16,4
Ug Ve Uzeri Ziyaretim 144 34,3
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Safranbolu’yu daha 6nce kag¢ kez ziyaret ettiniz?”
sorusuna verilen cevaplar Tablo 11°de gosterilmektedir. Bu soruya katilimcilarin 207
kisisi (%49,3) ilk ziyaretim, 69 kisisi (%16,4) ikinci ziyaretim ve 144 kisisi (%34,3)
lic ve lizeri ziyaretim cevabmi vermistir. Katilimeilarin biiylik ¢ogunlugunun

Safranbolu’ya ilk kez geldikleri sdylenebilir.

Tablo 12. Arastirmaya Katilan Turistlerin “Safranbolu denilince aklimiza ilk

cagrisim yapan nedir?” Sorusuna Verilen Cevap Dagilimlarn

Degiskenler f %
Dogal Giizellikleri 65 15,5
Safranbolu Konaklari 207 49,3
Tarihi Yerleri 124 29,5
Universitesi 11 2,6
Safran Bitkisi 13 3,1
Toplam 420 100,0

Katilimcilara yoneltilen “Safranbolu denilince akliniza ilk c¢agrisim yapan
nedir?” sorusuna verilen cevaplar Tablo 12°de gosterilmektedir. Bu soruya
katilimcilarin 65 kisisi (%15,5) dogal giizellikleri, 207 kisisi (%49,3) Safranbolu
konaklari, 124 kisisi (%29,5) tarihi yerleri (han, hamam, cami), 11 kisisi (%2,6)

tiniversiteyi ve 13 kisisi (%3,1) safran bitkisi cevabini vermistir. Ankete katilan
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katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu Safranbolu denilince aklina ilk ¢agrisim yapan seyin

Safranbolu’nun konaklar1 oldugunu séylemistir.

4.2.2. Safranbolu’nun Tarihi ve Dogal Degerlerinin Turistik Marka Sehir
Olmasi1 Konusunda Turistleri Etkileyen Faktorler

Tablo 13°de gorildiigii gibi, KMO o6rneklem yeterlilik olgiitii:  %90,7
(0,907)’dir. 0,907>0,50 oldugu i¢in veri setinin uygun oldugu goriilmektedir. Barlett
Kiiresellik testi: 4.052,444, p<0,000 anlaml1 olmasinin bir gdstergesidir.

Tablo 13. Faktér 1 Analizi Uygunluk Olciimii

Faktor 1 icin KMO ve Barlett Testi
KMO Orneklem Yeterlilik Olciitii 0,907
Barlett Kiiresellik Testi - Ki Kare 4.052,444
Serbestlik Derecesi 78
p 0,000

Tablo 14°de goriildiigii gibi, KMO orneklem yeterlilik olgiitii: %84,0
(0,840)’tir. 0,840>0,50 oldugu i¢in veri setinin uygun oldugu goriilmektedir. Barlett
Kiiresellik testi: 2.445,011, p<0,000 anlaml1 olmasinin bir gdstergesidir.

Tablo 14. Faktor 2 Analizi Uygunluk Ol¢iimii

Faktor 2 icin KMO ve Barlett Testi

KMO Orneklem Yeterlilik Olciitii 0,840
Barlett Kiiresellik Testi - Ki Kare 2.445,011
Serbestlik Derecesi 36

p 0,000
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Tablo 15°de goriildiigli gibi, KMO o6rneklem yeterlilik o6l¢iiti: %90,5

(0,905)’dir. 0,905>0,50 oldugu icin veri setinin uygun oldugu goriilmektedir. Barlett

Kiiresellik testi: 3.987,209, p<0,000 anlaml1 olmasinin bir gdstergesidir.

Tablo 15. Faktor 3 Analizi Uygunluk Ol¢iimii

Faktor 3 icin KMO ve Barlett Testi

KMO Orneklem Yeterlilik Olciitii 0,905
Barlett Kiiresellik Testi - Ki Kare 3.987,209
Serbestlik Derecesi 136

p 0,000
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Tablo 16. Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Turistik Marka Sehir Olmasi

Konusunda Turistleri Etkileyen Faktorler

Faktor Varyans 0Oz
Yiikleri Yiizdesi Degeri

Faktor 1: Safranbolu'nun Tarihi Degerleri 35,205 4,270
Safranbolu, bilyiileyici tarihi yapilara sahiptir. 0,898
Safranbolu’nun mimari yapist itibariyle gegmisi en giizel 0.923
sekilde yansitan birg¢ok tarihi mekani vardir. ’
Safranbolu’daki tarihi konaklar gezmek i¢in gelen turistleri

0,917
cezbeder.
Safranbolu’nun goriilmesi gereken gérkemli tarihi camileri 0.743
vardir. ’
Safranbolu denilince Cinci Han ve Cinci Hamamu ilk akla 0.692
gelen eserler arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Kopriilii Mehmet Pasa Camii ilk akla 0.721
gelen eserler arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Yemeniciler Arastasi (Eski Carsi) ilk

0,649
akla gelen eserler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Tag Minare Cesmesi ilk akla gelen 0.804
eserler arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Gazi Siilleyman Pasa Medresesi ilk akla 0.849
gelen eserler arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Ali Baba Tiirbesi ilk akla gelen eserler 0.884
arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Hidirlik Tepesi ilk akla gelen eserler 0.578
arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Saat Kulesi ilk akla gelen eserler 0.522
arasinda yer alir. ’
Safranbolu denilince Miimtazlar Konag ilk akla gelen eserler 0.782
arasinda yer alir. ’
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Tablo 17. Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Turistik Marka Sehir Olmasi

Konusunda Turistleri Etkileyen Faktorler

. Varyans 0Oz
Faktor Yikleri Yiizdesi Degeri
Faktor 2: Safranbolu'nun Dogal Degerleri 25,521 3,245
Safranbolu, essiz bir tabiata ve farkli dogal
o 11 L 0,835
giizelliklere sahiptir.
Safranbolu’nun gezilecek birgok biiyiileyici dogal
I 0,855
giizellikleri vardir.
Safranbolu, ormanlar1 ve temiz havasiyla 0.828
gelenleri kendine hayran birakmaktadir. ’
Safranbolu denilince Bulak Magaras ilk akla
SRR 0,832
gelen dogal giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince incekaya Su Kemeri ilk akla
SR 0,794
gelen dogal giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Tokatlh Kanyonu ilk akla
[S— 0,654
gelen dogal giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Konar1 Golii ilk akla gelen
S 0,605
dogal giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince sehrin orta yerinden gecen
Arag Cay1 ilk akla gelen dogal giizellikler 0,906
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Uluyayla ilk akla gelen
1 e 0,900
dogal giizellikler arasinda yer alir.
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Tablo 18. Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olmas1 Konusunda Turistleri

Etkileyen Faktorler

v« werr. | Varyans 0Oz
Faktor Yiikleri Yiizdesi Degeri
AL P Py .
Faktor 3: Safranbolu'nun Turistik Marka Sehir 6.434 1,094
Olmasi
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda
I N S 0,828
biiytileyici tarihi yapilar: 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda
N . o o 0,673
gorkemli camileri 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi
N o 0,825
konaklari 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi
en giizel sekilde yansitan ¢esmeleri onemli bir rol 0,666
oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi
mimari yapistyla han ve hamamlar1 6nemli bir rol 0,591
oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda dogal
S, . 0,691
giizellikleri 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tabiat
. N N o 0,696
harikas1 dogal kanyonlar1 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda ¢ok 0.689
genis ormanlar1 6nemli bir rol oynar. ’
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda
N e g N S 0,690
gorenleri biiylileyen magaralar1 onemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda
kendine 6zgii kerpigten konaklar1 6nemli bir rol 0,678
oynar.
Safranbolu turistik bir marka gehirdir. 0,603
Safranbolu’da tarihi ve dogal yerler giiven iginde
. . 0,500
gezilmektedir.
Safranbolu’nun tarihi ve dogal yerlerinin etrafinda
yeterli sayida yeme-igme ve konaklama tesisleri 0,622
bulunmaktadir.
Safranbolu’da tarihi ve dogal yerlere yonelik kent
o 0,814
i¢i ulasimi kolay ve rahattir.
Safranbolu’ya tarihi ve dogal yerleri gezmek igin
S 0,659
tekrar gelmek isterim.
Safranbolu’yu arkadaglarima ve gevreme tatil 0.740
yapmalari igin tavsiye ederim. ’
Safranbolu’da yasamak isterim. 0,811
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e Faktor 1 Safranbolu’nun Tarihi Degerleri: Bu faktor, 6z degeri ve varyans
yiizdesi en yiliksek olan faktordiir. Arastirmaya katilan turistleri
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasiyla ilgili olarak etkileyen ilk
faktor; tarihi yerleri ve kendine 6zgii yapisiyla tarihi en giizel sekilde yansitan
Safranbolu konaklaridir. Gelen ziyaretcilerin Safranbolu’yu se¢melerinde
etkili olan tarihi ve mimari yapisiyla Safranbolu konaklar1 énemlidir. Bu
anlamda, Safranbolu’nun ilgi cekici tarihi mekanlara sahip olmasi, turistleri
etkileyen 6nemli 6zelliktir denebilir.

e Faktor 2 Safranbolu’nun Dogal Giizellikleri: Safranbolu’yu gezmek ig¢in
turistleri etkileyen onemli bir diger faktor ise essiz dogal gekicilikleridir.
Magaralari, kanyonlari, ormanlari, ¢caylar1 ve golleri gorenleri kendine hayran
birakan dogal giizellikleri gelen turistleri etkilemekte, turistlerin akillarinda
derin izler birakmakta ve bir daha tekrar gelmeyi istemelerinde etkili
olmaktadir.

e Faktor 3 Safranbolu'nun Turistik Marka Sehir Olmasi: Turistleri etkileyen
ticlincli faktor, Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi konaklar1 ve dogal
giizellikleriyle turistik marka sehir olmasidir. Hanlari, hamamlari, mimari
yapistyla tarihi en giizel anlatan konaklari, tarih kokan sokaklar1 ve dogal
giizellikleri, magaralari, kanyonlar1 gelen ziyaretcileri etkilemis ve

Safranbolu’yu turistik sehir markalagsmasi1 yapmustir.

4.2.3. Turistik Marka Sehir Olmasinda Safranbolu’nun Tarihi ve Dogal

Degerleriyle Ilgili Sorularin Alt ifadelerine Katihmlarinin Frekans Dagilimi

Arastirmaya katilan 420 adet turistin Safranbolu’nun tarihi ve dogal
degerlerini gezmek i¢in Safranbolu’ya gelmek isteyen katilimcilar (f=341),
Safranbolu’nun tarihi ve dogal giizelliklerinin marka sehir olmasi iizerine turistlerin

kisisel yargilarina katilimlart Tablo 19°da yer almaktadir.
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Tablo 19. Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Marka Sehir Olmas1 Uzerine

Turistlerin Kisisel Yargilarinin Analizi

El E = | =
25 5] §| Elz2E = .
Segenekler = 2| E z S| 22 E| 5« g
3| & s = | £E8| S| EE >
$ = = = = $d=| E s & =
M M 4 M 2 M| O 207} >
Safranbolu, biiyiileyici tarihi f 49 42 50 188 | 91
yapilara sahiptir. % | 11,7 | 10,0 | 11,9 | 44,8 | 21,7 3,55 | 1,259 1 1,585
Safranbolu’nun mimari yapis1 | f 33 64 50 175 | 98
itibariyle gecmisi en giizel
sekilde yansitan bircok tarihi % | 7,9 152 | 11,9 | 41,7 | 23,3 3,57 | 1,221 1491
mekani vardir.
Safranbolu’daki tarihi f 30 61 53 175 101
koqaklaf gezmek icin gelen % | 7.1 145 | 12,6 | 417 | 240 3,61 | 1,201 1,441
turistleri cezbeder.
Safranbolu’nun goriilmesi f 26 73 86 167 | 68
gere.ken. gorkemli tarihi % | 6.2 174 1205 |398 | 162 3,42 | 1,136 | 1,290
camileri vardir.
Safranbolu denilince Cinci f 30 76 79 164 71
Han ve Cinci Hamamu ilk akla % | 7.1 181 | 188 |39.0 | 169 3,40 | 1,172 | 1,373
gelen eserler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Kopriilii | f 24 106 122 111 57
Mehmet Pasa Camii ilk akla % | 5.7 252 290 | 264 | 13.6 3,17 | 1,124 | 1,263
gelen eserler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince f 28 46 71 173 102
Yemeniciler Arastasi (Eski
Cars) ilk akla gelen eserler % | 6,7 11,0 | 16,9 | 41,2 | 243 3,65 | L1551 1,334
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Tas f 20 106 121 121 52
Minare Cesmesi ilk akla gelen % | 4.8 252 | 288 | 288 | 124 3,19 | 1,093 | 1,194
eserler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Gazi f 36 107 131 99 47
Siileyman Pasa Medresesi ilk
akla gelen eserler arasinda % | 8,6 25,5 | 31,2 | 23,6 | 11,2 3,03 | 1,133 ] 1,283
yer alir.
Safranbolu denilince Ali Baba | f 34 111 126 103 46
Tiirbesi ilk akla gelen eserler % | 8.1 264 1300 | 245 | 11,0 3,04 | 1,128 1,273
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Hidirhk | f 29 46 81 175 89
Tepesi ilk akla gelen eserler % | 6.9 110 | 193 | 417 | 212 3,59 | 1,141 1,302
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Saat f 26 65 96 161 72
Kulesi ilk akla gelen eserler % | 6.2 155 | 229 |383 | 17.1 3,45 | 1,129 | 1,274
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince f 36 94 122 113 55
Miimtazlar Konagi ilk akla % | 8.6 2.4 2900 | 269 |13.1 3,14 | 1,159 | 1,344

gelen eserler arasinda yer alir.
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Frekans analizleri sonuglarma gore turistlerin Safranbolu’nun tarihi
degerlerinin marka sehir olmasi {izerine turistlerin kisisel yargilar1 hususundaki
ifadelere yiiksek katilimlarin oldugu goriilmektedir. Turistlerin “Safranbolu denilince
Yemeniciler Arastast (Eski Carsi) ilk akla gelen eserler arasinda yer alir” ifadesine
yiikksek diizeyde katildigi (ort.= 3,65) goriilmekle birlikte, %17,7’nin katilmadigi
goriilmektedir. Turistlerin “Safranbolu’daki tarihi konaklar gezmek igin gelen
turistleri cezbeder” ifadesine katilimin ikinci yiiksek diizeyde oldugu (ort.= 3,61)
goriilmekle  birlikte, %21,6’'nin  bu ifadeye katilmadigi  goriilmektedir.
Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerini gezmek icin Safranbolu’ya gelmek isteyen
katilimceilar (f=341), Safranbolu’nun dogal degerlerinin marka sehir olmasi iizerine

turistlerin kisisel yargi ifadelerine katilimlar1 Tablo 20°de yer almaktadir.
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Tablo 20. Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Marka Sehir Olmas1 Uzerine

Turistlerin Kisisel Yargilarinin Analizi

El E g | g
28l & g £ 2E | -«
Secenekler = g g 2 % = % § 5 o £
2| £ s | EE = | BE =
25| §| 5| §| 3§ £ | §=| &
M M N V4 N M =) pn R >
Safranbolu, essiz bir tabiata f 46 59 76 170 | 69
ve f.arl.dl dogal giizelliklere % [ 110 | 140 | 181 | 405 | 164 3,37 | 1,227 | 1,504
sahiptir.
Safranbolu’nun gezilecek f 17 80 82 183 58
blrg:olf buy.uley1c1 dogal % | 4.0 190 | 195 | 436 | 13.8 3,44 | 1,072 | 1,149
giizellikleri vardir.
Safranbolu, ormanlari ve f 23 62 120 157 58
temiz havasiyla gelenleri
kendine hayran % | 5,5 14,8 | 28,6 | 37,4 | 13,8 3,39 | 1,068 | 1,141
birakmaktadir.
Safranbolu denilince Bulak f 22 54 99 154 | 91
N{agaram ilk akla gelen dogal % |52 120 | 236 |367 | 217 3,57 | 1,120 | 1,253
giizellikler arasinda yer alr.
Safranbolu denilince f 26 36 88 165 105
Incekaya Su Kemeri ilk akla
gelen dogal giizellikler % | 6,2 8,6 21,0 | 39,3 | 25,0 3,68 1 1,123 1 1,262
arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Tokath | f 24 42 129 164 | 61
K"any(?nu ilk akla gelen dogal % | 5.7 10,0 1307 |390 | 145 3,47 | 1,042 | 1,085
giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince Konar1 | f 18 66 148 142 | 46
G:)lu 1.lk akla gelen dogal % |43 157 1352 338 | 110 3,31 | 1,004 | 1,008
giizellikler arasinda yer alir.
Safranbolu denilince sehrin f 50 94 135 97 44
orta yerinden gecen Arac
Cay1 ilk akla gelen dogal % | 11,9 | 224 | 32,1 | 23,1 | 10,5 2,98 1 1163 1 1,353
giizellikler arasinda yer alr.
Safranbolu denilince f 43 111 134 | 85 47
Uluyayla ilk akla gelen dogal % | 102 | 264 | 319 |202 | 112 2,96 | 1,151 | 1,325

giizellikler arasinda yer alr.

Frekans analizleri sonucglarina gore Safranbolu’nun dogal degerlerinin marka

sehir olmas1 iizerine turistlerin kisisel yargilari hususundaki ifadelere yliksek

katilmlarin oldugu goriilmektedir. Turistlerin “Safranbolu denilince Incekaya Su

Kemeri ilk akla gelen dogal giizellikler arasinda yer alir” ifadesine yiiksek diizeyde

katildig1r (ort.= 3,68) goriilmekle birlikte, %14,8’nin katilmadigr goriilmektedir.

Turistlerin “Safranbolu denilince Bulak Magaras1 ilk akla gelen dogal giizellikler

arasinda yer alir” ifadesine katilimin ikinci yliksek diizeyde oldugu (ort.= 3,57)

goriilmekle birlikte, %18,1 nin bu ifadeye katilmadig1 goriilmektedir.
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Safranbolu’nun tarihi ve dogal degerlerini gezmek i¢in Safranbolu’ya gelmek

isteyen katilimcilar (f=341), Safranbolu’nun turistik sehir markasi olmasini etkileyen

nedenleri ifadelerine katilimlar1 Tablo 21°de yer almaktadir.

Tablo 21. Safranbolu’nun Turistik Sehir Markas1 Olmasin1 Etkileyen
Nedenlerinin Analizi
£
§ § E £ 53
Secenekler © S o £ g o S « »n
= = 2 N ) =3 g b= @
= E = 2 = | E = s < s
E= = s = CR-| = = s
B = ~— St e - - L]
L ® < G < CIRGH = 8 G
M M N M M M o @n >
Safranbolu’nun turistik marka f 32 43 69 171 105
sehir oln‘l‘aslnd.a b.uyuleylcl tarihi % | 7.6 102 16.4 40.7 25.0 3,65 1,180 1,392
yapilar1 dnemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 19 68 110 148 75
's.ehlr ({ln}asmda gorkemli camileri % | 45 16,2 26,2 352 17.9 3,46 1,097 1,203
onemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 16 40 74 166 124
gehlr ({ln}aslnda tarihi konaklari % | 3.8 9.5 17.6 39.5 29,5 3,81 1,079 1,164
onemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 37 77 114 119 73
sehir olmasinda tarihi en giizel
sekilde yansitan cesmeleri 6nemli % | 8,8 18,3 27,1 28,3 17,4 3,27 1,202 1.444
bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 19 55 74 210 62
sehir olmasinda tarihi mimari
yapisiyla han ve hamamlar 6nemli | % | 4,5 13,1 17,6 50,0 14,8 3,57 1,037 1,076
bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 16 48 102 191 63
's.ehlr ({ln}asmda dogal giizellikleri % | 3.8 114 | 243 455 15.0 3,56 1,003 1,005
onemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 18 44 88 206 64
sehir olmasinda tabiat harikasi
dogal kanyonlar1 6nemli bir rol % | 43 10,5 21,0 49,0 15,2 3,60 1,006 1,013
oynar.
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Tablo 21. Devam

5| § s | e
3 s £ Z @ 2 s .
Secenekler =z = S S = 3 £ c 2
= g g ¢ > = 5 = S £
£3| B 8 = | EE| = T E .
25| % 5 S| g5 £| 55| &
M 4 M N 4 M M =) R >
Safranbolu’nun turistik marka f 22 66 106 162 64
sehir olmas"mda gfolf genis % | 52 15,7 252 38.6 152 3,43 1,087 1,181
ormanlari 6nemli bir rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 23 50 101 180 66
sehir olmasinda gorenleri
biiyiileyen magaralar1 6nemli bir % | 5,5 11,9 24,0 42,9 15,7 3,51 1,065 1,133
rol oynar.
Safranbolu’nun turistik marka f 16 61 87 171 85
sehir olmasinda kendine 6zgii
kerpicten konaklar: 6nemli bir rol | % | 3,8 14,5 20,7 40,7 20,2 3,59 1,081 1,168
oynar.
Safranbolu turistik bir marka f 23 43 83 161 110
sehirdir. % | 55 10,2 19,8 38,3 26,2 3,70 1,128 1,272
Safranbolu’da tarihi ve dogal f 22 52 73 195 78 361 1.084 1175
yerler giiven icinde gezilmektedir. % | 5,2 12,4 17,4 46,4 18,6 ’ ’ ’
Safranbolu’nun tarihi ve dogal f 25 63 86 171 75
yerlerinin etrafinda yeterli sayida
yeme-icme ve konaklama tesisleri % | 6,0 15,0 20,5 40,7 17,9 3,50 1,126 1,267
bulunmaktadir.
Safranbolu’da tarihi ve dogal f 39 56 81 180 64
yerlere yonelik kent i¢i ulasim % | 93 133 19.3 429 152 3,41 1,172 1,374
kolay ve rahattir.
Safranbolu’ya tarihi ve dogal f 21 43 96 158 102
?’erle.l’l gezmek icin tekrar gelmek % | 5.0 102 22,9 376 243 3,66 1,104 1,218
isterim.
Safranbolu’yu arkadaslarima ve f 25 48 91 154 102
gevreme tatl.l yapmalari icin % | 6.0 114 | 217 367 243 3,62 1,145 1,310
tavsiye ederim.
, o f 55 56 96 106 107
Safranbolu’da yasamak isterim. % 13.1 133 2.9 252 25.5 3,37 1,341 1,798

Frekans analizleri sonuglarma goére Safranbolu’nun turistik marka sehir

olmasini etkileyen nedenler hususundaki ifadelere yiiksek katilimlarin oldugu

goriilmektedir. Turistlerin “Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda tarihi

konaklar1 6nemli bir rol oynar” ifadesine yliksek diizeyde katildigi (ort.= 3,81)

goriilmekle birlikte, %13,3’nilin katilmadig1 goriilmektedir. Turistlerin “Safranbolu

turistik bir marka sehirdir” ifadesine katilimin ikinci yiiksek diizeyde katildig (ort.=

3,70) goriilmekle birlikte, %15,7’sinin bu ifadeye katilmadig1 goriilmektedir.
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4.2.4. Hipotezlerin Test Edilmesi

Bu boéliimde arastirmaya dahil olan katilimcilarin tarihi ve dogal yerlere
iliskin degerlendirmeleri ile turistik marka sehir olma arasindaki iliski ve etkiyi
ortaya koymak i¢in Korelasyon Analizi ve Regresyon Analizi sonuclarina yer
verilmistir. Bununla birlikte Safranbolu’yu ziyaret eden turistlerin demografik
Ozelliklerinin farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla t testi ve

ANOVA Analizi sonuglarina yer verilmistir.

4.2.4.1. Turistlerin Safranbolu’daki Tarihi Degerlere Iliskin Degerlendirmeleri

fle Turistik Sehir Markas1 Algilamalar1 Arasindaki iliski

Tablo 22’de Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlere iliskin algilar ile
turistik marka sehir olmasina dair degerlendirmelerin iliskisini belirlemek amaciyla

yapilan Korelasyon Analizi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 22. Safranbolu’nun Tarihi Degerleri ve Turistik Sehir Markas1 Olmasi

Arasindaki iliski

Safranbolu'nun Turistik
Sehir Markasi Olmasi

Safranbolu'nun Tarihi | Pearson Korelasyonu | 0,665
Degerleri p 0,000%

**%: p<0,001

Test sonucuna gore, arastirmaya katilan turistlerin Safranbolu’nun tarihi
degerleri ile Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasi arasinda orta diizeyde,
pozitif (r= 0,665) ve anlamli (p=0,000<0,001) bir iliski vardir. Ulasilan bu sonug ile
“Turistlerin tarihi degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi algilarini

etkiler” seklinde ifade edilen H; hipotezi kabul edilmistir.
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4.2.4.2. Turistlerin Safranbolu’daki Dogal Degerlere iliskin Degerlendirmeleri
fle Turistik Sehir Markas1 Algilamalar1 Arasindaki iliski

Tablo 23°de Safranbolu’nun sahip oldugu dogal degerleri ve turistik marka
sehir iligkisini belirlemek amaciyla yapilan Korelasyon Analizi sonuglarina yer

verilmigtir.

Tablo 23. Safranbolu’nun Dogal Degerleri ve Turistik Sehir Markas1 Olmasi

Arasindaki iliskinin Analizi

Safranbolu'nun Turistik
Sehir Markasi Olmasi

Safranbolu'nun Dogal | Pearson Korelasyonu | 0,634
Degerleri D 0.000%%*

**%: p<0,001

Test sonucuna gore, arastirmaya katilan turistlerin Safranbolu’nun dogal
degerleri ile Safranbolu’nun turistik sehir markalagmasi arasinda orta diizeyde,
pozitif (r= 0,634) ve anlaml1 bir iliski vardir (p=0,000<0,001). Ulasilan bu sonug ile
“Turistlerin dogal degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markas1 algilarini

etkiler” seklinde ifade edilen H» hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 24. Safranbolu Turistik Marka Sehir Algisina Mliskin Coklu Regresyon

Analizi Sonuclar:

Degisken B Standart Hata B B t p Ilﬁh Klls{ml
Sabit 1,176 0,118 - 9,947 | 0,000 - -
T?nhl 0,388 0,042 0,436 | 9,351 | 0,000 | 0,665 | 0,416
Degerler
Df)gal 0,317 0,044 0,340 | 7,276 | 0,000 | 0,664 | 0,336
Degerler
R=0,711 R*=506

F =213,256 p =0,000
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Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iliskin turist algilamalarinin
aciklanmasinda, sehrin tarihi ve dogal degerlerine dair turist algilarinin ne diizeyde
etkili oldugunu belirlemek amaciyla yapilan Coklu Regresyon Analizi sonuglari
Tablo 24’de sunulmustur. Buna gore, tarihi ve dogal degerlere iliskin turist
degerlendirmeleri ile birlikte, Safranbolu’'nun marka kent olmasma dair
degerlendirmelerin yaklasik % 66’sin1 agiklamaktadir. Standardize edilmis regresyon
katsayisina (B) gore de degiskenlerin marka kente iliskin degerlendirmeler iizerindeki
Onem sirasi; tarihi degerler (0,436) ve dogal degerler (0,340) seklindedir.

Regresyon katsayilarmin anlamliligi bakimindan, her iki degiskenin anlamli
bir etkisi oldugu goriilmektedir. Regresyon analizi sonuglarna goére, marka kent

algisina iliskin regresyon esitligi su sekildedir:

Marka Kent Algis1 = 1,176 + 0,388 tarihi degerler + 0,317 dogal degerler

4.2.4.3. Turistlerin Yoreye Gelis Amacglarina Gore Safranbolu’nun Tarihi

Degerlerine iliskin Goriisleri ile Ilgili ifadelerin Analizi

Hipotezlerin test edilmesi amaciyla gerceklestirilen t testi ve Anova analizi
sonuglar1 Tablo 25’de sunulmustur. Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerler ile

turistlerin yoreye gelis amaglari arasinda iliski p=0,590>0,05 tespit edilmistir.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore turistlerin Safranbolu’ya gelis
amaciyla Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi giizellikleri arasinda anlamli bir
farkliliga rastlanmamistir. Bu bulgular dogrultusunda; Turistlerin yoreye gelis
amaclarina gore Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin goriisleri farklilik

gostermemektedir.
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Tablo 25. Turistlerin Safranbolu’ya Gelis Amaclari fle Safranbolu’nun Tarihi
Yerlerine iliskin ANOVA Analizi

Degiskenler n Ortalama Standart f P
Sapma
TarlhluKonaklarl 187 3371 0,800
Gormek
Tarihi Dogal
Degerlere Giizellikleri 122 3,313 0,852
Hiskin Kesfetmek 0,703 | 0,590
Algilar Dinlenmek 20 3,184 0,950
Giinii Birlik 91 3,486 0,806
Ziyaret
Toplam 420 3,370 0,825
p<0,05

ANOVA analizi sonuglarina gore, turistlerin yoreye gelis amaglarinda giinti
birlik ziyaret degiskeni 3,486 ortalamayla birinci ve tarihi konaklar1 gérme degiskeni
3,371 ortalamayla ikinci en yiiksek degere sahip degisken olarak saptanmistir. En
diisiik degere sahip olan degiskenin ise, 3,184 ortalamayla dinlenmek segeneginin

oldugu tespit edilmistir.

4.2.4.4. Turistlerin Yoreye Gelis Amaclarina Gore Safranbolu’nun Dogal

Degerlerine lliskin Goriisleri fle Tlgili ifadelerin Analizi

Hipotezlerin test edilmesi amaciyla gerceklestirilen t testi ve Anova analizi
sonuglart Tablo 26°’de sunulmustur. Safranbolu’nun sahip oldugu dogal degerler ile

turistlerin yoreye gelis amaglari arasinda iliski p=0,495>0,05 tespit edilmistir.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore turistlerin Safranbolu’ya gelis
amaciyla Safranbolu’nun sahip oldugu dogal giizellikleri arasinda anlamli bir
farkliliga rastlanmamistir. Bu bulgular dogrultusunda; Turistlerin yoreye gelis
amaclarina gore Safranbolu’nun dogal degerlerine iligkin gortisleri farklilik

gostermemektedir.
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Tablo 26. Turistlerin Safranbolu’ya Gelis Amaclar ile Safranbolu’nun Dogal
Degerlerine iliskin ANOVA Analizi

Degiskenler n Ortalama Standart f p
Sapma
Tarihi
Konaklar 187 3,377 0,700
Dogal Gormek
Degerlere Dogal
fliskin Giizellikleri 122 3,288 0,813 0.849 | 0.495
Algilar Kesfetmek ’ ’
Dinlenmek 20 3,150 1,038
Guni Birlik 91 3,431 0,852
Ziyaret
Toplam 420 3,352 0,786

p<0,05

ANOVA analizi sonuglarina gore, dogal degerlere iliskin olumlu algilarin,
sirastyla, giinli birlik ziyaret edenlere (ort.=3,431) ve tarihi konaklar1 gormek igin
gelenlere ait oldugu belirlenmistir. En diisiik degere sahip olan degiskenin ise,

dinlenmek segenegi (ort.=3,150) oldugu tespit edilmistir.

4.2.4.5. Turistlerin Demografik Ozelliklerine Gére Safranbolu’daki Tarihi

Degerlerine iliskin Degerlendirmeleri ile Tlgili Ifadelerin Analizi

Arastirmaya  katilan  katilimcilarin = demografik  6zelliklerine  gore,
Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin iligkisini belirlemek amaciyla t testi ve

ANOVA Analizi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 27°de turistlerin demografik Ozelliklerine gére Safranbolu’nun tarihi

degerlerinin karsilastirilmasi amaciyla yapilan t testi verilmistir.
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Tablo 27. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Cinsiyet Degiskenine Gore

Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Karsilastirilmasi (t testi)

Tarihi Cinsiyet n Ortalama S;andart t p
Degerlere apma

Iliskin Bay 209 3,191 0,834 4535 0,000

Algilar Bayan 211 3,548 0,778 ’ o

*HE*: p<0,001

Tablo 27°de Safranbolu’nun tarihi degerlerinin turistlerin cinsiyet degiskenine

gore karsilastirilmistir.

Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlere iliskin

algilamalar cinsiyet degiskenine gore istatiksel olarak farklilik gostermektedir. Buna
gore, Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin degerlendirmeleri cinsiyetine gore
farklilik gostermemektedir. Bayanlarin erkeklere gore Safranbolu’nun sahip oldugu

tarihi degerlerine iligkin algilamalari (3,548>3,191) daha yiiksektir.

Tablo 28. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Medeni Durumu Degiskenine

Gore Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Karsilastirilmasi (t testi)

Tfl rihi Medeni Durum n Ortalama Standart t p
Degerlere Sapma
Mliskin Evli 182 3,457 0,861
Algilar Bekar 238 3,304 0,792 1,887 | 0,060
p<0,001

Tablo 28’de Safranbolu’nun tarihi degerlerinin turistlerin medeni durumlarina

gore karsilastirilmigtir.  Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlere iligkin

algilamalar1 medeni durum degiskenine gore istatiksel olarak farklilik
gostermektedir. Buna  gore, Safranbolu’daki tarihi  giizelliklere iliskin
degerlendirmeleri medeni duruma gore farklilik gostermemektedir. Evlilerin

bekarlara gore Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlerine iliskin algilamalari

(3,457>3,304) daha yiiksektir.
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Tablo 29. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Yas Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Karsilastirilmasi (ANOVA Analizi)

Standart
Yas n Ortalama Sapma f p

Tarihi 18’den kiigiik 13 3,603 0,729
Degerlere 18-24 yas 141 3,322 0,819
Iliskin 25-34 yas 140 3,363 0,850

Algilar 35-49 yas 76 3,431 0,805 0,926 | 0,464
50-64 yas 35 3,248 0,861
64’ten biiyiik 15 3,666 0,713

p<0,05

Tablo 29’da sunulan ANOVA analizi sonuglarina gore, yas degiskenine gore
Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin algilar farklilik
gostermemektedir(p=0,464>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’daki tarihi

giizelliklere iligkin degerlendirmeleri yasa gore farklilik gostermemektedir.

Tablo 30. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Egitim Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Karsilastirilmasi (ANOVA Analizi)

Egitim n Ortalama Standart f p
Durumu Sapma
Tarihi Tkokul 8 3,192 1,200
Degerlere Ortaokul 33 3,643 0,753
Iliskin Lise 87 3,383 0,804
Algilar On Lisans 63 3,213 0,882 1,276 | 0,273
Lisans 207 3,371 0,826
Lisanstistii 22 3,419 0,618

p<0,05

Tablo 30°dasunulan ANOVA analizi sonucuna gore, Safranbolu’nun tarihi
degerlerinin turistlerin egitim durumu degiskenine goére arasinda anlamli bir
farkliliga  rastlanmamistir  (p=0,273>0,05). Bu  bulgular  dogrultusunda;
Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin degerlendirmeleri egitim durumuna gore

farklilik gostermemektedir.
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Tablo 31. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Ayhk Ortalama Gelir

Durumu  Degiskenine  Gore  Safranbolu’nun  Tarihi  Degerlerinin
Karsilastirilmasi1 (ANOVA Analizi)
Gelir n Ortalama Standart f p
Sapma
500 TL’den az 87 3,441 0,749
Tarihi -
Degerlere | 0. ile 1000 62 3,280 0,748
iliskin TL aras1
Algilar | 1001 ile 2000 189 3,402 0,864 08001 049
TL aras1 ’ ’
2001 TL ve 82 3,291 0,865
lizeri
p<0,05

Tablo 31°de sunulan, Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin algilarin,
turistlerin aylik ortalama gelir durumuna gore farklilasip farklilasmadigini tespit
etmek icin yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun tarihi
degerlerinin, turistlerin aylik ortalama gelir durumu degiskenine gore, anlamli bir
farklilik gdstermedigi tespit edilmistir (p=0,495>0,05). Bu bulgular dogrultusunda;
Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir

durumuna gore farklilik géstermemektedir.

Tablo 32. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Meslek Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Tarihi Degerlerinin Karsilastirilmasi (ANOVA Analizi)

Meslek n Ortalama Standart f p
Sapma
Memur 166 3,413 0,784
Tarihi Isci 27 3,464 0,797
Degerlere Esnaf 41 3,084 1,108
Hiskin Serbest
Algilar Meslek 50 3,183 0,904 1,892 | 0,081
Ev Hanimu 27 3,572 0,705
Ogrenci 85 3,388 0,744
Emekli 24 3,557 0,683
p<0,05
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Tablo 32’de sunulan, Safranbolu’nun tarihi degerlerinin turistlerin meslek
durumu degiskenine gore farklilagip farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan
ANOVA analizi sonuglarina gore, anlamli bir farklilasma olmadigi belirlenmistir
(p=0,081>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’daki tarihi giizelliklere
iliskin degerlendirmeleri meslek durumuna gore farklilik gdstermemektedir.
Turistlerin meslek durumu degiskenine gore emekli (3,557) ve ev hanimi (3,572)
katilimcilarinin  daha fazla oldugu tespit edilmistir. Bu durum, emekli ve ev

hanimlarin gezip yeni yerler gormeye daha istekli olduklar1 sdylenebilir.

4.2.4.6. Turistlerin Demografik Ozelliklerine Gore Safranbolu’daki Dogal

Degerlerine iliskin Degerlendirmeleri ile Tlgili Ifadelerin Analizi

Arastirmaya  katilan  katilimcilarin = demografik  o6zelliklerine — gore
Safranbolu’nun dogal degerlerine iligkin turist degerlendirmelerinin farklilagma
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t testi ve ANOVA Analizi

sonuglaria yer verilmistir.

Tablo 33’de turistlerin demografik 6zelliklerine gére Safranbolu’nun dogal

degerlerinin karsilastirilmasi amaciyla yapilan t testi verilmistir.

Tablo 33. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Cinsiyet Degiskenine Gore

Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Karsilastirilmasi (t testi)

Dogal A Standart
Degerlere Cinsiyet n Ortalama Sapma t p
Mliskin Bay 209 3,228 0,804 3269 0,001
Algilar Bayan 211 3,476 0,749 ’ ok
*k*E: p<0,001

Tablo 33’de Safranbolu’nun dogal degerlerinin turistlerin cinsiyet
degiskenine gore karsilastirilmistir. Safranbolu’nun sahip oldugu dogal degerlere
iliskin algilamalar1 cinsiyet degiskenine gore istatiksel olarak farklilik
gostermektedir. Buna gore, Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin

degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik géstermemektedir. Bayanlarin erkeklere
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gore Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlerine iliskin algilamalar

(3,476>3,228) daha yiiksektir.

Tablo 34. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Medeni Durumu Degiskenine

Gore Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Karsilastirilmasi (t testi)

Dogal Medeni I Ortalama Standart ¢ p
Degerlere Durum Sapma
Tliskin Evli 182 3,353 0,777
0,019 | 0,985
Algilar Bekar 238 3,352 0,794 ’ ’
p<0,001

Tablo 34’de Safranbolu’nun dogal degerlerinin turistlerin medeni durumu
degiskenine gore farklilagip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan t testi
sonuglart sunulmustur. Safranbolu’nun sahip oldugu dogal degerlere iliskin
algilamalar1 medeni durum degiskenine gore istatiksel olarak farklilik
gostermemektedir. Buna gore, Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin
degerlendirmeleri medeni duruma gore farklilik gostermemektedir. Evlilerin
bekarlara gore Safranbolu’nun sahip oldugu tarihi degerlerine iliskin algilamalari

(3,353>3,352) daha yiiksektir.

Tablo 35. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Yas Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Karsilastirilmasi1 (ANOVA Analizi)

Standart
Yas n Ortalama Sapma f p

Dogal 18’den kii¢iik 13 3,769 0,696
Degerlere 18-24 yas 141 3,304 0,854
Iliskin 25-34 yas 140 3,373 0,723

Algilar 35-49 yas 76 3,406 0,798 1,218 10,300
50-64 yas 35 3,193 0,815
64’den biiylik 15 3,348 0,544

p<0,05
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Tablo 35’de Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin algilarin, turistlerin yas
degiskenine gore farklilagip farklilagmadigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA

Analizi sonuglar1 sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun dogal giizelliklerinin
turistlerin  yas degiskeni arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmamistir
(p=0,300>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’daki dogal giizelliklere
iliskin degerlendirmeleri yasa gore farklilik gostermemektedir. Turistlerin yasinin
18’den kiigiik olanlarimin  (3,769) gezme konusunda daha istekli olduklari

gorilmiistiir.

Tablo 36. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Egitim Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Dogal Degerlerinin Karsilastirilmasi (ANOVA Analizi)

Egitim n | Ortalama Standart f p
Durumu Sapma
Dogal [lkokul 8 3,083 1,191
Degerlere Ortaokul 33 3,417 0,637
Iliskin Lise 87 3,387 0,781
Algilar On Lisans 63 3,107 0,731 1747 | 0,123
Lisans 207 3,412 0,727
Lisanstistii 22 3,353 0,786

p<0,05

Tablo 36’de, Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin algilarin, turistlerin
egitim degiskenine gore farklilasip farklilagmadigini belirlemek amaciyla yapilan

ANOVA Analizi sonugclar1 verilmistir.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun dogal degerlerine
iliskin algilarin, turistlerin egitim durumu degiskenine gore anlamli bir sekilde
farklilasmadigr  gorilmiistiir  (p=0,123>0,05). Bu bulgular dogrultusunda;
Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin degerlendirmeleri egitim durumuna gore

farklilik gostermemektedir.
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Tablo 37. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Ayhk Ortalama Gelir

Durumu  Degiskenine  Gore  Safranbolu’nun  Dogal  Degerlerinin
Karsilastirilmasi1 (ANOVA Analizi)
Gelir n Ortalama Standart f p
Sapma
500 TL’den az 87 3,463 0,816
Dogal -
Degerlere | ~0L 11000 ¢, 3,340 0,771
iliskin TL aras1
Algilar 1001ile 2000 | 1oq | 5359 0,770 128l ) 0,280
TL aras1 ’ ’
2001 TLve | o) 3,227 0,797
tizeri
p<0,05

Tablo 37°de Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin algilarin, turistlerin
gelir degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan

ANOVA Analizi sonuglart sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun dogal giizelliklerinin
turistlerin aylik ortalama gelir durumu degiskeni arasinda anlamli bir farkliliga
rastlanmamistir (p=0,280>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’daki dogal
giizelliklere iligkin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir durumuna gore farklilik

gostermemektedir.
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Tablo 38. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Meslek Durumu Degiskenine
Gore Safranbolu’nun Dogal Giizelliklerinin fliskisi (ANOVA Analizi)

Meslek Standart
n Ortalama f p
Durumu Sapma
Memur 166 3,420 0,741
Dogal Isci 27 3,313 0,828
Degerlere Esnaf 41 3,111 0,890
Hiskin Serbest
Algilar Meslek 50 3,226 0,876 1,697 | 0,120
Ev Hanimi 27 3,456 0,711
Ogrenci 85 3,440 0,801
Emekli 24 3,379 0,580
p<0,05

Tablo 38’de Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin algilarin, turistlerin
meslek degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan

ANOVA Analizi sonuglart sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun dogal degerlerine
iliskin algilarin, turistlerin meslek durumu degiskenine gore anlamli bir
(p=0,120>0,05).

dogrultusunda; Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin degerlendirmeleri meslek

farklilagmaya neden olmadig1 belirlenmistir Bu bulgular

durumuna gore farklilik géstermemektedir.

4.2.4.7. Turistlerin Demografik Ozelliklerine Goére Safranbolu’nun Turistik

Marka Sehir Niteligine fliskin Degerlendirmeleri Ile Tlgili ifadelerin Analizi

Arastirmaya  katilan  katilimcilarin demografik  6zelliklerine — gore
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iligkin degerlendirmelerin farklilasip
farklilasmadigini belirlemek amaciyla t testi ve ANOVA Analizi sonuglarina yer

verilmigtir.

Tablo 39°da turistlerin cinsiyetlerine gére Safranbolu’nun turistik marka sehir
olmasinda dair goriislerin farklilik gosterip gostermedigini saptamak amaciyla t testi

verilmistir.
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Tablo 39. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Cinsiyet Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olmasma Tliskin Degerlendirmelerin

Karsilastirilmasi (t testi)

Marka Cinsiyet n Ortalama | Standart t p
Sehir Sapma
Aloist Bay 209 3,409 0,745 -3,932 | 0,000
g Bayan 211 3,686 0,698 ok
**%: p<0,001

Tablo 39’da Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasi turistlerin cinsiyet
degiskenine gore karsilastirilmistir. Yapilan t testi sonucuna gore, turistlerin cinsiyet
degiskenine gore istatiksel olarak farklilik gostermektedir (p=0,000<0,001). Buna
gore, Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri
cinsiyetine gore farklihk goOstermemektedir. Bayanlarin  erkeklere  gore
Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iliskin algilamalar1 (3,686>3,409) daha

olumludur.

Tablo 40. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Medeni Durum Degiskenine

Gore Safranbolu’nun  Turistik Marka  Sehir Olmasma Iliskin
Degerlendirmelerin Karsilastirilmasi (t testi)
Medeni I Ortalama Standart ¢
Marka Durum Sapma p
i(fhlr Evli 182 3,619 0,716 75 | 0088
SISt Bekar 238 3,494 0,745 ’ ’
p<0,001

Tablo 40°da Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasi turistlerin medeni
durumu degiskenine gore karsilastirilmistir. Yapilan t testi sonucuna gore, turistlerin

medeni durum degiskenine gore istatiksel olarak farklilik

gostermemektedir(p=0,085>0,001). Buna gore, Safranbolu’nun turistik marka sehir

niteligine iligkin degerlendirmeleri medeni duruma gore farklilik gostermemektedir.
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Evlilerin bekarlara gore Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iliskin

algilamalar1 (3,619>3,494) daha yiiksektir.

Tablo 41. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Yas Degiskenine Gore
Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olmasma Iliskin Degerlendirmelerin

Karsilastirilmasi1 (ANOVA Analizi)

Yas n Ortalama Standart F p
Sapma

Marka |18 den kiigik 13 3,882 0,633
S:;i:‘ 18-24 yas 141 3,520 0,738
25-34 yas 140 3,576 0,703

AlgSt 73549 yas 76 3,53 | 0812 | 72| 0607
50-64 yas 35 3,460 0,752
64’den biiyiik 15 3,537 0,630

p<0,05

Tablo 41°de Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinin turistlerin yas
degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA

Analizi sonuclar1 sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun turistik marka sehir
olmasimin turistlerin yas degiskeni arasinda anlamli bir farklihiga rastlanmamistir
(p=0,607>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’nun turistik marka sehir
niteligine iliskin degerlendirmeleri yasa gore farkliik gostermemektedir.
Turistlerden 18 ve 18 yastan kii¢lik olan kisilerin (3,882) gezme konusunda daha

istekli olduklar1 goriilmistiir.
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Tablo 42. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Egitim Durumu Degiskenine

Gore Safranbolu’nun  Turistik Marka  Sehir Olmasma Iliskin
Degerlendirmelerin Karsilastirilmasi (ANOV A Analizi)
Egitim n Ortalama Standart f p
Durumu Sapma
Mark [lkokul 8 3,382 1,112
S:lrlira Ortaokul 33 3,718 0,657
Lise 87 3,618 0,727
Algist On Lisans 63 3.499 0.601 | 74| 0593
Lisans 207 3,520 0,739
Lisanstistii 22 3,484 0,805
p<0,05

Tablo 42°de Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinin turistlerin egitim
durumu degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan

ANOVA Analizi sonuglart sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun turistik marka sehir
olmasmin turistlerin egitim durumu degiskeni arasinda anlamli bir farkliliga
rastlanmamistir (p=0,593>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’nun turistik
marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri egitim durumuna gore farklilik

gostermemektedir.

Tablo 43. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Ayhk Ortalama Gelir
Durumu Degiskenine Gore Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olmasma

Mliskin Degerlendirmelerin Karsilastirilmasi (ANOVA Analizi)

Gelir n Ortalama Standart f p
Sapma
500 TL’den az 87 3,618 0,745
Marka 501 ile 1000
Sehir TL arasi 62 3,412 0,666
Algis1 :
1001 ile 2000 189 3,645 0,688 | 4023 | 0,008
TL aras1 ook ok
2001 TL ve 82 3355 | 0,829
lizeri
*#¥p<(,05
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Tablo 43°’de Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iligskin
degerlendirmelerin, turistlerin aylik ortalama gelir durumu degigskenine gore
farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA Analizi sonuglar

sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore, Safranbolu’nun turistik marka sehir
olmasina iligkin turist degerlendirmelerinin, aylik ortalama gelir durumu degiskenine
gore anlamli bir farklilasma gosterdigi belirlenmistir. Bu bulgular dogrultusunda;
Safranbolu’nun turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri aylik

ortalama gelir durumuna gore farklilik gostermemektedir.

Tablo 44. Turistlerin Demografik Ozelliklerinden Meslek Durumu Degiskenine
Gore Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olma iliskisi (ANOVA Analizi)

Meslek n Ortalama Standart f p
Sapma
Memur 166 3,568 0,714
Marka Isci 27 3,455 0,817
Sehir Esnaf 41 3,418 0,870
Algisi Serbest Meslek 50 3,508 0,788
Ev Hanim 27 3,697 0,660 0,535 1 0,782
Ogrenci 85 3,578 0,703
Emekli 24 3,551 0,622

p<0,05

Tablo 44’de Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasina iligskin
degerlendirmelerin, turistlerin meslek durumu degiskenine gore farklilasip
farklilagmadiginm1 ~ belirlemek amaciyla yapilan ANOVA Analizi sonuglar

sunulmustur.

Yapilan ANOVA analizi sonucuna gore Safranbolu’nun turistik marka sehir
olmasmin turistlerin meslek durumu degiskeni arasinda anlamli bir farkliliga
rastlanmamistir (p=0,782>0,05). Bu bulgular dogrultusunda; Safranbolu’nun turistik
marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri meslek durumuna gore farklilik

gostermemektedir.
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4.2.4.8. Turistlerin Safranbolu’nun Tarihi Deger Algilamalarimin Safranbolu’yu

Tekrar Ziyaret Etme Durumuna Gore Farklilasma Analizi

Arastirmaya katilan katilimcilarin Safranbolu’nun tarihi deger algilamalarinin
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore farklilasma gdsterip

gostermedigini belirlemek amaciyla t testi yapilmaistir.

Tablo 45. Turistlerin Safranbolu’nun Tarihi Deger Algillamalarinin

Safranbolu’yu Tekrar Ziyaret Etme Durumuna Gore Karsilastirilmas (t testi)

Tarihi T.e krar n Ortalama Standart t p
Degerlere Ziyaret Sapma
Lo Evet 341 3,442 0,808
Hiskin 3,768 | 0,000
Algilamalar Hayir 79 3,060 0,828 ’ .

**%: p<0,001

Tablo 45’deturistlerin Safranbolu’nun tarihi deger algilamalar1 Safranbolu’yu
tekrar ziyaret etme durumlarina gore karsilastirilmistir. Safranbolu’nun tarihi deger
algilamalarinin, yapilan t testi sonucuna gore, turistlerin Safranbolu’nun tarihi deger
algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore istatiksel olarak
farklilik gdstermektedir (p=0,000<0,001). Buna gore, Turistlerin Safranbolu’nun
tarihi deger algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore farklilik

gostermemektedir.

“Tarihi ve dogal degerlerini gezmek icin Safranbolu’ya tekrar gelmeyi
diisliniir miisiiniiz?” sorusuna evet diyen turistlerin hayir diyen turistlere gore

(3,442>3,060) daha yiiksektir.

4.2.4.9. Turistlerin Safranbolu’nun Dogal Degerlerine iliskin Algilamalarinin

Safranbolu’yu Tekrar Ziyaret Etmeleri Durumuna Gore Karsilastirilmasi

Arastirmaya katilan katilimeilarin Safranbolu’nun dogal deger algilamalarinin
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumuna gore farklilasip farklilasmadigini

belirlemek amaciyla t testi yapilmstir.
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Tablo 46. Turistlerin Safranbolu’nun Dogal Degerlerine iliskin Algilamalarinin
Safranbolu’yu Tekrar Ziyaret Etme Durumlarmma Gore Karsilastirilmas: (t

testi)

Dogal T.e krar n | Ortalama Standart t p
Deserlere Ziyaret Sapma
veer Evet 341 | 3,413 0,768
Tiskin 13,353 | 0,001
Algilamalar Hayr 79 | 3,088 0,814 ’ o

**%: p<0,001

Tablo 46’da turistlerin  Safranbolu’nun dogal deger algilamalari
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore karsilagtirllmistir. Yapilan t testi
sonucuna gore, turistlerin Safranbolu’nun dogal deger algilamalarinin Safranbolu’yu
tekrar ziyaret etme durumlarna gore istatiksel olarak farklilik gosterdigi
belirlenmistir (p=0,001<0,001). Buna gore, Turistlerin Safranbolu’nun dogal deger
algilamalar1 ~ Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarma gore farklilik

gostermemektedir.

“Tarihi ve dogal degerlerini gezmek icin Safranbolu’ya tekrar gelmeyi
diisliniir miisiiniiz?” sorusuna evet diyen turistlerin hayir diyen turistlere gore

(3,413>3,088) daha yiiksektir.

4.2.4.10. Turistlerin Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Olma
Algilamalarimin ~ Safranbolu’yu Tekrar Ziyaret Etme Durumuna Gore

Farkhilasma Analizi

Arastirmaya katilan katilimcilarin  Safranbolu’nun turistik marka sehir
algilamalarinin Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore farklilasip

farklilasmadigini belirlemek i¢in t testi sonuglarina yer verilmistir.
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Tablo 47. Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir Algilamalar1 Safranbolu’yu

Tekrar Ziyaret Etme Durumlarinin Karsilastirilmasi (t testi)

Tekrar Standart
. n | Ortalama t p
Marka Ziyaret Sapma
Sehir Algillamalar: Evet 341 3,665 0,685 7188 0.000
Hayir 79 3,043 0,727 ’ -

**%: p<0,001

Tablo 47°de turistlerin Safranbolu’nun turistik marka sehir algilamalari
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore karsilagtirllmistir. Yapilan t testi
sonucuna gore, turistlerin Safranbolu’nun turistik marka sehir algilamalari
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore istatiksel olarak farklilik
gostermektedir (p=0,000<0,001). Buna gore, Turistlerin Safranbolu’nun turistik
marka sehir algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore farklilik

gostermemektedir.

“Tarihi ve dogal degerlerini gezmek icin Safranbolu’ya tekrar gelmeyi
diisliniir miisiiniiz?” sorusuna evet diyen turistlerin hayir diyen turistlere gore

(3,665>3,043) daha yiiksektir.
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SONUC VE ONERILER

Tiirkiye, son yillarda turizmde ¢ok yiiksek performans sergilemesine ve sahip
oldugu turistik arz potansiyeline ragmen diinya genelinde pazar payr kiigtiktiir.
Dolayisiyla da, diinya turizminin odak noktalarindan birini olusturan Tiirk turizminin
amaci, biiyiiyen turizm pazarindaki paymi daha {ist seviyelere ¢ikarmak olmalidir.
Her gecen giin biraz daha globallesen diinyada {ilkeler arasindaki ekonomik sinirlar
ortadan kalkmakta, llkeler arasindaki turizm faaliyetleri de buna bagli olarak
gelismektedir. Tiirkiye gegmisinden kendisine miras kalan tarihi ve dogal degerleri,
iki kitayr birbirine baglayan énemli konumu, {i¢ tarafinin denizlerle ¢evrili olmasi,
yilin her ayinda turizme elverigli olmas1 ve turizm kaynaklarinin zenginligine sahip
olmasinin yani sira, lilkenin turizm degeri 1980’11 yillara kadar pek anlasilamamustir.
Bu nedenle de Tiirkiye’nin turizm ge¢misi ¢cok yeni olan bir iilkedir. Destinasyon
bazinda diinyada marka olmus sehirler (Roma, Venedik, Paris, Milano, Barselona
vb.), son yillarda markalagma g¢aligmalarinda gosterdikleri basarilart ile yenileri

eklenmektedir. Bunlara Dubai ve Kahire gibi sehirler de 6rnek olarak verilebilir.

Tiim diinyada markalasma fikri altinda markalasma c¢alismalarina yon
verilmektedir. Diinyada, basarili turistik marka sehir orneklerinde gergeklestirilen
budur. Markanin goriinen yiiziinden ¢ok goriinmeyen kismina da agirlik verilmesi
gerekir. Kaliteli iirlin, marka kisiligi, marka ruhu, sinirsiz miisteri memnuniyeti ve en
onemlisi de hig¢bir rakip de olmayan, benzerlerinden tamamen farkli bir 6zellik ile

tirlinlerin yapilandirilmasi gerekmektedir.

Giliniimiiz kentleri turizmden yiiksek faydalar elde etmeyi hedeflerken,
turistik marka sehir olmaya daha fazla 6nem vermeye baslamiglardir. Ancak, marka
konusunun uygulama alani her sektérde oldugu gibi, destinasyon pazarlamasinda da

onemini hissettirmektedir.

Bu arastirmada diinyadaki artan hizli rekabet ortaminda Onemli bir
destinasyon olarak goriilen Safranbolu iizerinde bir ¢alisma yliriitiilmiis, bu ¢alisma
kapsaminda Safranbolu’nun ve Tiirkiye turizminin katki saglanmasi hedeflenmistir.

Bu baglamda arastirmada Tablo 48°de gosterilen hipotezler test edilmistir:

191



Tablo 48. Arastirma Hipotezleri

Hipotezler

HI1: Turistlerin tarihi degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markast
algilarin etkiler.

H2: Turistlerin dogal degerlere iliskin degerlendirmeleri turistik sehir markasi
algilarin etkiler.

Arastirma hipotezleri Safranbolu destinasyonunu ziyaret eden ve tesadiifi
orneklem se¢me yontemiyle ana kiitleyi temsil yetenegine sahip 420 kisilik bir grup
belirlenmistir. Hipotezlerin testi amaciyla kullanilacak verilerin toplanmasi igin 56
soruluk bir 6l¢ek ile ilgili orneklem grubu iizerinde alan arastirmasi yapilmig ancak
veri toplama araci olarak anketlerden kullanilabilir diizeyde 420 anket doniisii
saglanmis ve ilgili analizler s6z konusu anketler iizerinde yapilmistir. Yapilan

calismanin sonuglar1 degerlendirildiginde asagidaki sonuglar elde edilmistir.

Arastirma bulgularina gore katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin
bilgiler dogrultusunda turistlerin%44,5 nin (187 kisisi) Safranbolu’ya gelis amacinin
Tarihi Konaklar1 gérmek, %29’ nun (122 kisisi)Safranbolu’ya gelis amacinin Dogal
Gizelliklerini kesfetmek, %21,7’sinin (91 kisisi) Safranbolu’ya gelis amacinin giinii
birlik ziyaret oldugunu ve son olarak da %4,8’nin (20 kisisi) Safranbolu’ya gelis
amacimin dinlenmek oldugu tespit edilmistir. Ayrica séz konusu 420 turistin
demografik 6zelliklerine gore tarihi ve dogal degerlerin Safranbolu’nun turistik

marka sehir olmasinda etkisi i¢in frekans ve yiizde analiziyle test edilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
sahip oldugu tarihi yerleri ve dogal gilizelliklerinin turistik marka sehir iliskisini tespit
etmektir. Bu amacla Korelasyon Analizi, ANOVA Analizi ve t testleri kullanilmistir.
Bu analizler 15181nda, Safranbolu’daki tarihi degerlere ve dogal giizelliklerine iliskin
degerlendirmeleri ile turistik marka gsehir olma algilamalar1 arasinda anlamli bir
iliskiye rastlanmistir. Bu bulgular sonucunda, Hi ve Ha> hipotezleri kabul edilmistir.

Hipotezlerin analiz sonuglar1 ve yorumlar1 Tablo 49’da verilmistir:
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Tablo 49. Arastirma Hipotezlerinin Analiz Sonuclar1 ve Yorumlari

Hipotezler Test Sonug¢lar Yorum

Hi: Turistlerin tarihi degerlere iligkin Korelasyon Kabul

degerlendirmeleri turistik sehir markasi -
Analizi

algilarim etkiler. p=0,000<0,001

Hy: Turistlerin dogal degerlere iliskin Korelasyon Kabul
degerlendirmeleri turistik sehir markasi Analizi
algilarin etkiler. p=0,000<0,001

Aragtirma hipotezlerine ek olarak Safranbolu turizmine katki saglamak i¢in

su arastirma sorularinin sonuglart ve yorumlar1 Tablo 50°de verilmistir.

Tablo 50. Arastirma Sorularimin Sonuc¢lari ve Yorumlari

Sorular Test Sonuc¢lar Yorum

ANOVA Analizi Kabul

Turistlerin yoreye gelis amaglarina gore p=0,590>0,05 edilmemistir.

Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin
gortsleri farklilik gostermekte midir?

Turistlerin yoreye gelis amaglarina gore ANOVA Analizi Kabul
Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin p=0,495>0,05 edilmemistir.

gortisleri farklilik géstermekte midir?

Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iligskin t Testi Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri p=0,000<0,001
cinsiyetine gore farklilik gostermekte

midir?
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Tablo 50. Devam

Sorular Test Sonuc¢lar Yorum
Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin t Testi Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri medeni p=0,060>0,001 edilmemistir.

duruma gore farklilik géstermekte midir?

Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin ANOVA Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri yasa gore p=0,464>0,05 edilmemistir.

farklilik gostermekte midir?

Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin ANOVA Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri egitim p=0,273>0,05 edilmemistir.

durumuna gore farklilik gostermekte

midir?
Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iligskin ANOVA Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri aylik p=0,495>0,05 edilmemistir.

ortalama gelir durumuna gore farklilik

gostermekte midir?

Safranbolu’daki tarihi giizelliklere iliskin ANOVA Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri meslek p=0,081>0,05 edilmemistir.

durumuna gore farklilik gostermekte

midir?
Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin t Testi Analizi Kabul
katilimcilarin degerlendirmeleri p=0,001<0,001

cinsiyetine gore farklilik géstermekte

midir?
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Tablo 50. Devam

Sorular Test Sonuclari Yorum
Safranbolu’daki dogal giizelliklere iliskin | t Testi Analizi Kabul
edilmemistir.
katilimcilarin degerlendirmeleri medeni p=0,985>0,001
duruma gore farklilik géstermekte midir?
St 4ot e 1l e .. Kabul
Safranbolu’daki dogal glizelliklere iliskin ANOVA Analizi . .
edilmemistir.
katilimcilarin degerlendirmeleri yasa gore p=0,300>0,05
farklilik gostermekte midir?
St 4ot e 1t e .. Kabul
Safranbolu’daki dogal glizelliklere iligskin ANOVA Analizi . .
edilmemistir.
katilimcilarin degerlendirmeleri egitim p=0,123>0,05
durumuna gore farklilik gostermekte
midir?
, Co . . . e 1 .. Kabul
Safranbolu’daki dogal giizelliklere iligskin ANOVA Analizi . .
edilmemistir.
katilimcilarin degerlendirmeleri aylik p=0,280>0,05
ortalama gelir durumuna gore farklilik
gostermekte midir?
, Co . . . e 1 .. Kabul
Safranbolu’daki dogal glizelliklere iligskin ANOVA Analizi . .
edilmemistir.
katilimcilarin degerlendirmeleri meslek p=0,120>0,05
durumuna gore farklilik gostermekte
midir?
Safranbolu’nun turistik marka sehir t Testi Analizi Kabul
niteligine iliskin katilimcilarin p=0,001<0,001
degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik
gostermekte midir?
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Tablo 50. Devam

Sorular Test Sonuclari Yorum
, . . . .. Kabul
Safranbolu’nun turistik marka sehir t Testi Analizi . ..
edilmemistir.
niteligine iliskin katilimecilarin p=0,085>0,001
degerlendirmeleri medeni durumuna gore
farklilik gostermekte midir?
Safranbolu’nun turistik marka sehir ANOVA Analizi . Kabu} .
edilmemistir.
niteligine iliskin katilimcilarin p=0,607>0,05
degerlendirmeleri yaga gore farklilik
gostermekte midir?
Safranbolu’nun turistik marka sehir ANOVA Analizi . Kabu} )
edilmemistir.
niteligine iliskin katilimcilarin p=0,593>0,05
degerlendirmeleri egitim durumuna gore
farklilik gostermekte midir?
Safranbolu’nun turistik marka sehir ANOVA Analizi Kabul
niteligine iliskin katilimcilarin p=0,008<0,05
degerlendirmeleri aylik ortalama gelir
durumuna gore farklilik géstermekte
midir?
Turistlerin Safranbolu’nun tarihi deger ANOVA Analizi Kabul
algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar ziyaret p=0,782>0,05 edilmemistir.
etme durumlarina gore farklilik
gostermekte midir?
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Tablo 50. Devam

Sorular Test Sonuclari Yorum

Turistlerin Safranbolu’nun tarihi deger algilamalar1 t Testi Analizi Kabul
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore _
farklilik gostermekte midir? p=0,000<0,001

Turistlerin Safranbolu’nun dogal deger algilamalar1 t Testi Analizi Kabul
Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina gore _
farklilik gostermekte midir? p=0,000<0,001

Turistlerin Safranbolu’nun turistik marka sehir t Testi Analizi Kabul
algilamalar1 Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme _
durumlarina gore farklilik gostermekte midir? p=0,001<0,001

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, turistlerin yoreye
gelis amacglarina gore Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin goriisleri farklilik
gostermemektedir (p=0,590>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin yoreye gelis
amaclarina gore Safranbolu’nun tarihi degerlerine iliskin goriisleri farklilik
gostermedigi sOylenebilir. Bu baglamda turistlerin yoreye gelis amaglarina gore
Safranbolu’nun tarihi degerlerine yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme

caligmalarinda ilgili dokiimanlar hazirlanabilir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, turistlerin yoreye
gelis amaclarina gore Safranbolu’nun dogal degerlerine iliskin goriisleri farklilik
gostermemektedir (p=0,495>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin yoreye gelis
amaclarina gore Safranbolu’nun dogal degerlerine iligkin goriigleri farklilik
gostermedigi sdylenebilir. Bu baglamda turistlerin yoreye gelis amaglarina gore
Safranbolu’nun dogal degerlerine yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme

calismalarinda ilgili dokiimanlar hazirlanabilir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi giizelliklerine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik
gostermektedir (p=0,000<0,001). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin tarihi giizelliklere

iliskin degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik gosterdigi sodylenebilir. Bu
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baglamda turistik sehir imajma yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme
caligmalarinda ilgili dokiimanlar cinsiyet durumuna gore hazirlanabilir. Ozellikle

bayanlarin tarihi deger bilgilerini arttiracak ¢alismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi gilizelliklerine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri medeni durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,060>0,001). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin tarihi
giizelliklere iligkin degerlendirmeleri medeni durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme c¢alismalarinda ilgili dokiimanlar medeni durumuna gore hazirlanabilir.

Ozellikle bekarlarin tarihi deger bilgilerini arttiracak ¢alismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarthi giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri yasina gore farklilik
gostermemektedir  (p=0,464>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin tarihi
giizelliklere iligskin degerlendirmeleri yasina gore farklilik gdstermedigi sdylenebilir.
Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme
calismalarinda ilgili dokiimanlar yasa gore hazirlanabilir. Ozellikle 18-24 yas grubu

turistlerin tarihi deger bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri egitim durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,273>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin tarihi
giizelliklere iligkin degerlendirmeleri egitim durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajimma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar egitim durumuna goére hazirlanabilir.
Ozellikle lisans mezunu turistlerin tarihi deger bilgilerini arttiracak calismalar

yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir
durumuna gore farklilik gdstermemektedir (p=0,495>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin tarihi gilizelliklere iliskin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir durumuna
gore farklilik gostermedigi soylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik

yapilacak tanitim ve bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar aylik ortalama
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gelir durumuna gore hazirlanabilir. Ozellikle 1001 ile 2000 TL aras1 aylik geliri olan

turistlerin tarihi deger bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri meslek durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,081>0,05). Bu sonug¢ kapsaminda turistlerin tarihi
giizelliklere iligskin degerlendirmeleri meslek durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme c¢alismalarinda ilgili dokiimanlar meslek durumuna goére hazirlanabilir.
Ozellikle memur olan turistlerin tarihi deger bilgilerini arttiracak galigmalar

yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik
gostermektedir (p=0,001<0,001). Bu sonug¢ kapsaminda turistlerin dogal giizelliklere
iliskin degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik gosterdigi sodylenebilir. Bu
baglamda turistik sehir imajina yonelik yapilacak tamitim ve bilgilendirme
calismalarinda ilgili dokiimanlar cinsiyet durumuna gore hazirlanabilir. Ozellikle

bayanlarin dogal deger bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri medeni durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,985>0,001). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin dogal
giizelliklere iligkin degerlendirmeleri medeni durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajimma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme calismalarinda ilgili dokiimanlar medeni durumuna gore hazirlanabilir.

Ozellikle bekarlarm dogal deger bilgilerini arttiracak calismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri yasma goére farklilik
gostermemektedir  (p=0,300>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin dogal
giizelliklere iliskin degerlendirmeleri yasina gore farklilik gostermedigi soylenebilir.
Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme
calismalarinda ilgili dokiimanlar yasa gore hazirlanabilir. Ozellikle 18-24 yas grubu

turistlerin dogal deger bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.
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Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri egitim durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,123>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin dogal
giizelliklere iligkin degerlendirmeleri egitim durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajima yonelik yapilacak tanmitim ve
bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar egitim durumuna goére hazirlanabilir.
Ozellikle lisans mezunu turistlerin dogal deger bilgilerini arttiracak calismalar

yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir
durumuna gore farklilik gdstermemektedir (p=0,280>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin dogal giizelliklere iliskin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir durumuna
gore farklilik gostermedigi soylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik
yapilacak tanitim ve bilgilendirme c¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar aylik ortalama
gelir durumuna gére hazirlanabilir. Ozellikle 1001 ile 2000 TL aras1 aylik geliri olan

turistlerin dogal deger bilgilerini arttiracak calismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal giizelliklerine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri meslek durumuna gore
farklilik gostermemektedir (p=0,120>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin dogal
giizelliklere iliskin degerlendirmeleri meslek durumuna gore farklilik gostermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme ¢aligsmalarinda ilgili dokiimanlar meslek durumuna gore hazirlanabilir.
Ozellikle memur olan turistlerin dogal deger bilgilerini arttiracak galismalar

yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iligkin katilimcilarin degerlendirmeleri cinsiyetine gore
farklilik gostermektedir (p=0,001<0,001). Bu sonug¢ kapsaminda turistlerin turistik
marka sehir niteligine iligkin degerlendirmeleri cinsiyetine gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar cinsiyet durumuna gore hazirlanabilir.

Ozellikle bayanlarin turistik marka sehir bilgilerini arttiracak calismalar yapilmalidir.
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Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri medeni
durumuna gore farklilik gostermemektedir (p=0,085>0,001). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri medeni durumuna
gore farklilik gostermedigi sdylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik
yapilacak tanitim ve bilgilendirme c¢alismalarinda ilgili dokiimanlar medeni
durumuna gére hazirlanabilir. Ozellikle bekarlarin turistik marka sehir bilgilerini

arttiracak ¢alismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iliskin katilimecilarin degerlendirmeleri yasina gore
farklilik gostermemektedir (p=0,607>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin turistik
marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri yasina gore farklilik gdstermedigi
sOylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajimma yonelik yapilacak tanitim ve
bilgilendirme ¢alismalarinda ilgili dokiimanlar yasa gore hazirlanabilir. Ozellikle 18-
24 yas grubu turistlerin turistik marka sehir bilgilerini arttiracak ¢alismalar

yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri egitim
durumuna gore farklilik gostermemektedir (p=0,593>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri egitim durumuna
gore farklilik gostermedigi soylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajina yonelik
yapilacak tanitim ve bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili dokiimanlar egitim durumuna
gore hazirlanabilir. Ozellikle lisans mezunu turistlerin turistik marka sehir bilgilerini

arttiracak ¢alismalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri aylik ortalama
gelir durumuna gore farklilik gostermektedir (p=0,008<0,05). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri aylik ortalama gelir
durumuna gore farklilik gosterdigi soylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajina

yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme calismalarinda ilgili dokiimanlar aylik
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ortalama gelir durumuna gére hazirlanabilir. Ozellikle 1001 ile 2000 TL aras1 aylik

geliri olan turistlerin turistik marka sehir bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir niteligine iliskin katilimcilarin degerlendirmeleri meslek
durumuna gore farklilik gostermemektedir (p=0,782>0,05). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin turistik marka sehir niteligine iliskin degerlendirmeleri meslek durumuna
gore farklilik gostermedigi soylenebilir. Bu baglamda turistik sehir imajia yonelik
yapilacak tanmitim ve bilgilendirme c¢alismalarinda ilgili dokiimanlar meslek
durumuna goére hazirlanabilir. Ozellikle memur olan turistlerin turistik marka sehir

bilgilerini arttiracak ¢aligmalar yapilmalidir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
tarihi deger algilamalar1 katilimcilarin Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina
gore farklilik gostermektedir (p=0,000<0,001). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin
tarihi deger algilamalarina iliskin degerlendirmeleri tekrar ziyaret etme durumuna
gore farklilik gosterdigi sOylenebilir. Bu baglamda turistik marka sehir imajina
yonelik yapilacak tanmitim ve bilgilendirme c¢alismalarinda ilgili dok{imanlar

hazirlanabilir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
dogal deger algilamalar katilimeilarin Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme durumlarina
gore farklilik gostermektedir (p=0,000<0,001). Bu sonu¢ kapsaminda turistlerin
dogal deger algilamalarina iligkin degerlendirmeleri tekrar ziyaret etme durumuna
gore farklilik gosterdigi soylenebilir. Bu baglamda turistik marka sehir imajina
yonelik yapilacak tanitim ve bilgilendirme c¢alismalarinda 1ilgili dokiimanlar

hazirlanabilir.

Arastirma kapsaminda incelenmek istenen bir diger nokta, Safranbolu’nun
turistik marka sehir algilamalar1 katilimcilarin Safranbolu’yu tekrar ziyaret etme
durumlarina gore farklilik gostermektedir (p=0,000<0,001). Bu sonu¢ kapsaminda
turistlerin turistik marka sehir algilamalarina iliskin degerlendirmeleri tekrar ziyaret
etme durumuna gore farklilik gosterdigi sdylenebilir. Bu baglamda turistik marka
sehir imajma yonelik yapilacak tanmitim ve bilgilendirme ¢aligmalarinda ilgili

dokiimanlar hazirlanabilir.
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Daha 6nce bu konu paralelinde yapilan “Turistik Destinasyon Imaj Olgiimii:

Safranbolu Ornegi” adli calismada ziyaretcileri etkileyen en dnemli faktoriin dogal

ve kiiltiirel c¢ekicilikler oldugu ortaya cikmustir. Safranbolu dogal cekicilikler

yoniinden zengin bir destinasyondur. Magaralari, yaylalar, yiiriiylis yollar1 ve diger

dogal ilgi odaklar tiim ¢ekiciligi ile 6n plandadir. Ayrica bircok medeniyete ev

sahipligi yapmis bu ilce kiiltiirel bakimdan da ¢ok ¢esitli eserleri barindirmaktadir

(Dogan, 2013: 79). Dolayisiyla mevcut yapilan arastirma bulgular1 ile daha 6nceden

yapilan arastirma bulgularinda uyumluluk oldugu goriilmektedir.

Bu sonuglar gergevesinde Safranbolu ilge merkezindeki isletmelerin dikkate

alabilecegi ve pazardaki basarilarina katki saglayacag: diisiiniilen onerileri su sekilde

siralayabiliriz:

Arastirma sonuglarina gore, Tiirk destinasyonlarinin diinya capinda marka
olmak gibi bir beklenti i¢gine girmektense, kendisine nis pazarlar belirleyerek
buradaki hedef kitleye yonelmesi daha olumlu olacaktir. Ancak bunu
gerceklestirirken yapilmasi gereken, marka degeri yiiksek destinasyonlar
olusturmak olacaktir. Safranbolu halkinin, i¢inde yasarken mutlu olacagi,
kendine has ve hig¢bir rakipge taklit edilemez 6zelliklere sahip turistik marka
sehir olmasi, muhtemelen turistler i¢in de ¢ekim noktasi haline gelecektir.
Aragtirma sonuglarina gore, Markalasma caligmalarina, kaliteli bir iiriin
olusturularak baslanmasinin zorunlulugu vardir. Turizm materyali olarak ¢ok
zengin olan Tirkiye turizm {rlinlinlin, Diinya’nin arzu ettigi oOlgiiler
dogrultusunda sekillendirilerek, mevcut olumsuz iilke imajindan da styrilmas,
kendi bagina bir varlik gosterecek sekilde konumlandirilmis bi¢imde pazara
marka degeri yliksek destinasyonlar olarak sunulmasi gerekmektedir.
Aragtirma sonuglarina gore, Safranbolu’nun bir turizm destinasyonu olarak
zihinlerde olusturdugu imaj, bugiine kadar kurumlarin olusturmaya
calistiklar1 imaja uygun bir yapida goriilmektedir. Tanitim brosiirlerinde
Safranbolu, konaklariyla on plana c¢ikmaktadir. Safranbolu’ya gelen
turistlerin Safranbolu’nun sadece konaklarindan ibaret olmadigini gelen
ziyaretcileri etkileyen bir¢ok tarihi yerlerinin de oldugunu goérmiislerdir.
Ekolojik ¢esitliligin fazla oldugu iilkemizin ender yerlerinden olan

Safranbolu farkli bir yoresel kiiltiire ve essiz tabiat giizelliklerine sahip
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olmasi Safranbolu’nun turistik marka sehir olmasinda da etkili oldugu

gorilmiistiir.

Gelecekte bu calismaya benzer ¢alismalar yapacak aragtirmacilar ayni 6lgegi
kullanarak “yerli ve yabanci turistler arasinda turistik marka sehir algis1 arasinda

farkliliklar var m1?”” bu konuyu arastirabilirler.

Sonug olarak, turistlerin bilgi diizeyleri ile marka sehir algilar1 arasinda
anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Bilgi diizeyleri yiiksek olan turistler

Safranbolu  destinasyonunda memnuniyet  diizeyleri  yiiksek  olmaktadir.
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Tablo 51. Safranbolu’nun Camileri

EKLER

EK 1-TABLOLAR

KiMIN ; ; RESTORASYON TARiHi VE KiMIiN ENVANTER
ESER ADI YAPTIRDIGI TARIH YERI YAPTIRDIGI SUAN DURUMU NUMARASI
Dagdelen (Akgasu) Hact Muhammed Akgasu 2006 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge :
Camii Efendi 1767 Mahallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. Ibadete Agik E-90
Develik Camii Pasam.oglu Hiisnii 1908 Baglarba§1 T.C. Karabiik Valiligi restore projesi fbadete Agik E-110
Efendi Mahallesi hazirlatiyor.
Emek ) Tescilli yapt olmadigt
Emek Camii | - 1994 . Tescilli yap1 degildir. Ibadete Acik icin envanter numarasi
Mabhallesi
yoktur.
Esentepe Tescilli yap1 olmadig:
Esentepe Camii | - 1995 pe. Tescilli yap1 degildir. Ibadete Agik icin envanter numarasi
Mahallesi
yoktur.
Eski Camii (Gazi B Miladi 1320’li yillarda | Camikebir Vakiflar Genel Midiirliigii tarafindan 2008 :
Siileyman Paga Camii) Gazi Siileyman Pasa kilise camiye dontistii. Mabhallesi yilinda ihale edilerek restore edilmistir. Tbadete Agik E-43
Giimiis (Kabasofta) _ . Ismet Paga 2006 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge ;
Camii Kabasofta Ailesi 20. yiizy:l bast Mahallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. Ibadete Agik E-10
Esentepe Tescilli yap1 olmadig:
Harmanlar Camii =~ | -——-- 1984 pe. Tescilli yap1 degildir. Ibadete Agik icin envanter numarasi
Mahallesi
yoktur.
. . . - Musalla 2004-2008 yillar1 arasinda Vakiflar Genel ;
Hidayetullah Camii Hidayet Aga 1719 Mahallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. [badete Acik E-12
izzet Mehmet Pasa 2007-2008 yillart arasinda Kastamonu
Camii 3 Izzet Mehmet Pasa 1796 Carst Vakiflar Bolge Midiirliigii tarafindan restore Ibadete Agik E-11
edilmigtir.
. .. Kazdaghoglu Cesme 2005 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge :
Kazdaghoglu Camii Mehmet Aga 1779 Mahallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. Ibadete Atk E-3

219




Tablo 51. Devam

L . Haci Halil 2000°den sonra Vakiflar Genel Midiirliigii ;
Kilcioglu Camii - e Mabhallesi tarafindan restore edilmistir. Ibadete Agik E-90
Kirkill Tescilli yap1 olmadig:
Kirkille Camii | ------ 1939 e Tescilli yap1 degildir. Ibadete Agik icin envanter numarasi
Baglari
yoktur.
KOijl'llu Mehmet Paga | Kopriilii Mehmet 1662 Cesme . 1970°li ylllardzj restore edilmistir. Yeniden ibadete Actk E-5
Camii Pasa Mabhallesi restorasyonu sz konusudur.
. .. Kelecizade Mustafa Baglarbas1 2006 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge ;
Kdyiei Camii Zaim Efendi 1908 Mabhallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. Ibadete Agik E-12
" . Hac1 Hiiseyin Akcasu 2005 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge ;
Liitfiye/Kacak Camii Hiisnii Efendi 1879 Mahallesi Miidirligi tarafindan restore edilmistir. Ibadete Acik E-8
Mescit/Zulmiye/ Sultan Cesme 1975 ve 1980 yillarinda Vakiflar Genel ;
Hamidiye Camii II. Mahmut 1882 Mahallesi Miidiirliigii tarafindan restore edilmistir. Ibadete Agik E-976
Hiiseyin RO
Tas Minare Camii =~ | -——-—-—- | - Celebi Vaklﬂa? Genel Mudurlugu tarafjlnd.an. 2009 Ibadete Agik E-9
. yilinda ihale edilerek restore edilmistir.
Mabhallesi
Tepe Mahallesi Camii | ------ 1991 Bang Tescilli yap1 degildir ibadete Agk | -
Mahallesi '
Bart 2013 yilinda Kastamonu Vakiflar Bolge 1872’de Rumlar kilise
Ulu Camii Rumlar 1872 Mahsallesi Miidiirliigii tarafindan restorasyonuna olarak yaptirmus, 1956 E-52

baglanmis ve hala devam etmektedir.

yilinda camiye cevrilmistir.
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Tablo 52. Safranbolu’nun Cesmeleri

T = . . RESTORASYON TARiHi VE KiMIN ENVANTER
ESER ADI KIMIN YAPTIRDIGI TARIH | YERI YAPTIRDICI SUAN DURUMU NUMARASI
. . izzet Pasa 2004-2008 yillar arasinda T.C. Safranbolu
Alabekir Cesmesi Hact Sare Hanim 1847 Mabhallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akryor. E-141
. . Cesme 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Alibey Cesmesi | ----—-- 1782 Mahallesi Kaymakamlig1 tarafindan restore edilmistir. Suyu akuyor. E-34
. - Cesme 2004-2008 yillart arasinda T.C. Safranbolu
Antepzade Cesmesi | Antepzade Hact Mehmet Aga 1811 Mahallesi Kaymakamiig tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-11
Ayse Hatun ; Baba Sultan . .
Cesmesi Ivvazzade Ayse Hatun 1865 Mahallesi Restore edilmemistir. Suyu akiyor. E-144
Catal Pmar | e 1833 Musalla ' 2004-2008 yl}larl arasinda T.C. Safrgnbol}l Iki cephwehdlﬁ. ?unbcilumunun suyu E-76
Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. akar, diger boliimiiniin suyu akmryor.
Cilbirzade Haci Ali Aga ve Emir Hac1 Halil 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cilbir Pinan Hac1 Mustafa Efendi 1889 Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-96
. Cuhadarzade Ali Beyin zevcesi Hac1 Halil 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Guhadar Cesmesi Fatma Hanim 1850 Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-103 A
Ekmek¢i Numan . . izzet Pasa Restorasyonu Nisan 2014 itibariyle hala devam
Cesmesi Ganioglu Numan Aga 1906 Mahallesi ediyor. Suyu akmuyor. E-48
Fatma Hanim Izzet Mehmet Pasanin kiz kardesi Cesme . .
Cesmesi Fatma Hamm | ™ Mahallesi Restore edilmemistir. Suyu akmuyor. E-229
Hact Ab.dl Cavus Binbagi Hac1 Aga 1813 Aatiirk . Restore edilmemistir. Gllfurpuzde boyle bir gesme meveut |
Cesmesi Mabhallesi degildir.
Haci Hafiz Cesmesi | C. Haci Hafiz Efendi 1844 I]\S/Iaag}’}:flt; 2?1 Restore edilmistir. Suyu akiyor. E-158 A
Hac1 Kgmll Efendi Hac1 Kamil Efendi 1863 Karaali . TC Safrapbolq Belediyesi tarafindan 2014 y1li Heniiz suyu baglanmad. E-136
Cesmesi Mahallesi Nisan ay1 itibariyle restorasyonu tamamlanmistir.
Hamlde. Hatun Hamide Hatun 1819 1zzet Pase.t TC Safrap!aolq Belediyesi tarafindan 2014 y1li Heniiz suyu baglanmad. E-44
Cesmesi Mahallesi Nisan ay1 itibariyle restorasyonu tamamlanmustir.
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Tablo 52. Devam

. Atatiirk T.C. Safranbolu Belediyesi tarafindan 2014 yili
Hastane Cegmesi | ------ 1914 Mahallesi Nisan ay1 itibariyle restorasyonu tamamlanmustir. Suyu akmiyor. E-1043 A
Hergele. (Akgasu) Muslu Beyoglu Hac1 Ibrahim 1682 Baba SulFan 1974’den sonra yikilmustir. Gltgumuzde bdyle bir gesme meveut
Cesmesi Mabhallesi degildir. | -
Hidayetzade o Izzet Pasa 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi H. Hact Mehmet Aga 1803 Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akayor. E-972
Kad1 Efendi Hac1 Halil 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Kadi Mantarcizade Mehmet 1896 Mabhallesi Kaymakamligi tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-37
Karakulluk¢u Karakulluk¢u zade Hact Mehmet 1874 Baba Sultan | 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu S akivor E-85
Cesmesi Aga Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Uyu akiyor.
. Izzet Pasa Restorasyonu Nisan 2014 itibariyle hala devam
Kayik¢1 Cesmesi | ~—-—- | Mahallesi ediyor. Suyu akmryor. E-49
I . . Musalla 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Kileci Cesmesi Hact Mehmet Efendi 1903 Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-73
Kopriibagt Cesmesi E:f;%s:lanelﬂi:t:trrlgézg(li;i\;[ehmet 1838 Ismet Pasa 2004-2008 yillart arasinda T.C. Safranbolu S akivor E-107
prubagt &¢3 Hanim yv Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. uyu akiyor. )
Kopriilii Cesmesi Kopriilit Mehmet Pasa 1683 g/[eff:; flesi 2013 yilinda restore edilmistir. Suyu akiyor. E-36
Mescit (Hamidiye) . . Cesme 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Emir Hact Ali Bey 1905 Mabhallesi Kaymakamlig tarafindan restore edilmistir. Suyu akuyor. E-33
. Kisla 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Pasa Pmar Ragip ve Salih Beyler 1795 Caddesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akayor. E-1298
. Sadullah Efendizade Haci Musalla 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Sadullah Cesmesi Abdullah Aga 1870 Mahallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-21
Salih Pasa (Kilci) . Hac1 Halil 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Salih Pasa 1837 Mabhallesi Kaymakamlig tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-93
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Tablo 52. Devam

. . [zzet Pasa Hiiseyin Hiisnii Aga ve Kirimlizade Hiiseyin Aga

Serkatip Cesmesi |~ |- Mabhallesi tarafindan 1912 yilinda onarim yaptirtlmstir. Suyu akmiyor. E-53
Siikrii Efendi . - . Cesme 2004-2008 yillart arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Hact Bakizade Siikrii Efendi 1927 Mabhallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akryor. E-10
Tas Minare . o Hac1 Halil 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Zaim Osman Aga 1687 Mabhallesi Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Suyu akryor. E-100
Tuzcu Pinar1 . - Akgasu 2004-2008 yillart arasinda T.C. Safranbolu
Cesmesi Emeksizzade Mehmet Aga 1813 Mabhallesi Kaymakamlig tarafindan restore edilmistir. Suyu akiyor. E-142
Vb, fsmail Aga Cesm 1950 yilinda onarim gérmiistiir. Daha sonra da

e & 1.Yiizbas1 Ismail Aga 1892 eyme T.C. Safranbolu Belediyesi tarafindan restore Suyu akiyor. E-983
Cesmesi Mabhallesi

edilmigtir.
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Tablo 53. Safranbolu’nun Hanlar1 — Hamamlar ve Kopriileri

ESER ADI 5?;11,1;11“)1 &I TARIH YERI $i§,¥?l§)AISC‘;ON TARIHI VE KIMIN ?)[[JJ?(TJMU ENVANTER NUMARASI

Bulak Hamamui =~ | ---—-- | - Bulak Koyt Bulak Koyt Vakfinca restore edilmistir. Hizmete Agitk | --—----

oot | citiea 105 |G | a0t Knsamon VA e | 1

Cretmm [ cnitioes | 1065 |G | 2072000 vl s Kartamens Mk | e g | 3

Eski Hamam S:SZ; Stleyman 1326 E/le;l?; Tlesi Restorasyonu yapilmamustir. gizzellllﬁ?illii?eatll' E-7

Glimiis Hamam1 | --—--- | - iiﬁalljl?s? Restorasyonu yapilmamustir. gizzerlnle\:/t[?ﬂl;a;;h. E-134

Cicek Hamamt: | - | - fﬁ;ﬁggaﬂ Restorasyonu yapilmamustir. gizzerlnf;lzllg}?:th' E-87

Tas Koprin | ~—— | - Konar1 Koyt | ------ Hizmete Agik ggigg@?igﬁ;ﬁ:?yﬁﬂﬁr Varhgidir.
Tokatli Kopriisii ;Z:;;t Mehmet | RAASJII?;H]; (S)i(ath Restorasyonu proje asamasindadir. Hizmete A¢ik E-1032

Yazikdy Hamami Rumlar | - Yazikdy Restorasyonu yapilmamustir. Hizmete Agik Korunmas: Gereken Kiltiir Varhgidir.

Envanter Numarasi yoktur.

224




Tablo 54. Safranbolu’nun Tiirbeleri — Dergahlar: ve Medreseleri

KIiMIN . . RESTORASYON TARiHi VE KiMIiN ENVANTER

ESER ADI YAPTIRDIGI TARIH YERI YAPTIRDIGI SUAN DURUMU NUMARASI

. A . . . Giiniimiizde boyle bir
Ali Baba Dergah1 | Ali Baba 1824 Cavus Mahallesi Yillar 6nce yikilmugtir. dergah meveut degildir. E-25
Ali ve Hasan Ali ve Hasan . - e .
Baba Tiirbesi Baba 1872 Cavus Mahallesi 1980°li y1llarda restore edilmistir. Ziyarete Agik E-25
Ergiillii Baba Zabit | - Kirkille Mahallesi Restore edilmistir. Ziyarete Agck | -
Gazi Siileyman Gazi Siileyman o . . Giiniimiizde boyle bir
Pasa Medresesi Pasa 1846 Camikebir Mahallesi Yillar 6nce yikilmugtir. medrese meveut degildir. |
Gogeeren Tiirbesi Ermls'Abdullah ----- ?afrgnbolu-Bartm yolu Restore edilmistir. Ziyarete Agtk | -

Efendi tizerinde
Haci Emin Hact Emin . 1975 ve 1980 yillarinda Vakiflar Genel Miidiirligii .
Efendi Tiirbesi Efendi 1867 Gesme Mahallesi tarafindan restore edilmistir. Ziyarete Agik E-976
Hflsan Pasa Hasan Pasa 1845 Hidirlik Tepesi 2000-2001 yillar ara.sm.da.Safranbolu Belediyesi Ziyarete Agik E-15
Tiirbesi tarafindan restore edilmistir.
Haydar Aga o : . . Giiniimiizde bdyle bir
Dergaht Haydar Aga | -——-- Ismet Pasa Mahallesi 1950 ile 1970 yillar arasinda yikilmistir. dergih meveut degildir, |
Kale Altt Dergéht | ------ 1550 Cesme Mahallesi 1980°1i yillarda Vakl.ﬂar' Qenel Miidirliga Ziyarete Agik E-8
tarafindan restore edilmistir.
Seyh Mustafa Seyh Mustafa Safranbolu ile Kastamonu | 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu .
Efendi Tiirbesi Efendi 1872 yolu iizerinde Kaymakamlig: tarafindan restore edilmistir. Ziyarete Agik E-93
" . Halveti Seyhi . | T.C. Karabiik Valiligi restorasyon projesi .

Yildiz Tiirbesi Mehmet Efendi |~ Cemal Coymaz Mahallesi hazirlatiyor. Ziyarete Agik E-115
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Tablo 55. Safranbolu’nun Ziyaret Edilmeye Deger Diger Tarihi Yapilar

KIiMIN

RESTORASYON TARIiHi VE KiMiN

ESER ADI YAPTIRDICI TARIH YERI YAPTIRDICI SUAN DURUMU ENVANTER NUMARASI
. . Refik Giiler Cesme T.C. Safranbolu Belediyesi tarafindan e . e e
Belediye Binast Efendi 1922 Mahallesi | restore edilmistir, Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirligii E-246
. Sultan II. Cesme . . flge Jandarma Bolitk Komutanlig: tarafindan
Cephane Binas1 Abdiilhamit 1890 Mahallesi Restore edilmemistir. kullaniliyor. E-979
Eski Hapishane | Sultan II. 1906 G esme %goﬁiggilﬁl‘l iatzri??ﬁgﬁaff}Safranbom Ziyarete Agik E-978
Binast Abdiilhamit Mabhallesi ymaramig estore yarete A¢
edilmigtir.
P . . 2004-2008 yillar1 arasinda T.C. Safranbolu
Eski }VIukumet Enis Pasa ve Mir 1904 (esme .| Kaymakamligi tarafindan restore Ziyarete Agik. Kent Tarihi Miizesi E-40
Konag: Ahmet Bey Mabhallesi S
edilmigtir.
Frengi ve Gureba | Abdurrahman 1890 Atatiirk 2003 yilinda T.C. Kiiltiir Bakanlig1 2013 yilindan itibaren Safranbolu Turizm E-146
Hastanesi Pasa Mabhallesi | tarafindan restore edilmistir. Fakiiltesi olarak kullanilmaktadir.
. . ; 2000 yilinda T.C. Safranbolu Korunmas: Gereken Kiiltiir
Incekaya Su Izzet Mehmet Incekaya - - -
! 1794 o e Kaymakamlig1 tarafindan restore Yaya gecisine kapatilmigtir. Varligidir. Envanter
Kemeri Pasa Koyt o
edilmistir. Numarasi yoktur.
Iskalyon Mektebi Bari 2000-2003 yillart arasinda Kastamonu Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Bolge
(Rum Orta Rumlar 1863 Mahsallesi Vakiflar Bolge Miidiirliigii tarafindan Miidiirligiine hizmet binasi olarak tahsis E-481
Okulu) restore edilmistir. edilmigtir. Restorasyonu hala devam etmektedir.
. . 2007-2008 yillar1 arasinda Kastamonu - .
Izzet Mehmet Izzet Mehmet . N Kiitliphane olarak kullanilmiyor ancak cami
s . 1795 Cars1 Vakiflar Bolge Miidiirliigii tarafindan . . . E-11
Pasa Kiitiiphanesi | Pasa LS hizmetlerinde kullanmiyor. Hizmete Ag¢ik
restore edilmistir.
Kale Alti Cemal Bey 1325 Kale Alfx Restore edilmistir. Ikinci restorasyon s6z Kapal E-133
Ikokulu konusudur.
Kara Uziimler Mehmet 19. yiizy1l | Haci Halil . . ~- o
Evi Karaiizim sonu Mahallesi Restore edilmemistir. Ozel Miilkiyet. Kapali E-353
Damaklioglu 19. viizvil Ismet
Kavsalar Evi Haci Ahmet - yuzy Pasa Restore edilmemistir. Ozel Miilkiyet. Kapali E-717
. basi .
Efendi Mabhallesi
Kaymakamlar Hact Mehmet 18. yiizyll | Musalla 1979-1981 yillari arasinda T.C. Kiiltiir Ziyarete Agik. E-271
Evi Efendi basi Mabhallesi | Bakanligi tarafindan restore edilmistir. Gezi Evi
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Tablo 55. Devam

1999 yilinda T.C. Safranbolu

- - Hac1 Mehmet Musalla N - o
Kileciler Konag1 Efendi 1884 Mahallesi Ka.ym'ak.amllgl tarafindan restore Ozel Miilkiyet. Kapal1 E-526
edilmigtir.

Koy Igindeki Kiz | Sultan V. Baglarbasi . e

Meslek Lisesi Mehmet 1914 Mahallesi 1958 yilinda binaya eklemeler yapilmistir. | Kiz Meslek ve Teknik Lisesi E-156

Miimtazlar Miiftii Ziya Cesme 1993 yilinda T.C. Kiiltiir Bakanlig1 .

Konag: Efendi 1888 Mabhallesi | tarafindan restore edilmistir. Ziyarete Kapah E-423
izzet Mehmet Cesme 1999 yilinda T.C. Safranbolu

Saat Kulesi 1797 ¥ .| Kaymakamlig tarafindan restore Ziyarete Agtk E-41
Pasa Mabhallesi

edilmigtir.
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EK2-TABLO

Tablo 56. Arastirmaya Katilan Turistlerin Hangi ilde ikamet Ettiklerinin Dagihmlan

Degiskenler f %
Adana 8 1,9
Adiyaman 2 0,5
Afyon 11 2,6
Agrn 4 1,0
Aksaray 1 0,2
Amasya 9 2,1
Ankara 52 12,4
Antalya 4 1,0
Ardahan 1 0,2
Artvin 2 0,5
Aydin 4 1,0
Balikesir 2 0,5
Bartin 17 4,0
Batman 1 0,2
Bayburt 1 0,2
Bilecik 3 0,7
Bitlis 2 0,5
Bolu 19 4.5
Burdur 2 0,5
Bursa 13 3,1
Canakkale 5 1,2
Cankiri 10 2.4
Corum 6 1,4
Diyarbakir 1 0,2
Diizce 4 1,0
Edime 2 0,5
Elaz1g 1 0,2
Erzincan 1 0,2
Erzurum 4 1,0
Eskisehir 4 1,0
Gaziantep 4 1,0
Giresun 3 0,7
Giimiighane 1 0,2
Degiskenler f %
Hatay 4 1,0
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Tablo 56. Devam

Igdir 2 0,5
Isparta 2 0,5
Istanbul 49 11,7
{zmir 15 3,6
Kahramanmarag 3 0,7
Karaman 10 2.4
Kars 3 0,7
Kastamonu 11 2,6
Kayseri 7 1,7
Kirikkale 2 0,5
Kocaeli 12 2.9
Konya 14 3,3
Kiitahya 1 0,2
Manisa 6 1,4
Mardin 1 0,2
Mersin 5 1,2
Mugla 7 1,7
Mus 2 0,5
Nevsehir 2 0,5
Nigde 1 0,2
Ordu 1 0,2
Rize 2 0,5
Sakarya 7 1,7
Samsun 5 1,2
Siirt 1 0,2
Sinop 1 0,2
Sivas 3 0,7
Sanlurfa 3 0,7
Sirnak 1 0,2
Tekirdag 2 0,5
Tokat 2 0,5
Trabzon 5 1,2
Usak 1 0,2
Van 2 0,5
Yalova 5 1,2
Yozgat 3 0,7
Zonguldak 13 3,1
Toplam 420 100,0
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EK 3 - ANKET FORMU

EE: ANKET FOREMT
Saym Eanhmecy,

Bu anket Eambtk Univarsitesi Scsyal Bilimler Enstitisn ljleiee Anstdlim Dalb'm
bagl: yiksek lizan: teri kapsarsnda, Safrankols'mem sahip aldugn @ik ve dofel degeolerin
temistik markalame agumdan Soemizi belivlemsk amacryla wypnlanmaktadr, Varscegini:
cevaplar sadece akadsmik cahymads veri olarek knllwidacelk ohip bumn diginda hichir yende

kullamimaryacakter.
Eadalannes igin tegelkkir edariz.

1- Demografik Ozelliber (Lofon sive an wyzom olan hir secenedi ijansteyiniz)

2- Tarihi ve Dogal Degerler

3 Ayl oralees gulirnde ne kadarder?

301 ils 1000 TL arasa
1001 ile 2000 TL amasa

1- Cinsivetzdz? = Bay = Bayan
- Bedeni Choromunne T o Evhi o Bakar
o I8 denkocik o« 35-25 yay
3 Yapnez? ol E-24 yag o 3 & vy
o 253w o &4 dan ik
= {cokul o Colisans
4- Egities Durnemsres? o Ortackul o Lisans
o Lise c Lisansfsm
o 500 TL. "dan ax

2001 TL. ve feeri

6 Maslapinda? (Bslirtiniz)
R R e e N [ — [Belirtiniz)
£ Sehir ile ilgili dahs Sowcedsm bir bdlaginir var meydh T = Evet o Hanvar
= Gomal Medya o Insmmat
$- Sehir ils ilgili bilglare nereden nlaghoo? o Almaba o Tur Sixketiard

o Arkadas Cenmesd

1 Gunsl cleak Safanbols'zem hang Oeelliklerini dahas

o Dogal Girellider = Tanks Fonalklar

dmceden davoomgtemer? o Uzivemsite o Damir-{ alik Fabrikas
11- Saframboln’va selditinizdels ilk jzlentmloriniz naalds? = Ohumin o Ohpser
= Dogasa = Yollan
12 Saframboln’va ik galife no dikioteds gekmdctr T = Havam o Insanian
= Tarhi Kozaklan
13- Saframboln’zun juan ki tmap naslde? o Ohimlis

14- Safranboln’va gelif axmcimr nodir?

Karp Yapoak
Goevd Bixlik Thyamot

15 Tarhi ve dofial degerlerini germek irin Saffesbolo’ya
mkrar gelmgyi dagonir mostoie?

= Evat o Hapar

16 Safranboln’yn dako Soce kag ke riyaret eitinizT

o Ik Tryemetim o Didned Ziyametio
o U Ve Urar Ziyasetim

17- Eafranbolz  demilince aklmes i @fnpre  yapan
medix?(Litfen size en wvEun olan bir semnedi ifaretlsyiniz)

=Safanbolu Konaklan
oTarihi Yarleri {Carsdleri, Han,
oliadvemitesd

= Safran Begkis

Lucfen azagrdaln ifadelere ne Sloide moldifnomn belirtmiz. (Agasdaki ifadelends wdze so
wygun olan bir vepemedi igaretleyind:. |
Bl B :
K - =]
i g B
42 &2 § LR
= § | = T =
EAE E i | EE
L] o N o ]
P = = .a D
18 | Saframbohy, biy-alenic tazikd yapalara sahipor
1o Saframboln’mm simari yams: itkaryle ey en mimel
yakilde yansyiam hirgok tarihi melan: vardo
a0 Saframbaohn”dals tarihi kezaklyr geereck irin gelon tristlerd
T | cazbadsr
11 Saframbolu’nun gértlmesd gereken geckemli tarihd capsdleai
=7 |vardhr.
| Sadframboln demdlincs Cing Han ve Cind Hameem ilk akls
"7 | selen wserlar arannda yur alr.
13 Saffambolu denilince Eopmta Mehmet Paga Camid ilk akda
"7 | selan eserlar arannda yer abr.
14 Saframboln desvlines Yememdciler Arastasy (Euki Camya) ilk
“ | akla gulen ssarler arzunds ver ahr.
x| Saffambolu dexdlincs Tag Minare Ceogmeci ilk akla pelen
“7 | essrler amsimda ar ahr
" Saframboly demilince Gax Saleyoman Paga Medresesi ilk
" | akla gelsm ssacler arpanda yer adir.
-~ | Saffamboln demilinge Ali Baba Timbesi ilk akla gelem
~" | essrler amasmmda yar abr
23 Saframbohy dearilimces Hidrhk Tepast i akla gelan scarler
7 | arzsanda yar alir.
ac Saframbolu dendlince Sazt Kules: ilk akla pelen ecarler
~ | armsands war ahr.
an Saframboln demdlince Mimniarlar Eomags ik akl gelex

esarler amasmmda yar ahr
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Safamboln’mn temistik marka jebir oleasimds Gcb ea
gizal gekilds yanstan pegmelent ool bir rol oynar

Saffamboln’mmn mristik pmarka gehir clmaemda tarhi
eximari yagascyla ban ve hamamlan Soemli bir rol oyzar.

Saffamboln’mm tomistk maria hiv clmannda  dogal
gizallikler dmapli bir rol oy=ar.

Safamboln’mm temistk maria ghis clmannda abiat
barika: degal kamyenlan soamls bir rol oynar.

- | Safrzzboln’oun. taristik manda jekdr clmasanda gok gemis

creanlan Aneml bir nol oynar.

Saffamboln’mmn teristik marks gekdr olmannda gorenlesi
binciileysn majaralan Sosmb bir 1ol oyoar

Saffamboln’mm turistk marka gebir olmannda kemding
ezt kerpigten komaklin @nemli hir rol oynar

Saframbon mzistk bir parka gohindir

Safazboln’ds tadhi we dogal yeler given igEnds
gazloeckiedis.

Safranboln’mmn mrihi we degal yerleainm emafinda yeoerli
sayrda yume-igme v konaklama tewisler bulemenaloadir

Saffamboln’ds tarithi ve dofal yerere yooelk kent igi
nlagam koley ve rakathr

Saframboln™ya tarhi vo dofal yerled germok igin teloar
gaimk ivtmrion,

Safazboln™m aiadaglanms ve ¢enmeose tatl ypmalan
Hpim fnaiyw ederim.

Saframbalnda ¥ isterin

Il Safanbohy, egsix hir t2bdata we fackl defal gozsllifdare
sahiphir.
32 Safranbolu’min  geridecek bimpok biyileyvid  dofal
| stallikler vards.
33 Safranbohy, ormanlan ve temiz haovacryla golenlers kendine
Eayran hiraiomak ouder.
34 Safranbohy denilimes Bulak Bisgarasy ik akla golen dogal
sazallikler arasmds yeralir,
3% Safanboly demilince Incckaya Su Esoerd ilk 2kla gelem
~ | dogal gozallikler arsanda yar ahr.
36 Safranbolu dendlince Tokath Kanyonn ik skl gelen dofal
sizallikler arasmds yeralr.
37 Safranboly denilince Eonam ol ilk akla gelen dogal
" | sazallikler arasnds var alir.
38 Safranbohy dandlincs gobrin orta yorimdes gecon Aras [Cann
ilk akla gelen dogal sieellikler arasmda yer almr.
30 Safamboly demil=mce Ulmayla ik akla gelen dogal
sizallikler arasmds yerahr.
3-  Tariztok AMarkslkama ve Aarka Sekir
Lostfen azagadald ifadelere ne Slgtide kannldimn belirtiniz. {Asafpdaki ifadalerds wze
wygumn olan bir vegemagi izamstloyiniz |
LR - s g
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H 8| E E| B |5 E
B A a [ o e 4
L] - - = = =
P u u d W
a0 Saframbolu’mn teristk parks gekdr olmannda bortleyici
tarihi yapadan Smamli bir rol oyzar.
a1 Saframboby’mm temistik moarka gebdir oleasmds gockemli
camilari @ngmli bir vl oynar
4 Saffamboly’mm fmistk ks gehir clmasinda tarhi

kozaklan enamll bir rol oyoar




OZET

TARIHi VE DOGAL DEGERLERIN TURISTiK MARKA SEHIiR OLMAYA
ETKIiSi: SAFRANBOLU ORNEGI

APAYDIN, Betiil Beyza
Yiiksek Lisans Tezi, Isletme Anabilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Ahmet GURBUZ
18/06/2014, 236 Sayfa

Giliniimiiziin 6nemli sektorlerinden birisi olan turizm, toplumlarin ekonomik
ve sosyal yapilardaki degisime gore sekillenir. Bu ylizden tarihi ve dogal miras
kaynakli turizm faaliyetlerine olan ilgi gittikce ¢ogalmaktadir. Her sehir kendisini
farklilastirma ihtiyaci ile 6n plana ¢ikarmaya caligir. Bir sehrin turistik marka sehir
olmasi icin gereken 6zellik, dogal ya da tarihi degerler bakimindan bazi kriterlere
sahip olarak hedef pazarlara sunulmasidir. Boylece sehir, ziyaretcileri ig¢in cazibe

merkezi ve turistik sehir markasi haline gelebilecektir.

Bu arastirmada, Safranbolu’nun turistik marka sehir algisinin olusmasinda
sehrin tarthi ve dogal degerlerinin ne diizeyde etkili oldugunun belirlenmesi
amaglanmaktadir. Bu amaca yonelik olarak Safranbolu ilge merkezi sinirlar
icerisinde 420 turiste anket uygulanmistir. Literatiir taramasi1 ve uzman goriisleri ile
olusturulan “Tarihi ve Dogal Degerlerin Safranbolu’nun Turistik Marka Sehir
Olmasina Etkisi Anketi” kapsaminda; turistlerin demografik 6zelikleri ile ilgili 17,
marka sehir olmasinda tarihi degerlerin etkisi ile ilgili 12, marka sehir olmasinda
dogal degerlerin etkisi ile ilgili 9 ve turistik marka sehir olmasinda nelerin etkili
olacagini belirlemek amaciyla 16 soruya yer verilmistir. Anket, Mart ve Nisan 2014
aylar1 arasinda Orneklem gruba uygulanmistir. Verilerin analizinde, “yiizde”,
“frekans”, “bagimsiz orneklem igin t testi”, “tek faktorlii varyans analizi”,

199 <

“korelasyon analizi”, “coklu regresyon analizi” kullanilmistir.

Arastirma bulgularmma gore, korelasyon analizi sonucunda turistlerin
Safranbolu’daki tarihi degerlere iliskin degerlendirmeleri ile turistik sehir markasi
algilamalar1 arasinda orta diizeyde (= 0,665) bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Turistlerin Safranbolu’daki dogal degerlere iliskin degerlendirmeleri ile turistik sehir
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markas1 algilamalar1 arasinda orta diizeyde (= 0,634) bir iligkinin oldugu
belirlenmistir. Ayrica, yapilan regresyon analizi sonucunda, Safranbolu’nun turistik
marka sehir olmasina iligkin turist algilamalarinin acgiklanmasinda, sehrin tarihi ve
dogal degerlerine dair turist algilarmin pozitif olarak etkiledigi belirlenmistir.
Arastirma bulgular1 sonucunda, turistlerin bilgi diizeyleri ile marka sehir algilar

arasinda anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF THE HISTORICAL AND THE NATURAL VALUES TO A
TOURISTIC BRAND CITY: SAFRABOLU CASE

APAYDIN, Betiil Beyza
Master’s Thesis, Department of Business Administration
Advisor: Prof. Dr. Ahmet GURBUZ
18/06/2014, 236 Pages

Tourism, which is one of the most important sectors, is shaped by the changes
in the economic and social structures of the societies. Due to this, the interest on
historical and natural heritage sourced tourism activities is gradually increasing. Ever
city attempts to stand out in line with the need for diversification. For a city to
develop tourism branding, it needs to market the natural and historical values into the

markets. As such, the city can evolve into an attraction center and a tourism brand.

This research aims to determine the extent to which the natural and historical
values of Safranbolu contributed to its touristic branding. With this purpose in mind,
a survey has been conducted with he participation of 420 tourists, who visited
Safranbolu. “The influence of Historical and Natural Values over Touristic Branding
of Safranbolu Survey”, which has been prepared through the help of expert opinions
and literature review, includes 17 questions on tourists’ demographic characteristics,
12 questions on influence of historical values over touristic branding, 9 questions on
influence of natural values over touristic branding, and 16 questions to determine on
the factors influencing touristic branding. The survey was conducted between March
and April 2014. The data obtained has been analyzed by using ‘percentage’,
‘frequency’, ‘t-test’, ‘single factoral variance’ ‘correlation’ and ‘multiple regression’

analysis.

The correlation analysis found a medium level relation between the
assessment of the participants regarding the historical values of Safranbolu and their
perceptions regarding the touristic branding (r= 0,665). The relationship between the
opinions of the tourists on the natural beauties in Safranbolu and their perceptions

regarding the touristic branding of Safranbolu has been found at medium levels (1=
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0,634. Additionally, the regression analysis revealed that tourists’ perceptions
regarding the historical and natural values of Safranbolu positively influenced the
ideas of the participants on the touristic branding of Safranbolu. The findings of this
study show statistically meaningful relationship between the knowledge levels of the

tourists and their perceptions on brand city.
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