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ONSOZ

Gelisen teknolojik gelismelerle birlikte mobil uygulamalardan ve
sitelerden aligveris yapmak cok kolaylagmis, 6zellikle degisime en agik
kesim olan genclerin sanal magazalara olan ilgisi de artmistir. Tesettiir
algisindaki degisim daha onceki bircok calismaya konu edilmistir. Fakat
tesettlir algisindaki degisime sanal tesettiir magazalarinin etkisini
arastirdigimiz ¢aligmamiz bu alanda bir ilktir. Sanal tesettliir magazalari
gerek reklam c¢alismalari, gerek stil danismanlar, gerekte gelisip
cesitlenen tesettiir modas1 ile her gecen gilin miisteri kitlesini
artirmaktadir. Gerek literatiir gerekse anket calismamiz gostermektedir ki,
biiyiik kitlelere hitab eden bu siteler, bilerek ya da bilmeyerek tesettiir
olgusunu zihinlerde olmas1 gereken tesettiirden, kendi tesettiir

mankenlerinin giyim stillerine dogru degistirmektedir.

Ozellikle 2000°1i yillardan sonra miitedeyyin kesimde yasanan degisimin
tesettiir ve giyim {izerinde etkisi yiiksek olmustur. Bu arastirmada da
tiniversite Ogrencisi tesettiirlii bayanlar {izerinde tesettiir algisinin sanal
magazalar boyutunda derinlemesine incelemek ve bu etkiyi gormek
acisindan Onem arz etmektedir. Ayrica bu c¢alisma tesettiir algist ve
degisen giyim tarzi ile ilgili yapilacak diger calismalara veri tegskil
edebilmesi ve bu calismanin {stiine bina edilecek yeni calismalara
yardimci olmasi agisindan onemlidir. Bu baglamda son yillarda degisen
tesettlir algisinin gézlemlenmesi agisindan sanal tesettlir magazalarinin
aligveris aliskanliklar1 incelenmis, sanal tesettiir magazalarinin sosyal bir
olgu olarak tesettiir aliskanliklarindaki degisime etkisi Istanbul’da okuyan

tiniversite kiz 6grencileri 6rnekleminde ¢aligilmistir.

Bu calismanin temel amaci, Istanbul’da yasayan {iniversiteli genc

bayanlarin tesettiir algilarindaki degisimi, bu degisimin nedenlerini ve



degisim etkenlerini ortaya koymak; ozellikle sanal tesettiir magazalari

kapsaminda tesettiir algisindaki degisimi incelemektir.

Arastirma, iki bolimde yiiriitiilmiistiir. Birinci boliimde konu ile ilgili
literatiir taramalar1 yapilmis, daha once yapilan ¢alismalar, arastirmalar
incelenmistir. ikinci boliim ise uygulamali kism1 olusturmaktadir. Burada
konu ile ilgili 46 sorudan olusan farkli degerlendirmeleri iginde

bulunduran anket Istanbul’da okuyan dgrencilere uygulanmistir.

Karma desenin benimsendigi bu arastirmada, nicel veri toplama teknikleri
birlikte kullanilmistir. Boylece, 2015 yilmin Ekim ve Aralik aylari
arasinda, 399 geng ile anket calismasi yapilmistir. Nicel veriler, SPSS
programinda frekanslar1 alinarak, Ki-kare, Mann Whitney-U testi ve

Spearman korelasyon analizi kullanilarak ¢6ziimlenmistir.

Tez c¢aligmam siirecinde destek ve katkilarini esirgemeyen degerli
danigman hocam Sayin Prof. Dr. H. Mahmut Yiicer’e, yine destek olan
hocalarim Prof.Dr.Sami Sener’e, Yrd. Do¢. Dr. Sinan Yilmaz’a, Yrd.
Dog. Dr. Y. Sinan Zevalsiz’a, Dr. Kadir Sahin’e, sonsuz ilgi ve destegi
icin esim Lokman Okten’e, bugiine kadar ilmi calisma sevgisi ve
metodolojisi temellerimi atan, her daim destekleyen annem ve babam
Nebiye Yaz ve Ferhat Yaz’a, torunlar ile ilgilenerek caligsma siirecimi
kolaylastiran annem Hanife Okten’e, babam Ramazan Okten’e,
gerektiginde kiigiik kardesini oyalayan oglum M. Samil’e ve kizim
Seyma Betiil’e. Tez siiresince desteklerini esirgemeyen daha nice nice

akraba, es, dostlarima tesekkiirlerimi sunarim.
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GIRIS

Ihtiyac, ¢ogunlukla bireyin tabi olabilecegi bir yoksunlugun, eksikligin ve
dengesizligin giderilmesi siirecinde gerekli addedilen mallara gore tanimlanan
standartlar olarak tanimlanir. Ancak gilinlimiiz kapitalist sisteminde bir {irlinii almak

i¢in ihtiya¢ olmasi degil, yaygin olmas yeterli sebep olarak gériilmektedir.

Sanayi Devrimi sonrasi kitlesel tretimin belirli bir diizeye erismesiyle
tiretilen mallarin satilmasi igin ihtiyag kavrami farklilastirilmis ve yeni ihtiyaglar
silsilesi dogmustur. Onceden ihtiyag var olsun ya da olmasin, yeni iiriinler igin talep,
onlarin piyasaya c¢ikisinin ardindan gelirdi (Bauman, 2004: 221-222). Tiiketim
kiiltiirinlin egemen oldugu bir toplumda yeni iirlinlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte,
sahip olunan iirlinler miadin1 doldurmus, bayagi, hantal, ilkel, ise yaramaz, modasi
geemis hatta bir bigimde pespaye gibi gériinmeye baslar. Bu iirlinleri kullanmakla,
bireyin kendisini eski kafali, eski moda seylere takilip kalan geri bir kisi gibi
gorebilecegi bir olgu olusur. Yapay ihtiyaglarin stirekli olarak iiretildigi ve
tiketicilere dayatildigi tiiketim toplumunun kiiltiiriinde, eger digerleri gibi
tilketmiyorsa bireyin kendisini kiiltiirel olarak alcaldigin1 veya itibarimi1 kaybettigini

hissedecegi yapay bir durum yaratilir (Bauman, 2005).

Ihtiyaglar kavrami refah kavramiyla dayanisma igindedir. Genel geger tez
sudur: tiim ihtiyaglar tatmin ilkesiyle esittir. Clinkii tiim insanlar nesnelerin ve
mallarin kullanim degeri 6niinde esittir. Baudrillard’a gore;

Ihtiyag kullamim degerine endexli oldugu i¢in, ortada bir nesnel faydalilik yada dogal ereksellik
ilkesi vardir ve bu ilkenin oniinde toplumsal yada tarihsel esitsizlik yoktur. Boylece refah ve
ihtiyacin  birbirini tamamlayic1 sOylenleri esitsizligin toplumsal ve tarihsel nesnel
belirleyenlerinin ortadan kalkmasina, silinmesine yonelik etkili bir ideolojik isleve sahip olur
(Baudrillard, 2015: 53).

1950’1i yillarda diinyada yasanan bu degisim Tiirkiye’de 1980 sonrasi serbest

ekonomiye gecis karari ile baslamis; oncelikle ekonomide ve sonrasinda toplumda
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kokli yapisal degisiklikler yasanmistir. Kiiresellesme trendleri ile, Tiirkiye daha
demokratik, hukukun istiinliigi ve kisisel hak ve Ozgiirliklere daha 6nem veren,
cevreye daha duyarli bir iilke haline gelmistir. Ote yandan kiirellesme trendi,
Ozellikle iletisim imkanlariin artmasi ve iiriine kolay ulasimin saglanmasi ile
kiiltiirel boyutta da tilkeyi yaygin bir bigimde etkilemis, Tiirk toplumunun begeni ve
ilgi alanlari, ozellikle 2000°li yillar sonrasinda ciddi bir degisim ve doniisim

stirecinden gegmistir, gegmeye devam etmektedir (Bayar, 2009: 24).

Yasadigimiz zaman diliminde Kkapitalizmin bir sonucu olarak hizli
sanayilesme ve teknolojik degisme siireci neticesinde modernlesme, adeta bir hayat
tarzi, bir diinya goriisii haline gelmis (Tiirkdogan, 2004: 618) , boylece siyasal,
sosyal ve ekonomik alanda kitleleri sarmaya baglamistir. Kapitalizmin siirekli yeniyi
tilkkettirme arzusu modernizmle viicut bulmustur. Modernlik, farkliligin tarihsel bir
kosulu, su veya bu sekilde daha 6nce var olan her seyin yerinden edilmesidir
(Giddens- Pierson 2001:260). Ozellikle son iki yiizyildir Fransa’dan ithal bir modelle
uyum saglama degil monte edilmis bir modernlesme siirecine giren iilkemizde,
modele uygun sekilde yeni bir “ulus”un yaratilmasi calismalariyla 6zellikle din
alaninda degisimler hizlandirilmistir (Kentel, 2008:5). Tirkiye’de modernlesme
atiliminin tarihsel gelisme siireci i¢inde en belirgin degisimi kadinda yasanmustir.
Toplumsal doniisiimiin parcast olan kadin, bir ucunda medeniyet projesi yatan
tarihsel doniisiimiin, diger ucunda Islami toplumsal yapinin en 6nemli mihenk tagidur.
Toplumun merkez degerlerinin {iretilmesi kadar, temel yasam alanlarinin
bicimlendirilmesi de kadmin toplumdaki yerine baghdir (Gole, 1992: 29).

Modernlesme siirecinde en belirgin degisim kadinin giyiminde ortaya ¢ikmaistir.

Kadin giyiminde ortii, geleneksel kadimi dilsizlestiren tek diize diinyalarin
karsisinda, i¢sel doniisiim islevi gordiigii, kimlik arayisinin kaldiraci oldugu gibi,
kadinlarin modern diinya i¢inde konumlanmalarina da yardimci olmaktadir. Ortii
onlart modernizme karst korumakta, Islam’a olan sadakatlerini simgelemektedir
(Gole, 1992: 128). 1970’li yillarda, imam hatiplere kizlarin alinmasi, liniversiteye
girmeye ve basortiisii yasaklariyla girememeye baslamalar ile birlikte ortiilii geng
kadinlarin sayisal artisi, tesettiirli giyim piyasasinin olusumunu baglatmistir.
Zamanla geleneksel ortiinme tarzlar1 degistirilerek veya yeni modeller gelistirilerek

kent hayatina uygun farkli tesettiir tarzlar1 olusturulmustur. Bu arada hala “asri”
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olarak adlandirilan kesimlerde modern ve kapali, giiniin modasina uygun olmakla
birlikte “hem ortiilii hem de sik” dedirten tarzlarda giyinen hanimlar goriilmeye
baslanmistir. Bu tarzlara yonelik giyim magazalar1 pespese agiliyor; “Tesettiirlii de
sik olabilirsiniz”, “Miislimanlar her seyin en iyisine layiktir” gibi spotlarla

reklamlar yapiliyor, hatta tesettiir defileleri diizenleniyordu.

1980 sonras1 Miisliimanlar, hayat anlayislarmi Islami esaslara gore yeniden
diizenleme idealinden uzaklasmislar ve tiiketim zihniyetine uygun her tiirlii hayat
tarzinin, Islami versiyonunun iiretilmesi yoluna gitmislerdir. Giinliik hayat igerisinde
her seyin “Miisliimancas1” iretilerek tiiketim kaliplari Miislimanlar i¢in yeniden
diizenlenmistir. Setr etmek “Ortmek” anlamina gelen tesettiir ile, moda “toplumsal
begeniye uygunluk” yani teshir ile var olabilen bir kavram iken, “tesettiir modas1”
adinda bir sektor olusmustur. Bu tiiketim kaliplarinin Miisliiman kadina nasil bir rol
verdigi Ozellikle “basortii” reklamlariyla belirginlesmektedir (Barbarosoglu, 1996:
117). Bu sekilde reklamlarda gordiigii markali moda esarbir markasini disa gelecek
sekilde takan kadinda statii sahibi olmaktadir.

Arastirmamizin ana grubunu olusturan iiniversiteli gen¢ 6grenciler, tesettiir
algisindaki degisimin sanal magazalar etkisini gozlemlememizde dinamik, degisime
acik, teknolojik gelismelere en hizli adapte olabilen toplumun en aktif kesimidir.
Genglik denilen olgunun tanimlanmasinda 6grenci olma durumuyla baglantilidir.
Ogrencilerin belli bir yas dénemi boyunca iiretim siirecinin disinda kalmalar1 ve
bunun beraberinde getirdigi bos zaman imkanlari, gengligin tanimlanmasinda
kullanilan unsurlardandir. Giinlimiizde genclik, okul gibi toplumsallagma mekanlar
vasitastyla oldugu kadar, cesitli tiikketim bi¢imlerine dahil olmakla da tanimlanir hale
gelmistir (Benlisoy, 2003: 289). Belirli tiikketim kaliplarinin, aliskanliklarinin ve
yasam big¢imlerinin benimsenmesinde, gengleri gen¢ olmayanlardan ayiran 6nemli
kriterlerdendir. Okul ortaminda birbirleriyle kiltiir, fikir, imaj aligverigine giren
genclik zaman zaman gelenekleriyle ve toplumsal kurallarla c¢elismekte, ailesinden

uzak 6zgiir bir ortamda kendi kararin1 verebilmektedir.

Sanal magazalar boyutunda ise, son yillarda gelisen teknoloji ile birlikte

gerek mobil uygulamalar gerekse web sitelerle tesettiir moda bloglari, tesettiir
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defileleri, sanal tesettiir magazalari, instagram moda butikleri tesettiir modasina yon

vermekte ve bu modanin gelismesini hizlandirmaktadir.

Ozellikle 2000’li yillardan sonra miitedeyyin kesimde yasanan degisimin
tesettiir ve giyim iizerinde etkisi yiiksek olmustur. Bu arastirmada iiniversite
Ogrencisi tesettiirlii bayanlar lizerinde tesettiir algisin1 sanal magazalar boyutunda
derinlemesine incelemek ve bu etkiyi gormek agisindan 6nem arz etmektedir. Ayrica
bu caligma tesettiir algis1 ve degisen giyim tarzi ile ilgili yapilacak diger ¢alismalara
veri teskil edebilmesi ve bu g¢alismanin {iistiine bina edilecek yeni c¢alismalara
yardimct olmast agisindan onemlidir. Bu baglamda son yillarda degisen tesettiir
algisinin  gozlemlenmesi agisindan sanal tesettiir magazalarinin alisveris
aliskanliklar1 incelenmis, sanal tesettiir magazalarinin sosyal bir olgu olarak tesettiir
aligkanliklarindaki ~ degisime etkisi Istanbul’daki  6grenciler 6rnekleminde

calisilmigtir.
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1. TESETTUR, KAPITALIiZM VE iISLAMCILIK
1.1. islam’da Tesettiir Kavrami

1.1.1. Islam’da Kadimin Viicudunu Ortme Ihtiyaci Ve Tesettiiriin

Anlamm

Insanlarin kendilerini vucutlarini 6rtmeye olan ihtiyaglari ilk insan Hz. Adem
ile baglar. Kadinlarin ortiinmeleri hemen hemen biitiin yerli ve yabanci toplumlarda
rastlanilmis ve insanhigin ortak tecriibelerinden dogan bir siirectir. Islamiyet’in
ortinme hitkmiiyle kadinlar, toplumda cinsiyetten muaf bir sekilde temsil
edilebilmeyi miimkiin kilar. Ortiinen kadin toplumsala y&nelik olan kendisine bigilen
bir durumu sahiplenmis olur. Miisliiman kadmin toplum iginde dini kimligi ile
taninmasi ve mahrem alaninda kimliginin onu rahatsiz etmemesi i¢in de Ortiinme

gereklidir (www.academia.edu).

Tesettiir kelimesi sozliikte, insanin fitri, tabii, 6rfl veya dini bir gerekgeyle
viicudunun belli yerlerini 6rtmesi anlamlarina gelir. Viicudun agilmasi, gosterilmesi
ve bakilmasi dinen haram olan yerlerine ve organlarina dini literatiirde avret tabir
edilir. Setr-i avret tabiri erkek ve kadimin namaz disindaki Ortiinme vecibesini
belirtmekle birlikte daha ¢ok namaz esnasinda belli uzuvlarin 6rtiillmesini ifade de
kullanilir (Diyanet ilmihali, 2006: 71). Tesettiir arap¢ada ‘s-t-r’, kokiinden bir
mastardir. Bu kokten gelen ‘sitr’, gizlenmeye yarayan engel, perde vb. seyler ve
mecazen ‘¢cekinme, korku, haya’ gibi manalara gelir. Yine bu kdkten tiireyen ‘seter’,
‘kalkan’ anlamindadir; ‘setir’ ve ‘mestir’ mecazen ‘iffetli’ demektir. Tesettiir
kelimesi Ortiinmenin dogal, fitri, sosyal, kiiltiirel ve ahlaki boyutlarini icinde
barindirmaktadir (Apaydin, 2011: 538). Tesettiir kendini yabancilardan sakinmasi,
onlarla namahrem temasta bulunmamalarini saglayan ortinme seklidir (Pakalin,
1993: 474). Bir nevi tesettiir kadinin kadinligin1 yabancilardan gizlemek igin kendini

Ortmesidir.

Giiniimiizde Islam kaynakli 6rtiinme, genelde siyasi bir vurgu, dzelde ise
Miisliman kadin kimliginin 6n plana ¢ikarilmasidir. Bu agidan Miisliiman kadinin
eski geleneksel basortiisti ile giinlimiizdeki Ortlinme farklidir. Egitimli basortiilii
kadinlar alt ve iist biling diizeylerinde annelerinin 6gretilerini reddederek onlardan

Islam’1 daha iyi bildiklerini ifade ederler (Go6le,1991: 16). Geleneksel drtiinmeden
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farkli olan bu Ortiinme geleneksel ortiinme gibi iilkeden iilkeye yoreden yoreye
degismez. Ortiinme Bati’nin 6zgiirlesme kavramina ve rakip birey anlayislarina ters

diistiigiinden bat1 diinyasina bir meydan okuma olarak algilanmaktadir.

1.1.2. Insanlarin Kapanma Ihtiyaci, Kuran-I Kerim’de Tesettiir

Ayetleri

Kiyafetin tarihi, medeniyet tarihinin bir parcasi olarak ele alinabilir. Kiyafetin
degisim sebepleri etnolojik, iktisadi, siyasi, dini ve sanatla irtibatli olarak
diistintilebilir. Toplumlarin giyimlerinin birbirlerinden etkilendigi giiclii, kazanan
kavimlerin kiyafetlerinin zayif ve kaybeden kavimler tarafindan kopyalandig
sOylenmektedir. Elbise bir isarettir ve karsimizdakine hangi guruba aid oldugumuzun

isaretini verir (Merig, 1987: 35).

Islam’da tesettiir kavrami toplumu korumak maksadiyla belli gergeveler
icerisine alimmustir. Erkeklerin giyebilecegi renkler, kumas cinsi bellidir. Kadinin

giyiminde ise toplumun isgleyisini bozmayacak sekilde ortiilecek yerler belirlenmistir.

Bu baglamda Islam dininde tesettiir konusu fikhi kaidelere baglanmistir. Tesettiir

konusu fikih kitaplarinda setr-i avret ve yasaklar basliklariyla ele alinir:

1) Setr-i avret bashig1 altinda; namazda ortiinmenin hiikkmii, ortlinmenin asgari
sinirlart ve Ortiinme hiikmiine riayetsizligin namazin sihhatine etkisi konular ele

alinir.

2) Yasaklar bashigi altinda erkeklerin ve kadinlarin kendi aralarinda ve
birbirlerine kars1 6rtmeleri gereken yerler ve bu yerlere bakmanin hiikkmii konulari

yer alir.

3) Kur’an-1 Kerim’de kadinlarin Ortiinmeleriyle ilgili ayette soyle
buyrulmaktadir: “(Resuliim!) Miimin kadinlara da sdyle: Gozlerini bakilmasi yasak
olandan cevirsinler, iffetlerini korusunlar. Siislerini, kendiliginden goriinen kismi
miistesna, a¢gmasinlar. Basortiilerini yakalarinin lizerine salsinlar.”

(http://mushaf.diyanet.gov.tr, Nur suresi, 24/31)

Ayet, kadinlara bir yilikiimliilik olmasi bakimindan, mahremleri ve belirtilen

akrabalar1 disinda ziynet yerlerini kimseye gdstermemelerini; cazibe ve giizelliklerini
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namahreme teshir etmemelerini, herhangi bir ortiiyle baslarini, boyun ve gerdanlarini

ortmelerini, gereklilik olarak gérmekte ve farz kilmaktadir (Gormez, 2001 :29).

Kur’an-1 Kerim , kadin ve erkege belli kimselere kars1 belli 6l¢iilerde, tesettiir
yikiimliligl getirmistir. Kur’an-1 Kerim, insanlarin nefislerini diizelterek fitneden
kaginmalari igin Olgiileri ve yaptirimlart belirlemis, hangi sekilde olacagini ayrintiya

girmeden, toplumlarin 6rf, adet ve geleneklerine birakmigtir (Karaman, 2010: 97).
Tesettiir ile ilgili baz1 hadis-i serifler soyledir:

Stiphe yok ki Allah, Ademogluna zinadan payini yazdi (yani onun kendi iradesini kullanarak
isleyecegi zina tiiriinii levh-i mahfuzda belirtti, diger bir yoruma gore sehvet sevgisini onun
fitratina yerlestirdi). Artik Ademoglu yazilan payma kesinlikle ulasir. Gozlerin zinast
(sehvetle) bakmak, dilin zinasi (harami) konusmaktir. Nefis de (zinay1) temenni edip
sehvetlenir ve nihayet ilgili organ bunlarmn ortak isteklerini yerine getirmek suretiyle onlar1
tasdik eder ve arzularim1 gergeklestirmekten imtina etmekle onlari tekzib eder” buyuruluyor.
(Buhari, 1981, 89).
Hz. Aise (r.a) “Allah ilk muhacir kadinlara rahmet eyleye! Allah Miimin
kadinlar basortiilerini  yakalarimin iizerine salsinlar!? ayetini indirince onlar

eteklerinden (bir rivayette en kalin olani) kesip onunla baslarint Orttiiler”der.(
Buhari,88.)

Yine Hz. Aise (r.a)’den: soyle demistir: ?Rastliillah (s.a.v) bileklerinin dort
parmak yukarisin isaret ederek Allah’a ve ahiret gilinline inanan bir kadin ergenlik
cagina varinca yiizii ve suraya kadar elleri disinda herhangi bir yerini agmasi helal

degildir! Buyurdu ( Buhari, 1981, 89).

Tesettlirlin hangi cins i¢in nasil, ne Olciide, ne sekilde, kullanilacak

malzemeye kadar ayet ve hadislerde belirlenmistir.

1.2. Kapitalizm ve Tiiketim Kavram

Kapitalizm, tiretimin yapildig1 ara¢ ve aletlerin, yapt ve hammaddelerin,
baska bir deyisle sermayenin, agirlikli olarak 6zel ya da kisisel miilkiyette olmasi
demektir. Kapitalizm “6zel girisim” diizeni olarak da tanimlanir. Karl Marx
kapitalizmi tiretim araglarinin toplumda ayr1 bir sinif olusturan kapitalistlerin elinde

bulundugu bir tretim tarzi olarak tanimlamistir (Dobb, 2001: 10). Taraftarlar
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kapitalizmi 6zgiir piyasa ekonomisi, 6zgiir girisim ekonomisi gibi farkli kavramlarla
adlandirmaktadirlar. Bunlardan en sik goriileni kapitalizm yerine “dzgiir girisim
diizeni” denilmesidir. Kapitalizm, ilk 6nce Avrupa’nin belirli bolgelerinde gelismeye
baslamistir. Kapitalizmin ortaya ¢ikisi, belirli bir donemle kesin olarak ¢izilemese de,
genel olarak 16. yiizyilda dogdugu ve 19. yiizyilda doruga ¢iktig1 kabul edilir. Bu
ortaya c¢ikisin uygarlik, ekonomik degisim, din gibi nedenlere baglandigi
goriilmektedir (Giddens, 2008).

Modernite, kapitalist ekonomik sistem ve bati menseli olarak gelisen diger
olgular  bugiin biitiin diinya {izerinde, kimi elestirilere karsin, distiinliiklerini
ikamelerine karsi korumaktadirlar. Modernite olgularinin Gstiinliigiinii korumasinin
en 6nemli nedeni ise ¢ogu diisiiniire gore kiiresellesme kavramidir (Aksu, 2000: 39-
42). Kiiresellesme salt kavramsal bir 6ge olmanin disinda esasen; zaman ve mekan
kavramlarinin i¢ i¢e gectigi, yer yer bu kavramlarin anlamlarim yitirdigi, karsilikli
bagimlilik ve baglilik kosullarinin degistigi ve klasik durumlarin sorgulanmasina
neden olan bir durumudur (Giddens, 2008: 83). Kiiresellesme ¢esitli araglar
kullanarak etkisini arttirmakta ve diinya iizerinde hizla yayilmaktadir. Medya,
iletisim, haberlesme, giyim sektorii, yOnetim sistemleri bu araglara 6rnek olarak
kolaylikla siralanabilir. Bu noktada kiiresellesme, modernite ve onun en Onemli

unsurlarindan birisi olan kapitalist ekonomik modeli de hizla diinya iizerinde

yaymaktadir.

Bati toplumlarinda 6zellikle kapitalizmin gegerli olmaya basladig
toplumlarda tiretimden ziyade tiiketim, sosyal biitiinlesmeyi saglayan bir unsur haline
gelmektedir. Tiiketim c¢evresinde sekillenen sosyal ve kiiltiirel olusumlar, c¢esitli
sosyal statlii gruplar1 tarafindan tasinmis olan daha eski kiiltiirel degerlerden
etkilenmistir (Oguz, 2008: 47). Kiiresellesmenin en temel argumani iiretim ve
tilketim mekanizmasidir. Thtiyaclar tiiketimi olusturur. Yasamdaki deneyimlerle
ortaya c¢ikan ihtiya¢ eksikliginin giderilmesi anlamina gelir (Odabasi, 2006: 20).
Maslow’a gore ise ihtiyaglar bes asamada ele alinabilir. Bunlar yeme, igme barinma
gibi fizyolojik ihtiyaclar; giivenlik ihtiyaci; sevgi arkadaslik gibi ait olma ihtiyaclart,
onur, taninma, bagimsizlik gibi saygi ihtiyaglar1 ve son olarak da yaraticilik gibi

kendini gerceklestirme ihtiyacidir. Bu bes asama kendi i¢inde oncelik sirasi igerir ve

21



yeni ihtiyaglar var olan ihtiyaglarin giderilmesinden sonra ortaya ¢ikar (Erdem, 2008:
5).

Geleneksel zamanlarda genellikle temel ihtiyaglar ile sinirli olan tiiketim
etkinligi, tiretimin adeta yan {irinii seklinde ele alinmis ve tizerinde pek fazla kafa
yorulmamusti. Insanlarmn ilgisi, daha ¢ok iiretime ve hayatta kalmaya yetecek kadar
tilketim yapmaya odaklanmisti. Ciinkii; eski geleneksel donemin insanlart modern
donemin insanlarina nazaran smirh tikketim se¢enekleri mevcuttu. Tiiketim insanlarin
giindelik yasaminda tretime oranla ikinci sirada kalmisti. Bu agidan bakilinca,
tiiketim nispeten sorunsuz olarak degerlendirilmistir. 19. yy' sonlarinda ve 20. yy'mm
ilk dénemlerinde ise Sanayilesme ile kitlesel iiretimin baglamasi ve modern agamaya
gecisle, {iretim fazlasinin nasil tiiketilecegi sorunu ortaya ¢ikmistir (Ozcan, 2007:
84). Kapitalizmin devamli tiikettirme ilizerine kurguladigi sistemin ivme kazandigi
nokta burasidir. 1960'lardan itibaren tiikketim kiiltiiriiniin kiiresellesme evresi
hizlanmistir. Tiketim  kiltiiriinlin ~ kiireselleserek  evrensellesmesi,  ozellikle
1980'lerden itibaren ile, tarifelerde gbzlemlenen diisiisler, ulusal diizenlemeler ve
pazarlarin genislemesi ile saglanmistir. Bu siire¢ iginde tiiketim markalari, sembolleri
ve imajlar1 kiiresellesmistir. Ayn1 zamanda insanlik, tiiketim kiiltiiriinii sadece bu
imajlarin ve riiyalarin sayesinde deney imgelemektedir (Featherstone, 2001: 2667-
2668).

Kapitalist diinyada ihtiya¢ olgusu bilindik kavraminin dismna ¢ikmis, cok
cesitli formlarda bizlere sunulur hale gelmistir. Bu nedenle tiiketim ve ihtiyac iligkisi

de farklilagmistir. Tiiketim olgusu ti¢ farkli bigimde {iretilmektedir.

Birincisi, tiiketim mallarmin kapitalist iiretim genislemesine bagl oldugu ve niifusun daha iyi
bir toplumsal iligkiler segeneginden uzaklastirilma kapasitesini artirdigini diisindiiklerini bos
zaman ve tiiketim faaliyetlerinin dne ¢ikmasiyla sonuglanan tiiketimdir. Ikincisi, tiriinlerden
elde edilen doyumun kosullar1 altinda farkliliklarin sergilenmesi ve korunmasina bagimli
oldugu friinlere erisimin toplumsal olarak yapilanmis olmasiyla iliskili oldugunu belirtir.
Ucgiinciisii ise, cesitli sekillerde dolaysiz bedensel tahrik ve hazlar yaratan, tiiketicinin
hayalinde cogskuyla kargilanir hale gelmis hazlar, riiyalar ve arzular sorununu ortaya koyar

(Paklaci, 2014: 3).

Tiiketim toplumundaki temel 6zellik, tiiketim hizinda goriilen siirekli artistan

ziyade; doymak bilmeyen ve siirekli arayis i¢inde olan tiiketici kitlesidir. Tiiketim
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toplumunun {yelerini ge¢misteki atalarindan ayr1 kilan sey geleneksel donemde
yalniz hayatta kalma amacima yonelik bir ara¢ olan tiiketimin simdi kendisi tek
basina amag haline doniismesidir. Tiiketim toplumunda, tiiketimin kendisi bir amactir
ve kendi kendini ilerletmektedir. Tiiketim toplumundaki ihtiya¢ kavrami siirekli
istegin ve arzunun canli tutulmasina yoneliktir. Bizim atalarimiz, tatminin
ertelenmesini teklif etmislerdir. Tiiketim toplumu ise, tatminin imkansizligin

mevcuttur (Bauman, 2001: 13).

Bauman modernligin ilerlemesiyle birlikte, tiiketimin hazci bir nitelik
kazandigint soylemektedir. Belirsizligin ve siirekli degisimin mevcut oldugu bu
asamada, tiiketicilerin doymak bilmez arzular1 da, akis igine siiriiklenmektedir.
Tiiketim ve iiretim ise, bu asamada birlikte yer almaktadirlar. Bauman, tiiketimin
adeta bir hastalik haline geldigi evreyi, "akiskan modernlik™ (liquidity modernity)
olarak adlandirmaktadir. O'nun igin tiim tiiketim aslinda tiretimdir ve tiim iiretim de
aslinda tliketimdir. Bu iki eylem bir digeri olmaksizin diisiiniilemez. Fiziksel bir sivi
gibi liretim ve tiikketim birbirini iteleyen haldedir (Bauman, 2015: 32). Bauman,
tilketicilerin bir tiiketim nesnesinden Gtekine kosar hale geldiklerini, boylece bitip
tikenmek bilmeyen sonsuz bir tiiketim arzusu iginde yer alan bastan cikartilmisg
tilketicilerin s6z konusu oldugunu sdylemektedir. Tiikketim piyasast bastan ¢ikmaya
miisait hazir ve istekli tiiketici kitlesini siirekli bastan ¢ikartmaktadir. Planlandig: gibi
isleyen bir tiiketim toplumunda tliketiciler, faal bir sekilde bastan c¢ikma
pesindedirler. Siirekli cazibeden cazibeye, ayartilmadan ayartilmaya, bir yemden
digerine atilarak yasamaktadirlar. Her yeni cazibe, ayarti ve yem bir oncekinden
bagisiklik kazanmis halde biraz daha gesitli ve belki biraz daha giigliidiir (Bauman,
1999: 43).Tiiketim ¢ilgmliginin koériiklenmesinde ihtiyag tiikketim orantis1 yok olmus
ihtiyaglar tiretimin meyvesi degil, ihtiyaglar sisteminin tretim sisteminin meyvesi
haline gelmistir. Burada, ihtiyaclar sistemiyle, “ihtiyaglarin nesnelerle karsilikli
iliski i¢inde teker teker iiretilmedikleri” kastedilmektedir (Baudrillard ,2004: 86).
Yani ortada olan sey belirli nesneler i¢in ihtiyaclarin yaratilmasi degil, sistem dgeleri
olarak ihtiya¢ i¢in ihtiyacin, arzu i¢in arzunun yaratilmasidir. Kapitalizm tiiketim
kavramimi ge¢misteki konumundan tamamen farklilastirmis ve giiniimiizdeki haz

aract haline getirmistir. Tiim bu gelismelerden miisliimanlarda etkilenmis
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kapitalizmin miisliimanlara olan etkileri glinimiizde de her alanda filizlenip

biliylimektedir.

1.3. islamciik

Islamcilik, x1x. yiizy1lda Islami bir biitiin olarak yeniden hayata hakim kilmak
ve akilci bir metotla zalim ve miistebid yoneticilerden, esaretten, taklitten kurtarmak;
medenilestirmek, birlestirmek ve kalkindirmak ugruna yapilan, aktivist, modernist ve
eklektik yonleri baskin siyasi, fikri ve ilmi c¢alismalarin, arayislarin, teklif ve
¢oziimlerin biitiiniinii ihtiva eden bir harekettir (Kara, 2005: 15). Mimtaz’er
Tiirkone’ye gore Namik Kemal basta olmak iizere Necip Fazil, Cemil Meri¢ ve
Nurettin Topgu gibi  bir grup Osmanli aydini tarafindan modern diinyanin ve
batidaki sekiiler akimlarin meydan okumalarina karsi koyma endiseleriyle siyasi bir

ideolojiye doniistiiriilmiistiir (Tiirkdne, 1994: 14).

Islamcilik tartigmali bir kelimedir. Alev Erkilet bir roportajinda islameilik
icin soyle demektedir:

Yani Islamcilik soyut bir analiz meselesinden ziyade yakici toplumsal gelismeler karsisinda
Miisliimanlarin durumu elleriyle, dilleriyle diizeltme egilimlerinin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmis diigiinsel ve eylemsel birikimin biitiiniidiir. Bunun siyasal, kiiltiirel, toplumsal, sanatsal
boyutlar1 vardir ve bunlar ayni gercekligin farkli yonleri olmalari hasebiyle tek bir biitiiniin
birbirini tamamlayan pargalar1 olarak eklemlenirler birbirlerine (Erdogan, 2008).

Islamcilik Osmanli Devleti’nin gerilemesini durdurmak amaciyla baslattigi
modernlesme hareketi i¢inde ortaya ¢ikmig, “hem batililasalim hem de miisliman
kalalim” seklinde bir formiil gelistirmis dini ve siyasal bir proje/kimliktir. Bu
nedenle Islamci sdylemi dénem olarak da muhteva olarak da modern,

modernlestirici, ideolojik ve biiyiik dl¢iide sekiiler bir soylemdir (Kara 2001, 43).

Islamcilik akiminin dnciilerinden olan Ali Bulag’ i ilk nesil Islamcilik olarak
degerlendirdigi 19. yiizy1l Islamciligi ve Islamcilart hem siyasi hem kuramsal
diizeyde Osmanl1 Devleti ile birlikte tasfiye olunmustur. 1950-2000 yillar1 arasinda
tekrar canlanan ikinci nesil Islamcilik temel ¢ikis noktalarindaki ortakliga ragmen bir

onceki Islamcihigin devami degildir. Ciinkii kendi seleflerinden farkli olarak
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“kurucu” bir misyonla ortaya ¢ikmustir ki bu misyon sadece Islami Devleti degil,

ayni zamanda Islami bir toplumu da kurma talebindedir (Bulag, 2004:48-49).

Isin temel 6ziinde Islamciligin temel iddias1 Islam'n sadece Miisliimanlar
i¢cin degil tiim diinya i¢in en iyi yagama, ¢alisma, liretme, savasma, yonetme, estetize
etme, yargilama, iyilestirme esaslarina sahip din/diinya goriisii/ideoloji oldugu
iddiasidir. Temelinde yatan iddia budur. Dolayisiyla bu dinin hayata dair
ongoriilerinin  gerceklesme olanaklarni arastirmak Islamcilarin  asil mesgalesi
olmustur. Islamcilik zulme karsi adaletin; somiirilye karst emegin hakkinin
verilmesinin, gliglillerin hukukunun yerine zayiflarin hukukunun geg¢irilmesinin
saglanmas1 gibi bir misyonu iistlenmistir. Islamcilik herkese hakkimi iade etme

misyonuyla yola ¢ikmaktadir.

Basortiisii meselesi, en az 30 yildir Tiirkiye’deki Islamcilik diisiincesini
sekillendiren 6nemli konulardan birisi olmustur. Modern diinyada Miisliimanca bir
hayatin nasil olacagi, modernlesirken gelenekle nasil iligki kurulacagi gibi meseleler
Islamcilarin fikri giindemini, sivil toplumunu, edebiyatini, sanatin1 sekillendirirken,
kadin ve kadinin mahremiyeti konusu da ana glindem maddelerinden birisi olmustur
(Sahin, 2013). islamcilik akimi icerisinde basortiisii bir milli miicadele, bir bayrak,
bir cihad meselesi olarak algilanmis, zamanin islamcilik akimi dnderleri tarafindan
hararetle savunulmustur. Islamcilik basortiisii miicadelesiyle kendisini ifade imkani
bulmus, cesitli platformlarda bagortiisii yoluyla islamcilik goriisleri topluma
sunulmustur. Islam’in tim diinyaya yayilmasi, fetihler yapilmasi, cihad gibi

kavramlar basortiisiinlin gordiigii haksizliklar yoluyla ifade imkani bulmustur.

1.3.1. 1980 Sonrasi Islamcihigin Yiikselisi fle Islami Tiiketim Ve

Tesettiir Piyasasi

1.3.1.1.  Dini Yasam Tarzini Tiirkiye’de Tetikleyen Faktorler

1.3.1.1.1. Ekonomik Ve Politik Faktorler: islami Yesil Sermayenin Gelisimi

1970’lerden sonra Islamcilig kiiltiirel, siyasi ve ekonomik ydnden besleyen
coklu gelismeler yasanmistir. 1970’lerden sonra Diinyada baglayan kiiresellesme
akimi ile birlikte Islam ekonomisinin yiikselisi ve Islami sermayenin kiiresel

ekonomiye eklemlenmesiyle beraber Islami aktdrler diinya ekonomisinin bir pargasi
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haline gelmistir. 1974 yilinda OPEC iilkelerindeki petrol fiyatlarinin ¢ok yiiksek
seviyelere ¢cikmasi, Islami sermayenin giderek yiikselmesine neden olmustur. Bu kriz
sonucunda petro-dolarlara bagli sermayenin bir kisminin uluslararasi bankalara fon
olarak gonderilmesi, bir kisminin ise Miisliiman iilkeler de sermaye ihracati yoluyla
degerlendirilmesi sonucunda Islami sermaye kiiresel ekonomiye ciddi bir giris

yapmistir.

1980 sonras1 paranin giicii ve yeni tiiketim kaliplari ile tanisan Tiirk toplumu
ise, boylece yeni davranis kodlarini tiretmistir (Gole, 2011:174). Kapitalizmin 1980
sonras1 neo-liberal ekonomi politikalarmin tiim diinyada yaygmlik kazanmasi,
Tiirkiye’nin diinya konjoktiiriine uygun hareket etmesi Tiirkiye’deki kapitalizmin
yapisinin ve mantiginin degismesine neden olmustur. Maksadi “Miisliiman
kapitalistleri, isadamlarin1 ve kiigiik tiiccarlar1 Bat1 merkezli kapitalizm ile daha siki
baglar1 olan laik burjuvazi ile rekabete sokarak piyasayi canlandirmak (Navaro-Yasin
2012: 232) olan Ozal’m neo-liberal ekonomi politikalar1 ile ekonomi alanmi basta
olmak iizere egitim, saglik, radyo, televizyon, tatil, kiiltiir sanat (Bulag 2004, 49)
gibi bircok alanda islami kapitalizmin ivme kazanmasim saglanmistir. Fakat islami
muhafazakarlarin ~ kapitalizmle karsilasmalarinda  gordiigiinii. aym1  sekilde
kopyalamak miimkiin olmamis ve kapitalizmin dogasinda var olan tiiketim, para hirs1
ve faiz gibi olgular Islam ve kapitalizmin ¢atistig (Kutub, 1993:11) noktalar olmus,
Weberyan ahlaka atfen kapitalizmin gelismesinin  6niinde Islam’in  temel
prensiplerinin engel oldugu gériisii dahi savunulmustur (Ozelge, 2008:12). Bu
gortisler zihinlerde terakki ederken Tiirkiye’de sermaye iliskileri giiclenerek,
muhafazakarlarin anlam diinyasi genislemis ve kapitalizm Tiirkiye’de kendi rotasini
cizmistir. Bu donemde ticari hayatin vazgecilmez unsuru olan sermaye ihtiyact yeni
elit kesimlerin banka, faiz ve kredi gibi konularla yiizlesmelerine ve kendi
¢oztimlerini tretmelerine sebep olmustur (Akargay, 2009: 180-181). Boylece
kapitalin Islami sermaye icerisinde giderek artan hegemonyasi, faiz ve bankacilik

konularinda dindar isadamlarini etkilemis, farkli diisiinceler sekillenmistir.

Ekonomi alaninda 24 Ocak kararlar1 (Ayman-Giiler,1996:39) ile kesin bir
sekilde benimsenen ‘“serbest piyasa ekonomisi” bir¢cok kokli degisiklige sebep
olmus, Ozellikle Kayseri ve Konya’da ortaya ¢ikan Islami girisimlerle, sermaye

gruplarinm  farklilagmasini, devletten umdugunu bulamayan Islami y&nelimli
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sermaye gruplarmin kendi finansmanlarini Islami ekonomi anlayisina uygun “kar
payt ortakliklar1” seklinde, faizsiz finansal kuruluslarin finansmani ile
gerceklestirmeye baglamiglardir. Son 30 yilda yasanan ihrag¢ politikalar1 etkisi ve
sanayilesme siirecinin etkisiyle tim Anadolu’ya yayillmis “Anadolu kaplanlari”
(Pamuk, 2007: 14) yada “Islami Sermaye (Mumyakmaz, 2014, 374)”yada “Yesil
Sermaye “olarak bahsi gegen cemaat, tarikat sermayeli yada ¢ok ortakli bir ¢ok
isletme kurulmustur. Bu durum Islami sermayenin kiiresel ekonomiye entegrasyonu
bakimindan sekiiler bir temele dayanan ekonomik yapinin dogal bir sonucu, rasyonel

eylem bakimindan anlamli bir yansimasi olmustur (Beris, 2008:39).

Esasen islami kesimin iktidara gelisi 80’lerin ikinci yarisindan itibaren uzun
vadeli iktisat politikalarini izlemeyen koalisyon hiikiimetlerinin biitge disiplini
saglayamayarak (Pamuk, 2007:13) i¢ bor¢lanma, yolsuzluklarla birlikte {ilkeyi
soktuklart darbogazlar neticesinde iktisadi dalgalanmalar ve 90 sonrasi i¢ ve dis
kaynakli yasanan dort biiyiikk krizle (94,99,2000,2001) noktalanan sol agirlikli
iktidarlarin sona ermesi, sonrasinda iktidar olan partilerin (1980’lerde ANAP,
1990’1arda RP, 2000’lerde Ak parti) destegi de bu sermaye grubunun yiikselisinde
etkili olmustur . 3 Kasim 2002°de Ak partinin iktidara gelmesi yesil sermaye i¢in bir

milat olmus ve dirilis firsat1 bulmustur.

Boylece yeni iktidar, kiigiik ve orta Olgekli firmalarin ihtiya¢ duydugu
tiretimde artig, ekonomik stabilite ve biiyiime gibi hedeflere ulasma yoniinde gaba
harcayacagmnin giivencesini vermis, bdylece AK Parti ile Islami sermaye ¢ikarlarini
dogrudan birbirlerine eklemlemislerdir (Beris, 2008: 42). Bu siire¢ sonunda Milli
Goriis geleneginden gesitli uygulamalarla kopan Ak Parti Avrupa birligi taraftarligi
ve liberal ekonomi politikalariyla Miisiad’t giincellemis ve serbest piyasa
ekonomisinin bassavuncusu haline getirmistir (Akargay, 2009: 194). Serbest piyasa
ekonomisinin girisimcilere sundugu 6zgir kosullarla tesettiir firmalari ¢ogalmis,
piyasay1 besleyen her tiirlii pazarlama faaliyetleri artmis dolayisiyla tesettlir modasi

bu ekonomiyi besleyen en miithim olgu haline gelmistir.

1.3.1.1.2. Sosyo Kiiltiirel Faktorler: Tiirkiye’nin Batilllasma Projesi Tiirban
Yasag
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Tiirkiye’de basortiisii tartismalar: 1950°1ere kadar uzanmktadir. Bu konudaki
ilk tartisma 1950’lerde doktorluk yapan Hiimeyra Okten’in basértiisiiyle hastaneye
gitmesiyle baslamaktadir. Okten aldig1 tepkiler iizerine, Kizilay’dan da aldig: teklifle
1953’te Medine’ye gitmis ve bir daha donmemistir (http://bianet.org). 1951'de ise
Hiimeyra Okten’in babasimin dnciiliigiinde agilan Imam Hatip okullarinda kiz
ogrencilerinin de dini egitim almasi i¢in kurslar diizenlenmeye baslantyor ve bu ayni

zamanda basoOrtiisii yasaginin diisiincede baslamasinin miladi olumustur (Atas,

2011).

Tiirkiye’deki bagortiisii sorunu, kadin kiyafetlerinin farkli goriislerin sembolii
haline gelerek tiniversite gengligi arasinda gruplasmalara neden olmasi (Agdemir, Z.
2015, 69), basortiili kadinlarin toplumsal goriiniirliigii ve bir sosyal problem olarak
yansitilmasi Sule Yiiksel Senler’in 60’1 yillarin ikinci yarisindaki varlik iddia ifadesi
ile acilmig (Giiler, 2014: 12) ve Tiirkiye yasaklar tarihinde yeni bir sayfanin
baslangic1 olmustur. ilerleyen yillarda basértiilii kadinlarin statii artisiyla birlikte
yasake¢1 hikayeleri oldukca ¢esitlenmistir.

1980°1i yillarda ise uygulanan liberal politikalar ile gecilen ekonomik
doniistim politikalar1 kapitalizmle daha fazla biitiinlesen muhafakar kesimin hayatin
tim alanlarinda sinif atlama, varliklariyla goriiniir hale gelme, yeni kamusal ve
sosyal alanlar iiretme ¢abalariyla yeni sorunlar ortaya ¢ikmistir. Bagortii sorunu son
30 yilda Tiirkiye’de en 6nemli sosyolojik doniisiimlerden birinin sonucudur. Siyasal
Islam'in simgesi oldugu iddia edilen tiirban1 kamusal alanda yasaklayan 1982 anayasi
(www.tbmm.gov.tr) 28 Subat Kararlari, mahkeme kararlart ve bu kararlarin tiirban
disinda da bagortiisii tiplerine uygulanmasi, bu sorunun temelini olugturmaktadir. 28
Subat kararlari Islami kesimin tiim goriiniirliiklerini elinden almaya yonelik kararlar
dizisiydi. 28 Subat’m toplumda agir psikolojik ve sosyo kiiltiirel izleri kalmigtir
(Giiler, 2014: 253).

1980°’li yillarin baslarinda Islamci hareket, iiniversitelerde okumaya hak
kazandig1 halde basortiisii yasagi nedeniyle iiniversitelere giremeyen gen¢ kizlarin
protestolarinda goriiniirlikk kazanmistir. Bagortiilii kadinlarin ev i¢i yasamdan harig
bir kamusal alanda varligin1 siirdiirme istegi, hem geleneksel Islam anlayisina hemde

modernizme bir baskaldirt olmustur (Karaca, 2013, 122). Tesettiirlii kadin igin
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Islamc1 hareket sekiiler kamusal yasanti ve Islam igindeki ‘6teki’ konumunu
sorgulamasi ve agsmaya calisma yoniinde pratikler gelistirebilmesi ig¢in bir imkan
olmustur. Bu sayede bir grup entelektiiel Islamc1 yazar kitaplar veya cesitli gazete ve
dergilerde yazilar yazarak Islam’da kadmin konumunu tartismaya ve sorgulamaya

agcmislardir (Tuksal, 2012).

“90”I1 yillar basortiisii adina yapilan direnislerin merkezde oldugu ve Islami
hareketlerin basortiisiinii bayraklastirdigr bir donemdir. Zira bu donemde tiim
miisliiman genclik basortiisii tilkiisiinde birlesmis, kiz-erkek eylemler yapmakta, her
platformda bu konuda fikir teatisinde bulunmaktaydilar. Bu donemde yasaklanan tek
giysi basortiisiiydli, bast acik olup bol feracelerle dahi okula kabul edilebilen
Ogrenciler mevcuttu. Bu sekilde yalniz basortiisiiniin  yasak olmast durumu
basortiisiiniin kutsal fakat viicudun geri kalaninin 6nemsiz oldugu algisini zihinlerde
uyandirdi. Milan Kundera’nin dedigi gibi, iktidar bireyi nereden yaraliyorsa orasi
onun kimligi olur. Iktidar basértiilii kimligini yaraladik¢a basortiisiinden yaralanan
Islameilarin kimligi 6rtii oluyor ve basortiisii vazgecilmez bir kutsal haline geliyordu
(http://hurbakis.net/). 90’1 yillara gelindiginde basortiisii sorunu nedeniyle arka
plana itilen basértiilii kadinlar STKlara yonelmeye basladilar, Mazlumder, Ozgiir-
der, Akder gibi kuruluslar bu kadinlarin aktif rol oynadigi STKlardir. 2000’lerde
yurticinde iiniversitelere yerlesemeyen basortiilii kizlar Akder, Onder gibi vakiflar
tarafindan yurt disindaki {niversitelere yerlestirildiler (http://www.feminisite.net).
1999 se¢iminde ilk bagortiilii milletvekili Merve Kavak¢r’'nin TBMM’ye girisi yeni
bir basortli krizini dogurdu. Donemin bagbakani Biilent Ecevit bu durum karsisinda
“Buras1 devlete meydan okunacak yer degildir. Liitfen bu hanima haddini bildiriniz”
((a) https://www.youtube.com) sodylemleri ile Kavake¢i’yt meclisten kovmasi

yasakgilarin daha da bilenmesine sebep olmustur.

2002 sec¢imlerinde Ak Parti’nin iktidara gelmesiyle basortii yasaginda ani bir
degisim olmadi, yasal diizenleme yapilmadi. 2007'de YOK baskanligindaki
degisimle, iiniversitelere bagsortiilii &grencilerin girmesinin onii agildi. YOK
bagkaninin rektorliiklere gonderdigi talimatla yasak uygulamadan kalkti. Kamu
personeli i¢in bagortiisii yasaginin kalkmasi ise Bagbakan Recep Tayyip Erdogan'in
1 Ekim 2013'te acikladigi demokratiklesme paketi ile oldu. Kilik Kiyafet
Yonetmeliginin 5. maddesinde yapilan degisiklikle kisitlayic1 hiikiimler kaldirildi.
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Kamudaki basortiisii yasaginin kaldirilmasindan kisa bir siire sonra, sorun meclistede
¢ozildi (www.aljazeera.com.tr). Hac doniisli, basortiilerini  ¢ikarmayacaklarini
aciklayan 4 Akparti milletvekili, 31 Ekim 2013'teki Meclis Genel Kurulu
calismalarina basortiilii olarak katildi. 7 Haziran 2015 segimlerinde ise bir ilk

yaganarak (www.yenisafak.com) 20 basortiilii kadin milletvekili meclise girdi.

Basortiisiiniin - kutsiyet esasli toplumsal bir direnis olmasi durumu 28 Subat
donemine kadar devam etmis fakat milenyum sonrasi dénemde Islamciligin ve
dolayisiyla kamusal Islami eylemlerin zayiflamasiyla birlikte Miisliimanlarin
merkezi ortak glindemi olmaktan ¢ikmistir. AK Parti’nin tek basina iktidar
olmastyla birlikte 90’11 yillarin radikal Islamcilar1 bu parti etrafinda birlesmis, ugruna
miicadele edilmesi gereken bir iktidar kalmamistir. Zafer kazanmilmis edasiyla,
yillarin imitle beklenen giinleri gelmis ve artik basortiisii legal hale gelmisti. Bu
noktadan sonra basortiisiintin ikinci nesli baslamistir. Basortiisii asla ¢ikarilmamasi
gereken bir Ortii olarak varligimi siirdiirmeye devam etmis, fakat hem basortiisii
baglama sekillerinde hem de basortiisii hari¢ viicudun diger uzuvlarinda uygulanan
tesettiir eski hassasiyetini kaybederek siislenme ve moda haline gelmeye baslamistir

(http://hurbakis.net).
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1.4. TESETTUR MODASI HIZLANDIRICILARI
1.4.1. Moda Kavram Ve Sosyolojik Altyap:

Latince “Modus” yani olusmayan sinir ya da sinirlanamayan anlamina gelen
Moda’nin sozliik anlami; “degisiklik ihtiyact veya siislenme Ozentisiyle toplum
yasamina giren gecici yenilik, belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye
kars1 gosterilen asir1 diiskiinliik, gecici olarak yenilige ve toplumsal begeniye
uygunluk, yaygmm duruma gelmek ve herkesge kabul edilmek” seklinde ifade
edilmistir ((a)http://www.tdk.gov.tr). Moda kavrami; toplumun her alanin1 kapsayan
sosyal, kiiltiirel, ekonomik alanlarda degisimleri kapsar. Modanin degisiminde,
donemin ihtiyaglari, ideolojileri, inanglari, ddnemin sanatgilari, modanin o donemde

var olmasini ve yenilenmesi saglayan baslica faktorlerdir (Aktepe, 2012: 56).

Giyimde moda kavrami; sinirlt siirede etkin olan toplumsal begeni i¢in belli
tiketim kaliplarina yonelme anlamina gelir. Bireyler modanin tiiketime yonelik
degisken yapisini bildikleri halde bazen diger insanlardan geri kalmamak , bazen de
giincel olani takip etmek adina modaya ayak uydurmaktadir. Bireyler giysi
ithtiyaglarini karsilarken modaya ayak uydurmadiklarini diisiiniirler fakat; gercekte
giyim tercihlerinde iginde bulunduklar1 ¢evrenin, kiiresel stilistlerin dikte ettikleri
giyim seklinin, ait olduklar1 grubun veya dinsel inaniglar1 gibi iradesi disinda olan
giiclerin etkisi altinda kalmaktadirlar (Sevil, 2006). Giyinmenin ihtiya¢ noktasindan
ayrilip zevk noktasina geldigi nokta aslinda modanin baglangi¢ noktasidir . Yani bir
kiyafeti giymekle toplumsal rollerden, mesleklere, ekonomik ve sosyal statiiye kadar
kiiltiirel ve sosyal bircok algiyida kusaniriz. Olumlu yada olumsuz anlamda sosyal
sermaye hanesine yazilan bu sembolik ifadelerden en baslicasi “gosteris etkisi”

olarak bilinen moda olgusudur (Karakaya, 2015: 27).

Modanin beslendigi tiikketim olgusu ¢ok boyutlu bir kavramdir. Ekonomik
yapinin sosyo-kiiltiirel yap1 iizerindeki etkisini agiklamada olusan simniflar
yas,cinsiyet, egitim diizeyi, gelir durumu gibi degiskenler yerine kullanilan kiiltiir ile
bu kiiltiiriin beslendigi sosyal kaynaklar arasindaki iligkiler, yasam sekilleri ve bunun
sembolik, meteryal kaynaklar arasindaki iligkiler bulunmaktadir. Tiiketimin sinifsal
boyutunu ele alan Bourdieu’nun habitus kavrami modanin belli smiflarda

aynilagsmasini ifade etmektedir. Toplumsal smiflar sahip olduklari {irtinleri kiiltiirel
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ve ekonomik sermaye dogrultusunda elde eder. Sahip olduklari bu iiriinler hem ait
olduklar1 konumu mesrulastirmak hem de rekabet i¢inde olduklari toplumsal siniflar
dislamak igindir (Zorlu, 2006: 209). Bourdieu’nun yasam bigimlerine dayali
“habitus” kavramsallastirmasi tiiketim kiiltliriinii sinifsal temelde analiz etmek icin
anahtar kavramlardan biridir. Kiiltiir kisilerin inang, gelenek, goérenek, deger ve
dillerini kapsayarak iletisim ve etkilesimlerini saglamaktadir. Tek bir gostergenin
yeterli olmadigi siniflar “ayni1 habitusa sahip bireyler” kiimesidir (Bourdieu, 1995).
Baska bir deyisle habitus; toplumsal eyleyicilerin, davraniglarini sahip olduklar
araglarin verimliligini azamiye ¢ikartacak sekilde diizenlemeden ya da daha basiti,
hesap yapmadan, hedeflerini agik¢a ortaya koymadan ve bunlara ulasmak igin sahip
olduklar araglart agik¢a birlestirmeden, kisacasi planlar, tasarilar yapmadan, makul
olduklarini, deli olmadiklarini, ¢ilginliklar yapmadiklarini agiklamak i¢in varsaymak
gereken seydir (Ozsdz, 2007: 18). Benzer yasam standartlarina sahip bireyler ayni
toplumsal sinifi ifade etmektedir. Bu baglamda moda ayn1 gelir seviyesi ve yasam
standartlarindaki siniflara ayni oranda etki etmekte, gelir artis1 ve azalisiyla degisen

siiflar oldugunda modanin etkiside degismektedir.

Gelir seviyelerindeki farkliliklar her toplumda bulunmaktadir. Sosyolojik
diizlemde denge yoktur. Denge diye bahsedilen ya toplumun kendi mantiginin yada
en azindan heryerde goriilebilen toplumsal 6rgiitlenmenin yalanladig1 ekonomistlerin
ideal fantezisidir. Siniflara ayrilma olarakta anlatilan her toplum toplumsal
farklilagsmay1 ve toplumsal ayrimciligr iiretir ve bu yapisal orgiitlenme zenginliklerin
kullanimi1 ve dagilimina dayanir. Bir toplum biiyiime asamasina girdiginde toplumun
tiim katmanlari esitlenip denge olusacagi varsayimi yanlistir. Biiylime 6zetle zengini
daha zengin fakiri daha fakir yapar. Aradaki fark daha fazla biiyiir (Baudrillard,
2015: 57). Baudrillard’a gore, tiiketim, nesnelerin yami sira, fikirlerin ve
goriingiilerin de tiiketilmesini i¢ine alir. Tiikketim mallari, tasidiklart simgesel
anlamlar vasitasiyla kimlige dair aidiyetler de tasir. Kiltiirel goriingiilerde, imaj,
isaret ve gostergelerde tiiketimcilik baskin bir 6gedir. Gelir, prestij, satin alma ve
asir1 calisma kisir bir dongii tiiketim c¢emberini olusturur. Bu yiizden tiiketim,
giinimiizde yalnizca fiziki aligveris icerigini olusturan bir faaliyet degil, gosterge,
sembolik temsile karsilik gelen bir eylemdir. Tiiketimin her zaman semboller ve

gostergelerin tiiketimidir, modern toplumun tiiketim Kkiiltiiriine yaslandig1 ve bu
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toplumu “tiiketim toplumu” olarak nitelemenin yanlis bir sey olmayacagini
kanitlamaya calisir. Smirsiz gelir ve segme Ozgiirliigli avantajlarina sahip gibi

gosterilen tiikketim toplumu aslinda psikolojik ihtiyaglarin yonlendirilmesiyle isler

hale gelmektedir (Baudrillard, 2015: 83).

Modernizm gore moda, bireyin fark edilmek i¢in siirdlirdiigii bir arayis olarak
ifade edilmektedir (Kaya, 170). Bir iletisim bigimi olarak moda, sembolik etkilesim
araciligiyla toplumsallagsma siirecinde, kurallara gore degil kisisel se¢imlere gore
isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir aractir (Gengtiirk-Hizal, 2003: 65). Moda
kisileri giyinerek farklilagtirirken, aynm1 zamanda da topluluklara yayildikca
aynilagtirmaktadir. Sosyal siif, irk, dil, para gibi farkliliklar1 gériinmez hale getiren
bir iiniforma olmaktadir (Ustiiner, 2014:28). Giiniimiiz ¢agdas kiiltiiriinde kadinlar ve
erkekler yalniz tek bir neden i¢in giyinmezler. Hem rahat olmak hem ait oldugu sinifi
yansitmak, hem sik olmak hem ruh halini yansitmak gibi birden ¢ok imaj1 bir anda
bir araya getirmeleri beklenir. Kadinlarin ve erkeklerin giyimlerinin ve tiikettikleri
mallarin birer iletisim vasitasi, “smif statiisiiniin simgesi” olarak goriilebilmesi,
giysinin kullanicisinin uygun davranislarini,hal ve hareketlerinide icermesi gerekir.
Bu sekilde kiyafet ve tavir uyumu birlikteli§i toplumsal diinyanin sinifsal
kategorilere ayrilmasin1 saglamlastirmaktadir. Bu sekilde hem zaman hem para
yatirimi gerektiren kit mallarin itibar nesnesi halinde kullanilmasi modanin ¢ekirdek
enerjisini olusturmaktadir. Cagdas tiikketim kiiltiiriinde imaj yoluyla arzuladig kisi
haline dontiserek tatmin olan bireyden beklenti birbirine alternatif gibi gériinen siklar
arasinda se¢im yapmak degil, her ikisinide biraraya getirerek tiiketim metas1 haline

getirerek siirece dahil etmektir (Featherstone, 1996: 58).

Moda varligini smir tanimazhiga ve siirekli yapilan degisime borcludur.
Modaya gore degismeyen tek sey degisimin kendisidir. Modacilar, tasarladiklar1 her
kiyafetin bir akim haline gelmesi i¢in toplumun degisim yoniinii iyi tesbit ederek her

kiyafete bir hikaye yazmak durumundadir (Barbarasoglu, 2014: 111).

Sosyolojik olarak ise moda kavrami ¢esitli diistiniirler tarafindan farkli bakis
acilariyla yorumlanmaktadir. Simmel, moday1 insan dogasindaki ikiliklerle ve sinif
olgusuyla iliskilendirerek ele almaktadir. Ona gore; “moda herseyden 6nce bir taklit

ve bundan otiirlide bir sosyal esitleme bi¢imidir ama toplumsal tabakalar1 birbirinden
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ayirir. Ayni siniftan olanlart birlestirirken, onlart digerlerinden ayirma islevi goriir”.
Simmel taklidin cazibesini, fazlaca bireysel ve yaratici uygulama ve fazladan ¢alisma
gerektirmemesinde gormektedir. Ona goére, bir taklit olarak moda, bireye
eylemlerinde yalniz olmadig1 yoniinde bir tatmin verir. Her taklit edisimizde, sadece
yaratict eylem talebimizi degil, eylemin sorumlulugunu da baskalarina devrederiz
(Simmel, 1957:29). Boylece taklit, bireyi se¢im yapmanin acisindan ve beklenmeyen
bir sonugtan kurtarir. Eylemin sonucunun sorumlulugunuda bagkasina devretmektir.
Taklit diisiinme ve yaraticigin olmadigi durumlarda bile maksatli bir harekettir
(Simmel, 2003: 105). Herkes gibi olmak ve ¢ogunlugun tercihlerinin iginde giivende

hissetmek kisi i¢cin en emniyetli yaklagimdir.

Simmel’e gore, modada taklit 6gesi ne kadar 6nemliyse sinir ¢gizmede o kadar
onemlidir. Ayn1 siniftan olanlar ayn1 sekilde giyinirken, kendi gibi giyinmeyenleri
diglar. Bu yilizden “en son moda” olami takip etmek, ancak en iist siniflarin
yapabildigi bir eylemdir. Alt siniflar onlar1 daha diisiik kalite ve versiyonlarla taklit
eder. Bu taklit belli sinirlart asip digerleri ile aynilagtigi noktada iist siniflar bundan
yiz gevirir ve kendilerini alt siniflardan ayiracak yeni stile gegerler. Modern
zamanlarda yasam standartlar1 arasindaki farklilasma arttigindan, eskinin
sorgulanamaz belli basl kaliplar1 gii¢c kaybettiginden modanin etkisi artar (Simmel,
1957:30). Moda 6zgiil toplumsal tabakalarla, belirli toplumsal g¢evrelerle iligkilidir.
Modanin en etkili oldugu kesim yogun tempolu yasam tarzi olan iist ve alt siif degil,

orta siniftir. (Simmel, 2003: 47).

Simmel’e gore, tarih boyunca kadinlarin hayati son derece kollektif, esitleyici
kosullara tabi ve benzerlikler iizerine kurulmustur. Bu nedenle kadinlar bir alanda
farklilasmak istemisler ve bu alan1 moda olarak se¢mislerdir. Erkekler ise birgok
ugrasla mesgul olduklarindan mutlu olmak i¢in siirekli giyimlerini degistirmelerine
gerek yoktur. Ozellikle moda bir statii, bir iinvan veya meslek sahibi olmayan
kadinlar acisindan bu durumun yasattigi boslugu doldurmanin en 1iyi yoludur
(Simmel, 1957:30). Simmel’e gére moda; ge¢misi birakarak ve “simdiki zamana”
iliskin bilincimizi bileyerek, yenilige, degisime pozitif deger atfeder (Gole, 1991:
94). Modanin bu hizli sirkulasyonu modanin giiciidiir ve yeni medeniyet projelerine
zemin hazirlar. Simmel, giyimin kisinin endamini jestlerini vb. de belirleyerek ayni

giyinen insanlarin ayni davraniglari siirdiirdiiklerini iddia eder (Gole, 1991: 95).
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Bati’y1 kopyalayan Dogu kiiltiiriide kendi benligi ile batimin giyim kiltiiriini

sentezleyerek uyum problemleri yasamistir.

Bauman’a gore; “eger moda sadece olagan fiziksel bir siire¢ olsaydi, bu tiim
tabiat kullarin1 ¢igneyen korkung bir anormallik olurdu. Moda fiziksel bir gergeklik
degildir. Moda sosyal bir olgudur” (Bauman, 2015: 23). Kendime alabilecegim her
cesit model piyasadadir. Bu modeller yalniz cismi varliklariyla degil, kimlik
simgeleriyle bir biitlin olustururlar. Modellerin popilerlikleri zamanla degisir
siradanlasir ve moda haline gelir. Uretim ve tiiketim ¢arkini isler halde tutmak igin
satin alinma daima desteklenir. Uriinler yalniz kullanim ihtiyacin1 karsilayacak kadar
satin almiyor olsa, piyasa ¢oker. Moda bu felaketi onler. Uriinler ihtiyac disi
kaldiklarindan degil, eski ve moda dis1 kaldiklarindan tercih edilmez hale gelir.
Degisimin stirekliligi i¢in hemen ardindan yenisi gelir. Statliyli muhafaza etmek i¢in
moda olani siirekli satin alinir. Fakat her birey ayni davranigi gosterdiginde basta
alim yapan kisinin ayricalig1 zamanla siradanlasir. Belirli bir model iizerinde bir¢ok
farkli kanaldan alim yaparak aynilagsmis bir grubun liyesi olunarak bir kimlik elde
edilir (Bauman, 2010: 228). Moda kaynagini insanlarin farkliliklara olan isteksizligi
ve tekdiizelige olan isteginden alir. Ortadan kaldirmayr vaadettigi bdoliinmeleri,
farkliliklar1 ve esitsizlikleri, ayrimeciliklart ¢ogaltir ve saglamlastirir (Bauman, 2015:
24). Moda insanligin her devrinde insanlarin yasam tarzina siirekli degisim

getirmekte

Iktisat sosyolojisinin en dnemli isimlerinden biri olan Veblen ise, giyim
sosyolojisinin de kurucularindan sayilir. Veblen’in giyimle ilgili analizleri “aylak
sinif” teorisi i¢inde yer alir. Ona gore, aylak siiflar, yani iiretim siireci icinde birebir
yer almayan ancak arti-degere el koyan gruplar, kendi toplumsal pozisyonlarin1 6ne
cikarma istegiyle tiiketim yaparlar. Burada tiiketimle ihtiyaglarin arasi agilmus; iist
toplumsal konumu vurgulamanin bir araci olarak tiiketim devreye girmistir. Ust gelir
diizeyini topluma ilan etmenin en iyi yolu giysileri kullanmaktir. Giysi yalnizca
O0deme kabileyetini gdstermenin bir yolu degil aynm1 zamanda fiziksel konforu
saglamak amaciyla degerli mallar1 serbestce tiiketebileceginin, yasamak igin
caligmanin gerekli olmadigin1 gostermenin baska bir yoludur. Gosteris tiikketimi

acisindan, giysilerin siirekli yenilenmesi ve bos/liizumsuz harcama icermesi lazimdir.
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Veblen’e gore, bilimi, kiiltiirii, teknolojiyi, ortaya ¢ikaran, insani doganin
basit bir pargasi olmaktan kurtaran, dogay1 degistiren bir varlik yapan, insanin “is
yapma i¢gidiisii” diir. Kapitalizm bireyi siirekli tiikketime yonlendirmekte, bos vakti
zevk eglence ve simifsal farklar1 belirginlestirecek etkinliklerle doldurmasin
saglamaktadir (Aytag, 2002: 241). Kadinlarin ekonomideki roliinii ¢éziimlerken iki
kavram iizerinden konusmustur. Gosteris¢i aylaklik ve gosterisci tiikketim. Veblen’e
gore aylaklik, zamanin tiretken olmayan bir bigimde kullanilmasidir (Veblen, 1995:
40-47).

Veblen’e gore, zamanin modasina uygun degisen tipte giysi giyen, dikkat
cekici renkler, rugan ayakkabilar, leopar desenler, janjanli giysiler, yasam
ihtiyaglar1  kargilamaya doniik herhangi bir ise girisemeyeceginin kanitin
olustururlar. Kadin giyiminde ise bu baglanti daha aciktir. Veblen’ gore; kadin
giyimi onu tiim yararl isler konusunda kudretsiz hale getirir. Kadin geleneksel olan
ortiistinden, Orfii giysisinden uzaklasarak modern kiyafetler giymeye basladiginda
kamusal alanda daha rahat hareket edebilecektir (Hekimoglu, 2014: 15). Ozellikle
yasadig1 donemde korse kadin giysileri arasinda olduk¢a yaygindi ve korse kullanan
birinin fiziksel ¢alismas1 ¢ok zor hale gelmekteydi. Ust smifa mensup kadinlar ise
ayni siiftan erkeklere nazaran ise yarayan islerden tamamen uzaklasmislardir. O’na
gore kadinin alani ¢alisarak kazanmanin alani degildir, kadinin gorevi siislemek ve
glizellestirmektir. Bunun i¢in yiikiimli oldugu alan evidir, kendisi de evin en temel
stistidiir, bu yiizden st sinif kadmnlarin hane halkinin para harcama kapasitesinin
gostereni olmaktan baska herhangi bir ekonomik etkinlik i¢inde olamadiklarinin
altin1 ¢izer. Kadinin gorevi evin reisi olan erkegin her tiirlii konfor zevk ve rahatini
temin etmektir. Ayni sekilde erkegi onere ederken esini gelir durumunu topluma
kanitlamak icin kendi iizerinde tiiketim nesnelerini en iist sekilde sergilemektir

(Veblen, 1995: 102-114).

Moda baglaminda diger bir kuram da Ibn-i Haldun tarafindan yapilmistir.
Mukaddime’de Ibn-i Haldun, yenilen halklarin kendilerini yenenlere karsi bir
hayranlik duygusu icerisinde giyim kusamdan, evlerini diizenleme ve atlarmi
stisleme bicimine kadar taklit ettigini sdylemistir. Ciinkii zihin altyapisi olarak
yenilmenin karsisindakinin her alandaki iistiinlii§iinden kaynaklandigina inanirlar.

Bu sekilde onlar taklit ederek galiplerden olabileceklerini diisiiniirler. Buna taklit
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nazariyesi denir (Erkilet, 2012:33)." Gilinimiiz toplumunda moda hep Bati’dan

dogmakta, degisen her moda akim1 Bati’dan Dogu’ya dogru yayilmaktadir.

21l.yy’da moda tiiketicisinin tiiketme bi¢imi, moday1 algilama bigimine
dayanmaktadir. Algi sozliikte: ““ a. ruh b. Bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine
varma, idrak” ((b)www.tdk.gov.tr). Bir bilinglilik ve dikkati yoneltme durumu olarak
yorumlanan algi kavrami moda algis1 bazinda degerlendirildiginde, anlik iletisim,
uzun vadeli etkilesimlerle birlikte ge¢misten ve gelenekten gelen aliskanlik ve
tercihlerinde kullanilarak alim kararii etkilemeye yonelik her tiirlii tiiketiciyi liriine
cekme calismasidir (Ustiiner, 2014: 10). Tesettiir algis1 bu baglamda, moda algisiyla
paralel gecmisten ve gelenekten gelen etkilerle dini kurallarin bir birlesimdir.
Tesettiir algisinin gegmiste var oldugu haliyle simdiki hali karsilastirmasinda tesettiir
algisindaki degisim, eskinin tesettiir kaliplarinin giiniimiizde ekonomik, teknolojik

gelismeler ve siyasi etkilerle farklilasmasinin sonuglari izlenmektedir.

1.4.2. Tesettiir Modasi

Postmodern donemin en basta gelen 6zelliklerinden biri birbirinden ¢ok ayr1
kavramlar1 kaynastirarak ortaya yeni bir kavram ¢ikarmak, bu kavramada kapitalist
sistemde pazarlama firsati sunmaktir (Barbarosoglu, 2014:111). Bir seyleri 6rtmek
manasina gelen tesettiir ile agiga ¢ikarmak, dikkat ¢ekmek kurgusu ile yasayan moda
kelimeleri aslinda birbirleriyle organik ve inorganik bir bagi olmayan ayr
kavramlarken tesettiir modast kavrami 90’lardan itibaren giin yiiziine ¢ikmustir.
Moda kavrami, Islami yasam tarzinin kapitalizme eklemlendigi siirecte 6n plana
¢ikmaktadir (Arslan, 1997 :33). Her seyin bir piyasa metasi olarak goriildiigii, 6nemli
olanin “satis” oldugu bir ortamda tesettliir de piyasa metast haline gelmektedir.
Kadinligin ya da erkekligin dlgiitleri ve nitelikleri, tekellesmis moda evlerini ve stil
onderlerinin secimlerinde belirlenirken, degisimin hizi daha yiiksek bir tiikketim
saglamay1 amaclamaktadir. Toplumsal basari, her zaman daha yiiksek tiikketim ile
Ozdeslesirken, tiim insani iliskiler, sevgi, agk, dostluk, ticareti yapilabilen birer nesne
haline gelmislerdir. Kapitalist toplum manevi hazlar1 vurgulayarak, sonucta agki,

estetigi, sanat1 ve diger duygular1 da metalastirmistir ( Bayhan, 2011: 234)
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Kapitalizmin tliketim kiiltlirlinliin en temel araci olan moda vasitasiyla kadin
bedeninin metalagtirildigi ve modern bir cariye gibi kurgulandigi giiniimiizde;
tesettiir sekilcilige, israfa ve kadinin metalastirilmasina, ticari emtia haline
getirilmesine (Sahingeri, 2006: 56), tepki olarak One ¢ikarilmasi s6z konusuyken
tesettiir takva Ortlisii olmaktan ¢ok uzaklasip kendini kapitalizmin bagrinda stilist,
moda ikonlarmin kollarina birakmaktadir. Yunanca “eikon” sdzciliglinden gelen
“ikon”, insanin elestirisiz ve tartismasiz kabul ettigi, baglilik ve saygi duydugu nesne
anlamma gelmektedir (Ata, 2012:4). ikona atfedilen nitelikler, nesnenin kendisinden
kaynaklanmakta; bu degerleri ikonlara bir anlam veren ve bu anlami yiicelten
bireyler ve gruplar vermektedir. Atfedilen ikonografik anlam, bireyin toplumsal
konumuyla, kendini birlikte varsaydigi gruplarin inang ve tutumlariyla
bigimlenmektedir. Dolayisiyla, Isa heykelleri bir ikon oldugu gibi iinlii pop
sarkicilarinin posterleri, bireyin bagli oldugu yeri belirten rozetler, simgesel flar,
baskili tigortler de birer kiiltiirel ikondur. Tiiketim ideolojisinin yayginlastigi bir
toplumda sayisiz ikon iiretilmekte, bunlar ucuz fiyatlarla piyasaya sunulmaktadir.
Dolayisiyla, ikonoloji ve ikonografik anlam sorunu kapitalizmin iirettigi bir arguman
olarak meta fetisizmini igerir (Oktay, 1993:27). Giiniimiiz endiistrisi cezbetme ve
ayartma turetimine ayarlanmistir. Cazip seyler dogasi geregi, ancak uzaklardan,
ulasilmazliklardan, gelecekten g6z kirpip davet ediyorsa ayartici ve bastan
cikaricidir. Nasil arzu tatmininden sonra silirmezse, ayartma da ayartanin
teslimiyetinden sonra siirmez (Bauman, 1999:91). Moda ikonlar1 bu agidan ulasilmaz
ve uzaklardan geliyor imaj1 verdiginden taklit edilmeleri toplumda bir {stiinlik

hissiyati vermektedir.

Uretici agisindan moda konusu olan esyalarin ¢ok saglam olmamasi gerekir.
Eger mal hi¢ eskimezse, bir 6nceki moda bir sonraki moday1 engeller. Bu yiizden
rekabet piyasasinda saglamlik, tek 6l¢ii olmaktan ¢ikmuis; renk, desen, kesim gibi
unsurlar igin igine girmistir. Moda bu noktada siirekli ve her zaman yenisini

tilkketmeyi saglayan en biiyiilk motivasyon kaynagidir (Merig, 1987:33).

Islami &lgiitlere uygun ama sik modern bigimde giyim talebi, tesettiirde moda
olmali diisiincesini olusturmakta, tesettiir firmalarim1 bu yonde harekete
gecirmektedir. “Misliimanlarin Vakkosu” olmak amacini giiden Tekbir Giyim,

Kayra Giyim, Hilye Collection gibi magazalarin onciiliik ettigi tesettiir magazalari,
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kitle psikolojisinden yararlanmak istemekte, kendi modelist ve stilistleriyle modayi
yonlendirip Islami giyim piyasasini ellerinde tutmaya calismaktadir (Saribay, 2003:
77). Bunu yaparak, hem Islam'in geregini karsilamaya ¢alisan hem de pazar paymi
artirmak isteyen ve kir amaci giiden, ayn1 zamanda da Islami kesimin tiiketimini
yonlendiren firmalarin Islam ve kapitalizmin bir arada olabilecegine dair ipuglari
sundugu disilintilmektedir. Tesettiire yonelik talepleri karsilayabilmek, tesettiirii
Octiliikten kurtarmak ve tesettlirlii kadinlara modern ve c¢ekici bir goriiniim
kazandirmak, hem tesettiirlii hem rahat modern olunur gibi amaglarla ortaya ¢ikan,
Islamc1 kadimlarin  yasam tarzlarindaki degisimlerle gelisen tesettiir modas,
birbirleriyle rekabet halindeki firmalarin varligi, gazetelerde ve dergilerde ¢ikan
reklamlar ve haberler ve diizenli olarak gergeklesen defileler araciligiyla siirekli

giindemde kalmay1 basarmaktadir.

“Tesettiir modas1”, tesettiirlii giyinenlere genis imkanlar sagliyormus izlenimi
verirken, tesettliri sadece sag tellerinin kapanmasiymis gibi goésteren bir islev
gormektedir. "Hem modaya, hem kitaba uygun” bir giyim tarzi anlayisi, gosterisgi
batililagsma yoniindeki dayatmalar neticesinde, yine gosteris diizeyinde ortaya ¢ikan
bir tepki tlirtidiir. Tesettiir yeniden {iretilerek yeni bir tesettiir algist olusturulurken,
tesettiire  ilgi  farkli sosyal katmanlarda, degisik yasanti diizeylerinde
somutlagsmaktadir. Modaya uygunluk giincel giyim tercihlerini takip etmek , kitaba
uygunlukta ise aranan sartlar: Giyilen kadin elbisenin, dar, seffaf, ince, s6hret verici,
erkege benzer sekilde olmamasi gerektigidir (Pehlivan,1995:312). Modaya uygun

tesettiir kiyafetlerini bu baglamda degerlendirmek gerekmektedir.

Tesettlir modasi, Bourdieu’nun habitus kavrami gibi ayni1 habitusta
bulunanlarin ayni tiikketim aligkanliklarina, ayni zevklere ve imajlara sahip olmasi
geregi belli gelir seviyesine gelen benzer kisiler benzer tercihleri yapmakta, benzer
yeni tiiketim alanlarinda var olamaktadir. Modanin islamilestirilmesi kavraminin
ortaya ¢ikmasiin diger bir sebebi de muhafazakar kesimin ekonomik ve politik
olarak smif atlamasiyla kapitalizmin ve modernizmin  bazi  kavramlarinin
devsirilerek melezlestirilip islami camiaya kazandirilmasi olmustur. Islami tatil,
Muhafazakar otel, tesettiir giyim, helal restoran gibi melez tiiketim 0ogeleri

olusturuldu. Tesettiir modas1, Islami yasam bigimleri melezlestirmelerinden bir
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baskasini1 da hayatimiza katmis ve mayo alternatifi olan hagema markasi iiretilmis ve

islami tatillerde tesettiirlii hanimlarin begenisine sunulmustur.

Ortiinen dgrenciler Islam’1 geleneksel bicimiyle yasayan, miitevazi Anadolu
ailelerinden gelmekle beraber, kendileri Islam’in geleneksel yorumlarini reddederek,
gerek Islam’1 yasayis bicimleriyle, gerek eristikleri yiiksek egitim diizeyleriyle,
ailelerinden ayirmakta ve Islam’in kentli, okumus ve militan yeni bir cehresini
cizmektedirler (Gole, 1991:84). Giinlimiizde, bir kadinin gilizel olmak, disiligini
ortaya koymak adma yapmis oldugu ne varsa, tesettiirliiler tarafindan da
yapilmaktadir. Saglar kapatilmistir ancak bunun yerine farkli bir simge getirilmistir.
Bununla beraber, bas kapatilsa da makyaj yapilmaktadir. Rengarenk dudaklar,
dolgun kirpikler, 6n plana ¢ikarilmis dikkat ¢ekici gozler, yay gibi kaslar vb. viicut
hatlarin1 6n plana ¢ikaran elbiseler ise Ozellikle gengler arasinda oldukga popiiler
giyim stilleri olmustur. Bu sebepledir ki giiniimiizde tesettiir bir moda akimi halini

almustir (serbestkalem.wordpress.com).

“Tesettiir modasinin” bir nevi baslaticisi olan Tekbir Giyim’in sahibi Mustafa
Karaduman sunlar1 sdyler: Amacimiz, sadece Tiirkiye’deki moday1 etkilemek degil.
Diinya modasina damga vurmak istedik. Tiirk halkinin diinyaya yon verebilecegine
de inamiyoruz. Eger diinyadaki biitiin halklar yaraticiysa, biz de Oyleyiz. Biitiin
Avrupa’ya yayilacagiz. Diinyanin akisini degistirecegiz. Mini etek diinyaya nasil
yayildi? Ayni sekilde, tesettiirii biitiin diinyaya yayacagiz (Navaro-Yasin, 2003:243).
Bu sozler bize tesettiiriin bir kiyafete indirgendigini kanitlar. Karaduman, bir yandan
teblig mantigiyla tesettlirii diinyaya yayma isteginden bahsederken, paradoksal bir
sekilde kapitalizme hizmet ettigini goz ardi eder. Tesettiiri moda {izerinden
yayginlagtirma fikri, zaten bagl basina kapitalist bir bakis acisini1 gosterir. Basortiilii
ama 0zgiir, bagortiilii ama liix araca biniyor gibi tanimlamalar G6tekilestirilen bir nesli
modernitenin argumanlariyla bezeyerek oObiir kesiminde begenecegi bir ambalaja
sarmaktadir (Isiker, 2011:29). Yine tesettiir modasinin onciileri kendi zihin
diinyalarmi su sekilde de ifade etmektedirler: Eskiden basortiisii takma bigimleri
tartisma konusu edildiginde ignesiz ¢ene altindan baglanir gibi dayatmalar yapildigi,
babannelerimiz gibi 6rtlinmek zorunda miy1z? diye ¢ikisan kizlarin hakli oldugu ve
basortiisi yasagi kalktigindan goniillerince sik giyinebilecekleri gibi bir argumanla

kendilerini savunmaktadir (www.furkanhaber.com). Yine aymi sekilde tesettiir
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modasinin savunucularindan olan Sevket Eygi’ye gore dindar kadinlar zevkli ve
estetik cizgiler tasiyan kiyafetler giyebilmek i¢in Fransiz modacilardan yardim
istemeli, tesettlirlii hanimlar her zaman “stil sahibi” olmalidir. Basortiisii eylemleri
eylemcilerin estetik olmayip riikiis olmalarindan Otlirii sonugsuz kalmistir. Ayse
Arman’a verdigi roportajda (Arman, 2004) giiniimiizdeki tesettiirli hanimlarin

zevksiz oldugunu agir kavramlarla ifade etmistir.

Tesettiir yalmiz sac tellerinin kapanmasi degildir, tesettiir vucududa
teshirlikten kurtarip, hal ve hareket olarak “ben burdayim, bana bakin” tavrindan
uzaklagsmaktir. Tesettiirii tebli§ maksatli diinyaya yayma cabasiyla girilen kiliklar,

kitabi miisliiman hanim tanimina ne kadar uymaktadir sorgulanmalidir.

1.4.3. Tesettiir modasinin yayginlasmasim saglayan etmenler:

1.4.3.1. Politikacilarin tesettiirlii eslerinin tesettiir modasina etkisi

2002’de Ak Parti’nin iktidara gelmesiyle birlikte mecliste muhafazakar
milletvekili sayisinda belirgin artis olmus, dolayisiyla esleri tesettiirlii olan
milletvekili sayist bir hayli yiikselmistir. Bu  siirecte ekonomik ilerlemeler
muhafazakar kesimdeki maddi refah artisiyla birlikte, bagortii sorununun kalkmasiyla
birlikte toplumun goz 6niinde ve saygin kesimlerinden biri olan milletveki eslerinin
giyim kusamlari da yasanan degisimleri yansitir hale gelmistir. En bagta eski
basbakan R.Tayyip Erdogan’in esi Emine Erdogan ve Abdullah Giil’in esi
Hayrunnisa Giil tinlii modacilarla ¢alisip giyim tercihlerini onlarin ellerine birakarak

tesettiir modasina onciiliik etmislerdir.

Politik gii¢ kazanimindan sonra sekiiler kesimle iyi iligkiler gelistirmek adina
miisliimanlarin politik Onderlerinin, hanimlarinin tesettiir ¢izgisinde sapmalar
oldugunu iddia eden yazarlar, Giil’lin tesettiiriin i¢ini bosalttigini, Erdogan’in kilik
kiyafetinin yozlastigini bu sekilde sekiiler kurumlara nasil adapte olunacagini ve bir
ornek rol model teskil ettiklerini vurgulamaktadirlar. Emine Erdogan’in ve
Hayrunnida Giil’iin bu sekilde model olmalarin1 gok tehlikeli bulmakta, ev iginde
giyilebilecek olan tarzda kiyafetlerin disarida giyilerek tesettiiriin olmas1 gereken

cizgisini yanlig sinirlara ¢ektiklerini ifade etmektedirler. Bu onlar1 goriip 6rnek alan
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genc kesim i¢in biiylik bir sorumluluk altinda biraktigi anlamma gelmektedir

(Ozvars, 2013).

2007den beri iktidar politikalarinin daha ¢ok kamusal alanda basortiiliilerin

(13

dolasiminin yayginlastigi “zengin” , “ 0zne” , “etken”, veya “gen¢” Ortiiliilerin
toplumsal alana katiliminin daha fazla gerceklestirdigi goriilmektedir. Bu katilim
toplumsal bellekte gerek yazili basin gerekse gorsel basinda islene gelen basortiisii ve
fakirlik, basortiisii ve egitimsizlik avamlik gibi kodlarin silinerek yeni kodlarin
olusumunu saglayacak doneler sunmaktadir (Okutan, 2015: 46). Ozellikle iktidar
sahiplerinin eslerinin basortiisiiniin prestij saglayict ve zenginlestirme aract oldugu
seklindeki, sOylemler veya hararetli tartismalar yeni simgesellige ve siniflandirmaya
yonelik bir koordinat ¢izimi olarak goriilmektedir. 2007 Cumhurbagkanlig
se¢iminden sonra Cumurbaskani Abdullah Giil’in esinin basortiisii prestij gibi

goriilmiis; “ tlirbanin yiikselisi” (Sazak, 2007) veya “tiirbanin iktidar1” ( Diindar,

2007) olarak isimlendirilmistir.

Basinda sik sik Emine hanim mi sik, Hayrunnisa hanim mi daha sik?
(www.haberpi.com) tartismalar1 yapilmakta, yurt dis1 gezilerinde Emine Erdogan’in
girdigi magazalardan 3 saatte ¢iktigin1 bununda basmin dikkatini ¢ektigini
vurgulamaktadirlar (www.sozcu.com.tr). Emine Hanim’in giyimi gesitli zamanlarda
dile getirilmekte, bir fist lady’nin giyimi olarak modact ve laik kesimde
begenilmektedir (http://bilgi5.com). Emine Erdogan’dan sonra diger politikact
eslerinin giyimleri de aynmi dogrultuda degisimler gozlemlenmekte ve tesettiir
modasinin  gelismesinde poltikacilarin  eslerinin  etkisi gbzardi edilemeyecek
seviyededir. Emine Erdogan’in giydigi etek, taktigi esarp kendisine atif yapilarak
sanal magazalarda pazarlanmaktadir. Simmel’in modanin sosyal esitleme ve taklit
oldugu goriisii bu noktada desteklenmekte, toplum tabakalari en iistten baglanarak

her tiirlii 6geleriyle taklit edilmektedir.

1.4.3.2. Tesettiir Defileleri Ve Tesettiir Modasina Etkisi

1970’11 yillarda tek tip ve bir kag¢ renkle sinirli miisliiman kadin kiyafetleri
80’11 yillarda neoliberal politikalarla hareketlenen ekonominin etkisiyle “tesettiir

defileleri” ile ilk modalagsma siirecine baslamistir (Barbarosoglu, 2002:117). Fetvasi
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alinmig defilelerin ilk 6n hazirliklar1 80°1i yillarda elle ¢izilmis yiizleri hatsiz kadin
dergilerine verilen basortilisii reklamlariyla atilmigtir. Bu sekilde tesettiir ve moda
kavramlarinin yan yana gelmesi ilk defa 1995°te Tekbir Giyim tarafindan yapilan
tesettiir defilesiyle baslamistir. 1980°li yillarda o6zellikle kadin dergilerine verilen
manto, pardesii ve esarp reklamlarinda el ile ¢izilmis illutrasyonlardan, 1990°1i
yillarda yiizleri makyajli ama vucut dili ile mazbut bir gorlinti sergileyen Tekbir
Giyim’in ilk tesettlir kataloglarina, oradan da yine ayni firmanin 2000’li yillarin
basindaki, makyajli ve vucut dilini 6ne ¢ikararak “ben varim ve burdayim” 1
vurgulayan fotograflarla bezenmis katologlarina dogru bir degisim yasanmistir
(Barbarosoglu , 2006: 126-129).

Tekbir gibi tesettiir ile moday1 birlestiren biiyiik firmalar sadece giyim
satmayip, o giyim aracilifiyla tesettiirlii bir kadinin nasil goriinmesi gerektigine dair
bir genel geger imaj ve kimlik de sattilar. Amaglari diinya modasina damga vurarak
tesettlirli diinyaya yaymak olan Tekbir Giyim’in ortaklarindan Mustafa Karaduman
(Navaro-Yasin 2012, 243), kadmlarin tesettiirden gilizel goriinmedigi igin
sakindiklarmi, halbuki hem islam’a uyup hem de modaya uygun ve giizel

goriinebileceklerini kanitladiklarini ifade etmektedir (Mese. 2015).

Ortiinme Bigimi “geleneksel Ortiinme bigimi” ve “geleneksel olmayan
ortiinme bi¢imi” olarak ayrilmaktadir. Geleneksel ortiinme bigimi basa takilan kumas
bir esarpla ifade edilirken, geleneksel olmayan ortlinme bigimi “tiirban ve pardesii”
olarak ifade edilmektedir (Goéle, 2001: 121-126). "1970'i yillarda tek tip ve birkag
renkle smirli "Miisliman kadin" kiyafeti; ozellikle 80'li yillarin ilk yarisindan
baslayan bir hareketlenmeyle "tesettiir defileleri" ile modalasma siirecine girmeye
baslamistir (Gegtlirk-Hizal , 2003: 77). Giiniimiizde ise pardesii kullaniminin tesettiir
algisiyla birlikte anilmasi yavas yavas terkedilmekte yerini tunik, ferace, ceket, uzun

gomlek, trenckot gibi muadil giysiler almaktadir.

Tekbir giyim defilelerinden gilinlimiize geldigimizde ise tesettiir defileleri ¢ok
daha farklilasmis ve cesitlenmistir. Gegtigimiz yil i¢inde yapilan Modanisa Tesettiir
defilesi, “Tarz-1 Bahar Tesettlir Defileleri” basinda ve bir ¢ok yazar tarafindan
elestiri almig, defilelerle tescillenip tesettiir modasi olarak lanse edilen giyim

anlayisinin; bedenin her tarafinin Islami ilkelerden arindirilarak sadece basa takilan
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basortiisii ile temsil edilmeye baslandiginin bir ifadesi oldugunu sdyleyen Fatma
Barbarosoglu (Barbarosoglu, 2001) “Yiyin i¢in, eglenin. Hayat size giizel. Cenneti
kazanan sizsiniz. Mutluluk en ¢ok sizin hakkiniz, digerleri yani 6lenler, yani savastan
kacanlar sizin sorumlulugunuzda degil. Zaten sizi mutsuz edecek higbir haberi
okumuyor, diinyada olan bitenler ile ilgilenmiyorsunuz.” seklinde defileye elestiri
getirmigtir. Diyanet- Sen Genel Baskan1 Mehmet Bayraktutar ise "Tesettiiriin s6zde
defilelerle havuz baslarinda sergilenmesi, miislimanlara biiyiik bir hakarettir"
(Ercan, 2015) diyerek defilelerle ilgili tutumunu agikga sergilemistir. Bayraktutar bu
defilelerle tesettiiriin amaci disina ¢ikildiginin ve bunun insanliga bir hakaret

oldugunu vurgulamistir.

Bu defilelere gelen tepkilerden biride siisliman benzetilmesi yapilmasidir.
Stisliman; geng, giizel, zengin, iyi giyinen, sik ve bakimli Ortiili miisliman
kadinlarin yeni lakabidir (Barbarosoglu, 2015). Sisliimanlar kavraminin yani sira,
viicut hatlarin1  belli eden kiyafetler giyen tesettlirlii kadinlar icin “ciplak
tesettiirliiler” kavrami da kullanilmaktadir (Zeyrek, 2013). 'Sisliiman' kelimesini
hakaret kabul eden ve kendilerini 'modern ¢agin gereklerinden yararlanan Miisliiman
kadinlar' olarak tanimlayan bu muhafakar modacilar, “Mislimanligimi
elestiremezler. Kiyafetimi uygun bulmayabilirler ancak emegime dil uzatamazlar.
Onlar da pantolon giyiyor, stkma bas takiyor. Ben de dyle yapiyorum. Tesettiiriin ku-
rallarin1 bana gostersinler. Boyle bir kural Kuran’da yok™ (Radar, 2015) seklinde
konusarak tesettiiriin fikhi boyutu hakkindaki bilgisizligini kanitlamaktadir. Bu
sekilde siislii bir tesettlir giyimle kisinin manevi boslugunu doldurma, ge¢misten
gelen bir ezilmisligin bastirilip bu sekilde ortaya ¢ikmasi hali olarak tezahiir eden
tesettiir algis1 degisimi ve tesettiir defileleri giiniimiizde sinir tanimayan bir sekilde
yasamini  slirdiiriiyor. Tesettlir defilelerinde  linli mankenler, {inlii simalar
kullanilarak tesettiir modasi daha hizli simif atlamistir. Eskinin zihinlere kazinan
tesettiirlii ezilmis, mazlum, gariban kadin imaj1 yerine yeninin podyumda yiiriiyen
nadide pargasi haline gelmis tesettiirlii kadin1 yerini almistir. Boylece tesettiir modasi
0zenilen, toplumun elit kesiminin kullandig1 bir olgu haline gelerek, bir sinif atlama

nesnesi olarakta kullanilir hale gelmistir.
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1.4.3.3. Tesettiir Moda Dergileri Ve Basinda Etkileri

Tesettiir modasimin gelismesinde diger bir tetikleyici de tesettiir moda
dergileridir. Moda ve tesettiir dergileri 1980’lerde geleneksel basoriitiisii yerine
siyasal, kiiltiirel ve ideolojik bir simge olarak insa edilmesinden yaklagik 20 yil
sonra, yani 2000°1i yillarin bagindan beri tesettiir islami kesimin kiiresel piyasa ile
biitiinlesmesi sonucu temsil sorunu yasamasiyla piyasayaya ¢ikmaya baslamistir. Bu
onun degersizlestigini degil, “saf gosteren” olarak farkli bir deger kazandigim
gostermektedir. O donemin sartlar1 olan tilkenin ekonomik sikintilari, siyasi yasaklar
nedeniyle kendini 6n planda tutamamis basortiilii kadin, miimkiin oldugunca géz
oniinde olmamaya, toplumdan dislanmamak adina daha da siliklesmeye calismis bu
ruh hali giyimine de yansmmistir. 1980’lerde ¢ikan Islami kadin dergilerinin
yazarlarinda da bu durumu gérmekteyiz. Feride Acar’mn (2011, 79-80) 1985 ile 1988
arasinda cikan Kadm ve Aile, Mektup ve Bizim Aile gibi Islamc1 kadin dergilerini
inceleyen caligmasia baktigimizda Miisliiman kadinlarin moday1 izleme, makyaj
yapma, televizyon seyretme, denize girerek tatil yapma gibi bugiin modern hayatla
uyum i¢inde normal olarak yaptig1 bir¢cok seyin bu dergilerde Batili degerler olarak
diglandigim1 goriiriiz (Arat, 2011: 97-98). O tarihten giiniimiize kadar tesettiirde ve
Islami kesimin tiiketim aliskanliklarinda yasanan degisim Islam’m kapitalizmle olan

iliskisinin hizli degisim giiclinii gdstermektedir.

Tiirkiye’de ilk Islami moda dergisi Haziran 2011°de yayimlanmaya baslayan
Ala dergisidir. Sonra sirasiyla Hesna, Enda, Sems-i Tuba, Ikra ve Aysha dergileri
yayimlanmigtir. Bunlarin bazilari hem muhafazakar erkeklere hem muhafazakar
kadinlara hitap etmektedir. Bu dergilerin bazilari hem dekorasyon hem giyim hem
stil hem yasam tarz1 tatil gibi koseleri takipgilerine sunmaktadir. Burada tanitilan
markalar sadece Tiirk tesettiir giyim markalar1 degil, dini egilimi ¢ok belirgin
olmayan muhafazakar kesime de hitap eden kiyafetler iireten butikler ve diinyaca
tinlii markalardir. Hedef kitlesi, kentli, egitimli, orta veya iist sinifa ait, basortiilii
veya Ortiisiiz, dindar ve muhafazakar kadinlardir. Hedef kitlesine bakimli, giizel ve
tilketen kadin olmalar1 mesaji verilmektedir. Bu dergilerin dini konulara yer vermesi
ve ‘kutsal’t (Tanri, Kuran ve Peygamber) referans gostermesi, roportaj yapilan

kisilerin daha ¢ok dindar ve muhafazakar kesimden olmasi, fotograflarda kullanilan
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mankenlere basortiisii takilmas1 muhafazakar kesimde adeta bir teblig yapilmis gibi
memnun karsilanmaktadir (Mese, 2015). Bu dergilerde 6zellikle kombin kavrami
islenmekte, birbiriyle uyumlu ayakkabidan ¢antaya esarptan tunige kadar birbiriyle
uyumlu kombin 6nerileri sunulmakta, bu sekilde bir hanimefendinin olmas1 gereken
giyim stili zihinlere kazinmaktadir. Dergilerle sik sik giizellik, siklik, lix, stil sahibi
gibi kavramlar islenmekte tesettiir algis1 drtiinmekten Gte siislii ve dikkat ¢ekici bir
ortiiyle biirinmege, moda olana benzemege, zengin muhafazakar kesime hitap

etmektedir.

Islami moda dergilerinin hemen hepsinde, derginin var olusunu mesrulastirma
ve geemiste modanin hararetli bir elestirmeni olmus basortiilii kadinlar1 artik bu
zamanda bu dergilerin gerekliligine inandirma seklinde degisen zamana gore
gerekliligi ispat ¢abasi gozlenmektedir. Mevlana gibi mutasavviflardan, Haci Bektas-
1 Velilerden kadmin giizellesmesine iliskin alint1 sozler, 6zellikle kadinlara ait 6zel
giinlerin kutlanmasiyla ilgili tesvikler ile tiikketimin 6zendirilmesi yer yer dini obje ve
sozlerle kendi varliklarma ulvi bir deger katma ¢abasina girmektedirler. Buna genel
anlamda mesruiyet arayis1 denilmektedir (Erkilet, 2012: 36). Dergideki islami giyim
iireticileri ve tasarimcilariyla yapilan roportajlarin neredeyse hicbirinde Islami bir
ilkeden, kuraldan, ahlak veya estetik anlayisindan bahsedilmemektedir. Sadece
kapitalist ~ekonominin terminolojisiyle, Islami giyimin kalitesinin  nasil
artirtlacagindan, nasil iist simif bir marka ve arzulanan/6zenilen kiiresel bir moda

haline getirileceginden bahsedilmektedir.

Tesettlir modasimnin Diinya’da ilk ekolii olan "Stil Sahibi Kadinin Dergisi”
sloganiyla yayin yapan Ala dergisi, gerek dergi kapagi gerek icerikleriyle cogu
zaman muhafazakar kesimden tepki almaktadir. Dergi Islam’in éngordiigii ortiinme
sekline uygun olmayan bir giyim tarzini1 6zendirdiginden ve tesettiiriin yozlagmasina
yardimc1 oldugundan bazi c¢evrelerce dergiyi boykot cagrist yapilmistir

(www.timeturk.com).

Bu dergiler kendi biinyelerinde hangi ihtiyact karsiliyor? Sorusuna derginin
yayin masasi Hey Girl dergisinin, Vague dergisinin alternatifi olarak diisiiniildiigiind,
0 dergilere bakip, onlara 6zenip giyinemeyen Kisileri tatmin etmek i¢in derginin

hazirlandigim ifade ediyorlar. Bir tarafta Islami giyim sektorii bir tarafta da
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zenginlesen dindar kesim vardi. Bu dindar kesimden kadinlarin iyi ve giizel gériinme
taleplerini karsilayacak, onlara kiyafetlerin nasil kombine edilecegini, hangi
kiyafetlerin tiretildigini gosterecek, kisacasi basortiilii kadinlarin giyim segeneklerini
artiracak bir araciya ihtiya¢ vardi. Mevcut Islami moda dergileri bu ihtiyactan dogdu.
Dergi giyinmeyi bir zevk olarak goren ve gorsellige 6nem veren muhafazakar kadin
kitlesine hitap ediyor. Ala dergisine gelen elestirilere derginin ¢ekirdek ekibinden
Merve Es “Ben ilahiyat¢1 ya da uzman degilim. Ancak derginin islam’1 kurtarmak
gibi bir misyonu yok. Biz takva yasayan insanlara hitap ediyor degiliz ve Kuran’dan
alip buraya uyarlamiyoruz.” (Poyrazlar, 2013 ) seklinde cevap veriyor. Dergide bazi
fotograflarda bagortiilii mankenler yan yana gosterilmistir. Burada verilmeye
calisilan mesaj, basortiisii takildigi zaman bagortiisiiz bir kadin kadar giizel
goriinmeye devam edilece8i, bu kiyafetleri aciklarin da tercih edebilecegi
yoniindedir. Boylece sadece bagortiisiiz kadinin giizel goriinebilecegine dair alginin
dogru olmadig1 vurgulanarak kadinlar basortiisii takmaya tesvik edilmistir. Dergideki
baz1 roportajlarda Islam’in kati teorik olarak algilanan yiiziiniin yumusatilmasina
yonelik bir istegin izlerini gérmek miimkiindiir. Bu yazilarda bilinen anlamiyla
miimin insan anlayiginin aksine, modern yasanti icinde Tanr1 ile daha dogrudan, ama
daha az ibadet agirlikli daha ¢ok i¢inden kalp ile bag odakl1 bir iligki kuran insan tipi
cizilmisgtir. Bu dergilerde Mevlana gibi tasavvuf biiyiiklerinden s6z eden yazilar
yayinlanmasi; kadinmn disiliginin bir ibadet oldugu yoniinde fetvalar veren Islam
alimlerinin goriiglerinin dergi sayfalarinda yer almasi (Tokyay 2013: 84-87); moda
dergilerinin amacinin tesettiiriin sevdirilmesi oldugunun altinin ¢izilmesi (Erbil 2013:
44-48) vb. dergilerin kendilerini muhafazakar kesimde aklamaya calistiginin bir
kanitidir. Ancak s6z konusu yaymlar, “bati medeniyetinin” hayatimiza getirdigi
giinlere ve tiiketime karsi hassas olduklarini iddia etseler de, bu giinlerin icerigi
dergilerin aylik dosya konularini olusturmakta, béylece okuyucuya hatirlatilmakta ve
reklamlarda da tirtinleri bu “giin” vesilesiyle diger dergiler gibi pazarlama stratejisine
uygun davranilmaktadir (Erkilet, 2012: 37).

Bu dergilere yonelik yapilan elestiriler, tesettiiriin yozlastigi, tesettiir
ilkelerine dikkat edilmedigi, mankenlerin makyajli oldugu ve suh pozlar verdigi,
Islam ahlakini yansitmadigi, genglere yanlis rol modeli oldugu, dinin itibarina zarar

verdigi vb. noktalarinda toplanmaktadir. Bu tartigsmalara Fatma Barbarosoglu, Cihan
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aktas, Alev Erkilet basta olmak iizere bazi islamci kadin yazarlar da dahil olmustur.
Basortiili kadinin giizel ve sik goriinme istegini mesru kabul edip onayliyor olmakla
beraber yeni neslin modadan yardim alarak kendi sitillerini olusturma ¢abasini bir
tepkisel hareket olarak goriiyorlar. Kendilerini laik kesimin bagortii yasagina,
yillardir algilara islenen kapali kadinin ¢irkin olduguna dair algiya, geleneksel
Ortinme tarzina bir protesto tutumu olarak algilaniyor. Bu tutuma etki eden
faktorlere, Miisliiman erkeklerin anneleri gibi geleneksel tesettiirlii kadinlar1 artik
begenmemeleri yoniinde degisen algilarini, ¢agin degisken yapisin1 ve gengligin

degisime acik 6zelliklerini de eklemek gerekir (Aktas, 2013).

Tiirkiye’de 2007 verilerine gore 18 milyon, bugiinkii verilere gore ise 24
milyon tesettiirli hanimefendi var. Geg¢mis yillarda Kamusal alanda yasanan
basortiisii sikintis1 nedeniyle tesettiir giyimde bir onciiliik ve yenilik girisimlerinde
bulunulmayan kutsal kabul edilen tek tip koyu renkli pardiiseler tek giyim
standardiydi. O zamanlar islamci erkeklerde kadin bedenine ve giyimine islam’in
bayragi olarak kati sinirlar icinde bakiyorlardi. Bugiin ise, basortiisii yasaginin
olmamasi, tesettlir giyimin renkli ve c¢esitli olmasi, muhafazakar erkeklerin bir
kisminda goriilen yumusama gibi sebepler gen¢ kusagin tesettiir giyim tercihini
etkilemistir. Moda dergileri tesettiir kisvesiyle kadini goriiniir olmak, sergilemek
tizere kapitalist sistemin araci haline getirmek hususunda melezlestirilmis
sembollerle yar1 dini yar1 modern objeler sunmakta bu sekilde bir yandan toplumda
iyi birsey yapiyormus hissi verip bir yandan da kapitalist sisteme hizmet

ettirmektedir.

1.4.3.4. Sanal Tesettiir Magazalarinin Tesettiir Modasina Etkisi

Tesettiir modasinin gelismesinde diger bir tetikleyici olan sanal tesettiir
magazalaridir. Teknolojininde gelismesiyle sanal tesettiir magazalarindan aligveris
imkan1 dogmustur. Giinlimiizde bir¢cok sanal tesettiir magazasi mobil ve web
marketing uygulamalartyla miisterilerine hitap ediyor. Ozellikle geng kitlenin siklikla
kullandig1 akilli telefonlar yoluyla sanal aligveris imkani artirmis, tesettiir giyim
markalari, tesettlir sanal aligveris siteleri ve instagram butikleri ¢ogalmustir. Fiziki

magazadan daha ucuz olmasi, daha bol segcenegin daha kolay bir sekilde gbz 6nilinde
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olmas1 ve siparis takibi iadesi gibi kolayliklari olmasi sebebiyle bu magazalar tercih

edilmektedir.
2. SANAL MAGAZACILIK

Internet iizerinden iiriin ya da hizmet satis1 gergeklestiren firmalarin web
sitelerine sanal magaza denir. Fiziksel bir magaza donanimi olmamasina ragmen her
tirlii iirin ya da hizmet bu magazalar araciligiyla kullanicilara sunulabilir
(www.eticaret.com). Her e-ticaret sitesi ayni zamanda bir sanal magazadir. Sanal
Magazacilik basta Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler (KOBI) olmak iizere,
isletmelerin diinya ticaretinden daha fazla pay almalarina imkan saglamaktadir. Bu
sayede daha kiiciik sirketler diinya pazarinda kendini gdstermekte ve daha biiytlik
Kitlelere hitap etmektedir.

2.1. E-Ticaret

Teknoloji, insanlarin ilgisini, eylem ve davranislarini, gercegi algilayis
bi¢imini, kisaca insanin dogasini dogrudan etkilemektedir. Glinimiizde bilgisayar ve
internet teknolojileri yoluyla tiiketicilerin diistinceleri, tercihleri, algilart ve
davraniglar1 degistirilebilmekte, kiiresel kiiltiir ad1 altinda yapay bir yasam bigimi
olusturarak tiiketici kimligi sanal olarak olusturulan yeni imajlar yoluyla
sekillenebilmektedir. Sanayi toplumunda 6n planda olan iiretim siireci yerini, siire¢
icinde tiiketim almakta ve buna bagl olarak yeni tiiketici davranislariyla olusan yeni
farkli tiketim kaliplar1 ortaya ¢ikmaktadir. Teknolojinin siirekli gelismesi,
kiiresellesme ile yayilmast ve degismesi bireyleri siirekli olan bir tiiketime
yonlendirmekte, bu durum ise teknolojik araglara bagimli kisilikler yaratmaktadir.
Bu amagla, teknolojik imkanlardan yararlanarak yeni tiiketici bilgileri ve yeni
tilketim nesneleri belirlenmekte ve bunun i¢in de her tiirlii teknolojik saglayicidan
yararlanilmaktadir. Esasen teknoloji, toplumlar arasinda sinifsal ayrimlara da neden
olmaktadir. Teknoloji, teknolojiyi iireten ve pazarlayan iilkeler tarafindan,
teknolojinin olanaklarindan faydalanmak isteyen tiiketici toplumlar iizerinde
hegemonik bir arag, sanal bir gli¢c unsuru olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla sanal
tilketimde belirleyici olan; sadece tiiketicinin eylemleri degil, tiikketime sebep olan

teknolojinin bizlere sundugu denetim ve gozetim getiren bir anlayis olmaktadir.
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Ancak teknolojinin insanlara daha iyi bir yagam kalitesi sunmasi, ulagilabilirlik, fiyat
avantaji gibi faydalar teknolojinin bahse konu olan olumsuzluklarinin géz ardi
edilmesine neden olmaktadir. Teknolojinin toplumsal yasami kolaylastirdig: bilinen
bir gercektir. Genel olarak, insan yasaminda meydana gelen degisim ve doniisiimler
insanlar1 teknolojiye bagimli kilmaktadir. Oyle ki, giiniimiiz toplumsal yasamda bu
onem daha da artmaktadir. Neredeyse teknolojinin olmadig1 bir yasam miimkiin

goziikmemektedir (Nar, 2015: 950).

Tirk toplumunun internet'le tanmismasi sadece birkag yil Oncesine
dayanmasina ragmen, internet kullanimi i¢in gerekli olan teknolojik altyapinin
stirekli gelismesiyle, internet kullanimi {ilkemizde de her alanda biiyiikk bir hizla
yayginlasmaktadir. Ozellikle 1999 yilindan itibaren internet kullanicilarinin
sayisindaki hizli artig, Tirkiye'deki sirketleri de internet ortamina girmeye

zorlamistir.

Ticaret sozctigii kelime anlamiyla iirlinlerin ve hizmetlerin genel olarak para
karsiliginda el degistirmesidir. Bilindigi gibi “ticaret” ifadesi kavramsal olarak “mal
veya hizmetin satin alinmasi ve satilmasi” islemlerini kapsamaktadir. Bu siirecin
elektronik ortamda, internet {izerinde yapilmasi e-ticaret kavramimi ortaya

cikarmustir.

Diinya Ticaret Orgiitiiniin (WTO) yaptig1 tanima gore elektronik ticaret; mal
hizmetlerin {iretim, reklam, satis ve dagitimlarinin telekomiinikasyon ag1 tizerinden

yapilmasidir.
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Tablo 1: Genisbant internet Abone Sayisi

Sabit Telefon, Cep Telefonu Ve Internet Abone Sayist
Internet abone sayisi
Number of internet subscribers
Bir ay alt1

Sabit telefon Cep telefonu mobil gg:rii Bir ay alt1 mobil genis

abone say1st abone sayis1 abonelikler bant abonelikler®
Yil Toplam hari¢?®
2000 18395171 14 970 745 1629 156 1629 156 -
2001 18 904 486 19 502 897 1619 270 1619 270 -
2002 18 914 857 23323118 1309 770 1309 770 -
2003 18916 721 27887 535 906 650 906 650 -
2004 19125163 34 707 549 1474 590 1474590 -
2005 18 978 223 43 608 965 2248 105 2248 105 -
2006 18 831 616 52 662 709 3180 580 3180 580 -
2007 18 201 006 61 975 807 4842 798 4842 798 -
2008 17 502 205 65 824 110 5804 923 5804 923 -
2009 16 534 356 62 779 554 8849 779 6 782 657 2067 122
2010 16 201 466 61 769 635 14 443 644 8672376 5771268
2011 15 210 846 65 321 745 22 371441 14 117 815 8 253 626
2012 13859 672 67 680 547 27 649 055 20090 614 7558 441
2013 13 551 705 69 661 108 32613930 22916 052 9697 878
2014 12 528 865 71888 416 41272 940 29 635574 11 637 366
2015 11937673 72174826 44 395 360 32411789 11983571
Kaynak: (a) http://www.tuik.gov.tr
(1) Veriler Haziran ay1 sonu itibartyladir.
(2) "Dial-up" dahil, bir ay alt1 mobil genis bant abonelikler hari¢ olmak iizere iizere tiim abonelik paketlerini (xDSL, mobil,
kablo, fiber vb.) kapsamaktadir.
(3) Bir ay alt1 mobil genis bant abonelik paketleri cep telefonu veya bilgisayar gibi cihazlardan bir ay altindaki giinliik,
haftalik v.b. genis bant veri kullanimlarini igermektedir.

Internet girisimciligi, diisiik baslangig ve yatirim sermayesi ve nispeten diisiik
isletme sermayesi dolayisiyla, yeni girisimlerin hizla ortaya ¢ikmasina, fikirlerin
hizlica denenmesine ve ekonominin temel taslarindan biri olan ve Tiirkiye’deki
istihdamin  %78’ini  olusturan Kobilerin sayisal olarak artmasina katkida
bulunmaktadir. Ayrica internet sayesinde {irlin ve hizmetler, genis kitlelere hizla

ulagmakta ve 6lgeklenebilmektedir (Afra, 2014:15).

Tiiik’ten alinan genisbant internet abone sayist verilen Tablo 1’de goriildigi
tizere, 2000 yilindan 2015’e kadar sabit telefon abone sayisinda belirgin azalig

olurken, cep telefonu abone sayisinda belirgin artis olmustur. Yine internet abone
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sayist gegen 15 yil igerisinde ortalama 30 kat artmistir. E-ticaret hacminin 6zellikle
son 5 yillik periyotta artmis olmasinin bir nedenide internet abone sayisindaki artig

oldugu goriilmektedir.

2.2. E-Ticaretin Onemi

Uluslararas1 ticari islemlerde, sozlesmenin yapilmasindan nihai 6demeye
kadar, alicilar, saticilar, bankalar, nakliyeciler, sigortacilar, giimriik idareleri ve bu
siirece dahil diger taraflar, ticarete konu olan mal veya hizmetlere iliskin pek ¢ok

bilgi iiretmekte, iletmekte, almakta, islemekte, diizenlemekte ve dosyalamaktadir.

Sekil 1: Kiiresel E-Ticaret Hacmi

1,600 %30

% 26
1,400

YILLIK BUYUME ORANI (%)
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%10
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E-ticaret Hacmi (millyar USD)

Kaynak: (Afra, 2014:15)

Sekil 1’de gorildiigii iizere e-ticaret hacmi 2011°den giiniimiize her sene

artmakta, buna ragmen yillik kiiresel biiylime oranlar1 azalmaktadir.

Geleneksel ticarette, bir iilkeden diger bir iilkeye, bir sevkiyat siirecinde
ortalama 50 belge diizenlenmekte ve bu belgelerin 360 civarinda kopyasi
cikartilmaktadir. Genellikle islemi baslatan kisi tarafindan doldurulan bilgiler, bu
stirece dahil tiim taraflarca talep edilmekte ve bu bilgilerin elle tekrar doldurulmasi
sirasinda pek ¢ok hata yapilabilmekte ve bilgilerin ilgili makamlara aktarilmasi uzun

zaman almaktadir. E-ticaret tim dosya maliyetlerini azalatarak zamandan tasarruf
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saglamaktadir. Internetin yaygmlasmasi ve bu ortamda sunulabilen bilgilerin
artmasiyla bilgi ve iletisim piyasalarinda degisiklikler beklenmektedir. Tiiketicilerin
daha vyiiksek kalitede bilgi talep etmesi, bilgi toplama ve isleme alaninda
uzmanlasmay1 gerektirmektedir. Bu da bilgi islem sektoriinde yeni is imkanlari
yaratacaktir. Yeni fikirlere sahip bir girisimcinin bu ortamda taninmasi ve yer
edinmesi daha kolay olacaktir. Elektronik ticaret kavrami, iletisim ve bilgisayar
teknolojilerinin gelisimine paralel olarak ortaya c¢ikan ve ticareti kolaylastiran bir
yeniliktir. E-ticaret, yeni bir kavram olmasina karsin, gecerli olan esas ve ilkeler
bakimindan geleneksel ticari yontemlerle benzerlikler igermekte ve geleneksel
ticarete bir alternatif olusturmaktan c¢ok onu biitiinleyen ve kolaylastiran bir

yontemdir (Anbar, 2001: 52).

Sekil 2: Yillara Gore E-Ticaret Islemleri

E-Ticaretislemleri
(milyonTL)
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Sekil 2’de goriildigi gibi, 2003 senesi — 2010 Senesi arasinda e-ticaret islem hacmi

artarak bilylimeye devam etmistir.
» 2010 senesinde 14milyar TL seviyesini goéren E-Ticaret Hacmi
2013 senesi Itibari ile 30 Milyar TL ye kadar ulasmustir.

* 2015 y1ih arastirma ve istatistiklere gore sanal alisveris biitcesi yaklasik 62

milyar TL olarak tahmin ediliyor.

Tiirkiye'de sanal magazalardan aligveris yapanlarin sayist ise 10 milyon

kisiden fazla ( http://netgirisimci.blogspot.com.tr).
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Sanal magazalar, online aligveris sistemleri hayatimizi azami derecede
kolaylagtirmaktadir. Online aligveris yapmanin birgok avantajlart bulunmaktadir.
Bunlardan en 6nemlisi aradigimiz her {irtinii bulabilme imkani olmasidir. Sanal
magazalar bize ¢ok biiyiilk segenekler sunmaktadir. Bu sayede miisteriler {iriin
kalitesi, cesitliligi ve fiyat karsilastirma imkani bulmakta, fiziksel olarak biiyiik
yorgunluklar ¢ekmeden yiizlerce iiriinii ellerinin altinda bulabilmektedir. Uriin ¢ok
kisa silirede elimize ulagmaktadir. Sanal magazalar artik bankacilik ve lojistik
sektoriiniin de gelismesiyle miisteriye genis ddeme segenekleri sunabilmektedir.
Tiiketici ister kredi kartiyla, ister banka havale yontemiyle, isterse de kapida 6deme
yapabilmektedir. E-ticaret artik giiniimiizde hayatimizin igerisinde ¢ok 6nemli bir yer
teskil etmektedir.

2.3. Sanal Magazacihk
2.3.1. Sanal Magazacihk Kavramimin Tanimi, Kapsami Ve Araglari

Internetin yayginlasmas: ile birlikte siradan pazarlar ulusal ya da yerel
diizeyden ¢ikip uluslararasi nitelige kavusmustur. Bu da rekabeti dolayisiyla
iiriinlerde kaliteyi ve gesitlligide beraberinde getirmistir (Ince, 1999: 17). Mal ve
hizmetlerin online ortamda tiiketicilere satilmasi i¢in fiziki ve sanal unsurlarin bir
araya getirilmesi gerekir. Satisa sunulan mal ve hizmetlerin fiziksel olarak
tilketicilere ulastirilmasini saglayan bir dagitim sistemi gerekmektedir. Bununla
birlikte tiiketicilerin satisa sunulan mal ve hizmetler olmasina karsin mekana bagh
olmaksizin onlar1 gorebilmesini ve digerleriyle kiyaslayabilmesini saglayan
yazilimlardan ve donanimlardan olusan sanal bir yapiya sanal magaza denir ( Eser,

2013: 29).

Sanal magazacilik sayesinde tiiketiciler, ihtiya¢ duyduklari iiriin ve hizmetleri
internet tizerinde kolayca bulabilmekte, farkli ve benzer iirlinleri karsilagtirabilmekte,
iriin iadede kolayliklar ve {iriin yelpazesinin bollugu sansma kavusmuslardir.
Isletmeler ise sanal magazalar yoluyla hedef tiiketicilere dogrudan ulasabilme, iiriin
ve hizmetlerini diinya ¢apinda en ekonomik bir bicimde tanitma ve satma imkani

bulmusglardir.
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Sanal magazacilik; mal ve hizmet lireten firmalarin oncelikle bir web sitesi
araciligiyla ticareti sanal ortama taginmasi, miisterinin kurulan siteye erismesi sonucu
mal ve hizmet satin almasi, daha sonra 6demenin ¢esitli 6deme araglariyla yapilmasi
sonucu malin teslim edilerek; satis sonrasi bakim ve destek hizmetlerinin temin
edilmesi siirecidir (Sari, 2012: 3). Dogrudan pazarlamanin bugiin ulastigi noktada
“Sanal Magazacilik” kavrami, kar amacl kar amagsiz tiim kuruluslar1 kapsamaktadir

(Dogan ve Hagimoglu, 2002: 886).

Tuik verileri tablo 2’ye gore, internet kullanan bireylerin internet iizerinden
kisisel kullanim amaciyla mal veya hizmet siparisi verme ya da satin alma orani

%33,1 oldu. Onceki y1l Internet iizerinden alisveris yapanlarin orani ise %30,8’di.

Tablo 2: internet Kullanim Oram
%

internet erisim
imkaniolan haneler

40 W 16- 74 yasgrubu
bireylerde bilgisayar
30 kullanimi
20 16- 74 yas grubu
10 bireylerde internet
kullanimi
0 o, 1 | G| . i | = S . . ] . . .

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Yil

Kaynak: ((b) http://www.tuik.gov.tr)

Tablo 2’de goriildiigli lizere, internet {lizerinden aligveris yapan bireylerin
2014 yil1 Nisan ile 2015 yili Mart aylarin kapsayan on iki aylik donemde %57,4’
giyim ve spor malzemesi, %27’si seyahat bileti, ara¢ kiralama vb, %25,5’1 ev esyasi
(Mobilya, oyuncak, beyaz esya vb), %22,4°l elektronik araglar (Cep telefonu,
kamera, radyo, TV, DVD oynatic1 vb.), %18,4’1 kitap, dergi, gazete (e-kitap dahil)
aldi.

Sanal magazaciligin gelisimini gostermesi agisinda yapilan Tuik aragtirmasi
ise; nternet iizerinden 2014 y1l1 nisan ile 2015 yili mart aylarini kapsayan on iki aylik

donemde satin alis ya da siparis veren bireylerin %23,2’si sorun yasadi. En ¢ok
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karsilagilan sorun tiirleri teslimatin belirtilenden daha yavas olmasi %47 ve yanlis

veya hasarli iirlin veya hizmetin teslim edilmesi %45,4 ((b) http://www.tuik.gov.tr)

oldugunu gosterir.

2.3.2. Sanal Magazalar Ve Ahsveris Etkileyen Ozellikler
2.3.2.1. Sanal Magazanin Ahsveris Avantajlar

Elektronik ticaretin ekonomik ve toplumsal hayatta giderek kendisine daha

fazla yer edinmesine bagli olarak ortaya ¢ikan olumlu etkileri asagida 6zetlenmistir.

Sanal magaza sistemine gegisle firmalar igin, “artan pazar potansiyeli”
olusmus ve {irlinlerini uluslararas1 piyasada da miisteri bulma olanagi
dogmustur.

Sanal magaza olarak konumlanan bir firma i¢in {iriin teshir, sunum elemant,
stok bulundurma gibi maliyetler azalir.

Bir firma sanal magaza sistemine gecti§inde miisterilerine sunumda
pazarlama etkinligi artarak “rekabet avantaji saglar”.

Sanal magaza sistemiyle misteri bilgilerine erisim saglayarak, ayni
miisterilere tekrar tekrar ulasip kampanyalardan haberdar ederek tekrar
aligveris imkani saglar.

Her aligveriste, her reklamda yaptig1 degisikleri gozlemleyerek sayisal
sonuglari takip edebilme imkani1 saglar.

Miisteriler i¢in en ucuz en Kkaliteli bol segenegi kolayca arastirip bulma
imkan1 saglayan sanal magazalar, fiziksel aligverise gore zaman tasarrufu

saglayarak konforlu bir aligveris sunar (Adigiizel, 2010: 26).

Elektronik ticaretin en temel iddiasi, fiziki pazarlamalara gore daha esnek,

daha hizli ve daha ucuz alternatifler sunmasidir.
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2.3.2.2. Sanal Magazacilikta Yasanan Sorunlar

Sanal magazacilik bir¢ok anataji ve dezanatajiyla Tiirkiye’de ilerlemeye

devam ediyor.

Sekil 3: Tiirkiye’de E-ticaret Potansiyeli

Pazar Buyuklugi
internet 36M
Penetrasyonu - Internet Kalite

-

- kullanicist Teal
%47 - #11 Pazar cekiciliginde
#9
10M
E-ticaret kullanicisi

Kaynak: Sina Afra, Digital Bosphorus: The State of Turkish eCommerce (2013)

E-ticaret potansiyeli anlatilan Sekil 3°te Tiirkiye’de e-ticaretin daha da
biiyiiyiip gelisecegini gérmekteyiz. 2008’den beri yillik ortalama biiyiime %35.5 iken
2016’ya kadar yillik biiyiime %16,8 olacagi ongoriilmektedir.

Bu bilylimeyle birlikte sanal magazalarda aligveris yapan kisi ve kurumlarin

yasadig1 bazi sorunlar mevcuttur.
Odemenin nasil yapilacagi?
Odemenin ve malin teslimiyle ilgili zamanlama sorunlart
Vergilendirme sorunlari
Siparis iade, vazgegme vb.. sorunlar.
Gumriikle ilgili sorunlar (Eser, 2013: 46)

Giivenlikle ilgili yasanabilen, agik ve kapali anahtar, kriptoloji gibi sorunlar

yasanmaktadir.
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2.4. Sanal Tesettiir Magazalari

Iletisim ve bilgi teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak 1980'li yillarin
ikinci yarisinda ortaya ¢ikmis olan e-ticaret kavramiyla ilk defa, 1994 Amazon.com
adli web sitesinde ilk kitap satilmasiyla karsilasiyoruz. Bu satisin arkasindan ayni yil

icerisinde e-mail yoluyla pazarlama ve reklam kesfedildi.

2013 itibariyle yaklasik 7.1 milyar olan diinya nufusunun 2,8 milyar1 yani
%39u, internet kullanicis1 haline gelmistir. Son on yilda internetin gelisimi ve
yayilimi hizli bir sekilde ilserlemis ve internet kullanici sayist hizli bir sekilde
artmistir (Afra, 2014:25). internet kullanimma parelel olarak hem diinya’da hem
Tiirkiye’de e-ticaret hacmide biiylistiir. 2008 yilindan itibaren yilda ortalama %35.5
ile biiyliyen e-ticaret pazarmin, 2012 yilindan 2017 yilina kadar ortalama yillik 15,8
biiyliyecegi 6n goriilmektedir. BKM tarafindan agiklanan verilere gore, 2009 yilinda
Tiirkiye’deki e-ticaret hacmi 10 milyar seviyesini gecti (Marangoz, 2011: 189).

Sanal magazalarin bu denli gelismesine parelel olarak, muhafakar kesimin
gelir ve sinif atlatmasi, ekonomik biiylime ve bagortiisii yasaginin kalkmasi sonucu
tesettiir aligkanliklarinda artis yasanmis ve bu gelisme girisimcileri sanal tesettiir
magazas1 agmaya itmistir. Tiirkiye yaklasik 39,3 milyar dolarlik Islami giyim
tilketim hacmine sahip e-ticaret ayaginda ise potansiyel harcama 474 milyon dolar.
Tirkiye’nin ilk sanal tesettiir alisveris magazasi 2011 yilinda kurulan, bugiin 57°den
fazla tilkeye sundugu 30 bin cesit iiriin ve 300’ askin marka ile Tiirkiye’nin ilk,
diinyanin en biiylik muhafazakar aligveris sitesi olan modanisa.com’dur (Www.turk-
internet.com). Yaklasik 6 aydir televizyon reklamlarina da baslamis olan
modanisa.com bu reklamlariyla toplumun baz1 kesimleri ve gazete yazarlar
tarafindan elestirilmis, eski siyasi ezilmigliklerin révansini alan dindar kesimin
cocuklarinin intikam alircasina bdyle sitelere ragbet ettigi ve bu sitelerin reklamlarini
sattig1 Urlinlerle tamamen zit zihniyette reytingi yiiksek yerli dizilere vermesi de
bagka bir elestiri konusu olmustur (Atay, 2015).

Onu sefamerve.com ve e-tesettiir.com takip etmis. Daha sonraki yillarda
cesitli sanal tesettiir magazalar1 (http://eticaretmag.com) acilmistir. Modanisa.com

acildig1 glinden subat 2015°¢ kadar biiyiik kar elde edererek yatirim ¢ekmis ve Saudi
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Telecom Grubu’nun risk sermayesi fonu olan STC Ventures 5,5 milyon dolarlik

yatirimla ortak olmustur (www.borsagundem.com).

Sanal magazalarin aligveris kolayligi, tirlin teslim, tedarik siire¢lerinin hizli
olmast ve istisnasiz iade gibi avantajlarinin olmasi sanal tesettiir magaza
aligkanliklarin1 artirmakta ve tesettiir modasinin gelismesine ylikselmesine katki

saglamaktadir (Balay, 2004).

Baudrillard giintimiiz toplumlarini tiiketim toplumu olarak betimlerken, bu
toplumda gercek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigini,
bireyin, tiiketim mallarimi satin almanin ve bunlar1 sergilemenin toplumsal bir
ayricalik ve prestij getirdigine inandirildigint vurgular (Baudrillard, 2015: 86).
Boylesi bir ortamda ihtiyaglar sisteminin {iretim sisteminin meyvesidir, bu sistemde
tilketmek birey i¢in bir zorunluluga doniisiir. Postmodern tiiketici, giinliik mutluluk
pesinde kosan, sabirsiz aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin tatminini ertelemeyen,
gelecek icin bugiinii feda etmeyen, gecmis ve gelecegi icerecek bicimde denemeyi
biiylik bir arzuyla isteyen, icerik yerine bi¢ime daha c¢ok ilgi duyabilen, hazc1 yam
one cikan, en hizli olani tercih edene, kendisini tliketime hazir bir imaj haline
getirmis tiiketicidir (Featherstone, 2005: 144). Akilli telefonlari, interneti, sosyal
medyayr kapsayan Yeni Medya da iste bu tiiketicinin taleplerini gormek iizere
yapilandirilmistir.  Giinlimiizde milyonlarca insan, internet iizerinden aligveris
yapmakta; giysileri denemeden, parfiimleri koklamadan, sebze-meyveyi
dokunmadan almaktadir. Artik gilinlimiizde tiiketim sadece maddesel degildir;
arkadas bulmak, sohbet etmek, cesitli aktivitelere katilmak, fazla emek vermeden,
kolay ve hizli bir sekilde yapilabilmektedir. Teknolojiyi, internet kullanimini ve
medyay1 gilinliik hayatlarinin bir parcasi haline getiren gencler igin, tiikketim de
giinliik hayata dair siradan bir eylem olmakta ve yasamin vazgecilmez bir pargasi
olarak her an, her yerde gerceklestirilen bir faaliyet olarak yer almaktadir (Tiikel,

2014).

Tesettiir aligveris sanal magazalar1 teknolojinin giiciinden de destek alarak
tesettlir modasinin hizina hiz katmaktadir. Moda bloglari, {inli tesettiirlii modacilart
stirekli paylasilan kombinler, yeni stiller, kendisini tesettiirlii tasarimci, modaci,

stilist ve trend olarak tanimlayan bir kitle ortaya ¢cikmistir. Bu kitle ile beraber yeni
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markalar olugsmus ve tesettiirlii kadinlara yeni secenekler sunan tesettiir modasi
online alemde ¢ok daha hizli sekilde biliylimekte ve gelismektedir
(www.lacivertdergi.com). Bu sanal magazalar yalnmz Tiirkiye’de degil yurt disinda
da takip edilmektedir (www.makalemarketi.com). Bu aligveris siteleri yurt disina
kargo imkani da verdiginden, yurtdisindan da ¢okca siparis almaktadirlar.
Modanisa.com genel midiri Kerim Tiire yaptigi bir agiklamasinda soyle
soylemektedir: “Yurt disinda yaklasik 57 tilkeye ihracat yapiyoruz. Miisliiman
nifusun yogunlukta oldugu Avrupa iilkeleri basta olmak iizere Amerika’dan
Avustralya’ya kadar birgok iilkeye ulasiyoruz. 30 bin ¢esit lirtin ve 300’1 askin
marka ile Modanisa, aylik 4,5 milyon ziyaretgisi, 25 milyondan fazla sayfa gosterimi
ve facebook sayfasindaki 1.8 milyon takipgisi ile biiyiimeye devam ediyor”

(blog.modanisa.com) .

4 y1l gibi kisa bir zamanda bdyle bir yatirim ¢ekebilecek biiytikliige gelebilen
bu sanal tesettiir magazasi tesettlir giyim tliketiminin ne kadar arttigin1 ve sanal
magazalarin buna ne kadar katki sagladigin1 gdstermektedir. Internet ortaminda fiziki
diinyadan ¢ok daha hizli yayilan trendler, moda akimlari, tesettiir algis1 tizerinde hizli
bir degisime gitmistir. Bu sanal magazalarda goriilen iiriinler olmasi1 gereken tesettiir
algisin1 ayni bu sekilde sik ve gilizel olmalisiniz algisina getirmektedir. Tesettiiriin
Islami literatiirdeki takva ortiisii kavrami olan topluluk igine ¢ikarken dikkatleri
tizerine cekmeyecek sekilde Ortiinmelisin yargis1 degistirilerek “viicudu kumasla sar
fakat nasil olursa olsun” yargisina dondiirmektedir. Bunun yeni ¢ikan bir drnegi de
“Japon Kizlarin Giyim Tarzindan Esinlenen Yeni Tesettiir Moda Akimiyla
Tanigin!”( www.boredpanda.com) sloganiyla ¢ikan lolita modasini takip eden
misliiman kizlar 6rnegidir. Bu kizlar giyimlerinde japon lolita kizlarina tamamen
benzemekte, yalnmiz a¢ik olan kisimlarmi bir sekilde renkli kumaglarla
kapatmaktadirlar. Adeta bir hediye paketine sarilmis gibi bir giyim sekliyle giyinen
bu kizlar tesettiir giyimleriyle her ortamda herkesle birlikte olabildiklerini ispatlama
derdine diigmektedirler. Tesettiir modasinin geldigi bu nokta tesettiir algisindaki
degisimi gozler Oniine sermekte, Ortlinmenin gergek anlamim yitirdigi anlamina

gelmektedir.
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2.5. Instagram Tesettiir Giyim Butikleri, Festivalleri Ve Tesettiir Bloglar1

Tesettlir modasinin yayginlasmasinda biiylik etkisi olan sanal tesettiir
aligveris magazalarinin farkli bir vesiyonu olan instagram butikleri de tesettiir

modasinin gelismesinde pay sahibidirler.

Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan,
bir fotograf ve video paylasim uygulamasidir. Kullanicilarin fotograf ve kisa videolar
cekerek bunlar dijital filtreler uygulamasini ve arkadaslariyla paylasmasini saglayan
Instagram, Direct adi verilen mesajlasma 6zelligiyle kullanicilarin aralarinda 6zel
sohbetler yapmasina da izin verir. Instagram, 2012 yilinda 1 milyar dolar karsiliginda

Facebook tarafindan satin alinmistir (http://sosyalmedya.co/).

Instagram butik acarak para kazanmak son zamanlarin en sik yapilan
uygulamalarindandir. Fiziki magazasi olan tiim firmalar ve fiziki magazasi
olmayipda iiriin tedarik sikintis1 olmayan herkes ¢ok yaygin bir sekilde instagramda
butik agarak, oradan siparis alip satis yapabilmektedir. Instagramda butik agmak
icin(http://www.salihbosca.com ) bir instagram hesabinizin olmasi yeterli, tiriinlerin
resmini ¢ekiyor ve altina dzelliklerini yaziyorsunuz, watsuptan iletisim kuracaginiz
bir telefon numarasi ekliyor ve paranin 6denmesiyle ilgili olarak secenekleri

belirliyorsunuz.
Odeme ile ilgili yaygin kullanilan segenekler;
1.Kapida 6deme
2. Eft-Havale
3. Kredi Kart1

Su anda biiyiik sanal magaza sahipleri dahi instagram butikleri acarak bu
fotograf paylasim platformundan watspup iletisim yoluyla siparis toplamaktadir.
Biiylik magazalar kendi 6zgiin tasarimlarin1 da kendi ¢apinda tasarlayip iireten ufak
tefek terzi, stilist ve girisimciler instagramda butik acarak satis yapabilmektedir. Bu
butiklerin ortak Ozellikleri ise birbirine bakarak cok benzer iiriinler tasarlayip
satmalaridir. Bu asamada sosyal medyanin hizli iletisim {izerindeki etkisini

gostermektedir.
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Sekil 4: instagram Alisveris Sekil 5: instagram Alsveris

Arastirmasi-1 Arastirmasi- 2

- N u— HANGI KATEGORILERDEN
ALISVERIS YAPTINIZ?

TORKIYE N\‘t; }:ﬁ““"‘s‘
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INSTAGRAMDA e .
TURK KADINLARININ A A
ALISVERIS ALISKANLIKLARI S

BOLGELERE GORE DAGILIM HANGI ODEME TURUNO
KULLANDINIZ?

2 9 @€

HAVALE - EFT INTERNET (ZERINDEN ODEME SISTEMLERI ILE KAPIDA BOEME

ANKETE KATILANLARIN YAS DAGILIMI :
TEKRAR ALISVERIS YAPAR MISINIZ?
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Sekil 6: instagram Alisveris Arastirmasi-3

INSTAGRAM'I NE ICIN KULLANIYORSUNUZ?

200000 O
t® A~ B s B -

ARKADASLARIMI  FOTOCRAFLARIMI
TACPETMEKICIN  PAYLASMAKICIN  TAKPETMEXICIN  YAPMAKIGIN  TAXIP ETMEK IiN YAPMAK IGIN

INSTAGRAM'DAN
ALISVERIS YAPTINIZ MI?

 INSTAGRAMDAN
ALISVERIS YAPMAMA SEBEBINIZ NEDIR?

ILBIM CEXEN URONLERI BEGENDIM URDN KALITESINDEN ODEME SEKLINI DIGER
BIRURUNOLMADI  AMA SATICIYAGOVENMEDIM  EMIN DLAMADIM GOVENLI BULMADIM SECENEKLER

Tiirkiye’de kullanimi gittikge artan ve yalnizca mobil kullanima olanak veren
Instagram, kisa siirede bir ¢ok kadinin vazgegilmezi haline geldi. Kozmetik, moda,
ev aksesuarlari, bebek-diigiin siislemeleri gibi bircok konuda farkli fikir ve
alternatiflere kolaylikla ulasan kadinlar, zaman gectikge Instagram’i bir aligveris

kanali olarak kullanmaya basladilar.

Bu baglamda “Instagram’da artan satis hesaplarina Tiirk kadinlarinin ilgisi”
konulu Tiirkiye’nin ilk Instagram Aligveris Aragtirmasi yapildi. Sekil 4’te goriildiigii
lizere arastirmaya %356 en ¢ok marmara bolgesinden, %44 orani ile en ¢ok 18-25 yas

arast kesimden katilim gerceklesmistir.
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Sekil 5’te gorildiigii sekilde instagramdan en c¢ok %25 oraniyla giysi
aligveeris aliskanligi goze carpmakta, % 56 oraniyla 6deme sekli olarak kapida
O0deme tercih edilmekte ve %92°si tekrar instagramdan aligveris yapacagini

belirtmektedir.

Sekil 6’ya gore ise; Ankete katilan kadinlarin %581 arkadaslarini takip etmek
icin Instagram’da olduklarini belirtirken, Instagram’da aligveris yapanlarin orani ise
%51. Instagram kullanim sebeplerinin ilk sirasinda aligveris yapmak olmasa da,
kesfetmeye acik olan bu mecrada, kadinlarin aligveris yapmaktan vazgecemediklerini
goriiliiyor.  %38’lik bir kesim Instagramdan alisveris yapmama sebebi olarak
triinleri  begenseler de saticiya giivenemedikleri {irlinli satin  almadiklarin
belirtiyorlar. Tirk kadinlar1 {izerinde yapilan bu arastirmanin 1siginda, Instagram
anketine katilan kadinlardan %51°i instagramdan aligveris yaptigini  belirtiyor

(www.digital-stylist.com)

Instagram uygulamasi 6zellikle gencler arasinda olduk¢a yaygin kullanilan
mobil bir uygulama, iinlii moda bloggerlari, linlii moda stilistleri ve iinlii modacilar
instagram butik acarak tercih ettikleri giyim, mekan, tatil, esya her tiirlii objeyi
takipgileriyle paylagmaktadirlar. En ¢ok takipgiye sahip olan, hergiin biraz daha
takipg¢i sayisi artiran (Www.webmasto.com ) blogger sosyal medyada daha fazla g6z

oniinde oluyor ve daha fazla sosyal tatmin yasiyor.

Instagram butiklerinin bir araya gelerek diizenledikleri bir etkinlikte moda
festiir. Zaman zaman c¢esitli mekanlarda (www.yesilstil.com) yapilan tesettiir giyim
moda festivallerinden biri, Nisan 2015 ayinda Uskiidar Dilruba restoran bahgesinde
diizenlenen The best fest instagram butik festivalinde instagramda {nlii tesettiir
butukleri stant agarak triinlerini sergilediler. Birbirleriyle hem tanisma, hem de
tirlinlerini tanitma firsat1 bulduklar1 bu festival” Aligveris Cilginligi” sloganiyla yola
cikmistir. Yine yakin zamanda diizenlenecek bir baska festivalde “muhafazakar

moda editorii” olarak taninan Hiilya Aslan’in ‘kisiye 6zel iicretsiz stil danismanligr’

esliginde 10 Ekim Cumartesi giinli Sakarya’da yapilacak olan kokteyldir.

Gegtigimiz aylarda giindeme gelen islami deger ve sembolleri kullanarak
muhafazakar kisvesi altinda kapitalist sisteme entegre olan muhafazakar modacilar

“Ala Fashion Party - Tarihteki En Biiyiik Kizlar Partisi”, “Tarz-1 Bahar Defilesi” gibi
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tepki alan organizasyonlarin yani sira, muhafazakar sosyeteye hitap eden Nun
Dergisi gibi dergilerin giindeme gelmesi, ile yeni bir trend olarak ‘moda tutkusu’nun

geldigi boyutu gozler 6niine sermektedir (www.yeniakit.com.tr).

Bireyin tek basina modaya etki edebilmesi i¢in toplum tarafindan trendsetter
(1. moday1 belirleyen kimse, 2. akim belirleyici) olarak oriillmesi veya moda ikonu
olarak benimsenmesi gerekmektedir (www.sozlukturkce.com, Trendsetter, 2016).
Internetin bireylere sonsuz dolasim ve ozgiirliik veren bir ortam olmasi, modanin
yayilimi iizerinde oldukga etkilidir. Bir kisi ac¢tig1 bir blog yoluyla bir bagkasini veya
kendini ikon haline getirebilme iizerinde de etkilidir. Bir kisi agtig1 bir blog yoluyla
bir bagkasini veya ikon haline getirebilme liiksiine sahip olmaktadir. Bu gii¢ bugiin

markalari yiiceltme veya yok etme giiciine sahip olmaktadir (Ustiiner,2014:82).

Tesettiir moda bloggerlarinin diger bir etkinligi de “Moda ve Girisimcilik
Sempozyumu”dur (http://vivahiba.com). Askon Is Adamlar1 derneginin dnderliginde
inlii tesettiir moda fenomenlerini seminerlerinin yer aldigi sempozyumda ge¢misten
giiniimiize moda akimlari, moda ve muhafazakarlik, giyim stilleri gibi konular
islenmistir. Muhafazakar kadinlar1 temsil eden ilk sempozyum olmasi bakimindan
onemli bir etkinlik olarak goriilmiistiir. Eline dikis makinesini alanin ya da iyi bir
terzi bulanin kendini ‘tasarimct’ olarak lanse ettigi su gilinlerde bu etkinligin iyi bir

egitim firsat1 sundugu iddia edilmektedir.

Unlii tesettiir modacilarinin instagram hesaplarini takip eden tesettiirlii
genclik, onlar gibi olmaya onlarin 6nerdigi sekilde yeni nesil tesettiir giyimlerini
yonlendirmeye ¢alsiyor. Bir ¢ok blog sitesinde takip edilmesi gereken instagram
bloglar1 (www.stilonerileri.com) seklinde yazilar paylasiliyor ve bu sekilde
olusturulan fenomenler ile tesettiir algis1 bu kisilere gore yonlendirliyor. Hatta
tesettlir algis1 Oyle degisiyorki bunun igin bir meslek dahi tiretildi. “Stil
danismanligi” denilen bu meslekte kisiler renk, tarz, kombin gibi konularda iinlii
moda fenomenlerinden danismanlik aliyor. Bu danismanlardan en iinliisii olan “Esra
Sezis” yaptig1 isleriden bir kagini su sekilde anlatiyor “Firmalarin koleksiyon
cekimlerinde styling yapryorum. Belirledigim temaya goére ¢ekimler yapiliyor. Bir de
sefamerve.com adli online satis sitesiyle calisiyorum. Sitede her hafta kendi

begendigim bir kombini giyiyorum ve takipcilerime ‘haftanin kombini’ diye
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sunuyorum. Bunlarin disinda Setrms Giyim ile bir ¢aligmam var. Her ay bir takipgim
icin benim stil 6nerilerimle Setrms Giyim’den iicretsiz aligveris yapiyoruz.” Tesettiir
modasinin yonledircilerinden biri olan Esra sezisli ayn1 roportajinda tesettiir giyimde

13

eski ile simdi arasindaki farklar1 su sekilde ifade ediyor “ Eskiden en fazla bir
pardosii ya da uzun tunikler giyilebiliyordu. Hatta modacilar veya markalar da bizi
gormezden geliyordu. Simdi ise muhafazakar kesim, herkes i¢in iyi bir pazar oldu.

Eskiden bes marka varsa simdi ard1 ardina onlarca marka kuruldu.” (Barlas, 2013).

Giliniimiizde tesettiir modast ve onun geldigi noktay1r gostermek agisindan
kurulan Muhafazakar Tasarimcilar Dernegi (http://esrakeskindemir.blogspot.com.tr)
‘de bagka bir olgudur. 2013 yilinda kurulan dernek kendilerince tesettiir modasina
yon vermeyi hedefliyor. Fashion week diye moda etkinlikleri yapmay1 planliyorlar.

Dernek kuruldugundan bu giine fazla bir etkinlikte bulunmadi.

Giiniimiizde Instagram butikleri ve moda bloggerleri tesettiir giyimde
toplumu dontistiiren transformatoérler olmaya devam ediyor. Tesettiir modasi hizina
teknolojik gelismeler hiz katmakta, yasanilan her gelisme tesettiir modasin1 daha da

kiiresellestirmektedir.
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3. UYGULAMALI ARASTIRMA
3.1. Arastirmanin Konusu ve Yontemi

Bilimsel bir arastirmanin temel amaci, sistemli, diizenli, kategorize edilmis ve
olgu ile ilgili nedensel iliskileri ortaya koyan bilgilere ulagsmaktir. Bilimsel bir
aragtirmanin amacina uygun olarak yapilabilmesi icin, gerekli verilere ulagmay1
saglayacak yoOntemlere uygun hareket edilmesi gerekir. Bilindigi gibi yontem,
toplumsal olaylarin tesadiifi faktorlerin etkisinden ayr1 olarak, arastirma yolu ile
bulunup ortaya konabilecek somut sebep-sonug iliskilerini tespit edebilmek i¢in
izlenmesi gereken yoldur. Bu arastirma da, bilimsel yonteme bagl kalarak “sanal
tesettiir magazalarinin sosyal bir olgu olarak tesettiir aliskanliklarindaki degisime
etkisi:  Istanbul'daki  ogrenciler  ornegi’arastirilmaktadir  (Birkok, — (2002).
Arastirmamizin konusunu tesettiir algisinin, kadinlarin tesettiire bakisinin ve degisen
tesettliir aligkanliklarin iniversite Ogrencileri kapsaminda saptanmasini ihtiva
etmektedir. Arastirma da metodu olarak survey (anket) yontemi tercih edilmis ve
davranig gbézlemi sonrasi soru sorma teknikleri ile veri toplama yoluna gidilmistir.
Arastirmada tek tek verilerden yola ¢ikarak genel bir sonuca varilmaya calisilacaktir,
yani timevarim yontemi kullanilacaktir. Aragtirmada tanimlayici-agiklayict yontem
kullamlmistir. Calismada 399 tane Istanbul’da cesitli iiniversitelerde okuyan
tesettlirli ve tesettiirli olmayan kiz Ogrenciye anket yapilmistir. Arastirma
sorulariin cevaplandirilmasindan sonra spss 20 kullanilarak aragtirma verileri analiz
edilmistir. Degerlendirmede, frekans dagilimi ¢apraz tablo analizi hipotez testleri,

faktor ve lojistik regresyon analizleri yapilmistir.

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Genglik donemi, bireyin biyolojik ve duygusal siireclerindeki degisikliklerle
bagslar, cinsel ve psiko-sosyal olgunluga dogru gelismesi ile devam eder. Bu siirecte
kisi, belli bir olgunluk seviyesine ulasinca bagimsizligini ve sosyal iiretkenligini
kazanir. Hizli fiziksel ve sosyal degisikliklerin eslik ettigi bu zaman diliminin sona
erdigi belli bir zaman dilimi yoktur (Bayhan, 1984: 208). Gen¢ tanimi igerisinde yer
alan niversite gencligi , toplumun sosyokiiltiirel yapisinin en dinamik unsurunu

olusturmaktadir. Bu dinamik unsur toplumda kendini bulmaya, anlamaya, kimligini
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sekillendirmeye calisan kesimdir. Universite gencligi kozmopolit iiniversite ortamina
katilarak aligkin oldugu geleneksellik disinda yeni bir yasam alani ile tanigmakta; bu
durum onun var olan toplumsal kurallar arasinda uyum gii¢liigii yasamasina yol
agmaktadir (Uygun, 2004: 231). Calismamizin ana hedef Kkitlesini olusturan
tiniversite gencligide bu toplumsal kurallar ile yeni yasamalani arasinda kalmis, bir

cok degisim kanaliyla muahatapligini siirdiiren bir kesimdir.

Calismanin evreni Tiirkiye’de iiniversite okuyan geng kadmlardir. Osym’nin
2014-2015 yili Yiiksek Ogretim Istatistikleri Tablo 3’e gére gosterildigi iizere
tiniversitelerde toplamda 6.062.866 6grenci okumaktadir ve bunun 2.786.228 tanesi
kadindir. Kadinlarin ise biiyiik bir ¢cogunlugu lisans ve 6n lisans seviyesinde egitim

gormektedir (Tablo 4).

Saha aragtirmasi sonucunda analize alinmasi uygun goriilen 399 anketten elde
edilen verilerin SPSS programina girisi ve sonrasinda ise gerekli analizler aragtirmaci
tarafindan gerceklestirilmistir. Anketlerden elde edilen verilerin normal dagilima
uygun olup olmadiginm ortaya koymak i¢in yapilan Sample Kolmogorov Smirnov
testi sonucunda degiskenlerin p degerlerinin 0,05 ten kiiciik ¢ikmasi, verilerin normal
dagilim gostermedigini ortaya koymustur. Bu nedenle parametrik olmayan
istatistiklerin kullanilmas1 uygun goriilmiis, verilerin analizinde Ki-Kare, One
Sample test kullanilmistir. Ayrica bazi verilerin frekans ve ylizde dagilimlari

verilmistir

Aragtirmani evreni i¢in istanbulda okuyan lisans, yiiksek lisans ve doktora
ogrencileri secilmistir. UNESCO’nun tanimina gore genclik, demografik acgidan 15-
25 yas arasindakilerden meydana gelir. Genglikten bahsedildigi zaman her nekadar
yas ile sinirlansada fiziki sartlar, yetisme, karekter gibi sebeplerle hetorojen bir
gruptan bahsedilir (Kentel, 2005:13). Arastirmanin orneklemi igin 399 tane
istanbulda tiniversite okuyan kiz 6grenci segilerek mobil uygulama yoluyla anket

doldurtulmustur.
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Tablo 3: Universitede Okuyan Ogrenci Sayisi

Erkek Kadin Toplam

3.276.658 2.786.228 6.062.866

Kaynak: OSYM 2014-2015 Y1l Yiiksekdgretim Istatistikleri

En giincel OSYM istatistiklerine Tablo 3’e gore iiniversitede okuyan toplam
Ogrenci sayist 6.062.866, bu 0grencilerin 2.786.228°1 kiz 6grenci iken 3.276.658°1
erkek dgrencidir. Arastirmamizin kapsami olan hedef kitle istanbul’da iiniversitede

okuyan kiz 6grenciler kitlesi bu ¢ogunlugun icerisinde yer almaktadir.

Tablo 4: Universitedeki Egitim Seviyesine Gore Ogrenci Sayilar

On Lisans 2.013.762

Lisans 3.628.800

Yiksek Lisans 342.101

Doktora 78.223

Toplam 6.062.866

Kaynak: OSYM 2014-2015 Yil1 Yiiksekogretim istatistikleri

Ornekleme yapilirken, Marmara Universitesi, 29 Mayis Universitesi, Istanbul
Sehir Universitesi, Fatih Sultan Mehmet Universitesi, Uskiidar Universitesi,
Bogazi¢i Universitesi, Yildiz Teknik Universitesi, ITU, Istanbul Universitesi,
Bahgesehir, Istanbul Medipol Universitesi,ve diger iiniversitelerden lisans, yiiksek

lisans, doktora 6grencileri lizerinde anket uygulamasi yapilmistir.

Ormekleme yonteminde, Istanbul’daki iiniversitelerin segilmesinin dort

onemli nedeni vardir.
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1- Arastirmacinin Istanbul’da yastyor olup, bir iiniversite yurdunda
yoneticilik yapmasi hasebiyle Sosyal Cevre ve ulasilabilirlik olarak Istanbul’daki

tiniversitelilere anketi uygulayabilme kolayliginin bulunmasi,

2- Istanbul’un 6zellikle dgrenci kitlesinin tiim Tiirkiye’den 6grenciler
barindirmasi sebebiyle yeterli diizeyde heterojen bir yapiya sahip olmasi. Bu 6zelligi
itibariyle  yalmizca Istanbul’daki {iniversite 6grencileri iizerinde anket uygulamak

ana kiitleyi temsil agisindan olumlu bir ¢alisma alan1 sunmaktadir.

3- Istanbul’da okuyan 6grenciler Anadolu’nun korunakli ortamindan gelip
Istanbul’un kozmopolit ortaminda her tiirlii degisime daha kolay adapte olmakta ve

yasanan toplumsal degisimlerin hizi daha kolay 6l¢eklendirilebilmektedir.

4- Universite puanlari olarak baktigimizda Istanbul’ da bir iiniversiteye

yerlesebilen 6grenciler liselerin en basarili 6grencilerinden olugsmaktadir.
3.3. Arastirmanin Kapsam

Tiirkiye’de kadinlarin yaridan fazlasinin basi kapali oldugu diistiniilecek
olursa, tesettiir konusu tiim kitleleri ilgilendiren bir konu olarak géze carpmaktadir.
Arastirmamizin daha net sonuclar vermesi agisindan ana kiitle Ozellestirilmis ve
Istanbul {iniversitelerinde okuyan kiz dgrenciler iizerinden calisma yiiriitiilmiistiir.
Aragtirma kapsaminda 6grencilerin dncelikle yas, okul, sinif, ailenin toplam geliri,
tesettiirlii olup olmadig1 gibi demografik yapisi arastirilmis, ardindan tesettiire bakis
acist ve tesettiirle ilgili algilarina yonelik sorular sorulmustur. Daha sonra sanal
magaza aligkanliklar test edilmis, sanal magazalardan tesettiir giyim i¢in ne kadar
biitce ayirdiklar1 tesbit edilmistir. Sanal magazalarin yayginlagsmasiyla tesettiir

giyimdeki tliketim aligkanliklarinin ne 6l¢iide degistigi arastirilmistir.

3.4. Arastirmanin Hipotezleri
Calismanin Hipotezleri
Hipotez 1: Tesettiir modasinin yayginlasmasi ile tesettiir algilar1 degismistir.

Hipotez 2: Politikacilarin tesettiirlii esleri, kadmlarin tesettiir algilarim

degistirmistir.
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Hipotez 3: Tesettiir modas: kisinin inandig1r sekilde giyinmesine etki

etmektedir.
Hipotez 4: Sanal tesettiir magazalari tesettiir algisin1 degistirmektedir.

Hipotez 5: Sanal tesettiir magaza alisverisleri fiziki magazaya gore tercih

edilmektedir.
Hipotez 6: Sanal tesettiir magazalari giyim tercihlerini yonlendirmektedir.

Hipotez 7: Basortii sorununun c¢oziilmesi tesettiir modasini  olumlu

etkilemistir.

Hipotez 8: Sanal tesettlir magaza aligverigleri tesettiir modast ile

ilerlemektedir.
Hipotez 9: Sanal tesettiir magazalari tesettlir modasini1 yonlendirmektedir.

Hipotez 10: Tesettiir modasin1 yonlendiren sanal magazalar tesettiire uygun

olmadig diigiiniilen bir giyim seklini yayginlagtirmaktadir.
Hipotez 11: Sanal tesettiir magazalar1 tesettiire girmeyi etkilemektedir.

Hipotez 12: Sanal tesettiir magazalari, sanal magaza aligveris aliskanlilar1

yiiksek olanlarin tesettiire girisini kolaylastiriyor.

Hipotez 13: Gelir seviyesi yiikseldik¢e sanal tesettiir magaza aligverisleri

artmaktadir.

3.5. Arastirmanin Veri Toplama Teknikleri

Veri toplama ydntemi olarak Istanbul’daki Marmara Universitesi, 29 Mayis
Universitesi, Istanbul Sehir Universitesi, Fatih Sultan Mehmet Universitesi, Uskiidar
Universitesi, Bogazi¢i Universitesi, Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul Teknik
Universitesi’nde okuyan ve basit rassal yontemle secilen grencilere yonelik dijital
ortamda anket gonderilmistir. Anket cevaplar1 yine dijital ortamda toplanmis ve

degerlemeye alinmstir.
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3.6. Arastirmanin Bulgulari ve Yorum

Universitede okuyan kadin 6grencilerle yapilan ankete toplamda 399 6grenci
katilmistir. Ankete katilan 6grencilerin demografik yapist ve diger onemli 6zellikleri

ile ilgili raporlar asagidadir.

Tablo 5: Yas Arahgi-1

Siklik | Yiizde (%)
17-25 Aras1 | 302 75,7

26-35 Aras1 |80 20,1

36 ve sttt |17 4,3
Toplam 399 100,0

Arastirmanin  birinci bagimsiz degiskeni yas degiskeni olmustur. Yas
degiskeni cok farkli tercihleri belirlemesi agisindan hemen her arastirmada dikkate
alinmasi gereken 6nemli bir degiskendir. Tablo 5’te gorildiigii lizere, ankete katilan
399 6grenciden 302 kisi %75,7 oranla en ¢cok 17-25 yas araligindadir. Bu yas aralig
tiniversite ¢agl oldugu i¢in ana kiitle ile ayn1 dogrultuda bir sonug¢ ¢ikmistir. 26-35
yas aras1 80 kisi ile %20lik kiitleyi olugturmaktadir. 36 ve {istii yas grubu ise %4,3

orantyla en az katilim saglanan yas gurubudur.

Tablo 6: Yas Arahig-2

Yas

400

3004

Frequency
r
g
1

100

T T
17-25 Arasi 26-35 Arasi 36 ve st

Yas
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Tablo 7: Universite Adi

Yiizde Yiizde
Siklik | (%) Siklik | (%)

Marmara Universitesi | 119 |27 | Medipol Universitesi 191 53

Istanbul Universitesi Y1ldiz Teknik
73 18,3 . 20 5,0
Universitesi
Istanbul Sehir Fatih Sultan Mehmet
. 31 |78 . 18 |45
Universitesi Universitesi
ITU 27 6,8 Bogazigi Universitesi |91 5,3

29 Mays Universitesi |95 |63 Uskiidar Universitesi |14 |35

Diger 39 9,8

Arastirmanin  2.degiskenini  {iniversite adi  olusturmaktadir.  Anket
Istanbul’daki iiniversite dgrencileri arasinda yapilmistir. Tablo 7°de goriildiigii {izere,
ogrencilerin 6grenim gordiikleri {iniversitelerine bakildigi zaman en fazla ankete
katithmin %27,6’y1 Marmara (110 o6grenci) ve %18,3 (73 6grenci) Istanbul
Universitesi, olmustur. Sehir Universitesi 31 kisi ile %7,8, Itii 27 kisi ile %6,8 basta
gelen anketdr cogunlugu olusturmustur. Toplamda en yiiksek oranda 11

tiniversiteden ¢esitli sayilardada diger {iniversitlerden katilimci saglanmistir.

Ankete katilan 6grencilerin boliimleri incelendiginde boliim cesitliligi géze
carpmaktadir. Tablo 8’den goriilebilecegi iizere, toplamda iiniversitelerden 58 farkli
boliimiinde okuyan o6grenci tarafindan ankete katilim saglamistir. En ¢ok katilim
saglanan boliim ise en gok tesettiirlii kiz dgrencinin bulundugu ilahiyat (97 6grenci)
%24,3 olup, onu Psikoloji (25 &grenci) %6,3 ve Tip %5,5 (22 6grenci) ile takip
etmektedir. Dini emir ve nehiylerin en ¢ok islendigi boliim olan ilahiyatta, tesettiir
oraninin en ¢ok oldugu boliimdiir. Bu baglamda arasgtirmamizin konusu olan tesettiir

algisini en iyi ol¢iilebilecek boliimlerden biri ilahiyattir.
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Tablo 8: Bolum Adx

Siklik [Yiizde Siklik | Yiizde
Ilahiyat 97 24,3 Arapdili ve Edebiyati 4 1,0
Psikoloji 25 6,3 Ic Mimarlik 3 0,8
Tip 22 5,5 Molekiiler Biyoloji ve Genetik |3 0,8
Sosyoloji 14 3,5 Ebelik 3 0,8
Mimarlik 13 3,3 Gazetecilik 3 0,8
Hukuk 13 3,3 Miitercim Terciimanlik 3 0,8
Beslenme ve Diyetetik 9 2,3 Cografya 3 0,8
isletme 9 2,3 Fizik Tedavi ve Rehabilitasyon | 3 0,8
Psikoloj_ik Danismanlik ve 8 20 Matematik Miihendisligi 3 0.8
Rehberlik
D.in . Kulvturu ve Ahlak 7 18 Islam ve Din bilimleri 3 0.8
Bilgisi Ogretmenligi
Tarih Uluslararas1 Islam  ve Din

T 118 |Bilimleri 2 0.5
Bilgisayar miihendisligi 7 18 Siyase't ' Bilimi ve Kamu 5 05

Yonetimi

Hemsirelik 6 15 Dinler Tarihi 2 0,5
Iktisat 6 15 Ingilz Dili ve Edebiyati 2 0,5
Egitim 5 1,3 Sehir ve Bolge Planlama 2 0,5
Felsefe 5 1,3 Insan Kaynaklari 2 0,5
Endiistri Miihendisligi 5 1,3 Radyo, Tv ve Sinema 2 0,5
Siyaset B_ilimi vel, 1,0 Insaat Miihendisligi 9 0.5
Uluslararasi iligkiler
Saglik 4 1,0 Cevre Mithendisligi 2 0,5
Sosyal Bilimler 4 1,0 Biyoloji 2 0,5
Matematik 4 1,0 Sosyal Hizmetler 2 0,5
Sinif Ogretmenligi Caligma Ekonomisi ve

4 10 Endiistri Iliskileri 2 0.5
Eczacilik 4 1,0 Tirkce 2 0,5
Dis Hekimligi 4 1,0 Fen Bilgisi Ogretmenligi 2 0,5
Kamu Yo6netimi 4 1,0 Okul Oncesi Ogretmenligi 2 0,5
Kimya 4 1,0 Fizyoterapi ve Rehabilitasyon |2 0,5
Kimya Miihendisligi 4 1,0 Diger.. 34 8,5
Tiirk Dili ve Edebiyati 4 1,0 Toplam 399 100,0
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Tablo 9: Egitim Tipi

Yizde | Yiizde Birikimli
Siklik | (%) (%) Yiizde (%)

Lisans 281 70,4 70,4 70,4
Yiksek

) 90 22,6 22,6 93,0
Lisans
Doktora 28 7,0 7,0 100,0
Toplam 399 100,0 /100,0

Tablo 10:Egitim Tipi-2

Egitim Tipi

300

200+

Frequency

1007

.

T
Lisans “ilksek Lisans Doktora

Egitim Tipi

Ogrencilerin egitim tipi incelendiginde tablo 9 ve tablo 10’a gore; 399
Ogrencinin 281 tanesinin lisans egitiminde oldugu, 90 tanesinin yiiksek lisans ve 28
tanesinin doktora diizeyinde egitim seviyesinde oldugu gozlemlenmektedir. Anketin
egitim diizeyi oldukga yliksek bir guruba yapildig1 gézlemlenmistir. Basortii sorunun
kalkmasiyla birlikte liniversite ve {istii egitim seviyelerinde iiniversiteli 6grenci sayis1
gbzle goriiliir miktar1 artmis, egitimli tesettiirliiler kesimi ¢ogalmistir. Anketimize
katilan tiiniversite, yiiksek lisans ve doktara Ogrencilerinin miktarlarida oldukca

yiiksektir.

75



Tablo 11: Ailenin Aylk Geliri& Sosyo Ekonomik Diizey-1

Birikimli
Yiizde Yiizde
Siklik | (%) (%)
0-2.000 TL 106 | 26,6 26,6 26,6
2.001-5.000TL 210 |52,6 52,6 79,2
5.001 TL ve tsti 83 [20,8 20,8 100,0
Toplam 399 1100,0 |100,0

Tablo 12: Ailenin Aylik Geliri & Sosyo Ekonomik Diizey-2

Ailenin Aylk Geliri

250

200

I}
=}
1

Frequency

100

507

T e
Arastirmanin diger bir degiskenini sosyo-ekonomik diizey degiskenidir.
Sosyo-ekonomik diizeyi arastiran degisken hazirlanirken alt, orta ve {list olmak iizere
ti¢ farkli ekonomik diizeye mensup 6grencilerin tespit edilmesi amaglanmistir. Tablo
12°de goriildiigii sekliyle, tist sosyo-ekonomik diizeyde bulunan deneklerin sayisi
%?20,8 ile gorece olarak diigiik kalmistir. Tiirkiye’nin sosyo-ekonomik gerceklikleri
dikkate alindiginda bu oranin disiik kaldigi agiktir. Alt (%26,6) ve orta sosyo-
ekonomik (52,6) diizeye mensup aile ¢ocuklarinin ise oldukga yiiksek bir orana sahip
olduklar1 gozlemlenmektedir. En yiiksek gelir grubunu orta sosyal ekonomik diizeye
sahip gurup olusturmustur. Buradan da Istanbul’da okuyan &grenci kiitlesinin genel
olarak orta gelir seviyesine sahip ailelerin ¢ocuklarinin olusturdugu seklinde

yorumlanabilir.
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Tablo 13: Tesettiirlii miisiiniiz?-1

Birikimli

Siklik | Yiizde (%) Yiizde (%) | Yiizde (%)

Evet 364 91,2 91,2 91,2
Hayir 35 8,8 8,8 100,0
Toplam 399 100,0 100,0

Tablo 14: Tesettiirlii miisiiniiz?-2

Tesettdirll misiiniiz

400

3007

Frequency
12
=]
2

100+

T
Evet Hayir

Tesettiirlii misiiniiz

Tablo 13’te goriildiigli tlizere, ankete katilan Ogrencilerin %91,2 oraninda
cogunlugunun hali hazirda tesettiirlii oldugu, % 8,8’inin kendini tesettiirlii kabul
etmedigi goriilmektedir. Bu baglamda 6rneklem kiitlemiz olan Istanbul’da lisans ve

iistli seviyede egitim alan kesimin ¢ogunlugunun tesettiirlii oldugunu gorebiliriz.
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Tablo 15: ileride Tesettiire Girecek misiniz?-1

Yizde Yiizde |Birikimli

Siklik | (%) (%) Yiizde (%)
Evet 13 3,3 37,1 37,1
Hayir 17 4,3 48,6 85,7
Diger 5 1,3 14,3 100,0
Toplam 35 8,8 100,0
Cevap Yok 364 91,2
Toplam 399 100,0

Tablo 16: ileride Tesettiire Girecek misiniz?-2

ileride Tesettire Girecek misiniz

207

Frequency

Ev‘et Hal\,'u' D@‘el
lleride Tesettiire Girecek misiniz
Tablo 16’ya gore; hali hazirda tesettiirlii olmayan 13 dgrenci ileride tesettiire
girecegini ifade etmektedir. %37,1 oranindaki bu &grenciler toplam tesettiir giyime
sahip olmayan 6grencilerin igerisinde azinlig1 temsil etmektedir.% 48,6’lik kesim ise

ileride tesettiire girmeyecegini ifade etmektedir.

Tablo 17: Kredi kartiniz ya da sizin kullanimimizda olan kredi karti var m?-1

Birikimli
Yiizde Yiizde Yiizde
Siklik | (%) (%) (%)
Evet 210 |52,6 52,6 52,6
Hayir 189 |47/4 47,4 100,0
Toplam 399 [100,0 100,0
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Tablo 18: Kredi kartiniz ya da sizin kullaniminizda olan kredi kart1 var mi?-2

Kredi kartiniz ya da sizin kullamiminizda olan kredi karti var mi?

250

200

o
=}
1

Frequency

=]
e

50

T
Evet

T
Hayir

Kredi kartimz ya da sizin kullamiminizda olan kredi karti var mi?

Tablo 17’ye gore; ankete katilan (210 kisi) %52,6’lik kesimin kredi karti
bulunmakta, (189 kisi) %47,4’lik kesimin ise kredi kartt bulunmamaktadir.

Cogunlugu 6grenci olan arastirma grubumuzun %52’lik ¢ogunlugunun kredi kart:

bulunmaktadir. Kredi kart1

gostermektedir.

kullaniminin

Tablo 19: Hangi tip dis giyime sahipsiniz?-1

ne kadar yayginlastigini

Yiizde | Yiuzde | Birikimli

Siklik | (%) (%) Yiizde (%)
Cargaf 1 0,3 0,3 0,3
Pardesii & Ferace & Esarp | 176 44,1 44,1 44 4
Tunik& Esarp 174 43,6 43,6 88,0
Gomlek & Pantolon & Esarp |10 2,5 25 90,5
Kisakol & Pantolon & Esarp |1 0,3 3 90,7
Gomlek & Pantolon 27 6,8 6,8 97,5
Etek & Gomlek & Esarp 6 15 15 99,0
Diger 4 1,0 1,0 100,0
Toplam 399 100,0 |100,0

bize
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Tablo 20: Hangi tip dis giyime sahipsiniz?-2

Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

504

407

30

Percent

20

| — |
0 T T T T T T T T
Gargaf Parcesl & Tunik& Egarp Gomlek &  Hisakol &  Gomlek & Etek & Diger
Ferace & Pantolon & Pantolon &  Pantolon  Gimlek &
Esgarp Esarp Egarp Esarp

Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

Tablo 19’a gore; hangi tip dis giyime sahip olduklarini belirlemek amaciyla
sorulan sorunun cevaplarina gore; %44,1 (176 kisi) ile Pardesii& Ferace & Esarp
gelmekte, hemen arkasindan 2 kisi farkla %43,6 tunik&esarp (174 kisi) ile ikinci
sirada yer almaktadir. Bu verilen cevaplardan anketdr grubumuzun ¢ogunlugunun dis

giyiminde tesettiir ilkelerine riayet etmek isteyen bir kesim oldugunu gérmekteyiz.

Tablo 21: Sizce Islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir?-1

Yiizde | Yiizde |Birikimli
Siklik | (%) (%) Yiizde (%)

Carsaf 80 20,1 20,1 20,1
Pardesii & Ferace & Esarp 256 64,2 64,2 84,2
Tunik & Esarp 18 45 45 88,7
Gomlek & Pantalon & Esarp |1 .3 .3 89,0

Diger 44 11,0 11,0 100,0
Toplam 399 100,0 |100,0
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Tablo 22: Sizce islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir?-2

Sizce islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir

Percent

0

T T T T T
Gargaf Pardes( & Ferace &  Tunik & Egarp  Gomlek & Partalon & Didjer
Egarp Esarp

Sizce islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir

Ankette sorulan diger bir soruda ise islam dininde makbul olan tesettiir sekli
ogrencilere sorulmaktadir. Tablo 21°e gore, en yiiksek cevab1 256 kisi ile perdesii&
ferace & esarp cevabi %64,2 ‘lik bir ylizdeyle saglamistir. %20,1 ‘lik yilizdeyle ise
ilging bir sekilde 1 tek kisinin ¢arsaf giydigi anketor grup tarafindan carsaf cevabi

verilmistir. %4,5 ile tunik&esarp cevabi verilmistir.

Capraz analiz yapilan tablo 23’¢ gore pardesii & ferace & esarp dig giyimine
sahip 47 kisi Islam dinine uygun giyinme seklini ¢arsaf olarak gérmekte, 110 kisi
uygun olani normaldede kendi giyimi olan pardesii& ferace &esarp olarak

gormektedir.

Tunik& Esarp giyime sahip 26 kisi islam dinine uygun giyim seklini carsaf
olarak gormekte, 120 kisi ise pardesii&ferace&esarp olarak gérmektedir. Sadece
Tunik& esarp giyen 10 kisi dinimize gore giyim seklini tunik&esarp olarak

gormustur.

Gomlek& Pantolon & Esarp giyenler igerisinde 2 kisi dinimize gére uygun
giyim seklini ¢arsaf, 6 kisi pardesii& Ferace & Esarp olarak gérmektedir.
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Tablo 23: Hangi tip dis giyime sahipsiniz? * Sizce Islam dininde makbul olan tesettiir

sekli hangisidir? Crosstabulation

Sizce Islam dininde makbul olan tesettiir sekli
hangisidir
Gomlek
Pardesii & &
Ferace & Tunik & |Pantalon Topla
Carsaf | Esarp Esarp & Esarp | Diger |m
0 Carsaf 0 0 0 0 1 1
= Pardesii & Ferace &
5 Esarp 47 110 2 17 176
£ |Tunik& Esarp 26 1120 10 0 18 174
= Gomlek & Pantolon 2 5 1 1 0 10
- & Esarp
B Kisakol & Pantolon
=
E & Esarp 0 1 0 0 0 1
Qi |Gomlek & Pantolon |2 15 4 0 6 27
£ |Etek & Gomlek &
é_ Esarp 2 2 0 0 2 6
& | Diger 1 2 1 0 0 4
Toplam 80 256 18 1 44 399

Bu sonuglara gore kendi giyimi ile kendi zihninde uygun gordiigii giyim sekli

ayn1 olan 399 kisilik kiitle i¢erisinden 122 kisidir. Bunun digindaki biiyiik cogunluk

kendi zihninde uygun gordiigli giyim sekline uygun giyinmemektedir. Kendi zihni

yapisina uygun giyinmeyen bu c¢ogunluk modaya ve sosyal ortama gore

giyinmektedir.

Tablo 24 : Tesettiir giyimi secme nedeniniz nedir?

Yiizde Birikimli
Siklik (%) Yiizde (%) Yiizde (%)

Dini Inang 379 95,0 95,0 95,0

Aile Baskisi 3 .8 ,8 95,7

Aile Cevresi 1 3 3 96,0
Siyasi Sembol |2 5 5 96,5
Diger 14 3,5 3,5 100,0
Toplam 399 100,0 100,0
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Tablo 24’e gore; tesettiir giyim se¢gme nedeni sorgulanan grupta %95 oranla
379 kisi tarafindan dini inan¢ segilmistir. 3 kisi %8 oraniyla aile baskisiyla tesettiire
girdigini ifade etmistir. Ayrica siyasi sembol (Daggecen, 2011: 112) olarak tesettiirii
tercih eden 2 kisi olmasi, tesettiiriin siyasi sembol oldugu iddialarminda dogru

olmadigini bize gostermektedir.

Tablo 25: Giyim kusamin 6l¢iisii neye gore belirlenir?-1

Yiizde Yiizde |Birikimli
Siklik | (%) (%) Yiizde (%)
Kuran'a gore | 365 91,5 91,5 91,5
Cevreye gore |8 2,0 2,0 93,5
Kisiye gore 25 6,3 6,3 99,7
Modaya gore |1 0,3 0,3 100,0
Toplam 399 100,0 100,0

Tablo 26: Giyim kusamin 6l¢iisii neye gore belirlenir?-2

Giyim kusamin dl¢iisii neye gore belirlenir?

100

B0

Percent

404

20

\ = T

T
Kuran'a gére Gevreye gre Kigiye gire Wodaya gére

Giyim kugamin &lgiisii neye gdre belirlenir?

Tablo 26’da gorildiiglii sekilde, giyim kusamin Olgiisiiniin neye gore
belirlendigi diislincesinin sorgulandigi soruda, bliyiik ¢ogunluk (365 kisi) %91,5
oranla Kur’an’a gore; (25 kisi) %6’lik bir oran ise kisiye gore belirlendigini ifade
etmektedir. Biiyiik ¢ogunluk giyim kusamin Olgiisiiniin Kur’an-1 Kerim’e gore
oldugunu ifade etmektedir. Ozgiirliik¢ii {iniversite gengliginin giyim kusamin

belirlenmesinde Kur’an-1 Kerim’i esas almasi takdire sayandir.
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Tablo 27: Tesettiir modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur?-1

Yiizde Yiizde |Birikimli
Siklik | (%) (%) Yiizde (%)

Hig 148 [371 37,1 37,1

Biraz 134 [336 33,6 70,7

Orta 95 23,8 23,8 94,5

Fazla 14 3,5 35 98,0

Cok Fazla [g 2,0 2,0 100,0
Toplam  [399  [100,0 100,0

Tablo 28: Tesettiir modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur?-2

Tesettlir modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur?

Percent

=

T T T T T
Hig Biraz Qrta Fazla Gok Fazla

Tesettiir modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur?

Tablo 27’ye gore, tesettir modasinin varligimim olumlu yada olumsuz
olusunun sorgulandig1 soruda (148 kisi) %37,1 ile hi¢ olumlu gérmeyip olumsuz
gordiigiinii belirtirken, geriye kalan kisiler (251 kisi) %62,9 oramiyla g¢esitli
derecelerde olumlu bulmaktadir. Buda gostermektedirki tesettiir modasi ¢ogunlugu
tesettiirlii olan anketorler tarafindan olumlu goriilmektedir. Tesettiir modas1 bu

egitim ve yas grubunda olumlu goriilmektedir.
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Tablo 29: Internette gecirdiginiz giinliik ortalama siire ne kadardir?-1

Yiizde Birikimli
Siklik (%) Yiizde (%) | Yiizde (%)
0 saat 7 1,8 1,8 1,8
1-3 saat 277 69,4 69,4 71,2
4-6 saat 103 25,8 25,8 97,0
7 saat ve
o 12 3,0 3,0 100,0
tizeri
Toplam 399 100,0 100,0

Tablo 30: Internette gecirdiginiz giinliik ortalama siire ne kadardir?-2

internette gegirdiginiz glnlik ortalama siire ne kadardir?

407

Percent

204

1

T
7 sagt ve Uzeri

T
0 sast

T T
1-3 saat 4-6 saat

internette gegirdiginiz giinliik ortalama siire ne kadardir?

Tablo 29’a gore; cogunlugu 17-25 yas arast olan grubumuzun internette
gecirdikleri gilinliik ortalama siireyi 6lgen sorumuza verilen cevaplara gore (277 kisi)
%69,4 orantyla 1-3 saat internette vakit gecirdiklerini belirtmektedirler. Tamami
O0grenci olan grubumuz gerek mobil gerekse masaistiinden giinliik interet

ithtiyaclarini karsilamaktadir.
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Tablo 31: Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden alisveris

yapiyor musunuz?-1

Yiizde | Yiizde Birikimli

Sikhk | (%) (%) Yiizde (%)
Evet  |146 36,6 36,6 36,6
Hayir | 253 634 63,4 100,0

Toplam |399 100,0 100,0

Tablo 32: Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden alisveris

yapiyor musunuz?-2

Sanal tesettlir magazalanindan ve ya sosyal medya butiklerinden aligveris yapiyor
musunuz?

60—

407

Percent

204

T T
Evet Hayir

Sanal tesettlir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden alisveris
yapiyor musunuz?

Tablo 31°e gore, sanal tesettiir magaza ve sosyal medya butiklerinden
aligveris yapilmasinin 6l¢iildiigii sorumuza verilen yanitlar su sekildedir; (253 kisi)
% 63,4 oraniyla sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmadiklarini, (146 Kkisi)
%36,6 oraniyla aligveris yaptiklarini belirtmektedir. Sanal tesettiir magazalarindan

aligveris yapan kesimin ¢ogunluk olmadig goriilmektedir.
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Tablo 33: Giyiminizde takip ettiginiz tesettiir moda dergileri var mi?-1

Yiizde Birikimli
Siklik (%) Yiizde (%) | Yiizde (%)
Evet 12 3,0 3,0 3,0
Hayir  |387 97,0 97,0 100,0
Toplam |399 100,0 100,0

Tablo 34: Giyiminizde takip ettiginiz tesettiir moda dergileri var m?-2

Giyiminizde takip ettiginiz tesettlir moda dergileri var m?

100-]

B804
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Evet Hayir

Giyiminizde takip ettiginiz tesettlir moda dergileri var mi?

Tablo 33’e gore; takip edilen tesettiir moda dergilerinin olup olmadigini tesbit
etmek amaciyla sorulan sorunun yanitinda ¢ogu Ogrenci moda dergilerini takip
etmedigini belirtmekte, (387 kisi) %97 oramiyla takip etmeyen kitle, (12 kisi) %3
ilede takip eden Kitleyi temsil edilmektedir. Tesettiir moda dergilerinin oldukga

yayginlagtif1 giiniimiizde anketorlerimiz diizenli takip etmeyen bir ¢ogunlugu

olusturmaktadir.
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Arastirmanin Hipotezleri
Hipotez 1: Tesettiir modasimin yayginlasmasi ile tesettiir algilar1 degismistir.

HO > Tesettiir modasinin yayginlagsmasi ile kadinlarin tesettiir algisinin degismesi
arasinda istatistiki olarak bir iliski yoktur.
H1 > Tesettiir modasinin yayginlasmasi ile kadinlarin tesettiir algisinin degismesi

arasinda istatistiki olarak bir iligki vardir.

Tablo 35: Sizce Tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasi, kadinlarin tesettiir algilarimin

degismesinde ne olciide etkili oldu?-1

Yiizde | Yizde |Birikimli

Siklik | (%) (%) | Yiizde (%)
Hig 3 8 8 8
Biraz 16 4,0 4,0 4,8
Orta 311 7.8 78 12,5
Fazla 173| 43.4| 434 55,9
Cok 176 44,1 441 100,0
'Fr?)i)lgm 399 100,0 100,0

Tablo 35°te goriildiigii lizere, tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasinin kadinlarin
tesettiir algisindaki degisimin sorgulandig1 hipotezimizde, tesettiir modasinin tesettiir
algisin1 ¢ok fazla degistirdigini sdyleyen 176 kisi, fazla degistirdigini séyleyen 173
kisi, orta degistirdigini sdyleyen 31 kisi, biraz degistirdigini sdyleyen 16 Kkisi, hig
degistirmedigini sdyleyen 3 kisi vardir. Hipotezimize gore biiylik ¢ogunluk tesettiir
modasinin tesettiir algisin1 degistirdigini diisiinmektedir.  Barbarosoglu’na gore
degisen tesettlir algisinin varligi kabul edilmekle birlikte; geng basortiilii kusaklar
eskinin yasak¢r zihniyeti ile engellenmis olamimin verdigi bir eziklik birikimi ve
giincel yasam tarzina uygun bir giyim kusam arayisidir (Barbarosoglu, 2013).
Eskinin cihad miicadelesi sayilan basortiisii algisi, simdi kazanilmis bir hakkin

toplumda goriiniirlik bulmasidir.

88



Tablo 36: Sizce Tesettiir modasinin ortaya cikmasi, kadinlarin tesettiir algilarinin

degismesinde ne olciide etkili oldu?-2

Sizce Tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasi, kadinlarin tesettir algilarninin
degismesinde ne diglide etkili oldu?

501
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Percent
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Hig: Biraz Orta Fazla ok Fazla

Sizce Tesettiir modasinin ortaya gikmasi, kadinlarin tesettiir algilaninin
degigsmesinde ne &lglide etkili oldu?

Tablo 36’ya gore; kadinlarin tesettiir algilarinin degismesinde tesettiir modasinin
ortaya ¢ikmasinin etkisi sorulmus ve anketorlerimizin ¢ogunlugu tesettiir algisindaki
degisimin tesettliir modasinin etkisini ¢ok fazla ve fazla seklinde gordiiklerini

sOylemistir.

Test 1 : One-Sample Statistics Tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasi, kadinlarin tesettiir

algilarinin degismesinde ne ol¢iide etkili oldu?

Std. Std.  Error

N Mean | Deviation |Mean
Sizce Tesettiir
modasinin ortaya
¢ikmasi, kadinlarin

.. 399 4,26 ,825 ,041
tesettlir  algilarinin
degismesinde ne
Olctide etkili oldu?
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Test 2 : One-Sample Test Tesettiir modasinin ortaya ¢cikmasi, kadinlarin tesettiir

algilarinin degismesinde ne odlciide etkili oldu?

Test Value =3

95%  Confidence
Sig. |Mean Interval of the
(2- Differen | Difference

t df |tailed) ce Lower |Upper

Sizce Tesettlir
modasinin ortaya
¢tkmasi, kadinlarin| 30,5
398 |,000 |1,261 1,18 1,34
tesettiir  algilarinin | 23
degismesinde ne

Olctide etkili oldu?

Hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin ortalama degerinin 3’ten
biiyiik olmasi beklenirdi. Test 2’de gorildiigii lizere, t degeri 30,523 %95 giiven
araliginda 1,975’ten biiylik oldugu icin HO hipotezi reddedilir. Verilen cevaplarin
ortalama degeri 4,26 , ortalama deger olan 3’ten istatistiki olarak biytktiir. H1
hipotezi kabul edilir.

Sonug olarak tesettiir modasimin yayginlasmasi kadinlarin tesettiir algisini

degistirmistir.

Hipotez 2: Politikacilarin tesettiirlii esleri, kadinlarin tesettiir algilarini
degistirmistir.

Ho > Politikacilarin tesettiirlii esleri ile kadinlarin tesettiir algisinin degismesi
arasinda istatistiki olarak bir iliski yoktur.

H; > Politikacilarin tesettiirlii esleri ile kadinlarin tesettiir algisinin degismesi

arasinda istatistiki olarak bir iliski vardir.
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Tablo 37: Sizce politikacilarinTesettiirlii esleri, kadinlarin tesettiir algilarinin

degismesinde ne olciide etkili oldu?-1

Yiizde | Yiizde | Birikimli
Siklik | (%) (%) Yiizde (%)

Hig 32 8,0 8,0 8,0

Biraz 74 18,5 185 26,6
Orta 123 30,8 30,8 |57/4
Fazla 118 296 296 |87,0

Cok Fazla |52 13,0 13,0 100,0
Toplam 399 [100,0 ]100,0

Tablo 38: Sizce politikacilarinTesettiirlii esleri, kadinlarin tesettiir algilarinin

degismesinde ne olciide etkili oldu?-2

Sizce Tesettlirll politikacilarin egleri, kadinlarin tesettlr algilarinin dedismesinde
ne dlglide etkili oldu?

40
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Percent

T T T T T
Hig Biraz Orta Fazla ok Fazla

Sizce Tesettiirlii politikacilarin egleri, kadinlann tesettir algilarinin
dedismesinde ne 6lglide etkili oldu?

Son yillarda Akparti iktidariyla birlikte esleri tesettiirlii olan politikacilarin
sayisinda belirgin artis olmustur. Politikacilarin tesettlii eslerinin giyi litikacilarin
tesettlirlii  eslerinin, kadinlarin tesettiir algilarinin ne giyim kusam tercihleri
toplumdaki tesettiirlii bayanlar tarafindan da oldukg¢a ilgiyle takip edilir hale

gelmigtir.

Politikacilarin tesettiirlii eslerinin, kadinlarin tesettiir algilarinin ne 6l¢iide etki
ettigini sorgulayan hipotezimizde, Tablo 38’e gore; tesettiirlii politikaci eslerinin
tesettiir algisin1 ¢ok fazla degistirdigini soyleyen 52 kisi, fazla degistirdigini sdyleyen
118 kisi, orta degistirdigini sOyleyen 123 kisi, biraz degistirdigini sdyleyen 74 kisi,
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hi¢ degistirmedigini sdyleyen 32 kisi vardir. Yani grubun ¢ogunlugu gorece sekilde

politikacilarin tesettiirlii eslerinin tesettiir algisin1 degistirdigini ifade etmektedir.

Test 3: One-Sample Statistics Tesettiirlii politikacilarin esleri, kadinlarin tesettiir

algilarinin degismesinde ne odlciide etkili oldu?

Std.
Deviatio |Std. Error
N Mean n Mean

Sizce Tesettiirlii
politikacilarin esleri,
kadmlarin  tesettiir
algilarinin
degismesinde ne
Olctide etkili oldu?

399 3,21 1,132 ,057

Test 4: One-Sample Test Tesettiirlii politikacilarin esleri, kadinlarin tesettiir algilarinin

degismesinde ne 6lciide etkili oldu?

Test Value =3
95% Confidence
Interval of the
Sig.  (2-|Mean Difference
t df tailed) Difference | Lower |Upper
Sizce Tesettiirlii
politikacilarin
esleri,  kadmlarn g2, 398 | 909 211 10 32
tesettiir  algilarinin
degismesinde  ne
Olctide etkili oldu?

Hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin ortalama degerinin 3’ten
biiyiilk olmasi beklenirdi. Test 4’e gore; t degeri 3,714 %95 giiven araliginda
1,975’ten biiyiik oldugu icin HO hipotezi reddedilir. Verilen cevaplarin ortalama
degeri 3,21 , ortalama deger olan 3’ten istatistiki olarak biiyiiktiir. H1 hipotezi kabul

edilir.

Sonug¢ olarak politikacilarin tesettiirlii esleri kadinlarin tesettiir algilarini

degistirmistir.
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Hipotez 3: Tesettiir modasi kisinin inandig sekilde giyinmesine etki etmektedir.

HO > Tesettlir Modasi ile kadinlarin giyim kusam tercihleri arasinda istatistiki olarak

bir iligki yoktur.

H1 > Tesettliir Modasi ile kadinlarin giyim kusam tercihleri arasinda

olarak bir iligki vardir.

istatistiki

Test 5: Case Processing Summary islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir *

Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

Hangi tip dig giyime
sahipsiniz?

Cases
Missing Toplam
Yiizde Yiizde Yiizde
N (%) N (%) N (%)
Sizce Islam dininde
makbul olan tesettiir
sekli hangisidir * 399 100,0% |0 0,0% [399 100,0%
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Tablo 39: Sizce Islam dininde makbul olan tesettiir sekli hangisidir * Hangi tip dis
giyime sahipsiniz? Crosstabulation

Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

Goml |Kisak | GO
Pardesii ek & ol & mle |Etek &
& Tunik | Panto |Panto |k & Gomle
Cars Ferace |& lon &|lon & Pant k & Dig |Top
af & Esarp |Esarp Esarp |Esarp olon Esarp |er | lam
Sizce | Carsaf 0 47 26 2 0 2 2 1 80
Islam | Pardesii &
dininde | Ferace &0 110 120 |6 1 15 |2 2 256
makbul | Esarp
olan Tunik & Esarp |0 2 10 1 0 4 0 1 18
tesettir | Gomlek &
sekli ~ |Pantalon  &|0 0 0 1 0 0 0 0 1
hangisi | Esarp
dir Diger 1 17 18 0 0 6 2 0 |44
Toplam 1 176 174 110 1 27 |6 4 1399

Islam dininde makbul olan tesettiir seklinin soruldugu soruya tablo 39°a gére;
kendisi pardesii&ferace giyen 47 kisinin zihninde uygun gordigi giyim seklini
carsaf olarak diisiindiigii, tunik esarp giyen 26 kisinin yine uygun giyim seklini ¢arsaf
olarak goriigii, tunik&esarp dis giyime sahip 120 kisinin dinimize gore uygun
oldugunu diislindiigli dis giyimin pardesii&ferace oldugu gozlemlenmetedir. Diger
cevaplarda karsilastirilip toplam ¢ikarildiginda 227 kisinin zihninde kendince
dinimizin uygun gordiigi sekilde giyinmedigi, bunun yerine toplumun yénlendirmesi

ve moda ile giyim kusamini belirledigi goriilmektedir.

Sonu¢ olarak; Tesettiir modas1 kisinin inandig1 sekilde giyinmesine etki

etmektedir. Tesettiir modasi bireylerin inandig1 sekilde giyinmemesini saglamaktadir.

Hipotez 4: Uzun siiredir Sanal tesettiir magazasindan ahsveris yapanlarin
tesettiir modas etkisiyle tesettiir algilar1 daha fazla degismektedir.
HO > Sanal tesettiir magazasindan aligveris yapma siiresi ile tesettiir modasinin

tesettiir algisin1 degistirmesi arasinda istatistiki bir baglant1 yoktur.
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H1 > Sanal tesettiir magazasindan aligveris yapma siiresi ile tesettiir modasinin

tesettiir algisin1 degistirmesi arasinda istatistiki bir baglanti vardir.

Tablo 40: Ne kadar zamandir sanal tesettiir magazalarindan alisveris yapiyorsunuz? *

Sizce Tesettiir modasinin ortaya ¢cikmasi, kadinlarin tesettiir algilarinin degismesinde

ne olciide etkili oldu?

Sizce Tesettlir modasinin ortaya ¢ikmasi,

kadinlarin tesettlir algilarinin
degismesinde ne dlgiide etkili oldu?
Cok
Hig Biraz |Orta |Fazla |Fazla |Toplam
Ne kadar Hig 2 9 20 105 111 247
zamandir sanal %
tesettir 0,8% 3,6% 81% |42,5% |44,9% |100,0%
magazalarinda
nabsveris 6 aydan 1 2 4 17 |14 |38
yapiyorsunuz? 0
dahaaz % 26% (53% o0 447% 36:8% 100,0%
6 ay- 1 0 2 3 15 15 35
yil %
0,0% |57% 8,6% |[42,9% |42,9% |100,0%
1 yildan 0 3 4 36 36 79
fazla % 0,0% 3,8% 51% |45,6% |45,6% |100,0%
Toplam 3 16 31 173 176 399
% 0,8% 4,0% 7,8% |[43,4% |44,1% |100,0%

Tablo 40’a gore; ozellikle sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapan

kisilerin sanal tesettiir magazalarinin tesettiir algisina olan etkisinin arastirildig

capraz analiz testimizde 6 ay-1 yil arasi aligveris yapanlarin %42,9’u fazla, %42,9’u

cok fazla tesettiir algisin1 degistirdigini, 1 yildan uzun siiredir aligveris yapanlarin

%45,6’s1  fazla,

%45,6’s1da ¢ok fazla alg

degisimine

sebep olduklarini

diisinmektedirler. Yani zamanin tesettiir algisinin degisimine belirgin bir etkisi

gozlemlenmemistir.
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Test 6: Chi-Square Tests 1

Asymp.  Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 5,020 12 ,957
Likelihood Ratio 5,220 12 ,950
Linear-by-Linear

- ,125 1 124
Association
N of Cases 399

a. 9 cells (45,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,26.

Test 6’ya gore; p degeri 0,05’ten oldukga biiyiik oldugu i¢in Hp kabul edilir,
sonu¢ olarak HO > Sanal tesettiir magazasindan aligveris yapma siiresi ile tesettiir

modasinin tesettiir algisin1 degistirmesi arasinda istatistiki bir baglant1 yoktur.

Sonu¢ olarak uzun siiredir sanal tesettiir magazasindan aligveris yapanlarin

tesettlir modasi etkisiyle tesettiir algilar1 daha fazla degismemektedir.

Hipotez 5: Sanal Tesettiir magaza ahsverisleri fiziki magazaya gore tercih
edilmektedir.

HO > Sanal aligveris sitelerinden alisveris yapmak ile sanal aligverisi ucuz bulmak
arasinda istatistiki bir iligki yoktur.

H1 > Sanal aligveris sitelerinden aligveris yapmak ile sanal aligverisi ucuz bulmak

arasinda istatistiki bir iligki vardir.

Sanal aligveris magazalar1 masterindex arastirmasinin aralik 2011 sonuclarina
gore; fiyat avantaji saglamasi internet aligverisinin tercih edilmesinde en Onemli
etkendir. Arastirmaya gore, tiiketicilerin Internet aligverisi tercih etme nedenleri,
%67 ile fiyat avantaji, %35 ile zaman tasarrufu sagladigini, %28 ile daha ¢ok iiriin
secenegi bulundugunu, %28 oraninda evden ¢ikmadan aligveris yapma rahathig

sagladigin1 ve %25 oraninda da eve teslimat yapilmasini olarak gosterilmektedir.
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Tablo 41: Ne kadar zamandir sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapiyorsunuz? *

Sanal tesettiir magazalarim fiziki magazalardan daha ucuz buluyorum.

Crosstabulation

Sanal Tesettlir Magazalarin1 fiziki magazalardan
daha ucuz buluyorum.
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyor | Katilmiy | Kararst | Katiliy | katiliyoru
um orum zim orum |m Toplam
Ne kadar Hig 64 69 54 54 6 247
zamandir % 259% 279% [21,9% 21,9% 2,4% 100,0%
sanal tesettiir |6 aydan 3 7 8 16 4 38
magazalarinda [dahaaz (% |7,9% 18,4% 21,1% 42,1% |10,5% 100,0%
n alisveris 6 ay- 1 3 4 11 12 5 35
yapiyorsunuz? |yil % |8,6% 11,4% 31,4% 34,3% [14,3% 100,0%
1 yildan 5 12 14 31 17 79
fazla % 16,3% 152% |17,7% 39,2% |21,5% 100,0%
Toplam 75 92 87 113 32 399
% |18,8% 23,1% |21,8% |28,3% 8,0% 100,0%

Ozellikle kadinlar agisindan, Internet iizerinden alisveriste, iiriin segeneginin

fazla olmast ve evden c¢ikmadan aligveris yapmanin rahatligini 6n planda iken,

erkekler icin ise iriin ve fiyat karsilastirma imkanmin daha cazip geldigi

goriilmektedir. (izgi, Sahin, 2013:

13).

Tablo 41’e gore;

sanal

aligveris

magazalarindan daha uzun siiredir aligveris yapanlar, sanal magazalar1 daha ucuz

bulmaktadir.

Test 7 : Chi-Square Tests.2

Asymp. Sig. (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 66,251* |12 ,000
Likelihood Ratio 66,667 12 ,000
Lmear_—by-Llnear 52,492 1 000
Association
N of Cases 399

expected count is 2,81.

a. 2 cells (10,0%) have expected count less than 5. The minimum
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Test 7°ye gore, p degeri 0,05’ten oldukga kiigiik oldugu ig¢in Hg reddedilir,
sonu¢ olarak sanal aligveris sitelerinden uzun siiredir aligveris yapmakla, sanal
alisverisi ucuz bulmak arasinda bir iliski vardir. Kisiler sanal aligveris sitelerini ucuz

bulduklarindan uzun siiredir sanal aligverisi tercih etmektedir.

Sonug olarak; uzun siiredir aligveris magazasindan aligveris yapanlar bu

tercihlerini sanal aligverisin daha ucuz olmasindan dolay1 yapmaktadir.

Hipotez 6: Sanal Tesettiir magazalari giyim tercihlerini yonlendirmektedir.

HO > Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden aligveris
yapmakla sanal tesettiir magazalarinin giyim tercihlerini yonlendirmek arasinda
istatistiki bir iliski yoktur.

H1 > Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden aligveris
yapmakla sanal tesettiir magazalarmin giyim tercihlerini yonlendirmek arasinda

istatistiki bir iligki vardir.

Tablo 42: Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden ahisveris
yapiyor musunuz? * Sanal Tesettiir Magazalarinin giyim tercihlerimi yonlendirdigini

diisiiniiyorum. Crosstabulation

Sanal Tesettlir Magazalarmin giyim tercihlerimi
yonlendirdigini diisiiniiyorum.
Kesinlikle
Katilmiyor |Katilmiy | Karars1 | Katiliy | Kesinlikle
um orum Zim orum | katiliyorum | Toplam
Sanal  tesettiir | Evet
magazalarmdan 35 41 21 30 19 146
ve ya sosyal %
me(_jya_ 24,0% 28,1% |14,4% |20,5% |13,0% 100,0%
butiklerinden
aligveris Hayir
yapiyor 92 71 42 33 15 253
musunuz?
%
36,4% 28,1% |16,6% |13,0% |5,9% 100,0%
Toplam 127 112 63 63 34 399
% 31,8% 28,1% |15,8% |15,8% |8,5% 100,0%
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Tablo 42’ye gore; sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapanlarin sanal
tesettiir magazalarinin giyim tercihlerini yonlendirdigini diisiinenenlerden kesinlikle
katiliyorum diyenlerin oram1 %13, katiliyorum diyenlerin oranit % 20,5, kararsizim
diyenler %14,4, katilmiyorum diyenlerin oran1 %28,1, kesinlikle katilmiyorum

diyenler ise %24 oranindadir.

Test 8. Chi-Square Tests 3

Asymp.  Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 13,509° 4 ,009
Likelihood Ratio 13,356 4 ,010
Linear-by-Linear

i 11,674 1 ,001
Association
N of Cases 399

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 12,44,

Test 8’e gore; hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin p degeri
0,05’ten oldukga kiigiik oldugu i¢in Hp reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Sonug
olarak; sanal tesettiir magazalarindan veya sosyal medya butiklerinden alisveris
yapmakla sanal tesettlir magazalarimin giyim tercihlerini yonlendirmek arasinda
istatistiki bir iliski vardir. Ozellikle sanal magaza aligverislerini kullananlar icin sanal

tesettiir magazalar1 giyim tercihlerini yonlendirmektedir.

Hipotez 7: Basortii sorunun ¢oziilmesi tesettiir modasini1 olumlu etkilemistir.

HO > Basortii sorununun olmayisi ile tesettiir modasi arasinda istatistiki bir iligki

yoktur.

H1 > Basortii sorununun olmayisi ile tesettiir modasi arasinda istatistiki bir iligki

vardir.
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Bagortlisii yasagmin kalkmasiyla bagortiili kadinlar iiniversitelere kolay
girmeye baslamig, egitim seviyeleri yiikselmistir. Yasagmn kalkmasiyla bagortiilii
kadinlar tiniversite ortami, kamu sektorii vb.. yerlerde cok daha fazla goriiniir hale
gelmislerdir (Isiker, 2011). Eskinin yalmiz ortiinmek, takva Ortiisti olarak goriilen
basortiisii bu sekilde toplumda adeta 6zgiirlik sembolu haline gelmis ve daha
goriiniir olabilmek maksadiyla olabildigine sik, parlak, ilgi c¢ekici giyim haline
doniismiistiir. Barbarasoglu bir yazisinda (Barbarosoglu, 2011) basériitiilii kizlarin is
diinyasinda var olmak adina tesettiiriin canina okuduklarindan bahsetmekte, daracik

kiyafetler i¢inde prezantabl goriiniimlerle varlik bulduklarini dile getirmektedir.

Test 9 : One-Sample Statistics Basortii sorununun olmayisi tesettiir modasini olumlu
etkilemektedir.

Std. Std. Error
N Mean Deviation Mean
Basortii sorununun
olmayist tesettiir
399 3,23 1,383 ,069
modasini olumlu
etkilemektedir.

Test 9’a gore; Tesettiir modasimin varligininin olumlu yada olumsuz
olusunun sorgulandig1 soruda (148 kisi) %37,1 ile hi¢ olumlu gérmeyip olumsuz
gordiigiinii  belirtirken, geriye kalan kisiler (251 kisi) %62,9 oramiyla cesitli
derecelerde olumlu bulmaktadir. Bu da gostermektedirki tesettiir modasi ¢ogunlugu
tesettiirlii olan anketorler tarafindan olumlu goriilmektedir. Bagortiisii sorununun

olmayist tesettiir modasini olumlu etkilemektedir.

Hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin ortalama degerinin 3’ten
biiyiikk olmas1 beklenirdi. Test 10’a gore; t degeri 3,366 %95 giiven araliginda
1,975’ten biiyiik oldugu i¢in HO hipotezi reddedilir. Verilen cevaplarin ortalama
degeri 3,23, ortalama deger olan 3’ten istatistiki olarak biiytiktiir. HI hipotezi kabul

edilir.
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Test 10: One-Sample Test Basortii sorununun olmayisi tesettiir modasini olumlu

etkilemektedir.

Test Value =3
95% Confidence
Mean Interval of the
Sig. (2- | Differenc |Difference
t df tailed) e Lower Upper
Basortli sorununun
olmayist  tesettiir
odasin olumlu 3,366 1398 |,001 |,233 ,10 37
etkilemektedir.

Sonu¢ olarak Basortii sorununun olmayist ile

tesettir modas1 arasinda

istatistiki bir iligki vardir. Basortii sorunun olmamasi tesettiir modasini olumlu yonde

etkilemektedir.

Hipotez 8: Sanal tesettiir magaza ahsverisleri tesettiir modasi ile ilerlemektedir.

HO > Sanal tesettlir magazalarindan aligveris yapmayi sevmekle tesettliir modasini

uygun bulmak arasinda istatistiki bir iliski yoktur.

H1 > Sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmay1 sevmekle tesettiir modasini

uygun bulmak arasinda istatistiki bir iliski vardir.

Tesettliir modasin1 olumlu bulan kisiler sanal tesettiir magaza aligverislerini

sevmektedir. Clinkii sanal tesettiir magazalar1 tesettlir modasiin {riinlerinin

sergilendigi en gilincel platformlardir. Fiziki magazalara gore tesettiir modasi sanal

tesettlir magazalarinda ¢ok daha hizli yayilmakta ve iirlin sergilemektedir.
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Tablo 43: Sanal Tesettiir Magazasindan aligveris yapmayi seviyorum * Tesettiir

modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur? Crosstabulation

Tesettlir modasinin var olmasi sizce ne
kadar olumludur?
Cok
Hig Biraz |Orta |Fazla |Fazla | Toplam
Sanal Kesinlikle 55 28 12 0 2 97
Tesettiir Katilmiyorum [% |56,7% (28,9% |12,4% 0,0% |2,1% | 100,0%
Magazasinda | Katilmiyorum 46 45 29 7 1 128
n aligveris % 35,9% |352% |22,7% |5,5% |0,8% | 100,0%
yapmayl1 25 29 17 2 2 75
seviyorum | Kararsizim % 33,3% |38,7% |22,7% |2,7% |2,7% | 100,0%
Katiliyorum 21 28 30 3 0 82
% 25,6% |34,1% |36,6% |3,7% |0,0% | 100,0%
Kesinlikle 1 4 7 2 3 17
katliyorum 1% 5 900 23506 141,206 28 (176 1100006
Yo %
Toplam 148 134 |95 14 |8 399
37,1% |33,6% |23,8% |3,5% |2,0% |100,0%

Tablo 43’e gore; sanal tesettiir magazasindan aligveris

yapmay1 kesinlikle

katiliyorum diyerek sevenlerin tesettiir modasini ¢ok fazla olumlu gorenler %17,6,

fazla olumlu goérenler %11,8, orta derecede olumlu gorenler %41,2, biraz olumlu

gorenler %23,8 iken hi¢ olumlu géormeyenler %5,9 oranindadir.

Test 11: Chi-Square Tests 4

Asymp.  Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 64,592 |16 ,000
Likelihood Ratio 56,883 16 ,000
Lmear_-by-Llnear 30,667 1 000
Association
N of Cases 399

a. 11 cells (44,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is, 34.

Test 11°e gore; p degeri 0,05’ten oldukea kiigiik oldugu ig¢in Ho reddedilir.

Sonug olarak; sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmakla tesettlir modasini

uygun bulmak arasinda istatistiki bir iliski vardir.

Sanal tesettiir magaza
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aligverislerini sevenler ayn1 zamanda tesettiir modasini olumlu gérmektedir. Tesettiir

modasi en giincel sekilde sanal tesettiir magazalari araciligla ilerlemektedir.

Hipotez 9: Sanal tesettiir magazalari tesettiir modasini1 yonlendirmektedir.

HO > Sanal Tesettiir magazalar ile tesettiir modas1 arasinda istatistiki bir iliski

yoktur.

H1 > Sanal Tesettiir magazalar ile tesettiir modasi arasinda istatistiki bir iligki

vardir.

En hizli iletisim kanali olan internet ortami sanal magazalarin bir ¢ok sekilde
miisteri ¢ekebildigi platformlardir. Tesettiir modasida internet ortaminda en hizli
sekilde yayilabilmektedir. Bu baglamda sanal tesettiir magazalar1 tesettiir modasinin
yayllmasinda en biiylik hizlandiricilardandir. Sanal tesettliir magazalar1 satiglarini
artirmak maksath kullandiklar1 her tirlii arguman ile tesettiir modasin

beslemektedir.

Tablo 44: Sanal Tesettiir magazalarinin tesettiir modasim yonlendirdigini

diisiiniiyorum-1

Birikimli
Yiizde | Yizde Yiizde

Siklik | (%) (%) (%)
Kesinlikle

60 15,0 15,0 15,0
Katilmiyorum
Katilmiyorum 43 10,8 10,8 25,8
Kararsizzim 46 11,5 11,5 37,3
Katiliyorum 149 37,3 37,3 74,7
Kesinlikle

101 25,3 25,3 100,0
katiliyorum
Toplam 399 100,0 /100,0
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Tablo 45 : Sanal Tesettiir magazalarimin tesettiir modasim yonlendirdigini

diisiiniiyorum-2

Sanal Tesettlir magazalannin tesettlir modasini yénlendirdigini diistinlyorum.

409

Percent

T T T T T
Kesinlikle Katimiyorum Kararsizim Katilryorum Kesinlikle katihyorum
Katilmiyorum

Sanal Tesettiir magazalarinin tesettiir modasini yénlendirdigini diigliniiyorum.

Sanal tesettiir magazalarinin tesettir ~ modasini yonlendirip,
yonlendirmediginin sorgulandigi hipotezimizde , tablo 45’e gore; cok fazla
yonlendirdigini sOyleyen 101 kisi, fazla yonlendirdigini sdyleyen 149 kisi, kararsiz
46 kisi, yonlendirmedigini sdyleyen 43 kisi, kesinlikle yonlendirmedigini sdyleyen
60 kisi vardir. Grubun ¢ogunlugu gorece sekilde sanal tesettiir magazalarinin tesettiir

modasini yonlendirdigini diisiinmektedir.

Test 12: One-Sample Statistics Sanal Tesettiir magazalarinin tesettiir modasini

yonlendirdigini diisiiniiyorum.

Std. Std.  Error
N Mean | Deviation |Mean
Sanal Tesettiir
magazalarinin tesettiir
modasini 399 3,47 1,370 ,069
yonlendirdigini
diistinliyorum.
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Test 13 : One-Sample Test Sanal Tesettiir magazalarinin tesettiir modasini

yonlendirdigini diisiiniiyorum

Test Value = 3

95% Confidence
Sig. Mean |Interval of the
(2- Differe |Difference

t df tailed) |nce Lower |Upper
Sanal Tesettiir
magazalarinin
tesettir modasini | 6,868 398 |,000 A71 34 ,61
yonlendirdigini
diisiiniiyorum.

Hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin ortalama degerinin 3’ten
biiylik olmast1 beklenirdi. Test 13’e gore; t degeri 6,868 %95 giiven aralifinda
1,975’ten biiyiik oldugu i¢in Hp hipotezi reddedilir. Verilen cevaplarin ortalama

degeri 3,47 ortalama deger olan 3’ten istatistiki olarak biiytktiir.

Sonug olarak sanal tesettiir magazalari ile tesettlir modas1 arasinda istatistiki
bir iliski vardir. sanal tesettiir magazalarinin tesettiir modasini etkilemektedir ve bu

etki olumlu yondedir.

Hipotez 10: Tesettiir modasim yonlendiren sanal magazalar tesettiire uygun

olmadig diisiiniilen bir giyim seklini yayginlastirmaktadir.

HO > Sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerinin uygunlugu diisiincesine sahip
olmakla ile sanal tesettir magazalarmin tesettiir modasini yonlendirdigini

diisiincesine sahip olmak arasinda istatistiki bir iligki yoktur.

H1 > Sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerinin uygunlugu diisiincesine sahip
olmakla 1ile Sanal Tesettlir magazalariin tesettiir modasint yonlendirdigini

diisiincesine sahip olmak arasinda istatistiki bir iliski vardir.

Dindar orta sinifin kent yasaminda din ile bulusan ve kendi yasam tarzini dini
ifadelerle olusturan tiiketim eksenli, kendine 6zgli bir modernlesme siirecini

gozlemlemekteyiz (Ozbolat, 2015: 220) Sanal tesettiir magazalar tesettiir modasini

105



yonlendirmektedir. Bu yonlendirme kisilerin uygun goérmedigibir giyim sekline

dogru degismektedir. Sanal tesettiir magazalar1i modernlesme siirecini hizlandirarak,

tesettiir modasini dinin uygun gérmedigi bir sekle dontistiirmektedir.

Tablo 46: Sanal Tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken tesettiire

uygun goriiyorum. * Sanal Tesettiir magazalarinin tesettiir modasim yonlendirdigini

diisiiniityorum. Crosstabulation

Sanal Tesettlir magazalarinin
yonlendirdigini diisiinliyorum.

tesettiir modasini

£ £

@5 : £ § @ §

X 2 2 N 3 X5 c

= £ £ 2 E> s

8 5 G 5 G = g

X M Y M M X S —
Sanal Kesinlikle 36 23 20 63 68 210
Tesettiir | Katilmiyorum (% |17,1% 11,0% |9,5% 30,0% 32,4% |100,0%
magazal | Katilmiyorum 21 15 11 39 24 110
arindaki % 19,1% 13,6% [10,0% [355% |21,8% |100,0%
giyim | Kararsizim 2 3 14 40 7 66
sekilleri % |3,0% 45% 1212% 60,6% 10,6% | 100,0%
n Katiliyorum 0 1 1 6 2 10
olmasi % |0,0% 10,0% [10,0% 60,0% |20,0% |100,0%
gereken | Kesinlikle 1 1 0 1 0 3
tesettiire | katiliyorum | %
uygun
goriiyor 33,3% 33,3% [0,0%  33,3% 0,0% |100,0%
um.
Toplam 60 43 46 149 101 399

% |15,0% 10,8% [11,5% |37,3% |25,3% | 100,0%

Capraz analizi yapilan tablo 46’ya gore; sanal tesettiir magazalarindaki giyim

sekillerini olmasi gereken tesettiire Kesinlikle uygun gormeyip Sanal tesettiir

magazalarinin tesettiir modasin1 yonlendirdigini kesinlikle diisiinenlerin orani; %

32,4, sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken tesettiire uygun

gormeyip sanal tesettlir magazalarinin tesettiir modasini yonlendirdigini diisiinenlerin

orani;

% 35,5°tir. Sanal magazalar tesettiir tesettiir modasini tesettiire uygun

olmayan bir sekle dogru yonledirdigi diisiiniilmektedir.
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Test 14: Chi-Square Tests 5

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 46,925° |16 ,000
Likelihood Ratio 51,190 |16 ,000
Linear-by-Linear

o ,145 1 ,703
Association
N of Cases 399

a. 10 cells (40,0%) have expected count less than 5. The

minimum expected count is ,32.

Test 14’e gore; p degeri 0,05’ten oldukea kiigiik oldugu ig¢in Ho reddedilir,
sonu¢ olarak Sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerinin uygunlugu
diisiincesine sahip olmakla ile Sanal Tesettiir magazalarmin tesettiir modasini
yonlendirdigini diisiincesine sahip olmak arasinda istatistiki bir iligski vardir. Tesettiir
modasini yonlendiren sanal magazalar tesettiire uygun olmadigi diisliniilen bir giyim

seklini yayginlagtirmaktadir.

Hipotez 11: Sanal tesettiir magazalari tesettiire girmeyi etkilemektedir.

HO > Sanal tesettiir magazalar1 ile tesettiire girmek arasinda istatistiki bir iligki
yoktur.

H1 > Sanal tesettiir magazalar ile tesettiire girmek arasinda istatistiki bir iligki

vardir.

Tablo 47: Sanal tesettiir magazalar tesettiire girmeyi kolaylastiriyor -1

Yizde |Birikimli
Siklik | (%) Yiizde (%)
Kesinlikle

119 29,8 29,8
Katilmiyorum
Katilmiyorum | 105 26,3 56,1
Kararsizim 101 25,3 81,5

Katiliyorum 59 14,8 96,2
Kesinlikle 15 3.8 100.0
katiliyorum

Toplam 399 100,0

107



Tablo 48: Sanal tesettiir magazalar tesettiire girmeyi kolaylastiriyor-2

Sanal tesettiir magazalarn tesettiire girmeyi kolaylagtiriyor.

209

Percent

T I I I I
Kesinlikle Katilmiyorum Kararsizim Katilryorum Kesinlikle katiyorum
Katilmiyorum

Sanal tesettiir magjazalari tesettiire girmeyi kolaylagtiriyor.

Tablo 48’e gore; sanal tesettiir magazalarinin tesettiire girmeyi kolaylastirip
kolaylagtirmadiginin sorgulandig1 hipotezimizde, kesinlikle katildigini sdyleyen 15
kisi, katildigin1 sdyleyen 59 kisi, kararsiz 101 kisi, katilmadigini séyleyen 105 kisi,
kesinlikle katilmadigini sdyleyen 119 kisi vardir. Yani grubun cogunlugu gorece

sekilde sanal tesettiir magazalarin tesettiire girmeyi kolaylastirmadigini

distinmektedir.

Test 15: One-Sample Statistics Sanal tesettiir magazalar1 tesettiire girmeyi

kolaylastiriyor.
Std. Std. Error
N Mean Deviation Mean
Sanal tesettiir
magazalari tesettiire | 399 2,36 1,163 ,058
girmeyi kolaylastiriyor.
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Test 15: One-Sample Test Sanal tesettiir magazalar tesettiire girmeyi kolaylastiriyor.

Test Value =3
Mean 95% Confidence Interval
Sig. (2-| Differenc |of the Difference

t df tailed) |e Lower Upper
Sanal tesettiir
magazalar1 tesettiire
girmeyi -10,934 /398 |,000 | -,637 .75 -,52
kolaylastirtyor.

Hipotezin kabul edilmesi i¢in soruya verilen cevabin ortalama degerinin 3’ten
biiyiik olmast beklenirdi. Test 16’ya gore; t degeri -10,934 %95 giiven araliginda -
1,975’ten kiiciik oldugu igin Ho hipotezi reddedilir. Verilen cevaplarin ortalama

degeri 2,36 ortalama deger olan 3’ten istatistiki olarak kiigtiktiir.

Sonug¢ olarak Hp, sanal tesettiir magazalari ile tesettiire girmek arasinda
istatistiki bir iliski yoktur. Sanal tesettiir magazalari tesettiire girimeyi kolaylastirdigi,
diistincesi gecersizdir. Sanal tesettiir magazalar1 tesettiire girmeyi olumlu yada
olumsuz etkilememektedir.

Hipotez 12: Sanal tesettiir magazalari, sanal magaza ahsveris aliskanhlar:
yiiksek olanlarin tesettiire girisini kolaylastiriyor.
HO > Sanal tesettiir magazalarindan alisveris yapmakla sanal tesettiir magazalarinin

tesettiire girmesini etkilemesini diistinmesi arasinda istatistiksel bir iliski yoktur.

Hi> Sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmakla sanal tesettiir magazalarinin

tesettiire girmesini etkilemesini diistinmesi arasinda istatistiksel bir iligki vardir.
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Tablo 49: Sanal tesettiir magazalarindan ve ya sosyal medya butiklerinden ahisveris
yapiyor musunuz? * Sanal tesettiir magazalar tesettiire girmeyi kolaylastiriyor.

Crosstabulation

Sanal tesettiir magazalar1 tesettiire girmeyi

kolaylastiriyor.

L o o — 2 2

>

2 £ EIE E|S _|§ _|E _|

¥ ZJ 3 3 e g E g|ham
Sanal Evet 29 39 34 35 9 146
tesettiir %

- 100,
magazalarind 19,9% 26,7% |23,3% |24,0% |6,2% 0ot
an ve vya °
sosyal Hayir 90 66 67 24 6 253
medya %
butiklerinden

. 100,
aligveris 35,6% 26,1% |26,5% 9,5% 2,4% o
yapiyor °
musunuz?

Toplam 119 105 101 59 15 399
% 100,

29,8% 26,3% |25,3% 14,8% 3,8% o

0

Tablo 49’a gore; sanal tesettiir magazalarindan veya sosyal medya
butiklerinden aligveris yapanlarin, sanal tesettiir magazalarinin tesettlire girmeyi
kolaylastirdigin1 diisiinenlerden kesinlikle katilanlarin orani; %6,2, katilanlarin orant;
%24, kararsizlarin  orani; %23,3, katilmayanlarin orani; %26,7, Kkesinlikle
katilmayanlarin orani; %19,9’dur. Sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapanlar

bu magazalarin tesettiire girmeyi etkiledigini diistinmektedir.
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Test 16: Chi-Square Tests 6

Asymp.  Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 24,729% |4 ,000
Likelihood Ratio 24,429 4 ,000
Llnear_-by-Llnear 19,130 1 000
Association
N of Cases 399
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 5,49.

P degeri 0,05’ten oldukea kiiclik oldugu i¢in Hp reddedilir, sonug olarak test
17°ye gore; sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmakla sanal tesettiir
magazalarinin tesettlire girmesini etkilemesini diisiinmesi arasinda bir iligski vardir.
Sanal tesettiir magazalari, sanal magaza aligveris aligkanlilar1 yiiksek olanlarin

tesettlire girisini kolaylastirtyor.

Hipotez 13: Gelir seviyesi yiikseldikce Sanal tesettiir magaza alisverisleri

artmaktadir.

HO > Gelir seviyesi ile sanal magazalardan giyim aligveris sikligi arasinda bir
istatistiki bir iligki yoktur.

H1 > Gelir seviyesi ile sanal magazalardan giyim aligveris sikligi arasinda bir
istatistiki bir iligki vardir.

Tablo 50’ye gore; Ailenin aylik geliri arttikga, sanal magaza aligveris
aligkanlhig1 degerleri verilmektedir. Aylik gelir 0-2000 TL oldugunda; sanal magaza
aligveris sikligr senede 1-3 defa olanlar %28,3, 1-2 ayda bir olanlar % 5,7, Ayda 2
defa olanlar %0, Herhafta olanlar %0, Hi¢ almayan en yiiksek degerle % 64,2 dir.
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Tablo 50: . Ailenin Aylik Geliri * Ortalama ne sikhikla kiyafet sanal magazalardan

giyim aligverisi yaparsimiz? Crosstabulation

Ortalama ne siklikla kiyafet sanal magazalardan
giyim aligverisi yaparsiniz?
1-2 Senede
Her Ayda 2 layda |1-3
Hig Hafta |defa |bir defa  |Diger |Toplam

Ailenin | 0-2000 68 0 0 6 30 2 106

Aylik TL %

Geliri 64,2% |0,0% |0,0% |57% |28,3% |1,9% |100,0%
2001- 120 3 6 22 55 4 210
5000TL %

57,1% [1,4% |2,9% |10,5% |26,2% |1,9% |100,0%
5.001 45 2 1 8 27 0 83
0
iLVEY 4w 24% 12% 96% 325% 00% | 100,0%
Toplam 233 5 7 36 112 6 399
%
584% [1,3% 1,8% |9,0% [28,1% 15% |100,0%

Aylik geliri 5.001 ve istii olanlarin sanal magaza aligveris siklig1 senede 1-3

defa olanlar %32,5, 1-2 ayda bir olanlar %9,6, ayda 2 defa olanlar %1,2, Her hafta

olanlar %2,4, hi¢ olmayanlar yine en yliksek oranla %54,2’dir.

Test 17: Chi-Square Tests 7

Asymp.  Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 10,915* 10 ,364
Likelihood Ratio 15,061 10 ,130
Linear-by-Linear

. ,803 1 ,370
Association
N of Cases 399

a. 9 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 1,04.
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Test 18’e gore; sonug olarak P degeri 0,05’ten oldukga biiyiik oldugu i¢in HO
kabul edilir, sonug olarak gelir seviyesi ile sanal magazalardan giyim aligveris siklig1
arasinda bir istatistiki bir iliski yoktur. Gelir seviyesi ylikseldik¢e sanal tesettiir
magaza aligverisleri artmamaktadir. Gelir seviyesi sanal magaza aligkanliklarini
etkilememektedir. Sanal magazalarin ucuz oldugunu ifade eden anket grubumuz igin

gelir seviyesinin yiiksek olmasi beklenmemektedir.
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4. SONUC

Siirekli  bir bicimde yeni olana atif yaparak tekrarlayan moda,
popiilerlesmenin, popiiler kiiltiiriin ve kitlesel hale gelmenin, kitle kiiltliriiniin bir
yapistirict malzemesidir. Modada herkes her seyden haberdar olmayi, elbiseleri,
nesneleri ve otomobil konusunda aydan aya yildan yila nelerin gecerli oldugunu bilip
bir yeniden ¢evrilme bilmelidir. Eger bunu yapmazsa tiiketim toplumun gergek bir
vatandasi olamaz. Ciinkii Baudrillard“a gore, kendisi eskimeyen bir kavram olan
modanin temsil ettigi her sey eskimeye ve yok olmaya mahkumdur. Degisen yalnizca
bicimlerdir. Yaz modasi, kis modasi, bahar modast ve bu boylece siiriip gidecektir.
Ciinkii sistem bundan boyle degismezligini ilan etmistir. Ancak bu sistemde hersey
tilketime ya da yok edilmege mahkumdur. Doga, nesneler, kiiltiir v.s. her sey en kisa
siire icinde tiiketilmek zorunluguyla karsi karsiyadir. insan bu sistemin temel
fonksiyonel elemanlarindan birisidir. Tiiketimin gerceklestirilebilmesi i¢in insanlar
bulunmasi ve harcama yapmalar1 gerekmektedir. Sistem, iiretmeyen topluma
tilkketebilmesi i¢in bir eliyle para verirken diger eliyle tiikketime zorlayarak onlar1 geri

almaktadir (Baudrillard, 2015: 123).

Giyim ihtiyaci1 diger tiim ihtiyaglar gibi insanoglunun varolusuyla birlikte
nitelik kazanmistir. insanin értiinme ihtiyact hem fitri yonii, hem &rf adet yonii, hem
dini , hem giivenlik ve saghk yonii ile farklilasan bir ihtiyactir. Islam dininde
ortlinme fikhi kaidelere dayanmis, kadinin ve erkegin kendi aralarinda ve karsi
cinslere karst ne Olgiilerde oOrtiinecegi Kuran-1 Kerim ve hadis-i seriflerde

aciklanmustir.

Tiirkiye ge¢misinde Islamc1 kesimin kadin giyiminde en bariz Islami sembolu
olan ortlinme ile olan serliveni Ozellikle 80 oOncesi ve 80 sonrasi basliginda
cesitlendirilebilir. 80 oncesi Islami kesimin maddi olanaksizliklar ve gesitli
yasaklarla tesettiirii bir cihat sembolu ((b)www.youtube.com ) , basta kamusal alan
ve egitim kurumlar1 gibi miiesseselerde kendi varliklarini ispat etme gibi arka plan
diisiinceleriyle Kur’an-i tesettiire sarilarak ve bayraklastirarak varlik bulmustur. 80
sonrast donemde ise Islami zihniyete sahip partilerin iktidar olmasi ve liberal
politikalarla Islami kesimde baslayan yesil sermaye gibi gelir artiglariyla tesettiir

cihat sembolii olmaktan uzaklagmistir.
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Insanlara ihtiyac olusturup sonra da bu ihtiyaglari tatmin etmekle isleyen arz-
talep dengesi sistemi kapitalist diinya, ortiinme kavramina da kendince dokunuslar
getirmis, birbiriyle zit olan “tesettlir” ve “ moda” kavramini “tesettiir modas1” adi
altinda melez bir kavramda birlestirmistir. Bagortii sorunun kalkmasi sonrasi ise,
kamusal alan ve iiniversitelerde serbestlik getirilen basortiisii ile birlikte tesettiir
algisi, vucudun tenini gostermeyecek sekilde sarmalamak haline doniigmiis, tesettiir

modasi bir¢ok kanaldan beslenmeye baslamistir.

Bu kaynaklarin en belirgin olanlari; tesettiir defileleri, tesettiir instagram
butikleri, sanal tesettiir aligveris siteleri, tesettiir moda dergileri, tesettiir ikon&stil
danismanlari, tesettiirlii politikaci esleri ile tesettiir modasi siirekli beslenir hale

gelmistir.

Modanin toplumda en fazla etki ettigi, degisime en hizli ayak uyduran ve
teknolojiyi en aktif kullanan kesim olan gengler ve ozellikle tniversite gengligi
lizerine bir arastirmayr konu alan calismamizda, tesettiir modasi, tesettiir algisi,
tesettiirlii moda 6nderlerinin ve tesettiirlii politikaci eslerinin tesettiir modasina etkisi,
sanal magazalar ve tesettiir aligverisleri gibi kavramlar cesitli sosyologlarin moda ve

tilketim olgusu kuramlari ¢ger¢evesinde incelenmistir.

Universiteye giris smavi sonuglarina gore Istanbul’daki iiniversiteler en
yiiksek puan ortalamasina sahiptirler. Bu baglamda arastirma grubumuz olan
Istanbul’daki {iniversiteli kiz &grenciler grubu basari ve gelisim seviyesi olarak
yiiksek sayilan bir kesimi temsil etmektedir. Aragtirma anketimiz agik dgrencilerde

olmak tizere genel olarak tesettiirlii 6grenciler tarafindan doldurulmustur.

Tesettiirlii geng bayanlarin giiniimiizde giyim kusamlarinin belirlenmesinde
tesettiir moda algisinin etkisi, bu tesettlir modasinin tesettiir algisina yaptigi
degisimde sanal tesettiir aligveris magazalarinin etkisi nedir? Kisiler zihinlerindeki
olmast gereken tesettiire uygun giyinmemektedir gibi temel hipotezlerini
arastirdigimiz calismamizda e-ticaret, sanal magazacilik, instagram butikleri gibi

konulara deginmekteyiz.

Aragtirma c¢ergevesinde Orneklem grubunu olusturan tesettiirlii bayanlar,
tesettiir modasinin tesettiir algisin1 degistirdigi, politikacilarin tesettiirlii eslerinin

tesettiir algisin1 degistirdigi, tesettiir modasinin kisinin inandig1 sekilde giyinmesine
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etki ettigi, sanal tesettiir magazalarinin fiziki magazalara gére daha ucuz oldugunu ve
giyim tercihlerini yonlendirdigi, sanal tesettiir magazalarmin tesettiir modasini
yonlendirip ilerletti§i, bu magazalarin tesettiire uygun olmayan giyim seklini
yayginlastirdigl, sanal tesettiir magazas1 kullananlarin tesettiire girislerinin
kolaylagtigi hipotezlerini dogrulamistir. Uzun siire sanal tesettiir magazasi
kullanmakla, tesettiir modasindan etkinlenmenin baglantisiz oldugu, genel olarak
sanal magazalarin tesettiire girmeyi kolaylastirmadigi, gelir seviyesinin sanal magaza

aligveriglerini etkilemedigi hipotezleri reddedilerek ortaya ¢ikmistir.

Sonug olarak; tesettiir algisindaki degisim Once literatiir taramasi yoluyla
tarihsel silirecinde incelenmis, ardindan survey (anket) arastirmasi yoluyla ¢alisma
uygulamali olarak tasdik edilmistir. Tesettiir algisinda yillardir bir degisim vardir. Bu
degisim serbest ekonomiye gecisle bir merhale, liberal ekonomi politikalar1 yoluyla
bir merhale, basortii sorununun kalkmasiyla diger bir merhale katetmis, gelisen
teknolojik  gelismeler ve smir tanimaz kiiresel iletisim  kaynaklariin
yayginlagmasiyla da en biiylik merhalesini gecirmistir. 2010’lu yillardan bu yana
sanal tesettiir magazalarinin agilmasiyla gerek mobil gerekse web sitesi yoluyla anlik
aligveris imkan1 kazanmig, tv reklamlari, yeni agilan blog ve butiklerin sosyal
paylasimlariyla miisteri kitlesini artirmistir. Dindar tiniversite okuyan orta smif
habitusun dinselliginin yayginlastigi, ancak dindarliginin derinlemedigi yargisina

varilmistir (Ozbolat, 2015: 220).

Giintimiizde gelir seviyesinin yiikselmesiyle her gencte internete girebilen bir
akilli telefon edinebilme imkanina kavusmus bu durum sanal magazalara kolayca
ulagabilme imkan1 sunmustur. Sanal magazalar da iirlinlerini tesettiir modasina gore
cesitlendirmis, moda stil damigmanlari ile galismaya baglamistir. Bu magazalar
ziyaret eden ziyaretciler, bu sitelerde iirlinii tasiyan mankenlerin tesettiir giyimlerini
bilerek veya bilmeyerek 6rnek almaktadirlar. Bu durumda sanal tesettiir magazalari
tesettiir modasinin en hizli yayildigr ve sunuldugu platformlar haline gelmislerdir.
Yapilan anket ve literatiir taramasi1 sonucu goriilmektedir ki; sanal magazalar tesettiir
algisini tesettiir modast yoluyla degisimine katki saglamaktadir. Sanal magazalarin

yayginlagsmasi kisilerin tesettiiriin olmasi gereken algisini farklilastirmaktadir.
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0 0 Saat

0 1-3 saat

) 4-6saat

& 7 saat ve dzeri

17- Sanal tesettiir magazalarndan ve ya sosyal medya butiklerinden ahgverig yapryor musunuz? =
0 Evet
0 Hayr

18- Ne kadar zamandir sanal tesettiir magazalanndan aligveris yapiyorsunuz?
17. Soruyu evet igaretlediyseniz cevap veriniz

& 6 aydan daha az

O Gay-1yl

@ 1yldan fazla

19- Sanal tesettiir magazasindan aligverig yaparak hangi kazammian sagladiginizi
diigiiniiyersunuz? (Birden fazla igaretlenebilirsiniz)

17. Soruyu evet igaretlediyseniz cevap veriniz

| Zaman tasarrufu

| Sosyal statii

| Parasaltzsaruf

| Bolsegenshk

| Kolay ulagim

| internetten aligweriz yapabilme kabileyeti ispan
| Highiri

| Other: | |

!
[
L
[
[
[
[
[

20- internet iizerinden en gok satin aldiginiz iirin nedir?
17. Soruyu evet igaretlediyseniz cevap veriniz

0 Kiyafe:

o Ayakkabi-Cama

) Egarp-5al

1 Teknalgji - Cep Telefonu ve aksesuan

& Ev Uriinleri

O Other: | |
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21- Interniet iizerinden yaptdiniz ahiveriglerde en fazla tercih ettifiniz ddeme sekli nedir?

17. Soruyu evet igaretlediyseniz cevap veriniz
O Kredi kart/Banka karti

& Havale-Eft

O Kapida Odeme

© Other: | |

22- Giyiminizde takip ettijiniz tesettiir moda dergileri var mi? «
0 Ewet
& Hawr

23- Giyim se¢imlerinizde takip ettiginiz online moda siteleri nelerdir? «
& Modanisa.com

) E-tesettlir.com

O Sefamerve.com

@ Tozlu.com

© Other: | |

24- Giyim secimlerinizde takip ettiginiz tesettiir giyim instageam butikleri var mi? *

(O Ewet
& Hawr

25- Ortalama ne sikhikla fiziki magazalardan kiyafet / giyim ahigverisi yaparsiniz? «

(& Her hafta

O Ayda 2 defa

& 1-2aydabir

0 Senede 1-3 defa

O Other: | |

26- Ortalama ne siklikla kiyafet sanal magazalardan giyim aligverisi yaparsiniz?

17. Soruyu evet isaretlediyseniz cevap veriniz
@ Her hafta

O Ayda 2 defa

@ 1-2aydabir

0 Senede 1-3 defa

O Other: | |

27- Tesettiir modasinin yayginlagmasiyla ahgverig sikhginiz artt mi? *
0 Evet
2 Hawr
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Asafidaki ifadelerden size en gok uyanin akhiniza ilk geldigi sekliyle igaretleyiniz. *

Kesinlikle
katilnyornum

Kezinlikle

Katimiyorm Katilmryorm Kararsimm Katilyorum

28- Sanal Tesettir
Magazasindan
gligveriz yapmay
seviyorum

29- Sanal Tesettir
WMagazalanndan
siparigimi givenle
takip edebiliyorum.
30- Sanal Tesettir
Magazalannin
iriinlerini daha
kaliteli buluyorum.
31- Sanal Tesettir
Wagazalann fiziki
magazalardan
daha ucuz
buluyorum.

32- Tesettlr
modasina uygun
giyinmek benim
igin Gnemiidir.

33- Gardircbumu
yeni moda
driinlerle
giincellemaye
caliginm.

34- Sanal Tesettir
Magazalanndan
glhgveriz
yvaptigimda 5] 5] 5] o o
kendimi daha

azgilin

hizzsediyorum.

33- Sanal Tesettir

WMagazalanm

dnliilerin de (8] (8] (8] Q Q
kullzndiklzrnm
diiginiiyarum.

36- Sanal tessttir
magazalannin
Politikacilann
tesettirld eglerinin
giyimlerini &rnek
alp benzer Griinler
gakardiklanni
diiginiiyorum.

37- Sanal Tesettir
WMagazalanmn
giyim tercihlerimi
yinlendirdigini
diigiiniiyarum.

38- Sanal Tesettir
Magazalanndan
gligveriz yaptigim
iriinlerde, Grindn
gieselindeki o o o o o
mankens
benzemek niyetivle
driind satin
alryorum.

8- Sanal tesettir
magazalan yaygin
degilken, daha az
tesettir giyim
shgverigi
yapiycrdum.

40- Sanal Tesettir
magazalanmn
siirekli yeni
trendleri takip
etmek amaciyla
kullanryorum.

41- Sanal Tesettir
Magazalanndan
olan instagram
butiklerinde
dnliilerin giyvim
tavsiyelerini tzkip
ediyorum.
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41- Sanal Tesettir
Magazalanndan
olan instagram
butiklerinde
anlilerin giyim
taveiyelerini takip
ediyorum.

42- Sanal Tesettir
magazalanndaki
aiyim gekillerini
almasi gereken
tesetilre uygun
griyorum.

43- Sanal Tesettir
magazalannin
tesettir modazn
yanlendirdigini
diigiiniiyorum.
44- Sanal Tesettir
Magazalanndan
ehgverizi herkese
oneriyorum.

43 Sanal
magazadan
aligveri
yaﬁabil?ﬂeyi bir
kabiliyet olarak
giriyorum.

46- Sanal tezettiir
magazalan
tesettlre girmeyi
kolaylagtinyor.

47- Basérti
SOrununun
almayig tessttiir
modasani clumiu
etkilemekzadic.
43- Sanal tesettiir
magazalannin
topluma bir giyim
=tili kazandirarak
faydal oldugumu
diigiiniiyorum.

49 -Sanal Tesettir
Wagazasindan
zatin alip,
kullanmizdgem bir
ok drtiniim var.
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OZET

Kiiresellesme baglaminda Ozellikle 1980 sonrast donemde diinya
konjektiirinde gelisen ekonomik gelismeler, degisen ekonomi politikalart ve
muhtelif gelismeler Tirkiye’nin kiiltirel degisimini etkilemistir. Tiirkiye’de
liberallesme, ekonomik kalkinmadan ekonomik biiylimeye dogru yapilan atilimlar
her kesimin gelir seviyesini degistirdigi gibi 6zellikle yesil sermaye denen dindar
kesimin gelir seviyesinde de belirgin artisa neden olmus bu artis neticesinde
kapitalizimin tretigi islami tatil, yesil pop, tesettiir giyim ve modasi gibi kavramlar

da Islamc1 kesimin hayatina girmistir.

Ozellikle tiiketim nesnesi haline gelen tesettiiriin algisindaki degisimin sanal
magazalar ekseninde degerlendirildigi ¢alismamizda, tesettiiriin 80’lerden bu yana
ekonomik, siyasi ve kiiltiirel evrimi incelenmis, basortii sorunu ile kazandig1 ivmenin
sanal magazalarin yayginlagsmasi ile nasil hizlandigi, sanal magazalarin tesettiir
modasina olan direk ve dolayli etkileri, sosyal paylasim sitelerinin tesettiir modasina
etkisi irdelenmis, konuyla ilgili yazilmis olan kitap, tez, katolog, dergi vb.. ¢calismalar

literatiir taramas1 yoluyla kapsamli bir sekilde incelenmistir.

Istanbul’da yasayan 399 kiz 6grenciye 49 soruluk bir anket uygulanarak
arastirma gerceklestirilmistir. Calismamiz neticesinde bir ¢ok hipotez dogrulanmus,

sanal tesettiir magazalarinin tesettiir algisindaki degisime etkisi gézlemlenmistir.
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ABSTRACT

In the context of globalization, especially in the period after 1980, economic
developments, the changes of economic policies in the world conjuncture affects the

cultural exchanges and various developments in Turkey.

Liberalization in Turkey, the process from economic development to
economic growth, made increase the all income level especially religious group,
called as Islamic capital. The result of the this economic growth, a significant
increase in the level of income of the religious part of capitalism's, Islamic holiday,

green pop, the Islamic cutting concepts such as fashion has entered into Islamic life.

Especially, the change of the perception of the Islamic wear that is become a
consumer object is appreciated in our study. Moreover the economic, political and
cultural evolution of Islamci wear in the period after 1980, the speed of the change of
the perception after the hijab problem, the effect of the e-commerce companies,
instagram butiques and the social network sites to the perception and the fashion of
islamic wear is examined, books, theses, catalogs, magazines such studies written on

the subject were examined through a comprehensive literature review.

A survey of 399 female students filled out a 49-question survey was
approved practically living in Istanbul.

In our study which several hypotheses have been confirmed, the effect of e-
commerce companies on the change in the perception of the Islamic wear have been

observed.
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