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ONSOZ

Calismamin planlanmasi, yiiriitilmesi ve olusmasinda bilimsel deneyimi,
destegi ve yonlendirmeleriyle calismama onemli katkilar saglayan ve bu siireci
basariyla tamamlamamda biiylik emegi olan danisman hocam Prof. Dr. Siileyman

DUNDAR’ a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Akademik kariyer yolunda beni tesvik eden, yol gosteren degerli hocam Doktor
Ogretim Uyesi Ersin ACIKGOZ’ e, yardimlariyla bu yolda ilerlememde destegi olan
sayin Doktor Ogretim Uyesi Lokman TUTUNCU hocama ve tezimi bitirmemde beni
destek ve goriisleriyle motive eden Dog. Dr. Serhan GURKAN hocama en igten

tesekkiirlerimi sunarim.

Tezimin basindan sonuna kadar ihtiyacim olan her an yardimima kosarak bu
siireci bana kolaylastiran en biiylik destekgilerim olan arkadaslarima destekleri ve

gosterdikleri anlayislart i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Tiim hayatim boyunca her an, her kosulda anlayis ve destekleriyle yanimda
olan, bana giivenen ve calisma siirecinde yasadigim zorluklar1 benimle birlikte sabirla
gogiisleyen hayattaki en degerlilerim annem ve babama en biiyiik tesekkiirlerimi

sunarim.



oz
Ekonomik faaliyetlerin temel iki unsuru iiretim ve tiiketimdir. Uretim ve
tilketimdeki degisimler karsilikli olarak birbirini etkilemektedir. Tiiketimdeki degisim
tiretimi  etkilemektedir. Tiiketimdeki degisimde tiiketicilerin harcamalarindan
etkilenmektedir. Tiiketimdeki artis liretimde artisa, azalis ise iiretimde azalisa neden
olmaktadir. Tiketimdeki degisim birgok faktére baglidir. Bu faktorlerden biriside
tilketici glivenidir. Bu calismada, tiiketici giiveni ile tiiketim harcamalar1 arasindaki

iligki incelenmistir.

Tiiketici giiveni, Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) ve Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) is birligi ile olciilmektedir. Sonuglar Tiiketici Giiven
Endeksi olarak yayinlanmaktadir. Tiiketim harcamalari da Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) tarafindan 12 harcama tiirii olarak 6l¢iilmektedir. Harcama tiirlerinin toplam
harcamalar i¢indeki orani hesaplanmaktadir. 2004-2016 yillar1 arasi Tiiketici Giiven
Endeksi ve tiiketim harcama tiirlerinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki oranlari
kullanilarak analizler yapilmistir. Bu analizlerde korelasyon ve regresyon analizi

yontemleri kullanilmistir.

Yapilan analizler sonucunda; Tiketici Giiven Endeksi ile tiketim harcama
tirlerinden; gida ve alkolsiliz igecekler, giyim ve ayakkabi, saglik, haberlesme
harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki oranlar1 arasinda pozitif; ulastirma, lokanta
ve oteller harcamalarinin toplam harcamalar igindeki oranlari arasinda negatif ve
istatistiksel olarak anlamli iliski oldugu sunucuna ulasilmistir. Gida ve alkolsiiz
icecekler harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki oranindaki degisimin
%42,3 oraninda, giyim ve ayakkabi harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari
icindeki oranindaki degisimin %72,9 oraninda, saglik harcamalarinin toplam tiikketim
harcamalar i¢indeki oranindaki degisimin %36,1 oraninda, haberlesme harcamalarinin
toplam tiiketim harcamalari i¢indeki oranindaki degisimin %26,2 oraninda, lokanta ve
oteller harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki oranindaki degisimin
%27,5 oraninda, ulagtirma harcamalarimin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki
oranindaki degisimin %?36,5 oraninda Tiketici Giliven Endeksinden etkilendigi

sonucuna ulagilmistir.

Anahtar kelimeler: Tiiketici, Tiketim, Tuketici Giiveni, Tuketim Harcamalari



ABSTRACT

Two main factors of economic activities are production and consumption. The
alterations in production and consumption mutually affect each other. Indeed, the
alteration in consumption affect production and the alteration in consumption are
affected by consumer expenditures. Increase in consumption causes an increase in
production, a decrease in consumption causes a decrease in production. The alteration
in consumption depends on many factors, one of these is consumer confidence. In the
present study, the relationship between consumer confidence and consumer

expenditures is investigated.

Consumer confidence is measured by the collaboration of Central Bank of the
Republic of Turkey (CBRT) and Turkey Statistical Institute (TurkStat). The results are
published as the consumer confidence index. Consumer expenditures are measured as
12 different types of expenses by Turkey Statistical Institute. The rate of each type of
expense in total expenditure is calculated. The consumer confidence index and the rate
of each type of consumption expenditure in total consumption expenditures between
2004-2016 are used to perform analyses. Correlation and regression are used to

analyse the relationship.

As a result of the analyses; the consumer confidence index and the ratio of food
and soft drinks , clothing and footwear, health and telecommunication expenditures in
total consumption expenditures are found positively correlated; however, the consumer
confidence index is found to have a statistically significant nagative correlation with
the ratio of transportation, restaurant and hotel expenditures in total consumption
expenditures. It is concluded that the consumer confidence index affects the alteration
in the ratios of food and soft drinks expenditures in total consumption expenditures by
42.3%, clothing and footwear expenditure in total consumption expenditures by
72.9%, health expenditure in total consumption expenditures by 36.1%,
telecommunication expenditure in total consumption expenditures by 26.2%,
restaurant and hotel expenditures in total consumption expenditures by 27.5%,

transportation expenditure in total consumption expenditures by 36.5%.

Keywords: Consumer, Consumption, Consumer Confidence, Consumption

Expenditures
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ARASTIRMANIN AMACI

Bu calismanin amaci, Tirkiye’de Tiiketici Giiven Endeksi ile tiiketim
harcamalar1 arasindaki iliskiyi incelemektir. Tiiketicilerin ekonomiye iliskin giliven
algisi, tiiketim harcamalarin1 ve tasarruflarini etkileyen bir durumdur. Bunun igin
tiketici giiven algisina gore tiiketim harcamalarinda ortaya c¢ikan degisim

incelenmistir.

ARASTIRMANIN ONEMI

Bu tez ¢aligmasinin ¢ikis noktasini tiiketici giiveni ile tiilketim harcamalari
arasinda dikkate deger bir iliski oldugu varsayimi olusturmustur. Bu varsayimdan
hareketle tiiketici gliven endeksindeki degisime bagl olarak tliketim harcamalarinda
yasanan degisimler analiz edilmistir. Anilan iligkinin anlasilmasi, ekonomi
politikalarmin belirlenmesinde 6nem arz etmektedir. Tiiketici giiveninde yasanacak
herhangi bir degisikligin hangi harcama tiiriinii ne yonde etkileyecegini tahmin
edebilmek, bu sektdrlere iliskin regiilasyon ve planlama yapma olanagi sunmaktadir.

Tiiketici giiveni ile tiiketim harcamalari arasindaki iligkinin 6nemine karsin
Tirkiye’de bu konuda c¢ok fazla calisma yapilmadigr goriilmektedir. Yapilan
calismalar incelendiginde gelir, finansal serbestlesme, kredi karti kullanima,
gelismislik oran1 gibi makro ve mikro etkenlerin tiiketim harcamalar1 iizerindeki
etkileri tlizerine yogunlasildigir dikkat ¢ekmektedir. Tiiketici giiven endeksi ile ilgili
olarak hazirlanan c¢aligmalarin ise daha da sinirl bir sayida kaldig goriilmektedir. Bu
caligmalarda tiiketici giiven endeksi ile gesitli ekonomik ve finansal degiskenler
(tiiketici fiyat endeksi, faiz oranlari, gelir ve servet vb.) arasindaki iliski analiz
edilmistir. Tiketici giiven endeksi ile tiiketim harcamalar1 arasindaki iligkinin
incelendigi ¢aligmalarda ise Oncelikle mevcut makroekonomik degiskenlerle gelecek
donem tiiketim seviyesini tahmin etmek i¢in modeller olusturulmus daha sonra bunlara
tiiketici giiven endeksi eklenerek tiikketim tizerindeki etkileri belirlenmeye ¢alisilmistir.
“Tiiketici Giiven Endeksi Ve Tiiketim Harcamalar1 Arasimdaki iliskinin Analizi”
bashigi ile hazirlanan bu c¢alismada Onciillerinden farkli olarak tiiketici giiveninin
tilketim harcamalar1 tizerindeki etkisi tek degisken olarak ele alinmistir. Calisma bu
yoniiyle halihazirda siirli sayida ¢aligsma yapilan bu alana odaklanarak literatiire katki

sunmay1 amaclamistir.

12



YONTEM

Calismada Tiiketici Giiven Endeksi ile tiiketim harcamalar1 arasindaki iliski,
korelasyon ve regresyon analiz kullanilarak analiz edilmistir. Tiiketici Giliven

Endeksindeki degisime bagli olarak tiiketim harcamalarindaki degisim incelenmistir.
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BIRINCI BOLUM

GIRIS

Ekonomik faaliyetler temelde iiretim ve tiiketim olarak iki kisimdan
olusmaktadir. Uretim ve tiiketim birbirleriyle karsilikl1 etkilesim igerisindedir. Tiiketim
harcamalarindaki degisim, liretimi etkilemektedir. Tiiketim harcamalari, tiiketicilerin
satin alma gliciine ve giliven duygusuna gore degisebilmektedir. Tiiketicilerin giiven
duygusu ile tiiketim harcamasi yapmasi arasinda iliski (korelasyon) olasidir.
Tiketicilerin harcama yapmaya karar verme silirecinde giiven duymasi belirleyici bir
unsurdur. Bundan dolay1 tiiketici giiveni Olgiilme ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Tiiketici
giiven durumu o6lgiilerek ekonomik faaliyetlerdeki degisimlerin agiklanmasi miimkiin

olabilmektedir.

Tiiketim, sosyal bilimlerde farkli disiplinler altinda bir¢cok c¢aligmanin konusu
olmustur. Karmasik yapisi ve zaman iginde tiiketim davranisinin degisiklik gostermesi,
farkli akademik disiplinlerin bu olguya yonelmesine neden olmustur. Tiiketim kelime
olarak mallarin/iirlinlerin bireylerin isteklerini tatmin edecek bi¢cimde kullanilmasi ya
da bir malin/iiriiniin zevk amaciyla kullanilmasi anlamini tagimaktadir. Tiiketici
kavrami i¢in bir tanim sunmak gerekli olsa da Kryk, tiiketici olarak ayri bir smiftan
bahsedilmeyecegini, bir toplumdaki genel halkin tiiketicileri olusturdugunu

vurgulamigtir. Nitekim iretilen iriin ve hizmetler kamunun geneli tarafindan

tilketilmektedir (Kryk 1923, s. 1-2).

Tiiketici davranisi, tiiketici giiven endeksi ve tiiketim harcamalar1 arasindaki
iligkinin analiz edildigi bu calisma kapsaminda ele alinmasi gereken bir diger
kavramdir. "Olgu, tiikketim davramigini belirleyen ekonomik karar alma siirecleri de
dahil olmak iizere iirin ve hizmetlerin kullanimiyla ilgili her tiirlii bireysel eylem

olarak tanimlanmaktadir” (Ramli ve Hashim, 2017, s. 43).

Ekonomi ile ilgili teorilerin gergekler ile Ortiisiip Ortlismedigini sinamak igin
ekonomi teorilerinin nicel bir igerik halini almasi gerekmektedir. Ekonomistlerin

gelecege doniik nicel tahminler sunmasi beklenen konulardan biri de tiiketim

14



harcamalaridir. Ekonometri ve istatistik alanlarinda yasanan gelismelere ek olarak
yakin ge¢cmise kadar yalnizca nicel olarak yapilan ekonomi analizlerine tiikketim
harcamalart baglaminda nitel analizlerin de eklenmesi ekonomiye iliskin politika

liretimi ve gelecege doniik tahminleri olanakli hale getirmistir (Ozer, 2001, s.35).

Beklentilerin genellikle iilke ekonomilerinin gelecegine yonelik giiclii bir
etkisinin olmasi, ekonomistleri etkiyi 6lgmeye yoneltmistir. Beklentinin 6l¢iilmesi,
etkiyi O0lgmenin ilk adimidir. Bu sebeple de Tiiketici Giiven Endeksine iliskin
aragtirmalar ekonomi biliminin 6nde gelen konular1 arasinda olmustur. Ekonominin
gelecegine yonelik beklentilerin, anilan ekonomik sistem igerisindeki 6geler aracilig
ile Olglilmesi, finansal piyasalarin gelistigi iilkelerde baslamis ve diger iilkelerde

uygulanmustir (Tunali ve Ozkan, 2016, s.55).

Pazarlama arastirmalarinin odak noktalarindan biri de tiiketicilerin satin alma
davraniglarinin incelenmesi olmustur. Tiiketicinin satin alma davranigina yonelen
dikkat g6z Oniine alindiginda tiiketici tutum ve davraniglar ile ilgili bilgi/verilerin
pazarlama kararlar1 bakimindan 6nemi anlasilmaktadir (Chakrabarty vd., 1998/ Topuz,
2014, s.244). Tiiketici tutumlarinin toplam tliketici harcamalarinin oncii gostergeleri
olarak kullanilmasi, heniiz ¢6ziilmemis biiyiik bir tartismaya konu olmustur. 1940'larin
sonlarinda bu endekslerin gelismesinden bu yana yapilan calismalarin sayist,
yararliliklari ile ilgili kesin cevaplar sunmamistir (Kamakura ve Gessner, 1986, s.
197). 1990 ve 1991 wyillarim1 kapsayan siiregte yasanan ekonomik durgunluk,
diinyadaki durumsal dalgalanmalar1 analiz eden bilim insanlarinin tiiketici giliven
verisiyle cari ve gelecekteki tiiketici davraniglarini agiklamada vaka olarak ele
alinmistir. Bu siiregte tiiketici giiven diizeyindeki diisiis ile tiiketim harcamalarinda
yasanan diisiis arasinda baglant1 oldugu savunulmustur (Vuchelen, 2004/Topuz, 2014,
s.244).

Ulkelerin mali politikalari; makroekonomik gelismeler ve makroekonomik
degiskenlere yonelik gelecek seyir tahminleri dogrultusunda olusturulmaktadir.
Tiiketim harcamalar1 anilan degiskenlerden biridir. Ayrica Gayri Safi Yurti¢i Hasilada
(GSYIH) yiiksek bir paya ve alt kalemlerin ekonomiye iliskin sagladig bilgiye bagl

olarak para, maliye ve kalkinma politikalarinda s6z sahibi kamu kurum/kuruluglar ile
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iiretimi planlayan ekonomi birimleri tarafindan yakindan takip edilen bir degiskendir

(Ozdemir, 2013, s. 1).

GSYIH, tiiketicilerin duygu ve diisiincelerinin yam sira psikolojik, toplumsal
ve/veya siyasi unsurlardan etkilenmektedir. Anilan faktorlerin yaninda ticarete konu
olan mallarin fiyatlari, sanayi iretimi, doviz kurlar1 ve enflasyon gibi birgok
makroekonomik degiskenden etkilendiginden, endeks ayni zamanda tiiketicilerin
gelecege iliskin beklentilerini de gosteren bir ekonomik sinyal gorevini gérmektedir

(Arisoy, 2012, s.305).

Tiiketici ve yatirimcr giiveninin reel ekonomiyi etkileyip etkilemediginin
belirlenmesine ydnelik uzun siiredir devam eden bir ilgi bulunmaktadir. Ozellikle
ABD'deki tiiketici giiven anketlerinin aylik agiklamalari, gelecekteki tahmin edilebilir
ekonomik faaliyetlerin en ¢ok izlenen gostergelerinden olmustur (Adrangi ve Macri,
2010, s. 1). Tiketici duyarlilik endeksi giliniimiizde tiiketici giiven endeksi olarak
adlandirilmakta ve tiiketicilerin olagan durumla ilgili degerlendirmelerini ve ileriki
donemlere iligkin  beklentilerini  aktaran ekonomik bir goOsterge olarak
nitelendirilmektedir. Ozellikle tiiketimin milli gelirdeki pay1 yiiksek olan ve buna baglh
olarak tiiketimin biiylimenin ana kaynagi sayilan iilkeler i¢in tiiketici giiven endeksi

onemli gostergelerden biri olarak goriilmektedir (Topuz, 2009/ Mermer, 2014, s.1).

Tiiketici gliven anketlerinin, simdiki ve gelecekteki tiiketim harcamalarina
yansiyan psikolojik nedenleri yakaladigi genel olarak kabul gérmektedir. Bu nedenle,
finansal analistler diizenli olarak tiiketici giivenindeki degisiklikleri hisse senedi
fiyatlarindaki oynakligin temel belirleyicisi olarak degerlendirmektedir. Analistler
ayrica tiiketici gliveni, tiiketici harcamasi ve sirket sermayesi harcamalar1 arasinda
iliski oldugunu savunmaktadir. Ancak, tiiketici giiven anketleri ile tiiketim harcamalari
arasinda iliski kurmak isteyen birgok deneysel caligmanin bulgular1 karisiktir. Son
yillarda, tiiketici giiven diizeyi ile tiiketim harcamalar1 arasindaki iliski, jeopolitik
olaylar, yani biiylik sirket muhasebe skandallari, kiiresel finansal krizler ve kiiresel
etkilerle savaslar 1s1¢inda giderek daha fazla 6nem kazanmustir (Adrangi ve Macri,
2010, s. 2-3).

"Tiiketici Giiven Endeksi ve Tiiketim Harcamalar1 Arasindaki iliskinin Analizi"

baslikli bu tez ¢aligmasin temel amaci, Tirkiye’de tiiketici giiven endeksiyle tiiketim
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harcamalar1 arasindaki iligkiyi incelemektir. Bu iligkinin durumuna ve derecesine gore
tiikketicilerin tiiketim harcamalarinda nasil bir degisimin oldugunu ortaya koymak ve bu

degisimi acgiklamaktir.

Calisma giris ve sonug¢ boliimleriyle birlikte bes boliimden olugmaktadir.
Birinci boliimde; tiikketim, tiiketici, tiiketici giiven endeksi kavramlari ve tiiketici gliven

endeksine neden ihtiya¢ duyuldugu acgiklanmastir.

Calismanin ikinci boliimii literatiir taramasina ayrilmistir. Literatiir taramasi ele
alman konunun tarihsel gelisimi seklinde verilerek, gelinen noktada tiiketici giiven
endekslerinin tiikketim harcamalar1 iizerindeki etkisinin daha 1iyi kavranmasi

amagclanmaktadir.

Uciincii béliimde, Tiirkiye’de ve diinyada tiiketici giivenini 6lgmek igin
kullanilan &lgekler hakkinda bilgi verilmistir (Michigan Universitesi Tiiketici Giiven
Endeksi, Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksi, Avrupa Birligi Tiiketici Giiven
Endeksi ve Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi-Tiirkiye Istatistik Kurumu Tiiketici

Giiven Endeksi). Ayrica tiiketici giiven endeksini belirleyen faktorler agiklanmigtir

Calismanin dordiincii boliimiinde, tiiketim harcamalar1 ile ilgili temel ve
modern tiiketim teorilerine deginilerek, tiiketici gliveni ile tiiketim harcamalar

arasindaki iligkinin teorik ¢ergevesi agiklanmistir.

Besinci boliimde, tiiketici giiven endeksi ile tiikketim harcamalar1 verileri analiz
edilmistir. Tiketici giiven endeksi ile tiiketim harcamalar1 arasinda korelasyon ve

regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonucunda ulasilan bulgular a¢iklanmastir.

Sonug boliimiinde, elde edilen bulgular degerlendirilerek tiiketici giiven endeksi
ile tiiketim harcamalarindaki degisimler agiklanmis ve yorumlanmstir. Tiiketici gliven
endeksindeki degisimlerin tiikketim harcamalarindaki dagilim {izerinde etkileri dikkate

alinarak gelecek donemlere iliskin degerlendirmeler yapilmistir.
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IKiNCi BOLUM

LITERATUR TARAMASI

Luhmann’a gore giiven, bir kisinin, kars1 tarafin adil, ahlak kurallarina uygun
ve Ongoriilebilir sekilde davranacagma olan inancidir (Aktan ve Coban, 2008, s.1).
Giivenilirlik ise birinin baska bir kisiye, kuruma veya kurulusa giivenmesine yol acan
onciil birikmis algisal deneyimlerdir. Bir organizasyon yapisi olarak giivenilirlik,
orgiitsel gilivenilirlik, baska bir kisiye karsi algilanan bir dizi kisisel ve etik gorevi
iceren kisilerarasi giivenilirlikle yakindan ilgili ancak farkli gorevler de icermektedir.
Bunlar yetkinlik, kalite giivencesi, etkilesimsel incelik/nezaket, prosediirel tarafsizlik,
bilgilendirme yiikiimliligi, yasal uyum ve mali dengedir (Caldwell ve Clapham,
2003, 5.351-352),

Giiven, saglikli ve giicli bir toplumun olusturulmasinda yadsinamayacak
toplumsal bir sermayedir. Arkadaslik, ebeveynlik gibi bireyleraras iligkilerde, devlet-
birey iligkisi gibi kisi ile kurumlar arasi iliskilerde ve orgiit i¢i yatay ve dikey insani
iliskilerin yonetilmesinde giiven ¢ok dnemlidir. Kisilerin kendi i¢lerinde daha saglikli
iligkiler kurmasinda kilit bir 6neme sahip olan giiven, orgiitler agisindan ise basari ve

performansin en temel unsurlarindan biridir (Aktan ve Coban, 2008, s.8).

Tiiketici Giiven Endeksi anketlerinin karsilastirildigi, endekslerin gelecege
doniik tahmin giliclinlin arastirildigl, satin alma davranigt {izerindeki etkisinin
incelendigi pek ¢ok arastirma yapilmistir. Bu tiir aragtirmalarin bazilari hakkinda bilgi

vermek alandaki ¢alismalara iligkin goriis olusturmasi bakimindan yararl olacaktir.

Howrey, Michigan Universitesi Giiven Endeksi biiyiimesi ile tiiketim
harcamalar1 biliylimesi arasindaki iligkiyi incelemistir. Aylik veriler ile yapilan
tahminlerde, tiiketici gliveni bilylimesinin tiiketim harcamalar1 biiylimesi i¢in yaptigi
nokta tahminlerde hem istatistiksel hem de ekonomik agidan anlamli oldugunu
gostermektedir (Horwey, 2001, s.204).
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Acemoglu ve Scott’un yaptiklari caligmada tiiketici gliveninin Ol¢iisii olarak
1974 yilinda Gallup tarafindan gergeklestirilen ve AET tarafindan yaptirilan bir anket
secilmistir. Tiiketicilere toplamda on iki soru sorulmus, ancak tiiketime en uygun bes
sorudan olusan bir alt gruba odaklanilmigtir. Sorulara verilen yanitlar - 1 ile + 1
arasinda derecelendirilmektedir. Kullanilan genel tiiketici giiven Ol¢iisii, bes soruya
verilen yanitlarin basit bir ortalamasidir. Bu sorular: "Genel ekonomik kosullarin son
12 ayda nasil degistigini diisiiniiyorsunuz?", "Oniimiizdeki on iki ay boyunca genel
ekonomik kosullarin nasil degisecegini diisiiniiyorsunuz?", "Hanehalkinizin mali
durumunun son 12 ayda nasil degistigini diisiiniiyorsunuz?", "Hanehalkinizin mali
durumunun 6nlimiizdeki 12 ay i¢inde nasil degisecegini diisiiniiyorsunuz?" ve "Biiyiik
bir satin alma yapmak i¢in iyi bir zaman mi1?"dir Sonug olarak tiiketici giiven endeksi
ve tiiketim harcamalar1 arasinda bulunan yiiksek korelasyonun, giiven gostergelerinin
tiketim i¢cin es donemli degisken olarak kullanilmasina imkan saglayabilecegi

belirtilmistir (Acemoglu ve Scott, 1994. s. 2).

Bir diger arastirmada; giliven gostergelerinin ¢esitli makroekonomik
degiskenlerle (gelir, konut serveti, igsizlik, enflasyon) yapilan testlerle gelecek donem
gelirini tahmin etmede rastlantisal gostergeler olduguna vurgu yapmistir (Acemoglu ve
Scott, 1994. s. 17-18). Bu gostergelerin gelecekteki gelir artisini da 6ngérmelerinden
dolay1 REPIH (Rational Expectations Permanent Income Hypothesis) kullanarak
rasyonellestirilebilecegini ifade etmistir. Gelecekteki geliri tahmin etme yetenegi
(diger makroekonomik degiskenlerin tahmin igerigine ek olarak) nedeniyle giiven
gostergelerinin tiiketicilerin 6zel bilgilerini yansittigini kaydetmistir. Bu duruma ek
olarak, REPIH’in aksine giliven gostergelerinin tiikketim i¢in de Oncii bir isaret
oldugunu belirtmislerdir. Arastirmalarinda REPIH'in yalmizca giiven gostergeleri
nedeniyle reddedildigini ve REPIH'in reddedilmesinin gelire veya diger degiskenlere
kars1 asir1 duyarliliktan kaynaklanmadigini ifade etmislerdir. Acemoglu ve Scott,
giiven gostergelerinin roliiniin (giiven kosulundaki (confidence term) sabit bir katsayisi
nedeniyle) kusurlu sermaye piyasalarinin varligindan kaynaklandigina dair higbir kanit

bulamadigini kaydetmistir.

Alana Garner, tiiketici giiven endeksi ile dayanikli mal (otomobil, beyaz esya
v.h.) tiketim harcamalar1 arasindaki iliskiyi incelemistir. Bayesyen Vektor Ardigik

Baglanimli model kullanarak yaptigi testler sonucunda tiiketici giiven endekslerinin
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normal kosullarda dayanikli mal tiiketim harcamalarini tek basina agiklayamadiklari
sonucuna ulagmistir. Ancak tiiketici gliven endeksinde meydana gelen beklenmedik
olaganiistii durumlarda tiiketimi tahmin etmede fayda sagladigini ifade etmistir

(Garner, 1991, s.68).

Brigitte Desroches ve Marc-Andre Gosselin yaptiklart ¢alisma ile tiiketici
giiven endekslerinin ABD'deki toplam tiiketici harcamasini tahmin etmedeki islevini
incelemistir. Desroches ve Gosselin bazi arastirmacilarin, endekslerin biiyiik ekonomik
veya politik sok donemlerinde yardimci olabilecegini ifade ettigini hatirlatmistir. Bu
donemler genellikle tiiketici giivenindeki yiiksek volatilite ile iliskilendirilmistir.
Giiven konusunda yasanan biiyiik dalgalanmalarin, tiikketimin bir gostergesi olabilecegi
distintilmistiir. Sadece biiylik giiven degisimlerinin harcamalar1 etkileyebildigi bir
tiketim fonksiyonunu tahmin etmeleri ve bu olasilig1 analiz etmeleri, Desroches ve
Gosselin'in yaptig1 ¢calismanin 6zgiin yoniinii olusturmaktadir. Arastirma neticesinde
ekonomistlerin ve tahmincilerin, 6zellikle yiiksek ekonomik veya politik belirsizlik
zamanlarinda tiikketici giivenine dikkat etmesi gerektigi vurgulanmistir (Desroches ve

Gosselin, 2002, s.5).

Wilcox, yaptig1 calismada ilk olarak tiiketim ve tiiketimin alt kalemlerinin
(gelir, servet, faiz oranlari ve enflasyon) ilk dort gecikmeli degerleri lizerinde
regresyonun yapildigi baz model gelistirmistir. Bu modele agiklayict degiskenler
olarak Michigan Universitesi Giiven Endeksi ve alt kalemlerini eklemistir. Tiim
sorulara iliskin endeksleri regresyonda birlikte kullanmis ve bu durumun 1 ¢eyrek
ilerisi i¢in yapilan dayanikli olmayan mal ve hizmet harcamalari biiyiimeleri
tahminlerini iyilestirdigini ifade etmistir. Ayrica 4 g¢eyrek sonrasi i¢in, Once sadece
toplam endeksi, daha sonra ayr1 ayr1 endeks alt kalemlerini, ve en son olarak tiim alt
endeksleri birlikte baz modele ekleyerek toplam tiikketim harcamalari ve alt harcama
kalemleri icin ayr1 ayr1 regresyon analizleri uygulamistir. Giliven endekslerinin
katsayilarinin  F-istatistiklerinin toplam tiiketim, dayanikli ve dayaniksiz mallar,
motorlu tasitlar ve hizmet harcamalar1 bliylimeleri i¢in %5’°lik giivenilirlikte anlamh

oldugu sonucuna ulasmistir (Wilcox, 2007/ Ozdemir, 2013, s. 17) .

Tunali ve Ozkan (2016: 54), tiiketici fiyat endeksiyle tiiketici giiven endeksi

arasindaki kisa ve uzun zamanl iliskilerin analizini yaptiklar1 ¢alismalarinda iki temel
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degisken belirlemistir: Tiiketici giiven endeksi ve tiiketici fiyat endeksi. Anilan
degiskenlerin her biri i¢in 2004:01-2015:12 dénemini kapsayan aylik frekansta 144
gbzlem aracilig ile olusturulan veri seti kullanilmistir. Elde edilen ampirik bulgular
neticesinde tiiketici giiven endeksiyle tiiketici fiyat endeksi arasinda uzun dénem
iliskisi oldugu tespit edilmistir. Kisa donemde ise; tiiketici fiyat endeksinden tiiketici

giiven endeksine bir nedensellik iliskisi oldugu goriilmiistiir.

Hursit Giines ve Sadullah Celik, kriz 6ncesi donemde gelismekte olan bir pazar
icin iki ampirik arastirma grubu olan tiiketici duyarliligi yazinm1 ve finansal piyasa
degiskenleri yazinini bir araya getirmek amaciyla bir ¢alisma yapmistir. Gelismekte
olan pazarlarda, hane halklarmin gegim seviyesine yakin yasadiklarini ve tasarruf
amactyla neredeyse hi¢ fon saglamadiklarin1 6ngérmiislerdir. Bu nedenle, gelecegin
riskli degil belirsiz olduguna yonelik inanglarimi ifade etmiglerdir. Bu tiir
ekonomilerde, hane halkinin anket sorularmi yanitlamasi, gelecekteki tiiketim
yollariin (ve biiylimenin) beklentileri yerine ge¢cmis bilgilere ve mevcut ekonomik
goriinime bagli olmasi gerektigini varsaymiglardir. Tiiketici duyarliliginin faiz
oranlari, doviz kurlart ve borsa endeksi gibi yiiksek frekansli finansal piyasa
degiskenleri ile modellenmesi gerektigini kaydeden Giines ve Celik, bu iliskiyi
Tiirkiye'nin gelismekte olan ekonomisi i¢in kullanmigtir. Ocak 2003 - Aralik 2007
donemine ait haftalik veriler kullanilan bu ¢aligsma ile tiiketici gliveni ve ilgili finansal
piyasa degiskenleri arasindaki esbiitiinlesmenin varligt ampirik olarak gosterilmistir.
Buna bagli olarak, gelismekte olan piyasalarda tiiketici giiven endeksi, sadece
ekonominin gelecegi hakkinda tiiketici duyarliligini yansitmaktan ziyade finansal
piyasalarin bilgi igerigine bagl i¢ kaynakli (endogenous) bir degisken olarak
goriilebilir. (Giines ve Celik, 2009, s.1).

Sadullah Celik c¢aligmasinda, tiiketici duyarliligiin islevsel kimligini
degerlendirmektedir. Celik ¢alismasinda tiiketici giivenini i¢ kaynakli (endogenous)
degisken olarak modellemis ve Mishkin'in 1978 tarihli ¢aligmasina benzer bir ¢alisma
tasarlamigtir.  Ayrica, tiiketici gilivenindeki degisikliklerin reel ve nominal
degiskenlerden olusan dort ana grup tarafindan agiklanabilecegini ongdérmiistiir. Bu
degiskenler: 1) Biiylime oranin1 6lgen ekonomik degiskenler (sinai iiretim veya alt
sektorleri gibi), 2 ) Finansal piyasa degiskenleri (borsa endeksi ve doviz kurlar1 gibi)

3) Isletme egilimi anketi sorulari, 4) Ilgili diger dis degiskenler (petrol fiyatindaki
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degisme gibi). Calismanin ampirik bulgulan tiiketici glivenindeki hareketlerin doviz
kurlarindaki degisikliklere, borsa endeksine, imalat sanayi endeksine ve is ortamindaki
egilim ile oOlglilen beklentilere bagli oldugunu gostermektedir (Celik, 2010, s.121-
122).

Ocak 2005-Ocak 2012 tarihleri arasindaki aylik veriler ile Tiirkiye'de tiiketici
reel kesim gliven endeksinin reel ekonomi {izerinde etkisi olup olmadigin1 ampirik
olarak incelemek amaciyla iki kesimin giiven endeksleriyle istihdam, hisse senedi
piyasasi, tiiketim harcamalar1 ve liretim degisimlerinin siire¢ i¢inde birbiri ile olan
etkilesimleri ve soklarin etkileri iki degisik VAR modeli ile analiz edilmistir. Iki farkli
model {izerinden yapilan analiz neticesinde gliven endeksinin Onemli makro

degiskenleri etkiledigi sonucuna varilmistir (Arisoy, 2012, s. 304).

Aslanoglu ve Celik, CNBC-e¢ tiiketim ve imalat sanayi iiretim endekslerinin
Tiirkiye’deki ekonomik biiylimeyi tahmin edebilme giiciinii analiz etmislerdir.
Caligmada yer alan tiiketim endeksi, imalat sanayi liretimi ile ulusal gelir verilerinin
tamaminin duragan olmadigi ADF, KPSS, Schmidt ve Philips testleri yapilarak
belirlenmistir. Johansen-Juselius esbiitiinlesim testi uygulanmistir. Yapilan analiz
sonucunda milli gelir ve tiikketim endeksi ile milli gelir ve imalat sanayi {iretimi
arasinda uzun donemli bir iliski oldugu gorilmistiir. Milli gelirdeki degisimin yiizde
yedisinin tiikketim endeksi tarafindan aciklanabildigi kaydedilmistir. Aslanoglu ve
Celik'e gore tiiketim endeksi, Tirkiye’de tiiketim harcamalart i¢in erken uyari
verisidir. Bu bakimdan ekonomik biiyiime i¢in dikkate deger bir gostergedir

(Aslanoglu ve Celik, 2010/ Ozdemir, 2013, s. 23).

Ozdemir, tiiketici giiven endeksi ile tiiketim harcamalar1 arasindaki iliskiyi
inceledigi calismasinda tiiketici gliveninin tiiketim harcamalar1 Ongoriilerine katki
saglaylp saglayamadigini test etmistir. Caligmada analiz yontemi olarak Kismi En
Kiigiik Kareler regresyon yontemi kullanilmigtir. Oncelikle toplam tiiketim harcama ve
alt harcama kalemlerinin yalnizca makroekonomik degiskenlerle ongiiriildiigii bir baz
model gelistirilmistir. Daha sonra bagimsiz degisken olarak tiiketici giiven endeksi ve
alt endeksler de eklenmis ve tiiketici gliveninin 6ngdrii modeline katkisinin olup
olmadig1 belirlenmeye calisilmistir. Analiz sonuglarina gore; tiiketici giiven endeksinin
ulasim ve haberlesme, saglik, giyim ve ayakkabi harcamalari, konut, su, elektrik, gaz

ve diger yakit harcamalari, lokanta ve otel harcamalari, eglence ve kiiltiir harcamalari
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ve son olarak mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri harcama kaleminin

ongoriilmesinde katkis1 oldugu sonucuna ulasilmistir (Ozdemir, 2013, 5.47-59)

UCUNCU BOLUM

TUKETICi GUVENI VE TUKETICi GUVEN ENDEKSLERI

Ekonomide temel iki olgu iiretim ve tiiketimdir. Tiiketimin ger¢eklesmesinde
ise tiiketicilerin giiven algis1 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu boliimde tiiketici gliveni ve

tiikketici gliveninin belirlenmesinde ve 6l¢iilmesinde kullanilan dlgekler agiklanmistir.

3.1. TUKETICi GUVENI

Tiiketici giiveni kavrami 6znel bir kavramdir. Bu kavram tizerinde hemfikir
olunan tek bir tanim ve tiiketici giivenini 6lgmek i¢in kabul edilen tek bir yontem
bulunmamaktadir (Merkle, Langer ve Sussman, 2004, s.4). Tiiketici giiveni,
tilkketicilerin tasarruf ve harcamalariyla ifade edilen ekonominin performansiyla ilgili
iyimserligin bir dl¢iisiidiir (Ozpmnar ve Ozman, 2017, s.3). Her ne kadar bazi
noktalarda farklilagsa da genel olarak faiz oranlari, enflasyon ve igsizlik gibi ekonomik

degiskenler dogrultusunda degismektedir (Fisher ve Statman, 2003, s. 115-116).

Ekonomik kosullarin kamuoyu ile ilgili kisa bir ifadesi olan tiiketici giiveni,
yakindan izlenen ve ¢ok tartisilan bir ekonomik gostergedir. Nitekim, politika yapicilar
ve ekonomistler, yararli bir ekonomik tahmin araci olarak degerlendirdikleri tiiketici

giivenini yakindan takip etmektedir (Merkle, Langer ve Sussman, 2004, s.3).

Garner’e gore tiiketici giliveni, konvansiyonel makroekonomik degiskenler ile
giiclii bir iliski i¢indedir. Tiiketicilerin duygu ve diisiincelerinin psikolojik, toplumsal
ve siyasi unsurlara ek olarak milli gelir, emtia fiyatlari, doviz kurlari, sanayi {iretimi ve
enflasyon gibi bircok ekonomik unsurdan etkilendigini savunmustur (Garner, 1991/

Topuz, 2011, s.54).

Tiiketici gliveni esas olarak bireylerin algiladiklar1 giliven beklentisinin
zeminini olusturmaktadir. Diger taraftan kisisel diinyalarinda edindikleri deneyimler

(mikro) ve yasadiklari iilkenin ve toplumun ekonomik gostergeleri (makro) bu giiven
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algisin1 etkilemektedir. Ekonomi teorisi bakimindan tiiketici giiveni kavramsal olarak
mikro iktisat alaninda degerlendirilse de, dolayli bir bigimde bu giiven algisinin
olusmasinda makro ekonomik gelismeler de etkili olmaktadir (Besel ve Yardimciglu,

2016, 5.476).

Tiiketici talebi ve tiiketici giiveni kavramlara iliskin iki unsur
arastirtlmaktadir:  Bunlardan  ilki  tiiketici  talebinin  tiiketici  giivenindeki
degisikliklerden dogrudan etkilenip etkilenmedigidir. Ikincisi ise; tiiketici giiveninin
tiiketici talebini etkileyen gelir, servet ve faiz oranlarindaki degisiklikleri yansitip
yansitmadigidir. 2008 yilinda tiiketici giiveninin azalmasimin 2009 yilinin GSYH'sina
etkileri tahmin edilmis ve 2009 yilindaki diisiisii biiylik ol¢lide agikladigr goriilmiistiir
(Heim, 2003, s.1).

Birgok iktisat¢1 tiiketici gliveninin i¢ kaynakli (endogenous) oldugunu ve
mevcut makroekonomik kosullarin bir yansimast oldugunu diisliniirken, digerleri
Keynes’in hayvan ruhu nosyonuna paralel olarak, ekonomik degiskenler tarafindan
yakalanmayan psikolojik faktorlerin tiiketicilerin kararlarini etkileyebilecegini iddia
etmektedirler. Keynes'in goriisiinii destekleyen ekonomistlere gore tiiketme istegi

tiiketimi etkileyen 6nemli bir faktor olabilmektedir (Desroches ve Gosselin, 2002, s.1).

Tiiketim konusunda psikolojik bir yaklasima Katona Onciililk etmistir.
Katona’nin goriisiine gore, tiiketici harcamalar1 hem kapasitenin hem de tiiketme
isteginin bir fonksiyonudur. Bu paradigmada tiiketim, bireylerin gelecekteki finansal
durumlart konusunda sahip olduklar1 glivene baglidir. Psikolojik teorinin temel tasi,
tiketme isteginin yalnizca tiiketicilerin ekonomik degiskenlere verdigi tepkiyle
aciklanamamasidir. Onlarin satin alma istekleri, siyasi krizler veya savaglar gibi
tahmin edilemeyen veya ekonomik olmayan faktorlerden de etkilenmektedir. Bu
goriige gore, glivende yasanan bir diisiis tek basina ekonomik degiskenler tarafindan
ongoriilemeyen bir sekilde tiiketimde de diisiise neden olabilmektedir (Katona, 1975/
Desroches ve Gosselin, 2002, s.3).

Tiiketici giliveni, tiiketici giiven endeksleri ile olgiilmektedir. Tiiketicilerin
katilimlar1 ve degerlendirmeleri ile gerceklesen tiiketici gliven endeksi, bu ¢alismanin

temel dayanak noktas1 olmas1 acisindan 6nem tasiyan bir olgudur.
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3.2. TUKETICi GUVEN ENDEKSI

Tiiketici gliveni ve bunun finansal etkinlikler {izerindeki etkisi yatirimcilardan
ekonomistlere ve hatta politika yapicilara kadar genis bir kitlenin ilgisini ¢ekmektedir.
Bu iki unsur arasindaki iliski son yillarda siklikla arastirilmistir. Tiiketici giiveni;
tiikketicilerin halihazirdaki durumlari ile ilgili goriislerini ve gelecege dair beklentilerini
aktaran ekonomik bir gosterge olarak tamimlanan Tiketici Giliven Endeksi ile
Ol¢iilmektedir (Eylipoglu ve Eyiipoglu, 2018, s.236). Bir diger tanimlamaya gore
tilkketici gliven endeksi, nihai tiliketici olarak da isimlendirilen hanehalk: ile

gerceklestirilen anket ¢calismasinin sonuglaridir (Tunali ve Ozkan, 2016, s.55).

Giiven endeksleri makroekonomik degiskenlerin ve psikolojik unsurlarin bir
sentezi olarak degerlendirilmektedir (Locamo ve Parigi, 1997/ Ozpmar ve Ozman,
2017, s.3). Diger taraftan finansal birimlerin gliven seviyeleri sosyal bir sermaye

olarak nitelendirilmektedir (Fukuyama, 2000/ Ozpinar ve Ozman, 2017, s.3).

Tiiketicilerin, {ilkelerin ekonomisi ile ilgili degerlendirmelerine tiiketici giiven
endeksleri ile ulasilabilmektedir. Bu endeksler iilkelerdeki ekonomik gelismeleri
yakindan takip etmek i¢in kullanilan onciil bir gosterge olarak degerlendirilmekte,
ekonomik gelismelere 6nemli degerler iiretmektedirler. Bu durum degerlendirildiginde
tilkketici giiven endekslerinin takibi, Tiirkiye icin de dikkate alinacak endekslerden biri
olarak goriilmektedir. Tiiketici giiveni olgusu, akademik olarak psikolojik ekonomi
alan1 i¢inde ele alinmaktadir. Bu bakis agis1 iginden degerlendirilen olgu, hane halki
satin alma davranislarinin satin alma giicli ve satin alma ydniine iligkin isteklilige bagh
oldugunu kabul etmektedir (Katona, 1968/ Tunali ve Ozkan, 2016, s.55). Tiiketici
giiveni ile ekonomik gelismeler iligskilendirilmis ve ekonomik biiyiiklikler tahmin
edilmistir. Tiiketici giiveni, ileriki donemlere iligkin geliri tahmin etmede ve hanehalki

harcamalarini 6ngérmede kullanilan bir ara¢ olmustur (Kandir, 2006, s.217).

Tiiketici giivenin 6l¢iilmesinde tiiketici egilimlerini izlemeye agirlik verilmistir.
Tiiketici giivenine odaklanmak, tiikketimin standart teorik yaklasimi REPIH ile uyumlu

goriinen ileriye dontik bir yaklasimi ortaya koymaktadir (Acemoglu ve Scott, 1994, s.

1),
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3.3. TUKETIiCi GUVEN ENDEKSLERI

Tiiketici gliven endeksleri, i¢ talebe ve ekonomik biiyiimeye iliskin 6nemli bir
gostergedir ve degerinin 100in altina inmesi, ekonomik biiylime beklentisinin
zayifladigi durumlarda tiiketicinin harcama yoneliminde azalma olacaglr yoniinde
beklenti olusmasina sebebiyet vermektedir. Bu durumda tiiketici harcamalarinin
artirtlmasina yonelik para politikalar1 uygulanmaktadir. Ote yandan, bu deger esigini
(100 degeri) ¢ok fazla astig1 durumlarda ise; tiiketicinin ekonomik biiylime ile ilgili
beklentisinin ve iyimserliginin yiiksek oldugu diisiiniilmektedir. Bu iyimserlik halinde

ise; tasarruf politikalar1 devreye alinmaktadir (Aydemir, 2016).

Tiiketici giiven endeksleri ekonomiyle ilgili diger verilerden daha Once
olusturulabilen ve agiklanabilen veriler sunmasi nedeniyle ayrica 6nemlidir. Bu sayede
ekonomiye iliskin istenmeyen/olumsuz egilimleri Onceden saptamaya ve gerekli

onlemlerin alinmasina imkan sunmaktadir (Ozdemir, 2013, 5.72).

Ancak tiiketici giliveninin politik 6nemi genis capta kabul edilirken, bazi
yorumcular tliketici giivenini tamamen ekonomik bir gosterge olarak Olgmenin ve
bildirmenin faydasini sorgulamislar, anlami1 veya degeri konusunda siliphelerini dile
getirmislerdir. Ayrica giliven anketleri de son zamanlarda igerdikleri soru tiirleri ve
cevap kategorileri i¢in metodolojik gerekgelerle elestirilmistir. (Merkle, Langer ve
Sussman, 2004, s.3).

Calismanin  bu  boliimiinde, tiiketici  gliven anketleri ve bunlarin

degerlendirilmesi sonucu olusturulan tiiketici giiven endeksleri agiklanmustir.
3.3.1. Michigan Universitesi Tiiketici Giiven Endeksi

En uzun siiren giiven arastirmasi olan Michigan Universitesi Tiiketici Anketi,
yillik olarak 1946 yilinda baslamistir. 1952 yilinda ii¢ aylik bir programa ge¢ilmis,
ayni y1l Tiiketici Giiven Endeksi olusturulmus ve 1978 yilinda aylik periyodlar halinde
yapilmaya baglanmstir. (Merkle, Langer ve Sussman, 2004, s.5-6).

Michigan anketleri, tiiketici tutum ve beklentilerini arastiran 50 temel soru
icermektedir. Orneklem grubu tiim ABD'deki haneleri temsil etmek i¢gin tasarlanmistir
ve telefonla goriisiilen en az 500 katilimc1 igermektedir (Fisher ve Statman, 2003: 116;
Curtin, yy). Michigan Universitesi tarafindan yiiriitiilen anket calismasina Bloomberg

finansal destek saglamaktadir. Ankette katilimcilara yoneltilen 50 soru ile
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makroekonomideki potansiyel degisiklikleri degerlendirmek amaclanmaktadir

(Michigan Universitesi, yy).

Analizler genellikle tiiketici  glivenine, ekonomik dalgalanmalarin
belirlenmesinde birincil rol bigmektedir. Benzer sekilde 1965 gibi erken bir tarihte
Adams ve Green, Michigan Universitesi endeksinde yer alan bilgilerin, standart devlet
istatistiklerinde yer alan istihdam ve finansal kosullar hakkindaki bilgilerle gakistigini

tespit etmistir (Desroches ve Gosselin, 2002, s.1).

Anket sorular1 ankete katilan bireylerin kendileri ve aileleriyle ilgili
degerlendirmelere ek olarak iilkede cari donemde uygulanan ekonomi politikalarinin
giivenilirligi, beklenen enflasyon orani, konut faiz oranlari, piyasalarin durumu ve
igsizlik gibi makroekonomik degiskenlerle ilgili diislincelerini de kapsamaktadir

(UMSRC, 2011/Mermer, 2014, s.6).
3.3.2. Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksi

Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksi (The Conference Board Consumer
Confidence Index) ilk kez 1967 yilinda iki ayda bir yapilan anket ile uygulanmaya
baglanmistir. 1977 den itibaren ise aylik olarak gerceklestirilmektedir (Merkle, Langer
ve Sussman, 2004, s.6). Konferans Kurulu anketi tiim ABD'deki haneleri temsil etmek
icin tasarlanmistir. Anket sorular1 5.000 haneye gonderilmekte ve sonuclar yaklasik

3.500 yanit1 temel almaktadir (Fisher ve Statman, 2003, s. 116).

Michigan Universitesi tarafindan yaymnlanan Tiiketici Giiven Endeksi ve
Konferans Kurulu tarafindan yayimlanan Tiiketici Giliven Endeksi, Amerika Birlesik
Devletleri'nde tiiketici giiveninin en ¢ok takip edilen iki Olgiistidiir (Desroches ve
Gosselin, 2002, s.1). Ankette mevcut ekonomik duruma iliskin iki, gelecege yonelik
beklentiler ile ilgili {ic soru yer almaktadir. Anilan iki endekste de mevcut ekonomik
kosullara verilen agirlik yiizde 40 diizeyindedir. Her iki endekste de bes temel soru

bulunmaktadir (The Conference Board, 2011, s. 3):
- Tiiketici Giiven Endeksi: Bes endeksin ortalamasi
- Mevcut Durum Endeksi: 1 ve 2. sorularin endeks ortalamasi

- Beklenti Endeksi: 3, 4 ve 5. sorularin endeks ortalamasi (The Conference
Board, 2011, s.3).

27



Bram ve Ludvigson yaptigi caligmalarda Konferans Kurulu Tiiketici Giiven
Endeksinin daha yiiksek tahmin giiciine sahip oldugunu tespit etmistir. Bram ve
Ludvigson'a gore, Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksindeki mevcut durum
sorular1, igsizlik oranlarmma ve iicret/maas Odemelerine duyarliyken; Michigan
Universitesi Giiven Endeksi ekonomideki giincel degisimleri yansitmaya meyillidir

(Bram ve Ludvigson, 1998/ Ozpinar ve Ozman, 2017, s.6).

Tiiketici giiven anketleri hane halkina her ayin ilk giinii ulasacak bicimde
gonderilmektedir. ilk tahminler yapildiktan sonra ulasan cevaplar ayin son tahminlerini

yapmak icin kullanilmakta ve elde edilen son tahminlerse bir sonraki aya ait verilerle

birlikte agiklanmaktadir (Mermer, 2014, s.8).

Iki endeks uzun vadeli performanslari bakimindan karsilastirildiginda ise;
Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksinin ekonomideki genislemenin igsizligin
diistiigii ve biiylimenin olgunlastigi son asamalarinda gecikmeli bir bigimde yiiksek
seviyeye tirmandigi ifade edilebilmektedir. iki endeks volatilite baglaminda da
farklilik gostermekte; Konferans Kurulu Tiiketici Giiven Endeksinin, Michigan
Universitesi Giiven Endeksine nazaran daha genis bir bantta dalgalandig

sdylenebilmektedir (Ozpmar ve Ozman, 2017, s.7).

3.3.3. Avrupa Birligi Tiiketici Giiven Endeksi

Ortak Uyumlastirilmis AB Is ve Tiiketici Arastirmalart Programi (The Joint
Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys-BCS) 15 Kasim 1961
tarihli Komisyon karar1 ile baslatilmistir. ilk anket 1962 yilinda yapilan imalat
endistrisindeki uyumlagtirillmis is anketidir. O zamandan beri programin sektor
kapsami oldukca genislemistir. BCS programi, 1966 yilinda, insaat sektoriine ve imalat
sektorlindeki yatinm planlarina, 1972 yilinda tiiketicilere, 1984 yilinda perakende
ticarete ve 1996 yilinda hizmetler sektoriine genisletilmistir (Avrupa Komisyonu,
2016, s. 2).

BCS, Komisyonun Ortak Uyumlastirilmis AB programinin (Commission's
Joint Harmonised EU programme) bir unsurudur. BCS, mevcut ekonomik faaliyetler
ve girisimciler ve tiiketiciler gibi ekonomik aktorlerin goriislerine dayanan bakis agilar
hakkinda genis bir bilgi yelpazesi sunmaktadir. Saglanan bilgiler ekonomik goézlem,

kisa vadeli tahmin ve ekonomik arastirma igin esastir. Anket verileri, ekonomik
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dongiideki kirilmalarin  tespitinde de kullanilmaktadir. Bunlar, yalnizca uzun
gecikmelerden sonra genellikle mevcut olan resmi istatistiklerin kilit bir tamamlayicisi

konumundadir (EUROSTAT, 2019)

12 Ekim 2006 tarihli AB Resmi Gazetesinde yayimnlanan "Ortak
Uyumlastirilmis AB Is ve Tiiketici Arastirmalar1 Programi” baslikli anlasma metninde
Avrupa Komisyonunun hem ulusal hem de Topluluk diizeyinde AB makamlarini, iiye
devletleri ve cesitli ekonomik ajanlari ekonomik durum ve beklentiler konusunda
bilgilendirmede 6nemli bir rolii oldugu hatirlatilmistir. Ayrica ekonomik gelismeler
hakkinda zamaninda bilgi edinmenin araglarindan birinin is ve tiiketici anketleri
oldugu vurgulanmistir. Bu nedenle, Komisyonun, Ekonomik ve Mali Isler Genel
Miidiirliigii araciligiyla, AB Uye Ulkeleri ve aday iilkelerdeki farkli ekonomik
sektorlerdeki diizenli ve uyumlastirilmis is ve tiiketici anketlerini koordine ettigi

belirtilmistir (OJEU, 2006, s. C245/5).

BCS anketleri sanayi, hizmetler, perakende ticaret, bina ve tiiketiciler alanlarin
kapsamaktadir. Ayrica, giiven gostergeleri ve ekonomik duyarlilik gostergesi gibi
sentetik gostergeler de sunulmaktadir. Veriler genellikle her bir soruya verilen olumlu
ve olumsuz cevaplarin yiizdesi arasindaki denge olarak aktarilmaktadir (EUROSTAT,
2019).

Anketler, bakanliklar, istatistik enstitiileri, merkez bankalari, ekonomik
arastirma enstitiileri, is dernekleri ve 6zel sirketler gibi kurumlar ile is birligi yaparak
ulusal diizeyde gergeklestirilmektedir. Bu kurumlar, Komisyon hizmetleriyle is birligi
icinde hazirlanan uyumlastirilmis anket sorulariyla calismaktadir. Anketler ayrica,
ornek tasarim, saha calismasi ve veri iletimi alanindaki diger bazi ortak unsurlara da

sahiptir (OJEU, 2006, s. C245/5).

2007 yilindan bu yana Komisyon, AB ve Euro bolgesi diizeyinde finansal
hizmetler sektoriinii anket kapsamina almistir. Programin cografi kapsami, tiim iiye
iilkeleri ve aday iilkeleri icerecek sekilde diizenli olarak genisletilmistir. 2016 yili
Mayis ayindan itibaren program Avrupa Birligi'nin 28 iiye iilkesini ve bes aday iilkeyi,
Arnavutluk, Karadag, eski Yugoslav Makedonya Cumbhuriyeti, Tiirkiye ve Sirbistan
kapsamaktadir. Aday iilkelerin programa erken asamada entegrasyonu, ekonomik

durumlarim takip etmek i¢in giivenilir ve karsilagtirilabilir veriler saglamak ve bu
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iilkeler AB iiyesi olduklarinda dogru AB agregalarinin {iretimini garanti altina almak

i¢in gereklidir (Avrupa Komisyonu, 2016, s. 2-3).

Anketin ulusal diizeydeki uygulayicilar1 komisyonca 3-4 yilda bir yapilan
cagrilar neticesinde seg¢ilmektedir. Anket kurumlarina uyumlastirilmis yontemin
uygulanmasi neticesinde olusan maliyetleri kapsamak amaciyla yapilan mali yardim
anketin toplam maliyetinin yaris1 ile sinirlandirilmistir. Ulusal kurumlarin anket
yapmak tizere basvurusu olmamasi halinde komisyon, sectigi bir kurumla hizmet
sOzlesmesi yapmaktadir. Bu durumda tiim masraflar komisyon tarafindan
karsilanmaktadir ve komisyon tiim verilerin telif hakkina sahip olmaktadir (Mermer,

2014, 5.9).

3.3.4. Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankas: ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
Tiiketici Giiven Endeksi

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) isbirligi ile hazirlanan TCMB-TUIK Tiiketici Giiven Endeksi, Ocak 2004
tarihinden bu yana yayinlanmaktadir. Endeksin yontemi 2012 yilinda degistirilmis ve
anketin odak noktasi, tiiketicilerin bireysel finansal durumlari, genel ekonomiye iliskin
mevcut durum degerlendirmeleri ve ileriki donemlere ait beklentileri olmustur. Anilan
hususlarin yani sira kisilerin harcama ve tasarruf yonelimlerini de tespit eden AB'ye
uyumlastirilmis 18 sorudan miitesekkil bir endekstir. Ana endeks, anketin yapildig
tarthten bir yil sonrasimi kapsayacak sekilde "Hanenin maddi durumu beklentisi",
"Genel ekonomik durum beklentisi", "Issiz sayis1 beklentisi" ve "Tasarruf etme
thtimali" alt endekslerinin esit agirlikli ortalamasi ile hesaplanmaktadir (TCMB, 2016,
S.3).

TCMB-TUIK Tiiketici Giiven Endeksi 2003 yilinda basladign pilot
uygulamanin ardindan her ay diizenli bir bigimde yayinlanmaktadir. TCMB-TUIK
Tiiketici Gliven Endeksi tiiketicilerin yonelim ve beklentilerini 6lgmek amaciyla dort
alanda sorular igermektedir. Bu alanlar kisisel mali durum, genel ekonomi, harcamalar

ve fiyat beklentileridir (TUIK, 2018).
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Tablo 1. TCMB-TUIK Tiiketici Giiven Endeksi Temel Alanlari

Kisisel Mali Durum Genel Ekonomi Harcamalar Fiyat Beklentileri
Zaman Gosterge Zaman Gosterge Gosterge Zaman Gosterge
referansi referansi referansi
L . . Kisinin dayanikli ve Kisinin
Gegmis K_lslmn h_anesme Gegmis Genel ekonomik yari-dayanikli Gelecek | fiyatlardaki
o ait maddi durum L durum . L o
on iki ay o . . on iki ay . . . tiikketim mallar1 on iki ay degisim
degerlendirmesi degerlendirmesi h .
arcama plani beklentisi
Kisinin Kisinin genel Kisinin ev, araba,
Gelecek hanesinin mali Gelecek sinin g konut ve konut
L I ekonomik durum .
on iki ay durumuna on iki ay L tamirat1 harcama
A .. beklentisi
iliskin beklentisi plani
Kisinin
Gelecek bor¢lanma Gelecek Kisinin igsiz sayisi
li¢ ay durumuna on iki ay beklentisi
iligkin beklentisi
Kiginin mevcut
donemi tasarruf
etme ve dayanikli
Mevcut tiikketim mal1 satin
donem almak i¢in
uygunlugu
bakimindan
degerlendirmesi
Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1104

TCMB-TUIK Tiiketici Giiven Endeksi verileri Tiiketici Egilim Anketinden

olusmaktadir. Endeks verileri, ankete katilan hanelerdeki, haneyi temsil eden 16 ve

iistli yastaki bir fertle goriisme yapilarak elde edilmektedir. Aylik yapilan anket igin, {i¢

ay Oncesine gore yar1 yartya yeni ve eski adreslerin tercih edildigi bir rotasyon diizeni

mevcuttur. Bu diizende, uygun kriterdeki kisiler ile bilgisayar aracili yiiz ylize goriisme

yontemi ile anket uygulanmakta ve endeks ortaya cikmaktadir.

Endeks 0-200

araliginda deger almaktadir. Endeks degerinin 100’den yiiksek olmas1 tiiketici

giiveninde iyimser bir duruma, 100°den diisiik olmasi tiiketici gliveninde kotlimser

31



http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1104

duruma, 100 olmasi ise tliketici giiveninde ne iyimser ne de kdtiimser duruma isaret

etmektedir (TUIK, 2011).

3.4. TUIK TUKETICi GUVEN ENDEKSINi BELIRLEYEN FAKTORLER

TUIK, aylik olarak Tiiketici Egilim Anketi yapmakta ve Tiiketici Giiven
Endeksi hazirlamaktadir. Bu anket ile tiiketicilerin bireysel finansal durumlart ve
mevcut genel ekonomik duruma iliskin degerlendirmeleri, gelecek doneme ait

beklentileri ve tasarruf yonelimleri 6l¢iilmektedir (TUIK, 2011).

Mevcut duruma iliskin degerlendirmeler, beklenti ve egilimler; kisisel mali
durum, genel ekonomi ile harcama ve tasarruf egilimleri basliklar1 altinda ele
alimmaktadir. Kisisel mali durum baglig altinda; katilimcilarin gegmis bir yillik siiregte
hanelerine ait maddi durumlari, gelecek bir yillik siiregte hanelerine ait maddi durum
beklentileri, hanelerinin finansal durumlarinin degerlendirilmesi ve gelecek ii¢ aylik

siirecte bor¢lanma ihtimali dikkate alinmaktadir (TUIK, 2018).

Genel ekonomiye iliskin degerlendirmeler daha kapsamli ve cesitlidir. Bu
kategoride tiiketicilerin gecmis bir yillik siirecte iilkenin genel ekonomik durumuyla
ilgili degerlendirmelerinin yanm1 sira tiiketici fiyatlarindaki degisikliklere iliskin
goriislerini ifade etmeleri istenmektedir. Ayrica katilimcilarin iilkemizdeki gelecek bir
yillik stiregte; i1gsiz sayisina iliskin tahminlerini, tiiketici fiyatlarinin degisimine ve
ticret degisimine dair beklentilerini ifade etmeleri talep edilmektedir. Mevcut donemin
dayanikli tiiketim mallar1 satin almak i¢in uygun olup olmadigi ve mevcut donemin
tasarruf igin uygun olup olmadigi konularinda goriislerine basvurulmaktadir (TUIK,

2018).

Harcama ve tasarruf egilimleri bashig: altinda tiiketicilerin ileriki li¢ aylik siire¢
icin yart dayanikli tiiketim mallarina yonelik harcama yapma fikirleri; gelecek bir
yillik stirecte dayanikli tiikketim mallarina iliskin harcama yapma diisiinceleri, otomobil
satin alma ihtimalleri, konut satin alma/insa ettirme ya da tamir ettirme ihtimalleri ve

tasarruf yapma ihtimalleri sorulmaktadir (TUIK, 2018).

Tiiketici Giiven Endeksi asagidaki alt kalemlerden hesaplanmaktadir (TUIK,
2011):

. Gelecek 12 aylik donemde hanenin maddi durum beklentisi
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. Gelecek 12 aylik donemde genel ekonomik durum beklentisi

. Gelecek 12 aylik donemde issiz sayis1 beklentisi
. Gelecek 12 aylik donemde tasarruf etme ihtimalidir.
DORDUNCU BOLUM

TUKETIM VE TUKETIiM HARCAMALARI

Ekonomik biiylimedeki etkisi dikkate alinarak tiikketim kararlarinin uzun ve kisa
vadeli analizler i¢in onemli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tiiketim kararlarinin
uzun vadeli analizlerdeki ©nemi; bu kararlarin neticesinde yapilan tasarruflarin
ekonominin dengede oldugu sermaye birikimi ve buna bagl olarak refah diizeyinin
etkili bir belirleyicisi olmasindan kaynaklanmaktadir. Kisa vadeli analizler i¢in 6nemi
ise tiiketimin GSYIH'daki biiyiik paymdan gelmektedir. Tiiketim egilimleri
ekonomideki yiikselis/durgunluk ile ilgili dikkate deger bilgiler sunmaktadir. Tiiketim,
makroekonomik analizlerde temel veriler arasinda yerini almaktadir. Buna bagli olarak

da ekonomi literatiiriinde tiikketim teorisine iliskin pek ¢ok yaklagim gelistirilmistir.

Bu béliimde, alanda one ¢ikan tiiketim teorilerinden Mutlak Gelir Hipotezi,
Nispi Gelir Hipotezi, Siirekli Gelir Hipotezi, Hayat Dongiisii Hipotezi ve

Zamanlararasi Gelir Hipotezi aciklanmustir.
4.1.1. Mutlak Gelir Hipotezi

Modern tiiketim teorisi, John Keynes'in Genel Teorisinde savundugu tiiketimin
"temel psikolojik yasa" idealiyle baslamaktadir (Alimi, 2013, s.2; Palley, 2008, s.4).
Tiiketim harcamalarimi makro boyutta analiz etme geregi duyan (Tar1 ve Caliskan,
2005, s.3; Kaya, 2018, s.4) ve tiiketim harcamalarina ekonomik iligkiler aginda
stratejik bir konum atfeden ilk ekonomist Keynes'tir. Keynes'in teorisi, iktisat
teorilerinin birgok alanmi kapsamaktadir. Teorinin harcanabilir gelirin tiikketim
harcamalarindaki en 6nemli determinanti oldugunu ifade eden tiiketim kismi, hala

giincelligini ve popiileritesini korumaktadir (Tar1 ve Caligskan, 2005, s.3).
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Keynes'den once tliketim, pasif bir bakiye olarak goriilmekteydi. Tiiketim,

tasarruftan sonra kalan gelir olarak tanimlaniyordu. Bu goriise gore bir kisinin tasarruf

etme karari, tiiketim sonucu kaybedilen yararin karsilanmasi ile belirlenmektedir

(Alimi, 2013, s.2). Keynes, tiiketim ve cari gelir seviyesi arasinda istikrarlt bir iliskinin

oldugunu savunmaktadir. Uzun siirede degisebilecek siibjektif etkenleri (aliskanlik

gibi) tiiketim tizerinde ikincil derecede etken olarak degerlendirmis, tiiketim

harcamalarina iliskin ti¢ temel varsayim tiretmistir (Keynes, 1936/ Kaya, 2018, s.4):

a)

b)

Harcanabilir gelirin artisinda tliketim, gelire oranla daha diisiik seviyede
artacaktir. Keynes'e gére marjinal tiiketim egilimi (MPC) 0-1 arasinda bir deger
alacaktir (Keynes, 1936/Kaya, 2018, s.4; Keynes, 1936/Tar1 ve Caliskan, 2005,
s.3). Bu egilim Keynes tarafindan temel psikolojik vyasa olarak
isimlendirilmistir (Tar1 ve Caliskan, 2005, s.3). Keynes’in analizi, ortalama
tiketim egilimi (APC) gibi marjinal tiiketim egiliminin de gelir arttikca
diistiigiinii savunmaktadir (Palley, 2008, s.4).

Harcanabilir gelirin artmasi halinde gelirden tiiketim i¢in ayrilan kisim
diisecektir. Sonu¢ olarak da gelirin tiiketime ayrilan kismini ifade eden
ortalama tliketim egilimi, diislis gosterecektir (Keynes, 1936/Kaya, 2018, s.4;
Keynes, 1936/Tar1 ve Caliskan, 2005, s.3).

Tiiketim harcamalarinda cari hesaplanabilir gelir temel degiskendir. Keynes,
geleneksel ekonomistlerin ifade ettiginden farkli olarak faiz haddinin tiiketim
harcamalarinda belirleyici bir konumu olmadigin1 savunmustur. Bu varsayim
ile Keynesyen tiiketim fonksiyonu Mutlak Gelir Hipotezi olarak
isimlendirilmistir (Keynes, 1936/Kaya, 2018, s.4; Keynes, 1936/Tar1 ve
Caliskan, 2003, s.3).

Keynesyen teoriye gore, tiiketim harcamalart mevcut gelirin bir fonksiyonu

olarak degerlendirilmektedir. Tiketim ve gelir arasinda oransal bir iliski

bulunmamakta, bir diger deyisle tiiketim ile gelir arasinda sabit bir oran

bulunmamaktadir (Altundz, 2014, s.1).
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Tuketim

45°
A
C=a+cY
E
C1
AC
L By ay R
45°
» Gelir
(@]
YO Y1

Sekil 1. Tiiketim Fonksiyonunun Grafiksel Gosterimi (Altundz, 2014,
s.2)

"Sekil 1'de C egrisi iizerindeki E noktasinda gelir seviyesi 0Y; kadardir. Bu noktada, ortalama
tilketim egilimi = OC; / OY; ve marjinal tiiketim egilimi = AC / AY = ER / RE; oldugu
yerde ortalama tiiketim egilimi > marjinal tiiketim egilimidir. Burada izlenen oransiz tiiketim
fonksiyonudur. 45 derecelik dogrunun C egrisi ile kesistigi 0Y, gelir seviyesi olan E,
noktasinda ortalama tiiketim egilimi APC=0C,/0Y,. Sekilde 0Y, seviyesinin altindaki gelir
seviyesinde tiiketim gelir seviyesinden fazla olmaktadir. Bu alanda, ortalama tiiketim egilimi
1 den biiyiikk durumdadir. 0Y; seviyesinin {izerindeki bir gelir seviyesinde ise tiikketim artis
gelir seviyesinden daha azdir bu nedenle ortalama tiiketim egilimi diisiis egiliminde olup

1'den kiigiik durumdadir." (Altundz, 2014, s.2).

Keynes, tiikketim ve gelir arasindaki iliskiyi iinlii bir pasajinda su sekilde
aciklamistir.

"Bu degerlendirmeler, bir kural olarak, reel gelir arttik¢a tasarruf edilen gelirin daha biiyiik
bir kismimin tasarruf edilmesine yol agacaktir. Reel geliri arttigi zaman, tiikketimini mutlak
surette esit bir miktarda arttirmayacagini, bdylece daha biiyiik bir miktarin tasarruf

edilecegini, herhangi bir modern toplulugun temel bir psikolojik kurali olarak ele aliyoruz"

(Keynes, 1936/San ve Hira, 2004, s.5-6).
Keynesyen tiiketim fonksiyonu, matematiksel olarak asagidaki gibi formiile
edilmistir. Y hanehalki tliketim harcamalarina, X harcanabilir gelire, b, otonom

tilketime ve bymarjinal tiikketim egilimine isaret etmektedir (Tar1 ve Caliskan, 2005,
s.4).
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Y=by+b,X+u (b >0, 0<bh;<1)

Keynesyen ¢oziimlemede tiiketim harcamalar1 otonom ve uyarilmis olarak iki
boliimden miitesekkildir. Geometrik bir agiklamayla; fonksiyonun tiiketim eksenini
kestigi noktayr b, gostermektedir. Otonom tiiketim harcamalar1 (b,) hanehalki
gelirinden bagimsiz bir sekilde, kisilerin yasamlarini siirdiirmeleri i¢in yapmalari
gereken asgari tiilketim harcamalardir. Bu tiiketim tiirii gelir 0 iken yapilmas1 gereken
tiketimdir ve harcanabilir gelirde yasanan degisikliklerden etkilenmemektedir.
Otonom harcamalar ortalama tiiketim egiliminin marjinal tiikketim egiliminden biiytlik
olmasima sebebiyet vermektedir. Harcanabilir gelir ile birlikte degisiklik gosteren
tiketim kismi, uyarilmig tiiketim (b;X) olarak tanimlanmaktadir (Tar1 ve Caliskan,

2005, s.4).

Mutlak gelir hipotezinin bir diger formiilii asagidaki gibi yapilmistir. C,
tilketimi, Y, harcanabilir geliri, Cy, ortalama tiiketimi, c, marjinal tiikketim egilimini

gostermektedir (Kaya, 2018, s. 4).
C=Cy+cY C(Cy, >0, 0<c<1

Keynes, tiikketimi sagduyu diizeyinde islemden gegirmistir. Tiiketim teorisinin
temel ilkesinin gosterdigi iizere, hipotez neredeyse tamamen sezgiye dayanmaktadir.
Doneminin diger ekonomistlerinden farkli olarak Keynes'in yontemleri matematik
teorisi ya da ayrintili ekonometri igermemektedir (Alimi, 2013, s.3). Keynes
teorisindeki varsayimlarina @ priori, yani deneyden ziyade insanlarin tabiatlari ile
ilgili bilgi ve gercek deneyimlerinden yola ¢ikarak eristigini ifade etmistir (Keynes,
1936/Tar1 ve Caligkan, 2005, s.3). Gelir ve tiiketim arasindaki iligki lizerine yaptigi
calismalarda, gelirin tliketimin tek belirleyicisi oldugu sonucuna varmistir. Mutlak
Gelir Hipotezine gore Keynesyen tiikketim fonksiyonu toplam tiiketim, harcanabilir

gelirin istikrarh, ancak mutlaka dogrusal bir islevi degildir (Alimi, 2013, s.3).

Keynes, tiikketim harcamalariin istikrarina karsin gelirin istikrarsizlifina dikkat
cekmistir. Milli gelirdeki artis ile tiiketim artmakta ancak ortalama tiiketim
azalmaktadir. Keynes'in teorisinde baz aldigi cari kullanilabilir gelir, kisa donemde
istikrarsiz bir biiyiikliige sahiptir. Ancak tiiketim kalibi istikrarli bir nitelige sahiptir ve
bu durum toplumdaki toplam tiiketimin izlenerek ulusal gelirdeki degisikliklerin

tahmin edilmesini saglamaktadir. Keynes, marjinal tiiketim egilimi ile marjinal tasarruf
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egiliminin sabit deger tasidigini ifade etmistir. Buna bagl olarak, marjinal tiikketim
egiliminin sabit olmasi nedeniyle tiiketimin belirlenmesi ile ulusal gelir

bulunabilmektedir (Altunoz, 2014, s.2).

Mutlak Gelir Hipotezi modeli, Diinya Bankasi ulusal hesap verilerinden ve
Ivan Kushnir Arastirma Merkezi'nden elde edilen veriler kullanilarak test edilmistir.

Bu arastirma neticesinde iki dnemli teorik tahmin ortaya ¢ikmistir(Alimi, 2013, s.1):

a) Marjinal tiikketim egilimi sabittir.

b) Ortalama tiiketim egilimi gelir arttik¢a azalmaktadir.

Ct=o+pYt

Ct ve Yt, sirastyla t sirasindaki toplam kisisel tiiketim harcamalar1 ve toplam
harcanabilir geliri (gercek degerleri) ifade etmektedir. Marjinal tiiketim egiliminin
sabit ve pozitif olmas1 beklenmektedir. Ancak birligin (unity) altinda olmasi nedeniyle
daha yiiksek gelir daha yiiksek tiiketime yol agmaktadir. Tiiketimin 6zerk bileseninin
(o), kiiclik ama pozitif oldugu varsayilmaktadir. Temel yasa varsayimlari dikkate
alindiginda mutlak gelir hipotezinin baz1 6zellikleri ortaya ¢ikmaktadir. ilk olarak
tilketim harcamalar1 gelirdeki artis ya da azalisla orantisiz olarak artmakta ya da

azalmaktadir. Bu orantisiz tiiketim fonksiyonu, kisa vadede APC'min MPC'den daha
biiyiik oldugunu savunmaktadir. Burada APC = 5 ve MPC = i—; 'dir. Bunun nedeni,
kisa vadede ozerk tiiketimin gelirle degismemesi ancak uzun vadede servet ve gelir

arttik¢a tiiketimin de artmasidir. Uzun vadede elde edilen gelirin disinda kalan marjinal

egilim, ortalama tiiketim egilimine yakindir. Ikinci olarak; gelir arttikca tiikketim orani
.. ) - .. . .- .-

diismekte % <0, yani tiikketimin gelir esnekligi % birlikten daha az olmaktadir.

Son tespit ise; tiikketim fonksiyonunun hem kisa vadede hem de uzun vadede istikrarl

oldugu yoniindedir (Alimi, 2013, s.3).

Keynes tarafindan tiikketim ve gelir arasinda ayni yonlii bir iliskiden
bahsedilmis olsa da bu iligki tiirliniin isleyis sekli agik bir sekilde belirtilmemistir. Bu
durum i¢in asagida belirtilen matematiksel model onerilmektedir. Modelde C, bagiml
bir degisken olarak tiiketimi, Y agiklayic1 degisken olarak geliri, B1 sabit terimi, 2

egim degistirgesini (Slope parameter) temsil etmektedir (Yalta, 2011, s.5).
C=p1+p2Y, O0<p2<1
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Keynes tiiketim fonksiyonunu onerdikten kisa bir siire sonra ekonomistler,
varsayimlarini test etmek igin veri toplamaya ve incelemeye baslamistir. ilk ¢alismalar,
Keynesyen tiiketim fonksiyonunun, tiiketicilerin nasil davrandigina dair iyi bir
yaklagim oldugunu gostermistir. Bu c¢alismalarin  bazilarinda, arastirmacilar
hanehalklarin1 aragtirmiglar ve tiiketim ve gelir hakkinda veri toplamislardir. Gelir
diizeyi yiiksek hanelerin daha fazla tiikettigini bulmuslar, boylelikle marjinal tiiketim
egiliminin sifirdan biyiik oldugunu teyit etmislerdir. Ayrica, gelir diizeyi yiiksek
hanelerin daha fazla tasarruf yaptigini ve bu durum marjinal tiiketim egiliminin birden
az oldugunu dogrulamistir. Ek olarak, bu arastirmacilar, daha yiiksek gelirli
hanehalklarinin gelirlerinin daha biiyiikk bir boliimiinii tasarruf ettigini gérmiisler, bu
durum ise ortalama tliketim egiliminin gelir arttikca azaldigmi dogrulamistir
(Mankiw, 2009, s.498).

Zaman igerisinde teoriye iliskin bazi tutarsizliklar ortaya ¢ikmistir. Keynes'e
gore, biiyiimekte olan ekonomilerde APC siirekli diisecektir. Bu durumda ekonominin
talep yetersizligine bagl olarak durgunluk yasanmasini dnlemek amaciyla yatirimlar
sabitken kamu harcamalar artacaktir. Keynes'in teorisine gore biiyiimekte olan bir
ekonomide yatirimlarin sabit olmasi ve kamu harcamalarinin stabil kalmasi halinde
ekonomi durgunluga girecektir. Bu duruma Durgunluk Tezi ismi verilmektedir (Kaya,
2018, s. 4).

Elestiriler bazi ekonomistlerin II. Diinya Savasi sirasinda yaptiklar1 hatali bir
tahmin sonrasinda ortaya ¢ikmistir. Keynesyen tiiketim islevine dayanarak, bu
ekonomistler, hiikiimetin toplam talebi genigletmek i¢in maliye politikas1 kullanmadig1
stirece ekonominin siirekli durgunluk denilen seyi - belirsiz siirenin uzun bir
depresyonunu yasayacagmi tahmin etmislerdir. Ancak II. Diinya Savasi sonrasinda
tilke bir bagka buhran yagsamamistir (Mankiw, 2009, 5.498).

Bir diger tutarsizlik Simon Kuznets tarafindan ortaya konmustur. Neredeyse
kesitsel ya da kisa donem zaman serileri olan deneysel g¢alismalarin hemen hepsi
Keynes'in tiiketim konusundaki varsayimini desteklemistir. Bununla birlikte, Kuznets
tarafindan yapilan bir seminal ¢alisma, uzun siireli zaman serileri kullanmasi nedeniyle
bir doniim noktas1 olmustur (Alimi, 2013, s.4). ABD ekonomisi i¢in uzun dénem
zaman serisi tiiketim verilerinin, Keynesyen tiiketim teorisi ile tutarsiz bir bulgu olan

sabit bir toplam APC ile karakterize oldugunu gostermistir. Ayn1 zamanda, kisa 6rnek
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toplam tiiketim zaman serisi tahminleri ve bireysel hanchalki tiiketim regresyon

tahminleri Keynes'in azalan APC teorisini dogrulamistir (Palley, 2008, s.4).

Kuznets, Depresyon yillar1 haricinde, ABD'deki 1869-1938 doneminde
APC'nin 0,84 ile 0,89 arasinda dar bir dalgalanma gosterdigini ortaya koymustur.
Bagka bir deyisle, ortalama tiiketim egilimi (APC) yaklasik olarak ortalamada
kalmistir. Oyle ki, gelirin ¢ok arttig1 dénemlerde bile tiiketim neredeyse sabit bir gelir
kesimi elde etmistir. Bu ampirik tutarsizliga Friedman’in da Mutlak Gelir Hipotezinde
yapilan varsayimlari ¢eligkili bir gercek olarak adlandirdig gibi, Kuznets Bulmacasi ya

da Tiiketim Bulmacas: denir (Alimi, 2013, s.4).

Kuznets, anilan donem ig¢in, tiikketim ile tasarrufun ulusal gelirdeki paynin son
derece istikrarli oldugunu gosteren calismasi ile Keynesyen tiiketim fonksiyonu ile
ilgili tutarsizliklar1 ampirik kanitlar ile ortaya ¢ikarmistir. Elde ettigi sonug, Keynes'in
gelirin artisina bagli olarak APC'nin diisecegi yoniindeki varsayimi ile celigkili
olmustur. Nitekim uzun dénem ve kisa donem tiiketim fonksiyonu birbirinden farklilik
gostermektedir. Uzun donem tiiketim fonksiyon egiminin kisa donem fonksiyon
egiminden biiyilk olmasi ve uzun donem tiikketim fonksiyonun dikey ekseni sifir
noktasinda kesmesine karsin kisa donem tiiketim fonksiyonunun dikey ekseni sifirdan
daha yiiksek degerde kesmesi, iki fonksiyon arasindaki temel farkliliklardir (Tar1 ve
Caligkan, 2005, s.4).

Uzun Dénem Tiiketim
Fonksiyonu (Sabit APC)

Kisa Donem Tiiketim
Fonksiyonu (Diisen APC)

Tiiketim (C)

v

Harcanabilir Gelir (Yp)
Sekil 2. Tiiketim Bulmacasi (Mankiw, 2009, s.499).
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Hanehalki verileri ve kisa donem zaman serisi verileri ¢aligmalari, tiiketim ile
gelir arasinda Keynes'in varsayimina benzer bir iliski bulmustur. Bu iliskiye kisa
donem tiiketim fonksiyonu denilmektedir. Ancak uzun doénem zaman serileri
caligmalari, ortalama tiikketim egilimin sistematik olarak gelirle degismedigini ortaya
koymustur. Bu iliskiye uzun donem tiikketim fonksiyonu denilmektedir. Kisa siireli
tikketim fonksiyonunun tiiketim i¢in ortalama bir diisme egilimi varken, uzun siireli
tilketim fonksiyonunun tiiketim i¢in sabit bir ortalama egilimine sahiptir (Mankiw,

2009, 5.499).

Mutlak Gelir Hipotezine getirilen elestiriler neticesinde pek ¢ok yeni goriis ve

hipotez ortaya konmustur. Bunlardan biri de Nisbi Gelir Hipotezidir.
4.1.2. Nispi Gelir Hipotezi

Tiiketim-gelir iligkisine dair bir Onceki baslikta agiklanan c¢eligkili kanit
pargalarin1 uzlastirmaya yonelik en erken girisimlerden biri, James Duesenberry
tarafindan agiklanan Nispi Gelir Hipotezidir (Alimi, 2013, s.4). Hipotez, ABD'deki
tasarruf davranisini agiklamak igin 6nerilmistir (Duesenberry, 1949/Brown ve Roberts,
2015, s. 47) . Nispi Gelir Hipotezi, 1949 tarihli "Gelir, Tasarruf ve Tiiketici Davranisi
Teorisi" (Income, Saving and the Theory of Consumer Behavior) baslikl kitabinda; bu
fikrin tiikketim davranis1 iizerindeki etkilerini arastiran James Duesenberry'ye

atfedilmektedir (Kogkesen, 2008, s.153).

Tiliketimin toplumun psikolojik ve toplumsal o6zelliklerinden etkilendigi
varsayimi hipotezin baslangi¢ noktasini olusturmaktadir. Keynes tarafindan ihmal
edilen tiiketicinin psikolojik ve toplumsal 6zellikleri teoriye dahil edilmis, tasarruf ve
tilketim kararlarinin bireyin sosyal cevresinden etkilendigini kaydetmistir (Tar1 ve

Caligkan, 2005, s.6; Altundz, 2014, s.2).

Teori kendinden sonra gelistirilen iki hipoteze kadar ¢ok dikkat ¢ekmemistir.
[k olarak, Kahneman ve Tversky, karsilastirmali etkilerin 6nemine dair teorik bir
gerekce sunmus ve tiikketim kararlar1 i¢in mutlak zenginlik hallerinin degil, referans
noktasindaki degisikliklerin 6nemli oldugunu aciklamistir. Olas1 referans noktasi,
“diger’lerden olusan bir karsilastirma grubunun geliridir. Ikincisi, “mutluluk

ekonomisinin” yiikselisidir. Bu durum ekonomistleri, kisisel olarak ifade edilen refah
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Olclitlerinin, bireysel fayda i¢in giivenilir gostergeler olarak kullanilabilecegine ikna

etmeye baslamistir (Brown ve Roberts, 2015, s. 47)

Duesenberry’nin teorisi, tiiketim kararlarinin “nispi” tiiketim kaygi davraniglar
tarafindan motive edildigini savunmaktadir. Duesenberry’ye gore herhangi bir bireyin
tilketim harcamalari arttirma arzusunun giicli, harcamalarinin, temas ettigi diger
kisilerin harcamalarmin agirlikli ortalamalarma oraninin bir fonksiyonudur. Tiiketim
modellerinin aligkanliga maruz kalmasi1 ve gelir azalmalar1 karsisinda diismesinin

yavas olmasi teorinin ikinci iddiasidir (Palley, 2008, s.6).

Duesenberry'ye gore; herhangi bir nispi gelir dagilimi igin, bir ailenin tasarruf
ettigi gelir yiizdesi, mutlak gelir seviyesinden bagimsiz olacaktir. Toplam tasarruf

orani da mutlak gelir seviyesinden bagimsiz olacaktir (Alimi, 2013, s.4).

1949 yilinda gelistirilen Nispi gelir hipotezine yonelik belki de en belirgin
cikarim, tiiketime iliskin bireysel karar vermede dikkate alinmayan negatif digsalliklar
yaratmasidir. Bireyler statiilerini artirmak i¢in tilkketmekte ve bu nedenle ¢aligmaktadir.
Sosyal olarak optimal seviyeye gore ¢ok fazla calisma egilimindedirler ve bu nedenle

gelir vergilendirmesi sosyal refahi iyilestirebilmektedir (Kogkesen, 2008, s.154).

Hipoteze gore kisilerin tiiketim kararlar1 vermelerinde psikolojik unsurlarin
tesiri bulunmaktadir. Mutlak gelir hipotezinden farkli olarak, tiiketim karar1 alan
bireyleri birbirinden bagimsiz olarak degerlendirmemektedir. Duesenberry, insanlarin
tiyeleri olduklari/iginde yasadiklar1 toplumsal gruplarin nispi gelirlerinin tiiketim
tizerinde etkili sonuglart oldugunu savunmaktadir. Bir diger farklilik ise; mutlak gelir
hipotezinde belirtildigi gibi tiiketimin yalnizca cari gelir diizeyi tarafindan degil ayni
zamanda ge¢miste kazanilmis en yiiksek gelir diizeyi tarafindan da belirlendiginin ileri

stirilmesidir (Kaya, 2018, s. 5).

Hanehalkinin kendine gore daha yliksek gelir diizeyine sahip komsulari olmasi
halinde daha diisiik gelir diizeyine sahip c¢evrede yapacagindan daha fazla tiiketim
yapacagint varsaymaktadir. Ayrica hanehalklar1 ulastiklart tiiketim diizeyini
diisiirmelerinin  6nceki donemlerde gelirleri tlizerinden oransal olarak yaptiklar

tasarruflar1 azaltmalarindan daha zor olacagimi ileri siirmektedir (Tar1 ve Caliskan,

2005, 5.6).
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Bu durumun nedeni olarak, hanehalklarinin tiiketim davranislarinin devamlilik
gostermesi ve aligkanligin olugsmasi gosterilmistir. Tiiketiciler bir hayat standardina
alistiktan sonra, geliri diigse bile ayni tiiketim kalibini siirdiirmek istemekte ve bunun
icin c¢aligmaktadir. Bu sebeple gelirlerin azaldig1 ekonomik daralma donemlerinde
tilkketimde yasanan azalma, gelirde yasanan azalmadan daha diisiik seviyede olacaktir.
Diger taraftan gelirin arttigi durumlarda tiikketim de artacaktir (Kaya, 2018, s. 6). Kisa
donemde gelirin diistiigii durumlarda tiiketim fonksiyonunun gelire nazaran daha az
diismesi, gelirin artmast durumunda ise artis gostermesi zemberek etkisi olarak

isimlendirilmistir (Wonnacatt, 1984/ Kaya, 2018, s.6)

Nispi gelir hipotezi, bir bireyin belirli bir tiiketim seviyesinden elde ettigi
memnuniyetin mutlak seviyesinden ziyade toplumdaki (6rnegin ortalama tiiketime
gore) goreceli biiyiikliigiine baglt oldugunu savunmaktadir. Psikologlar ve sosyologlar
tarafindan uzun zamandir kabul edilen, kisilerin statiileri dnemsedigi bir varsayimi

temel almaktadir (Alimi, 2013, s.4; Kogkesen, 2008, s.153).

Bu model temel olarak asagidaki gibi formiile edilmektedir. Formiilde i kisileri,
t zamani, U bildirilen mutluluk ya da yasam memnuniyeti gibi fayda i¢in temsili, Y
kisisel geliri, x k kosullandirma degiskenlerinin kiimesini, € hata terimini temsil
etmektedir. y formiilde faydanin ana parametresini olusturmaktadir (Brown ve

Roberts, 2015, s. 47)

_ T
Uie= ot BY e+ Yyt O Xpe it €t
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Sekil 3. Nispi Gelir Hipotezi ve Tiiketim Fonksiyonu (Pal, yy).

Hipoteze gore gelirin artmaya baglamasi ile birlikte tiiketim, kisa siireli veya
dongiisel tliketim fonksiyonu boyunca, uzun siireli tikketim fonksiyonuna ulasilincaya
kadar artmaktadir. Onceki en yiiksek gelire (ve tiiketime) ulasildiginda, gelir arttikga
tilketim uzun vadede artmaktadir. Gelirin diismesi halinde ise, kisa vadeli tiiketim
fonksiyonu boyunca tiiketim azalmaktadir. Boylece, gelirdeki dongiisel hareketler kisa

vadeli tiiketim fonksiyonunu tiretmektedir (Pal, yy).

Sezgisel ve deneysel ¢ekiciligine ragmen Duesenberry’nin teorisi genis c¢apta
kabul gérmemis ve Franco Modigliani ve Richard Brumberg'in ve Milton Friedman'in
hayat dongiisii ve siirekli gelir hipotezi alana hakim olmustur. Birbiriyle yakindan
iligkili bu teoriler, tiiketimin bir bireyin beklenen yasam boyu kaynaklarinin artan bir
fonksiyonu oldugunu ve daha 6nce bahsedilen hem kesitsel hem de zaman serisi

kanitlarini agiklayabilecegini savunmustur (Kogkesen, 2008, s.153).
4.1.3. Siirekli Gelir Hipotezi

Stirekli Gelir Hipotezi, 1957 yilinda Milton Friedman tarafindan gelistirilmistir
(Kaya, 2018, s. 8; Palley, 2008, s.5). Milton Friedman mesleki kariyerinin ilk

evresinde, tiiketim teorisi ilizerinde calismis ve tiikketim ile gelir arasindaki iligskinin
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muhtemel agiklamalarin1 yirmi yil boyunca aragtirmistir. "Bir Tiiketim Fonksiyonu
Teorisi” (A Theory of the Consumption Function) adli kitabina baglanan taninmis
“Siirekli Gelir Hipotezi”, Friedman’in bu alandaki basarisint vurgulamaktadir (Chao,

2001, 5.2).

Friedman, hanelerin tiiketim icin kalici gelirlerinin sabit bir kisminm
kullandiklar1 siirekli gelir hipotezini Onermistir. Mutlak Gelir Hipotezinden farkli
olarak, mikro temellerden ve temsilci ajanlardan ilham almis ve sadece mevcut olanin
degil, gelecegin de dnemini vurgulamistir (Alimi, 2013, s.5). Siirekli gelir, 6miir boyu
gelir ve servetin yillik gelir degeri olarak tanimlanmaktadir (Palley, 2008, s.5). En
genel haliyle, Siirekli Gelir Hipotezi olarak adlandirilan tiiketim fonksiyonu, {i¢

denklemde verilmistir: (Friedman, 1957, s.26).
Cp=k(i,w,u) y,
Y=YptV¢
C=Cp+Ct

Cp=k(i,w,u) y; denklemi, kalic1 gelir ile kalici tiiketim arasindaki iliskiyi
tanimlamaktadir. Aralarindaki oranin kalici gelirin biiylikliigiinden bagimsiz oldugunu
ancak diger degiskenlere bagli oldugunu belirtmektedir. Denklemde 1, tiiketici
biriminin borg¢ alabilecegi veya 6diing verebilecegi faiz oranini, w insanlik dis1 servetin
gelire oranini, u ise servete eklenenlere karsi tiiketimi belirleyen faktorleri
tanimlamaktadir. “y=y,+y;" ve “c=Cp ;" denklemleri ise kalic1 bilesenler ile dlgiilen
biyiikliikler (magnitudes) arasindaki baglantiyr tanimlamaktadir. Bu denklemler

tamamiyla tanimsaldir ve ampirik veriden yoksundur (Friedman, 1957, s.26).

Stirekli Gelir Hipotezi ayni zamanda “gelir” lizerinde aymi gorevleri
yapmakla kaginilmaz olarak iligkili olan “kalici geliri” tanimlama ve dlgme konusunu
da giindeme getirmektedir. Gelir kalici, yar1 kalict ve gecici bilesenlerden
olugmaktadir. Gelir kavrami ayrica Friedman’in kalict gelir hipotezi konusundaki
arastirmasinin ilk {ic asamasina da isaret etmektedir. Her asama farkli bir kalic1 gelir
kavramina karsilik gelmektedir. Tiiketim Teorisi Fonksiyonu tarafindan tanimlanan
ikinci asamada Friedman, Olciilen gelirin ikilemi iizerine ¢alismaya devam etmistir.
Ancak bunu tiiketici davranisi, yani siirekli gelir hipotezi baglaminda genisletmistir

(Chao, 2001, s.3).
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Friedman’a gore siirekli gelir; kisinin yasi, isi, saglikli olma durumu, egitim
durumu gibi pek ¢ok etmenin dikkate alinmasi sonucunda, kisinin planlanan dénem
icinde kazanmaya devam edecegini 6ngordiigii gelirin agirlikli ortalamasidir. Siirekli
gelirin ve siirekli fiyatlarin dayanak noktasi gecmis donemde olusan gelir ve fiyatlara
dair gozlemlerdir. Friedman, siirekli gelirin servet diizeyine bagli oldugunu
savunmustur. Servet ise; tliketilebilir tiim gelir ve hizmet kaynaklarindan olusmaktadir.
Bu tanima iretim yapan insan faktorii de dahil edildiginde servetin anlami
genislemektedir (Altundz, 2014, s.3). C = kY Pesitligindeki k katsayisi siirekli gelirden
tikketime ayrilan payi/marjinal tiikketim egilimini ifade etmektedir. Faiz orani ise servet

ve tiiketim/tasarruf ile ilgili aligkanliklarca tayin edilmektedir (Kaya, 2018, s. 8).

Friedman’in teorisinin 06ziinde bireylerin kisitlanan Omiirlik refahlarini
maksimize etmek istedigi ve tiim Omiirliik kaynaklarin harcanmasi gerektigi goriisii
yatmaktadir. Teori, bir yandan tiiketim ile cari harcamalara, diger yandan gelir ve cari
gelirleri ayirt etmeye odaklanmigtir. Bunun nedeni ise bireysel bir ekonomik ajanin
hem cari donemde elde edilen gelire hem de yasami boyunca beklenen gelire gore
yaptig1 harcamalar1 planladigi diisiincesidir. Bu nedenle tiiketiciler harcamalarini,
yasamlar1 boyunca kendilerine tahakkuk edecek kaynaklarin uzun vadeli bir goriisiine

dayanarak planlamaktadir (Alimi, 2013, s.5).

Friedman’in teorisinde cari gelirin, siirekli ve gegici gelir olmak tizere iki ayr1
kisimda incelendiginden bahsedilmisti. Bireylerin sahip oldugu beseri ve beseri
olmayan servetleri ile diizenli olarak her yil kazanmayi planladiklart ortalama-normal
gelir siirekli geliri ifade etmektedir. Cari gelirde olusmasi 6ngoriillmeyen degisiklikler
ise gecici gelir olarak isimlendirilmis ve siirekli gelirde ifade edilen ortalamadan

rastlantisal sapmalar1 gostermektedir (Kaya, 2018, s. 8).
y:yp+y t
Y bir tiikketici biriminin belirli bir siire igin olgiilen gelirini temsil etmektedir
(6rnegin bir y1l). Bu gelir, teorik analizin kalic1 gelirine karsilik gelen kalici bir bilesen
(vp) ve gegici bir bilesen (y.) toplam1 olarak degerlendirilmektedir (Friedman, 1957,
s.21). Donemsel dalgalanmanin genisleme donemlerinde bireyler 6ngdrdiiklerinin
tizerinde gelire ulastiklarinda gecici  gelir  pozitif olmaktadir. Donemsel

dalgalanmalarin daralma donemlerinde ise gegici gelir negatif olmaktadir (Kaya, 2018,
s. 8).
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Friedman, gelirin gecici bilesenine yol acan faktorlerin bazilarinin belirli
tiikketicilere 6zgii oldugunu, ancak onemli bir tiiketici grubu igin, gecici bilesenlerin
ortalamanin disinda egilim gosterdigi boylece gecici bilesenlerin ortalamasinin sifir
olmasini bekledigini belirtmistir. Sonug olarak, tiiketim harcamalar1 kalic1 bilesen C,
ve gegici bilesenleri C; icermektedir. Kalic1 bilesen, tiiketicilerin yasam boyu
yararlarini en Ust diizeye ¢ikarmak igin tiiketmeyi planladigi miktarla ilgilidir. Toplam
tiiketim C,, 'ye esit olacaktir. C, tiim diger faktorlerle ilgilidir (Alimi, 2013, s.6). Teorik
analizde bu kadar kritik bir rol oynayan "kalici gelir" ve "kalici tiiketim" olarak
adlandirilan  biiyiik kavramlar, herhangi bir tiiketici birimi i¢in dogrudan

gozlenememektedir (Friedman, 1957, s.20).

Tiiketim islevi teorisi, geleneksel Keynesyen talep yOnetiminin, gegici vergi
politikas1 veya diger gecici gelir artirma dnlemleri yoluyla gergek tiikketim ve istenen
politika sonuglar1 iizerinde ¢ok az veya hi¢ etkisinin olamayacagini gostermistir
(Meghir, 2002: 3). Friedman’a (1957: 26) gore tiiketimi belirleyen en 6nemli faktorler
a)Tuketici biriminin liye sayisini ve basta yaslar1 olmak iizere 6zellikleri ve b) Gelir ve

tilketimi etkileyen gecici faktorlerin 6nemidir.

Bu oOnemli roline ragmen hipotez bazi arastirmacilar tarafindan
elestirilmistir. Ampirik analizlerde yararlanilacak degiskenlere iligkin verilere
ulagsmanin zorlugu elestiri noktalarindan biridir. Hipotezde konu edilen siirekli gelir,
Ol¢iilen gelirden farkli olarak ampirik yollarla dl¢lilememektedir. Bireyin sahip oldugu
insani ya da insani olmayan servetle her yil kazanmay1 ongordiigii ortalama gelirin
ifadesi olan siirekli gelir, tahmin edilen teorik bir gelir biiyiikliigline karsilik

gelmektedir (Kaya, 2018, s. 9).

Mayer, Hirsch, De Marchi ve Hynes gibi pek cok arastirmaci hipotezi
kapsamli bir sekilde aragtirmistir. Mayer’in kitab1 aralarinda en taninan kitaptir (Chao,
2001, s.3). Mayer’in kitab1, 1950’lerden 70’lere kadar siirekli gelir hipotezini test etme
aktivitelerini belgelemistir. Bununla birlikte, testlerin hicbiri siirekli gelir hipotezinin

tamamini dogrulamamakta ya da yanlislamamaktadir (Chao, 2001, s.16).
4.1.4. Hayat Dongiisii Hipotezi

Modigliani ve Brumberg'in Hayat Dongiisii Hipotezi, kesitsel bulgular ile

zaman serisi analizi bulgular arasindaki uyusmazligi uzlastirmak igin tasarlanmistir.
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Model ayrica likit varliklarin tiiketim tizerindeki etkisini anlamayir hedeflemistir.
Tamamen bireylerin mevcut gelirine dayanan Keynesyen tiiketim teorisinin aksine,
Hayat Donglisti Hipotezi tiim bireylerin hayat gelirlerinin bugiinkii degerinin sabit bir

yiizdesini kullandigini varsaymaktadir (Alimi, 2013, s.4).

Modigliani, Friedman tarafindan ifade edilen istikrarli tiiketim argiimanini
gelistirerek, bireylerin  hayatlar1 boyunca tliketimlerini sabitlemeye ¢alistigini
savunmustur. Insanlarin tiiketim ve tasarruf davranisinda bulunma kararmi biitiin
yasamlar1 boyunca yapacaklari tiikketimi en iyi bicimde tahsis edecek sekilde aldiklari

vurgulanmaktadir (Tar1 ve Caliskan, 2005, s.10).

Modigliani'ye gore, yasam dongiisii hipotezinin temel ve sadelestirilmis
versiyonu dort ana varsayima dayanmaktadir: Gelir emeklilige kadar sabittir ve
emeklilik sonrasinda sifir olmaktadir. Faiz orami sifirdir. Yasam dongiisii boyunca
stirekli tiiketim yapilmaktadir. Son varsayim isteklerin yoklugudur (Barazini, 2005,
s.113).

Model, bireysel tiiketicinin fayda fonksiyonundan baslamaktadir. Tiiketici
faydasinin, cari ve gelecek donemlerde kendi toplam tiiketiminin bir fonksiyonu
oldugu varsayilmaktadir. Bireyin daha sonra yararlanabilecegi kaynaklara bagli olarak
faydasini en iist seviyeye ¢ikardigi savunulmaktadir. Tiketici kaynaklarinin yasam
boyu mevcut, gelecekteki indirgenmis kazanglarin toplami ve mevcut net degerinden
olustugu kabul edilmektedir. Bu maksimizasyonun sonucu olarak bireyin mevcut
tilketimi, kaynaklarmin bir fonksiyonu ve yasa bagli olarak degisen parametrelerle
sermaye getirisinin orani olarak ifade edilebilmektedir. Bu sekilde elde edilen bireysel
tiketim fonksiyonlar1 daha sonra toplulugun toplam tiiketim fonksiyonuna ulagmak

i¢in toplanmaktadir (Ando ve Modigliani, 1963, s.56).

Omiir Boyu Gelir Hipotezinde kisilerin yasamlar1 is ve emeklilik olmak iizere
iki boliimde ele alinmaktadir. Kisiler yasamlarinin is donemlerinde emeklilige oranla
daha fazla gelire sahip olmaktadir. Bu kisiler yasam boyu ayni seviyede tiiketim
harcamas1 yapabilmeyi (tiikketimin diizlestirilmesi) istemekte ve calistiklari donemde
tasarruf yapmaktadir. Yapilan tasarruflar, emeklilik doneminde tiiketim harcamalarinin
azalan geliri asan kismini siibvanse etmektedir. Modigliani modeline servet unsurunu

da dahil etmistir. a servet lizerinden marjinal tiiketim egilimini, B gelir lizerinden
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marjinal tiiketim egilimini, W serveti Y geliri/emek gelirini gostermektedir (Kaya,

2018, s. 6):
C=aW+pY

Bu denklem ortalama tiiketim egilimi itibariyle yazildiginda su sekilde

aciklanabilmektedir (Kaya, 2018, s. 6):
CNY=a(WY)+p

Bu denkleme gore kisa vadede servetin sabit oldugu varsayilarak analiz
yapildiginda; gelirin artmasi halinde kisa donemde W/Y teriminin degeri ve buna bagh
olarak C/Y ortalama tiiketim egilimi teriminin degeri, Mutlak Gelir Hipotezi ile
uyumlu bir bicimde diismektedir. Diger taraftan uzun vadede servet sabit
olmamaktadir. Gelirin artmasiyla uzun vadede servet de artmaktadir. Gelirin artmasina
bagli olarak uzun vadede W/Y teriminin degeri ve buna bagli olarak C/Y ortalama
tiiketim egilim degeri degismemektedir. Sonucta kisa vadeli tiiketim fonksiyonu servet
sabit olacagindan gelire bagl olarak degismekte; uzun vadede ise tiikketim fonksiyonu

gelir ve servete bagli olarak degismektedir (Kaya, 2018, s. 7).
Modigliani (1986: 156) bazi makroekonomik ¢ikarimlar yapmistir:

a) Bir iilkenin tasarruf orani, kisi basina diisen gelirden tamamen bagimsizdir.

b) Bireysel davranist ayni olan iilkeler arasinda, toplam tasarruf orani,
ekonominin uzun vadeli biiylime orani arttik¢a artacaktir. Toplam tasarruf orani
sifir biiylime i¢in sifir olacaktir.

c) Varlik-gelir orani, biiylime oraninin azalan bir iglevidir. Boylece sifir bilyiime
orani en biiyiik deger olacaktir.

d) Bir ekonomi gelire gore ¢ok biiyiik bir servet stoku biriktirebilmektedir.

e) Varlik-gelir oranini ve belirli bir biiylime i¢in tasarruf oranini kontrol eden ana

parametre, emekliligin uzunlugudur.

Hayat dongiisii hipotezine gore tiiketim i¢in ortalama egilim, hanenin yasl ve
geng liyeleri arasinda daha yiiksektir. Bunun nedeni yaghilarin hayatlarini tasarruflart
ile siirdiiriirken, genglerin bor¢lanmaya daha ¢ok ilgi duymasidir. Ote yandan orta yash

insanlar, daha disiik tiketim ve daha yiiksek tasarruf ile daha yiiksek gelirlere sahip
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olmaya egilimlidir. Hayat Dongiisti hipotezi denklemle agiklanabilmektedir (Alimi,
2013, s.5).

C=(W+RY)/T

W = Ilk bagislanan servet, R = Is geliri elde eden y1l say1s1, Y = Isgiicii Geliri ve
T = Bireyin yasam siiresinin yil sayisidir. Tiiketim fonksiyonu denklemi su sekilde de

yazilabilmektedir (Alimi, 2013, s.5):
C==-W+2Y
T T

Her bireyin tiiketimini bu sekilde planlamas1 halinde ekonominin toplam tiiketim

fonksiyonu da su sekilde bi¢imlenecektir (Alimi, 2013, s.5):

C =AW +3Y

Burada A (:%) parametresi birikmis servetten marjinal tiikketim egilimini ve & (=§)

ise gelirden marjinal tiiketim egilimini gostermektedir. Bu modele gbre marjinal
tilketim egilimi, gelirdeki bir degisimin gecici mi yoksa kalict m1 olduguna baglidir.
Birincisi mevcut gelirdeki gegici bir degisim, mevcut servetteki bir degisime esdeger
olarak kabul edilebilmektedir. Gelirdeki gegici bir degisimin disinda kalan marjinal
tiketim egilimi her zaman bir ekonomik ajanin yasamayi bekledigi yil sayisina
boliinerek bulunmaktadir. Oysa, isgiicii gelirindeki degisimin disinda kalan marjinal
tilketim egilimi her zaman, hanehalkinin yasamay1 bekledigi yil sayisina boliinen emek

yili sayisidir (Alimi, 2013, s.5).

Teori, bireylerin veya ailelerin, tiim hayat dongiisii tikketiminden kaynaklanan
fayday1 maksimize etmeye calistiklarini varsaymaktadir. Bu nedenle, yasam dongiisii
boyunca gelir siireksiz olsa bile tiiketim siirekli olmalidir. Tasarruf ise emeklilik

doéneminde tiiketimi finanse etmek i¢in yapilmaktadir (Alimi, 2013, s.5).

Hipotezde, bireyin tasarruf yapma, harcama ya da bor¢lanma miktarinin yasina
bagl olarak degisecegi savunulmustur. Bu sebeple niifusun yapisinin tiikketim ve
tasarruf davranisinin  6nemli bir belirleyicisi oldugu vurgulanmistir. Tiiketim
diizlestirmesi yapmak isteyen birey, yasamlarmin orta bdlimiinde tasarruf
yapmaktadir. Yasam siirelerinin orta bdoliimiinde veya olgunluk yaslarindaki
tilkketicilerin daha diisiik APC’leri olmakta, baslangic ve emeklilik donemlerinde ise

diisiik gelire bagli olarak yiiksek APC’leri olacaktir (Tar1 ve Caligkan, 2005, s.10).
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Sekil 4. Modigliani, Brumberg ve Ando'nun Negatif Tasarruf Oran1 ile Hayat Dongiisii
Teorisi (Barazini, 2005, s.114).
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Sekil 5. Modigliani, Brumberg ve Ando'nun Negatif Tasarruf Orani ile Hayat Dongiisii
Teorisi (Barazini, 2005, s.114).
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y

Sekil 5'de bireylerin olumsuz bir tasarruf orani ile basladig1 varsayilmaktadir.
Bagka bir deyisle, yirmili ve otuzlu yaslarindaki bireyler, gelirleri tiiketimlerinden
diisiik oldugu i¢in hi¢ tasarruf etmemektedir. Kirkli ve ellili yillarinda gelir
maksimuma ulastiginda tasarruf olumlu hale gelmektedir ve tasarruflarin harcanmasi

bireyler emekli olduklarinda 6lene kadar gegen siirede gergeklesmektedir (Barazini,
2005, s.115).
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Sekil 6. Modigliani, Brumberg ve Ando'nun Pozitif Tasarruf Orani ile Hayat
Dongiisti Teorisi (Barazini, 2005, s.115)

Sekil 6'da bireylerin veya ailelerin pozitif bir tasarruf orani ile basladigi
varsayllmigtir. Emeklilik devresi kazanma devresini izlemektedir (Barazini, 2005,
s.115).

Ando ve Modigliani (1963, s. 56-57), fayda fonksiyonunun altinda yatan temel
iki varsayim oldugunu kaydetmistir. Bu varsayimlarin ilki; fayda fonksiyonunun,
zamanin farkli noktalarindaki tiikketime gore homojen oldugudur. Varsayima gore ilave
bir dolarlik kaynak elde eden birey, bu yeni kaynag: farkli zamanlarda tiiketmek iizere
ayrrmaktadir. Ikinci varsayim ise; bireyin herhangi bir miras almay1 beklemedigi ve
ayni zamanda herhangi bir miras birakmay1 istemedigidir. Bu iki varsayim, herhangi
bir yilda, T ¢agindaki bir insanin (veya daha genel olarak, boyle bir kisi tarafindan
yonetilen bir hanenin) toplam tliketiminin, yasaminin geri kalaninda kendisine
tahakkuk eden toplam kaynaklarin bugiinkii degeri ile orantili olacagr anlamina

gelmektedir.
cr=nrvr

Bu denklemde 027, fayda fonksiyonunun belirli bir sekline, varliklarin geri
doniis oranina ve kisinin su anki yasma bagli olacak bir orantisallik faktoriini

gostermektedir. Ancak toplam kaynaklardaki orantisalik  faktoriind  (V,])
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gostermektedir. C! sembolii t yilinda toplam tiiketim anlamina gelmektedir. Bu deger,
dayaniksiz mal ve hizmetler i¢in mevcut harcamalardan ve hizmet veren dayanikli
tilketim mallar1 stokunun kira degerinden olusmaktadir. T yasindaki kaynaklarin
bugiinkii degeri (V,1), 6nceki donemden tasman net degerin toplami (al -1) ve kisinin
kazanci omriinlin geri kalaninda kazanmay1 bekledigi miilksiizliik gelirinin bugiinkii

degeri olarak ifade edilmektedir (Ando ve Modigliani, 1963, s.57).

Hipoteze gore bireylerin 6nemsedigi ana unsur siirekli gelirlerindeki ve
servetlerindeki farkliliklardir. Bu nedenle gecici ekonomi politikalarindan tiiketim
harcamalar1 ¢ok az etkilenmektedir. Hipotezin gecerli oldugu bir iilkede, hiikiimetin
finansal politikalart kullanma etkinligi smirlanmig olacaktir. Bireylerin hayatlari
boyunca kazanacaklart siirekli gelir ve servetlerinde degisiklik olacagi ongdriisiinde

talep yonetimi politikalar etkili olacaktir (Kaya, 2018, s. 32).

Hipoteze gore, tiiketiciler uzun vadede tiiketme kabiliyetlerinin tahminlerini
olusturmakta ve daha sonra mevcut tiketimini bu tahmine uygun bir sekilde
yapmaktadir. Hipoteze dayanan ampirik aragtirmalardaki en biiyiik sorun, mevcut ve
geemis gozlemlenen geliri beklenen gelecekteki gelire baglama asamasinda ortaya
cikmaktadir. Gelir, tiikketim fonksiyonundaki en biiylik bagimsiz degisken oldugunda,
gelirin i¢selligini uygun sekilde dikkate almamak, ampirik aragtirmalarin ciddi bi¢gimde

zayiflamasina sebebiyet vermektedir (Hall, 1978, 5.971-972).
4.1.5. Zamanlararasi Se¢cim Hipotezi

Tipki gegen yiizyilin ikinci bdliimiinlin beklenen faydaya yonelik deneysel
sorgulamalara tanik olmasi gibi, siirekli indirgenmis fayda da ampirik gerekgelerle
sorgulanmistir. Bu iki teori ortak normatif cekiciligi paylasirken, ikisi de tanimlayici
giicten yoksundur. Bu durum arastirmacilari dinamik ortamlarda karar vermeyi analiz

etmek i¢in yeni araglar gelistirmeye yoneltmistir (Keskin, 2016, s.5).

Klasik ekonomistlerin zamanlararasi se¢im teorileri, Paul Samuelson tarafindan
tek bir iskonto oranina yogunlasan kendini kisitlama, kusurlu 6ngorii ve modayi
kullanma egilimlerine dayanmaktaydi. Samuelson’un modelinde tercihler, bireylerin
gelecegi sabit tek bir oranda iskontoda gordiigii bir fayda fonksiyonu ile ifade
edilmistir. Bu tercihler, bireylerin tasarruf yapmak i¢in tiiketimi ertelemek gibi bir
gelecek se¢imi planladiklar1 zaman, gelecek geldiginde tercihlerinin degismeyecegi

anlamina gelmektedir. Bu kisiler cari tiiketimden tasarruf etmeyi tercih etmeye devam
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edeceklerdir. Bu varsayim zaman dilimlerindeki marjinal ikame oranlarinin sabit ve
zaman diliminden bagimsiz oldugu anlamina gelmektedir. Ancak kanitlar, iskonto
oranlarinin zaman ic¢inde sabit olmadigin1 gdstermektedir. Bir¢ok insan i¢in, kisa
vadeli iskonto oranlari, uzun vadeli iskonto oranlarindan daha yiiksektir. Zaman
tutarsizligi, yayinlanan literatiirde uzunca tartisilmistir (Anderson ve Fugerty, 2009,
s.124).

Ekonomist Irving Fisher, ekonomistlerin rasyonel, ileriye doniik tiiketicilerin
zamanlar arasi se¢imleri nasil yaptiklarini (yani farkli zaman dilimlerini igeren) analiz
eden bir model gelistirmistir (Mankiw, 2009, s.500; Kari, yy). Fisher’in modeli, hayat
boyu ve siirekli gelir hipotezlerinin hareket noktasini olusturmasi bakimindan tiiketim

teorileri iginde 6nemli bir noktay1 temsil etmektedir (Tar1 ve Caligkan, 2005, s.7).

Fisher’in zamanlararas1 se¢im modeli temelde ii¢ seyi gostermektedir (Kari,
yy):

a) Tiiketicilerin karsilastig1 biitge kisitlamalart,
b) Tiiketicilerin mevcut ve gelecekteki tiikketimleri arasindaki tercihleri,
€) Bu ikisinin, hanehalkinin en uygun tiiketim ve uzun bir siire boyunca tasarruf

etme konusundaki kararini nasil birlestirdigi.

Modele gore, insanlar ne kadar tiiketeceklerine ve ne kadar tasarruf
edeceklerine karar vereceklerinde bugiinii ve gelecegi diisiinmektedirler. Birey,
yasadig1 giinde tiiketimden ne kadar ¢ok hoslanirsa, gelecekte de o kadar az memnun
olacaktir. Bu degisimin gerceklesmesinde tiiketici, gelecekteki gelirine bakmak

zorundadir (Silva, 1995, s.3).

Fisher’mm modeli, tliketicilerin karsilastiklar1 kisitlamalari, sahip olduklari
tercihleri ve bu kisitlamalarin ve tercihlerin birlikte tiiketim ve tasarruf konusundaki
tercihlerini nasil belirledigini aydinlatmaktadir (Mankiw, 2009, s.500). Fisher, ayrica
zaman i¢inde tiiketim se¢imini analiz ederken ayn1 zamanda bor¢lanma kisitlarini da

modeline eklemistir (Kari, yy).

Gelir, tiikketici harcamalarini sinirlandiran en 6nemli etken olarak goriilmekte,
bu durum mikro-ekonomi alaninda biitce kisitlamasi olarak isimlendirilmektedir
(Donek, 1996, s.85). Cogu insan, tiikettigi mal ve hizmetlerin miktarini veya kalitesini

arttirmay1 tercih etmektedir. Insanlarin istediginden daha az tiiketmesinin nedeni,
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tikketimlerinin gelirleriyle smirlandirilmis olmasidir. Baska bir deyisle, tiiketiciler,
biitce kisitlamasi olarak adlandirilan harcama miktarini sinirlandirmaktadir. Bugiin ne
kadar tiiketilecegine ve gelecek i¢in ne kadar tasarruf edecegine karar verirken, bugiin
ve gelecekte tiiketime uygun toplam kaynaklar1 6l¢en, zamanlararasi bir biitge kisiti ile

kars1 karsiya kalmaktadirlar (Mankiw, 2009, s.500).

Biitge kisitlamasi biitge dogrusu ile gosterilmektedir. Fisher’in modelinde
kisilerin cari tiiketimleri ile gelecekteki tasarruflari arasinda kalmasima intertemporal
biitce kisitlamasi denmektedir. Anilan iki donemdeki gelir ile tiikketim asagidaki gibi

iliskilendirilmektedir (Donek, 1996, s.85):
C,=C,/(1+41)= ¥, +Y,/(1+r)

C, bugiinkii tiiketimi, €, gelecekteki tiiketimi, ¥, bugiinkii geliri, ¥,
gelecekteki geliri, r reel faiz haddini gdstermektedir. Bu denkleme gore; r=0 iken iki
donem toplam tiiketim (C,+C,) , iki donem toplam gelire esit olmaktadir. r sifirdan

biiyiik ise  C, ve Y,, 1+r ile iskonto edilmektedir (Donek, 1996, s.86).

(Ikinci Zaman
Tiiketim. €2) Tiiketici Biitce

. Kisit1
i+ %

Tasarruf

Borglanma

v

Yi Yi+ Yal1+r)
(Birinci Zaman Tiiketim, C1)

Sekil 7. Tiiketici Biit¢e Kisit1 (Mankiw: 2009, s. 502).
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Sekil 7, tiiketicinin segebilecegi ilk ve ikinci donem tiiketim
kombinasyonlarmi1 gostermektedir. Tiiketicinin A ile B noktasi arasinda bir se¢im
yapmast halinde ilk donemde gelirinden daha az tiiketmekte ve gerisini ikinci dénem
icin saklamaktadir. Tiiketicinin A ile C noktasi arasinda bir se¢im yapmasi halinde ise
ilk periyotta gelirinden daha fazla tiiketir ve farki telafi etmek i¢in 6diing almaktadir

(Mankiw, 2009, s.502).

Tiiketicinin iki donem yasadig1 varsayilmaktadir. Birinci donem, tiiketicinin
gencligini, ikinci donem ise yasliligini temsil etmektedir. Tiiketici birinci doneminde
Y1 geliri kazanmakta ve C1 kadar tiiketmektedir. ikinci déneminde ise Y2 geliri
kazanmakta ve C2 kadar tiikketmektedir. Tiim bu degiskenler gergektir, yani enflasyona
gore ayarlanmaktadir. Tiiketici bor¢ alma ve biriktirme firsati buldugundan, herhangi
bir dénemde tiiketim, o donemde gelirden daha biiyiik veya daha az olabilmektedir

(Mankiw, 2009, s.500).

Tiiketici gelirinin iki donemdeki gelirinin iki donemdeki tiiketimi nasil
smirladigi  dikkate alindiginda; ilk donemdeki tasarruf, gelirden tiiketimin
¢ikarilmasma esittir (S= ¥,- C,). Ikinci donemde ise tiiketim, yapilan tasarruftan
kazanilan faiz ile ikinci donem gelir de dahil olmak iizere birikmis tasarruflara esit

olmaktadir (Mankiw, 2009, s.500-501).
C,=(1+1)5+Y,

Fisher’in modelinde bireyler tasarruf edebilen ve borglanabilen bir yapidadir.
Kisinin borglanmasi ve bu yolla tiikketimini saglamasi, cari gelirinin giinliik tiiketimini
karsilayamamast anlamina gelmektedir (C;>Y;). O glnkii geliri ihtiyacini
karsilayamayan ve gelecekte o giinkii gelirinden daha yiiksek bir gelire sahip olacagini
diisiinen birey, bor¢lanmaktan ¢ekinmeyecektir. Ancak bireyler her zaman ihtiyaclar
nispetinde bor¢ bulamayabilmektedir. Bu duruma da bor¢lanma kisitlamasi

denmektedir (Donek, 1996, s.87).

Tiiketicinin iki donemdeki tliketime iligskin tercihleri kayitsizlik egrileri ile
temsil edilebilmektedir. Kayitsizlik egrisi, tiiketiciyi esit derecede mutlu eden birinci
ve ikinci donem tiiketim kombinasyonlarinit gostermektedir. Kayitsizlik egrisindeki
herhangi bir noktadaki egim, tiikketicinin ilk donem tiiketimindeki 1 birim azalmanin

telafi edilmesi i¢in ikinci donem ne kadar tiikketim yapmast gerektirdigini
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gostermektedir. Bu egim, ilk donem tiiketimi ile ikinci donem tiiketimi arasindaki

marjinal ikame oranidir (Mankiw, 2009, s.503).

Cz ICl

cr ¢, — ¢ C,

Sekil 8. Tiiketici Tercihleri (Kari, yy).

Kayitsizlik egrilerinin, C; ve C,'min herhangi bir kombinasyonunu siralamak
icin kullanildigindan bahsedilmisti. Zaman kayitsizlik egrisi ise tliketiciye ayni
memnuniyeti veren alternatif C; ve C, kombinasyonlarin1 gésteren noktalarin odagidir
ve tiiketicinin 1. ve 2. donemdeki tiiketime iliskin tercihini temsil etmek icin
cizilebilmektedir. Daha ¢ok tatmin daima daha fazla istendigi icin tiiketici daha
yukaridaki kayitsizlik egrisini daha asagidakine tercih eder. Tiketici IC, egrisi
tizerindeki K, L, M ve diger noktalari, 1C; kayitsizlik egrisi tizerindeki E, F, G ve diger
noktalara tercih etmektedir (Kari, yy).

4.2. TUKETIM HARCAMALARI

Hanehalk: tiiketim harcamasi, hanehalkinin tliketimde bulunmak amaciyla
yaptiklari ve satin alma, kendi {iretiminden tliketim, ayni gelirden tiiketim, hediye
etmek ya da yardimda bulunmak i¢in yapilan satin alma islemleri ve izafi kira
bilesenlerinden miitesekkil aylik ortalama harcama degeri olarak tanimlanmaktadir

(TUIK, yy).
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Hanehalkinin kisisel tiiketim gereksinimlerini gidermek amaciyla satin almig
oldugu mal ve hizmetlerin degeri satin alis bilesenini, hanehalkinin kisisel liretiminden
tiiketmesi (ineginden elde ettigi siitii igmesi gibi) kendi tiretiminden tiikketim bilesenini,
hanehalkinin ¢alisti§i yerde tiretilen/satisa sunulan mal ya da hizmetten hanede
tiikketilenler ayni gelirden tiiketim bilesenini, 6zel kisilere ya da kuruluslara sunmak
lizere alinan mal ya da hizmetler hediye ya da yardim seklinde satin alinan mal ve
hizmet bilesenini ve kisinin kira 6deme zorunlulugu olmaksizin oturdugu (lojman,
kisisel miilkiyet vs.) konutlardaki kira degeri izafi kira bileseni olarak
isimlendirilmektedir. Is yerleri icin yapilan harcamalar ve yatirim amacli harcamalar

kapsam disinda birakilmistir (TUIK, yy).

Bu calismada, TUIK veri tabanindan elde edilen 2004-2016 yillar1 arasi
Tiirkiye hanehalki tiiketim harcamalarinin harcama tiirlerine gore dagilimlari ve
Tiiketici Giiven Endeksi verileri kullanilmistir. (TUIK, 2018B). Hanehalk: tiiketim

harcamalarinda incelenen gruplar asagida ayrintili olarak verilmistir.
4.2.1. Gida ve Alkolsiiz icecekler

Pirincin, ekmegin, makarnanin, biskiivinin, krakerin, boregin ve diger firin
tirtinlerinin, unun, etin ve et triinlerinin, balik ve deniz triinlerinin, siitiin, yogurdun,
peynirin, diger siit {irtinlerinin, yumurtanin, tereyaginin, kati ve sivi yaglarin, zeytinin,
meyve ve sebzelerin, sekerin, regelin, balin, ¢ikolata ve sekerlemelerin, dondurmanin,
tuzun, baharatlarin, sirkenin, kahvenin, ¢ay ve kakaonun, maden sularinin, suyun,
meyve ve sebze sularinin ve diger alkolsiiz igeceklerin tiiketilmesi i¢in yapilan

harcamalari igermektedir (TUIK, yy).
4.2.2. Alkollii icecekler, Sigara ve Tiitiin

Bu bagliktaki harcamalar icki, likor, saraplar, bira, sigaralar, piiro, tiitiin

giderlerini igermektedir (TUIK, yy).
4.2.3. Giyim ve Ayakkabi

Kumaglarin yani sira, her tiirden kadin, erkek, cocuk/bebek giysileri, giyim
materyalleri ve aksesuarlar1 bu harcama tiirtine girmektedir. Ayrica kuru temizlemeye,
giysilerin onarilmalarina, dikilmelerine ve kiralanmalarina, kadin, erkek, cocuk/bebek
ayakkabilarina ve bu ayakkabilarin tamir edilmesi/kiralanmasina iligkin harcamalar bu

baslik altinda degerlendirilmektedir (TUIK, yy).
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4.2.4. Konut ve Kira

Reel kira ticretleri, ev sahipleri ve bilabedel oturanlar iginse izafi kira bedeli,
konutlarin bakimlarina ve onarimlarina yonelik hizmetler ile bu minvalde kullanilan
malzemeler (boyalar, yer dosemeleri, badana malzemeleri gibi) bu baslik altinda
degerlendirilmistir. Bunlara ek olarak, ¢oplerin toplanmasi, kanalizasyon hizmeti,
sebeke suyunun temini, elektrik, gaz ve yakit harcamalar1 bu bashk altinda

toplanmustir (TUIK, yy).

4.2.5. Mobilya, Ev Aletleri ve Ev Bakim Hizmetleri

Bu baslik altindaki tiiketim harcamalari, mobilyalar, hali ve diger yer déseme
tiirleri, bunlarin onarilmalarini, ev i¢inde kullanilan tekstil {iriinlerini, buzdolabini,
dondurucuyu, ¢amasir ve bulasik makinesini, firini, 1siticiy1, kilimayi, dikis makinesini
ve elektrikli kiigiik ev aletlerini kapsamaktadir. Bunlara ek olarak; cam ve Kristal
esyalarin, catal bigak gibi sofra takimlarinin, mutfak gereglerinin, ev gereglerinin
onarilmasinin, deterjanlar gibi hane temizlik iiriinlerinin, temizlik¢inin, ascinin ve

diger hizmetlilerin maliyetleri bu kapsamda ele alinmaktadir (TUIK, yy).

4.2.6. Saghk

[laglarin yani sira, saglik iiriinlerinin, lens, yiiriite¢ gibi tedavi edici aletlerin ve
malzemelerin, sagliga iliskin cihazlarin (tansiyon / seker 6lgme cihazi gibi), hastane ici
ya da dist tibbi hizmetlerin (muayene bedeli, operasyon, discilik tcreti gibi)
saglanmasi i¢in yapilan harcamalar1 kapsamaktadir. (TUIK, yy).

4.2.7. Ulastirma

Birinci ya da ikinci el ulasim araglarinin satin alinmasi, motosikletlerin, yedek
parca ve aksesuarlarin, yakit ve yaglarin satin alinmasi, bakim ve tamir giderleri,
cesitli sekillerde yolcu tasimaciligi, ulasim vasitalarinin tamir edilmesi ile nakliye gibi

diger tasima hizmetlerine iliskin harcamalar1 icermektedir (TUIK, yy).
4.2.8. Haberlesme

Haberlesme basligi altinda posta hizmetlerinin yani sira, telefon ve telefaks
ekipmanlarinin kendileri, bu araglarla sunulan hizmetler (goriisme bedeli, faks ¢ekim

bedeli gibi) ve bu araglarin onarilmalarryla ilgili harcamalari igermektedir (TUIK, yy).
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4.2.9. Eglence ve Kiiltiir

Televizyon hizmetlerine, DVD'ye, VCD c¢alara, ev sinema sistemlerine, ¢anak
antenlere, radyoya, miizik setlerine, videolara, kaset ¢alarlara, CD c¢alarlara,
kameralara, fotograf makinelerine; bilgisayara, fotokopi makinesi gibi veri islem
ekipmanlarina; optik aletlere, miizik aletlerine, oyuncaklara, hobi/spor/av/kamp
gereglerine, bahge/bitki/evcil hayvanlara ait iiriinlere; sinema, tiyatro, konser, miize,
spor yarismalarina ve hayvanat bahgelerinin giris iicretlerine; kirtasiye malzemelerine,
sans oyunlarina, kitap/gazete/dergilere, paket ve yurt dis1 turlarina yapilan harcamalar

bu baslik altinda degerlendirilmektedir (TUIK, yy).
4.2.10. Egitim Hizmetleri

Gerek okul Oncesi olsun gerek ilkdgretim/ortadgretim/ortaggretim sonrasi ve
tiniversite oncesi olsun diger egitimlerin, diizeyi belirsiz egitim programlarinin (gesitli
kurslar), smnav form ficretlerinin ve 0Ozel ders Tcretlerinin temini igin yapilan

harcamalar bu baslik altinda ele alinmaktadir (TUIK, yy).
4.2.11. Lokanta ve Oteller

Restoranlarda, lokantalarda, pastanelerde, kafelerde ve barlarda tiiketilen
yiyecek ve iceceklerin bedelleri ile otellerde, motellerde, pansiyonlarda, tatil
koylerinde, yurt ve misafirhanelerde yapilan konaklama harcamalar1 bu baglik altinda

incelenmektedir (TUIK, yy).
4.2.12. Cesitli Mal ve Hizmetler

Saglarin kestirilmesi, boyanmasi, cilt bakimimin yapilmas1 gibi kisisel bakima
ilisgkin harcamalar, kisisel bakim kapsaminda kullanilan elektrikli cihazlar (sag
diizlestirci, zayiflama cihazi gibi), kisisel olarak kullanilan diger aletler/iiriinler/esyalar
(sabunlar, parfiimler, taraklar, sampuanlar vs.) bu baslik altinda degerlendirilen
tiriinlerin sadece bazilaridir. Miicevherlerin yani sira saatlerin, seyahat egyalarinin
(valizler vs.), kisisel aksesuarlarin (¢antalar, ciizdanlar, semsiyeler vs.), bebek igin
gerekli araclarin, kisisel aksesuarlarin tamir ve bakimi icin yapilan harcamalar ve
sosyal hizmetlerin (huzur evi gibi) temininde yapilan harcamalar bu baslik altinda ele
alinmaktadir. Ayrica sigortalar, mali hizmetlere iliskin harcamalar da (ehliyet alma

masrafi, avukatlik bedeli gibi) bu harcama kalemi iginde yer almaktadir (TUIK, yy).
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BESINCI BOLUM

TUKETICi GUVEN ENDEKSI VE TUKETIM HARCAMALARI
ARASINDAKI ILISKI

51. TUKETICi GUVEN ENDEKSI ILE TUKETIM HARCAMALARI
VERILERI
Tiiketici gliven endeksi ve tiiketim harcamalari arasindaki iligkinin analiz

edildigi bu caligma kapsaminda yer alan degiskenlere iliskin veri seti 2004-2016
donemine iliskin yillik verileri kapsamaktadir. Verilerin tamami Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) veritabanindan elde edilmistir. Calismada bagimsiz degisken olarak
ele alinan tiiketici giiven endeksi Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi ve TUIK
isbirligiyle hazirlanmaktadir ve tiiketici egilim anketinden elde edilmektedir. Bagimli
degisken olarak tiiketim harcamalarinin alt kalemlerinin toplam harcamalar igindeki
oranlar1 kullanilmistir. TUIK tarafindan 6lciilen toplam hanehalk: tiiketim harcamalari;
gida ve alkolsiiz igecekler; alkollii igecekler, sigara ve tiitiin; giyim ve ayakkabi; konut
ve kira; mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri; saglik; ulastirma; haberlesme;
eglence ve kiiltiir; egitim hizmetleri; lokanta ve oteller; ¢esitli mal ve hizmetler olmak

tizere 12 alt kalemden olugmaktadir.

Analizde kullanilan tiiketici giiven endeksi ve Tirkiye hanehalk: tiiketim

harcama oranlarinin dagilimi Tablo2’ de gdsterilmistir.
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Tablo 2. Tiiketici Gliven Endeksi ve Tiirkiye Hanehalki Tiiketim Harcama Oranlarinin
Dagilim1 (2004-2016)

Tiiketici
Giiven
Endeksi
(TGE)

935 86,9 824 @12 650 (66,2 (73,7 [796 |[7/56 (/6,0 (725 [663 [69,5

YIL 2004 (2005 (2006 (2007 (2008 (2009 [2010 [2011 [2012 [2013 [2014 [2015 [2016

Gida ve
alkolsiiz 264 | 249 | 248 | 236 | 226 | 23,0 | 21,9 | 20,7 | 19,6 | 19,9 | 19,7 | 20,2 | 19,5
icecekler
IAlkolli
icecekler, 43 | 41 | 41 | 43 | 38 | 41 | 45 | 41 | 42 | 42 | 42 | 42 | 44
sigara ve tiitlin

Giyim ve

65|62 |59 |59 |54 |51 |51 |52]|54)|53]|51]|52]52
ayakkabi

Konut ve kira | 27,0 | 259 | 27,2 | 289 | 29,1 | 28,2 | 27,1 | 25,8 | 25,8 | 25,0 | 24,8 | 26,0 | 25,2

Mobilya, ev

aletleriveev | g0 | 65 | 62 | 59 | 58 | 62 | 63 | 64 | 67 | 66 | 68 | 61 | 63
bakim

hizmetleri

5 Isaglik 22 12222124190 ] 1921|1918 2121120/ 20
5

<

£ [Ulagtirma 95 | 126 | 131 | 11,1 | 141 | 136 | 151 | 172 | 172 | 174 | 17,8 | 17,0 | 18,2
(&}

k

Haberlesme | 45 | 43 | 42 | 45 | 44 | 42 | 41 | 40 | 39 | 40 | 3,7 | 3,7 | 3,7

Eglence ve 25 | 25 22| 21| 25| 26|28 |27 |32|31]30]29] 28
kiltir

Egitim 211192112520 19| 20| 20123 | 241 24| 22| 23
hizmetleri

ttf;ﬁr:ta Ve | 45| 44 | 42 | 45| 44 |52 |54 |57 |58 59|60 64|64

Cesitli mal ve

. 39 | 41 | 40 | 42 | 41 | 40 | 3,7 | 43 | 42 | 43 | 43 | 43 | 4,2
hizmetler

Toplam 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Tiiketici gliven endeksi degerleri 65,0-93,5 degerleri arasinda degismektedir.
En yiiksek oldugu zaman 2004 yili, en diisiik oldugu zaman 2008 yili degeridir.
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Tiiketim harcama tiirleri hakkinda kisaca bilgi verildikten sonra, Tablo 2'de aktarilan
bu veriler 1s18inda her tiikketim harcama grubunun toplam tiiketim harcamalari

icerisindeki orani ile ilgili kisa bir degerlendirme yapilmistir.

2004 yili hanehalki Tiiketim Harcamalari anket sonuglarina gére (Tablo 2);
Tirkiye genelinde hanehalklarinin tiiketim amagh yaptig1 harcamalar i¢cinde en yiliksek
payt %27,0 ile konut ve kira harcamalar1 alirken, ikinci sirayr %26,4 ile gida ve
alkolsiiz igecek harcamalarinin aldig1 goriilmektedir. Toplam tiiketim harcamalarinda
en diisiik payr alan harcama gruplart ise %2,1 ile egitim hizmetleri ve %2,2 ile saglik

harcamalaridir.

2016 yil1 hanehalk: Tiiketim Harcamasi anket sonuclarina gore; hanehalklarinin
tiketim amach yaptigr harcamalar i¢inde ilk sirada konut ve kira harcamalar1 yer
almaktadir. Bunu gida ve alkolsiiz igcecekler harcamalar1 izlemistir. Bu harcamalari
sirastyla ulastirma, lokanta ve otel harcamalari, mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri harcamalari, giyim ve ayakkabi harcamalari, alkollii icecekler, sigara ve
tiitlin harcamalari, ¢esitli mal ve hizmetler tiikketim harcamalari, haberlesme, eglence ve
kiiltiir, egitim hizmetleri harcamalar1 izlemektedir. Saglik harcamalari ise son sirada

yer almistir.

2016 yilinda toplam harcamalar iginde ilk sirada yer alan konut ve Kira
harcamalarinin oran1 2005 yilinda %25.9 iken, 2008 yilina kadar giderek artmis 2008
yilinda %29,1’e yiikselmistir. Daha sonraki yillarda azalis egilimine girerek 2016
yilinda %25,2’ye gerilemistir.

2016 yilinda hanehalklarinin harcamalarinin toplam harcamalar igindeki ikinci
sirayt gida ve alkolsiiz icecekler olusturmaktadir. Gida ve alkolsiiz icecek
harcamalarinin toplam harcamalar igerisindeki oran1 2004 yilinda %26,4 seviyesinde

iken, giderek azalma egilimini devam ettirerek 2016 yilinda %19.5’e gerilemistir.

Konut ve kira ile gida ve alkolsiiz i¢cecek harcamalarindan sonra ulastirma
harcamalar1 {igiincli sirada yer almaktadir. Ulagtirma tiiketim grubunda en diisiik
hanehalk: tiiketim harcama oran1 2004 yilinda %9,5 olmustur. Yillar bazinda siirekli
degisiklik gostermis ve en yliksek oran, 2016 yilinda %18,2 olarak gerceklesmistir.

2016 yilinda 2004 yilina gore ulastirma harcamalarmin toplam tiiketim harcamalari
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igerisindeki orant %91,57 oraninda artmistir. Bu durum hanelerin ulastirma i¢in arag
satin aldiklar1 ve kisisel ulastirma ve ulastirma hizmetleri i¢in yaptiklar1 harcamalarin

toplam harcamalar i¢indeki oraninin arttigini gostermektedir.

Lokanta ve oteller tiikketim grubunda en diisiik hanehalki tiikketim harcama orani
2006 yilinda %4,2 olmustur. Buna karsin en yiiksek oran, 2015 ve 2016 yillarinda
%6,4 olarak gerceklesmistir. 2016 yilinda 2006 yilina gore %52,38 oraninda artig
goriilmistiir. Hanelerin tiiketim harcamalari iginde otellerin ve restoran harcamalarinin
yillar bazinda artis gosterdigi goriilmektedir. Bu durum hanelerin tatil ve digarda
yemek i¢in yaptiklart harcamalarin toplam harcamalar igindeki oraninin arttigini

gostermektedir.

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetlerini kapsayan kategorideki
harcamalarin oran1 2004 yilinda %6.6 iken 2008 yilinda %5.8 e diismiistiir. Daha
sonraki yillarda siirekli artig egilimine ge¢mis 2014 yilinda %6.8’e ulastiktan sonra

tekrar azalig gostererek 2016 yilinda %6.3’e gerilemistir.

Giyim ve ayakkabi harcamalari orani en yiiksek 2004 yilinda %6,5 olarak
gerceklesmistir. 2010 yilina kadar azalma egilimi gostererek 2010 yilinda %5.1°e
diismiistiir. 2011 yilindan sonra ¢ok biiylik degisim gostermemis ve 2016 yilinda %5.2

olmustur.

Alkollii icecekler, sigara ve tiitiin tiikketim grubunda en diisiik hanehalki tiikketim
harcama orani, 2005, 2006, 2009 ve 2011 yillarinda %4,1 olmustur. Buna karsin en
yiiksek oran, 2010 yilinda %4,5 olarak gerceklesmistir. 2010 yilinda; 2005, 2006 ve
2009 yillaria gore %9,75°lik bir artig gozlenirken, 2011 yilinda ayn1 oranda azalma

olmustur.

Cesitli mal ve hizmetler tiikketim grubunda en diisiik hanehalki tiiketim harcama
orani 2010 yilinda %3,7 olmustur. Buna karsin en yiiksek oran, 2011, 2013, 2014 ve
2015 yillarinda %4,3 olarak gerceklesmistir. 2015 yilinda 2010 yilina gore ¢esitli mal
ve hizmet harcamalarinda %16,21 oraninda artis olmustur. Bu durum hanelerin gesitli
mal ve hizmet alimi i¢in ayirdiklar1 biit¢enin toplam harcamalar i¢indeki oraninin

arttigin1 gostermektedir.
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Haberlesme harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki oran1 2004 ve 2007
yillarinda %4.5 olarak gergeklesmistir. 2007 yilindan sonra bu tiiketim kaleminde
genel olarak bir azalma egilimi goriilmiistiir. 2016 yilinda %3.7’ye kadar azalmstir.
Yani hanehalklarinin haberlesme kalemi altinda posta hizmetleri, telefon ve telefaks
ekipmanlari, telefon ve telefaks hizmetlerine yonelik harcamalarinin toplam

harcamalar i¢indeki oran1 yillar bazinda azalma géstermistir.

Eglence ve kiiltiir tiiketim grubunda en diisiik hanehalki tiiketim harcama orant
2007 yilinda %2,1 olmustur. Buna karsin en yiiksek oran, 2012 yilinda %3,2 olarak
gerceklesmistir. 2012 yilinda 2007 yilina gore %52,38 oraninda artis olmustur. Bu
durum sinema, tiyatro, konser ftcretleri vb. igin yapilan harcamalarin toplam

harcamalar i¢indeki oraninda 5 yilda artis oldugunu gostermektedir.

Egitim hizmetleri tilketim grubunda en diisiik hanehalki tiiketim harcama orani
2005 ve 2009 yillarinda %1,9 iken diger yillarda %2 civarlarinda degismektedir. En
yiiksek oran %2.5 ile 2007 yilinda gergeklesmistir. En yiiksek ve en diisiik hanehalki

egitim hizmetleri tiikketim harcama orani arasinda 0,6’lik bir aralik bulunmaktadir.

Saglik harcamalarinin toplam harcamalar icerisindeki oran1 2004, 2005, 2006
yillarinda sabit kalmakla birlikte 2008 yilinda azalma trendine girmistir. 2008 yilinda
%1.9 olarak gergeklesmistir. Sonraki yillarda bir artis bir azalis olarak degisim
gostermis 2016 yilinda %2.0 olmustur. Bu durum hanehalklarinin devlet harici 6zel

saglik harcamalarinin yillar igerisinde siirekli degisim gosterdigini belirtmektedir.

52. TUKETICi GUVEN ENDEKSI iLE TUKETIM HARCAMALARI
ORANLARI ARASINDA KORELASYON ANALIZi BULGULARI

Tiiketici giiven endeksi ile harcama tiirlerine gore tiikketim harcamalarinin,
toplam tiiketim harcamalari igindeki oranlari arasindaki korelasyonlar Tablo 3'de
verilmistir. Tiketici giiven endeksi ile bazi harcama tiirleri arasinda ve harcama

tiirlerinin kendi aralarinda istatiksel olarak anlamli korelasyon oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. Tiirkiye’de 2004-2016 Yillar1 Arasi Tiiketici Gliven Endeksi Degerleri ile Tiiketim Harcama Tiirlerinin Oranlar1 Arasindaki
Korelasyon Analizi Sonuglari

Alkollii Mobilya, ev
Gida ve | icecekler, aletleri ve ev
Harcama Tiidleri Tiiketici Gl':iven .alkolsﬁz Sigfirfi ve | Giyimve Kon_ut _baklm ) § Egle.:'n(? ve _Egitim _ Lokanta ve Ces_itli mal
endeksi icecekler tiitiin ayakkabi ve Kira hizmetleri Saglik Ulagtirma | Haberlesme kiiltiir hizmetleri oteller  [ve hizmetler
Tiiketici Giiven endeksi 1
Gida ve alkolsiiz i¢ecekler 6517 1
Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin ,204 -,146 1
Giyim ve ayakkab1 854" 838" -,042 1
Konut ve kira -,071 5737 -,316 241 1
Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri 444 -121 234 148 -,7657 1
Saglik 601" 558" 342 623" 177 -,030 1
Ulastirma -6047 | -956" 075 -,819™ -,683" 216 -,598™ 1
Haberlesme 512* 8587 -,254 7017 767 -,304 461 9147 1
Eglence ve kiiltiir -382| -797 101 -5977 7187 531" -,607" 7937 -,753" 1
Egitim hizmetleri -,029 -,454 ,353 -,097 -,290 ,064 ,300 ,288 -,318 ,241 1
Lokanta ve oteller -524* | -900™" ,375 7367 -,6977" ,240 -,481" 8747 -916™ 816" ,381 1
Cesitli mal ve hizmetler -,231 -,594™ -,287 -,272 -,460 114 -,187 557" -,498" ,338 ,543* 497" 1

*. Korelasyon 0,1 diizeyinde anlamlidir. (2 yonlii)

**_ Korelasyon 0,05 diizeyinde anlamlidir. (2 yonlii)

*** Korelasyon 0,01 diizeyinde anlamlidir. (2 yonlii)
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Tiiketici Gliven Endeksi ile gida ve alkolsiiz igecekler harcamalari
arasinda %65.1, giyim ve ayakkabi harcamalarinin orani arasinda %85.4, saglik
harcamalarinin orani arasinda %60.1, haberlesme harcamalarinin orani arasinda
%51.2 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan korelasyon
vardir. Tiketici giiven endeksi arttiginda bu harcamalarin toplam harcama

i¢indeki oranlar1 artmaktadir.

Tiiketici Giiven Endeksi ile ulasgtirma harcamalarinin orani arasinda
%60.4, lokanta ve otel harcamalarinin orani arasinda %52.4 diizeyinde negatif ve
istatistiksel olarak anlamli bulunan korelasyon vardir. Tiiketici gliven endeksi

arttiginda bu harcamalarin toplam harcama i¢indeki oranlar1 azalmaktadir.

Gida ve alkolsiiz iceceklerin orani ile giyim ve ayakkabi harcamalarinin
oran1 arasinda % 83.8, konut ve kira harcamalarinin orani arasinda % 57.3,
saglik harcamalarinin orani arasinda % 55.8, haberlesme harcamalarinin orani
arasinda %85.8 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan
korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama igindeki oranlar
birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Gida ve alkolsliz igeceklerin orami ile ulastirma harcamalarinin orani
arasinda %95.6, eglence ve kiiltlir harcamalarinin oranmi arasinda %79.7, lokanta
ve otel harcamalarinin oranmi arasinda %90.0, c¢esitli mal ve hizmetler
harcamalarinin orani arasinda %359.4 diizeyinde negatif ve istatiksel olarak
anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama
icindeki oranlar1 ters yonde degismektedir. Yani gida ve alkolsiiz igecek
harcamalarinin oranmi arttiginda yukarida ifade edilen diger harcamalarin orani
azalmakta, azaldiginda ise artmaktadir.

Alkollii icecekler, sigara ve tiitin harcamalarinin orami ile diger
harcamalarin oranlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki yoktur.

Giyim ve ayakkabi harcamalarinin orani ile saglik harcamalarinin oran
arasinda %62.3 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan
korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama igindeki oranlar
birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Giyim ve ayakkabi harcamalarinin orani ile ulagtirma harcamalarinin

orani arasinda %81.9, eglence ve kiiltlir harcamalarinin oran1 arasinda %59.7,
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lokanta ve otel harcamalarinin orani arasinda %73.6 diizeyinde negatif ve
istatistiksel olarak anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin
toplam harcama igindeki oranlari ters yonde degismektedir. Yani giyim ve
ayakkabr harcamalarinin oran1 arttiginda yukarida ifade edilen diger
harcamalarin orani azalmakta, azaldiginda ise artmaktadir.

Konut ve kira harcamalarinin orani ile mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri harcamalarinin orani arasinda %76.5, ulastirma harcamalarinin orani
arasinda %68.3, eglence ve kiiltiir harcamalar1 orani arasinda %71.8, lokanta ve
otel harcamalarinin orani arasinda %69.7 diizeyinde negatif ve istatistiksel
olarak anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama
icindeki oranlar ters yonde degigsmektedir. Yani konut ve kira harcamalarinin
orani1 arttiginda yukarida ifade edilen diger harcamalarin orani azalmakta,
azaldiginda ise artmaktadir.

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri ile eglence ve kiiltiir
harcamalar1 orami arasinda %53.1 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak
anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama
i¢indeki oranlari birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Saglik ile ulastirma harcamalar1 oran1 arasinda %59.8, eglence ve kiiltiir
harcamalarinin orani arasinda %60.7, lokanta ve otel harcamalarinin oram ile
arasinda %@48.1 diizeyinde negatif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan
korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama i¢indeki oranlar ters
yonde degismektedir. Yani saglik harcamalarinin orani arttiginda yukarida ifade
edilen diger harcamalarin orani azalmakta, azaldiginda ise artmaktadir.

Ulastirma harcamalarinin orani ile eglence ve kiiltiir harcamalarinin orani
arasinda %79.3, lokanta ve otel harcamalarinin orani arasinda %87.4, ¢esitli mal
ve hizmet harcamalarinin orani arasinda %55.7 diizeyinde pozitif ve istatistiksel
olarak anlamli1 bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama
icindeki oranlari birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Ulastirma harcamalarinin orani ile haberlesme harcamalarinin orani
arasinda %91.4 diizeyinde negatif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan
korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama i¢indeki oranlar ters

yonde degismektedir.

66



Haberlesme harcamalarinin orani ile eglence ve kiiltiir harcamalarinin
orani arasinda %75.3, lokanta ve otel harcamalarinin orani arasinda %91.6,
cesitli mal ve hizmet harcamalarinin oranlart arasinda %49.8 diizeyinde negatif
ve istatistiksel olarak anlamli bulunan korelasyon vardir.

Eglence ve kiiltiir harcamalarinin orani ile lokanta ve otel harcamalarinin
orani arasinda %81.6 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bulunan
korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama icindeki oranlari
birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Egitim hizmetleri harcamalarinin orami ile ¢esitli mal ve hizmetlerin
harcamalarinin orani arasinda %354.3 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak
anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama
icindeki oranlar birlikte artmakta ve azalmaktadir.

Lokanta ve otel harcamalarinin orani ile c¢esitli mal ve hizmet
harcamalarinin oranlar1 arasinda %49.7 diizeyinde pozitif ve istatistiksel olarak
anlamli bulunan korelasyon vardir. Bu harcama tiirlerinin toplam harcama

icindeki oranlar birlikte artmakta ve azalmaktadir.

5.3. TUKETICi GUVEN ENDEKSI iLE TUKETIiM HARCAMALARININ
REGRESYON ANALIZi

Tiiketici Gliven Endeksi ile tiiketim harcamalarinin oranlar1 arasindaki
etkilesim durumunu belirlemek i¢in regresyon analizi yapilmistir. Tiketicilerin
giiven algisi, harcamalarimi belirleyici bir durum olmasindan dolay1 Tiiketici
giiven endeksi bagimsiz degisken tiiketim harcamalarinin toplam harcamalar
icindeki orani bagimli degisken olarak belirlenmistir.

Y: Tiiketim harcamalarimin toplam tiiketim harcamalar: igindeki orani

X: Tiiketici giiven endeksi

5.3.1. Tiiketici Giiven Endeksi ile Gida ve AlKolsiiz Icecekler
Harcamalarmin Toplam Tiiketim Harcamalar i¢indeki Orami Arasindaki
Iliskinin Analizi

Tiketici gliven endeksi ile gida ve alkolsiiz igecekler harcamalarinin

toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki oran1 arasinda regresyon analizi yapilmustir.
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Regresyon modelinin istatiksel olarak anlamli (p=0,016 < 0,1) oldugu

gorilmektedir. Tiketici giiven endeksi ile gida ve alkolsiiz igecekler
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki orani arasinda %65,1
diizeyinde pozitif iliski oldugu belirlenmistir. Regresyon analizi sonuglart Tablo

4'te verilmistir.

Tablo 4. Tiiketici Giiven Endeksi ile Gida ve Alkolsiiz igecekler Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalar1 I¢indeki Orani Arasindaki Regresyon Analizi

Sonuglari
Model 6zeti
R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,651 0,423 0,371 1,86198
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler F
toplami derecesi ortalamasi P
Regresyon 27,994 1 27,994
Hata 38,136 11 3,467 8,075 0,016
Toplam 66,131 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 8,478 4,808 1,763 0,106
TGE 0,179 0,063 0,651 2,842 0,016

Regresyon analizi sonuglarina gore tiiketici gliven endeksindeki degisim,
gida ve alkolsiiz i¢ecekler harcamalarmin toplam harcamalar i¢indeki oranini
etkilemektedir. Regresyon modelinde bagimsiz degisken olan tiiketici giiven
endeksinin katsayis1 0,179 olarak bulunmus ve istatistiksel olarak anlamli oldugu
goriilmiistiir (p=0,016 < 0,1).

Gida ve alkolsiiz igeceklerin toplam harcamalar i¢indeki orani (Y) ile
Tiketici giiven endeksi (x) arasindaki regresyon modeli asagidaki esitlik
biciminde yazilabilir:

Y =8,478 + 0,179X
Gida ve alkolsiiz igeceklerin toplam tiiketim harcamalart igindeki

oranindaki degisimin %42,3’ii modelde bagimsiz degisken olan tiiketici gliven

68



endeksinden kaynaklanmaktadir ve pozitif bir iliski vardir. Tiiketici giiven
endeksi sifir degerini almasi durumunda, gida ve alkolsiiz i¢eceklerin toplam
tilketim harcamalari i¢indeki orani tahmini olarak %8,478 olacaktir. Tiiketici
giiven endeksindeki bir birimlik degisim, gida ve alkolsiiz i¢eceklerin toplam
tilketim harcamalar1 igindeki oraninda tahmini %0,179 kadar ve aymi yonlii

degisime neden olmaktadir.

5.3.2. Tiiketici Giiven Endeksi ile Alkollii Icecekler, Sigara ve Tiitiin
Harcamalarmin Toplam Tiiketim Harcamalar I¢indeki Oram1 Arasindaki
Iliskinin Analizi

Bagimli degisken (Y): Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin harcamalarinin
toplam tiiketim harcamalari i¢indeki orani

Bagimsiz degisken (X): Tiiketici giiven endeksi

Tiiketici giiven endeksi ile alkollii icecekler, sigara ve tiitiin
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki orani arasinda yapilan
regresyon analizi sonucunda regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli
(p=0,503 > 0,1) olmadig1 goriilmektedir. Regresyon analizi sonucu Tablo 5’de

verilmistir.

Tablo 5. Tiiketici Giiven Endeksi ile Alkollii Igecekler, Sigara ve Tiitiin
Harcamalarinin Toplam Tiiketim Harcamalar1 Icindeki Orami Arasindaki

Regresyon Analizi Sonuglari

Model dzeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,204 0,042 -0,450 0,174
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplam1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,15 1 0,15 0,478 0,503
Hata 0,335 11 0,30
Toplam 0,349 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 3,883 0,450 8,620 0,000
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| TGE | 0,004 | 0,006 | 0,204 | 0,692 | 0,503 |

Elde edilen regresyon analizi sonucunda tiiketici giiven endeksinin
alkollii igecekler, sigara ve tiitlin harcamalarmin toplam harcamalar i¢indeki

oranini etkilemedigi goriilmiistiir (p= 0,503 > 0,1).

5.3.3. Tiiketici Giiven Endeksi ile Giyim ve Ayakkabi Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalan: Icindeki Oram Arasindaki Iliskinin Analizi

Y: Giyim ve ayakkabi harcamalarinin toplam tiikketim harcamalar
igindeki orant

X: Tiiketici gliven endeksi

Bagimsiz degisken olarak tiiketici giiven endeksi ile bagimli degisken
olarak giyim ve ayakkabi harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki
orani arasinda regresyon analizi yapilmistir. Regresyon analizi sonuglar1 Tablo

6’da verilmistir.

Tablo 6. Tiiketici Gliven Endeksi ile Giyim ve Ayakkabi Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalar1 Igindeki Orani Arasindaki Regresyon Analizi

Sonuglari
Model 6zeti
R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,854 0,729 0,704 0,254
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami derecesi ortalamasi F p
Regresyon 1,910 1 1,910 29,593 0,000
Hata ,710 11 ,065
Toplam 2,620 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 1,952 0,656 2,976 0,013
TGE 0,047 0,009 0,854 5,440 0,000
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Elde edilen sonuglara gore regresyon modelinin istatistiksel olarak
anlamli (p=0,000 < 0,1) oldugu goriilmektedir. Tiiketici gliven endeksi giyim ve
ayakkabi harcamalarinin toplam harcamalar igindeki oranmi etkilemektedir.
Tiiketici gliven endeksindeki degisim, giyim ve ayakkabi harcamalariin toplam
tilkketim harcamalar i¢indeki oranindaki degisimin %72,9’unu ag¢iklamaktadir
(R?=0,729, p=0,000<0,1). Tiiketici giiven endeksinin giyim ve ayakkabi
harcamalarinin toplam tiikketim harcamalar igerisindeki orani lizerindeki pozitif
etkisi istatistiksel olarak anlamli diizeydedir.

Regresyon modelinde bagimsiz degisken olan tiiketici giiven endeksinin
katsayis1 0,047 ve istatistiksel olarak anlamli (p=0,000<0,1) oldugu goriilmiistiir.
Ayrica sabit degisken katsayist ise 1,952 ve istatistiksel olarak anlamli
(p=0,013<0,1) bulunmustur. Bu durumda giyim ve ayakkabi harcamalarinin
toplam harcamalar i¢indeki orani (Y) ile Tiiketici gliven endeksi (X) arasindaki
regresyon modeli agsagidaki esitlik biciminde yazilabilir:

Y =1,952 + 0,047X

Bagimsiz degisken olan Tiiketici giiven endeksinin sifir oldugu durumda
giyim ve ayakkabi harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari i¢indeki orani
%1,952 olurken; tiiketici gliven endeksindeki bir birimlik degisim giyim ve
ayakkabi harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari i¢indeki oraninda %0,047

kadar ve ayn1 yonde degisimine neden olmaktadir.

5.3.4. Tiiketici Giiven Endeksi ile Konut ve Kira Harcamalarmin Toplam

Tiiketim Harcamalari icindeki Oram Arasindaki iliskinin Analizi

Regresyon analizinde tiiketici giiven endeksi bagimsiz, konut ve kira
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki orani bagimli degisken
olarak model olusturulmustur

Y: Konut ve Kira harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar i¢indeki
orant

X:Tiiketici giiven endeksi

Tiiketici giiven endeksi ile konut ve kira harcamalarinin toplam tiiketim
harcamalar1 i¢indeki orani arasinda yapilan regresyon analizi sonuglar1 Tablo

7’de verilmistir.
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Tablo 7. Tiiketici Giiven Endeksi ile Konut ve Kira Harcamalarinin Toplam

Tiiketim Harcamalar1 I¢indeki Oran1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model ozeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,071 0,005 -0,085 1,496
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,126 1 0,126 0,056 0,817
Hata 24,631 11 2,239
Toplam 24,757 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 27,526 3,864 7,124 0,000
TGE -0,012 0,051 -0,071 -0,237 0,817

Regresyon analizi sonuglaria gore Tiiketici giiven endeksi ile konut ve
kira harcamalar1 arasinda kurulan regresyon modelinin istatistiksel olarak
anlamli (p=0,817 > 0,1) olmadig1 gorilmektedir. Bu durumda tiikketici giiven
endeksi konut ve kira harcamalarinin toplam tiikketim harcamalar1 igindeki

oranin etkilememektedir.

5.3.5. Tiiketici Giiven Endeksi ile Mobilya, Ev Aletleri ve Ev Bakim
Hizmetleri Harcamalarimin Toplam Tiiketim Harcamalar: icindeki Oram

Arasindaki Iliskinin Analizi

Tiiketici giiven endeksinin mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri
harcamalarinin  toplam tiiketim harcamalar1 icindeki oranini etkileyip
etkilemedigini tespit edebilmek amaciyla yapilan regresyon analizi sonuglar

Tablo 8’de verilmistir.
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Y: Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri harcamalarinin toplam
tiikketim harcamalari i¢cindeki orani

X: Tiiketici giiven endeksi

Tablo 8. Tiketici Giiven Endeksi ile Mobilya, Ev Aletleri ve Ev Bakim
Hizmetleri Harcamalarmin Toplam Tiiketim Harcamalar1 Icindeki Orani

Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model ozeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,444 0,197 0,124 0,305
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,251 1 0,251 2,702 0,128
Hata 1,020 11 0,093
Toplam 1,271 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 5,076 0,786 6,455 0,000
TGE 0,017 ,010 0,444 1,644 0,128

Tiiketici gliven endeksi ile mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri
harcamalarinin  toplam tiiketim harcamalar1 igerisindeki oram1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli (p=0,128 > 0,1) bir iliski olmadigi sonucuna
ulasilmistir. Tiiketici giiven endeksindeki degisimden mobilya, ev aletleri ve ev
bakim hizmetleri harcamalariin toplam tiiketim harcamalar icerisindeki orani

etkilenmemektedir.

5.3.6. Tiiketici Giiven Endeksi ile Saghk Harcamalarimmin Toplam Tiiketim

Harcamalari icindeki Oram Arasindaki iliskinin Analizi

Regresyon analizinde tiiketici giiven endeksi bagimsiz, Saglik
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki orani bagimli degisken

olarak model olusturulmustur.
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Y: Saglik harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki orani

X: Tiketici giiven endeksi

Tablo 9. Tiiketici Giiveni ile Saglik Harcamalarinin Toplam Tiiketim

Harcamalar1 igindeki Oran1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model ozeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,601 0,361 0,303 0,139
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,119 1 0,119 6,217 0,030
Hata 0,211 11 0,019
Toplam 0,331 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 1,174 0,358 3,281 0,007
TGE 0,012 0,005 0,601 2,493 0,030

Tablo 9 incelendiginde regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli
(p=0,030 < 0,1) oldugu gorilmektedir. Saglik harcamalarinin toplam harcamalar
icindeki orami tiiketici gliven endeksinden etkilenmektedir. Tiiketici giiven
endeksi, saglik harcamalarin toplam harcamalar i¢indeki oranindaki degisimin
%36,1’lik kismini agiklamaktadir. Ayn1 zamanda bu iliskinin pozitif yonli

oldugu goriilmektedir.

Regresyon modelinde bagimsiz degisken olan tiiketici giiven endeksinin
katsayist 0,012 olarak bulunmus ve istatistiksel olarak anlamli oldugu
goriilmiistir (p=0,030 < 0,1). Ayrica sabit degisken katsayis1 ise 1,174 ve
istatistiksel olarak anlamli (p=0,007 < 0,1) bulunmustur. Bu durumda saglik
harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki oran1 (Y) ile Tiiketici giiven endeksi

(X) arasindaki regresyon modeli asagidaki esitlik biciminde yazilabilir:
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Y =1,174 + 0,012X
Olusturulan modele gore tiiketici giiven endeksinin sifir oldugu durumda
saglik harcamalarinin toplam harcamalar igerisindeki oram1 %1,174 olacagi
tahmin edilmistir. Buna karsilik tiiketici giiven endeksinde meydana gelecek bir
birimlik degisim saglik harcamalarnin toplam tiiketim harcamalar1 igerisindeki

oranin1 %0,012 oraninda ve ayni yonde degistirecektir.

5.3.7. Tiiketici Giiven Endeksi ile Ulastirma Harcamalarinin Toplam

Tiiketim Harcamalari icindeki Oram Arasindaki iliskinin Analizi

Regresyon analizinde tiiketici giiven endeksi bagimsiz, ulastirma
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki orani bagimli degisken
olarak model olugturulmustur.

Y: Ulastirma harcamalariin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki orani

X: Tiiketici gliven endeksi

Tablo 10. Tiiketici Giiveni ile Ulastirma Harcamalarinin Toplam Tiiketim

Harcamalari I¢indeki Orani Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglart

Model 6zeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,604 0,365 0,307 2,343
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 34,672 1 34,672 6,318 0,029
Hata 60,365 11 5,488
Toplam 95,037 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 30,032 6,049 4,965 0,000
TGE -0,199 0,079 -0,604 -2,514 0,029

Yapilan regresyon analizi sonucunda regresyon modelinin istatistiksel
olarak anlamli (p=0,029 < 0,1) oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak tiiketici

giiven endeksindeki degisimin ulastirma harcamalarinin toplam tiiketim
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harcamalari i¢indeki oranindaki degisimi %36,5 (R2:0,365) diizeyinde agikladigi
gorilmektedir.

Regresyon modelinde bagimsiz degisken olan tiiketici giiven endeksinin
katsayist -0,199 olarak bulunmus ve istatistiksel olarak anlamli oldugu
gortilmistir (p=0,029 < 0,1). Ayrica sabit degisken katsayis1 ise 30,032 ve
istatistiksel olarak anlamli (p=0,000<0,1) bulunmustur. Bu durumda ulastirma
harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki oran1 (Y) ile Tiiketici giiven endeksi
(X) arasindaki regresyon modeli asagidaki esitlik biciminde yazilabilir:

Y = 30,032 -0,199X

Regresyon analizi sonucuna goére ulastirma harcamalarinin toplam
harcamalar igindeki orani tiiketici giiveninden etkilenmektedir. Tiiketici giiven
endeksi, ulastirma harcamalarinin toplam harcamalar igindeki oranindaki
degisimi %36,5 oraninda aciklamaktadir. Iliskinin negatif yonlii oldugu
goriilmektedir. Olusturulan modele gore tiiketici giiven endeksinin sifir oldugu
durumda ulastirma harcamalarmin toplam harcamalar icerisindeki orani
%30,032 olacagi tahmin edilmistir. Buna karsilik tiiketici gliven endeksinde
meydana gelecek bir birimlik degisim ulastirma harcamalarinin toplam tiiketim

harcamalar1 igerisindeki oranini %0,199 oraninda Ve ters yonde degistirecektir.

5.3.8. Tiiketici Giiven Endeksi ile Haberlesme Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalari Icindeki Oram Arasindaki Iliskinin Analizi

Tiiketici gliven endeksi ile haberlesme harcamalarmin toplam tiiketim
harcamalar1 i¢indeki orani arasindaki iliskinin incelendigi regresyon analizi
sonuglar1 Tablo 11° de gdsterilmektedir.

Y: Haberlesme harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari i¢indeki orani

X: Tiiketici gliven endeksi
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Tablo 11. Tiiketici Giiveni ile Haberlesme Harcamalarinin Toplam Tiiketim

Harcamalari I¢indeki Oran1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model ozeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,512 0,262 0,195 0,260
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,264 1 0,264 3,901 0,074
Hata 0,745 11 0,068
Toplam 1,009 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 2,773 0,672 4,126 0,002
TGE 0,017 0,009 0,512 1,975 0,074

Tablo 11°e iligkin analiz incelendiginde regresyon modelinin istatistiksel
olarak anlamli (p=0,074<0,1) oldugu goriilmektedir. Bu durumda haberlesme
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki orani tiiketici giiveninden
etkilenmektedir.  Tiketici endeksindeki

degisim  haberlesme

%26,2

glven
harcamalarinin toplam harcamalari

(R2=0,262) oraninda agiklamaktadir.

icindeki oranindaki degisimi

Modele gore bagimsiz degisken olan tiiketici giiven endeksinin
katsayisinin 0,017 ve istatistiksel olarak anlamli oldugu sonucuna ulagilmaktadir
(p=0,074<0,1). Sabit degisken katsayisinin ise 2,773 ve istatistiksel olarak
anlamli oldugu gériilmektedir (p=0,002<0,1). iki degisken arasindaki regresyon
modeli asagidaki esitlik bi¢iminde yazilabilir:

Y=2,773+0,017X
Olusturulan model; tiiketici giiven endeksinin sifir oldugu durumda

ulastirma harcamalarinin toplam harcamalar i¢cindeki oraninin %2,773 olacagin

buna karsgilik tiiketici gliveninde meydana gelecek bir birimlik degisimin
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haberlesme harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igerisindeki oranini

%0,017 oraninda ve ayn1 yonde degisimine neden olacagini ifade etmektedir.

5.3.9. Tiiketici Giiven Endeksi ile Eglence ve Kiiltiir Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalan: Icindeki Oram Arasindaki Iliskinin Analizi

Tiiketici gliven endeksi ile eglence ve kiiltiir harcamalarmin toplam
tilketim harcamalar1 igerisindeki orani arasindaki iligskiyi belirlemek amaciyla
regresyon analizi modeli olusturulmustur. Analiz sonuglarina Tablo 12’den

ulasilabilmektedir.

Y: Eglence ve kiiltiir harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari igindeki
orani

X:Tiketici giiven endeksi

Tablo 12. Tiiketici Giiveni ile Eglence ve Kiltir Harcamalarmin Toplam

Tiiketim Harcamalar1 igindeki Oran1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model 6zeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,382 0,146 0,068 0,317
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,189 1 0,189 1,879 0,198
Hata 1,108 11 0,101
Toplam 1,297 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 3,801 0,819 4,639 0,001
TGE -0,015 0,011 -0,382 -1,371 0,198

Tiiketici gliven endeksi ile eglence ve kiiltiir harcamalarinin toplam
tilketim harcamalart igerisindeki orani arasindaki iliskinin anlamlilik diizeyi

0,198°dir. Tiiketici giiven endeksi ile eglence ve kiiltiir harcamalarinin toplam
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tikketim harcamalar1 igerisindeki orani arasinda negatif yonlii iliski vardir. Ancak
bu iliski %10 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli (p=0,198>0,1)
kabul edilememektedir.

5.3.10. Tiiketici Giiven Endeksi ile Egitim Hizmetleri
Harcamalarimin Toplam Tiiketim Harcamalar I¢indeki Oram Arasindaki
Mliskinin Analizi

Regresyon analizinde tiiketici gliven endeksi bagimsiz, egitim hizmetleri
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki oram1 bagimli degisken
olarak model olusturulmustur. Analiz sonuglar1 Tablo 13’da verilmistir.

Y: Egitim hizmetleri harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar i¢indeki
orani

X:Tiiketici giiven endeksi

Tablo 13. Tiiketici Giiveni ile Egitim Hizmetleri Harcamalarinin Toplam

Tiiketim Harcamalar1 icindeki Oram1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglar

Model dzeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,029 0,001 -0,090 0,211
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,000 1 0,000 0,009 0,926
Hata 0,490 11 0,045
Toplam 0,491 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 2,213 0,545 4,059 0,002
TGE -0,001 0,007 -0,029 -0,095 0,926

Tiiketici giiven endeksi ve egitim hizmetleri harcamalarinin toplam
tilketim harcamalar1 icerisindeki orani arasinda istatistiksel olarak anlamli

(p=0,926>0,1) bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Bu durumda tiiketici giiven
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endeksi egitim hizmetleri harcamalarinin  toplam tiikketim harcamalari

icerisindeki oranini etkilememektedir.

5.3.11. Tiketici Given Endeksi ile Lokanta ve Otel Harcamalarinin

Toplam Tiiketim Harcamalar: Icindeki Oram Arasindaki Iliskinin Analizi

Lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari igindeki
oraninin tiiketici giiven endeksinden etkilenip etkilenmedigini tespit etmek i¢in
regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 14’ te verilmistir.

Y: Lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiikketim harcamalar1 i¢indeki
orant

X:Tiiketici giiven endeksi

Tablo 14. Tiketici Gliveni ile Lokanta ve Otel Harcamalarmin Toplam Tiiketim

Harcamalari igindeki Oran1 Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model dzeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,524 0,275 0,209 0,718
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 2,146 1 2,146 4,169 0,066
Hata 5,663 11 0,515
Toplam 7,809 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 9,053 1,853 4,886 0,000
TGE -0,049 0,024 -0,524 -2,042 0,066

Analiz sonucunda regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli

(p=0,066<0,1) oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu sonu¢ lokanta ve otel
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki oraninin tiiketici giiveninden

etkilendigini gostermektedir. Tiiketici giiven endeksindeki degisim lokanta ve
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otel harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki oranindaki degisimi
%27,5 (R? =0,275) oraninda agiklamaktadur.

Modelde tiiketici giiven endeksinin katsayisi -0,049 olarak bulunmus ve
istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmistiir (p=0,066<0,1). Sabit degisken
katsayisi ise 9,053 ve istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (p=0,000<0,1). Bu
durumda lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki
orani (Y) ile Tiiketici giiven endeksi (X) arasindaki regresyon modeli asagidaki
esitlik bigiminde yazilabilir:

Y=9,053-0,049X

Olusturulan model iki degisken arasindaki iligkinin negatif yonli
oldugunu gostermektedir. Modele gore tiiketici giiven endeksinin sifir oldugu
durumda lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢erisindeki
orant %9,053 olacagi tahmin edilmektedir. Buna karsin tiiketici giliven
endeksinde meydana gelecek bir birimlik degisim lokanta ve otel harcamalarinin
toplam tiiketim harcamalart igerisindeki oraninit %0049 oraninda ve ters yonde

degistirecektir.

5.3.12. Tiiketici Giiven Endeksi ile Cesitli Mal ve Hizmet
Harcamalarimin Toplam Tiiketim Harcamalan I¢indeki Oram1 Arasindaki

Mliskinin Analizi

Regresyon analizinde tiiketici giiven endeksi bagimsiz, cesitli mal ve
hizmet harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 icindeki orani bagiml
degisken olarak model olusturulmustur.

Y: Cesitli mal ve hizmet harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar
i¢indeki orani

X:Tiiketici giiven endeksi

Regresyon analizi sonuglar1 Tablo 15°de verilmistir.
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Tablo 15. Tiiketici Giiveni ile Cesitli Mal ve Hizmet Harcamalarinin Toplam

Tiiketim Harcamalar1 i¢indeki Orani Arasindaki Regresyon Analizi Sonuglari

Model ozeti

R R? R? Tahminin standart
hatasi
0,231 0,053 -0,033 0,186
ANOVA
Kareler Serbestlik Kareler
toplami1 derecesi ortalamasi F p
Regresyon 0,021 1 0,021 0,619 0,448
Hata 0,382 11 0,035
Toplam 0,403 12
Katsayilar
Standart
Katsayilar katsayilar t
Standart P
B hata Beta
Sabit 4,499 0,481 9,355 0,000
TGE -0,005 0,006 -0,231 -0,787 0,448

Tiiketici giiven endeksi ile ¢esitli mal ve hizmet harcamalarmin toplam

tilketim harcamalari igerisindeki orani arasindaki iliskinin anlamlilik diizeyi

0,448’ dir. Iki degisken arasindaki iliskinin negatif yonlii oldugu goriilmektedir.

Ancak bu

iliski

0,10 anlamlilik diizeyinde

istatistiksel olarak anlaml

(p=0,448>0,1) kabul edilememektedir. Cesitli mal ve hizmet harcamalarinin

toplam tiikketim harcamalar1 igerisindeki orani. tiiketici giiven endeksinden

etkilenmemektedir.
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SONUC

Tiiketimde, tiikketici davranislarinin aciklanmasina ihtiyag
duyulmaktadir. Tiiketicilerin mevcut durumlan ile ilgili goriislerini ve gelecege
dair beklentilerini agiklayan ve tanimlayan tiiketici giiven endeksi tiiketici tutum
ve davraniglarin1 6lgmektedir.

Ekonomik beklentilerde iyimserligin artis gosterdigi donemlerde tiiketici
giiven endeksinde artis yasanmasi, kotiimserligin yiikseldigi donemlerde ise
endekste diisiis yasanmasi (Unay, 2001, s. 188) bu endekslerin hane halki
tiiketim egilimlerini 6l¢ebildigini agik¢a ortaya koymaktadir.

Tiiketici Gliven Endeksi ile tiikketim harcamalar iligkisinin incelendigi
caligmalar igerisinde iilkemizde Tiiketici Giiven Endeksinin tiiketim harcamalari
lizerinde tahmin yiiriitiilmesini destekleyecek cok az sayida calisma oldugu
goriilmektedir. Ulkemizde Tiiketici Egilimi Anketi ve Tiiketici Giiven Endeksi
2003 yilinin son aymndan itibaren yayimlanmaya baslanmistir. Endeksteki
degisim ile tliketim harcamalari degisimi iliskisi incelendiginde aralarinda
korelasyon oldugu goriilmektedir. Acemoglu ve Scott (1994) tarafindan
gergeklestirilen caligmalarla uyumlu olan bu sonug tiiketici gliven endeksinin
tiiketim harcamalariin 6ngoriilmesinde 6nemli bir parametre olabilecegini
gostermektedir.

Yapilan korelasyon analizleri sonucunda, tiiketici giiven endeksi ile
tikketim harcama gruplarindan alt1 harcama grubunun toplam harcamalar i¢indeki
orani arasinda istatistiksel olarak anlamli iligski oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tiiketici giiven endeksi ve ¢aligmada belirlenen tiiketim harcama gruplari
arasindaki iliski degerlendirildiginde; tiiketici giiven endeksi ile gida ve alkolsiiz
icecek harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki orani, saglik harcamalarinin
toplam harcamalar igindeki oram1 ve haberlesme harcamalarinin toplam
harcamalar icindeki orani arasinda anlamli, orta diizeyde pozitif korelasyon

oldugu saptanmistir. Ayrica tiiketici giiven endeksi ile giyim ve ayakkabi
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harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igindeki orami arasinda anlamli,
giiclii pozitif korelasyon oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte, tiiketici giiven
endeksi ile ulagtirma harcamalarinin ve lokanta ve otel harcamalarinin toplam
tilketim harcamalar1 igindeki oranlar1 arasinda anlamli, orta diizeyde negatif
korelasyon tespit edilmistir. Diger tiiketim harcamalar1 oranlar1 ve tiiketici giiven
endeksi arasinda anlamli iliski olmadig1 gériilmiistiir.

Yapilan regresyon analizinde tiiketici gliven endeksinin her bir harcama
grubunun toplam tiiketim harcamalar1 igindeki oranini etkileyip etkilemedigi
incelenmistir. Ayrica kurulan regresyon modelleri ile tiiketici giiven endeksinin
tikketim harcama tiirlerinin toplam tiiketim harcamalari i¢indeki orani iizerinde
ne kadar etkili oldugu incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore tiiketici gliven
endeksinin gida ve alkolsiiz icecekler, giyim ve ayakkabi, saglik, ulastirma,
haberlesme ve lokanta ve otel harcamalarmin toplam tiiketim harcamalar
icindeki oranini aciklamada istatistiksel olarak anlamli etkiye sahip oldugu
goriilmiistiir. Buna karsilik tiiketici giiven endeksindeki degisimlerin alkollii
icecekler, sigara ve tiitlin, konut ve kira, mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri, eglence ve Kkiiltiir, egitim hizmetleri, ¢esitli mal ve hizmetler
harcamalarinin toplam tiikketim harcamalar1 ic¢indeki oraninin degisiminde
belirleyici  bir etkiye sahip olmadigi gorilmiistir. Toplam tiiketim
harcamalarinin alt kalemlerine ayrilarak tiiketici giiveninin s6z konusu alt
harcama kalemlerinin Ongoriilmesinde katkist olup olmadiginin farkli
yontemlerle test edildigi Ozdemir (2003) in calismasinda da benzer sekilde
tikketici giiveninin giyim ve ayakkabi, saglik ve ulastirma harcamalariin
ongoriilmesinde katki sagladig1 yoniinde sonuglar elde edilmistir.

Tiiketim harcamalar1 ve tliketici gliven endeksi arasindaki iliskiyi
belirlemek ve bu iliskiyi kullanarak tahminlerde bulunmak amaciyla yapilan

regresyon analizinden elde edilen sonuglara gore;

Tiiketici giiven endeksi ile gida ve alkolsiiz i¢cecek harcamalari arasinda
istatistiksel olarak anlamli iliski oldugu ve toplam harcamalar igerisindeki

oranindaki degisiminin % 42,3’linii agikladig1 belirlenmistir.

Tiiketici giiven endeksinin giyim ve ayakkabi harcamalari ilizerindeki

etkisinin istatistiksel olarak anlamli oldugu ve tiiketici gliven endeksindeki
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degisimin, giyim ve ayakkabi harcamalarmin toplam harcamalar ig¢indeki
oranindaki degisimin %72,9’unu acikladig1 sonucuna varilmistir. Tiiketici gliven
endeksindeki bir birimlik degisim giyim ve ayakkabi harcamalarinin toplam
tiikketim harcamalar i¢indeki oraninda yaratacagi degisimin % 0,047 oraninda ve
ayni yonde oldugu goriilmiistiir. Giyim ve ayakkabi yari-dayanikli tiikketim mali
olarak tanimlanabilmektedir. Tiiketici giiveni azaldiginda bu mallarin alimlar
ertelenebilmektedir. Bu nedenle tiiketici giiven endeksinin giyim ve ayakkabi
harcamalarin tiilketim harcamalar1 i¢indeki oranini etkilemesi beklenen bir sonug

olarak degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, tiiketici giiven endeksinin saglik harcamalarinin toplam
tilketim harcamalari i¢indeki oranindaki degisimin % 36,1’ini agikladigi ve bu
tiiketim harcamalari lizerindeki etkisinin istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit
edilmigtir. Tiiketici giiven endeksinin saglik harcamalari tizerindeki etkisinin
analiz edildigi regresyon modelinde, tiiketici giiven endeksinde meydana gelecek
bir birimlik degisimin saglik harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari
igerisindeki oranint % 0,012 oraninda ve ayni yonde degistirdigine ulagilmistir.
Bu harcama kaleminin 6zel saglik mallar1 harcamalarin1 da kapsadigi igin

tiiketici gliven endeksinden etkilendigi diistintilmektedir.

Tiiketici gliven endeksinin ulastirma harcamalarinin toplam tiikketim
harcamalar1 i¢indeki oranindaki degisimin % 36,5’ini agikladigr goriilmustiir.
Tiiketici gliven endeksinde meydana gelecek bir birimlik degisim ulagtirma
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 igerisindeki oranim1 % 0,199
oraninda ve ters yonde degistirecektir. S6z konusu harcama kaleminin biiyiik bir
kismimi dayanikli mal harcamalar1 (otomobil alimi v.b) olusturdugu igin
endeksin harcama oranini etkilemesi beklenir bir durumdur. Bu sonug Garner
(1991) ve Wilcox (2007)’ un tiikketim harcamalarini alt kalemlere ayirarak
tiiketici giiveni ile s6z konusu alt harcama kalemleri arasindaki iliskiyi inceledigi
ve endeksin dayaniklt mal harcamalarinin 6ngdriilmesinde katkis1 oldugu

sonucuna vardigi calismalartyla paralellik gostermektedir.

Tiiketici giiven endeksindeki degisimin haberlesme harcamalarinin
toplam tiiketim harcamalari i¢indeki oranindaki degisimin %26,2’sini agikladigi

ve bu iliskinin pozitif yonlii oldugu goériilmiistiir. Tiiketici giiven endeksindeki
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bir birimlik degisim s6z konusu tiiketim harcamalarinin toplam harcamalar

icindeki oranimi %0,017 oraninda degistirecektir.

Son olarak tiiketici giiven endeksi ile lokanta ve otel harcamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli iliski oldugu ve toplam harcamalar igerisindeki
oranidaki degisimin %27,5’ini acikladig: belirlenmistir. Iliskinin negatif yonlii
oldugu goriilmiis ve tiiketici giiven endeksinde meydana gelecek bir birimlik
degisimin lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiiketim harcamalar1 i¢indeki

oraninda %0,049 oraninda ters yonlii degisime neden olacagi belirlenmistir.

Tiiketici giiven endeksinin; 12 alt kalemden olusan tiiketim
harcamalarinin alt1 tanesi (gida ve alkolsiiz i¢cecekler, giyim ve ayakkabi, saglik,
ulastirma, haberlesme ve lokanta ve otel harcamalarinin toplam tiiketim
harcamalart igerisindeki orani) {izerinde etkiye sahip olmasi ekonomi
politikalarinin ~ uygulanmasinda psikolojik unsurlarin  da g6z Oniinde
bulundurulmas1 gerektigini gostermektedir. Ekonomide 6nemli paya sahip olan
bu harcamalarda olusacak artis ya da azalisin tiiketici gliven endeksinin katkisi
ile Ongoriilebilmesi politika yapicilarin ekonominin istikrarli bir sekilde

biiylimesini saglayabilmeleri agisindan yol gosterici olacaktir.
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