T.C.
BASKENT UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
HALKLA ILIiSKILER VE TANITIM ANABILIiM DALI
HALKLA ILIiSKIiLER VE TANITIM YUKSEK LISANS PROGRAMI

30 MART 2014 YEREL SECIMLERINDE, GELENEKSEL MEDYA VE SOSYAL
MEDYA HABERCILiGININ KARSILASTIRILMASI:
POSTA VE ZAMAN GAZETESiI ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZIi

HAZIRLAYAN
ZAFER FATIH BEYAZ

TEZ DANISMANI
YRD. DOC. DR. BULENT BINGOL

ANKARA
2016



Zafer Fatih Beyaz tarafindan hazirlanan "30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde,
Geleneksel Medya ve Sosyal Medya Haberciliginin Karsilagtirilmast: Posta ve Zaman
Gazetesi Ornegi" adli bu ¢alisma jiirimizce Yiiksek Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

Kabul Tarihi: 2. 7/5 /ZOI 6

(Jiiri Uyesinin Unvani, Adi-Sovadi ve Kurumu): Imzasi

Jiiri Uyesi : Yrd. Dog. Dr. Biilent Bingol - Baskent Universitesi

Jiiri Uyesi : Dog. Dr. Duygu Altug - Baskent Universitesi JB ‘ CL/Q
r4

Jiiri Uyesi : Yrd. Dog. Dr. Erol Ilhan - Gazi Universitesi

Onay

Yukaridaki imzalarin, ad1 gegcen 6gretim iiyelerine ait oldugunu onaylarim.

..... /....120....

Prof. Dr. Dogan TUNCER

Enstiti Mudiiri



Tesekkiir

"30 Mart 2014 Yerel Sec¢imlerinde, Geleneksel Medya ve Sosyal Medya
Haberciliginin Karsilastirilmasi: Posta Ve Zaman Gazetesi Ornegi" konulu ¢alismamda bana
inanan, destegini ve glivenini her zaman hissettigim ve her zaman yanimda olan saygideger

hocam Yrd. Dog. Dr. Biilent Bingdl’e ve Dog. Dr. Giinseli Bayraktutan Siit¢li’ye

Egitim Ogretim hayatim boyunca tiim imkanlarini sunan, varliklarinin en biiyiik
sansim oldugunu diisiindiigiim, her zaman bana giivenen, yanimda olan, bikmadan usanmadan
sevgilerini esirgemeyen, ilk 6nce insanligin, merhametin, sabrin, fedakarligin ve 6zgilivenin ne
oldugunu, hayatin zorluklarina karsi ayakta nasil kalmam gerektigini 6greten, her zaman
hakki, adaleti, dogruyu, miicadele etmeyi, paylasmay1 ve diiriistliigii 6greten, calismamin
sonunu gormeden kaybettigim varlik sebebim Anneme, Babama, Ablalarima ve Abilerime

kisaca tiim aileme,

Calismamda her zaman destegini hissettigim basta Esra Koseler hocam olmak iizere
tiim hocalarima, Fakiilte ve Enstitli ¢calisanlarina, okul ve is arkadaslarima sonsuz tesekkiir ve

minnetlerimi sunarim.

Ayrica calismamda desteklerinden dolay1 Posta Gazetesi Editorii Harun Kog’a,Posta
Gazetesi Internet Yayin YoOnetmeni Mehmet Coskundeniz, www.posta.com.tr Yayn
Koordinatorii Serkut Bozkurt’a ve Zaman Gazetesi Haber Koordinatorii Hiiseyin Siimer,

Zaman Gazetesi Dijital Medya Editérii Ismail Kavak’a tesekkiir ederim.



OZET

Haber ve Habercilik, insanlik tarihi boyunca hep var olmus, degisen zaman ve sartlara
gore degisiklik ve ilerleme gdstermistir. Insanin dogasinda yer alan “merak etme”
duygusundan yola ¢ikarak, haberin dogdugu alandan, baska c¢evrelere iletilmesinde habercilik
gelismis, haber ajanslarinin dogmasinda etkin bir rol oynamistir. Zamanla teknolojinin
ilerlemesi haberciligi de etkilemis, o6zellikle son yillarda Internet’in kullanimimin
yaygilasmasi, habercilik alaninda da etkisini gostermistir. Insanlarin habere en kisa siirede
ulagma istegi dogrultusunda internet haberciligi sekillenmis, geleneksel medya araclar1 da bu

platformda yer almakta kayitsiz kalmamislardir.

Teknoloji ve Internet her alanda oldugu gibi siyasi alanda da etkinligi artiran olgular
olarak Diinya’da ve Tiirkiye’de son zamanlarda daha fazla kullanilmaya baslanmistir. Siyasi
liderler kampanya siireclerinde daha dnce geleneksel medyayi ilk tercih olarak kullanirken,
daha sonra yeni medyanin etkinligini géz ardi etmeyerek kullanmaya baglamis ve sonuglarini
olumlu olarak almislardir. Teknolojinin se¢gmenlere aninda ileti gonderen uygulamalar ve
teknik altyapiyla Ozgiirliik tanimasi, secim donemlerinde hem siyasi liderlerin hem
secmenlerin yeni medyayi etkin olarak kullanmasiyla sonuc¢lanmistir. Bu baglamda, ¢alismada
secimlerin kampanya siirecinde geleneksel medya ve yeni medya araglarinin, haberin kaynagi
olan haber ajanslariyla iligkisi, kullanma oranlar1 karsilagtirilarak ortaya konulmaya

calisilmustir.

Bu calismada 30 Mart 2014 yerel se¢imleri siirecinde Posta ve Zaman gazetelerinin
yayimladig siyasi partilere iligkin se¢im haberleri geleneksel medya ve Facebook iizerinden 1

Mart - 28 Mart 2014 tarihleri arasinda incelenmistir.

Geleneksel medyaya iligkin elde edilen bulgulara gore, her iki gazetede de haberler
biiyiik ¢ogunlukla hem metin hem fotograf olarak yayimlanmistir. Miting haberleri 6ne
¢ikmustir. En ¢ok “Iddia/suclama” niteligindeki haberler yayimlanmistir. Her iki gazetede de
yayimlanan haberlerin bilylik cogunlugunda ana karakter devlet adamlaridir. Her iki gazetenin
de AK Parti haberlerini diger partilere gore 6n plana ¢ikardigi sonucuna ulasilmistir. Zaman

Gazetesi’nin, Posta Gazetesine gore daha tarafli haberler yaptig1 sonucu diisiiniilmektedir.



Facebook sayfalarma iligkin elde edilen bulgulara gore, Posta Gazetesinin erkek
takipgisi Zaman Gazetesine gore daha fazladir. Her iki gazetede de 18-24 yas arast en ¢ok
takip eden kullanict grubudur. Posta Gazetesinin takipgilerinin % 78’1 giin igerisinde online
olurken, bu oran Zaman gazetesinde % 68’dir. Zaman Gazetesi’nin takipgileri daha ¢ok
etkilesimde bulunmaktadirlar. Zaman Gazetesinin aylik etkilesimi posta gazetesinin nerdeyse
10 katidir. Zaman Gazetesinin siyasi haberlere Posta Gazetesine gore daha fazla 6nem verdigi
anlasilmistir. Zaman Gazetesi’nin haberlerinin daha cok kisi tarafindan takip edildigi

sonucuna ulagilmistir.

Anahtar kelimeler:geleneksel medya, sosyal medya, Facebook, yerel segim,

kampanya.



ABSTRACT

News and Journalism have been ever present through the history of humankind, and
have transformed and improved in accordance with changing time and conditions. Based on
the sense of “curiosity” inherent in human nature, journalism has unfolded while transmitting
news from its place of birth to other regions and has played an active role in creating news
agencies. Advancement of technology eventually has influenced journalism and especially
widespread use of Internet in recent years has affected journalism. Internet journalism has
shaped in line with people’s desire to reach news as soon as possible, and conventional media
tools were not indifferent to enter into this new platform. However, the source of news is as

important as communicating news.

Technology and Internet, as phenomena enhancing their efficiency in political space as
in every other space, recently have started to be used more globally and nationally. Political
leaders, who previously preferred firstly conventional media in their election campaigns,
considering the effectiveness of new media, later started to use it in their campaigns and had
quite positive results. Technology liberating voters with technical infrastructure and
applications which send instant message, resulted in both political leaders and voters to use
new media extensively and effectively during electoral periods.

In this context, this study elaborates on the relation of conventional media, new media
tools with news agencies as sources of news during election campaign processes comparing

usage rates.

Research findings ,election news regarding to political parties published by Posta and
Zaman newspapers during local elections dated 30 March 2014 were reviewed between 1
March — 28 March 2014 on traditional media and Facebook.

According to the findings obtained regarding to traditional media, news are mostly
published as images and texts in both newspapers. News about public meetings are
highlighted. “Assertion/accusation” news are mostly mentioned. Main characters in the news
published in both newspapers are statesmen. It is determined that both newspapers show the
news about AK Party up when comparing to others. It is observed that Zaman Newspaper

published more partisan news when comparing to Posta Newspaper.



According to the findings from their Facebook pages, Posta Newspaper has more male
followers comparing to Zaman Newspaper. Most follower user group of both newspapers are
between 18-24 ages. As the 78% of Posta Newspaper followers are online during the day, this
rate is 68% for Zaman newspaper. The followers of Zaman Newspaper have more interaction.
Monthly interaction rate of Zaman Newspaper is almost 10 times higher than Posta
Newspaper. It is determined that Zaman Newspaper gives more importance to politic news
comparing to Posta Newspaper. It is concluded that the news of Zaman are followed by much
more people.

Key words: conventional media, social media, Facebook, local elections, election campaign.
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GIRIS

Insanlarin sadece kendi yasadiklar1 bolge ve iilkelerinde degil, ¢evre iilkelerde hatta
tim diinyada olup bitenlerden haberdar olmak istemeleri, haber kaynaklarinin énemini goz
oniine koymaktadir. Olaylarin siirekli gelismesi, bakis acisinin tek diizelikten kurtulmasi ve
kaynaklarin artmasi, habercilik hizmetlerini de zenginlestirmis ve c¢esitlendirmistir. Ancak
bunun sonucunda kitle iletisim araglarinin olaylara en kisa siirede ulagsma g¢abalar1 ve haber,

fotograf ve goriintliniin 6neminin artmasi masraflarin artmasina yol agmistir (Biilbiil, 2000:

245).

Hiz ile ilgili yasanan en biiyiik gelisme, yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikisi ve
tabii ki son on y1l icinde teknolojide yasanan degisikliklerin merkezinde internet’in gelismesi
ve yayginlasmasi ile yasanmustir. Internet, sosyal, ekonomik, kiiltiirel, siyasal, baglamlarda
egitim aract ve alani olarak 20. yiizyilin sonuna dogru insan hayatina girmis ve hizla daha

onemli hale gelmistir.

Internet ve yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla beraber, geleneksel mecralarin haber
edinirken kullandiklar1 kaynaklarda ve haberi aktarim sekillerinde degisiklik olmustur.
Internet kullanim alanlarinin genislemesiyle medya sektorii de kendisine yeni bir mecra
bulmus ve hedef kitlesine de bu ortamlar iizerinden ulagsmaya baglamistir. Internetin bilgi ve
haberin yayilmasinda son zamanlarda etkin olarak kullanilmasi Interneti énemli bir arag
haline getirmistir. Gelisen ve yaygmlasan Internet teknolojileriyle birlikte iletisim

terminolojisine ‘Internet haberciligi’ tanim1 eklenmistir.

Calisma iki béliimden olusmaktadir. Ik béliimde kavramsal cerceveye yer verilmistir.
Konuya iligkin genel tanimlamalar yapilmistir. Diinyada ve Tirkiye’de gazeteciligin
gelisimine deginilmistir. Yondesme ve medya iliskisine yer verilmistir. Sonrasinda geleneksel
medya Ve yeni medyaya iligkin bilgiler verilmis ve Tirkiye’deki durumlari tartigilmistir. Daha
sonra haber ajanslarina iligkin bilgiler aktarilmistir. Bu boliimde son olarak internet
haberciligi iliskisi, geleneksel medya-yeni medya iliskisi ve se¢cim kampanyalarinda

geleneksel medya- yeni medya iliskisine yer verilmistir.



Ikinci boéliim olan saha arastirmasi boliimiinde, 1 aylik se¢im kampanyasi siireci
araliginda geleneksel medya ve yeni medya araclarinin, haber oranlari incelenmistir.

Karsilastirmali olarak tablolarla agiklanmstir.

Tartisma ve sonug boliimiinde ise, elde edilen bulgular degerlendirilmistir.

Bu calismanin ana basgligi olan“30 Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde Geleneksel Medya
ve Sosyal Medya Haberciliginin Karsilastirilmasi: Posta ve Zaman Gazetesi

Ornegi”konusuyla ilgili olarak, gazetelerin sosyal medya sayfalar1 arastirilmistir.

Calismanin Amaci

Bu c¢alismada, geleneksel ve sosyal medyanin haber paylasimi {izerinden
karsilastirilmasi yapilmistir. Bu baglamda, gazetelerin geleneksel medya ve sosyal medyadaki

haber sunus bigimleri incelenmis ve degerlendirmelerde bulunulmustur.

Calisma kapsaminda geleneksel medyay1 temsilen secilen gazeteler, Basin Ilan
Kurumu Genel Miudiirliigiiniin verilerinden yola ¢ikilarak, baski sayisina gore secilmistir.

Basim ilan Kurumu Genel Miidiirliigii baski sayilar1 Tablo 1-2°de verilmistir.

Bu ¢alismanin amaci, Mart 2014 yerel segimlerinin Posta ve Zaman Gazetelerinde
basili yayimlarinda ve sosyal medya sayfalarinda nasil yer aldigin1 ortaya koymak ve se¢cim
strecinde, “gazetelerin aktardigi siyaset konulu haberlerde tarafsizliga baghh kalip
kalinmadigin1” belirlemektir. Ayn1 zamanda gazetelerin sosyal medya sayfalarindan kullanict
profilleri ¢ikarilmistir. Gazetelerin basili yayimlarinda ve sosyal medya sayfalarinda
yayinladiklar1 haberler incelenmis ve degerlendirmelerde bulunulmustur. Gazetelerin

geleneksel medya ve sosyal medya iligkisi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
Calismanin Onemi
Gazeteler siyaset, diplomasi, finans, kiiltiir, bilim, toplum, egitim, spor gibi

kategorilerde haber hazirlarlar. Bu haber tasnifinin yapilmasi haber kaynag: olarak ilk sirada

tercih edilme sebebi olmasindan dolayi, hem geleneksel medya hem de sosyal medya



ortamlarmin, haberin kaynagina ulasim noktasinda haber ajanslarinin bulundugu konuma
dikkat ¢cekmektedirler.

Calismanin 6nemi, gazetelerin haberleri, haber degerinin yiiksek olmasi, zengin igerikle
anlasilir metinlerle hizli bir sekilde sunmalarindan dolayi, hem geleneksel medyanin hem de
sosyal medya ortamlarindaki kullanim oranlarina bakarak aralarindaki iliskiyi koymaktir. Bu
baglamda en yaygin kullanilan sosyal medya agi olan Facebook flizerinden bu c¢alisma
yiirtitiilmistiir. Glinlimiizde neredeyse herkesin bir Facebook hesabinin olmasi, sosyal medya

aglar1 arasindan Facebook’un se¢iminde etkili olmustur.

Arastirma Problemi

Temel gorevi haber almak, toplamak, olusturmak veyayimlamak olan gazetelerin,
geleneksel medyadaki roliiniin, sosyal medya ortamindatasidigi anlam; gelenekselmedya ile
sosyal medyanin gazeteler ve okuyucular agisinda bulunduklar1 yer bu ¢alismanin problemini
olusturmaktadir. Gazetelerin Facebook sayfa istatistikleri sayesinde, takipgilerin demografik

ozellikleri hakkinda da alinan bilgiler her iki gazete i¢in karsilastirilmaktadir.

Hipotezler

H1: Haberler hem metin hem gorsel kullanilarak sunulmustur.

H2: Haberlerde siyasi konular hem mansette hem de i¢ sayfalarda yer almistir.

H3: Haberlerde en ¢ok parti liderleri kaynak olarak kullanilmistir.

H4: Her iki gazetede de en ¢ok AK Parti hakkinda haber yapilmistir.

H5: Haberlerde nesnellik gozetilmistir.

H6: Haberlerde dengelilik gozetilmistir.

H7: Haber ve yorum ayrimi yapilmstir.

H8: Haberlerde herhangi bir siyasi partiye yanlilik gosterilmistir.

H9: Haberlerde tarafsizlik ilkesine uyulmamistir.

H10: Geleneksel medya ile internet haberciligi birbirinden etkilenmektedir.

H11: Okuyucular yeni medyay1 daha ¢ok takip etmektedir.

H12: Mart 2014 Yerel Se¢imlerindePosta Gazetesinde konuya iliskin daha g¢ok haber
yapmistir.

H13: Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde Zaman Gazetesinde konuya iliskin daha ¢ok haber
yapmigstir.



H14: Gazetelerin sosyal medya sayfalarini en ¢ok erkekler takip etmektedir.

H15: Gazetelerin sosyal medya sayfalari en ¢ok hangi Tiirkiye’den takip edilmektedir.

H16: Gazetelerin sosyal medya sayfalari en ¢ok Istanbul’dan takip edilmektedir.

H17: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin gosterim ve ulasim istatistikleri daha iyidir.
H18: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin gdsterim ve ulasim istatistikleri daha iyidir.
H19: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin begeni istatistikleri daha iyidir.

H20: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin begeni istatistikleri daha iyidir.

H21: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin begeni istatistikleri daha iyidir.

H22: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin begeni istatistikleri daha iyidir.

H23: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin takipgilerinin sayfa ile etkilesimi daha iyidir.
H24: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin takipgilerinin sayfa ile etkilesimi daha
iyidir.

H25: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin tiklama istatistikleri daha iyidir.

H26: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin tiklama istatistikleri daha iyidir.

H27: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasinin geri doniis istatistikleri daha iyidir.

H28: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasinin geri doniis istatistikleri daha iyidir.

H29: Gazetelerin sosyal medya sayfalarinda en ¢ok siyasi haber grubuna iliskin yaymn
yapilmistir.

H30: Gazetelerin sosyal medya sayfalarinda en ¢ok fotograf ile yayim yapilmistir.

Simirhiliklar

Bu arastirma, Posta ve Zaman gazeteleri ile sinirhidir. igerik analizi icin goriismeler her iki

gazetenin sosyal medya yoneticileri ile gerceklestirilmistir.

Calisma sonucu elde edilen bulgularin, ¢alisma dahilinde olmayan gazetelere ve takipgilere
genellenme amacit bulunmamaktadir; ancak benzer konuda sinirli degerlendirmeler

yapilmasinda kullanilabilecektir.

Bundan sonraki benzer ¢aligmalarda goriisme teknigi uygulanabilir ve odak grup calismasi

yapilabilir.



|. DUNYADA VE TURKIYE’DE HABER, KiTLE ILETiSIM ARACLARI VE HABER
AJANSLARI

1.1.Haber

Haber iizerinde yiizlerce tanimin yapilmasina karsin {izerinde uzlagilamayan bir
kavram niteligindedir. Neyin haber oldugu ve gazetede neyin bulunacagi hususunda bilimsel
formil mevcut degildir. Haber ile alakali tek bir tanim bulunmamaktadir (Alemdar, 1999:95).
Bu denli ¢ok tanima sahip olan bir kavramin akademisyenlere, yayin organlarina, gazeteci ve
editorlere hatta okuyucuya gore dahi farklilik gosterdigi sdylenebilir. Haberin yeni olmasi,

ilging, dogru ve 6nemli olmasi en 6nemli unsurlar1 olmaktadir (Alemdar, 1999:95).

Haberin, gercek ile baglantili veya gercegin ta kendisi oldugunun diisiintilmesi
dolayistyla, en etkili medya igerigi olmaktadir. Gergeklesen bir olayimn kitlelere aktarilmasi
haberin amacini olusturur. Bu durumda haber "olay"dir. Cesitli olgularin, belli bir yer ve
zaman igerisinde meydana gelmesi, gegmesi siireci olan olay bunun yaninda, meydana gelen,
olugsan durumdur. "Olay"in genis anlamda diigiiniilmesi gerekir. Olayin, bir eylem ile birlikte

bir sdylem de olmest miimkiindiir (Girgin, 2002:13).

Haber, okuyucuya, dinleyiciye ve izleyiciye sunulmus olan yeni gercekler ile alakall,
dogru ve anlasilir bilgiler anlamindadir. Ingilizce'de haber i¢in kullanilan "News" sozciigiiyle
"yenilik" ve "gerceklik" unsurunun vurgusu daha iyi yapilmaktadir. Bunun yaninda
"dnemlilik" ve "ilginglik" de haberin ihtiva ettigi diger 6geler olmustur. Ingilizce'deki North
(Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney) kelimelerinin bas harfleri kullanilarak
(NEWS) olusturulan haber, her yonde ortaya ¢ikan olaylar seklinde de tanimlanmaktadir
(Uyguc & Geng, 1998:107).

Bir olayn, bir olgunun {izerine edinilen, iletisim veya yayin organlari ile verilen bilgi
olan haber insanlari ilgilendiren, zamanl olan, fikrin, olayin, sorunun 6zeti niteligindedir

(Yiiksel ve Giircan, 2001: 57).

Haber, Arapcga bir sozciik olan haberin Oztiirkce karsiligi igin "salik", "duyuk" gibi
sozciiklerin Onerilmesine karsmn yayginlik kazanmamustir. Ingilizler tarafindan "news"

Fransizlar tarafindan "information" denilen haberin genis sekilde anlami irdelenecek olursa,
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"vaktinde verilen, toplumda ¢ok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlasilir bir dille anlatilan bir
olay, fikir ya da kam" olarak ifade edilebilir (Yiiksel ve Giircan, 2001:57-58).

Olay, eylem ya da sdylem veya her ikisi, gézlemleyenin olmasi durumunda haber olmaya
adaydir. Gozlemlerin, duyumlarin iletilmesiyse haber iiretmektir. Bireyler tarafindan tiim
yagamlarinca verilen kararlarin en basitleri dahi, bazi deger yargilarmin katkilarn ile
olusmaktadir. Her karar bir se¢cimdir. Birey tarafindan yapilan her se¢ime kisilik eklenir.
Bundan dolay1 da birey tarafindan se¢im yapilirken bilingli veya bilingsiz sekilde (Toruk,
2008: 164);

o Estetik (giizel, ¢irkin, ¢ekici, itici),

e Mesleki (yaratici, 6zendirici, gerekli),

e Mantiki (tutarli, tutarsiz, 6l¢iilii, 6l¢iisiiz),

e Sosyo-kiiltiirel (verimli, verimsiz, ¢aliskan, tembel, yararli, yararsiz),

e Ahlaki (diiriistliik, ahlaksizlik) degerleri harekete gegirilir.

Habere nasil yaklasacagi hususunda bu degerlerden her biri tarafindan muhabir
kosullandirilir. Bdylelikle haber iiretimini genel olarak, habercinin kisiligi, icerisinde
bulunulan toplum ve haberi iireten kurumun yapisini etkiler. Boylelikle kitle iletisim araglart
tarafindan, topluluklarin paylastiklar1 degerler, segtikleri kahramanlar veya diismanlar,
siyasalar teknolojiler saptanabilir; sagladiklart siirekli bilgi akist ile de toplumsal degisim
gerceklestirilebilir (Usluata, 1997:93).

Olmakta olan bir olayin en 6nemli boliimii yeniligi olmaktadir. Eskimis olaylar tarihtir.
Bir sey su an gergeklesiyorsa haberdir. Haberde beklenmediklik yani siirpriz unsurunun
izleyici ve okuyucuda merak uyandirdigi belirtilmektedir. Siklik yani belirli araliklar ile
olayin gerceklesmesi haberin beklenmediklik unsuruna ve haber degerine zarar vermektedir.
Yeni ve gerceklesmekte olan gercege haber denebilir. Onun ilgingligi genis izleyici ve oku-
yucu kitlesi iistiinde 6énem ve baglanti dogurmasi sebebiyledir. Haber hususunda yapilmis
olan tanimlardan bir ka¢1 (Tokgoz, 2000:166):

e “Bir olgu iizerine edinilen bilginin anlatimidir”.

e “Cevrede olup biten her seydir”.



e “Cok sayida insani ilgilendiren (zamanli) her sey haber, en ¢ok sayidakiler acisindan
en ¢ok ilging olan da, en iyi haberdir”.

e “Dar cevreler disinda da bilinir hale gelme amaciyla, kitle iletisim araclarin ilgisine
gereksinim duyan gergeklerdir”.

e “Diin bilinmeyen her seydir”.

e “Haber zaman ile uygun her seydir."

e “Haber bir olayin raporudur”.

e “Haber yarmin tarihidir”.

e “Haber insanlarn ilgilendiren zamanli olan, fikrin, olayin, sorunun 6zetidir”.

e “Haber, oldukca fazla sayida insam ilgilendiren, zamanli ve yeni olan, olaylarin,
fikirlerin ve sorunlarin gergege en yakin bigimde kurgulanarak, medya araclar

vasitasiyla insanlara aktarilmasidir”.

Haber, olayin, olgunun kendisi degildir; ancak belirli bir siirecte, belirli kriterlere gore
secilmis olan ve yine belirli bir stiregte belirli kriterlere gore sunulmakta olan olgudur (Toruk,
2008: 165).

Postman ve Powers (1996) tarafindan, haberin ya oncelikli olarak ve en iyi bigimde bir
tarih, ya edebiyat malzemesi ya toplum kosullarinin bir kaydi, ya halkin tutkularmin bir
ifadesi veya gazetecilerin Onyargilari oldugu savunulmaktadir. Biitiin bunlarin hepsinin
olmas1 miimkiindiir ancak en kotii bigimi ile bir dolgu, reklamlara kadar izleyicinin ilgisini
ayakta tutan bir tuzaktir.

Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi (2000) tarafindan alinan karara gére "Haber" terimi
"metin ses ve/veya goriintii seklinde tiim olay, goriis veya fikir aktarimlar" seklinde
tanimlanmaktadir. BBC tarafindan haber; dncelikli olarak haber seklinde toplanmis diiriist ve
dogru bilgilerin 1g18inda sunulmakta olan, diinyanin herhangi bir yerinde cereyan eden olaylar
hakkinda her tiirli yeni, diiriist ve dogru anlatilmis bilgi seklinde tanimlanmaktadir. Bu
bilginin yapay dengeleme olmaksizin, siyasal amag giidiilmeden ya da meslekten gazetecilerin
renklendirmesi olmadan adilce secilmis olmasi gerekmektedir; bir haber biiltenine alinmasinin
nedeni, gazetecinin goziinde okuyucu kitlesine ilging ya da onemli gelmesi beklendiginden
dolayr olmalidir; korkusuz ve tarafsiz bir bigimde, ancak kanunu ve BBC'nin, begeni
(uygunluk) ve gazetecilik ile alakali kendi kurallarim1 gbzeterek sunulmasi gerekmektedir

(Herbert, 2001:62).



Haber ile diger yazili metinlerin ayirildigi 6zellikler mevcuttur. Bunlarin 6nemlileri
McQuail (1987) tarafindan su sekilde siralanmaktadir:

e Haber, dayanaksizdir. Olay ve konunun gecerli olmasi halinde haberin yasama sansi
bulunmaktadir. Olaym gegerliligini kaybetmesinin ardindan konunun haber olma
ozelligi kalmaz.

e Haber, her seyden evvel giincel olup yeni olmus ya da tekrar olusmus olan olaylar ile
alakalidir. Bu durumla haber zamanlilik unsuru kazanmaktadir. Gegmiste kalmis olan
ve toplumun giindeminin disindaki bir olaymn haber yapilmasi miimkiin degildir.

e Haber sistematik degildir. Haber olmasi beklenen olaylar, fikirler, degismeler, sorunlar
belli bir sisteme gore secilemezler. Haber farkli olaylar ile gelismeler ile
ilgilenmektedir ve ele alinan konularin birbiri ile iliskisi bulunmaz. Olaylarin
yorumlanmasi da haberin gorevlerinden degildir.

e Dikkat ¢ekici olabilmesi agisindan haberin bir olgu ya da olay ile alakali ve yeni

degerli veya bir kisi ile ya da sey ile baglantili olmalidir.

Ik gazetecilik kitaplar1 arasinda bulunan Tennesse Universite’sinden Stanley Johnson
Kelly Leiter, ve Julian Harris tarafindan 1942’de hazirlanan "The Complete Reporter" adli
yapit kapsaminda, zamanin gazetecilik anlayisiyla haber su sekilde tanimlanir (Toruk, 2008:
166):

e Haber okuyucunun ilgilenecegi olaydir.

e Haber okuyucu tarafindan bilinmek istenendir.

e Haber insanlarin hakkinda konusacag: seylerdir.

e Haber, kesifler, goriisler ve okuyucular etkileyecek konulardir.

Pfaff tarafindan haber "belli bir giiniin ger¢ekliginin cabuk ve o giinliik bir hikayesidir.
Mutlaka bir goriis acisindan yola cikildiginin izlerini tasiyan bir izlenim" seklinde ifade

edilmektedir (Pfaff, 1986:20).

Gazeteciligi meslek edinmis kisiler tarafindan, haber konusu olarak secilen konularda
toplanan ve kuralina gore formatlanan, aym sekilde gazeteciligi meslek edinmis olan kitle
iletisim araglariin sorumlularinca secilerek, yazili, sesli veya goriintiilii mesajlar bi¢iminde,

okuyucu, dinleyici veya izleyiciye ulastirilan bilgiler olmaktadir (Zeytinli, 1996:1101-1111).



Haber, gercek diinyada bir yerlerde gerceklesen olaylar, kisiler veya seyler konusundaki
en son, en yeni ve ilgi ¢ceken enformasyon seklinde tanimlanmakta olup bu tanima gore,
haberin igermekte oldugu enformasyonun nesnelligi, dengeliligi ve tarafsizliginin biitiinii ile
saglanmasi veya hi¢ degilse en ¢oklastirilmasit miimkiin olmaktadir. Gazeteci tarafindan, tipki
bir "ayna" gibi, var olan olay ve olgu dogrultusunda bilginin yansitilabildigi veya yansitilabi-
lecegi diisliniilmektedir. Habere ve habercilige yonelik bu yaklasima liberal yaklasim adi

verilmektedir (Alankus, 2003:63-64).

Neyin haber seklinde degerlendirilip degerlendirilmedigi konusunda bazi belirleyici
unsurlar én planda olmaktadir. Ozellikle medyanin sermaye yapisina bagh olarak goriilen
yayin politikasiyla ekonomik ve politik sistem ve medyayr diizenleyen yasalar tarafindan,
haberin olusumu sekillendirilmektedir. Haberlerle, yalnizca bir olay ile iliskili bilgi ve
gelismeler aktarilmaz. Bir haberin iceriginde bunun yaninda bireylerin duygu, diisiince ve
psikolojileri, yasam bigimleri, kisiler arasindaki etkilesimler, yonetim ve iilke giindemine
yansimalari, igerisinde yasanilan toplum ve ilkeyle digerlerinin karsilastirilmasi, tilkedeki
dinamikler, sorunlar ve bu sorunlarin ¢éziim Onerileri i¢in ipuglar1 ve otoritelere verilecek

olan mesajlar bulunmaktadir (Pfaff, 1986:22).

1.2. Gazetecilik

Halk agisindan ilging olan, halk: ilgilendiren haberleri ve olaylari toplama, yazma ve
bildirme ile alakali bir meslek olan gazetecilik, Ingilizce "journalism" sdzciigiiniin
karsiligidir. Gazetecilik, kamuoyunun dogru, c¢ok yanli, ¢ok boyutlu, hizli, inanilir ve
giivenilir bir bicimde bilgilendirilmesi meslegi olarak tanimlanabilir. iletisim kuramcis1 O'neil
tarafindansa gazetecilik "dogruyu sdyleme" meslegi seklinde tanimlanmistir. Toplumdaki
olaylarin nesnel sekilde aktarilmasi, vatandaslarin dogru bilgilendirilmesi ve elestirel
nitelikteki yurttaglarin yaratilmast da demek degildir. Aym1 zamanda o anki durumun

nedenleri, nasil oldugu, gdriinmeyen yiizii, arka plant da okurlara aktarilmaktadir (Mutlu,
2004: 133).

1878 yilinda bazi yazarlarin “edebiyati 6ldiiren meslek" olarak ilan etmis olmalarina
karsin gazetecilik, yasam big¢imi 6zelligi barindiran bir meslek niteliginin yaninda, belli
diisiinceleri beyninde ve vicdaninda formiile etmis kisilerin meslegi seklinde de ifade

edilmektedir. Fransiz Basin Terimleri Sozliigii icerisinde gazetecilige, "yayin tiirii ve araligi



ne olursa olsun, basin kuruluslarinin g¢alisanlarinin timi" tanimmi ile yer verilmektedir

(Yiicedogan, 1998: 8).

Esas isi habercilik olan kisi ise gazetecidir. Gazeteciligin haber niteligi bulunan
bilgilerin toplanmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini i¢inde bulunduran bir islem
oldugundan hareketle gazeteci; erisilmek istenen hedef kitlesi acisindan 6nem hiyerarsisine
gore bilgilerin bir kismimi elimine eden, bir kismini ise toplayip haber haline getiren ve
kisilerin bilgi almak suretiyle diistinmeye sevk edildigi, biraz da ne konuda diisiinmesi
gerektigi hususunda manipiile edildigi meslek mensubu seklinde tanimlanabilir.

Gazeteci, Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu'na goreyse, bir ya da birkag basin
organinda siirekli ve ticretli bicimde yazi ve resim ile katkida bulunan ve kazancinin biiyiik

kismin1 boyle saglamakta olan kisidir (Toruk, 2008: 159).

Gazeteler yayimlandig1 zamana ve cografi alana gore de ayrilmaktadir. Bunlar;

Bolgesel yayin: Tek bir basin-yayin kurulusunun bastigi ve en az ii¢ komsu ilde ya da

en az bir cografi bolgede yayimlanmakta olan siireli yayini kapsamaktadir (Mutlu, 2004:138).

Yerel siireli yaymn: Tek bir yerlesim biriminde yayimlanmakta olan siireli yayinlarla
haftada bir ya da daha uzun araliklar ile yayimlanan yaygin ve bolgesel yayinlari igine alir.
Tiirkiye’den ornek verilirse ililkemizde yaygin basili yayin organlarinin ig¢inde Hiirriyet,
Sabah, Aksam, Milliyet, Zaman, Posta, Yeni Safak, Cumhuriyet, Star ve Tiirkiye gibi
gazeteler bulunmaktadir. Bu gazetelerin dagitimi tiim Tirkiye genelinde gilinlik olarak
yapilmaktadir (Mutlu, 2004:139).

Bolgesel gazetelerse bir bolgede ya da bolgenin birkag ilinde satisi bulunana
gazetelerdir. Bolgesel gazeteciligin Tirkiye'de pek gelismemesiyle beraber buna 6rnek olarak
Yeni Asir gazetesi verilebilir. Bilindigi lizere bu gazetenin Ege bolgesinde goriilen basarisi,
Ding Bilgin'in Istanbul'a gelip bu modeli Sabah Gazetesini ¢ikarmada kullanmis ve yine ¢ok

basarili olmustur (Toruk, 2008: 160).

Belli bir bolge i¢inde ¢ikan ve orada dagitimi yapilmakta olan gazetelere yerel basin
denilmektedir. Bu gazetelerin Tiirkiye'de genel olarak il ve ilge merkezlerinde ¢iktigt

goriilmektedir. Bunlara 6rnek olarak Adiyaman'dan Durus, Eskisehir'den Sakarya, Konya'dan
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Yeni Meram, Merhaba, Adana'dan Ekspres, izmir'den Ege Telgraf, Bursa'dan Hakimiyet gibi

gazeteler verilebilir.

1.2.1. Gazete Cesitleri

Gazete kelimesi Italyanca "gazete"den gelmektedir. Gazete; yorumlu veya yorumsuz
olarak politika, kiiltiir, ekonomi ve daha baska konularda haber ve bilgi verme amaciyla her
giin veya belli zaman araliklar1 ile ¢ikarilmakta olan yayin anlamindadir. Diger bir deyisle
Gazete, kelime anlami olarak bir para ismi olmaktadir. Eski Roma'da Senato haberlerinin
halka bildirilmesi amaciyla ¢ikarilan Fogli Volanti adli yazili bir kagidin satin alinabilmesi
amaciyla piyasaya ¢ikarilmis olan 6zel bir sikkenin ismidir (Toruk, 2008: 161).

16. yilizyilin ikinci yarisinda Osmanli-Venedik Savasinda, Venedik yonetimi
tarafindan savas hakkinda vatandaslarin bilgilendirilmesi amaciyla diizenli sekilde biiltenler
yaymlanmaya baglanmis ve belli yerlerde bu biiltenleri dinleyenler kiicliik bir iicret
vermekteymis. Insan basi iicret 1 Gazetta imis, sonralarinda bu resmi savas biiltenleri en
kiigiik Venedik para birimi olan Gazetta ile anilmaya baslanmistir. Ulkemizde Cumhuriyet

oncesindeki donemde gazetenin adi, zabitname, tutanak anlamindaki ceridedir (irvan,

2005:13).

Uzmanlar ve gazeteciler tarafindan, gazete kendilerine 6zgii sekilde tanimlanmistir (Toruk,
2008: 162):

e Prof. Dovifat gazeteyi, en taze haberin, en genis alanda ve en kisa zamanda halka
ulagmasini saglayan arag seklinde tanmimlamistir.

e Deneyimli basin tarih¢isi Nuri Inugur tarafindan gazete, olaylardan halki siirekli
haberdar ederek kamuoyunu dizenleyen, yonetici otoriteleri uyaran, ele aldig
konular yoniinden ugras alani sinirsiz olan bir yayin organi seklinde tanimlanmistir.

o Sevket Evliyagil tarafindan insan adina konusan giiclii ve etkili bir ses oldugu
belirtilmektedir.

o Ahmet Emin Yalman; giinliik olaylar ile iliskili haberleri, bunlar ile iliskili yorumlart
kapsamakta olan, bir haftayr asmayan aralar ile ¢ok sayida basilan ve belirli bir eder
karsihiginda, isteyenlere satilan bir yayim araci seklinde tanimlamaktadir.

o Hasan Refik Ertug: Genel olarak giinliik ve en fazla bir haftalik arayla birbirini

izleyen numaralar ile yayinlanip, icerikleriyle herkesi ilgilendiren giincel olaylar ile
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iliskili haber ve yazilar ile ilanlardan meydana gelen bir veya birka¢ yaprakli bir

basim tiriiniidiir.

Pierre Renoyer tarafindan gazete, "en dayaniksiz sebzelerden ve meyvelerden daha ¢abuk
degerini ve tazeligini kaybeden bir mal" seklinde nitelendirilmekte olup belirli bir saatte deger
fiyat1 ile satilan bu nesnenin, birka¢ saat sonra olaylarin bayatlamasindan dolay1 degersiz bir
hal alacag: belirtilmektedir. Haberlerin tazeligini kaybetmesinden itibaren basilan gazetenin,
kagidinin agirhigi kadar bir degere sahip olacagi soylenmektedir. Gazetenin, giiniiniin belgesi,
her tiir bilginin sadik defteri seklinde, herhangi bir konuya saplanip kalmamasi, bunun aksine
her damaga yonelik bir seyler icermesi gerekmektedir. Gazetenin, kamuoyunu yaratma gorevi
de bulunmaktadir. Basinin islevleri bakimindan gazete, halki olaylardan siirekli haberdar edip
kamuoyu olusumuna yardimci olan, yonetici otoriteleri uyaran, ele aldigi konular agisindan

sinirsiz ugras alan1 bulunan, bir yayin organi seklinde tanimlanmaktadir (Walker, 1999:39).

Gazete, Napolyon tarafindan, "hiikiimetin kararlarim destekleyen, onun istedigi sekilde
hareket eden matbuadir" seklinde ifade edilmektedir. Rus ihtilalinin lideri Lenin tarafindan,
kendi siyasi ideolojisi ile uygun olan bagka bir tarif verilmis ve "gazete, ihtilalin en kuvvetli
silahidir" denilmistir. Fakat bu silahin ihtilalin basarilmasinin ardindan, ihtilal ile gelen
iktidarin emrinde ve hizmetinde olacaginin belirtilmesiyle, glidiimlii bir basinin istendigi agik

sekilde ifade edilmis olmaktadir (Toruk, 2008: 163).

1.3. Yondesme

Teknolojik araclar geleneksel olarak, normalde 0&zel bir islev amaciyla
tasarlanmaktadirlar. Ornek olarak telefon, telefon goriismesi amaciyla, fotograf makinesi
fotograf cekme amaciyla tlretilmistir. Yondesmeyle araclarin 6zel bir islev yapma amaciyla
tasarlandig1 bu geleneksel gorev hizla yitirilmektedir (Veltman, 2006: 25). Yondesme
kavrami, yalnizca araglarin temel unsurlarinin yaninda farkli unsurlarin kendi biinyelerine
katilmast seklinde tanimlanmamalidir. Yondesme, farkli alanlarin bir araya gelip
yondesmeden evvel daha iyi bir kullanim olanaginin saglandigi bir gelisimi i¢ine almaktadir

(Lee ve Olson, 2010: 91).

Yondesmenin oldukga genis bir kapsamda gerceklesmesiyle beraber Veltman (2006:
26) tarafindan, {i¢ ana ag yapisinda etkili oldugu belirtilmistir;
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a) Yayin aginda (televizyon ve radyo),
b) Iletisim aginda (telefon)

c) Internet aginda

Yondesmeyle alakali literatiir incelemesinde; kavramin asil olarak ele alindigi

unsurun, teknolojik hedefli olan birlesme iliskilerinin —bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin

biitiinlesmesi- olduguna dikkat ¢ekilmistir. Kavramin ikincil anlaminda; hizmetler, piyasalar,

yonetmelikler, endiistriyel ittifaklar ve birlesmeler, politika ve dlizenlemeler agisindan ortaya

koyulan yeniliklere yeterince deginilmedigi gézlenmektedir (Lee ve Olson, 2010: 92).

Sekil 1’de iletisim, yayincilik ve bilgisayarin, geleneksel alanlarmin yazilim ve dijital ara

yiizleriyle nasil birbirlerine baglandiklar1 gériilmektedir.

Bire Bir iletisim
(Kisiselaras: Iletigim)

Telefon
Bilgisayarhh Iletisimi  Elektronik

Konferans Posta i
: : Goriintiilii eri
Tekden Cokluya Iletisim 2 s i tetisimi )
= : Konferans g Bilgi
(Kitle Iletisim) _ ol
Servisleri

Tematik Yaymn Veritabanlar

sramlams fva 2
Programlama Genis Alan Aglan

Kablo TV

Programlam Yerel Alan Aglan

Uydu Televizyonu

Kisisel Bilgisayarlar
Reklameilik

Gortinti

’ Mini Bilgisayarlar
Sinema =

Televizyon

Radyo

Teslim
Sistemler

’ Ana Bilgisayarlar
Tiyatro Blse)

YAYINCILIK BILGI ISLEM

Bilgi Endistrisini Merkezi

Donanim, Yazilim ve Servisler

Sekil 1: Bilgi Endiistrisinde Yondesme (OECD, 2012)

Cokludan Teke {letisim
(Veri elde etme, depolama
ve tekrar kullanim siireci)

Sekil 2 ile yondesmenin asamalar1 gosterilerek, teknolojiden gegilerek piyasa ve politika

acisindan muhtemel evrimi agiklanmaktadir.
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A Politika ve Diizenlemeler

Hizmetler ve Piyasalar

Endustriyel Ortakhklar ve Birlesmeler

Yondesme Sevivesi

Teknolopn ve Ag Plattormlan

Sekil 2: Yondesmenin Asamalar1 (OECD, 2012)

Isve¢ Telekomiinikasyon firmasi Telia’nin yapilanmasi1 yéndesmenin meydana geldigi
bir diger seviye olan “Endiistriyel Ortakliklar ve Birlesmeler” agsindan 6rnek verilebilir. Telia
kurdugu Scanova sirketiyle beraber 1,600 reklam ajansi, 171 televizyon ve radyo, 320 yapici
ve 45 dagitim sirketine, tiiketici islemlerinin gerceklestirilecegi altyapiyr saglanmistir. Genis
bant igletmeciliginin ve dagitiminin yaninda, Scanova ile olusturulan medya varlik
yonetimiyle kendisi ve tiiketiciler acisindan yararli endiistriyel ortaklik gerceklestirmis olur
(Veltman, 2006: 27).

Sekil 3 ile kullanicinin merkezde oldugu, siirekli hareketli ve cevrimi¢i olabilmesinin

saglandig1 yondesme egilimleri gosterilmektedir.
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Mikro Mikro Kablosuz
Goruntileme Islemciler lletisim
Teknolojisi

Surekh

Sares internet
lletigim Protokolii
Dijital Suarekli Surekli
Aglar Bilgi Medya
Kripto ~S~L;r-cil‘i' Uydu

Teknolojisi Hareket Yayincihg

Bilgisayarlar Interaktif
Diyjital TV Yazilim

Sekil 3. Yondesmenin Kullanict Boyutu (Bohlin vd., 2000: 6).

Kullanicinin istekleriyle sekil alan, bilgiye ve medyaya ulasilmasi ve iletisime
gegcilebilmesi 6zellikleri, yondesmeyle ortaya ¢ikan mevcut ve yeni hizmetlerle olanakli hale
getirilmeye calisilmaktadir. Yondesmeyle beraber daha dncesinde ayri olan bazi endiistriler ve
piyasalar icerisinde, miimkiin oldugu kadar ayni miisterilere, ayni hizmeti sunmakta olan
firma yapilarina doniisme egilimi ortaya ¢ikmaktadir. Telefon, goriintiilii arama, film, haber,
cevrimi¢i aligveris ve internet gibi hizmetleri telekomiinikasyon ve yayin sirketlerinin
saglandig goriilmektedir. Bunun yaninda, ayni isleve sahip olan iiriinlerin, ayr1 piyasalarda
farkli sirketler tarafindan sunuldugu da gozlenmektedir. Televizyon 6zelligi bulunan kanal
sinyallerine ulasabilen ve kanallarin seyredilebildigi bilgisayarlarla bilgisayarlarin islem ve
hafiza 6zelligine sahip olan televizyonlar bu kapsama dahil edilebilmektedir (Veltman, 2006:
28).

Mevcut medya yapisinda degisimlerin yasanmasi, yondesme ile ortaya koyulan;
tiiketiciye bilginin ulastirilmasi, bilgisayar ve televizyon sirketlerinin bir arada olabilmeleriyle
kacinilmaz olmustur. Bu konudaki agik bir 6rnek Rupert Murdoch’in BskyB televizyonuyla
Ingiliz Telekom’u arasinda goriilmiistiir. BSkyB tarafindan film, spor ve internet sayfalar1 gibi
icerik dijital sekilde iletilirken, analog sinyali dijital sinyale ¢eviren iinitenin modem seklinde
kullanilip, reklami yapilmakta olan internet sayfasiyla iletisime gecilmesi olanagi

sunmaktadir. Bu, uyum igerisinde yasama ile rekabetin tamamiyla ortadan kaldirdig:
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sdylenemez. Internet, telekomiinikasyon ve yayin aglarmin arasinda bulunan ydndesme;
bilgisayar, elektronik tiiketim ve eglence endiistrisinde onemli bir etkide bulunmaktadir.
Bilgisayar ve televizyon sirketleri -bugiine dek iki ayr1 endiistri seklinde degerlendirilen-
arasinda sekil alan savasin tek 6rnegi, eglence amaciyla evdeki ana platform olma hakimiyeti

olmaktadir (Bohlin vd., 2000: 30).

Ekonomik, diizenleyici, kiiltiirel ve teknolojik gii¢lerin birlesimiyle meydana gelen bir
siire¢ olan yondesme; buna bagl olarak da hem icerik hem de sektér bakimindan degisime

sebebiyet veren bir kavram olup ortamlarin igerik {iretim ve tiiketim siireglerinin her ikisine

etki etmektedir (Jenkins, 2008: 16).

Yondesmeyle mevcut ya da yeni teknolojilerin yardimu ile yeni {iriinler ve hizmetlerin
olusturulmasiyla, piyasanin ve tiiketicilerin yapilar1 degistirilmektedir. Edison tarafindan,
hareketli resim kamerasiyla eglence yondesme araciligi ile bir araya getirilerek, tiyatroyu
doldurmus olan daha genis kalabaliklarin ulagimina olanak verilmistir. Edison tarafindan,
tiiketiciler agisindan ulagimin daha kolay, maliyetin goreceli olarak daha az olan ve {ireticiler
acisindan yeni trlinler ve hizmetlerin gelistirilebilecegi yeni bir yapinin olusmasi
saglanmistir. Bunun yaninda ortamlarin yondesmesiyle, mevcut yapinin doniislimiiniin
saglanarak tiiketiciler ve lreticiler agcsindan farkli yapilarin gelismesine yardim edilmektedir

(Lee ve Olson, 2010: 91).

Lee ve Olson (2010: 91) tarafindan, iki ya da daha ¢ok farkli endiistrinin direkt sekilde
birbirinin rakibi ya da ortagi olmasit halinde endiistriyel yondesmenin gerceklesecegi
belirtilmektedir. Fonksiyonel yondesmeyse tiim iletisim sebekeleri tarafindan ayni igeriklerin
taginabilme yeteneginin saglanabilmesi bi¢imde ifade edilebilir. Ortamlarin yondesmesinin
gergeklesmesi her iki yondesme etkisinin goriilebilmesi ag¢isindan 6nemlidir (Tas, 2006 s.37).

Rich Gordon’un yaptig1 ve yondesmenin medya endiistrisi agisindan boyutlarini
degerlendirdigi caligma, endiistriyel ve fonksiyonel ydndesmenin anlagiimasina yardim
edecektir. Gordon tarafindan, yondesmenin bes farkli boyutta gerceklestigi belirtilmistir.
Bunlar; sahiplik, taktik, yapi, bilgi toplama ve sunum-hikaye anlatimidir. Biiylik medya
birlesmelerinin meydana geldigi giinlimiizde, sahiplik bakimindan yondesmeyle ¢oklu igerik
ve dagitim kanallarina sahip olunmasi tanimlanmaktadir. Kiiresel ekonomide; Viacom,
Disney, Vivendi Universal ve AOL Time Warner bu tanimlama agisindan siklikla

kullanilmakta olan 6rnekler arasindadir. Yondesmenin medya endiistrisi iizerinde bulunan
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etkilerinin tanimlandig1 bu yapi igerisinde endiistriyel ve de fonksiyonel etkenlerin goriilmesi
miimkiin olmaktadir. Fonksiyonel boyut icerisinde bilgi toplama ve sunum, endiistriyel boyut

icinde de sahiplik, taktik ve yap1 degerlendirilebilir (Gordon, 2003).

1.4. Yondesme ve Medya

Yeni iletisim teknolojilerinin siklikla kullanilmakta olan bir terim olmasiin yaninda,
kapsamakta olduklar1 siirekli yenilenip degisen teknolojik gelismelerin neticesi olmasi
dolayisiyla anlami da muglaklasabilmektedir. Bes-alti yil kadar 6nce yeni iletisim
teknolojileri denildigi zaman akla gelen uydudan televizyon yayini ve birtakim tele-
komiinikasyon hizmetleri olurken, bugiin bu terimin kullanilmasi daha ziyade sayisal (dijital)

televizyon ve interneti cagristirmaktadir (Atabek vd., 2005: 91).

Oyle ki, yeni iletisim teknolojilerinin terim olarak, belirli bir teknolojiyi veya
teknolojiler grubunu tanimlamasindan ziyade oldukca gelisme anlamindadir. Siirekli yeni
teknolojik araglarin ve bunlarin sagladigi olanaklarin ortaya ¢ikist 1980 yilina dek {i¢ ayr1 alan
seklinde gelisen yayincilik, telekom ve bilgi-islem sektorlerinin yondesmesiyle (convergence)

olmustur (Yedig ve Akman, 2001: 43).

Yondesme neticesinde metin, ses, video, grafik, fotograf, miizik gibi her ¢esit iletisim
0gesinin, daha Oncesinde imkani bulunmayan yeni mecralar (0rnegin: web siteleri) da
eklenerek yayini ve ulusal sinirlar1 tanimazcasina yayimi olanak kazanmastir.

Oncelerinde telekomiinikasyon amaciyla gelistirilmis olan iletisim uydularinca
televizyon yaymlariin taginir hal almasiyla meydana gelen uydu yaynlar veya bilgi-islem ve
telekomiinikasyon olanaklarinin bir araya getirilmesi ile olusturulmus olan data sebekelerinin

(6rnegin: otomatik para ¢cekme makineleri) yondesmenin ilk sonuglar1 olduklar belirtilmistir.

Bugiinse yeni iletisim teknolojilerinin g¢ergevesinin, yukarida sayilan biitiin iletisim
ogelerini ¢esitli kombinasyonlar ile birlestiren ortamlar1 da kapsamsi s6z konusudur. Bunun
en popiiler 6rnegi internet olmaytayken, sayisal televizyon, sayisal radyo ve mobil internet
erisimli cep telefonlar1 yondesmenin sunmakta oldugu olanaklar1 kullanan diger yeni iletisim

teknolojileri seklinde yasantimiza dahil olmaktadir (Atabek vd., 2005: 92).
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Stiphesiz ki en ¢ok elektronik ve iletisim endiistrilerinin dev sirketlerinin onlerinde {i¢
sektoriin yondesmesiyle yeni ufuklar ac¢ilmaktadir. Yondesen araglarla, bugiine kadar
varligindan s6z edilemeyen yeni bir takim iletisim ortamlarinin ve bundan dolay1 da bunlar
iizerinde sunulacak yeni hizmet ve iirlinlerin yolu agilmaktadir. Birbiri ile iletisimde
bulunabilen elektronik cihazlardan, DVD Kkalitesinde film izlenmesine olanak verecek cep
telefonlarina oldukca fazla yeni teknoloji Oniimiizdeki yillar i¢in hazirlanmaktadir. Cep
telefonlar1 ile baslamis olan mobil iletisim imkani, altyapt olanaklarinin biiyiimesi ile
bilgisayar, radyo, televizyon ve telekom cihazlar1 tarafindan yerine getirilen tiim islevlerin
kii¢iik bir mobil iletisim araciyla saglanmasina olanak vermektedir. Diger taraftan elektronik
miirekkep (e-ink) adindaki teknoloji ile tipki kagit gibi taginabilir, biikiilebilir, katlanabilir bir
ekranin miimkiin hal almasi, “gazete almak” kavramina son verecek niteliktedir. “Gazete" bir

miiddet sonra, cep telefonuyla “indirilecek” ve kagit-ekranda okunabilecektir.

Bu teknolojilerin kendilerinin oldugu kadar bunlar iizerinden sunulacak hizmet ve
iiriinlerin de hazirlig: iletisim ve elektronik sirketlerince yapilmaktadir. Geleneksel olarak
bilgi-islem sektoriinde faaliyeti oldugu kabul edilen Microsoft firmasi, ortakliklariyla bugiin
artik bilyliik medya sirketlerinin oldugu kadar igerik iiretir. Yine de yeni iletisim teknolojileri
tarafindan bilginin {iretimi dagitimi ve paylasiminin demokratiklesmesi bakimindan da

firsatlar yaratilmaktadir (Tokgoz, 2000:104).

Yeni iletisim teknolojileri hususundaki haberler bizlere sunulurken genel olarak,
“artik", “buglinden sonra" gibi ifadeler ile bezenmis olsa da yeni teknolojilerin giinliik
hayatimiza girmesine dek endiistriyel ve ekonomik nedenler ile uzun bir siire gegmektedir.
Oyle ki vaat edilen higbir teknolojinin yasantimiza hemen girmesi s6z konusu degildir. Yine
de siirekli olarak géz oniinde bulundurulmasi ve kavranmasi gereken sorular arasinda yeni
iletisim teknolojilerinin medya icin hangi olanaklar1 getirebileceginin ve medyay1 nasil
dontstiirebileceginin  bulundugu aciktir. Bunu, birkag yil igerisinde internetin c¢alisma
pratiklerini ve iletisim siireglerini ne derece doniistiirdiigii gz Oniine alindiginda daha iyi
anlagilabilecektir. Yeni iletisim teknolojileri tarafindan medya agisindan hali hazirda neler
sunuldugu g6z Oniinde bulundurulursa, bilgi toplama, iiretim/yapim ve dagitim/yayin

basliklarinda 6nemli kullanimlarin oldugu goriilmektedir (Atabek vd., 2005: 93).

Yondesme ve medya iliskisi, bilgi toplama, iiretim ve dagitim bagliklar altinda alt bagliklarda

daha detayli incelenecektir.

18



1.4.1. Bilgi toplama

Internetin en ¢ok bu noktada medya c¢alisanlar1 agisindan yeni olanaklar getirdigi
sOylenebilir. Bilginin paylasilmast konusunda siirekli olarak engeller ile karsilagilan
Tirkiye'de dahi istatistikler, raporlar, hukuki metinler benzeri kaynak seklinde
kullanilabilecek olan igerik web lizerinden kolaylik ile erisilebilecek durumdadir. Hazine
Miistesarligi'nin sitesi lizerinden Tiirkiye'nin IMF’ye vermis oldugu niyet mektubunu veya
Avrupa Birligi Genel Sekreterliginin sitesi lizerinden Katilim Ortakligi  Belgesinin
bulunabilmesi miimkiindiir. Sosyal Sigortalar Kurumu’nun (SSK) veya Devlet Istatistik
Enstitiisiiniin (DIE) sitesi iizerinden ¢esitli konulardaki ulusal rakamlara erisilmesi imkani

bulunmaktadir (Atabek vd., 2005: 95).

Bilginin toplanmasi ve paylasilmasi bakimindan ve calisma siirecindeki isleri
hizlandirmalar1 agisindan e-mail, haber gruplari, forumlar, veri tabanlar1 ve arama maki-

nelerinin de kullanim1 s6z konusudur (Yedig ve Akman, 2001: 44).

1.4.2. Uretim/yapim

Medyadaki tim iretim siireclerinde bilgisayarlarin  kullanilir hale gelmeleri
bilgisayarlarin kapasitelerindeki siirekli artig, buna karsin fiyat/performans oranlarindaki
stirekli iyilesmeyle saglanmistir. Metnin, gOriintliniin ve sesin bir kere sayisal hale
getirilmesinin ardindan, bilgisayarda diizenlenip tasinabilmesi ve bilgisayarlar arasinda
aktarilabilmesi miimkiindiir. En agik Ornegini dijital video yapimi olusturur. Kamera
tarafindan derlenen goriintiilerin haber/program halini alabilmesi birka¢ yil oncesinde dahi
profesyonel kurgu sistemleri veya on binlerce dolar degerinde bilgisayar donanimlarina
ihtiya¢ duyarken, bugiin birka¢ bin dolar degerinde bir bilgisayar ile video goriintiilerinin
islenip haber/program halini alabilmesi miimkiin olmaktadir (Yedig ve Akman, 2001: 45).

Bununla birlikte internet veya benzeri veri aglarindan yiiriitiilen bir ¢aligma siirecinin
olusturulmas: da miimkiin hal almaktadir. Haber kaydinin olay yerinden ayrilmaksizin veya
haber merkezine doniilmeksizin yayna hazir bir malzeme haline getirilmesi haber iiretimi
konusunda "yerinde yapim" yontemi ile saglanmaktadir. Bunun disinda "dagitikyapim"
yontemi ile, liretim siirecinin farkli asamalarindaki birimlerin, fiziki/cografi agidan farkli
mekanlarda bulunmalarina karsin ag iizerinden tek mekandaymiscasina c¢alisabilmeleri

miimkiindiir. Ayn1 sekilde internetin olanaklar1 kullanilarak, tiim haber iiretimi web tabanl
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hale getirilerek bir “sanal haber merkezi" olusturulmasi da olasidir. Bu sonuncusunun 6rnegi
seklinde, web iistiinden katilimci bir haber havuzunun olusturulup, bunun yerel medyanin

kullanimima sunuldugu BIA projesi verilebilir (Atabek vd., 2005: 96).

1.4.3. Dagitim

Yeni iletisim teknolojilerinin, medya {irlinliinlin baski/yaym noktalarina ulastiriimasi
konusunda da 6nemli yararlar1 bulunmaktadir fakat bunlar dahasi ulusal medya bakimindan
kullanisli olabilecek nitelige sahip olan teknolojilerdir. Yerel medya bakimindan ele
alindiginda, sayisallastirma ve internet gibi veri aglarmin sayesinde, gazetenin
hazirlanmasinin ardindan matbaaya gonderilmesi asamasinda veya televizyon/radyo yayininin

bilgisayardan yiiriitiilmesi, otomasyon olanaklarindan bahsedilebilir (Atabek vd., 2005: 97).

1.5. Diinyada Gazetecilik ve Haberciligin Gelisimi

Misir’da, diinyada cikarilan ilk gazeteye ait belgelere rastlanmistir. Papiriis iizerine

haberler yazilan gazeteler de Misir'da bulunmustur (Inugur, 1993:32).

Isa'dan &nce 1750 yilinda III. Thoutmes'in bakanlarindan biri tarafindan bir gazetede
cikan yazmin tekzip edildigi Louvre Miizesinde saklanan bazi Misir papiriislerinden
anlagilmaktadir. III. Ramses'e hiicum eden gazetelerden Tiiren Miizesi'nde bulunan diger bir
papiriiste bahsedilmektedir. Gilinliik olaylar ile alakali Eski Yunan sitelerinde haberlesme
konusunda yeterli bilgiye sahip olunmasa da "Agora" adi verilen meydanlardan alinan
haberleri bagirarak halka bildirerek bunlarin tartigmasini yapan gorevliler vardi. Beyaz levha-
lar lizerine bir yillik olaylar Eski Roma'da rahipler tarafindan yazilir, daha sonra basrahip bu
yilliklar1 tapinagin duvarlarina asarak halka duyururdu. 'Agta Urbis' ve 'Acta Urbana' ismiyle
Sezar'm konsiilliigi zamaninda bir ¢esit resmi gazete yaymlanmistir. Gazetenin ilk
orneklerinden biri olarak da Cin'de, 713 yilinda Kaiyuan'da Tang Hanedani déneminde

yayinlanmaya baslanan saray genelgesi (Tsing Pao) sayilmaktadir (Toruk, 2008: 62).
Kore'de 1392 yilinda bakir tipi hareketli baski icat edilmistir. Baski makinesinin

bulunmasiyla 15. yy’da gazete ve dergiler hizla gelismeye baslamistir. Ik gazeteler 1440 veya
1447 yilinda Gutenberg'in matbaayr bulusunun ardindan 1485'lerde italya Savaslari
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siirmekteyken ¢ikan tek yaprakli ilk haber gazeteleri Zeitungen, Rela Hones ve Avvisi'lerdi

(Memo Larousse, 1991:914; http://www.wan-press.org).

Haber ve bilgilerin pazarlanmaya baslamasi basin tarihgilerince, modern basinin
baslangici olarak sayilmaktadir. Ekonomik ve politik durumu ozetleyen bilgiler, 6zellikle
Almanya ve Italya'da bulunan biiyiik is merkezlerinden elle yazilarak (nouvelles a la main)
cogaltilmustir (Inugur, 1992:42).

1882 yilinda, diinyanin en 6nemli ekonomi gazeteleri arasinda bulunan The Wall
Street Joumal'i yayinlayan Dow Jones sirketi, gazeteci Charles Dow, Edward Jones ve
Charles Bergstresser tarafindan kurulmustur. Ocak 1889’dan itibaren The Wall Street Journal

ismiyle gazete olarak ¢ikarilmigtir (www.dowjones.com).

[Ik modern gazete olarak nitelendirilebilecek haber sayfalari ise 1536'da Venedik'te
ortaya ¢ikmustir. Oncelikli olarak amaclar1 ise Venediklileri, Osmanli Devleti ile olan savastan
haberdar etmekti. Gazzetta adi verilen, bu gazetenin daha sonraki Ornekleri basilmaya
baslamistir. Haber icerikleri bununla birlikte savas haberlerinin dar ilgisinden daha genis

konulara yayilmistir (Toruk, 2008: 64).

Matbaanin icadi ile 15. ylizyildan sonra, elle yazilan haber mektuplari ile birlikte basil
haber mektuplart da gikarilmistir. Matbaa 6zellikle Ingiltere'de, basili haber mektuplarina
gercek bir sanayi niteligi kazandirmistir (Inugur, 1992:43).

Brosiir tipi siiresiz gazeteler Fransa'da "occasionnel" adi ile yayimlanmaya baglamistir.
Italya’da ise bunlara bozuk para manasina gelen "gazetta" denilmistir. Fransa'da, 16. yiizyilin
ortalarina gelindiginde, daha popiiler nitelige sahip, bireyin hayal giicii ve duyarlilifina hitap
eden "canard" olarak adlandirilan gazeteler goriilmeye baslamistir. Siireli yaymnin dogusu
gercek manasi ile ancak 17. yiizyil baglarinda miimkiin olmustur. 1605’in mayis ay1 itibari ile
Hollanda'nin Anvers kentinde, Abraham Verhoeven tarafindan yonetilen, iki ayda bir olmak
tizere "Nieuwe Tydingen" adi ile diizenli bir gazete Fransizca ve Flamanca olarak
yayimlanmaya baglanmistir. Haftalik yaymlanan ilk gazeteler, Augsbourg'da 1609 yilinda
yayimlanan "Der Aviso" ile ayni yil Strasbourg'da yayimlanmis olan "Die Stras- bourger
Relation" gazeteleridir. Frankfurt'ta 1615'ten baglanarak iclerinde 1900'de de varligim

stirdiirecek olan Frankfurter Zeitimg'un bulundugu cok sayida siireli yaym yayimlanmistir.
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Avrupa'da cikan bu gazeteler, diizenli gazeteciligin onemi onciileri arasindadir (igel,

1990:88).

[k Ingilizce gazete olan Weekly News of London 1622'de Londra'da Nathaniel Butter
tarafindan kurulmustur (Russel &Lane, 1996:7).

Paris'te 1631 yilinda Dr. Theophraste Renaudot tarafindan modern anlamda ilk giinliik
gazete sayilan "La Gazette" yayimlanmustir. ilk giinliik siireli yaymlar; Floransa'dal636
yilinda, Roma'da 1640'da, Madrid'de 1631'de, Londra'da 1665'te, St. Petersbourg'da da
1703'de ¢ikmistir. 16. ylizyill baslarindan itibaren belirli olaylar hakkinda (1513'deki
Ingiltere'de bir savas i¢in) haber veren basili kitapgiklar dagitilmistir (Carter 1971:28).

Ilk kiiciik tek yaprakli haftalik gazeteler ise 1620'lerde bazen tahta baskilar (graviir) ile
resimlenmis bir sekilde yayimlanmistir. Mali yonden hiikiimetin yasal sansiirii ile yeni ¢ikan
bu yayimlara fakir insanlarin ¢ogunlugunun erisimi kisitlanmisti. Halk sokaklarda ¢ok ucuza
sOylenip satilan gezgin tiirkiiclilere ve genis haber yapraklarina bakiyordu. Basinin 17. yiizyil
boyunca kisitlamalara maruz kalmasi Milton tarafindan basin 6zgiirliiglinli savunan bir klasik
olan Areopagitica'nin (1644) yazilmasinin sebebi olmustur. Milton tarafindan bu eserde

sansiiriin hiikiimetleri lekeledigi ve insanlarin moralini bozdugu ileri siirilmistiir (Carter

1971:29).

T. Ritzsch tarafindan 1660 yilinda Leipzig'te yaymlanmis olan Leipziger Zeitung
isimli gazete ilk giinliik gazetedir. 18. yiizyil'da ismi Mercure de France olarak degisecek olan
Murcure Galant 1672'de Paris'te yayma baslamistir. Amerika'daki ilk gazete olan Publick
Occurences yaymna Boston'da 1690'da baslamistir. 1700'lerin basinda Amerika'da yayinlanan
"Boston Gazetta" adindaki gazetenin, Ingiliz somiirgesindeki Amerika'nin bagimsizlik
savasindaki rolii buiyliktiir (Barbier & Lavenir, 2005:52).

1702'de ¢ikan Daily Courant Ingiltere'deki basin 6zgiirliigii dénemin basindaki ilk
giinliik gazete 6zelligindedir. Bir Penny'e satilan bu gazete okuyucularina anakarada ¢ikan

cesitli gazetelerden haber alintilar1 derlemesi sunuyordu (Black, 1991:12).

Morning Chronicle (1769) ve Morning Post (1772) gibi giinliik gazetelerin yaygin orta
siif okuyucu kitlesine sahip olmalar1 19. ylizyilda basin tarihindeki 6nemli bir gelismedir.

The Times'in 1788'de kurulusu ise en onemli gelismedir. Kral''n matbaasini satin almak
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suretiyle John Walter tarafindan Daily Universal Register ¢ikarilmis olup daha sonra ismi The
Times olarak degistirilmistir. The Times tarih boyunca yeni baski teknolojilerinin Onciisii
olmus, 1814 yilinda buhar makinesiyle ¢alisan Uk matbaa, 1848 yilinda ise ilk rotatif matbaa
kullanilmistir. D1s haberleri 6ne ¢ikaran gazete tarafindan ayni zamanda i¢ haberlerin de iilke-
nin her yerinden alinmasi saglanmistir. Thomas Barnes ve John Delane gibi atesli editorlerin
giiclii yorumlar1 ile ¢cok sayida okuyucuya ulasan Times gazetesine, "gok giirlemesi" lakabi

verilmistir (Williams, 1957:7).

Tiraj1 50 yilda 3 binden 60 bine yiikselen The Times diger rakip gazeteleri gerisinde
birakmistir (Carter, 1971:32). Bagkent gazeteciligine hakim olan gazete, diger gazetelere
oranla hiikiimete daha fazla muhalefet ederek saygideger reform yanlilarinin sesi olmustur

(Golding, 1994:25).

17. yiizyilin sonlarina dogru Pazar gazetelerinin ortaya ¢ikmasi ikinci biiyiik gelisme
olmustur. Bunlar basindan itibaren giintimiizde de bulunan bulvar gazetesi Ozelliklerini
sansasyonel haberler, su¢ haberleri, cinsellik ve hafif haberler ile o donemde sergilemistir.
1850 yilinda haftalik 100 bin tiraja ulasan News of The World ile Llyods Weekly News
gazetelerin toplam tiraj1 ise 250 bine ulagsmistir (Golding, 1974: 26; Carter, 1971: 33).

18. yiizy1l basinda Tagra basminim ortaya ¢ikisi Ingiliz gazeteciliginde {igiincii biiyiik
gelismeyi olusturmaktadir. Basin tarihinde Tasra basininin, biiylik 6l¢iide ihmal edilmesinin
yaninda arastirildiklarinda ise degerlendirmeleri genelde yanlis yapilmustir. Ingiltere'de 1760
yillarinda 130 tasra gazetesinin yaninda ¢ok sayida edebi dergi yayimlanmaktaydi. Diisman
bir hiikiimetin altlarin1 oyma ¢abalarina, ilkel tasarim ve igerige sahip ve kiigiik bir ebatta,
kotii bir sekilde basilmis olan bu gazeteler direnme gosterebilmislerdir. Az yerel haber igeren

Tagra basini1 Londra gazetelerinin tamamen kopyalar1 ile ¢ikiyorlardi (Cranfield 1978:179).

Hedefinde sehirli is¢i kitlelerinin oldugu, bu yeni toplumsal sinifin toplumsal reform
ve adalet taleplerini seslendirmekte olan bir radikal basinin 18. yiizyilin sonuna dogru Fransiz
Devrimi arifesinde ortaya ¢ikmasi ise Ingiliz gazeteciliginde dordiincii bilyiik gelismeyi
olusturmaktadir. Bu yeni radikal gazetelerin tarzina 6rnek olarak William Cobbett'in Political
Register, Thomas Wooler'in Black Dwarf ve Henry Hetherington'un Poor Man's Guardian’1

gosterilebilir. 1819'da ¢ikarilan meshur 6 maddelik basin yasasinin nedenini bu gazeteler
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olusturmuslardir (Aspinall, 1973). Kamusal alanlarda siyasi mesajlarin yiiksek sesle okunmasi

okuma yazmasi olmayanlarin da habere ulagsmalarini saglamistir.

19. vyiizyll baslarinda Ingiliz gazetelerinden pek az1 5.000 tirajm1 geride
birakabiliyordu. 1853°de gazete reklamlar1 {lizerinde bulunan tiim vergiler kaldirildi. Bu
vergilerden 1855 yilinda gazete damga vergisi, 1861 yilinda ise gazetelerin basildigi kagidin
iizerine konan vergi kaldirildi. Kati1 bir sekilde uygulanan damga harci 6zellikle radikal
basinin biiytimesini kisitlama konusunda etki etmistir. 1789 ile 1815 yillar1 arasinda bu harg
hiikiimet tarafindan ylizde 266 artirilmis ve 1830-36 yillarinda sadece Londra'da 1130 tane
damgalanmamis gazete satis olay1 adli takibe alinmigtir. Kaldirilan bu vergiler basinin 6zgiir
olmasimin yaninda ucuz bir basinin dogmasi imkani saglamistir. Kurulu gazeteler ucuz
gazetelerin erisebilir olmasina muhalefet etmislerdir. The Times miidiirii tarafindan bu olay
karsisinda "basini biiyiik sermayeye sahip birka¢ kisinin ellerinde sinirlamanin iyi olacagi"
ifade edilmistir (Lee, 1978:116).

Demiryolu genislemesiyle dagitimin kolaylagmasmin yaninda 1840 yillarinda
elektrikli telgrafin icat edilmesi ulusal ve dis haberlerde tasra gazetelerinin baskent basinina
bagimlilig1 azalmis olup tasra aksam gazetelerinin ortaya ¢ikmasina ortam hazirladi (Lee
1978:119).

Tagra basinin ulusal ve uluslararasi haberlere erisimi Reuters basin ajansinin 1851
yilinda ve Presse Association'in 1867 yilinda kurulmasiyla saglandi. Pazarda yasanan

biliylimeyle bu degisimler tamamlanip desteklenmistir (Toruk, 2008: 70).

Londra'da 1850 yilinda giinde 60 bin sabah gazetesi basilmakta iken, bu rakam 1860
yilinda tige katlanmistir. Yalnizca ¢ocuklar i¢in 500'den fazla dergi 1866-1914 yillar1 arasinda
yayimlanmistir (Dixon, 1986:133).

Alfred Harmsworth, tam manasi ile yaygin gazetecilik yapmakta olan kitlesel tirajlara
doniik gazetelerin genel anlamda atasi kabul edilir. Daily Mail kendini "mesgul adamin
giinliik gazetesi" olarak tanimlayarak 1896 yilinda baslattig1 iyi odaklanmig 6zet haberler ile
giiniin olaylarin1 sunmaktaydi. Genis haber konular1 arasinda, spor, dedikodu, yazi dizisi,
kadin haberleri, siyaset hatta hisse senetleri fiyatlar1 bulunmaktaydi. Gazete ilk baskisinin 300
binden fazla satmasiyla o ana kadar goriilmemis biiyiik bir basar1 kazanmisti. Gazete tirajini
1900’de neredeyse 1 milyona ulagtirmisti. 1903 yilinda Harmsworth tarafindan kadinlara

yonelik ucuz fiyath bir gazete olan Daily Mirror ¢ikartildi. 1 milyon tirajina ulasan ilk gazete
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Daily Mirror olmustur. Tiraj patlamasi, gazete sayisinin azalmasi ve sahipligin giderek az elde

toplanmasi 20. yiizyilda basinda yasanan gelismelerin {i¢ 6zelligidir (Toruk, 2008: 71).

Diinyanin gelismis olan neredeyse her iilkesinde Ingiltere 6zelinden verilen gazetecilik
gelismelerine yakin gelismeler yasanmistir. Ingiltere’nin ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal
alanda tiim diinyaya Onciilik etmesi gazetecilik alanindaki gelismeleri en iyi sekilde
yansitacak bir &rmek durumuna getirmektedir. II. Diinya savasindan sonra Ingiltere nin
kaybettigi Onciilik konumunun yerine ABD gececektir. Gazeteciligi gelistiren ve ileriye
gitmesini saglayan 6nemli icatlarin biiyiik bir kismi 19. yiizyildan sonra ortaya ¢ikmustir. Tlk
caligir telgraf sistemi 1838 yilinda Samuel Morse tarafindan kurulmustur. Bu olaydan sonra
bir bilginin bir yerden diger bir yere kisa siirede insan ve hayvan giicii kullanilmadan
aktarilmasi gercege doniismiistiir. Telgraf sistemi 130 yil sonra ortaya ¢ikacak olan elektronik
olarak kodlanmis ve daha hizli aktarim saglayan bilgisayar aglarmnin temelini olusturmustur

(Lance, 2003:4).

19. yiizyilda gazetecilik matbaaciligin yaninda telefon, telgraf, fotograf, klise, daktilo
gibi diger teknolojilerden de yararlanarak biiyiik bir kitle iletisim araci haline doniismiistiir.
Gazeteler fotograf ve kliseler sayesinde resimleme yoniinden geliserek yazi ve gorlintii
birlesimi ile hareketlilik kazanmistir. Telefon ile telgraf ise haberlesmeyi siiratlendirerek
zaman agcisindan biiyiik avantajlar saglamis, daktilo ise elle haber yazma ile dizgi ve baski
arasindaki zamani azaltmistir. Gazetecilikteki yenilikler bunlar ile smirli kalmayip 20.
yilizyilda pek c¢ok yenilik ile kendini daha da gelistirmistir. Tipo baski yaranda, tifdruk ve
ofset baski yontemleri, foto-kompozisyon, film ile dizgi, bilgisayar ile dizgi, elektronik klige
yapma Yyoluyla gazetecilik yeni boyutlar kazanmistir. Faksimile yontemi ile gazeteler ayni

anda farkli yerlerde basilma olanagina kavusmuslardir (Toruk, 2008: 71).

Amerikan Bagimsizlik Savasi ile Fransiz ihtilali 18. ylizyildaki gazeteciligin gelisimde
onemli bir yere sahiptir. Basinin 6zgiir olmasi diisiincesi bu iki 6nemli olay ile kabullenilmis,
hatta Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi ve Insan Haklari Evrensel Beyannamesinde yazili
olarak yer almistir. Diistince ve fikir O6zgiirliigiiniin bu iki 6nemli belgede yer almasi
gazeteciligin  gelismesine Onemli katkilar saglamistir. Gazeteciligin  19. yiizyildaki
gelismelerinde ise en Onemli katkiyr Ingiltere’de goriilen endiistri devrimi saglamistir.
Sanayilesme, okur-yazar oraninin artmasi ve kentlesme gazetelerin okur Kkitlelerinin

artmasinda etkili olmustur (Toruk, 2008: 75).
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20. yiizyilda teknolojinin gelismesi ile gazetecilik televizyon, radyo ve internet gibi
kitlesel iletisim araclar1 ile daha hizli yapilmaktadir. Internet ve bilgisayar ise son 10-15 yildir
bu alandaki hakimiyetlerini giderek arttirmaktadir (Tokgoz, 2000: 44-51).

1.6. Haber Ajansi

Ulkemizde haber ajanslariyla ilgili ¢alismalar, Osmanli Imparatorlugu déneminde
giindeme gelmistir. Kamuoyu bu tarihe kadar, basin organlarinda énemli olaylar1 dis kaynakli
haber ajanslarindan izlemislerdir. Ulkemizde ilk haber ajansi, 1911 yilinda Salih Giircii
tarafindan “Osmanli Telgraf Ajans1” adi altinda kurulmustur. Kisa bir siire sonra “Osmanli
Telgraf Ajansi”na “milli” sézctigii eklenerek “Osmanli Telgraf Ajansi”na donilismiis, ulusal
bir nitelik kazandirilmak istenmistir. Osmanlh Telgraf Ajansi, Birinci Diinya Savasin izleyen
miitarekeden sonra kapatilmistir. Kisa adi “AA” olan Anadolu Ajansi, tilkemizin ilk “Ulusal
Haber Ajansi”dir. Atatiirk’iin emriyle milli miicadelenin baslangicinda, 6 Nisan 1920

tarihinde kurulmustur (Biilbiil, 2001: 260,261).

Goneng’e gore “Yazili basini olusturan gazetelerin, dergilerin ve Oteki medya
kuruluslarinin ulagamadiklar1 yerlerden haber iiretmek, bilgi aktarmak ve diinya basini ile i¢
icegirme gereksinimi haber ajanslarinin dogmasina neden olmustur” (2012: 114).

Haber ajanslarinin dogusunda, ¢ok hizli bir sekilde birbirini takip eden teknolojik
gelismeler de etkili olmugtur. Biilbiil’e gore:

“Kitle iletisim araglarindan once telgraf ile
baslayan iletisim stireci, telefon, telsiz, uydu, bilgisayar ve
Internetle* devam etmiy, telefoto - radyo — foto, lifakslar
devreye girmistir. Teknigin gelismesiyle hiz olgusu
giliclenmig, basin yayin organlarindaki yapilanmalar da

etkilenmigstir” (Biilbiil, 2001 : 246).

! ingilizce inter(national) Net(work) Bakimiz Genel Ag: Bilgisayar aglarmimn birbirine baglanmasi sonucu ortaya
¢ikan, herhangi bir smirlamasi ve yoneticisi olmayan uluslararasi bilgi iletisim agi, TDK
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&kelime=Genel%20A%C4%9F&guid=TDK.GTS.
544531639ef236.08253891 / Son Erisim Tarihi : 29.09.2014-internet 1960’larda askeri bir proje olarak
gelistirilmistir; baslangici Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi’nin olusturdugu ARPANET projesine
dayanmaktadir.(Karaduman, 2005: 141-143)
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Haber ajanslari, kurulmaya basladiktan sonra yillar igerisinde gelisen teknoloji,
okuyucu kitlesinin artmasi, haber pazarinin diinya ¢apina yayilmasi ile birlikte gelisen siirecte
“temel haber kaynag1” olmuslardir (Girgin, 2002:107). Kar etme, liyelerine hizmet etme,
iilkenin sesini duyurma gibi ¢esitli amaglarla kurulan Haber ajanslarinin ortaya ¢ikmasiyla
ilgili olarak;

“Haber ajanslarmin kurulus tarihi 19. Yiizyila
dayanmaktadir. Oysa gazetenin ge¢misi bazi basin-yayin
tarihgilerine gore Miswr’da Firavunlara ya da Roma
Imparatorlugu doénemine, bazilarina gére de Avrupa’da
17. Yiizyil basina uzanmaktadir. Haber ajanslarinin
kurulusu, gazetelerden ¢ok sonradir” ( Biilbiil, 2000: 241)
Haber ajanslarimin  dogus nedenleri ii¢ noktada
toplanmaktadir :

a) Olaylarin gelismesi
b) Haber maliyetlerinin artmasi

C) Teknik gelisim ve degisimler (Biilbiil, 2001: 245)

1.6.1. Ajans Tiirleri
Ajanslar, sunduklari hizmetler, yapilanmalari, kuruluslar1 ve c¢alisma alanlar
bakimindan ¢esitlilik gosterir.
Bunlar;
Sunduklar1 hizmetler, yapilanmalar1 ve kuruluslar1 bakimindan;
a- Haber Ajanslari: Sadece haber toplayip, haberi giiglendiren fotograflarla beraber,
belli bir ticret karsili1 abonelerine sunan ajanslardir.
b- Basin Ajanslari: Abonelerine haber metinlerinin yani sira 6zel haber, goriintii ve
fotograflar1 belli bir {icret karsilig1 abonelerine sunan ajanslardir.
c- Sicak Haber Ajanslar: Haber degeri tasiyan bir olayin gerceklestigi andan
itibaren abonelerine haber, fotograf ve goriintiileri en kisa zamanda belli bir {icret

karsilig1 abonelerine servis eden ajanslardir.

Calisma alanlar1 bakimindan;
a- Ulusal Ajanslar: Genellikle kuruldugu iilkeye hizmet veren, abonelerine haber ve
gorsel iiriinler sunan ajanslardir. Yurt i¢inde orgiitlenmis, dis haberleri anlagmali

oldugu ajanslardan almaktadirlar.
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b- Uluslar aras1 Ajanslar: Diinya genelinde orgiitlenmis, biiro, temsilcilik ya da

muhabiri bulunan ajanslardir. Diinyanin her tarafindan haber, goriinti ve

fotograflar toplayarak abonelerine sunan ajanslardir (Biilbiil, 2001: 261).

Diinyada ortaya ¢ikmasinin ardindan Bati iilkeleriyle beraber gelisim gdstermese de 1911

yilindan beri iilkemizde farkli donemlerde kurulmus, faaliyet gostermis ve farkli tiirlerde

faaliyetlerine devam eden haber ajanslart vardir.

1.6.2. Tiirkiye’de Faaliyette Olan Ajanslar

Basbakanlik Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Internet sitesinde yer alan

bilgiye gore faal olarak 11 haber ajans1 hizmet vermektedir’.

Anadolu Ajansi(AA) : Mustafa Kemal Atatiirk’iin emriyle 6 Nisan 1920’de
kurulmus, %51°i Ozel, %49’u hazineye ait olan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk

ulusal haber ajansidir (Biilbiil, 2001: 261).

Agency Europe & Anatolia:1993 yilinda spot haber ajansi olarak kurulmustur.
Spot haber ajansi, haberleri en kisa bi¢imde ve sozlii yaymciliga uygun bir
formatta ve giin igerisinde bekletmeden, kelime sayisi, ortalama okuma siiresiyle
birlikte abonelerine servis etmek seklinde oOzetlenebilir. (Agency Europe &
Anatolia Genel Yaymn Yonetmeni Abdullah Eksioglu ile 17.04.2014 tarihinde

yapilan goriisme).

Anka Haber Ajansi: Ankara’da 3 Mart 1972 yilinda gazeteci Altan Oymen
tarafindan kurulan ve kisa adi ANKA olan Ankara Haber Ajansi, 1977 yilinin
Temmuz ayinda statiisiinde yaptig1r bir degisiklikle calisanlarinin da pay sahibi
bulundugu anonim bir sirkete doniismiistiir (Biilbiil, 2001: 266).

Anses-Net Haber Ajansi: 1996 yilinda gazeteci Vecdi Sevig ve Semra Cora
tarafindan kurulan ansesNet haber ajansi, elektronik ortamda abonelerine haber

yorum ve bilgi aktaran bir iletisim sistemine sahiptir. ‘ansesNet’ adiyla anilan bu

*hitp://www.byegm.gov.tr/haber-ajanslari.aspx, Son erisim: 22.05.2013
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sistem, basin kuruluslart ve abonelere elektronik ortamda Ankara'dan bilgi ve
haber aktarmakta, ajans ve iletisim kuruluslarina da bilgi saglayici olarak hizmet
vermektedir.Abone profilini agirlikli olarak is diinyasinin olusturdugu ansesNet,
makro ekonomik gelismeler yaninda degisik sektorlerdeki karar alicilara yonelik
sektorel analizler ve haberler sunmaktadir (AnsesNet Haber Ajansi Yazi lsleri

Miidiirii Maruf Buzcugil ile 02.02.2015 tarihinde yapilan goriisme).

Cihan Haber Ajansi:1 Ocak 1994’de yaym hayatina baglayan, Zaman Gazetesi
ile birlikte faaliyetlerini siirdiiren Cihan Haber Ajansi (Cihan), Tiirkiye'de yayin
yapan ulusal gazete ve televizyonlarin yaklasik ylizde 70’ine haber servisi yapan
Arapca olarak da yayin hizmet vermekte ve 8 farkli iilkeden 22 medya kurulusuna
haber servisi yapmaktadir. (http://www.cihan.com.tr, Son erisim: 02.05.2014)

Dogan Haber Ajansi(DHA):Dogan Haber Ajansi (DHA), Dogan Grubu yayin
kuruluslarindan 1963°te kurulan Hiirriyet Haber Ajanst ve 1980’de kurulan
Milliyet Haber Ajanst’nin birlestirilmesi sonucu 1999°da faaliyete baslamistir. Yurt
genelinde 34 biiroya sahip olan DHA, yurtdisinda da bazi 6nemli merkezlerdeki
temsilcilikleriyle uluslararasi haberleri takip etmektedir. (http://www.dha.com.tr,
Son erigim: 02.05.2014).

Ihlas Haber Ajansi(iHA): Tiirkiye Gazetesi ve TGRT gibi kuruluslar1 biinyesinde
bulunduran Ihlas Holding biinyesinde 1993 yilinda kurulmustur. Oncelikle Ihlas
Medya Grubu’na bagli basin-yayin kuruluslarina haber akisi saglamak amaciyla
kurulan IHA, daha sonra abonelik ve parca basi satis yontemleri ile diger medya

kuruluslarina da hizmet veren bir ajans haline gelmistir (http://www.iha.com.tr,
Son erigim: 02.05.2014).

Elektronik Bilgi Merkezi Haber Ajansi (EBA): 1993 yilinda kurularak
faaliyetine baslamistir. EBM Haber Ajansi giincel haber portali olarak hizmetini
stirdiirmektedir. EBM Haber Ajansi herhangi bir 6zel, tlizel, resmi, gayr1 resmi
kurum ve kuruluslara maddi ve manevi baglantisi olmaksizin ¢alismalarini

stirdiirmektedir. (http://www.ebmhaber.com.tr/kunye.php, Son erigim: 12.11.2014)
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e TEBA Haber Ajansi:1981'den beri Tiirkiye'nin siyasete dayali ekonomik
habercilik faaliyetlerinde bulunmaktadir. TEBA, Internet haberciligi ve yazili
basindaki dergileriyle sundugu haberler, Tiirkiye'yi yoneten, is piyasasini izleyen
siyaset¢i, bilirokrat ve 0Ozel sektor yoneticileri igin katki saglamaktadir

(http://www.tebahaber.com.tr, Son erisim: 02.05.2014).

e Tiirk Haberler Ajansi(THA):Faaliyette olan en eski ajanslardan biri de 1950
yilinda kurulmus olan kurulan Tirk Haberler Ajansi’dir. Kuruldugu giinden
bugiine kadar kesintisiz olarak Tiirk basin hayatinda; hem habercilik hem de
"Gazetecilik Okullari"nin bulunmadigi donemlerde, ¢ok degerli gazetecilerin
yetistirilmesi hususunda bir misyon iistlenmis olan Tiirk Haberler Ajansi, halen bu

misyonunu stirdiirmektedir (http://www.tha.com.tr, Son erisim: 02.05.2014).

1.7. Haber Ajanslarinin Geleneksel Medya ve Yeni Medya ile Iliskisi

Televizyon ve gazete haberleri yeni medya kavramiyla beraber form degistirmis,
yapilanmig bir metin olan haber, hazirlanisi, sunulusu ve kitlelere ulasim yonteminde
degisiklige ugramistir. Haber ajanslari bu noktada yerel alanlardan, cografi ve siyasal
sinirlarin -~ 6tesine, “geleneksel medyanin kitlesellestirici  6zelligini, yeni medyanin
Ozgilirlestirici potansiyelini” (Kars ve ark, 2015:1) etkilemeden, c¢aligmanin Onceki

boliimlerinde belirtilen 6zellikleriyle haberin kitlelere ulasmasini saglayan kaynak olmustur.

Geleneksel Medya araclar1 da teknolojinin gelismesiyle birlikte ortaya cikan, yeni
medya aract olan Internet Habercilii de, haberi bireylere ulastirirken, Oya Tokgdz’iin
belirttigi gibi “haber alma kaynagminbelkemigi olan haber ajanslarini” (1968: 143)
kullanmaktadirlar. Haber ajanslarinin Geleneksel Medya ve Yeni Medya ile iliskisini, haber
ajanslariin ilkeleri, 6zelliklerinden yola ¢ikarak iliskilendirirsek, en belirgin 6zellik olarak
haber ajanslarinin siirekli akis halinde sicak haber sunmalar1 sdylenebilir. Bununla ilgili
olarak *“ Haber ajanslarinin iirettigi her tiir ve her kategorideki haberlerin yani sira, giin iginde
aniden ortaya cikan gelismeler, yeni olaylar, taze haberler medya tarafindan kolaylikla
kullanilmaktadir” (Sahin, 2013: 206). Haber ajanslarinin temel ilkelerinden dogruluk ve
tarafsizlik Geleneksel Medya ve Yeni Medya ile iliskilerinde 6nemli rol oynar. Bu 6nemli rolii

Muzaffer Sahin;
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“Ajans haberinde yorum yapilmaz. Haberde yorum
vazilacak ise haber ve yorum birbirinden kesinlikle ayrilir
ve haberin iginde ara baslhikla belirtilir. Haber ajanslar
farkly yayin politikalarina sahip medya kuruluslarinin
haber tedarikgileridir. Aboneler dogru haber, tarafsiz

haber ve hizli haber bekleyen miisterileridir” seklinde
ifade eder (2013: 202).

Haber ajanslarinin geleneksel medya ve yeni medya iliskisinde, en az yukarida
belirtilen 6zellikler kadar 6nemli olan, haber ajanslarinin diigiik maliyetli olmasidir. Sahin bu
iliskiyi “en 6nemlisi” olarak “Medyada ajans kaynakli haberler birka¢ nedenden dolay1 tercih
edilmektedir. En onemlisi isletme agisindan diisiik maliyetle haber saglama kolayligidir”
(2013: 206) seklinde belirtmistir. Ayrica haber ajanslarinin kendi Internet sitelerinden, sosyal
medya araglarindan haberleri giincel olarak, aninda yayinlamalari, hem Geleneksel Medya
araglarnin hem Internet haberciligi yapan kuruluslarin hem de habere ulasmak isteyen,

bireylerin habere ulagmasini kolaylastirmaktadir.

1.8. Tiirkiye’de Gazetecilik ve Haberciligin Gelisimi

Ulkemizdeki ilk gazete Osmanli déneminde 1794 yilinda Fransizca olarak yaymlanan
Francoise de Constantinople’dir. Bu gazete, Fransiz Ihtilalinde yasanan gelismeleri
iilkemizdeki insanlara duyurmak amaci ile ¢ikartilmistir. Ardindan 1824 yilinda Izmir’de
Smyreen adinda bir gazete yaymlanmaya baslanmistir. Osmanli Doneminde yayinlanan ilk
Tiirkce gazete ise 1828 yilinda yaymlanmaya baslayan Vakay-i Misnyya’dir. S6z konusu ilk
Tiirkge gazete Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa tarafindan cikartilmis ve yarisi
Arapcadan olusmustur. Yaymlanan ilk Tiirk gazetesi ise Padisah Ikinci Mahmud’un emri ile
1831 yilinda ¢ikarilan “Takvim-1 Vekayi”dir. Takvim-i Vekayi 1878 yilina kadar haftalik
olarak basilmis, birka¢ kez ise ara vermek zorunda kalmistir. Eski vakaniivis tarihlerinin

devamui niteliginde devlet isleri, iilke ve diinya olaylarin1 duyurmak i¢in ¢ikarilmistir (Biilbiil,
2001: 29).

1919°da Mustafa Kemal Anadolu’ya yola ¢ikmadan once isgale kars1 ortaya ¢ikan ve
miicadele eden Tiirk gazeteleri vardi. Bunlardan en 6nemlileri arasinda izmir Kordon’dan

Yunan askerlerine ilk kursunu atan ve ardindan sehit olan Hukuk-1 Beser gazetesinin
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basyazar1 Hasan Tahsin bulunmaktadir. Mustafa Kemal Anadolu’ya once gazete ve telgraf
yolu ile haber girisgini yasaklayarak énemli bir hamle yapmis, sonrasinda ise 14 Eyliil 1919°da
Miidafaa-i Hukuk’un sozciisii olarak Irade-i Milliye gazetesinin yaymlanmasina baslanmustir.
Giliniimilizde hala hayatta olan Anadolu Ajansi ile Matbuat Umum Miidiirliigii 10 Ocak 1920
yilinda kurulmustur (Kologlu, 2006: 114-115).

Arif Orug’un ¢ikarttigr sosyalist kokenli Yeni Diinya gazetesine kontrollii 1limli bir
yaklagim sergilenmistir. Bu donemde Ankara’da yayinlar artmaya baglamistir. Ortaya ¢ikan
82 yayimin 6nemli ve digerlerine rehberlik yapanlar ise Hakimiyet-i Milliye ile 2 Eyliil 1918
yilinda Yunus Nadi’nin Istanbul’da yayinlatmaya baslayip Ankara’ya naklettigi Yenigiin’diir.
1920 yilinda Atatiirk tarafindan kurulan Hakimiyet-i Milliye gazetesi ise 1934 yilinda Ulus
adi altinda CHP tarafindan ¢ikarilmaya baslanmistir (Toruk, 2008: 97).

Yeni Adana, Aciksdz (Kastamonu), Sebiliirresat (Ankara), Babalik, Ogiit (Konya),
Istikbal (Trabzon), Isik (Giresun), Albayrak (Erzurum) gibi Kemalist ve Milli Miicadeleye
destek veren yerel gazetelere Hakimiyet-i Milliye ve Yunus Nadi’nin ¢ikarttigi Yenigiin
yonlendirici olmustur (Kologlu, 2006: 115-116; Inugur, 1993: 336-341).

Istanbul’dan Ankara’ya haber, adam ve silah kagirmada etkili olan Vakit ve Tasvir
gibi gazeteler sayesinde, Istanbul’daki sansiire karsi halk Kuvay-i Milliye’nin zaferlerini
duymustur. Bu sayede halkta Tiirk Milliyetciliginin uyanmast saglanmistir. 1925 yilinda
Takrir-i Siikkiin kanunu ile Ahmet Emin Yalman, Enis Tahsin Til ve Ahmet Siikrii Esmer
tarafindan 1923 yilinda kurulan Vatan gazetesi kapatilmis Yalman’a gazetecilik yapma yasagi
getirilmistir. Yalman 1942 yilinda Vatan gazetesini yeniden yaymlamistir. Ulke ¢ok partili
hayata gecinceye kadar, basin CHP’nin kontrolii altinda yaym yapmis ve dini yayinlarin
tiimiine yasak getirilmistir. Basin CHP’den gelen yonergeler dogrultusunda yayin yapmis ve

Atatiirk devrimlerini tartismaksizin topluma aktarmistir (Toruk, 2008: 98).

Gazeteciligin gelismesi ile fikir ve edebiyat dergileri de yayinlanmaya baglanmistir.
Bunlardan 6nemlileri arasinda Yakup Kadri ve Sevket Siireyya'nin Kadro'su, Hiiseyin Cahit'in
Fikir Hareketleri, Yasar Nabi Nayir'in Varlik't Ismail Hakki Baltacioglu'nun Yeni Adam'1 yer
almaktadir. Cok partili yasam denemesi ile kurulan Serbest Firka doneminde bir¢ok gazete
yayinlanmistir, Selim Ragip Emeg, Zekeriya Sertel ve Ekrem Usakligil’in yaymladigi Son
Posta ile Hizmet ve Arif Orug’un Yarin’1 biiyiik ilgi gérmiistiir. Yarin gazetesi 50 bin tiraja
kadar ulagmistir. Ragip Emec¢ yonetimindeki Son Posta ise en uzun Omiirlii gazetelerden biri

olmustur ve 1960’11 yillara kadar yayin hayatina devam etmistir. Cumhuriyet déneminin ilk
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basin yasasi 1931 yilinda ¢ikartilmistir. Bu yasa ile saltanat, hilafet, komiinizm ve anarsizm
yanlis1 yayin yapan gazetelere yasak getirilmistir (Kologlu, 2006: 117; Topuz, 2003: 164-
165).

Basi birligi 1935 yilinda Ankara’da I. Basin Kongresinin ardindan kurulmus ve
gazete ¢ikartma ruhsati ile ruhsat alma sartlar1 zorlastirilmistir. Ortaya ¢ikan kagit sikintisi
sayfa sayisin1 diigiirmiis ve tirajlar diismeye baslamistir. Devlet radyosu daha ¢ok tercih
edilmeye baglanmis ve gazeteleri ikinci plana atmaya baslamistir. II. Diinya Savasi yillarinda
basina uygulanan baski artmis ve daha kolay kapatilir hale gelmistir. II. Diinya Savasi
sirasinda Tan Sovyet, Cumhuriyet Alman, Vatan, Aksam ve Tanin demokrat ¢izgide yayinlar
yapmiglardir. Savasin sonunda Almanlarin yenilgisi kesinlesince CHP dergi ve gazetelere
yasaklamalar getirerek tutuklamalar yapmustir. Bundan bir yil sonra Ismet Inénii ok partili

yasama en kisa siirede gegilecegini agiklamigtir (Kologlu, 2006: 118-121).

Cok partili hayata gecis basindaki hareketliligi geri getirmistir ve 1908 yilindaki gibi
basin yaymnlarinda ¢ogalma goriilmiistiir. CHP ile Anadolu Ajansina karsi muhalif olan
taraflarin diislincelerini Anadolu’da her tarafta ¢ikan yiizlerce gazete ve dergi iistlenmistir.

Radyo ise giiclinii kaybetmeye baslamistir (Toruk, 2008: 104).

Gazete kapatma yetkisi idari makamlarda iken 1946’daki yasa degisikligi ile
mahkemelere ge¢mistir. Gazete ¢ikartmak i¢in izin ve para yatirma sartlart kaldirilmistir.
CHP’nin yaym organi olmasina ragmen en az tiraja sahip olan Ulus gazetesi en fazla resmi
ilan alan gazeteydi. CHP’nin destekledigi diger gazetelerden Tanin ve Memleket’te ilan

yoniinden yiiksek gelire sahiptiler (Kologlu 2006: 124).

Bagliginin altinda "Hakka ve Yeni Bir Diinya Goriisiine Bagli Miisliiman Tiirklerin
Gazetesidir" yazist bulunan Biiylik Dogu gazetesi 16 Mayis 1952 yilinda yaymn hayatina
baslamistir. Gazete Necip Fazil Kisakiirek tarafindan ¢ikarilmaktadir ve doneminin 6nemli

gazetelerinden biridir (Inugur, 1992: 275-314).

1946 yilinda iyice gelisen gazetecilik toplamda 202 gazete ve 100 bin tiraja sahiptir.
10 y1l sonra ise bu tiraj 1 milyonu bulmustur. Gazetecilik anlayisinin degismesi ile haber ve
resme dayali gazetecilige gec¢ilmistir. Bu degisimdeki en biiyiik katki 1948 yilinda yayin
hayatina baglayan Hiirriyet tarafindan verilmistir. Bu degisime ayak uyduramayan Aksam,

Vakit ve Tanin yayinlarini durdurmuslardir (Toruk, 2008: 107).
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Hiirriyet yayin hayatina teknolojiyi kullanarak baglamistir. Basim teknigi olarak
modern ve hizli bir sekilde saatte 44 bin ile 5 renk iizerinden baski yapabilen makinalar
kullanmiglardir. Bu modern gazete okurda ilgi uyandirmis ve kisa siirede hiirriyet 16 bin
tirajlara ulasmistir. Ayrica Hiirriyetin 1948 Olimpiyatlarina muhabir yollamasi1 ve resimleri
paylasmas1 gazeteyi bir anda 51 bin gibi o zamanlarin en iyi tirajlarma ulastirmistir (Inugur,
1992: 233).

Hiirriyet gazetesi Tiirk basin tarihine ¢ok biiyiik katkilar yapmistir. Gazetenin tirajlar
Tirk gazetecilik tarihindeki en bliyiik rakamlara ulagsmistir. 1955-1960 yillar1 arasinda
ortalama 230-250 bin olan tirajlar 1963°te 300 bin 1966’da 635 bin ve 1969 yilinda Pazar
giinleri 7 gilin isimli ilave gazete verilmesi ile 970 binlere ulagmistir. 1965 yilinda 477 bin

basim yapan gazete 1969 yilinda 1 milyon tiraja yiikselmistir (inugur, 1992:433).

Hiirriyet ilk yurtdisi baskisini 1959 yilinda yapmustir. 1970 yilindan itibaren ise
Istanbul disinda Ankara, izmir, Erzurum ve Adana gibi illerde kurdugu matbaalar1 ile gazeteyi
buralarda da basmaya baslamistir. 1973 yilinda basim teknigini degistirerek ofset teknigine
gecen Hiirriyet her zaman Tiirkiye’nin en ¢ok tirajli gazetelerinden birisi olmustur. Hiirriyet
yayin hayatinda gazete haricinde cesitli dergi basimlarina da yer vererek en onemli basin

gruplarindan biri olmustur (Larousse, 1993: 5447).

1940’11 yillarda Istanbul’da basilan gazeteler ulasim zorlugu nedeni ile Anadolu’ya 1-
3 giin gibi gecikmeli siireler ile gelebiliyordu. 1945°e gelindiginde haberlerin gazetelerde 6n
plana ¢ikmasi ile hizli ulasim igin alternatifler aranmaya baslanmig, Tasvir ve Vatan
gazetelerinin  Ankara’ya ucakla gazete yollama girisimi basarisiz olmustur. DP’nin
karayollarmi gelistirmesi ile gazeteler baskilarin1 sabaha dogru degil aksamdan yaparak tren
ya da otobiislerle Anadolu’ya gondermeye basladilar. Fotograf nakline yarayan telefoto
makinelerini ilk kez Yeni Sabah gazetesi kullanmistir. Gazeteler tiraj arttirabilmek icin
Avrupa’daki en son teknolojileri kullanma cabasi i¢indeydiler. Gazetelerin en biiylik haber
bagliklar1 ve konular1 arasinda DP ile CHP arasindaki politik ¢ekigmeler yer almaktaydi.
Ekonomi haberleri ise hayat pahalilig1 ve belediye fiyat biiltenleri ile smirliyds. ik gazetecilik
okulu ise 1950 yilinda Istanbul Universitesi tarafindan agilmistir (Toruk, 2008: 108)

1961-1980 donemi yeni Anayasa ile bagladi ve 1961 Anayasasinda basinin ’yazma ve
sOyleme’ 6zgiirliiklerini giivence altina alan maddelerde vardi. Ama bu 6zgiirliik¢ii ve liberal

donem 1971 yilinda siyasilerinde yardimi ile askerin miidahalesi sonucunda son buldu ve
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ozgiirliikler sinirlandirildi. 1961 yilinda Basin Ilan Kurumu faaliyete gegti. Dagitim sirketleri
olan Hiir Dagitim ve Gameda kuruldu. 1979 yilinda teknolojinin gelismesi ile dagitim ve
basim teknigindeki gelisim gazetelerin tirajlarmma da yansidi ve gazetelerin toplam tiraji 3
milyonu geg¢meye basladi. Biiyiilk gazeteler Istanbul disinda kurduklari matbaalar ile
Anadolu’ya gazeteleri daha kolay ulastirdilar. 1966 yilinda daha canli ve daha temiz baski
olan ofset baskiya gecildi (Larousse, 1993: 5449).

Bu donemde gazetecilikteki ilk tekellesme c¢abalari da ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Biiylik gazeteler matbaalarinin gelismisligi, reklam giicli, basim teknikleri ve dagitim
giiclerinin yaninda yeni ekler yayinlayarak yayimn portfoyiinii genisletmis, kii¢iik kadro ve
blitceye sahip olan gazeteleri piyasadan cekilmeye zorlamislardir. Ayrica gazeteler bu
donemde ajans isine de el atmislardir. 1950 yilinda Tiirk Haberler Ajansi ile basglayan siireg,
Hiirriyet Haber, Akajans, Milliyet Haber, Ekonomi Basin Ajansi, Anka, TUBA ve UBA gibi
ajanslarla devam etmistir. 1970’lerde ise en Onemli haber kaynagi durumuna gelen

televizyonlarin yayin hayatina baglamasi bu dénemin olaylarindandir (Toruk, 2008: 121).

12 Eyliil 1980 darbesinden 6nce alinan 24 Ocak kararlar ile tilke biiyiik bir doniisiim
igine girmis ve daha liberal bir ekonomiye gecis yapilmustir. Ulkede biiyiik sermayelerin
tekellesmesi zaten baslamis basinda bundan payini almisti, ekonomideki bu degisim ile
tekellesme durumu daha da net bir hal almisti. Bu doneme kadar devlet tarafindan beste bir
fiyatina siibvanse edilen kagit bir anda 5 kat artarak 41 liraya yiikselmistir. Basin 1990 yilinda
en fazla reklam veren ikinci sektor konumuna gelmistir. Verilen reklamlara harcanan paralar 5
katindan fazla gelir olarak geri alinmistir. Yeni arayislar igine giren gazeteler lotarya ve
promosyon rekabetine girerek iilkemizdeki gazetecilige yeni bir boyut kazandirmislardir.
Kupon gazeteciligi uygulamas: bu donemde baslamis ve okurlara belli sayidaki kuponlar
karsilig1 cekilislere katilma hakki verilmistir. Artan rekabet sonrasinda cekilis hakki tek
kuponla verilmeye baslanmistir. Sonraki donemde gazeteler biriktirilen kuponlar karsiliginda
promosyon esyalar vermeye baslamislardir. Bu yontemler ile Hiirriyet, Sabah, Milliyet ve
Tiirkiye gibi gazetelerin tiraji 1 milyonu agmistir. 1990 yilimin baslarinda kura yerine
okuyucuya esyalar verilmesi tirajlar1 5 milyona kadar ¢ikartmistir. Karton evler verilmesi ile
baslaya bu furya diinyanin en prestijli ansiklopedilerinin verilmesine kadar gitmistir (Toruk,
2008: 122).

90 yillara gelindiginde zayiflayan Terciiman gazetesinin yerini Enver Oren’in (Ihlas
Holding) sahibi oldugu Tiirkiye gazetesi almis ve 6nemli tirajlar yakalamistir. Ayrica Ihlas

Grubu gazetecilik yaninda medya, turizm, insaat, pazarlama, otomotiv olmak {iizere bir¢cok
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sektorde onemli basarilar elde etmistir. 1998 yilinda Yeni Yiizyil, Ates ve Milliyet gazeteler
ile Kanal 6 ve Geng TV kanallarin1 satin alan isadami Korkmaz Yigit, kisa siiren medya
seriiveninden ayrilmak zorunda kalmistir (Toruk, 2008: 123).

1.9. Geleneksel Medya ve Tiirkiye

1.9.1. Geleneksel Medya ve Tiirkiye’de Gelisimi

Geleneksel Medya; olaylarin gorsel ve yazili basin (televizyon, radyo, dergi, gazete)
araciligiyla topluma duyuruldugu iletisim ortami olarak adlandirilabilir. Geleneksel medya
araglart; “Gazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar, bunlarin hepsi de tekil {iriin ya da
programlarin kitle halindeki kullanicilara dagitildigi birden-coga (one-to-many) biciminde

calisan iletisim ortamlaridir” (Cakir, 2007: 125).

Geleneksel medyanin gelisimi Ulkemizde, bilgi iletisim teknolojilerinin kullanilmaya
baslanmasi ve yayginlagsmasi agisindan Bati iilkelerinin gerisinde bir gelisim siirecinden
geemistir. Bat1 {ilkelerinin gerisinden gelmesine, iilkemizin gecirmis oldugu bagimsizlik
savasl, savaslarin sonucunda yeni kurulan bir iilke olmasi, ekonomik sartlar etken olarak

sayilabilir.

Ulkemizde, ilk diizenli radyo yaymnlarinin Cumbhuriyet’in ilk yillarinda basladig
bilinmektedir. Tarihsel olarak “Yapilan ¢alismalar sonucunda Tiirkiye’de ilk radyo yayini
Istanbul’da 6 Mayis 1927, Ankara’da ise 1928 yilinda baslamistir” (MEGEP, 2008: 8).
Tirkiye’de egitim televizyonu merkezi kurulmasmi oOngdren bir anlagsma imzalanmasi
sonucunda devlet adina radyo ve televizyon yaymlarimin gergeklestirilmesi adina faaliyet
gosterecek olan Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun kurulmasina yonelik c¢aligmalara
baslanmistir. Yapilan ¢alismalar sonucunda 1 Mayis 1964 tarihinde, 6zel yasayla 6zerk tiizel
bir kisilige sahip olan TRT kurulmustur. Ilk deneme televizyon yayin1 31 Ocak 1968 tarihinde
Ankara’da Mithatpasa Stiidyosu’nda Mahmut Tali Ongdren’in acilis konusmast ile baglamistir

Diinyada yasanan gelismeler ile karsilastirildiginda gergeklestirilen ilk radyo yaymi ile
iilkemizde gercgeklestirilen ilk radyo yayini arasinda gegen siirenin yakin oldugu; televizyon
acisindan bakildiginda ise, arada gecen zamanin daha uzun oldugu goriilmektedir. Bu durum
ilk kalkinma planinda da belirtildigi gibi donemin kosullarina gore, televizyon yayinciligi i¢in

yapilacak olan yatirimlarm yiiksek olmasi ile ilgilidir. Ulkemize radyo ve televizyon
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yayinciligi konusunda teknolojik gelismelerin gec intikal etmesi bu alanda yapilmasi gereken

yasal diizenlemeler konusunda da yetersiz kalinmasini beraberinde getirmistir.

Tirkiye’de iletisim teknolojilerinin  kullanilmaya baslanma tarihi ile yasal
diizenlemelerin yapilmasi arasinda gegen zaman dilimine bakildiginda o6nce kullanima
baslandigi daha sonra yasal diizenlemelerin yapildigi goézlenmektedir. Bu yasal
diizenlemelerin yetersiz kalmasi uygulama asamasinda sorunlarla karsilagiimasini da
beraberinde getirmektedir. Ozellikle, son zamanlarda sosyal medya ortamlarina ydnelik olarak
yasaklarin getirilmeye baslanmasi yeni medya teknolojilerinin bir iletisim araci olarak
benimsenmesi konusunda yasama organlarinin bilgisiz ve yetersiz kaldiginin da bir

gostergesidir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de gazeteciligin gelismesi ile ilgili olarak, matbaanin bulunmasi
en basta sOylenmesi gereken etken olmakla birlikte, toplumsal olaylar gazeteciligin
degisiminde 6nemli rol oynamistir;

“Basili ve stireli yayinlarin giderek degisikliklere
ugramaya basladigi donemde, Avrupa ve Amerika kitalar:
icin son derece onemli iki olay patlak vermisti: Amerikan
Bagimsizlik Savast ve Fransiz Ihtilali. Ozellikle Fransiz

Ihtilali basimin Ozgiir olma anlayisim 6ne ¢ikarmistir”

(Inugur’dan akt. Giirkan, 2002: 17).

Ulkemizde gazete ve gazeteciligin gelismesi, matbaanin Osmanli Devleti’ne gelmesi
ve ilk basimevinin kurulmasi ve c¢esitli basliklarda ilk gazetelerin ¢ikmasiyla devam etmistir.
1919°da Mustafa Kemal’in Anadolu’ya ge¢mesiyle Osmanli Hiikiimetine karsi Ankara
Hiikiimeti kurulmus, “basin da bu duruma paralel olarak Istanbul basini ve Anadolu basin:
olarak iki merkezde gruplagmistir” (MEGEP, 2011: 25). Cumbhuriyetin ilk yillarindan

giinlimiize kadar, gazeteler de siyasi dalgalanmalarla birlikte bir¢ok dénem® gecirmistir.

% Bu dénemler;

Tek partili donemde; tek partiden gelen yonergeleri ve Atatiirk devrimlerini tartismasiz topluma aktarma gorevi
1945 — 1960 arasi donemde; 1946’daki yasa degisikligi ile gazete kapama yetkisi idari makamlardan alinip
mahkemelere verildi,

1961 — 1980 arasi donemde; 1960 askeri miidahalesinden sonra birlikte basinin “yazma ve sdyleme”
ozgiirliiklerini giivenceye almak i¢in her dnlemi igeren 1961 anayasasi uygulamaya kondu ancak 1971 askeri
miidahalesi ile bu 6zgiirliik¢ii yap1 sonlandirildi,

1981- 1990 arasi donem; 1980 askeri miidahalesinden sonra iilkenin liberal ekonomiye ge¢mis yapmasi ile
gazeteler arasi rekabetin arttig1 bir ddnemdi,
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1.9.1.2. Gazete

Yaygin kullamim alan: bulunan gazete Italyanca “gazetta” sézciigiinden gelmektedir”
(Biilbiil, 2000: 34). Gazete’nin ansiklopedik, akademik ve kisilere gore degisen bir¢ok
tanimiyla karsilasilabilinir. Tiirk Dil Kurumu’nda “politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska

konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli zaman

araliklartyla ¢ikan yayin” olarak tanimlanmistir. Ridvan Biilbiil’e gore ise;

“Gazete her ¢esit haber ve yazinsal tiirii, ilan ve rekldami

topluma ulastiran, genelde giinliik olarak yayinlanan bir

kitle iletisim aracidir. Boylece gazete halki dogrudan

etkilemekte, kamuoyunu olusturdugu gibi ayni zamanda

yonlendirmektedir” (Biilbiil, 2000: 36). Biilbil’in bu

tanimi, ¢alismanin konusu ve arastirma boliimiinde yer

alan, bask1 sayisina gore 2 gazetenin degerlendirilmesi ile

iligkilendirilebilinir.

Halki dogrudan etkileyen gazeteler gerek siyasi tavirlari, gerekse igerikleriyle
okurlarin ilgisini ¢ekmeye calisirlar. Her yastan, cinsiyetten, meslek grubundan okuru olan
gazetelerin “neden okunduguna iliskin, bilimsel arastirmalarla ilging saptamalar yapilmaistir:

a.

Okurlardan bazilar gazeteleri, kamu isleri hakkinda
onemli ve ciddi haber ve yorum kaynagi olarak
algilamaktadirlar.

Okurlardan bazilari ise gazeteyi giinliik yasama
dolaysiz yoldan yardimci oldugu icin okumaktadirlar.
Ornegin; radyo ve televizyon programlari, ugak, tren,
otobiis seferleri, hava durumu vb.

Bazilar1  gazeteyi dinlendirici  6zelliginden dolay
okumaktadiriar.

Sosyal prestij kazanmak icin okuyanlar,

Sosyal temas icin okuyanlar,

Bir sey okumug olma istegi” (Biilbiil, 2000: 37).

1991 — 2000 aras1 dénem; 1990’da basin en fazla reklam veren ikinci sektér olmus, gazeteler promosyon
sahipleri ve gesitli

yariglarima girmis, 6zel televizyon kanallarinin kurulmaya baglamasiyla birlikte gazete
isadamlar1 televizyon, radyo kanallar kurarak “medya patronu” olmustur,

2000°den sonraki donem;medyanin tekellesmeye basladigi, basinin iktidart ele gegirenlere karsi demokratca

durus sergileyemedigi en belirgin donem olarak siralanabilir (Toruk,2008:98-156).
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Geleneksel Medyanin vazgecilmeyen araclarindan olan gazeteler, yukarida belirtilen
ozelliklerine ek olarak, igerik cesitleri ile de okurlarin ilgisini ¢ekebilirler. Gazete gesitleri ile
ilgili olarak “Tiirkiye’de yayinlanmakta olan gazetelere bakildiginda, gazetelerin popiiler
(kitle) gazeteleri, magazin gazeteleri, fikir gazeteleri ve ekonomi, spor gibi 6zel bir alana
yonelik gazeteler seklinde cesitlendikleri sdylenebilmektedir” (Akdag, 2009: 29) kisa tanimi
yapilabilinir.

1.9.1.3. Derygi

Gazete haricinde siireli yayimlanan basili yayin organlarindan biri olan dergi, belli
araliklarla gazetelerden farkli kagitlara basilmaktadir. Dergilerde, politika, tarih, cografya,
aligveris, moda, tasarim gibi degisik konularda haber, arastirma, makale, elestiri, inceleme
gibi ya da
Dergi, giinliik olmayan, en fazla 12, 6, 4, 3, 2 aylik, standart olarak aylik, 15 giinliik, haftalik
basilan siireli yaym. Dergi, gazeteler gibi diizenli araliklar disinda yayim-lanan en fazla 12, 6,
4, 3, 2, standart olarak aylik veya 15 giinde bir basilan yaygin bir okuma aracidir. Bir¢ok
gaza-teden bir sekilde nitelikli kagitlara basilmakta olan dergilerde, ¢esitli konulara iliskin
ha-ber, makale, elestiri, inceleme ve arastirma-nin yani sira, bir¢ok renkli fotograf, resim ve

karikatiir de yer almaktadir. Dergilere "siireli yaym" da denilmektedir.

“Tiirkiye’de yayinim Internete aktaran ilk kurulus, Aktiiel
Dergisi’dir. 19 Temmuz 1995°te Internette sayfa acan
Aktiiel Dergisi, bu anlamda Tiirk basin tarihinde bir ilki
gergeklestirmistir. Aktiiel Dergisini ayni yiulin Ekim ayinda
cevrimi¢i olan Leman Dergisi izlemistir. Tiirkiye’de
Internete ilk agilan gazete ise Zaman Gazetesi dir. Zaman
Gazetesi o tarihten itibaren Internette, kose yazilari,
giincel, politika, diinya, ekonomi, spor ve medya béoliim
bashklar: altinda yaym yapmaya baslamistir. Zaman
Gaczetesi’'ni Milliyet, Hiirriyet, Sabah ve diger gazeteler
izlemiglerdir. Tiirkiye'de yaywn yapan ilk Internet gazetesi
ise ‘Xn (Eksen)’dir. Tiirkive'de Internet gazetelerinin
sayularinin — artmaswyla  birlikte, okurun haber alma
aliskanliklar1 da degisiklikler meydana gelmistir” (akt.
Karaduman, 2005: 146) seklinde vermistir.
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1.9.1.4. Televizyon

Kitle iletisim araglari, zaman, cografi sartlar ve ekonomik yapilar1 agisindan her
zaman her yerde bulunmayabilirler. Ornegin, herhangi bir televizyon kanali, Afrika’da
yasanan bir dogal felakette insan kaynagi bakimindan muhabir veya kameraman
bulunduramayabilir. Yasanan felaketi merak eden insanlar olaylar hakkinda bilgi alma
ihtiyact duyarlar. Haberi, rakiplerinden dnce, izleyicilerine vermek zorunda olan televizyon
kanali, en fazla izlenen, tercih edilen televizyon kanali olmak istemesi nedeniyle o bolgede
personeli olmadigi i¢in, o bolgede temsilcisi / personeli olan haber ajanslarina ihtiya¢ duyar.
Bu ifade “Ticari medya anlayisinin ve rekabetin kizigsmast sonucunda ozellikle televizyon
kanallar1 daha ¢ok izleyiciye ulasmak, daha fazla reyting ve reklam geliri elde edebilmek i¢in

kiyastya yarisa girdiler” (Devran, 2011: 23) yorumuyla da 6zetlenebilir.

1.9.1.5. Radyo

Radyo teknolojisi bakimindan 1947°de transistoriin icadiysa bir devrim niteligindedir.
Mikroelektronigin kaynagi olarak 1947 yilinda New Jersey Murray Hill’de bulunan Bell
Laboratuarlari’nda Bardeen, Brattain, Shockley tarafidnan icat edilen transistor, elektrik
akimimin kesinti ve genislemeden meydana gelen iki moda daha hizli sekilde islenmesini,
boylelikle de makinelerin arasinda ve makineler ile iletisimin sifresi ve mantiginin

kodlanmasina olanak vermistir (Nuran, 2015: 11).

Radyonun, enformasyon teknolojileri bakimindan farklilastirici birgok yam
bulunmaktadir. Radyonun evlere girmesi ile birlikte ev icinde aile bireylerinin aralarindaki
iletisim ve etkilesim de artmis olmustur. Radyo yaymlar1 aile iiyeleri tarafindan bir araya
gelip dinlenen, eglenilen, haber alinan bir ortami olusturmustur. Radyo ile beraber ilk kez
programcilik ve program yapma gibi kavramlarin da terminolojiye girmesiyle birlikte,
bireyler tarafindan da programlar secilerek bu programlar takip edilmeye baslanmistir (Cetin,

2009: 1099).

Tim diinya kapsaminda radyo yayinciligimin baslamasi ayni yillara rastlarken, daha
pahal1 bir teknoloji olan televizyon Avrupa ve ABD’ye gore, gelismekte olan tilkelerde ¢ok
ge¢ yayina baglamistir. 1927°de ABD’de ilk TV yayin1 denemeleri yapilmis (Washington’dan
New York’a), diizenli yaymlaraysa Ingiltere’de 1936, ABD’de 1939°da baslanmustir. Daha
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yiiksek goriintii kalitesine ulagsma cabalar1 ABD’nin diizenli yayma daha ge¢ baslamasinin
sebebidir. Bu iki iilkenin ardindan Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa gelmektedir.
Televizyonun ilk zamanlarinda ekranda resimler ve fotograflar gosterilip bunlarin {izerine
konusmalar yapilmaktayken, radyodaki belgesellerin, haber programlarinin, yarismalarin ve
miizik reviilerinin daha sonralarinda televizyona uyarlamalar1 yapilmistir. 1955-1956
yillarindaysa televizyon her hafta yaymlanan drama dizileri ile tiim iilkede biiyiik ilgi ve

heyecanin uyanmasini saglamistir (Duran, 2005: 28).

1.9.2. Sosyal Medya ve Tiirkiye

Her ne kadar teoride ve pratikte daha Once liretilmis ve kullanilmaya baglanmis olsa
da, 1970’li yillar bilgi ve iletisim teknolojilerinin -diinya genelinde yasanan gelismeler
sonucunda- bir arada kullanilmaya baslanmasi agisindan milat niteligi tagimaktadir. Daha
once savunma sanayi tarafindan kullanilan bilgisayarlarin 1977 yilinda IBM firmasi
tarafindan kisisel bilgisayar (PC) 6lgeginde iiretilerek satisa sunulmasi* giiniimiizde internet
ve bilgisayar kullanim yaygiliginin geldigi nokta acisindan atilan ilk adimlardan biridir
denilebilir. Yasanan bu gelisme ile birlikte aym1 zamanda Bilgi ve iletisim ya da Bilisim
Teknolojileri olarak nitelendirilmeye baglanan genis catili bir iletisim ve teknoloji alani
dogmustur. 1970’li yillardan giiniimiize yasanan siire¢ iletisim c¢alismalarinda yeni medya
donemi olarak adlandirilmaktadir (Aytekin, 2012). Dilmen iletisimin <1970’lerde ki
anlamimin, 90’larda hiz kazanan bilgisayar ve Internet teknolojisi ile birlikte genisledigini ve
farkli boyutsal anlamlar kazandigini belirterek aslinda Yeni Medya kavraminin ortaya ¢ikisi
ve gelisimini de agiklamaktadir (Aytekin, 2012:103). Internet ve dijitallesme tabanli bir yapiy1
temsil eden yeni medya kavrami geleneksel medya ile sahip oldugu o6zellikler bakimindan
farkliliklar gostermekte ve bu 6zellikler ekseninde tanimlanmaktadir.

Van Dijk yeni medyayz,

“geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon,
sinema) farkli olarak, dijital kodlama sisteminde
temellenen, iletisim stirecinin aktorleri arasinda es anli ve
¢ok yogun kapasitede, yiiksek hizda karsilikli ve ¢ok
katmanl etkilesimin gercgeklestigi multimedya

“IBM PC (kisisel bilgisayar) ilk yilinda yiiksek fiyatina karsin 65 bin adet artarak, kisisel bilgisayar pazarimn
kalic1 oldugunu gostermistir (Dede, 2004: 19).
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bigimselligine sahip iletisim araglart kastedilmektedir”

(akt. Binark, 2007:5) ifadeleriyle tanimlamistir.

Multimedya bi¢imselliginin vurgulandig: bir baska yaklasimda ise yeni medya,
“alici ile verici arasinda sinyal tasiyan ancak zamana ve
mekdana  sabitlenmis  (¢evrim  ici-online)  iletisim
arag¢lariyla-ortamlariyla zaman ve mekdn arasinda koprii
olusturan iletisim araglarimin-ortamlarinin (¢evrim disi-
offline) islevierini tek baslarina karsilayabilir ve bu
ozelligi nedeniyle ¢oklu ortam (multimedia) olarak da
adlandirlabilir”  (Térenli,  2005: 157)  seklinde

tanimlanmustir.

Yeni medya ortamlarinin bu tanimlar igerisinde yer verilen ozellikleri arasinda
giiniimiizde en belirgin olarak 6n plana ¢ikan karsilikli bir iletisim siirecine imkan taniyor
olmasidir. Bu durum hem kullanicilarin kendi olusturduklar igerikleri paylagsmalarina olanak
tanimakta hem de yeni medya ortamlarinda ve geleneksel medya ortamlarinda yer alan
igeriklerin siirekli glincellenmesine olanak tanimaktadir. Bu durumu Nurcan Térenli (2005:
97);

“Televizyondan, radyodan sunulan haberlerin
giincelligi  gazetelere oranla daha doyurucu olmakla
birlikte, kesintisiz canli haber trafiginin, haber akisinin
1980°lerden baslayarak ozellikle de kiiresel dlgekte
saglanmasi, yeni medya desteginde olusan yeni iletisim
ortamina o0zgii bir gelisme olmustur” seklinde ifade

etmistir.

Bu tanimdan yola ¢ikarak, yeni medya ortamlarin kullanicilar tarafindan dolagima
icerik sunulmasina olanak taniyan ¢ift yonlii yapis1 ve mobilizasyon (hareket halinde olma)
ozelligi glinlimiizde her kullanicinin bir muhabir olabilmesini de beraberinde getirdigi
sOylenebilir. Artik tiim kullanicilar cep telefonlar1 ve tabletleri ile taniklik ettikleri olaylar
kendi zaman tiinellerinde diger kullanicilar/takipgiler ile paylasabilmektedir. Paylasilan
haberler kisa siirede yayilip neredeyse tiim diinyada goriilebilmektedir. Bu duruma

verilebilecek en iyi orneklerden biri gezi parki olaylaridir.Geleneksel medyanin ilk baslarda
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cok yer vermedigiolayda, haberler, gosterilere katilan kisilerin kendi ¢ektikleri fotograflari,
videolar1 sosyal medya hesaplarinda paylagsmalariyla Tiirkiye ve Diinyada kisa zamanda
dikkat ¢cekmistir. Ayrica duyuru ve bilgi paylasimi, érgiitlenmeyi hizlandirmis, siyasal tarihte
goriilmeyen farkli diislince, siyasal ve taraftar gruplarin bir arada harcket etmesine olanak

saglamistir.

Yeni medya ortamlarinin olgunlagma siirecinde cihazlar arasi iletisimi saglama
noktasinda Internet teknolojilerinin rolii bilyiik olsa da, giiniimiizde gelinen noktada yeni
medya ortamlariin ozellikleri arasinda siraladigimiz  multimedya bigemselligi  ve
etkilesimsellik ozellikleri, temelinde yOndesmenin yattigi bir gelisim silireci sonucunda
gerceklesmektedir. Yondesme, “bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi
sektorlerin teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi, yeni iiriinler ve hizmetler meydana
getirmesi” (Geray, 2002:19) anlaminda kullanilmaktadir. Bir baska tanima gore, “farkl
iletisim platformlarinin temel olarak benzer tiirde hizmetleri tasiyabilme 6zelligi olarak da
ifade edilen yondesme ile ii¢ ayr1 alan olan yayincilik (gazete, radyo, televizyon), telekom ve
veri iglem sektorleri i¢ ice gecmistir. Bu durumun sonucu olarak onceden ayri1 ve farkl
diinyalar1 olan yaymncilar, kablo sirketleri, eglence firmalari, telefon tasiyicilari, bilgisayar

iireticileri ve Internet kullanicilari bir araya gelmistir” (Y1ldirm, 2010).

Ulkemizde, Internet kullammmin sosyal medya odakli olarak sekillenmesi hafife
alinacak bir durum degildir. Anaakim medyanin gérevini tarafsiz bir bigimde yapamadigi ileri
stirilen Gezi Parki olaylar1 sirasinda halkin haberlesmek ve yasananlar hakkinda bilgi
edinmek i¢in yogun bir bicimde Twitter ve Facebook’u kullandigr goriilmiistiir. Bu tiir
durumlarda bilginin kontrolsiiz ve yanlig yayilmasi noktasinda gorev yine kullanicilara
diismiistiir. Yeni medya ortamlarinin en biiylik 6zelliklerinden bir tanesi de dinamik bir yapiy1
temsil etmeleridir. Kullanicilarin siirekli olarak zaman ve mekandan bagimsiz bir bicimde
icerik tretebilmesi ve TUrettikleri bu igerikleri yayinlayabilmeleri bilgi kirliligine sebep
olabilecegi gibi dogru bilgiye erisme konusunda da bir fayda saglayabilir. Bu noktada
kullanicilarin takip ettikleri diger kullanicilar1 belirlemeleri konusunda bir hassasiyet
gostermeleri gerekmektedir. Bir denetim mekanizmasinin belirli bir alani, mekani ya da
zaman dilimini kaplamayan yeni medya ortamlarini denetlemesi ve diizenlemesi miimkiin
olmadigindan kullaniciya diisen hatali bilgi paylasiminda bulunmamaktir. Mutlu Binark

(2014) bu konuyla ilgili durumu;
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“Yasal ve siyasi politika uygulamalarindan
kaynaklanan ifade ozgiirliigii ve bilgiye erisim haklart
konusundaki ~ sorunlar, ag alt yapisimin ekonomik
sahipliginden kaynaklanan tekel altyapisi ve ag tarafsizlig
gibi sorunlar bir yana birakilirsa, yurttasin kullanict
olarak  kendisinin iirettigi  sorunlarin da oldugu

belirtilmeli”) seklinde ifade etmistir.

1.9.2.1. internet Medyasi

Internet haberciligi, sadece Internet iizerinden haber yaymi yapilmasi anlamina gelen
bir medya terimidir. internet haberleri, gazetelerin aksine basili (matbu) sekilde okuyucuya
ulasmaz. Baska bir deyisle; Internet gazeteciligi Karaduman’a gore, gazeteciligin cesitli
yontemlerini kullanarak insanlarin Internet araciligiyla bilgilendirilmesi’dir. Bu terime ek
olarak Internet ortaminda acilan haber servisi ve sayfalar1 “sanal gazetecilik” ya da “on-line
habercilik” gibi adlarla da anilmaktadir. Internet gazeteleri, Internet’in &zellikle 1994’ten
sonra gelismesi ve diinya capinda yayginlasmasiyla etkin bir iletisim aracina donlismiistiir
(Yiiksel-Giircan’dan aktaran Karaduman, 2005: 143). Internet gazeteleri, geleneksel medyada
yayimlanan haberlerin yani sira, siirekli gilincellenen ve son dakika haberleri de en hizli

sekilde okurlara ulastirirlar.

Ozellikle son yillarda sosyal medya ortamlarmin ortaya ¢ikmasi, cesitlilik gdstermesi
ve kullannminin yayginlagsmasi karsilikli isleyen iletisim siirecinin ve kesintisiz haber/igerik
akigmin éneminin daha belirgin hale gelmesine yol agmustir. Internet haber siteleri kendi web
sayfalarinda, haber ajanslar1 ve gazeteler Internet sitelerinde, bu karsilikl iletisim sonucunda
okurlarin geri bildirimleriyle iceriklerini olusturma, degistirme, okurlarin diisiincelerini
ogrenme imkani bulmaktadirlar.Yeni medya/sosyal medya ortamlarinin hizli ve anlik yapisi,
Internet haberciliginin geleneksel mecralara gore daha hizli ve anlik igerik yaymlamasina
olanak tanimaktadir. Bunun yani sira, igerikler hakkinda okurlarin yorum yapabilmesine

olanak saglayan Web 2.0° teknolojilerinin etkisiyle igeriklerle ilgili kullanici katilimi ve

® fIk asamada Web ortam, klasik HTML kod bloklarindan meydana gelen, kullanici ile etkilesime girmeyen,
sadece gorsel dgelerden ve metinlerden olusan sayfalardan ibaret olmustur. Zamanla ortaya ¢ikan, sadece bilgi
sunmay1 degil, ayn1 zamanda bilginin paylastirilmas: ve degisen sartlara gore anlamlandirilmast dogrultusundaki
ihtiyaglar, Web teknolojisi ve standartlarinin degismesine neden olmustur. Degisimler sonucunda, Internet ile
gelen klasik Web yapisindan, Web 2.0 ad: verilen yeni teknoloji ve standartlar biitiiniine gegilmistir. Web 2.0
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etkilesimi de miimkiin olmaktadir. Boylelikle okurlarin fikir ve goriislerini paylagsmalar1 ve
kolektif isleyen bir iletisim siireci gergeklesmektedir.

Yeni medya ortamlarinin sahip oldugu 6zellikler genelinde yapilan tanimlar arasinda
en kapsamli olanlardan bir tanesi ise bu ortamlarin ¢ift yonlii iletisime olanak taniyan yapisina
da dikkat ¢ekmektedir. Bu tanima gore:

“Yeni medya kavramint bilgisayar teknolojilerinin
gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan bireysel ve kitle iletisim
ihtiyaglarimin ¢ift yonlii ve aminda ger¢eklesmesine olanak
tamyan, kisi ya da kurumlarin zaman ve mekan sinwr
olmadan farkl iletisim siireclerini yonetebilmesi icin
cevrimi¢i kalabilmelerini saglayan sayisal ¢cagdas iletisim
arag ve ortamlarimin tiimii (tablet bilgisayarlar, ¢ok islevli
cep telefonlari, tasinabilir iletisgim araglari, ag ortamina
baglanabilen tiimlesik cihazlar vb.) olarak tanimlanabilir”

(Altunay, 2011).

Ulkemizde kurulmus olan ve diinya genelinde bilinen, kullanim1 yayginlagmis olan bir
sosyal ag sitesi olmasa da; sosyal medya ortamlar1 i¢erisinde dnemli bir yeri olan elektronik
sozliiklerin ilk Orneklerden biri iilkemizde Sedat Kapanoglu tarafindan 15 Subat 1999
tarihinde kurulmus olan Eksi Sozlik’tiir ve halen aktif olarak faaliyet gostermektedir.
Ulkemizde en yogun olarak kullanilan ilk elektronik sozliik olan Eksi Sézliik artan kullanici
sayist nedeniyle diger sozliiklerin® kurulmasmna da onciiliik etmistir. Giiniimiizde aktif ve
yogun olarak kullandigimiz sosyal medya ortamlar1 ise diinyanin farkli iilkelerinde kurulmus

ve kullanima agilmistir.

Diinya genelinde bilinen en popiiler sosyal ag olan Facebook 2004 yilinda, en yaygin
kullanilan video paylagim sitesi olan YouTube 2005 yilinda, mikroblog sitesi olan Twitter ise
2006 yilinda kurulmustur ve iilkemizde de kullanilmaktadir. Artik Internette gegirilen

zamanin oldukga biiyiik bir kismin1 sosyal medya kullaniminin kapladigi yapilan arastirmalar

kavramu, ilk olarak Darcy DiNucci tarafindan, “Pargalanmg Gelecek” isimli makalede kullanilmis bir terimdir.
Daha sonra Tim O’Reilly tarafindan da bir konferans esnasinda dile getirilmistir (Deperlioglu ve Kdose,
2010:437).

® Mart 2004°te Itii sozlikk, Arahk 2005°te Uludag Sézliik, Aralik 2009°da Inci Sézlikk kurulmustur. (Turan,
E.A.(2013), “Yeni Medya Ortamlarinda Ure-Tiiketicilik ve Katilim Olgusu: Eksi Sozliik ve Okan Bayiilgen!in
Talk Show’unda Etkilesim” Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla Iliskiler ve Tanitim Yiiksek
Lisans Programi)
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sonucunda da ortaya konulmustur. Calismasinda Mehmet Kartal, PricewaterhouseCoopers
denetim ve damigmanlik sirketinin (PwC), Tiirkiye ve diinyada Internet kullanimi {izerine
yaptig1 arastirma verilerine dayanarak, “sosyal medya gecirilen siirelerde Tirkiye ortalama
ayda 10,2 saatle 4. sirada yer alirken, Israil 11,1 saatle birinci” (2013: 163) oldugunu ifade
etmistir. Yine, Tiirkiye’de Sosyal Medya Raporu isimli calismasinda Kartal, Internet
kullaniminda yas ortalamasinin 28,5 oldugunu ifade ederek; Tiirkiye’ de sosyal medya
kullanim yogunlugunu sayisal verilerle ile su sekilde aciklamaktadir: “Facebook kullanici
sayist 31 milyon, Google+ kullanicist 1 milyon, Twitter kullanicis1 6 milyon ve Linkedin
kullanicis1 1 milyon civarindadir” (2013: 163). Ulkemizde sosyal medya kullanimimin yiizde
degerleri ise su sekildedir: “en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olan Facebook’u

(%93), sirayla Twitter (%72), Google+ (%70) ve LinkedIn (%33) takip ediyor”7

1.9.2.2. internet Gazeteciliginin Avantajlari

Diger Kitle Iletisim Araglar1 (KiA)’da internet gazeteciliginin avantajlar1 siralanacak
olursa; kullanict kontrolii saglanmakta ve kullanicilar tarafindan istenen enformasyona
ulagilma Ozgiirliigl arttirllmakta ve sunulmaktadir. Geleneksel gazeteciligin aksine haberler,
dogrusal bir yap1 tagimazlar. Depolama ve haberlerin yeniden diizeltilmesi imkani
bulunmaktadir. Sinirsiz alan1 bulunmaktadir. Haberlerin aninda ve hizli bir bigimde sunulmasi

miimkiindiir. Multimedya seklinde haberler verilebilir. Habere aktif katilim saglanmaktadir

(Foust, 2005: 10).

Geleneksel gazetecilikle okura, haberin dogrusal (dikey) ve tek yonlii dykiilenmesi
imkan1 sunulmaktadir. Internet gazeteciligindeyse okura katilim olanagi verilmekte; okurun,
istedigi yere, sayfadaki baglantilar ile ulasabilmesi, tepkisini yine alakali baglantilara tiklayip
e-posta ile aninda bildirebilmesi miimkiin olmaktadir. Ayn1 web sitesi i¢indeki sayfalara ya da
farkli web sitelerine i¢ ve dis baglantilara, dokiiman kaynaklar1 ve enformasyonun arka plan
kaynaklarina kolayca erisim saglanmakta; bu imkan bir gazeteci agisindan, haberiyle alakali
arastirmasinda daha genis enformasyonun toplanmasina yardim etmektedir (Giircan, 1999:
74).

Yazili, sesli ve gorintiilii haberler, internet iizerindeki web sayfalar1 igerisinde

biitiinlesik sekilde internet gazeteciliginin sunulmasi miimkiindiir. Bu 06zelligiyle gazete,

"http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2014/ Son Erisim Tarihi: 2
Mayis 2014.
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radyo ve televizyonun ozellikleri, diger bir deyis ile yazi, ses ve hareketli goriintiiler ayn

ortamda ve es zamanli sekilde bilgisayar ortami iizerinden internet kullanicilarina

sunulabilmektedir (Ward, 2003: 22).

Haberlerin aninda yayinlanabilmesi, haber ve olaylarin gelismelerinin kitlelere aninda
yansitilabilmesi internet gazeteciliginin en biiylik avantajlarimin arasindadir. Ancak bu
baglamda, kitle iletisim araclarmin digerlerine goére ayr1i bir avantaj seklinde
gorlinmemektedir. Ciinkii telefon, telgraf, radyo ve televizyon araciligi ile de benzer
yayimlarin, aninda yapilmast miimkiindiir. Buradaki farkliliksa, internet {izerindeki tartisma,
konugma ortamlari (chat rooms, newsgroups) ve e-mail araglar1 kullanilarak okuyucunun aktif
katilimimin saglanmasi; ¢ok genis bir g¢evreden sicak ve taze enformasyon toplanarak
yayillmasimin saglanmasidir. Esasinda, tartisma ortamlar1 igerisinde enformasyon aninda
yayimlanmakta olup bu enformasyondan binlerce kisinin sicagi sicagma yararlanmasi
miimkiin olmaktadir. Bu tartisma ortamlarindan derlenen enformasyonun aninda web
sayfalarina aktarilmasiyla daha fazla kisiye ulasma imkani1 olusmaktadir. Tartigma
ortamlarinin, nasil olsa, genellikle belli liyeler ve meraklilar tarafindan ugranan yerler
olmasindan dolay1 web ile Kkarsilastirildiginda gére daha smirli sayida kisiye

ulagilabilmektedir (Stovall, 2004: 10).

Haberler, internet haberlerinin 6zellikleri acisindan yeni bir sekil kazanmustir.
Hipermetin 6zelligi ile haber ile alakali tiim dokiimanlara baglantilar verilmektedir. Haber ile
alakali geleneksel araclarda bulunan zaman ve siitiin sinirliliklarinin ortadan kalkmasiyla

haberler uzun sekilde verilmektedir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 202-203).

Yer ve zaman farkliligim1 ortadan kaldiran Ozelligi, internet gazeteciliginin
avantajlarinin icinde son olarak dikkat cekmektedir. Online yayinlarin, basili materyalin, film,
radyo, televizyon yaymlarinda oldugu gibi giinliik izlenebilmesinin yaninda, anlik
gelismelerin de aninda duyurulabilmesi miimkiin olmaktadir. Bunun yaninda iilkelerarasinda
bulunan zaman farkliligi smnir1 boylelikle ortadan kalkmaktadir. Online yaymlarin
arsivlenmesi, genellikle kendi siteleri i¢inde arsivlenmekte ve sonraki kullanimlar agisindan
kolay ulasima imkan vermektedir. Bundan dolay1 internet gazeteciligi tarafindan yerine

getirilen islevlerin ortaya koyulmasi gerekecektir (Ward, 2003: 22).
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1.9.2.3. internet Gazeteciliginin Geleneksel Medyadan Farkhliklar

Internet gazeteciligi ile geleneksel gazeteciligin farklar1 asagida siralanmistir. Gazeteci

bakimindan (Oymaci, 2015 :37-38; Ozdemir, 2009: 23-26):

Haberin hizli bir bi¢imde yaymna sunulabilmesi: Habere aninda ulagim geleneksel
gazetelerde s6z konusu olmamaktadir. Internet gazeteciligindeyse elde edilmis olan bir
haber, sanal ortam ile okur/izler kitleye aninda aktarilmis olmaktadir. Haberin hizli
bicimde yayma sunulabilmesi, internet gazeteciligi ile diger kitle iletisim araglarini
ayirmakta olan en 6nemli 6zelliktir.

Ses ve video dosyalarmin kullanimina olanak saglama: Geleneksel gazetelerle haberler
ses ve hareketli goriintiiyle destekleyememekte iken internet gazeteciliginin, multi-
medya temelinde ses ve hareketli goriintii dosyalarinin kullanimi agisindan oldukca
gelismis olugu goriilmektedir.

Arsivleme ve arsive ulasimda kolaylik: Haberin arsivlenmesi geleneksel gazetecilikte
oldukca =zor olmaktadir. Yillar Oncesinde yayimlanan bir gazete haberine
ulasilabilmesi amaciyla onlarca kiitiiphanenin arsivinin taranmasi gereklidir. Internet
gazeteciligiyle arsivleme ve habere kolay ulasilabilme olanagi bakimindan ¢ok biiyiik
bir kolaylik saglanmistir. Sanal ortamda olusturulan arsivle istenen haberin bulunmasi
daha kolay olmaktadir. Aranan haber ile alakali bazi ipucglarinin yazilmasi ile sanal
arsive ulasilabilmesi miimkiindiir.

Okuyucunun sayisal oranina ulasim olanag: Bir haberi kag kisinin okudugunun tespiti
geleneksel gazetelerde zor olmaktadir. Fakat geleneksel gazetelerin giinliik tirajlart ile
alakali bilgilere ulasilabilmektedir. Internet gazetecisi tarafindan sayfasmn giinliik
tiraji 6grenilebilmektedir. Internet gazetecisi tarafindan hangi haberin kag¢ kere
okundugu da ogrenilebilir. Bununla gazeteci, haberinin okunma oranini §grenme
imkanina erigmistir. Saglanan bu olanakla internet gazeteleri, ziyaretci profili ile
alakal1 bilgilere kolaylikla ulasabilmektedir. Isletmeci bununla okuyucu tarafindan en
fazla hangi haber ile ilgilendigi, internet gazetesinde en ¢ok hangi alanlar1 tiklandig1
tespit edilebilmektedir. Isletmecinin, bu bilgileri dgrenmesinin ardindan en g¢ok
tiklanan alanlardaki reklam fiyatlar1 ve haber akislari ile alakali yeni diizenlemelerde
bulunmasi miimkiindiir.

Kullanim alan1 sinirsizligt: Internet gazetelerinde haber verme, yorum yapma, fotograf
koyma, goriintii iletme gibi ¢alismalar1 konusunda sinirsiz bir alan bulunmaktadir.

Daha Ozgiir Ve Takipten Uzak Yayin Yapilabilmesi
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Kitle bakimindan (Oymaci, 2015 :39-40; Dereli, 2006: 34-35):

e Habere hizli erisim olanaginin taninmasi

e Daha fazla enformasyona ulasilabilmesi imkani1

e Ucret agisindan sundugu olanaklar: Sanal ve geleneksel gazete arasinda bulunan bu
ticretli-licretsiz farkiyla, internet kullanip giinde birden fazla basili gazete alan kisiler,
baz1 gazeteleri almamaya yonelmistir. Internet gazeteciligi ile bu anlamda getirilen
diger bir yenilikse geleneksel gazetede okuyucusunun kendisini birkag gazete ile
sinirlandirmasina karsin internet gazeteciligi bakimindan okuyucu istedigi gazetelere
bakma olanagi bulmaktadir.

e Haberler ile alakali okuyucu yorum ve goriislerinin verilme imkant

e Okuyucunun dikkat ¢ekici bir haberi bir bagkasina rahatlik ile génderebilmesi

e Ulasmada zaman ve mekdn bagimsizligi: Internet gazetelerinin, toplu sekilde
giincellendikleri giiniin ilk saatleri itibariyle 24 saat boyunca istenen zaman araligi

icinde okunmasina imkan bulunmaktadir.

1.10. Sosyal Medya

Sosyal medya kavrami, internet iizerinde insanlarin yaptiklar1 etkilesimlerden ve
birbirleri ile iletisimlerinden olusmaktadir. Forumlar, bloglar, sosyal paylasim siteleri ve
sohbet siteleri gibi elemanlar sosyal medya araclarindandir. Her ne kadar bu elemanlar
arasindaki etkilesimlerin kii¢iik bir grup icerisinde yapildig diisiiniilse de esasinda bilgi ¢ok

hizl1 bir bi¢imde yayilmaktadir (Vural ve Bat, 2010, 3350).

Ozii itibari ile ok genis bir yelpazesi bulunan sosyal medya kavramina belli bir tanimda
bulunulmasi oldukga giictiir. Web teknolojileri tizerine kurulmus olan sosyal medya, etkili bir
sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve igbirligi projelerini basarilmasina olanak saglayan

web siteleridir (Akar, 2010, s.14).

Herhangi bir konudaki her bir kisiyi i¢inde barindirma 6zelligi bulunan sosyal medya,
insanlar arasinda bulunan etkilesimi yayip zenginlestiren bir olgudur. Ayn1 zamanda sosyal
medya katilimcilara miidahale edilmeden kendilerini ifade edebilmeleri amaciyla bir ortam
sunar ve ortak konulara ilgi duyan gruplarin olusmasina da imkan verir (Mayfield, 2008,
5.69).
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Kullandiklar1 teknolojinin temeli biitiinii ile sosyal medya kullanicilar1 etkilesimli
oldugundan dolay1 pasif degillerdir yani aktif kullanicilardir. Kisilerin, sosyal paylagim
aglarmin sayesinde istedikleri bilgiye rahatlikla ulagabilmeleri miimkiindiir. Sosyal medya
icerisinde bilhassa sosyal paylasim aglarin1 kullanmakta olan kisiler, istedikleri seyleri
paylagsmakta serbesttirler, bunlarin arasinda kisisel diisiinceleri, kendi fotograf ya da videolar1
ve hatta siyasi goriisleri de bulunabilir. Bu 6zellikleriyle sosyal medya giiniimiiz diinyasinda

basarist kabul edilmis olan bir icat niteligindedir (Kirik ve Karakus, 2012, 5.63).

12-17 yaslar arasinda olan bireylerin %93 oraninda online iliskide oldugu hatta %63
kadarininsa her giin online oldugu goz oniinde bulundurulursa sosyal medyadan hedef kitlenin
etkilenme giicii tartisilmaz boyuta ulasmaktadir (isites.harvard.edu).

Sosyal degisim agisindan sosyal medyanin, bir kanala doniismesinden daha dogal bir
sonu¢ diisliniilemez. Bunun sonuclarinin incelenmesi halinde, 2010°da sosyal medyanin etkisi
ve degisim riizgarlariin Arap diinyasinda gerceklesen Arap Baharinda protestocularin
eylemlerinde esmesi diinya siyaset ve medya glindemine yansimalart halen hatirlanmaktadir.
Sosyal medyanin karsisinda durulamayan hizi ve etki alaninin ¢ok genis olusu ile literatiire

“Twitter Devrimi” gibi kavramlar girmeye baslamistir (Peltekoglu, 2012).

Sosyal doniisiimlere istedigi gibi yon verebilen sosyal medya bununla birlikte
tiiketim aligkanliklarini degistirmekte ve tiiketmek kolaylasmaktadir. Sosyal medya iizerinden
sunulmakta olan tiikketim {irtinleri dogrudan pazarlama teknikleriyle daha cekici hal almakta
ve tiketim bir modernlesme seklinde disliniilmektedir. Yasanilan zaman g6z Oniine
alindiginda televizyonun basina ¢izgi film izleme amaciyla gegen cocuklarin gerilerde kaldigi,
kendilerinin dizayn ederek olusturduklari kahramanlar ile oyunlarin1 oynamakta olan y ve z
kusaklarimin olustugu goriilmektedir. Boylelikle her yenilikte oldugu gibi iletisim
teknolojisinde goriilen gelismelerde de pazarlama yontemlerinin itici gli¢ halini aldig1 goriliir.
Tiiketim aliskanliklarin1 degistirme, bireylerarasindaki iliskileri etkileme ve pek ¢ok alanda

gliniimiiz degisim ve donlisiimiinii saglama yaptig etkilerdendir (Peltekoglu, 2012).

Kiigiik ya da biiyiik kitlelere hizla ulagabilmeleri sosyal medya ve geleneksel medya
arasindaki ortak karakteristik 6zelliklerdendir. Ornegin, bir blog yazis1 ve de bir televizyon
programinin sifir kisiye veya milyonlarca kisiye ulagmasi olasidir. Sosyal medyanin ve

geleneksel medyanin arasinda bulunan baz1 farklar su sekilde siralanabilir (Ozgen, 2012);
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1. Erisim- Geleneksel medya ve sosyal medya teknolojileriyle herkes genel bir
kitleye erisebilir.

2. Erisilebilirlik- Hiikiimetlerin ve 6zel sirketlerin sahiplenmesi ile geleneksel
medya i¢in liretim yapilir; herkesce az ya da hi¢ maliyet ile sosyal medya olusturulabilir.

3. Kullanilirhik-  Geleneksel medya iiretiminde uzmanhk gerekir. Bu
uzmanlasma ¢ogu sosyal medya agisindan gecgerli degildir ya da bazi durumlar séz konusu
oldugunda yetenekler tamamiyla degismis ve yenidir, yani herkesin liretimi miimkiindiir.

4. Yenilik- Geleneksel medya iletisimlerinde aninda etki ve tepki, zaman
farklarinin olusabilmesi (giinler, haftalar, hatta aylar) dolayisiyla olmamaktadir. Sosyal
medyaysa durum tam tersidir. Artik geleneksel medya da sosyal medya uygulamalarina
adapte olmaktadir ve bu farkliligin yakin zamanda ortadan kalkacagi diisiinglmektedir.

5. Kalicihik- Yaratildiktan sonra geleneksel medyanin degistirilememesinden
dolay1 (bir dergi makalesi basildiktan ve dagitildiktan sonra ayni1 makale {izerinde degisiklik

yapilamaz) sikint1 olusabilir fakat yorumlar, yazilar sosyal medyada aninda degistirilebilir.

Diger bir ifadeyle; geleneksel medyayla sosyal medya iki noktada ayr1 diismektedir.
Bunlardan ilki igerik sosyal medyada 6znel olup kisiler veya kurumlarca olusturuluyor,
geleneksel medyadaysa belirli bir yonetimi ve isleyisi olan kurumlarin varligi s6z konusu;
ikinci noktaysa; sosyal medyada, geleneksel medyaya nazaran daha Ozgiir bir ortam

saglanirken bir o kadar da kontrolsiiz bir ortam sunulmaktadir (Ozgen, 2012).

Bir ag toplumu i¢inde yasayan insanlik bu ¢agda, orgiitsel bilgi, kisisel yaraticilik ve
ogrenme kapasitesini, sermaye ve is¢iligi bir tarafa birakmaktadir (Theaker, 2006). Yeni
iletisim teknolojilerinden bu ag toplumu etkilenmekte, bu sanal ortamda insanlik yeni bir
iletisim cabasina girmektedir. Bu caba kendisini bilhassa sosyal aglarda hissettirir. Sosyal
aglar, kitleler ile baglanti kurma amaciyla sistemde zorunlu olan profilin paylagiimasini
saglayan, bir baglantiy1 paylasanlar ile diger kullanicilarin listesinin birbirine eklemesi ve
bununla birlikte sistemde bulunan her bir kisinin birbirilerini gérmesine imkan veren web
tabanli servis seklinde ifade edilmektedir. Downes (2005) tarafindan sosyal aglar kisilerce

olusturulan kisisel baglarin birlesimi olarak tanimlanmaktadir.

Sosyal medya ortamlar1 icerisinde her zaman yeni kabul edilebilir stratejilerin
iretilmesi gereklidir. Asil 6nemli olan bu ortamlarda yer almaktan ziyade, varligini

hissettirebilmek ve performans: ydnetebilmektir. Itibarm saglanmasinin  ve devam
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ettirilmesinin iizerine stratejilerin iiretilmesinin gerekliliginden bahsedilirken esasinda bu
stratejilerin kurumsal imaj, kimlik ve kiiltiir degerlerinin korunarak yapilmasmin gerekliligi

anlagilmalidir (Erdogan, 2002).

Sosyal medya pazarlamasi, yalnizca son donemdeki jargonlardan biri olmanin daha
otesindedir. Internet gegmiste benmerkezci bir yapiya sahip olup "ben, benim ve kendim" ile
ilgili olmaktaydi. Zaman gectik¢e internetin bagka bir kimlige biiriinmesiyle giiniimiizde
online etkilesimler daha sosyal hal almistir. Ornegin, iiriin satin almirken sik sik kullanic
yorumlari okunmakla iirlin satin alinmaya yonlendirilmektedir, insanlar, arkadaslar1 ve
meslektaslarinin paylastiklart ilging yazilar1 okumaktan zevk almaktadir. Ayni ilgi, hobi,
deger, inang ve ya gecmisi olan bireylerin bir araya gelmis oldugu online topluluklarin

yiikselisinden s6z edilebilir (Blossom, 2009).

Internet {izerinde goriiniirliigii olusturmak ve mal ve hizmetleri tutundurmak seklinde
sosyal medya sitelerini kullanmakta olan sosyal medya pazarlamasinin tanimlanmasi
miimkiindiir. Sosyal ve is aglarim1 olusturan sosyal medya siteleri sayesinde, fikir ve bilgi

degisimleri saglanir (Ontario, 2008).

Sosyal medya pazarlamasi tanimlanirken, geleneksel reklam kanallari ile hem
maliyetli hem de ¢ok biiyiik bir kitleye ulagsmayan bireyleri online sosyal kanallar yolu ile
kendi web sitelerini, {irlinlerini veya hizmetlerinin tanitilmasi ve baglanti kurulmasi1 amaciyla

yetkilendiren bir siire¢ ifadesinin kullanilmasi miimkiindiir (Akar, 2010).

1.10.1. Facebook

Sosyal paylasim sitesi Facebook, Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg
tarafindan 4 Subat 2004 yilinda kurulmustur. Facebook bugiin en fazla tercih edilen sosyal
paylasim sitelerinden birisidir. 2003 yilinda Zuckerberg tarafindan hazirlanan “facemash”
isimli site aslinda Facebook sitesinin bir ilk 6rnegi olarak sayilabilir. Zuckerberg, aslinda
Harvard’in database’nden aldig1 fotograflar ve bilgiler esliginde site kullanicilarinin
Harvad’ta okuyan iki 6grenciyi kiyaslamasin istedigi bir site kurmustur. Zuckerberg, sitede
ayn1 zamanda Harvard yerleskesinde bulunan kiz Ogrencilerden hangisinin daha giizel

olduguna dair bir oy kullanildig1 bir boliimde acilmigtir. Fakat Zuckerberg sitenin daha
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tamamlanmadan yaptigi bir yanlishk sonucunda kullanima acildigim1 ve site erisime
acilmasindan yaklasik iki saat sonrasinda 22.000 oy kullanildigini belirtmistir. Zuckerberg, bu
yiiksek erisim rakamindan dolayr basimin bir derde girecegini diigiinerek siteyi hemen

kapatmistir(Mazman, 2009: 67).

Facemash denemesinden kisa bir siire sonra, Zuckerberg arkadaslar1 ile Harvard
Connection isimli bir site kurmak i¢in ¢aligmalara baglamistir. Zuckerberg, kisa bir siire sonra,
arkadaslar1 ile yaptig1 tasarimi farkli bir boyuta tasiyarak; 6zellikle Amerika’daki 6gretim
iiyeleri ve O0grenciler tarafindan birbirlerini tanimak i¢in yaygin olarak kullandiklar1 fotograf
alblimiinden yararlanmistir. Ayn1 zamanda bu Facebook sitesinin isminin de kaynagini

olusturmaktadir (www.teknopara.com).

Sitenin erisime agildig1 ilk donemdeki ad1 TheFacebook’idi ve siteye erisebilmek icin
Harvard 6grencisi olmak sarti aranmaktaydi. Ancak ilerleyen zamanlarda Zuckerberg siteye
erisim hakkini1 Boston Koleji ve Boston Universitesi gibi Boston ve gevresindeki okullarda
ogrenim goren Ogrencilere de vermisti. Sitenin hizla biiylimesi ve yayginlagmasi ile birlikte
site Oncelikle egitim kuruluslarinin uzantilarina sahip mail hesaplar1 tarafindan erigime

acilmistir.

2005 yilinin Mayis aymda Facebook, Accel Partners ile anlasarak sermayesini 12,7
milyon dolara yiikseltmistir. 2005 yilinda biiylimesini siirdiiren site ayn1 yilin Agustos ayinda
Aboutface firmasindan 200 bin dolara “Facebook.com” ismini alarak yeni adresini
kullanmaya baglamistir. Bu isim degisikligiyle birlikte kullanici sayisinda hizli bir artis
yasanmistir (Genger, 2011: 45).

Ayni zamanda Zuckerberg’in ilk sitesi olan Facemash’te yaptig1 hatay1 yapmayarak
kullanicilarin profillerinin gizliligine 6nem vermesinin etkisi de biiyiik olmustur (Mazman,

2009: 67).

2005 yilmin Eyliil ayinda Zuckerberg, Facebook sitesini iiniversite &grencilerinin
disina tasiyarak lise Ogrencilerini de siteye dahil etmek i¢in ¢alismalarini baglatmistir. Bir
yandan liselere yonelik caligmalar siirdiiren Zuckerberg, ayni zamanda Facebook sitesinin
yayginlasmasi i¢in Amerika, Kanada, Ingiltere (UK) tiim Instituto Tecnologico y de Estudios

Superiores de Monterrey (ITESM) System Meksika), Porto Riko’daki biitiin {iniversiteler,
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Virgin Islands Universitesi gibi iiniversiteler i¢in de yeni eklentiler hazirlamistir. Aralik
ayinda ise, Avustralya Universiteleri, Yeni Zelanda (New Zealand) iiniversiteleri aga
katilmistir. Boylece 2 bini askin iiniversite ve yliksekokul ile 25 binden fazla liseyi agina

katmustir (Cetinkaya, 2010: 78).

Hizla gelisen ve biiyliyen site 2006 yilinda, kullanicilarin yogun istegi sonucunda, lise
ve lniversite oOgrencilerinin birbiri ile haberlesmesine olanak saglayan bir eklentiyi
kullanmaya baslamistir. Subat ayinda baslattig1 bu uygulama ile birlikte sitenin yayginligi ve
bilinirligi Mart ayinda Businessweek tarafindan da onaylanmistir. Facebook sitesinin bu
bliylimesi yatirnmcilarinda dikkatini ¢ekti ve sirkete 750 milyon dolarlik bir teklif
sunulmustur. Zuckerberg bu teklifi reddedip sitenin biiyiimesi i¢in ¢aligmalarin1 Nisan ayinda
Peter Thiel, Greylock Partners, ve Meritech Capital Partners’den aldigi 25 milyon dolarlik
ilave yatirim ile siirdiirmiistiir. Bu yatirimdan sonra site kullanici sayisim ve kullanici
aktivitelerini arttirmak icin calismalarini siirdiirmiistiir. Oncelikle Mayis ayinda Hindistan’da,
Hint Teknoloji Enstitiisii ve Hint Y6netim Enstitiisii (Indian Institutes of Technology (IITs) ve
Indian Institutes of Management (IIMs)) Facebook agina katmistir. Site gelirlerini arttirmak
icin 25 Haziran’da, ek gelirler getirecek yeni hizmetleri Facebook sitesinde devreye
sokmustur. Facebook yaygin bir kullanim agina sahip olan Apple firmasinin iTunes yazilimi
ile birlikte bir promosyon kampanyasi diizenleyerek sitenin hem tanitimini yapmayi hem de
kullanimi arttirmay1 amaglamistir. Bu tanitim kampanyasinda Apple firmasi 25 bedava sarkiy1
iicretsiz kullanima siirmiistiir. Bu kampanyanin hemen ardindan Facebook, Almanya’y1 ve
Israil’ide agma katmustir (www.facebook.com).

Bu arastirmada sosyal medya aglarinda Facebook’un se¢ilmesinin nedeni, diger sosyal
aglara gore daha fazla kullanicinin kullanmasi ve daha etkin bir sosyal ag olmasindan

dolayidir.

1.10.2. Twitter

Twitter bir sosyal ag ve mikroblog sitesidir. Kullanicilarina ingilizcede "civildama" anlamina
gelen "tweet" adindaki 140 karakterlik metinler yazma imkani veren Twitter cesitli araclarla
daha etkin kullanilabilen bir iletisim aracidir. Twitter'in web sitesi tiim kullanicilara tweet
gonderme ve tweet alma imkan1 sunmaktadir. Kullanicilar tarafindan atilan tweetler herkes
tarafindan goriilebilecegi gibi, sadece kendilerinin belirledigi kullanicilar tarafindan

goriilebilecek sekilde de sinirlandirilabilir. Sitede kullanicilar diger kullanicilarin tweetlerine
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iiye olabilir, iiye olduklar1 kisi veya kurumlarin takip¢i sayisim1 ve bunlari kimlerin takip
ettiklerini gorebilirler. Ayrica Twitter''n web sitesine uyumlu akilli telefonlar gibi harici
uygulamalar veya belirli iilkelerle erisilebilen kisa mesaj servisi aracilifiyla giris yapilabilir

(Aytekin, 2012:108).

Twitter giinlimiizde en yogun kullanilan sosyal aglarin basinda gelmektedir. Cok hizh

bliyliyen bu sosyal ag, diinyanin dort bir yanindan kullanicilari biinyesinde barindirmaktadir.

Twitter'in genel amaci insanlarin gilinliik yasamlarinda yasadiklari, duyduklari, diisiindiikleri
ve deneyimledikleri "seylerden", paylasilabilir bulduklarin1 bir web ortaminda bagskalar1 ile
kisa ifadelerle paylasma imkani sunmaktir. Twitter popiiler kiiltiir cer¢evesinde taninmis ve
izleyicileri olan kisileri onlarla bulusturmasi yaninda, yerel olaylar1 da aninda duyurmayi
miimkiin kilan bir iletisim agidir. Twitter, Facebook'tan sonra ortaya ¢ikmistir fakat sosyal
medyadaki popiilerligi her gecen giin daha da artmistir. Twitter'a her giin yaklasik 600.000
yeni kullanic1 eklenmektedir. 2009 yilinin basinda giinde 2 milyon tweet giincellemesi
yapilirken, 2010 yilinda rakam 65 milyona yiikselmistir. Twitter'iln CEO'su Dick Costolo'dur
ve 28.09.2011 tarihinde katildig1 basin toplantisinda Twitter'da 400 milyon aylik ziyaretgi
bulundugunu ve bunlarin 100 milyonunun aktif kullanici oldugunu belirtmistir (Aytekin,

2012:110).

Twitter'in ulastig1 biiyiik kitle igerisinde siyasi liderler ve siyasi hareketler de bulunmaktadir.
Bu kisiler kendi hesaplar1 lizerinden takipgilerine yonelik tweetler atmaktadirlar. Bu mesajlar
oldukga kapsamlidir. Igerigi, siyasi kampanyalariyla, programlariyla veya toplanti vs. gibi

etkinliklerinin duyurulariyla ilgili olabilmektedir.
1.10.3. instagram

Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur. Bu
uygulamada insanlar, fotograf ve video paylasimi yapabilmektedir. Kullanicilar, fotograf ve
kisa videolar gekmekte ve arkadaslariyla paylasabilmektedir. Ayrica Instagram’da fotograf ve
videolar i¢in dijital filtreler vardir. Kullanicilar, filtre segeneklerinden biriyle paylasim
yapabilmektedir. Ayrica, uygulamada “direct” adi verilen, kullanicilarin birbirlerine 6zel
mesajlar gdndermelerine yarayan bir boliim bulunmaktadir. instagram, 2012 yilinda 1 milyar

dolar karsiliginda Facebook tarafindan satin alinmistir (http://sosyalmedya.co/instagram/).
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1.10.4. Linkedin

Linkedin, yiikselen sosyal medya ile birlikte profesyonel is networkleri arasindan iyice
styrilmis ve One ¢ikmig bir sitedir. Linkedin, bugiin diinyadaki en kariyerli insanlarin

profesyonel is hayatlarini konusturduklari bir sosyal is agidir (Seving, 2012:132).

Linkedin, profesyonel calisanlar i¢indir. Kisisellestirme ve entegrasyon agisindan en kisitl
sosyal ag oldugu soylenebilir. Bu site fotograf paylasma 06zelligi icermemekte ve
kullanicilarina, profillerine kendi fotograflarini koymalarina son izin veren bir o6zellik
tagimaktadir. Linkedin'in esas islevi profesyonel agdir, bu nedenle is arayanlar ve isverenler
tarafindan kullanilmaktadir. Linkedin, iiyeler arasindaki iletisimi sinirlandiran bir agdir.
Dolayisiyla sadece dogrudan birbirine bagli olan kisiler iletisimde bulunabilmektedir.
Linkedin'in pazarlamacilar ig¢in en faydali Ozellikleri arasinda gruplar ve cevaplar
bulunmaktadir. Linkedin baslica {i¢ sosyal ag sitesi arasinda bazi erisim tiirleri i¢in licret
uygulayan tek sosyal ag sitesi olma ozelligini tasir. Ucretli 6zellikler isverenlere
odaklanmistir ve onlarin ig ilan1 vermelerine ve dogrudan bagli olmadiklar: kisilerle iletisim

kurmalarina olanak saglamaktadir (Zarrella, 2010:71).

Linkedin'in kullanicilarina baktigimizda pek ¢ok CEO ve diger seviyelerden yonetici, sirket
sahibi ve son karar1 verme yetkisi bulunan milyonlarca girisimei goriilmektedir. Linkedin,
yeni habersiz satis aramasidir. Bir danisma gorevlisiyle konugmak, karar yetkisine sahip bir
yoneticinin ismini almak yerine, Linkedin'de gelismis bir arama yapilabilmektedir. Telefonla
aramadan Once tam olarak kiminle konusulmasi gerektigi bulunularak is tanimlar1 ve

tinvanlarini gérmek miimkiin olmaktadir (Gitomer, 2012:44).

56



1.11. Yeni Habercilik Arayisi, Yurttas Gazeteciligi ve Internet Haberciligi iliskisi

Yeni medya kullaniminin artmasi baslangicta duragan O6zellige sahip olan bloglar
araciligiyla ilk oOrnekleri goriilen yurttas gazeteciligi pratiklerinin de gelismesini ve
yayginlagmasii beraberinde getirmistir. Yurttas gazeteciligi, yeni medya ortamlarinin
kullanicilarin igerik olusturmasina olanak tanityan yapisindan beslenmekte ve multimedya
bicemselligine sahip olmasi ile nitelik ve igerik a¢isindan zenginlesmektedir. Duran’a gore;

“verel medya acisindan onemli potansiyeller
barindiran yurttas gazeteciligi, gazetecilik anlayisi ve
pratikleri ile ana akim medyanmin gazeteciliginden
farklilagsmakla birlikte egemen gazetecilik anlayisint ve
medyanin durumunu kokten doniigiime ugratacak bir proje
olarak da degerlendirilmemelidir. Buna kosut olarak
yvurttas gazeteciligi, medyanin mevcut yapisina bir refleks
olarak gelisen, iyi niyetli ve reformcu nitelikleri tasiyan
bir gazetecilik tiirii”

Bekiroglu, 2010).

olarak ele alinabilir”(akt. Kutlu ve

Yurttas gazeteciliginin ilk ornekleri Amerika Birlesik Devletleri’'nde goriilmektedir.
Anaakim medyanin egemen sdylemlerin sozciisii haline gelmeleri sonucunda buna tepki
gosteren halk alternatif bir mecra olarak elinde bulundurdugu Internetin giiciinii bu yonde
kullanmistir. Calismalarda “kamusal gazetecilik (public journalism), yurttas gazeteciligi (civic
journalism) veya kimi zaman da topluluk baglantili gazetecilik (community-connected
journalism)” olarak nitelendirilen bu habercilik tiir ve bi¢iminin ortaya ¢ikisinda ve
gelismesinde etkili olan birtakim faktorleri Uzun (2006), “ABD’de demokrasi yoniindeki
kaygilarin artmasi, medya alanmindaki yogunlagma ile bunun gazetecilik pratikleri iizerindeki

etkisi, iletigim teknolojisindeki gelismeler” seklinde siralamaktadir.

Yurttas gazeteciliginin yeni medya ortamlar1 araciligiyla ortaya ¢ikmasi ve geligsmesi
bu ortamlarda kullanicilarin igeriklerini olusturabilmelerinden ve karsilikli iletisime
gecebilmelerinden (etkilesimsellik) kaynaklanmaktadir. Erkan Saka, yeni medya ortamlarinin

bu konuda sagladig1 avantajlar1 J.D. Lasica (2003)’nin siniflandirmasina dayanarak,

57



“Yurttaglar var olan haberlere yorum, bloglama,
fotograf ve video ekleyerek katkida bulunabilir, bagimsiz
haber ve enformasyon siteleri acabilir, haberlerin kolektif
olarak iiretildigi siteler kurabilir, haber vermede eposta
listeleri gibi araglart kullanabilir ya da kisisel yayin
yvaptiklary siteler kurabilirler” (Saka, 2012) ifadeleriyle

Ozetlemektedir.

Yurttas gazeteciligi, vatandaslarin temel gereksinimleri ve haklar1 konusunda kolektif
bir iiretim silirecinde olmalarini gerektirmektedir. Buradaki temel amag iiretilen ve ihtiyag
duyulan bilgi ve haberlerin tiim objektifligiyle genis kitleler tarafindan erisilebilir olmasidir.
Terry Flew (2003), bu amacla ortaya ¢ikan yurttas gazeteciliginin 3 dnemli unsuru igerir:
“acik yayn, kolektif, isbirligi i¢inde liretim ve igerigin yayginlagtirilmasi™ (akt. Saka, 2012).
Bu baglamda iilkemizde yurttas gazeteciliginin ¢ok yaygimlasmadigini ve aktif olarak
kullanilamadigint da vurgulamak gerekmektedir. Daha ziyade tematik bloglar iizerinde
Internet yaymcilign yapma konusunda egilim gdsteren Tiirk kullanicilarin siklikla yemek,

futbol, teknoloji ve egitim temali bloglar olusturduklar1 goriilmektedir.

1.12. Secim Kampanyalarinda Geleneksel Medya ve Yeni Medya Kullanim

Se¢im kampanyalar1 siyasal partiler ve adaylar i¢in, kendilerini se¢gmenlere en iyi
sekilde anlatip, onlarla yakinlasip ilgilerini ¢ekmeye calistiklart en O6nemli donemlerdir.
Kampanya donemlerinde se¢gmene ulagsmak i¢in en etkili ve en kisa yontem olarak miting
alanlarinda konugma yapmakla birlikte etkiyi daha genis alana yaymak i¢in kitle iletisim
araglarini tercih ederler. Ayse Inal’in makalesinde belirttigi gibi;

“Medya, kitle iletisim araglari, diger bir deyisle
anlamlarin  ¢ogaltilarak  halka ulastirildigr iletisim
ortamlari,  kampanyalarin  tasindigt  ve  kamusal
tartismanin bicimlendigi kanallar: olusturmaktadir. En ¢ok
satan gazete ve dergiler, en c¢ok izlenen televizyon
kanallar,,  se¢cim  kampanyalarinda  tartismalarin
kuruldugu, bicimlendigi, karsitliklarin, temel kirilma
noktalarimin olustugu ortamlardir” (2009: 252).
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Devran da “ Medyanin geleneksel kamu alanlarin yerine aday yeni bir platform olarak
ortaya ¢ikmasi neticesinde siyasi aktorler, segmenlerine ve kamuoyuna mesajlarini iletebilmek
icin bu platformda yer almak zorunda kalmistir” (2011: 41) diyerek medyanin se¢im
kampanyalarindaki 6nemini vurgulamistir. Siyasal kampanyalar siirecinde, siyasi partiler ve
adaylar roportaj ve reklam vererek medyada yer alabilirler, ayrica miting alanlarinda

sOyledikleri vurgulayict sozler, yaptiklart gaflar yeni medya araglarinda aninda yayilabilir.

Secim kampanyalarinda ¢ok kullanilan geleneksel medya araglari, son donemlerde
Internet’in hayatimizda fazlaca kullanilmasiyla birlikte, yerini yeni medya araglarina birakmis
goriinmektedir. Yeni medya araglarinin siklikla kullanimiyla birlikte segmenler siyasetgileri,
sadece dinledikleri, okuduklari donemden, diisiincelerini direkt olarak iletebildikleri, aktif
olarak siirece katildiklar1 doneme gecmislerdir. Yeni medya araglarimin  se¢im
kampanyalarinda kullanilabilecegini, sonuglar1 bir 6lciide etkileyebilecegini gdsteren ilk
secim 2008 ABD se¢imi ve ilk siyaset¢ci Obama’dir denilebilir (Cabuk, 2014). Seg¢menlerin
strece aktif olarak katilmalarmin yani sira, siyasi adaylarin da segmenlere, gelisen
teknolojinin arkasinda kalmadan se¢menlere her yoldan en kolay ve en hizli sekilde

ulasabilme istekleri en 6nemli neden olarak gosterilebilir.

Calismanin bir sonraki béliimiinde Haber Ajanslarmim Geleneksel Medya ve Internet
Haberciligiyle iligkisi ortaya konurken 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde, baski sayisina gore
Posta ve Zaman gazeteleri ile tiklanma oranma gére www.haberler.com ve
www.ensonhaber.com siteleri 20 Subat — 20 Mart tarihleri arasinda 1 aylik siire iginde
incelenmistir. Orneklem haber analizi olarak degil, haber ajanslarindan alinan haberlerin adi

gecen gazetelerde ve haber sitesinde say1 bakimindan incelenmistir.
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2. YONTEM

2.1. Arastirma Yontemi

Bu ¢alismada yontem olarak, geleneksel medyay1 karsilagtirmada igerik ¢oziimlemesi,
sosyal medyay1 karsilastirmada ise sabit karsilastirma analizi yontemi kullanilmistir.

Icerik ¢oziimlemesi, aciklanan igerigin yansiz ve sistematik sayisal tanimlarmi yapan
bir arastirma teknigidir. Igerik ¢dziimlemesinin temel amaci, nicel ve nitel birtakim
gostergelerden hareketle, igerikten elde edilen bilgilerin 6tesinde bazi yeni sonuglara
ulasmaktir. Iceriklerde gdzlenen sonuglardan hareketle, dogrudan gdzlemlenemeyen etkenleri
ortaya c¢ikaran igerik analizi yontemi ayni zamanda bu etkenler lizerinden yorum yapilmasi
gerekli olan bilgileri de arastirmaciya saglamaktadir (Gokge, 2001: 19). Sabit karsilastirma

analizi yonteminde ise, veri seti icerisinde yer alan temalarin ortaya ¢ikarilmasi ve bu

temalara dayal1 olarak kuram gelistirmek esastir.

Arastirma kapsaminda, Basin Ilan Kurumu’nun Subat ve Mart 2014 baski sayisi
verilerine gore 2 gazete, Posta ve Zaman gazeteleri ve sosyal medya sayfalar1 incelenmistir.
Secilen gazeteler ve Facebook sayfalarinin, Mart 2014 Yerel Secimlerinin, propaganda
siirecindeki 1 aylik zaman diliminde® se¢imlerle ilgili haber ajanslarindan kullandig1 haberler,

elde edilis bicimlerine gore degerlendirilmistir.

Calismanin arastirma boliimiinde Basin Ilan Kurumu’ndan alian, reklam verebilecek
gazetelerin Mart 2014 ve Nisan 2014° tarihlerine ait tiraj raporlari tablo 1°de verilmistir.
Tabloda 48 adet gazete ismi bulunmaktadir ancak, gazetelerin aylik tirajlar1 ve giinliik fiili
satis ortalamalar1 goz oniine alinarak tabloda ilk on gazete verilmistir. Basin {lan Kurumu tiraj
raporlarini Istanbul ve Anadolu gazeteleri olarak vermistir. Anadolu gazeteleri, her ilin kendi
cevre bolgesinde cikan yerel gazetelerdir. Calismada Tiirkiye Genelindeki satis rakamlar
yiiksek olan gazeteler secilecegi icin, kurumun “Istanbul Gazeteleri” olarak belirttigi grup

degerlendirmeye alinmustir.

87aman dilimi; Yiiksek Se¢im Kurulu’nun 30 Mart 2014 Yerel Segimleri igin belirledigi se¢im takvimine gore,
20 Mart 2014 se¢im propagandasi ve yasaklarinin basladig: tarihi oldugu i¢in geriye dogru gidilerek 1 aylik bir
stire¢ belirlenmistir.

*Basn ilan Kurumu tiraj raporlar1 1 aylik oldugu ve mevcut aya ait resmi rakamlar 1 ay sonra agiklandig igin
Subat 2014’e ait tiraj raporu Mart 2014, Mart 2014’e ait tiraj raporu Nisan 2014 olarak verilmistir.
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Tablo 1: Basin flan Kurumu Mart 2014 Tiraj Raporu

2014 Subat Ay icerisinde Resmi ilan ve Reklam Verilebilecek

(ISTANBUL GAZETELERI)

Sira Gazete Adi Tari Sayfa Sayisi | Yiizolglimii m2|  Ayhk Tiraji Gi.inliil:):iili Satis
1 |zaman Siyasi 32 6,4 39.323.781 1.217.685
2 |Posta Siyasi 51,29 10,25 15.562.641 421,723
3 |Hurriyet Siyasi 71,65 14,33 14.899.561 399,868
4 |Sozciu Siyasi 24 4,6 14.047.571 353,456
5 |sabah Siyasi 61,72 12,34 12.703.176 317,258
6 |Habertirk Siyasi 56 9,8 8.731.002 223,555
7 [Milliyet Siyasi 47,45 9,49 6.680.638 171,405
8 |tirkiye Siyasi 24 4,73 6.632.270 182,228
9 |rakvim Siyasi 23,9 4,78 5.621.021 106,056
10 |star Siyasi 24 5,6 5.364.905 128,035

Tablo 2: Basin flan Kurumu Nisan 2014 Tiraj Raporu
2014 Mart Ay igerisinde Resmi ilan ve Reklam Verilebilecek
(ISTANBUL GAZETELERI)

Sira Gazete Adi Turd Sayfa Sayis1 | Yiizélgiimii m2|  Aylik Tiraji Gunlik Fiil
Satig Ort.

1 |zaman Siyasi 28 5,6 38.011.976 1.175.169
2 |posta Siyasi 38 7,56 15.795.531 428.354
3 |Harriyet Siyasi 82 16,21 14.764.463 405.437
4 |Sézci Siyasi 24 4,6 13.935.758 363.160
5 |sabah Siyasi 49 9,78 12.603.826 330.268
6 |Habertirk Siyasi 49 8,58 8.652.061 225.080
7 |Tirkiye Siyasi 24 4,73 6.612.147 183.217
8 |Milliyet Siyasi 39 7,82 6.546.616 167.894
9 |Bugiin Siyasi 25 5,6 5.869.318 163.645
10 |[Star Siyasi 28 5,6 5.750.566 134.819

siyaset haberleri; sayfasi, sunum bi¢imi, konumu, kaynagi, niteligi, tiiri, ana karakteri,
yonelimi ve yanliligi degiskenleri birlestirilerek bir form olusturulmus ve buna uygun bigimde
doldurulmustur. Caligmada ikinci olarak gazetelerin sosyal medya sayfalari incelenmistir. Bu
kapsamda; demografik ozellikler, erisim yapilan iilkeler-sehirler, begeni, sayfa gosterimi,
sayfa ulagimi, sayfaya olumsuz olan geri doniisler, takipgilerin genel etkilesimleri, tiklama ve
geri doniis istatistikleri incelenmistir. Ayrica yayimlanan haberlerin konularna gore
yayilimlari, haberlerin gonderi tiirleri, siyasi haberlerin ulasim, gosterim ve geri doniis

istatistikleriincelenmistir. Elde edilen veriler SPSS istatistik paket programina aktarilarak

Caligmada ilk olarak geleneksel basili yayinlar incelenmistir. Bu kapsamda incelenen

tablolastirilmis ve degerlendirmesi yapilmistir.
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2.2. Arastirma Kapsami

Arastirmanin 6rneklemi iginde iki gazete (Posta ve Zaman) ile bu gazetelerin sosyal
medya sayfalar1 yer almaktadir. Arastirma kapsaminda Mart 2014 Yerel Seg¢imlerinin
propaganda siirecindeki 1 aylik zaman dilimindegazeteler ve Internet sitelerinde belirlenen

tarihler arasinda (20 Subat — 20 Mart) kullanilan haberlerin sayimi1 yapilmustir.

Bu tarihler arasinda se¢ilen 2 gazete ve bu gazetelerin sosyal paylasim sitesi Facebook

resmi sayfalar1 taranmis ve degerlendirilmistir.
Arastirmada hazirlanan sorular, orneklemde belirtilen gazete ve sosyal medya

yoneticilerine yoneltilmistir. Posta Gazetesi, Zaman Gazetesi, yoOneticileriyle yapilan

goriismeler desifre edilerek EK 1 ve EK 2’de verilmistir.
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3.ARASTIRMA SONUCU ELDE EDIiLEN BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

3.1. Geleneksel Medyada Yayimlanan Haberlerin Karsilastirmasi

Tablo 3. Gazetelere Gore Haber Dagilimlari

Gazete Say1 Yiizde
Posta 107 47,35
Zaman 119 52,65

Tablo 3’de, 30 Mart 2014 Yerel Se¢im siirecinde arastirma ornekleminde segilen Posta ve
Zaman gazetelerinde yayimlanan haberlerin dagilimi yer almaktadir. Bu dagilima gore, en ¢ok
yerel secim haberini 119 haber ile Zaman Gazetesi’nin yayimladigi goriilmektedir. Posta
Gazetesi'nde ise 107 haber yayimlamistir. Bu verilerden hareketle, Zaman Gazetesi’nin siyasi
haberlere daha fazla yer verdigi ve se¢im siirecini Posta Gazetesi’ne gore daha da dnemsedigi
goriisli One siiriilebilir. Zaman Gazetesi’nin bagli bulundugu grubun, iktidar partisi ile
arasindaki 17-25 Aralik sorusturmalariyla baslayan siire¢ diistiniiliirse gazetenin siyasi
haberlere agirlik vermesi daha olasidir. Posta gazetesi, Zaman gazetesine gore daha notr bir

gazete oldugundan dolayi siyasi haberlere daha az yer verilmis olabilir.

3.1.1. Gorsellige iliskin Bulgular

Tablo 4. Gazetelere Gore Haber Sayfasi Niteligi

Sayfa
Gazete 1. sayfa 1.sayfa+ i¢ sayfa I¢ sayfa* Toplam
Posta 7 13 87 107
Zaman - 33 86 119
Toplam 7 46 173 226

*{lgili gazetenin siyaset ile ilgili béliimii olarak kullanilmstir.

Tablo 4’te gazetelerin yayimladiklar1 haberlerin hangi sayfada yer aldigina iliskin veriler yer
almaktadir. Buna gore, yerel se¢imlere iliskin haberlerin 173’1 sadece i¢ sayfada, 46’s1 hem i¢
hem de l.sayfada yer alirken 7 haber ise sadece 1. sayfada okuyucuya sunulmustur. Bu
verilere gore gazetelerin genel olarak siyasi haberleri i¢ sayfalarda vermeyi tercih ettigi

goriilmektedir.
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Tablo 5. Gazetelere Gore Haberin Sunum Bicimi

Sunum Bi¢imi
Gazete Metin Metin ve Fotograf Toplam
Posta 17 90 107
Zaman 18 101 119
Toplam 35 191 226

Tablo 5’te gazetelerin yayimladiklar1 haberlerin sunum bigimlerine iliskin veriler yer
almaktadir. Bu verilere gore, yerel se¢imlere iliskin siyasi haberlerin 191’1 hem metin hem

fotograf olarak yayimlanmistir. Haberlerin 35’1 ise sadece metin olarak gazetelerde yer

almistir.

Tablo 6. Gazetelere Gore Haberin Konumu

Konum
Gazete Manset Stirmanset Altmanget Toplam
Posta 3 3 14 20
Zaman 7 11 15 33
Toplam 10 14 29 53

Tablo 6’da gazetelerin yayimladiklar1 haberlerin konumlarina iliskin veriler yer almaktadir.
Bu tabloda sadece ilk sayfada yer alan haberlere iliskin bulgular degerlendirilmistir. Buna

gore 29 haber altmanset, 14 haber siirmanset ve 10 haber ise manset olarak gazetelerde yer

bulmustur.
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17 Amhk rilsvet operasyonunda
22 kisi tutuklanmisti. Bunlardan
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evindeki

ayakkabi
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! RezaZarrab, Bans Gliler ve Kaan Caglayan 71 giinliik
tutukluluktan sonra Istanbul Metris Cezaevi‘nden diin
saat 17.00'de serbest birakildilar. Zanlilara yurt disina
ikis yasagi kondu. Ayrica her cuma en yakin karakola

gidip imza verecekler. Tahliye taleplerini gdriisen
Istanbul 3. Sulh Ceza Mahkemesi‘nin hakimi Metin
Celik yillik izindeydi. Yerine Hakim Islam Cicek
bakiyordu. Tahliye kararlanini Islam Cicek verdi. Reza
Zarrab, Banis Giller ve Kaan Caglayanin daha 6nce
yaptikian tahliye talepleri (icer kez reddedilmisti.

‘Babamin yiiziine bakacak
\. bir goniillii anyorum’

Ergenekon davasinda aglastinimis
miebbet cezasi alan ve 6 yildir Silivri
Cezaevi'nde yatan gazeteci Tuncay
Ozkan'in 21 yagindaki kizi Nazlican
Ozkan, Reza Zarrab'in ve iki bakan
oglunun tahliyelerine Twitter'dan su
yorumu yapti: “Tahliye haberini aldim.
Yarin benim yerime Silivri'ye gidip 6 yildir
suqunu soran ve cevap alamayan babamin
yazane bakacak gondlla anyorum.”

@ Candas Tolga Isik
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edilecegini soyleyen CHP
Genel Baskan Yardimas:
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CHP, Erdogan’a
‘Basbakan’ demeyecek

= CHP, Basbakan Erdogan ile oglu Bilal Erdogan arasinda
gecti ia edilen konusmaya ait ses kasetleri internete
sizinca "Hikimet megruiyetini yitirmisir” agklamas: yapmist.
CHP lideri Kiligdaroglu da Erdogan‘dan konugmalannda
“Bagcalan” diye s6z ediyor. CHP yonetimi dan tam
yurttaki teskilatlarina su talimati verd: *Yaritmenin
bagi Erdogan‘a CHP olarak ‘Sayin’ ve ‘Bagbakan’
olarak hitap edilmeyecek. Ayrica Erdogan‘a TBMM'de
‘Bagbakan’ hitab ile soru Gnergesi verilmeyecek.“ B 20'de
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0 Ses Tarkiye'nin jiri Gyesi popgu Hadise,
yaz konserleri icin bir icecek firmass ile anlasti.
Anlasma cercevesinde 24 kentte sahneye
gikacak olan Hadise, konser bagina 100 bin TL
‘olmak azere toplam 2 milyon 400 bin TLlik
Gcret pesin olarak ald. Ayni konserlerde
‘O Ses Tarkiye'nin bir diger jiri dyesi olan
Athena grubundan Gokhan da sahne alacak.

Mart yagmuru

Kurakik tehlikesiyle yiz yiize kalan
Tarkiye'ye aylar sonra ik kez
meteorolojiden iyi bir haber geldi.
Martin 10'una kadar yogun yagis var.

Bugin Marmara'nin batisi ve Ege kiyllarinda
baslayacak olan yagmur, yarin Marmara, Ege,
Akdeniz,i¢ Anadolu, Karadeniz ve Dogu Anadolu
bolgelerinde etkil olacak. Yagilar sali gunG
tam yurda yaylacak. Sicaklik 6 derece azalacak.

o 'belge’! W 17. sayfada

’
Kilicdaroglu

Tuncay Ockan

KirimdajRus isgali

Ukrayna'da Devlet Baskani Yanukovig'in
Rusya'ya kagmasiyla sonuglanan ve 82 kisinin
canina mal olan olaylarin ardindan olke
balanme tehlikesiyle kars karsiya geldi
Ukrayna'nin batisinda yasayanlar Avrupa
Birligi'nden, dogusundakiler Rusya ile
ortakligi devam ettirmekten yana. Ukrayna'ya
bagi olan ve Rusya'dan yana tawir koyan Kinm
Ozerk Cumhuriyetine dan Rus askerleri girdi.
Kinm hava sahasi kapatidi. 21, sayfada

Sekil 4.

Mansette AK Parti, altmansette CHP haberi
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3.1.2. Haberin Icerigine Iliskin Bulgular

Tablo 7. Gazetelere Gore Haberin Konusu

Haberin Konusu Gazete
Posta Zaman Toplam
Miting 64 63 127
Agiklama 16 17 33
Basin Toplantisi 7 13 20
Ziyaret 6 9 15
Diger 5 7 12
Roportaj 4 7 11
Kinama 2 1 3
Agilig 3 - 3
Parti Toplantist = 2 2
Toplam 107 119 226

Tablo 7°de gazetelerin yayimladiklar1 haberlerin konularma iligkin veriler yer almaktadir.
Elde edilen verilere gore, “miting” igerikli haberler 127 haberle birinci sirada bulunmaktadir.
Miting icerikli haberleri, 33 aciklama, 20 basin toplantisi, 15 ziyaret, 12 diger, 11 roportaj, 3
acilig, 3 kinama ve 2 parti toplantist igerigi takip etmektedir. Se¢im donemine iligkin veriler
degerlendirildiginde miting haberlerinin 6ne ¢iktig1 sonucu goriilmektedir. Tabloya gore her

iki gazetedeki haber konularinin da benzerlik gosterdigi saptanmistir.
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Tablo 8. Gazetelere Gore Haberin Niteligi

Nitelik

Gazete Bilgilendirme Vaat Iddia / Iddia / Cevap /
) Toplam
Suglama Suglama Tekzip
ve Vaat

Posta 27 5 48 18 9 107
Zaman 33 3 68 7 8 119
Toplam 60 8 116 25 17 226

Tablo 8’de gazetelerin yayimladiklar1i haberlerin niteligine iliskin veriler yer almaktadir.
Haberin niteligine gore yapilan siniflandirmada, kullandigimiz segceneklerin kisa agiklamalari
su sekildedir;

Bilgilendirme: Siyasi liderlerin ya da partilerin herhangi bir konuda yaptiklar1 agiklamalarin
yer aldig1 haberler.

Vaat: Siyasi liderlerin ya da partilerin sadece se¢im vaatlerine iliskin yazilara yer verilen
haberler.

Iddia/Suglama: Siyasi liderlerin ya da partilerin, rakip siyasal parti ve siyasetcilerine ydnelik
karalama ve olumsuz elestirilerinin oldugu haberler.

Iddia / Suglama ve Vaat: Siyasi liderlerin ya da partilerin,karalama ve olumsuz elestirilerinin
yani sira vaatlerininde ayni1 haberde yer almasi.

Cevap / Tekzip: Siyasi liderlerin ya da partilerin, kamuoyuna yada diger siyasi partilere

yonelik cevaplariin yer aldigi haberler.

Tabloya gore, iddia/suglama niteligindeki 116 haberin birinci sirada bulundugu belirlenmistir.
Iddia/suglama niteligindeki haberleri, 60 bilgilendirme, 25 iddia/suglama ve vaat, 17
cevap/tekzip ile 8 vaat niteligindeki haber izlemektedir. Tablo 5 ile Tablo 6’dan yola ¢ikarak
siyasi partilerin, mitinglerinde ¢ogunlukla iddia ve su¢lama konularina yer verdiklerini ya da

gazetelerin bu konular1 6n plana ¢ikardiklar1 sonucuna ulagilabilir.
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Tablo 9. Gazetelere Gore Haberin Ana Karakteri

Ana Karakter
Gazete Devlet Vatandas Bakan STK* Diger Toplam
Adam Temsilcisi
Posta 96 4 5 - 2 107
Zaman 95 7 5 1 11 119
Toplam 191 11 10 1 13 226

*STK: Sivil Toplum Kurulusu

Tablo 9°da gazetelere gore haberin ana karakterine iliskin veriler yer almaktadir. Elde edilen
verilere gore yerel secimlere iliskin siyasi haberlerin 191’inde ana karakter olarak devlet
adamlarina yer verilmistir. Devlet adamlarinin biiyiikk ¢ogunlugunu ise parti baskanlar
olusturmaktadir. Haberlerin ikinci ana karakterinde vatandas, iiclincii ana karakterinde

bakanlar yer alirken, STK temsilcileri sadece 1 haberde bulundu.

13 haber ise diger kategorisinde degerlendirilmistir. Bu haberler tabloda belirtilen 4 ana
karakter haricinde farkli kisilerin yada kurumlarin oldugu yerel segimlerle ilgili herhangi

kategoriye giremeyen ana karakterleri igerir.

3.1.3. Tarafsizhga iliskin Bulgular

Siyasi haberlerin sunumunda gazetelerin, tarafsizlik ilkesini gozetip gozetmedigi sorusuna

cevap aranacak ve analiz sonuclarina yer verilecektir.

Haberde tarafsizlik, habere konu olan olayin taraflarindan herhangi birinin yaninda saf
tutmamak; haberi taraflardan birini olumlu, digerlerini olumsuz gosterecek bigimde kaleme
almamak olarak tanimlanabilir.Tarafsizlik, konunun taraflarimin farkli  yorumlarini
hakkaniyetli bi¢gimde aktarabilmek icin diislincelerin kayit altina alinmasi yontemidir.
Dengelilik ilkesi, Aydinlanma felsefesinin ‘fikirlerin pazari’ ilkesinden beslenir; biitiin
taraflarin  gorlislerine yer verilirse ‘gercegin’ ortaya c¢ikacagl diisiintiliir. Dengeliligin
dayandig1 bir diger temel ise, goreciliktir. Gorecilige gore, tarafsizlik, ‘carpitmadan uzak
durmak’ olarak tanimlanamaz, ¢iinkii olgular son kertede bilinemez. Nesnellik ise, bilimsel

caligmalarin yami sira iletisim araglarinda, 6zellikle haberlerle ilgili olarak iletisimcilerin
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olaylarla olan 0Oznellikten uzak iliskilerini ve olaylar1 aktarirken kendi 06znelliklerini
diglayabilme yetilerini dile getirmektedir (Gokgiici, 2007: 21). Bilindigi gibi tarafsizlik,
nesnellik ve dengelilik ilkesinin birlesimidir. Bu nedenle oncelikle dengelilik ilkesine iliskin

bulgulara, sonrasinda nesnellik ile ilgili bulgulara yer verilecektir.

Tablo 10. Gazetelere Gore Partilerin Dagilim

Gazete
Parti Posta Zaman Toplam
AK Parti 39 48 87
CHP 40 37 77
MHP 28 25 53
SP - 9 9
Toplam 107 119 226

Tablo 10°da gazetelere gore partilere iliskin haberlerin dagilimma yer verilmistir. Saadet
Partisinin secilme nedeni Zaman Gazetesinde degerlendirmeye katilacak kadar fazla haberinin
olmasindan dolayidir. Posta Gazetesi’nde 40 haber CHP, 39 haber AK Parti ve 28 haber MHP
ile ilgilidir. Zaman Gazetesi’nde ise 48 haber AK Parti, 37 haber CHP, 25 haber MHP ve 9
haber ise SP hakkindadir. Bu verilere gore, Posta Gazetesi’nin AK Parti ve CHP haberlerine
esit sayida yer verdigi goriilmiistiir. Zaman Gazetesinde ise AK Parti haberleri cogunluktadir.
Her iki gazetede ise MHP iiclincii parti olarak goriilmiis ve en az haberi yapilan parti olarak

yer almistir. Zaman Gazetesinde 9 haberde SP’ye yer verilmistir.
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Tablo 11. Partilere Gore Haberin Konumu

Gazete
Parti Posta Zaman
Manset Stirmanset Altmanset Manset Stirmanget | Altmanset
Ak Parti 1 3 8 6 6 9
CHP 2 - 4 1 2 2
MHP - - 2 - - 2
SP - - - - 3 2
Toplam 3 3 14 7 11 15

Tablo 11°de gazetelerin, partilere gore haberin konumlandirilmasina iligkin veriler yer
almaktadir. Posta Gazetesinde 1. sayfada verilen AK Parti haberlerinin 1’1 mangset, 3’i
stirmanget ve 8’1 altmanget; CHP haberlerinin 2’si manset ve 4’1 altmanget; MHP haberlerinin
ise sadece 2’si altmanset olarak verilmistir. Bu oranlara gore; Posta Gazetesi’nin AK Parti
haberlerini diger partilere gore 6n plana ¢ikardigi sonucuna ulasilabilir. Zaman Gazetesi’nde
1. sayfada yer verilen AK Parti haberlerinin 6’s1 manset, 6’s1 siirmanset ve 9’u altmanset;
CHP haberlerinin 1’1 manget, 2’si siirmanset ve 2’si altmanset; MHP haberlerinin ise sadece
2’si altmanget olarak verilmistir. Bu oranlara gore; Zaman Gazetesi'nin de AK Parti
haberlerini diger partilere gore 6n plana ¢ikardigi sonucuna varilabilinir. Zaman Gazetesi,

Posta Gazetesi’ne gore siyasi haberlere 1. sayfada daha ¢ok yer verirken her iki gazete de

MHP haberlerini sadece altmanset olarak vermistir.
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Tablo 12. Partilere Gore Haberin Niteligi

Haberin Niteligi
Cevap/
. . . .| Toplam
Parti Iddia/ Iddia/ Tekzip
Bilgilendirme | Vaat Suglama Suglama
ve Vaat
Ak Parti 14 - 17 4 4 39
CHP 12 5 11 10 2 40
Posta
MHP 1 - 20 4 3 28
Toplam 27 5 48 18 9 107
Ak Parti 16 - 27 - 5 48
CHP 7 3 19 6 2 37
Zaman | MHP 5 - 19 1 - 25
SP 4 - 5 - - 9
Toplam 32 3 70 7 7 119

Tablo 12’de gazetelerde partilere gore haberin konumuna iliskin veriler yer almaktadir. Elde
edilen verilere goére, Posta Gazetesi'nde yayimlanan AK Parti haberlerinin, 17’si
iddia/su¢clama, 14’11 bilgilendirme, 4’4 iddia/sug¢lama-vaat ve 4’i ise cevap/tekzip
niteligindedir. CHP haberlerin, 11°1 iddia/sug¢lama, 12’si bilgilendirme, 10’u iddia/suglama-
vaat, 5’1 vaat ve 2’si ise cevap/tekzip niteligine sahiptir. MHP haberlerin, 20’°si iddia/suglama,
41 iddia/suclama-vaat, 3’0 cevap/tekzip ve 1’1 ise bilgilendirme niteligi tagimaktadir. AK
Parti ve MHP haberleri daha ¢ok “iddia/suglama niteliginde iken, CHP haberlerinde ilk sirada
“bilgilendirme” amagh haberler yer almaktadir. MHP haberleri diger parti haberlerine gore

daha ¢ok “iddia/suglama” niteliginde haber seklinde yayimlanmustir.

Zaman Gazetesinde yayimmlanan AK Parti haberlerinin, 27’si iddia/su¢lama, 16’s1
bilgilendirme ve 5’1 ise cevap/tekzip niteligine sahiptir. CHP haberlerinin, 19°u iddia/suglama,
7’si bilgilendirme, 6’s1 iddia/suclama-vaat, 3’1 vaat ve 2’si ise cevap/tekzip niteligindedir.
MHP haberlerin, 19’u iddia/su¢lama, 5’1 bilgilendirme ve 1’1 ise iddia/su¢lama-vaat niteligi

tagimaktadir.

Her ii¢ partinin de haberleri en ¢ok iddia/suclama niteliginde yayimlanmustir.
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Tablo 13. Partilere Gore Haberin Sayfasi

Parti Haberin Sayfasi Toplam
1.sayfa | 1.sayfa+ i¢ sayfa I¢ sayfa
AK Parti 6 6 27 39
CHP 1 5 34 40
Posta MHP - 2 26 28
Toplam 7 13 87 107
AK Parti - 21 27 48
CHP - 5 32 37
Zaman MHP - 2 23 25
SP - 2 7 9
Toplam - 30 89 119

Tablo 13’te gazetelerde, partilere gore yayimlanan haberin sayfasina iligkin veriler yer

almaktadir. Her iki gazetede de haberlerin biiyiik bir kismi1 sadece i¢ sayfada yer almistir.

Posta Gazetesi’nde AK Parti haberlerinin 6’s1 sadece birinci sayfada, 6’s1 ise hem 1.sayfa hem
de i¢ sayfada yer almigtir. CHP haberlerinin 1’1 sadece 1. sayfada, 5’1 ise hem 1.sayfa hem de
i¢ sayfada yer almistir MHP haberlerinin 2’si hem 1l.sayfa hem de i¢ sayfada okuyucuya
sunulmustur. Diger tablolarda da goriildiigii tizere, AK Parti haberleri 1. sayfada daha ¢ok yer
alirken, MHP haberleri daha az sayida yer almistir.

Zaman Gazetesi’'nde AK Parti haberlerinin 21’1 hem 1.sayfa hem de i¢ sayfada yer
alirken,CHP haberlerinin 5’1 ise hem l.sayfa hem de i¢ sayfada yer bulmustur. MHP
haberlerinin 2’si hem 1.sayfa hem de i¢ sayfada yer almistir. Diger tablolarda da goriildiigii
tizere AK Parti haberleri 1.sayfada daha fazla sayida yer alirken, MHP daha az sayida yer
almistir. Zaman Gazetesi’nde siyasi bir haber, sadece 1.sayfada yer almamais; i¢ sayfalarda da

yer bulunmustur.
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Tablo 14. Gazetelere Gore Haberlerde Yorum

Gazete Yorum Toplam
Var Yok
Posta 18 89 107
Zaman 46 73 119
Toplam 64 164 226

Haberlerdeki yorumlari tespit ederken, haberin bashig: ilk dikkat edilen kisimdir. Haberin
yanli veya yansiz oldugu basliktan anlasilabilir. Ayrica haber aktarilirken dogrudan kisilerin
sOyledikleri aktarilmis mi1, ya da aktarildiktan sonra habere yorum katilmis mi1?, ve haberlerde
kullanilan resimlerin se¢imi gibi sorularin yanitlarina gére yorumlu yada yorumsuz olduklari

degerlendirilmistir.

Tablo 14’te gazetelere gore haberlerdeki yorumlara iliskin veriler yer almaktadir. Elde edilen
verilere gore Posta Gazetesi, 18 haberi yayimlarken yorumlayip okuyucuya sunarken, Zaman
Gazetesi 46 haberi yorumlayarak yayimlamistir. Bu baglamda Zaman Gazetesi’nin, Posta

Gazetesi'ne gore haberlerinde daha fazla yoruma yer verdigi goriilmektedir.

Tablo 15. Partilere Gore Gazetelerde Yorum

Gazete
Parti Posta Zaman Toplam
Pozitif | Negatif Notr Pozitif Negatif Notr
Ak Parti 5 9 25 36 12 87
CHP 5 1 34 5 - 32 77
MHP - - 28 - - 25 53
SP - - - 4 - 5 9
Toplam 10 10 87 9 36 74 226

Tablo 15, degerlendirilirken haberler pozitif, negatif ve notr olarak siniflandirilmistir. Pozitif
haberler, gazetelerin ilgili haberlerin yaninda veya arkasinda yani destekler nitelikte olduklar
haberlerdir. Negatif haberler, ilgili gazetenin haberde sozii gegen siyasi parti yada liderin
karsisinda oldugu, goriislerine katilmadiklar1 haberleri icermektedir. Notr haberler ise, yapilan

haberlerde ilgili siyasi parti yada lideri savunur yada karsisinda oldugu anlagilamayan ve
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yorum katilmayarak sunulan haberlerdir, bu smiflandirmadaki haberlerde kisilerin yada

partilerin soylemleri direk aktarilmig ekstra bir sey eklenmemistir.

Tablo 15’te gazetelere gore haberlerdeki tarafliliga iliskin veriler yer almaktadir. Elde edilen
sonuglara gore, Posta Gazetesi’nde yayimlanan AK Parti haberlerinin 5’1 AK Parti lehine
iken, 9’u aleyhte goriislii olarak yayimlanmigtir. Haberlerin 25’inde ise haberler
yorumlanmadan okuyucuya aktarilmistir. CHP haberlerinin 5’1 CHP lehine iken, 1’1 aleyhte
gorisliidiir. Haberlerin 34’linde ise haberler yorumlanmadan aktarilmistir. MHP haberlerinin

hepsi yorumlanmadan yayimlanmistir.

Bu verilerden yola ¢ikarak Posta Gazetesi’nin, AK Parti’nin ne yaninda ne de karsisinda yer
aldig1 goriilmektedir. CHP haberleriyle AK Parti haberlerini karsilastirdigimizda ise, Posta
Gazetesi'nin CHP lehine biraz daha tarafli haber yapmis olsa da haberlerin biiytlik
cogunlugunu yorumsuz olarak yayimladigi goriilmektedir. MHP haberlerinde ise herhangi bir

yoruma rastlanmamustir.

Zaman Gazetesi’nde yayimlanan AK Parti haberlerinin 36’sinin aleyhte goriislii, 12°sinin ise
yorumlanmadan aktarildig1 belirlenmigtir. CHP haberlerinin 5’1 CHP yanlis1 iken, haberlerin
32°si ise yorumlanmadan yayimlanmistir. MHP haberlerinin hepsi yorumlanmadan

yayimlanmuistir.
Bu verilerden yola ¢ikarak Zaman Gazetesi’nin, AK Partinin ¢ok bariz olarak karsisinda yer

aldigr gortilmektedir. CHP icin genelde yorumsuz kalmakla birlik birka¢ haberinde yanh

tutum izledikleri goriilmiigtiir. MHP haberlerinde ise herhangi bir yoruma rastlanilmamustir.
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FOTOGRAF: DHA

Tarihi itiraf: Butiin
yasalari, paralel
vapiyla micadele
icin cikardik

Devleti soymakla suclanan Basbakan

Tayyip Erdogan, diin tarihi bir itirafta
bulundu. Erdogan. bugiine kadar cikarilan
butun yasalarin amacinin, var oldugunu
iddia ettigi “paralel yapiyla’ miicadele etmek
icin oldugunu acikladi. Basbakan, her kesime
yonelik hakaretlerini Kirklareli'nde de siir-
diurdii. Konusmasina, “Onlar laf, biz icraat
uretiriz.” diyerek basladi. Her giin meydan-
larda Camiaya hakaretler yagdiran Erdogan,
“AK Parti eser, CHP kaset, MHP hakaret si-
yaseti yapar, BDP gerilim siyaseti yapar. On-
lar yaptiklaniyla degil iftiralan ile ayakta dur-
maya cahsirlar.” ifadelerini kullandi. CHP
Genel Baskani Kemal Kilicdaroglundan
yine ‘genel mudiir’ diye bahsetti. “CHPnin
genel miudiarid hala yolsuzluk iftiralan ile
ayakta durmaya calisiyor. Buna 5 koyun tes-
lim et, kaybeder gelir. Kasetlerle ayakta dur-
maya c¢ahisiyor.” diye konustu. Muhalefeti,
‘Turkiyenin enerjisini bloke etmekle’ itham
etti. Bir kez daha CHP’nin Pensilvanyadan
yonetildigini iddia etti. Fethullah Giilen
Hocaefendiden ‘o zat’ diyerek bahsetti. Er-
dogan, “Bu zat tium glictiyle CHP’yi destek-
liyor. Bu kadar kibirli olan zat, uluslararas:
odaklarla birlikte Turkiyede siyaseti yiprat-
maya calisiyor. Bunlar tarihibelgelerdi.” dedi.

BUNLARIN ININE GIRECEGIZ, CIKARACAGIZ!

Ardindan sozii dinlemelere getirdi. Yine hicbir
somut belgesi olmadan iftiralarim surdirdi.
Cemaat’in kendisi disinda herkesin dinlendi-
gini 6ne surdii. $6yle konustu: “Simdi onlarin
izini siirmeye basladik. Bunlarin inine gire-
cegiz. Cikaracagiz oralardan. Turkiyenin son
derece mahrem, gizli goriismelerini dinlemis,
birilerine servis etmisler. Yarg: icinde paralel
orgit kendi mensuplan ile yapr olusturmus.
Bu ulkenin ulusal gavenligini tehdit edenler
karsisinda millet koruma gorevini bize verdi.
Paralel yapi, adaleti isleyemez duruma dusur-
meye kalkiyor. Yarg: is goremez. adalet dagita-
maz hale getirmeye calisiyorlar. Biz yaptigimiz
diizenlemeleri, cikardigimiz yasalar1 paralel
yapinin oyununu bozmak icin cikardik. CHP
ve MHP, paralel orgiit eliyle yapilmak istenen
darbeye omuz veriyorlar.” KADRIKILICKIRKLARELI

Sekil 6. Olumsuz yorum yapilmig AK Parti haberi 6rnegi, Zaman Gazetesi, 02.03.2014
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Sekil 7. Posta Gazetesinde, slirmansette, vaat niteligi tastyan, notr olarak verilmis, CHP haberi

drnegi, 10.03.2014
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3.2. Sosyal Medya Karsilastirmasi

Bu bolimde Posta ve Zaman gazetelerinin Facebook sayfalarmin istatistikleri ve bu

sayfalarda yayimlanan haberler karsilastirilacaktir.

3.2.1. Posta Gazetesi

3.2.1.1. Facebook istatistikleri

Tablo 16. Posta Gazetesi Takipgilerinin Demografik Ozellikleri ve Erisimleri

Demografik Ozellikler Sayfa Takipcilerinin Demografik Dagilimi
Yas Kisi Sayis1 %
13-17 2,497 5
18-24 16,424 35
25-34 13,955 30
35-44 7,263 16
Kadin Y27 ™ 4554 3.794 8
55-64 1,859 4
65+ 802 2
Toplam 46,594 27
13-17 7,959 6
18-24 46,739 36
25-34 37,697 29
35-44 19,230 15
Erkek P73 554 9,753 8
55-64 4,619 4
65+ 3,016 2
Toplam 129.013 73

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipgilerinin demografik ozellikleri yer almaktadir.
Elde edilen verilere gore takipgilerin % 73’1 erkek, % 27’si ise kadindir. 18-24 yas arasi
takipciler kadinlarda % 35, erkeklerde ise % 36 ile en fazla takipte olan yas grubudur.
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Tablo 17. Posta Gazetesi Takipcilerinin Bulunduklar: Ulkeler ve Erisimleri

Ulkeler Sayfa Takipcilerinin Kisi Sayisi %
Tiirkiye 169.214 98
Almanya 1.944 1
Azerbaycan 770 0.4
A.B.D. 391 0.2
Hollanda 328 0.2
Fransa 316 0.1
Kibris 280 0.1
Avusturya 261 0.1
Belcika 225 0.05
Ingiltere 224 0.05

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipgilerinin iilkelere gore takipgi sayilari yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore takipgilerin % 98’i Tiirkiye’dendir. ikinci sirada % 1 ile

Almanya bulunmaktadir.

Tablo 18. Posta Gazetesi Takipcilerinin Bulunduklari Sehirler ve Erisimleri

Sehir Sayfa takipcilerinin bulunduklar: %
sehirler

Istanbul 35.884 49
Ankara 9.314 13
Izmir 7.236 10
Antalya 4.480 6
Bursa 4.391 6
Mersin 3.754 5
Adana 3.386 4
Gaziantep 2.734 4
Konya 2.505 3

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipgilerinin sehirlere gore takipgi sayilari yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore takipgilerin % 49’u Istanbul’dadir. ikinci sirada % 13 ile

Ankara, iigiincii sirada ise % 10 ile Izmir bulunmaktadur.
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Tablo 19. Posta Gazetesi Facebook Sayfasi Begeni Istatistikleri

Toplam sayfa begeni sayisi 177.336
Sayfay1r begenmis kullanicilarin giin igerisinde online olma

orant 137.928
Glinliik yeni begenmeler 124
Giinliik begeniden vazgegme 44

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasina iligkin begeni istatistikleri yer almaktadir.
Sayfanin toplam begeni sayist 177 bin’dir. Gilinliik yeni begenmeler 124 kisiyken,
begenmekten vazgecenlerin sayis1 44°diir. Sayfa takipgilerinin % 78’1 giin i¢erisinde online

olmaktadir.

Tablo 20. Posta Gazetesi Facebook Sayfasi Gosterim ve Ulasim Istatistikleri

Toplam Gosterim Toplam Ulasim
Giinliik 226.844 88.621
Haftahk 3.250.714 788.098
28 Giinliik 8.670.872 1.316.066

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasina iligkin gdsterim ve ulagim istatistikleri yer
almaktadir. Sayfanin giinliik gonderi ulagim1 88 bin iken, toplam gdsterimi 227 bin’dir. Aylik
istatistiklere bakildiginda ise, gonderi ulagimi 1 milyon 316 bin iken, toplam gdsterimi 8

milyon 670 bin’dir.

Tablo 21. Posta Gazetesi Facebook Sayfas1 Olumsuz Geri Doniisler

Giinliik Olumsuz Geri doniis 3
Haftalik Olumsuz Geri doniis 56
28 Giinliik Olumsuz Geri doniis 198

*Genel Istatistikler (Sayfa takipgileri, arkadaslar1 ve sayfa takipgisi olmay1p etkilesimde bulunanlar)

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasina iligkin olumsuz geri doniislerin istatistikleri

yer almaktadir. Giinliik olumsuz geri dontis 3, haftalik 56 ve aylik 198 kisidir.
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Tablo 22. Posta Gazetesi Facebook Sayfasi Takipcilerinin Sayfa ile Genel Etkilesimleri

Giinliik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 389
Haftalik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 4.413
28 Giinliik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 13.033

* Sayfada bir sey paylasma, gdnderi begenme, kendi sayfalarinda gonderileri paylasma, yorum yapma, sorulara
cevap verme

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipgilerinin sayfa ile genel etkilesimlerinin
istatistikleri yer almaktadir. Buna gore giinliik sayfayla etkilesimde bulunanlarin sayist 389

kisi, haftalik 4.413 kisi ve aylik 13.033 kisidir.

Tablo 23. Posta Gazetesi Facebook Sayfasi Takipgilerinin Gonderilere Tiklama
Istatistikleri

Gonderilere Tiklanma Giinliik Haftahk 28 Giinliik
Link tiklamalar 295 6.933 24.720
Diger Tiklamalar 5.335 61.600 207.738
Fotogaf Izleme 4.932 47.503 173.781
Video oynatma 34 3.326 13.639

*Genel Istatistikler (Sayfa takipcileri, arkadaslar1 ve sayfa takipgisi olmay1p etkilesimde bulunanlar)

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipcilerinin gonderilere tiklama istatistikleriyer
almaktadir. Aylik verilere baktigimizda en ¢ok etkilesim diger tiklamalarda olmustur. ikinci
sirada Fotograf izleme, liciincii sirada link tiklamalar1 ve son sirada video oynatma yer

almistir.

Tablo 24. Posta Gazetesi Facebook Sayfas1 Takipcilerinin Geri Doniis istatistikleri

Geri Doniisler Giinliik Haftahk 28 giinliik
Yorum 65 860 3.046
Begenme 243 2.064 8.133
Link Paylasim 62 732 3.219

*Genel Istatistikler (Sayfa takipgileri, arkadaslar1 ve sayfa takipgisi olmay1p etkilesimde bulunanlar)

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook takipgilerinin geri doniis istatistikleri yer almaktadir.
Aylik verilere baktigimizda en ¢ok begen butonu kullanilmustir. Ikinci sirada link paylasimi

ve ligiincli sirada yorum yapma yer almistir.
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3.2.1.2. Posta Gazetesinin Facebook Sayfasinda Yaymlanan Haberlere iliskin
Istatistikler

Tablo 25. Posta Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Haber Konular:

Haber Konusu Haber Sayisi

Siyasi 71
Magazin 29
Spor 5

Teror 10
Uluslararasi 11
Reklam 4

Diger 122
Toplam 252

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan haberlerin konular1 yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore, herhangi bir kategoriye koyamadigimiz diger haberler
122 haber ile en ¢cok yayimlanan haber konusu olmustur. ikinci sirada, 71 haber ile siyasi

haberler gelmektedir. Ugiincii sirada ise 29 haber ile magazin haberleri gelmektedir.

Tablo 26. Posta Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Haberlerin Gonderi Tiirleri

Haber Konusu Haber Sayis1
Fotograf 243
Link 1
Video 7
Durum* 1
Toplam 252

*Bir kisinin yada sayfanin gonderisini paylagsma

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan haberleringdnderi tiirlerine ait
istatistiki bilgiler yer almaktadir. Bu veri sayfanin gonderilerinin ne sekilde paylasildig: ile
alakali istatistiki bilgileri igermektedir. Elde edilen verilere gore, 243 gonderi ile en ¢ok
fotograf seklinde paylasim yapilmustir. Ikinci sirada ise video 7 génderi ile, iigiincii sirada ise

I’er paylasim ile link ve durum paylasimlar1 gelmektedir.
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Tablo 27. Posta Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Siyasi Haberlerin Ulasim ve

Gosterim Istatistikleri

Haber Metni

Haber Olumsuz
| Toplam | Toplam )
Tarihi Geri
Ulasim | Gosterim
Doniis

#Kiligdaroglu, Meclis'te #Basbakan'in oldugu
iddia edilen ses kaydini dinletiyor. Canli

yayindayiz...

25.02.14| 20.152 | 38.735 1

Bagbakan'in dili siir¢tii: "Evlatlarima helal lokma

yedirmedigim halde..."

07.03.14| 17.928 | 34.986 1

#Erdogan'in mitinginde #HirsizVar pankart1 acan
vatandas, yasadiklarini anlatti: "Bagbakanin
korumalar1 beni minibiise bindirip 45 dakika 1

saat copla dovdi"

04.03.14| 17.656 | 33.574 0

"Sifirladilar... Tiirkiye isyan ediyor: Baklava ¢alan

cocugun sucu neydi?"

28.02.14| 16.040 | 30.403 0

Gaf iistiine gaf | Bagbakan miting yaptigi sirada

barkovizyona dyle bir soru ¢ikt1 ki...

10.03.14| 15.832 | 31.039 2

Bagbakan o tapeleri dogruladi

05.03.14| 13.448 | 27.985 0

#Bagbakan konusuyor: "Ne yaptim adam m1

oldiirdiim, Bir seyler mi ¢aldim?"

12.03.14| 12.016 | 21.730 0

Bagbakan'dan ses kayd1 iddialarindan sonra
aciklama: "Devletin kriptolu telefonlarim

dinliyorlar. Bu kadar al¢aklar..."

25.01.14| 11.712 | 22.905 0

AKP secim araglarina 'Anlamadim babacim'

yazdilar

27.02.14| 11.568 | 22.566 1

"Yolsuzluk yiiriiyiisii'nde yiirek burkan goriintii...

26.02.14| 10.076 | 19.255 1

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda

yayinlanan siyasi haberlerin ulasim ve

gosterim istatistikleri yer almaktadir. Bu tablo olusturulurken en ¢ok gosterim alan 10 habere

iligkin veriler incelenmistir. En ¢ok gosterimi yapilan haber “#Kiligdaroglu, Meclis'te

#Basbakan'in oldugu iddia edilen ses kaydini dinletiyor. Canli yayindayiz...” konulu haberdir.

Bu haber 20.152 kisiye ulasmis ve 38.735 gosterim almistir. Bu habere iligkin 1 kisi olumsuz

geri doniis yapmistir. En c¢ok gosterimi yapilan ikinci haber “Bagbakan'in dili siir¢tii:
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"Evlatlarima helal lokma yedirmedigim halde...” konulu haberdir. Bu haber 17.928 kisiye
ulagmis ve 34.986 gosterim almistir. Bu habere iliskin 1 kisi olumsuz geri doniis yapmuistir.
En cok gosterimi yapilan tiglincli haber “#Erdogan'in mitinginde #HiwrsizVar pankarti agan
vatandas, yasadiklarin anlatti: "Basbakanin korumalari beni minibiise bindirip 45 dakika 1
saat copla déovdii” konulu haberdir. Bu haber 17.656 kisiye ulasmis ve 33.574 goOsterim
almistir. Bu habere iligkin olumsuz geri doniis yapilmamistir. En ¢ok gosterim alan haberlere
bakildiginda genel olarak hiikiimet karsit1 haberlerin daha fazla gosterim aldig1 goriilmektedir.

Yayimlanan haberlerinde bu yonde oldugu sdylenebilir.
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Tablo 28. Posta Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Siyasi Haberlerin Geri

Doniis Istatistikleri
Haber
Haber Metni | Yorum | Begeni | Paylasim
Tarihi
"Sifirladilar... Tiirkiye isyan ediyor: Baklava c¢alan
28.02.14 56 119 75
¢ocugun sugu neydi?"
Bagbakan'in dili siir¢tii: "Evlatlarima helal lokma
07.03.14 46 107 63
yedirmedigim halde..."
Gaf iistline gaf | Bagsbakan miting yaptig1 sirada
. gaf | $. s y pHe 10.03.14| 137 92 66
barkovizyona 0yle bir soru ¢ikt1 ki...
#Erdogan'in mitinginde #Hirs1izVar pankart1 acan
vatandas, yasadiklarini anlatti: "Basbakanin
04.03.14| 107 87 55
korumalar1 beni minibiise bindirip 45 dakika 1 saat
copla dovdi"
AKP se¢im aracglarina 'Anlamadim babacim'
27.02.14 40 69 32
yazdilar
SON DAKIKA: Ve #ilkerBasbug'un tahliyesine
o 07.03.14 9 58 20
karar verildi
ERGENESON mansetiyle bayiilerdeyiz... 06.03.14 9 39 14
#Sarigiil'den ses kaydi agiklamasi: "Bir bagbakan
ogluna, ’Gelebilirler, basabilirler, Paralar1 dagittin
m1’’ diyor. Allah insanlar1 denemek i¢in ya para
25.02.14 30 39 14
verir, ya makam verir. Paraniz ¢ok olabilir,
makaminiz da yiiksekte olabilir, ama adam
olmazsaniz"
MILLI IRADE TEPETAKLAK mansetiyle
N ) 19.03.14 4 37 14
bayiilerdeyiz!
#Erdogan'in Aydin mitingi 6ncesi 1 liraya bo
s Y s yanos 18.03.14 13 34 16

ayakkabi kutusu satan bir esnaf gézaltina alindi

Tabloda Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan siyasi haberlerin geri doniis

istatistikleri yer almaktadir. Bu tablo olusturulurken en ¢ok begeni alan 10 habere iliskin

veriler incelenmistir. En ¢ok begeni alan haber “Basbakan'in dili siir¢tii: "Eviatlarima helal

lokma yedirmedigim halde...” konulu haberdir. Bu haber 119 begeni, 75 paylasim ve 56
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yorum almistir. En ¢cok begeni alan ikinci haber “Sifirladilar... Tiirkiye isyan ediyor: Baklava
¢alan ¢ocugun sucu neydi?" konulu haberdir. Bu haber 107 begeni, 63 paylasim ve 46 yorum
almistir. En ¢ok begeni alan iiclincii haber “Gaf iistiine gaf | Basbakan miting yaptigt sirada
barkovizyona oyle bir soru ¢ikti ki..." konulu haberdir. Bu haber 92 begeni, 66 paylasim ve
137 yorum almistir. Bir 6nceki tabloda oldugu gibi, en ¢cok begenilen haberlere bakildiginda
genel olarak hiikiimet karsit1 haberlerin daha fazla gosterim aldigi goriilmektedir. Yayimlanan

haberlerinde bu yonde oldugu sdylenebilir.

3.2.2. Zaman Gazetesi

3.2.2.1. Facebook istatistikleri

Tablo 29. Zaman Gazetesi Takipgilerinin Demografik Ozellikleri ve Erisimleri

Demografik Ozellikler Sayfa Takipcilerinin Demografik Dagilim
Yas Kisi Sayisi %
13-17 8.591 8
18-24 50.967 44
25-34 36.358 32
_44 13.051 11
Kadin % 34 22-54 3.387 3
55-64 895 1
65+ 1.552 1
Toplam 114.801 34
13-17 16.699 8
18-24 71.778 33
25-34 69.150 32
35-44 38.611 18
Erkek %66 455, 14.318 6
55-64 3.381 1
65+ 4.607 2
Toplam 218.544 66

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook takipgilerinin demografik 6zellikleri yer almaktadir.
Elde edilen verilere gore takipgilerin % 66°s1 erkek, % 34’0 ise kadindir. 18-24 yas arasi
takipgiler kadinlarda % 44, erkeklerde ise % 33 ile en fazla takipte olan yas grubudur.
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Tablo 30. Zaman Gazetesi Takipcilerinin Bulunduklari Ulkeler ve Erisimleri

Ulkeler Sayfa Takipgilerinin Kisi Sayisi %
Tiirkiye 295.292 91
Almanya 8.580 2.5
Azerbaycan 5.534 2
Fransa 1.933 1
A.B.D. 1.633 1
Makedonya 1.607 1
Hollanda 1.401 0.5
Avusturya 1.278 04
Misir 1.245 0.3
Belcika 1.224 0.3

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook takipgilerinin iilkelere gore takipci sayilari yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore takipgilerin % 91°i Tiirkiye’dendir. Ikinci sirada % 2.5

ile Almanya bulunmaktadir. Ugiincii sirada ise % 2 ile Azerbaycan yer almaktadir.

Tablo 31. Zaman Gazetesi Takipcilerinin Bulunduklari Sehirler ve Erisimleri

Sehir Sayfa takipcilerinin bulunduklari sehirler %
Istanbul 67.573 50
Ankara 19.368 14
Izmir 11.828 9
Bursa 8.264 6
Konya 7.333 6
Gaziantep 5.649 4
Antalya 5.523 4
Kayseri 4.935 4
Denizli 4.213 3
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Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook takipgilerinin sehirlere goére takipgi sayilari yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore takipgilerin % 50°si istanbul’dadir. ikinci sirada % 14 ile

Ankara, iiglincii sirada ise % 9 ile izmir bulunmaktadir.

Tablo 32. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasi Begeni Istatistikleri

Toplam sayfa begeni sayisi 337.120
Sayfay1r begenmis kullanicilarin giin igerisinde online olma

orant 230.098
Glinliik yeni begenmeler 2.821
Glinliik begeniden vazgegme 813

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasina iligkin begeni istatistikleri yer almaktadir.
Sayfanin toplam begeni sayist 377 bin’dir. Giinlik yeni begenmeler 2821 kisiyken,
begenmekten vazgegenlerin sayis1 813°diir. Sayfa takipcilerinin % 68’1 giin igerisinde online

olmaktadir.

Tablo 33. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasi Gésterim ve Ulagim Istatistikleri

Toplam Gosterim Toplam Ulasim
Giinliik 3,957,101 122.131
Haftahk 14,317,460 2.466.199
28 Giinliik 34,820,845 3.882.185

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasina iliskin gosterim ve ulasim istatistikleri yer
almaktadir. Sayfanin giinliik gonderi ulagimi 122 bin iken, toplam gosterimi 3 milyon 957
bin’dir. Aylik istatistiklere bakildiginda ise, gonderi ulasimi1 3 milyon 882 bin iken, toplam
gosterimi 34 milyon 820 bin’dir.
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Tablo 34. Zaman Gazetesi Facebook Sayfas1 Olumsuz Geri Doniisler

Giinliik Olumsuz Geri doniis 64
Haftalik Olumsuz Geri doniis 1.356
28 Giinliik Olumsuz Geri doniis 3.226

*Genel Istatistikler (Sayfa takipcileri, arkadaslar1 ve sayfa takipgisi olmayip etkilesimde
bulunanlar)

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasina iligkin olumsuz geri doniislerin istatistikleri

yer almaktadir. Giinliikk olumsuz geri doniis 64, haftalik 1356 ve aylik 3226 kisidir.

Tablo 35. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasi Takipcilerinin Sayfa ile Genel Etkilesimleri

Glnliik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 14.515
Haftalik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 57.203
28 Giinliik Sayfa ile Etkilesimde Bulunanlar 117.646

* Sayfada bir sey paylasma, gonderi begenme, kendi sayfalarinda gonderileri paylasma,
yorum yapma, sorulara cevap verme

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook takipgilerinin sayfa ile genel etkilesimlerinin
istatistikleri yer almaktadir. Buna gore giinliik sayfayla etkilesimde bulunanlarin sayis1 14.515

kisi, haftalik 57.203 kisi ve aylik 117.646 kisidir.

Tablo 36. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasi Takipcilerinin Gonderilere Tiklama
Istatistikleri

Gonderilere Tiklanma Giinliik Haftahk 28 Giinliik
Link tiklamalari 17.828 106.090 270.914
Diger Tiklamalar 69.377 549.851 1.327.616
Fotograf [zleme 2.753 95.091 160.579
Video oynatma 102.972 137.867 138.102

*Genel Istatistikler (Sayfa takipgileri, arkadaslar1 ve sayfa takipcisi olmayip etkilesimde
bulunanlar)

Tabloda ZamanGazetesinin Facebook takipgilerinin gonderilere tiklama istatistikleri yer
almaktadir. Aylik verilere baktigimizda en ¢ok etkilesim diger tiklamalarda olmustur. Ikinci
sirada link tiklamalari, iiglincii sirada fotograf izleme ve son sirada video oynatma yer

almistir.
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Tablo 37. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasi Takipgilerinin Geri Doniis Istatistikleri

Geri Doniisler Giinliik Haftahk 28 giinliik
Yorum 4.751 39.344 89.158
Begenme 12.540 102.354 227.921
Link Paylasim 1.594 20.491 46.450

*Genel Istatistikler (Sayfa takipcileri, arkadaslar1 ve sayfa takipgisi olmayip etkilesimde
bulunanlar)

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook takipgilerinin geri doniis istatistikleri yer almaktadir.
Aylik verilere baktiimizda en ¢ok begen butonu kullanilmustir. Ikinci sirada yorumyapma ve

ticlincii sirada link paylasimi yer almistir.

3.2.2.2. Zaman Gazetesinin Facebook Sayfasinda Yaymlanan Haberlere Iliskin

istatistikler

Tablo 38. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Haber Konulari

Haber Konusu Haber Sayis1
Siyasi 154
Magazin 1
Spor 16
Teror 2
Uluslararasi 6
Reklam 3
Diger o7
Toplam 239

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan haberlerin konulart yer
almaktadir. Elde edilen verilere gore, siyasi haberler 154 haber ile en ¢ok yayimlanan haber
konusu olmustur. Ikinci sirada, 57 haber ile diger haberler gelmektedir. Uciincii sirada ise 16
haber ile spor haberleri gelmektedir. Genel olarak degerlendirdigimizde Zaman gazetesinin
Facebook sayfas1 siyasi igerikli haberlere diger haber gruplarina gore ¢cok daha fazla 6nem

gosterdigi gorilmektedir.
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Tablo 39. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Haberlerin Gonderi Tiirleri

Haber Konusu Haber Sayis1
Fotograf 37
Link 199
Video 2
Durum™* 1
Toplam 239

*Bir kisinin yada sayfanin gonderisini paylagsma

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan haberlerin gonderi tiirlerine ait
istatistiki bilgiler yer almaktadir. Elde edilen verilere gore, 199 gonderi ile en ¢ok link
paylasimi seklinde gonderim yapilmustir. Ikinci sirada ise fotograf 37 gonderi ile, {iciincii

sirada ise 2 paylagim ile video gonderileri gelmektedir.
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Tablo 40. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayinlanan Siyasi Haberlerin Ulasim

ve Gosterim Istatistikleri

Haber

ihi | Toplam | Toplam Olumsuz
Haber Metni Tarihi P R P . Geri
Ulasim | Gosterim o
Doniis
Camia secimlerde kime oy verecek? Yolsuzluk ve
riisvet sorusturmalari i¢in ne diislinliyor? Gergekten
beddua etti mi? 'Basbakan tehdit edildi' iddiasina ne 18.03.14 |2.328.576 |3.333.914 | 27
dedi? 28 Subat siirecinde ne yapt1? Bir menfaat
catigmasi mi var?
Erdogan'in sozleri vicdanlar1 yaraladi Hocaefendi
) 03.03.14 |282.880 |572.039 |101

neden evlenmedi?
Fethullah Giilen Hocaefendi: Yakistiramadim. 'O galiz

17.03.14 |219.904 |427.936 |77
tabirleri ehli kiifiir bile kullanmad1'
'Evlatlarima helal lokma yedirmedigim halde...'

07.03.14 |191.040 |375.046 |53
Basbakan Erdogan'in dili siir¢tii
'Erdogan'in nefret sdylemi' Schmidt'i de soke etti Giil

18.03.14 |184.128 |359.332 |52
Danimarka'da Erdogan'l savunamadi
Darbe doneminde bile bu kadar hakarete maruz

10.03.14 |177.984 |332.762 |53
kalmadik Hocaefendi'nin akrabalar sessizligini bozdu
'Bu sahtekarlig1 yayinlayanlar kendinizden utanin'
Amerikal1 sirket montaj raporunu yalanladi Bagbakan
Recep Tayyip Erdogan ile oglu Bilal Erdogan arasinda
gectigi iddia edilen ses kaydinin Amerikali bir medya |27.02.14 |176.704 |351.125 |27
sirketin raporuna dayandirilarak montaj oldugu
yoniinde ¢ikan haberlerin gergegi yansitmadigi
anlasildi.
Uzmanlar ses kayitlarii analiz etti 25.02.14 |170.880 |338.855 |27
Unlii isimlerden 'oy' ¢agrisi 05.03.14 |136.896 |[274.024 |21
"ADI, KEPAZE, NAMUSSUZ HERJF!" 07.03.14 [132.544 |258.699 |42

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan siyasi haberlerin ulagim ve

gosterim istatistikleri yer almaktadir. Bu tablo olusturulurken en ¢ok gosterim alan 10 habere

iliskin veriler incelenmistir. En ¢ok gosterimi yapilan haber “Camia sec¢imlerde kime oy

verecek? Yolsuzluk ve riisvet sorusturmalari icin ne diistiniiyor? Gergekten beddua etti mi?

'‘Basbakan tehdit edildi' iddiasina ne dedi? 28 Subat siirecinde ne yapti? Bir menfaat
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catismast mi var?” konulu haberdir. Bu haber 2 milyon 229 bin kisiye ulasmis ve 3 milyon
334 bin gosterim almistir (Bu gonderi igin Facebook tizerinden reklam verilmistir, degerler bu
nedenle digerlerine gore yiiksektir). Bu habere iliskin 27 kisi olumsuz geri doniis yapmustir.
En ¢ok gosterimi yapilan ikinci haber “Erdogan'in sézleri vicdanlart yaraladi Hocaefendi
neden evlenmedi? "konulu haberdir. Bu haber 283 bin kisiye ulasmis ve 572 bin gosterim
almistir. Bu habere iliskin 101 kisi olumsuz geri doniis yapmistir. En ¢ok gosterimi yapilan
ticlincli haber “Fethullah Giilen Hocaefendi: Yakistiramadim. 'O galiz tabirleri ehli kiifiir
bile kullanmad:” konulu haberdir. Bu haber 428 bin kisiye ulasmis ve 220 bin gosterim
almistir. Bu habere iliskin 77 kisi olumsuz geri doniis yapmistir. En ¢ok goOsterim alan
haberlere bakildiginda genel olarak Erdogan karsiti haberlerin yapildi goriilmektedir. Ikinci

sirada ise Fettullah Giilen ile ilgili haberlerin yer aldig1 saptanmugtir.
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Tablo 41. Zaman Gazetesi Facebook Sayfasinda Yayilanan Siyasi Haberlerin Geri

Déniis Istatistikleri

Haber Metni

Haber
Tarihi

Yorum

Begeni

Paylasim

Camia sec¢imlerde kime oy verecek? Yolsuzluk ve
rligvet sorusturmalari i¢in ne diisiiniiyor? Gergekten
beddua etti mi? 'Bagbakan tehdit edildi' iddiasina ne
dedi? 28 Subat siirecinde ne yapt1? Bir menfaat

catismasi mi var?

18.03.14

3.784

6.792

1.885

Darbe doneminde bile bu kadar hakarete maruz
kalmadik Hocaefendi'nin akrabalar: sessizligini

bozdu

10.03.14

1.136

3.650

367

Mubhalefet yapacaksaniz siyasete atilin diyenlere:

Servet yapacaksaniz, ticarete atilin

01.03.14

660

3.590

663

Erdogan'in sozleri vicdanlari yaraladi Hocaefendi

neden evlenmedi?

03.03.14

1.934

3.498

629

'Evlatlarima helal lokma yedirmedigim halde...'

Basbakan Erdogan'in dili siir¢tii

07.03.14

2.040

2.965

462

Umuma ait seyler ¢calintyorsa, bunu ne Mecelle ne

demogoji izah edebilir

18.03.14

641

2.681

416

'Erdogan'in nefret sdylemi' Schmidt'i de soke etti

Giil Danimarka'da Erdogan't savunamadi

18.03.14

684

2.262

394

Bizi kandirdiniz

05.03.14

660

2.054

934

'Bu sahtekarlig1 yayinlayanlar kendinizden utanin'
Amerikal1 sirket montaj raporunu yalanladi
Basbakan Recep Tayyip Erdogan ile oglu Bilal
Erdogan arasinda gectigi iddia edilen ses kaydinin
Amerikal1 bir medya sirketin raporuna
dayandirilarak montaj oldugu yoniinde ¢ikan

haberlerin gercegi yansitmadigi anlagildu.

27.02.14

1.376

2.050

1.207

Biilent Aring: Tahliyeler Vicdanlar1 Yaralamigtir

03.03.14

525

1.811

535

Tabloda Zaman Gazetesinin Facebook sayfasinda yayimlanan siyasi haberlerin geri doniis

istatistikleri yer almaktadir. Bu tablo olusturulurken en cok begeni alan 10 habere iliskin

94




veriler incelenmistir. En ¢ok begeni alan haber “Camia se¢imlerde kime oy verecek? Yolsuzluk
ve riigvet sorusturmalart icin ne diistiniiyor? Gergekten beddua etti mi? 'Bagbakan tehdit edildi’
iddiasina ne dedi? 28 Subat siirecinde ne yapti? Bir menfaat ¢catismast mi var? “Konulu haberdir.
Bu haber 6.792 begeni, 1.885 paylasim ve 3.784 yorum almistir. En ¢ok begeni alan ikinci
haber “Darbe doneminde bile bu kadar hakarete maruz kalmadik Hocaefendi'nin akrabalar
sessizligini bozdu” konulu haberdir. Bu haber 3.650 begeni, 367 paylasim ve 1.136 yorum
almistir. En ¢ok begeni alan ti¢iincii haber “Muhalefet yapacaksaniz siyasete atilin diyenlere:
Servet yapacaksaniz, ticarete atlin” Konulu haberdir. Bu haber 3.590 begeni, 663 paylagim ve
660 yorum almistir. Bir onceki tabloda oldugu gibi, en ¢ok begenilen haberlere bakildiginda
genel olarak Cumhurbaskani Erdogan karsit1 ve Fetullah Giilen ile ilgili haberlerin yapildig:

goriilmektedir.
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IV. GENEL DEGERLENDIRME VE SONUC

Calismamizda 30 Mart 2014 yerel se¢imleri siirecinde gazetelerin yayimladig: siyasi partilere

iliskin se¢im haberleri 1 Mart - 28 Mart 2014 tarihleri arasinda incelenmistir. Zaman

Gazetesi’nde 119 haber, Posta Gazetesi’nde ise 107 siyasi haber yayimlanmastir.

Elde edilen bulgular su sekildedir;

Her iki gazetede de yerel segimlere iliskin siyasi haberler, genel olarak i¢ sayfalarda
yayimlamigtir.

Her iki gazetede de haberler biliylik cogunlukla hem metin hem fotograf olarak
yayimlanmistir.

Her iki gazete i¢in ilk sayfada yer alan haberlere iliskin bulgulara gore en cok
altmanget, daha sonra siirmanset ve manset seklindesiyasi haberlere yer verildigi
gorilmiistiir.

Her iki gazetede de miting haberleri 6ne ¢ikmistir. Arastirma konusu 2014 Yerel
Se¢im donemi oldugu igin bu durumun olasi oldugu diistiniilmektedir.

En ¢ok “Iddia/suglama” niteligindeki haberler yayimlanmistir. Bu baglamda siyasi
partilerin mitinglerinde rakip partilere karsi suglamalar ve iddialara en ¢ok yer
verdikleri sonuglari ¢ikarilabilir.

Her iki gazetede de yayimlanan haberlerin biiyiik ¢ogunlugunda ana karakter devlet
adamlaridir. Devlet adamlar1 olarak belirtilen kisilerin ise biiyiik ¢ogunlugunu parti
baskanlar1 olusturmaktadir.

Posta Gazetesi’nin AK Parti ve CHP haberlerine esit sayida yer verdigi goriilmiistiir.
Zaman Gazetesi’nde ise AK Parti haberleri ¢ogunluktadir. Her iki gazetenin segim
haberi dagilimina bakildiginda ise MHP haberleri ti¢iincii sirada yer almaktadir.

Her iki gazetenin de AK Parti haberlerini diger partilere goére 6n plana cikardigi
sonucuna ulasilabilir.

Posta Gazetesinde, AK Parti ve MHP haberleri en ¢ok “iddia/su¢lama” niteliginde
iken CHP haberlerinde ilk sirada “bilgilendirme” nitelikli haberler yer almaktadir.
MHP haberleri, diger parti haberlerine gore ¢ok daha fazla “iddia/suglama” niteliginde
haber seklinde yayimlanmistir. Zaman Gazetesi’nde ise her ii¢ partinin haberleri en

cok “iddia/suglama” niteligindedir.
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Her iki gazetede de AK Parti haberleri 1.sayfada dana fazla sayida yer almaktayken,
MHP haberleri ise en az yer almistir.

Zaman Gazetesi’nin,Posta Gazetesine gore daha tarafli haberler yaptigi sonucu
diistiniilmektedir.

Posta Gazetesi, AK Partinin ne yaninda ne de karsisinda yer almistir. CHP igin AK
Partiye gore biraz daha fazla tarafli haber yapmis olsa da haberlerin biiyiik ¢ogunlugu
yorumsuz olarak yayimlanmistir. MHP haberlerinde ise herhangi bir yoruma
rastlanmamistir.Zaman Gazetesi’'nin AK Partinin net olarak karsisinda yer aldig
goriilmektedir. CHP igin genelde yorumsuz kalmakla birlikte, birka¢ haberinde yanl
tutum izledikleri goriilmiistir. MHP haberlerinde ise herhangi bir yoruma

rastlanmamustir.

Gazetelerin Facebook sayfalarina iliskin elde edilen bulgular ise su sekildedir;

Posta Gazetesinin takipgilerin % 73’1 erkek, % 27’si ise kadindir, Zaman Gazetesinin
ise takipeilerin % 66°s1 erkek, % 34’1 ise kadindir. Posta Gazetesinin erken takipgisi
Zaman Gazetesine gore daha fazladir. Her iki gazetede de 18-24 yas aras1 en ¢ok takip
eden kullanic1 grubudur.

Posta Gazetesinin takipgilerin % 98’1, Zaman Gazetesinin ise % 91°1 Tiirkiye’dendir.
Posta Gazetesinin takipgilerin % 49’u, Zaman Gazetesinin ise % 50’si Istanbul’dadir.
Posta Gazetesinin Facebook sayfasinin toplam begeni sayist 177 bin, Zaman
Gazetesinin ise 377 bin’dir. Zaman’in Posta’ya gore neredeyse 2 kat daha fazla
takipgisi vardir. Posta Gazetesinin takipgilerinin % 78’1 giin igerisinde online olurken,
bu oran Zaman gazetesinde % 68’dir.

Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda giinliik gonderi ulagimi 88 bin iken, toplam
gosterimi 227 bin’dir. Zaman Gazetesinde ise giinlilk gonderi ulasimi 122 bin iken,
toplam gdsterimi 3 milyon 957 bin’dir. Zaman Gazetesi’'nin takipcileri agik ara daha
cok etkilesimde bulunmaktadirlar.

Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda aylik 198 kisi olumsuz geri doniis yaparken,
Zaman Gazetesinde aylik 3226 kisi olumsuz geri doniis yapmaktadir.

Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda aylik sayfayla etkilesimde bulunanlarin sayisi
13.033 kisi iken, Zaman Gazetesinde 117.646 kisidir. Zaman Gazetesinin aylik

etkilesimi posta gazetesinin nerdeyse 10 katidir.
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Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda yayinlanan haberlerin konularina iligkin elde
edilen verilere gore, herhangi bir kategoriye koyamadigimiz diger haberler 122 haber
ile en ¢ok yayimlanan haber konusu olmustur. Ikinci sirada, 71 haber ile siyasi
haberler gelmektedir. Zaman Gazetesinde ise siyasi haberler 154 haber ile en ¢ok
yayimmlanan haber konusu olmustur. Ikinci sirada, 57 haber ile diger haberler
gelmektedir. Elde edilen verilere gore, Zaman Gazetesinin siyasi haberlere Posta
Gazetesine gore daha fazla 6nem verdigi anlagilmaktadir.

Posta Gazetesinin Facebook sayfasinda yayimlanan haberler genelde fotograf seklinde
olurken, Zaman Gazetesinde link paylasimi seklindedir. Bu farklilik gazetelerin sosyal
medya yOnetimlerinin tercihi ile ilgilidir.

Her iki gazetenin de Facebook sayfalarinda yayinlanan siyasi haberlerin ulasim ve
gosterim istatistikleri incelendiginde, Posta Gazetesinde en ¢ok gosterim alan haber
20.152 kisiye ulasirken, Zaman gazetesinin en ¢ok gosterim alan haberi 2 milyon 229
bin kisiye ulagmistir. Bu farklilifin sebebi Zaman Gazetesinin ilgili haber i¢in
Facebook iizerinden reklam vermesinden kaynaklanmaktadir. ikinci en ¢ok kisiye
ulasan haberler kiyaslandiginda, Posta Gazetesinde 17 bin 928 kisiye ulasilabilmisken,
Zaman Gazetesinde 283 bin kisiye ulasilmistir. Bu verilere gore Zaman Gazetesi’'nin
haberlerinin daha ¢ok kisi tarafindan takip edildigi sonucuna ulagilmaktadir. Bu
durumda Zaman Gazetesinin ilgili se¢im siirecinde hiikiimet ile arasinda yasanan

gelismelerin popiilerliginden kaynaklandigi sdylenebilir.
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EKLER

EK 1.Posta Gazetesi Editorii Harun Kog ile 20.01.2015 tarihinde yapilan goriisme:
1-) Gazete ne zaman kuruldu? Yillik tirajini takip ediyor musunuz?

Posta gazetesi, 23 Ocak 1995 yilinda kuruldu. Yillik tirajlar ise 500.000 bandinda
oluyor. Bu sorularin yanitinda anlayacagimiz ise ¢ok daha eski tarihte kurulmus gazetelere
gore okunurluk oranin ilgili haberler olan iliskisi olarak yorumlayabiliriz. Kisa zamanda bu
basariy1 ¢ikan haberlerle vatandasin algisinin dogru orantili oldugu da anlasilabilir.

2-) Haberlere nasil ulastyorsunuz? ( Muhabir - ajans ) Haber iiretim ve/veya habere ulagsma
slirecinizi bize 6zetler misiniz?

Haberler ulasim ylizdelik orana vuracak olursak %75’in ajanslardan aliniyor. Ancak
manget ve dnem tagiyan haberler muhabirler tarafindan yapiliyor keza magazin her zaman bir
muhabir tarafindan yapiliyor. Ulagim siirecinde ise hafta ii¢ glin ( Cuma, Cumartesi, Pazar)
cikan bir ek i¢in avantaj sagliyor. Ancak bu durum 6nemli bazi haberlerin bayatlamasini da
sebep oluyor.

3-) Kullanilan haberlerde neden ajans imzasi kullanilmiyor? Haberlerde hangi durumlarda
ajans imzas1 kullanilmiyor? Bu konuda yasadiginiz olumsuz bir deneyim var mi1?

Imza olay1 tartigilir bir durum. Sik sik kullanilmasa da imza atiliyor. Ajans aboneligi
oldugu i¢in bu istege bagl kalabiliyor. Giindelik 6nem arz eden haberlerde kullanilirken genel
haberlerde pek tercih edilmiyor. Bu durum kimin zaman haber hatalarinda muhatap olunacak
kisiye ulagilamama gibi sorunlar olusturuyor.

4-) Haberlerin gilincellenme siiresinde ajanslarin rolii nedir?

Ajanslarin bu siiredeki 6nemi oldukga fazla. Mevcut biinyenizdeki c¢aligsanlarla giinceli
her an yakalamaniz miimkiin olmuyor. Onlarin haber destegi, artt zaman kazanimi ve haber
yogunlugu agisindan avantaj olarak goriilebilir.

5-) Gelencksel Medyada / Yeni Medyada tecriibeniz var mi1? Sizce gelencksel medyada /
Yeni medya arasinda ne tiir benzerlikler, farkliliklar var?

Geleneksel medya; Geleneksel, yani yazili ve gorsel basin (Gazeteler, Dergiler,
Televizyon), olaylarin bu kanallar vasitasiyla insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu yolla
iletisim kurdugu bir ortamdir. Bu yayin organlar1 genel olarak tek yonlii bir iletisim siirdiiren,
bir nevi propaganda yapan ve gerek yayinlanan icerigin, gerekse yapilan reklam ve
duyurularin tam olarak hangi kitleye, nasil ulastigmi ve bu calismalarin sonuglarinm
ol¢limleyemeyen, sonuglarini analiz edemeyen yapidadirlar. Geleneksel medyada birey olarak

sadece tiiketiciyizdir. Medya igerigini(Haber, Eglence, Goriintii gibi)iiretenler, bize tiikketmek
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iizere bunlar sunarlar ve karsiliginda biz bunlan tiiketir ve yorum yapamaz, icerik iizerinde
degisiklik yapamaz ve yayinlayamayiz. Direkt olarak baglantimiz yoktur ve iiretenler ve
tiiketiciler farkli kisilerdir. Geleneksel Medyaya, Kitle iletisim araglari dememizde ¢ok yanlis
olur, ¢iinkii artik kitle iletisim arac1 vazifesini {istlenen bilgisayar bir sosyal medya kanadi
olarak karsimizdadir, yani geleneksel medya sosyal medya dncesinde bizim karsimiza ¢ikmis

medya organlaridir.

Yeni Medya; gelisen bilgisayar, Internet ve mobil teknolojisi ile ortaya ¢ikan,
kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif olarak etkilesimde
bulunduklar1 sanal medya ortamidir. Geleneksel medya dedigimiz, yazili ve gorsel basinda;
gazete, televizyon ve diger araclarda, iletisim tek yonliidiir. Ancak, yeni medya araglarinda
hedef kitle ile karsilikli etkilesim mevcuttur. Belli bash yeni medya araglar1 mobil iletisim,
Internet tabanli medya, sosyal medyadir. Yeni medya kavrami Tiirkiye’de son birkag¢ yilda
kullanilmakla beraber, diinyada biraz daha geriye gidiyor. Tiirkiye’de en 6nemli boliimleri
Internet gazeteciligi, sosyal networkler (facebook, friendfeed, twitter) dzellikle yeni hizmete
giren mobil 3G teknolojisidir. “Yeni” olarak belirttigimiz kavram aslinda mesaj degil,
ortamdir. Tarih boyunca insanlar ve toplumlararasi bir mesajlasma olmustur. En ilkel magara
duvarlar1 yazilarindan tutalim da gilinlimiiz son siirat teknoloji iletilen bilgiye kadar, temel
amag¢ hep mesajin taginmasi olmustur. Bu baglamda bilginin taginmasi “glinimiiz” itibari ile
“yeni” ortamlar ve mecralar ile tagindigindan dolayi “yeni medya” kavrami ortaya ¢ikmaistir.

Farklar: Yeni medyayla birlikte, hiz1 ve kapsama alan1 geleneksel medyanin 6niine
gecen; diizeyi ve etkinligi sozlii iletisimdeki kadar olmasa bile, bilginin istenildigi anda
secilebildigi, adreslenebildigi, paylasilabildigi ve geri bildiriminin aninda yapilabildigi bir
“sanal” etkilesim cer¢evesi sunan; bilginin kolayca depolanabildigi ¢ok biiyiik miktarlarda bir
bellege sahip yeni bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikmistir. Bu iletisim bi¢iminin 6zellikleri ¢oklu
ortam  (multimedia), etkilesimlilik (interactivity), yayilim, sanallik (virtuality),
kitlesizlestirme, asenkron olabilme onu geleneksel medyadan ayiran ve onun “yeni” olarak

tanimlanmasini da saglayan 6zelliklerdir.
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EK 2.Zaman Gazetesi Haber Koordinatorii Hiiseyin Siimer ile 03.04.2015 tarihinde
yapilan goriisme:
1-) Gazete ne zaman kuruldu? Yillik tirajini takip ediyor musunuz?

Gazetemiz 1986 yilinda kuruldu. Yaklagik 30 yildir devam ediyor. Meslege girisimden
itibaren 22 yi1l gecti. Yillik tiraji takip ediyoruz, basladigimda aylik tiraj 50 bin bandinda iken
su an bu rakam 1 milyonu buldu.

2-) Haberlere nasil ulasiyorsunuz? ( Muhabir - ajans ) Haber {iretim ve/veya habere ulagsma
slirecinizi bize 6zetler misiniz?

Gazete olarak haberlere muhabirlerimiz araciligi ile ikincil olarak da ajanslar aracilig
ile ulasiyoruz. Gazetecilikte ajanslardan yararlanma sebebimiz 6zel habercilik anlayisimizdir.
Rutin haberleri de daha ¢ok ajanslari tercih ederiz. Habere ulagma siirecimiz her alanin farkl
bir yontemi var. Ankara gazeteciligi i¢in konusursak daha ¢ok biirokrasi ve siyaset odakli bir
gazetecilik s6z konusudur. Burada muhabir daha ¢ok 0Ozel iliski odakli haber iiretimine
oncelik verir. Edindigi tecriibe ile daha sonraki zamanlarda rutin habercilikten 06zel
habercilige gecis asamasi bu sekilde meydana gelir.

3-) Kullanilan haberlerde neden ajans imzasi kullanilmiyor? Haberlerde hangi durumlarda
ajans imzas1 kullanilmiyor? Bu konuda yasadiginiz olumsuz bir deneyim var mi1?

Bu, ¢ok teknik bir konu. Bu konu ajanslar ve gazetelerin iist yonetimlerinin anlagmasi
ile ilgili bir mevzu ancak her ne kadar bu anlagsmalar s6z konusu olsa da ve ajanslara {icret
O0denmis olsa dahi ajans haberleri kullanilirken mutlaka isim hakkina 6zen gosterilmeli ve
ajansin bu konudaki emegine saygi duyulmali.

4-) Haberlerin giincellenme siiresinde ajanslarin rolii nedir?

Ajans hizmetleri anlik haber verme fonksiyonu ile 6ne ¢ikiyor. Bu tiir ajanslar da biz
gazeteciler tarafindan yakinen takip ediliyor. Ajanslardan son dakika haberleri geliyor ve bu
gelen haberlerle muhabirlerimiz kendi haberlerinin dogrulugunu kontrol etme olanagi buluyor
ve editorlerimiz muhabirimiz tarafindan yazilan haberdeki gelisme ve ayrintilar1 ajans
haberlerinden dogrulatiyorlar.

5-) Genel Medyada tecriibeniz var m1? Sizce geleneksel medya ile yeni medya arasinda ne
tiir benzerlikler ve farkliliklar var?

Bu konuyu yakindan izleyen bir gazeteci olarak, internet medyasinin anlik haberler
kullandigini ve tiiketiminin de ayn1 hizla oldugunu sdyleyebiliriz. ‘Fast food ‘ haberciligi de
demek miimkiin. Ama iyi bir restoranda yemek yemek istiyorsaniz mutlaka gazete okumak

zorundasiniz. Bunu bdyle bir benzetme ile sunmak miimkiin. Gazete haberciliginde okura
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daha detayli ve konforlu bir haber sunmak miimkiinken internet haberciliginde ise daha hizl,

kisa ve (Bir bakima) 6zensiz haber sunulmasi séz konusu.
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