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OZET

Marka degerinin dogru belirlenmesi, marka ile ilgili islemlere saglam bir
zemin olusturacaktir. Farkli marka degerleme yontemleri bulunmaktadir. Tiirkiye’de
heniiz ciddi bir marka degeri hesaplamasi yapilmamistir. Uluslar arasi markalarin her
yil aciklanan degerleri bizim i¢in haber ve gipta konusu olmaktan 6teye gitmemistir.
Bunun temelinde hi¢ kuskusuz markanin mali degerinin hesaplanmasit One

cikmaktadir.

Icra ve iflas hukukunun en temel kuralr alacaklinm para ile tatmin edilmesi
amaclandigindan, ve markanin gayri maddi hak ve bir iktisadi kiymet olarak
belirlenmesi ve gilinlimiizde markanm bir deger tagimasindan, ve haczinin miimkiin
olmasindan dolayl, tez ¢aligmasinda ayrintili olarak markanin haczedilmesi

durumunda uygulanacak islemler, mevzuatimizdaki eksiklikler incelenecektir.

ABSTRACT

Transactions related to brand will be built on the strong base when the brand equity is
determined correctly. There are various brand valuations method used.There hasn’t
been any serious brand equity computationmade yet. Annually declared brand values
of international companies haven’t been able to go beyond matter of news and
emulation for us.The reason for this,without suspect , financial value of brand plays

an important role.

The fundamental rule of law of bankruptcy aims that The creditor must be satisfied
with money Since the brand is incorporeal right,deterrmination of economical value
of it, beside, it has value nowadays,and its levy of distress is possible , procedures
during the confiscation of brand and deficiency of our legislative regulations will be

perused in details.
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GiRI

I- KONUNUN ONEMi

Marka, isletmeden bagimsiz olarak devredilebilir ve ayr1 bir ekonomik
degere sahiptir. Markalarin hukuki islemlere konu olmasinda egemen olan
ilke, markanin bagimsizlig ilkesidir. Markalar ticari isletmeden ayr1 bir degere

sahip olup ¢ogu zaman marka sahipleri de tacir degildir.

Glinlimiizde rekabetin  yogun oldugu pazarlarda igletmelerin
stirdiiriilebilir pazar payina sahip olabilmeleri i¢in marka degerinin tespiti ve
haczinin girketler i¢in biiyiik 6nem arz etmeye baglamistir. Markalarin parasal
degerini tespit etmeye yonelik olarak akademisyenler, finansgilar ve

danigmanlik sirketleri tarafindan pek ¢cok degerleme yontemi gelistirilmistir.

Markalarm, ekonomik yiiksek bir deger tasimaya baslamasi, kent
kesiminde, kisilerin % 69’u satin alinan iiriinlerde markanin 6nemli oldugunu
diisinmeye basladigindan, markanin maddi bir gli¢ ve deger olarak, gayri
maddi mal olarak ¢ok sik haczedilip icra ve iflas hukuku islemlerine maruz

kaldigindan, markanin haczi ve degerlemesi cok 6nem arz etmeye baslamistir.

Ticari hayatin vazgegilmezlerinden biri olan marka, mal ve hizmetlerin
alicilar lizerindeki en 6nemli tanitim ve reklam aracidir. Mal ve hizmetlerin
tiikketiciye sunumunda kimi zaman kalitenin dahi Oniine gegmekte ve marka

biiyiik bir ekonomik deger ifade etmeye baslamistir.

Icra ve iflas hukukunun en temel kurali alacaklinm para ile tatmin
edilmesidir. Bu nedenle markanin hukuki islemlere konu olmasi biiyiik 6nem
arz etmeye baglamistir. 213 sayili VUK 269. maddesinde diizenlemesinde,
markanin gayri maddi hak ve bir iktisadi kiymet olarak belirlenmesi ve
giinlimiizde markanm bir deger tasimasi ve bagkalarma devredilebilmesi,
haczini miimkiin kildigindan, konunun 6nemini artirmistir.

II-Konunun Smirlandirilmasi



Menkul haczini IiK hiikiimlerince degerlendirilmek istendiginde ve
markanin degerlemesini haciz sathasinin disinda, 6rnegin “devir- satig” igin
yapilan degerlendirmelerden farkli tutulmasi gerekmektedir. Uygun marka
degerleme yontemi segilmesi ve belirlenen marka degerinin mali
tablolara yansitilmasi 6nemi artmistir. Bu c¢alismada, marka degerinin
onemi, marka degerleme yontemlerinde yasanabilecek zorluklar ve marka
degerinin mali tablolarda gosterilmesine iliskin Tiirkiye'deki mevzuatta

yer alan bosluklar tartisilmaya ¢alisilmistir.

Isletmeden bagimsiz haczedilebilecegini KHK 19. maddesinde
diizenlemesine ragmen, markaya haciz konulduktan sonra paraya g¢evrilmesi
sathasinda 1K hiikiimleri ile &zel bir diizenleme getirmemistir ve paraya
cevrilme 11K’ da hacze iliskin hiikiimlerle kiyasen ¢dziimlenmeye devam
edilmektedir. Markanin haczi ile markanin degerlemesinin (kiymet takdiri)
yapilmas1 bir biitiin oldugundan diizenleme eksiklikleri ve uygulamada

yasanan zorluklar konunun énemini artirmstir.

Ulkemize de “Dardanel” “Abbate” “Meysu” “Misirl?” “Ceylan” gibi
tiketicinin ¢ok 1iyi bildigi markalarin haczedilip, paraya c¢evrildigi
diisiiniildiigiinde, markanin degerlemesi ve cebri icra islemlerine konu olmasi,
konunun 6nemini ortaya koymaktadir. Zira diinyada biiylik sirketlerin sahip
olduklar1 markanin, bilango degerlerinin %350 oranlarina vardig: diisiiniiliirse,
bu tiir firmalar bor¢landiklar1 zaman, alacaklilarin alacagini tatmin igin

haczedecekleri mal-hak 6niimiizdeki yillarda marka olacaktir.

Marka tizerinde hukuki iglemler yapilirken markanin deger kaybetmesi
engellenmeli ve toplumdaki itibar1 zedelenmemelidir. Asagida ayrintili olarak
markanin haczedilmesi durumunda uygulanacak islemler anlatilacak olup

mevzuatimizdaki eksiklikler incelenecektir.



ITI-Markanin haczi ve degerlemesi arasindaki iliski

Markanin gercek degerine uygun bir bedel lizerinden paraya
¢evrilmesi, alacaklinin hukuki menfaatlerini yakindan ilgilendirmektedir.'
Marka haczinde, paraya cevirme safhasinda, bir degerlemenin yapilmasi
gerekir. Zira marka iktisadi bir varliksa, bir degeri olmasi gerekir. Icra
hékiminin tespit edecegi memurun inisiyatifinde bulunan (kiymet takdiri)
degerleme, tespit edilen bir bilirkisi tarafindan yapilacagindan, markanin haczi

ile markanin degerlemesinin yapilmasi i¢ ige ge¢mis bir biitiindiir.

Uygulamada bir markaya haciz konuldugunun 6grenilmesi bile mevcut
markanin degerini diigiirmektedir. markanimn degeri haciz sathasidaki degeri
“devir ve satig” tan farkli diisiiniilmesi gerekir. Buna en giizel 6rnek; halka arz
edilmis, borsada islem goren (halka arz olmus) bir ¢cocuk giyim markas1 i¢in,
basinda c¢ikan haberler nedeniyle, marka sahibi bir sirket ve borsadaki

yatirimeilart zor durumda birakabilmektedir.?

! YASAMAN, Altay, Yusufoglu, Yiiksel “Marka Hukuku” 556 sayili KHK Serhi Cilt. II
Vedat Kitapcilik 2004 istanbul, s.718.

* Referans Gazetesi 28 Ocak 2009 “Halk Bankasi'nin 6,5 milyon TL'lik bor¢ nedeniyle
markasina haciz koydurdugu Ceylan Giyim, gliven bunalimi ile birlikte itibarinin zedeledigini
bildirdi”. Ac¢iklamada Ceylan markasina gelen haciz isleminin sirketin piyasadaki itibarmi
zedeledigine dikkat ¢ekilerek, durum miisterilerimize karsi maliyet tutturamamamiza neden
olmus ve siparis almamizi engelleyerek faaliyetlerimizi kilitlenme noktasina getirmistir”
haberinden de anlasilacagi iizere, bir markanin haczi, haczin markanin degerini nasil olumsuz
etkileyecegi agiktir.
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II-BOLUM
MARKANIN HACZi

I- MARKANIN NITELIGI
A) Marka Kavram

MarK 1. maddesinde “sanayide, kiiciik sanatlarda, tarimda, imal,
izhar, istihsal olunan veya ticarette satisa ¢ikarilan her nevi emtiay1
baskalarinkinden ayirt etmek i¢in bu emtia ve ambalaji tizerine konulan, emtia
tizerine konulmadig: takdirde ambalajlarina konan ve bu maksada elverisli
bulunan isaretler marka sayilir.” Tiirk Marka Hukuku’nda temel basvuru
kaynag1 556 sayil1 Markalarm Korunmasi Hakkinda Kanun Hitkmiinde
Kararnamenin 5. maddesinde hangi isaretlerin marka olarak kabul edilecegi
hiilkme baglanmis ve dolayli olarak bir tanim yapilmistir. Bu maddeye gore;

“Marka, bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir baska tesebbiisiin
mal veya Hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamast kosuluyla, kisi adlart
dahil, ozellikle sozciikler sekiller, harfler, sayilar mallarin bigimi veya
ambalajlart gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bi¢imde ifade
edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii
isaretleri icerir.” seklinde tanimlanmaistir.

Bir Tesebbiissiin mallarin1 ve/veya hizmetlerini baska tesebbiislerin
mal ve/veya hizmetlerinden ayuwt etmeyi saglayan bir “isarettir”. Ancak
tanimdan da anlasilacagi ilizere her isaret marka olamaz marka olabilecek
isaretin, ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bigimde ifade edilebilen bask1
yolu ile yayilabilen ve ¢ogaltilabilen bir isaret olmasi1 ve daha da 6nemlisi ayirt
edici karakteri haiz bulunmasi icap eder. > Marka, bir tesebbiisiin mal veya
hizmetlerini bir baska tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden ayiran her tiirlii

isarettir.*

3 KAYA Arslan “ Marka Hukuku” , Arikan , Istanbul 2006 s.12,13.
* TEKINALP Unalp , Fikri Miilkiyet Hukuku, 3. Bas1 Arikan istabul 2004 s.339.
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TPE niin Internet sitesinde, marka tanimi; “Marka, bir isletmenin mal
ve/veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal ve/veya hizmetlerinden ayirt
etmeyi saglamast kosuluyla, kisi adlari dahil, ozellikle sozciikler, sekiller,
harfler, sayilar, mallarin  bi¢cimi veya ambalajlart  gibi  ¢izimle
goriintiilenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla

vayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isarettir.” denilerek tanimlanmastir.

B) Marka Degeri Kavrami

Sanayi devriminin sonrasindan yaklagik 15 yil Oncesine kadar
sirketlerin malvarliklarinin belirlenmesinde egemen faktor maddi duran

varliklar olmustur.’

Marka degeri: Alicmin tliketicinin degerleri hakkinda bir seyler
animsatmasi ile ilgilidir. Marka degeri kavrami gii¢lii bir marka isim ve
semboliiniin tiiketicinin zihninde yarattigi olumlu izlenimlerin iiriin ve
tiiketiciye kattig1 ek degerdir.® Marka degeri, markanm ismiyle, semboliiyle
baglantili isletmeye veya isletmenin miisterilerine mal ve hizmet yoluyla
saglanan degeri arttiran ya da azaltan taahhiitler ve varliklardir. Marka degeri
gliniimiizde ekonomik bir gereklilik halini almistir, ¢linkii marka degeri

bilangoda belirlenmesi zor olan soyut varliklardandir;’

Diger bir tanima goére marka degeri: "Tiiketicinin o marka ile
0zlestirdigi ve diger markalardan farklilastirdig: iiriin degerlerinin biitliniidiir.
Bir anlamda markaya yapilan ge¢mis pazarlama yatirimlari sonucunda o

markayla 6zdeslesmis olan degerler toplamidir.

> AKSOY Tayfun “Marka Degerlemesi” Ankara Barosu Uluslararas1 Hukuk Kurultay

Ankara 2002 s.678.

® BAYDAS Abdulvahap “pazarlama agisindan markanin finansal degeri ve dis ticaret
isletmelerinde bir uygulama” bilig-yaz say1 42, 2007 s.131.

" DURUKAN Tiilin ve KARTAL Cihat “Kiiresel Isletmelerin Marka Degerlemesine Yénelik

Kavramsal Bir Calisma “ Nigde Universitesi IIBF Dergisi, Haziran 2008, Cilt:1, Say:: 1,

s.25-26.
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Giiniimiizde global sirketlerin piyasa degerinin yilizde 80’1 goriilmeyen
varliklar, gayri maddi denilen unsurlardan olusmaktadir, maddi varliklar ise;.

Fabrika binasi, makine park1 gibi varliklardir.

“Marka” goriilmeyen varliklar olarak ve gayri maddi varliklar olarak
tanimlanmaktadir. Bu kapsama su degerler dahil edilmektedir, Markanin
degeri, pazar payi, lisans ve telif hakki anlagmalari, iiriin gelistirme teknolojisi,
patenti alinmig triinler ve know-how, nitelikli insan kaynagi, teknik bilgi
birikimi, 1iyi bir teknik altyapi, bilgi teknolojileri ve veri tabani hatta sirketin
finansman saglarken sahip oldugu kredibilite gibi fiziksel varlig1 olmayan, elle

tutulamayan unsurlar..

Tiirkge ye “goriilmeyen varliklar” veya  gayri maddi  varliklar
olarak cevrilebilen “intangible assets” terimi hukuk dilindeki karsiligi “gayri
maddi duran varliklar’... “Goriilmeyen degerler” arasmda en Onemli

kalemlerden biri ise “marka degeri” dir.

Kaynaklarda “ marka degeri” kavrami farkli bakis acilari ile ele alinarak
aciklanmaktadir. Marka degerinin bir¢cok tanim1 olmasina ragmen tam olarak fikir

birligi bulunmamaktadir.

C) Markah Mal —Markah Hizmet Kavramm

Markali mal ve markali hizmet, iirliniin kategorize olmasidir ve
standartlasmasini saglamaktadir. Uretici ile tiiketici arasmda dogrudan iliski
marka sayesine kurulur. Tiiketici i¢in en iyi referans marka oldugundan
reklam ve tanitimla ortaya ¢ikan iiriin, markali mal veya markali {iriin haline
gelir. Tiiketici ve marka sahibinin haklari, Tescilli markalar KHK, tescilsiz

markalarin ise haksiz rekabet hiikiimlerine gére korunur.
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D) Marka ile Uriin Arasindaki Temel Farklar

Uriin; Uretim asamalar1 tamamlanarak son seklini almus, tiiketime hazir
hale gelmis olan maldir. Her {irlin marka olamayabilir ama her marka bir
riindiir.

Marka ile iirlin arasindaki temel farkliliklar sunlardir;

e Uriinler kolaylikla taklit edilebilmesine ragmen markay: taklit
etmek zordur.

e Markanin diger iriin isimlerinden farkli olarak kullanict i¢in
ifade ettigi deger (kalite, giivenilirlik, siklik v.b) vardir.

e Bir iirlinlin kisa siirede modas1 gegebilir ama iyi yonetilen bir
markanin dmrii smirsizdir.

e Uriin herhangi bir fabrikada yapilabilecek bir seydir; ancak

marka miisteri talebi ile yaratilabilir.®

Uriin islevsel ve somut bir yarar sunarken marka bu islevselligin iizerinde

yaratilan soyut bir degerdir.

Benzer iki tiriin arasindaki fiyat farki birka¢ misli olabilir. Mesela, ayn1
iretim hattindan ¢ikan “lacoste” marka bir iirlin, marka tasimayan ayni
iiriiniin on misli fiyatla kolayca miisteri bulabilmektedir. Markanin {iriine

kattig1 fiyat farky, tiiketici acisindan farkli degerlendirilebilir.’

¥ BAYDAS, s.130.

? Benzer iki iiriin arasindaki fiyat farki birkag misli olabilir. Mesela, ayni iiretim hattindan
cikan “lacoste” marka bir {irlin, marka tagimayan ayni iiriiniin on misli fiyatla kolayca
miisteri bulabilmektedir. Bir mali iktisadi maliyetinin on kat1 fiyata satin alan insan,
Diinyanin en ahmagimdir, yoksa bir malin degerinin, tiretim (iktisadi) degerinin ne kadar
iistiinde olabilir sorusunu sormak gerekmektedir, tisortiinde timsah amblemi olmasi onu
bagka bir insan m1 yapmaktadir. Markali iirtinle ayn1 kalitedeki markasiz tirtiniin
arasinda on kat fiyat farki modern ¢agda tiiketicinim yaniltmasi, kandirmasi olarak boy
gostermeye baslanmustir.
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E) Marka ve Hukuki Islemlere Konu Olmasi

Marka hakki, gayri maddi mallar iizerindeki mutlak haklardan biri
oldugundan hukuki islemlere konu olusturabilir. KHK 15. maddesinde tescilli
bir markanin, bagkasina devredilebilecegi, miras yolu ile intikal edebilecegi,
kullanma hakkinm lisans verilebilecegi, rehin edilebilecegi diizenlenmistir.
KHK 22. maddesinde ise, devir, lisans, intikal, haciz ve marka sahibi
hakkindaki degisiklikler ile ilgili hukuki islemlerinde marka basvurularina

uygulanacagi diizenlenmistir.

Zamanla biiylik bir ekonomik degere ulasan markaya, malvarligina
dahil oldugu isletmeden ayr1 bir deger atfetmeyi gerektirmistir. Bdylece
markanin hukuki islemlere konu olmasi ihtiyact ve dolayisiyla markanin
hukuki iglemlere konu olmasi i¢in gerekli diizenlemelerin hukuk sistemlerine

girmesi giindeme gelmistir. '’

Boylece marka isletmeden bagimsiz ve devredilebilir bir hak olarak
kabul edilmis ve gerekli kanuni diizenlemeler hukuk sistemlerinde yerini
almistir. Markanin devredilebileceginin kabul edilmesi sonucu olarak da
markanin, rehin, haciz, lisans gibi diger hukuki islemlere de konu olabilecegi

kabul edilmistir."’

Nitekim giiniimiizde Avrupa Birligine dahil olan iilkelerin hepsinde
markanin igletmeden ayri olarak devredilebilecegi ve ¢esitli islemlere konu

olabilecegi kabul edilmektedir.

"% UNAL, Miicait “Markanin tescilinden dogan haklarla ilgili hukuki islemler” Seckin
Ankara, 2007 s.27.

" ARKAN, Sabih “Marka Hukuku” C I Ankara 1997 s.176.

"> ARKAN, 5.177.
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II- MARKANIN HACZINE UYGULANACAK HUKUMLER
A) Marka Haczinde Icra iflas Hiikiimlerinin Yeri

Isletmeden bagimsiz olarak devredilebilen marka hakki, ayni sekilde
isletmeden bagimsiz olarak devredilebilen marka hakki, ayni sekil de
isletmeden bagimsiz olarak haciz de edilebilir; akabinde de paraya
cevrilebilir. Markanin haczedilmesinde markay1 olusturan unsurlarin ve
niteliginin énemi yoktur. Ornegin, bir marka kisinin ad1 veya soyadindan da

olusmasi tek basma markanin haczedilmesine mani degildir."

KHK gore, tescilli markalar ticari isletmeden bagimsiz olarak
haczedilebilirler. Haczin sicile kaydedilip yayinlanmas1 gerekmektedir. Ancak
haczin hiikiimleri ve paraya cevrilmesi hususunda KHK’ da herhangi bir
hiikiim bulunmamaktadir. Bu konulara iliskin sorunlar, IIK’da yer alan hacze

iliskin hiikiimler kiyasen uygulanmaktadir.

1-Tescilli Markammn iiiK Hiikiimlerince Haczi

Markanin haczinin usulii hacze uygulanacak hiikiimlere gore farklilik
gosterdiginden ve kural olarak IIK 79. madde ve IIK 94 madde
uygulandigindan iki baslikta incelemek gerekmektedir.

a) IIK 79. maddeye gére haciz

[1K79.maddesi;

“Icra dairesi talepten nihayet ii¢ giin icinde haczi yapar. Haczolunacak
mallar baska yerde ise haciz yapilmasini mallarin bulundugu yerin
icra dairesine hemen yazar. Bu halde hacizle ilgili sikayetler, istinabe
olunan icra dairesinin tabi bulundugu icra mahkemesince (tetkik
mercii) ¢oziimlenir.  Resmi sicile kayitli mallarin haczi, takibin
vapildigr icra dairesince, kaydina isletilmek suretiyle dogrudan da

vapilabilir”

B KAYA, (Arslan) s:216.
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[IK 79/2 maddesi “resmi sicile kayitli mallarin haczi, takibin yapildig1

14
" Kanun

icra dairesince, kaydina islenmek suretiyle dogrudan da yapilabilir.
metninden de anlasildig1 gibi sadece tescilli markanin haczine uygulanmakta,
tescilsiz marka ve marka basvurusunun haczine uygulanamaz, burada temel
ilke resmi bir sicil olan marka siciline tescilin olmasi sarttir. Haciz i¢in, takibin

yapildig1 icra dairesi yetkilidir.

Markanm [IK m.79/3 uyarmca haczinde, alacakli, icra takibini haciz
asamasina getirildiginde markanin haczedilmesi isteminde bulunacak, bu istem
iizerinde icra miidiirii haciz karar1 alacaktir. S6z konusu haciz islemi, marka

siciline kaydedildigi anda haciz tamamlanacaktir'’

Buna gore haciz talebini alan icra dairesi, marka kendi bolgesinde
degilse, markanin bolgesi i¢inde bulundugu icra dairesinden haczi istemek
yerine, markanin tescilli oldugu resmi sicile (marka siciline) markanin
haczedildigi kaydin1 yazdirarak da haczi yapabilir. Markanin haczedildigi, icra
dairesince resmi sicili (marka sicilini) tutan TPE ye bildirilir ve haciz
tamamlanmis olur.'® Haciz islemi borgluya bildirilecektir; ancak borg¢lunun
markanin  haczedildiginden haberdar olmasi, haczin tamamlanmasi

bakimindan herhangi bir 6neme sahip degildir."’

Alacakli, haciz isteme hakkini, borgluya Odeme emrinin teblig
edilmesinden itibaren bir yil i¢inde kullanabilir, aksi takdirde haciz isteme
hakki diiser.(IIK m.78/2 ) icra dairesi, alacaklinin haciz isteminden itibaren ii¢
giin iginde, haczi gerceklestirmelidir. (IIK m.79/1) Bu siireye riayetsizlik,

haczin sthhatini etkilemez.'®

* BASOZ Liitfii / CAKMAKCI Ramazan “Icra ve iflas Kanunu” legal 2003 s.86.
YASAMAN CIIs.713.

UNAL s:122

YASAMAN, C.II s.713.

USTUNDAG Saim, “icra Hukukunun Esaslar1,” 8.basi Istanbul, 2004 s.179.

—_

[E—
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b) IiK 94 madde ye gore haczi

Haczin konusu olabilen tasinir, tasinmaz ve alacaklarin disindaki diger
malvarlig1 haklar da hacze konu olabileceginden, diger malvarlig1 haklarinin

haczi {IK 94 maddesinde diizenlenmistir. IIK 94 Madde;

“Bir intifa hakki veya taksim edilmemis bir miras veya bir sirket yahut
istirak halinde tasarruf edilen bir mal hissesi haczedilirse icra dairesi,
verlesim yerleri bilinen ilgili iiciincii sahislara keyfiyeti ihbar eder. Bu
suretle bor¢lunun muayyen bir tasinmazdaki tasfiye sonundaki hissesi
haczedilmis olursa icra memuru haciz serhinin tasinmazin kaydina
islenmesi i¢in tapu sicil muhafizligina tebligat yapar. Anonim
sirketlerde paylar i¢in pay senedi veya pay ilmiihaberi ¢tkarilmamissa,
bor¢lunun sirketteki payi icra dairesi tarafindan sirkete teblig olunarak
haczedilir. Bu haczin sirket pay defterine islenmesi zorunludur; ancak
haciz, sirket pay defterine islenmemis olsa bile sirkete teblig tarihinde
vapilmis sayilir. Haciz, icra dairesi tarafindan tescil edilmek iizere
Ticaret Siciline bildirilir. Bu durumda haczedilen paylarin devri,
alacaklimin haklarint ihlal ettigi oranda batildir. Haczedilen paylarin
satisi, tasinir mallarin satisi usuliine tabidir. Diger tasimirlarda icra

dairesi baskasina devre mani tedbirleri alir”.

Bor¢lunun reddetmedigi miras veya baska bir sebeple iktisap eyleyip
heniiz tapuya veya gemi siciline tescil ettirmedigi miilkiyet veya diger ayni
haklarm bor¢lu namina tescili alacakli tarafindan istenebileceginden, Bu talep
izerine icra dairesi alacaklinmn bu muameleyi takip edebilecegi TPE marka

siciline bildirir.

Ikinci fikra hiikkmii, almaya hak kazandig1 veya almakta bulundugu
emekli veya yetim maasmi istifa i¢in icap eden yoklama muamelesini
yaptirmayanlar hakkinda yetkili makama bildirmek suretiyle tatbik olunur.
“Istirak halinde tasarruf edilen mallar” bashig1 tasimasma ragmen, 11K94 te

istirak halinde tasarruf mallar disinda, intifa hakki, taksim edilmemis miras
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pay1 ile sirket paylarmin haczi diizenlenmistir. [iIK mad. 94 de markanin
haczine dair herhangi bir hiikiim bulunmamaktadir. Ancak I1IK mad. 94 de
sayillan haller smirli olmayip, drnek niteligindedir. Yani iIK mad. 94 de
sayllmayip, malvarligma dahil olan diger haklarin haczine de I1IK mad. 94
uygulanir. Bu ylizden malvarligina dahil olan bir hak olan markanin haczinde

de 1iK mad. 94 uygulanmalidir."

Hem tescilli hem tescilsiz markalarin hem de marka bagvurusunun
haczine 1K 94 uygulanabildiginden ve gayri maddi bir mutlak hak olup, bu
hakkin sadece marka sahibi nezlinde var olabileceginden, haciz ancak marka

sahibinin ikametgahinda yapilmaldir.

Icra miidiirliigiindeki fiili uygulamadan yola cikarak izah edersek; alacakli
vekili kesinlesmis icra dosyasma “haciz talebi” bulundugunda (IIK 79/1) ii¢
giin i¢inde ikametgahta yapilacak haciz islemi sirasinda markay1 haczedebilir.
Bu islem yalniz marka i¢in degil diger maddi mallarla beraber de yapilabilir ve
haciz sirasinda bor¢lunun hazir bulunmasi gerek yoktur, anlasilacag: iizere;
[iK nun genel “haciz” hiikiimlerinin disinda, “marka haczi” ne iliskin farkl1 bir
ozellik yoktur.

Icra memurunun 11K m. 94 gore haczettigi markay1 “haciz tutanaginda”
bir deger tespit etmesi (kiymet takdiri) gerekir, etmemis olmasi1 haczi gegersiz
kilmaz, ama icra midiirligii kendiliginden veya sikdyet iizerine markanin
degerini (degerlemesini-kiymet takdiri) sonradan takdir etmektedir, temel
sorun kanaatimce buradadwr. Bu sorun markanin “tescilli” veya “tescilsiz”
olmasina gore farkliliklar gostermektedir. Bu konudaki diizenleme eksikligi ve

uygulamada yasanabilecek zorluklar IT boliim (1) baslikta tartisilacaktir.

Haciz tutanagmnda tutanaga gegilen marka haczedilmis sayilir. Icra
dosyasindaki borg¢lu haciz sirasinda hazir bulunmussa haciz tutanagini borglu,
icra memuru, alacakli veya vekili imzalar, bor¢lu hazir bulunmamigsa

bor¢luya ii¢ i¢cinde inceleme ve itiraz edebilmesi i¢in icra memuru (icra

1 UNALs.115.
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miidiirligli) bir davet gondermektedir, kanunda 6zel bir hiikim olmamasina

ragmen haciz tutanagi bu davete eklenmektedir.

Haczin IIK m.94’e gore gergeklestirilmesi halinde haciz, marka
sahibine teblig tarihinde tamamlanacak; [IK m.79’a gére haczin yapilmasi
halinde ise, icra dairesi tarafindan dogrudan sicile kaydettirilmek tizere

gerceklestirilecek ve sicile kayit tarihinde tamamlanmis sayilmaktadir.

2-Tescilsiz Markann [IiK Hiikiimlerince Haczi

Markanimn tescilsiz olmasi halinde haciz, ancak IIK m. 94> e gore
gergeklestirilecektir. Belirttigimiz ilizere markanin tescilli olmasi halinde dahi,
haczin bu hitkme gore yapilmasi miimkiindiir.*’

“I boliim 1/A 1IK 94 madde ye gore haczi” béliimiinde izah edildigi gibi haciz
islemleri gerceklestirilir, markanin tescilsiz olmasi, haczin tamamlanmasinda
farklidir, zira kaydedilecek bir sicil (TPE) olmadigindan haciz marka sahibi
borgluya teblig tarihinde ger¢eklesir. Zira haczin yapilabilmesi i¢in alacaklinin

haciz talebinde bulunmas1 gerekmektedir.

Ozellikle tescil edilmeyen markanin haczi marka siciline
kaydedilemeyecegine gore, bu markanin marka sahibi nezdinde bulundugu
varsayilip, haczin markanin bulundugu yerde, yani marka sahibinin mukim
bulundugu yerde yapilmasi suretiyle tamamlanacaginin kabul edilmesi, hukuk
mantigma uygun diisecektir. Yine de tescilsiz markanin birden ¢ok hacze ve
rehin islemine konu olmas1 halinde, hangi islemin daha once tesis edildiginin

saptanmast, biiyiik giigliikler arz edecektir. *'

Tescilsiz markanin borgluya ait olup olmadigi konusu markanin

haczinde sorun yaratabilir. Bor¢lu iirettigi iiriinlerde ve sundugu hizmette

2 YASAMAN s.714.
2 AMONN/GASSER, GRUNDRISS DES SCHULDBETREIBUNS-UND
KONKURSRECHTS s153. (Nakleden YASAMAN, C.1, s:714 )
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kullandig1 markanm kendisine ait olmadigini ileri siirebilir. Ornegin borglu,
markanin bagka bir kimseye ait oldugunu, kendisinin sadece lisans hakkina
sahip bulundugunu iddia edebilir. Bu olasilikta icra miidiiriiniin, somut olayin
ozelliklerine gére 11K m.97 veya 99 hiikmiinii uygulamasi s6z konusu
olacaktir. Uygulanan prosediire gore, alacaklinin veya marka iizerinde hak
iddia eden kimselerin istihkak davasi marifetiyle haklarin1 korumasi

gerekecektir. **

Tescilsiz marka, TPE nezlinde tescili yapilmamis oldugundan, tescil
sartlarinin olup, olmadigi1 ve marka degerinin tespitinde biiyiik giicliikler
ortaya c¢ikacaktr. Bu konudaki diizenleme eksikligi ve uygulamada

yasanabilecek gii¢liikleri ve eksiklikleri IT boliim (1) baslikta tartisilacaktir.

B) Marka haczinin 556 sayih KHK kapsamindaki yeri

Markalar, ilgili KHK kapsaminda korumasi altinda olup, marka

korumas tescil yolu ile elde edilir. > KHK 19 Madde;

“Tescilli bir marka isletmeden bagimsiz olarak, haciz edilebilir. Haciz

sicile kayit edilir ve yaymnlanr”

KHK/556 markanin  haczinin  tescil edilip yaymlanacagini
diizenlemistir. (KHK556.mad.19). Ancak KHK/556, tescilin markanin
haczinde kurucu nitelikte olup olmadigini, diger bir degisle, markanin haczinin
gecerli olabilmesi i¢in haczin sicile tescil edilmesinin zorunlu olup olmadigni

diizenlememistir.**

? YASAMAN, C.1.715.

3 DURUSOY R. Yasar “ marka degerleme yontemleri ve bu yontemlerin Tiirkiye de
kullanilmas1” Vergi Diinyas1 dergisi say1 290 Ekim 2005 s.50.

** UNALs.124.
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KHK /556 haczin gecerli olmasinda oldugu gibi, haczin ii¢iincii kisilere
karsi ileri siiriilebilmesi i¢in tescilin zorunlu olup olmadigin1 da
diizenlememistir. Marka yonetmeliginde de haczin tigiincii kisilere karsi ileri
stiriilebilmesi icin tescilin zorunlu olup diizenlenmemistir. Buna karsilik
KHK/556 markanin konu olabilecegi hukuki islemlerden olan devir ve lisansin
iyi niyetli Tigiincii kisilere karsu ileri siiriilebilmeleri i¢in sicile tescil edilmeleri

gerektigini diizenlemistir.*

KHK m. 19, markanin ticari isletmeden bagimsiz olarak
haczedilebilecegini ortaya koymakta, haczin sicile kaydedilecegini ve
yaymmlanacagini dngérmektedir. KHK, haczin konulusu, hiikiimleri ve hacizli
markanin paraya gevrilmesi konusunda, 1K hiikiimlerine gore 6zel hiikiim

niteligini tastyan herhangi bir hiikiim igermemektedir.

KHK mad.19 markanin isletmeden bagimsiz olarak
haczedilebileceginin diizenlenmesi, markanin bagimsizlig1 ilkesinin bir
yansimasidir. Nitekim markanin devredilebilir nitelikte olmasi, haczedilmesini

de saglar.”

C- Markanin Degerinin Vergi Kanunlarindaki yeri

1- Diinya da Marka Degerinin Bilancolarda
Gosterilmesi Sorunlan ve Bilan¢o degerinin
Amortismana Tabi Tutulmas:

1980'lerin sonunda, devralinan markalarin degerlerinin
bilancolarda yer almasi ve bir maddi olmayan varlik olarak taninmasi
Ingiltere, Fransa, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi iilkelerin

mevzuatlarinda yaptiklar1 degisikliklerle giindeme gelmistir.”” Ancak bu

> UNAL 5.125.

* YASAMAN c.I1s.711.

7 ILDIR Ali “marka degerlemesi ve marka degerinin bilangolarda gosterilmesi” Muhasebe-
Finansman Arastirma ve Uygulama Dergisi say1 14 ekim 2005 s.39-45.
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konuda yapilan en biiyiik reform, 1988'de Ingiltere’de Rank Hovis
McDougall firmasinin kendi yarattigit markalarinin degerlemesini

yaparak bu degeri bilangolarinda géstermesi olmustur.*®

Ingiltere gibi baz iilkelerde marka degerini bilancoya dahil etmek
yasal olarak miimkiindiir. Bu nedenle s6z konusu iilkelerde bilango

diizenleme acisindan da marka degerinin bilinmesine gerek duyulur.”

Marka hakkmin duran varliklarda gériinmesi durumunda, bir bilango
degeri olarak (planli)) amortismana tabi tutulup tutulmayacagi konusu

tartismalidar.*

Giinlimiizde yaygin bir kullaniom alani bulan Uluslararasi
Muhasebe Standartlarindan “ Maddi Olmayan Duran Varliklara” iliskin
38 nolu standarda gore yalnizca edinilen ya da devralinan marka
degerlerinin bilancolarda gosterilmesine izin verilmistir. Belirli bir 6mre
sahip olan markalarin amortisman yolu ile itfa edilmesi ongoriilmiis iken
sinirsiz dmre sahip oldugu diisliniilen markalarin deger diisiikliigl testine
tabi tutulmasi uygun bulunmustur. “Varliklarda Deger Diisiikliigi” ad1 ile
yayimlanan 36 nolu standart ¢er¢evesince yapilacak bu isleme gore; test
sonucu bulunan deger ilk degerleme ile ayn1 veya bu degerden daha
yiksek ise bilancodaki aktif degeri aym kalmaktadir. Test sonucunda
ulasilan deger daha diisiik ise aktifin defter degeri ayn1 6lciide azaltilmasi
gerekmektedir, *' bu hesaplama da olagan dis1 teknik ya da ekonomik

asinmaya imkan veren sartlara gore yapilabilir.

Bilanco degerinin amortismana tabi tutulabilmesini yasal

diizenleme ile kabul eden (kaynaklarda tek iilke goriinmektedir)

% JLDIR s.39-45.

* ULKU YUKSEL, ASLIYUKSEL-MERMOD “Marka yontemi ve marka degerinin
dlciilmesi” Beta, Istanbul 2005 s.125.

¥ ULKU YUKSEL, ASLIYUKSEL-MERMOD s.79.

'ILDIR 5.39-45.
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Almanya, markayr duran varlik olarak kabul etmis ve oOzellikle satin
alinmis markalar i¢in, kullanilan markanin kullanildig1 yillara goére
sagladig1 art1 degere gore amortismana tabii tutmustur. Amortisman

siiresi olarak 3-5 yila yakin dénemler kabul gérmektedir.

2-Tiirkiye de marka degerinin bilancoda
Gosterilmesi ve amortismana tabii tutulmasi

Gelir vergisi kanununun 70/1 5 fikrasina gore marka diger sayilan
haklarla beraber gayri maddi bir hak olarak smiflandirilmistir. Gayri maddi
haklar nelerdir ve neler bu gruba girer konusu vergi mevzuatinda ve diger

hukuki mevzuatlarda heniiz netlige kavusturulamamastir.

213 sayili VUK.269. maddesinde diizenlemeden yola ¢ikilarak, marka
gayri maddi hak ve bir iktisadi kiymet olarak yorumlamistir. Bu kanuna gore
asagidaki yazili kiymetler gayrimenkuller gibi degerlendirilmistir;

e Gayrimenkullerin miitemmim ciizleri ve teferruati,

Tesisat ve markalar

e Gemiler ve diger tasitlar,

e  Gayri maddi haklar,
Madde hitkmiinden de anlasilacag: lizere 4. sirada sayilan gayri maddi haklar
maliyet bedeli ile degerlenir. Maliyet bedeli ile degerleme hususu ise ayni
kanunun 262.maddesinde “Maliyet bedeli, iktisadi bir kiymetin iktisap
edilmesi veyahut degerinin artirilmasi miinasebetiyle yapilan 6demelerle

bunlara miiteferri bilumum giderlerin toplamin1 ifade eder.’”

Ulkemizdeki mevzuata gore de ancak edinilen ya da devir alinan
markalar edinim degerleri ile bilancolarda yer bulabilmekte, firma
tarafindan yaratilan marka degerleri bilangolarda bir varlik olarak

gosterilememektedir.”® 1994 yilinda yiiriirliige giren Tekdiizen Hesap

32 ILDIR s.39-45.
S ILDIR s.39-45.
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Plan1 ¢ercevesinde markalarin 260.Haklar hesabina kayit edilmesi uygun
bulunmustur. VUK 333 nolu tebligi ile de markalarin mukayyet deger
iizerinden 15 vyillik ekonomik Omiir c¢ergevesinde itfa edilmesi

istenmistir.>*

Tek diizen Hesap Planinda ise Haklar; (2) duran varliklarin altinda (26)
maddi olmayan duran varliklar ve onun altinda da (260) HAKLAR olarak
boliimlenmektedir. Bu hesabin isleyisi ise edinilen haklar maliyet bedelleri ile
bu hesaba bor¢ kaydedilir. Yararlanma siireleri yani faydali 6miirleri icerisinde
itfa olunarak yok edilir. Yok edilmesinde ise 268 nolu birikmis amortisman

hesab1 kullanilir. >

Uygulamalarla edinilen veya devir alinan markalarin belirlenen
yillar i¢inde degerinin artabilecegi ya da azalabilecegi godz Oniine
alinmamis, dolayisiyla bir degerlemeye tabi tutulmasi geregi
goriilmemigstir. Ayrica mevzuatimiz geregi firmalar tarafindan yaratilan
marka degerlerinin bilancolarda bir varlik olarak gosterilmesi ise miimkiin
degildir. Marka yaratmak amaci ile firmalarin katlandig1 giderler
cogunlukla bir faaliyet gideri olarak algilanmis ve bu giderlerin varliga

doniisebilecegi gz dniine alinmamistir. *°

Markalagsmanin 6nem kazandigi bu yillarda taninmis markalara
sahip firmalarin mali tablolar iizerinde de ger¢ek varlik giiciliniin
goriilmesini  saglayacak VUK. daki degerleme ve amortisman
uygulamalarina iliskin degisikliklerin bir an 6nce ¢ikarilmas: gerektigini®’

genel goriis olarak ortaya ¢ikmaktadir.

*ILDIR s.39-45.

* OZBEK Ali “markanm vergi kanunlarindaki yeri ve markanin tescilinden dogan haklarla
ilgili hukuki iglemler” www.muhasebeTr.com 04.08.2007

ILDIR s.39-45.

ILDIR s.39-45.
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Amortisman konusu ise 28.04.2004 tarih 25446 sayili gazete ile
yayilanan 333 nolu genel teblig ve 24.08.2004 tarih ve 25563 sayili gazete
de yayinlanan 339 nolu teblig ile diizenlenmis. Bu tebliglerde belirtilen 5. smif
icinde yer alan 55.grupta ayrimlastirilmis ve “Gayri maddi Iktisadi Kiymetler”
olarak belirtilmistir. Faydali dmrii 15 yil, Normal amortisman orani ise %6,66

38
tir

III-HACIZLi MARKANIN PARAYA CEVRILMESI

Markanin haczedilmesi haciz alacaklisina marka {izerinde tasarruf
yetkisi ve kullanma hakki vermez.” Haczin amaci marka sahibinin markay1
kullanma hakkinin haciz alacaklisina tahsis etmek degildir, .Haczin amaci
markay1 haczettiren alacaklinin, alacagini1 markanin paraya ¢evrilmesi yoluyla,
alacaginin tahsil edebilmesidir. Ancak cebri icra yoluyla gergeklestirilecek

satista, haciz alacaklis1 markayi satin alabilir.

Markanin haczinden itibaren markanm paraya cevrilmesini isteme
stiresi bir yildir. Markanm paraya c¢evrilmesi bu bir yillik siirede istenmezse
veya talep geri alinip da bu siire icinde yenilenmezse marka {izerindeki haciz
kalkar. Siiresi icinde paraya c¢evirme talebinde bulunulmasina ragmen satig

giderleri yatirilmazsa marka tizerinde haciz kalkar, ancak icra takibi diismez.

Markanin 1iK mad.94’e gére veya 1IK mad.79/3’e gdre haczedilmesi
markanin paraya cevrilmesinde énemli degildir. Zira her iki segenekte de 11K
mad.121 uygulanacaktrr.*® Hilkme gore icra miidiirii, markanm paraya

cevrilmesi konusunda icra Mahkemesine basvuracaktur.

Icra Mahkemesi, satisin agik artirma ile mi yoksa baska bir usulle mi

yapilacagr konusunda ilgililerin goriisiinii almalidir (IIK. mad.121/2).icra

¥ OZBEK www.muhasebeTr.com 04.08.2007
¥ TEKINALP 5.395.
“USTUNDAG 5.293.
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Mahkemesinin ilgilileri dinlemesindeki ama¢ markanin paraya c¢evrilmesinde
en dogru satig yonteminin belirlenmesi ve bu sayede markanin en iyi degerden

' Ancak Icra Mahkemesi paraya ¢evirme usuliiniin

paraya cevrilmesidir.*
belirlenmesi agisindan genis bir takdir yetkisi vardir. Mahkeme markanin cebri
acik artirma ile satisina karar verebilecegi gibi, satig icin bir memur da

atayabilir (IIK.m.121/2).

Mahkeme markanin pazarlik yoluyla da satisina karar verebilecegi gibi
dogru  satig  yOnteminin  belirlenmesi  agisindan  bilirkisiye  de
bagvurabilmelidir.** Mahkemenin bu konuda aldig1 karar icra Dairesi (icra

miidiirliigii) ve taraflar agisindan baglayicidir.*

IV- HACZIN TESCILi VE MARKAYA ETKIiLERI

Haczin marka siciline bildirilmesi ve tescil edilmesi neticesinde artik
alacaklinin marka veya basvuru iizerinde icrai bir oncelik hakki s6z konusu
olur. Marka sicilinin aleniligi dolayisiyla tiglincii kisiler, haczi bilmediklerini

iddia edemezler.

Marka iizerinde birden ¢ok hukuki islemin tesis edilmesi, hak sahipleri
arasinda menfaat catigmalar1 dogurur. Marka {izerinde yapilan hukuki
islemlerin sicile kaydi miinhaswran bildirici nitelik tasidigindan, sicile
kaydedilmeyen bir devir islemine dayanarak hak iddia edilmesi halinde, s6z

konusu iddianin icra miidiirii tarafindan dikkate alinmamasi gerekir.**

‘' USTUNDAG 5.298.

“ YASAMAN s.719.

# USTUNADAG 5.298 YASAMAN C.1I5.719 “18. Yarg. 12.HD. 5.5.1980 tarihli kararinda,
IIK m.121’e muhalefetin kamu diizenine iliskin olmadigini ve ihalenin feshine iliskin
sikayetin siireye tabi oldugunu igtihat etmistir.

“ TEKINALP s.28.
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Uygulamadaki sorunlarla ilgili Yargitay Kararlar1 baghiginda
(IV. bolim III) Calismamiza aldigimiz “Yargitay 11. Hukuk dairesi E.
1999/8623 K. 2000/2232”  sayili kararinda yerel mahkemenin hacizli
markanin devrinin miimkiin olmamas1 gerektigi yolundaki kararini, hacizli

markanin devrinin miimkiin olmasi gerektigi yolundaki gerekge ile bozmustur.

1I- IFLASIN MARKAYA ETKILERI

Iflas, ticaret mahkemelerince iflasma karar verilen bor¢lunun,
haczedilebilir tiim mal varlig1 unsurlarinin cebri icra yolu ile paraya gevrilip,
elde edilenle, bilinen tiim alacaklilarin tatmin edilmesini saglayan toplu bir

. 45
cebri icra yoludur.

Para veya teminat alacagi (1iK42) s6z konusu olup, borgluda iflasa
tabi sahislardan ise alacakli, alacagini iflas yoluyla tahsil i¢in borgluya karsi
dilerse adi (genel) veya varsa kambiyo senedine dayanan iflas yoluyla takibe
girisebilir.*® iflas yoluyla takibe girisilebilmesi i¢in, bor¢lunun iflasa tabi
sahislardan olmasi gerekir.*” Ancak kural olarak, sadece tacirler iflas yolu ile
takip edilebileceginden, markanm iflasa konu olabilmesi i¢in sahibinin tacir
olmas1 gerekir. Sahibi tacir olmayan markalar1 iflas yolu ile takibe konu

48
olamazlar.

Iflas kararmnin alinmasindan sonra iflas dairesi, iflas masasma dahil
olan malvarlig1 unsurlar1 muhafaza ile yiikiimliidiir. Bu yiizden iflas dairesi,
miiflis marka sahibi hakkinda iflasin a¢ildig1 TPE ye bildirerek durumun sicile
tescil edilmesini saglamalidir. Iflas dairesi, markanmn paraya cevrilmesine

kadar degerinin muhafaza edilmesi i¢in gereken tedbirleri de almalidir.

* KURU Baki “icra ve iflas Hukuku I-II-III” 2004 Ankara s.2599.

* MUSUL Timugin “icra ve iflas hukuku” legal 2005 istanbul s.959.

" MUSUL s. 969.

* UNAL Miicahit “iflasin Markaya Etkileri” Terazi Aylik Hukuk Dergisi say1: 33 Mayis
Istanbul s.17.
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Ormnegin iflas yolu ile takip devam ederken, marka i¢in ngériilen koruma

siiresinin dolmasi halinde iflas dairesi markay1 yenilemelidir. *

Miiflisin masaya dahil haklar1 ve mallar1 {izenindeki tasarruf yetkisi
kisitlandigindan, iflas masasina dahil olan marka ile ilgili davalar1 takip yetkisi

de iflas idaresine gegmektedir.”

KHK’da marka sahibi hakkinda iflas karar1 verilmesinin marka
izerindeki etkileri diizenlenmemistir. Marka sahibinin iflas1 halinde, marka
hakk1 da iflas masasma girer. Paraya ¢evirme anina kadar markanin miilkiyeti
marka sahibinde kalacaktir. Ancak marka sahibinin, marka hakki tizerindeki

tasarruf yetkisi sona erer.

Iflasin acilmasindan &nce ihtiyaten haczedilmis markalarla iflas
acildig1 zaman paraya ¢evrilmemis markalar iflas masasma dahil olurlar. Iflas
acilmadan Once paraya cevrilmis bulunan markanm bedeli 1IK m.138 ile
m.144 uyarinca haciz alacaklilar1 arasinda paylastirilir. Artan kisim iflas
masasma dahil olur. Iflasin agilmasi, borglu aleyhinde haciz yoluyla yapilan
takiplerle teminat gosterilmesine iliskin takipleri durdurur. iflas kararmin

kesinlesmesi tizerine bu takipler diiser.

VI- MARKA HACZINDE OZEL DURUMLAR

A) Kisi Isimlerinden Olusan Markalarin Haczi

Tartismasi

Kisi isimleri marka olarak tescil edilebilmektedir. Unlii bir modac1
adin1 kendi iirettigi konfeksiyon {iriinleri i¢in marka olarak tescil ettirebilir. Bir
sanat¢1 kendi isminin, bir baskas1 tarafindan {iretilen iiriinlerden marka olarak

kullanilmasma ve o kisi adina marka olarak tescil edilmesine izin verebilir.

“ UNAL Iflasin Markaya Etkileri s.17.
0 UNAL Iflasin Markaya Etkileri s.17.
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Ornegin; “Cemil ipek¢i” “Neslihan Yargicr” “Eyiip Sabri Tuncer” ve “Pierre

Cardin” gibi markalardur.”!

MK.24 mad. gore hukuki aykir1 olarak kisilik hakkina saldirilan kimse,
hakimden saldirida bulunanlara karsi korunmasini isteyebilir. Bu hiikiim
nedeniyle kisilik hakkina dahil unsurlar1 igeren markalarin hacze konu olmasi

cesitli tereddiitler dogurmaktadir™®.

Doktrinde kisinin ismi tizerinde, kisilik hakki olacagindan, kisi
isminden olugan markanin haczedilebilirligi hususu tartigmalidir. Zira
Tekinalp’e gore, marka sahibinin soyad1 gibi kisisel unsurlar igeriyorsa ve
haciz MK 24 anlaminda kisilik hakkina tecaviiz olusturuyorsa haciz
yapilmamasi gerektigini diisiinmektedir.

Yasaman’a gore kisinin ismi lizerindeki hak ile ismin marka olarak bir
malvarlig1 degeri olmasimi ayirmak gerekir. Kisi kendi rizasi ile bir kez isim
marka olarak ticari olarak kullanilmigsa koruma alani kalmadigmi ve

haczedilebilir bir nitelik kazandi1gin1 sdylemektedir.

Kanaatimce; icra ve iflas hukukunun en temel kural alacaklmin para
ile tatmin edilmesidir. Kesinlesmis bir icra takibinden sonra, alacaklinin
alacagmi karsilayacak miktar ve degerdeki, tasinir, tasinmaz, 3.kisilerdeki
alacaklari, haklari ise icra dairesi tarafindan el konulup satilmasi, alacaklinin
tatmin edilmesidir, “kisi isminden olusan tescilli markada” maddi bir deger
haline gelmis ise hacze konu olmalidir. Ciinkii tescilli bir marka devredilip,
lisans sdzlegmesine konu olabiliyorsa, maddi bir deger tasiyip marka sahibinin

alacaklisinin tatmin edilmesini temin edecekse haczedilip satilabilmelidir.

Burada MK 24. maddesindeki kisilik haklarindan s6z edilemez, zira

adin1 tescil ettirip marka haline getiren kisi, bunu Ongorerek tescil

*' UNAL 5.109-110.
* TEKINALP 5.28.
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ettirdiginden ve kisiliginden ayri bir {riin haline getirdiginden, haczinin

miimkiin olmas1 gerekmektedir.

B) Garanti markalarin Haczi Tartismasi

KHK 60. maddesi “garanti markasmin ve ortak markanin devri
Veya bir ortak markada lisans verilmesi, marka siciline kayit halinde
gecerlidir” denilerek, markalarin devir ve haczine bir istisna getirmemistir;
Doktrinde garanti ve ortak markanin devri ve haczi tartigmalidir. Genel goriis
marka devredilebiliyorsa hacze konu olabilecegi yoniindedir.
“Karahan Sami” digmdaki tiim yazarlar, devredilme o6zelligi kanuni

diizenleme ile miimkiinse haczedilecegi diislincesindedir.

Garanti markasinin uygulamada haczedildigi ve paraya ¢evrilerek, bir
kisi veya bir tiizel kiginin almasi halinde, bu {i¢iincii kisi bu markay1 nasil
kullanacagi diisiiniilmelidir. Karahan da (Sami) “garanti” markalarin
haczedilemeyecegini, ¢ilinkii bu markalarin niteligi daha olamayacagi

diisiinmektedir.

Kanaatimce: haczedilebilecegi yoniindeki genel goriis akademik bir
mantiktan yola ¢ikilarak varilmis bir sonu¢ olup, herhangi bir garanti
markasinin  haczedilip satilmasi1 halinde bunun miimkiin olmayacagi,

alacaklinin para ile tatminin miimkiin olamayacagidur.

Ornegin; TSE markas1 haczedilerek satilmis olsa, sirketlere kalite
standard1 veren markanin, cebri icra ile satilmas: TSE kalite standardinin son
buldugunu gostereceginden, TSE standardi olan firmalarin degeri ve bu
belgeye sahip olmanin bir degeri kalmayacaktir. Ayrica drnek verdigim TSE
markas1 Avrupa standartlarinda yasal diizenlemeler yapmaya calisilirken,
bdyle bir haczin iilkenin ekonomik ticari sistemine zarar verecek, TSE garanti
markasinm ekonomik degeri kalmayacaktir. Ozetle haczedilip satisa sunulan

garanti markanin kiymet takdiri (degerlemesi) yapilamayacagindan, (degerinin
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alict icin sifir olacagindan) cebri-icrada amaglanan alacaklinin tatmin edilmesi

saglanamayacaktir.

C) Alan Adlarimin Haczi Tartismasi

Alan isimleri baslangigta sadece internet erisimini kolaylastirmak igin
diistiniilmiisken, sonradan ticari alanda is yerini belirleyen bir kimlikle es
deger hale gelmistir. Bununla birlikte taninmis markalar ve isletme adlar1 alan

ismi olarak kullanilmaya, kartvizitlerde, reklamlarda yer almaya baslamistir.”

Kimi sirketler Internet sitesini sadece tamitim ve reklam amach
kullanirken kimi sirketler varolan hizmetlerini Internet ortammdan da
pazarlamakta, is bu firmalar sadece internette faaliyet gdstererek, bircok

geleneksel sirketin gelirinden ¢ok daha fazla gelir elde etmeye baslamiglardir

Internet Kurulu’na bagh olarak calisan ve 11 kurulus temsilcisinden olusan
“DNS Caligma Grubu” alan adi politikalarini ve kurallarin1 belirlemektedir.
“tr” Alan Adi1 YOnetimi tarafindan tahsisi yapilan ikinci diizey alan adlari;
com.tr Ticari dzel ve tiizel kisiliklere, net.tr internete iliskin erisim hizmeti,
internet lizerinden web, portal, tarama, e-posta vb. katma degerli, genis 6lcekli
hizmetler ve uygulama servis saglayiciligt hizmetleri veren kurum ve
olusumlara, info.tr Ticari 6zel ve tiizel kisiliklere, biz.tr Ticari 6zel ve tiizel
kisiliklere, org.tr Vakif, dernek, sivil toplum orgiiti vb. kuruluslar ve
olusumlara, web.tr Kisisel ve kurumsal bagvurunun ( genel ) yapilabildigi

ve 'ilk gelen alir, ve alan ad1 — kisi/kurulus ad1 iligkisi aranmaz' ilkeleri ile ad
tahsisi yapilan alt alan adlarina, gen.tr Kisisel ve kurumsal bagvurunun (genel)
yapilabildigi ve 'ilk gelen alir' ve 'alan ad1 - kisi/kurulus adt iliskisi aranmaz'
ilkeleri ile ad tahsisi yapilan alt alan adlarma, av.tr Serbest avukatlar, hukuk
biirolar1 ve avukatlik ortakliklara, dr.tr. Tip doktorlari, doktor ortakliklari,
hastaneler ve Saglik Bakanlig1 birinci basamak saglik kuruluslarina, bbs.tr

BBS hizmeti veren kuruluslar ve olusumlara, name.tr T.C. vatandaslar ile

> MEMIS Tekin “Alan Adlar1 Ve Tr. Alan Adi Politikalarma Elestirel Bir Yaklagim”
E-Akademi hukuk, Ekonomi ve Siyasal bilimler Aylik Internet Sitesi Mayis 2005 Say1.39.
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Tiirkiye’de yasayan yabanci uyruklu kisilerin kisisel kullanimina, tel.tr
Tiirkiye’de yasayan kisiler ile faaliyet gosteren kuruluslarin, Tiirkiye’de
kullandiklart her tiirlii telefon numarasina, gov.tr T.C.Devlet kurum ve
kuruluslarma, beltr T.C. I, ilce, belde belediye teskilatlarma, pol.tr
T.C.Emniyet teskilatina, mil.tr T.C. Askeri kurum ve kuruluslarina,
k12.trT.C.MEB’ce onaylanmis ilkogretim ve liselere edu.tr T.C.YOK’ce
onaylanmus yiiksek 6gretim kurumlarina, tahsis edilmistir. >*
Icra Iflas Kanunu’nun 82. maddesinde haczi miimkiin olmayan seyler,
Bunlar ii¢ ana kategori altinda toplanabilir,

e Devlet mallari,

e Borglunun insan haklarindan mahrum edilmemesi, iizerinde
manevi bir baski kurulmamasi i¢in haczedilemeyen mallar

e Borglunun kendisinin ve ailesinin gecimini saglamasi i¢in
zorunlu olan ¢alisma araglaridir.

Onemli bir ticari degere sahip olan alan adlarmin haczedilip
haczedilemeyecegi tartismalidir. Bu nedenle burada aslinda karar verilmesi
gereken husus haciz isleminin amacinin alacaklinin elde edilecek satis
bedelinden tatmin edilmesi mi yoksa bor¢lunun borcunu 6demek i¢in tazyik

edilmesi mi oldugudur.

Nomer ¢ gore; Alan adlarmnin dogal nitelikleri ve orf adet geregince
kamu mali olarak kabul edilmeleri gerekmektedir. Bu hem internetin yapisi
geregi herhangi bir sahsa, gruba veya devlete ait olmamasmdan
kaynaklanmaktadir hem de yukarida belirtildigi gibi ODTU “.tr” alan adlar1
politikalart metninde “tr” Alan adi uzaymmn T.C. kamu ortak mali oldugu ve
tiim vatandaslarin, 6zel ve tiizel kisiliklerin bu hizmetten hak¢a ve esit olarak

yararlanmalarmimn esas oldugu belirtilmistir.>

** BOZBEL Savas “Internet Alan Ad1 (Domain Name) Miiracaat ve Tescil Uygulamalari

- Diinyadaki Uygulamalar Isiginda Tiirkiye Uygulamasinin Degerlendirilmesi “Akademi
hukuk, Ekonomi, ve Siyasal bilimler Aylik internet Sitesi Subat 2004 say1.36.

> NOMER Fusun “internet alan adimin hukuki Niteligi ve marka ve Ticaret ad1 ayirt edici ad
ve isaretler ile arasinda Benzerlik bulunmas1 Sebebiyle Dogacak Sorunlar” Prof Dr. Hayri
Domani¢’e Armagan
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Genel goriis; tiim diinya vatandaslarinin internette var olma ve bunun
geregi olarak alan adi alma konusunda esit olmalar1 gerekliligi savunmakta ve
Bu nedenle alan adlarmin kamu mali olmalar1 nedeniyle haczedilemeyecekleri

kabul etmektedirler.

Kanaatim; Icra ve iflas hukukunda, prensip olarak bor¢lunun meslegine
devam i¢in gerekli esyalar sayilmistir, haczedilemeyeceginin kabulii i¢in bu

seyin sermaye degerinin agirlikli olmamasi gerektigini kabul etmistir.

Hacizle alacaklinin icra ve iflas hukuku bakimindan alacaklinin
tatminini hedef tuttugu icin nakdi bir degere sahip olabilen seylerin haczi
miimkiindiir.. Alan adlarmin sermaye agirlikli olduklar1 kabul edilmelidir ve

nakdi bir degeri varsa haczedilip satilabilmelidir.

E) Marka Lisans Hakkinin ve Marka Lisans
Alacaginin Haczi

KHK/556 21. maddenin IV. Fikrasi, lisans sahibinin yapacagi bir alt
lisans sOzlesmesi ile lisanstan dogan haklarini {igiincii kisilere devretmesi
yasaklanmustir.”® Yani kural olarak hem inhisar1 lisansta hem de inhisar1
olamayan basit lisansta kanuni diizenlemeden dolay1 lisans alan, lisans hakkin1
ticlincii bir kisiye devredilemez. Maddi hukuk agisindan devredilmeyen ve
devredilmenin kanuni dilizenlemeden kaynaklandigi mal ve haklar

haczedilemez, bu yiizden kural olarak lisans hakk1 hacze konu olamaz,.”’
Kararnamenin diizenlemesinin diginda taraflar sozlesme ile lisans
hakkinin devredilebilecegini kararlagtrmalar1 halinde, lisans hakki da

haczedilebilir.

Marka sahibinin lisans alandan olan, lisans alacagi, garanti markas1

> KARAN Hakan/KILIC Mehmet “markalarm korunmasi 556 sayili KHK serhi” Turhan
yaymevi Ankara,2004 s.346.
> UNALs.112.
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sahibinin Markasmin kullanandan olan alacagi veya markanin devrinden
dolayr marka sahibinin alacagi gibi markayla ilgili alacaklar, alacak hakk1
niteliginden oldugu i¢in devre konu olabilir. Cilinkii alacaklar BK 162 Madde
vb.. diizenlenen alacagin temliki hiikiimlerine goére iclincii kisilere
devredilebilir. Ayrica {igiincii kisilerdeki alacaklarin haczedilebilecegi 1IK 89
madde de acik¢a diizenlenmistir.Bu yiizden markayla ilgili alacaklar da hacze

konu olabilir.*®

Marka sahibinin mevcut alacaklar1 haczedilebilecegi gibi ilerde
dogacak miistakbel alacaklari da haczedebilir. Ornegin lisans alacaginin
taksitle 0denmesi kararlastirilmamis vadesi gelmemis miistakbel taksitler

haczedilebilir.*’

S UNAL s.113.
¥ UNAL s.113.
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II- BOLUM

MARKANIN DEGERININ TESPITI

I- GENEL OLARAK MARKA DEGERLEMESI

Bir markanin parasal kiymetinin ¢esitli hesap yontemleri kullanilarak
Tespit edilmesi ilk kez 1980’lerin sonlarinda giindeme geldi. Ik marka degeri

Hesaplamas1 1988°de yapildi.

Amerika ve Avrupa'daki sirket evlilikleri ve sirketlerin bir bedel
O0denerek satin alinmasi beraberinde sirket varliklar arasinda gizli kalmisg
bir degerin agiga c¢ikmasina neden olmustur. Bu yillar i¢inde yapilan
anlagsmalar ¢ercevesinde, bilanco degerinin ¢ok iizerinde gerceklesen

sirket alimlar1 meydana gelmistir.

Bugiin AB'ne giris siireci yasayan lilkemizde de buna benzer alim
satimlar yasanmaktadir. Ozellikle medya, bankacilik, haberlesme, agir
sanayi ve perakendecilik sektoriinde faaliyet gosteren Tiirk firmalar,
yabanct firmalarin gozdesi olarak degerlerinin ¢ok {izerinde bedellerle

satin alinabilmektedir.®°

TPE markalar nezlinde yapilan arastirmada, Tiirkiye de her yil 3000—
4000 adet marka devrinin yapildigi, bunlardan sadece iki tanesinin bilirkisi

raporu almnarak devredildigi goriilmiistiir.®’

Marka degerinin ciddi bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikmasinin
ardindan bircok degerleme metodu gelistirilmistir. 1lk gelistirilen
metotlar finansal metotlar olup, marka i¢in 6denen telif hakki bedeli,

markaya sahip olan sirketin degeri, markanin yarattig1 fiyat farki gibi

O TLDIR s.39-45.
' DURUSOY s.54.
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finansal verilere dayanarak, cesitli hesaplama usulleri ile parasal bir
marka degeri tespit etmeye yogunlasmaktadirlar. Sirket disindan bilgi
toplama ihtiyac1 az olan, miisteri tercihlerini, bakis agisini dikkate

almayan metotlardir.®

Finansal metotlarin miisteri davraniglarini ve egilimlerini dikkate
almamalarindan dolayi, stratejik uygulamalarda daha uygun araglar olabilecek

miisteri davranis ve tercihlere dayali metotlar gelistirilmistir.®’

Diinyada en ¢ok kullanilan degerleme metodu Interbrand modeline
(sirketine gore) gore; bir ¢aligmaya gore, perakende sektdriinde marka degeri,
ortalama olarak sirketin degerinin ylizde 15’ini olusturuyor. Perakende
sektoriinde sirketin degerinin ylizde 70’ini magaza binasi, kamyonet ve
benzeri maddi varliklar olustururken, geri kalan yiizde 15’ini ise yetismis
insan kaynagi, teknoloji altyapis1 gibi diger gériinmeyen varliklar kapsiyor,
Liiks tirtinlerde ise marka degeri firma degerinin ylizde 70’ine ulasabiliyor.
Ornegin Yves Saint Lauren, Dolce Gabana ve Escada gibi liiks giyim
markalarmm sahip oldugu en biiyilik kiymetli varliklar1 markalari... Microsoft,
IBM ve Nokia gibi bilgi teknolojileri ve ileri teknoloji sektoriinde faaliyet
gosteren sirketlerin piyasa degerinin, ortalama % 20’sini marka degerinden

gelmektedir.

Bir markaya yapilan reklam harcamalari, sponsorluklar ve benzeri
yatirimlar zaman i¢inde etkisini yitirmeye baslar ve bu aktiviteleri yenilemek
gerekir. Uzmanlar, bir markanin ekonomik 6mriiniin yaklasik 20 yil olacagi

goriisiindedir.”” Marka degeri dedigimiz fiziki olmayan soyut bir kavramdan

2 KAYA Yusuf “marka degerleme metotlar1 ve bu metotlarin kullaniminda sermaye piyasast

mevzuatl Acisindan ¢ikabilecek sorunlar” Sermaye Piyasas1 Kurulu Denetleme Dairesi
(Yeterlik Etiidii), Istanbul 2004 5.576.
“ KAYA 5.576.

* Tiirkiye de marka degerlemesi yapan (Y &R Reklam evi) yetkilisi ile yapilan roportaj da
marka degerlemesini nasil yaptiklarina iliskin soruya; “Uluslararasi ¢capta olusturdugumuz

veri tabani sayesinde sirketlere marka yonlendirmesi yapiyoruz. Burada anketler yapildiktan

sonra yurtdisindaki laboratuarlara gidiyor ve orada degerlendirilip, raporlar hazirlaniyor.
Kisinin kafasindaki markamn imajini, hayali resmi ve soyut kavramlari ortaya ¢ikarmaya
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hareketle bu soyut (imaj) ismin ne kattig1 ve nasil bir degerleme ile

belirlenecegidir.®’

1I- MARKA DEGERLEMESININ ONEMI VE
KULLANIM ALANLARI
Marka degeri gibi goriilmeyen varliklarin parasal degerini saptamak
diinyada zor yapilabilen ¢aligmasindan, Titiz bir ¢alisma yapilmasi, 6zel hesap
yontemleri kullanilmasi gerekiyor. Marka degerinin hesaplanmasi sadece
“markanin haczinde” degil, sirket satin almalar1 ve birlegsmeler esnasinda
dogru fiyat anlagsmalar1 yapmaya degil, lisans ve franchise bedelini ve
pazarlama biit¢esini dogru bicimde saptamaya ve sirket performansini takip

edebilmeye de yaramaktadir.

Firma i¢inde uygun yerlere dagitimmnin saglanmasi ve hangi diizeyde
tutulmas1 gerektigi ortaya konacaktir. Ayni zamanda marka yonetici
performansinin degerlendirilmesi miimkiin olabilecek ve gii¢lii bir marka
olusturulmasi kolaylasacaktir. Yapilacak olan bir marka-lisans anlagsmasi
sonucunda saglanacak lisans gelirlerinin belirlenmesini kolaylastiracak
olmasidir. Ayrica markanin tiimiiyle devri ya da rehin karsiligi kredi
alinmasinda pazarlik konusu olacak deger lizerinde destekleyici bir 6l¢lit
olusturacaktir. Marka degerinin bilancolarda yer almasi ile firmanin sahip

oldugu gercek varlik degeri ortaya konmus olacak ve bu da firmanin

calisiriz. Bu bulgulara ulasilabilecek ozel sorular sorulur. Teknik degerlendirme ise

yurtdisinda yapiliyor.”  Diye cevap vermistir, bu cevaptan ¢ikan sonug¢ markanin degerinin
hesaplanabilmesi i¢in “veri Bankasi”nin ve biiylik bir organizasyonla bunun yapilabilmesidir.

Tiirkiye’de yine Capital aylik Dergisinin 2006 yilindan bu yana Ingiliz danigmanlhk sirketi
Brand Finance’le birlikte gerceklestirdigi “Tiirkiye’nin En Degerli Markalar1” arastirmasi,
yapilmakta her y1l dergide yaymlanmaktadir. Geleneksellesen arastirma, Tiirk sirketlerinin

marka degerinin somut olarak 6l¢iildiigii ilk ciddi ¢aligma olmasiyla da dikkat ¢ekiyor.

Arastirmanin her y1l yapiliyor olmasi ise sirketlerin marka degerlerinde kat ettikleri yolun

anlasilmasi agisindan 6nemli ipuglari igermektedir. Marka degerlemesi yapilan en degerli 50

marka aciklanmaktadir. Degerleme nasil yapildigi konusundaki bilgi “Brand Finance

uzmanlari tarafindan halka acik sirketlerin gecmis 5 yildaki ciro ve kér rakamlari kullandigi,

Ayrica, halka acik olmayan Tiirkiye nin 6nde gelen sirketlerine soru gonderildigi,

Aragtirmaya katilmak istemeyen sirketler digsinda, finansal verileri eksik bulunan kuruluglar

calismaya dahil edilmeden degerleme yaptiklari, 01.05.2008 tarihli sayida “markalarm biiyiik

yaris1” adli makalede izah edilmistir.
* AKSOY s.695.
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piyasa degerine bir katma deger olarak yansiyacaktir. Bir diger deyisle
marka degeri firmanin hisse senetlerini dogrudan etkileyecek ve rekabet

avantaji saglayacaktir.®

Marka, pazarlamanin temel unsurlarindan biri olmasina ragmen marka
degerinin belirlenmesine ilk olarak sirket ele gecirme veya birlesmelerinde
ihtiya¢ duyuldugundan, konu ilk once sirketlerin finans bdliimlerinin ilgi
alanina girmistir. Ancak zamanla markanmn sirket varligi olarak Oneminin
artmasi, 1yl yonetilmesi ve degerinin korunmasi sonucu marka degerinin
tespiti cok degisik nedenlerle yapilir hale gelmistir, bircok sektdrde markanin
sirketler arasindaki rekabette en 6nemli silah haline gelmesi, sahip olduklar1
markalarin deger ve giiclerini sirketlerin glindeminde tutmaktadir. Sahip
oldugu marka ya da markalarin degerini korumay1 rekabet stratejisinin bir
parcast olarak goren bir sirketin markasinin degerini 6lgmek isteyecegi
kuskusuzdur.®’

Ulkemizdeki halka agik sirketler, marka degerlemesini, marka alim-
satimi, birlesme ve devralmalar, lisans ve Franchising anlagmalar1 gibi

islemler ile TTK 324 kapsamindaki degerlemelerde kullanmaktadrlar.®®
I1I- MARKA DEGERLEME MODELLERI ORNEKLERI

A) Finansal Modeller

Markanin parasal degerini anlamli bir sekilde tespit etmeye yonelmis
miisteri tercihlerini, miisteri bakis agisini dikkate almayan yontemlerdir. Bu
yontemler markanin giiciinii olusturan tiim unsurlar1 i¢ermedikleri ig¢in
elestirilmektedirler. Kullandiklar1 veriler itibariyle farkliliklar

gostermektedirler

% JLDIR s.39-45.
" BAYDAS s.131.
% KAYA (Yusuf) s.573.
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1-Maliyete Dayali Degerleme

Bu yontemde Oncelikli kriterler, marka i¢in harcanan reklam,
promosyon, Tanitim kampanyalari, sponsorluk gibi kalemler, giiniimiiz

fiyatlarina uyarlanarak markanm degeri hesaplanmaktadir.

Bir igletmenin sahip oldugu bir marka degerini, o marka i¢in katlanilan
maliyetlerin toplami olarak goren bu yaklasima gore iki yOntemle

hesaplanmaktadir.

a) Tarihi maliyet metoduna gore, markanin degeri sirket tarafindan

marka i¢in yapilmis tiim harcamalarin toplammdan olusur. *

b) Masraf/maliyet iizerinden marka degerini bulmada temel yontem
masraf {izerinden hesaplama yontemidir. Masraf iizerinden hesaplama
yonteminde markaya o doneme kadar yapilmis olan yatirimlarin masraf olarak

degerinden hareket edilir.”

Bu metotla degerleme yapmanin dogru bir metot olup, olmadigi
hususunda farkli diisiinceler s6z konusudur. Bu metot su anda ¢ok yeni
kurulmusg ve fakat ticari zeminde kisada bir yol almig markalar i¢in en etkin bir
metottur.”' | Uzerine ¢ok fazla yatwrim yapilmamis olan ¢ok giiclii markalar
(6rnegin Rolls Royce gibi) bulunabilecegi gibi, emsallerine nispeten g¢ok

biiyiik yatirimlara mal olmus giiclii markalar da vardir.”

Uzun yillar beri var olan markalar i¢in tarihi maliyet metodunu

kullanmak miimkiin degildir. Ornegin Cola-Cola markasinmn tarihi 1887’ye

% KAYA (Yusuf) s.576.

" ULKU YUKSEL, ASLIYUKSEL-MERMOD “Marka yontemi ve marka degerinin
olciilmesi” Beta, Istanbul 2005 s.125.

' DURUSOY R.Yasar s.52.

? YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.125.
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kadar dayanmakta olup, o tarihten bu giine kadar marka degerine katk1 yapan
tiim harcamalarmn tespit edilmesi miimkiin olmayacaktir.”” Ciinkii eski bir
markanin gegmiste kalmis olan yatirim ve tanitim giderleri elde etme olanagi
giictlir, bununla birlikte uzun yillar enflasyonist ortamda yasayan iilkemizde
geemiste yapilan parasal iglemlerin bu giine uyarligimmi saglamak da ¢ok
gercekei sonuglar vermeyebilir. Kald1 ki firmanin kendisinin kayitlar1 saklama
hali istisna olmak tiizere, Tirk mali Mevzuat1 geregince belli yili gecen
evraklarin saklanmasi zorunlulugu bulunmayacagindan bu metot bu acidan da

zorluklarla karsilasacaktir.”

Marka maliyeti yiikseldikge marka degeri artar dnermesi ¢ogu zaman
dogru edilemeyebilir, markanin gelecek potansiyelini hesaba katmamaktir,
marka ne kadar eski o kadar degerlidir ¢ikarimi yapabilir. Ancak buda kabul

edilemez”

Maliyet esasina dayali yaklasim agik bir sekilde finansal ve muhasebe
goriinlimlerinden biridir. Arastirma basamagmin ve {iriin Ozelliklerinin
gelisimi, pazar testi, promosyonlarm devam ettirilmesi ve ticaret esnasinda
iriiniin gelistirilmesiyle ilgilenmektedir. Bu degerleme yonteminde standart
muhasebe tekniklerine gore varliklar degerlendirilmeye alimmmaktadir. Tutucu
bir degerlemedir ve muhasebeciler i¢in bu teknik daha ¢ok kabul edilebilir bir

yontemdir. "

Kanaatimce; markaya hi¢ yatirim yapmadan, c¢ok degerli bir marka
olabilir, buna en iyi O6rnek iilkemizde faaliyet gdsteren “Varan” markasi ile
otobiis tagimaciligi yapan firmasidir. Marka i¢in gegmiste yapilan harcamalar

ile markanin bugiinkii degeri arasinda dogru orantili bir iliski oldugunu kabul

" KAYA (Yusuf) s.577.

™ AKSOY 5.690,691.

7 AKGUL Biilent http://bulentakgul. wordpress.com/2007.02.09/marka-degerini-biz-de-
hesaplariz-nedir-ki- Bir- model-6nerisi/

" DURUKAN Tiilin /KARTAL Cihat -Kiiresel Isletmelerin Marka Degerlemesine Y 6nelik
Kavramsal Bir Calisma “ Nigde Universitesi IIBF Dergisi, Haziran 2008, Cilt:1Say1: 1, s.25—

32.

41



etmek gercek¢i degildir, ayn1 giicte, degerde bir markay1 yaratmak i¢in ne
kadar harcama yapilmasi gerektiginin belirlenmesi tamamiyla her durum
sartlarda dogru sonuglar vermeyebilir, tek basina muhasebe teknigi ile
yapilacak bu metot tek basma bir markanin degerinin tespitinde yeterli
degildir.

2-Piyasa Degerine Gore Degerleme

Bugiin markanin “sosyo psikolojik goriinti” ve “irrasyonel hatlar1”
nedeniyle  problemli olsa da, markalarm  konumlandirilmalari,
yonlendirilmeleri ve degerlendirmeleri amaglariyla, sayilar1t 60’1 askin model
uygulamaya konularak parasal olmayan degerlemenin miimkiin oldugunu
ortaya koymuslardwr. Gostergelere dayanan modeller markanin giiciind,
ornegin Marka bilinirligi, Pazar payi, Marka sadakati gibi Degisik basar1

gostergelerine dayali olarak bulmaya calisirlar. 77

Finansal yontemler, fiyat birimi, lisans bedeli gibi sayisal degerler

{izerinden markanm parasal degerini tespit etmeye yogunlastirmaktadir.”®

Bu degerleme modeli “KAYA Yusuf”  tarafindan tek bagina tiim
unsurlar1 tastyamayacagindan elestirilmistir, zira halen en ciddi calisma olan
ve “caligmasmnin  marka degerinin para ile Olgiilebilen metotlar”
olusturdugundan bahisle, davraniglara goére modelleri deginmemistir.
“YUKSEL” ise parasal degerin hesaplanmasmin bu metotla zor olmayacagini,

finans matematigi kullanarak uygulamagini savunmustur.

Marketing (satig-pazarlama) agirlikli deger bulma ydntemleri markanin
finansal degerinden ¢ok “ bu degere nasil ulasildiginin tarziyla yani marka
islevinin anlasilmasi, bunun gelisimi, degerin ylikselisi ya da algalist ile
ilgilenir.” Bu goriise gore markanm degeri isletmeden kaynaklanmamakta ve

fakat tiiketicinin kafasinin iginde gelismektedir. Buradan da marka degerinin

" YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.142,143.
® KAYA (Yusuf) 5.592.
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davranig bilimleri gOriis acismin, marka yonetimi ve marka degeri

siirekliliginin korunmasina ¢ok daha elverisli oldugu sonucu ¢ikarilir. ™

Kanaatimce: Bu yonteme gore bir markanin degeri, yakin zamanda el
degistirmis, yaklasik ayni Ozelliklere haiz markalarin piyasa degerleri ile
kiyaslanarak belirlenmektedir. Markalar icin gercek bir piyasanin
bulundugunu ve bu piyasada emsal alinabilecek islemler gerceklestigini var
saymaktadir. Yontemin zorlugu markalarm sik sik alim satima konu
olmamalarindan dolayi, Ayni Sektdrde, yakin tarihte gerceklesmis, emsal
alinabilecek bir marka alim satim islemi bulmanin imkansizligi ile satis sartlari
ve satilan markaya dair yeterli bilgi bulunamamasidir. Ayrica gerceklesen
alim-satim islemlerinin bircogunda marka sirketle beraber satildigindan, emsal

alinacak markanin degerini tespit etmek miimkiin olmamaktadir.

3-Sermaye Piyasalarina Gore Degerleme,

(Simon&Sullivan)

Marka degerini gelecekte elde edilecek, sadece markaya
dayandirilabilen gelirlerin bu gilinkii degeri olarak tanimlayan yontem,
sermaye piyasalarinin etkin oldugunu ve sirketin piyasa degerinin sirketin
sahip oldugu tiim maddi ve maddi-olmayan varliklarin gelecekte elde edecegi

gelirleri yansittigini varsaymaktadirlar.

Dezavantajlari; hisse senetleri piyasast mutlaka etkin ve saydam
olmalidir, marka degerini etkileyecek olaylar mutlaka hisse senedinin fiyatini
da etkilemelidir, hisse fiyatlarmda meydana gelecek manipiilatif degisimler
marka degerini de degistirecektir. Sadece kotii hisse senetleri icin

kullanilabilecek bir metottur®®

" YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.144.
% KAYA (Yusuf) s.580.
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4- Telif Haklarindan Tasarruf Yontemine Gore
Degerleme
Bu metot; Kiralanmis bir markanin, kiralayan tarafindan {iretilen

iriinlerde kullanilmasi ve bu {irtine kattig1 deger temel alinarak yapilmaktadir.

Burada kira bedeli olarak ddenecek ve genelde bir orana bagl olarak
belirlenen telif hakkinin (ki bunu satis cirosunun %10 u olarak varsayalim)
markanin sahibi olan firmaya 6denmesi s6z konusudur. Bu ddemeyi yapan
firmanin tasarruf ettigi telif hakki orani olarak kabul edilmektedir. Gelecege
yonelik bir olasiliklar biitiinii olarak, 6rnek yil bazinda diyelim ki, gelecekteki
10 yillik ya da 20 veya 25 yillik siire i¢inde kiralamis oldugunuz markay:
koyarak yapacaginiz markali satig miktarini telif hakki orani ile garparak elde
edilen degeri bu giiniin degerine indirgememiz halinde, ®' markanmn degeri

tespit edilmis sayilmaktadir.

5- flave Faaliyet Karina Gore Degerleme

Bu yontemde markali bir mal ile markasiz bir mal arasinda satistan
kaynaklanan farklarin yani markali iiriiniin satigtan dolay1 sirkete saglanan

ekstra gelirin belirlenmesi esas1 bulunmaktadir.*

Ilave faaliyet kar1 yonteminde, oncelikle sirketin markali satislardan
elde ettigi ekstra gelir tespit edilir. Diyelim bir mobilya iireticisinin reklam ve
pazarlama faaliyetleri ile tanittig1 X isimli taninan, markali bir iirlinii var... Bir
de ayni kalitede, ancak fazla bilinmeyen, ¢ok fazla reklam harcamasi ve
yatirim yapilmayan Y markali veya markasiz bir baska iriini var. X
markasmin kar marji, reklam harcamalar1 da diisiildiikten sonra yiizde 13, Y
markasinin kar marji ise ylizde 8 olsun. Aradaki 5 puanlik fark ilave faaliyet
karidir. Bu oram1 10 yil veya 15yillik 6ngérdiigliniiz satig projeksiyonu ile

carptiktan sonra bugiine indirgeyerek markanin degerini tespit edilmektedir.

81 AKSOY 5.691.
2 AKSOY 5.692.
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“Aksoy” (tayfun) calismasinda, degerleme metodunu anlasilir, olmasi

acisindan orneklendirerek izah etmistir.

Ornegin dayanikli tiiketim {iretimi yapmakta olan bir firmanmn markali
iiriiniine (A)markasiz {iriiniine de (B) diyelim, A markasma 6ne ¢ikmasi i¢in
fazla harcama yapilmig, B markasina yapilmamistir. A markasi reklam ve
tanitim harcamalari da diisiildiikten sonra %20 B markasimin ise %10 kar marj
oldugu kabul edelim, iste aradaki 10 puan olarak olusan fark, ilave faaliyet
karidir. Bu orani 6rnegin 15 yillik icin 6ngdrerek satis miktarlari ile carparak

elde edilecek geliri bu giine indirgeyerek marka degeri bulunmaktadir.*

Bu metot anlagilabilir ve hesaplamasi kolay olmasmna karsm, ayni
sektorde reklam harcamasi yapmayan (az yapan) bir markaya ihtiyag
duyulmasi acisindan sorun olarak ortaya ¢ikabilir. Bu metot ayni kalitede iki
iriin ¢ikarip farkli markalarda tiiketiciye sunulan durumlarda marka degerini
cok kolaylagtirmaktadir. Bu en giizel 6rnek; ayni1 firmalarin iirettikleri

“Vestel-Regal” “Beko —Altus” gibi,

B) Davranmisa Dayah Model Ornekleri

Davranigsal yontemler anket ve benzeri veri toplama ydntemlerini
kullanarak tiiketicilerin bir markay1 segmelerine sebep olan diisiince, duygu ve
giidiileri saptamay1 ve bu duygu, diisiincelerle markanin degerini tespit etmeye

calisir.

Bu yontemde miisteriler ve onlarin markaya iligkin goriisleri ve hisleri
mercek  altindadir.  Finansman ve  muhasebeye iligkin  verileri

kullanilmamaktadir.

8 AKSOY s5.692.
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1- Aecker Modeli

Davranislara dayali metotlarin en taninmig1 Aecker a aittir. Aecker a
gore marka aktif ve pasifin dogurdugu ve iiriinleri tanimlayan, farklilastiran bir
semboldiir, marka degerini ise marka degeri ise marka ile ilintili varliklar ve
sorumluluklar biitiinii olarak tanimlamigtir. Marka degeri bes tanimlama ile
sinirlandirilmigtir. Bunlar marka sadakati, marka taninirligi, algilanan kalite,

marka cagrisimlar1 ve diger 6zelliklerdir®*

2-Keller Modeli

Keller’e gore markali ve markasiz ayni1 6zelliklere sahip iki iiriiniin
kiyaslanmas1 ile elde edilen marka bilgisi marka tanmirhigi ve marka
imajindan olugmaktadir. Marka taninirligit korumali ve korumasiz marka

hatirlama testleri belirlenir.

Keller yontemi; tamamen ve sadece pazarlama yonlendirmeli ve
saklanmig marka bilgilerinin depo edildigi bir goriis a¢isini1 temsil eder. Keller
modelinde marka degeri marka bilgisiyle es anlamlidir ve marka bilgisi de,
mevcut marka bilgisine gore {reticinin Onlemlerinin olumlu sonuglara

ulastirilmasini gerektirir.*

C) Karma Model Ornekleri

1-interbrant Metodu
En ¢ok bilinen degerleme metotlarindan birisi danismanlik sirketi
interband tarafindan gelistirilmistir.*” Karma modellerin en ¢ok bilinen

danismanlik sirketi tarafindan gelistirilmis olan Interbrand yontemi Yaklasima,

¥ AKGUL http://bulentakgul.wordpress.com
% AKGUL http://bulentakgul.wordpress.com
* YUKSEL&YUKSEL-MERMOD s.186.
 KAYA (Yusuf) 5.593.
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cesitli kistaslara gdre markanin piyasada ki giiciinii 6lgerek, marka degerinin

gelecekte kazang elde edip edememe riski ile hesaplamaktadir.

Interbrand degerleme modeli, Finansal tahmin, Markanin Rolii ve

Marka Gilicii olmak tizere li¢ bashk altinda incelenmektedir.*®

Diinyada
degerleme metodu olarak en ¢ok kabul goérmiis ve kullanilan bir modeldir. Bu
modeli bir biitiinlik i¢cinde ifade edilmesi acisindan “Cihat Kiiresel
Isletmelerin Marka Degerlemesine Yonelik Kavramsal Bir Calisma” (Durukan

ve Kartal) in makalesindeki biitiinliik i¢inde siralanirsa;

Markanin Kesimlendirilmesi

Finansal Analiz

Talep Analizi

Marka gosterimlerinin

Ekonomik deger katkisi Markanin gicl

rold

a4 Marka Kazanglan [§ oy Marka Riskleri

Marka Kazanclanmn Net Simdiki Degeri

Kaynak : www.interbrand.com, Brand Valuation, The Key to Unlock the Benefits From Your

Brand Assest, 28.04.2008 Kesimlendirme: Miisterinin satin alma davranisi ve markaya
tutumlary bir sektorden diger sektore biiyiik olciide farklhilik gosterir. Bu nedenle markanin
degeri kesin olarak homojen miisteri gruplarimin Tammlandigi bireysel segmentlerin ayrimi
yapilabildigi siirece belirlenebilir(Interbrand 2, 2008). Finansal Analiz: Interbrand’in marka
degerlendirmesi, isletmenin degerinin belirlenmesi ve sonra markamn katkida bulundugu
degerinin belirlenmesi ile baslar. Bu ilk adim gelirin diger formlarindan marka kazancinin
ayrimina dogru ekonomik deger katkisi belirlenir (Interbrand 2, 2008). Bu tahmin yénteminde
markayi tasiyan tiriin ya da hizmetin gelecekte elde edebilecegi gelirler tahmin edilmekte, elde
edilen tahminlere bagh olarak bu gelirlerden tiim operasyonel maliyetler, kurumlar vergisi,
kullanilan maddi duran varliklar icin uygun bir deger ve net isletme sermayesi

diistiriilmektedir. Bu iglemlerin sonucunda, maddi olmayan varliklardan kaynaklanan gelir

% KAYA 5.593.
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tespit edilir. Talep Analizi: Bu adimda markamn deger zinciri analiz edilir ve miisterilerin
akularmdaki markamin pozisyonu tamimlanir. Interbrand, hangi faktorlerin markaya etki
ettigini ve miisterileri satin almaya motive eden Unsurlar dikkatle inceler. Sonu¢ olarak
marka goésterimlerinin rolii ifade edilmis olur. (Interbrand 2, 2008). DahaFarkl bir ifade ile

markann rolii analizi, maddi olmayan varliklardan kaynaklanan gelirin ne kadarlik kisminin

markaya ait oldugu, diger maddi varliklara ait olmadigi hesaplanmaktadir.

0 %10 %20 %30

Kalite

Yenilik

Dizayn

Deger

Kullanim

Kolayhin
Giivenirlilk

Liderlik

Oriin 0% 0% AL

Ozellikleri

Sekil 1: Interbrand Arastirmasina Gore Talebi Etkileyen Unsurlar

Marka Gii¢ Analizi: Giiglii marka diigiik riske sahiptiv ve boylece gelecekteki marka
kazanglariKesinlige sahiptir. Interbrand marka giiciinii rakiplerini yedi temel faktorde (Pazar,
istikrar, marka liderligi, egilim, marka destegi, ¢esitlendirme ve koruma ) analiz ederek
riskleri belirler (Interbrand 2, 2008). Marka giicii analizi, markanin gelecekteki degeri ve
giivenirliginin kazang 6lgiisii olarak hesaplanmasidir. Yani, gelecek yillara iliskin tahmin
edilen markaya ait gelirlerinin gercek degere getirilmesinde kullanilacak iskonto oramnin
belirlenmesidir. Marka giiciiniin hesaplanmasinda asagidaki 7 degisken kullanilmaktadir.
1.Liderlik: Markanin pazar etkileme yetenegidir. Pazarinda lider olan bir marka, daha agag

Swralarda olan bir markadan daha saglam ve daha degerlidir.
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2. Uluslararasilik: Uluslararast markalar daha genis potansiyele sahip olduklarindan yerel ya
da Bolgesel markalara gére daha degerlidir.

3.Istikrar: Neredeyse pazarin dokusu haline gelmis, tiiketici giziinde iiriinle birlikte amlan ve
Belli bir miisteri baghligi yakalamis markalar yeni ortaya ¢ikan markalardan daha degerlidir.
4.Pazar: pazarin yapisal ¢ekirdegini olusturmakta yiyecek ve igcecek pazarlarindaki markalar,
Teknoloji ya da moda degismeleriyle imajlari kolayca zarar gorebilen,

Ornegin bilgisayar ve tekstilMarkalarindan daha degerlidir.

5.Egilim (Trend): Markanin kalict olma ve miisteriler i¢in uzun dénem egilimleri onun ¢agdas

Miisterilere daha yakin olmasim saglar.

6. Destek: Markay1 desteklemek amaciyla yapilan yatirimlari miktar ve kalitesini

Olusturmakta Kurumsal yonetilip yonetilmedigi degerlendirilmektedir.

7.Koruma: Yasal sistemden, patentlerden, ticari markadan kaynaklanan korumadir.

Asagidaki tabloda diinyanin dnde gelen 100 markasimnin ait oldugu sektorde ilk on sirada yer

Alan Ulke ve marka degerleri yer almaktadir.

Tablo 2: Interbrand Olciimlerine Gére 2006 Yilinda Diinyamin En Degerli Yiiz Sirketi

i¢inde TIk On
ira Marka Ismi Ulke Sektor 2006  Marka
Degeri (Milyon
$
1 Coca — Cola ABD. Icecek 67.000
2 Microsoft A.B.D Bilgisayar 56.926
yazilimi
3 IBM ABD Bilgisayar servisi | 56.201
4 GE A.B.D Cesitlilik 48.907
5 Intel A.B.D Bilgisayar 32.319
donanimi
6 Nokia Finlandiya Telefon araglart | 30.131
7 Toyota Japonya Otomotiv 27.941
8 Disney AB.D Medya/Cevre 27.848
9 McDonald's AB.D Restoran 27.501
10 Mercedes Almanya Otomotiv 21.795

Bazi markalar, hayranlik uyandiracak derecede istikrarlarin kanitlanmiglardwr. Diinyamn en
Degerli Markasi olan Coca Cola, diinyanin en degerli markalarinin 60 yildan biraz daha uzun

yasadigi diinyada 118 yasindan daha fazla yasamayt basarmustir(Interbrand 2, 2008).
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Finansal kaynaklari degerlendirmede onemli bir yatirim aract olarak goriinen bankacilik

sektoriine gore, AAA-En degerli marka derecelendirmesi ile HSBC bankasi en degerli marka

olarak goriinmektedir.
Tablo 3: Ocak 2008 Yaymina Gére 2007 Yili Global Finans Hizmet Endiistrisi—-500 Banka icinde
ilk Bes
2007 Banka Ad1 Ulke Marka Faaliyet Pazar Payr Beta Degeri
Degeri Hacmi (%)
(Milyon (Milyon
USS) USS)

1 HSBC Ingiltere 34.456 188.466 20 AAA
2 CITI ABD 27.817 147.041 19 AA
3 Bank of America ABD 25.417 144.179 18 AA+
4 Santander Ispanya 20.718 97.842 21 AA-
5 American Express ABD 16.183 51.455 22 AAA

Tabloda yer alan degerler milyon US$’ dir. HSBC Bankasinin marka degeri 34.456 milyon
Amerikan Dolari’dir. S6z konusu banka 2007 yilindaki krizde yaklasik 3,4 milyar Amerikan
Dolarlik kaybina ragmen diger bankalarin arasindan zirveye oturmustur.

Tabloda yer alan beta degerleri AAA=Ug noktada kuvvetli, AA= Cok kuvvetli, A=Kuvvetli,
BBB=Ortalama, BB=Performans alti, B=Gii¢siiz, CCC= Cok Giigsiiz, CC= Ug noktada
gli¢stiz, C=Batmaya mahkim anlamlarindadir(Brandfinance 1, 2008). Bu degerler yanlarina
AA dan CCC ye kadar + ya da — alarak daha da ayrintilandirilmaktadir (Brandfinance 2,
2008). Brand Beta analizinde algilanma, davranmisg ya da performans olgiilerini de iceren 8
yada 10 6l¢ii kullaniimaktadur.

Yukaridaki tablolarda da goriilecegi iizere diinya ¢apinda taninan bir marka veya igletme
olmak Kolaylikla elde edilebilecek bir pozisyon degildir. Diger bir ifadeyle bir igletme veya
,bir markamn uluslararasi pazarlarda kendine yer bulabilmesi ve yukaridaki tablolarda yer
alan isletmeler diizeyine gelebilmesi icin dort agamadan ge¢mesi gerekmektedir. Bu asamalar
swraswyla yerel, uluslar arasi, ¢ok uluslu ve kiiresel asamalar seklinde tanimlamak

miimkiindiir. Yerel isletmeler, pazarlama faaliyetlerini sadece kendi iilkelerinde siirdiirmekte
uluslar arasi isletmeler merkezi tek bir iilke olmak iizere ¢esitli sayida iilke ile ticari faaliyet
gostermektedir. Cok uluslu isletme asamasinda gelindiginde ise birden fazla iilkede tiretim ve
pazarlama faaliyeti sergilenmektedir. Marka degerini yaratmaya sebep olan kiiresel isletme

asamasinda ise faaliyetler tiim diinya iilkelerini kapsamaktadir(Certo, 1997: 81-82).
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Diinya iizerindeki isletmelerin biiyiik bir cogunlugu ve neredeyse iilkelerin tamami uluslar
arast ticaret Faaliyet gosterse de az sayida iilkeye az sayida ¢ok uluslu igletme bu faaliyetlerin
onemli bir boliimiine Hakimdir. Bu isletmelerin bazilar: diinyanin az gelismiy iilkelerinin gayrt
safi milli hasilasindan daha fazla gelirElde etmektedir (Hodgetts ve Luthans, 1994: 37-39).
Bu durum ekonomik bir kiiresel biitiinlesmeyi de Beraberinde getirmigtir. Biiyiik ol¢iide
merkezleri A.B.D., Japonya, Almanya ve Ingiltere gibi iilkeler olan dev sirketlerin diinyanin

ilk 500 sirket listesinde yer alan ilk 300’ diinyanin GSMH’ simin %25 'ine sahiptir(Barnetve
Cavanagh, 1995: 1).89

Interbrand yontemi; bir marka ile baglantis1 kurulabilen (isim, logo,
gdrilinen resmi, gibi)miinferit bir dizi komponent degerlerinin toplamini igeren
kapsamli bir marka tanimindan hareket eder. Puan 7 {iist kritere dayanir ve her
iist kriter de kendi i¢inde degisik kriterlerden olusur, bunlarin sonucu olarak ta

0 ile 100 aras1 toplam bir degere ulagir.”

Kanaatimce: bir markanin degerinin hesaplanmasi i¢in gereken
“veri” lerin toplanmasi, 6nemli pazarlarin sinirlarinin belirlenmesi, agisindan
sanirim anlagilmast ve kullanilmasi zor bir modeldir, verilerin toplanmasi
bunlarm maliyeti ve gerekecek zaman dikkate alindiginda “bu modele adina

veren danigmanlik firmasmin disinda kullanilabildigini diistinmiiyorum

1- Nilson Marka Bilan¢osu Metodu

Nielsen (nilson) yontemi (1989); kamuoyunun tamami ya da bir
kisminda uygulanan ve piyasa rekabetinin ekonomik verilerini yansitan her
tiirlii pozitif ve negatif tasavvurlarin biitiinii bigiminde bir marka degeri
tanimini sunar. ““ Marka bilangosu Modeli” ( Marken-Bilanz-Modeli) tipk1

Interbrand modeli gibi bir nokta degerleme modelidir.”’

Nielsen marka Bilangosu metodu da marka giiciinii 6lgmek icin bir

puanlama sistemi kullanmakta olup 6 baghk altinda 19 kritere gore

% DURUKAN VE KARTAL 5.29,30,31.
? YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.158.
' YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.147.
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degerlendirme yapilmaktadir. Kriterleler agirliklandirilarak 0-500 arasinda
marka giiciinii gosteren bir puan elde edilmektedir.”> Bu 6 baslik; Pazar, Pazar
payl, ticaret dalinin deger takdiri, isletme faaliyetleri, tiiketicinin deger takdiri

ve gecerlilik alan1 olarak toplanmig durumdadir.

Marka degerini hesaplamak i¢in Oncelikle markanin ve ayni pazardaki
rakip pazarlarm giicii belirlenmektedir. Ardindan, tiim pazarin kar potansiyeli
gelecek yillar i¢in tahmin edilmekte ve bu kar potansiyeli markalar arasinda
gliclerine gore boliinmektedir. markanin elde edecegi tahmin edilen bu karlar

iskonto edilerek marka degeri hesaplanmaktadur.”

Kanaatimce; rakip firmalar dikkate alinmadan markanin o giinkii
degerinin para birimi ile ifadesi anlami tasidigindan model olarak kullanilmasi
kolaydir, Yiiksel&Yiiksel-Mermod eserinde formiilii 6rneklendirilerek yaptigi
“Almanya -Pro 7” televizyonunun marka degeri hesaplanmasinin verilerini

tespit edip, gelistirdigi formiille hesaplama yapmuistir.

E; toplam getiri
G: marka giicii getirisi

I: kapitalizasyon orani

167 x 100
E=-------- = 2147 Milyon DM bulmaktadir.
7,78

2 KAYA(Yusuf) 5.597.
% KAYA (Yusuf) 5.599.
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Bu metotta da Pro7 hesaplamasi yapilirken veri bankasinda 300 baska
markanin yaklasik ortalama giicii dikkate alinarak “marka” giicti tespit
edilebildiginden, bu degerleme metodu uygulanabilirliginin simdilik imkan1

yok gibi goriinmektedir.

3) McKinsey’in “Markamatik” modeli

Bu model anlasilir ve uygulanabilir iddias1 ile gelistirilmis bir

modeldir. Modelin formiile ettigi;

alim karar siirecindeki markanin agirlik orani

Markanin taninmiglik derecesi

<R X

Ozel imaj giiciiniin karesi

% Olarak marka pay1

bu formiiliin tiim boyutunda, duygu, farklilik, yapim ve edim giicii, giiven

oldugu belirtilir.

Almanya da iiretilen “NIVEA” markasinm Almanya piyasasi i¢in bu modelle

hesaplanmigtir;

Veriler;
1) Kozmetik mal alimindaki marka agirlig1 %17,3
2) Alicinin %98,9 u Nivea markasimni taniyor,
3) Nivea nin diger markalara gore iistiinliik oran1 ortalamasi%30 olup,

buda 1,32 lik bir imaj endeksi ortaya ¢ikariyor.
Degerler yerlerine kondugunda;

0,173X0,989X1,32=0,289 Nivea nin marka pay: bulunmaktadir.”*

* YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.181,182. bu model 6zetlenerek nakledilmistir
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Kanaatimce; formiil uygulanabilir olmasma karsin, “markanin
taninmiglik derecesi” nin tespiti basl basma, degerleme yapilan markanin

iriinlerini ve diger (ayn1 sektor) markalar1 bilmeyi gerektirmektedir.

III- DEGERLEME MODELI:ERiNiN VE METOTLARININ
EKSIKLIKLERi VE DEGERLENDIRME

Genel marka degerlendirme metotlar1 irdelendiginde;

Marka degerinin dlgiilebilmesi konusu genel olarak kabul gérmiis bir
model mevcut degildir. Hemen biitiin yontemlerde siibjektivite biiylik rol
oynar, degeri paraya dokme baslica bir sorundur’ 2000 yilinda “semion”
danigmanlik sirketi “BMW “ markasmim degerini 6.43 milyar dolar tespit
ederken, danismanlik sirketi “Interbrant” ayni marka icin 13 milyar dolar

deger belirlemistir.”®

Bir marka bulunan deger, uygulanan modele gore farkliliklar
gosteriyorsa, o zaman biitlin marka degerlemelerinin “kahve fali” bakmaya
yakin bir yerlere diismesi rizikosu vardir. Boylesi farklar nereden

kaynaklaniyor, bu bulmak kolay degildir.”’

Bir goriise gore marka degeri ifadesi, belirli bir marka adi altinda
yapilan ticari islemlerin toplam degerini ifade eder. Ornegin, kagit
sektoriinde faaliyet gosteren "Selpak", seramik alaninda faaliyet gdsteren
"Vitra", sihhi tesisat alaninda faaliyet gosteren "Artema" Eczacibasi
firmasinin portféyiinde bulunan markalaridir. Bu goriis dogrultusunda

yapilan degerleme gergek bir isletme degerlemesidir.”

Diger bir gorlise gore ise, marka degerlemesi iiriin bazinda

markanin ve ilgili serefiyenin degerini ifade etmektedir. Bu, markali

% YUKSEL/YUKSEL-MERMOD s.206.
% BAYDAS s. 128.

7 YUKSEL&YUKSEL-MERMOD s.207.
% ILDIR Ali s.34-45.
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isletme degerinin belirli bir alt kiimesidir ve bilanco degerlemesi,
lisanslama, franchising gibi islemler i¢in kullamilir. Ornegin, "Vitra"
markasinin lisanshi {iretimi konusunda yapilan bir anlagmaya konu

olabilecek degerleme buna 6rnek olarak verilebilir.”

Ozellikle iilkemiz agisindan da yasanabilecek en dnemli giicliik ise,
marka degerlerinin karsilastirilabilecegi  aktif bir marka piyasasinin
olmayisidir. Bunun anlami gecerli bir yontem ile marka degerinin test
edilemeyecek olmasidir. Gelismis pek ¢ok lilkede menkul kiymet borsasi gibi
calisan marka borsalar1 olusturulmus ve markanin piyasa degeri belirlenmeye

¢alisiimaktadir.'®

Kanaatimce; Tirkiye de uygulanabilr metot ve degerleme
yapilabilmesi i¢in TPE nin biinyesinde bilgi-veri bankas1 olusturulabilmeli, bu
konuda TPE kanunda sayilan bilirkisili kurumlarindan sayilip, marka
degerleme gerektiren hallerde yapilan degerlemelerin kontrol dogrulugunun
saglanmasi veya farkli metotlarla yapilmas1 gerektiginde, bir bilgi bankas1 ve

teyit gorevi de olmalidir.

“ ILDIR s.34-45.
10 ILDIR s.34-45.
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I1I- BOLUM

IIK’ NA GORE HACZEDILEN MARKANIN DEGERLEMESI
UYGULAMADAKI SORUNLAR , COZUM ONERILERI

I- DUZENLEME EKSIKLIiGi

A) Tescilli Markalarda Karsilasilabilecek
Diizenleme Eksiklikleri;

Icra iflas hukukunda markanin degerinin tespitinin yapilmasi genel
hiikiimlerdeki, mallarin degerinin tespiti anlaminda yapilan ise “kiymet
takdiri” tanimini kullanmaktadir, degerleme tanimi kullanilmamaktadir. icra
memurunun 11K 94 gore haczettigi markay1 “haciz tutanaginda” bir deger
tespit etmesi gerekir, etmemis olmas1 haczi gecersiz kilmaz. Icra miidiirliigii
kendiliginden veya sikdyet {izerine markanin degerini (degerlemesini )
sonradan takdir etmektedir, yasada ve kanun hiikmiinde kararnamede 6zel bir
diizenleme olmadigindan “marka degerlemesi” maddi bir mal i¢in segilen bir

uzman bilirkisiye veya TPE ne istinabe yolu ile rapor alinmaktadir.

Herhangi bir nedenle marka degerlemesine ihtiya¢ duyuldugunda,
markanin bulundugu sektdre, markayi tastyan iirtinlerin niteligi, markal tirint
tireten faaliyet konusuna, marka degerlerinin hangi amacla, hangi kullanicilar
icin, hazirlandigma goére en uygun degerleme modeli segilerek

kullanilmalidir.'*!

Kanunda ve Kararnamede bir diizenleme olmadigindan, markanin
haczinde ve degerlemesinde (deger tespitinde) sorunlart en temel basliklarla

izah edersek;

""" KAYA (Arslan) s.606.
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1-Bilgi ve Belgelerin Toplanmasinin imkansizhig

Markanin “Finansal modeller” den herhangi biri ile yapilmasi i¢in,
markaya harcanan reklam, promosyon harcamalari, tanitim kampanyalari
masraflar1 diger harcamalarin 6zetle markaya yapilan toplam yatirim miktar1
ve ayni Uriinli iireten piyasadaki diger markalarin (kiyaslama yapilabilmesi

icin) bilirkisiye tedariki gerekmektedir.

Markanin “Davranisa gére modeller”den birine gore degerlemesinin
yapilabilmesi i¢in, Davranigsal yontemleri gosteren anket ve benzeri veri toplama
yontemlerini kullanarak tiiketicilerin bir markay1 se¢gmelerine sebep olan diisiince,
duygu ve giidiileri saptamay1 ve bu duygu, diisiinceleri, bilirkisinin tespit etmesi

gerekmektedir.

Markanin ~ “karma modeller “den birine gore degerlemesinin

yapilabilmesi i¢in her iki modelde gereken bilgi ve belgeler gerekmektedir.

Markanin gercek degerinin tespiti i¢cin markanin piyasadaki itibarinin,
Pazar paymin, halkta biraktigi izlenimin bilinmesi gerekir. Bada ancak

bilirkisilerce yapilacak 6zel arastirmalarla miimkiin olabilir.'*

Kanaatimce; Tiim bunlar dikkate alindiginda haczedilen markanm
dogru degerlemesinin yapilmasi imkansizdir. Diinyada marka degerlemesinin
cok Ozel bir uzmanlik gerektirdigi, zaman ve bilgi ve belge, inceleme

gerektirmektedir.

Marka degerlemesinde en dnemli giicliik, anahtar bilgi ve verilerin elde
edilmesidir. Bu olduk¢a zaman alici ve karmagsik bir ugrastir.'” HUMK

281/III maddesi uyarinca bilirkisiye raporunu hazirlamasi i¢in uygun bir siire

' UNAL Miicahit s.120.
'% AKSOY Tayfun “Marka Degerlemesi” Anakara uluslar aras1 hukuk kurultay: Ankara 2002
s.695.
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taninacagl ve bu siirenin ceza yargisinda en fazla iki ay, hukuk yargisinda en

fazla {i¢ ay olabilecegi hiikme baglanmis'®*

olmasi da dikkate alindiginda
bilirkiginin bu siirelerde ek siire alsa bile bilgi ve belgeleri toplayarak rapor

hazirlamasi imkansizdir.

Marka ister IIK 94 maddeye ister IIK 79/I1 maddeye gore haczedilmis
olsun, gorevli memurun icra dosyasmi bilirkisiye gondererek almmis
raporlarin bilgi ve belgelerin toplanmasi imkani olmadigindan rapordaki tespit

edilen bedelin dogru marka degeri ifade etmeyecektir.

Haczedilen markanin degerinin hesaplanmasi ile piyasada ¢ok karl bir
firmanin markasinin degerinin tespiti i¢in uygulanan metot ayn1 olmamalidir.
Bunun i¢in yeni bir diizenleme yapilarak en az iki degerleme metodu
kullanilarak yapilmis bir rapor alinmasi ve satig degerini bu rapora gore icra
mahkemesinin tespit etmesi saglanmalidir veya haczedilip satilacak bir
markanin degerlenmesi i¢in mutlaka birden ¢ok metot kullanilmalidir. Ciinkii
haczedilen bir markanin “maliyete dayalr degerleme” metodu ile yapilacak bir
tespitte (markasi hacizli firma genelde borca batik oldugundan) marka degeri
disiik hatta sifir degerli c¢ikabilir ama “piyasa degerine gore degerleme”
metodu uygulanirsa yiiksek bedel c¢ikabilir, tiim bu eksiklikler KHK de

diizenlenerek degerlemede bir usul belirlenmelidir.

2-Tek Kisilik Atanan Bilirkisi ile
Degerlemenin Imkansizhg

Marka degerleme modellerinin ¢ogu danigsmanlik firmalarinin
gelistirdigi modellerdir, bunun i¢inde modeller bu firmalarm adi ile

anilmaktadir.

' DERYAL Yahya “Tiirk hukukunda bilirkisilik” Seckin 2. baski Ankara 2004 s: 170
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[IK Hiikiimlerince, marka haczi yapilmis tiim icra dosyalarinda, marka
degerlemesi (deger tespiti) i¢in hazirlanms bilirkisi raporlar tek kisi tarafindan

hazirlanmaktadir.

Markalarm piyasadaki devir ve satiglarinda iilkemizde degerlemeleri
yabanci danigsmanlik sirketlerinin Tiirkiye temsilcilikleri yapmakta ve bu

degerlemeyi bir ekiple yapmaktadirlar.'®’

Tek bir bilirkiginin, markaya harcanan reklam, promosyon harcamalari,
tanitim kampanyalar1 masraflar1 diger harcamalarin 6zetle markaya yapilan
toplam yatirim miktarmni, diger sektér markalarm piyasa giiclinii temini ve

incelemesi miimkiin degildir.

3-Maddi Mallarin Paraya Cevrilmeden,
Markanin Haczinin Miimkiin Olmasinin
Yanhshg:

Haczedilen marka hakkmin satis1 IIK 121 maddeye gére yapilmaktadir.
Alacakli veya vekili kesinlesmis icra dosyasma “haciz talebi” bulundugunda
(IiK 79/1) ii¢ giin i¢inde ikametgahta yapilacak haciz islemi sirasinda markay1
haczedip, bu islem yalniz marka i¢in degil diger maddi mallar1 i¢cinde beraber
yapilabilmektedir, 1IK nun genel “haciz” hiikiimlerinin disinda, “marka haczi”

ne iliskin bir 6zellik yoktur.

Kanaatimce: marka sahibinin maddi mallarnin haczedilip satisinin
yapilmasi yolu tiikkenmeden marka haczedilememelidir, ¢linkii marka bir mal
ve hizmetin “gOhreti” ise haczedilen bir marka iiriinii imal eden sirketin
iflasina sebep olmaktadwr. Bu hukukun adaleti gerceklestirme amacina ters

diismektedir.

1% Tiirkiye de Young & Rubicam Reklam evi, markalar konusundaki galismalariyla
taniiyor. Ajans, yilda bir kez bu degerleme arastirmalarin1 yayinlamaktadir, igsbu sirkette
bunu bir kalabalik bir ekiple gerceklestirmektedir.
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Ornegin; bir bankanm maddi varliklar1 borcunu karsilayabilecekken, direk
firmanin markasina haciz koymasi marka sahibi sirketi batirabilir. Buna en iyi
ornek;'*® halka agik borsada islem goren sirketin borcundan dolay1 markasina
konan haciz haberi sirketin piyasadaki itibarmi zedelenmis, haberden sonra

halka acik bir firma, bir giinde % 19,2 deger kaybetmistir.

Bunun igin {IK na yeni bir diizenleme ile marka sahibinin maddi
mallarinin satig1 tamamlanmadan gayri maddi mutlak hak olan markanin

satigimin yapilamayacagi hiikiim altina alinmalidir.

4- Tflasta ve iflas Ertelenmesinde, Marka
Degerinin (degerlemenin) Onemi ve
Etkileri

“Iflas ertelemesi” kisaca borca batik bir bilancosu bulanan zor
durumdaki sirketin durumunu iyilestirme olasiligmin varligi halinde
mahkemece kabul edilmis bir iyilestirme projesi cergevesinde iflastan
kurtulunmasma olanak saglanmasidir. Iflasin ertelenmesinde aranilan sartlari
ise soyle siralayabiliriz. Sirketin bilangosunun borca batik olmasi gerekmekte,

Ciddi ve inandirici bir iyilestirme projesinin bulunmasi gerekmektedir.

Borca batiklik bilangosu sirketin pasifinin aktifinden fazla olmasi
olarak tanimlanabilir. Bu bilango sirketin gecek mal varligini ve borglarini

tespit eden bir mal varlig1 bilangosudur.

Alacaklar, her zaman ticari defterlerde yazili miktar iizerinden degil, ta
hsili muhtemel olan miktar lizerinden bilangoya gecirilme  diizenlenmis ve
paraya c¢evrilmesi miimkiin olan gayri maddi malvarlig1 degerlerinden olan

“marka” borca batiklik bilangosunda aktifler arasinda yer almaktadir.

Marka degerlemesinin her model uygulamada farkli degerler ¢iktig1 ve

bir iist mercii de teyidi miimkiin olmadigindan, tespit edilecek deger,

1% Referans Gazetesi , 28.01.2009 ““Halkbank’m Marka Haczi Ceylan Giyim'i Kilitledi”
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(degerleme) aktifte yer alacagindan marka sahibini, fazla gosterilmesinde
iflastan kurtaracaktir. Iflasin ertelenmesi kararmn en dnemli etkisi, is bu sirket
takiplerin durmasidir, ertelemenin bir art1 dort, toplam bes yili bulabilecegi
dikkate alinirsa aktifte marka i¢in gosterilen marka degerinin ve degerlemenin

nasil yapildigi 6nem tasimaktadir.

Kanaatimce: marka degerinin, borca batiklik bilangosunda ve iyilesme
projesinde aktiflerde yer almamalidir. Markanin degerinin siibjektif ve saglikli
tespit edilemediginden, bor¢larina karsilik yazilarak, ticaret mahkemelerinden
“iflasin ertelemesi” kararlarinin alinmasi daha once haciz islemlerine ve

alacaklilar i¢in sakincalar dogurmakta bu suiistimallere neden olmaktadir.

5-Tescilsiz Markalar da Karsilasilabilecek
Eksiklikleri

Icra miidiirliigiiniin (icra memuru), somut olaym 6zelliklerine gore 11K
m.97. veya 99. hikkmiinii uygulamasi s6z konusu olacaktir. Uygulamada,
tescilsiz bir marka ancak ekonomik degeri ¢cok degerli hale gelmigse alacakli

haciz yoluna gidilmekte, ama bir¢ok sorunlar ¢ikabilecegi agiktir.

Tescilsiz marka sicile tescilli olmadig1 i¢in, haczinin de sicile tescil
edilmesi miimkiin degildir. Yani tescilsiz markanin haczinde bir muhafaza
tedbiri olarak markanin haczedildigi sicile tescil edilememektedir. Bu durum
ise ilgili kisilerin menfeatlarinin korunmasi agisindan biiyiik sakincalar
dogurabilir, 6rnegin haczedilen tescilsiz markanin sahibi, hacizden sonra
markay1 devredebilir veya bir baskasi rehnedebilir. Haciz sicile tescilli

olmadig1 i¢in de iyi niyetli tigiincii kisilere ileri siiriilemez.'"’

Boyle bir hukuki siliregte marka hakkinin satigi ve paraya ¢evrilmesi

miimkiin olamayabilir. Marka hakkinin kime ait oldugu belli olmayan ve

7 UNAL s.126.
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hukuki itilaf olan marka hakkinda “bilgi ve belge”leri bir araya getirip

bilirkiginin marka degerini tespit etmesi, degerleme yapmas1 miimkiin degildir.

Tescilsiz markanin birden ¢ok hacze ve rehin iglemine konu olabilir.
Tescilsiz markanin birden ¢ok hacze ve rehin islemine konu olmas1 halinde,

hangi islemin daha 6nce tesis edildiginin saptanmas1 miimkiin olmayabilir.

Borglu iirettigi iiriinlerde ve sundugu hizmette kullandigi markanin
kendisine ait olmadigini ileri siirebilir. Ornegin borg¢lu, markanin baska bir
kimseye ait oldugunu, kendisinin sadece lisans hakkimna sahip bulundugunu
iddia edebilir. Bu durumda istihkak davasi agilir ve markanin satisinda

sorunlar yasanabilir.

Kanaatimce; yasal diizenleme yapilarak, haczedilen marka i¢in alacakliya,
haciz ile birlikte TPE ye tescil yetkisi verilmeli, verilen (3—5 giin) siirede bu
islemi yapilmamas:1 halinde haciz gegersiz sayilmaldir. Is bu yetkiye gore
tescil ettiren alacakli icra satis islemleri degerlemesi icin bilirkisi raporu alinip

satilabilmelidir.

II-UYGULAMADA (IiK GORE) BILIRKi$i TARAFINDAN
YAPILAN MARKA DEGERLEMELERI

A) TPE Tarafindan Yapilan Degerlemeler

Haczedilen markalarin %90 yakini haciz islemi yapilan “esas” icra
miidiirliiglinden Ankara icra miidiirliigiine “talimat” yazilarak TPE den
bilirkisi raporu istenmekte daha sonra alman rapor esas icrasma
gonderilmektedir. Is bu bilirkisi raporlarmda “bilirkisiye verilen gorevi”
bashigmin a¢iklamasinda, gorev “marka degerlemesi” olarak ifade edilmeyip

“kiymet takdiri” olarak ifade edilmektedir.
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Ankara (talimat) icra miidiirliince TPE den alian bilirkisi raporlariin
(inceledigim) tamaminda; hi¢bir degerleme metodundan, tespit edilen bedelin
nasil hesaplandigindan, hangi bilgi ve belgelerden yola ¢ikilarak bu bedel
bulundugu izah edilmemektedir. Inceledigim tiim bilirkisi raporlarmi bir
ornekten yola cikarak izah etmek gerekirse, futbol birinci liginde olan
“Samsun spor” markasi i¢in ilk TPE den alman bilirkisi raporu;

(Ornek 1)'*®
BILIRKISI RAPORU

DOSYA NO: 2007/ 137 Talimat

KONU: SAMSUN SPOR KULUBU adina kayitl1 2003 06924 say1 ile tescilli SAMSUNSPOR
ibareli markanin kiymet takdirinin yapilmasi.

Miidiirliigiiniiz nezdindeki 2007/137 Talimat sayili dosya kapsaminda SAMSUN SPOR
KULUBU adina tescilli markalarin kiymet takdirinin yapilmasinin teminin Miidiirligiiniiz
25.02.2008 tarih ve 2007/137 Talimat dosya nolu yazis tizerine bilirkisi olarak
gorevlendirilmem sebebiyle kiymet takdirine konu olan marka dosyast iizerinde gerekli
incelemeler yapilarak marka tescilini ve korumasinin

Esaslarmi belirleyen 556 sayili Markalarin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname (MARK KHK), bu Kararnamede degisiklik yapan ve cezai hiikiimler getiren 4128
sayuli kanun esaslar goz oniinde bulundurularak is bu rapor tarafimca ii¢ (3) niisha
diizenlenerek imza altina alinmugtir.

1) TESPIT arasinda sezon
a) Bor¢lu haklanda;

Samsun spor Kuliibii 1965 yilinda Samsun' da bulunan bes amatér mahalli lig takiminin
birlesmesi neticesinde olusmustur. Bu amatér lig takimlar: sunlardr; 19 Mayis, Fener Genglik,
Akan spor, Samsun spor, Samsun spor, Galatasaray.. Boylece Samsun spor Kuliibii kurularak
profesyonel futbol faaliyetlerine baslamis oldu.

Kurulusunda Samsun spor' un renkleri Kirmizi Beyaz olarak kabul edildi..Kuliibiin amblemi ise
Atatiirk'iin Samsun'a ayak bastig1 " ilk adim"1 ve " 19 Mayis"1 temsilen Atatiirk'iin at iizerinde
sahlanmig heykelinden gelmektedir.Bu da Samsun spor’u Tiirkiye'de ¢ok ozel bir konuma
getirmistir.Diger bir degisle, Samsun spor’u Tiirkiye'de formasinda Atatiirk'ii tasiyan tek
profesyonel futbol takimidr.

Samsun spor Kuliibii 1965—1990 yillar: arasinda bircok gecici tesislerde faaliyetlerini
stirdiirmiistiir. 1190 yilindan itibaren kuliip Samsun Biiyiiksehir Belediyesince kuliibe tahsis
edilen otogar karsisindaki dolgu sahasinda kurulu bulunan modern tesislerinde sportif
faaliyetlerine devam etmektedir.

Samsun spor kurulusundan bu giine kadar 2.ligde 6 defa sampiyon olup 1.lige
yiikselmigtir. 1992—1993 yilimdan beri birinci ligde ilk on takuim arasinda sezon kapatarak 35
yilini geride birakmistir. .Samsun spor Anadolu takimlar: arasinda BALKAN KUPASI
SAMPIYONU olan tek takim olma onurunu hala tasimaktadwr. Uzun yillar Siiper Ligde yer
almig olan Samsun spor, halen 2.Lig-A da miicadelesini en iyi sekilde siirdiirmektedir.

'% Ankara 15 icra miidiirliigii 2007/137 talimat dosyasu.
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b) Kiymet takdirine konu;
2003 06924 sayili SAMSUNSPOR ibaresi ile tescilli markamn bulundugu

¢)Marka sahibinin hiikmiinde olan marka ve bagvurularin kapsami ve marka ornekleri
incelendiginde;

2003-06924 sayily Samsun spor ibaresi markamn ozel olarak tasarlanmis beyaz zemin iizerine
biiyiik harf karakterli 6zel yazi bigiminde biiyiik harflerle yazilmis SAMSUNSPOR ibaresinden
olustugu, kapsamimn ise Uluslararasi Siniflandirma Sistemi'nin ( Markalarin Tescilinde
Mallarin ve Hizmetlerin Uluslararast Siniflandirmasina iliskin NICE anlasmasi esaslary
cercevesinde hazirlanarak yiiriirliige konulan Siniflandirma Tebligi) 16,25,41 sinifina dahil
" Kirtasiye tipi yapistiricilar ve bantlar..... Matbaa ve ciltleme malzemeleri: Ciltleme ipligi ve
bezi, ciltlemede kullamlan diger tekstil malzemeleri, matbaa harfleri kliseler... Kagit, karton
veya plastik malzemeden mamul ambalajlama ve sarma malzemeleri, kutular, koliler,
kesekdgitlari, kagit torbalar; plastik posetler ve ¢op torbalari, kiliflar, folyolar ve tabakalar,
gida saklamada ve pigirmede kullanilan folyolar... Kagittan mamul haviular,pegeteler,tuvalet
kagitlari,mendiller, cocuk bezleri ; kagit bebek onliikleri, kagit masa ortiileri, Amerikan
servisleri,bardak ve tabak altliklari; kagittan mamul siis ve dekorasyon iiriinleri..... Kagit,
karton ( mukavva) ..... Egitim ve dgretim malzemeleri ( cihazlar hari¢ ): Matbaa iiriinii
oyunlar, hayvan ve bitki prepatlari, jeolojik modeller ve prepatlari, kiireler, yazi tahtalariy;
cizim aletleri yani, cetveller, gonyeler,iletkiler, tebesirler, hazir harfler ve rakamlar,sayma
cubuklar.... Yazi kdigitlar, teksir kagitlari, parsomen kagidi, peliir kagidi, kopyalama
kagitlari, yazi ve hesap makineleri icin kagitlar ve rulolar, kartlar, defterler, not defterleri,
not kagitlart (blok kagitlar) zarflar, etiketler, dosyalar, albiimler, klasorler, kitap ve defter
kilflari... Yazm,cizim ,resim ve sanatgilar icin malzemeler: Kalemler,dolma kalemler,
tilkenmez kalemlert, gazli kalemler ile bunlarin icleri ve uclar, rapidolar(cizim kalem ve
uglary) maket bicaklari, model ve maketler,model ve maket yapimi icin malzemeler,resim
boyalari,boya kalemleri,resim fircalaryresim paletleri.... Biiro makineleri (daktilolar),
elektrikli daktilolar,adresleme makineleri, pullama makineleriteksir makineleri dokiiman
kaplama (lamine) cihazlari (ofis kullammu icin), daktilo ve bilgisayar yazicilart igin
miirekkepli geritler.... Biiro malzemeleri (mobilyalar harig) : Biiro sepetleri sumenler,
mektup acacaklary, kagit tutturma mandallar, ataslar, daktilo seritleri, kageler,
stampalar,stampa miirekkepleri,yazt ve ¢izim miirekkepleri,¢cini miirekkepleri,yaz diizeltme
swilar,silgiler,elektrikli veya elektriksiz kalem acacaklari...

Basult evraklar; basili yayinlar, gazeteler, dergiler, kitaplar rehberler, takvimler, posterler
afisler tablolar c¢ikartmalar,(pullar)*... Mal ve hizmetleri kapsaminda 556 sayili Kanun
Hiikmiinde Kararnamenin ilgili maddesi geregince 26.03.2003 tarihinden itibaren ON YIL
miiddetle tescil edilmis ve 09.05.2005 tarihli, 372 sayili Resmi Marka Gazetesinde yayinlanmis
olup halen sahibi adina hiikiim ifade etmektedir.

Marka tizerinde,

1. 28/01/2008 tarih ve 2008-G- 19060 varide numarast ile Enstitiimiize giris yapan, Samsun 1.
Iera Miidiirliigiiniin - 25/01/2008 tarih ve 2007/8122 sayili dosyasindan konulan haczi,
2. 24/03/2008 tarih ve 2008-G- 62906 varide numaras: ile Enstitiimiize giris yapan, Istanbul
2. Iera Miidiirliigiiniin 18/03/2008 tarih ve 2004/8192 sayili dosyasindan konulan haczi,
Bulunmaktadir.

2.) YASAL CERCEVE:

Yiiriirliikte olan 556 sayili Markalarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamesin
(MARK KHK) marka haklinin elde edilmesi baslikli 6. maddesi, Kararnamenin ve 4128 sayili
sagladigr korumadan yararlanabilmesinin tescil yoluyla olabilecegini hiikme baglamigtir.
MARK KHK 'min " Marka Tescilinde Ret Icin Mutlak Nedenler” bashigi altndaki 7.
maddesinin 1. fikrasimin (b) bendi_""Aym veya aymi tiirdeki mal veya hizmetle ilgili olarak
tescil edilmis veya daha once tescil icin basvurusu yapimis bir marka ile veya ayirt
edilemeyecek kadar benzer olan markalar”
tescil edilemez hiikmiinii,

Ayni Kararnamenin " Marka Tescilinde Red I¢cin Nispi Nedenler" bashgi altindaki 8/1-(b)
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bendinde ise " Tescil icin bagvurusu yapilan, tescil edilmis veya tescil icin daha énce
basvurusu yapilmis bir marka ile ayni veya benzer ise tescil edilmis veya tescil icin
basvurusu yapilmis bir markanin kapsadigi mal veya hizmetlerle ayni veya benzer ise, tescil
edilmis veya tescil bagvurusu yapilmig markanin halk tarafindan karistirilma ihtimali varsa
ve bu karigtirdma ihtimali tescil edilmis veya tescil bagvurusu yapilmis bir marka ile iligkili
oldugu ihtimalini de kapsiyorsa marka olarak tescil edilemez" hiikmiinii amirdir.

Devirle ile ilgili olarak markamn devrini aym kararname' nin 16. maddesinin 4. fikrast
"Markamn devri, mal veya hizmetlerin cografi kaynag, kalitesi veya markanin kendisi ile
ilgili olarak halki yanilgiya diisiirebilecek nitelikte ise, yani marka sahibi halki yanilgiya
diisiirmeyecek sekilde mal veya hizmetlerde marka tescilinin sinirl bir hale getirilmesini kabul
etmedigi takdirde devir iglemi Enstitii tarafindan yapilmaz." 5. fikras: " Tescilli bir markanin
devri_swrasinda _aym_markamn_veya ayirt _edilemeyecek derecede benzerinin, aym_ veya
vanugiya diisiirecek derecede benzeri mallar veya hizmetler icin baska marka tescillerinin
bulunmasi halinde, bu markalarinda devredilmesi sarttir.”’ hiikmiine

Mark KHK 'min "Hukuki Islemlerin Bagvurulara Uygulanmast” bashg altindaki 22. maddesi
""Devir, lisans, intikal, haciz, rehin ve marka sahibi hakkindaki degisiklikler ile ilgili hukuki
islemler marka bagvurularina da uygulamyr' Hiikmiinii,

Mark KHK 'min 40. maddesi markanin koruma siivesi hususunda' Tescilli markanin koruma
siiresi bagvuru tarihinden itibaren on yildir. Bu siire onar yillik donemler halinde yenilenir"
Hiikmiinii icermektedir. Yani tescilli bir marka istenildiginde devamlilik gostermektedir.

Mark KHK 'min 41. maddesi " Koruma siiresi sona eren marka, sahibinin veya onun yetkili
kildig1 vekilin talebi ve yonetmelikte ongoriilen yenileme iicretinin odenmesi koguluyla
yenilenir'...." Yenileme talebinin yapilmast ve yenileme iicretinin édenmesi, koruma siiresinin
sona erdigi ayin son giiniinden énceki altt ay icinde gergeklestirilir."” "Bu siirenin
kacgirdmasi durumunda yenileme talebi, ek bir iicretin 6denmesi kosuluyla, bir o6nceki ciimlede
belirtilen son giinden itibaren alti aylhk siire uzanmi icinde de yapuabilir.” " Koruma
siiresinin bitiminden itibaren alti aylik siire icerisinde yenilenmeyen markalar hiikiimsiiz
sayilir."" hiikmiine amirdir.

3.) DEGERLENDIRME;

Bu nedenlerle kiymet takdirine konu 2003 06924 sayili SAMSUNSPOR ibareli, markada ayirt
ediciligi saglayan unsur " SAMSUNSPOR" ibaresidir.

Genel olarak marka degerlemesi yontemlerinin en oénemli sorunlarindan birisi kiyaslanacak ve
degerlendirmelere esas teskil edecek saglikli veri elde edilememesi sorunudur.

Bu nedenle, kiymet takdirine konu markalari, piyasada kullamiminin, pazar payinin, dagitim
kanallarimin yayginhginin, piyasada ve ozellikle ilgili sektorde ulasng tamnmighk
diizeyinin, sahip oldugu kalite ve imajin, promosyon (tamtim) ¢alismalarina iligkin birtakim
bilgilerin dosyaya sunulmamis olmasi nedeniyle kiymet takdirinin tarafimizca dosyadaki mevcut
bilgiler degerlendirerek ve s6z konusu markalarin genel nitelikleri goz oniinde bulundurularak
yapilmasim zorunlu kilmigtir.

Bu cergevede piyasadaki imaji ve etkinligiyle ilgili olarak, “Bir firmamn iirettigi mal ve
hizmetleri, bir bagka firmamn mal ve hizmetlerinden ayirt etmeyi saglama" ozelligi agisindan
bakildiginda, soz konusu markalarin genel olarak orijinal nitelikte oldugu ve ayni cinsten
tiriinleri/ hizmetleri ayirt etme fonksiyonu tasidigi, ozellikle spor camiasinda olumlu bir imaja
sahip, bilinen ve giiven duyulan marka niteligine haiz oldugu soylemek miimkiindiir.

Bununla birlikte sinai haklardan olan markanin degerinin saptanmasinda, yukarida belirlenen
yasal durum ve degerlendirmelerin yaninda genel kabul gérmiis diger birtakim hususlarda goz
ontinde bulundurulmas: gerekmektedir. . Bunlar:

* Gorsel, isitsel ve yazili basinda yapilan tamtimi gibi nedenlere bagh olan markanin

tamnmighg,

* Markayr tagiyan iiriiniin/hizmetin kalitesine bagh olarak yaratilmis olan imaja,

* Uriiniin/hizmetin tiiketiciye ulasmasina, dagitim ve pazarlama kanallarini yayginhg

* Marka sahip oldugu imaj ve etkiyle tercih edildiginden o markal itiriiniin/ hizmetin piyasadaki
Sirkiildsyonuna etkisine,
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* O markalu iiriinii tercih edenlerin istediklerinde o markalt tiriinii temin edebilmelerine yani
markanmn Devamhiligina
* Markayr tagiyan iiriiniin tiiketim miktar ve fiyatina yani ekonomik degeri gibi nedenlerle
pivasadaki Etkinlige baghdr.
Bu markalar belirtilen ozellikleri 6nemli olgiide saglamaktadtr.
Ayrica, markalarin kullamm hakki (lisanst) aymi sekilde iiciincii kisilere verilebilecek bir
haktir. Markanin bagkalar tarafindan kullandirilmas: durumunda saglanabilecek muhtemel
lisans gelirinin bu durumda goz oniinde bulundurulmasi uygun olacaktir.

Bu nedenlerle, yapilan inceleme ve degerlendirmelere dayanilarak sonug kisminda belirtilen
kanaat olusmugtur.

4) SONUC :

2003 06924 sayili SAMSUNSPOR markaya 1.500.000 -YTL. ( birmilyonbesyiizbinyeni Tiirk
lirasi)
Kiymet takdir edilmistir. 24.07.2008
Arz ederim.
Habip AKOVA
Bilirkisi

(Ekte: TPE sicil kaydi)

Yukarida Ornekten de goriilecegi lizere TPE nezlinde diizenlenen
raporlarda, raporun sonuna “sicil kaydr” fotokopisi ilave edilmektedir, bunun
disinda (c) de, uzman bilirkisiler tarafindan ayni “Samsun spor” i¢in ikinci
defa gerekli goriilerek yaptirilan (6rnek 2) incelemede tek fark ek olarak “sicil

Kaydi”nin olmamasidir.

Yukaridaki yapilmis deger takdiri, bilirkisi raporlarini, izah edilen
metotlarla kiyaslamak ve degerlendirmek miilkiim degildir, ¢iinkii 6rnek rapor;
Dosyanin 0zeti, yasal cergeve, sonu¢ olarak hazirlanmasma ragmen marka

bedelinin nasil hesaplandigina dair bir bilgi bulunmamaktadir.

Bir markanin birden ¢ok metotla degerlemesi yapildiginda ¢ok farkli
degerlere ulasildig: diisiiniildiiglinde ve iilkemizde ¢ok taninan markalarin bile
haczedilerek satisinin yapildigr bilindigine gore TPE de yapilan “kiymet
takdiri” bilirkisinin sanki tiiketici olarak kendi takdiri gibi deger tespiti
yapilmaktadir.

Zira maliyete dayali veya piyasa degerine gore de bir degerleme

yapilsa, markaya iliskin bircok bilgi ve belgenin toplanmas1 incelenmesi ve
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bunun iginde siire gerekmektedir. Inceledigim raporlar talimat dosyasi teslim
sonra 2 ayla en fazla 3 ay i¢inde rapor sunulabilmektedir, bu siirelerde gereken

bilgi-belge donelerin toplanmas1 degerleme yapilabilmesi miimkiin degildir.

B) Uzman Bilirkisi Olarak Atananlarin Yaptig
Degerlemeler

Ulkemizde, gelismis iilkelerdeki gibi marka degerlemesi yapabilecek,
tiim firma ve markalarin bilgi datalarinm bulundugu danigsmanlik firmalar1 ve
uzmanlar1 bulunmamaktadir. TPE m diginda alinan raporlar yine bu kurumdan
emekli uzman ve marka&patent vekilleri tarafindan bilirkisilik yapmaktadirlar.
Yukarida ayni icra dosyasinda (samsun spor markasi)digsaridan uzman bilirkisi

den alman rapor;

(Ornek 2)'%

BILIRKiSI RAPORU
ANKARA (15). ICRA MUDURLUGUNE
DOSYA NO: 2007/137 TAL
BILIRKISIYE VERILEN GOREV:

Linteks Tekstil Uriinleri San. ve Tic. A.S." ne borcundan étiirii Istanbul 2.Icra Miidiirligiiniin
2004/8192 esas sayili dosyasindan marka kaydina haciz konulan bor¢lu SAMSUN SPOR
KULUBU adina 2003 06924 say: ile tescilli SAMSUNSPOR ibareli markanin 2007/137 tal.

Sayili dosya kapsaminda kiymet takdiri yapilmak iizere rapor diizenlenmesi

Bu cercevede, bilirkisi olarak tarafima tevdi edilen gorev kapsaminda 2007/137 tal. sayilt icra
dosyasi, kiymet takdirine konu olan marka sicil kayitlar iizerinde gerekli incelemeler yapilmus,
tilkemizde marka tescili ve korumasinin esaslarini belirleyen 556 sayili Markalarin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ( MARK KHK) bu Kararnamede degisiklik yapan ve
cezai hiikiimler getiren 4128 sayui kanun esaslari géz oniinde bulundurularak is bu rapor

tarafimdan ii¢ niisha diizenlenmek suretiyle imza altina alinmistir.

1) TESPIT VE INCELEMELER:

"% Ankara 15 icra miidiirliigii 2007/137 talimat dosyasu.
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Kiymet takdirine konu 2003 06924 sayili SAMSUNSPOR ibareli markanin 556 sayili
Markalarin Korunmast hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnameye gére 26.03.2003 tarihinden
itibaren iizerinde kayitli mal/ hizmetler kapsanunda 10 yillik siive ile Garajlar Carsist Dolgu
Sahast SAMSUN adresinde yerlesik SAMSUN SPOR KULUBU adina hiikiim ifade ettigi,

Markamn ornegi ve kapsami incelendiginde ise;

2003 06924 sayili SAMSUNSPOR ibareli markanin Uluslararas: NICE Stmiflandirma
Sistemi’nin 16.25.41 sinifinda yer alan " Kagit, karton (mukavva). Kagittan mamul havlular,
pecgeteler,tuvalet kagitlar,mendiller,cocuk bezleri, kagit bebek onliikleri,kagit masa ortiileri,
amerikan servisleri, bardak ve tabak altliklar, kagittan mamul siis ve dekorasyon iiriinlersi..
Kagit, karton veya plastik malzemeden mamul ambalajlama ve sarma malzemeleri, kutular,
koliler, kese kdgitlari, kagit torbalar; plastik posetler ve ¢op torbalari, kiliflar, folyolar ve
tabakalar, gida saklamada ve pisirmede kullanilan folyolar. Matbaa ve ciltleme malzemeleri:
Ciltleme ipligi ve bezi, ciltlemede kullamlan diger tekstil malzemeleri Matbaa harfleri, kliseler.
Kirtasiye tipi yapistiricilar ve yapigkan bantlar. Basili evraklar; basili yayinlar, gazeteler,
dergiler, kitaplar, rehberler, takvimler, posterler, vesimler, afisler, tablolar, ¢ikartmalar, (pullar.
)Yazi kdgitlar, teksir kdgitlari, parsémen kdgitlar, peliir kagit, kopyalama kdgitlari, yazi ve
hesap makineleri i¢in kdgitlar ve rulolar, kartlar, defterler, not defterleri, not kdgitlari (blok
kagitlar) zarflar, etiketler, dosyalar, albiimler, klasorler, kitap ve defter kiliflari. Yazim, ¢izim,
resim ve sanat¢ilar icin malzemeler: Kalemler, dolma kalemler, tiikenmez kalemler, kursun

kalemler, kalemler ile bunlarin igleri ve uglar, rapidolar(gizim kalemleri ve uglari)

Maket bigaklari, model ve maketler, model ve maket yapimi icin malzemeler, resim boyalari,
boya kalemleri, resim fir¢alari, resim paletleri. Biiro makineleri: Yazi makineleri (daktilolar),
elektrikli daktilolar, adresleme makineleri, pullama makineleri, teksir makineleri, dokiiman
kaplama (lamine) cihazlari(ofis kullanimi i¢in), daktilo ve bilgisayar i¢in miirekkepli seritler.
Biiro malzemeleri (mobilyalar harig): Biiro sepetleri, siimenler mektup agacaklari, kagit
tutturma mandallan, ataslar daktilo seritleri, kaseler, stampa miirekkepleri, yazi ¢izim
miirekkepleri, ¢ini miirekkepleri, yazi diizeltme sivilari, silgiler, elektrikli ve elektriksiz kalem
acacaklan. Egitim ve 6gretim malzemeleri (cihazlar harig): matbaa iiriinii oyunlar, hayvan ve
bitki preparatlar, jeolojik modeller ve preparatlar, kiireler, yazi tahtalari; ¢izim aletleri yani
cetveller, gonyeler, iletkiler; tebesirler, hazir harfler ve rakamlar, sayma ¢ubuklari. Koruyucu
amagl olanlar hari¢ her tiirlii malzemeden yapilmis giysiler (i¢ ve dis giysiler): Penye, triko,
kot, deri, kagit vb. malzemeden giysiler,; spor yaparken giyilen giysiler; banyo ve plaj giysileri;
i¢ camagirlar, eldivenler... Coraplar, Ayak giysileri: Ayakkabilar, ¢izmeler, botlar, terlikler,
patikler ve bunlarin parcalari, spor ayakkabilar: ve bunlarmn ¢ivileri, ayakkabt parc¢alari yani
pengeler, topuklar, konglar, sayalar... Bashklar,sapkalar,bereler,kepler,kasketler. Bebekler igin
bu simifa dahil zel esyalar: Bebekler igin tekstilden bezler,bebekler icin tekstilden kundak
bezleri,zibinlar,naylon donlar, mama onliikleri (kagit mama onliikleri harig). Eglence

hizmetleri.. Casino hizmetleri, film, televizyon ve radyo programlar: yapim hizmetleri: Radyo

68



ve televizyon programlari yapim hizmetleri (reklam programlari yapimi harig), sinema ve
video filmleri yapim hizmetleri Kravatlar, papyonlar, fularlar, Sallar, bas ortiileri, pareolar,
gecme elbise yakalari, bandanalar, mansonlar, kol bantlari, bas bantlar, bileklikler.. Kemerler,
pantolon askilan, jartiyerler.. Egitim ve 6gretim hizmetleri, sempozyum

sempozyum, konferans, kongre ve seminer diizenleme, idare hizmetleri... Miize hizmetlersi..
Giizellik yarismalarinin organizasyonu ve idare edilmesi hizmetleri, dans gésterilerinin
organizasyonu hizmetleri, dans yarismalarimin organizasyonu, kayit stiidyolart hizmetleri,film
seslendirme hizmetleri,radyo ve televizyon alicilarinin kiralanmasi hizmetleri,sinema ve video
filmlerinin kiralanmasi hizmetleri,sinema projektorleri ve aksesuarlarimin kiralanmast
hizmetleri,ses kayit cihazlarimn kiralanmasi hizmetleri,video kasetlerinin kiralanmasi
hizmetleri,video kayit cihazlarinin kiralanmasi hizmetleri.. Sanat faaliyetleri ile ilgili
hizmetler: Sinema etkinliklerinin saglanmasi hizmetleri, tiyatro hizmetleri, orkestra hizmetleri,
konser diizenleme hizmetleri, gosteri diizenlenmesi hizmetleri, gésteriler igin yer ayirma
hizmetleri, sanat¢ilar igin modellik yapma hizmetleri,sahne ve géosteri dekorlarinin kiralanmast
hizmetleri.. Haber muhabirligi hizmetleri, foto-muhabirligi hizmetleri, Fotograf¢ilik hizmetleri,
Hayvan terbiyesi hizmetleri, mikro film hizmetleri” mallar: kapsaminda 26.03.2003 tarihinden

itibaren,

556 sayilh markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin sagladigt
korumadan yararlandigi ve 10 yillik koruma siiresiyle hiikiim ifade eden markanin kaydinda ise
29/01/2007 tarih ve 2007-G-16329 varide numarast ile kayitlara giren Istanbul 2. Icra
Miidiirliigiiniin 25/01/2007 tarih ve 2004/8192 esas sayili dosyasindan konulan Haciz,

takyidatimin bulundugu tespit edilmistir.

2) YASAL CERCEVE:

Ulkemizde marka tescili ve korumasinin esaslarini belirleyen yiiriirlikteki 556 sayili
Markalarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin (MARK KHK) marka

haklanin elde edilmesi baslikli 6. maddesi, Kararnamenin ve 4128 Sayili yasanin sagladigi

korumadan yararlanabilmenin tescil yoluyla olabilecegini hiikme baglamigtir.

Kararnameye gore tescilli bir marka,baskasina devir edilebilir,miras volu ile intikal

edebilir kullanma hakki lisans konusu olabilir,rehin edilebilir.

Anilan KHK’ min 7/1-b maddesi “Aymi veya aymi tiirdeki mal ve hizmetle ilgili olarak tescil

edilmis veva daha once tescil icin basvurusu yapilmis bir marka ile ayni veyva avirt

edilemeyecek kadar ayni olan markalar” mutlak olarak tescil edilemeyecek markalar

oldugunu,
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8. maddesinin 1. fikrasinin (b) bendi ise: “ Tescil basvurusu vapilan marka, tescil edilmis veya

tescil icin daha once basvurusu vapumis bir marka ile ayni veva benzer ise.. kapsadigi mal

veya hizmetlerle ayni veya benzer ise...halk tarafindan karistiridma ihtimali varsa ve bu

karistiriima ihtimali tescil edilmis veva tescil icin basvurusu yapilmis bir markayla iliskili

oldugu ihtimalini de kapswyorsa....” Tescil edilemez hiikiimlerine yer verilmistir.

Devir ile ilgili olarak markanmin devir edilmesini hiikme baglayvan ayni Kararname’nin 16.

maddesinin 4. fikrasi “Markanmn devri, mal veva hizmetlerin cografi kaynag, kalitesi veya

markanin kendisi ile ilgili olarak halki vanilgirva diisiirebilecek nitelikte ise,yani marka sahibi

halki vanilgva diistirmevecek sekilde mal veva hizmetlerde marka tescilinin sinirli bir hale

getirilmesini kabul etmedigi takdirde devir islemi Enstitii tarafindan vapimaz.” 5. fikrast ise

“Tescilli bir markanin devri sirasinda aynit markamn veya avirt edilemeyecek derecede

benzerinin, ayni veya yanilgiva diistirecek derecede benzeri mallar veya hizmetler icin baska

marka tescillerinin bulunmasi halinde, bu markalarin devredilmesi sarttir” _hiitkmiinti amirdir.

18. maddesine gore ise marka, isletmeden bagimsiz olarak, teminat gosterebilmekte, 19.
maddesine gore yine isletmeden bagimsiz olarak hacz edilmekte, 20 maddesine gore ise
markanin kullamm hakk, tescil edildigi mal veya hizmetlerin bir kismi veya tamamu igin lisans

sozlesmesine konu olabilmektedir.

Markanin koruma siiresi ve yenilenmeleri ile ilgili olarak Kararnamenin 40. ve 41.
maddelerine gore tescilli markanin koruma siiresi bagvuru tarihinden itibaren on yu oldugu ve
bu stire onar yilik dénemler halinde sinirsiz sayida olmak tizere marka sahibinin veya onun
yetkili kildigi vekilin talebi ve yonetmelikte ongoriilen yenileme ticretinin odenmesi kosuluyla

yenilenebilmektedir.

Yine bu ¢ergevede, yenileme talebinin yapiimasi ve yenileme iicretinin ddenmesi, koruma
stiresinin sona erdigi ayin son giiniinden énceki alti ay i¢inde gerceklestirilir. Bu siirenin
kagirimast durumunda, yenileme talebi, ek bir iicretin 6denmesi kosuluyla, bir onceki ciimlede
belirtilen son giinden itibaren alti aylik siire uzatimi i¢inde de yapumasi miimkiin olup, koruma
stiresinin bitiminden itibaren alti aylik siire icerisinde yenilenmeyen markalar hiikiimsiiz

sayilmaktadur.

Yani tescilli bir marka istenildiginde devamlilik géstermektedir.

Ayrica 9 Nisan 2005 tarih ve 25781 Sayili Resmi Gazetede yayinlanarak yiiriirliige giren 556
Sayili Markalarin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Uygulanmasina
Dair Yonetmeligin haciz bashg altindaki 2 1. maddesine gére markanin haczi, yenileme ve
benzeri iicretlerin yatirlmamasi sebebi ile marka hakkinin sona ermesine engel olmadig gibi

markanin haczi devrine engel degildir.

3) DEGERLENDIRME:
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Bu nedenlerle kiymet takdirine konu 2003 06924 sayili SAMSUNSPOR ibareli markanin

devredilmesinde sakinca goriilmemektedir.

Genel olarak marka degerlemesi yontemlerinin en 6nemli sorunlarindan birisi kiyaslanacak ve

degerlendirmelere esas tegkil edecek saglikli veri elde edilememesi sorunudur.

Bu nedenle, kiymet takdirine konu markalarmm piyasada kullaniminin, Pazar payinin, dagitim
kanallarimin yayginhgimin, piyasada ve ozellikle ilgili sektorde ulasng: tamnmushk
diizeyinin, sahip oldugu kalite ve imajin, promosyon (tanitim) ¢aliymalarina iliskin birtakim
bilgilerin icra dosyasina sunulmamis olmamasi nedeniyle, krymet takdirinin tarafimizda soz

konusu markanin genel nitelikleri géz ontinde bulundurularak yapilmasini zorunlu kilmustir.

Bu ¢ercevede, piyasadaki imaji ve etkinligiyle ilgili olarak, “ Bir firmamn iirettigi mal ve
hizmetleri, bir bagka firmanin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeyi saglama” ozelligi

agisimdan bakildiginda, soz konusu markanin genel olarak orijinal nitelikte oldugu ve ayni
cinsten iiriinleri/ hizmetleri ayirt etme fonksiyonu tasidigi, ozellikle sektoriinde olumlu bir

imaja sahip oldugunu soylemek miimkiindiir.

Diger taraftan bu markali iiviin iireticisi tiizel kigilik ile ilgili yapilan aragtirmalarda;
Samsun spor 1965 yilinda Samsun’da kurulmustur. Maglarini 13,000 kisilik Samsun 19 Mayis
stadyumunda oynamaktadir. Tiirkiye’'de 1. ligine ¢ikan ilk Karadeniz bolgesi takimi unvanina
da sahiptir. Samsunspor Tiirkiye de formasinda Atatiirk’ ii tasiyan tek profesyonel futbol
takimidwr. 1. ligdeki en biiyiik basarilart 1985-86 ve 198687 sezonlarindaki 3.liiktiir. 1993—94
5. Balkan Kupas: sampiyonlugunu kazanmistirv. Kirmizi-Beyazl ekip, 13 yil ligde yer aldiktan
sonra, gectigimiz sezon yeniden 2. Lig A kategorisine diigmiistiir. Karsiyaka ile beraber
Turkcell Siiper Lig tarihinde en ¢ok kiime diisen iki kuliipten biridir.(6 kez) Tarihinde I Tiirkiye
Kupast finali (1987) bulunan Samsun spor 3 kez Inter toto Kupasi 'nda miicadele etmis, bir kez

de bu kupada final oynamigtir.

Bununla birlikte sinai haklardan olan markanin degerinin saptanmasinda, yukarida belirlenen
yasal durum ve degerlendirmelerin yaninda genel kabul gormiis diger birtakim hususlarda goz

ontinde bulundurulmasi gerekmektedir. Bunlar

* Gorsel, isitsel ve yazili basinda yapilan tamtimi gibi nedenlere bagl olan markanin
tamnmighgi,

* Markayt tasiyan iiriiniin/hizmetin kalitesine bagh olarak yaratilmis olan imaja,

* Uriiniin/hizmetin titketiciye ulasmasina, dagitim ve pazarlama kanallarini yayginligt

* Marka sahip oldugu imaj ve etkiyle tercih edildiginden o markali iiriiniin/ hizmetin
pivasadaki sirkiildsyonuna etkisine,
* O markaly iiriinii tercih edenlerin istediklerinde o markali iiriinii temin edebilmelerine yani

markanmn Devamhiligina
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* Markayr tasryan tiriiniin tiiketim miktart ve fiyatina yani ekonomik degeri gibi nedenlerle

pivasadaki Etkinlige baghdr.

Ayrica, markalarin kullanim hakk (lisansi) aym sekilde iigiincii kisilere verilebilecek bir
haktir. Markanin bagkalar: tarafindan kullandiriimast durumunda saglanabilecek muhtemel
lisans gelirinin bu durumda goz oniinde bulundurulmasi uygun olacaktir.

4) SONUC:

Netice itibariyle kiymet takdirine konu SAMSUNSPOR KULUBU adina hiikiim ifade eden 2003
06924 sayz ile tescilli SAMSUNSPOR ibareli marka igin 1.450.000 —YTL (bir
milyondortyiizellibinyenitiivklirast) kiymet takdir edildigi yoniindeki kanaatimi iceren raporu

saygyla arz ederim. 28.05.2007

SENTURK CALKINSIN
BILIRKISI

Zira ayn1 marka i¢in iki bilirkisi raporu incelendiginde, raporlarm sekil
ve yazilis usullerinin ¢ok benzedigi ve hesaplamanin nasil yapildig:
anlasilmamaktadir. Nasil hesaplandigi, hangi metotla uygulandigi raporda belli
olmaymca, icra dosyasindaki taraflarin itirazlar1 mantikli olmamistr,.
Yukaridaki raporlarda ilk rapor 1 450 TL ikinci raporda 1500 TL marka degeri
tespit edilmistir. Eger ikinci raporda ilk rapor deger degerinden ¢ok fazla veya
¢ok az bir deger tespit edilmis olsaydi, 1, raporda 1500TL 2. raporda
50.000TL lik marka degeri tespit edilmis olsaydi, icra memuru veya gorevli
memur hangi raporu dikkate almasi gerekirdi, zira iiclincii defa gonderilip

teyidi alinabilecek bir uzman veya kurum bulunmamaktadir.

Marka degerleme teknikleri, mahkemelerde de sik¢a “marka degeri”
davalarinda kullanilir olmustur. Ister markay1 kullanan (sahibi) taraf isterse de
markay1 ele geciren taraf icinde bu davalarin ¢oziimleyicileri tarafindan mali
varlilarin tespiti i¢in kullanilmistir. Ancak objektif bir degerleme c¢alismasi
i¢cin; mutlak olarak deger tespiti isteyen firmanin disindan, bagimsiz ve tarafsiz

bir ekspertizin yapacagi derlemeye gereksinim vardir. Iste bu asamada
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“Marka Degeri Analisti” ad1 altinda bir kisilik ve kavram ortaya konulacak'"

olmasi da bir ¢6ziim olabilecektir.

Kanaatimce: bilirkisi gorevlendirirken, marka degerinin hangi
degerleme metodu ile hesaplandigi ve bu hesaplamanin iki farkli degerle
metodu ile ve rakamlarla degerlemelerinin gosterilmesi talebi ile

gorevlendirme yapilamalidir.

Kanunda gorevlendirilen resmi bilirkisiler sunlardir;
Adli Tip Kurumu
Yiiksek Saglik Surast

Kamulagtirma Bilirkisileri

Bagbakanli muzir nesri attan koruma kurulu,

Darphane ' dir.

Kanunda gorevlendirilen bilirkisilere TPE de ilave edilerek, haczedilen
marka i¢in alman farkl bilirkisi raporlarinin degerlemelerin teyit ve son rapor
alinan (adli tip gibi) bir yapiya donistiirilmelidir, TPE de bunun i¢in bilgi

bankas1 ve bir kurul ve her sektor i¢in 6zel uzmanlar bulundurulmalidir.

Bilirkisilik kurumu yargida, hakime ve yargilamaya yardime1 olmaktir,
markanin haczinde marka degerinin tespiti 6zel ve teknik bir  bilgiyi
gerektirdiginden, bilirkisiden rapor almak zorunludur.

Bilirkiginin  gercekten o konunun uzmani olup olmadigmin
bilinebilmesi ve (Yargitayca) denetlenebilmesi i¢in, bilirkisi se¢imine iligkin
ara kararda bilirkiginin kimligi, mesleki kariyeri, unvanit ve uzmanlik alani

acik sekilde yazilmalidir.

110 AKSOY s. 694.
"' DERYAL s.83,84.
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C) Uygulamadaki sorunlarla ilgili Yargitay
Kararlan
T.C.

YARGITAY

21. HUKUK DAIRESI

E. 2003/6783

K. 2003/8215

T. 22.10.2003

« ISTIHKAK DAVASI VE TASARRUFUN IPTALI KARSILIK DAVASI
( Marka Uzerine Konan Haciz - Tescil Edilmeyen Marka Satisinin

lyiniyetli Uciincii Kisileri Baglamamasi )

* MARKA HACZINE KARSI ISTIHKAK DAVASI VE TASARRUFUN
IPTALI KARSILIK DAVASI ( Tescil Edilmeyen Marka Satiginin
lyiniyetli Ugiincii Kigileri Baglamamasi )

» TESCIL EDILMEYEN MARKA SATISININ iYINIYETLI UCUNCU
KISILERI BAGLAMAMASI ( Marka Haczine Kargi istihkak iddiasi -
Alacaklinin Tasarrufun lptali Karsilik Davasi )

* TASARRUFUN IPTALI DAVASI ( Marka Satisina Dayall Istihkak

Davasina Karsilik Marka Satisinin Muvazaali Oldugu

Gerekgesiyle Acgilan )
2004/m.96,277,278/3
KHK-556/m.9/son,16/son

OZET: Uyusmazlik 3.kisinin liK.'nun 96 ve onu izleyen maddelerine dayali istihkak
davasi ile davall karsi davaci alacakli tarafindan liK.'nun 277. ve devami maddeleri
uyarinca agilan tasarrufun iptali davasidir. Davaci 3.kigi 11.10.2000 tarihli noter
sbzlesmesiyle devraldigi "has" marka (izerine 23.11.2000 tarihinde konulan haczin
kaldinlmasini istemigtir. Davaya konu marka borglunun murisi Mehmet adina tescilli
olup devralan davaci adina tescil ve ilan edilmemistir. Oysa marka devrinin 3.kigiler
yénlinden gegerli olmasi igin Patent Enstitlisii'ndeki sicile tescil sarttir. Diger taraftan,
davali ve kargi davaci alacakli, borglu ile davaci 3. kigi arasindaki marka devrinin
alacagin dogumundan sonra diigiik bedelle gergeklestigini iddia ettigine gére, takip
dayanagdi ¢ekin diizenlenme sebep ve temel borg iligkisinin dogum tarihinin
saptanarak, borcun dogum tarihine gére tasarrufun borcun dogumundan sonra
gergeklestiginin tesbiti halinde IIK.'nun 278/3. madde 2.bendi uyarinca ivaziar
arasinda acik oransizlik bulunup bulunmadigi saptanarak olusacak sonuca gére her
iki dava hakkinda karar verilmesi gerekir
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DAVA: Yukarida tarih ve numarasi yazili kararin temyizden tetkiki davali-kargi
davaci ( alacakli ) vekili tarafindan istenmis, merciice ilaminda belirtildigi sekilde
davaci-karsi davalinin isteginin kabuliine, davali-karsi davaci alacaklinin davasinin
reddine karar verilmigtir. Temyiz dilekgesinin sdiresi icinde verildigi anlagildiktan ve
Tetkik Hakimi tarafindan diizenlenen raporla dosyadaki k&gitlar okunduktan sonra isin
geregi diglindldii ve asagidaki karar tespit edildi.

KARAR: Uyusmazlik 3.kiginin [IK.'un 96 ve onu izleyen maddelerine dayal istihkak
davasi ile davali karsi davaci alacakli tarafindan IIK.'un 277. ve devami maddeleri
uyarinca agilan tasarrufun iptali davasidir.

Merciice 3.kisinin agtigi istihkak davasinin kabulli ile karsi tasarrufun iptali davasinin
reddine karar verilmigse de eksik aragtirmayla varilan sonug dogru bulunmamigtir.

Davaci 3.kigi 11.10.2000 tarihli noter sézlesmesiyle devraldigi "has" marka (lizerine
23.11.2000 tarihinde konulan haczin kaldirilmasini istemistir. Davaya konu marka
borglunun murisi Mehmet adina tescilli olup devralan davaci adina tescil ve ilan
edilmemisgtir. Oysa marka devrinin 3.kisiler yéniinden gegerli olmasi igin Patent
Enstitiisi’'ndeki sicile tescil sarttir. 27.6.1995 tarihli Resmi Gazetede yayinlanan
markalarin korunmasi hakkindaki 556 sayill Kanun Hiikmiindeki Kararnamenin 9/son
ve 16/son maddeleri uyarinca marka siciline tescil ve ilan edilmeyen markalardan
dogan haklarin iyi niyetli 3.kisilere somut olayda takip alacaklisina karsi ileri stiriilmesi
olanaksizdir. Dairemizin yerlesmis uygulamasi da bu yéndedir. ( 21. H.D. 30.11.1999
glin ve 1999/7727—- 20.6.2000 giin ve 2000/4781-4908 sayil kararlari )

Bundan bagka davali ve karsi davaci alacakli borglu ile davaci 3. kisi arasindaki
marka devrinin alacagin dogumundan sonra diigiik bedelle gergeklestigini iddia
ettigine gore, takip dayanagi ¢cekin diizenlenme sebep ve temel borg iliskisinin dogum
tarihinin saptanarak, borcun dogum tarihine gére tasarrufun borcun dogumundan
sonra gergeklestiginin tespiti halinde IIK.'nun 278/3. madde 2.bendi uyarinca
"sézlesmenin yapildigi sirada kendi verdigi seyin degerine gére borglunun ivaz olarak
pek asagdi fiyat kabul ettigi diger deyisle ivazlar arasinda agik oransizlik" bulunup
bulunmadigdi saptanarak olugsacak sonuca gére her iki dava hakkinda karar verilimesi
gerekirken yazili sekilde karar verilmesi usul ve yasaya aykiri olup bozmayi gerektirir.

O halde, davali alacaklinin bu yénleri amaglayan temyiz itirazlari kabul edilmeli ve
hiikiim bozulmalidir.

SONUG: Hiikmiin yukarida agiklanan nedenlerle BOZULMASINA, temyiz

harcinin istek halinde temyiz edene iadesine, 21.10.2003 giiniinde oybirligiyle karar
verildi.
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11. HUKUK DAIRESI

E. 1999/8623

K. 2000/2232

T. 9.3.2000

* MARKA TESCILI TALEBI ( Devir Alinan ve Uzerinde Haciz
Bulunan)

* HACIZLi MARKANIN DEVRI ( Alanin Tescil Talebi)

* MARKALARIN HACZi ( Devir Alanin Tescil Talebi )

* MARKANIN NITELIGI VE HACZINDE UYGULANACAK YASA
* HACIiZDE UYGULANACAK YASA ( Hacizli Markanin Devri -
Devir Alanin Tescil Talebi )

2004/m.86

743/m.686,796

KHK-556/m.7,8,15,19

OZET: Marka ve ayrit edici ad ve isaretler bir esya niteligini haiz olmadigindan,
zZilyetlige de konu olamazlar. Bunun sonucu olarak da lizerinde Zzilyetlik olusturulabilen
menkullerden sayilmasi da miimkiin degildir. Dolayisiyla menkul mallarla sinirli [iK'un
86. maddesi, markalar bakimindan uygulama alani bulamaz. 556 s. KHK’nin
markalarin haczine iliskin hikimleri uygulanir.

DAVA: Taraflar arasindaki davanin ( Ankara Dérdlincii Asliye Ticaret Mahkemesi
)nce gériilerek verilen 16.12.1998 tarih ve 1998/46 — 1998/1063 sayili kararin
Yargitay'ca incelenmesi davaci vekili tarafindan istenmis olmakla dava dosyasi igin
tetkik hakimi tarafindan dlizenlenen rapor dinlenildikten ve yine dosya igerisindeki
dilekge, layihalar, durugsma tutanaklari ve tiim belgeler okunup incelendikten sonra
isin geregdi gérisilip, disdnildii:

KARAR: Davaci vekili, dava digi M. A.S.nin sahibi bulundugu 10 adet marka
haklarini miivekkiline devrettigi halde, miivekkili tarafindan yapilan tescil
bagvurusunun davali TPE tarafindan haksiz olarak reddedildigini ileri siirerek,
markalarin davaci adina tesciline karar verilmesini talep ve dava etmistir.

Davali TPE vekili cevabinda, markalar (zerinde farkli icra takipleri ve haciz serhleri
bulundugunu, menkul hiikmiinde olan markalar ile ilgili lIK. un 86. maddesi geregince
ret talebinin yerinde oldugunu savunarak davanin reddini istemistir.

Mahkemece, iddia ve savunmaya, toplanan delillere nazaran, MK. nun 686 ve 796.
maddeleri ile 556 sayili KHK. nin 15. maddeleri birlikte degerlendirildiginde marka
hakkinin menkul niteliginde olup, liK. un 86/1. maddesi hiikmii geregince, alacaklinin
ve icra memurunun miisaadesi alinmaksizin mahcuz mallarda tasarruf
edilemeyecedi, bu itibarla hacizli markalarin tescil bagvurusunun reddinde isabetsizlik
bulunmadigi gerekgesi ile davanin reddine karar verilmistir.

Karar, davaci vekili tarafindan temyiz edilmisgtir.

Yukaridaki agiklamalardan da anlagilacagi lizere davadaki uyusmazligin odak noktasi
lizerine haciz iglemi uygulanmis markanin, devir sebebi ile devir alan kimse adina
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tescili igin haciz alacaklilarin bu devre muvafakatlerinin aranip aranmayacagi
hususunu olusturmaktadir.

Dosya kapsamindan, dava disi M. A.S. tarafindan dava konusu markalarin noter
tasdikli s6zlesme ile davaciya devir edildigi, bu devir sézlesmesine dayanilarak
davaci tarafindan bu markalarin adlarina tescili icin davali TPE'ye basvuruldugu,
davali tarafindan marka sicilleri (izerinde gesitli icra daireleri araciligi ile haciz serhi
koyduruldugu bu durumda IiK. un 86. maddesi hiikmii uyarinca alacaklinin
muvafakati ve icra mudlirlerinin miisaadesi olmadan marka devrinin yapilamayacagi
gerekgesiyle davaci talebinin reddine karar verildigi anlasiimaktadir.

Bu durumda uyusmazligin ¢éziimii liK. un 86. maddesinin markalar hakkinda da
uygulanip, uygulanmayacagi noktasinda toplanmaktadir.

Oncelikle, belirtmek gerekir ki, marka ve ayirt edici ad ve igaretler maddi bir varliga
Ssahip bulunmamaktadir. Bu nedenle yani bir esya niteligini haiz olmadigindan
zilyetlige de konu olamazlar. ( Bkz. Prof. Dr. U. Tekinalp, Fikri Miilkiyet Hukuku, Ist.
1999 sh. 68., Prof. Dr. S. Arkan, Marka Hukuku, Ank.1997 sh. 1 vd. ) Bunun sonucu
olarak da lzerinde Zzilyetlik olusturabilinen menkullerden sayilmasi da mimkin
degildir. O halde, ilk bakista belirlenebilecegi gibi menkul mallarla sinirl K. nun 86.
maddesi markalar bakimindan uygulama alani bulamaz. Nitekim kanun koyucu da bu
amacla 556 sayili KHK. nin 19. maddesinde markalarin haczini 6zel olarak
diizenlemis ve IIK. nun haciz yolu ile takipteki 86. maddesine yollama yapmadan,
markalarin isletmeden bagimsiz olarak haczedilebilecedi ve haczinin sicile kayit ve
keyfiyetin yayinlanacagini 8ngérmdiistiir. Yasa koyucunun bu diizenleme ile yetinmesi
¢ok dogaldir. Zira menkul mallaria ilgili [iK. nun 86/1. maddesinin getirdigi tasarruf
yetkisini sinirlama, o menkul malin zilyet degistirmesi halinde alacaklinin bundan
zarar gérmesini 6nlemeye yoneliktir. Sicile kayitl ve devir islemleri de ancak sicil
lizerinden olugabilecek marka hakki bakimindan bu sinirlandirmaya gerek yoktur.
Haczin sicile serhi ile o markayi devir alacak kisilerin bu yiikimlliliikle marka hakkini
lizerlerine aldiklarinin kabulii gerekir. Bu durumda da haciz alacaklarin devir
isleminden, devir alan kimse bakimindan da onu baglayacak diger bir deyigle haciz
prosediirii islemeye devam edecektir.

556 sayill KHK. nin tescil ret sebeplerini sayan 7 ve 8. maddelerinde de bu yénde bir
hiikiim bulunmadigina gére, mahkemece davanin kabuliine karar verilmesi
gerekirken, yukarida deginilen hususlari dikkate almayan gerekgelerle davanin
reddine karar verilmis olmasi isabetsiz gbriilmiis ve kararin davaci yararina
bozulmasi gerekmigtir.

SONUCG: Yukarida agiklanan nedenlerle davaci vekilinin temyiz itirazlarinin kabulii ile
hiikmiin ( BOZULMASINA ), 6dedigi temyiz pesin harcin istegi halinde temyiz edene
iadesine, 9.3.2000 tarihinde oybirligiyle karar verildi.

(www.kazanci.com)
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SONUC

Giliniimiizde Diinya da ve Tirkiye de yeni ve degisik bir alan
“markanin haczi ve degerlemesi” kulanim alanlar1 dikkate alindiginda
ekonomik alanlarin konusu gibi goriilmekle beraber, icra ve iflas hukukunun
icinde, somut bir konu haline gelmistir. icra iflas Hukuku kapsamimnda
“ktymet takdiri” olarak kullanilan “degerleme” markalanin ekonomik deger
vasfinin artmasi, haczedilip satilmalarini artirdigindan, ortaya ¢ikan sorun ve
zorluklar zamanla, yeni yasal diizenlemelere ihtiyag duyulmasma sebep

olacaktir.

KHK (556) markanin haczi hakkinda ayrmtili hiikiimlere yer
verilmediginden, sorunlarla karsilasilmaya baglanmistir. Dolayisiyla Markanin
haczi KHK de ayrintili olarak diizenlenmelidir., en acil ve gerekli olan genel
nitelikteki hiikiimlerden hangisinin markanm haczine uygulanacagi Kanun

Hiikmiinde kararnamede diizenlenmelidir.

Uygulamada karsilagilan eksikliklerin ise marka degerlemesi heniiz
Diinya da verilmis kesin bir cevabi olmadigindan, Gelisme gosteren ticari
uygulamalar1 da g6z Oniinde bulundurarak, vergileme agisindan da farkl
acilimlar saglayabilecek marka ve degerlemesi {izerinde c¢alisilmasi gerektigi

goriisiindeyim.

Markanin cebri icra yoluyla paraya ¢evrilmesi durumunda uyulmasi
gereken siireler nedeniyle sorunlar yasanmaktadir.Ayrica cebri icra ile satig
markanin itibar kaybetmesine, degerinden ¢ok diisiik bir bedele satilmasi
sonuglarini dogurdugundan markalarm 6zel yollardan paraya ¢evrilmesi dnem
kazanmaktadir.Bu konuda Marka mevzuatinda degisiklikler yapilmasi

gerektigi kanaatindeyim.

78



Marka degerlemesinin Diinyada heniiz somut yOntemlerle
yapilamadigindan, markanin haczine iliskin yasal diizenlemeler gergeklesse
bile, paraya ¢evrilmesinde sorunlar yagsanacagi agiktir. Bu markalarin haczinin
artmas1 ve paraya cevrilmesi usullerine iligkin davalar mahkemelere intikal
etmeye baglamasiyla Oniimiizdeki yillarda Yiiksek mahkeme (yargitay) yol

gosterici kararlar verebilecegi kanaatimdeyim.
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KAYNAKLAR;

AKGUL Biilent http://bulentakgul.wordpress.com/2007.02.09/marka-

degerini-biz-de-hesaplariz-nedir-ki- bir- model-Onerisi

AKSOY Tayfun “Marka Degerlemesi” Anakara uluslar aras1 hukuk kurultay:
Ankara 2002

ARKAN Sabih “marka hukuku” C I-I1 1997-1998 Ankara

BAYDAS Abdulvahap “pazarlama agisindan markanin finansal degeri ve dis
ticaret isletmelerinde bir uygulama” bilig-yaz say1 42, 2007

BOZBEL Savas “Internet Alan Adi (Domain Name) Miiracaat ve Tescil
Uygulamalar1 - Diinyadaki Uygulamalar Isiginda Tiirkiye Uygulamasinin
Degerlendirilmesi “Akademi hukuk, Ekonomi ve Siyasal bilimler Aylik
Internet Sitesi Subat 2004 say1:36

DERYAL Yahya “Tiirk hukukunda bilirkisilik” Seckin 2. baski Ankara 2004
DURUKAN Tillin ve KARTAL Cihat Kiiresel Isletmelerin Marka
Degerlemesine Yonelik Kavramsal Bir Calisma “ Nigde Universitesi 1IBF

Dergisi, Haziran 2008, Cilt:1, Say1: 1,

DURUSOY R. Yasar “ marka degerleme yontemleri ve bu yodntemlerin
Tiirkiye de kullanilmas1” vergi Diinyas1 dergisi, say1 290 Ekim 2005

ILDIR Ali ; “ marka degerlemesi® , Marmara Universitesi Analiz Dergisi,

Say1 14, 2005 Istanbul
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KARAN Hakan&KILIC Mehmet “markalarin korunmasi 556 sayili KHK
serhi” Turhan yayimnevi Ankara,2004

KAYA Aslan, “Marka Hukuku” , Arikan Yaymevi, Istanbul 2006

KAYA Yusuf, “marka degerleme metotlar1 ve bu metotlarin kullaniminda
sermaye Piyasasi mevzuati agisindan ¢ikabilecek sorunlar” Sermaye Piyasasi

Kurulu Denetleme Dairesi (yeterlilik Etiitii) Istanbul

KURU Baki “icra ve iflas Hukuku I-IT-III” 2004 Ankara

MEMIS Tekin “Alan Adlar1 Ve Tr. Alan Adi Politikalarina Elestirel Bir
Yaklasim” E-Akademi hukuk, Ekonomi ve Siyasal bilimler Aylik internet
Sitesi May1s 2005 Say1:39

MUSUL Timugin “Icra ve iflas hukuku” legal 2005 Istanbul

NOMER Fusun “internet alan adinin hukuki Niteligi ve marka ve Ticaret ad1
ayirt edici ad ve isaretler ile arasinda Benzerlik bulunmasi Sebebiyle Dogacak

Sorunlar” Prof Dr. Hayri Domani¢’e Armagan

TEKINALP Unalp, “Fikri Miilkiyet Hukuku” Arikan, 2006

UNAL Miicahit “ Markanm tescilinden dogan haklarla ilgili hukuki islemler”
Seckin Ankara,2007

.

UNAL Miicahit “Iflasin Markaya Etkileri” Terazi Aylik Hukuk Dergisi
Say1:33 Mayss, Istanbul

ULKU YUKSEL, ASLI YUKSEL-MERMOD “Marka yontemi ve marka
degerinin dlgiilmesi” Beta, Istanbul 2005
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OZBEK Ali “marka’nin vergi kanunlarindaki yeri ve marka’nin tescilinden

dogan haklarla ilgili hukuki islemler “ www.muhasebeTr.com 04. 08,2007

USTUNDAG Saim, “icra Hukukunun Esaslar1,” 8.bas1 Istanbul 2004

YASAMAN, ALTAY, YUSUFOGLU, YUKSEL “Marka Hukuku 556
Sayili KHK Serhi  Cilt I-11 2004 Istanbul

SIVIL Osman “Markanin Haczi Ve Rehni “ Legal fikri ve smai haklar
dergisi say19, 2007, Istanbul
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