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2000-2010 YILLARI ARASINDA TURKIYE'DE DiZi YAPIM POLITIKALARI

Son yillarda televizyon mecrasinda yayinlanan dizilerin fazlaligi ve talebin biiyiikliigti
goz oniine alinarak, mevcut fraksiyonun nedenlerini ve sonuglarini tespit etmek adina
pivasayr yakin bir mercek altina almak ihtiyact dogmustur. Bu ¢alismaya baslarken, mevcut
egilimleri, olasi politikalar: tespit etmek amaci giidiilmiistiir.

Bu amagla yola ¢ikilarak oncelikle sektoriin genel bir incelemesi yapilmuis, ardindan
birbirini tetikleyen mevcut iligki zincirlerinin her biri ayri ayrt bir yapimci perspektifinden ve
ayni zamanda resmin geneline deginilerek ele alinmigtir.

Mevcut teamiiller ve genel isleyisin dinamikleri ele alindiginda, yapimcilarin nasil bir
politikayla hareket ettikleri noktasina bulgular elde edilmis, otesinde sorunsallarin kaynagina
temas edilmistir.

Buna gore mevcut eksikliklerin mevzuattaki yanlis ve/ veya eksik diizenlemelerden ileri
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kullanmakta olduklar: belirlenmistir.
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ABSTRACT

TELEVISION SERIES’ PRODUCTION POLITICS IN TURKEY
BETWEEN THE YEARS 2000-2010

In the latest years ,regarding television series’ plentifulness and the increment of the
demand, there has been occured a necessity of examining the market closer in the sake of
determining the reason and the result of the existing fractionation. Beginning to this study, it
has been aimed at confirming tendencies, exploring the probable politics.

In this respect initially a general examination of the market has been done and
afterwards, all the different elements that set off this chain reaction have been handled from a
perspective of a producer seperately and at the same time referring to the whole picture.

When it was handled the current mainstream and general process of the Dynamics,
some findings have been achieved and beyond that, it has been touched upon the source of the
problematicals.

Accordingly, it has been defined that the deficiencies are arising from the
inaccurancies and/or the lacks in the applicable law, the broadcaster’s being so powerful
and also they are using this power in an uncontrolled way.

I'would like to thank to my supervisor, Ufuk Ahiska and dear producers, Birol Giiven,
Faruk Turgut, Tiirker Inanoglu, Osman Sinav, Esin Yagmurdereli, Kerem Catay and Erdal

Tusunel, who is the leading man of Association of Television and Cinema Producers.

Istanbul, 2011 Ash Akdag



Icindekiler

TABLO LISTES..coououiuiueeerceeecnerererenesesesesesesesesesesesesesesssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssens vii
SEKIL LISTEST cuuveeeeeeeeeeeeseesesssesssessssssssssssesssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssens viii
KISALTMALAR .ueeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssasssasasass ix
GIRIS ovverererererercrenesesesesesesesesesesssssssssssesssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssns 1
BOLUM I
TELEVIZYON MECRASI

1.1-TELEVIZYONUN HAYATIMIZDAKI YERT....uouuiieeieererereerereresesesesesesesesssesessseseaes 5
1.1.1 KITLESEL ILETiSIM ARACLARININ TEMEL OZELLIKLERI............c....... 5
L.1.1.1 KurumsSallaSma ........ccuveeiieiiiiieiecieie ettt e e et e e e e e e eeannee s 5

L1 1.2 TeKEIESME ...ttt e e e e are e e e eaaaaaaeas 6
L.1.1.3 YabanCIASIMA. ........coooviiiiieiieieeeeieee et e et e et e e e e enaeeeeeeaaeeens 7
1.1.2. KITLESEL iLETISIM ARACLARI ARASINDA TELEVIZYONUN YERI......7
1.1.3. TURKIYE’NIN TELEVIZYON ILE TANISMASL....ccuuuriirererererereneresesesesesesesesens 9
1.2- TELEVIZYON MECRASINDA ONEMLI KAVRAMLAR ......cuoeeereeerereeresesesenes 11
1.2.1. TELEVIZYON YAYINCILIGI VE YAPIMCILIK ....eouvueuererererersrensnsaessasasassssssens 11
1.2.2. IZLEYICTI KAVRAMI..uuuuieieeeeerrrinceeenerssssesessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssn 12
1.2.3. TIAK VE AGBi.uuueeereerrereneeeresesesesesesssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssses 14
1.2.4. IZLENME ORANI VE iZLENME PAYI KAVRAMLARI .....ucucvererrreeverereaenene 14
1.2.5. IZLENME ORANI OLCUMU ....uvveerirererrercsesensnnsesesessssssssessssssssssesssssssssseseseses 15
1.2.6. REYTING OLCUM SISTEMI KRITERLERI .......ucueererereencrerernnenenesesesnsesesenes 17
1.2.7. iZLENME ORANI VE iZLENME PAYI KAVRAMLARI .....ccuoueuerrrerrrererereannnne 18
1.2.7.1.Tiirkiye’de Sosyal Ekonomik Stnif Ayrimi.......cccceeeviiniiiiniininiinienenicnceee 18
1.2.7.2.Sosyal Ekonomik Sinifa gére Televizyon izleyicisinin Gruplandirilmasi ............ 22
1.2.8. PRIME TiME VE OFF PRIME TIME KAVRAMLARI .....cououveeverereeeeenenerssenens 23

BOLUM II
DiZi SEKTORU DEGERLENDIRMESI

2.1-DIZI KAVRAMI c.uueeeeeerereeerseessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassens 24
2.1.1. DUNYA TELEVIZYONLARINDA DIZILER.....oueoeeerereneeernrerereeesessassesessesess 24
2.1.2. TURKIYE TELEVIZYONLARINDA DIZILER ..uuuuouieeerereeereecreeneneesesesesesens 25
2.2-TURKIYE’DE DiZi PiYASASININ SEKTOREL OZELLIKLERI .....cccvvuvueunnnee. 28
2.2.1. GENEL DEGERLENDIRME ....uuouiuiuiieeeeeeeeeensacscssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssses 29
2.2.2. RAKAMLARLA DiZi YAPIM SEKTORU ...uouuiiierererereerenesesesesesesesssesessssssscses 32
2.2.3. RTUK VE FONKSIYONLARI ....cuuueuieerereririneeeersseseessesssssssssessssssssssssssssssassssssessses 34
2.2.4. YENI RTUK YASASININ GETIRDIKLERI ...cuoueiriererereeecneceeeeseseseseseeseasaenes 35
2.2.5. YAYIN KURULUSLARININ GELIR MECRALARI ....uuuoueeeeeeercrerercnescsenesnens 37
2. 2.5 T REKIAIM oo e et e e e e e e e e et ae e e e e e e e e e 38
2.2.5.2. SPONSOTIUK ..o 40
22,53, THRALAL c.. ettt s e ee e e e et eeeeeaeeas 41



BOLUM III
TELEVIZYON DiZiLERINDE TEMSILi OZELLIKLER

3.1-2000-2010 YILLARI ARASINDA DIiZILERDE TEMSIL ....uououeeinenieerenerenenenenenesenene 42
3.1.1. ISLENEN ANA TEMALAR.....coouerererrrsescsesessssesessssssssssssssssssssssessssssssessssssens 42
3L 1L ASK ettt ettt ettt ettt et eeeeenenes 42
L. 2 GOttt ettt et et e e s et s enenees 43

B L3, Y OTIESKE v 44
3.1.1.4. Kadin-Erkek Catismast Temelll ...........ccoooouiiiiiiiiiiiiiiiee e 45
3115, Kahramanlik .....ooooooiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 46
301,16, MAlVATTIZT oottt e e e e et eesbeeenaeeenes 47
3.1.1.7. Ideolojik, Sosyolojik, Siyasi YaKIaSimIar ...............cococeoeveuevevevceeseeeecseeeeeennen 48
3.1.1.8. Diger Olaylarla THSKi ..........coovovevieieeeeeeieeeeeeeeeeeee et 49
3.2-TELEVIZYON DiZiSi YAPIMCILARIYLA ROPORTAJLAR ......cuuueererverererenene 51
3.2.1. BIROL GUVEN ...uuueerreenenenenesesesesesesssessssessssssssssssesssssssssesssssssssasssesssssssesssssesans 52
RIV T N 21 0] SQ N 0] 2T 0l 60
3.2.3. TURKER INANOGLU ...uuueecrencrerenesnsesesnesesessesesssessssssssssessssssesssssssssssssssssesssse 69
RIDJ R0 1\Y NI 107N 77
3.2.5. ESIN YAGMURDERELI c..uuuuereencrcreneeecnesesesesssescssssssssssssssssssssesssesssssssssassssssaes 86
3.2.6. KEREM CATAY woouvurecrcrirenneerenesesssssesessssssssesessssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssessssssans 91
SONUC ueeernenererereneesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssassssssssssass 100
KAYNAKCA ..covrnrercrererenssesesesessssssssssessssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssessssssssssssssoses 106

Vi



TABLO LiSTESI

TABLO 1 : Haftalik DiZi SUTELETT euueeeeeeeeeeeeeeeesceseseesssssesssesssssesssssesssssssssssssssssssssssssssssssssassssses

TABLO 2: 2010 Aralik Sezonu igerisinde bir taneden fazla yapim gergeklestirmis olan
VAPIMN SITKELICTT cerersnnesseereeccsssssssnsaeeerecsssssssssseenencessssssssssseesecssssssssssssesessssssssssssssees

TABLO 3: 2010-2010 Yillar1 Arasinda yayinlanan dizilerin temasal olarak
degerlendirilmesi ve her yilin ilk bes yapiminin belirlenNmesi ceeeeeeeeeeeeesesesesesessscsesesesens

TABLO 4 : 2010 yilinin en popiler yerli diZilerl. cueeeseesecsensecseecsensaecsacsessaecssessesssecacssesans

Vii



SEKIL LISTESI

SEKiL 1: Ayni hafta igerisindeki Dizilerin dzetleri ve reklam kusaklari ile beraber
toplam siirelerini gOStermMeKtEdir. sueeieeessssssssssssssecsssssssssssssssscssssssssassssscsssssssssanssssasssss 27

SEKIL 2: Bir haftada yayinlanan ortalama dizi sayisinin, yillara gore sayisal artisi
ZOSTETIIMISEIT. versreesssssreecssssnsscssssassesssssasasssssansasssssassessssssssessssasssssssssssssssssasssssssasssssssne 28

viii



KISALTMALAR

AA

AGB

BE.

Bol.

Bs.

C.

FSEK
IAA
IsMMMO
RTUK
TDK
TESIYAP
TIiAK
TUIK

v
MESAM
MUYAP

No

Anadolu Ajanst

AGB Nielsen Izleyici Arastirmalar

Ad1 Gegen Eser

Bakiniz

Boliim

Baski, Basim

Cilt

5846 numaral1 Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu
Uluslararas1 Reklamcilar Dernegi

Istanbul Serbest Muhasebeci ve Mali Miisavirler Odasi
Radyo Televizyon Ust Kurulu

Tiirk Dil Kurumu

Televizyon ve Sinema Yapimcilart Meslek Birligi
Televizyon Izleme Arastirmalart Anonim Sirketi
Tiirkiye Istatistik Kurumu

Televizyon

Tiirkiye Musiki Eserleri Sahipleri Meslek Birligi
Baglantili Hak Sahibi Fonogram Yapimecilar1 Meslek Birligi

Numara



GIRiS

Tiirkiye’de gegtigimiz on yil igerisinde, televizyonda gosterilmek {iizere
gerceklestirilen dizi yapimlarinda énemli bir artis meydana gelmistir. izlenme oran1 ile dogru
orantili oldugu goziiken bu artig, beraberinde c¢esitliligi, kalitenin artmasini, dis pazara
acilmayr getirdigi gibi, yasal alanda desteklenerek alt yapisi olusturulmadan geligsmesi

nedeniyle, pek ¢ok eksikligi ve hatali yapilanmay1 da beraberinde getirmistir.

Arastirmamiz, oncelikli olarak Yapimcilarin Tirkiye'de Televizyon Dizileri ‘Yapim
Politikalar1 nasildir’ sorusuna odaklanmaktadir. Izlenme oranlari, piyasadaki yonelimler,
mevcut diizenlemeler sonucunda yapimecilarin politikalart ne yonde degismis ve evrilmistir,
bunu inceler. Arastirmanin amaci ise, yapimcilarin yapim politikalarint olusturmada dikkate
aldiklar1 unsurlarin ve nedenlerinin; bu tercihlerin sonucunda basarili olup olmadiklarinin
tespit edilmesi, genel yonelimler ve piyasadaki mevcut egilimlerin belirlenmesi; bu yolla da
piyasadaki olusumun eksik taraflarinin tespiti ile yapilanmaya alternatif sekil Onerileri

sunmaktir.

Politika dedigimiz zaman burada anlasilmasi gereken, kelimenin ilk sézliilk anlami
olan Devletin etkinliklerini amag¢, yontem ve icerik olarak diizenleme ve gerceklestirme
esaslarinin biitiinii, yani siyaset degil; ikinci anlam1 olan Davranig bi¢imi, diisiince yapisina
karsilik gelir. Burada da ‘yapim politikalarr’ denildigi zaman anlasilmas: gereken,
yapimcilarin belirli bir davranig bicimi ve diisiince yapisiyla hareket edip etmediklerinin

tespiti ve eger bu yonden bilingli bir eylem s6z konusu ise mevcut yonelimlerin tespitidir.1

Bu amagla belirledigimiz on yil igerisinde gerceklestirilen yapimlarin mevcut
yonelimlerini acgia ¢ikaracak genel profili ortaya koyabilmek adina, ilgili zaman dilimi
icerisinde her bir yilin en ¢ok izlenen bes dizisini belirleyerek yapimcilariyla goriisiip
calisgmamizin bir nevi ¢atisini olusturan sorular1 sorduk. En ¢ok izlenen projelere imzalarini
atmig bu isimlerden aldigimiz bilgiler dogrultusunda, gergekten politika olarak
nitelendirilebilecek pek ¢cok olguyu ortaya koyarken, bu isimlerin tecriibeleri vasitastyla farkl

acilimlara da yoneldik.

! http://tdkterim.gov.tr/bts/ (Erisim Tarihi: 28.02.2011)



En basinda izlenme oranlar1 iizerinden elde ettigimiz verilerin ve bu rakamlarin
sonucunda olusan politikalarin ¢alismamiza yon verecegini diislinlirken, arastirmalarimiz
neticesinde mevcut yapidaki pek ¢ok eksiklik, aksakliklarin nedenleri; bunlara getirilmeye
calisilan kadiik c¢oziimler ile sonuglari ¢cok daha verimli olabilecek olan yapilanmalarin
irdelenmesi lizerinden ¢alismamiz pek ¢ok konuya agiklik ve ¢6ziim Onerileri getirmek niyeti

ile sekillendirilmistir.
Betimleme:

Tez ¢alismamizin aragtirma konusu ve bilimselligini olusturmada temel alinan bilgi;
2000 ila 2010 yillar1 arasinda Tiirkiye Televizyonlarinda yer alan dizilerin yapiminda temalar,
nitelikler, genel egilimler olarak bir yapim politikasinin var olup olmadiginin tespiti; var ise
piyasadaki mevcut yapimcilarin neden farklilasan yapim politikalari ile hareket ettiklerinin ve
bu asamalarin, sonu¢larinin 6nceki akademik calismalardan, makale ve tezlerden, mevcut
proje ve istatistili aragtirmalardan yararlanarak ve réportajlar vasitast ile de irdelenerek

arastiritlmasidir.
Tanimlama:

Televizyon Dizilerinde Yapim Politikas1 dedigimiz zaman burada ifade edilmek
istenen; "Tiirkiye Televizyonunda belirli bir periyoda gore, genellikle haftada bir pargalar
halinde yaymnlanan, belirli bir senaryo dahilinde, oyuncular ile gergeklestirilen, drama
ozelliklerinde olan ve "dizi" olarak anilan, en az 45 dakika yaymn siiresine sahip TV

programlarini olustururken, ilgili eseri gerceklestiren yapimcilarinin yoneldikleri tercihlerdir.”
Siniflama:

Bu iligkinin 6l¢iimiinde AGB Nielsen tarafindan elde edilen verilere nelerin kaynak
teskil ettigini de irdeleyerek ilgili literatiir 1s181inda su sekilde bir siniflama ile verileri

inceleyecegiz.

Dizilerin tiirleri, konulari, oyuncu profilleri, seyirci profilleri, yayinlanma siireleri,
onceki akimlar1 takip edip etmedigi, temasal tercihler, uluslararasi pazar hedefleri, kanal-
yapimci iligkisi, yapimci-izleyici iligkisi, mali hak devirleri, yapimcinin motivasyonlar1 ayri
ayr1 incelenecek ve bu veriler 1s18inda yapimeilar tarafindan nelere dayanarak belirli temalara,
isimlere, ¢aligma kosullarina ragbet edildigi dikkate alinarak varsayimlar tiiretilecektir.
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Calisma sonucunda elde edilecek olan teoriler ve varsayimlar mukayese edildikten
sonra bir hipotez One siiriilecektir. Bu hipotezi test ederek, giivenilir ve de gecerli olup

olmadigini belirlemek amaciyla olusturulan aragtirma deseni ise su sekildedir:

Televizyon mecrasinda énemli kavramlara deginilerek bu kavramlarin aralarindaki

iligki ortaya konacaktir.

Kanallarla yapilan anlagmalar, set ekibi ile sekillenen calisma kosullar1 ve piyasa

sartlarinin tespiti yapilacaktir.
Temasal siniflandirma ve Tiirk izleyicisinin yiiksek ilgi alanlar1 belirlenecektir.

Izlenme oranlarinda yiikse paya sahip, kendisinden sonra gelen yapimlari etkilemis

olan lokomotif diziler bu siniflandirma ve veriler 15181nda belirlenecektir.

Bu dizilerin ardindan yapilan dizilerin ana tema ve temel nitelikler agisindan benzer

yapimlarin basarili olup olmadiklar1 incelenecektir.

Bunlardan basarili lokomotif dizilerin yapimcilart ve devami niteligindeki aym
matematikle yapilmasina ragmen basarisiz olan dizilerin bagarili olamama nedenleri

arastirilacaktir.

Bu incelemeler neticesinde elde edilmesi muhtemel ana basliklar su sekildedir;

e Piyasanin temek motivasyonlar1 ve yapilanmanin aksayan yonleri.

e Dizilerde ilgili on yilda ana temasala alandaki ve temel niteliklerdeki farkliliklara genel
bakis.

e Basarili ve de basarisiz olarak degerlendirilen yapimlarin hedefledikleri izleyici etkileri ve
izlenme oranlari 151¢1nda bu hedef kitleye ulasip ulagsamadiklar1 sorunsali.

e Bir dizinin izlenme oranindaki basar1 faktoriinii olusturan etkenler.

e Yurtdis1 pazar1 gibi agilan yeni mecralar i¢in hedefler.

e Yapim Sektoriindeki mevcut sikintilara neden olan hukuki yapilanmadaki eksiklikler ve

bunun nasil bertaraf edilebilecegi.

Saglikl1 bir calisma ortaya koyabilmek adina belirli bir ¢er¢cevenin digina ¢ikmamayi
hedeflerken bazi ¢cok énemli bulgulardan da yeri geldikge bahsedecegiz. ilgili ¢alismadaki

degerlendirmeler bir tezin gerektirdigi hususlara sahip olmakla birlikte sadece konu basliginin
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gerektirdigi  konularla detaylica ilgilenilmis olup; hedefin disindaki sosyolojik
degerlendirmelere gereginden fazla deginmekten ka¢inilmis ve de bu anlamda caligma

cizgisinin diginda ¢ikarimlar yapmak yoluna gidilmemistir.

Aragtirmanin hedefi yapimcilarin, yapim politikalarin1 olustururkenki egilimlerini ve
bu egilimin basarili yapimlar lretmedeki etkinligini arastirarak Tiirkiye’deki dizi yapim
sektoriine kaynak olusturmak, bunun yani sira mevcut eksiklilere deginerek, olasi ¢oziim

yollar1 6nerilerinde bulunmaktir.



BOLUM I

TELEVIZYON MECRASI

1.1- TELEVIZYONUN HAYATIMIZDAKI YERI
1.1.1. KITLESEL iLETiSIM ARACLARINDAKI TEMEL OZELLIiKLER

Iletisim, insanoglunun var oldugu ilk zamanlardan bu yana var olagelen, diisiince,
davranis ve bilgilerin s6zlii ya da sozsiiz olarak aktarilmasi siirecini ifade eder. Hiyeroglif
cizerek birbirlerine yasadiklarini anlatan insanlardan, teknolojiyle bilgi aktariminin
gerceklestigi glinlimiize degin, etkilesim ve iletisimin yonii ve sekli bircok defa degismistir.
Eskiden oldugu gibi sadece karsilikli olarak etkilesimsel bir siirece girilerek bireylerin
algilarinin siirecin ic¢ine dahil edildigi bir iletisim anlayisindan, tek tarafli olan, bir bireyin
pasif bir sekilde etkilesime agik olarak algilarinin ¢alistirildigi, iletisimin yerini adeta iletimin

aldig1 bir yone dogru farklilagsma yasanmastir.

Iki kisi arasinda iletisimi kolaylastiran mektup, telefon, telgraf gibi araglar halen
varligini siirdiirmektedir. Ama bu iletiyi tireten kisinin, bunu birden ¢ok tiiketiciye giderek
yiginlara aktarilmasini saglayan sinema, televizyon, internet gibi araglar iletisim siirecini tek

yonlii bir sekle, bir ‘iletim’ haline biriindiirmiislerdir.®

Dizilerin izlenme oranlarinin mevcut teamiiller ve de piyasanin yapisi ile
iliskilendirilmesinden once, televizyonun giliniimiizde neden ve nasil bu kadar 6nemli hale
geldiginin ve nasil bu kadar biiyiik kitlelere ulasabildiginin anlagilabilmesi gerekmektedir. Bu
acidan oncelikli olarak giinlimiiz kitle iletisim araglarinin temel 6zelliklerine bakmakta fayda

gorliiyoruz.
1.1.1.1. Kurumsallasma

Teknolojinin ilerlemesi ve iletisim olanaklarinin da c¢ogalmasi; daha fazla

hayatlarimizin igine kanalize olmasiyla (internet kullaniminda oldugu gibi), giderek

2ilal, ERSAN. iletisim, Yiginsal iletim Araclari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. 2007. S.25
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karmasiklasan iletisim teknolojisi yeni is kollarin1 dogurmus, yan dallarin asli birer is kolu
haline déniismesine yol agmis ve de bdylelikle ekonomik yiikii sirtlayabilmistir. Isler

birbirinden ayrilmis ve bir kurumsallagma siirecine girilmistir.

Artik bu gibi kurumsallasan iletisim alaninda hizmet veren sirketlerde profesyonel is

giicline ve biiylik yatirimlara fazlasiyla ihtiya¢ duyulmaktadir.
1.1.1.2. Tekellesme

Tiim diinyada kitlesel iletisim araglarina iligkin bir bagka ilgin¢ olgu da sudur ki; bu
alanlarda sirketlerin bir tekellesme yoluna giderek sektorde biiyiik bir pazara hakim olduklari
goriilmektedir. Bu durum belirli bir kitlesel iletim alaninda tekellesme seklinde ortaya

cikabildigi gibi, ilgili olan diger alanlara el atilmas1 seklinde de goriilebilmektedir.

Ornegin Amerika’da sinema filmi kirasindan elde edilen gelirlerin %9011 sekiz
Hollywood stiidyosu toplamaktadir.’ Ozellikle Amerika Sermayesinin kitlesel iletisim araglari
uluslararas1 6l¢ekte de yayilmakta ve Giliney Amerika’da, Orta Dogu’da Asya’da ve 6zellikle

son yillarda Avrupa’da, kitlesel iletisim araglarini ele gegirmektedir.*

Ingiltere’de ise 1980’lere gelirken yapilan arastirmalar bes sirketin gazete satiglarmin
%71’ini, tecimsel televizyon yaymlarimin %74 iinii, sinema seyircilerinin %78’ini, cep
kitaplar1 satiglarinin %70’ini ve plak satislarimin %65°in1 ellerinde bulundurduklarini
gostermektedir. Ayrica, bu lilkede 111 giindelik gazetenin toplam tirajinin %60°mn1 9 gazete

clde tutmaktadir.’

Rupert Murdoch ise Avustralya’dan sonra Ingiltere ve Amerika’ya da el atmis ve
ozellikle The Times ve Sunday Times’1 alarak baglattig1 girisimlerini, televizyon, uydu ve

dagitim sirketlerine de el atarak siirdiirmektedir. ® Tiirkiye’de de 2007 yilinda TGRT’yi satin

3 Conpaine, Benjamin M., Who owns the media, Concentration of ownership in the Mass Coommunicatioins
Industy. New York: Harmony Bookd, 1979.

* Bu konuda daha fazla bilgi icin: Schiller, H.I, Mass Communications and American Empire, Boston: Beacon
Press.1971.

> Tunstall, j. The Media are American, New York:Columbia University Press. 1977
®ilal, Ersan. iletisim, Yiginsal iletisim Araglari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. Eyliil 2007.5.33-34
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alan Murdoch, su anda FOX Tiirkiye olarak yayin yapmakta olan kanalin % 25 hissesine

sahiptir.”

Yeni RTUK kanununun yabanci hissedarlara %50’lik pay sahibi olmalarmin yolunun
acan yasanin kabuliiyle de Murdoch’in hissesini arttirma girisiminde bulunacagini tahmin

etmek zor degildir.®
1.1.1.3. Yabancilasma

Burada bahsi gegen yabancilasma unsuru, kurumsallagmanin getirdigi bir kontrol
mekanizmasi nedeniyle siirece bir¢ok kisinin ve kurumun dahil olmasindan ileri gelmektedir.
Yapilacak bir haber, programin igerigi daima bunu olusturan kisilerin {istlerince

degerlendirilmeye tabi tutulacak ve bazi miidahalelerde bulunulacaktir.

Bu durum devletin yaklasimlarindan dolayr mevcut bir oto sansiir olabildigi gibi,
devlet politikas1 geregince dayatilan bir yaklasimla olaylarin kitlelere aktarilmasi seklinde de
olabilir.’ Bu da televizyonun oldukca etkili ve tehlikeli bir iletisim araci olarak

nitelendirilmesine yol agmaktadir —ki bu diisiince yerinde bir endisenin tirliniidiir.
1.1.2. KITLESEL iLETiSIM ARACLARINDA TELEViZYONUN YERI

Iletisim, bilgi, diisiince ve davranislarin aktarilmasi siirecini ifade ederken, Kitlesel
iletisim araglar1 dedigimiz zaman anlasilmasi gereken, bu aktarimin bir kisiden fazlasindan
olusan bir insanlar toplulugunu i¢ine alan kitlesel kelimesinden hareketle, oncelikli olarak

gazete, dergi vb. yazili basin, radyo, sinema ve televizyondur.'

Bu iletisim araglari, toplumlarin ekonomik, toplumsal ve siyasal gelisimlerinde
onemli bir rol oynamaktadir. Bu araglar dis diinya ile iletisimi ve etkilesimi miimkiin kildig1

ol¢tide bir takim sinirlandirmalar da getirmektedir.

’ http://www.turkeyforum.com/satforum/showthread.php?t=106481 (erisim tarihi: 28.03.2011)
& Yeni RTUK Kanunu degisikliklerinin getirdiklerine dair incelememiz icin bakiniz syf. 36

? Kitlesel iletisim Araclarindaki Temel Araglara iliskin daha fazla bilgi ve veri igin bk: ilal, Ersan. iletisim, Yiginsal
iletisim Araclari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. Eylil 2007.

1% itlesel iletisim Araglari deyimi dilimize Mass-Media tanimlamasindan gecmistir. ‘Massa’, Latincede kitle
anlamina gelirken, ‘Media’ ise ikiye bélmek anlamindadir.

7


http://www.turkeyforum.com/satforum/showthread.php?t=106481

Bu kisitlama daha genis bir pencereden bakilacak olundugunda, ilgili iletisim
aracinin dogasi geregi gorsel ya da isitsel sekilde s6z konusu olabilecegi gibi; hazir sunulan

bilginin sinirli olarak sunduklartyla yetinen bir insani yaklagimla da ilgili olabilmektedir.

Kisiler, yasayip biiyiidiikleri ¢evre ile sekillenip farkli bakis agilarina ve diisiince
sistematigine sahip bireyler haline gelirler. Bu bireysellik, dil, din, 1rk, ¢cevre gibi oncelikli dig
etmenlerce sekillenir. Bu da iletisim siirecini sadece iki kisinin arasindaki anlagma amaciyla
siiregelen komiinikasyon halinden uzak bir noktaya tasir. Iletisim disaridan etki alan,

karmasik bir siirectir.

Bir iletinin {iretilmesi belli bir bilgi birikimini zorunlu kilar. Bilgi, birikimi ise,
insanhigim deneyimlerinin ortak simgelere doniistiiriilmesiyle olusur. Insanmin gevresini
algilamasi, belirli igerik ve simgelerle tanimlamasi ve yarattigi sozciiklerden ya da

simgelerden dizgeler olusturmas genel anlamda dil denen kiiltiirel araci olusturmustur.'’

Iletisim siirecinin temelini, iletiyi iireten ve tiiketen bireylerin iizerinde anlastiklari
kavramlarin bulunmasi olusturmaktadir. Bsit bir Ornekle ifade etmek gerekise, Tiirk
kiiltiirlinde evet-hayir anlamia gelen bas sallama hareketinin diger kiiltiirlerde benzer bir

karsilig1 bulunmamaktadar.'?

Iletisim teknolojisi ve ara¢c modelleri ile toplumsal-ekonomik yapi1 arasindaki iliski 3

farkl1 sekilde ele alinabilmektedir.

a. Toplumsal ve ekonomik yapmin Kkitle iletisim araclarmin teknolojisini
belirledigi goriisti,
b.  Bireysel ihtiyaglar neticesinde rastlantisal olarak bulunan araglarin ve

teknolojilerin toplumsal, ekonomik yapiy1 etkiledigi goriisii,

c.  Teknolojik ara¢ yapilarindaki gelismelerle, toplumsal-ekonomik yapilardaki

gelismelerin karsilikli olarak birbirini etkiledigi goriisii. '

" Erkman Akerson, Fatma Gostergebilime Giris. istanbul: Alan Yayincilik.1987
2 lal, Ersan. iletisim, Yiginsal iletisim Araglari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. Eylil 2007.
B Wiliiams, Raymond. Television, Technology and Cultural Form. NY: Schocken Books. S.9
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Bu goriislerden hangisi benimsenirse benimsensin; iletisim araglarinin gelismesiyle
toplumsal-ekonomik  gelismelerin  de  artacagi  siiphesizdir.  Tiirkiye’de  mevcut
sosyoekonomik'* kosullar degerlendirildiginde ise televizyon yeri yadsmamaz bir eglence
aracidir. Insanlarm evlerinde, ekstra bir maliyet altina girmeden, iyi vakit gegirebildikleri ve
ayni zamanda toplumsal alanda birbirleriyle de bu iletisim araci iizerinden giindem yaratarak

paylasimda bulunduklar1 bir mecradir televizyon.

Ozellikle ekstra maliyet getirmedigine yapmis oldugumuz vurgunun amaci ise bir
nevi bu iletisim aygitina ekonomisi diisiik toplumlarda ne denli ihtiya¢ duyuldugunun da altini

cizmektir.
1.1.3. TURKIYE’NIN TELEVIZYONLA TANISMASI

Tiirkiye’de diizenli yayinciliga gecis donemi, 1 Mayis 1964 tarihinde kurulan TRT
ile baslamistir. Devlet Planlama Teskilat1 tarafindan ongoriilen kalkinma planinin 6ncelikleri
arasinda yer almayan Televizyonun, normal sartlar altinda 1973 yilinda Tirkiye’ye girmesi
planlanmakta idi. Ne var ki Almanya, televizyon alaninda egitim vermek icin iilkemize bir
stlidyo hibe ederek TRT’den 10 kisiyi de yetistirmek iizere iilkesine davet edince hem bu
stire¢ hizlanmistir hem de Almanya’nin bu hamlesi, iilkemizde Pazar payr elde etmeyi

bekleyen Amerika, Fransa ve Ingiltere nin beklentilerini bosa (;1l<armlst1r.15

Bu gelismelerin ardindan diizenli TV yaynlari, 31 Ocak 1968 tarihinde, aksam saat
19.30°’da gerceklesmistir. Ama televizyonculugun gelisme siirecinin hiz kazanmasi, ticari

televizyonlarin kurulmaya basladigi 1990’11 yillara denk gelir.'®

Televizyonlarda yayinlanan dizilere olan 6zel ilgi ise Tiirkiye’de ilk kez 1986 yilinda

gerceklestirilen medya arastirmasi ile ortaya konulmustur. Buna gore sadece iki kamusal

" TDK: Ayni anda hem toplumsal alani hem ekonomik alani veya aralarindaki iligkileri ilgilendiren konulari ifade
eder. Ayrintili bilgi igin bakiniz syf. 18

Y lal, ERSAN. iletisim, Yiginsal iletim Araglari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. 2007. S.76

1 Kaptan, Ali. Radyo-Televizyon Haberciligi ve Metin Yazman- Réportaj Teknikleri. istanbul:Maltepe Universitesi
iletisim Fakiiltesi Yayinlari. Ekim, 1999. 5.29-30



televizyon kanalinin yer aldigi o yillarda izleyici, ana haber biiltenlerinden sonra en ¢ok

televizyon dizilerine ragbet gostermektedir.'”

Sayisal anlamda bu siireglere bakilacak oldugunda, Tiirkiye’de 1968 yili dncesinde
7000 alic1 sayist oldugu tahmin edilirken; bu say1 1980 yilinda 3.045.000’lere ulagmistir. Ne
var ki sonugcta televizyon, Tirk halkinin hayatina Avrupali halkin hayatina girdiginden 30 y1l
sonra dahil olmustur. Bu nedenledir ki, ilk zamanlarda televizyonun yasam iizerinde
olusturacag: etkilere yonelik Ongoriiler, sadece birer varsayimdan ibarettir. Televizyonun o
yillarda 6nemli bir egitim 6gretim araci olacagi diisiiniiliirken, bir eglence araci olmanin ¢ok
da btesine gecememistir.'® Bosanmay: ve niifus artisini onledigi yoniindeki reklamlarla her
eve giren televizyonun asil etkisi bir siire sonra kesfedilmistir; bu etki de globallesen diinyada

bu kutu sayesinde kitlelere ulagabilmenin ve onlar1 etkilemenin kolayligidir.

Bu kesif beraberinde televizyon mecrasinda reklamin ne kadar etkili olabilecegi
fikrinin de kisa bir siirede fark edilmesine neden olmustur. Ilk olarak Tiirkiye
televizyonlarinda reklam yayini, 24 Ocak 1973 yilinda gergeklesmistir. Dakikalik reklam
ticretinin 8.000 ile 10.000 lira olarak belirlendigi bu yilda; bu ficret talebinin basinin elde

ettigi reklam gelirlerine engel olmamak amaciyla yiiksek tayin edildigi belirtilmistir. *°

Oncelikle Star 1’in*® kurulmasi ve ardindan Tele On, Show TV gibi diger 6zel
kanallarin yaym hayatina baslamasiyla 90’lardan bu yana hizla artan kanallarin sayisi
giiniimiizde, 27 ulusal, 16 bolgesel ve 215 yerel kanal ile toplamda 258 sayisina ulagmustir. *'
Bu artan rekabet, izlenme oranlarin1 daha 6nemli kilmistir. Bir programin izleyicisi ne kadar
fazlaysa Reklamverenler de o programlara yonelmistir. Haliyle bu programlara artan talep de
fiyatlandirmada artis olmasina yol agmistir. Zaman igerisinde daha detayli inceleme ve

arastirmalar neticesinde reklam veren, 6zellikle {irlinlinlin hitap ettigi sosyoekonomik sinifi

v Tanriover, Hiilya Ugur, Turkiye’de Film Endistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iTO, 2010 s.52

18 Kaptan, Ali. 1927’den Giiniimiize Anilarla Radyo Televizyon. istanbul: T.C. Maltepe Universitesi Yayinlari.
2002.5.42-43

2 Kaptan, Ali. 1927’den Giiniimiize Anilarla Radyo Televizyon. T.C. Maltepe Universitesi Yayinlari, s::48
20 Ortaklik yapisinin degismesiyle ismi de ‘interstar’ olarak degistirilmistir.
21 02.04.2011 tarihi itibariyle elde edilen rakamlardir.
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hedef alan programlara reklam vermeye baglamistir. Bu da giinlimiizdeki siniflandirmalarin
olusmasina ve reklamcilikta sadece izlenme oranlarina degil, izleyici kitlesine de dikkat

edilerek hareket edilmesine yol agmistir.

Giiniimiizde, Tiirk dizileri Osmanli imparatorlugu’nun en genis sinirlarinin kapladig
yerkiirenin de 6tesinde bir cografi alanda izlenmektedir. Ozellikle Balkanlar, Orta Dogu,
Tiirki Cumhuriyetler tarafindan gosterilen yogun ilgi sonrasinda, 2009 yilinda Devlet Bakant
Zafer Caglayan Birlesik Arap Emirlikleri’ne bir ziyarette bulunmustur. Boylelikle diziler
araciligiyla Tiirk mali kullaniminin artirilabilecegi diisiincesi dogmus, diziler yoluyla
Tiirkiye’nin tanitiminin yapilabilinecegininse ayrimina varilmistir. 2010 yili mayis ayinda
Birlesik Arap Emirliklerinden iilkemize her yilkine oranla %33 oraninda bir turist artisi
olmas1 da, bu tezi dogrulayan acgik bir 6rnek olmustur. Bu iilkede Tiirk dizisi Giimiis ¢ok
biliyiik ilgi gérmiistiir ve dizi oyuncularn Tiirkiye’dekinden de fanatik bir izleyici kitlesi

edinmislerdir.**
1.2- TELEVIZYONUN MECRASINDA ONEMLI KAVRAMLAR
1.2.1. TELEVIiZYON YAYINCILIGI VE YAPIMCILIK

RTUK yasasinda yapilan tanima gore, Yayinci kamu tarafindan izlenmesi igin radyo,
televizyon program ve veri hizmetleri tertip eden ve ileten veya degisiklik yapilmadan ve tam

olarak {iglincii tarafa iletilmesini saglayan gergek veya tiizel kisiyi, ifade eder.

Yapimci ise, televizyon programi yapimcisi olarak diisiindliglimiiz zaman, yapimin
gecgeklestirilmesinde tiim calismalar1 idare eden, gerekli planlamalar1 yapan kisiyi anlamak
gerekir. Yabanci programlarin yayin haklarii satin alarak kendi tilkesinde de uygulayabilir.
Ya da programa dair yeni fikirler bulur. Yapimin biitcesini belirler. Gereken mali imkanlar1 ve
malzemeleri temin eder. Yapim ekibini meydana getirerek idare eder. Gerekli oyuncu, sunucu
veya konuklarin se¢imiyle ilgilenir ve onlar1 ekibinin de yardimiyla koordine eder.
Gerektiginde yazar ile program metni tizerinde ¢alismalar yapar. Yapima iliskin yazismalarin

yiriitiilmesini saglar. Canli ve bant yayinlarda yonetmenle ¢alismasinda fayda vardir.

S6z konusu olan bir Sinema Filmi yapimcisi ise, bu filmin gerceklesmesi adina tiim

sathalar1 yoneten kimsedir. Bir film yapimcisi, ekibini olusturur, 6n yapim safthalarinda

2 Cumhuriyet Gazetesi, “Dizi Satisindan 50 Milyon Dolar”, 25.01.2010, S.2
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projenin gelismesi amaciyla calismalar1 diizenler, filmin ¢ekimini baglatir, ekibi koordine
eder, ¢ekim takvimlerini olusturup isin gidisatini izler. Filmin biit¢esi i¢in 6z kaynaklarindan

beslenebilir ama giinlimiizde daha da 6nemlisi fonlardan, sponsorlardan destek alir.

Filmin gerceklestirilmesi i¢in gerekli biitceye gore personeli, dagitimi, vs. ayarlar ve
uzun vadede gerceklesecek olan finansman planin1 hazirlar. Ayrica, baglangicindan

tamamlanana kadar olan film yapim siirecinin tiim safhalariyla da ilgilenir.*®

Dizi yapimcisinin ise bu iki tarz yapimci arasinda ayri bir noktada yer aldigi
digtintilebilir. Buradaki caligma takvimi daha ¢ok kanalla anlasilan yayin sikligina ve
stirelerine gore sekillenir. Ekip tamamen yapimci tarafindan olusturulmayip, kanalin bazi
tercihlerinin uygulamaya konulmasi gerektigi hallerin de s6z konusu oldugu katidir. Bu
anlamda yapimcinin 6zerk hareket edebilen ve diledigi eseri yonetmeni ile beraber ¢alisarak
ortaya koyma hedefine odakli ¢alisan Sinema Yapimcisindan ¢ok daha farkli bir konumda yer
aldigim1 sdylemek yanlis olmaz. Ne de olsa Sinemada setin en iist karar noktasi filmin
yapimcist iken, s6z konusu olan kanalin karsiladig bir biitce sonucunda gerceklestirilen bir
dizi olunca, yapimcinin Ustlinde kanal iist diizey yOneticilerinin s6z sahibi olabilme hakkini

kendilerinde gormeleri de bir nevi kaginilmazdir.
1.2.2.1ZLEYICI KAVRAMI

Tiirk Dil Kurumunda yapilan tanimlamaya gore, bir olayr goren, izleyen kimseye
izleyici denilmektedir. Ikinci bir tanima gore ise izleyici, eglenmek icin bakan kimsedir. Bu
ifade ele alindiginda televizyon izleyicisi gibi bir kavram da tam olmasi gerektigi sekilde

anlasilir; buna gore televizyon izleyicisi de televizyona ‘bakan’dir.

2007 yilinda, yirmi bir ilde yasayan televizyon izleyicileriyle birebir goriisiilerek
yapilan arastirmada televizyon aligkinlari, iilkenin sosyokiiltiirel yapisina da yansiyan

davraniglar1 gibi sonuglar1 ortaya ¢ikartilmistir.

Ogrencilerin gerceklestirdikleri bu arastirma, Adana, Agri, Antakya, Antalya, Batman,
Bingdl, Bursa, Canakkale, Diyarbakir, Erzurum, Hakkari, Izmir, Istanbul, Kars, Kayseri,

Konya, Mardin, Mersin, Mus, Sirnak ve Van illerinde, 6grenciler tarafindan yapilmistir. Bu

2 Wikipedia, “Yapimci”, http://tr.wikipedia.org/wiki/Yap%C4%B1mc%Ca%B1 (erisim tarihi:28.02.2011)
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arastirma kapsaminda, ¢esitli meslek gruplarindan 1298 televizyon izleyicisine 33 soru

yoneltilmistir.

Bu arastirma sonucunda elde edilen bulgular gostermistir ki, Amerikan toplumuna
benzer bigimde Tiirk toplumunda da bireysellesme hizla yayilmakta, televizyon izleyicilerinin
yaridan ¢ogunun evinde birden fazla televizyon bulunmaktadir. Televizyonlarin bir tanesinin
genellikle salonda, digerinin ise oturma odasinda bulundugu, izleyicilerin bir bdliimiiniin ise
is yerlerinde de televizyonu oldugu belirlenmistir. Bu da televizyona duyulan gereksinimin
yogunlugunu ve ayni zamanda televizyonun karsisinda ne kadar ¢ok zaman gecirildigini de

gostermektedir.

Arastirmaya katilan ve ¢ogunlugunun 18 ile 40 yas arasinda oldugu televizyon
izleyicilerinin biiylik boliimiiniin, dogrudan bir amag¢ gilitmeksizin zaman gegirmek i¢in
televizyon izledigi saptanmistir. Tiim izleyiciler i¢inde, en ¢ok hangi durumlarda televizyon
izledikleri sorusuna karsilik 924 izleyici cam1 sikildiginda veya zaman gecirmek igin
televizyon izledigini soylerken, 349 izleyici 6grenmek i¢in, 25 izleyici de eglenmek ig¢in

televizyon izledigini belirtmistir.

40 yas lizerindeki izleyicilerden hi¢biri eglenmek i¢in televizyon izledigini
sOylemezken, televizyonu en cok 18 ile 40 yas arasindaki izleyicilerin 6grenmek amaciyla
izledigi belirlenmistir. Boylelikle, gecen yillardaki arastirmalarda ayni soruya verilen
cevaplarla ortiisen 2007 yil1 televizyon izleyici arastirmasi sonuglar1 da televizyonun, kitleyi
eglendirerek oyalayan, gegici siireyle sikintilarindan uzaklastiran bir ara¢ oldugu bulgusunu

dogrulamistir.

Arastirmaya katilan 421 izleyici, demokratik degerlerin televizyon yayinciliginda
ilke olarak benimsenmesini istediklerini dile getirirken, 371 izleyici yayin ilkeleri konusunda
ulusal degerlerin temel alinmasi gerektigini sdylemistir. 186 izleyici dinsel degerlerin
kendileri i¢in 6nemli oldugunu belirtirken, 234 izleyici, ulusal degerleri, dinsel degerleri,
demokratik degerleri de kapsayan toplumsal degerlerin ve ahlakin yayin ilkelerinin temelini
olusturmas1 gerektiginden sz etmis; Diger izleyicilerden bazilar1 bu soruyu yanitlamazken,

bazilarinin ise tim degerlerin Snemsenmesi gerektigini syledigi tespit edilmistir. **

" Van Yiiziinct Yil Universitesi, ,Sedat Cereci baskanliginda Radyo Televizyon Yayinciligi Blimi Ogrencileri
tarafindan yapilan Arastirma, “Televizyon izleyici Arastirmasi Konulu Anket”, 2007
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1.2.3.TiAK ve AGB

TIAK kelimesinin agilimi, “Televizyon izleme Arastirmalar1 Anonim Sirketi” olup,
Televizyon izleyici arastirmalarint organize etmek ve denetlemek amaciyla calisan,
Reklamverenler Dernegi, Reklamcilar Dernegi, Televizyon Kanallar1 ve bunlarin tiimiinii
bilinyesinde barindiran Uluslararas1 Reklamcilik Dernegi (IAA)’nin, ticer kisilik temsilcisinin

bulundugu, 12 kisilik bir arastirma komitesine karsilik gelir. 23

1992 yilinda, sektdriin kendi icinden c¢ikardigi bir yapi olarak teskilatlandirilan
TIAK, televizyon izleyici arastirmalarini  organize etmek ve denetlemek iizere
olusturulmustur. Arastirmanin Orneklem biiyiikligii, iller, temsil edilecek evren, panel
kompozisyonunda kullanilacak temel degiskenler ve raporlama kriterlerini belirleyen TIAK,
sistemin igleyisini ve verileri kontrol eden denet¢iyi de atamaktadir. Reklam kuruluslar ve
televizyon sirketleri tarafindan olusturulmus olan TIAK, televizyon izleyici 6l¢iim islerini
AGB Nielsen Media Research (AGB) sirketinin Tirkiye kolu olan AGB Anadolu'ya ihale
etmistir. Bu kurumun mevcudiyetinin amaci, "6rneklem biiyiikligl, iller, temsil edilecek
evren, panel kompozisyonunda kullanilacak temel degiskenler ve raporlama kriterlerini"

belirlemektir.

Komite, AGB'nin isverenidir. Arastirmay1 organize eder, yapilisin1 denetler ve
sonuglar1 komiteyi finanse eden kuruluslara dagitir. Yapisal olarak ise 16 kisiden olusan
Komite, Reklamverenler Dernegi, Reklamcilar Dernegi, Uluslararast Reklamcilik Dernegi'nin
ticer, televizyon kanallarinin ise alti temsilcisinin bulundugu toplamda 15 kisi, ve komite

tarafindan atanan, sistemin isleyisini ve verileri kontrol eden, bir denet¢iden olusur. *°

1.2.4. TOPLAM iZLENME ORANI VE iZLENME PAYI KAVRAMLARI
a. Toplam izleme Oram (Reyting):

Izlenme orani, bir program diliminde veya zaman diliminde her dakikaya diisen

ortalama izleyici ylizdesini gosterir. Kisacasi izleyici Orani (reyting), ortalama izlenme

» Bilgili Can, Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektdr Raporu, istanbul:Mayis 2009, s.31
2 http://tr.wikipedia.org/wiki/Televizyon_%C4%B0zleme_Ara%C5%9Ft%C4%B1rma_Komitesi (erisim tarihi:28.02.2011)
7 Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olgme Dairesi Baskanligi tanimlarindan yararlanilmistir.
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oranidir. Dilimizde de izlenme oran1 kelimesi yerine ‘reyting’ ifadesi siklikla
kullanilmaktadir. Bir program diliminde veya zaman diliminde her dakikaya diisen ortalama

izleyici ylizdesini gosterir.

Belirli bir zaman diliminin dakikasi bagina diisen ortalama izleyici oranini ifade eden
ylizdesel rakama karsilik gelir. Televizyonlara takilan 6zel olarak gelistirilmis aletler

vasitasiyla elde edilen rakamlar, toplam Tiirk televizyon seyircisinin izleme oranidir.

Yukarida da belirttigimiz {izere, bu reyting 6l¢iim aleti her evde bulunmasa dahi;
toplumun genelini temsil edecegi diisiiniilen kisiler lizerinden yapilan dlgiimlerin aslinda tiim

Tiirkiye’nin yansimastymis gibi degerlendirilmesiyle bu 6l¢iim rakamlari elde edilmektedir.
b. Toplam izlenme Pay1 (Share) %:

Izlenme Pay1, bir kanalin ve programin belli bir zaman diliminde o anki toplam
televizyon izleyicisinden almis oldugu pay1 gosteren yiizdesel rakamdir. Yani belirlenmis olan
zaman dilimi igerisinde, 6rneklemek gerekirse; reyting cihazinin takili oldugu toplamda 1000
televizyon olsa ve bunlardan 100 televizyonun agik oldugunu diisiiniirsek; 100 televizyondan
10’u xyz dizisini izliyorsa; bu dizinin izlenme payi, %10 olacaktir. Oysa toplamda 1000
televizyondan sadece 10’unda xyz dizisi izleniyor olacagi i¢in, bu reyting orani sadece %1

olacaktir.

Bu agidan izlenme payinin kanallar nezdinde daha da biiyiik 6nem sahibi oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Ne de olsa sadece agik olan televizyonlar iizerinden bir
hesaplama yapildig1 i¢in elde edilecek olan rakam, daha gergekci bir veri olacaktir. Bu
baglamda, herkesin ekran basinda olmadig1 bir sabah programinin reytingi sadece %1 iken;

izlenme pay1 %20’lere tekabiil edebilecektir.
1.2.5.1ZLENME ORANI OLCUMU

Tiirkiye'de reyting 6l¢iimii, Avrupa'da da birgok iilkede bu tiirden veriler tireten AGB
Nielsen tarafindan 1989 yilindan bu yana gergeklestirilmektedir Izleyici Ol¢iimiiniin ingilizce

karsilig1, Audience Measurement olup, izlenme orani, izlenme payr ve benzer verilerin
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saglanmas1 amaciyla yapilan Olglimlerin tiimiini ifade etmektedir. (Kamuoyu, Yayin

Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanhgl)28

1989 yili sonrasinda yapilan izlenme orant Ol¢limleri, 1 Ocak 2005 tarihinden
itibaren diizenli olarak incelenmekte olup, 21 il merkezinde ve bu il merkezlerinin 20.000
niifus istli kent-ilgelerinde olmak iizere Tiirkiye’de 2201 hanede takili bulunan, toplam 2801
adet reyting aleti ile yapilmaktadir. Firmadan alinan bilgilerde s6z konusu hane sayisinin bu

bolgelerdeki 5 yas lizeri 38.935.633 kisiyi temsil ettigi belirtilmektedir.

Tirkiye, 2000’11 yillarin basindan beri gittikge artan bir diizeyde yerli yapim dizilere
ilgi gostermesiyle beraber, bu ilginin artan boyutlarinin neticesinde, kanallarin elde ettigi
reklam gelirlerinin artmasi yerli dizilerin yapimina olan talebi arttirmis ve dizilerin pazar

ekonomisindeki paymi1 2010’lu yillarin sonunda bambaska boyutlara getirmistir.”

# Kamuoyu, Yayin Arastirmalart ve Ol¢me Dairesi Baskanhginin gérevieri: a) Radyo, televizyon ve veri
yayinlarinda uyulmasi gereken mevzuat ¢ergevesinde yayin arastirmalari ve 6l¢me iglemlerini yapmak, yaym
aragtirmasina yonelik 6l¢iimiin gergeklestirilmesini teminen gerekli sistemleri planlamak, b) Radyo, televizyon
ve veri yayinlari ile ilgili olarak kamuoyundan dogan tepki, begeni ve hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve
gerekli stratejileri tespit etmek amaciyla teknolojik sistemden yararlanarak, kamuoyundan gelecek sikayet, takdir
ve Oneriler ile kamuoyuna duyurulacak bilgilerin iletilmesini teminen gerekli sistemleri planlamak ve isletmek,
¢) Radyo ve televizyon yayinciligi alanindaki gelismeleri izlemek, bu konuda arastirma yapmak veya yaptirmak,
radyo ve televizyon konusunda ilgili kurum ve kuruluslarla diizenli araliklarla istisarelerde bulunarak, kamuoyu
egilimlerini degerlendirmek, sonuglarini ve énerilerini Ust Kurula sunmak, d) Bilgi iletisim telefonlar1 yoluyla
yapilacak anket ve kamuoyu yoklamalarinin hazirlik agamasindan sonuglarin ilanina kadar noter nezaretinde
gergeklesmesinin saglanmasi amaciyla Ust Kurulca belirlenecek esaslarin uygunlugunu takip etmek, e) Ust
Kurulun, radyo ve televizyon yaymciligi ile ilgili ihtiya¢ duyacagi konularda arastirma yapmak, projelendirmek,
gerektiginde ihtisas komisyonlar1 olusturulmasini dnererek, komisyon ¢alismalarindan elde edilen sonuclar1 Ust
Kurula sunmak, f) Radyo ve televizyonlar ile yayin sektorii ve ortamu ile ilgili her tiirlii bilgileri igeren veri
tabam olusturmak; yazili-gorsel-isitsel belge ve dokiimani sistematik bir sekilde muhafaza edip arsivleyerek, Ust
Kurulun kullanimina sunmak, g) Ulusal izlenme oranlarinin tespiti amaciyla gerekli ¢alismalari yapmak, h)
Kanunlar, Ust Kurul ve Baskanlik¢a verilen diger gorevleri yapmak.

2 Yurtdigina satist yapilan dizilere 6rnekler: "Aci Hayat, Aliye, Annem, Arka Sokaklar, Asi, Asmali1 Konak,
Ask ve Ceza, Agka Siirgiin, Ask-1 Memnu, Askim Askim, Berivan, Bigak Sirt1, Bir Istanbul Masali, Borsa,
Biitiin Cocuklarim, Biiyiik Yalan, Candan Ote, Canim Ailem, Calikusu, Cocuklar Duymasin, Deli Yirek,
Dudaktan Kalbe, Ekmek Teknesi, Elveda Derken, Esref Saati, Ezo Gelin, Firtina, Gece Giindiiz, Genco, Genis
Zamanlar, Gurbet Kadini, Giimiig, Hayat Baglari, Hirsiz Polis, Thlamurlar Altinda, iki Aile, ki K1z Kardes,
Kapali Carsi, Kavak Yelleri, Kaybolan Yillar, Kinali Kar, Kurtlar Vadisi, Kii¢iik Kadinlar, Melekler Adasi,
Melekler Korusun, Menekse ile Halil, Omre Bedel, Pars: Narkoterdr, Pusat, Sagir Oda, Sahra, Samanyolu, Sir
Kapisi, Sirlar Diinyasi, Son Bahar, Tatli Betiis, Yabanci Damat, Yanik Koza, Yaprak Dokiimii, Yasemin, Yol
Arkadagim, Yusuf Yiizlii, Zerda, Zeynep, Zirvedekiler"
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Su anda ortadogu iilkelerinde yabanci programda Tiirk dizilerinin paymin yiizde 60’1

civarindadir.*® Giiniimiizde 39 iilkeye 65 yerli yapim dizimiz ihrag edilmis bulunmaktadir.”'
1.2.6.REYTING OLCUM SiSTEMi KRITERLERI

AGB grubu, 6l¢iimiin yapilacag illerde dncelikle bir veritabani arastirmasi yaparak o
bolgede yasayan insanlarin demografik Ozellikleri ve sosyoekonomik statiileri hakkinda

ayrintili bilgi toplar.

Demografik Ozellikler denildigi zaman anlasilmasi gereken, cinsiyet, yas, gelir
diizeyi, meslekleri, egitimleri, etnik alt yapilari, aile hayat dongiisii (aile yapilar1) gibi
ozelliklerdir. Veritabani sonucunda olusturulan gruplamalar1 daha iyi anlayabilmek icin,

Sosyo-Ekonomik Statiiye daha ayrintili olarak bakmak gerekecektir.

Nesnel 6lgiitlerde®®  Sosyo-Ekonomik ~statiiniin  belirlenmesinde ele alinan
degiskenler, meslek, egitim, gelir seviyesi, gelirin kaynagi, yasanilan evin tipi, yasanilan

gevrenin yapisi ve sahip olunan mal miilktiir.*?

Ardindan bu dogrultuda edinilen bilgilerin 15181nda s6z konusu bdlgenin yapisini
temsil etme yetenegine sahip ailelerden olusan bir izleyici paneli olusturulur. Reyting 6l¢limii
yapilmasi icin segilecek ailelerin bulundugu sehirlerin 5 yasin iizerinde olup ayni zamanda
kentli niifusa sahip olmas1 gozetilir. (yaklasik 41 milyon kisilik bir niifusa karsilik gelir). Su
anda da yukar1 bahsi gectigi lizere, reyting Ol¢iimlerine esas teskil eden 2201 evde, 2801

%0 “T{irk Dizileri ihracat Rekoru Kirdl”, http://www.turktime.com/haber/Turk-Dizileri-lhracat-Rekoru-Kirdi,
15.01.2011, (erisim tarihi: 21.02.2011)

*' Radikal Gazetesi, Dizilerin yeni efendisi Turkler: 39 Ulkeye 65 yerli yapim dizi sattik, 08.02.2011 tarihli Radikal
gazetesi yazisi, AA, s.2

2 Hedef kitleyi olusturan bireylerin hangi sosyal sinifa dahil olduklarinin belirlenmesi gerekir. Bireylerin ait
olduklari sosyal sinifin belirlenmesinde 3 ydntem kullanilmaktadir. 1. Subjektif (Oznel) Ol¢iim Yéntemi: Bu
yontemde kisinin toplum icinde kendi yerini nasil degerlendirildigi nasil algiladigi dikkate alinmaktadir.
2. Taninmishiga Gore Olclim Ydntemi: Bu ydntemde ise kisinin toplum icindeki taninmislik, Gin, séhret ve itibar
dereceleri dikkate alinarak bir siniflandirmaya gidilir. Kisinin kendini nasil algiladigi degil, diger kisilerin onu nasil
algiladig dikkate alinmaktadir. 3. Objektif (Nesnel) Olgiim Yéntemi: Objektif 6lciim ydnteminde bir ya da
birden fazla degiskenler dikkate alinarak siniflandirma yapilmaktadir.

3 Duran, Mustafa, “Pazarlama Agisindan Sosyal Sinif Kavram1”,
http://www.danismend.com/konular/pazarlamayon/PAZ-SOSYAL%20SINIF%20KAVRAMI.HTM, (erisim tarihi:
06.03.2011)
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reyting aleti ile yapilan ol¢iimler geneli yansitabilecegi diisiincesiyle ele alinmaktadir ve bu

nedenle ol¢lim sistemi siklikla elestirilere maruz kalmaktadir.

Bu aletlerin en 6nemli 6zelliklerinden biri de sadece oransal verilere ulagsmamizi
saglamasi degil, ayn1 zamanda izleyici yas grubu ve cinsiyetleri agisindan da oransal verileri
giin 15181na ¢ikarmasidir. Bunun ne sekilde elde edildigini anlamak i¢in bu aletlerin basit bir

teknik detayini bilmekte yarar vardir.

Peoplemeter adi verilen bu reyting aletlerinin 6zel bir kumandasi vardir. Bu
kumandayla o anda televizyon seyretmekte olan kisi sayist ve bunlarin kim oldugu da
gozlemlenebilmektedir. Ciinkii evdeki her aile bireyine ayr1 bir numara tahsis edilmistir.
Ornegin 1 numarali diigme babanin, 2 numarali diigme annenin, 3 ve 4 numarali diigme
cocuklarin seklinde siralanabilir. Buna gore aile bireyleri, televizyon izlemeye bagladiklar
anda ve izlemeyi biraktiklari anda kumanda cihazinda kendilerine ait diigmeye basarlar.
Bilgilerin giincellik ve dogruluk tagimasi i¢inse, her 9 dakikada ekranda "ayni kisiler mi?"
sorusu goriillir. Boylelikle aile bireylerine de izlemeyi bitirme ve baglatma anlarinda, kisisel

diigmelerine basmalar1 hatirlatilmis olunur.
1.2.7. iZZLENME ORANI VE iZLENME PAYI KAVRAMLARI
1.2.7.1. Tiirkiye’de Sosyal Ekonomik Simif Ayrimr**

Bu caligmalara uygun olan evlerin tespiti i¢in Oncelikle aile bireylerinin sosyal
ekonomik siniflarina iliskin bir 6n ¢aligma yaparak bu dogrultuda belirli yiizdelerle her sinifin

reyting Ol¢timiinde yer almasina imkan taninmasina olanak saglanmaya calisilmistir.

Burada ele alinan kriterlere gore, Tirkiye'nin yeni sosyo ekonomik statii (SES) profili su

sekildedir;”

A grubu 1 %1,1
B grubu 1 %9,1
C1 grubu : %189

** Siniflandirmalar ele alinirken 23 numarali dipnotta belirtilen adrese ek olarak Ali Eyiiboglu’nun milliyet
Gazetesi'nde yer alan “iste Tiirkiye’nin Yeni Sosyoekonomik Profili” baslikli yazisindan da yararlaniimistir,
05.04.2007, http://www.milliyet.com.tr/2007/04/05/guncel/axgun01.html (erisim tarihi:06.03.2011)

%> 01.01.2007 tarihinden itibaren AGB Panellerinde gecerli olan verilere dayanmaktadir.
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C2 grubu 1 %31,6
D grubu : %28,5
E grubu :%10,8

Bu gruplarin sosyo-ekonomik ve demografik yapisini, ailelerin yasam sartlar1 ve beraberinde
temsili Ozellikleri ile daha ayrintili agiklamak gerekirse siniflarin farkliliklart en genel
ifadeleriyle su sekildedir;

a. En iist Sinif (A Sosyo-Ekonomik Statii): Sosyal elit tabaka, soylu aileler, serveti en az iki ila
ii¢ nesil Oncesinden gelenler, biiyiikk sanayiciler, {ist diizey yoneticiler ve iinlii serbest meslek

sahiplerinden (doktor, avukat) olusan bir gruptur. Genel 6zellikleri ise soyledir;

Az sayidaki koklii ailelerdir.
- Sosyal kuliiplere (Lions, Rotary) tiyedirler.
- Varliga ve refaha alisgkindirlar ancak gosteris icin harcama yapmazlar.

- Marka bagimliliklar1 vardir. Kendi markalarin1 ya da kendilerini vurgulayacak markalari

tercih ederler.
- Cesitli sosyal etkinliklerin sponsorlugunu gergeklestirirler.
- Genelde kredi kart1 kullanirlar. Kredi kullanmaktan da ¢ekinmezler.

- Cocuklarina genelde bakicis1 vardir ve yabanci dil 6grenmesi i¢in yabanci bakici tutarlar.

Yurt disinda 6grenimi tercih ederler.
- lleri Teknoloji iiriinlerini tercih ediyorlar.

- Ugte ikisinde bilgisayar vardir; {icretli TV  yaymlarim tercih  ederler.

Bu grubun tamami gazete okumaktadir.

b. Ustiin alti Simif (B Sosyo-Ekonomik Statii): Yeni zengin olan bu grup, 6zel sektor
yoneticileri, gazeteci, yazar, kamu {ist diizey yoOneticileri ve orta-bliylik dlgekli esnaftan

olusmaktadir. Bu grubun 6zellikleri soyle tanimlanmaktadir;

- En st sinif tarafindan kabul edilmemistir.
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- Yeni varliklari, degerleri temsil ederler.

- Bagaril1 yoneticiler bu guruba 6rnek verilebilir.

- Yeni varliklar1 gosteris amagh kullanirlar.

- Biiyiik aligveris merkezlerinde alisveris etmeyi severler.

- Tatillerini genelde yazliklarinda ve tatil koylerinde gegirirler.
- Laik ve batiya yonelik degerlere sahiptirler.

- Tasarruflar1 konuta yoneliktir.

- Gruba dahil olan herkesin cep telefonu (ylizde 96) vardir ve hatli telefon kullanimi daha

azdir.

- Yiizde 50'sinin bilgisayar1 vardir, ticte biri ise licretli TV abonesidir.
- Bu grup da bankaya bor¢lanmaktan fazla korkmamaktadir.

- Biiyiik ¢cogunluk gazete okumaktadir.

c. Ortanin iistii Siif (C1 Sosyo-Ekonomik Statii): Profesyonel meslek sahipleri ve
yoneticilerinden olusan bu gruba dahil olanlar, C2 ile beraber iilke genelinin biiyiik bir

boliimiinii olustururlar. Bu grubun 6zellikleri sunlardir;

- Aile statiisiine ya da olaganiistii varliga sahiptirler.

- Kariyer yonliidiirler.

- Cogunlukla {iniversite mezunudurlar.

- Cevrede ve sosyal etkinliklerde aktiftirler.

- Geng, basarili, profesyonel ve is sahibi kisiler 6rnek verilebilir.

- Genelde yerli ve ekonomik markalari tercih ederler.

20



- Cok biiyiik olciide (yiizde 89) cep telefonu kullanirlar. Hath telefon kullanimi orani da
(ylizde 82) ytiksektir.

- Bes aileden birinde bilgisayar var.
- Banka kredisi kullaniminda tedbirliler.
- Dortte tlicli gazete okumaktadir.

d. Ortamin alti Sinif (C2 Sosyo-Ekonomik Statii): Beyaz yakali ¢alisanlar (memurlar ve

is¢iler) ve kiiciik is sahiplerinden (esnaf) olusmaktadir. Bu grubun 6zellikleri sunlardir;

- Sayg1 ve kabul gérmeyi arzularlar, 1yi vatandas olarak goriilmek isterler.

- Dine 6nem verirler ancak dini bir hayat tarzin1 onaylamazlar.

- Kazanglarin1 genelde tiiketim yonlii kullanirlar.

- Ev, araba, tatil siralamasina 6nem verirler.

- Promosyona duyarlidirlar. Semt pazarlari cogu zaman aligveris mekanlaridir.

- Cep telefonu sahipligi ¢ok yiiksektir. Normal ev telefonu ise daha da fazladir (yilizde 82).
- 10 aileden birinde bilgisayar vardir, neredeyse tamami cat1 anteni kullanir.

- Az sayida ailenin tasarruf hesabi vardir, kredi kullanimi orani ise, dortte birdir.

- Yaridan fazlas1 gazete okumaktadir.

e. Altin iistii Sinif (D Sosyo-Ekonomik Statii): Mavi yakali ¢alisanlar, kalifiye ve yari

kalifiye is¢ilerden olusmaktadir. Bu grubun 6zellikleri sunlardir;

- En biiyiik sosyal smiftir. Giivenlik i¢cinde olmaya, sigortaya ve sendikaya 6nem verirler.
- En biiyiik hayalleri bir ev satin almaktir.

- En biiyiik eglenceleri televizyondur.

- Cocuklarimin okumalarin arzu ederler.
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- Cep telefonu sahipligi orani iigte iki oranindadir; hatli telefon orani ytiksektir.

- Yiizde 13'i bankadan kredi kullanir ve bunun da ¢ogu ev kredisidir. Menkul kiymetlere ise

talep azdir.
- Ugte biri gazete okumaktadir.

f. Altin alti (E Sosyo-Ekonomik Statii): Kalifiye olmayan is¢iler, viicutlar ile ¢alisanlar
(tarim iscileri, hamallar vb.), kiigiik esnaflar ve issizlerden olusmaktadir. Gelir ve egitim

seviyesi en diislik olan gruptur. Bu grubun 6zellikleri sunlardir;

- Dini inanislar1 en yiiksek olan gruptur.

- Ucuz ve taksitle satis yapan magazalara giderler.

- Evde baba mutlak s6z sahibidir.

- Yaridan fazlasinin cep ve ev telefonu vardir, ama bilgisayar ve videolar: bulunmamaktadir.
- Kredi ihtiyaci1 disinda bankayla hig iligkileri yok denecek kadar azdir.

- 5'te biri gazete okumaktadir. Dergi alacak paralari ise yoktur.

1.2.7.2. Sosyal Ekonomik Simif Ayrimia Gére Televizyon Izleyicisinin

Gruplandirilmasi

Sosyal ekonomik smifta toplam 6 smif yer alirken; reyting Olglimlerinin
degerlendirilmesinde Ol¢iim yapilan dort tane grup vardir. Bu gruplar A/B, C1, C2, D/E olarak
diizenlenmistir. Boylelikle daha genel bir tabirle televizyon diinyasinda; Egitim diizeyi yiiksek
olan insanlar A/B dedigimiz grubu olustururken, C ve D/E grubu ise daha alt gelirli kesimi

temsil etmektedir.

Televizyonculukta Total kelimesi ise, biitiin bu gruplarin toplamini ifade etmektedir.
Bu calismada da wveriler total grup {zerinden alinan reyting oranlar1 dahilinde

sekillendirilmistir. Bu gruplar kisaca su sekilde anilmaktadir;
A/B: Ust Sosyal Ekonomik Statii: Alim giicii yiiksek kisilerden olusur.

C1: Ust Orta Sosyo Ekonomik Sinif Statii:
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C2: Alt Orta Sosyo Ekonomik Sinif Statii

D: Alt Sosyo Ekonomik Statii: Alim giicii ve egitimi en diisiik olan seviyede olan

kisilerden olusur.
1.2.8.PRIME TiME ve OFF PRIME TIME KAVRAMLARI

Prime time, televizyonlarin en ¢ok izlendigi 20.00 — 23.00 arasi saat dilimini kapsar.
Bu kusakta genellikle diziler, filmler, reality sovlar, eglence ve maglar yayinlanir. En fazla
izleyicinin ekran karsisinda oldugu dolayisiyla reklamlarin da en ¢ok yayinlandigi yayin
saatleri araligidir. Tiirk Dil Kurumu, yabanci kokenli bu kelimenin yerine Altin Saatler

ifadesinin uygulanmasini 6ngérmiisse de, uygulamada bu kullanim yer bulmamastir.

Prime Time’in saat 10.00’a kadar ilk saatleri Prime Time I (PT I) olarak anilirken,
11.30’lara kadar devam eden siireler ise medya calisanlar1 arasinda Prime Time II (PT II)

seklinde adlandirilmaktadir.

Off Prime Time olarak anilan zaman dilimi ise, prime time disinda kalan tiim saatleri
ifade eder. Bu saatlerdeki reklam maliyetleri, izlenme oranlarinin da diisiik olmas1 nedeniyle,

prime time’a gdre nispeten daha uygundur.

Prime Time kusaginin yiizde sekseni dizilerden olugmaktadir. Prime Time ‘daki
reklam gelirleri ise bir kanalin ticari gelirlerinin % 70-80’ini olusturmaktadir. *® Reklam veren
hergiin ayn1 saatte, bir dizinin igerisinde kimlere ulagacagini ongorebildigi i¢in ilgili reklam

kusaklarinin yer aldigi saat araliklarina yatirim yapmaktadir.

*® iISMMMO, “2008, 2010 Yillari Arasi Dizi Ekonomisi Raporu” (2010), istanbul
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BOLUM II
DiZi SEKTORU DEGERLENDIRMESI

2.1- DiZi KAVRAMI
2.1.1. DUNYA TELEViIZYONLARINDA DiZiLER

Tiirkiye’de oldugu gibi Diinyada da, oncelikli olarak sosyoekonomik kosullar
izleyici tercihlerini sekillendirmektedir. Ekonomik sartlar1 yiiksek olan aile, abonelik
sistemiyle calisan 6zel firmalara {iyeligi tercih ederken, daha diisiik sosyal gelirin s6z konusu
oldugu siifa mensup olan aile, uydu ya da kablolu yayin ile yetinmektedir. Parali abone olan
televizyon izleyicisi, isten arta kalan zamaninda nispeten daha bilingli bir tiiketim yaparken,
daha miitevazi kosullardaki diger bir evde evin hanimimin yemek yaparken, bir taraftan da
ekonomi programi ya da belgesel degil de bir evlendirme programi izlemeyi tercih etmesi

gayet makuldiir.

Programlarin igerikleri bu ylizdendir ki sadece toplumun genel kiiltiir seviyesini
artirmak amaciyla yola ¢ikilarak hazirlanmaz. Hatta reyting savasina dahil olan kanallarin
halkin nabzini tutmasi ¢cok daha 6nemlidir. Bunu yaparken AB izleyicisi az ise daha kaliteli
bir ¢izgiye yaklasmaya calisarak buradan da izleyici ¢cekmeye caligsa dahi; reyting sistemine
dahil olan kanallarin entellektiiel seviyesi yiiksek programlarla tiim yayimn kusagini doldurmasi

diisiincesi, gergeklikten uzaktir.

Program igeriklerinin belirlenmesinde aynm1 zamanda toplumsal gelismelerin ve
toplumun ahlak anlayisinin, din, dil, irk gibi farkliliklarin kabul gérme stireclerinin de etkisi
biiyiiktiir. Ornegin Amerika’da zenciler daha eski yapimlarda kéle olarak goriintiilenirler.
Tarlada is¢i, evde hizmet¢i rolleriyle kendilerine yer bulurlar. Zaman igerisinde kendi
kisiligine sahip ama ayni zamanda beyaz adamin yardimcisi roliine ylikselmislerdir. Son
yillarda ise Oonemli bas karakterlere hayat verecek ve bu rolleriyle odiiller alacak kadar

projelerdeki agirliklar: degismistir.
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Yani toplumun algis1 degisirken bununla beraber televizyona yansimasi da zaman
icerisinde farklilagma gostermistir. Toplumun geneline hitap etmeye yonelik calisan
kanallarca tersi bir dayatma yapilmaya ¢alisilsaydi dahi bu gibi, kisilerin kolaylikla fikir
ayriliklarina diisebildigi din, dil, irk gibi hususlarda uzun vadede riski sirtlanamadiklar
goriilecekti. Bu nedenlerledir ki bu kanallarin toplumla paralel bir sekilde degisim gecirdigi

hatta bazen belki de bu degisimin gerisinden dahi geldigi sdylenebilir.

Zaman igerisinde Amerikan dizilerinde de ayni kaygilarla toplumun her kesimine
hitap edebilecek tiplemelerin yapimlarin igerisine yerlestirildigi goriilmektedir. Degisik
insanlarin 6zdeslesebilmesini saglamak amaciyla senaryolarda yaslilar1 temsilen yasli bir
karakter, zenci bir polis, sigman bir kasabali, Latin Amerikali gibi tiplemelerden olusan

yapimlar tiiretilmistir.*’

Bunlarin yan1 sira Amerikalilarin gerek sinemada gerekse televizyonda siirekli olarak
tilkelerine, bayraklarina, ordunun kahramanligmma yaptiklari vurgu ile ve mutlu Amerikan
ailesi profiliyle gerek halkalarinin kendileriyle gurur duyarak, diinyanin yenilmez giicii olarak
hissetmelerini saglamistir gerekse yabanci iilkelere karsi yillarca bu imajlarini kitlelerin

bilingaltlarina yerlestirmislerdir.
2.1.2. TURKIYE TELEViIZYONLARINDA DiZiLER

Tirk televizyonlarinda dizilerin, cografyanin c¢esitli sosyal yapilardan meydana
gelmesi ve fakat baskin sekilde farkli kiiltlirleri de barindirmamasi; en azindan bu kiiltiirlerin
bagimsiz olarak iiretimde bulunmasina uzun yillar miisaade edilmemesi, ahlak ve din
anlaminda biiyiik bir ¢ogunlugun ayni ¢izgide var olmasi; olmayanlarinsa goz ardr edilmesi

neticesinde uzun yillar birbirine yakin ¢izgide yapimlarin olusturuldugu goriliir.

2000’11 yillarla beraber farklilasan ve gelisen Tiirkiye’de yasalar bu farkliliklara, alt
kiiltiirlere, ¢alisan gii¢lii kadin imajina g6z kirparak farkli renklerin de {iretime dahil olmasina
olanak saglamistir. Amerika Orneginde olusan cesitli tiplemelerin aksine bizde yillarca
birbirine benzer insanlardan meydana getirilen diziler, yerelligi yakalayarak halka daha fazla

hitap edebildikleri, empati olusturabildikleri noktada dikkati kendilerine ¢ekebilmislerdir.

*’ilal, ERSAN. iletisim, Yiginsal iletim Araglari ve Toplum. istanbul: Der Yayinlari. 2007. S.67
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Burada sayisal anlamda yanlis bilinen bir ger¢ege dikkat ¢ekmekte de yarar vardir;
2000’11 yillarin ilk yarisinda diziler cogunlukla 60 dakika civarindadir ve bir dizi haber kusagi
sonrasinda 20.30 civari basladigi zaman 21.45°te sona ererek ikinci bir programin ayni aksam
yayini igerisinde yaymlanmasina zaman tanimaktadir. Oysa 2006 sonrasinda diziler 20.00°da
baslayip, 22.00°de sona ermeye baslamistir. Sonraki yillarda ise bu siirelerin giderek uzadigi

ve dizilerin 23.30 gibi saatlerde sonlandig géiriilmektedir.38

Istanbul Ticaret Odasi tarafindan 2010 yilinda gergeklestirilen Tiirkiye’de Film
Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular baslikli ¢alisma kapsaminda,
reyting Ol¢limiine dahil olan Kanal D, ATV, Fox, Star, Show kanallarimin 13-19 Aralik
tarihleri arasinda yayinladiklar1 dizilerin siireleri ele alindiginda asagidaki semada yer alan
istatistiksel veriler elde edilmistir. Ayni arastirma kapsaminda su da ortaya konulmustur ki, en

yiiksek izleneme oranina sahip olan yapimlarin her biri 80 dakikanin {izerindedir.

SURE

60-68 4
81-90 10
91-100 12
101-113 10
TOPLAM 36

Tablo 1- Haftalik Dizi Sureleri

% Tanridver, Hilya Ugur, Tirkiye’de Film Endistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iITO, 2010 s.54
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TOPLAM SURELER

M 2 saatten az
m2ila 2,5 saat
m2,5ila 3 saat

M 3 saatten fazla

Sekil 1- Ayni hafta igerisindeki Dizilerin Gzetleri ve reklam kusaklari ile beraber toplam siirelerini

gostermektedir.

Bu baglamda siirekli dile getirilen dizilerin sayilarinin ¢ok fazla arttigi yolundaki
goriis temelinde dogru degildir. Yayin saatleri dolayisiyla daha az dizi yayinlanabilmektedir
fakat zaman igerisinde izleyicinin de begenisinin kolay tatmin olmamasi ve de ¢itanin
yiikselmesinin gerekliligi dogrultusunda yapimlar oldukca kaliteli bir noktaya gelmistir ve de

bir¢ok yapim kendisine izleyicinin zihninde kalic1 bir yer edinmektedir.
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Sekil 2- Bir haftada yaymnlanan ortalama dizi sayisinin, yillara gore sayisal artisi

gosterilmistir.”

Tim diinyadaki diziler, igerik acisindan bir dnceki bolimii takip edip etmeme
ozelligi veya her bolim ayr1 bir dykiiyii anlatiyorsa bu 0zelligi nedeniyle farkli isimlerle
anilmakta olsa da*” iilkemizde béliimler baglantili olsun ya da olmasin, her ¢esit tiirevi yapim
genel kavramiyla dizi olarak anilmaktadir. Her boliim farkli olaylar isleyen diziler genellikle

polisiye tiiriindekiler olmustur iilkemizde, onlar da polisiye dizi olarak amlmaktadirlar.*!
2.2- TURKIYE’DE DiZi PIYASASININ SEKTOREL OZELLIKLERI

Bir alanin sektor olarak tanimlanabilmesi i¢in en temel ii¢ adet degiskene ihtiyacimiz

vardir; Uretim, Tiiketim ve Karlilik.

Tiirkiye’de dizi iiretimi 1975 yilinda, TRT Genel Miidiirii ismail Cem’in Yesilcam

yonetmenlerini edebi kaynaklari kullanarak dizi iiretmelerini teklif etmesi sonucunda, Halit

* Tanndver, Hilya Ugur, Tirkiye’de Film Endustrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iTO, 2010 s.53

0 Soap Opera, TV Drama, Sit-com

" Tanridver, Hilya Ugur, Turkiye’de Film Endustrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iITO, 2010 s.54
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Refik’in ¢ektigi otuz licer dakika ve alt1 boliimden olusan Aski-1 Memnu dizisi ile baglamistir.
Ancak yerli dizilerin yiginsal bir begeni olusturarak gergek bir toplumsal 6ge haline
doniismesi, ikinci kamusal yayin kanalinin kurulmasi ve orada 1985 yilinda Perihan Abla

dizisinin yaynlanmasiyla baglar.**

Bu dizinin yaymiyla Tiirkiye televizyonlarinda yeni bir donem baslamis olur. Yerli

olana kars1 giinbegiin artacak olan talep, bu sektdrii bambagska boyutlara tasiyacaktir.
2.2.1. GENEL DEGERLENDIRME

2000-2007 yillar1 arasinda 600’e yakin dizi film, 179 yapimci tarafindan hayata
gecirilmistir. Bu yapimcilarin 100 tanesi yapim firmast iken, 70’1 gergek kisi, 9’u ise

televizyon kanalidir.*

Uretim kismina bakacak olursak, 2010 Aralik ayindaki verilere bakildiginda, sezonda
toplam 47 dizinin yer aldigr ve bu dizilerin 28 yapimci arasinda yapiminin paylasildigi
goriilmektedir. Ozellikle Ay Yapim, Mint Yapim, Erler Film, Gold Film ve bir Kanal D’ye
bagli bir prodiiksiyon sirketi olan D prodiiksiyonun birden fazla ve begenilen yapimlarla

sezona damgalarin1 vurdugu goriilmektedir.

SIRKET ADET YAPIM

MINT PRODUKSIYON | 4 Cocuklar Duymasin, Papatyam, Arka

Siradakiler, Ogretmen Kemal

STV 4 Farkl1 Desenler, Tek Tiirkiye, Kollama, Giiz
Giilleri
AY YAPIM 3 Fatmagiil’in Sugu Ne?, Ezel, Yaprak Dokiimii

* Tannver, Hilya Ugur, Tirkiye’de Film Endistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iTO, 2010 s.52

* Ozkan, Evrim Tére, istanbul Film Enddstrisi, istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2010, s:70

29



D PRODUKSIYON 3 Genis Aile, Kiiciik Kadnlar, Oyle bir gecer
Zaman ki

ERLER FILM 3 Akasya Duragi, Arka Sokaklar, Aska Bir Hayal

GOLD FiLM 3 Hanimm Ciftligi, Bitmeyen Sarki, Omre Bedel

AVSAR FILM 2 Lale Devri, Yer Gok Ask

TIMS 2 Kavak Yelleri, Kiigiik Sirlar

FOCUS FILM 2 Deniz Yildizi, Unutma Beni

PANA FILM 2 Kurtlar Vadisi Pusu, Halil Ibrahim Sofrasi

MEDYAPIM 2 Doktorlar, Karadaglar

Tablo 2- 2010 Aralik Sezonu igerisinde bir taneden fazla yapim ger¢eklestirmis olan yapim sirketleri

Tiiketime bakildiginda ise kanallarin en biliylik gelir kapist olan dizilerin
begenilenlerini kendi kanallarina ¢ekebilmek i¢in biiyiik caba sarfettigini ve de ¢ok riskli

olmayan, taninirhig1 ve bilinirligi olan firmalarla ¢calismayi tercih ettikleri goriilmektedir.

Karlilik dengesini ele aldigimizda ise, sektoriin her kesimi agisindan farkli bir sonug
alinsa da, karliligin mevcut oldugu yadsinamazdir. Giiniimiizde kriz sonrasinda iyice
diisiiriilen harcama dengeleri sonucunda daha az reklam geliri elde elde eden kanal; azalan
yapim bedelleri sonucunda yapimci; bu nedenle daha az kaseye razi gelen yapimci;
haftaliklar1 diisen ekip calisanlar1 olsa dahi, sektorde halen bir karlilik mevcuttur. (ilerleyen

boliimde bu dengeler daha kapsamli irdelenecektir.)

Kisacas1 bize bu veriler gostermektedir ki, dizi piyasasi gergekten biiylik bir sektor
halini almistir. Is iiretimi ve yaratilan istihdam oldukga yiiksek rakamlarla ifade edilmektedir.
2008-2010 yillar1 arasimi kapsayan “Dizi Ekonomisi Raporu”na gore, diziler reklam ve

sponsorluk gelirleriyle beraber 1 Milyar TL civarinda bir ekonomi ortaya ¢ikarmaktadirlar.**

*iSMMMO, “2008,2010 Yillari Arasi Dizi Ekonomisi Raporu”ndan yararlanilarak olugturulmustur.
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Ne var ki altyapis1 hazirlanmadan sektoriin bu kadar biiylimesi ve genislemesi de
beraberinde bazi sikintilar1 ve de eksiklikleri getirmistir. Bu sikintilarin bertaraf edilebilmesi
amaciyla yeterince ¢alisma yapilmamaktadir. Meslek birliklerinin ve kafi derecede aktif ve
orgiitli olmayan sendikalarin c¢abalar1 yeterince yanki uyandiramamakta ve sonug
doguramamaktadir. Sonug¢ olarak genel tabloya bakildiginda, kanallarin en giicli,
yapimcilarin bagimli oldugu; yapimcinin altinda ¢alisan ekibin ve oyuncularinsa en kiiciik

balik olarak kendilerine sunulanlarla yetinmek durumunda kaldig1 bir mecra olugmustur.

Tiirkiye’nin Pazar olup olmamasina yonelik Erdal Tusunel’in tespitlerine yer vermek
isabetli olacaktir bu rakamlarin Gtesinde piyasadan bir goriis elde edebilmek acgisindan;
“Tirkiye’de limitlerinden olusturulmus bir Pazar oldugu i¢in kanal ne yapiyor? ‘dizideki
hicbir hakki higbir meslek birligine devretmeyeceksin’ gibi arabesk bir climleyi s6zlesmeye
koyuyor. Bunu bir hukukc¢u nasil koyar? Buraya koydugun bu ve benzeri maddeler 5846 no’lu
yasaya muhalefet demektir. Sen sozlesmeye baska bir yasaya muhalif bir maddeyi nasil
koyabilirsin? Daha ileriye gitseniz, insan haklartyla bagdasmayacak durumlarla da

karsilastyorsunuz..

Pazarlik giicii olan, kendini kanitlamis, aradaki reklamlariyla kanala iyi rakamlar
kazandirdig1 sabit olan yapimcilar varsa da; onun yapim giicii bagka oluyor. Ama o Pazar
degil..Pazar standardi bunu alamazsiniz. O ekstrem bir seydir. Aslinda, surada kilitleniyoruz;
Pasta yeterli degil. Herkes zor ddiiyor paralari, reklam gelirleri belli. Bunu rahatlatmanin
kosullar1 var mesela nedir? Ilag reklami, baska mecras1 yok. Buradan art1 bir para gelir. i¢ki

reklami gelse sonra,.

Uluslararasi diizeyde taninirligi olan Reklam firmalar geldi, reklam sektorii bliytidii
dedik..halbuki biiyliyen bir sey yok. 1 milyon dolarlik bir sektdriin 300 400 bin dolarlik
kismimin kendi aralarinda paslastigi kendi tilkesine gotiirerek payr Tiirkiye’ye kaptirmadigi
sirketler. Maalesef biiylik baski gruplar1 var. Biiylik medya patronlar1 var. Biz o yiizden
medyanin degil biraz da biiyiik patronlarin karsisinda giigsiiz kaliyoruz. Ulkelerde hiikiimetler
de her zaman biiytlik patronlarin yaninda yer alirlar, bu dogaldir. Maalesef diinyada boyle bir
demokrasi var..Bir zamanlar herkesin bir gazetesi vardi, simdi ise herkesin bir televizyonu,

iste medya boyle yonlendiriyor toplumu.” *°

** Tusunel, Erdal, Tesiyap Baskani, “Yapim Politikalari Tez Sorulari”, 28.04.2011
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2.2.2. RAKAMLARLA DiZi YAPIM SEKTORU*

Diziler, kanallarin belirledigi biitceler oraninda anlagmak istedikleri yapimer ile bu
biitge iizerinden konusarak anlagmalari sonucunda bir gelir elde ediyorlar. Bu gelir
yapimcinin pazarlik yapabilecek giigte bir yapimci olarak iyi bir kar payi lizerinden anlagmasi
noktasinda da varlik gosterse dahi; genelde s6z konusu olan uygulamada kanalin 6ngordiigi

biitceye gore yapimci bir diziyi oyuncusu, ekibi, dekoru, mekaniyla sekillendiriyor.

2009 yilinda yayinlanan Televizyon Yilligi’ndaki verilere gore, 2000 ila 2007 yillart
arasinda yapimi gerceklestirilen toplamda 179 yapimcinin 100°t yapim firmasi, 70’1 gergek
kisi, 9’u ise televizyon kanalidir. 100 firma 425, gergek kisiler 81 dizi ¢ekerken kanallar ise
92 dizinin yapimimu iistlenmistir.*” En ¢ok i¢ yapim dizi iireten kanallarin baginda TRT gelir.
Bu yonelim kuskusuz mali giderleri azaltmak amaciyla tercih edilen, kanallar agisindan ele

alindiginda faydali bir modeldir.

Ic yapim programlar diisiik biitcelerle, kanalin talebi dogrultusunda yapimlarini
gerceklestirirken, bir dizinin bolim basina maliyeti 60.000 olabiliyor; biiyiik biitgeli
yapimlarda ise 500.000 TL’a kadar da ¢ikabiliyor. Diziler i¢in kanal tarafindan boliim basina
O0denen miktarlar ise bu durumda 700.000 TL gibi rakamlar1 dahi bulabilmektedir.

Istanbul Serbest Muhasebeci ve Mali Miisavirler Odasi tarafindan yapilan arastirma
sonucunda yayimlanan 2008-2010 yillar1 arasim1 ele alarak hazirlanan Dizi Ekonomisi
Raporu’na gore, Bolim basina c¢ekim maliyeti ortalama 100.000 ila 300.000 arasinda
degisirken; buna reklam ve sponsorluk gelirleri de eklendigi takdirde, toplamda 1.000.000

liralik bir ekonominin olustugu goriliiyor.

Basrol oyuncular1 boliim basina, yani ekseriyetle haftalik olarak 10.000 ila 30.000
arasinda bir gelir elde ediyor. Buna karsin son derece agir kosullarda calisan figiirasyon

elemanlari, glinliik yevmiye seklinde calisarak 20-30 lira kadar bir {icret aliyor.

3

Ana sponsorlar, dizinin basinda, sonunda ve reklam aralarinda yapilan ‘..sundu’,

‘....sunar’ anonsu karsiliginda kanala, 10.000 ila 70.000 arasinda bir rakam 6diiyorlar.

*® [SMMMO tarafindan 2010 yilinda hazirlanan rapordan yararlanilarak olusturulmustur.
72009 Televizyon Yilligl, s: 135-136
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Yeni RTUK vyasasi ile daha da dnem kazanan diger bir reklam piyasasi var ki; daha
arz talep dengesinin sonucunda bir market fiyati1 olusamamis durumda. Bu da iirlin yerlestirme
denilen; {irlinlerin dizi senaryosu igerisine entegre edilmesiyle, dizinin organik yapisinin
bozmaksizin, {iriiniin logosunun da gosterilebildigi reklam tiiriidiir. Reklam siirelerinin de
kisalmasiyla bu entegre reklamlar gittikce fazla deger kazanmistir. Bu fiyatlandirmalar elbette
dizinin reytingine, kanalin biiyiikliigiine ve pek tabi reklam verenin biit¢esine gore
degisecektir. Ayn1 zamanda reklamin senaryoda lafzi olarak dile getirilmesi ile sadece fonda
duran bir obje olarak dizide yer almasinin da ederi daha farkli olacaktir. Piyasada su an
goriilen o ki 100.000 TL’lere varan rakamlar zikredilebildigi gibi, ¢ok diisiik rakamlarla da bu
reklamlar su an i¢in yaptirilmaktadir. Elbette bu rakamlarin belirlenmesi bir zaman alacaktir.
Bu reklamlardan yayin kurulusunca elde edilen gelirin %20 ila %30 gibi bir kism1 yapimciya
birakilmaktadir. Yapimci ise buradan entegrenin gergeklestigi sahnede Ozellikle bir
oyuncunun birebir reklam1 yapilan obje ile iligkisi varsa da oyunculara da bu getirinin belirli

bir kismi, yapimci tarafindan aksettirilmektedir.

Diziler, ekran Oniindekinin {i¢, dort kati1 kamera arkasi calisaniyla toplamda 100
kadar calisana da is kaynagi olusturaktalar. Toplam dizinin biit¢esinin %20’sini basrol
oyunculart olusturuyor. Toplam oyunculara diisen miktar ise takriben %50’ye denk geliyor.
Yonetmen, Senarist ve miizisyen toplam biitcenin %20’sini alirken, teknik ekibin aldig ticret

toplamin %5 ine tekabiil ediyor.

Ayni1 rapora gore, yapimcilar dizilerin maliyetleri tizerine %20 ila %40 kadar bir kar
pay1 koymaktalar. Ama bir taraftan da isin tutmasi adina riski iizerine alan yapimci bazen

maliyetin altina dahi is yapabilmektedir.

Diziler kendi maliyetlerini ancak 10 boliimde ¢ikarabilmekteler. Bu yiizden erkenden
yayindan kaldirilip sans taninmayan yapimlar yapimcisina ciddi zararlar getirebilmektedir.
Yiizlerde insanin isin iptalinden dolay1 ayrica zarara ugramasi da bir baska ger¢ekliktir. Bu
magduriyeti yagsamamak adma bazi piyasada sozii gegen, basarisini ispatlamig yapimcilar
boliim garantisi talep etmektedirler kanaldan. Buna gore reyting ne olursa olsun taahhiit edilen
bolim kadar yayin yapildigi takdirde en azindan yapimei zarara ugrama riskini en aza

indirgemis olmaktadir.

Saym Erdal Tusunel ile yaptigimiz goriismede aramiza katilan ydnetmen Ismail

Gilines durumu soyle degerlendiriyor; “Simdi kanal kendisi bir dizi yapsa, fatura
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toplayamayacak. Ne yapiyor, tek kalemden; bana 500.000 veriyor; 500.000 tutarinda fatura
aliyor. Biitiin sikint1 yapimcinin iizerinde; tutup tutmama riski yapimcinin iistiinde.. kanal asla

elini tagin altina koymuyor. Kanal sadece vazgectik, olmadi diyor.”48

Kanallarla yapilan anlagsmalar ekseriyetle reyting baremi iizerindendir. Buna gore
dizi 6,99’a kadar reyting geldiginde bir taban fiyat belirlenerek her fazladan reytingde uygun
bir rakam artisina takdir edilir. Bu reyting bareminin ilgili olarak degerlendirildigi sinif ise
yapimin yer aldig1 kanala, mevcut hedef kitlesine ya da daha bagarili olmak istedigi bir hedef
kitlenin izlenme oranlarinin mukayese edilerek Odemelerin gergeklestirilmesine neden

olabilmektedir.

Ornegin bir kanal ¢ok fazla izleyicisi olmasina ragmen AB gurubunda yeterince
basarili olmayabilir. Bu durumda aldig1 dizileri AB gurubu izleyicisine hitap edecek konularin
yer aldig1 bir senaryoya sahip yapim sirketi ile anlagarak; reyting baremini de AB grubunun

izleme oranlar ile sekillendirecegine dair bir anlagsma yapabilmektedir.

Dizilerin baska bir gelir getirdigi alan ise Dizi miizikleri ile olusmustur. Tiirkiye’deki
toplam miizik piyasasinin tahmin edilen rakaminin (30.000 TL) %5’1 giiniimiizde, dizi

miiziklerine aittir.

Bu rakamsal boyutlara reklam mecrasi tarafindan bakilacak olursa, prime time adi
verilen kusakta yer alan reklamlarin saniyesi, 200 ila 400 TL arasinda degismektedir. Bir
kanalin dizi bagina reklamlardan elde ettigi gelir ise, 360.000 ila 900.000 TL olarak tespit

edilmistir.
2.2.3.RTUK VE FONKSIYONLARI

Radyo ve Televizyon yaymlarinin diizenlenmesi ile yurt i¢ine ve yurt disina yaymn
yapilmasi, devletin tekelinde 1983 yilinda ¢ikarilan, 254 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumuna verilmistir. 1994 yilinda 3984 no’lu Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlar

Hakkinda kanun ile iletisim alaninin yeniden diizenlenmesi sonucunda Radyo ve Televizyon

8 Giines, ismail, Yonetmen, “Yapim Politikalari Tez Sorulari”, 28.04.2011
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Yiiksek Kurulu’nun yerine, yetki ve sorumluluklar1 genisletilerek Radyo ve Televizyon Ust

Kurulu (RTUK) kurulmustur. 49

254 sayili bu kanunda belirtilen esaslara uygun yayin yapmak sartiyla bazi devlet
kurumlarinin ikaz ve duyuru maksadiyla radyo istasyonu kurmalari, siirekli ve kesintili radyo
yayini yapmalari, kamu kurum ve kuruluglariyla ger¢ek ve 6zel hukuk tiizel kisilerinin kapali
devre televizyon sistemi kurmalar1 ve isletmeleri Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulunun

gozetimine, denetimine ve iznine birakilmistir.

Ancak, teknolojik gelismeler ve iletisim alanina giren yeni girisimcilerle, 6zel radyo
ve televizyonlarin yurt icine yonelik yaymnlart 1990’1l yillarda bu alanin yeniden

diizenlenmesini zorunlu hale getirmistir.

Bu nedenle 1994 yilinda, radyo ve televizyon yayinlarinin diizenlenmesini ve bu
alam1 diizenleyecek Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun kurulmasini saglayan 3984 Sayili
Kanunla devlet tekeli kaldirilarak, her tiirlii teknik, usul ve araglarla ve her ne isim altinda
olursa olsun elektromanyetik dalga ve diger yollarla yurt i¢inde ve disinda yapilan radyo ve

televizyon yaymlari ile ilgili iletisim alan1 genisletilmis ve kapsami belirlenmistir.™

RTUK ii diizenleyen kanunlarin mevcut isleyisin gerisinde kalmas1 ve baz1 yerlerde
eksikliklerinin problem yaratmasi, kanunun giincellenmesi ihtiyacini dogurmustur. Bu
nedenle yapilan ¢aligmalar sonucunda yeni kanun, 03.03.2011 tarihinde yiiriirliige girmistir.

Bu kanunun getirdigi yeni diizenlemelere iigiincii boliimde yer verilecektir.
2.2.4.YENI RTUK YASASININ GETIRDIKLERI

Yeni Yasa, ozellikle reklam, sponsorluk ve {iriin yerlestirme alanlarinda radikal

degisikler getirmistir. Soyle ki,

2003 tarihli RTUK yasast 21. maddesine goére, kanallar “konulu filmlerin veya

televizyon dizilerinin (diziler, eglence programlari, belgeseller harig), siireleri kirk bes

* Ozkan, Evrim Tére. istanbul Film Enddstrisi. 1. Baski. istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari. Aralik
2010.,s.41

°% RTUK Nedir? RTUK Tarihgesi, Radyo Televizyon Kurulu Hakkinda Hersey (26.03.2010),
http://www.uzmanportal.com/rtuk-nedir-rtuk-tarihcesi-radyo-televizyon-kurulu-hakkinda-hersey.html/ (erisim
tarihi: 03.05.2011)
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dakikadan fazla olmasi halinde, her 45 dakikalik siire sonunda, bir kez olmak iizere reklam
yayinlamak i¢in kesinti yapilabilir. Siire 45 dakikadan fazla ise, 45 dakikadan sonraki
zamanda her 20 dakika aralikla reklam yerlestirilebilir.” denilmekte idi. Buna gore diziler ilk
45 dakika reklam yayimlanmamasi zorunlulugundan muaf tutulduklari i¢in, dizilerde her yirmi
dakikada bir reklam yayinlanabilmekte idi. Bu nedenle 90 dakikadan uzun siireli bir diziye
ozetler de eklendiginde, bu dizinin igerisinde 40-15 dakikay1 gecen 5 reklam kusag: entegre
edildigi goriilmektedir. Bu da kanallarin neden 6zet siirelerini daha fazla tuttuklarini ve dizi

siirelerinin neden bu kadar uzun tutuldugunun da bir gostergesidir. '

Yeni yasal diizenlemeye gore, Tele-aligveris yayinlar1 hari¢ her tirli reklam
yayinlarinin orani, bir saat bagindan bir sonraki saat bagina kadarki yayin i¢inde ylizde yirmiyi
asamaz.”’ Buna gore artitk her saat dilimi icerisinde en fazla 12 dakika reklama yer
verilecektir. Bu da kanallarin reklam kusaklarina iliskin politikalarini yeniden gbdzden
gecirmeleri anlamina gelmektedir. Bu orana, program desteklemesi ve yaymcinin kendi
programlarinin tanitimlarina ayrilan siire ile {irin yerlestirme dahil degildir. Program
tanitimlarinin orani, bir saat bagindan bir sonraki saat basina kadarki yayin i¢inde yiizde besi

asamaz.

Giincel bir bilgi olarak sunu eklemek de yarar vardir; bahsi gecen 12 dakikalik
diizenlemede Onceki kanundakinden farkli olarak bir reklam kusaginin kaginci dakikada
girebilecegi ya da ne kadar araliklarla girebilecegi mevzusundan bahisle bu kez bir
diizenlenme yapilmamis oldugu icin kanallar 6zellikle ¢ok izlenen programlar1 ¢ok fazla
keserek yaym yapmaktadirlar. Ardi ardina gelen reklamlar, dakikalarla sinirl da olsa 6niinde,
arkasinda yer alan sundu-sunar’i, tele aligverigini ya da kanalin diger programlarinin da
tanitimlarinin da bu reklam kusaklarinin 6niine veya arkasina ilave edilmesiyle hem siireler
sanildig1 kadar da kisa olmamaktadir, hem de izleyicinin ilgisini kaybetme riskini arttirmis
olmaktadir. Subat 2011 itibariyle baslamis olan uygulamayla ilgili izleyicilerin simdiden
sikayetci olduklar1 da goriilmektedir. Onceki diizenlemey gore artilart oldugu muhakkak olan

bu yeni diizenlemenin gergek sonuglarindan bahsetmek i¢inse heniiz erkendir.

>t Tanridver, Hiilya Ugur, Tirkiye’de Film Endistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi-Temel Bulgular,
istanbul: iTO, 2010 5.69

26112 Sayili, 15.02.2011 tarihli Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, madde
10 vd.
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RTUK ’iin 1srarla isabetli bir diizenleme getirmekten kagindig1 bir baska konu ise,
ekranda goriilen sigara sahnelerinin yasaklanmis olmasi dolayisiyla yapmis oldugu
diizenleme, esere zarar verilmemesi adina mozaikleme yapilmasi seklinde giliniimiizde
cereyan etmektedir. Ayrica, mevcut sigara igmesinin Ozendirilmemesi kapsaminda
mozaikleme yapilabilmesine iliskin diizenlemeler, maksadini yerine getirmekten uzak; son
derece ¢ag dis1 bir uygulama olmaktan 6teye gidemeyen diizenlemeler olarak, uygulamada
siklikla kendine yer bulmaktadir. Ekranda herhangi bir sigaranin varligi halinde onun
mozaiklenmesi suretiyle s6ziim ona izleyicinin fark etmemesini saglayan bu diizenlemeye

iliskin Erdal Tusunel’in bir yorumuna burada yer vermek uygun diisecektir;

“Sunu anlayamiyoruz, bir kanalin logosu bile ara ara belirli sahnelerde ¢ikmali.
Benim film seyretme ambiyansimi katledemez. Altta reklam, iistte reklam, igerisinde mozaik,
logo..boyle film seyredilebilir mi? Sigara igmiyorum karsiyim da ama fark etmeyecegim
sigarayl o mozaik yiiziinden fark eder oldum. Ama sunun oniine de gegmemeli..Uyusturucu,
silah bunlar engellenecekse bunun adi sansiir degildir; burada s6z konusu olan gengligi

53
korumadh”1 <ir.”

Ayrica, Yeni RTUK Yasasina gore Radyon Televizyon Ust Kurulu, TIAK’tan
reyting Olglimlerini devralacaktir. Bunun sonuclarinin olumlu ya da olumsuz olmasini
muhakkak ki zaman gosterecektir. Ama kesin olan bir sey vardir ki TIAK a kars1 yillardir
stiregelen elestiriler, artik bagka bir kurumun bu bayragi devralmasini zaten ¢oktandir zorunlu
kilmistir. Daha 6nce bagimsiz kuruluslarca yapilan denetimlerde de farkli sonuglarin elde

edilmesi bu kuruma olan inanc1 iyiden iyiye azaltmistir.*
2.2.5.YAYIN KURULUSLARININ GELIR MECRALARI

Televizyonlarin baslica 3 gelir kaynagi bulunmaktadir; reklam, sponsorluk ve de
ithalat. Bu ti¢ kalemden dizi yapimcilarina da yine anlagsma sartlariyla belirlenen tutarlarda
ylizdesel paylar verildigini de 6nceden belirtelim isteriz. Bu gelir kaynaklarinin her birini ayr1

ayr1 incelemek yerinde olacaktir.

>3 Tusunel, Erdal, Tesiyap Baskani, “Yapim Politikalari Tez Sorular”, 28.04.2011
> ‘Olgim tekeli kirihinca rating orani da degisti’, http://www.stargazete.com/politika/olcum-tekeli-kirilinca-rating-

orani-da-degisti-152860.htm (Erisim Tarihi: 28.02.2011)
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2.2.5.1. Reklam

Izlenme oranlarmin sadece bir basarty1 dlgme degeri olarak kullanilmadigi, aym
zamanda reklam kusaklarinin fiyatlandirilmasinda son derece 6nemli rol oynadigi bu sektorde
pek tabi ki televizyon kanallarmin beklentileri, yapimcilarin ongoriileri ve izleyicinin

beklentisi birbiriyle her zaman ortiismemektedir.

Bu anlamda yapimcinin bazi noktalarda gergeklestirmeyi hedefledigi projeyi kanalin
Oongordiigii biitge ya da izleyicinin genel egilimleri dogrultusunda sekillendirmesi
gerekmektedir. Bu da her yapimcinin kendine 6zgii degerlendirmeleri ve ongoriisiiyle farkl
yaklagimlar1 benimseyip bir politika olusturmasiyla miimkiin olmustur. Bu politik yaklasim
kisiden kisiye degismekle birlikte, uzaktan bir bakis acisiyla ele alindiginda yaklagimlarda
ciddi benzerlikler oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Istanbul Muhasebeciler ve Mali Miisavirler Odasinca diizenlenen rapora gore,
Haberlerden sonra reklam veren en cok dizilere ragbet etmektedir. Diziler, 4 Milyar liray1

gecen reklam pastasinda 6nemli bir paya sahiptir.

RTUK ve Reklamcilar Dernegi verileri degerlendirildiginde, goriilen odur ki, reklam
yatirimlarindaki artis hizinin son bes yillik donem ig¢inde her yil diismiis ve 2008 yilinda bu
distisiin global ekonomik krizin etkisiyle daha biiylik bir oranda gerceklesmistir. Reklam
yatinmlarindaki diislis, reklamin finansman etkisine dogrudan bagli olan tim medya

araclarinda da ekonomik anlamda kiigiilme anlamina gelmektedir.55

Istanbul Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler Odasi'nin (ISMMMO) yaptig1 'Dizi
Ekonomisi - Mayis 2010' arastirmasina gore, tiim hareketlilige karsin sektor, bu kriz

nedeniyle 2008'e gore ylizde 30 kiigiilerek 1 milyar TL'den 700 milyon TL'ye geriledi.

Yani sektor, kriz nedeniyle her {i¢ diziden birini kurban verdi. Eyliil 2008'de 11
ulusal kanalda yayinlanan yerli dizi sayis1 63 iken, Mayis 2010 itibartyla bu say1 yedi ulusal
kanala ve 42 yerli diziye inmistir. Kriz sonrasinda yapim sirketlerinin karimin yiizde 10'a
kadar diistiigii belirtiliyor. Yapimcilarin kar paylar: diiserken, ayrica kanallarin dizilere bolim

basina ddedigi licretlerin de kriz doneminde yilizde 30-50 azalttiklarini da belirtelim.

> Bilgili Can, Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektdr Raporu, istanbul:Mayis 2009, 5.36
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Dizilerine kanallarda sans bulmak isteyen yapimcilarin ilk bdliimlerini kanallara
maliyetinin altinda bile sattiklar1 oluyor. Kanallar bu dénemde yapimcilara 45 gilinde bir
O0deme yapiyor. Bu yilizden sektorde tutunmak isteyen yapimcilarin finans giiciiniin kuvvetli

olmas gerekiyor.”

Sektoriin 2010 Mayis'ta 700 milyon TL'ye indigine dikkat ¢ekilen raporda, 150 bin
kisinin istthdam edildigi sektorde krizle 50 bin kisinin isini kaybettigi belirtildi. Eyliil 2008'de
yaptig1 arastirmayla 2005-2008 yillarinda adeta 'patlama’ yasayan dizi ekonomisinin, 1 milyar
TL'lik bir ekonomik giice eristiini ortaya koyan ISMMMO, son yaptig1 arastirmayla
sektordeki kiiciilmeye dikkat gekti.

Glintimiizde, reklam denildigi zaman bir iirlin veya hizmetin alim, satim veya
kiralanmasin1 gelistirmek, bir amag¢ veya diisiinceyi yaymak veya reklamcinin istedigi baska
etkileri olusturmak amaciyla, {icret veya benzer bir karsilik ile iletim zamaninda reklamciya

tahsis edilen kamuya y6nelik duyurularin hepsini kapsamaktadir.”’

Reklam pazarimi olusturan unsurlar; reklam ajanslari, medya ajanslari, Reklam
verenler, reklam mecralar1 ve reklamin {iretimine katilan yapimcilardir. Reklamin {iretimi
stirecinde oldukca genis bir alanda faaliyet gosteren bu zincir aktif olur. Reklam, medya
iirlinliniin iiretimini gergeklestiren kitle iletisim araglar1 i¢in adeta nakit finansman demektir.
Ozellikle radyo ve televizyon sirketleri gelirlerinin hemen hemen tamami reklam yoluyla
elde ederler. Bundan dolay1r bu kuruluslarin var olabilmeleri reklamin iiretimine dogrudan
baglidir. Bundan dolayidir ki, reklam sektor i¢in bir yatirim unsurudur. Reklamcilar Dernegi
verileri kapsaminda reklam yatirimlar oran dagiliminda televizyonun % 50’lerin iizerinde bir

oranla 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. >®

1990 yilinda, Tiirkiye'nin ilk 6zel kanali olan Inter Star'n yayma baslamasindan
sonra izlenme oranlarinin Olgiilmesi, Reklam verenler acisindan 6nemli bir konu haline
gelmistir. 1992'de TIAK'!n kurulmasi, Reklam verenlerden ve medyadan bagimsiz bir ara

kurulusa gerek duyulmasindan kaynaklanir. Ornegin, Star TV, kendi arastirma kurumu

*® [SMMMO tarafindan 2010 yilinda hazirlanan rapordan yararlanilarak olusturulmustur.
>’ Bk. RTUK Yasasi, Tanimlar
8 Bilgili, Can. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu. Mayis 2009.istanbul
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Nielsen'e Ol¢limlerini yaptirmayr denemistir ne var ki Reklam verenler, Nielsen iicretini

Star'dan aldig1 i¢in, sonuclara itibar etmemislerdir.”

Reklamlarin televizyon igeriklerine Onemli bir etkisi de siirekli olarak yaymni
kesmelerinden kaynaklanir. Siirekli olarak kesilen yayindan izleyicinin uzaklasmamasini
saglamak ve de seyircinin dikkatini ayakta tutabilmek adina hikayelerde siklikla doruk
noktalarin olustugu senaryolar olusturulmaktadir. Reytinglerin bu kadar 6nem tasimadig:
zamanlarda dramalarda bir boliime birden fazla doruk noktasi diyebilecegimiz nitelikte olay

dahil edilmektedir.

Reklamin ozellikle dizilerin i¢inde siklikla kullanilmasi, bunlarin en ¢ok izlenen
yapimlar olmasindan kaynaklanir. Prime Time diye adlandirilan kusakta yer alan yapimlar
aracilif1 ile reklam veren hedef kitlesine ¢ok daha rahat ulasabilmektedir. Bu diger reklam
mecralarindan daha onemli ve etkili kilar televizyonu. Reklamcilar dernegi tarafindan yapilan

2010 y1li arastirmasina gore Televizyon, toplam reklam pastasinin %356,7’sine hakimdir.*

Ayrica Medya Takip Merkezi tarafindan 11-17 Ekim 2010 tarihleri arasinda on iki
kanal lizerinden yapilan arastirmaya gore, Televizyon dizileri haberlerin hemen ardindan

reklam verenin en ¢ok ragbet ettigi tipolojiye ait programdir.
2.2.5.2. Sponsorluk

Reklamlarin ardindan sponsorluklar da markanin goriiniirliigii agisindan oldukga
onemlidir. Markalar 6zellikle kalite ve izleyici kitlesi agisindan kendi satiglarindaki hedef
kitle ile Ortlisen yapimlara yonelerek onlara sponsor olmakta, boylelikle marka degeri

acisindan da belirli bir imaja yonelik ¢alismay1 da reklamla beraber yiiriitmiis olmaktadirlar.®’

Sundu, sunar sponsorlarinin yani sira, dizinin igeriginde de irili ufakl kirka yakin
firmanin bir boliimde sponsor olabildigi goriilmektedir. Bu yan sponsorluklar gelir edilmesine
yonelik olmasindan ziyade dizi yapimcisiyla anlagarak barter sponsor olunmasi seklinde de

olabilmektedir. Bu durumda diziye kostiim, set dekoru, aksesuar, beyaz esya gibi hizmet ve

2 TiaK Bagimsiz Denetgisi Cagli: "Deneklere para degil hediyelik esya veriliyor’,
http://www.tumgazeteler.com/?a=4408512, Ankara (Erisim Tarihi: 28.02.2011)

% Reklamcilar Dernegi, Minshare, 2010 yili arastirmasi
%! Rakamsal aciklamalar icin bk: Rakamlarla Televizyon Mecrasi, syf.
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iirlinler tedarik eden firmalarin logolar1 son jenerikte yaymlanmaktadir. Boylelikle daha kiictlik
Olgekli firmalar da reklam olanagi bulurken, dizilerin igerisinde goriinerek izleyicinin

merakini uyandirarak jenerikte dikkat etmelerini saglamaktadir.

Ozellikle izleyici 6zdeslestigi, begendigi oyuncularin kiyafetlerinden, oturdugu
evdeki esyalarina kadar 6zel bir dikkatle izleyerek, jenerigi kagirmissa yapim firmalarinin
sponsor sorumlularini arayarak bilgi dahi almaya ¢aligmaktadir. Bu yilizden yan sponsorluk
yadsinamayacak bir etki alanina da sahiptir. Bu ilgi sonucunda dizi oyuncularinin isimleriyle

anilan kolyeler, yiiziikler pazarlarda dahi oyuncularin ismiyle anilarak satilmaktadir.
2.2.5.3. Ithalat

Son yillarda Tiirk dizilerine dis iilkelerden dnemli bir talep olusmustur. Arap tilkeleri
basta olmak iizere biiyiik bir cografyada dizilerimiz gosterilmektedir. Bu da yeni bir kazang

kaynag1 olarak degerlendirilmektedir.

Bu kazanca pek tabi ki yapimcilar da ortak olmak istemektedirler ve fakat sponsorluk
alaninda da oldugu gibi ancak oldukga diisiik yiizdelerle gelire ortak olabilmektedirler.
Ornegin en giiglii yapimcilarm bu satiglardan %15 alabildikleri bir piyasa teamiilii olusmus
durumdadir. Ama son zamanlarda goriinen odur ki bazi yapimecilar satis1 da kendi iizerlerine
alarak %40’lara kadar pay talep etmektedirler. (Ugiincii boliim, Yapimecilar ile Rportajlar

kisminda daha ayrintili incelenecektir.)
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BOLUM I11

TELEVIiIZYON DIZiLERINDE TEMSILI OZELLIKLER

3.1-  2000-2010 YILLARI ARASINDA DIiZILERDE TEMSIL OZELLIKLERI

Tiirkiye’nin bu yillar arasinda yasamis oldugu sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel
degisimler, dizilerin iceriginde de dnemli farkliliklar olusmasina miisaade etmistir. Onceki
tarithlerde dizilerde derin devlet, mafya iligkilerini konu alan bir dizi hayal dahi edilemezken,
boyle bir senaryoya konu olan dizi, en ¢ok izlenen eserlerden biri haline gelmistir. Ya da
azinliklarin varligt g6z ardi edilerek isimleri anilmaktan imtina edilirken, onlarin hayat

miicadeleleri, go¢leri gibi anlatimlar da varlik goéstermeye baslamistir.

Buna gore, Tiirkiye’de dizilerin yapiminda islenen temalar1 belirleyerek bunlarin
kendi igerisindeki alt siniflarin1 da olusturarak ayrintili bir rapor hazirlamaya calistik. Burada
hikayenin temasinin gé¢ oldugunu sdylemek kafi gelmeyecekti. Gogiin 6ncesi ya da sonrasi
hallerinin insanlar iizerinde yarattig1 etkiyi ve aralarindaki ve/veya cevreleri ile iliskilerini ele
alan dizileri de temasal olarak bu bashk altinda fakat farkli alt basliklarda toplamak gerekti.
Bu anlamda gocii de dogudan batiya klasik olan modernlesme siirecinin etkilerini ele alan
diziler disinda, batidan doguya gocii de baska basglik altinda toplayarak geleneksellesme
iizerinden hikayelerin de anlatildigina; ve daha bir¢cok alanda bu gibi alt basliklar agmaya

gereksinim duymus olmamiza dikkat ¢cekmekteyiz.

Sonug olarak temasal ayrimimizi gergeklestirirken, 6zellikle dizideki karakterlerin
sahneye konulus, yani bir anlamda temsil 6zelliklerini esas aldik. Polisiye, genclik ya da aile
dizisi olmasimin &tesinde, sinirli sayida konunun mevcut olup islenebildigi edebi diinyanin
ekrana yansitilirken dizilerin ne dlgiide, hangi sartlarda basarili oldugunun tespit edilmesinde
en onemli unsur Temsil Ozelliklerine iliskin sifreler ve bunun yam sira ikinci olarak,

kullanilan mekansal 6zellikler idi.
3.1.1. ISLENEN ANA TEMALAR

3.1.1.1. Ask
Asgk, tim diinyada siklikla iglenen bir tema olmakla beraber giiniimiizde sadece

asiklarin birbirlerine kavusamamalar1 ekseninde kurgulanmis olan hikayeler, artik izleyiciye
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doyurucu gelmemektedir. Bu yiizden dizilerin sadece bir ask temeli iizerinden hareketle
hikayelerini olusturmak yerine, daha biiylik bir mecrada yer alan farkli kisilerin, ailelerin
hayatlar1 ele alinirken bu c¢ercevede yasanan agklarin konu edinildigi dizilerin daha uzun

soluklu oldugu sdylenebilir.

Yasak ask: Toplum tarafindan taraflarin akrabalik gibi bir yakinlig1 oldugunda ya da tore’nin
miimkiin kilmamas1 gibi nedenlerle ahlaki agidan kabul edilemez olarak goriilen; bu
nedenlerle taraflarca gizlenerek yasanmakta olan iligki tiiriinii ifade eder.

Or: Aski Memnu, Haziran Gecesi

Imkansiz ask: Yesilgam melodramlarinda sik¢a islenmis olan, taraflarin siirekli topluma karsi
miicadele verdikleri bir tiirlii bir araya gelemedikleri agki anlatir. Taraflar arasindaki sosyal
statli farkliliklari, smifsal veya irksal ayrim, gecmiste yasanan olaylar, zenginlik-fakirlik
uyusmazligindan 6tiirii aileden ya da toplumdan kaynaklanan baskilara karsi miicadele gibi
karakterlerin stirekli iistesinden gelmeye calistiklar1 bir engel s6z konusudur. Dramaturjik
yapinin gere8i asiklarin kavusmamasi ve yine burada da zaman zaman iliskilerini gizli
yasamalar1 gerekmektedir. Bu durum hikayelerde siklikla islenmektedir. Cikis noktasi olarak
imkansiz ask se¢ildigi zaman siirekli hikayeyi siiriikleyecek bir ana ¢atisma da edinilmis olur
ve hikayeler genellikle bu ciftin etrafinda sekillenir.

Or: Kinal1 Kar, Asmal1 Konak

3.1.1.2. Gdog
Gog¢ kavrami yukarida bahsettigimiz lizere Tiirk dizilerinde iki yonlii olarak ele
alimmistir. Genelde dogudan batiya kitlesel bir hareket olarak gerceklesen go¢ olgusu, doguya
yapildiginda sadece bir ya da iki birey ilizerinden anlatilma imkani bulur. Bu tercihin
senaryonun yapisinin inandiriciliktan uzaklagmama kaygisi oldugu sdylenebilir. Ne de olsa

giinlimiizde genis ailelerin biiylik kentlerden kirsala go¢ii cok da rastlanan bir durum degildir.

Modernlesme: Ekseriyetle dogudan batiya egitim, konaklama, is gibi nedenlerle yapilan bir
goc s0z konusudur. Az modern olandan daha biiyilk ve modern sehre yapilan gog, kisilerde
buradaki yasama, moderniteye ayak uydurma ¢abasini olusturur. Bu travmasal etkinin kisiler

nezdinde etkisi farkli olsa da, bu ¢aba ahlaki yozlasma, bilin¢lenme, kiiltiirel gelisim gibi ¢ok
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farkli noktalara tasiyabilir bireyleri. Ama hemen her bireyin 6ziinde eskiye duyulan 6zlemin,

koklere bagliligin izleri de izleyici tarafindan goriilsiin diye bir ¢gaba da harcanmaktadir.

Bununla da memleketinde yasayamamis, goz etmek durumunda kalmis ama dogdugu
topraklar1 6zleyen izleyicinin de empati kurmasi kaginilmazdir.

Or: Ikinci Bahar, Mahallenin Muhtarlari

Geleneksellesme: Daha az islenmekle beraber son derece etkili ve begeni kazanmis
orneklerinin mevcut oldugu da goriilen yapimlardir. Modern, biiyiik sehirden tasraya dogru
bir go¢ soz konusudur. Burada anlatilanlarda, gé¢ etmek zorunda olan bireyleri bu duruma
stirtikleyen evlilik, aile baglari, esinin memleketine gitme zorunlulugu, dlen akrabanin
vasiyeti, isleri devralma gibi olaylar ve bunlarin neticesinde gergeklesen bu gociin birey
iizerinden hikayesi ve modernden kopusun getirdigi travma vardir.

Tasra yasantisina buradaki orf ve adetlere ayak uydurma g¢abasi gbze carpar.
Yasananlar neticesinde bocalama ve eger tasraya giden orali birisi degil de aileye sonradan
katilan disaridan bir akrabaysa diglanmaya kars1 verilen miicadele de konu edinilir.

Or: Asmal1 Konak, Kirik Ayna

3.1.1.3.  Yerleske
Bu segmente konu senaryolarda, dykiiniin temel dokusunu yerleskenin olusturdugu
goriliir. Olay Orgiisii, Bir bireyin ya da ailenin etrafinda kurulmamaktadir. Bir iiniversitede
yasananlar ya da mahalle sakinlerinin yasantilar1 ele alinip hikayeler daha genis bir alanda
katmanlastirilarak bir¢ok yan hikayenin de izleyici goziinde islenmesine olanak tanimaktadir.
Cok bariz sinirlarla ayrilmamakla beraber, sadece iki sevgilinin géziinden anlatilan ve onlarin
yasamsal birbirinden farkli alanlarini ele alan hikayeler gibi daha dar alandaki iligkileri ele

alan yapimlar disinda; yerleskenin bir¢ok dykiide varligi géze ¢arpmaktadir.

Komsuluk: Bir mecra, apartman, sokak ya da mahallede birbirine komsu olan ailelerin
dayanigmasi, birbirleriyle olan iliskileri, rekabetleri gibi konular1 ele alir.

Or: Ikinci Bahar, Cigek Taksi

Arkadashk: Hedef kitlesi daha ¢ok gen¢ kesimdir. Ayni boliimde ya da tliniversitede okuyan;
ayn1 dersaneye giderek sinavlara hazirlanan bir grup gencin ilk asklari, sinavlari, birbirleriyle
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kavgalari, dostluklar1 gibi hayatin olagan akis1 dolayisiyla karsilastiklar: her tiirlii olgu, bir
kampiis, yurt ya da mahalle merkezinde anlatilmaktadir.

Or: Kampiisistan, Hayat Bilgisi

Aile: Ozellikle hayatla miicadele halinde olan fakir veya orta halli bir ailenin ya da zengin
olsa dahi hayata kars1 ailedeki sakatlik, sirlar gibi nedenlerle yine miicadele vermek
durumunda olan bir aile bireylerinin hikayenin merkezine oturtulmasiyla izleyicinin onlarla
bag kurmasini ve sevmesini hedefleyerek olusturulan yapimlardir.

Or: Bir istanbul Masali, Cocuklar Duymasin

Is yeri: Bu tip dykiiler, bireylerin birbiriyle iliskilerini konu almak icin olaylarm merkezine
bir fabrika, askeriye, hastane gibi, ayn1 amagla bir arada bulunduklar1 bir mekan1 hikayenin
odak noktasina yerlestirir. Boylelikle daha c¢ok is yeri calisanlarinin aralarindaki rekabet,
dostluklari, hirslari, basarilar1 ve basarisizliklari iizerinden onlar1 tanima ve farkli kimliklerle
empati kurabilme firsatimiz olur.

Or: Emret Komutanim, Arka Sokaklar

3.1.14. Kadin-Erkek Catismasi1 Temelli

Ozellikle kadmn izleyicinin ne kadar 6nemli oldugunu kesfedilmesi ve doksanlar
sonrasinda kadinlarin giinliik sosyal hayata ve caligma ortamlarina daha fazla miidahil

olmasiyla ele alinmaya baslanmis olan ¢atigmalardir.

Salome: Merkezinde feminist karakterlerin yer aldigi hikayelerdir. Bu tiir yapimlarlda, erkek
egemen toplumun yetistirilme tarzina uygun olarak biyiitiilmiis, 6zgiir kadin diisiincesine
aliskin olmayan erkek karakterlerin de yer aldigi zaman oradaki ¢atigma da ele alinmaktadir
Ana karakter kadindir ve olay Orglisii kadinin ge¢misine ait bir olay nedeniyle kars1 cinsten
intikam almasi temeline dayanir. Gliglii kadin intikamini g¢ocuklarin1  babalarindan
uzaklastirmakla ya da ayrilmakla da yapabilir.

Kadinlarin kendi hemcinsleriyle rekabetlerinin konu edinildigi, gili¢li kadin
hikayerlerini anlatan yapimlarda ise daha c¢ok yerlerde daha ¢ok erkek karakterlerin de
modern erkek figiirli se¢ildigi goriiliir.

Or: Aliye
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Kadirizm: Baskin ve kadii ezen tarzda erkek tiplemelerinin yer aldigi ve kadin {izerinde
egemen olduklar1 bir tiirdiir. Kadin burada ikinci simif insan muamelesi goriir. Cinselligi
cagristiran kadin namussuzdur. Kadin anne gibi olmali, ¢ocuklariyla ve esiyle ilgilenmeli ve
calismamalidir.

Glinlimiiz toplumunda, bu tarzda yapimlarin artik toplumda kabul gormedigi bir
gercektir. Bu anlamda yapimlarda da egitsel bir yaklasimla hareket ederek benzeri
tiplemelere, karikatiirlestirerek komedi dizilerinde yer verme yoluna gitmektedirler. Bu temsil
sekline bir ornek olarak Cocuklar Duymasin adli dizide yer alan Haluk tiplemesi ornek

verilebilir.

3.1.1.5. Kahramanhk

Kahramanlik kavrami diinyada Siipermen, Tiirkiye’de Diinyayr Kurtaran Adam
ornekleriyle de anlasilabilecegi gibi uzun yillar 6nce sinema ile hayatlarimiza girmis ve biiyiik
kitlelerce begeni kazanmistir. Siradan insanin giinliik rutinde gecen hayatinda kahraman
kavrami bir anlamda da yapilamayana 6zlemdir. Yalniz dikkat ¢eken bir konu vardir ki,
kahramanlik kavrami artik eski zamanlarda oldugu gibi sadece iyinin kétiilere karsi savastigi,
dogatistii gii¢lere sahip, yar1 insan varliklar gibi degildir. Artik yeni diinyada daha ¢ok kabul
goren kahraman tipolojisi, kendine has adalet mekanizmasi olup yine haklinin yaninda yer
alan ama anarsi ve kaos yaratmaktan da geri duymayan bir anlamda goziipek ve izleyici

acisindan kiskirtici karakterlerdir.

Bireysel Kahramanhk: Ozellikle tek bir bireyin {izerinden hikayenin siiriiklendigi ve bu
bireyin Ustiin karakteristik 6zellikleri, mesleki ya da insani nitelikleri nedeniyle herkes
tarafindan begenilmesi, sevilmesi s6z konusudur. Bu tarz kahramanlarin 6zellikleri ahlaki
normlara uygun, farkli siyasal taraflara hitap etme amaci giitmeyen, taraf olarak bir
kahramanlasma siirecine dahil olmayan 6zelliklere sahip oldugu soylenebilir.

Or: Deli Yiirek, Serseri

Norm Dis1i Kahraman: Bir kisinin toplum tarafindan takdir edilmeyen, kotii karakteristik
vasiflar1 blinyesinde barindirirken insanlarda mevcut olan adaletin yerine getirilmesi arzusunu
ya da hakkaniyetin gerektirdigi sonuca ulasilmasini klasik yollardan yapmaz. Hukukun ve
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devletin organlar1 nezdinde aranmasi gereken bir hak ve hukuk s6z konusu olsa dahi, lislubu
kendine hastir ve kanunlar1 direk ihlal etmese de etrafindan dolanarak bir nevi adalet

mekanizmasi olarak hareket eder.

Bu nedenle de seyirci veya okuyucu onlarla kendisini geleneksel kahramanlarla
oldugu gibi tam anlami ile 6zdeslestiremez ancak onlar1 tamamen de soyutlayip yok sayamaz.
Hatta iginde sistemi ve devleti dislayan, miicadeleci bir tutum barindirmasindan 6tiirii de
izleyicinin hayranlik duydugunu sdylemek yanlis olmaz.

Or: Kurtlar Vadisi, Ezel

Kurumsal Kahramanlar: Devletin kurumlarimi mercek altina alarak oradaki kisiler ve
ekipler lizerinden adalet arayisinin siirdiiriildiigi mekanizmalardir. Polis, askeriye gibi
kurumlari islerken 6zellikle haksiz olanla verilen miicadele konu edinilmektedir.

Or: Yilan Hikayesi, Arka Sokaklar, Emret Komutanim.

3.1.1.6. Malvarhg

Hikayelerde taraflarin mal varliklar iizerinden bir hikayenin kuruldugu ve 6zellikle
zenginlik, fakirlik olgusundan hareketle kisilerin yasantilarinin ele alindigi, hatta karsilikli
olarak kiyaslanabilmelerini saglayacak sekilde yapimlara aktarildigi siklikla goriilmektedir.
Bu tercih, pek c¢ok yapimda varlikli aileleri igerip onlarin ahlaksizliklardan ya da varligin
getirdigi tiirlii belalardan dem vurdugu diisliniiliirse bunun zenginligin katacag gorsellikten
yararlaniyor olmanin yan sira, diisiik gelirli sinifin sempatisini kazanmak i¢in de yapiliyor

olabilir.

Varhk: Catigsmay bir ailenin mal varlig lizerine kurup, bu son derece az sayida kisinin yer
aldig1 bir kesime ait yasamsal devinimleri aksettirirken, bu zenginlikten gorsel olarak da
yararlanilir; hem de maddi kosullari iyi olan tarafin basina gelen farkli olaylar zinciriyle olaya
dinamizm katar. Bu tip yapimlarda zengin olan ailelerin basmna siklikla koti olaylar
gelmektedir; uyusturucu, mafya, aldatma hikayelerine daha c¢ok bu iist sinifi konu alan
hikayelerde rastlanmaktadir.

Or: Hanimn Ciftligi,
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Yokluk: Hikayenin ana oOrgiisiinde, kisilerin fakirlikleri dolaysisiyla mahrum kaldiklari
diinyevi ihtiyacglar, basarma azmi, adaletsizlik, firsat esitsizligi gibi pek ¢ok dramatik 6ge
kazandirilabilir. Bunu yaparken zitliklarin giiciinden faydalanmak ve senaryonun kuvvetini
arttirmak adina varlik ve yokluk i¢indeki farkli yapidaki ailelerin hayatta kesistikleri bir
noktay1 referans alir. Buna en iyi 6rnek yine ¢ok fazla sevilmis olan dizilerde biri olan, ‘Bir
Istanbul Masalr’dur.

Or: Boyle mi olacakt1?

3.1.1.7. ideolojik-Siyasi-Sosyolojik Yaklasimlar

Ozellikle doksanli yillardan sonra dizi tiirleri arasinda kendine yer bulmus ve de gok
begeni toplamis olan yapimlarin bir¢ogunun temelindeki bu ideolojik, siyasi ya da sosyolojik
yaklasimin varligi, izleyiciye yeni bir karakter algisi sunarak, izleyicide karakterle
0zdeslesmenin Otesinde, fanatizme varan bir sahiplenme yaratmistir. Bu durum, diisiince
ozgiirlikklerinin yeterince basin ve yayin teknolojilerinde yer almamasi nedeniyle, hem bir
stirecin sonunda olusmustur ve ayn1 zamanda kisir kalmis bir yapida, hala olmas1 gerektiginin
cok gerisinde bir ¢izgide bulunmaktadir. Zira bu degerlerin olumlu ve de olumsuz yanlariyla
izleyiciye aktarilmasindan cok, adeta bir misyon ile hareket eden yapimlar vardir ve bu

cizginin diginda ¢ikildig takdirde de izleyicinin agir elestirilerine maruz kalinmaktadir.

Din Temelli: Islami ogeleri igerisinde barindiran, insanlara Islami bilgilerin iletilmesi
misyonunu tastyan c¢aligmalardir. Dini igerikli yayin yapmakta olan Kanal7, Samanyolu gibi
kanallarda kendilerine olduk¢a genis bir izleyici kitlesi edinmislerdir.

Or: Kalp Gozii, Sirlar Diinyast

Orf-Adet Temelli: Bu tip yapimlarda 6ykii, Berdel, Besik Kertmesi, Namus Davas1 gibi 6rf
ve adetler konu edinilmektedir. Siklikla 6rf ve adetlerin 6zellikle namus davalar iizerinden
konu edinildigi yapimlarda, modernlesmenin gerekliligi vurgulanarak; bu tarzda cinayetlerin
sonugclari, etkileri ele alinarak tematik bir sonuca varilmak istenmistir.

Bu yapiy1r biraz farklilastirarak Berdel ile evlenmek zorunda kalip sonrasinda

birbirine asik olan iki gencin yer aldig1 Ask ve Ceza isimli dizi ise, Berdel’e 6zendirdigi gibi
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gerekgelerle elestirilere maruz kalmistir. Bu da yukarida bahsi gecen kisirlikla neyin kast
edildigine somut bir drnektir.*

Or: Besik Kertmesi

Siyaset Temelli: Anlatimmin temelinde siyasi bir grubun ideolojisini merkezine alarak
kendisine bir¢ok sempatizan kazanmis c¢alismalar vardir. Bu tip yapimlarin 6zellikle sag
gruplara ve nasyonalist inanisa sahip kesimlere hitap ettigi goriilmektedir. Ayrica bu
yapimlarda devletin mafya ile baglantis1 gibi daha dnce islenmeyen mevzular da bir kurgu
iizerinden izleyici aktarilir olmustur —ki bu gegtigimiz daha Onceki zamanlardaki yapimlar
diisiiniildiiglinde, sasirtic1 bir gelisme olmustur.

Bu tarzda yapimlarda izleyicinin 6zdeslesme yasayabilecegi tarzda karakterlere yer
vermeye calisilirken, dogal bir seleksiyon sonucu yapimcilar zamanla norm dig1 kahramanlara
yonelmiglerdir.

Or: Kurtlar Vadisi, Tek Tiirkiye

Etnik temelli: Ulkenin icerisinde bulunan ya da komsu iilkelerde bulunan degisik etnik
kokenleri, azinliklarin yasantilarini, yer degistirmelerini islemektedir. Bu tarzda yapimlarin
daha c¢ok barigin ve dostlugun Onemini vurgulamak gibi tematik ¢ikis noktalarini
benimseyerek dykiilerini olusturduklar: goriilmektedir.

Or: Yabanci Damat, Elveda Rumeli

3.1.1.8.  Diger Olgularla iliski
Olaylarin merkezinde insanin ¢evredeki insanlarla olan etkilesiminden ¢ok tabiata

iliskin unsurlarin yer aldig1 temalar1 ifade eder.

Doga: Dogal, islenmemis cevre ile olan etkilesim, mevcut olanin saf haline kars1 girisilen bir
yagsam miicadelesi konu edinilir. Bu tarzda ¢ok fazla yapim olmamugtir.

Or: Koprii

Doga-iistii: Metafizik gibi alanlarin konu edinildigi, ruh, cin, seytan gibi soyut fakat dini

Ogelerde yer bulan kavramlarin islendigi hikayelerdir. Dinin 6nemli yer tuttugu iilkemiz

62 Aytug, Yiksel, “Ask ve Ceza Berdel’e mi 6zendiriyor?” 29 mart 2010, (erisim tarihi:03.05.2011)
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kosullarinda, bu tarzda yapimlara diziler alaninda ¢ok fazla yer verilmemistir. Bu tarzda
anlatimlar daha ¢ok reality show programlarina birakilmigtir.

Or: Zeliha’nin Gozleri.

Dogal Afet: Deprem, sel, yangin, firtina gibi bir felaketin olusmasina kars1 alinan onlemler
kitlelerin bu tip felaketlere maruz kalmasi, verilen miicadele ve ardindan yasanan travmalari
konu edinir. Yabanci dizilerde siklikla bu tarzda felaketler konu edinilirken bizde tercih
edilmedigi goriilmektedir. Bizde heniiz boyle bir calismanin diziye konu olmasina cesaret
edilememistir; sadece Kiigiik Kiyamet 6rneginde oldugu gibi, sinema dilinde anlatilmistir.
Bunun nedeni belki de halki huzursuz edecek tarzda yapimlarin destek bulmamasi ve

izleyicinin de bu tarzdaki islere mesafeli durmasindan kaynakli olabilir.

Ne var ki ¢alismalarim esnasinda yapimecilar ile gergeklestirdigimiz sohbetlerden birinde bir
yapimcinin deprem sonrasini konu alan bir ¢alismaya bagladigini 6grenmekle beraber, bu
gelismeyi cesaretlendirici bir hamle olarak degerlendirmekteyim. Bu ¢alismanin sonucunda
da yine tabu olarak goriilen bir alanda halkin reaksiyonunu gérme sansi bulacagiz ve belki de

ardindan gelebilecek birgok farkli yapima da oncii bir ¢aligmaya imza atilmis olacak.

zIALPIlM DRAMANIN iSM{ REYTING | TUR TEMALAR

2000 BABA EVI 9,3 Dram, Aile Yerleske-Aile

2000 BIZE NE OLDU 12,2 Dram, Aile Yerleske-Aile; Go¢c-Modernlesme

2000 BIZIMKILER 11,2 Yerleske-Komsuluk

2000 BOYLE MI OLACAKTI 9,7 Dram Salome; Yokluk

2000 DELI YUREK 18 Dram, Politik Bireysel Kahraman, Siyasi Temelli

2000 IKINCI BAHAR 16,2 Komedi, Aile Yerleske-Komsuluk; Gog-Modernlesme
MAHALLENIN

2000 MUHTARLARI 9,2 Komedi, Aile Yerleske-Komsuluk; Go¢-Modernlesme

2000 MARZIYE 10,9 Dram, Aile Bireysel Kahraman; Varlik

2000 UVEY BABA 8,4 Dram, Aile Gog-Modernlesme, Norm Disi kahraman

2000 YILAN HIKAYESI 14,1 Komedi, Aksiyon, Polisiye | Toplumsal Kahramanlar

2001 ASKIM ASKIM 11,8 Komedi, Aile Yerleske-Aile

2001 CILGIN BEDIS (TKR) 8.4 Komedi, Genglik Yerleske-Arkadaslik

2001 DADI 11,1 Komedi, Aile Yerleske-Aile

2001 EVDEKI YABANCI 9 Komedi, Aile Yerleske-Aile

2002 ASMALI KONAK 18,9 Dram, Aile Yerleske-Aile; Gog-Geleneksellesme

2002 BERIVAN 10,6 Dram Gog-Modernlesme

2002 BESIK KERTMESI 9,9 Komedi, Aile Gog¢-Modernlesme; Platonik Ask

2002 COCUKLAR DUYMASIN 15,7 Komedi, Aile Yerleske-Aile; Kadirizm

2002 KINALI KAR 12,6 Dram Gog-Geleneksellesme, imkansiz Ask

2002 KIRIK AYNA 9,9 Dram Yerleske-Aile; Gog-Geleneksellesme

2002 ZERDA 11,6 Dram Yerleske-Aile, Imkansiz Ask

2003 EKMEK TEKNESI 12,5 Komedi, Aile Yerleske-Komsuluk, Gé¢-Modernlesme
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2003 HAYAT BILGISI 11,4 Komedi, Genglik Yerleske-Arkadaslik;Go¢-Modernlesme
2003 SERSERI 10,2 Komedi, Aksiyon, Polisiye Norm Dist Kahraman; imkansiz Ask
2003 ZALIM 11,1 Dram, Polisiye Norm Dig1 Kahraman; Yasak Ask
2004 ALIYE 15,5 Dram, Aile Bireysel Kahraman; Salome
2004 BIR ISTANBUL MASALI 11,9 Dram, Aile Yerleske-Aile; Imkansiz Ask
2004 GURBET KADINI 10,2 Dram, Aile Gog-Geleneksellesme, Salome
2004 HAZIRAN GECESI 10,1 Dram imkansiz Ask, Yokluk
2004 KURTLAR VADISI 19,1 Dram, Aksiyon, Politik Norm Dig1 Kahraman, Siyasi Temelli
2004 MELEKLER ADASI 10,9 Dram Salome
2005 BUYUK YALAN 9,3 Dram Imkansiz Ask
2005 EMRET KOMUTANIM 11 Komedi, Genglik, Aksiyon | Yerleske-Isyeri; Toplumsal Kahramanlar
2005 KADIN ISTERSE 12 Komedi, Aile Salome; Yerleske-Aile
2005 YABANCI DAMAT 9 Komedi, Aile imkansiz Ask; Etnik Temelli
2006 ACIHAYAT 3,6 Dram Imkansiz Ask, Yokluk; Bireysel Kahraman
2006 ARKA SOKAKLAR 9 Dram, Aksiyon, Polisiye Yerleske-Isyeri; Toplumsal Kahramanlar
AVRUPA YAKASI
2006 (YILBASI OZEL) 9 Komedi, Aile Yerleske-Komsuluk-igyeri; Go¢-Modernlesme
2006 BINBIR GECE 16,6 Dram Yasak Ask;Salome i
Gog¢-Modernlesme; Imkansiz Ask Bireysel
2006 EZO GELIN 11,5 Dram Kahraman
2006 IHLAMURLAR ALTINDA 8,9 Dram, Aile imkansiz Ask
2006 SILA 13,6 Dram Gog-Geleneksellesme; Imkansiz Ask
Dram, Medikal (ger¢cek )
2007 DOKTORLAR 7,8 zamanlt) Yerleske-Isyeri; Toplumsal Kahramanlar
2007 KURTLAR VADISI PUSU 12,7 Dram, Aksiyon, Politik Norm Dig1 Kahraman;Siyasi Temelli
2007 KURTLAR VADISI TEROR | 17,1 Dram, Aksiyon, Politik Norm Dis1 Kahraman;Siyasi Temelli
2007 YAPRAK DOKUMU 14,1 Dram, Aile Yerleske-Aile;Gog-Modernlesme; Yokluk
2008 ADANALI 14,3 Komedi, Aksiyon, Polisiye | Anti Kahraman; Imkansiz Ask
Gog-Geleneksellesme; Imkansiz Ask; Yokluk,
2008 ASI 8,8 Dram, Aile Doga
2008 KOPRU 72 Dram, Biyografi Siyasi Temelli; Natural
Yerleske- Aile; Salome; Yokluk; Gog-
2008 KUCUK KADINLAR. 10,3 Dram, Aile Modernlesme
2008 TEK TURKIYE 7,8 Dram, Medikal Gog-Geleneksellesme;Bireysel Kahraman
2009 ASK-I MEMNU 12,6 Dram Yasak Ask; Salome; Varlik
2009 EZEL 13 Dram, Aksiyon Norm DisiKahraman; imkansiz Ask
Imkansiz Ask; Bireysel kahraman;
2009 HANIMIN CIFTLIGI 13,5 Dram, Aile Varlik

Tablo 3 - 2010-2010 Yillar1 Arasinda yayinlanan dizilerin temasal olarak degerlendirilmesi ve her
yilin ilk bes yapiminin belirlenmesi

Not: Listeye dahil olan Ozel Kolaj halindeki Boliimler ve Sinema filmi olarak cekilip daha sonra
boliinmek suretiyle boliimler halinde yayinlanan diziler, aragtirmanin hedefinden uzaklagsmamasi adina

degerlendirilmeye alinmamustir.
3.2- TELEVIZYON DiZiSi YAPIMCILARIYLA ROPORTAJLAR

Bu boliimde goriistiiglimiiz tim yapimcilar, ¢alismamiza konu yillar arasinda en
basarili islere imza atmig yapimcilar olup, kendilerine yonlendirilen sorular c¢aligmanin
sistematigi geregince Ozellikle o yillarda yaptiklari, en ¢ok reyting almis dizileri lizerinden

olusturulmustur.
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3.2.1. BIROL GUVEN®

A: Oncelikle bir projeyi dizi haline doniistiiriirken karar alma siireciniz nasil isliyor?

Sectiginiz temalar? Kisisel Tercihleriniz?

B: Bizim yaptigimiz oncelikle, projenin gerceg§e dayanan bir tespitten olugmasini
istiyoruz. Tek kriterimiz bu. Uzayda gegen bir film de yapilabilir. Ama bizim yaptigimizda

gercege dayali kiiciik tespitler onemli.
A: Yani daha Tiirkiye’nin i¢inden, yasayan bir konu?

B: Evet, mesela ‘En Son Babalar Duyar’; Tirk ailesinde, olanlar bir siire babadan
saklanir. Eger boyle bir tespit yapabiliyorsak; ve bu tespitimizi degerli buluyorsak.. Kriterimiz
de kiiciik ve yaygin bir tespit. Cok miihim bir tespit degil aslinda bu, ama ¢ok yaygin bir tespit

oldugu i¢in onu projeye, senaryoya doniistiirmeye calisiyoruz.
A: Bunu ana tema olarak mu yerlestiriyorsunuz?
B: Evet.
A: Peki genel olarak bir dizinin basarili olmasinda 6nemli unsurlar nelerdir?
B: Onemsiz unsur yok. Yani hepsi, biitiin unsurlar ¢ok iyi olmali.
A: Mesela isim sizce 6nemli mi?

B: Proje ismi ¢ok dnemli hatta projeyi 6zetlemesini bekliyoruz. Temel meseleyi de
anlatmali, —ki bizim yaptigimiz biitiin islerde de isim transparandir. ‘En Son Babalar Duyar’,
‘Cocuklar Duymasin’ , ‘Ayrilsak da Beraberiz’ gibi.. Clinkii seyircinin temel meselesi konuyu
anlamaktir; anlamak istiyor. Kolay anlamak istiyor. Bu durumda diziyi kolay anlagilir kilmak

icin de tiim enstriimanlar1 kullanmak gerekiyor.

A: Peki basroliin meshur secilmesinin bir 6nemi var mi?

63 Giiven, Birol, Yapimci, “Tez Sorulari Réportajl”, istanbul:11.11.2010
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B: Basroliin meshur secilmesi kanalin talebidir. Benim higbir zaman 6yle bir talebim
olmad1. Tek talebim o gergekligi verebilecegimiz oyuncunun olmasi. Unlii de olabilir; {insiiz

de olabilir. Mithim olan roldiir.

A: Birbirine benzer iki dizi olarak, ‘Kadin Isterse’ ve ‘Cocuklar Duymasin’; bu

dizilerin diger projelerden farki neydi ve basarili olma nedeni neydi sizce?

B: Ikisinin de ortak noktas: ‘gercek’ten hareket etmesi; gercege dair kiiciik tespitlerin
yapilmasi. Kadin Isterse’de farkli olan ise, bu dizinin Hiilya Avsar’m toplumdaki algist
iizerine dizayn edilmis olmasidir. O zaman aldatilan bir kadin yazmistik, Kadin
Isterse’de..Ayn1 dénemde Hiilya Avsar da aldatilan bir kadindi gercekten de. Bu iki algi ile,
toplumun diziye inanmas1 daha kolay oldu. Ozellikle ¢ok meshur bir oyuncu kullaniyorsaniz,

onun toplumdaki algisin1 dikkate almak durumundasiniz.

A: Sizce yapimer tercihlerini yaparken, mevcut izleyici begenilerini mi esas almal

yoksa kendi dngoriisiiyle mi hareket etmeli?

B: lkisinin farkli birsey oldugunu diisiinmiiyorum. Ciinkii ongérii zaten izleyici
taleplerine gore belirlendigi i¢in..izleyici talebini dogru analiz eden biri, dngoriisiinii de dogru
yapiyor demektir. Ama daha degisik bir sey soyleyeyim. Bunun, ongoriilebilir olduguna da

Inanmiyorum.

Cok ongortilebilir bir sey degil bizim yaptigimiz. Yapiyorsunuz bazen oluyor bazen
olmuyor. Aynm Kisiyiz hepimiz; bazen bir elektrik ya da hikaye tutmaz. Bu nedenlerle ¢ok
ongoriilebilen bir meslek oldugunu diisiinmiiyorum. Diinyanin hi¢bir yerinde de degildir.
Ciinkii 0yle olsa 1idi, bir basariy1 yakalayan kisinin her yaptig1 iste ayni basariy1 yakalamasi
gerekir. Oysa 0yle matematiksel bir sey yok.

A: Cocuklar Duymasm’m yeniden yapimimm gerceklestirdiniz. Ik projeden neler

farkli su anda? Neleri farklilagtirma geregi duydunuz?

B: Herseyi farkli. Ciinkii o 2003’teki kiigiik seyleri anlatiyordu. Bu 2010°daki kii¢iik
seyleri anlatiyor. 2003°ten 2010’a Tiirkiye’de ne degistiyse dizi de o kadar degisti, ne
degismediyse o kadar degismedi.
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A: Bu dizileri bir climle ile tanimlamak isteseniz; biraz 6nce En Son Babalar Duyar

orneginde oldugu gibi bir temayla tanimlamak isteseniz ne olurdu?

B: Hepsinin ciimlesi isminde var. Gegimsizligini ya da sorunlarni g¢ocuklarina
yansitmak istemeyen bir ¢iftin hikayesi “Cocuklar Duymasin”; evde olup biteni en son
babanin 6grendigi, annenin daha idareci oldugu aile “En Son Babalar Duyar”. Ayrilip da
ayrilamayan sevgililerin hikayesi; “Ayrilsak da Beraberiz”. Kisacasi biz zaten bu climleyi

direk projeye isim olarak koyan bir ekibiz.

A: Benim rakamsal verilerden yola ¢ikarak yaptigim arastirmama gore, en son yillar
ozellikle temasal anlamda sunlar ele alinmis; (listemizi gosteriyoruz) bunlardan sizin

projelerinize uygun gordiikleriniz hangileridir?

B: Bize en ¢ok uyan burada bir kere Aile temasi. ikinci olarak da Tiirk insaninin

modernlesme ile olan meselesi bize uyuyor. Komsuluk, arkadaslik da bize uyar..
A: Ama mesela Cocuklar Duymasinda bir Kadirizim 6gesi mevcut.

B: Kadirizim degil de geleneksellik diyelim. Bizim Cocuklar Duymasinin temeli,
gelenekselle modernin ¢atigmasidir. Diin de bugiin de aynidir. Bugilin baska bir eksende
devam ediyor; koylii kentli catismasi seklinde ayni sey devam ediyor. Daha 6nce, Meltem
modern, Haluk Gelenenekselciydi; simdi biz bu aileyi giiniin sonunda modern bir aile olarak
kabul edersek de; daha geleneksel bir aile ile diiniirliik iligkisi i¢indeler. Ama bizim dizinin

temel meselesi, Tirk insaninin modernizimle olan macerasidir.
A: Bir de ozellikle gii¢lii kadin karakterleri tercih ediyorsunuz..

B: Evet, giliclii kadin, ideal kadin karakterlerini tercih ediyoruz, -ki 6énemli olan
erkegi onunla catistirmak. Yoksa giiclii erkek karakterleri ve ezik kadin karakterler secersek,

filmlesmez.
A: Hem de diger tiirliisii komediden ¢ok daha dramaya m1 yaklagiyor sanki?

B: Evet, bir de ben modern aile yapisinin bizim anlattigimiz gibi oldugunu

diisiiniiyorum.
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A: Donem donem, belirli temalar1 isleyen dizilerin daha fazla reyting aldigi
goriiliiyor. Ornegin Deli Yiirek ardindan Yilan Hikayesi ve bunlarin basarisi iizerine benzer
diziler yapildi. Ardi ardina gelen, ayn1 ¢izgide olan fakat ayni basariy1 elde edemeyen diziler

var. Bunu neye bagliyorsunuz?

B: Ciinkii ne yapildig1 degil, nasil yapildiginin énemli oldugu bir donemde yasiyoruz
simdi. Aslinda herkes ne yapacagini biliyor Tiirkiye’de. Ama bunu nasil yapacagi kimlerin

oynayacag1, kimlerin ¢ekecegi énemli. Yani nasil bir ekip bir araya gelecek; Onemli olan o.

Tiirkiye’nin kahramana ihtiyaci var. Kahraman hikayeleri her zaman tutar. Ama sizin
buldugunuz bu oyuncu o kahramanligi seyirci nezdinde saglayabilir mi? Orasi

slipheli..Kahraman tutar onda stiphe yok ama herkes kahraman olur mu? Onda stipheliyim.
A: Sizce bir dizinin basarili olmasi i¢in belli formiiller var m1?
B: Yok.
A: Peki Tiirk izleyicisinde banko isleyen bir tema var mi1?

B: Hiiziin daha ¢ok ise yartyor. Dram daha ¢ok isliyor, kitleleri yakalamak daha
kolay oluyor. Ciinkii insanlar ayni seye agliyor, farkli seye giiliiyor. Dolayisiyla aglama,
hiiziin ortak paydasinda bulusmak daha kolay oluyor. Hastalik mesela Tiirk insanin1 ¢ok
yakaliyor. Cocuk ve cocugun hastaligi ¢ok yakaliyor. Cocugun kaybolmasi ¢ok yakaliyor.
Ama komedide bdyle bir sey yok. Komedide sunu yaparsak herkes giiler diyecegimiz sey
yok; hatta varsa da ondan kagmak gerekiyor. Izleyici komedide kliseyi ¢ok sevmiyor;

Dramada ise kliseye bayiliyor.
A: Arka Siradakiler daha dramatik bir yapiminizd..

B: O da kendini adinda anlatiyor. Kaybedenlerin hikayesi. Sehrin arkalarinda
yasayan, sinif siralariin arkalarinda yasayan,herkesin arkasinda yasayan, kaybeden insanlarin

durumudur orada anlatilan. Onlar da dyle empati kurmasini sagliyor izleyicinin.

A: Papatyam dizisi i¢in Bizimkiler sonrasinda baslayan komsuluk iliskilerini temel
alan furyanin devami diyebilir miyiz? Ya da bu dizinin diger benzerlerinden farki neydi-ki bu

kadar ¢ok sevildi?
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B: Bir farki yok. Gliniimiiziin yok olmak iizere olan kii¢iik esnafin1 ve onun aile
iligkilerini anlattig1 i¢in ¢ok sevildi. Metin Akpinar faktorii de var orada; zaten ¢ok sevilen bir
sinema yildizi. Yani o projenin 6zel bir durumu var. Basrol oyuncusunun ¢ok baskin oldugu

bir mizah anlayis1 var. O daha ¢ok bir Metin Akpinar sovu.

A:- Komedide c¢ok gecerli olmasa da, siz ana temay1 da belirleyen katalizér olay1

hangi asamada izleyiciye vermeyi tercih ediyorsunuz.

B: Komedide bizim yaptigimiz tarzda siirpriz yoktur; seyirciden higbirsey
saklanmaz. En az bilen de karakterlerdir. Karakterlerin hicbiri bilmez. Olaya tek hakim
seyircidir. Seyirciden hicbirsey saklanmaz ve bu nedenle giileriz. Hatta tekrar seyrederiz
tekrar giileriz. Komedide siirpriz ve sir yoktur. Seyirci her seyi bilir ve o durumla eglenir.

Zaten seyirci bilirse komedi olur; seyirci bilmezse dram olur.
A: Bir projeyi secip sekillendirirken uluslararasi pazari da dikkate altyor musunuz?
Almiyorduk, artik aliyoruz.
B: Peki dikkate aldiginiz noktada se¢imlerinizde neler degisti?

A: Onu su anda motive edecek bir telif yasasi yok ciinkii Tiirkiye’de yapimci yok.
Birgok yapimci aslinda taseron. Gergek yapimcilar yayiner kuruluslar. “Bu dizi Mint Yapim’a
yaptirilmistir.” yazis1 hukuksal bir ibare aslinda. O yiizden de yurtdis1 bizi motive etmiyor.
Sadece san sohret adimiz geciyor ama; maddi geliri yayinct kurulusa birakildigi igin

‘istisnalar hari¢’ bizim giindemimize ¢ok girmiyor.

A: Genel olarak uluslararasi Pazar disiiniilerek yapimlarda ne gibi farkliliklar

yaratilabilir?

B: Biz ne zaman planli bir sey diisiinerek yaptigimizda olmuyor. Normal, kendi
kendimize, bilingaltinda, icgilidiisel bir sey yaptigimizda oluyor. Bence yapilmasi gereken
normal Tiirk izleyicisine gore bir sey yapmak. Zaten Tiirk Izleyicisine ilging gelen yakin
dogudaki komsularimiza da ilging gelmeye basladi. Cok 6zel bir sey yapmaya gerek yok diye
diistinliyorum. Cok hedef kitleye gore is yapmaya baslarsak, o isin florasinin bozulabilme
tehlikesi var. Tiirkiye artik ¢ok gelismis ve modern bir iilke; yurt disindakiler de bu iilkede

olup biteni seyretmeyi seviyorlar. Nasil ki Amerikalilar kendi i¢ pazarlarina ig yapiyorlar ama
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onlar ¢ok giiclii olduklar1 i¢in biz de aliyoruz; Tiirkiye’de bence Orta Dogu da ¢ok giiclii bir
tilke oldugu icin, burada ¢ok giizel bir yasam stili oldugu i¢in biitiin orta dogu ve yakin

komsularimiz bizden bu dizileri alacaklardir.
Degerlendirme

Giliniimiizde yapimci ile kanal arasinda yapilan sozlesmelere gore ve teamiilde
kanallarin isimden, basrol oyuncusuna kadar pek cok alanda yapimciya miidahaleleri
olabilmektedir. Yapimci acgisindan mevcut biitgeye gore bir projeyi sekillendirmek ve tiir
olarak kanalin genel izleyici kitlesine veya hitap etmeyi ve reytingini o sinifta arttirmayi
hedefledigi kitleye yonelik istedigi taleplerde bulunmasi makul karsilanabilir; ama bunun
otesinde miidahaleler kreatif anlamda bir ekibin ¢aligmasi sonucunda meydana getirilen diziye
zarar verecektir. Dizinin basarisi i¢in ¢alisan yapimeinin ve ekibinin varligini ve ongoriilerini
g6z ardi edip bazi isimlerin dayatilmasi muhakkak ki esere zarar vermenin Gtesinde ekibin

motivasyonunu da diistirecektir.

13 b

Son zamanlarda sik¢a rastlanan ve hemen her dizinin sonunda yer alan “....’a
yaptirilmus.” Ifadesi yapimcinin motivasyonunu etkilemesinin otesinde, projenin ilerleyen
safhalarinda gerceklesecek muhtemel satiglar tizerindeki haklarin hepsini elinde bulundurmak
isteyen kanalin yapmis oldugu stratejik, hukuksal sonuglar1 diisiiniilerek tercih edilmis bir

ibaredir.

Kanallar giiniimiizde bir projenin yapimi i¢in parayr 6deyen kurum olarak her sey
iizerinde s6z sahibi olmayi1 kendilerine bir hak olarak goriiyorlar. Oysa mevcut durumun uzun
vadede sonuglar1 kendilerine de negatif bir yonde cereyan edecektir. Bu negatif etkilerden en
onemlisi muhtemeldir ki taseronluk iligkisine donmiis olan yaklagimin sonucunda yasal
diizenlemenin yapimciyr aract kurum olarak degerlendirip, oyuncu ve ekip igin yerine

getirilmesi gereken sosyal sorumluluklar1 kanaldan talep etmesi olacaktir.

Bu durumu yapimci Baran Seyhan su sekilde dile getiriyor; “Aslinda durum su,
peyderpey haftadan haftaya bir is yapiyorsunuz. Taseron olmay: su noktada kabul etmiyorlar,
bambaska sorunlar ortaya c¢ikacak c¢ilinkii. Zincirleme sorumluluk hadisesi var, SGK
sorumluklar1 gibi hallerde bunlar sz konusu olacak.. Misal, Ismail beyin sirketi Star TV e is

yaparken, Ismail beyin sirketinin bor¢larindan da kanal sorumlu olacak; artik belirli bir yerden
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sonra sorumlu tutulabilir. Baska sorunlar ¢ikacagi i¢in kanal tageronlugu da higbir sekilde

kabul etmiyor. Finansér olarak hareket ediyorlar.”

Peki yasal diizenlemeye dayanan, bu isin taseronluk boyutunu gelmesine neden olan
uygulamalar nelerdir? Kanal yapimciya belirli bir meblagi 6demek suretiyle diziyi
yaptirdigindan bahisle yapilan isin yaratici tarafin1 tamamen g6z ardi ederek yapilan isin mali
haklarmin® tiimiiyle kanala devredilmesini talep ediyor. Mali haklar, Isleme, Cogaltma,
Yayma, Temsil ve Kamuya iletim Hakki olup kanun lafzi nedeniyle sézlesmelerde teker
teker, miimkiin olan her bir farkli durum ayr1 ayr1 degerlendirilmek suretiyle yaziliyor.
Yapilan TV Dizisi i¢in bu haklar1 devretmeniz olagan bir durumdur. Bu sayede kanal problem
yagsamaksizin dizinin boliimlerini yayinlayabiliyor. Ne var ki bununla yetinmeyen kanallar

isleme hakki ®® dedigimiz haklar1 da pesinen devralmaya calistyorlar.

Ornegin yapilan dizinin ileride bir sinema eseri olma ihtimalinde bu eserin de ticari
haklarim1 elinde bulundurmak istiyor. Mali Haklarin daha olusmadan, TV Dizisi ortada
yokken bu sekilde devredilmesi ne kadar hukukun mantig1 ile bagdasmayan bir durumsa;
heniiz yapilmasi diistince dahilinde dahi olmayan bir sinema filminin mali haklariin pazarlik

konusu yapilmast bundan yiiz misli daha absiirt bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu nedenlerle kanallar ‘Ongdriilii olmak’ adina, ileride dogabilecek her tiirlii kazanca

ortak olmasi ¢abasiyla daha dizinin yapim sathasina gecilmeden yapimcidan Yurt Dis1 Satis

64 Seyhan, Baran, Yapimci, “Yapim Politikalari Tez Sorulari Réportaji”, 28.04.2011

% Eser Sahibinin Haklari Mali ve Manevi haklar olmak tizere ikiye ayrilir. Bunlar mutlak haklardan olup
miinhasiran eser sahibine aittir. Sinirli sayida haklardandir. Manevi Haklar: Eseri Umuma Arz Hakki, Eserinin
Sahibi olarak Tanitilmasini Talep Hakki, Eserde Degisiklik Yapilmasini Men Etmek Hakki ve Eserin Orijinaline
Ulasma Hakkidir. Mali Haklar: isleme, Cogaltma, Yayma, Temsil ve Kamuya iletim Hakkidir. Daha fazlasi igin bk:
Arkan, Azra. Eser Sahibinin Haklarina Baglantili Haklar. istanbul: Vedat Kitapgilik, 2005. S.26 vd.

® Kanunda yer alan isleme eser tiirleri: Terciimeler; roman, hikéye, siir ve tiyatro piyesi gibi eserlerden birinin
bu sayilan nevilerden bir baskasina ¢evrilmesi; musiki, giizel sanatlar, ilim ve edebiyat eserlerinin film haline
sokulmasi veya filme alinmaya ve radyo ve televizyon ile yayima misait bir sekle sokulmasi; musiki aranjman ve
tertipleri; glizel sanat eserlerinin bir sekilden diger sekillere sokulmasi; bir eser sahibinin bitiin veya ayni
cinsten olan eserlerinin kulliyat haline konulmasi; belli bir maksada gore ve hususi bir plan dahilinde segme ve
toplama eserler tertibi; heniiz yayimlanmamis olan bir eserin ilmf arastirma ve ¢alisma neticesinde
yayimlanmaya elverisle hale getirilmesi; baskasina ait bir eserin izah veya serhi yahut kisaltilmasi; bir bilgisayar
programinin uyarlanmasi, diizenlenmesi veya herhangi bir degisim yapilmasi; belli bir maksada gore ve hususi
bir plan dahilinde verilerin ve materyallerin segilip derlenmesi sonucu ortaya gikan bir arag ile okunabilir veya
diger bicimdeki" veri tabanlari.
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Haklar’n1, DVD Haklarini, Merchandising Haklarini, Ozgiin Miizik Haklarini, Internet Alan
Ad1 ve Marka Haklarini1 ve daha bunun gibi pek ¢ok hakki da beraberinde talep ediyorlar. 67

Burada tabi yapimcinin ne kadar piyasada giiclii bir konumda oldugu da 6nemlidir.
Ama orneklemede yarar vardir ki Yapimci, sektorde adini heniiz kanitlamamais bir isim ise bu
haklarin hepsini kanal devraliyor; ama eger pazarlik giicii olan bir isimse de en 1yi ihtimalle
bu satislardan yiizde yirmi (%20) paywn, satisin kanal tarafindan yapilmasinin ardindan
kendisine verilecegi gibi bir maddenin altina imzasini atiyor. Yani her durumda kanalin
dogmamis cocuga yatirim yaparken yapimcinin yaraticiligina da ne denli ket vurdugunu

hesaba katmadig1 bir sistem mevcut.

Roportajimizin dizilerin ortaya konulus bicimlerine iliskin kismina gelirsek, Birol
Giiven i¢in projenin netliginin ve yaygin durumlart aksettirebilmesinin 6nemi biiyiik. Bu
durum gerek dizinin ismi gerekse igerigi bakimindan olugmali ki, izleyici bir komedi dizisiyle

empati kurarak izleyebilsin.

Ayrica onemli bir tespite vurgu yapmakta yarar vardir; Dramlarda izleyiciden
saklanirken baz1 konular komedide bunun izleyiciyi oyuna dahil ederek bir {ist bakis agisiyla
verilmesi komedi faktoriiniin olugmasi i¢in gergekten onemlidir. Bu ayni zamanda karakterin
bakis acisiyla ele alinmadigi ve de onun bilmedigi bir veriyi izleyiciye sundugu i¢in adeta
yonetmenin izleyiciye gdz kirpmasidir. Izleyici ekranda izledigi karakter bilmezken bir

durumu; kendisine gosterilenler sayesinde karakterden daha 6nemli hale geldigini hisseder.

Aslinda bu tarzda anlatimlarin sadece komedide yer aldigini sdylemek de yerinde
olmaz. Dramatik bir yapimda dahi bazen bu tipte doneler verilebilmektedir. Ama yine
cogunlukla izleyiciyi giildiirmeye yoneliktir. Ya da s6z konusu olan bir polisiye, gerilim
yapimiysa yine izleyiciyi oyuna dahil ederek onu da ipuglarindan yola g¢ikarak tahminde
bulundurtmay1 amaglar. Bu bilingli tercih sonucunda izleyici yanlis da yonlendirilebilir zaman
zaman ver farkina vardirilmaz. Bir anlamda “ters koseye yatirmak™ denilen bu durumda da
izleyici kandirilmis olsa dahi bu duyguya kapilmak bir tarafa, kendisinin dahil edildigi bu
oyunda kandirildigini kabul ederek senaryoya daha da saygi duymaktadir.

®” Burada sozii edilen haklar ¢alismanin gereginden fazla hukuksal bir zemine kaymasini dnlemek amaciyla sinirli
tutularak; belli basli 6rneklere yer verilerek anlatiimistir.
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3.2.2.FARUK TURGUT®

A: Bir o0ykiiyli dizi haline doniistiiriirken bir yapimci olarak karar alma siireciniz

nasil isliyor?

F: Genelde bu konuda tek basina karar vermemek konusunda 6zen gosteriyoruz.
Ozellikle senaryosunu yazacak kisinin, yonetmenligini yapacak kisinin bu konuyla ilgili
diistinceleri ve hangi kanala yapiyorsak o kanalin yoneticilerinin fikirlerini alarak yola
cikiyoruz. Siire¢ igerisinde tabi ki zaman zaman ters diistiiglimiiz konular, problemler
olabiliyor. Bunlarda da artik biraz yapimci kimligimizi 6ne c¢ikarip insiyatifi ele aliyoruz,
karar noktasi yapimcida oluyor. Ama cogulcu karar almak adina senaristin, yonetmenin,
kanalin yani sira ofiste calisanin, bu isle ilgili olacak koordinatdriin dahi fikrini alarak yola
cikmanin hep dogru oldugunu inandim ve bugiine kadar da kararlar1 hep bu dogrultuda

verdim.
A: Peki sizce bir projenin basarili olmasinda en 6nemli unsurlar nelerdir?

F: Bence seyirciyi 1yl tanimaktir. Yani Tiirkiye’deki seyirci profilini iyi analiz ederek
kararlar vermek gerekiyor. Benim son donemdeki tespitlerim, kadina doniik oykiilerin
anlatilmas1 ve aile i¢i catismanin O6ne ¢iktig1 Oykiilerde seyirci refleksinin daha dogru
sekillendigi yoniindedir. Onun i¢in de genelde halkin i¢inden ¢ikan, halkin kendini gordiigi
ve buldugu, birebir oynayan karakterlerle paralellik kurarak seyrettigi oykiiler daha fazla prim
yapiyor ve dnde olan igler oluyor. Bu nedenlerle benim de son donemdeki tercihlerim buna

dontik isler oluyor.
A: Peki basroliin meshur olup olmamasi 6nemli mi sizin i¢in?

F: Benim i¢in 6zellikle bu seneye kadar ¢cok 6nemliydi. Yani ben 6zellikle sektorde
riski azaltmak adina hep star sistemini savunan bir yapimciydim, bugiine kadar da hep
starlarla calismaya 6zen gosterdim. Hele kendini kanitlamis, reytingi olduguna inandigim
insanlar1 bir araya getirmeye 6zen gostererek isler yapiyordum. Ama 6zelikle son iki yildir bu
iste bir farklilasma oldugunu hissediyorum. Artik televizyonda star diye bir seyin olduguna
inanmiyorum. Onemli olan 6ykii, dykiiniin inandiriciig ve akiciligi. Eger bunlar bir araya

getirebiliyorsaniz ve tabi ki uygun kasti da ona gore sekillendirebiliyorsaniz seyirciden

68 Turgut, Faruk, Yapimci, “Tez Sorulari Réportaji”, istanbul: 26.11.2010
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olumlu reaksiyon oluyorsunuz. Ben artik star sistemine inanmayan yapimcilardan biriyim su

anda.
A: Bir projenin ismi sizce dnemli midir?

F: Ben ismin ¢ok etkili olduguna inanmiyorum. Tabi akilda kalmasi, vurucu olmasi,
insanlarin bir seferde gerekli seyi hatirlamas1 6nemlidir. Kisa isimler etkili oluyor ama su
anda mesela ¢ok flas olan bir dizi var; ismi de cidden ¢ok zor sdyleniyor; ‘Oyle Bir Geger
Zaman ki’. Dizi ismi gibi de gdriinmiiyor ama sonugta, aldig1 reytinglere baktiginizda ismin

de ¢ok biiyiik bir etkisi olmadigin1 goriiyorsunuz.

A: Projenizi daha once benzer yapilmis islerin basarili olup olmamasia gore mi

yoksa kendi sezgilerinize gére mi gelistiriyorsunuz?

F: Kendi sezgilerime gore gelistirdigimi sdylemek yanlis olur. Sonugta biz ticaret
yaptyoruz. Yani sektOriin nabzini tutmak, o6zellikle seyircinin beklentilerini hangi boyutta
sekillenecegini daha once yapilmis islere bakarak, analiz ederek karar vermek daha dogru.

Ben de 6yle yapryorum.
A: Hi¢ yapilmamis olan1 yapmak sizin i¢in ne anlama geliyor?

F: Cok onemli. Isin biraz manevi tatminiyle alakalidir aslinda. Otuz yillik is
birikiminin sonucunda bazen de farkli seyler yapmaya yonelebiliyorsunuz. O zamana kadar
kimsenin yapmadigi, yapamadig1 bir projeyi hayata ge¢irmek manevi agidan sizi cidden ¢ok

tatmin ediyor. Oyle ya da boyle giindem yaratiyorsunuz, birilerinin dniine geciyorsunuz.

Bunun da en somut Ornegi benim yapimlarimin arasinda ‘Hanimin Ciftligi’dir.
Sonugta ben otuz yillik mesleki birikimimin son noktasi olarak bu projeyi sekillendirdim.
Parasal bir beklenti higbir zaman diisiinmedim. Tiirkiye’de bir donem dizisinin layikiyla nasil
yapilabilecegini gostermekti biitiin ama¢ ve hedefim. Bir de donem dizilerinin ¢ok da

tutmadigi, ¢ok reyting alamayacagi yoniindeki kaygiy1 ortadan kaldirmaya doniik bir se¢imdi.

A: Hanimin Ciftliginin diger bir¢cok edebiyat uyarlamasi yapimdan daha basarili

olma nedeni sizce nedir?

F: Daha gergegine ve dénemine uygun. Ozellikle son zamanlarda birgok edebiyat

uyarlamasi yapiliyor ama bunlar hep gilinlimiize uyarlanarak yapilan isler. ‘Ask-1 Memnu’,
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“Yaprak Dokiimii’ gibi.. Bunlar hep giiniimiizde gegiyor ama biz birebir Orhan Kemal’in
tasarladi81, diisiindiigii yillar1 tekrar ekrana tagiyarak farkli bir durum yarattik. Bu dizinin
digerlerinden ayrilan en temel 6zelligi de bence bu; gergeklik duygusu, donem duygusunun

cok dogru yansitilmas1 Hanimin Ciftligi’ni digerlerinden biraz daha ayirir.
A: Peki Haziran Gecesi’nin diger projelerden farki neydi?

F: Haziran Gecesinin prodiiksiyon mantig1 ¢ekildigi yillardaki diger projelerdeki gibi
degildi. Biz ¢ok biiyiikk bir prodiiksiyon yatirimi yaptik. O dénemde ¢ok da dizilerde
gorlinmeyen, yapilmasina seyircinin aligkin olmadig1 bir tarzdi. Cok gilizel mekanlar, ¢ok
giizel kostiimler, ¢ok 6zel seylerle siisledik hikayeyi. Onun sonucunda da dizi, ¢cok ciddi bir

begeni ald1 ve glizel sonuglar olusturdu.

A: Peki bu iki projeyi ele alirsak; gelistirme ve yapim siirecinde miidahalenizle neler

degisti? Bu degisikliklere neden ihtiya¢ duydunuz?

F: Haziran Gecesinde biz 3 boliim senaryoyla yola ¢iktik ama siire¢ icerisinde 17.
Boliime kadar hikayesi cidden iyi gitmisti. Onyedinci boliimden sonra sikintilar bagladi. Bu
projeyle bir isin 2 yillik seriivenini bilmeden yola ¢ikmanin yanhishklarini gordiigiim igin
ondan sonraki projelerimde miimkiin oldugunca daha c¢ok hikayenin gelisimini 6nceden
tasarlayip Oyle yola ¢ikmayi denedim. Emsal, Hanimin Ciftligine baslarken benim asagi
yukar1 bir sezonluk dykiimiin tamami hazirdi ve 14 boliim senaryo hazirdi. Daha sete gittigim
1. Giin, oyuncularda sonraki 13 boliimliik periyotta ne oynayacaklarini; karakterlerinin hangi

boyutta, nerelere gidecegini hepsi biliyordu. O da ¢cok 6nemli bir sey.

Aslinda artik sektoriin boyle seyler yapmasi lazim. En biiyiik yanlis bence su anda o.
Iki boliim, ii¢ béliim senaryoyla yola ¢ikip, yedinci, sekizinci, dokuzuncu béliimlerde ne
yapacagiz noktasina geliniyor; hikayeleri rotadan c¢ikarip giinii kazanmak ve zamani

doldurmak adina yapilan sagmaliklarla seyirciyi de bence tUrkiitiip kiistiiriiyoruz.
A: Dizilerinizi nasil bir temayla ifade ederdiniz?

F: Genelde ben dramatik diziler yapan bir yapimciyim, komedi konusunda ¢ok
basarili degilim. Bu tarzzimin ve bakis agimin biraz da Yesilgam kiiltlirlinden besleniyor

olmamdan kaynaklandigini1 diislinliyorum. Ciinkii ben Yesilgam kokenli bir yapimciyim.

62



Benim hikayelerim, benim projelerim kadin agirlikli projelerdir. Kadin1 anlatan ve cidden

Tiirk halkinin paralellik kuracagi karakterleri ekrana tagimak gibi bir misyonum var.
A: Ozellikle yapimlarmmizin hemen hepsinde Imkansiz Ask’1 isliyorsunuz.
F: Evet.
A: Bu tercihinizin nedeni nedir?

F: Imkanl ask olduu zaman seyircinin ilgisini ekranda tutmak ¢ok da miimkiin
olmuyor. Araya engeller koymadiginiz zaman, hikayenin devamini olusturmak ¢ok zor. Onun
icin de aski ne kadar imkansizlastirirsaniz, agkin biiyiisiinii ve biiyiikliigiinli o kadar 6n plana
cikarmig oluyorsunuz. Onun i¢in de bu genel, dramatik bir yapi. Shakespeare’den beri bu
boyle. En biiyiik ask, kavusulmayan agktir. Onun i¢in ben de kavusulmayan asklar1 ekrana

tagtyarak miimkiin oldugu kadar 6ykiiyli uzatmaya calistyorum.

A: Peki bunlar disinda bizim belirlemis oldugumuz temalardan sizce sizin

yapimlariniza uygun olacak olanlar hangileridir?

F: Yasak ask, imkansiz agk.. Artik gd¢ olgusunun yapilabilmesinin anlam1 olduguna
inanmiyorum ¢iinkii Tiirkiye’de artik gog tersine donmiis durumda. Biiyliksehre gelmenin ¢ok

da fazla bir cazibesi olduguna inanmiyorum.

A: Biraz belki de “Asmali Konak” sonras1 modern insanin kirsala giderek orada

yagsamasini konu alan yapimlara bir akim oldu.

F: Evet. Aslen ideolojik bir seyin televizyonda yapilmasina ¢ok da cok taraftar
degilim, dogru etki yaratacagina inanmiyorum. Ama burada benim yaptigim islere en yakin

duran “ask’ meselesi.

A: Aslinda bu islerinizde de go¢ anlaminda olmasa da biraz

geleneksellesme/modernlesme ¢izgisi yok mu?

F: Var tabi. Ama sonucta Tiirkiye’deki seyirci profili degisiyor, insan profili

degisiyor. Hayata bakis farklilagiyor. O farklilagsma da televizyona birebir yansiyor.
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A: Donem donem belirli temalar isleyen dizilerin daha fazla reyting aldig1 goriiliiyor
ama ardindan gelen ayni ¢izgideki diziler benzer basariy1 elde edemiyor. Genel olarak bunu

neye bagliyorsunuz?

F: Asli varken bir seyin taklidini yapmanin ¢ok da dogru olduguna inanmiyorum.
Seyirci o konuda belli bir doygunluga ulastiktan sonra benzerlerini seyirciye vermenin de ¢ok
etkili olduguna inanmiyorum. Bir de higbiri ash kalitesinde ve donaniminda olamiyor bence,
en biiyiik sorunu o. Bu su diziye benziyor dedigi anda seyirci, o diziden uzaklasiyor bence.
Daha farkli, daha 6zgilin, daha 6nce bilmedigi, gormedigi seyleri istiyor seyirci kendi adina.

Aslinda bu da tabi bizim isimizi zorlastirtyor.

Televizyon su anda korkung bir sekilde tiiketiyor. Biz bile artik neyi nasil
saglayacagimiz; onlarin dikkatini cekmek icin ne yapacagimiz konusunda biz de su anda kara
kara diisiiniiyoruz. Artik yapilmadik sey kalmadu. iste en son bu sene Fatmagiil’iin sugu ne?”’
dizisiyle de bence bu zirve yapti. Aile i¢i siddet, tecaviiz..hersey yapildi. Bundan sonra ne
yapacagiz da seyircinin ilgisini o dakika ekranda tutacagiz? Bunun ¢ikisini su anda cidden ben
de goremiyorum ciinkii zorlasiyor gittikce. Ve seyirci her defasinda daha fazlasini istiyor,
verilenle de ¢ok tatmin olmuyor..daha, daha, daha..daha ¢ok beni aglat diyor, daha ¢ok beni
merak ettir diyor, ben daha ¢ok iiziileyim diyor. Mesela iste simdi Oyle bir Gecer Zaman
ki’de oturuyor ekran karsisina, 4 yasinda bir ¢ocukla birlikte 60 dakika, 70 dakika agliyor.
Biraz tabi bu da bizim toplumun yapisindan kaynaklanan bir durum. Herhalde ac1 ¢gekmekten

hoslanan arabesk yap1 ister istemez ekrana da yanstyor diye diisliniiyorum.
A: Ezel’1 nasil degerlendiriyorsunuz bu bakimdan?

F: Ezel seyirciden tam da karsilik almis bir yapim degil. Boyle bir kast, boyle bir
prodiiksiyon ve boyle bir yapinin karsiliginda Ezel su anda diziler arasindaki siralamada ilk
onun igine bile zor giriyor. Reyting bazinda sdyliiyorum bunu. Onun i¢in de Ezel basarili m1?
Bence degil. Kenan Imirzalioglu gibi bir oyuncuyu alacaksimiz —ki son dénemde televizyonun
bence tartigmasiz li¢ dort starindan biri; yanimi ¢ok iyi siisleyeceksiniz. Cok iyi oyuncular
takviye edeceksiniz; Kivang’1 (Tatlitug) dahil edeceksiniz, bu kadar patirti koparacaksiniz.
Ama seyirciyle bulusma noktasindaki sonuglari ¢ok da tatmin edici degil. Ne yapimcisin

tatmin ediyordur ne de kanal1.

A: Sizce bir dizinin bagarili olabilmesi i¢in belirli formiiller var midir?

64



F: Hayir, yoktur.
A: Tiirk izleyicisinde banko isleyen bir tema var midir?

F: Son donemde bence aile i¢i ¢catisma ve aile meselelerini anlatan diziler daha 6nde

gibi goriiniiyor.

A: Ana temay1 da belirleyen katalizor olayi, hangi asamada izleyiciye vermeyi tercih

ediyorsunuz?

F: Ben dizinin ilk 3 boliimiiniin ¢ok O6nemli olduguna inaniyorum. Hatta ilk
boliimiin..Bir dizinin birinci boliim itibariyle asag1 yukar1 performansinin ne olacagi ¢ok net
ortaya ¢ikiyor. Seyircinin tuhaf bir sagduyusu var ve hissediyor. Bunu nasil hissediyor ben de
anlamis degilim ama tanitimlardan m1 veya jenerik bagliyor, ilk bir 15 dakika bakiyor, o
diziyle ilgili ne olacagini hissediyor. Genelde de performans: yiiksek ve basarisi yiiksek
dizilerin ilk boliimlerindek etkili sahnelerin sonucunda dizinin gelecegi sekilleniyor bence.
Binbir Gece gibi, “Fatmagiil’tin Sugu Ne gibi. Ben de bazen senaristlerle konusurken hikayeyi
hemen tiiketmeyelim, yayalim; sunu yapalim, bunu yapalim” diye hep sdylerdim ama son
donemde artik ilk bolimde etkili ciimleyi kurmaniz gerekiyor. Birilerinin kafasini bir seyi
vurgulayip sokmaniz gerekiyor yoksa isiniz ¢ok zor. Binbir gece 6rnegindeki 500 milyar
lirayla adamin kadinla birlikte olma teklifi gibi veya Fatmagiil’iin Su¢u Ne’de dort adamin bir

kiza tecaviizii gibi. Bunlar konusulmaya basladiktan sonra dizinin gelecegi daha farkli oluyor.

A: Bir projeyi segerken ve sekillendirirken uluslararasi pazari da dikkate aliyor

musunuz?

F: Su ana kadar almiyorduk. Daha 6nce Tiirk dizilerinin yurt disina pazarlanmasi gibi
bir sey yoktu ama son 2-3 yilda bu ciddi anlamda bagladi ama 6nemli olan i¢ pazardaki
durum. Eger burada, i¢ pazarda dizinizi pazarlayamazsaniz disarida da sans1 olmuyor. Benim
tasarlarken bdyle bir kaygim yok. Suraya satilir m1 gibi bir kaygiyla hareket etmedim bugiine
kadar.

A: Peki genel olarak uluslararasi Pazar basarisi icin “su sekilde olmalidir™ gibi bir

sey formiilize edilebilir mi sizce?
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F:Bence ¢ok formiilize edilebilecek bir durum yok. Bizim dizi standardimiz, bu isi
cok da iyi yapan iilkelere satilabilecek konumda degil. Amerika herhalde Tiirk dizisini alip
yayinlamaz. Bizim dizilerimizi alan iilkelerin yapisina baktiginiz zaman, kiiltiirel olarak bize
yakin iilkeler. Kafkas iilkeleri, Balkan iilkeleri ve Ortadogu. Bir de bu iilkenin en biiytlik
sorunu, dil problemi var. Diinyada Tiirk¢e konusan herhalde en fazla 250 milyon insan vardir.
O da lehge farkliliklar1 o kadar da saglikli olmayabilir. Onun i¢in de diinya pazarinda Tiirk
dizilerinin ¢ok da etkili bir yap1 olusturacagina inanmiyorum ancak su saydigim bolgelerde
bir etki yaratabiliyor. Onlarin da bize katkilari, pazara katkilar1 ¢ok da dyle i¢ pazardan fazla
degil. Tiirkiye’de bir diziyi boliim basma 300.000 liraya yaparken, boliimiini 3.000 -5.000

liraya satmanin ¢ok da anlami yok.

A: Bir kanalla anlagsma yaptiginiz zaman, mali haklarinizi oraya devretmeniz sizde

motivasyon eksikligi yaratir mi1?

F: E, tabi. Birseyi siz yaratiyorsunuz, siz emek veriyorsunuz, siz biitiin riskleri aliyor,
bir eser ortaya ¢ikartyorsunuz. Sonra bu eserle ilgili hi¢bir hakkiniz ve hukukunuz olmuyor.
Bu cidden ac1 veren bir durum ama Tiirkiye’deki televizyon piyasasinin mantigi bunun
iizerine kurulmus. Cilinkii aslinda, Televizyon yapimciligi diye de ¢ok da bir sey olduguna
inanmiyorum. Hele son donemde bu ¢ok daha belirgindir. Artik yapimcilar televizyonlarin
taseronlar1 konumuna geldiler. Siparisle is yapan, onlarin insiyatifiyle sekillenen isleri hayata
geciren kisiler haline geldiler. Siz ne yaparsaniz yapin, sonrasinda o mal sizin degil. Malin
sahibi kanal, kanal istedigi gibi onun tasarrufunu yapabiliyor. O da tabi ac1 veriyor ama tabi

yapacak bir sey yok. Bu isin yapis1 bu.
Degerlendirme

Faruk Turgut’un altin1 ¢izdigi iizere dengelerin degisken oldugu ve bir¢ok etmene
bagl olan yapim sektoriinde; halkin nabzim 6lgebilmek ¢ok da kolay olmasa gerek. Bunun
icin yapim firmalar1 kendi biinyelerinde bir yazar ekibi olusturuyor ve beyin firtinalarinda hep
beraber konusup tartisiyor; projenin akigina yon veriyorlar. Bu anlamda ne kadar ¢ok isimle
calisirsaniz belki de o kadar iyi. Son sozii yapimci sdyledigi takdirde karigikliga sebebiyet
vermek bir yana; her renge ve ¢izgiye hitap edebilecek bir hikayeyi yakalamak daha kolay

oluyor.

66



Yapimcilarin tiim riski tistlendigi de 6nemli bir gercek ¢iinkii izlenme oranlar1 diisiik
olan diziler derhal yayindan kaldiriliyorlar. Bunun 6niine ge¢ebilmek adina yapim firmalari
zarara girmelerini 6nleyecek kadar boliim tizerinde anlagildigini sézlesmelerinde belirtiyorlar.

Boylelikle riski bir nebze de olsa azaltmak miimkiin oluyor.

Ayrica herhangi bir kriz aninda da bundan yine ilk etkilenen diziler oluyor. Ciinkii
tilkemizde reklam veren bir kriz aninda oncelikle reklam harcamalarini kisiyor. Bu durum,
reklam ajansini, televizyon kanalinin gelirini ve dizi film yapimcisini olumsuz yonde etkiliyor
ve pazari da kiigiiltiiyor. Televizyon kanallarinin temel gelir kaynagini reklamlar olusturdugu

icinse bu durumda kanal da dizi yapimeisindan dizi talep edemiyor.”

Senaryonun ¢ok kisi tarafindan degerlendirilmesine bir baska 6rnek, Birol Giiven’in
Senaryo Danisma Kurulu adi altinda olusturdugu bir ekiple haftada bir giin bir araya gelerek
senaryo ekibinin hayatin icinden olaylardan beslenmesini sagladigi toplantilardir. Bu
toplantilarin 6zellikle hayatin i¢inden kii¢iik detaylardan beslenmek adina son derece énemli
oldugunu belirtiyor kendileri. " Bu kurul toplantilari, isminin aksine bir damisma kurulu
toplantis1 olmaktan ziyade, daha ¢ok sohbet igerikli bir toplant1 havasinda farkli meslekler

gruplarindan insanlarin deneyimlerini paylastig1 bir platformdur.

Faruk Bey’in star sistemi ile ilgili degindiklerine gelecek olursa; yildizlarla galigilan
bir sistem muhakkak ki Yesilcam sinemasiyla baslamis bir donemin uzantisi olarak devam
etmekteydi. Ama bir noktadan sonra izleyici i¢in daha az taninmis yiizleri gormek hikayenin
inanilirligina katki sagladi. Siirekli ayni oyuncunun tarafindan yapilan; seyirci algisinda
kliselesmis bir canlandirmay1 gormektense, izleyici artik daha az taninan isimleri gérmekten
mutluluk duyuyor. Elbette belirli isimler var ki her yaptig1 isin yiliksek reytingler almasindan
otiirii tartismasiz sekilde yapimeilar tarafindan talep ediliyor. Yine de eskisinden farkli olarak
bu isimler daha ¢ok tiyatro alaninda kendini gelistirmis, yetenekli genglerden ve/veya usta
tiyatro oyuncularindan olusuyor. Giiniimiiz toplumu artik eskisi gibi kotli oyunculuklar1 da

kabul etmiyor.

% Ozkan, Evrim Tére. istanbul Film Endustrisi. 1. Baski. istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari. Aralik
2010.,s. 69

70 Senaryo Danisma Kurulu Toplantisi, 04.01.2011 tarihli toplanti
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Nasil ki iyi ve kotli oyuncuyu ayirt etme yetisine sahip bir izleyici kitlesi varsa; artik
hicbir dramanin kurmaca oldugu goriilebilen mekanlarda yapilmasint da izleyici
kabullenemiyor. Daha ¢ok aglamay1 ve giildiiriilmeyi talep eden izleyici, ayn1 zamanda saasali
donemleri, imkansiz aski, en iyl kostiimlerle, etkileyici mekanlarla izlemeyi tercih ediyor.
Bunda mutlaka piyasanin siirekli yiikselen bir ¢itada prodiiksiyonlar ger¢eklestirmesinin asli
bir rolii var. Su siirecte, izleyici belirli bir entelektiiel birikime sahip olup bir sonraki yapimda
hep daha iyisini beklemistir. Belki izlerken goriintii yonetmeninin ustaligindan ya da sanat
grubunun basarisindan s6z edemez ama izledigi eserin kendisi i¢in 6zenilerek yaratildiginin

da farkindadir.

Erdal Tusunel’in bu konuda tespiti ise sdyle; “Bu bir dogal seleksiyondur. Onceden
bir televizyonun onbir giizel dizisi vardi, ona kimse yetisemiyordu; simdi her kanalin giizel
dizileri var. Bu yaris. Birinde Asmali Konak varsa, digeri de hemen bir dogu hikayesi

yapmaya basladi. Bu kendi kendini takip eden, taklit eden ama tabi ki yenileyen bir siireg.””’

Gegmisten giiniimiize kilit dizilere baktigimizda da bunu rahatlikla sdyleyebiliyoruz.
Nasil ki Ikinci Bahar yaymlandig1 yillarda inanilmaz oranlarda izlendiyse, giiniimiize gelen
taklitleri degil ¢itay1 daha da yiikseltebilen yapimlar oldu. Ama hikayelerin izleyici tarafindan
izlenmesi i¢in oradaki mahalleliyle, 6zlem duydugu komsuluk iliskileriyle, i¢indeki ask
hikayesiyle bir Ozdesleme yasatmasi gerektigi de en Onemli noktalardandir. Ciinkii
yapimcilarimizin her birinin de {izerinde net olarak ve birbirlerinden haberdar olmaksizin s6z

birligine vardig lizere, aslolan daima Senaryodur.

Dramada, komedide oldugu gibi izleyiciyi senaryoya dahil etmek yerine yonetmen,
senaryonun disarisinda birakiyor. Disaridan bu diinyaya tanik olan izleyici ise daha ¢ok
0zlemini duydugu hikayeleri izlemeyi; yasadig olaylarin benzerini goriip hiiziinlenmeyi ya da

hi¢ yasamadig1 karsiliksi1z askin 6zlemini bu paylasimla gideriyor.

Yapimcinin bizimle paylasti§i 6nemli bir bagka detaysa projenin gergeklestirilmesine
iliskin tercih ettigi yol semasiyla iligkilidir. Daha onceleri hikayeyi yeterince uzatabilmek ve
izleyici ilgisini siirekli kilabilmek i¢in belirli baht doniislerini sonraya saklamaniz, arada bu

tip katalizor olaylara yer vermeniz yeterliydi. Oysa giinlimiizde izleyiciye daha ilk boliimden

"t Tusunel, Erdal, Tesiyap Baskani, “Yapim Politikalari Tez Sorulari”, 28.04.2011
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son derece carpici olaylar gostererek merakini uyandirmaniz ve bu ilgiyi canli tutmak adina

da siirekli olarak beklenmedik gelismelere yer vermeniz gerekmekte.

Tabi bu yolda ilerlerken ¢ok fazla uca gitmeyerek inandiricilifini koruyabilen
hikayeler ayakta kaliyor. Sadece izleyicinin duygularini somiirmeye dayali diyaloglar,
yesilcamvari yaklasimlar artik izleyici benimsenmek bir tarafa sonucu, aynen olumsuz bir

reaksiyon halinde geri doniiyor.

[rfan Sahin’in de farklilasmanin gerektigine dair Faruk Turgut’la benzer bir ifadesi
var; “farklilasmak gerekiyor, yani diger kanallarin yapamayacaklari isleri yapmak. Biitcesi,
prodiiksiyon kalitesi gibi bir takim alanlarda fark yaratabilir. Ornegin Kanal D’de diziler ¢ok
one cikiyor, cok onemli. Bu dizilerin biitcesi ¢ok yliksek bunu herkes yapamaz. Ve biz

herkesin yapamadig bir yere gitmek zorundayiz.””

Oyle goriiliiyor ki, yurt dis1 pazarin1 hedeflerken de bir Amerika’ya yonelik degil;
gecmisimizin ortak oldugu, aym Kkiiltiiri paylastigimiz, benzer ananeleri olan {ilkeleri
hedeflemek daha yerinde olacaktir. Genel resme bakildigi zaman agiklikla goriiliiyor ki,
yapilan diziler, ne zaman ki kendi iilkesinde kabul goriip seviliyor; o zaman yurt digina
pazarlanip orada da basarili olma ihtimali var demektir. Bunun disinda kiiltiiriimiizde olmayan
ve llke cografyasinda benimsenmemis bir konuyu baska kiiltiirlerin benimsemesini beklemek
biraz hayalcilik olacaktir. Her zaman i¢in kisilerin kendi yasadiklar1 en iyi sekilde bilebilecegi
gerceginden yola cikarak daha gergekgi projelerin, bizim hikayelerimizin anlatilmasinda yarar

vardir.
3.2.3.TURKER INANOGLU™

A: Bir Oykiiyii dizi haline donistiiriirken bir yapimci olarak, karar alma siireciniz

nasil igliyor?

T: Ben ¢ok okuyorum ve ¢ok seyrediyorum. Dizi ya da film olabilecek seylere daha
ziyade agirlik veriyorum okurken, psikoloji vs. gibi alanlarda degil de kendi meslegimle ilgili

seyleri okuyorum. Benim isime yarayabilecek seyleri notluyorum, bir kenara birakiyorum.

72 Eski Kanal D Genel Yayin Yonetmeni, Dogan TV Holding CEO’su, ismail Cem TV Odiilleri Projesi kapsaminda
hazirlanan 2009 Televizyon Yilligi, s. 87 vd.

7 inanoglu, Turker, Yapimci, “Tez Sorulari Réportaji”, 08.12.2010
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Zaman i¢inde bunlar gelistirip bir film ya da dizi yapmak iizere bir kenara ayiriyorum.
Zaman1 gelince de bunlan c¢ikartip buradaki yazarlarima, bunlardan bir proje c¢ikartin
diyorum. Sekiz tane yazar, ¢ikariyorlar..onlar1 bir topluyorum. Benim dizilerim ¢ok uzun
stirdiigii i¢in sik sik yeni bir sey yapamiyoruz. Mesela bu sene hi¢ yeni bir sey yapamadim
ben, devam etti hepsi. Altinc1 Senesi arka sokaklarin, arka sokaklarin 3.; digerinin (Ask Bir

Hayal) 2. Senesi.
A: Peki sizce bir dizinin basarili olmasinda en énemli unsurlar nelerdir?

T: Halkin isteyebilecegi, ilgi duyabilecegi konular1 ele almaktir. Bunlar1 yaparken de
hanimlar1 diistinmek lazim; Tirkiye’de hanimlar hakimdir televizyona. Onlarin dikkatini
cekecek konular1 ele almak lazim, bunlara dikkat ediyorum. Simdiki yonetmen arkadaslar cok
gengsiniz; benim 53 senelik bir tecriibem var. Biitiin dizileri, filmleri bu tecriibeden
kaynaklanarak yapiyorum. Baslangicindan bugiine kadar benim adim, ticari sinemaci olarak
cikmistir. Benim koydugum projeler, televizyonda, sinemada patlama yapar. Bunun nedeni
halki ¢ok iyi tanimam, halkin istedigi konular1 yapmamdir. Hatta halki ¢ok iyi tanidigim igin,

Ozal halka inmek isteginden otiirii, ‘Icraatin iginden’ programini bana yaptirmistir.
A: Projenin ismi ya da basroliin meshur olmasi1 6énemli midir sizin i¢in?
T: Once projedir. Gerisi 5Snemli degil, nce proje.

A: Peki projenizi daha 6nce yapilmis benzer islerin basarili olup olmamasina gére mi

yoksa kendi sezgilerinize gére mi gelistiriyorsunuz?

T: Ben daha onceki projeleri hi¢ dikkate almam. Simdi mesela dort sene igerisinde
yapabilecegim projeler duruyor benim. Mesela Késem Sultan’t yapacagim. Herseyi hazir,
ortak yapim seklinde yapacagim onu. Ama bu diziler oldugu i¢in devaml ileri bir tarihe

atiliyor.
A: Hi¢ yapilmamis olan1 yapmak sizin i¢in ne anlama gelir?

T: Yeni bir sey ortaya ¢ikarmak giizel bir sey tabi. Yalniz burada degil, sanayide de

her alanda, yapilmamis1 yapmak iyi bir tatmindir.

A: Boyle mi olacakti dizisinin yapildigi dénemde bu dizi furyasi da olmamasina

ragmen diziniz ¢ok izlendi. Sizce diger projelerden farki neydi de bu kadar begenildi?
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T: Tirkiye’de ilk renkli diziyi ben yaptim. TRT diziler yapt1 ama siyah beyazdi onun
yaptig1 diziler. 1992°de Zirvedekiler ve Sevginin Giicli adinda iki dizi yaptim Show TV’ye.
Bunlar Tiirkiye'nin ilk dizileridir. ‘Bdyle mi Olacakti’ da bunlarin arkasindan 94-95
senesinde gelir. Bu da bir kadin hikayesidir; 3 kiz arkadas ayn1 mahallede oturup ayni okulda
okuyorlar. Birisi okuyor doktor oluyor, birisi artistlige merakli biraz havai bir kiz; 6biirii de
evlenip ¢oluk ¢ocuk sahibi oluyor.. Bunlar cemiyetimizin her tarafinda, her kdsesinde olabilen

olaylar, herkes kendinden bir parga olarak gordiigii i¢in izledi.

A: Ikinci Bahar dizisinin farki ve donemindeki diger projelerden daha basarili olma
nedeni neydi sizce?
T: O dizinin projesi tamamen Yavuz Turgul’a aittir. Basarili olmasinin nedenleri de
Gilineydoguya, ilk kez asagiya inilerek tatlicistyla, kebapgisiyla verilen bir dizi oldugu i¢in ve

giizel ¢ekim yapilip giizel bir senaryosu oldugu i¢in basarili oldu o da.

A: Arka Sokaklar’in bu kadar uzun siiredir basariyla devam edebilmesinin sebepleri

nedir sizce?

T: Amerika’da ve tiim yurt disinda bagsarili projeler senelerce gidiyor. Bizim dizimiz
her boliimde yeni bir hikayeyle baslayip bitiyor. Seyirci izlemeye nereden baslarsa, oradan
devam edebiliyor. Giinliik olaylar1 takip ediyoruz, tigiincii sayfa haberlerini; oradan ¢ok konu
aliyoruz. Yani aslinda giiniimiizde olan polisiye olaylar bunlar. Cok giizel ¢ekiliyor dizi de;
biiyiik emek veriliyor. Ayni anda 3 ekip ¢alistyor bu projede. Sen isine ehemmiyet verirsen, o

da sana ehemmiyet veriyor.

A: Peki Arka Sokaklar’1 Yilan Hikayesi’yle baslayan bir polisiye dizi akimin devami

olarak diislinebilir miyiz?

T: Hayir. Ben bu projeyi Yilan Hikayesi’'nden de 6nce TRT’ ye Polis Dosyasi1 adiyla
teklif etmistim. Kabul etmemislerdi tek televizyon donemimde, sert buldular. Biraz once

sOyledigim orneklerdeki gibi o da ¢ok dnceden hazirlanmis bir projeydi.

A: Peki, bir iist baslik bulmak isteseniz, dizilerinizi nasil bir temayla ifade ederdiniz?
T: Dizilerimde genellikle biitiin unsurlar1 bir arada isliyorum ben. Komedisi de, drami da,
heyecan1 da var. Bunlar1 bir araya getirdigin zaman da seyirci hepsinden tatmis oluyor ve

mutlu oluyor.
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A: Ben temasal anlamda ele alinca projeleri Boyle mi Olacakti’da bir Salome 6rnegi

oldugunu ve biraz da hikayeyi “Varlik” ¢ikis noktasindan anlattigini diistindiim.
T: Yok, dyle degil.

A: Ikinci Bahar’sa yerleske-komsuluk ve gd¢-modernlesme iizerinden anlatiyordu
bence hikayesini. Boyle mi olacakti ve Gurbet Kadini isimli projelerinizde kadinin erkek

karsisinda giiclii durma hikayesiyle beraber, bu kadinlarin aralarindaki iliskileri ele almigsiniz.

T: Evet. Ikinci Bahar, Kenar semtte yasayan, temiz insanlarin bir hikayesidir o.
Orada zengin bir karsit karakter de yoktur. Diikkanin karsisinda da giineydogulu bir kebapg¢i
yer alir; o da ayn1 seviyede yer alir. Kebapeidir neticede zengin degildir. Boyle mi olacakti ise

kizlarin hikayesidir.

A: Dizilerin hepsinde bir baba karakteri var; Riza Baba, Komiser, Nuri Baba..Bunun

sebebi nedir?

T: Her evde bir baba vardir. Her ailede iste de giicte de hep babalar vardir. Bundan
dolay1 bizde de var.

A: Donem donem belirli temalardaki diziler ¢ok fazla basari elde ediyor. Ardindan

yapilan benzer ¢izgideki dizilerin ayni basariy1 elde edememesini neye bagliyorsunuz?
T: Daima bir seyin asli muteberdir. Digerleri taklide girer, nedeni budur.

A: Peki sizce Ikinci Bahar’in bunun gibi yeni bir dénem baslatti1 sdylenebilir mi?
Ya da bizimkilerle baglamis olan komsuluk iliskilerini ele alan dizilerin bir devami niteliginde

gorebilir miyiz?

T: Yeni bir donemi baslattigi kismen sdylenebilir. Icerigindeki giineydogu
meselesinden dolay1 sdylenebilir. Ama Bizimkiler’deki gibi komsuluk iliskilerini anlatan bir
hikayenin devami niteliginde degildir. Burada daha ¢ok giineydogulu olma meselesi ve
kebapeilarin rekabeti vurmustur insanlari. lyi kotii ¢atismasi var. Ozkan Ugur’un karakteri

hirsizken, karis1 zabita memurudur.

A: Sizce bir dizinin basarili olabilmesi i¢in belirli formiiller var midir?
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T: Halki 1yi tamimak, 1yi degerlendirmek. Tiim unsurlari, dram, komedi ve heyecani,
baglantili sekilde anlatabilmektir. Su anda oynayanlardan 6rnek vermek gerekirse, Arka

Sokaklar, Akasya Duragi bu kriterleri tagimaktadir.
A: Peki Tiirk izleyicisinde banko isleyen bir tema var midir?
T: Aynen saydiklarim Tiirk izleyicisinde isleyen temalardir.

A: Ana temay1 da belirleyen katalizor olay1 hangi asamada izleyiciye vermeyi tercih

ediyorsunuz?

T: Hic belli olmaz. Bazen basta verirsin, bazen aralarda ya da finalde, muhtelif
yerlerde, birka¢ kere verirsin. Ask Bir Hayal’de dort kere final patlattik. Tam bitti dedi

seyirci, yeni bir sey ortaya ¢ikti. Bunu seyirciyi ayaga kaldirmak i¢in yapiyoruz.

A: Bir projeyi secerken ve sekillendirirken uluslararasi pazar1 da dikkate aliyor

musunuz?

T: Tiirkiye’de filmlerimle ticareti ilk baslatan benim. Ihracat konusunda ticaret
odasindan altin 6diil aldim arka arkaya, senelerdir. Dizilerden Yabanci Damat ise, Japonya’ya

kadar gitti. Yunanistan’dan Avustralya’ya, Japonya’ya..
A: Bunu 6ngdrmiis miiydiiniiz peki?
T: Tabi.

A: Bir de bu projede (Yabanci Damat) digerlerinden farkli olarak etnik kiiltiirler
vardi. Yunanlilarla dostluk iliskileri gibi..Burada amaciniz tematik bir 6ge katmak miydi

projeye ya da uluslar aras1 Pazar kaygist miyd1?

T: Benim Yunanistan’la temasim 1960’11 yillara dayanir. Istanbul, bogaz ¢ocuguyum
ben. Yunanli, Rum arkadasim ¢ok vardi. O zamanlar 6-7 eyliil olaylarinda ve ardindan 64-65
yillarinda mecburi goce zorla sevk edilen Rumlardan Yunanlilardan sonra, igimde bir kiriklik
kalmist1 benim. Onlar gittikten sonra bir iki film gonderdik Yunanistan’a, biiyiik patlama
yaptt. Sonra Yunanistan’da Ertem Egilmez, Irfan Unal, ben bir biiro agtik ve Yunanistan’da
filmler gostermeye bagladik. O zaman cunta yonetimi vardi. Yunan filmlerine kimse gitmiyor

Tiirk filmlerine gidiyorlar diye, Tiirk filmlerinin girisini yasakladilar o zaman. Daha sonra
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onlarla ortak, Okan Baytilgen’in de oynadig1 ‘Oyunbozan’ diye bir film yaptim. Bu dizi de,
Yunanlilar’s tamamen diisiinerek hazirland. Iki tarafi da rencide etmeyecek, kaynastiracak bir
proje yaptik ve Tiirk-Yunan iligkisine ¢ok biiylik faydasi oldu bunun. Yunanistan’dan 6énemli

odiiller aldim. Amaci iki lilkeyi kaynagtirmakti, amacina da ulasti.

A: Bir yapimci projesi uluslararasi pazarda da basarili olsun istiyorsa nelere dikkat

etmeli?

T: Bir amagla yol almak lazim benim yaptigim gibi. Bir de Tiirk Halkinin sevdigi
seyler Gliney Amerika’da da ayn1 oluyor. Ayn1 mantaliteye sahip oluyorlar, Akdeniz insan
olduklar i¢in. Burada yapilanlarin ¢ogu orada gidiyor. Ben once Tiirkiye’yi diislinliyorum
yaparken, ama ardindan da Tiirk diinyasina uygun yerler var Arap diinyasi gibi. Oralar

hedeflenmeli.
Degerlendirme

Yillardan beri hem sinema hem de televizyon diinyasinda basarili, sayisiz ise imza
atmig bu yapimcimizin basarisinda belirli bir politika izleyerek hareket etmis olmasi
muhakkaktir. Herseyden 6nce yapimlarinda yerelligi isledigini gérmekteyiz. Ailenin basinda
ya da igyerinin en {ist mertebesinde giiclii bir erkek karakteri var. Bu daha ¢ok iilkemizdeki
ataerkil toplum yapisiyla ortiisen bir modeldir. Ama bunun disinda modern kadinlarin kendi

aralarindaki rekabetlerini, hayatla miicadelelerini konu alan yapimlari1 da mevcut.

Tiirker Inanoglu bu yiizden genis bir yelpazeye de hitap ediyor olmali. Sadece belirli
bir yapr iizerinden gitmek yerine toplumun farkli kesimlerine hitap edebilecek; degisik gelir
gruplarindan ailelerin ilgi gosterecegi diziler olusuyor sonucunda. Kendisinin de belirttigi
iizere daha once agirlikli olarak yer verilmemis olan dogulu bir karakteri senaryonun ana
karakteri yapabiliyor. Daha ¢ok orta gelirli insanlarin samimi hikayelerini ele alan yapimcinin

Tiirkiye’deki insan profilinin iy1 bir analizini yapabildigi siiphesizdir.

Yapimcinin “Arka Sokaklar” adli dizisiyle ilgili yapmis oldugu tespit de Ozellikle
dikkat gekici. Ulkemizde dramalarm 6zellikle insanlarin ilgisini ayakta tutabilmesi amactyla
birbiriyle baglantili bir olay Orgiisiiyle islendigi goriiliiyor. Yurt disindaki Ornekleri gibi
sadece bir ya da iki boliimde islenen olaylari gormek bizde pek miimkiin degil. Ama bu dizi

Tiirkiye’de de bunun basarilabildiginin net bir gostergesidir. Karakterleri taniyan izleyici
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oyuncularin aralarindaki iliskiye hakimdir ve bu her boliimde farklilasan olaylarla beraber
diziden kopmamasini saglar. Hatta bircok fanatik dizi izleyicisi, artik yapimi begenmemeye
baglasa bile bir yildir izledigi diziyi, kendi de ona emek vermiscesine sahiplenip izlemeyi

birakmaz.

Aslinda genel kaninin aksine her boliimii ayr1 hikaye ile yapilan bu tarzda bir
projenin basaris1 bir baska teorinin de ¢iiriitiilebilirligini akillara getiriyor. Bizde yer alan
dizilerin, yine reklam pastasindaki’* kanallara sagladiklari muazzam karlar sayesinde siireleri
haddinden fazla uzun tutulmaktadir. Medya Takip Merkezince yapilan arastirmalarda da
program tiplerinden en ¢ok dizilerin reklam aldigi rakamsal olarak’® ortaya konmustur.
Kisacas1 burada, soz konusu olan izleyici begenisi dolayisiyla olusmus bir politika degil;
tamamen ekonomik cikarlar dogrultusunda izleyiciye ve yapimciya dayatilmig olan bir
sekildir. Bu teorinin asilsizliginin ispatim giiclendirebilecek, baska projeler de mevcuttur.”®
Bunlardan biri de Bir Kadin Bir Erkek isimli Fransa kokenli formata sahip olan bir dizidir.
Televizyon karsisinda saatlerini harcamaktan sikilan, 6zellikle AB gurubu izleyiciye hitap
etmis olan bu bagarili 6rnegin DVD satislar1 da bir¢ok uzun metrajli yapimi sollayarak en ¢ok
satilanlar listesinde uzun donem kalmistir. Bu gibi kisa stireli tutulan dizi yaymlari, reyting
kaygis1 giiden, reklam geliriyle ekonomisi donen kanallarda baska bir nedenle de zordur. S6z
konusu olan siire 80 dakikadan az oldugu takdirde, RTUK ’iin kurallar1 gergevesince, yeterince
kar saglamay1 olanakli kilmamaktadir. Burada da yasal baz1 diizenlemelere ihtiya¢ duyuldugu

aciktir.

™ Tiirkiye toplam reklam yatirimlar1 bakimindan AB siralamasinda 9. sirada bulunmakla birlikte, niifusa gore
veriler degerlendirildiginde reklam yatirimlari ve ekonomisi bakimindan i¢ agici bir konumda bulunmamaktadir.

Bk: Bilgili, Can. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektdr Raporu. Mayis 2009.

73 http://www.medyatakip.com/TVreklamverileri.php (erisim 22 Subat 2011)
’® Altioklar Mehmet.Bir Kadin Bir Erkek. Digiturk: Turkmax. 2010

7 Bilgili, Can. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligt Sektdr Raporunda yer alan diger analizler: Reklam
yatirimlart hacmi, global reklam yatirimlari hacmi i¢inde ¢ok kiigiik bir pay olusturmaktadir. Pazar
bliyiimemekte, aksine, her yil bir 6nceki yila gore artista diisiis gostermektedir. 2008 yilinda reklam yatirimlart
ilk kez eksi bir biiylime gostergesi vermistir. Radyo ve TV reklam yatirimlarinda kisi basina reklam harcamasi
bakimindan AB iilkelerinin ¢ok gerisindeyiz. 2009 yili reklam yatirimlarinda ciddi diisiisler beklenmektedir.
Yimm ilk c¢eyreginde global reklam yatirnmlarinda diisiis gergeklesmistir. Bu, reklama dayali medya
endiistrilerinde kii¢lilme anlamina gelmektedir.Hem radyo hem de televizyon medyasinda reklama ayrilan pay
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Her hafta bir sinema filmi uzunlugunda dizi ¢ekilirken ne yonetmenden sanatsal bir
is ortaya c¢ikarmasi ne de oyuncudan performansini ortaya koyabilmesi beklenemez. Bu agir
sartlarin yani sira set ¢alisanlarinin ve oyuncularin sigortasiz olarak is gérmekte olduklar1 da

bir baska sektorii yaralayict husustur.

Gerek giinliik yayimn akisi igerisinde reklam kusaklarina ayrilabilecek siire; gerekse
programin igerisinde ve her saat buna ayrilabilecek olan siireler; karsilikli ¢ikar dengesi
gozetilerek yeniden gozden gecirilmelidir. Burada karsilikli ¢ikardan kasit; ilgili kanunlarin,
sadece kanallarin faydasimmi gozetmeyen, beraberinde yapimin kalitesini koruyabilecegi;
insanca c¢alisma kosullarinda ¢ekimlerin gergeklestirilebilecegi siirelerden olusan yapimlarla
izleyicinin bu alanda ilgisini ayakta tutacak bir sekilde formiilize edilmesidir. Bu yapilmadig:

takdirde uzun vadede zarar goren yine piyasanin kendisi olacaktir.”

Bir baska deginilmesi gereken husus ise, Tiirker Inanoglu’nun dikkat ¢ektigi Giiney
Amerika konusudur. Yillardan beri Tirkiye’de yasanan Brezilya dizileri furyasi, bizlere
kiiltiirel] anlamda benzeyen topraklar olmasindan ileri gelmektedir. Bambagka bir kitada
yastyor olsalar da, iilkenin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapisi, lilkemiz ile benzerlik gosterdigi
icin bu diziler kendilerine oldukga fazla izleyici kitlesi edinmislerdir. Ne zaman ki kendi
dizilerimizle bize ait hikayeleri anlatir olduk, o zaman buradaki dizilerin ithaline gerek
kalmadi. Gegmiste bizlerin televizyon kanallarinda siklikla yer alan Brezilya topraklari da
bize komsu iilkeler disinda hedef olarak secilerek projeler oraya da ihra¢ edilmelidir. Ayrica,

5 yil 6nce yurtdigina boliimii 50 dolara satilan Tiirk dizileri, bugiin béliim basina 50 bin dolar

iginden, ulusal kanallarin ¢ok biiylik bir oran aldigi, kanallarin biiyiikk bir kismimi olusturan yerel ve bolgesel

yayincilarin reklam paylarinin ¢ok diisiik oldugu goériilmektedir.

Radyo ve televizyon yayincilik pazari, medya pazari iginde Onemli bir ekonomik faaliyet kolunu
olusturmaktadir. Sektoriin istihdam ve {iretim hacmi bir yana, reklam yoluyla olusturdugu tiiketim, iilke i¢
pazarmin ve ticaretin gelismesi bakimindan da onemlidir. Her iki kitle iletisim araci pazari, ticari aligveris
sisteminin ve sirketlerin pazarlama faaliyetlerinin 6nemli bir halkasinda bulunmaktadir. Bu rapor, radyo ve
televizyon yaymcilik pazari ile ilgili, ciddi ekonomik oOnlem ve tesviklerin alinmasi gercegini ortaya
koymaktadir. RTUK {in, ekonomik anlamda yaym piyasasini olumlu ydnde destekleyecek tedbirleri hayata

gegirmesi gerekmektedir.

78 Bu satirlara konu olan RTUK Kanunu’nun yeniden gozden gecirilmesi ve ... tarihinde kabuliyle reklam
siireleriyle ilgili pek cok degisiklik olmustur. Bu ti¢iincii bélimde, Yeni RTUK Kanunu basligi altinda
incelenecektir.
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kazandirmaktadir. " Yani dis Pazar artik Yapimcilar nezdinde gercekten dnemli bir gelir
kaynagi, daha genis cergeveden bakildiginda ise, Tirkiye’nin dig ticareti i¢inse rakamsal

oneme haiz bir mecra halini almistir.
3.2.4.0SMAN SINAVY
A: Sizce bir dizinin basarili olmasinda en 6nemli unsurlar nelerdir?

O: Hig¢ kimse i¢in bunun sihirli bir formiilii yok aslinda. Diinyada da yok; bizde de
yok. Sadece birikimlerinizle ve dngoriilerinizle is yaparsiniz. Ama bunun i¢inden, bana gore
onemli olanlar nelerdir diye sorarsaniz; yerel olmaktir derim. Kendi kiiltlirlimiizden
beslenmektir derim. Tabi su da var; yerel kiiltiirden besleneceksiniz ama popiiler trendi de

takip edeceksiniz.
A: Bagroliin meshur olmasi ya da projenin ismi sizce dnemli midir?

O: Bagroliin meshur olmasi, ilk basta seyircinin daha c¢ok doniip bakmasi ig¢in
baslangigta 6nemli bir faktordiir. Duygular yiikledigi, begendigi, icsellestirdigi bir aktoriin

olmas1 onun daha kolay izlenmesini saglar.

Isim 6nemlidir. Carpici, ilging olmalidir. Dikkat ¢eken bir unsurdur; igine alan,

cagiran bir isim olmalidir.

A: Bir oykiiyli dizi haline donistiiriirken bir yapimci olarak karar alma siireciniz

nasil igliyor?

O: Ben ve buradaki arkadaslarim, bdyle bir isi yaparsak toplumda kabul goriir
hissiyatimiz olustugunda o isi yapmaya calisiyoruz. Ondan sonra sahaya ¢ikip kanallarin
kendi prototipi icinde boyle bir hikayeye ihtiyaci var m1 ona bakiyoruz. Boyle bir ihtiyag

varsa, sartlarini olusturup yapiyoruz.

® Anadolu Ajansi, 08.02.2011,
http://www.radikal.com.tr/Radikal.aspx?aType=RadikalDetayV3&ArticlelD=1039370&Date=11.02.2011&CategorylD=138
(erisim tarihi: 21.02.2011)

80 Sinav, Osman, Yapimci, “Tez Sorulari Réportaji”, istanbul: 11.12.2010
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A:Peki daha 6nceki projelerin basar1 durumlarina gore belirli bir yol izlemeyi tercih

ediyor musunuz yoksa kendi sezgilerinize gore mi hareket ediyorsunuz?

O: Her ikisi de..sadece onceki projeler degil. Trendi takip ederek sezgilerimizle o
trendi takip etmek ya da yeni bir trend olusturmak gerekebiliyor. Ama en 6nemlisi tabi, yeni
bir trend olusturmaktir. Bu is {i¢ sekilde yapilir. Siz kendiniz bir trendsetter olursunuz; 2
olusan trendi ilk takip eden yapimcilardan olursunuz; ya da bu trendi geg¢ takip edersiniz ve

taklitlerini yaparsiniz.
A: Sizin i¢in hi¢ yapilmamis olan1 yapmak ne anlama geliyor?

O: Ben hep yapilmamis olan1 yaptim bugiine kadar. Trend yaratmak anlamina
geliyor; bunun keyfiyeti ve basarist daha yiiksektir tabi. Ama riski de aynmi sekilde daha
yiiksektir.

A: Aksiyonu da ilk defa yogunluklu olarak siz kullandiniz projelerinizde, bu da bir

riskti..

O: Tabi ki. Ayrica aksiyonu yapabilmek zordur. Tirkiye’deki ekonomik akis, bu
islerin yapilis siireci diisliniildiigiinde haftalik bir dizide bunu yapmak hi¢ kolay degil tabi; zor
bir is.

A: Siz dizilerinizi nasil bir temayla ifade edersiniz? *'

O: Bunlarin en ortak cilimlesi “adalet arayisi”dir. Ekmek Teknesinin ana climlesi bu
degildir ama ayn1 tema yine onda da vardir. Deli Yiirek, Kurtlar Vadisi 6zellikle, tam bir
adalet arayis1 dizisidir. Ac1 Hayat’ta karakter biraz daha kisisel bir adalet arayisindan yola
cikar. Deli Yiirek ve Kurtlar Vadisinde daha toplumsal bir adalet arayis1 vardir. Hikayeler

kisisel meselelerden ¢ikar ama sonucta daha toplumsal adalet arayisina yoneliktir.

A: Benim temasal ayrimlarima bakarsak; ben sdyle diisiindiim. Deli Yiirekte aslinda

bir bireysel kahramanlik hikayesi ve bir ideoloji temeli var..

O: ideoloji temeli yok aslinda. Orada bir adalet arayisi, bir durus vardir. Kahraman

modeli vardir; onun da amaci adalet arayisidir. Gayri resmi bir adaleti arayan bireysel bir

8l Arastirma dénemimize denk gelen yapimcinin dizileri; Deli Ylrek, Ekmek Teknesi, Aci Hayat, Kurtlar Vadisi.
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kahramandir ama toplumsal bir adalet arayisina yonelir. Bizim Koroglu, Dadaloglu gibi,
edebiyatimizda var olan halk kahramani modelinin modern versiyonudur. Kurtlar Vadisi ise,

halk kahraman degil, gizli goérevli bir kahraman modelidir.

A: Ekmek Teknesi’ni ise Yerleske-Komsuluk, Gog¢-Modernlesme {izerinden

temalandirilan bir dizi diye degerlendirdim..

O: Hayir, ekmek teknesi tamamen yeni bir formattir. Alaturka format diyorum ben
ona.. O giine kadar yapilmamistir. Tamamen orta kesimden; ama varos degil..Istanbul’un
yerlesik kesiminden kiiclik esnaf, bes kizi olan bir adamin etrafinda biriken ari, sinek, bal ne
varsa..bunlar1 isleyen bir dizidir. Ama manevi bir derinligi vardir. Hayata bakisa dair,

hosgoriiye ve sevgiye dayal1 bir temas1 vardir.
A: Aci Hayatta Iimkansiz Ask temasinin islendigine katiltyor musunuz?

O: Aci Hayat, bir imkansiz ask hikayesidir. Oradan ¢ikarak bir adalet arayis1 igine
girer. Bize gore bir “Monte Kristo Kontu” hikayesidir. Bir intikam hikayesidir, imkansiz

asktir.

A: Bu imkansiz agk hikayesinde biraz zenginle fakirin aski da anlatilirken soyle bir
durum var. Kiz zengin bir hayata gectikten sonra alt metinde o zengin hayatin kot ve

yozlagmis oldugunu da goriiyoruz sanki. Buna dair bazi semboller var dizide..

O: Zenginin kotii olduguna dair degil; “0” zenginin kétii olduguna dair; o zenginligin
altinda kirli bir seyin yattifina dair bir takim motifler var. Ve o kirliligin iizerinden de
kahramanimiz intikaminm1 aliyor. Baska bir yerden degil oradan zenginlesiyor. Bir bakima

“Robin Hood’luk yapiyor yani.

A: Donem donem belirli temalarin islendigi diziler ardi ardina geliyor ama ayni

temay1 isleyen diziler benzer basariy1 yakalamayabiliyor. Bunu neye bagliyorsunuz?

O: Higbir taklit orijinalini gecemez. Daha 6nce sdyledigim gibi, sizin yarattiginiz bir
trendse, ilkse..bunun basaris1 ¢ok daha yiiksek olur. Daha sonra buna yakin; bu trendi farkl
sekilde ifade eden bir proje yaparsaniz onda da basarili olursunuz. Ama bu gecikmis bir taklit
olursa, tabi ki ayni1 basariy1 yakalayamaz. Cilinkii doygunluk olusmaya baslar toplumda; yeni

bir sey vaad etmez yaptiginiz is.
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A: Peki sizin boyle belirledikleriniz oldu mu? Benim su lokomotif dizimden sonra bu

benzerleri geldi diyebileceginiz?

O: Bir siirii sey var. Su anda “Sakarya Firat” diye bir dizi yapiyorum. Show TV’de
giineydogudan Oykiiler diye bir dizi var. Samanyolu da Sefkat Tepe diye bir dizi yapiyor.
Bizim bir smir karakolundaki askerlerin miicadelesini konu alan “Sakarya Firat” dizisindeki
karakolumuzun adi Celik Tepe; onlar da Sefkat Tepe yapiyorlar. Biz Sakarya Firat’in
logosunda ortasina bir Canakkale fotografi koyduk; biz onu hikayelendirdik. Onlarin da
tanitimlarinda gordiim, bir Canakkale fotografi var. Ama onlar da hikayelendirecek mi
bilmiyorum. Giineydogu’dan Oykiiler de aym sekilde benzer bir tema. Ama tabi bazi
benzerlikler yapilabilir ayn1 tema, ayn1 konu toplumda kabul goriiyorsa. Ama hikayeleri nasil
algiladiginmiz nasil kurguladiginiz 6nemli. Karakterler benzememeli. Bir dizideki bir rol
modelini ya da karakteri alip digerinde aymisim1 yapmak, birebir taklittir tabi ki.
Giineydogu’dan Oykiiler’de bizim karakterlerimize ¢ok benzer karakterler var. Onemli olan

ayr1 renkler yaratabilmektir.

A: Peki Deli Yiirek’in diger projelerden farki sizce neydi de donemindeki diger

yapimlar arasinda ¢ok fazla sivrildi?

O: Bir ilkti, kendi trendini yaratan bir isti. Ve hala da gegilemedi bu anlamda; 6zgiin bir

calismaydi.

A: Deli Yiirek, Kurtlar Vadisi yapimlarina bakinca benim aklima su soru
geliyor..sizce ana karakterin belirli bir ideoloji lizerinden hareket etmesi o karakterin izleyici

tarafindan benimsenmesini kolaylastirir m1?

O: Basin bunlara bir ideoloji yiiklemis olabilir. Ama biz yaparken bunlarin higbirisini
belirli bir ideolojiyi diisiinerek yapmadik. Tamam ile karakterin, karakteristik ozellikleri
iizerinden hareket ettik. Ve bdyle bir karakterin toplum i¢inde nasil bir insan oldugu
lizerinden yiiriidiik. ideolojiler insanlar1 aymrir. Diziler, dizilerdeki rol modeller insanlart
birlestirmelidir. Farkli kesimlerden, ¢ok farkli yerlerden insanlar1 yakalamak durumundasiniz.

Bir ideolojiye siginarak bir dizi yaparsaniz, yanarsiniz.
A: Kurtlar Vadisi sizce farki ve basarili olma nedenleri?
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O: O da bir ilktir, glindemi yakalamistir. Tiirkiye’deki sosyal ve siyasal degisimi ve o
giindemi yakalamistir. Simdi bakim mesela Kurtlar Vadisinin bagka yiizlerini, Tiirkiye’de
yasanan son olaylarla, tartisma programlarinda goériiyoruz. Biz bunu seneler dnce yaptik. Ve
bunlar olmasin diye yaptik; demek ki orada bir sezgisel ongérii var. Bir yaraya parmak

basildi.

A: Daha 6nce yonetmenligini Ustlendiginiz Siiper Baba dizisi vardi; O daha ¢ok
mabhalle yasantisini anlatan ¢ok sicak bir diziydi. Ekmek Teknesi’ni biraz da bunun devami

olarak diistinebilir miyiz?

O: Benim bes yil devam eden hayat baglari diye bir dizim vardir. Bir aldatma
hikayesinin ardindan ii¢ ¢ocuguyla bir yalniz kadinin kendi ayaklari iizerinde durmasi ve
yarim biraktigi hukuk fakiiltesini yeniden okudugu bir hikayedir. Ilk bese gitmistir siirekli,
Sicak bir hikayedir. Nasil Ekmek Teknesi’nde, Siiper Baba’da bir sicaklik varsa, hayat baglar
da dyledir.

A: Sizce Tiirk izleyicisinde banko isleyen bir tema var midir?
O: Var gibi goziikiir ama yoktur.
A: Siz katalizor olay1 hangi asamada izleyiciye vermeyi tercih edersiniz?

O: Boyle bir matematik olmaz. Temel 06l¢iit sudur; devamini ve agilimini merak
ettirecek sekilde kurmaniz gerekir. Ana ¢atisma nereye gidecek ve ana ¢atismanin devamini

seyirci nasil merak edecekse dyle kurarsiniz.

A: Bir projeyi secerken ve sekillendirirken uluslararas1 pazar1 da dikkate aliyor

musunuz?
O: Evet artik bunu daha ¢ok diisiliniiyoruz.
A: Bu secimlerinizi sekillendirmenize ne sekilde etki ediyor?

O: Oncelikle Tiirkiye pazardir diisiindiigiimiiz. Bunu yapinca disaridan talep de
kendiliginden olusuyor. Zaten su anda yurt disinda dizilerimizin satildig1 yerler; Balkanlar,
Orta Dogu, Orta Asya ve hatta Kuzey Afrika ..biitlin buralarda Tiirk dizileri izlenmeye
baslandi. Ciddi bir alana yayildik. Cok 6nemli bir pazar olustu. Bu pazara ilk giden is
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benimkisiydi. Deli Yiirekle Kazakistan’a gittik. Ilk trend onunla basladi, daha sonra Asya’ya,
orta dogu’ya sigradi. Balkanlar’a Kuzey Afrika’ya kadar gitti.

Mesele ortak tema bulmaktir aslinda. Zaten cografya ve bizim kiiltiirel iklimimiz
ortak olunca dikkat c¢ekiyor. Bu ortak paydalar iyi isler yapildiginda her zaman onlarin

izlemesine yol agiyor.

A: Son donemde televizyonlar mali hak devri yoluyla eserin sahibi konumuna
geliyorlar neredeyse. Bu sekilde proje sizi projeniz olmaktan uzaklasinca sizde olumsuz bir

etkisi oluyor mu dersiniz? Sizce sistem nasil olmali?
O: Tabi ki etkiliyor.
A: Sizce ne yapilmal1? Sistem nasil olmali bir fikriniz var m1?

O: Bir yapimct olarak elbette var. Ama maalesef Tiirkiye’de ¢ogu yapimcinin bu
konuda fikri yok. Daha dogrusu fikri var, zikri yok. Bunu cesaret edip kanalin karsisinda

konusamiyorlar.

Biz Birol Bey’in (Birol Giiven) basinda oldugu Tesiyap diye bir meslek birligi
kurduk. Ug¢ ana meselemizden biri buydu; miilkiyet meselesiydi. TV kanallar1 yaymcidir
yapimci degildir. Yasanin yaraticilara verdigi haklar var zaten. Bu haklar yapimci iizerinden
calisir. Yapimci iizerinden yonetmene, miizisyene, senariste, oyunculara dogru isler. Ama bu
yasalardan higbirisi su anda calismiyor. Ciinkii kanal yapimciyla tek tarafli bir sdzlesme
yapiyor. Sozlesme c¢ift tarafli olmadiginda felsefesi ¢cokmiistiir, dyle bir sdzlesme olmaz, bu
sektordeki dizi yapim sozlesmelerinin ise %90’1 tek taraflidir. O zaman yapimcidan da
bahsedilemez aslinda. Seklen bir yapimcilik vardir. Bu konuda ¢ok miicadele ettim, yalniz
kaldim. Bu yilizden su anda meslek birliginde yer almiyorum. Hep yonetim kurulundaydim,
yoneticiydim; 2,5 yil once istifa ettim. Ciinkii ben bu konuda ¢ok direndim. Mesela on yildir
yurt dis1 haklarint vermiyordum. Alti, yedi yildir da yurt i¢i haklarini sinirli veriyordum. Bu
tamamen benim pazarlik giiciimle ilgiliydi. Ama hicbir yapimei bunun pesinden gelmedi. O

riski almadiklari i¢in haklar konusunda bir adim ilerleme saglanamadi maalesef.

Onun i¢in Tirkiye’de gercek anlamda yapimci yoktur. Benim karsi ¢ikigim hatta
sOzlesmemi yirtip atip biiylik zarara ugradigim bir isim var ve bir yil boyunca ¢alistigim bu isi
¢ope atmamin nedeni bana taseron denmesidir. Bana bu sdylendiginde karsi ¢ikip kalktim
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masadan. Ama Tiirkiye’de yapime1 yok. Tirkiye’de yapimci dedikleriniz taserondur, risk
almazlar. Yapimci risk alir. Tiirkiye’de once yapimci tarifi yapmak lazimdir. Sizin yapimet

tarifiniz nedir mesela?

A: Bence kreatif biri olmali. Bu siireclerde, nereden para bulacagim, nereye, nasil

aktaracagim, nasil insanlar1 segecegim..projenin her alaninda etkili olan, kreatif biri olmalidir.

O: Bu anlamlarda kreatif olmalidir. Bagh basina kreatif degildir. Ben ayn1 zamanda
yonetmen, senarist oldugum icin projenin o taraflarinda da yer aliyorum. Yapimcilik benim
mecbur olarak basladigim bir sey ve yillar dnce Sinegraf’t kurdum; Yirmi alt1 yildir devam
ediyoruz. Tirkiye’de daha dizi falan yokken reklam filmi yapmak iizere kurulmus bir firma.
Yapimci, dogru kreatifleri bir araya getirme zekasina sahip olan kisidir. Nedir; toplumdaki
trendlerin kokusunu alacak, yeni akim nereye dogru gidiyor bir 6ngoriisii olacak. Sonra o
trendi en 1yi ifade edebilecek yazari bulacak, onu en iyi rejiye doniistiirebilecek yonetmeni
bulacak. Vitrinine yonetmeni ve yazariyla birlikte, onlardan da feedback alarak dogru
oyuncular koyacak ve dogru bir ekonomiye oturtacak; Dogru anlagsmalar yapacak.. yapimci

budur. Mevcut olana baktiginizda ise piyasanin bilyiik bir kisminda bdyle bir yap1 olugsmuyor.
A: Oyuncu se¢im siirecine bile kanallar miidahil oluyor..

O: Senaryoya, oyuncu se¢im siirecine, her seye karisiyorlar.. Tabi ki fikri, ongoriisii
tavsiyesi olabilir ama yaptirim seklinde oluyorsa bu yanlis. Sonugta bunu siz olusturursunuz;
o da satin alir veya almaz. Bunlar karsilikli olabilir, diinyanin her yerinde de bu bdyledir.
Ama bu miidahaleler yapimcinin insiyatifinin 6niine gegerse; siz yapimci olmaktan ¢ikarsiniz.

Yapimei kanal olur, siz tageron olursunuz.

Tiirkiye’de maalesef telif haklar1 yasasi ¢alismiyor. Gegenlerde Telif Haklar1 Genel
Miidiirii Abdurrahman Bey (Abdurrahman Celik) ile goriistiim; onlar da ¢ok rahatsizlar ve
yasanin c¢alismasi icin baska Onlemler almayi diisiiniiyorlar. Ben de dedim ki yasanin
caligmasi i¢in bir seyler yapmaniz lazzim. Ama yasay1 ¢alistiracak olan da yapimcilar sonugcta.
Meslek birlikleri var; karar almalari lazzim. Ve her {liyenin o karara uymasi gerekiyor.
Uymazsa bir yaptirrmi olmali Meslek birliklerinin; ama yok. Ciinkii en fazla iiyelikten
atabiliyor. Atinca adam yapimcilik yapmaya devam edebiliyor mu? Edebiliyor; atilmasi
yaptirim olmuyor. Ayrica baska meslek birlikleri var. Ankara’da kurulmus naylon meslek

birlikleri var. Sektor burada, ama orada buradakinden ¢ok daha fazla iiyesi olan meslek

83



birlikleri var.. Kanallarin meslek birligi iiyeligi aramasi gerekiyor. RTUK, bakanlik,

kanallar..bu kurumlar tarafindan meslek birligi liyeligi aranmasi gerekiyor.

Mesela bir sinema filmini yapimci olarak yapabilmeniz i¢in, meslek birligine iiye
olmaniz ve o tiyelikle kiiltiir bakanligindan eser isletme belgesi almaniz gerekiyor. O belgeniz
yoksa filminizi vizyona sokamazsiniz. Televizyonda da bu siirecin tamamlanmas1 gerekiyor.

Tamamlanmiyorsa, o zaman bu is yiirimez. Bir yaptirim1 yok.
Degerlendirme

Yillardir siiregelen bir tartismaya son noktay1 koyar bir aciklama yapiyor Osman
Smav. Kendisine taseron denildiginde sinirlenip biitiin projeyi gézden ¢ikarmis olsa da bir
itirafmigcasina, Yapimcilar tagseron konumundadir diyor. Bir yapimecr olarak biitlin riski
lizerinize alacaksiniz, iyi bir proje ortaya ¢ikarmak adina yiiksek performansla ¢alisacaksiniz;
en sonunda da tiim mali haklarin kanala ait olduguna dair bir anlagsmaya imza atacaksiniz. Bu
durum teamiilen uygulanmakta olan bir sistem olsa da hukukun genel ilkeleriyle

bagdasmamaktadir.

Denilebilir ki tiim yapimin masraflarin1 kanal karsilamaktadir ve ayni zamanda
yapimcinin kar oranini da géz Oniine alarak bir 6deme gergeklestirmektedir. Bu durumda
sadece televizyon yayin haklarinin mali devri s6z konusu olabilmelidir. Mali Haklar Siiresiz
ve Sirsiz devredilebilmektedir. Bunun sonucu diisiiniilmeden yapilan devir anlagmalar
uzun vadede projeye ve oyunculara zarar vermistir. Pek ¢ok kanal iyi reyting alan dizilerinin
siirsiz tekrariyla izleyici de biktirmis, projeye de zarar vermislerdir. Hatta bu durumdan
oOtiirli yargiya intikal eden davalar da mevcuttur ve yargitayin karari da yapimci lehine

olmustur. (.....)

Yapimcilar bu tip kararlar1 da hukukun kendilerine agtiklar1 bir yol olarak
degerlendirmeli ve de asil projeyi olusturan, yetenek sahibi kisiler olarak kanallar iizerinde bir

yaptirim uygulayabilmelidirler.

Oysa giiniimiizde, Dizi Film Yapimcilari, genellikle prime time’da reyting garantisi

vererek kanal yonetimiyle el sikisiyor. Bu alanda bilimsel bir veri bulunmadigindan, reyting
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arastirmasi; reklam veren, televizyon kanali ve yapim sirketi i¢in yegane gosterge oluyor ve

yapilan anlagmalar1 yonlendiriyor.**

Meslek Birliklerinin neden yetersiz oldugu noktasinda da Osman Smav’in ¢ok
yerinde bir tespiti s6z konusudur. Bugiin bir projeyi televizyon icin gerceklestirirken meslek
birligince ongoriilen kurallar1 yerine getirmediginiz takdirde karsilasacaginiz en biiyiik ceza
meslek birliginden atilmak oluyor. Peki bu birlikten atilmak piyasada is yapmanizi engelliyor
mu? Hayir.. Aksine hicbir yilikiimliiliik altina girmeden caligabiliyor, kanallarla s6zlesme
yapabiliyor, iiyelik sartlarina yerine getirmeksizin piyasanin c¢arki igerisine dahil

olabiliyorsunuz.

Boyle bir durum soz konusuyken zaten muhakkak ki hi¢bir zaman birlikten;
sendikalasmadan, beraber hareket ederek bir giic olmaktan ya da bazi hususlarda kanallarin

karsisinda bir gii¢ olarak durmaktan sz edilemeyecektir.

Osman Bey’in deginmis oldugu, projemize 1s1k tutan bir baska nokta ise “ideolojiler”
konusundadir. Kurtlar Vadisi ilk yayinlandigi zamanlarda ¢ok sevilmesinin beraberinde ¢ok
da elestiri aldi. Bunlar olumludan ¢ok olumsuz yonde elestirilerdi. Dizideki otoriter devlet-
ustii kisilerin kendilerince bir adalet arayislarinin olmasi; herkesin silahla gezerek birbirini
kolaylikla vurmasi kitlelerce ¢ok tepki aldi. Aslinda burada ekrana yansitilan o giine kadar
suya sabuna dokunmayan bir hikaye degil de; derin devlet gercegini gozler dniine seren bir

yapim oldugu i¢in ayn1 zamanda ¢ok da ilgi ¢ekmisti.

Peki acaba gercekten de bu ideolojiyi basin m1 yakistirdi dizinin olay orgiisii ve
kahramanlar1 dolayisiyla; yoksa yapimin da icinde barindirdigi 6gelerle asil yapmaya ¢alistigi
tam da bu muydu? Bu dizinin daha 6nceki yapimlardan farki, biraz da karakterleri isleyiginde
kendini hissettiriyordu. Adaleti arayanlar, adalet sisteminin igleyemedigi noktalarda hareket
eden kisilerdi. Yani toplumca kabul gorebilen ve empati duyulan, gii¢ ve otorite sahibi, norm

dis1 kahramanlarda.

Bu yiizden Osman Bey’in de belirttigi lizere bu karakterlerin belirli bir ideoloji

dahilinde hareket etmediklerini diisiinmek bence ¢ok da miimkiin goriinmiiyor. Sonugta bir

8 Ozkan, Evrim Tére. istanbul Film Endustrisi. 1. Baski. istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari. Aralik
2010., s. 68.
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ideoloji basitge, az ya da ¢ok tutarli bir inanglar dizisine isaret edebilir. Mesela siyasal bir

ideoloji, bir siyasal parti veya fraksiyonun inang, deger ve temel ilkeleri anlamina gelebilir.*

Marksist anlamda ideolojide ise, ideoloji diinyaya bakisin ¢arpitilmis bir bi¢imini
temsil ederken tamamen yanlis da degildir. Dinin kitlelerin afyonu oldugu seklindeki
Marks’in sozleri, bu karmasik diisiinceyi ifade eder. Belli bir asamada din, 6zellikle bu
diinyada yasanan haksizliklara karsi cennette 0diil vaat etmek suretiyle, bagimli siniflarin
sosyal diinya algisin1 ¢arpiklagtirir. Fakat afyona bu mecazi atif 6énemlidir; sadece afyon
bizim aciy1 tecriibe edisimizi bastirdigi i¢in degil, fakat ayn1 zamanda riiya gérmeye yol actig1
icin afyona benzetilmektedir. Bu yiizden cennet ciddiye alinacak bir fikirdir; zira bir adalet
goriisli icerir. Fakat buradaki 6biir diinyada degil bu diinyada ger¢eklesmesi muhtemel bir

adalettir.®*

Kurtlar Vadisi de izleyiciye direk bu diinyada yasanan adaletsizlikler sonucunda
isleyen farkli bir adalet mekanizmasi sunarak carpitilmis fakat tamamen de yanlis olmayan bir
sistemi savundugu i¢in bir ideolojik yaklasim tasidigi da siiphesizdir. Daha sonra Ezel gibi
daha bireysel bir ¢ikis noktasini referans alan hikayeler de benzer bir diizlemde yer alan ve de
bireysel adalet arayisina doniik hikayelerle karsimiza gelmistir. Ve adeta Tiirk izleyicisinin
sisteme inancinin kirilgan oldugu bir noktada, bu adaleti yerine getiren kahramanlar1 ekrana

getirerek izleyici de sanal bir tatmin duygusu olusturmustur.
3.2.5.ESIN YAGMURDERELi®*

A:Bir projeyi dizi haline doniistiiriircken yapimeci1 olarak karar alma siireciniz nasil

isliyor?

E:Kanallarin talebine gore sekilleniyor. Oyuncu da her zaman reytingi alacak diye

bir sey yok. Bu bir ekip isidir. Basariy1 da ekibin uyumu belirler.

A: Bir yapimin basarili olmasi i¢in neler gerekli?

& Edgar, Ed. Andrew ve Sedgwick, Peter, “Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kavramlar” istanbul: Agihm Kitap. Eylil
2007, s.180.

8 Edgar, Ed. Andrew ve Sedgwick, Peter, “Kiiltiirel Kuramda Anahtar Kavramlar” istanbul: Acilim Kitap. Eyliil
2007, s.181

& Yagmurdereli, Esin, Yapimci, “Tez Sorulari Réportaji”, istanbul: 23.2.2011
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E: Ekip ve uyumu. Oyuncular ve onlarin birbiriyle uyumu c¢ok 6nemli. Mesela
Osman (Yagmurdereli) Kimnali Kar1 g¢ekece§i zaman ben “eyvah” dedim..Bursa’nin bir
koylinde ¢ekmek istedi diye.. Tutmaz diye diisiindiim. Ama dyle giizel bir ekip olustu ki
orada, reyting rekorlar1 kirdi; basladigi giinden son giiniine kadar. Unlii bir oyuncunun da her
is1 tutacak diye bir sey yok. Daha oOnceki isleri tutmus olsa da bizimle calistifinda

tutmayabilir; ya da tersi olabilir.
Projenin ad1 da ¢ok dnemli bence; insanlar ismi merak ediyor.

A: Projenizi sekillendirirken daha onceki benzer islerin basarisindan hareket eder

misiniz?

E: Bunu ¢ok da dikkate almiyoruz. Senarist arkadaglarimiz ve buradaki genel

koordinatoriimiizle konusuyoruz.
A: Sizin i¢in yapilmamis olan1 yapmak ne anlama gelir?

E: Cok 6nemli ve giizeldir. Ama su anda herkes birbirine benzer isler yapiyor. Hangi
is poptilerse digerleri de ona benzer seyler yapiyor. Mesela bakarsaniz Osman Beyin yapmis
oldugu Yilan Hikayesi’nden sonra insanlar bircok benzer isler yaptilar. Ama ayni basariy1

yakalayamadilar. Herseyin ilki giizeldir ¢linkii.
A: Sizce bir dizinin basarili olabilmesi i¢in belirli formiiller var midir?

E: Osman derdi ki, taglar1 yerine oturtmak gerekir. Onun yazdig1 dizileri beraber
izlerdik; beraber okurduk. Biz basariy1 yakalamak icin herkesin fikrini aliyoruz. Yonetmenin,
genel koordinatoriin, sekreterin bile fikrini aliyoruz. Bu ¢ok onemli, biz halkiz. Ben Osman
Beyin yaninda 20 sene ¢ok sey 6grendim. Bu isin muhasebesini yapiyorum ama diger taraftan
da halkim ben. Esimle izledigimizde de dizilerimizi ¢ok elestirirdik. “bu sahne olamamus;
burada oynayamamis.” Bazen bu hikayede bir seyler ¢ikacak diyorsun. Bagimlilik yapiyor;
yavas ilerlese de baglamigsin, izliyorsun. Ama Osman Bey ile kendi dizimiz olsa da

elestiriyorduk.

Melekler Adasi diye bir dizimiz vardi. Arkadaslarim hep bana sorarlardi; bu béliimde
anlayamadik ne oldu diye. Anlayamadiysaniz birakin derdim ama o zaman da hayir olur mu

derlerdi. Nasil icki sigara bagimlilig1 varsa, dizi bagimlilig1 da var.
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A: Siz bu dizilerinizi hangi temayla ifade ederdiniz? *

E: Hepsinin igerikleri birbirinden ¢ok farkliydi..Marziye, Kinali Kar, Melekler
Adasi..Ama mesela Melekler Adasinda bir siireden sonra Hande Ataizin’nin diziden
cikmasma ragmen reytingler azalmadi hatta artti. Neden? Ciinkii izleyicide bagimlilik

baglamisti.

Ama Osman, daha ziyade hep hanimlarin yaninda olmus; onlar1 korumus. Kadinlara

kimlerden, nasil kétiiliik geldigini; ikinci kadin olmayi..hepsini anlatmis.

A:Yilan Hikayesinde toplumsal bir kahramani ele alirken daha sonra Serseri’de daha

halktan birini kahraman olarak gosterdiniz..

E: Serseri izim yaz isimizdi. Cok sevilince de ii¢ yil kadar devam etti. Orada ¢ok
onemli tiyatro oyuncularimiz vardi, bir aile vardi anlatilan, komsuluk iligkileri vardi. Aslinda

Osman’1n yaptig1 iste mesajlar varda..
A:Komedi tiiriindeki diziniz Askim Askim niye bu kadar sevildi sizce?

E: Orada oyuncular ¢cok énemliydi. Ilkinde (2001) Emel Sayin ve Mehmet Ali Erbil
vardi. Emel Sayimn sarkilariyla herkesce sevilen biri ve Mehmet Ali de zaten ¢ok sevilen,
basarili bir oyuncu. O zamanlar ¢ok sit-com da yoktu. Insanlar sevdi bu tarzda bir diziyi.
Ikinci ¢ekimimizde (2008) Osman hastaland1 ve ne yazik ki onu kaybedince diziyi de bitirmek

durumunda kaldik.

A: Bir tarafta gii¢lii kadinlar ve onlarin birbirlerine kars1 olan hirslari; diger tarafta

kirsal kesimdeki kadinlarin miicadelesi...neden hep kadinlari igsleme geregi duydunuz?

E: Baz1 erkekler eslerinin ¢ok 6n planda olmasini istemezler. Siz avukat olun, doktor
olun bakan olun evin reisi erkektir boyle biiylidiik biz. Kadinin Tiirkiye'de gii¢lii oldugunu
gostermek bu ylizden ¢ok dnemli. Mesela bugiin, bir kadin yurt disinda 6diil aliyorsa bu beni
cok mutlu ediyor. Mesela bu ara, bir¢ok kadin yapimcinin oldugunu duyuyorum. Yani bu
isleri sadece erkekler yapmiyor. Demek ki Osman Bey de kadin hikayeleri yapa yapa

kadinlara bu giicli vermis..

8 Arastirma dénemimize denk gelen yapimcinin dizileri; Kinali Kar, Melekler Adasi, Askim Askim, Yilan Hikayesi.
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A: Sizce Tiirk izleyicisinde banko isleyen bir konu var m1?
E: Entrikalar, hastaliklar ve gizli asklar daha ¢ok izleniyor.
A: Peki katalizor olay1 ne zaman vermek gerekir izleyiciye?

E: Ilk béliimlerde de biraz hissettirmek lazim. Seyirci tahammiilsiiz; birinci
béliimden bir sey goremiyorsa birakiyor. Halbuki biraz beklese..Seyircinin biraz sabirh
olmast lazim. Bir senaryoyu olusturuyorsunuz, is tuttugunda yan hikayeler koymak

durumunda kaliyorsunuz.
A: Uluslararasi pazar dikkate aliyor musunuz?

E: Soyle dikkate aliyorum; gorsel olarak ben Tiirkiye’nin giizelliklerini gostermek
isterim. Bogazin, Urfa’nin, Kayseri’nin, Zonguldak’in giizelliklerini gosteririm. Bizim
memleketimiz o kadar gilizel ki; gidip de en kotli yerleri insanlara gostermek istemem.

Tirkiye’yi giizel gosterecek isler yapmayi yeglerim ben.
A: Bir projeyi uluslararas1 pazarda satabilmek i¢in izlenebilecek bir yol var midir?

E: Zannetmiyorum. Osman Bey’in biitiin dizileri satildi. Demek ki onlara da
gegebilen bir hikaye vardi bu dizilerde. Emrah da yurt disinda sevilmistir, o da olabilir.
Yalilar, bogazlar; disarida yasayanlar bunlar1 gormek istiyorlar. Bunlar turist de getiriyor.
Mesela Burada Cumalikazik artik Kinali Kar olarak aniliyor. Ciddi bir ticari potansiyel olustu

orada bizim dizimizden sonra.

A: Kanallarla yapilan anlagsmalarda mali haklarin tlimiinii devretmek konusunda ne

diistintiyorsunuz?

E: Kanal admna is yapinca tiim haklarinizi devrediyorsunuz. Ama en azindan
denilebilir ki, yurtdigina yapilan satista bir %10°luk pay yapimciya, oyunculara verilsin. Ama
yapilabilir mi bilemiyorum. Mesela bir donem Osman diger yapimcilarla soyle konusmustu;
bir fiyat belirleyelim, basrol su kadar olsun; yan roller su kadar olsun..kimsenin oyuncusu
birbirine diismesin, kagmasin. Ama bazi yapimcilar bunu da uygulamadilar. Biz burada
miimkiin mertebe oyuncularla sézlesme yapiyoruz ve insanlara elden para vermemeye
calistyoruz. Ben 0Ozellikle belirtiyorum; 500 Lira da gondersek, liitfen kayitlarimiza hepsi

gecsin.
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Oyuncular bizim tekrarlardan ya da yurt disi satislardan da para aldigimizi
zannedebiliyorlar. Oysa biz higbir tekrardan, higbir yurtdisi satistan para almadik. Beni
yurtdisindan aradiklarinda da muhatabiniz ben degilim kanal diyerek kanala yonlendirdim.

Clinkii biz onlar1 kanallar adina yaparak oraya devrettik.
Degerlendirme

Esin Hanim, esi Osman Yagmurdereli 2000°1li yillarda pek ¢ok Onemli yapima
imzasin1 atarken onun yaninda olmus, bu siirecleri tecrilbbe etmis bir isim. Kendisi bir
bankaciyken esinin Oliimiiyle kendi adma bir bagka yapim sirketi agarak Osman
Yagmurdereli’den bayragi devralarak bankaciligi bir tarafa birakmis, bir yapimci olarak

yoluna devam etmektedir.

Soylesimizde ortaya ¢ikiyor ki Yagmur Ajans da bir yapim sirketi olarak sektorde bir
cizgi olustururken yapimcilar olarak belirli bir ¢izgi benimseyerek hep beraber hareket
etmenin yolunu agmaya c¢alismistir. Fakat oyuncularin kaselerinin farklilik gosterdigi,
kanallarla yapilan anlagmalarin biit¢eye de bagli olarak maddi anlamda farklilastig1 bir serbest
piyasa ekonomisinin sektdre hakim oldugu bir alanda oyuncularin belirli fiyatlar tizerinden
anlagsmasin1 beklemek; ya da kanallarin dizilerle ayni fiyatlar {izerinden anlagmasini sart

kosmak 1y1 niyetli ve fakat piyasanin temel dinamiklerini g6z ardi eden bir yaklasim olacaktir.

Bu ylizden yapilmasi gereken mevcut piyasanin yillardir olusturdugu, piyasa
dinamikleri igerisinde sektoriin hicbir kesimini magdur etmeyecek bir paydada bulusarak
yapimcilarin agirligini koyabilmesi, hak arayabilmesidir. Bunun da yolu sendikalasmadan,

mevcut Meslek Birliklerininse yaptirimlar uygulayabilmesinden gegecektir.

Esin Hanim’in dikkat c¢ektigi diger Onemli bir nokta ise esinin kadinlarin
giiclenmesine yonelik adeta bir misyon istlendigine dair tespitidir. Basarili olan
yapimcilarimiza baktigimizda da boyle genel bir yaklasimin s6z konusu oldugunu séylemek

de yanlis olmayacaktir.

Yapimcilar bilingli olarak yerel hikayelerden beslenirken sadece tozpembe sorunsuz
bir ¢erceve c¢izmek yerine belirli soru isaretlerini de barindirir senaryolarla izleyiciyi de 6z
elestiri yapmaya sevk etmekte; toplumdaki yanlis yonelimlere dikkat ¢ekmektedir. Bu bir

ideolojik yaklasimla tersinden giderek gozler oniline de serilebilmektedir; bir aile icerisinde
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yasananlardan yola c¢ikarak genele varan bir ¢ikarimda  bulundurtmayr da
amaglayabilmektedir. Ama aslolan ortada iggilidiisel bir sosyal sorumluluk bilincinin var

olmasidir —ki basarili olan her yapimcinin da buna 6zen gosterdigi acilikla goriilmektedir.
3.2.6. KEREM CATAY"

A: Bir diziyi 6ykii haline doniistiiriirken bir yapime1 olarak karar alma siireciniz nasil

isliyor?

K: Her sene bir sene dncesinden belli oluyor agikgasi. Sdyle ki biz bu yil eyliilde
yapacagimiz isi gegen sezon kasimda, aralikta ¢6zmiis oluyoruz. Biz derken bunu ekip olarak
yapiyoruz. Tabi bu yazili kurallar1 olan bir sey degildir. Projeden projeye degisir. Ezel’de
mesela, hep bir intikam hikayesi yapalim istiyorduk, sonra yazar arkadaglarla da bir toplanti
yaptik; onlarin da aklinda Monte Kristo bazli bir intikam hikayesi yapmak vardi. Dolayisiyla
cok denk diistii ve beraber yol aldik.

Yine Yaprak Dokiimii de bilingli bir tercihti. Yazar arkadaslarla giiniimiize uyarlasak
nasil olur acaba derken ¢ikti. Bir hikaye hosunuza gidiyor ve onu gergeklestirmek i¢in adim
adim ilerliyorsunuz. Dolayistyla hem planli olabiliyor, hem de kisisel tercih olabiliyor.

Projeden projeye degisiyor ama ¢ok eliyorsunuz da bir yandan; her akliniza gelen olmuyor.

Ya da mesela bir karar aliyorsunuz, seneye soyle seyler mi yapsak diyorsunuz. O bir
dogal elemeden gegiyor bes alt1 ay igerisinde. Daha bir demleniyor ve iginize bir fikir
birakiyor, onunla ylriiyorsunuz. Diyelim ki aklimiza gelen 3-4 projeden birini hayata

gegiriyoruz.
A: Peki o zaman sizce bir dizinin basarili olmasinda en 6nemli unsurlar neler?

K: Inandirmasi, gergek olmas. Izleyenin ya igi aciyacak ya bir aidiyet hissedecek. En
azindan hikayeye ve karaktere inanacak, onunla beraber seriivene ¢ikacak. Evet birinci
boliimdeki inanma yiizdesiyle sekseninci bolimdeki bazen ayni olmayabilir ama seyirci

oradan bir karakterle beraber kendine bir aidiyet kurarsa, hikayeyi de onunla beraber yasar.

A: Bagroliin {inlii olmasinin 6énemi ya da isminin bir 6nemi var midir sizin i¢in?

& Catay, Kerem, Yapimci, “Tez Sorulari”, istanbul: 24.04.2011
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K: Bagroliin lnlii olmasi ¢ok da oOnemli degildir. Dizinin ismininse derdini
anlatabilmesi 6nemlidir. Bagrolii hi¢ iinlii olmayan diziler de ¢ok is yapar; timi biiyiik
starlardan olusan bir dizi ise hikayesi iyi degilse is yapmaz. Ana fikir senaryodur. Senaryosu

kotii bir is asla is yapmaz, senaryosu iyi bir is kotii olabilir ama asil 6nemli olan senaryodur.

A: Peki siz, ana temay1 da belirleyen katalizor olay1 hangi asamada vermeyi tercih

ediyorsunuz izleyiciye?

K: Bunun da kurali yoktur. Projeden projeye degisir ama son birkag¢ yildir rekabet
artti. Dolayisiyla ilk boélimden kendi derdini ortaya koyabilmek gerekir. Nasil bir diinya

anlatacagini gostermelisin.

Ornegin Ezel’i ele alirsak, Omer diye bir ¢ocuk ve onun sevdigi bir kiz vardur.
Arkadaslar Ezel’e bir tuzak kurarlar, bu da Omer’in intikam hikayesidir. Birinci boliim sonu
itibariyle biz biitiin diinyay1 anlariz. Ya da Fatmagiil diye bir kiz vardir; Fatmagil bu
kasabada yasar. Fatmagiil’iin basina bir sey gelir ve biitiin hayat1 degisir. Birinci boliimde

anlatilmistir hikayenin derdi.

Yaprak Dokiimii birinci boliimii mesela, izleyicinin sadakatini yedi, sekiz bdliim
sonunda saglamistir. Ciinkii seyircinin o aileye inanmasi zaman ald1. {1k bdliimii bu saydigim
diger diziler kadar net degildi. Bir aileyi anlattik, zaman icerisinde yakalad: izleyicisini ama

bu isten ise de degisir.

A: Dénem donem belirli temadaki bir dizi biiyiik basar1 elde ediyor, ardindan gelen

benzeri yapimlar ayn1 basariy1 saglayamiyor.
K: Hangisinin daha dogal olduguna bakiyor, o tema zorlama da olabiliyor bazen..
A: Peki sizden esinlenen ya da sizin esinlendiginiz diyebilecegimiz diziler..

K: Bunu sdyleyemem. Ama ne kadar kurcalasak da zaten tiim diinyadaki dykiiler don
dolag, 37 tane Oykiiden ¢ikar. Her Oykii temelinde ya Fransiz Edebiyatina gider ya
Shakespeare’e gider. Intikamdir, asktir..mesela Anna Karenina’ya gider..Sonugta hepsinin

c¢iktig1 orijin ayn1 yere gelir. Uygulama, donem, tislup farklar1 6ykiiyii farklilagtirir.

A: Mesela ilging bir sekilde sizin projelerinizde imkansiz askin da otesinde bir yasak

ask durumu var; Aski Memnu’da, Samanyolu’nda..
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K: Samanyolu’ndaki imkansiz agktir yine, yasak ask degildir. Cilinkii aralarindaki
akrabalig1 bilmiyorlardi orada. Bilingli yasanan yasak agk bir tek Ask1 Memnu’da vardi, o da

romanin geregiydi.. Digerinde ise kuzenlerdi ama bilmiyorlardi bu durumu.

A: Bu tercihlerinizi artik anlatilanlarin disinda bir sey yapmak adina gergeklestirmis

olabilir misiniz?

K:Hayir, bizi hangi proje heyecanlandirdiysa onu yaptik. Iyi yaptik, kotii yaptik orasi
ayr1 dava tabi. Bu siire¢ sanildig1 gibi soyle islemiyor; “Sunu yaptik, oradan yola ¢ikarak..”
gibi diistinmiiyoruz. Bu bir siire¢ ve evet her hikaye birbirine degiyor. Su anda televizyonlarda

yer alan projelerden yedi, sekizini 6rnek alin, hepsi birbirine degiyordur, benzerdir.

A: Fatmagiil’iin Sugu Ne dizisi i¢in sdyle yorumlar oldu; “bu diziyle ¢ita o kadar
yiikseldi ki, bu konu da ele alindiktan sonra bizim artik yapimecilar olarak yapilmayan

yapmamiz zor denildi.”

K: Dogrusu ben bazen ileri mi gidiyoruz geri mi gidiyoruz anlamiyorum.
Fatmagiil’iin sucu ne, seksenli yillarda ¢ekilmis bir film, -ki daha sert bir durum var orada.
Biz onu biraz televizyon pratiginde yumusatmaya calistik. Sonucta bizim anlattigimiz dykiide
Fatmagiil’iin su anda beraber oldugu insan bu olaya, ‘bir yerine kadar’ katiliyor. Seksenli
yillarda bu yapilabiliyordu problem degildi, simdi 2010°da tartisiyoruz; -ki burada birinci
boliimde kizin yasadigi bir drami anlatmak istiyorum ama bundan sonra yine ayni tartigmalara

girmek istemesem de belirtmek istiyorum,;

Biz o goriintiileri ne tanitimda kullandik, ne fotografini ¢ektik o sahnenin. O biraz
basinin algisiyla ilgili bir sey oldu. Ama sonugta biz hadi bakalim, tecaviiz temasini isleyelim
ve de kimse lstline ¢itkamasin gibi bir mantikla yapmadik onu. Yani biraz sanki geri gidiyor
artik bu isler..Eskiden bu kadar takilmryorduk bunlara, artik daha fazla takilir olduk. Opiisme

sahnesi bile olay haline geldi televizyonda. ilging yani, dpiisiilmiiyor mu normal hayatta?
A:Peki sizin i¢in yapilmamis olan1 yapmak 6nemli mi?

K: Her insan zevk alir tabi bundan. Herkes daha farkli bir i yapayim diye bir
motivasyonla yola ¢ikiyordur, televizyon isinde ¢ok var tabi de. Elbette bu durum insana haz

verir ama yapabilirsen o da, ¢ok da kolay degildir televizyonda bunu yapabilmek ¢iinkii.
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A: Ozellikle edebiyat uyarlamalarini tercih etmenizin bir sebebi var midir? Riski

daha az midir sizce?

K: Herseyin riski var, tutmayan edebiyat uyarlamasi da ¢ok. Ayni donemlere
bakarsaniz, o kadar ¢ok tutmayan var ki..Evet belki zaman zaman bir edebiyat uyarlamasi ile
1-0 6nde basliyorsunuz ama diisiindiigliniizden daha az televizyon izleyicisi biliyor onun bir

roman oldugunu, diisiindiigliniiz kadar olmuyor.
A: Bilenler de bu kez orijinalinden ¢ok daha farkli oldugu yorumunda bulunuyorlar..

K: Evet, onlarin da hakli oldugu yanlar var. Kitaptakiyle ayni olaylarin olmasim
bekliyorlar, hafif yorum farklar1 olabiliyor. Sonucta roman uyarlamalarinin avantaji da var

dezavantaj1 da var.

A: Ezel’de ve Aski Memnu’da zengin aile hayatlari1 anlatmigken Yaprak

Dokiimiinde daha orta halli bir aile var..

K: Oncelikle bir hikaye vardir, onu okur ve ona gdre bir diinya kurarsmiz. Yaprak
Dokiimiinti okuyup da, bunu zengin bir aile yapalim diyemeyeceginiz i¢in boyle gelisiyor.
Yani biitiin bunlarin ¢ikis noktas1 senaryo. Hikaye ve senaryo; ondan sonra biz ‘o hikayedeki
diinyay1 ne kadar 1yi yapabiliriz’i ¢alisiyoruz. Aski Memnu’daki durum da oydu. Bizim dyle
bir giizel bir hayat gostermemiz gerekiyordu, giizel derken bir yali1 hayati, ekonomik yonden
giizel bir hayat gostermemiz gerekiyordu, ona ugrastik..Becerdik, beceremedik
bilemiyorum..ama galiba becerdik.. Iki giin sonra sefiller cekilecek olsa, sefalet hayatini

vermemiz gerekecek.
A: Yazar grubunuz genelde iki kisiden olusuyor; ni¢in bu kadar kiiciik bir ekip?
K: Bu onlarin tercihi, biz yapmiyoruz bu se¢imi. Kendileri o sekilde ¢alistyorlar.
A: Beraber tartistyor musunuz senaryolar1? Sizin ne derece miidahaleniz oluyor?

K:Baslarda ¢ok, sonralarda her boliimiin senaryosu geliyor. Fikirlerimizi senaryoya

dair soylityoruz ama gerg¢i artik ¢ok da oturmus durumda
A: Ne siklikla hep beraber bulusuyorsunuz?

K: Haftada bir, iki sefer bir araya geliyoruz.
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A: Bir dizide ana karakterin belirli bir ideoloji iizerinden gitmesi, ya da norm dis1 bir
kahraman olmasi, karakterin izleyici tarafindan sevilmesini kolaylastirir mi; Ezelde oldugu

gibi?

K:Daha dik karakterleri daha kolay fark ediyor izleyici. Her anlamda dik olabilir
ama; daha sert, daha farkli bir derdi olan..ideolojik anlamda mi1 bilmiyorum ama, bir derdi
olan karakterleri daha cabuk seviyor izleyici. Mesela Fatmagiil’deki Mukaddes Yenge gibi,
daha diktir o da. Yani daha iliman karakterler daha zor ilgi ¢ekiyor televizyonda. Ama biitiin

kadroyu dik karakterlerden kurarsaniz da bu sefer kimse farkina varmaz.
A: Sizce Tiirk izleyicisinde banko igleyen bir tema var mi1?

K: Sadece Tiirk izleyicisinde degil ama genelde kliseler daha az risklidir. Zengin kiz,
fakir oglan; ya da tersi ornegin. Bakarsaniz Titanik’te de zengin kiz fakir oglan hikayesi
vardir. Olay suna geliyor; nasil isledigine bakiyor; farki onunla yaratabiliyorsunuz. Aslinda
hepimizin yaptig1 is, bir yerden bir kliseyi ele almak. Cok 6zel durumlar degilse, zamaninda
olmus bir hikayenin farkli versiyonunu yansitiyoruz. Cok dyle bulus yaptiginiz bir durum,
paranormal bir hikaye anlatmiyorsaniz, s6z konusu degil. Heroes gibi mesela. Tiirkiye’de de
bu tip paranormal hikayeler pek calismaz; dyle bir hikaye anlatmiyorsaniz ve de bir biyografi

degilse, mutlaka daha once bir benzeri ya da klise bir durumu vardir.

Genelde Tiirk filmi motifli isler daha riski az islerdir. Tiirkiye’den Tiirk Halkina

degmis bir hikayeyse zaten, daha az riski vardir.

A:Su anda projelerinizde, uluslararas1 pazarda da basarili olmay1 hedefleyerek mi

hareket ediyorsunuz?

K: Evet ama hedef derken sunu yapiyoruz diyebilecegim bir sey yok. Bunun cevabi
yok. Daha 6nce BBC’den de geldiler roportaj yaptik. Ne yaptiniz da Tiirk dizileri yurt disinda
tutuldu diye bir sorunun cevabi yok; biliyorum diyen de bence dogru séylemez. Biz Tiirkiye
icin iyisini yaptik; orada da calisti. Tiirkiye’de rekabet ¢ok fazla oldugu ve herkes daha iyisini
yapmaya ¢alistig1 igin, orada da rekabet o kadar disli olmadig1 i¢in oradakilerden iyi gikt1. Tyi
hikaye anlattik, giizel anlattik m1 demek ki yurt disinda da begenilebiliyormus.

A: Yurtdis1 satig Haklari, DVD Haklar1 gibi mali haklarin da kanala devredilmesi
konusunda ne diigiiniiyorsunuz?
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K: Biz aslinda isi kanal adina yapiyoruz. Zaten jenerik sonunda da yaziyor; “Bu dizi
Kanal D adina Ay Yapim tarafindan yapilmistir.” Dolayisiyla orada bir biiyiik balik kiiciik
balik durumu var. Biz her seyi devrediyoruz. Kanal ile anlasma zemini buldugumuz kadar
haklar bizde kaliyor. Bu doneme gore biraz geri bu durum bence. Bu durumun gelismesi
gerektigini diisiinliyorum; gelisiyor da..Ciinkii bu isler deger yarattikca kanallar da daha
hosgoriilii olmaya basliyor. Ama bu bir zaten ‘win, win’ durumu. Yeni pazarlar kesfedildikce
kanal da kazaniyor, yapimcisi da kazaniyor. Dolayisiyla kimse birbirini incitmeden yapmaya

calistyor. Ama bence yapimcilarin daha fazla hakki olmasi lazim.

Mesela miizisyenler ve senaristler bu anlamda daha korunakli. Miizisyen, Miiyap ve
Mesam meslek birlikleri sayesinde miiziginin kullanildig: her tiirlii mecradan bir gelir sahibi
olabiliyor ama biz alamiyoruz. Bir de mesela her yerde yar1 korsan bir sekilde kullaniliyor.
Mesela Twitter’da bir kullanict Fatmagiil’iin su¢u ne adina bir hesap agmis, bizim internet
sitemize link veriyor, bizim fotograflarimizi kullaniyor, dizi hakkinda yorum yaparak
kendince tiiyolar veriyor. Hukuksal bosluklardan yararlandigi i¢in hukukgularimizi bir

yaptirimda bulunamayacagimizi sdyliiyorlar..
A: Kanal ile b6liim anlagmasi yapiyor musunuz?

K: Genelde onu talep etmiyoruz ama projeye ¢cok ehemmiyet veriyorsaniz, kanal da
bunu gorerek size diziye miisamaha gosteriyor zaten..Ama yaptiginiz is ¢ok diisiik reyting
aliyorsa, siz de yayinda olmasini istemezsiniz, bu prestijle de ilgili bir sey...Biz aslinda az
izlenen diziden ciddi ara kaybediyoruz. Ciinkii bir reyting aldik¢a kazanabiliyoruz; reyting
baremi bizim noktamiz, dolayisiyla izlenmeyince bir anlami kalmiyor. Yaptigimiz islerde de
elimizin ayar1 kacti, genelde pahali is yapiyoruz. Dolayisiyla ya reyting alacak ya alacak

bizim kazanabilmemiz igin..

Ayrica eklemek isterim siirekli bir yanilg: dile getiriliyor; eskiden bu kadar ¢ok dizi
yoktu deniliyor. Oysa sayisal olarak karsilastirildiginda ortaya ¢ikan o ki su anda daha az dizi
yapiliyor ama ¢ok daha akilda kalic1 oldugu i¢in bdyle bir yanilgi olusuyor.

Eskiden magazinlerin glindemini futbolcular olustururken, su anda oyuncular ve dizi

diinyasindan bahsedilir durumda. Ciinkii art1 bir deger yaratiyorsunuz.
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Degerlendirme:

Medya Takip Merkezi (MTM), 2010 y1ili boyunca, 1.800’e yakin gazete ve dergiyi
takip ederek, yilin en ¢ok konusulan yerli dizilerini ve en popiiler dizi oyuncularini belirledi.
Basinda yer bulan her haber ve yorumun incelenmesi ile olusturulan rapor sonucuna gore,
2010’nun en ¢ok tartisilan dizisi, Kanal D’nin reyting rekorlar1 kiran yapimi, Ask-1 Memnu
oldu. Ask-1 Memnu, y1l boyunca basinda toplam 5 bin 533 haber ile yansima buldu. Popiiler

dizi, kose yazarlarinin da en ¢ok ilgi gosterdigi yapimlar arasinda ilk siradayda.

Usta oyunculariyla ATV ekranlarinda karsimiza ¢ikan Ezel dizisi, 2010 yilinin
basinda en ¢ok ilgi géren ikinci yapimi oldu. 5 bin 229 haber ile basinda yer bulan Ezel dizisi,
ozellikle Haluk Bilginer’in kadroya girmesi ve Kivang Tatlitug’un konuk oyuncu olarak
diziye dahil olmasi ile de sik¢a konusuldu. Yilin en popiiler {igiincli yapimi ise yine Kanal D
ekranlarinda izleyicileri ile bulugsan Yaprak Dokiimii oldu. Medya Takip Merkezi’nin (MTM)

aragtirma raporunda dikkat ¢eken detaylardan biri de, yilin en ¢ok konusulan ilk ii¢ dizisinin

de Ay Yapim’in dizileri olmasiydi.

Yerli Dizi Haber/Yaz1 Adedi
Ask-1 Memnu 5.533
Ezel 5.229
Yaprak Dokiimii 3.287
Kurtlar Vadisi Pusu 2.597
Genis Aile 2.323
Kavak Yelleri 2.102
Ask ve Ceza 2.082
Arka Sokaklar 1.957
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Hanimin Ciftligi 1.953
Tiirk Mal1 1.786
Canim Ailem 1.682
Fatmagiil'tin SucuNe? 1.672
Adanali 1.597
Goniilcelen 1.520
Cocuklar Duymasin 1.460

Tablo 4 — 2010 yilinin en popiiler yerli dizileri. **

Medya Takip Merkezi’nin (MTM), 2010 y1l1 basin arastirmasi sonuglarina gore, yilin
en ¢ok konusulan dizi oyuncusu, “Ask-1 Memnu” ve “Fatmagiil’iin Sugu Ne?” dizilerindeki
performansi ile dikkatleri ¢eken gilizel oyuncu Beren Saat oldu. Y1l boyunca 3 bin 418 haber

ve yazida yer bulan Beren Saat, ayn1 zamanda yilin en popiiler kadin oyuncusuydu.

Yerli dizi diinyasimin en ¢ok ilgi goren ikinci ismi ise, Ask-1 Memnu dizisinin
yakisikli oyuncusu Kivang Tatlitug oldu. Ezel dizisine konuk oyuncu olarak katilmasi ve
tamamen farkli bir karakterle izleyici karsisina c¢ikmasi, basarili oyuncunun giindemde

kalmasini saglayan etkenler oldu.

Kerem Catay ile goriismelerimizin bizi getirdigi noktaya bakilirsa, burada reyting
skalas1 mevzusunda da bahsetmenin gerekliligi ortaya ¢ikiyor. Reyting Skalasi, bir projenin is
yapmama, fazla izlenme pay1 saglamama durumu karsisinda riski iistlendigi bir yapidan 6teye
gecemiyor maalesef. Burada skala konusunda yapilan anlasmalarda, kanal kendi zararini en

aza indirgeyen bir tablo ortaya c¢ikartmayi basartyor.

Bu skalalar genelde asgari 7 reyting iizerinden alinacak olan her birim reytingde

kanal tarafindan yapilacak olan 6demeyi belirliyor. Bu bareme gore dizinin 7 reyting alirken

% Kaynak: MTM Medya Takip Merkezi (2010 yilinda, gazete ve dergilerde yayinlanan haber ve yazilardan
derlenmistir.)

98



180000 TL 6deme aldigin1 ve 15 reyting iizerinde aldig takdirde ise 300000 alabilecegini

diistintirsek disaridan bu durum adilmis gibi degerlendirilebilir.

Oysa Kerem Catay’in da belirttigi lizere, dizi yapimcisinin bu sartlar altinda
maliyetine i$ yapmamasi i¢in zaten 10 ve {izeri reyting almasi gerekiyor gibi bir tablo ¢ikiyor
ortaya. Aksi takdirde yapime1 bu yiikii ilerleyen donemlerde dizinin yiikselecegi diistincesiyle

yiiklenmis, bir nevi riski de kendi iizerine almis oluyor.

Televizyon ve Sinema Meslek birlikleri sozciisii ve Tesiyap Baskani Erdal Tusunel
konuyu daha da oOtesinde bir yorumla, Rekabet Yasasina da aykiri bir durum oldugunu

sOyleyerek konuyu sdyle yorumluyor;

“Ticari teamiillerde, su kadar para ederse bu kadar veririm gibi bir anlagma yoktur.
Ger¢i buradaki iki tarafin anlagsmasiyla da olan bir durum; ama goriinen o ki kanal
yoneticisinin elini tagin altina koyabildigi, hi¢cbir 6ngoriisii yok. O zaman o kisiye gerek yok

zaten biitiin riski yapimci iistleniyor.

Burada skala ile yapimcilarin yaklagimi da biraz arabesktir. ‘Dizim su reytingi
gecgerse, bu maliyeti de gegecek, biraz disimi sikayim. 10 boliimde 300000 kaybederim ama
13. boliimden sonra kazanmaya baslarsam; ¢ok daha fazlasin1 kazanirim’ diisiincesiyle
hareket ediyorlar. Zaten reytingi yiikseklerin siralamasi ve sayisi belli, oraya girememissen ne
olacak? O zaman diger diziden kazandigin1 buraya vereceksin. Peki Televizyondaki seg¢icinin
gdrevi ne? Ongoriisiizliigiinii niye yapimciya yiikliiyor? Hig kimse bir diziyi zararma ¢ekmeyi
istemez. Sonugta buna yorum getirdigimizde rekabet kurulu bu anlayisla maddelerini
diizenlemisse, hukuksal dayanagi buysa, diizenlemelerine ters bir sonug ortaya ¢ikiyor; biz

buna yorum getiriyoruz. Yani bu durum kendiligimizden yaptigimiz bir yorum degil.

Riskini sen hi¢ tasimiyorsan boyle iki tarafli anlagsma olmaz. Neden? Tek pazarsin.
Bunu yapmazsam bu isi birakacaksam; yerine baskasinm1 koyup yine aym sartlarda
anlasacaksan.. bu rekabetteki bir¢ok ilkeye terstir. Sunu deseydi olurdu; isin konsepti,
maliyetin boliinmesi, disaridaki standartlar neyse onlar dikkate alimmmali. 3. Bolim diziyi
bitirdik diyememeli. Yoneticilere sordugumuzda biz bunu yapmiyoruz zaten diyorlar.. Ama

kimsenin iki dudagimin arasinda da olmamali bu..”*

8 Tusunel, Erdal, Tesiyap Baskani, “Yapim Politikalari Tez Sorular”, 28.04.2011
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BOLUM 1V

SONUC

Yukarida anlatilanlar ve yaptigimiz roportajlar neticesinde gerek dizilerin bigimsel
ozellikleri, gerekse sektorel acidan pek c¢ok farkli bulgu edindik ve yeri geldigi zaman bu
tespitlerimize de degindik. Sonug¢ kisminda, kendi tezlerimizi de beraberinde sunarak, elde
ettigimiz verileri degerlendirecegiz. Bunu yaparken yine konunun sistematigi geregi sonuglari

da farkl1 alt bagliklar altinda ele alma ihtiyact duyuyoruz.

Oncelikle Yapim Politikalart mevzusunda, dizilerin dramaturjik yapisi agisindan ele

alianlar noktasinda vardigimiz sonuglara deginelim;

Tiirkiye’de dizi yapimcilariin gercekten belirli bir politika dahilinde hareket ettikleri
sliphesizdir. Buna gore Onceden yapilanlar 15181nda ya da yeni trendler gz oniine alinarak
hikayeler onceden belirlenebilmektedir. Aslolan orijinallik ve yerelliktir basaris1 yiiksek
hikayelerde. Bunu ortaya koyabilen oOykiiler, iilkemizde 1ilgi gdérmekle yetinmeyip,

sinirlarimizin 6tesinde de ses getirmektedirler.

Yapimcilarimizin her birinin kendine has ¢aligma yontemleri, yazarlarla farkli
calisma isluplar1 olsa dahi, basarilarinin ardinda yatan ana faktor, toplumun nabzim iyi
tutabilmeleridir. Bunu saglayabilmek icinse sadece kendi iclerine kapali ¢alisma tarzini
benimsemeyip miimkiin olan en genis kitlenin temsili olan kisilerin goriisleri de alinmak

suretiyle caligmalar yapilmaktadir.

Ug veya dort boliimliik senaryolarla baslamak yerine genelde sezonsal olarak dizinin
nereden baslayip nereye gittigi noktasinin iyi tespitinin yapilmasiyla, uzun vadede gelisimi

planlanan senaryolar daha uzun soluklu olabilmektedir.

Onemli olan artik yildiz oyuncularin dizide yer almasi degildir. Izleyicinin
0zdeslesme yasayabilecegi, sevebilecegi, o karakteri lizerine giyebilecek, inandiric1 oyuncular

olmasi artik gerek izleyici gerekse yapimci tarafindan tercih konusudur.
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Elde ettigimiz sektorel verilerden yararlanarak Yapim Politikalari’n1 degerlendirirsek

ise su bulgulara erisiyoruz.

Sektor, bircok kisinin hayatini kazandig, biiyiik rakamlarin zikredildigi bir is alani
halini almistir. Bu buzdaginin gériinen yliziiniin disinda, sektoriin dinamikleri ¢ok da i¢ agici

olmayan sonuglar1 da beraberinde ortaya koymaktadir.

Tezimiz boyunca siklikla dile getirdigimiz {lizere artitk Yapimci kelimesi, dizi
yapimcist manasinda i¢i bosaltilmis bir kelime haline dontismiistiir. Cilinkii artik yapimcinin

kreatif alanlar1 daraltilmis, ortaya ¢ikan is ise tiimden kanallarin mali olma halini almistir.

Yaym kuruluslar1 uzun vadedeki gotiiriilerini g6z ardi ederek, giiniin kendilerine
getirdikleri tizerinden dizileri yaptirirken tiim mali haklarii da devralmaktadirlar. Yurt dist
satiglar, Ozgiin Miizikler, DVD, MP3, Internet alan adlari, Diziye iligkin tiim isimlerin ve
iceriginde gegen parodilesmis sozlerin marka tescili haklari, Merchandising haklari, hatta
format hakkini almaya kadar gitmektedirler. Aslinda dizinin yapimecisi tarafindan olusturulan
bir ekip tarafindan meydana getirilen eser, iizerinde asil hak sahipleri olan yonetmen, senarist,
diyalog yazar1, bestecisi tarafindan ortaya konulma noktasinda, mali haklarin devredilmesi bir
noktaya kadar dogru olabilir. Ama o6zellikle ‘format hakki’nin devrinin hi¢bir dayanagi
olamaz. Bu anlamda format hakki, diger mali haklardan isin 6zl itibariyle de ayr

tutulmalidir.

Format hakkini devreden kanallarin g6z Oniine almadig1 bir bagka konu ise sudur;
iilkemizde yapilan uzun siireli diziler genelde diger iilkelerdeki yayin akislarina uymamakta;
bu nedenle bolinmek durumunda kalinmaktadir satin alan {ilkelerce. Kanal burada diziyi
finansman kaynagi olarak gorlip degerlendirirken bir dizinin ‘eser’ oldugu noktasini es
ge¢mektedir. Diziler dis iilkelerde boliinmek, kolaj yapilmak suretiyle zarar gérmektedir,

iistelik bu durum, ek bir maliyet yaratmaktadir.

Bunun disindaki mevzularin pazarliga acgik olmasi da kanallarla uzun siiren
goriismelere neden olmaktadir. Bu goriismeler sonucunda gelinen noktanin ise, iyi niyet
dahilinde, ortak bir noktada uzlasilarak gelinen bir yer olmasi s6z konusu degildir. Daha ¢ok
kanalin dayatmasi ile olusan ve adeta resti c¢ekerek ¢ogu konuda yapimcin taleplerini
gormezden gelmesiyle olusan bir anlasma zeminidir. Kanallarin hukukgulari da belli ki

islerinin geregi olarak kanalin her tiiri hakkini (!) sonuna kadar almak adina bir savas
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vermektedir. Ama esit sartlarda yapilmayan bu savasin taraflardan birinin yok olmasiyla
sonuglanacaginin da bilinmesi gerekir. Sonu¢ olarak hukuka aykiri olan, tek tarafli

sozlesmeler ortaya ¢ikmaktadir.

Bu calisma dolayisiyla gergeklestirdigimiz goriismeler esnasinda pek cok yapimci
artik sinemaya yonelecegini, bu calisma kosullar altinda tiim riski tistlenirken kreatif hareket
alanlarinin olmadig1 gibi ortaya ¢ikan lriinde hicbir hak iddia edememelerinin ve dizinin
icerigine yapilabilecek olan 6zel miizikler, karakterlerle 6zdeslesebilecek sozler vb. ¢ok daha
basarili isler de ortaya konulabilecekken artik buna gerek olmadigini, ¢iinkii bunun higbir art1
getirisi yokken ni¢in bosa fazladan emek harcayacaklarini diisiindiiklerini s6ylemislerdir. Giin
gectikce yapimcilarin motivasyonun azaldigini ifade etmemizi hakli ¢ikaracak bir sdylem de

budur.

Bunun antitezi noktasinda bazi kisilerce One siirlilen biitiin biitcenin kanallar
tarafindan karsilanirken tiim gelirin kanala ait olmasinin, ve ortaya ¢ikan eserin de kanalin
miilkiyetinde olmasinin dogal oldugu yoniindedir. Bunun piyasanin dinamiklerinden ya da bir

dizinin yapimut i¢in {stlenilen unsurlardan bihaber olan kisilerce dile getirildigi diisiiniilebilir.
Zira resmin geneline uzaktan bakarsaniz ortaya ¢ikan su olacaktir;

Yapimct biitiin riski istlenen, dizinin basarisi i¢in emegini ve yaraticiligini ortaya
koyan ve sonucunda bir ‘eser’ ortaya cikaran kisidir. Kanalin biitgeyi lstlendigi i¢in her
kalemde hak edebilecegi yanilgisina diigmek, gercekten de yapimeciyi tageron sifatini hak etme

noktasina iter.

Bu durumda kanallar yapimci haline gelmektedir. Onlar oyuncu se¢imlerinde,
senaryonun gelisiminde, yapimin ana kriterlerinde s6z sahibi olduklarin1 diisiindiiklerine ve

tiim mali gelirlerin de kendilerine kalmasi gerektigini diisiindiiklerine gore sdyle olmalidir;

Yapimcilar ile goriistiiklerinde diledikleri unsurlart belirtmeliler; sonra sézlesmeler
yapilmali. Tim haklar1 iizerlerine aldiklart ve de bu siirece miidahil olduklari iginse
sozlesmede artik Yapimci yerine ‘taseron’ ibaresi yer almali; kanal yerine ise ‘Yapimct’

kelimesi yazilmalidir.

Bu durumda daha hakkaniyetli bir sonug olusacaktir. Bu sayede agir maddeleri icerir
sOzlesmelerin oyuncuya imzalatilmasi gibi, yapimcinin tampon haline donistiirildiigii bir
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baska problemli alanda da, oyuncu artik real anlamdaki yapimci olan kanalla muhatap olmus
olur. Ekibin SGK 6demelerinden ve diger sosyal haklarindan da kanal sorumlu olarak aslinda

sektoriin mevcudiyetini getirdigi noktanin bedelini 6demis olur.

Bunun bodyle olmasi yaymn kuruluslarinin takindiklari tavrin yapimciyr ve sektorii
getirdigi noktanin bir ifadesidir. Asla bir ¢6ziim Onerisi degildir. Zira ¢6ziim Onerisi, bu
enteresan bir hale biirlinmils durumun net bir sekilde ortaya konulmasiyla daha iyi

anlagilacagi i¢in dncelikle bu sekilde sektoriin gidisati1 gézler Oniine serilmek istenmistir.

Oncelikle bir yapimcinin dizi yapabilmesi i¢in nasil ki sinema filmi yapmadan
‘yapimc1’ sifatina haiz olmasi isteniyorsa; bir meslek kurulusuna tabi olarak yapimci belgesi
almasi zorunlulugunun olmasi gerekmektedir. Kiiltiir Bakanligi'ndan alman Eser Isletme
Belgesi ise kanal tarafindan degil, yapimei tarafindan alimabilmelidir. Boylelikle kanallar
keyfiyete bagl sekilde mali haklarin Meslek Birliklerine devredilmemis olmasi, kisilerin bu

birliklere tiyeliklerini iptal etmeleri gibi haksiz ve hukuksuz taleplerde bulunamamalidirlar.

Kanallar, yayinladiklar1 miiziklerin haklar1 i¢in Mesam ve Mesiyap’a telif hakkini
O0demek durumundalar. Oysa dizi yapimcist kendi iceriginde baskalarina ait miizik vb. eser
yayinladiginda mali hakkini devir almaktadir. Bu durumda sorumluluk yapimciya ytikleniyor.
Dizinin igerigindeki miiziklerin haklarinin devralinmasi konusunun yapimeci tarafindan
sorumlulugunun iistlenildigi bir noktada Miizik Eserleri ile ilgili Meslek Birliklerince tekrar
bu teliflerin talep edilebilmesi; ve miikerrer 6deme s6z konusu olamayacagina gore korkulan

nedir?

Bir baska konu kanunlar vasitasiyla diizenlenerek, alt limit {ist limit uygulamasi
getirilebilir. Bir Yayin Kurulusu Mali Haklarin en az %15’ini, en fazla %25°ni yapimcida

birakmak durumundadir denilebilir.

Ya da artik yapimcilar biitgeye ortak olarak direk haklarim %50’sine ortak
olacaklardir. Tabi bu durum da yine kanallarin ¢ok isteyecegi bir sonuca gotiirmeyecektir
onlarl. Ne de olsa bu durumda yapimeci tiim mali haklarin yarisina sahip olacagi gibi; {iriin
yerlestirme, sponsorluk gibi gelirlerden de daha fazla pay sahibi olmay1 ve hatta dizi arasinda

yer alan kusak reklamlardan da pay almayi talep edebilecektir.
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Genel olarak 6zetleyecek ve zincirleme etkiye goz atacak olursa; Biitiin bu sorunlarin
temelinde, aslinda mevcut pastanin kiiciik olmas1 problemi yatmaktadir. Reklam mecrasinin
yeterince biliylik olmamasi, kanallarin gelirlerini azaltiyor. Kanallar bu durumda reklam ve
sponsorluk gelirlerini yiikseltmek i¢in reyting baremi gibi rekabet kurallarmma c¢ok da
uymamakla beraber yapimcinin iistlendigi riskin olumsuz sonugla geri donmesi halinde, onu

son derece zorlayan sonuglar dogurabilecek olan sistemler olusturmasina yol agtyor.

Bunun devaminda ise kanal ek gelirlerini yapimcinin kreatif alan1 {izerinde elde etme
yoluna gidiyor. Merchandising hakkini aliyor ki daha sonra dizinin karakterlerinin resminin
oldugu {iriinler pazara sunup satabilsin. Ya da formati aliyor ki; dizinin orijinalini satmasa
dahi; bu diziyi format itibariyle de satabilsin. Tabi bu format satis1 sonucunda olusabilecek,

esere zarar verici bir iglemenin de sorumlulugunu tistlenmekten kaginiyor.

Agir cezai sartlarin, yaptinmlarin yer aldigi kanal, yapimci s6zlesmeleri neticesinde
oyuncularin sozlesmelerine dercedilen maddeler oluyor. Oyuncunun 6zel hayatinda nasil
davranmasi gerektigine kadar anlamsiz diizenlemeler getiren kanal, bu maddelerin ihlali
halinde cezai sart yaptirimi koyarak sorumlulugu yapimciya yiikliiyor. Yapimci da pek tabi
kanalin bu maddelerin oyuncu s6zlesmesine de yazilmasi yoniinde net bir talebi olmasa dahi,
bunlar1 da oyuncuya yiikleyerek kendisini korumak adina oyuncu sozlesmesine de cezai sart
maddesi koyuyor. Tiim bu siireglerin sonrasinda agir sartlarda s6zlesmeler imzalayip her hafta
en az seksen dakikalik dizide oynayacaklarinin altina imzalarin1 oyuncular, hakli olarak daha
sonra ayaklanarak haklarinin gasp edildiginden bahisle calismalar yapiyorlar. Pek tabi
sektoriin her bir ayr1 ayagina mensup olan farkli is alanlarinda yer alan kisiler, kendi

sorunsallarindan yola ¢ikarak kisir bir degerlendirme yapiyor.

Mesela su anda oyuncular ‘yerli dizi, yersiz uzun’ ismi altinda bir hareket baslatarak
bu wuzunluklarin azaltilmast gerektiginden bahsetmektedirler. Oysa calismamizda
bahsettigimiz {izere dizilerin siirelerinin kisaltilamamasinin baglica nedeni, kanallarin
yaptiklar1 yatirnmi ancak seksen dakikalik dizilerin igerisine yerlestirdikleri reklam

kusaklartyla ¢ikarabilmelerinden kaynaklanmaktadir.

Yeni RTUK yasasiyla saat igerisinde 12 dakika ile sl tutulan reklam siireleri
muhakkak ki reklamin saniye bazinda degerini arttiracaktir. Ayni zamanda iiriin yerlestirmeler

ile da daha da fazla reklam yapabilme alanina da sahip kilinmislardir. Bu diizenlemeler
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kanallarin daha iyi kazanmalarina ve sonucunda siirelerin kisaltilmasina razi gelmelerini

saglayacak midir? Bunu zaman gosterecektir.

Dizilerin siireleri kisaltildigi zaman yapimcinin kanaldan elde edecegi rakam
azalacak, fakat muhtemeldir ki oyuncular kaselerindeki diisiisii kabul etmeyeceklerdir. Bu
ylizden burada bahsettigimiz dinamiklerin 6grenilmesinde, yapimcinin hareket alanlarinin
bilinmesinde fayda vardir. Asli karar alma mekanizmasi ve hatta dayatma tarziyla herkesin
sikayet¢i oldugu birgok sorunsalin ortaya ¢ikmasinda etkili olan bas aktér ‘yayin

kuruluslart’dir.

Yayin Kuruluslarinin baslarinda son yillarda eski bankaci olan kisiler bulunmaktadir.
Seksenli yillarda TRT’de yetismis yoneticilerin varligi doneminde zarara ugrayan kanallar,
daha ¢ok kazang elde etmeye yonelik olarak baslarina bankacilart getirmeyi uygun
bulmuglardir. Bunun sonucu olarak ise, bahsettigimiz tizere risklerin yapimcida birakildigi,
kanallarin her bir kaleme kendileri icin ekstra bir gelir kapist olabilecegi goziiyle baktigi

uygulamalar yayginlasarak, normal bir siire¢ oldugu algis1 zaman igerisinde yerlestirilmistir.

Reklam pastasinin yeterli olmamasindan bahisle agikladigimiz, bu asir1 pazarlikci
kosullarin bertarafi i¢in yapilmasi gereken bir bagka énemli mevzuat degisikligi de, reklam
sektoriinde ilag, alkol ve tiitlin mamulleri gibi yasakli olan iiriinleri en azindan Prime Time
kusaklarinin geg¢ saatlerinde (PT-2) yaymnina miisaade edilmesi seklinde olabilir. Ancak bu
yolla sektdriin hacmi biiyiiyebilecektir. Boylelikle kanallarin siire anlaminda kaygilari, riski
yapimciya yiiklemeye yonelik egilimleri 6yle umuyoruz ki ortadan kalkacaktir. Ve bu siirecin
sonunda domino etkisiyle set ekibinden oyuncularina sektoriin tiim emekgileri de hak ettikleri

ticretlerle, insani kosullarda ¢alisma hakkina sahip olacaklardir.

Yurt dis1 ve diger gelir getirici satiglardan elde edilen gelirin, kanal tarafindan tahsil
edilip masraflar diisiildiikten sonra, yapimciya teslim edilecekse bunun seffaflik unsurunu
barindirarak yapilmasi gerekir. Ne yazik ki bunu destekleyen bir madde de teamiilde
uygulanmamaktadir. Oysa iki tarafli olarak yapilan bu sozlesmelerin taraflarin ¢ikarlarini
karsilikli olarak koruyan bir alt yapida olusturulmasi lazim gelmektedir. Taraflar’in, talep
halinde ticari belgelerini ve ilgili muhasebe kayitlarin1 gdsterebilecegini bir maddeyle ifade

etmesi yapimceinin, yeterli olmalidir.
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