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OZET

FiKiR VE SANAT ESERLERI HUKUKU BAKIMINDAN TELEV iZYON REKLAMLARININ
NiTEL iGi VE HAK SAH iPLERI

Televizyon reklamlari, @er ortamlara nispeten maliyetli olmalarina gkay gens
kitlelere ulgmadaki etkinlikleri ve gugcli ikna kabiliyetleri nediyle, reklam verenlerce oldukga
ragbet gormektedir. Televizyon reklamlarinin yaratiinesinde ve bu surecin sonunda, ortaya bir
takim digtince mahsulleri ¢cikmaktadir. Bunlaringym distince drdnleri olmalari, 5846 sayili
Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu bakimindan korumaélérinin de yolunu agmaktadir. Bir fikir ve
sanat eserinin sahibi, onu yaratan yahut yaratantégidir. Eser sahipfii statisinden d@n
haklari kullanabilecek olanlar ise sadece eserptahidesildir. Kanun gergi eser sahiplerini
calstiran ya da bir araya getiren gercek veya tuzegleki de bu haklari kullanabilmektedir.
Ayrica, yapilan reklam sozlmelerinin icergine gore; sipasi veren, vekil, yayimci, ya da
yapimcl, ¢gunlukla reklam veren yahut reklamci (ajans) kiiimde hak sahibi olarak kamiza
ctkmaktadir. Dger taraftan, reklam drdnleri Gzerinde yaraticl esgiplginin yani sira; icracilar,
film ve fonogram yapimcilari ile medya hizmetglsgyicilarinin bglantih hak sahipii de
dogabilmektedir. Bglantill hak sahipleri, izin almak ve eser sahipigrimegru menfaatlerine
halel gelmemekartiyla, mutlak ve inhisari nitelikli birtakim hedda sahip olmaktadirlar. Fikir ve
Sanat Eserleri Kanunu’nun son bélimlerinde yer @zel hikimler, eser nitglitartismal bazi
artnlerin, haksiz rekabet veshik haklari kapsaminda genel hikimler yoluyla kunasini

ongormektedir.
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ABSTRACT

THE QUALIFICATIONS OF TELEVISION ADVERTISEMENTS IN  TERMS OF LAW
OF INTELLECTUAL AND ARTISTIC WORKS AND THE BENEFICI ARIES

Although television advertisements are costly imparison with other platforms, they
come to the forefront and in demand due to strdmiliyaof persuasive and efficiency in reaching
the large masses. During the investment procetsdefision ads and at the end of this process, a
set of thoughts come out. Since they are densegthoproducts, they provide them to be
protected in terms of Law no. 5846 on Intellectantl Artistic Works. The beneficiary of an
intellectual and artistic work is the union of @ieator or creators. The parties who will be able t
use the rights arisen from authorship status aremly its beneficiaries. The bodies that put the
authors to work or make them together by operatiblaw are also able to use these rights. In
addition to this, according to the content of tlgge@ments made, the ones who give order,
attorney, publisher or producer confront as berafycgenerally in the identity of publisher or
advertiser (agency). On the other hand, in additorcreative authorship on advertisement
products, relevant right ownership of performeilsy and phonogram makers and media service
providers can be arisen. Relevant right owners Isanee of the absolute and exclusive qualified
rights without getting permission and prejudicinggitimate interests of authors. Special
provisions, taken part in the last parts of Lawlotellectual and Artistic Works, propose some
products that work quality is controversial to betpcted by general provisions within the scope

of unfair competition and personal rights rathemt they remain unprotected.
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GIRIS

Reklam olgusunun ortaya cgkiile insanlar arasinda mal ve hizmetgide
tokusunun ayni tarihsellikte Beadig distundlebilir. Eski Misirda kagan bir esiri bulup
getirene mukéafat vadeden bir papiriis; Roma ve Yusdirlerinde meydan ve ké
baslarindaki talar tzerinde yazili g&li mallarin, sirklerin, gladyatér yagmalarinin
ilanlari bunlardan bir kag|d1r Yine de reklami insanlik tarihinin gdangicina kadar
goturmek de olasidir. The Economist dergisinde;rdklam kampanyasinigeytanin
cennette Hz. Adem’e dil dékmesine kadar uzgndielirtilerek, reklamin tehlikeli

yonune dikkat cekilngtir?.

Reklamin bu kadim seruveni bizde, insglboun kasgilastigr ilk fikri
yaraticilik oOrneklerinin hi¢ dglse bazilarinin reklama skin oldugu distncesini
pekistirmektedir. Reklamlarda oldukca kaliteli, 6zgtinestetik Grtnlerin gorilmesinin
nedeni de bu olsa gerektir. Hukuk literatirimuzeklamlarin pek inceleme konusu
yapilmadgi; ttketici hukuku, radyo ve televizyon hukuku vakbiz rekabet hukuku
bakimindan incelemelere rastlansa da, fikir ve tsesarleri hukuku bakimindan geni
bir degerlendirmenin olmagh gortlmitir. Bu tez cakmasi ile gortlen bu Bugu
doldurmaya yonelik bir katki glanmak hedeflenngiir. Reklam konusunun getigi ve
derinligi bizi tez konusunu, sadece televizyon reklamlarnmagredip; reklamin eser
niteligi ve tzerindeki eser ve hak sahgplkonularini kapsagekilde sirlandirma yoluna

gitmeye sevk etngtir.

Uc bélimden olgan calgmamizin ilk bolimiinde reklam kavrami etrafinda
donen targmalar irdelenmy; reklama ilgkin desisik bakis agilarinin neler oldgtu,
reklamin tanimi ve unsurlar ile g#eri ve hukuki nitelgi kisaca anlatiimaya
calisiimistir. Televizyon yayin hizmetinin idari, mali ve t@k yapilarini diizenleyen

6112 sy. Kanun’un reklamlara yonelik hikimleri welea Haksiz rekabet hukukunun

! Yiiksel Unsat Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki Ydstanbul 1984, s. 20.
2Yalgin Cetinkaya; Reklamcilik ve Manipiilasyotistanbul 1993, s. 107.



reklamlar bakimindan uygulamaya dontk yonleri yBEink Ticaret Kanunu hukimleri
de dikkate alinarak izah edilmeye gamistir.

Tezin ikinci boliminde, televizyon reklamlarininediklerine deginildikten
sonra, reklam yaratici faaliyetlerinin fikri hukukakimindan nitefii asama aama
incelenmg, ¢cozulmesi gereken problemler hakkindaioice ve ¢6zim Onerilerimiz
ifade edilmgtir. Ayrica bu bolimde reklam konseptinin yahut kemyasinin bir butin
olarak eser sayilip sayllamaygcaorunu tzerinde durulmu desisik ihtimaller ve

Ogretide dile getirilen goriive 6neriler tartilmistir.

Tezin uglncu béliminde ise reklam faaliyetine katisujelerin eser ve hak
sahipligi meselesi incelenmyj ayrica reklama mahsus gbilecek sahiplik rejimleri
irdelenmitir. Ozelde reklam ajanslarinin lidggiinde gelimeye devam eden reklamcilik
sektoriinde, reklam Uzerinde eser ve hak sgmgliba&l yetkileri kim veya kimlerin

kullanac&! tespit edilmeye calilmistir.

Uglincti bolumin ve tezin son kisminda, reklam tgdekin haklara bglantil
haklar konusu mercek altina alirgim. icraci sanatci, fonogram yapimcisi, televizyon
kurulusu ve film yapimcisi konumunda olan yani reklam ifgalnin batinine bir
noktada dahil olmasi muhtemelskive kurulylarin, eser sahiplerinin haklarina
baglantili haklari, hanggartlarda ve hangi kapsamda kullanabilecekleri ecesistir.



BIRINCI BOLUM
REKLAMIN TANIMI, UNSURLARI, CE  SITLERT, BENZER

KAVRAMLARDAN FARKI, HUKUK 1 NITELIGI ve TELEViZYON
REKLAMLARI

|- GENEL ANLAMDA REKLAM

Geng manada reklam, yerel veya evrensel dizeyde bellldngeye ulgmig
mevcut sosyo-ekonomik ve politik sistemlerin, okél kurulu pazarlarin kararl
yapilarina en hizh ve etkigekilde nifuz eden ve kitleleri harekete geciresliba
rekabet aracidir. Bu 0Ozdlli GUzerinde olumlu ve olumsuz cok sgh gorUsler ileri
sirilmesi sonucunu gormuwtur’. Ozellikle ticari reklamin bu kadar én planda
olmasinin sebebi, pazarlama araclar arasindaesgt&il gicii ve dinamik yapisi
itibariyle, mal ve hizmet piyasasinda olduk¢gh@t gérmesi, bunun sonucu olarak da
cok farkl bigcim ve cgitlilikte karsimiza ¢ikiyor olgudur. Bu nedenledir kisimdiye
degin muelliflerce reklama kar cok farkli yaklgimlar sergilenegelmgj her bir
muellifin kendi subjektif gor§iini temsil eden birbirinden farkh bircok tanim ayd

atilmis ve hentiz bir uzkaya da varilamangtir.

Reklamlar, hem ticari faaliyeti geik ederek, kapitalist sistemlerin ihtiyag
duydusu “ekonomik yeniden uretime (arzin sureldi)i hizmet eder; hem de, yayal
tuketimi tevik edici mesajlar yoluyla kapitalizmin “toplumsateniden Uretimine

(talebin sureklilgi)” hizmet ederek, ekonomik gerler tzerinden bir toplumsagima

% Reklamin etik boyutu hakkinda bk€anan Ay/Pinar Aytekin; “Reklamda Etik”, Oneri, C. 6, S. 24,
Haziran 2005, s. 45-60s1l Karpat Aktu glu; “Tuketicinin Bilgilendiriimesi Surecinde Reklamtigi”,
Kireseliletisim Dergisi, S. 2, (Guiz) Y. 2006, s. 1 vélusrettin Erten; Tirk Hukukunda Reklam ve
tiiketicinin Korunmasi, Yayimlanmamvik. Lis. Tezi,istanbul 1998, s. 22.



islevi gorur. Reklamlar bu itibarla ayni zamanda kiét ve politik metinlere, temsillere

ve mitlere bavurur®.

Bilgi hakki, bilginin serbestce dalani, ifade hdrriyeti gibi kavramlardan
hareketle, reklamlarin bilgilendirici yoniu 6n plaggarilarak, reklamin tiketicilere
“ihtiyacina en uygun olani” se¢cme firsatini tanimasklamin olumlu yani olarak
vurgulanmstir®. Dolayisiyla reklamlara getirilen kisitlamalariit bakima tiiketicinin
tercih hakkina getirilen kisitlamalar olgluifade edilmektedfr Uretici bakimindan ise,
reklam; dirust ve objektif olmak ve haksiz rekaygbmamak kguluyla, rakipleri alt
etmeye yarayan, drindn tanitimini yapip, sgati arttiran, tuketiciyi motive eden,
artinin markalgmasini sglayan ¢ok 6nemli bir silahtir. Bu silah gl kullanildginda
fevkalade sonuclar verebilir. Yaglkullanildiginda ise son derece yikici, rakip ya da
rakipleri piyasadan silmeye kadar varan sonuclgudabilir’. Reklam, gorildgii gibi
pazarlama ileimi acisindan iki tarafli ihtiyaca cevap vermekte taraflari (Uretici-
tuketici) bulturmaktadir.

Amerikan bakanlarindan Thomas Jefferson “reklamlar sadece egkng
icerir’ derken; ingiliz yazar H. G. Wells: “Reklam, yalanin gne kilinmasidir’

demistir®,

Yalnizca bir drinun tanitimini yapmak, ona piyasdiayer acmak gibi
masumane amaclar cercevesinde algilanmamasi gerekkam, istendiinde kitleler
Uzerinde uzun vadede adeta bir hipnoz etkisi yaaktay boylece tlketicileri glitelkine
aclk ve korumasiz hale getirip edilgeglenekte, tiketici adina giinmekte ve hatta
onun yerine karar vermektedirMedyanin yaygin hedef kitleyle byha cabasi,
reklamlarin da ayni caba icine girmesine yol acmalani reklamlarin popdulist ve

sansasyonel bir yola girmesine neden olabilmeKfeddu balamda Howard Gossage,

“ Banu Dagtas; Reklam Kiiltiir Toplum, Ankara 2009, s. 19-20.

® Hamdi Pinar; “Reklam Hukukunun Esaslari”, Prof. Dr. Turgut Akirk Armazani, istanbul 2008, s.
515.

® John Gray; ifade Hiirriyeti Herkese Serbest Reklama Yasak Oyreistanbul 2003, s. 5.

" Lerzan Yilmaz; “Duygu Sémiiriisi Yapan Reklamlar ve Aiman Fed&tahkeme Kararlar”, Legal
Fikri ve Sinai Haklar Dergisi, Y. 3, S. 11/20076&5.

® Ezgi Aygiin; Saslik Sektériinde Reklam, Ankara 2007, s. 27.

° Aygiin, s. 31.

19 sait Aytemiir; Reklaminiyisi Kétiisii Olmazjstanbul 2004, s. 50.



Time dergisiyle yap# bir roportajda; bu isin icinde olup dagine saygi duyan bir tane
bile birinci sinif insan tanimiyoruhdiyerek reklam ve reklamcgin olumsuz yéniine
gondermede bulunmtur’, Reklama iljkin bu elatirel fikirler, stiphesiz reklamlar

hakkindaki kisitlayici diizenlemelerin de kagnalmustur*2.

Reklamin tanimi ve unsurlari Uzerinde tam bir gohirligi saglandgi
sdylenemez. Ozellikle reklamin “Ucret kdugi yapilma” ve “kamuya yonelik olma”
unsurlar doktrinde tagimalara neden olngtur. Reklamin korunmaekli, hangi hukuk
disiplininden bakildiina ba&l olarak deisebilmektedir. Reklam davranikurallari
penceresinden bakilglnda bir haksiz fiil, rekabet hakki penceresindaktiiinizda bir
haksiz rekabet, fikri hukuk agisindan bakiidda ise eser nitginde olabilmektedir.

[I- REKLAMIN TANIMI
A- Genel Olarak:

Temelde mal ve hizmetlerin tanitimina yonelik betisim faaliyeti olan
reklam, ginimuizde serbest piyasa ekonomilerindgctiile ttiketici arasinda bir kopru
vazifesi gbren, mal veya hizmetin tanitimini glagan, bdylelikte tuketicinin

seceneklerini artirarak onu 6zgistieen en 6nemli araclardandfir

Reklam kelimesinin kokeni, Latince gamak anlamina gelen “clamane”
sozcigiine dayanmaktadit Reklam kavrami bugiine dek ilgillerce ona nasil
yaklasildigina bagl olarak cok dgisik sekillerde tarif edilmgtir. Bu tariflerin bazi
yonlerden eksik olduklari gortlmekle birlikte asley reklamin bir yonunt (yani, tanim
sahiplerinin daha fazla énemsedikleri bir unsun@ gikardiklari icin eksik gérungu
anlggilimaktadir. Bu tanimlarin bir kismina glemekle yetinip mevzuatimizdan g

eden tanimlara gecege.

1 Jon Stee] Gergek yalanlar, “Mgteri Planlama Sanati Reklamcilik” (Cduci B. Kalinyazgan), Ankara
2000, s. 9.

12 Reklamin fayda ve zararlari hakkinda getéserlendirme icin bkz.Fiisun Kocaba/Miige Elden
Reklamcilik, Kavramlar, Kararlar, Kurumldstanbul 2004, s. 26 vdPinar, s. 516-517.

13 Aslan Kaya; “Reklamin Fikri Milkiyet Hukukuicindeki Yeri”, Prof. Dr. Omer Teoman’a 55. ¥a
Guni Armagani, C.1,istanbul 2002, s. 45@ray, s. 6.

* Hasan Olali/Muammer Dagan; Reklamin Tiirkiye’nin Ekonomik Gelinesi ve Verimlilik Uzerindeki
Etkisi, Izmir Ticaret borsasi Yayinlari, Yayin no:3amir 1988, s. 93Nagehan OzseyhanTiirkiye'de
Radyo ve Televizyon Yayinlarinda Reklamlarin HukRkijimi, Yayimlanmangi Yiik. Lis. Tezi,istanbul
1997, s. 1.



B- Doktrinde Yapilan Tanimlar

Uriinlerin kalitesinin tretim noktalarindan uzaktalunan tuketicilere reklam
yoluyla duyurulmaya bdanmasini veri olarak alan bir yakim; “reklam temel olarak
uretici ile tuketici arasindaki mesafeden kaynaklanletisim kopuklgunu ortadan
kaldirip, Garan hakkinda gerekli enformasyonu tldiette aktaran, pazarlama
calismalarinin bir alt bilgeni olarak kabul edilebilit, demektedit®. “Mesafe” odakli
bu yaklgim hemen ankalacasl Uzere eksik bir ifade icermektedir. Zira reklamla
sadece uzaktaki hedef kitleyegtlebizzat dgrudan iletsim mesafesindeki tliketiciye de
yapilabilmektedir. Orngn, tanitici el ilanlari, pano ve tabelalar, hdiiat etiketleri
dahi reklam araci olabilmektedfir

Reklamin talep yaratma sanati gidau 6ne siren bir yaldan ise reklami;
“tanitimini Gstlengii mal ve hizmetlerin ttketiciler tarafindan gamilen yonlerini 6ne
cikararak yeni ihtiyaclar yaratmay! ve unutulan gla zaten var olan ihtiyaclari ise
giclendirmeyi amac edinen bir talep yaratma sanatarak tanimlamaktadif. Bu
tanimda ise reklamin talep yaratmaigila kalan; “dger kazandirma”, “hatirlatma” gibi

islevleri dikkate alinmayarak reklamin sadece tekybiti vurgulanmnstir.

ikna etme glevini 6nceleyerek yapilan Bea bir tanim daoyledir: “Reklam,
Kisileri ikna ederek, satin alma kararini verdirmeyiedefleyen planli etkileme

cabalaridir*8.

“Ucret kasiligi yapilma ve ayrilabilme” unsurunu vurgulayan athinbir
tanimsasoyledir: “Reklam, insanlari gonulli olarak belirli bir davrata bulunmaya
ikna etmek, belirli bir dgiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir Grine hizmetear fa da
kurulusa cekmeye calmak, onunla ilgili bilgi vermek, ona gkin goris ve tutumlarini

degistirmelerini veya belirli bir gorgl ya da tutumu benimsemelerini gkamak

1> Gaye Ozdemir Yaylac) Reklamda Stratejik Yonetinistanbul 1999, s. 4.

6 Ornek Reklam Kurulu kararlari icin bkzEmrehan inal/Basak Baysal Reklam Hukuku ve
Uygulamasijstanbul 2008, s. 8, dn. 9-12.

A, Auf Bir/fFermani Mavi s; Reklamin Giicli, Diinyada ve Tirkiye’de ReklamcilBilgi Dizisi,
Ankara 1988, s. 18.

'8 Ayla Okay; Kurum Kimligi, Ankara 1999, s. 188. Benzgekilde Hirsch, reklam yapanin meriyi
cezbetmek amaciyla halkin ruhu tzerinde kendi kleitki yaratmak istegini, ifade etmektedirErnst
E. Hirsch; “Reklam Haklar”, Hukuk Diinyasi Dergisi, C. 1,8.Y. 1944, s. 3).



amaciyla olgturulan; iletisim araglarindan yer ya da sire satin almak yoluyla
sergilenen veya Bha bicimlerde cgaltiip dagitilan ve bir Gcret kanliginda
olusturuldugu belli olan duyurudut™®.

Amerikan Pazarlama Bigi'nin reklam tanimi isesdyledir® “Bir malin, bir
hizmetin veya fikrin bedeli verilerek ve bedelimiki tarafindan 6dengdi anlasilacak
bicimde yapilan ve yiiz yiize satisinda kalan tanitim faaliyetleridit**

Oncekilere nispeten daha kisa olan tanimlarda ekéam; ‘belli bir mala,
hizmete veyasietmeye kan talep yaratmak lizere yapilan her tirlii beyn “bir
malin veya hizmetin siirimiini artirmak amaciylalgapherhangi bir tanitit?, “kitle
iletisim araclari ile yurutilen surekli olarak denetlenleln, kayngi tanimlanabilir

bilgilendirme ve ikna etme siiréti seklinde tanimlannstir.

Son doénemde yapilan tanimlar, teknolojinin ilerlsmi de etkisiyle pazarin
ve reklamin gostergi gelismeye paralel olarak daha genel ve geywruma agik
ifadeler barindirmaktadir. Bunlgdyle siralanabilir:

Disbudaka gore reklam, rhal/hizmetin veyasletmenin ya da maddi veya
manevi gayelerle ilgili bir  dgiincenin, bir bedel karliginda,
rakiplerinden/benzerlerinden siyrilarak, tuketicinidikkatini c¢cekmesi ve onu o
mala/hizmete veyasletmeye ya da diinceye yonlendirmesi icin denenen her turl
yoldur®.

19 Tanses Giilsoy Tiirkgeingilizce dizinli ingilizce-Tiirkce Reklam Terimleri ve Kavramlari Sil,
Adam Yay., 1999, s. Buket Catakoglu; Turk Ticaret Kanunu ve Tiketicinin Korunmasi Hatdaki
Kanun Acisindan Reklamlar, Yayimlanman¥iik. Lis. Tezi,istanbul 2003, s. 6-7.

20 Ahmet Tolungiig; Pazarlama Reklariletisim, Ankara Uni.ilet. Fak.Yay., Ankara 2000, s. Beyla
Melek; Reklam Terimleri Sozgii, istanbul 1995, s. 1Zakir Av sar/Mige Elden; Reklam ve Reklam
Mevzuati, Ankara 2004, s. 1Zelal Gole Ticaret Hukuku Acisindan Aldatici Reklamlara Kar
Tuketicinin Korunmasi,Yay.no.129, Ankara 1983,4.Brten, s. 22-23Catakoglu, s. 7.

2L Bu tanimdan hareket eddstanbul Ticaret Odasi, 01.10.1981 tarihinde g@ldi8 nolu “Diiriist
Reklamcilik Konusunda Riayeti Mecburi Mesleki Kaham 5/a bendinde benzer bir reklam tanimi
yapmstir.

2 Gole, s. 34;Agah Adak; “Tirk Hukuku acisindan Haksiz Rekabet MiiessesesReklam Yolu ile
Haksiz Rekabet”, NIAD, S. 4, Adana 1975, s. 352.

% fnal/Baysal s. 6.

4 Tolungiic, s. 8.

5 Aylin Disbudak; Turk Hukukunda Aldatici Reklamlar, Yayimlanmanviiik. Lis. Tezi, Ankara 2007,
s. 8.



AB'nin 84/450/EEC® sayil direktifinden istifade edilerek bir tanimapiimasi
gerektgini ifade edenBozbelise reklamisdyle tanimlamytir: “Reklam bir ticari veya
mesleki faaliyet dahilinde mal veya hizmetlerin(siiini veya mal veya hizmetlere
olan talebi artirmay! hedefleyen her tiirlii beyén®’. Oldukca kapsayici ve nispeten
kisa olduklari gorilen bu tanimlarin da eksiksidugunu stylemek mimkun gedir.
Zira reklamlarda mal ve hizmetlere yonelik strimim talebin artirlmasi gayesi
zorunlu dgildir. Bir malin veya hizmetin mevcut strimuni korak hedeflenebilege
gibi, yeni gelgmeler sonucu gdzden gin Uriin ve hizmete yonelik talebin sdi
seyrini, mevcut stoklari eritmek maksadiyla ygamak veya durdurmak da isteniyor
olabilir. Ayrica bir marka dgeri olusturmaya calan reklam da dgudan siurimu veya
talebi artirmayr hedeflememektedir. Artan markagedgle belki daha kicguk bir

tuketici/hedef kitleye sahip olunacak ve fakat daeamli sats yapilabilecektir.

Son olarakPinar reklami; ‘kisisel 6zel alan veygletmenin kendi icsleyisine
iliskin cergevenin dina ¢ikan her turli gorinim veya tanitim turd, nmtaban sayisina
bakilmaksizin reklam olarak kabul edilmeligigeklinde tanimlamaktadft Oncelikle
belirtiimeli ki, tanimdaki “gérinim” ifadesi gerekslir. “Tanitim” kavrami yeterlidir.
Bu sekliyle tanimdan “taniticilik unsuru” olmayan belsmm da reklam olabilege
imas! ¢ikmaktadir ki; taniticilik unsuru reklamienth ana unsurudur hem de reklama
iliskin tim goérintmlerin ortak formudur. Bu tanimdanatdailacasl lizere reklamda
iki yon one cikmaktadiflki kisisel 6zel alan vesietmenin i¢ leyisi disinda kalan bir
tanitimin olmasidir ki, bu ifadeyle kanimizca reklayapma iradesinin vagh
kastedilmgtir; ikincisi ise muhatabin sayisinin 6nemsenmngesimasidir. Yiz yuze sati
esnasinda yapilan tanitimlar reklam kabul egiimiOrnesin mobilya mgazasindaki

mobilyalari huzurdaki mgieriye tanitan satici ifadeleri de reklam sayilacaBu kadar

26 “Council Directive of 10 september 1984 relatingtie appreoximation of the laws, regilations and
administrative probisions of the Member States eamiog misleading adverstisitigBkz.: OJ, L 250/17,
19.9.1984). Bu yonerge ilk olarak 6 Ekim 1997 te@7/55/EC sayil yonerge ildDfrective 97/55/EC of
Europen Parliament and of the Council of 6 Octob®87 amending Directive 84/ 450/ EEC concerning
misleading advertising so as to include comparata@vertising - OJ, L 290/18, 23.10.1997)
karsilastirmali  reklamlari kapsayacakekilde tadil edilm§ ve yonergenin b#ig “Aldatici ve
Karsilastirmali Reklamlara ilfkin 10 Eylul 1984 tarihli Konsey Yonergesilarak degistirilmi stir.
Sonrasinda ise 2005/29/EC (0OJ, L 149/22, 11.06 26@ I “Haksiz Ticari Uygulamalar Yonergesi” ile
kapsamli bir dgisikli ge usramstir (inal/Baysal s. 5, dn. 2'den naklen).

%’ Savas Bozbel Mukayeseli Hukukta ve Tirk Hukukunda Kdastirmali Reklam Hukuku
(Karsilastirmali Reklam), Ankara 2006, s. 31.

“Pinar, s. 533.



geng bir tanim kontroli ¢ok zor bir alani denetim kapsaa sokmaktadir. Bunun
sakincasi reklam kurulunun bireysels\narulardan bani kaldiramayacak hale gelme
ihtimalidir. Hukuk mahkemeleri zaten bu alani 6zilva yoluyla, bg/uru lzerine
denetlemektedir. Bir ger husus da her tanitici ifadenin reklam olrgaderceidir. Bu
tanimlardan hareketle reklamin -bazi istisnalarichade- genel 6zelliklerisdyle

siralanabilif®.

1-Reklam, pazarlama ilgimi icerisinde yer alan bir unsurdur.
2-Reklam (Ticari) belli bir Gcret katiginda yapilir.

3-Reklam, reklam verenden tuketiciyegdo akan bir iletiler buttnudur.
4-Reklam bir kitle ilegimidir.

5-Reklam yapan ki, kurum, kurulyg bellidir.

6-Reklam ile tlketici bilgilendiriimeye ikna edilipe calsilir.

7-Reklam, dier pazarlama iletimi unsurlari ile g§letmenin belirledii
pazarlama stratejisi @aultusunda saptanan pazarlama hedefleringgmaé icin

koordineli birsekilde calgir.
C- Turk Mevzuatinda Reklama iliskin Tanimlar

Degisik metinlerde reklamin tanimi yapilgnolmasina rgmen mevzuatimiz
acisindan da tam bir uyumgsanabildigi séylenemez. Hukukumuzda reklamin tanimi,
kullanilan mecra (gegi anlamda “vasita” olarak kullaniimaktadir)’ya gore
farklilasmakta; radyo televizyon reklami icin farkli, yazidasin icin farkl, posta ve
internet icin farkli ve acik hava icin farkli tarlen yapilmaktadi’. Ancak tiketici
hukuku acisindan yapilan ve Reklam Yonetgielde yer alan reklam tanimi, elimize
Ulkedeki tim reklamlara uygulanacak genel bir tawenmektedir. Mevzuatimizdaki

reklam tanimlarinin bazilagdyle siralanabilir:

2 Metin inceaglu; Gudiileme Yontemleri, Ankara 1985, s. 1&&cabas/Elden, s. 16;0guz Sahin;
Ortiilil Reklamlarin Yayginkmna Nedenleri ve Hukuk Sistemindeki Yeri, UzmanlézT, Yayin No. 129,
Ankara 2004, s. 4-5.

¥ Erten, s. 23.



Tarkiye'nin de taraf oldgu dolayisiyla kanunlarimiz 6ninde yurigdtisahip
olan Avrupa Sinir Otesi Televizyon Ségteesi (ASTS)'nd& reklam; ‘Bir triin veya
hizmetin satilmasini satin alinmasini veya kiralasmi sglamaya; bir davayl veya
fikri yaymaya veya reklamcinin istgdbaska etkileri olyturmaya matuf, tcret kanigi
veya benzer bir mulahazayla reklamciya iletim zamden tahsis edilen kamuya yonelik

duyurulari ifade edérseklinde tanimlannstir.

84/450/EEC sayili AB Ydnergesi'nde ise ticari reklae ilan : Bir ticaret, is,
zanaat veya serbest mesgle icrasinda gayrimenkuller, haklar ve borclar dahdl
olmak Uzere mallarin satni veya hizmetlerin ifasini artirmak amaciyla yapiher

turlti beyari olarak tanimlannstir®,

Avrupa Birligi Konseyince c¢ikarilan 89/552/EEC sayili Avrupa §bisitsel
Medya Hizmetleri (AGM) Yonergesi'ndé® televizyon reklami: Tasinmaz miilk, hak
ve yukumlulikler dahil olmak (zere mal veya hizenetl temininin bir _lcret
karsihginda tanitimi amaciyla ticaretgj zanaat veya bir meslekle gantili bir kamu
veya 0zel teebbisl veya gercek birskiarafindan bir Ucret veya benzeri bir kalrkla
yapilan _her tdrll duyuru yayini veya 0z-tanitim yayini anlamina rfjelseklinde

tanimlanmgtir.

195 sayili Basinilan Kurumu Tekiline Dair Kanun'uff* m. 40/l hikmii
reklami “satis1 artirmak gibi ticari gayelerle veya biseye veya bir fikre rébet

sgglamak gibi maddi veya manevi bir menfaat temini saalkyla_gazete ve dergilerde

yazl resim veya cizgilerle yapilan ilantageklinde tanimlanstir®.

%1 05.05.1989 tarihli Avrupa Konseyi Ségieesi, resmi metin igin bkz.: http://www.avrupakoyiserg.tr
(son  ersim  15.10.2010). Dgstirilmis  metin -~ ve  aciklayici rapor icin  bkz.:
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/Dosyalndir.aspx?i&e id=f162e436-5b37-4630-bf42-b955d4cfa3e3,
(son er§im, 15.10.2010).

% Reklama vasita (mecra) sinirlamasi getirgiedtiin bu tanimlamayi déru bulan goré icin bkz.:
Catakoglu, s. 13.

% 0J, L 298, 17.10.1989. Bu yonerge 2007/65/EC (DJ332, 18.12.2007) sayili yénerge ile
degistirilmi stir. Degistirilmi s son hali ve aciklayici rapor icin bkz.:
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/Dosyalndir.aspx ke id= 65ac6193-bch6-4464-b060-aaa68e0ch495
(son ersim 16.10.2010).

**RG. 09.01.1961, S. 10702.

% Bu tanim, metnin iceginden de ankalacas) lizere yazili basin reklamlaringkindir.
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Mulga 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurglue Yayinlari Hakkinda
Kanun'urt® m. 3 (u) bendi hiukmi isebir driin veya hizmetin alim satim veya
kiralanmasini gelitirmek bir amac veya dilinceyi yaymak veya reklamcinin isgedi

baska etkileri olyturmak amaciyla, tcret veya benzer bir ghk ile iletim zamaninda

reklamciya tahsis edilen kamuya yodnedikyurular’ olarak tanimlamyti. Yeni kabul
edilen 6112 sy. 15.02.2011 tarihli Radyo ve Telgoidarin Kuruly ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun'ufi (RATEK Kanunu) 3. maddesinins)( bendinde ise,

“radyo ve televizyon reklami”sOyle tanimlanmaktadir: Taginmazlar, hak ve

yukumlalukler dahil olmak tzere mal veya hizmatléeminini tgvik etmek, bir amag
veya digiinceyi yaymak veya ldaa etkileri olyturmak amaciyla ticaretgsj zanaat veya

bir meslekle bglantili gercek veya tuzel gitarafindan, bir Ucret veya benzeri bir

karsilikla yapilan her tirlii duyuru veya 6z tanitim yayininfade edet®®. Radyo ve
Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkindanétmelik (RTUK y6netmegi)>*
madde 4’deeklam “bir Grlin veya hizmetin alim, satim veya kiralanmagelistirmek,
bir amac veya diinceyi yaymak veya reklamcinin isggdaska etkileri olyturmak

amacilyla_uicret veya benzer bir kdik ile iletim zamani tahsis edilen kamuya ydnelik

duyurular’ seklinde tanimlangtir. 2954 sayili TRT Kanurfi m. 26 gergi cikarilan
TRT Reklam Yonetmeti*' m. 3 (f)'de isereklam “Bir uriiniin, hizmetin, faaliyetin,

kurumsal kimlgin sesli, gérintali veya yazolarak tanitimi olarak tanimlanngtir.

Ticari Reklam veilanlara iliskin Ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair

Yonetmelik (Reklam Yénetmddi)** m. 4’tin (h) bendinde ticari reklam ve itatmal,

hizmet veya marka tanitmak, hedef kitleyistnltanlari bilgilendirmek ve ikna etmek
satiinl veya kiralanmasini ggamak ya da arttirmak amaciyla reklam veren tardan

herhangi bir mecradayayimlanan pazarlama ilgtmi niteligindeki duyurd olarak

tanimlanmgtir. Yonetmelikteki reklam taniminin dilinin bozuidmasi, bizde heniz

*®* RG. 20.04.1994, S. 21911.

¥ RG. 13.03.2011, S. 27863

% Gorillecgi lizere 6112 sy. RATEK Kanunu, AB mevzuatina uyuencevesinde hazirlargindan,
89/552/EEC sayili AGV yonergesinin televizyon reklami igin yagttaniminin aynisini kabul etsgtir.

¥ RG. 17.04.2003, S. 25082.

““RG. 14.11.1983, S.18221.

*'RG. 26.08.2009, S. 27331.

“2 RG. 14.06.2003, S. 25138; Bu yonetrgieli22.maddesi ile; “Ticari Reklam vidanlarailiskin ilkeler
ve Uygulama Esaslarina Dair Teb(RG. 21.12.1995 S. 22500)” yurirlikten kaldirgtm
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yasama gretisine ve uzmangmaya yeterince dnem verilimgehin ve bu nedenle de

yeterince agik ve amaca uygun metinlerin ortayakuadginin bir gostergesidir,

Son olarak Istanbul Buylkehir Belediyesince, 5393 sayili Belediye
Kanunu'nd® dayanarak cikarilan 2005 tarihistanbul Reklam,ilan ve Tanitim
Yénetmelgi'nin® tanimlar bglikli 4. maddesinde reklantinsanlarin géniillii olarak
belirli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli bir gdinceye yoneltmek, dikkatleri
belirli bir Grine, hizmete, fikir ya da kurula cekmeye calmak, onunla ilgili bilgi
tutumu benimsemelerini gamak amaciyla olgurulan; iletisim araglarindan yer ya
da sure satin almak yoluyla sergilenen veygkbebicimlerde ¢galtilip dagitilan ve bir

ucret kagihgindaolusturuldugu belli olan duyuru”seklinde tanimlanmaktadir.

Tim bu tanimlar siginda kanaatimizce reklam kisagéyle tanimlanabilir:
Reklam, mal, hizmet, marka gibi bir kurumsal veyiaidel deeri ya da belli bir
distnceyi, reklamcinin belirlegh bir gayeye yonelik olarak tanitan, her tirli begye.

[ll- REKLAMIN UNSURLARI

Hukukumuzda reklamin taniminda ofdu gibi unsurlariyla ilgili de farkh
gortsler ileri strtlmgtir. Bunda reklamin teknolojinin g@gimiyle dogrudan etkilenen
yapisinin da rolu vardir. Yeni ggineler reklam tanimlarini kisa strede yetersiz hale
sokabilmektedir. Etkilgmli (interactive) reklamlar yani, cep telefonld@mzerinden SMS
vb. yollarla hedef kitleye utan reklamlar; internet sayfalari tzerinde yer dbemt
reklamlar (bannersy;, reklam oyunlafi’ veya e-posta iletisiseklindeki reklamlar
teknolojiye bl yeni tur reklamlara 6rnek olarak verilebilir.

43 A. Vahap Darendeli “Gorselfsitsel Medyada Uygun Diizenleyici Yaklanin Ozenli Bir Analizi”
Legal Hukuk Dergisi, Haziran 2010, s. 1970.

*RG. 13.07.2005, S. 25874.

4 Bu yonetmelik Biyugehir Belediye sinirlari icindeki ¢& reklamlari da dahil olmak tizere acik hava
reklamlarina uygulanacaktir.

46 Ayrintili gen bilgi icin bkz.: Zeynep Giiney “interaktif Reklam Uygulamalarindan Bant Reklamlarin
Analizi:Telsim Bant Reklamlari Ornekleri”, Galataag Universitesiiletisim Fakiiltesi Dergisi, No. 3,
Istanbul 2005, s. 133-152.

“"Ayrintili bilgi icin bkz.: Miiberra Yilksel; “Kiiresellgme Siirecinde Yeni biletisim Ortami”, Oneri,

C. 7, S. 28, Haziran 2007, s. 317-326.
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Reklamin unsurlari, hukukumuzda yer alan tanimlardgretideki goriglerden
ve ortaya cikan vyeni reklam tirlerinden hareketlartsiimali ve yeniden
degerlendirilmelidir. Bu kisimda makul dl¢iide bu yapaya calilacaktir. Reklamin

unsurlarigunlardir:
A- Bir Tanitimin (Mesaj) Bulunmasi

Reklam tanitici bir mesaj icermelidir. Bu mesajdiigye, mal ve hizmetle
ulastiriimak istenen bilgilerin veya uyandirilmak iséen etkilerin bir kismi veya
buttinuduf®. Reklamlardaki mesajlar reklam konusunun tanitimyapar; Ustin
yonlerini soyleyerek tiketicileri ikna etmeye, amtailgisini cekmeye veya surdirmeye
calisir®®. Uzerinde sadecsglétmenin veya markanin veya meslek erbabinin agumri
oldugu tabela reklam olarak kabul edilmeyecektir, Uzgimuhakkak tanitici bir unsur

olmalidir.
B- Belli Bir Vasitanin (Ortamin-Mecranin) Kullaniim asi

Bir tanitimin kamuoyuna yonelebilmesi bir vasitaniniigara muhtagctir. Bir
reklamin yapilmasinda vasita olarak, dergi, gazatyo, televizyon gibi kitle ilegim
araclarinin yani sira, aker, takvimler, otobis ve araba gibkitéar Uzerindeki yazilar,
kataloglar, ambalaj ve etiketler dahi kullanilaBfli Dolayisiyla reklam vasitasinin
secimi, ulgilmak istenilen hedef kitleye, Grintn nigghe ve reklam butgesine gore

cogunlukla reklam veren tarafindan yapiimaktatir

Reklam Yo6netmefiinin 4/(g) bendinde ise mecraieklam ve tanitim mesajini
ileten ve o mesajl alan durumunda olagi,kgrup ya da toplulgun bulytugu yeri,
ortami, televizyon, her turlG yazili basin, intatnadyo, sinema gibi iletim kanallari

8 Ankara Ticaret OdasrI'nin 03.02.1986 tarihli 38 ikalpplantisinda kabul edilen Diiriist Reklamcilik
Konusundaki Riayeti Mecburi Karari Madde 5%hhin, s. 6;Disbudak, s. 9;Yilmaz, s. 617;Erten, s.
25; Catakoglu, s. 14.

49Sahin, s. 7;Disbudak, s. 9.

' Gole, s. 35—-36Catakoglu, s. 17.

*1 Bazi durumlarda reklam vasitasinin secimi reklfansana birakilabilgi gibi; bazen de, 6nceden belli
bir medya aracindan siire veya yer kirakwlan reklamcinin, bu alanlara yonelik reklam topde!
ornezinde oldgu gibi, 6nceden secili bir vasitada yayinlanmakréizeklam hazirlangi da vakidir. Bu
konudaki secimin sadece reklam yaptirmak isteyestidirveya saticiya ait olgu tespitinde bulunan
doktrindeki bir kisim yazara katilmagmizi belirtmeliyiz. Kas.: Erten, s. 26;Catakoglu, s. 17;G0le, s.
36.
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ile acik hava, basilisler gibi reklam talyan malzemelérseklinde tanimlanngtir. Bu
tanimin var olan ve gelecekte giiasi muhtemel tim reklam vasitalarini kapsayacak
sekilde kaleme alingi, madde metninde yer alan “...gibi" ibaresinden kblda
anlaiimaktadi?.  Ayrica gelien teknolojiyle birlikte yeni reklam imkan ve

vasitalarinin da ortaya citigzden kagiriimamali ve madde geyorumlanmalidi’,

Inal, yiiz yiize tanitimlarla birlikte malin etiketi, am&jal reklam panolari,
posta, e-posta gibi yollarla yapilan tanitimlanigasitasiz reklam ibaresini kullanmakta
ve bazi reklamlar icin bir vasitanin gerekli olmadi vurgulamaktadif. Ulasilan
sonu¢ d@ru olsa da tanimlama kanimizca hatalidir. Yazarrand@vrami ile ¢
anlamlP® olarak vasita kavramini kullanmakta ve bir k&hga mahal vermektedit
Zira yuz yuze tanitim gdinda kalan her ilanda bir vasita ofau kuskusuzdur. El
ilaninda ilanin yazilh oldgu k&it; e-posta’da ise internet ortami birer vasitadirl
Buradan hareketle hukuki duzenlemelerde gegcen miemveami ile vasita kavrami
karistirlmamalidir. Vasita kavrami reklam acisindan tieti mesaj tayici unsuru
icine alirken; mecra kavrami daha c¢ok, radyo, ielen, gazete gibi surekldi olan
kitle iletisim araclarini ifade eden dar bir kavramdir. Mecaarkmi her ne kadar Rek.
Yon. 4/g deki tanimlamayla barindigdi sakincali sekilde dar yorumlanma
tehlikesinden arindiriilmak maksadiyla ¢ok gegorumlanmgsa da, kanaatimizce
kavramin busekil zorlanmasina gerek kalmadan, reklam tanimindera yerine
“ortam” veya ‘vasita” gibi daha gesibir kavramin kullaniimasi, kavram kgikligini
kolayca giderebilirdi. Zira el ilani, katalog, mengtiket gercek manada biremecra
olmamalarina rgmen birer reklam vasitasi yahut ortamidiflaiyine acik hava dar

manada bir mecra olmagihalde, sikca kullanilan bir reklam ortamidir. tdaiptidai

*2 Jnal ise; bu mecra tanimi kasinda artik reklam taniminda mutlaka bir mecradgintanma
zorunluligunun aranmasinin anlamsiz ve gereksiz @ldu sdylemektedirifal/Baysal s. 9).

%3 Bozbel Karsilastirmali Reklam, s. 32.

> Emrehan inal; Reklam Hukuku ve Aldatici Reklamlaistanbul 2000, s. 12, 8Géle ise reklamin
varligl icin bir vasita ile yapilmasinin geretitii belirtmekte; yiz yiize yapilan tanitimlari raklalarak
kabul etmemekteditGole, s. 38).

**nal, s. 7, dn. 16.

*% Yazarin yonetmelikte gecen mecra kavramingiili katilmadgimiz farkli gorigiune dair gesi bilgi
icin bkz.:inal/Baysal s. 8-9, dn. 13.

" Bu tanitim araglarinin “mecra” kavramina dahil atigina iliskin goris ve ilgili Reklam Kurulu
kararlari igin bkz.inal/Baysal s. 8, dn. 9-12.
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reklam yontemi olan “tellal narasi” da bir mecramadgl halde vasita olarak

diUstnulebilir. Zira buradaki vasita tellalin bizzatnkisi yani sesidir.
C- Reklam Yapmaliradesinin Varligi

Bu unsur her reklamda dikkatle sorgulanmasi gerekgnunsurdur. Bir
beyanin veya tanitimin reklam olabilmesi igin reklayapma iradesinin vagh
reklamdan ankalmalidir. Haber nitefiinde olan ve fakat bir mali veygletmeyi tanitan
beyanlar kural olarak reklam kabul edilmezler. Budenle yazili ve gorsel medyada yer
alan ekonomi haberlerigirket mali tablolari hisse senedi glendirmeleri reklam

kapsaminda yer almazfar

Reklam yapma iradesi bir ticari gayeye yonelik d&adegi gibi siyasi, sosyal,
kultarel gayeleri de hedefliyor olabilir. Bir malisirimini sgamaya ve artirmaya,
mala veya hizmete talep yaratmaya, hedef kitleaksini dezistirmeye yonelik gayeler
ticari olanlara; bir dini veya diinceyi yaymaya yonelik olanlar ise ticari olmayan

gayelere 6rnek olarak verilebffr

Gizli (6rtald) reklamlar agisindan ise, iradeninrlvdani tespit etmek glc
olabilir. Bu durumda bazi objektif kistaslardandajanarak sonuca varilabilir. S6z ve
goruntilerin igcerik yahut sunuju, salt bilgi vermek ve tanitmak amacigaeaksekilde
orantisiz ise ve makul ve mantikh bigikiarafindan reklam yapmak iradesinin varl

anlailabiliyorsa, bir gizli reklamin oldgu kabul edilmelidi?°.

D- Mesaj Kaynaginin yahut Lehine Tanitim Yapilanin Belli
(Belirlenebilir) Olmasi

Bir reklamdan stz edebilmek igin reklam verenin ga lehine tanitim
yapilanin kim oldgunun bilinmesi veya bilinebilir olmasi gereklitfir Bu kisi bir mal,

hizmeti, diglinceyi veya kurulgu muhataba tanitmayi boylelikle, sirimiglasmak ve

8 jnal/Baysal s. 7.

9 Bozbel Karsilastirmali Reklam, s. 29inal/Baysal,s. 7, dn. 5.
% jnal/Baysal s. 45-46Sahin, s. 12—14.

1 Gole, s. 36;Erten, s. 27;Catakoglu, s. 18.
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artirmak gibi, hedefledi amaclara ulgmayi isteyen kidir®2. Reklamdan beklenen
amacin gercekéebilmesi icin cgu kez, muhatabinin reklamin sahibini bilmesi gateki
Ancak bazi durumlarda muhatap reklamcinin kimli tam olarak bilemeyebilir.
Ornesin “siit iginiz”, “cam sise sa&likhidir’, “aganigi naganigi” gibi miéterek
reklamlarda tanitimin amacina grt@as! icin sahibinin bilinmesi zorunlu olmayalfiir
Bu tip reklamlar, belli bir markanin veyalatmenin tanitimindan cok, herhangi bir

ariniin toplumsal tiiketimini artirmaya yonelik olntedkr.

Bu unsur ayni zamanda hukuka uygunluk denetimiyapilabilmesi ve
tuketicilerin sikayet hakkini kolayca kullanabilmesi bakimindandaemlidir. Busarti
reklamda yerine getiren araclar; ticaret unvagietme adi, marka ve goafi isaretler

gibi tanitici ibarelerdf?,
E- Kamuya Yonelik Olmasi

Tek bir kisiye yonelik veya yuz ylze yapilan tanitimin reklatmadgi
doktrinde bir kisim yazar tarafindan kabul ediiinf>. Reklamin tiiketici kitlelerini
etkilemesisart desildir. Tek bir sahis bile bundan etkilengiolsa reklam amacina
ulasmis sayilabilif®. Sirf kamuyu aydinlatma ve bilgilendirme amaclydwlar reklam

niteligi tagima?”.

Bu gorisu elstiren /nal, Bozbel, Zevkliler/Aydalu yiz yize saglarin da
sartlari taimasi halinde reklam olgunu belirtmilerdir®®. Her iki gorisiin de hakli
oldugu yonler oldgu kanaatindeyiz. Yz yuze tanitimlar genellikle yiize pazarlama
amaciyla yapilmaktadir. Aslinda stgiee Oncesi muzakere nitgiindedir. Buradan
hareketle her turli sozlmeye ilskin sozll ifadeleri reklam kabul edersek, bunidayi

°2Gole, s. 36.

83 Cuinki genellikle bu tip reklamlar ilgili sektémisilcilerince kurulme tiizel Kiili gi olan veya olmayan
birlik, dernek veya odalarca yayinlanmakta ve buiyde denetime acik bulunmaktadinal, misterek
reklamlarin reklam verenler arasinda tizglligi olmayan bir adksirket [Borclar Kanunu (BK) m. 620
vd.] meydana getirdini belirtmektedir. Bkz.inal, s. 83.

® Erten, s.27.

% 1. Yilmaz Aslan, En son Dgisikliklerle ve Yargitay Kararlarisiginda Tiketici Hukuku (Tuketici
Hukuku), Bursa 2004, s. 23@0le, s. 37;YiIlmaz, s. 617 Catakoglu, s. 16.

% Gole, s. 37;Sabih Arkan; “Avrupa topluligunda kagilastirmali reklamlar” (Kagilastirmali Reklam),
BATIDER, C. 21, S.1,Y.2001, s. 2¢4lmaz, s. 616.

®” Ornegin kamu sgligini ve giveniini ilgilendiren duyurular boyledir. BkzYilmaz, s. 617.

% jnal, s. 10-11;Bozbel Kasilastirmali Reklam, s. 31-32Aydin Zevkliler/Murat Aydo gdu;
Tuketicinin Korunmasi Hukuku, Ankara 2004, s. 377.
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denetimyeri olan Reklam Kurulu’nun bir gin lizumsuzikayetle grasmasi sonucunu
doguraca& aciktir. Halbuki ticari reklam kavrami sinda kalan tanitimlaHaksiz
Rekabetveya Ayiba Kagi Sorumluluk [4077 sy. Tiketicinin Korunmasi Haklan
Kanun (TKHKS® m. 4] gibi 6zel hukuk norm ve davalariyla zaten korutrabktedir.
Diger taraftan tiketicinin ylz yize satniteligindeki kapidan sak veya piramit
sistemli sa (snowball systemj gibi yontemlere kar etkin korunabilmesi icin bu tip
tanitimlarin  reklam kavrami icerisinde sdiinilmesi gerek@i hakh olarak ileri
strilmektedif'. Ancak yiiz yiize yapilan sgarda mutagekilde yapilan her tanitimin,
soylenen her s6zin reklam olarak kabul edilmesgudica& birtakim sakincalar
nedeniyle yany olacaktif?.

Konuya iliskin ¢cagdas dizenlemelerin ana eksenini saf rekabet ortaminda
tuketiciyi korumak olgturdusundan; bu amaca uygusekilde hukuk metinlerini
oldukca geni yorumlamak yerinde olacaktr Nitekim Reklam Kurulu algh
kararlarda “reklam” kavramini oldukc¢a ggmorumlamakta, 6rngn otel girsinde yere
cizilmis ¢ yildiz seklini reklam olara kabul etmektefir Hic kuskusuz “bire bir
tanitim” seklindeki el ilani, e-posta génderimi, telefomibi yontemler reklam olarak
kabul edilmelidif®.

Teknolojinin gelgmesi ile reklamlarin niteli de de&ismekte; orngin acikca
kamuya yonelik olmayan, bireylerinsisel veya ailevi temayudlleri dikkate alinarak,

kisilere mahsus tanitim ve reklamlar hazirlanmaktagliks cogunlukla da bunlar,

®RG. 08.03.1995, S. 22221

inal, s. 84, dn. 230. Kar. Géle, s. 37.

" Bozbel Karsilastirmali Reklam, s. 3%nal/Baysal s. 8-9.

2 Bu noktada bir ayrim yaparak; daha 6énceden muhaltgu tanitim veya h#aca diiincelerle ikna
olmus ve harekete gecmalicinin, bir mal veya hizmet gayicinin sayy noktasina gelgiveya ergmis
olmasi durumunda bir yiz yize yapilan reklamigild@layin 6zellgine goére, sagl 6ncesi muzakere,
icaba davet veya icap beyanlarinin @gdukabul edilerek muhtemel sakincalar giderilebillira bu
ihtimal diinda kalan ve tereddit yaratan kapidanslsas (pramit sistem dahil) gkin sakincalari
gidermek maksadiyla TKHK m. 8'de 6zel dizenlemeigilmistir. Burada g6z dniinde bulundurulmasi
gereken bir dier husus da yiz yuze yapilan tanitimlardaki ispatugudur. Bu nedenle kisel ve yiz
yuze tanitimlarin nitefiinin ve hukuki rejiminin tespitini, her somut olayibzelligine gore vakiayi
yorumlayacak olan uygulayicilara birakmak kanaatimidaha dgrudur.

3 Bozbel Karsilastirmall Reklam, s. 31-32.

" RK. 13.11.1996 Tarihli, 14 sayili toplantida ahrl nolu kararifal/Baysal,s. 8, dn. 11'den naklen).
> Bu ifadeyle, kurumlarin reklam ve tanitim birinitere telefonla 6nceden belirlerynveya tesadiift
secilen numaralarin aranmasklinde yapilan tanitim faaliyetleri kastedilmekted

5 Arkan , Karsilastirmali Reklam, s. 24.
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bilgisayar yardimiyla otomatik olarak, fax, cepetehu, e-posta veya dijital platformlar
gibi yeni teknoloji Grind araclar kullaniimak suyét bireylere iletiimektedirler. Bu tir
reklamlarda hukuka aykiri bir yonin tespiti halindbireysel bsvuru yollar

kullaniimams olsa bile, yetkili kurullar harekete gecebilmelidBu nedenle reklamin

varhgi igin “kamuya yonelik olmanin” zorunlu olmagikanaatindeyiz.

Mevzuatimiz acgisindan TKHK’da ve Reklam Yo&netr@iglde kamuya yonelik
olma unsuru belirtiimengken; radyo ve televizyon reklamlaringkin mevzuatimizda,

acikca ya da dolayl olarak “kamuya yonelik olmasuru zikredilmgtir’’.
F- Bir Bedel (Ucret) Karsilig Yapilma

Bu unsur 6zellikle radyo ve televizyondaki haberiaieve tanitici yayinlarin
reklamlardan ayirt edilmesini @ayan bir 6lcut olarak goérulmelidir. Reklamin biedel
karsiligl yapiimasi ve 6denen bu bedel nedeniyle reklaningapkisi ya da kurumun
reklam Uzerinde denetim hakkina sahip olmasi orallikte halkla iliskilerden ayiran
bir unsur olarak karmiza cikmaktad(f. Halkla iliskiler medyayr “misafir’ olarak
kullanirken, reklam “kiraci’dir. Dgal olarak birincisinde ev sahibinin kurallari

gecerliyken, ikincisinde 6nemli oranda kiracininatari gecerlidif®.

Reklam verenin reklamciya (reklam ajansi) odedicret ile televizyon
reklaminin unsuru olan tcret birbiriyle kgmilmamalidir. Clnkd reklamciya 6denen
ticret, reklam verenin isge dogrultusunda reklamin hazirlanmasinin karsiligidir®.
Reklamin unsuru oldiw ifade edilen Ucret ise, hazirlanan reklamin nagiger almasi

icin ilgili kurulusa 6denen Ucretfit.

" Miilga 3984 sayili Kanun m.3/u; RTUK Yén. m. 4irkuya yonelik olma agikca zikredilgtir. Yeni
kabul edilen 6112 sy. RATEK Kanunu m. 3/ ff'de is#icari iletisim” ile “radyo ve televizyon reklami”
tanimlarinda agikga kamuya yonelik olma unsurundamsedilmenstir. Ancak kamuya yonelik olma,
yayin hizmetinin kendine 0zgu karakterinden gahaktadir. Nitekim Kanun'da “yayin hizmeti”
tanimlanirken, “bireysel ilefim” tanim harici birakilarak, kanun kapsamindayayin kabul edilmedi
vurgulanmgtir. Boylelikle esas itibariyle bir yayin olan teleyon reklamlari acisindan, dolayli olarak
“kamuya yonelik olma” unsurundan bahseditini

8 Catakoglu, s. 18.

" Feridun Hurel; Halklailiskiler ya da Reklam; Misafir ya da Kiraci, Reklamika iliskiler ve Otesi,
Ankara 1999, s. 15 vd.

8 Bu durumda reklam verenle reklamci ajans arasgetellikle bir “eser sézignesi (YBK. 470 vd.;
BK. 355 vd.)” yapilmaktadir.

8 Erten, s. 27.
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Reklama ilgkin simdiye kadar verd@imiz tanimlarin bir kisminda Ucret unsuru
yer alirken, bir kisminda ise yer verilmenaldugu goérulecektir. Doktrinde is&oble,
Inal ve Bozbeliicret unsuruna yer vermezkengeti bazi yazarlar aksi yonde gri
bildirmislerdir®’. Kanaatimizce, bizim de inceleme konumuz olan,yRage Televizyon
hukuku acisindan reklam olarak géelendirilecek yayinlarda; tcret veya benzeri bir
karsiligin olmasi bir unsur olarak zikredilgse de bu zorunlu bir unsur gelir. Ucret
vb. bir kagilik olmaksizin bir Grinin reklami yapilabilir, bimalin strma artirilabilir
veya markaya dger Kkatilabilir. Fikir ve sanat eserleri hukuku iéketici hukuku
acisindan dgerlendirilecek olan reklamlarda, bu unsur aranmalac Ancak hem
mulga 3984 sy. Radyo ve Televizyonlarin Kugulte Yayinlar Hakkinda Kanun m.
3/u’da, hem bu kanunu ilga eden 6112 sy. RATEK Kanm. 3¢’'de, hem de RTUK
Yon. m. 4de bedel unsuruna acikca yer verilmesievizyon reklamlarinin idare
hukuku acisindan sinirlarinin tayininde, tcret mmsun goz 6ntinde bulundurulmasini
gerekli kilmaktadff. Mezkdr kanun ve yonetmgln diizenleni sekli ve sistemagii de
bizi bu sonuca gotiurmekted§oyle ki; RTUK Yon. m.13/3'de, sosyal amagcl reklaml
ile kamu yararina yonelik spotlarin, reklamlargkiln stre sinirlamalarinda hesaba
katilmayacgl belirtilmistir. Bu hikmun, Gcretsiz yayinlanan sosyal amagkiamlar
ayrik tutmasi, Radyo ve Televizyon Reklamlari aglan “bedel” unsurunun nigin
reklama ilgkin tanimlarda zikredilg@ini bizce ortaya koymaktadir. Zira hem
televizyonlarin bir ticari gletme (anonimsirket) olmalari hem tek gelirlerinin reklam
Ucretleri olyu hem de muhasebe tegnbir bedel olmaksizin reklam yayinlanmasini

oldukca zorlatirmaktadir.

Sonug¢ olarak mevcut diizenlemelerin son halleri alélalindginda, radyo ve
televizyon reklamlari, gr bir bedel kanlig yapilir ve dger sartlar da mevcut olursa;

idari denetim yerleri olan RTUK ve RK’'nin her ikish denetimine tabi olacakifr

8 (cret unsuruna yer veren géler icin bkz.:Sahin, s. 7;Disbudak, s. 12;Catakoglu, s. 18;Erten, s.
27.

8 Radyo ve Televizyon Kurufuve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun m.s8e yapilan “Radyo ve
Televizyon Reklami” taniminda da, “...Ucret ve benbér karsilik...” ifadesi yer almaktadir. Ve fakat
mevcut dizenlemeden farkli olarak, “6z tanitimldg reklam kavraminin kapsamina dahil edjtmi
Bkz.: www.rtuk.org.tr.

8 iki ayri idari yahut kazai merciin yetkisine girezktbir eylem nedeniyle iki farkli inceleme yapilmas
ve nihayetinde farkli kararlar verilmesi ihtimadipktrinde elstirilere neden olmaktadiPinar, s. 527).
Reklam Kurulu'nun ve RTUK'iin Televizyon Reklamldmakkinda verdikleri 6rnek kararlar ve glgleri
icin bkz.:Sahin, s. 22 vd.
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Yok, eger bir bedel kanligr yapiimiyorsa bu durumda, Radyo ve Televizyon Huku
acisindan teknik manada bir reklamin v@aridan s6z edilemeyegidcin sadece RK’'nin
denetimine tabi olmalidir. Zira Tuketici Hukuku ditemeleri genel nitelikli
oldugundan, 0Ozel nitelikli televizyon ve basin reklammarda kapsamina almakta ve
kendi rejimine tabi kilmaktadit

Fikir ve sanat eserleri hukuku bakimindan ise eklamin eser sayilabilmesi
icin Ucret vb. bir menfaat kah gl yapiimasi zorunlu d@ldir. Hatta sinema filmlerini
tanitan fragmanlar ile program 6ztanitimlari danasl bu manada reklam nig@hdedir.
Yukarida belirttgimiz gibi televizyon reklamlarinda Ucret unsuru;ngkle idari
tasarruflar, 6zelde denetleyici kurullar ve denetkuarallari bakimindan 6nem arz

etmektedir.
IV- REKLAMIN CE SITLERI

Reklamlar birgok agidan tasnife tabi tutulabilidse bunlarin dnemli bir kismi
suni ayrimlardir. Hukukumuzda ise bazi reklam timke iliskin ayrintili dizenlemeler
olsa da reklamin sistemli bir tasnifine rastlanflaBu nedenle biz hukuki acidan
onemli oldgunu diundigimiz birkag ayrima génmekle yetinecgiz. ilk ve en
onemli ayrim ticari olan ve olmayan reklam ayrimidBu ayrima dayali Baklar
altinda ticari reklamlari da kendi iginde birkacniflandirmaya tabi tutup bahsi

kapatacgiz.
A- Ticari Reklamlar
1. Ticari Reklamin Tanimi

Herhangi bir mali hizmeti, markayi, ya da ticarisilticeyi tuketicilere
tanitarak, bunlarin strimint artirmayi hedefleysktamlara ticari reklam denir. Ticari

reklamlarda tiketim mallarina, hizmetlere ya daridistincelere tiketicilerin ilgisinin

8 Burada unutulmamasi gereken husus; kamuya yorwdik beyani, kanun ve yodnetmeliklerin

tanimladgl “reklam” kavramina sokmak zorunda olmgadnizdir. TKHK m.4; YBK. m. 49, 57; Yeni

Turk Ticaret Kanunu (YTTK) m. 54, 55 gibi geneldiikli dizenlemeler, konuya #kin haksiz fiil ve

8sec'jzlesmeye aykirihkseklinde tezahiir eden haksiz uygulamalari dnlemeyerly huktumler icermektedir.
Erten, s. 28.

20



cekilmesi ve ikna edilmesi esas odgmdan bu reklamlarda ticaret yapma ilkesi on

plandadir ve uygulamada goriilen reklamlarin binagunlugu da bu niteliktedf’.
2. Ticari Reklamin Cgitleri
a. Konularina Gore Ticari Reklamlar
aa. Mal (Uruin) Reklamlari

Bir mali veya hizmeti pazara sunan Uretici ve saing Urlnlerini satabilmesi
icin glinimuiz keullarinda yapaaa ilk is reklam faaliyetleridi®. Mal ve hizmetlerin
tanitildgl reklamlara “mal reklami” denilmekte ve bu teriranh tiketim mallarini hem

de hizmetleri kapsamaktaffir
bb. Kurumsal {sletme Reklami ) Reklam

Belli bir kuruma kagl olumlu imaj olgturmak icin yapilan reklamlardir. Bu tir
reklamlarda dretici yahut satici piyasaya sundukizal veya hizmetlerin 6zelliklerine
degsinmeden, kendisletmelerinin reklamini yapmakta ve bdylece gatini arttirmayi
disiinmektedirlet’. Bu tip reklamlarda, énceden tespit edirbilli disiincelerin hedef
kitleyi olusturan tuiketicilere aktarilmasi s6z konusdduBu reklamlarin iki dgisik

sekli vardir:
aaa. Kurumu {sletmeyi) Tanitan Reklamlar

Dogrudan bir gletmeye ait olan;sletme adinin, ticaret unvaninin, markalarin,
ya da bir dukkanin tanitilgh reklamlara, genel olarak kurumu tanitan reklamlar
denilmektedit?. Ayrica “tiketici dostu”, “§ci dostu” gibi dgrudan kurumla ilgili

sloganlarla hedef kitlede belli olumlu diinceler olgturmak istenilmektedir.

8 Géle,s. 38-39.

8 Gole, s. 39.

8 jsmet Mucuk; Pazarlamdlkeleri, istanbul 1982, s. 172.
% Erten, s. 30.

1Gole, s. 40;Mucuk, s. 172.

2Gole, s. 41;Erten, s. 30;Catakoglu, s. 22.
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bbb. Kamuyu Aydinlatan (Sosyal Amacli) Reklamlar

Bu tip reklamlarda Uretici veya saticilar pazaraduklari mal ve hizmetlerin
Ozelliklerine dginmeden, sadece toplum yararina bir takim tavsigele
bulunmaktadirlal®. Trafik isaretlerine uyulmasi veya cocuk haklarina riayetneesi
gibi konularda bilgilendirici ve yonlendirici ifatkrin kullandgi reklamlardir. Amag
yine sosyal sorumluluk cercevesindgleimenin yahut markanin da adini belirtmek

suretiyle tiketici zihninde olumlu izlenimler biralaktir.
b. Hedef Kitle Bakimindan Ticari Reklamlar
aa. Tuketicilere Yonelik Reklamlar

Mal veya hizmetlerin son kullanicisi durumundakddticilere yonelik olan ve
oncelikle onlar1 harekete gecirerek kendi malinametine veya markasinaskin talep

olusturmay! amaclayan reklamlardir.
bb. Aracilara Yonelik Reklamlar

Bu tur reklamlarda ise, goudan aracilar (perakendeci, acente, servis vsg ik
edilerek mallarin raflardaki yerini almasi, hiznegth ise aracilarca sunulur hale

gelmesi hedeflenmektedfr
B- Ticari Olmayan Reklamlar

Bu tir reklamlarda mal veya hizmetin, ticari bir sdidcenin tuketicilere
tanitilmasi, dolayisiyla reklam vasitasiyla surtmséitanmasi ve saflarin arttiriimasi
distiniimemektedir. Ticari olmayan reklamlarda manesyey esastif.  Losemili
Cocuklar Vakfi veya Yglay gibi kurulwlarin reklamlari ile siyasi kurumlarin

reklamlari bunun en tipik érnekleridfr

Bu ayrimi vurgulayan bir diizenleme Badlam Kurumunun Tgkiline Dair

Kanun’'un 4. maddesinin II. fikrasinda yer almaktadi..bir seye veya fikre rgbet

B Gole, s. 41;Catakoglu, s. 22.
% Catakoglu, s. 23;Erten, s. 29.
®Gole, s. 39.

% Erten, s. 28,Catakoglu, s. 25.
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salamak gibi maddi veya manevi bir menfaat teminiseklindeki ifadede yer alan

maddi gaysiiphesiz ticari amaca delalet etmekt&dir
V- REKLAM ILE BENZER KAVRAMLAR ARASINDAK I FARKLAR
A- Reklam ile Halkla iliskiler ve Tanitim Arasindaki Fark

Uluslararasi Halkldliskiler Dernesi (IPRA)'nin tanimina gére halkla gkiler;
“bir girisimin, kamuda veya 6zel sektorde faaliyet gosterenkbrulusun temasta
bulundwgu veya bulunabileg@ kimselerin anlay, sempati ve destai elde etmek ve
stirdiirmek icin yap@ surekli ve orgitlii bir yénetim gorevidif® Halkla iliskiler bir
isletmenin iyisOhret ve prestijini gdama amaci guderken, tim kamuoyuna hitap eder
ve mimkiinse bunu bedel 6demeden yapmayairitaliReklam ise 6nceden anket vb.
yontemlerle belirlenngibir hedef kitleye hitap edelsletmelerin tutundurma faaliyetleri
arasinda yer alan “tanitim” ise daha gekapsamli olan “halkla ikiler’in bir

parcasidn®.

“Pazarlama iletimi” acisindan “reklam” kavramia@vertising ile “tanitim”
(publicity) kavramlari genellikle birbirine kattirilan iki kavramdir. Tanitim; Kkitle
iletisim araclarina ilgililerce Ucretsiz @anan ve yayinlanan bilgilerdir. Bir fa
ifadeyle tanitim: “Bir kurum, Grtin, hizmet ya da kisi ile ilgili olarak basina yansiyan
haber ya da bilgilerin, kitle ilefim araclarinda Ucretsiz yer almasidiggklinde
tanimlanabilit®. Kitle iletisim araclarinda Ucretsiz yayinlanan haberlerdensaplu
tanitim publicity), bu dzellgi ile reklamdan ayrilmaktadi¥. Bu ayrimin pratik sonucu
gizli (ortult) reklamlarda goérilmektedir. Haber samu vb programlar igine
yerlestirilmis gizli reklamlar, modern hukuk normlarinca mieyyieé¢abi tutulmakta ve

yasaklanmaktadirlar. Buradan hareketle uluslarardigekte reklamcilar, mecra

9 Gole, s. 39;Erten, s. 28, Catakoglu, s. 25.

% Glingér Onal; Halklailiskiler, istanbul 1997, s. 9.

% Oktay Demirtas; Reklamcilik ve Aldatici-Yaniltict Reklamlara G#én Sinirlamalar,
Yayimlanmary Yik. Lis. Teziistanbul 1991, s. 2.

190" Abdullah Fatih Celenk; Cesitli Mal ve Hizmetlerle ilgili Reklam Yasaklari veSinirlamalari,
Yayimlanmamy Uzmanlik Tezi, Ankara 2008, s. 18.

01 Golsoy, s. 419.

192 Avsar/Elden, s. 9.
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kuruluslar ve diizenleyici kurumlar ortak bir céziimde amla gériinmektedirléf
“Tanitici Reklam®®* baligi altinda yayinlanmasi ve editoryal icerikten ayabi
sartiyla; haber-tanitim formundaki reklamlar bellislamalarla yasal sinirlara cekilgni

ve hukuka uygun hale getirilitir'°°.

B- Reklam ileilan Arasindaki Fark

Mevzuatimizda bazen reklam (RATEK Kanunu. mg),3bazen ilan (Yeni
Borclar Kanunu (YBKJ®® m. 57}° bazen de hem reklam hem ilan (TKHK m. 16)
kelimeleri kullaniimgtir’®®  Basinilan Kurumu Tekiline Dair Kanun'un 40.
maddesinin |. fikrasinda “hususi ilan”in tanimi ildikten sonra, II. fikrasinda, hangi
nitelikteki ilanlarin reklam sayilagabelirtiimistir. Dolayisiyla reklamlar, ilanlarin 6zel

bir sekli olarak kabul edilnstir®®.

Ilan, reklamdan daha genve st bir kavram olmakla birlikte; mal veya
hizmetlerin sirimind geama amaci tayan ilanlari da reklam olarak gerlendirmek
gerekit'® Dar manasiyla; konuyu, ilgilinin adini, telefonyradresini bildiren medya
ilanlari olarak kullanilan ilan kavrami; ggranlamda ise, ticari konularda olsun veya
olmasin kamuya yapilan ve reklamlari da icine dlan csit duyuruyu ifade edét
flanlar c@unlukla Oviici  (kaglastirma-yerici) veya ikna edici ifadeleri
barindirmadiklarindan reklamdan ayrsdiilmistir2

193 Avrupa Gorselisitsel Medya Hizmetleri Yonergesi'nde, tanitici mkilara belirli sartlarda izin
verilmistir. Diger taraftan bu yonergeye uygun olarak hazirlanampa Gorselsitsel Medya Hizmetleri
Sozlemesi Tasarisi’'nda da benzer diizenlemelere yemvigtil. Bkz.: www.rtuk.org.tr

104 «Gzel Tanitic-Spot Reklam”in tamimi igin bkz.: TRReklam Yonetmefii, m. 3/1; RTUK
Yonetmelgi, m. 4/22.

195 Bkz.: Dangtay 13. Dairesi'nin E. 2005/7449, K. 2005/4856 ba@¥.10.2005 tarihli karar!.

1% RG. 04.02.2011, S. 27836. Yiirirlik tarihi: 01.@2.2.

197 Hirsch, BK m. 48 (YBK m. 57)de gecenilan” ibaresinin reklam manasinda kullangdch
belirtmektedir Hirsch, Reklam Haklari, s. 5).

1% pisbudak, s. 20.

19Gole, s. 44, dn. 3%rten, s. 44;,Catakoglu, s. 35.

110Bozbel Karilastirmali Reklam, s. 32%inal, s. 14.

inal, s. 14;Gole, s. 42:Adak, s. 357 Catakoglu, s. 35-36Frten, s. 44.

124 Fahri Ors; Turk Hususi Hukukunda Haksiz Rekabet, Ankara 13586 Goéle, s. 42, dn. 38 ve
Catakoglu, s. 35'den naklen).
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C- Reklam ile Sponsorluk (Destekleme) Arasindaki F&

Sponsorlukla ilgili farkh tanimlar olmakla birligt sponsorluk kisaca;
“kamuoyunu ilgilendiren bir konuda veya 6zel biridtkte maddi destek gtayarak,
kurulus veya kjiyle ilgili saygin bir intiba olyturmak, seklinde tanimlanabilft®
Onceleri sosyal sorumluluk gérevi adi altinda bttiir ve spor alanlarinda destekleme
ve koruma faaliyetleri olarak kamiza ¢ikan bu kavram, sonralari giderek yaygmig
ve halkla ilgkiler, pazarlama ve reklam politikalarini desteldeyonemli bir unsur
olarak kagimiza cikmaya hdamistir*®. Ancak sponsorluk reklam olmagl gibi,
sanatcilari ve bilim insanlarini himaye etmek demlak “mesenlik*!° ya da kagliksiz
maddi yardimi ifade eden “palama” da dgildir'*°. Sponsorlukta dolaykekilde ticari
gaye gudulmekte; oncelikli olarak toplumsal soruotuve paylaim temelli olan
“tesvik” amaclanmakta; kar edim olarak da desteklenen tarafindan sponsorun
tanitiminin yapiimasi beklenmektedir.sVilk veya dger ifadesiyle destekleme amaci
tum sponsorluk turlerinde mevcut olan amactir. Bua@ sponsorku reklamdan ve
diger iletisim araclarindan ayiran en temel unsurdugvikeamaci olmaksizin sadece
maddi edim sgayan tarafin tanitiminin yapilmaseklindeki hukuki ilskilerin

sponsorluk olarak nitelendirilmesi isabetli olmagticr*’.

Ulkemizde de git gide gakn kletme ekonomisi agisindan iyi bir rekabet ve
pazarlama araci olarak gortlen spongariu reklamdan farklari kisacgoyle
Ozetlenebilir: 1- Hedeflenen kitleye reklamdan fardarak ticari olmayan bir yolla
yaklasilir. 2- Dogrudan kamuya yonelik tanitim yapilmaz daha c¢ok teldenen”
Uzerinden “imaj transferi” yoluyla guvenigin ve taninirlgin arttinilmasi hedeflenir. 3-
Destek veren (sponsor), programin veya organizasygapllsina ve editoryal icegie

midahale etmez. 4- Reklamda tuketici bilgilenditilikna edilmeye ve harekete

113 Betiil Mardin ; Degerli Dostum,istanbul 1996, s. 75; Sponsain farkli tanimlari igin bkz.Giilgin
Elgin Grassinger, Sponsorluk S6zignesi, Ankara 2003, s. 20-21.

14 Qahin, s. 36;Celenk s. 19.

115 Mesenlik kokii eski Roma’ya dayanan, imparatgdn kiiltir ve sanat dagmanlgini yiriiten
Maecanas isimli kinin, bilim ve sanat adamlarini koruyup kollamasdeniyle bu isimle anilan, tanitim
ve fayda beklemeksizin yapilan himaye faaliyet{§gathin, s. 36).

118 Kismet Erkiner; “Sponsorluk”, Sponsorluk Semineiktisadi Kalkinma Vakfijstanbul 2004, s. 26.
Ayrica bkz.: http://www.sponsorluk.gov.tr/sponsdridetay.htm.

" Giilgin Elgin Grassinger; “Sponsorluk Sézlgnesi”, Sponsorluk Semineiiktisadi Kalkinma Vakfi,
Istanbul 2004, s. 65.
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geciriimeye c¢akirken, sponsorlukta Griin ve hizmetler hakkindaibikyilmedisi gibi

bir ikna cabasi da gozlennté%

Televizyonda program desteklemesi (sponsorship) télevizyon reklami
arasindaki ikki ise daha farkli boyutlarda cereyan etmektediukilken reklam
yapmalari yasak olanlar fgga olmak Uzeresletme sahipleri, fazla alternatif sunan
program ceitlili gi icinde bir veya birka¢ programa sponsor olup aekh olumsuz
bakan izleyicileri, program arasina ystiglen tanitici logo, marka veya urinle ikna
etmeye cabmaktadirlat’®. Bu sekilde yapilan tanitimlar ortulti reklam kabul edéle
yasaklanmakta, kta yayinci kurulg olmak Uzere sorumlulara da yukli miktarda idari
para cezas! verilmektedfif.

VI- REKLAMIN HUKUK 1 NITELiGI VE OZEL HUKUKUN FARKLI
DALLARININ REKLAMA YAKLA  SIMI

A- Genel Olarak Reklamin Hukuki Niteli gi

Fakat reklamin hukuki nitgdi konusunda kanunlarimizda herhangi bir hikim
mevcut dgildir. Doktrinde ise, reklamin bir “hak” oldiu; kisisel duruma, mallara,
ticari faaliyetlere ya daslere iliskin reklam yapan kinin de bu hakki kullangi kabul
edilmektedit*. Bu hakkin kapsamina gkusuz reklamin hazirlanmasi da dahildster
reklamci bizzat hazirlagiisterse de reklam ajansina veygWa&a birine hazirlatrgi

olsun her iki faaliyet de mezkur “reklam yapma halkk” kapsaminda olacaktir.

Ozu itibariyle reklam hakki temelini ifade Ozgurlgiinde bulaniletisim
hakkiylg calsma ve sozlgne Ozgurlgine dayalirekabet hakkiylave ekonomik
ozgurlige dayal tiketici haklariyla yakindan ilgilidit?% Zira reklam hakkinin
kullaniimasinin sinirini bu haklar cizmektedir. Heak gibi reklam hakki da Turk

Medeni Kanunu (MK) m. 2 anlaminda duirastlik kumafla uygun kullaniimak

18 Gilcin Elgin Grassinger, “Sponsorluk Soézlgnesinin Reklam ileiliskisi”, Uluslararasi Reklam
Hukuku Sempozyumu (8—9 Mayis 2008), s. 221 vd.

119 program desteklemesineskin ayrintili diizenlemeler 6112 sayili Kanun’un h2addesi ile RTUK
Ydnetmelgi'nin 20 ve 21. maddelerinde yer almaktadir.

120 5ponsor firmalarca ortiilii reklam yapgdgerekgesiyle verilen Reklam Kurulu ve Radyo Tilgon
Ust Kurulu kararlari igin bkzSahin, s. 42 vd.

12LErten, s. 12:Celenk, s. 38.

122 Adak, s. 262;Aslan, Tiiketici Hukuku,s. 249:Erten, s. 13-19.
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zorundadir. Bu agidan bakiginda reklam hakkinin sinirlarini 6ncelikle mevzomzda

yer alan haksiz rekabet hiikiimleri cizmekt&dir

Reklamlara ilgkin dogrudan hakiumler iceren tiuketici hukuku ile radyo-
televizyon vyayinlari hakkindaki mevzuatin ilgili Kiimlerinin  kapsam ve
uygulamasinda reklamin hukuki nigglfazlaca 6nem arz etmemekle birlikte; reklamla
ilgili ortaya ¢ikan sorunlara bu hikimlegehda bakaca hukimlerin, 6zellikle 6098 sy.
YBK, 6102 sy. Yeni Tirk Ticaret Kanunu (YTTKYS ve 5846 sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu (FSEK3® hitkiimlerinin uygulanabilmesi, reklam faaliyetirfiaikuki
niteliginin belirlenmesine b#idir*®. Zorunlu olarak bu nitelik doktrinde ileri siiriilen

gorisler nazara alinarak belirlenmeye gddicaktir.
B- Ozel Hukukun Farkli Dallarinin Reklama Yaklasimi
1. S6zlgme Hukuku Acisindan

Reklam cg@unlukla bir mal veya hizmetin strimini gkamaya yonelik
oldugundan,satima, kirayaya dahizmetgibi bagkaca bir s6zlgneye ilgkin s6zlgme
kurma iradesini bunyesinde barindirir. Ayni zamatigkeeticinin mal veya hizmetin
tercihi hususunda ikna edilme cabasini da barmtlirDolayisiyla reklam yapan ile bu
malla ilgilenen ki arasinda bir séz§enenin yapiimasina yol acmaktadfr Bu itibarla
genelde reklamlar, s6zlmenin kagi tarafini tgkil etmesi muhtemel kileri s6zleme
yapmaya davet amacinistadiklari icin, icap (6neri) veya icaba (6neriye)vdtaolarak

karsimiza cikabilmektedtf®.

Icap; tek tarafli bir hukukisiemdir ve genel bir ifade ile sozlme yapma
cagrisidit®®. Sozlgmenin yapilmasi teklifini kapsayan ve bu amagla amriibariyle

123 Erten, s. 12.

?RG. 14.02.2011, S. 27846. Yiirurluk tarihi: 01.@2.2.

»°RG. 13.12.1951, S. 7981.

128 pisbudak, s. 17;Celenk, s. 37-40Gole, s. 43.

127Bozbel Karilastirmall Reklam, s. 33.

128 Aslan, Tuketici Hukuku, s. 237.

129 Gole, s. 43;Aslan, Tiketici Hukuku, s. 248Adak, s. 262;Ozgul Ozkan “Tiketici Hukuku
Bakimindan Ticari Reklamlar ve Tabi OfgluHUkimler”,Yargitay Dergisi, C. XXIV, S. 3, 1998, 414—
415.

130 safa Reisglu; Borglar Hukuku Genel Hikumler,istanbul 2005, s. 58;K. Necip

Kocayusufpasaoglu/Hiseyin Hatemi/Rona Serozan/Abdilkadir Arpact Borglar Hukukuna Gis
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daha 6nce yapilan, katarafa ulamasi gerekli, tek tarafli, kesin vedbayici bir nitelik
tasiyan, muhatabin kabulll ile sogheenin kurulmasi sonucunu gloran irade
aciklamasina icap defif. Bu tanimdan hareketle bir irade beyaninin icaplailmesi
icin, onu yapanin, kar tarafin kabull Uzerine akdin in’ikad etmesini warettigini
aciklamasi gerelit> icap ile ilgili baka bir 6zellik de icabin hukuki sonug

dogurabilmesi icin, muhataba yimasi mecburiyetidir (YBK m. 5, 11§

Reklam genellikle belli bir kitleye, dolayisiykisilere yoneltiimekle beraber,
sOzlemenin tum esasli unsurlarini icermez. Sadece gtel@n carpicl, ilgi cekici
noktalarini barindirtt®. Reklamda, bir mal ya da hizmetin sinirli ya darsiz kiiler
topluluguna 6viilmesi, tanitiminin yapilmasi, bunlara ilgirsa&lanmasi asildif®.
Ancak ger reklamda sozéene yapmak icin gereken tim esasli unsurlar mevotdsa
karsi tarafin sadece bunu kabull ile s@mle kurulacaksa, bu reklamin bir icap
sayllmasi mumkindti. icap 6yle olmalidir ki, muhatabin acik veya zimréyle
sozlame kurulabilsin. Dgrudan say reklamlar buna 6rnek olarak verilebilir. Keza
satima yonelik internet reklamlari icap; ayni yollerilen trin sipagleri ise kabul
niteligindedir’.

Sozleme yapma gaisi (invitatio ad offerendum) icabin unsurlarini
kapsamiyorsa yapilan beyan icaggitlebir icaba davettir (YBK m. 8). ger reklamda,
sOzleme icin esasl unsurlardan biri veya birka¢i bulugorsa veya reklamdaki
teklifin baglayici olmadgl anlgiliyorsa, icaba davet s6z konusu olicaba davet,

beyan sahibinin muhatabi icapta bulunmaya sevk afrik etmesi olarak

Hukuki Islem, Sozlgme, istanbul 2008, s. 17%emal Oguzman/Turgut Oz; Borglar Kanunu Genel
Hukumler,istanbul 2006, s. 4%ener Akyol; Borglar Hukuku Genel Hiikiimler-istanbul 1995, s. 66;
Turgut Akinturk ; Borglar Hukuku Genel Hilkiimler- Ozel Bdilgskileri, istanbul 1999, s. 21.

131 Fikret Eren; Borglar Hukuku Genel Hiikiimlelstanbul 2003, s. 226.

132 0suzman/Oz, s. 46;Kocayusufpasacglu (Hatemi/Serozan/Arpaci) s. 182 vd.

13Ancak muhatabin mutlaka belli birskiolmasi mecburiyeti yokturBozbel Karsilastirmali Reklam, s.
33). Zira caddelere konmuwlan tarti otomatlarinda herkese yapsitoir icap s6z konusudybisbudak,
s. 17). Aynisekilde, tiyatrolarda, sinemalarda, fiyat gostegleisya konmasi halinde de, kural olarak,
herkese yoneltilngibir icap vardir. Bu tr icaba “aleni icap” denmetir (Reisgslu, s. 58-59).

%% Adak, s. 362.

1%5M. Ahmet Kiligoglu; Borglar Hukuku Genel Hikiimler (Borglar Hukuku)pkara 2004, s. 42.

136 Aslan, Tiiketici Hukuku, s. 237 vd.

¥7fnal, s. 15;Bozbel Karsilastirmall Reklam, s. 34.
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tanimlanabilit*® icabin 6ézellgi, muhatabin kabul beyaniyla ségieenin kurulmasi

oldugu halde; icaba davetin 6zgllj karsi tarafin icapta bulunmasinigamaktir->*.

Aslan, Goleve Bozbele gore; bir reklamda icabin vaglndan bahsedebilmek
icin sOzlgmenin kurulabilmesi icin gerekli tum unsurlarin tinas! zorunludur.
Ayrica reklam yapan Uretici ya da saticinin reklakideyaniyla bgli olmama niyeti,
reklamin nitelginden d@maktadir. Dolayisiyla reklam esas itibariyle icatiavet
niteligindedir*°. Gazeteye verilen ilanlar, otobiis, vapur ve sakaldki reklam afileri,
katalog, tarife, fiyat listeleri birer icaba davett’. Adakise, reklamin esas itibariyle
icap ya da icaba davet olarak kabul edilemegecara reklamin ilerde yapilmasi
istenen sOzkgmenin carpicl noktalarini sergilemenin 6tesindednilam taimadgi ve

zaman yoniinden bu iki kavramdan 6nce yagnlgoristindedit“2

Reklam icap veya icaba davet olabilgicgibi bazen ilan suretiyle vaat (YBK
m. 9)"*% bazen de piyango nitglikazanabilit**. Bir kimse sayisi belli olmayansiiere
yerine getirecekleri bir edim kahginda bir mukafat vere@ei ilan ederse, bu vaadini
yerine getirme boru altina girer (YBK m. 9/1). Mii&éverme borcusart kasulan

145 jlan yoluyla yapilan vaatlerde; ski ya

edimin gerceklgtiriimesine b&hdir
kendisinin temin edemeglibir sonucu 6dul ortaya koymak suretiyleskaarina temin
ettirmekte ya da en iyi sonucu elde etmek icin daliihya koymak suretiyle yama
acmaktadi*®. Yeni imal edilen bir di macununa én uygun ve en orijinal markay!
bulana on bin TL 6dil verilecektirseklindeki reklam*’ birincisine; gazetelerin 50
kupona tabak- canak seti vaat ederek gergeddikleri promosyon reklamlaff®

ikincisine ornek olarak verilebilir.

1BKilicoglu, s. 42.

139 Eren, s. 228 — 229Disbudak, s. 18.

10Gole, s. 45Bozbel Karsilastirmall Reklam, s. 33Aslan, Tiiketici Hukuku, s. 238.

141 Kenan Tungomag; Tirk Borglar Hukuku, C.I, Genel Hikiimleistanbul 1976 Géle, s. 45, dn. 48’
den naklen)Kocayusufpasaoglu (Hatemi/Serozan/Arpact) s. 184.

2 pdak, s. 362.

“3Kilicoglu, s. 189Kocayusufpasaoglu (Hatemi/Serozan/Arpaci) s. 257.

“Gole, s. 45- 46Adak, s. 362.

145Bozbel, Karsilastirmall Reklam, s. 34.

10 Kilcoglu, s. 189.

Y7 Adak, s. 362.

18 Murat C . Baykal; “Tiiketicinin ve Rekabetin Korunmasi Bakimindarz€® Promosyonlari”, YD, C.
XXIIl, S. 3, Temmuz 1997, s. 344. Getrilgi icin bkz.: Adak, s. 362 vd.
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Reklamin YBK m. 606 (BK* m. 506) da diizenlenen piyangeklinde
yapillmasi da mumkindifHer okuyucuya bir kura numarasi verilecek ve noter
huzurunda yapilacak cekite kazanan kura numarasi sahibine Murat marka otzimo

verilecektir...” seklindeki bir reklam, buna tipik bir 6rnektt.

Sonug olarak, reklamin hukuki nitgilnin saptanmasinda, reklami her olayda

ayri ayri dgerlendirip girdgi hukuki kalibin hiikiimlerine tabi tutmak geréRir
2. Tuketici Hukuku Acisindan

Gunumuzde 6zellikle kitle ileim araclarinin cok galimis olmasi, reklamlarin
ayni anda milyonlarca $iye hitap edebilme olagani ortaya c¢ikarnstir. Boyle bir glg
daima durust ve dwulan yansitacaksekilde kullaniimalidir. Bu gucin koétuye
kullaniimasini 6nlemek acisindan, reklam yoluyl&eticilere, rakiplere, genelde de

kamu diizenine zarar veriimesini 6nleyici hukuk Karana ihtiyac bulunmaktadit.

Reklam, mal ve hizmet sunanlardan tuketiciygsrdoakan bir pazarlama
iletisimi yani bilgi aksidir'>®. Tiketicinin secme hakkini yani, piyasadaki mahuta
hizmetlerden ihtiyacina en uygun olanini tercihkmak tam anlamiyla kullanabilmesi
icin tabiidir ki, mal yahut hizmetler hakkindagta tercihe yetecek bilgiye sahip olmasi
temelinde yer alan serbest rekabet ortaminda uestrekabetin Gi¢ 6nemli unsurundan
biri olan saty artirma faaliyetini gercek$éirebilmek icin reklamin sinirsiz yarati@ina
muhtactirlat®. Ve fakat bu yaraticilik kullanilirken tuketiciiertercih hakki, onlarin
aleyhine olacalsekilde haksiz olarak; gioou ve dirtst olmayan bilgi ve yontemlerle
saptirilabilmektedir. Bu kgamda tiketici hukuku bakimindan reklam hem bir
bilgilendirme araci olarak gérilmekte ve bu nedenksru sayilmakta, hem de kétiye

kullaniimasi sebebiyle tiiketicinin korunmasi gereké olgu olarak algilanmaktadfr.

199818 sy. 22.04.1926 T. (RG. 29.04.1926, S. 359).

0 Gole, s. 45,Adak, s. 362-363.

151 Gole, s. 46;:Adak, s. 363;Aslan, Tiketici Hukuku, s. 23@isbudak, s. 20.

152 Aslan, Tiketici Hukuku, s. 236.

1%3Erten, s. 11.

134 Aslan rekabetin ¢ boyutu olgunu, birincisinin fiyatta rekabet, ikincisinin keide rekabet,
dcuncusunin de sgirttirmada rekabet olgunu belirtmektedir Aslan, Tiketici Hukuku, s. 235).

135 Celenk, s. 20-21.
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Turkiye'de de bu yonde g¢#li dizenlemeler yapilngtir. Bunlarin bir kismina reklamin
tanimi yapilirken danildiginden, burada bu tanimlardan hareketle daha colelgen

ilkeler ve tiketici hukukunun reklama bagkaciklanmaya calilacaktir.

TKHK m. 3/e'de dar anlamiylatketici: “Bir mal veya hizmeti ticari veya
mesleki olmayan amagclarla edinen, kullanan veyaaglanan gercek ya da tizel

Kisi,” olarak tanimlanmaktadir.

Sinai tuketici ise, TKHK m. 3/e kapsamina girmeraekirlikte, reklamin
muhatabi olan tiketici grubuna dahildir. Cunkl &eklar nihai tiketiciye yonelik
olabilecgi gibi, sinai tiiketicilere de hitap edebilmektétfir Keza Uluslararasi Ticaret
Odasi (UTO)'nin belirlegi Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslarr’nin tanrrbkali g
altinda da tuketici kavraminin; “kullanici veyaatic misteri ya da son tuketici olsun,
reklam mesajinin hedef afgliya da ulama durumunda oldiu tim Kkileri kapsadgl’

diizenlenmitir*>’.

Tuketici hukukunda reklamlara gkin somut kanuni dizenlemeler kendini
TKHK'nin 16, 17 ve 25. maddelerinde gostermektetlé. maddede, reklam ve ilanlar
diizenlenirken; 17. madde ile Reklam Kurulusalulmus ve gorevleri belirlenngtir*>®,

25. maddede ise cezai hukumler yer almaktadir.

TKHK'un 16. maddesinin 1. fikrasi, ticari reklam wanlara ilskin genel
esaslarr® belirledikten sonra, maddenin 3. fikrasindaskastirmali reklamlara hangi
sartlarda izin verilec@ duzenlenirken; 4. fikrasinda ispat yukimggiiireklam verene
yuklenmg ve gerekiginde somut iddialarini ispat etmesi istegtini Son fikrada ise
sorumlu kgiler; reklam verenler, reklamcilar ve mecra kuglda olarak sayilngtir.

%6 Gole, Aldatict Reklamlar, s. 48- 49.

157 Digbudak, s. 34.

138 Kurul 25 tiyeden okur, 14 kiiyle toplanir, katilanlarin gaunluguyla karar alir. Kurulun kuruly
isleyis ve sikayetleri inceleme usuliini belirleme amaciyla Sanse Ticaret bakan@ tarafindan
“Reklam Kurulu Yonetmefii” ¢cikariimistir (RG. 01.08.2003, S. 25186).

139 TKHK m.16/Iin 4822 sayill Kanun'la dgsik sonsekli sdyledir: “Ticari reklam ve ilanlarin kanunlara,
Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, genel ahlakamu dizenine, diik haklarina uygun, dirust ve
dogru olmalari esastir.”.
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Ancak uygulamada Reklam Kurulunca verilen cezalanadcok reklam mecralarina
yonelik olmaktad®’.

Reklamlara ilskin diger 6nemli kaynak Reklam Yonetmgldir. Reklam
Yonetmelgi'nin 1. maddesi yonetmdin amacini; “iletsim 6zgurliguna temel bir ilke
olarak kabul ederek, Reklam Kurulu'nca belirlenenreklam veren, reklam ajanslari,
mecra kurulglari ve reklamcilik ile ilgili tim kji, kurum ve kurulglarin uymasi
gereken ilkeléf! ile bu ilkeler cercevesinde yapilacak incelemeskesai belirlemek”

seklinde aciklamstir.

Reklam Yonetmefiinin 6. maddesinde “ahlaka aykirilik”, 7. maddesiride
“durtstlik ve dg@ruluk” kurallari diizenlenngtir. Ozellikle tanitimi yapilan malin
yapisl, bilgimi, Uretim yodntemi ve tarihi, amaca uygu@ly kullanim alanlari ve
imkanlari, verim ve performansi, miktari, ticarggeafi veya jeolojik kdkeni, cevreye
etkisi gibi Ozellikleri hakkinda abartili veya ekdilgi vererek, anlam kagkligina yol
acarak yank izlenim yaratmak suretiyle tuketiciyi dolayli veydogrudan yaniltan

reklamlar yasaklanngr'®®

Tiketici hukuku mevzuatinin getigidizenleme daha genel nitelikte olmasi
itibariyle radyo ve televizyon reklamlarina dgartlar olgtugunda uygulanma
kabiliyetini haizdir®,

180 Reklam Kurulunca verilen cezalaringgmlugunun reklam verenlere yonelik olgu yoniindeki farkls
tespit icin bkz.Aygin, s. 42.

161 Reklam Yonetmedii'nin 5. maddesinde temel ilkele@yle siralanmytir: “a) Reklamlar yasalara,
genel ahlaka uygun, gou ve dirist olmahdir. b) Her reklam ekonomik wesyal sorumluluk bilinci
icinde is hayatinda ve kamuoyunda kabul géren durist rekiéiederine uygun olmalidir. ¢) Reklamlar,
glvenlik kurallarinin gozetilmegii ve insan guvendi acgisindan tehlike olurabilecek uygulama ve
durumlarla ilgili hi¢cbir sunum ya da tanimlama igamez. d) Bi¢cimi ve yayimlagdimecra ne olursa
olsun, bir reklamin "reklam" oldiu ac¢ik¢a anlalmalidir. Bir reklam haber ve yorungéleri iceren bir
mecrada yayimlanginda, "reklam" oldgu kolaylikla algilanacak bicimde belirtilir. Ortiilireklam
yapilamaz. e) Reklamlar, ortalama reklam izleymisialgilama dizeyi ile reklamin tiketici Gzerindek
olasi etkisi g6z éninde bulundurularak hazirlanir...”

182Bkz.: Yargitay 11. HD. 14.03.2002 tarih ve E. 20@574, K. 2002/2316 sayili karaMi{maz, s. 619,
dn. 2).

163 Avsar/Elden, s. 84;Fiiliirya Yusufoglu; “Cerceve Reklamin ve BolunmiEkranin Hukuki Cephesi
veIlgillerin Menfaatleri” (Cerceve Reklam), FMR, C.,18. 1, Y. 10, s. 47.
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3. Radyo ve Televizyon Hukuku Acisindan

Yayinciligin ve reklamciigin c¢ok uluslu kiresel yapisi, bu alana yonelik
dizenlemelerin kiresel bir mahiyet kazanarak ewelégmesini de beraberinde
getirmektedir. Bu dizenlemelerle yayincilar arasiulsat gitli ginin sgzslanmasi ve
izleyicilerin korunmasi amaclanmaktadft izleyiciler, radyo ve televizyonlarda
yayinlanan programlarin tiketicisidirler. Bu giemda radyo televizyon mevzuatiyla
reklamlarin bicim, sunuve yerlatiriimesine iliskin getirilen kisittamalarin kay@a da

esasinda izleyici/tiiketiciyisai reklamlara kan korumak iradesidif®.

Hukukumuzda reklamlara skin dogrudan hiktumler iceren kaynaklardan bir
digerini de radyo ve televizyon hukukunaskin dizenlemeler okiurmaktadir.
15.02.2011 tarihinde kabul edilen 6112 sy. RATEKnH@au, son olarak 2007 yilinda
kapsamli dgisiklige urayarak ismi “Avrupa Gorselisitsel Medya Hizmetleri
Yonergesi” olarak dgsen, 89/552/EEC sy. AB yoOnergesine uygsekilde kaleme
alinmstir’®® Yonerge genel bir gorsegitsel medya hizmetleri tanimii{ yaptiktan
sonra yeni bir kavram olarak “ticari ilgitn”in tanimina yer vermive reklamla ilgili
tanimlarini da yeniden diizenleiti*®®. Yeni kanun, yonergedeki “ticari ilgiin” ile
“radyo ve televizyon reklami” tanimlarini ufak badk degisiklik disinda oldgu gibi

almistir®®.

164 vvedat Cakir; “Avrupa Birligine Uyum Siirecinde Tirkiye'de Televizyon ReklamiariYonelik
Diizenlemeler”, SelguRetisim Fakiiltesi Dergisi, 5.1.2007, s. 199.

185 yusufoglu, Cerceve Reklam, s. 47-5Rpberto Mastroanni; Legal Protection and Remedies of
Consumers in Cross-Borders Television BroadcasERA-Forum, n. 2, s. 10 vd.

1% yusufoglu, Cerceve Reklam, s. 22-24.

187 vonerge'deki tanimsoyledir: madde 1-(a): “gorsefitsel medya hizmetleri”; medya hizmet
sgzlayicisinin editoryal sorumlugw altinda olan ve temel amaci kamunun geneliniilbitgirmek,
eglendirmek ve gitmek icin 2002/21/EC sayili YOnergenin 2-(a) masidan anlami cercevesinde
elektronik iletsim sebekeleri yoluyla program glamak olan ve Kurucu Antimanin 49 ve 50.
maddelerinde tanimlanan bir hizmet anlamina gelewdkt Bu tir bir gorselsitsel medya hizmeti, bu
maddenin (e) bendinde tanimlanan bir televizyoniryayeya bu maddenin (g) bendinde tanimlanan
istege basli bir gorsel-gitsel hizmet ve/veya gorsefiisel ticari iletsim anlamina gelmektedir. Bkz.:
www.rtuk.org.tr.

188 Bkz.: Yonerge m. 1/h, i (www.rtuk.org)tr

189 6112 sy. Kanun m. 3fe gére “Ticari iletisim”: “Radyo ve Televizyon reklamlari, program
desteklenmesi, tele gheris ve Urlin yerlgtirmesini de kapsamak lizere, ekonomik bir faakybtilunan
gercek veya tizel gmnin, Urtn, hizmet veya imajinin, gkudan veya dolayli olarak tanitmak amaciyla,
tasarlanmy sesli veya sessiz gortntulerin bir ticret veya barar karsilikla ya da 6z tanitim amaciyla
bir programla birlikte ya da bir program icine yestirilerek verilmest olarak tanimlanirken; m. 8fle
“Radyo ve Televizyon Reklami”: Tasinmazlar, hak ve yukimlulikler dahil olmak utzerel me
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6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurgile Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun’'un m. 9-11 hakumleri reklamlaraskin dizenlemeler getirirken; muilga 3984
sy. Kanun tarafindan kurulan Radyo ve TelevizyohKigulu (RTUK) da 2003 yilinda
bir yonetmelik yayinlayarak, radyo ve televizyoklaenlarinin yayin ilke ve usullerini
ayrica aciklansibulunmaktadfr’®

6112 saylli RATEK Kanunu’'nda yer alan reklamlarakih hikimlerin bir
kismi reklamlarin icegine, bir kismi da reklamlarin yayinlanngekillerine iliskindir.
RATEK Kanunu m. 9/(1)-6'da; reklamlarin adalet, kakiyet ve dirtstlik ilkelerine
uygun olmasi, yaniltici olmamasi, tiketici ile cklemn c¢ikarlarina zarar vermemesi
gerektgi; m. 9/1 ve 10/(1)'de reklamlarin gBr program hizmeti unsurlarindan
kolaylikla ayirt edilebilmesi; m. 9/(1)-2'de biliaftina hitap etmemesi gerektiifade
edilmistir. Bu hikumlerin yanisira 11. madde’de alkol u&linh Grinlerinin reklaminin
yasaklanmy olmasi, reklamlarin icefine iliskin duzenlemelere 06rnek olarak

zikredilebilir.

Kanun'un 10. maddesi ise reklam ve teleadrisin yayin sekline iliskin
esaslari diizenlengtir. Ornezin bu maddede; tele-alieris, program desteklemesi, 6z
tanitimlar ve Grin yeriirme haric olmak Uzere bir saatlik yayin dilimindeklam
orani %20'yi (12 dk.) samaz, denilmektedir. Ust kurulca tavsiye edilip efsiz
yayinlanan kamu hizmeti duyurulari reklam sirekeridahil edilmez. Sinema ve
televizyon icin yapilmy filmler, cocuk programlari ile haber bultenleriaplanan yayin
sureleri otuz dakikadan fazla olmasi halindey, otuz dakikalik yayin suresi igin bir kez
olmak Uzere reklam ve tele-glerigsle kesilebilecgi ifade edilmektedir. Zira

hizmetlerin teminini tevik etmek, bir amac¢ veya ginceyi yaymak veya ke etkileri olyturmak
amaciyla ticaret, s, zanaat veya bir meslekle dantili gercek ve tuzel fitarafindan bir tcret veya
benzeri bir kagihikla yapilan her turli duyuru veya 6z tanitim wawi ifade edeér seklinde
tanimlanmgtir. Bu tanimlardan da anléacas lzere ticari iletim, tele-algveris, Urin yerlgtirme ve
program desteklemesi (sponsorluk)'ni de kapsayae&kde bir tst kavram olarak belirlendikten sonra
0z tanitimi da kapsayacaékilde yurtrlikteki dizenlemeden ayri bir reklamitar yapiimgtir.

1796112 sy. Kanun'un Gegici 2. maddesi ger&TUK, kanunun yayin tarihinden itibaren alti ay
icerisinde kanunda belirtilen yonetmelikleri cikakta yikumludir. Yeni ydnetmelik yayinlanincaya
kadar eski yonetmelik hikimlerinin 6112 sy. Kanumiggun olan hukimleri, uygulanmaya devam
olunacaktir.

"1 Bu duizenlemeler birlik yonergesindeki gerekcel&kate alinarak konmyur. ilgili paragrafsoyledir:
“(55): Ticari ve teknolojik gekmeler, kullanicilara gorselsitsel medya hizmetlerini kullanmalarinda
artan secenek ve sorumluluk vermektedir. Genehrigkn amaclariyla orantili olabilmek igin,
dizenleme televizyon yayinlariyla ilgili belirli rbdiizeyde esnekgik izin vermelidir. Ayrim ilkesi
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yonergenin gig kisminda televizyon yayinlarinda eskiye nazardirlibkir esneklige
172

izin verilmesi gerekgi belirtilmistir="~.

Yeni Kanun'un “belirli Grinlerin ticari ileiimi” bashkh 11. maddesinde ise
alkol ve tatin drunlerinin ticari ileimine higbir sekilde izin verilmemgtir. Halbuki
yonergede alkoll drtnler icin belartlarda reklama izin verilebilegebelirtilmistir.
Burada tasarlyl hazirlayanlar milga 3984 sayil Uf&m mevcut dizenlemesinden

ayrilmams ve her tarlt alkolli GrinUndn ticari ilgimini yasaklamglardir.

Kamu vyayincilgina iliskin 2954 sayiil TRT Kanunu ile TRT Reklam
Yonetmelgi de reklamlara ikkin hukumler iceren der bir duzenlemedir.
Unutulmamal ki TRT Kanunu ve TRT reklam yonetrgeBadece ilgili oldgu kamu
kurumunu ve vyayinc@ini yani TRT'yi ba&lamaktadir. Avrupa’da ise kamusal
yayincilik yapan kurumlarin bazilaingiltere’de BBC gibi) higcbigekilde reklam kabul
etmemektedir.

Ozetlenecek olursa, gunumiizde Tirkiye'de televizyeklam sektorinin
dizenlenmesi ve idari denetimi kurumsal acidan aidayir yapidan olgmaktadir. Bu
yapinin ilk ay&ini, 6112 sy. RATEK Kanunu (mulga 3984 sayili kanile bu kanuna
goresekillenen RTUK; ikinci aygini, 4077 sayilh TKHK ile buna gore kurulan Reklam

televizyon reklami ve tele-gleris ile sinirli tutulmal, Uye bir Devlet aksine karaimadikca, Uriin
yerlestirmeye belirli hallerde izin verilmeli ve bazi eiiksel sinirlamalar kaldiriimahdir. Ancak rin
yerlestirme, gizli yapilmasi halinde, yasaklanmalidigrin ilkesi, yeni reklam tekniklerinin kullanimini
engellememelidit.Bkz.: www.rtuk.org.tr

1"2y6nergenin gig kisminin ilgili paragraflarsdyledir: “(57): /zleyicilerin, sayisal kisel kaydediciler
benzeri yeni teknolojileri kullanmak ve artan kansécenekleri yoluyla reklamlardan kaginmak
hususunda artan imkénlari dikkate aligohda, izleyicileri korumak amaciyla reklam skg
yerlestiriimesi hususunda ayrintili diizenleme yapilmasadan bdyle mazur gosterilemez. Bu Yénerge,
saatlik kabul edilebilir reklam miktarini artirmarkia birlikte, program butunlgini gerginden fazla
engellemedii takdirde yayincilara yerlgirme acisindan esneklik getirmelidir. (58): Bu ‘dge,
reklamlarin programlar arasina yer#rilmesinin tercih edildgi Avrupa televizyonunun 6zel karakterini
koruma altina almayl amaclamakta ve bu nedenlensitegrafik eserler ve televizyon icin hazirlagpmi
filmlerin yani sira halen 6zel koruma gerektirenzbgrogram kategorileri icin olasi kesintileri
sinirlamaktadir.(59): Gunluk televizyon reklam miktari Gzerindeknislama biyik oranda kuramsaldi.
Saatlik sinir, en fazla izleme yapilan saatlerde(léme time) uygulangandan daha onemlidir. Bu
nedenle; televizyon reklamlari ve telesaéris kusaklari icin saatlik kisitlama muhafaza edilmelintiik
kisitlama ise kaldirilmalidir. Tele-geris veya reklam kanallari icin tahsis edilen zamantlermalari,
artan tiketici secenekleri dikkate aligihda artik gecerli gériinmemektedir. Bununla bidiktelevizyon
reklam ve tele-agveris kusaklarinin % 20 kisitlamasi, her saat dilimi icigulanmaya devam eder. Bir
televizyon reklam kgagi kavrami, gbu Yonerge ile d&stirilmis 89/552/EEC sayili Yonergenin Madde
1 (i) bendinin ruhuna uygun olarak, 12 dakikadamldasireli olmayan televizyon reklami olarak
anlgllmalidir.” Bkz.: www.rtuk.org.tr.

13 Cakir, s. 202.
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Kurulu; Ggunct ayani da 1994 yilinda kurulan Reklam Ozdenetim Kurulu

"% Yargisal denetim ise genel mahkemelerce yerirt&ilgektedir.

olusturmaktadi
Reklamlara ilgkin bir intisas mahkemesi kurulma yoluna gidilmetini Avrupa Birligi
bdlgesi reklam politikasi, teknolojik ve sektoretligmelerin etkisiyle gelinen son

noktada, reklamlara yénelik sinirlamalarin esnet#im yoniinde ilerlemektedir.

4. Haksliz Fiil/lRekabet Hukuku Acisindan
a. Genel Olarak

Ozel hukuk davalar ve ozellikle haksiz rekabetadimv aldatici reklamlarla
micadelede eski ve klasik bir yontemdir. Keza, ABiyye Ulkeler arasinda, reklamlari
etkili sekilde denetleyen Ulkelerden biri olan Almanya’daldatici reklamlarin
denetlenmesi, rakipler, msi@riler ve tiketici 6rgutleri tarafindan “Haksiz éete

Karsi Kanun (UWG)” a dayanilarak acilan davalarlglaamaktadit’®.
b. Reklamin Haksiz Fiil Olarak Dgerlendirilmesi

Bir reklam nitelgi dolayisiyla haksiz fiil olarak da kamiza cikabilir ve bu
durumda YBK 49 vd. (BK m. 41 vd.) hikktimleri uygularalani buluf’”. Borca aykir
davrangtan dg@an sorumluluktan farkli olarak, haksiz fiil sorumeigunda, genel
davrans kurallarina aykirilik s6z konusu olmaktddir Aldatici bir reklamin,
tuketicinin veya rakibin zararagtamasina sebebiyet vermesi durumunda bir hak$iz fii
vardir ve fail bu zarar tazmin yokiml@ii altindadir. Fail, duruma goére, aldatici
reklam yapilmasinda kusuru bulunan reklam verddame verenin mistahdemi, reklam

ajansi veya bir t¢iincugiolabilir.

174 Cakir, s. 203-204.

15 Cakir, s. 208.

176 avsar/Elden, s. 94.

Y7 Hayri Domanic; Ticaret Hukukunun Esaslaistanbul 1988, s. 23%abih Arkan; “Haksiz Rekabet
ve Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun Hikiimleri stmdaki fliski” (Haksiz Rekabet), Turgut
Kalpsiiz’e Armgan, Ankara 2003, s. 5.

18 0guzman/Oz, s. 465.
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Haksiz fiil hikumleri yaninda, 6098 sy. YBK m. 58K m. 48) ve 6102 sy.
YTTK m. 54 [Tirk Ticaret Kanunu (TTKJ® m. 56] de tanimlanahaksiz rekabet

hukiimlerine dayanarak da hukuka aykiri durumunasahtiimasi istenebiftf°

c. Reklamin Haksiz Rekabet Olarak perlendirilmesi
aa. Genel Olarak

Rekabet kisaca, #isel veya kurumsal anlamda rakip olarak gorilenléniine
gecmek amaclyla gosterilen faaliyetler butanadir. fBaliyetler cok cgtli alanlarda
gorulmekle birlikte; 6zellikle reklam hukuku agidan daha ¢ok ticari alanda gorilen
rekabet dnem arz etmektedir. Hukuk sistemleri betliekonomik sistemin yaratiimasi
ve surdurtlmesi icin gerekli olan birtakim ilke gsaslari benimser ve gerekli normlari
olustururlar. Rekabet, liberal yahut karma ekonomikesisn ve Pazar ekonomisinin
karakteristik bir 6zelfii olarak sistem igin belirlenegartlarda varlgini strdirmesi igin
korunmasi gereken bir ticari durumdur. Hukuki agidse rekabet ayni zamanda bir
haktir. Rekabetin bir hak olarak kabull liberaltesisin “sahsi hirriyet, meslek
hirriyeti, calsma harriyeti” gibi dger haklarini da beraberinde getirir. Dolayisiyla
oncelikle rekabet hakkinin sinirlarinin belirlenmes korunmasi sonra da amaci
disinda kullaniimasinin 6nlenmesi ve bu amagcla mueygré bglanmasi mecburiyeti
dogmustur'®®. Serbest rekabet ilkesi, bir yandan ayni tir melhizmetlerin hicbir
sinirlama olmaksizin isteyen herkes tarafindarnilirgtazarlanmasini, ger yandan da
alicilara piyasaya sunulan mal veya hizmetler ades kendileri igin en uygun olanini
secme olanzini verir®?

Rekabetin amaci glna tginimasi, “haksiz rekabet” kavramina varlik
kazandirmgtir. Ozellikle rekabet ortaminda en etkin aracraljelms olan reklamlarla

girisilen haksiz rekabet hareketlerigdr haksiz rekabet hallerine goére farkl bir seyir

9RG. 09.07.1956, S. 9353.

¥0jnal, s. 22.

181 Bozbel Karsilastirmali Reklam, s. 51Adak, s. 354;Aygiin, s. 48.
182 Arkan , Haksiz Rekabet, s. 3.
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izlemis ve daha ilging sekillere biriinerek kamiza cikagelmtir’®® TTK'da
dizenlenen haksiz rekabet hukimleri, tacirleri kotyetli davranglarla birbirlerine
karsi Ustlin ¢cikmaya c¢aimalarini 6nlemek ve bu gibi davralardan tacirler ile mgieri
ve tiiketicileri korumak amacina yonelikfit isvicre UWG ve YTTK, “Haksiz Rekabet
Hukuku’nun amacini, butin katilanlarin menfaatinigtdt ve bozulmamngirekabetin

sazlanmasi olarak belirtrgierdir'®.
bb. 6102 sy. YTTK’'nin Haksiz Rekabdleskin Getirdigi Yenilikler

Yeni Turk Ticaret Kanunu’'nda haksiz rekabetgiti genel hikiim (m. 54), 1986
tarihli isvicre Haksiz Rekabet Kanunu (UWG)'HinL ve 2. maddeleri dikkate alinarak
benzersekilde dizenlenngtir'®”. YTTK madde 54sdyledir: “(1) Haksiz rekabete
iliskin bu kisim hikimlerinin amaci, butin katilanlanmenfaatine, durust (lauter)
ve bozulmamnirekabetin sglanmasidir'(isvicre UWG m. I) (2) Rakipler arasinda
veya tedarik edenlerle, mptiériler arasindaki ilgkileri etkileyen aldatici veya ger
sekillerdeki darastluk kurallarina aykiri davraghar veya ticari uygulamalar haksiz
ve hukuka aykiridir.(isvicre UWG m. 2§%

TTK m. 56 ise haksiz rekabetialtlatici hareket veya hisniniyet kurallarina
aykiri sair suretlerle iktisadi rekabetin her turBuistimalidir (kotiye kullanimidir)”,
seklinde tanimlamaktadir. Bu tanim aslinda MK 2. desinin rekabet alanindaki 6zel

gorunimudit®®. TTK 57. maddedd® ise, ozellikle ne gibi davraglarin iyi niyet

183 Bozbel Karilastirmall Reklam, s. 51.

84, Yilmaz Aslan Rekabet Hukuku Dersleri (Rekabet), Bursa 20063s.

18 Hamdi Yasaman “Haksiz Rekabet Hukuku’nun Amaci ve Kapsanigyicre Borclar Kanunu’nun
fktibasinin 80. Yilinddsvicre Borglar Hukuku'nun Tirk Ticaret Hukuku'nakiri (Haksiz Rekabet),
Istanbul 2009, s. 2.

18 jsvicre Federal Mahkemesi'nin Haksiz Rekabetiili 08.01.1998 tarihli 6rnek karari ve gieisi
icin bkz: Ahmet Tiirk ; “Yayin Yoluyla Haksiz Rekabet”, BAIDER, C. XX, S. 4, Aralik 2000, s. 238—
241.

87 Memis, Haksiz Rekabet, s. 52.

188 Ayrintil bilgi icin bkz.: Pinar, s. 529 vd.

189 yasaman Yeni TTK'daki diristlik kuralinin MK’'nin 2. maddimin 1. fikrasindaki diristlik
kuraliyla tam oOrtsmeyebilecgini, ¢iinkii MK 2. maddesindeki dirustlik kuralinigzksmesel veya
onsodzlgmesel temelde taraflar arasindakikiierde var olan givenle ilgili oldiunu, belirtmektedir
(Yasaman Haksiz Rekabet, s. 4).

19 TTK m. 57 “Hisniiniyet kaidelerine aykiri hareketler hususiylmlardir: 1. Bgkalarini veya
onlarin emtiasini,si mahsullerini, faaliyetlerini yahut ticarisierini yanlis, yaniltici veya lizumsuz yere
incitici beyanlarla kotilemek; 2. Blkasinin ahlaki veya mali iktidari hakkinda hakikaggkiri malumat
vermek; 3. Kendjahsi durumu, emtiasis imahsulleri, ticari faaliyeti veya ticarisieri hakkinda yanh
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kurallarina aykiri kabul edilegeérnek kabilinden sayilrsuir™®®. Bu érnekler arasinda
aclkcaaldatici reklamlaribaresi kullanilmy degildi. Ancak yeni kabul edilen TTK'da

acikca “durdstlik kuralina aykiri reklamlar” ibar&allaniimistir (m. 55/1-a).

Yeni TTK'da da eski duzenlemeye benzekilde rekabet hukukunun c¢ok
boyutlu yapisinin vurgulangl, rakipler, migteriler (ttketiciler) ve kamunun durust
ve gercek bir rekabet dizeni kurulmasindaki yararla hakkaniyet olclisinde
gozetilmeye cafldigi anlagiimaktadir. YTTK’'nin 54. madde metninde iki husus
dikkate deerdir. Birincisi yerinde bir tercihle “suistimal’ elimesine yer
verilmemesidit®>. Yani rekabetci piyasayl bozan duristlik kuralizeykiri
davranglarin tamami birsuistimalyani kétiye kullanim olmasa dahi haksiz rekabet
hukukunun kapsaminda olacaktikincisi ise madde metniyle ortaya konulan genel
ilkelerin lafizlari itibariyle ticari olmayan uygaimalari da kapsaekilde belirlenmg
olmasidir. Bu haliyle madde metni eskiden @aduwgibi simdi de YBK 57 hikmi
karsisinda tereddiit yaratmaktadir. YTTK’'nin 55. madddei®® TTK'nin 57.
maddesine benzgekilde haksiz rekabet halleri sinirli sayida olneaesekilde yani
ornekseyici tarzda sayilgjiancak énceki diizenlemeden farkh olarak, arsldarin

altinda alt bgiklara yer verilerek daha ayrintili ve uzun birtmeercih edilmstir.

YTTK'nin 56. maddesinde hukuki sorumluluk ve acdlkc davalar
dizenlenmgtir. YTTK m. 56/2 ile TTK'nin 58. maddesi diuzenlesieden farkl

sekilde, miterilere de zarar gormearti aranmaksizin, biezarar tehlikesihalinde

veya yaniltici malumat vermek veyahut; GcUgafiislar hakkinda ayngekilde hareket etmek suretiyle
rakiplerine nazaran onlari Ustin duruma getirmek;Paye,sahadetname veya mikafat almadnalde
bunlara sahip imicesine hareket ederek muistesna kabiliyete maliknblufu zannini uyandirmaya
calismak veya buna misait olan yanlnvan yahut mesleki adlar kullanmak; 5.sBasinin emtiasi,si
mahsulleri, faaliyeti veya ticaregsletmesiyle iltibaslar meydana getirmeye galak veya buna musait
bulunan tedbirlere bgvurmak, hususiyle k&asinin hakli olarak kullangh ad, unvan, markagsaret gibi
tanitma vasitalariyla iltibasa meydan verebilecakete, ad, unvan, markasaret gibi tanitma vasitalari
kullanmak veyahut iltibasa meydan veren mallarruduwi bilerek veya bilmeyerek, satiarz etmek veya
sahsi ihtiyactan bgka her ne sebeple olursa olsun elinde bulundurmak8.. Hiisniiniyet kaidelerine
aykiri bir sekilde elde etfii veya @rendigi imalat veya ticaret sirlarindan haksiz yere falghanak veya
onlari baskalarina yaymak..”.

91 Arkan, Ticariisletme, s. 293Pinar, s. 528:Aslan, Tiketici Hukuku, s. 240.

192 yasaman Haksiz Rekabet, s. 3.

193 YTTK 55. maddenin ana Wklari s6yledir: a) Duristliik kuralina aykiri reklamlar sats yontemleri
ile diger hukuka aykiri davragiar, b) S6zlemeyi ihlale veya sona erdirmeye ydneltmek, cjk@éarinin
is Uriinlerinden yetkisiz yararlanmak, d) Uretim gesirlarini hukuka aykiri olaraksd etmek, e)s
sartlarina uymamak, f) Dirustlik kuralina aykgtem sartlari kullanmak.
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maddede belirtilen davalari agabilme hakki tangimiMadde 56/3'de ise ekonomik ve
mesleki birliklere 6nceki dizenlemeden farkh olaréyelerinin dava agcma hakkindan
bagimsiz olarak dgrudan dava acma hakki tanigtmt>*. Boylelikle mehazisvicre
Haksiz Rekabet Kanunu’na uyunmgksaims olmaktadir. Fakat haksiz rekabetin ayri bir
kanunla duizenlenmemesi ve mehaz oldsaicre Haksiz Rekabet Kanunu’nun alinmasi
bazi hakl elgtrilere konu olmaktadif®> AB katilim sireci dikkate alinarak, AB
direktifleri (2005/29/EC®® gibi) ve diger birlik normlariyla uyumlusekilde, 6rngin
birlik Gyesi Almanya’nin 2004 tarihli Haksiz Rekabkanunu dikkate alinarak bir

diizenleme yapilmasinin daha uygun oatelirtiimektedit’.

Eski duzenleme bakimindan aldatici reklamlarin dajok TTK 57/3
kapsaminda derlendiriimesi gerekgi kabul ediimekteyd®®. YTTK m. 55/1-a-2'de de
benzer bir ifadeye yer verilgtir. Bu maddeye gore: “Kendisi, ticagletmesi, sletme
isaretleri, mallari, ¢ Grunleri, faaliyetleri, fiyatlari, stoklari, satikampanyalarinin
bicimi ve i iliskileri hakkinda gercek gl veya yaniltici agiklamalarda bulunmedgya
ayni yollarla G¢incu kiyi rekabette 6ne gecirmékhaksiz rekabet gkil eder. YTTK
m. 55/1-a'dan hareketle reklamlarda; abarti, skagtirma®®, bilimsel aratirma
sonuglari, tanik beyanlari, fiyatlaglatmelerin kendileri veya mal ve hizmetleriyle ligi
verdikleri her nevi bilgiler aldaticsekilde kullanildginda hukuka aykirihk il
etmekte ve bu tiir reklamlar haksiz rekabet kapsdandgerlendiriimektedif®. Ezer

bir reklam yanisa ya da yarjiolmamakla birlikte yaniltici unsurlarstigorsa aldatici

194 Benzer ifadeler icin bkzAyse Boztosun/Akin Unaj “Turk Ticaret Kanunu Tasarisindaki Ticaret
Unvanina,isletme Adina ve Haksiz Rekabédieskin Degerlendirmeler”, Yeditepe Universitesi Hukuk
Fakultesi Dergisi, C. II, S. 1, Y. 2005, s. 408.

19 Boztosun/Unal s. 402-403. Almanyajsvicre ve Tirkiye'nin Haksiz Rekabet diizenlemelarin
karsilastirmasi icin bkz.Sabih Arkan; “Haksiz Rekabet, Ggineler, Sorunlar” BATDER, Yil. 2004, C.
XXIlI, S. 4, s. 5-20.

1% 0J L 149, p. 22-39, 11.06.2005 (Haksiz Titatlygulamalari Hakkinda Direktif).

7 Tekin Memis; “Turk Ticaret Kanunu Tasaris’ndaki Haksiz Rekabélikimlerinin
Degerlendiriimesi” (Haksiz Rekabet), ASOMEDYA, EKim@D, s. 52Pinar, s. 530.

19 Gole, s. 52-53;Sami Karahan/Cahit Suluk/Tahir Sarac/Temel Nal Fikri Mulkiyet Hukukunun
Esaslari, Ankara 2007, s. 334kan, TicariIsletme, s. 294-295.

199 Ayrintill bilgi icin bkz.: Bozbel Karsilastirmali Reklam, s. 53 vd.

20 suluk/Nal, s. 334—335. Ayrica bkz.: Yargitay 11. HD. E. 200256, K. 2007/2983, T. 06.02.2007
(HukukTiirk Mevzuat vdgtihat Veritabani, www.hukukturk.com
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reklam olarak kabul edilecekiff. Reklamlar acisindan haksiz rekabet hiikiimlerine

uyulmasi gerekdi, RTUK Yonetmelgi'nin 8. maddesinde acikca ifade edigtini®®?

YTTK m. 54 (TTK 56)'de yer alan hikim kasinda haksiz rekabetten stz
edilebilmesi igin kusura gerek yoktur, zira aslinbdaksiz rekabet bir haksiz fiil
halidir’®. Failin kusurlu davranip davranmadsadece haksiz rekabet nedeniyle hangi
tur davalarin acilabile@anin belirlenmesi yoninden énem arz eder. YTTK r@/15d
(TTK 58/1)'ye gore tespit, men ve haksiz rekabetonucu olan maddi durumun
ortadan kaldiriimasi icin dava acilmasinda kusuti aranmadi halde haksiz rekabet

nedeniyle tazminat istenebilmesi kusurun ganka balidir*®,

cc. YBK. m. 57 (BK 48) ile YTTK m. 54 (TTK 56 véijikimleri Arasindaki
Higki

6762 sy. 1957 tarihli TTK'ya, 1943 tarihlisvicre Haksiz Rekabet
Kanunu'ndaki hukumler ufak farklarla aynen aktargmboylelikle haksiz rekabet
BK’nin 48. maddesindeki yerini korurken ayni zamamgrintili olarak TTK m. 56 vd.
hikumleriyle de duzenlenilgtir. Ayni konuda iki farkli kanunda dizenleme
yapilmasinin muhtemel sakincasi BK'ya eklenélicdri islere ait olan haksiz rekabet
hakkindaki Ticaret Kanunu hukiamleri saklidigeklindeki bir fikra ile giderilmeye
calisiimistir. Bu ikili yapi Ggretide elgtirilmekle birlikte kanunun mevcut dizenlenme
sekli itibariyle; ticari slerde TTK'nin 56-65. (YTTK m. 54 vd.) maddeleriniti¢ari
isler haricinde ise BK'nin 48. (YBK m. 577 maddesinin uygulama alani bulgca
bircok yazarca kabul edilmektetfi?.

291 Aslan, Tiketici Hukuku, s. 240.

22 RTUK Yo6n. m.8/esdyledir: “Baska iiriin ve hizmetlere ait reklamlarin genel diizenimetninin,
sloganinin, gorsel sunumunun, mizik ve ses efelttiere benzeri unsurlarinin tiketiciyi yaniltacg

da kargikliga yol agcacalgekilde taklit edilmemesi... ilkelerine uyulmalitir

293 gyluk/Nal, s. 333.

204 yYBK m. 50/I: “Zarar goren, zararini ve zarar verekusurunu ispat yiikii altindadir.”

25 Madde metnisdyledir (YBK 57)“Gercek olmayan haberlerin yayilmasi veya bu tianiarin
yapiimasi ya da duristlik kurallarina aykirigdr davranglarda bulunulmasi yizinden gtérileri
azalan veya onlari kaybetme tehlikesiyle skagan kisi, bu davranglara son verilmesini ve kusurun
varligi halinde zararinin giderilmesini isteyebilir. /ICEri islere ait haksiz rekabet hakkinda Turk Ticaret
Kanunu hukumleri sakhdir.”

2Adak, s. 354;Bozbel Karilastirmali Reklam, s. 52Sabih Arkan; Ticari isletme Hukuku (Ticari
Isletme), Ankara 1998, s. 289-2%oroy/Yasaman s. 28. Kag.: Pinar, s. 529Memis, Haksiz Rekabet,
s. 48. Aksi fikirdeki Gole her turli haksiz rekabette, ekonomik bir niteli& bu nitelgin kotlye
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Yeni BK ve TTK sistemi de bu ikili yapiyr aysekilde korumigtur®”. BK m.
48'in hikmu sadeldirilerek yeni YBK m. 57'ye aktarilggndan, dizenlemenin
elestirilen eski mahzurlari gecerldini korumaya devam etmektedir. Lafzi yorumla,
BK’ya dayali haksiz rekabeteskin davalar, sadece haksiz fiil ile gtérisi azalan veya
onlari kaybetme tehlikesiyle kalasan kiilerce acilabilecgine hiikmedilebilit®®
Halbuki, YTTK m. 54 vd. dizenlemesi, tacir, gtéri ve tiketiciyi kapsayan, genbir
kitleyi haksiz rekabete kgar korumaktadir. Dier taraftan YBK. 57 gepgnce ihlal
halinde, haksiz ve hukuka aykiri davegamn sona erdiriimesi ile kusurun vali
halinde tazminat davalari acilabilecekken; YTTK B& gergince tecavizun refi,
men’i, tespiti, kusurun vagll halinde tazminat, haksiz rekabetiglenmesinde
kullanilan mal ve araclarin imhasi vs. gibi talep dava yetkileri kullanilabilecektir.
Ispat hukuku agisindan da davaciya YTTK m. 57/1-&ze bir imkan sunulmytur.
Buna gore mahkemece tazminat olarak, haksiz relsalmeicunda davalinin elde etmesi
mimkiin gérilen miktara da hilkkmedilebileceRfir

Yargitay verdgi kararlarda, taraflar tacir ddse TTK hukimleri yeringartlarin
varligi halinde BK'nin haksiz rekabet hikimlerinin uygaka alani buldguna; boyle
bir durumda gerektinde TTK hukdmlerinin benzetme (kiyasen) yoluyla

uygulanabilecgine hiikmetmtir®°.

kullaniimasi veya haksiz yere zedelenmesi s6z koolduzundan, bitiin haksiz rekabet hallerini ticari
sayip, bunlar hakkinda TTK m. 56—65 hiikimlerini wiggnanin mimkin oldiunu belirtmektedirGole,

s. 155).

207 Memis, Haksiz Rekabet, s. 50.

208 Memis, Haksiz Rekabet, s. 49.

29 Memis, Haksiz Rekabet, s. 49.

210 “Davaci firn (gayrimenkul) sahibi olugléticisi desildir. Bu durumu itibariyle tacir sifati yoktur.
Davalilar ise, koy tluzel ki giyle koy muhtar ve ihtiyar heyeti Gyeleri olup antia tacir deildir... T.
Ticaret Kanunu 56-65. maddelerinde haksiz rekaloktzenleny, ancak BK'.nun 48. maddesini
kaldirmamytir. Bu suretle tacirler arasindaki haksiz rekabdt€K. hikumleri, tacir olmayanlar (iki
berber gibi) arasindaki haksiz rekabete ise BK.ABnmaddesi uygulanacaktrbkz.: Yargitay 11..HD.
E. 1988/2889, K. 1989/2929, T. 15.05.1989 (HukukJ.ilvargitay'in dger bir kararinda; taraflarin
sifatlari, iktisap sininnin gldigi, haksiz rekabetin bicimi g6z 6niinde tutularak soyazlga Borclar
Kanunu ile Tidrk Ticaret Kanununun haksiz rekabdigkin hikimlerinin uygulanma olanaklari
tartisilmig, sonucta olaya taraflarin sifatlari itibariyle Bglar Kanunu’nun haksiz rekabete sKin
hikamlerinin uygulanaga, ancak Borglar Kanunu’nun 48. maddesinin uygulasmin, Turk Ticaret
Kanunu’nun haksiz rekabet hikimlerinin benzetmadlgalygulanmasi olanani ortadan kaldirmadgi
Borglar Kanunu’'nun 48. maddesinin esasen tahige Turk Ticaret Kanunu’nun 58. maddesinin a, b, ¢
d, e bentlerinde acgiklanan davalar ve bu arada mnvartazminat davasi da acilabilegié kabul
edilmistir. Bkz.: Yargitay 4. HD. E. 1971/12331, K. 197080, T. 11.02.1972 (HukukTurk).
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Reklam hukuku agisindan ise bu ayrim dikkate atinde, orngin serbest
meslek mensuplarinin yapacaklari reklamlar TTK'déazehlenen haksiz rekabet

kavraminin icine girmeyecek, YBK'nin 57. maddeskinnlerine tabi olacakfit™.
5. Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku Agisindan

Reklam FSEK 1/B. maddesinde 6ngériilen unsurlaryigesa bir eserdfr.
Bu hukme gore fikir ve sanat eseri, eser sahibimiausiyetini taiyan, ilim-edebiyat,
musiki, glzel sanat ve sinema eserleri turlerindignicine giren her nevi fikir sanat

mahsulidirSu halde bir reklamin FSEK anlaminda eser olarddukeadilebilmesi icin

» Eser sahibin hususiyetinisianasi
» Eser sahibinin hususiyetini yansitacak dizeykdllenmis olmasi
* FSEK'de 6ngorulmgieser turlerinden birinin igine girmesi,

* Fikri bir gabanin Grind olmasi gerekir. Bu unsurtagidiginda reklam
eser sayilir. Reklamin kisa veya uzun olmasi, sagazili bir metin ya
da bir resim, fotgraf ya da bir film vs.seklinde olmasi onemli
desildir?*®. Bu konu, bir sonraki bélimde reklamlar bakimindém
yonleriyle ortaya konup; ayrintili olarak inceleekcve uygulamada
karsilasilan sorunlara ¢ozimler sunulmaya gédicaktir.

Ayrica reklamlar marka veya tasarim olarak dasikaiza cikabilmektedir.
Reklamlarda reklam yapanin kigini belirten araclardan biri de marka ofilundan,
driin reklamlarinin ggunda marka da yer almaktadfr Marka ve tasarimlara gkin
sinai mulkiyetten dgan yetkilerin kullanilabilmesi icin kural olarak iarin, ilgili

kararnamelerde tanimlanan ve Buigin 0zel olarak olgturulmus sicillere tescilleri

211 Aksi gori icin bkz.:Gole, s. 153 vd.

22 (Jnal Tekinalp; Fikri Miilkiyet Hukuku (Fikri Miilkiyet), 4. Basiistanbul 2005, s. 105.

B3 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 106:inal, s. 22.

24 Nazari bakimdan da marka ve reklam kavramlarirakinig dikkat cekicidir. Orngin, “Sinai
milkiyet” ifadesini elgtiren Hirsch, sinai haklar tabiri kapsamina girmeyen ticaretamhari, miiessese
adlari, markalar ile mee ve mahrecsaretlerine ilgkin haklari, yeni bir bgik altinda -yani Reklam
Haklarr” basl g altinda- toplamay1 énerugtir (Hirsch, Reklam Haklari, s. 5-6). Burada 6zellikli fikrirb
¢caba sonucu oftmayan marka, ticaret unvani gibi unsurlarin yaggslaha uygun ve kapsamh bir ifade
arayanHirsch'in bu tar dranlerin tanitic ve ayirt ediglévinin daha belirgin oldgunu digtuinerek, uygun
tabirin “reklam haklari” olabilegéne hikmetmesi dgaldir.
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gereklidi?®. Diger taraftan fikir ve sanat eserleri hukukumuz bakdan, kiimilatif

(coklu) korumanin benimsergiii de ayrica belirtmekte fayda goriiyoftfz

VII- TELEV IZYON REKLAMLARI
A- Genel Olarak

Gunumizde ilegim teknolojisinde yganan dgisme ve gekme ygamin her
alanini oldgu gibi pazarlama, ilefim, reklam ve medya sektorini de etkilgmi
pazarda var olan mal ve hizmetlegatarak ¢eitlenmis, tiketici icin secenekler artgi
her mal ve hizmete #kin hedef kitle, tiketici satin almagiémleri ve zamani
desismistir?*”. Televizyon hem géze hem kgka hitap etmesiyle yani, hem hareketli
goruntuler, yazilarsekiller hem de sesli anlatim ve muzikgeter barindirmasiyla, en
etkin kitle iletsim araci olmay! bgarmstir. GUnimuzde hemen her evde en az bir
televizyon alicisinin bulunmasi; bir aliciya ihgyduyulmaksizin internet Uzerinden de
televizyon yayinlarinin artik izlenebiliyor olmasghat ve konforlu bir ortamda izlenir
olmasi; ayricasienen konularin ggtlili gi acisindan da evin her bireyine seslenebiliyor
olmasi; bu kitle iletim aracinin cazibesini katlayarak artirmaktadir.n@u dgal
sonucu olarak televizyon bir reklam ortami olarakklam verenler ve ajanslar

tarafindan tercih edilmekte ve biyilkbet gsrmektedfr®

Televizyon reklamlari bir toplumun ekonomik, toplsah, ideolojik, psikolojik,
kultarel ve teknolojik 6zellik ve altyapisini yaten, estetik ve sdylem geri olan,
cesitli anlatimsal 6zellik ve yapilariyla sanayiteis poptiler kultiir trtinleridf™®. Ancak
ilk bakista televizyon reklamlarinin ger reklam ortamlarinda yapilan reklamlara

nazaran ¢ok daha buyuk butgeler gerekgirdakli olarak ileri strulebilir. Buna ganen

25 ayrintill bilgi icin bkz.: Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 358 vd., 636 vd.

21 Tasarimlar 6zelinde, kiimiilatif korumayakin genis deserlendirme icin bkz.Cahit Suluk; “Avrupa
Birli gi ve Turk Hukukunda Tasarimlarin Kiimulatif Olarakiinmasi (Coklu Koruma)”, FMR, C. 1, S.
3, Y.1/2001, s. 43-67 (6zellikle bkz.: s. 57-59)

27 aydin Ziya Ozgir; “Tirkiye'de Televizyon Reklamlarinda Denetimistanbuliletisim Fakdiiltesi
Dergisi, S. 20, Y. 2004, s. 318.

218 K ocabas/Elden, s. 42.

29 Ozgiir, s. 318.
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kisi basina digen maliyet hesaplanginda televizyon reklamlarinin hi¢ de sangidi

kadar pahali reklamlar olmaglida digtinilebilir?°.

Bir televizyon reklam filminin etkili ve yaratici labilmesi icin yaratici
stratejinin ve yapiminin gou ve durust olmasi, kamuoyu ve tiketiciler tarddm
begenilmesi, hatirlanmasi ve reklamverenlerin ssaaimaclarini  gergcek§érmesi
gerekmektedf®’. Ozellikle Tirkiye gibi okuma-yazma ghkanligi disiik Glkeler icin
televizyon reklamlari biraz daha dikkat edilmesi éneem gosterilmesi gereken bir

konuduf?2

Dunyada ekonomik dgsme ve gelimelere paralel olarak her yil onbinlerce
reklam filmi gerceklgtiriimektedir. 1950’li yillardan beridir Venedik, &nes, Londra
ve New York'ta reklam filmi festivalleri yapiimakda®®. Tiirkiye'de ise Reklamcilar
Dernegsi tarafindan “Kristal Elma” adi altinda 1985'ten byana yagmalar
diizenlenmekte ve televizyon reklam filmi édulle@gdilmaktadif*. 1990 yilinda
itibaren Ozel televizyoncufiun yayin hayatina keamasi ve ardindan bircok Ozel
televizyon ve radyo kanallarinin kurulmasi ve ngtayde internetin giindelik hayata
girmeye bglamasiyla Turkiye'de reklamcilik sektort hizli binhm gerceklgtirmistir.
Buna bali olarak yayincilik sektori hakkinda sistemli bilgkisinin s&lanmasi
amaciyla Anadolu Argirma Sirketi (AGB) kurulmu, reklamlari da kapsagekilde

yayin izlenme olctimleri (reyting-ratif) yapiimaya bganmstir®®,

B- Televizyon Reklamlarinin Csaitleri

Televizyon reklamlarinin yapim telgibakimindan dort ana ttrde yapgohi

soylemek mumkundét’.

220 Kocabas/Elden, s. 42.

221 Ozgiir, s. 319.

222 Kocabas/Elden, s. 39;Nesrin Tan Akbulut/Elif Eda Balkas; Adim Adim Reklam Uretimi: Reklam
Filmi Prodiiksiyonujstanbul 2006, s. 107.

22 Armand Mattelard ; Reklamcilik, (cev. FatoErsoy),istanbul 1994, s. 79.

224 Bzgur, s. 319.

%> Rating demografik ve psikografik ozellikler ¢gan hedef bir evrende, belirlenmbir zaman
aralginda izleyenlerin ve dinleyenlerin ytzde cinsindeanidir Akbulut/Balka s, s. 80).

226 Akbulut/Balka s, s. 29.

227 Yapim tekngi bakimindan farkli bir tasnif de, Anadolu Univeesince Yapilan 2006—2007 reklam
egilimleri arastirmasi raporunda yer almaktadir. Tasdyledir:1.Sinemasal Anlatim 2.Masaustu Reklam
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1. Hareketli (Devinimli) Reklamlar

Hareketli reklam 15, 20, 30, 60 saniye sirelerleienan; mizik, s6z ya da
yalniz soz giginde caitli gorintilerle diizenlenen reklamlartft Bu tur reklamlar

belli bir mizansen icinde sunulurfa?. Sinematografik bir anlatim tercih edilir.
2. Hareketsiz (Durgan) Reklamlar

Icinde hareket unsuru olmayan; yalniz tek goéruntiuran; tamamina
yakininda televizyon spikeri tarafindan seslenglirilve c¢@unlukla 10 saniyelik
formatlarda hazirlanan reklamlardft Reklam unsurlarini barindan bir basin ilaninin

fonda spiker sesiyle okunmasi bu tiire rnek olaeaebilir**,

3. Bant (Altyazi, Logo, Cerceve, Sanal) Reklamlar

Yayin akgini ve program bitiinfiiinii bozmadaii?, ekrandaki gorintii tizerine
tanitimi yapilan 0rdn, hizmet veya kurgim reklaminin, altyazi ge¢cmek, logosunu
gostermek, goruntiyt cercevelemek veya gercek nadekaolmayan reklam
goruntiusiniin sanal olarak planda yer alan mekangiledine ve derinfiine

(perspektif) uygun tarzda gosteriimesklinde yapilmasidf®

Ayrica “akanbant”’seklinde bir tanimlama da TRT Reklam Yo&netrgeim.
3/1-a’da sOyle yer almaktadir: “Akanbant; gorsel ve icerika@k ekranin 1/5'ini
gecmeyecek oranda bir Griin veya hizmetin gorimldiak tanitimidir.” Yonetmelikte
bu kavramin kullanilmasinin nedeni; bant reklamlaiteligi geresi mesajin tamaminin
verilebilmesi i¢in, ¢cgunlukla aks halindeki yazi, grafik ve resimlgeklinde yapilmasi

olsa gerektir.

3.Animasyon 4.Hem sinemasal hem animasyon (Anadibliversitesi, Turkiye Reklam Egilimleri
Arastirmasi 2006—2007 Eskiehir 2009, s. 76).

228 Kocabas/Elden, s. 42.

229 Akbulut/Balka s, s. 107.

230 Kocabas/Elden, s. 42.

231 aAkbulut/Balka s, s. 107.

232 Akbulut/Balka s, s. 107.

23 Altyazi, Logo, Cerceve ve Sanal reklamin hukukietilemelerde yer alan tanimlari igin bkz.: RTUK
Yon. m. 4, TRT Reklam Yon. m. 3/1 (tanimlar).
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4. Ozel Tanitici-Spot Reklam

RTUK Yon. m. 4de “Ozel tanitici-spot reklam” “Bitirin, hizmet veya
kurulusun tanitildgl s6z, gorintii ve muzik iceren tek bir reklafade eder®®* seklinde
tanimlanirken; TRT Reklam Yon. m. 3/1-rda “tantieklam”: “Reklam kgagi
disinda, 90 saniyeyisaayacaksekilde, trin, hizmet veya kurgun tanitimini ifade
eder.”seklinde tanimlannstir. Bu reklam yapim tekginde; Griin, hizmet veya kuruju
hakkinda daha fazla bilgi veriimekte; bu nedenlesdeesi kgak reklamlara nazaran
daha uzun olmakta ve kak dsinda tek olarak yayinlanmaktadir. TRT Reklam Yoa.'d
ifade edilen 90 saniyeyismnama kaydi, sadece kurumun kendi siniflandirmai gekn

ve reklam yayin politikasini yansitmasi agisindaydia dgerdir.

Kocabg/Elden “6zel tanitici reklam” tanimini daha farkh verneeke sdyle
demektedirler: “Kultlr, sanat, g¢im ve turizm gibi alanlarda yerli yapim olarak
hazirlanmasi gereken ve reklam mesajlarinin prograadece Banda ve sonunda yer
aldigi reklam taradar. En az 10, en fazla 40 dakika Isiotarak hazirlanmasi
gerekir.?® Bu tanim farkinin nedeni, mezkdr muelliflerin keérdisiplinlerinin yani
reklamcilik alaninin operasyonel tanimlarini kujan olmalari ve bu itibarla hukuki

tasnifleri ve sinirlamalari goz ardi ediyor olmalaabilir.
C- Televizyon Reklamlarinin Anlatim Bigimleri

Reklamin iletisinisekillendirmeye, Grind tanitmaya ya da tiketiciyareaya
bagli olarak reklam da anlatim bicimi alwrulur. Televizyon mecrasi bakimindan

kullanimi yaygin olan anlatim bicimlegiinlardi*®
1. Uriin

Urlinin 6zellikleri ve kullaningekli anlatiimadan, kendisinin sergilenmesi ya

da kullanimda gosterilmesidf.

24 Bzseyhan s. 8.

2% Kocabas/Elden, s. 42.

3¢ Geni bilgi icin bkz.: Ergiin Yolcu; “Televizyon Reklamlari ve Yapim Sirecine Bgkiistanbul
Universitesiiletisim Fakiiltesi Dergisi, S. 7, Y. 1998, s. 336 vd.

3" Reklam Egilimleri , s. 77.
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2. Gosterme (Demostration)

Reklami yapilan Grin ve hizmetin tanitgdi rakiplerden Ustingunin ve
tilketiciye yararlarinin anlatilgh reklam bicimidif®%. Urtiniin 6zellikleri ve kullanim
sekli ve buttin 6zellikleri en ince ayrintisina kadanlatilir. Say vaadi demostrationla
sunuluf®’. Daha ¢ok tele-ajveris, sampuan ve temizlik Griinleri gibi reklamlarinda

kullanilan anlatim bigimidf#*°.
3. Yasamdan Kesitler (Ornek Olay) ve Sorun C6zme

Gunluk hayatta karlasilan sorunlarin trin veya hizmetle nasil ¢ozigece
anlatih?*’, Deterjan reklamlarinda sikca kullanilan bir amtabicimidi*’. Dag gibi
yigilmis  bulsiklar ve camarlar tanitimi yapilan Uriinle kolayca yikanir ve

temizlenif*
4. Dggrudan Seslendirme ve Sunucu Kullanimi

Uriin ve hizmetin 6zelliklerinin gaunlukla taninmyg bir kisi tarafindan
aktarildg anlatimseklidir®**. Sunucunun ekranda goérinmgdiurumlarda, bu anlatim
bicimi yalnizca Urin Uzerine odakli fondas diesle olsturulur. Sunucu; konusunda

uzman, satici, Uriinii kullanan veyteime sahibi olarak da kamiza cikabilif*.

5. Tanikhk (Tentimonial)

Uriin ve hizmeti kullanan ya da konusunda uzmaitekin tanikliklarina dayali
anlatim bicimidif*®. En buyiik ézelli inandirici olmasidff’. Unlii ve tinsiiz olabilen

bu taniklar Griin ve hizmetegkin deneyimlerini anlatirlar.

28 yolcu, s. 336;:Akbulut/Balka s, s. 108.

239 Akbulut/Balka s, s. 108.

240 Reklam Egilimleri , s. 77:Yolcu, s. 337.

241 Akbulut/Balka s, s. 108:Reklam Egilimleri , s. 77.
242 Reklam Egilimleri , s. 77.

*3yolcu, s. 337.

***yolcu, s.338.

245 pAkbulut/Balka s, s. 108.

246 Reklam Egilimleri , s. 77.

247 Akbulut ve Balkas, s. 108; Yolcu ise, bu tiir reklamlarin artik prandirici olmadsini belirtmektedir
(Yolcu, s. 338).
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6. Belgesel (Documantary)

Gercek olaylarla tuketiciye sunulan vaalegtirilerek belgesel bir yapi icinde
sunulur. Gercek belgeler, uzmanikjorislerine bavurulu®®. Ornek olarak otomobil
veya oto lasfii reklamlarinda, otomobil yaflarinda dereceye giren otomobillerin ve
lastiklerin Ustunliiklerinin bir belgesel tarzindaatiimasi goésterilebilf*®.

7. Muzikal

Reklam vaadinin timuyle muzikal anlatimla gluruldugu, mesajin cingil adi
verilen sarkilarla iletildigi anlatim tiridi®®°. “Ford Focus®®* reklami sadece miizikli
olanina; “Mark temizlik GrGnd” reklami da s6z ve =nikii olanina Ornek olarak

verilebilir.
8. Oykulu Anlatim

Kisa bir film gibi balangici, geimi ve sonucu olan, 6ykusel bir anlatima
sahip reklamlardff> Merak uyandirmak amaciyla dizi formatinda da Igapn
gorulir®® Bu durumda 6ykii uzun tutulup Griin yahut hizmekkivada bilgi bslim
bolum aktarilif>*. Ornek olarakSenerSen’in oyuncu olarak yer algh ve ‘Mumkanlir’
adli kasabada gecen kisa Oykilediginde TTNet tanitiminin yapilgh reklam,

gOsterilebilir.
9. Fantezi ve Analoji

Reklamda hayali kahramanlarin, animasyon karakierl&onwan nesne ve

hayvanlarin kullanimi gibi fantezilerin kullanimiayda Grin ile birsey arasinda

248 pAkbulut/Balka s, s. 108.

249 Reklam Egilimleri , s. 77.

20 Akbulut/Balka s, s. 108.

51 Bkz.: http://www.vidivodo.com/155942/ford-muzikedklam

%2 Reklam Egilimleri , s. 77.

#3yoley bu tir anlatimi “dizi 6ykili anlatim” blag1 altinda ayri bir anlatingekli olarak sunmaktadir
(Yolcu, s. 339).

254 Akbulut/Balka s, s. 108.
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benzetme yapilmasidir. Ornek olarak, arcelik reklamlarindaki “celik” ledsteri;

Algida dondurma reklamindaki “Aslan Max” cizgi k#tari verilebilir.

Bunlarin dginda,vignetteanlatim, benzetme, bilmece, &g gelenek, gaillik

gibi anlatim olanaklari da bazi mielliflerce amtabicimleri arasinda zikredilrstir?*°,

Son olaraksunu belirtmek gerekir ki; 2006—2007 yilina ait VeriTurkiye'de
gln gectikge yaratict yapim uygulamalarinin sinethédm) anlatim tekniine dgru
kaydgini; hem sinemasal hem de animasyon unsurlari dxaaum reklamlarin da eskiye

nazaran daha ¢ok tercih eddhi gostermektedir.

%5 Reklam Egilimleri , s. 77.
2% Yolcu, s. 339-340.
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IKINCi BOLUM
TELEV iZYON REKLAMLARINDA YER ALAN YARATICI

FAAL IYETLER IN FIKIR VE SANAT ESERLERI HUKUKU
BAKIMINDAN N ITELIGI

|- REKLAM YAPIMINDA KAR SILA SILAN YARATICI
FAAL iYETLER

A. Genel Olarak

Reklam, uygulamada @ga zaman fikri bir cabanin Grind olarak ortaya
citkmakta ve s6z konusu fikri cabada Fikir ve Sdbserleri Kanunu’nda diizenlenen
unsurlar yer almaktadir. Orgi@ reklam bazen bir tini (melodi), bazen bir grafiazen
bir film olarak gerceklgtiriimis olabilir*>’. Bu tiir bir fikri cabanin vary dogal olarak,
ortada bir eser olup olmag) sayet bir eser var ise bunun sahibinin kim @au

tartismasini da beraberinde getirmektédir

Bununla birlikte hentiz tamamlanmameklamlara ilgkin yapilan faaliyetlerin
de eser nitegi tartisiimalidir. Cok unsurlu reklam faaliyetinin butinim@éser olarak
kabul gormedii ihtimalde onu meydana getiren unsurlargere FSEK m. 1/B’deki
sartlarl taiyorsa, eser nitalinde oldgu doktrinde cgunlukla kabul edilmektedit®.
Fakat yayinlanmgi reklamda yani nihai eserde gorilmeyen ve fakatanekfaaliyeti
sirasinda ortaya c¢ikan yaratici drtnlerin akibeti alacaktir? Bu benzeri soru ve
ihtimallerin de dikkate alindi, kapsayici bir tahlil yapiimasi konu acisindaerafidir.
Bu balik altinda dnce reklam hazirlanirken ortaya konwaratici faaliyetin kisa bir

kronolojisi verilecek ardindan 6zellik arz edenatanlarin eser niteli tartisilacaktir.

%7 Kaya, Reklam, s. 461.
*8BKaya, Reklam, s. 461.
#9Kaya, Reklam, s. 461Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 105-106.
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B. Televizyon Reklamlarinin Olusum Suireci

Burada reklamlarin yapim sureci hakkinda kisa leitgierildikten sonra ileride
yeri geldikce, 6zellikle reklam filmi yapim siretakkinda, daha kapsamli aciklamalar

yapilacaktir.

Reklam surecine girmeden 6nce reklam stratejisrleemelidir. Bu reklam
veren firmanin reklam ajansina vergicemel belgeyi (brief) olgturacaktif®.

Dogru ve rasyonel bir strateji Gzerine oturtugmeklam kararlari, belirlenen
reklam amaclarini ve hedeflerine grieay1 sglar’®. Dogru bir strateji icin triin, tiiketici
ve pazar ile ilgili bilgileri toplamak, asairmak, incelemek ve en 6énemlisi bu bilgileri
yeterince kullanmak 6n kaldu’®’. Bu nedenle reklam veren tarafindan, reklam
iletisim ve saty hedefleri belirlendikten sonra reklam kararlarritig®®. Bu hedeflerin
belirlenebilmesi icin reklam veren tarafindan yamabi gereken agarma baliklar
sunlardif®® 1. Uriin analizi 2. Hedef pazar konumlandirma 3mKk tanimlamasi 4.
Reklam butgesinin belirlenmesi 5. Reklam mesaglugturulmasi.

Tum bu cakmalari yapan reklam veren, reklam ajansinabbief (yon bilgi)
ile tim elde ettii bilgi ve bulgulari aktarir. Ya da bu atamalari yapmasini ajansa
birakir. Dgru reklamin olgumunda bu ikki cok dnemlidir. Bazen firmalar heniz bir
ajansla cabmiyorlarsa veya ajans gigtirmek niyetindeyselerkonkuradiyla anilan bir
yarisma/ihale benzeri duyuruyla -teamul olarak 5 ajartsazirladiklari yeteri kadar
bilgi iceren briefleri gonderirler ve bir reklam heepti (kampanya plani-taslak)
hazirlamalarini isterlé¥. Bu hazirlanan reklam kampanyalarindan biringdmen
reklam veren, ilgili ajansa reklam yapimini havale eder ve reklam yapim sirecinin

ikinci asamasina gegilir.

260 Akbulut/Balkass, s. 59.

51 Akbulut/Balka s, s. 60.

262 Gpksel/ Kocaba/Elden, s. 195.

63 Reklamin/letisim Hedefleri Isletmenin iletsim hedefi 6nceden belirlenmolan hedef kitlesine belirli
bir zaman dilimi icinde Uriin veya hizmetiyle ilgilietmesi gereken reklam mesajlarinin batinaddr.
Reklamin SagiHedefler ise Belirlenen zaman dilimindgletmenin yapmasi planlanan reklamlarda, Griin
ve hizmet talebini ve satarini arttirma hedefidirAkbulut/Balka s, s. 60).

24 Akbulut/Balkas, s. 60-64. Bazi durumlarda bu gramalarin da yapimci ajansa birakgdi
gorulmektedir. Bu arduirmalari yapan profesyonel gdzlemleme vestanaa sirketleri vardir. Ajanslar da
gerekli argtirma kini bu sirketlere yaptirmayi tercih edebilmektedirler.

% Kaya, Reklam, s. 464inal/Baysal s. 108.
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Reklam verenle andmnaya varan reklam ajansi oOncelikle, reklam veren
tarafindan kabul géren, mutabik kalinan belirli béklam fikrine dayanan, reklam
taslagini olgunlagtiracak, gerekli medya kararlarini alacak ve reklamamlarini
belirleyecektif°®.

Asil yaratici siUrecgte reklam yapimcisi (ajans)reketsiz (masausti-
devinimsiz) reklamlar icin; metin yazimi @&, alt balik, slogan), grafik tasarim,
layaut (duzenleme), seslendirme; hareketli (sinafaseklamlar icin ise, senaryo
yazimi (snopsis, treatment, cekim senaryosu), lst@md, cekim (cekim olcekleri,
kamera acllari,sik vs.), animasyon, efekt, kurgu, seslendirme veikiéndirme gibi
asamalari hazirlar ve koordine ed&r Son olarak reklam verenden meydana getirilen
reklamin sorsekli hakkinda “olur” alindiktan sonra karagtisulan reklam mecralarinda
sure ve yer satin alinarak, reklamlar gosterilmeygayinlanmaya &anir. Kampanya
surecinde ve bitiminde ajans tarafindan medya dletnesi de yapildiktan sonra reklam
faaliyeti bahse konu kampanya acisindan sond&rer

Yukarida sayllansamalardan bazilarini reklam ajansi bizzat kendipayken,
bazilarini da dcunci dlerle yaptgl sozlemeler yoluyla sipasi eder. Bu durumda
ajans reklam verene kar reklamin nihai kalitesini taahhit etymioldugundan,
ismarladgl islerin yapim siirecinde gerekli gozetimi ve denetjmpmakta ve trafi’®®

diizenlemektedir®

Il- REKLAM YAPIM SUREC iNDE ORTAYA CIKAN URUNLER iN
ESER NITELIiGi

Reklam, basamak basamak bir fikir olarakgma@kta, bilahare yaratici fikir

sekillenmekte ve realize edilmekte, oradan da rekéaatlar Gzerinden hedef kitleye

26 Kaya, Reklam, s. 465.

%7 Reklam prodiiksiyonu (yapimi) uzun, ayrintili verkasik bir siirec olmasi nedeniyle burada sadece
asamalarini saymakla yetindik. Zikredilegaanalarla ilgili ayrintili inceleme ilerde, fikri Gnlerin eser
niteliklerinin tartgildigl bolimde yapilngtir.

%8 Medya 6lciimlemesi hakkinda gehilgi icin bkz.: Akbulut/Balka s, s. 73-95.

269 Reklamciliktatrafik, reklam yapim faaliyetinde bulunan ajans veya yagirketlerinin planladiklari
islerin, 6nceden belirlenen zaman c¢izelgesine uygymesmesini sglama kine ve bu §i yapan birime
verilen addir.

2% Kaya, Reklam, s. 462.
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tasinmaktadif’*. Reklamin temelinde yatan yaratici unsurlar, itlsmlangic) eserleri

hayatiyet kazanma surecinde farklh formlara burlkteebir ilim ve edebiyat eseri gibi
hususiyet arz eder bicimde yaratilmakta ya dadbavizyon yayini olaraksigorur hale

gelmektedit’® Butuni itibariyle reklama bakilginda, fikri yaraticilgin sonucu olan
biitiinsel bir tretim varchf’. Ancak bu bitiinsel iretime g seyir halindeki reklam
fikri, macerasini tamamlayana kadar FSEK bakiminkdasusiyet arz edebilen farkh
asamalarda farkl formlara birinmekte ve bazen filiriin olarak korunmayi hak

edebilmektedir.
A- YOn Bilgi (Brief)

Reklamcilik sektoriinde genellikle reklam verenrdklamci ajans arasinda bir
sozlame akdedilmeden o©nce dayan bir ilski s6z konusudur. Bu gkinin
baslangicinda mgteri temsilcisinin, migterisinin reklam gereksinimini ve reklam
ajansindan beklentilerini yazih veya s6zlu olaggénsa iletmesi rol oynamaktadir. Bu
bildirime yon bilgi (brief) denmektedif*.

Yon bilgi reklam verenin, reklam kampanyasini stluulmasina ve
uygulanmasina yol gostermesi amaciyla reklam ajansiettigi; kampanyadan
beklentileri, seslenmek istegli tiketici kitlesi, Grandn nitelikleri ve pazardaarki
karstya bulundgu firsatlarla sorunlar, pazarlama lg@eleri, strateji, zamanlama gibi
bilgileri kapsayan 6zet belge olarak tanimlanmaiktat Yon bilgi genelde reklamin

amacinin ve hedeflerinin kisa ve 6zIU olarak almhatsidir.

Yukarida reklam verenin sirece katkisini anlatirkiegindigimiz, trin ve
pazar analizi, konumlandirma ve Ucretsaranalari gibi ciddi bilimsel verileri de ek
olarak icerebildiinden; bu unsurlari binyesinde barindiran yon itgikanimizca iki
acidan eser nitginin incelenmesi yerinde olacaktir. Birincisi, FSEK 2/1'de tanimh

ilim ve edebiyat eserleri sinifina giren bir metima ihtimalidir. Burada hazirlanan

2l Kaya, Reklam, s. 462.

?2Kaya, Reklam, s. 462.

273 Gerhard Schricker; Der Urheberrechtsschutz von Werbescpopfungen, ®itebn,
Werbekonzeptionen und Werbekampagnen, GRUR 1998, He s. 815 (AktaranKaya, Reklam, s.
462).

?"*fnal/Baysal,s. 108.

25 Giilsoy, s. 57.
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dosyanin (sunumun) icerisinde reklama konu olam trdiyarstigi rakipleri ile Pazar'in
mevcut durumu, gelecekteki muhtemel sosyo-ekonowek teknolojik gelmeler
Uzerine ayrintili bir rapor hazirlangnise bu rapor pekala ilim ve edebiyat eseri
sayllacak hususiyeti barindirmasrtiyla eser sayilabilecektir. Bgekilde hazirlanan
raporun benzersiz (orijinal) olmasindan ¢ok, fikr caba tUriint oldtunun ve sahibinin
hususiyetinin belirli olmasi der bir ifadeyle, az cok gamsiz bir fikri emgin

varliginin gézlenmesi eser sayiimak bakimindan yeterlilgielidir®"®.

Yon bilgiyi bu itibarla bilim ve edebiyat eserlagerisinde dil ve yazi ile ifade
olunan eserler igcinde kabul etmek gerekecektir.1Bainlerin bilimsel ve edebi
amacgtan cok ticari ve sinai amagclarla meydana ilge¢ileri onlarin eser nitelini
etkilemeZ’”. Bu tir eserlerin daha cok bilimsel eser olarakbuka edilmesi
gerektginden, eserde konu ve muhtevanin dil ile ifade aturdiger eserler kadar
yaraticilik veya bamsizlik tgimasi ¢gu zaman aranmamali, daha ¢ok bilimsel
tasniflerin ve ifade seklinin 6zgunligii yeterli kabul edilmelid®  Veri ve

materyallerin toplagi ve klenisinin, sistemagin, yorum ve ifade editarzinin (stil,

278 Bir faaliyetin yahut mahsuliin FSEK bakimindan esanlabilmesi icin sahibinin hususiyetinitaasi

ve kanunda sayilan eser tirlerinden birine dahmash gerekir. Hususiyetin tespiti noktasinda yeeli
yabanci doktrinde farkli gosler ileri sUrilmigtir. Hirsch bu konuda; herkes tarafindan viicuda
getirilemeyen, yani bir hususiyeti haiz bulunan sadler himayeye layiktir ve ancak bunlara eserivasf
izafe edilebilir, derkenHrnst E. Hirsch; Hukuki Bakimdan Fikri Say Il (Fikri Say)jstanbul 1943, s.
12]; Arslanli, eser olarak korumayi gerektirecek diuzeyde niiilale sahip bir fikri emgin varligini
yeterli gbrmekte ve riisbi istiklal kavramini ortaya atmaktadztrak da bu gorie istirak etmektedir
(Halil Arslanh ; Fikri Hukuk Dersleri Il,istanbul 1954, s. 6-4jhan Oztrak; Fikir ve Sanat Eserleri
Uzerindeki Haklar, Ankara 1971, s. 16¥arsuvatve Belgesay hususiyeti brjinallik” te aramaktadir
[Duygun Yarsuvat, Tirk Hukukunda Eser Sahibi ve Haklaistanbul 1984, s. 53Vl.Resit Belgesay
Fikir ve Sanat Eserleri Kanurfierhi (Serh),Istanbul 2001, s. 13, 15)yiterise hususiyeti; “var olandan
baskasini meydana getirmek” olarak algilamaktadNugin Ayiter ; Hukukta Fikir ve Sanat Uriinleri,
Ankara, 1981, s. 44krel kavrama; “b& msiz bir fikri calsma trtind olma ve sahibinin yaratici giicinin
Ozelligini yansitabilme” agisindan yaklaaktadir fafak N.Erel; Tirk Fikir ve Sanat Hukuku (Fikir ve
Sanat), Ankara 2009, s. 52]ekinalphususiyeti; $ekil yahut icerikte kendini gosteren, mutad (sirgda
olmayan, belli bir diizeyi ve sahibinin yaratigihi gésteren anlatim (tslup) ", olarak tarif etnsalit
(Tekinalp, Fikri Miulkiyet, s. 99-101). Bir gier gori ise, hususiyetin, anlatimin (Uslubun) ve
bagimsizligin varligl yani sira, genelin ve amaca uygun olanin Ustiidedzelligin bulunmasini
gerektirdgini belirtmekte ve daha siki kistaslari gerekligéktedirler Suluk/Nal s. 36—38)Kinaciglu
hususiyete dair, bir yazinin eser ngali kazanabilmesi icin; kamu malindan yani Onceakie
eserlerinden faydalanan yazariz, benlginden bir seyler katmasi gerelgdini dile getirmektedir [Naci
Kinacioglu; “Turkiye'de Fikri Haklarin Gekimi ve Nazari Esaslar” (Nazari Esaslar), Prof. Blaluk
Tandg@an Hatirasina Arn@an, Ankara, 1990, s. 55]. Son olarak “hususiyet/raanini makale konusu
yapanBozgeyik hususiyeti kisaca, eser sahibinin eserine kekitj €éilistince, duygu ve his diinyasindan
ve fikri temele dayanan yeteneklerinden Iattbzellikler olarak tanimlamaktadiHayri Bozgeyik;
“Fikir ve Sanat Eserlerinde Hususiyet”, BIOER, C. 25, S. 3, Eylul 2009, s. 170).

21K . Emre Gokyayla; Telif Hakki ve Telif Hakkinin Devri Sozjenesi, Ankara 2001, s. 79.

28 Erel, s. 58 Ayiter, s. 48—49.
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dilin kullanihsi ve digtncelerin acgiklagi bigcimi) FSEK bakimindan korungu
noktasinda gretide gorg birligi vardir. Ayrica metnin yanindaekil, grafik, istatistik
tablolan ve fotgraflar gibi Geler de bir butiin okiuran eserin ayrilmaz parcalari

olarak korunacaklardif®.

ikinci ihtimal ise y6n bilginin bir FSEK m. 6/b.1ledanimli“veri tabani”?°

olarak ortaya cikmasi ihtimalidf. Séyle ki; reklam veren gegimanada, faaliyetleri
icabi sektore ikkin; imalat, maliyet, pazarlama, giam ve urtin/hizmet bilgileri gibi
hususlarda sistematik veri toplama faaliyetinesgirg olabilir. Eger yon bilgi sistemli
sekilde tutulan bilgiler ile sayisal veri ve mateltge®®* ihtiva eden bir veri tabani (veri
bankasi) seklinde belirmg ise yine derleme eser kategorisinde korunmaya hak
kazanabilecektir. FSEK m. 6/b.11'deki ifagteyledir: “Belli bir maksada gore ve hususi
bir plan dahilinde verilerin ve materyallerin sggilerlenmesi sonucu ortaya ¢ikan ve
bir ara¢ ile okunabilir veya ger bicimdekiveri tabanlari (Ancak burada ganan
koruma, veri tabani iginde bulunan veri ve matenybrunmasi icin gegletilemez).
Madde metninden, sadece bilgisayar ilgateendiriimeye yonelik olan CD, internet
gibi ortamlar dgil, kitaplari da icerecelekilde herhangi bir ara¢ ile veyagdr bir
bicimde okumaya ve gerlendirmeye misagekildeki tum veri tabanlarinin derleme
olarak kabul edildii anlasiimaktadif®. Veri tabanlari slienmeden cok derleme olarak

kabul edilen bir faaliyettf*.

2 Tekinalp, s. 108.

80 Belirli bir esas cercevesine hazirlanarak sirayaukan bilgi ve veri yiinlarina “veri tabani” denilir.
Genk bilgi icin bkz.: Serhat Kaypakaglu; Bilgisayar Programlarinin Hukuki Korunmag&mir 1997, s.
69.

8L Veri tabanlarinin derleme eser olarakitjen.2/3 balaminda ilim ve edebiyat eseri kategorisinde yer
almasi gerekgi yoniindeki goriicin bkz.: Giirsel Ustiin; Fikri Hukuktaisleme Eserlerigleme Eserler),
Istanbul 2001, s. 154, dn. 362.

82 \eri, (data) sonug cikarilabilecek olgular, biégilve rakamlardir. Materyaller ise veriuidaki diser
bilgilerdir. Ayrintili bilgi icin bkz.: Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 131.

283 Erel ve Tekinalp cssitli veri ve materyallerin bilgisayarda kullaniimayniisait bir veri tabani gil
edecek tarzda dizenlenmesini veri tabaglerfie) saymaktadirEfel, Fikir ve Sanat, s. 83Fekinlap,
Fikri Mdlkiyet, s. 131). Ancaksunu belirtmeliyiz ki; kanun metninden sadece bager ile
okunabilecekler dal tam aksine “dger bicimdeki” veri tabanlarinin da derleme eser utabdildigi
rahatlikla anlailmaktadir. Madde metnini tadil eden 4630 saylln'un madde gerekcesinde de, aksi
yonde yorumu hakli kilacak bir ifade yer almamaktaGerekgcede THPS m. 10/2 metnine uyumlu bir
dizenlemenin amaclarilbelirtimektedir. Ayni yéndeki gorliicin bkz.: Mustafa Ates; Fikri Hukukta
Eser (Eser), Ankara 2007, s. 3BUluk/Nal, s. 121.

84 Gokyayla, Telif Haklarinin Devri, s. 120islenme ile derleme arasindaki fark kendini ézgiirrese
olan bgliliklarinda gosterir. Toplama eser olan derlendgebir araya getirilen unsurlarin minferit 6zgin
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Erel, “Veri tabanlarinda yaratici fikri emekten ziyadegsitli sekillerde
deserlendiriimeye elvesii veri ve materyallerin bir araya getiriimesi icsarf edilen
emezin korunmasi s6z konusudur’ demektéifir Ancak yine de FSEK m. 6/2 ggie
islenme ve derlemede bir hususiyetin belirmesi gétiekiBurada 96/9/E€*° sayili
Avrupa Veri Tabani Yonergesinin 3. maddesinde yan #ade tarziyla, kinin “kendi
fikirsel vyaraticilgi” dikkate alinmalid@®’. Hususiyet derlemenin secimi ve

diizenlenmesinde aranmalfdfr

Genelliklesu sekillerde yon bilgi veri tabani olarak kamiza ¢ikabilif®® Yon
bilgi kapsaminda kendilerinden sonu¢ c¢ikarilabikeotan pazar bilgisi ve istatistiki
rakamlarin, veri ve materyallegeklinde bir araya getiriimesi mumkundur. Bir il
icerisindeki ithalat ve ihracat rakamlarinin baumirier bakimindan derlenmesi ve bir
araya getiriimesi buna 6rnek olabilir. Ya da vaerileelli bir maksada goére secilip
derlenmi olabilir. Uriin geltirmede kullanilacaksekilde belli bir driine ait piyasa
arggtirmasi yapilarak verilerin toplanmasi ornek vduilie. Bir diger ihtimal verilerin
hususi bir plan dahilinde segcilip derlenmesidirék olarak ayni tirden driinlerin hangi
Ozellikleri dolayisiyla tiketici tarafindan farkalep gordiklerinin tespiti verilebilir. Bu
ihtimalleri ¢azaltmak mumkundir. Ancak her somut olaya gore dezl@serin varf
ve sartlarl uzman bir bilirkgi tarafindan ayrica gerlendirilmelidir.

Derleme eser nitaglindeki veri tabanlari sahiplerinin izni olmaksizin
kullanilamazla®®®. islenmelerde koruma siiresi eser sahibinin hayati sBige ve
olumunden itibaren yetmiyildir. Ancak veri tabani icinde bulunan veri vateryaller
kanun gergi isleme eser olarak korunmayacaktir Ancak 2004 yilinda 5110 sayili

eserlerden okmasina gerek yoktur. Antolojilerde eserler bir arayetirilirken, mevzuat ve karar
derlemelerinde 6zgiin eserlerden bahsetmek mumkiidide Ayrica FSEK m. 1/B-d'de yer alan
derleme taniminda “diince yaraticifii” kavramina vurgu vardir. Ayrintilh bilgi i¢in bkz Unal
Tekinalp; “Derleme Eser, Diiniince Yaratigilive Bunun Hususiyet Uzerindeki Etkisi” (DerlemeeBs
FMR, Cilt. 5, S. 1, YIl. 5, s. 69-76.

85 Erel, Fikir ve Sanat, s. 84.

260J L 77, 27.3.1996, p. 20-28.

287 ypnergenin ayrintili tahlili icin bkZTekinalp, Derleme Eser, s. 73-76.

*%8 Suluk/Nal, s. 122.

29 Erel, Fikir ve Sanat, s. 8&ekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 131.

2% Erel, veri tabanlarinin FSEK m. 38 anlaminghsen kullanim amagli galtiimalarinin caiz
olmadgini, veri tabanlari zaten gonlukla sahsen kullanim amaciyla istifade edilmek Uzere
yaratildiklarini belirtmektedir Hrel, Fikir ve Sanat, s. 84).

291 Cahit Suluk; Telif Haklari ve Korsanlikla Miicadele (Korsanligtanbul 2004, s. 38.
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kanunla yapilan dizenleme ile FSEK’e eklenen ERB e veri tabaninda bulunan veri
ve materyallerin kendilerinin de kismen korunatBfgdir diizenleme getirilnstir®
Burada veri tabanina yatirirm yapan yapimciya, tedrani tGzerinde aleniyetten itibaren
15 yil boyunca gecerli olacak “sui generis” bir ha& veri tabanina gkin koruma
getirilerek; kanun tarafindan, sahibinin hususiyietasimayan veri tabanlari da dahil

olacaksekilde gen§ bir korumasemsiyesi sglanmstir®®,

B- Reklam Yarisi (Konkur-Pitch)
1. Genel Olarak

Reklam verenlerce son vyillarda tercih edilen veeilkede de ypun
uygulamasi olan bir s&a usul de yagma, yani (pitch) konkurd@?*. Konkur, reklam
verenin, ¢gitli reklam ajanslarina bgvurarak, bir reklam ajansi araghini bildirmesi ve
aralarindan birini secebilmesi icin 6rnek kampanyezirlamalarini istemesidir.

Cogunlukla ajanslarin hepsine ortak kisa bir brief gybilgi) verilir?®>.

Reklamcilik teamulinde reklam veren genellikle aekl vermek istegdi
konuda ihaleye muadil bir davette (konkur) bulurarreklam ajanslari bu cercevede
bir reklam fikri etrafinda olgturduklari reklam o6n taslaklarini ystirirlar’®®. Reklam
yarisi (konkur) sirasinda reklam ajanslari, reklam véensteyen firmaya, fikirlerini,
planladiklari reklam faaliyetini detayli hiekilde sunmaktadirlaY".

Bir veya birden fazla reklam ajansinin bir gercelyar tiizel ki tarafindan

reklam taslgini (konseptini) takdim icin davet edilmesi, aledaliir davet veya bir

292 Ek.m. 8'de “veri tabanin énemli bir kisminin vey@maminin...” kopyalanmasinin yasaklahdi
belirtilmistir. Burada veri tabanininéhemli bir kisminin”alinmasi c¢galtilmasi ve kamuya iletiimesi
yasaklandiindan, 6nemli bir kisma kghk gelmek kaguluyla kismen de olsa i¢cgg iliskin bir koruma
saglandgl soylenebilir. Ek m. 8 hakkindaki gérire aciklamalar icin bkz Suluk/Nal s. 123;Tekinalp,
Fikri Mulkiyet, s. 132-133.

29 Bu diizenleme, AB'nin 96/9/EC sayili yonergesi diderek hazirlanmytir. Geni bilgi icin bkz.:
Suluk, Korsanlik, s. 38Erel, Fikir ve Sanat, s. 85;ekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 132;Suluk/Nal, s. 121-
123.

?*jnal/Baysal s. 108.

2% Giilsoy, s. 388.

2% Kaya, Reklam, s. 464.

297 Konkuru kazanamayan reklamcinin fikirlerinden, laek veren veya konkuru kazanan reklam ajansi
izin almaksizin haksiz bigekilde faydalanmak isteyebilir. Bu nedenle heniklamin hazirlik
asamasinda reklam ajanslarinin konkur faaliyetleriassnda telif haklan ihlallerine rastlanabilmektedi
(inal/Baysal s. 108).
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ihaleye teklif almaktan farkli bir nitegdi haizdir. Bu tir bir davet esas itibariyle 6zeliéik
bir is gordirme nitefii gosterir. Reklam ajanslari tacir olmalari sebkbrgklam yawmi
sirasinda ticarisletmeleri ile ilgili bir is ve hizmet gordiklerinden, yasa ile ticari orf
adet kurallari (YTTK m. 1, 20; TTK m. 2, 22) ggiéir licrete hak kazanmaktadiA&t

Reklam ajanslarinca, reklam yam acan reklam verene sunulan reklam
taslagl cogu zaman, yazili bir metin, slogan, taslak bir gizgiafik tasarim, fotgraf
veya sair yollarlgekillendirilmis durumdadir. Dijital ortama, videoya, bir Uriin pike
ya da sair bir reklam aracina yansitgrda olabilir®®. Reklam sunumu veya tagldsin
niteligi geresi reklam verenin talepleri ve onay gloltusunda ve fakat esas itibariyle
reklam ajansinin inisiyatifi ilgekillenir. Sayet belirtilen konsept (taslak) reklam veren
tarafindan kabul gorir ve reklam ajansina verilir ise, reklam taglalevamla somut

reklam driiniine, buradan da bir reklam kampanyasifoda somuta irca ediiff.

Taraflar acisindan ciddi bir maliyeti gerektiregklam yarglarinda reklam
veren bircok fikir arasindan bir se¢im yapmansini yakalamaktadir. Bununla
birlikte, konkur faaliyeti sonucu, sadece bir reklaajansi, firmanin reklam
faaliyetini Ustlenmekte, yaga katilan, ancak firmanirgini alamayan dier reklam
ajanslari ise fikirlerini yag esnasinda muhataplarina sugniowlunmaktadiria™.
Reklam veren ve yagi kazanarreklam ajansinin, konkur faaliyeti esnasinda ortaya
konulan, belli birsekle burinméi fikirlerden yararlanmasi telif hakki ihlali sayhidir .

Bu nedenle reklam sektorinde reklam ajansi secimingkin bazi ilkeler
belirlenmitir®®2 Reklam sunumunda ortaya konan reklam fikri véafagkonsepti)
yarisa katllan ve fakat si alamayan ajans tarafindan ska sekillerde

degserlendirilebilir ve kullanilabilir. Bu halde reklamreren hicbirsekilde bunlari

2% Kaya, Reklam, s. 464. Bu konuda Reklamcilar Dgimén 6nerdisi reklam ajansi secim kilavuzunda
ve sOzlgme oOnerisi m. 5'de konkura gkin faaliyet neticesi ajansin Ucrete hak kazapadaspit
edilmistir. Geng bilgi igin bkz.: http://www.rd.org.tr.

29 Kaya, Reklam, s. 465.

30 Kaya, Reklam, s. 465.

%1 jnal/Baysal s. 109.

%92 Reklamcilar derrnin belirledisi ajans secim kilavuzunda bu husgiyle ifade edilmektedir:
“Sunulan yaratici caimalarin ve iletiim stratejisinin Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'rggdre sahibi
olan reklam ajansinin her tirli telif hakkinin kaacasi, reklamverence duyurulmalidir. Segilmeyen
ajans yargma icin reklamverence kendisinegkman malzeme ve varsa gizli bilgileri reklamverene
reklamveren de kendisine birakilan sunum materyalgecilmeyen ajansa iade etmelidir
(http://www.rd.org.t}.
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kullanma ve dgerlendirme hakkini haiz @édir. Dolayisiyla s6z konusu sunuma

ili skin dokiiman ve malzemelerin gecikmeksizin ajansérteedilmesi gereklidi*
2. Reklam Yarg (Konkur)'nda Sunulan Konseptin Eser Nitefi

Reklam faaliyeti hentiz konkur s@masinda olsa dahi, gerekgartlar
olusmussa, FSEK kapsaminda korumadan faydalanmaktadir. kikornfaaliyeti
esnasinda sunulan reklam projesi, eser sahibinisudigetini talyacak derecede
sekillenmis olabilir®. Bu durumdasiiphesiz FSEK korunmasindan faydalanacaktir.
Konkurda sunulan teklifler iki acidan dikkate gée icerge sahiptir.ilki, konkurda
katilimci ajanslarca asil yatrilan, bulup gelitirdikleri reklam fikridir; konsept ve
kampanya ise tamamlayici unsur durumundadir. Burdda aklasu soru gelmektedir.
Acaba sadeceréklam fikri’ FSEK bakimindan eser olarak korunma kapsamindrni
ikinci onemli nokta ise, bir reklam 6n hazili (kabataslak?) olarak kabul
edebilecgimiz ajans sunumlarinin, bir dereceye kadakillenmis yaratici drtnler

barindiriyor olmalaridir.
a. Reklam Fikrinin Niteligi

Reklam fikri, reklam konseptinin ya da reklam kampasinin dayandirild
temel fikirdir. Uriin ya da hizmetin tiiketiciye @ayaca baslica yarar, bu fikirde
kisaca belirtilir ve reklami olturan tiim @eler bu fikri destekléP®. Reklam faaliyeti
sirasinda bu fikre ufaak amaciyla beyin firtinasbr@instorming)olarak adlandirilan
calismalar yapilmaktadir. Yargilamaksizin iyi-kott heiirl@ fikrin oto sansire
ugramadan komguldugu ve ekipteki herkesin katilimininstek edildigi bu ¢alsmalarda
birgok fikir dne surdlur, bunlarin bir veya birka@ne cikar ve reklam bu fikir Gzerinde
yiikselir, nihayet olgunkap bir kampanya haline dogiir®’. Reklam fikirleri reklam

kampanyalarinin altinda yatan soyusigticelerdit®®. Ornesin bir arabaya spor imaij

3 Kaya, Reklam, s. 465, dn. 11.

$4jnal/Baysal s. 110.

395 Stee) “kabataslak” ifadesi ile heniiz yapimi tamamlanmaitkac formdan biri halinde bulunan
reklamlari kastetmekte olgunu ifade etmektediiSteel s. 192-193).

% Giilsoy, s. 100.

397 Deniz Tan (hz) Ajans Kreatifleri, (pdf sunum), http://m.friendfe-
media.com/6076b8ccf7d9b56a099ddcale79eeb222638ab@r$im 20.12.2010), s. 52 vd.

%8 Kaya, Reklam, s. 466.
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vermek diguncesi bir reklam fikri olabilir ve butin bir kampga buna dayanabilir.
Reklamda sportif korwma tarzi segilir, spor dallari ile giantili bir film cekilebilir®.
Reklam kampanyasinda sportif bir imaj kullaniimégrinin fikir ve sanat eserleri
korumasindan faydalanamaygcaaciktir, zira henliz ortada sahibinin hususiyetini

taslyansekillenmis bir eserden bahsetmek miimkuigittér *°.

Tark ogretisinde, sekle buriinmensi reklam fikrinin, fikir ve sanat eserleri
hukuku korumasindan faydalanamayaceogunlukla kabul edilmektedit’. Fikir ve
sanat eserleri hukukunda saltsttice eser olarak korunmamaktdthr Yaratic fikir,
ilham ve tasavvurlar himayeye layik goriilmetint™® Fikri (riin, eser sahibinin
hususiyetini taiyacak derecedesekillenmis olmalidif'®. S6z yahut yazi ile
sekillenmems ya da gya Uzerinde belirip henlz somuttaams sadece diiince
asamasinda kalan camnalar korunmagi gibi meydana getirilngi yani objektif unsura
sahip bir eserin temelindeki fikirler de korunn¥&z Bu kural bilgisayar programlari
icin kanunda acikca ifade edilirken, bu kuralipedieser turleri igcin de gecerli olgunu
kabul etmek gereklidft®.

%9 schricker, s. 816 (AktararKaya, Reklam, s. 466).

$0jnal/Baysal s. 115.

1L ayiter, s. 42;Kaya, Reklam, s. 466Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 102Suluk/Nal s. 43.

%12 Tekinalp, bir heykeltira, Yunus Emre’yi zamanlarin 6tesinde gostermek, yamin her ¢gda
yasadgini ifade etmek igin, belli bir tarih dénemineg@namayan 6zgun bir giysi icinde yontgoa,
Yunus Emre’nin eli ile sonsuz ufuklagairet edecgni, bir arkadaina anlatsa veya yazsa ya da kaydetse,
heykel sekillenmedikce bu diiince eser olarak korunamaz, demektedigk{nalp, Fikri Mulkiyet, s.
102). Kanaatimizce heykelin nasil yapilgea iliskin yazi ya da gorseflisel kaydin eser olamayaga
noktasinda acele karar vermemek gereklidir. Butlkayn glizel sanat eseri olarak yani heykel olarak
korunmayacg acik olmakla birlikte bilim ve edebiyat eseri @k korunma ihtimali Gzerinde her somut
olay bakimindan bir uzman incelemesi yapilmasingkriolacaktir. Orrgn, bilimsel ve teknik agidan,
yani yontma ve uygulama usulleri bakimindan bir efrnya da izahat olarak kaydediimblma
durumunda, ilim ve edebiyat eseri olarak korunaieiktir.

3 Kinacioglu, Nazari Esaslar, s. 549.

314 Hirsch, Fikirlerin sekil kazanmy, tekrari ve teksiri (Ggaltilmasi) miimkiin oldgu cihette eser olarak
himaye gorecgni belirtmektedir Ernst E. Hirsch; Fikri ve Sinai Haklar (Sinai) , Ankara 1948, 3411
Aslanli fikrin korunabilmesi icin sabit veya gayri sabitr vasitanin varfiini bunun yaninda ugiinci
kisiler bakimindan taninabilir bigekil almasini gerekli gérmektediAfslanh, s. 13—-15). Ayrica bkz.:
Avyiter, s. 41;Gokyayla, Telif Haklarinin Devri, s. 66—6Belgesay Serh, s. 13.

31> Memis, fikri hukuk korumasi sadece bir fikrin yahut métm ortaya konmasina dayanmadaksine
sadece kendine 6zgu bir Uslubun ortaya konulmagerektirdgi gorisiindedir Tekin Memis; “Fikri
Hukukta Korunan Unsuifade mi Fikir mi?”(Korunan Unsur), Ali Giizel'e Armgan, istanbul 2010, s.
1448).

16 Bkz.: 11. HD. 12.11.2002, E. 8058/K. 10328ahit Suluk /Ali Orhan; Uygulamali Fikri Miilkiyet
Hukuku, C. Il,istanbul 2005, s. 1208uluk/Nal, s. 43.
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Son yillarda, 6zellikle reklam fikirleri bakimindagtkan uyymazliklar da
dikkate alinarak, reklam fikirleri fikri mulkiyet hukuku korumasi sthda kahr
distincesinin, mutlak manada ve kati bicimde benimssimeekagi cikimistir®’.
Reklam fikirleri, reklam konseptleri ve reklam kaamyalari akici birsekilde bir-
birlerinin igine girms durumdadir. Bu nedenle nestir reklam fikrinden bahsedildi
ve somut olayda reklam fikrinin korumasdibirakilmasinin yerinde olup olmadi
tartisimaldir®®,  Ornein. Fransiz Istinaf Mahkemesi bir kararinda, otomobil
reklaminda kullanilan, otomobil kullanicisini clearfiyatina birinci sinif ucak bileti
alabilen bir ugak yolcusuna benzeten fikrin, fike sanat eserleri hukuku glaminda
korunabilecgine hukmetmitir. Kararin gerekcesinde, s6z konusu reklam fikiirbir
anda herkesin aklina gelmeyecgkilde formile edilmi ve bir fikri cabanin Grtni

oldugu, bu nedenle de korunabilgeurgulanmstir®®.

Inal/Baysala gore; reklam fikri s6z konusu olgunda salt d§iincenin eser
olarak korunmayaga yonundeki ilkeye istisna taninmasi ve bu fikrirSEK
kapsaminda korunmasi diindlebilir. Bununla birlikte, “reklam fikri” bakinmdan genel
kuraldan farkl bir kabule gitmeye gerek yolir Bizce de fikir ile bicimin birbirinden
ayrilamadgi, fikrin adeta bicimin de online gecerek asil ekoikodezeri ve hususiyet
beliren fikri yaraticilgl olusturdusu durumlarda, istisnai olarak eser vasfi taninmasi
mimkin olsa da, bu durumun salt fikrin eser vashaiz olmadi ana kuralini
degistirmeye yeterli olmady kanaatindeyiz. [Fer taraftan fikrin eser nitgini haiz
olmamasi hicbirsekilde korunamayaga anlamina gelmemekte, bir ihlalin vl
halinde hal vaartlara gére haksiz rekabet hiikiimleri uygulanabiteir?,

$7jnal/Baysal s. 115.

8 Schricker, s. 816.

319 CA Versailles, 06.02.1985, Gaz. Pal. 1987, s.(E8@aran,inal/Baysal s. 115, dn. 35).
%0 jnal/Baysal s. 115-116.

321 Aksi yonde bkz.Memis, Korunan Unsur, s. 1451, dn. 22.
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b. FSEK Bakimindan Reklam Konseptinin (Tagla) Niteligi

Reklam konseptlerine gkin FSEK'de 6zel bir diizenleme yer almamaktadir.
Ancak @retide hususiyet tayan reklam konseptlerinin de eser olarak korupakabul

edilmektedir?

Burada ‘feklam konsepti kavramina kisaca g@gemekte fayda milahaza
ediyoruz. Konsept'in sozlik anlami “kavram, anfaygorils, tarz, dizen” olarak
veriimektedif?® Reklamcilik alaninda ise konseparatim stratejisinden d@n ve
reklam kampanyasinin dayandirgditemel fikrin, Griin ya da hizmetin tiketiciye
sgglayacasl baglica yararin kisaca anlatimi, izahiolarak tanimlanmaktadi?
Yaratici strateji (creative strategy) ise; markankmou, hedef kitle, ile§im amaci,
reklamda yer alacak ana fikir, reklam vaatleri, \aatleri destekleyecek noktalar ve
reklamin tonuna ifkin bilgileri iceren plandi®. Bizim tercih ettgimiz ve esas
aldigimiz tanim, Kayanin “reklam taslg” olarak ifade et@i, konkurda reklam
ajanslarinca sunulan ve reklam ajanslarinin relkamusuna yakkamlarini ifade eden,
kendi 6zgun anlaylve tarzlarini iceren, kismegekillenmis ve fakat nihaiseklini
almams sunumlarl (6n taslaklar)) kastetmekte olan tanmffitliBu itibarla reklam
taslazl konkur gamasinda ggu zaman yazili bir metin, klek veya slogan, taslak bir
cizgi, grafik bir tasarim, foigraf veya sair yollarlasekillendiriimis durumdad’.
Uygulamada c¢gu kez reklam fikri, konsepti ve kampanyasi i¢ icecmk
durumdadi¥®

Sadece reklam fikrinin, fikri hukuk bakimindan @gkoruma goremeyegiai
yukarida mumkun oldiunca agiklamaya c¢amistik. Burada asil 6énemli olan bu fikrin
nasilsekillendigidir. Hemen belirtelim ki byekillenme mutlaka tamamlanma anlamina

gelmemektedir. Taslak bir cetna da belirli bir dizeye gelmiolmasi sarti ile

%22 gyluk/Nal, s. 45.

323 http://tdkterim.gov.tr/bts/.

324 Giilsoy, s. 100.

3 Giilsoy, s. 123.

326 Kaya, Reklam, s. 466.

%27 Kaya, Reklam, s. 467.

38 gchricker, s. 816 (AktarankKaya, Reklam, s. 466).
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korunabilit?®. Birkac sayfasi yazilmaibir roman veya belirsizzamadaki bir resim veya
grafik, sahibinin hususiyetini yansitamayaecalan eser sayllamaztat Ancak
calismada gelinen nokta sahibinin hususiyetinden izgiyacak kadar belirginknis
ise bu gamada dahi korumadan faydalanmasi gereken birvesedemektir. Reklam
konkurlarinda sunulan konseptin (sunumun) f@gariolusturan ve fakat ilerde daha da
gelistirilip amaca uygun hale getirilegehalin icabi gergi taraflarin bilgisinde olan;
metinler (senaryo, diyalog, slogan), melodiler,figréaasarimlar, taslak veya musvette
halindeki cizimler, dekorlar veya heykeller, fgtaflar (bedii vasifta olan), filmler

(demo kaset, cd) gibi unsurlar telif hakkinin kamogabilirler>.

Hukukumuzda, iceginden b&msiz ve ayri bir butin olarak reklam
konseptlerinin korunmasi hakkinda, herhangi bir keame karari olmamakla birlikte,
Yargitay reklam slogani ve bsdarlerin telif korumasindan yararlangcaa
hikmetmitir*®2. Reklam konseptini, slogan ve biio gibi icerik unsurlardan ayirmak
gerekir. Ancak konkur samasindaki reklam konsepti reklam fikri ile reklgrojesi
arasindaki bir arasamaya garet eder. Bu nedenle bir reklam konseptinin feri
olusturan eserlerden ayri, kargna yapili bg&imsiz bir eser olarak korunmasi ihtimali
konkur gamasinda oldukga gugttr. Zira konkurda sunulan éqngaratici cagmanin
navelerini barindirmakla birlikte; butiinsel acgidan tir konseptte, yaratici ekibin
kendilerine 6zgl hususiyetlerinin reklami gluran unsurlarin Gstiinde yani, konseptin
biatininde belireceksekilde, reklam tasfana yansimy olmasi oldukca nadir
gorulebilecek bir durumdur. Ama yine de bazen yigi verilmesi ya da reklam yag
(konkur) gamasi Oylesine yiun yganir ki, defalarca gézden gecirilen, kelime kelime

tartisilan taslak metinler neredeyse yayina hazir halglege boyle durumlarda her

329 Tekinalp bunlari “tamamlanmameser” olarak kavramgairmakta ve iki kistastan bahsetmekteélk.
olarak kroki, taslak -dizeltiligiolsun veya olmasin- misvedde varsa, ortada tarmamalag bir eser
oldugunu; diger taraftan taslak, kroki veya misvette mevcut gimada esere BEmnmssa, gelinen
noktaya kadar ortaya ¢cikan sonu¢ eser sahibinindiyetini veya hususiyetinden izlegitgorsa (tuvalde
belirmis bir ylz, ilk dizeleri yazilmy bir siir, baglaniimis bir beste, bicim almaya kamis bir kaya gibi)
tamamlanmangl eser, dolayisiyla korunan bir “eser” ofdunu ifade etmektedir Tekinalp, Fikri

Miilkiyet, s. 102).

330 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 102.

%1 Kaya, Reklam, s. 370.

%2Bkz.: 11. HD, 14.02.2002, E. 2001/9189, K. 2002/A%Buluk/Orhan, s. 122-123).
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butiinlik arz eden bir eserin var olup olngada karar verilmelidi*®

Sonug olarak reklam veren herhangi bir taahhitienmoasa bile konkurda
sunulan bir yaratici fikrin reklam verence veya kam kazanan ger reklam ajansinca
kullaniimasi d@rudan telif hakkinin ihlali sayilabilir ve reklamagginda (konkurda)
sunulan bu yaratici fikre FSEK hiikiimlerince korussglanabilir®*. Ancak su da
unutulmamalidir; reklam faaliyetinin FSEK kapsanakidkorumadan faydalanabilmesi
icin, reklamin Kanun'un aragh asgarisartlari tgimasi gerekir. Eser nitgli tasimayan
bir reklam fikrinin veya projesinin FSEK kapsaminkiarunmayacg aciktir, bdyle bir
durumdasartlari olgtugunda haksiz rekabeteskin hitkiimler devreye girebifft°.

C- Reklam Mesaji (Onerme)

Reklam mesaji, reklamin hedef kitlesine iletiimaskenen duygu, duyum ve
distnceleri ifade eden onermelerdir. Reklamin konusun dirtin, hizmet, fikir ya da
kurulusa iliskin vermek istedii temel iletidir®®. Mesaj soyut reklam fikri etrafinda
beliren, reklam verenden tiiketiciyeglo bir aksa sahip olan ileti ya da iletiler icefit.
Mesaj mutlaka bir fikir tar. Ve bu fikri ¢arpici, ilging ve 6zgin bir biciradhedefe

ulastirma gayreti icindedir. Zira bu mesaj hedef kitfergiin boyu maruz kalgh

333 Bu husustéSteeltecrilbelerinden hareketle, bazi reklamlarda hemsajcinde hem de ajansla steri
arasinda, brieflerin neredeyse her béliminin heateginin uzun targmalara konu oldgunu; tek baina
kelimeler Gzerinde bir yin ceksme yaandgini ve tekrar tekrar gézden gecirilerek, mikemmealeh
getirilene kadar yeniden sunufglinu; bazen bu ince dizeltmeler sirecinin ¢ok wsindEind; brief
nihayet onaylanginda ise, yaratici ekibin kampanyayi ¢oktan yazoidugunu sasirtici bir anekdot
seklinde anlatmaktadiiSteel s. 187).

%34 jnal/Baysal,s. 110.

335 Konkur faaliyeti esnasinda ortaya ¢ikan bu gib tdalleri bakimindan akla gelen bir i@ koruma
da, ihlal edenin davraginin, s6zlemenin mizakeresi safhasinda kusurlu dagrsayiimasi ve bu kinin
culpa in contrahendassorumluligu gergi tazminata mahkdm edilmesidir. Turk hukukunda ddow
edilen ve uygulanarculpa in contrahendosorumluligu; taraflar arasinda sdzhae gorigmelerinin
baslamasi ile birlikte, birbirlerine kar artan 6zen gostermek yikimlulukleri neticesindgad. MK m. 2
(durastluk kurall) ger@ olan bu yukumlulik, taraflar arasinda ékl glvene dayanan asli edim
yukumluluklerinden bgimsiz bir borg iljkisi dogurur; taraflardan biri bu yukimldliklerine aykir
hareket ederse, soglae gorigmeleri sonuclanmasa da, kiyas yolu ile sg§inleden dgan borca aykirilik
hikiimlerini diizenleyen YBK. m. 112 (BK 96) vd. hiadéri tatbik olunur. Bkz.inal/Baysal s. 111;
Kocayusufpasaoglu (Hatemi/Serozan/Arpaci) s. 8 vd.;Mehmet Serkan Ergiine Olumsuz Zarar,
Istanbul 2008, s. 222 vd.

3% Giilsoy, s. 13.

%37 Kocabas/Elden, s. 88.
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yiizlerce mesaj arasindan siyrilmali ve dikkatged®ulunmalidi®, Bu itibarla reklam
mesajl taraflarca reklam fikri Gzerinde mutabikikdiktan sonra reklam stratejisinin
ikinci 6nemli gamasini ifade eder. Reklam mesajlari belirlenetaneKikri etrafinda
sekillenir ve devaminda yaratici strateji galalari balar ve bu mesajlar, reklamda
muhatap kitlenin algilayabileggiletiler seklinde somuta irca edilir.

Bir reklam kampanyasinda yaratici galalar iki grupta toplanmaktadir.

i. Kampanya boyunca tiiketiciye ne sdylergaeortaya koyan cagmalar

ii. Neler sdylenec@ belirlendikten sonra bunlari tiketiciye nasil Ehecgini
belirleyen yaratici ¢calmalar.

Yon bilgi ve konkur gamalarinda reklam ile ilgili gerekli ¢camalar yapilip
yeterince bilgi toplanmgiise, bu bilgiler gig1 altinda kampanya boyunca sistematik
bicimde tiketiciye neler soylenegirin belirlenmesi yani, reklam kampanyasinin
mesajlarinin olgturulmasi gamasina gegcilir. Reklam fikri, nispeten daha gevel
soyutken; reklam mesajlari belirlenen stratejgrd¢tusunda genellikle daha 6zel ve
kesin yargilar, énermeler icerirler. Mesaj glrulurken aranilaryey, triine 6zgu ve
tiiketiciyi harekete gecirebilecek olan, rekabetgnstiric bir 5nermedi*®. Reklamlar
istedikleri mesajlari, carpici, ilging, bilgilendir ve cekici sekilde hedef kitleye
aktarabilmek icin yaratici camalar sonucu okiurulmus vasitalara ihtiyac duyarf3r-
Mesajlar bazen bir metin, & veya slogan vasitasiyla verilirken bazen sadceenk
kompozisyonu, ses efekti veya saf sessizlik ileveidlebilir®*> Bu durumda mesajin
kendi deil, iletimesinde kullanilan vasitalarin eser nigel kazanmasi mudmkin
gorinmektedir.

Yukarida kisaca belirggimiz gibi reklam mesajlari reklamda ne sdylergce

ili skin bir yaratici faaliyettir, yoksa nasil séylengice iliskin desildir®*® Bu itibarla

338 Kocabas/Elden, s. 89.

339 Kocabas/Elden, s. 87.

30 | eslie Butterfield (ed.) Reklamda Mikemmele Wimak (Excellence in Advertising), (cev.
Muharrem Ayin vd.)jstanbul 2001, s. 79.

%1 Her mesajin ilk hedefi 6ncelikle hedef kitlenirkkiitini cekmektir. Reklamin bir durdurucu giicii
(stoper) olmalidir. Bu bir ik bir resim bir ses olabile@e gibi biiylk bir beyazlik, bir siyah leke ya da
sessizlik de olabilir. Carpicilik ile hedef kitleklami izlemeye ydnlendirildikten sonra asil bigirme ve
belli bir davrarga yonlendirme faaliyetine gecilithhsal, s. 238).

342 Kocabag/Elden, s. 88.

33 Bu konuda sektériin icinden biri olan, yaButterfiled; “6nerme (mesaj) gslirme acik ve kolay
anlgllir bir ana mesaj bulmaidir, baslik ya da slogan bulmaiidegil” demekte, reklam mesajinin genel
ve soyut yoniine vurgu yapmaktadugterfield, s. 81).
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reklam mesajlari gaunlukla hedef kitleye yonelik alelade tasavvurldgygular ve
onermeler barindirdindan eser nitedini haiz deildir. Yani reklama konu drin,
hizmet ve kurumun nitelinden hareketle tliketiciye iletilebilecek mesajténayetinde
belli bir cerceveye sahiptir. Bu nedenle bu mesajkser nitefii tanimak reklamcilik
sektoriini sekteyeguatabilecgi gibi tuketicilerin d@ru mesajlarla bugkma olangini

da engelleyebilir.

Bir 6rnek Uzerinden olay! kisaca acgiklamakta fagdemekteyiz:Ornesin bir
otomobil lastgi reklami yapiimakta olsun. Once yon bilgi ve kangiirecinde reklam
veren ve ajans olarak bir reklam fikrinde mutabatikmalidir. Olay gerg@ uc¢ reklam
fikri etrafinda karar verme sirecine girilsin. Altetif reklam fikirleri sunlar olsun:
i.YUksek kalite, diiik fiyat stratejisi. ii. Konforlu ve sessiz siiniaadi. iii. Ustiin yol
tutusu ve fren mesafesi yaklani. Diyelim ki, taraflarca bunlardan “lstin yoltugu ve
fren mesafesi” fikri Uzerinde andddi ve reklam ajansinca reklam mesajlarini
olusturma calgmalarina balandi. Bulunan mesajlarin birkacysunlar olabilir. i.
Gunumuzde teknolojinin getesi sonucu araclarim motor gucleri ve hiz limitler
oldukca yukseldi. ii. Artik sadece spor araclaregiti siradan binek (sedan) araclarin
da Ustiin yol tutguna ihtiyaclari var. iii. Bu tstin yol tugunu ve fren mesafesini sizlere
ancak x lastikleri sglayabilir. Aslinda lg¢sik halinde verilmi olsa da burada tek bir
ana reklam mesaji vardir; o da sonuncu mesaffirBu noktada kararlgtirilan
mesajlari iletecek vasitalara yani reklam olanakhar ihtiya¢c duyulacaktir. Yaratici
calismalar asil bu noktadan sonra gercgek hiviyetine himéktedirSik bir reklam filmi
ile lastigin Ustin performansinin gosterifgii ve filmin sonunda malum olgu Gzere
bilindik bir sloganin carpicisekilde soylendini distnelim: “kontrolsiiz gug, gugc

1346

degildir’ 3*°. Bu arada baka bir firma “glic kontrol altinda®*° sloganiyla reklam

kampanyasina h#anilsin. Simdi bu 6rnekterf'” hareketle, bir telif hakki ihlalinin var

%4 Reklamcilik ile ilgili miellifler reklamin birdercok degil bir tek ana mesaj iletmekle gorevli
oldugunu, bu itibarla etkili reklamin tek bir mesaja &ldaan reklam oldgunu soylemektedirler
(Butterfield, s. 81).

5 4pirelli” markali lastiklerin reklam sloganidir.

#0uAudi” firmasinin irettzi otomobiller icin kullandgi slogandir.

%7 Reklam mesajlarina ¢kin diger bir 6rnek dedyledir: Bir otomobil markasi tarafindan, reklamand
caz mizginin o gunlerde en popliler parcasi kullangmn Otomobil kaygan bir zeminde kayiyorgu
gibi yol almaktadir. Yollarda @a¢ yapraklari bulunmakta ve aragcsijliklerin arasindan ge¢cmektedir.
Softr veya ara¢ sahibi, kaliteli giyingyiytizinde rahathin ifadesi ve ¢ekici bir tebessiimle direksiyonu
kullanirken goruntilenmektedir. Ayni ski otomobilden inerken, cevresi tarafindan ilgi mékte ve
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olup olmadgini incelerken, reklamda neyin sdylegide desil, nasil sOylendiine
bakilmasi icap edecektir. Yani her iki reklam measaj da “otomobilin sahip oldiu
gictu en iyi kontrol etme” iddiasi olmasi o6nemli gdidir; 6nemli olan fikrin
sekillenisindeki 06zgunluk yani slogandaki hususiyettir.  Cilinknceden de izah
ettigimiz gibi fikir ve sanat hukuku kural olarak fik&ldesil hususiyetin belirdii sekil

ve bicimlengle ilgilenmektedir. Ber sahibine ait yeterli hususiyeti barindiracakaad
sekillenmis bir Griinden bahsedebiliyorsak ortada bir eseruglnu da kabul etmemiz
gereklidir. Ayrica burada sloganlarin benzerlikielen hareketle haksiz rekabet hukuku

acisindan bir ihlalin var olup olmagida ayri bir targma konusu olacaktir.

Buradan itibaren reklam mesajlarinin iletimindéaian, sartlara ve tercihlere
gore caitlilik arz eden (slogan, Bak, resim vs.) somut yaratici faaliyetlerin FSEK

bakimindan eser olup olmadiklarini irdelemeyesaalsiz.
D- Reklam Metni

Reklamlarda kullanilan geler, reklam metniyle somugia. Reklam iletisi
sozel ve goruntuselgélerin bilesimi ile ortaya cikar. Reklam metni ggnanlamiyla;
simgeler, resimler, markalar, logolar gibi butinrsg @Gelerle birlikte ses (dses,
replik) ve muzik (cingil) gelerini de kapsar. Reklam metninin amaclari, ideyn
ilgisini cekmek, haber vermek, gerekli butin biggil anlgilir ve inanilir bir dille

anlatmak ve tiiketicileri triinii satin alma eylemjiiaeltmekseklinde 6zetlenebilff*®.

izlenmektedir. Bu tip bir reklamin olasi mesajl@mcelendginde i. Otomobil aksami, kullanicisina sorun
cikarmiyor, kaliteli ve kullanim kolayh var. Surigi rahat veya yormuyoti. Bu markanin otomobilini
kullanmak insana zevk veriyor. Mgiri ritmine ygunlasabilecek kadar guvenliiii. Otomobilin ic
tasarimi o kadar rahat ki surerken, gevre insan& gazel geliyoriv. Otomobil sahibi, bu araca sahip
oldugu icin, kendini ¢ok cekici hissediyor ve bu hidged insanlara da yansitarak, onlarin da, onu ¢ekici
bulmalarini sgliyor. v. Arag fiyati, biraz yuksek standartlara hitap emtiyama buna sahip olanlar,
cevresinde daha cok dikkat cekiyor ve ilgi goruygklinde dnermelere wdabilir. Bu reklamdan
cikarilabilecek daha bircok mesaj olabiligte, televizyon reklamlari bu ve buna benzer pek melsaj,
gorintu, ifade,garet, mimik v.s. kullanarak da verebilir. Bu 6rraék gbstermektedir ki, reklam mesajlari
alelade nitelikte, duygulari ifade eden soyut metitir. Daha fazlasi icin bkzTelevizyon reklam
mesajlarini nasil veriyor?21.08.2010, http://www.reklam.com.tr/ reklam-yaditelevizyon-reklamlari-
mesajlarini-nasil-veriyor/113#ixzz198|GaudBon ersim 25.12.2010).

%8 M. Murat Mengii; “Reklam Sloganlari ve Tiketici Zihniistanbul Universitesiletisim Fakiiltesi
Dergisi, S. 25, Y. 2007, s. 110.
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1. Baliklar

Baslik, reklamin ilk satiri, hedef kitleyi yakalayafmiek icin atilmg bir 6n

adimdif*®

. Etkileyici bir balk icin kaliplasmis bir kural, uzunluk ya da form yoktur.
Buna yaratici ekip, gunlukla metin yazarlari karar verecefifr Ancak dikkati
drtnlerin ve esas satmesajlarinin yerine reklamin kendisine ¢cekmektairkimaya
calisilir. Boyle bir hataya diimek, goérsel ve sanatsal olarak oldukcgabid bir reklami
kolaylikla reklam veren agsisindan bir hayal kigida donigttrebilir’>™. Bagliklarin bir
diger 6zellgi de kullanilan kelime anlamlarinin, rutin kullanenndan daha gucli
olmasidir. Reklamda bir Blaktan s6z edebilmek icin, kendinden sonra gelergbvde
metni, film, fotgiraf, resim veya bir grafik tasarim olmalidir. Talgon reklamlarinda
baslik cok sik kullaniimamakta daha ¢ok bir reklammiihden veya devinimsiz reklam
spotundan sonra slogan verilmekle vyetinilmekte@toganlar daha cok reklamin
sonunda yer alan, kolay akilda kalmasi icin, kegidde bir diizeni, ritmi olan ve kafiye
(daha cok cinas) barindiran kelime gruplan veyacdgilerdir. Fakat bazen reklam
slogani ayni zamanda gk olarak da kullanilabilmektedir. Orn. “Marc, éyi kireg

soklicu’®>?

Gerek gazete ve dergi gibi basili reklam araclarigdrekse TV gibi gorsel
iletisim araclarinda yapilan reklamlarinsbasi bakimindan en 6nemli hususget
reklamlar arasindan siyrilip, fark edilmek ve reklamesajlarinin hedef kitleye
ulasabilmesi icin bir firsat yakalamakiff. Reklam baliklari ile haber, makale ve kitap
basliklar birbirine benzetilebilir. Nasil bir habergh g haberin okunmasi igin, kitap
basligl da kitabin satin alinip okunmasi igin okuyucudtitdtyi etkileyip ikna etmeye

calisiyorsa, reklam bguklari da benzer gayeleri gitmekte ve reklamini dedan

349 Kocabas/Elden, s.114.

¥0Kocabas/Elden, s.114.

%1 Televizyonsov diinyasinin unlilerinin (Cem Yilmaz, Beyazit Gktirb.) kullanildgi reklamlarin
bazilarinda bu hataya ¢ildigi, izleyicinin reklam mesajindan c¢ok reklamdgkivmeni ve yapilan
mizahi hatirladii g6zlenmg; bu durum reklam efgirmenlerince yerilmtir.

%2 Baslik cesitleri soyle drneklendirilmtir: 1. Deklaratif balik: “diinyanin en sgam lastgi “; 2. Soru
baslik: “daha fazla ister misiniZ? 3. Emir niteligindeki balik: ”Kitaplarinizi Dost'tan alifi; 4.

Ozdslestirici bashk: “Yoksa siz hala annenizin margarinini mi kullaniyors?” ; 5. Slogan bghk:

“Marc en iyi kire¢ sokuct

6. Metin balik: “Bahcenizi saraya dogtiirecek, sizi sonsuz rilyalarastgacak cim makinesi 7. Zit

baslik: “Karda bahcenizde bir sortla dolasabileceksiniz bkz.:

http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=266n erjim 27.12.2010)

¥3Kocabas/Elden, s. 91.
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kisminin okunmasini glamay1 hedeflemektedir. Per taraftan bir esere verilen ad,
bazi hallerde eserin muhtevasi hakkinda dolaygdkilde de olsa, ipuclar verir. Bazen
oyle baarili ve isabetli bir isim secilmgiolur ki, eserin reklam gicunu, dolayisiyla
rekabet giiciinii ve dolayisiyla da pazardaki surtnaiiiir>, Bu itibarla bazen ik
reklamda adin yerini tutmaktadir denilebilir. Budeale reklam bguklarinin FSEK
bakimindan eser nitgini iki farkli acidan dgerlendirdikten sonra kisaca altsbklara

da dginmekte fayda goruyoruz.
a. Reklam Baliginin ilim ve Edebiyat Eseri (FSEK m. 1/B ve 2/1) Sayilmas

FSEK’te reklam bglik ve adlarina ikin veya kitap, gazete, dergi gibigniyat
basliklarina iligkin telif hakki korumasi getiren acik bir hikim yak Reklama ikkin
baslik, kelime dizisi yani bir timce veya uzun bir ciémgeklinde, FSEK m. 2/1'de
tanimh dil ve yazi ile ifade olunan ilim ve edeaiyeseri kapsaminda gkxlendirilip
eser olarak korunabifi*’. Ancak hemen belirtelim ki, bu ihtimalin oldukcaadir
goriilebilen bir durum oldiu &gretide dile getirilmektedir®. Eserin dger parcalarinda
oldugu gibi bir ka¢c kelimeden ofan eser bgklarn da fikir mahsuli olmak ve
sahiplerine ait hususiyet sianak sartiyla eser olarak korunmalidirfat Alman
Mahkeme kararlarinda eser adlarinin vgikkarinin korumasartlarinin belirlenmedi,
bunun yerine somut olayin 6zgllne gore sira @i (orijinal) eser adlarinin eser olarak

%4 Eirat Oztan; Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku (Fikir ve Sandtikara 2008, s. 753.

%5 Oztan, Fikir ve Sanat, s. 754.

%6 suluk/Nal, s. 47.Oztan adin kendisinin dgrudan eser mahiyetinde olmasi icin ferdi ruhun
coskusunun bir kesitinin ifadesieklinde meydana cikmasi gergii belirttikten sonra, adin yalnizca
minferit ve belki de orijinal sayilabilecek bir fikihtiva etmesi yeterli daldir demekte ve buartin
gerceklgmesini pek mimkiin gérmemektedd4tan, Fikir ve Sanat, s. 754Belgesayisvicre Federal
Mahkemesi'nin bir fikri ifade eden unvanlarin (aufg ¢ok az oldgunu tespit etngi oldugunu
belirttikten sonra mahkeme kararindanalintiyr yapmaktadir: “Unvani himaye etmemek ibin sebep
yoktur. Bir sdzin bir eser muhtevasini ifade etroeginal olmasina mani ddldir. Bu nedenle, bir unvan
orijinal olup bali bagina bir fikri ifade etmekte ise eser olarak da himalunmak gerekir.” Bkz.: JDT
1938, 557 Belgesay Serh, s. 18'den naklen).

%7 Suluk/Nal s. 47; Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 104, 272Ayiter, s. 84.BelgesayFSEK m. 83
hikmunden hareketle ayni sonucasmlakta ve FSEK 83. maddeye gore bir unvanin orijbialfikri
ifade etmesi halinde eser olarak korunmasi gerdkimektedir Belgesay, Serh, s. 19). Aksi fikirde olan
Erel, eserin adi (bdigl) ne kadar orijinal olursa olsun, eserden ayrikegadi baina fikri hak konusu
teskil etmez demektedirHrel, Fikir ve Sanat, s. 229). Yine aksi fikirde olémslanli; FSEK m.83'de
taninan haklari derlendirirken; bu haklan telif hakki mahiyetindekir hak olarak kabul etmenin
mumkin olmadiini, ¢cinki bgligin bir hususiyeti bulunsa dahi ad ve alametleriglitizssina varliklari
itibariyle bir eser nitefiini kazanamayagani; daha ¢ok eseri tanitmaya ve tefrike yarayamizisaret)
mahiyetinde olduklarini; bu bakimdan “parca” oladk himayeye mazhar olmadiklarini ifade atmi
(Arslanh, s. 53).Hirsch ise baligin ne kadar orijinal bir fikri mahsul olursa ols@ser nitelginde
olmadgini ifade etmitir (Ernst E. Hirsch, Hukuki Bakimdan Fikri Say, II. Cilistanbul, 1943, s. 19).
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korundgu gorilmektedi®. Yargitay da kural olarak hususiyetin  bulunmasi

durumunda eser adinireser olarak korunabilecgini kabul etmektedi®.

Italyan Fikri Haklar Yasasi m. 100’e gore; gazetrgive kitaplara ait adlar
yayinlandgl tarihten itibaren 2 yil gecmedikce skalar tarafindan kullanilamazlar.
Madde 102 ise koruma kapsamini amblemlere, forneak ve dizenlemelere kadar
genkletmistir®®®. Fransiz Fikri Haklar Yasasi m. 5'e gore, bisidice trintniin adinin,
niteligi bakimindan 6zgun olgu takdirde eser ile ayni korumadan faydalagadade

edilmektedir®"
b. Reklam Baliginin FSEK m. 83 Bakimindan Dgerlendiriimesi

Reklam baliklarinin bazen o reklamin adeta adi gibi muanggesbilecgini
belirtmistik. Ornezin bir reklam afjinin baglg1*®? bir reklam filminin baligi (adiy®®
veya bir resme verilen klak reklam icin hazirlanmiolduklarina bakilmaksizin o resmi,
afisi veya filmi diger resim, grafik ve filmlerden ayiran unvani, adarak kabul
gorebilir. Bu ihtimalde kanaatimizce FSEK m. 83 ik reklam bgiklar icin de

uygulama imkani bulacaktir.

Bir eserin adi, alametleri ve galtilmis nishalarinirgekli, baka eserlerde ve
cogaltilmis nishalardaiftibas’a meydan verecegekilde kullanilamaz (FSEK m. 83/1).
Aksi halde Kanunun 1, 2 ve 3. bolumlerindg&rtlarin varlgl aranmaksizin (m. 83/3),

%8 Alman mahkemelerince “Viyana Blédigim Kent” (GRUR, 1929, 123) khgi korunurken, “Sherlock
Holmes” (BGHZ 26, 52/61) gl korunmamgtir. Bu durumda “Eskiizmir”, “Mektuplar’ gibi eser
basliklari korunmazken, “Durdurun Diinyayinecek Var” gibi bgiklar korunabilecgi belirtilmistir
(Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 104, dn. 17). Ayricaifisan Sadece Mgla Yasamaz” baligi da Alman
Mahkemelerince korunmaya layik gorilgtiir. Kararlar icin bkz.Gerhard Schricker/ U. Loewnhein
In Urheberrecht, (Miinchen 1987) 2. Aufl., Munche®9,9m. 2, No. 69 (AktararSuluk/Nal, s. 47).
Ayrica ingiltere ve Amerika mahkemelerinin vegdemsal kararlar icin bkzAkin Besiroglu; Dusiince
Urainleri Uzerinde Haklar, Fikir Hukuku, 3.Bagstanbul 2004, s. 136—140.

%9vargitay 7. CD. 17.06.1980, E. 2877, K. 3052I(k/Orhan, s. 1064—-1065).

%0 Besiroglu s. 135-136Pilek Karakuzu Baytan; Fikir Miilkiyeti Hukuku, Kavramlarjstanbul 2005,
s. 21.

%1 Besiroglu, s. 136;Karakuzu Baytan, s. 21

32 “Koton” firmasinca “pantoloji” ve “banafit” bgiklariyla sundgu pano (a§) reklamlar busekilde
kabul edilebilir. Bkz.:Reklamcilik Vakfi; Kazananlar, Ill. Turkiye Reklam Etkigii Yarismasi 2009,
Reklamcilik Vakfi Yay.,Istanbul 2009, s. 221.

33 Dizi halinde hazirlanan ve “Mimkinli Kasabasi” ydaiyayinlanan TTNet reklamlari byekilde
degerlendirilebilir. Bu dizi reklamin her bolimunin rayir bahg vardir. “MUmkinli’de bir dgun”
gibi. Diger bir 6rnek olarak, Deniz Bank'in Maldiv Adalarmdektirdgi Daniel Defoe’nun yarath
“Robinson Krusoe ve Cuma” karakterlerinden muilhd&,adet ayri filmden oltugu belirtilen reklam
filmleri verilebilir.
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haksiz rekabete gkin huktumler uygulanir (m. 83/son). Bu hikim umunkadlanilan
ve “ayirt edici vasfi bulunmayan ad, alamet vesdsekiller hakkinda uygulanmaz (m.
83/2). Bu maddenin uygulanmasingkin ti¢ husus gretide tartgmahdir. Ilki ad ve
alametler ile seklin yer aldg fikri Grinin kanun bakimindan “eser” nitghde
olmasinin zorunlu olup olmagl ikincisi, haksiz rekabet hiktimlerineskin atfin hangi
kanuna garet etmekte oldiu (hem BK hem TTK'ya yonelik bir atif mi vardir?);
dclncusi ise kanun metninde gecen “alamet” kelinmesieyi ifade etfii hususudur.

Bu tartsmalara ilskin degerlendirmelerimizdyledir:

i. 8 Mayis 1326 (1910) tarihli Hakki Telif Kanunu'nun maddesi acikca
gazete, dergi, risale (kitapcik) ve kitap adlarimaklari mahfuz olmak kaydiyla,
baskalar tarafindan kullanilamayagal ancak genel isim ve unvanlar altinda herkesin
eser ngredebilecgini hiikme bglamisti®®*. Bu kanun hiikmiini tahlil edédirsch, isim
ve unvanlara ilkin himayenin hukuki mahiyeti itibariyle asil marsatir telif hakki

himayesi olmayip sadece kanun tarafindan telif kukua himaye edilmieserler icin

“Ozel nitelikte fer'i bir hak”olarak dgunulmis olsa da muellifin riza ve muvafakati
olmaksizin ngir veya yapimci tarafindan fe tzerinde yapilan dgsiklik muellifin
sahsiyet sahasina vaki bir miidahaledir ve bu sebgslaklannytir, demekteyd>*®°.
Sonrasinda yeni kanun hazirliklari yapilirken kemdn hazirladii 6ntasarida eski
kanunun (1910 tarihli) aksine kitap, gazete, dengale gibi eser aklarina iliskin
hikmi, d@rudan kanunun eserlere skin ilk bolimine koymayip, tasarinin
“muteferrik (¢eitli) hakimler bashkl son kismina (Tasart m. 129), yatiemis ve
haksiz rekabet korumasini éngéren bir diizenleneegitt etmitir*®”. Bu madde, FSEK
m. 83’Un yururlukteki haliyle neredeyse aynidir. t&sari’ya ilskin aciklamasinda
Hirsch, -ayirt edicilgi dikkate almaksizin her Blagi ve adi korumay teklif eden-
Demirelli'nin teklifini elestirirken, devamla sOyle demgtir: “Bu hikmin tatbik

edilebilmesi igin, fikri mahsulin_eser mabhiyetinoleip olmadg himaye muddetinin

34 Bkz.: Hirsch, Fikri Say, Metinler, s. 4 (4%).

35 Hirsch'i bu yonde tahlile sevk eden husus (kendi deyig)iytlénemin yabanci memleket kanunlari ve
ictihatlarinda eser Bhklarinin fikri bir eser olmady ve korumanin haksiz rekabet hikimlerince
sgzlanmasi gerekdi yoninde kanaat hasil olmasiydirsch, Fikri Haklar, s. 136).

%% Hirsch, Fikri Haklar, s.136Ernst E. Hirsch; Memleketimizce Mer'i Olan Telif Hakki Kanunu’nun
Tahlili (Tahlil), (Tarihsiz Basi), s. 8.

%7 Bu konudaHirsch; konunun telif hukukundan gok haksiz rekabet ileiydén ilgili oldusunu agikca
gostermek amacini gugina, ifade etnsitir (Hirsch, Fikri Say, s. 22).
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sona erip ermegi, eser uzerinde fikri haklarin mevcut bulunup buhamgi gibi
hususlar dikkate almaya hacet yoktur. Kisacastagerin, eserle eser sahibine ve fikri
haklara iliskin hiktmlerini tatbike imkan olup olmgdiciheti hicbir rol oynamazBu
hikmi koymaktaki amag, mezkur meselenin fikri Hekukiyade haksiz rekabet ile
yakindan ilgili oldgunu acikca géstermekt?®®,

Bu konuda biraz mgldak olmakla birlikte benzerlik goOsterercrel ve
Suluk/Nalnin gorist Ozetle; eser ad, alamet ve nishalargeklinin korunmasi icin,

bunlarin (ad, alamet wekillerin) eser nitekinin veya sahipfinin yahut fikri haklarin

tespitinde aranasartlarin varlgina hacet olmag, yoniindedit®®. Yani bu iki muellif

m. 83/3 huakmundn fikri mahsulin kendisinigide ad, alamet vesekilleri kastetmekte
oldugunu ileri suruyor gorinmektedirlerTekinalp ve Oztan ise m. 83/3e

degsinmeksizin, m. 83/1’'de gecen “Bir eserin ad ve adteari...” ifadesindeki “eser”
kelimesinden hareketle bu madde hukmunun, FSEKnantda “eser” vasfinda olan
fikri Griinlerin ad, alamet vgekillerini diizenlemekte oldiunu belirtmglerdir™.

Kanaatimizce bu gosler icerisinde mer’i kanunun hazirlayicislirschiin
goritsU dikkatle dgerlendirildiginde, vazi kanunun da benzer muilahazalarla hareket
ettigi sonucuna varilabilecek; bu itibarla da 83. maddemygulanmasi igin fikri
mahsulin ve adinin eser vasfinda olmasinin aragmadnucuna varilacaktir. Bu

kanaatimizi U¢ nedene dayandirmaktayiz.

Birincisi, m. 83/3 ile bizatihi fikri mahsulin kadilmekte oldgunu 6zellikle

kanun tasarisinin hazirlayicisi dile gefirdden bu beyani dikkate almamiz gergkti

%8 Hirsch, Fikri Say, s. 22.

%9 Konuya iliskin Suluk/Naj “...eser adlari, eser sahibinin hususiyetinisijap tasimadgi, koruma
suresinin sona erip ermeaglidikkate alinmaksizin koruma gortigeklinde; Erel de; ‘Kanun ad, alamet
veyageklin korunmasini, eser nitglihin veya eser sahiginin yahut fikri haklarin tespitinde aranan
sartlarin gerceklemesine bgh tutmamstir” seklinde aciklik getirmeye ¢camislarsa da bu ifadelerden
kastedilenin, ad ve alametler mi yoksa ad ve alkmetisaret ettgi fikri mahsuliin kendisi mi oldgu
anlgilamamaktadir. Ancak muellifler aciklamalarinin gpnda Hirschin mezkur gorigiine atifta
bulunmadiklari i¢in bu ifadelerinden kasitlarinad, ve alametlerin bizzat kendilerinin eser n#lietildugu
sonucuna varilmtir (Suluk/Nal, s. 46;Erel, Fikir ve Sanat, s. 230).

370 Oztan FSEK 83.maddesinin uygulanabilmesi icin fikri fitih eser mahiyetinde ve adin da onun adi
olmasi sart oldyunu belirttgi ifadesine verdii dipnotla Hirsch’'in de ayni gorite oldgunu ifade
etmisse de bunun sehven yapignbir yazim hatasi oldiunasiiphe yoktur. Bkz.Oztan, Fikir ve Sanat, s.
761; Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 273.
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distincesindeyiz. Dahasi ilgili madde bunca zaman mdafibir dgisikli ge de @rams
degildir.

Ikincisi, Tekinalgin de hakli olarak ifade effi gibi Kanun'da “caitli
hiakumler” bagligl altinda yer alan htukimlerin konularinin ortak lbze bunlarin eser
olmamalarina gmen korunuyor olmalandif. FSEK 83. maddenin konusunun, hem
ad ve alametlerin yer algifikri Griin, hem de ad ve alametlerin bizzat kéegrdioldugu

aciktir.

Uclinciisit FSEK 83. maddenihaksiz rekabeteilliskin atifta bulunuyor
olmasidir. Burada go6zden kaciriimamasi gereken Itémau sudur: Bu madde
konulmasaydi dahi haksiz rekabet hukumleri (BK 81. BTK (1926) m. 56 vd.), ayni
sekilde bir fikri Orinin ad ve alametlerineskin ihlallere (iltibas vs.) uygulanma
imkanini  haizdl’2  Yukarida maddenin seriivenini Hirsch'in  ifadelégiy
anlatmamizdaki gaye, bu hususu gb6zler dnene sentigkcemizdir. 1910 tarihli
Hakki Telif Kanunu m. 5 hukminin yersiz ofdunu diginen, bu nedenle isim ve
unvanlar tzerinde fikri hak tesisinin mimkin olm@aditsiincesiyle 1951 tarihli 5846
saylill yasanin temeli olan 6ntasariy! hazirlarkenzer bir hilkme yer vermeyen Hirsch,
muhtemeldir ki uygulayicilar tarafindan kanundadssiklik oldusu zanninin hasil olup
kafalarin kagmamasi ve zamanin yabanci memleket kanunlari ¥&ilgri bu konuda
haksiz rekabete gkin hikumlere atifta bulunuyor ol@u icin, Kanun’un son kismina,
ad ve alametlere fkin korumanin “Haksiz Rekabet” hiukimleri muvacehdsi cari
olacaini ifade eden mezkur maddeyi eklgtimi Hal boyleyken, bu madde ile zaten
“Haksiz Rekabet” hukumlerinin kapsaminda olan fikinahsullerine ait ad ve
alametlerin korunmasini daha sikartlara bglamak sonucunu daracak bir
dizenlemenin yapil@ini yani haksiz rekabet hikimlerinin uygulanabilmeis ad ve
alametin yer aldn fikir mahsuliinin “eser” niteginde olmasi gerekiini disinmek,

cari hukuk sistemimize uymamaktadir.

371 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 272.

372 BK. m. 57. FSEK'ten sonra kanugtaakla (1957) birlikte Hirsch tarafindan yakin zataada
hazirlanmalari itibariyle kadikli uyumun gozetildgini disindigimuz TTK 'nin  57/5 hikm{ ise
sOyledir: “...baskasinin hakl olarak kullangh ad, unvan, markasaret gibi tanitma vasitalariyla iltibasa
meydan verebilecek surette ad, unvan, maslaei gibi tanitma vasitalari kullanmak ...".
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ii. FSEK m. 83/son ile haksiz rekabet'gkln yapilan atifla hem YBK m. 57
(BK. 48), hem de YTTK m. 54 (1926 tarihli ETK m. 8&; TTK m. 56-65) vd.
hukiimlerin kastedilgi kabul edilmelidif”® "% zira kanunlarimizin mevcut hali ve
sistemi dikkate alinginda YBK m. 57 (BK 48)'nin haksiz rekabet hallerntiala
uygulamada oldgu sonucuna varmak gerekmektéfir Ortada ticari birsin ve tacir
taraflarin olmadil (avukat, doktor vs.) durumlarda BK’'nin haksiz abkte ilgkin

hukimleri uygulanacakff®.

iii. Alametler ve cg@altilmis nushalardan kastedilenin ne giduhususu da
tartismalidir. 1910 tarihli Hakki Telif Kanunu m. 5'desex isim ve unvanlarindan
bahsedilirken; 1951 tarihli FSEK’te, Hirsch’in 0staida secrgioldugu “ad (isim),
alamet ve c¢galtiimis nushalarinsekilleri” ifadesi aynen korunmyur. Alametler eseri
tanitan §aret ve sembollerdif’. Ornesin, yayin evini aret eden resim, logo ve
amblemler ile kitap serilerinin adI&ff bu niteliktedif”®. Eser niishalarinigekilleri ise,
bunlarin dg gorinumidii®. Ornek olarak kitabin veya albiimiin kapan sekli
zikredilebilir’®.

33 Hem 1951 tarihli FSEK'in, hem de 1957 vyiriurlukitdéir TTK’nin hazirlayicisi Hirschitir. Bu
bakimdan FSEK'’in kanungaigl yilda (1951), Hirsch tamamlagiTTK tasarisini hikiimete ve hikimet
de bu tasartyt TBMM'ye sunmgtur. 1956 yilinda komisyonca tekrar gbzden gegirileetin dnemli bir
desisiklik olmaksizin 29.06.1956'da meclisce kabul ediitin (Poroy/Yasaman s. 19). Oyleyse her iki
kanunu tasarlayahlirsch, bu iki kanun arasindaki uyumu da gozatwimalidir. Bu nedenlélirschin
tasarida atifta bulungu haksiz rekabet dizenlemeleri, 1926 tarihli ETK $8—-62 yaninda, ayni
zamanda 1957 tarihli TTK'y1 daaret etmektedir.

7 Hirsch, bu madde ile BK ve TTK'daki haksiz rekabet hiikérmin kiyasen uygulanma olanai
doguracak bir metne yer vefgni acikca ifade etmektedirH{rsch, Fikri Say, s. 22). Ayni yonde bkz.:
Erel, Fikir ve Sanat, s. 2304rslanh, s. 54. Sadece TTK 56 vd. hikimlerinin uygulanrenainin
oldugunu ifade eden aksi yéndeki gérigin bkz.: Poroy/Yasaman s. 277;0ztan, Fikir ve Sanat, s.
755-756.Tekinalp ayrica FSEK m. 83/5'de yer alan “tacir olmasa "bilearesinin 1957 tarihli TTK
yururlige girdikten sonra bir anlaminin kalmguhi ifade etmektedir Tiekinalp, Fikri Milkiyet, s. 272).
375 Genk bilgi igin bkz. yukarida: Birinci Bolim, VI, D, ;.

7% Domanig, s. 243, dn. 5.

377 Suluk/Nal, s. 46;Tekinalp burada alametler ile eserin tizerinde yer alao,l@gnblem vesaretlerin
kastedildgini ifade etmektedirTekinalp, Fikri Milkiyet, s. 105).

378 Ornesin, iletisim yayinlarinin “cep universitesi” serisi bu nitegdir.

379 Suluk/Nal, s. 46; Bu dgerlendirmeye katilmayamekinalp “alametlet ifadesinden (sayfa 105'deki
onceki ifadesini tadil ederek) yayinevinin veyayacinin markasini veya marka olan logosunun ya da,
yayincinin serileri birbirinden ayiran tasarimlaramlamanin mimkiin olmagni ifade ederek, alamet
kelimesi ile aslinda, eseri simgeleyen bir resmayas romanlardaki ana karakterlerin vs. suhtaasi
gerektgini ileri sirmektedir (Kag.: Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 105, 272-273).

30 Ates, Eser, s. 4089ztan, Fikir ve Sanat, s. 75@iekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 272.

%1 Ornek kararlar icin bkz Suluk/Orhan, s. 316 vd.
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Diger taraftan bir eserin isim ve alametleri, hgekil hem telaffuz ve hem de
mana itibariyle korunmaktadf*. Eser adlari, alametleri vesekilleri sartlari
olustugunda, haksiz rekabet, telif, tasarim ve marka hukidcumalarindan birkagi ile

ayni anda korunabifif®

Eser isimlerinin grafikselsekilleri (tipografi, serigrafi vs.) ise kka bir
husustur. Busekildeki eser isimleri hususiyet ve estetik njgelisahipse, guzel sanat

eseri olarak korunacakift.
2. Alt basliklar

Alt baslik ya da ikincil balik da diyebilecgimiz baliklar, ana bsgig
destekleyen, aciklayan, metne g@ecikolaylastirici Ogelerdir Metne hareket
kazandirarak gozun dikkatini arttirmak, yeni birfhiearakteriyle degisiklik yaratmak,
sats noktalarini vurgulamak, @eik maddeler ve fikirlerle metni boélmek, sadece
basliklarla veya resimlere bakanlarin ilgisini cekme& metni daha ilgi ¢ekici hale
getirmek gibi amaglarla kullaniff’. Televizyon’dan daha cok basin, acik hava ve
internet reklamlarinda kullanilirlar. Gegnimetin iceren, devinimsiz televizyon
spotlarinda da kullanilgr goruldr. Yukarida bguklar icin arz ettgimiz aciklamalar alt
basliklar icin de gecerlidir. Sahibine ait fikri cab@nirind olan yaraticgin alt bgliga
yansidgl durumlarda, 6zgun bir blaktan, dolayisiyla bir “eser’den bahsedebiliriz

Reklam aracifityla potansiyel tiketiciye dontiirilen bireyin bellginde

reklam slogani veya reklamda kullanilan dil, kuitartarzi ile yer edéf®.

3. Sloganlar

-

Kokeni, Galce “savwacigligl” demek olan “slough gairm” tamlamasindan gelen

slogan, reklamlarda sikca kullanilan kisa deyinitétd Sloganlar da reklam mesajini

%2 Hirsch, Fikri Say, s. 22Erel, Fikir ve Sanat, s. 229-238yiter, s. 84.

33 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 104:Suluk/Nal, s. 46;0ztan, Fikir ve Sanat, s. 756.

%4 Karahan vd, s. 48.

355 http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=260.

$%Mengij, s. 110.

7 jlhami Giines, “Yanlis veya Yaniltici Sloganlarin Marka Olarak KullaniiReklamlarda Yer Aimasi
ve Tescilleri”, FMR, C. 8, 2008/4, s. 82—88pcabas/Elden, s. 119.
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hedef kitleye ulgtiran pek cok iletim yolundan biridit®® Slogan, reklami yapilan
arin, hizmet ya da marka ile ilgili aktariimak sémlerin kisa ve etkili bicimde
aciklandg 6gedir®. Hatirlanmak ve tekrarlanmak tzere bicimlendigfi®®. Ritim,
uyak, cinas, kgqutluk gibi dil imkanlarindan yararlanirlar. Genklé yapilari bgliklara
benzemesine gmen; kampanyanin devamgiini s&lama ve uUrun yahut hizmetlerin
ozellik ve vyararlarini hatirlatma amagclari bakinand farklilgirlar®:.  Ozellikle
Televizyon reklamlarinda ya bir cingil ile biteilip seslendirilir ya da reklam sonunda
bir dis ses tarafindan vurgulanirlar. Bu nedenle slogank&tevizyonlardaki kullanimi
daha etkilidir. Cunktu burada gorsellik ve ses hiada kullaniimakta; boylelikle
markanin ve Uriinin hatirda kalgiliartinimaktadit®?. Ornesin; “Once giing, hava,
su/ Sonra bol gida gelir/ Akma babagfim/ Unutma Ulker getirveya “Bir bilmecem
var ¢cocuklar/haydi sor sor/ Cayda kahvaltida yes@dba nedir nedir?/Bisklvi denince
anla/ Tamanyimdi bulduk, Eti Eti Eti? sloganlari muzik giginde kullaniimglardir ve
“glifte” formundadirla?®®

Reklam sloganlarinin eser nitglhakkinda @retide bazi targmalar vardii>.
Sloganlarin da fikir ve sanat eserleri hukuku kamsmdan yararlanabilegiegenel
olarak kabul edilmekle birlikte; sloganlaringemlukla kisa timceler olmalari nedeniyle
koruma kgullarini yerine getirmelerinin zor olgu ve sloganlarin koruma kapsami
disinda tutulmasi gerelgi bazi yazarlarca savunulgtur’®. Basliklarda old@u gibi,
reklam faaliyetinde kullanilan ¢ok yaratici bir gémin da, tipki kisa ama sahibinin

hususiyetini tayan iki misralik birsiir gibi korunabilmesi mimkundét. Yukarida

388 K ocabas/Elden, s. 93.

¥9Miige Elden/ Ozkan Ulukok/ Sinem YeygelSimdi Reklamlaristanbul 2005, s. 416.

390K ocabag/Elden, s. 119.

391 Sloganlarin bgiklardan ayrilan ézellikleri kisacaunlardir: i. Devamlilik ve hatirlatma amaci giiderle
ii. Pekitirici niteligi geresi 6nemli bir kisminda drtn/hizmet adi da yer allir. Kafiye, cinas gibi bir
ahenk ve ritim barindirirlar, bir kismi cingil itérlikte sdylenir. iv. Cgunlukla reklamlarda marka ve
logonun yaninda yer alirlar. Ayrica bkilnsal, s. 290.

%92 Urin ve marka hedef kitlesinin zihninde kendinegizsembollere L olarak kalicilik
kazanmaktadir. Bu sembollerin en dnemlilerinderi b& sloganlardir. Reklamin icegdidisinceyi
Ozetleyen slogan, reklamin akilda kalici biglgandan ya da ilgi ¢ekici bir cimlesinden gurulabilir.
Reklamin ortaya koydiu disiincenin zihinde kalmasinigar (Mengd, s. 114).

393 Reklam sloganlarinda devingen dil kullanimi ve i@zglil kullanimi ayrimina gére yapilmetrafli
inceleme ile slogan 6rnek ve tahlilleri icin bkilengd, s. 112-115.

394 Kaya, Reklam, s. 469Schricker, s. 817 (AktaranKaya, Reklam, s. 469)inal, Reklam Hukuku, s.
123, dn. 57.

3% Ozellikle, tek kelimelik sloganlarin eser sayinmas tartsma dguracak nitelikte oldgu
soylenmektedir.Bkz.: Schricker, s. 820 (Aktaraninal, Reklam Hukuku, s. 123, dn. 59).

%% jnal/Baysal s. 123;Suluk/Nal, s. 49;Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 107.
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ifade ettgimiz Ulker ve Eti markali biskivi reklamlarigiir (gufte) formunda
olduklarindan eser nitgli kazanabilirler. Her somut olayin 6zgilne gore, alaninda
uzman bilirksiler marifetiyle inceleme yaptiriimasi ve sonuc@dae karar verilmesi en
dogru yaklaim olacaktit®”. Yapilan inceleme sonucu, FSEK anlaminda bir eseri
varligindan bahsedebiliyorsak; bu eser, FSEK m.2/1'dentlandil ile ifade olunan

eserler kategorisinde bir eser sayilacaktir.

Kolay hatirlanabilir olmasi nedeniyle sloganlariiriin ve hizmete dair bir
karakteristik durumuna gelmesi muhtemeldiji. ve guiglii sloganlar trtin, hizmet veya
markay! rakiplerinden ayirt edici bir gérev de gteii°®. Bu nedenle reklam sloganlari
eser sayllip sayllmadiklarina bakilmaksizin mar&eukasindan da faydalanabilirler.
Sloganlarin marka olarak tescil edilebilmesi igimcelikle ayirt edici nitelikte ve mal
ya da hizmeti tanimlamiyor olmasi geréKir Marka/slogan, tizerinde kullaniggimalin
cinsini, 6zellgini belirtmemeli; yaniltici olmamalidir. Bu bakinmdaloganlarirkaliteye
ili skin gbndermelerinin, gretide mal veya hizmete gkin bir tanimlama olabilegg, bu
nedenle marka olarak tescil edilemeyebiggdeelirtiimistir*®. Yargitay, “become what
you are” (ne isen o dJ* ve “Get connected to the flavour of the world” ig&a

lezzetine bglanin}*®? sloganlarini tescil edilebilir bulngtur.
4. Govde Metni

“Govde metni” ifadesinden kastimiz dar manada sjl@sbalik, alt balk,
govde metni, slogan, marka ve loggeklinde formule edilebilecek masausti

(devinimsiz) reklam formunun, alt d&tan sonra gelen ve asil mesajin ilegidi

403
f

kismidir~. Genel olarak “reklam metni” ise, reklamin yamsim, fotgraf, illistrasyon

397 Bir fikri Uriintin “eser” vasfini haiz olup olmagina, konusunda uzman bir biliskikarar vermelidir.
Bu konuda Yargitay'in istikrarh ictihatlari meveut. Bkz.: 11 HD, E. 1998/5510, K. 1998/8969, T.
17.12.1998 $uluk/Orhan, s. 934); 11. HD, E. 7458, K. 5703, T. 28.04.1¢9aluk/Orhan, s. 930-931)
398 Kocabag/Elden, s. 93.

39 Gines, s. 82;inal/Baysal s. 123.

4% Giines, s. 84.

40111.HD. 20.11.2000 tarihli, 2000/7974-9346 sayarde metni icin bkz.Giines, s. 85. Ayrica Yargitay
kararinda gorgiine atif yapilan maellifin yorumu icin bkZlekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 345.

40211 HD. 17.03.2003, E.2002/10068, K.2003/2475 sdatar icin bkz.:Ankara Barosu, FMR,
2003/3, s. 172Glnes, s. 86;Tekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 345, dn. 1.

403 Akbulut/Balkas, s. 99.
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ve grafik unsurlarinin tamamini ifade eden gdm kavramdir. Bu iki kavram birbiriyle

karistirlmamaldir.

Reklam metninin kendine 6zgi bazi hususiyetlerdwailOkuyucuya ilging ve
samimi gelecek bir dslupla; onerileri, vaatlerilgberi sunmasi gereklidir. Kullanilan
dilin karsidakiyle kongur gibi olmasi ancak ayni zamanda gercekgiatioe sanki tatli
bir diyalogmucasina siirmesi de énemlitfft Reklam metni, 6nceden belirlenymilan
reklam fikri ve reklam mesajinin sézel tarzgigsel ve goérsel yani séylenen ve okunan
malzemeler kullanilmak suretiyle hedef kitleye &mhi@asi aktarilmasi gayesiyle
olusturulur*®. Metnin, slogan, bék gibi reklamin dger @zeleri ile uyumlu olmasi,
sikici bir dilden ve khelesmis s6zcuk ile ifadelerden arindirilgnolmasi 6nerilmektedir.
Ayrica metin gercekci olmall, icinde yer alan gogeterin hedef kitle tarafindan
istenilen sekilde algilanabilmesini gtayacak sekilde verilmesi; binyesinde hedef
kitleye dair, kltiirel, sosyolojik motifler §amasi da gerekmektedif. Bunca 6zellii
Uzerinde tamasi gereken reklam metninin kanuni manada “essrilmasi ve kanunda
belirtilen inhisari haklara konu olmasi muhtemelddmcak reklam metninin eser
sayllabilmesi icin reklam kampanyasininsdnali olmasi zorunlu d@ldir. Korunan

metin, gosterilen fikirsel caba sonucu yeteringgrbienmi olan 6zgin metinlerdir.

Her reklam aracinin kendi yapisindan kaynaklanatakim ozellikleri gergi,
metinlerin yapilarinda da farkliliklar olacaktira®o icin yazilacak reklam metni ile
basili araclarda, acik hava reklamlari ile cizgi mdklamlarda yer alacak reklam metni
farkli olacaktif®”. Televizyon reklamlari ise hem g6éze hem de galhitap etiinden
her iki duyunun gerekli kilgg formlari bunyesinde barindiracaktir. Yani zorunlu
olmamakla birlikte, metnin bir kismi gorsel olarstknulurken bir kismi seslendirilecek;
duruma goére bir kismi da hem yazi ve sembollerlstagdip hem de bir gses

tarafindan okunacaktir.

404 Kocabas/Elden, s. 118.
405 Kocabas/Elden, s. 94.
406 K ocabas/Elden, s. 95.
407 Kocabas/Elden, s. 117.
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Reklam metni kural olarak, bilimsel ve edebi biragha olgturulmadg! gibi,
sunumunda edebi veya bedii kaygilar da gudiftfieancak reklam metni, ne iimi ne
de edebi bir metin olmasinagraen, yine de hukuki korumadan faydalanacaktir.
FSEK’de zikredilen “ilim ve edebiyat eseri” kavramm geng yorumlanmasi gerelgi

noktasinda gretide gorg birligi vardif®

. Cunkli Bern Sozignesi'nde ve birgok
tlkenin ilgili kanununda, konuyla ilgili kavram terary” (Literary Works) kelimesiyle
karsilanmstir. Bu kavram, Turkce karigl olan “edebiyat” kavraminin ilk akla gelen
manasindan daha getuir anlama ve kapsama sahiptir. Literary, sadeo®an, hikaye,
siir gibi edebi torleri ifade etmekle kalmaz ayninmnda dil ile yani s6z ve yazi ile
ifade olunun tim eserleri kap84t Ornesin nutuklar, soylgler, sahne eserleri;
bilimsel, edebi, sosyal ve dini iceriklerine bakalksizin eser kabul edilebileceklefdir
Ancak hicbir bilgi icergi ve iletisi olmayan anlamsiz harf ya da rakamlardaiteekkil
grafik figurler veya kaligrafiler ilim ve edebiya&seri sayilamazlar. Estetik 6zelliklere
sahip olmalari halinde ger sartlar da mevcutsa guzel sanat eseri olarak korlatma
bir mani yoktuf*?. Nihayetinde reklam metni, fikri bir caba sonudusap, dil ile ifade
edilen bir reklam bilgeni oldigundan, sahibinin hususiyetinistmak sartiyla FSEK

m.2/1 kapsaminda derlendirilebilecek ve eser kabul edileceKtir

408 Ancak edebi metinlerin reklam metinlerinde yer afnma da bir engel yoktur. Ogie bir siir reklam
afisinde kullanilabilir. [11 HD, E. 2001/491, K. 200527, T. 29.03.2001Suluk/Orhan, s. 828; FMR,
C. I, S. 1/2002)]

4% Hirsch, Fikri Say, s. 7Qztrak, s. 19;Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 107Arslanli, s. 17-18Suluk/Nal
s. 48-49. Kavramin gepiyorumlanmasi gereldini ifade etmekle birlikte madde g ile metni
arasinda tenakuz olgunu, bu itibarla kanun metninin hatali ofgunu ileri siiren goiicin bkz.; Ayiter,
s. 47;Ates, Haklarin Kapsami, s. 62-6Brel ise, 4110 sk.’la maddeyi tadil edenler, fikri hukuktédiil”
kelimesinin ifade e genis anlami bilmediklerinden maddeye “yazi” kelimesie ilave etmerdir.
Yazi, dil ile ifade vasitalarindan sadece biri gfdadan, déer ifade vasitalari, mesela fen bilimlerine ait
dili ifadede kullanilan rakam, sembol ve formilertaya konulmgu fikir Griinlerini, maddenin |afzi
yorumuyla eser saymama tehlikesi mevuttliyerek madde metnini efgérmistir (Erel, Fikir ve Sanat, s.
58).

“OBesiroglu, s. 82;Karakuzu Baytan, s. 24;Ates, Haklarin Kapsami, s. 62—63, dzellikle dn.142-143.
“11 Arslanh, s. 18;Erel, Fikir ve Sanat, s. 58Fekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 107. Konuyla ilgili Yargitay
Kararlari i¢in bkz.:Suluk/Orhan, s. 123-129.

“2guyluk/Nal, s. 49.

“13Bu konuda, heniiz televizyon yayini olmadgin televizyon reklamlarinin da iilkemizde yamiadg)
bir ddnemdeBelgesaybasin reklamlarini ve dolayisiyla onlarin metiiniekastederek, biseyin kullang
tarzini gosteren reklam ve gérin de, fikir mahsulii olmadiklari icin himaye kEdheyecgini ifade
etmistir (Belgesay Serh, s. 17).Tekinalp ise; afileri, reklamlari, ilanlari, tanitici bgdrleri de -aksi
gorislerin varlgina r&men- bu Urin (ilim ve edebiyat eseri) kapsamindgmsain d@ru olacgl
gorGsuindedir Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 107). Ayrica bkz Hirsch, Fikri Say, s. 15-16Ayiter, s. 44
vd.
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E- Fotograf ve resimler (slayt, illistrasyon, heykel, kolgj minyatur,

serigrafi vs.)

Goruntuyle haberlgne elemanlari, uzun cumlelerle anlatilabilecek ftri,
suratle ve direkt olarak ifade etmeye yardim edeBéylece muhataba az bir zihni gi¢
harcatmakla tanitimsini kolaylastirirlar*® Bu tiir gérsel elemanlarin telif hukuku
acisindan dgerlendirilmesi; bunlarin koruma ve iktibas siniman tayini, reklamlara

ili skin telif sorunlarini anlamak, ¢6ziime katurmak bakimindan énem arz etmektedir.
1. Fotggraf ve Slayt

Fotasraf eserlerinin, dolayisiyla reklam f@@flarinin eser korumasindan
faydalanabilmesi icin, oncelikte sahibinin hususiiyieyansitan 6zgin bir eser olmasi

gerekif*®

. Hususiyet, fotgraf eserlerinde daha ¢cok temanin sec¢imi ve sunueyadi
kompozisyonda belirft®. Estetik nitelik ise, ya d@l gorintiniin estetik nitelikli anini
yakalayip tespit etmekle ya da, ciplak gozle baguhdia estetik nite§ii pek de fark
edilemeyen siradan bir goruntinugk) aci, perspektif, kadraj, ¢izgi, renk, kontrgsdi
unsurlarin yanisira; enstantane, diyafram, merfie ve flash gibi dgiskenlerin de,
dogru secimi ve kullanimi sayesinde estetize edilmesigglanabilir**’.

Bunun yani sira reklam fatoaflar da tim dier eser tirlerinde olgu gibi,

islenme eser niteli kazanabilir. Reklam fotgrafcisina “storyboard$eklinde verilen

“4Unsal, s. 315.

41> Tez konusunu “reklam fogpaflarindaki yaraticilik” olarak secebygun aratirmasi sonucunda
yaraticillk konusunda whgl bazi sonuclarsunlardir: 1. Bir reklam fotgrafcisi, reklamin olgum
surecinde yer alan gér kisilere bali olmasina ve onlarin fikirlerini gdrseffirmesine rgmen reklamin
son halini almasinda ¢sel katki, kiisel yaraticilik gostermektedir. 2. F@taf¢ci ajanstan gelen fikre
fotografik dilde katkida bulunmaktadir. 3. Bir reklantdgraf¢isi, fot@rafin etkisini artirmak icin neler
yapilabilecgi konusunda bilgiye sahip olmasindan hareketle, tagarimci olmagh halde, fikrin
sunumunu Yyaraticl bigekilde ortaya koyabilmektedi(Semra Uygun Reklam Fotgrafciligi ve
Yaraticilik, YayimlanmangiYuk. Lis. Tezi,istanbul 2007, s. 126).

16 Kompozisyongenel olarak bir yiizey sanatinin, 6zel olarakogatfin dilini olusturan tiim anlatim
Ogelerinin, belli bir cergeve iginde, anlatimi etKillacak, izleyicinin duygu ve dinceleri ile anlatilani
paylgsmasini sglayacak d@rultuda dizenlenmesidir. Kompozisyonu belirleyensurtar; sik, aci,
kadraj, cizgi, renk, karthk (kontrast) ve perspektiftir. Ayrintili bilggin bkz.:Uygun, s. 70 vd.

417 Benzer ifadeler icin bkzAyiter, s. 59-60:0ztrak, s. 24:Erel, Fikir ve Sanat, s. 7lYasaman
fotograf eseri 6zelinde hazirlggibilirkisi raporunda, sanat eserinin estetik nffiglin tayininde eserin
0zlne ve bicimine ikin bir dezerlendirme yapilmasi gereftni; 6ze iliskin incelemede konu, tema ve
anlam sorgulanirken, bicime skin incelemede, kontur, striktir, form, denge, rsp/on, ritm,
perspektif, kullanilansik, renk gibi kompozisyon gelerinin sorgulanmasi geregiti ifade etmektedir.
(Hamdi Yasamarn Fikir e Sinai Mulkiyet Hukuku, Fikir ve Sanat Ekgi Endustriyel Tasarimlar
Patentler ile ilgili Makaleler, Mitalaalar Biliri Raporlar (Mitalaalar)istanbul 2006, s. 141).
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reklam temasinin, fogwafci tarafindan resme alinmasi halindgerenem “storyboard”
hem de fotgraf eser sayilabilecek nitelikte ise bu durumd&daf islenme eser kabul

edilecektir.

a. Reklam Fotgraf ve Slaytlarinin Giizel Sanat Eseri (FSEK m.4/15h

Sayllmasi

Televizyon ve basin reklamlarinda, 6zellikle deilbaslerde (reklam afi,
brostir vb.), reklamin icegini destekleyici fotgraflar kullaniimaktadir. Slaytlar ise
televizyon reklamlarinda bilhassa advertorial ia@nf*® reklam filmlerinde mesajlarin
ve bilimsel verilerin inandiricigini artirmak amaciyla gorsel unsur olarak nadiren
kullanilabilmektedit'®. Bu fotggraflar ve slaytlar FSEK m. 4/1-b.5 kapsaminda giizel
sanat eseri saylilabilir ve reklamin butinidnden ayrikorumadan faydalanabilirler.
Bununla birlikte her fotgraf ve slaytin glizel sanat eseri olarak niteleleiveyecgi de

unutulmamalidir.

Bir fotografin glzel sanat eseri olarak gadendirilmesi icin, “ fotografik
eserin, fotgrafcilik sanati ve tekgine gére meydana getirilgjiestetik dgeri olan” bir
fikri Griin olmasi gerekmektedi®. Giizel sanat eserlerinin g@ir eserlerden ayrilan

yonlerinin bainda estetif* ve bir araca tespit edilmblméa??

sartl gelir. GUnumuzin
teknoloji seviyesi ve teknolojinin ilerleme hizikdlate alindginda kanun yapicilarin
kullandiklar1 kazuistik Usluptan uzakhaalari daha bir mecburi hale geftim. Cunki
henliz yakin zamanlara kadar sik¢a kullanimi olaytlglrin, artik kullaniminin ¢ok
daraldgl herkesin malumudur. Slaytlar yerine bilgisayas@nkronize (ggudumli)
projeksiyon aygitlar kullanilmaktadir. gar taraftan glzel sanat eseri sayilacak olan

fotografin sabit araca tespiti zorunlglw ginimuiz keullarinda targymalara neden

8 Bkz.: Birinci Bélum, VII, B, 4.

“19 glayt “saydam bir yiizey tizerine alignprojeksiyonda kullaniimaya 6zgii pozitif goriinsaydam,
diyapozitif’ demektir. Bkz.: http://tdkterim.govibts/.

420 Ates, Eser, s. 237.

421 Estetik vasif kiiden kiiye desisebilen bir kavram olmakla birlikte bedit vasif;ifagiizel, goze ve
gonle hg gelen, duygulari afayici goriinimler olarak kabul edilmektedir. BkZelal Esad Arseven
Sanat Ansiklopedisiistanbul 1943, s. 202 (Aktarafiekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 118). Erel bedii vasfi,
g6érme duyularimiza hitap ederek estetik haz uyamwlarak tarif etmektediEtel, Fikir ve Sanat, s.
70). Ayiter ise, “....gecerli sanat telakkilerine gére estetikhtevalarinin sanattan bahsedilebilmesini

katilmaktadir Ayiter, s. 56 vd.).
422 Arslanli, s. 23:Yarsuvat, s. 63;Erel, Fikir ve Sanat, s. 7@okyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 92.
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olmaktadir. Analog fotgraf makineleri, giga duyarh (ilach) film seritleri (duyarkat)
Uzerine objektiften stizulegigin yansimasi ile gorunttyl sabit bir araca tegpiie&te
idi. Dijital makinelerin yayginlgmasi ile artik profesyonel fateaf cekimlerinin
tamamina yakini dijital makineler ile yapiimaktadigtal ortamda saklanmaktadir. Bu
makineler, objektiften gelen goruntlyik sensorleri ile algilamakta; bwiklari dalga
boylarina ayrimlayip sayisal dile cevirmekte vsitfegorinti formatlarindan biri
yardimiyla bellge depolamaktadi¥® Analog filmlerin aksine bu dijital veriler bir a¢
kullanmaksizin ¢iplak gozle gérilememekte; gorilieek icin bir gorintileyici aygita
ihtiya¢c duymaktadirlar. Fakat netice olarak kanuadgikca yazmasa bilezfetide, guzel
sanat eserleri, seyirlik yani estetik duygularajieden eserler olduklari i¢in, bunlarda
sabit bir araca kaydedilme ve teyaga sunulabilme unsuru aranmaktadister
Compact Disc (CD), ister Flash Disc (FDisc) ya dardHDisc Driver (HDD) olsun,
hangi tur bellge hangi formatta kaydedilmolduguna bakilmaksizin bu dijital eserler
de uygun aygitla veri kaybi olmaksizin defaatle Ugm ve temgaya
sunulabilmektedf?®. Dolayisiyla dijital fotgraflar agisindan da sabit bir araca
kaydedilme niteliinin sglandgl ve diger sartlar da varsa, FSEK m. 4/1-b.5
kapsaminda giizel sanat eseri gldiabul edilmelidit*.

b. Reklam Fotgraf ve Slaytlarinin flim ve Edebiyat Eseri (FSEK m.2/3)

Sayllimasi

FSEK m. 2/3, estetik vasfi bulunmayan ve fakat yetheri gergi
olusturulmasinda kayda @er emek harcanan fgiaf ve resimleri ilim ve edebiyat
eseri olarak koruma kapsamina altini Bu maddenin uygulanabilmesi icin fgtafin,

42 Avi, Jpeg I, Jpeg |V, Exif gibi désik goriintii formatlar vardir.

424 Bunlarin dginda, fotgraf aygitinin gévdesindeki (body) yuvaya takilansegisal fotgraf verilerini
bilgisayar ortamina aktarmakta yahut depolamaktatuian, MMC, SD, SDHC, MS gibi ki¢tk boyutlu
veri depolama aygitlari da vardir.

42> Ayni goériste olan Ates, bilgisayar ortaminda “sanaaheseri” sayilabilecek tablolar meydana
getirilebilecegi gibi, ¢esitli araglarla ¢ekilen ¢ok Ustin kalitedeki f@taflar maddi bir cisim Uzerine
sabitlatiriimeksizin bilgisayarin sabit diskinde veya matik nitelikteki diger gorinti kaydedici
ortamlarda saklanarak istenigdian tekrar gérme duyusunun idrakine sunulabgede bu durumda
bunlardan estetik gere sahip olanlar giizel sanat eseri olarak, beliggét sahip olmamakla birlikte
teknik ve bilimsel bir konuyu gretme glevine sahip olanlari da ilim ve edebiyat eseriratahimaye
etmenin gerekgini belirtmektedir. Geni bilgi icin bkz.: Ates, Haklarin Kapsami, s. 65, 6zellikle dn. 156;
Suluk/Nal, s. 55;Tekinalp, s. 114, 122.
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sahibinin hususiyetini temasi ve bedii vasfinin olmam&3) ayrica bilgi aktarim
amaclh yani ilmi ve teknik maksath kullanilgnolmasi gereklidir. Burada “teknik ve
iImi” s6z obesini dikkatle tahlil etmek gereklidir. Mer’i kanunlazirlayanHirsch, bu
terkibe iki dnemli kavrama gondermede bulunaralsrlgtir. ilki “fenni” “?’, ikincisi
ise “tatbiki ilim"*?® kavramidir. Hirsch, miilga Hakki Telif Kanunu m. 2'de gecen;

“...sair fenni musattahat ve muicessemat...” tabirinspeile, “fenni” kelimesinin
“tatbiki ilim” manasinda ankadlmasi gerekgini ve “Ontasari”da bu manayi ilzam etmek
tizere; “ilmi (teknik)” veya “iimi ve teknik” tabigrini sectini ifade etmektedff°.
FSEK m. 2/3'de boyle bir maddeye yer verilmesinedeni, ciddi fikri caba ve emek
isteyen ve fakat estetik vasfi bulunmayan ilmilikteve cizim agirlikl fikri mahsulleri
korumaktir. Kanunun metnine bakgdnda “teknik ve ilmi” sézcukleri arasinda “ve”
baglacinin kullanilmg olmasi; Hirsch'in belirttigi gibi “fen” kelimesinin her iki
kavrama dasamil olmasindandff’. Béylelikle kanun metni miilga Hakki Telif
Kanunu’nun terminolojisini “tatbiki ilim” manasindéatibas etm§ olmaktadi**. Bunun
onemli sonucu, her iki unsurun da yani, hepnetici (bilgi verici gaye) ve aciklayici
(bilgi verici muhteva) hem de, uygulamaya donuk zéra desil, tatbiki ilimler
anlaminda teknik gaye) olmak nitghin, ilim ve edebiyat eseri sayilmak icin, bu tip

432
r

eserlerde gerekli ojudur. Ornesin “maket’lerden hem FSEK m. 4/I'de hem de m.

426 Bu unsur mutlak manada agilmamali bedii vasifla birlikte ilmi ve teknik vdsda bulunan
fotograflar her iki madde hukmune goére de korunabilianki yon &ir basmakta ise o yone skin
maddeye gore gerlendiriimesi gerekfii 6gretide ¢cgunlukla kabul edilmektedirHrel, Fikir ve Sanat, s.
61; Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 86Belgesay Serh, s. 210ztrak, s. 22). Kag.; Tekinalp, Fikri
Mulkiyet, s. 114-115.

“2"Hirsch, Fikri Say, s. 44.

“*®Hirsch, Fikri ve Sinal Haklar, s. 149-150.

“2 Hirsch, Fikri Say, s. 44—-45.

“OHirsch, Fikri Say, s. 44—45.

431 Arslanl FSEK m. 2/3 hiikiimlerine, 1901 tarihli Alman Tétiikki Kanunu’nun mehaz deil ettigini,
orada da “ilmi ve teknik” tabirlerinin yer algini ifade etmektedirArslanli, s. 19). Bu goriinazarinda,
Hirschin Hakki Telif Kanunu’nun (m. 2, 7) terminolojidie Alman Telif Hakki Kanunu terminolojisini
uyumlatirmak istedgi sonucuna varilabilir.

432 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 86Suluk/Nal, s. 50-51.Ayiter agirlikli olarak “ogreticilik”
niteligine énem verirken; benzegekilde; “Bilimsel, teknik, bedii vasfi bulunmayarotbgraflar ya
mulkiyet hakki cercevesinde yahuteg bir sahis fot@rafi s6z konusu isgahsiyet haklari ¢ergevesinde
korunur” diyerek en azindan famflar acisindan hem bilimsel hem de teknik nifelibir aradalgina
vurgu yapmtir (Ayiter, s. 49-50).Kaya ise klasik manada @eticilik” unsurunun mutlak manada
aranmamasi geregthi belirtmis ve soyle demitir; “Ancak belirtmek gerekir ki, ilmi ve teknik telik arz
etmek bir unsur olmakla birlikte;géetici vasfin bulunmasi bu maddede zikredilen eserltiminde
aranmaz ya da vazgecilmez bir unsur olarak kabilgredz” [Arslan Kaya, Sehir Planlari (Rehberleri)
Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu Kapsaminda Eser rhidBilgi Toplumunda Hukuk, Unal Tekinalp’e
Armagan, C.ll,Istanbul, 2003, s. 326prslanh daKaya ile ayni fikirdedir. Her teknik eserde ilmin de
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2/3'de bahsedilmektedir. Estetik nitélibulunmasa bile maketler, ilmi ve teknik
mahiyetleri varsa ilim ve edebiyat eseri olarakuk@caklardir. Maket ucak veya gemi
yapimcilgl Grunlerinin estetik olanlari glizel sanat eserarak korunurken; yer
sekillerini Gg¢boyutlu gosteren topografya maketldim ve edebiyat eseri olarak
korunacaktit®

Bu genel bilgiler giginda reklamda kullanilan fogcaf ve slaytlar, uygulamaya
yonelik (teknik) olmadiklari gibi, gretime yonelik dncelikli amacglari da yoktur. Bu
nedenle reklam fotgraf ve slaytlar FSEK m. 2/3'den faydalanamayacakt Ancak
kanaatimizce, uygulamali reklamgigminde kullanilan fotgraflari, bu amacla
cekildikleri belli olmak kaydiyla, bu madde kapsada dgerlendirmek mimkinddi.

c. Reklam Fotgraf ve Slaytlarinin Haksiz Rekabet (FSEK m.84) vésikk
Haklar (FSEK m.86) Acisindan Dgerlendirilmesi

Eser nitelginde olmayan ancak reklamda kullanilan fgtd ve slaytlarin
FSEK m. 84 ve 86 hiikkmiine gére korunmasi da miimkdifdiMadde 84’e gére:

“Bir i sareti, resim veya sesi, bunlari nakle yarayan bataizerine tespit eden
veya ticari maksatlarla hakli olarak galtan yahut yayan kimse, ayraretin, resmin
veya sesin 3 uncu bir si tarafindan ayni vasitadan faydalaniimak suretiyle
cogaltiimasini veya yayimlanmasini menedebilir...

Eser mahiyetinde olmayan her nevi ftflar, benzer usullerle tespit edilen
resimler ve sinema mahsulleri hakkinda da bu mduddeni uygulanir”.

pay! bulunacgindan, @retici vasifta olmasa dabhi, teknik nitelikteki biitgekillerin koruma géreggnin
savunulabilecgini ifade etmitir (Arslanh, s. 20). Aksi fikirde olanlardanTekinalp bir maketin,
krokinin, resmin, haritanin, ¢izim ile ifade edilbir bilim ve edebiyat eseri olarak kabul edileb#snicin
teknik veyabilimsel bir icerge sahip olmasi gereltni vurgularken Tekinalp, s. 115);Erel , “bu
kategoriye giren eserlerin amaci belirli bir bilishsveya teknik konuyu yilizey ya da cisim halinde
canlandirarak gretmek yahut aciklamaktir” diyerek, teknik ve ilmiasiftan herhangi birinin
bulunmasinin yeterli oldiunu belirtmglerdir (Erel, s.61). Belgesayise bambgka bir acidan olaya
bakmakta; eserin ifadgkline gore zihin yormakla anjdabilecek nitelikte ise 2. hisse hitap etmekte ise
4. maddeye goére himaye olungcgorisuni ileri sirmektedir Belgesay Serh, s. 23).

43 Bu tip maketler, cpunlukla sivil yahut askeri okullarda géim maksatli olarak sikca
kullaniimaktadirlar.

434 Oztrak, s. 19;Erel, Fikir ve Sanat, s. 61-62.

3> Reklamcilik agisindan fogeaf, teknik bir konudur.

“3jnal/Baysal s. 121.
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Burada korumanin konusu eser olmayip eseri nagdegta) yarayan aractif.
Hukimde gecen “nakle yarayan bir alet Uzerine téfpdesinden kasit g@altma yani
bir fotografin ayninin c@altilip alinmasidi*® Reklam afilerinde kullanilan
fotograflarin kaynd iki gesittir. Ya sirf reklam icin fotgraf ¢cekimi yapilir ya da daha
once cekilen fotgraflar kullanih®®. Ajans, yeni fotgraflar cekmg (cektirmi) ve
bunlari kullanmakta ise; ve ortada korunan bir esewrarsa; eserin sahibi, o fgtafi
ceken kgi yani ajansin kendi ¢calani (hizmet akdi) veya ismarladi(istisna akdi) ki
olacaindan; ajans mali haklari kullanmakta bir sikinekimeyecektir. Yok, ger
cekilen fotgraflar FSEK kapsaminda korunan bir eseggide bu durumda, bu
fotograflan kullanmak icin ilk kaydeden ya da yayannagjaldigunda, bu sefer FSEK
m. 84 hikminden faydalanacaktir. Ajans oncedenligekaydedilmi fotograflar
kullanacaksa, eser nitgihde olsun veya olmasin faiafin ¢cgaltim ve yayim gibi
mali haklarini devralmalidir. Zira hakli olarak esahibi yaninda ilk tespiti yahut
cogaltmayr yapan ki de m. 84'de belirtilen haklarin sahibi olarak dgtafin

kullanimini engelleyebilecekfft’.

Bu hukim haksiz rekabet hiikiimlerine gdnderme yagadak bu nedenle eser
niteligi tasimayan ancak reklamda kullanilan ¢drde, brgurlerde) fotgraflari ilk
tespit eden yahut kullananskiya da ksiler, mutecaviz tacir olmasa dakartlari varsa
BK 48 ve TTK m. 56 vd. kapsaminda haksiz rekabéiihileri yoluyla koruma talep

edebilirlef**,

437 Arslanli, s. 55;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 191.

438 BelgesaySerh, s. 195Ayiter, s. 81:Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 191,

3% Gunumiiziin medya diinyasinda, fgtflarin alinip satildn fotograf borsalari oldgu gibi, internet
Uzerinden bir Ucret kait1g1 veya bedelsiz fotgraflarin sunuldgu internet siteleri mevcuttur.

40 Tekinalp m. 84'in uygulanabilmesi icin plak, kaset veyadedbant icegiinin FSEK'in,
MarkKHK’nin veya TaskKHK’nin kapsamina girmemesi tigari maksatlarla yapilan galtmanin hakli
olmasi gerekgini belirtmistir (Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 273). Yalniz AB muktesebati ifikri hukuk
miellifce aciklanmamgtir. Bu goérige katilamadiimizi belirtmeliyiz. Baka hangi mevzuata gore
korund@guna bakilmaksizin bu madde hikmi uygulanacaktink@ibu madde FSEK’e gore genel
hikim nitelginde olan Haksiz Rekabet hiikimlerine atif yapmaktadeSEK'in fikri mahsulle ilgili
emesi koruyayim derken; aksine, bu korumay! daraltigtonasi, pek olasi gddir.

4! jnal/Baysal s. 121.Hirsch, hak sahibi, ¢galtimin yani sira yayimi da menedebilir derketirgch,
Fikri Say, s. 24);Ayiter, korumanin kapsaminin sadecezglima iliskin oldugunu ileri stirmektedir
(Ayiter, s. 81).
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Kisilik haklarina iliskin m. 86 isegdyledir: “Eser mahiyetinde olmasalar bile,
resim ve portreler tasvir edilenin... muvafakati ottaa tasvir edilenin 6liminden 10
yiIl gecmedikce, flir veya dier suretlerle umuma arz edilemeZz...

Kisilik hakki kapsaminda yer alan bu korumada korumesim veya portrenin
cismi degil, muhtevasinda tasvir edilensidir**% Resim ve portréfadesini; fotg@raflar,
karikatirler, hatta bust, kabartmalgahsi canlandiran temsil ve taklitler de dahil okaca
sekilde, genj yorumlamak gereki sdylenmektedit*®. Gokyayla ekranda yer alan
goruntinin de bu madde kapsaminda @lou ifade etmektedit*. Hukmiin
uygulanabilmesi icin onceliklsart, resim ve portre Uzerinde tasvir olunagirkn
kimliginin anlalabilir olmasidif*>. Kisinin, bakasinca resmedilen kendi portresi
tizerindé*, sahsi calgmasi mahsulii olmagh icin fikri bir hakki da yoktut*’. Ancak
bu hukumle; portre, resim ve f@aflar; sahsi tanit@l icin, tasvir edilene portresi
tizerinde MK. 24 geg@ bir kisilik hakki taninmaktadff® Hukmiin uygulanabilmesi
icin tasvir edilenin tghire veya yayima muvafakat vermemblmasi gerekir.
Muvafakatin mutlaka acik olmasi gerekmez, zimnenrida gosterilebilir. Orngn
reklam spotu icin resmi alinan veya cizilen bigitkin, Gcret almasi yahut resmin ne

maksatla cekildiini biliyor olmasi, zimni muvafakat olarak kabulileaelidir**°.

Memleketin siyasal ve toplumsal hayatinda rol oyamakimselere ait resimler;
bir gecit resmine veya resmi torene katilagilére ait resimler; gunlik olaylarla ilgili

442 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 194.

43 Hirsch, Fikri Say, s. 26Arslanli, s. 59 Ayiter, s. 87;Belgesay Serh, s. 202Erel, s. 234-235.

444 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 194,

4> Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 194Besiroglu, “...ona (tasvir edilene) ait olgunu hissettiren
resim, portre sayillmasi i¢in yeter” demekteykeBesiroglu, s. 202); Arslanli, “...tasvir edilenin normal
bir tetkikle anlailmasi... kafidir” demgtir (Arslanl, s. 59).Erel ise, “bu vasitalarin korunmasi igin tasvir
ettikleri veya canlandirdiklagahsa tam benzemeleri de gerekmez” demektédtel ( Fikir ve Sanat, s.
235).

448 Eser kendi resmini cekmedi veya tablosunu yapmadibisekural gecerlidir. Zira tarihte bazi
ressamlarin  kendi portrelerini (otoportre) yaptiklabilinmektedir. Hollandali ressam Remrant
(Rembrandt) bunlardan en inliisii kabul edilialyan ressam Da Vinci ve bir §@ Hollandali Van
Gogh’un otoportreleri de Unladdr.

447 BelgesaySerh, s. 201.

448 YHGK, 03.10.1990 tarih, 4-275/459 sayili kararind4FSEK.'in 86. maddesi; eser nitgihde
olmasalar bile kinin resmini kiisel deger olarak kabul etrgj...davacilara ait resmin, 6niine gelen her
tarld iletisim araclariyla ve ticari amacla kullaniimagirasaldin (zarar) nitegindedir... Davacilarin gl
goriniginun resim icin ikinci planda kalip kalmamasi daerti desildir. Asil olan kisinin dig
gOrinunun yayinlanan resimde yer agmalmasidir”, demgtir (YKD, C. XVII, Nisan 1991, S. 4, s.
521-526).

49 Arslanli, s.59; Yargitay benzer bir olay! tagmis ancak kararinda muvafakat olup olmada
degsinmeksizin tazminat talebini kabul ettir. Bkz.: 11. HD. 05.04.2007, E. 2005/14024, K02(5385
(Kazanci; inal/Baysal s. 128, dn. 73).
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haberler ve filmler icindeki resimler, tasvir edil&imselerin muvafakati olmaksizin
kamuya sunulabilirler (FSEK m. 86/I). Ancak bu dag resim ve fotgraflarin haber
amacl dgil de, reklam amacl kamuya sunulmasi caigilde **°. Hukuken korunmaya
deger bir menfaatin bulunmagi hallerde, fotgrafta gortinen kinin izni olsun veya
olmasin, resmin kamuya sunulmasina bir engel yokfinesin, “réportaj” yahut
“kullanici gorigU” temali reklamlarda, acik alan cekimleri sirasindyakin plan
cekilmemek kaydiyla- kamera kadrajina tesadufeangisilerin izni olmaksizin bu tip

eserler kamuya sunulabilmelitfit.

FSEK m. 86’da tanimh kilik hakkinin ihlali halinde, MK m. 24-25, BK m.
49 ve Turk Ceza Kanunu (TCK) m. 134, 139, 140 huki@imuygulanir (FSEK m.
86/111). Bu maddeye gore yayim caiz olsa dahi MK2#a.hukma saklidir.

2. ResimJlliistrasyon (Resimleme) ve Kolj

Illustrasyon, kolaj, serigrafi, minyatiir vs. gibinsasal Grunler esasinda,
“resim” kavraminin kapsaminda yer alan, iki boyusanat mahsulleridir. Henlz
1980’lerin sonlarina kadar, resim kavrami fotf vb. gorintl tasvir edici uygulamalari
da kapsarsekilde kullanilmaktaydf®>. Resmin kelime anlami: “Boya ya da ¢izim
yoluyla kurulmy yapit” olarak verilmektedfr®> Kolaj ise, “Kuma, tahta vb.
malzemelerle yapilan, k& veya kartona yaglirilan resim, kesyap” olarak tarif
edilmektedif®®. Elisi kagitlari, gazete katlari, dergi vb. kaitlar kisaca her tir
malzeme istenirse yirtilip ya da makasla kesilip Yiizey Uzerine yaghirilarak

dizenleme vyapifft®> Baglik, slogan ve metin gibi s6zlii unsurlari gorsebrak

450 pyiter, s.89.

5! yarsuvat, s. 99;Aydin Zevkliler/M. Besir Acabey/K. Emre Gokyayla; Medeni Hukuk, Gik-
Baslangic Hukumleri-Kgiler Hukuku-Aile Hukuku, Ankara 1997, s. 43Blustafa Dural, Turk Medeni
Hukukunda Gergek Kiler, istanbul 1995, s. 13BGokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 196.

452 Tiirk reklamcilik sektoriiniin kidemli ismi Yiiksel §#'in Bilimsel Reklamcifia iliskin hazirladg
kitabinda tim bu goérintl tasvirine yarayan tersimiteknik tarz ve ydntemlerin tamamini kastederek
“Resim ve Renk” ana lgagini kullandgini gérmekteyiz. Bkz.Unsal, s. 315 vd.

453 http://tdkterim.gov.tr/bts(Glizel Sanat Terimleri S6u).

454 http://tdkterim.gov.tr/bts/(Blyiik Tirkce S6zlik).

45> Resimler ya parcalanarak ya da biitiin olarajedendirilebilir. Kazidin dsinda baka malzemelerde
kullanilabilir (iplik, kumas, makarna vs.). Sonug olarak sanatsal nitefkriayan malzemeler bir araya
getirilerek kompozisyon olurulur. Boylece sanatsal bir anlam yuklenir. Dadlaca gelitirilmis bir
tekniktir. Bkz.: http://www.sanatdersi.com/kolajdigdefault.asg{son ergim, 21.01.2011).
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betimleyen ya da yorumlayan biitiin unsurlara iselgelarak illistrasyon adi verifit®.

Bu tanimlamalardan arnidacasl lUzere sanatsal amactan ¢ok herhangi bir konuyu
anlatmaya yonelik olan illustrasyonlar dar manaésim kavramindan ayirlar.
Reklamin anlatmak istegli bir konusu, iletmek istedi bir mesaji oldgundan reklam
icin yapilan tersimi Urlinlere resimden cok illisyan demek, daha g olur. Reklam
illistrasyonlari, tanitmak istegi Griin veya hizmete gkin tasvirler iceren, ayrintil
tasarimlardff’. Fotgsraf ise resme nazaran gerceklik etkisi sebebiylsilibaeklam
illistrasyonlarinda ¢ok daha sik kullanilan bir peshedir. Ancak sanat yonetmeni
(ressam, cizer) tarafindan yapilan resimler yatamatsal reklam illistrasyonlari da
halen 6zellikle “masaustii reklamcilikta” sikliklaillaniimaktadit®®, Bu durumlari

kisacasOyle siralayabiliriz:

 Reklamda gercek yamda bulunamayacak kadar abartili bir gorintu
isteniyorsa,

* Endustriyel mallarin reklamlarinda istenen grafig gematik unsurlarin
aktarilmasinda,

* Mevsimi dsinda iken arzulanan mevsimsel gorunttlerin aktasimda,

e Resim icin uygun modelin bulunamgddurumlarda,

+ Ogzellkle komik mizansenlerin yaratiimak istepidide, reklam
illistrasyonlari kullanilirlar.

Orijinal el calsmalari genellikle “istek hissi” yaratmak icin kutiir**®. Bazi
mamdal ¢aitleri abartih bir takdimi zorunlu kilar ki, bu y@rtni oldgundan daha sicak,
ya oldggundan daha biyuk, ya da herhangi bir yonuni @lddan daha desik
gostermekle mumkiin offf’. Reklamlarda kullanilan gérsel malzeme ile yaasarda
dogru bir iliski kurulmalidir. Bu durumda reklam metnini tamaméaybir illistrasyon

hazirlamakgi ajans ressamina yahut tasarimcisingdu

45 Emre Becer; iletisim ve Grafik Tasarim (Grafik), Ankara 1999, s. 210.

“>"Becer, Grafik, s. 210 vd.

58 philip Ward Burton ; Advertising Copywriting, 5. Ed., John Wiley x Soimc., Canada 1983, s. 39
(Aktaran,Kocabas/Elden, s.122).

“9Unsal, s. 329.

%0 Diger bir deyjle Reklam, anlami kiiltir ve sosyalsgatidan alip tiiketim Griinlerine aktarir. Bunun
icin sembolik benzerlikler yaratir. Ginluk ggantidan toplagg anlam dizgelerini reklamlar, iginde
yaratilan abarti dunyasina aktarmaktadir. bk2elin Oztiirk Gogcmen Sanat Eseri Kullanilan
Reklamlarin Gostergebilimséhcelemesi, YayinlanmamYiiksek Lisans Tezi, Ankara 2006, s. 44.
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a. Reklamda Kullanilan Resimjllistrasyon ve Kolaj'in Giizel Sanat Eseri
(FSEK m.4/1) Sayilmasi

FSEK m. 4/l-b.1’de “her tarli resmin” sahibinin hussyetini tgimasi ve
estetik dgere sahip olmasi kaluyla gliizel sanat eseri olarak korunadaelirtilmistir.
Reklamlarda da kullanilan ve ¢ok farkh vecheldaroilliistrasyonlarin hangi muhteva
ve sekilde hususiyet arz edegeve bilahare hangi gérinimde estetik duygulari
uyandiracgl sanat tarihcileri yahutsin erbabi kgiler tarafindan da pek kolay tespit
edilememektedff’. Sanat Ureten herkesi tanimlamakta ortak bir kewrayeterli

olabilecggi kanisina varmak da yastir'®%

Ancak bir metni aciklayici reklam
illistrasyonlarinin reklam amaciyla hazirlagmimasi, onlarin ayni zamanda estetik bir

goriinige sahip olamayacaklari anlamina gelffiéz

Reklam illistrasyonlarinda hususiyet ile estetikelii birbiri icine gecny
olabilecgginden bunlari ayirmak mumkin olmayabilir. Fakat glenlarak hususiyet
eserin temasinin segilnden, Uslup veslenis sekillerine kadar uzanan garbir alanda
kendini gosterebilir. Estetik yon ise, resmin geg@iniginde, tasvir edilensga yahut
soyut imgelerin beligindeki “hosluk”ta aranmalidir. Buradaki Buktan kastimiz

mutlak manada giizellik ya da giizel bjy@ veya duygu tasviri ¢gédir®*. Resimde

61 Belli bir sanatkarin veya akimin sanat almayi belirlemekteki guclilk hakkind&rey soyle
demektedir: “Mesela yaraticisi bizce bilinmeyendanat eserini, belli bir sanatkara mal etmek ssteio
eseri, imza, yazi ve gv kaynaklarindan o sanatkarini ioldugu kesin olarak bilinen eserlerle
kassilastiririz. Bu kasilastirmada her benzerlik ayni dnemiitaaz. Asil mihim olan ancak ve ancak o
sanatkarinsahsiyetiyle izah edilebilen benzerlikleri gostertiekUslup kritisi metodunun en giic ve
Uzerinde cekilen meselelerinden birisinite bu kagilastirmaya esas olan 6lcitlerin tespitskid eder.
Uslup gelsmesi icinde bizi ilgilendirersekillerin nereden dgdugu, nasil ortaya cikii ve gosterdi
degisiklik degil, tersinesekillerin desismeyen cephesi @esiklik icinde ayni kalan tarafidir’egobert
Frey, Mukayeseli Bir Sandtmini Temellendirmejstanbul 1955, s. 145 vd.).

462 Andre Lhote; Sanatta Dgsmeyen Plastik Dgerler, (ed. Jean Cassou; cev. Kaya Ozsezgin), Ankar
2000, s. 157.

453 Gayenin minhasiran sanat yaratmaya matuf olmas eserde estetik vasfin én planda bulunmasi
yahut mahsuliin sirf sanat duygusuna hitap etgasidesildir. Bedii gayenin yaninda tatbiki gaye de
ayni seviyede bulunabilidglanli, s. 23).

44 pyiter; bedii vasfin, bizi bir dger yargisina gétiirmemesi gergiti; bundan maksadin, o nesnenin
glzel olup olmamasinin g estetik iddia tamasinin oldgunu ifade etmektedirAyiter, s. 55-56).
Suluk/Nalise, benzerekilde, estetik duygu uyandirma gayretini esas @i bedii vasiftan kastin
(6gretideki a@irhkli gorisin aksine); guzel, latif, 6rgge olmayan anlaminda olmagini, cirkin ve
igrendirici bir resmin de izleyende estetik duygung@abilecgini ifade etmstir. Kars.: Suluk/Nal s. 54.
Bozgeyik “Sahibinin, kendi somut glzellik dl¢ilerine goreususiyet icindesekillendirdigi bir eser,
hukuki anlamda guizel sanat eseridir” diyerek, egapanin amacini ve subjektif galerini 6nemseyen
bir aciklama getirmtir (Bozgeyik s. 208).
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#%> Ancak sanatkarin

icerik gayet rahatsiz edici hatta mide bulandidahi olabili
maharetini ve iddiasini gostegdinokta, cirkin ve tahrik edici géruntuler dahilnohk
Uzere, her turli gyayr ve kavrami, estetik Olcllerde sunabilme beadiri Estetik
deger, izleyende hayaller kurmaya ve zihnirsgiller ve imgeler olgturmaya yonelik
kullanilan renk ve firgca tekniklerindggkillerin geometrik tasarimi (denge) ile ritminde,
1sigin ve golgelerinsekil ve konumunda belirebifif®. Stiphesiz, hususiyetin ve estetik
niteligin tespiti bilirkisi marifetiyle yapilacaktir. Bilirkgiler dava konusu Urtinlerin eser
niteligi, varsa hususiyetin gerekceleri, eserler arasingtzer ve farkl yonler ileger
bir alinti yapilmg ise alintilanan kismin hususiyet gliran unsurlardan olup olma

hususlarini ayrintilariyla ortaya koymalidiffdr

Yargitay ve Bozgeyik hususiyetin tespitinde ortalama bir insanin dikkate
alinmasi gerekgini belirtmektedirlef®®. Yani, siradan bir insanin algisina gore bir
“yaraticl ¢caba ve 6zgunluk” fark edilebiliyorsa hiag/et var demektir. Estetik gerin
tespitinde ise bu ilkenin kabulti mumkungddir. Aksine siradan bir insanin gié bir

uzman kiinin algisi ve dgerlendirmesi dikkate alinacakfi?.

b. Reklamda Kullanilan Resim vdlistrasyonlarin flim ve Edebiyat Eseri
(FSEK m.2/3) Sayilmasi

FSEK m. 2/3'de “...her nevi resimler” de teknik venil mahiyette ilim ve
edebiyat eseri olarak korunacaklar arasinda sayihmi Buradan hareketle
illistrasyonlarin da resim kavrami icerisinde t&la&dilmeleri nedeniyle, bu madde

kapsaminda yer algh kolaylikla soylenebilir. Ancak, teknik ve ilmi wy@in varlg

*°Syluk/Nal, s. 54.

46 Ates, Eser, s. 799ztan, Fikir ve Sanat, s. 95, dn. 56.

“%7 Bilirki si raporlarini elgtiren Bozgeyik uygulamada, teknik inceleme ve ggigiin bazi hallerde yeterli
olmadgini; bgta gizel sanat erbabi olmak Uzere, teknik bifilkiin kendi alanlari ile ilgili eserlerde
eser nitelgini pesin olarak kabul etmeyegdimli olduklarini, emein korunmasi ve eser sahibinin eserden
mutlak yararlanma hakki bakiacisiyla, eserin hukuki nitglhi yeterince dgerlendirmeden goki
olusturduklarini ifade etmektediBpzgeyik, s. 214 vd.). Kat: Suluk/Orhan, s. 144. Ayrica bkz.: 11.
HD. E. 2001/10697, K. 2002/2574, T. 21.03.2002.

%8 vargitay soyle demektedir: “Musiki eserinde sahibinin husesiyin varlginin tespitinde, o eserin
siradan bir dinleyici nezdinde yargttiizlenim esas alinmalidir” bkz.: 11 HD, E.2005/374K.
2006/3428, T. 03.04.2006. Ayrica bkBozgeyik,s. 209-210, dn. 138.

%% Tarih boyunca sanat, zanaatin aksine, hep segkizitmrenin takip edip iltifat et bir ugras
olmustur. talyan “Medici” ailesi sanati himaye eden seckimy{s) ziimreye iyi bir érnek olarak
verilebilir. Gercek manada “sanatseverlik”, belir lsanat kaltirint zorunlu kilar bu kiltire sahip
olmayan siradan (ortalama}ikérin; 6rnesin kibist bir tablodaki estetik yonu ffetmeleri beklenemez.
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acisindan aranan gietici gayenin varfi, reklam illistrasyonlarinda pek olasi
olmamakla beraber yukarida illistrasyonlarin kuhanalanlarindan biri olarak
belirttigimiz  “endustriyel mallarin” tanitimi gayesiyle rekhlarda kullanilan
illistrasyonlarin teknik ve ilmi vasifli olanlariadmevcuttur. Orngn bir endistriyel
makineyi yahut bir mobilyayr tanitmak ve tiketiciybilgilendirmek amaciyla
tasarlanmy illistrasyonlarin reklamlarda kullaniimasi halind@naatimizce FSEK
m.2/3 kapsaminda bir eserin vgrmhdan s6z edilebilecektir. Zira bu resimler, trin
hakkinda teknik bilgi aktardiklarindan bu yonleeiytsretici nitelige sahip olduklari

sonucuna yorum yoluyla waak mumkunddar.

Bu konuda, yukarida fogoaflarla ilgili kisimda yapilan agiklamalar resire v
illistrasyonlar bakimindan da aywekilde gecerlidir. Tekrara dinemek acisindan atif

yapmakla yetiniyoru?°.

c. Reklam Resim vdlliistrasyonlarinin Haksiz Rekabet (FSEK m. 84) ve
Kisilik Haklari (FSEK m. 86) Kapsaminda Dgerlendiriimesi

FSEK m. 84’de gecen “resim” kavrami icerisinde tiglu illistrasyonlarin ve
tabii ki, kolajlarin da oldgu rahatlikla séylenebilir. Béyle bir reklam illiasyonunu ilk
tespit eden ve ticari maksatla ggdtan, ¢gu kez reklam veren yahut reklam ajansi
olmaktadir. Ancak illistrasyonlarin ticaret mevkiirkondgu, pazarlands “resim
bankalari’nin birinden alinan bir resmin reklamddldnilmasi halinde illistrasyonlari
tasarlayan eser sahibisthda bunlari ticaret mevkiine koyan “resim bankaahibi de
haksiz rekabet (FSEK m. 84) temelli bazi haklarhipga®’®. Ayrica bu maddenin
uygulanabilmesi icin fikir mahsulinin, kanunca kwao eser statisinde olmasi

gerekmez.

FSEK m. 86 ger#, eser nitelginde olmasalar bile “resim” ve “portre”ler,
tasvir edilenin yahut 19. madde sayilanlarin mukatiaolmaksizin tasvir edilenin
olumu Uzerinden 10 yil ge¢cmedikce,shie yahut dger bir sekilde umuma arz

479 Bkz. yukaridaikinci bélum, I1l. B, 5, a, bb.
471 Bu korumanin gerekgesi olan ticari menfaat varugid middetce, korumanin da devam etmesi
gerektgi belirtiimektedir Ayiter, s. 83;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 192).
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edilemeZ’® Reklamda kullanilan herhangi bir illistrasyondzogk bir kiinin tasvir
edilmesi durumunda, tasvir edileninsikk haklarina saygili olunmak ve bu resimleri

izinsiz kullanmamak gereklidir (MK m. 24§

3. Mimari Yapilar, Heykel, Sahne Dekoru ve Minyatiér vb. Ugboyutlu
Eserler

Bir heykel, mimari eser veya bunlarin minyattri siehne dekorunun ortak

ozellikleri tic boyutlu olglaridir*™.

a. Reklamda Yer Alan Ucboyutlu Eserlerin Giizel Sdriseri (FSEK m. 4/1)

Sayllmasi

iki boyutlu resim, grafik ve illistrasyonlarin aksiric boyutlu olan heykel,
bina ve minyatirlé’®> vb., kin dogsasi gergi bizzat dgil gorintti olarak TV
reklamlarinda yer alirlar. Orgm bir reklamin c¢ekimi sirasinda Mimar Sinan’in
heykelinin kullaniimasi ya da estetik bir yapinigestne, mescit veya konut vb.)
kendisinin veya minyaturinin kullaniimasi bu nkweddir. Burada dikkat edilecek
husus heykelin yahut mimari yapinin boyutunun velandeserinin 6nemli olmayudir.

Herhangi bir parkin ortasina dikilen 5 metrelik baykel ile 10 cm boyundaki bir biblo

472 jsvicre Federal Mahkemesinin (JDT) ictihadi icin bk@okyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 194,
Ozellikle dn. 611.

473 Burada dikkat edilmesi gereken husus, bir portréghiri veya kamuya sunumu icin izin alinfrolsa
dahi, MK.24 hikkmii uyarinca tasvir edileniikk hakki koruma altindadir. Orgen bir portrenin tghiri

icin izin alinmasina @men bu portrenin bir genelevde duvara asiimalghiriekisilik hakkinin ihlali
sayilabilir. Geny bilgi icin bkz. yukaridaikinci Bolum, Il1, 5, a, cc.

4" Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 96.

47> jki cesit minyatur vardir. “Birincisi, ‘resim’ (FSEK m. 4/£b.1) kavrami icinde yer alan, @anlukla
eski yazma kitaplarda gorileryik, gdlge ve hacim duygusu yansitiimayan kicukklieesim sanati;
ikincisi ise, Birseyin kiicik dlcekte kopyasi veya benzeri (FSEK ri-llA)” olarak kisaca aciklanabilir
(http://tdkterim.gov.tr ). U¢ boyutlu olan ve bizim de burada bu anlamildandgimiz “bir esyanin
kicuk numunesi” anlamindaki minyattr, resingitteel isleri veya kicik sanat trtinleri kategorisinde yer
alir. Ayni yonde bkz.Ates, Eser, s. 234. Kanunda ayrica bir de maketlerddrsddilmektedir (FSEK m.
2/3 ve 4/ll). Kanaatimizce kanunda bahsedilen mekéie minyatirler arasinda kuguk bir fark vardir.
Minyaturler insan yapisi eserlerin, belli bir orabagli kalinarak, mimkin oldtunca aslyla ayni
ozellikleri gostereceksekilde ayrintilara sahip olan; birer g ortada korunan bir eser mevcutsa
“islenme” nitelgindeki) kopyalaridir. Maketler ise daha ¢ok konururmanlarinca cizilen plan, proje
yahut tasarima sadik kalinarak yapilan; ilerdesrohsi muhtemel aslini yansitmasi bakimindan bir
ongori sglayan veya dgal olusumlari (c@rafi alanlar, dalar, vadiler gibi) belli bir kesit ve olge
uyarak (harita 6lcekleri vs.) kugultiip incelemeyasait ve Ucboyutlu hale getirilmekle elurulan fikri
mahsullerdir. Aradaki kui¢iik fark, minyaturlerin,n@an asillarina nispetle (kiiculterek) glurulan birer
eser olmalarina kan; maketlerin, nispet edilecekleri boyle bir akdynga ihtiyac duymaksizin da
olusturulabilir olmalaridir (mimari maketler gibi). Kar Ates, Eser, s. 234.
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arasinda, giizel sanat eseri sayiimak bakimindafariryoktuf*’®

. Diger taraftan sanat
eserinin tek bir parcadan ghasi da zorunlu gddir, cesitli parcalarin bir araya
getirilmesi ile olgan bahce ve peyzaj mimarisi yahut tiyatro dekohi @isarimlar da
guzel sanat eseri olarak korunutfdr Reklam cekimleri icin hazirlanan platolar,

dekorlar ve gevre diizenlemeleri de bu kapsamg@artindiriimelidir.

Bir heykelin, mimari yapinin veya minyatiriin, fgtafinin cekilmesi veya
filme alinmasi, “kopya” sayilacak ve bu itibarlagatima hakkinin ihlal edilgi
sonucuna varilacakff®. Bu nedenle televizyon reklamlarinda kullanilatitkheykelin
veya sahne dekoru gibigdr bir G¢c boyutlu eserin resimlenmesi eser sambinnini
almay gerekli kilar (FSEK m. 2%Y.

b. Reklamda Yer Alan Ucboyutlu Eserlerifiim ve Edebiyat Eseri (FSEK m.
2/3) Sayilmasi

Uc boyutlu olan eserlerin ilim ve edebiyat esesiaalari ancak bunlarin iki
boyutlu tasarim, plan ve eskizlerinekiin olabilir*®®. Bir heykelin eskizi, ger sahibinin
hususiyetini gosterecek kadgekillenmisse, teknik ve ilmi bir muhtevaya da sahipse,
FSEK m. 2/3 kapsaminda ilim ve edebiyat eseri &laestetik nitelikte ise m. 4/1-
b.1'de gecen “her turli resimler” ifadesi kapsamandizel sanat eseri olarak
degerlendirileceklerdir. Ayngekilde mimari eserlerin proje, plan ve modellekirti& ve
ilmi nitelige sahipse ve 6zgin bir “yapi tasarimi” mevcut ise ynezkdr madde (2/3)

kapsaminda derlendirileceklerdir. Sahne dekorlaringkin cizimler ise acik¢ca FSEK

47® Gpkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 95.

“""Erel, Fikir ve Sanat, s. 70.

478 Oztrak glizel sanat eserlerinde taklidin, ancak yagabve benzeri araclarla aynen kopya halinde ya
da cetvel, pergel vb. gibi 6zel 6l¢u ve araclargvbearak bir glizel sanat eserinin (mimarinin) aymrsi
yapilmasi halinde s6z konusu olabilgicgorisiindedir Oztrak, s. 27).Belgesayise, bir terzinin dikgi
orijinal bir elbiseden veya guzel bir mobilyadanpka alinabilecgni; bu nedenle, gizel bir entarinin
eser olarak telakki olunamayagear ifade ederek; ¢ boyutlu moda tasarimlarinmaslelleri glizel sanat
eseri saymamakta, bu hususu mimari eserlere mdiisaganak telakki etmekteditGelgesay Serh, s.
30). Fakat 4110 sy kanunlagigk FSEK m. 4/1-b.4’'de “tekstil ve moda tasarimlaagikca gizel sanat
eseri olarak sayilrglardir. Gokyayla terzi tarafindan dikilen elbiselerin de tekstd moda tasarimina
dahil edilebilecgi, goristiindedir Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 98).

47 Burada kastedilen iic boyutlu eserin reklam filneindzellikle ve dikkat cekecekekilde
kullanilmasidir. Zira reklam c¢ekimi sirasinda Ucbthy bir eserin yahut bir kinin kadraja tesadifen
girmesi ¢@u kez izni gerektirmeyecektir.

80 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 85, 95. Bu kuralin tedtisnasi, maketlerdir. Mimari ve gafyaya
yahut topografyaya ait maketler kanunda acikcavénedebiyat eseri olarak sayiiardir.
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m. 2/3'de ifade edilen “sahne tasarim ve projel&aVramina dahil olduklarindan bu

madde kapsaminda yer alirlar.

c. Reklamda Yer Alan Ugboyutlu Eserlerin Haksiz Rddet (FSEK m. 84) ve
Kisilik Haklari (FSEK m. 86) Bakimindan Dgerlendiriimesi

Heykel gibi Gg¢boyutlu eserlerin herhangi bir tekrletle resmini alan eseri
cogaltmis sayllacgindan ve m. 84 de aslinda ggdtmaya kagi eserin ilk tespitini
yapani koruma amaci stdigindan bu tcboyutlu eseri filme almakla eseri illspie
edenin, sonraki g@ltmalara kayn korund@gu sonucuna madde hikminin yorumu ile
ulasmak mumkundur. Kaldi ki m. 84/3'de eser nigelide olmayan her nevi fogoaf ve
resimlerin de bu madde kapsaminda gldw acikca ifade etstir.

Diger taraftan kilik haklarina ilskin FSEK m. 86 metni sadece “resim ve
portreler'den bahsetse degrétide mduellifler bu kavramin geniyorumlanmasi
gerektgini, bust seklindeki heykellerin de bu maddenin kapsamindaugldu ifade
etmislerdir®®’. Biist seklinde olsun ya da olmasin herhangi bisiyii tasvir eden
heykellerin bu madde kapsaminda @dikanaatindeyiz. Onemli olan heykelle tasvir

edilenin, heykele bakilginda anlailabilmesidir.

Bu maddelerin uygulanmalari bakimindan resmin yaalka konu mahsultin
“eser” niteliginde olmasi 6nem ganamaktadit®.

F- Grafik Tasarimlar (kaligrafi, tipografi, marka, logo, amblem)

Reklamlarda grafik eserlerin de sik¢a kullargidigorilmektedir. Grafik
calismalar, eskiden beri hem dinyada hem ilkemizde meddarin ve reklam
ajanslarinin 6nemli mesailerinden biringkié etmektedir. Ozellikle trin icin marka

olarak tescil edilmek Uzere hazirlanan logolarJaekajansinda yapilaglérin 6nemli

“81 Hirsch, “portre” deyince, sadece tablolaringie bu kelimenin igerdii 6zel mana bakimindan
portrenin; ayni zamanda, ¢izim ve boyama tarzirdeimleme eyleminin yapilgh zemin dikkate
alinmaksizin her nevi resimleri; bundarskebiist, kabartma ve plastik veya yari plastik les@e dahil
olmak Uzere, belli bigsahsi, maddi ve manevi bir endividialites(kk) olarak yansitan tim ytizeyel ve
kabartmaseklindeki eserleri kapsagh gorisiindedir Hirsch, Tahlil, s. 101; Fikri Say, s. 26). Ayrica
bkz.: Arslanh, s. 59;Ayiter, s. 87-88,Gdkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 194. Kar. Tekinalp, Fikri
Mulkiyet, s. 275.

82 Bkz. yukaridaikinci Bolim, Il1, 5, a. cc.
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bir bolumund olgturmaktadir. Reklamda kullanilan grafik eserler d&SEK
kapsamindan korumadan faydalanabilirler (FSEK ri- #/ 6). Grafik eser getide;
“bir fikir veya sanayi Uriintnun tanitimi, yani sielgnmesi amaciyla yapilggizimler”
olarak tanimlanngtir*®®,  Bu cizimler, sembol, kaligrafi, tipografi gibiemiyotik
(gosterge bilimsel) unsurlari biinyesinde barindivenkendine has aritmgti olan

dranlerdir. Balicalarisunlardir:
1. Tipografi ve Kaligrafi

Tipografi ilk kez Gutenberg'itf* metal harflerini tanimlamakta kullanilgor.
Gunumuzde ise tipografi, ggmanlamiyla, yazi ve yaziyla gkili tasarimlarin ¢akildig
bir sanat-tasarim dali olarak tanimlanmakt&diTipografi; insaniin ve dilinin, form
ve bicimlere yansingi varlik tezahirii, seklinde de ifade edilebiflf®. Kaligrafi
dendginde ise, bu sanatin el ile el yazisi ile yapsigekli akla gelmelidit®”. Yazi,
sessel ortamimsaretlerle olgturulmus dizgelere dongitrilme halidir. Alfabe ise dilin
temel seslerini ifade edegaret sistemidir. Eski @ardaresimyaziya dakavramyazi
seklinde beliren bu sireg, Fenikeliler'in, her sdsmsilik gelen harflerden okan
alfabeyi kafetmesiyle yeni bir boyut kazandi. Cunku boyleligtazi, imtiyazh bir
sinifin dar alanindan cikip, gerhialk kitleleri tarafinda okunabilir bgekle burinmg
oldu'®® Bu sifreleme sistemi (alfabe), anlamlarigigk olsa da, harf bicimlerinin ortak

oldugu bir gorsel evren vyarattiste bu nedenle, grafik tasarimci eline tasarimdan

83 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 117.

84 Johannes Gutenberd.398-1468 yillari arasinda sglg1 disiinilen tarihte ilk kez matbaay! bulup
kullandgl sdylenen Alman mucit, bkz.: http://tr.wikipediegdwiki/Matbaac%C4%B11%C4%B1k
Ancak ilk matbaanin ¢cok daha 6nceleri Uygur Tunk'learafindan bulundgu, sonrasinda Cinliler
tarafindan getirildi gi de ileri suriilmektedir. Ayrintili bilgi icin bkz.ismet Binark; “Turk Kultir ve
Medeniyetinin Bir Bulgu Olan Matbaacifin Tarihcesi”,
http://tk.kutuphaneci.org.tr/index.php/tk/articleswFile/449/897(son ergim, 10.01.2011), s. 83-90.
“85Tevfik Fikret Ucar ; Gorseliletisim ve Grafik Tasarimistanbul 2004, s. 139.

“8¢ Tipografi: (Etimoloji: Yunanc&la "typos” (form) ve “"graphia” (yazmak) sozciikbelen tiiremi olan)
typographia sozdiiinin Tirkcehalidir. Kavram; forma uygun yazmak demektir. Yd@i, punto
blyukltgu, satir uzunlgu, satir arasi btuk ve benzer etkenlerin kombinasyonlari ile yapiHarf ve
yazinsal-gorsel ilegime iliskin diger elemanlarin hem gorsel, fonksiyonel ve sanatgaénlemesi hem
de bu elemanlarla o§turulan bir tasarim dili, anlaydir. Reklam amach her faaliyette; mesaji iknacedi
kilan tipografi, vazgecilmez bir unsur olarak dmengistir. Bkz.: http://tr.wikipedia.org/wiki/Tipografi.

87 Kaligrafi (Fr): (Calligraphie), tjiizel yazi sandtanlaminda Latince kékenli bir kelime olan kalifira
“kallos” (guzellik) ve “graphia” (yazmak) sozcikiem bir araya gelmesiyle ojmustur. Bkz.:
http://tdkterim.gov.tr/bts/.

488 Ucar, s.94.
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yoksun bir bicimde gelen yazinin igani yeni bir bicimle birlgtirir, kavramsal

problemi gorsel bir dille cozer ve kamiza bir grafik tasarim eseriyle ¢ik&t

Tipografi ve kaligrafi acisindan konu iki noktadée ealinmalidir. Birincisi
reklam faaliyeti sirasinda yaratici gatanin bir b6limuni okturan ve buyuk bir emek
sonucu grafik sanati erbabinca (tipografstltulan yeni yazi karakterlerinin (fontlarin)
hukuki niteligi; ikincisi ise reklam ajansinin grafik bélimundeggnlukla sanat
yonetmeni gozetiminde grafikerlerin onlerine konmaetnin, tipografi sanati kurallari
cercevesinde reklam mesajlarina ve amaclarina uygkilde yeniden tasarlanmasinin

hukuki niteligi sorunsalidir.

Gunumizde yeni yazi karakterleri gélimede kullanilan geymis bilgisayar
yazilimlari reklam ajanslarinin ve yaratici ekihimini oldukca kolaylatirmistir. Bu
tur yazilimlarin bir tga basmakla kendfinden olyturduklari yazi karakterlerinin
pesinen eser niteginde olmadgini soyleyebiliriz. Zira bir insan tarafindan glede
teknik bir alet tarafindan aleti kullananin yardtfg yansimaksizin olturulan

griinlerin FSEK anlaminda eser sayiimalari mimkigildie**°.

Gunumuzde bilgisayar
yazl klemci ve programlart hem Kkaligrafik hem tipografitazi karakterlerini
binyesinde barindirmakta ve kullaniciya oldukc¢a igetullanim imkanlari
sunmaktadff’’. Buna rgmen tasarimci uzun soluklu bir mesaiyi géze aknipir font
tasarlar ve bunu reklamda kullanirsa bu durumdarkasan karakterlerin estetik
vasfinin ve sahibine ait hususiyetinin olup olngadratirilacak, ¢ikacak sonuca gore
kullanilan tipografik GUrinler, FSEK m. 4/1-b.1,6 rg& glizel sanat eseri olarak

nitelenebilecekti®?. Ciinkii bir fikri Giriiniin glizel sanat eseri sayifabsi icin mutlaka

489 Ucar, s. 94. Dadaci ekolden gelen ve optofongiiin kurmacisi olan Hausman; bir metnin ektisini
optik yontemlerle, orngn illistrasyon yoluyla artirmak igin metinle illiiasyonu basit bir bicimde bir
araya getirmenin hicbir zaman ¢6zim olamagaua sadece dilbilimsel ve kavramsal temellerle
bicimlenen optik bir konstriksiyonla bu sorununegsden gelmenin mimkin olgluinu ifade etnstir
[Emre Becer, Modern Sanat ve Yeni Tipografi (Tipografi), Anka?2007, s. 103].

490 ESEK m. 1/B'deeser, “sahibinin hususiyetini fayan...... fikir ve sanat mahsulléolarak; Eser sahibi
ise, “‘eseri meydana getiren skl olarak tarif ediliyor. Bu nedenle eser, bir §kKnin eli mahsuli
olmalidir.

491 By programlarin elgirisi icin bkz.:Ucar, s. 120-121.

492 Tarihte Ginlenmyi bircok tipograf vardir. Garamond karakteri, 1530@laude Garamondarafindan
elle sekillendirilmistir. Frederic Goudy yasami boyunca yiuzden fazla font tasarlgimi “Camelot”,
“village”, “goudy old style” bunlarin bazilaridiEric Gill, “gill sans”, “perpetua”, “solus” vs. karakteri
tasarlarken.Adrian Frutigerise mghur “univers” yazi ailesini tasarlagtr. Univers, 21 farkl girlikta
ve yapida hazirlanmtirnaksiz (serifsiz) bir yazi ailesidir. Ayrintilgin bkz.:Ucar, s. 108 vd.
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sanat eseri meydana getirmek maksadiyla yapilneasstetik unsurun 6n planda olmasi

zorunlu  degildir**3

Kanunda guzel sanat eserleri sayilirken “kaligraterimi

zikredilmesine ramen “tipografi” acikca zikredilmengiir*®*. Fakat FSEK m. 4/1-
b.l'de; “...her turll .... cizilen veya tespit edil@serler, kaligrafi, serigrafi.” tabiri
kullanildigindan; tipografi de bu bent kapsaminda veya aykramin 6. bendi

kapsaminda “grafik eser” olarak nitelendirileiiit

Diger taraftan metin yazarlarinca giurulan reklam metninin ajansin grafik
bolumine glenmek ve sorekli verilmek Gzere gonderilgi durumda, grafikerse 6nce
metnin yazi karakterinden gayacak, hazir fontlar kullanacaktir. Harfler kend
baslarina birer grafik elemandir ve her harfin kendiiegt gorsel @rligi ve bigimi
vardi®®. Bu nedenle metnin harfleri, kelimeleri, satirlaparagraflari ve situnlari
arasindaespaslamayapilarak bir diizen gwmnmalidif®’. Grafiker metnin uygun espas
aralgini bulduktan sonratireleme islemine gececekf?®. Metin icinde anlatilan
konunun o6nemli kelimelerini ya da cumlelerini, dnedogrultusunda vurgulamak

gerekebilir. Vurgulama genelde kullanilan yazi ké&eanin kalinlgl veya @imi

493 Arslanli, s. 23;Erel, Fikir ve Sanat, s. 70Ates, Haklarin Kapsami, s. 66—60ztrak, s. 26;
Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 73;Suluk/Nal, s. 40. Gilzel sanat eserinin estetik amacla
olusturulmasi gerekgini belirten aksi gorgtekilerden Belgesay “bedii vasif, bir effe, tesir yapmak
kastidir’ demekte ancak bununla birlikteske kasitlarin da olabilegai kabul etmektedir Belgesay
Serh, s. 27). Aynsekilde Suluk “sanat yapitinin estetik olmasi onungnrgani amacidir’, demektedir
(Suluk, Korsanlik, s. 58)Suluk/NaJ Alman Hukuku’ndan iktibasla “estetik duygu uyamdak amaciyla
seyretme duygusuna hitap etme” 6lclisini benimsemigk{Suluk/Nal, s. 53-54)Besiroglu ise, FSEK
m. 4/1’in acik hikmii karsinda,ingiliz Hukuku'nu 6rnek gostererek, sanat eserininegeli nitelikteki
“estetik unsur’a sahip olup olmamasinin, eser igitehcisindan ©6nemli olmagh kanaatindedir
(Besiroglu, s. 92 vd.).

9% Buna kagin 554 Sayili KHK. m.3/b’de acikcatipografik karakterlet zikredilmis ve bunlarin
tasarima konu bir Grtin olduklari belirtilgtir. Bu itibarla tipografik karakterler, yenilik vayirt edicilik
niteliklerini tasimalarisartiyla 554 Sayili KHK'nin korumasindan faydalaridaedir. 554 Sayili KHK m.
1/3'de ise, bu kararname kapsaminda korumadanlgagar bir tasarimin ayrica FSEK korumasindan da
faydalanmasina bir engel olmgdiIFSEK m.4/son’la uyumlu bigekilde dile getirilmitir.

49 FSEK m. 4/1-1'in sistematine bakildginda el marifetiyle cizilebilen eserler diizenlegken,
bilgisayar benzeri bir alet kullanilarak cizilennzeri sekiller icinse 6. bende “grafik eserler” tabiri
kullanilmistir. Bu haliyle tipografi grafik eserlere benzereadit. Kaligrafi ise ginimuiz teknolojisiyle
bilgisayarla da olgturulabilmektedir. Microsoft Office Word gibi yaiglemcilerinin script (el yazisi)
secenekleri vardir. Yazilginda harfler kusursuzekilde bitserek kelimeleri olgturmaktadir. Bu tir
yazilar da aslinda tipografi Urlnleridir ve grafdserler icerisinde miitalaa edilmeleri gdo olur
kanaatindeyiz.

4% Ragipistek Gorseliletisimde Tipografi ve Sayfa diizerigtanbul 2005, s. 19.

9" Harfler arasinda belirli tuklar birakmaya “espaslama” denir.

498 Tasarimcilar tireleme yaparak metin icindesalugérsel ve tipografik sorunun éniine gecebilifBr.
satir uzun dizilmi ise, son kelimede tireleme yapilar ve alt satiegily. Tireleme §lemi rastgele
yapiimaz kullanilan dilin yapisinda ve kurallarungyun olmalidir {stek, s. 33).
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degistirilerek yapilir. Vurgu icin dgisik yazi karakteri ya dainisyal*®® harf
kullanilabilecgi gibi baslik ve alt baliklarda buytikbolt (koyu) karakter kullanilarak
bir kontrast (zitlik) elde edilebilir. Tium buslemlerin yaratici bir caba gerektiil
yapilanin grafik tasarimsii oldugu aciktir. Bu durumda, estetik gkxe ve belli bir
hususiyete (6zgunfieg) sahip olmaksartiyla bu dizenlemeye “glzel sanat eseri”
denilmesi mimkundir (FSEK m. 4/12%) Yalniz burada kanaatimizce, estetikelén
varhgl isin uzmani bilirksilerce tespit edildikten sonra sahibine ait huseisinutlak
manada aranmamalicfit. Yani yaratici faaliyete gkin teknik imkanlarin elveslili i

ve siniri gbz o6nunde bulundurularak hususiyetin bakiz sekilde eserde belirmesi
yerine daha diiik bir hususiyet de yeterli kabul edilebilmelf§fr

Ses ile d@rudan ilgkiye sahip yazi, s6ylenen s6zunsk&sayfa, ekran, perde
vs) lizerindeki bir tona, duga ve tavra sahip olan izid?*. Bugiin tipografi, mesaj
vermede kullanilan en goudan ve yalin eleman olarakgelendiriimekte, bu nedenle
mesajin minimalist ve fakat etkin bir bicimde adoa iletiimesinde Oncelikle
bagvurulan yontem olmaktadf¥. Televizyon reklamlarinda ise, ulusal kanallarany
sira 0zellikle yerel/bodlgesel kanallarda veiikimaliyetli kisa spotlarda efek§lgsinde

tipografi ve dger grafik @&eler sikg¢a kullaniimaktadir.

499 Baslama harfi de denen, ciimle ve paragraflargifgia kullanilan 6zellikli harflere inisyal harf den
Modern tasarimlarda sikigiligidermek ve siyah alan (pozitif alan) giurmak amaciyla kullanilir. Geni
bilgi icin bkz.:istek, s. 39;Ucar, s. 130 vd.

%" Ornezin Robert Massin'in, lonesco'nunKel Sarkicr’ adli eseri icin hazirlagh tasarim, eser
niteliginde bir metin dizenlemesidir. Massin, c¢ekilen aywrotasraflarinin yanina replikleri dyle bir
tarzda yerlgtirmistir ki, adeta teatral bir boyut afturmus sahnenin sesini sayfayai@istir. Ayrinti icin
bkz.:Ucar, s. 117-119.

1 Hususiyet dgerlendirilirken; fikir mahsuliinii yaratanin serbdsitimlendirme alaninin bulunup
bulunmadginin, fikri Griinde genelin Uzerinde bir 6zglh bulunup bulunmaginin ve fikri Uriinde
amaca uygun olanin dstinde bir 6z@tlibulunup bulunmaginin argtiriimasi gerekgini belirten gori
icin bkz.: Suluk/Nal, s. 36 vd.

92 Hususiyetin diiik olmasi koruma kapsaminin da dar olmasi sonudoguracaktir.

%3 Ycar, s. 106.

04 20.yy'da, bata Moholy-Nagy ve Lisstszky olmak Uzere;Kandinsky, Marinettive Fitiristler,
Konstruktivistler,Apollinaire, Broque, Picassee Dadacilar farkli acilardan yaptiklari katkigarhodern
tipografi distincesini doruk noktasina gtamislardir Becer, Tipografi, s. 27). Glinimizde bu konuda
yetkin drunler vererKay Rosen’n calsmalari ve konu lzerine kaleme gditasarimlar igin bkz.:
http://www.kayrosen.com/
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2. Marka, Logo ve Amblem

Marka, bir tgebblse ait belirli bir tGrin ya da hizmetiger trin ya da
hizmetlerden ayirmaya yarayagaietlerdiP®®>. Logo ve amblem ise, bigletmeyi ya da
mall temsil eden sembolik harf ya gkkillerdir. Marka ¢izimle gorintilenebilen veya
benzer bicimde ifade edilebilen, s6zciggkil, harf, say! vb. her tirlgaretleri kapsayan
genk bir muhtevaya sahiptir. Miilga 551 sayili Markakanund® m.4/b markalara
ili skin bazi sinirlamalar getirigti. Buna gére markalar 5 kelimeden fazla olargadibi
yabanci sozcik de iceremiyordu. Ancak 556 sayillKRH ile bu sinirlamalar

kaldiriimistir. Boylelikle slogan markalarin kullanimi dahaydgyginlgmistir.

Ticari hayati yeni bdayan veya artik yeni bir marka ve logo ile yoludevam
etmek isteyen sletmeler reklam ajanslarindan kendilerine rekladdakullaniimak
tizere sirekliii olan bir marka, logo (imlek-tanitalf ya da amblem (belirtkéy’
tasarlamalarini isterler. Gundelik dilde, markgdwe amblem gaunlukla ayni anlama
geleceksekilde kullanilirlar®. Islev olarak da ayni amaci giidesaretlerdir. Yani mal,
hizmet ve gletmeleri birbirinden ayirmak ve tanitmak icin lanilirlar. Fikri hukuk
acisindan bu ayrimin pratik bir sonucu yoktur. Bdenle bgat kavram olan marka icin

anlatacaklarimiz logo ve amblemler icin de geceldicaktir. Pratik agidan markanin

%5556 Sayili KHK m. 5: “Marka, bir tebbiisiin mal veya hizmetlerini bir gha tesebbiisiin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi gamasi kquluyla, kisi adlari dahil, dzellikle sézciklegekiller, harfler,
sayllar mallarin bicimi veya ambalajlari gibi cizengoriintilenebilen veya benzer bicimde ifade
edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen vesatillabilen her tirligaretleri icerir” demektedir.

*®RG. 12.03.1965, S.11951.

7 RG. 27.06.1995, S. 22326. Kararname, 89/104/EEC (040, 11.02.1989, p. 392) sayilli AB
yonergesi gozetilerek hazirlanynr.

%8| ogo, iki ya da daha fazla tipografik karakterin sézdis#tinde okunacak bicimde bir araya getirilmesi
ile olusturulan ve bir Grtn, kuruluya da hizmeti tanitan marka ya da amblem @siabisiyan simgelere
denmektedirBecer, Grafik, s. 195).

%9 Amblem iiriin ya da hizmet ireten kurdra kimlik kazandiran, sozciik 6zgiligdstermeyen
soyut ya da nesnel goriuntilerle ya da hdefl@iusturulan simgelere denilmektediBecer, Grafik, s.
194).

*1% Marka, logo ve amblem kelimeleri dilimizde birbirérine kullanilabilen yakin anlaml sézciiklerdir.
Logo, Ingilizce kokenli olup; “1. Bgik, gazete adini gosteren yazi. 2. Marka, alamekif 3. Bir
kelime, hece veya birkac harften gn klise” anlamina gelen “harf temellisaretlerdir. Amblemise,
Fransizca kdkenli olup, “1.Soyut leyin, bir kavramin semboliu olan varlik veyg®, belirtke 2.Marka,
Alametifarika” anlaminda olup harf temelli olmasergkmeyen; hayvansya gibi varliklarin figurleri
dahil her turlisekli unsur olarak barindirabiligaretlerdir. Tanimlar igin bkz.: http://tdkterim.gtbts/.
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sozle soylenen kismina “marka ismi”, goze hitapnegiekline de “marka sareti”

diyebiliriz>**,

Marka ismi, kgi veya aile adlari ile anlamli veya anlamsiz, yedya yabanci
kelime veya kelimelerden afabilir. Ancak marka isminin Grinu gastiran; kisa;
akilda kalici; tekrara, etiketlemeye ve ambalajiganaygun; seckin ve 6zgin olmasi
basarili olmasi icin tercih ediimektedi. Ornain; Omo, Uno, Sanyo, Kodak gibi. Bu
sekil cogu kez anlamsiz bir veya birka¢ kelimeden meydanangenarkalarin telif
hakkina konu olmasi imkansiz olmasa da pek uzakhbimaldir*® Bir timce veya
cumleden murekkep ve gonlukla bir slogamseklinde tasarlanmngiolan markalarin ise
hususiyet barindirmalari daha muhtemel goérinmeRtédviarka isminin kaligrafi veya
tipografi usulleri kullanilarak yeniden tasarlanmage “estetik” bir goérinime
kavusmasi halinde bir glizel sanat eserinin \anldan s6z edebiliriz. Ancak bu halde
de, sahibine ait hususiyetin esere (marka ismiaagynasi yani éncekilerden farkli bir

formunun olmasi gerekir.

Marka kareti ise ajansin yaraticl ¢cabasinin daha belikginetkili oldysu
kisimdir. Amblem ya da logo aiturulurken dikkat cekici ve orijinal bir tasarim
yapilmaya cakilir. Hedef, ayirici vasfi olan, farklilik yaratdoir sekle ulgmaktir. Bu
nedenle ¢pu kez bu tasarimlar bir zgunlik barindirftar Ancak giizel sanat eseri
olarak FSEK korumasindan faydalanabilmeleri icimegy estetik nitefie de sahip
olmalari gerekir. Bu saretler, reklam ajansinin ritérisi adina marka olarak tescil
edilse bile; grafik eser sayilabilen logo ve ambm FSEK kapsaminda “eser sahibi”,
dogal olarak reklam ajansinda galn yaratici ki veya ekiptir'®. Grafikerin marka

veya logo Uzerinde kural olardiullanabilecgi herhangi bir mali hakki yoktuidsin

*1Kocabas/Elden, s. 120.

*12Kocabas/Elden, s.121;Unsal, s. 300.

3 Bu konuda Alman ictihadindaAdolf Hitler adindan Folterhilda gkenceci Hilda)'ya cevrilerek
olusturulan bir anagram (bir kelime veya cumledeki leaith yeri degistirilerek olusturulan yeni kelime
veya cumle) eser olarak korungtwr. (Kammergericht, GRUR 1971, s. 370 - AktaraSuluk/Nal, s.

41).

*1 Slogan markalarin eser nitilhakkinda sloganlarla ilgili kisma bkz. yukarideinci Bolim, Ill, B, 4,
C.

*1° Figuratif cizimlerin (grafiklerin) eser nitgi ve izinsiz kullanimi hakkinda hazirlargrilirki si raporu

icin bkz.: Yasaman,Mutalaalar, s. 207-210.

> jnal/Baysal s. 122. Ayrica bkz.: 11. HD, E. 2002/9464, K. 20054, T. 03.03.20035(luk/Orhan,

s. 202-203).
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niteligi (hizmet akti-FSEK m. 18/2) gegeajans veya stz§ene gergi ismarlayan ki,
(reklam veren) mali haklarin veya bunlari kullanhakkinin sahibi oldt’. Ancak eser
sahipligi sifati gergi grafikerin tasarlagn marka veya logo tzerinde manevi haklarinin

oldugu ve gerekgiinde bunlari kullanabilegg kabul edilmelidir®®.
3. Grafik Tasarimlarin FSEK m.2/3 Bakimindan Nitei

“Grafik eserler” tabiri 4110 sy kandl ile m. 4/1'e, 6. bent olarak
eklenmesine @men ayni tabir m. 2/3’e eklenmegtii. Hal bu ki, 4110 sy kanunla, m.
2/3'e de bazi eklemeler yapilmasingmen grafik eserler tefrik edilgtir. Buradan
hareketle iki farkli yorum akla gelmektedir. Biriag kanun koyucunun bu tercihinin
bilincli oldugu ve bu nedenle, grafik eserlerin m. 2/3'te sayéserler arasinda yer
almadgindan, ilim ve edebiyat eseri sayllmadiklariimaciglu, bu yorumu destekler

>20 jkinci yorum tarzi

nitelikte, bu bentte sayili eserlerin tahdidi gidau ifade etnsitir
ise; m. 2/3’'te yar alan metnin ifade tarzi dikkalenarak madde kapsaminin yorum
yoluyla gengletiimesinin  mumkin oldgu, zira madde metninde “her neuvi...

resimler...” ifadesinin yer aldi, grafik tasarimlarin da bu kategori icinde
deserlendiriimesi gerekdi yoniinde olacaktif:. Ogretide 4110 sy kanunla grafiklerin
4. maddeye eklenmesini olumlu bulan yazarlar ddellivergi istisnasi konusunda
grafiklerin guzel sanat eseri sayllmamasinin yagnaktarsikligin nihayete ergini
belirtmektedirlet®. Bizce de grafik eserlersartiari olyugunda FSEK m. 2/3
kapsaminda ilim ve edebiyat eseri sayllmalidiZara kanun koyucunun bircok farkli
tasarim ve resmi korurken, @o kez tasarimlarla ayni manaya da gelebilen geafikl
korumuyor olmasi kanun tekfine aykiridir. Ustelik masaiistii yayingih hizla
gelistigi ginimuz dunyasinda, reklamlarda kullanilan itéisyonlarla, grafik eserleri

birbirinden ayirmak oldukca guglmistir.

" Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 117.

8 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 118.

*9RG. 12.6.1995, S. 22311.

°20 Ahmet Kilicoglu; “Fikir ve Sanat Eserleri Kanununda Yapilangiéklikler”, ABD, S. 1995/4, s. 14.
*2L Gokyaylaise, FSEK m2/3'li deerlendirirken maddede sayilan eser tiirlerinin Endirici oldgunu
bunlarin kiyas yoluyla geglietmenin mimkin olmagini, Kiligoglu’na atifla kabul eder goriinse de,
aslinda giizel sanat eseri sayilacak olan grafikletérlendirirken, estetik nitelikli olmayip da bilimse
amacli olanlari da eser saymak gerghktiifade etmektedir. Kar: Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s.
85, 100.

%22 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 117;Erel ise, bu dgisikli gin gereksiz oldgunu, grafiklerin zaten 1.
bendin “her turll resimler” ifadesi icinde yer @i, ifade etmektedir. BkzErel, Fikir ve Sanat, s. 72.
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4. Grafik Eserlerin Haksiz Rekabet (FSEK m. 84) Kesilik Haklari (FSEK
m. 86) Bakimindan Dgerlendirilmesi

Isaret, resim ve seslerin izinsiz kullaniimasi hadind. 84 hukmi uyarinca,
ihlal edenin tacir olup olmagina bakilmaksizin, haksiz rekabetekiin hukumler
uygulanacaktir. Bu madde metninin gunimuzun tekikogeviyesine cevap vermekten
yoksun oldgu disiincesindeyi¥?® Madde metninin Iafzi yorumuyla grafik eserlerin b
madde kapsaminda olmgdisonucuna varilabilir. Ancak grafik eserleri reknden
aylran nokta yaratilmasindaki kullanilan teknik tezhizattir. Grafikte teknik alet,
Ozellikle de bilgisayar kullanimi 6n plandadir. Yakat ginimuzde resimler de artik;
tablet, ped, dijital kalem ve mause gibi yardimecacéar kullanilarak, bilgisayar
ortaminda yapilabilmekte; illistrasyonlar, resimier grafikler birbiri icine girerek tek
bir kompozisyon olgturabilmektedir. Bu nedenle grafik tasarimlarin itkatespitini
yapan veya ticaret mevkiine koyarsiler de bu madde kapsaminda hak sahibi olarak
korunmaktadirlar. Orngn, bir mizik CD'si Uzerindeki grafik tasarim tzsdie, CD
veya plak (fonogram) yapimcisinin FSEK m. 84 gehaksiz rekabete ikin dava ve

talep haklari vardir.

FSEK m. 86 hikmu ise, 6nceki bolumlerde befimniz gibi kisilik haklarina
iliskindir. Madde metni, birsahsin portre, resim, heykel gibi tasvir edici sanat
yontemleri kullanilarak betimlenmesi halinde deeeyren ve eser sahibinin haklari ile
catsan bir takim kilik haklarina (MK m. 24, 25; BK m. 49) gondermede
bulunmaktad¥®. Kanunda sadece resim ve portrelerden bahsediémiskt de, bu
tabirin genj yorumlanmasi gerekii 6gretide a&irlikli olarak kabul edilmektedif>.
Grafik eserlerin de bu kapsamda gddendiriimesi gerek@i kabul edilebilir.
Uygulamada grafik yontemle ¢itasviri pek rastlanilan bir yontem glklir. Ancak

karikatiirlerin bu kapsamda olgu cosu miiellif?® tarafindan kabul edildine gére,

2 Ayni yonde bkz.Suluk/Nal, s. 103.

%24 ESEK m. 87'de ise bir istisna hikmii olarak; “Aksirarlatiriimams ise ve baski usulii ile yapilan
portre ve resimler mistesna olmak kaydiyla; bir démin, sipagi Uzerine yapilan resim veya
portresinden, sipariveren veya tasvir edilen veyahut bunlarin mirasgifotgsraf aldirabilir.” denmitir.
Ayrinti icin bkz.: Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 275-276.

%2 Bir kisinin yalniz baina, ailesiyle, arkadariyla, serbest saatlerinde, gaken veya bir oyunda rol
yaparken cekilngi canli veya cansiz resmi, karikatiir(i, renkli, pastga ya&liboya portresi fotgrafi ve
maski hikmin kapsamindadirekinalp, Fikri Milkiyet, s. 275).

5% Bkz. yukarida: dn. 440'da sayilanlar
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grafik tasarim yontemi ile yapilan birskitasvirinin de bu madde kapsaminda @au

kanaatindeyiz.
G- Layout (Duzenleme)

Layout; tertip, dizen, yegaerme; reklamdaki yazi, resim, @& gibi cesitli
elemanlarin cerceve icinde yatiellip diizenlenmesi manasindatft Reklamda
uygulanacak goruntu, yazi karakteri, resim alanmetni saptandiktan sonra; yazilarin
dizeni; bahgin, sloganin, resmin ve metnin yetldlisi; bosluklarin ve lekelerin
ayarlanmas! sirecine giriff. Bu aamada miteri temsilcisi, metin yazari, sanat
yonetmeni, yaratici direktér ve grafikci koordinetalsarak layouta son seklini

verirler?®,

Layout daha cok basili reklamlarda kullanilan yaratyéntem olmasina
ragmen pratik olgu ve reklam cagmasinin sonucuna gkin on fikir vermesi bununla
birlikte midahaleye acik olmasi bakimindan telemgrdaki kisa reklam spotlarinin
yaratiminda da kullaniimasi mimkintflir Layout ile ilgilenen sanat yénetmeni basili
reklamin boyutlari icinde, hem s6zel hem de gorietéimanlarinin yerirmesini en
islevsel ve hedef kitle izerinde en etkili olabileaekilde yapmak ile yukumliideit"
Layout sonseklini alana dgin ¢esitli asamalardan gecer. Buamalarin gosterdikleri
Ozelliklerin, FSEK bakimindan kisaca gaelendiriimesinin yerinde olaga

kanisindayiz.
1. Grid

Metin gairhikh afis, ilan, katalog gibi reklam drtnlerindgrid denilen grafik
rehber/yontem kullanilabilmektedir. Gridin kelimanlami; “belli bir hat” ,"izlek”,

27 Unsal, s. 5, Layout bgka isimlerle de anilabilmektedir. Bazi cevrelerderéliminary Sketch
(Baslangi¢ Krokisi)” veya “Dummy (manken maket)” olar&kllanilabilmektedir. Ulkemiz de “eskiz”
olarak kullanildg! da belirtiimektedir. Bkz.Unsal, s. 355.

528 pAkbulut/Balka s, s. 103 Kocabas/Elden, s.123;Unsal, s. 316.

2 pkbulut/Balka s, s. 103.

*30 Teknolojinin gelimesi masadistii reklamgiida oldukca etkilenstir. Ozellikle grafik tasarimlar ve
prodiksiyon evresi hepten bilgisayar yardimiylalyaplmustur. Artik analog sistemlerin ganun yerini
dijital sistemler almytir.

31 Kocabas/Elden, s. 123.
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“1zgara"diP®%. Sayfa tasariminda kullanilacak elemanlarin (ye&sim, fotgraf, grafik,
illistrasyon vs.) diizenlenmesinde yardimci yataydikey cizgilerdir®’. Bu cizgiler
kendi icinde bir sistem ve oransakii icinde hazirlanirlar. Tasarimcilar buskiyi kimi
zaman matematiksel veya geometrik yontemler yasdarolusturmuslar, kimi zaman
ise, sezgilerinden yararlangtardir®*. Grid yapisi olan tasarimin bir ahengi vardir. Bu
ahenk duzenlsekilde bir bilsenden dierine gegii saslar ve goriungteki sikicilgin
ontine gecer®. lyi bir grid tzerinde esnek ve dinamik tasarimlasstirmak iyi bir
grafik tasarimcinin gorevidir. Layout hazirlanirkeasarimin gorsel hiyerasinin
sglanmasindasu dort temel yapi bize yardimci olur: Buyuklitgekil, alan ve renk
(ton). Iste grid, bize bu yapisal unsurlari kullanmamizdawizluk eden ve fakat nihai

tasarimda gorinmeyen cizgilertift

FSEK acisindan bu cizgileri gerlendirecek olursak, dncelikle bu cizgiler her
tasarimci icin farkh Olcilerde olabilmektedir. Basncinin kendi tarzini yansitmakla
birlikte tasarimcilarca kabul edilebilecek gendklikli denge, uyum, sureklilik, vurgu
ve hiyeragi ilkelerine de uygun olmalidir. Bu yardimci cizgilbir 6lcek vazifesi goren,
asll tasarimda goriinmeyen yardimci unsurlardih&leri ile ylizeyel (sayfa, ekran vs)
tasarimlarda birslevsel yontem olarak telakki edilmeleri dahagdo olacaktir. Bu
itibarla, metotlar, olgekler, formuller telif korwamsi dginda olduklarindaii’; gridler

FSEK korumasindan faydalanamayacakldrdir Ancak bazi tasarimcilarin ve

*2car, s. 147.

3 Ucar, s. 147istek, s. 99.

34 Grid érnekleri ve aciklamalari icin bkaJgar, s. 145-147.

*®jstek, s. 99.

°% Bu gizgiler ise temelini, Gestalt ilkelerinden tabiatta var oldgu eski calardan beri bilinen “altin
oran’dan alir. Alman ressam Albert Direr ile LeatmDa Vinci tabiattaki bu oranlarla ilgili geni
hesaplamalar yapugtar, Fransiz mimar La Corbusier ise, “altin oranan figlrtyle birlgtiren cizimler
yapms ve “modular” kavramini ortaya atgtir. Geni bilgi ve zikredilen gizimler icin bkz.Ucar, s. 147
vd.

°37.1996 tarihli Dunya Fikri Miilkiyet Orgiitii Telif H&k antlamasinin (WIPO Copyright Treaty) 2.
maddesine ve TRIPS’in 9. maddesinin 2. bendine:d@relif hakki korumasi, @iinceleri, yontemleri,
uygulama esaslarinl ya da matematik kavramlargildedlstncelerin ifade bicimini kapsdr Bkz.:
Besiroglu, s. 69, 981.

%3 Bu konudaHirschiin iki goérisi vardir: “Usuller (metotlar) telif hakkina mevzeskil edemezler,
bunlar olsa olséhtira Berati Kanunu hiikiimlerine gére himaye editir{Hirsch, Tahlil, s. 68; Fikri Say,
s. 17). Dgeri ise soyledir: “...logaritma ve matematik cetvelleri, yemgligirme usullerine ikkin...
kitaplar telif himayesine layik addedilmek icap €dgHirsch, Fikri Say, s. 16). Kanaatimizce bu ikinci
gOrisiindeHirsch, sirf bu logaritma ve matematik cetvellergkin hazirlanmg bitinlik ve hususiyet arz
eden bilimsel kitaplari kastetmektedir. Yoksa kitgipdeki herhangi bir cetvel veya formulin telkenu
olabilecegini kabul etmek miumkin géddir. Belgesay muizik aleti icra ve gretim teknji gibi teknik
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yayinevlerinin kullandiklari gridler kendileri iciradeta kurumsal kimlik nitedi

539

kazanmg olabilir Bdyle bir durumda haksiz rekabet hukuku acisindanu

degerlendirilmelidir.
2. Taslak Layout

Reklamin genel havasini yansitmak amaciyla taslakalo sekillendirilmis
layouttur*®. Ayni reklam projesi kapsaminda birden fazla sekewlusturulmasi
gereken durumlarda, ajansa yahut reklam verene fikir vermesi acisindan
duzenlenit*!. Gercek reklamin boyutlarinda olmasi gerekmez.elikle bu taslaklar
esas cajmanin ¥4 veyas'll kadar olurlat*’. Bu nedenle taslak izerindekekil
oldukca kaba ve simgesel niteliktedir. Reklangliga yazilsa bile reklam metni diiz
cizgiler halinde gosteriltf®. Esyalar ayrintidan uzak kaba saba ve alelade nigelikt
cizilmistir. Kanaatimizce, busekliyle hususiyetin ve estetik nitgin belirmesini
olanakli kilacaksartlari haiz olmadindan taslak layout FSEK bakimindan eser

sayllamaz.
3. Musvette (Kaba) Layout

Taslak layoutlardan bir veya birkagi alinarak gkrgeyuttasekillendirildikten
sonra ajans yetkililerinin ve reklam verenin olumusunulut*®. Reklami olyturacak
unsurlar yerli yerinde ve gerge yakin olcilerdedir. Ancak yine de gokez ¢izim,
cisimlerin kaba hatlarini ve metnin ghélarini icermektedir. Amac reklamin gorsel

dizenini tespit etmek ol@gundan ayrintt 6nemsenmeksizin her ressamin ya da

metotlar Gzerinde telif hakki olmagitespitinde bulunmaktadiBglgesay Serh, s. 17). Ofer taraftan
Avyiter, belli bir fikir muhtevasinin dil ile aciklanmasmacina yaramayan araclar, belli yontemlerle
kullanilan ¢arpim, logaritma tablolar vs. dil ilifade olunan eser sayllmaz, demektedhyifer, s. 48);
Tekinalp “yontem ‘eser’ dgildir’ demektedir Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 103).Suluk/Nalgére ise:
Geng anlamiyla “yontemler” telif mevzuati ile korunmael Yani bir resim yapma tarzi ve tefnibir

siir usull ve 6lgusu gibi stilize ve teknik unsutl&orumadan yararlanamazlar. Bunun nedeni; her yeni
yontemin tim topluma ait kiltirden kaynaklanip,l&moilmakla tekrar topluma geri dégiiniin olmasi;
yontemleri korumanin kulttrel gelimi engelleme tehlikesi ve hususiyetin yontemlebddunmaysi ya

da cok az belirmesidiilgili goriis ve isvicre Federal Mahkemesi'nin nota yazim tgkme iliskin verdisi
“Habla” karari icin bkz.Suluk/Nal, s .44;Tekinalp, Fikri Mtlkiyet, s. 103.

*¥Ucar, s. 152.

>4 Brnek cizimler icin bkz.tUnsal, s. 355.

*!nsal, s. 356;Kocabas/Elden, s. 123.

*2(nsal,s. 356.

*43 Bgsliklara iliskin degerlendirmeler icin bkz. yukaridékinci Bslum, 111, B, 4, a.

*# Kocabas/Elden, s. 124.
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grafikerin cizebilecg alelade bir c¢izim vyapilir. Bu nedenle ¢izim sahib

hususiyetinin yansimasi pek olasgididir.
4. Kesin (Son) Layout

Dustince y@unluklu desil, el calsmasi &irlikh bir asamadir. Tum reklam
unsurlari reklamda kullanilacak sogekillerinde cizilirler.  Yazi karakterleri ve
puntolari, Urin resimleri ve grafikler ile bunlariboyutlari gibi unsurlar nihai
sekilleriyle yer alirlaP*. Bu durumda yapilan cizim sahibinin ézellikleriyansitmasi
ve estetik unsurlar barindirmagrtiyla, reklam icin yapilngiolmasina bakilmaksizin
eser olarak kabul edilebilecektir. Opire, 70/100 crii ebadinda bir afiicin kesin
layout calgmasi yapan bir tasarimcinin iki kadin resmi gimdidtstnelim. Bu ¢izimler
gerceklerine yakin ayrintilar ve @anlukla da bir hususiyet barindiriyor olacaktir.
Cunku her ressam ya da cizer; yapilgin karakteri gergl; konu veya manken ayni
olsa dahi, her defasinda 6ncekinden farkli bir @seydana getirirler. Burada ¢izimin
karakteri ve nitefii incelenip, sahibinin 6zelliklerini yansitan fikyaraticilik ve estetik

(bedii) nitelik gorulebiliyorsa, FSEK kapsamindaége’ olarak korunmasi gerekecektir.

Orijinal reklam kagisinda, tim layout turleri musvette, taslak durudadrlar.
Ogretide miisvedde (mandistri) ve taslaklarin; icedsiger aldiklari eser tiriineskin
sartlarl tgimalari halinde, eser sayilacaklari belirtgtirr®.

Sonuc¢ olarak, reklamin artistik (sanatsal) goruetémanlarini hazirlayan
sanatcl, yani ressam veya fgtafci, fikri en gtizel nasil ifade edegendikesi icindedir.

Layout sanatcisi (@unlukla grafiker) ise, elindeki gili malzemeyi reklama ayrilan

% nsal, s. 358.

%4 Hirsch, miisvetteyi (maniistri) eser kabul ettikten soory elinde bulunduranin MK gegiesahip
oldugu miulkiyet hakki ile muaellifin telif hakkini birbinden ayirmak gerelgini ifade etmgtir (Hirsch,
Tabhlil, s. 63).Gokyayla taslak halinde olan projelerin, eser kapsamimig giirmeyecgini tartisirken;
taslaggin ozellik ve butinlik tayip tasimadgini belirlemenin her zaman kolay olmgohi; tasl&in ne
zaman, bir bgka eser yapiminda kullanilabilecek seviyeyestuinin da kolayca tespit edilemgii;
ancak taslgin o6zellik taimasi ve bir bitiin olarak tatbikin mimkin olmasiirfie, onlarin eser
sayllmalari gerek@ini ifade etmektedir Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 86).Tekinalp ise;
misveddelerin, taslaklarin, krokilerin, bitir veya melodi (zerine yapilan g#i denemelerin, eserin
sekillenmesi anlamini tadigini ve bunlarin daha byamada eser olarak korunglnu, ifade etmektedir
(Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 102).
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alan icine en iyisekilde nasil yerlgirebilecesini disinurken; ayrica, reklam mesajini

en dikkat cekiciekilde iletme kaygisi da guidéf.

Layoutlar FSEK m. 84 bakimindan grafiklerle ayngetéendirmeye tabidif®
FSEK m.86 acisindan ise layoutlar resim ve pontieeldesil tim gorsel unsurlarin
dizeniyle ilgili olduklarindan bu madde kapsamindagerlendiriimeleri uygun

gorinmemektedir.
H- Karikatlr ve Tiplemeler

Tiplemeler ve karikatlrler kendilerine mahsus Gklti olan, hem tersimi
hem grafik hem de metin 6zellikleri binyesinde bdmabilen mahsuller olmalari
bakimindan ayri béik altinda incelenmeleri gereken eserletfir Reklamlarda
karikatir ve tiplemeler cok sik olmasa da hatiyilsadlciide kullaniimaktadir’
Ajansin Kreatif Departmani (Yaratici Birim)'nda wuci ekip tarafindan tasarlanan ve
reklamlarda kullanilan karikattr ve tiplemelerireesiteliginde olmalari mimkundur.

Karikatirler ile tiplemeler her zaman birbirindeyritamayabilir®”.
1. Karikaturler

Karikattrler FSEK m. 4/1-b.7’de zikredilmekle glizanat eseri kategorisinde
ayri bir bentte yer algtir. Karikaturler ¢gunlukla ¢izim ve metin unsurlari birlikte
binyesinde barindirir. Balon tabir edilen metinukaiina ya bir diyalog ya da bir
distnce yerlgtirilir. Karikattr, ylzin belirgin cizgilerini ya a bedenin oranlarini
tamamen yergi amaclyla abartarak ya da biciminiakadz desen, resim vb. yollarla

gulting ve acayip bir bicimde betimlemeRtft Karikatiirlerin sanat eseri sayiimalari

*"(Jnsal, s. 316.

*48 Bak. yukaridaikinci Bslum, 111, B, 6, d.

*49 Karikatiir ile tipleme de FSEK’e 4110 sy. Kanunkieamistir.

%0 Karikaturlerin gercekiistii ve abartili diinyasinémydalanip, fikir ve esprilerin agrandize (biyuilii
kuvvetle ifade edilmesi kolayymaktadir Unsal, s.330). Siitgin karikatirize edilmj inekleri buna érnek
olarak verilebilir.

1 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 118;Engin Erdil ; ictihatll ve Gerekgceli Fikir ve Sanat Eserleri Kanun
Serhi, Istanbul 2005, s. 70.

%52 Biiyiik Larrousse Sézliikk ve Ansiklobedisi “karikatiir’ maddesi, Milliyet Yay.istanbul 1986, s.
6434.Ates, karikatlrisoyle tarif etmektedir; “Karikatir cizgieklinde yapilan ve izleyici Gizerinde mizahi
duygulari uyandiran ¢izim ve resimlerdir. Karikd¢iirnormal zamanda fark edilemeyecek bazi detaylari
abartili birsekilde ortaya koyarak kilerin hem mizah duygusuna hem de g6z zevkine hétigr” @Ates,
Eser, s. 239-240Buluk/Nalise, “karikatur, bir kji, esya, ya da olaya gkin guling nitelikteki belli
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icin amator veya profesyonel karikaturist tarafimdgapiims olmalarinin bir farki
yoktur’>®. Ancak bir amatériin giziminin, sahibince aksi @ldiunsa dahi, estetik nitelik
tasimama ve alelade olma ihtimali yiksek gidadan, bu cizimler uzmanlarca dikkatle
degerlendirilmelidir. Mesleki reflekslerle, her cizimeser kabul etmek yagina
dismemek gerekir.

Estetik nitelik taimayan Kkarikatirler ilim ve edebiyat eseri olarak d
korunabilirler. FSEK m.2/1’de tanimli “dil ve ya#le ifade edilen” eserler arasinda
karikattr metinlerinin de oldiundanstiphe yoktur. Ancak eser saylimanin geyagtlar
karikatdrler icin de gecerlidir. Sahibinin husugige tasimak ve yeterincgekillenmis
olmak kaydiyla diyaloglar ilim ve edebiyat eserygacaktir. Cizimler ise FSEK m. 2/3
kapsaminda; hususiyetstaalari ayrica teknik ve ilmi nitelikte olmalagartiyla, estetik
nitelikte olmasalar dahi, korunabileceklerdfr Karikatirlerin, reklami yapilan triiniin
faydalarini veya kullanimgeklini anlatmakta kullaniimalari halinde, teknik weni
nitelikte olduklarinin kabull ile hususiyetstnlari halinde, ilim ve edebiyat eseri
olduklarina hikmetmek daha isabetli olacaktir. Beida kullanilan karikattrlerin

basarili bulunanlarindan biri de Sigteeklamlarindaki “SutaCiftli gi"dir.

Karikaturler hakkinda da gler tersimi trtinlerde oldiw gibi FSEK m. 83, 84,
86 hukumleri, her vakianin 0Ozellikleri dikkate a@rak, sartlari olgtugunda

uygulanabilecekti®.
2. Tiplemeler

“Tipleme’nin kelime anlami: Belirli bir tipin tim capraik 6zelliklerini, bunu

en iyi, en rahat, en inandirici yoldan yansitabdkcksiyle canlandirm& olarak

karakteristik 6zelliklerin, alay ya da yergi (higiyoluyla vurgulanmasi veya 6n plana c¢ikartiimasi
suretiyle olgturulan abartili ¢izimlerdir”, demektedisgluk/Nal, s. 56).

°53 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 100.

%5 Teknik ve ilmi amagclarla kullaniimgarti bakimindan “gretici olmak” ayni zamanda teknik yonii de
icinde barindirir. Kanunun oncelikli kasti olanpai ¢izimler bir tarafa, “gitim teknigi” bakimindan
karikatlrrize ederek bir konuyugietmek, gorsel hafizayr aktif kilarak beynin hei lkbunu da
kullanmayi ve dolayisiyla kalicigteenmeyi sglar. Bu itibarla 6zellikle ilk@retim ¢ca&indakilere bu tarz
egitimi amaclayan karikatirize edilgikitaplardaki cizimler, buwekilde yorumlanarak FSEK m. 2/3
kapsaminda derlendirilmelidir.

% Bir karikatiiriin, kanuna aykiri biekilde birsahsin kiilik haklarina kagi tecaviiz tekil ettigi kabul
edilebildigi takdirde, tecaviize gnayansahis kiilik haklarinin tecavize gramasi nedeniyle kendisine
taninan kanuni vasitalara sahiptfirsch, Tahlil, s. 57).
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verilmektediP*®. Tipleme, icinde yer aldi eserden Gamsiz bir nitelik taiyan, eserde
canlandirilan tip veya karakterdir. Bir karikat@izgi filmde cizilen kahraman veya bir
tiyatro ya da televizyon dizisinde canlandirilanraiger “tipleme” adi altinda
korunmaktad”. Tipleme eser de FSEK m. 4/1'e, 4110 sy. KanuBlaent olarak
eklenmgtir. Bununla birlikte tiplemelerin de, eser nigghde olabilmeleri igin;
oncekilerden farkli ve sahibinin 6zgiini yansitiyor olmasi gerekit®. Ornesin siradan
bir kaynana karakteri tipleme eser olarak kabuleedgyecektit*®. Ve fakat kaynana
tiplemesi, Oyle bir hal veartta sunulur vesahsiyet kazanir ki; daha 6nce gorilen
kaynana tiplemelerinden kolayca ayrilabilen famdaellikleriyle dne cikar ve taninir
hale gelir. Bu durumda ortada bir “tipleme esedidugu kabul edilmelidir.

Fikri hukukta “tipleme” denildiinde; “bir fikir ve sanat Grininde yer alan
gercek veya hayali karakterlerin, belli 6zellikide yani dgerlerine goére 6nemli
farkhliklariyla 6n plana cikpi, insan veya kilestirilmis diger canli ya da cansiz
varliklara ait karakterler”, ifade edilmektetfit

Tiplemelerin, FSEK kapsamina alinmasi yerinde gtomtf’. Zira herkesce
malumdur ki; karikatlr, cizgi film, sinema, tiyatreb. alanlarda beliren tipler ve
karakterler, halkga sevildikleri icin; eser sahtten izin alinmaksizin ticarette
kullanilabilmekte ve haksiz kazang elde edilebiltedk. Tiplemelerin en sik
rastlanilan ihlal tarzi, t-shirt, pantolon, oyuncgibi trlnlerin Uzerine baski yoluyla
resmedilmesi veya uc¢boyutlu kopyalarinin (maketjsaasunulmasi ya da cikleteker
gibi cocuklara yénelik Griinlerin icinde cikartmaaaik kullaniimasiseklindedir®

563

Tipleme uic ayn tarzda; dil ile ifade edilerek (bilép)>®, cizilerek (grafik tipj®* veya

%% http://tdkterim.gov.tr/bts/ Benzer bir tanim dgoyledir. “...tipleme veya tiplgtirme; roman, hikaye,
tiyatro gibi edebi tirlerde bir tipe 6zgu belirleyitzellikleri en iyi temsil edecek bicimde birside
toplayarak canlandirmaktirAtes, Eser, s. 240).

5" Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 100-10Erdil , Serh, s. 70.

%8 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 101.

%9 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 101.

%0 Ates, Eser, s. 240Suluk/Na) ise, yasadaki “her tir tiplemeler” ifadesindeizgg karakter gizen
karikaturistin buldgu belli bazi 6zelliklere sahip insanlarait tipin kastedildii, gorisindedir
(Suluk/Nal, s.56). Bu gorge katilmak mimkin dgldir. Zira tipleme insan, hayvan.gac, bulut gibi
maddi varliklar olabilegé gibi; tamamen hayali (fiktif) veya mitolojik vaklar da olabilir. Orngin
uzayl yaratiklar, robotlar ve ejderhalar bu niktdir.

1 Erel, Fikir ve Sanat, s. 7B06kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 101.

%2 Gpkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 101.

%53 Edebi tiplemeler lisanen yapilan, yani dil iledéaolunan tiplemelerdir. Bu tiir karakterler meydana
getirilirken yazi veya sz kullanilmaktadir. Romaikaye, senaryo gibi.. Ates, Eser, s. 241-242).
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film yahut tiyatroda oynanarak (dramatik iy) olusturulabilif®® Bu ¢ farkl
tiplemenin hukuki nitefiine kisaca dgnmek yerinde olacaktir. Cunkl reklamlarda her
g tarz tipleme de kullanilabilmektedir.

Tiplemelerin fikri hak bakimindan tanimlanmasingdgle bir zorluk vardir:
Fikri Hukuk soyut dgtinceleri dgil, sekillenmis bicimlerini korumaktadir. Bu nedenle
soyut olarak tiplemeye ayri bir varlhik taninip edabul edilmesi ve bu eserin
sekillenisinin islenme eser sayllmasi Kanun'un bu haliyle mumkagildie. Yani
“avanak avni” bir tipleme eserdir, bu tipin karikede mizah unsuru olarak kullaniimasi
islenmedir demek ya da tam tersini yani tipleme el esere Qg isleme eserdir

demek; sglikli bir yorum degildir >’

. Cunku tipleme, objektif olarak, herkes tarafindan
bilinip fark edilebilen bir eser olabilmek icin keimi somutlatirici araclara ihtiyac
duymaktadir. Bu araclar, cizgi, dil veya dramatui@bilir. Ancak soyut bir varlik
olarak b&msiz bir eser kabul edilip telif korumasina alkayr Kanun'un ana
felsefesinden sapilgiolunacaktir. Bu durumda kanun koyucunun iki yoldanni
tercih etmesi gereklidir. Ya “sinema eserleri”, fi@abanlari” gibi ayricaui generiir
korumay! tipleme eserlere hgdulecektir. Ya da grafik (karikatlr, cizgi roman)
tiplemeler dgindaki tiplemeleri, icinde yer aldiklari eserlerimisusiyet tgyan birer
parcas! olarak telakki edip asil esereglbakorumadan faydalandirmaya devam
edecektir. Dger taraftan kanunun tiplemelere, giizel sanat esédgi gl (FSEK m. 4)
altinda yer vermesi; sadece resim veya cigaklindeki tiplemelerden estetik vasfa

sahip olanlari, fikri hukuk korumasi altina alirrgdmektedit®® O halde yukarida

*%4 Bu tiir tiplemelerde, tipi meydana getirmek icisine ve cizim sanatindan yararlangdicin bunlara
grafik tipleme de denilmektedir. Bu tiplemeler bievi karikatirdir Ates, Eser, s. 241). Bunlara;
“Temel Reis”, “Donald Duck”, “Avanak Avni”, “BezgirBekir’, “Kotli Kedi Serafettin” érnek olarak
verilebilir.

°% Grafik ve edebi tiplemeler ga kez sinema filmine veya tiyatro oyununa cevrileigktedir. Busekil
dramatik kurgu icerisinde yer alan tiplemelere fdedik tipleme” denilmesi dnerilrgir. (Ates, Eser, s.
242) Buna; tndiana Jones”,ihekSaban” ve “Recefivedik” tiplemeleri 6rnek olarak verilebilir.

% Suluk/Nal, s. 56. Ayrintili bilgi icin bkz.Ates, Eser, s. 241-242.

7 Erel; “...giuizel sanat eseri olarak korunacgdy, dgrudan dgruya o cizgi kahramana ait olan
tiplemedir. Bu tiplemenin kullanil@i cizimler vs. ise, asil esere nazaran hjlefne eser” niteffindedir”,
demektedir Erel, Fikir ve Sanat, s. 72Erdil de bu fikirdedir Erdil , Serh, s. 70)Gokyaylaise, Erelin
tipleme eserin asil esere gogkeime eser niteginde old@gu goruni savundgunu, ancak tiplemenin asil
esere bgh olmakla birlikte sleme eser d&l bagimsiz bir eser oldtunu, Ustelik kanunun tiplemeleri
islenme eserler arasinda saymak yerine gizel sapdegsarasinda saymasinin bunun acik bir delili
oldugunu ifade etmektediiGokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 101).

°%8 Tekinalp kanundaki belirtilen tip, “sahibinin cizgi ile sattiz karakterdir’, demektedirTekinalp,
Fikri Mulkiyet, s. 118).Suluk/Nal ise, “yasadaki her tur tiplemeler ifadesiyle cidgirakter cizen
karikatdristin bulmg oldugu tipin korunmasi kastedilmektedir’, demektedBul(uk/Nal, s. 56).Erel,
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zikrettigimiz, edebi ve dramatik tiplemeler korunan esedexsinda yer alamayacaklar
midir? Cevap kisacal olmalidir; ger bir tipleme, s6z ile veya dramatik kurgu ilediéa
edilerek birsekle burinirse; icinde yer afaliedebi yahut dramatik ttrin (roman,
hikaye, senaryo, film) hususiyetsigan bir parcasi olarak koruma kazanacaktir
Cunku tipleme; davragitarzi, d¢ goringd, jest ve mimikleri, kongma tarzi vs. ile
kendi icinde bir butinlik okiuran ve bu nedenle korunmasi ger@ktistinilen bir
yaratimdir. Burada eserin butini eser rijtetie deilse, tipleme korumasiz kalacaktir
demek de dgru desildir. Tiplemeler herhangi bir edebi yahut dramatikin esasl
unsurlarindan biridir. Dolayisiyla bir tipleme hgsret barindiriyorsa, o hususiyet
eserin butiintne sirayet eder ve eserin butini kor@serler arasinda yer alir. Tersi
durumda yani eser nitglnde bir Grinin parcasi olan tipleme (karaktergléale
nitelikteyse artik eser korumasindan faydalanantiplemeden bahsetmek muimkin
degildir. Zira eserin batunluk arz eden bir parcasikanumadan faydalanabilmesi igin
mutlaka hususiyete sahip olmasi gereklidir. Ancgkizel sanat eseri sayilan grafik
tiplemelerin (karikatir vs.) dindaki tiplemeler bgimsiz bir eser olarak FSEK
korumasi dyindadir’, diyen yorum kabul edilginde dahi haksiz rekabete skin

hiikiimler bu tiplemeler bakimindan gegerli kabulredlidir>™,

soyut olarak dgrudan d@ruya o cizgi karaktere ait tiplemenin korugdiau belirtmekte boylelikle edebi
ve dramatik karakterlerin de korunabilgte ima eder gérinmektediE(el, Fikir ve Sanat, s. 72Atey
ise, FSEK m. 41-b.8 uyarinca hem grafiksel tipleméiem de edebi tiplemeler kanun kapsaminda
himaye olunabilecektir, demektediAtes, Eser, s.242). Ancak, bu g@tint acikladil paragrafin
sonunda yer verdi, dn. 666'da; “Ancak, bedii vasfi bulunmayan tipleler, fikir ve sanat hukuku
kapsaminda korunmazlageklinde; hakeza yine, “FSEK m. 4/8’e gdore korunatiplemeler iki veya ¢
boyutlu olarak somut bigekilde algilanabilen (grafik) karakterlerdigeklinde gori ifade etmgtir (Ates,
Eser, s. 243; dn. 666). Ancak kanaatimi2tey, bu ifadeleri kanun metninin Iafzi yorumu olaradmis
ve nihayetinde asil gégtini s6yle aciklamgtir: “Bu ¢ercevede, hukuken korunmayagde gorilmeleri
halinde anlatima dayali edebi tiplemelerin ancaklk$n. 2 hikimlerine gore ilim ve edebiyat eserleri
kapsaminda, sinematografik ya da animasyon gekihe yaratilan tiplemelerin de FSEK m. 5
hiakimlerine gore sinema eserleri kapsaminda korangexekigi kanisindayiz”, demgtir (Ates, Eser, s.
244). Ustiinise, FSEK m. 4/1-b.8'deki ifadenin grafik karakezd (graphic characters)skin oldugunu,
roman kahramanlari gibi kurgusal karakterlerin kamu ifade etli tiplemelerin benzeri olmagini,
bunlara sadece (edebi eserlergkiti) m. 2'de rastlamanin mimkin okglinu belirterek, edebi eserlerde
korunan ifade tarzi ile kastedilenler arasindagiete ayirt edici nitegjii olan karakterlerin de oldunu
ifade etmektedirGiirsel Ustun, Fikri Hukuktaisleme Eserlerigleme Eserler)istanbul 2001, s. 13-15).
Gokyayla hem grafik hem de edebi tiplemeleri eser saynthki@okyayla, Telif Hakkinin Devri, s.
101).

°%9 Benzer nitelikte USA gretisi ve uygulamasi hakkinda bkElstin, isleme Eserler, s. 14-15. Ayrica;
Almanya,isvicre,italya ve Fransa uygulamalari hakkinda bltes, Eser, s. 244—246.

> yargitay’a gére karakter ve tiplemeler bir esé¢stameti” kabul edilip, FSEK m.83 ve TTK m.56 vd.
hikimlerine gore Haksiz Rekabet esaslarinca korulrak bunlar eser nitginde olmadiklarindan,
FSEK m. 68'deki U¢ kat tazminat istenemez. Bunubildikte tecaviz eden, bkasina ait karakteri
kullanarak bir gelir elde etmese dahi, mahkemedeshahibinin bu karakterleri bir bleasina devri ya da
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Reklamlarda kullanilan tiplemelere 6rnek olarakmear suyu reklaminda

571 tipi ya da MFO muizik grubunun bimrkisinda ykilegi

kullanilan “age teyze
karakter olan Ali Desidero tiplemesinin g¢rhicasl (Derby) reklamlarinda kullaniimasi
gOsterilebilir. Sarkinin giftesinde anlatilan kisa hikayenin anaakigri olan Al
Desidero, gitimsiz ama cesur, biraz bigckin mahalle delikadirsi Hususiyet tayacak
kadar temaylz etmbir karakter oldguna kanaat getirildinde hi¢stiphesiz edebi eser
niteligindeki guftenin, hususiyet ¢eyan bir unsuru olarak eser korumasindan
faydalanacaktir. Bu tar tiplemeleri kullanmadan é@meklamci tiplemenin gercekte
sahibinin kim oldgunu dikkatle argtirmali ve FSEK m. 52'de belirtilegartlarda mali
haklari devralmalidir. Aksi takdirde FSEK m.68'igiatazminat hiktumlerine muhatap
olunacaktir. Bir dier 6rnek de “Komedi Dukkani” adl tek skik interaktif tiyatro
performansinda olgurulan karakterin, “Maksimum Kart” reklamlarindal mimasidir.
Her hangi bir dizide rol alan bir karakterin, digidnlenmg bir repligiyle veya sadece

karakteriyle bir televizyon reklaminda yer almaisi,gdrnekler cgaltilabilir’

I- Senaryo

italyanca kokenfi® olan dilimize bu giinkii manasiyla Fransizca’danegec
senaryo kisacaTiyatro oyunu, piyes, film, dizi film vb. eserlersahnelerini ve akini
gosteren yazili metin” anlamindatft iletisim bilimleri ve reklamcilik acisindan ise

senaryo: “Sinema filmi, televizyon gdosterisi, radgyunu ya da radyo/televizyon

lisans vermesi yoluyla elde edebilgcenuhtemel gelire TTK m. 58 hikmince maddi tazmiokrak
hikmolunmahdir, [11. HD., E. 1996/6796, K. 1996/31T. 22.10.1996Suluk/Orhan, s. 32-33, 481-
482)].

°"1 Bu tipi, 27 yainda reklam ajansina kaydol#tev Giindgdu, 18 yildir canlandirmaktadir. (Radikal
Gazetesi, 28.01.2008'Omiir Boyu Ayni Rol: Ayse Teyze” balikli réportaj, son egim tarihi:
21.04.2011,_http://www.radikal.com.tr/haber.php#1ab=245684) Ayse Teyzekarakteri, temizlik ve
hijyen konusunda uzman bir dramatik tiplemedir. Ayiip reklamlarda ayni marka icin surekli
kullanildigindan, zamanla o$mus ve halkin hafizasinda yer etntiir tipleme oldgu sdylenebilir.

32 Ustiin, bu konu hakkinda; “Popiiler bir yerli dizideki “aliaka bir tip”i canlandiran bir sanatginin
goOruntusunun ayni giysilerle bir gazete veya telgwn reklaminda, dizide kullangianahtar sézcuklerle
birilikte kullaniimasi, eserdeki “ifade tarzininktaini” yani bir tir “iltibas unsurunu” olgturmaktadir;
sOyle ki, gazete ya da televizyon reklamlarinda f'dieki ifade tarzinin kullanilmasi, halkin diziye
gOsterdgi ilgiden “cagrisim” yoluyla haksiz olarak yararlaniimasi demek#r kanimizca, “tipleme”nin
olusturuldusu bazimsiz esere gkin isleme hakki ihlal edilngi olmaktadir” demektedir (stin, isleme
Eserler, s. 16, ayrica dn. 50). Yine benzer biregen “karakter ticareti” bahsinde yer veréies'in
aciklamalari icin bkz Ates, Eser, s. 246.

>3 jtl.: “scenario”; Commedia dell'Arte tiirinin sahnkideyunu icin metinsiz ama bir konuya gére
hazirlanan tasfa verilen ad _(http://tdkterim.gov.tr/bts/

574 Bkz.: http://tdkterim.gov.tr/bts/
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reklaminin sahnelerini, akni, cekim veya kayit talimatlarini iceren metift’yahut;
“Reklamda, filmde ya da dizilerde, go6sterilerdejsak ya da ¢ekimin nasil olguna

ili skin bilgilerin bulund@gu metin”seklinde tarif ediimektedfr®.

Senaryo yazimina ge¢cmeden once, reklam filmines gqikktas! olgturacak
sgilam ve 6zgin bir durum bulumif. Reklam filmi hazirlanirken, ortaya cikan
imgenin yani yaratilan, canlanan sdiacenin yazili olarak bir metin haline
donisturtimesi, filmin plan ve sahnelere bolinmesi gbdak iste bu reklam filmi
senaryosu ile gercelgligrilir. Bu ayni zamanda metin Uzerinde gtérilerin (reklam
veren) onayinin alinmasi, yapimin biitcelendirilmigigivini de gorir’®. Yénetmenin
nasil cekim yapmasi geregtile teknik ekibin istenilen ekipmanlari glwrmasina da
olanak sglayan senaryo bazisamalardan gec®’. Bu aamalari kisaca aciklayip

“eser” nitelikleri Gzerinde durmakta fayda vardir.
1. Sinopsis

Kdkeni Yunanca olan sinopsis, kelime manasi olaftaik;bakista okunabilen”
demektir®. Reklam filmi hakkinda kisa bir bilgi vermek icihazirlanan; icinde
diyaloglarin yer almadi; olaylarin ve kilerin 1-3 sayfalik bir 6zetinin sunul@u kisa
metinlerdir>®! Reklam ajanslari, genellikle rtérilerine 6n bir bilgi icin bir veya birkag
sinopsis hazirlar ve sunarlar. Kisa bir 6yki nielle olgan sinopsis, sahibinin
Ozelligini (hususiyetini) taamasisartiyla, FSEK m. 2/1 kapsaminda yazi ile ifadeesdil

ilim ve edebiyat eseri sayilabilir.
2. Gelsim Senaryosu (Treatment- Tretman)

Filmdeki hareketin ayrintili bir betimlemesini ieer uzun 6ykuseklinde

tanimlanabilit®> Tretman bazen diyalog icerebilirse de temeldealdiysuz bir

senaryodur. Sinema terimlerinin kullaniimgdi simdiki zamanda ve Ucuncl ski

>>ing. “script”, “screenplay”; bkz Giilsoy, s. 471.

"® Niikhet Gliz; Etkili Iletisim Terimleri, istanbul 2002, s. 260.

"7 Akbulut/Balka s, s. 109.

>8Yolcu, s. 342.

>¥Yolcu, s. 344.

80 Michel Chion; Bir Senaryo Yazmak, (Cev. Nedred Tanyoldsjanbul 1987, s. 246.
%81 Chion, s. 246:Yolcu, s. 344.

%82 Chion, s. 248:Yolcu, s. 344.
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agzindan anlatilan, konu 6zegklindedir®> Reklam verenin hgnisine sunulan 6ykii
niteligindeki bu metin de sinopsis gibi FSEK m. 2/1 kapsala hususiyet tamak

sartiyla eser olarak korunacaktir. Senaryo taslakiakkindaBozgeyik yer, zaman ve
kahramanlar ile bunlarin 6zellikleri gibi temel rialara ilgkin bilgiler iceren bir taslak,

eserisekillendirecek esasli unsurlari icegfide korunur; demektedf.
3. Cekim Senaryosu (Master Scene Script)

Teknik dekupa® haricinde reklam filminde yapiimasi planlanan keyin
olusturuldusu  senaryonun gercek bicimidif. Hareketin, kiilerin ve metnin
betimlemeleri ve diyaloglar yer alff. Cekim senaryosu sahnelere boliinir ve her
sahnenin banda bazi bilgiler verilir.ic/dis, gece/gundiiz gibi mekan betimlemeleri
bulunur®®. Her ne kadasekil olarak teknik bir metin olarak gériinse de @gnbir
hikaye, diyalog barindirmasi ve kendine mahsgerddzellikleriyle, hususiyet §anak

kaydiyla FSEK m. 2/1 kapsaminda eser olargledendirilecektir.
4. Diyalog

Filmler icin diyalog kavrami, daha dnce kaleme rlgolan ve filmde yer alan
icraci sanatcilarin-oyuncularin- birbirlerine sdijlderi ctimleleri ifade ed&f®. Film
boyunca filmde yer alan oyuncularin birbirlerinafsattikleri cimlelerin kurgulasi,
filmin akicihginin ve izlenebilirlginin  artmasinda en azindan senaryo kadar

onemlidir®™,

Bir senaryonun vyaziminda diyaloglar karakterlerire \kahramanlarin
olusturulmasinda, anlatiimak istenen psikolojik durumaktarilmasinda, jest ve

mimiklerle birlikte o6nemli bir anlatim yukini satlar. Bu ©6nemi nedeniyle

°8 Chion, s. 248.

%4 Bozgeyik s. 179.

%% Bkz. ileride:ikinci Bolim, Ill, B, 9, e.

% Yolcu, s. 344.

87 Cekim senaryso @uonlukla iki situnseklinde yazilir. Soldaki siituna gérsel bilgiler rgkeetler,
nesneler, goruntd, varliklar), & ise, senaryonun sesli bolimu (diyaloglar, efekti@zilir Chion,
S.248).

°%8 Chion, s. 248.

%% Marie-Tehérése Journot Le Vocabulaire du Cinema, Paris 2004, s. 33 (ftaYalcin Tosun;
Sinema Eserleri ve Eser Sahibinin Hakléstanbul 2009, s. 18).

*0Tosun, s. 18.
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diyaloglarin yazilmasi uzmanlik gerektiren bir aldraline gelmy ve bu jte
uzmanlamis kisiler aranir olmgtur. Bir senaryo yazilirken diyaloglarin senarist
tarafindan yazilmasi mimkin ofglugibi, diyalog yazarina da by havale edilebil™.

Bu nedenle sinema eser sahipli dizenleyen FSEK m. 8/3’e hakli olarak 21.02200
tarihli 4630 sy. Kanun'uti? 5. maddesi ile “diyalog yazar” da eklerniiu kiilerin
sinema eserinin ofturulmasindaki 6nemi teyit edilgtir. Ancak reklam filmlerinde
sure ve dier olanaklar sinirli oldtundan diyaloglar da kisadir. Bu nedenle diyaloglar
senarist veya ajans Yyaraticl ekibi tarafindanstaulmaktadir. Cunki reklam
filmlerindeki diyaloglar reklam mesajini iletmek eére tasarlandiklarindan bu konuda

karar vericiler buyuk ggunlukla ajansin yaratici ekibi olmaktadir.

Diyaloglarin edebiyat eseri nitginde oldgu kabul edildgi takdirde, ger
yabanci bir reklamin diyaloglarinin Turkce'ye teral edilerek yayinlanmasi s6z

konusu ise, diyaloglar bakimindan illeme eser oldgundan bahsedilebilecektir.
5. Cevirim Senaryosu (Teknik Dekupaj-Shooting sdjip

Cekim ve mizansen icin gerekli tum bilgilerin varldaesu cekim
senaryosuddr®. Cekimler sayilar verilerek sahne sahne yazilnthktaKamera
acilarinin ve kamera hareketlerinin neler ofacayuncularin yerleri ve hareketleri bu
senaryo Uzerinde tek tek bulumlfr Teknik 6lcekler ve numaralandirilgnplanlar
barindiran senaryo teldniile yazilms bu metinler de alelade olmamak kaydiyla FSEK

m. 2/1 kapsaminda yer alirlar.

Yukarida dort bglik halinde siralanan senarygaanalari gorece bir 6ncelik
sonralik ilgkisi igerisinde birbirinin devami nitglinde olan ve gittikge hacim ve
muhtevaca geglieyen fikir mahsulleri olduklarindan; dncekilerezasan sonrakilerin,
hususiyet tamalari ve eser olarak korunmalari daha bir kuevetiuhtemel hale
gelmektedir. Bu senaryosamalarinin dinda outline ve suje gibi kavramlardan da

bahsedilebilir. Outline; tim Oykunin hicbieyi atlamadan sahnelerine gore 6-—7

! Tosun, s. 18.
*2RG. 03.03.2001, S. 24335.
98 Chion, s. 249:Yolcu, s. 344.
%4yolcu, s. 344.
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sayfada yapilan genidzetidir®>. Suje (Tema) ise, senaryosu yapilacak bir konunun
sinemaya uyabilecek bicimde yazilan ve 5-6 sayj@gmemesi gereken anlatimlarina
verilen addi?®®. Sujenin ve dier senaryo metinlerinin dili, edebi anlatimlardaraki
kuru ve acik olmalidir. Cunkl aksi, yonetmenin gah alanina mudahale olarak
gorulmekte ve yonetmenin uzmanhi gostereca@ imkanlari yani 6zgur hareket alanini

kisitladgi belirtiimektedir.
J- Resimli Taslak (Story-board)

Reklam filminde yer almasi planlanan cekimleri, atd@nan sirasi icinde
gbsteren; altinda sozlerle, muzik ve efektlergkith agiklamalarin yer al@ bir dizi
cizimdir. Cizim yerine fot@raf kullanilan resimli reklam senaryosuna photodoar da
photoscript deni’”. Bu kurgulamasinde sahneler hem cizilir hem de sesler betimlenir.
Metin yazari, art direktdr ve ydnetmenin ortak gaklarinin bir mahsultide®®. Resimli
taslaklar, stidyoda cekilen her filmde cok kesin dekupaj elde etmek yahut film
yonetmeninin ¢ekimden once eksikleri gérmesi velamkerenin kafasinda reklam

filminin canlanmasi istenginde kullanihir®®.

Senaryonun adeta gorsel bir haritasi olan storghb@ahem metin hem ¢izim
barindirmalari bakimindan o6zellik gosteren Urunterdipki karikattrler gibi hem
diyalog ve betimleyici metin hem de ¢izim unsurusiinyesinde barindirir. Bir butin
olarak korunmasi mevcut mevzuat acisindan miamkitingiemektedir. Blunyesinde
birden fazla eser kategorisine ait unsur bulundwiaema eserleri giksui generisbir
koruma storyboardlar icin 6ngorulmdesildir. Boyle bir dizenlemeye gerek de yoktur.
Storyboardu olgturan unsurlar ayri ayri hususiyet gostermeleriindal FSEK
korumasindan faydalanabilecektir. Metinler ilim eelebiyat eseri (FSEK m. 2/1)
olarak; cizimler ise bedii vasiflarinin olmasi ndie giizel sanat eseri olarak (FSEK m.
4/1), teknik ve bilimsel yonlerinin olmasi halindee bilimsel eser (FSEK m. 2/3)
kapsaminda koruma bulacaklardir.

% Chion, s. 246.

% Orhan Kemal; Senaryo Tekui ve Senaryolar (hazsik Ogiitcil), istanbul 2003, s. 22-23.
7 Giilsoy, s. 517.

*%8yolcu, s. 345.

%9 Chion, s..251Akbulut/Balka s, s. 110.
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K- Dekor ve Kostiim Tasarimi

Bir televizyon reklami ya gercek mekéanlarda ya daigpicin 6zel olarak
hazirlanmg stidyolarda cekilebilirSayet, reklam senaryosu, mekani gercek mekan
olarak kesinkes belirlemiyorsa; bu durumda spah rahatg ve cekim ortamini
denetlemek acisindan studyolar tercih edilir. Stjidges, giklandirma, cevre
dizenlemesi (dekor) gibi teknik donanim acisindarcékimin gerceklgtiriimesi icin
hazirlanmg 6zel alanlardf®® Stiidyolarda yapilan cekimler sirasinda kullanilan
dekorlarin ¢cekimlerde kolaylik glamak ve atmosfer yaratmak gibi hem estetik hem de
teknik acidan pek cokslevi yerine getirdgini sOylemek mumkuindir. Dekorlar; nétr,
realist, stilize ve fantastik gibi bircok farklirde tasarlanabilif”.

Kanunda acikca dekor ve kostimden bahsedilmes&HK . 2/3'e 4110 sy.
Kanun’la eklenen “...endustri, cevre ve sahne tasaemrojeleri” ifadesi ile FSEK m.
4/1-b.4’de sOzu edilen; “elieri, kiicik sanat eserleri... ile tekstil, moda tasdar”
ifadeleri bizi reklam dekor ve kostimlerinin edtatitelik tasimalari halinde glzel sanat

€92 nitelik tasimalari halinde ise ilim ve edebiyat eseri

eseri, teknik ve bilimsel @etici)
olarak korunabilecekleri sonucuna gétirmekf&diiSanat eserinin tek bir parca halinde
yaratiimasisart degildir; muhtelif parcalarin bir araya getiriimesiyédde edilen estetik
gorintii de giizel sanat eseri olarak korun&BilirBahce, peyzaj mimarisi, tiyatro
dekoru gibi, birden ¢ok parcanin bir araya gelniesolusan reklam dekoru da estetik
olmak kaydiyla guzel sanat eseri olarak korunabkéc Hakeza gretici nitelikteki
“sahne tasarimi” ilim ve edebiyat eseri olarak (KSf. 2/3) korundgu gibi, benzer

sekilde reklamda kullanilan “dekor tasarimi” da ilime edebiyat eseri olarak

80K ocabas/Elden, s. 137.

891 Ayrintili bilgi icin bkz.: Kocabas/Elden, s. 137-138.

692 Reklam dekor ve kostiimlerinin ilmi vegketici nitelik tasimalari pek rastlanilan bir durumgilelir.

693 Kars.: Ayse Saadet Arikan “Tasarimlarin 554 Sayili Tasarim Kararnamesi ilérfSanat Eserleri
Kanunu Cergevesinde Korunmasi”, MUATE Avrupa fnamalari Dergisi, C. 4, S. 1-2, Y. 1995-1996,
s. 73-74.

94 Erel, Fikir ve Sanat, s. 70.
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korunacaktir. Yalniz, bu durumda koruma konusuartasan dekorun tg¢boyutlu hali

degil; kagit tizerindeki cizimleri, plan yahut projelerifir.

Diger taraftan reklam icin, ajansin vyaratici ekibiafardan hazirlanan
kostiimler de tipki dekorlar gibi;ger estetik nitelikte ise, giizel sanat eseri of&fak
pek nadir gorilmekle birlikte getici nitelikte ise, ilim ve edebiyat es&f olarak
korunabilecektir. Kostimler gdsteri sanatlari igaeirlanan tekstil ve moda urtnleridir.
Tarihin belli dénemlerinin modasini yansitabileezkl gibi tamamen fantastik ve
futuristik cizgiler de tayabilirler. Bir tekstil ve moda tasariminin glizgnat eseri
sayllmas! icin sanat eseri yaratmak amaciyla yasingerekmegdi gibi estetik

%98 Onemli olan ortaya cikan iriiniin estetik nitelikte

gorunim de amaglanmagrolabilir
ve sahibinin 6zelffini (hususiyetini) yansitiyor olmasifif. Reklamda kullanilan
kostiumler ve dier moda tasarimlari, reklam yapmak amaciyla yagaritiamacla
tasarlansa daartlari olytugundastphesiz fikir ve sanat eseri olarak korunacaklardir
Ayrica tasarim mevzuati kapsaminda, 554 sy. TasKHlkimleri bu tir tasarimlar igin

de uygulanacak®t’.
L- Mlzik

Televizyon reklamlarinda mign 6nemi, reklamda gorselii desteklemesi,
iriin veya hizmetin satarini arttirmasindan gelit. Ciinkii televizyon reklamlarinda
mizik; genel olarak psikolojik atmosferi hazirlayi&konuyu destekleyici, dikkati

reklama cekici ve tiketicilerde belli gasimlar yaratici bir ge olarak kullanilabilit>

895 Atey; “Sahne tasarim ve projesi, herhangi bir gosteyiyiceklgtirmek tizere diizenlenen mekanin veya
tiyatroda oyunun gedi yerin kasit Gzerindeki gésteriledekorlarinintimind... ifade eder”, demektedir
(Ates, Eser, s. 198).

®% By konudaGékyayla tekstil ve moda tasarimlarinin da FSEK'e dahaadihal edildgini; sadece
buyuk udreticilerin tasarimlarinin @& herhangi bir terzinin tasariminin da bu madB8EK m. 4/1-b.4)
kapsaminda oldiunu, belirtmektedirGokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 98).

7 By husustarekinalp “FSEK m.2/3'te sayilan eserler, numerus claususadg! icin, tibbi semalar,
resimler, orgu ve elbise drnekleri de madde kapsdadir”, demektedirTekinalp, Fikri Mulkiyet, s.
115).

898 Kullanilmak iizere tasarlanan bir kilim desen vetifitin giizel sanat eseri olgu yéniinde Yargitay
karari icin bkz.: 11.HD. E. 1994/982, K. 1994/20T1,11.03.1994 Hrdil , Serh, s. 73).

%99 Suluk/Nal, s. 54-55.

610 554 sy. TaskHK ile FSEK'in tasarimlarashin diizenlemeleri ve mukayesesi icin bk8aadet
Arikan, s. 71-91

®1yolcu, s. 352.

®12 Kocabas/Elden, s. 144.
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Reklam filminde muizik, fon mugi ve cingil olmak Uzere iki farklisekilde
kullanilabilir®*®. Bu iki reklam muzii kullanim tarzi yine iki farklisekilde olabilir. Ya
onceden var olan bir miuzik, melodi (tin1) kullanya da reklam icin 6zgin bir mazik

yapilir. Cgunlukla cingillar, 6zel olarak hazirlanan 6zgiin ikieserleridif*.

1. Reklam Fon Muzikleri

Fon mizgi, reklamin ¢evresel 6rgtsini tamamlayan s6zsuzkhetdir. Satin
alma davrayt ve ikna edici ilegim Uzerinde muigin etkileri hakkinda yapilan

aragtirmalar pozitif sonug verngiir®®®

Konularin kavramsal olarak ele aligdi
reklamlarda fon mugi kendini pek belli etmese de; duygusal olarak alman
reklamlarda fon muzgi, hedef kitleyi yonlendirici etkisi nedeniyle dahmselirgin ve
etkindir. Fon muzikleri reklam icin 0zel olarak kbelenebilecgi gibi, 6nceden

bestelennyi miizik parcalari da fon migiolarak reklamda kullanilabifit®.

FSEK m. 3'de tarifi yapilan mizik eserleri, sahihitmususiyetini tgtyan her
nevi sozlii veya sozsiiz bestelettlirBeste kavrami; melodik ve ritmik seslerin diizenli
olarak art arda diziini ifade edet'® Giiniimiizde notasiz (anotal), belli bir melodiye,
armoni ve kontrpuan kurallarina dayanmayan, hadtstlantisal olarak (aleatoric)
meydana getirilen Griinlerin de musiki eseri sagaifade edilmektedf*®. Bir muizik
drinundn, Kanun kapsamina girebilmesi icin, yaasedt, CD gibi sabit bir cisimle

tespit edilm§ bulunmasi da gerekm®2 Kural olarak ritini**, ton yelpazesi (garfff ve

13 Kocabag/Elden, s. 145.
®4jnal/Baysal s. 122:Yolcu, s. 352.
15K ocabas/Elden, s. 145.
®1%jnal/Baysal s. 122Kocabas/Elden, s. 145.

" Muzik eserleri, gormekle @#; duymakla duygulara hitap etmeleri bakimindanzejii sanat
eserlerinden ayrilirlaiBelgesay Serh, s. 21).
®18 Ates, Eser, s. 201.
®19 samRicketson Teh Bern Converntion for the Protection of Litgrand Artistic Works: 1886—1896,
London & Reading 1987, s. 250 (Aktaraktes, Eser, s. 201)Ayiter, “muizik eseri, melodi, armoni ve
ritim olmak Uzere Ug¢ geden olgur; bu &elerin bir muzik eserinde bir arada bulunmasinalkygoktur”
demektedir. Ayiter, s. 52). GUnimizde migm gelisim seyri bizi bu unsurlarin vaginin zorunlu
olmadgl sonucuna gotirmektedir. Zira mizik, sadece klasikzikten ibaret déldir. Rock, Jazz, Blues
vs. gibi turler, atonal yapiya, capriasenkrona, ritme ve armoniye sahip olabilmektedir
20 Arslanli, s. 21 Ayiter, s. 51;Bozgeyik s. 206. Musiki eserlerinde 6zellik, bunlarin isatespitinde
basvurulan araclardan ayri olarakgdintimeleridir. Yani sadece tespit ve icra aragaasindaki farklilik
bir 6zellik iddiasina dayanakgl edemez Qztrak, s. 23—-24).
621 Ritim; bir dizede veya notada vurgu, uzunluk vegs ozelliklerinin, duraklarin, diizenli bir bigimde
tekrarlanmasindan gan ses uygunfu, tartim, dizemdirAtes, Eser, s. 201).

120



tinlayis korunma2?®. Fon miiziklerinin, s6zsiiz bestelerdensalumusiki eseri olmalari
bakimindan niteliklerinin tespiti daha kolaydir. €afikle bir reklam muzinin FSEK
kapsaminda korunmasi i¢in bestenin hususiyete sdmasi gerekir. Musiki eserlerinde
genel olaraksekil (bicim) ile muhteva (icerik) birbirine siki sette b&l oldugundan
hususiyet, bizzat o eserdeki ses terkip ve tanzdmimranmalidif®. Reklamda
kullanilan fon muzi, 6zgun olarak yani sirf o reklam icin hazirlagme sahibinin
hususiyetini de yansitmakta ise boyutuna (uzunldi¢l, cok seslilik vs.)
bakilmaksizif® bir biitinlik arz etmesi durumunda musiki eseriraia kabul
edilecektir. Fakat 6nceden var olan bir musiki ieseklamda kullaniimakta ise, eser
sahibinden mali haklar devralinmolmalidif?®. Ezer musiki eseri iizerinde g
degisiklikler yapilarak kullaniimak isteniyorsa, sonugta bir esinlenmeden ya da bir
islemeden bahsediyoruz demef&ir Bir musikiden alinan kisa parca ile yapilan ilave
yeni bestede fark edilemiyorsa yahut ¢cok guc fadliy®rsa bir esinlenmeden; bir
muzik parcasinin vergi his, ilave edildgi muzikte acikga duyulmakta isglame
eserden bahsetmek yerinde olac&®irBir eser tzerindeki ufak tefek geiklikler

isleme eser sayllmazk®d, bir bestenin aranjmatif (orkestrasyon ve enstriimantasyon)

622 Gam; sekiz argdik sesten olgan ve baladig sesin incesi ile biten ses kimesidir

(http://tdkterim.gov.ty. Ya da;bir mizik parcasinin kurugisekline gére (major, minér) belirli bir kalipta
dizilen notalar toplulgu da denilebilir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Gam

23 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 116, dn. 37'de sayilanlar.

624 Arslanli, s. 22:0ztrak, s. 24:Erel, s. 64;Suluk/Nal, s. 52. Hususiyete ¢kin bir Yargitay karari
sOyledir: “Musiki eserlerinde koruma konusuitilen sesler arasindaki sira veghhk, seslerin melodi,
ritim ve harmoni ile belirli kagimlari ve ayni zamanda ses ile ifade edilen muesierlerinin icegidir.
Musiki eserinde sahibinin hususiyetinin vgnhin tespitinde, o eserin siradan bir dinleyici diade
yarattgl izlenim esas alinmalidir. Ancak, s6z konusu izten tespitinde her uywmazlgin 6zelligine
gore ve yukarida agiklanan ilkeler gz onune alkrsaretiyle bilimsel bir yontem izlenmelidir.”
(11.HD. 03.04.2006, E. 2005/3742, K. 2006/3428za¢ei Veri Tabani).

% Arslanli, s.21-22Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 116.

%% vargitay J. Lennon ve P. Mc. Cartney tarafindan bestelemeBeatles grubu tarafindan icra edilen
“She Loves You” adli eserin izinsiz bir reklamdallanilmasi olayini, davacinin temsil yetkisini ispa
edemedii gerekcesiyle esasa girmeden reddgtimiKarar metni icin bkz.: 11. HD, E. 2003/12992,
2004/6865, T. 21.06. 200&(luk/Orhan, s. 984-985).

%27 vargitay bir musiki eserinin reklamda sahibinden izin mlaksizin kullaniimasi halinde, eserin
reklamda kullary bigimi, suresi, lenme payi, yayim araci, saati vs. gibi unsurlaragtirilarak bir karar
verilmesi gerekgini ifade etmstir. Karar metni icin bkz.: 11. HD, E. 2002/4172, ®002/6637, T. 27.06.
2002 Euluk/Orhan, s. 853). Ayrica bkz.: 11. HD, E. 1996/6613, K.9&&140, T. 21.10.1996
(Suluk/Orhan, s. 845)

% Be|gesaySerh, s. 25-26.

629 Ustiin, isleme Eserler, s. 83Firat Oztan: “Fikir ve Sanat Eserleri Hukukundilenme Eserler
(islenme Eserler)”, Prof. Dr. Ali Bozer'e Arngan, Ankara 1999S 226.Go0kyaylabenzersekilde, fikri
bir emek harcanmasina gerek olmaksizin, kolaycaafzlecek glemelerde eser nitgli bulunmadgini,
ifade etmektedirGdkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 114).
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yahut ritminin yeniden dizenlenmesi; hususiyetapsalmak sartiyla; 6zgin bir eser
degil, isleme eser nitefini haiz sayilmali ve asil eser sahibinin izni arahdir (FSEK
m. 6/1-b.4)%3%. Diger taraftan anonim nitelikteki yahut koruma stidsimus bir muizik
eserinden faydalanmak manevi haklara riayet kagdsdrbesttir. Bu tir anonim bir
eserin glenmesi halinde ortada teknik manada Bleme eser d&l 6zgun bir eser
vardif*2. Cunkil FSEK'de belirtilen teknik manadgeme eserin vas icin, islenen

eserin FSEK’ce belirlenen niteliklere sahip, konutér eser olmasi gereklidi’.
2. Muzikli Reklam (Cingil)

Mazikli reklam, reklamin timuntn muzik ile ya danmemizik hem dansin
birlikte kullanilmasiyla olgan ve reklam mesajinin cingll adi verile@arkilar
aracilglyla aktariimasina deffif*. Cingillar reklam yapilan riin yahut hizmete aitc
mesajlarini hedef kitleye ileten sozli muzik paacair. Akilda kalicilg artirirlar.
Tiiketici cingil duydgunda d@rudan driin ve drinle ilgili mesaj aklina g&ffr Daha
¢cok Ozgun olarak bestelenen muzik parcalardir. uBuyani sira cingillar bilinen
melodilerin yeniden diizenlenmesiyle de stluulabilirle®™®. Turkiye'de televizyon
reklamlarinda cingil kullanimi yakd %210 oranindadir ki, bu da cingillarin ¢ok sik

basvurulan bir ydntem olmagdini gostermektedir’.

FSEK bakimindan cingillar, “s6zli-besteler” sirgdir ve hususiyet

tasimalar halinde musiki eseri sayiliffdt Sozli musiki eserleri, bestesi ve giftesiyle

830 Aranjman; ritim ve melodisi g#stiriimeden bir alet icin yapilngibestenin dier bir alete tatbikidir
(Belgesay Serh, s. 24-25). Ya da, bir musiki eserinin partinun (yani calgilarin ve seslerin notlarini
ayri ayri gosteren miizik parcasi) yeni bir paréithaglanmasidir Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 128).

81 Arslanl, s. 22;0ztrak, s. 24:Yarsuvat, s. 73;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 114.

832 Ayni yonde bkz.Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 128.

633 Erel, Fikir ve Sanat, s. 79slenme eser ile 6zgiin eser arasindaki fatenme eserdelenen eser ile
islenme eser arasindakigdédolayisiyla asil eser sahibine taninan izin hakkiKbruma suresi dolan veya
kamuya mal edilen eserler anonigiteve herkesin kullanimina agilirlar. Bu nedenld aser sahibinin
islenme eser uzerinde tasarruf yetkisi kalkar; bdklel islenme eser vasfi ile 6zgin eser vasfi
ayrimindaki maslahat da ortadan kalkrolur. Yani artik bu eserglénme eser demekle 6zgin eser
demek arasinda pratik bir fark yoktur.

834 Kocabas/Elden, s. 146.

83 Bjr/Mavi s, s. 274.

636 Kocabas/Elden, s. 146.

837 Ama yine de cingil kullanimi gittikce artmaktad2006 yilinda %8,9 olan kullanim, 2007’de %12,8
olmustur. Bkz.:Reklam Egilimleri , s .40.

6% Tekinalp uzunlizuna, kisaliina bakiimaksizin, hususiyetstaak sartiyla radyo istasyonunun
kullandg! cingilin musiki eseri sayilagmi belirtmitir (Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 116).
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birlikte bir butiin olarak korunurl&¥. Bu unsurlardan birinin ihlali, eserin bitiiniinin
ihlali anlamina gelf®. Ancak hem beste hem de giifte (s6zjitvesiz olarak kendi
baslarina da hususiyetganalari halinde eser olarak korunabiliffér Bu durumda giifte
FSEK m. 2/1 kapsaminda dil ile ifade edilen esekegpsaminda derlendirilecektir.
So6zIU bir musiki eserinin bestesi ve guftesi aygiyk ait olabilecgi gibi, farkl kisilere

de ait olabilir. Bir edebi eserin, sahibi veyalebiri tarafindan bestelenmesi yahut bir
besteye stz eklenmesi durumunda f§émme mi yoksa gamsiz bir ortak eser mi ortaya
ciktig ogretide targmalidi®*. Kanaatimizce bu durumda biténmeden dgil ortak bir
eserden bahsetmek gerekl®dr Ancak bir beste icinsiir disinda edebi bir eserin
(hikaye, roman, drama vsJlenerek yani Uzerinde bazi gigklikler yapilarak gufte

haline getirilmesi durumunda biléme eserin varh kabul edilmelidif**.

Reklamda kullanilan cingillar da ganlukla bir dizenlemeye tébi tutularak
kullaniimaktadirlar. Bu dizenleme guftenin reklamgun sekle sokulmasseklinde
olabilecgzi gibi melodi, ritim ve armoninin dgstirilmesi ve aranjmargeklinde de

839 Musiki eserler acisindan akilda tutulmasi gerdiasus; notalardan pansiz, soyut manada bestenin
korunuyor olmasidirGdkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 88). Hi¢c sdylenmegmieya icra edilmengibir
nota manzumesi musiki eserigileedebiyat eseri kabul olunabilir. Ayrica bestegintlak veya calgi aleti
ile icrasi halinde de icralar ancak FSEK m. 80 gjdoeglantili hakka konu olacaktir.

640 Ates, Eser, s. 208.

641 Ates, Eser, s. 2009.

842 Ustiin bir edebi eserin, 6zelliklgirin miizik eserinde d#stiriimeden kullaniimasi halinde de iktibas
suretiyle gleme s6z konusu olgunu; buna kaun, bir edebi eserin, 6zellikle b§irin degistirilerek, bir
muzik eserindesérki s6zu olarak da anilan) bir gufteye dgiitiilmesi halinde, genel anlamda leme
eserin olgturuldusu nun kabul edilmesi gereftni ifade etmektedir({stiin, isleme Eserler, s. 104-105).
Atey aksi kanaattedir. Bu durumda “ortak eser”in y@anin kabul edilmeli demekte ve gerekce olarak,
beste ile gifte ayrildiklarinda ikisinin de goasiz bir eser olarak varliklarini sirdirebilmesirie
siirmektedir Ates, Eser, s. 2090ztaria gore; bir miizik parcasina yeni bir giiftenin yams! dagjlenme
eser olarak kabul edilemez. Boyle bir durumda esmetni dgismemekte, ilave ve ikame bir metin daha
esere bittirilmektedir. Buradaslenme eserden di bir eser berabegiinden bahsedilmektediOgtan,
Islenme Eser, s. 229). Eser beralggmile ortada yeni bir eser mevcut olnmaddan her eser Bansiz
eser olarak dgerlendirilir (Tekin Memis: Fikri Hukuk Bakimindarinternet Ortaminda Miizik Sunumu,
Ankara 2002, s. 109).

%43 Bir muizik eserine giifte yazilmasi yahut eklennfedinde ortaya yeni bir musiki eseri ¢ikmadidan,
her eser bamsiz eser olarak @erlendirilir (Oztan, islenme Eser, s. 230-231). Yani FSEK m.6'da
sayllan §lenme Orneklerinin ggu asil eserin yer algh eser grubu iginde yer alangka bir tlre, kaliba
sokulmasiseklinde olymustur (Erel, Fikir ve Sanat, s. 78Arslanli, s. 34;Ayiter, s. 67). “Sinema
eserleri” ile ‘serh ve kisaltmalar” haricindekslenme csitleri béyledir. Bu nedenle bir musiki eserinin
islenme sayilabilmesi icin, kka bir musiki kaliba girmesi yani gamesi gerekir. Hal bu ki gifte
eklenen bir musiki eserinin gdi degismemektedir.

%44 Bir romandaki kahramanigiirsel tslupla soyledi ilani ask cimleleri, bir besteye séz olarak
uyarlanabilir. Bu durumda birslenmeden bahsedilebilir. Ancak bu durumda da uypsalakonusu
cumleler roman yazarinin hususiyetirgitaali ve buttnlik arz etmelidir. Clnkglénmenin varig icin
islenen eserin FSEK agisindan hususiygtébalmak tzere korunmgartlarini tgryor olmasi gereklidir.
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olabilir®®. Ufak birka¢ sz, nota yahut ritim gleikligi disinda kalan diizenlemeler
isleme olabilif*® ve asil eser sahibinin iznini gerektirefifit izinsiz klenme
durumunda eseringleme eser olma nitgine bir halel gelmez, ancalglénmenin

kullaniimasi halinde sleyen kanuni yaptirimlara muhatap olacak#i?*°.

3. Reklam Muziklerinin Bglantilh Haklar (FSEK m. 80/1/B) ile Haksiz
Rekabet (FSEK m. 84) Acisindan Berlendiriimesi

Reklam maziklerinirbaglantili haklara(FSEK m. 80) konu olmasi ¢ok @k

bir durumduf®°®

. Zira bir bestenin reklamda kullanilabilmesi igiogu kez 6nceden sabit
bir araca kaydedilmesi ve tekrar sunuma misait singgrekir. TV'de canli yayin
sirasinda canli muazik icrasi ile sunulan reklamtgistesnadir. FSEK m. 80/I/B ggre
bir icra Grand olan veya sair sesleri ilk defa tegglen fonogram yapimcilari eser
sahibinden ve icraci sanatcidan izin glmimak sartiyla kanunda belirtilen kgantih

haklara minhasiran sahip olurlar. Reklam muzikieridaha oOnce bir fonogram

%45 Son dénemde bu yonde 6rnek gosterilebilecek eRatlikekici érnek, Turkcellin “Turkcell-im”
kampanyasinda kullanilan reklam mgidir. Esin Awar'in 1975 yilinda EurovisioSarki Yargmasi’'nin
Turkiye elemelerine katiligi olan “Cani Sikilan Adam” adh parcasi, “Turkceti kampanyasina
yonelik olarak “Jingle House’sirkteti tarafindan aranje edilgtir (Anil Karaoglu; Turkiye'de
Televizyon Reklamlarinda Miizik: Reklam MggziEndiistrisi ve Uretimi, YayimlanmamiYik. Lis.
Tezi, Ankara 2008, s.110).

%46 Miizik eserinin ritim ve ses tonlari tizerindeki kifdesisiklikler rutin isler arasinda yer alir velenme
sayllmaz Qztan, islenme Eser, s..22Ates, Eser, s..321).

%47 Inal/Baysa) farkl sekilde sdyle demektedir: “Reklamda kullanilan ve daha éwaeolan bir miizik
eserinin dgistirilmesi suretiyle ortaya ¢ikan reklam mgiziin kendisinin glenme eser sayllmasi oldukca
zordur; zira muzik eserinde sadece bazi bagiisitéikler yapilmasi, sozlerin reklama uygun olarak
degistiriimesi isleme eser sayillmasina yetmeyecektiihal/Baysal s. 122). Kanaatimizce, reklam
kullanilmak Gzere yeniden diizenlenen beste ve lgiiftmahkemelerce dikkatli g@erlendiriimeli ve
hususiyetin varfii-yoklugu noktasinda mutlaka miuzisyenlerden salu bir uzman heyetin gd&yii
alinmalidir. Ber bir eserden esinlenme 6tesinde bir faydalanmsayduruma gore izinsiz galtma veya
isleme s6z konusu olabilecektir.

%48 Tekinalp, Fikir ve Sanat, s. 12®)ztan, islenme Eser, s. 232.

%49 Bu konuda Yargitay'in bir karagbyledir: “5846 sayili Fsek'nin 16/son maddesine gére, edsbisa
seref ve itibarini yahut eserinin mahiyet ve husetsny bozan dgisikliklerin 6nlenmesini isteme hakkina
sahip oldgu 6ngorilmigtir... Davacilar bestesi ve telif haklar murisleriag eserin daval tarafindan
reklamlarda izinsiz olarak ve 6zgiekli diginda kullanildgini ileri sirerek maddi ve manevi tazminat
talebinde bulunmgur. Davaya konu muzik eserinin, 6zgfekli disinda, alayl birsekilde ve melodik
yapisi bozularak yayinlangh bilirkisi raporuyla anlgilmistir.... Fsek'nin 70. maddesinde, manevi
haklari tecavize grayan eser sahibinin manevi tazminat davasl acabiie zarar ve ziyanini
isteyebilecgi belirtiimigtir. Fsek'nin 19/2. madde ve fikrasinda, ayni yasd®/1. maddesinde sayilan
kimselerin, eser sahibinin 6liminden sonra, eshibéae ayni kanunun 14, 15 ve 16. maddelerin G¢lnci
zararin giderilmesini isteme haklarinin da bulugdoun kabulii gerekmektedir”.(11.HD. 03.07.2000,
E. 2000/4764, K. 2000/6252- Hukuk Tirk)

850 Bgglantili haklar ileride teferruatlica incelentii. Bkz.: Ugiincii Bolum, I1. Kisim.
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yapimcisi tarafindan kaydedilgnolmasi kuvvetle muhtemeldir. Reklamcilara kolay ve
ucuz musiki eserleri gi@yan stok-mizik yapimcilan hak sahibi olduklarusiki
eserlerini ¢gitli alanlarda tekrar kullaniimak Uzere, plak, GBp 3—4 vsseklinde satia
sunmaktadirlar. Bazi Unli mizisyenlerin ve gruplatahi bu tir eserler besteledikleri
ve piyasa surdukleri bilinmektedir. Bu musiki eserli yahut sair sesleri (hayvan veya
bitkilerin c¢ikardgl sesler gibi dpaya ait sesler) ilk kez tespit eden fonogram
yapimcilari ile kendi reklam migni hazirlayan ajanslar -FSEK’ce korunan eser

niteliginde olmasalar dahi- “bu tespitler tizerinde” mintashak sahibi olurl&r,

FSEK m. 84’e gore ise, bir sesi bunlari nakle yarapir alet Uzerine tespit
eden veya ticari maksatlarla hakli olarakgitan yahut yayan kimse, ayni sesin 3.
kisiler tarafindan ayni vasitadan faydalaniimak syleeti cozaltilmasini  veya
yayimlanmasini menedebilir. Once de befiittiiz gibi burada korumanin konusu eser
olmayip eseri nakle (tekrara) yarayan ar&iHikiimde gecen “nakle yarayan bir alet
Uzerine tespit” ifadesinden kasit gahtma yani bir sesin ayninin galtilip
alinmasidit®®. Bu tespit yahut gealtma, plak, kaset, CD, DVD, Flashdisk, HDD vb.
marifetiyle yapilmg olabilir. Onemli olan ticari maksatlarla yapignbir cosaltma

varsa, bunun hakli olarak yapigraimasidir.

Bu iki farkli dizenleme ayni konuyu benzekilde dizenlemeleri bakimindan
dikkat cekicidir. Her iki dizenleme bakimindan desia “eser” nitelinde olmasi
gerekmemekte ve sesin kendisgifléespit edilmi sekli korunmaktadir. Buna kan m.
80/1/B'deki koruma, FSEK kapsaminda “eser” korumasparalel 6zel dizenlemelere
m. 80/1/B’deki koruma icin sesin ilk kez tespit kglir olmasi gerekirken, m. 84
acisindan boéyle bir zorunluluk yoktur. Acaba bilalhhalinde her iki diizenlemeye de
dayanmak mimkin muadur? Bu konud@kinalp mezkdr ses tespitlerinin ancak
baglantili (konmgu) haklara konu olmadiklan takdirde haksiz rekab&kimlerince

korunabilecgini ifade etmektedf?*. Sulukise, bdyle bir durumda yani genel hiikiim-

%1 Fonogram yapimcilarinipaglantili haklari hakkinda gesibilgi igin bkz. ileride: Ugincii Blim, 11,
C, 2.

%52 Arslanli, s. 55;Go6kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 191.

653 BelgesaySerh, s. 195Ayiter, s. 81;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 191.

854 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 273.
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O0zel hukum ilgkisi olan iki farkli kanun hukmindn ayni konuyu e@iremesi halinde,

genel hikiimlere de dayanilabilge ifade etmektedf>.

Reklam cingillarinin kendilerine mahsus 6zelliklbesarili olanlarinin marka
olarak tescili uygulamasini gormustur®®. Zira bazi cingillar halk tarafindan ok
sevilmekte, bir marka veya urun ile Ozdgtirilip benimsenmektedir. Bu nedenle
Ozellikle FSEK bakimindan koruma imkani bulunmayaklam cingillarinin, 556 sy.

Mark. KHK m. 5 kapsaminda marka olarak tescili wetamasi mimkiin olmaktaéfif.
M- Animasyon (Canlandirma)

Animasyon, tek tek resimleri ve hareketsiz nesndiareket ediyormg gibi

gostermek amaciyla, hareketi parcalara bolerek dézee ve tek kare sinematografi

658

teknigiyle filme aktarma gidir Bilgisayar teknolojisinin gejmesiyle birlikte

animasyon tek@ de ¢ok ceitlenmis ve canlandirmalar bilgisayar merkezli yapilir hale

gelmistir. Artik tek kare (stop motion) tekgiiyle®®®

, Cizimlerden olgan karelerin art
arda dizilimiyle olgan animasyon tekgi yerine daha c¢ok, bilgisayar animasyon
programlari (Macromedia Flash, Blender, 3D StudiaxM vs.) ile olgturulan

animasyonlar kullaniimaktagf?.

%% Suluk tasarimlara ifkin degerlendirmesinde, 6zel hiikiim genel hiikiingkisi olmasi nedeniyle
tasarim mevzuati ile haksiz rekabet mevzuatind@miiene dayanilabilegii ve fakat 6zel hukmin
karsi tarafi koruyucu hukumler icermesi halinde, agdénel hilkme dayanmanin mimkin olngsai
ifade etmektedirQuluk, Coklu Koruma, s. 46).

%56 Markalara ilikin geni bilgi icin bkz.: Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 337—455.

%7 Yine burada marka olarak tescil edifmeklam cingilinin hem FSEK hem Mark.KHK hem de siak
Rekabet diizenlemelerine gdre korunmasi imkagadaktir. Bu durumda coklu (kimdilatif) korumadan
bahsedilecek midir? FSEK sadece gilizel sanat esglarn. 2/3 bakimindan ¢oklu (kimdlatif) korumayi
benimser gérinmektedir (FSEK m. 4/son). Ancak bkiinii de acik d&ldir. Maddede bir sinai model
yahut resmin dier kanunlarca korunuyor olmasinin fikir ve sanaerieolmak sifatlarina halel
getirmeyecgini ifade etmekte, ancak korumanin nasil ofaca aciklga kavyturmamaktadir. Ancak
Suluk'un ifade etfii Uzere AB yoOnergeleri ve tugu tasarimlar agisindan acikga ¢oklu (kimulatif)
korumaya ilgkin dizenlemeler icerginden Suluk, Coklu Koruma, s. 48, dn. 11), bizleri de FSEKim
4/son ile coklu (kimulatif) korumayi kabul gityoninde kabule zorlamaktadir.

8 Giilsoy, s. 23.

%59 Bu tekniin esasi her hareketin tek tek resimler halindelyas! ve bu resimlerin yine tek tek filme
alinmasidir. Resimlerin her biri 1/24 saniyelik bireket anini gésterir. 24 resim bir araya gelihce
saniyelik bir hareket ggar. Bkz.:Unsal, s. 418-419.

650 Reklamlarda mallarin ambalajlara kendi kedine pdbasalmasi, kutularin siraya dizilip yiirimesi,
paketlerin el dgmeden acilip kapanmasi gibi enteresan hareketfeahinasyon tekgi ile gerceklgir
(Unsal,s. 419).
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5224 sy*®* Sinema Filmlerinin Dgerlendiriimesi  Siniflandiriimasi ile
Desteklenmesi Hakkinda Kanun'un 3. maddesinin (efdinde Animasyon film:
Agirlikli olarak canlandirma tekginin kullanildigl, sinema sanatina 6zgu dil vezel
teknik ve yontemlerle meydana getirilen filmlerifade eder seklinde bir tanim yer
almaktadir Buna kagin FSEK’te animasyona gkin bir tanim yer almamaktadir.
Animasyon yontemiyle, fantastik reklamlar gurulabildigi gibi reklami yapilan
aranler canlandirilip, hareket ettirilebilmekte walkonuturulabilmektedir. Reklamin
tamaminin veya bir kisminin animasyonlardan smlasi halinde iki ihtimal
belirmektedir. Reklamin animasyondan gao kismi bir bitin olarak hususiyet
tasiyorsa; reklamin butandnin eser sayilip sayillgadl bakilmaksizin, ayrica eser
olarak korunacaktir. @er taraftan reklam filmi, bir bitiin olarak yani sar senaryosu,
diyaloglari, 6zgin mugi ve yonetimi ile birlikte bir “sinema eseri” oldta
korunabiliyors&®% animasyon da hem bu sinema eserinin ézelljkygam bir parcasi
olarak hem de ayrica pansiz bir eser olarak telif korumasindan faydalakac®®
Reklam filmi sinema eseri olarak korunmayi gerek@k niteliklere sahip gése;
kanaatimizce, televizyon reklamlarinda yer alamesyonlarin, estetik nitelikli olanlari
FSEK m. 4 kapsaminda, karikattr, tipleme ve gra&derlere benzegi dolayisiyla,
guzel sanat eseri olar8k teknik ve dretici nitelikli olanlari ise, FSEK m. 2/3
cercevesinde fofgaf veya resimlere benzetilerek, ilim ve edebiyaere olarak,
korunabilmelidir. Ancak reklamda kullanilan ufalfele animasyon uygulamalari eser
sayllmazlar. Zira bunlarda, hususiyet barindiralsmksinema dili kullaniimagy gibi,
6zgun bir karakter tasarimi da s6z konusgildie. Ornegin reklamda yazilarin biyiyip

kiculmesi, urinin veya ambalajinin  birtakim siraddmareketleri  boyle

®°1RG. 21.07.2004, S. 25529.

662 Bkz. ilerde:ikinci Bslum, 1Il, C, 3.

%83 Gokyaylasoyle demektedir: “Sinema eserinin bir biitiin olakakunmasi, eserin icinde yer alan
bagimsiz eser turlerinin korunmasina engegiltér. Eger bir eser, sinema eserinin icinde yer almasaydi
bile, tamamen amsiz bir nitelge yine de sahip olacakti denilebiliyorsa, sineneias icinde yer alan,
fakat sinema eserinden dmsiz bir eser mevcuttur. Biekilde b&imsiz bir nitelge sahip olan eser, bir
bitin tgkil eden sinema eserinin icinde, sinema eseri klaomundgu gibi, sinema eserinden gisiz
olarak da korunabilir ve ayrica telif hakkina koolabilir.” (Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 105).
Ayrica bkz.:Ayiter, s. 63;Arslanli, s. 28;Erel, Fikir ve Sanat, s. 7%tes, Eser, s. 272.

84 Animasyon yapiminda kullanilan bilgisayar programiin dger bir adi da “hareketli grafik tasarim
programlari”dir. Ve grafik temelli yaratici faaliygedoniik olmalari nedeniyle bu tir programlarlailgap
reklamlar, estetik olmalari halinde FSEK m.4/1-kapsaminda glizel sanat eseri olarak korunabilirler.
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deserlendiriimelidir. Diger taraftan Aslan M&X® veya CeliR® gibi 6zgun bir
animasyon karakterinin reklamda kullaniimasi hainduruma gore bir tipleme eserin

yahut bir animasyon filmin vagindan s6z edilebilecektir.
N- Diger Yaraticl Faaliyetler

Reklamin Ozellikle de sinemasal anlatimh (devimiméklamlarin yaratiimasi
surecinde 6nemli bazi teknik ve icrai surecler @@ymaktadir. Bu teknik katkilarin da,
olusturulurken fikri yaraticilik ve yetenek gerektirredl bakimindan esere hususiyet
kattiklari s6ylenebil®’. Bu bakimdan kisaca gerlendiriimeleri yerinde olacaktir.
Ornesin; kostiimci, gikgl, kameraman, oyuncular, seslendirici, kurgudbi gisiler
sayilabilif®® Bazilarisunlardir:

1. Kurgu (Montaj)

Cekimi bitmk olan sahneler, anlam, kongiki, renk ve mekan bigine dikkat
edilerek, senaryo ve storyboarda da sadik kalinaeddkam siresini gmayacaksekilde
arka arkaya dizilir. Busleme kurgu yahut montaj denfi. Kurgu ile reklam filmine
ritim, zaman ami, vurucu gorintl ve gefnis bilgisayarli kurgu Uniteleri sayesinde
cok desisik efekt uygulamalari eklenebilmekte®fi? Kurgu sirasinda estetik kaygi da
gudulmektedir. Ancak reklam filminde estetik kaygjltanitima donuk ticari kaygilarin
gerisinde kalmaktadir. Tum bglemleri yapan teknik personele kurgucu denmektedir.
Ancak kurgu dnitesini kullanan kurgucunun fikri einekanun koyucu tarafindan eser
sahipligine yetecek @rlkta gorilmedginden FSEK m. 8/3'de eser sahipleri arasinda
sayllmamgtir. Bu minvalde kameraman vesik¢i da teknik katki s#adiklari
gerekcesiyle eser sahipleri arasinda sayilrstar

85 Algida dondurma reklamlarinda kullanilan animasgstankarakter.

%% Arcelik reklamlarinda kullanilan animasyoobot karakter.

%7 Erel, Fikir ve Sanat, s. 7&%0kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 104.

%8 Erel, Fikir ve Sanat, s. 7&%0kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 104.

9K ocabag/Elden, s. 141;Yolcu, s. 352.

670K ocabas/Elden, s. 141-142Yolcu, s. 353:Akbulut/Balkas, s. 125.

71 FSEK m. 10/3: “Bir eserin meydana getirimesindepyan teknik hizmetler veya teferruata ait
yardimlar, §tirake esas tkil etmez.”
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2. Oyuncular (Casting) ve Oyunculuk (Acting)

Reklam filminde reklam veren, hedef kitleyle oyuneasitasiyla korguwr.
Reklamin inandiriciginda oyunculuk oldukca énemlidir. Bu nedenle rekiiminde
oyuncu secimi herhangi bir TV programina gore disnlidir’?. Oyuncu secimsine
casting denmektedir. Secim yapildiktan sonra rekfdminin c¢ekimine gecilir ve
oyuncu senaryo ve yonetmenin direktiflerine gorendrini gosterir ki, buna da

oyunculuk (acting) denmektedir.

FSEK acisindan oyuncular belli bir senaryoyalbalarak ve ydnetmenin
yonlendirmesi ile hareket eden icraci sanatcilaiurnedenle eser sahigihden dgil,
eger ortada bir eser var ise, FSEK m.®80gerai baglantili hak sahipfiinden

yararlanabileceklerdif*
3. Seslendirme (Efekt ve Dublaj)

Seslendirme; reklam filminin montajléminden sonra bu filme gerekli s6z ve

seslerin dgenmesi §lemidir®”.

Reklam filmleri ¢@unlukla sessiz c¢ekilirler ve
seslendirilmesi sonradan yapilir. Reklamda sesé efektleri ve sdzler olmak tzere iki
sekilde belirir. Ses efektleri @onlukla 6nceden hazirlangnve kaydedilmy bircok
efekte sahip “efekt program vesateri” kullanilarak olwturulurlar. Reklamda mesaji
taslyan sozler ise; diyalog, monolog vesdses seklinde belirif’® Cogunlukla
seslendirme reklamda oynayan oyunculardan ¢ok gyofesl dublaj sanatcilarinca icra
edilir®”’. Seslendirme sanatcilari da icraci sanatcilar ugrabdahildirler ve bir eseri

0zgun birsekilde icra ettiklerinde FSEK m. 80 hikmune tahirtr.

672K ocabas/Elden, s. 135.

73 FSEK m. 80/I-1: “...Eser sahibinin manevi ve maliklaauna zarar vermemek kaydiyla ve eser
sahibinin izniyle bir eseri 6zgun bir bicimde yorayan, tanitan, anlatan, sdyleyen, calan vgtlce
bicimlerde icra eden sanatcilarin, bir icra Urlndnoveya sair sesleri ilk defa tespit eden fonogram
yapimcilari ile radyo-televizyon kuruilarinin gagida belirtilen korgu haklari vardir...”.

®"fcraci sanatcilarla ilgili kisma bkzsagida: Ugtincii Bolim, I, C, 1.

67> Kocabag/Elden, s. 142Unsal, s. 422.

676 Kocabas/Elden, s. 143.

7" Kocabas/Elden, s. 146.
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II- BiR BUTUN OLARAK REKLAMIN ESER N ITELIiGi

A- Genel Olarak

Reklam ajansi, reklam konsepti hazirlarken veyarlzdzken hedef kitle, sati
yontemi, Urinun nitelikleri ve pazarin durumu, lemek mesajlar ve reklam
kampanyasinin amaci gibi hususlarisara. Reklaminsekillendiriimesi safhasinda,
medya secimi gibi ilesim stratejilerini, ve reklam argimanlarini dikkeéi belirler.
Afis, pano ve spotlarda kullanilmak tGzere 6nce graéiksaretlerden olgan taslaklari
sonra nihai metinleri hazirlar. Her somut olayd@kimulasyon veya bicimlendirme ele
alindginda esas olan, fikri Uriiniin ne denli yaratqalsahip oldguduf’® Siradan,
sadece gerceklere dayanan, yetenek icermeyen kalifsyat ihtiva eden fikri Grtnler

telif korumasindan yararlanantaz
B- Reklamlarin Eser Niteligi Hakkinda O gretideki Goru sler

Hirsch, nesriyat kongresince Kanun tagiain 8. maddesine “ticari ilanat ve
fiyat listeleri, kataloglar vs.’nin ancak mindereeayasekil itibariyle edebiyat ve sanat
eseri hususiyetlerini haiz iseler himaye gorurkaklindeki ifadenin eklenmesi teklifini
lizumsuz goérmgj zaten bu tip mahsullerin genel kurallara gére eagiimalari halinde
korunacaklarinin acik olgunu ifade etmitir®®. Arslanh, FSEK m. 2/3 anlaminda
reklam afglerinin ve kullanilan resimlerin gietici vasfi olamayarsekiller olmalari
nedeniyle ilim ve edebiyat eseri olarak korunamaidarini belirttiktefi®* sonra; giizel
sanat eserleri bakimindan maksat ne olursa olsamgt kanunlarina gore bedii bir
hususiyet arz eden biitin mahsuller himayeye layiéamitir®® Ticari maksatlarla
uretilen reklamlarin bu tanima giginden stphe yoktur. Ayiter; ticari ve sinai
maksatlarla meydana getirilen fiyat listesi,safjibi mahsullerin fikir ve sanat eseri
olmadiklar takdirde korunamayacaklarini belirgttktsonra, aslinda bunlaringemun

hususiyet tayabileceini ifade etmitir®®. Belgesay katalog, reklam ve aferin, fikir

78 Suluk/Nal, s.45.

79 Suluk/Nal, s. 45.

%80 Hirsch, Fikri Say, s. 16.
81 Arslanli, s. 19.

82 Arslanli, s. 23.

683 pyiter, s. 47.
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mahsulii olmadiklar icin, Kanun’ca himaye gérmeyeogorisiindedif®. Atey ise;
reklamlarin kimi zaman kendi baa eser nitegji tasiyabilecei gibi cogunlukla eser
niteliginde miunferit unsurlardan da e&bildigini; bunun dginda, farkh unsurlarin
bilesiminden olgan bir reklamin kendi B&na eser nitefiine sahip olmasini da mimkudn
oldugunu ifade etmektedi?® Tekinalp’e gore; reklamlar FSEK m. 1'de 6ngoriilen
unsurlari iceriyorsa eserdir. Reklamin kisa veyanualmasi, sadece yazih bir metin ya
da bir resim, fotgraf ya da bir film vs.seklinde ortaya ¢ikmasi 6nemli giklir°%°.
Suluk/Nalise, reklam konseptinin telif korumasindan yaramasi icin, eser sahibinin
hususiyetinin belli olmasi geregli ancak korumanin hususiyeti olan birimlere
sglanacal; buna kagin konseptin tamami hususiyegiggorsa korumanin da tamamini
kapsayac@; temel fikir ve yontemlerin burada da korumaida birakilmasi gereli
goristini ileri stirmektedif’. Kaya, reklam konseptinin ve karmi yapili reklamlarin
batin olarak korunup korunamaygoa tartstigi makalesinde kanaatingodyle
aciklamaktadir: Bunu saptamak igin yararlikteki yasanin bazi hikgimden yorum
yoluyla istifade etmek mumkundir. Fakat buttinlik eden ¢ok unsurlu reklamin fikri
hukuk kapsaminda mistakilen korunmasi, bunutwiana/olyturanlara Uzerinde
ayrica bir hak bakedilmesi, son tahlilde ancak yasada biggélik yapmak suretiyle
ve bata reklam konsepti olmak Uzere, reklami aynen saneserinde oldgu gibi ayri
bir kategori saymakla ve eser sahiplerini de yingiaayri belirlemekle mimkin
olabilir"®®. Diger taraftanYarsuvat Uretilen pek cok mamuliin tiketiciye sunulmasi
icin reklamin 6n plana cikgioldugu gunumizde, fikir Grind olduklaringiiphe
bulunmayan reklamlari, ticari amag sitaalari nedeniyle Kanun'un kapsamina
almamanin yanjiolaca kanaatindedf®. Son olarakinal/Baysa) reklam faaliyetinin
tipki sinema eserleri gibi ayri bir kategori hakndiizenlenmesinde fayda ofgunu
ancak; boyle bir dizenlemenin olmamasinin reklanfputin olarak) FSEK
korumasindan faydalanamaygcanlamini tamadgini, ifade etmektedir®

84 Belgesay Serh, s. 17.
%85 Ates, Eser, s. 136.

6% Tekinalp, s. 105—106.
87 Suluk/Nal, s. 46.

%% Kaya, Reklam, s. 472.
®9varsuvat, s. 57.
*Cjnal/Baysal s. 113.
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Alman Federal Mahkemesi, ayrintilara girmeden meklgonseptinin eser
olarak korunmayagana karar vermstir®®. Buna kagilik Alman 6gretisinde, bireysel
Ozellik taglyan kendine 6zgu karma& fikri GrGnlerin, telif mevzuati ile korunmasi
gerektgi savunulmaktadff? Yargitay'in ise, bir biitiin olarak reklam konsajstitelif
korumasina konu olup olamaygoaa iliskin bir kararina, hentz tarafimizca

rastlanmantir®®

. Ancak Yargitay’'in reklami okiuran unsurlarin FSEK’de sayil eser
turlerinden birine dahil olmasi ve hususiyefit@as! halinde eser sayilggaa iliskin

kararlari mevcutt(r®

Reklam konseptlerinin ve kampanyalarinin bir bitdlarak korunmasi
gerektgini savunan, Suluk/Na)] reklamlarin “Televizyon Program Formatlari’na
nispetl&®® Tekinalp ve Schrickeise, “sinema yahut multimedya” eserlerine nispetle
korunmasi gerekii goristindedirlef®® Ancak hem multimedya eserlerin hem de
televizyon program formatlarinin muhtevasi ve tietifumasi bakimindan nitglihentiz
tartismalidi®’.

C- Cok Unsurlu Reklamlarin Sinema Eseri Sayilmasi

Televizyon reklamlarinin bayuk ganlugunun sinemasal bir anlatima sahip
olmasi, onlarin sinema eseri sinifinda yer alntagnalini akla getirmektedir. Sinema
eserini tanimlayan FSEK m. 5 duzenlemesinde yeaydm reklam filmlerinin, madde
metninde sayilan der film tirlerine yapisal benzerlikleri de go6zdernzak
tutulmamalidir. FSEK sistemgtiacisindan, dort eser $§& numerus clausus (sinirli
sayida) kabul edilse bile bu Ustsbilar altinda sayilan eser g#erinin drnekleyici
oldugu noktasinda gretide bir ihtilaf yoktur. FSEK m. 5 metni de budusu saret eden
ifadeler barindirir‘Sinema eserleriher nevibedii, ilmi, Gretici veya teknik mahiyette

olan veya gunlik olaylari tespit eden filmler vesraema filmlerigibi, tespit edildgi

91 BGH. WRP. 2000, s. 203 (AktaraBuluk/Nal, s. 45).

%92 Schricker, s. 821 (AktaranSuluk/Nal, s. 46).

%93 Muielliflerin eserleri ile Kazanci, HukukTirk gibijtihat veri tabanlari tarangve fakat bu konuda bir
ictihada rastlanmangtir. Ayni yénde bkz.Suluk/Nal, s. 45.

69411 HD. 14.02.2002, E. 2001/9189, K. 2002/1217kkr&ararlar icin bkz.Suluk/Orhan, s. 123-129.
9 Suluk/Nal, s. 46.

9% Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 105, dn. 20.

97 Suluk/Nal, s. 44;Tekinalp, s. 122-123Yargitayin Televizyon Program Formatlarini eser kabulgétti
kararlar igin bkz.Ates, Eser, s. 283, dn. 758uluk/Orhan, s. 130-134.
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materyale bakilmaksizin, elektronik veya mekanyk kenzeriaraclarla gosterilebilen,

sesli veya sessiz, birbiriyle skili hareketli gorintiler dizisidir.” Buradan hareketle,
sinema eserleri icerisine, kanunda sayillmayan, kakeaunun aradi sartlari tgiyan
diger film turleri de girmektedir. Bu durumda kanumginema eseri niteli bakimindan
aradg sartlan reklam filmleri agisindan gerlendirmek bize yol gosterici olacaktir.

Bir filmin sinema eseri sayilabilmesi icin gerekk sart, FSEK m. 1/B gefg
sahibinin hususiyetini tayor olmasidir. Aranan teknigartlar; FSEK m. 5 gegge tespit
edilmis olma ve hareketli gorintiler diziseklinde gdsterilmeye elvali olmadir.
Ogretide bazi yazarlar bunlara ek olarak muhtevaigkinl tigiincu birsarti daha
aramaktadir ki byart; FSEK m. 8/Ill ger@ bir senaryoya ve yonetime sahip olma;

olarak ifade edilmektedit®
1. Hususiyet

Bir senaryosu olan ve bir yonetmenin talimatlargmdtusunda meydana
getirilen bir reklam filmi, eser sahiplerinden bin hususiyetini tadigl takdirde
sinema eseri olarak korunabilecektir. Bu bakimdphkitmizik kliplerinde oldgu gibi
reklam filmlerinde de senaryoda, ¢ekim teknikleang da 6zgin muzikte belirebilecek
olan hususiyet reklam filmini sinema eseri olar@kuma kapsamina sokabilece®tir
Bazi reklam filmlerinin reklam olmanin yaninda, &i&lm festivallerine katilacak
nitelikte yetkin triinler oldgu ifade edilmektedif®

Sinema eserlerinde hususiyetin belirebifgdercok bilesen vardir. Bu nedenle
hangi unsurlarda hususiyetin beliréece&ee ne oranda olaga 6nceden bilinemez ve
belirleneme?’. Sinema eserlerinde hususiyet, tiim yaratici ekjkini, senaristinden

yonetmenine, bestecisinden kurgucusug&gisindan kostimcusine kadar, her kimin

%8 Tosun,s. 214:inal/Baysal,s. 118-119Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 119.

*9Tosun,s. 216-217.

"jnal/Baysal s. 117.

91 ESEK m. 8/3'de saylli eser sahipleri 6nceden lmdéhn bir karineden faydalanmaktadirlar. Ancak bu
karine de elgiriimektedir. Kinaciglu, kanunda sayilan eser sahibisilere “resim secici (cutter;
sinemada, kurgu yonetmeni)’nin de katilmasi gegekgibrisindedir Naci Kinacioglu; Sinema Eserleri
ve Bunlarda Eser Sahipli(Eser Sahipfii), BATIDER, Ali Bozer Arm&ani, Ankara 1998, s.211)stiin
ise, sinema eser sahipleri arasina 6zgun ¢ekimnydaaneraman”in da katilmasi gergtkanaatindedir
(Girrsel Ustiin, “Fikir ve Sanat Eserleri Kanununda 4630 Sayiliniia ile Yapilan Dgisiklikler ve
Elestirilerimiz” (4630 sy. Kanun)jstanbul Barosu Dergisi, C. 75, S.1-2is2anbul 2001, s. 157).
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esere bir katkisi varsa onlarin tamaminin eseresiyan hususiyetlerinin bir
bileskesidir® Esere katkisi olanlardan herhangi birinin husetsiyn olmasi dahi, eser
sayllmak icin yeterlidit”® Hususiyetin belirlenmesinde filmin tiir ve ni@liani filmin
ilgili bulundugu eser kategorisinin (bedii, teknikgrétici, edebi vs.) hususiyeteskin
kistaslari da ayrica dikkate alinmal(@r Her olayda, reklam filminin unsurlari tek tek
incelenmeli ve hususiyetin vagli 6zenle aranmalidir. Clinkd hususiyet; bir belgesel
veya icra kaydini (video klip vs.) oldu kadar, bir reklam filmini de eser haline

getirecektif®.
2. Teknik Sartlar

Teknik sartlar, FSEK m. 5'deki tanimdan hareketle; tespilneis olma,
hareketli gorintiler dizisieklinde belirme ve herhangi bir aracla gosteritaleitlir °®.
Tespit kavrami FSEK m. 1/B-e’d@yle tanimlanngtir: “Seslerin veya ses temsillerinin
veya ses ve goruntulerin agilabilecek, ¢cgaltilabilecek veya iletilebilecekekilde bir
araca kaydedilmesglemini... ifade eder”. Filmin konusunun, tespit edéidnateryalin
ve formatin hicbir 6nemi yoktd¥’. Yapilan tespit, seliilokerit, CD, DVD, Hard Disc,
Flash Disc, VHS Kaset, H8, V8 veya MiniDV Kaset, 3%a 16 mm makara film vb.

"92Erel, Fikir ve Sanat, s. 7% okyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 104. Kanaatimizce, kadareser sahibi
olarak sayllmayanlarin, bir sinema eserine hustleiyei katmadiklarini sdylemek; kategorik bir
yaklssim hatasi olacaktir. Zira kanun koyucu kendincegsia eserinde en fazla yaratici emek sarf
edenleri karine olarak dnceden belirleyerek, sineser sahip§i konusunda olgmasi muhtemel bir¢cok
ihtilafi dnlemek istemgtir. Ve fakat bu demek g¢ddir ki, sadece FSEK m. 8/3'de sayilanlar esere
hususiyet katmaktadir. Tekinalp ve Atisse; sinema eserindeki hususiyetin, yonetmeninsav@zgin
mizik bestecisi, senaryo ve diyalog yazarinin y&ahunda sayilan eser sahiplerinin hususiyetlerinin
bileskesi oldigu goérsindedirler Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 119Ates, Eser, s. 271).

"3 Erel, Fikir ve Sanat, s. 74. Kar Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 119;Ayca Akkayan Yildirm; “4630
Sayili Kanun Dgisikli gi ve Gelsmeler kiginda Sinema Eseri ve Sinema Eser SagiipDomanic 80.
Yas Giinii Armgani, C. 1jstanbul 2001, s. 7-&tes, Eser, s. 271.

"% Arslanli, s. 28;Ayiter, s. 63;0ztrak, s. 30-31Frel, s. 74;:Akkayan Yildirm, s. 8.

"% Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 119.

%% Jnal/Baysaj teknik sartlarin tayininde FSEK m.5 ile 5224 sy. Kanun'utb 3naddesinde yer alan
teknik kasullarin birlikte deerlendiriimesi gerekdi kanaatindedir ipal/Baysal s. 119). Ancak bu
gorise katilmamaktayiz. 5224 sy. Kanun sadece esedemniflandiriimasi ve dirlendirilmesi ile ilgili
dizenlemeler icermektedir. 5224 sy. Kanun'un kapsantanimlar kisminda sinema drnlerinin “eser”
niteliginden bahsedilmemesi de kanunun bu yoniyaeet etmektedir. Bu iki Kanun'un dizenleme
alanlar birbirinden farkh oldgundan, “sinema eseri” ve “film” kavramlari ilgaret ettikleri kapsam da
farklidir. Yani 5224 sy. Kanun acisindan bir filmFSEK hikimlerine gére “eser” nitginde ve
korunuyor olmasi aranmaz. Ayni yonde bkesun, s. 91.

97 Tekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 120;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 103.
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seklinde tecessum edebilir. Ayrica reklam filmlendisa metrajli olmalari sinema eseri

olmalarina mani dgldir "°®

Film elektronik, mekanik veya benzeri araclarlatgitebilmelidir (FSEK m.
5). Dijital materyaller, c¢gunlukla bilgisayar destekli Gnitelerde okunarak
gosterilebilirken; kasetler manyetik okuyucularaiyidg duyarlar. Bu okuyuculara

televizyon yayincifiinda VTR denilif®®

. Sinema salonlarinda filmleri perdeye yansitan
0zel projeksiyon cihazlari (sinematograf) Bugérmektedir. Gosterime yarayan aracin
elektronik yahut dijital tabanh olmasi; kol glcéylveya elektriksebeke gicu ile
calisiyor olmasi arasinda bir fark yokfdf:. Ciinkii bircok materyal ve format tiirii, 6zel
dretilmis dontarict (convertor) cihaz ve programlarlagzeli materyal ve formlara
donistirilebilmektedif. Reklam filmleri de bilyiik gaunlukla televizyonda ve
sinemada gosterilmek tzere 6nceden hazigandan tespit edilme ve gosterilebilme
sartini yerine getirmektedirl&¥. Nadiren canli yayin sirasindasigk icra yontemleri ile
izleyiciye sunulan reklamlar da tespit edilebiliimalari bakimindan teknikartlar

yerine getirm§ sayilabilirler ™,

Hareketli gortntiler dizisseklinde, olma sinema eserlerine 6zgu gaikildir.
Go6zun kusursuz bir hareket algisina sahip olmasi saniyede 24 kare resmin ardi
ardina akmasi gereklidir. Bu sayinin ¢ok altindgkitnttler aksak bir gérintt akna

"% jnal/Baysal s. 119Kaya, Reklam, s. 469-470.

" Reklamlar, VTR kasetlerinde aksirasina gére numaralarymhir sekilde bulunurlar. Her yayinda
VTR sistemi kullaniimak zorunda giédir. Tamamen bilgisayar destekli yayin (IT) yiam televizyon
kanallarinda kasetlerin yerini dijital gorinti dakr almstir. Montaj setinde hazirlansikurgulu
goruntd, televizyonda yer alan kapali devre netvagrkle yayin odasina dwudan iletiimektedir.

"0 Hatta gozle gorilebilen bir gdsterim olmasi daegaremektedir. Gajen teknoloji ile gorintiileri g6z
aracllgina ihtiyac duymaksizin goudan beynin goriintii merkezine sinyaller vasitasigbnderip,
beyinde goruntinun goudan olgmasini sglayan gosterim cihazlari yaygigibilir. Bu konuda korler
icin gelistirilen, basariya ulamis bazi camalarin oldgu bilinmektedir.

"1 TeleCine vs.

"2Tosun, s. 214.

"3 Tosun, s. 214. Kanaatimizce, canli yayinlanan yayinlgn) anda hem yayinci kuryltiarafindan hem
de RTUK gibi ilgili kurumlarca kayit altina alinmedir. Bu itibarla canli yayin esnasinda sunulan
reklamlar, tespit edilmeartini, icrasiyla ayni anda yerine getirmektedienitebilir. 6112 sy. Yeni
RATEK Kanunu m. 2b(1) s6yle demektedir: ©zel medya hizmet gayicilar, yaptiklari her yaymnin
kaydini bir yil stireyle muhafaza etmekle yikimlii@arcek ve tiizel siler yapacaklari jlemlere esas
olmak iizere bu siire igcinde yazili olarak Ust Kurblasvurmak ve Ust Kurulca belirlenecek (creti
o6demek suretiyle yayin kaydindan bir kopya alabilites ise canl televizyon yayinlarinin, herhangi bir
materyale tespit edilmiolmasartini yerine getirmedinden sinema eseri sayllamaygicgorisiindedir.
Kars.: Ates, Eser, s. 268.
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sahip olurlaf"®. Ancak FSEK bakimindan géruntinin hareketli olmgsterlidir.
Aksakliklar, hususiyetin vaglini ve derecesini etkilemesi bakimindan dikkate

alinabilirler, ancak filmin eser vasfini glmdan etkilemezler.
3. Kanunda Sayilan Eser Sahiplerinin Bulunmasi

Bir filmin dolayisiyla reklamin sinema eseri sapilmesi icin kanunda
belirtilen sahiplerinin olmasi, 6zellikle de bir negist ve yonetmene sahip olmasi
gerektii ogretide ifade edilmektedit”. Bu gorisiin kayn& FSEK m. 8/3'un ifadesinin
emredici nitelikte oldgu distncesidir. Ancak bu konuda acele etmeden, kanunun
sistemati ve sinema urlnlerinin nitelik ve gdili gi iyice tahlil edildikten sonra bir
yarglya varmak daha @nu olacaktir. FSEK m. 5'de eserin sahibinin bulusmadir
korumasarti olarak zikredilmi desildir"*® Ayrica 5. maddenin ele alintarzi bizi,
mimkin oldgunca sinirlandirici olmadan, yeni gelelere, yontem ve tekniklere de
kolaylikla uygulanabilecek bir metin yorumuna gatéktedir*’. Ornesin teknik veya
gunlik olaylari tespit eden filmlerin her zaman imetmeni ve senaryosu var midir
sorusu akla gelebilir. Zira bir kameraman, kamenagmuzlayip bir fuari dasik
acllardan goruntileyip, akabinde kurgulayip kinket adina tanitici reklam olarak

kamuya sunabilir. Bu goruntulerin hususiyatit@asi halinde, birbiriyle ifkili hareketli

14 Cesitli manipiilasyonlara konu olan, reklam filmlerinde hukuka aykirgekilde kullanildg sikca dile

getirilen ve filmlerdeki 25. kare vasitasiyla yamlbilingalti reklamlari ayri bir tagma konusudurinsan
bilinci en fazla 24 kareyi algilarken, bilingalti52 kareyi de algilayabilmektedir. Bunu bilen bazi
reklamcilar drtnlerinin sagni artirmak icin bu bilgiyi ve tekgi kullanmslardir.

"5 Tekinalp; “bir filmin sinema eseri sayllmasi icin,muhakkak yénetmeni ve senaryosu bulunmalidir”,
demektedir Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 119). Ayni yénde bkzAtes, Eser, s. 270fnal/Baysal s. 119;
Arzu Geng; “Sinema ve Mizik Eserleri Agisindan 5846 SayikifFve Sanat Eserleri Kanunu ile 3257
Sayilli Sinema, Video ve Mizik Eserleri Kanunu'nurarlastiriimasi”, Tekinalp Armgani, C. I,
Istanbul 2003, s. 26Iosun farkl bir baks agisiyla; senaryonun “film cekilirken izlenecekllgon
bulundi@u kaynak” olarak gegimanada ankglmasi gerekgini ifade ettikten sonra; sinema eserlerinin
sahiplerinin bulunmasgartini, eser sahibinin hususiyetingit@a sartiyla oldukca i¢ ice bisart olarak
deserlendirmekte; bu nedenlger senaryo kavrami dar yorumlanirsa sinema esadierkorumasart
olarak aranacak eser sahibinin yalniz yonetmenabldabul edilmesini gerekegiai belirtmektedir
Gens bilgi icin bkz.: Tosun, s. 83-87.

"% Sinema eserinin korunmaarti, hareketli gériintii dizisinin vagh ve sahibinin hususiyetini
yansitmasidir. Cekimlerde belli bir ¢cekim teknin uygulanmasisat olmadgl gibi, ydonetmen ve
senaristin de olmasart desildir. Bir sahneni filmini spontane olarak cekersikin gorintl kayitlari,
gOrintiiniin secimi ve diizenlenmesi ile hususiyesyabilecginden busekilde de sinema eseri ortaya
¢ikabilir. Gunluk olaylan tespit eden filmlerin ddinema eseri sayilabilegies=FSEK m. 5'de ac¢ikca ifade
edildigi malumdur. Bu filmlerde bir yonetim ve senaryonoimasi pek muhtemel d@idir. FSEK m.
8/3'de sinema eserlerineskin korumasartlari deil eser sahipleri siralanmaktad8uyluk/Nal, s. 56).
""ESEK m. 5’e gore; “Her nevi bedii, ilmigtetici, teknik ve giinliik olaylari tespit eden filenl sinema
eseri sayilacaklardir.
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goruntuler dizisiseklinde olgtugu hususunda bigiphe olmayacak ve sinema eseri
sayllacaktir. Bu goruntulerde -dar ve teknik manamabir yonetmen ne de bir senaryo
vardir. O halde, bu sinema eserinin sahibi kim atawe nasil korunacaktir? Bu
durumda sahipsiz eser ofglitnu sdylemek de zordur. Yaraticisi bellidir. Kama&ce,
kameraman ister geiglzel, ister kafasindaki bir plan dahilinde gofilati cekmg
olsun, cekim planlarini ve acilarini kendi tercittigzg ve kurgu aamasinda ham
goruntileri kare kare kendi kurgul&dycut, mix vb.) icin bir yonetim gosteggikabul
edilip, film yonetmenine kiyasla eser sahibi saala ve korunacaktit®. zira
kameraman ve yonetmenin aynsikolmasina bir engel yoktur. Nihayetinde tim bu
degerlendirmeler bizi, Kanun’'un mevcut haliyle, sineeserinin “korunmasi” icin, bir

yénetmenin varfiinin gerekli oldgu noktasina gotirmektedf?.

Bu sartlarin dginda bazsartlarin varlgini arayan yazarlar da vardir. Ogive
Tekinalp, sinema eseri sayilacak filmin, FSEK mie58ayilan film kategorilerinden
birinin icine girmesi gerek#i kanaatindedi®. Ancak bu gorie katilmak mimkin
degildir. Yukarida da belirtgiimiz gibi, FSEK m. 5 metninden, maddede sayilarr ese
turlerinin 6rnek kabilinden oldiu acikca ankalmaktadif?’. Sinema eseri olarak yalniz
kanunda sayilanlar g#; belgeseller, dga filmleri, reklam filmleri, dizi filmler, cizgi
filmler gibi film tirleri de korunmaktadif?

Ates ise, sinema eserinin vatliigin, sinema sanatina 6zgu dil ve yontemlerin

kullaniimasi gerekdi goristindedif®®. Ancak kanun metninden bu unsurun zorunlu

"8 Bu problemin kayn@ aslinda, birbiriyle ikkili hareketli gorintiler dizisini okturabilmek icin
gerekli asgarisartin bir kamera ve onu kullanan bir kameramanirigaolmasidir. Fakat FSEK m.
8/3'de kameraman eser sahipleri arasinda sayifinagn kanunda sayilan eser sahiplerinden hichirini
yer almadg filmlerde, her olayin 6zefline gbre kameraman, ya@tiisin niteligi ve benzerki
dolayisiyla filmin ydnetmeni kabul edilerek, bu sorgilabilecektir. Ya da bazi Ulkelerde ofglu gibi,
Kanun'’da eser sahipleri sayllmayip her somut olayiteligine godre bunlar belirlenerek veya
“kameraman” dgrudan eser sahipleri arasinda sayilarak da birmgdgtirilebilir.

"9 Bu konudaTosun “Genel olarak filmlerin yapilageli disiintldigiinde eser sahipleri arasinda ilk
basta yonetmenin esasli roli haiz offludikkat cekmektedir. Bu durum 6zelliklezdbhukuk anlayinin
etkisindeki Kita Avrupa’si hukuk sisteminin takiftigé eser sahipinde yaratici faaliyetin- hga
ydnetmen olmak lzere- esas alinmasi yolundakisgirtiakimiyeti kagisinda hem Topluluk Hukuku,
hem de Fransiz ve Tirk Hukuklari’'nda kaniza ¢cikmaktadirdemektedir Tosun, s. 85).

"2 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 119.

21 ESEK m. 5'de sayilan film turlerinden birinin igirgirmesarti da sinema eserinin vaglicin aranmaz
(Suluk/Nal, s. 56).

?2Suluk/Nal, s. 57.

23 Atey, 5224 sy. Kanun'un 3/b maddesindeki tanimda géserema sanatina 6zgii dil ve yontem
ifadesinden hareketle FSEK kapsaminda korunan ib&gns eserinin vagh icin bdyle bir unsuru

”
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oldugunu ¢ikarmak pek kolay gdedir. Kanun bedii (estetik) nitelikli filmlerin yar sira
teknik, bilimsel ve gunlik olaylan tespit edennfleri de eser saymaktadir. “Sinema
sanatina 6zgu dil” ifadesi dar bir kapsagaréet eder. Literatlirde “sanat filmi” kavrami,
sinema sanatina 0zgu estetik kaygilarla Uretilémldri ifade etmekteyken, gunlik
olaylari tespit eden veya belgesel nitelikli filmde bdyle bir kaygiyr aramak go kez
mimkin dgildir. Bu nedenle kanaatimizce, sinema sanatinal édiy kavrami bizi
FSEK m. 5i dar yorumlama sonucuna gotirme tehiikeerdiginden, sinema
eserlerinde ve dolayisiyla reklam filmlerinde boile unsuru mutlaka aramak yerinde
olmayacaktir. Bunun yerine “sinema teknie” uygun bir anlatimi aramak, daha
yerinde bir tanimlama olacaktir. Sinema te&kniresimlerin (karelerin) art arda
dizilisinde, konunun senaryoda hikaye eilide yahut diyaloglarda, kamera acilari ve
cekim usullerinde,sik, kostiim, dekor kullaniminda, renk ve sahnelsggiminde ve

kurgusunda kendini gbsterebilen esnek bir kavramdir

D- Cok Unsurlu Reklamlarin islenme ve Derlenme Eser Olarak

Korunmasi

Farkh unsurlarin birlgminden olgan bir reklamin kendi kama slenme ve
derleme eser nitgi tasimasi mimkinddf®. Bu gibi hallerde minferit bir eser
niteligine sahip reklam, somut olayin 6zgihe gore sinema eseristhda glenme eser
hukiimlerine de tabi olabilit>. Farkli kategorilerdeki eserlerin bir araya gétigsi, bir
kategoriden dierine slenmesiseklinde ortaya cikan eserler dgenme eser olarak
kabul edilmektedir. Orngn musiki, giizel sanat ve edebiyat eserinin biyargetirilip
islenmesiyle olgan reklam filmi ayni zamanda bislénmedif?®. FSEK m. 6/I'de

aramaktadir Ates, Eser, s. 270). Ancak 5224 sy. Kanun'un kapsamam@cindan hareketle fikri
artnlerin “eser” niteline iliskin hilkimler icermedgi kolaylikla anlgilabilmektedir. 5224 sy. Kanun’un
FSEK kapsamindaki eserlerin tayini agisindan diecil bir hikiim getirmegi kanaatindeyiz. Ayni
konuya ilgkin iki ayr 6zel kanunda iki ayri tarifin olmadanun teknii acisindan buyik sakincalar da
beraberinde getirdinden, kanun koyucu bu usulden vazgegtmiBkz. yukarida: dn. 694.

24 ESEK m. 1/B-c’'de fslenme EserDiger bir eserden istifade etmek suretiyle viicudarigptide bu
esere nispetle mustakil olmayan weyenin hususiyetini tayan fikir ve sanat mahsullerini’; FSEK
m.1/B-d'de ise, Derleme EserOzgiin Eser iizerindeki haklar sakl kalmak kayalignsiklopediler ve
antolojiler gibi muhtevasi se¢cme ve duzenlemelerdeyan ve bir dglince yaraticiii sonucu olan
eseri... ifade eder”seklinde bir tanimlama getirilngtir.

25 ptes, Eser, s. 136.

"% Kaya, Reklam, s. 474.
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islenmenin tanimi yapildikta sonra,shealari 6rnek kabilinden sayilgtir’?”. Kanunda
sayllanlarin dunda da glenme sekillerinin olmasi miamkutndir. Buradan hareketle,
reklamin ilk hareket noktasinin, énceden var olamsiki, guizel sanat, edebiyat ve
sinema eserlerinden en az birisinin olmaartiyla, bu eserlere nispetle gomsiz
olmayan reklam film ve spotlarininglenme eser olarak kabul olunabilgce

kanaatindeyiZ®

Diger taraftan FSEK m. 6/I-7 hikmuince belli bir maksgére ve hususi bir
plan dairesine se¢cme ve toplama eserler tertibidddenme eser Orge olarak
saylimaktadir.Suphesiz bu tir bir ¢caima sematik ve rutin bir faaliyet olarak ortaya
konabilecgi gibi; aynen reklam drUnlerinde olgu gibi, resim, yazi, grafik vs.
unsurlarin bir amagc etrafinda, sahibinin hususiyessir sekilde derlenmesieklinde de
olabilir’?®. Bu ihtimalde reklamin bitini derleme eser olakakunacaktir. Orngn
kolaj (kesyap) tarzi bir reklam afiveya spotu hazirlanginda bu kolajin butind bir
derlenme olarak korunacaktiislenme ile derleme eser arasindaki fark kendiniethermh
materyallerin eser nitg@inde olmasinin gerekmemesinde gosterigerEtelevizyonda
yayinlanan bir spot reklamda, eser nglde olsun veya olmasin, materyaller §diice
yaraticilgl” sonucu bir araya getiriimekte ise; bu birlikggh Ozel ticari bir anlam

icermesi onun derleme eser olma nftieli etkilemeZ*°,

27 Oztan, islenme Eser, s. 233yyiter, s. 67;Ustiin, isleme Eserler, s. 86.

28 Zira islenme eserin vah icin énceden var olan esereghhk esastir. FSEK 6. maddede sayilan
islenme tlrlerine dikkat edildinde, bir eserin yine ayni kategori icindekiska bir esere cevrildi,
bunun tek istisnasinin herhangi bir kategoridekriessinema eserine ¢evrilmesi halindestlgu dikkati
cekmektedir Qztan, Islenme Eser, s. 233rslanli, s. 34;Ayiter, s. 67). Bu nedenle bir sinema eserinin
tekrar sinema eserine uyarlanmasi dagténime eser kabul edilmelidir.

"2 Kaya, bu tiir seckileri derleme gi¢islenme eser olarak kabul etmekte ancak sonug otataka cikan
ariniin glenme esegeklinde bir butiin olarak korunagial belirtmektedir. Bkz.Kaya, Reklam s. 474-
475;Inal /Baysalise, farkl bir sonucgdyle ulasmaktadir: “Reklamin biitiinii ... bir ilim ve edebiyaté
sayllabilir. Ozellikle basili reklam ortamlari odérifade edilen mesajlarin hedef kitlesine yazipgaf,
grafik gibi gorsel unsurlarla warildigi reklam araglari kullanii@inda, reklamin butinu dil ve yazi ile
ifade olunana bir ilim ve edebiyat eser sayilahilidemektedir [nal/Baysal s. 118). Bu gore
katilmamaktayiz, zira kanun koyucu, tipki sinemarlesinde oldgu gibi, farkli unsurlardan okan
bitine bgimsiz bir eser statisi vermgdimiddetce, ayri Bamsiz bir eserden d#, eserlerin
birlesmesinden yahuglenmesinden bahsedebiliriz. Clnk{ bir bilim ve agabeseri icerisinde yer alan
resimler ve fot@raflar, &ser gereklisartlari tgiyorlarsa ayri birer eser olarak korunurlar.

"0 ESEK m. 1/B-d’de derlemenin taniminda §diice yaraticifii” kavramina yer verilmesisienmede
ise, “isleyenin hususiyetini tamak” kavraminin tercih edilmesi; bu iki kavram sradaki farkhliklari
gindeme getirmive elgtirilere neden olmgtur. Zira @Gretide dgiince yaraticifii kavraminin, hususiyet
kavramina gore daha yuksek bir tanim dlgtskaret ettgi belirtiimektedir. Gery bilgi ve elatiriler igin
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E- Cok Unsurlu Reklamlarin De Lege Ferenda MustakilBir Eser Olarak

Korunmasi

Cok unsurlu ve karm& yaplya sahip olan sinema eserleri, kanun tadahn
bir batin halinde mustakil eser olarak kabul edilve kendine mahsus eser salgpli
rejimine tabi kiinmgtir. Bu manada bir sinema eserindez@alukla muzik, s6z ve
hareketli resim bir araya gelmekte, tellbana sahip olduklarindan farkli, daha biyuk
bir hususiyete ve @ere kavgmaktadirlar. Tipki sinema eserleri gibi reklamlaa d
benzeri karmgk yapiya sahip olmalari bakimindargrétide, “de lege feranda”
yapilacak bir kanun degsikli gi ile bagimsiz bir batin olarak korunmalidir, gétiidile
getirilmistir >

Kanaatimizce, sinema eserlerinin tarihsel gygline benzersekilde, reklam
sektoriinin gesli gi ve gelsimi ile ticari hayatin gerekleri dikkatle takip édeli, talep
edilen b&msiz korumanin reklam yaratim sirecine katilarordat acisindan gerekli
oldugu noktasinda gretide ve kamuoyunda ortak bir kaniya varilalgidde, reklam da
tum unsurlariyla bir buttn olarak eser korumasifayaalanabilir. Ancak bu durumda,
reklam Gzerinde eser ve hak salglin, kim veya kimlere taninagasorunu, ayrica ve

etraflica bir dgerlendirmeyi gerekli kilacaktir.

F- Reklam Kampanyasinin (Nihai Konseptin ya da Reldm Formatinin)

Eser Niteligi

Reklam konseptlerinin yahut kampanyalarinin hukuteligi de kanunda 6zel

732

olarak duzenlenmi degzildir Ancak @retide, hususiyet g$ayan reklam

bkz.: Unal Tekinalp; “Derleme Eser, Dgiince Yaraticilii ve Bunun Hususiyet Uzerindeki Etkisi”,
FMR, Y.5,C.5, S.1,s.70vd.

8lKaya, Reklam, s. 472, 47%nal/Baysal s. 113.

32 Reklam konsepti ile kampanyasiggokez ic ice gecmivaziyettedir ve ¢pu kez sinirlari belirli
sekilde ayirmak imkan dahilinde olmamaktadir. Bu erdd daha 6nce de beligitniz gibi, “konsept”
kavramini reklam faaliyetinin kangicinda konkur ve briefler sonucu kesin olarakaklatirilan ve
reklamin nasil planlangini gosteren taslak olarak kabul edip; reklam “kamya’si kavramiyla da,
reklam verenle uzlalan konseptin realize edilni yani, reklamin b@andan sonuna ¢ “reklam
faaliyeti” kapsaminda algh nihai formati kastetmekteyiz. Cunku reklam faaeliybglangicinda yapilan
taslak ile reklam kampanyasi sonunda reklaminsabidugu format ¢@gu kez bire bir 6rtfmemekte,
kampanya sirasinda uygulama gucliklerinden veyaa datergli fikirlerin gelistirilmis olmasindan
kaynakli bircok dgisiklik yapilabilmektedir. iste, “Reklam Formati” kavramindan kastgittiiz,
reklamin bu nihai formudur.
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kampanyalarinin eser olarak korunmasi gegelifade ediimektedit*® Her reklam
kampanyasinin sahip olgu yaratimlar farkhlik gosterir. Zira reklam dinyabariz
sekilde yapilan taklidi ve yersiz iktisabi hdarsilamaZ®%. Bu da reklam ajanslarini
O0zgun yaratimlar okiurmaya motive etmektedir. Reklam kampanyalari WgEne
gelistirilen konsept, produksiyon (basili yahut gorséBel) medya planlamasi ve
yonetimi (basin, yayin, internet) ile cizgi altkl@mcilik usulleri gibi alternatif yollar
bakimindan aysmaktadir. Reklam kampanyasinda yer alan, sgkeaillimh fikri emek
gerektiren, makro dizeydeki bu yakla ve tasarim telif korumasindan faydalanmall

midir?

Alman Federal Mahkemesi, ayrintilara girmeden meklgonseptinin eser
olarak korunmayagana karar vermstir. Buna kagilik Alman &sretisinde, bireysel
Ozellik taglyan kendine 6zgu karma& fikri GrGnlerin, telif mevzuati ile korunmasi
gerektii savunulmgtur’®. “Program Formatlari’na benzer bir nifai sahip olan, bu
tur bir reklam kampanyasinin telif korumasindanaylanabilmesi icin, eser sahibinin
hususiyetinin belli olmasi aranacakifr Ancak béyle bir kampanyanin sahibinin kim
veya kimler oldgu da targmaya oldukca aciktir. Reklam konseptinekil ilk
“kabataslak” reklam ajansi yaratici ekibinin ortbk beyin firtinasi ile olgmakta,
taslak konsept ise reklam verenle yapilan toplanhkticesinde son halini almaktadir.
Sonrasinda, @r kampanya bir reklam filmi iceriyorsa, yapimcrggiktor) sirket ve
calsanlarn devreye girmektedir. YoOnetmeni, 6zgin muzlkestecisi ayrica
kararlgtirilabilmekte; medya planlamasi ajans icerisindpihabilecgi gibi, bu konuda
uzmanlamis bir sirket tarafindan da yudratilebilmektedir. Tim bgamalar boyunca,
reklam kampanyasi sona erenezidekampanyaya, yaratici fikirler ve Grinler dahil

olmaya devam etmektedir. Kanaatimizeklam kampanyasinin temelinde yer alacak

"3 Kaya, Reklam, s. 472.

34 yargitayreklam konseptlerinin taklidini haksiz rekabet iBene gére korumaktadir: “Davaci vekili;
muvekkili sirketin 12.4.1995 tarihli Sabah Gazetesine v@rdirotel PT. 9200'Un tanitimina skin
reklamda, "iki dev birlgti" basli gl altinda Pro-filo ile SG-S Ericsson'ubirligi yaptiginin belirtildigini,
GSH. Cep telefonunun SGs. Profilo garantisiyle,Kiyig'de bulundgunun duyuldgunu, davali tarafin
14.4.1995 tarihli Sabah gazetesinde ise gapaklaminda, mivekkilinin reklamina aynen bengatl;
davalinin bu eyleminin TTK. 57/10 anlaminda hak®kabet oldgunu ileri strerek, haksiz rekabetin
onlenmesini, haksiz rekabet sonucu maddi durumuadan kaldirimasini, kararin ilanina karar
verilmesini talep ve dava etgtir. // Mahkemece, davanin kabuliine karar vegtml (11. HD,
26.6.1997, E. 1997/5202, K. 1997/51&luk/Orhan, s. 125)

%5 Schricker, Werbekonzeptionen 821 vdDreier/Schulze m. 2, No. 244 (Aktarar§uluk/Nal, s. 46).
" Suluk/Nal, s. 46.
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olan konsepti, nihai tahliide reklam ajansi befitektedif*’. Reklam ajanslari
produksiyon ve medya planlamaketleriyle genellikle sipasi lzerine eser meydana
getiriimesi cercevesinde cghaktadirlar. Bazi konularda telkinlerde bulunmalkédta
belli sartlari da dikte edebilmektedirler. Bu itibarlgzee “reklam kampanya formati”
eser olarak korunmak isteniyorsa, eser sahibi neldgansi yaratici kadrosu olmalidir,
denilebilir. Ancak her zaman bu sonucasumak hakkaniyete ve yaratma gefice
ilkesine uygun olmayabilir. Clnki reklam kampangeniatinin eser olarak korunmasi
s6z konusu oldgunda, reklam ajansi Kkilit roli Ustlenmekle birlikteprodiiksiyon
sirketi, medya planlamairketi, mizik evi, gibi gercek veya tuzelskerin de “teknik
yardim” kavramini gan yaratici katkilari hususiyetstgabilir. O halde bu sirecte yer
alan tum yaratici ekibinin ortak (stérek) veya birlikte (tirak halinde) eser sahibi
oldugu cok unsurlu ve karmg&k yapili bir eserle karlasilacaktir. Ancak boyle bir eser
sahiplgi karmaasini 6nlemek igcin “de lege feranda” bir dizenlertee sinema
eserlerinde oldgu gibi eser sahipleri tek tek sayilmasi en yerihdeeket tarzi olarak

gorulmektedir.

37 Zira reklam ajansi, kampanyaya katilagi ke kuruluslan bir araya getirmekten 6te, strateji belirleyen
reklam fikrini ortaya koyan, bunun ilk tagiai ve eskizinisekillendiren muhtelif eser unsurlarini bir plan
dairesinde bir araya getiren, bunu realize edekavepanyay! gercekjren bir gercek veya tizel idir
(Kaya, Reklam, s. 463).
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UCUNCU BULUM
REKLAM FAAL TYETININ SUJELERI VE HAK SAH IPLIGI
SORUNU

|- ESER NiTEL iGINDEKI REKLAM UZER iNDE HAK SAHIPLIiGi
A- Genel Olarak

Televizyon reklamlarinin hazirlik, yaratim ve i@@masina ggu zaman birgcok
kisi katilir’®®. Eser nitelgindeki reklamin ortaya ¢ikmasina katkida bulunarkigiler
arasinda cikan ihtilaflarin ga, eser ve hak sahibinin kim veya kimler aidu
noktasinda toplanmaktadir. Sanat yonetmenleri,rmgzarlary 6zgun muzik bestecisi
ve grafikerlerden olgan vyaratici ekip reklami, reklam vereninglsaligi mali
imkanlarla ve onun talimatlarini da dikkate alarakeklam ajansinin kurumsal
yonetimi ve gbzetimi altinda yaratir. Boyle bir dorda, tabi hukuk doktrini gege
evrensel kabul goren “eseri yaratan eserin sahibitkesi’*® karisinda; yaratici
ekibin, reklam ajansinin ve reklam verenin reklagerindeki hak sahipliklerinin
irdelenmesi zaruridir. Reklam ajansi, reklam fagtityin yaratimi gamasina katilan
kisiler arasindaki ggidumui sglamaktadir; ancaleseri yaratan dgudan ajansin
kendisi dgildir, ajansta cakan kiilerdir’*®. Diger taraftan reklam organizasyonu ve
yaratici faaliyeti kapsaminda yaratimolmamakla birlikte, reklamda kullanilanger
minferit eserler bakimindan da, eser ve hak sghipkonusu dikkatle

degerlendirilmelidir.

8 Dikiik biitceli, yerel televizyonlarda yayinlanan birkegreden ve alelade efektlerden saln spot
reklamlarin tek bir ki tarafindan b@ndan sonuna hazirlargdida vakidir. Ancak bunlarda yaratici
hususiyetin goriinmesi ve dolayisiyla eser rgiddazanmalari daha diik bir ihtimaldir.

39 Alman @iretisinde “yaratma gerg# ilkesi olarak ifade edilen bu ilke, Kita Avrupagkir ve sanat
eserleri hukukunda da genel kabul gostiiit ilke, fikri haklarin sadece yaratma olgusuyla bidik
yaratansahis tarafindan aslen kazangidn da ifade etmektediiyiter, s. 91;Tekinalp, Fikri Mulkiyet,
s. 135;Erel, Fikir ve Sanat, s. 6%en¢ Aridemir, s. 38;Suluk/Nal, s. 63;Akkayan Yildirrm , s. 39-40;
Cem Baygin,“Fikri hukukta Yaratici Eser Sahibi ve Eser UzeskdMali Haklari Kullanmaya Kanunen
Yetkili Sayilan Kiiler (Mali Haklar)”, Prof. Dr. Omer Teoman'a 55. ¥&uni Armgani, C.1 Istanbul
2002, s. 145].

"0jnal/Baysal s. 124.
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Fikri hukuk alaninda hakkin stjesi dendoide, kural olarak eser sahibi yani
“eseri meydana getiren ki anlasilir. Eser sahibi sifatiyla eser tUzerindeki haklari
kazanilabilmesi icin ayrica bir irade aciklamasvega hukuki §leme gerek yoktdf™.
Eser sahipfii maddi bir fiil ile kazanildgi igin, fikir ve sanat hukuku tanimina giren bir

eser meydana getirmeleri halinde, kiguk ya da gaymeyyiz birsahis dahi, herhangi

w43

bir kayit ya da tescile gerek olmaksiZfn “ipso jure™ o eserin sahibi olarak kabul

edilmekte ve dolayisiyla da eser tizerindeki haklatijesi sayiimaktadff. Ancak eser
sahibinin eser Uzerinde, haklarin devri veya tgiti tasarruf glemleri yapabilmesi icin
fiil ehliyetinin varligi gereklidir*>. Reklama yaratici fikri cabalariyla katilan ve lask

lizerinde hak sahibi olabilecelsier (sujeler)sdyle siniflandirilabilif*®

1. Reklam ajansinda c¢aghn Kkiiler, yaratici ekip: Metin yazarlari,
grafikerler, sanat yonetmenleri vs.,

2. Reklam faaliyetini ve olgacak kampanyayl reklam verene &«ar
yukimlenen ve gerelginde bu faaliyete katilan tum gdier ve
kurumlar arasinda koordinasyoniglsegyan reklam ajansi,

3. Uriini veya hizmeti hakkinda gerekli bilgileri verem reklam
projesinin ¢eitli asamalarinda onayina paurulan, mali kayng
yani butceyi sglayan reklam veren,

4. Cogunlukla reklam ajansinin secip, reklami splwan bazi unsurlarin
yaratimi hususunda astesl, reklam ajansinin gindaki ki ve
kurumlar: Produiksiyon ve kurgwirketleri, mizik evleri (cingil
sirketleri), cast ajanslari vs.

5. Reklamda kullanilan ve fakat reklam faaliyetineslaiamadan once
yaratilmg ve kamuya sunulmuolan veya ileride kullaniimak Uzere
depo edilm§ eserler: Unli yazar ve sanatcilarin tablolariagri,
siirleri, fotograflari bunlara 6rnek olarak go6sterilebilir. Ayricairf
reklam gibi ticari amaclarla kullanilmak uzere glrulup Dbell
merkezlerde depo edilgnfotograf, muzik gibi eserler de vardir ki, bu

"1 Ates, Haklarin Kapsami, s.7&irin Aydincik , Fikri Haklarailiskin Lisans Sozlgmeleri, istanbul
2006 s. 108Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 11.

42 Geng Aridemir, s. 37;Ates, Haklarin Kapsami, s. 78.

"3«Eser sahipliinin yaratma ile kenditiinden dgmasi ilkesi”, bkz Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 139.

"4 Arslanli, s. 62-63;Ayiter, s. 90;Erel, Fikir ve Sanat, s. 69Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 134;
Aydincik, s. 108;Suluk/Nal, s. 63.

"> Hirsch, Fikri Say, s. 75Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 11;Genc Aridemir, s. 37. Ayirt etme (temyiz)
glctne sahip olmayanlar (tam ehliyetsizler), maklari Gzerinde hicbir hukukilem yapamayacaklari
gibi, kictkler ve kisithlar (sinirl ehliyetsizlede, ancak yasal temsilcilerinin izniyle yapalelir(MK.
m. 16/I-c.1)(Aydincik, s. 108).

"% jnal/Baysal s. 124-125, dn. 65.
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arunler, yerine ve eserin cinsine gore, “stock pgafy”, “stock music”
gibi isimlerle aniimakta ve @oinlukla internet tzerinden de gme agik
bulundurulmaktadirlar.

Gorlldigt gibi reklamin ortaya c¢ikinda rolti bulunan bu ierin, eser niteli
tastyan reklam Uzerinde fikri hak sahibi sayilip sanalacaklari, her biri agisindan ayri
ayrl deerlendiriimeye muhtactir. Bu lerin reklam zerindeki hak sahipii
belirlenirken, dncelikle eser sahibi, eser Uzerkndeali hak sahibi ve kdantili hak
sahibi ayrimi yapilmalidif’. Mali hak sahipi de d@grudan kanundan kaynaklanan
mali hak sahipfii ve stzlgme temelli mali hak sahi@i seklinde bir ayrima tabi
tutulabilir. “Eser sahibinin eseri yaratansikiolmasi ilkesinin reklam bakimindan da
gecerli oldgu siphesizdir. Eser sahibi belirlendikten sonra, nfadk sahipleri ve
baglantili hak sahipleri belirlenmelidir. Bu nedenlasagida sirasiyla, reklamda eser
sahipligi, eser Uzerindeki mali hak sahilive son olarak da eser sahibinin haklarina

baglantili hak sahipfii, kanun ve stzlgne iliskisi cercevesinde incelenecektir.
B- Eser Sahipleri
1. Reklamin Butintnde Eser Sahigi
a. Genel Olarak

FSEK m. 8/1'de yer alan genel ilkeler reklam esetdlakimindan da gecerlidir:
“Bir eserin sahibi, onu meydana getirendir’glx taraftan televizyon reklaminin batininin
islenme yahut derleme eser sayllmasi halinde, FSEK/ihgeresi bu islenme eserin
sahibi, aslil eser sahibinin haklar sakl kalmaydkga onu §leyendir. Ancak reklam, ¢ok
unsurlu girift yapili bir fikri Grin oldgundan ¢gunlukla, ortaya ¢ikmasinda teksikin
desil, bircok kisinin emesi ve gayreti rol oynamaktadff. Ama yine de tek ki
tarafindan olsturulmus televizyon reklamlarina 06zellikle yerel basin vaywn

organlarinda rastlanmaktadir.

Eser nitelgindeki reklamlarda, eser sahiplile mali hak sahipfi birbirine
kartirlmamalidir. Reklami meydana getiren, yaratiel fikri emek sahibi ki, eser

" inal/Baysal s. 125.
"8jnal/Baysal s. 125.
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sahibidir. Mali haklarin stzfene veya kanun hikmiu g@rebaskasinda olmasi sonucu
etkilemeZ*®. Kanun gergi mali haklarin eser sahibinden skasi izerinde daumu
halinde, sadece mali haklarin ilk sahibi, eser lsabimamaktadf’. Yoksa eser
sahipliginin, yaratici olmayan birine gecmesi gibi bir sonuizim fikri hukuk
sistemimizin ana ilkeleriyle ¢cgin bir yorum olacaktit*. Tim mali haklar sézieneyle
baskasina devredilse bile, manevi haklar eser sahibkaimaya devam edéf. Ancak
mali haklarin kullaniimasinin zorunlu kifgi durumlarda, mali hakki devralan, ilgili

manevi haklari da izin almaksizin kullanabfir

Reklam faaliyeti reklam ajansi eliyle gercettieliyorsa, ajans icerisinde yer
alan yaratici ekip bu durumda eser sahibi sayitaéak Yaratici ekip, reklam veren
tarafindan reklam faaliyetine ganmasi icin verilen yon bilgi’i, 6nce carpici bir
reklam fikrine, sonra da bunu ikna edici reklamirgil don@gttiren; uygulanabilir
stratejiler ve gorsekitsel Urlnler gelitiren kKisilerdir. Bunlar genelde reklam ajansi
icerisinde bir veya aynsii yapan birkac ekip halinde organize olurlar. Heipekendi
icinde, bir sanat yonetmeni, metin yazari ve geafikulundurur; bdylelikle, zamanla

yaris halinde olan ajans, ayni anda bir¢cok reklam phogegazunlasabilir.

Eser nitelgindeki bir reklam sadece bir si tarafindan hazirlanmi ve
tamamlanmysa, bu durumda eser sahibinin tespiti oldukca kolagaktif>>. FSEK m.

9 FSEK’e egemen olan “sui generis (iki cephe) hakis# fikri haklari eser sahibinigahsinda eseri
yaratma dolayisiyla gercekkn ve bgkalarina devri veya miras yolu ile intikali mimkdimayan bir
objektif durum olarak nitelendirir. Bu bakimdan Karumuz monist sistemin dayagdfeser sahipfiinin
devredilmezlgi” ilkesini benimsemgtir. Eser ile sahibi arasindakigki nedeniyle béyle bir devir gecersiz
olacaktir, Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 213—-214Erel, Fikir ve Sanat, s. 34-3&ydincik, s. 26).

0 Filirya Yusufoglu; “Eseri Meydana Getirenlerin Mali Hak Sahibi Sayeldiklari Haller” (Hak
Sahibi), Bilgi Toplumunda Hukuk, Unal Tekinalp’e rgzan, C. Il,istanbul 2003, s. 398.

51 4110 sy. Kanun'la FSEK m. 8'de yapilan giléklikle, prodiiktoriin eser sahibi sayilmasindan
vazgecilmg, eseri meydana getirme sonucundgastomali ve manevi haklarin eser sahibi sifatisiyen
eseri meydana getirenskiveya kiilere ait oldgu seklindeki ilke sinema eserlerinde de kabul edjtimni
(Geng Aridemir, s. 39).

52 Bern Sozlgmesi'nin mikerrer 6. maddesi bu konudele demektedir: Eser sahibi haiz olggu mali
haklardan mustakil olarak ve hatta bu aklarin dedén sonra dahi eserin kendi eseri gidou beyan
etmek ve bu eserin kengkref vegsohretine zarar verecek her tirlii bozsma parcalangsina veya
herhangi birsekilde dgisiklige yratilmasina muhalefet etmek hakkini biitin hayayuhoa muhafaza
eder'.

53 Erel, Fikir ve Sanat, s. 3&ydincik, s. 28.

"> nal/Baysal s. 125-126.

"5 Oztrak, s. 43;Ates, Haklarin Kapsami, s. 79.
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8/1 gergi bir esere 6zellik kazandiranskio eserin sahibi sayilacakhf. Eger eser
niteligindeki reklam birden ¢ok kinin birlikte calsmasi ve 6zellik katmasi ile meydana
getirilmis ise ki, c@gunlukla boyledir; FSEK’in 9 ve 10. maddeleri giindegelecek ve
bdylelikle misterek (ortak)eser sahipfiinden ya dastirak halinde eser sahipfiinden

(eser sahipleri arasindaki birlikten) s6z ediletslktir>’.

b. Reklam Uzerinde Mgterek Eser Sahipfi

FSEK m. 9/1 hUkmine gorebirden fazla kiinin, birlikte viicuda getirdikleri
eserin kisimlara ayrilmasi mumkinse, bunlardan bier vicuda getirdgi kismin
sahibi’ sayilacaktir. Migterek eser sahi@i, eser sahiplerinin birbirinden pansiz
olarak meydana getirdikleri ve her biriningbabasina bir eser olarak nitelendirilmesi
mumkun fikir ve sanat mahsullerinin, biteilerek tek bir eser haline getirilmesi
sonucu olgan eser Uzerinde kazanilan bir stat(itfiirMisterek eserin meydana
getiriimesini s@layan her bir fikir ve sanat Urind, teknik olarakigterek eserin
olusumundan evvel eser olma nigfii haizdir>®. Bu nedenle Kanun'un “birden fazla
kisinin birlikte viicuda getirdii” deyiminde yer alan “birlikte” ibaresinin yasloldugu
ileri strtlmistir'®®. Ancak migterek eser okturmak iradesiyle bir reklam ajansinda bir
araya gelen yaratici ekip ayni anda ve hatta agnde ayni odada gerekli grafikleri,

metni ve illustrasyonlari, her biri pansiz eser olacakekilde olgturmalari halinde,

¢ Esere hususiyetini kazandiran gerceki kiserin sahibi sayilacaktir. Bazen bir eserin raepd
getiriimesinde birden ziyade giin emesi bulunabilir. Eser sahibinin eserin meydana datiesinde
baska bir kimsenin yardimindan faydalargmalmasi, kural olarak eser sahibinin tgklilkesine halel
getirmez Arslanl, s. 63;Erel, Fikir ve Sanat, s. 88, 98tes, Haklarin Kapsami, s. 79).

7 Ogretide, FSEK m. 9 ile 10. maddelerde ifade edikser sahiplerinin cokfiuna iliskin kavramlari
ifade eden terimler, farklgekilde ifade edilmekte ve kullaniimaktadir. Bir kas Eski Turk Medeni
Kanunu terminolojisinden hareketle sirasiyla $teilek eser sahig@i” ve “istirak halinde eser sahigir
terimlerini kullanirken Hirsch, Fikri Say, s. 87Arslanli, s. 67;0ztrak, s. 50;Erel, Fikir ve Sanat, s.
89; Yarsuvat, s. 85;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 203Arzu Geng Aridemir; Turk Hukukunda
Eser Sahibinin Ggaltma ve Yayma Haklaristanbul 2003, s. 42,44)ekinalp ve AydincjKortak eser”
ve “eser sahipleri arasindaki birlik” terimlerirgrtih etmekte Tekinalp, Telif Hakkinin Devri, s. 140—
142; Aydincik, s.113);Ayiter ise, Alman velsvicre hukukundan milhem “pla eser” ve “ortak eser”
terimlerini kullanmaktadir Ayiter, s. 98—100). Dikkat edilecek olur3aekinalpve Ayiter “ortak eser”
terimini birbirinin farkli hak sahipfii rejimleri icin kullanmakta ve kavram karkligina mahal
vermektedirler. Bu nedenle biz daha istikrarli olamiisterek eser” ve ftirak halinde eser” terim adlarini
kullanmayi tercih etmekteyiz.

58 Ates, Haklarin Kapsami, s. 8Gokyaylaise mijterek eser sahigdi icin sdyle bir tanim 6nermektedir:
“Birden ¢ok kkinin, ortak iradeleriyle, tek laa yarattiklar telif hakkina konu olabilecek,gbasiz
eserlerini birlgtirerek meydana getirdikleri esere, “gbérek eser”; eser sahigihden dg@an statiiye ise,
“musterek eser sahi@i’ denir (Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 209).

"9 Erel, Fikir ve Sanat, s. 93ites, Haklarin Kapsami, s. 81.

"0 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 140-141Ates, Haklarin Kapsami, s. 82.
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1 Bu nedenle

bunun migterek eser olmagini ileri sirmek mumkin ggdir
Kanun'daki “birlikte vicuda getirmek” ibaresinin,s&r sahiplerinde, bir butin
olusturacaksekilde eserlerin birkgiriimesi yontinde var olan ortak iradeyi ifade gitti
kanaatindeyi?? Hareketli gériintilerden ojan ancak sinemasal anlatima sahip
olmayan spot reklamlarda; metin yazari, bestecgnadikerin, reklamin batinu icin
hazirladiklar Grtnler, @amsiz eser nitefindeyse; miterek eser sahig@i s6z konusu
olacaktir. Sinema eseri nitgiindeki reklamlarda ise, eser sahgplstatlisii “sui generis”

bir nitelige sahip oldgundan ilerde ayrica ele alingtir.

Musterek eser Uzerinde ortaklik sona erene dek siie&nbir eser meydana
getirme iradesine dayali, “sozimesel bir tek sahiplik” vardi?® Misterek eserin
tamami Uzerindeki haklar, eseri meydana getirenl&mamina aittif*. Bu haklarin
kullaniimasina ikin kararlarin oybirlgi ile alinmasi gerekif°. Ancak miterek eser,
kendini olgturan unsurlarin ayrilmasiyla ortadan kaldirilablir nitelige sahiptir.
Dolayisiyla migterek eser kisimlara ayrifginda, ayrilan kisimlar kendi darina
bagimsiz bir eser olma nitgfini korumaya devam ederf8f. Bu nedenle her bir eser
sahibi, migterek eserin kendisine ait parcasi Uzerinde ayreéabagina tasarrufta
bulunabilir. Ancak bu tasarruflar eserin geneli rizdeki diger hak sahiplerinin
haklarina zarar vermemelidir. Eser sahipleri ak&aiarlgtirmamslarsa bu konuda
“payl miilkiyet"e ait hiikiimler kiyas yoluyla uyguabilir (MK. m. 688¥°". Miisterek

eserin batint Uzerindeki tasarruflara haksiz olamak gosteriimemesi durumunda

%1 Eserlerin ayni anda ve ayni mekanda meydana |geglgri onlarin baimsiz olarak ayri ayri eser
sayllmalarini etkilemez; hatta eser sahipleri bliebi ile etkilesim icinde tartsarak bu eserleri meydana
getirseler dahi, eserin nerede ve nasil meydardiggelesil, bagimsiz ve bltlnlik arz eder bir nitelikte,
tek bgina eser olarak tasarrufa uygun olup olmgadnemlidir.

%2 Bu ortak irade nedeniyle rgiiérek eserler ile “secme ve toplama eser” rijietieki islenme eserler
birbirinden ayrilirlar. Migterek eser, her bir eser sahibinin meydana gelgeakeser lzerinde ortak bir
paya sahip olmak amaciyla agiklgdiradenin sonucudur. Halbuki segme ve toplamalesegrtibinde
aciklanan irade sadece bu eserlejlieyen tarafindan bir araya getirilmesi hususundacbksa meydana
getirilen kleme eserde bir paya sahip olma iradesi yol§aget bu amacla se¢me ve toplamaya izin
verilmisse, ortadasleme eser dgl, misterek eser var demektiEfel, Fikir ve Sanat, s. 94).

%3 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 141;Suluk/Nal, s. 64. Bu konudaHirsch, “Bagimsiz bélumlerin
olusturdugu birlik eserin bltinund &il eder ve takip edilen amag eserleri birbiringlad’ demektedir
(Hirsch, Fikri Say, s. 85).

% Erel, Fikir ve Sanat, s. 94tes, Haklarin Kapsami, s. 82.

%5 Erel, Fikir ve Sanat, s. 9456kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 209Ates, Haklarin Kapsami, s. 82.

" Hirsch, Fikri Say, s. 85Belgesay Serh, s. 42Arslanli, s. 72;Ayiter, s. 98:0ztrak, s. 48:Erel, Fikir
ve Sanat, s. 9Fekinalp, s. 141,Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 2092ydincik, s. 114.

8" Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 141.
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FSEK m. 9/1I gergi, diger eser sahipleri mahkemeyestararak izin isteyebilirler. Bu
durumda mahkemenin vepilikarar, kagi ¢cikan eser sahibinin izni yerine ge®&rSon
olarak FSEK m. 10/l hukmine kiyasen, ortak meméaatve eserin butiintine yonelik
tecavuzlerde, eser sahiplerinden her birinin tekinaaharekete yetkili oldiu kabul

edilmelidir’®®,

c. Reklam Uzerinddstirak Halinde Eser Sahiplgi

Eser nitelgindeki reklamin bir butin olarak kullanima ehsérikisimlara
ayrilarak kullanilmasi ve korunmasi her zaman mimkiamayabilecektif®. Bu
durumda, eser sahipleri arasindaki Birllizenleyen FSEK m. 10/1 hukmi reklamlar
bakimindan uygulama alani bulacaktir. Bu hikme ,gbmelen fazla kiinin bir eseri
birlikte yaratmasi s6z konusu ise ve eser ayrilbiabutin olgturuyorsa, eserin sahibi
onu viicuda getirenlerin bigidir’’%. istirak halinde eser sahiglnde, eserin meydana
getirilmesinde sarf edilen ¢abalar birbirine o dergirmitir ki, eserin nitelgi bozulmadan
onlari birbirinden ayirt etmek mumkiin gileir 2 Miisterek eser sahigiinden farkls
olarak bu durumda hak sahilsozleme yapiimasi ile d@, eserin yaratiimasi (realakt)

ile kendiliginden olgur’”®. Her bir eser sahibi, eser izerindeki haklara rbiniarak

%8 Gpkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 210Aydincik, s. 114.

"9 Erel, Fikir ve Sanat, s. 94.

" Inal/Baysa) reklamda biitiiniin kisimlara ayriimasi genelliklénmiiin olmayagandan, reklamlar
bakimindan eser sahipleri arasindaki girldizenleyen FSEK m. 10 hikminin daha yaygin bir
uygulama alani bulagafikrindedirler (inal/Baysal s. 126). Ancak burada, g# unsurlardan meydana
gelen ve sinema eserlergohda kalan eserlerden bahsedilde gore; cgtli unsurlardan olgan, érngin,
farkli yaraticilari olan, fotgraf, metin ve grafik unsurlar iceren bir @fi; bir bitiin olarak kisimlara
ayrilamayan eser nitginde old@gu 6n kabulllyle yapilan bir gerlendirme vardir ki, buna katilmamiz
mumkin dgildir. Diger taraftan, reklamin eser nitghideki belli kisimlarinin (fotgraf, senaryo, diyalog
vs.) oluturulmasinda da birden fazla ajans gahinin yaratici katkisi varsa bu durumda, reklamin
kisminin bgmsiz parcalara ayriimasi mimkin olmayandan lUzerinde FSEK m. 10 hikminin
uygulanmasi mimkun olabilir.

"l ESEK'te ktirak halindeki esere ikin bir tanim yer almamaktadiGokyayla séyle bir tanim
onermektedir: Birden fazla kiinin, her birinin yaraticilgi katarak ve ortak bir er meydana getirmek
hususunda mierek bir iradeyle, parcalara ayrilmasi mimkin olraa bir eseri meydana getirmesi
sonucu olgan statlyestirak halinde eser sahigli, bu statly olgturan Kisilere de jtirak halinde eser
sahibi denit (Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 204).

"2 ptes, Haklarin Kapsamli, s. 82.

S Suluk/Nal, s. 64.
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sahiptir; hisseleri belli olmagh icin eserin kisimlari tUzerinde ayri ayri tasafmkanlari
r774

yoktu

Istirak halinde eserlerde agirket hiikiimleri uygulanagandan eser sahibi, onu
meydana getirenlerin bigi olan adisirkettir (YBK. m. 620-645 vd.; BK m. 520-541}.
Eserlerle ilgili kararlari bu birlik miiereken (oybirlgiyle) alir. Ancak bu birli olusturan
her kii, hak ihlallerine kan tek baina hareket edebilir (FSEK m. 10/if5. Bu durumda
tek bir eser sahibi gerlerini temsilen dava acabilir. Ancak elde edik@rumadan ve
tazminattan stirak halinde eser sahipleri birlikte yararlaniffdr Sozlemeyle aksi
kararlgtirimadg) middetce, eser sahiplerinin idikatihm paylari, kar ve zarar oranlart,
birbirine aittir (YBK m. 623/I; BK m. 521, 523§

Eser sahiplerinden biri, birlikte yapilacak herhahg isleme hakli bir sebep
olmaksizin riza gostermez ise mahkeme bu izni Ugr@BSEK m. 10/1l). Bu durumda
mahkemenin veregekarar izin yerine gecéf’. FSEK'te her ne kadar “eser sahiplerinden
biri” ifadesi gecse de, birden fazlgikin eser Gzerinde tasarruf edilmesine izin vermngme
durumunda da, ayni sonuca yani, mahkemeden iznebtlecgi sonucuna ukalabilir .

Eser Uzerinde tasarrufta bulunmak Uzere, eserlsehgen birine veya birkagina veya

" Hirsch, Fikri Say, s. 87Arslanli, s. 69;Ayiter, s. 101:Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 203Gen¢
Aridemir, diger eser sahiplerinin haklarina zarar vermemgakiyla, manevi hak ve yetkilerin eser
sahibinin kiili gine bah ve devredilemez nitelikte olmalari itibariyleutal olarak eser sahibi tarafindan
tek bagina kullanilabileceklerini ifade etmektediGéng Aridemir, s. 44, ayrica bkz.: dn. 159'daki
atiflar).

> Her ne kadar kanunda acikca belirtimese de, “Sidket” hiikimleri “kill” halinde dgil uygun
oldugu oélctde kiyasen uygulanacaktérglanl, s. 69;Ayiter, s. 101;Erel, Fikir ve Sanat, s. 90).
Ogretide Adi Sirket hukiimlerine yapilan atfin nedeni, “agiikette ortaklarin, mallari tizerindstirak
halinde malik olmalar”, olarak ifade edilmektedktirsch, Fikri Say, s. 87Erel, Fikir ve Sanat, s. 91—
92; Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s.206). [3er taraftan adgirket hukumlerinin uygulanamayaga
bazi durumlar da vardir. “Aksine stghee yoksa ortaklardan birinin 6lumu halinde yahugklardan
birinin payinin cebir icraya konu olmasi ya da gmeaiflas etmesi halinde; adirketin son bulacana”
iliskin YBK. m. 639/2, 3 (BK. m. 535/2, 3) huktumlerifawla uygulanamaz. Bu konuysskiin FSEK m.
64 6zel nitelikli bir dizenleme getirgtir (Erel, Fikir ve Sanat, s. 92). Adirket hukimlerinin bglukta
biraktgl kisimlara ilgkin MK'nin “elbirli gi mulkiyeti’ne iliskin hiakimleri (m. 701-703) kiyasen
uygulanir Arslanli, s. 69;Gencg Aridemir, s. 44).

"% suluk/Nal, s. 64; Aksi yénde Yargitay karari icin bkz.: MD. 16.11.1998, E. 6202, K. 7814
(Suluk/Orhan, s. 296—-297).

T Arslanli, s. 70;0ztrak, s. 46:Erel, Fikir ve Sanat, s. 9%en¢ Aridemir, s. 45:Aydincik, s. 117.

"8 Arslanli, s. 69;Erel, Fikir ve Sanat, s. 91Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 207.

' Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 207.

80 Gokyayla hakli bir sebep olmaksizin izin vermeyenler, essiplerinden okan birlikte c@unlugu
olustursalar dahi, mahkemeye miracaatla izin istenedgiei ifade etmektedirGokyayla, s.207).
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birlik disindan 3. bir kgiye temsil yetkisi verilmy olabilir. Bu durumda temsil yetkisine

sahipsahis tek bgna, eser sahiplerinin timii adina hareket ed&bilir

Bir eserin vicuda getiriimesinde yapilan tekniknmétler veya teferruata ait
yardimlar, gtirake esas t&il etmez (FSEK m. 10/Ill). Bu hikim kapsamindadyar eden
kimseler, hususiyetini gosterecek fikri bir cabagibefili ya da maddi bir caba
gostermektedif? Bir reklam filminin cekimi sirasindaik, ses, goriintii operatorleri gibi

teknik destek sdayan kiiler eser sahipfine istirak etmezler.

Ancak 2001 yilinda 4630 sy. Kanun’la FSEK m. 10riike V. fikra

eklenmitir. Fikrasoyledir:

“Birden fazla kimseninstiraki ile viicuda getirilen eser, ayrilmaz bir bt
teskil ediyorsa bir s6zlgmede veya hizmegartlarinda veya eser meydana getirgdhde
yururlikte olan herhangi bir yasada aksi ongoérulmgedtakdirde birlikte eser
Uzerindeki haklar eser sahiplerini bir araya getirgercek veya tizel skitarafindan
kullanilir. Sinema eseri ile ilgili haklar saklidir

Bu hikme gore birden fazlaskmin fikri calismasi sonucu bir eserin meydana
gelmesi durumunda, katilimcilarin ortaya koyduklémellikli fikri katkilar, eserin
batininden ayri olarak tek gmaa fikri haklara konu olmaya elvgli degilse, bu
durumda eser uzerindeki haklar, byilkri bir araya getiren gercek veya tlzekiki
tarafindan kullanilacakti¥. Burada hemen belirtmeliyiz kitirak halinde eseri viicuda
getirenlerin sahip olduklari mali haklarin bir kisueya tamami, kanun yahut sGaiee
gerezi baskalarina ait olsa dahi, “eser sah@plstatist” dgismeyecgi icin, manevi

haklar bakimindan eser sahiplerininsluduklari birlik de devam edeceKif.

Reklamda yaratici ekibin ortaya koygufikri Griinler gger biristindamili skisi
yoksa ekseriyetle FSEK m. 10/IV kapsaminda giagan, yaratici ekipteki kileri bir
araya getiren gercek veya tuzekikde reklam ajansi olacaktir. Reklam ajansi bu

durumda FSEK m. 10/IV anlaminda eser Uzerindekianakullanma yetkisine sahip

8L Arslanli, s. 69;Ayiter, s. 201 vd.Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 207Aydincik, s. 117.

82 Geng Aridemir, s. 45. Esere sadece teknik veya ayrintiyitili yardimda bulunanlarin katkilari,
eserin baimsiz-yaratici 6zelfini etkileyecek dizeyde d@adir. Bu kural (FSEK m. 10/Il), bir eserle
ilgili sadece tgvik veya dneride bulunanasker bakimindan da gecerlidis@luk/Nal, s. 65).

83 aydincik, s. 127.

84 Arslanli, s. 70.

151



olacaktif®. Fikranin son ciimlesi getie sinema eseri nitafindeki bir reklam filminde
eser sahibi, FSEK m. 8/lll getiece, yonetmen, 6zglin muzik bestecisi, senaryo ve
diyalog yazari ile varsa animator (canlandiriciy.dBu Kisiler eser tUzerindeki haklarin
birlikte sahibidirler.

2. Reklamda Yer Alan Munferit Eserler Bakimindan EsSahipligi

Reklam faaliyetine katilanlar, yaratici faaliyetatbkeda bulunanlar, reklam
ajansi cakanlari olabilecgi gibi bagimsiz calsan kkiler ya da bgkaca kurulgta
calisan birileri de olabilir. Televizyon reklamlariningiiminde ¢@u kez ajans ginda
kisi ve kurululardan da yararlanilir. Organ reklam mizéi icin mizik evleri (cingil
sirketleri) ile fotasraf ve film c¢ekimi igin bgmsiz bir yonetmen yahut prodiksiyon
sirketi ile calsilabilir. Bunun dginda, “hazir (reklama mahsus hazirlanmgreserler”
de maliyeti, egim ve kullanim kolaylg nedenleriyle tercih edilebilmektedir. Reklam
miizigi icin, popiiler bir beste veygarkinif®® ihtiyac duyulan resim icin, Gnlii bir
ressamin veya fopmafcinin resmi kullanilabile@e gibi; meshur bir sanatciya ait
olmamakla birlikte dnceden uretilip depolasneserler de kullanilabilif’. “Stock

788

Photografy”® veya “Stock Music™® gibi isimlerle anilan bu esersarlerinden, uygun

eserler kullaniimak lzere segcilip; gerekli mali lamk hakkin devri veya lisans almak

% Kaya, Reklam, s. 472—-473.

8 Ornesin son dénemde kamiza cikan reklam mizikleri arasinda Milupa rekiammda kullanilan
Queen’in ‘We are the Champions’ parcasinin helllamda yer almasi, Queen’in yayimcisi olan
EMl'ye, dolayisiyla EMI'yi Tirkiye'de temsil esh Mizikotek’e bgvurulup, gerekli kullanim
haklarinin belirli  bir sdre i¢cin Milupa'ya vémesi aracilgl ile mumkin olmstur. Boylelikle
Queen'’in parcasinin eser sahibi haklarinin yaywacbesteci-s6z yazari haklari belirli bir sire ieide
edilmistir (Karaoglu, s. 108).

87 Ressamlarin miinferit eserlerinin reklamda iziksittanilmasina ikkin kararlar igin bkz.: 11 HD, E.
1997/1091, D. 1997/1571, T. 10.03.1997; 11. HD1 98/ 10225, K. 1999/2320, K. 18.03.1999; 11 HD,
E. 1999/4974, K. 1999/9494, T. 23.11.1999; 11. HD2002/13343, K. 2003/475&(luk/Orhan,
s.386-388).

8 Bu tip fotgsraf bankalarinin ggunda sadece fopoaf desil her turlii illistrasyon (resimleme) da
bulunabilmekte, bazilari serbest kullanima belilamalarla izin verirken bazilarn belli ebatlqsze)
gore  farkh  fiyat  uygulamalari sunmaktadirlar. Bkz. http://www.gettyimages.co.uk/;
http://www.stockphoto.com http://www.shutterstock.com http://www.crestock.com/
http://www.dreamstime.conilgili Yargitay Kararlari igin bkz.: 11. HD, E. 208817, K. 2003/1262, T.
18.02.2003; 11. HD, E. 2001/4226, K. 2001/6880lgk/Orhan, s. 208-210)

8 Stok miizikler hem internet tizerinden hem de CDHalinde maazalarda saga sunulabilmektedir.
Bkz.: http://www.kpm.co.uk;  http://www.premiumbeat.com/  http://www.allstockmusic.com
http://www.stockmusicstore.cam
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yoluyla devralinmaktadit®. Bu tiir asivleri (bankalari) §letenler, yaratici eser
sahiplerinden devraldiklari haklara dayanarak,il®f tcret kagihiginda bu haklar
tekrar reklam ajansi, yapimci, reklam veren gibkigilere, cgunlukla sureyle sinirh
olacak sekilde devretmektedirlét. Boyle bir durumda reklam ajansi, lisans almi
olabilecesi gibi, bizzat hakki da devralmolabilir.

Reklam ajansi reklamin icgmde kullanilmak Uzere birgok eserden
faydalanabilir. Siklikla karlasilan faydalanma bicimlegunlardir®?

1. Unlu bir anit, heykel, fotgraf veya resim gibi eserlerin reklamin
iceriginde, Ozellikle afjlerde kullaniimasi,

2. Sarkilarin hem beste hem gufte ile veya sadece fiasya da giftenin
bir kismi ile kullanilmasi,

3. Grafiklerin, filmlerden parcalarin, bilgisayar pragnlarinin (internet
reklamlari) kullaniimasi,

4. Hayali kisilerin, tiplemelerin kullaniimasi (Stpermen, Batmdom ve
Jerry vs.)

Yukarida sayillan amsiz eserlerin sahipleri genellikle teksikiolmakla
birlikte birden cok kginin yaratimi da olabilir. Bu nedenle dncelikle esahipleri
belirlenmeli sonra eser sahigilirejimi tayin edilmelidir. Eserin tek yaraticisasmsa
FSEK m. 8/I gergi sahibi onu meydana getirenskiolacaktir. Bu mustakil eserler,
birden ¢ok kginin katkisiyla meydana gelgse bu durumda, yukarida da izahgattiz

gibi, “musterek eser yahugtirak halinde eser sahigl’ s6z konusu olacaktir.

"0 Medya kullanimina yonelik stoklangnmiiziklerin bulundgu “miizik bankalari”’nin 6zellikleri, yine
medya kullanimi i¢in hazirlanmstok fot@raflarin bulundgu ‘stok-fotggraf’ sitelerinin yapilargina
benzer. Bu stok fofaf siteleri kullanicilarina; insanlar, tarih, emsthi gibi kategoriler altina alinmi
fotograflarla hitap ederken, mizik bankalari da ayekilde ilgili arama sayfalarinda kullanicilarina
cocuklar, endustriyel sirket, valyi hayat gibi kategoriler altindaki muziklerle bide, klasik, pop, caz,
giris mizigi, kutlama muzii gibi mizik tarzlari ve bicimleri ile de hitap e@ktedirler Karaoglu, s.
111).

"1 Uygulamada bu tasarrufa kiralama dense de, tekikada ortada kiraya konu olabilecek maddi bir
esya olmadgindan hukuk teki bakimindan “hakkin devri” yahut “lisans verme lgat)” terimlerini
kullanmak daha dgu olacaktir. Eser bankasigleten ile eser sahibi, teliften elde edilen kait eranda
(%50) paylamaktadirlar. Ayrintili bilgi icin bkz.Karaoglu, s. 112. Ayrica bkz.: 11. HD, E. 2002/8821,
K. 203/1106, T. 17.02.2008¢kuk/Orhan, s. 216).

jnal/Baysal s. 127, dn. 72.
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Munferit eserlerin reklam yaratiminda kullaniimdsalinde acaba nasil bir
sahiplik rejimi uygulanacaktir? Kanaatimizce buradésterek eserin okumunda rol
alan “ortak irade” kavramini esas alargkyle bir ¢6zim getirilebilir: Tipki stirak
halinde eser sahigiinde oldgu gibi misterek eser sahi@ini doguran da eser
sahiplerinin ortak iradesidi¥ Bu irade, birden cokstirakginin ortak eserin biitiiniine
olan katkilarinin, kendi kana b&imsiz bir eser niteline sahip olmaya devam etmesini
de 6ngormelidi©®® Burada eserlerin ayni anda veya farkli zamanlaamaamlanmy
olmasi 6nem arz etmemekle birlikte, eserlerin en Bolesme aninda tamamlangni
olmasi ya da en azindan ggidasama itibariyle korunan eser nit@hde olmasi teknik
bir gerekliliktir’®>. Miinferit eserlerin mali haklarini reklamda kutiaak maksadiyla
devralan reklam ajansi ile eser sahibi arasindgtardk eser meydana getirme
noktasinda ortak bir irade glmadginda, reklamin buttinindn eser sagidhtimalde,
munferit eser sahibi mgterek eserestirak etmeyecektir. Bir eserin, fdaca eser veya
eserlere bdanmasi suretiyle yeni bir stati kazanmasi, eskibsan manevi haklari

93 Erel, Fikir ve Sanat, s. 9350kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 209yiter; cok defa bgli (musterek)
bir eser meydana getirilmesinin, eser sahiplesiada yapilacak bir sozi@e ile olacgini; Tekinalp ise
ortak (misterek) eser sahipleri arasinda ortaklik bozulardak&ikim ifade eden stgieesel bir “tek
sahiplik” olduzunu belirtmekle; mgterek eser sahig@ini sdzlgme temelli bir hukuki durum olarak kabul
ettiklerini gostermektedirlerAyiter, s. 97;Tekinalp, Fikri Mllkiyet, s. 141).

" Yani, eserleri birlgtirme iradesi, tekrar ayrilabilir tarzda birbirifeglamak hususunda olmalidir
(Erel, Fikir ve Sanat, s. 93). Eserlerin, bitiglirken bir takim deisikliklere ugratilarak bgimsiz
niteliklerinin yok olmasi durumunda artik wgiérek eser d#l, istirak halinde eser sahigii
(kendiliginden) olgacaktir.

% Arslanh bu konudasdyle demektedir: Kanunun 9. maddedeki tarifine gére burada dasteriek
mesaiye matuf bir iradenin mevcudiyetine ihtiyagseada, kanaatimizce mgigrek eser muteaddit
kimseler tarafindan birbirinden ayri olarak vicudgetirilerek bilahare de birlgirilebilir. MU sterek
eserlerde gtirak daha ziyade yayin aninda teessis edérslanli, s. 72). Kanaatimizce bigmeden
sonra eserin eksik kisminin tamamlanarak eserigiitel birinmesi halinde, ngigérek eserden @@,
bagimsiz bir eserden veyalénme eserden bahsediliyor olunacaktir. @meT trkiye'nin yedi cgrafi
bdlgesinin tarima elveiili gi hakkinda yazilacak bir bilimsel eserin, her bdlgekl bir yazar tarafindan
yazilmak suretiyle okturulaca noktasinda, bizzat kitabi yazacak olanlarda oliskirade olymasi
halinde; kitap tamamlanip, her bir kisim bjtigldi ginde, ortaya bir mgierek eser cikacaktir. Bu
muelliflerden birinin eserin yayinlanagatarihte kendine ait bolimin yazimini bitiremegnailmasi,
ancak buna ganen kitabin basimi sirasinda eksik haliyle kitaklaremis olmasi ihtimalinde; ger eksik
kisim bu haliyle dahi eser kabul edilebilecekibasizlikta ise mgterek eser sahig@ine dahil olunacaktir.
Aksi halde eser nitelinde olmayan teknik bir katki olarak kalacaktirngdan bu kismin, yazarin bizzat
kendisi tarafindan eser nitgli kazanacaksekilde tamamlanmasi halinde, goasiz bir eser kabul
edilecektir. Dger taraftan, eserlerin ilk bigérildigi anda eser sahiplerinin tamaminda, kirleden
sonraki donemde, eksikliklerin tamamlanmasi yontodek bir irade var idiyse, tamamlannasim
sonradan kitaba eklenecek ve bu haliyle bir sonbakikiya girecektir. Bu durumda tamamlanan kismin
sahibi migterek eser sahigine istirak edecektir. Bu ayrimin pratik sonucu kendir8BK m. 9/II
hakmanan uygulanabilmesiyle gosterir. Eser sahipdian her biri eserin eksiksiz yayimlanabilmesnjci
tamamlanan kismin sahibinden “yayirgigrakini” isteyebileceklerdir.
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kapsamina giren bir tasarruffth Bu nedenle reklam ajansi, yaratici eser sahibi
olmayan herhangi bir mizik yahut f@graf bankasisleticisinden ya da #aca bir hak
sahibinden, hakkin devri veya lisans yoluyla kutfenhaklarini devralarak ortak eser
meydana getirse dahi, kural olarak gteiiek eser sahi@i olusmaz. Cunki mali hak
sahiplerinin dgil, manevi haklari elinde bulunduran eser sahiplarbizzat migterek
eser olgturmak noktasinda iradelerinin valigereklidir. Reklam yaratimi sirasinda,
kurumsal yahut kisel olarak hak sahibi olan ajansin veya reklamener béyle bir
iradesinin varlgl da, kural olarak yaraticl eser sahiplerinin itadein (izinlerinin)
yerine gecme?Z’. Ancak kanaatimizce amacaghayorum ilkesi gergi, eser sahibi ile
yapilan so6zlgme hikimleri uyarinca reklamda, eserden ekonomilarakl
yararlanmanin zorunlu kilgh degisiklikleri yapma hakkinin da devredilgli sonucuna

varilabiliyorsa ayrica izin almaya gerek yoktur.

Herhangi birsekilde reklam yaratiminda kullanilangér munferit eserler yahut
stok eserler tzerindeki hak sah@pli cogunlukla onlari yaratanlara ait olmaktadir.
Cunku bu tur stok eserler geneldeskasinin bir araya getirmesi (FSEK m. 10/1V) ile
yahut istihdam ikkisi icerisinde (FSEK m. 18/1l) @@, eseri olgturanlarin bgimsiz
calismalarn yahut kaulikl rizaya dayali ortak mesaileri ile meydanaigjenektedir.
Ancak eser nitefinde olan yukarida sayilan drtnlerin reklamda kulkbilmesi igin;
eger koruma sure§t® dolmams veya kanuni nedenlerle kamuya mal ediimeisé

eser sahibinden, mirascilarindan yahut mali hakpkainden izin alinmasi gereRif.

9 Eser sahibi, eser lizerindegitgklik yapiimasina izin verip vermemek noktasindanmaisir bir hakka
sahiptir. Cunk{ eserin @stirilmis yeni hali, dger deyile, misterek esere tganmasi, eser sahibinin
manevi haklarini inlal edebilir. Orgim Gnlt bir sairin ustaca yazilmibir siirinin, alelade ve niteliksiz
siirlerin yer aldg! bir seckide yer almassairin seref ve itibarini zedeleyebilir. Bu nedenleslbagicta
ongdrulemeyen manevi hak ihlallerinin 6niine geckmeaksadiyla, manevi haklarin devrediide veya
kullaniimayacgina iliskin dnceden yapilan s6zlaelerin gecersiz oldiu belirtilmistir (FSEK m. 16/111).

7 Ancak eser sahibi manevi haklarin kendisini olmda#ullanma yetkisindevredebilir. Bu durumda
misterek eser okturma iradesini eser sahibigchdaki yetki sahibi biri de ortaya koyabilir.

"8 Fikir ve Sanat Eserleri'nde kanuni koruma, eséitsain hayati boyunca ve 6limiinii takiben gececek
olan 70 yil sure ile devam etmektedir (FSEK m. 27).

99 Memleket kiltiirii icin énemli kabul edilen bir eisebaskisi tilkkengi halde iki yil boyunca yeni
baskisinin yapilmamasi, eser sahibinin de yeniibhagkmaya niyetinin olmamasi halinde, bir kararname
ile eser Uzerindeki mali haklardan faydalanma wétkhak sahiplerine minasip bir bedel ddenmesi
suretiyle koruma suresinin bitiminden 6nce kamuyd edilebilir (FSEK m. 47).

80 nal/Baysal s. 129.Yargitaybir banka reklamindiinsiz kullanilan bir tabloya ikkin verdigi karar
sOyledir: “Eserin mulkiyet hakkinin devrinin aksi realastirilmadikca fikri haklarin devrini icermegli
resmin takvimde basiimasinin fikri haklara tecasligturduzu, resmin rayi¢ dgerinin 1.1.1993 tarihinde
(300.000.000) TL olmasi nedeniyle bunun ¢ katmaddi tazminat olarak istenebilgtee talep edilen
manevi tazminat miktarinin da uygun oyl takvim reklam amacli olmasi nedeniyle gearilamda ticari
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Reklamda kullanmak amaciyla eserdesigiglik yapilacaksa ve bu durum manevi
haklari ihlal edebilir géruliyorsa; yani mali hakkkullaniminin gerektirgi olculeri
asan bir deisiklik niteligindeyse; eser sahibinden izin alinmasi gerek@ilisadece
mali hak sahibinden veya aslin malikinden alinann ibu durumda yeterli

olmayabilecektir.
3. Sinema Eseri Sayilan Reklamlar Bakimindan Eseaftpligi

Eser nitelgindeki televizyon reklamlarinin o sinema eseri nitginde

olacaktir. Bu nedenle sinema eserlerindeki esapsgihsorunu dikkatle incelenmelidir.

Tark Hukuku, 4110 sy. Kanun’la yapilan gigklikten 6nce sinema eserleri
bakimindan ongordiil bir mutlak kanuni karineyle, sadece yapimciyr eséibi kabul
etmis ve yaraticidan Ba&asinin eser sahibi saygdidiger hallerin aksine, bu karinenin
curiitilmesine de imkan taninmatf®2. FSEK m. 8 hilkkmiinde 4110 sy. Kanun'la
yapilan dgisiklikle yapimcinin eser sahigi kaldirllarak dnce yonetmen, 6zgiin muizik
bestecisi ve senaryo yazari eser sahibi olarakittegpimis; akabinde, 4630 sy.
Kanun’la yapilan dgsiklikle, sinema eserlerinde eser sahipleri ara&iyalog yazarn”
ve “animator” de eklenngj boylelikle eser sahigli rejimi, kanunda sayilan yaratici
kisilerin olusturdusu bir “birlikte eser sahipfi” seklinde diizenlennsiir®®® Ogretide,
burada da eser sahighin tespiti bakimindan yaratiigbir “mutlak kanuni karine’nin

amacin da gercekiegi gerekcesiyle davanin aynen kabuline karar vegfirhi(11. HD, 5.12.2000, E.
2000/7580, K. 2000/96948uluk/Orhan, s. 1021).

81 jnal/Baysal s. 129.

892 Arslanli, s. 67;0ztrak, s. 42;Erel, Fikir ve Sanat, s. 94. 4110 sy. Kanun'un yiirkirtérihinden
(12.06.1995) dnce yapiminastenan eserler yahut tamamlagrolup da heniiz koruma siresi dolmami
eserler ve hatta koruma suresi dojmeserler bakimindan eser satipliejiminin 4110 ve 4630 sy.
Kanunlarla dgismesi ve koruma surelerinin uzamasi (hayat + 7Cajelniyet + 70 yil) nasil bir uygulama
alani dguraca tartsmalidir. Bu konuya ikkin FSEK Ek m. 2 hikmU cercevesinde yapilan garalar
ve yargl kararlari i¢in bkzTosun, s. 252-259.

893 Sinema eserinin yapimina onlarca, yiizlerce, yapiityiikligiine ve filmin konusuna gore bazen
binlerce insan katilmaktadir. Bunlar arasinda, gtazamuzisyenler, yapimcilar, aktor ve aktristler,
figuranlar, dublorler, dekor ve tasarimcilar, kuwgliar, ses mihendisleri, kameramanlankailar,
makyajcilar, animatérler gibi bircok sanat ve zdrerdabi kji yer alir Ates, Haklarin Kapsami, s. 84;
Kinacioglu, Eser Sahipfii, s. 216). Bu denli fazla insanin eph@n gectgi sinema eserinde kimin eser
sahibi oldgunun tespiti bakimindan doktrinde iki ydntem gf@iimistir. Birincisi, “olay yontemi”
denilen ve tek tek olaylardan hareket edilerek esdibinin “yaraticilik” ilkesine gore belirlergdi
yontemdir.ikincisi ise “kategori yontemi” denilen, hukuki giivee istikrar unsuru esas alinarak, sinema
eserinin yaratilmasinda fikri ergie gecensahislar arasinda muayyen bir kategoriye dahil ataml
(ybnetmen, senaryo yazari, kameraman vs.) sineraa eahibi sayildii yontemdir. Sinema eser
sahipligi, FSEK'in hazirlanip kabul edildi tarihten ( 05.12.1951) bugune, istikragkkilde kategori
yontemine gore tespit edilgtir (Kinacioglu, Eser Sahipfi, s. 216).
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s6z konusu oldgu ve sOzlgmeyle yahut 3. kilerce bu karinenin aksini ispat etmenin

mimkiin olmadi, ifade edilmgtir®®

FSEK m. 8/lll hUkminde sinema eseri sahipkéyle belirlenmgtir: “Sinema
eserlerinde; yonetmen, 6zgin muzik bestecisi, gengzari ve diyalog yazari, eserin
birlikte sahibidirler. Canlandirma tekgiyle yapilmg sinema eserlerinde, animatér de
eserin birlikte sahipleri arasindadir.

Madde metninde gecen “eserin birlikte sahibidirléiddesinden hangi tir
birlikte eser sahipginin kastedildgi acgik deildir. Clnkl senaryo yazari ve 6zgln
muzik bestecisinin sinema eserine Kkattiklari fikemekleri bgmsiz olarak
degerlendirmeye uygundur. Senaryo kitap halinde bbs#eesi gibi, islenerek bir
hikdye haline de getirilebilir. Ozgin mizik ise eima eserinden Bansiz olarak,
Saundtrack (film muzi) albim veya tek tek parcalar halinde ilkrin kullanimina
sunulabilecginden ayrica bir ekonomik gere ve “eser sahigi’ korumasina sahiptir.
Buna kagin yonetmenin katkisi ayrica ggrlendirmeye ve Bamsiz bir fikri hak
konusu olmaya musait gédir. YOnetmen, sinema sanatina 0zgu anlatimin
olusturulmasinda bgt rol Ustlenen, dekupajli senary8§udiizenleyen, senaristin tarif
ettigi sahneyi, sekansf, kendi sanat anlayn dogrultusunda 6zgiin olarak canlandirip,
hareketli gériintiiler dizisi olarak tespitinigs@yan, eserde kilit rolii Gistlen&, yaratici
emek sahibi kidir®® Ancak yaratici em# sinema eserinin bitiniyle kaynas
oldugundan ayrilmasi kabil gédir. Bu durumda henstirak halinde eser sahiglihem
de migterek eser sahig@i ayni eser Uzerinde s6z konusu olmakta ve bunsn ba
sahiplik rejimine tabi olaga tartsma yaratmaktadir.

Yukarda aciklamaya catigimiz nedenlerle birden coksknin yaratici katkisi
ile sekillenen ancak belli kilerin hak sahibi olabildii; hem ktirak halinde hem de
misterek eser sahi@ini gerektirecek katkilarin yer algli “sinema eserleri eser

sahipligi rejimi”, genel kurallarin dunda “sui generis” bir dizenlemeye sahiptir

894 Erel, Fikir ve Sanat, s. 95.

895 Bkz. yukaridaikinci Bslum, 111, B, 9, e

89 SHzciik kokeni bakimindaBekans (Fr. Séquence) Sinemadir biitin meydana getirecejekilde
siralanan planlar dizisi yahut mizikte bir melodya ritim motifinin gamin d&sik derecelerinde tekrari,
anlamina gelmektedihftp://tdkterim.gov.tr/btg/

807 Akkayan Yildirim , s. 36.

808 yonetmenin, yaratici eser sahibi yerine, icracnas@ olmasi gerelti de akla gelebilir.Erel
yonetmeni, sinema sanat ve teknin ¢esitli imk&nlarini kullanarak senaryoyu yorumlayam Kicraci
sanat¢l” saymanin dahagta oldusu gorisinu ileri sirmektedirErel, Fikir ve Sanat, s. 95).
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denilebili®®. Bern Sézlgmesi eser sahigi rejimini iye ulkelerin kendi mevzuatlarina
biraktgindarf™® cesitli taraf devletlerin mevzuatlarinda farkli ¢oziemlbenimsed

gorulmektedif':

Alman dgretisindeki iki farkli yaklaim soyle ifade edilmektedit% Bir kisim
yazarlar, resim ve mizik kompozisyonunun birbirimdayrilabilecgini ve her
parcasinin gierinden baimsiz bir varlga sahip bulundgunu ileri surerek, sinema
eserini “bal (musterek) eser” olarak tasvir etmektedir.gerleri de sinema filminde
resim ve mizin senkronize edilngieser butunlgl icinde kaynstigini savunmaktadir
ikinci gorist benimsensi goriinen ve FSEK m. 10’un yorumlanmasi sonucunuensa
eserleri Uzerindeki eser sahiplerinin haklarinithiregi (istirak) halinde mdulkiyet

hukiimlerine tabi olagani belirtenTosun sdyle bir gérigi dillendirmektedit™

“Sinema eserinin 6nemli unsurlarindan biri olan seyoyu ele alacak
olursak ortak bir eser yaratma amaciyla yazilanagonun filmecekildiginde artik
filmin ayrilmaz bir parcasi haline gelgni goruriz, cunku filme ¢cekme ydnetmenin
senaristten yahut diyalog yazarindan tamamegiigaiz olarak yap#i bir eylem
degildir... Burada soylenmek istenen senaryonun filmeldi&ten sonra sinema eseri
icinde artik baka bir varlik kazanmasi, farkljanasi ve bgka bir nitelige

89Erel, Fikir ve Sanat, s.9%kkayan Yildirrm, s. 19.

810 Bern Sozlgmesi Miikerrer m. 14/2-gdyledir: “Sinema eserindeki telif hakki sahglikorumanin
talep edildgi Ulke mevzuati tarafindan dizenlehiKanun'un Tirkce metni icin bkz Erel, Fikir ve
Sanat, s. 474. Bunun yani sira AB direktiflerin@eiye tlkelerin kismen serbest birakildyorilecektir.
Yayinlanan 2006/115/EEC sayih (OJ L 376, 27.126200. 28-35) Y6nerge m. 2/lI'de; y6netmenin
sinematografik veya gorsaitisel eserin sahibi ya da ortak eser sahiplerifdgmlarak kabul edildii ve
tye devletlerin bunun yanindagka kisileri de eser sahibi olarak belirleyebilgcéfade edilmektedir.
Bdylelikle AB hukukunda sinema eseri sahiplin ana unsuru “ydnetmen” olarak belirlentiri (Tosun,

S. 268). Ayrica Turkiye’nin FSEK bakimindan AB meazina uygunlgunun elsgtirisi icin bkz.: Al
Yarayan: “Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun Avrupa BgiliMevzuatina Uyumu, FMR, C. 6, S. 6, Y.
6, s. 121-137Mustafa Ates; “Avrupa Birliginde Fikri Haklarailiskin Diizenlemeler ve Turkiye”, Legal
Fikri ve Sinai Haklar Dergisi, C. I, S. 4, Y. 2035,1043-1061.

811 Mukayeseli hukukta konuya gkin beliren farkli uygulamalar icin bkzAyiter, s. 96-97 Kinacioglu,
Eser Sahipfii, s. 215-216Tosun, s. 268 vd.

812 Kinacioglu, Eser Sahipfii, s. 212—213, dn. 5 ve 6'daki atiflatinacigzlu ayrica, FSEK m. 8/V (4630
sy. Kanun o6ncesi eski metin) fikrasi hikmi terdihfbitinluk” teorisinden yana kullangini
belirtmektedir.  Yani sinema eserlerini guran unsurlarin ayrilamaz bir batinlik glurdusu
dolayisiyla §tirak halinde eser sahiglhe konu oldgunu diinmektedir Kinacioglu, Eser Sahipfii, s.
213).

83 Tosun, s. 312. Benzegekilde Tekinalpde, sinema eserleri arasindaki lgini birlikte (istirak halinde)
eser sahipfii oldugu ve uygun oldgu 6lciide adi ortaklik hikumlerinin uygulanmasi déiggni, bu
ortakligin sdzleme ile sonradan @d, sinema eserinin fiilen okiurulmasi ile kendiiinden olgtugunu,
ifade etmektedir{ekinalp, Fikri Milkiyet, s. 139, 143)Gokyaylaise: ‘Her bir eser sahibi, sinema eseri
Uzerinde tam bir hakka sahiptir. Yoksa besteci sadizgiin bestesi lzerinde, senarist sadece senaryo
Uzerinde sinirl olarak hak sahibi gildir. Bu nedenle, sinema eserleri Uzeringérak halinde eser
sahipligine benzer bir eser sahiglivardir.” demektedir Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 213).
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bartinmesidir. Artik dier yaraticilarla birlikte ortaya ¢ikan yeni bir yatimin sinema
eserinin i¢cinde, onun gér sinema eseri sahiplerinin izni olmaksizin kudlarayacgi
bir parcasi olmitur.” 8

Kanaatimizce, sinema eserleri sahipleri sayilirkefjzgin mizik
bestecisi’nden bahsedilirken; benzekilde “6zglin senaryo yahut diyalog yazari” gibi
bir tabir kullanilmamasi da gostermektedir ki, sgnaun dnceden yazilgiolmasi ve
tamamlandiinda hentiz hangi yonetmen tarafindan filme aligiaga hangi mizgin
kullanilacainin belli olmamasi, onun sinema eseri sahipleas@da sayllmasina mani
olmayacaktir. Senaryo olmadan, bazi kisa metiajldr hari¢, sinema filmi ¢cekimine
teknik olarak gecilmesi gunulemez. Senaryo, hemen her zaman ¢ekim dncesdhaz
Yobnetmen senaristin senaryosunu alir ve Uzerinaikelekupaj denilen; sahnelerin
planlara bolinerek, kullanilacak kamera ac¢i ve kigein not edilmesiseklinde
beliren “teknik” islemi gerceklgtirir. Bu zaten yonetmenden yapmasi beklenilen
calismanin bir pargasi, hususiyetin belirgicgonetmenlik eyleminin gegadir. Senarist
FSEK m. 8/Ill gergi senaryoyu yazip film yapimcisina ve ydnetmenersia eseri
haline getirilmek Uzere teslim etmekle, sinema iagehbitini Uzerinde birlikte eser
sahibi haline gelff*>. Ancak senaryonun énceden kitap haline getiriinvesa radyoya

uyarlanmasi gibi hallerde senaristin sinema filmpynina ilgkin iradesinin vari

814 Ancak Tosun senaryonun sinema yaratimindangib@siz olarak énceden yazilmasi ve bunun
sonucunda orrgn filme ¢cekilmeden evvel kitap olarak veyaska bir yolla yayimlanmasi durumunu ayri
tutmaktadir. Bu durumda (Almanggetisindeki gorge paralelsekilde), sinema filminin, bir ilim ve
edebiyat eserinden uyarlangrigleme eser olarak @erlendirilebilecgi goristindedir Tosun, s. 313).
Kanaatimizce bu yakiam hukukumuz acisindan hatalidir. Uygulamadgugtukla senaryo ve diyaloglar
ayni kisi tarafindan énceden hazirlanir ve bir yapimcigéilit. Yapimci senaryoyu okur ve projeyi kabul
ederse, prodiksiyorsamasina gecilir ve bir ydonetmenle amli@; casting (oyuncu secimi, rol gdimi)
gerceklatirilir ve film muziginin sekli ve bestecisi tespit edilir. Kanun koyucu buwdau bilerek, bilingli
tercihiyle, senaryo ve diyalog yazariniglénen b@imsiz eser sahibi” olarak gié “sinema eseri
sahiplerinin biri” olarak sayngtir. Kanun’da bu acik hikim yer almasaydi bu durarfR@EK m. 6/I-3
gergsi senaryo ilim ve edebiyat eseri olarak; sinemalifilse, slenme eser olarak korunacakt.gbi
taraftan senaryonun film yapiminastzandiktan sonra, belli bir hikaye cergevesinde fkeealinmasi
yahut 6nceden yazilmakla birlikte, produksiyon smda birtakim d&sikliklere ugramasi halinde, bu
degisiklikleri de yapan nihayetinde senarist olgealan; yonetmen ve yapimci ile etkila icinde
sekillendirildigini kabul etsek bile, senaryo yaziminin ayri birmanlik alani olgu kagisinda
yonetmenin senaryoyagkin fikir beyanlar teferruata gkin bir takim teknik dneriler olarak kalacak ve
senaryonun kamsiz dgerlendiriimesine mani olmayacaktir. Senaryonun gsnhdarafindan tekrar
islenmesi yani senaryoda ciddiglgklikler yapmasi halinde dahiglenme dgil bagimsiz bir eser oldgu
kabul edilmelidir. Zira eser sahibinin kendi eserghemesi halinde, asil eser sahfjhin sgzlamis oldugu
yetki, islenme eser sahigini de samil oldusundan ve bir kinin kendi eserini d&stirmek icgin
kendinden izin almasi gibi bir durum muhal dldadan §lenme yerine bamsiz eser viicuda gefli
kabul olunmalidir.

815 Cuinkii senaryo film haline getirilmek amaciyla yazidzel bir metindir. Senaristin aksi yénde agrk b
iradesi var olmadikca senarist sinema eseri sahgri@sinda sayilmaldir.
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tartisilabilir. Zaten reklam filmi senaryolarinin ¢ok &islmalari ve 6zel ticari gayeleri
itibariyle, filme alinmadan ©Once kitap halinde yajanmalari pek muhtemel
gorilmemektedir. Ama yine de belirtmeliyiz ki filmenaryosu, niteli geresi filme
alinmak Uzere meydana getirgghden; senaryo yazma eylemi, belirlisikerin veya
henliz belli olmayan mustakbelsiterin (yonetmen, besteci, kameraman, cutter vs.)
yaraticl katkilariyla sinema eseri giurma iradesini mindemigctir. Kanun, @&o kez
islenme eser sayllmasi gereken sinema eserlerini gsmeris” bir dizenlemeyle
bagimsiz bir eser saysy katkida bulunanlarin eser sahgnti sinirlayarak; yonetmen,
senaryo ve diyalog yazari ile 6zgun muizik bestestsianimatori “kategorik olarak”
birlikte eser sahibi kabul etstir.

Sinema eseri nitaindeki reklam filminde, film icin 6zgun olarak betnmi
muzik degil de bgkaca hazir bir mizik kullaniimasi halinde, mizikresahibi, sinema
eseri sahipleri birfiine istirak etmez. Ancakartlari olgtugunda sinema eserlénme
eser sayllabilfi'®. Ornesin, bir operadan uyarlanan sinema filminde, operbagilik
kuvvetle devam edecektir. Bu nedenle FSEK m. 6/kht&kmi uygulama alani

bulacaktif’,

Yukarida anlatilanlarsiginda sonug olarak; sinema esgeklinde olgan
reklam filminde senarist, diyalog yazari, yonetmémgin muzik bestecisi ve varsa
animator eser sahibi olacaktir. Eser sahipleriiadaki birlik de “sui generis” nitelikli
hem gtirak halinde hem de mgterek eser sahi@i unsurlarini barindiran karma bir
yapida olacaktir. Senarist senaryosunu, besteciedies dier eser sahiplerinin
haklarina ve eserin Dbitinine zarar vermemek kagdiyizin almaksizin

deserlendirebilmelidif*®. Yalniz eserin biitiinii tizerindeki haklagiirak halinde eser

816 Ogretide bazi yazarlar, FSEK m.6/I-3 hilkkmiinisetenekte, bir ilim ve edebiyat, giizel sanat ya da
musiki eserinin sinema eseri haline getirilmesiria# bir flenme eserin okimayacgini, bu gibi hallerde
asll eserle sinema eseri arasindakibaayif olacgini, bu nedenle uyarlama sinema eserleringirbaiz
eser sayllmasi gerefini ifade etmektedirler. Bkz.Ates, Eser, s. 320; Safak Erel: “Fikri Hukuk
Acisindan Muzik Klipleri” (Muzik Klipleri), FMR, C6, S. 1, Y. 6, s. 58.

817 Kinaciglu; sinema eseri miizikli ise, 6zgiin miizik besteaisinem musiki eseri sahibi; hem de
sinema eserinin birlikte sahibi olgunu; film muzgi, ¢cekimi yapilan sinema eseri i¢cin bestelenmemi
bile olsa bestecinin, eser sahipleri grubgirtia birakilamayagani gorisiindedir Kinacioglu, s. 217).
FSEK m. 8/II'de acik¢a “6zglin” mizik bestecisinisee sahibi sayilaga belirtildiginden, bu kesin
hikmun aksine gegletici bir yorum hatali olagandan, bu gorge katilmamaktayiz.

818 Aksi goriste olanTosun sinema eseri ortaya ciktiktan sonra ortada agalisir biitiin tgkil eden bir
eser oldgunu ve senaryo ile 6zgin mgir de tipki yonetmenin filmdeki bircok unsuru biraga
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sahipline gére kullanacaklard’. Bu durumda adi ortaklik ve elbigli miilkiyeti

hikumleri uygun olduklari dlctide kiyasen eser dahipirligine uygulanacaktir.
4. Eser Sahipl§i Karineleri

FSEK m. 11 ve 12, eser ve hak salgipke iliskin bazi karineler getirngtir.
Yayimlanan eser Uzerinde eser sahibi olarak agya vaninnmyg mastear adini kullanan
Kisi, 0 eserin sahibi sayilir (FSEK m. 11). Bunun akgldia eden, iddiasini ispatlamak
zorunda kalacakfif’. Eser sahibi adini eser iizerine koymak hususuedaesttir
(FSEK m. 15). Mahlas kullanabilegiegibi ismini desisik sekillerde kisaltarak da
kullanabili®?*,

Sinema ve “televizyon” eserlerinde ofglu gibi, bu nitelikteki televizyon
reklamlarinda da adin belirtiimesi ikjekilde olabilir. Birincisi eserin ggltilip

yayildigi materyal yahut format Gzerinde adin belirtiimdsncisi ise televizyon yayini

getirmesindeki unsur gibi bu eserin ayrilmaz pangabldiunu belirtmektedir. Hem senaryo hem de
6zgun mizik tek bgdarina yayimlansalar bile, sinema eseriylglaani koparny hale gelmez diyen
yazar; senaryo ve mign filmden baimsiz olarak fikri mulkiyet hukukuna konu olabilnmégin yine
eser sahipleri arasinda birlik hiikimleri génee butlin eser sahiplerinin izninin gergkti, cinki eser
sahipleri arasinda filmin blttnu Gzerinde el@iirhalinde milkiyetin oldgunu ve bunun bitin senaryoyu
ve 6zgun mugi de kapsadini ifade etmektedirTosun, s. 315, ayrica dn. 235). Kanaatimizce bazi
hallerde film muzikleri sinema eseriyle 6yle kaymiar ki, miizii duyanlarin ¢gunlugunun ilk énce
aklina kullanilmg oldugu film gelebilmektedir. Bu daha ¢ok 6zgin muzik reénde olsa da bazen
meshur bestekarlarin bestelerinin kullanilmasi halingie mimkiin olabilmektedir. Orpia Stanley
Kubrick'in yapip, yonettii bir uyarlama olan “otomatik portakal (a clockwoorange)” adli filmde
Bethoven'in 9. senfonisi dikkat cekici bir aranjmaée kullaniimstir [Stanley Kubrick (Yapimci,
Yonetmen, Senarist); A Clockwork Orange (Otomatirt®kal), Warner Bros-Hawk Filmdngiltere
1971]. Bu filmde, 9. senfoninin bélimleri, hikayanénemli bir unsuru olarak, ¢ok belirgiekilde
kullaniimis ve ydnetmen bakimindan sirsgidiironik bir ifade guct gdamistir. Bdyle bir durumda
aranjmanin sahibisleme eser sahibi sayilabilmekte ise, aranjor eisayrica ekonomik olarak
degerlendirmek istegiinde eser sahipleri biginin diger ortaklarindan izin alinmasi gereldili hal ve
sartlara gore hakkaniyet 6lctusinde kabul edilebilir.

819 Musterek eser sahigginin olusabilmesi icin, eseri okuranlarin tamaminin hususiyet arz eden fikri
katkilarinin, b&msiz bir eser olarak @erlendiriimeye elvesii olmasi gerekir. Sinema eseri
niteligindeki reklam filmlerinde, 6zellikle yonetmenin kai ayrilmaya misait olmagindan migterek
mulkiyet rejimine tabi olmasi bu agidan mumkurgitter. Bu nedenle, eserin bir kismindaki yaratici
katkinin ayrilabilmesine panen, tamaminda bunun mimkin olmamasi bizi, sahmglikninin “istirak
halinde eser” sahigline daha yakin oldiu yoniinde d§iinmeye sevk etmektedir.

820 Erel, Fikir ve Sanat, s. 9% dkyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 152, 216.

81 Hirsch; miistear adin, umumca bilinmesi halinde, gercek aerini tuttgunu ifade etmektedir
(Hirsch, Fikri Say, s. 97). Ayrica bkzarslanl, s. 74;Belgesay Serh, s. 52-530ztrak, s. 52;Ayiter, s.
104; Erel, Fikir ve Sanat, s. 9G6kyayla, Fikri Hakkin Devri, s. 216Ates, Haklarin Kapsami, s. 88;
Geng Aridemir, s. 46.Islenmelerle ilgili bkz.:Engin Erdil ; Fikir ve Sanat Eserleri Hukukundglenme
Eseler,istanbul 2003, s. 86.
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sirasinda jenerik goésterimle adin belirtimeSfdir Ancak televizyon reklamlarinda,
yayinin her bir saniyesi ¢ok yiuksek meltdala reklama tahsis ediginden ve reklam
teknigi ve gerekleri acisindan reklamin her karesininnopin 6lcide tanitima ayriimasi
amagclandiindan, hemen hicbir zaman reklam filmlerinde, esahipleri jenerik
seklinde gosteriimez. Ancak galtilip televizyon kurulglarina yayinlanmak lzere
dagitilan kopyalarda yahut gorseitsel icergin balangicinda, reklam verenin ve
ajansin adi ya da logosu bulunabilir. Bununla kielinadiren de olsa eser sahiplerinin
(yaratici ekibin) adlarinin da yazilmasi mumkundtmcak televizyon kurulglar gibi
dar bir cevreye sunulan nishalarda adin yer almmasserin kamuya arzini ve sahibinin

kamuca bilinirlgini sgglamak bakimindan yeterli olgu sdylenemez.

Aciklanan nedenlerle uygulamada televizyon reklamia tamamina
yakininda eser sahiplerinin adlarinin belirtiing@dgorulecektir. Ancak eser sahibi
olarak gosterilmek hakki mutlak ve manevi haklaraddausundan, eser sahipleri her
zaman bunu istemek hakkina sahiptirler. Eser safnnph, ajansla veya ajansin yayinci
kurulusla yaptgl so6zlemeler gergince bu haktan sinirsiz feragat etmeleri mimkin
degildir®. Ancak adin belirtimesi manevi hakkinin kendisevredilemese bile
kullanma salahiyeti devredilebiff?. Béylelikle ajans, teamiil geiieeser sahiplerinin

adini eser tzerinde belirtmemenin getifgs®rumluluktan kurtulabilir.

Yukarda belirttgimiz gibi reklam filmlerinin yayini sirasinda esshiplerinin
adinin belirtiimemesi teamdl halini alghr. Ancak kanaatimizce, “eser nishasinda ya
da eserin temsil ve icrasinda eser sahibi olanakitmaamak hali” gersi yorumlanmali;
ornesin bir internet sitesinde, televizyon programindshyt sireli yayimda reklami

yaratanlarin kimler oldgunun aciklanmasi halinde, artik bir anonim eseegil dsahibi

82Tosun, s. 321.

83 Arslanli, s. 84;Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 159;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 152Tosun, s.
322. Kiiligin Korunmasi bgikh MK m. 23/II'de: “Kimse 6zgurliklerinden vazgecemez veya onlari
hukuka ya da ahlaka aykiri olarak sinirlayarhaenilmektedir. Bu maddeye dayanakski¢ eden,
Anayasa m. 17/I'de ise: “Herkes, sgana, maddi ve manevi vaiini koruma ve gegtirme hakkina
sahiptir” denilmektedir. MK’da yer alan bu hukinsikk hakkinin girn sinirlandiriimasina kar kisiyi
korumaktadir. Dier deyile asin nitelikte olmayan sinirlamalar, 6rgia s6zlemeyle belli surelerle veya
saylyla sinirli olacalgekilde, reklamda adin belirtimesi hakkina getoéd& sinirlamalar, menfaatler
dengesini selamak bakimindan gecerli kabul edilmelidir.

824 InallBaysa) reklamcilik alaninda, adin belirtiimesi hakkinikullaniminin = sézlgme ile
devredilmesinin pratik bakimdan gerekli ofnu ifade etmektedidfal/Baysal s. 147).
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belli bir eserin oldgu kabul edilmelidi¥?>. Televizyon reklamlarinin kimler tarafindan
yaratildg! 6zellikle reklamcilikla ilgili internet sitelerde yahut sireli yayinlarda ifade
edilebilmektedir. Bu itibarla, her somut olayin bzgne gore bu husus ayrica dikkate
alinmali; artik bu eserler agisindan eser sahipferadlarinin belli oldgu kabul
edilmelidi®*®

Adin belirtimemesi ve kamuca eser sahibinin bilipon olmasi halinde, eser
sahipleri yine onlari yaratanlar olmakla birlikteser Gzerindeki haklari kullanacak
kisiler FSEK m. 12'de sirasiyla belirtilgtir®’. Fikri haklari eser sahibi hesabina ve
kendi adlarina kullanabilecek olarsiker, eseri yayimlayan ve yayimlayan belligdse
cogaltandir (FSEK m. 12/1). Eser temsil veya icra ytdualeniyet kazanmgsa, bu
takdirde temsil yahut icra ettiren; bir konferarte konusu ise konferansi veren bu
haklari kullanmaya yetkili olacaktir. Bu madde hiikma gore eseri tespit edipggdtan;
canli yayinlarda ise reklami icra ettiren; reklajanal olacgindan, haklari kullanma
yetkisi de ajansa ait olacaKfit. Bu sahislar eser sahibine ait olan hem mali hem de
manevi haklari kullanabilecekleri gibi, eser Uzdensadece borclandirici glle ayni
zamanda tasarrufjlemeleri yapmaya da yetkilidirl&’. Bununla birlikte, eser sahipleri
istedikleri zaman isimlerini agiklayarak bu haklamekrar kendileri kullanmaya
baslayabilirler*°.

825 vargitay da, kararlarinda eser sahgitin belirlenmesinde gazete yayinlari gibi ispasitaarinin
arastirilmasi gerekgiini ifade etmektedir (11. HD. 31.10.2000, E. 2@me9, K. 2000/8439;
Suluk/Orhan, s. 280-281).

826 Televizyon reklamlarinda, eser sahiplerinin adalametleri §in niteligi geresi yayinlanan reklamda
yer almazlar. Clnki reklamda, seyircinin dikkatemitimi yapilan trtin ve mesaj haricinde herhairgi b
seye kaydirabilecek her turll icerikten kaginiliu Bedenle eser nitgindeki televizyon reklamlarinda
reklami hazirlayanlara gkin bir ifadenin yer almamasi; bizi hemen, eserigalinin eserlerini anonim
(sahipsiz)sekilde kamuya sunmak istedikleri sonucuna goturniigine Reklam yaraticilar -6zellikle
reklamcilik sektdriinde- reklami hazirlayan yarakiiler olarak bilinmek ve taninmak istediklerini
isimlerinin gizli kalmasi gibi bir iradelerinin oladgin ifade etmektedirlerSerkan Balak Manajans-
JWT Yaratici Metin Yazari, KHAS Kariyer Seminerle7.03.2011).

827 Burada zikredilen haklar ibaresi ile hem mali héenmanevi haklar kastedilmektedir§lanli, s. 75;
Erel, Fikir ve Sanat, s. 100G06kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 217). Karinenin sadecalimhaklari
kastettgine dair aksi gorgiicin bkz.:Kihgoglu, Fikri Haklar, s. 169.

828 Burada ajansi, reklamin tespitini yapipsatian kii anlaminda gesi manada kullanmaktayiz.ggr
sahibi belirsiz olan reklam filmi bir icyapigeklinde reklam veren biinyesindeksilérce hazirlanmsa,
bu durumda bu haklar gal olarak reklam veren kullanacaktir.

829 Arslanli, s. 75;Erel, Fikir ve Sanat, s. 100.

830 ayiter, s. 104 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 217.
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C- Eser Sahipleri Dsindaki Mali Hak Sahipleri

1. FSEK m. 10/IV Bglaminda Gercek veya Tuzel gierin Mali Hak
Sahipligi

Reklam ajansi, reklam kampanyasinda kullanilacak dikri Grindn ortaya
ctkmasinda kurumsal olarak hayati rol Ustlenmelteeklami olgturacak olan yaratici
kisiler arasindaki sgiidimi sgplamaktadi¥*’. Yaratici ekibin ortaya koyup, birlikte
yarattgl, eser niteflindeki televizyon reklaminin butandnin kisimlararilayasi,
Ozellikle sinemasal anlatima sahip olanlarda mUmlaimayabilir. Yukarida da
belirttigimiz gibi, 4630 sy. Kanun’la dgsik FSEK m.10/IV gergi, istirak halindeki
eser Uzerindeki haklar, aksine s@mie, hizmetsarti yahut kanun hikmi yoksa eser
sahiplerini bir araya getiren gercek veya tizei karafindan kullanilff®> Sinema
eserleri ile ilgili haklar, fikranin son cumlesieilbu dizenleme kapsamisitida
birakilmstir®3. Bu madde kapsaminda televizyon reklamlari balkdamnbirkag farkli
degerlendirme yapilabilir:

|- Televizyon reklamlarinin FSEK kapsamindan korakaglanlarinin énemili
bir kismisinema eserniteliginde oldgundan FSEK m. 10/IV hikminin son cumlesi
geresince, sinema eseri Uzerindeki haklar sakli kalagekbu madde kapsaminda
degerlendiriimeyecek; bu tur reklamlarda eser sapipé iliskin haklari FSEK m.
8/lI'de sayilan kgiler birlikte kullanacaklardir. Yapimci yahut ajan&alistiran”
degilse, bu haklari sézieneyle devralmak zorundadirlar (FSEK m. 18ffif)

81 jnal/Baysal s. 131;Basak Baysal “Reklamda Eser Sahigi', Giincel Hukuk Dergisi, S. 5, Mayis
2008, s. 24.

82 Bu yeni diizenlemeninstirak halinde eserin viicuda getirilmesi icin gerekiali kayna ve
organizasyonu $tayan mutgebbisin korunmasina yonelik bir tir tam kanuni ath&ali oldgu
sOylenmektedir Erel, Fikir ve Sanat, s. 194). Ancak kanaatimizce, biurhiin uygulanmasi igin mali
kayngsl saslayan bir mitgebbisin olmasi da zorunlu gieir. Reklam ajansi mali kaygasaglayan deil,
reklam verenden komisyon alan hiletme oldgu halde bu madde kapsaminda eser sahiplerini &yaar
getiren kii olmasi kuvvetle muhtemeldir. Bu durumgliphesiz m. 10/IV kapsaminda eser sahiplerini bir
araya getiren ki olarak dgerlendirileceklerdir. Mali kaynan salanmasi daha c¢ok yayimci ve
yapimcinin temayuz alametidir.

833 Kaya, FSEK m. 10/IV’de sinema eserlerinin bu fikra kapsnda yer almaginin vurgulanmasinin,
dolayl olarak sinema eserlerinigtitak halinde eser kabul edifgiyoninde bir kabulesaret ettgini
belirtmektedir Kaya, Reklam, s. 472).

834 Geng Aridemir, s. 46;Baygin, Mali Haklar, s. 163—-164ydincik, s. 130:inal/Baysal s. 133.
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Il - Televizyon reklami sinemasal anlatima sahip obmasgpotlarseklindeyse,
bu durumda televizyon reklaminin, giizel sanat gsaisiki eseri, ilim ve edebiyat eseri
ya da glenme eser olma ihtimali belirir. Bu durumda FSEKX6/IV hikm( uygulama
alani bulacaktir. Reklam ajanslari reklam yaratiumesine aktif olarak katilmaktadirlar.
Diger taraftan reklami yaratacak olan ekibi bir arggtiren de ajanstir. Ajanslar reklam
seklinde eserler yaratmak Uzere gerekli fikri yandiga sahip olan kileri kurum
binyesine toplamakta ve istihdam etmektedir. Amgngharatici ekip arasinda istihdam
iliskisinin olmasi mali hak sahiglnin belirlenmesi meselesini m. 18/l hikmunin
kapsamina sokmaktadfir.

Fakat reklam ajanslari reklam yaratimi igin geralttn personeli binyesinde
istihdam ediyor da dgllerdir. Ajansin eser sahiplerinin bir kismiylailgdam (bgmh
calisan) iliskisi varken, ajans gindan olan bir kismiyla da haricen s@gnhe (istisna,
vekalet) yapimi yoluyla hizmet alimi veya eser sipali skisi olabilmektedif*®. Bir
reklamda; fikir, ve konseptin gjturulmasindan, grafik ve illistrasyonlarin gizimine
senaryo ve metinlerin yazimindan kampanya planlarmaadgin islerin énemli bir
kisminda, ajans c¢ahnlari bizzat yer almaktadir. Bunlarin haricindé&laen filminin
gerektirdgi ©Olcude, bir yonetmenle, yapimciyla (produktor)ubtyj sanatcisiyla,
besteciyle yahut muzik eviyle (cingitketiyle) ayrica anlglarak calgilir. Bu durumda
tum bu kiileri organize edip ayni amaca yonelik olarak hatelgeciren reklam ajansi
oldugundan reklam ajansini, “ayrilmaz bir buttgkieeden eseri olgturanlari bir araya
getiren kii” olarak kabul etmemiz gereKRit. Ancak reklam (riini, sadece ajans
bunyesinde istihdam edilen skerce yaratilmy, disaridan sadece teknik bir takim
yardimlar alinmgsa bu durumda FSEK m. 18/11 hikminin uygulagauskabul etmek
gerekir.

lll - Reklam ajanslarini kuranlar, genellikle sektdigimden gelen, reklam

faaliyetine daha 6nce yaraticisksifatiyla katilmg, tecrtbeli kgilerdir. Boyle olunca

835 Bkz. gagida: Uclincii Bélim, 1, C, b.

836 Reklam ajanslari, reklam uretimini kendi biinyesim@lsan kiiler veya dsaridan sozlgmesel iliki
kurdusu gercek yahut tizel diler (ydnetmen, senaryo yazari, grafiker, muzisyleograf sanatcisi,
fotomodel cast ajanslari vasitasiyla oyuncular ég@udan oyuncular) vasitasiyla yapmaktadir. Reklam
ajansinin reklam dretimi icin bir araya getffidgercek yahut tiizel kiler, reklam dretimini ¢gu zaman
munferit Wraglardan ziyade bir ekip olarak ortaya koymakta#iaya, Reklam, s. 463).

87 Reklam ajanslari FSEK m.10/IV hilkmiinden, s{inle temelli diizenleme bir tarafagaidan hizmet
almak suretiyle reklam Uriini meydana getirmelerinda, yasal temelde faydalanabilirleKdya,
Reklam, s. 476).
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ajansin sahipleri reklamin meydana getirilmesi ciiee aktif olarak yaratici ermimi ve
hususiyetini katabilmektedi®. Bu durumda FSEK m. 10/IV hikmi nasil
uygulanacaktir? Kanaatimizce bu durumda ajans sdbdrcek kii”, eser sahipleri
birligine dahil olacgindan artik eser tzerindeki manevi haklar da kaltalecektir.
FSEK m. 10/1V ve 18/l hukmunde gecen “eser Uzezkachaklar’ ifadesinin artik
manevi haklari da kapsayip kapsangadsorunu pratik bir 6nem gamayacakt°.
Cunku yaratici ekibi bir araya getiren ajans sahisii zamanda ve evleviyetle reklam
Uzerinde “birlikte eser sahibi” olacak, boyleliklem manevi haklarin kullaniminda s6z
sahiplerinden biri olacak, hem de mali haklari &n#bilecektir.

IV- FSEK m. 10/IV, emredici nitelikte olmayan, sGzieyle aksi
kararlgtirilabilen yahut gin niteliginden aksi ankalabilen, tamamlayici nitelikte bir
hiikimdif,

Uygulamada ajans, eseri meydana getirenlerdenteseindeki haklari uygun
oldugu odlciide sozleme yaparak devralmaktatfit Ogretide, telif haklarina ikin

devir s6zlemelerininamacli deviriceren bir sozlgne oldgu ifade ediimektedff? Bu

838 Kaya, Reklam, s. .463.

839 Ancak teorik acidan, madde ggreserin yaraticisi olmayan tiizekikére, eser sahigli statiistiniin
verilip verilmedgi noktasindaki targma baki olacaktiBkz. asagida: Uguincti Bolum, I, C, c.

80 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. .138Yusufoglu, Hak Sahibi, s. 404.

841 Reklamcilar Derng'nin tavsiye nitelgindeki “Reklam Filmi Yapimi ve Eser Sahipfinden Dgzan
Mali Haklarin Devri S6zlgmesi” adli tip s6zlgmenin 12. maddesidyledir. “Taraflar bu s6zleme ile
vilcuda getirilen esere gh tim haklarini yine bu sézlmenin tarafi olan Ajansa devretytii. Bu
cumleden olarak;

a) Emredicilik kriteri izin verdii dl¢iide FSEK'in 14, 15, 16 ve 17. maddeleri uyaairsahip olunan
haklar ile,

b) FSEK'in 20, 21, 22, 23, 24 ve 25. maddelerinaaly mali haklarin timi ve ayrica esereshalarak
eser hakkinda ve izerinde borclandirici ve tasarsitdm yapmayi olanakli kilan sair tim haklar,

¢) FSEK’in 80. maddesi getmce yapimcilarin, gier birlikte eser sahiplerinden ve/veya icraci
sanat¢idan devralgh mali haklar kullanma yetkisi bu sdzfeenin taraflarinca 9. maddede belirtilen
Ucret kagiiginda Ajans’a bila kaydsart ve hukuki ve maddi ayiplardan arindirgmolarak devir
edilmistir. Buna goére Ajans, taraflarin ayni zamanda FSBK.52 sartlarina uygun oldgunu kabul
ettikleri bu s6zlgme ile reklam filminin jleme, ¢@altma, yayma, temsil vadret, ses ve/veya goruntl
nakline yarayan araclarla umuma iletim haklaririr, bska ifade ile her mecrada wekilde ticaret
mevkiine koyma hakkini bila kaydart devralmgtir. Bu ¢cercevede ger taraflar eser tizerinde milkiyet
hakki iddiasinda bulunamazlar.” Bkattp://www.rd.org.tr.  “Cizer Sozlgmesi’ bashkli bir diger
sozleame ornginde ise; telif haklarinin devrinin taahhit ediids6zlesmeye; resimler cizildikten sonra,
resmin teslimi ile bgkaca bir glem ve eyleme gerek kalmaksizin haklarin devredikaiyllacgina dair
bir madde de eklengii bdylelikle tasarruf gleminin seklinin kesinlatirildigi gortulmektedir Tekin
Memis/Temel NalCahit Suluk; Telif Hukukunda Yayin Soziesi Orneklerijstanbul 2009, s. 102).
Telif haklariyla ilgili s6zleme 6rnekleri icin bkz.Memis/Nal/Suluk, s. 47-106.

842 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 230-231, 270. KarAyiter, s. 230 Aydincik lisans sozlgmeleri
bakimindan, stzéenede agikca karagariimadigi ya da sdzlgmenin objektif yorumundan anlémadgi
takdirde; eseri kullanma ediminin, ségigenin esasli unsurlarindan olmadi, dgirudan dg@ruya bir
bor¢ dgurmadgini, bu nedenle béyle bir kullanilmama durumun8#&,m. 96 (YBK m. 112 vd.) gepg
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sozlgmelerde ajansa devredilen haklarin devir ama@umiokla eserin reklam olarak
kullaniimasini temindir. Bu itibarla taraflarcakl@min televizyonda yayinlanabilmesi
icin gerekli tim fikri haklarin devredilmesi amaghaaktadir. Ancak s6zjemede sadece
“‘umuma iletim” veya gleme hakkinin devredildine iliskin bir kayit olmasi halinde;
sOzleame amaca uygun yorumlanmali ve reklamdan (eseraromik faydalanmanin
gerektirdgi diger haklarin da devredilgi kabul edilmelidir. Orngin reklamin
televizyonda yayinlanmasi “umuma iletim” (FSEK n®) zhakkinin yanindagmuma
arz yetkisinin (FSEK m. 14), reklamin nakle yarayanKaset veya CD’ye tespitini ve
yayinlanacak televizyon sayisinca kopyalanmasini gagaltma hakkini (FSEK m.
22); reklamin farkl niteliklerdeki strimlerinin €usiyon) hazirlanmasi maksadiyla
islemehakkini (FSEK m. 21) da iktisap etmeyi gerektih@gktedir.ihtilaf halinde her
somut gekillenmis) reklamin nitelgine ve amacina gore gerlendirme yapilarak bir
sonuca variimahdir.

V- “Siparis Uzerine yayim sozienesi” balikli 6098 sy.YBK m. 501 (BK.
m.385%*% “Bir veya birkac kii, yayimcinin belirledii plana gore bir eser meydana
getirmeyi Ustlenirlerse, sadece s@mheyle kararlatirilan tcrete hak kazanirlar.

Bu durumda, s6zjene konusu mali haklar yayimciya ait dlyeklindedif**

Ogretide bazi yazarlarca bu hikmiin, sadece basimaitilira ve edebiyat ile
glzel sanat eserlerineglle birden fazla bgimsiz eserin birbirine t#andgi reklam ve
filmlere de kiyasen uygulanabilir ve FSEK m. 108V’paralel oldgu ifade
edilmektedif*®. Ancak bu iki diizenleme arasinda 6nemli farklaxdwa Birincisi, YBK

bir borca aykirilik olgmayacgini; 6zel olarak dizenlengmiblan FSEK m. 58/I'de ifade edilen cayma
hakkinin kullanilabilecgni, bu itibarla sozlgmenin gergi gibi ifa edilmemesine dayali tazminat
taleplerinin de mimkin olmayagai ifade etmektedirAydincik, s. 173-174).

843 BK m. 385 ile 6098 sayill YBK m. 501 arasinda, iyeradde metninde dilin sadetgilmesi dsinda
yapilan tek énemli d#siklik, ikinci fikrada yer alan “telif hakki” ifadesin “mali haklar” seklinde
degistirilmesi olmustur.

844 BK. m. 385'de yer alan “bu takdirde telif hakkisitd ait olur” ifadesi @retide, FSEK sistemi
bakimindan yaratici olmayan gercek veya tuzgilekin eser sahibi olmalarinin “yaratici gerceklik”
ilkesine aykiri oldgu vurgulanarak ygun sekilde elatiriye ugruyordu. Bu nedenle Yeni BK m.501'de
bu yénde bir dizenleme yapilarak eser satiii isaret eden “telif hakki” tabiri yerine,” mali haklaf
yayimclya ait oldgu ifade edilms ve BK ile FSEK arasindaki ¢eki ortadan kaldirilmgtir. Ancak FSEK
ile tam uyum bakimindan “mali haklarin kullanma kysinin” yayimciya taninmasi daha uygun bir
dizenleme olurdu.

85 Kaya, Reklam, s. 4725uluk, Korsanlik, s. 77Ustiin FSEK m. 10/IV hilkkmiiniin acikca FSEK m. 52
ve 48/3’e aykiri oldgunu, aslinda bu hilkkmin amacinin bilgisayar program ilskin eser sahipgine
Ozel bir dizenleme getirmek olglunu ve fakat bu hikme hi¢ gerek olmaksizin BK m'i886YBK.
m.501) bizi ayni sonuca gotiréad, ifade etmektedir. Bkz.Ustiin, 4630 sy. Kanun, s. 161stiriin
gerekcelerine kismen katilakydincik yine de FSEK m. 10/IV hikminiun BK m. 385 paraiéé dar
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m. 501 sipag Uzerine yayim sozjenesini dizenle@inden kanaatimizcsinema eseri
niteliginde reklam filmlerine YBK m. 501’in kiyasen uygalaasi mumkin dgldir;
zira televizyon reklamlarn (reklam filmleri, devinsiz spotlar vs.) hegeyden dnce
yayimlanmaz isaret, ses yahut goruntii nakline yarayan araglarlanianirlar dahasi
sinema eserleri hakkinda miinhasir diizenlemelenr&tdAncak sinema eseri olarak
degil de, ilim ve edebiyat yahut glizel sanat esereligindeki televizyon reklamlari
acisindan bu hikkiim kiyasen uygulanabilir gorinnmeife. ikinci fark ise YBK m.

5071’in uygulanabilmesi icin_yayimcinin ($ién) belirledigi plan dahilinde, bir veya

birden cok ksinin meydana getirdi eser nitelginde yayima miusait bir triin (reklam)
olmas! yeterlidit*®. Bu nedenlerle sipariiizerine ve ajansin belirlgdiplan dahilinde
hazirlanan televizyon reklamlarina YBK m. 501’iry&s yoluyla uygulanabilmesi pek
olasi gorilmemektedit®.

Diger taraftan FSEK kapsaminda, eser ritetieki reklam filmleri
bakimindan, ortada bir sipaf(istisna/eser) sozimesi oldgu disunuld(ginde, ajans
adina hareket edenskiveya kgiler (calsanlar) ger eserin meydana getiriimesinde
esasll talimatlar vermive Uriine hususiyetlerini katgiiseler bu durumda eseri

meydana getirenlerden biri olarak kabul edilip essahipleri birlgine dahil

yorumlanip sipasi verenin eser sahibi sayllmasi fikrine «acikmakta ve eser sahiplerini bir araya
getiren gercek veya tuzelskerin sadece mali haklara sahip sayilmasinin dadrande oldgunu ifade
etmektedir. Kay.: Aydincik, s. 128-129.

846 Sinema eserleri bakimindan, FSEK m. 8/lIl ile Waih son cimlesi, YBK m. 501 ile aralarinda
yapilabilecek kiyaslayici yorum imkénini ortadafdkanaktadir.

87 Burada kastimiz, birka¢ farklli mecrada kamuyailitetk iizere hazirlanan afiformundaki
reklamlardir. Bu reklamlar televizyonda birka¢ setik spotlarda gosterilmekte, ayrica safeklinde
basilip acik yahut kapali farkll mekanlara ygitémektedirler. Bu tip reklamlar acisindan nadirde
olsa reklam ajansi olayin 6zgilie gore, bir yayimci olarak tasavvur olunabilimkatindeyiz. Ancak
ogretide, YBK m. 487 (BK m. 372) vd. hikimlerinde @alenenyayimsézlemesinin daha ¢ok matbaa
vb. yollarla ¢@altmayi diizenlemekte olgu ifade edilmektedirirel, Fikir ve Sanat, s. 106).

88 Birden cok kginin istirak halinde olgturdusu eser, yayimcinin @# de eser sahiplerinin belirlegli
plan dahilinde olgturulursastiphesiz, FSEK m.10/IV hikmi uygulanacaktir. AyrvaK m.501 (BK m.
385)’'de bir veya birkag¢ kinin meydana getir@i bir eserden soz edilirken, FSEK m. 10/1V birdeal&
kimsenin ayrilmaz bir butin olacakkilde olyturduklar eserlerden bahsetmektedir. Bu durumdak=S
acisindanstirak halinde bir eserin vagi gerekliyken YBK m. 501 agisindan bdyle bir zowok yoktur.
Benzer goriier icin bkz.:Aydincik, s. 130Baygin, Mali Haklar,s. 162-163.

89 Obur taraftan burada, televizyon reklamlarinin alatpk “film yapimcisi” konumunda olan
prodiksiyon sirketinin veya reklam ajansinin hak sahipiin, balantili haklar dizenleyen m.80
kapsaminda bir “bdanti hak” old@gu géz 6nine alindinda, sinema eseri nitgindeki televizyon
reklamlarinda YBK m.501'in uygulanmasi ve film yaqmisina mali haklarin taninmasi, FSEK m. 80 ile
celiski yaratacaktir. Bu nedenle kanaatimizce, sinengal@sne ilgkin hak sahipki rejimini FSEK m.
10/IV kapsami dina iten mezkdr fikranin son cimlesi, YBK m. 50Kkibandan da gecerli bir istisna
kabul edilmeli ve sinema eseri nigghdeki reklam filmlerine kiyas yoluyla da olsa uygumamalidir.
Kars.: Nilsson s. 498—499.
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edilmelidirler. Eger tum fikri yaratimi ajans yapmiyapimci firma sadece teknik
donanimiyla bunlar kayda geg®e, eserin sahibi goudan reklam ajansinin yaratici
ekibi; mali haklari kullanma yetkisi ise FSEK m.l8geresi ajansin kendisine ait
olacaktir. Ajans tarafindan, “siparieser” Uzerinde yaratima tesir edecek esasli bir
telkinde bulunulmamgsa, ortada teknik anlamda bir sigasbzlemesi dgil bir istisna

veya vekalet akdi oldiu kabul edilmelidir.

Ajans, herhangi bir prodiiksiyon veya cingrketi blinyesinde cajanlari bir
araya getiren yahut istihdam edeni ldegildir. Ancak s6zleme yapmakla yonetmen,
produksiyonsirketi, cingilsirketi gibi gercek veya tuzel $leri bir araya getiren kuruku
olarak ajans, bunlarin yaratimlarinin bgdeek bir bitin halinde eser nigghe
biarindigu televizyon reklami Uzerindeki mali haklari, FSEWK. 10/IV hikmu
gerasince kullanabilecektfr®. Ancak ‘sinema esetiniteliginde olan reklamlarda bu
hikmun uygulanmayacak olgunu tekrar hatirlatmaliyiz. Boéyle bir durumda ajameli
haklari kullanmak istiyorsa, eser meydana gelmedlece taahhit alarak; meydana
gelmis ise, tasarrufa ehil hak sahibinden (eser sahipa\ézel k§i) sdzleme ile bu

haklari veya kullanim ruhsatini devralmalfdir

Diger bir reklam sujesi olan reklam veren, nadirerotda reklam faaliyetini
yuratecek kgileri bir araya toplayip kendi gdzetiminde bir rakl olgturmalarini

80 Heniiz tamamlanmamveya yaratiimangi eserler tizerinde FSEK m. 48/1ll ggreasarruf glemi
yapilamaz. Ancak borclandiricglemler yapilabilir. Yani mali haklarin devredilegeveya lisans
verilecgi taahhit edilebilir (FSEK m.50/1). Uygulamada lanllan Reklamcilar Dergénin tavsiye
niteligindeki “Reklam Filmi Yapimi ve Eser Sahiglinden Dggan Mali Haklarin Devri Sozlgmesf
adh tip s6zlemenin 11. maddesidyledir: “Ajansin hazirladji, iletisim stratejisi, yaratici reklam fikri,
reklam konsepti, filmin senaryosu, storyboard’'wiree Ajansin bir araya getirdi diger eser sahipleri ve
baglantili hak sahiplerince viicuda getirilen stzte konusu reklam filmi Uzerindeki haklar, Borglar
Kanunu m. 385 ve FSEK m. 10/4 hiktumleri delaletiylmhasiran Ajans tarafindan kullanilacaktir.

Bu cercevede s6z konusu eser Uzerinde birlikte eabiplgini dizenleyen FSEK. m. 8, 9 ve 10.
maddeler yerine bu sozkme hikimleri uygulanacaktir.” Bu maddenin sinemarlesine ilgkin FSEK
m.10/IV'Un son cumlesini ve m.18/ll hikmuni gozdagirdgl gorilmektedir. Sézkgneler icin bkz.:
http://www.rd.org.tr.

81 Uygulamada eser heniiz meydana gelmeden 6nce Hism@ ile eser lizerindeki haklarin devri
yukimlenilmektedir. Orngin Reklamcilar derngnin hazirladg tip sézlgmelerdenReklamveren -
Reklam Ajansi Hizmet vdsbirli gi Sozlgmesinin, “Haklarin Gegerlilgi” basligini tasiyan 11. maddesi
sOyledir: Ajans’in Fikir ve Sanat Eserleri KanunusSEK) gergince sahip oldgu veya tguncil kilerden
s6zleamelerle devraldn mali haklar, bu s6zienede belirlenen lcretin ddenmesisldu ile ve bu Ucret
O0dendgi surece, reklamverenin kullanimina acik olacakiReklamveren bu mali haklari devralmak
isterse Ajans ile ayrica makul bir bedel Uzerindiagmak zorundadir... Ajans ghriya yaptirdii islerde,
varsa bu tir mali haklari, Reklamveren’in kullameisunmak tzergiiyapandan timiyle ve kolsuz
olarak devralmakla yukumludir. Ségheenin tam metni icin bkz.: http://www.rd.org.tr/.
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isteyebilir. Bu durumda reklam vereguphesiz FSEK m. 10/IV kapsaminda

deserlendirileceklerdi?

Sonu¢ olarak FSEK m.10/IV’in son cumlesinde sineesarleri ile ilgili
hikumlerin sakl oldguna iliskin kayit dikkat edilmesi gereken bir husustur. &iin
televizyon reklamlarinin blyuk ganlugu diger eser siniflarindan ¢ok, sinema eseri
sayllabilecek niteliktedir. Bu fikranin son cimtede yer alan ifade gefiesinema eseri
niteligindeki reklamlarda m. 10/IV yerine m. 8/3 uygulaadani bulacak; eser ve hak
sahipleri, “ydnetmen”, “6zgin muzik bestecisi”, fisgyo ve diyalog (metin) yazari” ve
eger yaratimda yer aldi ise “animator’ olacaktir. Badenle eser nitgindeki her
reklamda olmasa da, 6zellikle eser nigldeki reklam filmlerinde daha ¢ok FSEK m.

8/3 ile 18/Il, lll htikimleri uygulama alani bulad¢ak
2. FSEK m. 18/2 Bglaminda Calstiran ve Tayin Edenin Mali Hak Sahipji

Bir eseri meydana getiren onun sahibidir ilkesi,ERSn temel sahiplik
ilkesidir. Ancak kanun koyucunun, bazen bu ilkedemaklgmak yoninde bir politika
izlemesi gerekebilmektedi’. iste bunlardan bir geri de FSEK m. 18/II'de yer alan:
“Aralarindaki sozlgmeden veyasin mahiyetinden aksi antdmadikca; memur,
hizmetli ve gcilerin®* islerini gériirken meydana getirdikleri eserler tizetaki haklar
bunlan calstiran veya tayin edenlerce kullanilir. Ttzefildrin uzuvlari hakkinda da
bu kural uygulanit, seklindeki dizenlemedir. Catiran, eser sahibinin manevi
haklarini zedelememek kaydiyla bu mali haklari audlbilir, kullanma hakkini
devredebilif>°. Bu hilkkmiin uygulanabilmesi icin ggnlar eseri,sierini goriirken ve
isleriyle ilgili; tizel kisinin organlari da, tizel &ii gin amaci d@rultusunda yapilan

faaliyetle ilgili olarak meydana getirmelidirf8f. Bu nedenle calanin kiyle ilgili

82jnal/Baysal s. 133.

853 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 134;K. Emre Gokyayla; “Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nda Yapilan
Degisikliklerin Degerlendirilmesi” (Yapilan Dgisiklikler), DEUHFD, S. 1, Y. 2005, s. 15-16.

854 “Memur, hizmetli, §ci, calstiran” kavramlarina ilikin aciklamalar icin bkz.Yusufoglu, Hak Sahibi,
s. 404-406Baygin, Mali Haklar, s. 150.

8% yYusufoglu, Hak Sahibi, s. 404Baysal s. 25.Arkan, icralar bakimindan da eserlergkin olan bu
hakmdan, eser ile icrasi arasinda paralellik kurimakimindan, kiyas yoluyla icraci sanat¢ilar bakdam
da uygulanmasi gerektikanaatindedirArkan, s.121).

86 Arslanli, s. 63;Ayiter, s. 92:G6kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 212Baygin, Mali Haklar, s. 159:
Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 137-138FErel, Fikir ve Sanat, s. 192Ates, Haklarin Kapsami, s. 87;
inal/Baysal s. 134:Tosun, s. 400.
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olmayan yaratici faaliyetler sonucu gdn eserler bakimindan gairanin herhangi bir
hakki mevcut dgldir.

Reklam ajanslari da cetliran olarak, kendi yaratici ekibinin gturmus oldugu
reklam eseri bakimindan FSEK m.18/2 hikmine tédcal ve eserin mali haklarini
kullanma yetkisini kazanacaklartfif. Burada dikkat edilmesi gereken husus,stain
(ajans, reklam veren, yapimci vs.) ve tayin edemi@RT, AA vs.) mali haklarin bizzat
sahibi olmadiklari, sadece haklari kullanma yethisikendilerine kanuni karifig®

yoluyla birakilms oldusuduf®®.

Taraflar, madde hukmi gesie eser Uzerindeki haklarin kullanimini  bir
sOzlameyle calsana birakabilirler. Qier yandangin mahiyeti gergi, calisan o eseri
meydana getirmek zorundagilee, eser Gzerindgverenin herhangi bir hak ve yetkisi
dogmaZ®®. Ancak yaraticisinin eser (izerine sadece ismiyinks olmasi veya imzasini

atms olmasi da, sin mahiyeti veya sOziene sartlari gergi artik karinenin aksinin

87 Kaya, Reklam, s. 476-47MBaysal s. 25.Erel; el isleri ve kiiciik sanat eserlerinin uretiiilibir
atdlyede veya bir reklam ajansingahut kamuya ait bir fofgaf merkezinde c¢aan bir kimsenin
meydana getirdi eser Uzerindeki mali haklari kullanabilecek kites®, o sahsi_caktiran kveren veya
tayin edenkamu tiizel kisi olaca&ini belirtmektedir Erel, Fikir ve Sanat, s. 192-193)osunsoyle bir
ornek vermektedir: TRT kadrosunda cakn bir yonetmenin gercekkirdigi belgesel filmin ya da bir
reklam ajansinda c¢alan senaristin senaryosunu yagdreklam filminin Gzerinde eser sahigilistatiisi
var olacak, ancak aksi aralarindaki 6zel sgmeden ya dasin mahiyetinden ankalmadigi siirece bu
eser Uzerindeki mali haklarin kullanimi galran Kisi ya da kurumlara ait olacaktir(Tosun, s. 400).
Yarsuvatda, 4110 sy. Kanun’la @stirilmeden dnceki FSEK m.8/ll hikmina yorumlarkéair, reklam
ajansinda cajanlarin yaptiklari reklamlarin ve gftrin sahibj isveren yani ajans olacaktir, demektedir
(Yarsuvat, s. 80). Unutulmamali ki, 4630 sy. Kanun ileggék FSEK m.18/II'ye gore cajtiran yahut
tayin eden, éser sahildi degil, eserden dgan haklari kullanma yetkisinin sahibiolarak kabul
edilmektedir.

88 Demirelli, bu hususu bir konferanstayle izah etmektedir:Mikmisahis hicbir zaman hakiki muellif
sayllamaz. Bunun gibi bka kimseleri ¢altirarak viicuda getirdfi eserler tizerinde o kimseler muellif
hakki kazanmazlar, fakat onlari gglrmak suretile eser yaratagahis ta hakiki muiellif ggldir. Ancak
muellif hilkmunde tutulmstur.” [Fuat Hulusi Demirelli; “Muellif Hakki ve Nesir Mukavelesi Uzerinde
Bir Konugsma” (Muellif Hakki), Adliye Ceridesi (AC), S. 5, Aara 1942, s. 683]. Ayrica bkArslanl,

s. 61,64;Ayiter, s. 93-94;0Oztrak, s. 44;Yarsuvat, s. 82; Kas.; Erel, Fikir ve Sanat, s. 87-88;
Aydincik, s. 123-124.

89 Baygin, Mali Haklar, s. 150-151. Yani bir acidan “kandam ruhsatin” cajtiran ve tayin edene
tanindgl soylenebilir. Dger taraftan FSEK m. 10/IV bakimindan da kanuni tarhsatin taning
sonucuna varan Erel'in gdyii icin bkz.: Erel, Fikir ve Sanat, s. 193-194. Benzekilde, kullanma
hakkinin caktirana birakilmy olduguna dair gori icin bkz.Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 136;Gencg
Aridemir, s. 41.inal/Baysal ise, FSEK m.18/Il gesieyaratici ekip tarafindan ortaya gikarilan reklam
Uzerindeki “mali haklarin”, ¢ajtiran konumundaki reklam ajansina ait ofaoa ifade etmektedirler
(inal/Baysal s. 134).

80 suluk/Nal, s. 65.Erel ise, fikri calsmalarini dger bir sahsin hizmetine sunan kimselerin, viicuda
getirdikleri eserler Uzerindegin niteliginden anlaildigi hallerde, drngin bir bgyazarin makalesinde
veya profesériin ders anlatim ve sunumlarinda goidgibi, eser sahiplerine taninan hak ve yetkileri
sinirlama olmaksizin tam olarak kullanabilecekigfade etmektedirErel, Fikir ve Sanat, s. 193).
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ispatlanmg oldusu sonucunu kabul etmemizi gerektirf®z “isin mahiyett
kavraminin reklam ajansinda galnlar bakimindan nasil uygulangcanoktasinda
Ogretide bir gérg belirmemstir. Kanaatimizce, daha cokfiKrini bagimsizca ifade
edebilmé durumunda olan Bamli calsanlarif®% érnesin bir gazete makale yazarinin
veya bir gitim kurumunda gorevli @tim yahut @retim gorevlisinin; meydana getiggli
eserleri ifade eden bu kavramin, ajansglibgalisanlarin meydana getirdikleri eserleri
kapsamadini kabul etmek yerinde olacaktir. Clnkinimahiyetinin tayininde dikkate
alinacak dier bir nemli kriter de ‘detmenin ve §in amacinin” ne oldguduf®®. Ajans
yaratici ekibi, kendilerine ajans tarafindan (\asla) iletilen yon bilgi dgrultusunda,
reklam konusu, mecrasi ve iletilecek mesagl&minda sinirlandiriingi bir alanda
yaraticiliklarini gercekkgirmekte ve bunun kariginda Ucret almaktadirlarisin
basindan itibaren, yaratilan eserlerin gatan ajansa/yapimci tarafindan reklam
yayininda kullanilaga ¢ogunlukla bellidir. Bu nedenle ajans bu yaraticl ifigetl bizzat
kontrol ettgi gibi, bazi hususlari dikte etme imkanina da sahip

Mali haklarin kullanim yetkisinin buekilde ajansa ait oldiwnun kabul
edildigi durumda dger bir sorun da yaratici ekibin bir kisminin vey@maminin
ajanstan ayrilip kendi ajanslarini kurmasi veygk&adir ajansla calmaya balamasi
durumunda ortaya c¢ikacaktir. Bu durumda ayrilanllarajansta yaptiklari reklam
arindndn aynisini yahut benzerini yeni ajansta lydgaekler midir? Boyle bir
durumda yani ajans tarafindan 6nceki eserin cokzdrerveya aynisinin kka bir
reklamda kullaniimasi fikri hak ihlali olacakiif. Zira mali hakki kullanma yetkisine
sahip olan ajans, koruma siresi boyunca, eserisahkagl da, sahip oldgu fikri

hakkini ileri surebilmektedif®> Ajans artik eser sahiplerinin kendi gahi olmasi

81 Ayiter, s. 93;Yarsuvat, s. 80-81;Erel, Fikir ve Sanat, s. 193. Aksi yonde bkArslanli, s. 64.
Hirsch, Hakki Telif Kanunu’nun 15. maddesi bakimandirslaniryla benzersekilde, gercek muellifin
isminin belli oldgu durumlarda 15. maddenin uygulanmayaoe dolayisiyla resmi kurum ve
kuruluglarin telif hakki sahibi olamayacaklarini ifade &gtin (Hirsch, Fikri ve Sin&i Haklar, s. 170).

82 pAyiter, s.93. Gretide “isin mahiyeti” kavramindan ne aslémasi gerekdine iliskin ileri siiriilen
gorislerin toplu bir dgerlendirmesi hakkinda bkalstiin, isin Mahiyeti, s. 93-98.

83 Gokyayla is sozlgmelerinde jcinin meydana getiregeeserin nasil deerlendirilecgi konusunda bir
hikim yoksa,sletmenin amacina, bunun yaningia iyapiimasindaki amacin ne offlina, meydana
getirilen eseringiveren icin ne ifade efine, bakilabilecgini belirtmektedir Gékyayla, Yapilan
Degisiklikler, s. 18-19, dn. 41).

84 Baysal s. 25. Boyle bir ihlalin varn halinde §cinin yaratim imkanlari ve sinirlari dikkate alialar
her olay ayri ayri dgerlendirilmelidir (vusufoglu, Hak Sahibi, s. 408—-409).

85 yusufoglu, Hak Sahibi, s. 40dnal/Baysal s. 134.
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sartina bgli olmaksizin bu haklarn kullanacaktir. ga bir ifadeyle, eser sahibi sayilan
yaratici kgiler, ajansla aralarindaki hizmet akdini sona emgr dahi, mali hakki
kullanma yetkisi ajansta kalmaya devam eded®RtiDiger taraftan boyle bir durumda
haksiz rekabet hikimleri (YBK m. 56/BK. m. 48, YTTK 55 vd./TTK m. 54 vd.) ile
yazili olarak s6zlameye konmg olmak sartiyla kcinin sézleme siresince ve
sOzlemenin sona ermesinden sonra yukumlgndirekabet yasg” da devreye
girebilecektir (YBK m. 444/BK m. 348).

FSEK m. 18/1l hilkmi uygulanirken, ajansidkisi veya kkilerden, orngin
yapimci firmadan, s6zdee yapilarak, bir Grin yaratmasi istefidde; ya sipag, ya
vekalet ya da istisna sogieesi mevzubahis olacalfif. istisna, vekalet ve sipari
sOzlemelerinin tarafi olan ajans veya reklami bizzatittamasi halinde reklam veren,
FSEK m.18/1l kapsaminda cgliran veya tayin eden olarak g@eglendiriimesi mumkidn

868

olmayan kgilerdir®™". Cunklu Kanun'un cajtirandan kasti, bir hizmet so6zieesi

8% Reklam ajansi, Kanun'un tangdibir tam ruhsati kullanmaktadir. Kanun’da ancakseala aralarinda
akdedilen sozkgne suresince bu hakkin kullanilabilgcgoninde bir sinirlama yoktur. Bgr taraftan
madde ger@ bir tam ruhsatin g8l mali hak devrinin oldgunu savunan gosikabul edilse bile sonug
degismeyecektir. Bu durumda da sinirsiz bir kanuni deéiz konusu olacaktir. Yine ¢gdnla ¢algtiran
arasindaki hizmet sozimesi ya da atama gkisi sona erse de mali haklari gahan gercek veya tizel
kisi koruma suresi dolana dek kullanmaya devam edicekt

87 Bu tur sbzlgmelerin yapilmasi durumunda gercek eser sahip|arisia yapilan sozjenenin tarafi
dahi olmayacaklardir. Sozme, yapimci (produksiyongirketin sahibi yahut yetkilisiyle yapilacak;
yapimcigirket ¢alsani olan eser sahipleri, yapimciyla aralarinda stzigme iligkisine (hizmet) dayali
olarak eseri meydana getireceklerdir. Yargitay Huksenel Kurulu (YHGK), bugin artik maddi
olmayanseylerin, érngin fikri calisma Grinlerinin dahi eser kavrami icine girgiogé kabul etmektedir.
Isvicre mahkeme ictihatlarina da atif yapan Yargitalevizyon reklamlari ile reklam kampanyalarinin
hazirlanmasina ikin siparglerin istisna akdinin konusu olgunu kabul etmi ve gérevli mahkemenin
Ticaret Mahkemesi oldiuna karar verngtir. Karar metni icin bkz.: YHGK E. 2009/15-459, K.
2009/541, 18.11.2009 (HukukTurk).

88 Bu duizenleme kapsamindaki memur ve hizmetli kavré67V sy. Kanun'da tanimlanan ve tayin
usultyle istihdam edilen gileri; isci kavrami ise, kamu veya 6zel hukukskisi bakimindan, 657 sy.
Kanun,is Kanunu ya da BK’da diizenleners ‘yahut hizmet stzienesi” kapsaminda amh calsan
kisileri ifade eder. Bu nedenle istisna, vekalet, sipatzlemelerinde bu hikim uygulanmaz. Ayni
yonde bkz.:Arslanl, s. 63;Ayiter, s. 91-92;0ztrak, s. 44;Yarsuvat, s. 81;Baygin, Mali Haklar, s.
149-150;Akkayan Yildirnm, s. 28;G0kyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 210Azra Arkan, s. 61,120;
Girsel Ustun, “FSEK m. 18.f.2'deki Isin Mahiyeti’ Sorunsali ve Bir Yargitay Kararr’ninlestirisi”,
FMR, C. 4-5, S. 3, Y.5(2005), s. Qaydincik, s. 121-122; @retide yer alan aksi yondeki g@tér icin
bkz.: Yusufoglu, Hak Sahibi, s. 405Suluk/Nal, s. 65;Erel, Fikir ve Sanat, s. 19Zrel’'in gorisiine
katilmakla birlikte, karma bir gost benimsedii anlggilan Tosun sOyle demektedir; dnemli olan
calisanin isi gbrirken ve dle arasinda ilski kurulabileceksekilde eseri meydana getirgnolmasidir.
Ancak istisna akdinden gan 6zellikle sipag sonucunda eser yapim s@¢neelerinin FSEK m.18/11'de
degil, FSEK m.18/IlI'te dizenlengini disinmekteyim. Boylece siparusuliine gore yapilan eserlerde
eser uUzerindeki mali haklarin kullanimi gtadan sipargi veren kjiye gegmeyecek, eser sahibiyle
yapilacak yazil bir s6zjeneye binaen bu kullanim devredilebilecéktifosun, s. 399—-400).
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kapsaminda yahut ¢sel ba&imlilik ili skisi ¢ercevesinde insanlari gairan, istihdam

eden gercek veya tiizekkerdir®®.

Diger taraftansahis gletmesiseklindeki ajansin sahibi, cganlarla birlikte
ortak bir eser meydana getigifide, hem eser sahiplerinden biri oldfdkmanevi
haklari, hem de der eser sahiplerinin sahip oglumali haklari, FSEK m. 18/l gege
calstiran sifatiyla (s6zlemeden ve gin  mahiyetinden aksi anjdmiyorsa)
kullanabilecektit’®. Ajansin bir tiizel kilik olmasi ihtimalinde ise, tuzel #iigin
organlari da m. 18/l hUkmine tabi ofdundan cakanlarla birlikte, organi okiuran
kisiler (maduriyet, genel kurul ile yonetim ve denetkarulunu olgturanlar vs.) de
yaratici ¢caba gosterir ve esere hususiyet katarlaser sahipleri bigine katilacak
ancak mali haklari yine tiizelgtik kullanacaktif’

Reklam verenin, herhangi bir ajans veya yapimcisdelgme yapmaksizin,
kendi bunyesinde ofturduzu reklam ve tanitim birimine ihtiyaci olan reklami
hazirlatmasi durumunda, eser Gzerindeki mali hakkullanimi da yine FSEK m.18/11

geresi “reklam verene” ait olacaktir.
3. FSEK Bakimindan Tuzel Kilerin Eser Sahibi Olamamasi

FSEK m. 18/l hukmu, ttzel &ierin uzuvlari hakkinda da bu fikranin
uygulanacgini acikca ifade ettinden, tizel kili gin organlari da, cajanlariyla ayni
statilyl paylgacaktir. Yani ttizel kili ge sahip reklam ajansi adina birtakim eylemlerde
bulunan ve dolayisiyla gerceksikérden kurulu olarorganlarin, tizel Kkgili gin gayesi
dogrultusunda faaliyette bulunurken eturduklari eserler tzerindeki haklar da tuzel
kisilik tarafindan kullanacakfif’. Bu itibarla tiizel kiili gin “eser iizerindeki haklari

89 Azra Arkan, s. 120-121Baygin, Mali Haklar, s. 150Aydincik, s. 125, dn. 580.

870 Ustiin eserin kismergverenin verdii talimat kismen de ¢alnin bgimsiz fikri emei ve katkisinin
ariind olmasi halinde, adalete uygun belli payladaigs olduklarinin kabuli ile bir ¢c6zime gilanasini
onermektedir {stiin, isin Mahiyeti, s. 137).

871 aydincikbenzersekilde, bu hiikiim ile aslinda eseri telsina meydana getirgii soylenemeyecek olan
baz kiilerin de, eser tzerindeki mali haklarin sahibirakakabul edildgini, ifade etmektedirAydincik,
s.121).

872 Tiizel kiilerin organlari tarafindan meydana getirilen emethakimindan, gr gérev dolayisiyla
meydana getirilmi bir eserden bahsedemiyorsak, bu durumda tizdl gan degil, organi olyturan
yaratici gercek kinin mali haklari kullanagani tekrar hatirlatmada fayda gériiyoruz.

873 Bu kuralin uygulanmasi bakimindan 6zel hukuk vigenu tiizel kileri arasinda bir fark yoktur
(Arslanli, s. 64;0ztrak, s. 46;Ates, Haklarin Kapsami, s. 87, dn. 238xel, Fikir ve Sanat, s. 195;
Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 212).
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kullanmasrhin ne anlama gelginin kanun sistemati bakimindan irdelenmesi

gerekmektedir.

Bir eserin sahibi onu meydana getirendir (FSEKLt&/I-b ve m. 8/1). Bir
eserde yaratim ve hususiyetsitaa kavramlarindan bahsedebilmemiz icin, eseri
yaratanlarin fikri faaliyette bulunmywlmasi gerekmektedi. Eserin bir fikri caba ve
faaliyet Urtinii olmasi da onun bir insan tarafindasturulmasini zorunlu kil&f>. Bu
acidan bakildinda tuzel kilerin eser yaratamadiklari, dolayisiyla “yarateser
sahibi” olamadiklari acikfif®. Diger yandan eser tizerindeki hakkin iktisabinda iratle
oynamadiindan tuzel kii temsil yoluyla da eser sahibi olani4z Eser yaratimi maddi
bir fiildir, eser sahipli ise bu fiil ile kazanilan hukuki statid@?.

Ancak tuzel Igilerin itibari (fiktif) bakimdan eser sahibi sayh
sayllamayacaklari konusu tarhaya aciktirisverenlerin ve c¢agtiranlarin hak sahipli
konusunda ilk diizenlemeler Hakki Telif Kanunu'nal&auzansa &, burada 5846 sy.
Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nda yapilan sorgigkliklere kisaca dgnmek,
kanimizca Kanun Koyucu’nun iradesinin tespiti balkidan yeterli olacaktiilk olarak
4110 sy. Kanun’la, 1952’den bu yana FSEK m. 8/Ii@e alan ve cajtiran veya tayin
edenlerin “eser sahibi” olacaklarini belirten ifage yerini, bunlarin ancak “mali hak

874 yusufoglu, Hak Sahibi, s. 397.

875 Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 200Azra Arkan, s. 20;Karakuzu Baytan, s. 41. Anlama,
disinme ve anlatma, derin duyma, duygulanma ve duyluciaetleri kimde varsa eseri yaratan da o
olacaktir. Bu mutlaka gercek birskdir (Fuat Hulusi Demirelli; “Fikir Eserlerine Dair”, AC, S. 8, 1943,
s. 591).

876 yusufoglu, Hak Sahibi, s.397Tekinalp, Fikir Miilkiyet, s.134;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s.
200. Tuzel Wiler, organlarini olgturan gercek kilerin irade ve fiilleri dsinda eser yaratamaz ve
dolayisiyla onun sahibi de olamazl@afgin, Mali Haklar, s. 145Gd&kyayla, Telif Hakkinin Devri,
s.200-201Erel, Fikir ve Sanat, s. 87Aydincik, s. 120). Ancak tizel ii gin organlari tarafindan
yaratilan eselerin de sahipleri, organistlan yaratici gergek iiveya kiilerdir (Ahmet M. Kilicoglu;
Sinal Haklarla Kanlastirmali Fikri Haklar (Fikri Haklar), Ankara 2006, $73-174).

877 Arslanli, s. 62—63Ayiter, s. 92;Erel, Fikir ve Sanat, s. 8®aygin, Mali Haklar, s. 146.

878 Baygin, Mali Haklar, s. 146:Erel, Fikir ve Sanat, s.88. Bir eserin fiili olarak naena getirilmj
olmasi, eser lGzerindeki haklaringdenu ve onu meydana getireikin eser sahibi sayilmasi i¢in gerekli
ve yeterlidir Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 201).

87908 Mayis 1326 tarihli Hakki Telif Kanunu m.15'desmi daireler yahut resmen tanigrkuruluslar
tarafindan ngedilen eserler Gzerindeki telif hakkinin, mezkesmi daire ve kuruklara ait oldgu ifade
edilmektedir. Bu madde hakkindirsch, Kamu kurum ve kuruklari bu madde bakimindan gercek eser
sahipleri olamazlar, yayimlanincaya kadar telif knakserin gercek miuellifine aittir. Yayimlandiktan
sonra resmi kurum ve kurgllar telif hakkini ancak muellifin isminin agiklanohgi takdirde kazanirlar,
demektedir firsch, Tahlil, s. 37; Fikri ve Sinai Haklar, s. 169-170)
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sahipleri” olacaklarini ifade eden metin affif: sonrasinda 4630 sy. Kanun'la FSEK
m. 10’a IV. fikra eklenmi ve m. 18/II'ye aktarilan m. 8/l metninde yer alarezkar,

“...eserlerin _mali hak sahiplerbunlari caktiran veya tayin edenlerdir’ ifadesinin

yerini, “...eser Uzerindeki haklabunlari c¢altiran veya tayin edenlerce kullanilir
ibaresi almstir®®, Son olarak, 5101 sy. Kanurffa FSEK m. 1/B/I-(b)'de yer alan
“gercek” ibaresi kaldirlarak benteSer sahibi; eseri meydana getirenii... ifade
eder seklinde dizenlenmgiir. Yani kanun sistematik olarak, dneser sahipji, sonra
mali hak sahipki son olarak d&aklarin kullaniimasi yetkisieklinde evrilmgtir. TUm
bu sure¢ boyunca goetideki bir kisim yazar tarafindan kanunun sistenve
batinligunu bozdgu gerekcgesiyle kaldiriimasi gerektyoninde elgtirilere konu olan
ve FSEK m. 27/IV’'de yer alan/tk eser sahibi tiizel ki ise koruma siresi aleniyet
tarihinden itibaren 70 yildir ifadesine dokunulmanguir®3 Kanun koyucunun kisa
surede zikzaklarla ilerleyen bu politikasi son ildel Kanun’un mevcut haliyle nasil
yorumlanacg noktasinda uygulamada kafa lk&dh gina neden olmakta, getide ise

hakli olarak elgtirilmekte ve hala targiimaktadif®*

80 1952 tarihli, heniiz dgsiklige usramams FSEK m. 8/l metnisoyledir: “Aralarindaki 6zel
s6zlgmeden veyasin mahiyetinden aksi anfdmadikca; memur, hizmetli vecilerin; islerini gortrken
vilcuda getirdikleri_eserlerin sahiplefunlari calstiran veya tayin edenlerdif. 4110 sy. Kanun’'la
degistirildikten sonra ise, sadecenali hak sahiplefiifadesi “eserlerin sahiplefiifadesinin yerini alacak
sekilde metin dizenlenmifikrada baka bir deisiklik olmamistir. Maddenin gradg dezisikliklerin
seyri ve yorumu icin bkzGul Okutan Nilsson; “Turk Fikir ve Sanat Eserleri Hukukunda Tlzekikin
Eser Sahipfii Sorunu”, Prof.Dr. @ur Alacakaptan’a Armgan, C.2,istanbul 2008, s. 485-490. Kar
Ustiin, Isin Mahiyeti, s. 92—133.

81 Bgylelikle hem FSEK m. 10/IV’de hem de FSEK m. IL8g, eser sahiplerini caftiran ve bir araya
getirenlerin hak sahigine iliskin ifadeler dgismis; “eser tUzerindeki haklarin kullanimi” kavrami, “lina
hak sahiplgi” kavraminin yerini almy ve dolayisiyla maddenin kapsami Uzerinde tereerdiitheden
olmustur.

%2 RG. 12.03.2004, S. 25400.

833 Ogretide kimi yazarlar, bu ifadenin tiizelskerin de eser sahibi olabilecekleri zannini uyadigdini
ancak tuzel kilerin eser sahibi kabul edilmelerinin mevzuatirbekimindan mimkin olmaglni ifade
etmektedirler, Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 134;Nilsson s. 486). Bizim de katilgimiz diger bir kisim
yazar ise bu hukmun vagini, 6zellikle 4110 sy. Kanun’la yapilan ggklikten 6nce yaratilan ancak
hentiz koruma siresi dolmameserler acisindan, kanununggklik dncesi dizenlemelerine uygun
sekilde “hakli olarak” eser sahibi sayiléirel kiilerin haklarina ilgkin bir atif olmasi nedeniyle gerekli
gobrmektedir Erel, Fikir ve Sanat, s. 11Z56kyayla, Yapilan Dgisiklikler, s. 20, dn. 42). Kanimizca
FSEK m. 27/IV bakimindan gdetideki tizel kjilerin eser sahipfi ile koruma sirelerine gkin
teredditleri gidermek icin fikranin kapsamini aaikfade eden bir ifadenin, IV. fikranin gf@ngic
cuimlesine eklenmesi yerinde olacaktir.

84 Elestiri ve tartsmalar icin bkz..Gokyayla, Yapilan Dgisiklikler, 17-21. Ozellikle tiizel kilerin eser
sahiplisi veya mali hak sahigli konusuna ilfkin mukayeseli hukukta yer alan dizenlemeler ida.b
Nilsson s. 470-484.
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Bu konuda @retide yer alan baskin g@ri 4630 sy. Kanun’la yapilan
degisikli ge rggmen hem m. 10/IV hem de m. 18/l hikmuU dikkate gaimda, yaratici
eser sahibi olmayan cstiran ya da eser sahiplerini bir araya getiren glengya tizel
kisilerin, manevi ve mali haklarin her ikisinin birde@hiplgine desil, aksine sadece
“mali haklar kullanma yetkisine” sahip olgga seklindedif®>. FSEK m. 18/I'nin
komisyon gerekcesinde yer alan “komisyonca... tuzgllekin... manevi ve mali

haklari kullanabilec& hikme bglanmstir” seklindeki ifade ile m. 10/IV’Un konulma

gerekcesinde yer alan “birden fazlgikin meydana getirdi eserlerde eser sahibine
taninan muanhasir haklarin kullaniimasindssayan pratik zorluklar nedeniyle bu
haklarin eser sahiplerini bir araya getirersiler tarafindan kullanilmasi uygun
gorulmistir”, seklindeki ifadelet® kafalari kargtirsa da doktrindeki baskin gaeibir
farkla katildgimizi ifade etmeliyi®®”.

Bizce de her iki madde de gecen “haklar” ifadiesid110 sy. Kanunla
getirlen metne paralelsekilde, yani “mali haklar’ seklinde anlaslmasi daha

uygunduf®®

. Ancak kanaatimizce kanun koyucunun “haklar” kelstyle, mali haklar
ile birlikte halin icabina gére, mali haklarin anra uygun kullaniminin zorunlu kilgl
manevi haklari da kastetmekte aidaun ve bu amacla her iki madde lafzini
desistirdiginin kabulli, en dgru yorum tarzi olacakfit’. Madde gerekcesindejali ve

manevi haklarin_kullaniimasindamahsedilmesi de ayni yonde izlenim birakmaktadir.

Once de belirtiimiz gibi FSEK’in yeni sistemagi geresince artik tiizel kiler eser
sahibi olamamaktadirlar. Bu nedenle tizel &lan calgtiraninipso jurehem mali hem
manevi haklara sahip olgunun kabull ile onun “eser sahibi” olglinun kabull

8% Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 136-137Geng s.266;Yusufoglu, Hak Sahibi, s.404Baygin, Mali
Haklar, s.149Gen¢ Aridemir, s. 41, 45Aydincik, s. 122, 129Gokyayla, Yapilan Dgisiklikler, s. 18,
dn. 41;Nilsson s. 489, 491. Aksi fikirde olan bazi muiellifleremtut hikiimden hem manevi hem mali
haklarin anlailmasi gerekgini, ancak bunun FSEK sistemine acikga aykiri glanlis bir diizenleme
oldugunu ifade etmektedirleiefel, Fikir ve Sanat, s.198uluk, Korsanlik, s. 77Akkayan Yildirim , s.
28; Suluk/Nal, s. 65).

:Zj Maddelerin gerekgeleri icin bk2Belgesay Serh, s. 44, 69-7lilsson, s. 489-490.

88 vargitayda bu gorili benimsemektedir. Bkz.: Y. 11. HD. 04.06.20012801/2687, K. 2001/5080
(Suluk/Orhan, s. 312); 11. HD. 23.02.2004, E.2003/7032, K. 20886 (Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s.
137).

89 Alman uygulamasindan hareketle varilan benzer sonucbiin: Nilsson, s. 492.Bayginise, FSEK
m.10/IV balaminda, eser sahigihin eseri birlikte olgturanlara ait oldgunu, ancak mali haklari
kullanan yapimcinin, manevi haklari da mali haldardyararlanmasinin gerektigdi 6lcide
kullanabilecgini ifade etmektedirBaygin, Mali Haklar, s. 160).
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arasinda sonuclari bakimindan pek bir fark olfadi0z 6nine alinginda, arz
ettigimiz ¢6zim tarzi menfaatler dengesi ve kanun siatigmbakimindan en dgu
yaklasim olacaktif®®. Fakat FSEK m. 8/I'de yer alan, “bir eserin satohu meydana
getirendir” kuralinin aksine bir yorumu hakli kisdcherhangi bir diizenlemgimdilik
FSEK'te yer almamaktadit'

Fikri haklarin, manevi ve mali haklgeklinde ayrimi suni oldtundan, mali
haklari devralanlarin veya ruhsat taninanlarin bildn kullanmalari, bazi manevi
haklari da kullanmalarini zorunlu kilmaktddfr Bu nedenle uygulamada manevi
haklari kullanma ruhsatinin taninabilgcediger bir deysle manevi haklari kullanma
yetkisinin s6zlgme ile bakalarina verilebileca kabul edilmektedf®>. Ayrica, manevi
haklari kullanma yetkisi s6zlme ile acikca verilmi olmasa bile, yayma, umuma
iletim, temsil gibi mali haklarin devredilgii hallerde, bu haklarin kullaniminin zorunlu
kildigi sartlarda, kamuya arz (sunma) gibi bazi manevi makl&ullanimina da izin

verildigi kabul edilmelidiP®.
4. Sipark Verenin Hak Sahiplgi

Reklam sipagine dénuk sozlgnelerin c¢aitli konu, icerik vesekilleri olabilir.
Sozleme sadece herhangi bir reklam drininidn yapiminasusalelabilecg gibi,
reklam filminin yapimina ve beraberinde medya hize#layicilar tarafindan yayinina
ya da tim bir reklam kampanyasinin yiiritimurnsiiti de olabilif®°. Reklam sipasini
iceren; istisna yahut vekalet ségieelerinin bazi unsurlarini (ani edim, surekli borg

ili skisi gibi) Uzerinde tgtyan; konu ve iceiine gore birlgik, karma veya sui generis

89 suluk/Nal, 2001 deisikli gi sonrasi kanun metninde yer alaaklar kavramindan hem mali hem de
manevi haklarin andmasi gerekgini belirtmekle birlikte; yine de manevi haklarizel anlami dikkate
alindginda, kgilerin eserleri Uzerindeki manevi haklari gatanlarin kullanabilegé kuralinin kayitsiz
sartsiz kullanilmayagani, hikmin mangnin ve amacinin (ratio legis)sci ve isverenin kagilikh
cikarlar ile 5 kolunun genel teamillerine, gliven ve sadakat eliket uygun bir ¢c6ziime uylamak
oldugunu ifade etmektedirSuluk/Nal, s. 65).

891 Ayni yonde bkz.inal/Baysal s. 132 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 136.

892Baygin, Mali Haklar, s. 160Nilsson, s. 491-492.

893 Arslanli, s. 88:Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 153Erel, Fikir ve Sanat, s. 239.

894 Nilsson s. 491.

8% saibe Oktay Ozdemir “Reklam Yapimina ve Yayiniridiskin Sozlemelerin Hukuki Nitelikleri”,
Uluslararasi Reklam Hukuku Sempozyumu, 8-9 May@82ktanbul 2009, s. 107-110.
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(isimsiz) nitelikli olabilecekleri doktrinde tagtlan®®® reklam sodzlgmelerinin 6ncelikle
niteligi tespit edilmelidir. ClUnkd reklam siparihalinde sipati verenle eseri yapan
arasindaki igki bir hizmet iligkisine veya tayin slemine dayaniyorsa, yukarida

belirttigimiz gibi mali haklari kullanacak olan, ¢gtiran veya tayin edendir.

Siparg verenle ile reklami hazirlayan reklamcinin, konusmarlayanin
tanimladg! bir eser (reklam trtn0) olan ve taraflaringkakli edimini, mezkdr reklam
arinindn olgturulmasina karlik semen tediyesinin gkil ettigi s6zleme, reklam
(eser) sipasi s6zlemesi olarak tanimlanabifit. Reklam sipasi s6zlemesi dretide
agirhkh olarak, en basit haliyle bir eser (istisr&)zlemesi (BK m. 355) olarak kabul
edilmektedif®®. Reklam sipasiyle birlikte tanitim veya tim kampanya sireci de
yuklenici ajans tarafindan ytklenilgsie bu durumda eser ve vekalet s§inlelerinin
unsurlarini iceren karma bir soseenin varlgl da kabul edilebilff®. Ancak her iki
durumda da FSEK m. 18/Il kapsamina giren bir siaénin varlgindan s6z edilemez.
Zira ne eser (istisna) ne degdrme (vekalet) s6zdeesi “ba&imh calsma” unsurunu

icermediklerinden m. 18/11 kapsamina dahil edilebdk sézlgmelerdendit®.

Ister ortada bir eser veya vekalet sgmesinin, isterse de karma veya sui
generis bir s6zkgnenin var oldgu kabul edilsin, olgan fikir ve sanat eserinin sahibi
yine eseri yaratan i veya kiiler olacaktir. Reklamci (ajans) eseri bizzat yapipa

kendi emri altinda cajan yaratici ekibe yaptirir ise eser sahibi yaralip olurken,

8% Oktay Ozdemiin reklam sozlemelerine ilikin deserlendirmesine gore; bigik s6zlemelerde,
sOzlgmelerden her birinin Eamsizlgl devam etgiinden, bunlar kendi hukuki normlarina tabi olurlar.
Her somut olayin tetkikinde sozhaenin nitelginin; birlikte, karma veya sui generis bir stziee mi
oldugu, taraflarin iradeleri giiven ilkesi cercevesinadeuynlanarak belirlenecektir. O haldgee reklam
ajansinin tanitim kanallar ile yapti s6zlemede bu sOzlgnenin dger sozlgme ile gecerlilik ve
uygulanma stresi olarak ga oldugu yonunde irade bigi saslanms ise birlgik sdzlgmenin varlg
kabul edilebilir. Dger taraftan halkla igkiler ve tanitim giyle ugrasan kiilerle yapilan sozlgneler de
reklam unsurlarini icerebilir. Ancak bu tur sézteelerde her turli tanitim yani basinda haber ¢ikmas
roportaj, belli ki ve kurumlarla gorime ve gbirligi saslanmasi gibi faaliyetler s6zame konusu
edilmekteyse de sinirlari belirlergrtek bir faaliyet s6z konusu olmatndan, ortada tanitim faaliyetine
ili skin bir is gorme (vekalet) sozeesi oldgu disiinilmelidir Oktay Ozdemir, s. 110 vd).

89cars.: Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 250.

898 Baygin, Mali Haklar, s. 167Yusufoglu, Hak Sahibi, s.412Fekinalp, Fikri Muilkiyet, s. 250.

89 Oktay Ozdemir, s. 121.

990 Sipari edilen eser, istihdam edeninyierinde, onun emir ve talimati altinda yani siki iegimhlik

ili skisi icinde calgan bir kii tarafindan meydana getiriimemekte, bilakis yana@ahis, eseri sipariedene
bagimli olmaksizin goreceli bir serbestlik icerisindeydana getirmektedir. Orgia bir partinin, parti
calismalarinda kullanmak Uzere bir mizisyene s6z veebgapimini, bir yapimciya da bir video klip
yapilmasinin sipagietmesi boyledirBaygin, Mal Haklar, s. 167).
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reklam ajansi FSEK m. 18/1l ga&iemali haklari kullanma ehliyetine sahip olacaktir.
Eseri 1smarlayan (i sahibi) reklam veren ise, eserin tecessungiettiaddi varlik
tizerinde, sadece malik sifatiyla tasarrufta bulileegktir’®. Oyleyse eseri iIsmarlayan
sOzlameden umdgu faydayi, eser sahibinin mali ve manevi haklamagmen nasil

elde edecektir?

Bu durumda amaca uygun yorum ilkesi tekrar giindgaetecek ve ismarlayan
(is sahibi, reklam veren) eser sahibiyle aralarindpilga sézlgme hikimlerinin
gerektirdgi Olcide ve sozkgnenin amacina uygunsekilde reklam Grtnand
kullanabilecektit®?. Ciinkii FSEK m. 17/1l acikca aslin malikinin s@mnbe sartlarina
gore eser Uzerinde tasarrufta bulunabiggueniikme bglamistir. Eger bu kulanim, eser
Uzerindeki fikri haklari kullanmayr da gerektirigar eser sahibi buna katlanmak
zorunda kalacakti*. Eser sahibi ise aslin sahibinin (Ismarlayaninyrmeenfaatlerine

zarar vermemek kaydiyla fikri haklari kullanabilete
5. Uygulamada Reklam Veren ile Yapimci ve Yayimci

Reklam verenin, finansman @ayan ve asil menfaat sahibi olarak reklam
kampanyasindaki cikarlarinin da korunmasi hakkanigécilerinde gereklidir.
Uygulamada reklam iizerindeki mali haklarggalukla reklam ajansi tizerindetfit
Reklam verene herhangi bir hak devredilmgmeya lisans veriimemiise reklam
verenin kullanabilegé bir hak olmayacaktir. Reklam veren 6nceden kuliginbir
reklamdaki bazi unsurlari yeni reklam kampanyasikddanmak isterse, 6nceki

reklama ilkin haklar birgekilde edinmelidir®>.

1 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 250.

%92 Bayginsu érnesi vermektedir: “Bir siyasi parti, yapilacak genekamlerde propaganda vasitasi olarak
kullanmak amaciyla bir beste yapilmasini veya géxagtanin portresinin cizilmesini siparietmise,
meydana getirilen beste veya resmi, se¢cim propagandoyunca ¢galtma, yayma, temsil veyaaret,
ses yahut gorinti nakline yarayan araclariyla umietan suretiyle kullanmaya yetkili sayilmahdir.
Ancak parti, secimlerden sonra bir mizik yapimcie anlgip fonogramlar vasitasiyla eseri
yayimlayamaz” Baygin, Mali Haklar, s. 168—169). Ayrica bkz.: 11. HD.1298/5761, K. 1998/7299, T.
02.11.1998 sayil karar (YHD, C. XVII, S. 213/8guUstos 1999, s. 1003-1004 — Aktar&aygin, Mali
Haklar, s. 169, dn. 56).

93 Baygin, Mali Haklar, s. 168.

*“jnal/Baysal s. 135.

S jnal/Baysal s.133
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Reklam veren hak sahibi olmak istgidde, istedsi haklarin kendisine “hak
devri” veya “lisans verme” yoluyla taninmasini istbilecgi gibi, ajans eser
sahipleriyle reklam veren lehine sagfee de yapabilir (YBK m. 129/BK m. 11%§. Bu
durumda reklam veren sozleme gergi kararlgtirilan eser lzerindeki haklarin
kendisine taninmasini talep edeBflir Boylelikle, 6rngin reklama mahsus bir miizik
veya fot@raf hazirlandiinda, bunlara ifkin mali haklar yahut kullanma ruhsatlari
ajansa dgl reklam verene ait olacak; bu durumda reklamewuerajansini dgstirse
dahi, drlnle Ozdgesen muizg yahut fot@grafi rahatlikla kullanmaya devam
edebilecektit®®. Aksi halde hep ayni reklam ajansiyla géinak zorunda kalinir ki,
boyle bir durum, en Bta sektordesieyen rekabet kurallari olmak Uzere, séale

hirriyetine ve ticari hayatin teamullerine aykkieskil eder.

Reklam ajansina veya reklam verene s@uiyle devredilen haklarin
mahiyetinin tayininde “amaca Bla devir ilkesi” géz dnunde bulundurulmalidir &
bir bestenin reklamda kullaniimak Uzekgenme hakki ajansa yahut reklam verene
devredilmi ise, reklamin kullaniminin gerektigiihaklar da devredilngi sayilmalidir.
Ornezin  bir bestenin aranjmani yapilarak televizyon aeklarinda kullaniimasi
maksadiyla, sleme hakkinin devredilmesi halinde, gadtma ve umuma iletim
haklariyla birlikte bir manevi hak olan umuma aretkysinin de taninga kabul

edilmelidir. Yine bir reklam filmi Gzerindeki termsyahut yayma hakkinin devri, gal

9 YBK m. 129/I: “Kendi adina sozlene yapan ki, sézlemeye tciinci iyararina bir edim
yukimluligi koydurmgsa, edimin iglinci $iiye ifa edilmesini isteyebific “ Ugtincii kii yararina
sozleme” bahsi icinbkz.:Fikret Eren; Borglar Hukuku Genel Hiikiimler, Cilt. 111, 2. Ba$ Yay.
Istanbul 2003, s. 321 vddguzman/Oz, s. 818 vd.

%7 Reklamcilar Derng'nin hazirladg  “Reklamveren-Reklam Ajansi Hizmet ve isbirli gi
Sozlgmesi'nin 11. maddesdyledir: “Ajans’in Fikir ve Sanat Eserleri KanunBSEK) gergince sahip
oldugu veya uclncu kilerden sdzlgmelerle devraldy mali haklar, bu s6zinede belirlenen Ucretin
o6denmesi kgulu ile ve bu Ucret 6denglisurece, reklamverenin kullanimina acik olacalReklamveren
bu mali haklari devralmak isterse Ajans ile ayrmakul bir bedel Uzerinde agtaak zorundadir.
Yukarida anilan, kullanimi ya da devri s6z konundiaklar, a) Emredicilik kriteri izin vergii 6l¢ctide
FSEK’in 14, 15, 16, 17. maddelerindeki eser sagifh) 20, 21, 22, 23, 24. maddelerindelieme,
¢ogaltma, yayma, umuma iletim haklaridir. Ajansadiya yaptirdil islerde, varsa bu tur mali haklari,
Reklamveren’in kullanimina sunmak (zerg yapandan timuyle ve kolsuz olarak devralmakla
yukimladar” (www.rd.org.fy. Bu s6zleme metninin cari oldgu bir hukuki iliskide; reklam ajansi
reklam faaliyeti ile ilgili tim eser sahiplerindesahip olduklari haklari mimkin olgu dlgude
devralacak ve reklam verene isggdde ve Ucreti 6denginde kullandiracaktir. Bu kullandirma lisans
vermekseklinde olabilecgi gibi “yayma” hakki kapsaminda kiralamak yahut ddivermek suretiyle de
olabilir (inal/Baysal s. 143). FSEK bakimindan kira ve o6diing kavramiariyorumu igin bkz.:
Tekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 177-178.

8 jnal/Baysal s. 135.

181



olarak umuma iletim hakkinin da devredéidsonucuna varilmasi igin yeterli kabul
edilmelidi®®. Reklam filmlerinin, o©zellikle televizyonda gosterek (zere
hazirlandiklarigin mahiyeti gergi herkesin malumu oldiundan aksinin ileri strtilmesi

ayni zamanda hakkin kotiye kullaniimasi ngielile de olabilir.

Diger taraftan FSEK m. 18/II'de ifade edifglitizere, yayimci ve yapimcilar
eser Uzerindeki mali haklari ancak s@me yaparak kullanabileceklerdfi? Kisaca
ifade etmek gerekirse yapimci, eserin yapiminiiidar mali yénden Ustlenen bu
cercevede gerekiinde hizmet, eser (istisna) veya vekalet sgmkesi ile Urln sipagi
eden; yayimci ise, eser sahibi veya halefinesikaseri ¢@altip yayimini yapmayi
yilkiimlenerek sozienede kay tarafi olyturan kiilerdir®*t. Mezkdr hilkkme gore, bir
taraftan ilim ve edebiyat eserleri, nota halindekisiki eserleri ve guzel sanat eserlerini
cogaltilarak yayimlanmasini sOzleeyle yukimlenen yayimci; gbr taraftan icra
edilen musiki eserlerinde, seslerin ilk tespitimipgn fonogram yapimcisi ile filmlerin
ilk tespitlerini gergeklgtiren film yapimcilari (produktdrler); temin ettédi mali haklar
yahut ruhsatlari (lisanslarl)) ancak eser sahibiaveglefiyle yapacaklari s6zlae
hukiimlerine gore kullanabileceklerdit. Ogretide bu hiikkmiin malumu ilam babinda
gereksiz oldgu, zaten kanunun bu hususta yeterli dizenleme ifgerdade
edilmektedit*®. Yapimci veya yayimci ancak bir sagtee ile eser tizerindeki haklari

99 Bgretide temsil hakkinin devri halinde ségteede aksi kararf@iriimamssa sadece goudan temsil
hakkinin devredildii kabul edilmektedir @ztrak, s. 59;Ates, Haklarin Kapsami, s. 18%&rel, Fikir ve
Sanat, s. 178). Ancak kanaatimizce televizyon ralda acisindan aksi kanaate variimalidir. Clnki
sinema eserlerinin gésteriminin gadan temsil mi yoksa dolayli temsil mi ofgluhentz targmalidir.
Bu nedenle sinema eseri nifgtideki bir reklam filmi Uzerindeki temsil hakkinatevri ister dgrudan
ister dolayli temsil kabul edilsin televizyonda tgigm hakkini yani umuma iletim hakkini da berabée
getirmektedir. Aslina bakilirsamuma iletim hakktemsil hakkain dzel gériinimlii bir tiriidir. Onemine
binaen kanunda ayrica dizenlegtmi

%0 yayim sozlgmesi Yeni BK m. 487'de; “bir fikir ve sanat esedhsbinin veya halefinin, o eseri
yayimlanmak Uzere yayimciya birakmayi, yayimcina a@hu c@altarak yayimlamayi ustlengi
sOzleme” olarak tanimlanmaktadir.

11 Bazi yazarlara gérgapimc istisna sozlgmesi gergince eseri yapandifékinalp, Fikri Miilkiyet, s.
138). Yahut yapimcl, istisna sogheesi bglaminda eseri sipariedendir Baygin, Mali Haklar, s. 159—
160). Kanunda yapimcinin ve yayimcinin taniminirpilypaadgini vurgulayan Ustiin, Tekinalp’in
tanimini elstirmekte; film yapimcisi ile sinema eseri sahiplarasindaki sdze uyarinca, sinema
eserini yapan yani ofturan taraf yapimci @@ sinema eseri sahipleri, 6zellikle “yénetmen”dir,
demektedir. Fonogram yapimcisini ise, eserin ipitehakkini veya ggaltma hakkini ve ayrica yayim
hakkini eser sahibinden devralasi kilarak tanimlamaktaditstiin, isin Mahiyeti, s. 90, dn. 2).

%12 Erel, Fikir ve Sanat, s. 193—-194.

B3 Erel, Fikir ve Sanat, s. 194.
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kullanma imkanina egirler; meserki FSEK m. 10/IV** yahut m. 18/Il kapsaminda

calistiran ya da bir araya getiren olarak kabul olunadhl

Televizyon reklamlarinin yapimi icin kurulup orgamiolan reklam ajanslarinin
FSEK bakimdan yapimci olduklarinin kabuli gereker ne kadar ggunlukla mali
kayna reklam veren karlasa da, tim maliyet ve bitce hesaplari ilesgalanlarin
secimini ve ggudimuini ajans yapmakta, veidihizmet ve drin karliginda
sOzlameyle tespit edilen oranda (genelde butcenin %1a&Yeli reklam verenden
tahsil etmektedir. FSEK m.10 ve 18 deki karinelerfeeydalanamayan ajans série
yaparak eser sahiplerinden mali haklari devralebkkeri gibi haklari kullanma
yetkisini de iktisap edebilirler. Uygulamada bu laakn devri teamul olarak belli bir
stireye bal tutulabilmektedi?*®. Mali hakkin siire ile sinirli olarak devrediitireklam
eserlerinde sire sona erdikten sonra artik bu exseeklamda kullanilamayacaktir.
Surenin sona ermesi ile hak ayrica bir merasimekg&almaksizin devredene geri
donmektedit'’. Mali haklar sadece bir §iye desil; yer, siire ve igerik sinirlamalari

koyarak birden cok kiye de devredilebilmektedi®

Son olarak hakki devralanin bir kullanma yUkimgiiain old@gunu da

belirtmeliyiz. Devralan ister ajans, ister reklareren, ister yapimci olsun, sadece

%14 Burada dikkat edilmesi gereken hususlardan birF&EK'te yapimci kavramiyla fonogram ve sinema
eseri yapimcilarinin kastediliyor olgiudur. FSEK m. 10/IV'in son cumlesi sinema eseriltmaikdan bu
fikra hukdmlerini ayrik tuttgundan eser sahiplerini bir araya getiren film yapsn mali haklar
kullanma hakkina sahip olamayacaktir.

915 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 138;Geng s. 267;Aydincik, s. 124, 145Nilsson s. 498-499. Aksi
yonde gorg bildirenler icin bkz.:Ustiin, Isin Mahiyeti, s. 89, 91, dn. Kilicoglu, Fikri Haklar, s. 171.
Kanaatimizce Kanun'un 18. maddesinin ikinci fikraan hemen sonra Uclinci fikrada gekil bir
ifadenin yer almasi ilging bir durum yarattm. Diizenlemenin yeri ve “ancak” flaciyla giclendirilmg
vurgusu, yapimcilar ve yayimcilar icin 10. ve 1&dde karinelerinin uygulanmayagagibi bir izlenim
birakmaktadir. Ancak, hizmet akdiykgi calstiran bir yapimcinin veya yayimcinin nigirger isverenler
gibi mali haklarin kullanimina aslen sahip olamajdar: belli dgildir. Tam aksine dier isverenlerden
ziyade kanunun yapimci ve yayimcl olarak kabugiekiimseler eser okiurmak tzere kileri istihdam
etmekte olduklarindan en ¢ta onlarin bu mali haklari kullanmalari kanun siséigi acisindan yerinde
olacaktir. Kanun koyucunun aslinda 4110 sy. Karaueihema eseri yapimcilarini ve bir plan dahilinde
eser sipasi verenleri eser sahibi saymaktan (4110 sy. KanwesirFSEK m. 8/Il, BK m. 385) vazgecip
“yaratim gercgi” ilkesini mutlak kabul etmesi ile kanuna giren 6 m. 18/11l (eski 4110 sy. Kanun’la
degisik m. 8/111) hUkmunin aslinda yapimcilarin ve yagitarin artikeser sahibisayilmadiklarini ifade
etmekten bgka bir islevi yoktur. Bu nedenle Uglinci fikranin maddeddw@mgimasi kanunda bir lgluk
yaratmayacaktir. Zaten eser sahibi olmayanlariner egzerindeki haklari ancak sogleeyle
kullanabilecekleri kanunda acikca ifade edilmekte@iSEK m. 8/1, 48, 49, 56, 57 vs.).

916 www.rd.org.tr

%7 pyiter, s. 207Aydincik, s. 42.

918 Aydincik, s. 42.
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kararlgtirilan bedeli eser sahibine 6demesi, devralanirg ba o6devlerini yerine
getirmis sayllmasi bakimindan yeterli gériilmemekt&dirDevralanin eseri kullanma
borcu, 0©zellikle yayma, temsil, umuma iletim hakian devri halinde eserin
alenilesmesi bakimindan 6nem arz eder. Cunku eserin yagya temsili eser sahibinin
seref ve itibarini da ilgilendirmekted?. Ornesin, bir reklam film yapimcisinin ajansa
temsil ve umuma iletimhaklarini devretmesi halinde, ajansin bu haklatiakma ve

filmi televizyonda yayinlatma borcu altina ggdsonucuna varilabilir.

Il- REKLAM UZER iNDE BAGLANTILI HAK SAH iPLIiGIi
A- Genel Olarak

Baglantili haklar, eser sahibi olmamakla birlikte @sdamuya ulamasina ve
yayginlamasina cgtli sekillerde aracilik eden #lere taninan haklardit. Baglantili
hakka konu tgkil eden faaliyetin ve ortaya ¢ikan drinun esertbgi, yaraticl unsur
eksikligidir®® Kanunda bglantii ve komu haklar seklinde iki balik altinda
tanimlanmg olan bu haklar aslinda tek tir hakkgret etmektedi?. Kanundaki
tanimdan hareketle, bu tir haklarn ifade ederkeglikbalarak, daha gemianlamda
kullanilan “ba&lantili haklar” terimini kullanmayi uygun bulduk.SEK’in “tanimlar”
kenar balikh kisminda (m. 1/B) bdantih haklar ile korgu haklar su sekilde
tanimlanmgtir: “j) Baglantili haklar: Eser sahibinin manevi ve mali hakiea zarar
vermemek kaydiyla kgom hak sahipleri ile filmlerin ilk tespitini gercedtiren film

yapimcilarinin sahip olduklari haklari; k) Kgm hakla?: Eser sahibinin manevi ve

919 Kararlatirilan siirede kullanma hak ve borcunun yerinerileémesi durumunda ayrica eser sahibi
FSEK m. 58/1 hilkmiince s6zlmeden cayma hakkini da kullanabilecektir.

90 Arslanli, s. 82;Gokyayla, Telif Hakkinin Devri, s. 230.

92 Azra Arkan, s. 31;Inal/Baysal s. 136 Erel, Fikir ve Sanat, s. 165. Bntili haklarin korunmasinin,
kilturel yapitlara yapilan yatirimlarin ve edimietorunmasi anlamina gefilide ifade edilmektedir
(Suluk/Nal, s. 98).

92 guluk/Nal, s. 98.Erel, sonugta eser sayilabilecek bir fikir Griiniine il@rmeyen, ancak yine de sarf
edilen fikri emgin korunmasinin gerelgi hallerin de oldgunu ve bu haklarin da fikri hukuk tarafindan
korunmasi gerekiinin uygar diinyada kabul gorgiinu ifade etmektedilHrel, Fikir ve Sanat, s. 206).

923 Komyu haklar kavrami kanuna, 4110 sy. Kanun Beglantili haklar kavrami ise 4630 sy. Kanunla
girmistir (Gokyayla, Yapilan Dgisiklikler, s. 4-5).

924 Eser Sahibinin Haklarina Kam Haklar Yoénetmefii'ne (RG. 16.11.1997, S. 23172) goére Kam
Hak: “Eser sahibinin haklarina zarar vermeden venomzasi ile bir eseri 6zgiin bicimde icra edenavey
icrasina katilan, bir icrayr ya da sesleri ilk de&spit eden, yayinlayan gercek ve tizefilddin
minhasiran sahip olduklari; icrayi tespit etmesattmna, kiralama, telli-telsiz her tarli aracla yagma
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mali haklarina zarar vermemek kaydiyla ve esertsam izniyle bir eseri 6zgun bir
bicimde yorumlayan, tanitan, anlatan, sdyleyenagale cgitli bicimlerde icra eden
sanatcilarin, bir icra Urinl olan veya sair seslalk defa tespit eden fonogram

yapimcilari ile radyo-televizyon kurylarinin sahip olduklari haklari,. [fade eder.

Tanimlardan da anddacasl Uzere bir televizyon reklaminda yer alip bir ngizi
seslendiren, enstriimanla icra eden, reklam filmiradealan, dans eden, dublaj yapan
vs. Kiiler icraci sanatci olarak; reklam filminin ilk f@&ni yapan ajans yapimci olarak;
reklami yayinlayan televizyon kurylw ise yayinci olarak, Igantili hak sahibi

olabilirler.
B- Eser Sahiplerinden Alinmasi Gerekliizin ve Hukuki Niteli i

FSEK m. 80/ balantili hak sahiplerinin (kogu hak sahipleri ve filmlerin ilk
tespitini gerceklgtiren film yapimcilarinin) kanunen kendilerine taam haklara sahip
olabilmeleri icin, eser sahibinden izin almalarraieigini belirtmistir®®. FSEK m. 80
bakimindan eser sahibi tarafindanglbatili hak sahibine verilecek olan bu izinle
birlikte bazlantili hak sahibi, kanunda sayilan haklari biritzgs& gerek duymaksizin
ipso jure iktisap eder; eser sahibinin kanunda sayilan bkiahaicin ayrica izin
vermesine gerek yokittf’. Ancak balantili haklarin eser sahibinin haklari ile g8l
de aciktir. Bu sebeple bazi yazarlar, eser sahilmm verirken bglantili hak sahibinin
FSEK m. 80de sayillan ve kengilinden kazangs haklardan bazilarini

sinirlandirabilecgini kabul ederke¥”: bazi yazarlar bu haklarin sinirlanmasinin

ve kamuya acik yerlerde temsil suretiyle bundanddgnma haklarini, ifade eder§eklinde tarif
edilmektedir.

925 Koruma siiresi dolmueserlerde eser sahibinden izin alinmasina gerekigo

9% Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 261Azra Arkan, s. 57;Aydincik, s. 137. FarklsekildeErel ile Apaydin
ise, mali haklar icraci sanatgiya devredilmeklerohaklarinin dgumuna ve bu haklarin kullaniimasina
Haklarina Komgu Haklar”, FMR, C. 1, S. 2001/4, s. 87). FSEK my&2ayri bir 6nem atfedebstinise,
icraclt sanatcilarin, yapimcilarin ve yayincilar 8addedeki haklari kazanabilmeleri icin maddede
zikrolunan mali haklara gkin olarak eser sahibi ile devir veya lisans s¢inesi (m. 48) yapmasi
gerektgini aksi takdirde bglantili hak sahibinin, eser sahibinin mali haklailmal etmg olacaini ifade
etmektedir Ustiin, 4630 sy. Kanun, s. 172—-180). Bu g@rikatiimadgimizi belirtmeliyiz. Ciinkii FSEK
m. 80 ile taninan [@antili haklari hak sahipleri devrengle aslen kazanirlar, dolayisiyla FSEK m. 48 ve
52 hikminin burada uygulanma imkani yoktur.

927 Tekinalp, Fikri Miilkiyet, s. 261Bayginise, kongu hakkin, devirsleminin veya ruhsatin kapsam ve
icerigi ile sinirh oldigunu ifade etmekteditGem Baygin “Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'’na Gore Eser
Sahibinin Haklari ve Bgantili Haklar (B&lantili Haklar)”, AUEHFD, C. 5, S. 1-4, s. 310).
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mumkin olmadiini, zira bu haklarin devren giekanun gergi aslen kazanilgani ileri
stirmektedirlet’®.

Eser sahibinden veya icraci sanat¢idan alinacak mateligine iliskin FSEK
m. 80 hikmiinde bir aciklik bulunmamaktdtiir Ancak FSEK'in 48, 49 ve 52.
maddeleri dikkate alinginda bu iznin bir devir veya lisans stzteesiseklinde olacgi
kabul edilmekted®. FSEK m. 80/l/2'de, fonogram yapimcilarinin ve nil
yapimcilarinin, eser sahibinden ve icraci sanat¢ciali haklari kullanma yetkisini
devraldiktan sonra maddede sayilan haklara satapaklari belirtiimgtir. Madde
metninde gecen “haklar kullanma yetkisi” ifadesitiem mali haklara gkin verilen
lisansi, hem de mali haklarin devrini kapgaan kabul edilmelidit®'. Ancak
uygulamada daha cok basit lisans vegildjorilmektedir.iznin sekli ise kanaatimizce
FSEK m. 52'dekisartlara tabi olmalidif? Zira neredeyse eser sahjplie ayni giicte
ve benzer haklar glayan, Ustelik bircok hak bakimindan da eser sahbhaklari ile
celiski yaratan bglantili haklarin dgumuna ilgkin tasarruf yahut muamelenin, yazili

gecerlilik sekline b&li oldugunun kabull en diu yorum olacaktir.

Baglantili haklar bakimindan alinacak izin meseleshmiii icin éncelikle eser
sahibinin hakki ile b#antili hak sahiplerinin haklarinin birbirinden dgrasi
gereklidir. Eser sahibinin hakki eseri Uzerindeykénna kagilik icraci sanatginin
hakki, icrasi; fonogram ve film yapimcisinin hakldk tespitini yaptiklari fonogram ve
filmler; nihayet radyo ve televizyon kuryglarinin haklari ise yayinlari Gzerindedir. Bu
haklar birbirleriyle siki bglanti iginde olmakla birlikte, konulari birbirindearklidir®®.
Ornesin eser niteliinde ve korunmakta olan nli bir bestenin reklarkdéaniimasi

928 Azra Arkan, s. 57:Aydincik, s. 137-138.

929 stiin 4110 sy. Kanunla kogn haklar ifadesi kanuna girip etraflica diizenlgimdie, kanunda hak
devirleri agisindan FSEK m. 52 hikmine yollama lagmasinin ve sadece tasarrgieini vaadi
niteliginde olan stzlgmelerden stz edilip, buna kar tasarruf glemi ifadesinden stz edilmemesinin
onemli bir eksilik oldgunu ifade etmsitir (Girsel Ustiin, “Turkiye’de Fikir ve Sanat Eserleri
Yasasi'ndaki Son Gelineler”, Avrupa Aratirmalari Dergisi, GUmruk Bir§i Cercevesinde Turkiye'de
Fikri ve Sinai Haklarin Korunmasi Ozel Sayisi, CS41-2, Y. 1995-1996, s. 106).

%30 Ustiin, 4630 sy. Kanun, s. 172-17Baygin, Baglantili Haklar, s. 308-30%\zra Arkan, s. 59, 222—
223;Aydincik, s. 138.

931 Ustiin, 4630 sy. Kanun, s. 178zra Arkanise, icraya (temsil hakki) gkin verilen izinden aksi acikca
anlgiimadig takdirde FSEK m. 56/I1 gege verilen lisansin basit lisans olgunun kabul edilmesi
gerektgini ifade etmektedirAzra Arkan, s. 59).

P2Kiligoglu, Fikri Haklar, s. 208{stiin, 4630 sy. Kanun, s. 172 vd\zra Arkan, s. 57-58.

3 Aydincik, s. 139.

186



halinde; bestekarin bestesini icra eden ses sanagger sahibinden FSEK m. 24
anlaminda “dgrudan temsil hakkini” devir veya lisans yoluylaiskip etng olmalidir.
Bu takdirde ses sanatcisi kanunun anadiger sartlari da yerine getirmiise, icrasi
uzerinde kanunun kendisine ta@idmutlak nitelikteki bglantili haklara (FSEK m.
80/1/1-A) munhasiran sahip olacaktir. Bu icrayi laek filminde kullanmak isteyen
yapimci/ajans, oncelikle bestenin sahibinden eahbipBgine iliskin haklari, érngin
besteyi sleyerek kullanmak istiyorssleme, temsil ve umuma iletim haklarini devir
veya lisans yoluyla temin etmeli; sonrasinda icraanatcinin icrasi Uzerinde
minhasiran sahip olgu balantih  haklari, kullanim amacina uygun olanlar
bakimindan (tespit, galtma, umuma iletim, yeniden iletim vs.), yine deweya lisans

yoluyla iktisap etmeli yani hak sahibinden izin alndir.

Buna kagin icraci sanatci icrasi icin gerekli olan iznin deesinde, eser
sahibinden mali haklarin bir kismini veya tamandavralmg veya munhasir lisans
almis da olabilir. Bu durumda yapimci/ajans sadece iceamatgidan izin almakla
yetinebilecektit**, Boylelikle icraci sanatci icrasi Uzerindeki izrsahip oldgu
baglantili hakkina dayanarak, eser Uzerindeki iznj s&zlgme ile iktisap etfii eser
tizerindeki mali hakka dayanarak vesralacaktiP>>.

Kanun'un bglantili haklari diizenledi maddelerin 6zellikle de 80. maddenin
sistematgi ve yapisi atif yapmay oldukca gugtiediginden aagida balantili haklar
incelenirken yeri geldikce kanun metni acik atifuyda verilecek ve devaminda gerekli
aciklamalar yapilacaktir. Bantili hak sahipleriicract Sanatcilar, Fonogram ve Film
Yapimcilari ile Radyo Televizyon Kuruflaridir.

94 Azra Arkan, s. 223-224Aydincik, s. 140.

935 Ancak bu durumda FSEK m. 49 hikminin devreye girmeihtemeldir. Bu maddeye goreser
sahibi veya mirascilarindan mali bir hak veya bolle hakki kullanma ruhsatini iktisap etnolan bir
kimse, ancak bunlarin yazili muvafakatiyle bu haldyia kullanma ruhsatini gér birine devredebilir’
Eger eser sahibi, lgantili hak sahibiyle yapti devir veya munhasir lisans s@gtesinde, acikca
baglantilh hak sahibi tarafindan UguncUsilere bu haklarin devredilmesine muvafakat gatii beyan
etmems ise, bu durumda muvafakatin sonradan alinmasikgeedtir. Yani mali hakki veya lisansi
devren iktisap eden Blantili hak sahibi, hem devrafilieser sahipgi haklarini hem de tghantili hakkini
ucuncu kiiye devretmek isteginde, eser sahibinden devir icin izin almasi gecekér (Azra Arkan, s.
224).
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C- Baglantill Hak Sahipleri
1. Reklamda Yer Aladcraci Sanatcilar

Icraci sanatcidan s6z edebilmek icinfikir ve sanat eseyidzglinbicimdeicra
edilmis olmaldiP®®. FSEK m. 80/I/1'deicraci sanatgl eser sahibinin izniyle ve
haklarina zarar vermemek kaydiyla bir eseri Ozgigimgoe yorumlayan, tanitan,
anlatan, sdyleyen ve g#i sekillerde icra eden sanatci olarak tanimlagtmiKomsu
Haklar Yonetmelii m. 4/b’de ise, icraci sanatci: Sanat eserleri ile folklor eserlar
0zgun bicimde yorumlayan, tanitan, anlatan, séyleyalan ve ¢gtli bicimlerde icra
eden oyuculari, ses sanatcilarini, miuzisyenlerdaescilari vb. djer Kisileri... ifade
eder” denilmektedi®’. Ogretide ynetmelik taniminda yer alan “folklor eserleri”
ifadesinin uygunsuz bir tercih olgu ifade edilmitir®® Zira kanunda fikir ve sanat
eserleri bgligl altinda sayilan eser kategorileri arasinda folkigerleriseklinde bir ttr
sayllmadgl gibi beg ana kategorinin alt ttrt olarak, 6rnek kabilindakredilmis de
degildir. Bu nedenle kanunda yer almayan, nitelik \apgami tam belli olmayan bir
kavramin ydnetmelikte yer almasi yasama tgikei aykiridi?>®.

Icraci sanatgilar bu faaliyetleri ile bir eser meyal@etirmezler; sadece esere
kendi yeteneklerini ve teknik becerilerini katarakevcut bir eseri canlandirarak veya
baska bir sekilde anlatarak eseri topluma iletifiét Burada sanatci duygu, diince, his

ve sezgilerini ortaya koydwndan, sadece gerceksilér icraci sanatci olabifif.

936 K. Emre Gokyayla; “Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'na Goieraci Sanatci Kavrami vieracl
Sanat¢inin Hak Sahibi Olmasingartlar” (icraci Sanatci), Prof. Dr. Hiiseyin Hatemi'ye Agas,
Istanbul 2009, s. 752.

%7 Ogretide ise Arslanli, sanatkarin bir eseri icra ve temsil ederken saleabna ruh ve mana vegiii
(Arslanh, s. 49); Ayiter ise, icraci sanat¢inin kendisinin olmayan bir iegserin sahibi tarafindan
yaratiimg sekliyle fakat kendi sanatgli becerisi ile skalarina aktaran sanat¢l ofglinu ifade
etmektedirler Qyiter, s. 75).

938 Gokyayla, icraci Sanatc, s. 753.

939 Gokyaylaayrica, folklor eseri sayilabilecek fikir ve sanatinlerini tek bir eser kategorisi altinda
toplama imkéni da bulunmaglni, folklor Griinlerinin yerine gére mizik eseriygedans figurleri yahut
da bagka sekillerde ortaya cikabilegmi ve bunlarin da ayri eser kategorilerinde yedig@hi, bu
nedenlerle “sanat eserleri ile folklor eserleréidesini “fikir ve sanat eserleri” olarak anlamakedeigini,
ifade etmektedirGokyayla, icraci Sanatci, s. 753).

%0 Erel, Fikir ve Sanat, ,s. 20@6kyayla, icraci Sanatgl, s. 75Baygin, Baglantili Haklar,s. 300-301.
%1suluk/Nal, s. 99
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Aslinda icra, eser uzerindeki mali haklardan binotemsil hakkinin kullaniimasi
niteligindedir*2

Her sanatci icraci sanatci olm@dgibi, her icraci da sanatci glelir °*°. icraci
sanatc! olunabilmesi icin 6zgiin olan bir icranimiga gerekif*. Ozgiinlik, icracinin
icrasina, kendi sanatsakkHiginin az ya da ¢ok yansimasi ve boylelikigatiicralardan
ayirt edilebilir olmasidir. Sanatsal beceri ve pefn asgari dizeyde de olsa icraya
yansimas! gerekli ve yeterlidt’. Beceri ve yetern, icraya yansiyip yansimagl
belirlenirken sanat¢inin, serbest bicimlendirme neden bulunup bulunmagina
bakilmalidi?*®. Sunu da belirtmeliyiz ki, eser sahibi, kendi eseiama ettginde ayrica
icraci sanatci kimfiiyle de korumadan yararlanabffif. Bu durumda cifte koruma ve
cifte telif bedeli sz konusu oftff. Ancak farkli davalarla iki ayri talepte bulunmaya
gerek yoktut*®. Cifte koruma mali yaptirimlar haricinde daha g@mboliktir; ¢iinki
eser sahipfiinden nget eden koruma, g&ntili hak sahiplii korumasina nazaran daha
“basat” hak ve yetkiler yelpazesi sufidt ihlal halinde iki farkli hakkin ihlal edildi

%42 Gokyayla, icraci Sanatc, s. 761

93 Gokyayla, icraci Sanatcl, s. 754755, (dn. 10), 763.

%4 Gokyayla, icraci Sanatgl, s. 755;g€etide 6zginlgiin sanatsal anlamdaskie 6zgii beceri ve yetenek
olarak algilanmasi gereftiifade edilmektedir $uluk/Nal, s. 99).Erel, icraci sanat¢inin korunmasinin,
ancak icranin orijinal bir fikri emek Griini olmdmlinde miamkin oldgunu ifade etmektediHrel, Fikir

ve Sanat, s. 209). Azra Arkan ise, 6zgiitlicracinin, icrada kendi el sanatsal dzelliklerinin yer
almasi ve byekilde yapilan icranin ger icralardan ayrilimaseklinde tanimlamaktadiAgra Arkan, s.
51).

%5 Suluk/Nal, s. 99;Gokyayla, Icraci Sanatci, s. 763. Aksi fikirde oldtrel; fikir triinlerinin eser
sayllmasinda az ¢ok §ansiz bir fikri emgin ve var olandan B&asinin meydana getirilgiiolmasi
yeterli iken, zaten mevcut bir eserin her aleladeusnuna da b# basina bir koruma sdamayi dgru
bulmamakta, bu ytzden icraci sanatcinin fikri gimaeki orijinalligin asil eserde aranandan daha ileri bir
dizeyde olmasi gerektni ileri stirmektedir Erel, Fikir ve Sanat, s. 209).

%% Suluk/Nal, s. 99.

%“7Kilig ve Baygin, kendi yarafh eseri icra eden kimse 6ggie bir bestesini calan besteci o eserin sahibi
sifatiyla zaten korundw icin icraci sanat¢i olarak ek bir korunmaya day#dt yoktur demektedir
(Mehmet Kilig; “icraci Sanatcilar ve Haklarl”, Turkiye Barolar BiflDergisi, S. 2, Y. 1998, s. 596;
Baygin, Baglantill Haklar, s. 301). Benzer bicimde Apaydimam sanat¢inin kendisine ait olmayan bir
eseri icra ve temsil ederek o esere ruh kazandigammldugunu; bir sanatcinin kendi eserini icra ederek
icraci sanatc! olabilegei; ancak eser sahibi olarak korurgduicin icraci sanatcl olarak korunmasina
gerek olmadiini ifade etmektedirApaydin, s. 86).

48 By kisi, hem eser sahipleri meslek birliklerine hem del#atili hak sahipleri meslek birliklerine tiye
olabilir, (Suluk/Nal, s. 99).

99 Gokyayla, icraci Sanatci, s. 755, dn. 18choch eser sahibi ile icracinin ayniskiolmasi halinde
haklarin yagmasindan bahsetmektediHdns-Ulrich Schoch Die Verwandten Schutzrechte der
Ausiibenden Kunstler, der Ton und Tonbildtraegetbbes und der Sendeunternehmen im
Schweizerischem Recht, Zirih 1994, s. 68, dn. 2B&taran:Baygin, Baglantili Haklar, s. 301, dn. 14)

%0 Ancak belirtmek gerekir ki, kanunda yapilan sorgigikliklerle eser sahipfiinden d@an haklarla
baglantili haklar arasindaki fark 6zellikle koruma kami bakimindan oldukca azaytm. Ozellikle
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kabul edilerek bir sonuca varilir ve gerekli tazative dger yaptirnmlar busekilde

tespit edilir.

Ogretide hakh olarak icradan s6z edebilmek icin rienatcinci kiiler igin
yapilms olmasinin gerekli oldtu da ifade edilmektedit Ornesin genclerin glenmek
icin soyledikleri sarkilar, kilisede veya camide cemaatle birlikte ltop icra edilen
ilahiler, magta taraftarlarin séyleglisarkilar balantili hak kapsaminda korunmazfar

Ancak televizyon reklamlarinin G¢incisiker icin yapildiklarina bigtiphe yoktur.

Tam bu aciklamalagiginda bir ksinin icraci sanatc¢i sayilabilmesi icin gerekli

sartlarsoyle siralanabilit®

Gergek ki olmasi,

Eser sahibinden izin alinmasi,

Bir eserin icra edilmesi,

Sanatsal faaliyet gosterilmesigdr ifadeyle icranin 6zgin olmasi,
Icranin 3. Kilere yonelik olmasi, gereklidir.

arwnE

Kimlerin icraci sanat¢i olabilege noktasinda kanunda bir acikhk
bulunmamakla birlikte Kogu Haklar Yonetmefiinin 4/b maddesinde Ornek kabilinden
bazilari sayilmgtir. Buna goére, 6yuncular, ses sanatcilari, muzisyenler, dansgriar
diger kisiler” icraci sanatcilarin bazilaridif. Sinema ve sahnelenen eserlerde rol alan
oyuncular gibi, koro, orkestra, opera ve operedkrdaktor, dansci, mizisyen veya
solistler de icraci sanatci olabifit. Ancak icraci sanatcilar, sadece esegrddan icra
edenlerle sinirli deldir. Sarkici, oyuncu, dansci gibi, eseri bizzat icra éelelen

baska, sahne yonetmeni (rejiséri), mizik yonetmenijis@el), koro ve orkestraefi

icralar koruma suresi (icrada: tespit veya aleniye70 yil) bakimindan neredeyse eserlerin dniine
gecmitir; hal vesartlara gore, esere gkin koruma sona erdikten sonra dahglbatili hak korunmaya
devam edebilmektedir. Kanaatimizce, birbirindergibesiz haklar olsalar da, eser satgphaklari ile
baglantili haklar arasinda bir dnindelik-ardindaliigkiisi vardir. Yani hak teorisi ve kanun sistergati
bakimindan olgu incelenginde, b&lantili haklara taninan koruma gucu ve kapsamir ssdiplgi
haklarinin ilerisinde veya ongiteseviyede olmamalidir. KarErel, Fikir ve Sanat, s. 212-21Kili¢, s.
600; Apaydin, s. 86-87; @retideki farkli goriler icin bkz.:Ayiter, s. 74-76, dn. 1.

%L Azra Arkan, s. 51.

%2 Azra Arkan, s. 51. Kay.: Kilicoglu, Fikri Haklar, s. 200-201G6kyayla, icraci Sanatcl, s. 762.

93 Genj aciklama icin bkz.Azra Arkan, s. 44 vd.

941961 tarihli Roma Sozjenesi (Tirkiye, 7.7.1995 tarih ve 4116 sayili kaauRoma Sézkenesini
kabul etm§ ve bu kanun 22341 sayi ile 12.07.1995 tarihli Re&azete'de yayinlangtir)’nin 3/a
hikminde de ayni ifade yer almaktadir. BEzel, Fikir ve Sanat, s. 210.

%5 Erel, Fikir ve Sanat, s. 21Gokyayla, icraci Sanatcl, s. 756uluk/Nal, s. 99.
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gibi yaptg faaliyet sanatsal icerikli olanlar da icraci sgnasifatini taiyabilir®®

Benzer sekilde kukla oynatanlar, seslendirme (dublaj) safet ve “stand up”

yapanlaf®’ da icraci sanatci kabul edilebilirfét

Diger taraftan, kameramanjkci, kostimcu, sesci, makyajci, suflor, istatikci,
rejisor muavinleft®®, dekorcd®®, manken, sunucft, varyetd®® akrobat ve sporcul@’

prensip olarak icraci sanatcigildirler %%,

Televizyon reklam filminde oynayan oyuncular, bsed icra eden sanatcl
olarak bglantili hak sahibidit*> Reklamda yer alan dublaj sanatcisi ile seslariditis
ses) de icraci sanatci sayilabilmefitfir Diger taraftan reklam cingilini veya fon
mizigini enstrimanla icra eden ya da sesiyle yorumlaganatci, reklam muigi

esliginde dans eden danscl, reklamdagibi edebi eserleri seslendiren icracilar, @wra

%6 suluk/Nal, s. 99;Gokyayla, icraci Sanatgl, s. 756.

%7 Bu kisilerin icraci sanatgi olabilmeleri dncelikle gosdfinin bir esere dayanip dayanmgdiespit
edilmelidir. Sunulan gdsteri 6nceden yazgrbir esere dayanmaktaysa yahugagama icranin eser
sayllmasi mimkiinse “stand up” sanatcisi ayni zamaoi@dci sanatcl kabul olunmalid@Gdkyayla,
Icraci Sanatgl, s. 756). KarAzra Arkan, s. 48.

98 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 258Azra Arkan, s. 49:Gokyayla, icraci Sanatcl, s. 756.

99 Gokyaylanin aksineTekinalp yonetmen (rejisér) muavinlerini icraci sanatchbldaetmektedir. Bkz.:
Tekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 258.

%0 Baygin sahne dekoratorlerinin icraci sanatci olarak kalimesi gerekfii gorisiindedir Baygin,
Baglantili Haklar, s. 300).

%1 Gokyayla istisnai olarak bazi sunucularin faaliyetinin liketasidiginin soylenebileggni, bu
durumda sunulaeyin desil, bizzat sunumun eser olmasindan bahsedileliilacéfade etmektedir.
(Gokyayla, icraci Sanatgl, s. 757).

%2 varyete sarki, dans, hokkabazlik, temsil gibi aralarindskilbulunmayan farkli oyunlardan alan
goster, varyasyon anlamindadir _ (http://tdkterim.gowts)). Varyete icracilarinin, yaptiklarisin
niteligine gore icraci sanatgi olabilecekleri bu nederledomut olayin 6zefline gore bir karar vermek
gerektpi ifade edilmektedirAzra Arkan, s. 47-48).

%3 Gokyayla bazi sportif faaliyetlerin spordan cok sanatallide dansa daha yakin oldunu, su
balesini 6rnek vererek ileri sirmekted®dkyayla, icraci Sanatci, s. 756Mzra Arkanise, artistik buz
patinaji ile su balesi yapanlarin icraci sanatgrait korunmalarinin mimkun olgunu dile getirmektedir
(Azra Arkan, s. 48). Bu durumda, buz pateni sporunun estetikdisiplini olan “artistik patinaj”
yapanlarla, su balerinlerinin icraci sanat¢i olaelleri mimkun goriinmektedir. Ayrica buz baleleri de
buzlu zeminin sahne olarak kullangdigtsteriler olduklarindan, gdsteride rol alan aywdansgilar
icracl sanat¢l kabul edilmelidir. Burt. Petersburg Buz Balesiplulugunun gosterileri 6rnek olarak
gOsterilebilir.

%4 Gokyayla, Icraci Sanatcl, s. 756-75%uluk/Nal, s. 99;Azra Arkan, s. 44-45, dn. 156'daki atiflar.
Aksi fikirdeki Ates ise, sinema eserlerinde operatdr, kameramgkgiive kostimci gibi kimselerin,
icraci olarak nitelendirilmelerinin mimkin olglunu ifade etmektedirAtes, Haklarin Kapsami, s. 215).
Kars.: Erel, Fikir ve Sanat, s. 211.

9% Reklam filminde rol alan oyuncunun izni olmadaklaen filminin yayinlanamayagana iliskin
Yargitay karari i¢in bkz.: 11. HD, E. 3489, K. 83307.02.1994%uluk/Orhan, s. 951)

%% jnal/Baysal s. 136.
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sanatci olarak korunurf&f. Her somut olayin 6zefline gore dncelikle ortada reklama
konu olan bir fikir ve sanat eserinin olup olmadespit edilmeli sonrasinda reklamda

0zgun bir icranin var olup olmagiaratiriimaldir.

Icracilarin icralar tizerinde mali ve manevi haklaardir. Bu nedenle reklam
ajanslari, yapimcilar ve reklam verenler, tipkiresahiplerinde oldgu gibi, icraci
sanatcilarin da haklarina zarar vermemeli ve litesineyle bu haklari yahut kullanma
yetkisini devren iktisap etmelidiricraci sanatgiya taninan haklar FSEK m. 80/I/1-
A'da’®® sayilmstir. Bunlar kisaca, icranin tespit edilmesi ve tesglilmis icranin
satilmasi, datilmasi, kiralanmasi, 6dung verilmesiaiet, ses ve/veya goruntt nakline
yarayan araclarla umuma iletilmesi yeniden iletibinee temsilidif®®. icraci sanatcilarin
manevi haklari ise, icranin sahibi olarak tanitymagslama ve icranin, itibarini ve
serefini zedeleyebilecekekilde tahrif edilmesini ve bozulmasini 6nleme yetinden
ibarettir (m. 80/1/1-A,1)Tekinalpbu haklarimumerus claususlarak sayildiini ancak,
satilma ve datilmanin nasil yapilaganin agik olmadiini bu nedenle istenilegekilde

yapilmasinin mimkiin olgunu ifade etmektedif’.

%7 Miizik eserinin 6zgiin icrasinin reklam filminde lmiilabilmesi icin icraci sanat¢idan izin alinmasi
gerektgi hakkinda Yargitay karari icin bkz.: 11. HD, E02013078, K. 2004/7376, T. 01.07.2004
(Suluk/Orhan, s. 869).

%8 ESEK m.80/I/1-A: “(1) Icraci sanatcilar, mali haklardan Kamsiz olarak ve bu haklari
devretmelerinden sonra dabhi, tespit ediindgralan ile ilgili olarak uygulamagartlarinin gerektirdgi
durumlar haric, icralarinin sahibi olarak tanitiintarini ve icralarinin kendi itibarlarini zedeleydbtek
sekilde tahrif edilmesi ve bozulmasinin dnlenmesidép etme hakkina sahiptirler. (2) Bir eseri,
sahibinin izniyle 6zglin bir bicimde yorumlayan icraanatci, bu icranin tespit edilmesine, bu téspit
¢ogaltilmasina, satilmasina, gdilmasina, kiralanmasina ve 6dung veriimesingrat, ses velveya
gorintl nakline yarayan araclarla umuma iletimine yeniden iletimine ve temsiline izin verme veya
yasaklama hususunda munhasiran hak sahibidir/¢B)ci sanatgi, yurt icinde heniiz saticikmany
veya baka yollarla daitilmams tespit edilmi icralarinin, ash veya ¢galtiimig nishalarinin safi
yoluyla veya djer yollarla dasitiimasi hususunda izin verme veya yasaklama haldahiptir. (4)/craci
sanatcl, tespit edilmiicrasinin veya ggaltiimis nishalarinin telli veya telsiz araclarla satveya dger
bicimlerde umuma datimina veya sunulmasina ve gercefldiin sectikleri yer ve zamanda icrasina
ulagilmasini sglamak suretiyle umuma iletimine izin vermek veysaitdamak hakkina sahiptir. Umuma
iletim yoluyla, icralarin dgitim ve sunulmasi icraci sanatcinin yayma hakkital ietmez. (5)craci
sanatcilar bu haklarini uygun bir bedel kdrginda sozlgme ile yapimciya devredebilirler. (&ranin,
bir orkestra, koro veya tiyatro grubu tarafindanrgeklestiriimesi halinde, orkestra veya koroda yalniz
sefin, tiyatro grubunda ise yalniz yénetmenin izateylidir. (7) Bir mitgebbisin girgimi ile ve bir
stzlemeye dayanilarak gercekteilen icralar icin muteebbisin de izninin alinmasi gereklidir.”

99 Tekinalp, Fikri Mulkiyet, s. 262;:inal/Baysal s. 137;Baygin, Baglantili Haklar s. 301 vdGeni
aciklama icin bkz.Azra Arkan, s. 63 vd.

90 Tekinalp, Fikri Milkiyet, s. 262.Azra Arkan kanunda sinirli sayida yer alsa da, genel olarak
baglantili hak sahiplerinin daha da ggletiimesi gerekini ifade etmektedir Azra Arkan, s. 35-36).
Erel, FSEK m. 80 diizenlemesinin “eser sahibinin” muntaaissahip oldgu mali ve manevi haklarina
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Icralar tizerindeki mali haklar devredilebilirler. B m. 80/1/1-A,5 ve Komu
Haklar Yonetmelti m. 8/I'de so6zlemeyle bir bedel karliginda yapimciya bu haklarin
devredilebilecgi ifade edilmektedir. Bu ifadeden mezkdr haklaradece yapimciya
devredilebilecgi seklinde bir anlaminin ¢ikarilamayaga bendin lafzindan
anlailabilmektedif™. icraci sanatci, haklarini bir yapimciya devredebfiiegibi bir
yayimciya yahut televizyon, radyo gibi yayin kusldmina da devredebilir. Rer
taraftan icranin, birden fazla icraci sanatcidamasi bir orkestra, koro veya tiyatro
grubu tarafindan gercekl&ilmesi halinde, orkestra ve korogafin, tiyatro grubunda
ise yonetmenin izni gerekli ve yeterlidir (FSEK m80/I/1-A,6; Komsu Haklar
Yonetmelgi m. 9). Muzik gruplarinda ve sinema eserlerindgugli gibi icranin birden
cok icraci sanatc¢l tarafindan birlikte gercetitédmesi halinde, iznin her bir icraci

sanatcidan alinmasi gerekmekt&dir

Icra gercek veya tuzel gibir miteebbisin girgimiyle ve bir sdzlemeye
dayanilarak gercelkdese, reklam ajansi yahut yapimci bu icranin kuftarhakkina
sahip olmak istiyorsa, icraci sanatcilarin yanind#eebbisin de iznini almalidir (m.
80/1,A=7). Miteebbise taninan bu hak miinhasir nitelikt&dir

FSEK m. 80/VI gerg, komsu hak sahipleri ile filmlerin ilk tespitini
gerceklatiren yapimcilarin verdikleri izinlerinyazili olmasi zorunluddf®. Komsu
Haklar Yonetmelii m. 23 atfi gergi haklarin devir ve intikali slemlerine FSEK ile
uygun oldgu olciide dier genel hikiimler (BK vs.) uygulanacaktir Reklam
sektoriinde icraci sanatcilargemlukla haklarini 6nceden sogee ile reklam ajansina

zarar vermemelkartina aykiri olarak 6zellikle eser sahibinin tedn{sn.24) ve umuma iletim (m.25)
haklarini 6nemli dl¢tide kisitlagini ifade etmektedirBrel, Fikir ve Sanat, s.213-214).

91 Azra Arkan, s. 227;inal/Baysal s. 137. Bu bent acikga bir zorunlgludesil, bir imkani ifade
etmektedir. Devir yapimciya yapilmayabilgcgibi bir tGcret alinmak zorunluffu da yoktur.

972Kilig, s. 607:Apaydin, s. 92;Suluk/Nal, s. 100.

9% Karahan, vd., s. 101. Bu miitebbisler bir konseri veya gosteriyi tertipleyenamigator gibi tek bir
kisi yahut bir festival tertip komitesi gibi birden kcaisi olabilir.

97 Erel, yazili izin ibaresinin lisans sozlesi olarak algilanmasi gerelitkanaatindedir Erel, Fikir ve
Sanat, s. 214).

95 Bu diizenlemenin bir yonetmelikle yapilmasi hakirak dretide elstirilmi stir (Suluk/Nal, s. 100).
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devretmektedirlef®. Bu sbzleme de hicsiiphesiz FSEK m. 48-5gartlarina uygun

yapilmaldir.
2. Fonogram Yapimcilari

Televizyon reklamlari agisindan fonogram yapimmiar balantili haklarinin
olup olmadgini incelemeden 6nce kisaca tespit, fonogram vedmm yapimcisi

kavramlarini aciklamak yerinde olacaktir.

FSEK m. 1/B-e’detespit “seslerin veya ses temsillerinin veya ses ve
goruntulerin anlgilabilecek, cg@altilabilecek veya iletilebileceksekilde bir araca
kaydedilmesi dlemi” olarak tanimlanmaktadir. FSEK m. 1/B-fde igenogram
“sinema eseri gibi gorsel eserler icindeki sesitlesphari¢c olmak tzere, bir icrada yer
alan seslerin veya gitr seslerin veya ses temsillerinin tespit edildes talyici ortam”
seklinde tarif edilmektedi¥’. Fonogram yapimcisi ise FSEK'te tanimlapmiesildir.
Ancak FSEK m. 80/1/1-B’delfir icra GrinU olan veya sair sesleri ilk defa téspden
fonogram yapimcitndan s6z edilmektedir. Bu ifadeden hareketle foaog
yapimcisinin; “bir icrayl veya ger sesleri ilk defa tespit eden gercek veya turgl k
olarak tanimlanabileggifade edilmektedit’®. Erel ise genel olarak yapimci kavramini;
“eser sahibinden ve icraci sanat¢cidan mali haklavrdldiktan sonra, bir icra Grtnt
olan veya sair sesleri ilk defa tesgtlen fonogram yapimcilari ile, bigareti, resmi
veya sesi bunlari nakle yarayan bir alet Gzerirspteeden veya ticari maksatlarla hakl

olarak ¢@raltan yahut yayan kimseler olarak'tarif etmektedit’®.

976 Tavsiye nitelikli “Reklam Filmi-Reklam Fogwafi Oyunculuk/Fotomodellik Sézmesi” m. 3
sOyledir: “Oyuncu ayrica filmdeki roli nedeniyle $atoldugu komsu haklarina ikkin mali haklarinin
tamamini FSEK’nun 80. maddesi géiree, 4. maddede kabul edilen bedelskgtinda, reklam ajansina
kayitsiz sartsiz devretmeyi kabul etgtir. Bu devrin FSEK 52. maddesine goére yagidda taraflar
mutabiktirlar’ (www.rd.org.fr. Bu maddeden hareketle sézteenin icradan 6nce yapilan FSEK m. 50
anlaminda bir taahhit s6gieesi oldgu hususuna dikkat edilmelidir.

97 4630 sy. Kanun oncesi fonogram yerine “segytaisi” deyimi kullanilimaktaydi. Bu dénemde
hazirlanan Kou Haklar Yonetmeffi m. 4/f de ses tayicisi; “bir icranin, seslerin ya da elektronik
yontemle yapilny eserlerin, Gizerine tespit edigdiher tirll ara¢”seklinde tanimlanngtir.

978 Ates, Haklarin Kapsami, s. 228aygin, Baglantili Haklar, s. 311. Ayrica Roma Ségieesi m.3/c ile
WiPQicralar ve Fonogramlar Andmasi m. 2/d’de benzer ifadeler yer almaktadir. BRtes, Haklarin
Kapsami, s. 223paydin, s. 93.

979 Erel, Fikir ve Sanat, s. 217. Ayricagdr tanimlar icin bkz.Azra Arkan, s. 134 vd. ;Baygin,
Baglantili Haklar, s. 311Ates, Haklarin Kapsami, s. 228ustafa Erdem Can; “Radyo ve Televizyon
Yayinlari Uzerindeki Fikri Haklar”, AUHFD, C. 48,.3-4, Y. 1999, s. 327.
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Tanimlardan ankalacgzl tUzere fonogram yapimcisi seslerin ilk defa tekrar
imkan verecekekilde kaydedilmesinisini yapan gercek veya tuzelskdir. Yapimcilar
ses talyicl materyallerin Gretimi icin gerekli olan yuksee riskli maliyeti kagilayip
hukuki sorumlulgu tistlenmeleri nedeniyle korunmayi hak etmektediifteBu nedenle

yapimin gerceklgirimesinde gorev alan cahnlar yapimci kabul olunmazft.

Fonograma tespiti yapilan seslerin eser wtefisimasi sart desildir. Zira
fonogram ve fonogram yapimcisi taniminda yer atair™ veya “dger sesler” ibareleri
kus sesini, su sesini, makine veyagdda bulunana her hangi bir sesi ifade edensgeni
kapsamli bir deyimdif?. Eser veya icra nitai bulunmayip; kayit mekani, algilayici
cihazlar ve ses kaypaseciminde bir hususiyet gozetilmeyip, bu husustsaduflere
birakilmsg bile olsa; neden veya kimden yayfoha bakilmaksizirher tlrll sesirtespit
olundusu fonogramlar hukuken korurit. Gelisen teknolojiyle birlikte strekli
degisime uwrayabilecgi gOzetilerek, tespitin yapilgi materyalin nitelsine 6nem
verilmemkitir. Bu, mekanik veya manyetik, analog veya dijithhtta organik veya

inorganik bir kayit ortami olabifff*.

FSEK m. 80/I/1-B% hilkmi, eser nitalindeki sesler/icralar Uzerinde

korumanin dgumunu, eser sahibinden yahut icraci sanat¢idan ima&lari devir veya

%0 gyluk/Nal, s. 101Apaydin, s. 93

%! Suluk/Nal, s. 101

%2 Ates, Haklarin Kapsamli, s. 224.

%83 Atey, bu korumanin amacinin, yapimcinin ¢abalaringnikeadilmesi ile gefen teknolojiyle birlikte
ortaya ¢ikan kopyalama cihaza ve teknikleri saysiionogramlarin haksiz yere kopyalanmasi suretiyle
Uclincu ksilerin yapimcei Uzerinden kolayca menfaat temin edimie engellenmesi olgunu ifade
etmektedir, Ates, Haklarin Kapsami, s. 224).

%4 Bu vasitalarin plak ve teyp bandi gibi manyetikaodar olabilecgi gibi; disket, CD, VCD,
bilgisayarin sabit diski gibi elektronik ve dijitaltamlar da olabilege ifade edilmektedir Ates, Haklarin
Kapsami, s. 224). Kar. Besiroglu, s. 379.

%5 ESEK m. 80/I/1-B*Bir icra uriinii olan veya sair sesleri ilk defa s eden fonogram yapimcilari
eser sahibinden ve icraci sanatgcidan mali haklamilldnma yetkisini devraldiktan sonrasagida
belirtilen haklara sahiptir. (1) Eser sahibinin w&raci sanatcinin izni ile yapilan tespitin, gladan veya
dolayli olarak ¢galtiimasi, dgitilmasi, satilmasi, kiralanmasi ve kamuya odurg@mesi hususlarinda
izin verme veya yasaklama haklari minhasiran foawgyapimcisina aittir. Yapimcilar tespitlerinin
isaret, ses velveya goriintl nakline yarayan araclamauma iletimine ve yeniden iletimine izin verme
hususunda miinhasiran hak sahibidir. (2) Fonogramiy&isi, yurt icinde henltiz sgicikmanmy veya
bagka yollarla dasitilmamy tespitlerinin aslinin veya galtilmig nishalarinin safi yoluyla veya dier
yollarla dagitiimasi hususunda izin verme ve yasaklama hakkataptir. (3) Fonogram yapimcisi,
icralarin tespitlerinin telli veya telsiz araclarlaatysi veya dger bicimlerde umuma @atilmasina veya
sunulmasina ve gercekskerin sectikleri yer ve zamanda tespitlerine glmasini sglamak suretiyle
umuma iletimine izin vermek veya yasaklamak hakéamgptir. Umuma iletim yoluyla tespitlerin gidim
ve sunulmasi yapimcinin yayma hakkini ihlal etmez.”
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lisans alinmassartina balamistir®®. Fonogram yapimcilarinin miinhasir mali haklari
olmakla birlikte, icraci sanatcilarin aksine, manéaklari yoktuf®’. Televizyon
reklamlari acisindan dikkat edilmesi gereken husirsema eseri gibi gorseliisel
eserler icindeki ses tespitlerinin m. 80/l/1-B kampsnda olmagmdir. Sinema eseri
niteligindeki televizyon reklamlarinda bu hidkimlerin uyguha imkani ve gege
yoktur. Ancak sinema eseri nitginde olmayan bir reklamda yer alan cingil, musiki
eseri sayllabilir. Bu durumda bu cingili ilk kay@ed yapimci/ajansin fonogram
yapimcisi olarak gantili hak sahibi oldgu kabul edilmelidir.

4. Radyo ve Televizyon Kuruglari (Medya Hizmet Sglayicilar)

Eser nitelgindeki televizyon reklamlari, izleyiciye yiaadan once son dal
ugraklari olan televizyon kurufuna, stzlgme sartlarina uygursekilde yayinlanmak
Uzere teslim edilir. Reklamlarin hedef kitlesinessmiasinda aracilik hizmeti goéren
televizyon kurulglarinin da FSEK m. 80/1/1-€ geresi “yayinlar” tizerinde bglantili
haklari vardir.

FSEK'de “televizyon kurulgu” ile “yayin” kavramlarinin tanimina yer
veriimemgtir. AB direktifleri dogrultusunda hazirlanan 6112 sy. Radyo ve
Televizyonlarin Kurulg ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun ile “radyo \edevizyon
kurulusu” ifadesinin yerini alan “medya hizmet @ayici kurulg” tabiri, kanunun

“tanimlar” bglikh 3. maddesinin 1. fikrasinin (I) bendindeadyo, televizyon ve iste

96 Ogretide bu husus ejtrilmistir. islenmelere benzesekilde izinsiz gercekigirilen yapimlarda,
yapimci haklarini her ne kadar eser sahibi ve iaatciya kar ileri siremese de, Uc¢ilncisikere kagl
ileri surebilmelidir, denilmektedir Suluk/Nal, s. 101-102).Kilicoglu, devir alinanin mali haklarin
kendisi olmadiini, kullanma yetkisinin (ruhsat/lisans) tangdi, ifade etmektedirKilgoglu, Fikri
Haklar, s. 204).

%7 Fonogram yapimcisinin sahip ofdukullanma hakki mutlak hak nitgihdedir (Tekinalp, Fikri
Mulkiyet, s.265).

%8 FSEK m. 80/1/1-C:(Degisik alt bent: 03.03.2004 — 5101/23.mdd}adyo-televizyon kuruflar bu
Kanunda 6ngorilen yuakiamlaliklerini yerine getiritldRadyo-televizyon kuruglari, gerceklstirdikleri
yayinlar tzerinde; (1) Yayinlarinin tespit edilmesi dger yayin kurulglarinca ¢ zamanli iletimine,
gecikmeli iletimine, yeniden iletimine, uydu vegalk ile dasitimina izin verme veya yasaklama, (2) Ozel
kullanimlar hari¢ olmak tzere, yayinlarinin herhabg teknik veya yontemle, gnudan veya dolayli bir
sekilde cg@altilmasina ve datimina izin verme veya yasaklama, (3) Yaymnlariummuma acik
mabhallerde iletiminin s@lanmasina izin verme veya yasaklama, (4) Tespitmédiayinlarinin, gergek
kisilerin sectikleri yer ve zamanda yayinlarina glemasini sglamak suretiyle umuma iletimine izin
verme, (5) Haberlgne uydular Uzerindeki veya kendilerine yoneltilolan yayin sinyallerinin der bir
yayin kurulgu veya kablo operatori veyager Uclnci kiler tarafindan umuma iletilmesi vgfreli
yayinlarinin ¢dzilmesine gkin izin verme veya yasaklama, Hususlarinda mumaagiak sahibidirler”.
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bagli yayin hizmeti iceginin seciminde editoryal sorumlyju bulunan ve bu hizmetin
dizenlenme ve yayinlanma bicimine karar veren tkiz€l olarak tanimlanmaktadir.
“Televizyon yayin hizmeti” ise; grogramlarin bir yayin ali cizelgesine dayali olarak
es zamanli izlenebilmesi amaciyla bir medya hizmglagaci tarafindan sunulagifreli
veyasifresiz gorsel-itsel yayin hizmeti"olarak tanimlanmgtir. Roma Sozlgmesi m.
3/fde ise “televizyon vyayini”; “seslerin veya gotii ve seslerin, umumun
yararlanac@ sekilde radyo dalgalariyla yayini” olarak izah edskeedif®®. Bu itibarla

reklamlarin da biyayinoldusu rahatlikla séylenebifif°.

Televizyon kurulgunun bglantih hak sahipfii c¢ssitli sekillerde ortaya
cikabilir’®: Bizzat televizyon kurulgu eser nitefiinde reklam yaratmak tizere bir takim
kisileri istihdam edebilir (FSEK m. 18/fl}% asil eser sahibinden eserin televizyon ile
yayini hususundaki mali hakkini devir veya lisahp aseri yayinlayabilir (FSEK m.
25)**% icraci sanatci ile yag s6zlgme sonucu icrayi canl veya 6nceden tespit ederek
yayinlayabiliP®* son olarak fonogram ve film yapimcis ile bir s¥me yaparak, eseri

onun yaptgl tespitten faydalanarak yayinlayabilir (FSEK m)°80

Radyo ve televizyon kuruglarinin bir eseri yayinlayabilmeleri icin sadeckf te
Ucretini 6demeleri de yeterli gédir. Bunun yaninda eser sahibinden, eserin
yayinlanmasi hususunda izin almalari da gerekm@Ried

%9 Ulusal ve uluslararasi metinlerde yer alan tarmrigim bkz.: Azra Arkan, s. 170 vd.Ates, Haklarin
Kapsami, s. 229-23®esirooglu, s. 393-394Can, s. 303-304.

990 Atey ve Bozbe] reklamlarin da yayin kavrami icerisinde miitaldéneesi gerekdini ifade etmektedir
(Ates, Haklarin Kapsami, s. 23@avas Bozbel “Radyo ve TV Yayinlarinin Umuma Acik Mahallerde
Gosterilmesi-Mukayeseli Hukuk Cercevesinde FSEK 1Bamkdan Dgerlendirmeler” (Rodyo ve TV
Yayinlari), Prof. Dr. Ali Giizel'e Armgan, C. Il,istanbul 2010, s. 1324).

91 Erel, Fikir ve Sanat, s. 22&paydin, s. 96; Ates, Haklarin Kapsami, s. 23Can, s. 331.

%2 yayinci medya kuruku daha cok kendi programlarinin 6z tanitimini yakarde kuruluslarinin
reklamini yapmak maksadiyla bazi reklamcilari diin edebilir. Oz tanitimlar da reklam olarak kabul
edilmektedir.

93 Grnegin reklami yaratan animatorden “umuma iletim (yaytmkkini devralarak yayinlayabilir.

994 Televizyon kurulgu icraci sanatgilardan izin almak suretiyle kerekinik imkanlarini kullanarak,
canl yayinda veya stidyoda bant kayd ile esegligihde olan reklam filmini veya migini tespit
edebilir.

9% Televizyon Kurulglari, yaygin oldgu tizere televizyon kuruu, bir yapimci/ajanstan reklam filminin
tespit edildgi materyali almak suretiyle eseri yayinlayabilir.

9% FSEK m. 43'de radyo ve televizyon kurgllarinca eser sahiplerinden almalari gereken izin ve
Odeyecekleri Ucret duzenlemgtii. Buna gore “Radyo-televizyon kurulgdari, uydu ve kablolu yayin
kuruluslar ile mevcut veya ileride bulunacak teknik imle&dan yararlanarak yayin ve/veya iletim
yapacak kurulglar, yayinlarinda yararlanacaklari opera, bale, &iyo ve benzeri sahneye konmu
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Diger taraftan dgstiriimeden 6nce FSEK m.43/lI'de yer alamdi ise m.
80/VII-3'de diuzenlenen, radyo ve televizyon kugldmnin kendi imkanlari ile kendi
yayinlari icin yaptiklari “kisa stireli gecici telpi”®®” bakimindan yazili izin almalarina
gerek olmadii hikmui,genis yorumlanmaksuretiyle; kisa tespit gindaki hallerde hem
yazili izin alma hem de telif Ucreti 6deme zoruaguinun bulunddu sonucuna
varilabilir’®®, zira FSEK m. 25 ve 80 hikimleri de; eserin asliricrasinin veya
tespitinin radyo ve televizyonda yayinlanabilmesnihak sahiplerinden gerekli iznin
alinmsg olmasi gerekgiini belirtmektedir. Dger taraftan kanunda yer alan “kisa sureli
tespit” ifadesi elgtiriimektedir. DoktrindeErel, Eser sahibinin haklarinin eserin batinu
kadar parcalarina daamil oldusunu (FSEK m. 13/1l) hatirlattiktan sonra; bu hikéaml
radyo ve televizyon kuruflarina eserler Gzerinde adeta bir tam kanuni rutasandgi,
ekonomik olarak gucli olan televizyon kurglrinin eser sahiplerini kolaylikla
istismar edebilecekleri kaygisini dile getirmekt&di Eser nitelgindeki televizyon
reklamlarinin ¢gunlukla surelerinin kisa ojundan hareketle, televizyon kurglunun
yayinladgl reklamlar tzerinde izin almaksizin ve Ucret 6design bir ruhsata veya
baglantili hakka sahip oldiunu kabul etmek mimkiin goézikmemekt&8ft Kaldi ki,
televizyon kurulglarinin, asil gelir kalemlerini ofluran ve lcret 6demek yerine Ucret
tahsil ederek yayinlagh reklamlari, kisa tespithakkina dayanarak kullanmak istemesi
pek olasi dgildir. Ancak yine de bir reklamda kullanilan birptegin, mizansenin,

mizigin yahut manzaranin, televizyon tarafindan kendiinjfarinda kisa tespit hakki

eserlerle ilgili olarak hak sahiplerinden éncedezini almak zorundadirlar./ Bu kurulylar sahneye
konmuy eserler dsinda kalan eser, icra, fonogram ve yapimlar icgililalan meslek birlikleri ile 52 nci
maddeye uygun soziee yaparak izin almak, s6z konusu yayin ve/veyimitge iliskin 6demeleri bu
birliklere yapmak ve kullandiklari eser, icra, fagram ve yapimlara ijkin listeleri bu birliklere
bildirmek zorundadirlar.”

%7 Kisa tespit, FSEK m. 43'iin 4630 sy. Kanun'la ggtirimeden onceki eski halindgu sekilde
tanimlanmgtir: “Eserlerin herhangi bir boliminin s6éz veya ikigrogramlarini tanitma, yardimci
dramatik unsur, sinyal, jenerik, ggeghuzigi, ve benzeri maksatlarla kullaniimasi kisa tespitilir”. 43.
maddenin 4630 ve 5101 sy. Kanunlarlgigi& yeni metninde bir tanima yer verilmegtii.

%8 Can, s. 333;Erel, Fikir ve Sanat, s. 224. Kaldi ki, FSEK m. 80/il Burumu agikca ifade etmektedir:
“Fonogramlara tespit edilmiicralarin ve filmlerin, her ne suretle olursa sisumuma iletiimesi halinde,
bunlari kullananlar, eser sahiplerinin yanisiraaéc sanatcilara ve yapimcilara veya ilgili alansiake
birliklerine de bu kullanimlara gkin uygun bir bedeli 6demekle yukumltdurler.”

99 Erel, madde lafzindan televizyonlara taninan ruhsatps&minin tam anjdamadgini, tespitin ne
kadar surmesi halinde kisa sayilgican belli olmadgini, eser sahibinin kendisinden talep edilen izini
vermemesi halinde, yayinci tarafindan eserin “6ifeknminin kisa tespit bahanesiyle yayinlanmasinin
mueyyidesinin ne olaganin belli olmadgini hakli olarak ifade etmektediEfel, Fikir ve Sanat, s. 224—
335).

1000 Ayni yonde bkz.Erel, Fikir ve Sanat, s. 225.
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kapsaminda kullaniimak istenmesi halinde sorunwl m@ziilecgi belli degildir**°%
Diger taraftan FSEK m. 80/VII-3'de yer alan bu hikladece bgantili hak sahipleri
bakimindan gecerlidir. Eser sahibinin haklari shkliBu nedenle kisa tespit hakki
cercevesinde yayinci tarafindan kullanilan eserahibsnden izin alinmasi ve
kararlgtirilan tcretin 6denmesi gereklidir (FSEK m. 43).

FSEK, (5101 sy. Kanun ile gsik) m. 80/l/1-C’de radyo ve televizyon
kuruluslarinin yayindan itibaren 70 yil streyle (m. 82)ssahip olacaklari kgantili

haklar kisacaunlardir:

1. Yayinlarinin tespit edilmesine,

2. Tespitlerin ¢galtilmasina ve datiimasina, umuma agik mahallerde
iletimine,

3. Diger yayin kurulglarinca, gzamanli, gecikmeli ve yeniden iletimine,

4. Gercek lgilerin sectikleri yer ve zamanda yayinlarinasutaasini sglamak

yoluyla umama iletimine, izin vermek ve yasaklamak.

Radyo ve televizyonda sunulan her yayin, yayin lkagwnu konmgu hak sahibi
haline getirmez. Radyo ve televizyon kurlidunnin kongu hak sahibi sayilimalari icin
yayinlarinda bir fikir ve sanat eserine veya bumma yahut temsiline yer vermeleri

gerekmektedi’® Ogretide aksini savunan bazi yazarlar olsa da, tyevi kurulisuna,

1001 Erel, bu durumda eser ve giantili hak sahiplerinden izin alinmasa bile kararatcikca iicret
6denmeyeacgne iliskin ifade yer almaggndan makul bir icretin eser sahibi ileglzntili hak sahibine
o6denmesi gereldi fikrindedir (Erel, Fikir ve Sanat, s. 225).

1092 Azra Arkan, s. 175;Can, s. 331-332Erel, Fikir ve Sanat, s. 22¥ilicoglu, Fikri Haklar, s. 205.
Aksi fikirdeki Atey, yayinla ilgili tanimlarda yayinin nitgiine iliskin bir sarta yer verilmedinden yayin
0zgln olsun veya olmasin; radyo ve televizyon &gagla topluma iletilen tim ses yahut gorinti iceren
unsurlari yayin olarak nitelemek ve hukuki himayedararlandirmak miamkindir, demektedites,
Haklarin Kapsami, s. 230). Ayrgekilde Apaydin kanunla “yayinlar'in korundiunu ve yayin
kavraminin da eser nitglitasiyan ve taimayan her turli programi ifade gttii; radyo ve televizyon
kurulusunun bglantili haklarinin sadece eser nigalideki yayin Gzerinde dd; yarisma, spor, glence
vs. gibi tim yayin tUzerinde olgunu ifade etmektedir Apaydin, s. 96).Baygin komsu hak konusu olan
yayinin, bir esere yahut bir eserin icrasingkiti olmasinin gerekmegii kanaatindedir Baygin,
Baglantili Haklar, s. 320).Tekinalp de, korunan yayinin eser olmasinin veya yayinisusiyet
barindirmasinin gerekmeii ifade etmektedir Tekinalp, Fikri Mlkiyet, s. 266).Suluk eser ve icra
disindaki calgymalari konu alan programlarin da yayin olarak kaoagni kabul etmektedir Juluk,
Korsanlik, s. 111)Bozbelise, yayinla ilgili tanimlarda, nitge iliskin bir tanima yer verilmeni
olmasindan hareketle radyo ve televizyon araglh topluma iletilen tim ses yahut gorintu iceren
unsurlari korgu hak konusu “yayin” kabul etmek gerghitii ifade etmektedir Bozbel Radyo ve TV
Yayinlari, s. 1324). Mukayeseli hukukta iseggoluk gorigi yayinlanan her tirli programin tizerinde
yayincinin bglantili hak sahibi oldgu yonundedir. Bkz.Azra Arkan, s. 175, dn. 658.
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yaptgl yayinin timui tzerinde eser olsun veya olmasgiabali hak tanimak; en g
FSEK’in temel felsefesine aykindir. Zira @antili haklar, nitelikleri ger@ eser
sahipligiyle iliskili olan ve fakat eser Uzerindeki haktanglmasiz olarak eser sahibine
karsi da ileri surulebilen ve eser sahibinin haklarbenzer kuvvette yetkiler taniyan
mutlak nitelikli haklardir. Orngin bu haklarin koruma siiresi yayindan itibaren 70

1003

yildir ve yayincl kuruly, eser sahibinin acabilgli davalari da acabilmektedir.

Kanaatimizce televizyon yayinlarini dizenleyen veruan bskaca yasalar ve
imkanlar varkel’® vyayinci kurulga yayinladg tum gorselfitsel icerik izerinde
bdyle bir statli tanimak; eserin topluma iletimirgdaci olan bir “veri (radyo) sinyaline”
ve onun sahibi olan “tiizel §ye”, gerezinden ve kontrol edebileganden geny yetkiler
tanimaktan 6te bir anlamstanaz. Fikri hukukun temel felsefesi, yaratici filetinek
sahiplerini korumaktir. FSEK’le glanan koruma, sira gdihak ve yetkilere dayanir.
Verimin yahut yatirrmin himayesi ilkesbu kadar ileri gotirilmemelidir. Gerekiyorsa
bazi AB ulkelerinde oldgu gibi, ayri bir balantili haklar bolumu ya da kanunu ile 6zel
dizenleme yoluna gidilmeli ve televizyon yayinlariiskin baslantili hak koruma
stiresi 93/98/EEC sayili direktife uygsekilde 50 yil olarak kabul edilmelidf®® Artik
teknolojinin gelgimi ile birlikte yayin akgina sahip bir televizyon yayini hazirlamak, o
kadar guc ve masrafli gidir. internet televizyonlari, (tiviou, youtube vs.); saky
paylaim ortamlan (twitter ve facebook vs.); dijital fflarmlar, (dsmart, digitlrk vs.)
gibi ortamlarda yapilan yayinlar bunun tipik orregidir. Tim televizyon yayinlari
Uzerinde koruma gdayici bir dizenlemeysgiddetle ihtiya¢ duyuluyorsa, dizenleme
yeri FSEK dgil, radyo ve televizyon yayinlarinin diuzenlenmesihgkin var olan,

“6112 sy. RATEK Kanunu” gibi sektére mahsus 6zehuaar; korumanin hukuki

1093 yarayan 93/83/EEC sy. 29.10.1993 tarihli (0J, L 290,1241993, p. 0009 — 0013) Eser Sahibinin
Haklari ile Balantili Haklarin Koruma Sirelerinin Uyunstariimasinailiskin Konsey Direktifi'nin 3.
maddesinin 1-3 fikralarinin, glantil hak sahipleri icin 50 yillik koruma streSngordigiini ve bu
surelerin asgari sureler gie ayni sekilde uygulanmasi gereken sureler @alou ifade ederek; FSEK m.
82/VI'da yer alan 70 yillik koruma suresinin dirdg&taykiri old@gu gorisini ileri sirmektediryarayan,

s. 133). Kanaatimizce ptantili haklar bakimindan 70 yillik bir stre Tirkigibi gelsmekte olan bir tlke
bakimindan uzun bir siredir. Ayrica ginimizin téjed ve iletisim hizi, uzun sireli korumayi
gereksiz kilacak denli “hizli tiketim” gkanligini yerlestirmekte ve fikri eserler de dahil tim Uriinlerin
cabucak ekonomik gerini yitirmesine neden olmaktadir.

1004 BKkz. yukarida: Birinci Bélim, VI, C.

1005 yjuslararasi mevzuatta televizyon yayinlaringkiti koruma siirelergdyledir: Bern Sézlgmesi m. 7,
“50 yil”; Roma Sozlgmesi m. 14, “20 yil”; TRPS m. 14/5, “20 yilI”; 93/98/EEC sy. AB direktifi rg/I,
“50 yil”.
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dayang da haksiz rekabet ilkeleri olmalitfit’. FSEK bakimindan ise, eser niggtide
olmayan yayinlarin korunmasi bakimindan m. 84 hilkgeiiletici yorumla televizyon
yayinlarina da uygulanmaya elwgidir °°”. Bu hilkme gore, eser nitglitasimayan bir
isareti, resmi veya sesi, bunlari nakle yarayan lat @zerine tespit eden veya ticari
maksatla hukuka uygun olarak tespit edergattan ya da yayakimse ayni garetin,

resmin veya sesin ucunci bigikiarafindan_ayni aractan faydalanila@galtilmasini

veya yaylmlanmasini menedebilecektir.
3. Film Yapimcilar

Sinema eseri nitalindeki televizyon reklam filmleri bakimindan, film

yapimcilari (yapingirketi, ajans vs) bgantili hak sahibi olabilirler (m. 80/1-2).

4110 sy. Kanun’la m. 8/IV dgstirilmeden 6nce, sinema eseri sahibi; onu
yaratanlar dgil; ortaya sermayesini koyup, riski tistlenei kiani yapimei idi°® 1995
yilinda 4110 sy. Kanun’la yapilan geiklikte, yapimcinin eser sahibi sayilmasindan
vazgecilerek eseri yaratanlar arasindan 6ne cikanlissayidaki ksi, “birlikte eser
sahibi” sayllmgtir. Kanun koyucu eser sahiglistatisi digen yapimcilarin hukuki
durumunu acikfia kavyturmak maksadiyla 6énce 8. maddede sonra da 1&|)lI'd
yapimcinin ancak eserin sahibi ile yagacsozlgme ile mali haklari kullanabilege
hikmune yer verngtir. Ancak bu hikim olmasaydi dahi rahatlikla agomuca varmak
mumkun olacaktl. CFer taraftan bu hikmun lafzgietideki bazi yazarlari kanaatimizce
yaniltms ve hatali olarak 18/11I'tin yapimci ve yayimcilaakomindan 18. maddenin bir
istisnasi oldgu, dolayisiyla cagtiran nitelgindeki yapimcinin, cajani tarafindan
yaratilan eser Uzerindeki mali haklari aslen iltisglemeyeg@ sonucuna varmalarina

neden olmgtur'®®. Eser tizerinde mali haklari aslen iktisap etolimak ayni zamanda

10081008y qulamada 6zellikle spor kalasmalari, yagma programlari gibi biyiik ekonomik gere sahip
yayinlarin korunmasi gerektihakli olarak dile getirilmektedir. Ancak bu yalan korumak maksadiyla
tum televizyon yayinlarina 70 yil streyleghentili hak tanimak yerineveri tabanlari yapimcishakkinda
oldugu gibi sui generisir dizenlemeyle FSEK korumasi taninmasi gerdbir ¢6ziim yolu olabilir.
Ancak her halikarda, FSEK’in mevcut m. 80 vd. hildriryerine, atif yapmaya elvsli yeteri sayida
madde barindiran ayri bir glantili haklar kismi (ctiz'u) veya yasasi hazirlargakektgi yonindeki
gorise katilmaktayiz. Benzer gaéfér icin bkz.:Gokyayla, Yapilan Dgisiklikler, s. 13.

197 Azra Arkan , s. 177.

1098 Azra Arkan, s. 200

109 Azra Arkan , s. 201inal/Baysal s. 138, dn. 109
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baglantili hak sahibi olmaya engel olm@dgibi bunu gerektirecek bir dizenleme de

kanun sistematimizde mevcut dgildir*°*°

4110 saylll Kanun’la sinema eseri Uzerindeki esdripdigi kaldinlan film
yapimcisinin durumu belirsizimis ve sinema ve film endustrisinin mali kulfetini
omuzlayan yapimcilarin da maslahata uyggikilde bazi haklara sahip olmasi gergikti
dile getirilmistir. Bu aamada uluslararasi sogteeler ve mukayeseli hukuktaki
gelismeler dikkate alinarak 4650 sy. Kanun’la FSEK m. dg@istirilerek maddeye,

sinema eseri yapimcilarini@antili hak sahibi sayan 2. fikra eklerini

FSEK m. 80/1/2°*, “filmlerin ilk tespitini gercekigtiren film yapimcisi, eser
sahibinden icraci sanat¢idan mali haklarn kullannyatkisini devraldiktan sonra
asagida belirtilen haklara sahiptii;, demektedir.Bu haklar fonogram yapimcilarinin
haklari ile benzegekilde, yapilan tespitin goudan veya dolayli olarak galtilmasi,
dagitilmasi, satilmasi, kiralanmasi kamuya 6dunc werdi, saret, ses yahut gorintu
nakline yarayan araclarla umuma iletiimesi veyaigen iletiimesi gibi haklardir.

FSEK m. 80/1II'de bir sinema eserinde géen sekilde adi bulunan gercek veya
tizel Kkiiyi aksine bir kanit bulunmakca filmin ilk tespitigerceklgtiren yapimci
olarak kabul edilega ifade edilmitir. Yasa burada aksi kanitlanabilir bir karine
koymustur'®*2 Televizyon kurulglarina yayinlanmak tizere génderilen reklam filmini
iceren kaset ve CD’lerin Uzerinde genellikle reklapansinin adi bulunmaktadir. Bu

durumda karine gegebaglantili hak sahibi, yapimci sifatiyla reklam ajaolsnaktadir.

1910 yapimei ve yayimcilarin ¢ahnlarina ait eserler tizerindeki haklaringkif degerlendirmeler igin
bkz. yukarida: Uctincii Bélum, I, C, 2.

1011 FSEK m. 80/I/ 2:Filmlerin ilk tespitini gercekligiren film yapimcisi, eser sahibinden ve icraci
sanat¢idan mali haklari kullanma yetkisini devriain sonra gagida belirtilen haklara sahiptir. (1) Eser
sahibinin ve icraci sanatginin izni ile yapilanpiés, dogrudan veya dolayli olarak galtiimasi,
dagitilmasi, satilmasi, kiralanmasi ve kamuya odurgmesi hususlarinda izin verme veya yasaklama
haklari minhasiran film yapimcisina aittir. Yapiacitespitlerinin garet, ses ve/veya gorinti nakline
yarayan araclarla umuma iletimine ve yeniden iletarizin verme hususunda minhasiran hak sahibidir.
(2) Film yapimcisi, yurt icinde hentiz satgikmamg veya baka yollarla dgitilmams film tespitlerinin
aslinin veya ¢galtilmis nishalarinin satiyoluyla veya dier yollarla dgitilmasi hususunda izin verme
ve yasaklama hakkina sahiptir. (3) Film yapimdibn tespitlerinin telli veya telsiz araclarla satveya
diger bicimlerde umuma dgilmasina veya sunulmasina ve gercefildiin sectikleri yer ve zamanda
tespitlerine ulalmasini sglamak suretiyle umuma iletimine izin vermek veyasgidamak hakkina
sahiptir. Umuma iletim yoluyla tespitlerin giam ve sunulmasi yapimcinin yayma hakkini inlades.

1012 Apaydin, s. 99:Ates, Haklarin Kapsami, s. 234.
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Reklam film yapimcisinin Igantih hak sahibi olabilmesi i¢in 6ncelikle bir

sinema eserinin vag gereklidir®®

Sinema eseri nitginde olmayan filmler
baglantili hak konusu olmadiklarindan, FSEK m. 84KHpsaminda haksiz rekabet
hikiimlerine gére korunacaklartfi. Bunun yaninda film yapimcisinin gantili hak
sahibi sayilabilmesi, i¢cin eser sahibinden ve icrsenat¢cidan tespit hakkinaskin

yazil'®®izin almg olmasi da gereklidf*®

Reklam film yapimcisinin gantilh hak sahibi olabilmesi icin, eser veya mali
hak sahibinden veya icraci sanatcidan izin aldkakespiti gerceklgtiren kisi olmasi
gerekit®’. Metinde gecen “kullanma yetkisini devralarak’aibsi yapimcinin algh
iznin sadece devren iktisap edilen ruhgatlinde olmasi gereldi gibi [lzumsuz bir
ima icermektedir. Kanaatimizce fonogram ve film yapisinin bglantili hak sahibi
olabilmesi icin alinan iznin illa devren alinan birthsat olmasina lizum yoktdf®
iznin mahiyetiasleniktisap olunan bihak devriseklinde de olabilir (FSEK m. 48). Zira
eser sahibinden aslen devralinacakgationa hakki eserin tespiti hakkini da
mindemictit®*®

Sozlgmede aksine bir hikim olmadikca, eser UzerindeMli heklari bir
yapimclya devreden sinema eseri sahipleri, filmiblajina veya alt yazi yazilmasina
itiraz edemezler (FSEK m. 80/IV). Muzik eseri sahillilmlerin ilk tespitini
gerceklgtiren yapimci ile yap# stzlamedeki hiikimler sakli olmak kaydiyla eserini

yayimlama ve icra hakkini muhafaza eder (FSEK miBOReklam ajansi, reklam

1913 Kiligoglu, Fikri Haklar, s. 206. Aksi fikirdeki Atg film yapimcisi kavramini gepikapsamda
anlagilmasi gerekiini sadece sinema eseri nigglideki filmler icin desil “eser” ve “icra” niteliginde
olmayan herhangi bir goruntl icin de FSEK m. 80MiZkminin gecerli oldiunun kabul edilmesi
gerektgini; cinkld eser ve icralarin korunmasi igin gereiin 6zgunliksartinin film yapimcilarinin
haklarinin himayesi bakimindan zorunlu grt olmadgini ifade etmektedirAtes, Haklarin Kapsami, s.
235).

101 K ligoglu, Fikri Haklar, s. 206.

1015Bkz. yukarida: Uglincii Bélim, 1, B.

1018 Azra Arkan , s. 207:inal/Baysal s. 139.

1017 Kiligoglu, Fikri Haklar, s. 208.

1018 Kars.: Ates, Haklarin Kapsami, s. 234-23Bzra Arkan, s. 208. Aksi yonde bkZekinalp, Fikri
Miilkiyet, s. 268.

1919 piser taraftan ruhsageklinde alinan izinle sahip olunan geantili hakka, ruhsattan daha giicli
yetkiler sunan hak devri suretiyle alinan izinléhipaolunamamasi gibi bir sonu¢ hukuk mgnta
aykindir. Bizce hak ve yetkiler bakimindan céaraml “cgzun icinde az da vardir” ilkesi burada da
gecerlidir.
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cingithnin veya fon muginin izni disinda farklisekillerde icra edilip yayimlanmasini

(plak, CD vsseklinde) istemiyorsa, bu hususu 6zellikle sglede belirtmelidit®%

Komsu hak sahipleri ile filmlerin ilk tespitini gercedtiren yapimcilarin

verdikleri izinlerin yazili olmasi zorunludur (FSEK. 80/V1).

1020 peklam verenler acisindan driinlerini tanitacakavémtirlatacak her turlii kamuya iletim kendi
menfaatlerine olagandan reklam filminin 3. kiler tarafindan kullanilmasina mani olmak
sahibi olarak, her kullanimdan paylarinaseii ticreti almak isteyeceklerdir. Opne reklam verenle,
reklamin bir yillik kullanimi icin ankap tcretini tahsil eden ajans, reklamin 3 yil saefaar kullaniimak
istenmesi halinde ayrica Ucret talebinde bulunaddihedir.
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SONUC

Reklam iki tarafli ihtiyaca cevap vermesi ve ikinyd yapiya sahip olmasi
bakimindan Uzerinde tam bir uglga varilamayan bir tanitim aracidir. Tuketiciyi
bilgilendiren ve ona ihtiyaci olani se¢cme firsatamiyan reklam, ayni zamanda Uretici
ve saticinin, pazarda rekabet etmesini ve sirtmtiminasini sgayan ¢ok énemli bir
pazarlama ilegimi aracidir. Bu nedenle koétuye kullaniima potasbiy her zaman
binyesinde tamakta ve hakkinda olumsuz gé&erin ileri sdrdlmesine neden

olmaktadir.

Reklamin mglak yapisi, ortak bir tanim Gzerinde amlamamasi sonucunu
dogurmwtur. Hem @@retide hem de mevzuatta birgcok farkl tanim ve éfagbze
carpmaktadir. Ancak reklam hukuku agisindan bizmardgimiz tanim daha kapsayici
ve muhtemel teknolojik geimeler ile belirecek yeni reklagekillerini de gbzeten bir
tanimdir: Reklam, mal, hizmet, marka gibi Bietmesel veya kisel degeri ya da belli
bir distinceyi, reklamcinin belirlegi bir gayeye yonelik olarak tanitan, tek tekildre

veya kamuya yonelik olarak yapilan her turlt beyand

Hangi acidan bakilgina gore reklamin hukuki nitgli degisebilmektedir.
fletisim ve rekabet hakki kapsaminda bir hak gldugenel kabul géren reklamin,
sozleme hukuku acisindan soéghee dncesi mizakere, icaba davet veya icap olmasi
mumkundur. Davragikurallari bakimindan haksiz fiil veya haksiz redablmasi da
gindeme gelebilmektedir. Bunlarin yaninda reklapazarlama ilegimi bakimindan
kamuya sunulan bir trin olgu distunuldiginde, bu trintn fikri hukuk bakimindan
korumay! hak eder nitelikte bir fikir ve sanat edexbul edilebilmesi ayrica lGzerinde

distunulmesi gereken bir husustur.

Reklamlarin yayinlandiklari mecralar igerisindeewyonun ayri bir yeri
vardir. Ulgabildigi kitle ve etkileme gicu bakimindan basil ve dgalva reklamlarina

nazaran bazi Ustunlikleri olan televizyon reklamiar FSEK’te sayili olan eser
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turlerinden her birini bunyesinde barindirma poigels tasidigli, dikkate dgerdir.
Televizyon reklamlari gorsel vaitsel bakimdan ger reklam tirlerine nazaran daha
nitelikli Griin olmalarinin nedenini ise tahsis edil sirelerin olduk¢ca maliyetli
olmasinda aramak gerekir. Her reklam veren tarafradklikla ve surekli kullanilabilen
bir mecra olmady distinuldiguinde, televizyon igin Uretilen reklamlarin kaliteykisi
tasiyor olmasi dgaldir. Bu nedenle daha nitelikli olduklari goéruleelevizyon

reklamlarinin FSEK bakimindan eser sayillmasi néspeaha yuksek bir ihtimaldir.

Televizyon reklamlarinin eser nitgiliincelenirken, sinemasal anlatima sahip
olan ve olmayan reklamlgeklinde bir ayrima tabi kilinarak incelenmesi yadar. Bu
tasnifi devinimli ve devinimsiz reklamlgeklinde yapmak da mimktndur. Sinemasal
anlatima sahip reklamlarin bitiin olarak sinemai edarak korunmalari mumkinken;
devinimsiz reklamlar minferit unsurlar bakiminddim ve edebiyat ile glzel sanat
eseri olarak korunurlar. Reklamda kullanilan fonzmgiiveya cingil ise musiki eseri

olarak koruma konusu olabilir.

Televizyon reklamlari, bircok kinin birlikte yahut koordineli bicimdesama
asama meydana getirdikleri mahsullerdir. Biamalarda olgan oylesi Grtnler vardir ki,
tamamlanmy ve yayina hazir hale gelgnreklamda gérinmezler. Bunlarin da eser
nitelikleri tartsiimaya muhtactir. Bireklam fikrinin FSEK korumasindan yararlanmasi
ancak istisnai hallerde mimkun olmaktadir. Baziamkarda fikir vesekil ayrilamaz

sekilde kaynamis olabilir. Béyle durumlarda reklam fikri de korunhwr.

Uygulamada reklam verenler tarafindan reklam kemmasi amaciyla yapilan
yarisma usult ihaleye konkur denmektedir. Konkura katilan reklam ajanslarinin
sunduklari reklam proje taga(konsept) belli gamaya kadagekillenmis yaratici ve
sanatsal cajmalar icerebilmektedir. Konkurda sunulan bu (kateslak, icerisinde;
reklam fikrini, reklam mesajini ve reklam metnimaahatlariyla yani taslak diizeyinde
barindirir. Hatta bazen daha da ileri gidilip kisntamamlanngi bir konsept de reklam
verene sunulmwolabilir. Bu nedenle ajanslarin surgdureklam projelerini alan reklam
veren, nihayetinde birinde karar kilmakta ve konkaticelenmektedir. Kazanamayan
ajanslarin sunduklari triinler reklam verenin uhu#sikalabildgi gibi iade edilse bile

reklam fikri bir kez @renilmis (ayni zamanda alengimis) olmaktadir. Bu durumda
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reklam verenin yahut konkuru kazanan ajansiperdajanlara ait reklam fikrini veya
tasarimini kullanmasi bir haksiz fiil olmanin yahanayni zamanda bir fikri hak ihlali

de olabilmektedir.

Reklam mesaji ise, reklam fikrinin, hedef kitleytasarak amaclanan etkiyi
olusturmasini sglayan, yani muhatabi ikna edecek olan, reklamailakina 6zgi soyut
onermelerdir. Dier bir deysle reklam fikrinin, bir ileri @amada ikna edici duygusal
forma do6nigmis, ancak yine de heniiz soyut formda olmaya devamm dwdidir,
denilebilir. Orngin, “can giivenkinizi en iyi x otomobili sglar’” énermesi bir reklam
mesajidir. Bu mesaj yaratici ekipge bir forma sokwe somut reklam metnine irca
edilir. Bir bakima hedef kitlenin hissdditi reklam yaratimlarinin arkasindaki duygusal
glctur. Bu bakimdan reklam mesajlari soyut ve bhili formu olmayan reklam

bilesenleri olduklarindan telif hakkinin konusu olmalda mumkuan dgldir.

Reklam metni ise genel manada reklamda yer allansamut fikir Grtnlerini
kapsayan gegibir kavramdir. Ozelde ise reklamin yazi ve sozfdde edilen kismina
isaret eder. Reklamda yer alanslig slogan, govde metin yahut reklam filminde
anlaticinin ifadeleri reklam metni olarak nitelamgler. Reklam metninin sahibine ait
hususiyet barindirmasi fduyla FSEK kapsaminda eser olarak korunmasi mudikiin
Reklamda yer alan sozcikler ve ifadeler gunlukdwlbnlarinin dginda daha gugcli ve
etkili bir anlatima sahiptir. Clnkl reklamda yer z&man kisithyken, iletilecek mesaj
cogu kez hedef kitlede kafa karkligl yaratmadan bir ka¢ kelimeyle iletiimesi gug¢ bir
duyuru nitelginde olmaktadir. Bu nedenle reklam metinlerinin, unigguna
bakilmaksizin sahibinin hususiyetinisiap tasimadgl uzman bilirkiiler tarafindan

degerlendirilmelidir.

Reklamda yer alan her turli resim ve fotflar, bir hususiyet tamalar
halinde olgturulma amacina bakilmaksizin 6ncelikle estetilelikite olanlar guzel
sanat eseri olarak, estetik olmamakla birlikte tiekse Ogretici nitelikte olanlari ise ilim
ve edebiyat eseri olarak FSEK korumasindan faydaitecektir. Resim ve
fotograflarda hususiyet daha cok, temanin secimi ve rsunda; estetik yon isesik,
renk, cizgi, kagithk (kontrast), a¢i ve perspektifte kendini g@stektir. Reklamda
kullanilan grafik eserler de fatoaf ve resimlerle ayni hukuki rejime tabidister logo
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veya markaseklinde ister karikatir veya tiplemgeklinde olsun, grafiklerin estetik
nitelikli olanlari glizel sanat eseri olarak, tekni ilmi mahiyette olanlari da ilim ve
edebiyat eseri olarak telif hakkina konu olacakiarBurada teknik ve ilmi mahiyetin
ne oldgu tartsmaya aciktir. Ancak ister endustriyel manada tekhika anlailsin ister
ogretici/egitici manada ilmi olma kastedilsin; kavram geyorumlanmalidir. Orngn

bir masa reklaminda kullanilan, masanigaghaksamini gésteren grafik eserin ilim ve

edebiyat eseri olarak korungluinu kabul etmek gerekebilir.

Ucboyutlu mimariler, heykeller, sahne dekorlarbigiyapilar, televizyon
reklamlarinda goriintt olarak, yani iki boyuglekilde yer alirlar. Bu durum reklam igin
olusturulmus bir U¢boyutlu tasarimin FSEK’ce korunan eser olaafini etkilemez.
Reklam icin olgturulmws bir ¢cekim platosundaki mimari yapinin estetik wteu
barindirmasi halinde gizel sanat eseri olarak lawa@n aciktir. Dger taraftan
ucboyutlu eserlerin teknik ve ilmi nitelikte olmasalinde, ilim ve edebiyat eseri olarak
korunmasi da mumkindur. Ancak burada dikkat ediingeseken husus, Ucgboyutlu
eserlerde ilim ve edebiyat eseri olarak korunadak,ojaratimin iki boyutlu (musattah)

mahiyetteki projesi, plani yahut eskizidir.

Reklamda, fon mugi olarak yahut cingilseklinde musiki eserleri sikca
kullanilirlar. Reklamda kullanilan bu bestelerin géftelerin eser sayilmasi genel
hikumlere tabidir. Yani uzun ya da kisa olmasinakal (s6zll) veya enstrimantal
(s6zsuiz) olmasina bakilmaksizin hususiyet gostenesiki Uriinleri fikir ve sanat eseri
olarak korunurlar. MUzgin reklama mahsus yapilmasi ile bir gdaokunmasi arasinda

bir fark yoktur.

Sinemasal anlatima sahip devinimli reklamlarda g®gunlukla hem metin,
hem grafik hem de muizik ve animasyon unsuru beliker alir. Bu durumda gédi
eserlerin birlgiminden olgan reklam, bir bitiin olarak eser sayilabilir miyiBesa
hangi eser turine dahil olur, sorusu akla gelmektdbyle bir durumda belli bir
gayeye yonelik olarak birgéirilen eserleringleme ya da derleme eser olarak korunmasi
mumkundur. Dier taraftan reklam filmlerinde bir araya gelen sgaamizik (cingil),
grafik, dekor ve dier tasarimlari, nihayetinde bir bitin olaralgeiendiriimek yani
televizyonda yayinlanmak maksadiyla hitielmektedirler. Bu durumda reklam
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filmlerinin sinema eseri olarak gerlendiriimelerine mani yoktur. Ayrica kolggklinde
hazirlanmg bir reklamin da bir cok eserden parcalar icerielikte bir yaratim oldgu
g6z ardi edilmemelidir. Bu itibarla kolajlarda yatan metin, grafik, fotgraf gibi

eserlerin bir buttin olarak guzel sanat eseri gitedie oldgu kabul edilmelidir.

Reklam konseptinin yahut kampanya formatinin tipievizyon program
formatlari gibi korunmasi kanunun mevcut haliyle mkiin deildir. Televizyon
program formatlari, sinema eserlerine kiyasla vastggici yorumla korunabilmektedir.
Ancak reklam kampanya formatlarinin sinema esederkiyaslanmasi mumkan
degildir. Bir reklam kampanyasinda, padan sonuna birgok yaratici faaliyet yer alir.
Reklam fikrinden, reklam mesajina; yayinlanacak naecin tayininden, yayin sure ve
takviminin belirlenmesine; sponsorluktan, tanineklama dgin bircok farkli bileeni
biinyesinde barindirir ve medya 6lgiimlemesi ile yeba erer. Ustelik kampanyalar tek
bir Griin veya hizmet icin yapilabilegiegibi bircok farkl Griin veya hizmet icin de
yapilabilir. Tum bu dgiskenleri blinyesinde barindan bir reklam kampanyasionm
halinde tek bir “eser” sayllmasi ancak, tipki siaesserlerinde oldiw gibi de lege
feranda bir yaklgimla ve sui generisnitelikte yani ayrica ve kendine 6zgl bir

diizenleme ile mimkun olabilir.

Reklam uzerindeki hak sahipii belirlenirken, oOncelikle eser sahibi, eser
Uzerindeki mali hak sahibi ve glantilh hak sahibi ayrimi yapiimalidir. “Eser sahih
eseri yaratan ki’ olmasi ilkesinin (FSEK m. 8/1) reklam bakimindda gecerli oldgu

sUphesizdir.

Reklami yaratanlarin birden ¢okskolmalari halinde eser sahigliozellik arz
edebilir. Bir reklam karikatiriini ajansin yarate&ibinden bir ksi cizer bir dgeri de
renklendirirse, gtirak halinde eser sahigli dogar. Eger karikatiri bir ki cizer ve
renklendirir dger kisi de balonlari (diyalog kutular) hazirlarsa; buwhada, diyaloglarin
ayrica hususiyet $anasisartiyla migterek eser sahig ile karilagilir. Sinema eseri
niteligindeki reklam filmlerinde ise merek ve §tirak halinde eser sahiglnin bilesimi
olan sui generishir hak sahipli rejimi ortaya cikar. Clunkl eser sahibi olagilker

arasinda, hem eserleri ayrica ekonomifgedendirmeye musait olan senaryo yazari ve
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musiki eseri sahipleri vardir, hem de vyaratici gmé&lmin butlinine yayilmy

oldugundan, ayrica derlendirmeye misait olmayan yonetmen vardir.

Reklam Uzerindeki hak sahiglive haklari kullanma yetkisi, daha ¢ok s@mhe
iliskisi ve FSEK m. 10/IV ile 18/l c¢ercevesinde gaelendiriimelidir. Reklam
ajanslarinda calan yaratici ekip ekseriyetle hizmet s@natesi kapsaminda cgilar. Bu
durumda caftiran reklam ajansi, reklam Gzerindeki mali hakbeel mali haklardan
faydalanmanin zorunlu kilgh manevi haklari kullanabilecektir. g&r yaratici ekiple
reklam ajansi arasinda bir hizmetklsi desil de siparg, istisna, vekalet akdi gibi
bagimsiz calgmayi 6ngdren bir sozee s6z konusu ise bu durumda, dncelikle sozée
hikimlerine bakilarak hak sahibi belirlenecektlgin niteliginden ve soézkame
hikumlerinden aksi anjdmadigl takdirde,istirak halinde eser sahibolanlari bir araya

getiren kgi de bu mali haklar kullanma ehliyetine sahip aldar.

Film yapimcisi FSEK’in esldgeklinde, eser sahibi kabul edilirken; artik bunun
yerine yapimcilya [gantih hak sahibi olma yolu acilgtir. Televizyon reklamlar
Uzerinde bglantih hak sahibi olabilecek giler, hal vesartlara goére icraci sanatcilar,
fonogram yapimcilari, radyo ve televizyon kugldm ile film yapimcilandir. Bir
televizyon reklaminda yer alip miziseslendiren, enstrimanla icra eden, reklam
filminde rol alan, dans eden, dublaj yapan vsildi icraci sanatg¢i olarak; reklam
filminin ilk tespitini yapan ajans yapimci olarakeklami yayinlayan televizyon
kurulusu ise yayinci olarak, gantili hak sahibi olacaklardir. Burada yapimcrigja
eser sahibinden almasi gereken iznin r@tefe kapsami sonuglari bakimindan
onemlidir. izni almakla yapimci/reklam ajansi veya icraci sgnbskaca bir jleme
gerek kalmaksizinipso jur€, FSEK m. 80’de sayili kgantili haklari kazanmaktadirlar.
Bu noktada eser sahibinin haklari ileglzantili hak sahiplerinin haklarinin birbirinden
ayrilmasi gereklidir. Eser sahibinin fikri haklaeseri tGzerindeyken, icraci sanatginin
baglantili hakki icrasi; fonogram ve film yapimcisinimaglantili hakki, ilk tespitini
yaptiklari fonogram ve filmler; televizyon kurglinun bglantili hakki ise yap#i
yayinlar Uzerindedir. Siki bir Bkanti icerisinde olsa da, bu haklar konulari itiler
birbirinden farkhdir.
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Bir kisinin, hem eser sahibi hem @antili hak sahibi olmasi mimkunddr.
Ornezin kendi eserini icra eden bestekarin durumu bayl@&l ihtimalde cifte koruma
ve telif bedeli s6z konusu olur. Bir ihlal halinde farkli hakkin ihlal edildgi kabul
edilerek bir sonuca varilir ve gerekli tazminat diger yaptirimlar busekilde tespit
edilir. Bu nedenle reklam verenler ve reklam ajanslyapimina gistikleri reklam
nedeniyle yiksek tazminat talepleriyle yasabilirler. Eser ve hak sahipleri ise,
manevi bir bgla bali olduklari eserlerinin istemediklegartlarda kullaniimasina,
farkinda olmadan sozlme ile 6nceden izin vermiolabilirler. Tum bu mahzurlari
gidermenin yolunun, taraflarin FSEK m. 52'dalirtlari gozeterek yazili stzlae ile
tasarruf ve borclandiricislemlere girsmeleri ve gergeklgmesini istedikleri sonucu

aclkca sozlgne metnine dercetmeleri olagalisiincesindeyiz.
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