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ONSOZ
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irdelemeye calistim. Ilk béliimde, sinema sektoriiniin diinyada ve iilkemizdeki seyrini;
komedinin, mizahin bu seyir icerisindeki yerini anlatmaya ¢alistim. 2.boliimde, gelisen
pazarlama faaliyetlerinin i¢inde sinemanin yerini konumlandirmaya calisirken; son
bolimde de komedi filmlerinin pazarlanabilir bir iiriin olarak, nasil bir sekilde
sunulabilecegini; 20 film iizerinden, roportajlarla destekleyerek gosterdim. Komedi
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OZET

COMLEKCI, EBRU. 2000 YILINDAN SONRA, GISEDE I[YI BILET SATISI
GERCEKLESTIRMIS ~ KOMEDI ~ SINEMA  FILMLERININ, = PAZARLAMA
FAALIYETLERI, YUKSEK LISANS TEZI, istanbul, 2018.

Sinema, 1895’te Lumiere Kardeslerin girisimlerinin baslamasinin ardindan, hizli bir
sekilde sektdr haline doniismiistiir. Glinlimiize degin, toplumsal, siyasal ve teknolojik
bircok gelismenin etkileriyle biiyiiyen ve giiclii bir sektor halini alan sinema; ayni

zamanda bir sanat olmanin tartigsmalari i¢erisinde kalmistir.

21. ylizyilin girmesiyle, televizyon ekranlarindaki komedi programlarindan asina
oldugumuz bir¢ok komedyen; degisik tiplemeleriyle, vizyonda yerlerini almaya basladi.

Hepsi, milyonlarca kisi tarafindan izlendi ve Tiirk sinemasini diriltti.

Her yil, yiizlerce komedi filmi vizyona girmektedir. Bircok komedi filmi, Tirk
sinemasinda gise rekorlar1 kirmay1 basarabildi. Bu basar1; pazarlama faaliyetleri bashigi
altinda (bu konuyla alakali yazilmis tezler, kitaplar, arastirmalar, raporlar, roportajlar ile
yiiz ylize ya da e-posta ortamindan yapilandirilmis derinlemesine miilakat teknigiyle

komedi film yapimcilariyla) irdenlemeye ¢alisilacaktir.

Anahtar Sozciikler: Sinema Sektorii, Sinemada Pazarlama, Komedi Filmleri, Sektorde

Komedi Filmleri, Komedi Filmlerinin Pazarlamasi
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ABSTRACT

COMLEKCI, EBRU. AFTER 2000, THE MARKETING ACTIVITIES OF COMEDY
FILMS THAT HAVE PERFORMED BY THE GOOD TICKET SALES, MASTER
THESIS, istanbul, 2018.

The cinema quickly became a sector after Lumiere brothers started their initiatives in
1895. The cinema, which has become a powerful sector growing by the effects of many
social, political and technological developments, at the same time; was in the debate of
being an art.

With the advent of the 21st century, we are familiar with comedy programs on
television screens, many comedians, with different types, began to take place in the

vision. All of them, watched by millions of people and raised Turkish Cinema.

Every year, hundreds of comedy films come into view. Many comedy films have been
able to break box-office records in Turkish cinema. This success; under the heading of
marketing activities (with relevant theses, books, researches, reports, interviews,
comedy film producers with face-to-face or e-mail structured in-depth interview

techniques) will be tried to be examined.

Keywords: Cinema Sector, Marketing in Cinema, Comedy Films, Comedy Films in the

Sector, Marketing of Comedy Films



GIRIS

Mizah ve komedi genellikle bir arada ele alinan ve degerlendirilen kavramlardir. Mizah, Tiirkge
Sozlik’te “Giilmece” olarak degerlendirilirken, baska kaynaklarda ise; olaylarin giiliing,
alistlmadik ve c¢eliskili yonlerini yansitarak insani diigiindiirme, eglendirme ya da giildiirme
sanatina verilen ad olarak tanimlanir. Mizah 6rneklerinin ¢ogu, uyum i¢inde goriinen olaylar
arasindaki g¢eligkinin birdenbire ortaya ¢ikarilmasina dayanir. Bu nedenle gelenek ve kurallarin
sorgulanmasinda mizah dnemli bir rol oynar. (Arslantepe, 2010, s. 447)

Sinemanin var olmasindan giliniimiize kadar mizah ve komedi, komedi filmlerinin

bileskesini olusturmustur. Mizah1 yapabilmek i¢in komediye ihtiya¢ duyulmustur.

Komedi ise; giildiirli, yalan ve yapmacik séz veya davranis, giilmeye sebep olan olay veya
olaylar tanimlanmaktadir. Komedinin kékeni Yunanca komos (eglence, senlik) kelimesinden
gelmektedir ve eski Yunan tiyatrosundan beri trajedinin karsitt sayilmaktadir. Komedinin
kaynaginda, Yunan bereket tanrist Dionysos onuruna diizenlenen senlikler vardir. Aristoteles,
trajedinin ortalamanin istlindeki, komedinin ise altindaki insanlari temsil ettigini iddia
etmektedir. (Arslantepe, 2010, ss. 447-448)

Aristoteles’in “Poetika” adli eserinde komedi; ortalamadan daha diisiik, asagi olan
karakterin taklidi olarak tanimlanmaktadir. Diger yandan komedinin her kotii olani
taklit etmedigin giiliing olan1 da taklit ettigi vurgulanmaktadir. Aristoteles bunu, soylu
olmayan giiliingtiir ve kusura dayanmaktadir, seklinde ifade etmistir. O donemde, trajedi
soylular tarafindan eglence olarak goriiliirken; halkin kendi eglencelerinde komedi
vardi. Komedyanin amaci; hatali ve kotii huylari, davranislar ve bozulmus kurumlar
tizerinde diislindiirmeyi amagliyordu. Boyle davranirsaniz, siz de giiliing duruma

diisersiniz seklinde 6gretici bir amacgla komedi yapilmaktaydi.

Sinemanin ilk yillarindan baglayarak giildiirii tiirti halk tarafindan talep gormiistiir.
Avrupa’da ilk giildiirii filmi olarak bilinen Lumieres’in “Kendi Kendini Sulayan
Bahgivan” (L’Arraseur Arrose) (1895) bu tiiriin tipik bir 6rnegi olarak gosterilebilir.
Filmde, bir bah¢ivanin bahgeyi sulamakta oldugu esnada aniden su yaramaz bir oglan
cocuk tarafindan kesilir. Bah¢ivan hortuma bakarken, suyun tekrar cocuk tarafindan

acilmasiyla 1slanir. Boylelikle giildiirii olusur.

Yesilcam’da melodram tiiriinden sonra en cok talep goren tiir; komedidir. Zamanla
degisen seyirci profiliyle beraber; sadece giildiirmeyi amaclayan komedi filmleri

tiiremistir. Ozellikle son yillarda komedi filmleri; halki, sosyolojik, ekonomik, siyasi ve

1



kiiltiirel degisimlerden olusan sikintili siireglerden kurtarabilmek adina yapilmis, yani
bir nevi duygusal rahatlama gorevini iistlenmistir. Ozellikle bu degisimler, halki

mutsuzluga siiriiklerken; komedi tiiriine ilgiyi arttirmistir.

1989 yilina degin, lilkede mizah dergileri 600.000 tirajlarina kadar ulasmaktaydi. Bu
dergiler, siyasi, cinsellik gibi temalar1 rahatca kullanmakta ve seyirci uygun fiyatlarla
haftalik ulasabilmekteydi. Girgir Dergisi’'nin 1989 itibariyle kapanmasi sonucunda
dergideki kadrolar, yeni mizah dergilerini hayata gegirmislerdir. Leman Dergisi de bu
dergilerden biridir. Leman Dergisi’nin en biiyiilk 6zelliklerinden biri, 1994 yilinda,
Beyoglu imam Adnan Sokak’ta, bir kiiltiir kafe agmasidir. Bu kiiltiir kafe, ¢esitli sahne
gosterilerine ev sahipligi yapmistir. Tiitk Komedi Sinemas: i¢in mihenk taslari olan
Cem Yilmaz ve Ata Demirer gibi oyuncularin ilk stand-up gosterileri bu sahnede

seyirciyle bulugsmustur.

Leman’da ¢izen bircok karikatiirist, televizyonda da birgok is yapmaya baslamistir.
Ornegin, 1990’larmn  basinda, Erdil Yasaroglu’nun liderliginde Plastip Show
yaymlanmaya baglamis ve ilgiyle takip edilmistir. Siyasileri tatli bir dille elestiren bu

program uzunca bir dénem devam etmisti.

“Ince Ince Yasemince” adli parodi programinin senaryosu; karikatiir ¢izeri Gani
Miijde’yle (2000 yilinda agilan Besiktas Kiiltiir Merkezi’nin kurucularindan) Yilmaz
Erdogan ve Kandemir Konduk idi. Yonetmen koltugunda Kartal Tibet vardi. Aym
donemlerde, televizyon ekranlarinda, ‘Olacak O Kadar’ ve ‘Reyting Hamdi’ gibi siyasi
taglamalariyla 6nem kazanan parodi programlari, uzun yillar boyunca yayin hayatina

devam etti.

1998 yapimi, Cem Yilmaz’in (Hakan Haksun ve Omer Vargi ile yazdig1) senaristligini
ve oyunculugunu tstlendigi “Her Sey Cok Giizel Olacak” filmi ile Cem Yilmaz,
maksimum 7 sinemada gosterilerek; 1.239.000 bilet satis1 gergeklestirmistir. Ardindan,
Gani Mijjde imzas1 tastyan 1999 yapimi Kahpe Bizans filmi, 2.472.162 bilet satmistir.
Tiirkiye’de ilk kez, Ozen Film’in tesebbiisiiyle sinemalar salonlara béliindiigii igin,
salon sayis1 boliinmiistiir. “Kahpe Bizans” da boylece 50 salonda ayni anda vizyona

girmeyi basarmistir.



1990 yilinin ikinci yarisindan itibaren Beyaz Show, Zaga tarzi stand-up programlari
0zel kanallarda, degisik parodilerle sunulmaya ve ilgi cekmeye basladi. Her programda,
tinlii konuklar ve esprilerin oldugu bu programlar, popiiler kiiltiir kavramini1 yaratmak

konusunda 6nem arz etmektedir.

Ata Demirer’in 2001 yilinda ske¢, komedi ve parodi tiiriinde olan “Korsan TV” ile
baslayan parodi programlari ilgi ¢ekmeye baslamistir. 2004 yilina kadar, c¢esitli
taklitlere yer veren Ata Demirer yeni bir komedi tiiriiniin olugsmasina 6n ayak olmustur.
Ardindan pesi sira ‘Dikkat Sahan Cikabilir’ devam etmistir. Ayn1 donemlerde sit-com
tarzi dizilerle de tanisan Tirk halki, degisen siyasi ve ekonomik kosullarla sadece

niyetleri giildiirme olan bu tarz programlar1 ¢ok sevmistir.

Bu gelismeler ¢ercevesinde; tiirii “parodi komedi” diye adlandirilan bir sinema tiirii
dogdu. Yaraticilari, oyunculari, yonetmenleri yeni komedinin yaraticilari olmustur. Bu

filmler, gisede her giin yeni bir rekor kirmaktadir.

Tezin giris boliimiinde; diinyada ve Tiirkiye’de sinema sektoriiniin gelisiminden
bahsedilmektedir. Bu gelismeler 1518inda, komedi filmlerinin gelisim siireclerine yer
verilmistir. 2000 yilindan sonra gisede onemli bilet satis1 gerceklestirmis ilk 20 film;

bilet satisinda azalan siraya gore siralanmuistir.

Ikinci kisimda, sinema sektériinde pazarlama faaliyetlerinden bahsedilerek; sinemanin
bir {iiriin olarak elemanlarinin kullanimindan ve gisede Onemli bilet satisi

gerceklestirmis filmler perspektifinden incelenmistir.

Ugiincii kistmda, Tiirkiye’de komedi filmlerinin pazarlama faaliyetleri incelenmis ve
pazarlama elemanlar1 ayrintili olarak agiklanmigtir. Komedi filmlerinin dagitim siireci
ve akabinde ortaya ¢ikan tekellesme siireci de istatistiksel bilgiler 1s181inda ele alinmistir.
Bir sinema filmi i¢in en 6nemli unsur, seyircidir. Bu bdliimde, yapilan roportajlar ve
arastirmalar cercevesinde, komedi filmlerini tercih eden seyirci profili ¢ikarilmaya
calisilmigtir. Yapilandirilmis derinlemesine miilakat yontemiyle sorular hazirlanmistir.
Sorular, daha onceden hazirlanmis ve roportaj yapilan firmalara e-posta yoluyla

yollanmistir. Sadece Togan Gokbakar’la yiiz yiize roportaj gerceklestirilebilmistir.



Komedi filmi {ireten yapimecilarla yapilan réportajlarin tamami ekte sunulmustur. Film
yapimcilariyla yiiz ylize goriismek zor olmasindan otiirii, sorularin hepsi derinlemesine
miilakat adi verilen teknikle hazirlanmistir. Her soru, tezin odagi cergevesinde
hazirlanmistir. ROportaj yapilan kisilere tekrar e-posta ortamindan yeni sorular iletilmis

olunsa da gerekli doniisler alinamamustir.



BOLUM 1
SINEMA SEKTORU

“Sinema, anlatim1 hareket halindeki goriintiiler araciligiyla saglama sanatidir” (Onaran,

2012, s. 7).

Sinema var oldugundan bu yana, sanat m1 yoksa bir sektor olmalt midir, sorulartyla
muhatap olmak zorunda kalmistir. Ancak, sinema, ilk dogusundan bu yana, her ne kadar
ilk etapta bir icat olarak goriilse de tiim girisimcilerin ilgisini ¢ekmeyi basarmistir.
Insanlik igin yeni olan her sey ilgi ¢eker ve satin alma hissiyat: dogurur. Sinema da ilk
¢iktig1 andan itibaren insani biiyililemis ve bu biiyiiniin yeni {iriinlerle desteklenmesi i¢in
talepte bulunmustur. Bu taleplerin olmasiyla, sinema gelismis ve yeni iirlinlerini ortaya
koyabilmistir. Yani sinema sanatinin ortaya c¢ikabilmesi icin, ticari iriinleri i¢inde

barindiran bir sektor olmasi gerekmistir.

Sinemanin meydana gelebilmesi icin, teknik donanima ihtiya¢ vardir. Donanim
olmadan, sinema yapmak miimkiin degildir. Sadece bir kamerayla sinema yapmak
miimkiin olabilir. Ancak, sinemanin para kazandirabilmesi i¢in, c¢ogaltilmasi,
dagitilmasi ve reklamlarla tanitilip seyircileri ¢gekmesi gerekmektedir. Bunun iginde arti
maliyet gerekmektedir. Her bir kalemin toplanmasiyla, sinema sektorii en pahali
sektorlerden biri haline gelmistir. Diger yandan, teknolojinin gelismesiyle, sinema da

gelismektedir.

Sinema sanatini ortaya koyabilmek i¢in, diger sektorlerde oldugu gibi, bir endiistri
mantiginda ¢aligmaya ihtiya¢ vardir. Yani, ortaya ¢ikabilecek her {iriin i¢in, Oncelikle
belirli bir sermayenin olusumuna, gerekli hammadde ve hizmet alimina; akabinde ¢ikan

iriiniin pazarlanip, satilmasina gereksinim duyulmaktadir.

Sinema sektoriinde olan her firma, kar elde edebilmek ve firmasini ayakta tutabilmek
i¢cin film yapmaktadir. Bunun i¢in ¢ekilen her filmin biit¢esi; kantitatif degerini pozitif

degerde tutabilmelidir.

Bir yapim firmasi, yeni bir sinema filminin hazirh@in1 yaparken, sanatsal ve iktisadi

birimler halinde boliinmelidir. Bunun sayesinde, sinema hem sanatsal hem de ticari
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boyutunu dengede tutabilir; sinema sektorii icin kaliteli ve kalict yapimlar ortaya

koyabilir.

1.1.DUNYADA SINEMA SEKTORU

Sinemada Ilk Yillar (1830-1910): 1832 yilinda, sinema i¢in en énemli adimlar; hareketli
gorlintiiler olusmasini saglayan ‘“Phenakistoscope” aletinin bulunmasi ve 1834'te
“Zoetrope” optik aletlerle hareket izlenimi yaratilmasidir. 1839 yilinda fotografin
bulunmasindan sonra, Edward Muybridge, fotograflar1 yan yana koyarak kosan bir atin
goriintlilerini saptadi ve donen bir diskin igerisine yerlestirerek hareketli bir goriintiiniin
ortaya ¢ikmasini sagladi (1877). Bu gelismenin paralelinde, Etienne Jules Marey
1882°de kuslarin ugusunu inceleyebilmek icin saniyede 12 fotograf ¢ekebilen ve daha
cok makineli tiifegi andiran bir aygit gelistirdi. 1887°de ABD’li Hannibal Goodwin,
fotograf ¢cekiminde seliiloit film kullandi. George Eastman bu uygulamay1 gelistirerek

seri iiretime basladi.

Thomas Alva Edison ile yardimcisi William Kennedy Laurie Dickson’in beraber icat
ettikleri kinetograf makinesiyle saniyede 40 goriintii saptanabiliyordu. 1894’te diinyanin
birgok yerinde satisa sunulan bu alet sayesinde Edison, ilk film stiidyosu Black Maria’y1
insa edecek sermayeyi elde etti. Bu stiidyonun en biiyiik 6zelligi glinesin durumuna gore

tekerlekler iizerinde dondiirtilen ilk film stiidyosu olmasidir.

Iki girisimci kardes olan Lumiere’ler, Paris’te sergide gordiikleri kinetoskop sayesinde,
sinematograf adi verilen ve sinemanin ilk gdsteriminin yapilacag: aygiti gelistirdiler. 10
kg agirliginda olmasindan dolayi, diinyanin her yerine Lumiere kardeslerin kamera
operatorleri sayesinde ulasabildi. Bu aletle ilk gosterim 28 Aralik 1895'te Paris'te,
Capucines Bulvari'ndaki Grand Cafe'de gergeklestirildi ve bu gosterim, sinemanin

baslangici olarak kabul edildi.

Lumiere Kardesler’in gosterdikleri, diinyanin bir¢ok yerine giden kameramanlarin
getirdikleri belgesel ve haber tarzi filmlerdi. Edison ise, daha ¢ok stiidyo ortaminda

cekilen sirk ve vodvil gosterilerini gosteriyordu.

Sinemanin 6ykii anlatma donemi Fransiz yonetmen Georges Melies'le bagladi. Melies,

fantastik, korku ve bilim kurgu tiiriinde sinema filmlerini ¢esitli hilelerle anlatmaya
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basladi. Bu gelismeye kamera acilar1 ve c¢ekim Olgekleri gibi teknik gelismeleri de
ekleyip; sinemada degisik bicim ve ritimleri kurgulayan ABD’li Edwin S. Porter
olmustur. Melies’in aksine, kameray1 ¢esitli agilarla kullanarak farkli ve daha gergekei

bir sinemanin temellerini atmaistir.

Insanlar tarafindan ilginin her gegen giin artmasi, sinema sanayisinin temellerinin
atilmasini saglamistir. Baslangigcta Diinya pazarina Fransiz sinemacilar egemendi.
Charles Pathe, ilk uluslararast1 sinema yoneticisi olmustur. Ardindan ABD’de,
Nickelodeon adi verilen sinemalar agilmaya basladi. Bu da beraberinde, Dogu
kentlerinde art arda yapim firmalarinin kurulmasinin oniinii agti. Bu gelismeler

cergevesinde Hollywood’un temelleri atildi.

Sessiz Sinema (1910-1927) Déneminde rekabetin ve ilginin her gegen giin artmasinin
ardindan film siireleri uzamaya basladi. Bu doneme, edebiyattan uyarlamalarin ve

bir¢ok iinlii oyuncunun dogdugu dénemde denilebilir.

Fransiz Ferdinand Zecca, orijinal adi coursecomique olan bir komedi tiirii gelistirmistir.
Bu dénemin en 6nemli yapimlari sunlardir: Louis Feuillade Fantomas (1913-1914), Les
Vampires (1915; Vampirler) ve Judex'le (1916).

1908 ve 1913'te iki defa sinemaya aktarilan film ise “Gli Ultimi Giornidi Pompei”

(Pompei'nin Son Giinleri) olmustur.

Bu dénem sinemada bir¢ok farkli film tiiriinden 6rnekler sunulmustur. Seriyal film ilk
kez ¢ekilmistir. Sinemada uzunlugu 612 makara arasinda degisen, dev dekorlu ve
kalabalik figiiranlarla destansi tarihsel film ornekleri sunulmustur. Bunlara “Quo
Vadis?” (1912) ve “Cabiria” (1914) 6rnek gosterilebilir.

I. Diinya Savas1 sonrasinda en biiyiik gelisme Almanya cephesinde olmustur. UFA adl
sirketin Onciiliigiinde Alman sinemasi Weimar Cumhuriyeti doneminde (1919-1933)
altin ¢agin1 yasamistir. UFA'nin ilk yapimlar1 ihtisamli, kostiimlii tarihsel filmler olan
Ernst Lubitsch'in “Madame Du Barry” (1919) ve “Anna Boleyn”dir (1920). Almanya
sinemasina en onemli katkiyi, Robert Wiene, “Dos Kabinettdes Dr. Caligari” (1919;
Doktor Caligari'nin Muayenehanesi) filminde ilk kez kullandig1 digavurumcu sinema

teknigiyle gerceklestirmistir. 1925'te iflasin esigine gelen UFA, biiyiikk Amerikan film
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sitketlerinin yardimiyla kurtarildi. Hitler'in baskisindan ABD’ye kagan Alman
yonetmenler ve teknik elemanlar, biitiin deneyimleriyle ABD’nin estetigini

kurmuslardir.

Savas sonrasinda, sinema alanindaki en 6nemli gelismelerden biri SSCB'de meydana
gelmigtir. “Agitki” terimini olusturan ajitasyon ve sinema kelimelerinden olusan
filmlerin yapimina hiz verildi. Sovyetler Devlet Sinema Enstitlisti’nii (VGIK), diinyanin
ilk sinema okulunu kurdular. Carlik Donemi’nde c¢ekilen eski filmlere, yeni
propagandalar1 yapacak sekilde bastan kurgulandi. Boylelikle, kurgu tizerinde olduk¢a

hizli ilerlediler.

Savas sonrasinda, ABD’de film yapimi, dagitimi ve gosterimi en Onemli sanayi
dallarindan biri olmus ve c¢ok genis kitlelere filmleri ulastirabilmeye baslamislardir.
Ozellikle Charlie Chaplin gibi komedyenlerin filmleri seyirci tarafindan ¢ok talep

gormekteydi. O donem ¢ok uzun siire sadece Charlie Chaplin filmleri yapilmigtir.

1920’lerin ilk yillarinda, ABD’de 40 milyon seyirci vardi. “Caz Cagr” adi verilen bu
donem, filmlerin takip edilip sansiir uygulanmasi epey tepki toplamisti. Hiikiimetin
sansiircii yaklasimina Hays Biirosu olarak anilan Amerikan Sinema Yapimcilart ve
Dagitimcilar: orgiitii kurmuslardir. Burada yapimcilarin ve dagitimcilarin ortak karar

neticesinde filmlerin igeriklerinde olup, olmamasi gerekenler 6nceden belirlendi.

Amerikan Stiidyo sistemi yiiziinden tekellesme olusmaya baslamis ve Biiyiik
Bunalim’in ilk izlerinin yansimasiyla, yenilik¢i sinemacilarin g¢alisma olanaklari
olduk¢a azalmistir. Amerikan Stiidyo sistemi, yapimin, dagitimin, pazarlanmanin tek bir

cat1 altinda toplandig1 sistemdir.

II. Diinya Savasi Oncesinde Sesli Sinemaya gecildi. Lee De Forest 1919°da Fono Film
adiyla patentini aldigi, sesi optik olarak film {izerine kaydeden bir cihaz bulmustur. Bu
alet kullanilarak yapilan sesli filmleri, 6zel olarak hazirlanmis salonlarda gostermistir.
Ancak, bu bir¢cok yapimciya pahali geldigi i¢in ilgi gostermediler. O dénem yeni yeni
iiretime gecen, Warner Bros’un hedefi, filmleri sesli olarak gostermekti. Bunun igin,
1925'te Western Electric'in gelistirdigi bir ses kayit sistemini satin aldi. Alan

Crosland'n yonettigi ve John Barrymore'un oynadigi “Don Juan” ilk kez 1926'da
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‘Vitaphone’ ad1 verilen bir sistemle; ses efektli ve miizikli olarak gosterildi. Bu yilin en
onemli Ozelliklerinden biri, Diinya Sinema Tarihi’nde ilk kez belgesel kelimesinin
kullanilmasidir. Fransizca’da, documentaire kelimesinden gelen belgesel; ‘seyahat
resimleri’ manasina gelmektedir. ilk &rnegi, “Moana of the South Seas” adli belgesel
filmidir.

1927°de, Crosland'in yonettigi, “The Jazz Singer” (Caz Sarkicisi) filminde, ‘movietone’
ses sistemi Don Juan filmde kullanilan Vitaphone gore, daha etkili ve basarili bir ses
sistemidir. Bundan dolayr Caz Sarkicisi, sinemanin ilk sesli filmi olarak kabul
edilmektedir. Filmde birkag sarki ve diyalog kullanilmasindan dolay1, sessiz filmlerin

sonu kabul edilmektedir.

Sesli ¢ekimin kesfiyle, Amerikan sinemasi 15 ay icinde sesli ¢ekime gecis yapti. Ancak,
mikrofonlarin agirligi, oyuncularin ezberlerini yapamamalari ve buna benzer bir¢cok
sebepten oOtlirii epey sikintilarla karsilagilmistir. Bu da tiyatro deneyimi olan oyuncularin
degerinin artmasina yol agmis ve onlar1 ydnetebilen yonetmenlerin ustalagsmasini
saglamistir. Dublaj da ayni donem teknik agidan ilerleme kat etmistir. Dublaj teknigi,

Hallelujah! (1929) filminden sonra yayginlasti.

1933 yilina gelindiginde, sesli ¢ekim teknigi oturmustu. Buna bagli olarak, sessiz

sinemanin hareketi temel alan komedisi, yerini s6ze dayanan komediye birakmastir.

1929 yilinda, miizikalde sesli ¢ekimle birlikte gbzde olan tiirlerden biri olan, Walt
Disney’e ait, “The Skeleton Dance” yani iskelet Dansi ile baslamustir. Sesle beraber, iig-
renk de eklenen ¢izgi filmlerin inandiriciigi artmistir. Ug renk yani Technicolor
fotographic adi verilen sistem 1922 yilinda ilk kez uygulanmistir. Ancak, 1929-1932
yillart arasinda gelistirilerek, uygulanmaya baglamistir. Disney tarafindan yapilan 1933
yapimmi, Ug Kiiciik Domuz ve 1934 yapim La Cucharacha kisa canli filmleri 6rnek

olarak gosterilebilir.

ABD’de biiyiik sirketlerin egemenligi ve kitlesel olarak film ¢ektikleri stiidyo sistemi,
sesli sinemayla birlikte izleyici sayisinin artmasiyla giiclenmistir. 1930-1945 yillan
arasinda film stiidyo sistemi iginde 7500 film ¢ekilmis, sirketler de belli tarzlarda

uzmanlagmistir. 1934 yilinda bebek dogumundan tutkulu dpiismelere, bir¢ok olaym ve
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konunun filmlerde gosterilmesini ve kendi miihriinii tasimayan filmlerin dagitimin
yasaklayan Yapim Yonetmeligi’nin ¢ikarilisindan sonra, stiidyo sistemi daha da
giiclenmis ve stiidyo sistemi disinda yenilik¢i yapimlar gergeklestirmek neredeyse

olanaksiz hale gelmistir.

Buna ragmen; stiidyo sistemi iginde, Capra, Josef von Stemberg, John Ford, Howard
Hawks, Alfred Hitchcock, Wilhem Wyler, George Cukor gibi yonetmenler 6zgiin
tarzlarmi gelistirip, uygulayabilmislerdir. Orson Welles ise sistemin i¢inden ¢ikan en
olagantistii sinemacidir. Filmlerinde yeni goriintii ve ¢ekim bicimleri kullanan Welles,
sinemanin anlatim Ogelerini degisik bir diizlemde, bir arada ve uyum iginde

kullanmigtir. Welles, sonradan sistemle ¢atismaya girip ¢alisma olanaklarini yitirmistir.

Sesli sinema doneminde Fransiz Sinemasi, uluslararasi alandaki en parlak gelismeyi
gostermistir. Pathe Freres ve Gaumont Pictures gibi biiyiik sirketlerin giiclerinin
azalmasi ve tek bir film i¢in kurulan kiigiik sirketlerin, biiyiik sirketlerin olanaklarini
kiralayarak film yapmalar1 sayesinde Fransiz Sinemasi’nda yenilik¢i ve yaratict yapitlar
ortaya ¢cikmustir. Sesle goriintiiyli akiskan ve rahat bir anlatimla kullanan Rene Clair,
toplumsal sisteme kokten karsi ¢ikan iki siirsel filmiyle sinema tarihine gegen Jean Vigo
ve izlenimcilikten, koklii toplumsal elestiriye, degisik tutumlart ¢ok ince islenmis bir
anlatimla sinemaya aktaran Jean Renoir, Fransiz Sinemasinin 1930’lardaki “Altin

Cag’inin simge haline gelmis ii¢ yonetmenidir.

1930’larin baslarinda, Almanya’da sessiz sinema doneminin basarili yonetmenleri, sesi
ustaca kullandiklar: filmler ¢ekmislerdir. Hitler’in iktidara gelmesiyle, bu yonetmenlerin
calisma olanaklar1 yok olmustur. Alman Sinemasi, Leni Riefenstahl'in caligmalarina
benzer propaganda filmleri iretmeye baslamistir. SSCB’de de sessiz sinema doneminin
Oonemli sinemacilarinin ¢aligmalar: biirokrasinin engellemeleriyle karsilasmis, toplumcu

gerceklik adina ulusal kahramanlarin yagamlarini anlatan ajitatif filmler desteklenmistir.

Japonya, sesli sinemaya oldukca gec¢ baslamistir. Bensi uygulamasi, bunun Snemli
nedenlerindendir. Bensi, sessiz film gosterimi sirasinda filmde olanlar1 Kabuki tiyatrosu
tislubunda izleyicilere aktaran bir yorumcudur. Bensi uygulamasi izleyiciler tarafindan

oldukea ilgi gdrmiistiir. Buna ragmen, sesli sinemayla birlikte Japon Sinema Sanayisi
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tekellesmeye ve kitlesel film iiretmeye baslamistir. Buna karsi, Yasuciro Ozu ve Kenci
Mizogugi gibi yonetmenler toplumsal elestiri tastyan ilk filmlerini bu doénemde
cekmislerdir. Hiikiimet, savas boyunca yiiriirliikte kalacak kati bir sansiir uygulamasina

baslamistir.

Sesli sinemayla birlikte Hindistan’da yilda ortalama 230 film gosterime girmeye
baslamistir. Bunlarin ¢ogu mitolojik ve tarihsel konular ele alan; sozlii, dansli ve sarkili

filmlerdir.

ABD’li sinemacilar savas yillarinda, savagin farkli cephelerini tanitan filmler yapmustir.
Savagtan sonra ise stiidyo sistemi gerilemeye baglamistir. Antitrdst yasalariin,
stiildyolarin dayandigi yapim ve dagitim tekellerini zayiflatmasi bunun en Onemli
nedenlerinden biridir. Finansman giigliikkleri nedeniyle, gosterisli miizikaller ve tarihsel
filmlerden, kiigiik biitceli filmlere yonelen stiidyolar olmustur. Bdylece, toplumsal
biling sinemas1 olarak adlandirilan, savas sonrasi diis kirikliklarina, irk¢iliga, gergek
polisiye olaylarina, alkolizme deginen filmler ¢ekilmistir. Amerika’ya kars1 Etkinlikleri
Sorusturma Komitesi’nin “komiinist” etkileri arastirmaya baslamasiyla, 1974 yilinda;
karalama ve temizlik kampanyalari Hollywood’u da i¢ine almistir. Uzlasmay1 reddeden
sinemacilar ¢aligma olanaklarim1 kaybetmis, tartismali konulardan ve yenilike¢i
diistincelerden uzak olmasina 6zen gosterilen tutucu filmler cekilmistir. Televizyonun
yayginlasmasi da sinemaya olan ilginin azalmasinin 6nemli nedenlerindendir.
Hollywood, sinemaskop, Vista Vision gibi genis ekran uygulamalariyla, 3D filmlerle ve
istlin yapimlarla televizyonun rekabetine dayanmaya ¢alisirken; televizyon filmlerinin
etkisiyle siyah-beyaz, kiigiik biitceli, gergek¢i filmlere doniilmistiir.1960’larda
stiildyolarin ¢okiisiiyle ve yapim yonetmenliginin gecerliligini yitirmesiyle birlikte

kiiciik, bagimsiz sirketlerin etkinligi artti.

Savasin ardindan, uluslararasi alanda italyan Sinemasi yeni gergekeilik akimiyla dikkat
cekti. Bu akimi baglatan sinemacilar Mussolini tarafindan kurulmus olan Deneysel
Sinema Merkezi’nde Ogrenip goérmiis, o donemin “beyaz telefon filmleri” olarak
adlandirilan, yapay salon filmlerine ilgi gostermek yerine toplumsal temalarla
ilgilenmiglerdir. 1942 yilinda, Luchino Visconti ¢ektigi “Ossessione” (Tutku) filminde,
gercek yasama iliskin bir Oykiiyii, gercek mekanlarda yansitisiyla birlikte yeni akimin
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onciisii olmus ve sansiirlenmistir. Savas sona erdikten sonra, Italyan sinemacilar
olanaksizliklarin da etkisiyle donemin toplumsal ger¢eklerini profesyonel olmayan
oyuncularla, ger¢ek mekanlarda ¢ekmistir. Vittorio de Sica ve Roberto Rossellini, yeni
gercekeiligin en 6nemli temsilcileridir. Visconti, onceleri bu akimin iginde yer almais,
sonrasinda kendine 6zgii barok nitelikli bir sinemaya yonelmistir. Federico Fellini ve
Michelangelo Antonioni, ilk filmlerinde gergekgilik akiminin izlerini tasirken, daha
sonra sinemaya modern katkilar1 bulunan bash basina birer “okul” haline gelmislerdir.
Ermanno Ohni, Pier Paolo Pasolini, Bemardo Bertolucci, Francesco Rosi, Marco
Bellochio, Marco Ferreri, Paolo ve Vittorio Taviani, Lina Wertmiiller gibi 1960’larda
ve 1970’lerde ilk filmlerini yapan, savas sonrasinin ikinci kusagindan yonetmenler,
cagdas toplumu ve tarihi cesitli acilardan sorgulayan filmlerinde 6zgiin tarzlarim

gelistirmislerdir.

Fransa’da yenilesme donemi, Yeni Dalga hareketiyle baslamistir. Sinemacinin 1sikla
yazan bir yazar olmas1 gerektigini savunan Alexandre Astruc'iin 1948'de ortaya attigi
kamera kalem (camera stylo) kuramiyla Andre Bazin'in Cahiers du Cinema dergisinde
savundugu; gorintiiniin i¢ diizenlenigine, yani mizansene kurgudan daha c¢ok Gnem
veren gorlslerini birlestiren Yeni Dalga akiminin temsilcileri, yaratici sinema kuramini
gelistirmislerdir. 1970’lerin sonlarina degin Fransiz Sinemasi’nin gelisiminin belirdigi
“Yeni Dalga” terimi sayesinde sinema bir sanat dali olarak tartisilmaya baslandi.
Sinemacilar, Klasik Fransiz ve Hollywood anlatim kaliplarina karst ¢ikiyorlardi. Film
yaraticilarinin, roman yazarlari gibi kendi tislubunu tagimasi gerektigini savunuyorlardi.
Bu akimin 6nemli temsilcileri olan Frangois Truffaut, Jean Luc Godard, Alain Resnais,
Claude Chabrol, Louis Malle, Agnes Varda, Eric Rohmer ve Jacques Rivette alana katki

yaparak, kendi tisluplarini gelistirdiler.

1950’lilerin baginda “Ozgiir Sinema” hareketi egemen olmaya basladi. Lindsay
Anderson, Tony Richardson ve Karel Reisz onciiliigiinde, hareket gelismistir. Giinliik
yasama ait gergekci kesitleri ve sorunlar1 ele alan konulu filmler yapilmaya baslandi.
1960’larda Ingiltere’nin o dénemine oranla geliskin olan film stiidyolarinda, birgok film
cekildi. 1970 yilinda, 6zel efektli filmlerin bir kismi da burada ¢ekilmistir. Channel

Four’un bagimsiz yonetmenlere film yaptirmasiyla, 1980’lerde kiiciik biitceyle ilging
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filmler iretilmistir. Bu donem bazi cevrelerce “Ingiliz Roénesans™ olarak

adlandirilmaktadir.

1950’lerde Japon Sinemasi uluslararasi alanda ilgi géren ve onemli odiilleri kazanan
kitlesel filmler iiretmeye bagladi. Evrensel anlatimla Japon kiiltiirinii birlestiren Akira
Kurosava ve Mizogug¢i Ozu en 6nemli filmlerini bu donemde yapmislardir. Akira
Kurosava 1950’de yaptig1 “Rashomon’ adli filmle, 1951°de Venedik ~ Film

Festivali’nden yabanci film biiyiik odiiliinii almistir. Bu film sayesinde, tiim diinya,
Japonya’da da film yapildigmni fark etmistir. 1980’11 yillarda televizyonun ve ABD
yapimlarinin artmasiyla, Japon Sinemasi siddet filmlerine yonelmis ve yaratici

yonetmenlerinin ¢alismalarina golge diistirmiistiir.

1962°de Geng¢ Alman sinemasi, Oberhausen Film Senligi’nde 26 geng¢ sinemacinin
bildirisindeki agiklamalarla baslamigtir. Klasik bi¢imi reddeden filmler yapip;
kendilerine 6zgii bir yolda ilerleyen yonetmenler arasinda Volker Schlondorff,
Alexander Kluge, Wim Wenders, Werner Herzogl ve tiyatrodan gelen Rainer Werner

Fassbinder gosterilmektedir.

Simdilerde Bollywood diye anilan Hindistan sinemasi, uluslararasi bir dille kendi
tilkesinin temalarin1 ve anlatim bicimlerini birlestiren Satyacit Ray ile yeni bir kimlik
kazanmistir. 1951 yilinda Raj Kapoor’a ait “Avare” filmi, tim diinyada yanki
uyandirmustir. Tiirkiye’ye kacak yollarla getirilen “Avare” filmi, ilk kez Izmir’de
gdsterilmis ve filme ragbet olmasi sonucunda, Istanbul’a gonderilmistir. Tiirkiye’de o
donemler, gise verileri tutulmamasina ragmen en cok izlenen yabanci film olarak

gosterilmektedir.

1975’e kadar sinema sanayisinde ilerleme kat edemeyen Avustralya, gelistirilen bir
programla nitelikli filmler liretmeye baglamistir. Uluslararas1 diizeyde filmler yapan,
Peter Weir, Bruce Beresford, Fred Schepisi ve George Miller gibi yonetmenler

sayesinde, sinema ataga gegmistir.

II. Diinya Savasi'ndan sonra, uygulanan kati sansiirlerden dolay1 en biiyiik durgunlugu
SSCB sinemasi yasadi. Bu sansiir uygulamasi, Stalin'in 6liimiinden sonra da etkisini

siirdlirdii. 1960'larda ise Devlet Sinema Enstitlisii'nden, Ermeni asilli Giircli Sergey
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Paradjanov ile Rus Andrey Tarkovski gibi 6nemli 6grenciler mezun olmustur. Ancak
biirokrasinin baskilar1 yiliziinden calismalar1 sikintiya ugramistir. 1980'lerin ortalarinda
ise Glasnost'un etkisiyle, bilirokrasi yliziinden giin yiiziine ¢ikamamis, yasaklanmis
filmler gosterime ¢iktl. Bu Ozgiirlesme sayesinde Stalin’i elestiren filmler ve Sovyet

toplumunun yasadigi deger karmasasini ve kuskular1 yansitan yapimlar yapildi.

Toplumsal sorunlarin sinemadaki yansimasi bakimindan, II. Diinya Savasi’ndan sonra,
komiinist yonetimden bagimsiz bir sekilde duran ve uluslararasi sinema i¢in onemli
katkilar saglayan Polonya Sinemasi 6nde gelmektedir. Bu akima Polonya Okulu adi
veren lyeler Jerzy Kawalerowicz, Andrzej Munk, Andrzej Wajda ile onlar1 izleyen
Roman Polanski, Jerzy Skolimowski, Krzysztof Zanussi ve daha yeni kusaktan Krysztof
Kieslowski, Agnieszka Holland ve Feliks Falk gibi isimler toplumsal sorunlari perdeye
aktarmaktaki geliskinlikleri sayesinde "toplumsal huzursuzluk" sinemasinin da
yaraticist oldular. Bu okulun etkisiyle 1962-1968 yillar1 arasinda Cekoslavakya’da Cek
Yeni Dalgast basladi. Vera Chytilova, Jan Kadar, Milos Forman, Jiri Menzel, Jan
Nemec gibi geng sinemacilarin bagim gektigi bu hareket 1968 Sovyet Isgali’yle birlikte

sona ermistir.

1955°te, bagimsiz ¢izgisini belli oranlarda koruyabilen ve uluslararasi alanda ilgi
uyandiran filmler yapan Macar Sinemasi’dir. Ulkenin ge¢misini, diiniinii ve bugiiniinii
sorgulayan, gorsellik acisindan Onemli girisimleri olan ydnetmenler arasinda Zoltan
Fabri, Miklos Jancso, Istvan Szdbo, Istvan Gaal, Peter Bacso, Pal Gabor ve Marta

Meszaros gosterilmektedir.

1960'larin sonu ve 1970'lerin baslarinda yaptig1 filmlerinde Yugoslavya'da Dusan
Makavejev, doneme goére ¢ok radikal bir tutum aldi. 1970'lerin ortalarindan sonra ise,
Prag'daki sinema okulundan mezun olan Emir Kusturica, Goran Markovic ve Srdjan
Karanovic gibi gen¢ sinemacilar Yugoslav sinemasinda yeni bir canlanma yarattilar.
Alman Demokratik Cumhuriyeti'nde 1960'lann ilk yarisinda ¢ekilmis ve yasaklanmis

olan bir dizi ilging film ancak 1990'da izleyici karsisina ¢ikabildi.

1960'arm en 6nemli gelismesi; Ugiincii Diinya iilkeleri sinemalarinin sémiirgecilige ve

emperyalizme karsi radikal bir tutumla, ulusal bilince seslenen 6fkeli, siirsel filmleri ile
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yiikselise gecmesidir. Ozellikle Giiney Amerika ve Afrika iilkelerinde sinemacilar,
kendi {ilkelerinin anlati gelenegini kullanarak Yeni Sinema hareketinin Onciileri
olmuslardir. Ancak, 1970’lerin sonlarinda askeri cuntalarin baskisi yiiziinden, muhalif

yonlerini koruyup, daha olgun yapitlar yapmaya baglamislardir.

1950'lerde Meksika'da, ispanyol Luis Bunuel 6énemli yapitlar yaparak adindan soz
ettirmistir. 1960'larin ortasindan sonra Fransa'da cektigi filmlerle, burjuva Hiristiyan

kiltliriine ve Bat1 uygarligin1 agir bir dille elestirerek, kendi ¢izgisini ortaya koymustur.

Cagdas insanin ruhunun derinliklerini kesfetmeyi amaglayan, kendine 6zgii Isvegli
yaratict yonetmen Ingmar Bergman da aymi donemlerde bircok yapit yapmustir.
Ozellikle yaptig1 filmlerle, insan psikolojisi ilizerinde gelgitli bir etki yaratmaktadr.

Tarkowski ve Woody Allen gibi yonetmenleri derinlemesine etkilemistir.

1960'larda yasanan toplumsal degisim ve catismalar ABD sinemasinda da etkisini
gostermistir. Arthur Penn, Stanley Kubrick, Sam Peckinpah, Robert Altman, Dennis
Hopper gibi sinemacilar filmlerinde siddet, cinsellik, militarizm ve Amerikalilik gibi
kavramlari, kaliplasmis Hollywood anlatimlarinin disinda teknik ve iisluplarla ele
aldilar. 1960’lardaki bu etki, 1970’lerde okullu sinemacilarin gosterisli ¢caligmalariyla
sona erdi. Bu donem o6zellikle gorsel efektler ¢cogaldi. Klasik seriiven, gerilim, bilim
kurgu alaninda filmler vizyona girmeye basladi. Bu gelismeler sayesinde, sinema
seyirci sayisi ¢ok artti. Diger yandan toplumsal sorunlarin aile konumuna yansimalari

ve toplum ahlakini arayan filmler de yapildi.

1980’ler, videonun yayginlagsmast ve evlerde kullanabilir hale gelmesinden dolayzi,
elektronik sinema donemi olarak da adlandirilmaktadir. Bu sayede, kiigiik yapimcilarda
film yapmaya baslamistir. Bircok yenilik¢i sinema akimi kendini gelistirme imkan
bulmustur. Joel ve Ethan Coen, Jim Jarmusch, Spike Lee, David Lynch ve Oliver Stone

bu donemin sira dis1 ve yenilik¢i yonetmenlerindendir.

Giliniimiiz Diinya Sinemasi’na (1990’dan Sonrasi) bakacak olursak, 1990’larla beraber
diger endiistri alanlarinda oldugu gibi sinema pazarina da yeni bir soluk gelmistir. Bu

gelismenin adi internettir. Baslarda askeri iletisim amagh kullanilan bu yontem, 1995
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yilinda Amerika’da Ozellestirilerek yeni bir mecraya doniismistir. Bu mecranin

gelismesi ve yayilmasi fazla zaman almamis, giin gectikce daha fazla haneye ulagmistir.

Giliniimiizde filmlerin tanitimlar1 6zellikle sosyal medya lizerinden yapilmaktadir. Her
filme ait, sosyal medya hesabi agilip; filmin yapim asamasindan post prodiiksiyonuna
kadar gecen evre merak duygusunu arttirmak icin paylasilmaktadir. Bazi film
sitelerinden ticretsiz olarak filmin tamamina ulasmak da miimkiin olmaktadir. Son

yillarda, yapilan sikayetler iizerine, bircogu engellenmis ve kapatilmistir.

Teknolojinin gelismesinin bir sonucu olarak, sinemada yeni bir ¢ag baslamistir: 3D
Teknolojisi. James Cameron’un yonettigi “Avatar” filmi ile ilgi zirveye ulagsmis; bircok
animasyon filminin 3D versiyonu pesi sira ¢ikmistir. Diinyada sadece sinemada degil;
spor miisabakalart ve miizik kliplerinde de 3D wuygulamasi goriilmektedir.
Uygulamanin, insanlar tarafindan begenilmesi ve talep edilmesiyle, sinema sektoriinde

bir¢ok 6rnegi her gecen giin vizyona girmektedir.

1.2.TURKIYE’DE SINEMA SEKTORU

Sinema’nin 11k Yillar1 (1896-1930): Sinema, Tiirkiye’ye 1897 yilinda, Fransiz girisimci
Auguste-Louis Lumiére kardeslerin her iilkeye gonderdikleri kameramanlardan
Alexandre Promio, Sultan Abdiilhamit’in tiim yasaklarina ragmen, Fransiz
Biiyiikelgisinin araya girmesi sayesinde girebilmistir. Promio, Istanbul’da ve Yildiz
Sarayi’nda yapilan “Tiirk Piyadesinin Gegit Toreni”, “Tiirk Topcu Birliklerinin Gegit
Toren1” “Bogazi¢i ve Hali¢ Panoramasi” adli filmlerin ¢ekimlerini gergeklestirmistir.
[Ik resmi sinema kurumu olan Merkez Ordu Sinema Dairesi devlet tarafindan
kurulmustur. Once basina S. Weinberg, ardindan Fuat Uzkimay getirilmistir. Bu
kurumun amaci oncelikle, o yillarda savas halinde olan ordunun halini belgeleyen
filmler ¢ekmekti. Fuat Uzkinay’in, “Ayastefanos’taki Rus Abidesi’nin Yikilist” filmi ilk
belge film sayilmaktadir. Ancak, film, giiniimiize kadar ulagmamasindan otiirii birgok
soru isareti yaratmistir. Savas yliziinden iki film c¢ekilemeden yarim kalmistir

(“Leblebici Horhor Aga” ve “Himmet Aga’nim izdivac1™).

1922 yilinda Kemal ve Sakir Seden kardeslerin girisimciligiyle, ilk 6zel film yapimevi

Kemal Film kurulmustur. Teknik malzemelerin kiralanmasim1i  Malul Gaziler
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Cemiyeti’nden yapmaktaydilar. 1922 yilinin sonuna dogru, savasi kaybettikten sonra;
Miidafaa-i Milliye Cemiyeti ve Maliil Gaziler Cemiyeti caligmalar1 ile ancak 12 film
cekilmistir ve bu yillarda 44 sinema mevcuttur. Hiirriyet Gazetesi’nin kurucusu, Sedat
Simavi’nin tamamlanan iki filmi; “Pence” ve “Casus” ilk kez Alemdar Sinemasi’nda
gosterilmistir. Tarihin ilk konulu filmleri olmalar1 agisindan 6nem tagimaktadir. Simavi
bu filmleri, Miidafaa-i Milliye Cemiyeti’nin destegi ile ¢ekmistir. Daha sonra, isgal
giiclerinden sinema malzemelerini kacgirabilmek i¢in, Malul Gaziler Cemiyeti’ne
devredildi. Bu dernekle ¢ekilen ilk film, Ahmet Fehim’e ait “Miirebbiye” filmidir.
Ardindan 1919°da “Binnaz” filmi ¢ekilip; yogun ilgiyle karsilasmstir. ilk yasakla da

ayni donemde karsilagilmistir. “Miirebbiye”, batiy1 elestirmesinden dolay1 kaldirilmastir.

1922 yilinda Kemal Film’in kurulmasiyla beraber, 16 yil tek yonetmen olarak anilacak
olan Muhsin Ertugrul donemi baslamistir. Muhsin Ertugrul hem Dariilbedayi’nin hem
de Tiirk Sinemast’nin yonetimindedir. Cektikleri roman uyarlamalari, biiyiik ilgi gordii.
Bunlar, “Istanbul’da Facia-i Ask”, “Bogazici Esrar1”, “Atesten Gomlek tir. Ancak,
1924 yilinda ¢ektikleri “Leblebici Horhor”, “S6zde Kizlar’ ve “Fener Bekgileri” adli
filmler, sinemada gerektigi kadar ilgi gormeyince, Kemal Film ile Muhsin Ertugrul’un

15 birligi sona ermistir. Kemal Film de yapimciligi birakip; film ithalati isine girmistir.

20.ylizyilin ilk yarisinda Tiirk Film Endistrisi devlet tarafindan desteklenmemistir.

Yabanci filmlerde sansiir uygulamistir.

1930’Iu yillarda film ithalati ile ugrasan Kemal ve Ipek Film, film dagitimi igin
Tiirkiye’yi yedi bolgeye ayirmiglardir. Yesilgam doneminde dahi film iiretiminin

finansal temelini olusturacak bu yapida, biiyiik sehirler merkez olarak sec¢ilmistir.

Ik cekilen sesli film, 1931 yilinda Muhsin Ertugrul’un yonettigi “Istanbul
Sokaklarinda” filmidir. Film, Istanbul sokaklarinda cekildiginden dolayi, belge niteligi
de tagimaktadir. Ancak, 1939 yilinda Muhsin Ertugrul’un Faruk Keng’le ¢ektigi “Tas
Pargas1” filmi ile sesli ¢ekim sona ermistir. Film sessiz ¢ekilip; sonra dublaj yontemi ile
seslendirilmistir. 1990 yilina kadar sessiz film ¢ekmek, maliyet ve zaman acisindan
olanak sagladigindan; bir¢ok film hizli sekilde iiretilmistir. Dublaj daha sonra stiidyoda
gergeklestirilmistir.
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Ikinci Diinya Savasi ile propagandadan uzak Avrupa ve Misir melodramlari iilkenin
sinemalarinda yerini almaya baslamistir. Bu yapimevleri, melodrami seven Tirk
seyircisini ¢ekebilmek i¢cin melodram tiiri Tiirk filmleri tiretmeye baslamigtir. 1940 ve
1950’1 yillarda melodram Yesilgam’in ana karakteri haline gelmistir. Bu durum gise
basarisin1 da beraberinde getirmistir. 1948 yilinda Tirk filmleri i¢in alinan belediye
vergisi yiizde 25 iken, yabanci filmlerde yiizde 70 olmustur. Iste, bu pozitif ayrimin
neticesinde; 1939-1942 yillar1 arasinda 4, 1945-1950 yillar1 arasinda ise 14 yeni

yapimevi kurulmustur.

1917 ile 1947 yillar1 arasinda toplamda 58 Oykiilii uzun metraj film g¢evrilmis ve 1,9
yillik yapim ortalamasi iken; 1948-1970 arasinda 2308 film yapilmis ve 100,3’e
yikselmistir. 1948 yili film endiistri agisindan ¢ok nemli bir yil olmustur. Bu donemde

yapimevleri ve film yapimi hizli bir sekilde artmastir.

1950-1970 yillar1 arasinda Sinemacilar Donemi diye adlandirilan bu donemde,
Yesilcam altin donemini yasamistir. 1970 yilinda 2424 sinema faaliyet gosterirken, 247
milyon bilet kesilmistir. 1950’li yillardan itibaren renkli film tiretimi hizli bir sekilde

artmaya baslamstir.

Yiizdeli (pursantaj) dagitim, gecikmeli-iskontolu dagitim vb. tarzda 6zel dagitim
yontemleri; ayni filmin farkli zamanlarda tekrar vizyona girmesi gibi Tirk sinema
endiistrisine 6zgii bir liretim ve pazarlama bi¢cimi dogmustur. Bolge isletmeciligi adi
verilen bu sistem sayesinde Tiirk sinemas: gelismistir. Bolge isletmeciligi, hangi film
ragbet gorliyor; seyirci hangisini talep ediyorsa, film ydnetmenlerinden,
yapimcilarindan talep ediyordu. Hangi oyuncunun oynayacagina kadar istek ve
arzularim bildiren bolge isletmecileri, filmin ne kadar seyirci toplayacagini tahmin
ettikleri i¢in, yapimcilara avans verirlerdi. Bu da bono déneminin baslangici sayilabilir.
Oyunculara bono ile ddeme yapilmasi; yapimcilarin bonolar1 bankerlerden %2,5 ya da

%>5 oranlarla kirdirma yapmasi iktisadi durumu bozmaya baslamistir.

Sinema salon sahipleri, film yapim isine girmistir. Ancak, cogu bir iki film iiretip;
yapimeiligt birakmustir. 1960-1970’in ilk yarisina kadar yilda yaklasik 200-300 film
sinemaya giriyordu. 1950°de 126 olan yapimci sayisi, 1960 ile 1970 yillar1 arasinda
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224-237 bulmustur. 1966 yilinda Tiirk Sinemas1 241 film yaparak, diinyada 4. Siraya

yerlesmistir. Yine ayni yilda, 1350 adet sinema salonu bulunmaktadir.

1963 yilinda Metin Erksan’in yonettigi, basrollerini Hiilya Kogyigit ile Erol Tas’in
paylastigi, Necati Cumali uyarlamasi olan “Susuz Yaz”, ilk kez uluslararasi platformda

adin1 duyurarak, Berlin Film Festivali’nde Altin Ay1 ddiiliine layik goriilmiistiir.

Film yapim, tiretim, dagitim agisindan bakildiginda Tiirk Sinemasi altin ¢ag1 1960°larda
yasamistir. Diger yandan artan talep sayesinde, sinema salonu sayis1 3000’e yaklagmuis,
hemen hemen her giin setlerde olan oyuncular; 3 giinde senaryo yazan senaristler ve

filmi bitirme telaginda olan yonetmenler yiiziinden kalite diismiistiir.

Tiirk sinemasi, 1970-1990 yillar1 arasinda yasanan toplumsal, siyasi ve ekonomik
alanlardaki degisimler neticesinde biiyiik bir krizin i¢ine diismiistiir. Bu yasanan olaylar
neticesinde, Tirk Sinemas: kiigiilmeye gitmistir. 1970 yilinda 247 milyon bilet
kesilirken, 1984 yilinda bu rakam 50 milyona kadar diismiistiir. Diigiis hizla devam
etmistir: 1990 yilinda 11 milyona, 1992 yilinda 8,3 milyona gerilemistir.

1970 yilinda, iilke genelinde 2242 sinema salonu varken, 1992°de sadece 291 sinema
salonu kalmistir. Yazlik sinemalarin hepsi birer birer kapanmistir. Yilda 200-300 film
uretilirken, 1990’larda bu say1 10-15 sinema filmine kadar gerilemistir. 1970’lerde
yasanan tilkenin buhranli siirecleri, insanlar1 karanlik perdeli evlere kapatmistir.
Sinemaya gidilecek giiciin de kalmamasiyla, insanlar evde televizyonla kapali kalmaya
baglamistir. 1970 yilinda 50 bin olan televizyon sayisi, 1983’e gelindiginde 3 milyon
450 bini bulmustur (Tung, 2012).

1970’1erin baginda en ucuz film maliyeti siyah beyazda 140 bin iken, renkli de 400-650
bin arasindaydi. Bunun icin ortak yapimlara, dis pazara agilmaya yonelik hamleler

sayesinde tiim mevzuat sorunlarina karsin, film ihra¢ edilebilmistir.

1970 yillarin baska bir boyutu da arabesk filmlerinin ¢ogalmasidir. Arabesk miizik
yorumcularinin, yonetmenlik koltuguna oturmasiyla, kaliteli yapimlar ortaya
ctkamamistir. Arabesk yorumculari sinemaya transfer olurken; sinemanin Onemli

oyuncular1 da gazino sahnelerine gecis yapmuistir.
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Gilinden giine kotii duruma giden sinemayi hareketlendirmek icin sinema sahipleri,
kisisel satig tekniklerine ve ¢esitli promosyonlara bagvurmuslardir. Bir bilete 4 film
izleme hakki, film seansi baslayana degin sahneye televizyonu koymak ve sinema
biletine ¢ekilis yapmak gibi yontemler denenmistir. Ancak, bu tutundurma gabalar1

sonu¢ vermemistir.

1974 yilinda Film-Sen kurulmustur. 1975°te, Film-San Vakfi, ihtiya¢ sahibi magdur
sanatcilara destek olmak icin, 1978de TFIS (Tiirkiye Film Iscileri Sendikasi) hayata
gecmistir.

1980’11 yillarda, video kiralama ve satma doneminin patlamasi ve ilkedeki siyasi
catismalarin artmasindan dolay1 senede ancak 10-15 yerli film yapilmistir. Agirlikl
olarak arabesk filmlerinin yapildigi bu dénemde, sinema seyirci sayisi 38 milyondan
(1989 yilinda) 7 milyona kadar diismiistiir. Sinema salonlar1 ise, 1000’den 383’e kadar

diismiistiir.

Yabanci sermaye kanununda yapilan diizenlemeler yiiziinden; Warner Bros. ve United
International Pictures (UIP) Tiirkiye piyasasina girmistir. Warner Bros. ve UIP
tarafindan dagitilmayan yabanci film sirketlerinin tek dagitimcisi Ozen Film ile
piyasada ii¢ dagitimci tarafindan olmustur. Ancak Tiirk filmlerine ilginin olmamasi,
Amerikan filmlerinin piyasaya hiikkmetmesi gibi sebeplerden otiirii; 1993 yilinda

vizyona giren 154 filmden yalnizca 11°1 yerli film olabilmistir.

Devlet tarafindan sinema sektoriine ilk destek 3257 sayili “Sinema, Video Miizik
Eserleri Kanunu” ile 23.1.1986 tarihinde gerceklesmistir. Ayrica Kiiltiir Bakanligina
bagli olan Sinema Dairesi Bagkanligi, 1989°da “Telif Haklar1 ve Sinema Genel

Miidiirliigli” olarak ayrilmistir.

1991 yilinda ise yerli filmlerin sinema biletlerine uygulanan belediye vergisi
kaldirilirken, ithal filmlere ylizde 25 vergi konmustur. Ancak alt1 y1l siiren bu uygulama

1997 yilinda yiizde 10 gibi esit bir vergi olarak belirlenmistir.

Tiirkiye’nin Euroimages’a iiye olmasi ile, yurtdisinda iilkeyi temsil edebilecek nitelikte

yonetmenler ¢ogalmaya baglamistir.
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1990’1larin ikinci yarisindan itibaren, sesli ¢ekimin tekrar baglamasiyla hem g¢ekim
kalitesi hem de konular1 agisindan farkli filmler art arda ¢ekilmeye baslanmisti. Cekilen
her filmin, seyirci sayilarini arttirmasiyla beraber, Tiirk Sinemasi hizli bir sekilde ayaga
kalkmustir. Her gegen giin artan seyirci ve sinema salon sayisi, filmlerdeki kaliteyi ve

tiretimi dogru oranda etkilemistir.

Tirk Sinemasi’na 2004 yilindan bu yana, Kiiltiir Bakanhig1 tarafindan maddi destek
verilmektedir. Bu destekler sayesinde, iiretim artmakta ve Nuri Bilge Ceylan, Yesim
Ustaoglu ve baska bir¢ok yonetmen yurtdisina agilip; dnemli festivallerden odiillerle

donmiislerdir.

1.3. TURK SINEMASINDA KOMEDIi FILMLERININ YERI

Karag6z ve Hacivat, Keloglan, Nasreddin Hoca gibi komedi figiirleri, yiizyillar
boyunca, cesitli oglitleri ve taslamalar1 iceren giildiiriilerin olusmasini saglamistir.
Tuluatin ve meddahlarin ¢ok sevildigi bu topraklarda, giildiirii her zaman ilgi ¢ceken ve
takip edilen bir tiir olmustur. Osmanli zamaninda dahi, komedi figiirleri vasitasiyla
yapilan hicivler kimi zaman sansiire maruz kalsa da halk ve sanatcilar komediden ve

hiciv yapmaktan vazgegmemislerdir.

Komedi figiirleri daima sinema sanati iginde, farkli isimlerle yoluna devam etmistir.
Ornegin Keloglan, annesiyle yasayan; saf, iyiniyetli, gozii pek, zeki bir delikanlidir.
Fakirdir ama marifetlidir. Keskin ve pratik zekasiyla, kralin giizel kiziyla evlenir. Cem
Yilmaz’in Arif karakterinden, Kemal Sunal’in bir¢ok Saban tiplemesi igerisinde,

Keloglan’in izlerini bulmak miimkiindiir.

Sinemanin, Osmanli topraklarina girmesiyle ilk hedef belge filmlerinin g¢ekilmesidir.
Ancak, devlet tarafindan egitim almak iizere gorevlendirilen Fuat Uzkinay, zamanla
uzun metraj denemeleri yapmaya baslar. Sinema i¢in alinan teknik donanim, 6nce ordu

denetimine ardindan Malul Gaziler Cemiyeti’ne geger.

Malul Gaziler Cemiyeti’nden kiralanan kameralarla, Donanma Cemiyeti; Ismet Fahri
Giiliing’tin canlandiracagr ‘Tombul Asigin Dort Sevgili’ adli komedi sahne eserinin

cekimine baglar. Ancak, iki dernek arasinda c¢ikan anlasmazlik yiliziinden film
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tamamlanamamistir. Bu yilizden, Tiirk Sinemasinin ilk komedi denemesi yarim

kalmastir.

Sinemanin yonetimi Muhsin Ertugrul’a gegtikten sonra birgok tiyatro oyunu, sinemaya
oyunculariyla beraber ge¢mistir. 1921 yilinda Dariilbedayi sahnesinde gosterilen
komedi oyununda; Sadi F. Karagozoglu'nun komedi tiplemesi olan Bican Efendi,
seyirci tarafindan ¢ok ilgi gormiistiir. Malul Gaziler Cemiyeti’nin istirakiyle, “Bican
Efendi Vekilharg” (1921) filme ¢ekilerek, sinemada gosterildi. Seyirci tarafindan gok
begenilen Karagdzoglu'nun tiplemesi Bican Efendi, sinemada bir¢ok seri filme doniistii:
“Bican Efendi Mektep Hocas1”, “Bican Efendi’nin Riiyas1” filmleri ayn1 yil cekilip,
vizyona girdi. Ilk komedi filmi olmasinin yaninda, ayrica seri olarak ¢ekilen ilk komedi
filmidir.

Mubhsin Ertugrul’un 1933 yilinda ¢ektigi dort filmden, ti¢ti giildiirii tiiriindendir. Bu da
Muhsin Ertugrul’un komedi filmlerine agirlik gosterdiginin bir ispati sayilabilir. “Karim
Beni Aldatirsa”, “S6z Bir Allah Bir”, “Cici Berber” isimlerini tasiyan komedi filmleri,

miizikal 6geler barindirmasindan 6tiirii, miizikal komedi olarak nitelendirilmektedir.

1940’11 yillarnin sonunda, ortaoyunun son temsilcisi olarak kabul edilen; Ismail
Diimbiillii, sinemada ¢ok sevilir ve ‘halk komigi’ lakabini alir. Sinema sayesinde, halk

tarafindan tinlenen ilk isim olur.

O donem adindan soz ettiren bircok komedi oyuncusu olur: Aziz Basmaci, Settar
Kormiikeii, Zeki Alpan, Vahi Oz, Toto Karaca, Kenan Biike, Orhan Er¢in, Zit Kardesler
(Mehdi-Osman Zit). Bu donemin basgka bir 6zelligi de komedi g¢iftlerinin ¢ikmasidir:
Aziz Basmaci ile Tamer Balci’nin Ali ile Veli; Ali Alpan ile Osman Alyanak’in Memis

ile Ibis’i, vb. 6rnek olarak gosterilebilir.

Muhsin Ertugrul dénemi diye de adlandirilan 1922-1938 yillar arasinda ¢ekilen komedi
filmleri, miizikli ve eglenceli tiyatro oyunlarinin sinemaya aktarimi olmasindan dolay1
Ozglinliik kazanamamistir. Miizikli komedi filmlerinin diginda, tiyatronun disindan
gelen Faruk Keng; tarihi komedi tiiriinde “Aynaroz Kadis1” ve “Bir Kavuk Devrildi”

adli sinema filmlerini ¢gekmistir.
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1950’lerin sonuna dogru, seyircinin sinema olan ilgisi artmaya baglamistir. Bu da
giildiirii sinemasinda birgok farkli alt tiiriin dogmasini saglamistir: Salon, kasaba, seks
ve toplumsal gildiiriiler. 1957 yilinda Atif Yilmaz’in, “Gelinin Muradi” adli filmi
kasaba giildiiriisiiniin ilk 6rnegidir. Osman F. Seden tarafindan baslanan salon giildiirii

ornekleri olarak ise, “Ne Seker Sey”, “Badem Sekeri”, “Bes Seker Kiz” gosterilebilir.

27 Mayis 1960 ihtilali bu doneme damgasini vurmustur. Ardindan 1961 yilinda
cikarilan anayasa ile birgok sanat dalina 6zgiirliik¢ti haklar verilmesine karsin, sinema
digsarida birakilmistir. Sansiiriin kaldirilmasi kabul gérmemistir. Anayasanin, bireysel
Ozgurlik yanlist1 olmasi diger agidan da sinemaya farkli bir o6zgiirliikk tanimistir.
Sinemada, daha once yer almayan ve temsil edilmeyen kesimler beyazperdeye yer
bulmaya baglamistir. Daha gercek¢i bir sinema anlayist dogmustur. Bu da sinemanin

toplumsal gelismelere kars1 duyarsiz kalmadiginin ve etkilendiginin gostergesidir.

1960’11 yillar, Yonetmenler Donemi diye de adlandirilmaktadir. Bu déonemde, birgok
yonetmen ayni zamanlarda farkli tiirde filmler yaparak, sinemay1 ayaga kaldirmistir.
Bunlarm en énemlilerinden biri yénetmen Memduh Un, ¢ocuk yildizlarla melodram-
giildiirii tiiriinde 6rnekler sunmustur. Zeynep Degirmencioglu, Ilker ve Sezer Inanoglu,
Parla Senol gibi ¢ocuk yildizlar bu donem, sinema seyircisiyle tanigmistir. Bu filmler,

genelde ¢ocuk kahramanin ismini alip; maceralarin1 konu etmektedir.

1960’11 yillarda, sanayideki gelismelerin bir sonucu olarak, kdylerden; biiyiik sehirlere
gocler baslamistir. Goglerin sonucu olarak, gecekondulasma olgusu peydah olmustur.
Diger yandan, biiyiik kentte hizla artan niifus, issizligi dogurmustur. Gegim kaygisi;
igportacilik, seyyar saticilik gibi gegici isleri beraberinde getirmistir. Toplumdaki bu
degisimler, sinemada varolusu temsil eden komedi tiplerinin dogmasina ortam
hazirlamigtir. Boylelikle, durum komedisiyle, karakter-tip komedisinin harmanlandigi
ornekler, seri halinde ¢ekilmistir. (Arslantepe, 2010, ss. 5-6)

Cilali Tbo, Adanali Tayfur ve Turist Omer, 1960’l1 yillarin 6ne ¢ikan tiplemeleri
olmustur. 1970 yilina degin, sinemada birgok filmde bu tiplemelerin seriivenleri

gosterilmistir.

Zeki Miiren’in “Berdus” (1957) filmindeki Cilali Ibo tiplemesi, Feridun Karakaya’yi,
Tiirk seyircisiyle tanmigtirmistir. Sapkasini ters takan, berdus, yirtik pirtik giyimli ve
peltek konusmasiyla bu tipleme, Tiirk halki tarafindan ¢ok sevilince, 1971 yilina kadar,
toplam 13 tane Cilali Ibo filmi yapilmistir: “Cilali Ibo Yildizlar Arasinda” (1958),
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“Goniil Kimi Severse” (1959), “Cilali ibo ve Tophane Giilii” (1960), “Cilal1 Ibo Perili
Koskte” (1960), “Cilali ibo'nun Cilesi” (1960), “Cilali ibo Zoraki Baba” (1961), “Cilali
Ibo Riiyalar Aleminde” (1962), “Cilali Ibo Kizlar Pansiyonunda” (1963), “Cilali ibo
Kadin Avcis” (1963), “Cilali Ibo ve Kirk Haramiler” (1964), “Istanbul Kaldirimlar1”
(1968), “Cilal1 ibo Avrupa'da” (1970), “Cilal1 Ibo Teksas Fatihi” (1971).

Cilali Ibo’dan sonra, Oztiirk Serengil’in, ‘Adanali Tayfur’ tiplemesiyle ‘liimpen’ tabiri
sinemada yerini almistir. Siif bilinci olmayan manasina gelen limpen, tam da koy ve
kent arasinda kalmis, Tiirkiye halkinin, sinemadaki karsiligidir. Adanali Tayfur; Miicap
Ofluoglu’nun seslendirmesi, Oztiirk Serengil’in, jest ve mimikleriyle birlesince, Tiirk
sinemasinda unutulmaz komedi tipleri arasinda yerini almistir. 1964 yilinda Ertem
Egilmez’in ilk yonetmenlik denemesi olan, “Fatos’un Fendi Tayfur’u Yendi” giildiiriisii,
sinemada beklenen ilgiyi bulamaz ve ticari olarak da basarisiz olur. Bu filmle beraber

Adanali Tayfur serisi sona erer.

1960’larda, gene ezik, magrur duruslu bir tip daha dogmustur: “Turist Omer”. Sadri
Alisik’n, can verdigi Turist Omer, digerlerinden bir nebze daha farkli olsa da gene,
konusmalariyla, laf cambazliklariyla seyirciyi giildiirmeyi basarir. Ozellikle, kafiyeli
climleleri, kendine 6zgii romantizmi ile limpen tanimlamasindan keskin bir sekilde
ayrilmigtir. Turist Omer, daha g¢ok sokaktaki kahramanin simgesidir. Durusuyla,
konusmasiyla, selam verisiyle, asik olmasiyla iyi kalpli bir serseridir. 1964-1974 yillar

arasinda dram-komedi tiiriinde bir¢ok filme imza atmustir.

Toplumsal sorunlari, esikte (liimpen) kalmis tiplemelerle ¢o6zmeye ¢alisan Tiirk

sinemasinda, komedi tiirli tam manasiyla tanimlanamamustir.

1970’1lere gelindiginde, mahalle filmleri ve bol karakterli giildiirii filmlerinden 6rnekler
goriilmektedir. Bu donem, Ertem Egilmez’in kurdugu Arzu Film yapimeciliginda, Tiirk
Tiyatrosu sahnelerinden sevilen oyuncularla, komedi filmleri ¢ekilmistir. Bu ¢atinin bir
benzeri, Bkm diyebiliriz. Bkm Film de Arzu Film gibi, ayn1 oyunculardan olugan kemik
bir kadro kurmustur. Bu kemik kadroda, ¢ok uzun yillar, Tiirk halki tarafindan takip

edilen ve sevilen oyunculardan olusmaktadir: Kemal Sunal, ilyas Salman, Sener Sen,
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Miinir Ozkul, Tarik Akan, Halit Akcatepe, Adile Nasit, Aysen Gruda ve Metin Akprnar-
Zeki Alasya ikilisi.

Hem hiiziinlendirip hem eglendiren bu filmler, mahalle komedisi olarak adlandirilan
aile komedileridir. Bu filmlerin yani1 sira, ayn1 kemik kadro, Rifat Ilgaz’in kaleme aldig1
“Hababam Smifi” giildiirii romanini, sinemaya uyarlamistir. Hicve dayanan giildiirii
sinemasinin 6nemli bir baslangici olan bu film serisi, romanindan daha c¢ok ilgi

gormustir.

Karikatiirize edilmis tiplerden sonra Hababam Sinifi’ndaki her karakter, alt metinleriyle
kodlanmigtir. Kel Mahmut tiplemesiyle sevilen Miinir Ozkul, giildiirii unsuru olarak
degil, giildiirii unsurunun kargisinda duran kisi olmustur. Diiriistliik, dogruluk ve vicdan
gibi erdemli davranislarin 6nemini vurgulayarak, elestirel bir komedi tiiriine imza
atmistir. Hababam Sinifi sayesinde taninan Inek Saban tiplemesi seyirci tarafindan ¢ok
sevilmistir. Keloglan’la benzerlikleriyle inek Saban tiplemesi, saf hatta durgun zekali
goriinse de sanst ya da kurnazligiyla zor durumlardan c¢ikmasini basarmistir. Bu

benzerlik, Tiirk halki tarafindan benimsenmis ve ilgiyle takip edilmistir.

Diger yandan {ilkenin i¢inde bulundugu siyasal ve ekonomik yondeki travmatik siirecler
yiiziinden halk komediye daha ¢ok yonelmistir. Komedi tiirii de bu yasanan siireclerle
yogrularak yoluna devam etmistir. Ozellikle sosyal icerikleri ve taslamalari inek Saban
tiplemesiyle birlesince, seyircinin hem giildiigli hem de taglamalarla duygusal rahatlama

yasadig: filmler ortaya ¢ikmustir.

Zeki Alasya — Metin Akpinar ikilisi, kendi i¢inde dengeyi koruyan iki komedi karakteri
olarak Once tiyatro sahnelerinde, sonra da beyazperdede yoluna devam etmistir. Tiim
filmlerinde, Zeki’nin daha saf, Metin’in ise daha kurnaz oldugu filmler, ¢cogu zaman
aski da icine alarak, kdyden kente gelip, burada tutunmaya calisan karakterlerine hayat
vermisglerdir. Onlarin yasadiklar1 bu toplumsal esikte kalma halinden ziyade, diyaloglari

giildiirti unsurudur.

1974 yilinda, Oksal Pekmezoglu’nun “Bes Tavuk Bir Horoz” adli filmiyle, bes sene
stirecek seks giildiiriileri donemi baglamistir. Bu doneme damga vuran, Ali Poyrazoglu,

Hadi Caman, Aydemir Akbas, Alev Sezer, Biilent Kayabag gibi isimlerdir. Oyuncularin
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tiimil, tiyatro kokenlidir. Seks filmlerinin gisesinin yiiksek oldugu donemlerde, giinliik
olarak c¢ikan erotik bulvar Tan Gazetesi de tiraj rekorlar1 kirmaktaydi. Gazete, seksi

kareler, mansetler ve asparagas haberlerle yayimlanmaktaydi.

1980’li yillarm basina degin, seks komedileri, ‘Siiper ki Film Birden’ tarzinda
pazarlamayla, uzun kuyruklar olusmasina sebep olmustur. O dénem, arabesk miiziginin
popiiler olmasiyla, arabesk sarkicilarinin, ¢ogunlukla ayni isimli sarkisinin filmleri

yapilmaya baglanmistir.

1980 darbesiyle, Tiirk Sinemasi duraklama donemine girmistir. Ulkenin iginde
bulundugu karisik ortam neticesinde, sinemalar tek tek kapanmistir. Film yapimcilarinin
¢ogu bu donemde is yapamaz hale gelmistir. Bu dénemde, arabesk filmlerinin yan sira,

Kemal Sunal ve ilyas Salman’li, muhalif giildiirii filmleri ¢cekilmeye devam etmistir.

Sener Sen, 1980’in ikinci yarisindan sonra, basrollerde oynamis ve 1989 yilinda cekilen
“Arabesk” adli sinema filmiyle iyi bir ¢ikis yakalamistir. “Arabesk” filmi, eski
Yesilcam melodramlariyla dalga gegmesinden 6tiirii, parodi filmlerinin baglangici
olarak da kabul edilebilir. Sener Sen’in oynadigi filmlerin ¢ogu Kemal Sunal’la
beraberdir. Sener Sen, haksiz kazancgla zengin olan1 temsil ederken; Kemal Sunal ‘halk
adam1’ olarak, haksizin karsisinda durup; kazanan olmustur. Bunlarin disinda, Sener
Sen; “Namuslu”, “Zigiirt Aga”, “Ciplak Vatandas” adli filmleriyle toplumsal sorunlara

taslamalar yaparak, giildiiriiyli kullanmistir.

1990’11 yillara gelindiginde, sinemanin duragan seyri devam etmistir. Televizyon
kanallarinda, 6zel kanallarin artmasiyla, Kemal Sunal filmleri, herkes tarafindan izlenen

filmler haline gelmistir.

Tirkiye’de komedinin seyrine bakarken, mizah dergilerinin de yolculuguna bakmak
gerekmektedir. 1980’li yillarda mizah dergilerinin tirajimin  ylikselmesi; halkin
komediye ilgisini gdstermistir. Ozellikle, Girgir Dergisi, 600 bin tirajina kadar ulasmay1
basarmistir. 1989 yilinda derginin kapanmasiyla beraber, bircok mizah dergisi
cikartilmaya devam etmistir. 1990’11 yillarda, bircok mizah dergisinde gen¢ ve yeni
bircok karikatiirist calismaya baslamistir. Giinlimiiz komedisini bu durumlara tagiyan

bircok senarist; karikatiiristtir. Ornegin, Cem Yi1lmaz &nce karikatiirist olarak mizaha
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baslamistir. Once Leman Dergisi’nde karikatiirler ¢izmistir. Ardindan 1995 yilinda, ilk
kez Leman Kiiltir’de stand-up gosterilerine c¢ikip, seyirciler tarafindan taninmaya
baslamistir. 1998 yilinda senaryosunu kendi yazdig1 “Her Sey Cok Giizel Olacak” filmi
ile gisede onemli bilet satis1 gerceklestirmistir. Baska bir 6rnek, Penguen dergisinin
karikatiiristlerinden Serkan Altunigne; Recep ivedik1 ve 2’nin senaryo yaziminda gérev

almistir. Gani Miijde de halen bir¢ok dizi ve sinema filminin senaryosu yazmaktadir.

Sinema diger sanatlar ve kitle iletisim araglart gibi, toplumsal yapinin bir {iriiniidiir; toplumsal
yapiya bagli olarak gelisir ve degisir. Genel olarak tiim sanat yaratilan ile toplumsal yap1
arasindaki islevsel iligkiler sdyle tanimlanmaktadir: "Bir {ist yap: {irlinii olarak sanatsal yaratilar
hem toplumun ekonomik alt yapisindan hem de iist yapiyr olusturan bilissel dizgenin farkli
Ogelerinden etkilenir. Ancak sanat yaratilan da toplumsal islevleri nedeniyle hem iist yapiy1 hem
de bir oranda alt yapiyi etkiler.” (Armagan, 1992, s. 90)

Komedi tiiriiniin giiniimiize kadar geldigi evrede, 6zellikle tip ve durum komedisinden
yararlanilmaktadir. Her gecen giin, seyirci tarafindan talebin arttigi komedi sinemasi,
diinya sinemasindan da esinlenerek, komedi alt tiirlerini dogurmaktadir (Absiirt komedi,
aksiyon komedi, romantik komedi, vb.). Ama her komedi, kendi yerelligi i¢inde begeni
toplayip; toplumsal begeni ve ilgileri beyaz perdeye tasimaktadir. Recep Ivedik
serilerinde dahi goriilen, toplumun ilgi odagi olan (Survivor gibi) programlar ya da
espriler (Murat, koyayim da tur at, gibi halk tarafindan kullanilan avam espriler) filmin
konusunu olusturabilmektedir. Ki, bu da seyirci lizerinde olumlu etki yaratmakta ve
seyirci sevdigi tiplemeyi; televizyondan takip ettigi ve iyi bildigi diinya icerisinde
(Survivor, Kim 500 Bin Ister gibi yarisma programlar1) izleme sansma sahip

olabilmektedir.

Gilinlimiiz komedi filmlerinde komik unsur; toplumsal elestiri yapmadan, anlik
giildiiriilere dayanmaktadir. Bu da yeni bir tiirlin dogmasini saglamistir: Parodi komedi.
Sahan Gokbakar, birgok roportajinda, hedeflerinin sadece insanlar giildiirmek oldugunu

vurgulamaktadir. Yeni Safak gazetesiyle yaptig1 roportajda:

Tek kaygim giildiirmek. Nasil oldugu benim i¢in 6nemli degil. Bir¢ok yolu var. Filmlerin i¢inde
kullandigimiz, aslinda diinyada da ortak olarak kullanilan belli basli seyler var giildiirmek i¢in.
Biz de onlar1 kullaniyoruz. Durum komedileri, laf komedileri, hikdyesel komiklikler, stirekli
meydana gelen aksakliklar, tip komedileri bu filmde de bolca var. Argo kullaniyoruz bazen. Laf
ediyorlar iste, 'Cok mu argo var?' diye ama hayatin i¢inde varsa filmlerde de olacaktir. Olmasi da
gerekir. Insanlar kendi aralarinda konusurlarken argo seyler konusup giilerler, bu gayet dogaldur,
normaldir. Biz de filmlerimizde kullaniyoruz, kullanmaya da devam edecegiz, ben ¢ok
seviyorum. (Tek kaygim giildiirmek, 2016)
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Tablo 1.1: 2000 Yihindan Sonra, Tiirkiye’de En Cok izlenen Komedi Filmlerit

Filmin Ad1 Dagitim Vizyon | Hafta |Bilet Satisi
Recep Ivedik 5 CGV Mars D. 16.2.2017 25 7.437.050
Recep Ivedik 4 Tiglon, 21.2.2014 20 | 7.369.098

Warner Bros.

Digiin Dernek UIP 6.12.2013 40 | 6.980.070
Diigin =~ Dernek  2: |[CGV Mars D. 4.12.2015 21 6.073.364
Stinnet

Aile Arasinda CGV Mars D. 1.12.2017 24 5.287.663
Arif v 216 CGV Mars D. 5.1.2018 18 | 4.968.462
Recep Ivedik 2 Ozen Film 13.2.2009 24 4.333.144
Recep Ivedik Ozen Film 22.2.2008 32 4.301.693
Ailecek Saskiniz CGV Mars D. 2.3.2018 22 4.034.735
G.O.RA. Warner Bros. 12.11.2004 | 36 | 4.001.711
Eyvah Eyvah 2 UIP 7.1.2011 38 | 3.947.988
CM101MMXI Tiglon 3.1.2013 30 | 3.842.535
Fundamentals

AR.O.G UIP 5.12.2008 22 | 3.707.086
Eyvah Eyvah 3 UIP 31.1.2014 18 | 3.414.212
Recep Ivedik 3 Ozen Film 12.2.2010 23 3.326.084
Vizontele Warner Bros. 2.2.2001 49 | 3.308.120

1

https://boxofficeturkiye.com/tumzaman/komedi-filmleri sayfasindan alinarak hazirlanmistir.
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Vizontele Tuuba Warner Bros. 23.1.2004 34 2.894.802

Celal ile Ceren Tiglon 18.1.2013 23 2.853.772
Calgi Cengi Ikimiz Pinema 6.1.2017 15 2.798.016
Organize Isler KenDa 23.12.2005 | 36 2.618.244

Yukaridaki listede, genel manada Tiirkiye’deki komedi oyunculart diye
nitelendirdigimiz, Sahan Gokbakar, Ata Demirer, Cem Yilmaz, Ahmet Kural-Murat
Cemcir, Yilmaz FErdogan’in bagroliinii paylastigi filmlerin ilk 20°de oldugu
goriilmektedir. Birgok film, serileriyle beraber listede yer almaktadir. Ozellikle seri
filmler, halk tarafindan takip edilmekte ve kendi seyirci kitlesini dogurmaktadir.
Tiirkiye’de, komedi filmleri disinda, seri film O6rnegine pek de rastlamak miimkiin
degildir. Birka¢ farkli tiirdeki filmlerin disinda (“Dag 1, “Dag 2” ve “Kurtlar Vadisi”
gibi askeri macera ile “Dabbe” korku filmlerinin serileri ¢ekilmistir), cogunlukla ilkinde
belli bir bilet satis1 gerceklestirebilmis komedi filmlerinin serilerinin devami; lizerinden
yillar gegmis dahi olsa tekrar ¢ekilebilmektedir. Bu sene, “Organize Isler” devam

filminin ¢ekildigi gibi. Oysa ilk film, 2005 yilinda vizyona girmistir.

Recep Ivedik serilerine bakildiginda, “Recep Ivedik 5”in en yiiksek bilet satisim
gerceklestirdigi goriilmektedir. “Recep Ivedik 3”iin disinda digerlerinin, serinin bir
onceki filmini gisede ekarte ettigi goriilmektedir. Filmin 3. serisi, digerlerine oranla en

diisiik hafta (23 hafta) ve lokasyondadir (378 lokasyon, 708 sinemada).

“Diiglin Dernek 2 Siinnet”te de benzer bir durum séz konusudur. Filmin 2.serisi
“Stinnet”, vizyonda digerine oranla yar1 yartya bir siire kalmistir. Bu da bilet satigina
yansimistir. Ayn1 durum, “Eyyvah Eyvah” serisi i¢inde gegerlidir. Vizyon haftasi,

lokasyon ve kopya sayisi, filmin gisesini dogru orantida etkileyebilmektedir.
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BOLUM 2
SINEMA SEKTORUNDE PAZARLAMA FAALIYETLERI

Sinema varolusundan bu yana, sanat i¢in mi yoksa ticaret i¢cin mi yapilmali sorularina
maruz kalmistir. Sanatsal amacla yapilacak dahi olsa, sinema ticaridir ve ticari olmak
mecburiyetindedir. Filmin daha fikir asamasindan, hazirlik asamasina; yapimindan post
prodiiksiyonuna, dagitimindan pazarlamasina kadar gegen stirede, filmin yapimi i¢in bir
biitge, gelir kaynagir olmak zorundadir. Bu da sinemanin bir sektdr haline gelmesini

zorunlu kilmustir.

Arz-talep dengesindeki degiskenlik, sinema sektorii igerisinde ¢ok fazla olmaktadir.
Toplum icinde yasanan her tirlii ekonomik, sosyolojik ve siyasal degisiklikler,
pazarlama stratejilerinin dogru kullamimi ile asilabilmektedir. Ozellikle iilkemizde
degiskenlerin fazlali§i ve sinema sektorliniin belli bir sezonu (eyliil-mayis aylari)
kapsamasindan otiirii; pazarlama faaliyetlerinin karmasik ve degiskenlerin etkisi altinda

gerceklesmektedir.

Bu boliimde, sinema sektorlinii pazarlama acisindan degerlendirip; pazarlama

elemanlar1 ve pazarlamadaki kullanimi ele alinacaktir.

2.1.PAZARLAMA ACISINDAN SINEMA FiLMi

Bir sinema filmi, izlenmek i¢in yapilmaktadir. Bunun ic¢in daha fikir asamasindan
yapimina kadarki siirecte, seyirciyi tatmin etme kosulu 6n planda olmak zorundadir.
Ortaya ¢ikan {irlinlin sanat filmi ya da gise filmi olmas1 fark etmeksizin; yapimcisinin

isletme hayatini siirgit kilabilmeli ve seyirciye doyum yasatabilmelidir.

Bir sinema film yapimcisinin ana amaci, tipki diger sektorlerdeki firmalar gibi,
maksimum kar elde etmektir. Bunun disinda bagka bir amact da yeni film projelerini
hayata gecirebilmektir. Diger sektorlerden farkli bir yani, raf dmriiniin kisa olmasidir.
Cogunlukla bir sinema filmi, 6 haftaya kadar vizyonda kalabilmektir. Sonraki
siireclerde, televizyon ve DVD gibi satislardan kar elde edebilmektir. Bu siirecin,
kontrol edilebilirlik kism1 hem ¢ok zor hem de tutarsiz olabilmektedir. Iste tam da bu

noktada, pazarlama elemanlarinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.
30



Bir ticari iiriin olarak sinema filmi, icerigiyle, tiiketicisini ve dolayli olarak karini maksimum
kilmak isteyen, raf omrii kisa olan, ismiyle ya da oyuncu veya yonetmen gibi popiiler kisilerle
her seferinde yeni bir marka olusturan bir mal ve hizmet bileskesidir. (Yavuz, 2004)

2.1.1.Sinema Filmlerinde Pazarlama Elemanlarinin Kullanimi

Sinema filmi de endiistriyel bir liretimin parcasidir. Bir filmin fikirden yapimina; post
prodiiksiyonundan dagitimina kadar bir¢ok fikir asamadan gegmesi zorunludur. Sayet
ticari bir film yapilmaya karar verildiyse, daha fikir agamasindan itibaren, analizlerin

dogru bir sekilde yapilmasi gerekmektedir.

Sinema, pazarlanabilir diger ticari metalardan farkli olarak yaraticilik icermek
mecburiyetindedir. En 6nemli ticari pazarlama elemanlar1 da soyuttur. Bu elemanlar:

Oyuncular, senaryo, yonetmen, film miizigi ve 6zel efektlerdir.

2.1.2.Sinema Filmlerinin Pazarlama Elemanlariyla Biitiinlesmesi

Pazarlama elemanlarinin her biri ayr1 ayr1 6nem tagimaktadir. Ancak, pazarlama
elemanlarindan herhangi birinin eksikligi ya da fazlalig1 filmin ritmini bozabilmekte ve
sonug olarak film gisede batabilmektedir. Dogru kast se¢imi, iyi senaryo, yaratict bir
g0z yani yonetmen ve filmi tamamlayan diger unsurlar (miizik, 6zel efekt) uyumlu ve

ahenkli bir sekilde olmalidir. Ancak bu sayede iyi bir yapim ortaya ¢ikabilmektedir.

Rene Clair’in dedigi gibi, “Iyi bir senaryodan kotii bir film yapilabilir ama kétii bir
senaryodan iyi bir film asla yapilamaz.” Burada senaryonun Onemi bir yandan
vurgulanirken; diger yandan da yukarida belirtildigi gibi 1yi bir yonetmenin varliginin

da gereksiniminden bahsediliyor.

Sonug olarak, iyi bir film i¢in pazarlama elemanlarinin dogru ve biitiinlesmis bir sekilde

olmas1 gerekmektedir. Boylelikle, dogru elemanlarla, gisede basari elde edilebilir.

2.1.3.Pazarlanabilir Bir Uriin Olarak Sinema Filminin Tutundurulma islemi

Bir filmin tutundurulmasi c¢alismasi, filmin daha ilk yapim hazirlari asamasinda
baslamak mecburiyetindedir. Filme dair haberleri sik sik paylasmali ve seyircinin
merakini diri tutmak bu baglamda 6nem arz etmektedir. Bunun i¢in yapilacak birgok
calisma mevcuttur. Ozellikle son yillarda, hedef kitleyi baz alarak, dogru secimlerle

seyirciye ulagilmakta ve gisede dnemli bilet satislar1 gerceklesmektedir.
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Halkla Iliskiler

Hedef kitleyi bilgilendirmek i¢in medyada (sosyal, yazili, gorsel) yer almasi amaciyla

haber olusturma faaliyetlerinin biitiiniine halkla iliskiler denilmektedir. Ornegin; filmin

cekimlerinin basladigi andan itibaren sosyal medyada, kisa video ve fotograflarin

paylasilmasi, ¢esitli televizyon ve radyo programlarinda filmden bahsetmek, yazili ve

gorsel basina roportajlar vermek, cesitli illerde (su ara Tiirklerin yogun yasadigi

iilkelerde de yapiyorlar, Almanya gibi) gala yapmak, filmin elestirilerinin yapilmasi,

odil torenleri ve festivallere katilmak sayilabilir.

Yildiz Oyuncu Secimi: Bir filmin seyirci tarafindan en ¢ok ilgi ¢eken
kismi, yildiz oyuncu sec¢imidir. Elbette, her oyuncu her kasta uygun
olamaz. Bundan dolayi, kast se¢imini yaparken, oyuncularin birbiriyle
uyumunu gormekte fayda vardir. Oyuncularin, filme katacaklar1 degeri
de diisiinmek gerekir. Sahsi yasantilarinda yasadiklar1 her tirlii

sansasyonel durum, filme negatif baglamda yansiyacaktir.

Gala Geceleri: Gala gecelerine, filme katkis1 olan herkes katilmak
mecburiyetindedir. Oyuncusundan, yonetmenine, senaristine,

yapimeisina, teknik ekibine kadar.

Gala geceleri, ¢esitli illerde ve Tiirklerin yogun yasadig: iilkelerde de
yapilabilmektedir. Bu gala gecelerinde, filmi oyuncularla izlemek isteyen
seyirci, kimi zaman oyuncularin sosyal medyalarindan yaptig1 yarigmalar

neticesinde katilabilmektedirler.

Filmin Elestirisi: Sinema elestirisi alaninda uzman kisilerce yapilabildigi
gibi, filmi izleyen ve belli forumlara iiye olan sinema seyirci tarafindan
da olabilir. Bu kisim 6zellikle, filme gitmeden evvel, arastirma yapan

seyirci i¢in 6nem arz etmektedir.

Odiil Térenleri ve Festivaller: Komedi tiiriinde, Tiirkiye’de bir festival
bulunmamaktadir. Odiil térenlerinde, genelde sanat filmlerine o6diil

verilmektedir.
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Bir komedi filminin 6diil almasinin giseye yansimasi, yapim firmalarina
soruldugunda; genel manada olumlu bir etkisi olmayacagi belirtilmistir.
Komedi filmlerinin 6diille ¢ok bulusamadigini ve bundan dolay1 ters

tepki alma olasilig1 oldugu da ifade edilmistir.

Bunlarin yani sira, televizyon, internet reklam ve haberleri de 6nem arz etmektedir.
2000 yilinin basindan giliniimiize degin, internet ve sosyal medya vazgecilmez bir
platform haline gelmistir. Sinema filmlerinde oynayan oyuncular, oynadiklar1 sinema
filmlerinin ¢ekim asamasindan vizyona girene kadarki siiregleri; kendi sosyal
medyalarindan takipgileriyle paylasmaktadirlar. Bu sayede takipgileri, filmin vizyon
tarihine degin, bir¢ok bilgiye sahip olabilmektedir. Merak diizeyleri de ayni 6l¢iide
artmaktadir.

Birgok filmin kendine ait sosyal medya hesabi1 ve web sayfasi bulunmaktadir. Hatta
filmlerde sevilen birgok tiplemenin, karakterin de sosyal bir medya hesabi agilmaktadir.
Recep Ivedik’e ait www.recepivedik.com adresli bir web sitesi bulunmaktadir. Web
sitesi igerisinde filmin fragmanina, hikayesine, kiinyesine, afisine ve galerisine ulasmak
mimkiindiir. EK olarak Facebook’da, 1.576.650 kisinin begenmis oldugu bir Recep

Ivedik sayfas1 mevcuttur. YouTube kanalinda da 334.539 abonesi vardir.

“Calgi Cengi Ikimiz” filminin www.calgicengiikimiz.com adresli bir web sitesi
bulunmaktadir. Filmin Facebook sayfasi 39.541 begeni almistir ve 40.101 kisi
tarafindan takip edilmektedir. Filmin Twitter hesabinda 796.000, Instagram hesabinda
ise 189.000 takipgisi vardir.

“Arif V 216” filminin www.arifv216.com adresli bir web sitesi bulunmaktadir. Filmin
Facebook sayfasi 55.448 begeni almistir ve 56.797 kisi tarafindan takip edilmektedir.
Filmin Twitter hesabinda 22.700, Instagram hesabinda ise 56.400 takipgisi vardir.

“Aile Arasinda” filminin Facebook sayfasi 10.190 begeni almistir ve 11.580 kisi
tarafindan takip edilmektedir. Filmin Twitter hesabinda 1522 takipgisi vardir. Filmin

web sitesi olup olmadigina dair bilgiye ulagilamamastir.
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“Ailecek Saskimiz” filminin Facebook sayfasi 7199 begeni almistir ve 7816 Kkisi
tarafindan takip edilmektedir. Filmin Twitter hesabinda 1164, Instagram hesabinda ise

11.900 takipgisi vardir. Filmin web sitesi olup olmadigina dair bilgiye ulasilamamaistir.

“Diigiin Dernek™ serisinin Facebook sayfast 710.326 begeni almistir ve 694.146 kisi
tarafindan takip edilmektedir. Serinin Twitter hesabinda 11.989, Instagram hesabinda

ise 7791 takipgisi vardir. Filmin web sitesi olup olmadigina dair bilgiye ulasilamamustir.

“Eyyvah Eyvah” serisinin Facebook sayfasi 452.834 begeni almistir ve 444.188 Kkisi
tarafindan takip edilmektedir. Filmin Twitter hesabinda 4605 takipgisi vardir. Filmin

web sitesi olup olmadigina dair bilgiye ulasilamamustir.

BKM'nin www.bkmonline.net adresli bir web sitesi bulunmaktadir. Facebook sayfasi
105634 begeni almistir ve 104.311 kisi tarafindan takip edilmektedir. Filmin Twitter
hesabinda 796.000, Instagram hesabinda ise 189.000 takipgisi vardir.?

Halkla iligkiler firmalar1 ya da personelleri, sinema filmleriyle ilgili; yazili, gorsel ve
sosyal medya platformlarindaki tiim haberleri toplayip; kayit altina almaktadirlar.
Sinema filminin bilinirligini arttirip; medyada daha fazla yer almasini saglamak adina

ugras vermektedirler. Bu da filmin daha fazla kisiye ulasmasinda etkilidir.
Kigsisel Satig (Direkt Satis)

Sinema pazarlamasinda, DVD, VCD (Her ne kadar kullanim1 diismiis olsa dahi), CD,
O0demeli izleme (Digiturk, Kablo TV, D-Smart, Netflix, vb. filmin degerini 6deyerek

izlenebilen dijital platformlar) gibi seceneklerle sunulmaktadir.

DVD filmler, ¢ogunlukla filmin vizyon tarihinden itibaren 1 sene iginde piyasaya
siiriilmektedir. Baz1 DVD’lere dzel boliimler de eklenebilmektedir. Ornegin; “Eyyvah
Eyvah 2” filminin DVD’sinde; kamera arkasi, diiglin, Beyaz Show, kullanilmayan
sahneler, video klipler (Karacali, A Be Kaynana, Fasulye Remix), sinema fragmanlari

mevcuttur.

2 30 Agustos 2018 tarihinde, firmalarin kendi YouTube, Instagram, Twitter ve Facebook
hesaplarindan alinan verilerdir.
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Digiin Dernek DVD’sinde; kamera arkasi belgeseli, +20 Bonus, video klip (Dim Dim
Yar), sinema fragmani gibi boliimler bulunmaktadir. Bunlar, DVD’nin satin alinmasini
arttiran unsurlardir. Elbette, tim DVD’lerde dil segenekleri bulunmaktadir. DVD'ler

gorintii ve ses (5.1 surround) kalitesi bakimindan, sinemaya esdegerdir.

Sinemada vizyondayken izlenemeyen filmler, “6demeli izleme” denilen platformlar
sayesinde vizyondan kisa bir siire sonra satin alinip; izlenebilmektedir. 1999 yilindan
beri Digiturk ve D-Smart ile baslayan bu seriiven her giin yeni platformlarin arasina
katilmasiyla giin gectikge biiyiimektedir. Sinema filmleri disinda, birgok dizinin de
izlenebildigi, ¢ogunlukla cep telefonu ya da bilgisayar iizerinden indirilebilen bir
aplikasyonla saglanabilmektedir. Maalesef, satin alinan filmlerin indirme verilerine

ulasilamamustir.
Satisa Ozendirme

Her iirliniin ya da hizmetinin pazarlamasinda, satisa 6zendirme yapilan pazarlama
uygulamalarindan biridir. Promosyon olarak da bilinen bu uygulama, 06zellikle
tilkemizde ¢ok fazla ragbet gormektedir. Bir¢ok ticari firmanin, satiglarini arttirmakta

kullandig1 bir yontemdir.

Tirkiye’de animasyon filmlerinde, 6zellikle Hollywood menseli yapimlarda, satisa
Ozendirme calismalar1 birgok subesi bulunan McDonald’s, Burger King gibi fast food
zincirleriyle kolektif olarak yapilmaktadir. Cocuk meniisiiniin yaninda verilen

oyuncaklar 6rnek olarak gosterilebilir.
Nizam Eren’le yapilan roportajda satisa 6zendirme ¢abalar1 hakkinda soyle demistir:

Oyle galismalar yaparsiniz ki; barter ve promosyonla direkt nokta atigina ulasirsimiz. Ornegin, bir
gazete ile anlagma yapip; 5000 okuyucusuna ayni anda, ayni saatte ulasabilirsiniz. Tiirkiye'de
iste 8-10 tane kesiti dedigimiz biiyiik sehirlerde (Istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Adana gibi),
ayn1 anda filmi gosterebiliyorsunuz. Gazete 1 hafta boyunca sizi ilan ediyor. Ciinkdi 5000
okuyucumu sinemaya gonderiyorum diyor. Atiyorum bunun ad1 popiiler bir film olsun, "Avatar"
olsun. Herkes o gazeteyi almak igin zaten can atiyor. Dolayisiyla o gazeteyi aldiktan sonra, ilk
5000'e girebilmek i¢in de sinemalara kosturuyor. Dolayisiyla bunun parasal karsilig1 yok. Yani
dedigimiz seyi Ol¢tiigiimiizde, tabii ki o ¢alismaya bagli olarak, belki de milyon dolarlik bir
calisma gibi karsiligini alabiliriz. Dolayisiyla mecralarin 6nemi bu anlamda son derece fazla. Ya
da sdyle bir sey yapabilirsiniz, iste, sizin kitlenizden, sizin giiciiniizden yararlanmak isteyen bir
iirlin sahibi, ben sinemaya reklam vermektense gisede bir sey dagitmak istiyorum diyebilir, ki
bunu yaptik. Ornegin; “Garfield” filminde 30 bin tane kiigiik kalem, ders programi ve minik
plastikten olusmus bir canta dagittik. ik gelen 30 bin biletli insana. Kimlerle ¢alistik, Garfield'mn
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lisans sahibi oldugu insanlarla ¢alistik. Bu kazan-kazan paradigmasiydi. {1k 30 bin kisiye bunu
verecegimiz i¢in; ilk 3 seansta 30 bin bilet satis1 ger¢eklestirdik. Ki Tiirkiye’de gergekten biiyiik
bir rekordu. Ilk 3 seansta 30 bini doldurduk, hatta 32 bin bile sattik. Ilk 30 binde bu ¢antalar1
dagittik. Ciinkii Tiirkiye ¢apinda bilyiik operasyondu. Canta sahibi iiretim maliyeti toplamda 50
bin lira olan bir seyin karsiliginda dyle bir reklam yapt1 ki, belki de reklamin maliyeti 500 bin
TL'yi bulacakti. (Eren 2018, kigisel goriisme, 16 Agustos)

Nizam Eren’in de bahsettigi lizere, buna benzer birgok faaliyet, 6zellikle Cem Yilmaz
filmlerinde ¢ok fazla goriilmektedir. Cem Yilmaz’in “Pek Yakinda” filminin sponsoru
Pepsi; “Film keyfiniz keyif dolsun diye 2 sar1 kapaga 1,5 L Fruko Bedava” kampanyasi
yapmistir.
“Aile Arasinda” filminin ana sponsoru Bahgesehir Koleji oldu. Sunar-Sundu degil, sadece ana
sponsor olarak gegiyor. Diger iriin yerlestirmelerden farkli olarak, aleni halde kurum logosu
filmde gosteriliyor. Ancak bu sahne sadece 2 saniye. Bu sayede kurumun reklami, filmin
yarattig1 havay1 bozmuyor. Ana sponsorluk karsiliginda, diger sponsorlardan farkli olarak afiste,
galalarda logo konumlandirma hakki, backstage goriintiileri pazarlama faaliyetleri kapsaminda

kullanma hakki ve dgrencilerine belli sayida iicretsiz bilet hakkina sahip oldular. Bagarili bir
sponsorluk uygulamasi olarak tarihe gecti. (Kog, 2018)

Bir sinema film i¢in iki bicimde reklam yapilabilmektedir. Birincisi: televizyon, DVD,
sinema salonlari, radyolar, sosyal medya ve haber sitelerinde ¢ikan videolar, AVM,
metro ve bunlara benzeyen kapali alanlarin i¢indeki televizyonlar araciligiyla gosterilen
‘movie trailer’ adi verilen reklam filmleridir. ikincisi, dergi, gazete, basin ilanlari, afis
gibi basili reklam araglaridir. Her ikisi de sinema filmlerinin tanitimi i¢in ayr1 énem arz

etmektedir.

Afis

Afis gerek sinema icerisinde gerekse sehir igerisindeki reklam noktalarinda (billboard,
duvarlar, otobiis ve bina giydirmeleri, vb.) seyirciye cok hizli ulagan basili bir reklam
driiniidiir. Kimi zaman kullanim alanina gore boyutlart degisse de genel manada
igerikleri aynidir: Filmin ad1, varsa slogani, oyuncular, yonetmen, senarist, tiim ekip (set
ekibinin timi, kast sorumlulari, yapim sorumlulari, vb.), varsa sponsorlar, filmin
diinyasina ait kareler, filmin ilk afisiyse gOsterim tarihi gibi bilgilerdir. Bazen, sadece

karakterler ya da tiplemelerden olusan, ekstra afisler de yapilmaktadir.

Komedi film afisi, kullandig1 renk, mizansen ve karelerle bir biitiinliikk olusturmak
zorundadir. Sinema filmlerinin afislerinde kullanilan yazi karakteri de ¢ok onemlidir.

Tipografi ad1 verilen, tasarlanmis yazi sanati teknigi 6zellikle afislerde kullanilmaktadir.
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Komedi film afislerinde; filmdeki karakterlerin ya da tiplemelerin en komik halleriyle
oldugu goriilmektedir. Ozellikle oyuncularin mimikleri, hal ve tavri; rollerine uygundur.

Bu da film ve karakterler hakkinda bilgi sahibi olunmasini saglar.
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Gorsel 2.1: “Diigiin Dernek” Film Afisi

Gorsel 2.2: “Aile Arasinda” Film Afisi
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Ornekteki afislerin, sadece film isimlerine bakildiginda dahi; diigiin, kiz isteme tarzinda
ritiielleri konu ettigi anlasilmaktadir. Ardindan, filmin ismini destekleyen kareler
gorilmektedir. Diiglin Dernek filminde; gelin, damat, arka planda da siislenmis bir
diigiin arabasi ve diigiin alanin1 sembolize eden bir kisim géze carpmaktadir. Aile
Arasinda filmindeyse; kiz isteme ritiielinin olmazsa olmazi Tiirk kahve fincanlar

goriilmektedir. Ortada duran kirmizi kizin yiizigiinii géstermesi de destekleyicidir.

“Diigiin Dernek” filminin slogani; “Acele Diigline Seytan Karisir”. Slogan, asagida

sasirmis duran gelinle, bezgin duran damadi destekler haldedir.

Kadrodaki her oyuncu, kendi karakterinin hal ve tavri igerisindedir. Film isimleri,
ritiielligin bir getirisi olarak se¢ildigi asikardir. Kiz isteme aile arasinda olurken; evlilik

diigiin dernek kurularak ilan edilmektedir.

“Diigiin Dernek” filminin afisindeki kostiimlerin ve arkadaki bitki Ortiislinlin tercih

edilmesiyle; kdyde gecen bir film olduguna isaret etmektedir.

“Aile Arasinda” yazisinin neonlu olmasi gece hayatina atifta bulunurken; oyuncularin
kostiimleri ve ifadeleriyle farkli diinyalar oldugu da fark edilmektedir. Tam da bu
keskin ayrimin ortasinda; yliziiglinii mutlu bir ifadeyle gosteren geng kiz yer almaktadir.

Buradan da her iki aile arasinda kalan bir geng¢ kizdan sz edilebilir.

Ozellikle komedi filmlerinde afislerde kullanilan renkler, filmlerin diinyalar: gibi renkli
ve canlidir. Tiplerin filmlerdeki rollerine uygun tavirda olduklar1 ve hangi mekanda

geciyorsa ona dair ipuglarinin oldugu goriilmektedir.

Seri filmlerde; seri durumu afiste de devam etmektedir. Her seride gérmeye aliskin
oldugumuz ve filmin basrollerini ¢eken tiplerin, filmde yasadiklari (senaristin ya da
yonetmenin en giivendigi) en komik ana ait bir hal ve tutum igindedirler. Asagidaki
afislerde de goriildiigii iizere, her tipin basina geleceklere dair heyecan ve ilgi uyandiran

kesitler afise yansimaktadir.
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Fragman

CEM  OZGE OZAN. SAFAK _RASIM «OZKAN o o
VILMAZ OZBERK GUVEN BEZER OETERIN TETUR ¢

Gorsel 2.4: “A.R.0.G.” Film Afisi
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Fragman, filme ait goriintiilerin, ilgi ¢ekecegi disiiniilen karelerin, hizli bir montajla,

maksimum 4-5 dakika uzunlukta olan videolara denir.

Komedi filmlerinin fragmanlari, en ¢ok merak uyandiran ve takip edilenler arasindadir.
Ozellikle, sevilen ve takip edilen komedi oyuncularmin kendi sosyal medyalarmdan

paylastiklar1 ~ fragmanlar, hizli bir sekilde sevenleri tarafindan izlenip

paylasilabilmektedir.
Fragmanlarin izlenmesi ve gelen seyirci rakamlarina bakarsak;

Tablo 3.1: Fragman izlenme Sayilari ile Satilan Bilet Sayilarinin Karsilastirmasi®

Filmin Ad1 Fragmanin Bilet Bilet
Izlenmesi Satis1 | Satis)/Fragman
Recep Ivedik 5 64.304.809 |7.437.050 %11
Recep Ivedik 4 24.608.135 |7.369.098 %29
Diigilin Dernek 9.120.248 |6.980.070 %76
Diigiin Dernek 2: 18.315.693 |6.073.364 %33
Stinnet
Aile Arasinda 0.248.942 |5.287.663 %57
Arif v 216 13.380.643 |4.968.462 %37
Recep Ivedik 2 518.076 | 4.333.144 %38
Recep Ivedik 417.922 |4.301.693 %1
Ailecek Saskiniz 12.888.365 |4.034.735 %31
G.O.R.A. 304.656 |4.001.711 %13
Eyyvah Eyvah 2 122.283 | 3.947.988 %32
CM101MMXI 5.410.176 |3.842.535 %71
Fundamentals
AR.O.G 505.370 | 3.707.086 %7
Eyyvah Eyvah 3 3.006.260 |3.414.212 %113
Recep ivedik 3 518.257 | 3.326.084 %6
Vizontele 134.334 | 3.308.120 %2
Vizontele Tuuba 134.216 | 2.894.802 %2
Celal ile Ceren 6.156.770 |2.853.772 %46
Calg1 Cengi Ikimiz 6.639.425 |2.798.016 %42
Organize Isler 8.227.837 |2.618.244 %31
3 YouTube, Vimeo, Dailymotion ve Beyazperde’de (www.beyazperde.com) Fragman Tiklanma

Oranlarma Gore Hazirlanmustir. Bilet Satig verileri, Box Office Tiirkiye sayfasindan alinmistir.
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Ortalama 32,4 oraninda; fragmani izleyen ve sinemaya giden seyirci oldugu
sOylenebilir. Vizyon tarihi yakin olan filmlerin fragman tiklanma oranlari, ge¢mis

donemlerde vizyona giren filmlere oranla daha yiiksektir.

Yapimcilarla yapilan roportajda, “fragmanlarin izlenmesi giseye dair bir veri verir mi?”

seklinde soruldugunda;

Ciineyt Faruk Arkin; yiizde 70 oraninda dogru sonug¢ verir dedi (Arkin 2018, kisisel
goriisme, 28 Agustos). Gokbakar Film’den Dilek Bircan, kesinlikle dogru sonug
vermeyecegini ifade etti (Bircan 2018, kisisel goriisme, 19 Agustos). Togan Gokbakar
da Bircan Film gibi, net bir sonu¢ vermeyecegini ama popiilaritesini ortaya
koyabilecegini soyledi (Gokbakar 2018, kisisel goriisme, 10 Temmuz). Film Fabrikasi
da dogru sonu¢ vermeyecegi kanisindadir (Bakar 2018, kisisel goriisme, 13 Agustos).

Yapimhane’den Ali Adnan Ozgiir, paylasildign platforma vurgu yaparak, organik bir
ortam oldugu takdirde, bir veri sunabilecegi diisiincesindedir (Ozgiir 2018, kisisel
goriisme, 13 Agustos). VIP Yapim’dan Yasemin Ozdamar da filme olan ilgiyi
gdsterdiginden 6tiirli, bir veri olarak gegerli sayilabilecegini ifade etmistir (Ozdamar

2018, kisisel goriisme, 8 Agustos).

Medya ve Pazarlama uzmani1 Nizam Eren bu konuyla alakali sdyle bir cevap vermistir:
“Evet, fragmanlara tiklanma oranlar1 gise hakkinda bilgi verir. Evet, bu ¢ok dort
dortliik, yiizde yiiz saglikli bir veri degildir ama ¢ok yakindir” (Eren 2018, kisisel
goriisme, 16 Agustos).

Fragmanlarin igerikleri, ne zaman yaymlanmalar1 gerektigi ve fragmandan daha kisa

hazirlanan teaser’larin varligi da bir sinema filmi i¢in ¢ok 6nemlidir.

Komedi filmlerinde bir fragmanin icerigi nasil olmalidir? Bu sorunun cevabi gergekten
filmi basariya gotiirecek en dnemli kisimlardan birini olusturmaktadir. Ciinkdi, seyirci,
ozellikle takip etmiyorsa; sinema salonunda film baslamadan 6nce ya da sosyal
medyada, webde gezinirken, ilk karsisina ¢ikan reklam; fragman olacaktir. ilk saniyenin
onemi cok biiyiiktiir. Komedi filmi o anda seyirciyi ¢ekmeyi basarmalidir. Fragmanin
iceriginin nasil olmasi gerektigi sorusunun cevabini rdportaj yapilan Kkisilerin

climlelerinden 6zetle su sekilde maddelere ayirabiliriz:
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1-Filmin komik karelerinin yer almasi gerekmektedir. Ancak, meraki canli tutulup;

seyirciye %60-70 oraninda fikir verebilmelidir.
2-Kisa ve hizli montaja uyacak kareler secilmelidir. Temposu yiiksek olmalidir.

3-Seyredene hizli bir sekilde gecebilecek esprilerin, dogru bir sirada olmasi

gerekmektedir.
4-Bir dengesi olmalidir. Seyirciye siirprizler birakilmalidir.

5-Seyredenlerin agzina pelesenk olacak tiirden kisa espriler segilmelidir. Ornegin,

“hastasiy1z dede” gibi.
6-Seyredenin ilk kez duydugu tiirden espriler olmalidir.

7-Argo kullanimi, komedi filmleri i¢in komediyi destekleyici diizeyde olabilmektedir.

Olgiisiinde kullanmakta fayda vardir.

8-Film vizyona girmeden 1-2 ay 6ncesinde; sinema, sosyal medya, televizyon, radyo ve

internet gibi platformlarda yayinlanmaya baslamasi gerekmektedir.

Hedef, seyirciyi glildiirmektir. Filmin ilk saniyesinden itibaren, seyirciyi keyiflendirip

eglendirmeli ve sinemada izleme heyecani1 uyandirmalidir.
Teaser

Film fragmaninin disinda, teaser adi verilen fragman kadar uzun olmayan videolar
paylasilmaktadir. Teaser’lar, filmin komik sahnelerine ait boliimler 6zenle segilip,
seyirciye direkt ulagsmak i¢in yapilmaktadir. Fragmanin aksine, teaser’lar filmin daha
yapim agsamasindayken seyirciyle bulugsmaya baglar. Boylelikle filmin reklam seriiveni
baslayabilmektedir. Bir¢cok teaser filmin vizyon tarihine kadar, belli araliklarla; gerek
filmin ve/veya oyuncularin kendi sosyal medyasi, gerek video paylasim siteleri
tizerinden paylasilmaktadir. Roportaj yapilan yapim firmalari, teaser’a ozellikle ¢ok
onem gosterdiklerini ifade etmislerdir. Filmin vizyona girene kadar, 3 aylik periyodlarla
teaser’larin gosterimi, seyirciyi filme hazirlayacaktir. Bu da filme olan merakin giinden
giine artmasma olanak saglayacaktir. Teaser’lar, fragmanin da ilgi c¢ekmesini

saglayacaktir.

42



Diger yandan teaser’in, filmin ana konusuyla baglantisinin olmasi sart degildir.
Filmdeki karakterlerden herhangi birinin, tek bir sahnesini de konu edebilir. Kelime
anlami olarak tahrik ve muzip anlamina gelen teaser, seyircide merak ve heyecan

uyandirmak i¢in yapilmaktadir.

Sonug olarak 6zellikle komedi yapimcilari; fragman ve teaser’in igeriginin, meraki canlt
tutacak, dinamik, filme ait komedi unsurlarin1 ortaya c¢ikarabilecek diizeyde olmasini
onemsiyor. Seyirci perspektifinden ele alindiginda; eglenebilecekleri ve onlar igin

giincel gelebilecek espriler vadetmesi gerekmektedir.
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BOLUM 3
TURKIYE'DE KOMEDIi FILMLERININ PAZARLAMA
FAALIYETLERI

Tirkiye’de, sinema var oldugundan bu yana komedi filmleri ¢ekilmis ve daima
seyircileri, sinema salonlarina ¢ekmeyi basarmistir. Bu da bircok komedi filminin
serilerinin ¢ekilmesine ortam saglamistir. Pazarlama agisindan, seri, devam filmleri
daha sancisiz bir siire¢ yasamaktadirlar. Togan Gokbakar’la yapilan roportajda, “Recep
Ivedik serileri, diger yapimini iistlendigimiz filmlerimize oranla, daha az pazarlama
faaliyetine ihtiya¢ duyuyor” demisti (Gokbakar 2018, kisisel goriisme, 10 Temmuz).
Buradan anlagilacag iizere, bir komedi filminin serisi, zaten o diinyaya hakim seyirci
icin oldukca bilindiktir. Seyirci, karakterlere, tiplere asinadir. Ki genellikle serisi
yapilan filmlerde, bir ya da birkac¢ tane tipin-karakterin basina gelenleri ve bunlar

karsisinda verdigi tepkileri ya da davraniglar1 izlenmektedir.

Komedi filmlerinin pazarlama elemanlar1 (oyuncular, yonetmen, senaryo, 6zel efektler

ve film miizikleri), filmlerden 6rneklerle sunmaya calisilacaktir.

3.1. KOMEDIi FILMLERININ PAZARLAMA ELEMANLARI

Sinema filmleri de bir endiistriyel Uriiniiniin ilk pazara girecegi ve girdikten sonraki
siirecleri yasamak zorundadir. Piyasay1 bilmek, takip etmek ve dogru hedef kitlesine
ulagsmak i¢in, filmin daha fikir asamasindan itibaren dikkat etmek gerekmektedir.
Nihayetinde yapilan filmlerle seyirciye ulasilmak istenmektedir. Her endiistrinin
kendine ait pazarlama elemanlar1 bulunur. Sinemanin daha ¢ok diisiinsel elemanlara ve

kisi performanslarina ihtiyaci vardir.

3.1.1. Oyuncular

Herkes tarafindan tanmnan kisilerin filmlerde yer almasimin getirecegi birtakim kolayliklar ve
garantiler vardir; bir¢ok yildiz filmlerin pazarlanmasinda, bir yandan seyirciye belli performans
vaadleri sunarken diger yandan da yapimcilara belli bir gise hasilati garantiler. Bunu
gergeklestirebilmek i¢in, yildizlarin, seyircinin belli bir beklentiler dizisini karsilayabilmesi
gerekir. Sinema endiistrisi, bu nedenle, belli nitelikleri olan kisileri alip, onlar1 seyirciye
sunulacak metalara, iiriinlere doniistiiriir. (Erdogan, 1993, s. 53)
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Sinema film afiglerinde biiyiik puntolarla filmin isminden sonra, basrol oyuncular1 yer
almaktadir. Sinema salonlarint doldurabilmek icin, dogru filmde dogru kast secimi
onem arz etmektedir. Filmle beraber, en ¢ok anilan oyuncular, filmin gise basarisina
etkisi oldukca biiyliktiir. Bundan dolay1 basrol oyunculari, afiste; seyirci ¢ekecegi
diistiniilmesinden miitevellit isimleri daha biiyiik puntolarla ve cogunlukla filmden ilgi

cekebilecegi varsayilan kareleriyle yer almaktadir.

Oyuncular sinemada sahnedeki gibi davranirlarsa, sinema filminde egreti duran bazi sahneler
meydana gelmektedir. Bunun sebebi olarak, izleyicinin oyunculuktan neler algiladig:
gosterilebilmektedir. Bir tiyatro oyununda, izleyicilerin olaylari tam olarak anlamasi igin abartili
oyunculuk sahnelenmektedir. (Berlin Devlet Oyunculuk Okulu Ogretim Uyeleri, 2005, s. 23)

Sinema oyunculugu denildigi vakit, tiyatro oyunculugundan farkli oldugu yillarca
tartisilmaya deger bulunmus ve ardindan bir¢ok arastirmaya konu olmustur. Sinemanin
teknik yapisindan dolayi; oyunculuk par¢a parga oynanip, kurgu denilen teknikle bir
araya getirmeyi mecbur kilmistir. Iste, tam da bu noktada, tiyatro oyunculugundan
ayrilmaya baslamustir. Ozellikle, komedi filmlerindeki oyunculuklarda, abarti, mimik ve
biiylik hareketler gozlemlenmektedir. Ahmet Kural’m can verdigi birgok tipleme
ozellikle mimikleriyle dikkat ¢ekmektedir. Elbette, sinema oyunculugunda, dogallik
esastir. Kameranin her an1 saniye saniye kaydettigi ve beyaz perdeye aktardig her kare,

seyirciye, samimi ve dogalliginda gegmek mecburiyetindedir.

Bazen konusulan bir soziin ya sdylenen bir ifadenin tam anlamu bir el hareketinde, bazen kapali
gozlerde karsiligini bulur ve beklenmedik bir pathos (acima) duygusu bir sdzciige ya da ifadeye
aktarilir. Hareket edebilen kamerasi sayesinde, seyircinin heyecanli dikkatine yon verebilecek
olan, performansinin her aninda oyuncunun seyircinin karsisina en etkili ve ifade edici yoniiyle
ciktig1 tek sanat formu sinemadir. (Pudovkin, 2014, s. 264)

Giliniimiizde 6zellikle komedi tiirlinde yapimlarda rol alan oyuncular, tiyatrodan ziyade
televizyon ge¢misleriyle karsimiza ¢ikmaktadir. Yesilcam kusaginda 6zellikle komedi
oyuncularinin ge¢mislerine bakildiginda, tuluat ve geleneksel Tiirk tiyatrosu
goriilmektedir. Ozellikle, Tiirkiye’de komedi filmlerinin yeri bashg altinda bahsedildigi
lizere, bir¢ok film, tiyatro eserinden sinemaya aktarilmistir. Ustelik, bu transfer sadece
metinle degil; o sahnede begenilen aktdr ve hayat verdigi rolilyle beraber olmustur.
Ornek olarak, Bican Efendi karakterine can veren, Sadi F. Karagézoglu gosterilebilir.

Cem Yilmaz ve Ata Demirer gibi komedi oyuncular1 da stand-up sovlarindaki sevilen
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tiplemelerini beyaz perdeye aktarmaktadirlar. Recep Ivedik karakteri de Sahan

Gokbakar’in “Dikkat Sahan Cikabilir” adli programinda canlandirdig: bir tiplemedir.
Diigiin Dernek’teki her karakter ¢ok sevilince ikincide de kadroyu bozmamiglar. Bu simdilerde
bir yontem; kazanan kadro ydntemi. Boyle olunca ilkinde ¢ok giilenlerin ikinciye gelecegi
belliydi. Ahmet Kural ve Murat Cemcir’in televizyon dizisi Isler Giiclerde cayir cayir reyting

toplamisti. Televizyonun da bu gisede parmagi var... (Diigiin Dernek neden ¢ok izleniyor? -
Kiiltiir Sanat Haberleri, 2018)

Kazan-kazan yontemi pazarlama da kullanilan yontemlerden biridir. Bu da bilindik
yildiz isimlerin, bilindik kadrosuyla beyaz perdeye aktarilmasi yontemiyle olmaktadir.
Yesilcam’da 6zellikle bolge dagiticilart seyircileri iyi tahlil ettikleri i¢in, yapimcilardan
bir Tiirkan Soray ile Kadir Inanir ask filmi olsun tarzinda siparisler verilmekteydi. O

giinden gilinlimiize degisen pek de bir sey olmadigini goriillmektedir.

Habertiirk Gazetesi sinema elestirmeni Mehmet Acar, 4 Mart 2018 tarihinde kaleme
aldigt ‘Ask Saskinlari’ baslikli yazisinda; Murat Cemcir, Ahmet Kural ikilisinin

oyunculuklarina deginir:

“Ahmet Kural, Murat Cemcir ve Selguk Aydemir ti¢liisiinlin yerli komedi sinemasinda yeni bir
ekolii temsil ettikleri, kendilerine 6zgii bir mizah gelistirdikleri kesin. Ahmet Kural, mimiklerini
ve bedenini fevkalade iyi kullamyor. Bati kiiltiiriinde, Charlie Chaplin’den Jerry Lewis ve
JimCarrey’e dek uzanan “fiziksel komedi” gelenegine yakin. Ama &te yandan, her seyiyle yerli
bir komedyen. “Diigiin Dernek” filmlerinde oldugu gibi memleket insaninin jestlerini, beden
dilini yakalama konusunda sasirtici derecede maharetli...

Murat Cemcir, canlandirdigi karakterin durusu ve konusmasiyla one ¢ikan, sdzel komediye
yakin bir oyuncu. Kural kadar elastik olmasa da beden dilini ve mimiklerini kullanmakta ¢ok
iyi. Hizli  konusmasi ve seri mimikleriyle bana bazen ingiliz Monty Python ekibinin
komedyenlerini hatirlatiyor.

Son donem yerli komedi sinemasinin alametifarikasi “abartili oyunculuk, asiriya kagan mimik
kullanim1”, Kural ve Cemcir’de de var. Farklari, yerli komedide nadir goriilen bir enerjiye sahip
olmalar1... Filmlerinde kendilerinden farkli tarzlara sahip oyuncularla calisarak hos zitliklar
yarattyorlar. Bu filmde Ahmet Kural ile Cengiz Bozkurt un karsi karsiya geldigi sahnelerdeki
gibi... Diirist ve becerikli polisi oynayan Saadet Isil Aksoy da romantik komedilerden 1ginlanmig
bir karakter olarak, Kural ve Cemcir’in tarziyla karsitlik olusturuyor. Dogallikla abartinin kars:
karsiya gelmesinden de mizah ¢ikiyor.” (Agar, 2018)

Televizyonun hayatimizda kapladigi alan, 6zel kanallarin, uydularin, parali kanallarin
cogalmastyla, oldukga artt1. Ozellikle 2000’1i yillarin basinda, “Bir Demet Tiyatro”,
“Dikkat Sahan Cikabilir”, “Korsan TV” tarzinda programlarla, parodi komedileri,
Tiirkiye’de 6nemli noktaya yerlesti. Kisa skeglerin bir araya gelmesinden olusan bu

komediler, beyazperdeye hizli bir sekilde transfer oldu. Bu da yeni bir donemin
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baslangict oldu. Ulke olarak yasanan ekonomik, siyasal ¢alkantilar her gegen giin

giilmeye olan ihtiyaci daha da arttirmasiyla, sinema salonlar1 dolmaya basladi.

Tiyatro ya da stand-up kokenli bu oyuncular, yarattiklar1 tiplemelerle, Tiirkiye halkinin
gonliinii fethetti. Ortaya ¢ikan her tipleme; kendi begeni grubunu olusturdu ve bu kitle;
esprilerini giinliilk sosyal yasantilarina tasidilar. Bu durum, yeni bir seyirci kitlesinin
olusmasina da 6n ayak oldu. Elbette, oyuncularin bu alandaki katkilar1 yadsinamaz. Her
birinin yarattigt birgok tip; Yesilgam’in birer wuzantisini, giinlimiiz insaniyla

sentezlemistir.

2004 yili yapimu biiyiik biitgeli “G.O.R.A.” filmi, genel olarak Cem Yilmaz’ i Arif karakteriyle
Turist Omer’in parodisini yaptigi bir film olarak degerlendirilmektedir. Ancak film teknik
iistiinliiklerine karsilik diisiik parodidir. “Turist Omer Uzay Yolunda”, “Uzay Yolu” dizisinin bir
parodisi oldugundan “G.O.R.A.” parodinin parodisidir. Arif tipinin pazarlamasi, iickagit¢t olarak
cizilmesi Turist Omer’in masumiyetini yok etmektedir. Turist Omer’in diiriistliigiiniin tersine
Arif paraya, metaya diigkiinliigiiyle giiniimiiz tiiketim toplumundaki bir bireyi temsil etmektedir.
(Kurtulus, 2006, s. 83)

3.1.2. Yonetmen

Yonetmen, yazili bir eseri, hayal giiciiyle harmanlayip; beyaz perdeye aktaran kisidir.
Gilinlimiiz sinemasinda, yonetmenlikle beraber, senaryo yazimini da yapan ve hatta
yapimciligimi da iistlenen author® yapimcilar bulunmaktadir. Author diye adlandirilan
bu kisiler, filmin fikir asamasindan; yapimina kadar gecen silirede aktif rol
oynamaktadir. Komedi filmleri igerisinde, cogunlukla author kimlikli yonetmenler ya da
oyuncular bulunmaktadir. Ornegin, Sahan Gokbakar; Recep Ivedik serilerinde basrolii
oynamanin diginda senaryo yaziminda da aktif rol oynamaktadir. Ayni durum, Ata

Demirer ve Cem Yilmaz i¢in de gegerlidir.

4 Author, bir filmin konusundan kurgusuna kadar biitiin yaratic1 ¢aligmalarindan sorumlu

bulunan, filme kendi tarzini, damgasina sinema sanatgilarina verilen addir.
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Tablo 3.2: Recep Ivedik Serisinin Yonetmen ve Senaristleri

Filmin Adi Y 6netmeni Senaristi

Recep Ivedik 1 Togan Gokbakar Serkan Altunigne, Mehmet
Ali Bayhan

Recep Ivedik 2 Togan Gokbakar Sahan Gokbakar, Serkan
Altunigne, Togan
Gokbakar.

Recep Ivedik 3 Togan Gokbakar Sahan Gokbakar, Togan
Gokbakar, Can Ali
Sabuncu.

Recep Ivedik 4 Togan Gokbakar Sahan Gokbakar

Recep Ivedik 5 Togan Gokbakar Sahan Gokbakar, Togan
Gokbakar.

Listede goriildiigii lizere, tiim serileri Togan Gokbakar yonetmistir. Hatta ¢ogu filmin

senaryosunda da gorev almustir.

Cogu komedi filminin yOnetmeni, tim serilerde aymidir. “Eyvah Eyvah” serisinin
yonetmeni Hakan Algiil’diir. “Diigiin Dernek™ ile “Calg1 Cengi” serilerine ve “Ailecek
Saskiniz” filmine baktigimizda da hem yonetmen hem de senaryo koltugunda Selguk
Aydemir goriilmektedir. “Vizontele” serileri ile “Organize Isler” serilerinin ydnetmeni
ve senaristi Yilmaz Erdogan’dir. Diger yonetmenlerden farkli olarak, oyuncu olarak da

gorev almaktadir.

Isin baska bir boyutu, dzellikle komedi filmleri igerisinde kemik bir kadro olusmaya
baglamistir. Selguk Aydemir’in senaristligini ve yonetmenligini istlendigi yapimlarda,
Murat Cemcir ile Ahmet Kural ikilisi basrolleri paylagsmaktadir. Hakan Algiil’iin
yonettigi filmlerin 9’undan 6’s1 da Ata Demirer’in kaleminden g¢ikmistir (“Eyyvah
Eyvah” 1-2-3, “Berlin Kaplan1”, “Niyazi Giil Dértnala”, “Olanlar Oldu”).

Tiim filmlerde gdzden kagamayacak bir ayrintt daha vardir. Hemen hemen ¢ogu filmin

yonetmeni, sadece komedi ¢ekmektedir.

Hakan Algiil’iin yonettigi filmlerin hepsi komedi tiiriindedir: “Eyyvah Eyvah” 1-2-3,
“Berlin Kaplanm1”, ‘“Niyazi Giil Dortnala”, “Olanlar Oldu”, “Deliha”, “Doéngel
Karhanesi”, “Diiglim Salonu”. Selguk Aydemir i¢inde durum aymidir. Yazdigr ve
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yonettigi tiim filmler, komedi tiiriindedir: “Calg1 Cengi 1-ikimiz”, “Ailecek Saskiniz”,

“Diigiin Dernek 1-2: Siinnet”.

BKM’nin kurucularindan Yilmaz Erdogan, cogunlukla komedi tiiriinde senaryolar
yazip; yonetmistir: “Vizontele 1-Tuuba”, “Organize Isler 1, “Organize Isler 2” (Yapim

asamasinda), “Eksi Elmalar”, “Tatlim Tathim” gibi.

Togan Gokbakar’in bazisinin senaryo yaziminda da gorev aldigr ve yonetmenligini
yapt1g1 filmlerin hepsi (“Gen” disinda) komedi tiiriindedir: “Recep Ivedik 1-2-3-4-5-6

(6’ncis1 yapim agamasinda), “Osman Pazarlama”, “Kayhan”, “Celal ile Ceren”.

Kemik bir kadroyla ¢aligmaya alismis yonetmenler; 6zellikle komedi tiirlinde gisede
onemli basarilara imza atmiglardir. Elbette, sadece yonetmen koltugunda degil, yukarida
belirtildigi lizere senarist olarak da gorev almalar1 art1 bir avantajdir. Yazarken olusan
imaj, ¢ekim esnasinda ¢ok hizli ve yol gosterici olacaktir. Art1 ¢alisilan oyuncunun,
oyuncu personasina hakim olmak bir yonetmen i¢in, oldukca avantajli bir durumdur. Bu
sayede, ¢ekim takvimi igerisinde hizli ve kontrol edilebilir bir yol izlenebilecektir.

Yapim masraflarinin en aza indirgenmesi agisindan da olumlu bir durumdur.

3.1.3.Senaryo

Komedi tiiriinde yazilan eserler hayal giiciiniin ve gozlem yeteneginin en yogun olarak
kullanildigi eserlerin basinda gelmektedirler. Iyi ve yaratict komedyen cevresini ¢ok iyi
gbzlemleyen ve hayata mizah penceresinden bakan kisilerdir. Mizahi hayatinda eritmis olan bu
kisilerin bakis a¢ilarinda da diger kisilerinkinden biiyiik farkliliklar vardir. Komedi tiretmek
isteyenlerin ¢ok iyi bir dinleyici olmalarim1 da unutmamamiz gerekmektedir. Komedi ile
ugrasanlar etraflarinda olan her tiirlii olaya karsi son derece dikkatli ve derinlemesine
bakabilecek yetenekleri olan kisilerdir. Ayni resme bakip higbir sey géremeyen bir kisinin aksine
komedi tireten kisi resmin igerisindeki renkten tutun da duvardaki asilisina kadar malzeme
tiretebilir. (Karlova, 2010)

Gisede Oonemli basarilara imza atmis sinema filmlerinin senaristlerinin bircogu, mizah
dergilerinde karikatiirist olarak meslege baslamiglardir. Mizah dergilerinin 6zellikle
popiiler oldugu donemlerde, 1990°l1 yillarda, komediyle ugrasan ve mizahi iireten
kisiler; 90’larin sonu, 2000°lerin basinda, bir¢ok parodinin, sov programinin ske¢ yazari
olarak kariyerlerine devam ettiler. “Ince Ince Yasemince” programmin senaristlerinden
biri Gani Miijde’dir. Eski bir karikatiirist olan Gani Miijde, bircok komedi dizi ve

sinema filminin senaristligini yapmistir. Karikatiirist olmasa dahi, o donem ayni
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programin yazar ekibinde olan Yilmaz Erdogan, bir¢ok komedi oyunu ve sinema

filminin senaristligini tistlenmistir.

Kariyerine Penguen dergisinde karikatiirist olarak baslayan ve halen devam eden Serkan
Altunigne, “Recep Ivedik 1” ve “Recep Ivedik 2” filmlerinin senaryo ekibinde gorev

almigtir.

“Digil” mizah dergisinde yayimlanan Galip Tekin’in yazdigi, Kemal Aratan‘in ¢izdigi
“Vah Vahap Vah” ¢izgi Oykii tiplemesi “Recep Ivedik”  tiplemesinin asli
olusturmaktadir. 1989 yilinda yayinlanan dergi bu karakter ile 200.000 net satis elde
etmisti. Bir maganda karakteri olan Vahap’mn 1989’da gordiigii ilgi;2008 yilinda

sinemada Recep Ivedik ismiyle ortaya ¢ikmasina yol agmis ve gise rekorlar1 kirmustir.

Kar amaciyla ticari sinema yapan yapimcilar, daha once ilgi goérmiis karakterleri ve
senaryolar1 devsirerek giseyi garanti altina almayr tercih etmektedirler. Vahap
toplumdaki saygisiz, cahil, kaba erkek modelini hicvederken; Recep Ivedik ise, degisen
toplum yapis1 i¢indeki, limpenlesen kirsal kokenli vatandaglarin ozgiiveni ile,

magandalikta tavan yaptig1 ve bunun normallestirildigi bir karaktere dontigmiistiir.
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_VAH UAHAP UAH... _ |

Gorsel 3.1 Digil” Mizah Dergisinde Yayimlanan “Vah Vahap Vah” Adh
Karikatiirden Bir Ornek

Birgok filmini kendi kaleme alan Cem Yilmaz, Leman dergisinde karikatiirist olarak
mizaha baglamistir. Ardindan Leman Dergisine ait Leman Kiiltiir’de stand-up sovlariyla
adindan s6z ettirmistir. Halen birgok gosterisini kendi yazip sahnelemektedir. Hatta
gosterilerinden birini sinemalarda gosterip; olduk¢a Onemli gise basarisina imza

atmustir.
Ozel Efekt

Ozel efekt; film, televizyon ve eglence sektdrlerinde yaygin olarak kullanilan, normal yollarla
yaratilmas1 miimkiin olmayan veya ¢ok riskli olan sahneleri yaratma yoludur (Rickitt, 2006: 8).
Ozel efektler, optik kurallardan yararlanilarak gerceklestirilen hilelerdir (Cinemamakeup, agis,
2011). Bu efektlerin kullanilmasindaki amag: izleyici ilizerinde gerceklik etkisi uyandirmak ve
yapilmasi imkansiz veya ¢ok zor olan sahnelerin yapimini saglamaktadir. Bu yoniiyle 6zel efekt,
filmde ger¢ege uygunlugun saglamasi veya yapilan sahnenin inandiriciliginin, dolayisiyla da
etkileyiciliginin saglanmasi ¢ercevesinde dnemli iglevi olan bir tekniktir.

51



Bilgisayar teknolojisinin de gelismesiyle riizgari arkasina alan film yapimcilari, filmlerde gegen
bir ¢ok sahneyi aslinda sette degil masa basinda bitirmektedir. Son yillarda ¢ekilen birgok filmde
neredeyse hemen her sahnede 6zel efekt kullanilmaktadir. Afetlerden, patlamalara, bir yagmur
tanesinin diigiisiinden bir bocegin kanat ¢irpigina kadar filmin neredeyse hemen her 6znesi 6zel
efekt uygulamalar ile ¢ekilmektedir (Linklup, agis, 2011) (Morva Kablamaci et.al., 2011, s.
197)

2004 yapimi G.O.R.A. filmiyle beraber, Tiirk Sinemas1 6zel efektle tanismistir. Bu
acidan Tirk Sinemasi i¢in bir doniim noktasidir. Efektlerin hepsi, Tiirk efektciler
tarafindan yapilmistir. Bu da 6nemli bir ayrintidir. Kullanilan 6zel efektler ve kareler

ornekleriyle asagidadir.

10 kisilik bir ekip tarafindan hazirlanan gorsel efekt uygulamalarinda, yontem olarak merkezde
filmin gorsel efekt yonetmeni Merih Oztaylan’in baginda bulundugu Inferno gérsel efekt sistemi
kullanilmustir. 3D Animasyon ekibi, bir 3D tasarim, animasyon ve render programi olan Maya
kullanarak uzay gemisi, hava araglari, ates topu gibi bir¢ok tasarim, modelleme ve animasyon
yapip, maskli “render”lar1 gorsel efekt yonetmenine iletmistir.

Ayrica gozle goriilen efektler disinda dekorda istenen sonucu vermeye bir ¢ok ayrinti daha 3D
olarak modellenerek gercek dekor pargalariyla degistirilmistir. Ekip, pencerelerden ve bazi
planlarda arkada goriilen sehir goriintiilerini tasarlamakta basarili olmustur. Maya’da yapilan bu
kaba modelleme Photoshop’ta boyanip son haline getirildikten sonar birden fazla goriintii
birlestirme olarak tanimlayabilecegimiz “compositing” isleminden gegmistir. Ayni zamanda,
gerekli planlarda kamera ve obje hareketlerinin analiz edilmesi sonucu birlestirme sirasinda
kullanacag verilerin iiretilmesi yontemi de filmde kullanilmigtir (TR3d, agis, 2011)

Karakterlerin makyajimdan film setinin olugturulmasina yardime1 olan dekora, bir uzay sehrinden
uzay gemisine, 1sinlara ve 1sinlanmalara kazar onemli efektlerin tasarlanip kullanildigi filmed
daha cok pratik efektler kullanilmaktadir. Pratik efektler, ¢ekim sirasinda kamera kayit
durumundayken, bilgisayar yardimi olmadan yapilan her tiirlii efekti kapsamakta, dolayisiyla
filmde kullanilan 151k, sis, duman gibi bilgisayar ortaminda yapilmamis olan efektler bu kapsama
girmektedir.

Filmde gordiigiimiiz bir diger efekt ise CGI efekttir. Bu efektin kullanimi patlama sahnesi gibi
yapimui gergekte zor, riskli ve maliyetli olan sahnelerin yapimi i¢in kullanilmaktadir. Filmde
Arif, Ceko, Bob Marley Faruk ve Robot 216 karakterlerinin Komutan Logar’dan kagtigi ve
geemis olduklart sehrin Komutan Logar tarafindan basilarak bombalandigi, dort karakterin
orman i¢inde Komutan Logar ve askerleriyle kars1 karsiya gelirken Cuka’nin kagirildigi, 1sin
silahlarmin kullanildig1 ve diger silahlarin patlama ates ve duman etkilerinde oldugu sahneler
gibi birtakim sahnelerde gordiigiimiiz efektlerse CGI efekt kapsamina girmektedir.
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Gorsel 3.2: G.O.R.A,, Filminde Kullanilan Kursun Efektlerinden Biri

Filmde Arif’in araca Ceko ile binerek birka¢g metre yerden yiiksek bir seviyede hareket eden
hava aracinin kullanildigi sahnede oldugu gibi -teknigin- temelini teskil eden Blue-Green Box
yontemiyle -sanal ortam veya ger¢ek ortamlarin background olarak compositing edilmesi
yontemi kullanilmistir. Filmde ayn1 zamanda Matrix filmine de gonderme yapilarak Matrix’den
hatirlayacagimiz bullet time (kursun gecme ve riizgar efekti) sahnelerinin benzeri ¢ekilmistir.
Biiyiik uzay gemisi ve ugan diger kiiciik gemileri gordiigiimiiz sahnelerde 3D animasyon olan
gorseller, filme zenginlik katan diger 6zel efekt uygulamalaridir. (Morva Kablamaci et. al., 2011,
ss. 211-212)

i

Gorsel 3.3: G.O.R.A. Filminde Kullamlan “The Matrix” Benzeri U¢ma Efekti

53



Gorsel 3.4: G.O.R.A. Filminden “The Matrix” Filmine Gonderme

G.O.R.A. filminin bir¢cok sahnesinde 6zel efektlerin yer aldigi goriilmektedir. Yapilan
efektlerle, Hollywood sinemasima ¢ok fazla gonderme vardir. Bu efektler sayesinde
seyirci, asina oldugu bu dinyayr izlemektedir. Diger yandan tamamen Tirkler

tarafindan yapilan bir film oldugu Cem Yilmaz’in replikleriyle vurgulanmaktadir.

Cem Yilmaz sinemasinda birgok Ornekle karsilasilmaktadir. Serinin bir diger filmi
A.R.0.G.’da 6zel efekt c¢itasini yiikseltmistir. G.O.R.A. filminin efekt firmasi1 Sinefekt
tarafindan yapilan efektler, A.R.O.G.’da da devam etmis ve gene Tiirk 6zel efekt¢ilerin
elinden c¢ikmistir. Glinlimiizden 1 milyon yil Oncesine gotiiren A.R.O.G.’daki o6zel

efektler su sekilde kullanilmistir:

Filmde kullanilan yaratiklar, Anima Stiidyo tarafindan yaklasik 2 ay siiren bir ¢aligma sonucunda
ortaya ¢ikmigtir. Uzaktan kumandayla hareket ettirilen bu maketler; filmde Animatronic® efektle
etkin bir sekilde kullanilmustir.

Arif’in Logar tarafindan alikonuldugu sahnede Arif’in ellerinin 1sinla baglanmasi gibi
uygulamalar, farkli karakterleri oynayan Cem Yilmaz’in bir sahnede yan yana goriinmesi ve
Logar’in Arif’in kiligina girmek igin {izerine yattig1 makinenin tamamen bilgisayar ortaminda
tasarlanmigs 3D animasyon olmasi da oOnemli 6zel efekt uygulamalari olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Arif’in gonderildigi cagda yasayan biiyiikce bir ari, dinozor yavrulari gibi animasyonlar da
bilgisayar ortaminda 3D olarak tasarlanmis ve sahneye yerlestirilmistir. Bunun yani sira Arif’in
eski ¢aga gonderilmesi ve filmin sonunda kendi c¢agina geri donmesi esnasinda kullanilan
efektler de bilgisayar ortaminda yaratilarak ¢ekimle elde edilen goriintiilerle birlestirilmistir. Bu

5 Animatronic, Cambridge sozliiglindeki anlamina goére: Kuklalarin ve modellerin filmlerde

ya da diger eglence tiirlerinde dogal bir sekilde hareket etmesini saglamak icin bilgisayarlar tarafindan
kontrol edilen makinelerin kullanimdir.
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yoniiyle A.R.O.G.’da da CGI ve pratik efektler bir arada kullanilmaktadir. Filmde Arif’in ¢iktig1
kule ¢ekimlerinde tas zeminin alt ve iist kisminin yesil zeminle kaplanmasi chroma efektini akla
getirmektedir. Bu efektle ancak bir insan boyu yiiksekliginde insa edilen maket kule 3D
animasyon yontemiyle de bulutlara kadar uzanan g¢ok yiiksek bir kuleye doniistiiriilmiistiir.
(Morva Kablamaci et. al., 2011, ss. 215-216)

Serinin son filmi Arif v 216’da filmin diger serileri gibi c¢ok fazla o6zel efekt
kullanilmistir. Zaman yolculuklarinin ya da paralel evren gecislerinin sik¢a yapildigi
seride (“G.0.R.A.”da,Gora uzay sehrine, “A.R.0.G.”da, 1 milyon yil 6ncesine, “Arif v
2167da da 1969 yilina ardindan tekrar robotlarin kontrolii altina girmis 2017 yilina geri
gelir), 6zel efektler muhakkak olmak zorundadir. Yaratilan diinyanin, seyirci tarafindan
kabulii i¢cin, Hollywood bilim kurgu filmlerinde sik¢ca gordiigiimiiz karelere, 6zel
efektlerle hayat verilmektedir. Kiz Kulesi’nin yikik hali, her yerde c¢alisanlarin robot
olmas gibi sahnelerde kullanilmigtir. Tamamen {itopik bir diinya yaratilmistir. Filmden

alian ¢ekim arkasi karelerle, nasil ¢ekildigi gosterilmeye calisilmistir.

Gorsel 3.5: Arif VV 216 Filminin Yesil Fonda Cekim Asamasi
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Gorsel 3.6: Arif V 216 Filminin Yesil Fonda Cekilen Sahnesinin
Montajlanmis Hali

|

Géorsel 3.8: 216 Robotu i¢in 360 Derece Fotograf Cekimi-2
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Gorsel 3.10: Fotograf Cekiminin Montaj Asamasi

Gorsel 3.11: 216 Robotunun Kafasimin Prototipi
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Gorsel 3.14: Arif V 216 Filminden Yesil Fonda Bir Kare
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Gorsel 3.15: Arif VV 216 Filminde Yesil Fonda Cekilen Karenin Yapim Sonrasi

Ozel efektten bahsedildigi vakit, akla 6ncelikle Cem Yilmaz sinemasi gelmektedir.
Listede olmayan filmlerinde de siklikla 6zel efektlere yer veren Cem Yilmaz, “Pek
Yakinda” filminde aksiyon sahnelerini ¢ekecegi oyuncunun kotiriim kalmasindan
dolay1; yiizlinlin yesil bir maske takarak onun yerine oynadigi goriilmektedir. Bu filmle,
seyirciye aktorlerin yerine dubloriin nasil kullanildigini ve nasil bir efekt kullanildigini

da gostermektedir.

Gorsel 3.16: “Pek Yakinda” Filminde Kullanilan Yesil Yiiz Teknigi

Cem Yilmaz filmleri disinda bazi komedi filmlerinde 6zel efektler nadir de olsa
kullanilmaktadir. Iceriginde ¢ok fazla goérsel efekt kullanilmayan serilerden biri olan
Eyyvah Eyvah’in ilk filminin agilis sahnesi su sekilde baslar: Ata Demirer’in

canlandirdigi Hiiseyin Badem ve arkadaglar1 bir teknede miizik yaptiklar1 esnada,
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devasa bir geminin didigi ile korkarlar. Bu sahne gorsel efekt teknolojisinden
faydalanarak, Digiflame tarafindan gercgeklestirilmistir. Gemi tamamen bilgisayar

ortaminda, detayl1 piksel ¢caligmasiyla, tasarlanip, modellenmistir.

3.1.5. Film Miizikleri

Film miizikleri, 6zellikle komedi filmleri icerisinde, komediyi desteklemek adina
oldukca yer almaktadir. Yerel komedi tiiriindeki filmlerin ¢ogunda, anonim ya da
popiiler sarkilarin, tiirkiilerin cover halleri, oyuncular tarafindan seslendirildigi
goriilmektedir. “Eyyvah Eyvah” serisindeki sarkilar, Trakya bolgesine ait olup, filmdeki
sarkici Firuzan (Demet Akbag) tarafindan seslendirilmektedir: Kavur Baliklar
(“Eyyvah Eyvah”); Karagali, A Be Kaynana, Fasulye (“Eyyvah Eyvah 2”), Chiculata
(“Eyyvah Eyvah 3”). Her sarkiya ait, filmden karelerle 6zel klipler hazirlanmaktadir.
Baska bir ornek “Diigiin Dernek” serilerinde de goriilmektedir. Sivas yoOresine ait
sarkilar, oyuncular tarafindan seslendirilmektedir: “Entarisi Dim Dim Yar” sarkisinin
klibi, YouTube’da 45 milyon tiklamaya ulagsmistir. Filmin 2. Serisi “Siinnet”te, siinnet
diigiinlerinde sik¢a sdylenen “Yumurtanin Saris1” sarkis1 Ahmet-Murat ikilisi tarafindan
seslendirilmis ve YouTube’da 9,5 milyon tiklanmistir. “Aile Arasinda” filminde iki
sarkicty1 oynayan Demet Evgar ve Ayta Sozeri, filmde sevgiyi gdsterme metaforu
olarak gosterilen atesten yola ¢ikarak “Yanayim Yanayim” sarkisini seslendirmislerdir.
Hazirlanan 6zel klip, YouTube’da 3,8 milyon kere izlenmistir. “Recep Ivedik”e siirekli
sOyledigi, karakterini 6zetleyen ve agizlara pelesenk olan, Oguz Kaplangi, Tarik Gamert
ve Cigdem Kaplang: tarafindan hazirlanan “Agresifim Kompleksliyim” (Sozleri Ozen
Film’in yapimcisi, miizisyen Mehmet Soyarslan’a aittir) sarkis1 disinda; tamamen film
icin Ozel hazirlanan sarkilarda mevcuttur. Filmlerin miizikleri, filmlerin igeriklerini
tamamlayici tiirden olmalidir. S6ylenen her sarki, filmden hazirlanan 6zel karelerle
klibe doniistiiriilmektedir. Fragman ve teaser disinda, klipler seyirciler tarafindan takip
edilmekte ve sosyal medya hesaplarindan paylasilmaktadir. Bu da filmin tanmirligim

arttirmak konusunda 6nemli bir etkiye sahiptir.

Filmin DVD’si disinda, ki DVD’nin igerisine hazirlanan 6zel klipler de eklenmektedir,
film miizikleri ad1 verilen soundtrack’lerde, filme ait pazarlanabilecek baska bir unsur
olmaktadir.
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3.2. KOMEDIi FILMLERININ DAGITIM SURECI

Komedi filmlerinin diger filmlere oranla dagitim siireci daha kolay olmaktadir.
Seyirciler tarafindan ilgiyle izlenen komedi filmleri 6zellikle (Televizyondan ya da
YouTube gibi platformlardan takip ettigi) star isimleri ve komedi unsurlarini1 dogru bir

sekilde igeriyorsa, dagitim konusunda sikinti yasamamaktadir.

Komedi filmlerinin vizyona girme zamani da 6nemlidir. Gisede basariy1 yakalamis olan
filmlerin, vizyon tarihlerine bakildiginda; ekim ile mart ay1 igerisinde oldugu
goriilmektedir. Medya planlama ve pazarlama uzmani1 Nizam Eren’in bu konuyla alakali
Oonemli tespitler yapmistir. Bu tespitleri 0zetlemek gerekirse; bir aile, bir komedi
filminin en 6nemli vizyon tarihi somestr donemidir. Bu donemde, soguk havada,
cocuklariyla keyif yapmak isteyen aileler, sadece sinemanin entertainment yani eglence
aract kismiyla ilgilendigini ifade etmistir. O donem, daha ¢ok kafa dagitma donemidir.
Bundan dolayi, daha ¢ok giilme unsuru barindiran ve kafa yormayan filmlerin dagitimi

bu dénemde olmasi ¢ok 6nemlidir.

Dagitimcilar komedi filmi dagitimi esnasinda, komedi filmlerinde ne gérmek isterler?
Bu soru roportaj yapilan firmalara iletildiginde su konularda ortak bir sonug¢ c¢ikti:
Oncelikle komedi filmlerinde aranan oyuncular (Cem Yilmaz, Ata Demirer, Sahan
Gokbakar, Yilmaz Erdogan, vb.) ve senaryo (Gene bilindik kisilerce kaleme alinmuis,
Giilse Birsel gibi) ¢cok Onem tasimaktadir. BKM, Taff Yapim gibi bilindik yapim
firmalarina ait filmler ve seri komedi filmleri 6zellikle dagitimcilar i¢in 6nem arz
etmektedir. Filmin diger serilerini izleyen seyirci, bildigi film i¢in talepte bulunur. Bu
sekilde, sinema salonlar1 dagitimecidan filminizi talep eder ve filmin dagitim lokasyonu

ayni oranda artar.

Filmin hedef kitlesi de 6nem tasimaktadir. Hedef kitlesi ne kadar genis olursa, gisede

bilet satis1 da o kadar yliksek olacagi dngoriilmektedir.

Filmlerin dagitimindan sonra ikinci en 6nemli soru, ka¢ kopya dagitilacagidir. Film
yapimcilar1 tarafindan saptanamayan bu konu kendilerine soruldugunda ozetle su
yanitlar1 verdiler: Genel manada dagitimciyla yapilan ilk anlasmada, kac¢ kopya olacagi

konusunda bir karara variliyor. Bu da sadece yapimcinin ya da dagitimcinin 6ngoriisiine
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bagli olmaktadir. Filmin kopya sayisinin fazla olmasindan ziyade, filmin hedef kitlesine
uygun lokasyonlara dagitimi daha 6nem arz etmektedir. Dagitimcilar, filminizi
sinemalara vermek i¢in telkinlerde bulunmaktadirlar. Ancak, vizyon tarihi ve o esnada
vizyona girmesi planlanan filmlerin durumuna bagli olarak kopya sayisi

degisebilmektedir.

Dagitimla alakali en Onemli son soru, vizyonda kac¢ hafta kalacagidir. Gene
dagitimcilarin ve elbette sinema sahiplerinin ongdriisiinde olan bu durum, filmin gise
basarisin1 etkilemektedir. Roportaj da bu soruyu iletildiginde Ozetle su cevaplar
alinmistir: Filmin, 4 hafta vizyonda kalmasi hedeflenmektedir. Ancak, sinema sahipleri
ilk hafta filme beklenen ilginin olmamasi durumunda 2. Haftanin sonunda dahi,
filminizi kaldirabilmektedir. 4 sene Oncesinde bdyle durumlar olmazken, cekilen film
sayisinin artmasi rekabeti arttirmistir. Filme yaptigmiz reklamin ve pazarlama
stratejinizin dneminin ortaya ¢iktig1 kisim tam da burada basliyor. Bilinirlik ve talep ne
kadar ¢oksa; film, seyirci tarafindan talep goriiyor ve filmin vizyondaki yolculugu

devam ediyor. Bu durumda her film, kendi kaderini kendi belirliyor.

3.2.1.Dagitimin Tekellesme Sorunu

Tiirkiye’de sinema sektoriinde paydaslarin orgiitlii hareket etmemelerinden otiirii, adil
bir pay alma durumu olamamaktadir. Ozellikle son yillarda, artan rekabet kosullari
yiiziinden, bir¢ok firma iflasin1 vermek zorunda kalmistir. Bunun yani sira, filmlerin
dagitim ve gosterimleri adil bir diizende yapilamamaktadir. Bircok film, vizyona
giremeden ya da vizyonda az kopyayla var olmaktan dolayi, kazang elde
edememektedir. Asagidaki tabloda Rekabet Kurumu tarafindan yapilmis ‘Sinema

Hizmetleri Sektér Raporu”nda’ detayli bir inceleme ve analiz vardir.
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Tablo 3.3: 2005-2017 Dagitimer Firmalarin Toplam Hasilattaki Yeri®

Yil Dagitimci Firma Adi Toplam Hasilattaki % Pay
Orani
2017 Mars Dagitim %41,64
2016 Uip %29,75
2015 Uip %29,36
2014 Uip %31,31
2013 Uip %46,01
2012 Tiglon %33,10
2011 Uip %34,78
2010 Uip %30,12
2009 Warner Bros. %19,35
2008 Uip %34,94
2007 Warner Bros. %29,18
2006 Ozen Film %29,57
2005 Ozen Film %33,02

Sektordeki tekellesme ayaginin temeline bakildiginda, Mars ve AFM sinemalarinin
birlesmesiyle bagsladigi goriilmektedir. Mars Grubu’nun, dikey biiylime ile sektdrde,
gosterim, dagitim, yapim, reklam pazarlama alanlarinda yiriittigli caligsmalarla,
sektorde rekabeti kisitlayan ve sinirlayan bir durum yaratmistir. Bu durumdan dolayz,
piyasadan bazi firmalar silinmistir. Dagitim sektoriinde faaliyet gosteren Tiglon ile
reklam alanindaki en biiyiik firmalarindan biri olan Fida Film, 2014 yilinda iflaslarim

aciklamistir.

Rekabet Kurumu’nun raporunda Tablo 9’da belirtilen ve 2017 yili itibari ile yaklasik sektoriin
%50’sine hakim olan Mars Grubu’nun pazar pay1 ile "en yakin rakibinden" seyirci sayis1 olarak
5 kat, ciro olarak ise 6 kat biiyiikliige sahip oldugu tespit edilmistir. Mars Grubu sadece Istanbul
dikkate alindiginda ise, "en yakin rakibinden" seyirci sayisi olarak 6 kat, ciro olarak 7 kat
biiyiikliige sahiptir (Bkz. Tablo 9). Bu konudaki diger bir sorunda; sinema salonlarinin alisveris
merkezlerine (AVM) kaymis olmasi ve daha ¢ok sayida sinema ve buna bagli olarak perde ile
hizmet gostermesidir. Rapora gore Tiirkiye’de bulunan perde/salonlarin yaklasik %711
AVM’lerde yer almaktadir. AVM sinemalarinin hizl artisi ile, sinema gruplarina bagli olmayan
cadde sinemalar1 hizla ortadan kalkmaktadir. Tiirkiye'deki bagimsiz salonlarin orani 2006 yilinda
%70 iken, 2014 itibariyle %41'dir. 2016 yihi itibariyla bu oran %30'un altindadir. Rekabet
Kurumu yaptig1 arastirma sonucu yayinladigi raporda Mars- AFM birlesme karar1 sonrasi
incelemeye konu olan donemde Tiirkiye genelinde tespit edilen 61 yeni AVM projesinin
33’iinde sinema isletmesinin Mars Grubu tarafindan yapildigini ortaya koymustur. Mars
Dagitim, kisa siirede dagitimcilar arasinda seyirci paylarina bakildiginda lider konuma gelmis ve

6 Rekabet Kurumu tarafindan, Box Office’den alinmigtir. Raporda, Tablo 9 olarak ge¢cmektedir.
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2015 yilinda dagitim sektoriinde hasilattan aldig1 pay %29 olarak gerceklesmistir. Bu durum bile
dikey yapilasmanin yarattigi durumu garpict bir sekilde gozler oniine sermektedir. Dolayisiyla
yerli dagitimeilarin da sektore girerek pay alabildigi Avrupa standardinda bir sistem olusturmak
i¢in acilen bir ¢alisma yapilmasi gerekmektedir. (Kanburoglu, 2017)

Yukaridaki tabloda senelere gore hasilattaki pay oraninin yilizdelik dagilimini
bakildiginda; dagitimcinin payi, digerlerine oranla ortalama %30 gibi bir pay aldigini;
geriye kalan %70’lik oranin geriye kalan dagitimcilar tarafindan pay edildigi
goriilmektedir. Mars Cinema Group’un diger dagitimcilara nazaran, sinema salonlarinin
sahibi olmasi, kazandig1 payr katlamaktadir. Bu da bircok salonda dagitimci olmasa
dahi, s6z hakkinin onda oldugunun gostergesidir. Dagitim, yapimcilara soruldugunda
(vapilan roportajlarda); dagitimin genel manada kendi inisiyatiflerinde olmadigini,
cogunlukla sinema salonlarinin talepleri dogrultusunda hareket edildigi ifade
etmislerdir. Bu durumda kopya sayisinin ve lokasyonunun belirlenmesi, dagitimer ve
sinema salonlarinin kontrolii altindadir. Ne yazik ki, film i¢in belirlenen lokasyon ve
kopya sayisinin azligi, filmin gisesiyle dogru orantili bir siire¢ izlemektedir. Bu

durumda, az kopya sayisi, diisiik gise olarak da yorumlanabilmektedir.

Komedi filmleri, dagitimcilar tarafindan en cok ragbet goren filmlerdir. Ozellikle,
Tiirkiye’de vizyon i¢in Onemli sayilan eyliil-mart donemi igerisinde; biiylik yapim
komedi filmleri, fazla kopyalarla dagilmaktadir. Hatta, bazi yabanci blockbuster denilen
yani giseyi patlatmak amaciyla gekilen; Oscar’a aday olmus, 6diil almig filmlerin
vizyon tarihleri ertelenebilmektedir. Mevliit Tezel’in “Recep ivedik” filmleriyle alakali
kaleme aldig1 elestirisinde; “Recep Ivedik” filmlerinin vizyondaki seyrinde yasanan
tekellesmeye vurgu yapmaktadir. Bu elestiride, “Recep Ivedik” serisinin bu kadar
izlenmesindeki en biiylik suglunun tekelci zihniyetteki sinema salonlar1 oldugunu
belirtmektedir. 398 lokasyonda vizyona giren filmin, gosterildigi sinemalar ¢ogunlukla
bliyiik AVM’ler olmasindan dolay1 gosterilen sinema salon sayisinin 1260’a ¢iktigini da
vurgulamaktadir. Vizyona girdigi hafta, normalde her hafta sonu yedi veya sekiz filmin
girmesi gerekirken sadece ii¢ filmin girdigini de ifade etmektedir. En 6nemli beyan1 da,
En lyi Gorsel Yonetmen dalinda Oscar’a aday gosterilen Martin Scorsese’nin ¢ektigi
film “Silence™n, “Recep Ivedik 5 yiiziinden salon bulamayip, gdsteriminin bilinmeyen
bir tarihe ertelendigidir. Tiim diinyada izlenen bu filmin, “Recep Ivedik 5 karsisinda
salon bulamamas1 da Tiirkiye’de yasanan tekellesmenin bir sonucu oldugu
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belirtilmektedir. Mars Grup, sahip oldugu sinema salonlariyla, bir¢cok filmin hakkinm
yemektedir. Tiirkiye’de 2500 salon var ve yarisinda “Recep Ivedik 5 oynatilmaktadir.
Bir filmi salonlarin yarisinda bu kadar gostermek zaten rekor kirmasini da
saglamaktadir. Recep Ivedik’i halk seviyor, o bir fenomen denilebilir. Ancak diger

yandan sinemada seyircinin se¢im hakki da elinden alinmaktadir (Tezel, 2017).

Mevliit Tezel’in bu elestirisinin bir benzeri Melis Alphan tarafindan kaleme alinmustir.
Alphan, 2015 yilinda vizyona giren Diiglin Dernek 2: Siinnet filminin, sinemalarin
yizde 60’m1 isgal ettiginin altin1 ¢izmektedir. Ayn1 donemde vizyona giren ABD’de
rekor kiran “Star Wars: Gli¢ Uyaniyor” filmi, sinemalarda sadece yilizde 10
gosterildigini ifade ederken; Venedik’ten Jiiri Ozel Odiilii ile dénen “Abluka” 25 salon
bulabildigi i¢in sanshi oldugunu da ekliyor. Aynm hafta vizyona giren diger bir yapim,
Altin Portakalli “Sarmasik” sadece 16 salonda kendine yer bulabilmistir. Bunlarin
nedenini Alphan, sektoriin yiizde 70’ini 3 biiyiik dagitim firmasinin elinde olmasina
baglamaktadir. Hangi filmin kag¢ kopya ile nerelerde gosterilecegini bu ii¢ firma karar
vermektedir. Elbette en biiyiik yetkinin, Tiirkiye genelinde yiizde 60’lik oranda pay
sahibi olan Mars Grubun oldugunu vurgulamaktadir (Alphan, 2016).

2014 yilindan bagka bir 6rnek sunulursa, 21-27 Subat 2014 haftasinda vizyonda olan 3
yerli yapim (“Recep Ivedik 47, “Eyyvah Eyvah 3” ve “Bir Eyliil Meselesi) toplam
1387 salonda gosterilirken, 48 yapimin sadece kalan 770 salonu paylastig

gorilmektedir.

2017 yilinda toplamda 192 tane yerli film vizyona girmistir. Bu filmlerden 26’s1 500 bin
istiinde bilet satis1 gerceklestirmistir. Mars Dagitim, toplamdaki 26 filmin 15’inin
dagitimcist olmustur. 26 filmden, 21’1 komedi tiirlindedir. En ¢ok bilet satisi
gerceklestiren filmlerin lokasyonlar1 ve vizyonda kalma haftalar1 uzundur. En bas sirada

bulunan Recep Ivedik 5, 394 kopyayla 25 hafta vizyonda kalmistir.

Yukarida da bahsedildigi iizere; yerli bir filmin gisesiyle alakali dagitimci ya da sinema
sahipleri ongorili sahibi ise; filmin lokasyonu, gosterildigi sinema sayisi, kopya sayisi
dogru orantili bir sekilde arttirilirken; ayni donemde vizyona giren diger filmlerin

vizyon tarihleri degistirilip; kopya sayilar1 ve lokasyonlari diisiirtilebiliyor.
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Filminizin gise yapacagina inanan ve bunun arkasinda olan bir dagitimecir oldugu
taktirde, filminizi bir¢cok lokasyonda seyirciyle bulusturmaniz mimkiindiir. Hatta,
dagitim politikast ve filmlerin gosterim tarihleri, filminiz basariya ulasmasi ig¢in

organize edilebilmektedir.

Mars Cinema Group; dagitim, sinema sahipligi ve son yillarda siparigle film yaptirma
isine giristikten sonra piyasadaki paymi biiyiitmiistiir. Tilrkiye genelinde yapilan ve
yapilmakta olan AVM’lerin ¢ogunlugu Mars Cinema Group tarafindan
isletilmektedir/igletilecektir. Su anda 49 ilde, 155 lokasyonda, 1298 salonla hizmet
vermektedir (www.marsmedia.com.tr). TUIK sinema ve tiyatro istatistiklerine gore;
2017 yili fitibariyle Tirkiye genelinde 2692 sinema salonu bulunmaktadir
(wwwe.tuik.gov.tr). Mars Cinema Group, sinema igletmeciliginde hemen hemen %50°1lik
paya sahiptir. Bu {iistiinlik sayesinde dagitimciyr ve yapimciyr kendi kurallarina gore
yonetebilmektedir. Hangi filmin ka¢ kopyayla, ne zaman vizyona girip; kac¢ hafta

kalacagi konusunda karar verme yetkisine sahiptir.

3.3. KOMEDIi FILMLERININ SEYIRCi PROFILIi

’

“Seyirci, iz bash bir ejderhadir.’
Charles Chaplin

Charlie Chaplin’in dedigi gibi, seyirci yiiz bash bir ejderhadir. Neden hoslanacagi, neyi
sevecegi, hangisini tercih edecegi daima soru isaretidir. ABD’li senaryo yazari ve
romanct William Goldman’in dedigi gibi, “No one knows anything”. Hi¢ kimse, higbir
filmin yilizde yiiz su seyirciler tarafindan izlenebilecegi seklinde yorum yapamaz.
Elbette, filmin yazzimindan pazarlamasina kadar, hedeflenen bir seyirci kitlesi vardir,
olmalidir da. Gerek iilkenin i¢inde bulundugu ekonomik, siyasi, terdr, vb. tarzdaki
olaylar; gerekse medyanin ve dizilerin, seyirciler iizerindeki etkileriyle seyirci profili
her gecen giin degismektedir. Iste, burada sinemasal yolculugun &nemi ortaya
cikmaktadir. Farkli yas, cinsiyet, kiiltiir, algilar i¢erisinde olan ve ayn1 filmi seyretmek
icin bir araya gelmis seyirciye; ayni anda ortak bir duygu, heyecan ve s6z getirmek

zorundadir.

Bir sinema filmi i¢in, olmazsa olmaz seylerden biri kesinlikle seyircidir. Sayet hedef; popiiler ve
gisede bomba etkisi yaratmaksa, seyirciyi iyi analiz etmek ve okumak gerekmektedir. Popiiler
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olabilmesi i¢in de “genel” olani hedef tutmalidir. Bir biitiin olarak sinema seyircisini iki ¢ok
kesin kategoriye ayirmak yeterli olmuyor:

a. Sinemaya sadece bir eglence olarak bakanlar,
b. Sinemadan kiiltiirel bir katki bekleyenler,
demek yetmiyor, ¢iinkii bu iki temel gruplarin arasinda baska gruplagmalar da oluyor, 6rnegin:

a. Belirli bir sinema tiirline baglananlar ve bunda kendi hayatlarinin bir karsiligin
arayanlar,

b. Duygusal filmlerde kendi is catigmalarma veya eksik duygusal hayatlarma bir paralel
bulmak isteyenler,

c. Tarihi, biyografik, belgesel filmlerden bir bilgi edinmek isteyenler.
(Scognamillo, 1997, s. 211)
Sinemia gibi giinliik, aylik, yillik sinema kart1 satan bir firma rahatlikla kullanicilarinin
tercihleri hakkinda veriye sahip olabilmektedir. Bazi ¢aligmalarini, internet ortaminda
paylasan Sinemia, “Recep Ivedik 5” filminin seyircilerinin yas grubunu ve cinsiyetlerini
ortaya koyabilmistir. Buna gore;
Y Jenerasyonu’ndan erkek izleyiciler filmin en biiyilk hayrani Subat — Mart ayin1 kapsayan
aragtirma, tiim Tirkiye’deki Sinemia iiyelerinin sinemaya gitme aligkanliklarina ve ayda 22
milyon tekil kisiye ulasan Sinemia Social takipgilerinin tercihlerine gore yapildi. Rakamlara
gore, Recep Ivedik 5’i yiizde 38’lik oranla en ¢ok 26-35 yas grubundakilerin izledi. Bu grubu
yiizde 31 ile 21-26 yas aras1 gencler takip etti. Sinemaya giden her 3 kadindan 1’i Recep Ivedik
5’1 tercih ederken, erkek izleyicilerin ise yarisinin filmi izledigi goriiliiyor. Filmin basarisinda

genis kitlelere ulasabilmesi biiyiik rol oynasa da hitap ettigi ana kitlenin Y Jenerasyonu’ndan
erkekler oldugunu séylemek miimkiin.

Anadolu’da ilgi daha fazla. Ug biiyiik sehirde, her 2 sinemaseverden 1’i Recep Ivedik 5’e
giderken, diger sehirlerde bu oran her 4 kisiden 3’{i olarak belirlendi. Ancak satilan bilet sayisina
bakildiginda Recep Ivedik 5’in izleyici rekorunda istanbul basi cekiyor. izmir, Ankara ve
Bursali sinemaseverler de Istanbul’un ardindan siralamiyor. (Recep Ivedik'in izleyici profili,
2017)

Yapimcilarla yapilan roportajlarda seyirci profili soruldugunda su cevaplar alinmigtir:

Camasirhane Film’den Togan Gokbakar; “Herkes komedi filmlerini sever.
Cocuklardan yaslilara. 7-25 aras1 daha ¢ok ilgi gosterir diyebiliriz” (Gokbakar 2018,

kisisel goriisme, 10 Temmuz).

Vip Yapim’dan Yasemin Ozdamar; “Seyirci profili B ve C’dir. Yas kitlesi 17-35 diye
diisiiniiliir” (Ozdamar 2018, kisisel goriisme, 8 Agustos).

Yapimhane’den Ali Adnan Ozgiir; “Tiirkiye’de sinemaya gidenlerin yiizde 60’1 6-24

yas arasl. Yiizde 30’u, 25-35 yas arasi. Demek ki; bu yas gruplarinin disinda film
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yaptiginiz zaman izlenme oranmiz yiizde 10’a diisiiyor. Genel olarak bizi ¢ocuklarin
veya plaza insanlarmin izlediklerini biliyoruz. Cocuklarda zengin fakir ayrimi yok

biiyiik gruplarinda AB, A ve A+ izleyici” (Ozgiir 2018, kisisel gdriisme, 13 Agustos).
Film Fabrikasi’ndan Ozgiir Bakar;

Komedi filminin bagarisin1 ne kadar genele yayildig1 belirler. Bu hem zenginden fakire hem de
cocuktan yagliya anlaminda bir skala. Genele yayilma istegi filmin sdylem kalitesini mecburen
distiriir. Bu yiizden rekortmen filmlere genelde entelektiiel kesim burun kivirir fakat bu maalesef
cografyamizin sartlar1 geregi boyle olmak zorundadir. Cokbeyaz yakali bir hitap sekli Anadolu
seyircisinin canint sikar. Cok avam bir komedi de A sinifi izleyiciyi uzaklastirir. En ¢ok ortayi
bulabilen basarili olur. (Bakar 2018, kisisel goriisme, 13 Agustos)

Yapimci Ciineyt Faruk Arkin’a goére: “Genelde iki tiir komedi var; biri kara komedi
dedigimiz, avam tabakanin giildiigii komedi filmleri (Kemal Sunal, Sener Sen vb.), bir
digeri de zengin komedisi (Cem Yilmaz vb.). Onemli olan, komediden nasil
yararlanabildigimizdir. Seyircinin bakis acisini iyi gormek gerek” (Arkin 2018, kisisel
goriisme, 28 Agustos).

Nizam Eren; “Bir iilkeyi aptallastirirsaniz, 3 sonuca ulasirsiniz. Komedi filmlerini tercih eder,

tekrar sdylilyorum”.

1: Kolay tiikettirirsiniz,

2; Kolay giildiiriirsiiniiz,

3: Kolay yonetirsiniz ki bugiin, giiniimiizde bu mevcut.

Dolayisiyla ilk 3 Recep ivedik, 2008, 2009, 2011 yillar1 arasinda, pes pese ¢ikt1. 3 Recep ivedik
11 milyon 903 filmi toplam alirken, Recep Ivedik 2013’{in Subat’inda gdsterime girdiginde
birden 7 milyona ulasti. Bu anlamda fast-food tarzi bir seyirci var. Kolay tiiket, ¢cabuk, hemen
tilket, kolayca giil ve ¢ik git. Sonra zaten pesi sira bagkalari gelecektir algisi s6z konusu.
YouTuber’lar iizerinden, sosyal medya fenomenleri ve birtakim komedyenler {izerinden filmler
yapildi, yapilmaya da devam edecektir. Ciinkii serbest piyasa ekonomisinde kac¢inilmazdir.
Sinemada kimisi kargiligin1 bulacak, kimisi de bulamayacak. (Eren 2018, kisisel goriisme, 16
Agustos)

Sabah gazetesinin kiiltiir-sanat eki i¢in sinema medya planlama ve pazarlama uzmani
Nizam Eren, meslek hayatinin 25'inci yilina 6zel olarak bir arastirma yapmistir. Eren,
yaptig1 anketlere ve meslek tecriibesine dayanarak asagidaki sinema izleyicisinin

profilini ¢ikardu.

Iste Eren'in 25 yillik tecriibesine dayanarak olusturdugu Tiirk sinema seyircisi profili:

o Kesilen bilet sayisinin yarisi erkek, yarisi kadin. Geng bir izleyicimiz var. Yiizde 52'si
15 -29 yas arasi.

O Seyircinin ¢ogunlugu evli, yiizde 35'1 bekar. Evli olanlarin yarisindan ¢ogu tek ¢ocuklu.
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Izleyicilerin yiizde 80'i lise 6grencisi veya lise mezunu. Yiizde 4'liik kesim ise yiiksek
lisans ve doktora yapmius.

Sinema izleyicisinin yiizde 85' her giin internete giriyor, sosyal medyay: takip ediyor.
Seanslar ve filmle ilgili bilgilere artik akilli telefon uygulamalarindan rahatlikla
ulagilabiliyor. sabah matinesine erkekler gidiyor

Yillar 6nce, heniiz televizyon Tiirkiye'de yokken, sinemaya gitmek bir yagam bi¢imiydi.
Cahili, okumusu, koyliisii, kentlisi zamaninit sinemada gecirirdi. Simdi ise halkin ytizde
75'1 planlayarak ve film secerek sinemaya gidiyor.

Seyircinin yiizde 85'i sinemaya arkadasi, sevgilisi, annesi, kardesi ile gitmeyi seviyor.
Yalniz film izlemeye gidenler, parmakla gosterilecek kadar az.

Sabah matinelerinin daha ucuz olmasinin sebebi; isletmecilerin sinemayi, evinden,
isinden, okulundan zaman ayiran seyirciye daha cazip hale getirmek. Sabah
matinelerine en ¢ok erkekler gidiyor.

En ¢ok aksiyon, macera ve komedi filmleri tercih ediliyor. Zaten 'Fast and the Furious
7' filminin tiim zamanlarinin en ¢ok izlenen yabanci filmi olmasi ve yerli komedilerin
izlenme rekoru kirmasi; bunu dogruluyor. Kadinlar, dram ve romantik filmleri tercih

ediyor.

Filmine reklam biit¢esi ayiranlar, izleyicinin film segerken nelerden etkilendigini
bilmeli. Arastirmalar, reklam verenlerin yiizde 75'inin bu konuyla ilgilenmedigini
gosteriyor. Film se¢iminde; konu, kadro, yonetmen ve fragmanlar ¢ok etkili. Kulaktan
kulaga yayilan reklam ise en etkilisi. Nizam Eren, 'Eskiya’ filmi gdsterime girdikten
dort hafta sonra filmi izleyen bir seyircinin, "Sizi bu filme getiren nedir?" sorusuna su
cevabi verdigini soyliiyor: "20 yildir sinemaya gitmedim. Herkes ¢ok 6vdii, onun igin
geldim."”

Izleyici i¢in sinema salonunun AVM'de olmasi dnem teskil etmiyor; yeter ki evine
yakin olsun.

Sinema izleyicisi yilda yaklasik 60 ton musir tiiketiyor.
Sinemaya en ¢ok, ayda ortalama 2 bin liralik geliri olanlar gidiyor.

Yilda 400'in iistiinde yerli-yabanci filmin gosterime ¢iktigi, 60 milyon biletin kesildigi
Tiirkiye'de tahminen 6 milyon kisi film izliyor.

"Recep Ivedik' filmleri gibi baz1 yapimlar1 en az iki-ii¢c kez izleyen 50- 60 bin kisiyi de
unutmamak gerek. (sabah.com.tr)

1990’lar, Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin (SSCB) yikilip; Amerika Birlesik

Devletleri’nin (ABD) diinyadaki en biiyiik gii¢ haline geldigi bir donemdi. ABD’nin tek

gii¢c olmasinin etkisiyle “Amerikanlagsma” olarak tabir edilen daha ¢ok tiiketmek, daha

cok eglenmek ve diinyada olup bitenleri daha az umursamak iizerine kurulu yasam tarzi

yayginlagti. Bunun getirisi, siyasetten ¢ok uzak, apolitik bir gen¢ligin olugsmasina sebep

oldu. Her seyin fastfood mantigiyla tiiketildigi, markaya 6nem gosteren; her seye hizli

ulasip, sinirsiz bir diinya sunularak biiyliyen gengler, yalniz ve mutsuz bir nesil haline
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gelmigstir. Hayatlarina birgok sinav girmis ve bu sinavlarin igerisinde sosyallesmeyi

dahi, sosyal medya ortamlar1 yapmaya baglamistir.

2000 yilindan sonra, tarima ve hayvancilia gerekli yatirimlarin yapilmamasi,
sanayilesmenin kirsal bolgelerdeki azligi gibi nedenlerden otiirii, kentlere yerlesim
cogalmistir. Sehirde dogan ve biiyiiyen genclik, tikiler ve antitiki olarak ikiye ayrildigini
sOyleyen Resat Calislar, bunu su sekilde agiklamaktadir:

Resat Calislar Radikal Iki’de yayimlanan bir yazisinda bu sehirli gencler arasindaki bir ortak
noktaya daha isaret etmektedir: Tikilik’ Toplumda goriiniiste tikiler ve onlara karsi olan
antitikiler oldugunu sdyleyen Calislar, bu iki kitlenin de ortak amacinin dikkat ¢ekmek, prim
yapmak olduguna vurgu yapmaktadir. Kendini antitiki olarak tanimlayan ve tikileri kiigiimseyen
grubun, tikilere bu kadar ¢ok “kafayr takmasinin” nedenini $6yle agiklamaktadir: “Tiki,
biiyiiksehir gengligimizin genelinin gergek yiiziinii abartili bir sekilde gosteren bir aynaya
benziyor. Genglik, gergek yiiziinii gormekten huzursuz oluyor. Tikilerin iginde bulundugu
diistinsel darlik ile antitikilerin i¢cinde bulundugu diisiinsel darlik arasinda biiyiik benzerlik
goriilityor.”113 Siyasal diizenin yeniden istikrarsizliga ugradigi, tek basina iktidar olamayan
partilerin ¢6ziimii koalisyon hiikiimetlerinde aradigi ancak uyumlu hiikiimetlerin kurulamadagi
1990’11 yillarda biiyliyen bu gengligin, ortak noktalarindan bir digeri ise siyasete olan inanglarimi
yitirmig olmalaridir. Kim segilirse segilsin higbir seyin degismeyecegine inanan, bireysel olarak
hicbir sey yapamayacaklarina, iilkede yasanan olumsuzluklart degistirmenin miimkiin
olmadigina inanan gengler, siyaseti “temiz” gormedikleri i¢in karismak istememektediler.
(Cagan, 2009)

Glinlimiiz siyasi diinyasinda, korkunun ve bastirilmighigin goélgesinde; aile tarafindan
her sey sunulan bir genglik vardir. Iliskilerini, arkadaghklarini dahi sosyal medyalar
lizerinden yapan ve oradan devam ettiren bu genclik, sinemay1 sosyallesmenin ve
eglenmenin bir parcasi olarak gérmektedir. Aksam televizyon ya da internetten takip
edilen bir dizinin her béliimii, sosyallesmeye katki saglamaktadir. Internet fenomenleri
de, genellikle genc¢ yastaki ve yalniz bireylerden olusmaktadir. Ailelerinin ¢ok ¢aligmasi
ve ilgi yetersizligi neticesinde kendilerine internet (YouTube) ilizerinden sanal bir diinya
yaratmislardir (Enes Batur 6rnegi). Daima kendilerinden ders calisma ve smavlarda
basar1 getirmesi istenen genclik, takdir edilmeyi, begenilmeyi bu tarz platformlar

tizerinden yaparak, sosyal bir tatmin saglamaktadir.

7 Adi, pahal1 bir kalem markasi olan Rotring’in 1990’larda popiiler olan “Tikky” serisinden

gelen bu kavram, dig goriinlisine ¢ok Onem veren, marka giymeye Ozen goOsteren, pahali eZlence
mekanlarina gitmeyi seven, marjinal fikirlerden ve davraniglardan uzak duran, tiiketim toplumuna tam
entegre olmus gengleri tantmlamaktadir
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Yapilan roportajlarda da belirtildigi tizere daha ¢ok 7-25 yas arasi, komedi filmlerinde
hedef kitledir. A smifi seyirciye ulasabilmek i¢in, yapilacak filmlerinin igeriginde ve
komedi diizeyinde dengeyi iyi saglanabilmesi gerekmektedir. Seyirci, fragmanini
begendigi ve sinemada da filmi seyredip begendigi taktirde, fisilt1 gazetesinin destegiyle
gisede patlama etkisi yaratabilmektedir. A ve B grubunun, egitim ve yasam standartlar
yiiksektir. Toplumun %13’liikk kesimini olusturdugu disiiniilmektedir. Tiirkiye
niiffusunun  %16,1’i 15-24 vyas grubundaki gen¢ niifusu olusturmaktadir. Ulke
genelindeki geng¢ sayist 12.983.097 kisiyi bulurken; bunun %51,2’si geng¢ erkek,
%48.8’1 gen¢ kadindir. 2017 yilina gore 37.904.091 kisi yerli film izlemistir. Bu
durumda bir filmin iki kere izlenilmedigini varsayarsak, gen¢ niifusun %30’u sinemada

yerli filmleri tercih ediyor diyebiliriz (www.tuik.gov.tr).

Tiirkiye niifusunun ¢ogunlugunun genglerden olusmasindan dolayi, onlar1 daha g¢ok
sinemaya ¢ekmek igin, birgok GSM firmasi bedava sinema bileti kampanyalari
yapmaktadir. Ciinkii, yapilan arastirmalara gore, genglerin cogu sinemaya arkadasi,

dostu ya da sevgilisi ile gitmektedir.
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SONUC

“Popiiler Kiiltiir’ii Tiirk sinemasi ag¢isindan ele alirsak sunlarin  One ¢iktigl
goriilmektedir: Oncelikle 2000’li yillarda izlenme orammi arttirmak igin filmlerde
genellikle TV’de popiiler olan taninmis yiizler kullanilmaya baglanmistir. Buradaki en
onemli etkenler; televizyon-sinema iliskisi ve “Popiiler Kiiltiir” algisidir. Ornegin Sahan
Gokbakar, Cem Yilmaz, Yilmaz Erdogan ve Ata Demirer gibi komedyenler, TV deki
parodi programlar1 ve o programlarda yarattiklari tiplemelerle taninan kisilerdir. Dogal
olarak bu kisilerin popiilaritesi onlar1 izlenir kilmakta ve herhangi bir reklama ihtiyag
duymadan seyirciyi kendilerine ¢ekmektedirler. Ayrica ¢ekilen filmlerin “Beyaz Show”
gibi talk show programlarinda tanitiminin yapilmasi ve televizyon dizilerinden taninan

oyuncularin kullanilmasi da seyirci sayisini arttiran 6nemli etkenlerdendir.

Henri Bergson giilmenin; belli bir toplumun fikirleriyle ve adetleriyle ilgili oldugundan
pek cok giildiirii unsurunun bir dilden digerine terciime edilemeyecegini savunmaktadir.
Bunu da fenomenlere baglamaktadir. Baska bir acidan da giilmeyi anlayabilmek i¢in
toplumsal bir anlami olmasi gerektigini ifade etmektedir (Bergson, Giilme). Bu
baglamda iilkede yapilan komedi filmlerini ve bilet satiglarini degerlendirirsek; ¢ogunun
bircok fenomene, ritiiele, folklorik ozelliklere baglandigi goriilmektedir. Bolgesel
ozelliklerini iyi ve dogru bir sekilde yansitan filmlerin, arti olarak o boélgeye ait
tiirkiileri, sarkilar1 da cover’layip eklemesi, yerel komedinin ¢ikmasinmi saglamaktadir.
Hem ¢ok tanidik hissiyatini dogurmakta hem de iilkenin yerel kimlik farkliliklaring;
daha giiliing tiplemelerle seyirciye komedi araciligiyla sunmaktadir. Genellikle, yapilan
komedi filmlerinde; tip ve s6z komedisine dayanan komedi anlayis1 olmasindan Gtiiri,
yurtdisinda karsiligini bulamamaktadir. Sadece, Tirklerin yogun yasadigi iilkelerde
bilet satis1 gerceklesebilmektedir. Komedinin kendi yoreselliginde daha anlasilir ve

daha egemen oldugu sdylenebilir.

Film i¢indeki giildirme unsurlariin; giincel, yerel ve ortalama seyirciyi (Ne avam ne de
A+ seyirciye hitap edecek kadar entelektiiel bilgi iceren) baz alacak tiirden olmasi ¢cok
onemlidir. Ozellikle gisede basariya ulasan filmlerin ortak &zelliklerine bakildiginda;

iilkeye miinhasir folklorik danslarin, ritiiellerin, konusma dilinin, hal ve tavrin
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kullanildig1 goriilmektedir. Kendinin, akrabasinin veya bir tanidigimin hal ve tavrini,
beyaz perdede goren seyirci, filme daha ¢ok katilip; daha fazla keyif almaktadir. Bu da
filmle olan iliskisini kuvvetlendirip; filmin serilerini merak etmesini dogurur. Ornek
olarak, “Diiglin Dernek” filminde Sivas’a miinhasir folklorik dansi yapmalari, oraya ait
sarkilar1 sdylemeleri ya da Ata Demirer’in Trakya’ya 6zgii sarkilari farkli cover’lar
yapip; Trakya’ya miinhasir bir diinyada sunmasi sayilabilir. Burada, sarkilarda ayr1 bir
onem kazanmaktadir. Filmin diinyasina ait 6zellikle hayatin i¢inde yer etmis sarkilar,
filmin oyuncular1 tarafindan seslendirildigi vakit, filme olan ilgi baska bir boyut
kazanmaktadir. “Aile Arasinda” filminde; Demet Evgar ile Ayta Sozeri’nin seslendirmis
oldugu “Yanayim Yanayim” sarkisini 6rnek olarak sunabiliriz. Cem Y1lmaz’in son filmi
Arif v 216’da Mustafa Sandal ve Tarkan gibi popiiler sarkicilarin, 1990’larda patlayan

sarkilar1 soylemesini de sayabiliriz.

Iskin Ozbulduk Kilig’in TRT Akademi Dergisi’nde, “Seyir Deneyiminde Film Tercihini
Etkileyen Motivasyonlar ve Filmlerin Alimlanmasi: Recep Ivedik Ornegi” gergevesinde
bir arastirmasi yaynlannustir. Bu arastirmada birka¢ madde Recep Ivedik ve diger
komedi filmlerini tercih edenler i¢in ortak bir noktayr giin yiiziine ¢ikarmistir. Iskin
Ozbulduk Kilig arastirmaya katilan seyircilere: Recep Ivedik serisini izlemeye iten ilk
unsuru sormustur. Seyircinin cevabi 6zetle; zaten televizyon sayesinde tanidiklar1 Recep
Ivedik karakterini iyi bildiklerini ve sinemadaki anlatim dilinin de televizyondakiyle
esdeger oldugunu sdylemislerdir. Bu da sinemada kolay bir iliski kurmalarimi
saglamistir. Diger bir agidan da kendi sosyal cevrelerinde arkadaslarmin Recep Ivedik
gibi giilmesi, ona miinhasir espriler, taklitler yapmasi yiiziinden merak uyandirmasidir.
Bu esprilerin sosyal ortama tasinmasinin en Onemli sebebi, Recep Ivedik’in de
yasadiklarinin ayni dogal ortam igerisinde gegmesinden kaynaklanmaktadir. Seyirci,
kaba, saba, kiiflirbaz, ataerkil, giinliik yasanti igerisinde rastlanabilecek ve toplum
tarafindan diglanabilecek bir karakterin; her tiirlii sosyal ortam i¢indeki hal ve tavrina
taniklik etmektedir. Seyirciler 6zellikle, bu hal ve tavrin oldukca tamidik ve yerel
geldigini ifade etmislerdir. Ayrica, toplum kurallari icerisinde baskilanan insanin, Recep
Ivedik’in verdigi tepkileri kimi zaman vermek istediklerini belirtmislerdir. Diger
yandan, Recep Ivedik’in kaba davranislar1 karsisinda rahatsiz olan seyircinin yerine

filmdeki rol arkadaginin tepki vermesiyle dengeleme yasamislardir. Bu sayede, iki zit
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duyguyu ayni film igerisinde sunarak, seyirciye farkli bir deneyim yasatilmistir.
Seyircide gizil olarak, toplum kurallar igerisinde yasamis olmanin bikkinligi ve kimi
zaman Recep Ivedik kadar rahat olma arzusu yatmaktadir. Sosyal statiide cesitli rollere
bliriinmek zorunda kalan seyirci, normal yasantida maganda diye tabir edilen bir
karakterin hal ve tavrina biiriinmek istemektedir. Recep Ivedik’in yasadig: seriivenlerde
verdigi tepkileri, statii sebebiyle verememesinden 6tiirii yagsadigi sikintiyr filmi izlerken

bosaltabilmektedir.

Filmin serilerinin en ¢ok merak edilmesinin altinda yatan, Recep ivedik’in yeni girecegi
ortamda bu tatminleri hangi 6l¢ilide, nasil yasatabilecegi sorusudur. Cem Yilmaz’in;
serinin ilk filmi G.O.R.A.’da yarattig1 tiplemesi Arif’e bakarsak; tiplemenin basin1 nasil
bir belaya sokacagini ve bu beladan Tiirk zekasiyla nasil kurtulacagi merak
edilmektedir. Recep ivedik, bunu degisik yarismalar, sosyal ortamlar, liikks mekanlar
gibi ortamlarda yaparken; Arif uzay ve zaman degisiklikleri arasinda Tirk zekasini
konusturmaktadir. Eyyvah Eyvah serilerine bakildiginda; Hiiseyin Badem ve Firuzan’in
basina gelenler, Trakya kiiltiirii i¢erisinde konu edilmektedir. Digerlerinin aksine saflig1
ve 1yiligi temsil eden Hiiseyin, seyirciye Ata Demirer’in oyunculugu ve taninirligi
sayesinde bu kadar tanidik ve icten gelmektedir. Demet Akbag’in oyunculugunun
onemi de unutulmamalidir. Yillarca, Bir Demet Tiyatro’da, bir¢ok tiplemeye hayat
vermigtir. Kimi zaman, evin sivri dilli, hazir cevap kizi; kimi zaman oduncunun
Miikremin’e yazan patron karisi. Her biri Tiirk halki tarafindan ¢ok sevilip,
benimsenmistir. Firuzan tiplemesi, Demet Akbag’in sinemadaki ilk feminen duruslu
kadin temsilidir. Hem giyimi hem de sarkilar1 s6ylemekteki basaris1 sayesinde seyirciyi
sinemaya ¢ekmistir. Bu durumda komedi oyuncusunun, komedi filmlerindeki en 6nemli

pazarlama elemani oldugunu sdyleyebiliriz.

2000 yilindan sonra, internetin sosyal hayat icerisindeki varligi oldukca artmigtir.
Fragmani ¢ikan ya da paylasilan herhangi bir video, dakikalar igerisinde, milyonlarca
kisiye ulasip; izlenebilmekte ve paylasilabilmektedir. Bu baglamda, filmlerin ve
oyuncularin sosyal medya hesaplar1 {izerinden yaptiklari paylasimlar Onem
kazanmaktadir. Film daha yapim agsamasindayken, filmin isminden, kimin oynayip;

kimin ¢ekecegine dair tiim ayrintilar paylasilmalidir. Ciinkii bu filmin pazarlamadaki ilk
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adimidir. Agustos 2018 itibariyle, Cem Yilmaz ve Ata Demirer yeni film hazirliklarina
baslamiglardir. Filmlerinin ilk okumalarini, oyuncu kadrosunu ve filme dair ufak
ipuclarini hem kendi hem de oyuncu, senarist, yonetmenlerin sosyal medyalarindan
duyurmaya baglamiglardir. Cekime girmeleriyle, filme dair ilk kareler de ayni hizla
baslamistir. Diger yandan Recep Ivedik 6’nim heniiz ¢ekimleri Agustos 2018 sonunda
yapilmaya baglanmasina ragmen; filmin vizyon tarihi ve teaser’t yayimnlanip
paylasilmistir. Seyircinin heyecanini diri tutmak igin, 2 ya da 3 ayda bir teaser’lar
yayinlamak ¢ok onemlidir. Gisede, onemli basarilara imza atmanin en 6nemli yollari;
vizyona girmeden 2 ay oncesinde fragmani; filmin ¢ekiminden vizyon zamanina kadar
da teaser’larin1 yaymlamaktir. Fragmanin ve teaser’in igerikleri de ¢ok énemlidir. En az
senaryo kadar ritmi saglam ve enerjik olmalidir. Heyecan uyandirmalidir ve seyirciye

yeni geldigi kadar tanidik da gelmelidir.

Seyirci, filmin diinyasina, karakterlerine ya da senaristine dair olumlu bir etkiye
sahipse, filmin pazarlama unsuru direkt bu olabilmektedir. Yani Sahan Gokbakar
(Ozellikle Recep Ivedik tiplemesiyle), Cem Yilmaz, Ata Demirer, Giilse Birsel gibi
isimler baghi basina bir pazarlama elemanidir. Boyle durumlarda, filmin pazarlamasi
sadece, filmin fragmaninin ve teaser’larinin siirekli medyada (sosyal, televizyon gibi)
donmesiyle yapilabilmektedir. Normal sartlarda, pazarlama icin ayrilacak biit¢e filmin
biitgesinin yiizde 10°u olarak goriilmektedir. Ancak pazarlama elemani, seyirci
tarafindan biliniyor ve medyadan takip ediliyorsa, daha az biitgelerle, daha etkin
sonuclar alinmas1 miimkiindiir. Bu da 6zellikle komedi filmi iireticileri tarafindan kemik
kadrolarin olusumuna yol agnistir. Cem Yilmaz; Ozan Giiven, Ozkan Ugur, Zafer
Algdz; Ata Demirer’se, Demet Akbag, Salih Kalyon, Tarik Unliioglu gibi usta isimlerle
calismaktadir. Bilinen, sevilen ve tanidik gelen bu kadrolarla yapilan filmlere, seyirciler

giiven duymaktadirlar.

Rifat Ilgaz, mizah diye bir yazim tiirii olmadigin1 haliyle bir teknigi de olmadigini
savunmaktadir. Teknigi olmayan mizahin yazimi i¢in, insanin yaradilisindan gelen bir
ozelliginin olmasi gerektigine vurgu yapmaktadir. Rifat [lgaz’in bu tespiti dahilinde
komedi filmlerinin, yapimina, senaryolarina bakildiginda; hakli oldugu goriilmektedir.

Ciinkii gisede onemli basarilara imza atmis filmlerin senaryolarinin, hemen hemen
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hepsi, o filmin bagkarakterini oynayan oyuncu tarafindan kaleme alinmaktadir. Ata
Demirer, Cem Yilmaz, Serkan Altunigne, Yilmaz Erdogan, Giilse Birsel gibi. Her
birinin ¢ikis noktast mizahtir. Giilse Birsel, “GAG (Giildiiren Anlik Goriintiiler) adli
program sayesinde taninmis; samimi tavriyla, videolar hakkinda yorumlar kendi yazip;
sunmustur. Yilmaz Erdogan, ince Ince Yasemince ile beraber giildiirmeye baslayip; Bir
Demet Tiyatro ile seyircinin gonliinii kazanmigtir. Serkan Altunigne ve Cem Yilmaz,
karikatiir yaparak seyirciye mizahi bagka bir sekilde gdstermislerdir. Ata Demirer ise,
bircok sinema filminde kiiclik ama fark edilebilir tiplemeleriyle baslamis; ardindan
yetenegini gozler Oniine seren parodi programi “Korsan TV” ile tiim Tirkiye’de
sevilmigtir. Sahan Gokbakar da Ata Demirer gibi “Dikkat Sahan Cikabilir” parodi
programiyla seyirciyle tanigmistir. 2000 yilindan sonra peydah olan bu programlar
sayesinde, mizah da degisime ugramistir. Bu programlarin en biiylik yansimasi,
filmlerinde ayni kurgu mantigiyla ¢ekilir hale gelmesidir. Sinema filminin dramatik

yapisindan ziyade, parodi programlar1 gibi kesitli bir kurgu sunulmaktadir.

1972-1989 wyillar1 arasinda, o donemin gengler i¢in duygusal rahatlama gorevini
iistlenen mizah dergileriydi. 600 bin tirajli olan Girgir dergisi hem siyasi hicivleri hem
de toplumsal elestirileriyle, halkin komedi ihtiyacini gidermekteydi. 1990’11 yillara
gelindiginde televizyonun insanlarin hayat seriivenine katildigir ancak Tiirk dizilerinin
heniiz dram agirlikli oldugu goriiliir. Sinemada, yabanci filmlerin hiikiim stirdiigii, az
iiretimin peydah oldugu yillarda; sinemada komedi ¢ok az sayida yapiliyordu. O
donemin karikatiiristleri insanlarin giilmeye olan egilimlerini fark etmeleriyle; gene
dergilerdeki hicivleri “Olacak O Kadar”, “Ince Ince Yasemince” parodi programlarmin
vasitastyla daha genis kitlelere tasimis oldu. Siyasilerin rahatlikla elestirildigi Plastip
Show’da, ilgiyle takip edilmekteydi. Plastip Show’un senaristi ve yapimcisi karikatiirist

Erdil Yasaroglu’dur.

2013 yapimli komedi filmi Diigiin Dernek ise listedeki bir bagka gise basaris1 gosteren film
olarak dikkat ¢ekmektedir. Ahmet Kural ve Murat Cemcir’in bagroliinii paylastiklari bu komedi
filminin seyirci tarafindan tercih edilmesini sinema elestirmeni Mehmet Agar dort nedene
baglamaktadir. Bunlardan birincisi filmin iki yildizinin seyirciye farkli bir komedi vaad etmesi
ve seyircinin de bu iki komedyeni sevmesinden kaynaklaniyor. Ikinci olarak son yillardaki siyasi
kutuplagmanin ve gerginligin seyircileri apolitik, kaba ve rahatlatici bir mizaha yonlendirdigini
vurguluyor. Yoresel komedilerin sehirlerde yasayan insanlara bir tiir terapi gibi gelmesini
tiglincii neden olarak siraliyor. Son olarak diinyada oldugu gibi, Tirkiye’de de sinema

76



seyircisinin ¢ogunlukla 12-30 yas grubundaki insanlardan olusmasi Digiin Dernek filminin
sevilmesinin 6nemli nedenleri arasindadir (haberturk.com.tr). (Goker, 2017)

Aragtirma Gorevlisi, Neslihan Goker’in “Diiglin Dernek” filmi {izerinden yaptigi
arastirmanin sonucunun, gisede 6nemli basarilar elde etmis filmler i¢in de gecgerli
oldugu goriilmektedir. 20 filmin ortak ozellikleri ele alindiginda; her birinin basrol
oyuncular1 komediyi vaat etmis ve filmler yoresel bir komedi ¢er¢evesinde islenmistir.
Vizyon tarihleri, 6zellikle kis donemlerine gelmektedir ki, okul, is ve soguk hava

denkleminde bunalan seyirciye iyi bir etki yaratmaktadir.

Diger yandan, 2000’li yillara gelindiginde; apolitik, hizli tiiketime tesvik edilmis,
gosteris odakli; bircok sinava girme telast igerisinde olan geng¢ bir neslin tiiredigi
goriilmektedir. Sinemadan beklentisi sadece giilmek ve eglenmektir. Sosyallesmenin bir
pargast olarak goriilen sinema, sosyal ortam icerisinde yapilan espriye kayitsiz
kalmamay1 saglamaktadir. Kendi duygu ve diisiincelerini ifade ederken siirekli imojilere
basvuran bu nesil, YouTube videolarinda 6zellikle komik videolar1 hizlica sosyal
medyalarinda paylagmaktadir. Bu videolar; Tiirkiye insanina miinhasir hal ve tavirla,
cep telefonlariyla c¢ekilmis karelerdir (Goriiyorsunuz, anlatmaya gerek yok videosuyla
iinlenen ve 1,5 milyon tiklanan Isa Sezeroglu). YouTuber’larin ortak o6zelliklerine
bakildiginda, teknolojiyi seven, bilen ve paylastiklar1 videolarla fark yaratan genglerdir.
Her birinin videosu milyonlarca kez izlenip; paylasilmaktadir. Buradan su sonuca da
varabilmektedir: Cep telefonu ya da tabletleriyle siirekli iletisim halinde olan ama bir o
kadar da yalniz olan bir nesil bulunmaktadir. Bunun getirisi olarak, sosyallesmek i¢in
sinemaya gitmekte ya da arkadaglariyla son zamanlarda hizlica ¢ogalan Korku evleri

gibi ortamlara gitmeyi tercih etmektedirler.

Sonu¢ olarak, gisede Onemli basarilara imza atmis filmlerin oyuncu, yonetmen,
senaristlerine bakildiginda: Ata Demirer, Sahan Gokbakar, Cem Yilmaz, Yilmaz
Erdogan, Ahmet Kural, Murat Cemcir, Selguk Aydemir, Giilse Birsel, Kivan¢ Baruonii
gibi isimlerle karsilagilir. Her gegen giin, kendi ¢izgilerinde ve kemik kadrolartyla yeni
komedi filmleri yapmaktadirlar. Hemen hemen her filmde farkli tiplere biiriinseler de
hepsinin igerigi, konusu, tad1 alisilagelmis bir tatta olmaktadir. Ozellikle Yesilgam
komedi ve karikatiir tiplemelerinin uzantilarin1 gérmekteyiz (Cem Yilmaz-Turist Omer,

Recep Ivedik-Vah Vahap Vah). Bu da yukarida bahsedilen tadinin alisa gelmisligini
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aciklamaktadir. Cem Yilmaz, Turist Omer filmlerine atifta bulunurken, gene alisa
gelinen Hollywood filmlerinin  meshur sahneleriyle seyirciye kendini zeki

hissettirmektedir.

Komedinin yerel bir unsur olmasindan kaynakli ve geleneksel mizah kdkeninde daha
¢ok soz komedisine dayandigi goriilmektedir. Keloglan, Karagéz-Hacivat, Nasreddin
Hoca gibi halk kahramanlari, toplumun her kesimi tarafindan bilinmektedir. Cocukluk
yillarindan itibaren hayatin i¢inde yer alan komedi unsurlari, Tiirk Sinemasi’nda her
gecen giin daha kaba ve argoya dogru evrilmistir. Karagéz ve Hacivat’in ilk ¢iktig

zaman yaptig1 cinsellik hicivleri gibi, bu da toplumun bosalmasina katki saglamaktadir.

Degisen seyirci profili, genglerden olusmaktadir. Ozellikle birgok reklam kampanyast,
daha cok geng izleyiciyi, sinemaya ¢ekmek icin yapilmaktadir (gn¢trkcll kampanyalar
gibi). Yapilan seyirci profili arastirmalar1 gosteriyor ki, seyirciler, sinemada bilindik
karakterleri daha c¢ok izlemeyi seviyor. Ama en Onemlisi sinemay1 eglence ve

sosyallesme araci olarak gormeleridir.
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EKLER

ROPORTAJLAR
EK A: Camasirhane Film’den Togan Gékbakar ile 10 Temmuz 2018 Sal Giinii
Yiiz Yiize Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

Camagirhane Film, Togan Gokbakar tarafindan 2012 yilinda kurulmus olan Tirk film
yapim sirketidir. Celal ile Ceren, Recep Ivedik 4, Osman Pazarlama, Kayhan ve Recep
Ivedik 5 adli sinema filmlerini yapmstir. Recep ivedik 6 sinema filminin cekimleri

devam etmektedir.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en onemli hamle nedir?

Gise odakl1 bir hamle ile baglamiyoruz. Bir hikaye ile baslayip onu gelistiriyoruz. Oyle
bir metodolojimiz yok.

3. Sizce bir sinema filminin basarili olabilmesi i¢cin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Pazarlamayi ¢ok artirarak film is yapacak diye bir kaide yok. Reklam yapilsa da insanlar
sevmese de gisede beklenene ulasamiyor. Pazarlama, bir duyuru diyebiliriz. Seyirci
sevmiyorsa, ne kadar iletmeye c¢aligsaniz da is yapmaz. Zaten sevilen bir filmin de ¢ok

pazarlamaya ihtiyaci yoktur.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en o6nemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?

En 6nemli unsur fragmanidir. Tiirkiye’de genel olarak, Tiirkiye de satan en 6nemli sey

fragmandir. Fragman, bir hayal kurmalarini saglar. Boylelikle filmini satmis olursunuz.
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5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarmmi ayirmayi éngoriirsiiniiz? Neden?

Filme gore, ihtiyaca gore. Genel duruma gore. Totali de farkli olabiliyor. Her filmin
kendi hikayesi oluyor ve ihtiyaclar1 oluyor. Yeri gelir, pazarlama az biit¢ce de olabilir.
Eger dizi yi1ldiziysa, daha cok televizyona reklam verirsiniz. Daha genele hitap ederse,
ona gore dagilim yaparsiniz. Ornegin, bilgisayar ve interneti konulu bir filmse, o zaman
daha ¢ok dijital ortamda harcarsiniz. Film ¢ok bilinmiyordur, daha agresif bir pazarlama

yaparsiniz. O sizin, 6ngordiigiiniiz sekilde yapilacak bir pazarlama stratejisidir.

6. Sizce bir filmin tutunabilmesi i¢in hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, 6zel efekt, vb.)

Giseye etkisi nasildir?

Bunun bir formiilii yoktur. Zamanin ruhudur, kaderini belirleyen. Tiiketici hareketleri,
milyon dolarlar harcanmis. Ancak, basarilamamistir. Ornegin, Johnny Depp’in rol aldig1
Karayip Korsanlari tiim serileriyle, dnemli bilet satislar1 gerceklestirmistir. Ancak, gene
Johnny Depp’in rol aldig1, benzer filmi gisede basar1 elde edememistir. Ustelik benzer

rolde olmasina ragmen.

7. Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullandiimz ve verim aldiginiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi i¢in 6nemi sizce nedir?

En ¢ok fragmanin katkis1 oldugunu diistinliyorum. Afisi de diislinliyorum. Filmden bir

kare goriiyorsunuz. O ylizden fragman, pazarlama adina, filmin kaderini belirler.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin onemi nedir? Bunun icin,

grafikerlerinizin nasil bir ¢calisma takip etmesini istersiniz?

Afis giris seviyesinde seyircinin algisini yonlendirebilir. Filmin janrasiyla ilgili ¢ok
bilgi verir. Afisi gorlip, filme gidip gitmesine karar verip, fragmanin1 izleyebilir. Direkt
anlatmali. Afis uzaktan bakilan bir sey oldugu i¢in daha yalin ve net olmali. Arabayla
gecerken, bir sn. icinde anlamaliyiz. Afisin 6nemi, direkt net ve igerigi kisa siirede

anlatan bir tasarima sahip olmali.
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9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi i¢cin, fragmanda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

Komedi filmine gittiklerinde, komik sahneleri de gérmek izlemek isterler. Tath bir
dengesi vardir. Her seyi koymak da dogru degildir. Stirprizleri de kagirmamak gerekir.
Fragmanda daha kisa siirede gececek esprilere koymak gerekir. Kisa ve hizli montaja
uyacak parcalar se¢ilmelidir. Seyirciye sunacagi seyi ylizde 60-70 oraninda sunmalidir.

Bu da merak uyandirmali ve komedi seviyesini seyirciye sunmali ki, seyirci gitsin.

10. Bir komedi filmi i¢in, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,

reklam, fuaye reklamciligl, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,
vb.)?

Her film hedef kitlesi farklidir. Komedi filmleri, vizyon ve boxoffice hitap ettikleri i¢in,

film festivallerinde olmaz.

11. Sizce, bir filmin fragmam, filmin vizyona girmeden Once ne kadar siire

icerisinde yayinlanmasi daha dogrudur?

Cok c¢ok oOnceden izlerseniz yeni bir sey olmaktan c¢ikar. 1-2 ay iyi bir siiredir.
Fragmanin doyuma ulastigi an, filmin vizyona girmelidir. Ufak teaser’lar, koyularak

heyecani ayakta tutmalidir.

12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakal bir ongorii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

Giseye dair bir veri vermez. Baz1 fragmanlar, ¢ok kere izlenmis olabilir. Toplumda
bazen konular farkli olabilir. Net bir korelasyon yoktur. Popiilaritesini gosterir. Benzer
bir fragmanla mukayese edilebilir. Ama su da olabilir, fragman1 ¢ok izlenmis ama gisesi

az olabilir. Ya da tam tersi.
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13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?

Eger sanat filmiyse, festivalde 6diil alirsa prestij alir. Basarisini tasdiklemis olur. Cok az
izlenecek bir film, 6dil aldigr icin duyurulup ki bu da nadir olan bir seydir, gisesi
artabilir. Hi¢ duymayacak insanlarin, giindemine sokabilir. Sanat filmleri igin,

duyurulmasi ve diinyaya pazarlanmasi agisindan ¢ok 6nemlidir.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?

Bir yol izlemeyiz. Kitlesel bir sey degil, ona halk karar veriyor. Her filmin bir siiresi
oluyor. Vizyon devam edilmesi istenilirse, devam eder. Filmin gisesinin ¢ok ya da az
olmast yapimcinin tasavvurunda olmuyor. Eger izlenen bir filmse, zaten o yolunu

buluyor. Seyirci belirliyor o tasarrufu.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar siz mi

veriyorsunuz?

Ortalamas1 4 haftadir. Elde edecegi hasilatini, 4. Haftaya kadar elde eder.
Dagitimcilarda, 4 hafta oynamasin1 Ongorerek sokarlar. Sinemalar, arz talebe gore
koyarlar. Sinemanin talebe gore salon agarlar. Cok iyi gise yapan filmler, 12 haftaya

uzayabilir. Kiiciik yerlerde de daha uzun siire devam edebilir.

16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

Belirli araliklar1 var. Insanlar, daha ¢ok eyliil ile subat aylarinda, havalar daha soguk
oldugu donemlerde, filme gidiyorlar. Amerika da durum tam tersi, yazin iyi filmler

sokuluyor. Onlarin kiiltiiriinde, o sekilde gelismis.

17. Yurt disinda, ézellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? flgi oram, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum séz konusu?

Avrupa’da, ozellikle Tirklerin yogun yasadigi bolgelerde gise de beklenen ilgiye
ulastyor. Tiirkiye’deki, basarisina paralel olarak, belli oranda ayn1 basariy1 sagladigini

gorebiliyoruz. Recep Ivedik 5, Avrupa’da 1 milyon civari yapti. Tiirkiye’de, 7.380.000
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yapti. Almanya’da 800 bin civari yapti. Tiirkiye’de sevilen bir film, orada da ilgi

goruyor.

18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?

Dagitimci, filmin igerigiyle ilgilenmez. Ekonominin arz talep dengesine gore dagitim
yapar. Dagitimci, para kazanabilecegi bir filmi dagitmayr ongériiyor. Bazi sinema
salonlar1 diyebiliyor ki, bu film ben 2 salonuma koyabilirim. Bazis1 3 bazist da hig
koymam diyebiliyor. Buna goére, dagitime1 da kararini verebiliyor. Oncelikle fragmanin

izlenmesiyle.

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranim arttirryor mu?

Kopya sayisini arttirmak icin bir bedel 6diiyor. O filmin kopya sayisi marketinge
giriyor. Kopya sayis1, ¢ok etkilemez. Ama talep artarsa, kopya sayis1 da arttirilir. ilk
etapta, yapimcinin 6ngoriisii onemlidir. Seyircinin filme gosterdigi talep dogrultusunda,

filmin kopya sayis1 belirleniyor. Optimum seviyede tutmakta fayda var.

20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsillasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?
Eglenmek ve giizel vakit gecirmek istiyor.

21. Ticari gosterimin standartlar1 var midir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?

Bir filme hi¢ pazarlama yapmazsaniz, filmi duyurmaniz gerekli. Vizyona yapilan her
filmin mutlaka duyurulmasi gerekiyor. Biiyiik biitceli filmlerin, seyirciye ulagamadan

kaynadig1 gordiigiimiiz oldu.

22. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakal bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?

Herkes komedi filmlerini sever. Cocuklardan yaslilara. 7-25 arasi daha ¢ok ilgi gosterir
diyebiliriz.

85



23. Recep Ivedik serisiyle, diger yaptiginiz filmleri mukayese ederseniz, pazarlama
unsurlart acisindan bir fark var mudir? Bu durum, gisede nasil bir durum

yaratmistir?

Ayni pazarlama stratejilerini uyguluyoruz. Sifirdan bir karakter yarattiginizda da daha
fazla pazarlama biitgesi ayrilabilir. Dengeli bir strateji yapiyoruz. Seri film olunca,

diinya daha tanidik olunca, fazla da pazarlama yapmaniza gerek kalmayabiliyor.

24. Gisede en cok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz alirsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Recep Ivedik 6zelinde herkese hitap edebildigi icin, o rakamlara ulasabiliyor. Diigiin
Dernek gibi, toplumun geneline hitap etmesi. Hem yas olarak hem de farkli her
kademesine hitap etmesi ve kendini buldugu bir film olmasi agisindan gise yapiyor.
Belli bir yasa degil, her yasa hitap etmesi. Aile film olmalari. Belirli bir sosyal grubu

degil, biitiin topluma hitap edebilmesiyle o giselere ulasilabiliyor.
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EK B: Vip Yapim’dan Yasemin Ozdamar Ile 8 Agustos 2018 Carsamba Giinii E-
posta Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

Vip daha oOnce sahsi olarak TV programlari, dizi, sinema ve bircok deneyimi

barindirmis bir sirket olarak kaliteli, farkli isler yapmay1 planlayan bir yapim sirketidir.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en énemli hamle nedir?

Bir projeye baslamadan 6nce medyadaki gelismelere, “seyircinin ne talep ettigine bizler

ne verebiliriz” gibi aragtirmalara giriyoruz.

3. Sizce bir sinema filminin basarilh olabilmesi i¢cin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Pazarlama faaliyetleri olmadan basariya gitmesi imkansiz. Medya, sosyal medya
dagitimci, billboardlar, reklam, afis, gala vb. yapilmasi gereken pazarlama

calismalaridir.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en onemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var mdir?

Oyuncular ve senaryodur. Komedi projesi digerlerine gore daha kolaydir. Ciinkii toplum
tarz olarak gililmeyi seviyor. Hayat sartlar1 vs. insanlar1 bunalttigindan komedi filmine

gitmeyi bir ¢esit rahatlama gibi diistinebiliriz.

5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarmi ayirmayi ongoriirsiiniiz? Neden?

Biitcenin %10’u gibi Ongoriiliir. Pazarlama olmazsa yaptiginiz her iyi sey ¢ok zayif

kalacaktir.
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6. Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, 6zel efekt,vb.)

Giseye etkisi nasildir?

Reklam ve sosyal medya alanina ¢ok 6nem verilmelidir. Oyuncu iyi olursa; seyirci sirf
onun i¢inde filme gelebilir. Iyi senaryo da seyirciyi ceker. Sadece yonetmen diye filme
gelen seyirciler de ayridir. Aslinda seyirci kitlesi degiskenlik gosterir. Ozel efektler;

korku filmi ya da animasyonda olmazsa olmazdir.

7. Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullandiginiz ve verim aldigimiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Sosyal medyadir. Glinlimiiz, teknoloji zamanidir. TV izlemekten daha ¢ok Instagram

Facebook, Twitter kullanmak gibi.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin onemi nedir? Bunun icin,

grafikerlerinizin nasil bir ¢alisma takip etmesini istersiniz?

Afis ¢ok ama c¢ok onemidir. Sadece afisle bile seyirciyi igeri ¢ekebilirsiniz. En son ki
giindem takip, en ¢ok gise yapan filmlerin afisini degerlendirmek, yaraticigini katmak

gibi grafikerlerden bir ¢calisma beklenir.

9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi icin, fragmanda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

Fragmanda olmazsa olmaz senaryonun konusunun agik, espriler, vurucu sahneler olmasi

gerekir.

10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,
reklam, fuaye reklamciligi, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,

vb.)?
Sinema sponsorlugu.
11. Sizce, bir filmin fragmani, ne zaman yaymlanmahdir?

Tanitim bir ay 6nce donmeye baglarsa seyirciyi sicak tutar.

88



12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakal bir ongorii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

On bilgi verir. Reklami iyi yapilmistir ayrica dikkat cekmistir. Seyircide bir merak

algis1 olugmustur.
13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?

Filmin &diil almasi ¢ok biiyiik artis1 olur. Odiil almis bir proje, énceden kendini

ispatlamistir. Basarili film acaba neden diye bir merak olusur.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?

Eger ki gisede beklenti gerceklesmemisse diger yan satis kanallarina basvurulur. Kanal

satis1, yurtdist satiglari, internet dijital diger reklamlara basvurulur.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar siz mi

veriyorsunuz?
Filmin gisede kalmasini dagitimei karar verir. Cok izlenmigse siireyi dagitimci uzatir.

16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

Bu olmazsa olmazlardandir. Vizyon tarihi sonbahar, ilkbahar, somestre gibi tarihlerde

etkilidir. Yazin sicaginda tatilde olmayi tercih eden bir seyirci vardir.

17. Yurt disinda, 6zellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? ilgi oram, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum séz konusu?

Yurtdisinda komedi filminin ¢ok anlasilmast miimkiin degildir. Tiirk halkinin ¢ok
oldugu Almanya gibi tilkelerde vizyona girmesi tercih edilebilir. Tiirk komsularinda da

giseye sokulabilir.
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18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?

Dagitimcilar projenin is yapip yapmamasina bakar. Oyuncular ve senaryoda g¢ok

Onemlidir.

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranin arttirryor mu?

Bir filmin kopya sayisin1 yapimci belirliyor. Dagitimct da burada fikrini beyan edebilir.

Izlenme sayisin1 tabii ki arttirir. Daha ¢ok sinemada izlenmesi demektir.

20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsilasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?

Seyirci basta, bagsroldeki karakterle kendini 6zdeslestiriyor. Sinemada duygu olarak
kisitlanmadan yasamak istiyor. Bir komedi filminde eglenebilmek mutlu olarak

ayrilmak istiyor.

21. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakali bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?
Seyirci profili B ve C’dir. Yas kitlesi 17-35 diye diistiniiliir.

22. Sizin yaptiginiz filmleri, diger komedi filmlerinden ayri tutan ve bu kadar fazla

bilet satis1 gerceklestirmenizi saglayan en bilyiik unsur sizce nedir?

Tecriibe ¢ok arastirmact olmak, en iyilerle calismis olmak, iy1 oyuncu, iyi senaryo ve iyi

reklam.

23. Gisede en cok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz alhirsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Iyi oyuncular, iyi senaryo, iyi ydnetmen, iyi PR.

90



24. Gisede basariya ulasmis komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini takip eder
misiniz? Bu stratejileri, kendi filmlerinizde uygular misiniz? Basariya ulasmis olan

var midir?

Tabii ki takip ederim. Bu bizlere bir fikir verir.
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EK C: Yapimhane’den Ali Adnan Ozgiir ile 13 Agustos 2018 Pazartesi Giinii E-
posta Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

2011 yilinda sinema filmleri ¢ekmek tizerine acilmis bir yapim evi. Ad1 Yapimhane.
2011°den bu yana Topragmn Cocuklar1, Adana Isi ve Kan Paras1 isimli ii¢ sinema filmine

yapimeilik yapti.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en 6nemli hamle nedir?
Gise i¢in en 6nemli hamle filmin hikayesi ve ardindan oyuncular.

3. Sizce bir sinema filminin basarilh olabilmesi icin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Yiizde yiiz. Diinyanin en iyi iiriiniinii de iiretseniz pazarlama yapmazsaniz veya yanlis
pazarlama yaparsaniz o Uriiniiniin satilmasi miimkiin degil. En degerli oyunculari, en
degerli senaryo ile harmanlayip en iyi filmi de ¢ekseniz bu filmin pazarlamasi zayifsa
basarisiz olmaya mahkiim. Hatta baz1 daha az degerli isler dogru pazarlama faaliyetleri
ile ¢cok biiylik gise rakamlarina da ulasabiliyor. Filminiz ¢ok ¢izgi {istii ise ve pazarlama
yapmadiysaniz ancak giseden indikten sonra internet ortaminda ve/ veya televizyonda
gosterildikten sonra beklediginiz degeri bulabilir. O zaman bu serinin ikinci filmi

kendinden PR’l1 olarak hayata gecer.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en o6nemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?
Bana kalirsa trailer. Komedideki en 6nemli pazarlama yontemi sonra da oyuncu.

5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarini ayirmayi ongoriirsiiniiz? Neden?

Filmin ¢ekim biitcesinin kendisi kadar ayirmak. Oyuncu biitceleri pazarlama biitgesi

i¢inde yer almal1 gekim biitcesi icinde degil. Ozellikle bas rol oyuncular.
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6. Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, 6zel efekt, vb.)

Giseye etkisi nasildir?

Kesin senaryo ve ardindan oyuncu. Her iinlii oyuncunun filminin izlenme garantisi yok
ancak insliz oyuncularla ¢ekilen bir filmin izlenmesi miimkiin degil. Sahane
celebrtylerle yapacaginiz her filmin izleneceginin garantisi de yok maalesef. Bir siirii
ayagin dogru sartlarda bir araya gelmesi ile bir filmin izlenebilirligini arttirmak

mumkin.

7. Bir filmin pazarlamas: faaliyetlerinde en sik kullandigimiz ve verim aldiginiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Internette kisa teaser’lar filmin basarisi i¢in biiyiik 6nem arz ediyor. Onun disinda 360
reklam kampanyast yapmak TV programlar1 ile desteklemek miimkiinse sokakta

billboardlarla goriintirliigiinii arttirmakta filme destek olur.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin onemi nedir? Bunun icin,

grafikerlerinizin nasil bir ¢aliyma takip etmesini istersiniz?

Afis gisedeki basarisi icin bence yiizde 30’un iizerinde onemli. Bizim insanlarimiz
sinemaya gidip orada hangi filme gidecegine karar veren insanlar. Iyi bir kastrmiz varsa

oyuncularin 6ne ¢ikartildig: bir afis bazen hayat kurtarabiliyor.

9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi icin, fragmanda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

99 €6

Komedi filmi i¢in “hastasiyiz dede” “titrettin beni titrettin™ gibi genglerin daha trailerde
dillerine yerlesecekleri ciimlelerin olmasi ve kesinlikle trailerin 3 4 tane komiginin

olmasi olmazsa olmaz.

10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,
reklam, fuaye reklamciligi, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,

vb.)?

Hig tartismasiz komik trailer.
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11. Sizce, bir filmin fragmani, ne zaman yaymlanmalhdir?

Fragmanin giiciine gére 1,5 ay once kiigiik teaser’lar ardindan 15 giin kadar once

fragman verilmeli.

12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakali bir 6ngorii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

Kesin verir. Eger organik olarak tiklanan ve paylasilan bir fragmaniniz varsa ve bu
fragman dogru zamanda dogru miisteri tarafindan paylasiliyorsa; filmin gisesini

ongormenize sebep olur.
13. Bir filmin 6diil kazanmas filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?

Eskiden zarar veriyordu. Simdi simdi 200-250 bin kisilik bir kitle 6dilli filmleri de
takip etmeye basladi. Simdilik birka¢ yonetmen takip ediliyor ancak zaman icinde

bunlarinda sayisinin artacagini varsayabiliriz.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?
Olabildigince ytiksek bir rakamla TV satisini yapip yeni film ¢ekmeye yoneliyoruz.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar siz mi

veriyorsunuz?

Eskiden de simdi de biz veremiyoruz. Bir film arkasinda biiyiik bir yapimci (Bkm, Taff,
vs.) yoksa izlenmedigi anda bir hafta i¢inde vizyonda zayiflar en fazla iki hafta icinde
de komple kaldirilir. Eger film izleniyorsa Siimela’nin Sifresi haftalarca vizyonda
kendisine yer bulabilir. Sinema salonu sahiplerinin de insan olduklarini ve ticaret yapan
hatta esnaflar olduklarin1 varsayarsak ¢ok satan iiriin vizyonda ¢ok kalir az satan az.
Bazen biiyiik yapimei filmi ise vizyonda izlenmeden de fazlaca kalmasi saglanabilir. Bu
da anlasilabilir. Sinema salonu isletmecisi kendisine yilda pek ¢ok kere para kazandiran

film yapimcisi veya film dagitimei ile ters diismek istemeyecektir.
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16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

O da yiizde yiiz etkiler. Aralik subat arasi vizyonda kendisine yer bulan filmler her
zaman yariga once baglarlar. Tiirk sinemasi giseleri basit bir gozle incelendigi zaman bu

aylarin diger aglara gore neredeyse 2 kati kalabalik gisesi oldugunu gosteriyor.

17. Yurt disinda, ozellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? ilgi orani, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum séz konusu?

Yurt disinda Tiirk komedi filmleri veya genel olarak Tiirk filmleri maalesef sadece Tiirk
miisteriler tarafindan takip ediliyor. Ferzan Ozpetek veya Fatih Akin gibi ¢ok uluslu bir
yonetmeni yoksa bir film Tirkiye’de yaptig1 gisenin ortalama yiizde 10’unu
Almanya’da yapiyor. Genel ama dogru bir istatistik. Diger Avrupa iilkelerinde bu oran

daha da asagilara diisiiyor.

18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?

Ik olarak sirket veya bilinen 5-6 tane iinlii oyuncu gdrmek isterler. Bkm, Taff komedi

filmleri veya seri filmler her zaman dagitimcilarin heyecanla bekledikleri filmlerdir.

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranin arttirryor mu?

Kopya sayisini dagitimer sinema salonu isletmecisi belirliyor. Onlar sizden filmi talep
ediyorlar. Yapimci bazen araya insan sokarak bazi salonlarda girmeyi saglasa da
Tiirkiye de ozellikle Mars Grubu tekellestikten sonra onlar karar veriyor diyebiliriz.
Kopya sayisinin izleyici sayist ile direkt iliskisi yok. Dogru filmin dogru sinemada

dogru lokasyonda ve dogru saatte bulunabilir olmas1 6nemli.
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20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsilasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?

Diiriist olmak gerekirse bagira ¢agira giilmek istiyorlar. Oyle diisiindiiriitken giilmek
cikista aklinda bir sey kalmasi falan degil. Girip diizgiin yaratigmig karakterler gérmek o
karakterlere inanmak ve onlarin baglarina gelen komikliklere fiitursuzca giilmek
istiyorlar. Tiim bu asamalarda inanmak ¢ok onemli. Fantastik film bile yapiyorsaniz

izleyici size inanmali.

21. Ticari gosterimin standartlar1 var mdir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?

Giseyi gise kartelleri ve kartel dagitimcilar belirliyor. Cok az diizgiin trailer ve arada

firlayan komik filmler.

22. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakali bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?

Benim yok ama Mars sinemalarinin var. Tiirkiye’de sinemaya gidenlerin yiizde 60’1 6-
24 yas arasi. Yiizde 30’u, 25-35 yas aras1 demek ki; bu yas gruplarinin disinda film
yaptiginiz zaman izlenme oraniniz yiizde 10’a diisiiyor. Genel olarak bizi ¢ocuklarin
veya plaza insanlarinin izlediklerini biliyoruz. Cocuklarda zengin fakir ayrimi yok

biiyilik gruplarinda AB, A ve A+ izleyici.

23. Sizin yaptiginiz filmleri, diger komedi filmlerinden ayr1 tutan ve bu kadar fazla

bilet satis1 gerceklestirmenizi saglayan en biiyiik unsur sizce nedir?

Benim filmlerim ¢ok izlenmedi. Topragin Cocuklar1 60 bin civari izlendi. Benden sonra
yapilan koy enstitiisii filmi 4 5 bin izlenmedi. Ben pazarlama siirecini dogru yonettigim
i¢cin kendi i¢inde ¢ok izlenen film oldu. Filmin igeriginin kalitesinin duruma zerre kadar
etkisi yok. Tiirkiye’de yapilan ilk kdy enstitilisii filmi arglimani ise yaradi. Ayrica pek
cok sivil toplum kurulusu ve dernek ve partileri siirece miidahil ettim. Gelen miisteri de

memnun ayrildi. Ama tabi hayal kirikligi idi. Ben 500-600 binleri gdrecegimizi
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ummustum. Mazlum Kuzey; Avsar filmin isi oldugu icin 100bin’leri gordii. Adana Isi

tam bir felaket 40 binde toslada.

24. Gisede en c¢ok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz alirsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Karakterler. Komedi filmi daha ¢ok izleniyor dogru bir ciimle degil. Recep Ivedik, Cem
Yilmaz, Safak Sezer, Ahmet Kural ve simdi simdi Deliha ve Giilse Birsel zaten sinema
gisesinin yiizde 70 ine sahip belki daha fazla o yiizden sinemada komedi izlenmiyor bu
abi ve ablalarin filmleri izleniyor. Diizgiin yeni karakter yaratilir ve Bkm eliyle

sunulursa ig yapar.

25. Gisede basariya ulasms komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini takip eder
misiniz? Bu stratejileri, kendi filmlerinizde uygular misimiz? Basariya ulasmis olan

var midir?

Ben siirekli takip ediyorum. Son filmim o&zellikle bunlar i¢in tasarlanmis bir aile
komedisi. Gergi igerigi geregi kiigiik bir hedef kitleye hitap ediyor ama yine de bizim
icin 150-200 binler biiyiik giseler. Biz Tiirk sinemasinin Genglerbirligi’yiz.
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EK D: Film Fabrikasi’ndan Ozgiir Bakar Ile 13 Agustos 2018 Pazartesi Giinii E-
posta Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

Firmamiz “Film Fabrikas1” 2012’den bu yana profesyonel olarak uzun metraj film ve

reklam filmi ¢ekmektedir.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en énemli hamle nedir?

Bir projeyi gisede &n plana gikartacak en temel unsur oyuncu se¢imidir. Ulkemiz hala

artist sinemasi kiiltiiriine sahiptir.

3. Sizce bir sinema filminin basarilh olabilmesi i¢cin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Gilintimiizde bir filmin basaris1 gise ile Olgiiliir. Gise istatistikleri genelde rutin sonuglar
verir. Arada sasirtan sonuglar1 geriye doniip inceledigimizde filmin icerisindeki sira dis1
bir unsurun bir anda 6n plana ¢ikip yarattig1 riizgar neticesinde oldugunu goriiyoruz.
Bazen filmde ¢ok konusulan bir sahne olmasi kotii bir filmi bile gisede cok yiiksek
rakamlara ulagtirabilir. Fakat bu genel istatistik igerisinde ¢ok miinferit durumlardir.
Filmde boyle bir istisna yoksa klasik yontemlerle pazarlanir bu da outdoor reklamlar
fragman gosterimleri TV reklamlari vs. Fakat reklam faaliyetleri tlilkemizde filmin

izlenmesini garanti etmez. Hatta ¢ogu zaman beklenen anlamda bir ise yaramaz.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en onemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?

Komedide en 6nemli pazarlama unsuru ana oyuncu ve fragmandir. Bunlarin ardindan

yapimet firmanin bilinirligi, dagitim ve salon giicii en son olarak da reklam gelir.

5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarm ayirmayi ongoriirsiiniiz? Neden?

Biitgenin yiizde 10’u reklama ayrilmalidir. Yani 1 milyon TL’lik bir filmin 100.000 TL,
8 milyon TL’lik bir filmin reklam biitgesinin 800.000 TL olmas1 gerekir.
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6. Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, 6zel efekt,vb.)

Giseye etkisi nasildir?

Oyuncu. Seyircimizi zihninde kodlar bellidir. Bir filmin afisindeki oyuncuyu ne kadar
tanirsa filmde basina geleceklere o kadar emin olarak girer. Tercihi bu yondedir. O tiire

ait sevilen oyuncular1 filme koymak i¢in biit¢enin en 6nemli kalemi ayrilmalidir.

7. Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullandigimz ve verim aldiginiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Filmin tiirtine gore degisir. Magazin programlarindan satacaginiz film tiirii bagkadir.
Gazete ilamyla bagkadir. Sosyal medya iizerinden pazarlayacaginiz tiir baskadir.
Hepsine ayr strateji gézlenmeli. Yine de pazarlama filmin gise basarisi i¢in ne denli
onemdedir; olcebildigimiz bir sey degil. Birlikte dogru yapilmasi gereken kalemlerden
biridir. Hepsi bir biitlinlin pargasidir. Cok iyi reklam yaptiginiz bir film yanlis oyuncu
secimi yiiziinden, iyi oyuncusu reklami olan bir film vizyon tarihi veya dagitimci hatasi

yiizlinden istenen sonucu veremeyebilir.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin Onemi nedir? Bunun icin,

grafikerlerinizin nasil bir ¢calisma takip etmesini istersiniz?
Afis ok 6nemlidir. Tiirline gore bilinen yollar tekrar edilmelidir.

9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi icin, fragmanda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

Konunun net anlagilmasinin ardindan kesinlikle kahkaha attirabilen ve ¢cok tempolu bir
fragman olmazsa olmazdir. Ve mutlaka seyircinin ilk kez gordiigii ya da duydugu bir

sey barindirmalidir.
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10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,
reklam, fuaye reklamciligl, sinema sponsorlugu, 6zel etkinlikler, film festivalleri,
vb.)?

Komedi seyircisi dncesinde ¢ok gilileceginin garantisini almalidir. Bunun yolu her tiirlii
reklam kanalindan seyirciye teaser seklinde giivenilen komik sahnelerin 6rneklerinin
bol bol ulastirilmasidir. Komedi filminde esprili bir afiginiz yoksa bir komedi stariniz
yoksa mutlaka videolu bol gorsel hazirlanip seyirciye sosyal medya ve TV yoluyla

izletilmeli salonlarda fragman oynattirma yollar1 aranmalidir.
11. Sizce, bir filmin fragmani, ne zaman yaymlanmahdir?

2 ay Once gosterilip son 1 ay kala her giin ¢ok sik gosterecek sekilde bir tempo ile

surmeli.

12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakal bir ongorii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

Vermez. Bedava izlenen bir sey bilet almaya gotiirmez. Filmin giicli seyirciyi harekete

gecirir.
13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?
Ters tepki yapar. Ana akim seyirciyi festival ddiilleri korkutur.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?

Gilintimiizde kotii gidisatr degistirecek bir imkan yoktur. Filmler ilk 3 giin izlenmedigi

anda geri doniilmez bir yola girer.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar1 siz mi

veriyorsunuz?

Film ilk ii¢ glin yeterli sayida izlenmezse ilk hafta sonu kopya saymiz yariya iner.
Otomatikman olan rakam da yartya diiserek devam eder. Ikinci hafta artik kalan salonlar

da yariya iner. Ortalama 200 salon giren bir film 100 ve 50 salon seklinde azalarak
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vizyondan 3 haftada kalkar. Verimli olarak 1 hafta kalmis olur. Film ¢ok iyi izlenme
sayilarina sahip degilse kesin olarak bdyle olur. Cok ¢ok iyi bir rakamla giderse 5-6
haftaya kadar 6mrii uzayabilir. Blockbuster dedigimiz biiylik yapimlar 10 haftaya kadar
zorlayabilir. Bundan daha 4 sene evvel boyle seyler imkansizdi ve en kiigiik biitgeli film
bile 25 hafta salonda kalirdi. Bu karar1 verenler salon sahipleri. Artik ¢ok fazla film
cekildigi i¢in 3.hafta yeni giren bir film taze kan gibi goriildiigli i¢in hemen arkadan

gelen filmlere yer agmak i¢in eldeki filmler sokiiliir.

16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

Vizyon tarihi filmin gisesini belirleyen en énemli ikinci aktordiir. En iyi vizyon tarihi
sOmestr tatilinin bagladigi haftadir. En biiytik filmler kendini kisa ve 6zellikle bu tarihe
saklar. Artik kiiciik yapimlarin {ilkemizde Haziran’dan Once, Eyliil’den sonra film

girmesi imkansiz olmasa da riskli bir hale gelmistir.

17. Yurt disinda, ozellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? ilgi orani, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum s6z konusu?
Ulkemizde ¢ekilen rekortmen filmler disinda yurtdisi vizyonlari tamamen zarardur.

18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?
Oyuncu kalitesi, yapimun biiyiikliigii, reklamin biiyiikIig...

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranim arttirryor mu?

Kopya sayisini dagitimcer sirketlerin iletisimde oldugu salon sahipleriyle gecirdikleri
pazarlama siireci belirliyor. Anlasilan dagitim firmasi 3-4 ay dnceden filminizin tarihini
salonlara bildirip salon sahiplerine filminizi almasim telkin ediyor. Bu esnada diger
dagitimcilar da kendi filmlerini sunuyorlar. Bu rekabet ortaminda salon sahiplerinin
tercihleri salon sayisimi belirler. Burada tarihteki film yogunlugu sizin o filmler

arasindaki sansinizin durumuna gore salon saymiz da degisir.
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20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsilasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?

Komedi filmiyse asir1 komik olmasina, dram ise asir1 sekilde aglayip aglamadigina
korkuysa iliklerine kadar korkup korkmadigina. Tiirk seyircisi dramatik yapiyla degil
filmin yasattig1 duygunun giicliyle ilgileniyor. Hangi tiirii izliyorsa o tiiriin en keskin

hatlarin1 gérmek dibine kadar verim almak istiyor. Bunu basaran filmler rekora gidiyor.

21. Ticari gosterimin standartlar1 var midir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?

Ticari sinema artist sinemasidir. Diinya sinemasinda da uzun siiredir boyleydi.
Hollywood’da durum artik biiytik efektli filmlere evrildi ama onda da hala biiyiik starlar
oynatiliyor. Bizde bdyle bir endiistri olmadigi i¢in hala filmin artistleri {izerinden bir

pazarlama yolundayiz. O yiizden ana enstriiman 6zellikle komedide oyuncudur.

22. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakal bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?

Komedi filminin basarisini ne kadar genele yayildigi belirler. Bu hem zenginden fakire
hem de g¢ocuktan yashiya anlaminda bir skala. Genele yayilma istegi filmin s6ylem
kalitesini mecburen diisiiriir. Bu yiizden rekortmen filmlere genelde entelektiiel kesim
burun kivirir fakat bu maalesef cografyamizin sartlar1 geregi boyle olmak zorundadir.
Cokbeyaz yakal1 bir hitap sekli Anadolu seyircisinin canini sikar. Cok avam bir komedi

de A simifi izleyiciyi uzaklastirir. En ¢ok ortay1 bulabilen basarili olur.

23. Sizin yaptiginiz filmleri, diger komedi filmlerinden ayr1 tutan ve bu kadar fazla

bilet satis1 gerceklestirmenizi saglayan en biiyiik unsur sizce nedir?

Yukarda saydiklarimi ne kadar oranda gergeklestirirseniz o kadar oranda bilete

yansidigini tecriibe ettik.
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24. Gisede en cok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz alirsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Cografyamizin ¢ok sikintili bir konuma denk gelmesi. insanimizin sinemay: dertlerden
uzaklagma bir kafa bosaltma alan1 olarak gormesi. Tiirkiye’de sinema bir sanat olarak

gorilmemektedir. Bir eglence aracidir.

25. Gisede basariya ulasmis komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini takip eder
misiniz? Bu stratejileri, kendi filmlerinizde uygular misimiz? Basariya ulasmis olan

var midir?

Biitcemiz el verdigi oranda takip ve taklit etmeye calisiyoruz...
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EK E: Medya Planlamasi Ve Pazarlama Uzmam Nizam Eren le 16 Agustos 2018

Persembe Giinii E-posta Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Kendinizden bahseder misiniz?

Nizam Eren, Hacettepe Universitesi Iktisadi idari Birimler Fakiiltesi Sosyal Calisma ve
Sosyal Hizmetler mezunuyum. Yiiksek sonrasi sinema sektoriinde ¢alismaya basladigim
89°dan 2007, 31 Aralik’a kadar Tiirkiye’de medya planlama, satin alma, pazarlama
tiretim iligkileri, tretim birimi miidirligii, Tirkiye ‘de 20th Century Fox’u temsil,
yazlik sinema isletmeciligi, dergi yazilari, sinema programlari, metin yazarlig1 gibi

bir¢ok faaliyette bulundum.

Yaptigim en iyi islerden biri muhtemelen sinema sektdriine barter, promosyon gibi
kavramlar1 sokmak oldu. Ciinkii ger¢ekten herkes ¢ok yabanciydi. 89 yilinda sektdre
basladiktan sonra; ‘90’11 yillardan giiniimiize kadarki zamana artik resmi olarak
“Datalarin Tutuldugu Doénem” diyebiliriz. Cok iyi bir ekiple ¢alistim ve 90 yilindan
bugiine kadar eger bugiin Box Office’ler; yani rakamlar, gise, para konusuluyor ise ve
istatistik yapilabiliyor ise ‘90 yil1 ve sonrasi yapilan tiim bu ¢alismalardan kaynaklanir.
Dolayisiyla iyi bir arsivei oldugum sdylenebilir. ‘90 yilindan sonra tutulan biitiin bilgi-

belgeler Ozen Film arsivinde bulunmakta.

Ozen Film’den ayrildiktan sonra; 1 Ocak 2008 tarihinde NIZAM EREN ILETISIM
adinda kendi iletisim sirketimi kurdum. Zaten ayrilma nedenimde buydu. Yine PR
yaptim, Tiyatro, kitap tanitimlari, oyuncularin bireysel temsil edilmesi ya da iletisim

danigmanlig: gibi...

Bunun disinda uzun metraj bir filmin yapimciliginda bulundum, kisa filmlere
yapimcilik yaptim. Pazarlama daha ¢ok benim isim. Dolayisiyla bu roportajin da ya da
teze konulacak olan bilgilerin de daha ¢ok pazarlama, medya planlama, satin alma ve

pazarlama,; bir iirlin pazarlama odakli olacagini hemen belirtebilirim.

Cok iyi bir toplum bilim yazari olan Emre Kongar’in iyi egitiminden gegtim. Her
zaman, her c¢alismada bunu belirtmeden duramam. Ciinkii var olan bilgilerimin,

(birikimin kaynagi yillarca olmus olsa da), Emre Kongar'm rehberligini asla
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yadstyamam. Bu dénem icerisinde tabii Ozen Film'den ayrildiktan sonra Arzu Film'e ait
olan filmlerin restorasyonu, (ki zamaninda ¢ok ses getirmisti), Arzu Film'den once
Selim Soydan'in Giilsah filmi bu restorasyonlar1 yaptigini biliyordum. Neden Arzu
Film'de olmasin deyip, daha sonra Galata Film, Arzu Film gibi sirketlere danismanlik

yaptim.

En biiyiik baski su an neden bir kitap yazmiyorsun lizerine. Ki bunlardan bir tanesi
hocam Emre Kongar'dir. Ciinkii 6ns6zli kendisi yazmak i¢in can atiyor. Bu benim i¢in

biiyiik bir onur ve gurur olabilir ama bunun i¢in galiba zamana ihtiyacim var.

2. Sizce, bir yapim firmasi bir projeye baslamadan once, gise icin yapmasi gereken

en onemli hamle nedir?

Bu ¢ok uzun bir ders konusu. Yani bu aslinda belki de yaklasik, eger iiniversitede
akademisi olsaydi muhtemelen bir dénemi kapsayacak olan bir soru olabilirdi. Ama bir
yatinm yapmadan Once, eger sinema iriiniine veya sanat yapitina; iirlin goziiyle
bakiyorsak, bir yapimet, ki bunun karsiliginda "yapimc1" mi1 "yatirime1" mi sorusunu her
zaman sormusumdur kargsimdakine, danigmanlik yaparken; cilinkii bunun belirlenmesi en
basta cok ama ¢ok dnemli. Eger yapimciysa, ki yapimci vasfi tagimasi icin birden fazla
film yapacak, yapimci belgesi alacak falan. Ama bir de yapimci belgesi almadan sirf
para kazanmak i¢in yatirimer olanlar vardir. Dolayisiyla bu yatirimceilar benim ¢ok daha
fazla ilgimi ceker ¢linkii yatirirmci zeki adamdir ve piyasa kosullarimi iyi arastiran
insandir. Nereye, ne zaman yatirim yapacagim bilir. AVM yapilmadan once, 5 yil
boyunca oradaki trafik akisini, 20 sene sonra oradaki sehirlesme, planlamay1 arastirir.
Bir filmci icin de gecerli bu. Yatirimer ve yapimer icin de gegerli. Bir film yapmadan
once yaptigr filmin tiriinii, hedef kitlesini, ne zaman gosterime c¢ikacagini, hangi
mevsimde gosterime ¢ikacagini, yurtigi-yurtdis1 gosterim, dagitim, planlama vesairesini
yapmiyor ise, televizyon haklarin1 acaba televizyona satarsam hangi kanal bunu
yayinlar, hangi saatte yayinlar gibi kendi icerisinde yiizlerce degiskeni hesap etmiyorsa,
bence orada zaten ¢ok biiyiik bir hata ediyordur, bastan kaybetmistir. Ama belki
ilerideki sorularda da deginecegiz, buradaki temel nokta su: "Ben bu filmi kime
yapiyorum."  Bir yapimci ya da yatirimcmin asil sormasi gereken soru budur.

Dolayisiyla bunu egzajere edersek, ev kadinlarina kalkip da bir erkegin kullanacag tras
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losyonunu pazarlamak nasil ters tepki verecegini bilirsek, ayni sekilde ¢ocuk filmlerine-
cocuk filmi yaparken kalkip da tamamen hedef kitlesi biiyliklermis gibi pazarlanmaz.
Ya da sosyo-ckonomik statii, sosyo-Kkiiltiirel statii tizerinden pazarlama yapiliyorsa bu
yanlis bir seydir. Dolayisiyla bunun en bastan belirli olmas1 gerekir. Dedigim gibi bu bir
ders konusu ve uzun bir ders konusu. Hatta atdlyede 12 saat anlatiyorum biitiin bunlar1
ben ama burada bu sekilde gecistirdim. Tekrar sdyleyeyim, gise, ad1 lizerinde, gise i¢in

yapilacak islerin baginda soru su: "Ben bu filmi kime yapiyorum?" Bunun karsiliginda,
A-kadina m1 yapiyorum, erkege mi yapiyorum,;
B-Cocuga mi1 yapiyorum, biiylige mi yaptyorum;

C- hangi yas skalasina yapiryorum, hangi bdlgeler, vs. vs. anlatabiliyor muyum?
Dolayisiyla bunu Beyoglu Sinemasinda oynayacak bir film baskadir, Cinemaximum'da,
Istinye Park'ta oynayacak filmler farklidir ciinkii hedef kitleleri de farklidir. Bartin'da
oynayacak filmin hedef kitlesiyle, ne bileyim, Istiklal Caddesi'ndeki bir filmin hedef

kitlesi arasinda farklilik gosterebilir.

3. Sizce bir sinema filminin basaril olabilmesi i¢in uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Bir sinema filminin bagarili olabilmesi i¢in pazarlama yontemlerini, faaliyetlerini
anlatmaya ¢alisayim. Pazarlama faaliyetlerinden kastettiginizi soyle anliyorum, meslek
hayatimda ikiye ayirdim ben bunu, bir tanesi "media", bir tanesi "non-media” yani bir
tanesi medya harcamalari, bir tanesi medya dis1 harcamalar. Ornek; medya harcamalari,
mecralart biliyorsunuz, televizyon, gazete, dergi, radyo, outdoor ki, reklamcilar sosyal
medyayr da kullaniyor. Non-media'ya baktigimizda; halkla iliskiler faaliyetleri,
fragmanlar, afisler gibi ¢alismalar. Dolayisiyla, ben burada caligmalarda tabii para
vererek medya mecralarin1 saydigimda, yani gazeteyi, dergiyi, televizyonu, radyoyu,
outdoor'u vesaire. Sosyal medyada saydiktan sonra bunlar1 kullanmanin nigin
kullandigimizin da karsiligint vermemiz gerektigini, neye para harcadigimizin
bilincinde olmamiz gerektigini diisiinliyorum. Cilinkii baz1 filmlerin reklam harcamalari
gisesinin yiizde 50'sine gelebilir. Bazi reklam harcamalar1 da yiizde 0.1'ine gelebilir.

Ornegin '97 yilinda gosterime ¢ikan Titanik filminin reklam harcamasi o kadar diisiiktii
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ki, yanilmiyorsam, toplam rakaminin yiizde birini ya da 0,8'ini falan ancak reklama
harcamistik. Ciinkii Zaten Titanik kendi basina o kadar biiyiik bir markaydi ki, diinya
kibriti ¢akmis, bizim sadece burada koru iiflememiz gerekiyordu. Biz de iifledik,
birazcik daha alevi koriikledik. Dolayisiyla biitiin bu biiyiik rakam igerisinde reklam
harcamasi ¢ok diistik tuttu. Neden? Ciinkii zaten sabahtan aksama kadar insanlar Titanik
konusup; giseye girmesini bekliyorlardi. Sizin bedava reklam igerisinde bir de kalkip da
hani milyonlarca TL para harcamanizin bir anlami yoktu diye diisiiniiyorum, soruyu

dogru anladiysam sayet.

Mecralardan veya diger seylerden soz ediyorduk galiba. Ama benim burada asil
deginmek istedigim su, mecralara parayla ilan verebilirsiniz, bu parali ilanin kimler
tarafindan goriildiiglinii birinci derece saptamak olanaksizdir. Cilinkii sokakta binlerce
insan yiiriiyor ama asil hedef kitlenizin ne oldugunu emin olun siz de bilmezsiniz.
Sadece "random" dedigimiz, tesadiifi bir sistemle binlerce insandan sinemaya gelecek
insan1 tahmin edebilirsiniz. Ciinkii hani nokta atis1 yapiyorsunuz ya, ben bu filme, iste,
Istinye Park'ta, Kanyon'da, Metrocity'de falan filan oynuyorum. Dolayisiyla ben de o
bolgeye ilan veririm. Evet, dogru bir ¢ikis noktas1 ama dedigim gibi, oradan ise gelen o
kadar ¢ok fazla insan var ki, binlerce (belki 20 senedir sinemaya gitmemis) insan
geciyor. Radyo derseniz; radyolar sabahlari ve aksamlar1 ¢ok dinleniyor. Ciinkii
arabalarda insanlar evlerine giderken radyo dinliyor diyebilirsiniz. Ama dedigim gibi
bunun kontrolii ger¢ekten c¢ok zordur. Ben burada en Onemli unsuru yine halkla
iliskilere veriyorum. Oyle calismalar yaparsiniz ki; barter ve promosyonla direkt nokta
atigma ulasirsimz. Ornegin, bir gazete ile anlasma yapip; 5000 okuyucusuna ayni anda,
ayn1 saatte ulagabilirsiniz. Tirkiye'de iste 8-10 tane key-city dedigimiz biiyiik sehirlerde
(Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Adana gibi), ayn1 anda filmi gdsterebiliyorsunuz.
Gazete 1 hafta boyunca sizi ilan ediyor. Ciinkii 5000 okuyucumu sinemaya
gonderiyorum diyor. Atiyorum bunun adi popiiler bir film olsun, "Avatar" olsun. Herkes
o gazeteyi almak i¢in zaten can atiyor. Dolayisiyla o gazeteyi aldiktan sonra, ilk 5000'e
girebilmek i¢in de sinemalara kosturuyor. Dolayisiyla bunun parasal karsilig1 yok. Yani
dedigimiz seyi dl¢tiiglimiizde, tabii ki o ¢alismaya bagl olarak, belki de milyon dolarlik
bir calisma gibi karsiligimi alabiliriz. Dolayisiyla mecralarin énemi bu anlamda son

derece fazla. Ya da sdyle bir sey yapabilirsiniz, iste, sizin kitlenizden, sizin giiclinlizden
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yararlanmak isteyen bir iirlin sahibi, ben sinemaya reklam vermektense gisede bir sey
dagitmak istiyorum diyebilir, ki bunu yaptik. Ornegin; Garfield filminde 30 bin tane
kiiciik kalem, ders programi ve minik plastikten olusmus bir ¢anta dagittik. ilk gelen 30
bin biletli insana. Kimlerle ¢alistik? Garfield'in lisans sahibi oldugu insanlarla calistik.
Bu kazan-kazan paradigmasiydi. ilk 30 bin kisiye bunu verecegimiz igin; ilk 3 seansta
30 bin bilet satis1 gerceklestirdik. Ki Tiirkiye’de gercekten biiyiik bir rekordu. Ilk 3
seansta 30 bini doldurduk, hatta 32 bin bile sattik. Ilk 30 binde bu ¢antalar1 dagittik.
Ciinkii Turkiye ¢apinda biiyiik operasyondu. Canta sahibi iiretim maliyeti toplamda 50
bin lira olan bir seyin karsiliginda 6yle bir reklam yapti ki, belki de reklamin maliyeti

500 bin TL'yi bulacakti.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en o6nemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?

Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en énemli unsur sorusu muhtemelen komedinin
kendisidir diye diislinebilirim. Ciinkii afiste koskocaman Sener Sen yazdigimizda hig
sorgulamazsiniz. Bu bir komedi filmidir. Kemal Sunal yazdiginda sorgulamazsiniz.
Yeni donemden oOrnekler verelim: Cem Yilmaz ya da Ata Demirer yazdiginda
sorgulamazsiniz; bu bir komedi filmidir. Simdiye kadar yapilmis olan komedi filmleri
igerisinde ilk bakista tabii ki komedyen adi1 goze ¢arpar ki, burada ¢ok dnemlidir. Clinkii
buradaki bas faktor komedyenin kendisidir. Sahan Gokbakar'dir, Ata Demirer'dir.
Dolayisiyla igeriginin komedi oldugunu bilirsiniz ama ne oldugunu bilmezsiniz. Sadece
motion picture'a geldiginizde afis ve gazetedeki ilan duragandir. Fragmana, teaser'a
geldigimizde bu kez hareketlerin absiirtliigii, konusmalarin absiirtliigii devreye girer ki,
sizi yakalamaya c¢alisir. Ama ilk bastaki en 6nemli faktér diye sordugunuzda tabii ki
komedyenin kendisidir. Bir yapimci oldugunuzu disiiniin, bir komedi filmi
cekeceksiniz. 2 tane unsur var (tabii igerige bagli olarak), bunlardan bir tanesi:
Komedyen iizerinden mi anlatacaksiniz; yoksa durum komedisi yapip, gercekten 3-4
tane komik insami toplayip digerlerini de ise serpistirecek misiniz? Metnin O6nemi
yadsinamaz, kutsal kitap gibidir. Ama komedi filmlerinde en 6nemli unsur ne derseniz;

bence komedyenin kendisidir. Isim énemlidir kisacas.
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"Diger tiirlerden farki var midir?" diye bir devami var ayni soruda. Evet, diger tiirlerden
fark: vardir ¢linkii simdi bir komedi filmi diisiiniin, biraz 6nce agikladigim komedyenle
isim lizerinden, kisi iizerinden gidiyorsunuz ama bir de donem filmi diisiinlin, Avatar
filmini diisiiniin. Avatar filminde kimin oynadig1 asla bilmezsiniz ¢iinkii o kadar biiyiik
bir efekt vardir ki, zaten filmin asil kahramani; igerik ve efektlerdir. Ornegin, dénem
filmlerinde de, genellikle ¢cok pahali, yani "blockbuster" dedigimiz kisiler gormezsiniz.
Yani biit¢cenin ylizde 50'sini oyunculara vermez orada. Ciinkii ¢ok pahal1 bir biit¢edir:
250-300 milyondur. Ondan sonra, buradaki var olan sey tamamen yapim maliyetine
kaydirilmaya c¢aligilir. Diger tiirlerden bu anlamda ¢ok biiyiik bir farki vardir. Eger bir
kahraman yaratacaksaniz, kahraman, evet, yine orada ¢ok Onemli bir isme ihtiyag
duyarsiniz. Son Osmanli: Yandim Ali'de Kenan Imirzalioglu'yu oynattigimiz gibi.
Ciinkii bir kahraman yaratacaksiniz ve bir tarihi kisilikten yola ¢ikacaksiniz. Kesinlikle
dedigim gibi herkesin fiziginde, yakigikliliginda, durusunda hemfikir olmus oldugu bir
isim olmali. Ve dolayistyla bir komedyene ciddi bir filmde kahramani oynatamazsiniz
ama diger filmlerden farkim1 komediyle kiyaslayacak olursaniz bence bunlardan bir
tanesi de budur. Dram filmlerinde genellikle metne agirlik verilir. Cilinkii o metin o
kadar saglikli ve saglam olmak zorundaki, eger sizin aglamaniz ya da i¢ gegirmeniz
gerekirken tebessiim ediyorsaniz iste o zaman zaten battiniz demektir. Dolayisiyla bu
anlamda metin ¢ok énemlidir dram filmlerinde ama komedi filmlerinde, o yiizden abuk
sabuk, absiirt komedilerden s6z ettigimiz i¢in yani ¢ok da fazla hedef kitlesi de ¢ok da
zeki olmayan insanlardan soz ettigimiz i¢in, ki belki birazdan deginiriz ona, farki bence
budur. Diger filmlerden ¢iinkii ¢ok zeki insanlarin izledigi filmler vardir. Ciinkii hata
ararlar, metnin yag gibi akip gitmesini beklerler. Orada her sey cok fazla dnemlidir.
Metin 6nemlidir, oyunculuk 6nemlidir, miizik dnemlidir, fotograf onemlidir, kurgu her
seydir vesaire. Ciktiginizda bir biitiin halinde c¢ikarsiniz. Ama komedi filmlerinde
acikcast bu kadar iizerine diisiildiigiinii bugiine kadar goérmedik. Zaten o ylizden de

komedi filmlerini bugiin festivallerde gormeyiz.
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5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarimi ayirmayi 6ngoriirler? Neden?

Bir filmin proje asamasina gelmeden Once, taslak biitge yapilirken Tiirkiye'deki en
temel yanlislardan bir tanesi de oyuncularin parasi hesaplanir, setin parasi hesaplanir
giinliik, her detay hesaplanir da pazarlama hesaplanmaz. Pazarlama sanki ayri bir
kalemmis gibi hesaplanir, oysa bir filmin yukaridan asagiya kadar indiginizde, akliniza
gelebilecek her sey o biitgenin igerisinde olmak durumunda. Yani aslinda biri size evini
bedava vermis olsa ve 1 hafta kalmis olsaniz bu aslinda prodiiksiyonun igerisinde bir
kalem olarak gosterilmek zorundadir. Para vermedik ama verseydik ne kadara ¢ikardi,
bu bir yapim maliyeti ¢linkii sonugta. Evet, barter kullanmis olabilirsin ama bunun
karsiliginda bir bedeli vardir vesaire. Simdi buradaki temel soru su; yapmis oldugunuz
film eger tamamen diinya festivallerini hedefliyor (Nuri Bilge’nin U¢ Maymun, Uzak,
Bir Zamanlar Anadolu’da ya da Ahlat Agaci, vb. gibi filmler); yani giseyi, blockbuster"
hedeflemiyorsa; reklam biit¢esini farkli degerlendirmek gerekir. Vizontele ile Kahpe
Bizans gibi filmleri farkli degerlendirmek gerekir. Es anlamda yapiyorsamiz farkli
degerlendirmek gerekir. Kurtlar Vadisi'ni yapiyorsaniz bambagka bir sey ¢ikacaktir.
Dolayisiyla genel anlamda baktifinizda Hollywood ne yapiyor diye sordugunuzda
neredeyse reklam biit¢esi, yapim maliyetinin yiizde 50'si kadar falan tutuyor. Tiirkiye'de
benim calistiZim donem igerisinde sdylemem gerekirse, biiyiik biitgeli filmlerde yilizde
15'1 falan tutuyordu. Yani toplam kara bakilir; bu film kag¢ kisi alir, ka¢ para iiretir,
bunun ne kadarini reklama ayirayim diye diisiiniirsliniiz. Ama yerli filmlerde birazcik
daha farklidir ¢linkii yerli filmlerde maliyet farklidir. Dolayistyla adam yabanci filmini
Hollywood diinyada pazarlarken siz sadece Tiirkiye'de, belki de bilemediniz,
Azerbaycan'da ya da Almanya'da gosterime sokabiliyorsunuz. Ama sadece Tiirkiye'de
gosterime soktugunuzu diisliniince sadece televizyon ve gise geliri disinda bagka
geliriniz yok. Dolayistyla bunun i¢in ¢ok iyi bir tanitim, ¢ok iyi bir ¢aligma yapmaliyim
ki; bu filmin yapim maliyetini hi¢ olmazsa kurtarayim diye diislinebilirsiniz. Ama bu
sOyle de bir tehlikeyi barindiriyor; film eger 3 giin igerisinde ¢ok iyi calismazsa ve filmi
de geriye ¢ekerseniz. Biitlin paray1 da yakmaniz s6z konusu olabilir. Yaptiginiz zaman
da Ismail Giines'in Kervan 1915'ti yanmilmiyorsam, hafta sonunda ¢ekti. Bu o kadar ¢ok

fazla ornek var ki, gala gecesinde filmi ¢ekenler, ¢iinkii istedikleri kopya sayisini
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alamiyorlar ve birazdan anlatacagiz onu da kopya sayisini da, istedikleri kopya sayisini
alamayinca filmi yeteri kadar calistiramayacaklarini, izletemeyeceklerini diisiintip,

filmini geriye ¢ceken cok fazla insan oldu. Dolayisiyla sorunun yanit1 aslinda;

1- Ortalama ka¢ para kazanacaginizi hedefliyorsunuz ki ona gore reklam biitcesi

ayiracaksiniz,

2-Aslinda yapim maliyetinin yiizde 50'sine yakinini reklam biitgesi ayirmalisiniz ki;

¢linkii zararmizi ¢ikartabilesiniz, amorti edebilesiniz.

6.Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla yatirom
yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, ozel efekt, vb.) Giseye

etkisi nasildir?

Bu yaptigmiz tiirle de baglantili bir seydir. Ornegin, 2007 yilinda Korhan Bozkurt, 16-
17 tane Sezen Aksu sarkisindan olusan “O Kadin” adli filmi ¢ekti. Bence 28 yasinda,
Tiirkiye'de ¢ekilmis -ki hala ¢ekilemedi karsiligi- en radikal filmlerden biri oldu. Ciinkii
bu filmde Sezen Aksu ger¢egi vardi ve 16-17 Sezen Aksu'nun sarkisindan bir filmi, bir

hikayeyi, bir ask1 ve bir drami1 anlatmak bence olaganiistii bir seydi.

Buradaki pazarlama unsuru tabii Sezen Aksu'nun sarkilartydi. Obiir taraftan
baktiginizda; Semir Aslanyiirek'in yazip, yonettigi “Eve Giden Yol 1914” filminin ana
unsurlart oyuncularin kendisiydi. Ciinkii Metin Akpinar, Erdal Besik¢ioglu, Melisa
S6zen., Emre Altug, Ege Aydan ve rahmetli Aykut Oray vardi. Cok genis bir kadro

vardi.

[k olarak; biz bu isimleri kullanarak, "evet, biz giiglii bir kadroyla iyi bir film yaptik"
imaj1 verebildik. Ikincisi, Numan Acar da vardi. Bu arada Almanya'da su an medar
ifttharimizdir. Cok yakin dostum olmasindan dolay1 gurur duyarim. 3. Unsur olarak,
1914 Tiirkiye gercegi yani Osmanli gercegi vardi. O zaman heniiz Tiirkiye Cumhuriyeti
kurulmamisti Osmanli gergegi, milliyetgilik, vardi, yurtseverlik, vatan ve bayrak
unsurlar1 vardi. 4. bir unsur; Mehmet Soyarslan vardi ki, filmin miiziklerini yapmusti.
Mehmet Soyarslan kimdir? Ozen Film'in sahibidir. Cem Karaca Apaslarn da eski
gitaristidir. Dolayisiyla “Resimdeki Gozyaslari, “Bu Son Olsun'un” da bestecisidir.

Yani miizikle gitmeye ¢alistik. Ama en 6nemli unsurlardan bir tanesi de suydu, filmin
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neredeyse dortte iigiinii Suriye'de cektik. Ustelik de 2006'da Israil'in Liibnan'a saldirdig
bir donemdi. Dolayisiyla ¢ok zor kosullarda c¢alistik. Bunu da donem dénem PR olarak
kullanmaya calistik. Bagka bir 6rnek verecek olursak; Yilmaz Erdogan'in Vizontele'si.
Vizontele'yi Van-Gevas'ta ¢ekti. Yapmis oldugu yazlik sinemayla yatirmmiyla ve
platosuyla glindeme geldi. Zaten Yilmaz Erdogan adi bashh basina bir pazarlama
unsurudur. Diger yandan, rahmetli Erdal Tosun, Demet Akbag, Cezmi Baskin, Cem
Yilmaz, Safak Sezer gibi bir¢ok pazarlama unsuru da vardi. Onlar da bagka bir yerden
filme olan ilgiyi desteklediler. Ama Obiir taraftan '99 yilinda “Giile Giile” filminde
baktiginizda; oyuncularin ¢ogu 55-60 yasini ge¢misti. Ki bence, sinema tarihinde en
biiyiikk unsurlardan biri budur. Bu kadroyla, bu film is yapmaz dendigi donemlerde
(agikcast benim de kisisel olarak ¢ekincelerim vardi) “Giile Giile” filmi 1 milyonu gegti.

Oysa gise i¢in ¢ok 6zel bir calisma yapilmadi.

Size baska bir 6rnek... “Babam ve Oglum” {izerinden vereyim. “Babam ve Oglum” filmi
vizyona girecegi esnada, Fikret Kuskan'i bagka bir filmi, “Sen Ne Dilersen” gosterime
cikacaktr. Babam Ve Oglum Yapimer sirketi Avsar Film; bizi arayarak: (Ozen Film
olarak Babam ve Oglum'u biz dagitiyorduk) “ne olur, ayn1 anda iki filmle ¢ikmayalim
"dedi Ciinkii Fikret Kuskan'in diger filmi daha iyi1 diye diisiinliyordu. “Babam ve
Oglum'u” biraz ertelesek mi gibi bir climle kurdular. Ben de “Babam ve Oglum” ig¢in,
neredeyse silah zoruyla Avsar Film’e; ancak iki hafta outdoor kampanyasi

yaptirabildim.

Basin gosteriminde filmi izlerken, ilk kez basin mensuplarinin agladigina tanik oldum.
Dolayisiyla gordiik ki; 2005 yapimi “Babam ve Oglum” gergekten insanlari
yakalayabilmisti. Dolayisiyla "word of mouth" dedigimiz yani kulaktan kulaga yayilma
denen sey; kendini hemen gosterecek idi. Ayni sey Eskiya'da da oldu.

Hangi faktorler 6nemlidir sorusunun karsiligi; bu, yapacagimiz filme gore degisir.
Ciinkii dedigim gibi Sahan Gokbakar'n filminde tek basina Sahan Gokbakar bir
faktordiir. Bunun disinda higbir sey yapmaniza gerek yoktur. Ciinkii ¢ok hazir bir kitle
vardir. Recep Ivedik adi bir marka haline gelmistir. Dolayisiyla Sahan Gokbakar Recep
Ivedik yaparken insanlarmn sadece cekildigini duymasi yeterlidir. Sonra kendiliginden

ne zaman gosterime girecek algist olusmaya basliyor.
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7.Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullamlan ve verim alinan alan

neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Giiniimiizde sosyal medyay1 basa koymakta yarar var; ¢ilinkii eger bugiin yaptiginiz isi,
irtiniin tanitimina Once sosyal medyada baglayarak, merak uyandirip, takip ettirebilir
hale getirebiliyorsaniz, zaten sonucu aliyorsunuz diye diigiiniiyorum. Bunun i¢in o kadar
fazla yontem var ki. Zaten sosyal medyacilar, pazarlamacilar bu yiizden var ve ben
islerini gayet iyi yaptiklarimi disiinliyorum. Hi¢ olmadik calismalarla merak
uyandirtyorlar, ilgi c¢ekiyorlar, bazi "fake" haberlerle ya da gorsellerle bizi ¢ok

etkileyebiliyorlar.

Giintimiizdeki insanlarin ellerinden cep telefonlarini diisirmedikleri, tabletlerini ya da
diziistii bilgisayarlarin1 yanlarindan ayirmadiklart bir donemde, artik hi¢ kimsenin
dergiyle, radyoyla, gazeteyle falan ugrastigini ya da onlar sayesinde bilgi sahibi

oldugunu diistinmiiyorum.

Yurtdisinda bir film ¢ekimi projesi 2 sene Oncesinden bagliyorsa bile, bunu haber olarak
zaten sosyal medyadan dgreniyoruz. Gazetelerin web sitelerinden de 6greniyoruz, onlar

da igeriklerini siirekli giincelliyor. Ben sosyal medya diyorum.

Yanilmiyorsam 2005 yiliydi, hafta i¢i gazete ilan1 vermeyi durdurmustum. Sadece hafta
sonu ilan veriyorduk. Ciinkii o zamanlardan biliyorduk ki, insanlar artik cep
telefonlarina iyice sarilmislardi ve kaynak olarak cep telefonlarmi kullaniyorlardi.
Gazete satiglarinin diismesinin bir nedeni de budur. Muhtemelen sosyal medyanin artik
herkesin cep telefonundan erisilebilir hale gelmesinin de etkisiyle, dergiciligin de ¢ok
etkili olmadigim1 gordiik. Hangi oyuncu ne yapiyor, nerede havuza giriyor, bunlarin

hepsi artik cep telefonlarina geliyor.

Outdoor reklamlar yazin farkli, kisin farkl etki yaratir. Kisin giinler kisa oldugu igin,
yazin ¢ok daha etkili gibi goriinebilir. Ama film gésterime girerken bile Istanbul’da 35-
40, belki 50 salonda oynarken, Istanbul’un yazin bosaldigim da diisiiniirseniz, kisi
basina diisen reklam maliyeti ¢ok yiiksek oluyor. Outdoor reklamlara veya sokaklardaki
billboard'lara hicbir itirazim yok, ama gittiginiz her yerde sizi yakalayan bir mecra

oldugu icin sosyal medya, tanitim i¢in bence en bagta gelir.
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8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin 6nemi nedir? Bunun icin, nasil bir

calisma takip etmek gerekir?

Afis, kimlik kartidir. Yani niifus kagidimizdaki, bizim kimlik kartimizdaki fotograf gibi
bir seydir afis. O filmin kimligidir. Bildiginiz gibi, teaser kavrami yurtdisindan bize
gelen bir kavramdir. Teaser kelimesi; hazirlik, hazirlayici, merak uyandirict
anlamindadir. Ve dolayisiyla bir projeye baslarken, proje baslarken -proje haline
gelmemistir daha- aslinda insanlarin mutlaka bir teaser afisi vardir. Olmas1 da gerekir,
ben ona inaniyorum. Teaser afiste kadro olmaz, filmin ad1 bile olmaz, sadece spotlarla
“cok yakinda” da diyebilirsiniz. Belki filmin afisini koyarsiniz, adin1 koyarsiniz. Ama
logolarin1 koymazsiniz. Tiriine dair; komediyse komik bir sey, gerilim filmiyse
gerilime ait bir sey de koyabilirsiniz. Ama komik bir film yaparken bazen teaser'larda
gerilim iizerinden insanlari yakalayip, ondan sonra rahatlatict bir unsurla (2., 3.
calismada) gergegi gosteren filmler de yok degil. Afis, cok iyi tasarlanmali, kullanilacak
olan renklerle, gorsellerle, oyuncu gorselleriyle ilgili ¢ok titiz calismalar yapilmali.
Tiirkiye'deki en biiyiik yanlislardan bir tanesi, neredeyse var olan biitiin kadroyu afise
koyarlar. 20-25 tane oyuncu varsa hepsini koymaya calisirlar. S6zlesmeler yapilirken
kimse bunlart maddelere eklemedigi igin, oyuncular da “afise koymazsan ben de galaya
gelmem” dedikleri i¢in -ki gercekten gelmeyenler de vardir- bu durum s6z konusudur.
Oysa yurtdisinda bu, menajerler {izerinden halledildigi igin -Ki bana gelen dosyalarda bir
oyuncunun yaklasik 350-400 sayfalik s6zlesmesi olurdu- afiste kag punto yer alacak,
nerede yer alacak, hangi gorseli yer alacak ve daha bircok detay sozlesmede yer alir.
Tiirkiye'de maalesef bu yapilmiyor. Tiirkiye'deki afislerde genellikle oyuncularin
tiimiiniin kafas1 yer alir, filmdeki biitlin (varsa eger) komik unsurlar yer alir, her seyi bir
sekilde karman ¢orman yerlestirirler. Bu bence 1950'li, '60'l1, '70'i yillarin afis anlayisi.
Bunlarin kalmamasi gerekiyor. Oysa yurtdisina baktiginizda, bir tarafa Javier Bardem'i
koymus, bir tarafa Penélope Cruz'u koymus, bitirmis orada zaten. 2 tane c¢ok biiyiik,
uluslararas1 markay1 pazarliyor. Tiirkiye'de de aym sey yapilabilir. Ornegin 2 tane ¢ok
bliylik oyuncu varsa, bastan ona gore paralar 6deniyor, ona gore sozlesmeler yapiliyor.
Yani bir pazarlama unsurudur oyuncular. Afis icin de bence bu yapilabilir. Sorunun

karsilig1 bu. Evet, afis cok onemlidir, ¢iinkii filmin kimlik kartidir.
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9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi i¢cin, fragmaninda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

Tabii ki komedi filminde ¢ok onemli. Daha 6nce sOylemistim, komedi filmindeki asil
unsur komedinin kendisidir. Baz1 sosyal medya fenomenlerinin hemen komedi filmi
cektikleri, komik film ¢ektikleri ve onlar iizerinden pazarlandiklarini biliyoruz. Ama
fragman zaten yani bir filmin her seyidir. Bir filmin her seyidir ¢linkii siz filmi
izlemeden once mutlaka o filmin fragmanina bir sekilde bakarsiniz. Fragmanini hig
gormeden, hi¢ bilmeden sinemaya giden insan da vardir elbette. Yani afisini gormiistiir
ya da ismini duymustur ya da arkadas onerisi, gidebilir ama bugiin giiniimiizde artik
fragmana ulagsmak o kadar kolay ki. YouTube resmi kanallarinda yaymliyorlar sirketler,
Twitter'da hemen sinema yazarlari, sinema portallar1 bunu hemen paylasiyorlar. Hatta
artik bir filmin birden fazla fragmani yapiliyor. Tabii ki yapilacak zaman kaliyorsa ama
bizde genellikle haziran ayinda film ¢ekilmeye baslar, temmuz sonunda film g¢ekimleri
biter, Agustos-Eyliil'de kurgusu olusturulur, Ekim'de hemen gosterim, 2 ay sonra. Son
derece yanlis. Ben inanilmaz yanlis buluyorum bunu. Nasil olabiliyor, nasil bu kadar
cesaret edebiliyorlar buna, anlayamiyorum yani. Bunun i¢in bir hazirlhik donemi
gerekiyor. O fragmani binlerce insan, hatta milyonlarca insana izletmek gerekiyor;
basgka tiirlii ¢linkii siz o begeniyi, o meraki uyandiramiyorsaniz bence hi¢ gosterime
sokmayin ¢linkii zarar edersiniz diyorum insanlara. Ama komedi filminden soz
ediyorsak, bir komedi filmindeki- fragmandaki en Gnemli sorun, bir, komedyenin
kendisi, komedyenin diistiigii durum, komedyenin agzindan ¢ikacak sozler, dolayisiyla
hani bazi sakiz slogan sozler olur ya bazen, onlar1 eger hedef Kkitlesine
yerlestirebiliyorsa, ki dedigim gibi yani, yasla alakali ve dedigim gibi birazcik da
cinsiyetle de alakali ¢cok fazla kiifrii mesela kadinlarin ¢ok sevdigini diistinmiiyorum,
itiraf edeyim. Evet, sinemada gittigin zaman o karanlik odada, salonda, perdeyle sizin
araniza kimse girmediginden belki giiliiyorlar insanlar, ki Ali Poyrazoglunun yillar
once sOylemis oldugu bir sd6z vardi bana, "Yillardir ben insanlar1 bel altiyla
giildiiriiyorum, bel alt1 her zaman is yapar" demisti. Evet, katiliyorum da buna hakikaten
yani bel alt1 is yapiyor, kiifiir is yapiyor, iste, ondan sonra belki birazcik argo is yapiyor
ama bunun iizerine film kurdugunuzda da ters tepiyor tabii sonu¢ta. Ama nerede, nasil

kullandiginiz ¢ok énemli. Belki Diigiin Dernek'lerde ¢ok fazla kiifiir yoktu, belki arada
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bir tane belki baska bir sey vardi ama Kemal Sunal filmlerine baktigimizda durum
komedisi oldugu i¢in sadece esogluesek dediginde bile insanlar yerlere yatiyorlardi. O
donemde bence radikal kiifiirlerden bir tanesi buydu herhalde. Ama zaman artik ¢ok
degisti, komedi filmlerinde birazcik argo kullanmak sart oldu. Argo kullanmayanin
sanki kaybettigini diisiiniiyoruz. Unsur, bence komedyen ve komedyenin agzindan ¢ikan

sozler. Bir de dedigim gibi yani, diistiigii komik durum, onu ¢aresiz birakan durumlar.

10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,

reklam, fuaye reklamcihigi, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,
vb.)? Neden?

10. soruya binaen, komedi ve festival filmleri de buna dair. Dedigim gibi yani komedi
filmleri festivali belki diinyada bir ya da iki tanedir belki bilemiyorum ama yani
Tiirkiye'de en azindan komedi filmlerinin festivallere katildigina dair bir sey yakin
zaman icerisinde gormedim ¢iinki 6zellikle 1990 ki bunu en basta sdylemistim, 1990 ve
sonrasinda, 6nceden de dahil olsalar da SIYAD'!n, dolayisiyla sinema yazarligmin
festivallere angaje olmasi durumu degistirdi. Dolayisiyla festival filmleriyle komedi
filmleri arasinda bir ters oranti mevcut, tipki polisiye tiiriiniin edebiyata dahil
edilmemesi gibi. Dolayistyla bence komedi filmlerinin pazarlama stratejisi igerisinde
festival en son dahil olmasi1 gereken yeri gectim, hi¢ olmamasi gereken bir yer. Dedigim
gibi, komedi filmlerindeki asil unsur, hedef Kitledir. Ben bu konuda 2012-2013'lerden
beri ayni seyi iddia ediyorum; burada kullanacagim terimi bagislayim ama 1- toplumu ne
kadar aptallastirirsaniz bir, o kadar tiikettirirsiniz, 2- o kadar kolay giildiiriirsiiniiz, 3- 0

kadar kolay yonetirsiniz.

Kisisel diistincemi aliyorsunuz bu konuda ve ben de kisisel diisiincemi belirtiyorum.
2013 yilinin aralik ayinda yanilmiyorsam Recep Ivedik 4 gosterime ¢ikarken bir
televizyon programina ¢agirmiglardi ve ben orada da ayni1 seyi sdylemistim. Demislerdi
ki "Recep Ivedik'in formiilii nedir?" Recep ivedik 1'in sdzlesmesini yapan insanlardan
biriyim. 500-550-600 bin insan beklerken birdenbire 3,5 milyon insan almisti Recep
Ivedik, ikincisini zaten biliyorsunuz; 4 milyon 300 bin kisi aldi. Ugiinciisiiniin de 3,5
milyon civart olmasi lazim. Yanlis soyliiyor olabilirim zira su anda ezberimde degil.

Sonugta, 3 Recep Ivedik filminin toplam: 11 milyon 900 civar1 ediyordu
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yanilmiyorsam, bir arastirmada sdylemistim bunu. Bir de sunu sOylemistim; Recep
Ivedik 4 ¢iktiginda peki ne oldu da birden ugtu rakamlar; yani 7 milyona falan gelmisti?
Recep Ivedik 4, 7 milyonlardaydi yanilmiyorsam. Baska bir film daha vardi orada
iistelik, Diigiin Dernek vardi. Diigin Dernek filmi de o zaman gosterime girmisti ve o
da onun pesinden geliyordu, aralarinda ¢ok az bir gise farki vardi. Cok dogal olarak,
yani 2002'de dogan veya 2000'de dogan bir ¢ocuk su anda, 2013'te 13 yasinda, 14
yasinda potansiyel bir sinema izleyicisidir. Hangi filmin potansiyel izleyicisi? Bu
filmin. Dolayisiyla ¢ok kolay tliketiyoruz, ¢ok kolay giiliiyoruz. Zeki bir insani
giildiirmek o kadar kolay degildir, tiikettirmek o kadar kolay degildir ama Tiirkiye'deki
komedi filmi anlayis1 artik Hababam Siniflari, Rifat Ilgaz'in yazdigr ya da Ziigiirt
Aga'daki gibi degil, ortada bir durum komedisi yok. Ulkenin sosyo-kiiltiirel yapisindan
kaynaklanan, agaligin, Tiirkiye'de toprak agaliginin bitip de sehirde kendini maskara
eden bir adamin hayat1 yok. Dolayisiyla kimi gériiyoruz biz? Recep Ivedik iizerinden
Sahan Gokbakar't goriiyoruz, Ahmet Kural- Murat Cemcir'i goriiyoruz. Bence iki saray
soytarisinca padisahi ve halkini giildiirmek {izere yapilmis olan gosterilere benziyorlar.
Ciktig1 zaman ne anlatiyor dediginizde bence 10 kisiden 9 tanesi igerigini anlatamaz
ama o an giliip ¢ikiyorlar. Cocuklar i¢in de bu gegerli. Dolayisiyla ben bunun bdyle
oldugunu diistiniiyorum. Giinlimiizdeki en biiyiik stratejilerden bir tanesi bence bu.
Strateji su; "Kolay giildiir, kolay tiiket, ucuz maliyet ve dolayistyla yenisini yap". Ancak
bu konuda bir sey sdylememe daha izin verin liitfen, Recep Ivedik filmi 2008 yilinin
subat aymnda gosterime ¢ikmisti ama ben 1 Ocak tarihinde ayrilmistim. Ayrilmadan
Once tabii fragman c¢aligmalar1 vesaire tamamlanmis, ortagimiz Faruk Aksoy- Aksoy
Film’e vedalagmaya gittigimde aralik sonunda fragmanin YouTube'da ¢ok izlendigini
sOylemisti. Film gosterime ¢ikmadan 6nce 3.5-4 milyon kisi tarafindan izlenmisti.
Beyazperde.com'a girerseniz, Yal¢in Bey’le konusursaniz, Yal¢in Bey de size
sOyleyecektir, sosyal medya aslinda bir filmin izlenip izlenmeyecegini aslinda bize
sOyliiyor, veriler orada. Gizli gizli aslinda takip etmek lazim bazi seyleri ya da bu
anlamda destek ve hizmet almak lazim. O yiizden bir filmin yapimcisi aslinda filmin
biitcesi kadar da bence pazarlamaya bu anlamda 6nem vermeli ki yapmaya ¢alistigimiz
da zaten bu 6nemi vermek. Bir filmin proje danismanina vereceginiz para ve dolayisiyla

proje danismaniyla caligmanizin en O6nemli karsiligi bence bu olmali ¢iinkii, proje
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danigsmani dogru kanallara ulagsmakla, dogru kanallara ulastiktan sonra da size dogru
bilgi aktarmakla sorunlu olan kisidir ki en iyisini o bilmelidir bu hususta. Tekrar
sOyleyeyim, beyazperde.com'daki Yal¢in Bey'i ele alalim, kendisi sosyal medya ve gise
arasindaki iligkiyi size en dogru anlatacak insanlardan bir tanesi. Bence komedi filmleri

icin de bu bilgiyi verecektir size.

11. Sizce, bir filmin fragmani, filmin vizyona girmeden oOnce ne kadar siire

icerisinde yayinlanmasi daha dogrudur?

Bu, cok giizel bir soru ¢linkii Tiirkiye'deki genel yap1 su, filmin gosterime ¢ikis tarihini
saptamadan yapmaya bagliyorlar, yapmaya basladiktan sonra da hemen gosterim tarihi
aliyorlar ve bazen geriye ¢ok az bir zaman dilimi kaliyor, yani makas ¢ok az kaliyor.
Oysa pazarlamada ¢ok fena bir sey 0gretti bana Fox; bir filmin biitiin materyalleri, yani
afisi, fotograflari, basina gidecek olan materyalleri, fragmani1 gosterimden tam 8 hafta
once, yani bu 2 aya karsilik gelir, sinemalarda yoksa, insanlara ulagsmamissa ilk
gosterimlere ulagmamigsa bence o film tanitimda yetersiz kalmig demektir. Dolayisiyla,
filmin fragmani icin de gegerli bu, yani filmin gosterime ¢ikmasindan 2 ay Oncesine
kadar her materyalin sinemaya dagitilmasi lazim. Ancak bu sinemalar i¢cin gegerli.
Sosyal medya i¢in degil. Sokaktaki insan i¢in degil. Bugiin yurtdisinda 2019'un Kasim
aymda gosterime ¢ikacak olan, yani neredeyse 1 yildan fazla zaman alan bir filmin
Teaser'larini izleyebiliyoruz. 2 yil sonraki projenin bir teaser ya da afisini gorebiliyoruz.
Ama s6z konusu olan fragmansa bunu gergekten ¢ok 1yi basariyorlar, ¢linkii gésterimi 1
y1l kalmasina ragmen 3'er aylik Teaser'larla, 3'er aylik fragmanlarla bizi gosterime kadar
hazirliyorlar. Cok giizel servis ediyorlar biitiin bunlar1. Tiirkiye i¢in de ayn1 sey gegerli.
Bu ister komedi olsun ister dram olsun ister gerilim olsun, ne olursa olsun; yapim- proje
tarihi {i¢ asag1 bes yukartya belliyken bence bir an dnce gdsterime sokmak ve bir an
once gosterimden hemen paralar1 almak diisiiniildiigli i¢in bence arka taraf hep ihmal
ediliyor. Dolayisiyla ne fragmana zaman kaliyor ne yeterli afise zaman kaliyor ve biitiin
bu ¢alismalar da kagit lizerinde. Biz gavurlardan boyle d6grendik dediklerinde, gavurlar
size boyle ogretmiyor iste. Dolayisiyla gavurlar ¢ok daha giizel metodoloji ¢alisiyorlar
ve onlarin ¢alisma prensiplerine ben hayranim. Ciinkii biz outdoor'lar1 1 hafta ncesine

veriyoruz, 1 hafta da devami, iste 2 haftada bitiriyoruz, oysa ben George Lucas'la
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calisttm Star Wars'larda, 1 ay, 1,5 ay Oncesinden o seyler asilmamigsa, Billboard'lar,

herhalde beni isten atardi yani. Dolayisiyla bu bilgiyi de vermis olayim.

12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakali bir 6ngorii olusturur mu?
Su ana kadar gozlemlediklerinizden varsayarak tiklanma oranm giseye dair bir veri

verir mi?

Evet, fragmanlara tiklanma oranlar1 gise hakkinda bilgi verir. Evet, bu ¢ok dort dortliik,
yiizde yliz saglikli bir veri degildir ama ¢ok yakindir. Bu konudaki kisisel verilerim
sudur, Cem Yilmaz'in bir fragmaninin tiklanmasi, Recep ivedik filminin tiklanmasi ya
da sosyal medya icin en dogru bilgiyi de bence yine beyazperde.com’daki Yalcin

Bey’den alabileceginizi diisiinerek bu sorunun yanitini vermis olayim.
13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?

Filmin 6dil kazanmasi, giseye ¢ok biiyiik bir katki yapmaz, ama elbette pozitif bir katki
yapar. Bunlardan bir 6rnek vereyim; Nuri Bilge Ceylan’in “Uzak” filminin gisesi,
yanilmiyorsam 30 bin kisi kadardi. Cannes Film Festivali'nde 6diil kazaninca, filmi
birka¢ kopya daha fazlalagtirarak tekrar gosterime soktugunuzda, filmin rakamlarinin
69-70 bin kisiye kadar geldigini gordiik. Ama odiiller tek basina maalesef bir sey ifade
etmiyor. Etseydi sayet, bugiin Zeki Demirkubuz, Hiiseyin Karabey, Nuri Bilge Ceylan
filmleri 3.5-4 milyon yapardi, hi¢ 6diil almamig Sahan Gokbakar ise 150-200 bin
kisilerde kalirdi. Dolayisiyla 6diil ve gise arasinda bu anlamda direkt bir bag yok.

14. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karari kim veriyor?

Bir filmin gisede ne kadar kalacagina tamamen seyirci karar verir tabii ki. 1996 yilinda,
Eskiya filmi gosterime girerken az kopyayla gdsterime girmisti. O donemde kendi
islettigimiz sinemalara almistik Eskiya filmini 3 giinliik rakamlar gelince tabii ki ¢ok az
rakam gibi gelmisti ve Mehmet Soyarslan bana hani Yavuz Turgut, Sener Sen ve Ugur
Yiicel iicliistinden koétii is ¢ikmaz diyordun, rakamlara baksana ¢’ filan demisti, ben de
“’bekle ve gor’’ gibi bir laf etmistim. Hakikaten film haftalarca, yaklasik galiba 9-10
hafta hi¢ diismeden ve inamilmaz yiikselerek ve kopya sayisi artarak gitmisti.
Dolayisiyla biraz once sdylemis oldugum -word of mouth,- yani kulaktan kulaga

yayilma bir filmin olabilecek en etkili ve en ucuz reklamidir. En etkili oldugu kadar da
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en ucuz reklamidir. Dolayisiyla ben begendim, mutlaka gor kelimesi biitiin satin alma
mecralarinin {izerinde, satin alinabilecek mecralarin iizerinde bir unsur. Dolayisiyla bir
filmin ne kadar gosterimde kalacagi, dedigim gibi seyirci karar verir. Eger o film
izlenmeye ve salonlara akin akin insan gelmeye devam ettik¢e hig¢bir sinemact o filmi
gosterimden ¢ikartmak istemez. Genellikle biliyorsunuz, belki biliyorsunuz ya da, o
filmlerin, kopyalarin bir devami programlanir, iste 4 hafta A sinemasinda kalip 5. hafta
B sinemasina gegecektir ama ge¢cmiste gordiik ki biz, A sinemasi, o kadar oynamasina
ragmen o kadar iyi ¢alisiyor ki, bana ne kardesim, yeni kopya bastir deyip o kopyay1
vermedigi zamanlar olmustur. Kisacasi sorunun karsiligi, evet, kim karar veriyor buna,
seyirci karar veriyor ama bir film gosterime girdi diyelim, cuma giinii, cuma giinii ilk
seans, matine, ikinci seans falan derken baktik ki hi¢ kimse gelmiyor, sinemaci ve
yapimciyla, dagitimciyla beraber; yapimci degil ama dagitimciyla beraber o filmi
gosterimden derhal ¢ikartilip yerine bir baska salondaki filmini koyabilir. Dolayisiyla
buna da sinemaci karar veriyor dersiniz ama arka tarafta yine seyirci vardir, seyirci

gelmemistir. Yapabilecegi bir sey yoktur sinemacinin.

15. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

15. soru giizel ve zekice bir soru. Clinkii tizerinde 6zellikle durdugum, atdlyemde uzun
uzun anlattiZim konulardan biridir. Her {riiniin bir pazarlama zamani, bir gdsterim
zamani, bir tiiketicinin bulugsma anmi vardir. Yani kisin sogutucu klima satamayacaginiza
gore yazin da herhalde somine satmaniz gibi bir seydir. Gosterim tarihleri bu anlamda
onemlidir. Tirkiye'de eger bir komedi filmi, bir aile filmi yapiyorsaniz bunun en dogru
tarthi muhtemelen somestridir. Ciinkii sOmestr; 4 ay boyunca ¢ocugunun okulu
yiiziinden disartya ¢ikamamis anne ve babalarin; 15 gilin boyunca, sadece ¢ocuklariyla
birlikte zaman gecirebilecekleri bir donemdir. Bu donem gerilim filmlerinin dénemi
degildir, bu donem evet, blockbuster dedigimiz, belki bilim-kurgu filmlerinin
donemidir. Ciinkii birazcik insanlar diisiinmeden hareket etmek isterler. Mesela Nuri
Bilge Ceylan filminin donemi degildir. Bu insanlarin sadece kafa dagittiklari, sinemay1
entertainment dedigimiz bir eglence araci olarak gordiikleri donemdir. Dolayisiyla dyle

bir dénemdir ki mesela ilk etapta 14 Haziran'da, Will (Babam Igin) filmini Babalar
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Glinii'nde programlamak dogru gibi gelebilir. Oysa sinema proje danigmanlarinin asil
gorevi budur iste, yani bizlerin asil gorevi budur. Ben siirekli sunu anlatmaya
calistyorum, 30 yildir arastirma yapiyorum, eger haziran aymda bir filmi gosterime
sokmayalim diyorsam bunun c¢ok nesnel nedenleri vardir. Yani 30 yillik bilgi
birikiminin sonucudur. Ve maalesef Will (Babam I¢in), 14 Haziran Babalar Giinii'nde
gosterime girmistir ve uluslararasi bir film olmasina ragmen bence ¢ok kotii bir rakam
yapmustir: 25-30 bin kiside kalmistir. 40 bin-50 bin kisi de olmus olsa ¢ok kotii bir
gisede kalmistir. Bazi dogru tarihler vardir ama yanlis zamanlar da vardir. Bir 6rnek
vereyim, The Stoning of Soraya M., yani Soraya'y1 Taslamak ismiyle ¢iktigimiz bir film
vardi, Mayis ayiydi. Inanilmaz giizel bir kampanyayla, cok giizel gazete roportajlari,
recmedilmek iizerine kampanyalar, vesaire, vesaire, filmi gosterime sokarken, filmin 4.
giiniiydii yamilmiyorsam, Tiirkiye, Iran ve Brezilya bir toplant1 yaptilar. Tiirkiye, Iran ve
Brezilya'nin bu toplantis1 sonrasi Iran'la ilgili tek bir satir ¢tkmadi. Ciinkii aralarinda
niikleer anlagma yapmiglardi. O donemde politik olan bir seydi bu ve dolayisiyla o ana
kadar Iran’da recmedilen kadin iizerinden filmi pazarlarken maalesef tek bir satir
¢ikmadi. Bunun disinda Hollywood'a baktiginizda 6rnegin Christmas dénemlerinde hep
Christmas filmlerini goéreceksinizdir. Her iki yilda bir Christmas filmini pazarlar
Hollywood. Bu bir Kkiiltiir, bu bir merchandising pazarlama yontemidir ama ayni
zamanda da sinemanin dogru zamanda, dogru tarihlerde gosterime c¢ikmasiyla

alakalidir.

16. Yurt disinda, 6zellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? Gisede, nasil bir

durum soz konusu?

Yurt disinda komedi filmlerine nasil bakiliyor, komedi filmleri birazcik daha gise
yapabiliyor gercekten. Biz Kahpe Bizans'ta maalesef oradaki dagitimcinin reklam
pastasini ¢ok yiiksek tutmasi yliziinden pek para kazanamadik. Ama 2008'de gosterime
cikan Siiper Ajan K9, yurtdis1 haklarindan para kazanmis ender filmlerdendir. Biitiin
masraflar ¢iktiktan sonra 57 bin Euro'luk bir para gelmisti. Bu bizim i¢in son derece
sevindirici bir seydi. Muhtemelen Sahan Gokbakar, Ahmet-Murat ikilisi, Ata Demirer,
Yilmaz Erdogan gibi karakterler, yurtdisinda da is yapiyordur. Bunlarin ne kadar para

kazandigina dair bilgileri sadece yapim sirketleri soyleyebilir. Korsan artik giinlimiizde
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artik daha az. Ornegin, Azerbaycan'da maalesef pazar ¢ok diisiik ve dolayisiyla orada
gosterime ¢ikan film sadece 2 ya da 3 sinemada oynayabildigini 6grendim. Dolayisiyla
sadece Avrupa icin gegerli bu. Avrupa'daki Almanya, Fransa, Belgika, Avusturya gibi
yerlerde bunun disinda filmi gosterime sokmak maalesef ¢ok miimkiin olmuyor.

Ozellikle Ingiltere gibi bir yerde.

17. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?

Evet, dogru, komedi filmlerinde ne gormek ister, komedi filminin kendisini gérmek
ister. Birincisi, O0rnegin, yasimiz geregi veya hedef konumumuz geregi belki hedef
kitlesi degiliz ama Ornegin birtakim YouTuber'lar var. Yani milyonlarca takipgisi var.
Ornegin 15 yasindaki oglumun hayran oldugu insanlar var ya da takip ettigi insanlar
var. Ve dolayisiyla biz bunlardan haberdar degiliz diye diinya da bunlardan haberdar
demek degil, tam tersine yapimcilara boyle bir teklif gittiginde yapimcilar hemen
atliyorlar. Cilinkii 1.5-2 milyon takipgisi olan bir YouTuber'in gisesinin ne olacagini
herhalde {i¢ asagi-bes yukari tahmin edebiliyorsunuz. Bunlardan bu sene gdsterime
giren Enes Batur, 450-500 bin kisiye yakin rakam aldi. Sasirtyorum. Ve dolayisiyla
yapimcilar ne gormek ister. Birincisi, dedigim gibi karsiligr var m1 yok mu o filmin,
bunu goérmek ister YouTuber'lar iizerinden. Hi¢ tanimmmamis, bizim tanimadigimiz
insanlar olmasina ragmen, ikincisi, evet, bizim tanidigimiz, televizyonlarda siirekli
gordiiglimiiz, tekrar sOyliiyorum isimlerini, Ata Demirer, Sahan Goékbakar, Yilmaz
Erdogan, Cem Yilmaz gibi isimleri gormek ister. Murat Cemcir-Ahmet Kural ikilisini,
kendini kanitlamis isimleri gormek ister. Ciinkii bunlari oynamak igin can atar.
Dolayisiyla bir de eger ¢ok komik bir film yakalanmigsa, c¢ok tanminmamistir,
bilinmemistir, belki YouTuber da degildir ama gergekten hani 151k vardir. Tlkinde belki
cok diisiik yapacaktir ama ikinci filminde belki de c¢ok fazla patlayacaktir. Bunlar
gdrmek ister diye diisiiniiyorum. Ornegin yakin zamanda gosterime ¢ikan Yalan Diinya

filmi bence ¢ok komik ve olaganiistii glizel bir filmdi.
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18. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranin arttirryor mu?

Bir filmin kopya sayisin1 tamamen sinema salonlar1 bilir. Bu Tiirkiye'de ¢ok bilinen bir
sey degil, bu cok teknik bir konu. Yani 20-25 y1l 6nce bir kopyay1 nasil saptardik hemen
anlatayim. 20-25 yil 6nce filmler; [stanbul'da 7 tane, Ankara'da 1, Izmir'de 1; toplamda
9 sinemada ¢ikardi. Cok iyi calistign takdirde film, yani ¢ok iyi ¢alisacagina
inandigimizda Ankara'da 2, izmir'de 1, ne bileyim belki Bursa'da, Adana'da 1 salon
olmak iizere; say1 11-12 salona ¢ikardi. Yani 2000 yilina geldigimizde Kahpe Bizans
gibi 2,5 milyon kisiyi bulmus olan bir film; sadece 52 kopyayla gosterime ¢ikti. Ama
giiniimiizde artik kopya diye bir sey, kavram kalmadi, o terim tarihe karigti. Artik
biliyorsunuz, kopya yerine hard disk'ler, USB cihazlar s6z konusu. Dolayisiyla 35'ten
dijitale gectikten sonra tamamen perde konusuyoruz. Dolayisiyla bu perdeye kim karar
veriyor, dedigim gibi salon sahipleri, salon isletmecileri karar veriyor. Ne zaman karar
veriyor, eskiden 1 hafta 6ncesinden bilinirken ya da 15 giin, 1 ay 6ncesinden bilinirken
simdi artitk sadece cuma giinii gosterime girecek filmi Carsamba’dan ancak
programlayabiliyorlar ¢ilinkii devam edip etmeyecegini o filmin gisesi, ondan sonra,
oradaki iste, rakamlar falan belirliyor. Ciinkii 11-12 tane salon olunca bunlarin
varyasyonu da birazcik daha zor oluyor. Yani eskiden 1 ya da 2 tane salon varken ¢ikip
¢ikmayacagimi biliyordunuz en azindan. Ama simdi O0yle degil, yani hangi perdede,
hangi salonda ne oynayacak, nasil oynayacak bunlar sali-carsambaya kadar bence bir
filme 2.5-3 milyon TL harciyorsun ya da dolar harciyorsunuz ama buna ragmen
filminizin ka¢ salonda ka¢ perdede gOstereceginizi c¢arsamba giiniine kadar
bilmiyorsunuz. Iste asil Tiirkiye'deki bence dagitim problemlerinden bir tanesi bu.
Bence, rezalet demeyeyim ama gercekten biiyiik bir sorundur. Yani sinemacinin bu
anlamda hicbir sorumlulugu yok ama biitiin bence sorumluluk yapimciya aitmis gibi
goriiniiyor burada. Biitlin masraflar1 yapan yapimci ama karar verici olan mekanizma
dagitimei, hatta dagitimcinin bir 6tesinde de sinema salonu sahibi. Yani isterse oynuyor,

isterse oynamiyor.
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19. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsilasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?

Aslinda bu diinyadaki her insan i¢in gegerli; izleyici, verdigi paranin karsiligini almak
istiyor. Komedi filmine gelince giilmek istiyor, korku filmine gelince korkmak istiyor,
dram filmine gelince de bence iyi bir hikayeyle oradan ¢ikmak istiyor. Yani aslinda
bunun karsilig1 eglence. Yani maga giden bir insan ne gérmek ister bol gol gérmek ister,
takiminin galip gelmesini ister, vesaire. Sinema i¢in de ayni sey gegerli. Clinkii bu emek
gerektiren bir istir; iginizi gliciiniizli birakiyorsunuz, zaman harciyorsunuz, otobiise
biniyorsunuz, taksiye biniyorsunuz, metroya biniyorsunuz ve bir sekilde bir salona
gidiyorsunuz. Bunun i¢in zaman harciyorsunuz ve tekrar sOylilyorum, emek
harciyorsunuz. Gittiginizde, bu zamanin ve emegin karsiligin1 almak istiyorsunuz. Sanat
bdyle bir seydir, bazen sizin beklentinize uymaz ve hayal kirikligiyla ¢ikabilirsiniz;
bazen de tam tersine, "¢ok eglendim, mutlaka gor" diyecek kadar paylasmak istersiniz.
Aslinda diinyadaki temel sinema izleyicisinin ortak duygusu budur. Komedi filmine
giden insanin gidis nedenine bagli olarak beklentisi bu. Eger ¢ok sevdigi, takip ettigi,
hayrani oldugu bir oyuncuysa; mutlaka sadece onu izlemek icin gidiyor, hayran hayran

bakiyor, onun esprilerinden, komedilerinden etkileniyor.

20. Ticari gosterimin standartlar1 var mdir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?

Ticari sinemanin temel unsurlari olarak; tabii ki daha kisa planlar, daha hareketli, daha
iyl bir miizik, daha iyi gorilintli, daha iyi isimde oyuncular gibi birtakim unsurlar
sayabiliriz. Tabii komedyenin de kim oldugu ¢ok 6nemli; tezinizin konusu komedi
oldugu i¢in o6zellikle belirtiyorum bunu. Giinliimiize baktigimizda, diinya sinemasinda
komik ne var dediginizde; diisiindiigimde Jim Carrey gelir. Jim Carrey dediginizde;
nasil  bir film ¢ikacagmi iic asagi-bes yukar1 kestirebilirsiniz. Ya da
kestiremeyebilirsiniz, ¢linkii ¢ok farkli filmleri de vardir. Ama Jim Carrey’nin viicut
hareketlerini, mimiklerini goziiniiziin Oniline getirebilirsiniz. Bu anlamda “evet,
izlenmeye deger” diyebilirsiniz. Tiirkiye i¢in zaten sOylemeye gerek yok; Tiirkiye’de
herkes komedyen, herkes stand-up'ci gibi goriiniiyor. Ama ticari sinemada giseye

bakilinca; maalesef karsilig1 5 kisiyi gegmiyor.
124



21. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir?
Bir iilkeyi ne kadar aptallastirirsaniz o kadar;

1: Kolay tiikettirirsiniz,

2: Kolay giildiiriirsiiniiz,

3: Kolay yonetirsiniz, ki glinlimiizde bu mevcut.

Ik 3 Recep Ivedik; 2008, 2009, 2011 yillar1 arasinda, pes pese ¢ikt1. ilk 3 Recep Ivedik
filmi toplam 11 milyon 903 bin bilet satmisken; Recep Ivedik 4, 2014’iin subat ayinda
gosterime girdiginde, birden 7 milyona ulasti. Bu anlamda fast-food tarz1 bir seyirci var;
kolay tiiket, cabuk, hemen tiiket, kolayca giil ve ¢ik git. Sonra zaten pesi sira bagkalar
gelecektir algisi s6z konusu. YouTuber’lar, sosyal medya fenomenleri ve birtakim
komedyenler iizerinden filmler yapildi, yapilmaya da devam edecektir. Ciinkii serbest
piyasa ekonomisinde bu kaginilmazdir. Sinemada, kimisi karsiligin1 bulacak, kimisi de

bulamayacak.
22. Gisede fark yaratan komedi filmlerinin digerlerinden farki sizce nedir?

Fark yaratan komedi filmlerinin en énemli seyi popiilaritesi olmasi. Bu anlamda yakin
zaman icerisinde ¢ok fazla komedi filmi ¢ikti. Ornegin; BKM, bir televizyon skeci
tizerinden Cok Giizel Hareketler Bunlar gibi bir is yapti. Birtakim TV skegleri
tizerinden filmler de oldu. Aslinda 6zgiin olan bir is komedi de olmus olsa muhtemelen
karsiligin1 buluyor. Ciinkii ilk yapildigi zaman Kocan Kadar Konus veya simdi aklima
gelmeyen buna benzer birtakim 6rnekler var ama 6zgiin olduktan sonra -bazen 6zgiin
olan daha az izleyici alip, ikincisi ¢ok daha fazla izleyici alabilir- bunu goriip, ondan
sonra bunu taklit eden bazilar1 maalesef ayni basariya ulagamayacaktir. Ciinkli hayatin
gerceginde de bu bdyledir. ilk yapan, 6zgiin olan bence kazaniyor. Komedi filmleri igin

de gecerli bu.
23. Gisede basariya ulasmis komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini nelerdir?

Saniyorum simdi ‘95 yilina gitmeliyim. ‘95 yilinda bir komedi filmi vardi, Amerikali.

Sener Sen oynuyordu. Aslinda galiba Julia Roberts’in Pretty Woman filminin de bir

125



anlamda taslamasiydi. Ornegin filmin 6zel bir pazarlama stratejisi yoktu. Herkes filme
gittikten sonra ¢ok begendi. Sener Sen’in komik ¢izgisinin diginda bir film degildi.
Sener Sen, ta ki Eskiya’da degistirdi bu ¢izgiyi. Bunun disinda baska herhangi bir
komedi unsuru var miydi, hayir bence yoktu. Ama film ¢ok basarili oldu, ¢linkii donem
itibariyle Tiirkiye bir kaostan gegiyordu. Girgir dergisinin ¢ok satmasiyla da
anlasilabilecegi gibi, Tiirkiye’de komediye hep ihtiya¢ vardi. Tiirk halkinin giilmeye
cok ihtiyaci vardi. Bence film de bir is yapt1 bu donem igerisinde ama tek basina Sener
Sen’den dolayr degil. Tek basina komedi oldugundan da degil. Bence film de iyi bir
filmdi. Ondan sonraki filmlere baktigimizda, Ata Demirer’in Eyyvah Eyvah serisine
baktigimizda; ¢ok iyi yazilmis, ¢ok iyl oynanmis, ¢ok iyi ¢ekilmis, ¢cok iyi miizikleri
olan, bence ¢ok folklorik gibi gdriinen, ki benim kendi memleketim Canakkale’de,
Ayvacik’ta ¢ekilmis olan bir filmdir ve bence biitiin basaris1 bu unsurlarin bir araya
gelmesiyle olusuyor. Recep Ivedik o ana kadar yapilmamis olan, hepimizin sokakta
gordiigii, ama belki de veremedigi, sOyleyemedigi, gosteremedigi bir insan bigimini
resmetti. Ama bir taraftan kaba gibi gériinen bu insanin da i¢inde bir ¢ocuk yatiyordu.
Ciinkii ask vardi, asik olabiliyordu, iyilik perisiydi. Buldugu ciizdani ¢ok salakca gelse
de ta kilometrelerce uzaktaki sahibine gotiirmeyi diistinen bir insandan s6z ediyoruz.

Dolayisiyla karsiligi bu oldu bence.
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EK F: Bircan Film’den Dilek Bircan ile 19 Agustos Pazartesi Giinii E-posta
Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

3 sabit il ve ilgede sinema salonumuz mevcut. Zaman zaman kiiltiir merkezlerinde, yaz
aylarinda ise agik havada sinema gosterimleri yapmaktayiz. Ayrica Bircan film olarak

yapimciliga soyunduk.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en 6nemli hamle nedir?

Seyircinin Oncelikle beklentisini tespit etmek gerekir. Artik insanlar ¢ok bilingli ve

kaliteli yapim gdrmek istiyorlar.

3. Sizce bir sinema filminin basarili olabilmesi icin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Pazarlama bir filmin olmazsa olmazidir. Ancak dogru pazarlama stratejilerinin

uygulanmasi gerekir.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en onemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?

Komedi filmlerinde afis, fragman, medya unsuru 6nemli faktorlerdir. Kasttan tutun da

film miizigine kadar hepsi bir biitiin olarak ele alinmalidir.

5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarim ayirmayi éngoriirsiiniiz? Neden?

Yapim ve hazirlik asamasindan ziyade vizyona girmesinden makul bir siire 6nce reklam
ve pazarlama faaliyeti yapilmasi taraftartyim. Biitge konusunda su an net bir sey
sOylemek miimkiin degil tabi. Onu zaman ve ihtiyaglar dogrultusunda belirlemekte

fayda var.
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6. Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, ozel efekt, vb.)

Giseye etkisi nasildir?
Hepsini bir biitiin olarak degerlendirmek gerekir. Her proje farkli ihtiyaglar dogurur.

7. Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullandiginmiz ve verim aldiginiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Sosyal medya ve medya su an en popiiler pazarlama araglari. Tabi ki gise basarisini
artirtyor. Bir de fisilt1 gazetesini unutmamak lazim. Filme yapilan yorumlar bile basariy1

etkileyebiliyor.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin onemi nedir? Bunun i¢in,

grafikerlerinizin nasil bir ¢cahisma takip etmesini istersiniz?

Filmi ve karakterleri kisaca anlatabilen, ¢ok karmasik olmayan, ama albenili bir afis

tercih ederim.

9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi icin, fragmanda olmazsa olmazlar

nelerdir? Neden?

Fragmanda filmin en komik sahnelerinin yer almas1 ve miizik ¢ok 6nemli. Insanlar
zaten yasamin zorlu kosullarinda nefes alabilecek ve kendilerini rahatlatacak seyler

pesindeler. Dogru fragman sart.

10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,
reklam, fuaye reklamciligi, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,
vb.)?

Reklam en biiyiik boliimiidiir.
11. Sizce, bir filmin fragmani, ne zaman yaymlanmahdir?

Oncelikle teaser yaymlamak, 1 ay oncesinden de fragman yaymlamak gerektigini

diisiinmekteyim.
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12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakal bir ongorii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

Cok da dogru oldugunu diisiinmiiyorum. Sonugta her sey de hile oldugu gibi bunda da

var.
13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?
Tartismasiz ¢ok etki yapar.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?

Her sey bir tecriibedir. Hatalarimi gozden gegirir, neleri yapip yapmamam gerektigini
belirler. Bundan sonraki projelerde onu uygularim. Her defasinda basarili olunacak diye

bir sey yok.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar siz mi

veriyorsunuz?
1 ay makul bir siire. Karar yetkimiz var tabii ki.

16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

Kalkip da iilkemizde yazin bir filmi vizyona sokarsaniz basarili olma sans1 az. Ki bu

diger tilkeler i¢in gecerli degil.

17. Yurt disinda, o6zellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? ilgi orani, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum séz konusu?

Yurt disinda gurbetci vatandaslarimiz yogunlukla bulundugundan her tiirlii Tiirk filmini

destekliyorlar ve ilgi gosteriyorlar. Ve tabi bu da giseye yansiyor.
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18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?
Izlenebilirlik ve basar1 oran1 konusunda bir 6ngoriide bulunurlar.

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranini arttirryor mu?
Filmin kopya sayis1 ve hangi lokasyonlarda oynayacagi anlagmalarla belirleniyor.

20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsillagsmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?
Bol bol giilmek istiyor. Absiird komedi bile olabilir, yeter ki giilsiin.

21. Ticari gosterimin standartlar1 var midir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?
Seyircinin ne géormek ne izlemek istedigi ile ilgili olarak degisiyor.

22. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakal bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?
Her tiirden insan komedi filmi tercih edebiliyor. Bir standard: yok.

23. Sizin yaptiginiz filmleri, diger komedi filmlerinden ayri tutan ve bu kadar fazla

bilet satis1 gerceklestirmenizi saglayan en biiyiik unsur sizce nedir?

Isimizi severek ve eglenerek, filmin iginde yasayarak yaptik. Aslinda gise kaygisi

olmadan, oncelikle biz giiliiyorsak herkes giiler mantig1 vard.

24. Gisede en c¢ok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz ahirsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Bu biraz da sans isi. Ortak bir paydada giildiiriiyorsan basarili olursun.
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25. Gisede basariya ulasmis komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini takip eder
misiniz? Bu stratejileri, kendi filmlerinizde uygular misiniz? Basariya ulasmis olan

var midir?

Takip edip ona gore bir plan ¢iziyoruz.
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EK G: Yapimal Ciineyt Faruk Arkin ile 28 Agustos 2018 Sah Giinii E-posta
Ortamindan Yapilan Roportaj

1. Firmamz hakkinda bilgi verir misiniz?

Ben Ciineyt Faruk Arkin; senarist, oyuncu, yonetmen ve yapimciyim. Sanat Ve
prodiiksiyon olarak giinlimiiz teknolojisi ile her kesimin begenecegi filmler yapmak i¢in
var giiciimiizle ¢alismaktayiz. Firmamiz Adana firmasidir. 10 c¢alisani ile vizyonu takip

etmektedir.
2. Bir projeye baslamadan once, gise icin yaptiginiz en 6nemli hamle nedir?

Bir projeye baslamadan Once; gise icin yapilabilecek en giiclii hamle, vizyon ve gise

yapabilecek ¢ok iyi bir kast olusturmaktir.

3. Sizce bir sinema filminin basarilh olabilmesi icin uygulanan pazarlama

faaliyetlerinin rolii nedir?

Ticarette reklam her zaman basar1 getirmistir. Sinema da bir nevi ticarettir. O yilizden,

reklam sinemanin can damaridir.

4. Komedi filmlerinin pazarlamasindaki en onemli unsur hangisidir? Diger

tiirlerden bir farki var midir?

Elbette vardir, ¢linkii komedi her zaman daha ¢ok ilgi goriir. Komedi filminin

pazarlanmasindaki en 6nemli etki, ¢ok 1yi komedi yiizleri ile ¢alisabilme olanagidir.

5. Bir filmin yapim hazirhk asamasinda, biitce kisminda, pazarlama ve reklam

giderleri olarak, biitcenin ne kadarini ayirmay 6ngoriirsiiniiz? Neden?

Hemen hemen yar1 yariya biitge olusturulmalidir. Cilinkii iyi yapilmayan bir PR
caligmasi tiim projeyi yerle bir edebilir. Yapilan emekleri yok etmemek i¢in, biitgenin

yarisini reklama ayirmaliyiz.
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6. Sizce bir filmin tutunabilmesi icin hangi pazarlama elemanina daha fazla
yatirim yapilmasi gereklidir? Neden? (Oyuncu, senaryo, yonetmen, ozel efekt, vb.)

Giseye etkisi nasildir?

Sinema her bireyiyle bir ekip isidir. Ne c¢alisani ne de oyuncu ayirt edilmeli. Tiim ekip o
proje bitene kadar bir olmali. Asla bir digeri, obiiriinden Ustlin tutulmamali. Boyle

basariya ulasilabilir.

7. Bir filmin pazarlamasi faaliyetlerinde en sik kullandigimz ve verim aldiginiz

alan neresidir? Ve bunlarin filmin gise basarisi icin 6nemi sizce nedir?

Yapilmis bir filmin seyirciye ulagsmasi i¢in en dnemli ayrintisi, ¢ok giizel hazirlanmis
filmin 6n sunumu olan fragmanidir. Miikemmel hazirlanmis ve tiim medyaya servis

edilmis bir fragman filminizi kurtarir ve iyi bir gise basarisi getirir.

8. Sizce pazarlama faaliyetleri icerisinde afisin onemi nedir? Bunun igin,

grafikerlerinizin nasil bir ¢alisma takip etmesini istersiniz?

Film yaparken ve sunulurken, tiim detaylar1 gibi, afisin de ¢ok biiyiik bir 6nemi vardir.
Afis hemen hemen anlatmak istediginiz tiim vurguyu seyircinin goziine

gosterebilmelidir. O yiizden bu isi profesyonelce yapan kisilerle ¢calismay1 oneririm.

9. Peki fragmana gelirsek, bir komedi filmi icin, fragmanda olmazsa olmazlar
nelerdir? Neden?

Komedi filminin fragmaninda, olmazsa olmazlarin en basinda gelen sey, giildiirebilen
sahneleri ve o sahnelerin hep merak edilen tarafin1 fragmana yerlestirmektir. Seyirci

hem giilmeli hem de neden giildiigiinii merak etmelidir.

10. Bir komedi filmi icin, en 6nemli pazarlama stratejisi nedir, ne olmahdir (Perde,
reklam, fuaye reklamciligi, sinema sponsorlugu, ozel etkinlikler, film festivalleri,
vb.)?

Komedi filmlerinin pazarlamasini yapabilmek i¢in en dnemli sey, filmdeki konu ve
basrollerde oynayacak oyunculardir. Bunu da medyaya servis ederken ¢ok 1yi

vurgulamaliy1z.
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11. Sizce, bir filmin fragmam, filmin vizyona girmeden Once ne kadar siire
icerisinde yayinlanmasi daha dogrudur?

En mantikl1 siire; eger gerekli tiim tanitimlar yapilmissa, 15 giindiir.

12. Fragmanin tiklanma orani, filmin gisesiyle alakal bir éngérii olusturur mu?
Su ana kadar deneyimlediklerinizden varsayarsak, tiklanma orani, giseye dair bir

veri verir mi?

Her zaman olusturmasa da bazen farkli sonuglar da gordiigiimiiz olmaktadir. Bu konuda

net bir sey soylemek yanlis olur ama %70 dogru sonuglar verir.
13. Bir filmin 6diil kazanmasi filmin tanitimina sizce nasil bir etki yapar?

Etkisi tabii ki de biiyiik olur. Odiil almis bir film kendini zaten kismen de olsa tanitmis

olur.

14. Bir filminiz gisede beklediginiz sonuca ulasmadigi zaman, nasil bir yol

izlersiniz?

Eger yaptigimiz proje basarisiz olmussa, bir sonraki projeyi yapmadan dnce basarisiz
olan projedeki hatalarimiz1 gézden geciririz. Ondan sonra, siradaki projede ayni hatalari

yapmamak i¢in gereken 6nlemleri aliriz.

15. Sizce bir filmin gisede ne kadar kalmasi dogrudur? Buna karar siz mi

veriyorsunuz?

Bence bir film gisede gordiigii ilgi kadar kalmali. Bagka filmlerin gisesini kapatmamali.

Buna dagitimei firmalar karar verir. Basar1 varsa gisede ortak karar alinir.

16. Bir filmin vizyon tarihi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce, vizyon tarihi

filmin gisesini ne kadar etkiler?

Bir filmin vizyon tarihi iyi ayarlanirsa, tabii ki de giseye ¢ok biiylik etkisi olur. Giiglii

bir firma iseniz, bunu istediginiz zamana ayarlatabilirsiniz.
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17. Yurt disinda, ozellikle Tiirk komedi filmlerine bakis nasil? ilgi orani, sizi

tatmin ediyor mu? Gisede, nasil bir durum s6z konusu?

Yurtdisindaki vatandaslarimiz, tabii ki de gerekli ilgiyi gostermekte. Ama ne yazik ki
bizim halkimizin yabanci filme gostermis oldugu ilgi ve alakayr diger {iilkelerdeki
insanlar bizim filmlerimize gostermemekte. Gisede farkl iki sonug ¢ikiyor; biz yabanci

filmleri izliyoruz ama bizim filmlerimiz orada ayni ilgiyi gérmiiyor.

18. Sizce, Tiirkiye’de, dagitimcilar komedi filmlerinde ilk olarak neyi gormek ister,

on planda ne vardir?

Dagitimcilarin ilk gérmek istedigi; basrollerde hangi {inliiniin oynadig1, ondan sonra da

filmin konusu hangi yas gurubuna hitap ettigidir.

19. Bir filmin kopya sayis1 nasil ve kim tarafindan belirleniyor? Kopya sayisi

izleme oranmim arttirryor mu?

Kopyalama isini dagitimcr firmalar yapmaktadir. Elinde bulunan sinema salonuna gore
kopya sayis1 ¢ikartilir. Tabii ki de kopya sayis1 demek, salon demektir ve ne kadar ¢cok

salonda gosterim olursa filminizde o kadar gise yapar.

20. Tiirkiye’de sinemaya gelen izleyici ne ile karsilasmak istiyor? Bir komedi

filminde sizce neye bakiyor ya da ne ariyor?

Biz de bir izleyiciyiz sonucta. Sinemada ya da bir komedi filminde gérmek istedigimiz
seyler iyi oyuncularla yapilmis giizel bir film izlemek ve o giiniin stresi atmak, giilmek

ve bagkalarina bu filmi anlatmak olmali bence.

21. Ticari gosterimin standartlar1 var midir sizce? Varsa nelerdir? Yoksa giseyi

belirleyen unsurlar nelerdir?

Ticari gosterimin tabii ki de standartlar1 olmali. Film izleyiciye zevk vermeli, izleyici
salondan ayrilirken filmden hosnut olmali. Film bir seyler anlatabilmeli. Ogretici
olmal1. Ticari kaygiyla film yapilmamali ve en 6nemlisi filmde oynayan tiim oyuncular,

sadece sinema adina 6zveriyle calisan kisiler olmali. Siyaset asla olmamali.
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22. Sizce komedi filmlerini tercih eden seyirci profili nasildir? Bununla alakal bir

veriniz var m1 ya da tutuyor musunuz?

Genelde iki tiir komedi var; biri kara komedi dedigimiz, avam tabakanin giildigi
komedi filmleri (Kemal Sunal, Sener Sen vb.), bir digeri de zengin komedisi (Cem
Yilmaz vb.). Onemli olan, komediden nasil yararlanabildigimizdir. Seyircinin bakis

agisini 1yl gormek gerek.

23. Sizin yaptiginiz filmleri, diger komedi filmlerinden ayr1 tutan ve bu kadar fazla

bilet satis1 gerceklestirmenizi saglayan en biiyiik unsur sizce nedir?

Bu soruya biz olarak degil de genel cevap verirsek; her zaman en iyisini yapmaya

calisirsak, bir dnceki giseyi gecme savasi verirsek, basari da zaten kendiliginden gelir.

24. Gisede en cok bilet satis1 gerceklestiren filmler genellikle komedi tiiriinde.
Diger filmleri de baz ahrsak, gisede bu kadar bilet satis1 gerceklestirebilmelerini
saglayan ve diger komedi filmlerinden onlar1 farkh kilan sizce nedir? Sizi farkh

kilan nedir?

Daha 6nce yapilan tiim filmleri incelemek ve daha iyisini yapabilmek i¢in daha basarili

bir kast ve ekip kurmak.

25. Gisede basariya ulasmis komedi filmlerinin pazarlama stratejilerini takip eder
misiniz? Bu stratejileri, kendi filmlerinizde uygular misimz? Basariya ulasmis olan

var midir?

Evet, takip ederim, uygularim tabii. Her yapilan, bir dncekinden daha iyi olsun diye

yola ¢ikarsak, mutlaka basariya ulasiriz.
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