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OZET

Uluslararas: turizm hareketlerinin ulagtigi boyutlar, turizm olaymin ekonomik
acidan Onemli bir faaliyet alam olmasina neden olmustur. Turizm olayr diinya
genelinde kimya ve otomotiv endiistrisinden sonra diinyada yaratilan toplam gelirler

arasinda tigtincii sirada yer almaktadir.

Turizm, ozellikle turist kabul eden iilkelerde yarattia ekonomik etkiler ve
sonuglar agisindan degerlendirildiginde, bitiin iilkelerin bu sonuglar ve faydalardan
yararlanmak i¢in geligtirilmeye c¢ahigilan bir faaliyet alamna dénigmiistiir. Ozellikle
geligmekte olan ilkeler, uluslararasi ticarette gelismis iilkelerle rekabet edebilme
yeteneklerinin simurlilig: nedeniyle, kalkinma ¢abalaninda ihtiyag duyduklar finans
kaynaklarim turizmden elde edecekleri gelirlerle saglayacaklarim diisiinmektedirler.

Turizmin bir tlkede ya da bolgede yarattii ekonomik sonuglann saptanmasi
ve anlagilmasi, turist harcamalanmn yoénlendigi sektorlerin belirlenmesi, ulusal
diizeyde devletin, yoresel diizeyde ise yatirimcilarin bu sektére yonelik yatinmlan
daha iyi ve isabetli olarak yonlendirmesi ve devletin sektére yonelik kaynak tahsisini
sektoriin ihtiyag duydugu bigimde yapmasim saglayacaktir.

Turist barcamalarinin bir bolgeye yonelik etkilerinin belirlenmesi, bolgesel
yada yoresel kalkinma g¢abalarinda ileriye déniik yapilacak ¢esitli planlama ve
politika olusturma ¢aliymalarma da 1gik tutacak daha saglikh kararlarin ahnmasina
etki edecektir.
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ABSTRACT

The extents of international tourism movements made tourism an important
field of activities as an economic perspective. In the world, tourism is ranked third

after chemicaly and automotive industries in terms of total revenue.

When tourism is evaluated by economic impacts and consequences that it
creats, especially in tourist receiving countries, it has became a field of activity
which all the countries trying to develope tourism in order to benefit from it. In
particular the developing countries those having limitations to compete against
developed countries in international trade, consider tourism as a financal resource for

their development.

Determining and recognizing the economic consequences of tourism in a
country or a region facilitate either goverment in national level or entrepreneurs in
regional level to allocate their investments better. This will allow the goverment to

allocate resource in a way the sector needs.

Determination the regional economic impacts of tourist spending will effect
both future planing and policy making to make more realistic decision for the

regional or local development endeavours.



ONSOZ

XXI. Yuzyla girerken Tirkiye’nin de dahil oldugu pek ¢ok iilke turizmin
onemini kavramiy ve bu dogrultuda gesitli yatinmlar yaparak turizmden elde
edilecek gelirler ile ekonomilerinin gereksinim duydugu taze para girislerini arttirma
cabalanina girmiglerdir. Bu noktada, turist harcamalarimin hangi sektorlere yonelik
yapildigin belirlenmesi yatinmcilara yapacaklari yatinmlar konusunda onemli
avantajlar saglayacaktir. Yapilan bu galigma bu ihtiyagtan kaynaklanmaktadir.

Bu calhigmamn amaci, ilkemize gelen yabanci zyaretgilerin konakladiklan
yorelerde yaptiklan harcamalarin hangi sektorlere, hangi boyutlarda yoneldigini
tahmin ederek yatinmcilara bu konuda bir fikir vermektir.

Bu caligmamin gergeklesmesinde degerli bilgileri ile bana destek olan
damigmamm sayin ProfDr. Bedriye TUNCSIPER ve Prof.Dr. Engin ERDOGAN’ a,
calismamin anket uygulamasi agamasinda deferli zamanlarm bana ayiran Alanya

ilgesindeki konaklama isletmelerinin saym yoneticilerine siikranlarim sunarim.
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GIRIS

XX. yiizyihn ortalarindan itibaren milyonlarca insamin gesitli nedenlerden
dolay1 siirekli yasadiklari yerlerin digma, gegici siirelerle seyahat etmeleri ve
gittikleri yerlerde barinma, yeme-igme eglence vb. ihtiyaclarim karsilamak igin
stirekli yagadiklan yerlerde elde ettikleri gelirlerinin bir kismim harcamalan sonucu
ortaya ¢gitkan ekonomik iligkilerin biyiik bir olasiikla XXI. yiizyilda da devam
edecei tahmin edilmektedir'.

Her yil milyonlarca insamn milyonlarca dolar harcayarak turistik gekiciligi
olan bolgelere seyahat etmeleri, s6z konusu bolge ekonomilerine énemli oranlarda
doviz akigt saglamaktadir. Bu taze para akigi, gelismis iilkeler agisindan onem
tagimakla birlikte, ozellikle geligmekte olan iilkeler agisindan ¢ok daha bilyiik 6nem
tagimaktadir. XXI. baglarinda, birgok ugincii diinya iilkesi turizmden elde ettikleri
gelirler ile yagamlarim sirdiirmektedirler. Diger birgok iilkenin ise, gelir
kaynaklarmin 6nemli bir oramm turizm gelirleri olugturmaktadir. Gelismekte olan
tilkelerin, ekonomik ve sosyal geligimlerini tamamlamak agisindan 6ncelikli olarak
ihtiya¢ duyduklan  taze para akigim saglayan turizm, sektériin yapisindan
kaynaklanan ozelligi ile (insan giciine dayal iretim yapis1) s6z konusu iilkeler
acisindan Onemli bir sorun olan istihdam olanaklarinin arttirllmasinda da 6nemli bir
rol oynamaktadir.

Bilindigi tzere ekonomik geligimlerini tamamlayamayan iilkelerin bir baska
o6nemli sorunu da, bolgeler arasindaki dengesizliklerdir. Sanayiinin geligtigi
bolgelerdeki gerek niifus gerekse sermaye yigilmalant dier bolgelerin  geri

! Simon Milne, (1992), “Tourism and Development In South Pacific Microstates” Annals of
Tourism Research Vol.19 5.192



kalmalarina neden olmaktadir. Turizm, gelistigi iilkelerde bu sorunun da
onlenmesinde dnemli katkilarda bulunabilmektedir.

Ancak, bolgelerin turizmin bu yararlanndan faydalanabilmeleri  igin
turistlerin ilgisini ¢ekecek bazi gekiciliklere (doga, iklim, tarih, kiiltiir vs.) sahip
olmalann gerekmektedir. Ulkelerin gelecege yonelik yapilandinlmalarinda ve
kalkinma siirecinde hizh bir sekilde yol almalarinda etkin rol oynayan planlamaci ve
politika uygulayicis1 gevrelerin olugturacaklar plan ve politikalarda yérelerin turistik
degerlerini de g6z Oniine alarak gelisme politikalarn olugturma gerekliligini
anlamalan yadsinamayacak bir gergek haline gelmistir.

Ancak bu noktada bir bagka Onemli yaklagim ortaya ¢ikmaktadir. Bu
yaklagim ise, merkezi yonetimlerin bir bolge yada yore konusunda gelistirecekleri
politikalar1 belirleme agamasinda yerel yonetimlerin ve yére halkimin istek goriis ve
potansiyellerini degerlendirip degerlendirmedikleri konusu olmaktadir®. Yerel
yOnetimlerin ve yorede yasayan insanlanin kendi gevreleri konusunda daha gergekgi
bilgilere sahip olduklann bilinen bir gergektir. O halde, merkezi yonetimlerin
yukardan asafiya emredici bir ozellikte ve son derece kati bir yapiya sahip, aym
zamanda yerel yonetimlerin ve yore insamnin istek ve beklentilerini dikkate almadan
olusturduklant ve uygulamaya koyduklan plan ve politikalarn baganh olma sansi
giderek azalmaktadir. Ayrica, yore insamm aktif olarak katiip benimsemedigi
politikalarin genellikle istenilen sonuglara ulagamadig: da bilinen bir gergektir.

Bu noktadan hareketle, yeterli turizm potansiyeline sahip yorelere yonelik
olusturulacak ve yérelerin gelismelerini saglayacak plan ve politikalarin olugturulma
ve uygulanma siirecinde yerel yonetimlerin, yore insanmmin ve yéredeki ozel
girigimcilerin aktif katthminin saglanmasi, turizmin s6z konusu yéreye yonelik olast
katk: ve faydalannin etkisini en yiiksek seviyeye getirecegini sdylemek miimkiindiir.

? Zeynel Dinler, (1991), Bolgesel iktisat, (Butsa: Uludag Universitesi Basimevi), ss.111-116.
3 Marko Koscak, (1998). “Integral Development of Rural Areas, Tourism and Village Renovation,
Slovenia” Tourism Management Vol.19 ss. 81-86



Bu caligmada, gelismekte olan iilkeler kategorisinde yer alan ilkemizin
ekonomik yada sosyal agidan geri kalmig yorelerinin gelismesinde turizmin 6nemli
bir rol oynayacag varsayilarak, yapilan aragtirma ile bu varsayimin desteklenmesi

amaglanmigtir.

Calismanin birinci béliimiinde, genel olarak turist ve turizm kavramlarnna yer
verilmi§ ve daha sonra turizmin ekonomik ve sosyal boyutlan incelenerek, turizmin
bir yore yada bolgeye yonelik ekonomik ve sosyal etkileri incelenmistir.

Caligmamn ikinci bolimiiniin birinci kisminda bolgesel kalkinma ve bolgesel
kalkinmaya yonelik uygulanan strateji ve politikalar teorik olarak incelenmis ikinci
kisminda ise turizmin bolgesel kalkinmaya yonelik etkileri ve cesitli yorelerde
uygulanan turizm kalkinma projeleri ornekleri ile incelenmigtir. Ikinci béliimiin son
kisminda ise, turizmin bir bolge yada yéreye yonelik ekonomik etkilerini 6lgme

yontemleri incelenmigtir.

Caligmanin Uiglinci ve son boliimiinde ise Antalya iline bagh turistik bir yore
olan Alanya ilgesinde turistlerin yaptiklan harcamalanin miktarlan ve yoneldikleri

sektorleri belirlemek amaciyla bir uygulama yapilarak uygulama sonuglan
degerlendirilmigtir.



BOLUM I

TURIZM ve TURIZMIN SOSYO-EKONOMIK FONKSiYONLARI

1 Turizmin Tanim, Tarihsel Gelisimi ve Cesitleri

XXI1. yiizyila girdigimiz bu dénemde turizm, birgok iilke agisindan. 6nemli bir
ekonomik etkinlik haline gelmigtir. Milyonlarca insan milyonlarca dolar harcayarak
binlerce mekana bos zamanlarini degerlendirmek ve tatil yapmak amactyla seyahat
etmektedir. Iste gesitli amaglarla yapilan bu seyahatler siiresinde ortaya ¢tkan ilikiler
biitlinii, turizm kavramm iginde ele alinmaktadir. Turizm olayi, bugiinkii anlaminda
olmasa da insanhk tarihinin énemli bir siirecinde var olmustur. ilk zamanlar turizm
kavraminin igine alinabilecek seyahatler, ticaret, egitim, kesif yada dini ziyaret
amagh olabilirken XXI. Yiizyil anlamindaki turizm, Bat: Avrupa’da ve sonralar
biitiin diinyada ekonomik ve sosyal agidan ¢nemli gelismelere yol agan ve Sanayi

Devrimi olarak adlandinlan donem sonrasi gelismeye baglamgtir.

1.1 Turizm ve Turist Kavramlan

Turizm kavramim belirlemek amaciyla yapilan gahgmalar XIX. Yizyil
sonlarina kadar gitmektedir. Turizm olaymin degigik yonlerine farkh bakig agilan ile
yaklagan yazarlar, giinimiize kadar birbirlerinden olduk¢a farkh tammlar
yapmuglardir®.

* Omer Akat, (1997), Pazarlama Agirhkh Turizm igletmeciligi, (Bursa: Ekin Kitapevi), s. 2



S6z konusu bu tammlann birbirlerinden farkli olmasi, turizm olaymn son
derece genis ve karmagik iligkiler biitiiniinden olusmasindan ve bilim adamlarimn
turizme, algiladiklarn farkh iligkiler yoninden yaklagmda bulunmalarindan
kaynaklanmaktadir. Ancak, turizmin, insanlarin bos vakitlerini degerlendirmek
amaciyla yaptiklar1 seyahatler sonucu ortaya ¢ikan bir kavram oldugu bittin ¢evreler
tarafindan kabul edilen bir gergektir.

1.1.1 Turizmin Tanim
Turizm kavramn agiklamak amactyla yapilan baz: tanimlar su gekildedir;

Uluslararas: Bilimsel Turizm Birligi (AIEST), Italya’min Polermo kentinde
1954 yilinda toplanan kongresinde Hunziker ve Krapfin turizme yonelik yapmus
oldugu asagidaki tanimi benimsemistir.®

“Turizm, yabancilarin devaml yerlesmemek ve gelir elde etmemek kosuluyla
gittikleri  bolgelerdeki gegici konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler

butiniidir.”

Turizm olaymin ekonomik yoniinii vurgulayan tammlardan, Otto Ludwig
Romer’in tammu ise su sekildedir®.

“Eger bir tiketici, gelirinin bir kismini tatil, seyahat ve gegici olarak yer
degistirmeyi zorunlu kilan diger ihtiyaclan tatmin ig¢in harciyorsa, bu amaglara
aynlan gelir bolimi ile bu gelirin kazamlmasi arasinda bir neden sonug iligkisi
bulunmuyorsa, turizmden bahsedilebilir.”

Turizm olayma yénelik tamm denemesinde bulunan gevrelerin biyik bir

cogunlugu turizmin, “siirekli yasamlan yerler digina para kazanma amaci diginda

> Nazmi Kozak, Meryem Akoglan, Metin Kozak, (1994), Genel Turizm ilkeler-
Kavramlar.(Ankara: Anatolia Yayincilik), s. 3
 Ayni, 5.26



gesitli amaglarla yapilan gegici seyahatler sonucu ortaya ¢ikan ve konaklama yeme-
icme gibi gereksinimlerin de kargilandig1 bir olaylar biitiinii” oldugu yoniinde fikir
birligindedirler. Ancak, bu noktada is seyahatleri amaciyla gegici ve kisa siirelerle
yer degistiren ve gittikleri yerlerde turizm igletmelerinin iirettikleri mal ve hizmetleri
talep ederek (Ozellikle gehir otellerinde) turizm istatistiklerinde yer alan ve aym
zamanda, para kazanma amaci1 da giiden 6nemli bir kitle tamm disi birakilmaktadr.

Bu acidan, is seyahatlerinin literatiirde turizm ¢esitleri arasinda yer almasina
ragmen, turizm tammlarinda yer almamasi bir geligki gibi goriinmektedir.

1.1.2 Turistin Tanim

1937 yihinda Milletler cemiyeti turizm komitesi turisti, “Cogunlukla oturdugu
yerden bagka bir ilkeyi 24 saatten fazla bir siire ziyaret eden kimse” olarak
tammlamgtir.

Bir kimsenin turist sayilabilmesi i¢in gerekli olan ozellikleri su sekilde
stralamak miimkiindiir;

Turist, Belirli bir bos zamana sahip olmaldir, Diizenli bir geliri olmalidir,
Cesitli amaglarla seyahat etmelidir, Gittigi yerlerde en az 24 saat konaklamalidir,
Gittigi yerde turizm igletmelerinin irettii mal ve hizmetleri satin Almahdir, Gittigi
yerden sirekli yasadigi yere geri donmelidir. (gegici bir siire igin seyahat etmelidir).

Asagidaki 6zelliklere sahip kigiler turist sayilmazlar;

Geldikleri ulkeye bir iy bulmak amaciyla gelen kisiler, bir iilkeye yerlesmek
igin gelenler, 6grenci yurtlarinda alt1 aydan fazla kalan dgrenciler, geldikleri yoreden
transit gecis yapan yolcular, sirlarda oturup, is yeri bir iilkede oturduklan yer bir
bagka tilkede olanlar.



Seyahat etme nedenleri turistlerle aym olan ancak gittikleri yorelerde 24
saatten az kalan (konaklamayan) kisiler ise, turist sayilmayp “Giiniibirlik¢i” olarak

nitelenirler.

1.2 Turizmin Tarihsel Gelisimi

Turizm olayimn tarihin gok eski dénemlerinde de var oldugu bilinmektedir.
Bu konuda ¢esitli aragtirmalarda bulunan bilim adamlari, turizmin tarihsel geligimini
dénemlerinin uygarlik agisindan en gelismis toplumlarindan olan Siimerlere kadar
gotirmektedirler. Ancak, o dénemde turizm denilebilecek seyahatlerin bu giinki
turizm anlayisindan ¢ok uzak oldugunu belirtmekte fayda vardir.

1.2.1 Endiistri Devrimi Oncesi Turizm

“Stimerler parayi, yaziyr ve tekerlegi ilk bulan uygarlik olarak kabul
edilmektedir. O halde ilk seyahatler de o donemde baglamalidir. "Bilim adamlan
tarafindan yaygin bir gekilde savunulan bu inamg ilk seyahatlerin M.0.4000
yillarinda bagladigim gostermektedir. Fenikeliler modern anlamda, bir yerden
digerine tiiccar olarak giden ilk gergek seyyahlardir” Romalilar déneminde ise
turizm amagh seyahatler 6nemli boyutlara ulagmugti.

Turizm tarihinde Misir piramitleri 6nemli bir yer tutmaktadir. O dénemlerde
binlerce insan bu uygar iilkeye piramitleri ve diger etkileyici eserleri gormeye
geliyorlardi. Misirdaki tapinaklanin ve diger eserlerin ziyareti konaklama ve diger

tesislerin oldukga gelismesine olanak saglamgtir.

Ik ¢aglarda, goézlemlenen tapinak ziyaretleri, bir 6lciide kitle turizmi izlenimi
yaratmaktadir. Homer ve diger tarihgiler Ege’deki tapinaklann belli zamanlarda ¢ok

” Tunca Toskay, (1983), Turizm, Turizm Olayma Genel Yaklagim, (Istanbul: Der Yaymlar), 5.76



sayida insan tarafindan ziyaret edildigini anlatir. Efes ve Didim gibi ilk ¢ag
merkezlerinin bu seyahatlerden biiyiik 6lgiide yararlandiklan bilinmektedir.®

Ik gaglardaki seyahatlerden bir bagkasi, saglik amach yapilan seyahatlerdir.
Kalintdan giniimiize dek uzanmis olan Bergama’daki Asklepion, Izmir’deki
Agememnon ve Pamukkale’deki Hierapolis gibi saglik merkezleri saghk amagh

seyahatlerin Onemli kamtlarini olugturmaktadirlar.

Hiristiyanlikla birlikte gelijmeye baglayan papaz ve misyoner seyahatleri ve
daha yakin ¢aglarda Marco Polo, Vasco de Gama, Christophe Colombe, Magellan’mn
yaptiklan seyahatler turizmin geligimi agisindan 6nem tagimaktadir.

Orta cagda seyahatlerin artmasmm etkileyen en 6nemli faktor, dini yerlerin
ziyaret edilmesi olmugtur. XVII ve XVIIL yiizyillarda ise Avrupa’da aristokrat
siufindaki  ailelerin  ¢ocuklarmi  6nceden planlanmig  efitim  seyahatlerine
gondermeleri bir gesit turizm hareketi olarak nitelenebilmektedir.

Ronesansla birlikte ise, ozellikle sanatsal amagli seyahatlerin yogunlastigi
gorillmektedir. Ozellikle Rénesanssin dogdugu ftalya’ya yonelik olan bu seyahatler
kiiltiirel turizmin 6nemli 6rneklerinden birisi olmustur.

Ayrica, tinlti Turk denizcisi Piri Reis, donemin teknolojisinin gok iizerinde bir
teknikle yaptin Amerika haritasi ile, Evliya Celebi ise, yazdii Seyahatnamesi ile
turizm tarihine ¢ok 6nemli katkilarda bulunmuglardir.

1.2.2 Endiistri Devrimi Sonrasi Turizm
Endiistri devrimi insanlik tarihinin en onemli asamalarindan birisidir.

Endistri devriminin neden oldugu gelismeler sonrasi toplumlarin ekonomik ve

sosyal yasam bicimleri degismiy bazi toplumsal smmflar ortadan kalkarken

® Ergun Goksan, (1985) , Turizmoloji, (izmir: Ugur Ofset Matbaast), .5



(derebeylik kurumu), bazi sosyal siniflar ise siuf degistirmistir (kole ve serflerin igci
siifina doniigmesi gibi ).

Endiistri Devrimi sonrasi, makinamn tarima girmesi, sanayi merkezlerinde
bulunan fabrikalarin insan giicii gereksinimi, kirsal yorelerden kentlere dogru yogun
bir goglin baglamasma neden olmugtur. Bunun sonucu olarak, kentler biiyiik sehirler
(Metropol) haline gelmeye baglamigtir. Yeni bilimsel buluslar ve 6zellikle matbaann
yeni teknolojiler ile geligmesi, basih yaymlann gogalmasimi, dolayisiyla toplumlarin
kultirlerinin artmasim saglanugtir. Bu arada yeni kesifler ve buna dayah olarak
somiirgelesme, diinya zenginliklerinin Bati Avrupa’ya akmasmi saglamig ve bu
tilkelerde 6nemli miktarda sermaye birikimine neden olmustur.

Biitin bu gelismeler olurken, insan yasaminda o6nemli degisiklikler
gergeklesmeye baglamugtir. Insanlarin gelirleri dizenli olarak artmaya baslamus,
gelisen teknolojinin sagladigi teknik geligmeler bir taraftan calisma saatlerini
azaltirken, bir taraftan da ulagimin kolaylagmasim saglamgtir.

1841 yihinda Thomas Cook tarafindan 570 kisilik bir paket tur diizenlenmesi,
turizmin bugiinkii boyutlarina ulagmasinda baglangi¢ noktasi olmugtur. S6z konusu
bu paket turun sanayi devrimi sonrasina rastlamas: bir tesadiif degildir. Turizmin bu

giinkii boyutlanna ulagsmasinda etki eden unsurlan su gekilde siralamak miimkiindiir;

Bos zamanlarin artmasi, Ucretli tatil haklar, teknolojik gelismeler, gelir
diizeylerinin artmasi, seyahat ozgiirlikklerinin geligmesi, sosyal giivenlik yasalarimin
gelismesi, kentlesme, niifus artigt ve insan Omriiniin uzamasi, turizm bilincinin

olugmasi, kiiltiir ve egitim diizeyinin artmas. (gekil 1.1)°

® Nazmi Kozak, Meryem Akoglan, Metin Kozak, On. Ver. , 5.28
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Sekil 1.1

Turizmin Gelismesine Etki Eden Unsurlar

Kaynak: Nazmi Kozak, Meryem Akoglan, Metin Kozak, On. Ver. ,28

1.3 Turizm Cesitleri

Kisilerin turizme katihm amaglan ve turizme katihmlaninda etkili olan
faktorler turizmin gesitlendirilmesi gereksinimini yaratmaktadir. Ancak, turizm
cesitlerinin genellikle birbirleri ile olan yakin ilgisi ve aralarinda kesin gizgilerin
bulunmamas: nedeniyle, turizm g¢egitlerinin simflandimlmasinda bazi  gligliklerle
karsilagilabilmektedir.
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Genel olarak turizm ¢esitlerini dort baghk altinda siniflandirmak miimkiindiir.
Bu bagliklar ise sunlardir;™®

- Katilan Kigi Sayisina Gore Turizm gesitleri,

- Katilanlarin Yaglarina Gore Turizm Cesitleri

- Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarma Goére Turizm
Cegitleri

- Katilanlarin Amaglarina Gére Turizm Cesitleri

1.3.1 Katilan Kisi Sayisina Gore Turizm Cesitleri

Bu simflandirmada turizm, bireysel, kitle ve grup turizmi olmak tizere g
bigimde ele alinmaktadir.

Bireysel turizmde kigilerin bireysel olarak higbir gruba, kitleye dahil olmadan
ferdi olarak turizme katiimlan s6z konusudur. Insanlar, macera aramak, yeni yerler
gormek bilinmedik yerleri kegfetmek veya bunlara benzer amaglarla turizme bireysel
olarak katilmaktadir. Genellikle, Bati Avrupa yada gelismis diger iilkelerden
ekonomik geliri yiiksek gengler bu turizme katilmaktadirlar.

Kitle turizmi, insanlarin turizme, bilyiik kitleler halinde ve paket turlan
kullanarak katidiklart turizm gesididir. XX. Yiizyil turizminin belirleyicisi
konumundaki bu turizm g¢esidine genelde orta smif gelir grubuna dahil aileler
katilmaktadirlar.

Grup turizminde, gesitli sosyolojik gruplann turizme katildigh gériilmektedir.”
Burada, ¢esitli mesleki gruplara, derneklere yada firmalara dahil olan kisilerin
gruplar halinde turizme katihmlan s6z konusudur.

10 Ayni, .30
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1.3.2 Katilanlarin Yaslarma Gore Turizm Cegitleri

Turizme katihm bigimlerini etkileyen bir diger faktor ise yag gruplandir. Bu
noktada, turizme katiimda yas gruplanina goére ii¢ ayn turizm gesidi ortaya
¢ikmaktadir. Bunlar; genglik turizmi, orta yag turizmi ve tigiincii yag turizmidir.

Genglik turizmi, genellikle 15-24 yag grubundaki genglerin aile bireylerinden
bagimsiz olarak katildiklan turizm ¢egididir. Genglerin aile baglarmin ve
sorumluluklarnin az olmasi, aynica psikolojik yapilan geregi maceraya ve degisime
aglk olmalani, konaklama yerlerinin segiminde ¢ok titiz davranmamalari bu yas
grubundaki insanlarin difer yas grubuna oranla turizme daha yogun katiimalarim
saglamaktadir.

Orta yas turizmi, 24-55 yaglan arasinda olan insanlarin katildiklan turizm
gesididir. Bu grupta yer alan bireyler, genellikle ¢alisma ¢aginda olan ve birer aileye
sahip bulunan kigilerdir. Bu grubun turizme katilim zamanlan ve bigimleri, ¢aligma
kosullarindan etkilenmekte ve gezi zamanlann genellikle yaz aylarina rastlamaktadir.
Aynca, ekonomik kosullarin degisiminden en g¢ok etkilenen grup bu kesim
olmaktadir.

Ugiincii yas turizmi, 55 ve daha iizerindeki yaglara sahip insanlarm
gergeklestirdikleri turizm etkinliklerine {i¢iincii yag turizmi adi verilmektedir.
Ozellikle geligmig ilkelerde, saglhk kosullarmin diizelmesi ile uzayan insan émri,
ekonomik kosullarin diizelmesi ve alinan gesitli 6zendirici onlemler bu yas grubunun
turizme katilimim yogunlagtirmigtir.

1.3.3 Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarina Gore Turizm Cesitleri

Turizmi simflandirmada bir diger kistas, katdanlarin sosyal ve ekonomik
durumlarinin dikkate ahnmasidir. Bu yontemle yapilan smiflandirmada ii¢ farkl
turizm gesidi bulunmaktadir. Bunlar sosyal ve liks turizm olmak izere ikiye
ayrilmaktadir.
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Sosyal turizm, ¢esitli nedenlerle turizme katilamayan Kkisilerin turizme
katilmalanim saglamak amaciyla yapilan uygulamalar biitiiniidiir. Insanlann turizme
katilmlanm etkileyen en onemli etken ekonomik yetersizlikler olmakla birlikte,
cocuk sahibi olma, sakatlik, yashlik vb. etkenler de onlann turizme katilimlarini
olumsuz olarak etkilemektedir. Iste sosyal turizm bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.
Alman gesitli onlemler, (Ornegin; faizsiz tatil kredileri, firma ve sirketlerin
¢ahsanlanina yonelik sagladiklari ucuz tatil olanaklari, konaklama igletmelerinde
agilan  kresler, (Ulkelerin emeklilerine yonelik dizenledikleri ucuz tatil
organizasyonlani vb. uygulamalar.) Insanlarin turizme katthmlarmi kolaylagtirmakta

ve 6zendirmektedir.

Liks turizm ise, yiksek gelir gruplannin katildiklan turizm cesididir. Bu
turizm gesidi, ekonomik gelirleri yiiksek olan ve toplum iginde yiiksek standartlarda
yasayan kesimler igin diizenlenen organizasyonlar biitiniidir. Bu tiir turistlerin
genellikle tatil beldelerinde kendilerine ait villalan bulundugu icin turizme
katithmlart simirh olmaktadir. Bu tip turistler genellikle av yada kumar turizmi gibi
Ozel turizm ¢egitlerine yonelik istemde bulunmaktadirlar.

1.3.4 Katilanlarin Amag¢larma Gére Turizm Cesitleri

XX. yuzyl boyunca turizme katilan insanlarin deniz, kum ve giines amagh
tatil istemleri, bu turizm ¢esidini en popiiler turizm titketimi konumuna getirmistir.
Ancak, son yillarda insanlar giderek daha yogun bir bigimde deniz turizmi diginda
cesitli amaglarla seyahat etmeye baglamustir. Kigilerin seyahat amaglarina gore

turizm gesitlerini su gekilde siralamak mimkiindiir;

Deniz turizmi, kongre turizmi, saghk turizmi, yat turizmi, magara turizmi,
dag turizmi, ¢iftlik turizmi, av turizmi, golf Turizmi, karavan turizmi, din turizmi,
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2 Turizm ve Ekonomi

Turizm ekonomisi, turistik olaylann nedenlerini, igerigini, gelisme
kosullarimi, sonuglarini, bu olaylar arasindaki neden ve sonug iligkilerini bilimsel
yontemlerle ekonomik agidan aragtirarak, turizm olaymin bagh oldugu kanun ve
prensipleri ortaya koyan bir disiplindir.""

2.1 Ekonominin Tanimmi

Giiniimiizde hala kullanilan eski dildeki “iktisat” kavramu ile aym anlam
tagiyan “ekonomi” kavramu, Avrupa Dillerine ve Tirk¢e’ye Yunanca’dan gegmigtir.
Eski Yunan’da “ev” ve “yOnetim” anlamlarim tagiyan “oikos™ kelimesi ile, “yasa” ve
“kural” anlamindaki “nomos” kelimelerinin birlegtirilmesi ile ortaya etkmugtir. 2

Ekonomiyi gu sekilde tammlamak miimkiindiir;

Ekonomi, hallan yasamim nasil silrdilrecegi, yiyecek, barinak, giyecek ve
bu dinyamn diger gereksinimlerini ve konforlarim nasil elde edeceklerini
inceler.” Mallar nasil ilretilecek ve mitbadele edilecek? Hangi igler vardir? Bu
islerde calisanlara ne Gdenmektedir. Ekonomi Insanlarn kar;zlaéytzklan sorunlarin
ve bu sorunlarin hafifletilebilmesi yollarimn bir incelemesidir.”

2.2 Turizmin Ekonomik Etkileri

XX. yiizyll sonlarina dogru yaklagtk 1 milyar insanin yine yaklagik 500
milyar dolarlik bir tiiketim harcamasiyla katildiklar turizm olayn, iilkeler arasinda
ekonomik, sosyal ve siyasal aligverisin en Onemli araglanndan birisi haline
gelmigtir. Turizmin bu gelisimi Ulkelerin kargilagtiklari ulusal ve uluslararasi
ekonomik sorunlann ¢oziimiinde ve kargilagilan darbogazlarin agilmasinda 6nemli

bir arag olmasim beraberinde getirmigtir.

" Hasan Olali, Turizm Politikas ve Planlamasi, (1982), (izmir: Ege Universitesi yayinlari), .3
2 Nejat Berberoglu,(1992 ) Genel Ekonomi I, (Eskisehir: Birlik Ofset Yaymctlik) , 5.1
13 MLilker Parasiz, (1995), iktisada Girig, (Bursa: Ezgi Kitapevi Yayinlar1), s.3
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Turistlerin  gesitli  gereksinimlerini kargilamak amaciyla yaptiklan
harcamalar, turist kabul eden bolge ekonomisine Onemli etkilerde bulunarak
canliik getirmekte ve bu gereksinimlerin kargilanmasi amaciyla yapilan iiretim
ekonominin birgok sektériinii yakindan ilgilendirmektedir.

Turizmin ekonomik etkilerini iki ana grup altinda, parasal ve reel
ekonomik etkiler gseklinde incelemek miimkiindiir.

2.2.1 Turizmin Parasal Ekonomik Etkileri

Turizmin bir iilke ekonomisine yonelik parasal etkileri, yarattii ekonomik
sonuglar agisindan 6nem tagimaktadir. Ozellikle geligmekte olan ve ekonomik ve
sosyal kalkinma siirecinde ¢esitli parasal sorunlar yasayan ilkeler agismndan bu
o6nem, ekonomik ve sosyal agidan gelismiglik diizeyini yakalammg durumda bulunan
iilkelere oranla daha 6ncelikli bir konumda bulunmaktadir.

Bir iilkedeki turist harcamalari, o iilke ekonomisinde, halkalann nitelik
bakimmdan birbirinden farkli bir zincire benzeyen ¢esitli ekonomik faaliyetler
baglatmaktadir ve bu ekonomik faaliyetlerin biitiiniine “turizmin ekonomik etkileri”
ad1 verilmektedir.'*

Turizmin ekonomik etkileri kapsaminda, bolge insammin gelir diizeyi ve
refaluyla ilgili olarak cesitli faydalar, bir bagka deyisle olumlu ekonomik kazanglar
bulunmaktadir. Ancak turizm aym zamanda, bolge insam agisindan bazi olumsuz
etkilere, yani maliyetlere de yol agabilmektedir.

Turizmin olumlu ekonomik etkileri konusunda yaygin kam sudur, “Zurizm
gayri safi milli hasila iginde yer alan ve ekonominin iyilesmesinde olumlu etkilerde
bulunan yatirim ve tiiketim kalemlerini olumlu yonde etkilemektedir’. Olumsuz

1 Inter American Congress Parmanent Secretariat Report (1977), Sustaining Tourism Fimnancial
and Human Resource By Managing , ( San Jose’ Coto Rica) (www.Oas.org/tourism/tr-inte. htm)
s.10
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etkilerinden ise su sekilde bahsedilmektedir; “Zurizm bazi durumlarda sosyal ve
dogal cevreyi tahrip etmede etkin rol oynayabilmektedir.” Bolge insam agisindan
diger olumlu etkileri ise, bolgeler ve gelir gruplan arasindaki dagihmm olumlu

yonde etkilemesidir.

Bir ulkeye yonelik turizm hareketleri o iilke ekonomisine yeni gelirlerin
eklenmesine yol agar. Bu gelirlerden sermaye olugturma siirecinde etkili, olanlar
daha oOncelikli bir nitelik tasimaktadir. Bu noktada, s6z konusu harcamalarin
ekonomide yaratti1 etkileri, birincil (dogrudan) ve ikincil (dolayh) etkiler olarak iki
grupta toplamak miimkiindiir. Burada, gelir ve istihdam gibi tiiketici harcamalarindan
dogrudan etkilenen konular turizmin birincil etkileri olurken, turist harcamalan
sonucu artan kigisel gelirlerin yeniden harcanmasi nedeniyle uyarilan diger sektérler
tizerindeki ekonomik etkiler ise turizmin ikincil ekonomik etkileri olarak

adlandirilmaktadir.

Kigisel Gelirler: Maaglar ve ticretler gibi ig goren gelirleri, ¢alisanlannin ve
sahiplerinin aym kisi yada ailelerin oldugu kiigik igletmelerin gelirleri, yatirilan
sermaye kargilig1 elde edilen karlar ve kiralar.

Isgiicii Kaynaklar : Turizmin iilkede gelisimi ile ortaya gikan dogrudan,
dolayl, uyanlmig ve ek istihdam olanaklan.

Devlet Gelirleri : Devletler, gelisen turizm ticareti ile dogrudan yada dolayh
olarak vergi gelirleri elde etmektedirler

Doviz Girdisi: Bir iilkeye yabanci iilkelerden turizm amagli gelen ziyaretgiler,
harcamalarim ya kendi iilkelerinin parasi ile yada bir igiincii iilkenin parasi ile
yapmaktadirlar. Dolayis: ile turistler tarafindan yapilan bu harcamalar ev sahibi iilke

agisindan ekonomi ¢arklarina 6nemli bir doviz girdisi etkisi yaratmaktadir.

Bu olgutler genellikle kendine 6zgii bir diizeni takip eder. Ekonomide
ziyaretgi hacmi genisledikge bu durum harcamalarin artmasim saglar. Ziyaretci
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harcamalarinin artmasi sektor gelirlerinin artmasi demektir. Artan sektor gelirleri
caliganlara maas ve Ucret olarak yansirken yeni i olanaklan da saglar. Aym zamanda
devlet gelirleri, ¢ogalan turizm aktiviteleri, turizm sektorii gelirleri, kisisel gelirler,
yeni is olanaklar ve sermaye gelirleri ile genigler.(sekil 1.2)

Sekil 1.2

Turizmin Ekonomik Fayda Zinciri

Zivaretciler

!

Ziyaretci
Harcamalan

Sektor Devlet
Gelirleri > Gelirleri

Sermaye Is Goren
Gelirleri Gelirleri
Yeni iy
Olanaklar:

Kaynak: Inter American Avel Congress Parmenent Report, (1997) ,
Sustaining Tourism By Managing Financal and Human Resourcal.
(Costa Rica Son Jose’), ( www.o0as.org/tourism/tr-inte.html )
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2.2.1.1 Turizmin Dig Odemeler Dengesine Etkisi

Uluslararas: turizm hareketleri nedeniyle, iilkelerarasinda el degistiren ¢esitli
ulusal paralar, turist génderen iilkenin déviz talebini, turist kabul eden iilkenin ise
doéviz arzim arttiricr bir rol oynadigindan, s6z konusu iilkelerin 6demeler dengesi
etkilenmektedir.

Gelismekte olan iilkelerin gogunlugunun dénemsel ve bazen de kronik olarak
déviz darbogaz1 ile karglagtiklan ve ekonomik kalkinma agisindan gereksinim
duyduklan yatinm mal ve hizmetlerini satin almakta giigliik ¢ektikleri bilinmektedir.
Tarimsal ve endiistriyel iiriin digsatim, birgok geligmekte olan iilke igin 6nemli bir
doviz kaynag olmakla birlikte artan digahm giderlerini kargilamaya ¢ogu zaman
yeterli olmamaktadir.

Ulusal endustrinin korunmasi ya da ithal ikamesi politikalan yoluyla déviz
tasarruf edilmeye veya kazamlmaya caligilmaktadir. Ancak, bu politikalan
uygulamaya koyan ¢ofu gelismekte olan iilke, i¢ pazarlarin darhg ve dig pazarlara
ulagmanin gigliigii gibi sorunlarla karsilagmaktadir. Bu nedenle, gelismekte olan
birgok ulke turizmi, geligtirilmesi gereken ilk ve en o6nemli sektér olarak
gormektedir. Turizm, mal digsatimna oranla ¢ok daha uygun kosularda doviz getirisi
saglayan bir ticaret bigimidir. Burada, tiiketici satiy noktasina kadar kendisi gelmekte
ve turizm uriinlerinden tiretildigi yerde ve zamanda yararlanmaktadir."’

Bu noktada, turistlerin gegici siirelerle konakladiklan bélgelerde sadece
turistik mal ve hizmetlere yonelik harcamalari degil aym zamanda, strekli
yasadiklan ve ikamet ettikleri yerlerde cesitli mal ve hizmetlere (giyim, yiyecek,
taksi, v.s.) yonelik yaptiklan giinliik harcamalan da dikkate almak gerekmektedir.

> R. Cleverdon, (1982), “ International Tourism to 1990 “ Abt Books, ETU Special Series. No 4, s.
153
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2.2.1.1.1 Dis Odemeler Dengesi Kavram

Odemeler bilangosu dar ve genig anlamda olmak iizere baghca iki gekilde
tanimlanabilir. Bu tamimlamalardan birincisine gére 6demeler bilangosu, genellikle
bir yil i¢inde bir tlkenin yerlileri ile yabancilar arasinda yapilan 6demelerin
sistematik sékilde tutuldugu belgelerdir. IMF ise Odemeler bilangosunu genis
anlamda tammlamustir. IMF’e gore O6demeler bilangosu, belirli bir siire iginde
tilkenin yerlileri ile yabancilar arasinda meydana gelen ekonomik akimlara bagh
degerlerin, transfer Odemelerinin ve rezervlerde meydana gelen degisikliklerin
sistematik ve muhasebe kayitlanna uygun olarak belirlendigi istatistiksel bir
belgedir.'®

“Odemeler Dengesi” kavramu bir bakima, bir iilkenin diger iilkelere yaptig
Odemelerle yabanci iilkelerden elde edilen gelirlerinin  belirflenmesinde
kullamlmaktadir. Odemeler bilangosu, butiin ilkelerin iizerinde énemle durduklars
ckonomik bir kavramdir. Bir iilkenin bagka ilkelerle yapmis oldugu ekonomik
amach her tiirlii ahgveriy bu bilangoda yer alir ve iilkenin ekonomik performansini

gosterir."”

Déviz saglayan ve doviz 6denmesini gerektiren iglemlerin baginda dig ticaret
gelmektedir. Ayrica bir iilkeye hizmet satiglarindan da déviz girebilir. Disandan
satin alman hizmetler de déviz ¢ikigimt gerektirecektir. Dovizle 6denmesi gereken
alimlar, mal ve hizmet satiglanindan elde edilen doviz gelirlerini agarsa, bir déviz
ag1f1 belirmis demektir. Odemeler dengesi, bu agigm sermaye hareketleri ile nasil
kapatildigim da ayrintih olarak gosterir.'®

Buna gore 6demeler dengesi iki ana bolimden olugmaktadir. Birinci bélim
mal ve hizmet hareketlerini ve bu hareketlerin neden oldugu déviz giris ve gikislarim
gostermektedir. Ikinci boliim ise, birinci bolimdeki mal ve hizmet hareketlerinin

% Rudvan Karluk, (1987), Uluslararas Ekonomi, (istanbul: Bilim Teknik Yaymevi ), s.364
7 Orhan ig6z, Metin Kozak, (1998) , Turizm Ekonomisi, (Ankara : Turhan Kitabevi, ), s. 186
'® Erdogan Alkin, (1990), Uluslararas: Ekonomik iligkiler, (Istanbul: Filiz Kitabevi), s. 7
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neden oldugu doviz giriy ve gikislarinda meydana gelen dengesizliklerin agiklanmasi

amacim tagir. Tablo 1.1°de genel bir 6demeler dengesi semasi verilmigtir.

Tablo 1.1

Odemeler Dengesi

I. MAL VE HIZMET HAREKETLERI (CARI ISLEMLER)

A. MAL HAREKETLERI (DIS TiCARET)

1. Ithalat
2. Ihracat
3. Denge

B. HIZMET HAREKETLERI (GORUNMEYEN iSLEMLER)
1. Faiz
a) Yabanci iilkelere verilen bor¢larin tahsil edilen faizleri.
b) Yabanc iilkelerden alinan borglarin o iilkelere denen faizleri.
2. Turizm ve seyahat
a) Ulkeye gelen turist ve gezginlerin getirdigi déviz
b) Ulkeden gikan turist ve gezginlerin gotiirdiigii doviz.
3. Faktor gelirleri
a) Ulke emekgilerinin ya da girisimcilerinin yabanc iilkelerde
kazandiklanndan déviz olarak getirdikleri
b) Ulkedeki yabanci emekgilerin ya da girisimcilerin
kazandiklanindan
dé6viz olarak gotiirdiikleri
4. Diger gbériinmeyenler
a) Bagka iilkelere saglanan diger hizmetlerin getirdigi dovizler
b) Bagka iilkelerden saglanan dier hizmetlere 6denen dévizler
5. Denge

C.CARi ISLEMLER DENGESI

IL. SERMAYE HAREKETLERI

1. Dis borg ddemeleri

2. Ozel yabanc sermaye

3 Orta ve uzun donemli borglar
(Proje ve program kredileri)

4, Diger sermaye hareketleri
Sermaye hareketleri dengesi

GENEL DENGE
Il REZERV HAREKETLERi

IV. KISA DONEMLI SERMAYE HAREKETLERIi
V. ULUSLARARASI KURUMLAR
VL NET YANLIS VE EKSIK

Kaynak: Erdogan Alkin, Uluslararasi Ekonomik iliskiler, (istanbul: Filiz
Kitabevi, 1990), s. 8-9
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2.2.1.1.2 Dy Turizm Dengesi

Turizm gelirleri ile turizm giderleri bir iilkenin dig turizm bilangosunu
olusturmaktadir. D1g turizm bilangosu “aktif dig turizm” ve “pasif dig turizm” olarak

iki kisma aynimaktadir (tablo 1.2)"

Tablo 1.2

Di§ Turizm Dengesi

Aktif Drg Turizm (Turizm Gelirleri)

Pasif D1y Turizm (Turizm Giderleri)

Turistlerin iilkedeki konaklama, ulagtirma
Yeme-igme eglence vb. harcamalan

Vatandaslann {ilke disindaki konaklama,
ulagtirma, yeme-igme eglence vb. giderleri

Turistik tiiketim mallan ve hediyelik Turistik titkketim mallan ve hediyelik egya
csya digsatimi. cis alim
Turizm amagh dis yatirimlar ve tilkeye | Turizm amagh yabanci sermaye yatirimlari
kar transferleri ve iilke disina kar transferleri |
Yabancilarin kiraladiklar turizm amagli | Yabanc tilkelerdeki turizm amagh kiralanan|
tesislerin kira gelirleri tesislere yapilan 6demeler.

Yabanci personelin egitimi i¢in yapilan
Gdemeler

Yabana iilkelerdeki personel igin yapilan
egitim giderleri

lam ve tanitim harcamalari

Yabancilann filkedeki turizm amagh rek- Yabanci iilkelerde yapilan turizm amagli

reklam ve tamitim giderleri

Yabanci turizm igletmelerinden alinan
komisyonlar

Yabanc: turizm igletmelerine 6denen
komisyonlar

Yabancilarin iilkedeki banka ve sigorta

Yerli igletmelerin dis iilkelerdeki banka ve

kuruluglarina yaptig) 6demeler sigorta kuruluglarina yaptig1 6demeler.
Diger doviz girdileri Diger dbviz ¢iktilan
Toplam Gelirler Toplam Giderler

Kaynak: I¢oz, Kozak On. Ver. 5.188

Turizm sektorinin bir tilkenin dig turizm bilangosu iizerinde yarattif etkiler
iki gurupta ele alinmaktadir. Etkilerden birinci grup, turist kabul eden ev sahibi iilke
ile ilgilidir. Burada, o tilke vatandagi oldugu halde ilke diginda yasayan ve iilkesini

19 jeoz, Kozak, On. Ver. , s.188
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ziyarete gelen kisiler de turist kavramu iginde ele ahnmaktadir. Bu noktada, birinci
grup etkiler hesaplamirken, turistlerin hizmetine sunulan ithal mallar igin yapilan
harcamalar mutlaka dikkate alinmahdir. Ikinci etkiler grubu ise dig turizmdir.
Burada iilke vatandaglanmin turizm amagh yurtdisi seyahatleri soz konusudur.
Turist kabul eden ilkeler agisindan turizmin dig ticaret agiklanim kapatmakta 6nemli
rol oynadir bilinmektedir. Turizmin Tirkiye’nin dig ticaret agiklanmin kapatmadaki
pay tablo 1.3’de verilmistir.

Tablo 1.3

Turizm Gelirlerinin Tiirkiye’nin Di§ Ticaret Aciklarim Kapatmadaki Pay:

DIS TICARET TURIZM TURIZM GELIRLERININ
ACIGI GELIRLERI DIS TICARET ACIKLARINI
0008 000 $ KAPATMAKDAKI PAYI %
Mayis 97 1681 707 421
Haziran 97 1371 794 579
Temmuz 97 1644 854 51.9
Agustos 97 1673 1169 71.4
Eylil 97 1273 1054 8238
Fkim 97 1202 751 59.5
Kasim 97 1070 358 335
Aralik 97 1883 236 12.5
Ocak 98 516 261 50.6
Subat 98 1365 229 16.8
Mart 98 1352 318 23.5
Nisan 98 1240 420 33.9
Mayis 98 1368 718 52.5
Haziran 98 1679 787 46.9

Kaynak: Turizm Bakanli (ww.turizm. gov.tr/Istatistikler/Istatisttik. html)

% Toh mun Heng, Linda Low. (1990) , “Economic Impact of Tourism In Singapore,” Annals of
Tourism Research. ss. 247-248
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2.2.1.2 Turizmin Déviz Arz ve Talebine Etkisi

Turizmin déviz arz ve talebine etkisi, bir digsatm ve digalim gekli
olmasindan kaynaklanmaktadir. Uluslararas: borg ve alacak, yani doviz arz ve talebi
bakimindan mal ithal ve ihraci ile turistik faaliyetler arasinda ortaya ¢ikan sonuglar
agisindan bir fark bulunmamaktadir. Uluslararas: turizme katilan tiiketiciler, gittikleri
bélgelerdeki mal ve hizmetleri kendi iilkelerinin parast yada bir ugiinci tlkenin
parasi ile (iigiincii tlke parasi ¢ogunlukla ABD dolant olmaktadir) satin alirlar®’.
Dolayistyla ev sahibi iilke agisindan uluslararasi turizm hareketleri mal ihracati, turist
gonderen ilke agisindan uluslararasi turizm ise, mal ithalati olarak islem
gormektedir.

2.2.1.2.1 Déviz Arzina Etkisi

Turistik amagh seyahatler sonucu bir iilkeye gelen turistlerin turizm
isletmelerinin tirettii mal ve hizmetleri satin almak, hatira egyas: veya diger ginlik
ihtiyaclanim karsgilamak amaciyla gesitli mal ve hizmetleri satin almak i¢in dogrudan
veya dolayh olarak dovizle yaptiklan cegitli harcamalar, o tlkenin dig turizm
gelirlerini olugturur ve yurt digina yapilan mal ihracatlarinda oldugu gibi o tlkedeki
déviz arzin arttirica bir etki yaratir.

Dis turizm gelirlerinin 6demeler dengesinin cari iglemler hesabi iginde ve
gorinmeyen kalemler arasinda yer almasi nedeniyle, bir ihracat bigimi olarak
turizmin doviz arz1 yaratici ozelligi, iilke ekonomisi agisindan goriinmeyen ihracat ve
ek ihracat olarak nitelendirilir. 22

Turistler tarafindan satin alinan iiriinler, turizm amagh uretilen mal ve
hizmetler oldugu gibi, yerel halkin ihtiyaglanim kargilamak amaciyla iiretilen mal ve
hizmetler de olabilmektedir. Bu nedenle turizm sezonlaninda turistlerin yogun olarak
gittikleri yorelerde alim gugleri yiiksek kitlelerin neden oldugu gegici niifus artiglan

2 jeiz, Kozak. On.Ver. , 5.191 .
ZHasan Olali, Alp Timur. (1998), Turizm Ekonomisi, (izmir: Ofis Ticaret Matbaacilik), 5.97
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nedeniyle o yorelerde insan ihtiyaglanim kargilayan cesitli iiriinlerin satis oranlar
artmakta ve bu satiglarin karsih@ s6z konusu yoérelere, yogun doviz girisleri soz
konusu olmaktadir.

Ancak, s6z konusu turist harcamalarinin bir boliimii, aym zamanda yére halki
tarafindan da tiiketilen mal ve hizmetlere yoneldigi igin yurt digina ihrag edilen
mallardan elde edilen gelirler gibi kolayca hesaplanamamaktadir. Bu nedenden
dolay1 ev sahibi ulkelerde, turizm olayindan elde edilen gelirler sonucu olusan ticari
iligkilere “goriinmeyen ticaret ad: verilmektedir.”*

Bu ¢esit harcamalarin bu gekilde tammlanmasimn nedeni ise, klasik
anlamdaki ihracatin ilke iginde iretilen gesitli mallarin yurt digindaki tiiketicilere
ulagtirma ve onlann tiiketimine sunma siirecinin degisik asamalarinda, s6z konusu
mallarm miktar ve fiyatlannin ve gergeklestirilen ticaret nedeniyle iilkeye
kazandirlan doviz miktarlanmn belgelendirilme zorunlulufu varken, yabanci
turistlerin ilke iginde yaptiklan cesitli harcamalar sonucu iilkeye giren déviz
miktarinin tamamum belirlemede yaganan giigliiklerdir. Aynca, turizm ticaretinde
tiketiciler klasik anlamdaki ticaretten farkli olarak ihtiyaglarina sunulan mal ve
hizmetlerin tretildigi mekanlara gitmek zorundadirlar. Biitiin bu nedenlerden dolay:
turizm olayim bir gizli ihracat olay1 olarak tanimlamak miimkiindiir.

2.2.1.2.2 Ddviz Talebine Etkisi

Ulke sakinlerinin yurtdigina yaptiklari turizm amacli seyahatler, iilke
iginde belirli oranlarda doviz talebi yaratmaktadw. Ancak bu talep, ozellikle
gelismekte olan iilkelerde 6nemli boyutlara ulagmamaktadir. Bunun nedeni ise,
gelismekte olan iilke sakinlerinin ekonomik yetersizlikten dolayr uluslar arasi
turizme katilim oranlarmin diisiik olmasidir.

3 Aym., 5.105
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Dig turizme katilan lilke vatandaglanmin gittikleri iilkelerde turistik mal ve
hizmetlere odedikleri iicretlerin nitelendirilmesidir. Bu durumda tipki mal ithalinde
oldugu gibi ilkeden doviz gikislan s6z konusu olmaktadir. Bu doviz ¢ikiglan diger
bir ifade ile, turistik hareketler sonucu bir iilkeye giden yabancilanin turistik
hizmetlere yaptiklan 6demeler nasil turist kabul eden iilkke igin goriinmeyen ihracat
olarak bir déviz arzi yaratiyorsa, aym sekilde turist gonderen iilke agisindan da

“goériinmeyen ithalat™ olarak d6viz talebi yaratir.

Ulke vatandaglarinin dig turizm egilimlerinin yogunlagmas: ile birlikte doviz
taleplerinin artmasi, dig turizm bilangosunun 6demeler bilangosu iizerindeki olumlu
etkilerini azaltacaktir. Ayrica bir ilkede, turizm yatinmlan igin gerekli mal ve
hizmetler ithal yoluyla saglamyorsa bu durumda da, édemeler bilangosu olumsuz
olarak etkilenecektir.

2.2.1.3 Turizmin Enflasyon Etkisi

“Enflasyon” kelimesi latince gigkinlik anlamina gelmekte ve ekonomideki
para miktarmn, ger¢ek mal ve hizmet iiretiminin miibadelesine yeter olgiiden fazla
artmasim ve bu sebeple toplam talebin toplam arzin iizerine g¢ikarak, fiyatlann
devamh olarak artis gosterdigini ifade etmek igin kullanilir. Temel olarak ii¢ tip
enflasyon bulunmaktadir ve bunlar; talep enflasyonu, maliyet enflasyonu ve fiyat
enflasyonu olarak adlandiriimaktadir.?*

Turkiye gibi gelismekte olan ekonomilerde enflasyonun nedenleri iizerinde
yapilan caligmalar iki ayn yaklagmmin geligtirilmesine yol agmugtir, denilebilir.
Bunlardan biri, enflasyonu para miktannin degigimine baglayan ve parasalci denilen
yaklagimdir; 6birii de enflasyonun ekonomik yapidan kaynaklandifini one siiren

yapisalcr yaklagimdir.

% Yilmaz Bilyiikersen, (1992) “Iktisada Girig”, Parammn Kiymeti ve Fiyatlar Genel Seviyesi,
(Eskisehir : Anadolu Universitesi Agik Opretim Fakiiltesi Yayinlan, ), 5.27
= Yakup Kepenek, (1990) Tiirkiye Ekonomisi, (Ankara: Verso Yaymcilik, ), s.374-375
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Parasalc: yaklagima gore enﬂésyonun nedeni para sunumunun liretim artigina
bagimli olmayan bir bigimde arttirtimasidir. Para miktarindaki degisme ile enflasyon
arasinda bire-bir bir iligki vardir ve bu bagimlilik, uygulamali aragtimalarla da

kolayca desteklenmektedir.

Enflasyonun nedenlerini ekonomik ve toplumsal yapiya baglayan yapisalct
goriglerse, ekonomik biiylime siirecinde, piyasa aksamalarimn sunum-istem
dengesizliklerine ve fiyat artiglanna yol agtifim vurgular. Genellikle bu “yapisal
darbogazlarin” gida maddeleri sunum-fiyat iliskisinin esnek olmamasi, sanayi iriin
fiyatlarinin belli kar oram iizerinden saptanmast; dig 6deme giigliikkleri ve son olarak

da hiikiimetin finansman giigliikleri oldugu 6ne stiriilmektedir.

Ancak, gelismis lilkelerde de niteligi ve nedenleri farkli da olsa enflasyon
goriilmektedir. Kisaca enflasyon yalmz azgeligmis “yapinin™ sorunu degildir. Sonug
olarak enflasyonun ekonomik etkilerini, degisik toplum kesimlerinin gergek gelir
diizeylerine ve kaynak kullamim siireglerine olmak tizere iki ana gurupta toplamak

miimkiindiir.

Turizm olay: ile enflasyon arasindaki iliski ise, turizmin enflasyon Gizerindeki
etkileri ve ilkede var olan genel enflasyon ortamimin turizme etkileri olarak iki
sekilde ele alinmaktadir.

Turizm olaymun bir ilkede gelismesi sonucu artan tiiketim talebinin diger
sektorleri de etkileyerek genel fiyatlar seviyesini artiracagr distintldigiinde,

ekonomi iginde enflasyonist bir baski yaratacag: s6ylenebilir,

Turizm hareketleri zaman ve mekan iginde, belirli dénemlerde ve belirli
bélgelerde yoZunlagmaktadir.  Dolayisiyla turizm hizmetlerinin fiyatlan piyasa
kogullarina gore hizla artmakta, zaman ve mekan yogunlagmasina uygun olarak
yiikselmektedir. Maliyetlerin yiikselmesi, bunu izleyerek fiyatlarin artmasi ve bunu
takiben de talebin yiikseltilmesi ile ortaya ¢tkan enflasyon, maliyet enflasyonu olarak
kabul edilmektedir. Aym zamanda, dogrudan dogruya fiyatlarin yiikseltilmesi ve
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bunu takiben talebin arttinlmasi ile meydana gelen fiyat artislan da maliyet
enflasyonu olarak tammlanmaktadir.?®

Maliyet enflasyonu nedeniyle turizm isletmelerinin gereksinim duydugu
gesitli yatinm mallanindaki fiyat artiglart sonugta, turistik mal ve hizmetlerinin

fiyatlaninin artmastna neden olacaktir.

Cagdas turizmin bir kitle tiketimi ve mevsimlik bir 6zellik gostermesi,
tatillerin yaygimlagtinlmas: ve turizm mevsiminin genisletilmesi ¢aligmalarina
ragmen, zaman ve mekan iginde turistik akimlanin kuvvetli yogunlagmas: hemen her
yerde kendisini gOstermektedir. Artan turizm talebi karsisinda inelastik bir turizm
arzimin bulunmasi, bu sartlarda turizmin otomatikman bir enflasyon faktorii olmast

sonucunu doguracaktir.?’

Diger biitiin sektorlerde oldugu gibi turizm sektori de genel fiyat artiglarninin
oldugu dénemlerde enflasyondan onemli 6lgiide etkilenmektedir. Turizm sektoriinde
konaklama, yeme-igme, ulastirma ve eglence gibi faktorlerin turistik arzi olusturdugu
distnildaginde bu bilesenlerin maliyetlerinin ve fiyatlarinin genel fiyat artiglarina
paralel olarak artmast enflasyonun bir sonucu olarak turizm sektériine yanstyacaktir.
Turizm sektoriiniin en fazla etkilendigi enflasyon, talep ve maliyet enflasyonlardir.
Turizm sektoriindeki maliyet enflasyonu konaklama, yeme-igme, ulagtuma ve
seyahat acentalariin girdilerindeki yatinm mallannin fiyatlarinda meydana gelen
artislar ile bu igletmelerde olugan ticret artiglari nedeniyle talep ettikleri zam ve fiyat

artiglarindan olusur.

Ancak, turizm sektoriiniin katma degerinin milli gelir igindeki payr enflasyon
donemlerinde artmaktadir.?® Enflasyonist fiyat artis donemlerinde gelismis ve
gelismekte olan ilkelerde turizm talebinde hissedilir bir azalma meydana gelmiyor

ise, ulusal gelir igindeki turizm sektoriiniin pay1 giderek artar. Boylece ddemeler

% Osman Z. Orhan, (1984) Baglica Enflasyon Teorileri Gelismekte Olan Ulkelerde ve Tiirkiye’de
Enflasyon , (Istanbul: Okan Yayincilik, ) 5.73

2 Olaly, Timur, On.Ver., 5.295

% Ayn. , 5.296
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dengesine olumlu katkilar yaratilir. Ancak enflasyona ragmen, dig turizm talebinin
aymn diizeyde tutulmasi zordur.

2.2.2 Turizmin Reel Ekonomik Etkileri

Turizmin bir iilke yada yore ekonomisinde, parasal hareketlere olan dogrudan
etkilerinin yam sira, soz konusu ekonomide yaratti31 gergek ( reel) birtakim etkiler de
vardir. Turizm olayr emek-yogun bir nitelik tagimaktadir ve gergek ekonomik
etkilerinin baginda oncelikle istihdam iizerinde yarattigi olumlu etkiler gelmektedir.
Turizmin diger gergek ekonomik etkileri ise, turistik tiiketici ihtiyaglarinin
kargilanmasinda yararlandin mal ve hizmetleri Ureten diger sektorler iizerinde
yarattifi uyanici etkiler ve turistik yorenin yada tilkenin fiziki alt ve (st yapisinn

gelismesine yol a¢an olumlu etkilerdir.

2.2.2.1 Turizmin Gelir Etkisi

Ulkeye gelen yabanci turistlerin ve i¢ turizme katilan iilke sakinlerinin
yapmus olduklan turistik tiiketim harcamalan ile artan turizm talebini karsilamak
amaciyla yapilan turistik yatinmlar gerek turizm sektoriinde, gerekse sektorii

besleyen diger sektorlerdeki iiretim faktorlerinin gelirlerini olusturur. %

Bir bolgeye tatil amagh gelen turistlerin, o yorede turistik mal ve hizmetlerin
yam sira gesitli tiiketim mal ve hizmetlerine yoénelik yaptiklan harcamalar o yérenin
turistik gelirlerini olusturmaktadir. Turistler gegici olarak konakladiklan yorelerde
turistik amagh Gretilen mal ve hizmetleri tilketmek zorunda olduklan gibi aym
zamanda da siirekli yasadiklan yerlerde dogal yagamlannin ikamesi igin yaptiklan
bazi harcamalan da yapmak zorundadilar. Bu harcamalar, g¢esitli gida maddeleri
olabilirken diger taraftan giyim, sigara, i¢ki gibi aligkanliklar, konser, sinema gibi
hobiler v.b. de olabilmektedir. Gorildigu iizere turist harcamalan bolgede yasan

insanlar agisindan genig bir yelpaze olusturmakta, yore insam bu harcamalardan

» Aym. , 5.106
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yaygin bir gsekilde gelir olarak faydalanabilmektedir. Bu noktada, dikkat edilmesi
gereken bir bagka konu da séz konusu olan bu harcamalarm g¢ogunlukla doviz

cinsinden yapilmasidir.

Turizmin etkilerinin bir bolge ekonomisindeki birgok sektore yayilmast bu
etkilerin hesaplanmasindaki genel yaklagimlarin ¢arpan analizleri yoniinde olmasina
neden olmaktadir, Burada ¢arpan, ekonominin geri kalan bolumiindeki gesitli
sektorler arasinda kurulmus ticari iligkiler iginde dolasan turist dovizleri ile turizm

sektoriiniin baglantisinin derecesini 6lgme anlamina gelmektedir.*

Bolgelere yapilan, rekreasyon ve bos zaman degerlendirme amagh yabanci
ziyaretleri ev sahibi iilke i¢in 6nemli bir gelir kaynag: olugturmaktadir. Hatta birgok

iilkede turizm gelirleri o bolgenin doviz gelirlerinin ana kaynagim olusturmaktadir.

Bu noktadan hareketle, “turist harcamalan, bir taraftan turizm sektoriinde
calisgan bolge insaminin gelirlerini arttinrken diger taraftan da turizmin etkisiyle
gelisen diger sektorler sayesinde bolge ekonomisinin geligmesine neden olmaktadir.”
demek mimkiindiir. Turizmin, gerek ekonomik faydalan gerekse yeni is olanaklar
yaratmadaki giicii, sadece gelismekte olan iilkeler agisindan degil aym zamanda
gelismis tlkeler agisindan da o6nem tagimaktadir. Turizm amagl seyahatlerin
bolgesel ekonomilerdeki gelir etkilerini goésteren ve arastirmalara dayali bazi

Ornekler su sekildedir;

Tablo 1.4’ de 2000 yili verileri ile dinyada en g¢ok turizm geliri elde eden

bazi iilkelerin siralamas verilmistir’”.

% Stephen Wanhill, (1994), “The Measurement of Tourist income Multipliers.”, Tourism
Management, vol:14 No:4 , s.281-282

3 Diinya Turizm Orgiiti (WTO) Tourism Highlights 200, 5.13



Tablo 1.4

Diinyada En Cok Turizm Geliri Elde Eden 15 Ulke
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Sira Ulke Gelir Degisim Toplam
1999 (Milyar$) | oram % icindeki
Pazar pay1 %
1999 1999-1998 1999

1 ABD 73.300 25 16.0

2 ISPANYA 25.200(9 ay) 9.5 7.2

3 FRANSA 24.700(9 ay) 6.3 7.0

4 ITALYA 31.000 4.0 6.8

5 INGILTERE 21.000 0.0 4.6

6 ALMANYA 9.600(7ay) | -2.0 3.6

7 CiN 14.100 11.9 3.1

8 AVUSTURYA| 11.300 0.7 25

9 KANADA 10.300 9.5 2.3

10 MEKSIKA 7.928 0.6 1.7

11 RUYA FED. 7.800 19.4 1.7

12 AVUSTRALYA  7.500 2.6 1.7

13 ISVICRE 8.700 -5.9 1.6

14 HOLLANDA 7.403 3.6 1.5

15 HONG KONG 7.000 -0.6 1.5

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (WTO) Tourizm Highlights Mart 2000. s.13

Tablo 1.5‘de, Amerika Birlesik Devletlerinin bazi bolgelerindeki turizm

gelirleri ve bolge ekonomilerine katkis1 verilmigtir®2.

32 Tourism Research Laboratory of Illinois, (http/www .tourismimpact/reg9/htm.)
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Tablo 1.5
Amerika lllinois Eyaletinde Turizm Gelirleri Ve

Bolge Ekonomilerine Etkisi

Bilgeler| Turist Maagslar Devlet Vergi BolgeVergi
Harcamalan (Milyon $) Gelirleri Gelirleri

(Milyon ) (Milyon §) (Milyon $)
Merkez 1.068.05  208.051 52.02 230.03
Sikago 14.619.04 4.433.33 553.63 328.84
Kuzey 838.87 174.34 37.05 18.09
Giiney 979.08 215.02 41.63 27.68
Bati 663.78 144.52 29.73 17.24

Kaynak: Tourism Research Laboratory of Illinois, ttp/www.tourismimpact/reg9.htm)

Atlantik okyanusunda 21 mil uzunlugunda kiy1 seridine ve 60.000 binlik bir
nifusa sahip bir ada olan Bermuda’nin Amerika kitasina olan uzakhig1 570 deniz mili
iken, Ingiltere’ye uzakhd ise ugus saati ile 61/2 saattir. Bu giin igin turizm ada
ekonomisinde onemli bir gelir kaynagt olarak gorilen turizm iilke ihracatimn %42
‘sini olugturmaktadir®®>. Tablo 1.6° da turizmin Bermuda ekonomisine yaptig1 katki
gosterilmektedir.

% Brain Archer, (1995) “Importance of Tourism For Economy of Bermuda” Annals of Tourism
Research, Vol 22 No:4, 5.918-930 '
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Tablo 1.6
Bermuda Adasinda Yillar itibariyle Turist Sayis: ve
Yaptiklarn Harcamalar
Yil Turist Sayis1 Turist Harcamalan
(000) (Milyon $)

1980 609.556 290.0
1985 549.590 357.5
1986 591913 - 4223
1987 591.913 464.6
1988 585.218 440.5
1989 549.674 450.8
1990 547.460 490.1
1991 574.329 455.6
1992 506273 441.5
1993 566417 504.5

Kaynak: Brain Archer: (1995), “Importance of Tourism for The

Economy of Bermuda™” Annals of Tourism Research, Vol.22 No:4, 5.920

Bir bagka 6rnek olarak, Maldives adalanm verebiliriz. Pasifik Okyanusu’nda
kiigiik bir ada cumhuriyeti olan ve turizmin gelismesinden 6nce balik¢ilikla geginen
Maldives’ de uluslararasi turizm 1984 yilinda tilke geliri a¢isindan énemli bir kaynak

olmus ve aym yil toplam iilke iiretiminin %13.4’ tinii olugturmugtur.**

Tiirkiye ekonomisi agisindan da turizm biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Tablo

1.7, turizmin Tirkiye ekonomisindeki yeri konusunda bir gosterge olmaktadir.

34 Rajasundram S. , Clem Tisdel (1989), “Tourism and The Economic Development of The
Maldives” Annals of Tourism Research, Vol, 16, 5.262
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Tablo 1.7

Turizmin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri

TURIZM GELIRLERININ |TURIZM GELIRLERININ
YILLAR |G.S.M.H. iCINDEKI YERI [HRACAT iCINDEKI
% PAYI
%
1968 0.2 49
1969 0.3 6.8
1970 0.5 8.8
1980 0.6 112
1985 2.8 18.6
1990 2.1 249
1991 1.8 19.5
1992 2.4 24.7
1993 2.2 25.8
1994 3.3 23.9
1995 3 229
1996 3.2 25.8
1997 4.5 283
1998* 5.0 | 32.0
* 1998 Rakamlar Ik Altt Ayin Rakamlandir

Kaynak: Turizm Bakanh@ (www.Turizm gov.tr/Istatistik/istatistik/html)

Turizm olaymmda uluslararas: ticaret, mal ve hizmetlerin turistlerin ve
tuketicilerin ayagina ulagtinlmas: yerine s6z konusu kitlelerin mal ve hizmetlerin
uretildigi yerlere gitmeleri seklinde gergeklesmektedir ve turistler tarafindan yapilan
harcamalar, ekonomik anlamda ev sahibi iilkenin mal ve hizmet ihracati olarak
nitelenebilmektedir. Bu yolla ililke ekonomisine kazandinlan ek gelirler ilkenin

toplam iretimini artirarak ekonominin canlanmasinda (gelirlerin miktarina bagh
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olarak) onemli bir rol oynayabilmektedir. Bir iilkenin toplam ulusal iiretimine
yonelik turizm gelirlerinin katkis: sekil 1.3 *de ifade edilmigtir

Sekil 1.3
Toplam Ulusal Uretim igindeki Turizm
Harcamalan
Sermaye ¢
Islemleri
Devlet
Tiiketimi —> Dis turizm
Harcamalan
Toplam
Ozel Tiiketim l
Harcamalan |—3p Odemelgr
" Yerli turistler ithalat | 5
dahil -
Ulusal
" Ulusal Sermaye , <+ ihracat '_’
Olusumu *
Bilangosuy
Uretim Turizm
Stoklar —> Gelirleri

Kaynak: Toh Mun Heng , Linda Low, (1990), “Economic Impact of

Tourism In Singapore,” Annals of Tourism Research, Vol 17, s. 247.

Gelir yaratic1 bir faktér olarak turistik titketim harcamalar1 (ev sahibi iilke
agsindan turizm gelirleri), asagidaki 6zellikler tagimaktadir;*®

1-Turistik tiikketim harcamalan genellikle gelismis sanayi ilkelerinden,

kalkinmakta olan iilkelere yoneliktir (Bu durum turizme katilanlann gelir diizeyleri

% jeoz, Kozak, On. Ver., 5.199-200
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ile dogrudan ilgilidir). déviz olarak gelir transferi saglar. Boylece gelismekte olan

tilkelerde d6viz arz1 artar.

2-Turizm geliri bazi durumlarda iilkesel, bolgesel yada yoresel ozelliklerin
sagladig bir turistik ranta dayanmaktadir. Bir bagka deyisle; giines, deniz, temiz
hava, tarihsel kalintilar kultiirel degerler gibi normal kogullarda almp satilma
ozelligi tasimayan birtakim varliklann, turizm yolu ile ekonomik deger kazanmasi ve
gelir yaratmast soz konusudur. Bu da, ilke ulusal geliri i¢in diigiik maliyetle

dogrudan dogruya ek bir gelir katkisi anlamina gelmektedir.

3-Turizm gelirleri bir tilkede bolgesel dizeyde daha adil bir gelir paylagimu
sonucu da yaratir. Bazi geri kalmig bolgeler, yeterli turizm kaynaklarina sahip olmak
kosulu ile kalkinmalarim turizm gelirlerinin etkisi sayesinde
gerceklestirebilmektedir. Boylece gelisme kaynaklan sl ve diger ekonomik
faaliyetler icin gerekli sermaye birikimine ulagamamig boélgelerin turizm geliri ile
faaliyet alanlarimi genigletmesi ve yeni gelir kaynaklant bulmasi ve sonu¢ olarak

iilkenin ulusal gelirinde arti saglanmas1 miimkiindr.

Turizmin bolgesel bir ekonomide bir ¢ok sektorii etkilemesi nedeniyle bu
etkilerin oOlglimiinde en ¢ok kullanlan yaklagim c¢arpan analizlerini kullanmak
olmugtur. Turizm agisindan Carpan; “turist doévizlerinin ekonominin geri kalan
bolimiindeki gesitli sektorler arasinda kurulan ticari iligkiler iginde dolasirken,
turizmin bununla baglantisinin yogunlugunu 6lgmedir.” En yiiksek carpan ise bir
bolgenin turist taleplerini kendi Uretim kapasitesi ile en genis kargilayabilme

yetenegidir. *°

Turistik gelir garpani, turistlerin ilke iginde doviz kargiif yaptig
tiiketimlerin ilke ekonomisine katkisi anlamumi tasidigt goz Oninde tutulursa,
turistlerin ithal mali tiketim egilimi veya turizm amagh yurt digina giden iilke

3% Sthephen Wanhill, (1994) “The Measurement of Tourist Income Multipliers”, Tourism
Management,_s.281
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vatandaglannin yurt diginda marjinal tiketim egilimleri yiksek oldugunda,

ekonomide sizintilar artacagindan dig turizm gelirlerinin ¢arpan etkisi azalacaktir.

Uluslararas: turizm harcamalan, turist kabul eden iilkenin turizm sektoriinde
ve sektorii besleyen diger igletmelerde yeni gelir halkalan yaratmaktadir. Turistlerin
yapmuig olduklan harcamalar iilke ekonomisine katkida bulunan taze para akist
Ozelligi tagimaktadir. S6z konusu harcamalanin ekonomideki ilk etkileri “direkt
harcamalar” olarak nitelendirilmektedir.  Birinci agamada, turistlerin yapmig
olduklan harcamalar konaklama tesisleri, yitecek-igecek isletmeleri, ulagtirma
isletmeleri, incoming hizmetleri veren seyahat acentalan, ilkeye yonelik turlar
diizenleyen yerli tur operatorleri, aligveris merkezleri ve diger kuruluslar igin direkt
gelir etkisi yaratmaktadir. Ayrica diger ihracat sektorlerinden farkli olarak turizm
sektort, tlke ekonomisinin diger sektorlerini de ilgilendiren genig bir iirtin demetinin
tilketimini saglamaktadir. Bu agidan, turizm gelirlerinin ¢abuk ve etkili bir sekilde
tilke ekonomist igindeki dolagimda yer almasi dogrudan, dolayl: ve uyarilmig etkilere

neden olmaktadir.

Turizm sektoriinde caligan bireylerin elde ettikleri gelirleri harcamalan ve
turizm igletmelerinin turistik mal ve hizmet Uretimi igin yaptiklan harcamalar tlke
ekonomisinde ek bir talep yaratmaktadir. Turizm sektOriiniin ekonominin diger
sektorlerine yonelik ortaya ¢ikan bu ek talebi sonucu, {retimin arttinilmasi
dolayisiyla istihdamin yada tcretlerin arttinlmasmna neden olacak ve bu durum
kigisel gelirlerin artmasim saglayacak ve genel anlamda iilke ekonomisine canlilik
getirecektir. Kigisel gelirlerin artmasi ise, titketim harcamalaninin artmasi sonucunu

dogurarak iilke ekonomisinde “uyarilmig etkiler” yaratacaktir. (Sekil 1.4)
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Sekil 1.4
Turizmin Carpan Etkisi
Harcama
Yerel Tur Operatorii
| Kisisel Gelirin Artmasi

| Tasarruf

[ Tohum

| ElSanatlan ammadde Giibre

Toptancilardan | Ithalat

Turist _| Mal Ahmu Ucretler

" Oteller ) Kira — Diger
Ucretler Yiyecek Tiketim

Tasarruf Harcamalan
-

‘(Taksiv.b.)J l . ’ ‘

| I. Asama | III. Asama I I [ Asamal
Harcamalar Harcamalar Harcamalar

—— Diger Hizmetler

Kaynak : Mill C.Robert, Morrison M. Alastair, (1985), The Tourism System
An Introduction Text, USA: Prentice Hall Inc 5.227

2.2.2.2 Turizmin Istihdam Etkisi

Istihdam kelimesi, ekonomide iiretim faktorlerinden biri olan insan giictiniin
caligma sartlanm tammlamakta kullambr. Bu tamm, istihdam (Employment)
kelimesinin dar anlamidir. Bu anlamda istihdam; sadece insan giicii —emek- ile ilgili
olup, insan giiciinin ¢ahstinlmast kisacas: emegin Uretime katilmasi anlamina

gelmektedir. Tam istihdam, noksan istihdam ve agnt istihdam gibi kavramlar;
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emekten bagka iiretim faktorlerinin kullammu ile de yakindan ilgili olduklarindan

istihdam kelimesinin genig anlamini olusturur. 37

Istihdam, genis anlamda tam giin ¢alisan ig¢ilerin toplami anlamina geldigine
gore emek yogun bir karaktere sahip olan turizm sektoriiniin gelistigi yore yada
iilkelerde calisan sayisina yaptigi yada yapacag: etkiler yadsinamaz. Turizmin bolge

yada iilke ekonomilerinde yaratti31 iig tip istihdam bulunmaktadir®®.

1. Otel, motel, tatil koyii, yiyecek-igecek isletmeleri gibi turizm sektoriinde
yer alan ve turistik ihtiyaglan dogrudan kargilayan turizm isletmelerinde yaratilan

dogrudan istihdam.

2. Dogrudan turistik tiiketicilere hizmet vermeyen ancak turist
harcamalarindan cesitli yollardan gelir elde eden yani turizm sektoriine girdi

veren diger sektorlerde olugan dolayli istihdam.

3. Turizm gelirlerinin elde eden yore halkinin kazandigi gelirleri yeniden

harcamasi sonucu ortaya ¢ikan ek istihdam ya da uyanlmig istihdam.

Turist ihtiyaglanm dogrudan kargilamak amactyla kurulan turizm
isletmelerinde yapilan turist harcamalan bu igletmelerde dogrudan istihdam
yaratirken, turizm sektoriine girdi veren diger igletmelerin kapasite artinmina
gitmeleri nedeniyle bu igletmelerde de dolayh istthdam meydana gelmektedir.
Turizm gelirleri nedeniyle gelirleri artan ve yagsam standartlan yiikselen bolge
halkinin elde ettikleri bu geliri, bolge ve tlke ekonomisinde harcamalari sonucu,
ekonominin diger sektorlerinde istihdam hacminin artmasina neden olarak ek ya da

uyanlmig istihdam yaratiimaktadir.

37 Halil Dirimtekin, (1976) Genel iktisat Teorisi II, (Eskischir: Anadolu Universitesi Yayinlar, )
$.227

% Jhon E.Fletcher, (1989) “Input-Outputm Analysis and Tourism Impact Studies”, Annals of Tourism
Research, Vol 16 , 5.515
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Turizm sektorii diger sektorlere nazaran fakli Ozellikler tagidigindan
sektordeki istihdamda farkhilagmugtir. Turizm sektoriinde mekanizasyona ve
otomasyona gitme imkam olduk¢a sirh oldugundan, turizm sektoriiniin istihdam
yogunlugu diger sektorlere oranla daha yiiksektir. Turistik titketim harcamalan
sektorde emek-yogun iiretimin egemen olmasi nedeniyle yiiksek oranda direk
istihdam etkisi yaratirken, sekt6re mal ve hizmet veren yan sektorlerde kapasite

artinimu nedeniyle yeni i olanaklan saglayarak dolayh istihdam etkisi yaratir.

Turistik harcamalar ile olugan istthdamun biyiik bir bolimii dogrudan
istihdam ile ilgilidir. Bir turistik yoreye yonelik artan turizm talebine yamit vermek
icin yeni turizm yatinmlanna ihtiyag dogacag: agiktir. Dolayisiyla agilacak her
turistik tesis yeni i§ olanaklan yaratacak ve bu tesislerde istihdam edilecek personel
yorenin istihdam oranimi olumlu yonde etkileyecektir. Turizmin emek yogun iiretim
tarzina yonelik olmasi, onun yaratti§i dogrudan istthdam etkisini son derece

artirmaktadir.

Giiniimiizde turizm sektorii gelismis yada gelismekte olan ilkeler igin 6nemli
bir istihdam alam olarak gorilmektedir.  Geligmekte olan iilkelerin iiretim
olanaklarimn simrhligi nedeniyle yasadigi istihdam sorunlar ile gelismis dlkelerin
ekonomik durgunluk dénemlerinde kargilagtifi ve ayrica, bu iilkelerde mal iireten
sektorlerin ¢aligan sayisim otomasyon ve mekanizasyon sayesinde diigiirme ¢abalar
sonucu yogun olarak yasadii istindam sorunlarimi gidermede turizm sektorii adeta
bir kurtaric: olarak goriilmektedir. Turist harcamalan bolgesel ekonomilere digardan
taze para akisi anlamina gelmekte ve turist harcamalaninin turistlere mal ve hizmet
satan bolgelerde istihdam ve gelir yaratan dogrudan etkilere sahip oldugu

bilinmektedir.

Ornegin, Avrupa Birligine iiye ilkeler 1996 yilinda, uluslararasi turizm
hareketlerinin % 40’1na, gelirlerinin %38’ine ve harcamalanin %42’sine sahiptir.
Turizme baglh aktivitelerin Avrupa Birligine tiye tlkelerde dogrudan 9 milyon kisiye
is sagladigi hesaplanmugtir.  Turizmin 6zellikle turizm yofun ekonomilerdeki
istihdamla ilgili dogrudan etkileri biiyiikk 6nem tagimakla birlikte turizmle ilgili diger
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sektorlerdeki dolayli istihdam etkisi de 6nem tagpimaktadir. Avrupa Birligine tye
iilkkelerde turizmin o6zellikle 92 gelismis yada az geligmig bolgede yeni is olanaklan
yaratmada ana kaynak olarak goriilmektedir. Baz kaynaklar turizmle iligkili iglerin
oniimiizdeki yillarda 2 milyon daha artacagm ve topluluga tliye ulkelerdeki toplam
istihdama icindeki %6°Iik oranin %9”un iistiine gikacagini tahmin etmektedir.*

Ingiltere Glasgowda yapilan aragtirmalarda 1990 yilinda Turizmin bolgesel
ekonomiye net etkisi 10.14 milyon paund olarak ol¢iilmiis ve bu gelirin istihdama
etkisi ise yillik 5500 kisi olarak hesaplanmustir. Soéz konusu bolgede turizm
sektoriine yoOnelik yapilan her 7000 paundluk harcamamn bir i yarattig:
tahminlenmektedir.®  Yine ABD Texas eyaletinin Gregg bolgesinde Texas
Ekonomik Gelisme Departmanimn raporuna gore yoreye yonelik turizm harcamalari,
1996 yilinda 1995 yilina nazaran 4 milyon dolar artarak 90.88 milyon dolara
ulagmistir. Bu gelirin neden oldugu istihdam artis1 ise 1390 is sayisina ulagmis ve bu

1 Kiiba turizmine biiyiik katkilari olan

islere 6denen maaglar 20.000 dolan agmstir.
ve uluslararasi turizme hizmet veren oda sayisimin %80’ini elinde bulunduran
INTUR turizm sirketi Kiiba da gergeklestirdigi bir aragtirmada 1988 yili boyunca
kendi kontrolii altindaki turizm iiretiminden Kiiba ya 455.9 milyon pesos ile 42.000
yeni ig olanag kazandirdiim hesaplamugtir. Kiba’nin toplam turizm geliri ise
547.08 milyon pesos istihdamu ise 50.400 is olarak hesaplanmugtir. Bu rakamlar
Kiiba’nin toplam bolgesel iretiminin %2.08’ini, istthdamimin ise %1.35’ini
olusturmaktadir.*> Meksika Bankasi’na (Bank of Meksiko) gore ise, Meksika da dig
turizm bilangosunun 1.905 milyon dolarlik bir fazlasi bulunmakta ve 1.95 milyon
kisiye turizmden kaynaklanan istihdam saglanmaktadir. Bu rakam, Meksika’nin

toplam istihdaminin %9’unu olugturmaktadir.

* Policy, Distributive Trades, Tourism and Cooperatives., The Europen Commission Report

Enterprise, 1999, ( www.library.cqu.au/crousage.htm ) ) )
“° Oppinion of The Comittee of Regions ,Urban Cultural Tourism and it’s Employment impact.,

Brussels, 1998 (www.cor.eu.int/preswsinf/)

! Longview Partnership impact (1998) “Tourism is Good for Longview” ,vol.68, No.4

“2 Maria Dolares Espino,  international Tourism in Cubaa an economic devolopment straregy”, Cuba
in Transition vol.1. 1987 (http\www.Lanic.utexas.edu/cubal/epino.html)

3 Axel Kersten, (1997) Tourism and Regional Devolopment in Mexico and Chipas after Motta

(www2.planeta.com/mader/planeta)
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Turizm sektorii gorilecegi tizere, diSer sektorlere nazaran her bir dolarlik
sektor gelirlerinde ya da yatinmlaninda iggiiciine en yiiksek oranda istihdam saglayan
sektorlerin baginda gelmektedir. Bu agidan, turizm gelistigi yorelerde yore insanina
yeni i§ olanaklan saglamakla kalmayip, yore digindan birgok calisam1 da o yoéreye
¢ekmektedir. Tablo 1.8’de Amerika’min uluslararas: diizeyde taninmis 6nemli turizm
merkezlerinden birisi olan International Wolf Center’da yapilan bir aragtirma sonucu
elde edilen verilerle, turizm sektoriiniin istthdam yaratma giicii ile diger sektorlerin

giicii arasinda bir kargilagtirma verilmigtir**.

Tablo 1.8
Turizmin Istihdama Etkisinin Diger Sektorlerle
Karsilastirilmasi
Isgbren
Toplam Endiistriyel Ucretleri) Yeni
Cikt1 (3000) (5000) Is olanaklar
TURIZM ILE iLISKIiLi
iSLER

Turizm Hizmetleri ve $756.4 $197.2 14.2

Organizasyonlari

Pansiyonlar 236.6 111.8 9.5

Yeme-Igme 397.6 152.7 16.75

Restoranlar v.b.

Perakendeci saticilar 124.8 50.2 4.22
DIGER ENDUSTRILER

Tanm $6.4 $1.3 0.2

Madencilik/Imalat 152.8 42.0 1.39

Isaat

Ticaret/Tasimacilik 370.3 141.5 4.9

Kaynak: David T. Schaller The Ecocenter as Tourist Attraction: Ely and
The International Wolf Center, 1995 ( www.eduweb.com/schaller).

Turizm gelistigi yorelerde, yore insanimn geleneksel caligma bigimlerini de
farklilagtirmaktadir. Ozellikle gelistigi kirsal bolgelerde, tarimla ugrasan yoére halki
sektoriin fazla uzmanlik istemeyen is kollarinda ¢alisama olanaklan bulabilmektedir.

* David t. Schaller, the Ecocenter as tourist attraction “ely and international wolf center”
(www.eduweb.com/schaller.)
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Turizm sektdriiniin iiretimi irili ufakl birgok faaliyet alanindan olugmaktadir.
Bu faaliyet alanlan ise daha ¢ok emek yogun ozellik tasiyan veya iggiciyle hizmet
veren elamanlann yer aldig: alanlardir.

Turizmin yoZunlastif1 yorelerde, hediyelik esya saticilari, taksi soforleri,
rehberler, seyyar saticilar v.b. kendi islerinde ¢alisan ¢ok sayida kisiye i§ olanaklan

da saglamaktadir.

Turizm sektoriinin kendine 6zgii yapisindan kaynaklanan karakteristik
ozelliklerinden dolayr yarattigi istihdam, diger sektorlerin yarattig istihdama gore
bazi farkh 6zellikler tagimaktadir.

Turizm talebinin yihin belli aylarinda yogunlagmas: turistik igletmelerin
cabgtirdiklann devamli personelin yam sira mevsimlik personel de ¢aligtirmalarina
neden olmaktadir. Mevsimlik 6zellik, turizm isletmelerinde istihdam edilen personel
sayisinda mevsimlik talep dalgalanmalarinin neden oldugu asin dalgalanmalara
neden olmaktadir. Bu dalgalanmalarin oniine gegilebilmesi ancak turizm
mevsiminin uzatilmasi ve yasal yaptinmlann konulmas: ile miimkiin olabilecektir.
Ozellikle turistik hareketlerin yogun oldugu doénemlerde sektorde calisan kalifiye
eleman ihtiyaci yiikseldiginden bu durum personelin sektor igi transfer olanagim
artirmakta dolayisiyla personelin siirekli yer defisimi sonucu olarak sektérde,
yuksek oranlarda iggiticii devri s6z konusu olmaktadir. Dolayisiyla sektorde tretim

kalitesi diigmekte ve i giicli maliyeti artmaktadir.

Turizm igletmelerinin  Olgekleri istihdam edilecek personel sayisini
etkilemektedir. Aynica sektorde istihdam edilen kadin personel sayisi genellikle
diger sektorlere nazaran daha yiiksektir. Turizmin gelistii yorelerde bolgesel
endiistriyel kuruluglarin emege duyduklan ihtiyag oraminda ticretlerinde bir yiikselme
s6z konusu olabilmektedir. Sektordeki ozel g¢aligma kosullan ve uzun g¢ahsma
saatleri, hafta sonu ve diger tatillerdeki yogun galisma sartlan sektorde galiganlanin

sosyal ve aile yagamlarim olumsuz etkileyebilmektedir.
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Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, turizm sektérii diger sektorlerden bityiik
olgiide iggiicii transfer ettigi igin yan kalifiye yada vasifsiz iggiiciine istihdam olanag
saglamaktadir. Turizm sektoriiniin emek yogun 6zelligi giiniimiizde, gelismekte olan
iilkelerin yam sira geligmis {ilkelerde de yeni istihdam olanaklan yaratmada bu

sektorin geligtirilmesinin 6nemini artirmaktadir.

Turist harcamalarmin  istihdam etkisini gekil 1.5°de daha aynntih

gorebiliriz.
Sekil 1.5
Turist Harcamalarinmn istihdam Yaratma Etkisi
Turistlerin Yaptiklan
Harcamalar
A L
Otel / Yiyecek-Igecek Dogrudan Istindam - Calisanlarin
Endustrisi —»  Otomobil, Yiyecek — Igecek v.b.
Harcamalan Uyarilms
\4 Istihdam
Mal Almak I¢in Yapilan (Yiyecek
Harcamalar Araba
Tekstil
. v.b.
Toptanci-Perakandeci Dolayl Istihdam —| Caliganlarin
Sektorinde) ‘
Firmalar »  Otomobil, Yiyecek-Igecek v.b.
Harcamalarn

Kaynak: Huges L. Howard, Thornes Stanley, (1983), Economics for Hotel
and Catering Students, (London: Stanley Thornes Ltd. ) 5.210

3 Huges, L. Howard, Thornes Stanley, (1983), Economics for Hotel and Catering Students
(Stanley Thornes Ltd., London ) 5.205-206
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Turistlerin otel ve yiyecek-igecek igletmelerinde yaptiklari harcamalar bu
isletmelere gelir olarak ulagmakta ve bu igletmeler de elde ettikleri bu gelirlerin bir
kismumi iggiicii istihdam ederek harcamaktadir. Turizm isletmelerinde turistlere
hizmet veren isgérenler, dogrudan istihdam edilen iggiicii olarak elde ettikleri
iicretlerini ihtiyaglarimi karglamak amaciyla harcamaktadir. I goérenlerin bu
harcamalan ile turizm igletmelerinin toptanci ve perakendecilerden aldiklar1 mallar
kargihgt yaptiklan harcamalar bu firmalarda ¢alisanlara istihdam  etkisi
yaratmaktadir. Bu gesit bir istihdama ise dolayl istihdam etkisi ad1 verilmektedir.
Yine toptanct ve perakendeci firmalarda ¢alisanlar aldiklann dcretleri kendi
gereksinimleri i¢in harcamaktadir. Bu gereksinimler igin mal ve hizmet {ireten
sektorlere harcanan iicretler de s6z konusu sektorlerde istihdam etkisi yaratmaktadir.

Buna da uyarilmsg istihdam etkisi denilmektedir.
2.2.2.3 Turizmin Diger Sektorler Uzerindeki Etkisi

Yirminci yiizyihn ikinci yansindan sonra turizm, diinya ekonomisi iginde en
hizh biyiiyen belli bagh biytik sektorler arasina girmistir. Turizmin ekonomistler
tarafindan iizerinde g¢ahgilmaya deger bir endiistri dali olarak algilanma yogunlugu,
genellikle birlikte gruplandinlamayacak tiiketici harcama kategorileri gesitli endistri
dallan1 arasinda yayilan, hizmete dayah bir uygulamalar koleksiyonu oldugu gergegi
karsisinda azalmugtir. Turizm baghi bagina bagimsiz bir sektor olmamakla birlikte
cesitli gelir grubundaki tiiketicilere, zevklere ve isteklere hizmet veren birgok
endiistrinin birbirleriyle iligkili olmayan isletmeleri ve organizasyonlan ile etrafi

sarilmug bir sektordiir.*
2.2.2.3.1 Tarim Sektoriine Etkisi
Turizm etkiledigi sektorler arasinda bulunan tarim sektorii, turizmin gelistigil

yore yada bolgelerde bu gelisimden 6nemli 6lgiide etkilenmektedir. Gelisen turizm

sektérii nedeniyle tanm iiriinlerine yonelik artan talep miktan tanm sektoriinde bir

 William R Eadington, Milton Redman, (1991), “Ecomomics and Tourism” Annals of Tourism
Research Vol 18, , s.41-42
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uretim artigina neden olurken, bu iiretim artigt da sektorde yeni istihdam olanaklan

yaratmaktadir.

Turizm sektoriniin  geligtiSi yorelerde yerli halkin niifusuna gegici
donemlerde de olsa eklenecek ek tiiketici sayisi tanim sektoriiniin Griinlerine ek bir
talep doguracaktir. Bu ek talebin 6zellifinden ve gegitliliginden kaynaklanan fiyat
artiglan ve turizm igletmelerinin talep edecegi daha Kkaliteli iiriin gesitleri tarim
sektoriinin canlanmasina neden olacaktir. Béylece turistik tiiketim tanim sektéri igin
bir goriinmeyen ihracat yaratirken tarim Uretiminde bulunanlara ise dolaysiz bir gelir

etkisi yaratacaktir. Gorildugl tizere, turizmin tanim sektérii (izerinde birisi istihdam
digeri gelir olarak iki 6nemli etkisi bulunmaktadir.

Bilindigi gibi tanm sektériinin geligmis oldugu yorelerde, mevsimlik igsizlik
ve istthdam agisindan bir atil kapasite séz konusudur.  Bu durum, turizm sektoriiniin
gelismesi ile sektoriin ihtiya¢ duydugu yan nitelikli yada niteliksiz is giictiniin

sektorde istihdamu ile bir 6l¢iide ortadan kalkabilecektir.

Turizmin tarim sektord izerindeki olumlu etkilerinin yanisira bazi olumsuz
etkileri de bulunmaktadir*’.  Turizmin gelistigi kirsal bolgelerde yapilagtirmayr
arttirdifi ve tanm alanlannin yanhg politikalar sonucu ozellikle ikinci konutlar ve
turistik siteler tarafindan isgal edildigi bilinmektedir. Turizmin gelismesi ile birlikte
arazi fiyatlanmn yiikseldigi kirsal bolgelerde bulunan tarim arazileri yapilasmaya
acilmakta arazi sahipler, yﬁksék fiyatlar verilen tanm alanlanim kolayca elden
¢ikarabilmektedir. unun sonucu olarak, verimli tanm alanlan yilda ancak birkag ay

kullanilan ve ekonomik higbir degeri bulunmayan konut alanlarina déniismektedir.

Ayrnica turizm sektoriniin ihtiya¢ duydugu kaliteli tiriinler yurt digindan ithal
edilerek yerel iiretimin baltalanmasina neden olabilmektedir. Ozellikle gerek kalite

#! Rebecca Torres (1996), The Linkages Between Tourism And Agriculture In Quintana Roo,
Mexico, Kalifornia Universitesi, Agustos 15, (http//wwwntrnet/dissert, htm.)
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gerekse fiyatlar konusunda rekabet giigleri son derece zayif iigtincii diinya iilkeleri bu
sorunla kargilasa bilmektedir*®.

2.2.2.3.2 Sanayi Sektoriine Etkisi

Turizm sektoriiniin sanayi sektériine etkileri, yatinm mali, ara mali ve

tiiketim mali iireten sanayiler olmak iizere ii¢ temel noktada olmaktadir.’

Yatiim mali iireten sanayilerde turizmin etkisi oldukga kisith olmaktadir.
Ancak ulasim araglan iireten sanayilerde turizmin etkili oldugu goriilmektedir.
Omegin, gemi iretiminde ve karayolu tagsimaciliinda turistik tiiketici taleplerine

gore tretim yonlenebilmektedir.

Ara mali iireten sanayilerde, 6zellikle deri ve deri mamulleri ile seramik gibi
hediyelik esya iireten sanayilerde turizmin etkili oldugu gorulir. Turistik tesis
yatinmlarinda seramik, cam, sthhi tesisat, demir ve gelik ireten sanayilere ek bir

talep s6z konusudur.

Turizmin etkisi en ¢ok tiiketim mali iireten sanayiler {izerinde olmaktadir.
Turistik ihtiyaglann ¢esitliligi birgok tiketim mallarina olan talebi gogaltmaktadir.
Icki ve gida sanayisinin iirettigi mallara yonelik turistik talebin yam sira giyim ve
dokuma sanayisinin trettigi titketim mallarina da yoZun turistik talep olabilmektedir.
Ayrica hediyelik esya, miicevher gibi tiiketim mallart da turist talebinin 6énemli bir

kismim olusturmaktadir.

Turizmin gelismeye bagladig yorelerde ingaat sektorii de gelismekte ve ingaat
malzemeleri sanayiinde bir canlanma s6z konusu olabilmektedir. Turizmin sanayi
sektoriine bir bagka etkisi de, ¢evre kirliliginin 6nlenmesi ve dogal giizelliklerin

korunmast igin sanayi sektériinii bazi 6nlemler almaya zorlamasidir.

“8 Belisle, Francois J. (1984), “Tourism and Food Imports: The case of Jamaica” ,Economic
Development and Cultural Change. , Vol 32, s5.819-842

* Rebecca L. Johnson and Eric Moore, ( 1993), “Tourism Impact Estimation”, Annals of Tourism
Research. Vol.20, s.279
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2.2.2.3.3 Hizmet Sektoriine Etkisi

Ekonomik kalkinmay1 gerceklestirmekte oOnemli bir arag olarak goriilen
turizm olayl, emek-yogun oOzelliklerinden dolayr kendisinin de iginde bulundugu
hizmet sektoriiniin gelismesinde ve 6nem kazanmasinda etkili bir rol oynar. Turizm
hareketleri giinlikk tiiketimle ilgili hizmetler, liiks tiiketimle ilgili hizmetler, saglik,
sigorta vb hizmetler, bankacilik, finans gibi hizmetler, tatil ve turizme yonelik
hizmetlerle bazi kamu hizmetleri ve ticari faaliyetler gibi hizmet sektériinde yer alan

faaliyetlerin gelismesinde ve kalite diizeylerinin artmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Turizm sektorii diinyada Ugiincii bayiik sektér konumunda olan hizmet
sektoriiniin  kendisini ilgilendiren faaliyetlerinden yararlamirken, bu faaliyetlerin

iyilegtirilmesinde etkin bir rol oynamaktadir.

3 Turizmin Sosyal Etkileri

Son 30 il iginde seyahat ve turizm endistrisi diinya g¢apinda ulastig
kapasitesi ile gelismekte olan bolgelerin ticari iligkilerini olumlu yonde etkileyerek

ekonomik kalkinmalarinda 6nemli bir rol oynamustir.

Turizmin, onu diger hizmet endistrilerinden aywran ve onun tiiketilis bigimi
ile sundugu hizmetlerden kaynaklanan bazi 6zellikleri vardir. Bununla birlikte, son
yillarda turizm iiretiminin niteliginde, kitle tiikketimi bigiminden tiiketici isteklerine
yonelik esnek tiretim bigimine dogru bir yonelim gozlenmeye baglanmustir. Iste
turizmin bu gekli, bolgesel gelisme ¢abalanimi etkilemektedir. Ancak, kisa yada uzun
vadeli degisimlerde siirecin birer 6znesini olugturan yore, bolge ve tlkelerin sahip
olduklan kosullar bu siireci etkilemektedir. Turizmin degismeye baglayan tretim
bi¢iminin, bélgesel kalkinmalan etkileyecek bazi genel faktorlerinden bahsetmek

miimkiindir.>

% Allan M. Willams, Desmond A. Gillmor, (1995), Tourism and Regional Devolopment.,(England: John
Willey and Sons Ltd. ), 5.72
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Ilk olarak, turizm depolanma ve tagmabilirlik 6zellifi olmayan bir iiretim
bigimidir. Bunun sonucu olarak, tiiketiciler liriinden yararlanabilmek igin iiretim
yapilan yere gitmek zorundadirlar ve tiiketicilerin bu hareketi turizm sektoriiniin
cevresinde aligveriy diikkanlart seyahat kitaplan satan diikkanlar v..b. gibi yardimci
endiistrilerin olugmasina neden olmaktadir. Bir yoredeki gerek turizm yatinmlarinin
gerekse yardimec: yatinimlanin ve endistrilerin gelismesi o yorenin sosyo-ekonomik
yapisimn gelisimine dogrudan etkide bulunmaktadir. Ancak kitle turizmi agisindan,
turizme katiimun temel hedeflerini olugturan tiiketime ancak bazi 6zel bolgelerde
ulagilabilecegi de gozle gorinir bir gergektir ve bu gergek bolgeler arast bir
kutuplasmay1 veya ayrimi beraberinde getirmektedir.’’ Bu durum, kitle turizminin
onemli hedeflerinden olusan pilaj/giines, kar/dag gibi turizm cesitleri ile ilgili
iklimsel ve cografik dagilimlarla da yakindan ilgilidir. Bu ozelliklere sahip olan
yoreler turistlerin goziinde daha degerli olmaktadir. Ancak, giinimiizde turistik
davraniglan yonlendirmede, insanlanin sahip olduklan sosyo-psikolojik yapilar ve
yaygin kiultiirel degerlerin yaninda medya ve reklam endustrisi de 6nemli bir rol
oynamaktadir. Yirminci yilizyil siirecindeki yonelim ise, sahil turizmi, kayak ve

kirsal degerler olmustur.

Sahip olduklan turizm degerleri ile diger yorelerden farklilagan bolgeler aynt
zamanda kendilerine yonelen altyapi (hava alanlart vb.), turistik g¢ekiciligi arttirici
yatinmlar (parklar vb.) ve konaklama endiistrisi gibi yatinmlar ile diger bélgelerden
giderek daha fazla farklilagmaktadirlar.

Turizmin sahip oldugu ikinci 6zellik, onun uluslararasi boyutudur. 1998
yilinda bitiin diinyada 635 milyon insan, 439 milyar dolar harcayarak uluslararas

boyut da turistik amagh seyahate katilmugtir.>?

Uluslararas1  turizmin ulaghg bu
boyut, turistlerin seyahate ¢ikig noktalarindan vang noktalanina dogru yonelik bir

para ve insan akimi anlamia gelmektedir.(tablo 1.9)

S Ayn .75
% Dunya Turizm Orgttth Raporlan (2000) Tourism Highlights Mart 2000 s.1
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Tablo 1.9
Diinyada Yillara Gore Uluslararasi Turist Sayilan
ve Turizm Gelirleri
Yillar 1995| 1996} 1997 1998 1999

Vanglar (milyon) | 553 | 568 | 600 | 620 | 635
% Degisim Oram | 6.75 2.74| 548 | 3.33 | 2.51

Gelirler (Milyar $) | 353 403| 438 438 439
% Degigim Oram | 9.13 | 14.29] 857 0.14| 0.28

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (WTO), Tourism Highlights 2000

Giiniimiizde dogal ¢evre oOzelliklerinin daha ¢ok ekonomik anlamda az
geligmis yorelerde bulundugu dikkate alindifinda, bu yoérelerin turistik amagh
tarihsel, kiltorel, iklimsel ve cografik 6zelliklere de sahip oldugu diisiniildigiinde
sO6z konusu yorelerin sosyo-ekonomik gelisme agisindan ne denli avantajli olacagi

ortadadir.

Iste turizmin gelistigi yorelerde gelir, istihdam, alt ve iistyapt olanaklarinin
arttirnlmasinda, bir bagka degisle yorelerin sosyo-ekonomik agidan geri
kalmighklannin 6niine gegilmesinde itici bir gii¢ olarak gorilmesinin temel nedeni

buradan kaynaklanmaktadir.

Turizmin geligtiZi ve tanmsal ekonomilerin agirlikta bulundugu kirsal
yorelerde turizm, i ortamlarinda fonksiyonel farklilagmanin ileri diizeylerde
bicimlenmesine, Pazar ekonomisine bagimliligin giderek artmasina, yasam
standardimin ve tiiketim normlarimin yiikselme dogrultusunda degigmesine, dis ¢evre
ile iligkilerin yogunlagmasina, tercih ve deger yargilanmn diga kapaliligi yansitan
kaliplardan siynlmasmna uygun ortam ve kosullar yaratarak toplumsal degisimin

sosyo-ekonomik bir kapsamda olusumunu gergeklestirir. >3

% Ziya Eralp, (1974), Turizmin Toplumsal Degisime Sosyo-Ekonomik Etkisi, (Ankara: Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler faktltesi Yaymlan ) s.7
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Turizm ile toplumlarin sosyo-kiiltiirel yapisi arasindaki bagintimin en 6nemli
yonlerinden biri, turizmin turist kabul eden iilkeler tizerindeki etkisidir.** Ancak bu
noktada, zyaretgilerin de gittikleri yorelerde ydre insammn sosyo-kiiltirel

yapisindan etkilenebilecegi unutulmamalidir.

Turizm sosyal agidan bireyleri etkiledigi gibi, aileler ve toplumun biitlnii

tizerinde de 6nemli etkilerde bulunmaktadir.

Turizmin birey iizerindeki etkilerini iki yonli ele almak mimkindir.
Yabanci bir yere seyahat eden bir kimse, cografi, toplumsal, kiiltiirel ve kisisel olarak
yabanci bir ortamla karsi kargiya kalmaktadir. Gittikleri yabanci yerlerde para ve
zaman kaynaklarim, ilkelerinden ¢ok farkli durumlarda kullanmak zorundadirlar.
Ayrica, toplumsal iliskilerini ve etkilegimlerini de ¢esitli gereksinimlerini
kargilamak iizere yonlendirmeleri gerekmektedir. Seyahat eden kisiler, karsilagtiklar
yeni kiiltiirlerle degisik derecelerde iliskiye girmektedirler. Ornegin; yerli halkin
yasantisimt gbérme, yakindan inceleme, kiiltiirel zenginlesme elde etmek amaciyla
yerel yasam tarzlanm daba derinden anlayabilme olanaklan turizm sayesinde elde
edilebilmektedir.>

Yerli halk ise, yorelerine ziyarete gelen yabancilann, yasam bigimlerini
kiiltirlerini, inanglarini vb. sosyolojik yapilanm yakindan gérme olanagim turizm ile
yakalayabilmektedir.

Aile ile birlikte yapilan geziler ise seyahate hazirlik, beklenti ve
heyecanlariyla aile yagamimin onemli ve zevkli donemlerinin baginda gelebilmekte

ayrica bu gesit geziler cocuklann egitimlerine de katkida bulunabilmektedir.

Turizmin toplum {izerindeki etkilerine gelince; seyahatin bir ulusun diger

insanlan anlamas: ve degerlendirmesinde 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. Ayrica bir

3 Hasan Zafer Dogan (1987), Turizmin Sesyo-Kiiltiirel Temelleri (lzmir:Ugur Ofset), s.154

3% Erik Cohen, (1993), “Sociology of Tourism” , World’s Encyclopedia Of Hospitality And
Tourism, (Newyork: Van Nostrand Reinhold), 613-618
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iilkede ziyaretgilerin varh ve ev sahibi ilkenin yurttaglaniyla kurduklan kigisel
iligkilerin, yerli halkin hayat tarzlarin: etkilemektedir.

Buna karsiik ziyaretgiler de, gittigi tlkelerdeki kdltiirel farkliliklardan
etkilenmektedir. Genellikle bu etki faydalidir ve zyaret edilen toplumun insanin
kendi yurdunda bulunmayabilen yagantt niteliklerine duyulan takdir duygularinin

artmasina neden olur. >

Diinyadaki bir ¢ok dmekten de goriilecegi tizere turizm toplumlar Gzerinde bazi
olumsuz geligmelere de yol aca bilmektedir ve bu olumsuzluklan su sekilde siralamak
mimkindar;’

“Kumar, alkol ve diger aginliklar gibi istenmeyen faaliyetlerin baglamasi, yerli
halkin, turistler tarafindan kullanilan liks ve ithal mallara talep gostermesinin ortaya
cikardifi gosteris meraklilifs, 6zellikle turistlerle ev sahipleri arasinda gok belirgin irksal
farkliliklarin oldugu yerlerdeki irksal gerginlikler, turizm iginde g¢aliganlara yonelik
asagilayici tavirlanin sergilenmesi, zenaat ve sanatlann, turizm ticareti igin biyuk
hacimli hatira esya Gretimi saflamak amaciyla, “kiigiik boyutlara diigmesi”, ig¢ilerin
rollerinin standartlagmasi, kiiltiiriin, ziyaretgiler tarafindan acaip bir adet veya eglence
aract olarak gorilmesi durumunda, ev sahibi halkin kiiltirel éviinglerinin kaybolmast,
¢ok fazla turistin varlifi ylzinden, yerel hayat tarzlarinda ¢ok hizli ve siirekli bir
degisme, otel ve lokanta iglerinin karakteristifi olan, kol giiciine dayali olarak ¢aligan ve

digik tcretler alan ig¢ilerin gogalmast™.

Bazi iilkelerde uluslararasi turizm olaymin hizla geligmesi, sosyal yapmnin
deformasyonu  tehlikesini de beraberinde getirebilmektedir. Sosyal ortamin
kalabaliklasmasi, sugluluk oranlarimin artmasi ve baz yerel nifusun dil, kiltir ve
adetlerinde yozlagma gibi sosyolojik ve ¢evre kirlenmesi durumlan ortaya
¢ikabilmektedir.

% flhan Giirkan (1996), Turizmin Sosyal Yap: Uzerine Etkileri
T Me Intesh.R.W ve R. Galdner. (1984), Turizm:ilkeler,Uygulamalar, Felsefeler. Ceviren:Fatma
Aylin Mutlu,
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Turizm toplumlann sosyal iligkilerinde tek bagina bir etken olmamakla
birlikte, en Onemli etkenlerden bir tanesi olmaktadir. Turizmi toplumlan sosyal

agidan etkilemesi noktasinda su agilardan incelemek miimkiindiir.>®

Ozellikle birinci diinya iilkelerinden {igiincii diinya iilkelerine yonelik
turizmde, turistler genellikle yerel halktan daha yiiksek statiidedirler. Bu durum
Ozellikle birinci diinya iilkelerinden tigiincii yada dérdiincii diinya tlkelerine yonelik

turizmde goérilir.

Turistlerle yerli halk arasindaki iliski, gegicidir ve biiyiik bir olasihikla bir
daha tekrar edilmeyecektir. Bu durum dogal olarak giivensiz bir ortam yaratacaktir.

(Ornegin; gergekte var olmayan bir yiizme havuzunun otel brogiiriinde yer almast)

Turist yerli halk iligkisi, kopuk ve bir nedene baglidir. Dolayistyla her iki
tarafta, sl hizli sonu¢ veren ve kisa siiren bir iligkiye girerler. Uzun siireli

arkadagliklar istisnadir ve bu tiir iliskilere her zaman rastlanmaz.

Turist yerli halk iliskileri, birbirlerinden farkli kultar, dil, anlayig, yasam
bigimi gibi yanhs anlagilmaya neden olacak engellerden dolayr kolayca bozulabilir
niteliktedir ve turistler ile yerli halk arasindaki kiiltiirel farkhliklar, aralanindaki

iletisim engellerini asmalarim zorlastinr.

Turist yerli halk iligkileri, diger farkli simif, irk yada etnik gruplarda oldugu
gibi 6n yargilidir ve birbirlerini sik sik karikatiirize ederler.

Bu 6zellikler, turist yerli halk iligkilerinin kétii sonuglar veren ve siirekli bir
strtigme ve ¢ekigme ortamu yaratan bir iligkiler biitiinii oldugu izlenimi verse bile,
s6z konusu iligkiler her iki taraf agisindan da dikkatlice olusturuldugundan faydal
hatta zevk verici olmaktadur.

% Pierre L. Van den Berghe (1993), “Cultural Impact of Tourism”, World’s Encyclopedia of
Hospitality And Tourism , (Newyork), s.5.619-621
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Turizmin bir bélgenin sosyal yapist iizerine etkilei ¢ok yonli

olabilmektedir.” (Tablo 1.10)

Tablo 1.10
Turizmin Sosyal Yap: Uzerindeki Etkileri

ETKILER ORNEKLER

1. Demografik : Niifus biiyiikliigii yag / cinsiyet terkibi
Turistik toplumda niifus artist / eksilisi

2. Mesleki : Meslekte degisiklik, profosyonellesme,
Bazimesleklerde yas ve cinsiyet dagilimi.

3. Kiltiirel : Gelenek, Din, Dilde degisiklik.

4. Normlarin Transformasyonu : Degerler, cinsiyetin rolii, ahlak, (sug.fuhus)

5. Tiiketim Kaliplarinda degisiklik : Egitim, altyapi, mal, gider.

6. Cevreye olan etkisi : Kirlenme, ekoloji, kalabaliklagma

Kaynak: Mehmet Ozdemir, (1977), Turizmin Tiirkiye’nin Sosyal Yapisina
Etkileri, (Ankara: T.C. Turizm Bankast A.S. Yaymlan), s.59

Turizmin sosyal yapi iizerine etkilerinin bazilar ise sunlardr.

1. Bolgesel niifusa etkileri,
2. Bolgesel kiiltiire etkisi,

3. Dogal gevre iizerinde etkiler.

%% Mehmet Ozdemir (1977), Turizmin Tirkiye’nin Sosyal Yapisina Etkileri . (Ankara:T.C. Turizm
Bankas1 A.S. Yaymlan.), 5.58
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3.1 Bolge Niifusuna Etkileri

Turizm, yakin cevredeki giighi ¢ekim merkezlerine karsi bolge insaninin
niifus kaybint 6nledigi gibi, kendisi bir ¢ekim merkezi olusturarak yoreye insan giicii
ceker.  Yoredeki niifus kaybim oOnleyerek, niifusun kendi dogal yapist iginde
gelismesini saglar. Aynca gelistigi kirsal yada geri kalmus yorelerde bu yorelere
ozgii niifus artig hiziny, kentsel topluluklara 6zgii nifus artis hizina yaklagtirir.

Aynica, turizmin mevsimlik 6zellik tagidigs yorelerde nifus agtsindan
zamansal yigilmalar s6z konusu olabilmektedir. Yoreye tatil amagh gelen turistlerin
yam swra farkli bolgelerden sektorde galigmak amactyla turistik yoreye gelen ig
gorenler, bolge nifusunun gegici siirelerle artmasina neden olabilmektedir. Bu
noktada, yanlig planlamalar ve eksik alt yap: yatirimlan sonucu gesitli yetersizlikler

(su, elektrik, vb). ortaya ¢ikabilmektedir.
3.2 Bilge Kiiltiiriine Etkileri

Turizmin, bolge ekonomilerine yonelik makro ve mikro ekonomik etkilerinin
yamsira bolge insam iizerinde yogun bir bigimde sosyo-kiiltiirel etkileri de
bulunmaktadir. Ancak bu noktada turizmden kaynaklanan sosyo-kiiltiirel etkilegimin

son derece genig kapsamli ve ¢ok boyutlu oldugu unutulmamalidir.*

Turizmin kiiltiirel etkilerini olumlu ve olumsuz olarak iki boyutta ele almak
miimkiindiir. Olumlu etkiler; yerel kiltiirel sistemin korunmasina yonelik etkilerdir.
Olumsuz etkileri ise; turist kabul eden toplumun kiiltiirel yapisinda bozulmasina yol

agan, bireyler, aileler ve genis gruplar arasinda gerginlikleri arttiran etkilerdir.®*

Turizm gelisti3i yorelerde, uluslararasi boyutta dustniildtigiinde, diinyanin

cesitli  yorelerinden ziyarete gelen ¢ok farkli kiltirlerin, ulusal boyutta

€ Alpaslan Usal, “Turizmin Sosyo Kiiltiirel Etkileri ve Ege Bolgesi Oregi” L Ulusal Turizm
Kongresi, s.258

¢! Hikmet fyidiker, “Tiirkiye’de Turizmin Ekonomik Gelismeye Katkisi ve Sosyo-Kiiltiirel
Etkileri.”LUlusal Turizm Kongresi, s.270
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diistiniildiigiinde ise bolgesel farkli yasam bigimlerinin getirdigi farkh kilttrlerin

gegici siirelerle de olsa birlikte yasamalarina neden olmaktadir.

Biitin bunlar dikkate alindiginda, yore insammn bu kiltirlerden
etkilenmemesi mimkiin degildir. Ancak bu etkilenme kimi zaman olumlu yonde

olurken kimi zamanda olumsuz y6nde olabilmektedir.

Turizm, gelistigi yorelerde kiz-erkek, kadin-erkek aynmum ortadan kaldirma
dogrultusunda toplumu etkilerken, kadin-erkek arasindaki egitim dizeyleri
bakimindan farkhihfi, denklegtirme dogrultusunda etkiler, kadiin diga agilma

stirecini mzlandirr.,

Turist, aile ve hane halki arasinda sagladig: yakinlagmayr iki tarafin
¢ocuklarim da birbirinin arkadag: haline getirerek, disa agilmay1 gen¢ kusaklara kisa

yoldan getirir.

Ancak, turizm gelistigi yorelerde, yore halkinin yagam bigimlerini etkileyerek
onlarin kiiltiir yozlagmasina ugramalarna, gelenek ve goreneklerinin kaybolmasina

da neden olabilmektedir.

Turizmin bir ¢ok ekonomik faydasina dikkat ¢ekilen bakig agilarinin kargt
tarafinda turizmi, zengin kapitalist Glkelerin, Gglinci ve dordinci dinya ilkeleri
iizerinde kiiltiir, g¢evreyi, insanlann 6zel yagamlarimi ve degerlerini, ekolojik
dengeyi yok eden, her iki taraf arasindaki ekonomik bagimlihi giiclendiren bir
kiiltiir emperyalizmi olarak goren bir bakis acist da bulunmaktadir. %

Bir ¢ok ilkede, turistlerin gelmesiyle, deger ve inang yapisimun degistigt,
giyim ve yasam biciminde geleneksel kaliplann terk edildigi, dilde yabanci
sozciiklerin attif1, sanatin gergek anlam ve o6zelliklerini yitirdigi g6zlemlenmigtir.

Ancak, bu degisikliklerin, ne olgiide turizmin, ne olgiide turizmin, ne 6lgade

62 Jafari jafar, (1979), “Tourism and Social Sciences, A Bibliography”, Annals of Tourism Research,
Vol 6, No:2, s5.144-194.
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endiistrilesme, kentlesme ve radyo-televizyon gibi kitle iletisim araglannin sonucu

oldugunu kestirmek gii¢ olmaktadir.%®

Dinsel Inan¢ ve Davramglann Degisimi: Bir ¢ok gézlemci, turizmin dinsel
inanglan zayiflattift kamsindadir. Yapilan gesitli arastirmalarda, turistlerin tatilleri

boyunca dinsel gorevlerini yeterince yerine getirmedikleri 6lgiilmistiir.

Tatile ¢ikan turistlerin dinsel davramslanm azalttifi manti3a uygun gelmekle
birlikte, turistlerin yerli halkin dinsel inanglanimi biiyiik o6lgiide degistirdigi
noktasindaki savlar kusku vericidir. Insanlar dinlerine bagh olduklan siirece turizm,
dinsel inanglan gok az degistirebilir. Dinsel inanglardaki degisiklikler, toplumsal
yasamda gittikge artan maddilesmenin bir parcasidir ve bu gelisme, endiistri

tilkelerindeki gelismelerle paralel bir dogrultudadir.®*

Degerlerin Degisimi: Turizmin ahlaki deger ve davramiglan etkiledizi digtincesi
bir ¢ok aragtirmaci tarafindan savunulan yaygin bir kamdir. Ozellikle cinsel ahlakin
turizmden etkilendigi konusu yaygin olarak savunulmaktadir. Yapilan birgok
aragtirmada aragtirmacilar, turizmin toplumlarin cinsel yasamlarini, deger yargilarini ve
cinsellife kars1 geleneksel digiince tarzlanmi degistirdigini savunmaktadir, Ancak bir
gok aragtirmaci da turizmin, gesitli etkenlerden dolayr saten degismekte olan deger
yargilanmin  bu defisim sirecini hizlandirma yoniinde bir etkisinin olabilecegini

savunmaktadir.

Turizmin, yerli halkin deger yapisina daha maddeci ve ticari bir nitelik
kazandirdift konusu da ileri siriilen bir bagka konudur. Omegin, turizmin etkisi altinda
daha once, daha once parasiz yapilan hizmetlerden para istenmeye baglandif,
aragirmacilar tarafindan vurgulanan davramg bigimlerinden bazlandir. Boylece daha
once gonillii bicimde bir nezaket ve yardim ifadesi olarak gergeklestirilen davramg
bigimlerinden para istenmeye baglanmasiyla, ahlaki bir kiiltiir yapist maddi bir yapiya

® Hasan zafer Dogan, On.ver., 5,156

o4 Schadler. K.F., (1979), Tourism: Passport to Development., (Oxford: Oxford University Press),
5.5.146-156
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doniigmektedir. Aynca, yerel kiltiriin temel gelenek ve torenlerinin ticari amagh bir
gosteri durumuna getirilmesiyle, gergek anlamlarim yitirdikler ileri siirilmektedir.

Turizmin gizellik kavramm da etkiledigi savunulmaktadir. Omegin, turizmin
gelisimi ile degisen yap: bigimleri (gdkdelenler, dev binalar, biiyiik oteller v.b.) hayrank
duyulan ve giizel olarak nitelenen bir mimari bi¢gim durumuna gelmektedir

Turizmin yerli toplumun degerleri iizerindeki etkileri geligme diizeyine de bagl
olmaktadir. Yapilan bir aragtrmada,®® Turizmin daha az gelistisi ve aile isletmesi
dizeyinde oOrgiitlendigi, kapitalist bir ekonomik yaptyr gerektirmedidi yorelerde,
geleneksel sanatlarn canliifim korudugu, kapitalizm 6ncesi geleneksel yapiya dayanan
kisisel niteliklerle ilgili duygusal degerlerin korundugu, 6te yandan, turizmin bir endistri
niteliini aldig ve kapitalist bir igletme 6rgiitlenmesinin geligtif1 yorelerde ise, duygusal
bakimdan etkisiz, bagart ve miilkiyetle ilgili bir deger yargisiin yaygmlik kazandig:
saptanmigtir. Bu noktada, hizla geligen ve sadece ekonomik boyutlarina énem verilen
ancak, toplumsal yap: iizerinde yikici etkiler yaratan bir turizm bi¢imi yerine, daha
kontrollii, dogaya ve kiltire duyarlh soft (yumusak) yada sirdirilebilir olarak
adlandirilan turizm bigimlerini tercth etmenin 6nemi ortaya gikmaktadir.

Yasam Bigiminin Degisimi: One siiriilen bir baska konu ise, turistlerin yasam
bigimleri gittikleri yorelerde onlan gozlemleyen yerli halki etkiledigi ve yerli halkin
onlara 6zenerek giderek turistlerin yasam bigimlerini benimsemeye bagladiklandir. Bu
ozenti, genellikle giyim ve tikketim aligkanliklarinda ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle geng
kusak turistlerin yagam bigimlerini taklit ederken, yaghlar genglerin davramig bigimlerine
daha anlayigh yaklagmaktadirlar. Omegin, yapilan bir aragtirmada, yerli genglerin ig digt
vakitlerini bir zamanlar kdyde gegirirken gimdi, turizmin etkisi altinda, barlarda, gece
kuliiplerinde, sinemalarda bulugtuklarini ortaya koymaktadir.

%5 Hasan Zafer Dogan, On.ver. 5.158
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3.3 Dogal Cevreye Etkisi

Turizm yapilanma siirecinde, secilen yatinm bigimine goére dogal cevreye

verdigi etkilerle olumlu yada olumsuz etkilerde bulunabilmektedir.

Deniz ve giineslenme amagh yapilan seyahatlere yonelik turizm
yatinmlarimin  genellikle kiyr seritlerini iggal ettigi ¢irkin yapilagmalara neden
oldugu, konaklama isletmelerinin yorelerin dogal ve ekolojik dengelerini bozacak
bigimde, sadece yatak kapasiteleri duginilerek inga edildigi konusu gevreciler
tarafindan siklikla giindeme getirilen ¢esitli olumsuzluklardir. Bunlarn yam sira
turistik ¢ekim merkezlerinde yogunlasan ikinci konutlar (Yazliklar) ozellikle tanm
alanlarinin tahrip olmalarina neden olabilmektedir. Bu olumsuz yapilagmalar,

ozellikle Turkiye’de yaygin bir bigimde goriilmektedir.

Turizmin bir yérede gelisimi her zaman dogal ¢evre agisindan olumsuzluklara
neden olmamaktadir. Ozellikle son yillarda, biraz da degisen turistik tiketim
anlayislann nedeniyle, dogal ¢evreye duyarli hatta onun 6zelliklerini koruyan,
geligtiren yeni turizm anlayiglarimin ortaya ¢ikmasi ekolojiyi ve doganin dengesini
korumak agisindan 6nemli geligmelere neden olmustur. Ornegin; son yillarda giderek
Onem kazanan eko turizm, siirdiiriilebilir turizm gibi turizm bigimleri bu gelismeleri

destekleyen anlayislar olmaktadir.



BOLUM I
BOLGESEL KALKINMA ve TURIZMIN BOLGESEL KALKINMA
SURECINE ETKILERI

2000°li yillara girerken Tirkiye’nin de iginde bulundugu birgok ulke, ( bu
iilkeler genellikle kalkinmakta ya da gelismekte olan ilkeler olarak
adlandinlmaktadirlar.) kalkinma siirecinde istenilen boyutlara ulagamamglardir.
Bununla birlikte ilkelerin biitiin bolge yada yorelerinin aym diizeyde geligmeleri ve
kalkinmalan ¢esitli nedenlerden dolayr miimkiin olmamaktadir

2000°li willarda turizm, birgok iilke ve bélge agisindan 6nemli bir déviz
kayna@: haline gelirken beraberinde getirdigi bir ¢ok ekonomik fayda, onun Gnemini
bir kat daha arttirmaktadir. Giiniimiizde turizm, yeterli turistik potansiyele sahip
yorelerin kalkinmasim saglayan en onemli ara¢ haline gelmigtir. Bu noktada bolgesel
kalkinma caligmalarinda olusturulacak strateji ve planlamalarda, turizmin ekonomik
ve sosyal boyutlan dikkate alinmak zorundadir.

1 Bolgesel Kalkinma Strateji ve Politikalan
Kalkinma, bir toplumun ekonomik, sosyal ve siyasal agidan belli bir hayat
seviyesine ulagmasi demektir. Ulagilan hayat seviyesinde ise toplumun ekonomik,

sosyal ve siyasal kurumlarinda cesitli degisme ve iyilesmeler ortaya ¢ikmaktadir.

Bolgesel kalkinma, bir bolgenin (kigisel gelir gibi gostergelerle agiklanan)
refahinda artig olarak anlagilabilmektedir. ’

% §. Hakki Diiger. (1978), Makro iktisat, (Kiitahya), s.188
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1.1 Bolgesel Kalkinma Stratejileri

Bolgesel ekonomi politikasi, farklilagmig ekonomik siirecin mekan iginde
ortaya g¢ikigini ve mekanda olugan ekonomik yapmn gelisimini belli amagclar
dogrultusunda etkileyip yonlendirmektedir.  Bolgesel politikalar, boélge veya
ekonomi butiniinden birisi daha agirhikli 6n plana alinarak diizenlenebilmektedir.
Bagka bir deyimle, “bolge i¢in bolgesel politika” veya “ilke igin bolgesel politika™
izlenebilmektedir.*’

Bolgesel kalkinma stratejilerini su sekilde siralamak miimkiindiir.®®

- Biytimeye dayal: bolgesel kalkinma stratejisi
- Istikrara dayah bolgesel kalkinma stratejisi
- Egsitlige dayali bolgesel kalkinma stratejisi

1.1.1 Biiyiimeye Dayah Bolgesel Kalkinma Stratejisi

Bu yaklagim yatinmlann, belirli biiyime kutuplaninda ya da gekici
merkezlerde kutuplagmasim amaglar, Bu biiyiime kutuplannin, geri kalmig bélgeler
iginde segilmesiyle; hem yigilmanin yararlanm elde etmeye, hem de bélgesel
dengesizlikleri hafifletmeye olanak verir.

Biiyime merkezinin olugturulmasmnda ilk temel onlemler, altyap:i alanindaki
darbogaz ve yetersizliklerin giderilmesine yonelik olmahdir. Bu tir énlemlerin
almabilmesi igin bolgeye iligkin verimlilik katsayis1 ve gostergelerinin bilinmesi
gereklidir.

Ikinci olarak, segilen merkezin endiistrilesmemis bir bolgede veya

endiistrilesmis, fakat yapisal uyum sorunlan olan bir bélgede olup olmadig

% Tamer Isgnden, Hitsn erkan, ve digerleri, (1995). Bélgesel iktisat. (istanbul:Beta Yaymeihk). s230
% Hisnt Erkan, (1988), “Entegre Bolgesel Geligme Yaklagim iginde Urfa-harran  Yoresi I¢in kalkanma
Stratejisi” , 1. Urfa-Harran Kallanma Sempozyumu. (Ankara:T.Z.DX. Yaynlan No:49)
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belirlenmelidir. Endiistrilememis bir bélge merkezinde temel sorun, bu merkezin
bir yigilma merkezi olma esigine getirilmesidir. Ancak bu esigin anlagilmasindan
sonra, yigilma merkezi kendi kendine gelisen bir i¢ dinamizm kazanmaktadir
endiistrilesmig, fakat yapisal sorun olan bolgede ise, yapisal yenilenme ve engelleyici
yapilarin kirilmas: 6nem kazanmaktadur.

Kamusal altyapi yatinmlan, iretken oOzel sektor altyapt yatinmlan ile
tamamlanmalidir. Kamu bir yandan ekonomik yogunlagmayr saglayici iiretken
yatinmlarda bulunurken diger yandan da 6zel sektore gekici gelecek tegviklerde
bulunmalhdir.

Biiyiimeye dayah bélgesel kalkinma stratejilerinde biiyiime kutbu yaklagimi
yaninda ihracata dayall buyiime stratejisi de izlenebilir Bu durumda ihracata
yonelik olan endiistrinin 6zel olarak tesviki gerekir. Fakat artan ihracatin sonucunda
ortaya cikacak olan uyarici etki ve biiylime potansiyellerinin ve sektorler arasi

baglantilarin bagtan planlanmasi gerekir.
1.1.2 istikrara Dayah Bolgesel Kalkinma Stratejileri

Bu stratejide, bolgenin ekonomik yapismn istenilen yonde etkilenmesini
saglamak temel amagtir. Bu amaca ulagmak i¢in de bolgede ekonomik faaliyetleri
cesitlendirici politikalarla bolge ekonomisinin krizlere karst dayanikliiga ve ayrica
daha saglikli galigma ve yagama kosullarinin olusturulmasina ¢ahgihr.

Belli bir baglangic noktasinda bolgenin ekonomik durumu ile, istenilen
amaglara bagh olarak uygulanacak yapisal politikalar iig tiirde olabilmektedir.®®

Mevcut yapimn korunmas: politikast
- Yapisal uyum politikasi

- Yeniden yapilagma ve geligtirme politikasi

® Tamer i¢giiden, Hiisnt Erkan v.d. Aym. 5.232-233
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Uygulanacak yapisal oOnlemlerin agirhk noktasi, bu yapisal politika
tiirlerinden birine dayandinlmaktadir.

Biiyiime ve istikrara dayal politikalarda 6zel ve kamusal yani iist ve altyap
yatinmlarina  Oncelik verme konusunda geligkiler olusabilmektedir.  Sorunun
¢oztimiinde darbo@az veya agin kapasitelerin yiiksek boyutlara ulagmasim Onleyici
stratejiler izlenmelidir. Bunun igin bu yatinmlann planlama dénemi baginda

koordinasyonu gerekir.

Biiyimeye dayali bolgesel kalkinma stratejisi genelde geri kalmig bolgelere
uygulanirken, istikrara dayali bolgesel kalkinma stratejisi de genelde gelismekte olan
veya gelismis bolgelerin bazi yapisal sorunlarimin ¢6ziimiinde uygulanmaktadir.

Altyapr yatinmlanmin ekonomik etkileri dogrudan ve dolayh olarak ortaya
cikmaktadir. Igsizliin 6nlenmesinde altyapt yatinmlarninm ekonomik etkileri
dogrudan ve dolayh olarak iki sekilde ortaya gikmaktadir. Bunlardan, dogrudan
etkileri iginde igsizligin Onlenmesi 6nemli bir yer tutmaktadir. Altyapinin uyardif:
Ozel yatinmlar da igsizligin onlenmesinde dolayh bir etki yaratmaktadir. Ancak bu
dolayl etkinin, konjonktiiriin canlanma doneminde bagan sansi yiiksek olmaktadir.
Diger yandan, kamusal altyapr yatinmlanmin gergeklestirilmesinde, mekansal
planlama yaminda zaman igindeki dagilimi da birlikte planlanmalidir.

Bolgesel ekonomi politikalariin etkilenmesinde ekonomik sistem politikalar
da o6nemli bir yer tutmaktadir. Isletme biyiklikleri, piyasa yapisi ve piyasa
davraniglaninin etkilenmesi geklindeki ekonomik sistem politikasi araclan, istikrarh
bir ekonomik yap1 ile dinamik ve saglikli bolgesel biiyiime i¢in zorunlu olmaktadir.

1.1.3 Esitlige Dayah Bolgesel Kalkinma Stratejisi

Bu yaklagimda ekonomik faaliyet, gelir ve refahin esit dagihm ve donatim
amaglanmaktadir. Bunun gergeklegsmesi ise bolgenin ekonomik faaliyetleri igin 6n
kogsul olan altyap1 yatinmlan ile saglamr. Bu politika, belli bir 6ncelik verilmis olan

L. YORSEX OCRETI KURULY
DOKIMAATASYON MKy
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bolgesel biiylime ve istikrar politikalanindan birisini tamamlayic1 ve bolgeler arasi
gelismeyi dengeleyici olarak gerceklesmektedir. Bu strateji ile ekonomik olmaktan
daha ¢ok sosyal ve politik amaglar g6z oniinde bulundurulmaktadir.

Bolgelerarasinda dengeleme, her bolgede, kalkinma igin zorunlu ekonomik
kaynak donamminin yeterli diizeyde saglanmasma baghdir. Bolgede yeterli i ve
¢ahgma olanaklarmin yaratilmasi, taginmaz hizmetlerin yeterli diizeyde varligy,
yeterli konut donatimi ve yeterli diizeyde gevre saglhifimn korunmasi, séz konusu

amacin gergeklegmesi i¢in gereklidir.

Kaynak dagilimim bolgelerarasi dengelemeye ve esitlemeye yonelik geligme
stratejisinin uygulanmasinda kullanilan iig temel arag sunlardir;”®

- Altyap: politikas1
- Kurulug yeri politikalar
- Sehirlesme ve yerlesim yeri politikalan

Bu araglardan ilki, son ikisini de belirleyici 6zelliktedir. Bu nedenle iiretim ve
tiketime yonelik alt yapt yatinmlan bilingli olarak planlanp gergeklestirilmelidir.
Alman Onlemlerde araglarin segimi, kullanim dozu, zamanlamasi, nerede ve nasil
kullanilacag, segilen gelisme stratejilerinin 1giSindan  belirlenmelidir. Bir bagka
degisle, biyiime veya istikrar amaglarindan hangisine agirlik verilecekse, altyap,
yerlesim ve kurulug yeri ile sehirlesmeye iligkin politikalar, ilgili stratejinin
ozelligine uygun bigimde kullanilmalidir.

Olusturulan altyap: politikas: bir yandan igletmelere yonelik, diger tarafian ev
halkina yonelik olarak, uygun cevresel kosul ve atmosfer yaratma fonksiyonunu
ostlenmektedir. Bitiin bunlarnin yaminda, sosyal ve politik amaglarla savunulan bu
strateji, ekonomik etkinliklerin merkezde toplanmasimn sagladigi  ekonomik

" Tamer iygden, Husni Erkan v.d. Aym. 5.234



ustlinliikler ve altyap: stinlikleri, bu serpigtirme politikasimin, ekonomistlerce
elestirilmesine, savurganhk sayilmasma da yol agabilmektedir.”!

1.2 Bilgesel Kalkinma Politikasmin Temel ilkeleri

Bolgesel kalkinma politikasiun ilkelerini ¢ grup altinda toplamak
mimkiindiir. Genel olarak birbirlerinin biitiinleyicisi gériinimiinde olan bu ilkeleri
su sekilde siralamak miimkiindir.”

- Sosyal karlilik ilkesi,
- Kalkinma kutbu ilkest,
- Halkin katihm ilkesi

1.2.1 Sosyal Karhhk ilkesi

Liberal ekonomilerde ozel girigimei, yatinm s6z konusu olunca hem kisa
donemde verimli olan ve dolayisiyla yitksek kar oram elde edebilecegi faaliyetlere
yonelir, hem de kendisine en fazla olanak saglayan yorelerde faaliyetlerini
yogunlagtinir. Dolayistyla, 6zel sektoriin hem uzun dénemde verimli olabilen altyapi
faaliyetlerine yonelmemesini, hem de geri kalmig bolgelere gitmemesini normal
kargilamak gerekir.”’Bu diisiince dzel karlilik ilkesi olarak adlandinlmaktadir.

Ozel karlihk ilkesini esas alan goriglerin temelinde, “Wiretken yatmm
onceligi”, “bliyime noktalan ya da biiyime kutuplan o6nceligi”, “dengesiz
kalkinma”, gibi diigiinceler yatmaktadir. Dengesiz kalkinma yani; ekonominin bazi
sektorlerine Oncelik verip yatinmlan bu sektérlere kaydirmayr savunan goriisler

dengeli kalkinma teorisinden gok daha 6nce ortaya atilmigtir.”™

" Erding Tutar, ( 1991 ), “Boigesel Kalkinma Plam Olarak Guneydogu Anadolu Projesinin Turkiye ve
Avrupa Toplulugu Tarmlarmn Uyugturulmasimna Etkisi” (Yaymlanmamg Doktora Tezi .Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii ), 5.208

7 Zeynel Dinler, On. Ver., 5.199

73Zeynel Dinler. Aym , 5.200

™ Vural Savas,(1973), Kallkinma Ekonomisi, (Bursa: Beta basim Yayim, ), 5.122
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Sosyal karhilik ilkesini esas alan goriglerin temelinde ise, “bolgeler arasi
dengeli kalkinma”, gelir dagiiminda firsat esitlii ve sosyal adalet saglanmasi”,
“toplumsal kalkinma”, “uluslararasi alanda prestij elde etme” gibi ekonomik
olmaktan ¢ok, sosyal ve siyasal etkenler yatmaktadir.”

Bolgesel kalkinma politikasinn ilk ilkesi, geri kalmg bolgelerde kisa vadede
ekonomik olmasa bile, sosyal karhh@ yiiksek ve ancak uzun vadede ekonomik
olabilen yatinmlarin devlet tarafindan yapimasidir. Ciinkii giiniimiizde modern
devlet anlayigi, toplumun refahim yiikseltmeye yoneliktir ve dolayisi ile ulusal

ekonomi agisindan sosyal yarar daime 6zel yarara yeglenir. ™
1.2.2 Kalkinma Kutbu Tlkesi

Bolgesel kalkinma politikasimin savunulan ikinci ilkesi, “kalkinma kutbu”
ilkesidir. F. Perroux, kalkinma kutbunu su sekilde agiklamaktadir:

“Ekonomik geligme bir iilkede aym zamanda, her yerde birden goériilmez,
farkl siddetlerde, gelisme kutup yada noktalarinda goriiliir ve gesitli kanallardan
farkh etkiler yaratarak biitiin iilke ekonomisine yayilir”’”.

Geri kalmg bolgelerde olugturulacak kalkinma kutuplant sayesinde soz
konusu bolgelerde kalkinma siireci baglatilabilmektedir.

Ancak bu tiir bir kalkinma kutbu olugturulmasi 6zellikle gelismekte olan
tlkelerde devlet igin biyiik yikler olusturmakta zaten kit olan kaynaklarn
azgelismig bolgelere yonlendirilmesi, toplam ekonomik kalkinma mzindan bir 6lgiide

"> Ergal Han, ( 1975) Kalkimmada Altyap: Yatirmlan, (Eskigehir: LT.1.A. Yaymlan No:122/77, ), 5.60
¢ Zeynel, Dinler On.Ver. , 5.200

" Jacques Freyssinet, ( 1985), Azgelismislik iktisadr. Ceviren:Tezer Ocal, M.Ali Kihgbay (Ankara: Gazi
Universitesi, 1.1.B.F. Yaymnlan No:36, 5.286
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ozveride bulunulmasi sonucu dofurmaktadir.”® Ancak uzun vadede olugabilecek
olumlu ekonomik ve sosyal etkiler bu olumsuzlugu ortadan kaldiracaktir.

1.2.3 Halkin Katihum ilkesi

Bu ilke, halkin bolgesel kalkinmaya ve bolgesel kalkinma planlarina, gesitli
agamalarda aktif olarak katilmasim ifade eder. Bolgesel kalkinmada insan faktoriinii
on plana ¢ikaran bu ilke demokrasinin ekonomik yasama uygulanmas: ile
gergeklesebilir”.

Bolgesel kalkinmay: saglayacak olan kalkinma politikalannin bagarih bir
sekilde yurttilmesi, ancak yore halkiin, politikada soz sahibi olmasiyla, yani
ekonomik ve sosyal ortamin etkin bir gekilde birlikte hareket etmesiyle
gergeklegtirilebilir. Halkin gesitli uygulamalara katilmasi, ekonomik yagama
uygulanan demokratik bir ilkedir. Gergek bir bolgesel kalkinma politikasinda,
insanlarin en 6nde gelmektedir. Halk uygulamalara katilmadig siirece, programlar
halktan kopmug bir yonetimin eseri olacak ve basan biyik olgiide rastlantilara
kalacaktir. Uygulanacak programlara halkin etkin katiigi, yalmz kiginin onurunu ve
her dizeyde toplum duygusunu yiikseltmekle kalmayip, aym zamanda bolgesel
kalkinma programlarina canhlik katmakta ve mabhalli yorenin denetiminin
kurulmasina arag¢ olmaktadir.

Katima deyimi ile genis anlamda, devlet memurlart da dahil olmak zere,
atama ile gorev bagmna getirilen tiim memurlardan ayn olarak, bolge halkina mensup
kisilerin, bolgesel kalkinma faaliyetlerine, karar veya uygulama asamasinda, fiilen
yada damsman olarak katiimalari kastedilmektedir®™®. Halkin katimmin saglanmasi
icin oncelikle, halkin kalkinma plam hakkinda bilgilendirilmesi, plamn yararlarnin

™ Erding Tutar, “Bolgesel Kalkinma Plam Olarak Gumey Dogu Anadolu Projesinin Turkiye ve Avrupa
Toplulugu Tarmlanmn Uyusturulmasmna Etkisi,” (Yaymlanmarmsg Doktora tezi, Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti, 1991), s. 4

”® Zeynel Dinler, On.Ver. 5.210

¥ Birlesmis Milletler Aragtirma Grubu Raporu (1967), Yerinde Yonetim ve Kalkmma. TODAI Yaymlan.
Ankara
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acikca ifade edilmesi, sOylenti halinde yayilan olumsuz disincelerin onlenmesi
biiyiik bir nem tagimaktadir®' .

Bir bolge halki, bolgesel kalkinma politikasiin hazirflanmast  ve
uygulanmasina, ziraat odalan, ticaret odalan, belediye meclisi, bolgesel kalkinma
komisyonu, kalkinmayr diizenleme 6zel komiteleri vb. gibi gelencksel ya da yeni
kuruluglar aracilifiyla bizzat katilabilecegi gibi, yetkililerin se¢iminde s6z sahibi
olarak, dolayli yonden de katilabilir.

Ozellikle, halkin yetkilerinin segimine katilmasi durumunda, politikay:
yuriitecek olan yetkililer boélge halkimi, sorunlarin ¢6ziim yollanina inandirmay:
bagarmak ic¢in, alinabilecek en olumlu Onlemleri almaya kendilerini zorunlu

hissedecektir. 52

1.3 Bélgesel Kalkinma Politikasinin Amaclar

Bolgesel dengesizliklerin en belirgin gostergeleri, herhangi bir tlkedeki
ekonomik faaliyetlerin ve nifusun ¢ogunlugunun belirli bolgelerde yogunlagmast ve
diger bolgelerin gerek niifus gerekse ekonomik faaliyetler agisindan yetersiz
kalmasidir.”

Bolgesel kalkinma politikasinin uygulanmasi ile ulagilmak istenen genel
amaglan su sekilde siralamak mimkindiir:

- Azgeligmig bolgelerin ekonomik ve sosyal agidan kalkmmalarinin
saglanmasi,

- Azgelismig bolgelerin kaynaklaninin en iyi gekilde degerlendirilmesi,

- Azgelismis bolgelerin ulusal kalkinmadan adil bir pay almasinin

saglanmast,

81 Frding Tutar On.Ver. s.10
82 Zeynel Dinler, On. Ver. 5.202
8 Zeynel Dinler, On.Ver. 5.203
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- Niifusun bolgeler arasinda dengeli dagihmimn saglanmasi,

- Bolgesel ekonomilerin entegrasyonunu saglama,

- Sanayi’nin bolgeler arasinda dengeli dagiliminin gergeklegtirilmesi

- Azgeligmis bolgelerde istihdamn arttinlarak gégiin engellenmesi v.b.

Bolgesel kalkinma politikasinin temel amaglarim iki baghk altinda toplamak
miimkiindiir. Bunlar;

- Nifusun bolgeler arasinda dengeli dagiliminin saglanmasi amaci,
- Azgelismis  bolgelerin = ekonomik  ve  sosyal  kalkinmalarimin
gerceklestirilmesi amacidir.

1.3.1 Niifusun Bolgeler Arasinda Dengeli Dagiliminin Saglanmas: Amaci

Ulke nifusunun geligmis bolgelerde yogunlasmasi, azgeligmis bolgelerden bu
bolgelere dogru bir go¢ hareketinin olmasimin sonucudur. Bu go¢ hareketiyle,
gelismis bolgeler agin yogun niifusun getirdidi sakincayla kargilagirken, azgeligmig
bolgelerde de azalan niifus sonucu, temel islevleri dahi yerine getirecek insan giicii
kalmamasi gibi bir durum ortaya ¢ikacaktir. Azgelismig  bolgelerin
kalkindinlmastyla bu gog hareketi duracak, hatta tersine bir gog baglayabilecektir.*

Bununla birlikte, bu amacin gergeklestirilmesi, ne bir iilkenin tiim yiizeyine
nufusun esit gekilde dagitilmasi, ne de bolgeler arasindaki her tirli niifus
hareketlerinin ortadan kaldinlmas: anlanmim tagimaktadir. Bu amag, daha ¢ok niifusu
sirekli azalan azgeligmis ve gittikge daha da gerileyen bélgelerde, kalkinmaya
elverigli bazt merkezleri segerek, yatinm g¢abalarim buralarda yogunlagtirmak ve
boylece geligmekte olan bolgelere dogru gergeklesen gocii durdurmaktir. Bu sekilde
olusturulan “kalkinma kutuplarina”, “denge metropolii” denilmektedir.  Bu

# Frank J.B.Stiwell. (1972), Regional Economic Policy. (London: Anchor Press Ltd), s.12
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metropoller, bolge niufusunu cezbederken, gelismis bolgelere dogru yonelen gogiin
oniindeki set rolii oynayarak, niiffusun bolgeler arasindaki dagilimimi dengelerler.®’

1.3.2 Az Gelismis Bolgelerin Ekonomik ve Sosyal Gelismelerini
Gergceklestirme Amaci

Bolgesel dengesizligi ortadan kaldirmak igin uygulanacak bolgesel kalkinma
politikasimn ikinci amaci, geri kalmig bolgelerin ekonomik ve sosyal kalkinmalarimn
saglanmast olmaldir®  Aslnda, birinci amacin gergeklesmesi bu ikinci amacm

gerceklesmesine baghdir. Her iki amag da sonugta birbirlerini biitiinlemektedir.

Bolge kalkinmalann ile ilgili uygulanacak politikalar, ulusal kalkinmay
amaclayan ve iilke bitininig ilgilendiren genel politikalarla uyumlu olmak
zorundadwr.,  Bir bagka degisle, bolgesel kalkinma politikasi, ulusal kalkinma

politikasinca saptanan amaglara erigmeyi planlamahdir,

Bu tiir politikalar sonucunda, yanlizca azgeligmis bolgeler degil, bitiin
ekonomi yarar saglayacaktir.  Ancak bu durumda bélgesel dengesizliklerin
azaltilmasindan s6z etmek mimkiin olacaktir. Bir iilkenin biinyesindeki azgeligmis
bolgelerin kalkindinlmasi, ilkenin biitaniniin kalkinma diizeyinin yiikseltilmesi igin
gereklidir.  Ciinkdi, iyi uygulanan bir bolgesel kalkinma politikasi, goreceli olarak
daha azgeligmis olan bolgeleri iilke ekonomisine kazandirmakta, geligmis bolgelerde
tiretilen Urtinler i¢in de daha genig Pazar olanaklan yaratilmig olmaktadir.

1.4 Bélgesel Kalkinma Politikast Araclar
Bolgesel gelisme stratejilerinin - gergeklestirilmesi  igin  ¢esitli  araglar

kullamlmaktadir. Bu araglar 6zde genel ekonomi politikas: araglarnindan fazla
sapmazlar. Ancak buradaki araglar, mekansal yapiun o6zelliklerine bagh olarak

% Zeynel Dinler, (1973) “Bolgesel Kalkinma Politikasinn ITke, Amag ve Vasitalan.” B.LT.L.A. Dergisi
cilt IT, No: 2, 5.566
% Zeynel Dinler, On.Ver. 5.205
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olugan karar siireci iginde belirlenirler. Temel ozellikleri agisindan bolgesel geligme

politikast araglari ii¢ grupta toplanmaktadir.*”

- Emredici bolgesel politika araglan
- Bilgi verici, uyarici ve yonlendirici bolgesel politika araglar

- Sentezci bolgesel politika araglar
Emredici Bolgesel Politika Araglan

Bolgesel ekonomik yapmin emredici bir plana baglanmasiyla veya
isletmelerin  kurulug yerlerinin devletge belirlenmesiyle gergeklegtirilmektedir.
Kurulug yeriyle ilgili yasal diizenlemelerin getirdigi yasaklar ve zorunluluklar bu
politikadaki temel araglardir.

Bilgi Verici-Uyarici-Yonlendirici Bolgesel Politika Araglan

Burada kurulus yerlerini dogrudan belirleme yerine, fonksiyonel rekabetin
korunmas1 ile ekonomik birimlerin rekabet ortaminda tegvik edilmesine yonelik

araglar s6z konusudur.
Sentezci Bolgesel Politika Araclar:

Yukarda sozii edilen araglarin hepsini birden kapsamaktadir. Bilgi verme ve
yol gosterme yamnda, kurulug ve yerlesim yerlerinin mekansal dagilim da dogrudan
etkilenip belirlenmektedir.

Bu yaklagm iginde olusturulan bolgesel politika araglan dért ana grup
olugturmaktadir®.

% Husni Erkan, (1995) “Bolgesel Geligme Stratejileri ve Tarkiyenin Bolgesel Kalkinma Politikas1™
Gelisme Iktisadr. ({stanbul:Beta Yayncilik), s.236
88

Aym, 5.238
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Bilgi ve Darmgmanlik Politikas: : Bu araglarla 6zel ekonomik karar birimleri
ve gesitli bolgelerdeki kurulug yeri oOzelliklerine iligkin bilgiler saglanmaktadir.
Boylece 6zel ekonomik birimlere, kurulug yerine iligkin bilgiler verilmekte ve
damgmanlik hizmeti sunulmaktadir.

Tesvik ve Uyarma Politikas: : Bu politikada, belirlenen bir kurulug yerinin
tercih edilmesini saglamak amaciyla ¢egitli tegvikler kullamilarak, ekonomik
birimlerin bu kurulug yerini tercih etmeleri saglanmaktadir. Bu konuda, Kamusal
tegvik ve harcamalar, vergi ve tarifeler, kredi ve subvansiyonlar, altyapi hizmetleri ve
iggiicti politikalan gibi gesitli araglar kullamlmaktadr.

Altyaptr Politikas: : Bu yaklagimda, maddi, personel ve kurumsal altyapi
donatim ve yatinm politikalan ile bolgesel gelisme uyanlmakta ve tegvik
edilmektedir. Altyapidan kaynaklanan, gelir, refah, verimlilik, teknik gelisme ve
uyarma etkileri ile hizmet donatimim, iggiicti akigkanhifim arttinc etkilerden ve
biiyiime etkilerinden yararlanilmaktadir.

Idari kararlar ve diizenlemeler: idari karar, diizenleme ve yaptinmlarla belli
yasaklar veya zorunluluklar getirilerek karar birimlerinin karar alanlan sinirlandinilip
yetkileri belirlenmektedir. $ehir planlamasi ve gevre saghfi agisindan getirilen
diizenlemeler bu tiirdendir.

Bolgesel kalkinma politikasimin araglarim Mali Araglar ve Kurumsal Araglar
olmak tizere iki baghk altinda toplamak da miimkiindiir.

1.4.1 Mali Araclar

Ulkeler,  saptadiklan  bolgesel  kalkinma  politikass  araglanm
gergeklestirebilmek i¢in, ozel girigimcileri az geligmis bolgelere yatinm yapmaya
ozendirecek bazi mali ve vergisel Ozendirme Onlemleri 6ngorebilmektedir.
Yatinmlarin maliyetini diigiirmeye, bagka bir degigle karliifi arttirmaya yonelik bu
onlemler, yanhz geri kalmug bolgelerin canlandirilmasi amacma degil, aym zamanda
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birgok geri kalmug ilkelerde ekonomik gelismeyi saglamak igin endiistriyel sektoriin
gelistirilmesi amacina da yoneliktir.

Mali ve vergisel ozendirme Onlemlerinin 6nde gelenleri olarak su araglan

saymak mumkiindiir:

- Geligtirme ve tegvik fonlan, faizsiz yada diigiik faizli krediler, devlet
garantisi, devlet katihimlan, giimrik mubhafiyetleri, ihracata vergi iadesi, doviz
tahsislerinde oncelik, yatinm indirimi, hizlandirilmig amortisman, kamu ihalelerinde
oncelik, karin bolgelere gore farkh vergilendirilmesi v.b.

1.4.2 Kurumsal Araclar

Bunlar, bolgesel kalkinma ile ilgili kurumsal yapinin olusturulmasi ile
ilgilidir. Bir ulkede mevcut yonetimsel 6rgit, bazi durumlarda bolgesel kalkinma
politikas: igin yeterli olmaya bilir. Bélgesel kalkinma planlanmn hazirlanmasi ve
uygulanmas: igin, yonetimde bolgesel orgitlenmeye gitmek ve gerektigi hallerde
yetki devri, yetki genisligi ve yerinden yonetimi gergeklestirmek gerekir.® Bu arada,
biryandan yonetimin mali olanaklann ve personelinin kalitesini yiikseltmeye ¢ahgmak,
diger yandan geleneksel yonetim cergevesi diginda, 6zel kuruluglarla bolgesel
kalkinma politikasi uygulama yollarm aramakta fayda vardir.”® Dolayist ile maliye
politikalarini, kurumsal politikalarla desteklemek gerekmektedir.

2 Turizm ve Bolgesel Kalkimma

Iginde bulundugumuz 21. yiizyllda turizm agisindan en 6nemli gelismelerden
bir tanesi, hi¢ kuskusuz ulagtima sektoriindeki gelismeler olmustur. Giiniimiizde,
giderek daha gok sayida insan daha uzak yorelere kolaylikla seyahat etme olanagina

kavusmustur.

8 Zeynel Dinler, On.Ver. ss. 583-585
%0 Hiisnii Erkan. On.Ver. 5.205
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Turizm olaymm, gelisen ve degigen iki Onemli boyutu da konaklama
isletmeleri ve tur organizasyonlan olmaktadir. 20. yiizyiin baglannda goZunlukla
zengin ve aristokrat kigilerin zevklerine ve taleplerine uygun olan oteller, giiniimiizde
kitle turizminin kosullanna uygun, biiyilk kapasiteli ve standart hizmet sunan
konaklama hizmetlerine doniigmiiglerdir. Tur organizatorlerinin  gruplar igin

diizenledigi “Paket Tur’lar ise, giiniimiizde turizm olaymin tipik bir yonii olmustur.

21. yiizyilda turizm, ekonomik ve sosyal alanlardaki kokli degigimlere
paralel olarak énemli gelismeler gostermektedir. Turizm, kapsamu ve etkileri giderek

artan bir sosyo-ekonomik olaya doniigmugtiir.

Turizm olaymin uluslararast boyutu dikkate alindiginda, geligmis bolgelerden
gelismekte olan bélgelere yonelik onemli bir déviz akigmun séz konusu oldugu
gorilmektedir. Bu taze para akig, bolgelerin ve yorelerin kalkinma siireclerinde
kullanacaklarn araglarin saglanmasinda gereksinim duyduklan finansal destege
6nemli katkilarda bulunabilmektedir.

Caligmanin birinci bolimiinde vurgulandigi iizere, turizmin bolgesel
kalkinma siirecindeki etkileri sadece finansal boyutta degil aym zamanda sosyal
boyutlarda da olmaktadir. Bolge insanmin kiltiira ve yasam bigimleri iizerinde
yaratilan etkiler ve tiiketim aligkanhklarindaki degisiklikler bu etkilerden basta
gelenler olarak sayilabilir.

2.1 Turizmin Bolgesel Kalkinma Siirecine Etkileri

Turizm. 6zellikle gelismekte olan iilkeler agisindan, 6nemli bir oranda ihtiyag
duyulan yabanci doviz kazancim yaratan, istihdam olanaklanm artiran ve ¢agdas bir
yagam tarzint bu iilkelere getiren bir olay olarak kabul edilmektedir. Ancak bu
noktada bazi olumsuz yaklagimlarda bulunmakta ve turizmin geleneksel yasam
bi¢imini yozlagtirdign diga bagimlilifi arttirdifi savunulmaktadir. Ancak, turizmin bu
olumsuz etkilerinden kurtulmak, toplumsal egitim ve planh yatinmlarla miimkiin
olabilmektedir.
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Gelismekte olan iilkelerde, ekonomik kalkinmanin saglanabilmesi i¢in temel
sartlardan bir tanesi digsatimun arttinlmasidir. Bu iilkelerde ekonomik gelisme ve
cagdaglagma icin geleneksel tarim ekonomisinden endiistriyel ekonomiye gegis
zorunludur. Ancak boylesine bir degigim buyiik miktarda sermaye, yabanci doviz
kazanci ya da biiyilk miktarlarda dig bor¢lanmayla miimkiin olmaktadir. Bu durum
endistrileyme igin gerekli finansman kaynaklarim yaratmak amaciyla, ilke

yoneticilerini turizm sektoriine yoneltmektedir.”*

Turizmin baz ilkelerde, kalkinma siirecine olan ekonomik etkileri su
sekildedir:

ingg'ltere (Birmingham) :

Birmingham sehri Ingiltere’nin bir milyonun biraz altinda niifusa sahip ikinci
biiyilk sehridir. Birmingham Ingiltere’nin endiistri merkezlerinden birisi olmakla
birlikte 1980°li yillarda buyiuk bir ekonomik kriz igine girmig ve 1991 yihinda agilan
uluslararas1 kongre merkezi bu krizden kurtulabilmesinde 6nemli etkenlerinden birisi
olmustur.”

1971-1984 yillan arasinda tekstil sanayiinden kaynaklanan i olanaklarinin
hemen hemen yansmu kaybeden gehir 1971 yilindaki 295,000 ¢aligana sahipken bu
sayt 1984 yilinda 130,000’¢ dugmuigtiir. 1985°lerde sehrin ekonomik strateji
uygulayicilan, ekonomik geligimin siirduriilebilmesi igin, tekstil sanayii ile birlikte
baska yeni sektorlerin de gelistirilmesine ihtiyag duyuldugunu gérmigler ve Bu
noktada, ig turizmi 6n plana ¢ikomg ve daha onceleri gehirde agilmig olan Ulusal
Sergi Merkezinin getirilerinin 1@inda bir Uluslararas1 Kongre Merkezi’nin
acilmasina karar verilmigtir.

* Orhan igoz, Metin Kozak, On.Ver. 5.159

*2 Jane Lutz ve Chris Ryan, (1997), Quality Management In Urban Tourism, England: Johan
Wilcy&Sons Ltd.
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Ingiltere’nin ilk Uluslararasi Kongre Merkezi olan bu yatinm Hyatt Regency
Hotel ve bir konser salonunu, gesitli ahgverig dikkanlanim da kapsayacak sekilde
olmak tizere buylik bir kompleks olarak inga edilmigtir. Bu yatinmlarin yam sira
sehirde birde ulusal oyun park: olusturulmustur.

Uluslararas: Kongre Merkezinin Sehre olan ekonomik katkist 1993 yihinda
66,000,000 Sterlin carpan katsayist ise 0.42 olarak hesaplanmistir. istihdam olarak
ise, 2.700 yeni i§ olanag yaratmmgtir.

Birmingham’da uygulanan ekonomik politikalanin bagarisi, agagidaki
prensiplerin dikkatle uygulanmasina baglanmaktadir.”?

1- Uygulanacak ekonomik politikalar iizerinde 6zenle durmak,

2- Ozel yatiimlarin tegvik edilmesi,

3- Kamu sektoriiniin altyap: yatinmlanni gergeklestirmesi,

4- Miizeler ve konferans salonu gibi yatinmlarda kamu
sektoriniin katkilan,

5- Ozel miilkiyetlerin gelistirilmesi

6- Sehir merkezine odaklanma,

7- Kamu-ozel sektor ortakliklarinin geligtirilmesi,

8- Kismi bagimsiz kamu acentalarinin kurulmast,

9- Oncii projelerin olusturulmasi,

10-Sehirle ilgili yeni bir imaj yaratilmas.

Avustralya : Turizm, Avustralya ekonomisinde énemli bir yer tutmaktadir.
1990’ yillarda turizm endiistrisinin geligimi ile artan turist vanglan, harcamalan ve

turizm yatinmlart Avustralya ekonomisine 6nemli bir canlilik getirmistir.”*

3 Law c. (1993) Urban Tourism, London: Demos lid. s.145

9 Guy R. West, (1993)” Economic Sigmficance of Tourism in Queensland,” Annals of Tourism
Research. USA: Vol:20 5.490
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1990 yiinda Avustralya Turizm Aragtirmalan Birosu tarafindan yapilan
aragtirmada 1990 ile 2000 wyillani arasinda Awvustralya’ya yonelik uluslararas: turist
sayis1 1990 yilinda 2.2 milyon, 1995’de 3.3 milyon ve 2000 yilinda ise 4.8 milyon
olarak tahmin edilmigtir.

Avustralya’da 1990-1991 yilinda turizmin ekonomik katkist ise su

sekildedir:
Ziyaretci sayis1 (000) 6,017.4
Ziyaretci gecelemesi(000) 33,741.0
Ziyaretgi harcamalan (Mil.$) 3,006.1
Gayri safi iretim (Mil.$) 2,105.9
Isgiicii (000) 79.6
Maas ve tcretler (Mil$) 1,520.8
Biiriit iilke geliri (Mil$) 1,591.5
Ulke harcamalar (Mil$) 1,420.8
Devlet vergi ve gelirleri (Mil$) 157.5

Meksika: Turizm Meksika ekonomisinin en 6nemli doviz kaynag oldugu
gibi aym zamanda da gayri safi milli hasilasimn temel kalemini olugturmaktadir.
Turizmin Meksika’da geligimi 1930°lu yillara dayanmaktadir ve Ulkeye gelen
turistlerin en biiytik grubunu Amerikah turistler olusturmaktadir. Meksika’ya yonelik
turist variglan 1986 yiinda 4.5 milyon kigiye ulagirken, 1993 yilinda toplam oda
sayis1 25,000’leri bulmugtur’.

Meksika’da 1989-1994 yillan arasinda uygulanan ‘“Ulusal Turizm Programi”
tilkeye yonelik turist vanglaninda o6nemli bir artis saglarken iilkenin 6demeler
bilangosu agisindan olumlu sonuglar vermistir. Ulkede uygulanan “ Ulusal Turizm

Programi”nin ana hatlan su gekildedir:

%5 Matt A. Casado, (1997) “Mexico’s Tourism Plan: Implications of Internal Political and Economic
Instabilitiy” Travel And Tourism Research, ss. 44-51
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Ik olarak gigli bir uluslararast reklam ve promosyon uygulamasina

gecilmigtir. Bu uygulamada;

Grup ve konferans turizminin 6n plana gikariimasi, seyahat acentalan ve tur
operatorleri ile ortak caligmalarin yapilmasi, reklam ve promosyonlar igin gesitli
fonlarm olugturulmasi ve yabanci turistlerin Meksikalilarin 6zgiin yagam bigimlerini
tantyacaklan gesitli etkinlikler bulunmaktadir.

Bu caligmalara ek olarak, segilen pazar béliimlerine yonelik tamtim ve
promosyon kampanyalarn diizenlenmis ve bu kampanyalara 6zel ve kamu sektoriiniin
etkin bir gekilde katiimu saglanmustir. Uygulanan bu tanitim programinda Maya
kiltiiri ve eski Ispanyol kolonileri tizerinde durulmustur. Meksika’da uygulanan
“Ulusal Turizm Programu™ sonucu ilke turizminde 6nemli gelismeler gozlenmistir.
(Tablo 2.1)

Tablo 2.1
1988-94 Yillan Arasmda Meksika Turizm Gelirleri ve Turist Sayilar

Yillar Gelen Turist Sayis1  Turizm Gelirleri $
1988 5,692,000 2,544.3
1989 6,186,000 2.954.0
1990 6,393,000 3,400.9
1991 6,371,000 3,783.7
1992 6,352,000 3,867.8
1993 6,625,000 4,019.3
1994 7,135,000 4,254.0

Kaynak: Matt A.Casado. (1997), “Mexicos 1989-94 Tourism Plan” Travel and

Tourism Research. Vol.xxvi no:1
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Silovenya: Silevonya eski Yugoslavya’nin kuzeyini olugturan bir bolge iken
bugiin 2 milyon niifusa sahip bagimsiz bir tilkedir.

Ulkenin bagimsizhgina kavugmas: ile ortaya ¢ikan pazar ekonomisine gegis,
Avrupa’ya entegrasyon, Ozel miilkiyetin geligtirilmesi gibi hedefler iilkede yoresel
gelisme ve kirsal yeniden yapilanma adi altinda bir proje olugturulmasim saglamgtir.
Ongoriilen proje iki bolimden olugmaktadir. Birinci bolim, gelisme planimn
baglangig bolimiinii olusturmaktadir. Ikinci bélim ise, birinci bolimde ortaya
konulan planin gelistirilmesi icin stratejiler olusturulmasm igermektedir’®.

Uygulanan plamin birinci boliimiinde, yerel yonetimler ile merkezi yonetimin
ortak koordinasyonu altinda yerel niifusun kendi geligimlerini saglayacak egitim ve
cesaretlendirme uygulamalanim igeren gesitli formiilasyonlar ve stratejilerden
olugmaktadir. Projenin anahtar faktérii ise yerli halkin uygulanan aktivitelere etkin
bir sekilde katilmasi, plamn bir pargasi olmas: ve olugturulan gesitli politikalarda oy
hakkina sahip olmalandir.

Silovenya’da uygulamaya konulan kalkinma politikasinin énemli bir kismim
turizm olugturmaktadir. Ulkenin birgok bolgesindeki kirsal yorelerde ve koylerde
turizmin geligtirilmesi dustncesi hakim gelmiy ve ge¢miste turizm, s6z konusu
yorelerde onemli bir rol oynamadifi halde gelisme stratejisi uygulamasimn
baglatilmasindan sonra, turizm harcketlerinde o6nemli gelismeler gozlenmigtir.
Ulkede uygulanan ve turizmi geligtirme projesi adi altinda yiritilen uygulamalar
dogal ve sosyal gevre ile tarihi miraslar iizerinde yogunlagmg bir tamitim ve
promosyon kampanyasint igermektedir. Bu uygulamanmn rehber ilkeleri ise su gekilde
olmugtur;

- Dogal ve kiiltiirel mirasin turizm uygulamalarina dahil edilmest,
- Temiz bir ¢evreye dayali rekreasyon faaliyetleri,

% Marko Koscak, (1998). “integral Development of Rural Areas, Tourism and Village Renovation,
Slovenia” Tourism Management, Vol.19 ss. 81-86
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- Koylerde ekonomik ve yagam standartlarinin geligtirilmesi,
- Bagarili bir reklam ve promosyon faaliyetlerinin uygulanmast.

Ulkede uygulamaya konulan gelisme programumn @¢ temel anahtan
bulunmaktadir.

1- Cevre ve insanlar arasindaki uyumun saglanmasi : Bu ilke, turizm
agisindan onemli olan dogal, tarihi ve kultiirel degerlere sahip bolgelere gegici yada
surekli yerlesen insanlarla mekan arasinda uyumlu bir yasam bigimi gergeklestirme
amaciu tagimaktadir. Bu amaca ulagmak igin ise, koylerde yasam standartlarin ve
kalitesini yilikseltmek gibi uygulamalarla yore sakinlerinin nerdeyse her geyden
hoglanacaklan bir ortam yaratmak galigmalar yiirtitiilmiigtiir.

2- Farkl faktorler arasinda koordinasyonun saglanmasi: Gegmiste
uygulanan ve son derece kati ve merkezi yonetimin ongoérdigii bigimde, yukardan
asagilya emredici bir yapida olugturulan, aym zamanda komsu bélgelerle olan
iligkileri dikkate almayan ve planlanan gelisimin her diizeyini inceleme yeteneginden
yoksun olarak yapilandirilan sektorel yaklagimlarin yol agtifi bir g¢ok zarar yada
kayiplar goz oniinde tutuldugunda bu yaklagimin faydalan agikga gériilebilmektedir.
Yeni yaklagim, uygulamaya koydugu biitiin plan ve uygulamalan birbirlerinden ayn
bolgelerin buyikliklerinin dikkate almaksizin, yerel ve merkezi yonetim diizeyinde
yuriitmektedir. Bu yaklagimda uygulanacak politikalar, ulusal diizeyde koordineli bir
uygulama ile, devletin ve yerel yonetimlerin yonetime aktif bir bigimde katilmalar
saglamrken, olugturulacak politikalarda yerel halkin istekleri de dnemli bir bigimde
dikkate alinmaktadir.

3- Yerel hallan aktif katlimimin saglanmas: : Genel olarak bilinmektedir ki,
yerel halk kendi yoresi ve gevresi ile ilgili olarak bélgenin, gelecekteki gelismeye
yonelik gergek ihtiyaglanmin neler oldugu konusunda merkezi yénetime nazaran
daha gergekgi, ilgi gekici ve daha agik, anlagilir diisiincelere sahiptir.
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Bu nedenlerden dolayi, yorenin gelecekte ongorilen geligme diizeyine
yonelik olarak olusturulacak planlama ve politikalarda, yerel halkin arzularim,
ihtiyaglanii, goruglerini ve potansiyelini uygulamalara dahil etmek zorunlu
olmaktadir.

2.2 Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Yonelik Ekonomik Etkilerini Olgme

Yontemleri

Turizmin Ekonomik Etkilerini Olgme Yontemleri 1970’1 yillardan itibaren
birgok ekonomi aragtirmacist ve yazan, turizm sektoriiniin var olmasiyla birlikte

ortaya ¢ikan turizmle iligkili iglerin yoresel, bolgesel ve ulusal ekonomilerde yeni
ekonomik karliliklarin yaratildigim ifade etmektedirler””.

So6z konusu bu yeni gelirler baglangigta miktar olarak kisith olmakla birlikte,
turist harcamalarimn artmasi ile giderek gogalarak turistik yatinmcilarin hammadde
satiglarim ve diger girdilerini olumlu yonde etkiler.

Turizmin kazang olarak goriilen tipik sonuglan, ev sahibi yoreye yonelik yeni
is ve gelir yaratma ozellikleridir. Turizmin bu olumlu etkileri, turizmle ilgili iglerden
direkt olarak kaynaklandiklan i¢in “dogrudan” yada “temel” etkiler olarak
nitelendirilmektedir. Diger taraftan, elde edilen bu yeni gelirlerin bolgede iretilen
diger mal ve hizmetlere yonelik harcanmasi yoluyla yeni gelirler yaratiir ve bu
durum da genel olarak “ikincil” yada “dolayli” etkiler olarak nitelendirilmektedir.

Turizmin bir bolgeye yonelik ekonomik faydasimin miktan, birgok faktére
baghdir. Bolgeye gelen turistlerin hizmetine sunulan iiriinlerin aym bolgenin
kaynaklarmin kullammu ile {retilme oranlarmn yiiksekligi turizmin ekonomik
etkilerini gogaltirken, turistlere sunulan iiriinlerin ithal edilme oranlarmin yiiksekligi

bu etkileri olumsuz yonde etkileyecektir.
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Turizmin bir bolgeye yonelik ekonomik etkileri birgok sektorii ilgilendirdigi
i¢in, olduk¢a karmagik bir yapiya sahiptir ve bu etkileri 6lgme konusunda ¢ok gesitli
yaklagimlar bulunmaktadir. Ancak bu noktada segilecek metodoloji, sonugta
aragtirmanin ana amactyla belirlenecek ve galigma igin uygun olanaklar, zaman
baskisinin aragtirmacilar Gzerindeki yamltici etkisi, bolgelerin ozellifine gore veri
toplama zorlugu ve sorgulanacak ekonominin yapist gibi konulan igeren genig bir
sahay1 kapsayacaktir.

Turizmin ekonomiye katkilann konusunda aragtirmalar yapanlar bu konuda
bilgi elde etmek igin genel olarak dort degisik yontemden yararlanurlar bu yontemler
su sekildedir.”®

L Turist Harcamalarnnmin Dogrudan Gozlemlenmesi; Turistleri
gittikleri yorelerde izlemek ve onlarn harcamalanini kaydetmek turizmin ulusal gelir
ve ekonomiye katkisim hesaplamak konusunda kesin verilerin elde edilmesini
saglayabilmektedir. Bu yontem yerinde ya da seyahat sonrasi turistler iizerinde
yapilan aragtumalara (sayim yada daha ¢ok Ornekleme) dayanmaktadir. Bu
aragtirmalar uluslararas: gikig noktalarinda, 6regin hava alanlanmn ¢ikig kapilarinda
yapildiklanindan genellikle “cikig kapisi yontemi” olarak bilinmektedir. Ancak, bu
yontemin bitiin turistlere uygulanmasi hemen hemen olanaksizdir ve belirli bir grup
icin yapilan gozlemlerin de tim turistlere genellegtirilmesi yanliy sonuglar
verebilmektedir.

2 Dogrudan Géozlem ve Turiun Gelirlerinin Kaydedilmesi; Turizm ile
ilgili igletmelerin tim satiy rakamlanm bir araya getirerek turizmden elde edilen
toplam gelirler hesaplanabilir. Bu bilgi, dogruda satiy noktalaninda satiglanin
gozlemlenmesinden ¢ok, vergi dairelerinden ve ticaret bakanhi kayitlanindan elde
edilebilir. Ancak bu yontemde, turizm sektoriinde seyahat ve tagimacibikla ilgili

“TWilliam R. Eadington and Milton Redman, (1991), “Economics and Tourism”, Annals of Tourism
Research Vol.18, s. 42

?8 jcoz, Kozak , On.Ver. 5.276
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alanlardan elde edilen verilerin dogru olarak belirlenmesine ragmen, eglence,
rekreasyon, konaklama ve benzeri alanlardan elde edilen verilerin her zaman dogru
ve kesin olmayacag: kamsi bulunmaktadir. Ciinkii bu isletmeler turistlere satilan
iiriinlerle, turist olmayanlara satilan iriinleri ayiramamaktadir.

3. Alan Arastirmalar; Seyahat siiresince ve turistik bélge iginde
orneklemeye dayah alan aragtirmalan turizm alamnda oldukga sik kullaniimaktadir.
Bu aragtirmalarda lkeye/bolgeye giriy kapilarnda turistlere yonelik anketler
uygulanmaktadir. Bu aragtumalar Ozellikle uluslararast turizm alaninda
uygulandiginda daha iyi sonuglar alinmaktadir. Belirli guruplar yada 6rnekler
tizerinde yapilan arastumalardan elde edilen sonuglar daha sonra toplam turist
rakamlant ile genellestirilmektedir. Ancak i¢ turizmle ilgili arastirmalarda bu
yontemin uygulanmasi olduk¢a zordur. Ciinkii i¢ turistlerden elde edilen veriler, i¢
turist sayisimn tam olarak belirlenememesi nedeni ile ancak tahmin edilerek
genellestirilmektedir.

4. Tiiketici Arastirmalar;  Genel tiiketici harcamalarmin bir araya
getirilmesi ve turizm harcamalanimn bu rakamlardan digiiriilmesi ile turist génderen
bolgelerdeki kigilere yonelik aragtirmalar yapilarak turistlerin harcamalarmn tahmin
edilmesi de kullamlan bir bagka yontemdir. Vergi kayitlanindan elde edilen is turizmi
ile ilgili harcamalarin da birlestirilmesi ile turist gonderen bolgelerdeki toplam
turizm harcamalan konusunda giivenilir veriler elde etmek olanakhidir.

Bir bolgeye yonelik turizmin ekonomik etkilerinin dlgiimii i¢in kullamlan en
yaygin model “girdi-¢ikti analizleri olmakla birlikte 1960’li yillarda Johansen I.
tarafindan  gelistirilen “genel denge hesaplamalari” (computable general
equilibrium) bu modele bir alternatif olusturmaktadir.””

*Deying Zhou, Jhon F. Yanagida ve digerleri, (1997), “Estimating Economic Impacts From Tourism”
Annals Of Tourism Reaserch, Vol.24 ss.76-84
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Girdi-Cikti Analizleri (Input-Output Modeli)

Girdi-gikt1 analizlerinin ilk uygulayicilanindan birisi 1969 yilindaki “The
Importance of 1967 Tourism to Missouri” adli makalesinde yaymnladigi ¢aligmasiyla
F Harmston olmakla birlikte bu yOntemin tekniklerini geligtirerek yaptif
aragtirmalarla s6z konusu yontemin yaygmlagmasim saglayan H. Brain Archer
olmugtur.'®

Girdi-Cikt1  Analizinde bir matris olugturmak igin agagidaki iglemler
yaptlir;'*"

. Ekonomideki endiistrilerin veya sektorlerin tammlamasi,

° Her sektoriin toplam ¢iktisini, giktillarin nerelere gittiginin (diger
sektorlere mi? yoksa tiikketime mi?) aynntihi olarak belirlenmesi.

. Diger sektorlerden saglanan toplam girdinin ve ozellikle c¢iktida
marjinal bir artiy saglamak igin diger sektorlerden hangi marjinal girdilere ihtiyag
oldugunun belirlenmesi.

Girdi-gikt1  analizinde  kullamlan  tekniklerin  difer  tekniklerle
kargilastinidiginda 6nemli sayida avantajlan bulunmaktadir'®

Ik olarak, genel ve dengeli bir yaklagmla planlamacilara ekonominin genis
bir gorintiisiinii verir. Ikincisi, ekonomide bulunan sektorler arasi bagimlihklara
dikkati ¢ekmesidir. Ugiincti 6nemli avantaji ise, girdi-gikt1 analizinin esnekligidir. Bu
ozellik aragtirmacilara uyguladiklan modelin yapisimin  amaca uygun olarak

degistirebilme olanagim tammmaktadir Model, varsayimlanmn olugturulmasinda

190 Toh Min Heng And Linda Low, (1990) , “Economic Impact of Tourism In Singapure” Annals of
Tourism Research Vol. 17 s. 255

191 {c6z, Kozak, On.Ver. 5263

192 John E. Fletcher, (1989), “Input-Output Analysis and Tourism Impact Studies”, Annals of
Tourism Research , 5.513-514
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kargilagilacak teknik zorluklarla ilgili olarak aragtirmacilara baglangicta goriiniirde
olmayan ancak ihtiya¢ duyulan baz1 detaylan olugturma olanag: da tammaktadir.

Ormnegin; Turizm agisindan 6nem tasiyan bazi sektorler, planlamacilarin
uyguladiklani politikalarin yansimalarmi 6lgme asamasinda zorlanacaklari oranda,
birbirlerinden farkh bigimlerde ve bagumsiz olarak tretim yapmalart durumunda
yada uretim tarzlan agisindan bir kiime olugturan sektorlerde yapilan iiretim tarz,
uygulanan modelin yonetilebilir olmasi1 ve gereksiz bilgilerin en aza indirilmesini
olumsuz yonde etkileyecek oranda genig detaylara sahip olduklan durumlarda girdi-
¢ikti modelinin esnek yapisi aragtirmaciarin bu sorunlann istesinden gelmesine
olanak tammaktadir. Turizmin bir bolgeye yonelik etkilerinin en dogru yansimasim
elde edebilmek ancak bu ozellikleri tagtyan bir modelin olusturulmasi ile mimkiin
olabilmektedir.

Dordiincti 6zellik, girdi-giktt analizinin igeriginin, kullandif: teknifi tarafsiz
bir politika yapismma sahip olmasma olanak vermesidir. Son olarak girdi-gikt1 analizi
aragtirmacilara, turizmin etkilerinin dogrudan, dolayli ve uyarilmig olmak tizere ii¢

diizeyinin incelenmesi olanagim tanir.
Genel Denge Hesaplamalar:

Genel Denge Hesaplamalan GDH, 1960°’h willarin baglarinda Jhonsen
tarafindan geligtiriimigtir ve turizmin ekonomik etkilerinin hesaplanmasinda, girdi-
¢ikt1 analizlerine alternatif bir uygulama aracidir. Bu model, iiretim yapilan, gesitli
gelir gruplan ve talep bigimleri arasindaki iliskileri incelemektedir.'*

Bu modelin teknigi uluslar arasi ticaret, ekonomik gelisme, halkin finans
glicli, makro ekonomi ve gelismekte olan tilkelerdeki dogal kaynaklar, vergilendirme
gibi araglan kullanmaktadir.

1% Deyin Zhou, Jhon F.Yanagida ve dig. On.Ver.,s.76
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Gelisen bilgisayar teknolojisi ve kullanlan verilerin genisligi, sosyal
hesaplama matris’leri SHM olarak bilinen genig bir veri kiimesinin formilasyonunu
zorunlu kilmaktadir. Sosyal hesaplama matris’leri ekonominin cesitli tnitelerine
yonelik iretim akiglanni, gelir ve harcama akiglarim 6zel bir gekilde hesaplayan bir

siireci kapsamaktadir.

SHM, GDH tarafindan ihtiyag duyulan ana veriyi olusturmaktadir ve bu
matris’in arkasindaki temel prensip gelir ve harcamalari dengede tutacak cifte kayit
muhasebe sistemi olmaktadir.

Carpan Modelleri

John E. Fletcher turizmin ekonomik etkilerini 6lgme yontemleri ile ilgili
yaklagimlar su gekilde sirralamaktadir. '

flk olarak basit ve kabaca bir yaklagim, turizmle ilgili otel igletmeleri, yiyecek
icecek isletmeleri gibi iglerden elde edilecek gelirler, isgiicii saysi, satiglar, karlar
v.b. gibi verilerle gayri safi milli hasila, ulusal istihdam vb. ekonomik gostergelerin
karsilagtirilmas: olmaktadir. Ancak bu gesit bir yaklagim turizmin etkileri konusunda
kismi bir goriintii ortaya koyacaktir ve biyiik bir olasilikla planlamacilann yanhg

kararlar vermesine neden olacaktir.

ikinci bir yaklagm daha sofistike yaklasim olan maliyet-kar analizleri gibi
yontemleri kullanmaktir. Ancak bu teknik yaklagimla da istenilen sonuglara ulagma
oram smrhdir ve bu yontemin kurulus asamasinda birkag kesin varsayim
olusturulmahdir. Bu yontemin sonucunda aragtirmacilar turizmin ekonomik
etkilerinin genigligi ve biitin ekonomi tizerindeki etkileri konusunda geni§ bir bakig
agisina sahip olacaklardir.

1% Fletcher, Om. Ver. s. 516
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Ugiincii bir yaklagm ise H. Brain Archer tarafindan da onerilen garpan
modellerinin  olusturulmasidir.'®> Bu modeli gelistirenler fayda-maliyet analizlerinin
bazi araclarim elimine ederken, yapilacak analizlere uygun olan araglan ise segerek
bir aragtuma modeli olusturmugtur ve séz konusu yontemlerin gatisit girdi-gikti
analizleri olusturmaktadir. Turizmle ilgili c¢arpanlann su gekilde siralamak

miimkiindiir, 1%

e Gelir garpam (income multiplier),

o Istihdam carpani (employment multiplier),

e Islemler ¢arpam (transaction multiplier),

e Cikt: garpant (output multiplier)

e Sermaye ya da varliklar carpam (capital or asset multiplier)

Gelir Carpani: Gelir carpam, birgok titketim kalemine yonelen turist
harcamalarinn miktanm  olger.'”” Birgok aragtrmada cesitli 6lgiim teknikleri
kullamlmakla birlikte, hepsinin kullandifi metodoloji turizmden kaynaklanan gelir
akiglanin rahat¢a belirlenmesi yada tahminlenmesi konusu ile ilgilidir.m8 Bu
yontem c¢arpan modellerinin en Onemlisi olup wuluslararasi ve yerel turizm
hareketlerinin llke, bolge ve yore ekonomilerine ve turist kabul eden bolge
insanlarimin gelirlerine yaptigi olumlu katkilari tahminler. Turizm sektériinden elde
edilen dogrudan gelir artiginin yeniden harcanmasi1 sonucu yaratilar dolayh ve
uyarimug gelirlerin dogrudan elde edilen gelirlere oram ise “gelir garpani™ olarak
adlandinimaktadir.

Istihdam Carpam: : Bu yontem, bir bilgeye yonelik yerli ve yabane: turist
akimlarnin yaratti® yeni i§ olanaklan ile artan iggiicii talebini ve yaratilan yeni ig
olanaklanm 6lgmek i¢in gelistirilmi ve bir gok aragtirmaci tarafindan birgok bolgede

' ¥, Brain Archer. (1982). “The Value of Multipliers and Their Policy Implications” Tourism
Management ss.236-241

1%jctz, Kozak, On. Ver. s. 257

197 Stephan Whanhill, (1994), “TheMeasurement of Tourist Income Multipliers” Tourism
Management. Vol.15. 5.281

198 Rebecca L. Jhonson, Eric Moore, (1993), “Tourism Impact Estimating” ,Annals of Tourism
Research Vol.20. s. 280
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uygulanmistir (Archer and Shea 1977, Baum, 1991; Archer 1995).'® Cesitli
bolgelerde turizmin gelismesiyle turizm alamnda artan yatinmlar, istihdam hacmini
arttiracak ve bu artiy sonucu i§ bulan elemanlarin gelirlerini tekrar harcamalarn
sonucu da tiikketim mallan sanayiindeki istihdam hacminin artmasina neden olacaktir.
Bu siire¢ sonucu istihdamda meydana gelen toplam artigin bu artisa yol agan ilk
istihdamdaki artiga olan oranina “istihdam g¢arpani” ad1 verilmektedir.

Islemler Carpami : Turizm harcamalariyla birlikte satiy gelirlerinin artmast
ile canlanan ig faaliyetlerinin hacmi arasindaki iligkiyi analiz eder. Bu garpan
isletmelerin elde ettikleri net gelirle degil satiglarla ilgilidir. Bu nedenden dolayr da

ekonomide artan iglem hacmini gosterir.

Cikt: Carpam : Bu yontemde islemler ¢arpanina benzemektedir. Ancak bu
carpamn farki, ¢ikti garpanimin tiim mal ve hizmetlerin satig degerinden ¢ok iiretim
degerini kapsamasidir ve dolayisiyla ekonomideki stoklara yapilan net katkilan
hesaplar. Bu g¢arpan aym zamanda marjinal turistik tiikketim harcamasmin
ekonomideki ¢ikt1 diizeyinde yarattify artigt 6lgmek igin kullamilir,

Sermaye Yada Varliklar Carparn: : Bu garpan hem turizm yatinmlan hem de
turizm harcamalanyla iligkili olabilmektedir. Bu yontemde ekonominin tim varhk
stoklanindaki artiglann degerlendirilmesi s6z konusu olabilmektedir. Eger bir
ekonomideki butin tasarruflar g¢ok iyi igleyen bir sermaye piyasast sayesinde
yatinmlara doOniigiiyorsa, marjinal tasarruf egilimi gelir artiginda ve ¢arpan

katsayisinin belirlenmesinde en 6nemli unsur durumuna gelmektedir.
Bolgesel Harcama Modeli
Cahgmanmin onceki bolimlerde vurgulandigi lizere turizmin ekonomik

etkilerinin tahminlenmesin de kullamlan birgok yéntem bulunmaktadir ve bu
yontemlerin kullamlmas: ise yiiksek maliyetler gerektirmektedir. Bu noktada yoéresel

1% Stephen Wanhill. On.Ver. ss281283.
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kuruluglara yada aragtirmacilara daha diigiik maliyetlere neden olacak ve turizmin
etkileri konusunda temel bilgiler aktaracak bir yonteme ihtiyag bulunmaktadir. Igte
bu yontemlerden bir tanesi 1974 ve 1981 yillaninda sirasiyla Frechtling ve Wassenaar
tarafindan geligtirilen teknikler tizerine kurulu “bolgesel harcama model” dir.''°

Yoresel harcama modelinin gesitli versiyonlant birgok sehir yada yerlesim
biriminde kullanilmaktadir. S6z konusu model turistlere uygulanan anketler sonucu
elde edilen verilerle konaklama igletmelerinden toplanan veriler tizerine kurulmustur.
Bu durumun iki nedeni bulunmaktadir. Birincisi, turist harcamalanmn en biiyiik
dilimini olusturan kitlenin konaklama isletmelerini kullanan kigiler olmasi, ikincisi
ise, konaklama igletmelerinin turist olup olmadiklan en az tartigilan kitleye hizmet
veriyor olmasindan kaynaklanan ozelliklerinden dolayi, bu isletmelerden elde
edilecek verilerin en az giipheli ama en fazla giivenli ve uygulanabilir bir teknik
olmasidir.

Ancak, bolgesel harcama modeli yaklagmnin da bazi  sorunlan
bulunmaktadir. Ornegin; ginibirlik¢i zyaretgilerin yaptiklan harcamalar dikkate
alinmamaktadir. Bu sorunu giderme yontemi ise, ana turist kitlesinin yaptig1 harcama
miktarim tahmin eden ve bu kitle igindeki giiniibirlik¢i turistlerin yiizdesini
belirleyen uygun bir aragtirma yapilmasidir. Diger bir sorun ise aragtirmada sadece
konaklama isletmelerinin verilerini kullanmak ve akraba yada arkadas yaminda
kalmay1 tercih eden ziyaretgilerin dikkate alinmamasidir. Bu sorun da ancak, uygun
bir aragtma ile akraba ve arkadag yamnda kalan ziyaretgilerin yiizdesinin

belirlenmesi ile agilabilecektir.

Bu yontem, sadece turist kabul eden vans noktasi nitelifindeki yorelerde
yapilan turist harcamalarim tahmin etmektedir. Hava yollan, kara araglan gibi
ulagima yonelik yapilan harcamalar dikkate alinmamaktadir. Ancak bu durum bir
eksiklik olarak nitelendirilmemelidir. Ciinkii bu yoéntem, sadece turist varg

19 Brain H. Archer, (1995 ), Tourism Analysis:A Handbook Impact and Evaluation Methods, .
§8.274-280
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noktalarina uygulanmak igin gekillendirilmigtir. Ancak, bu noktada turistlerin toplam
harcamalanmn degerinin vang noktasinda yaptiklan harcamalardan ¢ok daha yiiksek
oldugu unutulmamalidir.

Sonu¢ olarak yoresel harcama modeli barit dogrudan geliri, turizmin
dogrudan gelir etkisini tahmin etmektedir.



BOLUM 11
TURIZMIN BOLGESEL EKONOMIiK ETKILERININ OLCULMESI
VE ALANYADA BIR UYGULAMA

1 Calismanin Amaci ve Kapsami

Bu ¢aligmanin temel amaci, turizm olaymin ekonomik boyutlarim
vurgulayarak ilkelerin, bolgelerin ve . yorelerin ekonomik agidan gelismelerine
verdigi katkiyi incelemektir. Bu temel amacin yaninda mevcut durumun tespitinin
yapilarak turizmin, diinyadaki cesitli yorelerde 6lgiilmiis etkileri incelenerek
ozellikle gelismekte olan tlkelerin bitce agiklanm kapatma gabalarinda ihtiyag
duydugu doviz girdileri ile stirekli artan nifuslarina yeni is olanaklani yaratma

konusunda yaptig etkiler incelenmistir.

Bu amag¢ kapsaminda iilkemizde, 6zellikle 80’li yillann ikinci yansindan
sonra onemli geligmeler yasayan turizm sektériiniin Turkiye ekonomisine yaptig
olasi katkilan vurgulamak amaciyla segilen bir turistik yorede yapilan aragtirma
sonucu elde edilen veriler degerlendirilerek, turizmin o yoére ekonomisine yaptigi
etkiler olgilmustiir. Bu noktada, turistlerin tatilleri stiresince konakladiklan yore
siirlart iginde yaptiklarni harcamalarin boyutlari, bu harcamalarinin  yonlendigi

sektorler, sektorlere gore harcama oranlar degerlendirilmigtir.

2 Calismanin Varsayim ve Smurlan

Caligmamizda uygulanacak oOlgim yontemi sonucu belirlenen turizmin
ekonomik katkilaninin  yorelerin  ekonomik  gelisime sirecindeki etkileri
vurgulanarak, tlkemizde turizm kaynaklarina sahip yorelerin dogal ve kiltiirel

degerlerinin korunmas: sartiyla geligtirilecek turizm yatinimlan ile, ekonomik ve
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sosyal agidan cagin gerektirdigi diizeye ulagmalanmn mimkiin oldufu varsayim

desteklenecektir.

Ancak bu noktada, Turkiye’de verilere ulagma giigligii ve ekonomik
kisithliklar galigmamuzin kapsamum simrlandirmigtir. Ornegin, turist harcamalarinin
olasi istihdam etkilerini 6lgmek igin, harcamalarin yo6nlendii sektorlerdeki

satig/iicret oranlarina ihtiya¢ duyulmaktadir ancak bu miimkiin olmamugtir.

3 Caliymanin Yontemi

Caligma; kuramsal analiz, mevcut durumun incelenmesi, bir model

uygulamas: ve sonuglan iceren toplam t¢ boliimden olugmaktadir.

Caligmanin birinci ve ikinci boliimleri, kutiphane ve dokimantasyon
caligmalarina dayanmaktadir. Bu boliimlerde,  turizmin ekonomik boyutlarn
incelenmis daha sonra bolgesel kalkinma teorileri ve yontemleri incelenerek turizmin

yéresel ekonomik etkileri izerinde durulmustur.

Caligma, Antalya ilinin Alanya ilgesi belediye siurlan iginde faaliyet
gosteren her kategorideki konaklama isletmesi (tatil koyii, otel, pansiyon vb.) ile, bu
isletmelerde konaklayan turistleri temsil edecek sayida konaklama isletmesi ile
ziyaretgileri kapsamaktadir. Yapilan galisma Mayis, Haziran, Temmuz aylart olmak
lizere U¢ ay1 igermektedir. Bu kapsam iginde turist harcamalarnimn yonlendigi
kategoriler ile bu harcamalarin yol agtigi li¢ aylik ekonomik faydalar (gelirler)
Olciilmiigtir. Aragtirma sonuglarini degerlendirmek igin gerekli olan diger veriler
(Yorenin turistik envanteri) yetkili resmi kuruluglarin , (Alanya Sanayi Odasi)

kayitlarindan elde edilmigtir.

Caliymada kullanllan modelin ( Bolgesel Harcama Modeli ) Asamalan su
sekildedir;
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i- Incelenen cografi bolgenin (Alanya) simrlan belirlenerek, bolgede bulunan
biitiin konaklama tesislerinin envanteri gikanlmigtir. Bu envanterde, bolgedeki tiim

konaklama tesisleri yer almaktadir.

ii- S6z konusu bolgede, ornekleme yontemiyle segilen konaklama tesislerine

yoénelik yapilan anket uygulamasinda agagidaki bilgiler toplanmugtir:

a. Ortalama oda sayist

b. Oda bagina diigen ortalama miigteri sayisi
c. Ortalama doluluk oranlar

d.  Ortalama kalig siiresi

e. Ortalama oda fiyat:
iii- Elde edilen veriler sonucunda asagidaki hesaplamalar yapilmugtir:
a. Ug ayhk toplam oda sayisiu elde etmek igin, her bir
kategorideki toplam oda kapasitesi ortalama doluluk oram ile garpilmgtir.

Bu hesaplamada, tesisin faaliyette oldugu siire dikkate alinmistir. (90 giin)

b. Her kategoride t¢ ayhk ortalama oda sayilan ile oda fiyatlan

carpilarak, misterilerden elde edilen ii¢ aylik gelirler belirlenmistir.

c. Ug aylik toplam oda sayist ile oda bagma diisen ortalama kisi

sayisi ¢arpilarak, toplam geceleme sayisi elde edilecektir.

d. Geceleme sayilan ortalama kalig siirelerine boliinerek, her bir

kategorideki li¢ aylik toplam ziyaret¢i sayisi elde edilecektir.

iv- Boylelikle agagidaki bilgilere ulagilmug olacaktir:

a. Cesitli tesis turlerinde kalan toplam ziyaretgi sayist,
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b. Konaklama tiirii dikkate alinmaksizin, geceleyen ziyaretgilerin,
toplam sayzst,

¢. Konaklamaya yapilan toplam harcama.

v-Tesislerde konaklayan miigterilere harcama kalemlerini ve miktarim
belirlemek amaciyla turistlere yonelik bir anket uygulanmustir. Belirlenen harcama

kategorileri ise gunlardir:

-Konaklama

- Yiyecek-igecek

-Rekreasyon-Animasyon (Eglence)

- Yoresel Ulagim (taksi, dolmus, oto kiralama, v.b.)
- Gilyim

- Diger (hediyelik, bakkaliye, v.b.)

Uygulanan anket sonucu belirlene her bir kategoriye yonelik harcama miktan
kullamlarak, toplam harcamalarla konaklama harcamalarninin oranlan (rasyolar)
belirlenmistir. Elde edilen oranlar kullanilarak, toplam konaklama harcamast ile her
bir harcama kategorisi garpilarak Alanya ilgesinde, turistlerin 90 giin siiresince
yaptiklari harcamalann harcama kalemlerine dagilimlan ve sektoriin biitiiniindeki

doksan giinliik toplam turist harcamalarina ulagilmigtir.

Calisma sonucu elde edilen veriler Alanya ilgesinde bulunan konaklama
isletmelerinin biitiin kategorilerinde ayri ayn degerléndin'lmis ve sonug¢ olarak
turistlerin Alanya ilgesinde hangi harcama kategorisine ne kadar para harcadiklan
tahmini olarak ol¢tlmiistir.

4 Alanya ilgesi Hakkinda Elde Edilen Veriler

Alanya ilgesine yonelik yapilan aragtirma sonucu elde edilen veriler ve bu

verilerin degerlendirilmesi su sekildedir;
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4.1 Alanya Il¢esi’nin Cografi Ozellikleri ve Tarihi

Alanya, Akdeniz Bolgesi’nin Antalya ili sirlan iginde ve aym adi tagtyan
korfezin dogu kisminda, 36 derece 33 dakika kuzey enlemi ve 32.01 derece dogu

boylami iizerinde bulunmaktadir.

Iklim : Alanya ilgesinde tipik bir Akdeniz iklimi hiikiim siirmektedir. Bu
iklimin 6zelligi, kiglariun yagish ve nemli, yazlarinin ise sicak ve kurak olmasidir.
ayrica bulundugu yer itibariyle de diger yorelerden farkli bir ozellik tagimaktadir.
Alanya’min dogu, kuzey ve batisinin yiiksek daglarla gevrili olmast ve bu ii¢ ana
yonden gelen riizgarlarin bu daglar tarafindan engellenmesi, bir ¢ok bitki tiiriiniin bu

yorede yagamasina olanak saglamaktadir.

Alanya ilgesinin yillik ortalama sicakhk derecesi 19 ‘dur. Yilin en sicak ay
ortalama 27 derece ile agustos ay1 olurken, en soguk ayi ise ortalama 12 derece ile
Ocak ayidir. Deniz suyu sicakligi ortalamalar ise aylara gore soyledir: Ocak 17,
Subat 16.1, Mart 16.3, Nisan 17.9, Mayis 21.1, Haziran 24.2, Temmuz 27.1, Agustos
28.2, Eylul 26.9, Ekim 24.4, Kasim 21.3, Aralik 18.4 derecedir.

Alanya, ulkenin en fazla yagis alan yorelerinden birisidir. Kis mevsiminde
siddetli yagmurlann goriildigt yorede ortalamasi yiiksek yagmurlu giinlerin sayisi
3-3.5 ay1 bulmaktadir. Yaz aylan ise oldukga kurak geger ve AZustos ayinda
genellikle hi¢ yagmur gériilmez.

Tarihge : Alanya’da ilk yerlesim izlerinin 1957 yilinda ProfDr. Kilig
Kokten’in bu giinkii adiyla Kadi Ini Magarasinda yaptig1 arastirma sonuglarina gore
tarih oncesi devirlere kadar uzandigi bilinmektedir. M.O. XIV. Yiizyilmn ilk
yanisinda, Hititlerin bu bolgeye kadar gelerek Kilikia ve Pamphliya’y1 kendilerine
bagladiklan gérilir.

M.O. 224-188 yillan arasinda biitin Kilikia Biiyitk Antiochus tarafindan
istila edildigi halde, Alanya’min kusatilmast ve alinmasmin zorlugu nedeniyle
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bagimsizhgim korur. M.O. 103 yihinda Antonius tarafindan ele gecirilen yore
Romalilann hakimiyetine geger. Romahlar, Cesar’in olimiinden sonra Kilikia
yoresinin yonetimini Antonius’a verirler. Antonius’da Coracesium’u (Alanya) Misir
Kraligesi Kilopatra’ya evlilik hediyesi olarak verir. M.S. VII. yiizyila kadar énemini
koruyan Coracesium Bizanshlar doneminde “giizel dag” anlamina gelen Kolonoros
adint alir. Daha snora selguklu yonetimine gegen Kolonoros Alaiye adiu alir. Fatih
déneminde Osmanh hakimiyetine gegen Alaiye’nin adi Cumhuriyet doneminde

Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan Alanya olarak degistirilir.

4.2 Alanya Ilgesinin Turistik Degerleri

Yaklagik 1600 kilometre karelik Alanya ilgesi smurlant iginde turizm
agisindan degerlendirilebilecek ve yerli ve yabanci turistlere iklimi ve kumsallan

disinda gekici gelebilecek birgok antik kent ve magara bulunmaktadir.

Leatres-Learti : Alanya ilge merkezine yirmi iki km. uzaklikta Cebeli Reis
Dagi’nin 900 metre yiiksekliginde dogu, bati ve giiney yonleri biiyiik ugurumlarla
cevrili bir tepe lizerine kurulmugtur. Bugiin bu antik sehirle ilgili olarak Trayan ve
Imparatorice Herennia Etruscill adlarina paralar basildigt bilinmektedir. M.S. I.
yuzyilla III. yiizyil arasinda en parlak devrini yasayan kent, Zeus-Megistos, Apollon

ve Caesar’a ait tapinaklara sahiptir.

Syedra : Syedra Kenti bugiinki Kargacik ve Seki koylrtinin sinir teskil ettigi
bir tepede kurulmugtur. Alanya merkezine uzakligt 20 kilometredir. Bu kentin, M.S.
138-161 yillart arasinda Marcus Aurelius ve Antonius adlarina basilan paralardan ve
gerekse bu yorede kargilagilan yazitlardan bir roma devri kalintist oldugu
bilinmektedir.

Iotape : Halk arasinda aytap olarak bilinen Iotape sehri Alanya’nin 30 km.
dogusundadir. Bugiinkit Akdeniz sahil yolu bu roma devri kent kalintisinin tam
ortasindan ge¢mektedir. Kral Antichus’un kansi Iotape’nin amsina kente bu adin

verildigi bilinmektedir. Ilerleyen yillarda, 6zellikle Roma imparatoru Traianus (M.S.
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08-117) zamaninda kendi admna gesitli paralar bastirmustir. Kentin 50-100 metre

ebatlarinda dogal bir limam vardir.

Damlatas Magaras: : Birinci zamanda permiyen devrine ait yan-kristalize
kalker iginde bulunan, sarkit ve dikitleriyle Ginlii olan magara’mn atmosferinin astim
hastalarina iyi geldigi s6ylenmektedir. Birgok yerli ve yabanci turistin ilgisini ¢eken
magaranin bir bagka 6zelligi, Alanya’ya yo6nelik ilk turistik hareketlerin baglamasim

saglamasidir.

Has bahg¢ce Magarasi: Sehre 4 kilometre uzaklhkta bulunan magara heniiz
turizm amagh kullamlamamakla birlikte ilging sarkit ve dikitleri ve buyikligi ile

ilgi ¢ekicidir.

Kad: ini Magarasi: llge merkezinin 15 km. kadar kuzey dogu yoniinde
bulunan magara, tarih 6ncesi ¢aglara ait kalintilar bulunan ¢ok eski bir yerlesim

yeridir.

Dim Magaras: : Tige merkezinin 12 km. dogusunda bulunan 1649 metre
yiiksekligindeki Cebelireis Dagi’nin Alanya’ya bakan yamacinda bulunmaktadir.
Turizm agisindan 6nem tagtyan bu magaranin batiya bakan gok biiyiik ve genis bir
agz1 vardir. Bu giris i¢inde bulunan kiigiik bir delik magaranin 350-400 metreye
varan uzunlugundaki ana boliimiine gegmeyi saglamaktadir. Gerek igindeki sarkit,
dikit ve siitunlarin, gerek havasindaki serinligin ve gerekse son boliimiinii olugturan

goliin varlig,magaranin gekiciligini artirmaktadir.
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18, 7335;, P!’S\(l;ll'é i 4G YOLUMILLAGE -
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4.3 Alanya Ilcesinde Yoresel Turist Harcamalar1 Modelinin

Uygulanmasi

Alanya ilgesinde

konaklama

isletmeleri yoneticilerine ve konaklama

isletmelerinde konaklayan turistlere ayn ayn uygulanan anket ¢aligmast sonucunda

elde edilen birincil veriler ve Alanya Sanayi ve Ticaret Odasindan saglanan ikincil

veriler agagida tablolar halinde verilmigtir.

Tablo 3.1’de Alanya ilgesinde bulunan konaklama isletmelerinin bir listesi

verilmigtir.
Tablo 3.1

Mayis 2000 Tarihi itiban ile Alanya flcesi Konaklama Tesisi Sayis:

TESIS TURU MEVCUTKAPASITE KAPALI TESIS
TESIS ODA TESIS ODA | | TOPLAM
ODA

TATIL KOYU 4 1457 - - — 1457
OTEL#**** 7 1612 1 217 1395
OTEL**** 38 8440 2 464 7976
OTEL*** 98 10392 6 687 9705
OTEL** 43 2012 11 612 1400
OTEL* 9 249 1 32 217
B.B.OTEL 74 3032 10 412 2620
APART 0TEL 27 1696 4 278 1418
B.B.AP.OTEL 189 10252 39 2224 8028
PANSIYON 35 542 — — 542
TOPLAM 524 39,684 74 4,926| | 34,758

Kaynak: Alanya Ticaret ve Sanayi Odasi
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Anket uygulamasi 2 Tatil koyii, 4 ; 5 yildizhi otel, 15; 4 yildizh otel, 20; 3
yildizli otel, 10; 2 yildizh otel, 5; 1 yildizh Otel, 10 belediye belgeli otel, 20 apart
otel, 15 belediye belgeli apart otel, 10 pansiyon olmak iizere toplam 91 konaklama
isletmesi ile 1039 kigiyi kapsamaktadir. (Tablo 3.2 )

Tablo 3.2

Alanya llcesi Simirlan iginde Bulunan ve Aragtirmanin Uygulandig
Otellerin Envanteri

Konaklama {Oda sayist | Toplamoda | Ortalama |Ortalama | Ortalama Ortalama,
kategorisi sayisma oran} doluluk oda oda/kisi kahg
ve % oran1 % | Ucreti sayist stiresi
sayilar ABD $ (gin)
2Tatil Koyii | 812 8,2 60.7 | 46.77 2.3 10.01
kbl 979 9,7 59.6 | 44.03 2.1 73
*4 Otel
EEEE 3217 32,2 55.6 | 28.00 2.1 10.03
* 15 Otel
FEE 2132 21,2 476 | 2431 20 10.00
* 20 Otel
*E 483 4,8 52.3 120.43 22 9.00
* 10 Otel
* 142 1,4 50.2 120.00 2.1 8.05
* 5 Otel
#* 100tel 383 3,8 353 |12.45 20 3.02
B.B
20 Apart 917 9,2 554 | 19.35 21 12.00
Otel
** 1SApart 815 82 48.6 15.60 2.2 11.07
Otel B.B.
10 Pansiyon | 132 1,3 34 5.16 31 7.06
Toplam 10.012 100.0 46.87

* Her bir(*) isareti otelin sahip oldugu yildiz sayismni temsil eder.
** B.B. Belediye Belgeli konaklama tesisi.
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Tablo 3.2° de verilen ve Omnekleme yontemi ile segilen konaklama
isletmelerinden elde edilen veriler, Alanya ilgesinde bulunan ve halen faaliyetlerini
siirdiiren konaklama igletmelerine (Tablo 3.1), konaklama kategorilerine gore ayn

ayn uygulanarak asagidaki iglemler yapilacaktir.

1. oda sayist x doluluk oran x igletmenin agik oldugu siire =
geceleme sayisi iglemi ile, ti¢ aylik geceleme sayisi,

2. geceleme sayisi x ii¢ aylik ortalama oda fiyat1 = oda fiyati
islemi ile, ii¢ ayhik oda geliri,

3. geceleme sayis1 x Oda bagina disen kisi sayst = toplam
ziyaretgi gecelemesi iglemi ile, toplam ziyaretgi gecelemest,

4. toplam ziyaret¢i gecelemesi / ortalama kalig stiresi = toplam

ziyaretgi sayisi iglemi ile toplam ziyaretgi sayisi. (Tablo 3.3)

Tablo 3.3
Konaklama Kategorilerine Gore, Geceleme Sayilar, Oda
Gelirleri, Ziyaretci Gecelemeleri ve Toplam Ziyaretci Sayisi

Hesaplamalan

Tatil Koyleri:

1457 oda x 60.7% doluluk orani x 90 geceleme = 79,596 ii¢ aylik geceleme.
79,596 geceleme x 46.77 $ ortalama oda fiyati= 3,722,705 $ ii¢ aylik gelir.
79,596 geceleme x 2.3 ortalama oda/kisi sayist = 183,071 turist gecelemesi.

183,071 turist gecelemesi / 10.01 kalig siiresi = 18,126 turist

Bes Yildiz Oteller

1395 0da x %59.6 doluluk oram x 90 geceleme = 74,828 ii¢ aylik geceleme.
74,828 geceleme x 44,3 $ ortalama oda fiyat1 = 3,314,880 $ ¢ aylik gelir.
74,828 geceleme x 2.1 ortalama oda/kisi sayis1 = 157,139 turist gecelemesi.
157,139 turist gecelemesi / 7.3 kalig siiresi = 21.525 turist.
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Tablo 3.3 devam
Dort Yildiz Oteller

7976 oda x %55.6 ortalama doluluk oram x 90 geceleme = 399,119 ii¢ aylik
geceleme.

399,119 geceleme x 28 $ ortalama oda fiyat1 = 11,175,332 $ ii¢ aylik gelir.
399,119 geceleme x 2.1 ortalama oda/kisi sayist = 838,150 turist gecelemesi.
838,150 turist gecelemesi / 10.03 kalig siiresi = 81,373 turist.

Uc Yildiz Oteller

9705 oda x % 47.6 ortalama doluluk orani x 90 geceleme = 415.762 ti¢ ayhk
geceleme.415,762 geceleme x 24.31 § ortalama oda fiyat = 10,107,1748 tg¢
aylik gelir.

415,762 geceleme x 2.0 ortalama oda/kisi sayist = 831,524 turist gecelemesi
831,524 turist gecelemesi / 10.00 kalig stresi = 83,152 turist.

iki Yildizhi Oteller

1400 oda x % 52.3 ortalama doluluk oram x 90 geceleme = 65,898 li¢ aylik
geceleme.

65,898 geceleme x 20.43 § ortalama oda fiyat1 = 1,346,296 $ i aylik gelir.
65,898 geceleme x 2.2 ortalama oda/kisi sayis1 = 144,975 turist gecelemesi.
144,975 turist gecelemesi / 9 giin, ortalama kalig siiresi = 16.108 turist.

Tek Yildizli Oteller

217 oda x %50.2 ortalama doluluk oram x 90 geceleme = 9,804 ii¢ ayhk
geceleme.

9.804 geceleme x 20 $ ortalama oda fiyat: = 196.080 $ ti¢ aylik gelir.

9.804 geceleme x 2.1 ortalama oda/kigi sayist = 20.588 turist gecelemesi.
20,588 turist gecelemesi / 8.05 giin ortalama kali stiresi = 2,557 turist.
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Tablo 3.3 Devam.
Belediye Belgeli Oteller

2620 oda x %35.3 ortalama doluluk oram x 90 geceleme = 83,237 ti¢ aylik
geceleme.

83.237 geceleme x 12.45 $ ortalama oda fiyat1 = 1,036.300 $ ti¢ aylik gelir.
83,237 geceleme x 2 ortalama oda/kisi sayis1 = 166,474 turist gecelemesi.
166,474 turist gecelemesi / 3.02 giin ortalama kali§ stiresi = 55,124 turist.

Apart Oteller :

1418 oda x %55.4 ortalama doluluk orani x 90 geceleme = 40.701 ¢ aylik
geceleme.

70,701 geceleme x 19.35 $ ortalama oda fiyat: = 1,368.064 $ ¢ aylik gelir.
70,701 geceleme x 2.1 ortalama oda/kisi sayst = 148.472 turist gecelemesi
148,472 turist gecelemesi / 12 giin ortalama kalig siiresi = 12,373 turist.

Belediye Belgeli Apart Oteller :

8,028 oda x %48.6 ortalama doluluk oram x 90 geceleme = 351.145 li¢ aylik
geceleme

351,145 geceleme x 15.60 $ ortalama oda fiyat: = 5,477.862 $ ui¢ aylik gelir.
351,145 geceleme x 2.2 ortalama oda/kisi sayis1 = 772.519 turist gecelemesi.
772,519 turist gecelemesi / 11.07 ortalama kalig siiresi = 69,785 turist.

Pansiyonlar :

542 oda x %3.4 ortalama doluluk oram1 x 90 geceleme = 1,658 ¢ aylik
geceleme.

1,658 geceleme x 5.16 $ ortalama oda fiyat: =8.,555 § ii¢ aylik gelir.

1,658 geceleme x 3.1 ortalama oda/kisi sayis1 = 5140 turist gecelemesi.

5140 turist gecelemesi / 7.06 ortalama kalig siiresi = 728 turist.
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Tablo 3.3 e gore; biitiin kategorilerdeki konaklama igletmelerinde toplam
olarak;

18,126 + 21,525 + 81,373 + 83,152 + 16,108 + 2,557 + 55,124 + 12373 +
69,785 + 728 = 360,851 kisi ii¢c aylilk dénemde konaklama igletmelerini kullanan

toplam turist sayisi olarak hesaplanmustir.

Sekil 3.2 © de turistlerin konaklama kategorilerine gére dagilimi verilmigtir

Sekil 3.2
Toplam Turist Sayisinin Konaklama isletmeleri Kategorilerine Gore
Dagilim
90000 -
81375512
cors | B tatil kdyleri
70000 - =3 |@5yllotel
60000 | : § |E4yl Otel
5 : . i 3 yil.otel
z 50000 2 S 2 yil otel
‘E:'i 40000 i e B1 y’l.otel
= ] B bb. Otel
i ”fg =% | Dapartotel
18 [ bb apart otel
B 27 2 | Elpansiyon
e 728
Konaklama Kategorileri

Sekil 3.7° de gorildigi tzere ii¢ ayhk dénemde ( Mayis,Haziran, Temmuz
2000) Alanya’da 83,152 kigiyle 3 yildizh oteller en fazla turistin konakladig
konaklama igletmesi olurken onu sirasiyla, 81,373 kisiyle 4 yildizh oteller, 69,785
kigiyle belediye belgeli apart oteller, 55,124 kisiyle belediye belgeli oteller, 21,525
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kisiyle bes yildizli oteller, 18,126 kisiyle tatil koyleri, 16,108 kisiyle iki yildizhi
oteller, 12,373 kisiyle apart oteller, 2,557 kisiyle tek yildizh oteller ve 728 kisiyle
pansiyonlar takip etmektedir. Konaklama Isletmelerinin doluluk oranlan dikkate
alindiginda (Sekil 3.8), 7 aylik sezonun ilk Gi¢ ayinda, turist sayist agisindan, turizmin
istenilen boyutlara ulagsmadifi gozlenmektedir. Alanya ilgesinde temmuz 2000 yilt
itibartyla konaklama igletmelerinin ortalama doluluk oram  %46.87 olarak

hesaplanmugtir.

Sekil 3.3
Alanya Ilgesinde Konaklama isletmelerinin Doluluk

Oranlan

100 -
90 -

= Tatil Kéyu

N5 yil.Otel.

B4 yil Otel.

@ 3 yil.Otel.

B2 Yil.Otel.

B1 yil Otel.
B.B. Otel.
OApart Otel.
BB Apart Otel
M Pansiyon

Doluluk Oranlar

Tablo 3.4’ de yapilan arastirma sonucu elde edilen verilere gére, gesitli
konaklama igletmelerinde konaklayan turistlerin yaptiklann harcamalarnin, harcama

kategorilerine gore dagilim verilmigtir.
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Tablo 3.4
Kisi Basina Diisen Ziyaret¢ci Harcamalarinin Konaklama ve
Harcama Kategorilerine Gore dagilim

Tatil | *xkkx | ook ook | ok * | B.B.| Apart |B.B.Apart | Pansiyonlar
Kayleri | Oteller | Oteller | Oteller | Oteller | Oteller | Oteller | Oteller | Oteller
" Harcama ABD | ABD | ABD | ABD |ABD | ABD | ABD | ABD | ABD ABD
Kategorileri $ $ $ $ $ |8 $ $ $ $
Konaklama 468 462 | 280 |[243 184 161 37 232 173 36
Yiyecek Igecek
169 1751 150 [130 100 121 118 |226 185 98
Yoresel
Tasmmacihik
(Taksi, Oto Kiralama
vb.) 33 58| 43 |37 21 19 17 19 21 12
Eglence 31 48 ( 37 |22 25 20 8 53 33 40
Giyim 123 178 132 |128 139 117 7 147 112 32
Diger
(hediyelik,
Bakkaliye, 163 210 180 |100 105 103 42 124 120 63
Film, v.b.)
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Tablo 3.4 ‘de verilen turist bagina diigen her bir harcama kalemi, konaklama
harcamast kalemine bolinerek her bir harcama kategorisinin, konaklama

harcamasina olan orant (Rasyo’ su) elde edilecektir. (Tablo 3.5)

Ornegin,

Yiyecek- igecek harcamasi / konaklama harcamasi = yiy.- i¢. Oramt (rasyosu)

169/ 468 = 0.36
Olarak bulunur.
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Tablo 3.5
Harcama Kategorilerinin Konaklama Harcamalarina
Oranlar1 (Rasyolar1)

Harcama | Tatil kx ke e+ **  Oteller | * B.B. Apart B.B.Apart |Pansiyonlar
Koyleri | Oteller Oteller Oteller ABD Oteller Oteller Oteller Oteller ABD

Kategorileri | ABD ABD ABD ABD $ ABD ABD ABD ABD $

$ $ $ $ $ $ $ $
Konaklama | 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00
Yiyecek
Icecek 0,36 0,38 0,53 0,53 0,54 0,75 3,18 0,97 1,06 2,72
Yoresel
Tasimacihk
(Taksi, Oto
Kiralama 0,07 0,12 0,15 0,15 0,11 0,11 0,46 0,08 0,12 0,33
vb.)
Eglence 0,06 0,10 0,13 0,09 0,13 0,12 0,21 0,22 0,19 1,11
Giyim

0,26 0,38 0,47 0,52 0,75 0,72 0,19 0,63 0,64 0,88

Diger

(hediyelik,
Bakkaliye, 0,35 0,45 0,64 0,41 0,57 0,63 1,13 0,53 0,69 1,75
film, v.b.)
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Tablo 3.5’ de verilen harcama oranlan ile, her bir konaklama isletmesinde
elde edilen konaklama gelirlei (Tablo 3.3)  carpilarak, g¢esitli konaklama
isletmelerinde kalan turistlerin gesitli harcama kategorilerine yonelik yaptiklan

harcamalar tahmin edilecektir. Ornegin;

Tatil Kéylerinde ii¢ aylik toplam konaklama gelirleri (Tablo 3.3) = 3,722,705
$ dir.

Tatil Koéylerinde konaklayan turistlerin isletme diginda yaptiklan yiyecek-

icecek harcamalarinin konaklama harcamalanna oram (Tablo 3.5) = 0.66 ise?,

Tatil koylerinde ii¢ ay stiresince konaklayan biitiin turistlerin, yiyecek-igecek

sektoriine yonelik ti¢ aylik toplam harcamalan yaklagik ;
Ug aylik konaklama gelirleri x yiy.-i¢.oram = ii¢ aylik yiy-i¢ geliri
3,722,705 x 0.66 = 2,456,985 S ,
olarak tahmin edilmektedir.(Tablo 3.6)
Tablo 3.6 da g¢esitli konaklama kategorilerinde kalan turistlerin, gesitli

harcama kategorilerine  yonelik ¢ aylk toplam tahmini harcamalan

gosterilmektedir,
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Tablo 3.6
Sektorlere Gore Turist Harcamalarimin Tahminlenmesi
Harcama | Tatil Adedokok Hdekx ek aox * B.B. Apart B.B.Apart |Pansiyonlar | TOPLAM
Koyleri | Oteller | Oteller Oteller Oteller | Oteller | Oteller |Oteller Oteller
Kategorileri| ABD $ ABDS | ABDS ABD § ABDS | ABD$| ABDS | ABDS$ | ABDS ABD $ ABD §
Konaklama |3,722,7053,314,880| 11,175,332 10,107,174 | 1,346,296 | 196,080 | 1,036,300 | 1,368,064 | 5,477,862 8,555 37,753,248
Yiyecek
Igecek 1,340,174 1,259,654 | 5,922,926 |5,356,802 | 726,999 |147,060 3,295,543 (1,327,022 (5,806,533 |9,068 25,191,781
Yoresel
Tasmmacihk
(Taksi, Oto
Kiralama 260,589 (397,785 |1,676,299 |1,516,076 |148,092 |14,113 |476,698 |109,445 {657,343 {2,823 5,259,263
vb.)
Eglence 223,362 (331,488 |1,452,819 | 909,645 175,080 | 17,647 {217,623 |300,974 |1,040,793 |9,499 4,678,930
Giyim 969,903 |1,259,654 5,252,406 |5,255,730 |1,009,722| 41,177 | 196,897 |861,880 |3,505,831 |7,528 18,360,728
Diger
(hediyelik,
Bakkaliye, |1,302,946/1,491,69617,152,212 |4,143,941 | 767,388 |123,530|1,171,019]725,074 |3,779,724 |14,971 20,672,501
film, v.b.)
TOPLAM |7,819,6798,055,157|32,631,994|27,289,368 | 4,174,577 | 539,607 | 6,394,080 | 4,692,459 | 20,268,086 | 52,344 111,916,645
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Alanya ilgesinde, cesitli konaklama kategorilerinde konaklayan turistlerin
tatilleri siiresince yaptiklann harcamalarin, belirlenen harcama kategorilerine gore
dagilmlan su sekildedir;

1-Tatil Koyleri

Tatil kéylerinde konaklayan turistler, tatilleri siiresince en fazla harcamay:
%36 ile konaklama kategorisine yaparken, harcamalarimn %24’lik orammni, yiyecek
icecek, %18’i giyim, %13’0 “diger” basligi altinda toplanan bakkaliye, hediyelik
esya vb. , %6°s1 eglence, ve en az harcamayr da yaklagik % 3’ litk bir oranla ulagim
kategorisine yapmuglardir. (sekil 3.4)

Sekil 3.4
Tatil Kdylerinde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagilimlar

13%

B Konaklama

B Yiyecek-Igecek
OTagimacilik

B Eglence

B Giyim

Y Diger

36%
18%

6% @,
3% <

24%

2- Beg Yildizli Oteller

Bes yildizh otellerde konaklayan turistler tatilleri siiresince, en fazla
harcamay1 %31°lik bir oranla konaklama kategorisine yaparken, harcamalarinin
%29’u yiyecek-igecek, %18’ “Diger” baghigr altindaki hediyelik esya ve bakkaliye
kategorisine, %151 giyim, %6°s1 eglence, %4’ ise tagtmacilik kategorisine yonelik
olmustur.($ekil 3.5)
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Sekil 3.5
Bes Yildizh Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagilimlan

18%

E Konaklama
31% .
B Yiyecek-Igcecek
OTagimacihik

| Eglence

4 & Giyim

Diger

15%|:

6%
1%

29%

3- Dért Yildizle Oteller

Dort yildizhi otellerde, turist harcamalarmin %28’i konaklamaya giderken,
diger harcamalarin sirasiyla, %27’si yiyecek-igecek, %18’i Diger, %17’si giyim,
%67s1 eglence, %4°1 ise, tasimacilik kalemlerine yonelik olmustur.(Sekil 3.6)

Sekil 3.6
4 Yildizhi Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagilimlary

18%

28%
" | B Konaklama

8 Yiyecek-icecek
O Tagimaciiik

B Ejlence

B Giyim

Diger

v

6%

4% 2%
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4 - Ug Yildizh Oteller

U¢ Yildizh otellerde konaklayan turistlerin  harcamalannin = %30°u
konaklamaya giderken, %26’s1 yiyecek-igecek , %20°si giyim, %12’si diger, %7’si
eglence, %5°1 ise, tagimacilik kategorilerine yonelik olmugtur. (sekil 3.7)

Sekil 3.7
U¢ Yildizh Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagihimlan

12%

30% E Konaklama
H Yiyecek-igecek
OTagimacilik

B Eglence
& Giyim
Diger

7%

5% 26%

5 — Iki Yildizh Oteller

Iki yildizhi otellerde konaklayan turistlerin yaptiklarni harcamalann %28’
konaklama ve yiyecek-igecek kategorilerine aym diizeyde giderken, %17’si giyim,
%16’s1 diger, %8’i eglence ve %3’ ise tagimacilik kategorisine yonelik olmugtur.
(sekil 3.8)
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Sekil 3.8
iki Yildizh Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagilimlan

16%

28% & Konaklama
B Yiyecek-lgecek

17% O Tagimacilik
7 @ Eglence
8% f: & Giyim
3% o 28y S Diger

6- Tek Yildizli Oteller

Tek yildizhi otellerde konaklayan turistlerin toplam harcamalanimin %28’
konaklamaya giderken, %25°i yiyecek-igecek, %20’si giyim, %17°si diger, %7’si

eglence ve %3’ ise tagimacilik kategorisine yonelmigtir.(Sekil 3.9)

Sekil 3.9
Tek Yildizlh Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagiimlan

17%

28% & Konaklama
Bl Yiyecek-icecek
O Tasimacilik

/ HE Eglence
B Giyim

7% o 25% Diger
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7 — Belediye Belgeli Oteller

Belediye belgeli otellerde konaklayan turistlerin toplam harcamalarinin
%47’si yiyecek-igecek harcamalarna yonelirken, %23°u diger, %15’1 konaklama,
%7’si tagpimacibk, %S5°i eglence, %3’ 1ise, giyim kategorisine yonelik
olmugtur.(Sekil 3.10)

Sekil 3.10
Belediye Belgeli Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagihimlan

23%

15% | BKonaklama
3% A B Yiyecek-igecek
5% e § O Tasimacilik
7% B eglence
1 Giyim

. Diger
47%

;!!

8- Apart Oteller

Apart otellerde konaklayan turistlerin harcamalaninin %31°1 yiyecek-igecek
kategorisine yonelik olurken, % 26’s1 konaklama, %18’i giyim, %14°i diger, %8’i
eglence ve %3’ tagimacilik kategorilerine yonelik olmusgtur.(Sekil 3.11)



115

Sekil 3.11
Apart Otellerde Konaklayan Turistlerin
Harcama Dagilimlan

14%

26% | BlKonaklama
H Yiyecek-igecek
O Tagimacihk
HE Eglence
EGiyim
Diger

18%

_—

8%

£

3% 31%

9- Belediye Belgeli Apart Oteller

Belediye belgeli apart otellerde konaklayan turistlerin harcamalarinin %35’
yiyecek-igecek kategorisine yonelikken, %23’ konaklama, %16’st diger, %15’

giyim, %9’u eglence, %2’si ise tagimacilik kategorisine yonelmigtir.(Sekil 3.12)

Sekil 3.12
Belediye Belgeli Apart Otellerde Konaklayan
Turistlerin Harcama Dagilimlar:

16%

23%
B Konaklama

[ Yiyecek-igecek
15% [

O Tagimacihk

H{ Eglence
B Giyim
A 35% Diger

9%
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10- Pansiyonlar

Pansiyonlarda konaklayan turistlerin toplam harcamalannin %34’0 yiyecek-
icecek kategorisine yonelirken, %22’si diger, %14’ eglence, %12’si konaklama,
%11’ giyim, %7’si ise tagimacilik kategorisine yonelmigtir.(Sekil 3.13)

Sekil 3.13
Pansiyonlarda Konaklayan Turistlerin Harcama
Dagihmlan
, 12%
22% B Konaklama
5 M Yiyecek-icecek
O Tasimacilik
; @ Eglence
et B Giyim
Diger
14% =
7%

Sekil 3.14> de konaklama isletmelerinde kalan ziyaretgilerin tatilleri
stresince g¢esitli tiiketim kategorilerine yénelik tahmini harcama miktarlan

gosterilmektedir.
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Sekil 3.14
Toplam Ziyaret¢ci Harcamalar’nmn Harcama Kategorilerine Gore
Dagilhim:
45000000 -
4035377

40000000 1 377532,
35000000

B Konaklama

29802199

30000000 _

B Yiy.-I¢
25000000

156147¢

M Tagimacilik
20000000
15000000 - () Eglenve

9523156 y
10000000 - | Giyim
e B Diger
0
Harcamalar $

Sekil 3.14°de gorildigii tizere Alanya ilgesinde 2000 yili Mayis, Haziran,
Temmuz aylan iginde, konaklama isletmelerinde kalan 360,851 ziyaretgi, tatilleri
stiresince 40,135,377 $’la en fazla, yiyecek-igecek kategorisine yonelik harcama
yaparken daha sonra, harcama miktarlarina gore sirasiyla, 37,753,248 $ konaklama
kategorisine, 29,802,199 $ giyim, 21,561,467 $ “diger” olarak adlandinlan
(bakkaliye hediyelik esya vb) harcama kategorisine, 9,523,156 $ eglence ve
4,890,283 $ tagimacilik kategorisine yonelik harcamalarda bulunmuglardir.

Bu sonuglara gore, Alanya ilgesinde bulunan konaklama igletmelerinde kalan
ziyaretgiler, konaklama igletmeleri diginda yaptiklan harcamalanin 6nemli bir

bolimiini yiyecek-igecek sektoriine yonelik yapmaktadirlar.
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Ikinci 6nemli harcama kategorisi tekstil sektoriine yonelik olmaktadir. Bu
durum, ozellikle yabanci turistlerin tekstil iirtinlerine yonelik ilgilerinin bir

gostergesi olmaktadir.

Bir diger onemli harcama kategorisi ise hediyelik egya ve bakkaliye
harcamalant olmaktadir. Yapilan alan g¢aligmas: sirasinda, Alanya ilgesinde bulunan
konaklama igletmelerinin 6nemli bir bolimiiniin, 6zellikle, “Apart Oteller” ve
“Belediye Belgeli Apart Oteller” ‘in ilgenin arka mahallelerine ve konutlarin arasina
yayilacak bigimde konuslandiklani goézlemlenmigtir. Bakkaliye harcamalaninin
yiiksekligt bu durumdan kaynaklanmaktadir.

Turist harcamalarninin yogunlastify kategoriler dikkate alindiginda eglence
sektériniin oldukga digiik bir gelir yiizdesine sahip oldugu gozienmektedir. Bu

durumun nedeni ise, yéredeki animasyon faaliyetlerinin oldukga yetersiz olmasidir.

Alanya ilgesi acisindan turizm sezonu beklenilen diizeyin ¢ok altinda
baglamustir. Ilgede bulunan toplam yatak kapasitesinin sadece %46.87’sinin dolu
olmast bunun bir gostergesi olmaktadir. Bir¢ok igletme, baga bas noktasini yakalama
cabasi gosterirken tatil koyleri ve bes yildizh oteller bu konuda en fazla doluluk

oranina sahip igletmeler olarak daha avantajh durumdadirlar.



119

SONUC

Bir ¢ok gelismis yada gelismekte olan iilkede bazi yorelerin ekonomik ve
sosyal agitdan gesitli nedenlerden dolayr geligmislik diizeylerini tamamlayamadifi ve
bir¢ok agidan geri kaldiklan bilinmektedir.

Bir iilkede, birbirlerinden farkli diizeylerde gelisen yoreler, beraberlerinde
istihdam, gelir, vb. gibi, ekonomik sorunlar getirirken, go¢ gibi 6nemli bir sosyolojik

sorunu da 6nemli dlgiide ortaya ¢ikarmaktadir.

Ozellikle gelismekte olan ilkelerdeki yetersiz bilgi birikimi, yatintm
sermayesi eksiklikleri, hizla artan nifus gibi nedenlerle iretim yatinmlarinin
yetersizlifi sonucu, yapilan uretim tiketim ihtiyaclanimi karsilamakta yetersiz
kalmaktadir. S6z konusu ilkeler, dig bor¢ alma yOntemine bagvurarak Odemeler

bilangolarindaki agiklar ister istemez biiyiitmektedirler.

Geligmekte olan lkelerin de istihdam konusunda O6nemli sorunlan
bulunmaktadir ve kendi iilkelerinde hizmet sektoriinii geligtirme g¢abalan

gostermektedirler.

Iste bu noktada turizm sektoriiniin énemi ortaya ¢ikmaktadir. XX. yiizyilin en
hizli buyiime gosteren ve en biyitk sektorlerinden birisi durumuna gelen turizm
sektort, elde edilen verilere ve tahminlere gére XXI. yiizyiin da en 6nde gelen

sektorlerinden birisi olmaya adaydir.

Her yil sayllan giderek artan milyonlarca insanin milyonlarca dolar
harcayarak yaptiklan seyahatler sonucu dogan ekonomik ve sosyal iligkiler tilkelerin,
bolgelerin ve yorelerin birgok agidan geligmelerini saBlarken, s6z konusu yorelerin

Oncelikle;
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1. Istihdam sorunlarim,
2. Gelir yetersizliklerini,
3. Gog nedeniyle niifus kayiplarim,

gidermelerinde 6nemli katkilarda bulunmaktadir.

Turizmin en ©6nemli olumlu etkilerinden birisi ise, turist harcamalarinin
birbirinden ¢ok farkh ve turizmle dogrudan iligkisi bulunmayan sektérlere yonelik
olmasidir. Ornegin; Alanya ilgesinde yapilan arastirma sonucu elde edilen bulgular,
turist harcamalarinin, konaklama igletmeleri diginda, yiyecek-igecek, giyim,
bakkaliye, hediyelik egya, ulagim vb. birgok tiiketim kalemini dogrudan etkiledigi ve

s0z konusu bu sektorleri canlandirdigimi ortaya koymaktadir.

Alanya ilgesinde yapilan arastirma ile su sonuglara varlmugtir.

1- Alanya ilgesinde turist harcamalarinin harcama kategorilerine gore

dagilimi su sekilde olmustur;

%
Konaklama 37,753,248% 26
Yiyecek-Igecek 40,135,377$ 28
Diger (bakkaliye,hediyelik egya v.b.) 21,561,467% 15
Giyim 29,802,199$ 21
Tagimacihik 4,890,283$ 3
Eglence 9,523,1563 7

Bu durum, turist harcamalannin turistlerin tatile gittikleri yorelerde bir gok

sektore yoneldiginin bir gdstergesi olmaktadir.

2- Alanya ilgesinde turistlerin ziyaret edebilecegi 6ren yerlerinin azhig;,

yo6redeki turizmin biyiik 6l¢iide deniz turizmine yénelik oldugunu gostermektedir.
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3- Turistlerin Eglence kalemine yonelik yaptiklan harcama oranlarinin
digiklagi, yoredeki animasyon ve rekreasyon faaliyetlerinin yetersizliginin bir
gostergesi olmaktadir. Oysa turistlerin gittikleri yorelerde daha fazla harcama
yapmalarini saglayan uygulamalarin baginda bu tip uygulamalar gelmektedir.

Turistlerin tatilleri siiresince konaklama ve yeme-igme harcamalarimin yam
sira bagka harcamalar yapmalarimin saglanmasinin ve dolayisiyla kaldiklari yorenin
daha fazla gelir elde etmesinin en etkin yontemlerinden bir tanesi, animasyon ve
rekreasyon faaliyetlerinin diizeyi ile dogrudan iligkilidir. Bu agidan yorede bu tiir
uygulamalarin geligtirilmesi gerekmektedir.

4- Alanya ilgesinde konaklama isletmelerinin gehrin i¢ mahallelerine kadar
yayilmig olmasi turistlerin bakkaliye harcamalarmin yitksek olmasinin en onemli
nedeni olmaktadir. Bu durum turist harcamalarimin yore halkini dogrudan etkilemesi

agisindan olumludur.

5- Konaklama tiriniin kalitesine gore turist harcamalarinin farkhihik
gostermesi gerekirken, Alanya ilgesinde bulunan tatil koyleri ve yiiksek yildizhi
otellerde konaklayan turistlerin harcama oranlan ile daha diisiik yildizli isletmelerde
konaklayan turistlerin harcama oranlan arasinda ¢nemli farkhiliklar olmadig: ortaya
¢tkmugtir.  Bu  durum, yoredeki doluluk oranlanmin  dasiokligi  nedeniyle
isletmecilerin konaklama fiyatlanm olduk¢a diigiirdiikleri ve bu nedenle yoreye
gelen turistlerin ekonomik agidan diigiik gelir grubuna dahil olan turistlerden

olugmasina neden olduklarin1 gostermektedir.

6- Yorede bulunan konaklama isletmelerinin sezonun ilk ii¢ ayindaki doluluk
oranlaninin  diigik olmasi, yoredeki pazarlama ve promosyon g¢aligmalarimn

yetersizligini géstermektedir.

7- Yorede, biiyiik olglide deniz turizmine dayali yatinmlarin bulunmasi
gelecekteki turistik tiiketim egilimlerine cevap verebilme yetenedi agisindan olumsuz

bir yapilanma oldufunu géstermektedir. Bu agidan yorede yeni yatinmlann
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yapilmas: yerine mevcut yatinmlann iyilestirilmesi ve mevcut kapasitenin tam
kullammini saglamak amaciyla etkin tamtim ve promosyon faaliyetlerine Gnem
verilmesi gerekmektedir.

Bu sonuglara gore; turistik harcamalar turizm isletmeleri disginda bir ¢ok
sektorii de olumlu olarak etkilemektedir. Ancak, turizm yatinmlan yonlendirilirken,
miimkiin olugunca bir ¢ok turistik titketim egilimi de dikkate alinmak zorundadir.
Aksi taktirde olugsacak bir pazar bagimhilig1 degisen turistik tiiketim bigimlerine kargt
esnek yapilanma yetenegini olumsuz olarak etkileye bilecek ve doluluk oranlannin
dismesine neden olarak, yiiksek miktarlarda sermaye harcanarak yapilan
yatinmlarin atil kapasitede galigmasina neden olacaktir. Bu durum nedeniyle diigen
fiyatlar ise, yuksek kalite dizeyinde olusturulan turistik arzin sunulacag: turist

profilinin, diigiik ekonomik gelir seviyesinde olmasina neden olacaktir.
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Ek-1

TURISTLERE UYGULANAN ANKET FORMU

1. Isletme Tiirii

a)Tatil Koyt......... b)Otel......... c)Pansiyon........ d)Diger .....

2. Isletmenin Belge Durumu, Yildiz Sayist.....................

Litfen sizin yada aileniz fertlerinin Alanya’da gegirdiginiz tatil
siiresince yaptig harcama miktarlarini asagidaki harcama kategorilerinin
kargisina yazimiz. Eger kategorilerden bazilarina harcama yapmadiysaniz

karsiliginda (0) yazimz. Tesekkiirler.

Harcama kategorileri Bolgedeki Harcama Miktari

Konaklama e

Konaklama isletmesi Diginda

Yiyecek-igecek
Rekreasyon-Animasyon(eglence) L
Yoresel ulagim (Dolmug Taksi, Oto Kiralama) ...

Giyim
Diger (Hediyelik Egya, Bakkaliyevb.)
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Ek-2

KONAKLAMA iSLETMESINE YONELIK ANKET FORMU

1.1sletme Tiirii

a)Tatil Koyil........ b)Otel .......... c)Pansiyon......... d)Diger ...........cc........

2. Isletmenin Belge Durumu, Yildiz sayist ..............ccocoooovveenenn..

3.0dasayimz ..........cccooiimiiiieciiincnne,

4 Ortalama oda fiyatiniz .......................

5.0rtalama oda bagina miisteri sayist ................

6.0Ortalama doluluk orantmz ..........................

7.0rtalama kalig stresi .............cccceveeveenirnnne.

8. Faaliyet Siiresi
a) Yilik....... b)Sezonluk................
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