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ِ وَاسِعةٌَ إِنَّمَا  عِبَادِ الَّذِينَ آمَنوُا اتَّقوُا رَبَّكُمْ لِلَّذِينَ أحَْسَنوُا فِي هَذِهِ الدُّنْيَا حَسَنةٌَ وَأرَْضُ ﴿ قلُْ يَا  اللََّّ

ابرُِونَ أجَْرَهُمْ بغِيَْرِ حِسَابٍ ﴾  يوَُفَّى الصَّ

01سورة الزمر الآية :   

 

 

 داءــــــــــالاه

 ربتني صغيرا ...إلى تلك اليد الحانية التي  

 إلى تلك الروح الطاهرة التي أحن إليها كبيرا ... 

 (رحمها الله)أمي الحبيبة فطوم 

 إلى من علمني العطاء بدون انتظار .. 

 إلى من بقي ذكره بعد رحيله ... لي افتخار .. 

 (رحمه الله)والدي العزيز عصمان 

ِّ ارْحَمْهُمَا كَمَا رَبَّياَنِّي  ب  يرًا﴿وَقلُ رَّ  42﴾ الاسراء:  صَغِّ

 : ﴿ الخالة أم﴾    "صلى الله عليه وسلم"الى من قال فيها 

  إلى أمي الثانية ... خالتي خليصة

 ... سلمى  ونصفي الثاني إلى توأم روحي 

 

 



iv 
      

 شكر وتقدير
عبد القادر شاشي )حفظه  : )لا يشكر الله من لا يشكر الناس( أتقدم الى الدكتور الفاضل"صلى الله عليه وسلم"انطلاقا من قوله 

الله( والذي تفضل بالإشراف على هذا البحث بأسمى عبارات الشكر والتقدير، فجزاه الله عنا خير جزاء، داعيا 
 الله عزوجل أن ينفع بعلمه ويمتعه بدوام الصحة والعافية.

  على نصائحه وتوجيهاته القيمة. )الله حفظه(كما أخص بالشكر أيضا الدكتور أشرف دوابه 

 وأتوجه بجزيل الشكر والعرفان أيضا إلى كل من أشعل شمعة في دروب عملنا 

 وإلى من وقف على المنابر وأعطى من حصيلة فكره لينير طريقنا 

 إلى الأساتذة الكرام في جامعة اسطنبول صباح الدين زعيم 

محمد بكي بروفسورالخالدي وال البروفسور محمود  

القسم الدكتور عبد المطلب إربا  ورئيسوالدكتور محمد حرب   

كما أتوجه بالشكر أيضا الى كل من ساعد على إتمام هذا البحث وقدم لنا العون ومد لنا يد المساعدة وساهم 
 معنا بعلمه ووقته لإتمام هذا البحث وأخص بالذكر:

 لجنة تحكيم الاستبيان :

 الدكتورة سلمى حميدان من جامعة سوق اهراس/ الجزائر

 قسنطينة/ الجزائر-ورة زكية منزل غرابة من جامعة الأمير عبد القادرالبروفس

 قسنطينة/ الجزائر-الدكتورة ليلى فيلالي من جامعة الأمير عبد القادر

 وعبد الغني بوشو فيصل كشاطعبد الحميد بن زغيبة و  لأصدقاءالى ا

 كل من ساعدني في انجاز هذا العمل ... شكري الجزيل وامتنانيو 
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ÖZET 

İSLAM EKONOMISI DÜŞÜNCESİNİN GELİŞİMİNDE 

GÖRSEL MEDYA’NIN ROLÜ 

Remzi BOUFEDJI 

Yüskek Lisans, İslam İktisadı ve Hukuku 

Tez Danışmanı: Dr. Öğr. Üyesi. Abdelkader CHACHI 

Eylül -2019, 157 Sayfa (139+ xvi) 

Bu çalışma, görsel medya konusu ve Moritanya, Fas, Cezayir, Tunus ve Libya'dan 

Mağrip ülkelerinde İslami ekonomik ilişkiler ile ilgilenen izleyiciler arasında İslami 

ekonomik farkındalığın gelişimindeki rolünü ele alıyor. 

Araştırmanın değişkenleri, cinsiyet, yaş, bilimsel nitelikler, ikamet ettiği ülke ve 

ekonomik gelir gibi değişkenlere dayanarak; Görsel medya ve Görsel medyanın 

Mağrip ülkelerindeki izleyicilere İslami ekonomik farkındalığın geliştirilmesindeki 

etkisi. 

Verilerin sunumu, analizi ve yorumlanmasından sonra, çalışmanın ana sonuçları 

aşağıdaki gibidir: 

- Çalışma görsel medyanın Mağrip ülkelerinde büyük bir izleyici kitlesini çektiğini, 

çoğunluğunun genç ve her iki cinsiyette olduğunu vurguladı. 

- Çalışma, görsel medyanın izleyicilerin farkındalığını geliştirmede büyük bir rol 

oynadığını ve hatta mahkumiyetlerini değiştirmede önemli bir rol oynadığını ve 

İslami ekonomik meselelerin bilgisinin% 73.33'ünü karşıladığını göstermiştir. 

Anahtar Kelimeler:  İslam Ekonomisi, Görsel Medya,  Farkındalık 

gelişimi,  Ekonomik farkındalık, Mağrip Ülkeleri. 
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ABSTRACT 

THE ROLE OF VISUAL MEDIA IN DEVELOPING ISLAMIC 

ECONOMIC AWARENESS  

Remzi BOUFEDJI 

Master, Islamic Economic and Law 

Thesis Supervision: Dr. Abdelkader CHACHI 

September - 2019, 157 Pages (139+ xvi) 

This study deals with the subject of visual media and its role in the development of 

Islamic economic awareness among viewers interested in Islamic economic affairs in 

the Maghreb countries from Mauritania, Morocco, Algeria, Tunisia and Libya.  

Based on the variables of the study, such as sex, age, scientific qualifications, 

country of residence and economic income, the habits and patterns of observation 

were identified and studied, in addition to the issues of the Islamic economy that 

attract public interest in the visual media and the impact of visual media in the 

development of Islamic economic awareness to the audience in Maghreb countries . 

After the presentation, analysis and interpretation of the data, the main results of the 

study were as follows: 

- The study highlighted that the visual media attracts a large audience of viewers in 

the countries of the Maghreb, the majority of them are young and of both sexes. 

- The study showed that the visual media plays a big role in developing the 

awareness of the viewers, and even plays a prominent role in changing their 

convictions, and that it fulfills 73.33% of their knowledge of Islamic economic 

issues. 

Key words : Islamic Economics, Visual Media, Awareness Development, Economic 

Awareness, Maghreb Countries. 
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 ملخص الدراسة
 

 الاسلامي الاقتصادي الوعي تنمية في المرئي الاعلام دور
 بوفجي رمزي

 رسالة ماجيستير: قسم الاقتصاد الإسلامي والفقه
 .(xvi+ 032) صفحة 157، م9102 أيلول      شاشي القادر عبد د. :إشراف

تناولت هذه الدراسة موضوع الإعلام المرئي، ودوره في تنمية الوعي الاقتصادي الاسلامي، لدى 
المشاهدين المهتمين بالشأن الاقتصادي الاسلامي، ببلدان المغرب العربي، من موريتانيا، والمغرب 

سيلة الاعلامية الأقصى، والجزائر، وتونس، وليبيا، وقد هدفت هذه الدراسة إلى قياس مدى تأثير هذه الو 
في تشكيل الوعي والرشد الاقتصادي الاسلامي، إضافة إلى  تشكيل الاتجاهات الذهنية لدى هذه 
الجماهير المغاربية، وابراز مدى إسهام الاقتصاد الاسلامي في إنجاح البرامج والخطط التنموية، للنهوض 

 بالواقع الاقتصادي والتخلص من أزمة التبعية للدول الغربية. 

بعا لمتغيرات الدراسة كالجنس، والسن، والمؤهلات العلمية، ودولة الإقامة والدخل الاقتصادي، تم وت
تحديد ومعرفة عادات وأنماط المشاهدة، إضافة إلى قضايا الاقتصاد الإسلامي التي تستحوذ على اهتمام 

لإسلامي لجمهور المشاهدين الجمهور في الإعلام المرئي، وأثر الإعلام المرئي في تنمية الوعي الاقتصادي ا
 في بلدان المغرب العربي.

ولقد اعتمد الباحث في هذه الدراسة على منهج المسح الوصفي من خلال عينة قصدية حصصية  
وبعد مفردة من المشاهدين للبرامج الاقتصادية الاسلامية ببلدان المغرب العربي،  051تكونت من 

 هم نتائج الدراسة هي كالتالي : عرض البيانات وتحليلها وتفسيرها، كانت أ

ربي، أبرزت الدراسة أن الإعلام المرئي يستقطب جمهوراً لا بأس به من المشاهدين ببلدان المغرب الع- 
 من الجنسين.وغالبيتهم من فئة الشباب و 

ورا بينت الدراسة أن للإعلام المرئي دورا كبيرا في تنمية وعي الأفراد المشاهدين، بل حتى أنه يلعب د- 
 % في معرفتهم بقضايا الاقتصاد الإسلامي.33.33أنه يلبي ما نسبة بارزا  في تغيير قناعاتهم، و 

الاقتصاد الاسلامي، الاعلام المرئي، تنمية الوعي، الوعي الاقتصادي،  :الكلمات المفتاحية 
 دول المغرب العربي.
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 طار العام للدراسةالإالفصل الأول: 
حيث جاءت لهداية البشرية من ظلام الجهل  ،بشموليتها وعالميتها اءسلامية السمحتميزت شريعتنا الإ

والتخلف والأمية الفكرية إلى نور الهداية والعلم، فهي رسالة لكافة الشعوب على اختلاف أجناسهم 
أنها جاءت  -رسالة الإسلام -ومن مميزات هذه الرسالة الخاتمة ،ولغاتهم ودياناتهم وثقافاتهم وأعراقهم

 السياسية والاقتصادية والاجتماعية والبيئية وغيرها ... لتعالج جميع جوانب الحياة

مكانة بارزة في  لما للعلم من ،سلامية كثيرا على ضرورة طلب العلم ونبذ الجهلولقد رغّبت الشريعة الإ
هم وسيلة لنقل العلوم أعلام بمختلف أنواعه يشكل حاليا وبما أن الإ ،ازدهار الحضاراترقي المجتمعات و 

يلعب دوراً هاماً داخل كل مجتمع، من حيث  فإن المرئي منه بالخصوص أصبح ،قافاتوالمعارف والث
التي تؤثر  بشكل مباشر على عمليّة اتّّاذ القرار  ،وتثقيف الناس وتوصيل المعلومات والأفكار، الِإخبار

 .وتنفيذها

وهي ذات تأثير كبير في  مصدراً مهمّاً من مصادر التوعية وبناء الفكر المجتمعي،تعُد وسائل الإعلام  إنّ 
عمليّة تكوين الرأي الجماهيري، إلى جانب التأثير في تكوين اهتماماتهم وتوجهاتهم الفكرية والاقتصادية، 

وترشيد السلوك  ،بالغة في عملية تطوير الدول والمجتمعات الإنسانية عامة ةوهذا ما يكسبها أهميّ 
 .الاقتصادي لدى الأفراد بوجه الخصوص

من النشاط الإنساني، التي يظهر  ينمهم جانبينالمجال الاقتصادي  يمثلان علامي و المجال الإولا شك أن 
يظهر فيها جليا شمول الشريعة الإسلامية ووفاؤها  كمافيها تميز النظام الإسلامي عن غيره من الأنظمة،  

علام من خلال لإراز الدور الذي يلعبه اإبوهذه دراسة موجزة حاولنا من خلالها ، بكل حاجات البشر
أفراد المجتمع  عينة من سلامي لدىالقنوات الفضائية  في بناء وتنمية الوعي والرشد الاقتصادي الإ

الإسلامي  يكتبه المختصون من المعاصرين في المجالين الاقتصاد  ممامستفيدا في إعدادها  ،الاسلامي
 .وغيرهما من المجالات ذات الصلة بموضوع الدراسة ،علاميالإو 

وخاصة ببلدان ، سلاميعلام المتلفز في تنمية الوعي الاقتصادي الإوانطلاقا من الدور الذي يقوم به الإ
جاءت الدراسة لرصد هذا النوع ، المغرب العربي الكبير كموريتانيا والمغرب الأقصى والجزائر وتونس وليبيا
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خاتمة   وأربعة فصول و  ،إلى مقدمة ولدراسة الموضوع قمنا بتقسيم الدراسة ن،من التأثير لدى هذه البلدا
  كما يلي:

الدراسة وأسباب اختيار تساؤلات وتم فيه تحديد الإشكالية و  ،تضمن الفصل الأول مدخلا للدراسة
الفروق بين الدراسات  وتبيان ،وعرض الدراسات السابقة ،مفاهيمهاأهدافها و الموضوع وأهميتها و 

بالإضافة إلى  ،الجزء الميدانيجية المتبعة في الجزء التحليلي و جراءات المنهوالإ ، هذه الدراسةالسابقة و 
نظرية الغرس و  ،والتي تمثلت في نظرية الاستخدامات والإشباعات ،المقاربات النظرية المعتمدة في الدراسة

 .امومجال الاستفادة منه الثقافي،

وخصائصه  رئي وتعريفه وأهميتهالإعلام الم أما الفصل الثاني فجاء بعنوان الإعلام المرئي وتضمن مفهوم
موضحا في ذلك واقع البث الفضائي  ،كما تطرق أيضا لنشأة وتطور البث العربي الفضائي،  ووظائفه

 .قتصادي في الإعلام المرئي العربيإضافة إلى قراءة في المشهد الا ،العربي

الاقتصاد والاقتصاد وفي الفصل الثالث تناولنا الوعي الاقتصادي الإسلامي وبينا من خلاله مفهوم 
المراحل التي مر بها في تطوره منذ  بداية التشريع سلامي و ثم تطرقنا إلى نشأة الاقتصاد الإ ،سلامي أولاالإ
ثم بينا  ،وخصائصه ،مرورا بكل مراحله التاريخية ،حتى عصرنا هذا "صلى الله عليه وسلم"ي زمن رسول الله سلامالإ

سلامي مبرزين في مفهوم الوعي الاقتصادي الإالفردي والجماعي و تصنيفه من حيث مفهوم الوعي و 
واقع الاقتصاد  كما تطرقنا أيضا إلى  ،ذلك الفروق الجوهرية بينه وبين الوعي الاقتصادي الوضعي

إضافة إلى توضيح العلاقة بين الإعلام الاقتصادي ونشر الاقتصاد  ،الإسلامي في وسائل الإعلام المرئي
 الإسلامي.

الفصل الرابع الدراسة الميدانية التي أجريت على عينة من المشاهدين والمهتمين بالشأن وتضمن 
بداية من موريتانيا وانتهاء بليبيا ومرورا  ،علامي في بلدان المغرب العربيسلامي والإالاقتصادي الإ

 .الجزائر وتونسو بالمغرب الأقصى 

 وتوصيات. فيها حوصلة لما تم عرضهمع خاتمة  نتائجاللأهم  بفصل خامس كما أتبعت هذه الدراسة 
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 الإشكالية. 1.1
وقدرة واسعة على الانتشار،  ،يحتل الإعلام في العصر الحديث مكانة هامة لما يمتلكه من تقنيات حديثة

)الثقافية، حيث يلعب دورا محوريا في نقل المعرفة، وتوجيه المجتمع، والتأثير فيه على جميع الأصعدة 
والاقتصادية، والفكرية...وغيرها(، بل لقد أصبحت لهذه الوسائل قدرة على خلق رأي  والاجتماعية،

 عام حول القضايا المختلفة، وتحريك الاهتمام الجماهيري ونشر الوعي التنموي بين أفراد المجتمع.

يسمى  نظرا لما يشهده العالم من ثورة تكنولوجية، ورقمية، رافقت إطلاق الأقمار الصناعية، ظهر ماو 
نوات الحكومية والخاصة من شهد الفضاء التلفزيوني العربي تنافسا بين القبعصر السماوات المفتوحة، و 

تنامت وظيفة الإعلام المرئي، باعتباره وسيلة والغربية من جهة أخرى، و  بين القنوات العربيةجهة، و 
سلوك، ونقل مفاهيم الوعي  ناجعة تعبر عن مقومات النشاط الاجتماعي، وتسهم في تحويل المعرفة إلى

 التنموي إلى الأفراد.

وأدرك القائمون على شؤون البث والإنتاج التلفزيوني ضرورة مواكبة ومسايرة ما يشهده فضاء السمعي 
البصري العالمي من تطورات، وتحولات في جميع المجالات ولا سيما المجال الاقتصادي الذي تبوأ مكانة 

 الجديد. بارزة في ظل النظام العالمي

إن هذا النظام الذي حاول فرض مبادئه على مختلف دول العالم، دون مراعاة الفروق بينهم، جعل غالبية 
العقيدة الاسلامية قتصادية، لتنافيها مع الشريعة و البلدان الإسلامية ترفض الانصياع لأجندته الا

ة لطرح بديل للنموذج السائد، السمحاء، وبات التوجه إلى صياغة فكرة الاقتصاد الإسلامي ضرورة ملح
بديل لا يستمد مبادئه من مصالح الفئات الاجتماعية المختلفة، وإنما يستمدها من الإذن الشرعي  وهو

 الذي يميز النموذج الإسلامي عن غيره.

وفي ظل هذه الظروف، ومع ظهور تجربة الاقتصاد الإسلامي، بينت الإحصاءات أن هناك توسعا كبيرا 
 0043، حيث تبين وجود أكثر من 1لمالية الإسلامية على الصعيدين العالمي والإقليميفي الصناعة ا

، مما استدعى ذلك اهتمام الإعلام العربي والإسلامي لدفع 2مؤسسة مصرفية ومالية إسلامية حول العالم

                                                           
 .031م(: 9109التوزيع،  ، )عمان: دار أسامة للنشر و 0، ط، الإعلام الاقتصاديناظم خالد الشمري 1
 ، الاقتصادي للتمويل الإسلاميالمرجع العالمي والمحرك موقع مركز دبي لتطوير الاقتصاد الاسلامي،  2

http://www.iedcdubai.ae/page/view/6/islamic_finance،[11/11/9102.]م 

http://www.iedcdubai.ae/page/view/6/ISLAMIC_FINANCE
http://www.iedcdubai.ae/page/view/6/ISLAMIC_FINANCE
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لدين وتنشيط عجلة التنمية الاقتصادية، وجذب الفرص الاستثمارية والمستثمرين بما يتلاءم ومبادئ ا
 الحنيف.

بل وقد صار الإعلام بصفة عامة، والمرئي بصفة خاصة، أداة فاعلة تعمل على إنتاج الوعي وتحريكه، 
ونشر الثقافة الاقتصادية لدى المشاهدين، وتعريفهم بالقوانين والتشريعات، والإجراءات التنظيمية، 

المواضيع الاستثمارية والقضايا بالإضافة إلى توفير المعلومات للأفراد والمؤسسات والمتخصصين في 
 الاقتصادية المختلفة.

ونظرا للاهتمام البالغ الذي باتت توليه وسائل الإعلام للقضايا الاقتصادية، جاءت هذه الدراسة 
التطبيقية لرصد الدور الذي يضطلع به الإعلام المرئي، في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي لدى عينة 

غرب العربي، ومدى توفقه في ترويج خطاب تلفزيوني ثري قادر على المنافسة من المشاهدين في دول الم
 وشد انتباه جمهور ازداد وعيه بتنوع الوسائل والمضامين الإعلامية المختلفة.

ما الدور الذي يلعبه الإعلام المرئي في تنمية وتتبلور إشكالية هذه الدراسة في التساؤل الرئيسي الآتي: 
 لإسلامي لدى المشاهدين في دول المغرب العربي؟الوعي الاقتصادي ا

وهي   ينبثق عن السؤال الرئيسي مجموعة من التساؤلات الفرعية : للدراسة التساؤلات الفرعية. 2.1
 كما يلي:

 ما هي عادات وأنماط مشاهدة جمهور المغرب العربي للإعلام المرئي؟. 1.2.1
 التحولات الاقتصادية في المغرب العربي؟هل يهتم الإعلام المرئي بمعالجة  .2.2.1
 ماهي أبرز قضايا الاقتصاد الإسلامي التي تستحوذ على اهتمام العينة في الإعلام المرئي؟ .3.2.1
 هل يؤثر الإعلام المرئي في الوعي الاقتصادي الإسلامي لدى عينة الدراسة؟ .4.2.1
 الاقتصادي الإسلامي لدى عينة الدراسة؟كيف يسهم الإعلام المرئي في تنمية الوعي  .5.2.1

 أسباب اختيار الموضوع. 3.1

يتمثل في قلة الدراسات التي تناولت جانب الاقتصاد الإسلامي في سبب علمي معرفي: . 1.3.1
الإعلام المرئي، بالإضافة إلى محاولة الإسهام في نشر ثقافة هذا النوع من الاقتصاد، والتعريف بسمو 

 ظرا لما تعانيه مجتمعاتنا من تّلف وتبعية اقتصادية للدول الغربية.قيمه، ومبادئه، ن
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يتمثل في شغف الباحث واهتمامه بالإعلام المرئي، ورغبته في إبراز الدور سبب شخصي: . 2.3.1
 ذي يلعبه في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي.ال

مكانة ودور الإعلام المرئي في تنمية ه الدراسة من خلال إبراز ذتتجلى أهمية ه: أهمية الدراسة. 4.1
الوعي الاقتصادي الإسلامي لدى المشاهدين في المغرب العربي، ومدى إسهامه في إنجاح خطط التنمية 

 للتخلص من أزمة التبعية للدول الغربية.

 ذه الدراسة في النقاط الآتية:تتلخص أهداف ه: أهداف الدراسة. 5.1
 الإعلام المرئي بالتحولات الاقتصادية في دول المغرب العربي.التعرف على مدى اهتمام  .1.5.1
التعرف على قضايا الاقتصاد الإسلامي التي يتناولها الإعلام المرئي، وتستحوذ على اهتمام  .2.5.1

 المشاهدين في دول المغرب العربي.
اهدين في دول التعرف على مدى تأثير الإعلام المرئي في الوعي الاقتصادي الإسلامي للمش. 3.5.1

 المغرب العربي.
التعرف على كيفية إسهام الإعلام المرئي في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي للمشاهدين  .4.5.1

 في دول المغرب العربي.

 مفاهيم الدراسة. 6.1

ويقصد به "قنوات التلفزيون الرقمية التي تبث عبر شبكة من الأقمار الإعلام المرئي:  .1.6.1
التي تدور حول الأرض في مسارات محددة، معروفة تحدد عموما بالزاوية والاتجاه على البوصلة الصناعية 

 .3لتحديد اتجاه التقاط كل مجموعة من القنوات الفضائية التي يتم بثها على قمر من الأقمار"

أيضا على أنه: "المؤسسات الإعلامية التلفزيونية التي تبث مواد، وبرامج تلفزيونية  الإعلام المرئيويعرف 
عبر الحيز الفضائي من خلال الأقمار الصناعية، وتقدم مختلف أنواع المواد التلفزيونية، وتتعدد أنواعها 

 .4لتشمل المحطات العامة والمتخصصة"

هو القنوات الفضائية التي تبث موادا إعلامية ذات وكتعريف إجرائي يمكننا القول أن الإعلام المرئي 
 مضامين معينة عبر الأقمار الصناعية إلى أجهزة الاستقبال المخصصة لذلك.

                                                           
 http://www.islammessage.com، علام رسالة المرأة، رسالة الإسلامالإعبد العزيز الفوزان،  3
 م[.99/13/9101]
، )رسالة ماجيستير غير منشورة، ، اتجاهات طلبة الجامعة الأردنية نحو المحطات الفضائية العربيةنديم ربحي الحسن 4

 .95م(، 9111الأردن،  -العليا، عمان جامعة الشرق الأوسط للدراسات

http://www.islammessage.com/
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ويعني إيجاد جيل واع اقتصاديا وماليا، يعتمد على  الوعي الاقتصادي الإسلامي: تنمية .2.6.1
شروع، والاعتماد على الذات، ونبذ نفسه محارب للتبذير والإسراف، ويسعى نحو العمل والكسب الم

الاتكالية على الآخرين، والقدرة على التخطيط ووضع الأهداف والسعي لتحقيقها، وأن يمتلك روح 
المبادرة والابتكار والإبداع، وغيرها من القيم والمبادئ الإسلامية الاقتصادية التي من شأنها أن تساعد 

 .5على رقي المجتمع وتقدمه وازدهاره

 الدراسة وعينة نه الم. 7.1
لمعرفية للتنقيب عن يعد المنهج السليم كل ما يوُقظ ذهن الباحث ويفتح بصره العلمي، ويثُير شهيته ا

في كل بحث علمي يظل هاجس البحث يلُح على الباحث للإجابة عن ثلاثة أسئلة وهي: الحقائق، و 
 .؟يهاف وهل تستحق دراسته أن يبحث ،وما معنى أن يبحث؟ ،؟لماذا يبحث

ويعرف المنهج على أنه: "الطريق المؤدي إلى الكشف عن الحقيقة في العلوم بواسطة طائفة من القواعد 
وتأتي هذه الدراسة  ،6العامة التي تهيمن على سير العقل وتحدد عملياته حتى تصل إلى نتيجة معلومة"

بصورة نوعية أو كمية من " التي تعتمد على الوصف الدقيق لموضوع محدد الدراسات الوصفية"ضمن
خلال فترة أو فترات زمنية معلومة للحصول على نتائج علمية تهدف إلى تقويم وضع معين لأغراض 

 .7علمية"
من أنسب مناهج دراسات الجمهور  الوصفي يعُتبر منهج المسح المنهـ  المعتمد في الدراسـة:.1.7.1

هرة موضوع البحث من العدد الحدي من لأنه "جهد منظم للحصول على بيانات ومعلومات عن الظا
المفردات المكونة لمجتمع البحث ولفترة زمنية كافية للدراسة، وذلك إما بهدف تكوين القاعدة الأساسية 
من البيــانات والمعلومات المطلوبة من خلال تّصص معين، أو تحديد كفاءة الأوضاع القائمة عن طريق 

ها بمستويات أو معايير قياسية سبق اختيارها، أو التعرف على مقارنة المعلومات التي تم الحصول علي
. وقد اعتمد الباحث في هذه 8الطرق والأساليب والممارسات التي اتُبعت لمواجهة مشكلات معينة"

 الدراسة أسلوب المسح بالعينة.

                                                           
 مhttp://knooznet.com [، 91/13/9101.]،  ، الوعي المالي والاقتصاديقيصر إغبارية 5
 . 91، المكتب العربي الحديث، الإسكندرية، ص: 0، طمنهج البحث العلميطه بدوي،   1
، )دار الأوائل للنشر والتوزيع، 9طالتطبيقات"، منهجية البحث العلمي "القواعد والمراحل و  محمد عبيدات وآخرون:  7

 .41م (، ص: 0222الأردن،  -عمان 
م(، 0225، )عالم الكتب،  القاهرة، 9، طالإعلام "دراسات في مناهج البحث العلمي بحوثسمير محمد حسين،    8

 .043ص:

http://knooznet.com/
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موريتانيا، سكان دول المغرب العربي: ) منالمجتمع الكلي للدراسة في تمثل وتالدراسة:  . حدود2.7.1
 (، ليبياتونس، الجزائرالمغرب الأقصى، 

 ذكور.وعين إناث و تم اختيار عينة من المشاهدين من الن الإطار البشري:. 1.2.7.1
، الجزائرموريتانيا، المغرب الأقصى، ) الخمس تم اختيار دول المغرب العربيو الإطار المكاني: . 2.2.7.1

 (  كإطار مكاني للدراسة.، ليبياتونس
 .9101 أكتوبر ونوفمبرأجريت الدراسة في الفترة الواقعة بين  الإطار الزماني:. 3.2.7.1
مفردة من سكان دول المغرب  051: تم تطبيق الدراسة على عينة قوامها عينة الدراسة. 3.7.1
(، وتم اعتماد متغيرين هما النوع )ذكر، أنثى(، ، ليبياتونس، الجزائرموريتانيا، المغرب الأقصى، العربي )

جامعي( وقد اعتمد الباحث العينة الحصصية من خلال اختيار  -ثانوي -والمستوى التعليمي )متوسط
مفردة من  31دولة المغرب ومفردة من  31موريتانيا، و مفردة من مشاهدي ومشاهدات دولة 31

 ليبيا. مفردة من دولة 31و، مفردة من دولة تونس 31دولة الجزائر، و
: أما عن الأدوات فقد استخدم الباحث في هذه الدراسة استمارة أدوات جمع البيانات. 4.7.1

"مجموعة من الأسئلة والاستفسارات المتنوعة المرتبطة بعضها ببعض في شكل يحقق  الاستبيان والتي تمثل:
 .9المشكلة التي اختارها"بحث و ها الباحث وذلك في موضوع الالهدف أو الأهداف التي يسعى إلي

لم يتم العثور على دراسات سابقة تطابق موضوع هذه الدراسة، حيث : الدراسات السابقة. 8.1
كل متغير على حدة، ورغم عدم وجود دراسة بين الإعلام المرئي وتنمية الوعي  تناولت بعض الدراسات

أفادت الباحث في المعالجة النظرية للبحث، الاقتصادي الإسلامي، إلا أن ما سيتم عرضه من دراسات 
 وبناء استمارة الدراسة التطبيقية ومن الدراسات ما يلي:

: دور التلفزيون المصري في ترتيب أولويات الشباب دراسة الباحثة جيهان يسري بعنوان.1.8.1
مفردة من  941وقد أجريت الدراسة على عينة عشوائية قوامها ، 10الجامعي تجاه القضايا العربية

طلاب وطالبات جامعة القاهرة، وتوصلت إلى مجموعة من النتائج أبرزها أن دوافع متابعة الشباب عينة 
الإحاطة بما يدور في العالم، الدراسة للتلفزيون تتمثل في أن مضامينه تتفق مع اهتماماتهم، بالإضافة إلى 

  مصر.وما يدور في

                                                           
م، 9111، دار المسيرة، 0، طالإلكترونيةدام مصادر المعلومات التقليدية و استخالبحث العلمي و عامر القندليجي :  2

 .015ص:
، )كلية الإعلام، دور التلفزيون المصري في ترتيب أولويات الشباب الجامعي تجاه القضايا العربيةجيهان يسري،  10

 جامعة القاهرة(.
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إسهام وسائل الإعلام المرئي في مواجهة  دراسة الباحث صالح بن جمعان الغامدي بعنوان: .2.8.1
وتهدف هذه الدراسة إلى التعرف على دور الإعلام المرئي في  ،11"صلى الله عليه وسلم"الإساءة لشخص الرسول 

، ومدى إسهامه وتفعيله في نشر الدعوة الإسلامية والدفاع عن الرسول، "صلى الله عليه وسلم"مواجهة الإساءة للنبي 
وقد اعتمد الباحث في هذه الدراسة على المنهج الوصفي من خلال وصف ظاهرة الإساءة لشخص 

 وكذا وصف الدور التربوي المقترح للإعلام المرئي وما قام به حيال تلك الإساءة. "صلى الله عليه وسلم"النبي 
مشاهدة البث التلفزيوني الفضائي في الوطن  دراسة الباحث أديب خضور بعنوان: .3.8.1
وهدفت الدراسة إلى معرفة درجة الإقبال على مشاهدة البث التلفزيوني الفضائي وطبيعة ، 12العربي

مفردة وفقا لمتغيرات الجنس والمستوى  045المشاهدة، ودوافعها، وأجريت الدراسة على عينة من 
يرون أن البث التلفزيوني هو عبارة عن  %51.31لمهنة والفئة العمرية، وتوصلت إلى أن التعليمي وا

يرون أن من دوافع  %93.41انفتاح ثقافي وحضاري مفيد، كما توصلت أيضا إلى أن ما نسبته 
 متابعتهم للبث التلفزيوني الحصول على تغطية موضوعية ومتوازنة للأحداث.

: استخدامات الجمهور المصري للقنوات أحمد شاهين بعنوان دراسة الباحثة هبة أمين.4.8.1
 وهي عبارة عن دراسة ميدانية وتحليلية استخدمت فيها الباحثة منهج المسح، 13الفضائية العربية

حلقة من أربعة برامج، وتوصلت إلى مجموعة من  59، واعتمدت على تحليل عينة قوامها الوصفي
العربية احتلت الصدارة من حيث تعرض المبحوثين لها، بالإضافة إلى  النتائج أهمها أن القنوات الفضائية

والمرتفع إلى إشباع احتياجاتهم الإخبارية أكثر من غيرهم  ميل المبحوثين ذوي الدخل الاجتماعي المتوسط
من ذوي المستوى الاقتصادي المنخفض، كما يميل المبحوثون الأكثر تعليما إلى إشباع احتياجاتهم 

 أكثر من غيرهم. الإخبارية
دراسة الباحثة إنصاف بن حمدان المومني بعنوان: إسهام الإعلام في استقرار الأسرة  .5.8.1
وهدفت هذه الدراسة إلى الكشف عن إسهام الإعلام المرئي في استقرار الأسرة الأردنية في  ،14الأردنية

الإيمانية، والأخلاقية، والاجتماعية،  ضوء أهداف التربية الإسلامية على البعد الكلي، والمجالات الفرعية:
                                                           

، )رسالة "صلى الله عليه وسلم " مواجهة الإساءة لشخص الرسولإسهام وسائل الإعلام المرئي في  صالح بن جمعان الغامدي،  11
 م(9101م/9112السعودية، -ماجيستير غير منشورة، كلية التربية، جامعة أم القرى

، )مجلة شؤون عربية، مدينة دمشق نموذجا-مشاهدة البث التلفزيوني الفضائي في الوطن العربيأديب خضور،  12
 .911-012م(: 0221، آذار: 23العربية، القاهرة، العدد: الأمانة العامة لجامعة الدول 

توراه غير منشورة، قسم ، )رسالة دكاستخدامات الجمهور المصري للقنوات الفضائية العربيةهبة أمين أحمد شاهين،  13
 م(9110التلفزيون، كلية الإعلام، جامعة القاهرة، الإذاعة و 

)كلية  استقرار الأسرة الأردنية في ضوء أهداف التربية الإسلامية،إسهام الإعلام في إنصاف بن حمدان المومني،  14
 م(9100التربية، جامعة أم القرى، السعودية، 
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والاقتصادية، والانفعالية، والثقافية تبعا لنوع القناة المشاهدة، وقد اعتمدت الباحثة على المنهج الوصفي 
المسحي على عينة من أسر مدينة إربد، ومن أبرز النتائج التي توصلت إليها أن الإعلام المرئي يسهم في 

 كما يسهم بشكل كبير في رفع درجة الوعي الاقتصادي لديها.  استقرار الأسرة الأردنية،
، وتهدف 15المتخصصة دراسة الباحث المنصف العياري بعنوان: القنوات التلفزيونية العربية .6.8.1

هذه الدراسة إلى الوقوف عند مميزات التجربة التلفزيونية العربية ومحاولة استشراف ملامح مستقبلها في 
وقت تسعى فيه العديد من القنوات الغربية إلى التكتل ضمن باقات وشبكات تقترح قنوات وبرامج 

منهج التحقيق السوسيولوجي  متنوعة إضافة إلى خدماتها التفاعلية، وقد اعتمد الباحث في دراسته على
عبر أداة الاستبيان، ومن أبرز النتائج التي توصل إليها غياب التخصص في الإعلام التلفزيوني الموجه 
للآخر، بالإضافة إلى تهميش بعض مجالات التخصص مثل الاقتصاد مما يفتح الباب أمام شبكات 

 العالمية. cnbcل قناة عالمية لتبث مواد باللغة العربية وفق وجهة نظر معينة مث
 ،16دور التلفزيون الجزائري في التنمية الاقتصاديةدراسة الباحثة لويزة كريمة عباد بعنوان:  .7.8.1

وهدفت هذه الدراسة إلى تبيان مدى استطاعة التلفزيون الجزائري على تنوير طريق التنمية الاقتصادية، 
والوقوف على النموذج الذي تنشده الجزائر في ظل تيار العولمة واقتصاد السوق، وقد اعتمدت الباحثة 

التي يبثها التلفزيون باستخدام أداة تحليل المضمون للكشف عن مضمون الرسائل الوصفي منهج المسح 
ضمن إطار حصة المؤشر الاقتصادية، ومن أهم النتائج التي توصلت إليها قلة الحصص الاقتصادية التي 
أنتجها التلفزيون الجزائري، بالإضافة إلى التركيز على الأخبار الوطنية المتعلقة بالشأن الاقتصادي، كما 

 عها على الاستثمار في الجزائر والتنمية المحلية.توصلت أيضا إلى أن حصة المؤشر قد ركزت في مواضي

 يز الدراسة عن الدراسات السابقةيم أهم ما. 9.1

تتفق دراستنا مع بعض الدراسات التي تم عرضها أعلاه، وتتجلى أوجه الاتفاق في تناولها لمتغير الإعلام 
 المرئي، واعتمادها منهج المسح الوصفي.

حيث ربط متغير الإعلام المرئي بتنمية الوعي السياسي أو التنمية في حين تّتلف مع بعضها الآخر من 
الاقتصادية عموما دون تّصيص الاقتصاد الإسلامي بالدراسة، أما في دراستنا فقد اعتمدنا ربط متغير 

 الإعلام المرئي بتنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي في دول المغرب العربي.

                                                           
الدراسات الإذاعية، اتحاد إذاعات )سلسلة البحوث و  القنوات التلفزيونية العربية المتخصصة،المنصف العياري،  15

 .19-11م: 9111، تونس 51الدول العربية، العدد: 
، )رسالة دراسة وصفية تحليلية لحصة المؤشر-دور التلفزيون الجزائري في التنمية الاقتصاديةيزة كريمة عباد، لو  16

 م(9114م/9113الاتصال، جامعة الجزائر، غير منشورة، قسم علوم الإعلام و  ماجيستير
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ت السابقة التي تناولت الاقتصاد الإسلامي في وسائل الإعلام وبصفة عامة، يمكن القول أنّ الدراسا
بالتالي، فإن هذه الدراسة تعد مكملة للدراسات لم نقل أنها تكاد تكون منعدمة، و المرئية نادرة جدا، إن 

 السابقة، ويكمن الاختلاف في العينة المدروسة، وكذا دراسة تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي المغفل
 عديد من الدراسات.في ال عنه

كما أنّ التناول العلمي للاقتصاد الإسلامي ودوره في بث الوعي وتنميته يكاد يغيب عن المكتبة العربية، 
 مما يجعل من هذه الدراسة ضرورة علمية وعملية لاسيما في الظروف الراهنة.

على نظرية تم الاعتماد في هذه الدراسة : المقاربات النظرية المعتمدة في الدراسة. 11.1
الاستخدامات والإشباعات، ونظرية الغرس الثقافي لتماشيهما وأهداف الدراسة وفيما يلي عرض موجز 

 للنظريتين:
وتهتم هذه النظرية بدراسة الاتصال الجماهيري من نظرية الاستخدامات والإشباعات: . 1.11.1

الاجتماعي أدى إلى  إدراك السلوك مدخل وظيفي حيث أن إدراك عواقب الفروق الفردية والتباين 
، وتعتبر التأثيرات 17المرتبط بوسائل الإعلام، ومهد لبداية جديدة للعلاقة بين الجماهير ووسائل الإعلام

في هذه النظرية مقصودة من جانب الجمهور حيث يستخدم وسائل الإعلام كوظيفة لتحقيق إشباعات 
ات يبحث عنها الجمهور للإيفاء بدوافع وحاجات معينة، ينتج عنها تأثيرات خاصة بمثابة إشباع

 .18معينة
يرى كاتز وزملاؤه أن هذه النظرية تقوم  فروض نظرية الاستخدامات والإشباعات:. 1. 1.11.1

 : 19على خمسة فروض أساسية هي
أن أعضاء الجمهور مشاركون فاعلون في عملية الاتصال الجماهيري، ويستخدمون وسائل الاتصال  أ(

 أهداف مقصودة تلبي توقعاتهم.لتحقيق 
يعبر استخدام وسائل الاتصال عن الحاجات التي يدركها أعضاء الجمهور، ويتحكم في ذلك  ب(

 عوامل الفروق الفردية، وعوامل التفاعل الاجتماعي، وتتنوع الحاجات باختلاف الأفراد.
حاجاته، فالأفراد هم  التأكيد على أن الجمهور هو الذي يختار الرسائل والمضمون الذي يشبع ت(

 الذين يستخدمون وسائل الاتصال، وليست وسائل الاتصال هي التي تستخدم الأفراد.
                                                           

م(: 9111المصرية اللبنانية، الدار ). 3، طالاتصال ونظرياته المعاصرةحسن عماد مكاوي، ليلى حسين السيد،   17
932. 

، )دمياط: مكتبة نانسي، نظريات الإعلام، اتجاهات حديثة في دراسة الجمهور والرأي العاممحمد فضل الحديدي،   18
 .41م(: 9111

 . 941 الاتصال ونظرياته المعاصرة،مكاوي، ليلى حسين السيد،  19



11 
      

يستطيع أفراد الجمهور دائما تحديد حاجاتهم ودوافعهم، وبالتالي، يختارون الوسائل التي تشبع تلك  ث(
 الحاجات.

ستخدامات الجمهور لوسائل الاتصال، ل على المعايير الثقافية السائدة من خلال ايمكن الاستدلا  ج(
 وليس من خلال محتوى الرسائل فقط.

: تمت الاستفادة من هذه النظرية في بناء الاستمارة في المحور مجال الاستفادة من النظرية. 2.1.11.1
المتعلق بعادات وأنماط مشاهدة العينة للتلفزيون وبرامج الاقتصاد الإسلامي، والإشباعات المحققة لديهم 

 من المشاهدة.

تعتبر هذه النظرية من أكثر النظريات تعاملا مع أثر وسائل الإعلام نظرية الغرس الثقافي: . 2.11.1
المحتويات و على الفرد والمجتمع حيث أنها تأخذ على عاتقها القيم الثقافية عند تحليل أثر وسائل الإعلام 

 .20الإعلامية
الغرس على أنها غرس، وتنمية مكونات معرفية،  تعرف عمليةمفهوم الغرس الثقافي: . 1.2.11.1

ونفسية تقوم بها مصادر المعلومات والخبرة لدى من يتعرض لوسائل الإعلام، وهي نظرية تحاول تفسير 
 .21الآثار الاجتماعية والمعرفية لوسائل الاتصال خاصة التلفزيون

 فرضيات نظرية الغرس الثقافي:. 2.2.11.1
الأشخاص الذين يشاهدون البرامج التلفزيونية بكثافة يختلفون في إدراكهم للواقع تفترض النظرية أن أ( 

 الاجتماعي عن أولئك الذين يشاهدونها قليلا أو لا يشاهدونها.
وتفترض أيضا أن وسائل الاتصال الجماهيرية تحدث آثارا قوية على إدراك الناس للعالم الخارجي، ب( 

 .22ات طويلة ومنتظمةخاصة أولئك الذين يتعرضون لها لفتر 
وتتمثل حدود الاستفادة من هذه النظرية في معرفة ما إذا  مجال الاستفادة من النظرية: . 3.2.11.1

كان الإعلام المرئي يقوم بغرس وتنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي لدى عينة الدراسة حول بعض 
 القضايا.

 

 
                                                           

 .93(: 0222، دن: دار الشروق للنشر. )الأر 0ط الاتصال الجماهيري،صالح خليل أبو أصبع،  20
 .911(: 9111. ) القاهرة: دار النهضة العربية، 0طنظريات الاتصال،ميرفت الطرابيشي، عبد العزيز السيد،  21
 .913-919م(: 9114. )عالم الكتب، 3ط اتجاهات التأثير،نظريات الإعلام و محمد عبد الحميد:  22
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 الفصل الثاني: الإعلام المرئي في العالم العربي

 مفهوم الإعلام المرئي1.2.
 23من المصدر علم ويعني الإخبار، والنشر.الإعلام لغة: 1.1.2.

وفي القاموس المحيط: عـلم، أعلم فقال علمه كسمعه علماً، أي عرفه وعلم وهو في نفسه ورجل عالم 
 24. لمهوعليم، وجمعها علماء، وعلام كجهال، وعلمه العلم تعليماً، وعلاماً ككذاب، وأعلمه إياه فتع

يعرف على أنه "التعبير الموضوعي لعقلية الجماهير، ولروحها وميولها الإعلام اصطلاحا: 2.1.2.
واتجاهاتها في نفس الوقت، والمقصود بموضوعية الإعلام أنه ليس تعبيرا ذاتيا عن رجل الإعلام، فدوره في 

الموضوعي على الحقائق والأرقام مجال الإعلام يختلف عن دور الأديب أو الفنان، إذ يعتمد التعبير 
والإحصاءات، وينبغي أن تكون الحقائق التي يبنى عليها الإعلام السليم معبرة تعبيرا صادقا عن عقلية 

 .25الجماهير، وميولها واتجاهاتها"
تزويد الجماهير بالأخبار الصحيحة والمعلومات والحقائق الثابتة والسليمة التي "ويعرف أيضا بأنه: 

على تكوين رأى عام صائب في واقعة من الوقائع أو مشكلة من المشكلات، بحيث يعبر هذا تساعدهم 
 .26"الرأي تعبيراً موضوعياً عن عقلية الجماهير، واتجاهاتهم، وميولهم

التعبير الموضوعي لعقلية الجماهير ولروحها وميولها واتجاهاتها في نفس "ويعرفه العالم الألماني أتوجرت بأنه: 
 .27"الوقت

التعبير عن عقلية الجماهير وميولها الأمر الذي يجعل الإنسان فالإعلام من خلال التعريفات السابقة هو 
 يخرج عن العزلة التي كان يعيشها ويتبادل المعلومات مع الآخرين.

 
                                                           

 .0105م(: 9110)بيروت: دار المشرق، ، 9، طالمنجد في اللغة العربية المعاصرة 23
الجزء الرابع فصل  )بيروت: المؤسسة العربية للطباعة والنشر(،، 9ط القاموس المحيط،مجد الدين محمد بن يعقوب،  24

 .055العين، باب الميم: 
 .53م(: 0211)القاهرة: دار الفكر العربي، ، 4ط التنمية،الإعلام و محمد سيد محمد،  25
 .04 (:دار الفكر العربي )القاهرة: أصول الأعلام الإسلامي،إبراهيم إمام،  26
 .93م(: 0215دار الفكر العربي،  )القاهرة:، 0ط الإعلام له تاريخه ومذاهبه،عبد اللطيف حمزة،  27
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 تعريف الإعلام المرئي3.1.2.

 قدر ممكن من الأفراد في بأنه: "تقديم الأحداث والوقائع والآراء التي تهم أكبر الإعلام المرئييعرف 
أوقات هامة مع الأخذ بعين الاعتبار حدود الوقت التي تفرضها طبيعة الوسيلة المستخدمة، ومدى قدرة 

 .28الجمهور على تلقي هذا الكم من المعلومات والصور

ويعرف أيضا على أنه: نشر الوقائع والآراء والأخبار، عن طريق إرسال واستقبال الكابلات )الألياف 
 .29البصرية مؤخرا والأقمار الصناعية بمحطاتها الأرضية في حالة البث كبير الساحة(

بأنه: عملية بث تلفزيوني تضع بتصرف الجمهور، أو فئات معينة منه  الإعلام المرئيكما يعرّف 
إشارات، أو صور، أو أصوات، أو كتابات من أي نوع كان، لا تتصف بطابع المراسلات الخاصة، 

ة القنوات والموجات وأجهزة البث والشبكات، وغيرها من تقنيات ووسائل، وأساليب البث وذلك بواسط
 .30أو النقل أو البث البصري

ويقصد به: "قنوات التلفزيون الرقمية التي تبث عبر شبكة من الأقمار الصناعية التي تدور حول الأرض 
لبوصلة لتحديد اتجاه التقاط كل مجموعة في مسارات محددة، معروفة تحدد عموما بالزاوية والاتجاه على ا

 .31من القنوات الفضائية التي يتم بثها على قمر من الأقمار"

أيضا على أنه: "المؤسسات الإعلامية التلفزيونية التي تبث مواد، وبرامج تلفزيونية  الإعلام المرئيويعرف 
أنواعها  واد التلفزيونية، وتتعددعبر الحيز الفضائي من خلال الأقمار الصناعية، وتقدم مختلف أنواع الم

 .32المتخصصة"لتشمل المحطات العامة و 

وكتعريف إجرائي يمكننا القول أن الإعلام المرئي هو القنوات الفضائية التي تبث موادا إعلامية ذات 
 مضامين معينة عبر الأقمار الصناعية إلى أجهزة الاستقبال المخصصة لذلك.

                                                           
 .09: (م9113دار الكتاب الحديث،  ). 0ط دراسات عربية وأجنبية في الإعلام التلفزيوني،محمد شطاح،  28
 .21(: 9103)الجزائر: دار الخلدونية،  تاريخ وسائل الإعلام والاتصال،فضيل دليو،  29
 .23م(: 9113منشورات الحلبي الحقوقية، )بيروت: ، البث الفضائيوني والإذاعي و البث التلفزيانطوان الناشف،  30
 www.islammessage.com://ptth "،الإعلام رسالة المرأة، رسالة الإسلامعبد العزيز الفوزان، " 31
 م[.99/13/9101] 

 .95، اتجاهات طلبة الجامعة الأردنية نحو المحطات الفضائية العربيةالحسن،   32
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 تكمن أهمية الإعلام المرئي في النقاط الآتية:: أهمية الإعلام المرئي 2.2.

( أهمية الإعلام المرئي بقوله: Pierre Bourdiouيختصر المفكر الفرنسي بيير بورديو )1.2.2.
"يمارس هذا الإعلام تأثيره في الصحف حتى تلك الأكثر نقاء، وكذلك في الصحفيين الذين يستسلمون 

أن يجمع حول نشرة أخبار الثامنة مساء عددا من  لموضوعات التلفزيون وقضاياه، وباستطاعته
 .33الذين يطلعون على صحف الصباح والمساء مجتمعين" المشاهدين أكثر من كل هؤلاء

ويمثل الإعلام المرئي ثورة في ميدان الاتصال البشري،  فمنذ ظهور التلفزيون أعيد تصميم غرف 2.2.2.
ئد صغيرة للأكل أثناء مشاهدته، وأطعمة سريعة الجلوس، وظهرت في الأسواق كراسي خاصة به، وموا

التجهيز، واستطاع أن يشد إليه اهتمام الناس بدرجة هائلة عندما نقل إليهم سلسلة من العروض الحية، 
 .34والفورية، التي حولته إلى ضرورة حقيقية

والتأثير  وتكمن أهمية الإعلام المرئي أيضا فيما يتميز به من قدرة خارقة على الإقناع،  3.2.2.
والسيطرة، حيث أصبح رمز السلطة في عصر الاتصال، فالثورات والانقلابات اليوم تقوم بالاستيلاء 
على مقرات التلفزيون، فلا توجد سلطة سياسية أو اقتصادية، أو دينية لا تحلم بالسيطرة عليه، فهو 

 .35ببساطة هيكلة خيال الفرد والجماعة والتحكم في الرأي العام
كما يعد الإعلام المرئي الاختراع الوحيد من بين وسائل الاتصال الجماهيرية المتنوعة، الذي  4.2.2.

ن بآفي مكانين  عيشي حقق رغبة إنسانية لم يسبق أن تحققت من قبل، إذ استطاع أن يجعل الإنسان
 .36يدرك أن ما يشاهده واقع بالحالواحد، و 

على درجة متقدمة من التقانة والأداء، وليدة ثلاث بالإضافة إلى أن هذا الإعلام يعد وسيلة 5.2.2.
وسائل أساسية هي: المسرح، والسينما، والإذاعة، وقد استند الإعلام المرئي في بعض مكوناته إلى بعض 
أصول هذه الفنون الثلاثة إلا أنه تميز عنها وانفرد لنفسه بقواعد ومواصفات خاصة، لذلك يعد في 

الإعلام جماهيرية، نظرا لما يتمتع به من قدرات على الإيصال والتأثير في العصر الحالي من أكثر وسائل 
                                                           

، 19، مجلة جامعة دمشق للعلوم الاقتصادية والقانونية، ع: "التقرير الإخباري التلفزيونيجمال حاسم المحمود، " 33
 .545م(: 9113)

م(: 9112، )دار الجنادرية للنشر والتوزيع، التلفزيونمدخل إلى السينما و  ،ربه، عكاشة محمد صالحرائد محمد عبد  34
014. 

 .040مرجع سابق:  الاتصال،علام و تاريخ وسائل الإفضيل دليو،  35
 .91م(: 9103التوزيع، ، )عمان، دار جوير للنشر و عولمة التلفزيونعبد الرزاق محمد الدليمي،  36
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والمشوقة التي تشد نظر المشاهد لال المثيرات المتنوعة الجذابة الكبار والصغار على حد سواء، من خ
                                                                            .37وعقله، وتلزمه بالمشاهدة لفترات طويلة

 38ويعود تعلق الناس بالإعلام المرئي إلى الأمور الآتية:

يعد أفضل وسيلة للاتصال المواجهي، فهو يقدم المادة في وقت حدوثها بل ويتفوق على   1.5.2.2.
 الاتصال المواجهي، إلى كونه يستطيع أن يكبر الأشياء الصغيرة ويحرك الأشياء الثابتة.

يمثل مدرسة يتزود منها كثير من الناس بالزاد الثقافي والمعرفي فضلا عن كونه وسيلة فعالة   2.5.2.2.
 للتعليم والوعي الاجتماعي والسياسي.

يسهم في نشر ثقافة مشتركة ووجهة نظر تّدم تحقيق الوحدة الوطنية التي تفتقر إليها   3.5.2.2.
فضلا عن كون هذه الوسيلة المرئية تقرن  الدول النامية، ويقلل من عوامل التفتيت الاجتماعي،

 المعرفية.ماهير وتنمي قدراتهم الثقافية و بخصائصها المشتركة بما يؤدي إلى رفع المستوى الثقافي لغالبية الج
يعد الإعلام المرئي وسيلة إعلامية متقدمة للتسلية والترفيه والتزويد بالمعرفة، فضلا عن تميزه  4.5.2.2.

انيات انتشاره، والتي لا يمكن أن تتوفر لأي وسيلة أخرى فعن طريقه يمكن الوصول الذي يتجلى في إمك
 إلى المواطنين جميعهم.

تميز التلفزيون بقدر هائل من الألفة والواقعية، والصور المتحركة واللون، مما يجمع أفراد ي  5.5.2.2.
 بادل الأفكار والمشاعر بينهم.الأسرة الصغيرة أو الكبيرة أو الأصدقاء، وبالتالي فهو يتيح فرصة ت

يتسم الإعلام المرئي بمجموعة من الخصائص جعلته يتفوق في الانتشار : خصائص الإعلام المرئي3.2.
 والتأثير نلخصها فيما يلي:

                                                           
"تأثير الفضائيات الأجنبية في الشباب، دراسة ميدانية على طلبة كلية التربية في جامعة دمشق"،  عيسى الشماس، 37

 .014م(: 9114، )90، المجلد: 9مجلة جامعة دمشق، ع: 
دراسة تحليلية تقويمية لبعض برامج -دور الإعلام المرئي في تمكين الشباب للمشاركة المجتمعيةنيفين محمد عيسى،  38

، )رسالة دكتوراه غير منشورة، جامعة دمشق، كلية التربية، قسم أصول التربية، ائية السوريةالقناة الفض
 .39-30م(: 9104/9105
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حيث استطاع الإعلام المرئي وبفضل تكنولوجيا الاتصال الحديثة، الآنية في نقل الأحداث: 1.3.2.
الأحداث لحظة وقوعها، وعمل على تحقيق التزامن بين وقوع الحدث، وبين والأقمار الصناعية تقديم 

 زمن العرض من خلال عملية البث المباشر.
إن الإنتاج التلفزيوني معظمه مسجل على أشرطة، وقابل لعرض برامجه بشكل متكرر التكرار: 2.3.2.

لمادة المعروضة قد لاقت ومستمر، والتكرار يمثل حاجة جماهيرية في بعض جوانبه خاصة إذا كانت ا
 نجاحا جماهيريا واسعا.

أما من الناحية النفسية، فهناك إجماع على أن الإنسان يميل إلى حد كبير لظاهرة التكرار خاصة إذا 
حملت في مضمونها طابعا توجيهيا، ونظرا لغياب التوجيه المباشر في البرامج فإن المشاهد لا يلاحظ 

وهذا يعود إلى قدرة العمل التلفزيوني على تقديم الأفكار والمعاني متشابهة التكرار إلا في حالات نادرة، 
في مواد متنوعة ومشبعة بمؤثرات صوتية، ولقطات جمالية، وفنية مختلفة، وقد يجد التكرار ما يبرره كونه 
يفسح المجال أمام الأفراد من ذوي الثقافات البسيطة كالأطفال لاستيعاب ما يعرض عليهم من 

 .ات وأفكار على مستوى التعليم، والترسيخمعلوم
حيث لا يفرض الإعلام اختلاف مستوياتهم العلمية والثقافية:  ىإمكانية مخاطبة الناس عل3.3.2.

المرئي على مشاهديه التعلم والمعرفة لمشاهدة مضامينه، لأنه يعتمد على بعد السمعي البصري، ويعمل 
سعى رجال الإعلام إلى استغلال التلفزيون في عملية التوجيه على مخاطبة الجمهور بطريقة مباشرة، وقد 

الجماهيري، واستخدام اللغة العامية في البرامج المحلية، ودبلجة البرامج الأجنبية، فتنوع برامج الإعلام 
 .39المرئي ساهم إلى حد كبير في إرضاء أذواق المشاهدين

لبصر ويشد انتباه المشاهد بما يعرضه من صور السمع وا فالإعلام المرئي يجمع بينالاستحواذ: 4.3.2.
وأحداث، كما أن استخدام فنون الإخراج والسيناريو وفرز الألوان يزيد من التأثير العاطفي على 

 المشاهد.
عن طريق الإيحاء والمحاكاة والتفاعل الاجتماعي تشكيل الحقيقة الاجتماعية للفرد والجماعة: 5.3.2.

 .40تكوين، تغيير، تعديل مواقف المشاهد واتجاهاته نحو نفسه والآخرينيساعد الإعلام المرئي على 
                                                           

. )الجزائر: جسور للنشر والتوزيع، 0، طتطورهاالاتصال نشأتها و مدخل إلى وسائل الإعلام و رضوان بلخيري،  39
 .014م(: 9104

 .33، مرجع سابق: يونعولمة التلفز عبد الرزاق محمد الدليمي،  40
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إن أهم ما يميز الإعلام المرئي عن سائر وسائل  التمييز الفني بالصورة والحركة والصوت:6.3.2.
الإعلام هو اعتماده على حاسة البصر بالدرجة الأولى إلى جانب حاسة السمع، وعن طريق حاسة 

 %35البصر يكتسب الإنسان ثمانية أعشار معلوماته، كما أن استيعاب المرء للمعلومات يزداد بنسبة 
، كما تطول مدة الاحتفاظ بهذه المعلومات عندئذ عند استخدام الصورة والصوت في وقت واحد

لإعلامية مهما كان نوع الرسالة ، فالصورة في التلفزيون عامل جذب وإثارة نفسية لتلقي الرسالة ا55%
 .41مضمونهاو 

يتميز الإعلام المرئي عن غيره من وسائل الاتصال بقدرته  القدرة على الوصول إلى الجماهير:7.3.2.
على الالتقاء بالجماهير، فالتلفزيون هو المثال لوسائل الاتصال الجماهيرية الذي يشاهده عدد هائل من 

 الناس.
يتصف الإعلام المرئي ببطء تأثيره وصعوبة التأثير على المدى الطويل وتحديد الاختيار: 8.3.2.

أثير ببحوث فورية، كما يتصف بصفة إعلامية أخرى هي مقدار الحرية التي يجدها المشاهد تحديد هذا الت
 .42في اختيار البرامج المختلفة، أو مقدار تسيير الاختيار للمشاهدين من بين مختلف القنوات

، كما أنه ته على تقديم دقائق الأمور بوضوحيتميز الإعلام المرئي بقدر الوضوح والواقعية: 9.3.2.
قدم الشخصيات البارزة إلى المشاهد ويتعرف عليها عن كثب، إضافة إلى أنه ينقل الأحداث مصورة ي

أينما كانت، لذلك يعتبر التلفزيون النافذة التي يطل منها المشاهد على العالم كله وبسبب مشابهته للواقع 
 يعد وسيلة مهمة في الإقناع والوصول إلى الأفراد.

إن التلفزيون حقق درجة عالية من  المنزل وتوفيره للجهد والوقت والمال: سهولة اقتنائه في10.3.2.
الإشباع لدى المشاهدين، كما أن تنوع القنوات وموجات البث باتت تعطيهم حرية أكبر في اختيار 

 البرامج والأفلام وغيرها من المضامين.

                                                           
دراسة ميدانية حول تأثير القنوات الرقمية الغربية على مراهقي  -استهلاك المراهق للصورة التلفزيونيةفضيلة آكلي،  41

رسالة ماجيستير غير منشورة، جامعة الجزائر، كلية العلوم الإنسانية )، كل من حي باب الواد، الأبيار، حيدرة
 .030-031: (9111/9113اع، والاجتماعية، قسم علم الاجتم

42
 .131المصدر السابق،  
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يوفر عليه المال الذي يصرفه في  وثمة عامل اقتصادي مهم يتمثل في أن الإنسان يرى في التلفزيون جهازا
كل مرة يود فيها مشاهدة أحد الأفلام أو حين يسعى للبحث عن مادة ترفيهية، تساعده على تمضية 

 .43الوقت بدرجة كبيرة من الإمتاع والتشويق
 وهكذا استطاع الإعلام المرئي منافسة وسائل الإعلام الأخرى ويتفوق عليها.

: يزود الإعلام المرئي الفرد بدرجة عالية من الأفراد والشعوبالقدرة على نقل خبرات 11.3.2.
المعرفة السياحية حيث يعرض عادات الشعوب وأساليب حياتها، وينقل إليهم معالم الحضارة فيكل بلد 
من بلدان العالم، وقد أمكن لمشاهديه أن يكونوا ثقافة عامة حول كثير من الشعوب وطرائق حياتها، 

 .44إيجاد قدر من التفاهم والتعارف بين أبناء المجتمع الدوليوهذا ما ساعد في 

 يرى علم الاتصال الجماهيري أن وظائف الإعلام المرئي تتمثل في: :وظائف الإعلام المرئي 4.2.

مواد ثقافية  يعمل الإعلام المرئي على نشر المعرفة الإنسانية الهادفة، ويقدمالوظيفة التثقيفية: 1.4.2.
والجمهور الموجه له، ويقوم بأهم الوظائف ضمن المجال الثقافي والتعليمي، ويعمل على نشر تتناسب 

 .45الإبداع الفني والثقافي وحفظ التراث وتطويره مما يؤدي إلى توسيع آفاق الفرد المعرفية
ختلفة نظرا لكون الإعلام المرئي ينقل للمشاهد المعلومات المالوظيفة الإعلامية أو الإخبارية: 2.4.2.

لا سيما النفعية منها والمرتبطة بظروف الحياة اليومية مثل الأخبار الاقتصادية، السياسية، والاجتماعية، 
والعلمية، وزيادة على ذلك فهو يمتلك إمكانات فعالة ومؤثرة في توعية أكبر عدد ممكن من المشاهدين 

 .46بحقائق وأبعاد كثيرة من المشكلات الموجودة في المجتمع
يقوم الإعلام المرئي بدور كبير في التربية والتعليم من حيث تقديم الوظيفة التربوية والتعليمية: 3.4.2.

 مضامين تعليمية وبرامج تربوية وتوجيهية، ويتجلى ذلك من خلال مزايا التلفزيون التعليمية الآتية:

                                                           
 .31، مرجع سابق: ، دور الإعلام المرئي في تمكين الشباب للمشاركة المجتمعيةنيفين محمد عيسى 43
، )بيروت: دار النهضة العربية، الاجتماعية للأطفالبرامج التلفزيون والتنشئة التربوية و ظافر أسامة كبارة،  44

 .051م(: 9113
 .99(: 0221. )المكتبة الإعلامية، 1، ترجمة: أديب خضور، طالصحافة التلفزيونيةأ.بورتيسكي،  45
 الوظائف الجديدة في عصر العولمة الإعلامية،ساسية و المفاهيم الأ-الاتصالمدخل إلى الإعلام و رحيمة عيساني،  46
 .003(: 9111. )الأردن: عالم الكتب الحديثة، 0ط



19 
      

يساعد التلفزيون المدرسين في عملهم من خلال عملية الشرح والإيضاح، واستخدام الخرائط 1.3.4.2.
 عرضها على الشاشة.ثم والصور 

يحقق الإعلام المرئي فكرة التعليم المستمر للجماهير لأن حاجة الإنسان للتعليم لا تنتهي  2.3.4.2.
 .47حياتهتبقى مستمرة طوال إنما بانتهاء المدرسة، و 

 يتيح التلفزيون الفرصة لغير المتعلمين أن يتعلموا من خلاله.3.3.4.2.

تعليم اللغة بالجمع بين سية بما يعرضه من تجارب علمية، و يدعم الإعلام المرئي المناهج الدرا4.3.4.2.
 صوت الكلمة وصورة حروفها الملفوظة.

يوضح الأحداث التاريخية يعد أيضا وسيلة ناجحة في الدراسات التاريخية والجغرافية، حيث 5.3.4.2.
بوسائله التي تعتمد على الإضاءة والديكور واللباس، والحوار والتمثيل، بالإضافة إلى تقديم نماذج واقعية 

 48.للبيئات الجغرافية
: يعد الإعلام المرئي من أهم الوسائل المستخدمة في سد أوقات الفراغ، بما الوظيفة الترفيهية4.4.2.

ومسلسلات وأفلام وبرامج، ومسابقات ومسرحيات، وموسيقى...، للترفيه عن الفرد، يقدمه من فنون 
التوتر الذي يعيشه الإنسان في عصرنا نتيجة ضغوط الحياة، يعمل على التخفيف من المعاناة و  حيث

 49وتزيد الفائدة إذا اتجه الترفيه نحو البناء في تثبيت قيم موجودة أو تعديلها.
: يمكن اعتبار الإعلام المرئي أداة اجتماعية تسهم في توحيد اعية والنفسيةالوظيفة الاجتم5.4.2.

المجتمعات من خلال توحيد الأفكار والمشاعر الإنسانية، بين الناس، وتوحيد عاداتهم وتقاليدهم، 
وقيمهم، وأنماط سلوكهم، إذ أن ذلك يؤدي إلى خلق التماسك الاجتماعي ويعزز التجانس، نظرا 

 50فس المؤثرات مما يؤدي إلى تقاربهم في الأفكار والمعايير والسلوكيات.لتعرضهم إلى ن
 
 

                                                           
لتوزيع، االجزائر: دار الخلدونية للنشر و ، )تكنولوجياته الحديثةتاريخ وسائل الاتصال و فؤاد شعبان، عبيدة صبطي،  47

9109 :)040. 
 .32، دور الإعلام المرئي في تمكين الشباب للمشاركة المجتمعيةعيسى،  48
 .31المصدر السابق،  49
رية: دار الوفاء لدنيا الطباعة . )الإسكند0، طفلسفة الإقناعوالتلفزيونية و الفنون الإذاعية محمد حميد كاظم الطائي،  50
 .20(: 9113النشر، و 
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: تحتل هذه الوظيفة مرتبة هامة في الإعلام المرئي، وذلك نظرا للتأثير المتزايد الوظيفة السياسية6.4.2.
ار بين كأجهزة للتعبير عن الرأي وكأدوات حو م كأداة لإدارة الشؤون العامة، و الذي تمارسه وسائل الإعلا

السلطة والرأي، كما يتيح الإعلام المرئي الفرصة للتركيز على قيم السلام العالمي، والحرب، وقيم تحرر 
 51الاستسلام.وب، أو التركيز على قيم الخنوع و الشع

: وترتبط هذه الوظيفة أساسا بالإعلان والذي يقوم الإعلام المرئي من الوظيفة الاقتصادية7.4.2.
الأسعار، وتحليل الأعمال، لضمان الترابط في السياسة الاقتصادية، وأيضا لتسيير خلاله بنشر قوائم 

تعليم المهارات، وتطلعات السلوك الاقتصادي، كما يقدم الإعلام المرئي أيضا معطيات تتناول الواقع 
المعاش للأفراد، وجميع ما يتعلق بكيفية تطوير أسلوب حياتهم، ونمط معيشتهم حسب حاجة كل فرد، 

لإضافة إلى أن خضوع الإعلام المرئي للمؤسسات الاقتصادية الكبرى لحاجته لتوفير أجور مستخدميه، با
وتمويل مؤسساته يدفعه لتوفير الوظيفة التسويقية في أغلب الأحيان، لذا نجد أغلب وسائل الإعلام تمثل 

ن حيث التصدير في قطاعا من قطاعات الاقتصاد، علما أن صناعة الإعلام تحتل المرتبة الثانية م
 52الولايات المتحدة الأمريكية لارتباطها الوثيق بالقطاع الاقتصادي.

 تطور البث الفضائي العربينشأة و  5.2.
م 0132لقد شهد التلفاز تطورات كبيرة بعد اختراعه أول مرة سنة : البث التلفزيوني العربي 1.5.2.

م، عملية 0114"، سنةبول نيكو"العالم الألماني  كما طور  ،"بيكيل الكسندر ادموند على يد الفيزيائي "
قد توالت الشركات ابتداء من عام متطورة، و المسح المرئي والميكانيكي، فدخل التلفاز بذلك مرحلة جد 

م، في إضافة التعديلات عليه حتى أصبح الوسيلة الاعلامية الأكثر أهمية في العالم كله، ومازالت 0231
 . 53يومنا هذاالتحسينات تضاف إليه حتى 

القرن  التي عرفها النصف الثاني منالحديثة،  لقد سعت الدول العربية في خضم الثورة التكنولوجية
في مجال البث من خلال التعاون فيما بينها و العشرين، إلى تعريف العالم بالثقافات العربية وطموحها، 

والأساليب التقنية الاعلامية وتطويرها،  والآلياتقد حاولت جاهدة لتطوير كل النظم التلفزيون المرئي، 

                                                           
 .31 دور الإعلام المرئي في تمكين الشباب للمشاركة المجتمعية،عيسى،  51
(، م9111. )القاهرة: دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة،، 9ط التنمية الشاملة،الإعلام و محمد منير حجاب،  52

043. 
 .911م(، 0222التوزيع، دار الثقافة للنشر و ). 0ط تكنولوجيا التعليم والاتصال،عبد الله عمر الفرا،  53
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وذلك من خلال انشاء مؤسسات اعلامية عربية تشرف على البث الفضائي التلفزيوني، وكانت أهم 
 م،0212" الذي أسس سنة ASBUأو مايعرف ب:" ،هذه المؤسسات هو اتحاد التلفزات العربية

  .54بالعاصمة التونسية تونس

" للاتصالات الفضائية، عرب ساتالعربي، يدرك جليا أن المؤسسة العربية "والمتتبع للشأن الاعلامي 
 وأالريادي، سواء في العالم العربي خاصة، و  م، قد كان لها الفضل الكبير0215التي أنشئت سنة و 

الأولى التي من خلال الأجيال الثلاثة خاصة ، في ولوج عالم البث الفضائي، الشرق الاوسط عامة
  العديد من الأقمار الصناعية، والتي غطت بفضلها كل المنطقة العربية والافريقية أيضا.فيها أطلقت 

واستثمار  ايجادم والتي تهدف إلى 0231كما أسُست المؤسسة العربية للاتصالات الفضائية في سنة 
لدول ا لكافةسلكية، لافي مجال الاتصالات السلكية وال والمختصةفضائي عربي للخدمات العامة،  مجال

الدول العربية فنيا وماديا في تصميم وتنفيذ المحطات  دعمالأعضاء في جامعة الدول العربية، بالإضافة الى 
 الأرضية.

القنوات  باشرتواسعا للقنوات الفضائية العربية، حيث  رواجا القرن الماضي اتيتسعين تشهدقد و 
عوامل و  أسبابلهذا الانتشار  وأصبح ،العربيية الفضائية بثها من داخل وخارج حدود العالم زيونالتلف

الأسباب  هذه وتتجزأ، السياسي ، بل وحتىالتكنولوجي، والاقتصادي، والثقافيوهي ما بين ، عديدة
أخرى داخلية كالانفتاح السياسي، أسباب العولمة والتغيرات السياسية الدولية، و كالعوامل إلى خارجية  و 

الإعلامية،  القوانينو  إعادة النظر في السياسات ناهيك عنالدول العربية،  بعضوإجراء انتخابات في 
في مواجهة التغيرات الحاصلة في العالم، وكان لثورة المعلومات  نجحولم ت سنوات وعقودالتي مضى عليها 

تأثيرا كبيرا على التلفاز، حيث عملت تكنولوجيا الاتصال الحديثة على تقليص المسافات الجغرافية، 
 .55والحدود الوطنية للدول، وأصبح البث التلفزيوني يصل إلى المشاهد في كل أنحاء العالم

                                                           
54 Union de radiodiffusion des etas arabes, 1994, Tunis. 
55 Wang, G Servaes, J &Goonasekera, A? The new communication 
landscape: demystifying media globalization,) Routledge, London, 2000(: 
13. 
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م، افتتحت مصر القناة المصرية إثر عقدها اتفاقا مع المؤسسة 0221يسمبر من كانون الأول د 09وفي 
سنوات ابتداء  العربية للاتصالات الفضائية عربسات من أجل استئجار القناة غريزة الإشعاع لمدة ثلاث

ساعة يوميا، فكانت بذلك أول قناة فضائية عربية حكومية، ومنذ ذلك  94لمدة ، و 0221من نوفمبر 
 رت الشبكة الفضائية العربية من الحصار الوهمي الذي ضرب حولها.الحين تحر 

من لندن كأول محطة  MBCم بدأ مركز تلفزيون الشرق الأوسط 0220من سبتمبر  01وفي 
تلفزيونية فضائية مفتوحة يمتلكها القطاع الخاص، والتي تبث على مدار الساعة، وكان هدفها تقوية 

 56 العرب في الغرب وفي أوطانهم.الروابط الثقافية بين المهاجرين 

-MBC1وبعد سنتين تم الإعلان عن إنشاء قنوات تبث برامجها لمنطقة الخليج والجزيرة العربية، 
MBC2-MBC3.التي كانت برامجها مزيجا بين الإنتاج العربي والأجنبي ، 

لمالكها الشيخ صالح بن كامل، والأمير الوليد بن  ARTبدأت شبكة قنوات  0224وفي سنة م
 57طلال والتي تبث من روما وإيطاليا.

كأول قناة اخبارية عربية مستقلة جاءت لإشباع حاجة الجمهور م،  0223وبدأت قناة الجزيرة في سنة 
اهتمت العربي بالإعلام الذى كان من قبل يتلقاه من جهات ليست لها النية في خدمة الإعلام العربي، 

 .أقمار 1قناة الجزيرة بزيادة اقمار بثها الصناعية لتصل إلى 

م بدأ بث قناة العربية من 9113والتي تبث من لندن، وفي سنة  ANNتلتها شبكة الأخبار العربية 
 المدينة الإعلامية في دبي، ليشهد بعدها البث التلفزيوني العربي تطورا هائلا.

فسعياً وراء مواكبة عصر البث الفضائي والتأقلم مع اقتصاد السوق، اضطرت الأقطار العربية إلى تجاوز 
نظام الامتياز واحتكار البث الإذاعي والتلفزيوني، تاركة للقطاع الخاص العمل في هذا المجال، فظهرت 

لالية كاملة على إلى الوجود فضائيات تابعة للحكومات، من حيث التأسيس، لكنها تتمتع باستق
أصعدة رسم السياسات، والخطط، والتنفيذ البرامجي والمالي، وأخرى تعود إلى قطاع خاص، يقوده رجال 

                                                           
. )القاهرة: دار الفكر العربي، 0، طدراسات في الإعلام الفضائيعاطف عدلي العبد، فوزية عبد الله العلي،  56

 .22-03م(، 0221
 .31م(، 9119لإشعاع، . )الإسكندرية: مكتبة ا0، طتكنولوجيا الفضاء وأقمار الاتصالاتعلي محمد شمو،  57
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المال والأعمال، وفي كلتا الحالتين كان الهم الأول ليس ما يقدم للمشاهد، وإنما حساب مقدار الربحية 
المرتبطة بالتسلية والترفيه معتمدة في ذلك  التي تجنيها هذه الفضائيات، التي ركز معظمها على الجوانب

 58.على المستورد الفني الأجنبي هرباً من تكلفة الانتاج

 إلى ما يلي:  تصنيف القنوات العربية المتخصصةويمكن 

وهي القنوات التي تعنى بالجوانب العقائدية والإيديولوجية في طرحها  :القنوات الدينية 1.1.5.2.
 قناة القرآن الكريم الجزائرية وغيرها. للقضايا التي تعالجها، مثل قنوات المجد، أو قناة اقرأ، أو

المالية، المحلية والاقليمية و  وهي القنوات التي تعالج القضايا الاقتصادية قنوات الاقتصاد: 2.1.5.2.
والعالمية، عبر نشراتها أو برامجها الإخبارية والتحليلية، وقد شهدت الساحة العربية مؤخرا تزايد ملحوظا 

 . العربية وقناة الاقتصادية السعودية وغيرها CNBC، مثل قناةالاقتصاديةللقنوات 
عدد وهي القنوات التي تعنى بالشؤون الخدمية كالسياحة، والعقارات، و  :قنوات الخدمات 3.1.5.2.

مثل : قناة ترافل السياحية  هذه القنوات الخدمية يعتبر قليلا مقارنة بالقنوات المتخصصة الأخرى
 .لمصرية ا  IGTVالسعودية وقناة تراتيك و

 على الجوانب الصحية والعلميةوهي التي تركز في موادها الاعلامية  قنوات علمية وطبية: 4.1.5.2.
، وتهدف إلى نشر الوعي الطبي وترشيد المصرية و قناة المدينة الطبية وغيرها  IMC TVمثل 

و بعض أسلوكيات معينة في المجتمع، كما تتوجه في برامجها لكل الفئات العمرية، كبرامج الأطفال 
 من القنوات الخدمية.القضايا الاجتماعية، وحتى الثقافية، وهي موجودة بصفة أوسع 

وغالبيتها تعمل على شكل برنامج مباشر ينقل تجارب مجموعات من  تلفزيون الواقع: 5.1.5.2.
الشباب المراهقين، وتعمل بشكل تفاعلي، ظهرت في الآونة الأخيرة، ووجدت انتقادات لاذعة في 

 ق في المستقبل القريب. المجتمعات المحافظة، غير أنها في تضاؤل مستمر قد يؤدي الأمر بها للإغلا
هي قنوات تبث الأغاني والحفلات والبرامج المتعلقة : قنوات الموسيقى والمنوعات 7.1.5.2.

 بالخصوص، وهي كثيرة. بالفنانين والموسيقيين
وهي القنوات التي تبث وتعرض الأفلام السينمائية  :قنوات الدراما العربية والأجنبية 8.1.5.2.

وكما يتخصص بعضها فقط والمسلسلات الدرامية والمسرحيات، والتي تكون في العادة من انتاجها، 
 بعرض أفلام أجنبية مترجمة أو مدبلجة.

                                                           
 .09م(، 0223القاهرة، )، التشريعات الإعلاميةليلى عبد المجيد،  58
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وهي التي تعنى بالمجال الفني والثقافي كالرسم والكتابة والنحت  :قنوات الثقافة والفنون 9.1.5.2.
 والتمثيل، وغالبا ما تركز على تراب منطقة معينة.  

وهي قنوات تواصلية، تعتمد على الدردشة والتخاطب بين الجمهور،  :قنوات تفاعلية 10.1.5.2.
ل من خلالها بين المشاهدين، من خلال إرسال رسائل هاتفية تظهر على الشاشة مباشرة، ويتم التفاع

وهي من القنوات الغير احترافية، والتي يمكن أن تدار من جهاز كمبيوتر واحد موصول بأجهزة بث 
 الفضائي.

وهي القنوات التي تهتم بشؤون الأسرة والطفل، أو المرأة،  :قنوات الأسرة والطفل والمرأة 11.1.5.2.
كما قد تبث   المرأة والأطفال،اجتماعية مهمة تتعلق بالأسرة و  حيث يكون مضمون برامجها يعالج قضايا

 الأفلام والمسلسلات، وحتى برامج التسلية.العديد من البرامج و 
وهي القنوات التي تعمل على نقل الاخبار بصفة عاجلة وجدية  :القنوات الإخبارية 6.1.5.2.

 تقدم أيضا برامج حوارية تّدمكما ومنتظمة، ويطغى عليها عادة الجانب السياسي والاقتصادي،  
البي بي سي و  ة، وقناة تي ري تي خبر التركية، القضايا والأخبار المتداولة في الساحة، مثل قناة الجزير 

 الأمريكية.
بنقل ومتابعة الأنشطة والفعليات الرياضية، سواء وهي المتخصصة  :قنوات الرياضة 12.1.5.2.

 قنوات رياضية متخصصة برياضة معينة،.الاقليمية أو العالمية، كما نجد أيضا 
ويعتبر عدد هذه قليلة مقارنة بالقنوات المتخصصة : قنوات التعليم والبحث العلمي 13.1.5.2.

الأخرى، تقدم مواد تعليمية لطلبة المدارس والجامعات، بطرق مبتكرة وتقتيات حديثة، قد تكون لشرح 
 مناهج تعليمية معينة أو تقدم مواد علمية عامة موجهة للناشطين في البحث العلمي. 

ميذ من مختلف المستويات باعتماد طرق بيداغوجية متعددة تعرض برامج تعليمية موجهة إلى الطلبة والتلا
ووسائل تقنية متطورة. ولمصر الريادة في هذا المجال إذ خصصت تسع قنوات تعليمية تتوجه كل واحدة 

  .59إلى فئة معينة من المتعلمين
تنقطع عن كما أن هذا التصنيف لم يشمل القنوات التي تبث لفترة زمنية محددة لتغطية حدث معين ثم 

 الإرسال.
 كبير بالتواصل الفضائيوحرص   في الآونة الأخيرة اهتمام ظهر: الأقمار الصناعية العربية2.5.2.
التي سخرت الفضاء لخدمة  الكبرى، من الدول الصناعية اخصوصفي مجالات عديدة، والتلفزي 

أن الإعلام هو الأقدر على الكشف عن  ، وذلك كونأغراضها، وفي مقدمتها الأغراض الإعلامية
                                                           

اتجاهات الشباب الجزائري نحو الفضائيات الدينية الإسلامية ودورها في توعيته ضد التطرف رحيمة عيساني،  59
 .01-04جامعة باتنة(، )الجزائر: منشورات ، والتعصب، دراسة ميدانية
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تبعا لذلك رغبة في  التلفزيونية، وانتشار القنوات الفضائي الكبيرتطور الطموحات المستقبل في ظل 
ومن ثم كان استخدام الأقمار الصناعية في ، 60توسيع نطاق التعامل بين المرسل والمتلقي أينما كان

حة نابعة من أهمية الإعلام والاتصال في عالم اليوم على الاتصال والإعلام استجابة لضرورة عصرية مل
 .61النطاقين المحلي والعالمي

ويبلغ عدد الاقمار الصناعية التي تملكها الهيئات العربية للبث وإعادة البث في حدود سبعة عشر قمرا 
 وتصنف كالآتي: صناعيا 

  :"الفضائية للاتصالات العربية المؤسسة" سات عرب1.2.5.2.
العديد من الدول الأعضاء على رأسها في رأسمالها وهي مؤسسة تابعة لجامعة الدول العربية، تشترك 

%، 2%، وقطر 00ليبيا ، وبعدها %05ب  الكويت، وتليها %33 بنسبة المملكة السعودية العربية 
 % .9%، ومصر 4%، ولبنان 4%، والأردن 4والإمارات 

، حيث بدأت في أجيال من الأقمار الصناعية منذ تأسيسها( 15" خمسة )سات عربوقد أطلقت "
م، 0221"الجيل الثاتي" بأربعة أقمار صناعية سنة  تلاها ، ثمم0215أقمار سنة مسة الجيل الأول" بخ"

 م9111م كجيل ثالث، وقمر صناعي واحد أيضا سنة 0222 فيما اكتفت بقمر صناعي واحد في
خامس، فيما تنطلق الاستعدادات في الوقت م كجيل 9101عام  وقمر وحيد أيضا،كجيل رابع 

 بث، وخدمات  ذلك أحدث التقنيات التكنولوجيةالراهن لإطلاق الجيل السادس، مواكبة في
على توسيع غم كل المعيقات التي تواجهها، ، ور " منذ بداياتهاعربساتمؤسسة "وتعمل  .62جديدة

جديدة في عدة بلدان عربية، بغية وارسال منصات خدمية لتحسين جودة البث، تها وتطوير آلياتها اشبك
هذا ويذكر أن الحصة السوقية للمؤسسة تبلغ أكثر استقطاب عدد أكبر من القنوات الفضائية العربية، 

عربية مة، و عاخاصة و قناة فضائية بين  113، بواقع طقة العربية والدول المغاربيةنلم" في ا%21من "
 .63مشفرة ومفتوحةو  دوليةو 
 

                                                           
مؤسسة دار المسيرة و )بيروت: . 0، طالبث الإعلامي عن طريق الأقمار الصناعية والإعلامالطيب الجويلي،  60

 .1-5(، م0220سعيدان، 
 .05 (:مكتبة الأنجلو المصرية  )مصر: ، القمر الصناعي الإسلامي تحد حضاري وضرورة عصريةماجي الحلواني،  61
جامعة الملك سعود،  )بحث منشور، ، ربي مشهد البث الفضائي العربيمقرر البث الفضائي العحبيب بن بلقاسم،  62

 .9-0م(، 9109كلية الآداب، قسم الإعلام، 
-https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tvموقع عرب سات الرسمي،  63

and-radio[ ،11/11/9102.] 

https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tv-and-radio
https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tv-and-radio
https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tv-and-radio
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 :"الصناعية للأقمار المصرية الشركة" سات يلنا 2.2.5.2.

يملك ما نسبه ، حيث من قبل اتحاد الإذاعة والتلفزيون المصري 0221سنة  تم تأسيسها وهي مؤسسة 
نايل ، و"م0221عام " 01نايل ساتمن رأس مالها، وقد تم اطلاق ثلاثة أقمار صناعية )" 41%

  .64 (م9111عام  هقطلاتم ا "013نايل سات، و"م9111 سنةأطلق " 019سات
قناة  011ما يزيد عن قناة تلفزيونية، و  311ببث نحو  "تنايل سا"م قامت 9103وفي نوفمبر 
 .65إذاعية رقمية
  :"شركة نور سات للاتصالات الفضائية" نورسات 3.2.5.2.
ليجيين سنة الخعمال الأرجال بعض من قبل في العاصمة البحرينية المنامة، "نورسات" شركة تم تأسيس 

قمار العديد من الأعلى " نورسات" تشتغلو ن، مقرها الاداري بالعاصمة الأردنية عماو م، 9114
، ساعية عديدة مواقع بث مداريةو  ،("4نورسات"و "3نورسات"و "9نورسات"" و0)"نورساتصناعيةال

في ذلك لتلبية الاحتياجات الخاصة للمؤسسات الاعلامية والقنوات الفضائية العربية لديها، والتي يبلغ 
، كما تعاقدت حديثا على تغطية مجال كبير من القارة قناة بين التلفزية والإذاعية "911"عددها 

 لقارة الأوروبية.ومناطق من ا في منطقة الشرق الأوسطمجال بثها  إلى الإفريقية، لتضمها
 ، م9101 فيفري من بتداءً ا الدقة عاليةال HDTV بتقنيةبثها الفضائي  "نورسات"طورت  وقد 

  . 66أعمال الجامعىة العربيةوتساهم أيضا في كل النشاطات و 
 اتحادالصادر عن  لقد أبرز التقرير السنوي للبث الفضائي العربي واقع البث الفضائي العربي:3.5.2.
التي تعمل في مجال البث الفضائي أو إعادة البث، قد أن عدد الهيئات العربية  ،العربي الدول إذاعات

هيئة بين الحكومية  111سجلت قفزة نوعية خلال الفترة الزمنية الماضية، حيث ناهز عدد هذه الهيئات 
 ، نلاحظ ما يلي:لواقع البث الفضائي العربيومن خلال النظر ، 67والخاصة

                                                           
 .19، مقرر البث الفضائي العربيبن بلقاسم،  64
إصدارات اتحاد إذاعات الدول العربية )، ، البث الفضائي العربياللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية 65

ASBU 91(، 9101، التقرير السنوي. 
 .13، مقرر البث الفضائي العربيبن بلقاسم،   66
 م.9100العربي الفضائي البث وضعاللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية، تقرير  67



27 
      

 .وتقلص عدد قنوات القطاع الحكومي زيادة عدد قنوات القطاع الخاص1.3.5.2.

سيطرة قنوات التسلية والترفيه على وظيفة البث الفضائي العربي، خصوصاً قنوات الموسيقي 2.3.5.2.
والدراما والمسلسلات، مع ظهور العديد من القنوات الإخبارية والجامعة في العديد من الدول العربية بعد 

 العربية الأخيرة.الثورات 
تنامي وتوسع ظاهرة الاحتكارات والمجموعات الإعلامية العربية، مما جعل المشاهد العربي 3.3.5.2.

 .68يخضع للكثير من الضغوطات أثناء مشاهدته لأحسن البرامج والمباريات الرياضية العالمية

 انتشار ظاهرة التعددية الإعلامية.4.3.5.2.

 بالإنتاج للنهوض الإعلامية المدن وفرته ماالتحتية للبث من خلال التوسع في البنية 5.3.5.2.
 الإمارات وفي مصر العربية جمهورية في على غرار ما ظهر  القنوات من المزيد وبعث البصري، السمعي

 .الهاشمية الأردنية والمملكة المتحدة العربية
والتي تشمل قنوات التسوق وقنوات انتشار القنوات الدينية والقنوات ذات الطابع الربحي 6.3.5.2.

 .69الإعلانات النصيّة
قلة القوانين المنظمة للعمل الاعلامي خاصة بعد ظهور الاعلام الجديد وانتشار مواقع   7.3.5.2.

 التواصل الاجتماعي.
وانب التقنية  بعض الجوانب في المحتوى الاعلامي، حيث يتم التركيز على الجضعف  8.3.5.2.

أن  لمضمون البرامج والرسائل التي يجبكالإخراج والتصوير والمونتاج، دون اعطاء الاهتمام الكافي 
المنتجات لعربية إلى الاستعانة بالبرامج و تعالجها، كما تلجأ الكثير من القنوات ا القضايا التي  تحملها أو

 .70اة، بهدف ملأ الفراغ في شبكات برامجهالإعلامية الأجنب
 القنوات لعدد المذهل التزايد تبرز أساسا في الفضائية والتي  الإعلامية ظهور الفوضى9.3.5.2.

 من حمايته على وتعمل تنظيمه تحكم قانونية لتشريعات الفضائي البث وافتقاد العربية، الفضائية

                                                           
، "واقع البث الفضائي العربي، مقال علمي موجه لموقع رابطة الإعلاميين الجزائريين بالخارجمحمد الفاتح حمدي، " 68

http://www.elrabita.net/portal/article72.html[،93/09/9101.] 
69
 لمصدر نفسه .، ابالخارج الجزائريين الإعلاميين رابطة لموقع موجه علمي مقال العربي، الفضائي البث واقع  
، "الجزائريين بالخارجواقع البث الفضائي العربي، مقال علمي موجه لموقع رابطة الإعلاميين محمد الفاتح حمدي، " 70

 مرجع سابق.

http://www.elrabita.net/portal/article72.html
http://www.elrabita.net/portal/article72.html
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 .71والانحرافات الانزلاقات
الغرض الأساسي من تناول الجانب : إن المشهد الاقتصادي في الإعلام المرئي العربي 6.2.

الاقتصادي في الإعلام المرئي بشكل عام هو تعريف الجمهور بالنشاطات والفعاليات الاقتصادية، 
وتشجيع حركة التبادل الاقتصادي والاستثماري بشتى مجالاته، ونشر ثقافة التنمية من خلال عرض 

ارية تّدم أهداف تثقيف الجمهور، وتزويده وتحليل المضامين الاقتصادية في قوالب وأطر إخبارية وحو 
بالمعلومات التي تمس حياته اليومية، وتوجيهه لمساعدة نفسه في تطوير حياته المعيشية، وتحديد 
احتياجات ومشكلات المجتمع، وترتيب أولوياته واختيار أنسب الطرق لمعالجتها، فإنها في المقابل تتيح 

 .72ستراتيجية خاصة بالتخطيط الاقتصادي والتنمويللجهات الحكومية والقطاع الخاص وضع ا

في تناول هذا الجانب رغم أهميته، فقد أورد  اً كبير اً  علام المرئي العربي أن هناك قصور لكن الملاحظ في الإ
عند حديثه عن واقع الاقتصاد في "حاتم غندير" رئيس قسم الاقتصاد في شبكة الجزيرة الإعلامية 

الإعلام الاقتصادي في العالم العربي في مجمله محدود مقابل إعلام الرياضة والفنون الإعلام العربي، أن 
": يوسف داودوالسياسة، كما يرى رئيس قسم اقتصاديات التنمية في معهد الدوحة للدراسات العليا "

 أن الاقتصاد ليس أولوية للمواطن العربي وإنما السياسة.

ة هناء حمزة إلى أن المواطن العربي يهتم بالخبر الاقتصادي، إذا تشير رئيسة تحرير سي أن بي سي العربيو 
انعكس مباشرة على حياته، كتراجع أسعار النفط أو فرض ضرائب جديدة، أما سوى ذلك، فالاهتمام 

 73الأول هو للأخبار السياسية والأمنية.

التحسن الذي طرأ على إن تشخيص دور الإعلام الاقتصادي في المنطقة العربية وعلى الرغم من أهميته و 
المستوى الفني والتقني، يظهر أن دوره ظل محدودا إذ  يفتقر هذا الإعلام إلى الرؤية العلمية والتحليل 

                                                           
، )مجلّة إذاعات تنظيم البث الفضائي العربي بين التشريعات القانونية والضوابط الأخلاقيةمحمد رؤوف يعيش،   71

 . 1م(:  9103    - 3العربية، العدد 
. )القاهرة: العربي للنشر 0ط ، الإعلام الاقتصادي قراءة في القنوات العربية المتخصصة،ماجد فاضل الزبون 72
 .15م(: 9104التوزيع، و 

"،  لماذا الإعلام الاقتصادي العربي محدود الأهمية" حصة المرصد، قناة الجزيرة،73
https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18- 

 م[.92/09/9101]

https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18-
https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18-
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الموضوعي الذي يفضي إلى إبراز حقيقة الاقتصادات الوطنية دون إعطائها حجما أكبر من حجمها 
التي تعاني منها الاقتصادات الوطنية،  الحقيقي، فقد ساهم في تغييب التحديات والمعوقات والسلبيات

وتحديد معالم التحديات المستقبلية التي سوف تواجهها، وبالتالي فإنه لم يسهم في طرح معالجة موضوعية، 
ولم يسهم في إعطاء استراتيجية لتجاوز الآثار المترتبة على التغيرات والتطورات الاقتصادية المستجدة على 

رؤية لديه مبنية على آراء تفتقر في كثير من الأحيان إلى الدقة في التحليل، الساحة العالمية، وظلت ال
 74والموضوعية في الطرح، والشفافية في المعالجة.

كما نجد أن المشهد الاقتصادي في الإعلام المرئي العربي يقوم بالخلط بين المواد الإعلانية والخبرية، 
 عتماد على المصادر الغربية والتقارير الأجنبية.بالإضافة إلى ضعف مستوى التحليل والحوار، والا

تطور أداء المشهد الاقتصادي في الإعلام المرئي العربي يرتبط ارتباطاً وثيقاً برغبة ومن هنا يمكن القول أن 
هذه الدول في تحسين المناخ الاقتصادي بها بصورة عامة، وتحسين درجة الشفافية بها والاستعداد المطلق 

والرأي الآخر، وإذا تمعنا في تجربتنا العربية فإننا نجد مع الأسف الشديد أن وضع الإعلام لقبول الرأي 
الاقتصادي والتنموي هش وضعيف للغاية، وذلك لارتباطه بصورة مباشرة بضعف المنظومة الاقتصادية، 

 75ومحدودية النقد والثقافة الإعلامية بصورة عامة.

بصورة عامة، والعاملين فيه  الاقتصادي في الإعلام المرئي العربيلواقع المشهد وفي قراءة تشخيصية 
 76بصورة خاصة من الصحافيين والإعلاميين، نستخلص ما يلي:

على مدى سنوات كانت الصورة النموذجية للأخبار الاقتصادية والتنموية، هي مزيد من 1.6.2.
لكثير من التوضيح أفضل مــن قليل من الأرقام وهو اعتقاد خاطئ، لأن الأخبار الاقتصادية أساسها أن ا

 التوضيح .

                                                           
"، جريدة البيان الإمارتية، الإعلام الاقتصادي لدول مجلس التعاون بين المهنية والمسؤوليةنجيب عبد الله الشامسي، " 74

https://www.albayan.ae[ ،91/00/9101.]م 
 . 000: (م0221مطبعة شمس،  )القاهرة: . 0، طالإعلام والتنميةأحمد زارع،  75
ورقة عمل مقدمة إلى  ، رؤية المستقبللتنموي في فلسطين أسباب الغياب و الإعلام اعدنان عبد الرحمن أبو عامر،  76

م، 9115مايو   2 -1المؤتمر العلمي الأول الاستثمار والتمويل في فلسطين بين آفـاق التنميـة والتحديـات المعـاصـرة، 
 )بتصرف(. 02-01: (م9115كلية التجارة الجامعة الإسلامية )فلسطين:  

https://www.albayan.ae/
https://www.albayan.ae/
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هناك سببان قادا إلى هروب جماعي من قلة الإقبال على البرامج الاقتصادية، وهما التعقيد  2.6.2.
والملل اللذان تّلفهما التحليلات المحشوة بالأرقام، وغير القادرة على إضفاء طابع إنساني مشوق 

 للقصص الإخبارية الاقتصادية..
الصحفيون الاقتصاديون يرفضون دائماً توجيه أسئلة لمزيد من التوضيح، حتى لا يظهرون بعض 3.6.2.

 )عدم الفهم( في مواضيع أصطلح على شيوعها، أو حتى كتابتها دون فهم معانيها.
إن القضايا التجارية والاقتصادية مجال مفعم بالقضايا الإنسانية التي تعكس مؤشرات الهبوط 4.6.2.

والصعود، وخسائر أشخاص ومكاسب آخرين.. وهذه هي أفضل طريقة لتقديم البرامج الاقتصادية 
 بعيداً عن الملل.

معظم التوجهات الإعلامية للقائمين على إدارة الشؤون الاقتصادية، موجهة إلى النخبة من 5.6.2.
فيما المواطن العادي في الشخصيات والشرائح الاجتماعية، التي ربما لا تحتاج إلى تعريف أو توعية، 

 المخيمات والقرى النائية غير مدرج ضمن أجندة التوعية والتعريف بهذه المنجزات.
تتوجه الجهات القائمة على هذه القضايا إلى مضاعفة جهودها الإعلامية لتأدية حفل الرعاية 6.6.2.

الجهات القائمة.. على وجه لائق، وضمن بروتوكولات رسمية.. وهذا هو الجهد المستنزف من قبل 
ولكن عندما يصبح هو الهدف  -لا شك  -فحفل الافتتاح فقط هو المطلوب الاهتمام به، وهذا مهم 

التسويقي يحدث الخلل في تغييب المواطن العادي وأحاسيسه  -الأول والأخير في البرنامج الإعلامي 
 وإدراكاته بمثل هذه المنجزات.

ن المنجزات تتصف بالمباشرة والتلقين، دون أدنى جهد لتطوير لتغطيات الإعلامية للعديد ما 7.6.2.
 يستشعره المشاهد.إلى مستوى محسوس يدركه المواطن و هذا النوع من التغطيات 

تمتلك السلطة والمؤسسات التنموية والبحثية أدوات إعلامية كبيرة، وبكافة الوسائل المقروءة  8.6.2.
 من مشكلة الرسالة والمضمون، فنقف دائماً أمام مضمون ورسائل والمسموعة والمرئية، ولكن لا زلنا نعاني

تنعكس  التي ساسيةالأعناصر المكونات و لإما أنها مباشرة لا تسترعي اهتمامات المتلقي، أو أنها فاقدة ل
 في أداء ضعيف ومستوى متواضع في الفكرة والإعداد.غيابها 
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 لثالث: الوعي الاقتصادي الإسلاميالفصل ا

 مفهوم الاقتصاد الإسلامي1.3.
"يقال فلان مقتصد النفقة، والقصد العدل، والقصد بين  جاء في الصحاح: الاقتصاد لغة1.1.3.

 .77الإسراف والتقتير"
 .78عند قوله تعالى: ويقول الراغب الأصفهاني

" َرفُِوا لممَ  أَنفَقُوا إِذَا وَالَّذِين تُـرُوا وَلممَ  يُسم َ  وكََانَ  يَـقم أن الاقتصاد هو الاستقامة على  "79قَـوَامًا ذَلِكَ  بَـيم
 .80الطريق

هو  القصدل "ايقو  "،بفتح الهمزة"وفي القاموس المحيط، جاء توضيح كلمة اقتصاد بأنه الاتجاه والَأم 
 .81، والقصد استقامة الطريق"الَأم

 " في كتابه "ثروة الأمم" أنآدم سميثجاء تعريف الاقتصاد عند " :الاقتصاد اصطلاحا2.1.3.
يختص بدراسة وسائل إغناء الأمم مع التركيز بصفة "أن الاقتصاد هو علم الثروة أو هو العلم الذي  

 .82خاصة على الأسباب المادية للرفاهية كالإنتاج الصناعي أو  الزراعي"

عرفه الاقتصادي ماريشال بأنه "العلم الذي يدرس تصرفات الفرد في نطاق أعمال حياته اليومية، وهو 
بكيفية الحصول على الدخل وكيفية الذي يتناول ذلك الجزء من حياة الإنسان الذي يتصل 

 .83استخدامه"

 

 
                                                           

 .5/99هـ. (، 0333العربي، ، )دار الكتاب صحاح اللغةأبو النصر إسماعيل بن حماد الجوهري،   77
 .5/99هـ. (، 0333، )دار الكتاب العربي، صحاح اللغةأبو النصر إسماعيل بن حماد الجوهري،   78
 .13سورة الفرقان الآية   79
 .414(، 0310 )القاهرة: دار الحلبي،، المفردات في غريب القرآنالحسين بن محمد الأصفهاني   80
 .9/341هـ.(، 0330)القاهرة: دار الحلبي،  القاموس المحيط، محمد بن يعقوب الفيروز أبادي،  81

)القاهرة: مكتبة وهبة،  أهدافه،م الاقتصادي في الإسلام مبادئه و النظافتحي أحمد عبدالكريم، أحمد محمد العسال،  82
 .11م(، 9101

 .0105 الموسوعة الميسرة،ماريشال ألفرد،  83
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 الاقتصاد الإسلامي3.1.3.

"علم يعتني بقواعد النشاط الإنساني في الحصول على حاجاته  على أنه الإسلامي الاقتصاديعرف 
المتعددة الضرورية والكمالية وعناصر الإنتاج والتداول والتوزيع وحقوق الأفراد الاقتصادية وحدود 

 .84مصلحتهم تجاه مصلحة الجماعة"

تصاد الذي نقيمه : "مجموعة الأصول العامة التي نستخرجها من القرآن والسنة لبناء الاقكما يعرف بأنه
 .85على أساس تلك الأصول حسب بيئة كل عصر"

ا الإسلام في نصوص القرآن "مجموعة الأصول والمبادئ الاقتصادية التي جاء بهويعرف على أنه: 
 .86، والأساليب أو الخطط العلمية، والحلول الاقتصادية التي تتبناها السلطة الحاكمة"والسنة

بأنه فرع من فروع المعرفة يساعد على فهم المشاكل الاقتصادية  الاقتصاد الإسلاميويمكن تعريف 
أو الاضرار بحرية الأفراد أو وتحقيق رفاهية الإنسان، بما يتوافق مع تعاليم الدين الإسلامي، ودون تضييق 

 التسبب في ظهور اختلالات اقتصادية أو بيئية .

 نشأة الاقتصاد الإسلامي2.3.
 ياتمنذ بداككل،   الاقتصادو  العامة في المالية صولالأالإسلام : لقد أقرّ المرحلة الأولى1.2.3.

وينظر الآن الاقتصاديون الاسلاميون لقترة النبوة ونزول الوحي على أنها المثال  التشريع الإسلامي،
 افيه وضعتبأمثلة حية، و والنموذج الأعلى والأنجح لكل المعاملات الاقتصادية الاسلامية، كونها تميزت 

، والذي بالخصوص مة، أو التشريع الاقتصادي الاسلاميالفقهي عا القواعد الصلبة، سواءً للتشريع
 يندرج تحت باب فقه المعاملات المالية. 

وكانت حياة الرسول نموذجا حياً لتطبيق هذا التشريع الذي استمر على نهجه الخلفاء الراشدون من  
 بعده.

                                                           

 .934هـ.(، 0324، )دار اللواء، 4ط الإسلامية،معالم الثقافة عبد الكريم عثمان،  84
 .31)الكويت: مكتبة المنار، د. ت(،  الاقتصاد الإسلامي في تطبيقه على المجتمع المعاصر،محمد عبد الله العربي،  85

)بحث غير منشور، جامعة ، الرأسماليةلجوهرية بين الاقتصاد الإسلامي و الفروق اعلي فيصل علي الأنصاري،  86
 .13م(، 9112م/9111كلية الشريعة والدراسات الإسلامية، الكويت،  



33 
      

إلى المدينة سوقا، ووضع  عندما هاجر "صلى الله عليه وسلم"لقد أقام رسول الله  :"صلى الله عليه وسلم" نبيعهد ال 1.1.2.3.
الاحتكار، الغش و و  التدليسو  الربا القضاء على يضمن اللازمة للمعاملات، بماوالقوانين  الضوابط

ترام جمع الزكاة وإقطاع الأرض لمن يريد استصلاحها، ورسخ مفهوم العدل، واحتنظيم و وحرص على 
الملكية الفردية، وحرية الأسواق، وما يجري فيها من معاملات وأسعار بما ينسجم ومبادئ الشريعة 

 .87الإسلامية
لقد حاول الصحابي الجليل أبي بكر : "رضي الله عنه"الصديق أبي بكر عهد الخليفة 2.1.2.3.

"، فلم يغير أي من السياسات المالية أو الموارد التي كانت زمن صلى الله عليه وسلم"، أن يتبع نهج النبي "رضي الله عنهالصديق"
 أضاف كما في اتّاذ قرارات الإنفاق،  حتى ذلك والتي تمثلت في الزكاة والغنائم والجزية، وبقيت كالنبوة، 

 محاربة المرتدين ومانعي الزكاة. "رضي الله عنه"
 بطضو  ،الاسلامية الفاروق شؤون الدولة نظم: لقد "رضي الله عنه" بن الخطاب عمر عهد الخليفة 3.1.2.3.

"رضي الله عنه"  كالجزية  والزكاة والخراج ولم  الأموال في عهده فتعاظمت، أحكام المالية فيها، ونوعّ من مداخيلها
بل سعى لتطوير الحياة  ،فقط ذلك لجمع الأموال وملء بيت مال المسلمينسياساته من يهدف في 

 الدواوين التي تّتص بأمور الدولة كل على حدى،انشاء سن القوانين، و كتنظيم الأسواق و ،  أيضاامة الع
تعميرها، بإصلاح البلاد و  اهتمويعتبر زمن خلافة عمر"رضي الله عنه" ،نهضة حضارية في المالية الاسلامية، حيث 

كان  سباق فيها ، وغيره من الأمور التي  فأقام الحسبة، وحفر الآبار، وعبّد الطرق، وصك النقود
 . 88"رضي الله عنه"

"، هو رضي الله عنهأهم ما ميّز زمن خلافة عثمان بن عفان" :"رضي الله عنه" بن عفان عثمان عهد الخليفة 4.1.2.3.
تفرقته بين المال الباطن والظاهر في جباية الزكاة، حيث اكتفى بجباية المال الظاهر، أما المال الباطن فترك 
لصاحب المال أن يخرجه بنفسه ويدفعه لبيت مال المسلمين، كما أعطى الحرية أيضا لامتلاك الاراضي 

"، أيضا على اتباع منهج الخليفة عمر بن رضي الله عنهالعقارات، وجمع المال والثروات، وقد حرص "والبيوت و 
 . 89الخطاب، في باقي أمور الدين والدولة

                                                           
 .(م9101)دار السلام للطباعة والنشر، ، 0ط منهج،دخل و الاقتصاد الإسلامي مأشرف محمد دوابة،  87
ر، جامعة )بحث غير منشو  الرأسمالية،لجوهرية بين الاقتصاد الإسلامي و الفروق اعلي فيصل علي الأنصاري،  88

 .11م(، 9112م/9111الدراسات الإسلامية، الشريعة و الكويت، كلية 
 .11المصدر السابق،  89
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 :"رضي الله عنه" علي بن أبي طالب عهد الخليفة 5.1.2.3.
" في سياساته الاقتصادية، على ضرورة دعم رضي الله عنه" علي بن أبي طالبرابع الخلفاء الراشدين لقد شدد 

العديد من القوانين والتشريعات، التي من  شأنها تنشيط الدورة الاقتصادية الي، فأرسى نظام الدولة الم
"، بالانضباط الاداري والاقتصادي، ومتانة قواعد رضي الله عنهلدى المسلمين حينذاك، وتميزت فترة حكمه "

دون النظام المالي للدولة، والتي هدف من خلالها لعمران البلاد وتنظيم المعاملات، وحفظ أموال الناس، 
  .90خرابها أو إفلاسها

، وهي التي 91التكوين والإنشاءذه المرحلة اسم مرحلة وقد أطلق الباحث فؤاد عبد الله العمر على ه
 دأت من عهد النبوة وانتهت بخلافة علي كرم الله وجهه.ابت

: وهي المرحلة التي تزامنت مع بداية الخلافة الأموية، وانتهت مع بداية العصر المرحلة الثانية2.2.3.
، حيث استمر الاقتصاد بالاعتماد شبه النمو والاستقرارالعباسي الأول، وأطلق عليها تسمية مرحلة 

وسن تنظيم المالية العامة، وانتشار الرخاء الاقتصادي والوفرة المالية، كما برز في هذه الكلي على الزراعة، 
 الفترة أسلوب جباية الأموال العامة، وتفعيل دور دواوين الأموال، وكذا دواوين الرقابة عليها.

لثاني، وامتدت ثلاثة قرون، وشملت العصر العباسي االتدهور : وتسمى بمرحلة المرحلة الثالثة3.2.3.
وميزها افتراق الأمة وانقسام الخلافة، وسيطرة السلاطين على الحكم، فسادت السياسة الضريبية الجائرة، 
وتلاشت الوفرة المالية، نتيجة النفقات العسكرية وكثرة الإسراف، واستئثار أمراء المناطق بأموال 

 .92الإيرادات
قد بدأت بعصر المماليك إلى غاية تأسيس و النمو الجزئي : وتسمى بمرحلة المرحلة الرابعة4.2.3.

مصر والشام، وأجزاء من  الدولة العثمانية حيث انتعشت الأمة الإسلامية في بعض الدول على غرار
إيران، وآسيا الوسطى، إلا أن هذه الفترة تميزت بعدم وضوح المالية العامة، وكثرة الاعتداء على العراق و 

 الملكية العامة.

                                                           
 .12، الرأسماليةلجوهرية بين الاقتصاد الإسلامي و الفروق اعلي فيصل علي الأنصاري،  90
تنمية: المعهد الإسلامي للبحوث )البنك الإسلامي لل مقدمة في تاريخ الاقتصاد الإسلامي،فؤاد عبد الله العمر،  91
 .23(، 19م، بحث رقم: 9113التدريب، و 

 .21المصدر السابق:  92



35 
      

: وسميت بمرحلة الفتوة ودامت ثلاثة قرون، سادت فيها الخلافة العثمانية التي امسةالمرحلة الخ5.2.3.
اهتمت بالمالية العامة، وتنظيم الجباية والولاية العامة، إلا أن تزايد الإنفاق العسكري على الجيش ذبذب 

ر أسعار الأوضاع المالية للدولة، بالإضافة إلى تزايد الديون وعجز الدولة عن تسديدها مما دهو 
 .93عملتها

، وتميزت هذه الفترة "الانهيار والتبعية الاقتصادية للغرب": وهي مرحلة المرحلة السادسة6.2.3.
بسقوط الخلافة العثمانية، وسيطرة الاستعمار الغربي على ديار المسلمين، وفي الوقت نفسه أصبح 

 .94نحو التطوير الاقتصاد التقليدي علما قائما بذاته في الغرب، ويشهد حراكا واسعا
إعادة  الأمر يتطلب المصارف الاسلامية كجانب تطبيقي له، فقدالاقتصاد الاسلامي و  فيما يخصو 

النظر في الأطروحة القائلة بأن أول محاولات لتجسيد فكرة المصرفية الإسلامية على أرض الواقع ترجع 
الادخار  مشروع صناديق عبرأو في الستينات ، 95إلى أواخر الخمسينات في منطقة ريفية في باكستان

، فقد عثر على مقالة يرجع للحج بماليزيا الادخار" تابونغ حاجي" أو صندوق   ومشروع، المحلية بمصر
الإسلامية المقررة في  القواعد مصرف في الجزائر على تأسيس إلى تاريخها إلى نهاية القرن العشرين تدعو

 .96لضبط غير ان الاستعمار الفرنسي حال دون ذلكالفقه الاسلامي، وذلك ما تم با
ظهر حتى فيما  – ")الحيدرآبادي( محمد حميد الله"فإن  أما فيما يخص الاقتصاد الإسلامي كمصطلح 

في   -الاسلامي الاقتصادأي  -"Islamic Economics"هو أول من استعمل عبارة  –الآن
نشرت بمجلة الثقافة  ،"للمشكلات الاقتصادية الاساسية مقالة بالإنجليزية عنوانها "الحلول الاسلامية

المفكر الإسلامي الهندي أبو الأعلى يد على ، وبعدها 97م0231الاسلامية بحيدرآباد في عام 

                                                           
 .22 مقدمة في تاريخ الاقتصاد الإسلامي،فؤاد عبد الله العمر،  93
 مرجع سابق. الاقتصاد الإسلامي مدخل ومنهج،أشرف محمد دوابة،  94

95 Chachi, Abdelkader (2005), Origin and Development of Commercial 

and Islamic Banking Operations, Journal of King Abdulaziz University: 

Islamic Economics, Vol.18, No.2, p. 15. 
 . 9، العدد02، المجلد ، دراسات اقتصاديةصفحات من تاريخ المصرفية الاسلاميةعبد الرزاق بلعباس،  96
97
، 0 الاقتصاد الاسلامي، مجلة النصيحة، مجلدالدكتور حميد الله )الحيدر آبادي( واسهاماته في عبد الرزاق بلعباس، 

 .49م، 9101، ماي جوان، 3العدد
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المفكر العراقي محمد باقر الصدر في كتابه على لسان كل من  ثم، المودودي في أربعينيات القرن الماضي
 والمفكر الجزائري مالك بن نبي في كتابه "المسلم في عالم الاقتصاد".، 98م0252"اقتصادنا" عام 

وأيا كان وقت ظهوره، فإنّ المهتمين يؤكدون على أنّ المؤلفين الأوائل في الاقتصاد الإسلامي لم يقصدوا 
إلى تأسيس مثل هذا الفرع تأسيس فرع من فروع الاقتصاد متعلق بالإسلام ولا دعوة المسلمين 

 .99للدراسة
" التي كان أبرز الصحوة الاسلامية"وارتبط ظهور الاقتصاد الإسلامي بعدة دوافع أهمها: صعود ظاهرة 

الاسلام هو الحل"، حيث كانت المساعي حثيثة في ظل هذه الصحوة لأسلمة المعارف، وقد "شعاراتها 
قل المعرفي انطلاقاً حظي الاقتصاد بالاهتمام الأكبر إذ حاول العديد من الكتاب المسلمين ولوج هذا الح

تفكير في الإمكانيات النظرية ذا الشعار من حجمه الطاغي وأثره البارز في المجتمع الحديث، كما رافق  ه
 .100لقيام اقتصاد على الأسس النظرية والعقائدية التي يوفرها ويتميز بها هذا الدين

سلامي إلا أن مصطلح الاقتصاد وبالرغم من الأسس الشرعية والفكرية القديمة للاقتصاد في الفكر الإ
لم يكن مجرد عثور على اسم لشيء كان  القرن العشرين ثلاثينياتذي ظهر فعليا في الإسلامي ال

موجوداً، بل كان يعني أكثر من هذا على سبيل التأكيد، لقد كان المصطلح مرتبطاً بعدة أمور رغبة في 
إقامة نظام اقتصادي عصري في إطار الشريعة الإسلامية وصياغة نظريات وسياسات اقتصادية تلائم 

 .101لتقدماحتياجات الأقطار الإسلامية وتساعدها على ا

لدى العديد من المفكرين  والباحثين في الاقتصاد وقد ظهر الحديث عن المذهب الاقتصادي الإسلامي 
تؤكد على ضرورة  دراساتوقد كانت جل ال ،في كتابه "اقتصادنا" "باقر الصدر" الاسلامي، ومن بينهم

لمذهب ا على مرجعيةالتأكيد  إضافة إلى لكشف عن الحقائق الاقتصادية في المجتمع الإسلامي،ا
منهج الاجتهاد بالاستناد إلى الكتاب  إطارفي  ،الثابتة الشريعة الإسلاميةلأحكام  الإسلاميالاقتصادي 

                                                           
، مجلة الكلمة )الكويت: منتدى "الاقتصاد الاسلامي بعد نصف قرن ملاحظات في نقد المنهج"طارق عبد الله،  98

 م(،0222)، السنة السادسة، 94الكلمة للدراسات والأبحاث(، العدد 
//www.kalema.net/v1/?rpt=395&ar 

، الربا والاقتصاد والتمويل الاسلامي رؤية مختلفة، )بيروت: مركز دراسات الوحدة العربية، حامد الحمد العجلان 99
 .032م(، 9101

 منتدى: الكويت) الكلمة مجلة ،المنهج نقد في ملاحظات: قرن نصف بعد الاسلامي الاقتصاد الله، عبد طارق 100
 .0222،  السادسة السنة ،94 العدد ،(والأبحاث للدراسات الكلمة

البنك الاسلامي للتنمية، )جدة:  الاقتصاد الاسلامي بين منهاجية البحث وإمكانية التطبيق،عبد الرحمن يسري،  101
 .05(، 0221المعهد الاسلامي للبحوث والتدريب، 
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والسنة، والأحكام المتغيرة التي ترتبط أساساً بالحكومة الإسلامية وسعيها لتأمين المصالح العامة، وذلك 
 .102والتي أطلق عليها  "منطقة الفراغ" ضمن المساحة الواسعة التي تركتها الشريعة عمدا

أنّ المذهب الاقتصادي الإسلامي هو عبارة عن الأصول الاقتصادية إلى  "الفنجري"ذهب كما 
الإسلامية، وبالتالي لا يجوز الخلاف حولها، وهي صالحة لكل زمان ومكان، وغير قابلة للتغير والتبديل، 

الإسلامية، فهي اجتهادية يجوز الخلاف حولها، وقابلة للتغيير بخلاف الأنظمة والتطبيقات الاقتصادية 
 .103والتبديل باختلاف الأزمنة والأماكن

ذاته حيث يرى بعض الباحثين أن قائما ب "الاقتصاد الإسلامي علما"ثّم تّم الانتقال إلى محاولة جعل 
الهدف الرئيس لهذين علمية علم الاقتصاد أو الاقتصاد الإسلامي لا تتوقف على تحديد المجال أو 

العلمين، ذلك أن مجال أي علم تحدده طبيعة القضايا والموضوعات التي يطرحها ذلك العلم للمناقشة 
والدراسة، فضلًا عن الهدف الذي يتم تحديده بما يتناسب مع الموضوعات والقضايا المطروحة على طاولة 

لاقتصاد الإسلامي هو الأسلوب والطريقة بحث ذلك العلم، وعليه فإنّ منشأ علمية علم الاقتصاد أو ا
 .104التي المتبعة في نظرياته وقضاياه

وفي المقابل نجد من يرى أنّ وعد الاقتصاد الإسلامي، بوصفه حقلًا دراسياً وحلًا للمشكلات 
الاقتصادية التي يعاني منها المجتمع العربي والإسلامي، لا يزال غير منجز، طالما أنّ الاقتصاد الإسلامي 
جاء كرد فعل للظروف الاقتصادية والسياسية المتخلفة من خلال تركيب انتقائي للآيات القرآنية 

 .105والأحاديث النبوية على وسط اجتماعي اقتصادي مختلف كلياً 

 

 

 

                                                           
(، م9109الحضارة لتنمية الفكر الاسلامي، مركز )بيروت: ، التنظير في الاقتصاد الاسلاميحسن نظري،  102

902. 
م(، 9101)مصر: الهيئة المصرية العامة  للكتاب، ، 0ط المذهب الاقتصادي في الإسلام،، محمد شوقي الفنجري 103
31. 
 .091، مرجع سابق، التنظير في الاقتصاد الإسلامينظري،  104
 .05مرجع سابق،  ،رؤية مختلفة د والتمويل الإسلاميالربا والاقتصاحامد الحمد العجلان،  105
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 قتصاد الإسلاميخصائص الا3.3.
، ومصادر : يعتبر النظام الاقتصادي في الإسلام نظام رباني مصدره القرآن والسنةنظام رباني.1.3.3

التشريع الأخرى كالإجماع والقياس والاجتهاد، وهو نظام رباني الهدف يتمثل مقصده في إشباع 
به،  المناسبالحاجيات الأساسية للإنسان، وتوفير الحاجيات الأساسية للإنسان، وتوفير حد الكفاية 

 .106طيبة رغدة يتحقق فيها الإشباع المادي، والروحي جنبا إلى جنب معيشة بهناء، ويعيش ليحيا
اهمة على وجوب الانفاق المالي، والمس كثيرا  الاسلام رغّبلقد  :بي المادية والروحيةالتوازن . 2.3.3

 قال تعالى، ف107مراد كل مسلم يوجعله أحد أهم أسباب التقوى، التي ه في نشاط الدورة الاقتصادية،
"تَـمقَى وَسَيُجَنـَّبُـهَا تِ  الَّذِي *الأم كما أكد أيضا على وجوب تطهير الروح ،وتزكية  ،"108يَـتـَزكََّى مَالَهُ  يُـؤم

 ،"109وَأَنفُسِكُمم  بأَِمموَالِكُمم  اللَِّّ  سَبِيلِ  في  وَتُجاَهِدُونَ " وعلاقال جل النفس بالبذل والعطاء المادي، ف
الاساسيات التي يقوم عليها ، لتحقيق الهناء والرغد في الحياة، هي من فالموازنة بين الماديات والروحانيات

 الدين الاسلامي الحنيف.
في مجمل أحكامه، حاديا لعقول  التشريع الاسلامي جاءلقد  :110ترشيد استخدام المال. 3.3.3

الناس، ومرشدا لنفوس البشر، فلم يترك فضيلة  حميدة إلا ورغب فيها، ولا رذيلة ذميمة إلا ونهى عنها، 
في قوله تعالى:  في الانفاق لفأمر بالاعتدافكان منهاجا قويما، ونظاما سليما لتقييم وتقويم حياة الناس، 

" َرفُِوا لممَ  أَنفَقُوا إِذَا وَالَّذِين تُـرُوا وَلممَ  يُسم َ  وكََانَ  يَـقم ونهى عن الاسراف في قوله جل ، "111قَـوَامًا ذَلِكَ  بَـيم
رَبوُام  وكُلُوام "وعلا:  رفُِوا وَلاَ  وَاشم ريِنَ  إِنَّ "وحذر من التبذير أيضا فقال:  ،"112تُسم وَانَ  كَانوُام  الممُبَذِ   إِخم

 الَّذِينَ "كما نهى أيضا عن الصفات السيئة كالبخل في الانفاق فقال سبحانه وتعالى   ،"113الشَّيَاطِيِ 

                                                           
 .59مرجع سابق،  الاقتصاد الإسلامي مدخل ومنهج،أشرف محمد دوابة،  106
 .51م(، 9113، )دار النفائس، 9ط مباحث في الاقتصاد الإسلامي من أصوله الفقهية، محمد رواس قلعه جي، 107
 01،03سورة الليل الآية:  108
 00سورة الصف الآية:  109
 .054م(، 9100)دار المسيرة، ، 0ط النظرية الاقتصادية في الإسلام،إبراهيم محمد البطاينة، زينب نوري الغريري،  110
 .13سورة الفرقان الآية:   111
 .30الأعراف الآية:   112
 .93الإسراء الآية:  113
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لِ  النَّاسَ  وَيَمَمُرُونَ  يَـبمخَلُونَ  تُمُونَ  بِالمبُخم لِهِ  مِن اللّ ُ  آتََهُمُ  مَا وَيَكم ناَ  فَضم  عَذَاباً  للِمكَافِريِنَ  وَأَعمتَدم
 ."114مُّهِينًا

ما يتميز به شرعنا الحنيف هو جمعه بين التطور إن أهم  بات:ـالثو  طورـالت الجمع بي. 4.3.3
والثبات، فهو صالح لكل زمان ومكان، وكل ما يعترض الانسان من حوادث عبر مختلف الأزمنة 
والأمكنة، يمكنه التغلب عليها وتّطيها بعرضها على المعايير الثابتة من الدين، فلا يزيغ بعدها عن 

، ومن خلالها يمكن التفريق بين الحق 115أحد والمؤثراتيتأرجح في الشهوات الطريق الصواب، ولا 
والباطل، بين السليم والعليل، والغث والسمين، إضافة إلى المرونة التي تتميز بها تجعل من أحكام الشرع 

 جامعة.
صلاح الحياة الدنيا  هلقد أنزل الله "عزوجل" لنا دينا متينا، في: عدم تمكي السفهاء من المال.5.3.3

والآخرة، فحدد لنا الطرق القويمة، والسبل السليمة، لكل معاملاتنا وسلوكياتنا العملية، ومثلما رغبنا في 
نهج أنجع الطرق وأنجحها لكسب المال الحلال وصيانته، فقد نبهنا وحذرنا أيضا من كل ما يفسد هذا 

كين السفيه الذي لا يدرك الانفاق القويم، الكسب، أو يتسبب في كساده وفساده، فشرع لنا عدم تم
توُام  وَلاَ " :قال تعالىفوالتصرف الصحيح من ماله،   قِيَاماً  لَكُمم  اللّ ُ  جَعَلَ  الَّتِ  أَمموَالَكُمُ  السُّفَهَاء تُـؤم

سُوهُمم  فِيهَا وَارمزقُُوهُمم   ."116مَّعمرُوفًا قَـوملاً  لََمُم  وَقُولُوام  وَاكم
بالوسطية والعدالة، فتحرص  تتميز الشريعة الاسلامية الجمع بي المصلحتي العامة والخاصة:. 6.3.3

 أمَُّةً  جَعَلمنَاكُمم  وكََذَلِكَ "يقول تعالى: ، 117على حفظ حقوق الافراد دون الإضرار بمصلحة الجماعة
مصالح الأفراد ومصالح المجتمع، فالمحافظة فحياة البشر تقتضي وضع حدود للحريات بين  ،"118وَسَط

 وَلاَ  تَظملِمُونَ  لاَ  يقول تعالى:المصالح هي التي تضمن عدم وقوع المظالم  هعلى التوازن بين هات
تُظملَمُون

 ." 120رارَ  ضِ لَا وَ  رَ رَ ضَ  لاَ "" "، ويقول الرسول 119

                                                           
 .33النساء الآية:  114
 .11م(، 0215الحلبي،  )القاهرة: مطبعة، 9، طخصائص التصور الإسلامي ومقوماتهسيد قطب،  115
 .5سورة النساء الآية:  116
ة العبيكان للطباعة والنشر، ، ) شركمنهاج الباحثين في الاقتصاد الإسلاميحمد بن عبد الرحمن الجنيدل،  117

 .0/31 (،هـ0411
 .043سورة البقرة الآية:   118
 .932سورة البقرة الآية   119
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الاجتماعية كلها، بما فيها  مي إنساني يضع حلول مشاكل الحياةفالاقتصاد الإسلا :الإنسانية. 7.3.3

الاقتصادية، كما أن للإسلام موازين ومعايير، ضبط من خلالها حقوق الناس من بعضهم البعض، فالقيم 
العليا التي جات بها الشريعة الاسلامية كفيلة بضمان الحقوق في جميع مجلات الحياة، وضبط سلوكياتهم 

 . 121و مشتريا، عاطلا أو عـاملاوقف ما يقتضيه الحق، حاكما أو محكوما، بائعا أ
تنبثق عالميته من عالمية الرسالة التي الاقتصادي الإسلامي نظام عالمي و فالنظام العالمية: . 8.3.3

جاءت بمنهج الإسلام الشامل الذي يمثل الاقتصاد الإسلامي أحد أجزائه، فلا يمكن حصره في بيئة أو 
 مكان معين، أو قوم.

الإسلامي بصورة عملية بعد حدوث الأزمة المالية العالمية في الولايات  وقد ظهرت عالمية الاقتصاد
م، حيث تعددت المطالبات في دول الغرب بالأخذ بالنظام الاقتصادي 9111المتحدة الأمريكية سنة 

 .122الإسلامي

 مفهوم الوعي الاقتصادي الإسلامي4.3.
الشخص الأمر: أدركه على حقيقته"،  : جاء في معجم اللغة العربية المعاصرة "وعىالوعي لغة1.4.3.

وعى الشخص حديثا أي حفظه وقبله وفهمه وتدبره، ويقال وعّى فلانا: نصحه وحمله على إدراك 
 .123موضوع من المواضيع، الإعلام يعمل على توعية الجماهير

أوَْعَى من فلان أَي وجاء في لسان العرب وعَى الشيء والحديث: حَفِظهَ وفَهِمَه وقبَِلَه، فهو واعٍ، وفلان 
 .124أَحْفَظُ وأفَـْهَمُ 

" أن الوعي هو إدراك الشخص Le petit Larousse illustré "وقد جاء أيضا في القاموس 
للشيء بوضوح سواء حول عالمه الخارجي أو ما بداخله، وهو إحساس داخلي يدفع الانسان  للحكم 

 .125على الأفعال والأشياء بحسنها من عدمه

                                                                                                                                                                     
 314/9رواه ابن ماجة  120
 .944م(، 0239دار الشرق،  )القاهرة: والأعمال المصرفية،المصارف الجمال، غريب  121
 .11مرجع سابق:  منهج،الاقتصاد الإسلامي مدخل و أشرف محمد دوابة،  122
 .9412م (، 9111)علم الكتب، ، 0ط معجم اللغة العربية المعاصرة،أحمد مختار عمر،  123
 .321/ 05، ) دار صادر بيروت (، معجم لسان العربابن منظور،  124
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معناه اللغوي في المعاجم فقد ذكُر كذلك في القرآن الكريم والسنة النبوية الشريفة في وكما أن للوعي 
عَلَهَا ن المواضع نذكر منها قوله تعالى:العديد م وَاعِيَة   أُذُن   وَتَعِيـَهَا تَذمكِرَةً  لَكُمم  لنَِجم

، وقوله تعالى 126
 .127 يوُعُونَ  بِاَ أَعملَمُ  وَاللَُّّ  أيضا:

اقـمرَءُوا المقُرمآنَ، لا تَـغُرَّنَّكُمُ هَذِهِ الممَصَاحِفُ الممُعَلَّقَةُ،  في حديث أبي أمُامة:  "صلى الله عليه وسلم"و يقول النبي 
بُ قَـلمبًا وَعَى المقُرمآنَ  فإَِنَّ اللََّّ عَزَّ وَجَلَّ لا يُـعَذِ 

128. 

الوعي هو حالة من الرشد واليقظة الذهنية والكياسة، تجمع بين وظائف   الوعي اصطلاحا:2.4.3.
ية مركبة تقتضي إدراك المعطيات كل من العقل والشعور الظاهر للقلب والوجدان، في عملية تنظيم

مدلولاتها ودلالاتها وتجميع العناصر السابقة والراهنة والمستقبلية والربط فيما بينها، الرموز وفهم و 
واستيعابها في محصلة كلية متكاملة، وتكوين آراء واتجاهات واضحة وثابتة تجاهها واستحضارها والتفاعل 

 .129معها في إطار البيئة المادية والاجتماعية المحيطة

لفرد لذاته وجماعته وبيئته والإحساس بواقعه وفهم علاقاته الاجتماعية هو إدراك ا "الوعي"وعليه فإن 
وتفاعلاتها، ومعرفة القوانين والسنن الاجتماعية التي تحكم سلوكه وتصرفاته ومشاركته الإيجابية في تحقيق 

 .130أهداف المجتمع، فهو تكوين الفهم الصحيح لحقيقة ما يجري
 .131التي يمتلكها كل فرد حول وجوده وأفعاله وعالمه الخارجيوالوعي عند البسيكولوجيين هو المعرفة 

                                                                                                                                                                     
125  Sans écrivains : lepetite larousse ulistree, édition Libraire Larousse, 
France, 2008. 

 .09الآية: الحاقة،سورة  126
 .93، الآية:الانشقاقسورة  127

،  )القاهرة: دار الإشراق، المكتب الإسلامي، 9، طتأويل مختلف الحديثأبو محمد عبد الله بن مسلم بن قتيبة،   128
 .0/935م(، 0222

تقويم الوعي الديني للمسلمين مقياس اتجاه ومستوى الوعي الديني بالتطبيق على مسلمي شائم بن لافي الهمزاني،   129
)المملكة العربية السعودية: جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية، قسم علم الاجتماع والخدمة الاجتماعية،   ألبانيا،

 .4م(،0225كلية العلوم الاجتماعية(، 
رسالة ماجستير )، دور الصحافة والإذاعة المدرسية في تنمية وعي الطلابرانيا عبد الرحمان دسوقي محمد الأخرس،   130

 .4م(،9114غير منشورة، قسم أصول العربية، كلية العربية، 
ة، بيروت،  مركز دراسات الوحدة العربي"، الإعلام وقضايا الوعي الاجتماعي في الوطن العربي، "عبد الله بوجلال  131

 .43(، 0220، )043العدد 
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أيضا مصطلح الوعي الطبقي للإشارة إلى إدراك الفرد لذاته ولمصالح طبقته  كما استخدمت الماركسية
 .132الاجتماعية

مجموعة من المفاهيم والتصورات والآراء والمعتقدات الشائعة لدى الأفراد "أما علماء الاجتماع فيرون أنه 
في بيئة اجتماعية معينة، والتي تظهر في البداية بصورة واضحة لدى مجموعة منهم تم يتبناها الآخرون، 

 .133لإقناعهم بأنها تعبر عن موقفهم"
 ومن هنا نميز أن العديد من المفكرين في مختلف العلوم الاجتماعية قد أعطوا للوعي مفهومين رئيسين:

للفكرة أو مجموعة من أفكار يلقنها قائد أو حاكم  : يحصر الوعي في التبنيأولَما1.2.4.3.
 بالاستخدام المكثف لوسائل الإعلام والتعليم والثقافة.

هو إدراك الفرد بحريته لحقيقة قضايا المجتمع الذي يعيش فيه واشتراكه في البحث : وثانيهما. 2.2.4.3
 لوعي هو وعي للفرد الذي تحرر منعن حلول لها وإبداء رأيه والإسهام في صنع القرار، وهذا النوع من ا

القهر السياسي والاجتماعي والاقتصادي، والذي يمارس دوره في صنع المستقبل وشعوره بكامل 
 .134بالمسؤولية تجاه قضاياه المجتمعية

 الوعي بي الفردي والجماعي3.4.3.
هذا الوعي من  : يقصد بالوعي الفردي العالم الروحي والذاتي للفرد، ويبدوالوعي الفردي1.3.4.3.

خلال الخصائص الفردية التي تتبلور في ذات الإنسان، مثل المشاعر والعواطف والأفكار والخصائص 
الشخصية، لا يمكن عزله عن الوعي الاجتماعي الذي يوجه سلوك الفرد والذي تزداد معه شدة أو 

 ضعف ذلك الوعي الفردي.
: يعني المعارف والتطورات والأفكار والآراء التي تجمع عليها الطبقات الوعي الجماعي2.3.4.3.

الاجتماعية، وشكل هذا الوعي في إطار الممارسة العملية ويرتبط بالوضع القائم كما أنهّ وعي مشتت لا 
                                                           

م(، 0229، لإسكندرية: دار المعرفة الجامعية)ا علم الاجتماع ودراسة الإعلام والاتصال،محمد الجوهري وآخرون،   132
921.  
المركز الديمقراطي العربي،  الإعلام العربي والغربي ودوره في تشكيل ثقافة المجتمع،، أية عبد الله أحمد النويهي  133

https://democraticac.de/?p=1662[ ،04/10/9102.]م 
دور الإذاعة المحلية في نشر الوعي الصحي لدى الطالب الجامعي دراسة ميدانية بجامعتي قسنطينة شعباني مالك،   134

م(، 9111كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، جامعة منتوري قسنطينة،  ، أطروحة دكتوراه غير منشورة) وبسكرة،
903. 

https://democraticac.de/?p=1662
https://democraticac.de/?p=1662
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يتسم بأي سمة نقدية، ويتبلور لدى الأفراد في أذهانهم على شكل أفكار وأطروحات نظرية ومشاعر 
ينة تتسم بها مجموعة من الأفراد الذين يشتركون في خصائص ذات جوانب عديدة، ويعبّر ورغبات مع

 الوعي الجماعي عن المصالح العامة لأولئك الأفراد.

 .135والعلاقة التي تربط الوعيين هي أن الوعي الفردي يؤثر وبصفة مباشر وكبيرة في الوعي الجماعي

ادي أن يعرف المواطنون ما لهم من حقوق وما يقصد بالوعي الاقتصالوعي الاقتصادي: 4.4.3.
 .136عليهم من واجبات تتعلق بالجانب الاقتصادي

وعليه ومن أجل تحقيق ثقافة اقتصادية رصينة أو إيجابية على الأقل، في مجتمع ما، فمن الضرورة بمكان 
 أن يكون هناك وعي اقتصادي لأفراد هذا المجتمع.

إدراك القضايا الاقتصادية وفهمها، مما يتطلب الاهتمام بها وإمعان ويتمثل الوعي الاقتصادي تحديدا في 
النظر فيها، الأمر الذي يجعلها ترتبط بقيم الفرد، والاثنان معاً يمكن أن يسهما في توفير التهيؤ النفسي 

وجيه لاختيار المنتج الوطني وتزكيته نفسياً قولًا وعملًا، من خلال اختباره وتشجيعه والدعوة لشرائه والت
 .137باستخدامه

وقد يشكل الوعي الاقتصادي جانبا مهما ورئيسيا من الثقافة المجتمعية، حيث تعتبر القاعدة الأساس 
التي تستند إليها أي ثقافة، فالوعي هو مدى الإلمام بالشيء الذي تحتويه ثقافة معينة، كما يشمل أيضاً 

هو الممارسة الفعلية لأي نوع من الثقافة السلوك التطبيقي لهذه الثقافة، أي أن الوعي الاقتصادي 
الاقتصادية، وبالتالي بناء وعي اقتصادي، يحتاج في بادئ الأمر إلى تشكيل وعي معين وفقاً لمعايير 

 .138اقتصادية محددة، تستند الى أهداف وغايات معينة
 

                                                           
، )الإسكندرية: مركز الإسكندرية، الإعلام العربي والوعي السياسي للمراهقينإمام شكري إبراهيم أحمد القطان،  135

 .093م(، 9112
شبكة النبأ المعلوماتية  الوعي الاقتصادي في المجتمع،إيهاب على النواب،   136

https://annabaa.org/arabic/authorsarticles/8847[ ،00/10/9102.]م 
منظومة القيم وعلاقتها بالوعي الاقتصادي والتزكية النفسية للمنتج الوطني  يوسف عبد الصبور عبد اللاه صالح، 137

، الجزء ٨٢-٨٢جامعة الازهر، نــدوة التربية الاقتصادية والإنمائية في الإسلام، يوليو لدى طـلاب كليـة التربية بسوهاج، 
 .005 م(،9119)الأول، 

 مصدر سابق. الوعي الاقتصادي في المجتمع،النواب،   138

https://annabaa.org/arabic/authorsarticles/8847،%20%5b11/01/2019
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من غموض   نظرا لما يحيط بمفهوم الوعي الاقتصادي الإسلاميالوعي الاقتصادي الإسلامي: 5.4.3.
وتعدد الرؤى والجوانب التي تناوله من خلالها المفكرون والاقتصاديون وعلماء الفقه الإسلامي، مما شكل 
صعوبة عند عدد من الباحثين لتفسير هذا المفهوم بشكل واضح لذا فإن الدراسة سعت إلى الاسترشاد 

 ببعض المفاهيم النظرية والإجرائية أهمها:

الوعي الاقتصادي الإسلامي يتركز في إيجاد جيل واع اقتصاديا وفقهيا، يعتمد على نفسه،  1.5.4.3.
يدعو للفضيلة وبنهى ويحذر من مغبات العمل الأخلاقية، و  الأسس الشرعيةعلى المبادئ و  ويستند

غية بالفاسد، كما يركز على جودة العمل واتقانه، وضع أهداف سامية تّدم المجتمع والسعي لتحقيقها، 
 لجميع أفراد المجتمع.يضمن الحياة الكريمة الذي  بالمستوي اقتصادي ، والنهوض الرغيدةالحياة توفير 

الفكر هو أساس كل وعي، وقد يكون اقتصاديا أو سياسيا أو غير ذلك، وأهم نتائج 2.5.4.3. 
فإن المجتمع الذي  ما، وعليه الفكر هي الثقافة، وهذه الثقافة هي التي تشكل الوعي الذي يسود مجتمعا

تسوده الثقافة الإسلامية سيشكل وعيا اقتصاديا إسلاميا، يتماشى وطبيعة هذا المجتمع، ويخضع لكل 
 محدداته.

كما يمكننا أيضا توضيح مفهوم الوعي الاقتصادي الإسلامي من خلال بعض محدداته، والتي يمكن 
 139حصرها فيما يلي:

 والاقتصادية. الرؤية الشاملة : للبيئة الاجتماعية أ(
 الخارجي الإقليمي والعالمي.النافذ للواقع الداخلي المحلي و  الإدراك ب(
 التي جوهرها الالتزام بالثوابت الدينية والاجتماعية القيمية.الإحساس بالمسؤولية و  ج(
 الرغبة في التغيير مع الاحتفاظ بالثوابت الدينية والوطنية والاجتماعية القيمية. د(

الأدبيات الاجتماعية أن الوعي الاقتصادي الإسلامي هو رؤية ومعرفة عقلية لما يحيط بأفراد وتشير 
المجتمع من أفكار وممارسات اقتصادية ومفاهيم إسلامية، يستطيع من خلالها إدراك محيطه الاقتصادي 

والاقتصادية الإسلامية  واتّاذ الموقف المناسب، ومن ثم التفاعل والتأثير البناء في مجال العملية الاقتصادية
 . بالخصوص

                                                           
 .. )بتصرف(12م (، 9111، )دمشق: دار القلم، 0ط تحديد الوعي،عبد الكريم بكار،  139
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ذو أهمية بالغة، كونه المحرك يعتبر الوعي الاقتصادي  أهمية الوعي الاقتصادي الإسلامي:6.4.3.
الداخلي لدى كل فرد مسلم من المجتمع، ونظرا لما تعانيه الأمة الاسلامية من تبعية وتّلف ضرب عليها 
من عقود مضت، كان لابد على الدول الاسلامية والمسلمون في جميع أصقاع العالم، المباشرة في بناء 

دون أن تكون ما، يعقل أبدا أن تتطور أمة أو دولة  فلادولهم، والسعي لرقي مجتمعاتهم، اقتصاديات 
، ولكي يتحقق ذلك، يجب أن يسبقه وعي ركيزتها الأساسية هي الاقتصاد المبني على أسس صلبة

اقتصادي اسلامي، مبني على منهاج الشرع القويم، والدين المتين، فالنهضة في لبّها هي مجموعة أفكار 
 . 140صناعية وبنى تحتيةوبنى الفوقية، قبل أن تكون هياكل 

تتطلب عملية بناء أو تشكيل الوعي الاقتصادي  :كيفية بناء الوعي الاقتصادي الإسلامي7.4.3.
الإسلامي لدى المجتمعات الإسلامية، وجود آلية تواصل أو خلق جسر من التواصل بين المؤسسات 

وذلك عبر مختلف الآليات الاقتصادية والبحثية والدينية من جهة، وأفراد المجتمع من جهة أخرى، 
والطرق الخاصة بذلك، وأهم نقطة في هذا المجال يتم التركيز عليها، هي الشفافية، أي أن تكون المعلومة 
متاحة للجميع وأن تكون دقيقة وصحيحة، فهذا يساعد على بناء الثقة بين الفرد والدولة في ما يتعلق 

زارتي المالية والشؤون الدينية أجهزتها الاقتصادية، كو والتعامل مع القرارات المتخذة من قبل الحكومة و 
الأوقاف والبنك المركزي والمصارف الإسلامية والأسواق سواء كانت المالية منها أو تلك التي تعرض و 

السلع والخدمات المادية، هذا من جانب، ومن جانب أخر فإنه من الضروري التركيز على مسألة دراسة 
الجماعة لى أهميته ودوره في حياة الفرد و مراحل مبكرة من التعليم، والتأكيد عالاقتصاد الإسلامي في 

 .141معا
من خلال إيجاد جيل واع اقتصاديا وماليا، يعتمد على  تنمية الوعي الاقتصادي الإسلاميويمكن 

نفسه محارب للتبذير والإسراف، ويسعى نحو العمل والكسب المشروع، والاعتماد على الذات، ونبذ 
كالية على الآخرين، والقدرة على التخطيط ووضع الأهداف والسعي لتحقيقها، وأن يمتلك روح الات

المبادرة والابتكار والإبداع، وغيرها من القيم والمبادئ الإسلامية الاقتصادية التي من شأنها أن تساعد 
 .142على رقي المجتمع وتقدمه وازدهاره

                                                           
 ؟، التوعية المالية والاقتصادية.. مسؤولية من, قيصر إغبارية 140

https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000[ ,03/10/9102.]م 
 مصدر سابق. الوعي الاقتصادي في المجتمع،النواب،   141
 مصدر سابق. التوعية المالية والاقتصادية.. مسؤولية من؟،, إغبارية 142

https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000
https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000
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 متصاد الإسلامي في وسائل الإعلاواقع الاق5.3.
إن المتابع لوسائل الإعلام المختلفة، يلاحظ أن الاهتمام بقضايا الاقتصاد أصبحت تمثل عاملا مشتركا 

 :143تتمثل صور هذا الاهتمام فيما يليائل و بين كل الوس

معظم الصحف اليومية والأسبوعية على تّصيص صفحات للحديث عن قضايا  حرصت .1.5.3
 وعادة ما تكون صفحة أو اثنين. والاقتصاد الاسلامي الاقتصاد،

كما حرصت أيضا العديد من المجلات والصحف إلى تطوير منتجاتها الاعلامية وذلك بتنويع  .2.5.3
، الذي عرف مؤخرا طفرة غير الاسلامي المجالات الإعلامية فيها، وعلى رأسها المجال الاقتصادي

الاقتصادية أو تحليل الأحداث المالية والتجارية، بصفة مسبوقة في الاعلام العربي، سواء في نشر الأخبار 
 يومية واسبوعية.

تجتهد الكثير من وسائل الاعلام على تطوير برامجها وموادها الاعلامية، قصد مواكبة  .3.5.3
مثل الأعمال، ة تتناول الجوانب الاقتصادية، وقطاع المال و التطورات العالمية، فنلاحظ ظهور برامج كثير 

   والبورصة، والاتصالات، والعقارات، وغيرها ... البنوك،

أو أقسام  التواصل الاجتماعي والكثير من المواقع الاخبارية أن تّصص صفحات تحرص مواقع. 4.5.3
وأصبحت الصحافة الالكترونية تشكل المادة الاعلامية الأكثر رواجا، خاصة فيما  لاقتصاد،خاصة با

يخص الجوانب التحليلية للقضايا الاقتصادية، زيادة على التقارير والتحقيقات الصحفية الاقتصادية التي 
 تتنتجها. 

من خلالها  لقد شهد الاعلام المرئي في السنوات الأخيرة نهضة تكنولوجيا كيرة، اجتهدت .5.5.3
القنوات التلفزيونية والفضائية لتقديم مواد وبرامج اعلامية بمستوى تنافسي مرض، حيث أصبحت 
البرامج الاقتصادية على رأس الاهتمامات الاعلامية، خاصة بعدما أصبحت فئات غفيرة من الجمهور 

 تهتم بالشأن الاقتصادي.

                                                           
، )بحث منشور عن مؤسسة الجزيرة دور الإعلام في تطوير البحث في الاقتصاد الإسلاميعبد الحافظ الصاوي،  143

)415-411. 
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قصد المحافظة على موقعها  ، بالجانب الاقتصاديإذاعات الراديو هي الأخرى أصبحت تهتم . 6.5.3
 .144الأخرى وسائل الإعلام مختلف من قبل ىالكبر  ت، والتحدياالكاسح لالسيميزاتها وسط هذا و 

وبالرغم من الاهتمام الإعلامي بقضايا الاقتصاد فإن ما نحتاج إليه اليوم على حد قول الدكتور عبد 
وخبراء الاقتصاد الإسلامي لاتجاهات الرأي العام نحو قضايا العزيز حجازي هو متابعة الإعلاميين 

التطبيق الصحيح للمنهج الإسلامي، خاصة إذا تعلق الأمر بمصالح الناس، وما يرتبط بالأموال والأوراق 
والأخلاقيات، من أجل بلورة إطار متكامل للمنهج الإسلامي للاقتصاد، لاينحصر تطبيقه في المجتمع 

 .145ا يكون صالحا للتطبيق في كل المجتمعاتالإسلامي فقط وإنم
ورغم النقص الموجود في وسائل الإعلام في تناول قضايا الاقتصاد الإسلامي، إلا أن هذه الوسائل 
شهدت نوعا من المتابعة الجيدة لحركة المصرفية والمؤسسات المالية الإسلامية خلال الفترة الماضية، ولكنها 

ة الجديدة عن وجود فارق بين مبادئ وأهداف هذه المؤسسات من كونها لازالت تحمل التساؤلات القديم
استثمارية تنموية، وبين واقعها الملموس من إغراقها في الأنشطة التجارية، وأيضا بعض القضايا من نوع 

 146ما الفرق بين ما هو إسلامي وغير إسلامي.
دول العالم الاسلامي، له علاقة وطيدة  في شتى المختلفة الإسلامي في وسائل الإعلام إن تطور الاقتصاد

بمدى رغبة هذه الدول في مواكبة ومسايرة التطورات الاقتصادية الجارية بالعالم اليوم، لذا كان لزاما عليها 
 . 147أن تعمل جاهدة للوصول بالمستوي الاعلامي والاقتصادي لديها إلى مراتب أعلى على حد سواء

ررين اقتصاديين متخصصين وبحاجة إلى دورات تدريبية بصفة فالمؤسسات الاعلامية بحاجة الى مح
منتظمة ومستمرة حتى يجدد المحررون الاقتصاديون معارفهم ومعلوماتهم وخبراتهم في مجال تغطية ومناقشة 

 .148وتحليل ودراسة القضايا والأحداث الاقتصادية

                                                           
 .411-415 تطوير البحث في الاقتصاد الإسلامي،دور الإعلام في لصاوي، ا 144
، مؤسساتهوار بين الإعلامين والفكر الاقتصادي الإسلامي و ، الكلمة الافتتاحية لندوة الحعبد العزيز حجازي 145

 .04/05(، 0225)دبي: يناير 
 .411،  دور الإعلام في تطوير البحث في الاقتصاد الإسلاميالصاوي،  146
 .000: م(0211)القاهرة: دار الفكر العربي، ، 4ط لام والتنمية،الإعمحمد سيد محمد،  147
صحيفة الشاهد الأسبوعية،   "،علاقة الاقتصاد بالإعلام"حامد السيف،  148

http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com[ ،13/15/9103.]م 
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 قتصادي ونشر الاقتصاد الإسلاميالعلاقة بي الإعلام الا6.3.
وأثرها على القرار الاقتصادي تحتم الدور الاستراتيجي للإعلام الاقتصادي في الدفع بعجلة  المعلومةإن 

الاقتصاد إلى الأمام، وفي ملازمة التنمية الشاملة في الدولة ونشر الوعي الاقتصادي في المجتمع بصفة 
قتصادية عديدة في اليوم يومية ومستمرة، فالاقتصاد هو جزء مهم من حياة الفرد الذي يتخذ قرارات ا

 الواحد سواء على المستوى المحلي أو العالمي.

ويعتبر الإعلام الاقتصادي حجر الزاوية في تهيئة الأجواء اللازمة والضرورية لحركة الاقتصاد الإسلامي 
الناجحة للمجتمع، حيث أنه يعمل على توفير البيانات والمعلومات للأفراد والمؤسسات والمتخصصين 

في المواضيع الاستثمارية أو المجالات الاقتصادية المختلفة، وهذه خلاصة خبرات علماء سواء 
ومتخصصين في علم الإعلام وعلم الاقتصاد، وأثره على الحياة والمجالات الاقتصادية من تنمية واستثمار 

 .149وخلق الدولة الرشيدة المستدامة

الجة القضايا الاقتصادية ببرامج اعلامية هادفة، محاولة مع فوظيفة الإعلام الاقتصادي تركز أساسا على
تكون ذات فكر اقتصادي وفلسفي نابع من داخل الوعي المجتمعي ذاته، غير ان الواقع الاعلامي العربي 

 والاسلامي يعاني لحد الآن من مشكلة التبعية الفكرية للمجتمعات الغربية. 

"دور الإعلام في ة خلال افتتاح أشغال مؤتمر وقد وضحت المسؤولة في جامعة الدول العربية، في كلم
الذي نظمته على مدى يومين الشبكة العربية للأخبار بالتعاون مع  دعم وتنمية الاقتصاد العربي"،

جامعة الدول العربية، أن هذا الترابط تفرضه معطيات العصر الحديث ومنجزاته بفعل ما فرضته الهزات 
علام إلى تسخير كل طاقاته لمتابعة تلك الهزات باعتباره شريكا في تحمل الاقتصادية في العالم، مما دفع الإ

نتائجها السلبية والإيجابية، وأضافت أن الاقتصاد والإعلام في شراكة متعددة ودائمة، إذ يمكن للاقتصاد 
أن يصنع إعلاما ناجحا، كما يمكن للإعلام أن يصنع اقتصادا ناجحا، ويمكن أن تستخدم وسائل 

بطرائق مختلفة باختلاف القوى والأنظمة والسياسات، فالإعلام الاقتصادي قادر، إذا أحسن الإعلام 
استخدامه، على خلق البيئة الاقتصادية الجاذبة والوصول إلى التكامل الوطني والتنمية البشرية، ولتحقيق 

الاقتصادي  ذلك يجب توفر الشفافية وحرية الوصول إلى المعلومة، وتدريب أطر متخصصة في الإعلام

                                                           
 م[.13/15/9103])م. س(،  المصدر السابق 149
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للنهوض باقتصاد الدول الإسلامية وتحقيق التكامل، بالإضافة إلى ضرورة التعاون بين القطاعين العام 
والخاص، لتوفير المعلومة الصحيحة وإيجاد المزيد من التشريعات التي تدعم العملية الإعلامية في خدمة 

 150.التنمية الاقتصادية

الاقتصاد الإسلامي ينبغي أن يركز الخطاب الإعلامي على  ولتفعيل دور الإعلام الاقتصادي في نشر
 :151القضايا الآتية

المستشري دخل الادارات  الاقتصاديالسياسي و  التركيز على حل مشاكل الفساد. 1.6.3
الجهود الساعية للتطور والرقي والتي تعتبر من أكبر التحديات التي تواجهها  العربية، والحكومات
 الاجتماعي.
تسليط الضوء على المعطيات ونقاط القوة، ومعالجة نقاط الضعف على كل الاصعدة  .2.6.3

المعطيات المتوفرة ابتداء، تتوضح الرؤية، وترسم على معرفة بف وغيرها، الاقتصادية والثقافية والسياسية،
 إثرها الطريق الصحيحة، والمعالم الحضارية المنشودة. 

د السوق ومزايا الحرية الاقتصادية وتعزيز دور القطاع الخاص في بلورة الأفكار المتصلة باقتصا. 3.6.3
المتوسطة، باعتبارها شرطاً لازماً لزيادة وتوسيع نشاط المشروعات الصغيرة و الإنتاج، وخلق الوظائف 

إنتاجية المجتمع وإطلاق طاقاته وتنمية روح التنافس بين قطاعات النشاط الاقتصادي وخلق الثقافة 
الاقتصادي الإسلامي، الذي يمكن أن يساعد على تفعيل المشاركة الايجابية مع المتغيرات الناجمة والوعي 

 عن التحول نحو اقتصاد السوق.
التصدي للظواهر الاقتصادية ذات الصلة بحياة المواطن، كأزمات البنيوية والأزمات الطارئة  .4.6.3

الاحتلال، كأزمة توزيع المشتقات النفطية والكهرباء المرتبطة بالظروف الاستثنائية الناجمة عن الحروب و 
والخدمات الأخرى، وظاهرة التضخم وتحسين الأجور والرواتب، للنهوض بمستوى معيشة الشرائح 

 المختلفة.

                                                           
، /http://www.menara.ma/arمنارة، مجلة  "،الروابط بين الإعلام والاقتصاد"هيفاء أبو غزالة،  150

[10/14/9105.] 
، ?http://www.m.ahewar.org/s.asp دور الإعلام في عملية التنمية،"فلاح خلف الربيعي،  151

[02/19/9112.] 

http://www.menara.ma/ar/
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المشاكل الاجتماعية كالبطالة والسكن والتعليم، وخاصة تنمية الأفراد، التركيز على معالجة  .5.6.3
المنهج وفق التخطيط الاقتصادي الصحيح و  تحسين جودة العمل والانتاج، قصد ةالعمال وتطوير مهارات

 الاسلامي القويم. 
الاهتمام بالقضايا المتعلقة بعلاقة الاقتصاد الإسلامي بالعالم الخارجي، وفي مقدمتها الانفتاح . 6.6.3

اطق الحرة، وسبل زيادة الاقتصادي والعولمة والاتفاقيات التجارية الثنائية والمتعددة الأطراف والمن
التدفقات المالية الواردة والاستثمار الأجنبي المباشر والاستفادة من مزايا العولمة والانفتاح التجاري 

 والاقتصادي.
الابتعاد بقدر الإمكان عن توجيه الجمهور نحو مجالات استثمارية معينة، لتجنب ما قد يترتب . 7.6.3

ر يمكن أن تلقى بتبعاتها على وسيلة الإعلام، فقد يلجأ بعض على هذا التوجيه من مكاسب أو خسائ
العاملين في وسائل الإعلام إلى تضليل المستثمرين من خلال تقديم شراء أسهم تراجع سعرها في السوق، 

 من دون الارتكاز على أية تحاليل أو دراسات مهنية.
 تخدام الرشيد للموارد.الاهتمام بقضايا البيئة وقضية التوافق بين النمو والاس .8.6.3
 فتح باب النقاش بشأن القضايا التنموية، لإنعاش الوعي الاقتصادي للمجتمعات الإسلامية. .9.6.3
التقليل بقدر الإمكان من الإعلانات التي تحرض على زيادة الاستهلاك، والتوعية بأهمية . 11.6.3

 زيادة الادخار.
ية للنهوض بالمستوى الفني للمنتج الإعلامي وضع استراتيجيات وخطط آنية ومستقبل .11.6.3

الاقتصادي الإسلامي، المقروء والمسموع والمرئي والالكتروني في ظل التدفق المطرد للمعلومات والتطورات 
 التقنية العالمية.

 

 

 



51 
      

 الفصل الرابع: الدراسة التطبيقية
 تمهيد

تحتل وسائل الاعلام في كل الأوقات مكانة هامة، ومتميزة، وذلك لما لها من تأثير كبير على الانسان 
، وحيث أن السياسة والاقتصاد والإعلام هي أركان مجتمع أو كدولةكوحياته اليومية، سواء كفرد أو  

يعد الاعلام حجر  أساسية تعتمدها كل دول العالم في التأثير على مواطنيها وبناء شخصية الانسان،
الزاوية الذي تتركز عليه التهيئة المجتمعية لبناء التنمية الشاملة في كل المجتمعات، وبناء عليه تأتي دراستنا 
هذه للوقوف على جانب مهم في الحياة الاقتصادية  والتوعية، التي تهتم بالاقتصاد الاسلامي وعلاقته 

 بالإعلام .

 بين الباحث أن منهجية الدراسة تأتي ضمنمن هذه الدراسةر في الفصل الأول وكما سبق الذك ، 
 أوكمية، من نوعية بصورة محدد لموضوع الدقيق الوصف وذلك لاعتمادها على  "الوصفية "الدراسات

 لأغراض معين وضع تقويم إلى تهدف علمية نتائج على للحصول معلومة زمنية فترات أو فترة خلال
 .الجمهور لدراسات المناهج كونه أنسب   المسح بالعينة"أسلوب "، معتمدا  على منهج  152علمية

  سكان دول المغرب وتّم التطرق في الفصل الأول أيضا أن مجتمع الدراسة  الكلي والمكاني تمثل في
شاهدين المعينة من  ، أما الاطار البشري فقد تم اختيارموريتانيا( ،ليبيا ،المغرب، تونس، العربي: )الجزائر

 .م9101سنة  وديسمبر نوفمبر بين الواقعة الفترة ، والزماني فيالنوعين إناث وذكورمن 

مفردة من سكان دول  051تطبيق الدراسة على عينة قوامها فقد تم ، أ( وللتذكير بعينة الدراسة أيضا
أنثى(، والمستوى تماد متغير النوع )ذكر، وتم اع، موريتانيا( ،ليبيا ،المغرب، تونس، )الجزائرالمغرب العربي 

قد اعتمد الباحث العينة الحصصية دراسات عليا(، ومتغير السن، و  ،جامعي، ثانوي، متوسطالتعليمي )
 31مفردة من دولة تونس، و 31مفردة من مشاهدي ومشاهدات دولة الجزائر و 31من خلال اختيار 

 انيا.وريتمفردة من دولة م 31مفردة من دولة ليبيا، و 31مفردة من دولة المغرب، و

: أما عن الأدوات فقد استخدم الباحث في هذه الدراسة استمارة الاستبيان أدوات جمع البياناتب( 
والتي تمثل:" مجموعة من الأسئلة والاستفسارات المتنوعة المرتبطة بعضها ببعض في شكل يحقق الهدف أو 

                                                           
 .64 المراحل والتطبيقات"،منهجية البحث العلمي "القواعد و محمد عبيدات وآخرون:  - 152
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وقد تم بناء  153 اختارها."الأهداف التي يسعى إليها الباحث وذلك في موضوع البحث والمشكلة التي
 استمارة هذه الدراسة عبر المراحل الآتية:

: وتم ذلك من خلال تحويل تساؤلات الدراسة الميدانية تحديد محاور الاستمارةالبناء المبدئي و  -
 إلى محاور تتضمن أسئلة فرعية تتماشى وعنوان كل محور.

 : وتم في هذه الخطوة:الثباتاختبار الصدق و  -
  الاستمارة على الأستاذ المشرف.عرض 
 .154عرض الاستمارة على الأساتذة المحكمين 
  التجريب القبلي للاستمارة: حيث تم توزيع الاستمارة بعد الانتهاء من التعديلات المطلوبة من

مفردات، وأعيد التوزيع بعد مدة لمعرفة مدى تطابق  01قبل المشرف والأساتذة المحكمين على عينة من 
حيث لاحظنا تطابقا بين الإجابات في المرة الأولى والثانية مما يؤكد صلاحية الاستمارة الإجابات 

 للتوزيع والتطبيق.
 تم تقسيم الاستمارة إلى المحاور الآتية: الصيغة النهائية للاستمارة: -

 البيانات الشخصية للمبحوثين. أولا:
 المرئي.عادات وأنماط مشاهدة جمهور المغرب العربي للإعلام  ثانيا:
 قضايا الاقتصاد الإسلامي التي تستحوذ على اهتمام جمهور المغرب العربي في الإعلام المرئي. ثالثا:
 أثر الإعلام المرئي في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي. رابعا:
 تم في هده الدراسة استخدام مجموعة من  :المعاملات الإحصائية المستخدمة في الدراسة

 ئية لتحقيق هدف الدراسة وتمثلت في:المعاملات الاحصا
 .التكرارات والنسب المئوية 
   ²كااختبار معامل "chi-square"  وهو اختبار احصائي يتم تطبيقه لدراسة العلاقة بين متغيرين

 لمعرفة ما إذا كان هنالك علاقة بينهما أو لا ويحسب بالعلاقة الآتية:
 ت م.² ÷ ت م( –المحسوبة = )ت و ²كا -

 المشاهدة. ت و: القيم
 ت م: القيم المتوقعة.

                                                           

 .141، ، البحث العلمي واستخدام مصادر المعلومات التقليدية والإلكترونيةعامر القندليجي -1
-)جامعة الأمير عبد القادر ليلى فيلالي. د(، / الجزائرقسنطينة-)جامعة الأمير عبد القادر زكية منزل غرابة دأ. 154

 .(جامعة سوق أهراس/الجزائر) حميدان سلمى. د (،/ الجزائرقسنطينة
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الجدولية: يتم الكشف عنها في الجدول الخاص بها وقيمته تقابل درجة الحرية عند مستوى  ²كا -
25%. 

 (0-عدد الصفوف(×)0-درجة الحرية د= )عدد الأعمدة -
": هذه القيمة يحددها الباحث ويقوم بمقارنتها "level of significanceمستوى المعنوية  -

والتي يتم حسابها يدويا أو باستخدام البرامج الاحصائية، وغالبا ما  p-valueمى بقيمة تس
 %22( ويعني ذلك أن الباحث متأكد من نتيجة الاختبار بنسبة 1.10على أنها ) sigتستخدم 

 .%25( ويعني ذلك أن الباحث متأكد من نتيجة الاختبار بنسبة 1.15أو )

 نتائ  البيانات الشخصية. 1.4
 : توزيع عينة الدراسة حسب الجنس1جدول

 %النسبة التكرار الجنس
 31.31 011 ذكر
 92.31 44 أنثى

 100 150 المجموع
 

 الجنس متغير حسب العينة توزيع يمثل: 1الشكل
 

 

 
الجنس، ومن خلال  ( إلى توزيع عينة الدراسة حسب10تشير بيانات الجدول والشكل رقم )

، في حين %31.31النتائج يتبين تفوق نسبة الذكور على نسبة الإناث حيث بلغت نسبة الذكور 
، ويمكن تفسير ذلك بأن الذكور أكثر اهتماما بالشأن %92.31جاءت نسبة الإناث 

 متغير الجنس

 ذكر

 أنثى
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لاحظنا الاقتصادي، حيث أنه ورغم توزيع الاستمارة إلكترونيا في مجموعات تحتوي الجنسين إلا أننا 
 الاستمارة أكثر منه لدى الإناث. إقبالا من جانب الذكور على ملئ
 توزيع عينة الدراسة حسب السن: 2جدول

 %النسبة  التكرار السن
 51.11 14 سنة35إلى أقل من  01من 
 31.31 51 سنة 55إلى أقل من  35من 

 15.31 11 سنة 55أكثر 
 011 051 المجموع

 

 السن متغير حسب العينة توزيع يمثل :2الشكل

 

( توزيع عينة الدراسة حسب السن، وتشير النتائج إلى أن الفئة من 19يمثل الجدول والشكل رقم )
إلى أقل  35، وجاءت الفئة من %51سنة، شكلت النسبة الأكبر حيث بلغت  35إلى أقل من  01
سنة فجاءت في الترتيب  55، أما الفئة الأكثر من %31.31الثاني بنسبة سنة في الترتيب  55من 

هذه النتيجة جاءت متوافقة مع الكثير من الدراسات  ، ويمكن القول أن%15.31الأخير بنسبة 
العربية والأجنبية والتي تشير إن أن فئة الشباب في المراحل العمرية الأولى أكثر إقبالا على وسائل 

عتبارها المراحل التي يولع فيها الشباب بمعرفة كل جديد يتم عرضه عبر الشاشات على الإعلام، على ا
 اختلاف أنواعها.

 

 متغير السن

 سنة35إلى أقل من  18من 

 سنة 55إلى أقل من  35من 

 سنة 55أكثر 
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 التعليمي المستوى حسب الدراسة عينة توزيع: 3جدول

 %النسبة التكرار المستوى التعليمي
 - - ابتدائي
 19.11 13 متوسط
 11.13 03 ثانوي

 41.13 31 جامعي
 49.11 14 دراسات عليا

 011 051 المجموع
  

 التعليمي المستوى حسب العينة توزيع يمثل: 3الشكل

 

( توزيع عينة الدراسة حسب المستوى التعليمي، وتشير النتائج إلى 13يمثل الجدول والشكل رقم )
، وجاءت الثانية %41.13بلغت نسبة الأولى تقارب نسبة الجامعيين وفئة الدراسات العليا حيث 

 %11.13، وجاءت نسبة مستوى التعليم الثانوي في الترتيب الثالث وبلغت %49.11بنسبة 
، وانعدمت فئة مستوى التعليم المتوسط في %19وجاءت فئة التعليم المتوسط في الترتيب الرابع بنسبة 

 العينة.

المستويات العليا بتتبع المستجدات عبر الإعلام المرئي، هتمام أصحاب ويمكن تفسير هذه النتائج با
لاسيما أن القدرة على فهم المضامين المتخصصة في هذه الأخيرة يتطلب من الشخص أن يكون على 

 التحليل والتفسير.عض جوانبها، كي يتمكن من الفهم و دراية بب
 

 المستوى التعليمي

 ابتدائي

 متوسط

 ثانوي

 جامعي

 دراسات عليا
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 الاقتصادي الدخل حسب الدراسة عينة توزيع: 4جدول

 %النسبة التكرار الدخل الاقتصادي
 05.31 93 دولار (فما فوق  3111) جيد

 31.31 011 دولار (9111-0111) متوسط
 04.11 90 دلار (أو أقل 0111) ضعيف

 100 150 المجموع
 

 الاقتصادي الدخل متغير حسب العينة توزيع يمثل: 4الشكل

 

( توزيع عينة الدراسة حسب الدخل الاقتصادي، وتشير النتائج إلى أن 14والشكل رقم )يمثل الجدول 
، وتقاربت نسبة كل من %31.31النسبة الأكبر من العينة ذات دخل متوسط حيث بلغت نسبته 

 .%04، والدخل الضعيف %05.31الدخل الجيد 

 

 

 الدخل الاقتصادي

 جيد

 متوسط

 ضعيف
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 الإقامة دولة حسب الدراسة عينة توزيع: 5جدول

 %النسبة التكرار الدولة
 91.11 31 الجزائر
 91.11 31 تونس
 91.11 31 المغرب

 91.11 31 ليبيا
 91.11 31 موريتانيا
 100 150 المجموع

  
 الإقامة دولة حسب الدراسة عينة توزيع: 5الشكل

 

الدراسة حسب دولة الإقامة، ونظرا لتوزيع ( توزيع عينة 15تبين معطيات الجدول والشكل رقم )
وقدرت  ،استمارة الاستبيان بالتساوي بين جمهور دول المغرب العربي عينة الدراسة كانت النسبة متساوية

 .لكل دولة )الجزائر، تونس، المغرب، ليبيا، موريتانيا( %91ب 

الإحصائي للجداول، ونستغني ومن خلال ما سبق سنكتفي بمتغيري الجنس ودولة الإقامة في التحليل 
المستوى التعليمي، والدخل الاقتصادي، نظرا لأن أغلب أفراد العينة من الفئة العمرية غيري السن و عن مت

التي تمثل فئة الشباب، وبالنسبة للمستوى التعليمي أيضا لأن أغلب أفراد العينة يمثلون المستوى الجامعي 

 دولة الإقامة

 الجزائر

 تونس

 المغرب

 ليبيا

 موريتانيا
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تغير الدخل الاقتصادي تم الاستغناء عنه أيضا نظرا لكون أغلبية والدراسات العليا بنسب متقاربة، أما م
 أفراد العينة يمثلون الدخل المتوسط.

 ور المغرب العربي للإعلام المرئيعادات وأنماط مشاهدة جمه .2.4
 التلفزيون مشاهدة ساعات عدد حسب الدراسة عينة توزيع: 6جدول

 %النسبة التكرار التلفزيونعدد ساعات مشاهدة 
 31.11 45 نصف ساعة

 01.11 95 ساعة
 01.11 01 ساعة ونصف
 93.34 40 ساعتان فأكثر
 14.11 11 ثلاث ساعات

 00.34 03 أكثر من ثلاث ساعات
 100 150 المجموع

 

 التلفزيون مشاهدة ساعات حسب العينة توزيع يمثل: 6الشكل

 

( عدد ساعات مشاهدة العينة للتلفزيون حيث تظهر النتائج أن معظم 11الجدول والشكل رقم )يبين 
، في حين بلغت نسبة الذين %31.11أفراد العينة يشاهدون التلفزيون لنصف ساعة بنسبة قدرت ب 

، وقدرت نسبة لمدة ساعة %01.11، وتشاهده نسبة %93.34يشاهدونه لمدة ساعتين فأكثر 
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، وجاءت نسبة الذين يشاهدونه ساعة ونصف %00.34نه ثلاث ساعات وأكثر الذين يشاهدو 
 فيشاهدونه لمدة ثلاث ساعات. %14.11، أما باقي العينة بنسبة 01.11%

ويمكن القول هنا أنه وعلى الرغم من استقطاب الأنترنت ومواقع التواصل الاجتماعي لأعداد كبيرة من 
 ن لم يفقد قيمته ولازال يجذب الكثيرين.جماهير وسائل الإعلام إلا أن التلفزيو 

 التلفزيون لمشاهدة المفضل الوقت حسب الدراسة عينة توزيع: 7جدول 

 

 التلفزيون لمشاهدة المفضل الوقت حسب العينة توزيع يمثل: 7الشكل

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب الوقت المفضل لمشاهدة 13تشير بيانات الجدول والشكل رقم )
، وفي المرتبة الثانية جاءت الفترة 43.34%التلفزيون، حيث احتلت فترة السهرة الترتيب الأول بنسبة 

، واحتلت %01.11، وفي الترتيب الثالث جاءت فترة الظهيرة بنسبة %49.11المسائية، بنسبة 

0

10

20

30

40

50

 وقت المشاهدة

 الفترة الصباحية

 فترة الظهيرة

 الفترة المسائية

 فترة السهرة

 %النسبة التكرار الوقت المفضل لمشاهدة التلفزيون
 14.11 11 (09:11 – 1:11) الفترة الصباحية

 01.11 01 (01:11- 09:11) فترة الظهيرة
 49.11 13 (91:11 – 01:11) الفترة المسائية

 43.34 15 (11:11- 91:11) فترة السهرة
 100 150 المجموع



60 
      

، وتعتبر هذه النتائج منطقية حيث أن أفراد العينة  %14.11الفترة الصباحية الترتيب الأخير بنسبة 
عادة ما يكونون منشغلين بالدراسة والعمل طيلة اليوم، وبالتالي يشاهدون التلفزيون بعد تفرغهم مساء 

 أو ليلا.

في دراستها حول القيم الإسلامية  155دان"وتتفق هذه النتائج مع ما توصلت إليه الباحثة "سلمى حمي
من أفراد العينة  %11.51في الدراما التاريخية العربية التلفزيونية، حيث بينت نتائج دراستها أن نسبة 

 ساء.الميفضلون مشاهدة التلفزيون في فترة السهرة و 

 التلفزيون مشاهدة معية حسب الدراسة عينة توزيع: 8جدول

 %النسبة التكرار معية مشاهدة التلفزيون
 50.33 33 مع الأسرة

 13.33 00 مع الأصدقاء
 40.34 19 بمفردي
 100 150 المجموع

  
 التلفزيون مشاهدة معية حسب العينة توزيع يمثل: 8الشكل

 

 

                                                           
، دراسة ميدانية، أطروحة دكتوراه غير القيم الإسلامية في الدراما التاريخية العربية التلفزيونية ،سلمى حميدان 155

الاتصال، قسنطينة، ، كلية أصول الدين، قسم الدعوة والإعلام و منشورة، جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية
 .م9103/9101
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب ظروف مشاهدة التلفزيون، 11تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
من أفراد العينة يشاهدونه مع الأسرة، في حين تشاهده نسبة  %50.33حيث بينت النتائج أن نسبة 

 فيشاهدونه مع الأصدقاء. %13.33بمفردهم، أما نسبة  40.34%

، من %33.11التي توصل فيها إلى أن نسبة  156باحث "نعيم المصري"وتتفق هذه النتائج مع دراسة ال
 أفراد عينته يفضلون مشاهدة القنوات الفضائية في التلفزيون مع أفراد الأسرة.

 التلفزيون في مشاهدتها العينة تفضل الت الموضوعات حسب الدراسة عينة توزيع :9جدول

 %النسبة التكرار الموضوعات
 01.03 31 الاجتماعية

 01.03 31 السياسية
 03.10 11 الدينية
 02.11 31 الثقافية

 94.12 23 الاقتصادية
 19.33 12 كرهاذ أخرى أ
 100 311 المجموع
 مجموع التكرارات هو عدد الإجابات وليس عدد أفراد العينة.ملاحظة: 

 التلفزيون في يشاهدونها الت الموضوعات حسب العينة توزيع يمثل: 9الشكل

 

 
                                                           

، أثر المسلسلات المدبلجة في القنوات الفضائية العربية على القيم لدى الشباب الجامعي الفلسطيني" ،نعيم المصري156
 .313ص:  (،9103، )90، المجلد:19الإسلامية للبحوث الإنسانية، ع:مجلة الجامعة ، دراسة ميدانية"
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( توزيع عينة الدراسة حسب الموضوعات التي يفضلون 12توضح معطيات الجدول والشكل رقم )
مشاهدتها في التلفزيون، وتشير النتائج إلى أن أكثر المواضيع مشاهدة هي المواضيع الاقتصادية بنسبة 

، تليها المواضيع الاجتماعية %02.11جاءت المواضيع الثقافية بنسبة ، وفي الترتيب الثاني 94.12%
، وفي الترتيب الرابع جاءت المواضيع الدينية %01.03والسياسية بنسب متساوية لكليهما وبلغت 

، وتمثلت حسب العينة في %19.33، وأخيرا احتلت المواضيع الأخرى نسبة %03.10بنسبة 
 المواضيع الفنية والرياضية.

وتعتبر هذه النتائج منطقية على اعتبار أن أغلب أفراد العينة من فئة الشباب ومن نخبة المجتمع، والذين 
 تعنيهم المواضيع الاقتصادية وما يتعلق بها من تنمية وتحسين للظروف المعيشية.

 التلفزيون في الاقتصادية للمواضيع مشاهدتها حسب الدراسة عينة توزيع: 11جدول

 %النسبة التكرار المشاهدة
 39.11 41 دائما
 54.11 19 أحيانا
 03.34 91 نادرا

 100 051 المجموع
 

 التلفزيون في الاقتصادية المواضيع مشاهدة حسب العينة توزيع يمثل: 11الشكل
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مشاهدتهم للمواضيع 01تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
يشاهدونها أحيانا في حين  %54.11الاقتصادية المعروضة في التلفزيون، وتبين النتائج أن نسبة 

 دائما. %03.34نادرا، وتشاهدها نسبة  %39.11يشاهدها نسبة 

كبيرة من أفراد العينة يشاهدون المواضيع الاقتصادية في ويتضح من خلال هذه النتائج أن نسبة  
، وهي نسبة كبيرة تدل على %11.11التلفزيون، فإجمالي من يشاهدونها أحيانا ودائما شكلت نسبة 
 اهتمام أفراد العينة بتتبع الشأن الاقتصادي عبر البث التلفزيوني.

 الاقتصادية المواضيع مشاهدة عند لديها المفضل الشكل حسب الدراسة عينة توزيع: 11جدول
 التلفزيون في

 %النسبة التكرار شكل المواضيع
 91.53 19 النشرات الإخبارية الاقتصادية

 41.12 13 البرامج الحوارية الاقتصادية
 31.40 11 البرامج الوثائقية الاقتصادية

 11.23 19 كرهاذ أخرى أ
 100 903 المجموع

 

 المواضيع مشاهدة عند لديهم المفضل البرنام  شكل حسب العينة توزيع يمثل: 11الشكل
 التلفزيون في الاقتصادية
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب شكل البرنامج المفضـل لـديهم 00تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
وتظهـر النتـائج تفـوق الـبرامج الحواريـة علـى باقـي الأنـواع عند مشـاهدة المواضـيع الاقتصـادية في التلفزيـون، 

، وجـاءت الـبرامج الوثائقيـة الاقتصـادية في الترتيـب الثـاني بنسـبة %41.12الأخرى حيث بلغت نسبتها 
، وجــــاءت %91.53، وجــــاءت النشــــرات الإخباريــــة الاقتصــــادية في الترتيــــب الرابــــع بنســــبة 31.40%

 التحليلات الاقتصادية والمالية. وتمثلت في، %11.23بنسبة  البرامج الأخرى في الترتيب الأخير

ويمكـــن تفســـير هـــذه النتـــائج بأن تفضـــيل العينـــة للـــبرامج الحواريـــة، ربمـــا مـــرده إلى كـــون هـــذه الـــبرامج تتميـــز 
 بالتعمق في المواضيع الاقتصادية أكثر من غيرها، حيث تتيح أكثر من رأي حول قضية واحدة.

 في الاقتصادية للتحولات المرئي الإعلام معالجة في رأيها حسب الدراسة عينة توزيع: 12جدول
 .العربي المغرب

معالجة الإعلام المرئي للتحولات الاقتصادية في 
 المغرب العربي

 %النسبة التكرار

 00.34 03 دائما
 19.11 24 أحيانا
 91.11 32 نادرا

 100 051 المجموع
 

 للتحولات المرئي الإعلام معالجة مدى حول رأيهم حسب العينة توزيع يمثل: 12الشكل
 العربي المغرب في الاقتصادية
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( توزيع عينة الدراسة حسب رأيهم حول مدى معالجة الإعلام المرئي 09يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  %19.11النتائج إلى أن للتحولات الاقتصادية في المغرب العربي، وتشير 

أنه نادرا ما يقوم بمعالجة هذه المواضيع، أما بقية المبحوثين  %91يعالجها أحيانا، في حين ترى نسبة 
 فيرون أنه دائما ما يعالجها. %00.34بنسبة 

 الإسلامي الاقتصاد بقضايا المرئي الإعلام اهتمام في رأيها حسب الدراسة عينة توزيع: 13جدول
 العربي المغرب في

اهتمام الإعلام المرئي بقضايا الاقتصاد الإسلامي 
 في المغرب العربي

 %النسبة التكرار

 11.11 09 دائما
 51.11 35 أحيانا
 49.11 13 نادرا

 100 051 المجموع
 

 بقضايا المرئي الإعلام اهتمام مدى حول رأيهم حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 13الشكل
 العربي المغرب في الإسلامي الاقتصاد
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( توزيع عينة الدراسة حسب رأيهم حول مدى اهتمام الإعلام المرئي 03يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  %51.11بقضايا الاقتصاد الإسلامي في المغرب العربي، وتشير النتائج إلى أن 

أنه نادرا ما يقوم بمعالجتها، أما بقية المبحوثين  %49أحيانا ما يهتم بهذه القضايا، في حين ترى نسبة 
 فيرون أنه دائما ما يعالجها. %11.11بنسبة 

لعربي ويمكن تفسير هذه النتائج بقلة البرامج الاقتصادية التي تعالج قضايا الاقتصاد الإسلامي في المغرب ا
سواء كانت وطنية أو دولية، إذ نجد الإشارة إلى هذه القضايا في النشرات الإخبارية الاقتصادية، أو 

أن  157بشكل مقتضب في بعض البرامج الأخرى، فقد جاء في دراسة للباحث "المنصف العياري"
لغة العربية تهميش بعض مجالات التخصص مثل الاقتصاد فتح الباب أمام شبكات عالمية لتبث مواد بال

 .وفق وجهة نظر معينة

 المرئي قضايا الاقتصاد الإسلامي الت تستحوذ على اهتمام العينة في الإعلام.3.4
 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادهم درجة حسب الدراسة عينة توزيع: 14جدول

 الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

 %النسبة التكرار درجة الاعتماد

 12.33 04 كبيرة

 54.11 10 متوسطة

 31.34 55 محدودة

 100 051 المجموع

 

                                                           
 مرجع سابق.، ةالقنوات التلفزيونية العربية المتخصص ،المنصف العياري 157
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 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادها درجة حسب الدراسة عينة توزيع  يمثل: 14الشكل
 الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

 

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب درجة اعتمادها على الإعلام 04رقم )تشير معطيات الجدول والشكل 
المرئي في الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي، ومن خلال النتائج يتضح أن نسبة 

بدرجة محدودة، في حين  %31.34يعتمدون عليه بدرجة متوسطة، وتعتمد عليه نسبة  54.11%
 بيرة.بدرجة ك %12.33تعتمد عليه نسبة 

وتعتبر هذه النتائج منطقية إذ أن البرامج التي تعالج قضايا الاقتصاد الإسلامي قليلة جدا في الإعلام 
 المرئي، إن لم نقل أنها تكاد تكون منعدمة.
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 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادهم درجة حسب الدراسة عينة توزيع: 15جدول
 بالجنس وعلاقتها الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

                      
 الجنس

 درجة الاعتماد
 على الإعلام المرئي

 المجموع أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 12.33 04 12.01 14 12.44 10 كبيرة
 54.11 10 15.21 92 42.15 59 متوسطة
 31.34 55 95.11 00 40.50 44 محدودة
 100 051 %011 44 011 011 المجموع

 .9( عند درجة حرية د = 9.29المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية
 

 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادهم درجة حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 15الشكل
 بالنوع وعلاقتها الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

 

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب درجة اعتمادهم على الإعلام المرئي في 05يشير الجدول والشكل رقم )
الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي وعلاقتها بالنوع، وتوضح النتائج أن النوعين يعتمدان 

0

20

40

60

80

 الإناث الذكور

 كبيرة 

 متوسطة 

 محدودة 



69 
      

لدى الإناث، في حين تعتمد  %54.11لدى الذكور، ونسبة  %42.15عليه بدرجة متوسطة بنسبة 
من الإناث بدرجة محدودة، أما نسبة  %95.11من الذكور، ونسبة  %40.50عليه نسبة 

 من الإناث فيعتمدون عليه بدرجة كبيرة. %12.01من الذكور، ونسبة  12.44%

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في درجة اعتمادهم على الإعلام المرئي  ²وبتطبيق اختبار كا
( أقل من 9.29المحسوبة ) ²في الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي، حيث جاءت قيمة كا

 .%25مستوى معنوية ، و 9( عند درجة حرية د =5.22ية )الجدول ²قيمة كا

 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادهم درجة حسب الدراسة عينة توزيع: 16جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

          
 الدولة
 الدرجة

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 12.33 04 13.31 10 11.31 19 91.11 11 01.11 13 11.31 19 كبيرة

 54.11 10 11.11 94 91.31 11 13.31 02 11.11 01 41.11 09 متوسطة

 31.34 55 01.31 15 11.11 91 01.31 15 31.11 12 53.31 01 محدودة

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 30.44المحسوبة تساوي )  ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
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 على الحصول في المرئي الإعلام على اعتمادهم درجة حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 16الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها الإسلامي الاقتصاد بقضايا المعرفة

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب درجة اعتمادهم على الإعلام المرئي في 01يشير الجدول والشكل رقم )
 الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي:

  الإعلام المرئي في الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد المبحوثون من دولة الجزائر يعتمدون على
يعتمدون عليه بدرجة متوسطة  %41.11، ونسبة %53.31الإسلامي بدرجة محدودة بنسبة 

 بدرجة كبيرة. %11.31في حين تعتمد عليه نسبة 
  منهم يعتمدون عليه بدرجة متوسطة، ونسبة  %11.11أما مبحوثي دولة تونس، فنسبة

 يعتمدون عليه بدرجة كبيرة. %01ون عليه بدرجة محدودة، ويعتمد 31.11%
  وبلغت %13.31وبالنسبة لدولة المغرب فقد جاءت نسبة من يعتمدون عليه بدرجة متوسطة ،

بدرجة  %01.31في حين تعتمد عليه نسبة  %91نسبة الذين يعتمدون عليه بدرجة كبيرة 
 محدودة.

  91.31يعتمدون عليه بدرجة محدودة، ونسبة  منهم %11.11أما مبحوثي دولة ليبيا، فنسبة% 
 يعتمدون عليه بدرجة كبيرة. %11.13بدرجة متوسطة، أما نسبة  يعتمدون عليه

  منهم يعتمدون عليه بدرجة متوسطة، ونسبة  %11.11وبالنسبة لمبحوثي موريتانيا، فنسبة
 فيعتمدون عليه بدرجة كبيرة. %13.31يعتمدون عليه بدرجة محدودة، أما نسبة  01.31%
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تبين وجود فروق إحصائية بين الدول في درجة اعتمادهم على الإعلام المرئي في  ²وبتطبيق اختبار كا
( أكثر من 30.44المحسوبة ) ²الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي، حيث جاءت قيمة كا

 .%25توى معنوية ، ومس1( عند درجة حرية د =05.50الجدولية ) ²قيمة كا

 الإعلام في بتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع: 17جدول
 المرئي

 %النسبة التكرار مواضيع الاقتصاد الإسلامي
 91.02 11 الصيرفة الإسلاميةالبنوك و 

 93.99 31 المعاملات الماليةفقه البيوع و 
 09.91 40 أسواق البورصاتالعملات و أسعار 

 01.21 53 التنمية الاقتصاديةالاستثمار و 
 91.14 31 الأوقافالزكاة و 
 11.52 19 ذكرهاأخرى أ
 100 331 المجموع

 

 في بِتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 17الشكل
 المرئي الإعلام
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مواضيع الاقتصاد الإسلامي التي تهتم 03يشير الجدول والشكل رقم )
مواضيع البنوك والصيرفة الإسلامية احتلت الترتيب الأول بمتابعتها في الإعلام المرئي، وتبين النتائج أن 

، واحتل %93.99المعاملات المالية في الترتيب الثاني بنسبة ، وجاء فقه البيوع و %91.02بنسبة 
، أما موضوع الاستثمار والتنمية الاقتصادية %91.14الزكاة والأوقاف الترتيب الثالث بنسبة موضوع 

، واحتل موضوع أسعار العملات وأسواق البورصات الترتيب %01.21فجاء في الترتيب الرابع بنسبة 
، وقد أضيف %11.52ما أخرى تذكر فاحتلت الترتيب الأخير بنسبة ، أ%09.91الخامس بنسبة 

 تطور الصيرفة الإسلامية.المشاكل الاقتصادية الإسلامية، و فيها مقارنة حلول 

 الإعلام في بتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع: 18جدول
 بالجنس وعلاقتها المرئي

 الجنس                                
 مواضيع الاقتصاد الإسلامي

 المجموع أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 91.02 11 93.14 30 93.11 53 الصيرفة الإسلاميةالبنوك و 
 93.99 31 91.11 91 95.95 59 فقه البيوع والمعاملات المالية

 09.91 40 01.11 03 03.52 91 أسواق البورصاتأسعار العملات و 
 01.21 53 93.12 31 01.02 90 التنمية الاقتصاديةالاستثمار و 

 91.14 31 01.41 94 99.34 41 الأوقافالزكاة و 
 11.52 19 - - 11.23 19 ذكرهاأخرى أ
 100 331 %011 031 011 911 المجموع

 .5( عند درجة حرية د = 95.19المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 00.13الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية
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 في بِتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 18الشكل
 بالنوع وعلاقتها المرئي الإعلام

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مواضيع الاقتصاد الإسلامي التي تهتم 01يشير الجدول والشكل رقم )
مواضيع البنوك والصيرفة الإسلامية احتلت بمتابعتها في الإعلام المرئي وعلاقتها بالنوع، وتبين النتائج أن 

جاء و  ،%93.14بنسبة  ، والترتيب الثاني لدى الإناث%93.11بنسبة ذكور الترتيب الأول لدى ال
، وفي الترتيب الثالث لدى %95.59فقه البيوع والمعاملات المالية في الترتيب الثاني لدى الذكور بنسبة 

، %99.34بنسبة  ذكورالزكاة والأوقاف الترتيب الثالث لدى ال، واحتل موضوع %91الإناث بنسبة 
أسعار العملات وأسواق البورصات ، أما موضوع %01.41وفي الترتيب الرابع لدى الإناث بنسبة 

، وفي الترتيب الخامس لدى الإناث بنسبة %03.52فجاء في الترتيب الرابع لدى الذكور  بنسبة 
، واحتل موضوع الاستثمار والتنمية الاقتصادية الترتيب الخامس لدى الذكور بنسبة 01.11%
كر فاحتلت الترتيب الأخير ، أما أخرى تذ %93.12، والترتيب الأول لدى الإناث بنسبة 01.02%

 ، وانعدمت لدى الإناث.%11.23لدى الذكور بنسبة 

اهتمامهم بنوع مواضيع الاقتصاد تبين وجود فروق إحصائية بين النوعين في  ²وبتطبيق اختبار كا
( أقل من قيمة  95.19المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالإسلامي التي يتابعونها في الإعلام المرئي

.%25، ومستوى معنوية 5( عند درجة حرية د =00.13الجدولية ) ²كا
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 الإعلام في بتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع: 19جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها المرئي

 الدولة
 المواضيع

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

البنوك والصيرفة 
 الإسلامية

03 93.25 05 99.32 93 35.23 90 30.34 09 03.20 
11 91.02 

فقه البيوع 
 والمعاملات المالية

01 04.11 90 30.34 01 91.09 03 02.41 01 93.11 
31 93.99 

أسعار العملات 
وأسواق 

 البورصات

01 04.11 01 04.29 14 11.95 03 02.41 14 15.23 
40 09.91 

الاستثمار والتنمية 
 الاقتصادية

05 90.09 13 01.44 11 09.51 00 01.49 01 93.11 53 01.21 

 91.14 31 91.31 02 03.44 12 03.91 00 91.12 04 93.25 03 الزكاة والأوقاف
 11.52 19 - - - - - - - - 19.19 19 ذكرهاأخرى أ
33 100 13 011 13 011 14 011 13 011 30 المجموع

1 100 

 . 91( عند درجة حرية د = 35.11المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 30.40الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
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 في بِتابعتها تهتم الت الإسلامي الاقتصاد مواضيع حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 19الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها المرئي الإعلام

 

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مواضيع الاقتصاد الإسلامي التي تهتم 02يشير الجدول والشكل رقم )
 بمتابعتها في الإعلام المرئي وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي:

 ومواضيع الوقف والزكاة لدى : تساوت نسبة مواضيع البنوك والصيرفة الإسلامية، دولة الجزائر
لكل منهما، واحتلت مواضيع  %93.25مبحوثي الجزائر حيث احتلت الترتيب الأول بنسبة 
وتساوت نسبة كل من فقه   ،%90.09الاستثمار والتنمية الاقتصادية الترتيب الثالث بنسبة 

لكليهما،  %04.11المعاملات المالية، وأسعار العملات وأسواق البورصات بمقدار البيوع و 
 .%19.19واحتلت أخرى تذكر الترتيب الأخير بنسبة 

 30.34: احتلت مواضيع فقه البيوع والمعاملات المالية الترتيب الأول بنسبة دولة تونس% ،
ة ، واحتلت الزكا%99.32 بنسبة الصيرفة الإسلامية في الترتيب الثانيوجاءت مواضيع البنوك و 

، واحتلت مواضيع أسعار العملات وأسواق البورصات %91.12الأوقاف الترتيب الثالث بنسبة و 
، وجاءت مواضيع الاستثمار والتنمية الاقتصادية في الترتيب %04.29الترتيب الرابع بنسبة 

 .%01.44الخامس بنسبة 
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 35.23الإسلامية في الترتيب الأول بنسبة  : جاءت مواضيع البنوك والصيرفةدولة المغرب% ،
، واحتلت مواضيع %91.09واحتلت مواضيع فقه البيوع والمعاملات المالية الترتيب الثاني بنسبة 

، وجاءت مواضيع الاستثمار والتنمية الاقتصادية %03.91الأوقاف الترتيب الثالث بنسبة الزكاة و 
ضيع أسعار العملات وأسواق البورصات الترتيب ، واحتلت موا%09.51الترتيب الرابع بنسبة 

 .%11.95الأخير بنسبة 
 :30.34جاءت مواضيع البنوك والصيرفة الإسلامية في الترتيب الأول بنسبة  دولة ليبيا% ،

المعاملات المالية ومواضيع أسعار العملات وأسواق البورصات وتساوت نسبة مواضيع فقه البيوع و 
لكليهما، وجاءت مواضيع الاستثمار والتنمية الاقتصادية في الترتيب الرابع  %02.41بنسبة 
 .%03.44احتلت مواضيع الوقف والزكاة الترتيب الأخير بنسبة ، و %01.49بنسبة 

 وتساوت %91.31الأوقاف الترتيب الأول بنسبة :  احتلت مواضيع الزكاة و موريتانيا دولة ،
 %93.11لية ومواضيع الاستثمار والتنمية الاقتصادية بنسبة مواضيع فقه البيوع والمعاملات الما

، %03.20الصيرفة الإسلامية في الترتيب الرابع بنسبة كل منهما، وجاءت مواضيع البنوك و ل
 .%15.23واحتلت مواضيع أسعار العملات وأسواق البورصات الترتيب الخامس بنسبة 

اهتمامهم بنوع مواضيع الاقتصاد الدول في تبين وجود فروق إحصائية بين  ²وبتطبيق اختبار كا
( أكثر من 35.11المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالإسلامي التي يتابعونها في الإعلام المرئي

 .%25مستوى معنوية ، و 91( عند درجة حرية د =30.40) الجدولية ²قيمة كا

 قضايا معرفة في لحاجتهم المرئي الإعلام تلبية مدى حسب الدراسة عينة توزيع: 21جدول
 الإسلامي الاقتصاد

 %النسبة التكرار مدى تلبية حاجتهم
 13.33 00 بشكل كبير

 33.33 001 نوعا ما
 02.34 92 إطلاقا
 100 051 المجموع
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 قضايا معرفة في حاجتهم المرئي الإعلام تلبية مدى حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 21الشكل
 الإسلامي الاقتصاد

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مدى تلبية الإعلام المرئي 91تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
يرون أنه  %33.33حاجتهم في معرفة قضايا الاقتصاد الإسلامي، ومن خلال النتائج يتضح أن نسبة 

أنه  %13.33لا يلبي إطلاقا، في حين ترى نسبة  %02.34يلبي حاجتهم نوعا ما، وتعتبره نسبة 
 يلبيها بشكل كبير.

 المرئي الإعلام في الإسلامي الاقتصاد لبرام  تقييمهم حسب الدراسة عينة توزيع: 21جدول

 %النسبة التكرار التقييم
 01.11 01 جيدة

 53.34 11 متوسطة
 31.11 54 ضعيفة
 100 051 المجموع
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 الإعلام في الإسلامي الاقتصاد لبرام  تقييمهم حسب الدراسة عينة توزيع يمثل:  21الشكل

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب مدى تلبية الإعلام المرئي 90تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
يرون أنه  %33.33يتضح أن نسبة  حاجتهم في معرفة قضايا الاقتصاد الإسلامي، ومن خلال النتائج

أنه  %13.33لا يلبي إطلاقا، في حين ترى نسبة  %02.34يلبي حاجتهم نوعا ما، وتعتبره نسبة 
 يلبيها بشكل كبير.

 الاقتصاد قضايا على للتعرف المرئي الإعلام كفاية حسب الدراسة عينة توزيع: 22جدول
 الإسلامي

 %النسبة التكرار الكفاية

 11.11 09 نعم

 29.11 031 لا

 100 051 المجموع
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 الاقتصاد قضايا على للتعرف المرئي الإعلام كفاية حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 22الشكل
 الإسلامي

 

الإعلام المرئي للتعرف ( إلى توزيع عينة الدراسة حسب كفاية 99تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
يرون أنه لا يكفي  %29.11على قضايا الاقتصاد الإسلامي، ومن خلال النتائج يتضح أن نسبة 

 يكفي لذلك. %11.11للتعرف على قضايا الاقتصاد الإسلامي، وتعتبره نسبة 

اجتهم وتعتبر هذه النتائج منطقية كون أن ما يتم عرضه حول الاقتصاد الإسلامي لا يمكن أن يلبي ح
 للتعرف على مختلف قضاياه.

 الاقتصاد قضايا على التعرف في المعتمدة الأخرى الوسائل حسب الدراسة عينة توزيع: 23جدول
 الإسلامي

 %النسبة التكرار الوسائل
 03.39 51 ا لمساجد

 33.44 009 الندوات العلميةالمؤتمرات و 
 95.11 11 علماء الدين

 01.50 19 المفكرون الاقتصاديون
 11.21 31 الجمعيات الأهلية

 19.12 13 ذكرهاأخرى أ
 100 335 المجموع
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 على التعرف في يعتمدونها الت الأخرى الوسائل حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 23الشكل
 الإسلامي الاقتصاد قضايا

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب الوسائل الأخرى التي يعتمدونها 93رقم )تشير بيانات الجدول والشكل 
في التعرف على قضايا الاقتصاد الإسلامي، وتظهر النتائج أن المؤتمرات والندوات العلمية احتلت 

، واحتل %95.11، وجاء علماء الدين في الترتيب الثاني بنسبة %33.44الترتيب الأول بنسبة 
، واحتلت المساجد الترتيب الرابع بنسبة %01.50ون الترتيب الثالث بنسبة المفكرون الاقتصادي

، وجاءت أخرى تذكر %11.21، أما الجمعيات الأهلية فاحتلت الترتيب الخامس بنسبة 03.39%
 وتمثلت في الكتب والأنترنت والمعاهد والجامعات. %19.12في الترتيب الأخير بنسبة 

لب أفراد العينة من الجامعيين وأصحاب الدراسات العليا، فإنهم يعتمدون ويمكن القول هنا أنه وبما أن أغ
 أكثر شيء على المؤتمرات والندوات العلمية للتعرف على قضايا الاقتصاد الإسلامي.
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 تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي أثر الإعلام المرئي في .4.4
 الاقتصادي الوعي تنمية في المرئي الإعلام إسهام مدى حسب الدراسة عينة توزيع: 24جدول

 الإسلامي

 %النسبة التكرار تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي
 91.11 31 كثيرا
 14.11 21 قليلا
 01.11 94 نادرا

 100 051 المجموع
 

 

 الاقتصادي وعيهم تنمية في المرئي الإعلام إسهام مدى حسب العينة توزيع يمثل: 24الشكل
 الإسلامي

 

( توزيع عينة الدراسة حسب مدى إسهام الإعلام المرئي في تنمية وعيهم 94يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أنه ينمي وعيهم قليلا، وترى نسبة  %14الاقتصادي الإسلامي، وتشير النتائج إلى أن نسبة 

أن الإعلام المرئي نادرا ما ينمي وعيهم الاقتصادي  %01أنهم ينميه كثيرا، في حين ترى نسبة  91%
 الإسلامي.
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أن الإعلام المرئي يسهم في استقرار الأسرة الأردنية،   158وقد جاء في دراسة للباحثة "إنصاف المومني" 
 كما يسهم بشكل كبير في رفع درجة الوعي الاقتصادي لديها.

 وعيهم على المرئي الإعلام يحدثه الذي التأثير نوع حسب الدراسة عينة توزيع: 25جدول
 الإسلامي الاقتصادي

 %النسبة التكرار نوع التأثير

 15.34 091 إيجابي
 04.11 99 سلبي

 100 051 المجموع
 

 وعيهم على المرئي الإعلام يحدثه الذي التأثير نوع حسب العينة توزيع يمثل: 25الشكل
 الإسلامي الاقتصادي

 

 

                                                           
مرجع ، إسهام الإعلام في استقرار الأسرة الأردنية في ضوء أهداف التربية الإسلاميةمني، إنصاف بن حمدان المو 158

 سابق.
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب نوع التأثير الذي يحدثه 95تشير معطيات الجدول والشكل رقم )
يرون أن نوع  %15.34الإعلام المرئي على وعيهم الاقتصادي الإسلامي، وتظهر النتائج أن نسبة 

 بأن التأثير سلبي. %04.11التأثير إيجابي، في حين ترى نسبة 

توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم بقضايا الاقتصاد الإسلامي 
 الآتية:

 المعاملات بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 26جدول
 المالية

 %النسبة التكرار على مستوى قضايا المعاملات المالية
 92.34 44 كثيرا
 51.11 13 قليلا
 09.11 02 نادرا

 100 051 المجموع
 

 بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 26الشكل
 المالية المعاملات

 

 

0

10

20

30

40

50

60

 قضايا المعاملات المالية

 كثيرا

 قليلا

 نادرا



 

84 

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 91يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  يسهم قليلا في  %51، وتشير النتائج إلى أن نسبة المعاملات الماليةبقضايا 

أنه  %09.11أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %92.34زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 يسهم نادرا.

 المعاملات بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 27جدول
 بالجنس علاقتها المالية

 الجنس          
 على

مستوى قضايا 
 المعاملات المالية

 المجموع أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 92.34 44 93.91 09 31.01 39 كثيرا
 51.11 13 11.01 31 53.31 53 قليلا
 09.11 02 14.54 19 01.14 03 نادرا

 100 051 %011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 4.40المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 دلالة إحصائية.لا توجد فروق ذات 
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 بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 27الشكل
 بالنوع وعلاقتها المالية المعاملات

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 93يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام المرئي علاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن كلا النوعين يرون أن و المعاملات المالية بقضايا 

لدى الذكور،  %53.31يسهم قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك 
لدى  %93.91لدى الذكور، ونسبة  %31.01لدى الإناث، وترى نسبة  %11.01ونسبة 

لدى الإناث  %14.54لدى الذكور، ونسبة  %01.14الإناث أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة 
 أنه يسهم نادرا.

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا
ية الجدول ²( أقل من قيمة كا4.40المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالمعاملات الماليةوعيهم بقضايا 

 .%25مستوى معنوية ، و 9( عند درجة حرية د =5.22)

 

 

 

 

0

10

20

30

40

50

60

70

 إناث ذكور

 كثيرا

 قليلا

 نادرا



 

86 

 

 المعاملات بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 28جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها المالية

 الدولة      
قضايا 

المعاملات 
 المالية

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 92.34 44 11.13 19 41.11 09 41.13 04 33.33 01 91.11 11 كثيرا
 51.11 13 11.13 91 51.11 05 14.13 04 11.11 01 41.13 04 قليلا
 09.11 02 11.11 19 01.11 13 11.11 19 11.13 19 33.33 01 نادرا

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع
 .1( عند درجة حرية د = 92.93المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
 

 بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 28الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها المالية المعاملات
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 91يشير الجدول والشكل رقم )
 علاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي:و  المعاملات الماليةبقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.13: ترى نسبة دولة الجزائر
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %33.33، ونسبة المعاملات الماليةبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 91.11%

 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %11.11ترى نسبة  دولة تونس
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %33.33، ونسبة المعاملات الماليةبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 11.13%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %14.13ترى نسبة : دولة المغرب
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %41.13، ونسبة المعاملات الماليةبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 11.11%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : دولة ليبيا
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %41.11نسبة ، و المعاملات الماليةبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 01.11%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.13ترى نسبة : نيادولة موريتا
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %33.33نسبة ، و المعاملات الماليةبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 91.11%

زيادة وعيهم  تبين وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في ²و بتطبيق اختبار كا
ة الجدولي ²( أكثر من قيمة كا92.93المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالمعاملات الماليةبقضايا 

 .%25مستوى معنوية ، و 1( عند درجة حرية د =05.50)
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 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 29جدول
 والاستثمار

 %النسبة التكرار الاستثمارعلى مستوى قضايا التنمية و 

 93.33 35 كثيرا
 51.11 14 قليلا
 91.13 30 نادرا
 100 051 المجموع

 

 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 29الشكل
 والاستثمار

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 92الشكل رقم )يمثل الجدول و 
في  يرون أن الإعلام المرئي  يسهم قليلا %51تشير النتائج إلى أن نسبة ، و الاستثمارالتنمية و بقضايا 

أنه  %91.13 أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة %93.33ترى نسبة زيادة وعيهم بهذه القضايا، و 
 يسهم نادرا.
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 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 31جدول
 بالجنس وعلاقتها والاستثمار

 الجنس             
 

على مستوى قضايا 
 الاستثمارالتنمية و 

 المجموع أنثى ذكر

 % ك % ك % ك

 93.33 35 34.12 05 01.11 91 كثيرا
 51.11 14 52.12 91 54.39 51 قليلا
 91.13 30 11.19 13 91.49 91 نادرا

 100 051 011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 1.24المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
 

 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 31الشكل
 بالنوع وعلاقتها والاستثمار

 

 

0

10

20

30

40

50

60

 إناث ذكور

 كثيرا

 قليلا

 نادرا



 

90 

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 31يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام المرئي وعلاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن كلا النوعين يرون أن التنمية والاستثمار بقضايا 

لدى الذكور،  %54.39يسهم قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك 
من  %11.19من الذكور ونسبة  %91.49لدى الإناث، في حين ترى نسبة  %52.12ونسبة 

من  %34.12من الذكور ونسبة  %01.11وعيهم نادرا، أما نسبة الإناث أنه يسهم في زيادة 
 الإناث فيرون أنه يسهم كثيرا.

تبين وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²وبتطبيق اختبار كا
الجدولية  ²( أقل من قيمة كا1.24المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالاستثمارالتنمية و بقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 9( عند درجة حرية د =5.22)

 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 31جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها والاستثمار

 الدولة
 

قضايا 
التنمية 

 والاستثمار

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 93.33 35 01.13 15 31.11 12 31.11 12 91.11 11 91.11 11 كثيرا
 51.11 14 11.11 91 51.11 05 53.33 01 53.33 01 51.11 03 قليلا
 91.13 30 01.13 15 91.11 11 01.13 15 91.13 11 93.34 13 نادرا

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع
 .1( عند درجة حرية د = 3.29المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 .لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية
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 التنمية بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 31الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها والاستثمار

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 30يشير الجدول والشكل رقم )
 علاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي:و التنمية والاستثمار بقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %51.11: ترى نسبة دولة الجزائر
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %93.34نسبة ، و التنمية والاستثماربقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 91.11%

 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %53.33ترى نسبة  دولة تونس
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %91.13نسبة ، و والاستثمار التنميةبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 91.11%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %53.33ترى نسبة : دولة المغرب
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الاستثمارالتنمية و بقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 01.13%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : دولة ليبيا
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الاستثمارالتنمية و بقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 91.11%
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 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %11.11ترى نسبة : دولة موريتانيا
 %01.13تساوت نسبة من يرون أنه يسهم نادرا وكثيرا وبلغت ، و التنمية والاستثماربقضايا 

 لكل منهما.
تبين عدم وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا

 ²( أقل من قيمة كا13.29المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالاستثمارنمية و الت وعيهم بقضايا
 .%25، ومستوى معنوية 1( عند درجة حرية د =05.50الجدولية )

 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 32جدول
 والبورصة العملات

 %النسبة التكرار البورصةقضايا العملات و على مستوى 

 93.33 40 كثيرا
 43.33 30 قليلا
 95.34 31 نادرا

 100 051 المجموع
 

 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 32الشكل
 والبورصة العملات
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( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 39يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  %43.33، وتشير النتائج إلى أن نسبة البورصةالعملات و  أسعاربقضايا 

أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %93.33يسهم قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 أنه يسهم نادرا. 95.34%

 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 33جدول
 بالجنس وعلاقتها والبورصة العملات

 الجنس                
على مستوى قضايا 
 العملات والبورصة

 المجموع أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 93.33 40 43.01 02 91.31 99 كثيرا
 43.33 30 43.01 02 42.11 59 قليلا
 95.34 31 03.14 11 31.01 39 نادرا

 100 051 %011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 2.91المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 ذات دلالة إحصائية.توجد فروق 
 

 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 33الشكل
 بالنوع وعلاقتها والبورصة العملات
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( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 33يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام علاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن كلا النوعين يرون أن و أسعار العملات والبورصة بقضايا 

لدى  %42.11المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك 
 %03.14لدى الذكور، ونسبة  %31.01لدى الإناث، وترى نسبة  %43.01نسبة الذكور، و 

لدى  %43.01لدى الذكور، ونسبة  %91.31لدى الإناث أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة 
 الإناث أنه يسهم كثيرا.

تبين وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²وبتطبيق اختبار كا
 ²( أكثر من قيمة كا2.91المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالبورصةأسعار العملات و بقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 9( عند درجة حرية د =5.22الجدولية )

 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 34جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها والبورصة العملات

 الدولة  
 قضايا

العملات 
 والبورصة

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 93.33 40 13.34 10 51.11 05 31.11 12 91.11 11 91.11 11 كثيرا
 43.33 30 11.11 91 41.11 09 41.11 09 51.11 05 41.11 09 قليلا
 95.34 31 31.11 12 01.11 13 31.11 12 93.34 13 33.34 01 نادرا

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 02.50المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
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 أسعار بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 34الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها والبورصة العملات

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 34يشير الجدول والشكل رقم )
 وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج مايلي: البورصةأسعار العملات و بقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.11: ترى نسبة دولة الجزائر
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %33.34، ونسبة أسعار العملات والبورصةايا بقض

 أنه يسهم كثيرا. 91.11%
 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة  دولة تونس

يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %91.11، ونسبة أسعار العملات والبورصةبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 39.34%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة : دولة المغرب
يرون أنه يسهم كثيرا، وكذلك ترى نسبة  %31.11، ونسبة أسعار العملات والبورصةبقضايا 

 أنه يسهم نادرا. 31.11%
 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم كثيرا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : يبيادولة ل

يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %41.11نسبة و  البورصة،أسعار العملات و بقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 01.11%
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 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %11.11ترى نسبة : دولة موريتانيا
أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %31.11ترى نسبة ، و أسعار العملات والبورصةبقضايا 

 أنه يسهم كثيرا. 13.34%
تبين وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²وبتطبيق اختبار كا

( أكثر من قيمة  02.50المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاأسعار العملات والبورصةيا بقضا
 .%25مستوى معنوية ، و 1( عند درجة حرية د =05.50ة )الجدولي ²كا

 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 35جدول
 الاقتصادي

 %النسبة التكرار مستوى قضايا الفساد الاقتصاديعلى 

 90.34 39 كثيرا
 41.11 11 قليلا
 31.11 51 نادرا

 100 051 المجموع
 

 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 35الشكل
 الاقتصادي
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( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 35الشكل رقم )يمثل الجدول و 
يرون أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في  %41، وتشير النتائج إلى أن نسبة الفساد الاقتصاديبقضايا 

أنه  %90.34أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %31.11زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 كثيرا.  يسهم

 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 36جدول
 بالجنس وعلاقتها الاقتصادي

 الجنس         
 على

 قضايا مستوى 
 الاقتصادي الفساد

 المجموع أنثى ذكر

 % ك % ك % ك

 90.34 39 34.12 05 01.14 03 كثيرا
 41.11 11 31.13 03 41.51 43 قليلا
 31.11 51 93.91 09 43.41 41 نادرا

 100 051 011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 1.15المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 .توجد فروق ذات دلالة إحصائية
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 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 36الشكل
 بالنوع وعلاقتها الاقتصادي

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 31يمثل الجدول والشكل رقم )
من الذكور يرون  %43.41نسبة علاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن و الفساد الاقتصادي بقضايا 

منهم أنه يسهم  %41.51الإعلام المرئي نادرا ما يسهم في زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة أن 
أنه يسهم كثيرا، أما بالنسبة للإناث فبلغت نسبة من يرون أنه يسهم  %01.14قليلا، وترى نسبة 

أنه يسهم  %93.91ثيرا، وترى نسبة منهم يرون أنه يسهم ك %34.12، أما نسبة %31.13قليلا 
 نادرا.

تبين وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²وبتطبيق اختبار كا
الجدولية  ²( أكثر من قيمة كا1.15المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالفساد الاقتصاديبقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 9( عند درجة حرية د =5.22)
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 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 37جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها الاقتصادي

 الدولة    
 

قضايا الفساد 
 الاقتصادي

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 90.34 39 11.13 19 31.11 00 31.11 12 11.11 19 91.11 11 كثيرا

 41.11 11 43.33 03 43.34 03 93.34 13 41.11 09 51.11 05 قليلا

 31.11 51 51.11 05 91.11 11 41.11 04 53.34 01 93.34 13 نادرا

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 90.44المحسوبة تساوي ) ²كا
  .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا
 توجد فروق ذات دلالة إحصائية. 

 

 الفساد بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 37الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها الاقتصادي
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 33يشير الجدول والشكل رقم )
 وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج مايلي: الفساد الاقتصاديبقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %51.11: ترى نسبة دولة الجزائر
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %91.11، ونسبة الفساد الاقتصاديبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 93.34%

 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم نادرا في زيادة وعيهم  %53.34ترى نسبة  دولة تونس
يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %41.11، ونسبة قتصاديالفساد الابقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 11.11%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم نادرا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة : دولة المغرب
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الفساد الاقتصاديبقضايا 
 هم قليلا.أنه يس 93.34%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %43.34ترى نسبة : دولة ليبيا
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الفساد الاقتصاديبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. 91.11%

 يسهم نادرا في زيادة وعيهم من المبحوثين أن الإعلام المرئي  %51.11ترى نسبة : دولة موريتانيا
يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %43.33، ونسبة الفساد الاقتصاديبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 11.13%

تبين وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²و بتطبيق اختبار كا
 ²( أكثر من قيمة كا90.44المحسوبة ) ²كا، حيث جاءت قيمة  الفساد الاقتصاديبقضايا 
 .%25مستوى معنوية ، و 1( عند درجة حرية د =05.50ة )الجدولي
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 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 38جدول

 %النسبة التكرار على مستوى قضايا الميراث

 91.11 32 كثيرا
 35.34 53 قليلا
 31.11 51 نادرا

 100 051 المجموع
 

 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل :38الشكل

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 31يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  يسهم نادرا في زيادة  %31.11، وتشير النتائج إلى أن نسبة الميراثبقضايا 

أنه  %91.11أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %35.34وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 يسهم كثيرا.
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 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 39جدول
 بالجنس وعلاقتها

 الجنس                      
 قضايا الميراث على مستوى

 المجموع أنثى ذكر

 % ك % ك % ك
 91.11 32 34.12 05 99.15 94 كثيرا
 35.34 53 43.39 90 31.01 39 قليلا
 31.11 51 01.02 11 43.03 51 نادرا

 100 051 011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 00.11المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية.

  

 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 39الشكل
 بالنوع وعلاقتها
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( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 32يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام المرئي يسهم نادرا وعلاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن أغلب الذكور يرون أن الميراث بقضايا 

يرون  %31.01، ونسبة %43.03في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك 
 %43.39أنه يسهم كثيرا، أما بالنسبة للإناث فترى نسبة  %99.15أنه يسهم قليلا، وترى نسبة 

أنه  %01.02أنه يسهم كثيرا، وترى نسبة  %34.12ه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة منهن أن
 يسهم نادرا.

تبين وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم  ²وبتطبيق اختبار كا
( 5.22)ية الجدول ²( أكثر من قيمة كا00.11المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالميراثبقضايا 

 .%25مستوى معنوية ، و 9عند درجة حرية د =

 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 41جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها

 الدولة  
قضايا 
 الميراث

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 91.11 32 11.11 19 91.11 11 41.11 09 93.34 13 33.34 01 كثيرا

 35.34 53 43.34 03 33.34 01 91.11 11 41.11 04 91.11 11 قليلا

 31.11 51 51.11 05 41.11 09 33.34 01 31.11 12 41.11 09 نادرا
 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 09.11المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
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 الميراث بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 41الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 41يشير الجدول والشكل رقم )
 وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي: الميراثبقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم نادرا في زيادة وعيهم  %41.11: ترى نسبة دولة الجزائر
أنه  %91.11يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %33.34ونسبة  ،الميراثبقضايا 

 يسهم قليلا.
 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة  دولة تونس

أنه  %93.34يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الميراثبقضايا 
 يسهم كثيرا.

  من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم كثيرا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة : المغربدولة
أنه  %91.11يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %33.34، ونسبة الميراثبقضايا 

 يسهم قليلا.
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 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم نادرا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة : دولة ليبيا
أنه  %91.11يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %33.34، ونسبة الميراثبقضايا 

 يسهم كثيرا.
 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم نادرا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : دولة موريتانيا

أنه  %11.11يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %43.34ة ، ونسبالميراثبقضايا 
 يسهم كثيرا.

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا
ة الجدولي ²( أقل من قيمة كا09.11المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالميراثوعيهم بقضايا 

 .%25مستوى معنوية ، و 1حرية د = ( عند درجة05.50)

 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 41جدول
 والبنوك الإسلامية

 %النسبة التكرار البنوكعلى مستوى قضايا الصيرفة و 

 39.13 42 كثيرا

 51.13 31 قليلا

 01.11 95 نادرا

 100 051 المجموع
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 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 41الشكل
 الإسلامية والبنوك

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 40يمثل الجدول والشكل رقم )
يرون أن الإعلام المرئي  %51.13، وتشير النتائج إلى أن نسبة والبنوك الإسلاميةالصيرفة بقضايا 

أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %39.13يسهم قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 أنه يسهم نادرا. 01.11%

 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 42جدول
 بالجنس وعلاقتها والبنوك الإسلامية

 الجنس                      
 على مستوى

 البنوكقضايا الصيرفة و 

 المجموع أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 39.13 42 31.14 03 31.01 39 كثيرا
 51.13 31 41.21 01 54.39 51 قليلا
 01.11 95 91.41 12 01.01 01 نادرا

 100 051 011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 9.35المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية.
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 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 42الشكل
 بالنوع وعلاقتها الإسلامية والبنوك

 

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 49يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام علاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن كلا النوعين يرون أن و الصيرفة والبنوك الإسلامية بقضايا 

لدى  %54.39قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك المرئي يسهم 
من  %31.14من الذكور، ونسبة  %31.01لدى الإناث، وترى نسبة  %41.21الذكور، ونسبة 

لدى الإناث  %91.41لدى الذكور، ونسبة  %01.01الإناث أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة 
 أنه يسهم نادرا.

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²تبار كاوبتطبيق اخ
( أقل من قيمة  9.35المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالصيرفة والبنوك الإسلاميةوعيهم بقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 9( عند درجة حرية د =5.22الجدولية ) ²كا
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 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 43جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها والبنوك الإسلامية

 الدولة    
قضايا 
 الصيرفة

 البنوكو 

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 39.13 42 03.34 14 43.33 03 51.11 05 31.11 12 91.11 11 كثيرا

 51.13 31 31.11 90 43.33 03 33.34 01 53.34 01 53.34 01 قليلا

 01.11 95 01.11 15 03.34 14 01.11 15 01.11 15 91.11 11 نادرا
 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 09.31المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية.

 

 الصيرفة بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 43الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها الإسلامية والبنوك
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( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 43يشير الجدول والشكل رقم )
 وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي: الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم %53.34: ترى نسبة دولة الجزائر 
يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %91.11، ونسبة الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 

 أنه يسهم نادرا. 91.11%
 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %53.34ترى نسبة  دولة تونس

يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا. 01.11%

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم كثيرا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : دولة المغرب
يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %33.34، ونسبة الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 

 أنه يسهم قليلا. 01.11%
 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم كثيرا في زيادة وعيهم  %33.34ترى نسبة : دولة ليبيا

أيضا أنه يسهم قليلا، في حين ترى  %33.34ترى نسبة ، و الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 
 أنه يسهم نادرا. %03.34نسبة 

 ئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم من المبحوثين أن الإعلام المر  %31.11ترى نسبة : دولة موريتانيا
يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %01.11، ونسبة الصيرفة والبنوك الإسلاميةبقضايا 

 أنه يسهم كثيرا. 03.34%
تبين عدم وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا

( أقل من 09.31المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالإسلاميةالصيرفة والبنوك وعيهم بقضايا 
 .%25مستوى معنوية ، و 1( عند درجة حرية د =05.50ة )الجدولي ²قيمة كا
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 والزكاة الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 44جدول

 %النسبة التكرار الزكاةعلى مستوى قضايا الوقف و 
 95.34 31 كثيرا
 59.11 32 قليلا
 99.11 33 نادرا

 100 051 المجموع
 

 الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 44الشكل
 والزكاة

 

( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 44الشكل رقم )يمثل الجدول و 
يرون أن الإعلام المرئي  يسهم قليلا  %59.11تشير النتائج إلى أن نسبة ، و الوقف والزكاةبقضايا 

 %99.11أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %95.34في زيادة وعيهم بهذه القضايا، وترى نسبة 
 م نادرا.أنه يسه
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 والزكاة الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 45جدول
 بالجنس وعلاقتها

 الجنس                
 على مستوى 
 الزكاةقضايا الوقف و 

 المجموع أنثى ذكر

 % ك % ك % ك

 95.34 31 34.12 05 90.31 93 كثيرا
 59.11 32 43.01 02 51.11 11 قليلا
 99.11 33 99.33 01 90.31 93 نادرا

 100 051 011 44 011 011 المجموع
 .9( عند درجة حرية د = 9.25المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 5.22الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية.

 

 الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 45الشكل
 بالنوع وعلاقتها والزكاة
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( توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 45يمثل الجدول والشكل رقم )
الإعلام المرئي يسهم علاقتها بالنوع، وتشير النتائج إلى أن كلا النوعين يرون أن و الوقف والزكاة بقضايا 

لدى الذكور، ونسبة  %51.11قليلا في زيادة وعيهم بهذه القضايا حيث بلغت نسبة من يرون ذلك 
لدى الإناث أنه  %34.12لدى الذكور، ونسبة  %90.31لدى الإناث، وترى نسبة  43.01%

لدى الإناث أنه يسهم  %99.33لدى الذكور، ونسبة  %90.31ترى نسبة  يسهم كثيرا، في حين
 نادرا.

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا
الجدولية  ²( أقل من قيمة كا9.25المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كاالوقف والزكاةوعيهم بقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 9( عند درجة حرية د =5.22)

 والزكاة الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع: 46جدول
 الإقامة بدولة وعلاقتها

 الدولة   
 

قضايا 
الوقف 
 والزكاة

 المجموع موريتانيا ليبيا المغرب تونس الجزائر

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 95.34 31 11.11 19 93.34 13 51.11 05 31.11 12 01.11 15 كثيرا

 59.11 32 31.11 90 41.11 04 31.11 12 53.34 01 13.34 02 قليلا

 99.11 33 93.34 13 31.11 12 91.11 11 01.11 15 91.11 11 نادرا

 100 051 100 31 011 31 011 31 011 31 011 31 المجموع

 .1( عند درجة حرية د = 2.01المحسوبة تساوي ) ²كا
 .%25( عند مستوى 05.50الجدولية تساوي ) ²كا

 لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية
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 الوقف بقضايا وعيهم زيادة في المرئي الإعلام إسهام حسب الدراسة عينة توزيع يمثل: 46الشكل
 الإقامة بدولة وعلاقتها والزكاة

 

( إلى توزيع عينة الدراسة حسب إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم 41يشير الجدول والشكل رقم )
 وعلاقتها بدولة الإقامة، وتوضح النتائج ما يلي: الوقف والزكاةبقضايا 

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %13.34: ترى نسبة دولة الجزائر
 %01.11يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %91.11، ونسبة الوقف والزكاةبقضايا 

 أنه يسهم كثيرا.
 :من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %53.34ترى نسبة  دولة تونس

 %01.11يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة والزكاةالوقف بقضايا 
 أنه يسهم نادرا.

 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم كثيرا في زيادة وعيهم  %51.11ترى نسبة : دولة المغرب
 %91.11يرون أنه يسهم قليلا، في حين ترى نسبة  %31.11، ونسبة الوقف والزكاةبقضايا 

 قليلا.أنه يسهم 
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 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %41.11ترى نسبة : دولة ليبيا
 %93.34يرون أنه يسهم كثيرا، في حين ترى نسبة  %31.11ونسبة  الوقف والزكاة،بقضايا 

 أنه يسهم نادرا.
 من المبحوثين أن الإعلام المرئي يسهم قليلا في زيادة وعيهم  %31.11ترى نسبة : دولة موريتانيا

 %11.11يرون أنه يسهم نادرا، في حين ترى نسبة  %93.34، ونسبة الوقف والزكاةبقضايا 
 أنه يسهم كثيرا.

تبين عدم وجود فروق إحصائية بين الدول في إسهام الإعلام المرئي في زيادة  ²وبتطبيق اختبار كا
 ²( أقل من قيمة كا12.01المحسوبة ) ²، حيث جاءت قيمة كالوقف والزكاةاوعيهم بقضايا 

 .%25، ومستوى معنوية 1( عند درجة حرية د =05.50الجدولية )
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 والتوصيات الفصل الخامس: النتائ 

 المتعلقة بالجانب التطبيقي . النتائ 1.5
 الفرعي الأولالنتائ  المتعلقة بالسؤال  .1.1.5
 أن معظم أفراد العينة يشاهدون التلفزيون لمدة نصف ساعة بنسبة قدرت  أظهرت النتائج

 %.31.11ب
  43.34%احتلت فترة السهرة الترتيب الأول في تفضيل أوقات مشاهدة التلفزيون بنسبة ،

 .%14.11واحتلت الفترة الصباحية الترتيب الأخير بنسبة 
  في 50.33مع الأسرة بنسبة قدرت ببينت النتائج أن أغلب أفراد العينة يشاهدون التلفزيون %

 %.13.33حين احتلت نسبة من يشاهدونه مع الأصدقاء الترتيب الأخير بمقدار 
  احتلت المواضيع الاقتصادية الترتيب الأول في نوع الموضوعات التي تفضل العينة مشاهدتها في

 .%19.33 ، واحتلت المواضيع الأخرى الترتيب الأخير بنسبة%94.12التلفزيون وقدرت ب 
  يشاهدون المواضيع الاقتصادية أحيانا بمقدار أظهرت النتائج أن النسبة الأكبر من أفراد العينة

54.11%. 
  بينت النتائج أن النوع المفضل من البرامج الاقتصادية لدى أفراد العينة هو البرامج الحوارية

تيب الأخير بنسبة ، وجاءت البرامج الأخرى في التر %41.12الاقتصادية حيث بلغت نسبتها 
11.23%. 

 المتعلقة بالسؤال الفرعي الثاني النتائ  .2.1.5
  يرون أن الإعلام المرئي يعالج 19.11تشير النتائج إلى أن النسبة الأكبر من العينة بمقدار %

 التحولات الاقتصادية المتعلقة بالمغرب العربي أحيانا.
  من أفراد العينة يرون أن الإعلام المرئي أحيانا ما يهتم بقضايا  %51.11أن أظهرت النتائج أيضا

 الاقتصاد الإسلامي.
  يعتمدون على الإعلام المرئي في المعرفة 54.11توضح النتائج أن أغلب أفراد العينة بنسبة  %

 بقضايا الاقتصاد الإسلامي بدرجة متوسطة.
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  درجة اعتمادهم على الإعلام المرئي في بينت النتائج عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في
، في حين تبين وجود فروق دالة إحصائية بين الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد الإسلامي

 الدول عينة الدراسة في ذلك.
 المتعلقة بالسؤال الفرعي الثالث النتائ  .3.1.5
  أما %91.02نسبة مواضيع البنوك والصيرفة الإسلامية احتلت الترتيب الأول ببينت النتائج أن ،

حلول المشاكل ، وتمثلت في %11.52المواضيع الأخرى فاحتلت الترتيب الأخير بنسبة 
 الاقتصادية الإسلامية، وتطور الصيرفة الإسلامية.

  اهتمامهم أظهرت النتائج وجود فروق إحصائية لدى أفراد العينة، بين النوعين وبين دول الإقامة في
 الإسلامي التي يتابعونها في الإعلام المرئي.بنوع مواضيع الاقتصاد 

  يرون أن الإعلام المرئي يلبي حاجتهم في 33.33توضح النتائج أن أغلب أفراد العينة بنسبة %
% أنه يلبيها 13.33معرفة قضايا الاقتصاد الإسلامي نوعا ما، في حين ترى النسبة الأقل بمقدار 

 بشكل كبير.
  ن أفراد العينة يرون أن الإعلام المرئي لا يكفي للتعرف على % م29.11بينت النتائج أن نسبة

 % أنه يكفي لذلك.11.11قضايا الاقتصاد الإسلامي، في حين تعتبره نسبة 
 الوسائل التي تعتمدها الندوات العلمية احتلت الترتيب الأول من بين لنتائج أن المؤتمرات و أظهرت ا

ر الترتيب %، واحتلت أخرى تذك33.44بنسبة  ميالعينة في التعرف على قضايا الاقتصاد الإسلا
 تمثلت في الكتب والأنترنت والمعاهد والجامعات.% و 19.12الأخير بنسبة 

 علقة بالسؤال الفرعي الرابعالنتائ  المت .4.1.5
  من أفراد العينة يرون أن الإعلام المرئي ينمي وعيهم الاقتصادي 14تشير النتائج إلى أن نسبة %

% أن الإعلام المرئي 01% أنهم ينميه كثيرا، في حين ترى نسبة 91ى نسبة الإسلامي قليلا، وتر 
 نادرا ما ينمي وعيهم الاقتصادي الإسلامي.

  من أفراد العينة يرون أن نوع التأثير الذي يحدثه الإعلام المرئي  %15.34تظهر النتائج أن نسبة
 بأن التأثير سلبي. %04.11على وعيهم الاقتصادي الإسلامي إيجابي، في حين ترى نسبة 
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 المتعلقة بالسؤال الفرعي الخامس النتائ  .5.1.5
  يرون أن الإعلام المرئي  يسهم قليلا 51أظهرت النتائج أن النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار %

أنه يسهم  %09.11في زيادة وعيهم بقضايا المعاملات المالية، في حين ترى النسبة الأقل بمقدار 
 نادرا.

  النتائج عدم وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم بينت
 ، في حين تبين وجود فروق في ذلك بين الدول عينة الدراسة.بقضايا المعاملات المالية

 يرون أن الإعلام المرئي  يسهم  %51النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  تشير النتائج إلى أن
أنه  %91.13في حين ترى النسبة الأقل بمقدار بقضايا التنمية والاستثمار،  قليلا في زيادة وعيهم

 يسهم نادرا.
  أظهرت النتائج وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم بقضايا

 م وجود فروق إحصائية بين الدول في ذلك.، في حين تبين عدالتنمية والاستثمار
 يرون أن الإعلام المرئي يسهم  %43.33النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  تشير النتائج إلى أن

في حين ترى النسبة الأقل بمقدار بقضايا أسعار العملات والبورصة،  قليلا في زيادة وعيهم
 أنه يسهم نادرا. 95.34%

  وق إحصائية بين النوعين وبين الدول عينة الدراسة في إسهام الإعلام المرئي وجود فر بينت النتائج
 .في زيادة وعيهم بقضايا أسعار العملات والبورصة

 يرون أن الإعلام المرئي  يسهم  %41.11النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  أظهرت النتائج أن
أنه  %90.34حين ترى النسبة الأقل بمقدار في بقضايا الفساد الاقتصادي،  قليلا في زيادة وعيهم

 يسهم كثيرا.
  تشير النتائج إلى وجود فروق إحصائية بين النوعين وبين الدول عينة الدراسة في إسهام الإعلام

 .المرئي في زيادة وعيهم بقضايا الفساد الاقتصادي
 يرون أن الإعلام المرئي  يسهم  %31.11النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  أظهرت النتائج أن

أنه يسهم   %91.11في حين ترى النسبة الأقل بمقدار بقضايا الميراث،  نادرا في زيادة وعيهم
 كثيرا.
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  بينت النتائج وجود فروق إحصائية بين النوعين في إسهام الإعلام المرئي في زيادة وعيهم بقضايا
 الدول عينة الدراسة.، في حين تبين عدم وجود فروق في ذلك بين الميراث

 يرون أن الإعلام المرئي  يسهم  %51.13النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  أظهرت النتائج أن
في حين ترى النسبة الأقل بمقدار بقضايا الصيرفة والبنوك الإسلامية،  قليلا في زيادة وعيهم

 أنه يسهم نادرا. 01.11%
 النوعين وبين الدول عينة الدراسة في إسهام الإعلام بينت النتائج عدم وجود فروق إحصائية بين 

 المرئي في زيادة وعيهم بقضايا الصيرفة والبنوك الإسلامية.
 يرون أن الإعلام المرئي يسهم  %59.11النسبة الأكبر من أفراد العينة بمقدار  أظهرت النتائج أن

أنه  %99.11الأقل بمقدار  في حين ترى النسبةبقضايا الوقف والزكاة،  قليلا في زيادة وعيهم
 يسهم نادرا.

  بين الدول عينة الدراسة، في إسهام الإعلام المرئي في وجود فروق إحصائية بين النوعين و تبين عدم
 .زيادة وعيهم بقضايا الوقف والزكاة

 اتمةالخــــــــــــــــــــ. 2.5
 جديدا، وعلما عادلا، اقتصادا منه يجعل والجماعية، الفردية الملكية بين الاسلامي الاقتصاد جمع إن

 والإنسان ،الله مال فالمال السمحة، الاسلامية المبادئ على أنشئ حديثا، عالميا اقتصاديا ونظاما
 ،الربا أكل حرم ،كما الله رزق من ويأكل ،الأرض مناكب في يمشي وأن ،لعمارتها بالأرض مستخلف

 ،العالم لقيادة والمرشح ،المعد الاقتصاد هو الاسلامي فالاقتصاد الخاطئ، والاحتكار ،الفاحش والربح
 فانطفأت ،مادة الحياة بأن نادت التي ،الالحادية أفكاره وزوال ،واندثاره الشيوعي الاقتصاد سقوط بعد
 .البشرية للطبيعة مواءمتها وعدم ،تطبيقها وصعوبة ،واقعيتها عدم تعلن ،الخاطئة الايديولوجيات تلك
 قائم ربوي اقتصاد فهو ،الاقتصادية والنكسات ،العالمية بالأزمات ومر أيضا الرأسمالي الاقتصاد تعثر كما
 الاقتصادية الدراسات  من الكثير مؤخرا فقط، ظهرت والاحتكار، وقد ،الفاحش والربح ،الربا على

 لقيادة الصالح الوحيد الاقتصاد وأنه ،الاسلامي بالاقتصاد تشيد الغربية بالدول وخاصة الحديثة،
 أن أي والجماعة، الفرد احترام بين يجمع ،وعادل متوازن اقتصادي نظام أنه ذلك البشرية، المجتمعات

 التي الاقتصادية الانظمة كل تفتقده ما وهو للثروة، العادل التوزيع عليها هي يقوم التي الأساسية الركيزة
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 للإعلام أن نموذجيا، وبما اقتصاديا ونظاما فريدا، علما منه يجعل مما التاريخ، مر على الانسان عرفها
 أنماطها على التأثير في حتى بل وحفظها وتحليلها نشرها في الاجتماعية، العلوم جل على فضلا المرئي

 أن وكيف ،الاسلامي الاقتصادي الوعي أهمية على الضوء لتسلط الدراسة هذه جاءت وأساليبها،
 .الشريعة وتمليه الضرورة، ماتقتضيه حسب وترشيده تنميته، في هاما دورا المرئي للإعلام

 الجانب خلال من الاسلامي الاقتصادي الوعي تنمية في المرئي الاعلام بدور المتعلقة الدراسة بحثت لقد
 والبرامج والدينية الاقتصادية للبرامج المشاهدين من عينة على أجري الذي التطبيقي والجانب النظري

 والوعي المرئي الاعلام بين العلاقة خلال ومن المغاربية، بالدول الاسلامي الاقتصادي الطابع ذات
 :التالية الخلاصة إلى حثالب الاسلامي، توصل الاقتصاد
 شخصية لصقل أو المجتمعات لرقي سواء ،الشاملة التنمية أبعاد من بعدا  الديني الوعي يعد 

 عصرنا في الحضارة بناء ركائز من ركيزة ،أيضا الاقتصادي الوعي يعتبر كما المجتمعات، بهذه الأفراد
 مصادر أهم من كونه وترشيدهما، الوعيين دمج في وهاما بارز دور المرئي للإعلام كان ولهذا الحالي،
 الموضوعات بمختلف الإلمام على الأفراد يساعد حيث الاسلامية، مجتمعاتنا وخاصة الاجتماعية التوعية
 .الاسلامي الاقتصادي وعيهم تنمية في مباشر بشكل تسهم التي والحقائق والاقتصادية الدينية
 تنمية أداة هو العام الاقتصادي الوعي وجانب حياة، أسلوب يعتبر الديني الوعي  جانب إن 

 ومعرفة ربانية، حضارة بمنهج إدراك هو ،مجمله في كاملا الاسلامي الاقتصادي الوعي أما فعالة،
 التي الاقتصادية والأنظمة نعيشها التي المالية المعاملات لكل الشامل المتكامل، المستقيم بالطريق

 وخيار ديني، واجب منهاجا، هو لنا يكون أن "عزوجل" الله ارتضاه الذي الشرع بهذا فالمعرفة نحتاجها،
 يزيد  المسلم بالمجتمع الاسلامي الاقتصاد الوعي درجة فارتفاع الأرض، عمارة تكون وعليه استراتيجي

 الربانية الشريعة ضوء وعلى ،الحديثة بالأساليب الناس حياة تنظيم في أيضا يسهم كما تماسكه، من
 على وضبطه الاسلامي، الاقتصادي الوعي تنمية فيبارز  دور المرئي للإعلام فإن وعليه الصحيحة،

 .المثلى والطرق السامية والمبادئ العالية والقيم الصلبة الأسس
 وعي تنمية في كبير دور له المرئي الاعلام فإن الدراسة، لها توصلت  التي المعطيات على بناء 

 وسائل مواكبة بمدى ومرهوناً  متوسطا، يبقى الدور هذا أن إلا المغاربية، البلدان من المشاهدين الافراد
 كل على الاسلامي الاقتصاد لمؤسسات الوظيفي والتطور الحديثة، للتكنولوجيا والتلفزيونية المرئية الاعلام
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 والنظام الاسلامية المالية والمؤسسات العملاء أو المشاهدين بين الثقة وزيادة الخدمية، مستوياته
 .الاسلامية المالية للمنتجات الاستهلاكي والارشاد التوعية على والقدرة كله، الاسلامي الاقتصادي

 . التوصيات3.5
 الأخبار لنقل عموما والعربية المغاربية الفضائيات عبر ومسموعة مرئية برامج واعداد لإنتاج الدعوة 

 .الاسلامية المالية الاسواق قطاع واقع وتحليل الاسلامية الاقتصادية
 هادفة في المالية الاسلامية، علمية دراسات لإنتاج البحثية المراكز أمام الطريق وفتح تسهيل 

 .أخرى لنتائج التوصل الباحثين ستطيعي وبهذا البحث، هذه في مدروسة الغير الجوانب ولاستكمال
 الاقتصاد في المختصة الاعلامية نشاطاتها لممارسة الفضائية للقنوات الكاملة الحرية إعطاء 

 الاقتصادية الاعلامية المنتجات وعرقلة كبح عن السلطات الرسمية تنحي وضرورة الاسلامي،
 .الاسلامية

 القنوات ودعم الاسلامية والمالية المصرفية للمؤسسات الاعلامي بالمجال أكثر للاهتمام الدعوة 
 .بها خاصة فضائية قنوات وفتح الفضائية،

 التواصل الاجتماعي وقطاع الجديد الاعلام على التركيز(Social Media )الترويج في 
 .والعلمي الأكاديمي المجال أو المصرفي المجال في سواء ومنتجاتها الاسلامية والمالية للمؤسسات

 الاسلامي الاقتصادي الوعي رفع بغية الاعلامي، العمل في الدينية المؤسسات تدخل ضرورة 
 بما خاصة الاقتصادية الاسلامية، والنشاطات المالية للمعاملات الشرعية الحدود على والوقوف

 .والمواريث الزكاة بمجال يتعلق
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 الفهارس

 الواردة في الرسالة  فهرس الآيات
 َقَـوَامً  ذَلِكَ  بَـيْنَ  وكََانَ  يَـقْتُـرُوا وَلمَْ  يُسْرفِوُا لمَْ  أنَفَقُوا إِذَا وَالَّذِين-30/31 --------- 13- الفرقان 
  َوَأنَفُسِكُمْ  بِأمَْوَالِكُمْ  اللَِّّ  سَبِيلِ  في  وَتُجَاهِدُون- 31 -------------------- 11 الصف 
  َعَذَاباً  للِْكَافِريِنَ  وَأعَْتَدْناَ  فَضْلِهِ  مِن اللُّّ  آتَاهُمُ  مَا وَيَكْتُمُونَ  بِالْبُخْلِ  النَّاسَ  وَيَأْمُرُونَ  يَـبْخَلُونَ  الَّذِين 

 31 ------------------------------------------ -33-النساء مُّهِينًا
 َّالشَّيَاطِينِ  إِخْوَانَ  كَانوُاْ  الْمُبَذِّريِنَ  إِن،-31 ---------------------- -93 -الإسراء 
يَـتـَزكََّى مَالَهُ  يُـؤْتي  الَّذِي *الْأتَـْقَى وَسَيُجَنـَّبُـهَا-31 ------------------ -03/01-الليل 
 ْتُسْرفِوُا وَلاَ  وَاشْرَبوُاْ  وكُلُوا-31 ----------------------------- -30-الأعراف 
 َاوَسَط أمَُّةً  جَعَلْنَاكُمْ  وكََذَلِك-32 --------------------------- -043-البقرة 
 َمَّعْرُوفاً قَـوْلاً  لَهمُْ  وَقوُلُواْ  وَاكْسُوهُمْ  فِيهَا وَارْزقُوُهُمْ  قِيَاماً  لَكُمْ  اللُّّ  جَعَلَ  الَّتِي  أمَْوَالَكُمُ  السُّفَهَاء تُـؤْتوُاْ  وَلا 

 32 ----------------------------------------------- 15-النساء
  َتُظْلَمُون وَلاَ  تَظْلِمُونَ  لا- 32 ----------------------------- -932-البقرة 
وَاعِيَة   أذُُن   وَتعَِيـَهَا تَذْكِرَةً  لَكُمْ  لنَِجْعَلَهَا-40 ------------------------09 -الحاقة 
 َُّّيوُعُونَ  بماَ أعَْلَمُ  وَالل- 40 ------------------------------- 93-الإنشقاق 
 

 الواردة في الرسالة  الآحاديث فهرس

 َاررَ ضِ  لاَ وَ  رَ رَ ضَ  لا - 32 ---------------------------- -2/784-ابن ماجة 
  ُالْمُعَلَّقَةُ، فإَِنَّ اللََّّ عَزَّ وَجَلَّ لا يُـعَذِّبُ قَـلْبًا وَعَى الْقُرْآنَ اقـْرَءُوا الْقُرْآنَ، لا تَـغُرَّنَّكُمُ هَذِهِ الْمَصَاحِف 

 40 ------------------------------------ - قتيبة لابن– حديث ابي امامة
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 قائمة المصادر والمراجع
 الكتب:

 [http://www.quranflash.com] ، برواية حفص عن عاصم.القرآن الكريم
 م.0222الأردن: دار الشروق للنشر،  .0، طالاتصال الجماهيري .أبو أصبع، صالح خليل

 ه.0310 القاهرة: دار الحلبي، ،. المفردات في غريب القرآنالأصفهاني، الحسين بن محمد
 .0105ألفرد، ماريشال. الموسوعة الميسرة، ص 

 .دار الفكر العربي القاهرة،، أصول الأعلام الإسلاميإمام، إبراهيم. 
 الإسكندرية: المكتب العربي الحديث.. 0، ط. منهج البحث العلميبدوي، طه

 م9100دار المسيرة، . 0، طالنظرية الاقتصادية في الإسلامالبطاينة، إبراهيم محمد وزينب نوري الغريري، 
 م.9111. دمشق: دار القلم، 0ط تحديد الوعي،بكار، عبد الكريم. 

 .0222شروق، . عمان: دار ال0، طحرب المحطات الفضائية 9111عام البكري، اياد شاكر. 
. الجزائر: جسور للنشر 0، طتطورهامدخل إلى وسائل الإعلام والاتصال نشأتها و بلخيري، رضوان. 

 م  9104والتوزيع، 
. القاهرة: دار الإشراق، المكتب 9ط تأويل مختلف الحديث،بن قتيبة، أبو محمد عبد الله بن مسلم. 

 م.0222الإسلامي، 
 م.0221. المكتبة الإعلامية، 1، طالتلفزيونية، ترجمة: أديب خضورالصحافة بورتيسكي، أ. 

 م.0239دار الشرق،  القاهرة: المصارف والأعمال المصرفية،الجمال، غريب. 
منهاج الباحثين في الاقتصاد الإسلامي، شركة العبيكان للطباعة والنشر، الجنيدل، حمد بن عبد الرحمن. 

 .هـ 0411
، ية: دار المعرفة الجامعية، الإسكندر علم الاجتماع ودراسة الإعلام والاتصالالجوهري، محمد وآخرون. 

 م.0229
دار المسيرة بيروت: . 0، ط. البث الإعلامي عن طريق الأقمار الصناعية والإعلامالجويلي، الطيب

 .م0220ومؤسسة سعيدان، 
 م.9111للنشر والتوزيع، . القاهرة: دار الفجر 9، طالتنمية الشاملةالإعلام و حجاب، محمد منير. 

الفكر الاقتصادي الإسلامي  و . الكلمة الافتتاحية لندوة الحوار بين الإعلامينحجازي، عبد العزيز
 م.0225يناير  04/05دبي:  ومؤسساته،
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والرأي العام، دمياط: مكتبة نظريات الإعلام، اتجاهات حديثة في دراسة الجمهور الحديدي، محمد فضل. 
 م.9111نانسي، 

، القاهرة: عالم الكتب، 9بحوث الإعلام "دراسات في مناهج البحث العلمي"، ط .ين، سمير محمدحس
 م 0225

مكتبة الأنجلو مصر: ، القمر الصناعي الإسلامي  تحد حضاري وضرورة عصريةالحلواني، ماجي،  
 المصرية 
 م.0215دار الفكر العربي،  القاهرة:. 0ط . الإعلام له تاريخه ومذاهبه،عبد اللطيفحمزة، 

 م.9114. عالم الكتب، 3، طاتجاهات التأثيرنظريات الإعلام و الحميد، محمد عبد. 
 م.9103، عمان: دار جوير للنشر والتوزيع، . عولمة التلفزيونالدليمي، عبد الرزاق محمد

 م.9103، الجزائر: دار الخلدونية، تاريخ وسائل الإعلام والاتصالدليو، فضيل. 
 م.9101دار السلام للطباعة والنشر، . 0، طمنهجالاقتصاد الإسلامي مدخل و ابة، أشرف محمد. دو 

 .م0221مطبعة شمس، القاهرة: ، 0ط الإعلام والتنمية،زارع، أحمد. 
. القاهرة: العربي 0ط . الإعلام الاقتصادي قراءة في القنوات العربية المتخصصة،الزبون، ماجد فاضل

 م.9104للنشر والتوزيع، 
 .م9113. دار الكتاب الحديث، 0ط دراسات عربية وأجنبية في الإعلام التلفزيوني،شطاح، محمد. 

، الجزائر: دار الخلدونية للنشر تكنولوجياته الحديثةتاريخ وسائل الاتصال و شعبان، فؤاد وعبيدة صبطي. 
 م.9109والتوزيع، 

 م.9109. عمان: دار أسامة للنشر والتوزيع، 0، ط. الإعلام الاقتصاديخالدالشمري، ناظم 
 م.9119. الإسكندرية: مكتبة الإشعاع، 0، طتكنولوجيا الفضاء وأقمار الاتصالاتعلي محمد. شمو، 

 .411-415الصاوي، عبد الحافظ. دور الإعلام في تطوير البحث في الاقتصاد الإسلامي، 
. الإسكندرية: دار الوفاء 0، طفلسفة الإقناعالفنون الإذاعية والتلفزيونية و الطائي، محمد حميد كاظم. 

 .9113لدنيا الطباعة والنشر، 
. القاهرة: دار النهضة العربية، 0، طنظريات الاتصالالطرابيشي، ميرفت وعبد العزيز السيد. 

 (م.9111
دار الجنادرية للنشر والتوزيع،  التلفزيون،خل إلى السينما و مد ،عبد ربه، رائد محمد وعكاشة محمد صالح

 م.9112
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. القاهرة: دار الفكر 0، طالفضائي ، دراسات في الإعلامالعبد، عاطف عدلي وفوزية عبد الله العلي
 م.0221العربي، 

القاهرة:  أهدافه،م الاقتصادي في الإسلام مبادئه و . النظاعبدالكريم،  فتحي أحمد وأحمد محمد العسال
 م.9101مكتبة وهبة، 

الأردن:  -. عمان9ط ،التطبيقات"منهجية البحث العلمي "القواعد والمراحل و عبيدات، محمد وآخرون. 
 م.0222دار الأوائل للنشر والتوزيع، 

 هـ.0324. دار اللواء، 4، طمعالم الثقافة الإسلاميةعثمان، عبد الكريم. 
مركز دراسات الوحدة بيروت: الربا والاقتصاد والتمويل الاسلامي رؤية مختلفة، العجلان، حامد الحمد. 

 .م9101العربية، 
 ، الكويت: مكتبة المنار.الاقتصاد الإسلامي في تطبيقه على المجتمع المعاصرالعربي، محمد عبد الله. 

ورها في توعيته ضد اتجاهات الشباب الجزائري نحو الفضائيات الدينية الإسلامية ودعيساني، رحيمة. 
 جامعة باتنة.الجزائر: منشورات  التطرف والتعصب، دراسة ميدانية،

الوظائف الجديدة في عصر المفاهيم الأساسية و -مدخل إلى الإعلام والاتصال، رحيمة. -------
 م. 9111. الأردن: عالم الكتب الحديثة، 0، طالعولمة الإعلامية

 م.0222التوزيع، . دار الثقافة للنشر و 0، طالاتصالالتعليم و . تكنولوجيا الفرا، عبد الله عمر
مصر: الهيئة المصرية العامة  للكتاب، ، 0ط. المذهب الاقتصادي في الإسلام، محمد شوقي، الفنجري
 م.9101

القطان، إمام شكري إبراهيم أحمد. الإعلام العربي والوعي السياسي للمراهقين، الإسكندرية: مركز 
 م.9112الإسكندرية، 
 .م0215القاهرة: مطبعة الحلبي، ، 9ط خصائص التصور الإسلامي ومقوماته، .قطب، سيد
. دار النفائس، 9ط مباحث في الاقتصاد الإسلامي من أصوله الفقهية،محمد رواس.  قلعه جي،

 م.9113
دار . 0، طالإلكترونيةدام مصادر المعلومات التقليدية و استخالبحث العلمي و القندليجي، عامر. 

 م.9111المسيرة، 
بيروت: دار النهضة العربية،  الاجتماعية للأطفال،التنشئة التربوية و . برامج التلفزيون و كبارة، ظافر أسامة

 م.9113
 م.0223القاهرة،  التشريعات الإعلامية،المجيد، ليلى عبد. 
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 م.0211القاهرة: دار الفكر العربي، . 4، طالتنميةالإعلام و محمد سيد. محمد، 
، الدار المصرية اللبنانية، 3ط . الاتصال ونظرياته المعاصرة،مكاوي، حسن عماد وليلى حسين السيد

 م.9111
المومني، إنصاف بن حمدان. إسهام الإعلام في استقرار الأسرة الأردنية في ضوء أهداف التربية 

 م.9100الإسلامية، السعودية: كلية التربية، جامعة أم القرى، 
منشورات الحلبي الحقوقية، بيروت: البث الفضائي، . البث التلفزيوني والإذاعي و وانالناشف، انط

 م.9113
مركز الحضارة لتنمية الفكر الاسلامي، بيروت: ، . التنظير في الاقتصاد الاسلامينظري، حسن

 .م9109
بالتطبيق تقويم الوعي الديني للمسلمين مقياس اتجاه ومستوى الوعي الديني  .الهمزاني، شائم بن لافي

، )المملكة العربية السعودية: جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية، قسم علم على مسلمي ألبانيا
 .م0225الاجتماع والخدمة الاجتماعية، كلية العلوم الاجتماعية، 

العربية، دور التلفزيون المصري في ترتيب أولويات الشباب الجامعي تجاه القضايا يسري، جيهان. 
 كلية الإعلام، جامعة القاهرة.  القاهرة:

يسري، عبد الرحمن. الاقتصاد الاسلامي بين منهاجية البحث وإمكانية التطبيق، جدة: البنك 
 .0221الاسلامي للتنمية، المعهد الاسلامي للبحوث والتدريب، 

 المعاجم والقواميس:  

 هـ.0330الحلبي، ، القاهرة: دار القاموس المحيطأبادي، محمد بن يعقوب الفيروز.  
 . بيروت: دار صادر.معجم لسان العربابن منظور، 

الجزء  بيروت: المؤسسة العربية للطباعة والنشر،. 9، طالقاموس المحيطبن يعقوب، مجد الدين محمد. 
 الرابع .

 هـ.0333، دار الكتاب العربي، صحاح اللغةالجوهري، أبو النصر إسماعيل بن حماد.  
 م.9111علم الكتب، . 0ط، جم اللغة العربية المعاصرةمععمر، أحمد مختار. 

 م.9110بيروت: دار المشرق، . 9ط المنجد في اللغة العربية المعاصرة،
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 المجلات:

، 02، المجلد صفحات من تاريخ المصرفية الاسلامية، مجلة دراسات اقتصاديةبلعباس. عبد الرزاق، 
 .9العدد

مجلة  الله )الحيدر آبادي( واسهاماته في الاقتصاد الاسلامي،الدكتور حميد  عبد الرزاق، .-------
 .9101، ماي جوان، 3، العدد0لدالمجالنصيحة، 

بوجلال. عبد الله. "الإعلام وقضايا الوعي الاجتماعي في الوطن العربي". بيروت: مركز دراسات الوحدة 
 م(.0220. )043العربية.  العدد 

مجلة شؤون مدينة دمشق نموذجا". -مشاهدة البث التلفزيوني الفضائي في الوطن العربيخضور، أديب. "
 م(.0221. )آذار، 23عربية. الأمانة العامة لجامعة الدول العربية القاهرة. عدد 

"تأثير الفضائيات الأجنبية في الشباب، دراسة ميدانية على طلبة كلية التربية في الشماس. عيسى. 
 م(.9114) ،9. عدد 90جامعة دمشق. المجلد  لة. مججامعة دمشق"

سلسلة البحوث والدراسات الإذاعية، اتحاد ." القنوات التلفزيونية العربية المتخصصة". العياري. المنصف
 م(.9111. )تونس 51إذاعات الدول العربية. ع 

الاقتصادية والقانونية. ع . مجلة جامعة دمشق للعلوم التقرير الإخباري التلفزيوني"المحمود. جمال حاسم." 
 م(.9113. )19

"أثر المسلسلات المدبلجة في القنوات الفضائية العربية على القيم لدى الشباب الجامعي المصري. نعيم. 
 (.9103. )19، ع 90مجلة الجامعة الإسلامية للبحوث الإنسانية. م . الفلسطيني، دراسة ميدانية"

. مجلّة ي العربي بين التشريعات القانونية والضوابط الأخلاقية"تنظيم البث الفضائيعيش. محمد رؤوف. "
 م(.9103. )3إذاعات العربية. العدد 

 أوراق العمل )مؤتمرات وندوات وبحوث(: 

ورقة . الإعلام التنموي في فلسطين أسباب الغياب ورؤية المستقبل"أبو عامر، عدنان عبد الرحمن. " 
عمل مقدمة إلى  المؤتمر العلمي الأول الاستثمار والتمويل في فلسطين بين آفـاق التنميـة والتحديـات 

 .02-01م، 9115الجامعة الإسلامية، كلية التجارة فلسطين:  م، 9115. مايو 2 -1المعـاصـرة، 

بحث غير منشور. الرأسمالية". لجوهرية بين الاقتصاد الإسلامي و "الفروق االأنصاري، علي فيصل علي. 
 م.9112م/9111جامعة الكويت، كلية الشريعة والدراسات الإسلامية. 
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جامعة بحث منشور، .مقرر البث الفضائي العربي مشهد البث الفضائي العربي"بن بلقاسم، حبيب. "
 م.9109الملك سعود، كلية الآداب، قسم الإعلام. 

ظومة القيم وعلاقتها بالوعي الاقتصادي والتزكية النفسية منيوسف عبد الصبور عبد الإله. " صالح،
جامعة الازهر، نــدوة التربية الاقتصادية والإنمائية في  للمنتج الوطني لدى طـلاب كليـة التربية بسوهاج".

 .م91/9119-93. يوليو 0الإسلام. جزء
لامي للتنمية". المعهد البنك الإس، مقدمة في تاريخ الاقتصاد الإسلاميالعمر، فؤاد عبد الله. "

 م.  9113. 19الإسلامي للبحوث والتدريب. بحث رقم: 
 الدكتوراه: رسائل الماجستير و 

. "دور الصحافة والإذاعة المدرسية في تنمية وعي الطلاب"الأخرس، رانيا عبد الرحمان دسوقي محمد. 
 م.9114التربية رسالة ماجستير غير منشورة. حامعة الزقازيق. قسم أصول التربية .كلية 

دراسة ميدانية حول تأثير القنوات الرقمية الغربية -"استهلاك المراهق للصورة التلفزيونيةآكلي، فضيلة. 
رسالة ماجيستير غير منشورة. جامعة الجزائر،   على مراهقي كل من حي باب الواد، الأبيار، حيدرة".
 .9111/9113كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، قسم علم الاجتماع. 

تحليل سيميولوجي لخطابات الرئيس عبد العزيز -المشاركة السياسية"الإعلام المرئي و بن برغوث، ليلى. 
رسالة ماجيستير غير منشورة. قسم الإعلام والاتصال.  ".9112بوتفليقة خلال الحملة الانتخابية 

 م.9100-م9101جامعة الحاج لخضر باتنة. 
. أطروحة دكتوراه "دراسة ميدانية ية في الدراما التاريخية العربية التلفزيونية"القيم الإسلامسلمى. حميدان، 

غير منشورة. جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية. كلية أصول الدين. قسم الدعوة والإعلام 
 م.9103/9101والاتصال، قسنطينة، 

رسالة دكتوراه غير "استخدامات الجمهور المصري للقنوات الفضائية العربية". شاهين، هبة أمين أحمد. 
 م.9110منشورة. قسم الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة.

دراسة وصفية تحليلية لحصة -دور التلفزيون الجزائري في التنمية الاقتصاديةعباد، لويزة كريمة. "
نشورة، قسم علوم الإعلام والاتصال، جامعة الجزائر. رسالة ماجيستير غير مالمؤشر".
 م.9114م/9113

دراسة تحليلية تقويمية -"دور الإعلام المرئي في تمكين الشباب للمشاركة المجتمعيةعيسى، نيفين محمد. 
رسالة دكتوراه غير منشورة. جامعة دمشق. كلية التربية، قسم لبعض برامج القناة الفضائية السورية"،

 م.9104/9105تربية. أصول ال
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صلى " إسهام وسائل الإعلام المرئي في مواجهة الإساءة لشخص الرسول" .الغامدي،  صالح بن جمعان
السعودية. كلية التربية، -. رسالة ماجيستير غير منشورة. جامعة أم القرى"الله عليه وسلم

 م.9101م/9112
لدى الطالب الجامعي دراسة ميدانية  دور الإذاعة المحلية في نشر الوعي الصحي" .مالك، شعباني

جامعة منتوري قسنطينة، كلية العلوم الإنسانية . أطروحة دكتوراه غير منشورة. بجامعتي قسنطينة وبسكرة"
 م.9111والاجتماعية. 
 الَيئات : 

. إصدارات اتحاد إذاعات البث الفضائي العربي"اللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية. " 
 م.9101. التقرير السنوي ASBUالدول العربية 

 م ".9100العربي سنة  الفضائي البث "وضعاللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية. 
 .م9109. ماي  ASBUإصدارات اتحاد إذاعات الدول العربية 

 مصادر الانترنت: 

مجلة منارة.  ."الإعلام والاقتصادالروابط بين ". أبو غزالة، هيفاء
http://www.menara.ma/ar/ [ .10/01/9103.] 

 "التوعية المالية والاقتصادية.. مسؤولية من؟".قيصر. ، إغبارية
https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000 .

 م[.03/10/9102]
.  http://knooznet.com"  الاقتصادي"الوعي المالي و ، قيصر. -------

 م[.91/13/9101]
صحيفة الشاهد الأسبوعية.  ".علاقة الاقتصاد بالإعلام"حامد السيف، 

http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com .
 م[.13/15/9101]

لماذا الإعلام الاقتصادي العربي محدود " .حصة المرصد، قناة الجزيرة
https://www.aljazeera.net/programs/the-".الأهمية

-observatory/2016/4/18 [92/09/9101.]م 

http://www.menara.ma/ar/
http://www.menara.ma/ar/
https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000
https://www.knooznet.com/?app=article.show.4000
http://knooznet.com/
http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com
http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com
https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18-
https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18-
https://www.aljazeera.net/programs/the-observatory/2016/4/18-
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 الجزائريين الإعلاميين رابطة لموقع موجه علمي مقال العربي، الفضائي البث واقع. "الفاتح محمدحمدي، 
 http://www.elrabita.net/portal/article72.html". بالخارج

.[27/12/2018.] 
"دور الإعلام في عملية التنمية". الربيعي، فلاح خلف. 

http://www.m.ahewar.org/s.asp? .[02/19/9101.] 

. جريدة المسؤولية"لدول مجلس التعاون بين المهنية و . "الإعلام الاقتصادي الشامسي،  نجيب عبد الله
 مhttps://www.albayan.ae .[91/00/9101.].  البيان الإمارتية

. مجلةالكلمة. الاقتصاد الاسلامي بعد نصف قرن ملاحظات في نقد المنهج""عبد الله، طارق. 
 م.0222. 1. السنة 94الكويت: منتدى الكلمة للدراسات والأبحاث. ع 

//www.kalema.net/v1/?rpt=395&ar  [09/12/9103.] 
 "الإعلام رسالة المرأة، رسالة الإسلام"،الفوزان، عبد العزيز. 
www.islammessage.com://ptth[99/13/9101.]م 

موقع عرب سات الرسمي. 
radio-and-tv-https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat 

 م[.11/11/9102]
المرجع العالمي والمحرك الاقتصادي للتمويل "موقع مركز دبي لتطوير الاقتصاد الاسلامي. 

".الإسلامي
.ae/page/view/6/ISLAMIC_FINANCEhttp://www.iedcdubai[11

 م[.11/9102/
 . شبكة النبأ المعلوماتية. "الوعي الاقتصادي في المجتمع"، النواب، إيهاب على

https://annabaa.org/arabic/authorsarticles/8847 . [00/10/9102.]م 
"الإعـلام العـربي والغـربي ودوره في تشـكيل ثقافـة المجتمـع، المركـز الـديمقراطي أيـة عبـد الله أحمـد.   النـويهي،

 مtps://democraticac.de/?p=1662ht. [04/10/9102.].العربي"

 

 

https://www.albayan.ae/
https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tv-and-radio
https://www.arabsat.com/arabic/channels/arabsat-tv-and-radio
http://www.iedcdubai.ae/page/view/6/ISLAMIC_FINANCE
http://www.iedcdubai.ae/page/view/6/ISLAMIC_FINANCE
https://annabaa.org/arabic/authorsarticles/8847%20.%20%5b11/01/2019
https://annabaa.org/arabic/authorsarticles/8847%20.%20%5b11/01/2019
https://democraticac.de/?p=1662
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 الملاحق
 .استمارة الدراسة 1

 2118/2119:الجامعية السنة
 كلية العلوم الاجتماعية                    جامعة صباح الدين زعيم                           

 إسلامي. التخصص: اقتصاد            اسطنبول                                                 
 

 :استمارة استبيان حول                                           
 

 دور الإعلام المرئي في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي
 دراسة ميدانية لبلدان المغرب العربي_-

 
 إعداد الطالب:                                                        إشراف الدكتور:

 عبد القادر شاشي                                                    رمزي بوفجي      
 

 :ملاحظة
دراسـة  –_هذه استمارة بحث علمي بعنوان : دور الإعلام المرئي في تنمية الـوعي الاقتصـادي الإسـلامي 

ة صـباح مقدمـة لنيـل شـهادة الماجسـتير بقسـم الاقتصـاد الاسـلامي بجامعـ –ميدانية لبلدان المغرب العربي  
نعلمكــم أن بياناتهــا لا تســتخدم إلا لأغــراض و  الــدين زعــيم اســطنبول، فضــلا نرجــو الاجابــة علــى أســئلتها

 علمية.
يرجــى التفريــق بــين المشــاهدة في مواقــع التواصــل الاجتمــاعي المعــروف بالإعــلام الجديــد وبــين القنــوات  -

 الفضائية محل دراستنا هذه.
 لمناسبة مع فائق الشكر والتقدير.الإجابة اأمام )×( _ من فضلك ضع علامة 
 أولا: البيانات الشخصية

 أنثى                    ذكر           الجنس: -0

 .فأكثر[        55[      ، ]55من أقل -35[      ، ]35أقل من  -01] السن: -9

 المستوى التعليمي: -3
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 متوسط -                        ابتدائي -
  فما فوق  دراسات عليا-                      جامعي -                          ثانوي-

 : دولة الإقامة -4
 تونس -                                 الجزائر -
 ليبيا -                                المغرب -
 موريتانيا -

 الدخل الاقتصادي:-4

          دولار( 9111-0111)متوسط                 دولار(3111)أكثر من جيد  -
             دولار(0111)أقل من  ضعيف -

 أنماط مشاهدة جمهور المغرب العربي للإعلام المرئي:ثانيا: عادات و 

 ما هو عدد ساعات مشاهدتك للتلفزيون؟ -5

 نصف             ساعتان فأكثر ساعة              ساعة و       نصف ساعة          

 ثلاث ساعات            أكثر من ثلاث ساعات 

 ما هو الوقت المفضل للمشاهدة؟  -6
       (01:11- 09:11)فترة الظهيرة  -                (09:11 – 1:11)الفترة الصباحية  -

 (11:11- 91:11)فترة السهرة  -                   (91:11 – 01:11)فترة المساء  -

 مع من تشاهد التلفزيون ؟ -7
 مع الأسرة                   مع الأصدقاء                بمفردي

 ما هي الموضوعات الت تفضل مشاهدتها في التلفزيون؟ -8

 الموضوعات الدينية           الموضوعات السياسية           الموضوعات الاجتماعية       

 ...........أخرى أذكرها...         الموضوعات الاقتصادية       الموضوعات الثقافية         

 هل تشاهد الموضوعات الاقتصادية في التلفزيون ؟ -2

  



 

133 

 

 نادرا          أحيان                           دائما                        

 

 الاقتصادية ؟ما الشكل الذي تفضله عند مشاهدتك للمواضيع  -01

 البرامج الحوارية الاقتصادية               النشرات الإخبارية الاقتصادية   

 ...........أخرى أذكرها...               البرامج الوثائقية الاقتصادية 

 هل يعالج الإعلام المرئي التحولات الاقتصادية في المغرب العربي ؟ -11

 نادرا            أحيانا                         دائما         

 هل يهتم الإعلام المرئي بقضايا الاقتصاد الإسلامي في المغرب العربي؟ -12

 نادرا       دائما                    أحيانا                    

 الإعلام المرئي:ثالثا: قضايا الاقتصاد الإسلامي الت تستحوذ على اهتمام جمهور المغرب العربي في 

 ما درجة اعتمادك على الإعلام المرئي في الحصول على المعرفة بقضايا الاقتصاد   الإسلامي؟    -13

 كبيرة                           متوسطة                         محدودة

تسـتطيع اختيـار أكثـر مـن ما هي مواضيع الاقتصاد الإسلامي الت تهتم بِتابعتها في الإعـلام المرئـي؟)  -14 
 اقتراح(

 المعاملات الماليةفقه البيوع و  *                       الصيرفة الإسلاميةو  * البنوك

 التنمية الاقتصاديةالاستثمار و  *              أسعار العملات وأسواق البورصات* 

 .......*أخرى تذكر                                   الأوقاف* الزكاة و 

 هل يلبي الإعلام المرئي حاجتك في معرفة قضايا الاقتصاد الإسلامي؟ -15

 إطلاقا                         بشكل كبير                   نوعا ما         

 ما تقييمك لبرام  الاقتصاد الإسلامي في الإعلام المرئي ؟   -01
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 ضعيفة       جيدة                         متوسطة          

 

 هل تعتقد أن الاعتماد على الإعلام المرئي كاف للتعرف على قضايا الاقتصاد الإسلامي ؟   -17

 نعم                                  لا      

عريــف إذا كانــت الإجابــة )لا( فمــا هــي الوســائل الأخــرى الــت تعتقــد أنهــا تســهم في الت  -18       
 تستطيع اختيار أكثر من اقتراح(الإسلامي؟)بقضايا الاقتصاد 

 الندوات العلمية*المؤتمرات و                                   *المساجد
 * المفكرون الاقتصاديون                             *علماء الدين 
 .........* أخرى اذكرها .                        *الجمعيات الأهلية 

 الإعلام المرئي في تنمية الوعي الاقتصادي الإسلامي:رابعا: أثر 

 هل ترى أن الإعلام المرئي يسهم في تنمية وعيك الاقتصادي الإسلامي؟   -18

  نادرا  قليلا  كثيرا     

 ما نوع التأثير الذي يحدثه الإعلام المرئي على وعيك الاقتصادي الإسلامي ؟ -19

 سلبي     إيجابي                 

 إلى أي مدى يسهم الإعلام المرئي في زيادة وعيك بقضايا الاقتصاد الإسلامي ؟  -21

 إليك بعض الأمثلة:  

 / على مستوى قضايا المعاملات المالية:1

 كثيرا                      قليلا                   نادرا

 الاستثمار:/    على مستوى قضايا التنمية و 2

 قليلا                   نادرا                 كثيرا     

 البورصة:/ على مستوى أسعار العملات و 3
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 نادرا   كثيرا                      قليلا                 

 

 / على مستوى قضايا الفساد الاقتصادي:4

 كثيرا                       قليلا                   نادرا

 مستوى قضايا الميراث: / على5

 كثيرا                       قليلا                   نادرا

 البنوك الإسلامية:/ على مستوى قضايا الصيرفة و 6

 كثيرا                       قليلا                   نادرا

 الزكاة:/ على مستوى قضايا الوقف و 7

 قليلا                   نادرا         كثيرا               

 شكرا جزيلا على حسن تعاونكم 
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 . السيرة الذاتية:2

 المعلومات الشخصية:
 رمزي بوفجي  :الاسم واللقب
 الجزائر  برج زمورة :مكان الميلاد

Adress: Mavera Ogrenci yurdu , 33Batman ssk ,sahrayi cedit.kadikoy, 

Istanbul –turkey. 

11215533424541 Phone:  
ramzi.rb50@gmail.comE-mail:  

 الشهادات:
: )دور الإعـــلام المرئـــي في تنميـــة الـــوعي بعنـــوانصـــباح الـــدين زعـــيم اســـطنبول طالـــب ماجســـتير بجامعـــة  -

 (  العربيسة تطبيقية لبلدان المغرب درا –الاقتصادي الإسلامي 
 م 2008قسنطينة ، الجامعة الإسلاميةسلامي من قسم الاقتصاد والإدارةليسانس في الاقتصاد الا -

 :*الأكاديمية        :الدورات
 م9101اسطنبول -شهادة دورة "أصول البحث العلمي" مركز مداد للاستشارات -
  م9101جامعة اسطنبول –شهادة الدورة المتقدمة في تحقيق المخطوطات  -
 م9103شهادة دورة التسويق الالكتروني من مؤسسة ترايد لاين الدولية -
  CIEL   م 9111جامعة قسنطينة  –في الإنجليزية للمستوى الثالث شهادة  -
  م 9113الأدب من مؤسسة البابطين شهادة تّرج من دورة العروض و  -
 م9101شورى للاستشارات الماليةشهادة دورة المدقق الشرعي لدى البنوك الاسلامية ـ مؤسسة  -
 أكاديمية الشريف اسطنبول  –شهادة دورة المعاملات المالية المعاصرة  -
 م9102زعيم  صباح الدين جامعة –شهادة اساسيات ومهارات التدقيق الشرعي في الصناعة المالية  -

mailto:ramzi.rb50@gmail.com
mailto:ramzi.rb50@gmail.com
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ـــدى البنـــوك الاســـلامية  "COSO"شـــهادة نمـــوذج  - ـــدقيق الشـــرعي ل ـــة وجامعـــة زعـــيم  –للت مؤسســـة رقاب
 م9102

 اسطنبول  –مركز برق البحثي  –شهادة تدريب لمبادئ الادارة العامة بين السياسة والاعلام  -
 :   *الاعلامية  
 م9/9102اسطنبول –مركز همة  –شهادة دورة اعداد البرامج التلفزيونية  -
 شهادة دورة الاخراج التلفزيوني من أكاديمية رانج غازي وقف  اسطنبول  -
 شهادة في صناعة الافلام القصيرة من مؤسسة رواق للتدريب اسطنبول  -
 شهادة في المونتاج أدوبي بريمير  من مؤسسة رواق للتدريب اسطنبول  -
 م9102شهادة أدوبي فوتوشوب من مركز همة الشبابي اسطنبول فيفري  -
  شهادة مهارة إلقاء الخطاب الإعلامي ـ مركز الدراسات المغاربية بإسطنبول -
 شهادة من معهد الجزيرة للتدريب في الاداء والتعليق الصوتي اسطنبول -
 اسطنبول -هيئة انصردي اند بي( و الفيديو من اكاديمية )دة في التصوير الاحترافي للصور و شها -
 (شهادات أونلاين من مركز الجزيرة للإعلام في: 11ستة ) -

 /الحضور الالكتروني-3تلفزيونية / المقابلات ال-2 تحرير الخبر الصحفي/ -0)          
 (لغة الجسد -1ة امام الكاميرا / الوقف-5التخطيط للمقابلات الصحفية /  -4           
 م9101ـزارة الدفاع الوطني المركزية الإعلام ـ و  شهادة تربص في الإعلام الآلي من المديرية -
 م9/9102شهادة تدريب في ريادة الأعمال من مؤسسة يونايتد وورك الهولندية باسطنبول -
 م9/9102اسطنبول جمعية فيدارمركز همة و  –ري والهوية البصرية شهادة دورة التواصل البص -
                     مICDL 3/9102 اسطنبول–مركز همة  – شهادة دورة قيادة الحاسب -

 الخبرات:
 م9101سنة واحدة معد برامج تلفزيونية لدى قناة الشرق المصرية اسطنبول -
   م 9101 -لدى قناة الموصلية تقاريرو محرر اخبار سنة ونصف معد برمج تلفزيونية  و  -
 الجزائربرج بوعريريج  –سنة واحدة مدير مدرسة مداني بن ضياف التعليمية بالتكليف  -
 م9101-9109ج يبرج بوعرير  -مقاطعة برج زمورة –أربع سنوات أستاذ المدرسة الابتدائية  -
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 ) المشاركة بورقة بحثية ( المؤتمرات:
 م9101/ 92/1-31باسطنبول  ردنالمشاركة في مؤتمر الدولي" الهندسة القيمية " من جامعة الأ-0
 )دور الهندسة القيمية في تحقيق جودة التعليم العالي في الجامعات العربية( منشور ببحث  

 م9103المشاركة في مؤتمر " تركيا والقضية الفلسطينية "جامعة قونيا   -9
 ( قناة الشرق انموذجا –) دور القنوات العربية في دعم القضية الفلسطينية منشور ببحث  

 م 93/4/9103جامعة زعيم باسطنبول ر الشبابي )مع ورشة إعلامية (المشاركة في ملتقى الفك-3
 م00/9101ومخبر الاسرة بإسطنبول  3المشاركة في مؤتمر القيادة من طرف جامعة الجزائر-4
الاسـرية مـع و بويـة المشاركة في المؤتمر الدولي الأول للأمـن الأسـري مـن المركـز الـدولي للاسـتراتيجيات التر -5

 م01/9101الجامعة العراقية وجامعة ورقلة الجزائرية جامعة بابل و 
 )التربية على القيم الاسلامية ودورها في تعزيز التماسك الاسري(منشور  بحثب 

 م9103اسطنبول-جامعة زعيم -المشاركة في المؤتمر السادس للتدقيق الشرعي في البنوك الاسلامية-1
 3الــدولي الاكــاديمي تمكــين المــرأة والتنميــة المســتدامة بتــونس مــن طــرف جامعــة الجزائــرالمشــاركة بالمــؤتمر  -3

 تركيا انموذجا(.  –ية المستدامة )دور الاعلام البيئي في التنم بورقة بحثية موسومة ب:
ن المشاركة بالمؤتمر الدولي الاكاديمي أثر وسائل الاتصال على هوية وقيم الشباب في الوطن العـربي، مـ -1

تأثـــــير مواقـــــع التواصـــــل )، بإســـــطنبول، ببحـــــث عنوانـــــه: 3جامعـــــة الجزائـــــرطـــــرف جـــــامعتي ابـــــن النفـــــيس و 
   .9102(أوت الاجتماعي على القيم الاسلامية لدى الشباب الجزائري

 ) المشاركة بالحضور( الندوات والمؤتمرات:
 جامعة زعيم اسطنبول مع  في البنوك الاسلامية مؤسسة رقابةندوة حول المشاركة في المخاطر البنكية  -

 09/9103وجامعة زعيم اسطنبول
 رقابة للاستشارات الماليةمؤسسة ندوة حول الصناعة المالية الاسلامية ـ  -
 م09/9101دورة حول اساسيات التدقيق الشرعي مؤسسة رقابة مع جامعة زعيم اسطنبول  -
 م9101ندوة مركز الجزيرة للإعلام للصحافة الاستقصائية اسطنبول  -
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 المنشورات: 
ألمانيــــا بعنــــوان : "تأثــــير مواقــــع التواصــــل –بحــــث منشــــور بمجلــــة الدراســــات الاعلاميــــة المحكمــــة ببرلــــين  -

 م 9102ماي "،الاجتماعي على مشاهدة الشباب الجزائري للدراما التاريخية العربية
 مقال منشور بمجلة الاقتصاد الاسلامي العالمية المحكمة الصادرة عن جامعة كاي  -

، مـــاي 14، عـــدد(التجربـــة التركيـــة انموذجـــا –مة المؤسســـات الوقفيـــة ودورهـــا في التنميـــة المســـتدا) بعنـــوان:
 م9102

هجـــرة العقـــول بــين مطرقـــة الاغـــتراب )مقــال منشـــور بمجلــة اتحـــاد الطلبـــة الجزائــريين بإســـطنبول بعنــوان:  -
 م 9101ماي  .0العدد  –مجلة الاتحاد  – (وسندان الوطن

 م9101 9العدد –مجلة الاتحاد  –دور الاعلام المرئي في تنمية الوعي الاجتماعي  –مقال بعنوان  -
 بعنوان : "يا قدس إن شانئك هو الأبتر"م  9103مقال بصحيفة هوف بوست )عربي(  -
بتـونس  بحث عن : دور الاعلام في تشكيل الاتجاهات السياسـية  في ظـل الأزمـات الاقتصـادية الراهنـة -
 )تحت النشر(م  0/9102الاستشارات لسياسات و عن مركز براق  –
 والعديد من المقالات الصحفية  والاخبارية بمختلف وسائل الاعلام العربية . -

 اللغات:
 9: متوسط  بالتركية      : متوسط العربية: جيد جدا        الفرنسية: متوسط        الانجليزية

 :العضوية
 الأردن  –عضو المجلس الأعلى للقيم  -
 عضو بيت الإعلاميين العرب بتركيا  -
 عضو اللجنة الاعلامية لمنتدى الجالية الجزائرية بتركيا -
 الاعلاميين الجزائريينعضو الاتحاد الوطني للصحفيين و  -
 عضو اتحاد الطلبة الجزائريين بتركيا -
 عضو منظمة "جامعة الشباب العربي" -  
 يةالجزائر  عضو هيئة التحرير بصحيفة " بيبان نيوز " -
 ناشط على مواقع السوشيال ميديا ومواقع اخبارية واقتصادية    :النشاطات العلمية  


