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ONSOZ

George Orwell’in “1984”1 yayinlandiginda, 6zellikle Yevgeni Zamyatin’in
“Biz”ini henliz okumamis olanlar iizerinde derin bir etki yaratti. Bu disiitopyayla
Orwell, totaliter sosyalist devleti ve birey tizerindeki tahakkiimiinii kaleme almis, bu
denklemde bireyi ¢aresiz maglubiyete mahkum etmisti.

Yil 1984°e geldigindeyse iinlii bilgisayar markasi Apple, Orwell’in bu
bagyapitint kendi reklam filmine uyarladi ve 1984’tin neden “1984” gibi
olmayacagimi kendi iiriini Macintosh’u O0rnek gostererek “kanitladi” ve “i¢imizi
rahatlatti”. Amerikalilar reklamdan o kadar etkilendi ki gosterilir gosterilmez
(1984’te final maginin devre arasi prime time) telefonlara sarildi ve yeniden
gosterilmesi i¢in kanal yetkililerine 1srarci taleplerde bulundu.

2007°de bugilin, 60 yil sonra Orwell’in 1984’ii hala degerini koruyor ve
siyasal bilgiler, sosyoloji, sosyal psikoloji gibi béliimlerde 6grencilere oOnerilen
kitaplarin baginda geliyor. Ayni bicimde Apple’in reklam filmi de reklam tarihindeki
cok onemli yerini almis bulunuyor.

Elinizdeki ¢alisma Apple’in bu {iinlii reklam filminin incelemesini
icermektedir. Bu inceleme yapilirken eklektik gdstergebilimsel yontemden
yararlanilmistir. Ancak calismada yalnizca bu ¢oziimlemeyle sinirli kalinmamaya
calisilmigtir.

Gostergebilimsel yontemle incelenen her sey bir “metin” olarak ele alinir.
Dolayisiyla “Apple 1984” reklam filmi de bir metindir. Metnin ¢6ziimlemesine
geemeden Once birinci boliimde bazi kavramlar {izerinde durulmasi tercih edildi.
Oncelikle reklam nedir ve markalasma siirecindeki yeri neresidir gibi sorulara yamt
aranilarak ¢alisma yaptigimiz alan olan reklam tanimlanmaya ¢alisildi. Sonra reklam
iletisim modeline yerlestirildi ve ele aldigimiz reklamin bir televizyon metni
olmasindan hareketle kitle iletisim araci olarak televizyonun etkisine deginildi.

Reklami sadece satis ve tutundurmayla ilgili bir kavram olarak ele almak
yetersiz olacakti. Bu yiizden reklam kavramina gilinlimiiz tiiketim toplumundaki yeri,
Onemi ve bu topluma etkisi bakimindan da yaklagmak uygun goriildii.

“Apple 1984” reklam filminin incelemesini yaparken gostergebilimsel
yontemden yararlanildigin1  belirtmistik. Calismada kullanilan kavramlart yine
calismanin igerisinde agiklama taraftar1 olarak ikinci bolimde gostergebilimin temel
terimlerini ve inceleme siiresince kullanilan kavramlar1 agiklamaya g¢alistik. Yine bu
boliimde, ¢oziimleme yaparken nasil bir yol izlenildiginin bilgisi verildi.

Calismamin tclincli  boliimiini  Apple’in  reklam filminin incelenmesi
olusturmaktadir. Filmin ¢dziimlemesinde film bir yap1 olarak ele alind1 ve bu yap1
icerisindeki parcalar ve anlamlar1 iizerine yorumlar aktarildi. Orwell’in
“1984{indeki toplumun totaliter baskici bir toplum oldugu yoniinde ortak bir kani
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oldugunu tahmin ediyoruz. Bu yap1 oldugu gibi Apple’in reklam filminde kendisini
gosteriyor. Ancak son bolimde tezin kapsamii genisletmek pahasina da olsa,
glinlimiiz sanayi toplumunun da farkli yontemler gelistirerek yine totaliter bir toplum
oldugu savunuldu. Bunu yaparak totalitarizmin sadece “19847teki araclarla
islemeyebilecegi, giiniimiizde ¢ok daha farkli araclarla belki de ¢ok daha gelismis
olabilecegi goriisii dile getirildi.

Son olarak c¢alismam siiresince maddi ve manevi desteklerini hi¢ eksik
etmeyen anneme ve babama ve gerek ders donemimde gerekse de tez agsamasinda her
an yardimci olan Sayin Prof. Dr. Niikhet Giliz ve Sayin Dog¢. Dr. Rengin
Kiiciikerdogan’a igten tesekkiirlerimi sunarim.

Temmuz 2007 Erdem TATLI
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This study deals with the semiologic analyse of “Apple 1984” television
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analyse, and terms related to semiology have been described.

After the sections concerned with advertisement and semiology, television
commercial “Apple 1984 has been analysed. In study, “Apple 1984 television
commercial has been discussed as a text and audio visial dimensions of it have

been studied.
At the last part of the study, just like totalitarian structure in the “Apple

1984” commercial, the idea of today’s consumption society has its own and
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1. BOLUM

REKLAM ILETIiSiMI VE REKLAMIN TUKETIM
TOPLUMUNA ETKISI

1. A. 1. Reklamin Tamim ve Ozellikleri

20. ylizyilda ekonomik ve toplumsal yasami derinden etkileyen olgulardan
biri hi¢ kuskusuz “reklam” olmustur. Peki nedir reklam? “En klasik tanimlardan
birine gore reklam; bir iirlin ya da hizmetin, bedeli kimin tarafindan 6dendigi belli
olacak bi¢imde, genis halk kitlelerine kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin

alarak tanitilmasi ¢abalarinin biitlinlinii i¢erir”(Elden v.d. 62).

Gilintimiiz kitle iletisim ortamlarin1 géziimiiziin 6niine getirdigimizde hemen
fark edecegiz ki c¢ok uluslu sirketlerden yerel firmalara, kamu yararina calisan
organizasyonlardan siyasi partilere bir¢ok kurum ve kurulus reklamdan yararlaniyor.
Ancak su da acgik ki bu saydiklarimizin her biri reklami farkli amaclar igin
kullantyor. Demek ki reklam farkli amaglar i¢in iiretilebiliyor. Reklamin amaglarini

genel olarak saymak gerekirse;

...bilgilendirmek (pazar1 yeni {iriin hakkinda bilgilendirmek, bir {iriiniin yeni
kullanim bi¢imini aktarmak, fiyat degisiminden haberdar etmek, iiriiniin islevi
hakkinda bilgilendirmek), ikna etmek (marka tercihi olusturmak, marka degistirmeye
cesaretlendirmek, {irtin hakkinda tiiketicinin goriislerini degistirmek), animsatmaktir
(tiiketiciye yakin zamanda triine gereksinim duyabilecegini animsatmak, tliketiciye
nerede bulabilecegini animsatmak). Bilgilendirmeye yonelik reklamdan, yeni bir
irtinii tanitmak s6z konusu oldugunda yogunlukla yararlanilir ve amaci ilk talebi
yaratmaya yoneliktir. Ikna etmeye yonelik reklam ise cogunlukla rekabetin
yogunlastigt zaman ve segici talep yaratmak igin tercih edilirken, animsatmaya
yonelik reklam ¢ogunlukla olgunluk dénemindeki iirtinler i¢in gegerlidir. (Peltekoglu

27-28)



Reklamm bu farkli amaglari farkli asamalarda yarar saglar. Ornegin
bilgilendirme amagli reklam yeni bir {iriinii tanitmak s6z konusu oldugunda
kullanilirken ikna etme amacindaki reklam ¢ogunlukla iirtinle ilgili bilgi verildikten
sonra, tiiketicinin o iriinii tercih etmesini saglamak i¢in kullanilir. Animsatma

niyetindeki reklamdan ise ¢cogunlukla iiriiniin olgunluk déneminde yararlanilir.

Yaptigimiz tanim ve agiklamalarin daha iyi anlagilmasini saglamak ig¢in
reklamla karigtirilabilecek bazi kavramlarin da tanimlanmasi gerekebilir. Bunlardan

ilki propagandadir.

Propaganda, bir tiir kosullandirma ile duygulara seslenerek beyin yikama,
kamuoyu etkileme ve inan¢ yaratma etkinlikleridir. Dinlerde, mezheplerde,
ideolojilerde ve siyasal onderlerin halka benimsetilmesinde bu yontem uygulanir.
Haber verme yollar1 kullanilarak, iletinin temel sorumlusu dolayli yollardan ya da
iistii kapali bi¢imde ifade edilir. Reklam benzer ikna eylemlerini kullansa da
reklamda sorumlu kisi ya da firma bellidir. Reklam da duygular1 ihmal etmez, ancak

oncelikle akla seslenir, beyin yikama yerine ikna vardir. (Babacan 11-12)

Reklamla karistirilabilen bir diger kavram “ilan”dir. ilan, bir olay, haber ya
da fikrin kitlelere aktarilmasidir. ilan1 bilgi verici ve tanitic1 yonii agir basan duyuru
olarak tanimlayabiliriz. Reklamla farki reklamin satig1 6zendiren, satis i¢in potansiyel

alicilar1 ikna edici bir caba olmasiyla agiklanabilir.

1. A. 2. Marka ve Markalasma

Reklamin ge¢misine baktigimizda sozlii reklamin, insanlar arasindaki
miibadelenin (degisim) baslamasiyla ortaya ¢iktigini goriiriiz. Yazili reklamin ise
baslangici tam olarak bilinmese de Ingiltere’de “British Museum’da bulunan ve 3000
yil dnce bir papiriise yazildig1 sanilan bir ¢esit duyurunun ilk yazili reklam oldugu

sanilmaktadir”’(Mucuk 211).

Her ne kadar baslangicin1 3000 yil dncesine kadar gotiirebiliyor olsak da,
reklamin ekonomiyi ve kiiltiirel yapiy1 derinden etkilemesi 20. yiizyilda olmustur. 20.

yluzyilin ozelligi ise markalarin dogmasit ve kiiresellesmesidir. Reklamin



glinlimiizdeki halini almasinda en Onemli rolii oynayan kavram markalasma

olmustur.

Markalagma, geleneksel olarak iiretici-perakendeci-tiiketici seklinde varligini
stirdiiren pazarlamanin bu ¢izgiselliginin degismesi anlamini tagir. Sanayi devrimiyle
birlikte niifus ve kentlesme artmis ve bu da bir talep patlamasina yol agmistir.
Boylece liretim giin gectikge artmaya baglamistir. Buna paralel olarak perakendeci
sayisinda da artis gozlenmistir. Bu donemdeki ekonomik gelismelerde en 6nemli
konum perakendecilerde idi. Ureticiler sadece iiretimi gergeklestiriyor, tiiketiciye
ulagma roliinii perakendeciler {iistleniyordu. Perakendeciler ¢ogu zaman iiriinleri

tireticilerden ¢ok ucuza alip tiiketiciye istedikleri fiyattan satiyorlardi.

Markalagsmayla birlikte bu durum degisti. “Ingilizce’de ‘branding’ —
markalama- sézciigiinlin kokeninin kdyliilerin meralarda birbirlerinden ayirmak igin
sigirlarim1 damgalamalarindan gelir’(Uztug 14-15). Iste iireticiler de iiriinlerini
damgalayarak kendilerini farklilagtirmaya calismiglardir. Bu girisimle ireticiler
perakendecilerin sahip oldugu giicli ele gecirdiler. Artik perakendecilerin sattigi
iiriinler sadece siit, peynir, piring degildir. Belli markalar1 olan iiriinlerdir. Ureticiler
tiriinlerini markaladilar, bu markalarin patentlerini aldilar ve reklamini yaptilar.
Boylece perakendeciler iizerinde bir baski olusturmaya basladilar. Iste iireticilerin bu
cabalar1 markalagmanin miladi olarak sayilabilir. Bu siire¢te dogan ve giiniimiizde de
varhigimi slirdiiren markalarin basinda Levi’s (1873), Maxwell Hause (1873),

Budweiser (1876), Coca-Cola (1886), Campell’s Soup (1893) bulunmaktadir.

1. A. 3. Pazarlama Karmasi Cercevesinde Reklam Iletisimi

Her ne kadar reklami toplumsal bir olgu olarak ele alacak olsak da, reklam
her seyden Once pazarlamanin 6gelerinden biridir. Pazarlama kavramini ise kisaca su
bicimde tanimlayabiliriz: “Pazarlama, temel olarak tiiketiciler ve igyerleri i¢in gerekli
olan mal ya da hizmetlerin iiretilmesi, bu iiretilen mal/hizmetlerin tanitiminin ve
dagitiminin yapilmasi olarak tanimlanabilir’(Elden v.d. 16). Pazarlama, igerisinde
farkli 6geleri barindiran bir “karma”dir ve reklam da bu karmanin 6nemli bir
elemanidir. Pazarlama karmasi kavrami McCarthy tarafindan Pazarlamanin 4P’si

olarak adlandirilan dort ana unsur temelinde degerlendirilmistir. Bunlar product



(irtin), price (fiyat), place (yer) ve promotion (promosyon-tutundurma) olarak

siralanabilir.
Pazarlama Karmasi
Product (iiriin) Price (fiyat) Promotion Place (yer)
(promosyon)
Uriin ¢esidi Liste fiyat1 Satig promosyonu  Kanallar
Kalite Indirimler Reklam Ele alinacak saha
Tasarim Ucretler Halkla iliskiler Siniflandirma
Ozellikler Odeme miiddeti Direkt pazarlama  Mevkiler
Marka adi Kredi sartlart Envanter
Paketleme Tasit
Boyutlar
Servisler
Garantiler

Sekil 1.1  Pazarlama Karmasi (Elden vd. 21)

Pazarlamay1 cesitli donemlere ayirmamiz olanaklidir. Birinci donem olan
1900-1930 aras1 donemde iiriin odakli pazarlama anlayis1 egemendir. Bu donemde
odak tiretmek iizerindedir. Daha ¢ok iiretmek temel hedeftir. “Ne iiretirsem satarim”

diistincesi egemendir. Her arz kendi talebini yaratir ilkesi egemen durumdadir.

Bu donemi izleyen donemde iiretilen her seyin satilamadigi, bu nedenle de
satig becerilerinin 6n plana ¢ikmaya bagladig: goriiliir. 1930’larda baglayip 1950’1ere
kadar devam eden bu donemde temel diisiince yiiksek satisin yiiksek kar getirecegi
yoniindedir. Sadece iyi iirlin tiretmek artik yeterli degildir, iiretilen iirliniin satisinin

gerceklestirilebilmesi gereklidir. Bu donem satis odaklidir.



Satis1 temel alan ikinci donemin ardindan tiiketicinin bilincinin gelismesi ve
gereksinimlerinin ¢esitlenmesiyle yeni bir doneme girilmistir. Bu {iglincii donem
pazar odakli ya da tiiketici odakli olarak adlandirilabilir. Onceki donemlerdeki
egemen anlayiglarin yerini “satabilecegini ve tiiketicilerin gereksinimi olani iiret”

anlayis1 almastir.

Yukarida saydigimiz pazarlama donemlerine paralel olarak pazarlama
karmasinin bir 6gesi olan reklamda da zamana baglh farkliliklar yasanmistir.
Pazarlamay1 cesitli donemlere ayirdigimiz gibi reklami da ayirabiliriz. Leiss; Kline
ve Jhally Pollay’in bu ayrimi, reklam metinlerinin bi¢imi agisindan tarihsel olarak ele

alir ve dort donemde inceler:

I. Donem (1890-1925) : Uriin- Bilgi

II. Dénem (1925-1945)  : Uriin- Imaj

III. Dénem (1945-1965) : Kisisellestirme

IV. Donem (1965- ... ) :Yasam Tarz1 (Dagtas)

Birinci donemde reklamciligin iiriin merkezli oldugu goriiliir. Reklam iletileri
akilcidir ve neden irliniin kullanilmas1 gerektigini acgiklar. Yazili metin reklam
metninin temelini olusturur. Reklam metninde iiriin islevi, fiyat1 ve yararlarindan sz

edilir.

Uriin-imaj bi¢iminin egemen oldugu ikinci dénemde iiriinle ilgili simgeler
kullamilir. Reklam metni akilc: degildir, iiriin ve kullanim merkezli degildir. Uriinii
satmak i¢in toplumsal konum, endiselerin giderilmesi, mutlu aile gibi simgeler
kullanilmistir. Bu donemde, reklamin toplumsal baglami ve gii¢lii marka imaji 6n
plana ¢ikarilmistir. Bu dénemde baslica soru “Uriin tiiketici i¢in ne anlama gelir?”

olmustur.



Uciincii dénem kisisellestirme bigimidir. Bu dénemin reklamlarinda insan
kisiligi ve buna baglt psikolojik kavramlar O6n plana c¢ikar. Bireylerin {iriinle
kurduklari iliski sonucu yasayacagi duygular islenir. Uriine sahip olmanimn verdigi

gurur, irtiinii kullanmamanin verdigi endise ve tiikketimle gelen doyum 6nem kazanir.

Yasam tarzi bi¢imi olan dordiincli donem ic¢inde yasadigimiz ¢agi da kapsar.
Reklam metinlerinde yasam bi¢iminin sunumu agirliktadir. Bu dénemde Pazar
ayrismasi ve tiiketici gruplarmmn farklilagsmas: baslar. Uriiniin toplumsal anlami 6n

plana ¢ikarilir. Bu donemde kimlik ve aidiyet sorularina yanit arandigi séylenebilir.

1. A. 4. Tletisim Kavrami ve Reklam

Giliniimiizde tanimi genislemis ve uygulamalar farklilik gosteriyor olsa da
surasi acik ki reklam bir iletisim bi¢imidir. “Iletisim, en basit diizeyde bile, ii¢c 6geye
dayanir. Iletiyi gonderen, iletiyi alip acimlayan ve bu ikisi arasinda iletinin
gonderilmesinde kullanilacak bir iletisim kodlamasi, bir ileti. iletiyi gdnderene
kaynak, alana hedef-Kitle, iletisimde gonderilen bildirime de ileti diyoruz”(Oskay
10). Iletisimde hedef kitlenin geribildirimde bulunup bulunmamasi, ya da
geribildirimin kaynaga ulasip ulasmamas1 6nemlidir. Iletisimi bu 6zelligiyle ikiye

ayirabiliriz.

Tek yonlii iletisim bir iletinin kaynaktan aliciya, alicinin aktif geribildirimi
olmaksizin yapilan iletisim bicimidir. Tek yonlii iletisim, bir kaynakla, bir ya da
birden daha fazla hedef arasinda kurulur. Tek yonlii iletisimde kaynak bir kisi, hedef
bir ya da daha fazla olabilecegi gibi, kaynak birden fazla, hedef bir kisiden olusabilir.
Ancak sik rastlanan tek yonlii iletisim bi¢imi, kaynagin tek, hedefin birden fazla
olmasidir. Tek yonlii iletisimin diger bir yoni, tek yonli iletisimde kaynak iletiyi
gonderdigi zaman, hedeften geribildirimde bulunmasini beklemez. Burada temel

amag iletiyi hedefe ulastirmaktir. (Tayfur 23)
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Sekil 1.3: Cift Yonlii Iletisim (Tayfur 25)

Geribildirim

Bununla birlikte iletisim bilimcileri iletisimi genel olarak iki yaklasimla ele
alirlar. Bu kuramcilarin baginda gelen John Fiske iletisimde var oldugunu One

stirdligii iki okulu su bigimde agiklar:

Stire¢ okulu iletisimi iletilerin aktariimasi olarak goriir. Gonderici ve alicilarin
nasil kodlama yaptig1 ve kod actigi, aktaricilarin iletisim kanallarimi ve araglarimi
nasil kullandig: ile ilgilenir. Etkililik ve dogruluk gibi konularla ilgilenir. Iletisimi,
bir kisinin digerinin davramigini ya da zihinsel durumunu etkileme siireci olarak
goriir. Eger etki niyet edilenden farkli ya da daha az bi¢cimde ger¢eklesmisse bu okul
iletisimin basarisizliga ugradigini sdyleme ve siirecte basarisizligin ortaya ¢iktigi
asamalar1 arayip bulma egilimindedir. [...] ikinci okul iletisimi anlamlarin iiretimi
ve degisimi olarak gorlir. Anlamlarin iiretilmesinde iletilerin, ya da metinlerin,
insanlarla nasil etkilestigi ile ilgilenir; yani, metinlerin kiiltiirimiiz i¢indeki rolii
tizerinde durur. Anlam tiiretme gibi terimler kullanir ve yanlis anlamalar1 iletigim

basarisizliginin mutlak bir kanit1 olarak nitelemez — yanlis anlamalar bu okula gore



gonderici ve alic1 arasindaki kiiltiirel farkliliklardan kaynaklanabilir. Bu okul igin
iletisim arastirmasi, metin ve kiiltlir aragtirmasidir. Temel arastirma yontemi

gostergebilimdir (gdstergeler ve anlamlar bilimi). (Fiske 16)

Stire¢ okulu ve gostergebilim okulu incelendiginde, bu iki okulun cesitli
diizlemlerde farkliliklar gosterdigi goriiliir. Siire¢ okulu toplum bilimlerinden,
ozellikle sosyoloji ve psikolojiden yararlanma egilimindedir. Buna karsin
gostergebilim okulu dilbilimden ve glizel sanatlardan yararlanir. Siire¢ okulu iletisim

eylemlerine, gostergebilim okulu iletigim tirtinlerine odaklanir.

Iki okul ayrica neyin ileti oldugu konusunda da ayrilirlar. Siire¢ okuluna gére
ileti iletisim siirecinde aktarilan seydir. Bu okula gore kaynagin niyeti énemlidir.
Buna karsin gostergebilimei igin gonderici 6nemini kaybeder, vurgu metne ve metnin

nasil okunduguna kayar.

Ote yandan hedef Kkitlenin ileti karsisindaki tutumunu inceleyen Ingiliz

Kiiltiirel Calismalart Okulu hedef kitleyle ilgili bazi sonuglara ulagmustir.

Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin medya baglaminda en etkili ismi Hall (1980),
‘Kodlama-Koda¢ma’ (Encoding-Decoding) adli c¢alismasinda ‘coklu okuma’
kavramini ortaya atmis ve medya metinlerinin {i¢ bigimde okunabileceginden s6z
etmistir: Egemen (dominant) okuma, tartismali (negotiated) okuma ve karsit
(oppositional) okuma. Egemen okumada, alic1 kitlenin medya metinlerini kodlanan
niyetle; tartismali okumada metnin belli kisimlarmi kodlanan bigimde, belli
kisimlarim1 farkli bi¢gimde; karsit okumada ise kodlanan metni tamamen farkl

bicimde a¢imladigi ne siiriiliir. (Dagtas 12)

1. A. 5. Kitle iletisim Araci Olarak Televizyon

Reklam kitlelere ulasmak amaciyla tasarlanir. Baska bir degisle kitle iletisimi
catis1 altinda incelenmelidir. “Kitle iletisimi, kamuya, kitlelere yonelik ileti iiretimi
ve dagitiminin kurumsallagsmis bigimlerini anlatir”(Tayfur 25). Giiniimiizde, her ne
kadar internetin kullanimi ve etkisi hizla artsa da, en biiyiik etki giiciine sahip kitle

iletisim araci televizyondur. Peki inceleyecegimiz reklam metninin bir televizyon



filmi olmasinin disinda televizyonun bu ¢alismada 6zel bir yeri hak etmesinin nedeni

nedir? Basit: “Arag iletidir.”

“Arag iletidir”. Aracin ileti olmasi, su anlama gelir: TV ve radyo araglarinin
verdigi gercek ileti, kodu acgilmis, bilingsizce ve derin olarak ‘tiiketilen’ ileti, seslerin
ve imgelerin goriinen igerigi degil, bu araglarin teknik 6zlerine bagh olan ve gergegi
birbiri ardi1 sira gelen ve birbirlerine esdeger olan gdstergeler biciminde carpitan
zorlayict yapidir: iste bu, Vietnam’dan musichall’e, her ikisinin de tiimiiyle
soyutlanmasi tabanindaki normal, programlanmis, mucizevi gecistir, baglanmadir.”

(Baudrillard 154)

Ileti yerine aracin incelenmesi, araglarin olusturdugu iliskinin tiiriiniin temel

olmasindandir.

Araclar, toplumsal iligkilerin 6ziinii olusturur. Birey, eylem icinde, aktif
bicimde hiikmettigi ya da pasif bicimde boyun egdigi araclar1 kullanarak, yasadigi
toplumla iliski kurar. Araclarina hiikmettigi Olgiide diinyayr kendi anlamlariyla
donatabilir; araglara boyun egdigi oOl¢iide de aracin bigimi onun kendine iligskin

diisiince ve inanglarini belirler.” (Illich 31)

Iste ileti yerine aracin incelenmesinin altinda yatan diisiince budur. Iliskinin

temelinde ileti degil arag¢ vardir.

Izlenceler ve degisik icerikler, getirdigi o biitiiniiyle yeni bilgilenme ydntemi
yaninda, fazla bir dnem tagimaz. Izleyicinin -6zellikle de cocugun- aldig: bildirimler,
bu bildirimlerin alinig bi¢imlerinden daha 6nemli degildir. Ciinkii bu olay, kitap,
okul, miize gibi geleneksel medya ile iliskisini biitlinliyle degistirmektedir.
Televizyonla iletilen bildirinin kendine 6zgii erekselligi vardir. Bu da gondergesel
iceriginden ¢ok, duyumsal alic1 ile gonderge arasindaki iliskidedir. Yazarin c¢arpici

anlatimina gore: "medyum bildirinin kendisidir." (Guiraud 31)

Medya kiiltiirle yakindan iliskilidir. Ornegin gecmis kiiltiirle giiniimiiz
kiiltiirtinii  karsilagtirirken medyaya Onemi yadsinamayacak bir yer ayirmamiz

gerekir. Gegmis donemden kastedilen oOzellikle basili sozlin egemen medyay1



olusturdugu dénemdir. Bu donemde kamusal s6ylem ¢ok daha biitiinliiklii ve diizgiin
bicimde diizenlenmis olgular ve diisiincelerden olusurdu. Boylesi bir toplumda basili
sOziin sahibi yalan sodylediginde, ¢eliskiye diistiiglinde ve mantik dis1 baglantilar
kurmaya kalktiginda hata yapardi. Hatta okurlar da fark etmedikleri, 6zenli

okumadiklar1 zaman hata yaparlardi.

Basili s6ze dayali bir kiiltlirle goriintiiye dayali bir kiiltiir arasindaki fark her
seyden Once diisiinme bi¢imimiz iizerindeki derin etkiyle Olgiilebilir. 18. ve 19.
yilizy1l Amerika’sindaki okuma edimi bugiinkiinden bambagkaydi. Kamusal nitelikli
kisiler, yoneticiler, bilim adamlar1 akla geldiginde bu insanlarin tek degerlendirme
bicimi yazili s6zleriyle olabiliyordu. Bugiin ise Richard Nixon ve Albert Einstein
dedigimizde akla gelecek olan bir goriintii, bir yliz fotografidir. Soyledikleri s6zler
gelmez aklimiza. iste soz merkezli bir kiiltiirdeki diisiinme ile goriintii merkezli bir

kiiltiirdeki diisiinme arasindaki farklilik burada yatar.

Bu ¢ergeveden bakildiginda goriiliir ki yeni medya eskisinin yerini almakla
yeni bir toplum, yeni bir kiiltiir yaratmigtir. Basilt s6ze karsi telgraf, ilgisizlik ve
tutarsizlig1 yayarak tipografiye saldirmistir. Telgraf enformasyonu bir meta, yarar1 ya
da anlamina bakilmaksizin alimip satilabilecek bir “sey” haline getirmistir.
“Enformasyon sadece meta haline gelmekle kalmadi, igerik olarak da hafifledi”

(Postman 81).

Telgrafla gergeklesen sadece iilkenin bir mahalleye donlismesi olmadi.
Telgrafla iletilen yiizlerce enformasyon bizi harekete ge¢irme etkisinden yoksundu.
Enformasyon-eylem orani olarak adlandirilan bu etki diisiise gecti. Telgraf ¢agindan
once enformasyon-eylem orami birbirine yakindi. Insanlar, hakkinda bilgi sahibi
olduklar1 seylerin eylem degerlerini biliyorlardi. Telgraf caginda ise biitiin diinya
haber alanina dontistii. Stirekli olarak enformasyon yagmuruna tutulmaya basladik ve

bu enformasyon karsisinda kendimizi etkili hissettigimiz anlar ¢ok sinirliydi.
Basili sozle telgrafin ilettigi enformasyonun niteligi tamamen farklidir. Basili

s0z kiiltiirlinde konu her acisiyla aktarilirdi. O donemde zekadan s6z etmek konuyla

ilgili tam bir bilgi sahibi olmakla denkti. Ancak telgrafla bu degisti. Telgraf
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acisindan zekanin anlami, seyler hakkinda enine boyuna bilgi sahibi olmak degil

seyleri duymus olmak demekti.

Televizyonun da enformasyonun niteligine ve niceligine etkisi biiyiik
olmustur. En yaygin kitle iletilisim araci olarak televizyon, tipki diger kitle iletisim
araclar gibi kendi diislince big¢imini getirmis ve yaymustir. Bir zamanlar onemli
toplumsal alanlardaki bigemi tipografinin belirlemesi gibi, simdi de ipleri eline
gegciren televizyondur. Televizyonun yarattig1 eglence diinyasi sadece ekranla sinirl
kalmamaktadir; bir¢ok alanda insanlar artik konusmamakta, eglenmektedirler.
Karsilikli olarak alip wverdikleri artik diisiinceler degil imajlardir. Gergekte
televizyonun temelinde eglencenin oldugu savi, bash basina elestiriyi hakli ¢ikaran
bir goriis gibi goziikkmeyebilir. Ancak bu eglenceyi yasamin igine islemesiyle
televizyon kiiltiiriimiizii kokiinden degistirmistir. Su ifadeyi kullanirsak hata yapmis
olmayiz: “Eglenmenin yanlis bir yan1 yoktur. Hepimiz kumdan satolar yapariz.

Sorun bu satolarin iginde yasamaya kalktigimiz zaman ortaya ¢ikar”(Postman 91).

Televizyonun islevlerinden biri hi¢ kuskusuz olaylarla aramiza mesafe
koymasidir. “Insani, bilinmeyenin dokunusundan daha c¢ok korkutan higbir sey
yoktur. Insan kendisine degen seyi gérmek ve tanimak, hi¢c degilse simiflandirmak
ister. Yabanci herhangi bir seyle fiziksel bir temastan her zaman kac¢inma
egilimindedir”(Canetti 15). Televizyon bizi bu temastan tamamen uzak tutar.
Gosterir, ancak risk almamizi istemez. Gergekte sadece televizyon degil diger tiim
teknolojiler de bilinmeyenle aramiza mesafe koyar. Teknoloji dogayla insan arasinda
aracilik islevi goriir. Diinyayla ve diinyanin gergekligiyle dogrudan temasa girmekten
kaginmak icin teknolojileri kullaniriz. Bilinmeyenin temasindan daha c¢ok
korktugumuz bir sey yoktur. Teknolojilerle diinyay1r belli bir uzaklikta tutariz.
Teknoloji bize diinyayla dogrudan temasin verecegi rahatsizliktan arindiracak araglar

saglar.

Teknolojinin bizi temastan korumasi televizyonla doruk noktasina ulagsir.
Insan, onun korumas: altinda kendini giivende hisseder. Bu koruyuculuk isleviyle
televizyon, ve diger tiim teknoloji, insanla doga arasinda aracilik etme olan temel

islevini yitirir, ya da daha dogru bir anlatimla bu etki ikincil duruma gelir. Birincil
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etkiyse onun sanal bir gergeklik, bir simiilasyon olusturmasi, bizleri de buna

hapsetmesidir.

Simiilasyon kavramini kisaca tanimlamamiz gerekirse, kitle iletisim araglarinin
nesnel gercekligi yansitma yetenegini yitirmesiyle birlikte olusan bir hiper-ger¢eklik
ortaminda gerceklikle goriinen gercegin artik yer degistirmeye baslamis olmasi fikri
tizerine kuruludur diyebiliriz. Cagimizda artik 6zne igin temel gercek, kurgulanmis
bir diinya sunan televizyon ekraninda seyrettiklerinden olusmakta, gercekligin
belirleyicisi, bu goriintiilerin birbiriyle iligkisi ve deviniminden dogan kurgusal yap1

olmaktadir. (Camdereli v.d. 98)

Olusturulan bu kurgusal yapi son derece dogal goziikmekle birlikte temel

giicli de buradan kaynaklanmaktadir.

Biitiin medya, bir yeniden yapimdir; insanin icra edebilecegi yeteneklerin
Otesinde hizlandirilmis birtakim biyolojik yeteneklerin bir modelidir: Tekerlek,
ayagin bir uzantisidir; elbise, derinin bir uzantisidir; elektrik devresi, merkezi sinir
sisteminin bir uzantisidir. Her medyum, bizi ipnotize edecek bir giicle girdap
olusturan kuvvetinin zirve noktasina getirilmistir. Medyumlar, biitiin medya bir arada
hareket ettiklerinde bilingliligimizi, ruhsal anlamda tiimiiyle yeni evrenler yaratacak

Olciide degistirebilirler. (McLuhan, Povers 145)

Iletiye yapilacak elestiri bu anlamda yetersiz olmakla kalmayip, Althusser’in
ifadesiyle Devletin Ideolojik Aygiti olma islevi gdrecegi igin ‘elestirel’ olma
niteliginden uzaktir. letisim araglarimi, o6zellikle de televizyonu incelerken,

iletisinden ¢ok yarattig1 yeni iliski ve diisiinme bi¢imini ele almamiz daha dogrudur.

Su oldukea aciktir: Igerik ¢ogu zaman aracin gercek islevini bizden saklar.
Igerik kendini ileti olarak sunar, oysa gercek ileti insan iliskileri {izerinde
derinlemesine gergeklestirilen yapisal degisimdir. Ana ¢izgileriyle demiryolunun
‘iletisi’ tasidigr komiir ya da yolcular degil, yeni bir diinya goriisii, yerlesim
alanlarinin yeni statiisii, vb.’dir. TV’nin ‘iletisi’ aktardig1 imgeler degil, dayattig1
yeni iligki ve algilama tarzlari, ailenin ve toplulugun geleneksel yapilarinin

degisimidir. Dolayisiyla kitle iletisim araclarmin gergegi sudur: Kitle iletisim
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araclariin islevi diinyanin yasanan, benzersiz ve olaysal karakterini, yerine olduklari
halleriyle birbirine tiirdes, birbirlerini anlamlandiran ve birbirlerine génderme yapan
bir araclar evrenini gegirmek icin ndtr hale getirmektir. Gergekte, iletisim araglari
karsilikli olarak birbirlerinin igerigi haline gelir ve iste bu, tiketim toplumunun

totaliter ‘ileti’sidir. (Baudrillard 155)

1. B. TUKETIM KAVRAMI VE TUKETIiM TOPLUMUNDA
REKLAMIN YERIi

1. B. 1. Tiiketim ve Tiiketim Toplumu

Giliniimiiz toplumsal yapisi tiiketimcilik ideolojisinin etkisi altindadir. Bu
ideoloji yagsamin anlaminin bir seyler satin almak oldugunu one siirer. Boylece
kapitalizmi yasallagtirirken insanlar1 da tiiketici olma yolunda giidiiler. Bunun da
otesinde yabancilasmanin artigma hizmet eder. Ornegin ev, mobilya, araba gibi
bir¢ok meta alim giicliniin disinda kaliyorsa issizlik daha ¢ok iiziintii verir. Calisan
kisiyi calisirken ayakta tutan sey de yine bu tiiketim mallar1 ve deneyimleri ile ilgili

hayalleridir.

Her ideoloji bir yonetim bigimini, daha dogru bir anlatimla bir yasama
bicimini yasama gecirir. Bunu yaparken her ideoloji bir yap1 olusturur. Bu yapiy1
olusturmak ve devamini saglamak icin ideolojinin ¢esitli aygitlar1 vardir. Bu aygitlar
sayesinde toplumda biitiinlesme saglanir ve ideoloji siirekliligini korur. Giiniimiiziin
etkin birlestirici gilicliniin, etkin aygitinin tiikketim oldugunu sdylersek sanirim hata
yapmis olmayiz. “Sistem basarili bir bigimde bilin¢dis1 bir biitiinlesme ve diizenleme
aygitina giiveniyor. Bu aygit esitligin tersine tam olarak bireyleri bir farklar
sisteminin, bir gdstergeler kodunun igine sokmaktan ibaret. Iste kelimenin en genis
anlamiyla kiilttr, dil ve ‘tiketim’ bu”(Baudrillard 112-113). Tiiketimin toplumsal
siddeti durdurma bigimi, bireyleri konfora ve doyuma bogma seklinde degildir. Daha

fazla firsat dagitmak yerine o bilakis bireyleri oyunun kurallar i¢ine sokar.

Giliniimiiz ideolojisinin dncekilerden belki de en biiyiik farki, bizlerin bu ideolojiye,

ozellikle tiiketim siirecine katilmaya istekli olmamiz, gereksinim duymamizdir. Iste
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tilketimciligin temellerini bu kadar saglamlastirmasinin nedeni de budur. Onun
sayesinde hem maddi olarak zenginlestigimizi diisiiniir, hem de ruhsal olarak
rahatlariz. Peki isin ruhsal boyutu ele alindiginda, tiiketim bize nasil bir rahatlama

saglar?

Zorlayic tiiketim, kaygiy1 giderir, bir denge unsuru olusturur. [...] bu tiirden
tilketim gereksinmesi, i¢sel bosluk duygusundan, umutsuzluktan, kafa karisiklig1 ve
gerilimden kaynaklanir. Tiiketim maddelerini ‘alan’ birey, ‘var’ oldugunu kendisine
kanitlamis olur. Eger tiikketim azaltilirsa, biiyiik Ol¢lide kaygi su yliziine c¢ikar.
Kayginin ortaya ¢ikmasi olasiligina karsi direnme, tiikketimi kisma isteksizligi

dogurur. (Fromm, Umut Devrimi 131)

Kaygi, umutsuzluk, kafa karisikligi, gerilim... Bunlar yiiz elli yil 6ncesine
kadar insana ¢ok da tanidik gelen ruh halleri degildi. Giiniimiizdeyse kendimizi bu
duygularin disinda tutarak tanimlamamiz olanaksiz goriinliyor. Tiiketimciligin de
altinda yatan bu nedenlerin olusmasi, insanin c¢evresiyle iliskisi ele alinarak

incelenmelidir. Bu ¢evreden kasit, biiyiik kentler, metropollerdir.

‘Birey, metropol gibi ‘sosyo-teknolojik bir mekanizma tarafindan asagilanip
yipratilmaya karst koymalidir’. Asir1 bireysellik, asir1 nesnellesmis metropol
kiiltiirine bir yanittir. Bu ylizden, metropolde yasayan bireyin toplumsal iliskilerde
karsilastig1 yaygin ilgisizlik karsisinda kendini kabul ettirme ¢abasi, ‘en aykir1 karsi
goriisleri, tuhaflik, titizlik ve kaprisin metropollere has en asir1 sekillerini’
benimsemek seklinde de olsa, bir farklilik duygusu uyandirmaya dontigebilir. Burada
onemli olan artik ‘bu davraniglarin kendileri degil, bu davraniglar araciligiyla, bireyin
kendisini farkli kilabilmesi ve bdylece kendini gosterip dikkat cekebilmesidir.’
Bunun nedeni kismen, metropolde yasayan ‘bireylerin bir araya gelebildikleri anlarin
seyrekligi ve kisaligi’dir. Ciinkii bu durum, miimkiin olan en ¢abuk bi¢cimde konuya
girebilmeyi ve miimkiin olan en kisa zamanda ¢arpicit bir etki uyandirabilmeyi

gerekli kilmaktadir.’

O halde, modern tiiketim kaliplar1 bir dlgiide, kent ve onun banliy6lerinden
olusan metropollerde yasamanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cilinkii bu

durum, Simmel’in de belirttigi gibi, ‘kendisini ele gecirmeye calisan toplumsal
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glicler karsisinda, varhi@inin 6zerkligini ve bireyselligini koruyabilme’ endisesi
icinde olan ve ‘sosyo-teknolojik bir mekanizma —yani metropol- tarafindan
siradanlagtirilip yipratilmaktan’ kacinma gereksinimi duyan, yeni bir ¢esit bireyin

dogmasina neden olmustur. (Bocock 26-27)

Kentin bu baskis1 altinda tiiketimcili§e siginan birey, sonu gelmeyen bir
girdaba yakalanmis gibidir. Kendisini siirekli tiiketimle var edebildigi i¢in, bir siire
sonra ona bagimli hale gelir. Ayrica bu bagimlilikta tiiketimin kendisini stirekli
yenilemesinin, siirekli bigim degistirmesinin de etkisi biiyiiktlir. Birey daha ¢ok bir
kimlik duygusu yaratabilmek amaciyla tiiketir. Kim olarak algilanmay1 arzu ediyorsa
o yonde tilketimde bulunur. Ancak tercih ettigi tiikketim tarzinin anlaminin diger
bireyler tarafindan anlagilmasi gerekir. O halde bireyin kendini farkli kilabilmesi i¢in
digerleri ile ortak birtakim kiiltiirel simgeleri paylasmasi gereklidir. Bu durum siirekli
bir fark edilir olma savasimina yol acar. Orta ve daha alt diizeyde toplumsal statiiden
siiflarla is¢i tabakasinin biiylik bir ¢ogunlugu daha yiiksek statiiye sahip gruplarin
bir kisim aligkanliklarii kopya ettikge, bu yiliksek gruplar siirekli olarak kendi

titkketim kaliplarini degistirmek zorunda kalirlar.

Kent karsisindaki giligsiizliigiimiizli, kii¢lilmiisliigiimiizii, korkularimizi
tiiketim araciligiyla yarattigimiz kimliklerle asmaya c¢alisiriz. Yarattigimiz kimlikler
bize, bu y1gin igerisinde bir durus, giivenli bir kabuk saglar. Bu anlamda tiiketimle
tiikketici, kim olduguyla ilgili zaten var olan duygularini disa vurmaz; tersine insanlar
kimlik duygularin1 bu satin aldiklar1 seyler araciligiyla olusturmaktadirlar. insanlar
kendi kimliklerini yaratmalarina yardimci olacagini diistindiikleri mallar tiiketerek
olmay1 arzu ettikleri kisi gibi olmaya ve kendileriyle ilgili bu imaji, bu kimligi
siirdiirmeye ¢alisirlar. Bu yiizden ‘tiiketim’ basit maddi nesnelerin degil, gosterge ve
simgelerin tiiketilmesi anlamina gelmektedir. “Gereksinim duydugumuz maddi
seyler, baska seyleri, gereksinim duydugumuz maddi olmayan seyleri temsil eder
hale getirilir; ikisi arasindaki degisim noktast ‘anlam’in  yaratildigi

yerdir’(Williamson 14).

Nasil bir kimlik yaratmak istedigimiz, buna ulagirken hangi tiikketim mallarini
tercih edecegimiz, bu mallarla istedigimiz etkiyi, hem bagkalarina hem de kendimize,

yaratip yaratamayacagimiz gibi sorular tiikketim siireci igerisinde bizden yanit
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beklerler. Tiiketim materyalist degil idealist bir uygulamadir. Yani tiiketilenler
nesneler degil diisiincelerdir. Ayrica bu anlamda tiilketim sona ermeyecektir, ¢iinkii

fiziksel bir doyuma ulasmas1 miimkiin degildir.

Zihnimizi bu kadar zorlariz ve sonunda tiiketimi gerceklestiririz. Tiiketime
stirekliligini saglayan sey ise buna istekli olusumuz, daha dogrusu buna
gereksinimimiz oldugunu diisiinmemizdir. Kimse bizi tiilketime zorlamaz, bizim ona
“gercekten” gereksinimimiz vardir. Oysa burada gercek gereksinimler ile yapma
gereksinimleri ayrilmasi gerektigi gorlisiindeyiz. Tim bu tiiketimcilik gercekte

cogunlukla yapma gereksinimlerle ayakta kalir.

Gergek gereksinimlerle yapma gereksinimleri birbirinden ayirabiliriz. Ozel
toplumsal ¢ikarlarin bireye yiikledigi gereksinimler ‘yapma’ gereksinimlerdir;
yipratici bir isi, siddeti, yoksullugu, adaletsizligi dogrulayan gereksinimlerdir bunlar.
Bu gereksinimlerin giderilmesi birey i¢in bir rahatlik kaynagi olabilir. Ama, bireyin
genel tedirginligi algilamasini, bu tedirginligi yok edecek firsatlar1 gdrmesini
engelliyorsa bdyle bir mutlulugu korumamak gerekir. Bunun sonucu mutsuzluk
icinde esenlik olur. Reklamlara uyarak gevsemek, eglenmek, harekete gegmek,
tilketimde bulunmak, bagkalarinin sevdigini sevmek ve tiksindiginden tiksinmek...
bunlar ¢ogunlukla yapma gereksinimlerdir. Bu gereksinimler, bireyin
denetleyemedigi dis giiglerce belirlenen bir islev ve toplumsal bir igerik kapsar. Bu
gereksinimlerin gelisimi ve giderilmesi disa baglidir. Bireyin varolus kosullariyla
yenilenen ve giiclenen bu gereksinimler, bireyin gereksinimleri haline gelse de, birey
onlarla 6zdeslesse de, bu gereksinimlerin karsilanisinda birey kendini bulsa da bir
sey degismez. Bu gereksinimler degismezler, egemen c¢ikarlarin baskiyr zorunlu

kildig1 bir toplumun iiriinleri olarak kalirlar. (Marcuse 19-20)

Iste tiiketimcilik bu yapma gereksinimlerle yayilir ve saglamlagir. Boylece
giindelik yasamimizin her alanina girer ve kapitalizmi mesrulagtirir. Bu ideoloji
varliklinin ve yoksulun bilingdis1 arzularina seslenir. Dogu Avrupa’daki komiinist
rejimlerin dengesinin bozulmasina potansiyel tiiketicilerin arzular1 yardimci
olmustur. Tiketici iirlinleri ve reklamlar, gesitli televizyon programlart ve filmler
araciligiyla bu triinlerin gosterilmesi, bilingdis1 arzulari kullanarak kapitalizmi

bilingdis1 diizeyde gegerli hale getirmekte yardimer olmaktadir.
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1. B. 2.Tiiketim Toplumunda Reklamin Yeri ve Etkisi

Glinlimiizdeki anlamiyla 18. ve 19. yiizyillarda olusmaya baglayan ve
glinlimiizde 6nemini gittikge artiran “kitle” olgusu, beraberinde kendisiyle baglantili
cesitli kavramlar1 da getirmistir. “Kitle iletisimi” de bunlardan biri, belki de en
onemlisidir. Reklam, her seyden 6nce bir kitle iletisimidir. Ozellikle televizyonu
kullanarak kitlelere ulasan reklam, televizyonun kendine 0zgii biceminden de
yararlanarak kitleleri biitiinlestirir ve ydnlendirir. Bu anlamda reklam belki de
cagimizin en dikkate deger kitle iletisim aracidir. Reklam herhangi bir nesneden s6z
ederken tiim nesneleri ver, bir nesne ya da marka araciligiyla nesneler ve markalar
tarafindan biitiinsellestirilmis bir evrenden s6z eder, her bir tiiketici araciligtyla bir
digerini hedefler. Boylece tiiketici i¢in bir biitiinsellik yaratir. Bireyi de kodladigi

tikketimleri desifre etmeye zorlayarak bu biitiinsellige hapseder.

Boylesi bir biitiinselligi yaratirken reklamlar toplumun kiiltiiriiyle her an
etkilesim halindedir. Kendisini kusatan kiiltiiriin degisen ruhsal durumlari, kodlar1 ve
“trend”leriyle siirekli iligkidedir. “Dolayisiyla reklamcilik, degerleri ve simgeleri
gecerli kilan 0Ozli yeniden isler ve gerekli oldugu yerde yeni bir uyum

saglar”(Wernick 78-79).

Her ne kadar “kitle” kavrami “bireyler toplami”ndan daha fazla bir anlam
tagisa da, kitleyi olusturan bireylerdir. Yani bireyler arasindaki iliski kitlenin
yapisini, bi¢cimini olusturan temel niteliklerdendir. Reklamin yarattigi anlamin da
aktarilmasi, medyadan bireye, bireyden de diger bireylere seklinde gergeklesir.
Bireyin reklamla aldig1 bilgileri 6grenmesi ve kullanmasi  kendisini
toplumsallastirirken reklamla aldig: iletinin de toplumsallasmasini saglar. Reklam
tiiketiciye mal ve hizmetlerle ilgili bilgi vermekten ¢ok toplumsal deger ve tutumlarla
ilgili manipiilasyon iglevi goriir. Mallarin satin alinmasi kadar bir yasam satin
alinmasini tesvik eder. Reklamin agik islevi mallarin ve hizmetlerin satin alinmasina

yonlendirmek; ortiik islevi ise bireyleri tiikketim kiiltiirii icinde toplumsallastirmaktir.

Animsayacaginiz gibi reklami1 daha Once pazarlama karmasinin bir 6gesi

olarak ele almistik. Yani iiretilen mali ya da hizmeti tiiketiciye tanitmak, tiiketiciyi
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ikna etmek, zaman zaman da animsatmak amaciyla gerceklestirilen tutundurma
etkinligi olarak... Ancak goriiyoruz ki, bu agik islevinin ardinda, daha derin
diizlemde ¢ok 6nemli bir iglevi yerine getirir. Onun seyleri bize satmak gibi bir islevi
vardir. Ancak bir¢ok ydnden, geleneksel olarak sanatin ve dinin yerine getirdigi

islevlerin de bulunduguna inantyoruz. O, anlam yapilar yaratir.

Baska bir anlatimla reklamlar, nesneler diinyasina iliskin aktarimlari, 6rnegin
bir otomobilin galon basina su kadar mil yapacagini, insanlar i¢in bir sey ifade eder
bicime g¢evirmek zorundadirlar. Varsayalim ki, otomobil yiiksek bir mpg (galon
basina mil) yapti: bu durum tutumluluk terimleriyle ‘akilli’ bir tutumlu olan, bagka
bir anlatimla, belli tiirde bir kisi olan kullaniciya terciime edilebilir. Ya da eger mpg
diisiikse, reklam tutumlu olamayacak kadar ‘moda’ya diiskiin ‘para basitliginin
Otesinde’ gozii pek tiirden kisiye basvurabilir. S6z konusu her iki ifade de, sirf
kullanim-degeri diizeyine bagh olarak, 50 mpg’ ve 20 mpg’ rakamlariyla da ifade
edilebilir. Reklam, ‘seyler’in bu ifadelerini, insan ifadeleri olarak bize tercliime eder;

onlara insani olarak simgesel bir ‘degisim-degeri’ verilir. (Williamson 12)

Reklamlar, anlam sistemleri arasinda siirekli terciime yaparlar ve dolayisiyla
yasamimizin farkli alanlarina ait degerlerin birbirinin yerine gecebilir hale getirildigi
genis bir meta-sistemi ortaya cikarirlar. Iste bu anlam aktarma &zellikle giiniimiiz
reklamlarinin belki de en 6nemli iglevidir. Reklamlar sayesinde tiikketim etkinliginde
bulundugumuz her an gercekte bir anlamlar diinyasindan se¢im yapmis oluruz. Bu
anlamlar1 da bilingaltinda kabul ederiz. Halbuki duygular ve anlamlar iirlinlerden
kaynaklanmaktan cok, diger sistemlerin gostergelerinden {iriinlere aktarilarak belli
tiriinlere yapistirilmis olurlar. Bu aract nesne ya da kisi bizim algilamamizda atlanir;
iirline anlamini veren bu olmasina karsin, bu anlami zaten var gibi gérmemiz istenir;
ve baglant1 kurulan nesne ile iiriiniin hicbir asli benzerliginin olmadigini, sadece yan

yana konulduklarini seyrek bigimde fark ederiz.

Tiiketim mallarinin bir anlamlar diinyasi1 olusturmasinin temel nedeni bizim
onlar1 bu bigimde kabul ediyor olmamizdir. Daha acik bir anlatimla, onlara gercekte
sahip olmadiklar1 anlamlar1 reklamlarin biiyiik etkisiyle biz kendimiz veririz.
Boylelikle de her tiikketimimiz diger tiiketicilere yollanan sinyaller haline gelir.

Ancak sunu hemen belirtmek gerekir ki sahip olmadiklar1 halde mallara anlamlar
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ylklerken reklamlar kesinlikle yalan soyliiyor degildir. Eger reklamcilar yalan
sOylityor olsalardi maskelerini diisiirmek kolay olurdu. Dogru ve yalan reklamda i¢
ice gecmistir. O ne gergektir, ne de gergek disidir. Bize bir model olusturur. Bireyler
ise bu modelden soyutlanamazlar ve sonunda kendilerini modelin i¢inde bulurlar.
Gergekte temel sorun sudur: Model mi toplumdan kaynaklanir, yoksa toplum mu

modeli izler?

Reklam, tiiketicinin reklamin sdylemini benimsemesi yoluyla, gilindelik
yasamin gergek olay1 haline gelecek olan nesneyi bir sozde-olaya doniistiiriir. Burada
dogru ve yanlisin kavranilamaz oldugu goriiliiyor, tipki se¢im yoklamalar1 gibi; bu
yoklamalarda gercek oyun kamuoyu yoklamasini m1 izledigi (ki bu durumda oy artik
gercek bir olay degil; ipu¢larina dayali tahmin modelleri olmaktan ¢ikip gergekligi
belirleyen etmenler haline gelmis yoklamalarin yerine gecen seydir) yoksa
yoklamanin kamuoyunu mu yansittig1 bilinmez. Burada i¢inden ¢ikilamaz bir iligki
s6z konusudur. Tipki doganin sanati taklit etmesinde oldugu gibi, glindelik yasam da

modelin kopyasi olur. (Baudrillard 162)

Sonunda reklamlar tarafindan aktarilan anlamlarla, tiiketim yoluyla
kendimize bir anlamlar biitiinii, bir bireysellesme yaratiriz. Ancak bu bireysellesme,
gercekte var olmayan anlamlardan olustugundan, yani gosteren olarak tiiketim
mallar1 gercekte gosterilen olarak anlamlarin gergekten gostereni olmadiklarindan

dolayi, sahtedir.

Sahte bireysellesme, parcalarin birbirinin  yerine konabilir olmasinin
kacinilmaz kapitalist tamamlayicisidir. Parcalarin  degistirilebilirligi endiistriyel
triinlerin temel i¢ mekanizmalaryla ilgilidir, sahte bireysellesme ise dissal
siislemeleriyle. Birincisi temel benzerliklerini anlatir, ikincisiyse goriiniir (ve
yaniltic1) farkliliklarini. Pargalarin degistirilebilirligi iiretim maliyetini asgariye
indirme dirtiistinden kaynaklanir; sahte bireysellesmeyse satiglar1  artirma
zorunlulugundan. Reklamcilik sistemi bizleri ambalaj farkliliklarinin = 6zsel

farkliliklar1 yansittigina inandirmaya calisir. Sahte bireysellesme gergek icsel igerige

kars1 bigemi ¢ekici kilar. (Modleski 44)
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2. BOLUM

DEVINGEN REKLAM ILETILERINDE GORSEL
GOSTERGELERIN COZUMLENMESI

2 A. 1. Gostergebilim ve Gostergebilim Karvamlari

Calismamiz  bir reklam  filminin  gostergebilimsel ¢oziimlemesini
kapsamaktadir. Gostergebilimde incelenecek her sey bir metin olarak ele alinir.
Metin ¢esitli diizlemlerde incelenir. Bu boéliimde, uyguladigimiz ydntem olan

gostergebilimi ve bazi kavramlarini agiklayacagiz.

Aciklamali Dilbilim Terimleri Soézliigii'nde Prof. Dr. Berke Vardar
gostergebilimi su bicimde tanimlar: “1. Toplum yasami i¢inde ele alinan gosterge

dizgelerini inceleyen dal. 2. Anlamlamay1r ele alan dal”’(Vardar 106).

Gostergebilimin ne oldugunu, heniiz bdyle bir bilim dali olusmadan once
cagcil dilbilimin kurucusu Ferdinand de Saussure agiklamistir. Ona gore dil,
kavramlar1 belirten bir gostergeler dizgesidir. Diger gostergelerle karsilastirilabilecek
olan dil, bu gostergelerin en 6nemlisidir. Buradan hareketle Saussure gostergelerin
toplum icindeki yasamini inceleyecek bir bilim tasarlanabilecegini One siirer. Bu

bilimi de “gostergebilim” olarak adlandirir.

Gostergebilim, gostergelerin ne oldugunu, hangi yasalara baglandigim
ogretecek bize. Heniiz yok boyle bir bilim; onun i¢in, gdstergebilimin nasil bir sey
olacagini sdyleyemeyiz. Ama kurulmasi gerekli; yeri dnceden belli. Dilbilim, bu

genel nitelikli bilimin bir boliimiinden bagka bir sey degil. Onun i¢in, gdstergebilimin
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bulacagi yasalar dilbilime de uygulanabilecek. Bdylece, insana iligkin olgular biitiinii

icinde dilbilim iyice belirlenmis bir alana baglanabilecek.” (Saussure 45-46)

Gostergebilim, gostergelerle ilgilenen bilimdir. Bunu yaparken oncelikle
anlamin metinlerde nasil diizenlendigi ile ilgilenir. Gostergelerin ne oldugu ve nasil
islev gordiiglinden sz eder. Gostergelerin diger gostergelerle iligkisini inceler.
Gostergebilim bir biitlinlin incelenmesidir. Bu biitiin ¢esitli boliimlerin birbirleriyle
kurduklar1 iliskiler ve yerine getirdikleri islevlerden olusan bir yapidir. Iste

gostergebilim de bu yapisalc1 yontemi uygular.

Yapisalct 6rnek ya da yapisalcilik, biitiinii olusturan ¢esitli eszamanli metin ici
bagintilardan, 6gelerden kaynaklanan ve bunlarin metindeki islevleri dogrultusunda
ortaya ¢ikan dizge, yap1 kavramini temel alan bir akimdir. Bu akimda, amag, belli bir
yapiy1 incelerken, ogelerin diger Ogelerle kurdugu iliski cercevesinde deger
kazandigin1 varsaymak ve bu baglamda ortaya ¢ikan iligki tiirlerini belirlemektir.

(Kiigtikerdogan 58)

Bu noktada bir yontem olan gostergebilimle diger yontemlerin farkim
belirtmemiz gerekir. Gostergebilim geleneksel elestiriden kokten ayrilir. Geleneksel
elestiride ilk is metni kendine 06zgili, gorlinen anlamlarina gore yorumlamaktir.
Gostergebilim goriinenle yetinmez, goriinenin Otesine gecmeye caligir. Bagka bir
anlatimla goriinenden hareketle goriinmeyen anlama ulasir. Bir 6&lin yemek fasulye,
pilav, sogan vb olarak goriilmez, daha ¢ok statii, ulusallik, sinif gibi konularla iliskili

anlamlar ileten bir gostergeler dizgesi olarak gortiliir.

Gostergebilimin temel kavramlarmi kisaca aciklarken burada 6zellikle
Saussure’li temel aliyoruz. Gergekte bir dilbilimci olan Saussure, kullandigimiz
gostergebilim terimlerinin de yaraticisidir. “Gostergebilimin iki kurucusu vardir:
Mantik¢1 Ch. S. Peirce ve F. De Saussure. Peirce’a gore mantik, gostergebilimin bir
baska adidir. Saussure’iin Ongdrdiigii incelemede ise, toplumsal niteliklidir;
gostergelerin toplum i¢indeki yasamini ele almak s6z konusudur”(Gliz 153). Bir
dilbilimci  olan  Saussure, gelistirdigi dilbilim  kuramindaki  kavramlarin
gostergebilimde de kullanilabilecegini savunmustur. Toplum yasamini genis bir

iliskiler ag1, cesitli diizeylerde iletisim saglayan anlamli birimlerin kurdugu bir
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cevrim olarak ele almis, dili de bu biitiin i¢indeki yerine oturtmus, nerede anlamli

birim varsa, orada dilbilim yonteminin gegerli olmasini saglamstir.

2. A. 1. 1. Gosterge

Gostergebilim, gostergelerin toplum igindeki anlamlarini, varolma bi¢imini
inceleyen bir bilimdir. Peki nedir gosterge? “Kendisi disinda bir seyi temsil eden ve
dolayistyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her cesit bigim,
nesne, olgu, vb. dille ilgili bilimlerde genel olarak gosterge diye adlandirilir. Bu
acidan, sozciikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak goriiliir’(Rifat, cilt 1 115)
Burada o6nemli bir noktanin altim1 ¢izmemiz gerekiyor; bir gdstergeyi dogru

okuyabilmek i¢in, nasil okunacagini 6nceden 6grenmis olmamiz gerekir.

Gosterge, gosteren ve gosterilenden olusur. Ornegin /agag/ dilsel gostergesi,
/a/g/a/¢/ seslerinden olusan bir bi¢cimdir, bir imgedir. Bu gosterenle karsilastigimizda
zihnimizde /AGAC/ kavrami olusur. Yani /a/g/a/¢/ sesbirimlerinden olusan /agag/
dilsel gostergesi, igerik olarak /AGAC/ kavramini ¢agristirmaktadir. Zihnimizde bu
kavram olusur ¢iinkii gosteren olan /agac/ ile gosterilen olarak /AGAC/ kavrami
arasindaki bagintiyr Ogrenmisizdir. Iste gostergebilim, ¢evremizi kusatan
gostergeleri, yani goOsterenler ve gosterilenler arasindaki bagintilar1 inceleyen

bilimdir.

gosterilen

gOosteren

Sekil 2.1 : Gosterge (Saussure 167)
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Bir gostergenin iki 6g8esi, iki yiizli vardir: Biri bigimi (isitim imgesi, gorsel
imge..), oteki icerigi (kavram). Bir gdstergenin gdsterge sayilmasi i¢in bi¢imle igerik

arasinda bir baglantinin kurulmus olmasi gerekir.

2. A. 1. 2. Gosterge Tiirleri

Yukarida belirttigimiz gibi her gosterge, gdsteren ve gosterilenden olusur.
Yani her gostergenin bir bi¢imi, imgesi, bir de zihnimizde olusan kavram olarak
icerigi vardir. Ancak bu bagmtilar incelendiginde gostergelerin farkli niteliklere
sahip oldugu goriliir. Burada, gostergelerin bu farkli niteliklerine gore
siniflandirilmasina deginecegiz. Bu smiflandirmayi, gostergebilimin Onciilerinden
ABD’li mantik¢i Charles Sanders Peirce’in yaklasimiyla yapacagiz. Peirce,

gostergeleri ti¢ sinifa ayirir; goriintiisel gosterge (ikon), belirti ve simge.

Gorlintiisel gosterge, belirttigi nesne var olmasa bile, kendisini anlamli kilan
ozelligi tagiyacak bir gostergedir. Bir baska degisle, goriintlisel gosterge belirttigi
seyi dogrudan temsil eder, canlandirir. Bu agidan bir resim, bir desen, bir fotograf bu
tiir bir 6zellik tagir. Demek ki, goriintiisel gosterge, varligina isaret ettigi nesneyle bir
benzerlik iligkisi igindedir. Goriintiisel gosterge, nesnesine benzemesi acisindan

nedenlidir.

Belirtide, gosterenle gosterilen arasinda nedenli bir bag vardir. Duman atesin,
yerdeki su birikintisi biraz 6nce yagmur yagmis oldugunun, evdeki yanik yemek
kokusu yemegin ateste unutulup yanmis oldugunun belirtisidir. Belirtinin

olusumunda, temelde bir sey aktarma niyeti yoktur.
Simge ise nedensiz ve niyetlidir. Simgelerde bigimle igerik arasindaki iliski

nedenli degil, uzlasmaya baglidir. Simgeler iletisim niyetiyle tretilir ve kullanilirlar.

Bir dilin sozciikleri simge sinifina girer.
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Tablo : 2.1 : Gosterge Tiirleri (Parsa 12)

Boyut IKON BELIRTI SIMGE

Gosteren Benzeme | Neden/sonug Saymaca

Ornekler Fotograf | Duman/ates Hag/bayrak

Stirec Tanmnabilir | Diisiincede canlandirilir | Ogrenilmek zorundadir

2. A. 1. 3. Anlamlama

Gostergeler, daha dnce de belirttigimiz gibi, gdsteren ve gosterilenden olusur.
Gosteren ve gosterilen arasindaki bagin niteligi, gostergeden gostergeye degisir.
Ornegin bilimsel bir gdsterge olan H20 suyu niteler. Bu gdsterge yoruma acik
degildir. Oysa Dali’nin bir tablosunda kullandig1 “bigak” gostergesi, anlatim
icerisinde baska anlamlara gelebilir. Iste bu asamada karsimiza anlamlama kavranm
cikar. Bir gostergede, gosterenle gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasina
anlamlama diyoruz. Gostergebilimsel ¢oziimleme metinlerin i¢inde bulunan anlamla
ilgilenir, bagka bir deyisle “anlam” gostergelerden ve gostergeler arasi iligkilerden

ortaya cikar.

2. A. 1. 4. Artsiirem ve Essiirem

Saussure, Genel Dilbilim Dersleri’nde dildeki essiirem ve artsiirem
diizeylerinden s6z eder. “Bilimimizin dural yoniinii ilgilendiren her sey essiiremli,
evrimlere iliskin her sey ise artsiiremlidir. Ayn1 bigimde, egsiirem bir dil durumunu,
artstirem 1ise bir evrim asamasin belirtecektir”(Saussure 127). Saussure’iin

dilbilimde tanimladigr diger kavramlar gibi artsiirem/essiirem kavramlar1 da
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gostergebilimsel incelemede kullanilir. Bir metnin eszamanli ¢éziimlemesi metinde
sakli, ciftler halinde diizenlenmis olan karsitliklar1 arar (dizisel yapi), artzamanh

coziimleme ise anlatiyr bicimlendiren olaylar zinciri (dizimsel yapi) iizerinde

yogunlasir.

Tablo 2.2 Eszaman - Artzaman Tablosu (Berger 20)
ESZAMANLI ARTZAMANLI

eszamanlilik ardillik

duragan evrimsel

bir dizge i¢indeki iligkiler zaman i¢indeki iliskiler
dizisel dizimsel
Levi-Strauss Propp

2. A. 1. 5. Dizi / Dizim

Saussure’e gore dilsel 6geleri birlestiren bagintilar iki diizlemde gelisebilir.
Birinci diizlem dizimler diizlemidir; dizim, dayanagi uzam olan bir gostergeler
birlesimidir. Eklemli dilde bu uzam c¢izgiseldir ve tek yénliidiir. Iki 6ge aym anda
sOzlenemez. Burada, her 6ge, degerini, kendinden 6nce gelen ve kendini izleyen

Ogelerle kurdugu karsitliktan alir.
Ikinci diizlem yine Saussure’iin terimiyle, ¢agrisimlar diizlemidir. Aralarinda

ortak bir yan bulunan O6geler bellekte birbirini cagristirirlar ve boylece cesitli

bagintilarin egemen oldugu dbekler olustururlar. Her dizide, dizimsel diizlemdekinin
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tersine, ayni anda bir arada bulunmayan 6geler birbirine baglanir. Dizi iliskisi,
birbirinin yerine gecebilecek gostergeler arasinda olusan iligskidir. Ayni dizide yer
alan iki gosterge (ya da daha c¢ok sayida gosterge) dizge icinde birbirinin islevini
tagiyabilir. Dizimde ise diziden segilen parcalarin olusturdugu yatay diizlem s6z
konusudur. Cesitli dizilerdeki birimlerin segilip anlamli bir biitiin olusturmalar1 igin
baska dizilerin birimleriyle iliski kurmalar1 gerekir. Birbirleriyle iliskiye girerek

anlamli1 bir biitiin olusturan birimlerin kurdugu yapiya dizim denir.

Tablo 2.3  Dizge ve Dizim (Barthes 64)

Dizge Dizim
Bedenin ayn1 noktasinda, ayni anda Ayni kiyafette
Giysi bulunamayacak olan ve degisimi giyimsel | degisik 6gelerin yan

bir anlam degismesine yol agan pargalar, | yana bulunmasi:
ek parcalar ya da ayrintilar 6begi: Etek, bluz, ceket.
Takke/bere/sapka, vb.

Bir yemegin, belli bir anlamla iligkili Yemek boyunca

olarak secildigi, benzerlik ve ayriliklar sec¢ilen yemeklerin
Besin sunan yiyecekler 6begi: Giris yemegi, gercek zincirlenisi:

kizartma ya da sogukluk tiirleri. Bu, moniidiir.

Lokantadaki “monii” her iki diizlemi de gergeklestirir: S6zgelimi
giris yemeklerinin yatay okunusu dizgeye, moniiniin dikey

okunusuysa dizime denk diiger.

Ayni mobilyanin (bir yatak) iislup Degisik mobilyalarin
Mobilya | degisikliklerinin olusturdugu 6bek. ayni uzamda yan
yana getirilmesi
(yatak, dolap, masa,
vb.)

Mimarhk | Bir yapidaki 6gelerden birinin tislup Y apinin biitlinii
bakimindan gosterdigi cesitlilik; degisik | i¢inde ayrintilarin

dam, balkon, giris vb. bigimleri. birbirine baglanisi.
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Iste bunlar dilin iki eksenidir ve gdstergebilimsel ¢dziimlemenin 6zii de, dokiimii

yapilmis olgularin dagilimini bu iki eksene gore belirlemektir.

Dizi

4 Cocuk

Kadin

Adam kosarak  uzaklasti.

DizZiM

v

Sekil 2.2 Dizi-Dizim (Kiiciikerdogan Ders Notlar)

Gostergebilimde diziden segilen parcalarin olusturdugu yap1 incelenir. Dizim
de dizi kadar onemlidir. Ciinkii biitiine degerini parcalar1 verir, parcalara ise
biitiindeki yerleri. Iste par¢anin biitiinle kurdugu dizimsel bagmti bundan &tiirii
pargalar arasindaki bagintilar denli dnemlidir. Dizimsel metnin bir mantig1 vardir ve
metindeki 6gelerin diizenlenisi, herhangi bir seyin ne demek istedigini algilayisimizi
bliyiik 6lgiide etkiler. Dizisel iliskide ikili ya da kutupsal karsitliklar1 aramamizin
nedeni, anlam iliskileri kurmaya dayalidir ve anlamin iiretimindeki en énemli iligki

karsitlik iliskisidir.

Claude Levi-Strauss, bir metnin dizimsel ¢6ziimlemesinin metnin agik
anlamini, dizisel ¢oziimlemesinin ise metnin goéziikmeyen anlamini verdigini ileri
stirer. A¢ik yapt ne olup bittigini, gozikkmeyen yapt metnin neye iliskin oldugunu
verir. Baska deyisle; dizisel yaklasimi kullanirken, kisilerin ne yaptiklarindan ¢ok ne

anlama geldikleri ile ilgileniriz. (Berger 27-28)
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Apple 1984 reklam filminin basindan sonuna kadar izledigimiz biitlin dizimse!
yapry1 olusturur. Buna karsin filmin belli bir aninda kullanilan 6geler dizsel yapiy1
meydana getirir. Ornegin tas degil cekic, erkek degil disi, esmer degil sarisin, vb.

kullanilmustir.

2. A. 1. 6. Diizanlam ve Yananlam

Gostergeleri gosteren ve gosterilen olarak incelerken karsimiza iki diizlem
cikar. Gostergenin diizanlami ve gostergenin yananlami. Herhangi bir gosterge ilk
anlammin disinda (diizanlam), daha baska anlamlar da (yananlam) tasiyabilir.
So6zgelimi, bir konusucunun soézleri, belli bir anlam tasirken (diizanlam), konugma
bicimi de hangi yoreden oldugunu gosterebilir (yananlam). Farkli bircok alanda
karsimiza gostergeler ¢ikar ve bu farkli alanlardaki gdstergeler diizanlam ya da
yananlam agirlikli olabilirler. Ornegin bilimler birinci, sanatlarsa ikinci tiirdendir.

Barthes diizanlam ile yananlamin olusumunu su bi¢cimde betimlemistir:

Her anlamlama dizgesinin bir anlatim diizlemi (A) ile bir icerik diizlemi (I)
kapsadigin1 ve anlamlamanin bu iki diizlem arasindaki baglantiya (B) esit oldugunu
(A B 1) animsayalim. Simdi, bdyle bir A B I dizgesinin, kendisini kapsayacak ikinci
bir dizgenin 6gesi durumuna girdigini varsayacagiz. ik dizge (A B 1) ikinci dizgenin

anlatim diizlemi ya da gostereni olur:

1 ABI

ya da (ABI) B I. Hjelmslev’in yananlamsal gosterge dizgesi diye adlandirdig1 olguda
bu durumla karsilasiriz. Burada, birinci dizge diizanlam; birinci dizgeyi kapsayan
ikinci dizge de yananlam diizlemini olusturur. Oyleyse, bir yananlam dizgesi,
anlatim diizleminin de bir anlamlama dizgesi tarafindan olusturuldugu bir dizgedir.

(Barthes, Gdstergebilimsel Sertiven 84-85)
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Karsilastigimiz gostergeleri anlamlarken, karsimiza gostergenin diizanlam ve
yananlam boyutlar1 ¢ikar. Kavram nasil bir yasam deneyimiyle olugsmus olursa olsun,
ayn1 ve tek bir dizgede kalindig: siirece, bir gosterenle karsilastigimizda, tartismasiz
olarak ilk aklimiza gelen kavram, o gostergenin diizanlamidir. Diizanlam zihinsel
kavrayis (kavram) diizleminde yer alir, gercek diinyayla iliskisi dolaylidir. Bir
gosterenin diizanlami (gosterilen), gergcek diinyadaki nesne degil, o nesnenin
zihnimizde yarattigi yansimadir. Bu yansimanin smir1 da, alam da kiiltiiriin

stizgecinden gecerek, kiiltliriin miidahalesiyle olusur.

Gostergelerin, gosteren-gosteren iliskisi bakimindan anlamlama gergevesinde
incelenmesi, karsimiza iki asama c¢ikarir. Birinci asama, diinyada var olan gercek
nesnelerin, kavram olarak zihnimize yerlesme asamasidir. Ornegin, gergek bir agaci
su ya da bu bigcimde algilariz, simiflandiririz ve baska nesnelerle iliskilendiririz.
Béylece zihnimizde bir /AGAC/ kavrami olusur. Bu asamada, kavram olan /AGAC/,

gercek agacin gosterenidir.

Gostergenin birinci basamagini, diinyadaki gerg¢ek olgulardan kavramlara gegis
olarak yorumlayabiliriz. Bu ilk asamada, gercek diinya olgu ve nesnelerini
gosterilen, zihnimizde bunlarin izdiisimii olan kavrami gdsteren olarak
niteleyebiliriz. Bu asamada da gercek nesnelerle kavramlar arasinda bir anlamlama
bag1 vardir. Gosteren (yani,burada kavram) nesnenin kendisine esit degildir, onunla

0zdes degildir, nesnenin yerini tutar. (Erkman 64)

Birinci agama bu bi¢imde olusur ve bunu takiben kavramlarin iletisimde
nasil temsil edilecegi sorusu ortaya cikar. Iste bu, ikinci asamadir. Zihnimizdeki
/AGAC/ kavran nasil temsil edilecek. Yukaridaki drnegimizden hatirlayacagimiz
gibi, /a/g/a/c/ seslerinden olusan /aga¢/ imgesi, /AGAC/ kavraminin gdstereni
olmustur. Birinci asamada gosteren olan /AGAC/ kavrami, bu asamada gosterilen
durumuna gelmistir. iste ikinci asamada kurulan bu baglara anlamlama diyoruz.
Ikinci asamada, gosterenin gdnderme yaptigi kavrama da, gdstergenin diizanlami

diyoruz.
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Gostergenin 1. asamasi

A 4 A 4

Gergek diinya
nesneleri/olgulart

A\ 4

P yorumlama
gosterilen (a) kavram

A 4

Gosteren (a)

A 4

Gostergenin 2. asamasi

Gergek nesne

v v
kavram bigim
Gosterilen (b) Gosteren (b)

Sekil: 2.3 : Gostergenin Olusumu (Erkman 65)

Ozetlersek; kavramlar, birinci asamada gercek diinyanin (gdsterilen)
zihnimizdeki soyutlanmis, genellestirilmis karsiliklaridir (gosteren). Ikinci asamada,
yani iletisim/disavurum asamasinda ise, kavram gosterilen, disavurma bi¢imi de (ses
imgesi, goriintli imgesi vb.) gdsteren olur. Kavramlar kiiltiir olgusundan kopuk
degildir, belli bir kiiltiir baglami, dizgesi ig¢indeki tuttuklari yerle deger kazanirlar.
Kavramlar topluluklarin ortak kiiltiir paydalar1 sayilir, dolayisiyla bireysel ve keyfi
degildirler. Bu nedenle de, bu ortak kavramlara gonderme yapan gostergeler ilk

¢coziimlenmelerinde, yani diizanlam katinda, yanlis anlasilma tehlikesine ugramazlar.
2. A.1.7. Soylen (Mit)

Soylenler yananlamlarla dolu dizgelerdir. “Mit bir kiiltiiriin, gercekligin ya

da doganin bazi goriiniimlerini agiklamasini ya da anlamasini saglayan bir oykiidiir”
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(Fiske 118). Roland Barthes ve Levi-Strauss toplumdaki sdylenleri incelemisler ve

bazi sonuglara varmislardir.

Levi-Strauss’un soylen analizi, dogum-0lim, giizel-¢irkin gibi ikili
karsitliklara dayanir. Levi-Strauss’a gore, ikili karsithklarin kurulmasi temel ve
evrensel bir anlamlandirma siirecidir ve tiire 6zgiidiir. Basli basina doga ve kiiltiir iki
onemli karsitliktir ve Levi-Strauss’a gore tiim toplumlar, dnce kendilerini dogadan
farklilagtirir;  kiiltiirii  olustururlar ve ardindan, kiiltiirel alan1 dogallagtirmaya
calisirlar. Tam bu noktada sOylenler dogallastirict ve geliski giderici olarak islev
goriirler.  Freud’un riiya ¢6ziimlemesinde, riiyanin endiselerden ve bireyin
bilingaltinda bastirilan ¢6zlimsiiz sarsintilarindan kaynaklandigir ne siiriiliir. Levi-
Strauss da Freud’dan hareketle, sdylenlerin kiiltiirel bilingaltinda gizlenen bastirilmis

endiselerden ve ¢oziimsiiz ¢eliskilerden kaynaklandigini savunur.

Kapitalist toplumlardaki ¢agdas sOylenleri analiz eden Barthes’a gore,
sOylenler sinif temellidir ve kapitalist sistemin temel degerlerini mesrulastirmak
lizere islev goriir. Barthes da Levi-Strauss gibi mitlerin dogallastiric islevi oldugunu
kabul eder. Barthes’a gore soOylen, ideolojik iletiyi saklayarak onu dogallastirir,
masumlagtirir. Bir baska anlatimla tarihsel olan, dogalmis gibi gdsterilmeye calisilir.

(Fiske)

Roland Barthes, gostergelerin bir dizgeden 6tekine kaymalarini, sdylenlerin

yananlamlarla dolu dizgeler olduklarini goéstermek amaciyla, asagidaki c¢izimi

kullanmaistir:
1.Gosteren 2.Gosterilen

0|

@ﬂl] s 3.Gosterge
1.Gosteren I1.Gosterilen

1]

IV
III.Gosterge
\

Sekil 2.4 Barthes’in Dil ve Soylen Cizemi (Barthes, Cagdas Soylenler 184)
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Verdigimiz “aga¢” drnegini uygularsak:

/alg/al¢/ JAGAC/
(]
e osterge iirekli degisim ve
A Gosterg Siirekli degisi
gelisim icinde
Agac yasayan evren...
1]
[Vt
Gosterge
\

Apple 1984 oOrnegimizde de sOylenden séz edebiliriz. Cekig, kadin, big
brother gibi 6geler yananlamlar tagir. Tiim bunlar Apple’in yaratmak istedigi anlama
ulagmasina hizmet eden gostergelerdir. Bdylelikle Apple kendi sdylenini

yapilandirmaya ¢aligir.
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2. B. GORSEL GOSTERGENIN OKUNMASI VE
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME YAKLASIMLARI

2. B. 1. Reklam Goriintiisiiniin Teknik Acidan Coziimlenmesi

Gostergebilimsel yontemle gorsel bir metnin teknik acgidan ¢dziimlenmesi

asagidaki cizelge yardimiyla yapilabilir.

Tablo 2.4. : Teknik inceleme Cizelgesi (Kiiciikerdogan 139)

Reklam

Goriintiisit

Goriintii Konumlandirma

Gostergeleri

Goriintii Olusturum

Gostergeleri

Goriintiide
Renk

Kullanim

Goriintiide
Yan

Kullanim

diizenleme | cerceveleme

acl

151k | netlik | 6lcek

Cizelgedeki tiim teknik diizenlemeler metnin yapisint degistirir ve farklh

anlamlar katar. Bu yiizden gorselin nasil diizenlendigi gostergebilimsel ¢oziimlemede

Onemlidir.

Gostergebilimsel yontemi ayni bigimde televizyona da uygulayabiliriz.

Televizyondaki

yapilmalidir.

iletiler duragan degil devingen olacagindan bazi

eklemeler

Gostergebilimi televizyona uygularken, aracin, gostergeleri iletmesinden

baska ‘gostergeler’ olarak islev goren yonleriyle de ilgilenmemiz anlamli olacaktir.

Bu bakis acgisina gore, televizyona iliskin en ilging seyler, ¢ekim olcekleridir.
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Asagidaki liste, gosteren olarak islev goren onemli ¢ekim oOlgeklerini siralamakta,

tanimlamakta ve her bir ¢cekimle gdsterileni belirtmektedir. (Berger 35)

Tablo 2.5 : Kamera Olusturdugu Goriintii (Berger 35)

Gosteren Tanim Gosterilen (anlam)
yakin ¢ekim yalnizca yliz samimiyet
orta ¢ekim bedenin ¢ogu kisisel iligki
uzun ¢ekim dekor ve kisiler baglam, alan,

kamusal uzaklik
genel ¢cekim kisinin biitiin bedeni

toplumsal iligki

Bunun aynisini kamera devinimleri ve kurgu teknigi i¢in de yapabiliriz.

Gosteren Tanim Gosterilen (anlam)
asagl cevrinme kamera asag1 bakar gii¢, yetke
yukari ¢cevrinme kamera yukar1 bakar kiiclikliik, zayiflik
optik 6ne kaydirma kamera yaklagir gozlemleme, odak
acilma goriintli bos ekranda belirir baslangi¢
kararma goriintii gider ekran bos kalir bitis
kesme bir goriintiiden digerine gegilir eszamanlilik, telas
silme goriintii ekrandan silinir

vurgulu son
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Yukarida duragan goriintii i¢in Onerdigimiz c¢izelgeye burada kamera
devinimlerini ve kurgu 6zelliklerini ve anlamsal ¢éziimlemeyi de ekliyoruz. Boylece
sadece duragan iletiler degil devingen iletilerin de ¢oziimlenmesinde bize yardimci

olacak bir ¢izelge olusturmus oluyoruz:

Goriintii Konumlandirma Goriintii Goriintiide | Goriintiide
Gostergeleri Olusturum Renk Yaz
Gostergeleri Kullanim | Kullanimi

GORSEL
COZUMLEME | diizenle | cerceveleme |ac¢1 |1sik |netlik |dlgek

me

Kamera Devinimleri ve Kurgusal Ozellikler

iSITSEL Dipses
COZUMLEME

Dasses
AITLéMSAL ideolojik Boyut
COZUMLEME

Isitsel ¢oziimlemede iletinin ses ozellikleri incelenir. Bizim inceleme metnimiz
olan Apple 1984 reklam filminin isitsel diizleminde dipses olarak mekanik bir ses
vardir. Bu ses yardimiyla, gorsel olarak da verilen “tekdiize tekno-yap1” anlami
saglamlagtirllmigtir. Digses olarak da filmin basindan sonuna kadar devam eden
siyasal bir soylev vardir. Bu disses, totaliter sosyalist devletin ideolojik 6zelliklerini

aktarmaktadir.
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Anlamsal c¢oOziimlemede metindeki anlamlar incelenir. Bu asamada
gostergelerin yananlamlari bulunur ve metinde olusturulan anlam ideolojik diizlemde

ele alinir.
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3. BOLUM

DEVINGEN REKLAM iLETILERININ GORSEL
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME ORNEGI:
“APPLE 1984”

3. A. 1. Biitiince Se¢imi ve Coziimlenmesi

1984’te ABD’de Superbowl yayminin devre arasinda bir reklam filmi
gosterildi. Genelde reklam kusaginda televizyonun bagindan kalkip gereksinimlerini
gideren ABD halki, bu reklam siiresince ekrana kilitlendi. Altmis saniye boyunca
gbzlerini kirpmadan reklami izlediler. Reklam bittiginde izleyicilerin sagkinligi bir
stire daha devam etti. Kendilerine geldiklerinde birgcogunun yaptigi ilk sey telefonlara
sartlmak oldu. Televizyon kanalindan yapilan agiklamaya gore kanalin telefonlar
kilitlendi. Halk kanali telefon yagmuruna tutmustu: “Reklami tekrar yayinlayin!”
1984 yilinin Superbowl final maginda, ki en yiiksek reyting alan yayinlarin basinda

gelir, devre arasinda yayinlanan ve kanalin telefonlarinin kilitlenmesine neden olan

bu reklam filmi, “Apple 1984”’tii.
Advertising Age tarafindan on yilin reklami olarak nitelendirilen bu reklamin

yaratict ajanst Chiat/Day idi. Film Ridley Scott tarafindan cekildi. Icerdigi ideolojik
etmenlere ek olarak film yiiksek yapim maliyetiyle de dikkat ¢ekiyordu.
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Filmin agilisinda bir yap1 goriirliz. Genel planla yapilan ¢ekim ortamin

tanitilmasini amaglar. Bu mimari bir yapidir. Bir¢cok kattan meydana gelmis, ¢esitli
tiip gegitlerden olusmustur. Ozellikle ekrann iist tarafindaki “14” rakami dikkatimizi
ceker. 14. kattaki tlip gecidi géormekteyizdir. Boylece anlariz ki bagka katlarda baska
tiip gegitler de mevcuttur.

Bu yap1 bir anlamda elektronik bir diizenegi ¢agristirir bize. Tiip gegitler
kablolara benzer, binanin katlar1 katmanlardan olusan bir cihaz1 andirir. Tiip gecidin
igerisinde hareket vardir. Daha sonra gérecegimiz gibi, bunlar insanlardir. Binanin

icindeki, yani elektronik-teknolojik diizenegin i¢ine hapsolmus insanlar...

Bu sahnedeki renk filmin tiimiine egemen olan soluk, siyah-beyaz goriintiiyii

olusturur. Bu renksiz ortam tek diize, agir, sikici bir atmosfer yaratir.
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Kamera One dogru hareket halindedir. “Optik ©6ne kayma” olarak
adlandirabilecegimiz bu hareketle izleyiciden gézlemleme ve odaklanmasi istenir.

izleyici tiip gecide ve onun igindeki harekete odaklanir. Anlariz ki ikinci sahne tiip

gecidin igerisi olacaktir.

IIk plandan ikinci plana gegiste “erime” efekti kullanilmustir. ilk plandaki
optik 6ne kayma ile birlesince izleyici ikinci sahnenin birinci planda gordiigii tiip

gecidin i¢i oldugunu anlar.
Tiip gecidin igerisinde ayni kiyafetler i¢inde birbirine benzeyen erkekler tek

sira halinde yiirimektedirler. Sanki bir hapishanedeki mahkumlar gibidirler. Yogun

kontrol altinda olduklar1 bellidir. Tiip gecit boyunca ekranlar siralidir.
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Ekranlarda bir yiliz vardir ve konusmaktadir. George Orwell’in 1984’iinli
okuyanlar hemen anlayacaklardir bu yiiziin kime ait oldugunu. Bu kisi Big
Brother’dir*. Ekranlar araciliiyla insanlart izler ve kontrol eder. Ayrica siirekli bir
propaganda ekranlar araciligiyla empoze edilir. Herkes Big Brother’in kontroli
altindadir. Burada erktekelci (totaliter) rejiimlerin ortak bir 6zelligine deginmekte

yarar var.

Erktekelci rejimlerde lider tanrisallik vasiflarini bir bir ele gecirir: Her seyi
bilme, her seye giicii yetme ve her seye hakki olma. Biitiin giic onun sahsinda
toplanmistir. Kim onun ruhunu oksarsa liitfuna mazhar olur. O kimden yiiz ¢evirirse
hiclik i¢inde kaybolur. Her seye o karar verir: Dil, genetik, doganin doniisiimii, her

cephedeki silahlarin konumu, her fabrikanin kotasi ve teknigi, vb. (Tormey 121-122)

Reklam filminde bu kisi ekranlar araciligiyla insanlara ulasan, onlar1 izleyen
ve onlart manipiile eden kisidir. Big Brother’in herkesi gozetleyebilme yetenegine

sahip olmasi dnemlidir. Bu ona sinirsiz bir iktidar verir.

Buna karsilik, pek az harcama talep edecek olan bir bakis vardir. Silaha,
fiziksel siddete, maddi kisitlamalara gereksinim yoktur. Yalnizca bir bakis.
Gozetleyen bir bakis ve bakisin agirligimi iizerinde hisseden herkes, bakisi oyle
igsellestirir ki, sonunda kendini go6zleme noktasina varir; boylece herkes kendi
tizerinde ve kendine karsi bu gozetlemeyi isletecektir. Mitkemmel formdil: Siirekli bir

iktidar ve sonugta giiliing bir maliyet! (Foucault, Biiyiik Kapatilma 224-225)

Birinci sahneden ikinci sahneye geciste bir kurgu yanlisi yapilmustir. Ilk
sahnede tiiplin icindeki insanlar ekranin soluna dogru yiiriirlerken ikinci sahnede
gidis yonleri tam tersidir. Burada ekranin sag tarafina dogru yiirlimektedirler. Bu
durum Sokolov’a gdre bir yanligtir. Ancak yonetmenin bunu bilingli olarak yapmus
olmasi olanaklidir. Bdylelikle izleyicide bir rahatsizlik hissi yaratmak istemis

olabilir.

* George Orwell’in roman1 /984’teki devlet baskani. Isyerlerinde, kamuya acik yerlerde ve evlerde

bulunan ekranlar araciligtyla insanlari izler. Boylelikle onlar {izerinde sinirsiz egemenlik saglar.
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Sonra bir anligma filmdeki tek renkli seyi goriiriiz: Ekrana dogru kosan
sarigin bir kadin. Kadin elinde bir ¢ekicle kogsmaktadir. Bu goriintii sadece birkag bir

saniye kadar gosterilir.

Sinema 6grencilerinin sik rastladigi bir soru vardir: “Bir avcinin bir kusa ates
etmesini nasil ¢ekersiniz?” Iste burada kadmin bir anlik gosterilisi hem merak

uyandirmakta, hem de heyecan yaratmaktadir.

Sonraki sahnede tiip gegitte ilerleyen adamlarin yiizlerini goriiriiz. Bazi
farkliliklar olsa da adamlar birbirlerine benzemektedirler. Hepsi soluk yiizli ve

donuk bakislidir.
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Ardindan bir anligina ellerinde coplarla kosan polisleri goriiriiz. Hareket yonii
hep aymidir: Ekranin sagina dogru. Adamlar, kadin ve polisler ayni yone

gitmektedirler. Bu da izleyicide heyecan yaratir.

Tilip gecidi ve yiriiyenleri tekrar goriiriiz. Yiriiyenler tek sira halinde
yiriimektedirler ve son kisi goriilmez. Bu da uzun bir sira olduklarin1 gosterir.
Ayaklara yapilan yakin ¢ekimle nasil bir militer yapinin i¢inde oldugumuzu iyice

anlariz. Her adimlan sirali ve diizenlidir.
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Bigim kaydedildi bscap004.jpg

Tiip gegitte yiirliyen insanlarin nereye vardigini goriiriiz. Konferans salonunu
andiran bir alana gelirler ve oturmaya baglarlar. Kargilarinda sinema perdesi gibi
duran dev bir ekran, ekranda da filmin basindan beri bir seyler anlatan adam vardir.

Bu kisi Bir Brother’dir.

Kadin 6nde polisler pesinde bu alana dogru kosmaktadirlar. Oturan adamlar1
kayan kamera hareketiyle goriiriiz ve ne kadar fazla olduklarini anlariz. Dev ekranin
alt aciyla c¢ekilmesi ile adamlarin ekranin karsisinda ne kadar aciz ve zavalli oldugu

hissine kapiliriz.
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Sonunda kadin alana ulasir. Biz de salonu daha ayrintili bi¢imde gorme

olanagi buluruz. Yiiksek tavanli salonun duvarlarinda c¢arklara benzer makineler ve
cesitli yazilar, tavaninda diigmeleri andiran lambalar vardir. Bu goriintii basta
degindigimiz binanin bir tiir tekno-yapiya benzedigi savini giiclendirir. Kadin oturan
ve ckrana bakan adamlarin arasindan kosar ve dev ekranin 6niinde durur. Pesinde

onu durdurmak i¢in kosan polisler vardir ancak yetisemezler.
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Sonraki sahnede dev ekrandaki adamin yiiziiniin ¢ercevenin biiyiik
cogunlugunu kapladigini goriiyoruz. Bu durum adamin ne kadar kudretli oldugunu
gostermektedir. Cekim alt agiyla yapilmistir. Bir nesnenin hem alt agiyla ¢ekilmesi
hem de ¢ercevede biiyiikk yer kaplamasi o objenin ne kadar heybetli oldugunu
anlatmaya yarar. Vaaz veren bir rahibin kilisede devlesmesi gibi ekrandaki adam da
salonda devlesir. Adam ekranda bir goriintii oldugundan sadece ileten durumundadir.
Yani herhangi bir geribildirim almaz, buna ne gereksinimi vardir ne de istegi.
Konusma sadece monolog bi¢imindedir. Buna karsin o delici gdzleriyle herkesi

gorebilir. Dinleyiciler bir anlamda tehdit altindadirlar.

Bigim kaydedildi bscap0i2 jpg
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Kadinin ¢ekici sallamaya baglamasiyla gerilim en yiiksek diizeyine ulasir. Tiim
bu kovalamaca artik sona ermek iizeredir. Kadin basarili olacak mudir, yoksa
engellenecek midir? Bu sahnede kadin aktifliginin doruk noktasindadir. Polislerden
daha hizli kosarak giiciinii gostermistir. Ancak elindeki koca c¢ekici sallayip
firlatmas1 bu giiciin dorugudur. Netlik sadece kadindadir. Arkasindaki polisler net
degildir. Bu da polislerin ne kadar aciz kaldigin1 gostermektedir. Fondaki makine
seslerinden ve adamin propaganda nitelikli konusmasindan farkli bir sesi ilk defa
duyariz: Kadiin bagirisi. Kadin hem giiciinii ve cesaretini gosterisini bu haykirigla

stislemistir, hem de kadinligin1 bir kez daha vurgulamistir.

Bigim keydedildi burap0 18 jpg

3

Sonraki planda ¢ekicin dev ekrana gidisini goriiriiz. Yakin planda ¢ekicin ne
kadar sade ve koca bina i¢inde ne kadar da “gli¢siiz” oldugu goriilecektir. Dev ekrana
yaklastiginda ise bu farkin derinligi iyice fark edilir olacaktir. Adamin ekrandaki dev
yliziiniin yaninda ¢eki¢ bir nokta gibi kalir. Dev ekranin heybetinin yaninda ¢ekic

¢ok basittir.
Ceki¢ baz1 6zellikleriyle bizim bilincimizde kodlanmistir. Her seyden once

basit ve kullanigh bir alettir. Hemen herkes kullanabilir. Kadin tiiketiciye seslenmek

isteyen Apple ¢ekic gostergesiyle basitligini ve kullanighiligini iletmeye calisir. Cekic
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ayrica liretimi simgeler. Macintosh da {ireticiler icin tasarlanmis bir bilgisayardir.
Ureten kisi kaliplarin disina ¢ikar, kendi bireyselligini iiretimine yansitir. Dev
ekranin yaninda ufacik kalan g¢ekic, sonucgta o koca ekrani paramparca etmistir. Bu

durum karmasik, kat1 IBM’e kars1 basit ve liretken Macintosh’un zaferidir.

l
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Ancak bu basitligine karsin g¢ekicin dev ekrana carpmasiyla birlikte ekran
pargalanir ve parlak bir 151k gozlerimizi kamastirir. Sonunda 6zgiirligiin pariltisiyla
aydinlaniriz. Aymi 151k ekranin karsisinda oturan adamlari da aydinlatacaktir.
Adamlar bu 1s18a kayitsiz kalmasalar da, onlardaki tek degisikligin agizlarini
acmalar1 oldugunu goriiriiz. Tipki annelerinden siit emen bebekler gibi onlar da

agizlarin1 agmig 0zgiirliikten nasiplenmektedirler.
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On January 24th,
Apple Computer will introduce
Macintosh.
And youll see why 1984
wont be like1984"

Ana ileti olarak bir yazi belirir ekranda. Bu yazinin igerigi bir duyuru
niteligindedir. Apple 24 Ocak’ta Macintosh’u sunacaktir. Ardindan ekler: “Ve
1984’iin neden ‘1984’ gibi olmayacagini anlayacaksiniz” Film boyunca yapilan
“1984” wvurgusu filmin sonundaki bu anlatimla iyice gili¢lenir. Apple i¢imizi
rahatlatmaktadir; ¢linkii Macintosh sayesinde Orwell’in 1984’tindeki kati diizen

gerceklesmeyecek bir kara-litopya olarak kalacaktir.

Filmin sonunda Apple’in imza niteligindeki logosunu siyah fonun {izerinde
belirir. Bu karamsar filmin ardindan siyah ekranda tek renk olarak Apple logosu olan

“1sirilmis elma” goriliir. Bu elma Apple’in simgesidir.
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Film boyunca disses olarak Big Brother’in sdylevini duyariz. Totaliter
toplumlarda siirekli bir propaganda vardir. Filmde de bunun 6rnegini goriiyoruz.

Burada tek yonlii iletisimin en ug bigimi vardir.

“Today, we celebrate the first glorious anniversary of the Information Purification
Directives. We have created, for the first time in all history, a garden of pure ideology. Where
each worker may bloom secure from the pests of contradictory and confusing truths. Our
Unification of Thought is more powerful a weapon than any fleet or army on earth. We are
one people. With one will. One resolve. One cause. Our enemies shall talk themselves to

death. And we will bury them with their own confusion.We-shall-prevail!”

"Bugiin, Bilisimde Armma Direktiflerinin ilk goérkemli yildonimiinii
kutluyoruz. Tarihte ilk defa, biz, sadece saf ideolojiden olusmus bir bahce
yaratmay1 basardik. Buradaki her calisan gelisecek ve bir gonca gibi agarak tutarsiz
gerceklere sahip haserelerden bizi temizleyecektir. Diisiince biitiinliiglimiiz
diinyadaki her tiirlii ordu ve donanmadan daha da giiclii bir silahtir. Biz, tek iradeye,
tek ¢Oziime ve tek nedene sahip olan bir biitiiniiz. Diismanlarimiz, sdylemleriyle
kendi kendilerini yok edeceklerdir, bize de onlar1 kendi saskinliklari i¢ine gdmmek

kalacak. Biz listiin gelecegiz!"

Bu soylev Big Brother tarafindan verilmektedir. Alicilar ise ulagilabilen
herkes, tiim caliganlardir. Ileti propaganda niteligindedir. Hemen her yerde bulunan

ekranlar araciligiyla iletilmektedir.

Metin siyasal igeriklidir. “Saf ideoloji”, “her c¢alisan”, “diislince
biitiinligiimiiz”, “tek irade”, “tek ¢oziim”, “tek neden”, “bir biitlinliz”, “lstiin
gelecegiz” gibi anlatimlar siyasal niteliktedir. Konusmaci hem siyasal dizgeleri
hakkinda bilgi vermekte, ve biz bu dizgenin totaliter sosyalist bir dizge oldugunu
anlariz, hem de diger devletlerle olan rekabetlerinin sonuglarina dair 6ngoriide

bulunmaktadir.

Metinde iyimser bakis acis1 egemendir. Dinleyiciye Once basarilardan soz
edilmekte, daha sonra da ilerisi i¢in umut verilmektedir. Metin olumlu anlatimlardan

9 ¢ 9% ¢¢ 9 ¢e

olugsmaktadir. “Kutluyoruz”, “temizleyecektir”, “giiclii bir silahtir”, “biitiiniiz”, “yok
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edeceklerdir”, “gémmek kalacak”, “listlin gelecegiz” gibi anlatimlarin tamami
olumlu bi¢imde olusturulmustur.

Ses diizeyi bazi1 anlatimlarda digerlerine gore daha yliksektir. Bunlar;
“bilisimde arinma direktiflerinin ilk gérkemli y1ldontimii”, “saf ideolojiden olugmus
bir bahge”, ‘“haserelerden bizi temizleyecektir”, “diinyadaki her tiirli ordu ve
donanmadan daha da giiclii bir silahtir”, “biz, tek iradeye, tek ¢oziime ve tek nedene

sahip olan bir biitiiniiz”, “biz iistiin gelecegiz” anlatimlaridir. Bu anlatimlar coskunun

artmasina neden olan igeriklere sahiptirler.

Bununla birlikte metnin biitiiniine baktigimizda konusmaci tarafindan
aktarilan anlatimlarin ¢ogul, baska bir deyisle birinci ¢ogul sahis “biz” olarak
iletildigini gérmekteyiz. “Yildoniimiinii kutluyoruz”, “ilk defa biz”, “basardik”,
“haserelerden bizi temizleyecek”, “diislince biitiinliigiimiiz”, “biz [...] bir biitiiniiz”,
“bize de onlar [...] gdmmek kalacak”, “biz iistiin gelecegiz” gibi anlatimlar birinci
cogul kisi biciminde iletilmistir. Buradaki biz vurgusu totaliter sosyalist devletin
bireyleri bir biitiin olarak ele almasi ve tek basina ben’lerin yerine tek bir biz’in
olusturulmasi idealine gonderme yapmaktadir. Bu ideolijik bakisla konusan Big
Brother’a (IBM) karsi miicadele veren kadin (Macintosh) ise 6zglir bireyi temsil

etmektedir; baski altinda tutulamaz, belli bir kaliba sokulamaz.

Metinde benzetmeler de kullanilmistir. “Saf ideolojiden olugmus bir bahge
yaratmay1 basardik”, “buradaki her calisan gelisecek ve bir gonca gibi agarak tutarsiz
gerceklere sahip haserelerden bizi temizleyecektir”, “bize de onlar1 gommek
kalacak” gibi anlatimlar yananlamlarla doludur. Higbir bahge ideolojiden olusmaz;
bahgeyi olusturan bitki, toprak gibi canlilardir. Burada konusmaci olusturulan seyin
toplum, sistem, diizen degil “bahg¢e” oldugunu sdyleyerek ona bir canlilik, verimlilik
ve hatta devamlilik anlami vermeye ¢alismaktadir. Calisanlarin gonca gibi
acmasindan s6z ederken dinleyicilerde olumlu duygular uyandirmaya ¢aligsmaktadir.
Calisanlar totaliter bir toplumun baskisi altindaki bireyler degil, “bir bahgede
bulunan goncalardir”. Konusmaci rekabet halinde olduklar1 diismanlarini ise
“hasereler” olarak nitelendirmektedir. Boylece dinleyicide bir tiksinme duygusu
yaratmaktadir. Haserelere karsi dogal bir yok etme itkisine sahip olmamizdan
yararlanan konusmaci, diigmanlari haserelere benzeterek onlarin da yok edilip

“gdmiilmesi” gereken yaratiklar oldugunu aktarmaktadir.
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Filmdeki temel karsitlik kadin ve Big Brother arasindadir. Filmin basindan
itibaren kadinin elinde ¢ekicle kosusu ve adamin bitmek bilmez sdylevi devam eder.

Sonunda da kadin ¢ekici firlatir ve dev ekrani kirarak adami yok eder.

Kadinin Macintosh’la ikili bir iligkisi vardir. Birincisi; kadin Macintosh’tur.
1980’lerde ABD halki bilgisayarlara mesafeliydi, onlardan korkuyordu. Apple bu
korkuyu su bigcimde kullandi: Kotii teknoloji vardir; merkezilesmis, otoriter, insan
ruhunu yaralayan, onu kontrol eden... Bu IBM’dir. Ancak biz kendi iyi
teknolojimizle bu kotii teknolojiden uzak durabiliriz. Bu Macintosh’tur; bagimsiz,
kisisel... Iste kadmla adamin karsithg Macintosh’la IBM’in karsithgini simgeler.
Korkutucu olan, baskict olan IBM’dir. Macintosh’tan ise korkmaniza gerek yoktur.

Ciinkii o sizi 6zgiirlestirecektir.

Ikinci iliski Macintosh kullanicilarinin kadm olmasidir. Reklamdaki kadin bir
Macintosh kullanicisidir. Macintosh’u disi olarak niteleyen Apple, bilgisayar
kullaniminda esitligi desteklemis, bununla da bakir bir pazar olan kadin kullanicilara
ulagsmaya calismistir. Erkek egemen is ortamindaki PC’ye karsin kendisini ev
bilgisayar1 olarak sunmustur. Eger kendisini disi olarak niteleyerek bilgisayarin
kendisini arkadasca bir sekretere, yiiziinde giiliimsemesiyle tatli bir asistana
benzemeye calistiysa, Macintosh kullanicisini disi olarak niteleyerek de kadinlarin

bilgisayar kullanimina ilgisini artirmaya c¢alisti.

Sunu da eklememiz gerekir ki reklamdaki kadin siradan bir kadin degil, bir
atlet. Bedeninin kontroliinii elinde tutan bir sporcu. Digerleri ise teknolojinin
kontrolii altindaki koloniler. Kadin kiyafetleriyle digerlerinden ayrilmaktadir, o
teknolojinin baskisindan kurtulmustur. Ancak teknolojiyi yarara ¢evirir; 1980’°lerde
ABD’deki atletler teknoloji destekli antremanlar yapmaya basladilar, bilgisayar
programlart kullandilar. Buradan anliyoruz ki teknoloji onu degil o teknolojiyi

kullaniyor.

Filmde tiip gecit boyunca ilerleyen ve salona oturan kisilerin hepsi erkektir.
Bunun yaninda hepsi birbirine benzer, soluk ve donuktur. Bir anlamda aymni

fabrikadan ¢ikmus iirtinler gibidirler. Oysa kadin farklidir. Her seyden 6nce o bir
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disidir. Bu 6zelligiyle digerlerinden tamamen farklilasir. Ikincisi o renklidir. Kisisel
ozellikler tasir. Kadin seri imalat yerine kisisel 6zgiirliigi simgeler; PC yerine

Macintosh...
Karsithig1 su bigimde aktarabiliriz:

Kadin X Big Brother

IS

Macintosh IBM
Bireysel Seri Uretim

Disi Erkek

Simdi kadmi toplum igerisinde bir yere yerlestirmeye calisgalim. Boylelikle
kadinin kimligini daha belirgin ¢izebilecegiz. Birinci sorumuz kadinin marjinal olup
olmadigi. Foucault kabaca tiim toplumlarda bulunabilecek dort dislama sisteminden
s0z eder. Birincisi calisma karsisindaki, ekonomik tiretim karsisindaki dislamadir.
Her toplumda, ekonomik iiretim agiin pargast olmayan bireyler her zaman vardir,
bunlar ya iiretimden muaftirlar ya da ¢alisacak durumda degillerdir. Ornegin birgcok

toplumda dini gorevliler iiretim etkinliklerine katilmazlar.

Ikincisi aile karsisinda, yani toplumun iiretimi karsisinda marjinal olan
bireylerin varligidir. Ya bekar olmak istedikleri i¢in ya da herhangi bir nedenle,

ornegin dini statii nedeniyle buna zorunlu olduklar1 i¢in bekar olanlar vardir.

Her toplumda sozleri digerlerinin sozlerinin yarattigi etkiden farkli etkiye
sahip kisiler vardir. Bazilarmin sozleri digerlerine oranla daha kutsaldir, onlarin
sOzlerine saygi gosterilir. Bazilarinin sozleri ise digerlerine gore ise yaramaz ve
bostur. Ornegin bir peygamber ya da bir sairin sdzii siradan insanin sdziinden daha

degerlidir.
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Dordiincii dislama sistemi oyun karsisinda isler. Bazi kisiler oyun karsisinda
digerleriyle ayn1 konumu paylagmazlar. Bunlar oyundan dislanmislardir ya da oyun
oynayabilecek durumda degillerdir ya da oyunun lideri ya da tersine oyunun

nesneleri ya da kurbanlar1 olmak gibi 6zel bir konumlar1 vardir oyun karsisinda.

Her toplumun, ¢alisma kuralini, aile kuralini, séylem kuralint ve oyun kuralini
uygulayarak bazi kisileri disladig1 ve onlara, ekonomik {iretim karsisinda, toplumsal
tiretim karsisinda, simgelerin dolagimi karsisinda, oyuncul {iretim karsisinda ayri ve
marjinal bir yer hazirladig1 dogruysa, tiim bu diglamalarin isin i¢ine girdigi toplumlar
varsa, bu toplumlarda ayn1 anda hem iiretimden, hem aileden, hem séylemden, hem
de oyundan diglanmis bireyler kategorisi de her zaman vardir. Bu bireyler, kabaca

deli diye adlandirilanlardir. (Foucault, Jktidarin Gézii 216)

Kadin1 marjinal olarak nitelendirebilir miyiz? Reklam filmini hatirlayalim:
Kadin calisma asamasina, ekonomik iiretim sistemine katilmamaktadir. Bilakis
diizen karsitidir. Bu anlamda ¢alisma karsisinda marjinaldir. Ikinci dislama sistemi
ola aile kargisindaki durum hakkinda film bize bir bilgi vermez. Kadin toplumun
tiretimine katilmis midir, yani bir aile kurmus mudur bilemeyiz. S6zlerinin yarattigi
etki bakimindan marjinal oldugu ise biiylik oranda gergektir. Sozlerine deger
verilmez, hatta varligi bile umursanmaz. Kosarak salona girdiginde kimse tepki
gostermez. Sozlerine deger verilmis olsaydi muhtemelen salona tek basina kosuyor
olmazdi, ardinda ona inananlar da olurdu. Tam tersine ardindaki kisiler onu
durdurmak isteyen polislerdi. Sozlerinin etkisi bakimindan marjinal olmasinin tek
istisnai durumu konugsmamis olmasidir. Yani kadin hi¢ s6z sdylememistir, sadece
harekete ge¢mistir. Bu da filmi izleyerek yanit bulabilecegimiz bir soru degildir.
Sonuncu diglama sistemi olan oyun karsisinda ise kadinin marjinal oldugu asikardir.

O oyundaki herhangi biri degildir; yakalanip cezalandirilmak istenen giinah kegisidir.

Kadinin marjinalligini olabildigince tanimlamaya calistik. Baz1 agilardan film
bize yeterli bilgiyi vermiyor. Biz yine de o noktalarda da kadinin marjinal oldugunu

varsayalim. Bu durumda kadin Foucault’'nun tanimladigi gibi deli olmalidir. Peki

kadin deli midir?
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Gordiigiimiiz gibi kadin topluma uyum saglamamaktadir. Ancak sirf bu
ylizden onun akil sagliginin yerinde olmadigini 6ne siirebilir miyiz? Bunun ona biraz
haksizlik yapmak oldugunu diisiincesindeyiz. Ciinkii akil sagligi bireyin topluma
uyumu agisindan tanimlanamaz. Akil sagligi tanimlanirken toplumun insanin hangi
yetilerini artirip hangi giiclerini besledigi ya da azalttigi g6z Oniine alinmalidir.
Reklam filmindeki toplum insan1 bir araca doniistiiren, yalitan, yalnizlagtiran,
otomatlastiran bir toplumdur. Boylesi bir topluma uyum saglayan bir kisinin akil

sagliginin uyum saglamayaninkinden daha iyi oldugu savunulamaz.

Her seye karsin kadimin yikiciligini gormezden gelecek degiliz. Ancak kadini
bu yikiciligindan dolay1 suclayabilir miyiz? Kadin bir siddet eyleminde bulunur,
ancak bu eylem nedenlidir. Hatta diyebiliriz ki i¢giidiiseldir.

Biyolojik olarak wuyarlanabilir saldirganlik, yasamsal c¢ikarlara yoOnelik
tehditlere verilen bir karsiliktir; kaliimsal olarak programlanmistir; biitiin
hayvanlarda ve insanlarda ortak olarak bulunur; kendiliginden ya da kendi kendini
artiric1 degil, tepkisel ve savunucudur; ya yok ederek ya da kaynagmi kurutarak

tehdidi ortadan kaldirmay1 amaglar. (Fromm, Insandaki Yikiciligin Kokenleri 237)

Bireylerde goriilen yikiciligin derecesi yagamin olusturulmasi, serpilmesi ya
da gelistirilmesinin engellenmesi Ol¢lisiiyle orantilidir. Yasamin kendine 6zgii bir i¢
dinamizmi vardir; bu biiylime, dile getirilme ve yasanma egilimindedir. Bu egilimin
engellenmesi halinde, yagama yoneltilen enerjinin, bir par¢alanma siireci gegirdikten
sonra, yikiciliga yoneltilmis enerjilere doniistiigli anlasilmaktadir. “Yikicilik,

yasanmamis yasamin sonucudur”(Fromm, Ozgiirliikten Kacts 150-151)

Reklamin agilis sahnesiyle birlikte karsimiza mimari bir yap1 ¢ikar. Bu yapi
cok katli, makine seslerinin eksik olmadigi, her yerinde ekranlarin bulundugu ve bu
ekranlar araciligiyla herkesin izlendigi, igerisindeki kisilerin birbirleriyle hig
iletisime gegmedigi ve bir diizen igerisinde hareket ettikleri bir yapidir. Gergekte bu
yapmin kendisi iktidarm dogasini sunar bize. iktidar cok giicliidiir, ¢iinkii her

yerdedir. Tam bu anda aklimiza Panopticon gelir.
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Panopticon, halka bi¢imli bir binadir, ortasinda bir avlu ve avlunun ortasinda
da bir kule vardir. Halka, hem iceriye hem disartya bakan hiicrelere boliinmiistiir. Bu
kiigiik hiicrelerin her birinde, kurumun hedefine uygun olarak, yazi yazmay1 6grenen
bir ¢ocuk, c¢aligan bir is¢i, 1slah edilen bir mahkum, deliligini yasayan bir deli vardir.
Merkezi kulede bir gézetmen vardir. Her hiicre hem igeriye hem disariya baktigindan
gbzetmenin bakisi tiim hiicreyi kat edebilir; hicbir karanlik nokta yoktur ve sonug
olarak bireyin yaptigi her sey bir gozetmenin bakisina aciktir; bu godzetmen,
kendisinin her seyi gorebilecegi, buna karsilik kimsenin kendisini gdremeyecegi
bicimde, panjurlar, yari agik bdlme pencereleri arasindan gozlemde bulunur.

(Foucault, Biiyiik Kapatiima 224-225)

Burada bir kimse araliksiz olarak gozetlenir. Bdylece bireylerin gerektigi gibi
davranip davranmadiklar1 izlenmis olur. Boylece “normal” olanla olmayan, “dogru”
olanla olmayan, yapilmasi gerekle gerekmeyen diizenlenir. Herkes kendi yerinde, bir
gbzetmen tarafindan cepheden goriildiigli bir hiicreye iyice kapatilmistir; ancak yan
duvarlar bu kapatilmig kisilerin kader arkadaslariyla temas kurmalarini
engellemektedir. Goriilmekte, ama gorememektedir; bir bilginin nesnesidir, ama asla
bir iletisim dznesi olamamaktadir. iktidar gériiniir ve ancak varligi kanitlanamaz.
Goriiniir: tutuklu, goéziiniin Onilinde stirekli olarak, gozlendigi merkez kulesinin
siluetini bulacaktir. Varligi kanitlanamaz : tutuklu o anda kendine bakilip
bakilmadigini asla bilmemeli, ama bunun her an olabileceginden hi¢bir kuskusu
bulunmamalidir. Gozetleyen i¢in siirsiz bir denetim, gozetlenen igin aci bir
caresizlik ve yalnizlik... Iste bu yap1 71984’ tekinin aynisidir. 7984 sadece toplumun

bir hapishaneye doniismesi degildir; bu hapishane Panopticon’dur.
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4. SONUC

CAGIMIZ ERKTEKELCI (TOTALITER) SOYLEMI

Cagimiz  erktekelciliginden s6z edecegimiz  boliimiimiiziin  basinda
erktekelciligin  6zelliklerinden olan toplumun aynilagmasindan bahsedebiliriz.
“1984’te egemen ideolojinin herkes tarafindan benimsenmesi, ya da herkese
benimsetilmesi, toplumda bir standardizasyon yaratmis, ¢ikabilecek farkli sesleri
bastirmak icin baskict Onlemler alinmistir. Erktekelci toplumlarda “6zgiirliik”,
“birey” gibi olgulara rastlamanin zorlugu buradan kaynaklanmaktadir. Cagimiz
erktekelciligi de ayn tiir standardizasyonun farkli versiyonunu uygulamakta. Olusan
aynilasma simirlar Otesi boyuttadir. Cagimizda kiiltiirel tecrit olasihigi hizla
kaybolmaktadir. Hepimiz aymi tiir isleri yapar, ayni tiir yayinlar1 okur, ayni tiir
mallar tiiketiriz. Bu ylizden ayni tiir degerleri paylasip ayni ideallere inanmamiz

beklenebilecek bir seydir.

Bu standartlagmanin altyapisim1  tabi ki ekonomik diizenin isleyisi
olusturmaktadir. Uretilen mallarin ve hizmetlerin daha ¢ok satilmasi, daha fazla
kisiye satilmasi hedefi, bu hedefe ulasmada karsilagilabilecek tiim engelleri bertaraf
etmektedir. Kiltir farkliliklar1 minimize edilmis, ulusal smirlar ortadan

kaldirilmastir.
Uluslararas1 piyasalarda bagarili olmanin anahtari, global iirlinleri ve markalari

piyasaya siirmek, yani biitlin diinyada standartlagsmig {riinleri ve markalar

pazarlamaktir. ‘Evrensel standartlagsma’ denilen bu doktrin {i¢ varsayima dayanir:
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Toplumsal gereksinimlerin homojenlesmesi, kabul edilebilir bir kaliteye sahip diisiik
fiyath {irlinler i¢in evrensel bir tercihin olusumu, iiretim ve pazarlamada, kademeli

ekonomilerin gerekliligi. (Mattelart 83)

Toplumsal, ekonomik ve demografik olarak farkli gruplarin varligi
yadsinamaz. Ancak bu farkli boliimler ulusal bir mantiktan ¢ok global bir mantiga
yanit verir. Farkli iilkelerde oturan benzer oOzelliklere sahip kisilerden olusan

gruplarin gereksinimleri da ayni1 olabilir ve ayni tiir irlinler i¢in talepleri olabilir.

Ancak olusan bu global standartlagsma, refahin da global diizeyde bir standart
haline geldigini gostermez. Hatta durum tam tersine bir yonde gelisir. “Biiylime”,
giiniimiiz ekonomik sisteminin temelini olusturan kavramdir. Daha ¢ok iiretim, daha
cok tiiketim, ve sonugta biiyiik bir para dolagimi... Boylece ekonomide “gii¢lii” bir

stireklilik... Ancak bu biiyiime toplumu refah getirmez, tersine yoksulluk yaratir.

Biiyiime toplumu bir mallar iiretimi toplumu olmadan 6nce bir ayricaliklar
tiretimi toplumudur. Oysa ayricalikla kitlik arasinda zorunlu, sosyolojik olarak
tanimlanabilir bir baglant1 vardir. Kitlik olmaksizin ayricalik (hangi toplum olursa
olsun) var olamaz. Ikisi yapisal olarak birbirlerine bagldir. Dolayisiyla biiyiime,
kendi foplumsal mantig1 araciligtyla paradoksal olarak yapisal bir kitligin yeniden
tiretimiyle tanimlanir. Bu kitlik artik ilkel kitlikla (mallarin ender bulunurlugu) ayni
anlama sahip degildir: Ilkel kithgm gecici oldugu diisiiniilebiliyordu ve
toplumlarimizda bu kitlik kismen giderilmistir, ama onun yerine ikame edilen yapisal
kithgin kendisi kesindir; ¢linkii yapisal kitlik, bliylime diizeninin kendi mantigi
icinde atilim islevi ve iktidar stratejisi olarak sistemli hale getirilmigtir. (Baudrillard

75)

Cagimiz totalitarizmi denetleme islevini “1984” tekinden ¢ok daha farkl
yerine getirir. O bize gereksinimler sunar, bizim gereksinimlerimizi belirler, ve
giderir(!). Bdylece bizi kendisine bagimhi kilar. Cagimiz totalitarizminde temel
denetim silahla degildir (ger¢i gereksinim duyuldugunda onun da kullanimindan
cekinilmez), temel denetim yaratilan gereksinimlerle uygulanir. Hangi
gereksinimlere sahip olacagimiz denetlenebilir, ¢linkii belli bir kesim iiretim

araclarmi  denetleme yoluyla hangi nesnelerin iiretilecegini belirleyebilir.
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Gormedigimiz ya da bilmedigimiz bir seye gereksinim duyamayacagimiz igin,
gereksinim duyabilecegimiz seyleri denetleyenler bizim ilizerimizde etkili bir denetim
aygit1 saglamis olurlar. Erktekelci aygitin basarisi, daha 6zerk varolus bicimleri
istenmesine yol agacak “akilc1” gereksinimlerin gelismesini, varolan ¢erceve iginde
karsilanabilecek nesnelere yonlendirerek Onleme yetene8ine dayanir. Bu
gereksinimler agikca akildisi bir toplumsal varolus bi¢imini kalici kildiklari igin,
kendileri de “sahte” sayilmalidirlar. Bunun anlami, insanlarin gergekten bdyle
gereksinimleri bulunmamasi degil, bu gereksinimlerin anlamli bir yasamin temelini
olusturan “gercek” gereksinimlerin gelismesi ve karsilanmasini engellemeleridir.
Baska bir deyisle, sahte gereksinimlerimizi karsilayan nesnelere kapilip gittigimiz
icin, bu nesnelerin iiretilmesinin bizi 6zgiirliik, baris ve uyum gibi akilc1 hedeflerin
pesine diigmekten alikoydugunu anlamaliy1z. Arzuladigimiz nesnelerin mutsuzluk ve
yabancilasmamizi kalicilagtirdigini anlayamadigimiz igin, varolan sistemin kafesine
tikilir kalinz. Boylece yasamla kurdugumuz iliski, yasam felsefemiz kokiinden

degismis olur. Bireyselligimiz sahtelesir, giictimiiz azalir.

Kendimizi dis nesnelerde, Ornegin sahibi oldugumuz nesnelerde
bulabilecegimizi sanarak, kendimizi bunlar i¢in pazarlariz. Bunun sonucunda da
yasami, kendiligimiz disindaki nesnelere sahip olmanin bir ifadesi olarak goriiriiz.
Boylece yasam bilinci piyasanin sundugu iirlinlerle sinirlt kalmaktadir. Kisiligimiz
de sanayi drilinleri tarafindan belirlenmektedir. Sonug¢ olarak kendimizden
kaynaklanan degil, ticaretin gereksinimlerine uyan arzular bizi motive etmektedir.

(Gruen, Kendine Thanet 124)

Bu ruhsal olumsuzlugun yani sira, ¢cagimiz ekonomik yapist her ne kadar
“biiylik” olsa da, birey ekonomik etkinlik alaninin genisligini giderek yitirir. Serbest
piyasa hem gereksinimler bakimindan, hem de cografi bakimdan tarihinin en genis
siirlarina ulagmistir. Ancak bu genis smirlar igerisinde bireyin yapabilecegi
ekonomik etkinlik sadece potansiyel nitelikte kalmakta, gerceklige donilismesi ¢ok
ender olabilmektedir. Siradan insan i¢in kendi uzak gelecegini planlamak gittikce
zorlagmaktadir. Cagdas bireyin karsisindaki firsatlar, atalarinin sahip oldugundan
daha fazla olabilir, ama Oniindeki somut olasiliklar ¢ok daha sinirhidir. Becerilerini
korudugu ve sirketlerine, dernegine ya da sendikasina siki sikiya sarildigi siirece

biisbiitiin yok olmayacagini hissetmektedir.
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Sonunda, eskiden gergeklik i¢indeki fiili konumunu agmasini saglayan zihinsel
islevlerini kullanmay1 da unutur. Bu islevler ¢agin biiyiikk ekonomik ve toplumsal
giicleri tarafindan devralinir. Bireyin gelecegi kendi hesapliligina bagli olmaktan
cikar ve dev giicler arasindaki ulusal ve uluslar aras1 miicadelelerin sonucuna bagimli

hale gelir. Bireysellik ekonomik temelini yitirir. (Fromm, Umut Devrimi 51-52)

I¢inde yasadigimiz biiyiime toplumunda bireyin yeri belirlenmistir: tiiketici.
Ne kiilttirel farkliliklar, ne ulusal smirlar... Cagimiz erktekelciliginde bunlarin bir
onemi kalmamistir. Toplum(lar) tiiketici semsiyesi altinda birlegsmistir ve yasamina
bu yeni totalitarizm tiirli altinda devam etmektedir. Sistem insanlara emekgiler,
tasarrufcular olarak degil, gitgide daha c¢ok tiketiciler olarak gereksinim
duymaktadir. Giinlimiizde bireyin birey olarak gerekli ve hemen hemen yeri

doldurulamaz oldugu yer tiiketici konumudur.

Cagimiz toplumu bireyi yaratan ve onu yok eden niteliktedir. Birey
oldugumuzu duyumsariz, ancak bu birey koca bir biitiiniin 6nemsiz bir par¢asindan
baska bir sey degildir. Varolmanin pesinde kosarken yok olmanin korkutucu nefesini
ensesinde hisseder. Bu korkudan uzaklagmak amaciyla kactig1 yerdeyse erktekelci
tiiketim toplumu kollarin1 agmis onu beklemektedir. Cagimiz toplumu girmesi kolay

¢ikmasi zor bir orgiite benzer.

Insan1, makinenin bizzat kendi diizenek ve talepleri tarafindan yonetilen bir
uzantist durumuna indirger. Onu, tek amaci daha fazla seye sahip olmak ve daha
fazla sey kullanmak olan bir Homo consumens’e, salt tiiketiciye doniistiirlir. Bu
toplum pek ¢ok yararsiz sey iiretmektedir, aymi Olgiide de pek ¢ok yararsiz insan
tiretmektedir. Insan, bir iiretim makinesinin carkinin bir dislisi olarak artik insan
olmaktan ¢ikar, ‘sey’ haline gelir. Vaktini, ilgisini ¢ekmeyen insanlarla, ilgisini
¢cekmeyen igler yapmak, ilgisini ¢ekmeyen, onu ilgilendirmeyen seyler iiretmekle
gegirir; iiretim yapmadig: siire icindeyse tiiketmektedir. (Fromm, Ozgiirliikten Kagts

152)

Sikintistn1 giderebilmek i¢in eglence sanayisinin ona zorla kabul ettirdigi

seyleri - sigara, icki, sinema, spor- biit¢esinin elverdigi Olciide tiiketir. Ancak bu
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sanayi yalnizca sikintisinin bilingli hale gelmesini Onlemede basarili olabilir.

Bilingsiz de olsa, sikint1, sikint1 olarak kalir.

Bireyin yakalandigi sikintiy1 ve ruhsal boslugu alt etmek icin kullandig1 bir
mekanizma, verilmis olan toplumsal role tam uyum gosterme ve topluma tamamen
uymadir. Aykiri olarak nitelenebilecek bir eylemde bulunmaz ve toplumla biitiinlesir.
Bu biitiinlesme sayesinde korkularindan ve yalmzhigindan kurtulabilecegini
zanneder. Bu mekanizma, c¢agdas toplumdaki normal bireylerin biiyiik bir
cogunlugunun buldugu ¢oéziimii olusturur. “Birey, kendi olmaktan ¢ikar; kiiltiirel
kaliplarin kendisine sundugu kisiligi tiimiiyle benimser; boylece tipki digerleri gibi
ve onlarin kendisinden bekledigi gibi olur. ‘Ben’ ile diinya arasindaki tutarsizlik ve
onunla birlikte de, bilingli yalnizlik ve gii¢siizlik duygusu ortadan kalkar”(Fromm,
Ozgiirlitkten Kagis 200). Kendi bireysel benliginden vazgegen ve bir robot haline
gelen kisi, ¢cevresindeki milyonlarca diger robotla ayni olur, ve artik kendini yalniz

hissetmez, kaygi duymaz. Ama 6dedigi bedel yiiksektir; kendi benligini yitirmistir.”

Benligini yitiren birey, dayatilan ve kabul ettirilen istekleri kendi
arzulariymisg, hedefleri kendi hedefleriymis sanir. Her ne kadar bu istekler sahte de
olsa, birey onlara siki sikiya sarilmaya devam eder. Bunun sonucu giderek yok olan
birey ve giderek giiclenen ¢agimiz totaliter toplumudur. Isteklerimizin bize ait olup
olmadig1 konusu 6zgiirliikk ve yetkeyle yakindan ilgilidir. Yakin tarih boyunca Kilise
yetkesi ve Devlet yetkesi varolmustur. Gliniimiizdeyse eski giinlerdeki acik yetke
bicimlerinden biiyiik 6l¢iide kurtulduk. Ancak tam da bu yilizden yeni tiirden bir
yetkenin avi oldugumuzu goremiyoruz. Isteklerini kendisi belirleyen bireyler

oldugumuz yanilsamasi i¢inde yasayan robotlar haline geldik.

Cagimiz toplumunun erktekelci oldugunu savunuyoruz. Yukarida, hem 1984
romanina atifta bulunurken, hem de Apple’in reklam filmini incelerken bu toplumlari
totaliter olarak nitelendirmemize kars1 bir goriis olacagin1 sanmiyorum. Buna karsin
cagimiz sanayi toplumunun totaliter oldugunu savunmamiz, bu iki toplumu
karsilagtirarak farkliliklarin1 One c¢ikaranlar tarafindan elestirilebilir. Ancak bu
calismanin son bolimiini olusturan “Cagimiz Erktekelciligi’nde biz giinlimiiz
erktekelciliginin ¢ok daha derinden ilerledigini ve bireyleri baska yollarla kendine

bagladigini savunuyoruz. Bireyin zihinsel yapisi ileri kapitalizmin toplumsal yapisini
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belirleyen geliskileri yansitir. Iktidar, insan bireyden teknik ya da biirokratik aygita
transfer olmustur. Bu iktidar degisiminin bir sonucu olarak sucluluk duygusunun ve
sorumlulugun da bir transferi olur. Bireyi iste ve bos zamanda, diisiincesinde ve
duygularinda 6zerk bir kisi olmaktan ¢ikarir. Bireyler fiziksel ve zihinsel enerjilerini
var olmak, statii edinmek, avantaj saglamak i¢in harcamaya devam etmelidirler; bu
zorunlulugu onlara empoze eden aygita katilmali, ona hizmet etmeli ve ondan
hoslanmalidirlar. Yabancilasma siddetlenir; ancak toplum yiikselen bir maddi
tilketim standardi saglamayi basardigi oOlgiide yabancilasmanin bilinci bastirilir,
clinkii ‘bireyler kendilerini bagkalar1 i¢in var olmayla oOzdeslestirirler. Sistemin
sagladigi mal ve hizmetlere, sahte doyumlara bagh kaldiklar1 i¢in ugradiklar1 diis

kirikliklarini toplumun kendisine kars1 ¢ikarak gerceklestiremezler.

Orwell’in disiitopyasindaki Big Brother, yani varligi muamma olan devlet
baskani, giiciinii gozetleme yetenefinden alir. Calisma ofislerindeki ve evlerdeki
ekranlar araciligiyla bireyler gozetlenir ve her hareketleri kontrol edilir. Bu anlamda
“1984”teki toplum biiyiik bir Panopticon’dur. Peki gézetleme aracilifiyla toplumun

biiyiik bir hapishaneye doniismesi acaba totaliter sosyalist bir devlete mi 6zgiidiir?

Gilinlimiiz televizyon sisteminin belki de temelini olusturan kavram “reyting”
ad1 verilen oOlglimdiir. Bu 06l¢iim sayesinde niifusun istenilen kesiminin hangi
saatlerde hangi kanali izledigi hemen hemen tespit edilebilir. Boylece hangi kanalin

[3

hangi programinin “yiiksek reytingli” oldugu Olgiliir. Bu da reklam pastasindan

alian pay1 dogrudan etkiler.

Reyting sistemini Panopticon’daki gozetleme kulesine, ya da “1984” teki Big
Brother ekranlarina benzetmek biraz “zorlama” olabilir. Ancak ¢ok daha gelismis bir
sistem olan Motivac, gergekte tam da bu islevi yerine getirir. Fransiz Bertin sirketinin
miihendisleri, optik elektronik uzmanlari, biiyiik bir yatirimin ve —biiyiik bir gizlilik
icinde sliren- {i¢ yillik ¢alismanin {iriinii olarak Motivac’1 gelistirdiler. Televizyonun
altina yerlestirilen aygit yalnizca izleyici sayisini tespit etmekle kalmiyor, aym
zamanda izlenen kanali ve kullanilan video kayit cihazlarini da taniyor ve biitiin
bunlar1 insan miidahalesi olmadan yapabiliyor. Bu aninda izleyici tespitiyle, reklam
verenler ve TV istasyonlar1 bir yayinin izlenme oranini gozlemleyebilirler, oysa

Nielsen oranlar1 ancak ertesi giin elde edilebiliyor.
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Izleyicilere odaklanan genis acili bir mercek olan Motivac “gdzii” yakindaki
enfraruj dalgalarinin kirilmalarint “goriir” ve odadaki tiim aydinlik kaynaklari
yakalar. Canlilar1 cansiz nesnelerden ayirmak igin, aygit her kaynaktaki degisiklikleri
analiz eder. Bilgisayar chip’leri verileri siralar. Uzman bir sistem sinyalleri analiz
eder, bellege alir ve zaman i¢indeki degisikliklerini izler. Bu sistemin miisterileri,
belirli bir giinde belirli bir saatte belirli bir kanali izleyen 6rnegin 30-40 yaslari
arasindaki kadinlarin sayisi iizerine ya da belli bir programi belli bir bolgedeki kag

tarim is¢isinin ne zaman izledigi iizerine veri elde edebilirler. (Mattelart, 244)

Televizyon ve medya yapisini da icine alan tiim kurumlar sanayi toplumu
icerisinde ¢ok onemli islevleri yerine getirirler. Bir anlamda sanayi toplumunu her an
yeniden yaratir ve saglamlastirirlar. Sanayi toplumunun olusmast i¢in iki sey
gereklidir. Bir yandan, insanlarin zamaninin pazara sunulmus olmasi, satin almak
isteyenlere sunulmasi ve bir iicret karsiliginda satin alinmasi gerekir; ve diger
yandan, insanlarin zamaninin c¢alisma zamanina doniismiis olmasi gerekir. Bu
nedenle, tim bir kurum dizisinde, zamanin azami Ol¢iide ¢ekilip kullanilmasi

tekniklerini ve sorununu goririiz.

Bu kurumlar1 ve teknikleri “Devletin ideolojik Aygitlar’” olarak adlandiran
ve saglam bir temele oturtan kisi, Marksist diiglinlir Althusser’dir. Devletin sahip
oldugu ve kullandig1 aygitlar1 6zetleyerek bir anlamda ideolojiyi somutlastirmada

onemli rol oynayan Althusser, devletin ideolojik aygitlarini sdyle aciklamistir:

DIA’lar Devletin (Baski) Aygitiyla aym sey degildirler. Marksist kuramda,
devlet aygitinin sunlar1 kapsadigim animsatalim: Hiikiimet, Idare, Ordu, Polis,
Mahkemeler, Hapishaneler vb., ki bunlar bundan bdyle bizim Devletin Baski Aygiti
adin1 verecegimiz seyi olustururlar. Baski sozciigii, soz konusu devlet aygitinin hig
olmazsa en u¢ noktada (¢iinkii, 6rnegin, idari baski fiziksel olmayan bigimlere de

biiriinebilir) ‘zor kullandigin1’ belirtir.

Devletin ideolojik Aygitlar1 dedigimizde, gozlemcinin karsisina, birbirinden
ayr1 ve Ozellesmis kurumlar bigiminde dolaysiz olarak ¢ikan belirli sayida gercekligi

belirtiyoruz. Bu gercekliklerin dogal olarak ayrintili bir incelemeyi, denenmeyi,

62



diizeltmeyi ve yeniden diizenlenmeyi gerektirecek ampirik bir listesini sunuyoruz.
Bu gerekligin igerdigi tiim sakincalar1 goéz Oniinde tutarak asagidaki kurumlari
simdilik DIA’lar olarak kabul edebiliriz (adlarmi saymamizdaki siranin dzel bir

anlami yoktur):

e Dinsel DIA (farkl Kiliseler’in olusturdugu sistem).

o Ogrenimsel DIA (farkli, gerek ozel gerekse devlet okullarinn olusturdugu
sistem).

e Aile DIA’s1.

e Hukuki DIA.

e Siyasal DIA (degisik partileri de igeren sistem).

e Sendikal DIA.

e Haberlesme DIA’s1 (basin, radyo-televizyon vb.).

e Kiiltiirel DIA (edebiyat, giizel sanatlar, spor vb.).

DiA’lar Devletin (Baski) Aygit1 ile ayni sey degildirler. Birbirlerinden
nerelerde ayrilirlar? Ik asamada, devletin bir tek (baski) aygiti olmasina karsin,
birden ¢ok sayida DIA oldugunu gdzlemleyebiliriz. Ve DIA’lar arasinda bir birlik
oldugunu varsaysak bile, DIA’larm bu c¢oklugunu biitiinlestiren birlik dolaysizca

goriilmez.

Ikinci asamada, devletin birlesik (baski) aygitinin tiimiiyle kamu alaninda yer
almasia karsin, DIA’larin (goriiniisteki dagimikliklar: i¢inde) en biiyiik boliimiiniin
ozel alanda bulundugunu saptayabiliriz. Kiliseler, Partiler, Sendikalar, Aileler ve bazi

Okullar, gazetelerin ve kiiltiirel kuruluslarin ¢ogu, vb. vb., 6zeldir. (Althusser 63-64)

Bireyin dogumundan itibaren bu kurumlarla iliskiye gectigini soylersek
sanirtm yanilmis olmayiz. Once aile, ardindan okul, daha sonra “fabrika”... Tabi
stirekli olarak medya ve diger toplumsallagtirma araclari... Glinlimiizde, tim bu
kurumlarin amaci, bireyleri dislamak degil; sabitlemektir. Fabrika bireyleri diglamaz,
onlar1 bir liretim aygitina baglar. Okul, bireyleri, kapatirken bile dislamaz; onlar1 bir
bilgi aktarim aygitina baglar. Psikiyatri hastanesi bireyleri dislamaz, onlar1 bir 1slah

aygitina, bireyleri normallestirme aygitina baglar. Islahevi ya da hapishane de
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boyledir. Bu kurumlarin hedefi bireyi bir iiretim siirecine, bir {iretici olusturma ya da
1slah etme siirecine baglamaktir. Boylece, belirli bir norm ¢ercevesinde iiretimi ya da

tireticileri garanti etmek s6z konusudur.

Yukarida bahsi deginilen (ya da deginilmeyen) ideolojik aygitlarin nihai
amaci toplumda bir “ortak duyu”nun olusmasini saglamaktir. Olusturulan bu ortak
duyu sayesinde ideoloji kendini gizler, dogalmis gibi goriiniir. Boylelikle ideolojiye
gosterilen her mubhalif tepki, karsisinda, her ne kadar bu ideoloji tarafindan
somiiriilseler de, yiginlar1 bulur. Eger yonetici blokun diisiinceleri sinif temelli degil
de, ortak duyu olarak kabul edilebilirse, bu sinifin ideolojik hedefleri gerceklesir ve
ideolojik isleyis gizlenir. Fiske bu konuyu s6yle aciklar:

Toplumumuzda suglularin cezalandirilmalar1 gereken zayif ve gilinahkar

(113 399

bireyler oldugu diisiincesi bir ““ortak duyudur’. Bu tiir bir ortak duyu, yasalar1 ihlal
edenlerin agirlikli olarak dezavantajli ya da giligsiiz toplumsal gruplar icindeki
erkekler oldugu gergegini gizlemektedir. Ortak duyu, bdylece suglulugun bireysel
nedenlerden degil, toplumsal nedenlerden kaynaklandigi big¢imindeki olast anlam

tiretimini engellemis olmaktadir’ (Fiske 225)

Fiske’ye gore, suclulugun adaletsiz bir toplumdan ¢ok gilinahkar bireyin bir
tiriini oldugu yoniindeki ortak duyu, burjuva ideolojisinin bir pargasidir ve alt
siniflar tarafindan kabul edildigi siirece hegemonya islemektedir. Dolayisiyla
Gramsci’ye gore, yonetici sinifa karst savasgimin temel alani sivil toplumda yer alir.
Sivil toplumu denetleyen grup hegemonik gruptur ve siyasal toplumun fethi, onu
devletin tiimiine (sivil toplum+siyasal toplum) yayarak bu hegemonyay1 tamamlar.

(Dagtas 41)

Ideolojinin bu kendini dogallastirma ¢abas giinliik yasamimizdaki karsiligim
bulur. Farkli siniflara mensup kisiler, olusturulan ortakliklar sayesinde ayni tiir
davranislarda bulunur, benzer seyleri hissederler. Boylece mevcut egemenligin tstii
ortiiliir, insanlar birbirlerine denklermis gibi hisseder. Is¢i de patron da aym
televizyon programini izler, sekreter de patronun kizi kadar sik giyinir, bunlar ayni

gazeteyi okurlar... Ancak bu benzerlikler siniflarin ortadan kalktigini gdstermez.
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Tersine, yonetici siniflarin korunmasini giiven altina alan gereksinimlere ve

doygunluklara baski altindaki siniflarin ne 6l¢iide katildigini gosterir.

Bu hegemonya altinda ezilse de, bireyin kendini 6zgiir hissetmesi saglanir.
Bu bir anlamda dogrudur. Totaliter sosyalist topluma nazaran Oniimiizde tercih
edebilecegimiz daha ¢ok secenek var. Ancak 6zgiirliigii “segenekler arasindan tercih
yapabilme”ye indirgeyen bir anlayis, 6zgiirliikk kavraminin i¢ini bosaltmaktan Gteye
gitmez. Ciinkii bu anlamdaki oOzgiirlik segeneklerle smirli olacagindan,
ozgiirliigiimiiziin smir1, segenekleri sunanlar tarafindan belirlenmis olur. Insan
Ozgiirliigii, bireye sunulan se¢cme hakkiyla Olclilemez; 6zgiirliigii belirlemekte tek
kesin etken, bireyin secebildigi seydir, sectigi seydir. Efendileri serbestce secebilme
olgusu, ne koleyi ne efendiyi ortadan kaldirir. Birgok mal ve hizmet arasindan 6zgiir
secim yapmak Ozgilir olmak demek degildir. Bu mallar ve hizmetler igin
yabancilasmak zorunlu kalinacaksa, birey benimsetilen gereksinimleri kendiliginden
yeniliyorsa, bu o bireyin 6zerk oldugunu gdstermez, sadece denetimlerin etkili

oldugunu tanatlar.

Her ne kadar denetimler yogun olsa da ve 6zgiirliikler sinirlansa da, insanlarin
icinde sefaletten kurtulma yolunda bir umut oldugu i¢in, bu erktekelci hegemonyaya
bir muhalefet olugsmaz. Cagimiz toplumu bireysel gereksinimlerin giderilmesinde (ki
bu gereksinimleri yaratan ¢ogu zaman bu toplumun kendisidir) bireylere ¢ogunlukla
sadece potansiyel nitelikte kalan bir hareket alan1 verir. Bu alan igerisinde bireyin
zenginlesmesi ve refaha erismesi miimkiin goriinlir. Bdylelikle hegemonyanin
kendisine yapilan muhalefet temelini yitirir, muhalefet sadece verili alanin kurallari

cergevesinde yapilabilir.

Her 6zgirliigiin somut icerigi olan sefaletten kurtulus gergeklesebilir hale
geldikge, iiretimin daha alt bir evresine bagh oOzgiirlikler kokensel iceriklerini
yitirirler. Diislince 6zgiirliigii, 6zerklik ve siyasi muhalefet hakki, kurdugu diizen
sayesinde bireysel gereksinimlerini her giin biraz daha iyi karsilama yolunda olan bir
toplumda islevlerinden yoksun kalir. Béyle bir toplum, ilkelerinin ve kurumlarinin
benimsenmesini isteyebilir. Siyasi almaglar tartismak ve bu almaslari statu quo’nun
icinde aramak gerekir; karsitlik buna indirgenmistir. Gereksinimlerin her giin biraz

daha 1yi karsilanmasini saglayan sistem ister otoriter olsun ister olmasin, bu konuda
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pek oOnemli degildir. Yasam diizeyinin yiikseldigi bu durumlarda, sistemle
uyusmazlik icinde olmak goriiniirde toplumsal bir yarar saglamaz, hele bu
uyusmazlik bazi elle tutulur iktisadi ve siyasi sakincalar getiriyorsa, biitiiniin iyi
isleyisini tehdit ediyorsa. Yasamayla ilgili zorunluluklar s6z konusu olurken, neden

mallarin tiretimi ve dagitimi bireysel 6zgiirliiklerin rekabetine ugrasin? (Marcuse 16)

Sonug olarak sunu agikca ifade edebiliriz ki ileri sanayi kiiltiirii bir onceki kiiltiirden
daha ideolojiktir; ciinkii bugiin ideoloji, iiretim siirecine yerlesmis bulunuyor. Uretim
aygit1 ve onun iirettigi mallar ve hizmetler, toplumsal sistemi biitiiniiyle ‘satar’ ya da
benimsetir. Ulagim araglari, kitle haberlesme araclari, konut, beslenme, giyinme
kolayliklari, gittikce yayginlasan bir dinlenme ve 6gretim sanayi tiretimi, zorla kabul
ettirilen bazi1 davranis ve tutumlar igerir, tiiketicileri {lireticilere ve onlar araciligiyla
da —giderek daha hos bir bigimde- biitiine baglayan baz1 duyusal ve diisiinsel tepkiler
kapsar. Uriinler, goriis benimsetir ve sartlar; icerdigi yanlisa duyarsiz kalan bir yanls
biling gelistirir. Bu yararh iiriinler degisik toplum simniflar1 icinde ¢ok sayida insan
tarafindan benimsenir duruma geldikleri zaman, reklam degerleri bir yasayis bigimi
yaratir. Bu, daha 6ncekine oranla ¢ok daha iyi bir yasayis bi¢imidir; boyle olunca da
kendini her cesit niteliksel degisime karsi savunur. Tek boyutlu diisiince ve
davraniglar bdylece benimsenir. Bu bi¢im iginde, icerikleriyle kurulu diizeni asan
diistinceler, istekler, amaglar ya bir kenara itilir ya da bu diizenin terimleri haline

gelir.
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