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MEDYA OKURYAZARLIGI DERSi UYGULAMALARINDA
DUNYA UZERINDE GORULEN AKSAKLIKLAR
Seher Seylan

Bu c¢ahsmanin amaci, diinya iizerinde medya okuryazarh@ dersi
uygulamalarinda goriillen aksakhklar1 ortaya koymaktir. Bu amacla oncelikle,
hayatimizdaki yeri giin gectik¢e artan Kkitle iletisim araclarimin ozellikle ¢ocuklar ve
gencler iizerinde biraktigi etkiler tartisilmistir. Kitle iletisim araclarimin cocuklar
iizerinde biraktiklar1 etkiler, cocuklarin psikolojik ve fizyolojik gelisimlerini
etkilemektedir. Topluma saghkh bireyler kazandirmak adma bilin¢li cocuklar
yetistirmek ¢ok onemlidir. Bu noktada etkin bir medya egitimi, cocuklara hem Kitle
iletisim araclarimi nasil kullanmalari gerektigini 6grettigi ve biinyesindeki elestirel bakis
acis1 sayesinde gordiiklerinin otesindekileri yorumlama yetisini kazandirdig1r icin
toplumsal bir gereksinimdir. Boyle bir egitim siirecinden gecen birey, etrafinda olup
bitenlere kayitsiz kalmayacaktir. Bilingli bireylerin sahip olmasi gereken bilingli tiiketici
profili, elestirel bakis acisi, degerlendirme, yorum yapabilme ve yasadig1 topluma
katkida bulunabilme gibi o6zellikler medya okuryazarhg derslerinde o6grencilere
verilmelidir.

Toplum icin bu denli 6nemli ifade eden medya okuryazarhg: derslerinin, niteligi
de gelismis olmahdir. Bu ¢cahismada, Fransa, ingiltere, Kanada, Avusturya, Amerika ve
Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarhg: dersleri incelenmistir. Kanada disindaki
iilkelerde medya egitimine iliskin goriilen en onemli eksiklik medya egitimi icin
belirlenmis resmi bir 6gretim izlencesi olmamasidir. istanbul’da medya okuryazarhg
dersinin islendigi pilot okulda 6gretmenlerle yapilan goriisme sonucunda, elde edilen
bulgular, iilkemizde verilen medya okuryazarhg derslerinin korumaci bir anlayisla
islendigi ve bu anlayisin topluma bilin¢li bireyler kazandirmaktan ¢ok uzak oldugunu
gostermistir. Ogretmenlerin yeterli donanima sahip olmamalari, finansal yetersizlikler,
politik giindemlerin derslerde yer almamasi, popiiller metinlerin derslerde
c¢oziimlenmemesi gibi eksiklikler, medya okuryazarhg: derslerinin basariya ulasmasini
engelleyen unsurlar olarak goriilmektedir.

Calismanin sonucunda, etkin bir medya egitimi icin yeni 6grenim yontemleri
gelistirmek gerektigi gorillmiistiir. Calismada, bu stratejiler 15181inda etkin bir medya
egitimi icin gereksinim duyulan asamalar tartistlmistir. Bu noktada, ilgili bakanhklar,
sivil toplum kuruluslary, okullar ve ebeveynler arasinda yapilacak is birligi oldukca
onemlidir. Boylece, okulda baslayan egitim evde ve toplum icinde de devam edecektir.
Medya okuryazarh@: derslerine iliskin kaynaklar ne yazik ki simirhdir. Bu noktada
yapilacak akademik arastirmalar ve ¢alismalar, siiphesiz medya egitiminin gelismesine
yardimci olacak bir diger unsurdur.

Anahtar Sozciikler: Medya okuryazarhg, Kitle iletisim araclari, elestiri,
c¢oziimleme, korumaci yaklasim, elestirel yaklasim.
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ABSTRACT
THE DEFICIENCIES in MEDIA LITERACY COURSE APPLICATIONS
in THE WORLD
Seher Seylan

The aim of this study is to display the deficiencies in media literacy course
applications in the world. For this purpose, firstly the effects of mass media, whose
importance has been increasing day by day in our lives has been argued. The effects of
mass media on children affect the physiological and psychological growth of children.
To bring up healthy individuals for society, growing couscious children is important. At
this point, an active media education is a social need. Because media education does not
only educate children about how to use mass media but also with the help of the critical
point of view it gives the ability to make comment about the things beyond visibility. The
individual who takes this kind of education can not be indifferent about what is going on
around.

The qualifications that the conscious individual has to have such as being an
active consumer, having critical point of view, making comment must be given to
students in media literacy lessons.

The quality of media literacy course which is so important for society must be
developed. In this study media literacy courses in France, England, Canada, Austria, the
USA and Turkey have been analysed. The most important hitch about media literacy
courses in those countries apart from Canada is that they have no official curriculum.
At the end of the research that has been done at a school in Istanbul, it was concluded
that media literacy applications in Turkey have protectionist approach. Media literacy
course applications in the world are not literally successful. There are some points that
give way to the failure of media literacy courses, such as inadequate teachers, financial
problems also some untouchables regarding politics and popular media content. At the
end of this study it has been seen that new classroom strategies for an active media
literacy lesson are necessary. In this study in the light of these strategies, the steps for an
ideal media education have been discussed. At this point the cooperation between
related ministries, non-governmental organizations, schools and parents is important.
Thus education will go on at home and in society. The sources about media literacy
course applications are limited. At this point academic studies and researches are the
other elements that will certainly help the development of media education.

Key Words: Media literacy, mass media, criticism, analyse, critical approach,
protective approach.

Science Code:



1. GIRIS

Yasama, yliriitme ve yargidan sonra dordiincii kuvvet olarak kabul edilen medya,
iilkemizde ve diinya iizerinde zaman zaman kendisinden once gelen diger ii¢ kuvvet lizerinde
dahi etkili olmaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte hayatimizdaki onemi giin gegtikce artan
medya; tercihlerimizi, yasam sekillerimizi hatta diisiincelerimize varana kadar hayatimizin
bliyiik bir boliimiinii etkilemektedir. Evlerimizin bagkdsesine yerlesen televizyon ne yazik ki,

hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.

Diinyada ya da iilkemizde olan biten her seyi televizyondan 6grenmekteyiz. Acaba hig
diistinmiiyor muyuz izledigimiz haberlerin yiizde kag1 tarafsiz, ya da takip ettigimiz dizilerin
tek amaci, izler kitlenin hosca vakit gecirmesini saglamak mi, yoksa toplumun deger
yargilarin1 yavag yavas ortadan kaldirmak mi? Bireyin bu asamada, TV’nin sundugu
programlardan hangisinin tarafsiz, hangisinin toplum saglig1 agsindan yararli ya da zararh

oldugunu ayirt etmesi gerekmektedir.

Bu noktada bireye, medya okuryazarlifi yardimci olmaktadir. Medya okuryazarlig
diinyanin dort bir tarafinda hizla yayilan, ancak iilkemizde birka¢ senedir tartisilan bir
kavram. Medya okuryazarligi terimsel olarak televizyon ekranindan bize yansiyan her kareyi
elestirel bir gozle degerlendirerek, medyanin bize sundugu her bilgiyi dogru kabul
etmemektir. Sadece programlar1 elestirmekle yetinmeyen medya okuryazarligmnin genis
yelpazesinde; medyanin iizerine oturdugu ve degismesini kesinlikle istemedigi sosyo-
ekonomik diizen ve medyanin belirli kodlardan olusturdugu dilin ¢oziimiine kadar medya

iletilerinin nasil okunmasi gerektigine iliskin yontemler mevcuttur.

Okullarda ders olarak verilmeye baslanilan medya okuryazarlifi, kisinin medya
bilincini kazanmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Okul siralarinda bu bilinci kazanan ¢ocuk,
kitle iletisim araclarmi dogru ve etkin kullanmayi 6grenecektir. Son yillarda medya
okuryazarligi dersi uygulamalar1 hakkinda yapilan tartismalar, bu dersin basarili olup

olmadig1 konusuna odaklanmastir.

Medya okuryazarlig1 dersi uygulamalari {izerinde yapilan tartigmalarin merkezi, medya

egitiminin kalitesi ve niteligi olmalidir. Diinya {zerindeki ve Tirkiye’deki medya



okuryazarlig1 dersi uygulamalarina iliskin aksakliklar1 ortaya koymak amaci ile hazirlanan bu
caligmanin sonucunda, medya okuryazarlig1 derslerinin tam anlami ile basariya ulasamadigi
gorilmiistiir. Medya okuryazarligit ders uygulamalarinin basariya ulasamamasinin
nedenlerinin basinda, benimsenen korumaci egitim modelini, politik ve sosyolojik
giindemlerin derslerde yer almamasini, Ogretmenlerin yetersizligini ve teknik donanim
eksikligini sayabiliriz. Medya egitimi veren iilkelerde benimsenen korumaci egitim modeli,

Ogrencilere elestirel bakis agis1 kazandirmaktan ¢ok uzaktir.

Su anda diinya iizerinde ve Tiirkiye’de goriilen uygulamalar, 6grencilerin kitle iletisim
araclarinin ardindaki politik, sosyolojik ve ekonomik gercekleri degerlendirmelerinde yetersiz
kalmaktadir. Medya okuryazarligi dersinin en Onemli asamasi, dgrencilerin kendi medya
iletilerini olusturabilmeleridir. Genel itibari ile teknolojik gelismelere onem veren iilkeler,
medya okuryazarligi dersleri icin gerekli teknik donanimi saglamak adma ¢aba sarf
etmektedirler. Ancak, elestirel bakis agisindan yoksun bir sekilde ortaya konan iletiler
Ogrencilere fayda saglamayacaktir. Ciinkii pratik uygulamalardan uzak, kuramsal olarak
islenen ve sadece medyanin zararlarindan bahsedilen derslerde, 6grenci karsilastigir herhangi
bir iletiyi ¢oziimlemede basarisiz olacaktir.  Ogrencilerin ileti iiretme konusunda
karsilastiklar1 bir diger zorluk, ayni iilke sinirlar1 i¢inde farkli sehirlerdeki okullarin, ayni

teknik donanima sahip olmamalaridir.

Medya egitimi veren Ogretmenlerin niceliksel ve niteliksel yetersizlikleri medya
okuryazarligi derslerinin basariya ulasmasmi engellemistir. Ozellikle iilkemizde medya
egitimi veren 6gretmenler ¢ok yetersizdirler. Ana dallar1 Sosyal Bilgiler olan bu 6gretmenler,
Milli Egitim Bakanligi’nin diizenlemis oldugu sertifika programina katilarak medya egitimi
verme yetkisi kazanmiglardir. Ancak bu 6gretmenlerin aldiklar1 kisa siireli egitim, etkin bir
medya egitimi verebilmeleri icin yeterli degildir. Istanbul’da medya okuryazarlig: dersinin
uygulandig1 pilot okulda yapilan arastirmada, 6gretmenlerin korumaci anlayisa siki sikiya

sarildiklari, elestirel bakis acisindan ¢ok uzak olduklar1 goriilmiistiir.

Diinya iizerinde medya okuryazarligi dersi uygulamalarinda goriilen aksakliklara
iliskin bu ¢alisma ytriitiiliirken, Tiirk¢e kaynaklara ulasma konusunda zorluklar yasanmustir.
Ulkemiz igin yeni bir kavram olan medya okuryazarlign hakkinda sinirli sayida kaynak
mevcuttur. Bunun disinda yabancil dilde 6zellikle de Ingilizce olarak yayilanan kaynaklar

bize yol gostermektedir. Caligma esnasinda literatiir incelenirken Oncelikli olarak, medya
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okuryazarligim1 gerektiren medya ortamlart arastirilmistir. 80 sonrasi Liberal siyasi yapinin
ekonomiye yansimasi ile birlikte, kitle iletisim araglar1 i¢in yogun bir tekellesme siireci
baslamistir. Bu siirecle birlikte artan rekabet ortami beraberinde miilkiyet yogunlasmasini
getirmistir. TV ve ¢ocuk arasindaki iligkinin ardinda ideal bir medya egitiminin nitelikleri ve
diinya iizerindeki medya okuryazarlig1 ders uygulamalarina getirilen elestiriler tartigtlmistir.
Ancak, diinya tlizerinde uygulanan medya okuryazarlig1 dersleri hakkindaki elestirel kaynaklar
sinirlt sayidadir. Siiphesiz bu durumun sebebi, senelerdir savunulan medya okuryazarlig: ders

uygulamalarinin, glinlimiizde heniiz elestiriye tabii tutulmasidir.
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2. MEDYA OKURYAZARLIGINI GEREKTIREN MEDYA ORTAMLARI

Iletisim sistemlerinin iilkenin var olan siyasal ve ekonomik diizeni ile dogrudan ilintili
oldugu yadsinamaz bir gergektir. Ancak siyasal diizenin iletisim sistemi iizerindeki etkisi,
ekonomik diizenin etkisinden daha baskindir. Avrupa’da ve iilkemizde kitle iletisim araglari,
80 oncesinde ve sonrasinda biiyilik degisimler yasamislardir. Stiphesiz bu degisimlere yol acan

en 6nemli nedenler, siyasal ve ekonomik diizendeki degisikliklerdir.

2.1. 80 Oncesi ve Sonrasi Kitle Iletisim Araclarimin Diinya Uzerindeki Durumu

2.1.1.Kitle Tletisim Araclarinin Tekellesme Siireci

Liberal diisiincenin egemen oldugu Bati1 Avrupa’da *80 oncesi ‘Liberal Medya Kurami1’
kabul gormiis, bu kuramin ana ilkesi olan ‘¢ogulculuk’ sdylemi baglaminda, ‘serbest
girisimcilik ve serbest dolasim’ 6gelerinin medya sistemleri iizerindeki etkisi; yazili basinin
bu alanda etkinlik gdstermek isteyen herkese kapisini agmasi olarak goriliirken, radyo-

televizyon alaninda kamunun etkisi dogrultusunda tekelci yapilanma goze ¢carpmustir.

‘Kamu Hizmeti Modeli’ dogrultusunda sekillenen gorsel medyaya iliskin ‘kanal kithigi,
kamu yarari, endise ve korku ile yayinlarda siirekliligin ve tutarliginin’ (Pember, Kliad 1987
546) saglanmasi1 yoniindeki korkular bu modeli gerekli kilmigtir. Gorsel medya alaninda
sadece devlet tekelinin etkinlik gdstermesine izin verilmis, bu alan 6zel girisimciligin ticari
etkinliklerine kapatilmistir. Ne var ki, 80 sonrasi teknolojide yasanilan gelismeler, siyasal
sistemleri derinden etkilemis, iletisim sistemleri de bu degisimden kendilerine diisen pay1
almiglardir. Liberal siyasi yapidan ‘neo-liberal’ siyasi yapiya dogru kayan devletlerde
kiicilme ana hedef olarak belirlenmis, bu dogrultuda biirokrasi giic kaybederken 6zellestirme
hiz kazanmistir. Ote yandan uydu ve kablolu yaymn teknolojilerindeki gelismeler alanindaki,
devlet tekellerinin mesrulugunun tartisilmasi, radyo ve televizyon kanallarinin kamusal
kaynaklarla finanse edilmesi konusunda olusan isteksizlik, se¢eneklerin ve tercih sansinin
artirtlmasi talepleri (Kliad:2002;35), siyasal diizende etkin hale gelen neo-liberal politikalarin,

gorsel isitsel iletisim alaninda etkin olmasinin yolunu agmustir.

Bir anlamda 1980’e kadar yazili basin alaninda goriilen serbestlik ilkesi; kamu yararinin

korunmas: ilkesi geregi, gorsel isitsel medya alaninda gelisim gosterememistir. Ancak 80

12



sonrasi alman mali ve ticari kararlar, yeni teknoloji ve uluslararasilagtirma medya

politikalarini degistirmistir.

80 dncesi Bat1 Avrupa radyo-televizyon yayincilik genel 6zellikleri su sekilde sirlanabilir
(MC, Quail Kliad,1992 9-10):

Bati

Yayincilik kamu hizmeti ¢ercevesinde ulusal sartlara gore sekillenmistir.
Yayincilik politik yalitma, dengeli temsil veya farkli goriislere baglanarak politize
edilmistir.

Yayincilik ticari bir unsur olarak goriilmediginden, ekonomik sistemden c¢ok
siyasal ve kiiltiirel sistemden etkilenmistir.

Avrupa’da egemen olan kamu hizmeti yayinciliginin birtakim dstiinliikleri ve

yitirimleri bulunmakta idi. Bu sistemin tistlinliikleri su sekilde siralanabilir ( Isik’in kitabinda;

Brants ve Hulten,1992;117);

Gelir kaynaklarinin belli olmas1 ve dolasiyla gelirlerin tahmin edilebilmesi.
Mali risk bulunmamasi.

Yiiksek seyirci menzili ve profili.

Cesitlendirilmis profil yapma ve prodiiksiyon olanaklarinin bulunmasi.

G0z Onilinde bulundurulmasi gereken yitirimleri ise;

Kisitlt calisma 6zgiirliigi.

Program hazirlamadaki yiikiimliiliiglin ¢ok yonlii olmasi.

Maliyet yapisinin esnek olmayisi.

Orgiit yapisisin siyasi temelleri, bir baska deyisle siyasi etkiye aciklik.

Mali olarak kamudan gerekli yardimi goéren medya, ekonomik olarak zorluk cekmemistir.

Ancak, program hazirlama siirecinde kamu yararimi gozetmek zorunda olan kitle iletisim

araclari, ayni1 zamanda siyasi etkiye de agik olmalar1 sebebiyle tarafsiz ve bagimsiz yayincilik

niteliklerinden yoksun kalmislardir.
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2.1.2. Gelisen Rekabet Ortamm

80 sonrasi kamusal dilizenin gorsel-isitsel medyayr finanse etmesinin yasalligl
tartisilmig, bu tartismalar sonucunda medya diizenine girmek isteyen rekabetci girisim bas
gostermis, politik cikarlar, iktisadilesme, medya sanayinin gelisimi, uluslararasi rekabet ve
siyasal iktidarin var olan bu durumdan pay kapma yaris1 baglamistir. Bu stirecte kitle iletisim

araglart ekonomik sistemden ¢ok siyasal ve kiiltiirel sistemden etkilenmislerdir.

Siyasal alandaki 6zgiirliigiin iletisim arenasina si¢cramasiyla birlikte, kanal sayis1 artmis
ve bu durum uluslararas1 rekabeti dogurmustur. Olusan bu rekabet ortaminda, basariyi
yakalamak isteyen hiikiimetler, yeni medya politikalar1 olusturmaya baslamislardir.
Yayincilar, siyasi kanat ve toplum; bireysel ve zaman zaman da biitiin olarak yeni diizenden
etkilenmiglerdir. Yepyeni bir medya anlayisinin egemen olmaya bagsladig1 diizende sesini
topluma ulastirmak isteyen cevreler medyay1 kullanmis, medyanin toplumu bilgilendirme
amaci, kimilerinin elinde araca doniiserek, kendi dogrularini iletme yontemi olarak

kullanilmastir.

‘Digsallik prensibi’nin benimsendigi bu diizende esasinda dort ana aktor mevcuttur

( Isik’1n kitabinda McQuail, Mateo ve Tapper, 1990;14).

e Serbest piyasa anlayisiyla ekonomik alanda yeni kazang kapilar1 arayan ticari
girisimciler.

e Kamu hizmeti anlayisiyla kisitlanmis oyuncu, yazar, yapimci ve yOnetmen
kimseler.

e Ulusal pazarda s6z sahibi olmak isteyen uluslarasirt medya kuruluslari.

e Ekonomik ve siyasi anlamda sistemden ¢ikar elde etmek isteyen hiikiimetler.

S6z konusu bu degisim asagidaki tabloda gosterilmistir. Tablo.1 Digsallik Prensibinin
Getirdigi Degisim (Isik’1n Kitabinda: McQuail, Mateo ve Tapper, 2002;94).

Yeni Teknoloji Tarafindan
Kamu Tekeline Dayali Istikrarsizlastirma Ulusal Catigsma, Direnis
Cesitli Eski Diizenler . > ve Uyum Saglama
Ticari Cevrelerden ve
Avrupa’dan gelen
Birlesik D1 Baski
= o Seyirci ve Pazar
Ozel Tekelcilik Unsurlarina Denemeleri Yeni Katilim ve Catisma
ve Cesitli Pazar Firsatlarina Sistem ve Seyircinin Kurallarma Sahip Gegici
Sahip Ikili Sistem Parcalara Ayrilmasi I¢in “Yeni Diizen”
Baskilar
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2.1.3. Gorsel- Isitsel Tletisim Araclarina iliskin Karma ve Ozel Yapilar

Iletisim sistemlerinin neo- liberal diizene ge¢melerinde etkin bir diger nokta ise, sdz
konusu iilkenin ekonomik yapisidir. Istikrarsizlastirma, diger iilkelerden ve ticari ¢evrelerden
gelen baskinmn hiz kazandirdigi bu siire¢, Italya’da sancisiz baslayip devam ederken,
ekonomik yapiya cogunlukla yerli sermayenin egemen oldugu Fransa ve Almanya gibi
iilkeler, yeni diizene uyum saglamak i¢in yasalarim1 yeniden diizenlemek zorunda

kalmislardir.

Gorsel-isitsel iletisim alanindan elini tamamen ¢ekmeyen kamu ve diger taraftan sektore
el atan Ozel girisimcilik, ¢ogu zaman ayni iilkede etkinlik gostermisler ve bu durum karsimiza
karma yap1 olarak ¢ikmistir. Bu noktada 6zel girisimcilikten, ekonomi baglaminda hiikiimet
adina yararlanilacag diisiiniilmiistiir. Ornegin Ingiltere’de ‘kamu harcamalarinda kisitlamaya
gitmenin devlete tekrar girdi olarak donecegi’ (Dyson ve Humphreys 1998a: 99, Kliad 39)
diisiincesiyle neo-liberal ekonomik politikalar benimsenmis ve toplumun medyanin zararh
etkilerinden korunmasi adina anayasal bir yaptirim getirilmemistir. Bu durumun en 6nemli
sebebi, ililkede otoriter kuramin yillarca hiikiim slirmesinin ardindan insan haklar1 ve iletigim
alanlarinda 6zgiirliiklerin goriilmeye baslanmasi ve devaminda liberal kuramin yesermesidir.
Ingiltere’de medya sektoriine girmek igin her hangi bir &n kosul yoktur. Bu haliyle Ingiltere

onemli bir liberal kuram 6rnegidir.

Ancak bu durum devletin elini iletisim alanindan tamamen ¢ektigi anlamina
gelmemektedir. Devlet elini birgok alandan ¢ekmistir, ancak kiiltiirel korumacilik ilkeleri
dogrultusunda 6zel kanallara da, kamusal alanlar i¢in 6n goriilen kurallara uyma zorunlulugu
getirmistir. Diger bir deyisle kamu yararinin korunmasi ve 6zel kanallarin kontrolii olarak da
algilanabilecek bu yapilara, Bati Avrupa iilkelerinde rastlanmustir. Ornegin Ingiltere’de
gorsel-isitsel iletisim alaninin denetim ve gdzetiminin saglanmasi amaciyla IBA sonrasinda
yerine ITC kurulmustur. Bu durum, kamu (devlet) -6zel girisimcilik karma yapinin en belirgin

gostergelerindendir.

Ingiltere’nin medya yapisiyla karsilastirildiginda farklilik gosteren Fransa, merkeziyetci
ve devlet¢i bir anlayis benimsemistir. Maddi olarak yeterli giice sahip herkesin yayin
yapabilecegi bir iilke olan Fransa, 80 Oncesi liberal diizenin ticari kanallarla birlikte kamu

yayinciliginin uzaginda etkinlik gdstermesini kolay benimseyememistir. Bunun en 6nemli

15



sebebi merkezci ve devlet¢i gelenektir, bu anlayisa gore; medya Fransa’nin ¢ikarlarini

korumalidir.

Neo-liberal politikalarin iletisim sistemine yansimalart ‘cok seslilik’ olarak m1 yoksa
rekabeti Oldiiren tekellesme olarak mu gerceklesmistir? Ozellikle Bat1 Avrupa iilkelerinde
gorlilen degisimler iizerine ortaya ¢ikan bu soruya, farkli ¢evreler farkli cevaplar vermislerdir.
Ozellikle Sosyal Demokrat partiler, dinsel ve kiiltiirel kurumlar, kamusal yaym orgiitleri (Isik;
40- 41) bu degisime kars1 ¢ikmustir. iletisim alanindaki kamu diizeninin yeni teknolojiler ve
ticari ¢evreler eliyle ‘istikrarsizlagtirildigini’ diisiinen bu kesim, yeni iletisim ortaminin daha

demokratik olmak bir yana, rekabet ortamini ortadan kaldirdigini savunmustur.

2.1.4. Reklam ve Miilkiyet Yogunlasmasi

Reklam belirli bir kisi kurum tarafindan iiriin, hizmet veya goriislerin, bedeli 6denerek
ve kisisel olmayan yontemlerle sunumudur (Peltekoglu;2004;27). Reklamin amaci, soz
konusu iiriinii olabildigince genis kitlelere tanitmaktir. Reklam stratejileri arasinda yer alan
medya planlamasi, reklamin amacina ulagmasi acisindan c¢ok Onemlidir. Reklamin hangi
televizyon kanalinda ne kadar siklikla yer alacagi, kamuya ulasma noktasinda dikkat edilecek
Ogeler arasindadir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken konu, reklam ve kitle iletisim araclari

arasindaki iliskidir.

80 sonras1 gerek tilkemizde, gerekse diger diinya iilkelerinde ekonomik alanda goriilen
Ozellestirme ve disa agilma politikalari, 6zel TV kanalarinin agilmasina zemin olusturmus,
bunun devaminda rekabet hiz kazanmis ve ¢cogu zaman lriiniin gercekligini yansitmamakla
beraber sadece ticari kaygilarla, tiiketiciyi ikna edip iiriinii satin almaya ydnlendirme

amacindaki reklam, bu kanallar i¢in kazang kapis1 haline gelmistir.

Ote yandan reklamcilar ve iletisim sektdriine yatirim yapanlar, séz konusu degisimi
desteklemiglerdir. Buradan da anlasilacag: iizere, yeni sistem, ozel girisimcilige iletisim
alanma girme acgisindan kolayliklar saglamis ve bu durum bazi sirketlerin birden fazla kitle
iletisim aracina sahip olmasiyla ‘miilkiyet yogunlasmalari’n1 dogurmustur. Ornegin, Italya’da
etkinlik gdsteren Berlusconi’ ye ait Fininvest sirketi, Italya disinda Almanya Fransa, Ispanya

gibi iilkelerin medyalarinda da yer almaya baglamistir.
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Yukarida goriilen durum ve benzerleri lizerine, miilkiyet yogunlagsmasinin Oniine
gecebilmek amaciyla yasalar ¢ikarilmistir. Fransa’da ve Ispanya’da cikarilan yasalarda bir
radyo ve televizyon kanalindaki herhangi bir hissedarin payt % 25 ile sinirlandirilirken, ayni
kisinin bagka bir kanalin ancak % 15’ine sahip olabilecegi karara baglanmistir (Is1k;2002;41).
Ingiltere’ de benzer bir diizenlemeye gitmis ve 1990 da kabul edilen bir yasayla herhangi
televizyon kanalina sahip kisinin, yazili basinda ancak % 20 oraninda pay sahibi olabilecegini

karara baglamstir.

Ancak biitiin bu diizenlemelere ragmen sektdrdeki ‘miilkiyet yogunlagmasi’nin Oniine
gecilememis, ¢ok seslilige katki saglayacagi diisiiniilen rekabet, tam tersine tekellesmeye yol
acmistir. Pazarda kendine yer edinen sirketler, hem yazili hem de gorsel medyada etkinlik
gdstermeye baslamis, halkin tercih sans1 azalmistir. Onceden kamu yapilanmasiyla etkinlik
gosteren iletisim kanallari, devletin onayladigi diisiinceleri sunduklar1 gerekcesiyle anti-
demokratik bulunurken, serbest girisimcilik ruhuyla daha demokratik bir yap:1 kazanacagi
disiiniilen sektor; haksiz rekabetin yol actigi sonuglardan etkilenmis, tekellesmeye sahne
olmustur. Bir gazetenin sahibi, diger taraftan bir televizyon kanalinin da sahibi olmus ve bir

anlamda tek seslilik devam etmistir.

2.1.5. Popiiler Kiiltiir ve Eglence

21.yy itibariyle bir¢ok tanim degisime ugramistir. Kiiltiir ve popiiler kiiltiir anlamlar1
acisindan degisime ugrayan tanimlarin basinda gelir. Kiiltiir bir taraftan toplumun var olma
nedenleri; sosyoloji ve antropolojinin konusu iken diger taraftan toplum i¢inde kendi sosyal
alanimi iireten insanin, toplum icinde kendisini ve dolayisiyla toplumu ifade bigimidir.
Insanlar gerek toplumsal etkinliklerinde, gerek yasam bicimlerinde, gerekse iiretim
etkinliklerinde yaptiklar1 degisikliklerle, yasam bi¢imlerini ve bu bi¢imin ifadesi olan kiiltiirii
de degistirirler. Toplumda maddesel hayatin1 yasayip lireten insan, ayni zamanda bu siiregte
yasam bicimini de yansitir. Bu yasam bi¢iminin iginde kisinin duygulari, diisiinceleri,
korkular1 ve umutlar1 yatmaktadir. Bu baglamda kiiltiir i¢in, kisinin maddesel ve diisiinsel

yagsam bi¢imi diyebiliriz.

Popiiler kiiltiir, kiiltiir kavraminin i¢inde olusan ayr1 bir kavramdir. Popiiler kavrami en
basit anlamda halka ait olan ve yaygin olarak benimsenen, ayni zamanda tiiketilen anlaminda

kullanilmaktadir. Bu noktada, popiiler kavraminin icerdigi anlam olumlu ve olumsuz olarak
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ikiye ayrilmaktadir. “Halka ait olan” anlamiyla olumlu bir kavram niteliginde olurken,
“yaygin olarak benimsenen ve tiiketilen”” manasinda igerdigi ikinci anlam siradanlii, kitlelere
ait olmay1 hatirlattigr icin olumsuz bir anlam ¢agristirmaktadir. Popiiler kiiltiir, temelinde
kapitalizmin oldugu hizli ve g¢abuk tiikketme kiiltliriidiir. Zaten popiiler kiiltiirde esas olan
stirekli kalicilik degil, siirekli degisimdir. Bunun en agik 6rnegi, her giin bir yenisi eklenen
televizyon dizileri ve artik insanlarin takip etmekte zorlandig1 yeni pop star yarigmalaridir. Ne
var ki ne yeni ¢ikan dizilerin ne de “iste yeni pop starimiz” sloganiyla sahnelere atilan sdzde
starlarimizin isimlerini uzun siire aklimizda tutabiliyoruz. Ciinkii her iki ulama da her giin
yeni bir isim ekleniyor ve eklenen bu yeni isimlerle beraber eskileri hafizalardan siliniyor.
Popiiler kiiltiir TV araciligiyla evlerimize girdigi gibi yasantilarimizin igine islemekte ve

toplum tizerinde ciddi etkiler birakmaktadir.

Ekran karsisindaki seyirci goriintii bombardimanina ugramaktadir. Siirekli kanal
degistiren izleyici, birbirinden farkli ve kopuk diinyalara dahil olmaktadir. Birey i¢in sehir
yasaminin yorucu ve bir o kadar sikici havasindan kurtulmanin tek yolu, aksam eve gelip
televizyon karsisina gegmektir. Bu baglamda bakis acimizi televizyon ve bireye ¢evirdigimiz
zaman yapilan aragtirmalar, yorucu ve gerilimli yasam icinde bunalan izleyicinin

sorunlarindan kacis yolu olarak, televizyon izlemeyi tercih ettigini gostermektedir.

Siyasi, ekonomik ve toplumsal gelismeleri takip etmek yerine siradan magazinsel
programlar1 ya da dizileri izlemeyi tercih eden izleyici, esasinda onun i¢in insaa edilen
popiiler kiiltiir gdlgesinde bu tercihe yonlendirilmistir. Popiiler kiiltiir i¢in 6nemli olan bireyin
siyasi ya da ekonomik otoriteye elestiri getirmeden kendisine sunulani tiiketmesidir. Bireye

diisen gorev edilgen tiiketiciliktir. Tekinalp bu konuyu su sekilde degerlendirmektedir.

Egemen giliglerin yarattig1 piyasa ekonomisi ve felsefesine ve bu baglamda
iiretilen popiiler kiiltiir anlayisina elestirel yaklasanlar; poptiler kiiltiiriin
halkin begenip onayladig her sey ve halka istedigini verme anlaminda
kullanilmasina kesinlikle karsidirlar. Onlara gore siyasette, ekonomide,
sosyal yasamda kisacast insanin i¢ i¢ce oldugu her durumda kendisine
paketlenmis ve standardize edilmis bir bigimde dayatilan her seyin

halk kiiltiirii veya kitle kiiltiirii olarak tanimlanmas1 egemen giiclerin
icadidir; sahte ve yapaydir (2003: 313).
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Bu noktada konuyu biraz daha aydinlatmamiza yardimei olacak bir diger bakis agist ise
Gramsci’ nin yaklasimidir. Bu yaklagima gore, burjuvazinin temel amaci; is¢i sinifinin
kiiltliriinii ortadan kaldirmak degil, onu burjuva kiiltiiriiyle bagdastirmaktir. Boéylece popiiler
kiiltiir ne egemen diisiinceyle catisan kitle kiiltiiriinden, ne de karsit kiiltiirlerden olusur

(Erdogan, Bilim ve Aklin Aydinliginda Bilim Dergisi Say1 57).

Gilintimiizde tiiketim kiiltiirii ve medya neredeyse biitiinlesmistir. Televizyonda yer alan
eglence programlart ve diziler marka haline gelmistir. Biiylik sehirlerin yoksul kesimlerinde
ve Anadolu’nun az gelismis yorelerinde zor ekonomik sartlar altinda yasamaya calisan
insanlar i¢in, ekranlarda izledikleri asla ulagsamayacaklar1 hayallerle dolu yasam big¢imlerini
yansitan simgeler haline gelmistir (Erdogan, Bilim ve Aklin Aydinliginda Bilim Dergisi,
Say1:57). Popiiler kiiltiir televizyon sayesinde hemen her evde yerini edinmis, eglence ve
yarisma programlari seklinde ticarilesmistir. Var olan bu manzara sahip olma ve beraberinde
rekabet duygusunu da tetiklemektedir. Postman bu konuya su sekilde yaklagmaktadir;

Benim burada ileri siirecegim nokta televizyonun eglendirici olmasindan Gte,
eglenmeyi her tiirlii deneyimlerimizin temsilinin dogal ¢ercevesi haline getirmesidir.
Televizyon aygitimiz bizi diinya ile hep yakin iliskide tutar. Ama bunu bize
giilimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir. Sorun televizyonun
bize eglendirici temalar sunmasi degil biitlin temalarin eglence olarak sunulmasidir
ve bu da bambagka bir sorun olusturur. Baska bir deyisle ifade edersek, eglence
televizyondaki her tiirlii s6ylemin iist ideolojisidir. Neyin sdylenildiginin ya da
hangi bakis agisinin yansitildiginin hi¢ bir 6nemi yoktur. Her seyin iistiinde tutulan
varsayim, hepsinin bizim eglenmemiz ve haz almamiz gozetilerek tutulmasidir.
( Tekinalp’in kitabinda Postman: 2003, 335)
Postman’in da sOyledigi gibi asil amag¢ egitmek degil, eglendirmektir. Giliniimiizde
haberlerin bile giderek magazinlestigi televizyonda, eglenceden yarisma programlarina kadar

her yayina magazin damgasint vurmus durumdadir.

Diger taraftan Gilines’e gore, popiiler kiiltiir ya da kiiltiir dedigimiz kavram yalnizca
eglence ve tiiketim aliskanhigr degildir. Oldukga genis bir anlama sahip kiiltiir kavraminin
icinde yardimlagma, dostluk, hosgdrii, kendine 6zgii bir durus sahibi olmak mevcuttur
(Gtines, Sitki. Bilim ve Aklin Aydinliginda Bilim Dergisi, 57). Ancak, her giin evimize konuk
olan, eglence ve yarigma programlari ya da diziler kiiltiirlimiizii ciddi anlamda etkilemektedir.
Yarigma programlarinda kolay para kazanmanin yollar1 yansitilirken, eglence programlarinda
eglencenin diizemi asilmakta, dizilerde ise ¢alisan gayret gdsteren azimli karakterler yerine

sadece eglenen ve biiyiik agklar yasayan karakterler gérmekteyiz. Bu durum toplumun aile
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yapisini, Ote yandan gengleri ve cocuklar1 oldukca etkilemektedir. Daha acik bir ifade ile
toplumdaki bireylerin kariyer edinme, calisma, maddi ve manevi bir hayat standardini
yakalama olgularina iliskin bakis acilarin1 olumsuz yonde etkilemekte ve kolay olana

gerekirse etik olmayan araglarla ulasmayr mubahlagtirmaktadir.

2.2. Kitle Iletisim Araclarina Getirilen Iki Temel Yaklasim

Gilintimiize kadar diinya {izerinde goriilen medya modelleri ya da iletisim sistemleri genel
itibariyle Bati tarafindan iiretilmis ve diger {ilkelere dogallagtirma, normallestirme ve

semalagtirma’ yontemleriyle kabul ettirilmistir.

Kiiresellesen diinya farkli degerlerin bir araya getirilmesi, baska bir deyisle ¢ok
kiltiirlillik sdylemi altinda kendi disindaki insanlar ig¢in uygun gordiigii tek tip insan
modellerini ki bu modeller istisnasiz Bati insanin1 yansitir, kitle iletisim araglariyla sunmayi
amac¢ edinmistir. Bu noktada, kiiresel diinyanin savundugu iki temel akim karsimiza
cikmaktadir; Avrupa’daki diiglinlirlerin  yoneldigi elestirel yaklasim ve Amerika’daki

diistiniirlerin yoneldigi tutucu- faydaci yaklasim.

2.2.1. Tutucu-Faydac1 Amerikan Yaklasim

Faydacit kuramlar terimi, basta Amerika olmak iizere Avrupa ve diinyanin diger
iilkelerinde miikemmel bir toplum yaratma diisiincesiyle gergeklestirilen toplumbilimsel
caligmalardir. Miikemmel toplum hayali su 6geleri igerir; rekabet, rekabetin yarattigir veto
gruplari, ¢esitlilik ve kendini koruyan siyasal diizen (Tekinalp;2002:12). Bu goriiste siyasal

sistem kendi kendini korudugundan ideoloji ve iktidar sorun olarak karsimiza ¢ikmaz.

Bu yaklagim, var oldugu tilkede mevcut iletisim sisteminin siyasi, politik yapisini ve o
sistemin ge¢misini incelemek yerine, sistemin toplum ya da birey lizerinde yarattig1 etkiyi
inceler. Diger taraftan bu yaklasgimin ana amaci; diisiincelerini medya aracilifiyla diger
tilkelere duyurmak ve kendisinin 6ngérdiigii yapilarin gerek siyasal gerek politik gerekse

yasama iligkin sistemlerin, o iilkelerde elestiriye tabi tutulmadan yer etmesidir. Bu sayede her

! Bat: diisiincesinin egemen olmasi igin yapilanlar, bu yontemler aracilig1 ile yasal ve normal hale getirilmistir.
Boylece toplum gegirdigi degisimi sorgulamamustir.
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toplum birbirinin benzeri olacak, farkliliklar silinerek elestirel diisiince yok edilecektir. Bati
tek modeldir ve gelismek isteyen iilkeler Bati’y1 takip etmelidir. Bat1 insanin yasam sekli,
Bati’nin politik goriisleri ve Bati’nin diisiince bi¢gimi en dogru olanidir. Bu yaklagimin
devamliligi, {gciincii diinya {lkelerine dayatilmaya c¢alisilan ‘gelismek icin Bati’ya

benzemekten bagka care yok’ diislincesiyle saglanir.

Elestirel diisliinceye kapali olan bu sistemde temel amag, durmadan gelisme ve
biiyiimedir. Onemli olan 6z dengenin korunmasi, servetin ve giiciin her zaman 6nemli
goriilmesi, toplum ici ¢atigmalarin, kargasalarin ve Onyargilarin ayrimciliktan 6te toplumu
koruyan islevlere doniistiiriilmesi ve diger taraftan toplumun degisime agik olmasidir. Ciinki
siz Bat1 olarak ancak degisime agik olan bir topluma etki edebilirsiniz. Kendi 6z degerleriyle
yasayan, kapilarin1 dis diinyaya kapatmis, toplumsal catigmalar iizerine diisiinen, ayrilik¢i
diistinceleri kabul eden toplumlar, tutucu-faydaci Amerikan modelinin kabul gorecegi

toplumlar degildir.

2.1.2. Elestirel ( Avrupa) Yaklasimi ve Frankfurt Okulu

Bu yaklagimda faydacit Amerikan yaklasiminin aksine alabildigine elestiri mevcuttur.
19. yy da hiz kazanan kapitalizmin etkileri, 80 sonrasi neo-liberal politikalar1 benimseyerek
kapilarin1 rekabete acan iletisim alaninda da hissedilmistir. Kitle iletisim araglarinin genellikle
seckin kimselerin kontroliinde bulunmas1 ‘kiiltiir endiistrisi’ni dogurmustur. Soyle ki; soz
konusu olan bu seckin ziimre ki bu ¢ogu zaman Amerika’dir, medya aracilifiyla diger
toplumlar iizerinde baski kurmus ve diistince 6zglrliigliniin heniliz yerlesemedigi toplumlari

kiiltiirel olarak istila edip ulusal kimliklerini yok etmistir.

Kitle iletisim araglartyla ger¢eklestirilen kiiltiirel endiistri bir¢ok c¢evre tarafindan yogun
elestirilere tabi tutulmustur. Bunlardan birincisi Frankfurt Okulu’nun savundugu diistincedir.
Frankfurt Okulu diisiiniirlerine gore; Amerika gibi ulus devletler; insanlar1 medya araciligiyla
giidiip yonetmektir. Kitle iletisim araglarinin toplum iizerindeki etkisi; tipki bir siringayla
insanlara as1 enjekte etmek gibidir. Boylece milyonlarca insan kitle iletisim araglar tarafindan
verilen mesaji her gilin defalarca almakta ve bu mesajlar toplumda farkli etkilere yol

agmaktadir.
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Medyanin tekelleserek ayni diisiince yapisina sahip kimselerin elinde bulunmasi ve bu
yapinin medyay1 kullanarak propaganda araciligiyla, topluma yanlis mesajlar vererek kitle
kiiltliriinii yaratmas1 ulusal kiiltiirleri ve degerleri yok etmistir. Boylece Bati’nin, elestiri
mekanizmasin 6ldiirdiigli diger diinya iilkelerinde, medyay: siyasi ve ticari propaganda araci
olarak kullanmasinin yolu agilmistir. Elestirel yaklasim bu durumu elestirmis ve bu yapinin
Ozgiir diisiince sistemlerinin yok ederek, Bati ozellikle de Amerikan baskisi altinda, ulus
devlet olma oOzelliklerini kaybeden iilkelerin, Kkiiltiirel yozlagmalarla karsi karsiya

kalacaklarini savunmustur.

2.3. Bati Medya Modellerinin Tiirkiye’deki Yansimalari

Avrupa’da ekonomi alaninda uygulanmaya baglanan neo-liberal politikalar gorsel-
isitsel alana da yansimis, daha Onceleri kamuya bagli olarak yaymn yapan kitle iletisim
araclari, serbest pazar ilkelerinin benimsenmesiyle, kapilarin1 6zel girisimcilige a¢mustir.

Stiphesiz Tiirkiye’de, Bat1 basininda gergeklesen bu degisimden payini almistir.

80 oOncesi tek partili Tiirkiye’de kitle iletisim araclarimin  Oncelikli amaci,
Cumhuriyet’ten bu yana toplumun biitliin kesimlerine, Tiirk kimligi ve milliyetgilik
kavramlariin kabul ettirilmesidir. Biitiinlesmis Tiirk Milleti imajinin saglanmasi i¢in basin
propaganda araci olarak kullanilmisg ve modern bir iilke olmanin gerekleri, basin araciligiyla
toplumda yerlestirilmeye calisilmistir. Bu anlayis ii¢ ana ilke etrafinda sekillenmistir (Isik’in

kitabinda; Yazic1,1999;31,32);

e Tiirkiye’nin ulusal ¢ikarlarina kars1 yiiriitilen i¢ ve dis propagandalari
engellemek.

e Kamuoyunu hiikiimetin i¢ ve dis siyaseti hakkinda bilgilendirmek.

e Hiikiimet etkinliklerini duyurmak ve yurt diginda iilkenin tanitimi i¢in programlar
iretmek.

Yukarida da goriildiigli iizere temel amag, Tirkiye’nin toplumsal tiim katmanlariyla

baris i¢inde bir arada ve modern bir iilke olarak gosterilmesidir.

Tek partili donemin yerini ¢ok partili donemin almasiyla birlikte, kitle iletisim araclar
siyasi partilerin propaganda araclarina donlismiistiir. Askeri miidahalenin ardindan gelen 61

anayasasinin politik alana getirdigi 6zgiirliik, iletisim sektoriine de yansimistir. Bunun en
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belirgin 6rnegi; TRT nin 6zerk bir yapiyla, sistemden bagimsiz olarak kurulmasidir. BBC
yapisinda kurulan TRT, 12 Mart muhtirasinin ardindan tarafsizligim kaybetmis ve iktidar

partisinin sesi haline gelmistir.

Esasinda Tiirk basmini derinden etkileyen unsur, askeri darbelerden ¢ok 24 Ocak
kararlaridir. 12 Eyliil askeri darbesiyle, kitle iletisim araglarinin bagimsizlig yara almis, hig
kimse disiincesini diledigi gibi ne yazabilmistir ne de sdyleyebilmistir. 80 sonrasinda gelen
liberal ortam, disiincelerin 0Ozgilirce ifade edilebilmesi adina biiyiik oranda rahatlik
saglamistir. Ancak 24 Ocak’ta alinan liberal yap1 yanlist istikrar kararlari, basin1 ekonomik
anlamda dara sokmus ve bu durum 80 sonrasi devam edilmesine karar verilen liberal

politikalarla daha da zorlagsmis, bdylece rekabetin kapilar1 agilmastir.

80’ler den sonra ekonomi alaninda korumaci politikalar1 terk eden Tiirkiye’de, kimi
cevreler bir bir iletisim sektdriine girmeye baslamistir. Bunlar; serbest girisimcilere kapali
olan radyo ve televizyon alanindan kazang¢ saglamak isteyen ticari girisimciler, uluslararasi
medya sirketler, yazarlar, yonetmenler ve oyunculardir (Is1k;2002,198). Bu dénemde
cogunlukla holdinglerin iletisim sektoriine yoneldikleri goriilmektedir. Ancak s6z konusu bu
yapilarin, iletisim alaninda belirli bir gegmise sahip olmamalari, yetkinliklerini kisitlamis ve
bu durum sektoriin yozlasmasina yol agmistir. Olusan rekabet ortaminda, sadece rakibini
gecmek amaciyla reyting ugruna yapilan yayinlar, ya da siyasilerin kitle iletisim araclarin
propaganda araci olarak kullanmalari tarafsiz kamu hakki, toplum sagligi ve halki tarafsiz

bilgilendirme (tarafsizlik) konularinda basinin giigsiizlesmesine yol agmustir.

Bati1 Avrupa iilkeleri, 6zel kanallarin agilmasiyla birlikte karma sisteme gecmislerdir.
Ardindan 6zel kanallarin yayinlarina iligskin endiseleri gidermek adina, kontrol mekanizmalari
gelistirmiglerdir.” Medya alanindaki bu gelismeye zemin hazirlayan yeni ve uluslararasi
teknolojiden, yerli sermayenin zarar gérmemesi i¢in ¢esitli yasalar ¢ikarilmis ve boylece yerli
sermayeyl koruma altina almistir. Ancak Tiirkiye, cok geriden takip ettigi bu degisime ayak
uyduramamugtir. Alt yapi olarak diga bagimli bir siire¢ yasamistir. 80 sonrasi uygulanan
ekonomik sistem yiizlinden sikinti igine giren basin, bu darbogazdan kurtulmak igin
reklamlara sarilmig, reklam ve ilan almak igin gerekirse ozel sirketlere basvurmustur

(Is1k;2002;43). Bu durum medyay1 ekonomik olarak bagimli kilmis ve bu bagimliliklar basin

* Fransa’ da kurulan CSA ve ingiltere’de ayn1 amagla kurulan ITC gibi.
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tizerinde etkin olmaya baglamistir. Basin bir anlamda tam bagimsizligini1 kaybetmis, kendisini

ekonomik anlamda destekleyen kimselerin sesi haline gelmistir.

Ote yandan Tiirkiye, yukarida bahsedildigi {izere séz konusu dzel kanallarin yayinlarint
denetlemek adma bir kurum olusturmakta cok ge¢ kalmistir. TRT’nin iktidar yanlisi
yayinlarina gelen elestiriler ve halkin olaylar1 baska seslerden de dinleme talebiyle birlikte
sektore bir bir girmeye baslayan 0zel kanallar neredeyse higbir mekanizma tarafindan
denetlenmemislerdir. Daha 6nce radyo ve televizyon yayinlarini denetlemek amaciyla kurulan
RTYK hiikiimetin etkisi altinda kaldig1 gerekgesiyle elestiri almis ve 1994°te yerini RTUK e
birakmistir. Besi iktidar partisinden, dordii muhalefetten olmak iizere toplam 9 {iyeden olusan
kurulun bu yapisi, iktidar partisi iiyelerinin ¢cogunlukta olmasi sebebiyle tartisiimali bir hal
almistir. Ayrica RTUK, kanallara verdigi kapatma cezalarinin g¢oklugu sebebiyle de

elestirilmektedir.

3. TELEVIZYON ve COCUK

Evlerimizin baskdsesindeki yerini yillardan beri koruyan televizyonu hayatimizdan
cikarmak mimkiin degildir. Bunun yerine, televizyonu daha etkin kullanmanin yollarini
bulmamiz gerekmektedir. Televizyon toplum iginde en cok, heniiz ger¢ek diinya ve
televizyondan bize yansiyan kurgulanmis diinya arasindaki farki algilayamayan cocuklari
etkilemektedir. 2 yasinda ¢izgi film izlemeye baslayan ¢ocuk, 6 yasinda TV izleme aliskanligi
edinmektedir. Diinya iizerinde yapilan arastirmalara gore, cocuklar giinde ortalama 4 saati
televizyon karsisinda gegirmektedirler. Genel itibariyle ¢ocuklar, okul ¢agina ulasmadan ¢ok
once televizyon diinyasiyla tanigmaktadirlar ( www.nemoursfoundation.com ‘How Tv Affects

Your Child).

Cocuklar televizyonu asil amag olan bilgi edinmenin yaninda ve ¢ogu zaman eglence
amaciyla kullanmaktadirlar. Bu noktada TV’nin ¢ocugun hayatinda nasil bir rol oynadigi
onemlidir. Su sorulara verilecek yanitlar, cocuk ve TV arasindaki iliskinin ¢ocuk tizerindeki
etkilerini daha net gorebilmemize yardimer olacaktir (Capli’nin kitabinda Condry; 2002,184).

e Cocuk toplumun yararl bir liyesi haline nasil gelir?
e Cocukluk donemi onlart yetigkinlik donemine nasil hazirlar?
e Zamanlarini nasil degerlendirirler?
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Televizyonun ¢ocuklar iizerinde sadece olumsuz etkileri degil, ayn1 zamanda olumlu
etkileri de mevcuttur. Olumsuz etkiler su sekilde siralanabilir; siddete basvurma, ders
calismaya ve sosyal etkinliklere karsi isteksizlik, siddete karst duyarsizlasma, dikkat
daginikligi, okuma zevkinde azalma, kendini ifadede zorlanma, izledigi kahraman yerine
kendini koyarak gerg¢ek diinyadan uzaklasma, goérme bozuklugu, uyku problemi ve hayal

giicliniin kisitlanmasiyla yaraticiligin sekteye ugramasi (Akkor ve Ertiirk; 2006:18).

Diinyayr tanima, yeni bilgiler edinme, siddetten uzaklasma, miizik zevkinin
gelismesi, algilama yeteneginin artmasi, konugma ve kendini ifade etme yetisinin geligmesi

ise, televizyonun olumlu etkileri arasinda sayilabilir (Akkor ve Ertiirk; 2006:18).

Gorildiigii lizere televizyonun ¢ocuklar {izerinde sadece olumsuz degil, olumlu etkileri de
mevcuttur. Ancak olumsuz, bir diger anlamda istenmeyen etkiler istenen, olumlu etkilere gore
daha ¢oktur. Beyin bilimciler ve iletisim bilimcilerin ortak katilimiyla Washington’da
gergeklestirilen bir konferansta psikolog Jean Healy, cocuklarin artik neden diisiinemedigini
(diisiince tiretemedigini) ve biz yetiskinlerin bu konuda neler yapabilecegimizi tartismaya

acmistir (www.medialit.org).

Healy ¢ocuklarda son zamanlarda siklikla goriilen dikkat daginikliginin sebebini, uzun
siire TV izlemek olarak ifade etmistir. Bunun oOtesinde Healy, okul ¢agindaki c¢ocuklarin
yasadiklar1 6grenme zorlugunu; ne Ogretmenlerin yetersizligine ne c¢ocuga, ne de aile
baglamis, en biiylik sebep olarak TV’yi gdstermistir. Konferans sonrasi ana diisiince; TV nin
cocuklarin beyin gelisimini olumsuz yonde etkileyerek, ogrenmelerini geciktirdigi fikri

etrafinda sekillenmistir.

Televizyonun cocuklar iizerindeki en belirgin etkisi, onlarin hayal diinyalarma verdigi
zarardir. Televizyondan izledigimiz her goriintii, her kare, duydugumuz her ses, sesleme,
edindigimiz her diisiince bizim tarafimizdan degil, bir baskasi tarafindan yaratilmistir. Bizim
icin yarattif1 diinya ile hayal diinyamizi rehin alan TV’ nin, 6zellikle yaslar1 geregi hayal

diinyas1 tam olarak gelisememis ¢ocuklar lizerindeki etkisi biiyiiktiir ( Belton, 2005:293).

Televizyonun karsisinda gereginden fazla zaman gegiren ¢ocuklarin dncelikle algilama
ve degerlendirme gligleri (becerileri) azalmaktadir. Siiphesiz bunun en biiyiik sebebi TV’ nin

karsilikli bir iletisim araci olmamasidir. Sdyle ki, televizyon izleyen bir cocuk edilgen
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konumdadir. Televizyondan goriintiiler akmakta, cocuk ise karsi tarafta bunlari izlemektedir.
Izledigi programla ilgili aninda bir yorum ya da elestiri yapmasi ve bunu kars1 tarafa

aktarmas1 miimkiin degildir.

Zaten goziiniin Oniinden milyonlarca goriintiiniin gectigi cocuk, bunlarin bir¢ogunu
unutmaktadir. Goriintiileri algilayamayan ve dogal olarak algilayamadigi goriintiileri
degerlendiremeyen ¢ocugun, hayal diinyas1 gelisememektedir. Ancak izledigini algilayabilen
birey, bunun sonunca hayal diinyasinda yeni bir seyler yaratabilir. Ote yandan, zamanin
cogunu TV karsisinda gegiren ¢ocuklar gercek hayattan uzak kalmakta ve hayata iliskin
neredeyse her seyi TV’den 6grenmektedirler. Oysa TV’ nin bize yansittig1 diinya ile gergek
diinya birbirinden oldukg¢a farklidir.

Aragtirmalar ¢ocuklarin TV karsisinda ne kadar ¢ok zaman harcarlarsa, oyun oynamaya
ve sosyal iligkilere o kadar az zaman ayirabildiklerini gostermektedir (Belton;2001;800).
Yasadig1 ¢evreyi 6grenme ve algilama adina, dis diinyayla siirekli iletisim halinde olmasi
gereken ¢ocuk, yasadigi diinyadan ¢ok farkli bir diinyanin diizenini 6grenmektedir. Ozelikle
2 yasindaki cocuklarin ekrandan uzak tutulmasi gerekmektedir. Ciinkii bu donem beyin
gelisimi i¢in olduk¢a Onemlidir. Ancak yasitlariyla ya da aile bireyleri ile oyun oynayarak
algisal, fiziksel, duygusal ve sosyal gelisimine yardimci olacak becerileri kazanmasi gereken
cocuk, TV’nin yarattigi diinyada hapsolmakta, esasinda i¢inde yasadigi gercek diinyanin
insanlarindan degil, ekranin ona sundugu kahramanlardan, kendisine bir diinya yaratmaktadir

(Gavin, Mary;2005:1).

Yarattig1 bu diinyada televizyon kahramanlarinin hayatlarin1 neredeyse birebir yasayan
cocuk, ahlaki tercihlerini de i¢inde yasadigi sanal diinyanin Olgiitlerine gore belirlemektedir.
Oysa ki ahlaki degerler ve bu degerlere dayanarak gelisen ahlaki tercihler, bireyin toplumsal
hayatin belirledigi ‘dogru ve yanlis’ kavramlarimi igsellestirmesiyle bina edilir (Vierra,

Krcmar ;2005:268).

Ancak bugilin, giiniiniin neredeyse yarisint TV basinda gegiren cocuk, televizyon
diinyasinin dogrularim1 dogru, yanlislarin1 yanlhs kabul etmekte ve gercek diinyadaki olaylari
da TV’den edindigi bakis agisi ile degerlendirmektedir. TV’ deki dizilerin pek ¢ogunda
siddet kullanan karakterler genellikle suc¢ islemekte ama cezalandirilmamakta, ya da

isledikleri suglar yasallagtirilmaktadir. S6z konusu karakterler toplumun yarari i¢in ¢alisan
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kimseler olarak gosterilmekte, boylece girdikleri her yasadisi yol, sanki sosyal yasamdaki
kurallar geregince yasalmis izlenimi verilmektedir. Bu karakterler toplumu kurtaracak
kahramanlara donlismekte, herkesin sevgilisi olmaktadir. TV karsisinda siirekli bu tiir dizileri
izleyen ¢ocuk, ekrandaki karakterleri i¢sellestirerek idol haline getirmekte, kotiiliiklerin ya da
islenen suglarin her zaman cezalandirilmas: gerektigi diisiincesinden ¢ok siddetin ve yasa dis1

yollarin ¢ogu zaman sorunlar1 ¢cozmede gerekli oldugu diislincesini tasimaktadir.

Bu noktada toplumun deger yargilar1 ve TV nin deger yargilar1 arasinda sikisip kalan
cocuk, cogu zaman ekrandan edindigi deger yargilar1 ¢ercevesinde hareket etmektedir. Ciinkii
cocuk, sosyal hayatin {yeleri olan ailesinden ve arkadaslarindan ¢ok, TV ile zaman
gecirmektedir. Televizyon ¢ocugun hayatinda ailesinin ya da ya da arkadaslarinin doldurmasi
gereken boslugu doldurmaktadir. Tek yonlii iletisim halinde seyreden TV ¢ocuk iliskisi,
cocugu edilgenlestirerek kisisel gelisimini olumsuz yonde etkilemektedir. Sigara ve alkol gibi
kotii aligkanliklarin normallestirilmesi, TV’nin cocuklar iizerindeki kotii etkilerinden bir
digeridir. Hemen hemen biitiin dizilerde oyuncular ya sigara ya da icki igmektedir. Son
uygulamalarla beraber bu tiir goriintiilerin oniine gec¢ilmeye calisilsa da kayda deger bir basari
saglanamamugtir. Sanki her yetigkin sigara i¢ciyormus ya da yetiskin olmanin gostergesi sigara
icmekmis izlenimini veren dizileri izleyen ¢ocuklar, sigara igmeyi kotii bir aligkanlik olarak

degil, aksine edinilmesi gereken bir alisgkanlik olarak kabul etmektedirler.

Cocuklar her izlediklerini anlarlar m1 sorusunun cevabi, dogal olarak ‘hayir’dir.
Yapilan arastirmalar, ¢ocuklarin yetiskinlere gore izlediklerini anlama konusunda biiyiik
zorluk c¢ektiklerini gostermektedir. Bu durumun en belirgin sebebi, daha 6nce de ifade
ettigimiz gibi ¢cocugun gercekle kurmaca arasindaki algilayamamasidir. Ciinkii ¢ocuk TV
izlerken 3 boyutlu ger¢ek diinyay1 algilamak yerine, 2 boyutlu sanal diinyaya bakmaktadir.
TV’den durmadan akan goriintiiler, esasinda ¢ocugun dis diinyaya ait kurdugu 3 boyutlu
algilamay1 yikarak, dikkat dagimikligima yol agmakta ve ¢ocuk izlediklerini algilayip
degerlendirememektedir (Akkor ve Ertiirk ;2006,32). izlediklerini siizgegten gecirip gercek ve
kurmacay ayirt etmesi gereken ¢ocuk, ne yazik ki uzun siire televizyon izlemekte ama ¢ok az

sey anlayabilmektedir ( Suzanne, 1984:477).

Bunun da &tesinde izledigi her kare, anlasa da anlamasa da ¢ocuk {iizerinde psikolojik,

biyolojik ve sosyolojik etkiler birakmaktadir.
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3.1. Yasve TV izleme Oram Arasidaki Iliski

Bilingli ebeveynlere sahip olmayan ¢ocuklar genellikle kitle iletisim araclarini kullanma
konusunda 6zgiirdiirler. Soyle ki, ¢cocuk istedigi programi istedigi zaman izleyebilmektedir.
Ancak cocuk yagi geregi, kitle iletisim araglarinin kendisine sundugu secenekler arasinda
bilingli bir tercih yapacak konumda degildir. Hangi programin kendisi i¢in yararli hangisinin
zararli olduguna karar veremeyen ¢ocuk, cogu zaman programlar arasinda bdyle bir ayrim
yapmast gerektiginin bile farkinda degildir. Oysaki televizyon ekranindan yansiyan her bir

kare, onun gelisimini derinden etkilemektedir.

0 yastan baglamak {izere yetiskinlige kadar varan siirecte c¢ocuk, siirekli gelisim
halindedir. Cocugun gelisimi ve TV izleme sekli arasinda siki bir iligki, baska bir deyisle
TV’nin yas gruplarina farkli etkileri mevcuttur. 0-3 yas arasinda kisisel farkindaligi artan
cocuk, diger cocuklarla zaman gecirdik¢ce sosyal g¢evreyi tanimaya baslar ve kisilerarasi
iletisim becerilerinin temelleri atilmig olur. Akkor’un ve Ertiirk’ tin belirttikleri gibi, bu
donemde asir1 miktarda TV izleyen ¢ocukta duygusal ve sosyal iletisime gegmekte zorlanma,
yeme ve uyku bozukluklari goriilebilir. Bu dénemde bebek, diinyayr zihninde kurdugu
semalar sayesinde anlamaya calisir. Ancak uzun siire TV karsisinda kalan bebegin zihni,
olusturdugu semalar ve diinya arasinda etkili bir baglanti kurma asamasinda yavaglar. Bu
durum ¢ocugu, zihinsel etkinlikler acisindan tembellige alistirmaktadir. Dikkat edilmesi
gereken bir diger nokta, ailenin 6zellikle de annenin ¢ocuk i¢in ¢ok onemli bir konumda
oldugu bu dénemde, TV’ nin annenin ya da diger aile iiyelerinin yerini almamasidir (2006:
28). Bu durum, ¢ocugun psikolojik gelisiminde derin yaralar acacak, ¢ocuk yalniz kalmaktan

korkacak ve kendini glivende hissetmeyecektir.

Oyun ortaminda yaraticiliginin gelismesi gereken 3—7 yas arasindaki ¢ocuk, artik
yavas yavag aileden kopmakta ve kendi sosyal c¢evresini yaratmaktadir. Bu yas araliginda
uzun siire TV izleyen ¢ocuklarda, izledigi ¢izgi film ya da diger programlardaki kahramanlari
ornek alip onlar gibi davranma egilimleri goriillmektedir. Eger cocugun 6rnek aldigi kahraman
siddet kullantyorsa, ¢ocukta kendi sosyal hayatinda siddet kullanma konusunda kararsizlik

gostermeyecek, olaylar karsisinda saldirgan tavirlar sergileyecektir.
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Arkadaglartyla oyun oynayarak gecirmesi gereken donemi TV karsisinda gegiren
cocugun, hayal giiciiniin ve yaraticiliginin gelisimi olumsuz yonde etkilenecektir. TV nin bu
olumsuz etkisinin en belirgin nedeni, cocugun TV ile kurmus oldugu iletisimin tek yonli
olmasidir. Cocuk edilgen bir sekilde ekrana yansiyanlari izlemekte, izledigi goriintiiler
karsisinda bir davranig gelistirememektedir. Oysaki yasitlariyla oyun oynayan ¢ocuk, dogal
olarak diger ¢ocuklarla karsilikli bir iletisim i¢indedir ve bu iligki i¢inde etken konumdadir.
Ciinkii oyun ortaminda rol {istlenen ¢ocuk, o roliin gereklerini gerek davranis olarak gerekse
dilini kullanarak yerine getirmeye calisacaktir. Boylece, sosyal hayata iliskin edinmesi
gereken birgok davranisi tecriibe ederek 6grenme firsatini yakalayacak ve birebir yasayarak

edindigi bilgileri i¢sellestirmesi ¢ok daha kolay olacaktir.

Televizyonun etkisine uzun silire maruz kalan bu yas grubundaki ¢ocuklarda goriilen
bir diger olumsuzluk, dil kullaniminda ¢ekilen zorluklardir. Tipki hayal diinyasinin ve
yaraticiligin gerektigi dl¢lide (oranda) gelismemesinin sebeplerinden en 6nemlisinin, TV ve
cocuk arasindaki iligkinin tek yonlii, edilgen olmasi gibi, ¢ocuklarda dil gelisiminin olmasi
gerektigi noktada bulunmamasinin sebebi de, TV’nin ¢ocuga sundugu tek yonli iletisim
modelidir. Cocuk zaten TV’den duydugu bir¢ok kelimeyi anlayamamakta ve karsisinda ona
cevap verecek bir diizenek olmadigr i¢in de soramamaktadir. Oyun ortaminda ya da TV
izlemek yerine aile liyeleriyle zaman gegiren cocuklar, daha ¢ok kelime 6grenmekte ve
zamanlarini biiyiik cogunlugunu TV basinda gegiren ¢ocuklara gore kendilerini daha iyi, daha

anlasilir ifade etmektedirler.

Ote yandan bu yas grubundaki ¢ocuklarin zihinsel etkinliklerindeki en énemli gelisme,
somut kavramlarin artik algilanabilir olmasidir. Ancak bu donemde g¢ocuk sadece somut
kavramlar1 algilamaktadir ve soyut kavramlar1 heniiz algilayamamaktadir. Soyut ve somut
arasindaki farki anlamak i¢in gerekli olan zihinsel yeterlilige sahip olmayan ¢ocuk, TV’de
izledigi her goriintiiyli gergekmis gibi diisiinebilir ve bu ¢ocugun diinyasinda korku, endise
gibi olumsuz olgularin yer etmesine neden olabilir. TV’de izledigi siddet icerikli filmleri
gercek gibi algilayan cocuk, bu durumun bir giin kendisinin ya da yakinlarinin basina
gelebilecegi korkusuyla siirekli endise icinde yasamaktadir. Bu durum ¢ocugun bugiiniinii

etkiledigi gibi, yasaminin geri kalan kismini da psikolojik olarak etkileyecektir.

Okul kavraminin ¢ocugun yasaminda 6nemli bir yer edindigi 7—12 yas aras1 donemde

cocuk, diinyayr daha iyi algilamakta hatta kendi diisiincelerini dile getirerek, ¢oziimlemeler
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yapmaya baslamaktadir. Bu yas aralifinda dikkat edilmesi gereken nokta, ¢ocugun izledigi
programlarin se¢imi konusunda ailenin iistlenmesi gereken yonlendirme islevidir. Diinyay1
daha iyi algilayan cocuk, ekrandan kendisine yansiyan siddet igerikli goriintiilerden
etkilenebilir. Cocuk, ebeveyn kontroliinde TV izlemeli ve aile ekrandaki goriintiiniin gergek
olmamasi halinde ¢ocugu bu konuda bilgilendirmelidir. Aksi takdirde izledikleri ¢ocuk
tizerinde psikolojik etkiler birakacak, yalniz kalmaktan korkan ¢ocuk sosyal iliski kurmakta

zorlanacaktir.

3.2. TV lzleme ve Dikkat Arasindaki Iliski

TV’nin ¢ocuklar lizerindeki bir diger olumsuz etkisi dikkat dagmikligidir. Uzun siire
TV izleyen ¢ocuklar, ne yazik ki dikkatlerini yogunlastirmalar1 gereken konular {izerinde,
dikkatlerini toplamakta zorluk ¢ekmektedirler. Akkor ve Ertlirk’ {in kitabinda Bayhan ve
Artan’in dikkat c¢ektigi tizere, dikkat iki siirecten olusmaktadir; dikkat siiresi ve dikkat
seciciligi. Dikkat siiresi; bireyin bir noktaya yoneldigi zamandir. Dikkat seciciligi ise;
odaklanan uyariciyr tanima, belirgin ve temel nitelikleri belirleme islemidir (2006:31).
Cocugun TV karsisinda gecirdigi vakit, dikkat siiresi ve segiciligi lizerinde ciddi hasarlar

birakmaktadir.

Dikkat unsurunu etkileyen iki 6nemli 68e; yas ve buna bagl olarak gelisen anlayabilme
yetisidir. Cocugun ekran basinda izlediklerinin igerigini anlayabilmesi, bir taraftan onun
dikkatine baghiyken diger taraftan biligsel ve fizyolojik gelisimi geregi bulundugu yasa da
baglidir. Pingree’ nin de degindigi lizere ¢cocuk ve TV konusunda giinlimiizde en ¢ok tartisilan
konulardan biri ¢ocuklarin TV’yi ne kadar dikkatle izledikleri ve izlediklerinin ne kadarini

anlayabildikleridir (1986:239).

Cocuklarin yaglarina gore degisen dikkat stireleri ve dikkat segicilikleri, ekrandaki
goriintlinlin  yapisiyla dogru orantilidir. Soyle ki; ekrandaki goriintii eger sadece miizik,
sesleme ve hizla degisen kamera hareketleri igeriyorsa, bu durum ¢ocugun dikkatini yalnizca
goriintilye cekmektedir (visual attention). Igerikten habersiz, ekranda gelisigiizel degisen
karelere dikkatle bakan gocuk, cogu zaman ne izledigi anlayamamaktadir. Ozellikle 0-3 yas
arasindaki cocuklarin beyin gelisimini etkileyen bu durum, bir siire sonra dikkat

dagmikliligma yol agmaktadir. Ciinkii bu yas grubunda c¢ocuk 3 boyutlu algi sistemini
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olusturmustur. Ancak ne var ki, TV iki boyutlu sanal bir diinyadir. Bu iki boyutlu sanal
diinyadan c¢ocuga gelen goriintiilerin, beyin islevlerinin erken uyarilmasina ve ¢ocugun
onceden kurdugu 3 boyutlu algi diizenini bozarak dikkat dagmikligina yol ac¢tifi
goriilmektedir. Cocuklar bu donemde daha ¢ok dingin ve ii¢ boyutlu diinyanin algilarini
ogrenmemeliler (Akkor ve Ertiirk; 2006:32). Goziiniin Oniinden siirekli degisen reklam
kareleri, fragmanlar ya da i¢inde ara vermeksizin hareket eden sahneler bulunan ¢izgi filmler
cocugu edilgen izleyici haline getirmektedir. Anlam veremedigi bu kareleri izleyen cocuk,

okul déneminde de dikkat yogunlagtirma konusunda sorunlar yagsamaktadir.

Yukarida da belirtildigi lizere anlamlandiramadigi goriintiiler ¢ocuk iizerinde olumsuz
etkiler birakmaktadir. Huston ve Wright Pingree makalelerinde, erken yastaki ¢ocuklarin TV
izleme sekillerinde su noktalarin 6nemine dikkat ¢cekmektedirler; a) Ekranda degisen karelere
dikkat etme ve bu dikkati siirdiirme. b) izlenilen programi anlama. c) Igerik ve goriintii
arasindaki baglanti (1986:240). Goriildiigli tizere izlediklerini algilamak ya da
anlamlandirabilmek olduk¢a Onemlidir. Yapilan aragtirmalar, c¢ocuklarin izledikleri
gorlntiileri algilayabildikleri zaman dikkatlerini daha ¢ok yogunlastirdiklarini gostermektedir.
Bu nokta da, cocugun gdosterdigi dikkat etken dikkattir, ¢linkli ¢ocuk gordiigii anlamakta ya da
anlamlandirmaktadir. Cocuklar i¢in yapilacak programlar ya da ¢izgi filmlerde dikkat
edilmesi gereken nokta, aninda degisen karelerle ve yiiksek sesle, cocuklarin sadece
gorlintiiye odaklanmalarini saglamak degil, tersine tekrar 6gelerinin oldugu ve daha dingin

karelerden olusan, anlasilmasi onlar1 zorlamayacak goriintiilerin ekrana yansitilmasidir.

Yas ilerledikce ¢ocuk, TV’yi daha dikkatli izlemektedir. Bunu sebebi daha oncede
belirttigimiz ~ gibi izlediklerini anlamasidir. Izlediklerini anlayan g¢ocuk dikkatini
yogunlastirmakta sorun yasamamaktadir. Ozellikle 7-8 yaslarindaki ¢ocuklar, 3—4 yas
araligina gore dikkat siiresi ve segiciliginde daha basarililar. Ote taraftan 2—4 yas grubu igin
anlagilmas1 ve takip edilmesi zor gelisigiizel ve hizlica degisen kareler, 7-8 yas grubu
cocuklar tarafindan daha iyi anlasilmaktadir. Clinkii bu yaslardaki ¢ocuklarin beyin gelisimi

tamamlanmustir.

Ote yandan cocuklarin izledikleri programa dikkatlerini verememelerinin bir diger
sebebi, o programda kullanilan dille ilgilidir. 2, 3,5 ve 5 yaslarindaki cocuklar iizerinde
yapilan bir arastirmada, bir zamanlar ¢ocuklarin vazgecilmez programi Susam Sokagi’ndan

bazi sahneler ¢ocuklara izlettirilmistir. Bu sahneler dilin az kullanildigi, daha c¢ok
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goriintiilerden olusan sahnelerdir. Bir zaman sonra ¢ocuklarin dikkatlerinin dagildig:

gorilmistir (Hawkins, Ho, Pingree:199154).

Bu konuda g6z oniinde bulundurulmasi gereken bir diger nokta; cocuklarin igerigi
anlamadiklar takdirde o programi izlememeye karar verdikleri, bu karar1 almak i¢in de uzun
siire beklemedikleridir. 12,13 saniyeden sonra ¢ocuk, séz konusu programi izlememe karari
almaktadir. Bu durum yas1 biiyiik ¢cocuklar i¢in farkli seyredebilir. Erken donem cocuklar,
izleyip izlememe konusunda hizli karar verirken, 12 yas ve iistli zaman zaman goriintiileri

anlamak i¢in ¢aba sarf etmekte ve dikkatlerini uzun siire koruyabilmektedirler.

3.3. TV’nin Cocuk Uzerindeki Diger Etkileri

Daha oncede sozii edildigi lizere, TV’ nin ¢ocuklar iizerinde hem olumlu, istenen, hem
de olumsuz, istenmeyen etkileri sz konusudur. Siirekli gelisim halinde olan ¢cocuk bu siirecte,
icinde bulundugu diinyaya iligkin hemen hemen her seyden etkilenmektedir. Bayhan ve
Artan’in Ertiirk ve Akkor’un kitabinda belirttikleri gibi gelisim; zaman iginde yapida,
diisiincede veya biyolojik ve ¢evresel etkilere bagl olarak insan davranislarindaki degismeler
ve stirekliliktir (2006:19). Yap1 ve biyolojik agidan degisimlere baktigimiz zaman karsimiza
biligsel yani zihinsel alan ¢ikar. Bu alandaki degisiklikler yaraticilik, dil, hafiza gelisimi ve
diisiinme siireclerini kapsayan zihinsel etkinliklerdir. Cogu zaman ¢evresel etkilerle meydana
gelen diger bir degisim ise, psikososyal alanda gergeklesmektedir. Sosyal beceri ve
davraniglar kapsaminda, kisisel 6zelliklerini kazanarak sosyal hayata uyum saglamaya ¢alisan
cocuk, bu siirecte toplum icinde yasayabilme beceri kazanmaktadir. Fiziksel-davranigsal

alandaki degisimler, cocugun bedenindeki en temel degisimlerdir (Ertiirk ve Akkor: 2006:19).

Yapilan arastirmalar TV nin ¢ocuk {izerindeki etkilerini su 3 madde ile 6zetlemektedir
(Gavin:2005:2).

e (@iinde 4 saatten fazla TV izleyen c¢ocuklar gittikge sismanlamaktadirlar.

e FEkranda siirekli savas, cinayet ya da kacirilma gorintiileriyle karsilasan cocuklar
diinyanin koétii oldugunu diisiinmekte ve benzer olaylarin kendi baglarina da gelebilecegi
endisesini yogun bir bigimde tagimaktadirlar.

e TV cinsiyet ayrimciligini ve etnik ayrimciligi desteklemektedir.

Yukaridaki maddeler 1s1¢inda TV nin ¢ocuk iizerindeki etkisini siddet, obezite, korku

ve reklam olarak 4 ana grupta toplayabiliriz.
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3.3.1. Siddet Etkisi

TV cocugun sosyal becerilerini ve davranislarini derinden etkilemektedir. Psikososyal
alan i¢inde olan sosyal becerilerin ve davraniglarin ¢ocukta ne kadar gelisip gelismedigi,
cocuk toplumsal iliskiler kurmaya ¢alistiginda ortaya cikar. Cocuk, ya topluma uyum saglar
ya da bu noktada bazi sikintilar yasar. Topluma uyum saglamak olarak da agiklayabilecegimiz
sosyallesme kavramini Ertlirk ve Akkor ‘toplum iginde yasayabilme becerisi’ olarak tanimlar
ve TV’nin ¢ocuk bu beceriyi kazanma asamasindayken ona bilmedigi bir diinyanin kapilarin
actigii vurgular (2006:23). Ait olmadig bir diinyanin yasam bigimlerini, ahlaki degerlerini
Ogrenen ¢ocuk gercek diinyaya ¢ogu zaman uyum saglayamamakta ve ahlaki degerlerini ya da
dlgiitlerini, etkisi altinda kaldig1 sanal diinyanin kurallarina gore belirlemektedir. Ozellikle TV
dizilerindeki kahramanlar yogunlukla siddete bagvurmaktadir. Ekranlardaki iyi ytirekli kisiler,
zor durumdaki insanlar1 kurtarmak i¢in siddet kullanmakta ve adeta kahramanlagsmaktadirlar.
Kotiiler yasa ile cezalandirilmak yerine, kendini sézde toplumun huzuru i¢in feda etmeye
hazir kimileri tarafindan, siddet yoluyla cezalandirilmaktadirlar. Bugiinlerde ilkokullara kadar
inen ‘Polat’ imgesi bu konuya verilebilecek en giizel orneklerden biridir. Heniiz okul
cagindaki cocuklar kendi aralarinda ceteler kurarak neredeyse bireysel kurtlar vadileri

yaratmaktadirlar.

Siddet igerikli programlar1 uzun siire izleyen ¢ocuklarda goriilen bir diger etki ise,
siddeti icsellestirmek ya da siddete karsit duyarsizlagsmaktir. S6yle ki; cocuk giinliik hayatta
karsilastig1 her problemin ¢ézlimiinde, ister arkadaslariyla oyun ortaminda olsun isterse evde
ailesiyle birlikte olsun siddete bagvurup saldirgan tavirlar sergiler ya da siddete karsi

duyarsizlastigi i¢in tepki gostermez.

Cocuklarin TV’de izledikleri siddet goriintiileri ve kendilerinin giinliikk hayatta
sergiledikleri saldirgan davraniglar arasinda dogrudan bir baglant1 vardir. 1950’1i yillardan bu
yana yapilan arastirmalar, siddet goriintiilerini izleyen ¢ocuklarin, hoslarina gitmeyen bir tavir
ya da durumla karsilastiklar1 zaman, oyun ortaminda arkadaslarina kars1 ya da aile bireylerine
kars1 saldirgan tavirlar takindiklarini gostermektedir (Paik, Comstock;1994:516—19). Sozii
edilen siddet icerikli programlar bir boks mag1, bir dizi, haber biilteni, film ya da ¢izgi film

olabilmektedir.
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Izledigi siddet goriintiileri, g¢ocuk iizerinde kesin olarak bir takim etkiler
birakmaktadir. Bunlar; toplum icinde edilgenlesme, aileden uzaklasma, saldirgan tavirlar
sergileme, silah gibi siddete yol acan oyuncaklarla oynama, uyusturucu kullanma olarak
siralanabilir (Paik, Comstock;1994:520) . izledigi goriintiiler karsisinda diinyanin yasanasi bir
yer olmadigini diisiinen ¢ocuk, karsilastigi her olumsuz durumdan kurtulmak i¢in siddete
basvurmakta ve yavas yavas yasadigi toplumdan uzaklasarak asosyal tavirlar sergilemektedir.
Cocuklarin bu davranislari ne yazik ki cinayet isleme, hirsizlik ve uyusturucu kullanmaya
kadar uzanmaktadir. Toplumdan bir kere kopan c¢ocuk, topluma tekrar uyum saglamak
konusunda sikint1 ¢cekmekte, zaten ¢ogu zaman bu ¢abay1 gostermemekte ve artik siddet onun

i¢cin yasam sekline doniismektedir.

3.3.2. Korku Etkisi

Almanya’da yaglar1 7 ile 12 arasinda degisen cocuklar iizerinde yapilan bir aragtirmada,
TV’nin ¢ocuklarin korkularim tetikledigi ortaya ¢ikmistir (Communication Research, vol. 27
NO1Subat 2000 82-89). Farkl1 yas gruplar1 arasinda yapilan bu arastirma, ¢ocuklarin yaslari
ve hissettikleri korku arasinda bir iliski oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Erken yas grubundaki
cocuklar heniiz gercek diinya ve sanal diinya arasindaki farki anlayamadiklar1 i¢in daha ¢ok
cizgi filmlerde gordiikleri canavarlardan ve bu diislem diinyanin yarattigi siddet icerikli
sahnelerden korkmaktirlar. Ote yandan yas ilerledik¢e ¢ocuk, daha ok izledigi filmlerden ki
bu filmler ¢ogu zaman yetigkinler icin yayimlanan filmlerdir, savas goriintiilerinden
etkilenmektedir. Bu duygular c¢ocugu, ‘diinya yasanmaz bir yer’ diislincesine

yonlendirmektedir.

TV izlerken ailesi tarafindan yonlendirilmeyen, istedigi programi izlemekte 6zgiir
olan ¢ocuk, yetiskinler i¢in hazirlanan yaynlar izlemekte ve heniiz ne duygusal gelisimini ne
de kisilik gelisimini tamamlayamadigi i¢cin bu programlardan etkilenmektedir. Cocuklar

korkutan sahneler su sekilde siralanabilir.

e Kisilerarasi siddet: Oldiirme ve vurulma ya da vurma sahneleri.

e Savas ve Yoksulluk: Savas, aclik, yaralanmis cocuk ve hayvan goriintiileri.
e Yangin ve Kaza: Kazalar ve yangin sahneleri.

e Hayali Karakterler: Canavarlar, hayaletler (2000:85).
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Yukaridaki maddeleri biraz daha 6zellestirirsek;

e 2-7 yas aras1 ¢cocuklar; Sanal diinyanin ¢izgi kahramanlarindan,
e 812 yas arasi ¢ocuklar ise dogal afetlerden, kacirilma ve kaza goriintiilerinden

korkmaktadirlar (Gavin:2005:2).

Ertirk ve Akkor cocuklar lizerinde strese yol agan goriintiilere sunlari da ekler;
tecaviiz, intihar, fiziksel ve cinsel istismar, 6liimciil hastaliklar. Ayrica stres bozuklugunun
cocukta depresyon, travma, kekeleme, konugsma bozukluklarina yol acacagina dikkat ¢ekerler
(2006:39,40). Ekranda gordugii felaketlerin ya da olumsuz durumlarin bir giin kendisinin ya
da bir yakinin basina da gelebilecegi korkusuyla, izledigi goriintiileri zihninde tekrar tekrar

canlandiran ¢ocuk, psikolojik olarak oldukg¢a etkilenmektedir.

Ekranda kendisini korkutan bir goriintiiyle karsilasan ¢ocuk iki tiir tepki vermektedir.
Yas1 ilerlemis ¢ocuklar genellikle izledikleri goriintiiniin ger¢ek olmadigini diisiinerek bu
korkudan kurtulmaya calisirken, heniiz ekrandan yansiyan diinyanin ger¢ek olmadigini fark
etmeyen yas grubundaki cocuklar ise, genellikle yanlarinda bir yetiskinin bulunmasini
istemektedirler. Korktuklar1 bir sahne karsisinda fiziksel ve ani tepkiler veren bu yas grubuna
gore 8—12 yas arasi cocuklar, gelisen ¢oziimleme giicleriyle beraber ekrandaki goriintiiniin
esasinda ger¢ek olmadiginin farkindadirlar. Cocuklarin, korkularindan kurtulmak icin

kullandiklar1 diger yontemler su sekilde siralanabilir:

e Fiziksel Tepkiler: Elleriyle gozlerini kapamak.

e Mantiksal Tepkiler: ‘Su an izledigim sey gercek degil ve birazdan her sey
gececek’ diisiincesiyle kendini rahatlatma.

e Dis Destek: TV izlerken yaninda bir baskasinin bulunmasina ihtiyag¢ duyma
(anne, baba ya da kardes).

e Kacgma: Kanal degistirme ya da TV’yi kapatma (2000: 90).

Genellikle birlikte televizyon izleyen g¢ocuklarin, yasadiklart korkuyu yenmek adina,
birbirlerine yardimci olduklarim1 goérmekteyiz. Bu noktada cocuklarin yas oranlari ve
cinsiyetleri etkin rol oynamaktadir. Kendinden daha kii¢iik yas grubundaki ¢cocugu, hissettigi
korku karsisinda rahatlatan cocuk, daha cok kendisi o yastayken gecirdigi deneyimleri
hatirlayarak duygudaslik kurmaktadir. Deneyimlerinden yararlanarak yanindaki kardesini ya
da arkadasini rahatlatan ¢ocuk, yas1 geregi ger¢ek ve kurmacay1 birbirinden ayirabilmektedir.
Bu yiizden korkutucu ¢izgi kahramanlar gibi, kurgulanmis karakterlerden korkan bir ¢cocugu

rahatlatmak yetiskin bir ¢ocuk i¢in zor degildir. Ciinkii ¢ocuk ekrandaki yaratigin gercek
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olmadigini, gercek hayatta var olamayacagini bilmekte ve yanindaki ¢ocugun korkularini,

izlediklerinin sadece sanal bir goriintii oldugunu anlatarak giderebilmektedir.

Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta, yetiskin ¢ocugun stres altinda olup
olmamasidir. Eger birlikte TV izleyen cocuklarin izledikleri korkutucu goriintiiler hayal
diinyasina degil de gercek diinyaya ait sahnelerse, bu durumdan, yetiskin ¢ocukta etkilenecek
ve diger cocugu rahatlatma noktasinda zorlanacaktir. Ornegin, bir deprem goriintiisii ya da
tsunami sonrasi etrafa sagilmig cesetler, aglayan ¢ocuk goriintiileri her yas grubundaki ¢ocugu
etkileyecektir. Ekranda gordiigli manzaranin gergek diinyaya ait oldugu bilen ¢ocuk, ayni
durumun kendi basina gelme olasiligimi diisiinerek stres altina girecek ve kendi korkusuyla

bogusurken cogu zaman yanindaki ¢ocugun korkularini yenmesine yardimci olamayacaktir.

Daha oOncede belirttigimiz gibi, cinsiyet ¢ocuklarin birbiriyle duygudaslik
kurmalarinda ya da korkularini yenme hususunda birbirlerine yardimci olma noktasinda, yasla
beraber ciddi rol oynamaktadir. Kiz ¢cocuklar erkek cocuklara gére duygudaslhik kurmada daha
basarilidirlar. Karsi tarafin kisisel ya da duygusal problemlerine ¢6ziim getirmede daha istekli
olan kiz ¢ocuklari, yanlarindaki korku i¢inde ekrana bakan ¢cocuga, onu rahatlatacak mesajlar
vererek bir anlamda ona destek olmaktadirlar. Ote taraftan aymi cinsiyetteki cocuklar
birbirlerini daha kolay rahatlatmaktadirlar. Siiphesiz bu durumun altinda yatan nedenlerden
biri, ¢ocukluk doneminde kurulan iliskilerde, ¢ocuklarin genellikle hemcinslerini arkadas

olarak se¢meleridir (Hoffner, Haetner:1997,140).

3.3.3. Obezite Etkisi

Glinde ortalama 4 saatini TV basinda geciren c¢ocuklar ciddi oranda obezite riski
altindadirlar. TV izlerken bir taraftan da fastfood tiirii yiyecekler tiikketen ¢cocuk, TV izledigi
siire zarfinda bulundugu yerden neredeyse hi¢ kalmamakta ve bu durum onun asir1 kilo alma
riskini artirmaktadir. Oysaki cocuklarin bu yasta TV karsisinda zaman gecirmek yerine,
fiziksel ve zihinsel gelisimlerine katki saglayacak oyun ortamlarinda bulunmalari, kitap
okumalart ve zamanlarmin cogunu toplumsal becerileri kazanma adina harcamalari

gerekmektedir.

Yukarida saydigimiz maddeler haricinde, TV icki ve sigara kullanimi da

tetiklemektedir. Ekranlardaki dizilerde neredeyse herkes ya sigara igmekte ya da alkol
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tiiketmektedir. Yapilan aragtirmalar, giinde 5 saatten fazla TV izleyen c¢ocuklarda sigaraya

baslama oraninin arttigini géstermektedir.

3.3.4. Reklam EtKkisi

Reklam diinyas1 TV araciligiyla ¢gocuga ulasan ve onu olumsuz yonde etkileyen diger
bir 6gedir. TV’nin hayatimiza girmesiyle birlikte pazarlama diinyas1 TV’yi etkin bi¢imde
kullanmaya baglamistir. Ayn1 anda bir ¢ok kisiye ulasma olanagi sunan TV, genis kitlelere
ulasma amacii giiden reklamlar i¢in vazgecilmez bir kitle iletisim araci haline gelmistir.
Reklamlarin hedef kitlesi icinde, farkli yas gruplarindaki c¢ocuklarda bulunmaktadir.
Cocuklar, yetigskinlere gore, izledikleri reklamlarin etkisinde daha ¢ok kalmaktadirlar.
Siiphesiz bu durumun birkac sebebi vardir. Oncelikli olarak dzellikle 4-5 yas altinda ¢ocuk
reklami ve izledigi programi ayirt edememektedir. Soyle ki; cocuk herhangi bir program ya da
cizgi film izlerken araya giren reklama bir iiriinlin tamitimi goziiyle bakmaktan ote, soz
konusu reklami izledigi programin devami olarak kabul etmektedir. Bu durumla baglantili
olarak, 8 yas alt1 ¢cocuk her ne kadar izledigi goriintiiniin reklam oldugunu artik fark etmis
olsa da, reklamin asil amacim heniiz kavrayamamistir. Reklam filminin altinda yatan asil
amag, sOz konusu iiriinii pazarlamaktir. Bu yiizden reklamlar genellikle iirtinle ilgili gercegi
yansitmaktan ¢ok, izleyici ikna etmek adina s6z konusu iiriinle ilgili abartili, gogu gercek disi

bilgiler vererek, bir anlamda {iriiniin propagandasini yapmaktadirlar.

Seslemelerin, sesli ve hizli gecislerin cogu zaman ¢izgi kahramanlarin ya da ¢ocuklar
tarafindan sevilen bir karakterin yer aldigi reklam filmleri, ¢ocuga ‘eger bu fiiriine sahip
olursan ¢cok mutlu olacaksin’ mesajin1 verirken iiriin adina tiiketiciyi bilgilendirmeyi degil,
sadece lrlinii pazarlamayr ve elde edecegi kar1 diisiinmektedir. Bunun da o&tesinde,
reklamlarin ¢ocuklar1 hedef alarak sosyal diizende yaratmaya galigtiklar1 yeni yasam bic¢imi
materyalizme dayali, siirekli tiiketime dayali bir yasamdir (www.apa.org ‘Task Force On
Advertising and Children’). Soyle ki heniiz reklamin ger¢ek amacini kavrayamayan ¢ocuk,
kiiclik yaslardan itibaren ekranda gordiigli her seye sahip olmak isteyecek, reklamin sanki
herkes o iirline sahipmis ve o iiriine sahip olmayanlarin toplumda yer almalari miimkiin
degilmis mesajin1 kabullenerek, o iirlinii almak i¢in elinden geleni yapacaktir. Boylece marka
tutkusu, toplumda ¢ocuklar araciligiyla yer edecek ve pazar yeni miisterileri iizerinden kar

etmeye devam edecektir.
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Daha once de belirttigimiz gibi ekrandaki goriintliniin reklam mi1, yoksa bir program mi1
oldugunu anlamak ya da reklamin kullandig1 ikna dilini kavramak i¢in belirli bir yas ve
birikim gerekmektedir. 6 yasina kadar beyinsel gelisimini tam olarak tamamlayamayan ¢ocuk
inang, arzu ve istek gibi duygular1 tam anlamiyla kavramamaktadir ve TV’de izledigi her seyi
gercekmis gibi kabullenmektedir. Bu noktada ebeveynlere diisen gorev, cocugun
bilgilendirilmesidir. Izledigi reklamin etkisine agik pozisyondaki ¢ocuga, reklamin asil amaci
anlatilmalidir. Bunu yaparken ¢ocuga, gerg¢ekten o iiriine ihtiyaci olup olmadigi ya da {iriiniin
ne kadar saglikli oldugu ve gercekte de ekranda goriindiigii kadar iyi mi goriindiigii
konularinda sorular sorulabilir (Gavin:2005:4). Boylece ¢ocuk, iiriin hakkinda diistinmeye
baslayacak ve kendi diinyasinda, ekrana elestirel bakabilme noktasinda bir adim atmig
olacaktir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta giiniimiizde gittikce yayginlasan; ¢ocugun
kendi odasinda ‘kendi televizyonunu’ izlemesidir ki bu durum, ebeveyn kontroliinii ortadan

kaldirmakta ve cocugu tamamen TV nin ellerine birakmaktadir.

Amerikan Psikoloji Dernegi APA’ nin yaptig1 bir arastirma reklamlarin, 6zellikle 8 yas
altindaki ¢ocuklar1 hedef aldigimi gostermektedir (www.apa.org/releases/childrenads/htlm).
Bunun sebebi daha dnce de belirttigimiz gibi, bu yas grubunun reklamin gercek amacinin
sOzii edilen {riinii satmak oldugunun farkinda olmamasi ve bdylece ikna edilmeye en agik
grup olmasidir. APA, reklam pazarinin ¢ocuklar i¢in yi1lda 12 milyar dolar gibi genis bir biitce
ayirdigimi  belirtmektedir. Yilda neredeyse 40,000 adet reklam izleyen c¢ocuklarin bu
reklamlarin etkisi altinda kalmalar1 yaslarina gore degisiklik gostermektedir. Asagidaki
tabloda da goriildiigii ilizere, 8 yasin altindaki g¢ocuklar izledikleri reklamlardan aninda
etkilenerek, hemen o {iriine sahip olmak isterken belli bir yasa gelmis cocuklar, reklamin
amaci tizerine diisiinlip hemen {iriinii almaya yonelmek yerine diisiiniip, daha saglikli kararlar

vermektedirler.
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Tablo.2  Reklamin  Farkli  Yas  Gruplarma  Etki  Oranlari  (Robetson  ve

Rossiter.www.apa.org/relaases/children/htlm.)

flkokul(6yas)  Ortaokul(11yas) Lise (14 yas)

Reklamin ana amacinin

43% 71% 94%
bilincindedir
Biitiin reklamlar1  gergek

65% 30% 7%
kabul eder
Reklami yapilan her iiriine

53% 27% 6%

sahip olmak ister

Reklamlar diger taraftan ¢ocuklara sagliksiz beslenme aligkanligi kazandirmaktadir.
Ekrandaki sekerler, cipsler ya da fastfood iirtinler dogal olarak ¢ocugun ilgisini ¢ekmekte ve
bir siire sonra ¢ocuk bu iirlinleri tiikketmeyi aligkanlik haline getirerek, neredeyse sadece
bunlarla beslenmeye baslamaktadir. Sagliksiz beslenmenin Oniinii acan bu siire¢ ayni
zamanda, ebeveyn ve ¢ocuk arasinda gerginlikler yaratmakta, ¢ocugu bu tiir yiyeceklerden

uzak tutmaya calisan anne ve babalar olduk¢a zorlanmaktadirlar.

Yukarida saydigimiz etkiler disinda; kiigiik yaslardan itibaren TV izleme aligkanlig
edinen ve zamaninin birgogunu TV karsisinda geciren ¢ocugun diinyasinda TV, sosyal hayati
ve sosyal rolleri anlamlandirmada biiylik rol oynamaktadir. Rolleri cinsiyetlere gore
kaliplastiran TV, sosyal iliskileri ve bu iliskilerin sinirlarint da kadin ve erkege bigtigi rollerle

belirlemektedir (Kavin,1984: 342).

Cocuklar tutsak edildikleri sanal diinyadan edindikleri izlenimler sonucu kadini; evde
oturup, ev isleriyle ugrasan, ¢ocugun bakimini iistelen ve yemek yapan kisi olarak
tanimlarken, erkegin sosyal hayattaki roliinii ¢calisan, ev isleriyle ugrasmayan vaktinin ¢ogunu
disarida geciren kisi olarak sinirlamaktadir. Cocuklarin karsilastiklar1 goriintiilere iliskin
Amerika’da yapilan bir arastirma, su sonuglari ortaya koymustur;

(www.vh.org/pediatric/patient/pediatrics/tvchildren/index).
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e (Cocuklara ekrandan bir yilda 14,000 cinsel igerikli goriintii ulasmaktadir. Bunlarin
sadece 175 tanesi zorlama igermiyor. Cocuk ekranda ¢ofu zaman cinsel istismara
maruz kalan kimseleri gérmektedir.

e 1,000 ila 2,000 bira ve sarap gibi alkollii igeceklerin yer aldig1 goriintiiler.
e 1,000 fazla cinayet, tecaviiz, savas ve saldir1 goriintiileri.
e Yaklasik 20.000 adet reklam.

4. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIiMi

80 sonrasi iletisim alaninda yasanan yapisal degisiklikler ve bu degisikliklerin
medyanin insanlara en kolay bi¢imde seslendigi kitle iletisim araglarinin {izerindeki etkisi,
izleyicinin medya karsisindaki durusunu yenilemesini gerekli kilmistir. Hiikiimetlerin
korumaci1 politikalarla ¢ikardiklar1 yasalar ¢ogu zaman bireyi medyanin zararlarindan
korumakta yetersiz kalmistir. Cogu zaman ekonomik anlamda destek aldigi ¢evrelerin sesi
olan kitle iletisim araglari, yayinlariyla izleyicinin politik ve siyasi tercihlerini etkiledigi gibi
yasam sekillerini, diisiinme, elestirme yetilerini hatta toplumsal duruslarini dahi etkilemis, bir

anlamda baski altina almistir.

Neredeyse yasaminin tiimiinii etkileyen medyaya karsi birey, 6ziindeki elestirel tavri
cikarmali ve iyl bir medya okuryazari olmalidir. Diinya iizerinde sikg¢a tartisilan medya
okuryazarlig1 kavrami birgok sekilde tanimlanmustir. Inceoglu’ na gére medya okuryazarligs;
‘yazilit ve yazili olmayan farki formatlardaki (video, televizyon, sinema, internet, reklamlar)
iletilere ulagma, onlar1 ¢oziileme, degerlendirme ve iletme yetenegidir’ (Tirkoglu ve

Simsek’in kitabinda; inceoglu;2007:23).

Medya okuryazarligi sosyal ve bilingli vatandas olmanin geregi kapsaminda; TV
ekranin ya da diger yazili veya yazili olmayan kitle iletisim araglarinin bireye sundugu her bir
karenin, her bir haberin ya da yorumun, kisi tarafindan algilanmasi, sonrasinda bu bilginin
dogruluguna iliskin elestiriye tabi tutulmasi ve bu stirecin ardindan eger yanlis ise, s6z konusu

bilginin kabul edilmemesidir.
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Medya okuryazarligi biinyesinde su kavramlari barindirir (Tirkoglu ve Simsek’in

kitabinda; Inceoglu;2007:23).

e Medya Kullanimi: Kitle iletisim araglarini etkin bicimde kullanma olarak da
adlandirabilecegimiz bu kavram, bireyin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla ihtiyag
duydugu bilgiye ulasabilme becerisidir.

e Medya Farkindali§i: Medya metinlerinin altinda yatan politik ve sosyolojik
icerigin farkinda olmak.

e Medya FElestirisi: Kitle iletisim araglarinin verdigi mesajlar1 ve bu mesajlar
verirken kullandiklar1 yollar1 elestirel gozle degerlendirebilme yetenegi.

e Teknoloji Kullanimi: Kitle iletisim araglarinin nasil faaliyet gosterdiklerini daha
iyi anlayabilmek amaciyla, izler kitleye kendi medya {iriinlerini ortaya ¢ikarma
olanag1 verilmesi.

En basit anlamda medya okuryazarligi; kitle iletisim araglariyla bize ulasan her bilgiyi
dogru kabul etmemektir. Dikkat edilmesi gereken nokta, medya metinlerinin diger bir ifade
ile bize ulasan iletilerin neye hizmet ettigidir. Var olan kapitalist diizende kok salmis medya
kurumlari, genel olarak medya patronunun ¢ikar1 ve topluma kabullendirilmesi edilmesi
gereken egemen diisiinceler etrafinda sekillenir. Medyay1 okuyabilme yetisi ise donanimli bir

medya egitimiyle miimkiindiir.

UNESCO 1960 yilindan bu yana bu konuya dikkat ¢ekmeye c¢alismis ve 1982°de
Almanya’da toplanan 19 iilke medya egitimi hakkinda bir bildiri yayimlamistir. Bu bildiriye

gore;

UNESCO Medya Egitimi Bildirgesi 22 Ocak 1982 Almanya

e Medya kullanicilart arasinda elestirelligin gelismesini saglayacak, bilgi beceri ve
tutumlar1 gelistirebilmek amaciyla, okul dncesinden {iniversite diizlemine ve yetiskin
egitimine kadar, etrafli medya egitim modellerini baslatmak ve desteklemek. Ideal
olarak bu programlar medya {iiretimlerinin analizini, yaratici ifade araglar1 olarak
medyanin kullanilmasin1 ve medya kanallarinin etkili kullanimini ve katilimini igerir.

e Bilgilerini ve medyaya dair kavrayislarin1 arttirmak i¢in Ogreticilere yonelik egitim
programlari diizenlemek; uygun 6gretme yontemleriyle onlar1 donatmak.

e Medya egitimi yararina psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri alanlarinda aragtirma
ve gelistirme etkinliklerini 6zendirmek.

e UNESCO tarafindan da ongoriilen ve kararlagtiritlan medya egitiminde uluslararasi
isbirligini 6zendirmeyi hedefleyen eylemleri desteklemek ve giiclendirmektir

(Tiirkoglu ve Simsek’in kitabinda; Inceoglu;2007:23).
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Yukaridaki bildirinin maddelerinden de anlagilacagl iizere; medya okuryazarlig
medyay1 dogru okuma becerisidir. Iletilerin yalmzca goriintiiden olusmadigini, bize ulasan her
bir medya metninin esasinda sosyolojik, politik ve psikolojik 6geler tasidigini ifade eden bu
bildiri, 6n goriilen medya egitim modellerinin okullarda baslatilmas1 ve desteklenmesi
halinde, her bir bireyin kitle iletisim araglarini daha etkili (yetkin) kullanabileceginin altini

gizer.

Insanoglu, 6ziinde var olan bilgi edinme gereksinimini giiniimiizde, en kisa yoldan
gidermeye caligmaktadir. Genel olarak, kitle iletisim araglarini bu amagla yogunlukla

kullanan bireyin géz 6niinde bulundurmasi gereken bir takim noktalar vardir.

Inceoglu bu hususlar1 s6yle agiklar;(2007;43)

1. Medya mesajlar1 itinayla secilmis, diizenlenmis, gozden gecirilmis ve kurgulanmis
yapilardir. Her ne kadar gercek gibi gorlinse de bize sergiledigi diinya gercek olan
degil, gercegin medya tarafindan temsil edilmis bigimidir.

2. Medyanin bize diinyay1 sunus bicimiyle medya tiiketicilerinin diinyay1 algilayist

arasinda siki bir iligki vardir.

Medya iletileri biinyesinde deger ve ideolojileri barindirir.

4. Medya mesajlar1 ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde
iiretilir.

5. Medya iletileri, insanlarin sosyal gercekligi kavramalarini saglar.

(98]

Yukarida s6z edilen maddeler 1s1¢inda medya metinlerine yaklasan izleyici, kitle
iletisim araglarinin kendisine ulastirdigi her bilgiyi dogru kabul eden edilgen izleyici
konumundan, goérdiiklerini ya da okuduklarini elestirel bir bakis acisiyla degerlendiren etken
izleyici konumuna ge¢mistir. Siiphesiz etken izleyici takindigi elestirel yaklasim sayesinde
iletilerin dogrulugunu, gercek diinyay1 ne kadar yansittigini, yapisinda barindirdigi ideolojik,
politik ya da sosyolojik boyutu irdeler ve sonrasinda séz konusu iletinin dogruyu yansitip

yansitmadi@ina karar verir.

Liberal diizende devlet kontroliine siki sikiya olmayan medya, serbest piyasa ekonomisi
ile beraber gelen rekabet ortamimin getirdigi ticari kaygilardan etkilenmis ve bireyi
bilgilendirme (haberdar etme) gorevinden saparak, eglence aracina doniligmiistiir. Bu
degisimin arkasindaki tek sebep, ticari kaygilar degildir. Eglendiren metinlerle izleyici
karsisina ¢ikan medya, bu programlarla politik ya da toplumsal konular hakkinda akil

yiiriitmek yerine, bunlar1 gormezden gelerek eglenmeyi 6nermektedir.
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Bireyi her gecen giin sosyal gerceklikten kopartarak, tiiketim toplumu yaratan kitle
iletisim araglar1 bir anlamda kapitalizme hizmet etmektedir. Diinya ile olan baglantimizi
saglamakla gorevli olan ya da bunu amag¢ edinmesi gereken medya, yarattig kitle kiiltiiriine
paralel olarak bireyi, anlik tatmin saglamak amaciyla eglendirerek gercek diinyadan
koparmistir. Diigiinmeyen, elestirmeyen sadece eglenen ve tiikketen toplum, siyasi iktidar

icinde tehlike yaratmamakta ve kendi diinyasinda yasamaktadir.

‘Simgesel diizende toplumsal 6znelerin var olusu bakimindan ‘Gteki’ merkezi 6nemde
bir yere sahiptir: Oteki olmadan dznenin var olusu olasi1 degildir; kendi kimligimi tanimlamak
icin Oteki Ozneye ihtiya¢ duyarim’ (Tiirkoglu ve Simsek’in kitabinda, Zizek’ten aktaran
Coban;2002;97). Medya okuryazarligi, Zizek’ inde dikkat ¢ektigi iizere buradaki ‘oteki’
iktidardir. iktidar, 6teki kimligiyle toplum tarafindan kabul gorecek bir sosyal gerceklik
yaratmis ve gercekligi de kitle iletisim araglar1 aracilif ile topluma sunmus, zamanla toplum
bu sekil etrafinda bigimlenmistir. Iktidar tarafindan yaratilan bu sosyal gercekligin en belirgin
Ozelligi iktidarin ya da siyasi yapinin politikalarina karsi gelmeyen, susturulmus daha dogrusu

¢Oziimleme yetenegi elinden alinmis edilgen bireyler yetistirmesidir.

‘Glinlimiizde siyasi iktidar iiretim iligkilerinin ve ¢alisma iliskilerinin disinda kalan
serbest zaman etkinlikleri iizerinde tahakkiim kurarak isler hale getirmistir. Siyasi iktidar,
insanlarin serbest zamanlarin1 ele gecirmelerini ve bu zamani bireysel ve toplumsal var
oluglarin1 doniistiirmek {izere kullanmalarin1 engellemek zorundadir’(Tiirkoglu ve Simsek’ in
kitabinda, Tutal, Nilgiin;2007,202). Tutkal’in da belirttigi lizere iktidar, bireyin c¢alisma
disinda kendisine kalan bos vaktini ele gegirmeye calismaktadir. Iktidarm buradaki amaci,
kisinin o vakti kisisel gelisimi ya da toplumdaki durusunu saglamlastirmak adina
degerlendirmesini engellemektir. Kendini doniistiiren birey, siiphesiz iktidarin kitle iletisim
kanallariyla kendisine sundugu kaliba girmeyi kabul etmeyecek ve kendi sosyal gergekligini
tamamlayarak, bir anlamda edilgen izleyici konumundan ¢ikarak iktidarin yarattig: siirtiden

ayrilacak ve elestirel bakis agis1 kazanacaktir.

Ancak iktidarin, 6tekinin gercekligini kabul etmeyip kendi sosyal ger¢ekligini var eden
bireye tahammiilii yoktur. Bu ylizden siyasi otorite medya araciligiyla yaratmak istedigi
model bireyi, topluma siirekli sunarak, bu bi¢cimi normallestirecek ve birey farkina varmadan

arzu edilen sekle biiriinecektir. Bizi bu durumdan kurtaracak yol ise, demokrasinin geregi olan
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okuryazarliktan elestirel medya okuryazarliina ge¢cmektir. Medya okuryazarliginin temel

dayanagi ise elestirel pedagoji olmalidir.

Sadece programlar1 elestirmekle yetinmeyen medya okuryazarliginin genis
yelpazesinde; medyanin iizerine oturdugu ve degismesini kesinlikle istemedigi sosyo-
ekonomik diizen ve medyanin belirli kodlardan olusturdugu dilin ¢6ziimiine kadar medyanin
nasil okunmasi gerektigine iliskin yontemler mevcuttur. Bu yontemler ancak elestirel
pedagojinin bize sundugu farkli agidan bakabilme yetenegiyle ¢oziimlenebilir. S6zii edilen bu
yontemleri Potter sdyle tanimlar (Binark ve Bek;2007:47):

Temel 6geleri 6grenmek

Dili 6grenmek

Anlatiy1 6grenmek
Stipheciligin/elestirirciligin gelismesi
Derinlikli inceleme

Elestirel farkindalik

Toplumsal sorumluluk

Elestirel farkindalik kazanarak toplumsal sorumluluklarinin farkina varan bireyi, bu
noktaya tagiyan siire¢ siiphesiz elestirel pedagojidir. Frankfurt Okulu’nun da savundugu iizere
kitle iletisim araglar1 karmasik iligkiler lizerine kurulmustur. Elestirel farkindalik; medyanin
bu politik, sosyal ve ekonomik dayanaklarimin farkina vararak, medya metinlerine farkl

pencerelerden bakabilme, onlar1 farkli bakis agilariyla degerlendirebilmektir.

Elestirel pedagojinin iizerine yapilandig1 iic temel 6ge vardir; Oz diisiiniimsellik,
baglam ve diyalog. Oz diisiiniimsellik, mevcut diizenin 6n gordiigii dogruyu kabul etmeme,
bu dogrulara siiphe ile yaklasarak, diren¢ gostermektir (Binark ve Bek’in kitabinda;
Henry:2007,10). ikinci etken baglam; olaylar1 tarihsel boyut i¢inde ekonomik sosyal ve
politik yonleriyle ele alma, son olarak diyalog ise eylem demektir ki artik birey ilk iki 6ge ile
kazandig1 elestirel bakis acisiyla kendi soziinii sdyleyecektir. Ve bodylece birey toplumsal

sorumluluk kazanmaistir.

Bu siire¢ kisinin, medya okuryazarlifindan elestirel medya okuryazarligina gecis

siirecini baslatacaktir.
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4.1. Medya Okuryazarhgi Egitiminin Gerekliligi

Demokratik toplumlarda medyanin gorevi bireyi bilgilendirmektir, ancak giiniimiizde
kitle iletisim araglar1 bilgilendirme islevinden cok eglendirme islevini yerine getirmektedir.
Ote yandan giiniimiiz yiizyilinin bireyi, bilgiye en kisa yoldan uzlasmak igin kitle iletisim
araclarindan televizyonu kullanmay1 tercih etmektedir. Bu durumun en biiyiikk sebebi,
televizyona ulasimin ve televizyondan gelen iletilerin anlagilmasinin, gazete ve diger kitle

iletisim aracglarina gore daha kolay olmasidir.

Giliniimiizde hemen hemen her evde bir televizyon oldugu gibi, ¢cogu evde bu rakam
ikiye, iice c¢ikmaktadir. Hatta televizyon bireysel olarak ¢ocuk odalarina kadar girmistir.
Bireyler olarak fazlasiyla etkisine maruz kaldigimiz medya, maddi agidan gii¢lii ve ayricalikli
olanin yarattigit mesajlar1 bu sistemin disindaki kisilere iletmek suretiyle kendi diinyasini

yaratmaktadir.

Yarattig1r bu diinyada reklam ve propagandayr oOncelikli silah olarak kullan medya,
gengleri ve yetiskinleri ise tiiketici olarak kullanmaktadir. Kisiyi tiiketici konumundan birey
konumuna ¢ekmeyi ana amag¢ edinen medya okuryazarligi, medya araciligiyla bize ulagsan her
mesajin belli bir ama¢ ic¢in kurgulandigini ve medyanin ¢dzlimlenebilecek 6zel bir dili

oldugunu savunmaktadir.

Bu noktada dikkat edilmesi gereken, iletinin goriinen anlamini-konusunu (text) ve
goriinenin Otesindeki anlam arasindaki farki algilamaktir (subtext). Her hangi bir medya
iletisi; haber, talkshow ya da dizi asagidaki sorular goz Oniinde bulundurularak
¢Oziimlenebilir.

e Builetiyi kim, hangi amagla diizenlemigtir?

e Hedef izleyici kitlesi kimdir?

e {letinin konusu nedir?

e Iletinin altinda yatan anlam ya da iletiyle verilmek istenen mesaj nedir?
e Ikna yollarindan hangisi kullanilmistir?

e Oykiiniin hangi kism1 anlatilmamistir?

Ancak medya okuryazarligi egitimi almis bir birey, izledigi her hangi bir programi
yukaridaki maddeleri dikkate alarak ¢oziimler. Daha 6nce de soziinii ettigimiz gibi, medya

okuryazarlig1 kisiyi edilgen izleyici konumundan etken izleyici konumuna yiikseltir. Bu
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noktadan hareketle, medya okuryazarligi egitiminin her bir birey icin ozellikle de kitle
iletisim araglarinin etkisine ¢ogu zaman korunmasiz bir sekilde maruz kalan ¢ocuklar igin,

gerekli oldugunu soyleyebiliriz.

Ne var ki diinyay1 televizyondan takip eden izleyici, cogu zaman televizyonun bize
yansittigl diinyanin ger¢ek olmadiginin farkinda degildir. Cogu zaman carpitilmis bilgi
bombardimanina maruz kalan birey gercegi gormekten ¢ok uzaktadir. Televizyonun yarattigi
sanal diinyanin etkilerinden kurtulabilmenin yolu, elestirel bakis agisina kavusmaktir.  Birey
olarak etik sorumlulugum, eglence ve magazin katmanlar1 arasinda sikisan degerli bilgiyi
bulmak icin gerekli, saglikli bir stipheciliktir’ (Tiirkoglu ve Simsek’in Kitabi’nda; Gordon ve
digerleri, 2007,38).

Gelisen teknoloji ve giderek artan rekabet ortamu, iletisim diinyasini yeni kapilar bulmaya
zorlamakta, bdylece cogu zaman kamu saghiginin géz ardi edildigi yapimlar karsimiza
cikmaktadir. Yapilan arastirmalar sonucu, giinde 4 saat televizyon izledigi kanitlanan bireyin
hayatindan bu kitle iletisim aracini ¢ikarmasi miimkiin olmadigina gore, yapmasi gereken

televizyonu nasil kullanilacagin1 6grenmesidir.

Bir egitim olmaktan Gte her yasta edilenilebilecek bir aligkanlik olmasi gereken medya
okuryazarligi, izleyiciye kazandirdigi elestirel bakis acisiyla, televizyondaki iletilerin nasil
okunmas1 gerektigine iliskin bakis acilart sunacaktir. Kisi bdylece demokratik toplumun
geregi, se¢im yapabilen ve yaptigi se¢imlerin sorumlulugunu {istlenen birey goriintiisiine

kavusacaktir.

TV’nin ¢ocuklar iizerinde, géz ardi edemeyecegimiz olumsuz etkiler biraktigi cok
aciktir. Ancak, daha dncede ifade ettigimiz gibi, TV nin ¢ocuklar {izerinde yalnizca olumsuz
degil ayn1 zamanda; dil ve hayal diinyasinin gelisimi, miizik zevki, diinyay1 tanima gibi bir
takim olumlu etkileri de mevcuttur. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, TV’den
yararlanma ya da baska bir deyisle, TV’yi dogru kullanma ydntemlerinin kazanilmasidir.
Cocuklart TV’den uzak tutmak miimkiin olmadigina gore, onlart TV’nin olas1 etkilerinden

korumak i¢in kii¢iik yaslardan baslayarak medya egitimine dnem vermek gerekmektedir.

Hifz1 Topuz’un da belirttigi ilizere medyada yer alan iletilerin ¢ogu; ya oldugundan

abartili bicimde yansitiliyor (exageration), ya da gérmezden geliniyor (omission) (2007:15).
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Cogu zaman kamuoyunu bilingli olarak, eksik ya da yanlis bilgilendirme olarak karsimiza
cikan dezenformasyon ise, medyanin kitleleri yaniltmak icin sik sik bagvurdugu yontemlerden
biridir. Iletisim alaninda yasanan ve her gecen giin hiz kazanan tekellesme ile birlikte, kitle
iletisim araclarinin basina gecen medya baronlart medyanin bagimsizligina son vererek,
medya metinlerinin ya da iletilerinin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda seslendirilmelerine zemin
hazirlamislardir. Kitle iletisim aracglar1 bir taraftan holding patronlarinin sesi olurken, diger
taraftan bu kimselerin iktidarla olan iligkilerinin durumuna gore iktidar1 desteklemisler,
kamuoyunun gormesi gerekenleri tarafsiz bir bakis acistyla degil, iktidarin takdirine gore
yansitmislardir. Iktidarin ve medya baronlarmin ¢ikarlarini ve bu cikarlara hizmet eden

politikalar1 topluma benimsetmekle gorevli medya, artik kamuoyunda giiven kaybetmistir.

Medyanin bu zararli etkilerinden korunmanin yolu, siiphesiz egitimdir. Ancak bu
egitimin niteligi ve kalitesi ¢ok 6nemlidir. S6z konusu egitimin amaci, kitle iletisim araglarini
etkin bigimde kullanabilme yeteneginin kazandirilmasidir. Birey, ‘hem iletiyi olusturan aracin
Ozellikleri (medium literacy), hem de aracin anlam olustururken kullandig1 yapilar (media
grammar-literacy) hakkinda bilgilenmis ve kendini gelistirmis olmalidir (Meyrowitz’ten
aktaran Ertiirk ve Akkor:2006:49). Daha agik bir ifade ile asagidaki temel kavramlarin ifade

ettikleri anlam kiside yerlesmis olmalidir.

e Medya Sektorii ve Uretimi ( Kim iletisim  siirecinde nigin metin iiretiminde
bulunuyor).

e Medya Kategorileri ( Metnin tiirii nedir?).

e Medya teknolojileri (Ne tiir teknoloji kullanilmakta ve kimler bunlara
erisebilmektedir?).

e Medya Dilleri ( Medya metinlerinin ne simgeledigini nasil anliyoruz? Medya
metinlerinin anlat1 stratejileri nelerdir? ).

e Medya izleyicileri (Medya metinlerini kim hangi baglamda se¢mekte ve

tikketmektedir?).

e Medya temsilleri (Medya metinleri ve gergek aktorler ve olaylar arasinda nasil bir

temsil iligkisi vardir?) (Buckingham’dan aktaran Binark ve Bek:2007: 51).

Birey kendisine ulagan medya iletisinin kimin tarafindan ve ne amagla
kurgulandiginin, kitle iletisim aracinin bu mesaj1 olustururken kullandig1 dilin ve bu mesajin
toplum gercegini ne kadar yansitip yansitmadigimmin farkinda olmalidir. S6z konusu kitle
iletisim aracinin siyasal yapiyla baglantist ve izleyicinin bu iliskinin kodlarint ¢ézebilmesi,
dikkate alinmasi gereken diger Onemli ayrintidir. Medya okuryazarligi olarak da

tanimlayabilecegimiz bu yeti ancak elestirel bir bakis acisinin egemen oldugu egitim modeli
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ile verilebilir. Bu egitim sayesinde kisi, kendisine ulasan medya mesajin1 degerlendirebilme
becerisi kazanacaktir. Elestirinin anahtar kelime oldugu medya okuryazarligi egitiminde
amac, sadece Ogrenciyi bilgilendirmek degil, ona elestiri yetene8inin kazandirilmasidir.
Binark ve Bek’in de dikkat c¢ektigi iizere bu tarz bir egitim ancak ‘baska ve farkli soziin,
bakisin iiretimine olanak veren’ elestirel pedagojik anlayisla miimkiindiir. Bu anlayisin
niteligi egitim siirecinde; biligsel, davranigsal ve duyussal boyutlar1 birbirinden ayirmamasidir
(2007:8). Ogrenci 6gretmeni dinleyip her anlattigin1 dogru kabul etmek yerine, elestirel aklin
kullanarak toplumsal ve sosyal olaylar1 degerlendirebilmelidir. Bunun yolunu agacak olan ise,
benimsenen egitim sistemidir. Temel amag, bilginin iistiin goriilerek, diizenin dayatmalarina
karst gelmeyecek suskun bireyler yetistirmek degil, elestiriyi olmazsa olmaz kabul edip,

cocuklarin toplumsal ve kiiltiirel alana, diisiince lireterek katilmalarini saglamak olmalidir.

Iletinin ya da kitle iletisim aracinin ardindaki ekonomik, sosyal ve kiiltiirel baglari
algilayan kisi (¢ocuk), yapiya elestirel gozle bakar ve dersliklerde tartisma ortami olusur.
Boylece cocuk, elestirel medya okuryazarligi anlayisi sayesinde, medyanin bizi nasil
etkiledigini ve giindelik yasamimizin igine nasil girdigini irdeleme firsatin1 yakalamig
olacaktir. Kazandig elestirel bakis agisiyla dogru ve yanlisi ayirt etme yetisini de elde eden
cocuk, kendi yasamini kontrol etme becerisini kazanarak, onun i¢in neyin yararli neyin zararlt

oldugunu saglikli bi¢imde diisiinecek ve tercihlerine ona gére yon verecektir.

Ote yandan artik gegerliligini giinden giine kaybeden korumaci egitim modeli; bizim i¢in
bagkalar1 tarafindan yaratilmigs diinyayr oldugu gibi kabullenmemize zemin hazirlamak
amacindadir. Bu tarz egitim modelinde ne yazik ki 0grenci, yapiy1 elestiremez, tersine
kendisi i¢in kurgulanmig diizene ‘evet’ der. Bu egitim modelinin 6zelliklerini Mutlu ve Bek,

Freire’den su sekilde aktarir;

Ogretmen dgretir, grenci dgrenir.

Ogretmen her seyi bilendir.

Ogretmen diisiiniir, dgrenci adina da diisiiniir.

Ogretmen disipline eder, dgrenci disipline olur.

Ogretmen secer ve karar verir, bu secimlerini uygularken 6grenci bunlar1 takip eder.
Ogretmen ders izlencesinin igerigini secer ve igerik hakkinda kendisine danisilmayan
ogrenci bunu uygular.

e Ogretmen hem bilgi hem de profesyonellik otoritesini / yetkisini dgrenci iizerinde
uygular/kullanir, bdylece 6grencinin 6zgiirliiglini kisitlar.

e (Ogrenme siirecinde 6gretmen 6zne iken dgrenciler bu siirecte nesne konumundadir
(2007:23).
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Bu egitim modelinde 6grenci bilgi y1ginin altinda kalacak, 6gretmen 6grenci i¢in dogru
ve yanlis1 belirleyen etken Ogrenci ise bunu kayitsiz sartsiz kabul eden kisi konumunda
olacaktir. Ancak, medya iletilerini bu sekilde aktarmaci ve korumaci anlayisin egemen oldugu
bir egitim yapisiyla inceleyemeyiz. Bu konuya Buckingham soyle yaklasir (Ertiirk ve
Akkor:2006:48).

Gecmiste kitle iletisim araclar1 konusunda ders veren egitimciler, cocuklari
korumaya yonelik bir anlayis benimsemisler; araglarin olumsuz olabilecek
kiiltiirel ahlaki ve ideolojik etkileri karsisinda ¢cocuklart savunmay1 amaglamis
lard1. Ne var ki, giiniimiizde bu gibi yaklasimlar genglerin karmasik medya
deneyimlerini kavramaktan uzak oldugu gibi, bas dondiiriicii bir bicimde degisen
medya ortam1 karsisinda genclere gerekli donanimi saglayamadiklari i¢inde
elestiri almaktadirlar. Son yillarda eskinin korumaci goriistinden ¢ok farkli bir
yaklagim ortaya ¢ikmistir.

Buckingham’in s6ziinii etti§i korumaci yaklasim, asilama ya da siringalama yaklasimi
olarak da kabul ettigimiz bir yontemdir. Artik kabul gérmeyen bu yaklasim, medyanin zararh
etkilerine karsi ¢ocugun elestirel bakis acisiyla, bireysel savunma gelistirmesi yerine onu
tamamen medyadan uzak tutmayi amag¢ edinmistir. Ancak glinlimiizde g¢ocuklari, medyadan
uzak tutmak miimkiin degildir. Cocugun TV izlemesini engellemeyi basarsaniz dahi, diger
taraftan gliniiniin yarisim1 internet karsisinda geciren cocuk elektronik medyanin zararh
etkileri ile karsilasacaktir. Kisacasi, cocugun hayatindan kitle iletisim araclarini ¢ikarmak
miimkiin degildir. Cocuk bizim onun i¢in belirledigimiz iyi kotii tanimlari yerine; elestirel
egitimle kazandig1 alt yapiyla sorular sorarak, ekrandan kendisine ulasan iletileri yararl,
zararl, tarafli ya da tarafsiz olarak ayirt edebilmelidir. Egitimcinin amaci bu elestirel bakis
acisini ¢ocuga kazandirmak olmalidir. Ogrenciye aktarmak istedigi her bilgiyi yasamla

iliskilendirmeli ve bilgiyi ¢cocuga sorgusuz sualsiz kabul ettirmek yerine, onun hizmetine

sunmalidir.

4.2.1deal Medya Okuryazarhg Egitiminin Nitelikleri

Bugiin medyada goriilen en 6nemli ¢arpikliklardan en 6nemlisi, ¢ocuklar i¢in hazirlanan
programlarin ¢ocukluk donemine ait 6gelerden siyrilmis olmasidir. Artik kitle iletisim araglar
icin ¢ocuk ve yetiskin arasindaki sinir kalkmistir. Cizgi filmlerdeki siddet 6geleri ya da

cocuklar i¢in hazirlanmis programlarin bir¢ogundaki cinsiyet¢ilik, bu durumun en belirgin
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ornekleridir. Ayrica ¢ocuklar i¢in tasarlanmis programlarda ya da dizlerde cinsel igerikli
gorlintiilere rastlamakta miimkiindiir. Cocuklar ve yetiskinler arasindaki smir bu denli

kalkmigken gereksinim duyulan unsur, ideal ve sistematik bir medya egitimidir.

Buckingham sistematik bir medya egitiminin i¢cermesi gereken boliimleri su sekilde

belirtir (2006;70).

Metin Coziimlemesi

Icerik Coziimlemesi

Degerlendirme (medya dilinin ¢éziimlenmesi)
Ornek {leti Inceleme

Canlandirma

Uretim

4.2.1. Metin Coziimlemesi:

Daha once de ifade ettigimiz gibi, medya okuryazarligi dersinin 6ncelikli amaci kitle
iletisim araglarindan bize ulagan mesajlar1 anlayabilmektir. Medya iletilerini anlayabilmenin
yolu ise, ¢oziimleme yapabilmekten gecmektedir. Medya egitiminde ¢oziimlemenin amact;
ogrencilerin medyanin kendilerine sundugu degerleri elestirmelerini saglamaktir. Ogrenci
elestirel yaklasimi o denli benimsemelidir ki, 6gretmen yaninda yokken de elestiri

yapabilmelidir (Len Masterman’ dan aktaran Buckingham).

Derslikte metin ¢oziimlemesi yapilirken kisa ve anlagilmasi kolay reklam filmleri,
ornek olarak kullanilabilir. Ayrica boyle bir uygulama, ¢ocuklar iizerinde oldukga etkili olan
reklamlarin ¢ozlimlenmesine katkida bulunacagindan, ¢ocuklarin reklamlarin gercek
amaglarini anlamalarina da yardimei olacaktir. Reklamlarda hem gorsel, hem de sozlii 6geler
mevcuttur. Metin ¢oziimlemesi yapilirken 6grencilerden, reklam filminde gordiikleri ve
duyduklari her seyi tanimlamalar1 istenmelidir (ses tonu, gorlntii,
renk,dil,oyuncular,mekan....). Bu sayede Ogrenciler reklamin her bir karesindeki her bir
6genin farkinda olacaklardir. Ogretmen bu asamada grencileri, reklamlarin birey iizerindeki
etkilerine kars1 bilinglendirebilir. Reklamlar1 genellikle eglence amaci ile izleyen ¢ocuklara,
reklamlarin asil amacinin pazarlama oldugu orneklerle ifade edildigi takdirde 6grenciler,
reklamlara kars1 elestirel bakis agis1 gelistireceklerdir. Ayrica dersliklerde projeler yapilabilir.
Dersliklerde yeterli teknik donanim oldugu takdirde, &grenciler kendi reklam filmlerini

cekebilirler. Boylece reklam film ¢ekme siirecini birebir yasayan 6grenciler i¢in reklamin
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gercek amacini anlamak ve reklam metnini ¢6ziimlemek kolaylasacaktir. Ogretmenin rolii ve
ogrencilerin okumalar1 elestiri ve ¢dziimleme yapma siirecinde ¢ok Onemlidir. Ogretmen
dogrular1 ve yanliglar1 kesin bir dille ifade etmekten kaginmalidir. Bunun yerine, 6grencilerin
tartisgarak sonuca varmalarini saglamadir. Herkes Oznel fikrini sunmali ve bu fikirler

yardimuiyla ortak ¢ikarimlara varilmaya calisilmalidir.

4.2.2.icerik Coziimlemesi

Medya iletilerini degerlendirmede sadece metin ¢oziimlemesi yapmak yeterli degildir.
Goriilenin  6tesindeki anlami irdelemek adina, metin ¢Oziimlemesinin ardindan igerik
cOziimlemesi de yapilmalidir. Metnin vermek istedigi mesaj, cagrisimlar ve metnin diger
metinlerle olan iliskisi icerik ¢oziimlemesi boliimiinde incelenmelidir. letideki miizik ve
goriintiilerin 6grencilere ne ¢agristirdigr lizerinde degerlendirmeler yapilabilir. Ayrica, eger
baz1 goriintiiler yer degistirirse 6rnegin karakterler, iletinin vermek istedigi mesaj degisir mi
gibi sorularla, 0Ogrencilerinin iletiyi derinlemesine incelemesine yardimci olunabilir
(Buckingham;2007:55). Ayrica metnin diger metinlerle olan iliskisi de irdelenebilir. Soyle ki,
ogrenci iletide kullanilan metinin baska bir metinle olan iligkisini yakalayabilir, bu metin
diger derslerde okudugu bir destan, bir siir ya da baska bir dersin konusunu i¢eren bir metin
olabilir. Igerik ¢dziimlemesi yapilirken, metinin ideolojik yaklasimlar1 da incelenmektedir.
Toplumsal farkliliklar, sinif ¢atigsmalari, etnik koken cinsiyet ve yas gibi 6geler bizim medya
anlayisimizi sekillendirmektedir. Bu yiizden iletilerin ardinda yatan mesajlar alabildigine
irdelenmeli ekonomik, politik ya da ideolojik yaklasimlar dersliklerde 6grenciler tarafindan
degerlendirilmeli ve ortaya ¢ikan farkli goriislerden yararlanarak medyaya iliskin yeni bakis

acilart gelistirilmelidir.

4.2.3. Degerlendirme

Metin igindeki degerleri ve verilmek istenen mesaji, metnin dilini ¢oziimleyerek
anlayabiliriz. Ornegin, gida reklamlarinda sik sik rastladigimiz ‘cok saglikl’’ ya da kozmetik
reklamlarinda duymaya aliskin oldugumuz ‘yaglanmay1 geciktirir’ gibi degerleri, medyanin
tiikketiciye ulasirken kullandigi dil, bu dilin {iriin ve tiiketici arasindaki iliskiyi nasil kurdugunu
temel alarak inceleyebiliriz. Bu noktada baglangi¢ ve bitis sahneleri cok dnemlidir, genellikle

tiriinle ilgili mesajlar bu sahnelerde daha baskin bir sekilde verilir. Hedef kitleye ulagma
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yollari, reklamin ne kadar basarili oldugu, toplum {izerinde nasil bir etki biraktig1 incelendigi

zaman ekonomik anlamda da bir degerlendirme yapilmis olacaktir.

Medya dilinin ve temsillerinin irdelenmesi adina ayrica, iki farkli medya kurulusunun
kullandig1 diller incelenebilir. Boylece hangi kurulusun nasil bir dil kullandig1 ve aralarindaki
farklar ortaya ¢ikarilabilir. Medyanin kullandig1 dili incelerken, oncelikli olarak s6z konusu
kitle iletisim aracinin, fikirlerini aktarmak adina dilin farkli yonlerini nasil kullandigi
incelenebilir. Bunun ardindan o6grenciler, kullanilan bu dilin yiginlar tarafindan nasil
kabullenildigi {lizerinde tartigabilirler. Medyanin olusturdugu bir takim dilbilgisi kurallarini,
haberlerde ve korku filmlerinde kullanilan dilin 6zelliklerini inceleyen o6grenciler ayrica,
teknolojinin medya dili iizerindeki etkisi ve dil kullaniminda teknolojinin payr hakkinda

aragtirmalar yapabilirler (Buckingham;2007:56).

4.2.4. Ornek ileti inceleme

Ogrenciler kendi sectikler herhangi bir giinliik medya iletisini inceleyebilirler. Bu
noktada Ogretmenin yaklasimi c¢ok onemlidir. Ogretmen oOgrencileri yonlendirmeli ve
desteklemelidir. Ayrica oOgrencinin yaraticiligt kisitlanmamalidir, 6gretmen Ogrenciye
miidahale ederken oldukca dikkatli olmali, fikirlerinin 6zgiirce dile getirebilmesi i¢in uygun
ortami olusturmaya calismalidir. Ogrencilerin popiiler bir medya iletisini incelemeleri, her
giin karsilastiklar1 benzer iletileri de degerlendirmeleri bakimindan oldukga faydali olacaktir.
Diger taraftan dgrenciler, izleyiciler iizerinde bir takim arastirmalar yapabilirler. Ornegin;

izleyicilerin kitle iletisim araglarini ne amagla kullandiklar1 arastirilabilir.

4.2.5. Canlandirma

Medya okuryazarligi dersinde basariya ulasmanin en onemli agsamalarindan bir tanesi,
Ogrencilerin medya iletisi {iretme siirecine tanik olmalardir. Dersliklerde yapilacak bu
calismada Ogrenciler, kitle iletisim araglart igin ileti iireten kimselerin roliine girip medya
iletisi {iretme asamalarini birebir yasayabilirler. Ogrenciler bu tiir etkinliklerle grup igi
caligma yetisi kazanmaktadirlar. Ortaya ¢ikacak olasi problemler igin ¢6zliim iiretecek
Ogrenciler, medya iletisi olustururken karsilagilan sorunlarla yiiz yiize geleceklerdir ve ileti

tiretme asamasinda nelere dikkate edilmesi gerektigini daha iyi anlayacaklardir.
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4.2.6. Tlleti Uretimi

Medya iletilerini anlayip degerlendirmede onemli rol oynayan asamalardan bir digeri,
ogrencilerin kendi iletilerini {iretmeleridir. Ogrencilerin kendi iletilerini olusturmalar1 ayrica
medya dilini daha 1yi anlamalarina da yardimci olacaktir. Medya iletisi olusturma asamasinda
okulun, gerekli teknik donanima sahip olmasi1 gerekmektedir. Bunun yani sira, 6§retmenlerin
bu teknik donanimlart kullanma ve 6grencileri yonlendirme konusunda yeterli olmalar1 ¢cok
onemlidir. Kendi medya iletisini olusturan 6grenci, iletiyi olustururken kullandigi medya
dilini daha iyi kavrayacaktir. ileti iiretmek kadar ortaya c¢ikan bu iiriinlerin derslikte
degerlendirilmesi de ¢ok ©Onemlidir. Ogrencilerin iletisi, diger Ogrenciler tarafindan
elestirilmelidir. Ayrica her 6grenci kendi iletisini degerlendirmeli, bir anlamda 6z elestiri

yapmalidir.

Sistematik ve ideal bir medya okuryazarlig egitiminde tartigilan bir diger nokta, medya
okuryazarligr dersinin diger derslere eklemlenmesidir. Esasinda her ders iginde medya
egitimine vurgu yapilabilir ve boylece ¢ocuklar daha etkin bir medya egitimi almis olurlar.
Ingiltere Film Enstitiisii ve Ingilizce ve Medya Merkezi medya dersinin belli bash dersler

icinde nasil islenebilecegini su sekilde ifade etmistir (Buckingham, 2007:90-91).

Tarih dersinde 6grenciler asagida siralanan konulari igleyebilirler;

e Tarihi olaylarin, ger¢ek veya kurgusal medya metinlerinde nasil yansitildigi.

e Medya iletileri tarihi c¢alismalarda nasil kanit olarak kullanilabilir ve bunlarin
tasidiklar1 degerler nasil anlasilabilir.

e (Gegmis medya temsillerinde kullanilan kaynaklar.

e Medyanin kullandig: tarihi figiirler.

e Medyanin gelisiminde etkili olan tarihi degisimler.

Fen derslerinde 6grenciler asagida siralanan konular isleyebilirler;

Dogal hayati ve bilimsel gelismeleri anlatmak adina medyanin kullandig: teknikler.
Bilim adamlarinin ve bilimin popiiler kiiltiirde nasil temsil edildigi.

Reklamlarda bilimin giivenilirligi nasil kullanilir.

Film ¢ekimi gibi medyanin teknolojik alanlarinda bilimsel gelismelerin yeri.
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Yabanci dil 6greniminde 6grenciler asagida siralanan konulari igleyebilirler;

Medya reklamlarda dili nasil kullantyor.

Ulkedeki kitle iletisim araclarinin diger iilkelerdeki kitle iletisim araglar1 ile
karsilastirilmast.

Kitle iletisim araglar1 bulunduklar {ilkeyi ilgilendiren uluslararast meselelerde nasil
bir tavir takiniyor.

Turistler icin hazirlanan brosiirler ve kartpostallar dahil olmak iizere milli kimlik
medyada nasil temsil ediliyor.

Ayn1 medya iiriinleri (diziler, show programlar1 gibi) farkl tilkelerde nasil sunuluyor.

Miizik derslerinde 6grenciler agagida siralanan konulari isleyebilirler;

Filmlerde ve televizyonda miizik nasil kullaniliyor.

Izleyiciler iizerinde etki birakmak amaci ile hangi tiir tanitim miizikleri kullaniliyor.
Radyo ve diger kitle iletisim araglariyla dinleyicilere ne tiir miizikler ulasiyor.
Miizik endiistrisi ve medya arasindaki iligki.

Edebiyat derslerinde 6grenciler agagida siralanan konulari igleyebilirler;

Yayimcilik endiistrisinin etkinlikleri ve medya ile kesistigi noktalar.

Okuyuculara ulagsma noktasinda reklamlarin, kiitiiphanelerin, kitap kuliiplerinin rolleri
ve bunlarin medyadaki temsilleri.

Medya tarafindan desteklenen iinlii yazarlar.

Karakter olusturmada ya da fikirlerin yansitilmasinda farkli kitle iletisim araglari
arasindaki farklar.

Kurgusal ya da diger yazili metinlerde gerceklerin ve diisiincelerin nasil temsil
edildigi.

Yazili medya iletilerinde farkli sosyal siniflarin temsili ve iletilerin 6zellikleri.

Farkli izleyici kitlerinin okuma aligkanliklar1 ve bu izleyicilerin medya iletileri
hakkindaki degerlendirmeleri.

Ayrica ideal bir medya dersi erken yaslarda baslamali ve s6z konusu bu egitim omiir

boyu silirmelidir. Cocuklarin yas seviyelerine gore verilecek bir medya egitiminde hangi yas

araliginda ne tiir konular islenebilecegini Buckingham su sekilde siniflandirmistir (2007;40—

41).

5-7 yas araliginda 6grenciler;

gercek ve kurgu arasindaki farki anlayabilmeleri amaci ile ¢izgi filmler ve doga
icerikli programlar1 izleyerek, bunlar hakkinda konusabilirler,

kesmek, yakinlagsmak, yakin plan almak, uzaklagsmak ya da odaklanmak gibi film
diline ait ifadeleri 6grenebilirler,

flashback, sekans (dizi), exaggeration (abartma) gibi terimlerin ne anlam ifade
ettiklerini 6grenebilirler.
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7-11 yas araliginda 6grenciler;

e filmlerde ya da televizyonda karsilastiklar1 gercek olmayan goriintiilerin (siddet ve
sihir gibi) tanimin1 yapabilirler,

e programlar i¢in uygulanan yas siirlamalarin1 ve sansiirii destelemek ya da elestirmek
i¢in fikirler gelistirebilirler,

11-14 yag araliginda 6grenciler;

e televizyonda ve filmlerde sosyal siniflarin, toplumsal olaylarin ve diisiincelerin nasil
temsil edildigini agiklayabilirler,

o gilizelduyusal degerlendirmelerde bulanabilir, kisisel fikirlerini ifade edebilirler,

e sosyal gruplarin, diisiincelerin ve olaylarin daha farkli nasil yansitilabilinecegini
tartisabilirler,

14-16 yas araliginda 6grenciler;

e propaganda ve ideoloji gibi kavramlar1 kullanarak, televizyonda ya da herhangi bir
filmde karsilastiklart ideolojik fikirleri tartisip, s6z konusu medya iletisini
degerlendirebilirler.

16-18 yas araliginda 6grenciler;

e hegemonya (listlinlik) gibi kavramlar1 kullanarak medya metinlerindeki ideolojik
mesajlar1 irdeleyebilir,

e filmlerdeki ve televizyon programlarindaki gergeklik d6gesini irdeleyebilirler,

e temsiller ve bu temsillerin igerdigi sosyal politik anlamlar tartisabilirler.

Giinlimiizde gencler yeni medya teknolojilerden alabildigine yararlanmaktadirlar. Mevcut
bu durum, medya derslerinde yeni Ogretim yontemlerinin uygulanmasi gerektigini
gostermektedir. Bu noktada devletin ilgili bakanliklarinin ve sivil toplum kuruluslarinin is
birligi yapmalan sarttir. Okulda O6gretmenler aracilifi ile baslayan egitim, evde anne ve
babalar tarafindan devam ettirilmelidir. Ayrica medya egiminin topluma bakan yiiziine hizmet
saglamak amaci ile medya merkezleri kurulabilir. Sdéyle ki, kurulacak bu medya
merkezlerinde Ogrenciler ve halktan kimseler medya hakkinda egitim alabilirler. Bu tiir
merkezler 6zellikle 6grenciler igin, okula gore daha rahat bir ortam saglayacaklardir. Boylece
ogrenci kendini daha rahat hissedecektir ve daha kolay &grenecektir. Medya merkezlerinde
kurulacak olan stiidyo ve caligma alanlar1 sayesinde katilimcilar yaraticiliklarini kullanarak
kendi iletilerini iiretebileceklerdir. Kisitli zaman sebebi ile cogu zaman uygulamali ¢alismalar

yapilmayan medya okuryazarligi derslerinde, 6grencilerin 6grendikleri kuramsal diizeyde
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kalmaktadir. Medya merkezlerinde ise, zaman sorunu olmayacagi ic¢in Ogrenciler
yaratiliciliklarini ortaya ¢ikaracak etkinliklerle daha ¢ok zaman ayirarak, daha kalic1 bilgiler
edineceklerdir. Bireysel calismalardan 6te grup calismalart i¢inde bol bol vakitleri olan
ogrenciler, gazete ve dergi hazirlayabilir, reklam filmleri g¢ekebilirler. Kurulacak medya
merkezleri ayrica toplumun ilerlemesine de katkida bulunacaktir. Ogrencilerin, halktan
kimselerin medya konusunda bilinglenmesi ile beraber bu biling toplumun her basamaginda
etkisini gosterecektir. Okulda saglikli bir medya egitimi alan 6grenci evde anne ve babasini
bilin¢lendirecektir. Medya merkezlerinde medya iizerinde c¢alisma firsati bulan aile
bireylerinin herhangi biri, mutlaka ailenin diger bireylerine 6grendiklerini aktaracaktir.
Boylece toplum i¢inde medya bilinci olusacak ve Avrupa Birligi’nin de 6n gordiigli omiir
boyu egitim hedefi yakalanmis olacaktir. Daha etkin bir medya egitimi i¢in yapilmasi
gerekenlere ek olarak, okullar arasi igbirligini sayabiliriz. Medya okuryazarlig1 dersi veren
okullar arasinda yapilacak bu isbirligi sayesinde, farkli yontemler uygulayan, okullar fikir
aligverisinde bulunabilirler. Boylece hem yeni diisiinceler ortaya g¢ikacak hem de ortak

caligmalar yapilabilecektir.

Ideal bir medya okuryazarlig1 egitiminde ebeveynlere, egitimcilere ve yayincilara bir
takim gorevler diismektedir. Asagida ebeveynlere, egitimcilere ve yayincilara diisen gorevler

siralanmustir.

4.3. Medya Okuryazarhgi Dersi ve Egitimcilerin Sorumlulugu

( Ogretmenin Rolii ve Uygulanan Sistem)

Elestirel medya okuryazarligi medya egitiminin ayrilmaz bir parcas1 ve ayn1 zamanda
oncelikli amacidir. Ancak ne yazik ki, diinya tizerindeki birgok uygulama hala elestirellikten
uzak, korumaci diizeydedir. Medya egitiminde ihtiya¢ duyulan gelisme icin iki farkli goriis
vardir. Bunlardan birincisi; davranig bilimcilerin 6ne slirdiigii medya egitimi i¢in teknik
donanim ve yeterli bilginin gerekliligi, ikincisi ise farkli ¢evrelerin dile getirdigi medya

egitiminin okul disinda da devam etmesinin gerektigi diigiincesidir (Buckingham:2006:139).
Rus psikolog Vygotsky fiziksel sartlar saglandig: takdirde, 6grencinin medya egitimini

bireysel olarak da gelistirebilecegini, ayn1 zamanda 6gretmen yardiminin da 6nemli oldugunu

ve bu slirecte Ogretmen ve Ogrenci arasindaki diyalogun etkinligine dikkat edilmesi
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gerektigini savunur. Ogrenci okulda sadece medya iletilerini nasil degerlendirecegini degil,
aynt zamanda kendi medya metnini olusturma sansmma da sahip olmalidir. Medya
okuryazarlig1 okullarda islenen ders olmaktan 6te, ¢ocugun giinliik hayatina girmelidir. Ders
esnasinda degerlendirilecek medya metinleri 6grencilerin her giin TV’de izledikleri bir dizi,
cizgi film ya da reklam filmi olmalidir. Ogrencilerin &nceden izledikleri metinlerini
¢Oziimlemeleri, medyanin gilinlilk hayatimizi nasil tutsak aldigini anlamalarin1 da yardimei
olacaktir. Dersliklerde olusturulan medya iletileri, diger 6grencilerin yorumuna sunulmalidir.
Boylece tartisma ortami olusacaktir ve ilk asamada bilgiyi alan ¢ocuk bu bilginin 1518inda
kendi iletisini olusturacak, iletisi hakkinda diger Ogrencilerin yonelttikleri -elestiriler
sonucunda farkli bakis agilar1 gorecek, elestirellik ve diisiince diinyasinda bir adim oOteye
gececektir. Ayrica Ogrencinin kendi kendini degerlendirmesi de ona katki saglayacaktir

(Buckingham:2006:141-142).

Ogretmenin bu noktadaki konumu, dersin konusuna iliskin bilgi vermek, bir anlamda
Ogrenciyi, ne yaptig1 konusunda bilin¢lendirmektir. Medya egitiminin bir diger Onemli
parcasi, gerek kitle iletisim araclarinin arkasinda, gerekse bu araclardan bize ulasan iletilerin
temelinde yatan sosyolojik, ekonomik ve politik 6gelerdir. Bu ogeler, ders esnasinda
ogretmen tarafindan teker teker agiklanmamalidir. Bu boyutlarin medya mesajlari {izerindeki
agirligi, ogrencilerin kendi triinleri iizerinde ya da her hangi bir kitle iletisim aracindan

sectikleri bir ileti lizerinde tartismalar1 sonucu ortaya ¢ikarilmalidirlar.

4.4. Medya Okuryazarhgi Dersi ve Ailenin Sorumlulugu

(Aile ve Televizyon Izleme Sekli)

Akkor ve Ertiirk’ iin ifade ettikleri lizere ¢ocuk, ailesinin izin verdigi dl¢lide TV izleme
sekli gelistirmektedir. Hangi programin izlenecegi, aile {liyelerinin birlikte ya da ayri, hangi
kosullarda izleme davranisi1 gosterecegi, izleme sirasinda gosterilen davranis sekilleri, ailesel

TV izleme davranigini sekillendirmektedir (2007:12).

TV ne yazik ki evlerimizde, ailenin bir diger iiyesiymis gibi deger gdrmektedir. Isten
yorgun gelen baba yorgunlugunu TV karsisinda atmaya ¢alisirken ya da yemek i¢in masada
bulusan aile bireyleri gozlerini ayirmadan TV izlerken, ¢ogu zaman aile i¢i iletisimin

tamamen ortadan kalktiginin farkinda degillerdir. Artik sohbetlerin yerini alan TV ile
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oyalantyor, sikintilarimizdan kurtulamaya calistyoruz. Aileler ¢ogu aksami, o giin hakkinda
bir tek kelime konusmadan TV karsisinda gecirmektedir. Bu durum, en c¢ok cocuklari
etkilemektedir. TV nin siirekli agik oldugu evlerde, biiyiikler i¢in tasarlanmis programlari,
dizileri, haber programlarini izleyen cocuklar, bu yayinlardan oldukg¢a etkilenmektedirler.
Ciinkii heniiz gergek ile kurmaca arasindaki farki anlayabilecek zihinsel yeterlilikte degillerdir

(2007:13).

Ebeveynlerin ¢cogu TV’yi dogru kullanmamakla beraber yukarida da ifade ettigimiz gibi
TV’yi o0zellikle gilinlin stresini {izerlerinden atmak amaciyla eglence aract olarak
kullanmaktadirlar. Ancak bu durum, TV izleme aliskanligin1 ve seklini aileden alacak ¢ocuk
icin tehlikelidir. Anneler ve babalar medyadan en ¢ok etkilenen grup olarak ¢ocuklarin kitle
iletisim araglarin1 kullanmalar1 iizerinde, denetim diizenegi olusturmalilardir. En 6nemlisi de,
yasaklayict bir yaklasimdan c¢ok cocuklarin iyi bir medya okuryazari olmasi i¢in onlara

elestirel bir yaklasim kazandirmaya c¢aligsmalilardir.

Bu noktada dikkat edilmesi gereken en 6nemli ayrinti, cocugun izledigi program tiirleri,
ka¢ saat TV izledigi konusunda annenin ve babanin sagladigi kontroldiir. Ancak &zellikle
annelerin is hayatina girmeleriyle beraber ¢ocuk zamanin biiytlik bir kismini evde yalniz TV
basinda gecirmektedir (Pasquier, Buzzi, Haenens, Sjoberg:1998:503). TV’deki bircok

program, ¢ocuklarin gelisimi i¢in yararli olmaktan 6te oldukca zararlidir.

TV’nin ¢ocuklarin fiziksel ve zihinsel gelisimi iizerindeki olumsuz etkilerini en aza
indirmek ve TV’yi dogru kullanma aligkanligin1 kazandirma amaciyla, ebeveynler su yollari
takip edebilirler;

e Oncelikli olarak, cocugun TV karsisinda gecirdigi zamanlara sinirlama getirilmelidir.

Cocugun TV izleme siiresi kendisi tarafindan degil, anne ve babasi tarafindan

belirlenmeli ve bu siire 2 saati asmamalidir (www.cnn.com-‘Television’s Effects On

Kids’). Cocuklarin TV izleme siirelerini sinirlandirirken dikkat edilmesi gereken bir
diger nokta; bu stireg ile ilgili kurallarin belirlenmesidir. Ayrica bu kurallar, cocuga
aciklanmali ve ebeveynler de bu kurallara uyma konusunda hassas olmalilardir. Anne
ve babasin1i model alarak davranis gelistiren ¢ocuk, izlemesi sakincali olan bir
program basladiginda anne ve babasi tarafindan hicbir agiklama yapilmadan odasina
gonderiliyorsa, ¢ocuk s6z konusu yasaga bir anlam veremeyecek ve anne ya da babasi

evde yokken benzer bir programi izlemekte sakinca gormeyecektir. Bu tiir durumlarla
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kargilasmamak igin aile biiyliklerine diisen gorev ¢ocugu bir yetigkin gibi karsilarina

almak ve s6z konusu programin, kendisi i¢in neden zararli olabilecegini anlatmaktir.

Ikinci olarak dikkat edilmesi gereken nokta, ¢ocuk odalarinda TV olmamasidir.
Ailelerin degisen yasam sekilleri ile beraber her evde neredeyse 3 TV bulunmakta ve
cogu zaman aile bireyleri kendi odalarinda tek baslarna TV izlemeyi tercih
etmektedirler. Tabi ki bu durum, anne ve babalarin ¢gocugun iizerindeki denetimini
kisitlamakta ve aile birlikteligini engellemektedir. Cocuklarin kendi odalarinda TV
izleme orani diinya tizerinde o denli artmistir ki; Fransa, Belgika ve Norveg’i kapsayan
Kuzey Bat1 Avrupa’ da 4 ¢ocuktan birinin, Italya’da ve Isve¢’te ise 2 ¢ocuktan birinin
kendi odasinda TV’si vardir ( Pasquier, Buzzi, Haenens, Sjoberg:1998:508).
Asagidaki tabloda soziinii ettigimiz iilkelerdeki g¢ocuklarin bireysel olarak sahip

olduklari kitle iletisim ara¢larinin oranlar1 verilmistir.

Tablo.3 Kuzey Bat1 Avrupa’ da Cocuklarin Sahip Olduklar1 Kitle Iletisim Araclarinin

Kullanim Oranlar1 (Pasquier, Buzzi, Haenens, Sjoberg:1998:509)

Televizyon VCD Oyun Bilgisayar CD Calar  Telefon
Kuzey Bati
26 12 33 16 54 10
Avrupa
Fransa 28 9 29 18 47 8
Italya 53 18 31 17 67 38
Isveg 49 21 30 21 83 42

Ebeveynlerin ¢ocuklar ile birlikte TV izlemeleri cok 6nemlidir. Gergek ve kurmaca
arasindaki farki ayirt edemeyecek yastaki cocuklarin tek baslarima TV izlemeleri ¢cok
sakincalidir. Anne ve babalar cocuklarini TV izlerken yalniz birakmamali ve
ekrandaki goriintiiler hakkinda sorular sormali, c¢ocugun diisiinmesine zemin
hazirlamali ve onu korkutan goriintiilerin gercek olmadigi agiklamalidir. Cocugun
izledigi program hakkinda goriis bildirmesine olanak verilmelidir. Boylece ¢ocugun
izledigi programdan hangi oranda etkilendigine iliskin bir diisiinceye varilabilir ve

olast olumsuz etkileri gidermek adina onunla konusabilir ve korkularini giderebiliriz.
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Diger taraftan reklamlarda birlikte izlenmeli ve reklamlarin altinda yatan pazarlama

amaci uygun bir dille gocuga anlatilmalidir.

e Ozellikle anneler TV’yi ¢ocuk bakic1 olarak kullanmaktadirlar. Ev isleri ile mesgul
olan anne bu zaman i¢inde ¢ocugunu TV karsisinda birakmakta ve ¢ocuk kendisi i¢in
zararli ya da yararli her programi saatlerce izlemektedir. Oysa daha oncede ifade
ettigimiz gibi, ¢ocuklar1 savunmasiz bir sekilde TV’nin etkisine birakmak g¢ocuk
acisindan oldukga tehlikelidir. Cocuk, yaninda bir yetiskin olmadan izledigi pek ¢ok
kareden farkli sekillerde etkilenecektir. Eger s6z konusu ¢ocuk 1-2 yas araliginda ise
beyni TV’nin yaydigi iki boyutlu ve durmadan degisen goriintiilerden oldukga
etkilenecek, eger okul caginda ise gordiiklerini ger¢ek diinyaya ait goriintiiler olarak
kabul edip bir taraftan korkuya kapilacak ve giinliilk hayatin1 dahi etkileyecek uzun

soluklu stres yasayacaktir.

e Aksam yemegi esnasinda TV kesinlikle kapatilmalidir. Bu siirecte TV’ nin agik olmasi
aile bireyleri arasindaki sohbet siiresini kisaltacak, biitiin dikkatler TV’ye

yogunlagacaktir.

e Anne ve babalar onceden belirlenmis TV izleme saatleri icin ailenin birlikte
izleyebilecegi programlar segebilir, hatta bu programlar1 6nceden izleyebilirler. Ayrica
ebeveynler ¢ocugun TV izleme aligkanliginin olumlu yonde gelismesi i¢in 6gretmeni
ile is birligi yapabilir ve gelismeleri birlikte takip ederek ¢ocugun iyi bir medya
okuryazar® olabilmesi igin yapilmasi gerekenlere yon verebilirler. Bunun da Stesinde,
programlar hakkinda kanallara goriislerini bildirerek bir araya gelebilir ve ¢ocuklar
acisindan zararli programlar i¢cin kamuoyu olusturabilirler. Medya ile ilgili yaymlari
yakindan takip etmek ve konu ile ilgili kitaplar okumak, ¢ocuklara daha iyi bir medya

egitimi vermek adina ebeveynlere yardimci olacaktir (Gaven;2005;7).

e Cocugun TV karsisinda gegirdigi zamani azaltmak adina, ilgisini ¢ekecek baska
etkinlikler yapilabilir. Ornegin ebeveynler cocuklari ile birlikte resim ¢izebilir, puzzle

yapabilir, kitap okuyabilir, miizik dinleyebilirler. Bu etkinliklerin ailenin biitiin

3 Akkor ve Ertiirk medya okuryazarinin tanimini Lewis ve Hally’den ‘mesajlarin yaratilmasi, iiretilmesi ve
iletimi agamalarinda karsilasilan kiiltiirel, ekonomik ve politik yaptirim ve teknolojik kosullarin farkina varan
kisi’ olarak aktarmiglardir (2006:48).
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bireylerinin katilimiyla gerceklesmesine dikkat edilmelidir

(www.uihealtcare.com/depts/med/pediatrics).

Yukaridaki maddeler disinda Akkor ve Ertiirk, 6zellikle haberlerin ¢ocuklar {izerindeki

etkilerini temel alarak, ebeveynlere su Onerilerde bulunmaktadirlar (2007:193).

e Cocuklar haberlerin stres yaratabilecek etkilerinden ebeveynler tarafindan korunmaya
calisilmalidir.

e Anne ve babanin ¢ocugu haber izlerken tek basina birakmamasi ve eger gerekirse
haberi ¢ocuga onun anlayacagi sekilde tekrar anlatmasi gerekmektedir.

e Ebeveyn izledigi habere iliskin yorum ve diisiincelerini, korku ve kaygilarini ¢ocugun
duyacag sekilde dile getirmemelidir. Gerekirse ¢ocugun haberle ilgili yorumlarini
aktarmasina olanak verilmelidir.

e Eger haber cocugun izlemesine uygun degil ise anne ve baba haberleri izlemek i¢in bir
siire yalniz kalmak istediklerini ¢cocuga belirtmelilerdir.

e Cocugun izledigi haber saatlerine kisitlama getirilmelidir. Eger c¢ocugu
kaygilandiracak ya da {izecek haberler mevcut ise, ¢ocugu agiklama yapilarak onu
rahatlatmaya ¢aligilmalidir.

e (Cocuga sorular sorarak, izledikleri karsisindaki diislinceleri belirlenmelidir.

4.5. Medya Okuryazarhgi Dersi ve Yayincilarin Sorumlulugu

Cocuklarin TV’nin olumsuz etkilerinden korunmasi ig¢in, yayincilarin da tipki
ebeveynler ve egitimciler gibi, bu amag icin girisimlerde bulunmalari sarttir. Bugiin ekranlara
baktigimiz zaman, Ozellikle wk¢iligin ve cinsiyet¢iligin  onemli bir yer edindigini
gormekteyiz. Ancak ne yazik ki yayincilar, bu sorunlar1 ¢6ziime kavusturmak amacindan ¢ok,
gerek 1rkcilik duygusunu, gerekse kadin olgusunu daha c¢ok reyting kazanmak icin
kullanmaktirlar. I¢inde yasadigi diinyay1 kendi dogrularindan ¢ok medyanin dogrulariyla
degerlendiren birey, bu iki Onemli unsurdan irk¢iligi milliyetcilik olarak algilamakta,

cinsiyetciligi ise kadina indirgeyerek kadini ikinci sinif vatandas olarak kabullenmektedir.

Stirekli kendi dogrularini yaratarak topluma dayatmaya c¢alisan medyanin amaci, bu
dogrularin toplum tarafindan kaniksanmasidir. Bu dogrular genellikle medyanin politik,
ekonomik ve sosyolojik amaglarina hizmet etmektedir. Bagka bir deyisle kitle iletisim araglari
kendi Ongordiikleri toplum yapisina iligkin yagam bic¢iminin, diisiince yapisinin, politik,
ekonomik ve sosyolojik temellerinin kodlarini yayinlar araciligiyla bireylere sunmakta ve

kabullendirmektedir. Kadin olgusu bu noktada medya tarafindan alabildigine kullanilan bir
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kavramdir. Bu baglamda elestirel medya okuryazarligi, medyada cinsiyetciligi su noktalarda

sorgulamaktadir (Binark ve Bek:2007:148).

e Medyada kadinlik durumu ile ilgili olan ve kadin bakis agisina gore ‘sorunlu’ olan
durum tanimlarini irdelemek.

e Toplumda basat olan cinsiyet¢i bakis agisin1 pekistiren, kadinlik rollerine iliskin basat
tanimlart iireten, kadihig belli imge ve yasam tarzlar igine hapseden medya
metinlerine karsi bireylerin farkindaligini saglamak.

e Kadinlarin medya iiretim ve tiiketim silireclerine miidahale edebilmesi i¢in ¢esitli
stratejiler ve alternatif liretimler gelistirebilmektir.

Yukaridaki maddeleri tek tek gozden gecirecek olursak, cinsiyetcilik sorunun
temelinde yatan ana nedeni, medyanin kadini cinsel bir nesne olarak gérmesi ve bu sekilde
yansitmas1 olarak saptayabiliriz. Kadin toplumun bir bireyidir ama belli Olgiitler i¢inde
toplumda bir birey olmay1 hak edebilir. S6yle ki; medyanin diisiince yapisina gore iki tiir
kadin vardir; iyi kadin ki bu genelde 6zverili anne tiplemesidir, ya da kotii kadin. Kitle
iletisim aracglar1 kadinin tanimini toplum igin belirlemistir ve bu tanim iyi ya da kotii olmak

gibi daracik bir alandan kendini kurtaramamaktadir.

Iyi kadin klasik anne tiplemesidir, bu tiir ‘iyi kadinlar’ evlerinin islerinden, ¢ocuklarin
bakimindan ve eslerinin mutlu olmasindan sorumludurlar. Hayatinin biliylik bolimiinii ev
isleri yaparak geciren kadin, ailesini mutlu ettigi zaman gorevini yerine getirmis, ‘iyi kadin’
sifatin1 hak etmis demektir. Kadiin gorevi; sefkatli bir anne, iyi bir es olmaktir. Bu tipleme
her giin hemen hemen biitiin dizlerde, kadin programlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle
kadin ve erkek olgusunu heniiz tam olarak algilayamamis c¢ocuklar i¢in oldukg¢a zararh
sonuglar doguracak olan bu tiir programlar sonucunda kadin, siirekli ikinci sinif vatandas
olarak goriilmektedir. Kadin1 TV’de siirekli bahsettigimiz sekillerde izleyen ¢ocuklar kadini
calisan, lireten, topluma ekonomik ve politik katkilar saglayan bir bireyden ¢ok, evinde oturan

asosyal, diisiinmeyen, bir¢ok haktan yoksun bir cinsiyet olarak algilamaktadir.

Ote yandan kadin, her nerede olursa olsun, evinde ya da is yerinde siirekli bakimli ve
giizel olmak zorundadir. Pazarlama amaciyla her giin ekranlarda uzun siire yer alan reklamlar,
kadim1 bu amagcla alabildigine kullanmaktadir. Giizel bir kadinin bedeni iizerinden diger
kadinlara ‘sizde en az bu kadar giizel olabilirsiniz’ ya da ‘her kadin bu kadar giizel olmak

zorundadir’ mesajlari ile kozmetik iiriinleri ya da kadini ilgilendiren iirlinler pazarlanmaktadir.
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Bu baglamda kadinin, basarili bir iskadini, akademisyen, doktor, avukat vb olmasindan &te

oncelikle gilizel ve ¢ekici olmasi gerektigi diislincesi agir basmaktadir.

Kadin sorunun bir diger boyutu, kadina uygulanan siddettir. Gilinlimiiz medyast,
yukaridaki maddeler goz oniine alindiginda, kadina iliskin siddet sorununu ¢dzmekten ¢ok
uzaktir. Kadina yonelik siddet sorunu, komedi dizlerinde giilme 6gesi olarak kullanmakta ve
boylece toplum farkinda olmadan kadina yonelik siddeti i¢sellestirmekte, bu kadar 6nemli bir
konuyu oturup sosyolojik boyutlariyla birlikte irdelemek yerine, siradan sahneler gibi
izlemektedir. Dizlerde siddete maruz kalan kadin, genellikle ya esine ya da torelere karst
gelen kadindir ve bunu hak etmistir. Kendisine sunulan yasam bi¢iminin disina ¢ikmak
isteyen kadin1 dovmek pek tabi ki dogaldir. Kadin, aile iginde susmas1 gereken bir bireydir.

Kadinin susmasi, erdeminin gostergesi hale gelmistir.

Kadina uygulanan siddet, o6gleden sonra kadin kusak programlarinda ¢oziime
kavusturulmaya c¢alisilmaktadir. Halktan kimselerinde seyirci olarak katildigi bu
programlarda esinden dayak yiyen, esi tarafindan aldatilan ya da terk edilen kadin ekranin
karsina gecip basindan gegenleri anlatmakta, seyirciler, programin sunucusu ve konuk olarak
gelen uzmanlar tarafindan magdur kadinin sorununa ¢are aranmaktadir. Ancak sorunu ¢6ziime
kavusturmak amacindan ¢oktan sapan bu programlarin, tek kaygisi reytingin yiikseltilmesi
adina ortam bilerek gerginlestirilmekte, konuk kadin sunucundan azar {istiine azar yemektedir.
Siddet yiiziinden evini terk etmek zorunda kalan kadin ise seyirciler tarafindan ‘kadin evini
terk etmez’ mantifiyla alabildigine elestirilmektedir. Boyle bir ortamda kadin sorunlar

¢Ozlime kavusturulmaktan 6te daha da karmasik hale gelmektedir.

Medyada kadin temsili sorunun bir diger boyutu, medya kuruluslarinda yeterince kadin
calisanin yer almamasidir. Kadin sorunlarini igeren ya da kadinlara iliskin medya iletilerini
cogu zaman erkekler olusturmaktadir. Dogal olarak kadin olgusuna erkek goziiyle bakan
birey, kadimi gormek istedigi gibi sekillendirmektedir. Bu noktada yapilmasi gereken,
kadinlar1 medya iletileri olusturma konusunda desteklemek ve medya kuruluslarinda daha ¢ok
yer almalarin1 saglamaktir. Elestirel medya okuryazarligi, medyada kadinin temsili konusunda
kadin1 kendisine bigilen siradan rollerden siyirip toplumda olmasi gerektigi her noktada temsil
etmek gerektigini savunur. Boylece toplumda cinsiyetgilik diisiincesi yerini, esitlik anlayisina

birakacaktir.
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Ozellikle Avrupa Birligi’ne bagh iilkeler, cocuklari olumsuz ydnde etkileyebilecek
programlarin ¢ocuklar tarafindan izlenmesini engellemek i¢in bazi yontemler gelistirmislerdir.
Bu uygulamalar iilkelere gore farklilik gostermektedir. Almanya’da bu uygulamalar 6zel
kanallar tarafindan baslatilmis ve onlar1 kamu destekli kanallar takip etmistir. Ote yandan
Danimarka, Finlandiya, Hollanda, Isve¢ ve Italya’da ise uygulamalarin sekli yasalar
tarafindan belirlenmistir. Asagidaki tabloda da goriildiigli lizere, uygulamalarda bir takim
farkliliklar vardir. Almanya, Danimarka, Ispanya, Yunanistan, Belcika, Hollanda Finlandiya
gibi iilkelerde yayincilar gocuklar1 korumak adina énlemler almak zorundayken, Italya, isveg
ve Irlanda gibi iilkelerde yaymcilar bu konuda serbest birakilmislardir (Kliad:2002:53-54).
Asagidaki tabloda Avrupa iilkelerinde kullanilan koruma sistemlerini, programlari

siniflandiran organlari, usulleri ve denetleyicileri gormekteyiz.
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Tablo. 4 Avrupa Birligi Ulkelerinde Kullanilan Koruma Sistemleri (Kliad:2002 :54)

ULKELER

Programlar1 Siniflandiran

Organlar ve flgili Birim

Uygulanan

Yontemler

Denetleyiciler

Avusturya Yayinc1 kurulus Televizyon Zorunlu Saat Ayarlamasi Komission zur
Boliimii Gorsel Tkon Wanhrung des
Rudfungesetzes
Belgika Yayinct Kurulus Yapimcilar, Zorunlu Saat Ayarlamasi Commissariat voor de
Kanal Direktorleri Gorsel Tkon Media
Sesli Uyart
Danimarka Yayinct Kurulus Program Zorunlu Saat Ayarlamasi -
Boliimii Sesli Uyart
Finlandiya Yayinct Kurulus Kurum Igi Zorunlu Saat Ayarlamasi Telecommunications
Kurul Gorsel Tkon Administrive
Sesli Uyart Centre,Consumer
Ombudsman
Fransa Sinema Filmi Yaymcilar1 Kurum | Zorunlu Saat Ayarlamasi Conseli Superieur de
i¢ci Komite Gorsel ikon L’ Audiovisuel
Almanya FSF Sinema Filmi Yaymcilari Zorunlu Saat Ayarlamasi Landesmedienanstalien
Yunanistan Yayinct Kurulug Program Zorunlu Saat Ayarlamasi -
Boliimii Gorsel Tkon
Irlanda Yayinct Kurulug Istege Baglt Saat Ayarlamasi Broadcastings
Sesli Uyar1 Complaints
Commission
Independent Radio and
Television
Commission
italya Yayinct Kurulus Kurum igi Istege Baglt Saat Ayarlamasi Autorita per le
Komite Gorsel Tkon Garanzione Nelle
Sesli Uyart Comunacazioni
Hollanda Sinema Filmi Yayincilar Zorunlu Saat Ayarlamasi Commissariat voor de
Gorsel Tkon Media
Sesli Uyar1
Portekiz Sinema Filmi Yayincilari Zorunlu Saat Ayarlamasi Instituto para a
Gorsel Tkon Comunicagao Social
Sesli Uyart
Ispanya Sinema Filmi Yayincilar Zorunlu Saat Ayarlamasi -
Program Kanal Saglayicilar Gorsel Tkon
Sesli Uyar1
Isveg Yayinct Kurulus Program Istege Baglt Saat Ayarlamasi Granskningsnamnden
Bolimii Gorsel Tkon for a radio and
Sesli Uyar1 televison
Ingiltere Yayinct Kurulug Zorunlu Saat Ayarlamasi Independenet
Gérsel Tkon Television Commisson
Sesli Uyart
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Cocuklar1 TV’nin olumsuz etkilerinden korunmanin yollari, su sekilde siralanabilir;
gorsel ikon kullanimi, sesli uyar1 kullanimi, saat ayarlamasi, V-chip kullanim1 ve son olarak

elektronik program rehber teknolojisi.

e Gorsel ikon Kullanimi

Gorsel ikon uygulamasimin amaci; ¢ocuklari olumsuz etkileyebilecek siddet cinsellik
igerikli programlarin, ¢cocuklarin belirli yas donemleri esas alinarak siiflandirilip, program
tirlerini temsil eden ikonlar yardimiyla, ebeveynleri yaynlar hakkinda Onceden
bilgilendirmektir (Kliad:2002:55). Sadece Portekiz ve Finlandiya’nin basar1 ile uygulamay1
sirdiirdiigi bu yontem, tiim tiye iilkelerde ortak bir yontem belirlenmemesi yiiziinden
uygulanamamaktadir. Sdyle ki; izleyicilerin tiimiiniin izleyebilecegi programlar italya’da
mavi bir yuvarlak, Fransa’da ise beyaz bir kare, Ispanya’da ise yesil bir anahtar isareti ile
gosterilmektedir. Goriildiigii iizere program tiirleri i¢in her {ilkenin kendi ikonlarini
belirlemesi, serbest dolasimin var oldugu bolgelerde sikint1 yaratabilecektir (Kliad:2002:56).

Bu sekilde ¢cocuklari, TV nin zararh etkilerinden korumak oldukca zordur.

Ote taraftan yayincilarin maddi kaygilar sebebiyle program tiirleri hakkinda tarafsiz
karar vermeleri, olduk¢a zor goriinmektedir. Ayrica ikonlar, s6z konusu programin ¢ocuklar
icin neden zararli oldugu ya da olabilecegi konusunda agiklayici degildir, bu yiizden anne
babalarin programin c¢ocuklari i¢in zararli olup olmadigi konusunda karar vermeleri

zorlagsmaktadir.

e Saat Ayarlamasi

Cocuklar i¢in zararh igerikli programlarin yayin saatlerine iliskin bu uygulama, birlige
tiye baz iilkelerde 21.00°da bazilarinda ise 22.30’da baglamaktadir. Bu uygulamada, ebeveyn
ve yayinci arasindaki isbirligi ¢ok onemlidir. Yayincilar, sorumluluklar1 geregi ¢ocuklar i¢in
sakincali olabilecek programlar1 ge¢ saatte yayinlamamaktadir, ebeveynlerin iizerine diisen

gorev ise cocuklarin o saatte TV karsisinda bulunmalarini engellemektir (Kliad:2002:56).
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e Sesli Uyar1 Kullanim
Sesli ikon kullaniminda, izleyici sesli olarak programin tiirii konusunda uyarilmaktadir.
Belgika, Danimarka, Finlandiya, irlanda, Portekiz, Ingiltere, Isve¢ ve Ispanya’da uygulanan
bu yontem, programin basinda yapilan uyariyr kagiran seyircinin programin ¢ocuklar i¢in
zararli olup olmadigr bilmesinin olanaksiz oldugu diislincesiyle elestiri almaktadir

(Kliad:2002:57).

e Ebeveyn Kontrolii

Ote yandan V-chip ve elektronik program rehberi gibi, ebeveyn kontroliinii saglayan bazi
sistemler gelistirilmistir. Kanada’da ve Amerika Birlesik Devletleri’nde yaygin bir sekilde
kullanilan V-chip sisteminde yayinlanacak programlar kodlanarak, televizyona dnceden bu
kodlamalar1 igeren bir chip yerlestirilmektedir. Bu kodlar sayesinde programin, ¢ocuklar i¢in
uygun olup olmadigma karar veren anne ve babalar istenmeyen yayilari

engelleyebilmektedir (Gavin;2005;4).

Ancak V-chip sisteminde bir takim aksakliklar goze c¢arpmaktadir. Programlar
cocuklarin yas gruplarina gore smiflandirilmaktadir. Ancak aynmi yas grubundaki her cocuk,
fiziksel ve zihinsel olarak ayni olgunlukla olmayabilir. Bu yilizden herhangi bir program ayni1
yastaki bir ¢ocuk icin zararli olabilirken digeri i¢in olmayabilir. Ayrica V-chip sistemini
teknik acidan biitiin Avrupa iilkelerinde kullanmak olanaksizdir. Ote taraftan V-Chip
kullanarak yasakladiginiz program cazip gelmekte ve cocuklar bir yolunu bularak bu
programlar1 izlemektedirler (Tekinalp:2003:368). Goriildiigii {lizere, V-chip sisteminin

basartya ulagsmasi pek miimkiin degildir.

Ebeveyn kontroliinii saglayan bir diger sistem elektronik program rehberidir. Ebeveynler
bu sistem sayesinde kumandalarini kullanarak program hakkinda ayrintili bilgiye ulasacaklar
ve bu programlar i¢inden c¢ocuklarin izlemesine uygun olanlar1 secip kendi listelerini
olusturabileceklerdir (Kliad:2002:62). Ancak bu sistemi igeren televizyon araglar1 ¢ok pahali
olup yalnizca belirli firmalar tarafindan iiretilmektedir. Sisteme iligkin bir diger zorluk ise,

tiim iilkelerde ortak kullanim bigimlerinin belirlenememesidir (Tekinalp:2003:368).
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Son donemde ortaya atilan bir diger sistem ise bagimsiz calisgan ve ebeveynlere
programlar1 tarama hizmeti verecek sirketlerdir. Program gosterim diizenleyicileri olarak
bilinen bu sirketler, belirli bir licret karsilifinda bir¢ok programi arastirip, ebeveynlerin
istekleri dogrultusunda bir liste olusturarak onlara sunacaktir. Boylece ¢ocuga 6zel bir izleme

stireci de yaratilmis olacaktir (Kliad:2002:63).

Tiirkiye’de ise RTUK, ¢ocuklarm TV’nin olumsuz etkilerinden korunmas: gerektigini
savunmaktadir. Bu amagla gorsel ikon uygulamasinin basladigi iilkemizde programlar, ¢izgi
film, sinema filmi ve cocuk programlari olarak siniflandirilmiglardir. Ayrica g¢ocuklarin
biligsel gelisimleri dikkate alinarak ii¢ ayr1 yas grubu saptanmistir. Bunlar ‘2—6 yas, 7-12 yas,
13—-14 yas’ gruplaridir (Tekinalp:2003:368). Cocuklar icin olas1 zararh igerikler, fiziksel ve
sozel siddet, kotii dil kullanma, 1rk, din ve cinsiyet ayrimi, kumar, alkol ve uyusturucuya
O0zendirme, intihar gibi Ornek alinabilecek olumsuz davranislar ve cinsellik olarak

saptanmigtir (Kliad:2002:66).

Cocuklar1 TV’nin olumsuz etkilerinden uzaklastirmak adina, gerek diinya iilkelerinde
gerekse lilkemizde kullanilan sistemler genellikle korumaci sistemlerdir. Ancak yasaklar
cocuklara cazip gelmekte ve bu yasaklar ¢ogu zaman ebeveynlerden habersiz delinmektedir.
Teknik bir takim aksakliklarda, yukaridaki sistemlerin biitiin iilkelerde kullanimini olanaksiz
kilmaktadir. Bu noktada uygulanacak sistem, elestirel medya okuryazarliginin temel alindigi
saglikli bir medya egitimidir. Su an diinya iizerinde var olan korumaci medya
okuryazarligindan cok, cocuklar1 programlar {izerinde diisiinmeye yonlendirecek, elestirel
medya okuryazarlig1 egitimine gereksinim vardir. Boylece, herhangi bir yasaklamaya gerek
kalmadan, cocuklar kendileri i¢in zararli olabilecek programlar uzak duracaklardir. Zararl
programlar1 izledikleri takdirde ise, medya egitimi sayesinde kazandiklart ¢oziimleme

yetenekleri ile programin olumsuz etkilerinden siyrilabileceklerdir.
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5. DUNYADA ve TURKIYE'DE MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI
UYGULAMALARI

5.1. Diinya’min Farkh Ulkelerinde Medya Okuryazarhg Dersi Uygulamalari

1970’lerde ortaya c¢ikan medya okuryazarligi kavrami, Avrupa Birligi’nin
giindemine ancak 2000°1i yillarda Lizbon Zirvesi sonrasinda girebilmistir. Bu zirvede ‘yasam
boyu 6grenim’ birligin hedefi olarak belirlenmis ve medya okuryazarligi bu 6grenim siirecine

dahil edilmistir (Tiirkoglu ve Simsek’in kitabinda Pekman:2007:42).

Avrupa Birligi medya okuryazarligi dersiyle oncelikli olarak, bireye medya
mesajlarin1 degerlendirebilme becerisini ve ardindan kendi mesajim1 kurgulayabilecek kadar
kitle iletisim araglarini kullanma yetisini kazandirmay1 amag edinir. Birlik 3,5 milyon Euro ile
medya okuryazarligi dersi arastirmalarma destek vermistir. Uye iilkeler yaptiklari
aragtirmalarin sonuclarmi sik sik bir araya geldikleri toplantilarda paylasmakta ve bdylece
yeni ¢aligsmalar i¢in farkli bakis agilar1 kazanmaktadirlar. Bu iilkelerin 2004 yilinda kurduklari
Avrupa Medya Okuryazarligt Merkez’inin (ECML) medya okuryazarligi dersinden
beklentileri su sekilde siralanabilir (Pekman:2007;45-47).

e Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek tiizere
kuruldugunu anlamak.

e Duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin kullanildigin1 anlamak.

e Bu tekniklerin, amagladiklar1 ve dogurduklar etkilerin ayrimina varmak.

e Medyanin bazi kisilerin yararina ¢alistigini, bazilarini ise disladigini anlamak.

e Medyadan kimin yararlandigi, kimin neden dislandig1 sorularin1 sormak ve
cevabini bulmak.

e Alternatif bilgi ve eglence kaynaklar1 aramak.

e Medyay1 kendi yarar1 ve zevki i¢in kullanmak.

e Edilgen olmak yerine etken olmak.

e Yeni 6grenme kiiltiirti, dijital okuryazarliga hazirlanmak.

Avrupa Birligi i¢inde etkinlik gosteren Youth, Minevra ve Media 2007 programlari,

medya okuryazarligini farkli noktalarda desteklemektedirler. Youth programi 15-25 yas arasi
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genclerin medya, bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmalarin1 gelistirmeyi hedefleyen
projeleri desteklerken, Minevra programi okullarda medya okuryazarligi egitimi projeleri i¢in
gereken maddi ihtiyaclara kaynak saglamaktadir. Media 2007 programu ise, genglerin ilgisini
cekmeye yonelik, sinema festivalleri diizenlenmesine ve medya okuryazarligi egitimleri

verilmesine on ayak olmaktadir (Binark ve Bek:2007:65).

Medya okuryazarlig1 dersini 6gretim izlencelerine alan iilkeler arasinda; Avustralya,
Kanada, Japonya, Israil, Latin Amerika, ABD, Ingiltere, Fransa, Belcika, Yunanistan, irlanda
Liiksemburg, Hollanda, Avusturya, Portekiz, isveg, Finlandiya yer alirken. Avrupa Birligi’ne

yeni katilan Slovenya, Polonya ve Macaristan gibi iilkelerde pilot uygulamalar goriilmektedir.

Avusturya

Topuz’un da belirttigi {lizere, Avusturya’da medya okuryazarligi 1983’te alinan bir
kararla, ilk ve 6gretim programlarina dahil edilerek islenmeye baslanmistir (2007:73). 6
yasindan itibaren medya konusunda g¢ocuklar1 bilgilendirmek amacinda olan Avusturya’da,
2001 yilinda Egitim, Bilgi ve Kiiltiir Bakanligt medya egitimi ile ilgili bir kararname
yayinlanmistir. Bu kararnameye gore, Avusturya’daki medya egitimi hem geleneksel, hem de

yeni medya kullanim1 konusunda gengleri bilgilendirmekle gérevlidir.

Avusturya’da gerek devletin ilgili bakanliklari, gerekse sivil toplum kuruluslar:
genclerin hem medya iletilerine elestirel yaklasmalarin1 hem de kendilerinin medya metinleri
olusturmalarin1 amag¢ edinmektedirler. Bu konu {izerine aragtirmalar yaparken, yapilan
arastirmalar1 da desteklemektedirler. Asagidaki tabloda, Avusturya’nin kitle iletisim araglarin

kullanim oranlar1 verilmistir.
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Tablo.5 Avusturya’da Kitle Iletisim Araglarin1 Kullanim Oranlar1 ( http://ec.europa.eu/public
opinion/archives/ebs.ebs 249 fr.pdf)

Televizyon (%) (2006)
Evinde en az bir televizyonu olanlar 99
Televizyonu olmayanlar 1
Giinliik Toplam
Kullanma Oram Televizyon Radyo Gazete
(%)14
1 Saat 30,7 46 84,2
1-3 Saat 54,3 28,5 14,2
3 Saatten Fazla 15 25,4 1,6

Yukarida da goriildiigii iizere, 8,2 milyon kisinin yasadig: iilkede, niifusun neredeyse
tamamu evlerinde TV’ye sahip iken sadece % 60’lik bir oran ev de bilgisayar kullanmakta ve

% 52’ lik kisim internet ulagim agina sahiptir.

Sanat ve Kiiltir Bakanligi tarafindan da desteklenen medya egitimi, yine bu
bakanligin onciiliigiinde internet {izerinde kurulan Mediamanual platformunun ¢aligmalar ile
sik sik giindeme gelmektedir. Bu platformun 6ncelikli amaci, 6grencileri ve 6gretmenleri
kendi medya iletilerini olusturmalar1 konusunda bilgilendirmektir. Bunun 6tesinde medyaya
iliskin sosyal, kiiltiirel ve kisisel algilar1 gelistirmeyi amaglayan platform, medyanin giinliik
hayattaki kullanimini merkez alarak konu ile ilgili, okullarda konferanslar ve seminerler

diizenlenmektedir (www.mediamanual.at/index.php).

Ulkede medya pedagojisinin yerlesmesi amaciyla Egitim Bakanligi’na bagh kurulan
Medienservice, medya okuryazarliginin artan 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Okullarda medya
egitiminin tanimin1 ve amacini belirleyen bu kurum, ayrica konu ile ilgili projeler i¢in gerekli

malzemeleri de saglamaktadir (www.bmbkwk.gv.at).

Ote yandan Avusturya’da medya egitimini destekleyen pek ¢ok sivil toplum kurulusu

vardir. Ornegin; teknolojinin giidiimiinde yasadigimiz giiniimiiz bilgi toplumunda ‘dzgiir
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toplum’ sloganiyla yola ¢ikan bu Servus.at medyay: elestirel gozle okuyan kimseleri bir

araya getirme ¢abasindadir (www.servus.at).

Konu ile ilgilenen bir diger sivil toplum kurulusu Meiden.kultur.raum, medya
kullanimi ve medya okuryazarligi baglamindaki her konu ile ilgilenmektedir. Medya
kullanimi {izerine arastirmalar yapan bu sivil hareket, bireye, bilgi ve iletisim toplumunda var
olabilmesi gereksinim duydugu donanimi kazandirmayr amaglamaktadir. Medya egitiminde
internet ulagiminin 6nemine dikkat ¢ceken Meiden.kultur, bu amagcla yerel ve uluslararasi

internet dolasiminin gelistirilmesini desteklemektedir (www.medien.kultur.raum).

Cocuklari, aileleri ve 6gretmenleri medya egitimi konusunda bilinglendirmek iizere
kurulan Medienpaed ise 6gretmenler ve ebeveynler i¢in, medyaya elestirel gozle bakarken,
metinleri ¢ozlimleme yontemleri de dnerir. Medya konusunda arastirmalar, ¢caligsmalar yapan
kurulus verileri sonu¢ halinde sunar. Kisacasi bu kurulusunda temel amaci bireyleri, giinlikk
hayatimizin her noktasini etkileyen medyay1r dogru kullanma konusunda desteklemektir

(www.medienpaed.com).

Gengleri kendi medya iletilerini iiretme konusunda destekleyen Meidenzentrum,
Ozellikle okula gitmeyen gencleri medya metinleri iiretmeleri konusunda desteklemektedir.
Bu konuda genclerin gereksinim duyduklar1 teknik donanimi da saglayan kurum, medya

egitimi alanindaki ¢aligmalarini da devam etmektedir (www.meiden.zentrum.at).

Fransa

Fransa’da ne yazik ki medya okuryazarlig1 dersi konusunda resmi bir 6gretim izlence
yoktur. Oysa medya egitimine iliskin resmi bir 6gretim izlencesi sayesinde daha etkili ve
sistematik bir egitim verilebilir. Fransa gibi birgok Avrupa iilkesi heniiz, medya okuryazarlig
icin resmi bir 6gretim izlencesi olusturmamistir. Medya egitiminin tam anlami ile basariya
ulagsmamasinin sebeplerinden biri, hi¢ kuskusuz resmi bir Ogretim izlence olmamasidir.
Fransa’nin medya egitiminden beklentisi 6grencilere elestirel ve bilingli tliketici 6zelligini
kazandirmaktir. Bu amagcla bir araya gelen medya iireticileri ve egitimciler is birligi i¢indedir.
Medya ireticileri  egitimcileri  egitirken diger taraftan egitimciler, Ogrencileri
bilin¢lendirmektedirler. Medya iireticileri, ayrica okullarda medya egitimi konusunda

gereksinim duyulan donanimi finanse etmektedirler. Medya egitimine dikkat ¢ekmek

72



amaciyla, Milli Egitim Bakanlig1 1979 ve 1984 yillarinda iki proje hayata ge¢irmis ve medya
orgiitleri ile is birligi yapmistir. Bu isbirligi sonucu, Egitimde Iletisim Araglari Arasinda

Baglant1 Merkezi kurulmustur (Topuz’dan aktaran Binark ve Bek:2007:75).

Yukaridakine benzer yapilanmalarla ivme kazanan medya {ireticileri ve egitimciler
arasindaki is birligi, Fransa’da medya egitimi i¢in neredeyse sart kabul edilmektedir. Bir
tarafinda egitimcilerin diger tarafinda medya iireticilerinin oldugu bu is birliginde, ayrica sivil
toplum kuruluglar1 ve konu ile ilgili yetkili kisiler de yer almaktadir. Cogu zaman aileler,
egitimciler ve yaymcilar bir araya gelerek, medya egitimi iizerine tartigmakta, fikir

alisverisinde bulunmaktadirlar.

Ancak bu cabalarin oniinde iki engel vardir. Bunlardan birincisi; ne yazik ki Fransa’da
medya egitimine iliskin ¢aligmalar, yeni medya anlayisindan ¢ok uzaktir. Oysa teknolojinin
hizla hayatimiza yerlestigi bu ylizyilda bizler 6zellikle de geng nesil daha ¢ok yeni medyanin
etkisi altindadir. S6z konusu diger engel ise, caligmalarin elestirel boyuttan ¢ok teknik boyutta
olmasidir. Medyay1r dogru kullanabilme becerisinin ilk ve oOncelikli adimi elestirel

yaklasimdir. Pek tabi ki medya okuryazarliginin anahtar kavrami da elestiridir.

Fransa’da medya okuryazarligi gosterge bilim ve film c¢ozlimlemelerini takiben
giindeme gelmis ve katilimcr yurttas olmanin bir gdstergesi olarak i¢cinde yasadigi ¢evreye
iligkin bilgilere erisebilme yetisi, her giin izledigi reklamlar1 ¢ézebilme (elestirme) becerisi
ve medyanin etkilerine karst durabilme gercevesinde gelismistir. 23 Nisan 2005 tarihli yasa
ile medya caligmalari, Fransa’nin Ogretim izlencesine girmistir. Bu girisimin amaci;
teknolojinin biiyiik rol oynadigi bilgi toplumunda yasamak i¢in bireyin gereksinim duydugu
yetilerin kazandirilmasidir. Ancak biitiin bu ¢abalara ragmen Fransa’da heniiz elestirel medya
okuryazarliginin tam anlamiyla yerlesmis oldugunu sOyleyemeyiz

(www.europe.eu.int/comm).
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Tablo. 6 Fransa’da Kitle iletisim Araglarini Kullanim Oranlar1 (www.europe.eu.int/comm)

Televizyon (%) (2006)

Evinde en az bir televizyonu olanlar 96

Televizyonu olmayanlar 4
Bir giinliik
kullanma orani Televizyon Radyo Gazete
(%)
1 Saat 21,1 57,9 90,3
1-3 Saat 55,8 24,7 9,2
3 Saatten fazla 23 17,3 0,4

62.886 niifusa sahip iilkede okuma oran1 % 99’dur. Halkin % 96’s1 evinde TV ye sahip
iken, % 56’s1 evde bilgisayar kullanmaktadir. Niifusun % 55’1 glinde 1-3 saat TV

izlemektedir.

Fransa’da da, tipk1 Avusturya’da oldugu gibi medya egitimi hem devlet tarafindan hem
de sivil toplum kuruluslar tarafindan desteklenmekte, gelistirilmeye calisilmaktadir. Egitim
Bakanligi disinda Spor ve Genglik Bakanliklari da medya egitimi projeleri {izerinde
calismaktadirlar. Devlet destekli bir kurulus olan CLEMI 1982 yilinda yayincilari ve
egitimcileri bir araya getirmek amaciyla kurulmustur. Bu organizasyon Egitim Bakanligi’nin
Ulusal Pedagoji Merkezi'ne baglidir. Ogrencileri klasik vatandas cizgisinden ¢ikarip,
etraflarinda donen diinyay1 yaptiklar1 elestirel medya ¢oziimlemeleri ile yorumlayabilen
0zgiin bireyler olarak topluma kazandirmak amacindaki kurulus, medya ve egitim arasindaki

bagin 6nemine dikkat cekmektedir (www.clemi.org).

Azmliklarin medyanin kotii etkilerinden korunmalarim1 amaglayan CIEM bir sivil
toplum kurulusudur. CIEM’ in bir diger amaci ailelerin, 6gretmenlerin ve ¢ocuklarin kitle
iletisim araglarimin dogru kullanimi, medyanin olumlu ve olumsuz etkileri konusunda
egitilmeleridir. Kurulus, medyaya daha fazla sivil katim i¢in zemin hazirlamaya

calismaktadir (www.collectificiem.org).
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Fransiz vatandaslarin1 reklamlarin olumsuz etkisi konusunda bilinglendirmek amaciyla
kurulan, R.A.P 1992 yilinda faaliyete gecmistir. Reklamlarin yol agtigi olasi zararlar
konusunda halki egiten bu kurulus, insanlarin belli zamanlarda TV’lerini kapatarak aile
bireyleriyle sohbet, kitap okuma ya da dinlenme gibi etkinliklere zaman ayirmalart gerektigi

diisiincesini desteklemektedir (www://antipub.net/).

5.1.3. Ingiltere

Tipk: Fransa’daki uygulama gibi, Ingiltere’deki medya egitimi de dgrencileri elestirel
ve bilgili tiiketiciler olarak yetistirmek amaciyla gelismistir. Binark ve Bek’in Sargant’ tan
aktardigi tlizere 2001 yilinda Kiiltiir, Spor ve Medya’dan sorumlu bakanlik medya
okuryazarligini ve elestirel izleme, dinleme becerilerini destekledigini ifade eden bir bildiri
yaymlamistir (2007:77). Ancak, {lilkede medya okuryazarligini, daha genis ifade ile medya
egitimini destekleyen gelismeler gbzlense de, medya egitimi i¢in belirlenmis bir izlence
olmamakla beraber, s6z konusu egitimi verecek Ogretmenler de tam anlamiyla yetismis

degildir.

Medya okuryazarhig ingiltere’de, OFCOM’ un kurulmasiyla bir tanima kavusmustur.
Belirlenen tanima gore medya okuryazarligi; medya iletilerine ulagsma, bu iletileri kavrama ve
degerlendirme, 6te yandan kendi medya mesajlarini yaratma becerisidir. OFCOM’ un medya
okuryazarlig1 tanimindaki kitle iletisim araglari, sadece geleneksel medya ile sinirl degildir.
S6z konusu tamim; TV, radyo ve yazili basin disinda internet ve bilgisayar gibi yeni
teknolojiyi kullanarak bilgiye ulasabilme ve bu yolla elde edilen bilgiyi de elestirel siizgegten

gecirilebilme yetilerini de kapsar.

Avrupa Birligi’nin medya egitimi i¢in belirledigi 7 maddelik ¢ Medya Okuryazarlig
Sézlesmesi’ ne imza atan Ingiltere, daha 6ncede ifade ettigimiz gibi ne yazik ki hala etkili bir
medya egitimine sahip degildir. Fransa ile benzerlik gosteren medya egitimindeki gelismeler,
genelde glinlimiiz medya okuryazarliginin gereksinim duydugu elestirellikten cok, teknik

donanim noktasinda goriilmektedir.

Okullarda diizenlenen konferanslarla ve gosterilen filmlerle desteklenen medya

okuryazarligi konusunda 14-18 ve 20 yas iizeri bireyler i¢in, kurslar diizenlenmektedir.
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Birlige bagl diger Avrupa iilkelerinde oldugu gibi ingiltere’de de, medya egitimi hem devlet
tarafindan hem de c¢esitli sivil toplum kuruluslar tarafindan desteklenmektedir. Bu
kuruluglardan OFCOM, medya okuryazarligi ile ilgili yeni projelere ve arastirmalara
destekleyici olmakla beraber, parlamentoda ‘Medya Okuryazarligi Birimi’ni kurmustur. Bu
birimde parlamenterler ve konunun taraflari (yayincilar, egitimciler...) bir araya gelerek,

medya okuryazarligi kavrami iizerinde fikir aligverisinde bulunmaktadirlar.

Ogretmenlerin nitelik ve nicelik olarak yetersizli§i ya da medya egitimine iliskin
belirlenen bir izlence olmamasina ragmen, medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢aligmalar
kamuoyunun medya konusundaki farkindaligini artirmistir. OFCOM” un ¢alismalari, 6zellikle
TV kullanim1 konusunda halkin bilinglenmesine zemin hazirlamistir. OFCOM’ un bu
noktadaki ¢alismalari, TV nin halk arasinda en yaygin bi¢imde kullanilan kitle iletisim aract

olmasi nedeniyle dnemlidir (www.ofcom.org.uk). Ote yandan, &zellikle yeni teknolojinin

hizmetimize sundugu kitle iletisim araclarma iliskin kamuoyunun farkindalifini artirmay1
hedefleyen OFCOM, devlet tarafindan desteklenmektedir. Bu konuda arastirmalar yapan ve
raporlar hazirlayan kurulus, ¢ocuklar1 oldugu kadar yetiskinleri, farkli etnik kokene sahip
vatandaslari, yaslilart ve Oziirliileri medyanin zararlarina karsi bilinglendirme amacindadir.
OFCOM medya okuryazarliginin geldigi durum hakkinda biiltenler yaymlamakta, ayrica
kurdugu Medya Okuryazarligi Formu ile halkin konu ile ilgili sorularina cevap vermektedir.
OFCOM un medya egitimi aragtirmalar1 yaparken 3 temel amaci vardir. Bunlardan ilki;
medya okuryazarligini konunun taraflari i¢in giindem maddesi haline getirerek tartisma
ortami olusturmak ve onemli projelerin hayata gecirilmesi igin zemin hazirlamak. ikincisi,
medyanin olas1 zararlarin1 g6z 6niine sermek ve son olarak; konu ile ilgili ger¢ekleri yansitan

raporlar hazirlamak, medyanin tehdidi altindaki genglere yardim etmek.

Devlet tarafindan desteklenen bir diger olusum ‘Department for Children, Schools and
Families’, egitimden sorumludur. Ayn1 zamanda medya okuryazarligi ile de ilgilenen bu
olusum, ne yazik ki medya okuryazarlig1 egitimi i¢in bir politika belirlemekten ¢ok, sadece bu
alandaki girisimleri desteklemektedir. Okullarda egitimcileri egitmek adina konferanslar ve
egitim seminerleri diizenleyen DCSF’ in ¢aligmalart 6zellikle 19 yas alt1 gencleri ve aileleri

kapsamaktadir (www.dfes.gov.uk).

76



Medya okuryazarligini gelistirmek amaciyla kurulan sivil toplum kuruluslarindan biri
olan The English and Media Center, oOzellikle yazili olarak medya iletisi iiretmeyi
desteklemektedir. Bu amacla kurdugu web sitesinde medya ve sinema Ogrencilerine hizmet
vermektedir. Ayrica, medya ile ilgili pek ¢ok kitap, arastirma kitapgiklari, CD’ler, videolar,
DVD’ler yaymlayan bu olusum, 6gretmenlerin dersliklerde uygulayabilecekleri taktikleri,
yeni 0grenme ve 6gretme yontemlerini, konuya hakim profesyonel kimselerin onderliginde

yuriittiigii kurslarla ilgili taraflarin hizmetine sunmaktadir (www.englishandmedia.co.uk).

2006 yilinda Egitim Departmani ve Ingiltere Film Birligi tarafindan kurulan Media
Education Association ( Medya Egitimi Dernegi) medya derslerine giren Ogretmenleri
desteklemekte ve daha etkili bir medya egitimi i¢in ¢aligmalar yiiriitmektedir. Bu ¢aligsmalar
icinde 0gretmenlerin kullanabilecekleri kaynaklarin bulundugu bir forum, uzmanlar tarafindan
verilen medya egitimi konferanslarinin yani sira konu ile ilgili diislincelerin paylagimini,
internet kaynaklarina ulagimi ve son gelismeleri takip etmeyi saglayan bir web sitesinin

kurulmasi plani vardir (www.mediaedassocation.org.uk).

OFCOM’ un ¢ocuklar iizerinde yaptig1 bir arastirma, TV nin geleneksel bir kitle iletisim
aract olmasina ragmen hala biiyiik bir cogunluk tarafindan kullanildig1 gergegini bir kez daha
ortaya koymustur. Bu durumun altinda yatan ana sebep, TV nin ulasimi en kolay kitle iletisim
araci olmasidir. S6z konusu arastirmadan elde edilen diger veriler 8—15 yas aras1 ¢ocuklar ile

ilgili su sonuglar1 ortaya koymustur;

. Cocuklarin % 72’si evde dijital televizyon izlemektedir.
%64’1 evde internet kullanma olanagina sahiptir.
e  %65’inin cep telefonu vardir.

Kitle iletisim araglarinin giinlilk hayatta kullanimina iligkin sonuglarin da bulundugu
arastirmaya gore; 8—11 yas arasindaki ¢ocuklarin % 35’1 ve 12—15 yas arasindaki ¢ocuklarin
ise, % 49’u yanlarinda aileden birisi olmadan kendi baslarina TV izlemektedirler. Ote yandan
8—15 yas araligindaki cocuklarin %73 niin odalarinda kendilerine ait TV’leri vardir ve hafta
da 13,9 saat TV izlemektedirler. Bu oran Iskogya’da 15,2 saat, Kuzey Irlanda’da 16,1 olarak
belirlenmistir. Ne yazik ki bu ¢ocuklar medyay1 elestirel gozle okumaktan ¢ok uzaktirlar. %
78 gibi biiyiik bir oran TV’deki haberlerin her zaman ya da ¢ogu zaman dogrular1 yansittigi

diisiincesindedirler. 12—15 yas arasindaki ¢ocuklarin % 33’1 reality programlarin gergek
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oykiilerden olustugunu digiiniirken, sadece % 20’si reality programlarini inandirict
bulmamaktadir. Ebeveynler c¢ocuklarina TV izleme konusunda kurallar koymaktadirlar.
Ozellikle farkli etnik kokene bagh ailelerin % 91°i, evlerinde TV izlemeye iliskin kurallar
uygulamaktadir. 8-11 yas arasindaki ¢ocuklar i¢in tablo bu sekildedir. Ancak, 1-15 yas
arasindaki cocuklarin % 49’u evlerinde TV izlemek i¢in kurallar oldugunu sdylerken,
ebeveynlerin % 61° 1 bu kurallar1 evlerinde uyguladiklarini belirtmektedirler. Okuma oranin
% 99 oldugu iilkede toplam niifus 60.798, bu niifus i¢inde 14-18 yas arasindaki ¢ocuklarin

sadece % 7’sine medya egitimi verilmektedir.

Tablo.7 Ingiltere’de Kitle iletisim Araglarini Kullanim Oranlar1 (http://ec.eiropa.eu/public
opinion/archives/ebs/ebs 249 fr.pdf.)

Televizyon (%) (2006)

Evinde en az bir televizyonu olanlar 98

Televizyonu olmayanlar 2

Bir giinliik
kullanma orani Televizyon Radyo Gazete
(%)
1 Saat 11,9 54,9 79,9
1-3 Saat 47,9 19,7 17,4
3 Saatten fazla 40,2 25,3 2,6
Kanada

Inceoglu’ nun da belirttigi {izere Kanada’ da medya egitiminin tarihi 1960’lara kadar
uzanir. 1960 yilinda CASE (Canadian Association for Screen Education) medya
egitimcileriyle Toronto’da bir toplant1 diizenlemistir (2007:89). Medya egitiminin éneminin
tartisildigi bu toplantinin ardindan, 2000 yilinda medya egitimi iilkede zorunlu hale gelmistir.
Kanada’ da uygulanan medya egitiminin amaci, genglerin medyanin dogasina, kullanilan
tekniklere ve bu tekniklerin etkisine iliskin bilgili ve elestirel bir anlayis gelistirmelerine

yardimci olmaktir (Binark ve Bek:2007:89).

78



31 milyon kisiye ev sahipligi yapan iilkede farkli farkli kiiltlirler yasamaktadir. 10
eyalete boliinmiis Kanada, kendi kimligini korumaya calismaktadir. Bu konuda medyanin en
etkin silahlardan bir oldugunu 1920’lerde fark eden Kanada, kendi milli radyosunu
kurmugstur. Ancak Amerika’nin Kanada medyasi iizerinde etkili olabilecegi korkusu varliginm
her zaman hissettirmistir. 1929 yilinda resmi medya komisyonu kurulmustur. Bu komisyonla
birlikte kendine 06zgii medya modelini yaratma cabasinda ilerleyen Kanada, yayinlanan
programlarda Kanada milli kimliginin yansitilmasi diistincesindedir

(www.mediaawareness.com).

Medya okuryazarligi Kanada’daki medya egitiminin ayrilmaz parcasidir. Ulkede medya
okuryazarligi, elestirel diisiince yapisinin yerlestigi, caga uygun ve gerekli disiplinleri
barindiran, siniflarda kolayca uygulanabilen bir sisteme sahiptir. Medya egitimine verilen
Oonem, medya okuryazarliginin ana ilke olarak benimsenmesinde goriilmektedir. Kanada
medya egitiminde, diinyanin en ileri durumdaki iilkesidir ve okullardaki egitim oldukga
etkindir. Her ne kadar iilkedeki 10 eyalet kendi egitim sistemlerine sahip iseler de, Bat1 ve
Kuzey Kanada egitime dair imzaladiklar1 anlasma ile medya egitiminde ortak bir noktada
bulugsmaktadirlar. Ayrica, Atlantik Eyaletlerinin Egitim Toplantist medya egitiminin {ilke
geneline  yayilmasi  gerektigi  diislincesiyle son  bulmustur  (http://www.media-

awareness.com/english/index.cfm).

Ulkede 90’11 yillarda hiz kazanan medya egitimi dersliklerde etkin bigimde yer
almaktadir. Kanada’da hemen hemen her derslikte internet erisimi mevcuttur. Ogretmenler,
teknolojiyi kullanarak derslerini islemektedirler. Dinleme, anlama, yazma, izleme, kendi
iletisini yaratma becerilerinin yaninda, medya okuryazarli§i dersinin amaci Ogrencilerin
elestirel bakis agisini yakalayarak medya metinlerini degerlendirme becerilerini kazanmasidir.
Derslerin interaktif sekilde islendigi dersliklerde Ogrenciler, kendi medya iletilerini
olusturmakta ve her bir ileti derslik ortaminda tartisilmaktadir. Ogrenci merkezli bu egitim
anlayisinin Oncelikli amaci; demokratik bir toplumda yasamanin olmazsa olmazi elestirel
diisiinceyi Ogrencilere kazandirmak, bu arada diger kiiltiirleri tanitmak ve olusturduklar
iletiler ile &grencilerin yaraticiliklarim1 gelistirmek. Ulkede ayrica medya okuryazarligi
kurslar1 verilmektedir. Medya egitimine verilen 6nem Iletisim Fakiilteleri’nde goriilen

tyilesme ile de géze carpmaktadir.
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Amerika

Amerika’da egitiminin tarihi, 1932’ye kadar uzanmaktadir. Medya okuryazarlig
konusunda en biiyiik gelisme ise 1990 yilinda saglik egitimcilerinin ekranlardaki siddet ve
cinsel icerikli goriintiilerle beraber, alkol ve sigara goriintiilerinin toplumu 6zelliklede
cocuklart olumsuz yonde etkiledigi goriisiinii 6ne slirmeleri ile yasanmistir (Binark ve
Bek:2007:87). ABD’ deki medya egitimi, elestirel olmaktan ¢ok korumaci diizeydedir ve
medya okuryazarliina olan yaklasim sadece gorsel ¢coziimlemelerden ibarettir. Medya iletisi
gorsel baglamda ¢oziimlenmektedir. Fakat bu yaklasim, gordiigiimiiziin otesindeki anlami
yakalayabilmemiz i¢in yeterli degildir. Bowen bu durumun nedenlerini soyle aciklar;
Amerika’daki okullarda politikay1, ekonomik yapiyr glic dengelerini elestiren medya
okuryazarligina pek yer yoktur. Bunun yerine hem hiikiimet, hem egitimciler ve cogu
zamanda aileler koruyucu medya okuryazarligi modelini desteklemektedirler. Amerika’daki
medya okuryazarligr diger iilkelerle paralel ilerlemektedir. Ciinkii iilke cografi olarak
parcalara ayrilmistir ve bu durum ortak calismalar1 zorlastirmaktadir. Binark ve Bek’in de
belirttigi tlizere, ABD’nin ithal ettiginden c¢ok program ihra¢ etmesi ve Ogretmenlerin
niteliksizligi, derste neler islemeleri gerektigi konusunda hala karara varilamamis olmasi

iilkede medya egitiminin bagariya ulasmasini engellemistir (2007:87).

Ulkede medya egitimini kamudan ziyade kablo sirketleri, kar amaci olmayan kurumlar,
medya yapim sirketleri ve genclik gruplart desteklemektedir. Bunlardan bir kaci; Alliance for
a Media Literate America, Center for Media Education, The Center for Media Literacy, The
National Telemedia Council ve Citizens for Media Literacy (Binark ve Bek;2007:88,89).

Tiirkiye
Medya okuryazarhigi kavrami, Tirkiye’nin giindemine ilk defa 2004 yilinda Siddet

Onleme Platformu’nda * gelmistir. Diizenlenen platformda RTUK, ( Radyo Televizyon Ust

Kurulu) medya okuryazarlig1 derslerinin okutulmasini dnermistir (www.rtiik.com). Ayni sene

baslayan calismalar Milli Egitim Bakanlig1 ve RTUK tarafindan yiiriitiilmiistiir. 2006 yilinda

ise iilke ¢apinda belirlenen pilot okullarda (Erzurum, Istanbul, Ankara, Adana, izmir) medya

* Kamu kurumlarinn, sivil toplum érgiitlerinin ve {iniversitelerin temsil edildigi Siddet Onleme Platformu Devlet Bakanlig1 tarafindan
kurulmustur.
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okuryazarlig1 dersi okutulmaya baglanmistir. Dersin 6gretim izlencelere zorunlu se¢meli ders
olarak girmesi ise 2007-2008 egitim ve dgretim yilinda gerceklesmistir. Medya okuryazarligi
dersinin kapsami su sekilde belirlenmistir (www.rtiik.org).

e lletisime Giris (Iletisim, iletisimin siireci ve dgeleri, iletisim tiirleri).

e Kitle Iletisimi (Kitle iletisimi, kitle iletisim araglari, iletisim ve kitle iletisim arasindaki
iligki).

e Medya (Medya, medyanin baslica islevleri, medyanin ekonomik boyutu, medya ve etik,
medya okuryazarligi kavrami, amaci ve yontemi).

e Televizyon (Etkili bir iletisim araci olarak televizyon, Tiirkiye’de televizyon yayinciligi,
televizyon program tiirleri)

e Aile, cocuk ve televizyon (Televizyon izleme aligkanliklari, televizyonun olumsuz
etkileri, televizyon program analizleri, uyarict simgeler).

e Radyo (Bir kitle iletisim araci olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri, radyo program
tiirleri, radyo program analizleri).

e (Gazete ve Dergi (Gazete ile ilgili temel kavramlar, gazetede haber ve fotografin ve
karsilagtirilmasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri ve iglevleri).

e internet (Internetin dzellikleri ve islevleri, internet kullaniminda dikkat edilmesi gereken
hususlar).

Ne yazik ki lilkemizde medya okuryazarlig1 dersi, elestirel yaklasimdan ¢ok korumaci
anlayis ile verilmektedir. 2006 yilinda MEB tarafindan hazirlanan Medya Okuryazarlig1 Dersi
Egitim Programi Kilavuzu'nda; medya okuryazarligi dersinin oncelikli amacin1 medyaya
elestirel bakma, medya bilinci kazandirma, gercek ile kurgu arasindaki farkin ayirt
edilebilmesi olarak belirtilse de, ¢ocuklarin medya karsisinda savunmasiz alici durumunda
olduklar1 ve medyanin zararli etkilerinden korunmalar1 gerektigi gibi ifadeler, benimsenen
medya egitimi modelinin korumaci oldugunu yansitmaktadir (Kilavuzdan aktaran Binark ve
Bek:2007:91). Benimsenen korumaci anlayils, RTUK’iin web sitesinde medya
okuryazarliginin 6neminin agiklandigi metinde de goze ¢arpmaktadir. S6z konusu ifadeye
gore medya okuryazarhi§inin 6nemi, daha fazla kontrol saglamasindan kaynaklanmaktadr.
Cocuklar basta olmak iizere toplumun diger kesimleri medya okuryazarligi konusunda ne
kadar bilgiye sahip olurlarsa gercek diinya ile medya tarafindan insaa edilen diinya
arasindaki sinirt o denli kolay fark edebilir ve medyadan bilgi alirlarken zararl etkilerinden
kendilerini  koruyabilirler ~ (www.rtiik.org.medya  okuryazarliginin  onemi). Medya
okuryazarligimin 6nemi, kontrol saglamasia baglaniliyor, oysaki medya okuryazarliginin
onemi elestirel olmasidir. Ikinci olarak, RTUK’iin medya okuryazarhigi derslerindeki
oncelikli amaci, ¢ocuklarin kurmaca ve gergek diinya arasindaki farki anlamalar1 olarak goze
carpmaktadir. Cocuk, medya okuryazarligi dersleri sayesinde ekranlardaki kurmaca ile gergek

diinya arasindaki farki ayirt edebilecek ve bdylece medyanin zararlarindan kendini
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koruyabilecektir. Ancak burada bir ayrint1 gozden kagirilmaktadir, s6z konusu farki kavrayan
cocuk kazandig1 bu yetiyi sadece kendini medyanin zararlarindan korumak i¢in degil, ayni
zamanda kitle iletisim araglarinin kendisine sundugu iletileri elestirel bir bakis agisiyla

degerlendirebilmek i¢in de kullanmalidir.

RTUK ’iin medya okuryazarlig1 projesindeki amaglarindan biri de; iilkesinin sorunlarim
ile ilgilenen bireyler yetistirmektir (www.rtlik.org). Ancak, Medya okuryazarligi Dersi Egitim
Programi1 Kilavuzu'nda medya iletilerinin zararli igerikleri; siddet ve pornografi olarak
belirlenmistir. Benimsenen egitim modeli, irke¢ilik, savas ya da cinsiyetcilik gibi hem
Tiirkiye’nin, hem de ¢ok kiiltiirlii diinyanin gercek sorunlarindan ¢ok uzaktadir. Siddet ve
pornografi medyanin olumsuz etkileri i¢cindedir, 6te taraftan farkli dinden farkli irklardan
bireyleri barindiran iilkemiz, farkli i¢ dinamiklere sahiptir ve bu durum da medya derslerinde
g6z oniinde bulundurulmalidir. Kadin erkek esitligi hala saglanamadig: gibi, kadinlarin bir¢ok
platformda ezildikleri, kullanildiklar1 goriilmektedir. Bu konularda toplumda olusan yaygin
diisiincelerde medyanin rolii biiyiiktiir. Bu yiizden cinsiyetcilik, 1rk¢ilik ya da savas
cigirtkanligr gibi toplumun huzurunu kagiracak konularda tarafsiz yayinciliktan uzaklasan
medyanin yayinlari, zararli goriilmeli ve medya egitiminin amaci, bireyin kitle iletisim

araglarin sundugu iletileri elestirel gozle okuyup degerlendirmesi olmalidir.

Binark ve Bek’in de dikkat c¢ektikleri iizere (2007:89), medya iletileri derslikte
degerlendirilirken kitle iletisim araglarinin arkasindaki politik, ekonomik ve sosyolojik yap1
da gbz onilinde bulundurulmalidir. Bu noktada ders kitabinin ve 6gretmenin niteligi ¢ok
onemlidir. Bugiin medya okuryazarligi dersi igin, 0grencileri ezberci egitim anlayisindan
uzaklastirmak adina ders kitab1 basiimamistir. Ogretmenler igin derste islenebilecek konulari
konular iizerinde diisiinmesine zemin hazirlamak yerine, onlar i¢in dogru ve yanlisi
belirleyen, elestirel bakis acisindan ¢ok uzak bir noktadadir. Ulkemizde medya okuryazarlig
dersinde goriilen bir diger aksaklik 0gretmenlerin durumudur. Derslere giren 0gretmenler
Sosyal Bilgiler 6gretmenleridir. Bu Ogretmenler medya okuryazarlifi dersinin zorunlu
olmasimin kararlastirilmasi ile beraber bir dizi egitim almiglardir. Ancak bu egitim, medya
okuryazarligi dersini etkin bi¢imde verecek kadar yeterli degildir. Ogrencilerin medya
algilarin1 ylikselmek i¢in yeterli donanima sahip olmayan bu 6gretmenlerin ¢ogu, ne yazik ki
ogrenciler gibi medyayr sadece eglenmek amaciyla kullanmaktadirlar. Medya mesajlarinin

tizerine yapilandig toplumsal, ekonomik ve politik yapiyr irdelemek i¢in yeterli donanima
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sahip olmayan bu egitmenler, zaten evde kitle iletisim araglarini bilgiye ulasmak amacindan
cok eglenmek i¢in kullanan ¢ocuklari, bu aliskanliktan kurtarmakta zorlanmaktadirlar (Akkor;
Merz, 2007:2). Ekonomik, sosyal, politik, kiiltiirel ve daha bircok yonii olan medya
okuryazarlig: dersi iiniversitelerde bu disiplini almis kisilerce; Iletisim Fakiiltesi mezunlari
tarafindan verilmelidir. RTUK {in medya okuryazarlig1 ders izlencesinin bir pargasi olarak
gordiigli ebeveynlerin bilgilendirilmesi, medya egitimi i¢in olumlu ve gerekli bir adimdir.
RTUK e gore okul disinda evde de siirmesi gereken medya okuryazarligi, hayata gegirilmeli
ve velilerde medya egitiminin ¢ocuklari i¢in gerekli oldugu konusunda bilgilendirilmeli ve
onlarinda bu siirece katkilar1 saglanmalidir. Konu ile ilgili son olarak, asagidaki tabloda

tilkemizde medyadan yararlanma siklig1 ve siiresi verilmistir (Alver ve Akkor:2006:275).

Tablo.8 Tiirkiye’de Medyadan Yararlanma Siklig1 ve Siiresi (Alver ve Akkor: Cocuklarin
Medya Kullanim1:2006:271).

Yararlanma Siklig1 Yararlanma Siiresi
Ortalama St. Sapma Ortalama  St. Sapma Birim
Televizyon 3,69 0,87 2,88 1,55 Saat /glin
s Radyo 2,54 1,09 1,43 1,43 Saat /glin
g Gazete 342 1,15 1,44 1,44 Saat /giin
© | Dergi 3,06 1,26 1,65 1,37 Adet/hafta
g Sinema 2,96 1,20 2,04 1,58 Adet/ay
g Kitap 3,66 1,04 3,01 4,52 Adet/ay
Toplam 3,22 0,59
Internet 2,65 1,37 1,50 1,50  Saat/giin
F‘% Miizik Albiimleri 3,16 1,29 1,54 1,44  Saat/gilin
< | Oyun CD’leri 2,77 1,42 1,65 2,37  Saat/giin
E Film CD’si 3,10 1,19 1,91 1,41  Adet/hafta
Toplam 2,92 0,90

Istanbul’da pilot uygulama ile medya okuryazarlig1 derslerine baslayan ve 2007-2008
egitim ve ogretim yilinda medya okuryazarligi dersini 6gretim izlencesine alan bir okulda,

Ogretmenlerle yapilan goriisme sonucu, Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersinin heniiz
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istenen seviyeye gelmedigi, ancak gelisme kaydettigi goriilmiistiir. > Ancak bu kiigiik caplt
arastirma sonuca ulagmak icin elbette yeterli degildir. Capraz sorularla yapilacak bir daha

genis bir arastirma, daha saglikli sonuglar verecektir.

Medya okuryazarligi dersine giren Ogretmenler tiim c¢alismalart igin kendilerine
verilen kilavuzu takip ettiklerini sdylemislerdir. Esas olarak kilavuza bagli kaldiklarini
belirten Ogretmenler zaman zaman dersliklerde bulunan TV’den de yararlanarak giinliik
programlar1 da ders akislarina eklediklerini belirtmislerdir. Kilavuza siki sikiya bagli olan
ogretmenler ne yazik ki bu kaynaga dair elestirilere olduk¢a kapalidirlar. Kilavuzun korumaci
bir anlayis benimsedigini reddeden oOgretmenler medya okuryazarligi ile ilgili kilavuz
haricinde, internetten arastirma yaptiklarini belirtmislerdir. Ancak goriilen, 6gretmenlerin
medya egitimi baglaminda kendilerini, farkli kaynaklarla gelistirme ¢abasinda olmadiklaridir.
Ogretmenler &zellikle ogrencilerin  calismalarini ~ ydnlendirirken ve degerlendirirken
zorlanmaktadirlar.  Siiphesiz  bunun sebebi egitmenlerin medya konusuna iligkin

eksiklikleridir.

Ogretmenler, medya okuryazarlig1 dersine iliskin amaglarini1 genel olarak su sekilde
siralamiglardir; diinyada ve iilkemizde olup bitenleri takip etmenin Onemini kavramak,
izledigimiz her seyi gercek kabul etmeme, kitle iletisim araglarindan bize ulaganlari siizgegten

gecirme ve gazete haberlerini inceleme.

Kitle iletisim araclariin ardindaki ekonomik ve politik giicii, bu iki 6genin kanallarin
kurulmasinda kilit rol oynadiklarini belirterek, acikladiklarini sdyleyen 6gretmenlerden biri
bu konuyu islerken herhangi bir gazete ve TV kanalim vererek, tahtaya sdyle bir soru
yazdigini sdylemistir. ¢ Bu gazete veya TV kanali sizce neden kurulmustur? Ogrencileri bu
sekilde diislinmeye yonlendirdigini ifade eden Ogretmen, sonrasinda Ogrencilerden gelen
cevaplar tahtaya yazdigini ve acgiklama yaptigini belirtmistir. Bu noktada 6gretmenin kisisel

diisiincesinin, derslik ortamina yansiyip yansimadigi tartismaya acik bir durumdur.

Medya okuryazarligi derslerine giren bu 6gretmenlerin ana dallar1 Sosyal Bilgiler’
dir. Kendilerini medya dersi vermek i¢in tam anlamiyla yeterli gérmeyen Ogretmenler,

esasinda bu derslerin iletisim Fakiiltesi mezunlarinca verilmesi gerektigini diisiinmektedirler.

> Aragtirmanin sorulari ekler boliimiinde verilmistir. Roportajin yapildig: okulun ve 6gretmenlerin isimleri tez danismaninda saklidir.
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Ote yandan &gretmenlerden biri, Sosyal Bilgiler alanmin yasamin biiyiik bir béliimiine hitap

ettigi gerekgesiyle ders konularini anlatirken zorlanmadigini belirtmistir.

Ogretmenlerden biri kendilerine ydnlendirilen ¢ Size gore Tiirkiye medyasinda bugiin
goriilen carpikliklar nelerdir?’ sorusuna, siyasi erklerin medya tizerindeki etkileri, kitle
iletisim araglarmin iktidarin olumsuz ydnlerini yansitmamasi ve c¢ocuklarin psikolojilerini
olumsuz etkileyecek hayal {iriinii programlarin yayimlanmasi olarak cevaplamistir. Kendisi ile
goriisiilen bir diger 6gretmen ise, Tlirkiye medyasinda gozle goriilen bir ¢arpiklik olmadigini
belirtmistir. Bu cevap, 0gretmenin aslinda medya konusunda derinlemesine diisiinmedigini

ortaya koymustur.

Arastirmanin yapildig1 okulda 6grenciler kendi medya iletilerini olusturmak i¢in yeterli
donanima sahiptirler. Dersliklerde bilgisayar, TV ve internet mevcuttur. Ogrenciler ders yili
boyunca reklam filmi, afis gibi iletiler iiretmislerdir. Medya okuryazarligi dersi notla
degerlendirilmemesine ragmen dgrenciler derse kars1 ¢ok isteklidirler. Ogrencilerde gériilen
giizel bir gelisme, evde ailelerini izledikleri programlar konusunda bilin¢lendirmektedirler.
Ornegin; dgrencilerden biri annesini izledigi 6gleden sonra kadin kusak programi konusunda
uyarmistir.  Veliler ayni zamanda veli toplantilarinda da bu ders hakkinda
bilgilendirilmektedirler. Ancak veliler ve okul arasinda toplantilar disinda, medya
okuryazarligimin gelistirilmesi i¢in gerekli olan iliski kurulamamistir. Teknik olarak gelismis
bir donanima sahip okulda, 6gretmenlerin bakis acilari elestirellikten ¢ok uzaktadir. Bu
durumda o6grencilere, elestirel medya okuryazar1 bilincinin verilmesi pek miimkiin

gorinmemektedir.
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6. MEDYA OKURYAZARLIGI KONUSUNDA TARTISILAN 7 SORU

Tarihi 1950’lilere dayanan medya egitimi, giiniimiizde boyut degistirmistir. Onceleri
korumaci bir anlayis benimseyen medya egitiminin oncelikli amaci, bireyi ve de 6zellikleri
cocuklart kitle iletisim araglarinin olumsuz etkilerden korumakti. Bu amagla yasaklayici ve
korumac1 bir yaklagim benimseyen medya egitimi, bireylerin medyanin zararlarindan ancak
ondan uzak kalarak korunabileceklerini var sayryordu. Ancak giiniimiizde gelisen teknoloji ve
degisen yasam kosullar1 ile beraber kisinin kitle iletisim araglarindan uzak kalamayacagi gibi,
televizyon, bilgisayar tiirii kitle iletisim araglarinin hayatimizin vazgec¢ilmez parcalari
oldugunu gormekteyiz. Bu bakis acis1t medya egitiminin var olan anlayisin1 da degistirmistir.
Glinlimiize medya egitiminin 6ncelikli amaci bireye karsilagtigi medya iletisini ¢oziimleme
yeteneginin kazandirilmasidir. Ancak dikkat edilmesi gereken nokta, bu c¢o6ziimleme
yeteneginin elestirel diisiinceye dayanmasidir. Hobbs’ un da ifade ettigi iizere bir medya
mesajini gerektigi gibi ¢oziimlemek ¢ogu zaman elestirel bakis acisi ile beraber psikoloji,
sosyoloji, sanat ve tarih bilgisini de gerektirir ( Hobbs, Renee. The Seven Great Debates in

Media Literacy. Journall of Communication 48(1): 16-32).

Cocuklarin medyadan uzak tutulmalar1 gerektigi diisiincesine karsi ¢ikan bu yeni
yaklagimla beraber, 1980’lerdeki medya egitimine iliskin dar bakis agis1 genigleme firsat
bulmustur. Ne var ki diinya iizerinde hala medya okuryazarligi konusunda ortak paydalarda
bulusulamamistir. Gerek dersin islenisi, gerek korumaci ya da elestirel yaklagimdan
hangisinin daha faydali oldugu, gerekse 6gretmenlerin egitimi konularinda tartigmalar devam
etmektedir. Medya egitimi diinya lizerinde heniiz basartya ulasamamistir. Asagida bu konuya

iligkin siiren tartigmalarin i¢inde yer alan 7 ana madde ele alinmstir.

1) Medya Okuryazarhgr Gengleri Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korumayi

Amaglamah nmdir?

Medya okuryazarligi dersi gengleri ve cocuklart medyanin olumsuz etkilerinden
korumay1 amaglamali goriisii, artik diinya iizerinde gecerliligini kaybetmekler beraber, bu

goriigiin yerini alan yeni yaklasim; c¢ocuklarin politika, vatandashik ve demokrasi gibi
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kavramlara olan farkindaliklarim1 artirmaktir (Sandroni’den aktaran Hobbs:2001). Irkeilik,
sinif catismalart ve cinsiyetcilik gibi glinlimiiz toplumlarii yakindan ilgilendiren konulara
iliskin edinilmesi gereken yaklasimlar, ya da kirilmas1 gereken Onyargilar medya

okuryazarliginin 6ncelikli konular1 i¢indedir.

Medya okuryazarlig1 egitimini hala korumaci bir anlayisla siirdiiren iilkelerden biri de
ABD’dir. Birlesik Devletler’ de medya ¢ocuklar i¢in bir risk etkenidir, medya okuryazarligi
ise korucuyu etken olarak goriilmektedir. Kitle iletisim araglar1 ¢ocuklar i¢in olumsuz etkiler
icerebilir. Ornegin; medya da alkol ya da sigara kullanimim tesvik eden gizli ya da goriinen
bir takim unsurlarla karsilasabiliriz. Ote yandan, medya okuryazarligi bu noktada ¢ocuklar
alkol, uyusturucu ya da sigara kullanimimin zararlar1 hakkinda ilgilendirip, bu zararh

maddelere baglamalarin1 engelleyebilir (Austin ve Johnson’dan aktaran Hobbs:2001).

Ne var ki boyle bir yaklasimda ¢ocuk, medyanin zararlarindan kesinlikle korunmasi
gereken savunmasiz bir birey konumundadir. Ogretmenin derslikte yalnizca kitle iletisim
aracglarinin ¢ocuklar lizerindeki zararlarindan bahsetmesi ve bu zararlardan korunmak adina
s6z konusu olumsuz etkileri igeren programlardan uzak durulmasini, bu tarz bir programla
karsilagtigimiz zaman hemen kanal degistirilmesini ya da TV’yi kapatmay1 6n gdren bir

medya egitiminde, ne yazik ki ¢cocuk derse interaktif bir sekilde katilamayacaktir.

Buckingham’in da belirttigi {lizere, esasinda kitle iletisim araclarinin zararlari {izerine
odaklanirken, genclerin medya ile aralarindaki iliskiye zarar veriyoruz. Coziimleme ve
sorgulama yetenegini asilamak yerine giinlimiiz medya okuryazarligi israrla kitle iletisim
araclarinin olumsuzluklarindan bahsederek, genglerin s6z konusu araglardan aldiklar1 hazzi
gormezden gelmektedir (Hobbs:2001:3). Onemli olan cocuklar1 bu hazdan mahrum
birakmayarak kitle iletisim araglarin1 dogru kullanmay1 ve medyay: elestirel bakis acist ile
okumayi, cocuklarinda etken sekilde katildiklar1 derslerle 6gretmektir. Bu tarz bir egitim,
cocugun edindigi bilgiyi giinliik hayatina tagimasina yardimci olacak, derslikte herhangi bir
medya iletisini ¢oziimleyen ¢ocuk, evde de dgrendiklerinin 1s1¢inda TV izleyecektir. Ote
yandan Ogretmenin yalnizca medyanin zararlarindan bahsettii bir derste ¢ocuk, sadece

Ogretmenini dinleyecek ve 6grendikleri okulda kalacaktir.
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2) Medya Iletisi Uretimi Medya Okuryazarh@inin Temel Bir Ozelligi Olmah midir?

Bir¢ok egitimci genglerin kendi medya iletilerini olusturmadan, medya mesajlarin
elestirel bir yaklasimla ¢oziimleyemeyeceklerini savunmaktadir. Medya egitimini tamamlayan
6ge, cocuklarin hem okuma hem de yazma etkinlikleridir. Ozellikle Kanada’da ve Ingiltere’de
medya iletisi iiretimi, medya okuryazarligi derslerinde sik sik bagvurulan bir etkinliktir.
Amag; Ogrencilerin yazama, okuma ve degerlendirme gibi yeteneklerinin gelistirilmesinin
yaninda, cocuklar tarafindan {iretilen mesajlar1 degerlendiren &gretmenlerin ¢ocuklarin
iletilerine iliskin beklentilerini belirtmesi ile beraber bu iiretime ortak olmalaridir

(Workshop’tan aktaran Hobbs:2001:3).

Cocuklar bireysel olarak kendi mesajlarini iiretirken, zaman zaman grup halinde de
calisma yapabilmektedirler. Herhangi bir ileti olustururken neler dikkat edilmesi gerektigini
yaptiklar1 uygulamalarla 6grenen cocuklar, karsilarina ¢ikan iletileri degerlendirirken de
kendilerinin dikkat ettikleri 6gelerin, goz oniinde bulundurulup bulundurulmadigini daha iyi

tespit edebilmektedirler.

Ancak kimi ¢evreler ¢ocuklarin olusturduklar1 medya iletilerinin profesyoneli taklit etme
oldugu goriisiindedirler. Bu goriisiin sahipleri mevcut medya iletilerini taklit ederek yeni
iletiler olusturan genglerin, profesyoneli taklit ettikleri ve bu c¢aligmalarin 6grencilere yarar
saglamayacagini dahasi Ogrencilerin esasinda medya ileti olusturmanin zor olmadigi
diisiincesine kapilacaklarim1 ve boylece elestirel bakis agsisinin da yok olacagni ve
savunmaktadirlar (Hobbs:2001:4). Ote yandan Buckingham’in da belirttigi iizere 6grenciler,
medya mesajlar1 olustururken medyanin kullandig: dili 6grenmekte, hem kendilerinin hem de
diger arkadaslarinin medya mesajlarint  degerlendiritken elestirel bakis  acisini

kullanmaktadirlar ( 2006:83—84).

Ote yandan derslikte medya iletisi iiretiminin takildig1 birtakim engeller s6z konusudur.
Bunlardan ilki derslikteki teknik donanimdir. Ne yazik ki bir¢ok {ilkede okullar gerekli teknik
donanimdan yoksundur. Ayni {ilke sinirlar1 i¢inde dahi aynmi seviyede medya egitimi alma
hakkina sahip ¢ocuklar igin, teknik yetersizlikler bu esitlige olanak vermemektedir. Ciinkii
ayni llke sinirlart igindeki okullarda dahi, ¢cogu zaman ayni teknik olanaklar maalesef ki

mevcut degildir.
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Ogretmenlerin niteliksel yetersizlikleri ise sorunun ayri bir boyutudur. Ogrencilerin
iletilerini degerlendirebilecek bilgi birikimine sahip olmayan 6gretmenler, bu konuda zorluk
cekmektedirler. Ayrica gerekli egitimden yoksun Ogretmenler cocuklart medya mesajlar
olustururken gerektigi gibi yonlendirememektedir (2006:83). Bu durum medya okuryazarligi
uygulamalarinda diinya iizerinde goriilen bir diger aksaklia 151k tutmaktadir; 6gretmenlerin
egitimi. Gilinlimiizde medya okuryazarligi dersini veren 6gretmenler, ne yazik ki gerekli
donanimdan yoksundurlar. Ozellikle Tiirkiye’de Iletisim Fakiiltesi mezunlar1 yerine Sosyal

Bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilen medya egitimi, tam anlami ile bagariya ulagmamustir.

3) Medya Okuryazarhgi Dersi Popiiler Kiiltiir Metinlerini Coziimlenmeli midir?

Medya okuryazarlig1 derslerinde, popiiler kiiltiir metinlerinin yer alip almamasi gerektigi
konusunda farkli goriisler mevcuttur. Kimi cevreler egitimin ancak sofistike ve klasik
metinlere odaklanmasi gerektigini diisliniirken, kimi g¢evreler de gilindelik yasama iliskin
metinlerinin, medya derslerinde ¢éziimlenmesinin 6grencilere bir takim faydalar saglayacagi

goriisiindedirler.

Ogrencilerin TV’de her giin karsilastiklar1 herhangi bir dizi ya da reklam filminin
derslikte ¢ozlimlenmesi, medya dersinin yasam boyu egitim amacina hizmet edecektir. Soyle
ki, her giin defalarca TV’nin olumsuz etkilerine maruz kalmaktadir. Medya okuryazarlig
dersinin temel amaci ¢ocugu maruz kaldig1 bu olumsuz etkiler konusunda bilinglendirmek ise,
uygulanacak olan yontemin g¢ocugun giindelik yasamina seslenmesi bagka bir deyisle,

uygulanabilir olmas1 gerekmektedir.

Ornegin ¢ocuk saglig1 icin zararli 6geleri iceren (sagliksiz beslenme gibi) her hangi bir
reklam filmi derslikte ¢6ziimlendigi zaman, ¢ocuk bu reklamin olumsuz etkilerini daha iyi
kavrayacak ve izledigi diger reklamlar1 da elestirel bakis agis1 ile degerlendirmeye
caligsacaktir. Medya derslerinde popiiler kiiltiir metinlerinin  kullanimin1t bu agidan

degerlendirdigimiz zaman olumlu sonuglar ¢ikacagini gérmekteyiz.
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4) Medya Okuryazarhginin Politik ve Ideolojik Giindemi Olmah midir?

Medya okuryazarligi elestirel yurttaglarin yaratimini radikal demokrasinin gelisimine
baglayan post modern politik projenin bir pargasidir (Aronowitz ve Giroux’dan aktaran
Hobbs:2001:5). Aronowitz’ in ve Giroux’ un ifadelerinden de anlasilacagi iizere, esasinda
medya okuryazarligimin 6ncelikli amaci, demokrasinin gelisimine katki saglayacak elestirel

yurttaglar yetistirmektir.

Medya okuryazarligi dersinde, 6grenci karsilagti§i medya metinlerinin sosyal, politik ve
ekonomik kodlarini ¢6zmeyi 6grenir. S6z konusu iletiyi olustururken kullanilan dil ve iletini
vermek istedigi politik ya da sosyolojik amaca kadar iletiyi inceleyen Ogrenci, kazandigi
elestirel bakis acisi ile kitle iletisim aracinin vermek istedigi mesaja iliskin degerlendirmeler
yapar. Ogretmenin bu nokta gorevi, dgrenciye elestirel diisiince yapisi kazanabilecegi ortami
hazirlamaktir. Ogrencilerin herhangi bir ileti {izerine diisiincelerini 6zgiirce sdylemelerine
olanak saglayan 6gretmen, onlar1 dogru bir sekilde yonlendirip saglikli elestirel yapabilmeleri

konusunda katk1 saglamalidir.

Ancak bu nokta da 6gretmenin kisisel goriislerini derslikte ifade edebilecegi endisesi bas
gostermektedir. Ogretmenin dersligi goriislerini dile getirme platformu olarak kullanmasi
halinde Ogrenciler, ister istemez Ogretmenin belirttigi goriislerden etkilenecekler ve ders
tarafsizligini kaybedecektir. Oysa medya egitiminde dgretmenin takip etmesi gereken yontem,
kendi dogru ve yanliglari ile dersi islemek degil, 6zgiir tartisma ortami yaratarak 6grencilerin
coziimleme yeteneklerini ortaya cikarmaktir. Medya derslerinin politik glindemi sadece
coziimlenecek iletinin kullandig1r ya da dayandigr politik dilin irdelenmesi olabilir. Bunun

disinda 6gretmenin agzindan ¢ikacak herhangi bir politik sdylem, dersin amacini agacaktir.

5) Medya Okuryazarhg Ilk ve Orta Ogretim Siirecine Odaklanmal midir?

Giinlimiizde teknoloji ile ¢evrelenmis hayatlar siiren her bir birey igin, etkili bir medya
egitimi sarttir. Toplum ig¢inde kitle iletisim araclarinin olumsuz etkilerinden en ¢ok zarar
goren, heniiz gercek ve kurgu arasindaki farki ayirt edemeyen cocuklardir. Ozellikle
cocuklara yonelik medya egitimi, kitle iletisim araglarinin daha dogru ve etkin kullanim ile

beraber medya bilincinin ¢ocuklarda yerlesmesine dncii olacaktir. Bu agidan medya egitimi,
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egitim ve dgretim siirecine olabildigince erken dahil edilmelidir. ilk ya da orta gretim
siirecinde medya egitimi almaya baglayan ¢ocukta medyay1 etkin kullanma bilinci daha ¢cabuk

gelisecektir.

Ancak bu silirece ebeveynlerinde katkida bulunmalart gerekmektedir. Medya
okuryazarligr dersi, 6grencilerin giindelik yasamlar ile bire bir iligkili bir derstir. Her giin
kitle iletisim ara¢larinin herhangi birisini ya da pek ¢ogunu kullanan ¢ocuklar, bu araglarin
kendilerine donen olumlu ya da olumsuz etkilerini medya okuryazarligi dersinde yaptiklar
ileti coziimlemeleri sayesinde fark etmektedirler. Okulda, her giin TV’de izledigi herhangi bir
programi irdeleyen cocuk, aksam eve geldiginde aynmi programi elestirel bir gozle
izlemektedir. Cocuklar i¢in ¢ok faydali olan medya okuryazarligi dersine ebeveynlerin
oncelikli katkisi, bu dersin gerekliligine inanmalar1 olacaktir. Veliler bu dersin 6nemi
konusunda hem fikir olarak 6zellikle dersin se¢meli olarak islendigi bolgelerde ¢ocuklarinin
bu dersi se¢melerine Oncii olmalilardir.  Ayrica veliler, evde kitle iletisim araglarinin
kullanimi konusunda ortak bir bilincin gelismesi i¢in zemin hazirlamali, 6rnegin TV izlenecek
vakitler belirlenmeli, cocuk TV karsisinda yalniz birakilmamalidir. Ebeveyn, cocuklar i¢in
zararli olabilecek sahneler ekrana geldigi zaman ¢ocugu rahatlatacak tavirlar takinmalidir.
Gerektigi yerde cocuga sorular sorarak onu rahatlatmali ya da, ekrandaki goriintii hakkinda

aciklama yapmalidir.

Medya okuryazarligi derslerinin ilk ve orta Ogretim siireci ile biitiinlesmesi
konusundaki bir diger engel, 6gretmenlerin yetersizligidir. Ne yazik ki bir¢ok tilkede aym
problem yasanmaktadir. Henliz medya okuryazarligi dersini veren 6gretmenlerin, bu dersi
vermek i¢in gerekli donanima sahip olup olmadiklar1 konusundaki tartismalar son
bulmamustir. Ogretmenlerin egitimi diinya {izerinde bircok iilkede yapilan seminer ve
konferanslarla desteklenmeye calisilsa da bu konuda tam bir basariya ulasgilamamistir.
Ornegin; Tiirkiye’deki uygulama, Sosyal Bilgiler dgretmenlerinin belirli bir egitimden
gecerek medya okuryazarligi dersi verme yetkisine sahip olmalar1i seklindedir. Bu
uygulamada oncelikli sorun, medya ve kitle iletisim araclari konusunda egitim almamig
kimselerin medya okuryazarligi dersini vermeleri, bir diger sorun ise, bu Ogretmenlerin

medya okuryazarlig1 dersine iliskin yeterli olmayan bir egitim siirecinden gegmeleridir.

Son alarak okullarin teknik olarak yetersiz olmasi, medya okuryazarligi derslerinin

ilkogretimden baslamasin1 zorlastirmaktadir. Daha Oncede sOziinii ettigimiz gibi medya

91



okuryazarlig1 derslerinde, 6nemli olan &grencinin kendi medya iletisini olusturabilmesi ve
bunlarin derslikte diger Ogrenciler tarafindan c¢oziimlenerek, elestiriye tabii tutulmasidir.
Uygulamaya dokiilmiis bu yontem sayesinde, medya okuryazarligi dersinin oncelikli amaci
olan medya mesajlarina iliskin elestirel bakis acis1 6grencilerde yer edecektir (yerlesecektir).
Sayet, siif televizyon, bilgisayar, internet baglantis1 gibi temel (gerekli) teknik donanimdan
yoksun ise, Ogretmenin medya okuryazarli§i dersinde anlattiklar1 Ogrenciler tarafindan
uygulamaya dokiilemeyecek ve ders uygulamadan uzaklasarak, Ogretmenin anlattigi ve

Ogrencilerin not aldiklar1 bir derse doniisecek ve ne yazik ki amacina ulagamayacaktir.

6) Medya Okuryazarhg Ozellesmis Bir Konu Olarak mi1 Ogretilmelidir, yoksa Mevcut

Konularm Icine mi Yerlestirilmelidir?

Bu madde iizerindeki tartigsmalar iki farkli diisiince etrafinda sekillenmektedir. Birincisi,
medya okuryazarligi dersinin diger disiplinler icinde verilebilecegini savunurken, digeri
medya okuryazarligi dersinin Ozellesmis bir bicimde verilmesi gerektigi diisiincesindedir.
Kitle iletisim araglar1 6teden beri artan bir hizla hayatimiza dahil olmaktadirlar. Bu agidan
tarih derslerinde medyanin diinya tarihindeki yeri ve onemi ya da dersin islendigi {ilkenin
tarihine etkileri tartigilabilir. Tiirkge ya da Ingilizce gibi dilbilgisi derslerinde ise, medyanin
kullandig1 dil iizerine caligmalar yapilabilir. Ancak bu caligmalarin bagariya ulagmasi,
Ogretmenin niteligine baghdir. Eger Ogretmen O&grencileri soziinii ettigimiz derslerde
yonlendirmekte yetersiz ise, bu derslerde yapilan ¢oziimlemeler 6grencilere yeni bakis agist
kazandirmaktan c¢ok, siradan olacaklardir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, mevcut
konularin baglamina yerlestirilecek medya okuryazarli§i konusunda 6gretmenlerin yeterince

bilgiye sahip olmasidir.

Medya okuryazarliginin 6zellesmis bir ders olarak verilmesi gerektigine inananlar,
medya disiplininin dersliklerde gozlem ve c¢oziimlemeler yapilarak verilebilecegini
savunmaktadirlar. Medya okuryazarligi dersinin 6gretim izlencesine ilistirilmesini tehlikeli
bulan ¢evreler; medya okuryazarligi dersinin mevcut 6gretim izlencelerine dahil edilmesi
halinde ders igeriklerinde belli bir oranda verilecek medya okuryazarligi dersinin ihmal
edilerek gereken 6nemi gormeyecegi diistincesindedirler. Medya okuryazarligi dersi ¢ocugun
gelisimi acisindan oldukca 6nemli bir derstir. Yasam boyu faydalanabilecegi bilgileri bu ders
sayesinde 6grenen dgrenci, bir dersin icerigine belli oranda yerlestirilmis medya okuryazarlig

dersinden gereken fayday1 goéremeyecek hatta cogu zaman goz ardi edecektir. Konuya bu

92



acidan baktigimiz zaman, medya okuryazarlig1 dersinin kendi basina bir disiplin olarak kabul

edilip degerlendirilmesi gerektigini gérmekteyiz.

7) Medya Okuryazarhgim Gelistirmeye Yonelik Cabalar Medya Kuruluslar

Tarafindan Desteklenmeli midir?

Hobbs’ un da belirttigi iizere son yillarda bir¢ok medya sirketi, 6gretmenlerin medya
okuryazarlig1 dersinde kullanabilecekleri teknoloji ve medyanin egitimde kullanimini iceren
programlar gelistirmistir (2001:133). Amerika Vakfi Gazete Birligi bunlardan biridir. Bu
birlik 6grencilerin yerel gazeteleri medya okuryazarligi kavramini kullanarak ¢oziimlemeleri
amaci ile materyaller gelistirmistir. Medya okuryazarligini destekleyen bir diger kurulus,
Know Tv ise basil1 bir kaynak olarak 6gretmenlere dersin islenisinde yardimci olmaktadir
( Hobbs:2001:133). Ulkemizde heniiz medya okuryazarligi derslerine kaynak saglayacak ya
da bu konuda 6gretmenleri destekleyecek bir kurulus, ne yazik ki yoktur. Bu durum siiphesiz

medya okuryazarligi kavraminin {ilkemiz i¢in ¢ok yeni olmasindan kaynaklanmaktadir.

Ellerinde medya okuryazarligi dersi igin sinirli kaynak bulunan okullar genellikle,
medya sirketlerinden gelen yardimi kabul etmekte, daha dogrusu kabul etmek zorunda
kalmaktadir. Ancak medya sirketlerinin, temelinde kitle iletisim araclarinin elestirilmesi
amaciin yattigr medya okuryazarligin1 samimi olarak desteklemeleri pek miimkiin degildir.
Esasinda medya sirketleri toplumun yararina olan her bir hareketi desteklemelilerdir.
Buradaki sorun, medya sirketlerinin medya okuryazarligini ne amagcla destekledikleridir.
Oncelikli amaci1 kar etmek olan ve bu amacina ulasmak i¢in ¢ogu zaman toplum saghligina
zararlh programlar yayinlamaktan ¢ekinmeyen Kkitle iletisim araglari, medya okuryazari bir
birey tarafindan pek tabii elestirilecek, hatta belki bu konuda bilinglenen bireyler kamuoyu
olusturup programin yayindan kalkmasini bile saglayabileceklerdir. Boyle bir durumda medya
sirketlerinin, gelecekte kendilerine zarar1 dokunacak medya okuryazarhigin1 kavraminin

gelismesi icin ¢aba sarf etmeleri diisiintilemez.

Medya okuryazarligini desteleme girisimleri madalyonun diger yiiziine su sekil de
yansimaktadir. Medya sirketleri medya okuryazarligini kavraminin igini bosaltarak, topluma
islerine geldigi gibi sunmakta, bir bakima toplumdan yiikselen elestirileri olabildigince
yumusatarak yansitmalarini saglayarak, sesi sedast duyulmayan anti-medya girisimine

cevirmek istemektedir (Cowrie’den aktaran Hobbs:2001;16). Boyle bir durumda medya
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okuryazarliginin elestirel ¢éziimleme yetenegine sahip birey yetistirme amacina ulagmast
olanaksizdir. Pek c¢ok iilkede kaynak agisindan oldukga sikintili olan medya okuryazarlig
girisimini, sivil toplum kuruluslari ve hiikiimet desteklemelidir. Bu yiizden medya
okuryazarligin1 6nemi olabildigince genis dl¢lide anlatilmali ve saglikli bir toplum i¢in medya

okuryazari olmanin gerekliligi siirekli vurgulanmalidir.

Yukaridaki maddeler 1s18inda, diinya iizerindeki medya okuryazarligi ders
uygulamalarinin tam anlamiyla basariya ulasamadigini sdyleyebiliriz. Kitle iletisim
araglarmin ¢ocuklar icin zararli oldugunu savunan gevrelerin siki sikiya tutunduklart medya
dersleri, benimsedikleri korumaci anlayis nedeni ile ¢ocugu olas1 zararlardan korumak icin
kitle iletisim araglarindan uzak tutmay1 hedef edinerek yasaklayici bir anlayis benimsemistir.
Bu cevrelerin gozden kacgirdiklar: nokta, medya egitiminin okulda islenen bir ders olmaktan
Ote, ic¢inde yasadigimiz diinyayr yorumlamamiza yardimci olacak bir yeti oldugudur.
Messaris’ in de belirttigi iizere izlediklerimizi, i¢inde yasadigimiz diinyayr yorumladigimiz
sekilde yorumluyoruz (Buckingham;2007:36). Bu yiizden medya yasamlarimizi
sekillendirmeye c¢alisiyor. Medyanin bize sundugu yasam sekillerine gore yasiyor, onun
ongordiigii politik diisiinceleri savunuyoruz. Hayatimizi kitle iletisim araclarinin belirledigi
sekillerde siirdiiriirken, izledigimiz programlarin elestirisini yapamiyoruz. Ciinkii goriiniiste
her sey bize normal geliyor. Bu yiizden, izlediklerimizin arkasin1 gdrmeliyiz. Iletilerle bize
verilmek istenen mesaj1 okumaliyiz. Medya okuryazarligi bugiin diinyanin pek ¢ok iilkesinde
oldugu gibi sadece izlediklerimizi anlamak olarak kabul edilmemelidir. Izlediklerimizi
anlamanin 6tesinde, elestirebilmeliyiz. Diinya {ilkelerinde ve Tiirkiye’de uygulanan medya
okuryazarligr derslerinin en biiyiik eksikligi, 6grencilere elestirel diislince yapisinin

verilememesidir.

Tiirkiye’de ve diinyada medya okuryazarligi dersinin verildigi okullarda oncelikli
amag teknolojik gelisme olmustur. Ozellikle Fransa, Ingiltere, Avusturya ve Italya gibi
ilkelerde derslikler oldukga gelismis teknik donanimlara sahiptir. Teknolojik yeterlilik medya
egitimi icin elbette dnemlidir. Ancak, ¢6ziimleme, degerlendirme ve elestirel yaklasim gibi
kavramlardan uzak bir medya egitimi ile inang¢larimizin, diisiincelerimizin ve degerlerimizin
sekillenmesinde son derece etkili olan medya iletilerinin derindeki mesaji (hidden part)

anlamamiz olanaksizdir.

94



Kiiresellesen diinyaya ayak uyduran medya sektdriinde, hizli bir tekellesme siireci
yasanmistir. Kamunun etkisini kaybettigi sektorde, uluslararasi medya sirketleri bas
gostermistir. Bu sirketlerin elinde medya, kiiresel kanallarla yayin yaparak uluslararasi bir
dilde ‘ortak kiiltiir’ yaratma amacindadir (Buckingham;007;25). Bu noktada medyanin
oncelikli hedef kitlesi ¢ocuklar ve genglerdir. Bos zaman gecirme, yeme i¢gme aligkanligi,
aligveris aliskanlig1 ve sosyal kimligin olusmasinda medya ailenin, okulun ve toplumun yerini
almistir. TV’de izledigi her seye sahip olmak isteyen ¢ocuklarda marka tutkusu olusmustur.
Bos zamanlarmi TV karsisinda gegiren cocuk izledigi ¢izgi filmlere hapsolmus, adeta
kurmaca bir diinyada yasar hale gelmistir. TV’deki kahramanlar gibi giyinen, onlar gibi
konusan, onla gibi sagini1 kestiren gengler ve ¢ocuklar diinya iizerinde kurulmaya c¢alisilan igi
bosalmis bir kiiltiirtin karakterleri olma yolunda ilerlemektedirler. Cocuklari, i¢ine girdikleri
bu hayali diinya hakkinda bilinglendirecek olan yine medya okuryazarlig1 dersleridir. Ancak
ne yazik ki mevcut medya egitim sistemi ile cocugun disarida yasadigi diinya arasinda bir
baglant1 yoktur. Ornegin derslerde tiiketici kiiltiiriine iliskin bilgiler verildigi takdirde 6grenci
daha bilingli bir tiiketici olacak ve bu bilinglenme hem kendine hem topluma fayda olarak geri
donecektir. Sosyal, politik ve ekonomik bilgilerden yoksun bir medya egitiminde ¢ocuklar,
kitle iletisim araglarinin kendileri i¢in zararlt oldugunu 6greniyorlar. Ancak neden ve nasil,

nicin gibi onemli sorular1 géz ederek.

Medya egitimcilerinin, siirekli kitle iletisim araglarinin zararli oldugunu sdylemekten
artik kaginmalar1 gerekmektedir. Cocuklar derslikte 6gretmenlerin, evde ebeveynlerin siirekli
TV’nin, bilgisayarin ya da diger kitle iletisim araglarinin zararlarindan bahsetmelerinden
sikayet etmektedirler. Medya, genclere ebeveynlerinin yasadiklari doneme gore daha cok
Ozgiirliik, daha ¢ok sosyallesme olanagi sunmaktadir. Boylece ortaya daha 6zgiir bir gencglik
cikmistir. Ancak diger taraftan diisiince iiretimi kaybolmustur. Elektronik medya sayesinde
milyonlarca bilgiye bir saniyede ulagan genglik, bilgi cagini yakalamakta 6nemli bir yol kat
etmistir. Ote yandan siddet, uyusturucu, cinsellik gibi ¢ocuklarm biyolojik ve psikolojik
gelisimlerini etkileyecek unsurlarla karsi karsiya gelmektedir. Gengler arasinda uyusturucu
kullanimi, siddete basvurma artis gostermistir. Bunun da Gtesinde, ¢ocuklar arasinda sug
isleme orami her gegen giin artmaktadir. Cocuklarin sosyal hayattaki sosyal statiileri
degismekte ve dogal olarak okulda 6gretmenler ve Ote yandan anne ve babalar ¢ocuklari
zararli oldugun inandiklar1 medyadan uzak tutmak istemektedirler. Ancak 6gretmenlerin ve
ebeveynlerin takindiklar1 yasaklayict ve korumac tavirlar ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiler

yaratmaktadir. Cocuklara ve 6zellikle de genglere yasaklar daha cazip gelmektedir. Bu yiizden
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anne ve babalarin ayn1 zamanda 6gretmenlerin uyarilarina ragmen kendileri i¢in zararli olan
programlar1 izlemeye devam eden gengler, biiyiiklerinin siirekli yaptiklar1 uyarilari
onemsememektedirler. Bunun yerine yapilmast gereken, c¢ocuklara neyi izleyip
izlemeyeceklerinden ote, nasil izleyeceklerinin anlatilmasidir. Bu konuya iliskin dikkat
edilmesi gereken bir diger nokta, medya egitiminin olabildigince erken yaglarda baslamasidir.
Cocuk ne kadar erken yasta medya egitimi almaya baslarsa, medya konusunda o kadar ¢ok
bilinglenir. Boylece kitle iletisim araglarini, ebeveynlerin ve 6gretmenlerin uyarilarina gerek
kalmadan dogru bir sekilde kullanabilir. Ornegin iilkemizde medya okuryazarhig:i dersi
ilkdgretim 4. smiftan itibaren verilmektedir, oysa bu egitimin ilkokul 1.siniftan baslayarak

verilmesi dersin bilingli medya okuryazarn yetistirme hedefine daha ¢ok hizmet edecektir.

Diinyanin farkl iilkelerinde ve Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarligi derslerine
dair bir diger aksaklik; bu uygulamalarin akademik ortamda yeterince degerlendirilmemesidir.
Akademisyenlerin, uzman pedagoglar yardimi ile medya okuryazarligi dersi uygulamalarina
iliskin yapacaklar aragtirmalar ve degerlendirmeler daha etkin bir medya egitimi i¢in 6nemli

basvuru kaynaklar1 olacaktir.
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6. SONUC

Son zamanlarda diinya giindeminde sikc¢a tartigilan konulardan biri olan medya
okuryazarligr kavramina iligkin diinya iizerindeki uygulamalar, ne yazik ki tam anlamiyla
basartya ulasamamistir. Bu c¢alismanin sonucunda goriildigli iizere, topluma medya
konusunda bilingli, elestirel bireyler kazandirmak amac1 ile yola ¢ikan medya okuryazarligi,

bugiin hala korumaci anlayisini stirdiirmektedir.

Oysa medya okuryazarliginin amaci, bireyi medyanin olas1 zararlarindan korumak igin
onu tamamen Kkitle iletisim araclarindan uzak tutmak degildir. Kisiye, ¢ocuk yaslardan
baslamak iizere kitle iletisim araglarii dogru kullanmayr o6gretmektir. Kitle iletisim
araclarinin Ozellikle de TV’nin, ¢ocuklar iizerinde istenmeyen pek ¢ok etkisi mevcuttur,
bunlardan bazilar1 soyle siralanabilir: siddete basvurma, ders calisma ve sosyal faaliyetlere
kars1 isteksizlik, siddete karsi duyarsizlasma, dikkat daginikligi, okuma zevkinde azalma,
kendini ifadede zorlanma, izledigi kahraman yerine kendini koyarak gerek diinyadan
uzaklagsma, g6z bozuklugu, uyku problemi ve hayal giiciiniin kisitlanmasiyla yaraticiligin

sekteye ugramas.

Ote yandan TV nin ¢ocuklar iizerinde diinyay: tanima, yeni bilgiler edinme, siddetten
uzaklagsma, miizik zevkinin gelismesi, algilama yeteneginin artmasi, konusma ve kendini
ifade etme yetisinin gelismesi gibi olumlu etkileri de mevcuttur. Bu ylizden TV nin olumsuz
etkileri yiizlinden g¢ocugu TV’den uzaklastirmak ¢6ziim degildir. Cocuk TV’yi dogru
kullanmayr 6grendigi takdirde, TV’den olumlu yonde de faydalanacaktir. Cocuga
kazandirilmas1 gereken, kendini TV’den korumasi gerektigi diisiincesi degil, medya iletilerini
elestirel gozle c¢oziimleyebilme yetenegidir. Ancak incelenen kaynaklar ve yapilan
arastirmalar hala ebeveynlerin evde, 6gretmenlerin ise okulda cocuklara kitle iletisim
araclarinin zararlarindan korumalar i¢in medyadan uzak durmalar1 gerektigini onerdiklerini

gostermektedir.

Medya okuryazarhiinin yetistirmek istedigi elestirel bireyler i¢in yayincilarin, okulun

ve ailelerin is birligi yapmast gerekmektedir. Ailelerin evde kitle iletisim araglarinin
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ozelliklede TV’nin izleme saatlerini programlamasi gerekirken, diger taraftan hangi
programin ¢ocuklar1 icin yararli ya da zararli oldugu konusunda bilingli davranmalar
gerekmektedir.  Yayincilar ise kar etme amacii bir kenara koyarak c¢ocuklarin gerek
fizyolojik gerek psikolojik olarak ¢ocuklar: etkileyen programlarin belirlenmesi i¢in bir takim

gostergeler, ikonlar kullanabilirler.

Medya okuryazarliginin gelismesi i¢in en biiyiik goérev egitmenlere diismektedir. Clinkii
cocuk, medya okuryazart kavrami ile okulda tanigsmaktadir. Ancak daha oOncede ifade
ettigimiz gibi ne yazik ki diinya lizerinde birkac iilke hari¢c medya okuryazarligi amacina
ulasamamistir. Bu noktada 6gretmenlerin niceliksel ve niteliksel yetersizlikleri ile beraber

okullarin yeterli donanima sahip olmamalar1 ciddi etkenlerdir.

Medya okuryazarliginin gelecegi egitimcilerin, yaymcilarin ve pek tabi ailelerin is
birligine baghdir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta, bu iiclii isbirligi icinde
ogretmenlerin agirhigidir. Ogretmenlerin egitimi en az cocuklarin egitimi kadar 6nemlidir. Bu
caligmada, Tiirkiye dahil olmak iizere medya okuryazarligi dersinin islendigi iilkelerde
dgretmenlerin niceliksel ve niteliksel olarak yetersiz olduklari goriilmiistiir. Ogretmenlerin
cogu elestirel medya okuryazarlig1 bilincine sahip degiller. Kitle iletisim araclarin politik,
ekonomik, sosyolojik ve ideolojik yapilanmalarina iligkin yeterince bilgisi olmayan bu
Ogretmenler, 6grencilere etkin bir medya egitimi verememektedirler. Siiphesiz, ancak ne
anlattigina ya da ne anlatmasi gerektigine vakif olan bir egitmen &grenci ilizerinde olumlu,

istenen etkiler yaratabilir. Meier bu konuda sdyle der (Hobbs:2001:135):

Kimse ger¢ek degisikligi tepeden empoze edemez. En azindan uzun bir siire

icin... Dikkatli ve elestirel diislinceyi ezbere ylikleme yoluyla yaratabilecegimizi

ya da giiclii bir entelektiiel anlayisi, mesaj1 yukaridan empoze ederek ve degismeyi
yayginlastiricilarin ne diisiindiiglinii ya da hissettigini 6nemli degismis gibi yaparak
kurabilecegimizi hayal etmek imkansizdir.

Yetismis egitimcilerin ardindan gelistirilecek yeni programlarla her bir iilkenin kendi
egitim sistemiyle biitlinlestirebilecegi programlar, konu iizerinde c¢alismis akademisyenler
yardimiyla devreye sokulmalidir. Bu konuda lletisim Fakiilteleri ile devamli olarak irtibat

iligki i¢inde olunmali, gerekirse 6grencilerden projeler istenmelidir.
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Bu calismada da goriildiigii gibi diinya iizerinde Fransa, Ingiltere ya da Avusturya gibi
medya egitimi veren {iilkeler teknik donanimi gelistirmek i¢in ¢aba sarfetmektedirler. Teknik
donanim eksikligi kaliteli bir medya egitimi i¢in ¢ok Onemli bir eksikliktir. Ancak bu
tilkelerdeki medya egitiminin kalitesi incelendiginde, teknik donanima ragmen elestirel bakis
acisindan yoksun yetersiz bir egitim verildigi goriilmektedir. Teknik donanimin gelistirilmesi
elbette onemlidir. Ancak, 6grencilere elestirel yaklasimdan uzak verilecek bir medya egitimi

muazzam teknik donanima sahip olsa da amacina ulasamayacaktir.

Medya okuryazarligi kavraminin iizerinde daha yogun ve daha ciddi calisildig:

takdirde mutlaka basariya ulasilacaktir.
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EK:

Goriisme yapilan Medya Okuryazarligi Dersi 6gretmenlerine yoneltilen sorular:

1) Ogrencilerin ¢alismalarini yonlendirirken ve sonrasinda degerlendirirken nelere dikkat
ediyorsunuz?

2) Kilavuzun degerler boliimiinde farkliliklara saygi duyma ifadesi yer aliyor. Bu ifade
derse ve uygulamalara nasil yansiyor?

3) Derste analiz edilen medya metinleri popiiler kiiltiiriin agirlikli oldugu giinliik TV
programlarindan mi segiliyor, yoksa kitaba m1 bagl kaliniyor?

4) Ogrencilerin kendi medya iletilerini iiretme olanaklar1 var m1? Ogrencilerin
yaraticiligini artiracak donanimizin yeterli mi?

5) Size verilen el kitabini1 genel olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Kilavuzun igerigine
iliskin dikkatinizi ¢eken eksiklikler nelerdir?

6) Ebeveynler ile okul igbirligi yapabiliyor mu?

7) Medya okuryazarligi dersi sonrast 6grencilerde medya bilincine iliskin goriilen
gelismeler nelerdir?

8) Ogrencilere elestirel bakis acis1 kazandirmak amaci ile neler yapiliyor?
9) Size gore medyanin olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?
10) Kitle iletisim ara¢larinin arkasinda ki politik ve ekonomik giicii anlatirken nasil bir

yontem kullaniyorsunuz?

11) Medya okuryazarlig1 dersi 6gretmenlerinin eksikleri neler? Size gore bu dersi kimler
vermeli?

12) Ders konusunda hangi noktalarda zorlaniyorsunuz?
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13) Medya egitimine iliskin kilavuz disinda faydalandiginiz ve onerebileceginiz kaynaklar
ya da takip ettiginiz yayinlar var m1?

14) Size gore Tiirkiye medyasinda bugiin goriilen carpikliklar nelerdir?
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