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ABSTRACT

AN IMAGINATIVE APPROACH TO OUTDOOR ADVERTISING.
ANALYSIS ON DESIGN - IMPACT LEVELS

This study which explains strong and weak aspects of Outdoor Advertising;

specially points out the design diffences between Outdoor Advertising and all other
advertising channels.

The meaning of design which is enriched by semiology and imaginative approach,
has been explanied with several campaign examples.

A questionnaire work realized to show, how an imaginative approach and design
creates an impact level.

As a result of design-impact level study, one of the important facts is that, simple
and pure designs are memorable and noticed more than complex ones.

Keywords: Outdoor Advertising, contribution of semiolog and imaginative

approaches on the impact level of aoutdoor advertising designs.
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GIRIS

Bir yandan tam rekabet kaljari, diger yandan kontrolsiiz artan nufuslar ve hizla
gelisen teknolojik yenilikler, firmalarin; hedef kitleleee kendilerini anlatma,

tanitma gibi imkanlarini ciddi anlamda zatlamistir.

Kuskusuz ki ekonominin temel giarini oluguran ‘Ureticiler’ urettiklerini
pazarlayabilmek zorundadir. Yanan kiresellgne slrecinde yer ve zaman
kavramlarinin ortadan kalkmasiyla Uretilen Grlnleripederinden, benzerlerinden
farkli olan yanlarinin hedef kitleyle paylnasi gereklilgi, pazarlamanin en énemli

unsurlarindan biri olan reklamgil 6n plana ¢ikarngtir.

Gorsel ve yazili basin gnda, son dénemlerde interaktif reklamghi da
eklenmesiyle cok yonlu bir boyut kazanan reklangon pazarlama slevindeki

gorevi her gecen gun ger kazanmaktadir.

Uretim bazinda y@nan tam rekabet reklamcilik sektériinde deymaktadir.
Gorsel ve yazili basinin kendi iclerinde bdolunhiks yasamalari ( yuzlerce TV,
gazete, radyo vb vagh ) artik daha az bolunmiik yasams, hedef Kkitleyi
yakalamada daha etkili dea bir mecrayr “Acikhava reklamatini” gindeme
getirmistir. Acikhava reklamciiinin tarihsel gecmi, diger mecralarda ¢ok daha
eski olmasina rgmen teknoloji ile gelien gorsel ve yazili basin reklam vereni
baslangicta ¢cok etkilemstir. Ancak zamanla sayilari artan goérsel ve yazecralar,
kendileri gibi okur izleyenleri de bdlmleydir. Baka bir deysle tek baina hicbir

gazete, TV, radyo vb. mecra, hedef kitleye istenikelde ulgamamstir.

Reklam veren firmalar bu ¢ok bolinniikten kurtulmak istemgler ve bu
boslugu dolduracak bir bga mecraya ihtiyac duymlagdir. Iste bu gekim
surecinde acikhava reklamlari reklam veren icin hem ana mecra, hem de destek

mecrasi olarak reklamcilik sektérl icinde yerini atmi



Acikhava (outdoor) reklamcgh; disarida, sokakta gorgamuz her reklami,
mesajl ifade etmektedir. Agikhava reklamgiida da kendi arasinda birgok farkl
uygulama alanlari mevcuttur. Ancak bu bolinhiésdiger mecralarda oldwg gibi
degildir. Disarida, caddede yirtyen bir insanin bu reklamlarséjer) gormemesi

mumkuan degildir.

Acikhava reklamlarinda tasarimin ¢cok énemli bir yeri vardir. Tasarimin hedef
kitle tarafindan fark edilmesi ve bu fark edilingin o GrGnin satin alinmasina
donugmesi icin gorsel tasarimin farkh, etkileyici ve ke cekici bir sekilde
tasarlanmy olmasi gerekmektedir. Bu kurallara uyuidmda gorselfiin ¢cok daha

fazla geri doniigm s&layaca bir gercektir.

Acikhava reklam tasarimlari, ggir tasarim turlerinden daha farkhidir. Bir
gazete veya dergi tasariminda ¢ok daha uzun sure reklami izleyebilme, okuyabilme
sansina sahipken, Acikhava reklamlarini inceleyebilmdanimiz ise anliktir.
Yollarda, caddelerde yirirken ya da arac icinde seyir halindeyken, kisa bir sirecte
gordigimiz Acikhava reklam mecralarini algilayabilmemin i@sarimin ¢cok daha
sade, ankalir, iri 6gelerle ve dgru renk uyumlari ile tasarlangolmasi gerekir.

Bir reklam kampanyasinin farisi: mesajin-tasarimin gaaisi ile orantihidir. Bu
gercekten hareket eden tasarimcilar ve reklam verenler, reklam mesajlarini iceren
tasarimlarinin daha etkili ve kalici olmalari i¢in birgok bilim dalindan faydalanmak

istemglerdir.

Bu bilim dallarindan biri de gdstergebilimidir. Tasarimlarin 6zellikle yan
anlamlariyla hedef kitleyi etkileyerek, satin alma hevesi yaratmayl amaclayan

gosterge bilimi reklamciliktaki kullanim alanini her gecen gin yaygimaaktadir.

Bu calgsmada imgesel yak§amlari bezenmi Acikhava reklam tasarimlarindan
ornekler vererek, yapilmgiolan bir anket cajmasiyla da en cok akilda kalan
Acikhava reklam ( billboard ) tasarimlarinin gostergebilimsel zenginliklerini ve

tasarim-etki diizeylerini incelemeye gabgsiz.



|. BOLUM : REKLAM KAVRAMINA GENEL B IR BAKI $ VE BIR
REKLAM TURU : ACIKHAVA REKLAMLARI

1- REKLAM KAVRAMI VE OZELL IKLERI:

Reklam soOzcugniun anlami UGzerine birgok yorum ve tanimlama yaguld
bilinmektedir. Reklam terimi Latince kokenli olup gemak anlamina gelen

“clemere” fillinden turetilmtir.

Reklamla ilgili kaynak birbirleriyle ilintili ¢eitli tanimlar vermektedirler. Ta
ve Sahim’e gore reklam; “Bir olayin, bir olgunun ya daberin belirli bir insan
topluluguna duyurulmasidir®”

Unsal ise reklamsu sekilde tanimlamaktadir: “Birsin, bir malin veya bir
hizmetin para kauliginda, genel yayin araclarinda, tarif edilerek gehalk
kitlelerine duyurulmasidir®

Olcay’in tanimi reklami daha farkh bir yonuyle ele almaktadir: “Henlz alici
konumunda olmayan ¢leri, muigeri durumuna getirmeye yarayan sanat

faaliyetidir.”

Reklam; iletsimin en gorular olan bicimidir. Reklamin yaygl vezpaama
iletisimi metotlarindan biri olarak kullanimi énemini dada artirmgtir. Reklam
tuketim mallar icin ilegim karmasinin en O6nemli kismini otugur. Reklam
sayesinde kitle ilegim araclarinin ulgabilecgi en kucuk tiketici grubuna bile

ulasabilir.

Reklam hedef kitleyle drun, hizmet, kurum ya da markaninsiietiicine
girdigi tanstigl, kasilastigl ortamdir. Bu ortamda hedef kitle Gzerinde olumiu b
etki yaratmak icin Uriin ya da marka ile ilgili olumlu tutum yaratacak bilgilerin ve

mesajlarin verilmesiyle ilk etapta tutumlar Uzerinde bigigm yaratiimasiyla

! H.j Kornrumpt, Turkcesngilizce. (istanbul: Altin Kitaplar, 1989 ) s.195.

2 Oktay Ta, TarikSahim,Reklamcilik ve Siyasal Reklamciljiankara: Aydgdu, ofset, 1996 ) s.9.
% Yiiksel UnsalBilimsel Reklam ve Pazarlamadaki YeT.ivi reklam, 1989 ) s.12.

* Saffet OlcayReklam nedir? Nasil Yapilmalidf Ankara: Olcay Yayinlari, 1969 ) s.12.

® Svend Hollenserarketing Management, Pearson Education Limitedondon: 2003 ) s.174
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calsilir. Daha sonrasinda da tuketicide dlwgllan bu olumlu tutumlar kguisinda
satin alma faaliyetini gerceldérmesi sglanmaya caulir.*

Reklam insanlara, ihtiyaci olan, bazen de hi¢c gereksinimleri ofinddilde
satin alma gudusu uyandiran Uranlerin adlari, markalari ve 6zellikleri hakkindaki
bilgileri duyurma glevini yerine getirmek icin bicilmi kaftandir. Reklam sanatinin
bir sektor, reklamlarinda birer sanat yapiti bicimine ddahtgsiyle birlikte
reklamlar da gazete haberleri, kbyazarlari, 6dulli sinema filmleri, @anlihk

yapan diziler, dillerden diieyen arkilar gibi yaamin vazgecilmezi oimigrdir?

GUnumuz toplumu bir ilegim toplumu olmasina ggmen kendisini toplumdan
soyutlamg olan birey, kendi evinde ya da kendisiyle kaidher ortamda, di
dinyaya ya da kendine gkin gercei, bagkalar tarafindan bicimlendirilen °
gercekler’ aracifilyla algilamaktadir. Reklam da bu durumun en 6nanal¢clarindan
birisidir. Bu durumda reklam bir anlamda bireyi yansitacak olan bir imge ve bireyi
birey yapacak farki ortaya cikarmak icin de bir unylévi gormektedir. Bu umut
ureticiler igin Urindnd daha fazla satmak, reklamcilar i¢cin de sektoriinde aranan

kisiler olmak yéniinde kendini gostermektedlir.

Reklamin temel slevi duyurmaktir; Grandn markasini ve niteliklerini
duyurmak. Ne kadar genialanlarda, ne kadar ¢cok insan duyarsa bir Grindn
markasini ve niteliklerini, o kadar ¢ok alicisi olur. Bir trinin markasi ve ngwldu
ne denli ¢cok yinelenip, s6zl edilirse, belleklere o denli derin gierlgillarca
etkinligi stirer. Adi sik¢a yinelenmyisayisiz ki tarafindan duyulmufir Griin, yali

kusaklardan onlarca yil sonra da cekigittii ve satiima ansini siirdiirebilif.

Amerikan pazarlama biginde ( American Marketing Association ) reklam
kavramini * Reklam veren tarafindan bir Grinin, hizmetin veya fikrin, bedel

O0denerek, kisel olmayan yollarla sunumu’ olarak tanimlamaktadir

! Kemal Kurtuly, Pazarlama Argtirmalar!. (istanbul: Sermet Matbaasi, 1981 ) s.27.
2 Sedat CerecReklam Sanat(.istanbul: Metropol Yayinlari, 2004 ) s.22.

® Nuran Yildiz,Liderler /majlar Medya( Ankara: Phoenix Yayinevi, 2002 ) s.13.

4 Cereci, 21.



Bu tanima gére reklamin dért 6zgilsunlardir?

Reklam, bir bedel karigi yapilir.
Reklami yapan kaynak ( Kiveya sletme) bellidir.
Reklam, kitle ilegim araclar yolu ile gerceksérilir.

A W0 DN PP

Reklamda urin, hizmet ve diinceler hakkinda bilgi verilir.

“Bir diger tanimlamaya goére reklam,sigel olamayan bir saticabasi, bir

pazarlama ileimi yontemidir.”2

Bu tanimlamaya gore bir reklamda, reklam yapanin Einal¢ikca belli olmali

ve yapilan reklam icin reklamisgigan ya da yayimlayan araca para ddemelidir.

Reklam yoluyla tiketici malin ‘ yagli isi ve sa&ladigl yararlari anlar, gordiig
duydusu veya okudgu bilgi kaynaklari sonucu Griiniin vaatlerine inarersonucta
harekete gecerek alinoktasinda o markay! rakiplerine tercin eder. Unini

kullanimindan memnun kalglitakdirde alimlarini tekrarlar.

Reklamlarin pazarlama sireci icinde gedendirilmesi yaninda ilegim
ve geng halk kitlelerine bir mal ya da hizmetin duyurulmasmaciyla
kullaniimaktadir. Bu anlamda, bir mal veya hizmetin paraikgmda, kitle ilet§im
araclarinin kullanimi ile belirlenen hedef kitlelere duyurulmasi ve istenen yonde

tutum ve davraslarin olugurulmasi sglanmaktadif:

Reklam faaliyetlerinin sagiamacini vurgulayan tanimlarda da tiketicilerin
sahip olduklari ihtiyaglarin 6n plana cikargdive hatta bazi durumlarda bireylerin
zaman icerisinde unuttuklari bazi ihtiyaclarin hatirlagildeklamlarin, Griin ya da

hizmetlere yonelik talep yaratma amacingideklari da dile getiriimektedir. Bu

! Giilbag Erol, Reklam ve Medya Planlamagistanbul: Beta Basim, 2006 ) s.8.

2 flhan CemalcilarPazarlama Kavramlar Kararlar( istanbul: Beta Basim, 1994 ) s.286.
% Cem Kozlu,Uluslar Arasi Pazarlama (istanbul: TB Yayinlari, 2000 ) s.329.

* Demet GiiriizReklam Yénetim{ izmir: Ege Universitesi Basim Evi, 1998 ) s.20.
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baglamda hizmeti satin alamaya yoneltmek amaciyla drbizmetler tanimlamak

mumkindirt

Reklam, insanlari gonulli olarak belirli bir davrgal bulunmaya ikna etmek,
belirli bir disiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir Griine, hizmefiir ya da kurulug
cekmeye cabdmak, onunla ilgili bilgi vermek, ona gkin goris ve tutumlarini
amaclyla olugurulan iletsim araclarindan yer ya da sire satin almak yolugldiv
Ucret kagiliginda olugurdugu belli olan ( dger bir deyimle, parasal destekgkgyan

kisi ya da kurulutarin kimligi acik olan ) duyurudu.

Iletisim so6zcuginde ise reklam; ‘Bir Uriin veya hizmeti satmak Uzere
tasarimlanan ikna edici mesajlar, daha géi tanimda ise, mallarin ve hizmetlerin
elde edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili bilgilerin geng bir kamuya bildiriimesi

siireci ve araclari ( basin, film, televizyon vieklindedir.® diye tanimlanmaktadir.

Reklam kavrami icinde, analiz ve yaraticihk kavramlarinin édnemi Uzerine
yogun olarak durulmaktadir. Analiz kavrami, hangi medgahedef kitleye en etkin
bicimde seslenilgini ifade ederken vyaraticilk kavrami mal veya hitiern
imajinin ¢aitli gorsel ve sitsel unsurlar kullanilarak artirilmasi cabasiniedil

getirmektedirt

Reklam, birsirket, Griin hizmet ya da fikir konusundaki bilindugturmak icin
en guclu aractir. Egilecek her bin ki icin maliyet hesabi yapilirsa, ghr hicbir arac
reklami gecemez. ger reklam, bir de yaratici bir nitelikte hazirlagsa, bir imaj,
hatta bir derece tercih nedeni veya en azindan markanin kabul edi@béiiemin

hazirlayabilir®

! Anrola BarbanMedya PlanlamaCev. Agen Aydin, (istanbul: Epsilon Yayincilik, 1997 ) s.5.

% Tanses GillsoyReklam Terimleri ve Kavramlar Soglii (istanbul: Adam Yayinlari, 1999 ) s.9.

® Erol Mutlu, fletisim Sézcii. ( Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 1998 ) s.286.

* Filiz Peltekalu, Halkla fliskiler Nedir? (istanbul: Beta Basim, 1998 ) s.26.

® Philip Kotler,Kotler ve Pazarlamagev. Age Ozyacilar (istanbul: Sistem kitap yayincilik,2002 )
s.151.



Baltaci@lu'na gore; “Reklam, mesajinin yaratiimasi ve hedilfeye en iyi
sekilde ulatinimasi icin yapilan cajmalardir.”* insanlar bir reklam aracgiyla pek
cok sey @grenirler. “Reklamin iki temel amacindan birisi, kirinin markasini
belleklere yerlgtirmek, digeri de yeni ygam tarzlari benimsetmektir®”
Dolayisiyla, her reklam mesaji bir hedef kitleye hitap eder.

“Reklam mesajinin yaratiimasi ve hedef kitleye eryekilde ulgtiriimasi igin
yapilan cakmalara denir.®

Buna ek olarak, her reklam mesaji akilci bir strateji ile Gretilmek zorundadir.

“Ana amacl bir dignce Uretmek ve o dugceyi tiuketicilere; yaratici, etkili,
dogru yerde ve dgru zamanda, etik ve hukuki kurallara uygun ayni zaaada
ekonomik olarak iletmek olan reklamcilik’llk zamanlarda “Seguela” ya “Anneme
reklamci oldgumu sdylemeyin” soézinl ettirecek kadar 6nemsiz teslek olarak
gorilmekteyd? Fakat guniimiizde en popiler meslekler arasinda bulunmaktadir.
Reklamcilik, iletilerini olugururken simgeleri, fikirleri kullanirken kulttrel odelleri
ve toplumsal etkilgmleri kullanirken kuiltirel modelleri ve toplumsatkaesimleri
referans gostermektedir. Cunku reklamcilik bize reklamlarin bir yandan surekli
tuketimini  6nerirken bunun yaninda maddi, materyalist bir isteklendirme
salandigindan bahsetmektedir. §a8r yandan reklamcilik, gdas reklamcilgin trin

tanitiminda, maddi diinyanin yeterli olmgadi séylemektedif.

Reklamclilar, iclerinde bulunduklari toplumun manevi ve millgeléerini de

cok iyi bilmelidirler.

“Reklamcilar Grin tanitiminda goérsel materyallerin yani sira manevi
deserlerden de vyararlanmaktadirlar. Reklamcilar tadsm da bu deerler,
insanlarin kultrel deerleri (buyilklere saygi, kucukleri korumak vb) igamd
secilerek reklamlarda kullaniimaktadirlar.” Reklamcilik, icinde bulunduimuz
yuzyilin en 6nemli mesleklerinden biridir. “Bu meglecra edenler dier deyile

reklamcilar, potansiyel tuketicilerini ikna etmek ve gefghtie biraz da @riya

! Tunttan Baltaciplu, TV Reklam Harcamalar(.Ankara: Kalite Matbaasi, 1976 ) s.1.

% Cereci. 23.

3 Kurtulus 25.

4 Ozgiir A. Ziya Reklam Filmleri Uzerine Bir Derlendirme ( Konya: Selculletisim Dergisi, 2006)
s.103.

® Baroka Kirlar; Reklam ve Kadin(istanbul: TGC Yayinlari, 1994 ) s.9

® Banu Datas; Reklami AnlamakAnkara: Utopya Yayinevi, 2003 ) s.86

" SedasSimsek, Reklam ve Geleneksiehgeler (istanbul: NKM Yayinlari, 2006 ) s.35.
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giderek kandirmak ic¢in her turli yontemi ve araci kullanma yetkisini kendilerinde

gormektedirler.”

Kitle iletisim araclarinin en 6nemli gelir kaynaklarindan bimdgan reklam,
tiiketicilerin Giriin ve hizmet tercihlerinde 6nemli rol oynayan bir olgddBununla
birlikte reklam, insanlarin kausina kitle iletsim aracglari yoluyla kontrol edilebilir

bir enformasyon ve ikna etme araci olarak ¢cikmaktadir.

Hayatin icinde dinamik birsekilde yer alan reklamlar, tipki hayattan

etkilendikleri gibi, onu belli oranda ggstirme glciine de sahiptirler.

“Genel anlamda reklam verenin drin ve hizmetleringkini anlatmak
istediklerini ileten reklamlar, ginimuzde toplumsal gerceklikten begieodinda,
bu gerceklgi dikkate deger Olcude dgistrme gucline sahip bir arag

konumundadir.”

Amaci d@rudan ve hizh birsekilde sonu¢ almak olan reklamlar toplumlar
Uzerinde cok etkilidir. Ayni zamanda toplumlarin kilttgederini ortaya koyarlar.
Bir toplumun kdltdrind anlamak icin o toplumun kitle if&t araclarindaki
reklamlar ve programlar izlenerek bircok veriye sahip olmak mumkithBununla
birlikte bir iletisim sureci olarak gorilmesi gereken reklamlar, tideetn Grine
yaklasmasini hedefleyerek onlari Griin ya da hizmet kondsunilgi sahibi yapmauyi,
tutum ve davraslarini istenen yonde farklgarmayr ya da yeni bir tutum ve
davrans olusturmayi hedeflerlef. “Reklam her yerde hazir vaziyette vardir.

insanglunun bulundug her yerde de var olacaktit.”

Hatta gunimuzde reklamcilarin kendilerini bile itirafa zorlayan aci bir tablo s6z

konusudur. Reklamcilar, reklamlari ortaya cikarirken gercekleri yansitmamakta

! Secil Biiker - Aye Kiran;Reklamda Kadina Yénelffiddet. ( istanbul: Alan kitap Yayincilik, 1999 )
s.55
2 Simsek 35.
% Gaye Ozdemir YaylacReklamda Stratejilerle Yoénetirhistanbul: Alfa Yayinlari, 1999 ).
* Ali Ergiir, Medyanin Manipilasyon Giic(iEskisehir: iletisim Sempozyumu, 1997 ).
5

Kirlar 45.
® Haluk GurgenEtkileyiciZletisim Acisindan Reklam MesafIEsksehir: Kurgu Dergisi, 1990 ) s.21.
" Oliviero ToscaniReklam Bize Siritan Bir lsér. Cev. Nihal Onal, {stanbul: Milliyet
Yayinlar1,1996).



aksine gerceklikten uzaldarak, izleyicilerin hayal dinyasina ve bilincaltina
seslenme gilimi gostermektedirler. Bunu da gorsetidikli reklamlar ve dili ustaca
kullanma yetenekleriyle yapmaktadirlar. sRa bir deysle yetersiz bilgilendiriime

yapilmaktadir.

Bunun sonucunda da reklamlar, gorgellve bilincaltina yonelerek triin veya

hizmetle ilgili etik acidan yanilgilara neden olmaktddir.

Durum bu gkilde olunca da dgal olarak reklamcifiin temeli * benim markami
alin’ cagrisina dayanmaktadir.

“Reklamlarda markanin oldugsekilde lanse edilmesi dnemstanamaktadir.
Onemli olan nasil olursa olsun Urin ya da hizmetin tiketici tarafindan satin
alinmasidir.”

Temel amaci Uruint sattirmak olan reklangenitarini de ¢ok eskilere uzanir:

“Insanlar arasindaki glverisin baslamasiyla temeli atilan reklamgin amaci;
bir mala mugeri bulmak ya da ticari, sinav vb. bir kurulutanitmaktir.”® Bir Griinii
satmak ya da bir kurugu tanitmak amaciyla tasarlanacak reklami ortayarmiiia
icin bagkalarinin fikirlerinden de yararlanmak gerekir. Ctameklamcilgin yapacagi
en bilyiik iki hata éviinmek ve bencillikfirReklamcilgin gorevi reklam verenin
hedefini desteklemek ve Urddini sattirmaktir. Reklamcinin yagti reklam o6dul
dabilir. Ureticinin Urinind sattirmadiktan sonra bir reklam onlarca 6dil alsa da bir
deseri yoktur> Bu nedenle de reklamcinin yaptreklamin iyi ya da kétii olmasi
reklami yapilan Griinin satorani ile dgerlendiriimektedir. Reklami izleyen ve ona
tepki veren tiketicilerdir. Tlketmek eylemini insanlar; bir nesneyi kullaniimaz
oluncaya kadar kullanmak anlaminda algilamaktadirlar. TUlketmek insanog
dogasinda var olan bir eylemdir. Clnku keyleri tiketmeden yamak insandg
icin mumkun olamayan bir durumdur. Yemek ihtiyaci igin yiyecek tiketmek, icme

ihtiyaci icin bata su olmak Uzere sivi tiketmek, giyinmek icirsittie esyalari

! N. Oncel Takiran” Televizyon Reklamlari; Gostergebilimsel Céziimlemeler ve Etik
Degerlendirmeleri”. (istanbul: Beta Basim Evi, 2005 ) S.224.

2 Simsek 37..

% Nesrin DalkiranSiyasal Reklamcilik ve Basinin Rdliistanbul: TGC Yayinlari, 1995 ) s.3.

* Hopkins 80.

® F.David Ramacitti, Bagarili Reklamin Sirlarigev. Rengin Erdgmus ( istanbul: Epsilon Yayinlari,
1998 ) s.129.



kullanmak zorundadir“Reklamcilar, insanlarin aslinda ihtiyaclari olmayan uriinleri
satin almalarini ggamak, ihtiya¢ yaratmak icin bircok yolu denediklegibi

psikolojik mekanizmalari da kullanmaktan cekinmemektedirfer.”

cunkd reklamla ilgili bilgiler herseyden dnce psikoloji bilimi ¢alma alani
icindedir:

“Reklamcilarin reklamlarda kullandiklari imgesel anlatimin buyuk bir kismi
goruntulere dayanmaktadir. Bu da psikolojik etkilenme suireclerinin her zaman
kullanilabilmesine zemin hazirlamaktadrt.Goéruntili iletiler yazil iletilere oranla
her zaman daha karlidir. Bununla beraber reklamcilarin psikolojiliroi ile
yakindan iliki icinde olmalari cekecekleri reklamlarin etkisié arttirmaktadif.
Reklamcilar toplumun tepkilerine duyarli olmak zorundadirlar. Aksi durumlarda
toplum davramglarini dnemsemeyen ya da geri planda birakan Hetiledefe
ulasamazlar. Reklamcilik sadece ticari bir faaliyegittbr. Gunlik enstantaneler
kullanarak insanlarin davrgnbicimlerini, alskanlklarini dgistirebilecek, gunluk
konugna diline yeni sozcukler getirebilecek, bireysekkilere dnemli etkilerde
bulunabilecek bir sektérdir.

1 .
Simsek 38.
2 Sutherland, Max SylvesteReklam ve Tiiketici Zihnjistanbul: Mediacat Aylik yayinlari, 2003 )
s.59
® Topguglu 200.
* Simsek 39.
® Topgudglu 202.
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2- REKLAMCILI GIN TAR iHSEL DEGISIMI

Reklamcilgin tarihsel gekimini diinyadaki ve Turkiye’ deki geimi olarak iki

baslik altinda inceleyebiliriz.

2.1. Dunyada tarihsel gegimi

Reklamcilik ticaret kadar eskidir. Reklam ankaynsanlik tarihinde ilk alim-
satim ya da d@s-tokus faaliyetlerinin balamasiyla dgmustur. Daha ilk cglarda
insanlar ticari bakimdan sgi cikardiklart mallarin guzelliklerini, niteliklerirve
ustunliklerini kendileri bizzat anlatmak suretiyle, o ticagyamin veya tuketim

maddesinin safini s&lamaya ve satimiktarini arttirmaya cafirlardi *

“Reklamcilgin tarihsel gekimi kimi yazarlara gére milattan 6nce 3000’li
yillara kadar uzanmaktadir. Bu tarihlerde tiiccarlarin tuttuklgmtkanlar vasitasiyla
satis yapma c¢abalari ilk reklam olarak nitelendirilmelited?

GuUnumuze kadar wan eski Misir, Babil, Yunan ve Roma kalintilarinin
incelenmesinde de bazi reklam araglarina rastlanmaktadir. Eski Roma’da;
mandiralarin duvarina, tUzerinde keci resmi olan bir tabela asilmasini, okullarin
onunde ise kirbaclanan bir lag cocgu resmi bulunmasini ve ayakkabicilarin
dukkanlarinin kapisina postal resmi asmalarini ya da bazi saticilarin reklam icin
sattiklari herhangi bir malin resmini ¢ingiradti @nde dolgtirmalarini 6érnek olarak
vermemiz mumkundur. Eski Misirda ise kacgan bir esiri bulup getirene 6dul vaat

eden papirtsleri, esirlerin fiyat ve 6zellikleri kazignduvarlari; Romaehirlerinde

! Giyasettin TayfurReklamcilik ( Ankara: Nobel Yayinlari, 2006 ) s.7.
2
Tas 9.
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meydan ve k@ bglarindaki tglarin tGzerindeki ¢gtli mallarin, sirklerin, gladyator

yarismalarinin ilanlarini érnek olarak gosterebilitiz.

Ozellikle ortacg esnaf loncalar kalite kontrolii esasini zorunluinke
markalama faaliyeti vazgecilmez bir olgu durumuna gglmiBu yolla Urettgi
dranleri bir sekilde markalandiran esnaf, Grintnid markasiz olarutiine kiyasla

daha fazla ve kolay satmayastaenistir.?

“1480'de ilk duvar af§i Londra’da bir kilise duvarina asilan William
Caxton’un rahipler icin hazirlagh “The Pyes of Salisbury use” adh kitabinin ilani

olmustur.” >

ABD * de ise 1704 yilinda yayinlanmayaslzeyan Bostan News Letter ‘da yer
aan bir emlakgiya ait ilan, bu Ulkedeki ilk drnek olarak kabul edilmektedir.
Reklamcilgin tarihsel geklimini hizlandiran durum ise matbaagih 15. ve 16.
yuzyillarda yapt hizli gelsim olmugur. Bu gelsmeye paralel olarak 17. yizyilin
baslarinda ilk olarak haftallk Londra gazetelerinde ilkklamlar yayinlanmaya
baslamistir. Buradaki reklamlar gaunlukla c¢ay, kahve ve c¢ikolata reklamlari
olmustur. 18. yilzyila gelingiinde ise reklamlar, gazete ve dergilerin en blyuk
gelirlerini olusturmaya bglamis ve bunlara paralel olarak ta ABD’de ilk reklam

agjansi 1842 yilinda Volney Palmer tarafindan kurulmci

Ayrica bu dénemde reklamcilik faaliyetlerinin uygulanmasindaki aksakliklarla
ilgili diizeltici ve 6nleyici kapsamda bir takim faaliyetler yapgtm Konu ile ilgili
olarak reklam uygulamalarinin gonlasstigi 1880'li yillarda ABD’de yayinlanan
tarim dergisindeki bir makalede ‘Bu dergide yayinlanacak butin reklamlar guvenilir
sahislara ait olacaktir. Okuyucularimizin menfaai oynamak isteyenler, derginin

sutunlarindan yararlanamayacaktir. Bilerek bu yola sapanlarin okuyucularimiza

! Saffet OlcayReklam nedir? Nasil yapilmalidif?Ankara: Baylan Basim Evi, 1969 ) s.13.
2 Zakir Avsar, Miige EldenReklam ve Reklam MevzuatAnkara: RTUK Kitap Yayinlari, 2004 )
s.11
% Yilmaz Bulyiikesen, Medyanin Tarihsel Gaiimi. (Ankara: Medya Yayinlari, 2004) s.11.
4
Tas 10.
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verecekleri zarar kaanacaktir' seklinde reklam efiine 6nem veren ifadenin

kullanilmasini da 6rnek olarak verebilifiz.

Reklamcilgin gelsimine sanayi devrimi ve yeni teknolojiler buyidk ivme
kazandirmgtir:

“Bati Dunyasinda da 19. yuzyll, sanayi devriminin sonuclarinin alinmaya
baslandigl bir donem olmuur. Bu dénemdeki reklamlar, hi¢c taninmantiriinleri
herkesce taninan drunler haline getgiini Hatta glinimizde bilinen bazi

uluslararasi markalar da bu yiizyilda yapilan reklamlarin triinidiir diyebiffiriz.”

20. yuzyilla geldiinde ise § bolimi ve uzmankmanin kesin cizgilerle
ayrilmaya balamasi, reklamciin da bir sektér olarak ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Reklam ajanslarinin kurulmasi ilk olarak bu yia bglamistir. Reklam
ganslari bu yillarda reklam verenler ile gazete ve dergiler arasinda komisyonculuk
gorevi Ustlenmiler ve satin alinan gazete ya da dergi sayfalaninbi@r halinde
reklam verenlere bu donemde satiimayaldraistir. “Ozel radyolarin ve sinema
salonlarinin agildi 1920’li yillardan sonra Almanya’da, Avustralya’'de Fransa'da
sesli ve goruntult reklamcilik gabaglamistir. 1922’de ilk ticari radyo WEAF adiyla
kurulmug 1924 de N.W Ayer and Son firmasi, Eve ready saditialtinda ilk 6zel
reklam programini hazirlagtir.”?

20. yuzyilda elektronik teknolojisi patlama yapnmwe bu durum reklam
sektdriine yansingtir:

“Ikinci Dinya Sava yillarinda televizyon adi verilen yeni bir reklamedyasi
daha gundeme gelmive gunumuzin en etkili kitle ilgim araci olarak

nitelendirilerek reklam gelirinden en biiyiik payr alir duruma geinti*

“1950'li yillara gelindiginde ise reklamcilik sektoriinde ¢ok hizli bir geh ve
degisim gbzlenmeye bgamistir. Bu donemde ABD ‘ de yaygin bir alan bulan

! Ali Atf Bir, Fermani Mavk, Reklamin Giicii, Diinyada ve Tiirkiye'de Reklamc(ilstanbul: Bilgi
Yayinevi, 1988 ) s.22.

% Tas, Sahim 10.

% Unsal 12.

* Aydin Ziya OzgirrTelevizyon Reklamagin. ( istanbul: Der Yayinlari, 1994 ) s.3.
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reklamcilik sektorii Avrupa ve Japonya da kendine biyuk ve gucla rakipler

bulmugur.”?!

Pazarlamada ganan dgisimler, 6rnegin Uretilen ceitli mallarin tiketici ile
bulusturulmasinda ve tiketiciye satilmasindaareana sorunlar, reklamin 6énemini
ortaya koymutur. Bu anlamda daha ©Oncede dile getigidigibi isletmelerin
pazarlama anlaylarinda yaanan gekmeler reklam anlaylarinin olugmunda da

etkili olmustur

Gunumuzde 0Ozellikle dinyanin tek bir pazar haline gelmesi c¢okuluslu
sirketlerin uluslararasi arenada faaliyet gostermbgdamalari, ¢okuluslu reklam
ganslarinin da uluslararagrketlerle birlikte yeni pazarlara girmeye diemalarina
neden olmutur. Tim dinyada yanan toplumsal, ekonomik, kultirel glgmler,
teknolojik yenilik ve gelmelerin artmasisirketlerin de yonetim ve pazarlama

anlayislarinda yeni yapilanmalara gitmelerine sebep olnthkfa
2.2. Turkiye'deki tarihsel gelisimi

Dunyada oldgu gibi Turkiye'de de reklamcgin gelsimini kitle iletisim
araclarinin gekim sireciyle birlikte incelemek gerekmektedir. Ulkedeki
reklamcilik faaliyetlerinin ilk 6rnekleri sozli reklamlardir. Tellallargictkanlar,
isportacilar ve tezgahtarlar bunlarin en giuzel 6rrreklelusturur. Bu tir reklamlara
sesli reklamcilik denilmektedir. Sesli reklamcilik devrinde Turk esprisi ve zekasinin
eseri sayilabilecek ilgin¢ sloganlar yarias, bu sloganlar gunimiize kadar gedtini
“Elimi kestim kan akiyor kan” diyen karpuzcu, “Bal kutusu” benzetmesiyle malini
satan kavuncu, “Batan geminin mallari” diye dikkat gl kportaci reklam

edebiyatina eserler kazandiran isimsiz sanatcilardir.

Ulkemizde reklamcilik Avrupa'daki gibi basin ilanlar ile skzanstir.
Ulkemizdeki ilk basili reklamlar, 1841 yilinda ¢ikarilan Ceride-i Havadis gazetesinde

' Tas 11.

2S. Wright, Sr. Sherilyn, ve K. Zenglekdvertising.( New Delhi: 1982 ) s.9.

3 Atilla Aksoy, Yeni Reklamcilikistanbul Bilgi Universitesi( istanbul: Tev Aylik Yayinlari, 2005 )
s.23.

* Turkiye'nin Reklamcilik Tarihi< http://ilef.ankara.edu.tr/reklami 2.04.2006 >.
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yer almstir. Bu gazete Ozel caba ve sermaye ile c¢ikarilargdzetedir.ic ve ds
ilanlara her sayida miktari biraz daha arttirmak suretiyles g ayirmstir.1852
yilindan itibaren ilanlar, sayfalarin ticte birini kaplamm* “Bununla birlikte 1864’de
Terciiman-1 Ahval gazetesinde ticarigge taiyan ilk duyuru yer alngtir.” 2 1896'ya
gelindiginde ise Servet-i Finun gazetesi ticari reklargciizendirmg ve bu yolla
saglanan aylik reklam ve duyuru geliri 12—15 altinangitir.® Mesrutiyetin ilani ile
birlikte 6zgurlik ortaminin sonucu, yayinlanan gazete ve dergi sayisindala art
paralel olarak okuyucu sayisinda da hizli birsaolmugur. ilk reklam ajansi olan
flancilik Kolektif Sirketi 1909 yilindaistanbul’da kurulmuge bu ajans ile birlikte

gercek anlamda profesyonel reklamcilik da tilkemizdéabastir.*

Cumhuriyet déneminin en 6nemli ggtiesi Ankara’nin ‘ilan’la tasmasi
olmustur. Cumbhuriyetin ilan edilmesiyle birlikte yabandokenli reklamcilar
cekilirken, yerli reklamcilarin megie devam ettirecek bir dizeye gnis olmasi
ilanciligin aksamamasinda buyidk rol oynsimi Toplumsal ve ekonomik yapida
kokli  desisikliklerin - yasandgl Cumhuriyet sonrasi donemde, sanayile
yonindeki cabalar reklam sektoranin gelini hizlandirmgtir. Bu donemdeki
ekonomik girgimler ve gazetelerin dizenli yayinlanmaysglamalari reklamcifiin

gelismesine neden olmtur>

Cumhuriyet donemi ile birlikte Turkiye'de kapitalizmin g@ni ivme
kazanmgtir. Kapitalizmin bu ilerlemesi toplumda eski sosyapilari da koklu olarak
dezisime uwyratms, Ozellikle 1923 yilindaizmir' de toplanan Turkiyeiktisat
Kongresi ekonomik galmede 6nci rol oynastir. Bu kongre, ulusal burjuvazinin
olusturulmasina ve kisa sire sonra ‘devletcilik’ uyguddaninin balamasina neden
olmustur. Bu sire¢ Turkiye’de yeni olmyaya balayan reklamcilik sektoriinde de
ilging gelsmelerin yganmasina yol acitir. Pazardaki kipirtilar, ilk reklamlar da

harekete gecirngtir.®

Y M. Nuri inugur, Basin ve Yayin Tarih{ istanbul: Cglayan Basimevi, 1982 ) s.183.

2 Buyiik Larousse, (Milliyet Yayinlari, Cilt:19, Sayfa No.9757).

¥ Mehmet OlucReklamin Tarihcesi ve Tirkiye'deki Getieler ( Pazarlama,marketing Dergisi, Mart
1981) s .9.

4 Tas 14.

® Ercan Takin, Reklamcilik ( Ankara: SavaYayinlari, 2007 ) s.19.

® pelin OzkanHayatimiz Reklam, Tiirkiye’nin Reklam Ustalariyla Sdige (istanbul: Media Cat
Yayinlari, 2004 ) s.17.
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1928 harf devrimi sirasinda reklamcilik kisa bir dénem durgangirmi ama
bu donem uzun surmestir. 1930’lu yillarda gazete tirajlarinda ve aldikla
reklamlarda hizli bir agfiolmugtur. 1938’de aylik ortalama tirajlari 30 bin olarrgie
ve gazeteler, ayda 3 bin liralik reklam gelirglsamaya bglamislardir, ayni yil resmi
ilan harcamalari 200 bin ticari reklam harcamalari da 300 bin liray! btuntusg
Reklamcilgin gelsim surecinde, ilk kitle ileim araci sayillan yazili basina ek
olarak, 1927 yilinda kurulan ilk radyo istasyonu da énemli rol oystamnRadyo
reklamcilginin ardindan, 1940l yillarda bir ilke daha imzalrais ve film
ortaminda ilk reklamcilik ¢caimalari balamsstir. ilk animasyon reklam filmi 1949
yilinda, ilk renkli reklam filmi 1961 yilinda hazirlangtir.?

Reklamcilgin gelsimde, ilgili yasa ve mevzuatlarin gigtiriimesi de énemli bir
faktordur:

“Turkiye’de reklamcilgin bir meslek haline gelmesini @ayan ilk olay; 7
Ocak 1961 yilinda 195 sayili kanunun yurgdugirmesi olmukur. Bu kanunda
gazete reklamlarinda resmi ilanlgrketine verilmi oran tekeli ortadan kaldiran ve

gazetelerin kapilarini reklam kurulagina acan hikimler yer algtir.”

1964'te kurulan Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu ( TRT ) , radyo ve
televizyon yayinciii tekeline sahip olacak 1968'de Ankara’dan deneme
niteligindeki televizyon yayinina Bknacaktir. Televizyonun yaygigtailmasi
yolundaki plan ger@nce “Bir milli televizyon sebekesinin kurulmasi” i¢in 1970
yilindan itibaren cajmalara girilir ve bu sebekenin kurulmasinin maliyetini
karsilamak (zere televizyon kurulugun ilk gelsmesinin buyidk sehirlerden
baslatilmasi ile reklam gelirlerinin artiriimasi ve lpoldan elde edilecek olanaklarla

Dogu’ya gidise mali destek sganmasi 6ngoriliit.

Tarkiye’'de reklamcikgin, kilttrel, ekonomik ve sosyal hayattaki yeri ve
ekonominin icindeki etkinki, 1970’den sonra giderek artan bir gele gosternsiir.

Reklamcilgin gelsimini hizlandiran etkenlerin kada hicstiphesiz ki bu yillardan

' Tas 14.

2 ( http://elmaaltshift.blogspor.com/2006/08/1923-1972-y1ll@6.04.2007 ).
% ( http://elmashift.wordpress.com/2006/08/30/72@6.04.2007 ).

* Tagkin 21.
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itibaren TRT kurumunun televizyona reklam kabulinesldraasi gelmektedir.
Turkiye'de televizyonun reklam medyasi olarak kullanimi 3 Mart 1972'dir.

Devletin milli kalkinmaya ve sanayigme oOnem vermesi ile reklamg@a

olumlu yansimgtir:

“Reklamcilik Turkiye’de sanayiene ve kapitalistlgmenin hiz kazangi

1960'lar1 izleyen planli kalkinma dénemiyle birlikte canlilik kazagtmi’ 2

1990'll yilardan sonra dijital teknolojinin gethesine paralel olarak reklamcilik
yeni bir iletisim sahasi olan internet ortaminda da yapiimaytabmstir. “Internet
sayesinde bir reklam ileti dinyanin her tarafina ayni anda ve buylk bir hizla
iletiimektedir. Bu nedenle reklam verenler, hedef kitlelerini getebilmekte ve
onlara ulamada daha etkili yontemleri kullanabilmektedir.”

! Ozgiir 6.
2 http://elmashift.wordpress.com/2006/08/30/722/6.04.2007 ).
® Tayfur 11.
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3- ACIKHAVA REKLAMCILI GININ TANIMI VE OZELL iKLERI:

Gunumuzde ilgisiz tuketicilere klasik reklamlarla yaktek gittikce
zorlastigindan birgcok pazarlamaci, insanlarin dikkatini celkedk icin ¢eitli yollara
basvurmaktadirlar. Gerilla tipi pazarlama taktiklerarklasmayi hi¢ beklemegdimiz
yerlere reklam mesajlarn koyarak tuketicigasirtmayr amaclarlar. Bunu yaparken
kullanilan en yaygin yollar; hemen goéze carpan outdoor ( Acikhava ) reklamtaridir.
Dis reklamlar trafgin yogun oldyu insanlarin ¢ok sik gegii cadde-sokak ve
kullandiklari istasyon, durak ve iskelelere konan, gfano, billboard, déviz-pankart

vb. sekillerde hazirlanan reklam mesajlaridir.

Bu tur reklamlar, kapali mekanlarschda kullanilan sabit ya da hareketli
reklam medyalaridir. Acikhava medyalari daha c¢cok sik satin alinan Grdn
reklamlarinda yaygin olarak kullaniimaktadir. #dr, poster, pankartlar, balon,
flyer, duvar dovizler, trafik araglarina konulan tabelalar, duraklara, limanlara ve
garlara konulan panolar, elektronik tabelalar ve billboardlar gibi bircok reklam
aracini icine alan acik hava reklam aracglari, sabit veya hareketli durumda

bulunabilirler? Buna gére;

1. sabit olanlar: arasinda gfianolar, t¢ boyutlu afipanolar, duvar afleri,
duraklar, duvar resimleri, catl panolari, elektronik panolar gercek boyutlu karton
adamlar, bez afier, yer wuygulamalari, cephe giydirmeleri, blylk duv
projeksiyonlari akla gelir.

2. hareketli olanlar: icinde balonlar, ucak arkasinglarean ve mesaj iceren

ucan bayraklar (flyer), motorlu ara¢ giydirme, stadyum panolari, taksi Ustd Grdn

! Michael R. SolomoriTiiketici Krallginin Fethi cev. Selin Cetinkayaiétanbul: Mediarat Kitaplari,
2003 ) s.223.
2 Nihan Civelek Acik havada neler oluyor? istanbul: Mediacat Yayinlari ) Say1.101 s.46.
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maskotlari, Urin tanitim kartonlar giyen sandvig adamlar ve maskot adamlar
sayllabilir. Ancak son zamanlarda teknolojik olanaklarin kullanimiyla acgik hava
reklamcilginda yeni kullanim alanlann ve dikkat cekici araclaullaniimaya

baglanmstir.
Sabit bir mekénda hareketli olan reklam araglari bunlara drnektir.

Her reklam mecrasi gibi Acikhava reklamguin da kendine has olumlu ve

olumsuz yonleri bulunur:

“Genel olarak Acikhava reklamlari biyik boyutlu olduklarindan uzaktan da
gorulebilme olang sglar. Sik sik yenilenebilmesi nedeniyle esnek birlaek
aracidir ve reklam kaa maliyeti dugktir.”! Ancak ulusal diizeyde kullanimi
pahali oldugndan Agikhava reklamlari gucli markalagidda ¢c@u kez yerel bazda
kullanilan bir ortam 6zelyi tasir. Reklamin karakteri gegeacik, anlailir ve kalici
mesajlar kullanilir ve bu nedenle ayrintili bilgi vermek mimkin olmaz. Agikhavada
yapilan reklamlarin bir dezavantaji iklim kokarindan etkilenebilir olmasi iken, bir
digerinin de afjlerin tahripkar davraglar nedeniyle yirtilmasi ve zarar gérmesi

oldugu belirtiimektedir?

Acikhava reklamlarinin kullanim nedenleu gekilde siralanabilir;
Kacinilmazlik: “Herkes evinden cigtnda dg reklamlarla kagyn karsiya gelir.
Bunlar dger reklam medyalarina benzemezler. Bunlarda say¥@nge, duyma,

acma - kapama gibi olaylar yoktur. Bu anlamdgedimedyalara gore 6zgurdurler.”

Musteri yakinlgl: MUsteriler dsarida bgka bir sey yaparken onlari kolayca
gorarler. Acikhava reklamlarinin yapiminda dijital teknolojinin kullaniimasi, (g
boyutluluk izlenimi verilmesi, renk kullanimi onlari carpici ve angaje edici arag

sekline getirmstir.

! Muazzen Babacaeklamcili{ Ankara Detay Yayincilik, 2005 ) s.133.
2 Babacan 134.
% Soloman 223.
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Farklihk: Stpermarketler ve dukkanlar icin posta kartlari, plazma ekranlar,
otobusler, taksiler, dolmiay, tren istasyonlari ve yol kenarlarindaki billbdiar
reklam firsatlari sunarlar. Blyuk binalarin Gzerindeki pankartlar da hemen goéze

carpar. Butln bu 6zellikler reklam icin farkli reklam firsatlagirta

Kullanim Uygunlgu: “Acikhava reklamlarsietmelerin faaliyet gostergii her
alanda kullanilmaya uygundur. Hatta bazi trin reklamlari (sigara, icki) radyo ve

televizyonda yasak olmasinaraen Acikhava reklamlarinda serbesttir.”

Tum Acgikhava reklam medyalarinin ggireolan kisa mesaj, gelip-gecme
sirasinda algilanacak sure icinde, kisa ve uzun sure gegerlilfitirmeyecek
mesajlardan olugalidir. Yapilan argirmalar, bu mesajlarin 6 ile 8 kelimeden fazla
olmamasinin gerekligini ortaya koymutur. Acikhava medyalarinin etkisi,
blyukligl ve kullanilacak malzeme ile orantili olarak arttadk. Etkinlii
arttirmak icin sik aralarla kullaniimalidir. Acikhava reklamlarinin maliyetleri yapim
masraflarinin yani sira reklam konulacak mekanin kiralanmasi ya da satin alinmasi
durumunda ek bir yikk getirmektedir‘Ornegin bilyiik sehirlerde belediyelerin
uygulamaya koydgu billboard, minibis ve otobls Uzerine reklam alisma
Acikhava reklamcifiina gtizel bir 6rnektir. ‘ylzde yiz reklam’ olaraklairilan

sistem, cok kisa stirede benimsegtini’

Acikhava reklamlarinin gugla yonleri :

« Acikhava reklamlari, reklam vermek icin ucuz bir yoldur. Ozellikle de
yalnizca bir veya iki pano almak isteyen reklam verenler i¢cin énemli bir
yerlesim bolgesi yakinindaki, bdlgelerarasi yol Gizerindaekyali bir pano ¢ok
yuksek paralara mal olurkegehir icerisinde glek bir cadde Gzerine kurulan
mini bir pano, genelde ger medya ile rekabet edebilecek seviyededir.

* Genelde Acikhava reklam panolari, her zamapuyotrafigi olan bélgelere
yakin yerlere yerlgirildi ginden, insanlarin reklami gdérmeansi daha
yuksektir. Cok az insan reklam panolarina bilingli olarak dikkat ediyorsa bile,
bilingsiz olarak da onlarin farkindadirlar.

! Tayfur 159.
2 Miige EldenReklamcilikkavramlar Kararlar. (istanbul:iletisim Yayinlari, 2005 ) s.149.
® Taskin 149.
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 “Piyasaya yeni bir Grin c¢ikagemda veya urunle ilgili bir yenidin

duyurulmasinda etkin bir reklam aracidt.”

Acikhava reklamlarin zayif yonleri :

« Insanlar genellikle reklam panolarina 6zel bir dikgéstermezler. Aslinda
arabayla saatte 90 km veya daha yuksek bir hizla seyahat eden insanlarin bir
reklam panosunu gormeleri ve verilen mesaji almalari icin iki saniyeden az
bir sdreleri vardir. Kalabalik bigehir caddesindeki panoya ayrilan sire ise
ancak bg saniyedir.

* “Aclkhava reklam panolari, ¢cok zayif bir hedef tefissecimsansi sunarlar.
Reklam panosunun o6nunden kimin ggictikontrol edilemez. Miteri
hedeflemedeki tekans cogafi acidandir.”

* “Bir reklam panosu uzerinde cok fazley anlatilamaz. Gergekte yarim
diuzine kelime ve logo soylenebilecek yegane sozdiisanlar gitmekte
olduklari yerlere ulgabilmek icin tela icindeyken, daha fazla yaziyr okumak
icin vakit harcayamazlar®

» Sehrin klek bolgelerinde cok sayida farkli reklam bildirilen konmasi

reklam kirliligi ve kargaasi olugurmaktadir.

Acikhava reklamlar icin bazi durumlarda yasal engellerlgildaimasi
muhtemeldir. Yerel yodnetimlerin denetimin s6z konusu oldugnlarda yerel
yonetimlerin koydgu kural ve yonetmeliklere uyulmasi bir kisit kbgetirebilir.
Satis merkezlerinin yakinlarina konulan ve bu gruba gieeaclardan herhangi biri
hedef kitleyi o iiriine dgru yéneltmede etkili olmaktadfr.

Yerel yonetimlerin Acikhava reklam panolarina, goérsellerine ve unitelere
zaman zaman keyfi ve kuralsiz darbeler vurmasi yizundegta teklam verenler ve
aanslar olmak Uzere sektor ciddi zararlaggaimaktadir. Agikhava reklamgiinda

bu yoniyle de zayifliklar olabilmektedir.

! Tayfur 160.

2 Tayfur 161.

® Davit F.RamacittiBasarili Reklamin Sirlaricev. Rengin Erdgmus ( istanbul: Ozel Basimevi,
1995) s.112.

* Tagkin 148.
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Acikhava reklamlari ve tasarim :

Acikhava reklamlarinda izlenme anlik bir olay olduigin 6zellikle dikkat

edilmesi gereken bazi unsurlar vardir.

e Marka 6n planda olmahdir.

« lleti kisa, net ve tutarli olmali ve bir iki kelimeyifade edilmelidir.

* Reklamin goze carpicgh cok O©nemlidir. Renkler, yazi karakterleri,
kelimenin sadece buylk harfle yazilmamasi gibi gorsel etkilere ¢ok dikkat
edilmelidir.

» Eglenceli ve canli resimler kullaniimalidir.

* Aclikhava reklam harcamasi, sadece bdlge veya butceyle kisittanmamali ve
daha yaygin bir alana hitap edilmesi hedeflenmelidir.

* Marka ve imaj verilen mesajlarla uyum icersinde olmalidir.

* “Acikhava reklami, yaraticga cok fazla ihtiya¢ duydiundan, reklam
asllmadan once test yapilmal ve tiketicinin kafasinda kgryaratan veya
iletiimeyen mesajlar belirlenmelidir.”

» Diger Acikhava reklam Uuniteleriyle yan yana (blok) dilee olmamaya
calisiimahdir. Blok dizenle dizilmgi reklam gorselleri birbirlerinin mesaj
butunlikleri etkilemekte ve guicini azaltmaktadir.

« Kampanya temasina #laolarak yapilacak Acikhava reklam etkinliklerinde
gorsel ve yazili basini destekleyici tasarimlarda oldukg¢a dikkatli olunmali.
Gorsel ve yazili basinda c¢ok fazla akillarda kalmayan temalar, Acikhava
reklam tasarimlarini anlamsiz bir sunum haline getirme gibi bir sikinti

olusturabilmektedir.

! izzet Bozkurt/letisim Odakli Pazarlama (istanbul: Mediacat Kitaplari, 2004 ) s.257.

-22 -



4- ACIKHAVA REKLAM UYGULAMALARINDAK 1 CESITLILIKLER

Acikhava reklam uygulamalarinda, her gecen gun yeni bir farkli uygulamayla
kargilasmaktayiz. GUnumuzde en cok tercih edilen ve kullani¢ikhava reklam

uygulamalari gnlardir.

4.1. Billboard'lar

Sekil 4.1.1 Billboardlar

Boyutlari 2.20x3.20 cm olansikli billboardlar. Ana caddelerde c¢ok sik
karsilastigimiz cok etkili bir iletsim aracidir.

Unli reklamci Seguela, billboardlarin yargttetki icin soyle demektedir:
“Billboard herseyin ya da hi¢bigeyin mecrasidir. Bir triind ya da bir markayi, on
bes giin icinde ya piyasaya sirer ya da batirir. Gaitigtecbirinci sayfa ya da
dergicilikte kapak ne ise reklamcilikta da billboard odlatisimde bir yumruk, bir
darbedir.™

! Jacques Seguelanneme Reklamci Olgumu Séylemeyin, O Beni Genelevde Piyanist Sarggor
Ragip Duran, {stanbul: Alfa Yayinlari, 1988 ) s.57.
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Ozellikle biyiik kentlerde gbet géren billboardlar, haftalik donemler halinde
degismesi nedeniyle yama renk, tuketiciye gleris ve Uurlin bilgisi katan

araclardirt

Ulkemizde etkisi son yillarda kfedilen ve ilk uygulamasi 1985 yilinda
Ankara’da bgayan “klasik” billboardlar 200x350 cm boyutlarinahspti.

' # i W b

T

Cumhuriyet Konserleri
28 Ekim Saat;20.30 Dolmabahce'de

Kenan Dogulu

Sekil 4.1.2 Klasik Billboardlar.(Eski Billboardlar)

GuUnumuzde kullanilan sikh  billboardlara 2004 yilindan itibaren hayata
gecmitir. Bundan dnceki donemlerde klasikjksiz 200x 300 cm boyutlarindaki
klasik billboardlar kullanimdaydi. Son dénemlerde 2 veya 3 billboardun yan yana
gelerek tek tasarim yapilmasiyla billboard mecrasi da farkh bir boyut kaganmi
Oldukca yaygin ve etkili bu reklam panolarinin en buylk dezavantaji, Ustindeki
afislerin zaman zaman cevredeki insanlar tarafindanpatilmesi ve yirtiimasidir.

Reklam kabul siireleri birer haftalik donemlerdir.

! Philip Kotler,Kotler ve Pazarlamagev. Aywe Ozyacilar (istanbul: Sistem Yayinlari, 2000 ) s.152.
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4.2. Raketler

Kent merkezlerinin tum ana arterlerine yay§mil8x115 cm boyutlarinda,
Acikhava reklamcifiinda c¢ok tercih edilen bir ilgim mecrasidir. Network sistemi
ile (Coklu yer) rezervasyon kabul eden meagnkli ve cam cercevelidir. 2006
yilindan itibaren sadece ana caddelerdgl déce belediyelere bgli ara sokaklarda
da kagimiza ¢cikmaktadir.

Sekil 4.2.1 raketler

“Billboardlardan daha kicik reklam alanlarina sahip, U¢cgabislarin reklam
ve tanitim alanlar igin oltgrulmus kisa ayakli ve tanitim Uniteleri olarak
adlandirilan raketler. Reklam veren tarafindan genellikle otobus duraklariyla birlikte
kullaniimaktadir.™

Reklam rezervasyon sureleri bir haftadir.

! Reklam Dergisi( istanbul: Medyatek Yayincilik, 2008 ) Say 28, s.10.
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Sekil 4.2.2 Yaratici, Farkl Bir Raket Calismasi (Coca-Cola)

Sekil 4.2.3 Farkli Bir Baska Raket Uygulamasi (Turkcell)
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4.3. Otobus duraklari

Reklam verenlerin en cok tercih @ttive tasarimlariyla yagtigi Acikhava
uygulamalarindan biri de otobis duraklaridir. Her gin binlerggyi kagirlayan
duraklar sehir mobilyalarinin igerisinde en gozde kullanim néadir. En g¢ok
durakta bulunan paneller tzeringhie edilen muhtelif baski teknikleri oltigrulsa
da, bazen ¢cok daha yaratici galalari gérmek mumkindur. Reklagirketlerinin
ihaleler sonucunda aldiklari bu duraklarin bakim ve onarimlari ihaleysiakatier

tarafindan yapilmaktadfr.

Hem otoblUs duraklarina getiidigorsel zenginlik, hem de duraklarda
bekleyen insanlar icin gtadigi imkan acisindan belki de toplumsal faydasi en
yuksek olan otobus duraklari da raketler gibi ¢cokluss@tNetwork ) sistemi ile
reklam kabul etmektedir. Duraklarigikli ve cam cergeveli olmasi da mecraya ayri
bir deger kazandirmaktadir. Reklam rezervasyon surelerihaiftallk dénemler
halindedir.

. . ." - -
4| Jean Amerika.
In salvardir

Simdi Turkeellle Tiirkiyz'de!

TURKCELL

e

Sekil 4.3 Otobis Duraklari

! Reklam Dergisi( Istanbul: Medyatek Yayincilik, 2008 ) Sayi 28, s.11
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4.4. Otobus giydirme

Acikhava reklamcifiin en gbzde mecralarindan birini otobusler tlugr:

“Surekli hareket halinde olan ve dikkatleri Gzerine cekmeyanaa otobusler,
sehir mobilyalarinin icerisinde en ¢ok kullanilanlandir. Koskocaman yiizeyleri ile
surekli hareket halinde olmalariyla 6nemli bir kaynak tlugyorlar. Otobuslerin g1

ylizeyleri, ic bolimleri yan taraflari reklam icin kullanilabiliyot.”

Otobus giydirmede ug¢ farkli giydirme tarzi bulunmaktadir.
1- Otobusun tamaminin giydirilmesi ( Full kaplama)
2- Otobusin sadece orta kisminin giydirilmesiif reklam )
3- Otobusun arka kisminin giydirilmesi ( Super Back ).

Otobus giydirme oOzellikle son yillarda reklam veren tarafindan c¢ok tercih
edilen bir Unitedir. Aylik, t¢ aylik, alti aylik ve bir yilhk dénemler icin reklam kabul
edilen bu Acikhava uygulamasinin tek dezavantaji otobuslerin gin icinde belli
saatlerde garajlara ¢ekilmesinden dolay! uygulamanin belli donemlerde atil duruma
dusmesidir.

Sekil 4.4. Otobus Giydirmeye Bir Ornek

! Signgraphic dergisijétanbul tek yayincilik,2004 )sayi 5,s.13.
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4.5. Megalight - Silindir

Megalight'lar, billboardlar ve raketler kadar sik famza cikmasalar da,
sehirlerin onemli merkezlerinde 24 saat etkin olanyli ebatlari ve igten
aydinlatmalari ile Acikhava reklamgin onemli uygulamalarindandiiclerindeki
donen mekanizmalariyla 3 ayri gorseli kisa zamanl araliklarla sunmakta olan
megalightlerin farkli boyutlari mevcuttur. 3m x 4m veya 4m x 5m boyutlu olan
uniteler daha c¢ok kullanimdadirlar. Bu tur boyutlu gahlara Acgikhava
reklamcilginda farkh isimlerde verilebilmektedir. Sektor idm tam olarak bilinen

bir adi yoktur. Aylik ve yillik donemler icin reklam rezervasyonu bulunmaktadir.

Sekil 4.5.1 Megalight (Megaboard Olarak da Adlandiriirlar)

“Silindirler, sehirlerin en g6z alici yerlerinde konumlandirilaggghrin tarihi ve

kaltarel dokusu ile uyumlu icten aydinlatmali tG¢ boyutlu reklam mecralaridir.
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Genellikle kavgk ve donus noktalarindan bulunduklari icin reklam verenler
tarafindan 6zel projelerde kullaniimaktadirldr.”

Silindir reklam uygulamalari 6nceleri sade, aparatsiz olarak tasarlanirlardi.
Yakin bir zamandan itibaren, silindirlerin Gst (tavan) kisimlarina bir takim aparatlar
konularak ¢cok daha gucli bir mecra haline domiigtr. Genellikle aylik donemler

halinde reklam rezervasyonlari yapiimaktadir.

Sekil 4.5.2. Silindirler

! Signgraphic dergisijétanbul,tek yayinlari),2004,s.19.

-30 -



4.6. Duvar kaplama (Giydirme)

Duvar kaplama, tiketicinin dretici konumuna ggictek reklam mecrasi olmasi
acisindan buyuk 6nem gianaktadir. Bina sahipleri binalarinin genellikle tarafa
bakan cephelerinin kullanim hakkini buyuk bedeller sika&nda ajanslara
kiralamakta ve ciddi gelir elde etmektedirler.

Yillik dénemler halinde reklam rezervasyonlar yapilan duvar uygulamalari,
son 20 yilin en c¢ok tercih edilen Agikhava mecrasidir. Digital baskilarin
yayginlamasindan onceki tarihlerde duvar produksiyonlarielellere c¢ikan
ressamlar tarafindan cizilerek ve boyanarak yapilmaktaydi. Duvar boyamalarinin en
ciddi sikintilari ise, ¢cok dgr kazanan duvarlarin yillik reklam bedellerinin ¢cok
yuksek olmasi dinda, yerel belediyelerin yuksek ilan vergisi isteklve duvar

reklamlarina izin veren resmi makamlarin bazi keyfi daglamair.

Sekil 4.6.1 Duvar Reklamlari
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Sekil 4.6.3 Cam Cephe Uzerine UygulanmgiBir Digital Cali sma (ETI)

4.7. Multimedya ekranlar

Cok islek ana arterlerde bulunan boyutlu elektronik elkaanlsayilari ¢ok fazla

degildir. Dev bir televizyon etkisi yaratan bu ekranfarezervasyonlari saniye/spot
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Uzerinden yapilmaktadir. Son zamanlarda bazi yerel yonetimlerinde ekran

uygulamasina ge¢cmesiyle, bu uygulamada big egtiimi goztkmektedir.

Reklam veren icin 6zellikle imaj camalarinda medya planlamalarinda yer
verdikleri ekranlarin uygulamada ggaiklari en ciddi sikinti ise bazi ekranlarin
gune 1181 altinda etkilerini kaybetmesidir. Ekranlarin aymaman da TV
kanallarindan da yayin yapma 6zellikleri, iddiali maclarin bu ekranlardan kalabalik

topluluklara yayin yapmasina vesile olrturs

Sekil 4.7.1 Elektronik Ekranlar
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Sekil 4.7.3 Dev Multimedya Ekran Cevahir Alisveris Merkezinde
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4.8. Toplu ulagm araclar reklam tniteleri

GuUnumuzde kitle ilegim araclarindan en c¢ok tercih edilen Acikhava reklam
uygulamassguphesiz ki toplu ulam araclari reklam tniteleridir. Hem ulusal, hem de
yerel (Kobi'ler dahil) Firmalarin rgbet ettgi tek mecradir. Belediye otobusleri,
metrobusler, metrolar, deniz glen aracglarinda bulunan bu tniteler farkh boyutlarda
ve farkli teknolojik 6zelliklere sahiptirler. Kitlesel ve ekonomik olmalari ulusal
buyik firmalarin yani sira Kobi'ler ve yerel bazda etkin firmalar i¢cinde bulunmaz bir

firsattir.

Kontor isterken
kontér harcamal!

o

Sekil 4.8.1 Otobuslerde Bulunan Bir Pano
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Sekil 4.8.2 Metro Girisinde Bir Toplu Ulasim Panosu (100 x 220 cm)

Sekil 4.8.3 Metro Yuruyen Merdivenlerdeki (70 x 50 cm Panolar
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Sekil 4.8.5 Metro-Alisveris Merkezleri I¢indeki LCD Plazmalar
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Sekil 4.8.6 Otobiis Eindeki El Tutacaklari Reklam Uygulamalar

Acikhava reklamcif yaraticilgin en Ust dizeyde bulundugbir alandir. Her
gun yeni arawlarin ve uygulamalarin rastlargi sektér, genel reklamcgin en

dinamik boliumidnd olugirmaktadir.

Sekil 4.8.7 Acikhava da Yeni Bir Uygulama Yurldyen Paolar (Film Tanitimi)
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Il. BOLUM : ACIKHAVA REKLAMLARINDAT MGESEL YAKLA SIM :
TASARIM — ETK i DUZEYLER i

1- imge kavrami, imgesel yaklagn, gostergebilim.

Birgcok yazar ic¢in “imge”, “ikon”, “saret”, “sembol”, “amblem”, “mit”, “figur”,
“idol” vb. kelimeler fark g6zetiimeksizin birbirinin yerine kullaniimaktatiffakat
Turkcede Bati dillerindeki “image” kelimesinin k#rgl olarak kullanilan “imaj”
sozcuginin “yaniltici sunusiceren bir anlami vardiimage kelimesinin Tirkgede
tam kasiligl imge’dir? “Tiirk Dil Kurumu (TDK) imge kelimesini Eski Tirkcede
isaret anlamina gelen “im” sozaiiiden tiretnstir.” ® Tirkce sozlik ise imgeyi;
“Zihinde tasarlanan ve gercekieesi 0Ozlenen sey, dis hayal” olarak
tanimlamaktadir. Osmanlica anlamiyla hayal etmek demek olan imge; felsefede,
edebiyatta, sanatta, siyasette hatta matematik de bil@iaddl s6z ettirmektedir.
Dunyay! “Bilgi figurleri” ile bir arada tutan géli benzerlik dallarina sahip genel bir
kavram olafl ” Imgenin, matematik biliminde kiireler kuraminin eimundaki temel
ogelerden biri oldug kabul edilmektedir.® Goéris anlaminda da kullanilan imgeyle
gercek arasindaki ki gercesin kabul edilmesi dgldir. Imge teknolojik
gelismelerin en son samalarinin kullanildgn kitle iletisim aracglarinda, gerge
yeniden tanimlamak biciminde kullanilmaktadir. Cunku gieti teknolojileriyle
degisik bir dunya, telafi edici bir gerceklilik, teknik amiptlasyonla duygulari
kandiran gerceklik gérinimi yaratmak mimkirftit alta yazdiklarinda buyiik
bir cogunluk oluguran imgelerin bazilari kaybolurken, bazilarn dawlarn asarak
bugiine kadar ulmay bgarmstir. icinde bulundugmuz c&da da yeni imgelerin
olusumu devam etmektedir. Clnkl insanlar. Cevrelerindeknelere farkli anlamlar

yuklemeye devam etmektedirler.

Terim bilimi agisindan imge, sanat¢inin bilincinde saptarvaibunun sonucu

olarak okur, dinleyici ya da seyirci tarafindan algilagpmlan gercekgin sanatsal

! Gilberd DurandSembolikimgelemgcev. Age Merol (istanbulinsan Yayinlari, 1998 ) s.7.

% Nurgay Tirkglu, Giindelik Yaamda/mgelerin Giicii(istanbul: Der Yayinlari, 2000 ) s.19.

% Orhan Kocakjmgenin Halleri (istanbul: Metris Yayinlari, 1995 ) s.42.

* F. Sava Gun, Seyda AkyolCocuklara Yénelik Reklamlarda Anlamin Gériintiisii ve Reklam
Okuryazarli (Istanbul: Beta Yayinlari, 2005 ) s.47.

® Sahin Yenjgehiraglu, /mgelerin Sisi( Ankara: Alkim Yayinevi, 2002 ) s.48.

® Nuran Yildiz,Liderler /majlar Medya ( Ankara: Phoneix Yayinlari, 2002 ) s.18.
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cagristirllmasi, nesnel dunyanin dingsel (idar) tablosudur. Gunlik dilde “imge”
deyince c@unlukla dgisen anlami olan bir ifade aslémaktadir. “Guin dogyor”,

“Bir yildiz akti” gibi en ¢cok kullanilan deyimler, imgesel bir ifadgyabilmektedir*
Cunku gun dguyor demek gercek anlamiyla ggmedogup yeni ginin bdangicini

ifade etmektedir. Fakat insanlar buna iyi bir firsatin ortaya ¢ikmasi sonucunda-“Hadi
sana da gun galu” gibi imgesel bir ifade yiklemeyebilmektedirléBir yildiz akti”
ifadesi ise gercek anlamiyla gokylzindeki yildizlardan birinin yoriingesinden
cikarak uzay bdggunda kaybolmasini ifade etmektedir. Fakat insanlaifédeye

ise s6hret sahibi bir sanat¢inigbhretini kaybetmesi ya da oOlumi halinde de
kullanarak farkli bir anlamda kullanmaktadir.

Batin bu dgisebilen 6rneklerin gercek anlamdaki sanatsal imgedaha dar
bir anlami vardir. Maddeci ve diyalektik bilgi kurami, imge terimini: gdor bilgi
Ogretisi anlaminda kullaniimaktadir. Bazi durumlardeyé, genelde insan bilgisinin
dayandgl yasalari gunsigina cikardg gibi, sanatta ger@ tasarimina ikkin 6zgul
nitelikleri de ortaya koyan bir kuram olarak kendini gostermektetiir istegin, bir
ic dirtiiniin ya da 6znel bir giiciin ifadésslan imgeler kendinden olan dogal bir
hak ve hukuk talebiyle neyi gh vurduklarini ve nasil ga vurduklarini bilmeseler de
disa vurmanin gostergeleri olarak daha estdrakendilerinden séz ettirmektedirlér.
“GUnumuzde herhangi bir ylizey Uzerinden yansiyarak tiketiciye sunulan imgeler,
kullanilan teknik ve estetik @fer araciiglyla gerceklerinden daha etkileyici, daha
parlak ve daha ideal bir diinyay! temsil etmektedirl®drisanlar cirkin bir 6gde
guzel, guzel bir gede cirkin bir taraf gorebilirler. Bu insanlarin ddkleri,

okuduklari imgeye yikledikleri anlama gore farkliliklar gostermektedir.

Ornesin; araba firmalari tanitimlarinda cogunlukla giizel mankenlerden
yararlanirlar. Mankenler dekolte kiyafetleri ile ya arabanin kaputunun tzerinde bacak
bacak Ustlne atgbir vaziyette otururlar ya da direksiyonsb@ada otururken etrafa
gulicukler dagitirlar. Arabalara bakmaya gelgniolan erkekler ise bu imge

sunumlarina farkli anlamlar yuklerler. Bir izleyici, bu arabayi alirsam ¢ok havam

! Ziss Avner Estetizin Temel Kategorisijmge cev. YakupSahan, ( 2004 ) s.23.

2 Simsek 69.

% Ziss 25.

4 Kogak 45.

® Zeynep Sayin/mgenin Pornografis{ istanbul: Metis Yayinlari, 2003 ) s.10.

® Fata; Parsa/mgenin Giicii Gorsel Kiilturiin Yiikseli( Konya: Eitim Kitapevi, 2004 ) s.224.
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olur diye dugintrken, bir dieri, akillarn sira guzel mankenler ile arabaninggati
artirmaya cakiyorlar diye duginebilir. & deysle herkes gordgii imgelere farkl

anlamlar yiiklemektedit.

“Gorsel bir kavram” olan imge kimi zaman gercek anlamindan uzalekideg
algilanirken, kimi zamanda kendini sai vuran bir hakikat ciplaki gibi gercek
anlaminda algilanif.imge, bakilan nesnelere yiiklenen farkli anlamla@mesin,
bir ressam kendi tarafindan tuval Uzerine karalangibi duran bir resme anlam
yuklemeye cabmasa o resmin ifade eitisey sadece bir renk cimhugplacaktir.
Fakat bu resme insanlar zihinlerinde bir anlam yuklemeysigatsa, kimi bu resmi
bir kusa, kimi bir ggaca kimi de bir baga benzetmektedir. Bka bir deysle resim
degisik imgeler halinde algilanacaktiimge bir nesneye daik anlamlar yiikleme
olgusu oldugina gére de resme her insan tarafindan farkli aalamliklenmg
olacaktir. Imge yalnizca goérinmeyeni gorinir kilan bir cerceegildir. imge,
gérinmeyenin anlamini kendi icinde saklar ve bu anlami bakanin bulmasini ister.
Bakanlar ise bu gériinmeyen anlama farkli anlamlar yilkiesanlar gérdiklerine,
duyduklarindan ya da okuduklarindan daha c¢ok inanirlar. Gorantili mesajlar
zihinde, okunan mesajlardan daha kolay ¢éztmlenirler. Bununla beraber gérinen bir
varligl isaret eden imgeléet.“izleyicinin algilama boyutundd]gisini ve dikkatini
daima canli tutarlar.* “Bunun sebebi ise gorsel imgelerin, imgeleme olayini stirekli

besliyor olmasidir.®

Reklam bugin yamimizi sekillendiren ve yansitan en o6nemli kulturel
faktorlerden biridir. Her yerde hazir ve nazir, herkesisaganin kacinilmaz bir
parcasidirlar. Gazete okumazsaniz ve televizyon izlemeseniz bile, kentsel ortamimiza
egemen kilan imgelerden kaginamazsiniz. Butiin medyayi kopyalayan ve hicbir siniri
bulunmayan reklamcilik, agik¢a O0zerk bir var aluge muazzam etkileme guciline

sahip gerg bir Gstyapiy oluturur.

! Simgek 70.

2Sayin 11.

% Kocak 42.

* Parsa 221.

® Harry Jamieson]etisim ve/kna cev. Necdet Atabek ( Eskihir: AU Yayinlari, 1996 ) s.71.
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Farkli tekniklerdeki ilegim araclar icinde siev gormesi olgusuna ve farkh
icerigine ( yani farkli Grtnlerle ilgili farkli imgeler karsin, reklamcilgin anlamlarini
gosterensey, onun bu her yerde hazir olma ngelNe taninabilir bir bicim olarak
direngenlgidir. Aciktir ki, onun seyleri bize satmak gibi birslevi vardir. Fakat
bircok yonden, geleneksel olarak sanatin ve dinin yerine ggtirdevlerin yerine
gecen bgka iglevinin de bulundugna inanmaktayiz. O anlam yapilari yaratir. Zira
reklamin “acik” glevi bile yukaridaki tanim: geyleri bize satmak” , bir anlam
surecini gerektirir. Reklamlar, sadece satmayasghklari Grtinlerin d@asinda var
olan nitelik ve Ozellikleri dgil, bu mallarin bizim igin birsey ifade eder hale
gelebildigi bicimde dikkate almaldirlar. Bia bir ifadeyle reklamlar,seyler
dinyasina ait ifadeleri, insanlar icin bigey ifade eder bicime cevirmek

zorundadirlart

“Cesitli sanat dallari gibi reklam dinyasi da kendi diine ve deserlerini
olusturmugur. Bu nedenle reklam dinyasina giren §&y deisime ugamaktadir.
Yildizlar, nesneler, hayvanlar vb. hepsi simgesel, temsil) (ejiklara ve olgulara
doénusmektedirler.”®

Imgeler sirekli olarak farklieylere doniiruldiikleri icin dgismez bir anlama
sahip olamazlar:

“Bu donugim esnasinda da reklam icindeki imgelerin her hiii @nlam ve

"3 imgeler coksey anlatmakta ve herkes imgeyi kendi

Oneme sahip dgldir.
anlayabildigi sekilde yorumlamaktadir Bu nedenle de reklamcilarin imgeleri cok

dikkatli kullanmasi gerekmektedir.

Insanlar gérme organlarina duyma organlarindan dakaygvenirler. Clnkii

gorilen bir nesneye anlam yuklemek duyulan sese anlam yuklemekten daha kolaydir.

Bir imgenin icergini kavramak icin sadece iki-l¢ saniyeye ihtiyac duyken
ayni bir imgenin s6zIu bir tanimini okumak icin 20-30 saniyeye, yiksek sesle

okumak icin ise 60—90 saniye arasinda bir sireye ihtiya¢c duyulmaktadir. S6zlu ve

! Jadith WilliamsonReklamlarin Dili cev. Ahmet M. Fethi ( Ankara: Utopya Yayinlari, 2001) s.10-
11.

2 Secil Bilker, Aye Kiran,Reklamda Kadina Yénelfiiddet (istanbul: Alan kitap Yayincilik, 1999 )
s.55.

% Siilleyman Kazmasjalk Kiltiirii. ( Ankara: Halk Kiltiirti Tanitim Yayinlari, 2006 ) s.156.

* Parsa 221.
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gorsel imge iceriklerinin angdabilmesi i¢cin ©6nceden yanmg deneyim ve
geleneksel gelerle baglanti kurmak c¢ok onemlidir. Gorsel imgeleri olugan
imgeler ise her zaman aslabilecek sekilde diizenlenmi olmalidir® “Cuinki
insanlar nesnelere anlam yukledik¢e goruntileri de okumalar genekjecte olsa
anlamslardir. Kitle iletisim araclar bu konuda insanlara yardimci olan enmbne
araclar konumundadir® Bu 6zellikten dolayl reklamcilar bazen kasitl olarak
cektikleri reklam filmlerinde imgelerin bir kismini bulanik vermektedirler.
Reklamcilar, bunu imgelemin devreye girmesi icin bilerek yapmaktadirlar. Amaclari
ise izleyiciyi goruntuyld kendi imgelemi ile tamamlama firsati vermektird&ykle

bu olay, bireyin zihninde canlandiriimasi igcin 6zellikle birakginpsikolojik bir
bosluk olarak da ifade edilebilit.Bu yontemle reklamcilar her izleyicinin reklami
kendi istedgi gibi algilamasini sdamaktadir. Reklamlarin izleyicilerin kendisi
tarafindan tamamlanmasi firsatinin yaratilmasi da triin veya hizmetin her izleyiciye
hitap ettgi dusiincesinin ortaya c¢ikmasina neden olmaktadir. Boylegdam
aracllglyla Griin veya hizmetinin tanitimini yaptirmak veigai arttirmak isteyen

tretici de, reklami ortaya cikaran reklamcilar da amagclarisanu@imaktadirlart

Insanglu 21. yizyilin bainda reklam imgeleriyle hayatin bircok evresinde
karsi karlya gelmektedir. Yolda ydrirken, arabayla giderkem ga alveris
esnasinda reklam imgeleriyle kdasmamasi mimkuin gddir. Cunki reklamcilar
her alani bir reklam mecrasi olarak kullanmaktadirlar. @mebillboardlar, dénen
kuleler, totemler ve daha bir siri reklam materyali insanlari hee k&inda
gulimseyerek beklemektedir. Bugin evlerde reklam imgesiylgil&amasini
saglayan en oOnemli kitle iletim araclarl televizyondur. Bu sihirli kutunun
yayinladgl reklam filmleri o kadar etkili olmaktadir ki dose arkada cevrelerinde

yapilan gkalar dahi reklamlarda kullanilan sozciiklerle yafle gelmitir.®

Insanlar reklamin sungu evrenle gercek yam arasinda benzerlik kurmaya
calsirlar. Reklamlar aracghyla alt ve orta sinif insanlara sirekli olarak kend

hayatindan memnun olmalari gergkthatirlatilir. Bu da insanlarda bir eksiklik

! pettersson Runénformation Design( USA: John Benjamins Publishing Company, 2002 ) s.111.
2
Parsa 219.
® Jamieson 68.
4 Simsek 71.
® Safiye Kirlar BarokasReklam ve Kadir{.istanbul: TGC Yayinlari, 1994) s.5.
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duygusunun olupasina neden olur. Bunun sonucu olarak da kendinsiiigflarda
gormek isteyen insanlar reklamlarda, imgeleri gosteren usllerkgibi olabilmek

icin reklami yapilan Uriin veya hizmetleri satin alitlaReklam yapanlar
reklamlarinda, insanlari her zamansutak istedikleri yerlerde gosterirler. Ofiie;

Bir varos kizini guizel elbiseler ve iyi bir makyajla Itiks biayat icinde, bir orta sinif
insani ise lUks bir araba ya da guzel bir evde sosyete arasinda gostererek reklamini
yaptiklari driin veya hizmetlere sahip olduklarinda, bulunduklari ortamin da
desisecesini distinecek kadar reklamlara inanmakta ve giivenmektedifReklam
ajanslarinin yaratici bolumlerindeki sanat: iyi dizenlenwa formule edilmi bir
prensipler dizisinden daha cok geleneksel olarak icgudisel biurolusortaya
cikarmaktadir. Cunku reklam yaraticilik, yaraticilik ise iyi bir hayal glct ve birikim

gerektirif

“‘Gunumuzde imgeler temsil ettikleri gerceklerinden daha fazla ilgi
cekmektedir.”

Bunun sonucu olarak, imgeler tstin ve etkili bir pazarlama gictne sahiptirler:

“Imgeler; otomobillerigsaraplari, evleri, yatlari dondurmalari hatta siygisert
bile satabilecek giice sahiptif.”Bunun 6nemini kavrayan reklamcilar imgeleri
ustalikla kullanirlar: “Bu nedenle de gdes reklamcilik anlay bir Grin veya
hizmeti satmaya calirken genellikle kiltire ve onun gerlerine bavurmakta, en
cok da bilinen imgelerden yararlanmaktadfr.Bu yéntem ulusal ve uluslararasi

faaliyet gdsteren tum firmalar tarafindan kullaniimaktadir.

Cunkd insanlar geleneksel @grin kullanildgl Grinlere daha cok sempati
duymaktadi’ imge ve semboller arasinda fark vardinsanlarin duygu ve
dustincelerini ifade etmekte kullarigi kelimeler, nesne ve fikirleri temsil eden
sembollerdir. Orngin; bayraklar, amblemler, uniformalar, millet, grupeya
otoritenin sembolleridir. Semboller herkes tarafindan agvi ifade ederlerimgeler

ise gerceklerin farkh birsekilde algilanmasini ghyan olgulardir. Toplum,

! Williamson 185.

2 Simsek 75.

% Sutherland SylvesteReklam ve Tiiketici Zihngev.inci Kalinyazgan {stanbul: Mediacat
Yayinlari, 2003 ) s.142.

* Parsa 223.

®Yildiz 16.

® parsa 222.

" Simsek 76.
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imgelerden garetlere donmigr. Cunki saretler basittir. Orngin; Trafik
isaretlerindeki inek resmi “Dikkat yola inek ¢ikabitidemektir. Bu garet her kjide
asagl yukari ayni ifadeyi gaistirmaktadir. isaretler basittir ve toplumsalliklar
zayiftir. Sembollerin toplumsalliklari ise ¢ok gugludur. (inehilal herkeseislam
dinini ¢agristiran bir semboldir. Fakat hala tam olarak anlamziiemitir.
Gizemini korumaktadir. Ayni sekilde kirmizi  bayrak nasil komdunistleri
animsatiyorsa, y# bayrakta Muslimanlar hatirlatmaktadir. Fakatnkel neden
komuinistleri hatirlatmaktadir? Y neden Mislimanlari animsatmaktadir? Batln
bunlar soru gareti olarak hala gizliliklerini muhafaza etmektediBemboller
anlatacaklarini dolayli yoldan anlatirkegarietler direkt olarak ifade ettikleri
nesneleri belirtirler. Semboller iclerinde bir anlam saklarkegarietler herkes icin

ayni anlami taamaktadirlar.

Reklam iletileri gundelik ygamimizda icinde bulundugnuz her yere
kolaylikla girerler. Cunku ister yazili ister gorsel ister gorsetel olsun kitle
iletisim araclari, ilegim kurma araci tayan, bilgi almaya ve vermeye niyetlenen,
eglenmek, @renmek isteyen bireyin elinin altindadigte goruntiler bu araglarla
bireye ulgir, bireyin elinin altindadir ve bireyin cevresirarar. Birey kimi zaman
durgzgan kimi zaman devingen, turli goéruntulerin saldmasugams durumdadir.
Degisik turlerde kagilastigimiz gérintinin hem 6nem kazanmasi hem de reklamin
yogun bicimde yayginkmasi “reklam gorintiisi” niin incelenmesini gerekgtimi
SO0z konusu iletim sireci icinde gerek goruntilere, gerek duygulagerekse
dustincelere kitle iletim araclari yardimiyla anlam aktariimaktadir. Anlaktarimi
ise bir siUrecin olmazsa olmaz dsidir. Birey icin iletsim streci kaciniimaz,
vazgecilmez bir olgudur. Birey reklam ilgthine gore hedef kitle, hem davrani
yollari ¢grenir hem de yeni tutum ve davrgar kazanir. Bu durumda, iletinin iyi
diizenlenmesi, anjdirli g1 iletisimin baarisi icin temeldif. insanlarin birbirleriyle
anlasmak icin kullandiklari dogal diller ( s6z gelimi Turkce ), davséam caitli
jestler, sgir-dilsiz alfabesi, goruntuler, trafik saretleri, bir kentin uzamsal
duzenlengi, bir muzik yapiti, bir resim, bir tiyatro gosteriir film, reklam afgleri,
moda, yazinsal yapitlar, géi bilim dilleri, tutkularin dtzeni, bir Glkedekulasim

yapitlarinin yapisi, bir mimarlik dizenlemesi, kisacasi bir bjldiriamaci taisin

! Mustafa AydinGelenek, Simge, SembpKonya: Fen Edebiyat Fakiiltesi Yayinlari, 2004 ) s.16.
2 Rengin Kuciikerdgan, Reklam Séylem{ istanbul: Es Yayinlari, 2005 ) s.7-8.
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tasimasin her ileti ¢gtli birimlerden olugn bir dizgedir. Gercekjene duzlemleri
degisik olan bu dizgilerin birimleri genelde, gostergaak adlandirilir. Yine ¢ok
genel olarak belirtecek olursak, anlamli buatunleri, bigkbadeysle gosterge
dizgilerini betimlemek, gdstergelerin birbirleriyle kurduklarigtentilar saptamak,
anlamlarin eklemlenerek olmga bicimlerini bulmak, gOstergeleri ve gosterge
dizgilerini siniflandirmak ya da insan ile insan, insan ile diinya arasindakisetkile
aciklamak, bu amacla da bilim kuramsal, yontembilimsel ve betimsel acidan timu
kapsayici, tutarli ve yalin bir kuram otusmak gibi birbirinden farkli bir¢ok

arastirma Tirkcge de gostergebilim diye adlandirilaniaiim dalinin alanina girer.

Ancak Turkce’de gostergebilim terimiyle belirtilen bu bilim dali, kendi iginde,
uygulama farkhliklari dainda, kurumsal acidan gigik yaklasimlari icerir. S6z
konusu bilim dalinin gunimuzdeki anlami, gostergebilim terimini totag
kavramlarin (“gosterge” ve “bilim”) anlamsal toplamina indirgenemez. Bgkda
deyisle, bu bilim dali, yalnizca goOsterge dizgilerini @beyen bir dal olarak
tanimlanamaz. Bati dillerinde genellikle 2 ayri terimle ( S6zgelimi Fransizcada
semiologie ve semiotique terimleriyle ) kd@nan, kurumsal agidan farkli iki etkinlik
alaninin Turkgede bir tek terim altinda bitielmesi boyle bir sorun yaratmaktadir.
GuUnimuzde dogidan doguya bildirsim amaciyla yaratiligi dizgilerdeki
gostergeleri yine bildigim sirecindeki glevleri acisindan agaran ve dilbilimin
betimleme yontemini kullanan etkinlik alaniyla ( semiyoloji ) bir dizge icindeki
anlamlarin olugmunu, Ureti§ bicimini yeniden etkinlik alanini ( semiyotik )

Turkcede ayni terimle belirtilseler de birbirinden ayirt etmeyi bilmek getekir.

“Gostergebilim en kisa ve bilinen tanimiyla gostergelerin bilimidir. Saussure’e
gore “goOstergebilim* gosterge dizgilerinin bilimi anlamina gglie gore, gosterge
kavrami ilke olarak bu bilimin temelidir. Gosterge ise bir kavramla tmi
imgesini birlatirir.” ? Kitle iletisim araclarin ait metin ya da turrelerin birer “gégeer
sistemi” olarak incelenmesini konu edinmektedir. James Monoc, gdstergebilimin
fizik, biyoloji gibi bir bilim dali olmadgini, daha ¢ok mantikh oldugu ileri
surmektedir. “Gdstergebilim”, bize filmin yaptiklarini nasil ygotn tanimlamaya

1

Rifat 114.
2 Pierre Guiraud@ostergebilim, Onsodz, Ceviri ve Terimgev. Mehmet Yalgin ( Sivas: My Ozel
Yayin, 1990) s.6.
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hizmet eden aydinlatici, agiklayici bir sistemdir. Filmi agiklamasi zordur, ¢lnki

anlamasi kolaydif.

Gostergebilim ilegim icin kullanilan herseyin: sézcukler, gorintiler, trafik
isaretleri, sesler, cicekler, muzik ve tibbi semptamigibi pek c¢ok seyin
incelemesidir. Gostergebilim gostergelerin gietide bulunma yollari ve onlarin
kullanimlarina egemen olan kurallar tzerinde durmaktadir. Kultargeudan ilgili
bir ara¢ olarak gostergebilim geleneksekgi@len kokten ayrilmaktadir. Geleneksel
elestiride bilindigi Uzere ilk § estetik objeyi ya da metni kendine 6zgu, goriinen
anlamlarina gore yorumlamaktir. Gostergebilimin ilk sorguiagey, anlamin ne

oldugundan cok nasil yaratiigidir.2

Gostergebilimde anlamin en kiguk birimine gésterge denilmektedir. Kendisi o
sey olmadgl halde, oseyi c¢aristirarak iletsim sgilayan ve bir bgka seyi temsil
eden hersey bir gostergedir. Gostergebilim temel incelemeénbiolan gostergeye
bilim adamlarinin yaklami ve kuramlari farkli olmaktadir. Saussure goril
gostergesi bir nesneyle bir adi bgtiemez, bir kavramla bir sitim imgesini
birlestirir.” ® Her gosterge goriintli, nesne ve ses “gdsteren” ( Gostergenin kavramsal
boyutu ) ile temsil etfii kavram yani “gdsterilenden” ( Gostergenin kavramsa
boyutu ) olugnaktadir. Gostergebilimde “g6sterge” stzcuk, goriyaiida anlam
ureten herhangi biey olabilir. Her gosterge “gosteren” yani gostergemaddesel,
fiziksel wvarlgi ve *“gosterilen” denilen kavramdan meydana gelndikte
Gostergelerin kendi aralarinda dasklleri bulunmaktadir. Yapisalci dilbilimde
Saussure, gosterge: gosteren/gosterilensitkanndan baka dil/s6z, bicim/toz,
esstremlilik/artsuremlilik vb. gibi kavramlara da veekie, dili bir yapi gibi ele

almakta ve bu yap! icindeki olgulari tek tek incelemektédir.

Gostergeyi olugiran gosteren/gosterilergé@eri aslinda bir butinin ayrilmaz

parcalari olarak i¢ icedir. Saussure’e gore “Bielér birbirine siki sikiya [ghdir ve

! James Monacdjow to Read a Film( New York: Oxford Yayinlari, 1981) s.140.

2 S.Parsa,F.parsa 1.

% Ferdinand de Saussui@enel Dilbilim Dersleri cev. Berke Vardar ( Ankara: TDK yayinlari, 1976)
s.60.

*S. Parsa, F. Parsa 10.
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aralarinda garisim iliskisi vardir.™ Gostergelerisitme, gorme, tat alma, koku alma
ve dokunma duyusuna ait olanlar diye, duyu organlarimizin sayisina gore 5 kiimeye

aylrmak mamkuinddr.

1-) Kulgza yonelik gostergeler
2-) GOze yonelik gostergeler

3-) Koku gostergeleri

4-) Tat gostergeleri

5-) Dokunmayla ilgili géstergeler

Gostergebilimde gosterge kavramindanskba gostergelerin  gkilerinde
kullanilan dger kavramlarda onemlidir. “Metin” de bu kavramlarddoridir.
Gostergebilimsel ¢cozimlemelerde Gzerindesdah materyale metin denilmektedir.
Metnin kapsamina yazili metinlerderska, ¢cozimlemeye tabi tutulan bir fotag,
Reklam afgi, TV dizisi, film, duvar resimleri vb. girmektediMetinde mesajlar
dizisel ve dizimsel olmak Uzere iki eksende duzenlenmektedir. Dizimsel eksen,
metnin sdylemsel zinciri i¢cinde birbirine glanan yatay mesajlar akalir. Bu eksen
anlamlandirmada NEWN, NEYI IZLEDIGI seviyesine bakmaktadir. Dikey eksende
secicilik 6n plandadir ve NE ile NEN GITTIGI 6nemlidir. Bir fiilmde oyunculuk,
jestler, diyaloglar, muzik, kamera hareketleri, acilari, cekim 6lgekleri, aydinlatma,
renklerin sec¢imi vb. gibi anlamin dizisel boyutu filmin anlatiimgsnaasinda ortaya
cikmasina rgmen anlatima tabi géddir. Gostergebilimsel ¢ozumlemede Uzerine
inceleme yapilan metin ortaya konur, bazi elemanlar adlandirma icin toplanirken,
digerleri dsarida birakilir ve uzak$arilir. Metnin tam anlami dizenleme ve se¢gme
olarak adlandirilan iki eksenin karga bir dokusudur. Kisaca metin butin olarak

okunmasi gereken bir séylem ve mesajlar butunédur.

Fransiz bilimadami Roland Barthes ellili yillarin ortasindan itibaren kuram ve
uygulama alaninda gostergebilime katkilari ile taninmaktadir. Gostergeb#il@riog

adini tgiyan kitabinda doért ana fektan bahsetnstir.

! Saussure 60.
2 Fatma ErkmanGostergebilime Gigi. (istanbul: Alan Yayinlari, 1986 ) s.29.
®S. Parsa, F. Parsa 22.
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bil ve s6z
GoOsteren ve gosterilen
Pizim ve sistem

Pbizanlam ve Yananlam

Bdylece duzanlam, yananlam ayrimini getiren Roland Barthes
anlamlandirmanin bu iki dizlemini ikili katliklar biciminde ortaya koymaktadir.
Barthes bu sistemlerin nasil anlam éluglugunu ve nasil ¢cézumlenegielizerinde
durmusg gostergebilimi mustakil bir bilim dal haline getieye cabalangiir.
Gostergelerin  ilk glevi anlam vyaratmaktadir. Ancak anlamin didzlemleri
arastirlimahidir. Dizanlam goOstergenigaret ettgi sey yan anlam ise gosterge ile
kaltarel carnisimlar  arasindaki  farkhliklar  olarak ayirt  edebilnbedir.
Gostergebilimsel ¢ozumlemelerde Barthes anlamlandirma edimini; “Anlamlandirma,
gosteren ile gosterileni biggren ve Urinu gosterge olan edimdir” bigciminde

aciklamaktadir:

Duzanlam; anlamlandirmanin ilk dizlemine gonderme gamoylenebilir.
Fiske'e gore, gostergenin temel,gdayulu ve apacik goriinen anlami@iDiiz
anlamda gostergenimsaret ettgi nesneler, gonderme yagtiseyler dg dinyada
bulunmaktadir. Bu gdstergenin acik ve bilinen anlamidir. Gosterge icindeki anlam
veren ve verilen arasindakiskidir. Bu diizlemde Ne ya da NHNM gosterildgi ayni
kalmaktadir. Yananlam, anlamin ikinci dizlemine gbnderme yapmaktadir. Buna
cagrisimsal anlamda denilebilir. Gostergede yananlam, karlananlarin duygulari
ve kulturel dgerleriyle kagilastiginda ortaya cikmaktadir. Kalastiginda ortaya
cikan etkilgim de yine bu surecte yer almaktadir. Yananlam rahdkullanicinin
icsel gercekii ile dogrudan ilgkilidir. Bu nedenle son derece 6zneldir. Her bililnse
gosterinin tek ve belirli biz dizanlami olmalidir. Dizanlam goOsterenle gosterilen
arasinda birebir gki bulunmaktadir. Bilimsel dilden sanata ya da géritdnugma

diline gecildiginde, dizanlamla gdsterenin arasinda ki @nils yava yava

! Serpil S.Wiir, /deolojinin Seriiveni; YanlBiling ve Hegemonyadan Séyleriémge Yayinlari,
1997) s.81.
2 John Fiske/ntroduction to Communication Studi¢d.ondra: Metnuen Yayinlari, 1982 ) s.95.
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keskinligini kaybetmekte, gosterime ga yananlamlar diyebileggmiz degisik
anlamlar ortaya ¢ikmaktadir.

Rakamlar ygantimizin her anini, hersamasini d@sik tir ve bicimlerde
kapladg! bir gercektir. Etkili ve etkileyici ileim bicimi olan reklam hem ttketiciye
bilgi aktarir hem de tiketiciyi Uriine ya da hizmeti kullanmaya, satin almaya
yonlendirir. Bir baka desisle, tiketiciyi Grind ya da hizmeti kullanmaya ikndee
Bilgilendirici islev s6z konusu oldufhda, reklam iletisinin dizanlamsal aktarimi sz
konusudur. Bu anlatim tirtinde, tuketicinin mamta yonelen, ikna amagcli, bilingli
ileti yaratimina bgvurulur. ikinci diizeyde ise yananlamsal anlatim vardir. Reklam
iletisi gorsel ve dilsel agcidan gizli simgelegitahedef kitlenin duygularini, hislerini
Tutkularini, disgictind devindirir. Bu iki dizeyin birbirini buttmteesi reklam
iletisiminde iletinin etkinlgini ve etkinligini kanitlamaktadir. Reklam iletisinin
akilda kalici, ikna etmeye yonelik olmasi ve bilgi verici ngglin bulunmasi reklam

amaclari ile 6rtimektedir. Bu U¢ ge reklamin ¢ temel 6zediive islevidir.

Bilgi verici islev: Yeni bir Griin ya da hizmet Uzerine taniti Qilgirinain
kullanim olanaklari ve pazardakiger benzer trlnlerle fiyat ne nitelik agisindan

karsilastirilmasi ile ilgili bilgiler aktarir.

ikna edici §lev: Hedef kitlede marka gamhh g1 yaratma, hedef kitlenin atig|
urin ya da hizmete yoneltme, Grinin niteliklerini belli teknikler ve ydntemler
kullanarak sunmak ve bdylece hedef kitlenin algilanmasiristiene islevini

Ustlenir.

Akilda kalicilik islevi: Uriin ya da hizmetin reklam iletisi aragiyla hedef
kitle tarafindan animsanmasinigksana ve urin ya da hizmet adini, marka imajini
yaratma §levi gorir? Géruntilye dayali kitle ilefim araclari; sinema, televizyon,
video goruntuleri, duvar aferi, dergi vb. reklamlardaki gorintilerin gosterge
¢ozumlemeleri, onlarin yuklengli anlamlarini ortaya cikarmaya yaramaktadir.
Gorsel imgelerin  ¢ozumlengli yaklasimlar arasinda en fazla kullanilani

gostergebilimsel yontemidir. Gostergebilimin  6nemi goéruntilerin  anlami nasil

1S, Parsa, F. Parsa 60.
2 Kiiglikerdgan 9.
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olusturdugu sorusu ile ilgilenmesidir. Gorsel gosterge c¢ozindsi, bir anlamda
imgesel gostergenin icefdianlami ve dier gostergelerle gkileri bulup ¢ikarmayi
ve yorumlamay! aramaktadir. Anlam gaialarinda, mesajlari gostergelerine gore

yorumlamay! arayan gosterge bilimsel yaralanilmaktadir.

Reklam c¢ozumlemesinde dikkate alinacak birgok 6genin grayadsinamaz.
Bunlar arasinda yaratiimak istenen reklam ortami, gortntinin duzenlenmesi,
goruntide beyaz alan kullanimi ve simgelegvibaulmasi, ayrica dilsel iletinin
hazirlanmasi ve reklam kullanimindssikkullanimini sayabiliriz. Tim bu @&terin
reklam iletisinin etkinlgi agisindan ¢oziumlenmesi gerekmektedir. Ayrica uUmiind
hedef kitleyi sat eylemine nasil yonlendirgini, hedef kitleyi hangi yontemlerle
guduledgi de c¢ozimlenmelidir. Cozimlemeaamasinda, bircok yéntem ve bilim
dali yararli ve yardimci konumdadir. Reklamlarin ¢ézimu igin tarih, ruhbilim,
insanbilim ve déer dugince kaliplarindan yararlanabiliriz. Batiin bunlaygulamak
icin temel bir kurali kafamizdan cikarmamaliyiz. Herhangi bir reklamin yaraticisi,
duygusal bir tepki ya da etki yaratmaya gafi Reklam iletisi ¢oziimlemesi bir
iletisim slrecinin ¢6zumlenmesidir. Bu sirecte ileti bmaan aktarmayr amaclar.
fleti olusturulurken anlam aktariminda gorsel ve dilselBelér birbirini
tamamlamaktadir. Ronald Barthes'in dgyle “Gorsel toz, kendini dilsel bir
bildiriyle destekleyerek anlamlarini pgtirir. ( Sinema, reklam, ¢izgi resimler, basin
fotograflari vb.lerinde de durum béyledir.®)"Anlami yaratma amaciyla tiim reklam
iletileri, reklam anlayina uygun bicimde dizgtlenirler. Bu dizgtleme bigml
anlamin algilaginda etkileyecektir. Cunku iletiler, bilingii gibi, alicilar tarafindan
iki tarli algilanir: iletinin ne soyledii ve nasil soylenildii. Bu baglamda, alict,
reklam iletsimi surecinde, goruntiyle aktarilan iletiyi acimlagl iletinin
diizglsuni agimlayarak iletiyi alimldretinin etkili oldugu durumlarda ise ileti alici
tarafindan daha sonra animsanabilecektir. Reklam iletisinin etkin, etkili olabilmesi ve
alici tarafindan kolayca okunabilmesi, algilanabilmesi ve sonucta animsanabilmesi

amaclyla reklam alaninda cganlar gostergebilimsel kavram ve tekniklerden

'S, Parsa, F. Parsa 132.

2 Arthur Asa BergerKitle fletisiminde Coziimleme YéntemlgriEskiehir: AU Yayinlari, 1993 )
s.133.

® Ronald BarthesGostergebilimsel Seriivegev. Mehmet Rifat, S.Rifati§tanbul: YKY Yayinevi,
1993) s.24.
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yararlanmaktadirlal. Goruntillii reklamlarda siklikla ¢éziimleme yéntemi olarak
karsilastigimiz ¢6zum “GOSTERGE COZUMLEMHSIir. Afi slerde, gazetelerde ya

da televizyon ekranlarinda hareketli olarak yer alan géruntlt reklamlarin okunmasi
asamasinda reklamdalévi olan gostergeler énem siralarina gore belirlekie
yapisalci bir yaklgmla gosteren/gosterilen katti g1 aciklanmakta ve boylelikle diz

anlam/yananlam boyutunda okumalarla anlamlandirsamasina gecilmektedir,

2- Acikhava reklamciliginda imgesel yaklagm ve 6rnekleri

Gostergeler karmgk yapilya sahip olduklarindan dikkatli ve hassas bir
cbzimleme gerektirmektedir. Gdstergelerin acik anlamlari yaninda; ima edilen,
kapali, gérinmeyen anlamlari da bulunmaktadir. Bunlar incelikli bir okumayla
ortaya c¢ikarilmaktadir. Gosterge kavraminda en colgitartigdsterilendir. Barthes’a
gore bu kavram, “icegin gercek diinyayla ve kiltirle gkisi” dir.® Peirce’in
tanimlamasina gore ise: gosterilen hicbir zamamuizdaki bize bir kopyas! ¢é,
onlarin bir soyutlamasidir. Bu kavramlarin her zaman nesnelgtedbasur, ancak
bu olusum soyutlama siirecinden gecer. @inemasal kahramanlari, periler, cadilar
bu soyutlama sirecinin en ug tipleridir. Hangi g&ti biciminde olursa Uzerinde
“gosterge ¢cozumlemesi” yapilan metinlerdeki gostergeler, gésteren ve gosterilen
ikisi biciminde gegici olarak awtiriimaktadir. Gostergebilim Utzerine galn bilim
adamlari gosterge bilimse cozimleme yakidarini deisik baglklar altinda
toplamaktadir. Arthur Aso Berger'e gore gostergebilimsel ¢c6zimlameort ana

baslik altinda 6zetlenmektedir.

1. Anlamin nasil yaratilgh ve metinlerde, anlatilarda ( ya da oykulerde )
nasil iletildigiyle ilgileniyoruz.

2. Gostergeleri, gosterenlerin gosterilenleringimhe olarak kavriyor ve bu
metinlerde buldugmuz gdstergeler tstinemlasiyoruz.

3. Hicbir sey kendi baina anlam tamaz, bu nedenle gostergeler arasinda
iliskiler cok 6nemlidir. Burada sodzcukler ve dilbilgige bir benzetme yapilabilir.

! Kiiclikerdgan 75.
23, Parsa, F. Parsa 132.
% Barthes 61.
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SoOzcuklerin nasil birkgigini onlarin anlamini belirler. Dil, bize sozcuklermasil
kullanildigini séyleyen toplumsal bir kurumdur ve konumsa, dégali bireysel bir

edimdir.

4. Metinler, s6ze benzer varliklar olarak ve bu metinleri anlamh kilan
dilbilgilerini ya da dilleri belirten nesneler olarak ele alinabilirler. Bir anlatidaki
gostergeleri ankalir kilan ve anlatidaki edimleri bicimlendiren kadlve uzlaimlar
vardir’ Giniimiizde gegikitlelere ulgan reklam gorintusu daik tekniklerle
hazirlanmaktadir. Cok gli ekinsel degerleri olan ve genikitlere seslenen reklamin
gorsel iletisinin olugurma gamasinda en bilinen teknikler fgi@af ve cizimdir.
Reklamin gorsel iletisinde algisal ve gorsel fmk yaratmak reklami hazirlayanin
eindedir? Ornesin reklami yapilan Griinle ilgili goruntii secimi itein etkinligini
atirici gorev Ustlenir. Ayrica goriunti metin bélumuyle de ilintili hazirlanmaldir.
Reklam iletisinin gdrsel agidan c¢ekici olabilmesi tgkmisecimine de bzidir.
Okuyucularin ¢gu gercek nesneleri c¢izili olanlardan daha kolay tagtmektedir.
Uygulamada pek cok reklamin insan ve Urinlerin fotograflarina bu denli yer
vermesinin nedeni de budulyi bir fotograf Grinin kullanimini gozler oniine
serebilir. Basinda, Agikhava ilesiana araglarinda yapilan tanitimdaki reklamlar bir
Uriiniin tam olarak nasiklendigini géstermeye en yakin olanlardiSon yillarda
reklam iletilerinde, gorsel ara¢ olarak fotafin daha fazla kullanimina
basvuruldugu bir gercgektir. Cunki reklam iletisinde aktariimaienen, alicinin
zihninde, dugucunde somutkairarak algilamayi kolaykiirmaktadir. Aratirmalar
fotografin cizimden daha cok yaragmn tekrar gosterngiir. Fotosraf daha fazla
okuyucu ceker. Okuyucunusgtahini daha fazla acar daha iyi akilda kalir. Fatgr

gercesi, cizimler ise daha fazla inandirici olan imgelansitir*

! Arthur Aso Berger, Kitldletisiminde Céziimleme Yoéntemleri. cev. N.Bayram

2 Kuciikerdgan 32.

% Albert C.Book, C. Dennis SchicReklamcilik da Metin ve Tagla /keleri. (istanbul: Yayinevi
Yayinlari, 1998 ) s.90

* David Qgilvy, Bir Reklamcinintiraflari . (istanbul: Afa Yayinlari, 1989 ) s.144
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2.1 Acikhava reklam orneklerinin anlamsal boyutta gostergebilimsel
¢bzimlemesi:
Ornek 1:

7 ANNE BE)
AFRIKA'Y

Sekil 5.2.1 Vodafone Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Vodafone gorseli.

Gosteren: Cep telefonuyla annesi ile karugpir geng adam. Arka fonda bir
ucak ve havaalani kulesi

Gosterilen: Teknoloji, ilegim, ulasim, tatil, seyahat, yolculuk, go&nine,
konugmak ( telefonda )

Duzanlam: Annesi ile cep telefonu gomigsi yapan geng bir adam ( Annesine
Afrika’ya tasinaca&ini bildiriyor ). Bu diyalog tek ciimleyle gercekiaektedir.

Yananlam: Hayatinizda kallastiginiz tim anlari, kararlari, olaylari Vodafone
operatériyle kisa kesmeden uzun, uzun detayli bir bicimde cep telefonuyla
birbirinizle paylgabilirsiniz. Bgka bir degisle caninizin istedi kadar ekonomik,
uygun g@rtlarda konugna yapabilirsiniz.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Vodafone imkanlariyla geti kurmak, konugnak
cok ekonomik. Siz de Vodafone imkanlarindan yaralanin.

Mesaji Giglendireimgeler: Cep telefonu, ucak, kulepka
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Ornek 2:

Sekil 5.2.2 YKM Al sveris Merkezi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Yeni Karamursedvaliis merkezi gorseli.

Gosteren: Gozleri salatalik ( dilimleriyle ) kapatiynfuir bayan yuzia fotgrafi
ve tasarimin gger yarisinda kampanya mesaji metinleri ( cilt bagimleri baladi ).

Gosterilen: yuz bakim, guzellik, kadin yizu, cilt ve ten gigelldogal
bakimlar

Duzanlam: Goézlerine salatalik dilimleri koyarak, kendinde bakim uygulayan
bir bayan.

Yananlam: Cgimiz guzel kadini kendine bakar. Cildine dnem veYiKM
alisveris merkezinde bgayan guzellik gunlerine siz de katilin. Konusunun
uzmanlariyla cildiniz sgikl olsun.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Cildinize ger veriyorsaniz, sizde YKM cilt
bakim glnlerine bekliyoruz.

Mesajl Glglendireiimgeler: Salatalik dilimleri, bayan yiizu
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Ornek 3:

Sekil 5.2.3 Mc Donald’s Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Mc Donald’s gorseli

Gosteren: Farkli bircok pul resimleri, pullarin tstlerinde Mc Donald’s Granleri
ve Urun bilgileri

Gosterilen: Fast Food yemekde bir dinya markasi, lezzgt, ekonomik
fiyatlar, teklif, iletisim, mektup...

Duzanlam: pullarin tstinde Mc Donald’s Urlnleri ve fiyat bilgileri

Yananlam: farkh tatlari, fiyatlari ile gglerini bize teklif haline getirmi olan
Mc Donald’s drlnlerini tiketmek hem ekonomik, hem de ¢ok lezzetlidir. Mc
Donald’s lezzetlerini bu imkanlarla yemek blyuk bir avantajdir.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Mc Donald’s dan yemek yiyin. ClnkU lezzgt, ce
ve uygun fiyat Mc Donald’s da.

Mesajl Glglendirerimgeler: Pullar ( Bu tasarimda “teklif” gasimi yapan
imgelerdir )
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Yeni yayin
doneminde de

CNN TURK'teyim.

Sekil 5.2.4 CNN TURK TV Kanalinin Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan CNN TURK gorseli.

Gosteren: USA devlet blaani Bush’un fotgrafi ve kampanya metinleri.

Gosterilen: Guvenilirlik, saygi, lider, egemen, 6nemsemek, ciddiygtutd,
kurumsallik.

Diizanlam: Bgkan Bush’un yeni yayin déneminde yine CNN TURK kamdé
oldugu belirten yazi ve Bush’un gulimseyen yizu.

Yananlam: CNN TURK tiim diinyada saygin, ciddi, giivenilir olarak bilinen bir
TV kurulusudur. Dinya liderleri de ancak boyle ciddi, kurumdalyik TV
kuruludarinda konu olurlar. ( Tirkiye’den ve diunyadan eagrd haberleri CNN
Tark’ten alabilirsiniz ).

Bilincaltina Sunulan Mesaj: CNN TURK diinyanin saygin TV kanallarindandir.
Sizde dogu, guivenilir haber almak istiyorsaniz CNN TURK izlelisiniz.

Mesaji Guclendirémgeler: Bush’un, Putin’in fota@flari, CNN TURK logosu.
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Ornek 5:

1YIL DOGALGAZ
ODEMEYE "B e .
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Sekil 5.2.5 IGDAS Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alda@GDAS gorseli.

Gosteren: Ustlinden dumanlari ¢ikan iki fincan goad ( iclerinde Sicak bir
icecek oldgu belli olmakta ).

Gosterilen: Sicak, huzur, davet, teklif, sicak icecek

Duzanlam:clerinde sicak bir icecek oldupgu ¢ikan dumanlardan agilan iki
adet fincan.

Yananlam:IGDAS sizlere sicak firsatlar sunuyor. Uygun 6deme sdg¢erigle
IGDAS’a abone olun, dgalgaz sicakfiinin tadina varin, keyfini ¢ikarin.

Bilincaltina Sunulan MesajiGDAS abonesi olmak artik ¢cok kolay. Bu
sicakligl yasamak icin hemeiiGDAS’a gelin, abone olun.

Mesaji Giiglendireimgeler: Fincanlar ve fincanlardan ¢ikan dumanlar.
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# Nozar degmesin!
- Peki yeterli mi?

Her intimale karsi Isik Sigorta,
Bank Asya'nin giclii ortakhdr
ve yenilenen yliziiyle yaninizda...

www.Islksigoria.com

Sekil 5.2.6 kik Sigorta Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alagik sigorta goérseli.

Gosteren: Ustll, elbiseleri nazar boncuklariyla suslgngitin bir bebek
fotografi ve kampanya metinleri.

Gosterilen: Bebeksirinli gi, guzelligi, nazar, nazar bongu, nazar dgmesi,
tedbir, koruma

Duzanlam: Nazar boncuklariyla stslegroir elbise giyensirin, etrafina gilen,
guzel bir bebek.

Yananlam: Malinizi, mulkintzd, gerli olan herseyinizi ¢cocuklarimiza zarar
gelmemesi icin tak@miz nazar boncudyla korumaniz yeterli d@ldir. Isik
sigortaya gelin, her intimale kardeser verdginiz tum syleri sigortalayin.

Bilincaltina Sunulan Mesajinsanin sahip oldiu maddi, manevi dgrlere
zarar gelebilir. Ama onlarsik sigortada sigortalarsaniz, her intimalesk&edbirinizi

almis oluyorsunuz.dik sigorta gicli bir kurulugir

Mesaji Giiclendiredimgeler: Bebek fotgrafi, nazar boncuklari, begi@ huzur
icinde gulmesi.
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Ornek 7:

GONESGDOZLOKLERI

2006 Collection

Sekil 5.2.7 Dunlop Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Dunlop gérseli

Gosteren: Taninmigizelligi ile bilinen bir sanatcinin ( Hilya ASAR )
fotografl ve kampanya metinleri

Gosterilen: Guzellik, zerafeiklik, taninmglk, statd, kalite, taninmiguzel
bir sanatcl, aksesuar

Duzanlam: Taninmi gizel sanatcinin, bakimli, makyajli ve g6ildg
takarken gorintusu.

Yananlam: Bu gozlukleri kullanangdier Hilya Avsar gibi gliizellge ve statiye
sahip olabilecek insanlardir. Guzel whretli bayanlar bu marka go6zltkleri
kullanirlar.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: gér taninmy sanatciyla ayni statilerde ve
guzellik de olmak istiyorsaniz, ayni kaliteli Urdnleri, aksesuarlari kullanmak
istiyorsaniz Dunlop gozlikleri kullanin.

Mesaji Guclendiredmgeler: Hiilya Avar fotagrafi, gozlik
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Ornek 8:
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Sekil 5.2.8 Deneyim Paylagn Konferansi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan emlak konferansi gorseli.

Gostereninsaatlarda ve madenlerde kullanilan baretler ve gacdotgsrafi ile
kampanya metinleri

Gosterilen: Yapim, irgat, korunma, guvenlik, dag ysil olan peyzaj

Duzanlam: Baretler, @a¢c ve baretlerin Ustiindeki nerdeyse gorinmeyecek
kadar kucuk kelebekler fotogf

Yananlam: Emlak, konut, yapi, peyzaj konularinda deneyimlerin bilgilerin,
yeni teknolojilerinin paylgildigl konferansa sizde katilin.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: ger emlak, ingat, peyzaj sektorlerinde
calistyorsaniz bu konferansla bilgilerinizi artirabilimgz.

Mesaji Glglendirenimgeler: Baretler, gag, TOKI ve EMLAK KONUT

logolari.
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Ornek 9:

Sekil 5.2.9 Darty Alisveris Merkezi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Darty gorseli

Gosteren: 7 farkh oku olan,7 farkh yonde yolu gdsteren bir yol levhasi ve
reklam metinleri

Gosterilen: Adres, yollar, tarif, bildiri, haber verme, yol levhasi, trafik levhasi

Duzanlam: 7 farkl adresi gosteren bir yol levhasi.

Yananlam: Darty agveris merkezleri 7 ayri adreste, noktada her gin agktirl
ve en iyi fiyata akverisi Darty den yapabilirsiniz.7 ayri adresimizdeniardir...

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Dartigtanbul’'un bircok yerinde olan bir gheris
merkezidir. Her gun agiktir ve fiyatlar cok uygundur.

Mesajl Guclendiredmgeler: Yol levhasi, metinler
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Ornek 10:

Sekil 5.2.10 ktinye Park Alisveris Merkezi Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer aldstinye Park gorseli.

Gosteren: Karikatur ortaminda cizilgnibir dal ve gozleri bulunan bir odun
karikatiru

Gosterilen: Odunun kisellestirilmesi ( karikattrde )

Duzanlam: Karikatlr olarak gizilmiir odun karikattrd.

Yananlam: Seuvgililer guninde sevgilinize hediye almayr unutmayiniz.
Almayanlar ve almay! unutanlara odun goéndermesi yagiliarikatirdeki odun
durumuna digemeniz iginistinye Park’a gelin ve hediyenizi alin. Odun durumun
dismeyin.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Odun gibi olanlar sevgilisine bdyle bir gtinde,
Sevgililer Giiniinde hediye almazléstinye Park’tan sevgiline hediye al.

Mesajl Glgclendirenimgeler: Odun Kkarikatiiri, mizahi yakimi olan

kampanya metni.
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Ornek 11:

TURK HAVA YOLLARI (?-)j \ Londra'da

arkh uge

Sekil 5.2.11 TURK HAVA YOLLARI Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan TURK HAVA YOLLARI gorseli

Gosteren: 2 adet TURK HAVA YOLLARI uga ve ucaklarin hareket yonlerini
belirten izler ( oklar ) ile Gizerinde fiyat yazan ( 111 Euro ) etiket.

Gosterilen: Farkli yonlere giden ucaklar, teknoloji, seyahat, tarife, fiyat, etiket,
gokyilzu

Duzanlam: Farkli yonlere giden ucak resimleri ve 111 euro yazan bir etiket.

Yananlam: 2 adet THY logolu ucaklarin farkli ugqugktalarina sizi goturayor.
Ustelik ¢ok indirimli, ekonomik biitcelerle Dunya’nin neresine gitmek isterseniz
isteyin, THY ile uygun artlarda gidebilirsiniz.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: THY dinyanin her yonune gidiyor. Hem de cok
uygun, ekonomik kagllarda. Yurtdsina gidecekseniz biletinizi THY’den alin.

Mesaji Guglendirenimgeler: Gokyuzindeki hareket halindeki ucaklar,

ucaklarin hareket izleri (oklar),etiket, kurumsal logo, 10 taksit yazisi ( ikna amach )
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Ornek 12:
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Sekil 5.2.12 Bata-Derimod Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Bata-Derimod kampanyasi

Gosteren: Modernsik bir pantolon, stk bir ayakkabi, yavru bir kedi
ayakkabilardan birinin Gstiinde yatmaktadir.

Gosterilen: Modernik giyim, moda, gfkat, grinlik.

Duzanlam: Ayakkabilardan birinin Ustiinde yagiyavru bir kedi.

Yananlam: Yavru kediye duydumuz sevgi, vazgecilmezlik ne ise bata
ayakkabilarinida o kadar vazgecilmez seveceksiniz. Bata ayakkabilari artik Derimod
magazalarinda da satiimakta.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Bata ayakkabilari sizdgiélik yapacak ve
onun kalitesinden vazgecemeyeceksiniz.

Mesaji Giiglendireimgeler: Ayakkabi (stiinde yatan sevimli kedi yavrusu,
kurumsal logo, 10 Taksit yazidka amach).
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Ornek 13:
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Sekil 5.2.13 ktanbul Bilyiiksehir Belediyesi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer aldstanbul Biiytikehir Belediyesi gorseli

Gosteren: Kurdele ile [@anms bir beyaz cicek.

Gosterilen: Kutlama, ac) téren, tebrik, nezaket

Duzanlam: Kirmizi kurdeleyle Banms beyaz bir gul.

Yananlam: 10 adet kadin g& merkezi hizmete aciyoruz. Boylelikle
kadinlarimiz sg@ik sorunlarina bu merkezlerde c¢6zim bulabilecekIBgslik
merkezlerini kadinlar giiniinde agiyoruz.

Mesaji Giiglendiredtmgeler: Giil, kurdele, kampanya metni
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Ornek 14:

4 sahibinden.com
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Tirhra'nin en bly e-toaed platiormy

olun, iicretsizilanverin. [l Ucretsiz diye olun, Gicretsiz ilan verin. |

Sekil 5.2.14 Sahibinden.com Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan sahibinden.com gorseli

Gosteren: Koglerinden bantlanmg( camlara, duvarlara yagbirilan) bir tir afg

Gasterilen: Bildiri, ilan, iletsim, haber verme

Duzanlam: Koglerinden bantlanmiicinde sahibinden.com yazili bir gfi

Yananlam: Eski donemlerde satilik, kiralik gibi duyurularimizi en etkili olarak
elle yazilmg, koselerinden camlara, duvarlara ygpdigimiz bu tir aflere
uygulardik. Gelen teknoloji ile cgimizin en etkili ilan imkani internet siteleri
olmustur. Turkiye’nin en buyuk e-ticaret platformuna szdye olun, Ucretsiz etkili
sonugclar getiren ilanlar verin. Sahibinden. com’a Ucretsiz Uye olagitezere ciddi
geri donuger elde edebilegniz bir imkandir.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Sahibinden. com’a tye olun, etkili ve Ucretsiz ilan
verin.

Mesajl Guclendiredmgeler: Kogleri bantlanny yazi afii
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Ornek 15:
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Sekil 5.2.15 Honda City Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Honda City gorseli

Gosteren: Gokdelenlerin 6nuinde bir otomobil fotdg

Gosterilen: Teknoloji, kentsel yam, modernlik, statt

Duzanlam: Kentlerde rastlagimiz Gokdelenler ve 6ntinde duran bir otomobil.

Yananlam: Teknolojinin son Urind olan Honda City ile modgirngiagdasli g
yasayin. Honda City ile ygadginiz modern kentin, teknolojik geinis bir modelidir.
Ozellikle kentlerde ygayan, sosyal statiileri yiiksek, zengin insanlar HoGdgi
tercih ederler. Honda City hayallerini kugglinuz bir markadir.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Honda City teknolojinin son Granaddr. Modern,
kentli, sosyal statlisi yiksek insanlar bu arabayi kullanmalidirlar.

Mesaji Guglendireimgeler: Gokdelenler, otomobil fotcaf.
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Ornek 16:

Sekil 5.2.16 Buyulsehir Belediyesi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan buyékgr belediye gorseli.

Gosteren: Yan yana dizilgtoplu ulgimda kullanilan belediye otobusleri.

Gosterilen: Teknoloji, servis, gamacilik, ulgim, uyum, disiplin, son yenilikler,
hizmet.

Duzanlam: Yan yana sira ile dizilgniayni model ve renkte belediye otobusleri
fotografi.

Yananlam: Bu otobusler halkimizin ylada ygadigl sorunlarin ¢ézumd igin
hizmete sunulmaktadir. Hepsi yeni ve kulkdmiir. Amacistanbullularin rahagidir.
( Bu otobuslerin yan yana asker gibi dizenli durumlarina “rahatlik” géndermesi
yapilarak )

Bu otobiislerldstanbullular cok rahat edecektir.

Bilingcaltina Sunulan Mesajstanbul Buyikghir Belediyesi ulgm konusunda
cok ciddi yatirimlar yapiyor. Belediye cok iyi ¢alor.

Mesaji Giiglendireimgeler: Otobiisler, Otobiislerin Dizimi
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Sekil 5.2.17 Ford-Castrol Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Ford-Castro gorseli

Gosteren: Yapboz ( puzzle ) oyununun iki parcasi girleni s ve bu araya da
bir yaris arabasi fotgraflanms.

Gosterilen: Teknoloji, guc, yay birliktelik, destek, birbirini buttnleyen
unsurlar.

Duzanlam:iki yapboz ( puzzle ) parcasinin yan yana gelnaili ve ortalarinda
bir otomobil.

Yananlam: Birlikten glic daay. lyi bir araba markasi, iyi bir otomobil §a
birlikte degerlendirilirse ortaya gtcli ve uyumlu bir sonu¢ ¢ikBord ve Castrol
markalarinin birliktelginden araciniz en ust giice uta

Bilingaltina Sunulan Mesa;j: Ford ve Castrol iki buydk markadir.
Otomobilinizin markasi Ford ise mutlaka Castrol kullanmalisiniz.

Mesajl Guclendiredmgeler: Puzzle parcalari, ygotomobili
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Ornek 18:
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Sekil 5.2.18 Umut Vakfi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Umut Vakfi gorseli

Gosterilen: Gug, birlikte karar vermek, yuruyispki, ayaklanma, bastirma

Duzanlam: Ayakkabi ( Egar ) bglanms, yuruyuishalindeyken bir postal.

Yananlam: Bireysel silahlanmaya kargtclerimizi, sesimizi birlgirelim.
Birlikte yuriyuse gecelim, tepki gosterelim. Taksim Meydani'nda kalun ve
yurdyelim. Sizde sessiz kalmayin. Bu yurigatilin.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Birlikte gli¢c olwgabiliriz. Yuruyug gecelim.
Cunki biz ne kadar kalabalik olursak, o kadar yuruwiigz ses getirecektir.

Mesaji Glgclendireimgeler: Ayakkabi ( postal ).
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Ornek 19:
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Sekil 5.2.19 btanbul Bilyiiksehir Belediyesi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Buyékgr Belediyesi ( taksi ) gorseli

GOsteren: Bir ticari ara¢ ( taksi ) ve zeminde damalaeriler ).

Duzanlam: Ticari arag ( taksi ) faimfl. Zeminde de eskiden taksilerin Ustinde
bulunan damalar

Yananlam: Taksgoforlerini mesleki olarak @tiyoruz. Belediye olarak onlarin
mesleklerini daha iyi uygulayabilmeleri ve toplumla uyum iginde olmalari igin
calislyoruz. Taksi sofdrleri bu eitimden vyararlanmak isterlerse kursumuza
basvurabilirler. Bayukghir Belediyesi bu konuda iyi caiyor.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Biz her gun toplumla i¢ ice olan tgddirlerimizi
egitiyoruz. Her alanda yagiimiz calsmalarda oldug gibi, taksi taima hizmeti
sunan oforlerimizi de gitip, sizlerle uyumlu hale getiriyoruz.

Mesaji Glgclendirmémgesi: Ticari taksi, damaesitleri
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Ornek 20:
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Sekil 5.2.20 Alsam Gazetesi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan A Gazetesi gorseli.

Gosteren: Acilmy bir kapi, kapida duran masal-¢gizgi roman kahranmgréain
i¢c kisminda bir kadin-bir kiz gocugve yerde zeminde dizilerek duran DVD’ler.

Gosterilen: Misafir, ziyaret, surpriz, teknoloji, efsane, mit, animasyon,
kahraman, iletim.

Duzanlam: Kapinin dinda duran masal-gizgi roman kahramanlarinin kapiyi
acan bir kadin ( Ana/abla )- kiz ( kakdgocuk ) ve evin d@mesinde duran
DVD’ler.

Yananlam: Akam gazetesi sizlere masal ve cizgi roman kahramamar
DVD’lerini Ucretsiz olarak evinize getiriyor. Algn alin, akam gazetesi okuyun bu
imké&ndan sizde yararlanin.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Algn gazetesi alirsaniz, ¢ocuklariniza bu DVD
setini de alabilirsiniz. Bu DVD setine sahip olmak istiyorsanizaksgazetesi alin.

Mesaji Glclendireimgeler: Masal-gizgi roman kahramanlari, DVD seti.
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Ornek 21:
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Sekil 5.2.21 Zuchex Fuar Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Zuchex Fuar gorseli.

Gosteren: Resim olarak ciziljbir cati veseritte muhtelif zlcaciye ve ev
gerecleri, fot@raflari, pencere icindeki goz.

Gosterilen: Yuva, ev, huzur, cati, eyyalari, hediye.

Duzanlam: Bir ev ( cizgilerle gorselarilmis ), ve mutfakta, evde bulunmasi
gereken aletler.

Yananlam: Bir ev icinde olmasi gereken tum gerecleri bu fuarda satin
alabilirsiniz. Bunlar elektrikli ev aletleri olabilege gibi, ziicaciye ve hediyelik
esyada olabilir.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Bu fuara gelirseniz, ev ile ilgili hgryi
bulabilirsiniz.

Mesaji Guclendiredmgeler: Ev resmi, Evsgalari, gerecleri.
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Ornek 22:
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Sekil 5.2.22 Boyner Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Boyner gorseli.

Gosteren: Cimenlik vegaclik bir bolgede, atli karinca Ustiinde gencg biraloay
bblgeyi kugtan citler, citlerin arasinda belli araliklar duragiar.

Gosterilen: Nge, seving, glence, bahar, huzur, genclik, guzellik, bakim,
makyaj, tabiat.

Duzanlam: Ormanin yakinlarindasyte;simenler, bir gen¢ bayan gilimseyerek,
mutlu bir sekilde lunaparklarda gorgtimuz athkarincaya binmektedir. Bu bélgeyi
cevreleyen citler ve aralarinda duran rujlar.

Yananlam: Baharin gelmesiyle sizi boyner gazalarina bekliyoruz. Bahar
mevsimiyle dgisen tabiata, uyum gostererekgtgen, co@an duygulariniza, kendinizi
yenileyerek katilin. Boyner ngazalarinda mevsimin tim modelleri ve renkleri sizi
bekliyor.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Bahar ve yaz aylari duygularimizinugasen
guzel mevsimlerdendir. Boyner de duygulariniza hitap edecegelgebulabilirsiniz.

Ozellikle gengler icin heray Boyner'de.
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Mesaji Giiclendiredmgeler: Atlikarinca, ygl alan, geng bayan ve giilen yiizi,
citler arasindaki dudak rujlari.

Ornek 23:
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Sekil 5.2.23 TED ( Turk Egitim Dernegi ) Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan TED gorseli.

Gosterenici agzina kadar dolmygbir kismi yerlere tanis ( paralarla ) bir cop
kutusu.

Gosterilen: Fazla, ¢op, artik, gereksiz

Duzanlam: Azina kadar k&t paralarla dolu bir ¢cop kutusu bir kismi yerlere
tasmis ve diugnus paralar.

Yananlam: Bu kadar cok parayl ¢cope atmaktayiz. Her yil OSS sinavlari igin
gereksiz yere fazladan milyarlarca dolari ¢cope atiyoruz. 195 dakika stren ve insanin
hayatini yonlendiren bu sinavin bizlere maliyeti ¢cok ytksek ve biz bu parayi ¢cépe
dokmekteyiz.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: OSS sinavlari icin, bu kadar biyikrde paray!
¢cOpe atiyoruz.

Mesaji guclendiren imgeler: Cop kutusu, yerdegitkaaralar
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Ornek 24:
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Sekil 5.2.24 “Dod city” Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan : “Dod citgdrseli.

Gosteren: Bir durbn ve blyuk bir arac otoparkina benzeyen bjr&bto

Gosterilen: Mesafe, uzaklik, teknoloji, wim, gézlem inceleme.

Duzanlam: Durbun, buyuk bir otopark benzeri kapali mekan resmi.

Yananlam: Dod city ikinci el ara¢ satim merkezi olarak Avrupa’nin en buyuk
magazasl.Ici o kadar buylk ki durbine ihtiyag duyabilirsinBu kadar biyik bir
merkezde o kadar cok otomobil var ki, mutlaka biri sizin igied gibidir.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Dod city ikinci el ara¢ almak isteyenler icin, ¢ok
buyik, ¢cok fazla araci bulunan, ideal birgaaa.

Mesaji Glgclendiretmgeler: Durbiin, mgaza fotgrafi.
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Ornek 25:

Sekil 5.2.25 Casper Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Casper gorseli.

Gosteren: Bir robot, bir bilgisayar ( robot, bilgisayarda §§&m yapmakta )

Gosterilen:ileri teknoloji, bilgisayar,slem, calsma

Duzanlam: Teknolojik goruntusu ile bir robot, bilgisayarda gdem yapiyor.

Yananlam: Casper bilgisayarlari teknolojinin son donanimlarina sakietir.
teknolojik 6zellikleri size sunan Casper markasina givenin.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: gér bilgisayar alacaksaniz, Casper alin, son
teknolojik 0zelliklere sahip, alabilegmiz en tstlin bilgisayar Casper'dir.

Mesaji Glclendireiimgeler: Robot
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Sekil 5.2.26 Buyulsehir Belediyesi Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Buyékgr belediyesi gorseli.

GOsteren: Bir bilgisayar klavyesi ve ona dokunan c¢izgisel el resmi

Gosterilen: Teknoloji, ilegim, interaktif, internet.

Duzanlam: Cizimsel bir elin, bilgisayar klavyesine temas edergiemi
yapmasil.

Yananlam: Reklam vergilerinizi 6demek icin internet ortaminda beyanname
verebilirsiniz. Odeme kolaytiniz icin calglyoruz. Blylkghir belediyesi, her tirll
teknolojik gelsmeyi size sunmaktadir.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Reklam vergilerinizi e-beyanname ile internet
ortaminda verebilirsiniz. BuyUkir belediyesi size hayati kolaylaacak her
calismay yapiyor.

Mesaji Glgclendireimgeler: Klavye, cizgisel el, klavye Ustiindeki yamietin.
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Ornek 27:

Sekil 5.2.27 Otostart.com Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan otostart.com gorseli.

Gosteren: Yapboz ( puzzle )’ dan amsbir otomobil resmi. Bir parcasi eksik
puzzle'in, eksik parcasi gaalt kOgde durmakta ve Ustinde otostart.com
yazmaktadir.

Gosterilen: Batunlik, oyun, teknoloji, glan, otomobil.

Duzanlam: Puzzlerdan olag ve bir parcasi eksik otomobil resmi, eksik
parcanin tstinde firmanin internet adresi bulunmaktadir.

Yananlam: Otostart.com sitesinde aracinizla ilgili keyi bulabilir, satin
aabilirsiniz.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Otomobilinizle ilgili arggniz, almak istegjniz
her otomobil pargasini internet ortaminda otostart.com da bulabilirsiniz.

Mesaji Giiglendireimgeler: Puzzle pargalari, otomobil, eksik puzzleasr.
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Ornek 28:

Sekil 5.2.28 London Mgsazalari Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Londongaaalari gorseli.

Gosteren: Ngeli, farkli genc turl kiyafetler giyinmi3 gencg bayan.

Gosterilen: Genglik, guzellik, ge, dinamizm, moda, seving.

Duzanlam: Ug geng bayanin, geng kiyafetleriyleseniginde gulerek hareketli
bir gérantusa.

Yananlam: London mgazalarinda %50’ye varan biyuk indirimler var. Hayata
gulerek, nege icinde bakan modayi takip eden geng¢ ve glzel baydrondon
magazalarindan ajveris yaparlar. Hayati ¢ilginca yayanlar, ¢ilgin indirimler yapan
London mgazalarini tercih ederler.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: London gezalarinda buyik indirimler var. Geng
ve guzel bayanlar moday! London gaaalarinda takip ederler.

Mesaji Giglendireimgeler: Geng bayanlar ve istlerindeki elbiseler.
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Ornek 29:
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Sekil 5.2.29 Buyulgehir Belediyesi ( Tuketici Kanunu ) Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan Blyekgr Belediyesi gorseli.

GOsteren: Yan yana dizilgaltl adet akveris cantasi.

Gosterilen: Algveris, ticaret, tuketim, pazar, korumak, muhafaza etmek.

Duzanlam: Daha c¢ok alieris yaparken kullanilan yan yana duran alti adet
alisveris cantasi.

Yananlam: Algveris yaparken sahip olgwnuz birgok haklar vardir. 15 Mart
Dunya Tuketiciler Gunu’dur ve Buyugkir Belediyesi bu ginde sizleri tiketici
kanundaki haklarinizi bilmeye gienmeye davet etmektedir. Blyékgr belediyesi
sizin haklarinizi korumak icin de cainaktadir.

Bilingaltina Sunulan Mesaj: Tuketici kanundaki haklarinizreggn. 15 Mart
Dunya Tuketiciler Guni’'nde Buyukkir belediyesi tuketici haklarinizi size
bildirmekle ve haklarinizi korumakla hizmetinizdedir.

Mesaji Guclendiredmgeler: Alsveris, cantalar.
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Ornek 30:
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Sekil 5.2.30 YKM magazalari Billboard Kampanyasi

Gosterge: Billboardlarda yer alan YKM @azalar1 gorseli.

Gosteren: Merdivenlerde dizilsngeng, guzel ve farkh renkli elbiseler giyingmi
geng bayanlar ( 6 bayan )

Gosterilen: Genglik, guzellik, zarafet, moda, dinamizm, ¢ikmak ( bir yere)

Duzanlam: Renkli, canli giysilerle merdivenlerde arka arkaya sirajagemc
ve giuzel bayanlar.

Yananlam: YKM mgazalarinin her katinda argchiz herseyi bulursunuz. Her
katinda sizler icin tasarlangpimoda da gindemde olan giysileri 10 taksitle satin
aabilirsiniz. ( Tasarimdaki merdivenlerle, YKM'nin katlari arasindgkilendirme
yapiims.) Gencler YKM den agveris yaparlar ve taksitli imzalardan da
faydalanirlar.

Bilincaltina Sunulan Mesaj: Gen¢ ve dinamik giizel bayanlar YKM’den taksitle
alisveris yaparlar. YKM’nin her katinda ¢oley bulurlar.

Mesaji Giiglendireimgeler: Merdivenler, canli renklerden cdus elbiseler

giyinmis geng ve guzel bayanlar.
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lIl. BOLUM: ACIKHAVA REKLAMCILI  GINDA TASARIM — ETK 1
DUZEY SAPTAMASI : ANKET ORNEGI

1- Acikhava reklamcihginda tasarim — etki diizeyleri incelemesi

Insanlara soru sorarak, cok sayida konuda bilgi eglinolanaklidir. Hatta
bazi durumlarda, sistematik gozlem ile sullmayacak veriler, soru cevap sireci ile
toplanabilir. Orngin, bir sehirde vaka bulan sugclarin bir kismi polislere bilsi de,
blyuk bir kismi rapor edilmemektedir. Bu nedenle su¢ oranini belirlemeye yonelik
bir calsmada, sahit olduklari su¢ vakalari ile ilgili insanlarin dicelerine
basvurulmasi, polis kayitlarinin incelenmesinden dadghldi sonuclar verecektir.

Anket yonetiminin ikinci tercih sebebi ise ekonomik olmasidir. @me
100.000.000 kiden olugn bir toplulugin herhangi bir konudaki gorégini
ogrenmek icin ortalama 1070 skye anket uygulamak yeterlidir. Bu durum ayrica,
bilgiye ¢ok kolay ve hizli ulgmi mumkadn kilar. Ancak anket basit bir bilgi toplam
sureci dgildir. Elde edilen bilgilerin dgrulugu, biyuk 6lctide kullanilan yéntemlere
baglidir.

Bu anket cakmasinda, Anket kitlesi ile anketin hedef kitlesi sanala
benzerlik yakalanabilmesi amaciyla anket yapilagileki 6zellikle dikkat edilerek
secilmeye cakilmistir. Anket yapilan kiilerin, ekonomik bgimsizlgi olan, Ureten,
calisan, tiketen vegtimli ki siler olmasina énem verilrytir.

Iyi bir anketin g@agida sayilan 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir.

1- Arastirmacinin tanimlamak istegikitlenin her bir Uyesi gt ya da bilinen
bir olasilikla secilmegnsina sahip olmalidir.

2- ihtiya¢ duyulan dgruluk diizeyini baarabilmek icin yeterli sayida insan,
rastlantisal olarak érneklenmelidir.

3- Insanlarin dpru ve istekli birsekilde cevaplayabilegetirde, acik ve kolay

anlasilir sorular sorulmaldir.

! Doc.Dr. Tiirker Bg, Anket Nasil Hazirlanir? Ankara: Seckin Kitabevi, 2008 ) s.11
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4- “Orneklemdeki, herkesin sorulari cevaplamagilasanali ya da sorulari
cevaplamayanlar, anketle olctilmek istenen Ozellikleri agisindan sorulari
cevaplayanlardan farkli olmamalidir:”

Soru formunun olugrulmasi, anket agarmasinin en énemli kismidir. Farkl
anket yontemleri vardir ( posta ile anket, telefon ile anketsilkidr gorisme ile
anket ). Bu ankette keutikli goriisme yontemi secilmtir. Soru formu olarak da ucu
acik bir soru uygulanmngtir.

Anket formlarindaki sorulardan buyidk bir kismi kapali ucludur. Bu tir
sorularda alternatif cevap seceneklerinin bir listesi verilir ve cevaplayicilarda
dustincelerini en iyi yansitan secgenek/secenekigretlemeleri istenir. Agik uglu
sorularda ise dnceden hazirlanan cevap secenekleri bulunmaz. Bu nedenle acik uclu
sorulara verilen cevaplar genelde yorum ngatiedir.

Karsilikli gorisme ile yapilan anketlerin bir takim avantajlari vard

* Anketdr cevaplayicinin anlayamgdnoktalari agiklayabilir.

* Anketin 6nemini anlatarak ve gizlilik konusunda guvence verilerek
cevaplanma oranini yikseltebilir.

* Bazi durumlarda cevaplayicilara gi@ak dger yontemlere gore daha
kolaydir. Orngin, insanlarin bir film hakkindaki gorlayini sinema ¢ikginda almak
onlara telefonla ukanaya cakmaktan daha kolay olacaktir.

 Telefon anketlerine gore daha uzun gamésyapma imkani géar.

» Cerceve olugrmanin guc ve maliyetli oldwgdurumlarda ankete katilacak
kisiler sehir planlari kullanilarak tesadufi olarak belirlbite.

 Arastirmacinin sorularin cevaplanma sireci Uzerindekntdodll en st
dizeydedir.

» “Soru formlari anketdrler tarafindan dolduruldmglan 06zellikle posta
anketinde kagilagilan eksik ya da yarim birakilgnsoru formlarindan kaynaklanan
sorunlar yganmaz.’?

15 Ekim 2008 — 15 Kasim 2008 tarihleri arasinda yapilan bu anketin
uygulama alani ( noktasSjsli'de bulunan ve yan yana dizilgbillboardlarin bittgi
yerdir. Hangi tasarim/tasarimlarin daha c¢ok akillarda &alde bu tasarimlarin
Ozelliklerinin  neler oldugnun aratinidigi anket cakmasinda su bilgilere

ulasiimistir.

! Bas 17.
% Bas 30.
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Anket calsmasinda elde edilen veriler:
« Anket yeri olarakSisli-istanbul ( dizi billboardlarin bitim noktasi ) adresi

secilmatir.
* Anket tarihi 15 Ekim 2008 — 15 Kasim 2008 tarihleri arasindaki bir aylik

donemdir.
» Anket yapilan ki sayisi 600 kiidir.
* Ankete katilan erkek sayisi 330, kadin sayisi 2gidiki
* Anket calgmasini 2 anketor gercektemistir.

* Ankette sorulan tek soru:
Yol kenarinda yan yana durulan billboard reklamlarindan hangisi aklinizda

kaldi?
* Hicbiri diyenlerin sayisi, 548 il
* “Su” reklam kaldi diyenlerin sayisi, 52sidir.
» Ankete konu olan farkli tasarim sayisi = 26 farkli firma tasarimi.

* Bu ankette karlikli gorisme yontemi kullanilmmstir.
Ankete konu olan ve hangi tasarimin daha cok akillarda gka(detki

biraktigi ) 26 adet kampanyanin tasarimlamkardir.

[STANBUL CEVAHIR
BU YILEASI
BINLERCE

HEDIYE CEKI
KAZANDIRIYOOOR!

ey

: disTansuL BOYOKSEHIR BELEDIYES]
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Sekil 6.1.1 Cevahir Alsveris Merkezi Kampanyasi
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Sekil 6.1.3 Mustafa Film Kampanyasi
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Sekil 6.1.5 Vodafone Kampanyasi
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Sekil 6.1.7 Nokai Kampanyasi
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Sekil 6.1.9 Ford Kampanyasi
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Sekil: 6.1.11 Renault Kampanyasi
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54 kanalda yawnda.

RT Goc uk, UHF
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Sekil 6.1.12 TRT Kampanyasi

ST

Sekil 6.1.13 Teledinya Kampanyasi
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Ozgiirce konusmak icin
numaranizi dedistirmeden
Vodafone’a gecin

Ani yasa

'ONLINE CHECK-IN
BEKLEMEK OUT.

Biletinizi atlasjet.com’dan alin, online check-inyapin,
Koltugunuzu secin, havaalaninda sira bheklemeyin.
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www.atlasjet.com , :.....J !

stanbul » Adang « Antalya » Bodrem  Edremit » Erbil » lzmir « Siirt » Tokal » Usak + ¥

Sekil 6.1.15 Atlas jet Kampanyasi
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Sekil 6.1.17 Karper Kampanyasi
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Sekil 6.1.18 Elseve Kampanyasi

Sekil 6.1.19 Samsung ( 1 ) Kampanyasi
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Sekil 6.1.21 Troya Kampanyasi
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Sekil 6.1.23 Toysetoys Kampanyasi
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Numarania Gel

RAVea ya

Konus Doya Doya

Simdi herkesi basvuru icin
bayilerimize bekliyoruz.

& iSTANBUL BUYUKSEHIR BELEDIYESI

Sekil 6.1.24 Avea Kampanyasi

Sekil 6.1.25 Adres btanbul Kampanyasi
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Sekil 6.1.26 Samsung ( 2 ) Kampanyasi

2- Acikhava reklamciliginda tasarim — etki duizeyleri incelemesi: Anket
Sonuclar dgerlendirmeleri

15 Ekim — 15 Kasim 2008 tarihleri arasinda 606i kie yapilan anket
calismasinda, 26 adet kampanya tasarimi arasinda en kglidrda kalan ( etki
birakan, fark edilen ) tasarimlar sorgulamasinda, 4 adet tasargertednden daha
fazla etki birakg, fark edildgi, akillarda kaldgl gozlemlenmytir. 600 kki arasinda
52 kisi yol boyunca goérdiig billboardlardan akillarda kalan tasarimlari/rekiam
sOyle siralamgtir.

- 21 Kisi McDonald’s Tasarimi
- 12 Kisi Avea Tasarimi
- 9 Kisi Mustafa Film Tasarimi

- 6 Kisi Samsung Tasarimi
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- 4 Kisi Diger Tasarimlari

Anket calgmasinda, 52 kinin “Bir reklami farkh bulmasi ve aklinda
kalmasi” 600 Kilik bir ankette baka bir deysle billboard Acikhava reklamlarinin
fark edilme oranini %8,5 olarak gostermektedir.

Her gin onlerinden yuz binlerdeskiin gectgini distindizimiz zaman,
yasadgl tim karmaikliga ve Kkirlilige rgsmen Acikhava reklamlarinin etkili bir
iletisim araci olama gorevini yerine getigthi sdyleyebilmekteyiz

Sokaga cikan herkesi yakalayarak iletisini gtlamak isteyen Acikhava reklam
mecralari, kendi icindeki farkli uygulamalaragnaen ( billboard, otobls giydirme
vb. ) diger mecralara oranla ¢ok dahasdall oldugs goriinen bir gercektir. Hedef
kitlelerin farkl televizyon kanallari seyredebilggefarkli gazeteler okuyabilegai
bilen reklam verenler, Acikhava reklamlarini her gegen gin daha fazla tercih
etmektedirler. Acgikhava reklam tasarimlarinin etki dizeylerinin 6nemi ise bu
noktada daha cok gder kazanmaktadir.

EN COK FARK ED ILEN, AKILLARDA KALAN TASARIMLAR
Ornek 1-

BUYUKSEHIR BELEDIYESI |

S
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Sekil 6.2.1 McDonald’s Kampanyasi

Kullanilan slogan: “Evde bulagim mi1”
Dip yuzey rengi: kirmizi

Verilmek istenilen mesaj ( Yananlam ) : McDoland’s Alo servisi arayarak,
hamburgerlerinizi evde de yiyebilirsiniz.

Tasarimin  dip ylzeyinde kirmizi  renk  kullanigtm.  Goruntu
¢ozumlemesinde, her rengin bireyesgstirdigl desisik anlamlar vardir. Ancak yine
her renk, kendine 6zgu bireyin i¢ dinyasina seslenen bir duygu aktarigiQrne
Yesil kiskacligin; Mavi soylulgun, igtenlgin; Kirmizi tutku, sevgi ve y@amin; Sari,
1sik, canlilik ve sicakfiin; Beyaz, saflik, temizlik ve sakigin,; Siyah seckinfin,
6lumin ve karamsagin, yasin; Turuncu ise etkigin, ilerleme ve enerjinin
simgesi, gostergesidir.

“Bir tasarimin oluturucularindan olan renklerden opme mavi ve vyail
soguk, kirmizi ve sari tonlari ise sicak renkler digaimlanir. Sicak renkler izleyeni
uyaran, etkileyen ve gelendiren ve kullanilga tasarimda trint 6n plana c¢ikaran
dikkat cekici renklerdir.*

EN COK FARK ED iLEN, AKILLARDA KALAN TASARIMLAR

Ornek 2.

7

Numaranla Ge] Ayc ea'y
Konus Doya Doya

Simdi herkesi basvuru icin
bayilerimize bekliyoruz.

& iSTANBUL BOYUKSEHIR BELEDIYESI

— o

! Emre Becerjletisim ve Grafik Tasarim(Ankara: Dost Yayinlari, 1997) s.59.
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Sekil 6.2.2 Avea Kampanyasi

Kullanilan Slogan: “Numaranla Gel Avea’ya Koribgya Doya”

Dip yuzey rengi: Kirmizi

Harflerin renkleri ve boyutlari: Beyaz ve oldukg¢a okunakli

Verilmek istenilen mesaj ( Yananlam ) : Avea'yla komak cok ucuz.
Ustelik numaraniz dgsmeden, herkesi bu imkandan faydalanmak icin bekligor

Tasarimda kirmizi dip yuzeyi Uzerinde beyaz renkli ve oldukca okunakl
harfler kullaniimgtir. Tasarimlarda Onemli olan yazilarin hedef kitdgafindan
okunurlugidur. Bu anlamda tasarimdaki harflerin boyutlargilamayi etkileyen
onemli faktorlerdir. Claude Hopkins'in de beligitigibi “reklamcilikta piriltili yazi
tarzinin yeri yoktur. Kendine 6zgi bir tislup dikkati konudan uzakia” *

Reklam goruntisundn dilsel bolimin ¢6zumlenmesinde, metnin ya da
metinlerin dizenleibicimlerini de aktardiklari anlam ve goriuntiye Kd#ri deser
degiskendir. Orngin bir metinde soldan, gdan, ortadan, bajmsiz ve gitlenmis
bicimde duzenlenmeler godzlemlenebilir. Metnin dizenleme tekniklerinin gorsel
niteligi disinda goruntiye kagtl desisik anlamlarda vardir. Soldan bigimlendirilgni
metin, daha cok reklam ve girde godzlemlenir. S6zcik ve harfler arasinga e
bosluklar yaratan, ortadan bicimlendirmeye ise daha gdvetiyeler de ve
broglirlerde kagilasilir. Esitlenmis bicimlendirme timdyle duzin ve dengenin,

tutarligin simgesidir?

! Claude HopkinsReklamcilik Ygantinin ve Bilimsel Reklamcilifistanbul: YKY Yayinlari, 1996)
s.131.
2 Aydin 51-53.
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EN COK FARK ED iLEN, AKILLARDA KALAN TASARIMLAR
Ornek 3.

[
Goran Bregovic

20V [ 29 EKIM'DEN [TIBAREN SINEMALARDA

Sekil 6.2.3 Mustafa Film Kampanyasi

Kullanilan slogan: Mustafa ( Filismi )

Tasarim renkleri: Siyah/Beyaz ( Orijinal fotograf )

Verilmek istenilen mesaj ( Yananlam ) : “Mustafa” Filmi 29 Ekim’'den
itibaren sinemalarda klayor.

Mustafa Kemal'in anlatilga bu belgesel @rlikli filimde, orijinal siyah/beyaz
bir fotograf kullaniimstir. Goéruntl acisindan fotegfin UstunlUkleri reklamda
yadsinamaz. Bu ustinluklerden biri fotafin bireyin mangia seslenerek aktagii
olayin ya da nesnenin gercekiii kanitlamaya cagmasidir. Dger bir tstunluk,
fotografla boyutlart oldukca kicuk o6gelerle m anlam ve bilgi akinin
gerceklatiriimesidir. Son olarak fotgrafin icerdgi bilgiyi, konuyu birey daha kolay
agilar ve animsar. Bunun nedeni, gorsel ve kimi zaman dilsel 6gelerin b{itgnle
fotografin birey tGizerindeki etkisinin genellikle uzun sliiolusudur. Birey genellikle,
gorsel nitelik taryan, gorebildii seyleri, okuduklarina oranla daha yalin bigcimde ve
daha cabuk alimlar, aklinda tutar.

Reklam iletsiminde, Ozellikle dikkat cekiciii amaciyla renkli gorinti
yeglenmektedir. Siyah/beyaz goruntu ise daha ¢ok sanats tarihsel yapitlarda

kullanilir.
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Ayrica tasarimda Mustafa Kemal'in gercek el yazisinin yer almasi ve Mustafa
isminin tek baina yazilmg olmasi, tasarimin dikkat ceken 6zelliklerindendir.

EN COK FARK ED ILEN, AKILLARDA KALAN TASARIMLAR
Ornek 4.

I Hagauer'varmr.
hed - Psin cesared ~demeyecedi.
r

& ISTANBUL

Sekil 6.2.4 Samsung Kampanyasi

Kullanilan slogan: Hayaller vardir, herkesin cesaret edemgiyece

Verilmek istenilen mesaj (Yananlam): Samsung kullanarak, hayallerinizi
gerceklatirin ( bir yuzicunin bogzi yluzerek gegme hayaline gdnderme yapilarak ).

Iletisim surrecinin temelinde birey vardir. Birey, hentiilektariminda hem
algilamasinda, bir B&a deyile, bu sidrecin her iki boliminde delev
gostermektedir. Bu nedenle bireyin konumu gieti sirecinde oldukca onemlidir.
Gunumuz reklamlarinda, reklam yapilan drine ya da urinin aktarmakgiistedi
kavrama gore kadin, erkek ya da cocuk kullamimi gorilmektedir. gidrriémi
reklamlarda dinamik, gucli ve koruyucu nig@le benimsenen erkek, kimilerinde
genclik, giizellik, seckinlik simgesi kadin gérintisiinden yararlahilir.

Reklam gorintisunde i kullaniminin  ¢ézimlenmesi strecinde birgok
gostergenin ortaya cikli bir gercektir. Orngin elinde kiirek olan bir ki biyiik
olasilikla tarimla ya da imatla @rasiyordur. Tum bunlarin dinda reklam

! Kiiglikerdgan 98.
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goruntustunde yer alansknin durug, yizu, bakglari, el-kol devinimlerde birgok
anlam aktarir. Bu b@amda, bireyin sozsuz ilgti boyutunda gercekigirdigi
bedensel devinimler beden dili biciminde tanimlanan bir inceleme alani icine girer.
Beden diline gore, 6zellikle §nin “durusu” baslayacak olan eylemin, etkigin en
onemli ba&lamidir. Sanki anlatimin timu buradan kaynaklanirseaunda buraya
déner. Tim anlatimi cevreleyen, cerceveleyendir.

“Butln bunlarin dyinda tasarimddstanbul resmi kullanilngir ( Bogaz
Koprusu ). Asya ve Avrupa kitalarini bgteen busehir Turk geleneksel imgelerinin

en onemlilerinden biridir.’?

! Nuikhet giiz,Sesler ve Kurallar(istanbul: Yayinevi Yayinlari, 1997) s.127.
2 Simsek 122.
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7. SONUC

Onceleri dger mecralarin yaninda tamamlayici bir deti mecrasi olarak
degerlendiren, Acikhava reklamgih ginimuizde tek Rana da kullanilabilen ve
ciddi geri donuker alinabilen bir mecra haline gelti.

Tasarim, bir sunumuguphesiz ki en temel unsurudur. Kurallarina uygun
hazirlanmamy tasarimlar cok buyik bitceli kampanyalarda bileah&yriklarina yol
acabilir.

Imgesel yaklamlar, Acikhava tasarimlarinda, ggr iletisim araclarinda
oldugu gibi ¢ok tercih edilen bir sunum yontemidir. Re®ldetisiminde iletinin iyi
duzenlenmesi, angdirhgl ve akilda kalicigl etkinligin ve bagarinin kaniti
niteligindedir. Bu nedenle, iletilerin bireylerin hem métdrina hem de duygularina
seslenmesi gerekmektedir. Dizanlam dizeyinde reklam iletisinde Grinin somut
yarari ve Ozellikleri Gzerinde durulmakta; Yananlam dizeyinde ise bireyiiglatiis
harekete gecirilerek, tirli géndermelerle ugimh yonelinmektedir. Reklam iletisi
karsisinda birey kendi berginden siyrilarak, toplumsal gerlerin ve disglcunin
egemen oldgu dinyaya, cevreye ulis. Bdylece “toplumda gerlerinden dgisik
olma” ayricalikli olma, fark edilme gibi belli gerlere kavugr, birey. Bu amagcla,
reklam iletisi kurgulanirken, stratejinin 6énceden belirlenmesi gerekmektedir. Bir
baska deysle, disele yonelik ya da bireyin yararina yonelik dlugilacak stratejiler
dogrultusunda, gorsel ve dilselgéler birlestirilerek, reklam anlagt ve reklam
iletisindeki anlam aktarilmaktadir.

Acikhava reklamlarinda gorselin “gorilme” suresigati iletisim araclarina
gbre daha kisithidir. Aracg ile 6ninden gecerken, ya da bir yere yuriyerek giderken
gordigimiz bu reklamlarda “zaman” 6nemli bir kisitlayicidiOysa dger
mecralardaki reklamlara daha uzun streli ve tekrarlayarak bakmagotanadaha
fazladir. Baka bir deisle, acikhava reklamlari kisith zaman igerisindernvek

istedigi mesaijl, iletiyi vermek zorundadir.

! Kiiguikerd@an 142.
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Tasarim-etki duzeyleri incelememizden ilk ¢ikan sonug; En c¢ok akillarda
kalan, fark edilen tasarimlarin kgklikdan uzak, son derece sade tasari&add
(6rnezin McDonald’s, Avea, Mustafa, Samsung).

Hedef kitlenin 6zelliklerinin saptanmasi sonucunda, reklansieithin iki tir
temel yaklaimi s6z konusudur. Akla ve magdn seslenen iletilerle hazirlangni
reklamlar; duygulara, tutkulara gére hazirlapmaklamlar. Bata besin olmak tzere
temel gida drtnlerinde bilgilendirici iletiler benimsenmektedir. Bilgilendirici
iletilerde runle ilgili bilgi acitlimlari iletinin temelini oldgrmaktadir. Liks diye
nitelendirilen Grtnlerin reklam iletilerinde ise ‘ butustieici topluma kaynatirici
Ogeler 6nem kazanmaktadir. Reklam iletilerindeki ygikhidar bireyin davrarmi ve
tutumlarina da yol acabilmektedir. Bu tir * davegni* reklam iletileri, iletideki
gorsel ve dilsel unsurlarla gercekheektedir.

Arastirmamizda, en ¢ok akillarda kalan tasarimlarinblagka ortak noktasi,
dolayisiyla incelememizden ikinci ¢ikan sonug: Yazi boyutlarinin dort tasarimda da
oldukca biyuk ve okunakli olmasi. Ayrica yazilarin tdlogugs metinlerin ¢ok uzun
olmamasi, herkes tarafindan kisa sirede okunabilecek boyutlarda ve kisa metinlerden
olusmasidir. Buyuk boyutlu ve kisa metinlerden meydarglery Acikhava
tasarimlari, iletinin bgarisini artiriyor.

Incelememizin bir bga dikkat ceken noktasi tasarimlarda kullanilan
renklerdir. Anketlerde en c¢ok fark edilen dért kampanyadan iki tasarimda dip
renklerde kirmizi, tUsttindeki yazilarda ise beyaz renk tercih gtdiingiMcDonald’s
ve Avea )

Sokaa ciktgimiz andan itibaren yizlerde reklam iletisiyle sksiyoruz.
Farkh boyutlarda ve noktalarda kdestigimiz bu ileti fazlalgl, bizi reklam
Kirlili ginin icine sokmaktadir. Oysa reklam iletilerindencak birkaci aklimizda
kalmakta, dgerlerini ise hatirlamamaktayiz. Oy bu reklam Kkirlilginin getirdigi
olumsuzluk icin reklam verenler agikhava reklamlarinda panolarini ( ayni gorselle )
yan yana blokseklinde dizerek, reklam Kkirlifiinin olumsuz etkisini azaltmaya
calismiglardir.

Incelememizde, akillarda kalan tasarimlarin hepsibbé uygulamanin
yapildgr goralmugar. Boylelikle gorsellerin yan yana dizilmesiyle hda ¢ok
akillarda kalicilik sglanmaktadir.

Tasarimlarda fotgraf kullanilmasi, tasarimin 6n plana ¢cikmasina yoyar.

(McDonald’s, Mustafa, Samsung) Hedef kitle, fowmf§ tasarimlarla daha cok
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ilgileniyor. Fotgsrafin daha ¢ok ilgi ve dikkat cektni bilen tasarimcilar, ozellikle
son donemlerde tasarimlarda mutlaka fotografa yer vermeyengédiadirlar.

Reklam iletileri, bireyi ikna gamasinda reklam stratejisine gére hem nganti
hem de tutkulara yonlenebilmektedir. Reklam c¢c6zimlemelerindenikaci gibi
reklam iletileri, diizanlam ve yananlam diizeylerinde kurgulgtnmiUriinin satin
ama eylemenin gerceldg@riimesi, bireyin belli dgerlerin yaratimi ve yeni yam ve

dustince bicimlerinin benimsenmesi temelinde gergghkktedir.

Bu noktada, reklam iletilerini hazirlayanlar busddere dikkatli davranmalari
durumunda, daha etkin ve etkili iletiler yaratabilirler. Reklam iletileri ginimuzin
sosyal, toplumsal ve teknolojik gigsimlerine ayak uydurmali ve bireyin ihtiyaclarini,
hedefledgi yasam bicimlerini konu alan @ uygun iletilerle yaratiimalidir.

Acikhava tasarimlarinda; Bilinen, tanignkisilerin bulunmasi tasarimin
etki duzeyini gengletmektedir. Toplum tarafindan ¢ok iyi taninan, fein bu ksiler,
tasarimin akillarda kalmasina yardimci olmaktadir. Ayrica tasarighir edildigi
donemlerde tasarimin ana konusu toplum tarafindan bilinmesi, kiomag baka
deyisle gindemde olmasi, agikhava tasariminin izlenmeilmgé ve dikkatle
bakilma katsayisini yukariya ¢ikarmaktadir.

Dogru tekniklerle donatilmgi bir acikhava tasariminda yapilacak en buyuk
hata; Kurumsal kimlik bilgilerine ( Logo, vb. ) yeterli tasarim yeri ayirmamaktir.
Cunkd bir reklam iletisinin ana kay@akurumsal kimlik bilgileridir. Kurumsal
kimlik bilgilerine olduzundan kiicik boyutlarda tasarimda yer vermek, habaya
sikilmig bir reklam kirliligine sebep verecektir.

Basarih reklam iletileri, salgiladiklari yananlamlarlaedef kitleyi ikna
edebilmeli, bgka bir deysle “alip bir yerlere goturebilmelidir.”

Bu anlamda dgerlendirdgimizde bir tasarimin etkili olabilmesi icin, birgok
seyden 6nemli olani ( Urdin, Grdn bilgileri vb.) he#téfeyi yananlamlarla ve imgesel
yaklasimlarla, markaya, Urine ya da hizmete odaklamassaten alma surecini
baslatip, hizlandirmasidir.

Acikhava reklamciinda imgesel yakkam, tasarim-etki dizeyleri
incelememizde ortaya ¢ikan sonuclérylg siralayabiliriz:

» Acikhava reklamcifil, tim reklam kirlilgine rggmen, dnemini koruyan ve
olumlu geri dongler alinabilen bir iletim mecrasidir.

» Tasarim, acikhava reklamlarinda ¢ok 6nemli bir unsurdur.
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» Karmaikliktan uzak, az Ogelerle tasarlagmsade nitelikte tasarimlar daha
cok akillarda kalmaktadir.

* Yazi boyutlari, tasarimin iletisini aktarma acgisindan en énemli etkendir. Fark
edilen, tim bgarili tasarimlarda yazi boyutlari, herkesin rahat¢ayabilecgi
buyuklik de ve reklam metinleri ¢ok kisa yazgtm

» Basarili tasarimlarda, dip renklerinde kirmizi, Ustindearflerde beyaz renk
kullanimi dikkat cekmektedir.

* Etki dizeyleri kuvvetli olan tasarimlarin panolara dgiglii yan-yana ( blok )
olarak konumlandirilngtir.

» Fotograf tasarimlari daha ilgi ¢ekici hale getirmektedir.

» Topluma mal olmustaninan kiilerin tasarimda yer almasi, iletinin gicunu
arttirmaktadir.

» Kurumsal kimlik bilgileri yeterli derecede tasarimda yer alkampanyalar
daha ¢ok kurumsal iz birakmaktadir.

» Tasarimlarin etki dizeylerinin yiksek olma Ul en az drin-hizmet
bilgilerinin dogru tasarlanmasi kadar, tasarimin yan anlamlariKatitiyi/hedef
kitleyi etkilemesine bgidir.

» “Slogan” kullaniimasi butin akillarda kalan, shali tasarimlarin ortak
noktasidir.

Tasarim-etki dizeyleri agairmamizda, akillarda kalmayan bircok tasarim
gozukmektedir. Ankete katilanlar tarafindan hi¢ fark edilmeyen bu tasarimlarda
bircok ortak Ozellikler bulunmaktadir ( adresistanbul, elseve, teledinya, Nokia,
cevahir algveris merkezi gibi ).

* Bu tasarimlardaki ilk gbze carpan unsur kaga Ogelerden
kurgulanmalaridir.

* Yeterli olmayan yazi boyutlari ve wuzun metinler kullanilmasi fark
edilememenin hga bir unsurudur.

* “Slogansiz” kampanya tasarimlari bu grubugediozellgidir.

* Birbirini pasif duruma dugren renklerin tasarimda yer almasi, akillarda

kalmamanin bgka ortak 6zelkidir.

Bu incelememizde ampirik ve timdengelimli bir gala yontemi secilngtir.

Secmeci yontem ( gostergebilimsel ) olarak da, incelenen tasarimlarin dilsel, gérsel
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iletilerinin; dizanlam, yananlam ve iletiyi giclendiren imgelerle beraber,

tasarimlarin gostergebilimsel 6zellikleri ortaya cikariimayasdaistir.

Ayrica yine bu incelememizde; akillarda kalan, fark edilen ve etki birakan
tasarimlarda, akillarda kalmayan, etki birakmayan tasarimlar arasinda ortak

tasarimsal unsurlarin ¢ok fazla olmadi gérmekteyiz.
Bir baska deysle kampanyalar, drtnlerini ya da hizmetlerini ifadden

tasarimlarinin bgarilar ile etki dizeylerini gesletmekte ya da daraltmaktadirlar.
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