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KISA OZET
Hicran Ozlem ILGIN
OYKU FORMATLI TELEVIZYON REKLAMLARINDA KULTUREL
KiMLIK GOSTERGELERiI VE ANLAMLANDIRMA

Bu calisma ile Tiirkiye’de yaymlanan 6ykii formath televizyon reklamlarinda
kiiltiirel kimlik gdstergelerinin gorsel anlatim 6gelerinin, gostergebilimsel yontem ile
incelenmesini amaclanmistir. Bu baglamda, Nar Ajans’in yaptig1 arastirma sonucuna
gore, Tirkiye’nin 2012 yilinda en fazla televizyon reklami yayinlanan {i¢ biiyiik
iletisim firmas1 olan Turkcell, Vodafone ve TTNET ’in 2012 yilinda yayinlanan oykii

formatli reklamlar1 inceleme konusu olarak ele alinmstir.

Bugiin televizyon reklamlarinin tiiketici davranisi lizerindeki etkileri tartisma
gbtiirmez bir noktaya gelmistir. Rekabetin ve uluslararasi pazarlarin varligi
reklamciligi yeni alanlara dogru yaklastirmis oOzelikle {ilkemizde son yillarda
Anadolu ve gostergeleri reklam filmlerinde siklikla kullanilmaya baslanmistir.
Kullanilan kiiltiirel kimlik gostergelerinin, izleyicide yarattigi sempati, marka
duyarlilig1 ve sadakati olusturma giicii fark edildiginden bugiline de farkli reklam

filmleri ile izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir.

Kiiltiirel kimlik gostergelerinin televizyon reklamlarinda kullaniimasi
noktasinda reklamlar teknik ozellikler ve dilsel iletiler agisindan ¢oziimlenmistir.

Daha sonra gostergebilimin yakin donem kuramcilarindan Umberto Eco’nun kiiltiirel
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olgularin incelenmesi ile olusan iletisim siirecinin, gostergebilimi olusturmasi
lizerine sOyleminden esinlenilerek, kiiltiirel kimlik gostergeleri ve tasidiklari alt
kodlar belirlenerek yapilan bu ¢alismanin reklam ve gostergebilim baglamina 11k

tutmas1 amaglanmustir.

Sonug¢ olarak; giiniimiizde kiiresellesme ile birlikte iletisim ve pazarlama
olanaklarinin geligsmesi tiiketicinin algilama ve alimlama siirecinin 6nemini daha
fazla ortaya ¢ikarmistir. Pazarlama ve iletisimin ortak araci olarak reklam bu noktada
etkinliklerini bu amaca uygun olarak sekillendirmektedir. Tiirkiye gibi farkh
kiiltiirlerin bir arada yasadig1 toplumlarda, hedef kitleyi ortak tutum ve davranisa
yonlendirebilmenin yolu olarak televizyon reklamlari ve bu baglamda gorsel
gostergeler ile kullanilan kiiltiirel kimlik 6geleri olarak dini bayramlar, seremoniler,

degerler, ritliellerin aktariminda yararlanilan gorsel 6geler belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel kimlik gostergeleri, kiiltiirel alt kodlar, géstergebilim,

Umberto Eco
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ABSTRACT

CULTURAL IDENTITY ITEMS OF STORY FORMAT TELEVISION
ADVERTISING AND SIGNIFICATION

The study aims to investigate the visual explanation components of cultural
identity items in narrative TV commercials broadcast in Turkey with semiotic
method. Within this scope, narrative TV commercials of Turkcell, Vodafone and
TTNET, three major communication firms of Turkey which broadcast the most TV
commercials in 2012 according to the results of a Nar Agency research, were
examined.

TV commercials have an uncontroversial impact on consumer behaviors
today. In recent years, rivalry and international market led advertising to new areas,
and Anatolia and its indicators have often been used in commercial films. Various
kinds of commercial films have been shown on TV since the sympathy, brand
sensibility and loyalty-provision power, which were created by cultural identity
indicators used, were recognized.

Cultural identity indicators used in television commercials are analyzed
according to technical features and linguistic messages. After that cultural identity
indicators and their sub-codes determined according to one of the near term’s

contemporary semiotics theorists Umberto Eco’s discourse about the origination of
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semiotics via communication process which shaped by analyzing of cultural
phenomenon. This study aims to shed light on advertising and semiotics context.

As a result, developments in communication and marketing opportunities, in
accordance with globalization, have made perception and reception process of
consumers more important. Advertising, the mutual tool of marketing and
communication, forms its activities for this purpose. In communities like in Turkey,
where different cultures exist, TV commercials were defined as the way to lead the
target audience to a common attitude and behavior, and within this scope, visual
elements to transmit religious holidays, ceremonies, values and rituals were specified

as cultural identity components used with visual indicators.

Key Words: Cultural identity indicators, cultural sub-codes, semiotics,

Umberto Eco



GIRIS

Reklamlar toplumlarin kiiltiirel degerlerinden etkilenerek olusturulan, kiiltiirel
degerlerin, aligkanliklarin, tarihi miraslarinin  konu oldugu, gostergeler ile
olusturulmaktadir. Tiiketici beyninde anlamlandirilan bu gdstergeler gorsel anlatimin
reklamdaki giiciinii ortaya koymaktadir. Izleyici reklam igerisinde kendinden izler
bulduk¢a reklami yapilan iiriin/hizmete iliskin farkindaligi artmakta ve marka

baglhilig diger bir deyisle miisteri sadakati olusmaktadir.

Reklamin ilk ortaya c¢ikisinda var olan iiriinii/hizmeti tanitma, tiiketiciyi
bilgilendirme islevi bir siire sonra tiiketici i¢in yeni yasam bigimleri yaratma amacini
almaya baglamistir. Bu dogrultuda reklam yasamin i¢inde, yasami olusturan 6geleri
icine alarak yaratim siiregleri i¢ine girmistir. Bu nedenle toplumun ayrilmaz pargasi
olan kiiltiir kavram1 ve kiiltiirel kimligi olusturan temel 6geler reklamlar igerisinde

gorsel anlatim 6geleri ile aktarilmaktadir.

Anadolu’nun binlerce yildir varligimi farkli ve kalabalik topluklarla
stirdiirmesinin temel sonucu olarak gelisen, kiiltiirel kimligini olusturan &gelerin
reklam ile iligkisi, reklamda kullanimlar1 ve anlamlandirma boyutuna i1gik tutmasi
amaclanan bu ¢alismanin reklamcilik sektdriine gostergebilimsel yontemler ile gorsel

anlamlandirma tizerinde yol gosterici 6zellik tasimasi amaglanmaktadir.

Gostergebilim, gosterge dizgelerinin isleyisini  bilimsel bir yontemle
inceleyen ve betimleyen bilim dalidir. Buna karsilik, “son derece karmasik yapilar
olan, soylediginin disinda da bir seyler belirten, anladigimizi sandigimiz anda yeni
anlamlar dolan, degisik bi¢imlerdeki yaklasimlara ve hatta yorumlara olanak veren,
kucaklastik¢a derinlesen, derinlestikce insant kucaklayan, insan kiiltiirii var olup
gelistikce onunla birlikte evrim gegirip “siiriiklenen” anlaml biitiinler de vardu™.!

Bu tanimdan yola ¢ikarak calismanin amaci, gostergelerin televizyon reklamlarinda

' Mehmet Rifat, Gastergebilimin ABC'si. ( Istanbul, Say, 2009) 13.



anlamlandirilmas1 tiizerine gorsel kiiltiir gostergelerinin gorsel anlatim 6gelerini

¢Oziimlemektir.

Reklam diislincesi ve anlayisi, insanlar arasinda aligverisin baslamasiyla
beraber dogmustur. Bununla birlikte, kitle iletisim araglar1 ile reklamciligin tarihsel
gelisimi arasinda da yakin bir iliski vardir. M.O. 3000'li yillar, Sondape ve
Frybyiarper gibi yazarlarca reklamciligin baglangi¢ tarihi olarak kabul edilir. Bu
donemde tiiccarlarin, ¢igirtkanlar araciligiyla satis yapma cabalari, diikkanlarinin
Onlerine koyduklar1 tabelalar reklamcilik tarihinin ilk mecra ornekleri olarak

bilinmektedir.'

Ozellikle eski Misir’da aym reklama bir cadde iizerinde tekrar rastlanilmast,
bugilin de kullanilan tekrarlama sisteminin o zamanlardan beri var oldugunu da
gostermektedir. Ortacagda reklamcilik daha ¢ok c¢igirtkanlar, tellallar araciligiyla
yapilmaktaydi. Bu ise radyo reklamciliginin en yalin 6rnegi olarak sayilabilir. Bu
cigirtkan ve tellallarin kisisel yetenekleri biiyiilk rol oynamaktaydi. Espri giicii,
seslenme becerisi olan bir satici digerinden daha fazla basarili olmaktaydi. Boylece
sesli spotlarla baslayan reklamcilik, marka ve amblemlerin gelismesi ile degisik
mecralara yoneldi: 6zellikle Ortagag esnaf loncalari kalite kontrolii temelini

benimseyince markalagsma kaginilmaz olmustur.’

Bugiinkii anlaminda ilk reklam ise, 1 Ocak 1788’de Londra’da c¢ikan
Times’da yaymlanmistir. Ekonomik refah, politik ve demografik inan¢ acisindan bir
durgunluk dénemi olan 18.yy’da ortaya ¢ikan iiretim toplumu, reklam gereksinimini
de beraberinde getirmistir. 19.yy’in Sanayi Devrimi ise reklami, ekonomik
gelismenin birincil yasamsal parcasi haline getirmistir.’ Sanayi Devrimi ile
makinelesme, mal ve hizmet liretimindeki artis, kalitenin yiikselmesi ve beraberinde
gelen yogun rekabet, reklamciligin giiniimiize kadar etkili bir pazarlama bileseni

olarak gelmesinde 6nemli rol oynayan gelismelerdir.’

Televizyon bugilin; insanin yasaminin onemli bir parcasidir. Haber alma,

eglenme, bos zaman gecirme, 6grenme, tanima, tanitma ve benzeri gereksinimlere

' 20 Aralik 2012, http://www.turkcebilgi.com/reklam%C4%B1n_tarihi

220 Aralik 2012, http://www.turkcebilgi.com/reklam%C4%B1n_tarihi

3 Dave Saunders, XXe siecle Pub, (Paris: E/P/A Editions, 2000), 7-8.

* Metin Inceoglu, Giidiileme Yontemleri. (dnkara, Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu
Yayinlari, 1985) No: 4, 11.



yanit veren televizyon kisaca teknoloji ve sanati bir araya getirmektedir. Insan
yasaminin artik 6nemli bir boliimiinii kaplayan televizyon, reklamcilik agisindan da
onemli bir kullanim alan1 yaratmakta ve bunun sonucu olarak tiiketiciyi yonlendirme

acisindan 6nemli bir rol oynamaktadir.

McLuhan’in soylemi ile “Global Koy” kavraminin gergege doniligmesine
reklamlar, énemli bir giice sahiptir. Bugiin de etkisini; yaygimnhigi ve profesyonel
televizyon yayinciliginin  meslek haline gelmesinden elde eden televizyon

globallesmeye son yiizyilda hiz kazandirmastir.

Yeryiiziinde toplumlarin ve kisilerin ¢evresindeki en énemli araglardan olan
televizyonla iligkilendirilebilecek en 6nemli buluslardan biri, elektrik telleri ile resim
iletilmesi diislincesidir. Bu diisiince, 1842’de Baain tarafindan oraya atilmig ve

1862°de Caselli tarafindan gerc;eklestirilmistir.1

Televizyon ilk kez bir reklam araci olarak ise 1948 yilinda Amerika’da
kullanilmistir. Avrupa’da ise 1954 yilinda Monaco televizyonu ilk reklamlari

yayimlamaya baslamistir.”

Tiirkiye’de reklameilik diinyada oldugu gibi ticaretin gelismesi ile ayni siireg
ve basamaklarla ger¢eklesmistir. Teknolojik gelisimlerin etkileri diinya iilkelerinde
oldugu gibi Tiirkiye’de de reklamcilik iizerinde etkili olmustur. Ilk gazete reklamlari
Ceride-1 Havadis, Terciiman-1 Ahval gibi Tiirk gazetecilik tarihinin ilk 6rneklerinde

yer almistir.

Televizyonun, Tiirkiye’ye gelisi ile sosyal yagam bi¢imi birebir etkilenmistir.
Aksam yemek saatleri televizyon programlarina gore ayarlanir hale gelmis, sohbete
gelen misafirler bile evin salonunun baskdsesinde televizyon ile karsilanmustir.
Televizyon dolabi, televizyon sehpasi, televizyon Ortiisii gibi yeni ev gerecleri bu
dogrultuda gelistirilmistir. Kisacast televizyonu Tirk insanm1 biiylik bir

misafirperverlikle karsilayarak kisa siirede evlerinin onur konugu haline getirmistir.

1970’11 yillarda Tiirkiye’ye televizyonun gelisine kadar ki donemde en 6nemli
reklam araglarini; giinlik gazeteler, dergiler, radyo ve afisler olusturmaktaydi.

Televizyon ilk donemde siyah beyaz nitelikli olmasina karsin reklamciliga yeni bir

' Cem Perkman, Televizyonda Ozellesme. (Istanbul, Beta Yayinlari, 1997) 4.
* A.Ziya Ozgiir, Televizyon Reklamcihigi-Kavramlar/Siirecler. (Istanbul, Der Yaymevi, 1994) 3-4.
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soluk getirmistir. Bu gegis siirecinde, ilk defa Tiirk Televizyonlarinda 3 Mart
1972°den itibaren reklamlar yaymlanmaya baslamustir.' 1980 sonrasi Tiirkiye’de
bir¢ok alanda yasanan gelisim ve degisim televizyona da yansimis, 1980’den sonra

daha da yayginlagsmistir.

Tiirk reklam yapimlarina bakildiginda kiiltiirel degerlerin kullanimlarini,
televizyon reklamlarinin ekranlarda ilk yer almaya basladigi donemden itibaren var
oldugunu gorebiliriz. Bu arada reklamciligin, televizyon yayimnciligimin gelismesine,
yasamini siirdiirmesine katkisi yadsinamaz. Televizyon yayinciligmin varligini
stirdiirebilmesi i¢in gerekli biiyiik biitcelerinin reklam yoluyla karsilanmasi,
televizyon yaymciligimin oldugu kadar reklamciligin da hizla gelismesine neden
olmustur. Bu siire¢ reklamcilik alaninda profesyonellesmeyi de beraberinde

getirmistir.

Iletisim; bilgi aligverisi, karsilikli ileti aktarimi, iletim eyleminin ¢ift yonlii
goriiniimiidiir. Bir taraftan diger tarafa bir bilginin, bir duygunun, bir diisiincenin
aktarimdir. Iletisim kitlesel araglar kullanilarak gerceklestigi zaman kitle iletisimi
adim1 alir. Bu terimden, kurumlar tarafindan bir bireyin anlaginda bir {iriin ya da
kurumla ilgili bilgileri gelistirme eregiyle yapilan etkinliklerin tiimiinii belirtmek i¢in
yararlanilmaktadir. Buna dayanarak giinlimiizde, reklam ajanslar iletisim ajansina
donligmiistiir. Yalin bir bilgi aktarimindan cok, iletisim alicty1, ileti vericisinin
yararina etkilemeyi hedeflemektedir. Bu durumda, giiriiltiiler yani iletinin aktarimu,
alimi sirasinda iletinin anlamim degistiren 6geler goz 6niinde bulundurulmalidir.®
Tecimsel bir iletisim bi¢imi olan reklamdan Once aktarilmak istenen iletinin,
gengiidiim, Ornekcesine uyup uymadigmi denetlemek amaciyla sinamalar
yapilmaktadir. Ayrica imge arastirmalari, iirin ya da kurum goriiniimiiniin
kampanyalarla istenen yonde gelistirilip gelistirilemedigini belirler. iletisim ayrica
tim duygu ve diisiince ya da bilgilerin akla gelebilecek her yolla baskalarina
aktariimasidir.®

[k iletisim modeli olarak bilinen Aristoteles’nun iletisim modelinden bu
yana, iletisimin gerceklesebilmesi i¢in kaynak, alici ve mesajin ulastirildigi kanal,

iletisim siirecinin temel unsurlar1 olarak kabul edilmektedir. Bu iletisim modeline

! Sedat Simsek, Reklam ve Geleneksel Imgeler. (Istanbul, NKM, 2006) 34.

% N. Giiz, R. Kiigiikerdogan, B.Kiigiikerdogan, 1. Zeybek, N. Sar1, Etkili Iletisim Terimleri. (istanbul,
Inkilap Yay.,2002) 184.

*N. Giiz v.d. 184



daha sonra giiriilti ve geribildirim unsurlar1 eklenmis, iletisim unsurlar1 ve

uygulamalar1 bu modeller iizerinden tartigimustir."

Harold Lasswell’in kim, niye, kime, hangi kanalla, nasil bir etki yaratmak
icin, ne soyliiyor bi¢iminde formiile edilen modeli daha sonra giiriiltii ve geribildirim

etkenleri de eklenerek Melvin DeFleur tarafindan gelistirilmistir.

Reklama yalnizca satisa giden bir ara¢ gozii ile bakmak yetersizdir. Bugiin
iletisim kavrami araciligi ile reklamin ayn1 zamanda ikna modelleri iizerinde ayrintili
bir stratejik yapilanma gerektigi gozlenmektedir. Reklamdaki iletisim stratejisi ¢ok
boyutlu ve disiplinlerarasi bir yontem ile kurgulanmaktadir. Reklam hazirlanirken,
sunulurken, degerlendirilirken iletisim siirecinin Ogeleri g6z Oniine alinarak
degerlendirilmelidir. Kisacas1 reklam i¢in tek bir formiil ya da sihirli bir degnek

yoktur.

299 <¢

Reklami “ikna edici”, “satin almaya tesvik edici” kilan yalnizca stratejilerin,
reklam yaratma yontemlerinin ya da ilkelerinin sistemli bir bigimde kullanilmasi
degil, tiim sayillan bu Odlgiitlerin iyi bi¢imde anlasilarak, reklami yapilan her
tiriin/hizmet icin farkli bi¢imde olanaklar yaratmaktan ge¢mektedir. Bu nedenle,
yaratici diislince yontemleri her seferinde liriin/hizmetin hatirlanirligi ve reklamin

basarisi notasinda sansini artirmaktadir.’

Aristoteles’in  olusturdugu kaynak, ileti ve alici modeline DeFleur’iin
geribildirim ve giiriiltii 6geleri eklendiginde “Reklam Iletisim Modeli” de
olusturulmus olmaktadir. Kaynak; reklam vereni, ileti; reklam ortamlarini, alic;
tiiketiciyi diger bir deyisle hedef pazari, giiriiltii bu iletisim siirecindeki tiim engelleri
temsil ederken, geribildirim ise, reklamdan sonra satis grafiklerinden alinmaktadir.

Bu soylem ile iletisim modeli, reklam iletisim modeli ile birebir ortiismektedir.

En genel anlamiyla reklamin tanimina bakildiginda; “bir isin, bir malin veya
bir hizmetin para karsihiginda genel yayin araglarinda, tarif edilerek genis halk

kitlelerine duyurulmasidir™ soylemi ile karsilasmaktayiz.

! Filiz Balta Peltekoglu, Kavram ve Kuramlariyla Reklam. (istanbul, Beta, 2010) 26.
? Nik Mahon, Basics Advertising 03 : Ideation. (West Sussex, Ava, 2011) 9.
3 Yiiksel Unsal, Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki Yeri, 2. Bask1. (Istanbul: Tivi Reklam,1984) 12.
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Reklam terimleri sézliigiine gore ise reklam, “Herhangi bir tiriin ya da hizmet
icin en ikna edici satis mesajini, en diigiik maliyetle uygun kitleye ulastiran bir

pazarlama islemidir” ' tanimi karsimiza ¢ikmaktadir.

Her iki tanimda reklamin, iletisim yoniine dikkat ¢ekerek bu iletisimin bir
ticret karsiligi yapilabildigini belirtmektedir. Benzer bir tanimi da Amerikan
Pazarlamacilar Birligi yapmistir. APB’ye gore reklam; “kimligi belli bir reklam
veren tarafindan yapilan bir odeme karsiliginda, mal, hizmet ve fikirlerin sahsi

})2
olmayan tamtimi ve tutundurulmas:”dir.

Reklamin bilgilendirme ve giidilleme yoOniiniin de oldugunu belirten bir
tanimda ise reklam; “tiketicileri bir mal veya markanin varligi konusunda uyarmak
ve mala veya markaya, hizmet veya kurulusa dogru egilim yaratmak amaciyla goze
veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi, bu mesajlarn yayilmasi®™ olarak

ele alinmaktadir.

Etkili Iletisim Terimleri baslhigi altinda iletisim terimlerinin aciklandig1

yapitta reklam asagidaki bigimde smiflandirilmistir:*

o “Insanlarin énerilen davranis bicimlerini kendiliklerinden benimsemelerini
saglamak amaci ile desteklenen ve ¢ogu kez de yinelenen iletilerin kitle
iletisim ara¢larindan satin alinan siire ya da yer aracilig ile sunulmasi.”

o “Kitle iletisim araglarindan yararlanilip, bir tiriin ya da hizmetle ilgili bir yer
satin alimarak yapilan tamtim ve kisileri bilgilendirerek satin almaya
yoneltme. lletiyi aktaran tarafindan alinan yer ve zamanin ederi ddenir.
Boylece ileti denetlenebilir. Diizenlenen etkinlikleri yarismalar: duyurmak,
desteklemek igin kullanilan reklam bir halkla iliskiler yontemidir. Ayrica
triin giivenligini duyurur ve kriz durumlarinda halkla iliskiler reklamdan
destek alwr. Bir diger adi da “sorunlarla ilgili reklam/toplumsal icerikli

reklamdir.”

' Reklam Terimleri Sozliigii, Derleyen: Leyla Melek ( Istanbul: Yayinevi Yaymcilik, 1995) 9.

? Nimet Uray ve digerleri, Pazarlama Stratejileri ve Karar Alma Mekanizmalar: (Istanbul: Iletisim
Yaynlari, 1993)106.

3 Kemal Kurtulus, Pazarlama Arastrmalar1. (Istanbul: Sermet Matbaasi Yaynlari, 1981) 27.

*N. Giiz, R. Kiigiikerdogan, B.Kiigiikerdogan, 1. Zeybek, N. Sar1, Etkili Iletisim Terimleri. (istanbul,
Inkilap Yay.,2002) 289-290.



Reklam iletisimi 6zellikle ikna etme ve harekete gegirme odakli bir davranis
modeli yaratabilmek amaci ile stratejik yaklagimlar ile farkli tiirlerde

planlanmaktadir.
Reklam iletisimi boyutuyla dért temel kategoride degerlendirilebilir:'

e  Uriiniin farkina varilmasini saglayan reklamlar,
e Insanlarin diisiincelerini degistirmeye yonelik reklamlar,
e Insanlarm goriislerini giiclendiren reklamlar,

e [Eglendirici reklamlar.

Glinde yaklasik olarak 500 reklam iletisi ile karsilasan tiiketiciyi etkilemek
raslantisal degil, uzun siireli stratejik planlamalar ile olusturulmaktadir. Reklam
iletisinin {i¢ temel islevi vardir. Bunlar; bilgi verici islev, ikna edici islev, akilda

kalicilik islevi olarak siralanmaktadir.

Reklam her seyden once tiiketici icin bilgi veren, reklami yapilan iirliniin
tanittmin1 yapan stratejik bir aractir. Bu nedenle reklam {irtine/hizmete iligskin bilgi
vererek ilk islevini tamamlar. Reklamin ikna edici islevi ise iirliniin/hizmetin
tilketiciye saglayacagir yarar ve lrlinlin/hizmetin nitelikleri konusunda tiiketiciyi
inandirma islevidir. Akilda kalicilik islevi ise reklamda yaraticiligin sinirlarimi
zorlayan hem ilgi ¢ekici hem de tiiketicinin zihninde iiriine/hizmete iliskin iz birakan

reklamin hazirlanmasi ile saglanmaktadir.

Reklam tiirlerine genel olarak bakildiginda ise; tiiketiciye yonelik reklamlar
kategorisinde bulunan wulusal reklamlar ilk olarak sayilabilir. Ulusal medya
kanallarinda yayinlanmalarina karsin iiriniin ulusal olarak satisa sunulmus olmasi

beklenmez. Fiyat, dagitim kanallar1 gibi konularda bilgilendirme yapan reklamlardir.

Perakende Reklamlar, satis yerleri tarafindan yapilan reklam etkinlikleriyle
tiikketicilerin magazaya gelmelerini saglamaya yoneliktir. Bu nedenle perakende
reklamlar, genellikle fiyat politikalari, hizmet ve iade politikalari, yerleske, calisma

saatleri gibi bilgiler iizerine odaklanir.®

! Jim Ring, Reklam Diinyasinin I¢yiizii. ( istanbul: Financial Times Milliyet Yay.,Nisan, 1996) 86.
? Filiz Balta Peltekoglu, Kavram ve Kuramlariyla Reklam. (Istanbul, Beta, 2010) 10.
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Ara Uriin Reklamlar: ise, hem ticari hem endiistriyel alana hizmet etmeleri
acisindan karma kategoride sayilirlar. Bu tip reklamlarin tiiketiciyi bilinglendirdigi

ve bu yolla talepleri artiracagi savunulur.

Yasam bic¢imlerinin degigsmesi ve zaman kavraminin kisith olmasi nedeniyle,
reklami yapilan iriiniin televizyon, telefon, internet kanali ile satin alinmasini

saglayan reklam tiirii ise, Dogrudan Tepki Reklamlar: olarak adlandirilmaktadir.

Ozellikle reklamina izin verilmeyen iiriinler icin kullamilan ve son
kullanicidan ¢ok kullaniciya {iriinii tavsiye edenlerin hedef alindigi reklamlar,
mesleklere yonelik reklamlar olarak smiflandirilmaktadir. Buna Ornek olarak

doktorlara yapilan tanitim ¢aligmalar1 verilebilir.

Ticari Reklamlar, tiketici tarafindan degil, onlar satacak olan toptancilar ve
perakendecileri hedef alan reklamlardir. Amag, iiriine iliskin aracilar1 ve tiiccarlari

bilgilendirmektir.

Endiistriyel Reklamcilik ise, iretim, isleme, yapim, ve hizmet endiistrisinde
calisan alicilar arasinda perakende olmayan mallar ve hizmetler i¢in farkindalik ve

tercih yaratmak i¢in kullanilan reklamlar olarak agiklanmaktadir.'

Kurumsal Reklamlar, isletmelerin itibarlarina destek vermek amaci ile halkla
iligkiler ve iletisim yOnetimi stratejisinin bir parcast olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Kurum bilinirligini artirmak amaci ile hedef kitle {izerinde diger firmalardan farkl
bir etki yaratmak amaci ile hazirlanan reklamlardir. Ozellikle kamuoyu {izerinde

giiven olusturmak amaci ile bu tiir reklamlar tercih edilmektedir.

Imaj kavrammimn oneminin fark edilmesinden itibaren firmalarin hedef
kitlenin belleginde olusturmak istedikleri algi iizerine kurgulanan reklam Prestij
Reklami olarak adlandirilmaktadir. Firmanin olmak istedigi ile hedef kitlenin
algisinda olusan imgenin farkli olmasi reklamin basarisizligindan séz etmek igin

yeterli oldugu sdylenebilinir.

Prestij reklamlarinin amaglar1 igerisinde; nitelikli is giiclinii firmaya ¢ekmek,

kriz zamanlarinda firmaya destek olmak, firmanin olusabilecek herhangi bir

! Jack Angel, Advertising: The Process and Practice. (USA:McGraw-Hill,1980) 298.
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nedenden yeniden konumlandirmasii yapmak, hedef kitleyi ve sosyal paydaslari

etkilemek sayilabilir.

Savunma/Konu Reklamlarr; isletme igin bir olayr anlatan ya da isletmenin
politik bir konuya iligkin tutumuna génderme yapan reklamlaridir. Bu tiir reklamlarla
baski gruplari, hedefledikleri ekonomik politikalar, yasa tasar1 ya da taslaklari,
diizenlemeler konusunda hiikiimetler, siyasi partiler ve isletmelere sosyal

sorumluluklarini hatirlatma amaclanmaktadirlar.'

Isletmenin kriz zamanlarinda uygulamaya koydugu halkla iliskiler
stratejilerinin olusturdugu reklamlar Kriz Reklam: olarak adlandirilmaktadir. Amag
kamuoyunu bilgilendirme, olusan bir yanhs algiyr diizeltme olabilir. Kus gribi

yasandiginda Banvit’in baslattig1 kampanya bu konuya 6nek gosterilebilir.

Uriin Disi Reklam ise, diisiince ve hizmet reklami olarak smiflandirilabilecek
olan reklam tiirleridir. Calismamiza konu olacak iletisim firmalar1 hizmet sektoriine
hizmet vermektedir. Bu nedenle, Caligmanin ilerleyen boliimiinde ¢dziimlenecek

olan televizyon reklamlar1 Uriin Dis1 Reklamlar kategorisinde sayilmaktadir.

Calismanin ilk bolimiinde kiiltiir ve kiiltlirel kimlik kavrami, gorsel kiiltiir
Ogelerinin  olusturulma yontemleri, Anadolu kiiltiiriiniin temel gostergeleri
siiflandirilarak irdelenecektir. Kiiltiirel kimlik 6gelerinin olusturucu etmenleri ve
simgesel anlamlarina deginilecektir. Ayrica Tiirklerde renkler ve anlamlari iizerinde
durulacak Saman Tiirklerinden, Islamiyet etkisinde sosyal yasani degisen Tiirklerde

renkler ve anlamlarindan soz edilecektir.

Gorsel gostergebilimin onciilerinden Pierce’e gore bir gdstergenin anlami o
gostergeyi kimin okudugundan etkilenmektedir. Bu noktada gosterge ve okuyanin
arasinda yaratici bir siire¢ gelismektedir.” Gostergeyi okuyanin gegmiste yasadiklari,
edinimleri, gostergeyi algiladigr baglam gostergenin anlamini farklilagtirmaktadir.
Bu noktada sdylenebilir ki; renkler, anlamlandirmayi yapan toplumsal kimlik
tarafindan farkli sekillerde sembollestirilmektedir. Bu nedenle kiiltiirel kimlik

gostergeleri incelenirken renkler ve Tiirklerdeki anlamlari konusuna da deginilmistir.

! Filiz Balta Peltekoglu, Kavram ve Kuramlariyla Reklam. (istanbul, Beta, 2010) 20.
2 David Crow, Visible Signs : An Introduction to Semiotics in the Visual Arts. (West Sussex, Ava,
2010) 62.



Ikinci béliimde ise reklam ve reklamin temel kavramlar1 iizerinde
durulacaktir. Iletisim, temel iletisim kuramlar1 ve reklam iletisimi konularina
deginilecektir. Televizyon reklamciligi anlatim bigimleri ve cesitleri siralanacak,

calismanin konusu olan dykii formatl reklamlara bu béliimde deginilecektir.

Cozliimle yontemine iliskin bilgi verilen iiglincli boliimde, gostergebilim
kavramlart ve kuramlar1 {izerine genel bir bilgilendirme yapilacaktir ve g¢agdas
gostergebilim  kuramcilarindan  olan Umberto Eco’dan s6z  edilecektir.
Anlamlandirma iizerine reklamlar teknik, dilsel ve gorsel olarak ¢dziimlenerek
incelenmistir. Calismanin ilerleyen boliimlerinde belirlenecek olan 6ykii formath
reklamlarin ¢ozliimlemeleriyle kiiltiirel kimlik 6gelerinin gorsel anlatim ogeleri bu

yontem ile siralanacaktir.

Calismanin son boliimiinde, ¢alismanin konusu olan Tiirkiye’nin ii¢ biiyiik
iletisim firmas1 TTNET, Turkcell, Vodafone’nun 2012°de televizyonlarda yayinlanan
reklamlarindan secilecek olan dykii formatlh reklam 6rneklemleri lizerinde teknik ve
dilsel a¢idan yapilan ¢éziimlemenin yani sira gostergebilimsel ¢oziimleme yapilarak
kiltirel kimlik 6gelerinin gorsel aktarim o6g8eleri ve anlamlandirma {izerinde

durulacaktir.
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BIRINCIi BOLUM

1. REKLAM, KULTUR VE KULTUREL KiMLIiK UZERINE GENEL BiR
BAKIS

Insan sosyal bir varliktir. Yasamu icerinde siirekli iletisim halindedir. iginde
bulundugu sosyal sinif, aile, arkadaslar tim kararlarini etkiledigi gibi satin alma
davranis1 lizerinde de etkilidir. Bu durumun temel sonucu olarak reklamcilik
sektorliniin yakindan ilgilendigi ve reklamcilikta yakindan iliskili olarak kullandig:
kiiltiirel gostergeler, tiiketicinin kendinden izleri i¢inde bularak, markay1

benimsemeye etkisi yadsinamamaktadir.

1.1. Kiiltiir ve Kiiltiirel Kimlik Gostergesi Kavrami

Kiiltlir, belli bir ulusun sahip oldugu, temel ortak degerlerin toplami ile
olugmaktadir. Genel kiiltiir kavraminin da ortaya ¢ikabilmesi i¢in {ilke sinirlar1 iginde
yasayan her bir etnik toplulugun, yoresel davraniglarin, ihtiyaglarin, ilgilerin,
aligkanliklarin ortak paydalarda birlesmesi gereklidir. Bu da her bir kiiltiir yapisi
igerisinde alt kiiltiir kodlar1 bulundugunu ortaya koymaktadir. Umberto Eco’nun
iletisim kuraminda her bir kiiltirel alt kodun bir iletisim birimi olarak

anlamlandirildigini ilerleyen boliimlerde ele alacagiz.

Tiirk Dil Kurumu Giincel Sozligii'nde “kiiltiir” kavrami; tarihsel, toplumsal
gelisme siireci icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlari
yvaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insamin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin Olgiisiinii gosteren araglarin biitiinii, hars, ekin olarak

tanimlanmaktadir.'

Her kiiltiire gore farklilik gosteren degerler, simgeler, normlar, torensel
unsurlar toplumun yasam bi¢imini belirlemektedir. Bu noktada yasam bigimini
olusturan unsurlart se¢gmek kiiltiirel kimlik ile iliskilenirken bireyin ait oldugu

kiiltiirel sinifin kodlarini da sistematik olarak tasimasina neden olmaktadir.

131 Aralik 2012, http://tdk.gov.tr/ “Kiiltiir Maddesi”
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Insanlar belli bir toplumun iiyesi olarak diinyaya geldikleri andan itibaren
icinde bulunduklar kiiltiir ve onun alt kiiltiir gruplan tarafindan kisiliklerinin
sekillenmesi ile kars1 karsiya kalirlar. Bireyin ihtiyaglarinin olugmasi, belirlenmesi ve
hatta karsilanmasinda bu kiiltiirel kodlar etkili olmaktadir. Nerede, ne zaman, ne
kadar, nasil tiiketim yapacagi konusunda i¢inde bulundugu kiiltiir yapisi, aile, sosyal

grup gibi alt kiiltiir gruplarinin etkisinde kalmaktadir.

Kiiltiir sézciigiiniin 6z Tiirkge karsiligi, ekin olarak kaynaklarda gegmektedir.
Kiiltiir; gelenek, gorenek, inanis, diisiince, bilim ve sanat etkinliklerinin birikimiyle

ortaya ¢ikan ve her topluma gore degisen bir kavramdir.

“Ekinsel/kiiltiirel degerler; bireyin icinde bulundugu toplum, ekinle ilgili
diigiinceleridir. Ornegin, bayramlarda biiyiiklerin ellerinin Opiilmesi Tiirk ekinine
ozgii bir davranistir.”! Ayni kiiltiirden olanlarin iletisimi ise, kiiltiirel iletisim olarak

tanimlanmaktadir.

Kiiltiirel Kimlik, bir grubun ya da kiiltiirlin ya da bireyin ait oldugu grup veya
kiiltiire ait kimligine verilen addir. Diger bir sdylem ile belli bir toprak parcasi
izerinde yasayan, ayni tarihi paylasan bunun temel sonucu olarak ayni1 norm, deger,
aligkanlik ve inanglar1 paylasan insan gruplarmin olusturdugu imgeler toplamina

kaltarel kimlik denir.

Kiiltiirel kimlik o6geleri markalara yonelik iletilerin anlamlandirilmasin
belirleyen 6nemli bir faktordiir. Kiiltiirel degerlere seslenen hatta bu degerlerle ters
diismeyecek bigimde hazirlanan reklamlarin anlamlandirilmast ve hatirlanmasi daha
kolay olmaktadir. Birey etrafindaki kiiltiirel yapinin i¢inde toplumsal aykirilik

gostermeyecek davranig bicimleri ve tercihler gelistirir.

Reklamda kullanilan karakterlerin, ortamlarin, kullanilan renklerin anlami ve
ya her tip gorsel 6genin geleneksel yapidan iliskiler tagimasi tiiketicinin reklami
yapilan {irliniin geleneksel yapr ile iliskisi ¢ergevesinde markaya olan sempatisini
artirmaktadir. izleyici/tiiketici reklamda bu bicimde kendinden izler bularak kendini

markaya/iirline daha yakin hissetmektedir.

"'N. Giiz, R. Kiigiikerdogan, B.Kiigiikerdogan, 1. Zeybek, N. Sari, Etkili Iletisim Terimleri. (Istanbul,
Inkilap Yay.,2002) 289-290.
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1.1.1. Gorsel Kimlik Imgeleri

Gorsel kiltiir imgeleri, goriilebilen her seyi kapsamaktadir ve her bir gosterge
dogada olandan gelmektedir. Gorsel kiiltiir, karmagik ve alt kodlar1 ile ¢oziilebilen
imgelerden olusur. Gorsel kiiltiir imgeleri, yollar, arabalar, evler, filmler, reklamlar
ve bu gibi cok genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Bu imgelere sinir ¢izmek ya da

anlamlandirilabilmeleri i¢in belli kodlar yazmak miimkiin degildir.

Her farkli cografyaya ait topluluklarca farkli sekilde yaratilan, olusturulan ve
anlamlandirilan kiiltiirel kimlik imgeleri karmasik yapili bir iletisim siirecinin de
mimaridir. Gorsel kimlik gostergeleri, bir kiiltiiriin - degerlerini, inaniglarini
gostergelerle, kodlarla ve ¢esitli yollardan goriinii hale getirerek toplumun kullanimi

ile olusturulan imgelerdir.

Gorsel kiiltiire iligkin imgeleri Barnard; el yapimi gorsel kiiltlir imgeleri, arag
yapimi gorsel kiiltiir imgeleri, makine yapimi gorsel kiiltiir imgeleri, bilgisayar

yapimu kiiltiir imgeleri olarak dort simifta tanimlamaktadir.'

1.1.1.1. E1 Yapim Gérsel Kimlik imgeleri
Bu tip gorsel imgeler, yalnizca el yardim ile olusan imgeler degil, yapilirken
el yardimi ile bir ara¢ kullanilarak yapilan imgeleri de kapsamaktadir. Bu tip imgeler

olusturulurken iireticinin yagam deneyimleri imgeye aktariimaktadir.

El dokuma hals, kilim, toprak ¢omlek yapimi, sagta ince ev ekmegi pisirilmesi
gibi el yapimi ve ya el yardimi ile kullanilan makine yapimi kiiltiirel kimlik
gostergeleridir. El dokuma kilimlerin yorelere gore iizerine islenen motiflerin ya da
secilen renklerin kendi icinde anlamlari bulunmaktadir. Baska bir yaklasim ile
Anadolu’da binlerce yil dncesine ait ¢ikarilan ¢dmlek kalintilarinin {izerinde bulunan
motiflerde, o donemin 6nemli olaylarinin ya da gilincel yasantinin anahtarlarin1 veren

gorseller ¢izilmis ve boyanmuistir.

' Malcolm Barnard, Sanat, Tasarim ve Gérsel Kiiltiir (Ankara, Utopya Yaymevi, 2002) 146-158.
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1.1.1.2. Ara¢ Yapim Gérsel Kimlik Imgeleri

Bu imgelerin iiretiminde 6zel bir malzeme gerektigi gibi yapilabilmeleri igin

kendine 6zgii bir egitim de s6z konusudur.

Resim, heykel gibi yaz1 da bu tiir kiiltiir drnegidir.' Heykel, tablo, yazma eser

bu tip gorsel kiiltlir imgesi olarak gosterilebilir.
1.1.1.3. Makine Yapim Gérsel Kimlik imgeleri

18. ve 19. Yiizyilda Endiistri Devrimi ile ortaya ¢ikan ve insanlarin makine
yapimi gorsel kimlik imgelerine kolayca ulasip onlari tiiketebilmeleri s6z konusu
olmustur. Gilinlimiizde makine yapimi imgelerin pazarma Cin egemendir.
Sanayilesmenin temel sonucu olarak elle {iretilen her tiirli tirlinlin maliyet agisindan
yuksek olmasi, makine ile seri iiretim sayesinde ulasilabilirligi saglanan bu

kategorideki iirlinlere ¢gevremizi saran tiim metalar verilebilir.

Bugiin ironik bir bicimde, Anadolu’nun geleneksel Hereke halilarinin Cin
tarafindan Made in China etiketi ile iiretildigini goriilmektedir. Bu noktada Cin’in

tiretim konusunda hangi noktada oldugunu anlamak pek de gii¢ olmayacaktir.
1.1.1.4. Bilgisayar Yapim Gérsel Kimlik imgeleri

Dijital alt yapilar kullanilarak olusturulan gorsel imgelerdir. Televizyon bu tip
gorsel kimlik dreticisi olarak sayilabilir. Bilgisayar oyunlart bugiin bu
siniflandirmanin i¢inde yer alan diger bir 6rnek olarak siralanabilir. Reklam filmleri

de bu nedenle bilgisayar yapimi dijital gorsel kimlik gostergesi olarak sayilmaktadir.

Son giinlerde 6zellikle internette markalar i¢in olusturulan “advergame”ler,
firmalar icin gorsel kimlik gostergeleri icinde sayilabilir. Bilgisayar oyunu diinyasi
ile interneti bir arada marka bagililigin1 ve bilirligini artirmak amaci ile hazirlanan
advergame-ler markanin ait oldugu kiiltiire iliskin bilgileri kisa yoldan tiiketiciye

aktarma islevini yerine getirmektedir.

! Fatos Parsa, “Imgenin Giicii Gérsel Kiiltiiriin Yiikselisi” Medyada Yeni Yaklagimlar. ( Konya,
Egitim Kitabevi, 2004) 218.
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1.2. Tiirkiye’de Kiiltiirel Kimlik Gostergeleri

Asagidaki boliimlerde belirtilecek olan gorsel kimlik gostergeleri kendi
icinde kullanim yerleri, bigimleri ve kullanim amaclarina gore smiflandirilmistir.
Yapilan arastirmalarda kiiltiirel kimlik gdstergelerinin olusum bigimleri disinda her
hangi bir siniflandirmanin daha 6nce yapilmis olmasina rastlanmamaistir. Bu nedenle
ozellikle Tirkiye’de kimlik gostergeleri tizerine diisiiniildiigiinde ilk algilarimiza
gelen, oOncelikle ¢agrisim yapan ve inceleme alanimiz olan reklamlarda sikca
karsilagtigimiz imgeler bir araya getirilerek smiflandirmalar olusturulmustur. Bu
noktadan hareketle bu boliimde olusturulan kimlik gostergesi kiimeleri Anadolu’da
var olan tiim kiiltiirel kimlik gostergelerini kapsama amaci tasimadigini da belirtmek

gerekmektedir.
1.2.1. Yiyecek Icecek Gostergeleri

Yiizyillarca farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapan Anadolu’nun gegmiste
bugiine tasidigi en Onemli miraslardan biri mutfagi ve mutfaginda iirettikleridir
demek yanlis olmayacaktir. Yemeye icmeye 0zen gosteren ve ayri bir 6nem veren
Anadolu insan1 yoresel olarak farkliliklarin bulunmasimin temel sonucu olarak

siirsiz bir zenginlik yapisina sahiptir.

Anadolu’nun farkli birgok medeniyete ev sahipligi yapmasinin en temel
sonucu olan kiiltiirel zenginlik, yiyecek icecek kiiltiiriinde de goriilmektedir. Bu
zenginlik sonucu ortaya c¢ikan birbirinden farkli yiyecek ve icecek gostergeleri,
Anadolu insaninin yasam bi¢iminin bir pargasi haline gelen térenlerde bile ayr1 bir

nitelik kazanarak yer almaktadir.

Ulkenin farkli iklim kosullarma ve fiziki sartlarma sahip olmasi nedeniyle
diinya {izerinde yasayan bir¢ok mutfagi ayni cografyada aslinda tasimaktadir. Her
yoreye ait farkli yiyecek ve icecek gostergeleri ise bu genel Anadolu kiiltiirii

kavraminin alt kodlarini olusturmaktadir.

Tiirk Kahvesi: Tiirk kahvesi s6z konusu oldugunda, kahvenin yapilisi, servis edilisi
ve servis edilen fincanlar, kendilerine 6zgii kimi degerler tagimaktadir. Bu degerler
yiizyillarca toplumlar tarafindan taginarak giiniimiize kadar ayni nitelikte ulagmay1

basarmis kiilttirel kimlik gostergelerimizdendir.
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Kahve bitkisinin kavrulup 6giitiilmesi ile iiretilen Tiirk kahvesi, kokusu ve tadi ile
Tiirk kiiltiirel kimlik gostergelerinin i¢inde en zengin degere sahip olanlarindandir.
Sadece icecek olarak nitelendirmenin yanlis olacagi Tirk kahvesi Tiirkler igin
misafire ikram, biiyiiklere saygi, fincanin i¢indeki kahve tortularina anlam vererek

fal bakma yontemi gibi bir¢ok degerde karsimiza farkl sekillerde ¢ikmaktadir.

Resim 1.1. Tiirk Kahvesi Sunumu

Tirk kahvesi ayrica kiz isteme toreninde evin kizinin misafirlere kahve ikram etmesi
gibi ya da “bir kahvenin kirk yil hatir1 vardir” atasozii ile yine kiiltiirel yapinin i¢inde
uzun siiredir kendini gdsteren varlig1 bilinmektedir. Bakir cezvede ve ya bakir fincan
ve altlik icinde, yaninda bardak su ile sunumu yaygin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Kullanilan bu makine ya da el yapimi olarak nitelendirilebilecek bu gostergeler ise
evlerin vitrinlerinde sergilenen bir diger siis esyalar1 olarak kiiltiirel kimlik

gostergelerine ornek gosterilebilir.

Ince Belli Cam Bardakta Cay: Sabah kahvaltisindan gecenin geg saatlerine kadar
yasamimizin her aninda bulunan ¢ay, degisik kiiltiirel degerlerin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Ozellikle ince belli cam bardakta ve cay tabagi icinde kiip seker ile

servis edilmesi kiiltiirel bir deger olarak bugiin de varligini siirdiirmektedir.

Cay sozciigii Cince oldugu halde, sozliiklerde ve deyimlerde yerini bulmus genis bir
sozciik ve deyim sayisina sahiptir. Giinlik yasamin iginde var olan, hatta sosyal

yasamin bir pargasi haline gelen ¢ay bahgesi, cay evi kavramlart kiiltiirel birer olgu
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haline gelmistir." Diger yandan, “Kitlama” Cay, “Pasa Cay1” gibi deyim haline gelen

sOylemlerin i¢inde cay olgusu ile karsilasilmaktadir.

Simit: Halka bi¢ciminde iizerine susam serpilen bir tiir geleneksel ¢orektir. Ayakiistii
yemek i¢in giiniin her saatinde tiliketilebilecek en ucuz yiyeceklerdendir. Giiniimiizde
yoksulluk gdostergeleri iginde sayilabilmesine karsin, gerek kokusu gerekse lezzeti

acisindan vazgecilmeyecek tat olarak 7°den 70’e herkesin yasaminda yer almaktadir.

Etli Biber Dolmasi: Osmanli — Tiirk mutfaginin en bilinen yemeklerinden olan etli
biber dolmasi belirgin kiiltiirel yiyecek gostergelerindendir. Piring, kiyma ve baharat
ile doldurulan dolmalik biber ile yapilan bu yemek? reklam filmlerinde yesil renginin
biberden gelen 6zelligi ile kirmizi domates dilimleri ile kapaklanmis sekli ile sik¢a

kullanilmaktadir.’

Baklava: Cok ince yufka icine fistik ya da ceviz konularak hazirlanan koyu serbetli
Osmanli mutfagindan Tiirk mutfagina gelen bir tathdir. Ozellikle bayramlarda

misafirlere ikram edilmesi ile kiiltiirel gosterge 6zelligi tasimaktadir.

Ramazan Pidesi: Miisliimanlar i¢in kutsal sayillan Ramazan ayinda ekmek firinlar
tarafindan iiretilen ve orug tutanlar tarafindan iftar sofralarinin olmazsa olmazi, ince,
yayvan ve yuvarlak tas firn ekmegidir. Ozellikle iftar saatine yakin saatte mahalle

firinlarindan alinarak sofrada sicak tiiketilmektedir.
1.2.2. Giyim Kusam Gostergeleri

Bir milletin kiiltiirel kimlik gostergelerinden en ayirt edici olani hi¢ kuskusuz
giyim gostergeleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Anadolu insani igin yiyecek ve
icecek zenginliginin medeniyet c¢esitliliginden kaynaklandigi gibi, giyim kusam
aliskanliklar1 da bu zenginlikten etkilenerek bugiin hala kdylerde, kasabalarda

yasayan insanlar tarafindan taginmaya devam etmektedir.

Pestamal: Hamamda kadin ve erkeklerin oOrtiinmek tizere kullandiklar1 ince
dokumali kumastir. Genellikle krem rengi {lizerine koyu kirmizi ekose ile

dokunmaktadir.

'03 Ocak 2013, http://ulusalcaykonseyi.org.tr/index.php/tuerk-cay-kueltuerue
? Sedat Simsek, Reklam ve Geleneksel Imgeler. ( Istanbul, NKM, 2006) 115.
* Semahat Arsel, Eskimeyen Tatlar Tiirk Mutfak Kiiltiirii. ( istanbul, Vehbi Kog Vakfi, 1996) 202.
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Basortiisii: Ozellikle Tiirk kdylii kadminin imgelerinden olan kadinlarin saglar
gizlemek amaci ile kullandiklar1 basortiileri farkli renk, bi¢cim, desen ya da
kumaslarda olabilmektedir. Basortiilerinin kenarlarindaki oyalarin her biri ise yoresel

olarak degisik anlamlar tagimaktadir.

Resim 1.2: Basortiilii kadin

Anadolu’da Kadin Kiyafeti: Ozellikle kadinlarin islam dini geregince ortiinerek,
kapali, bol, uzun bigimde giyinmeleri olarak tanimlanabilir. Koy yasami igerisinde

kadinin rahat etmek amaci ile tercih ettigini sdylemek olasidir.

Salvar: Tirk Dil Kurumu giincel sozliigiinde salvar, genellikle ag1 ¢cok bol olan, bele
bir uckurla baglanan, genis bir pantolon tiirii olarak tanimlanmaktadir. Giiniimiizde
ozellikle kdylerde hala giyilen salvar, kadinlar tarafindan renkli, desenli, cicekli
tercih edilirken erkekler diiz siyah tercih etmektedirler. Anadolu’da Mersin, Adana
civarsindan baglayarak tim Giineydogu yoresinde diger bolgelere nazaran daha fazla
tercih edilen 6zellikle tarlada c¢alisanlar i¢in hareket olanagi saglayan bir giyim

kusam 6gesidir.

Mintan: Yakasiz, uzun kollu erkek gomlegi olarak Tiirk Dil Kurumu giincel

sOzliiglinde yer alan bu giysi tiirii hala Anadolu’nun bazi kdylerinde giyilmektedir.

Fotr Sapka: Atatiirk’lin gerceklestirdigi devrimlerin ilki sapka devrimidir. 25 Kasim

1925 tarihinde kabul edilen sapka kanunuyla, fes ve benzeri basliklar yasaklanarak,
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kasket ve sapka takilmaya baslandi.’ Bu nedenle, fotr sapka Cumhuriyet’in
simgelerinden biridir. Bugiin Anadolu’da, Trakya’da hala erkeklerin tercih ettigi bir
sapka modelidir.

Tespih: Bir ipe dizili, ¢esitli maddelerden yapilan belirli sayida taneler olarak
tanimlanabilir.” Tiirk erkeklerinin birgogunun, giinlik yasamlarinda ellerinden
diistirmedikleri otuz ii¢ boncuklu tespih; erkekligin, kabadayiligin es deyisle erkek
egemenliginin simgesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Miisliiman erkek kisi, tespih ile

belirledigi belli sayilarda kelime-i saadet getirerek bir ¢esit ibadet gergeklestirebilir.

Resim 1.3: Tespih

1.3.3. Ortam Gostergeleri

Kiiltiirel kimlik gdstergelerinin baskin bir karakter ile ait oldugu kiiltiirii ifade ettigi
bir diger gosterge kategorisi ise, bulunulan ortamlardir. Insan yasadigi yeri
sekillendirirken kiiltiirel kimliginin etkisinde kalmis ve geleneksellik ile mekanlar
olusturmus ya da bu mekanlar1 bigimlendirmistir. Yasamin i¢cinden gelen ritiieller ya

da torenler de bu ortamlarin olugmasinda etkili olmustur.

Geleneksel Tiirk Evi: Iki katl1 eski ahsap evlere verilen addir. Dantellerin serili
oldugu, her noktasinda anne 6zeni ve sefkatinin hissedilebildigi, eski stilde désenmis,

gelecek olan misafirin dahi konforunun detayli bicimde distintilerek, dosendigi,

"Enver Ziya Karal, Tiirkive Cumhuriyeti Tarihi. (Ankara, Tiirk Tarih Kurumu Basimevi, 1976) 144.
203 Ocak 2013, http://www.tesbihane.com/Tesbih-Nedir,DP-8.html
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sayilar1 hizla azalan, cumbali evlerdir. Giiniimiizde bu tiir evlere Istanbul’un bazi
semtlerinde  ve  Anadolu’da Beypazart ve  Safranbolu’da  Orneklerine

rastlanilmaktadir.

Aile Sofrasi: Ozellikle aksam yemeklerinde aile reisi isten geldikten sonra tiim aile
bir araya toplanarak yemek yemektedir. Tiim ailenin bir giin icerisinde bir araya
gelebildigi bu en degerli zamanlar aile sofrasinda yasanir anlayigi bir kiiltiirel
gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir ¢linkii ailenin sevingleri, hiiziinleri hep bu

1
masada yasanir.

Bundan yirmi yil oncesine kadar ii¢ kusagin bir arada yasadig1 evlerde sofrada tiim
aile iiyelerinin bulunmasi, yemek bitmeden sofradan kalkilmamasi gibi kurallara da

sik1 siktya bagl kalinmakta idi.

Mahalle Yasantisi: Osmanli Islam anlayisinin bir sonucu olarak kiiltiiriimiize
yerlesen ancak son zamanlarda sehirlesmenin ve sanayilesmenin hizi ile eski sicak,
samimi, hosgoriilii ve yaygin halini kaybeden mahalle yasantis1 Anadolu’nun birgok
bolgesinde oldugu gibi Istanbul’'un da bazi bélgelerinde hala varligim

surdirmektedir.

Mabhalle sakinlerinin birbirini tanidig1, yardimlasma ve dayanisma esasina dayanan
bu ortamlarda mahalle esnafi ortamin vazgecilmez 6gelerindendir. Ayrica mahallede
yasayan herkes birbirini tanir ve her tiirlii problemde bir dayanisma ve yardimlasma

esastir.

Isyerinin Onii/Kapisi: Ozellikle mahalle aralarindaki kii¢iik esnafin, diikkaninin
kapisinin 6nilinde yemek yemesi, tavla oynamasi gibi davranislar tiim Anadolu’da
goriilen kiiltiirel bir gostergedir. Akdeniz insaninin girisken, konuskan ve sicak
davranig kaliplarinin temel sonucu olarak esnaf iligkilerinin yasam boyutuna taginmis
en belirgin kiiltiirel kimlik gostergelerindendir, is yeri Oniinde kurulan ortamlar,

oynanan oyunlar ve muhabbetler.

Hamam: Para karsiliginda yikanilmak amaci ile kurulmus yerlerdir. Hamam, 6zel

bir diizenle 1sitilarak, sicak ve soguk suyu bulunan ve {izeri kubbeli yapidir. Anadolu

' Aysenur Kurtoglu, Giinliik Hayatimizda Nezaket ve Gérgii Kurallar. (istanbul, Timas Yayimlari,
2002) 87.
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kiiltliriiniin simgelerindendir. Diiglinden once gelin, askere gitmeden Once askere
gidecek olan erkegin hamama goétiirlilmesi yiizyillardir Anadolu’da varligim

stirdiiren bir gelenektir.

Istanbul: Avrupa ve Asya kitasmin koprii noktasi olarak kabul edilen Istanbul,
Osmanli’dan bugiine Anadolu insanin yasam gostergelerinden biri olmustur.
Ogzellikle Istanbul Bogazi, bogazdaki yalilari, balikgilari, gemileri, martilar ile

Istanbul’un ayrilmaz kiiltiirel gdstergeleridir.

Hali¢ Képriisii: Istanbul’da, Karakdy ve Emindnii’nii birbirine baglayan bu koprii
Istanbul’un eski yapilarindandir. Balik ekmekgiler ve yaya trafigine acik hali ile ayr

bir kiiltiirel gosterge 6zelligi tagimaktadir.

Kapali Cars1: Istanbul’un turistik mekanlarindan olan Kapali Cars1 baharat, hali-
kilim, ziynet vs. almak isteyen turistlerin ziyaret ettigi 1461 yilindan bugiine gelen

diinyanin en eski ve en biiyiik ¢arsilarindan biridir.

Aktar: Cesitli baharatlarin ve sifali otlarin satildigi birgok sehirde belirli
merkezlerde toplanmis olan eski bir meslek dalidir. Her tiirlii baharatlarin ve otlarin

cesitli bicimlerde sergiledikleri ve satildiklar1 yerlere aktar denir.
1.2.4. Geleneksel Davranis Gostergeleri

Anadolu’nun, farkl dil ve dine iiye topluluklarmin bir arada yasadigi toprak
pargasi olarak ele alindiginda bu farkliligin gegerliligini en fazla yitirdigi kategori
olarak geleneksel davraniglar1 gosterebiliriz. Ayni toprak pargasinin {izerinde
yasayan topluluklar olarak farkli dinlere mensup olsalar da geleneksel davranis

gostergelerinde karsimiza ¢ikan aynilik dikkat ¢ekicidir.

Misafirverlik: Anadolu insanmi evlerine gelen misafirlere karsi 6zenli bir davranis
bicimi icindedir. Misafir evin baskoOsesine oturtulur, misafire ¢esitli ikramlarda

bulunulur, misafir ailece kapida karsilanir ve ugurlanir.

Seker ve Kolonya Ikram Etmek: Gelen misafirlere verilen kiymeti gdstermek
amaci ile ozellikle “tatli yiyelim, tathh konusalim” deyiminin yerine getirildigi seker

ikram etme davrams: 6zellikle dini bayramlarda sergilenen kiiltiirel bir davramstir.'

' Sedat Simsek, Reklam ve Geleneksel Imgeler. ( 1stanbul, NKM, 2006) 112.
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Seker ikraminin yani sira kolonya da misafirler eve geldiklerinde hal hatir
sorulduktan sonra evin kii¢ii§ii ya da hanimi tarafindan tutmak bir diger kiiltiirel
gosterge olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Anadolu’ya Osmanlt doneminde geldigi
bilinen kolonya Tiirk ananeleri i¢inde misafire ikram amaci giiden en bilindik

davranislardan biridir.

Biiyiiklere Saygi: Kisilerin kendilerinden yasga biiyiiklere saygi gostermesi Eski
Tirklerden, Osmanli’ya ve giiniimilize kadar taginan kiiltiirel bir davranistir. Evlerde
evin bliylikleri ya da yaghlar evin baskdsesinde oturtulur ve ikramlar en Once

biiyiiklere yapilir. Diger bir deyisle, yasca biiyiikten kiigiige bir servis siras1 vardir.

Biiyiiklerin Ellerini Opmek: Biiyiiklere sayg1 cercevesinde yapilan davranislardan
olan el 6pme, yaslilara, biiyliklere hiirmeti gostermek amaci ile geleneksel olarak

yapilmaktadir.

Tiirk toplumunda ayrilik ve kavusma anlarinda oldugu gibi bayramlarda da
geleneksellesmis sosyal yasam kurallarindan biridir. Sevgi, saygi, sadakat gibi pek
cok duygunun ifadesi olan el 6perek basa koyma davranisi, Balkanlar, Ortadogu ve

Kafkasya gibi farkli bolgelerde de saygi davranisi olarak goriilmektedir.'

Bayram giinlerinde kiiciiklerin, biiyiiklerinin elini 6pmesi saygi ifadesinden ayr1 bir
anlam daha tasir bu da kiigliklere verilecek bayram harg¢liklarinin yarattigi
heyecandir. Elleri opiilen biiyiiklerin, kiiciiklere gii¢leri yeterince bayram hargligi

vermeleri geleneksel bir davranistir.

Hal Hatir Sormak: Kisinin ¢ocuklarinin esinin halini sormay1 amaglayarak yapilan
kalip sorulardir. Amag sohbete ortam hazirlamaktir. Sorulan sorularda herhangi bir

art niyet aranmaz ve bulunmaz.

Ayrilirken Kucaklasmak: Yakin aile dostlarinin ziyaretlerinin ardindan ailelerin
kucaklagsmasi, yanak yanaga Oplismek, cocuklar ortamda yoksa “gocuklari
Opiiyorum” gibi sOylemlerle c¢ocuklarin hatirinin sayilmasi kiiltiirel bir davranis

bi¢imidir.

' 15 Ocak 2013, http://www.zaman.com.tr/cuma_el-opme-adeti-nereden-geliyor 1334136.html
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Resim 1.4: Vodafone reklami ayrilirken kucaklagma

Dogu insaninin birbirine duygularini, samimiyetini aktarmak amaci ile en sik
kullandig1 davranis dokunma davranisidir. Bu nedenle karsilastiginda birbirini 6pen,
el sikisan Anadolu insani, ayrilirken de ayni davranis egilimi igerisinde birbirleri ile

kucaklasmaktadir.

Elini Gogsiine Koyarak/Vurarak Selamlamak: Kendisine selam veren kisinin
selamin1 almak ve kiymetli olan kalbinin {izerine koymak hatirin, sayginin, sevinin

gdstergesi olarak ozellikle erkeklerin yaptigi davranis bicimi olarak goriilmektedir.'

Zilgit Cekmek: Ozellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgesinde sevinci, coskuyu
verebilmek icin kadinlarin diigiinlerde, dogumlarda, halaylarda, asker ugurlama
torenlerinde, dillerini damaklarina vurarak ¢ikardiklan yiiksek seslerdir. Uzun hava
tirkiilerinin i¢inde de zaman zaman aski, aciyr betimlemek i¢in zilgit cekildigi

bilinmektedir.

' Aysenur Kurtoglu, Giinlik Hayatimizda Nezaket ve Gorgii Kurallari. (Istanbul, Timas Yayinlari,
2002) 47.
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Resiml1. 5: Turkcell reklami, zilgit ¢geken kadin

Yola Cikacak Kisinin Arkasindan Su Dékmek: Uzak yola gidecek olan kisinin
ardindan yolculugunun kolay geg¢mesi i¢in su ddkiilmesi bilinen bir kiiltiirel
gostergedir. Glinlimiizde de hala yolcunun arkasindan su dokiilmesi sik¢a rastlanilan

bir davranis bigimidir.

Gobek Dansi: Arap kiiltiirlinden Anadolu kiiltiiriine gelen darbuka gibi vurmali
calgilar ile kivrak bigimde otantik 6zel kiyafetleri ile kadinlarin yaptig1 danstir. Bu

dansi yapan dansgilar genellikle dansdz veya oryantal olarak adlandirilmaktadirlar.

Sepet Sarkitarak Ahsveris Yapmak: Mahalle yasantisinin bir pargasi olan yiiksek
apartmanlarda oturanlarin mahalle bakkalindan aligveris yapabilmek amaci ile
pencereden sepet sarkitarak sipariglerini almasidir. Giiniimiizde site yasantisinin

artmasi ile bu gelenek yalnizca kiiclik mahallelerde kalmigtir.

Kahve Fahh Bakmak/Baktirmak: Tiirk kahvesi i¢ildikten sonra kahve fincaninin
tabaga ters ¢evrilmesi ile fincan i¢inde olusan bi¢imlerin fala bakan kisi tarafindan
gostergelestirilerek gelecege iliskin haberler vermesidir. Kadinlar arasinda yaygin bir
davranis olan kahve fali baktirma bugilin hala etkinligini koruyan kiiltiirel

gostergelerden biridir.
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Agirbash Aile Babasi: Ataerkil aile yapisina sahip olan Anadolu’da erkek iktidar
kaynagidir." Ailenin reisidir bu nedenle 6zellikle zor giinlerde aileyi bir arada tutmak

icin 6zen gosteren bir yapi sergilemektedir.

Ceyiz Hazirlamak: Geng kizlarin kendi el emekleri ile yaptiklar1 dantelleri, ortiileri
vs. bir ¢eyiz sandiginda biriktirmeleri geleneksel bir davranistir. Ceyiz sandigi

diigline yakin bir tarihte ya da diigiin gilinii bir téren ile gelinin yeni evine taginir.

El Isi Yapmak: tiim toplumlarda oldugu gibi Tiirk toplumunda da kadina 6zgii el
isleri bulunmaktadir. Bu el isleri; danteller, kanavigeler, yiin 6rgiiler gibi ¢ogunlukla
evlerini siislemek amagh kullanilan Tiirk kadinlarinin yilizyillardir emek verildigi
kiiltiirel kimlik gostergelerindendir. Uzun zamanda yapilan bu el islemeleri icin “el

emegi gbz nuru” deyimi de dilimize yerlesmis kiiltiirel 6gelerden biridir.

El isi yalnizca danteller, kanavicelerle sinirli kalmaz Anadolu kadini el emegini
kilimlere, kege dokumalar ile yer minderlerine, duvar siislerine, kiyafetlerindeki

sirma islemelere kadar tasir.

Biyik Birakmak: Tiirk erkeginin Orta Asya kiiltiirlinden bugiine dek getirdigi biyik
birakma aliskanhig1 Islamiyet’in getirdigi bir takim degerlerle de desteklenmistir. Su
icinde bundugumuz dénemde de tekrar halk begenisini kazanmis diger bir deyisle
popiiler olan “biyik birakma” aligkanlig1 ataerkil yapinin da bir gostergesi sayilabilir.
Geng, heniiz toplumda sozii gecemeyecek olan erkekler i¢in “daha bryiklar

terlememis” ifadesinin kullanilmas1 bu anlayisin sonucudur.
1.2.5. Dinsel Gostergeler

Yasayan niifusun %99’unun Miisliiman oldugu Tiirkiye’de Islam dininin
gereklerinin yerine getirilmesi nedeniyle olusan kiiltiirel kimlik gdstergeleri
olusmustur.” Ozellikle Orta Aya Tiirklerinin Samanliktan Miislimanhga gegis ile
bir¢ok davranis gostergesine yeni yorumlar getirerek farklilagtirmasi da tarihsel siireg

igerisinde incelenen ¢ok ayr1 ve derin bir konudur.

Dinsel gostergeler yalnizca dinin gereklerini yerine getirirken degil yasamin

her asamasinda kendini hissettiren varligi ile de karsimiza ¢ikmaktadir. Anadolu

! Nermin Erdentug, Sosyal Adet ve Gelenekler. (Ankara, Kiiltiir Bakanligi Yayimlar, 1997) 87.
%02 Ocak 2013, http://www.habername.com/haber-islam-nufusu-musluman-69412.htm
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kadininin heniiz onlu yaslardan itibaren basini kapatmasi, bol ve uzun kiyafetler
giymesi, ataerkil aile yapisi gibi birgok kiiltiirel kimlik gostergesinin dinsel

gostergeler oldugunu sdylemek de miimkiin olacaktir.

Ramazan Ayi: Miisliimanlarin ibadet amaci ile yilin 30 giinii sabah ezanindan
aksam ezanina kadar hicbir sey yiyip igmemesi diger bir deyisle oru¢ tutma halidir.
Aksam ezan1 okunduktan sonra yemek yenir. Bu ayin sonunda ii¢ giin boyunca Seker
Bayrami diger adi ile Ramazan Bayrami tiim Miisliimanlar tarafindan kutlanir. “On

bir ayin sultan1” olarak da adlandirilir.

Iftar Vakti: imsak vaktinde baslayarak giines batimmi takip eden siire igerisinde
devam eden orucun agildigi vakti ifade eder.' Ramazan ayinda aksam ezam
okunmasi ve devaminda yemegin yenildigi vakti ifade eder. Ezan okunmadan hemen

once top atis1 da yapilir. Sesi duyan Miisliimanlar yemeklerini yerler.

iftar Yemegi: Oru¢ tutanlarin, ezan ile birlikte hep birlikte toplanarak damak
zevkine uygun olarak hazirlanmis geleneksel yemekler ile hazirlanmis sofradir.

Komsular, dostlar, akrabalar iftar yemeklerinde birbirlerini agirlarlar.

Davulcu: Ramazan ayinda sabah ezanindan 6nce orug tutacaklari sahura kaldirmak
amaci ile mahalle aralarinda davul ¢alinmaktadir. Baz1 davulcular davul calarken
ayni zamanda Ramazan aymma 0zel maniler de sdylemektedirler. Davulcu bu

hizmetinin karsiliginda bahsis toplamaktadir.

Bayram Sabahi: Ramazan ve Kurban Bayramlarinin sabahinda erkekler camiye
namaza gider, evin hanimi kahvalti hazirlar ve bayram sabahi aile bayramlasarak

ayni1 sofrada kahvalti ederler.

Bayramhk Giymek: Islam dinine gore bayram giinii giyilen kiyafet temiz olmali ve
giyene yakigmalidir. Bayram giinii 6zellikle ¢ocuklar i¢in yeni ayakkabilar, yeni

kiyafetler biiytik bir anlam tagimaktadir.

Bayramda Biiyiikleri Ziyaret Etmek: Dini bayramlar siiresince kii¢likler biiyiikleri
evlerinde ziyaret ederek hiirmetlerini saygilarini gosterirler. Bu ziyaretler giintimiizde
biiylik sehir insanin kaybettigi bir sosyal davranis bicimi olsa da reklamlarda sikca

islenen bir konu haline gelmistir.

' 16 Ocak 2013, http://islamilmi.com/iftar-vakti-nedir/
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1.2.6. Miizik Gostergeleri

Miizigin insan yagaminin olmazsa olmaz bir pargasi olarak bahsedilecek
kiiltiirlerden biri de Tiirk kiiltiiri demek yanlis olmayacaktir. Sevinglerin, hiiziinlerin
dile getirildigi miizik tiirleri ve bu miizigi yasama gecirecek olan miizik aletleri bir
tilkenin kiiltiirtiniin belirleyici gostergeleri olma 6zelligini tasimaktadir. Anadolu
insant her duygusunu miizikle ifade etme bicimini siklikla tarih ig¢inde de tercih

etmistir.

Saman Tiirkleri ile Miisliman Tiirklerin miizik aleti kullanimlar1 arasinda
amag farkliliklarindan soz edilse de ayni cografyayi tasiyan tiim kiiltiirler i¢in ortak
notalar ve ortak miizik aletlerinden s6z etmek miimkiindiir. Ornegin saman
Tiirklerinde kotii ruhlart kagirmak amaci ile kullanilan davul, Miisliiman Tiirklerde
once ordunun etkinliklerinde kullanilip daha sonra da halkin coskusunu paylagsmak
ve ¢ogaltmak icin kullandig1 bir eglence araci olarak Tiirk miizigindeki yerini tekrar

almistir.

Saz: Her tlirlii musiki aletinin ortak ismi olan saz ayrica geleneksel Anadolu
tiirkiilerinin temel ¢algisidir. Tiirk Halk Miiziginin en yaygin olarak kullanilan miizik
aleti bicimidir. Halk ozanlarimin yareni olan saz da sevincin, hiiznlin dile

getirilmesinde Anadolu insaninin dili, s6zii olmustur.

Zurna: Metal, kamis ve tahta kullanilarak yapilan giir sesli iiflemeli c¢algidir.
Tiirkiye’de yaygin kullanimi olan zurna oOzellikle diigiinlerde, asker ugurlama
torenlerinde kullanilmaktadir. Anadolu’ya Orta Dogu’dan geldigi bilinen zurna

giiniimiizde de acik hava eglencelerinin vazgegilmez bir pargasidir.

Davul: Eski Tiirklerde Samanliktan gelen davul calma gelenegi dini torenlerde kotii
ruhlarin kovulmasi toreninden gelmektedir. Tiirklerin Miisliman olmasinin ardindan
eski yaygin kullanimini kaybetmistir. Daha sonraki yillarda Anadolu’da Osmanli
Mehterhanesi’nde tekrar glindeme gelmis bir siire sonrada eglencelerde geleneksel

halk calgisi olarak yerini almistr.'

' 05 Ocak 2013,
http://www.bizimsahife.org/Kutuphane/Osmanli_Tarihi Ans/Osmanli_Tarihi M/351 Mehter ve Me
hterhane.htm
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Anadolu’nun farkli bolgelerinde farkli formlarda olan davul, mesin bir kayis ile bele
ya da sirta baglanir. Yoresel olarak farklilik gosteren diger bir 6zelligi ise ¢ubuk,

tokmak gibi isimlerle farkli vurma aletleri ile ¢alinmasidir.

Ud: Tiirk sanat miiziginin ana ¢algilarindan olan ud, Arap kiiltiiriinden Anadolu’ya

gelmistir. Sanat miiziginin telli ¢algilar1 sinifindadir.

Kanun: Arap kiiltiirlinden Osmanli’ya gecerek Anadolu’da Tiirk Sanat miiziginin

temel calgilarindan olan kanun tek tipi olan telli bir ¢algidir.

Ney: Tasavvuf miiziginin sik¢a kullanilan miizik aletlerinden olan ney, kavala

benzeyen bugulu sese sahip bir ¢algidir.

Tiirkii: Tirk Dil Kurumu giincel sozliiginde hece Olciisiiyle yazilmis ve halk
ezgileriyle bestelenmis manzume olarak tanimlanan tiirkii, Anadolu’da sevingleri
hiiziinleri anlatmak i¢in kullanilan kiiltiirel bir gostergedir. Yorelere gore farklilik

gosterebildigi gibi tlim Anadolu’ya mal olmus tiirkiiler de bulunmaktadir.

Uzun hava: Geleneksel Tiirk halk miiziginde 6zellikle s6zleri yakici, diisiindiirticti

olan ve serbest ritim iizerine usulsiiz olarak okunan ezgilerdir.

Fasil: Klasik Tiirk miiziginde eserlerin ses ve saz sanatcilar1 esliginde topluca ¢alinip
sOylenmesidir. Fasil grubunda kanun, ud, klarnet, ritm gibi geleneksel Tiirk miizigi
calgilar1 bulunur ve ses sanatgilar1 Tiirk Miizigi eserlerini bu calgilar esliginde icra
ederler.

1.2.7. Kiiltiirel Toren Gostergeleri

Anadolu yasaminin kiiltiirel renklerinden bir digeri ise torenlerdir. Bunlara
ornek olarak diigiinler, asker ugurlamalar verilebilir. Bu torenler es, dost, akraba ve
yakinlarin ¢agirildig1 kalabalik insan topluluklar1 ile yapilan eglence merkezli

torenlerdir.

Diigiin Torenleri: Kadin ve erkegin yagamlarini birlestirmesi nedeni ile yaptiklari
evlilik i¢in torenler diizenlenmektedir. Bu térenlere akrabalar, dostlar davet edilir ve
misafirler agirlanirlar.® Yorelere gore farkhilik gosteren torenler, geleneksel adetler

yerine getirilmektedir. Gelinin ata bindirilmesi, damadin tirag edilmesi bu adetlere

' 02 Ocak 2013, http://uzunhava.nedir.com/#ixzz2 PTU4tlws
2 Burhan Bozgeyik, Adab-1 Muaseret-Gorgii Kurallari. (istanbul, Erhan, 2002), 284.
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ornek olarak verilebilir. Katilan misafirler, gelin ve damada diigiinleri nedeniyle

hediyeler verirler, taki takarlar.

Evlilik torenleri, kadin ile erkegin medeni kanun ¢ergevesinde hayatlarini bilestirmek

amact ile yaptiklari kutlamalardir.!

Siinnet Diigiinii Torenleri: Miislimanlarin erkek cocuklarinin siinnet edilmesinin
kutlandig1 torenlerdir. Tiim aile, es, dost, akraba bu diigiine c¢agirilarak agirlanir.
Diigiin boyunca eglence yapilir, misafirlere 6zel yapilan yemekler ikram edilir.

Stinnet ¢cocugunun yatmasi i¢in diigiin alanina diigiin yatagi hazirlanir.

Asker Ugurlama: Tiirkiye’de yasayan biitiin erkek vatandaglar on sekiz yaslarini
doldurduktan sonra askere giderler. Askere gidecek olan kisi i¢in askere gonderme
toreni yorelere gore farklilik gosterecek bigimde yapilir. Asker ugurlama térenlerinde

asker bayraga sarilabilir, kurban kesilir, davul, zurna ¢alinir vs.
1.2.8. Renk Gostergeleri

Bir¢cok farkli kiiltiiriin iizerinde yiizyillarca farkli zaman dilimlerinde yasadigi
Anadolu’da renkler ve anlamlar1 yasamin her anina her alanina yansimistir. Giyim
kusamda, yasam alanlarinda kendini farkli kimliklerle ortaya koyarken, hali, kilim
dokumalarinda ya da mimari yapilarda cesitli anlam aktarimlari i¢in alfabesiz oldugu

kadar ¢ok sesli, yasandig1 topraklara 6zgii bir dil olusturmustur.

Ait oldugu kiiltiiriin anlamlarin1 aktaran renkler, farkl kiiltiirlerde ayni1 anlamlar ya
da ayni kiiltiirlerde farkli anlamlar tasiyan kimliklerle de karsimiza ¢ikmaktadir.
Ornegin beyaz renk Avrupa’da bircok iilkede ve Tiirkiye’de safligin, temizligin
simgesi iken, Uzak Asya iilkelerinde matemi temsil etmektedir.” Kirmiz1 Nijerya ve
Almanya’da sansizlik, olumsuzlugu simgelerken, Danimarka, Romanya ve

Arjantin’de olumlu duygular: ifade eder.’

Renk, yalnizca ait oldugu topragin kiiltiirii ile degil, iizerine giydirildigi objenin, bu
objenin bulundugu baglaminda degerlendirildiginde farkli anlamlarini isaret edebilir.
Ornegin kirmizi Porche liiksii simgelerken, kirmizi elbiseli kadim seksi olarak

anlamlandirilmakta, kirmiz1 giil ise agki simgelemektedir. Bu noktada belirtmeliyiz

" irfan Misirly, Sosyal Davramislar ve Protokol Bilgisi, (Istanbul, Detay, 2010) 52.
2 Muharrem Sozen, Sinemada Renk. (Ankara: Detay, 2003) 12.
3 Miige Elden, Reklam ve Reklamcilik. (istanbul, Say, 2009) 430.
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ki rengin anlamlandirildig1 baglam da farkli sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir. Renkler
tek tek algilandiginda farkli, nesnelerle biitiin olarak algilandiginda farkli anlamlar
tasirlar. Renkler ayni1 zamanda, farkli renklerle bir arada kullanildiklar1 zaman da

anlamlarinda farklilik gostermektedirler.

“Renklerin kullanimi, anlami, nesne, uzam, déneme ve kigiye gore, farkll toplumsal,

. . . « . . 1
ekinsel, sosyal, siyasal, ekonomik degerler icerir”.

Renkler ve anlamlart {izerine belirttigimiz bu olasi degerlendirme kriterlerinden
sonra Tiirk tarihinde Saman Tiirkleri ve Miisliiman Tiirkler diger bir deyisle Anadolu
Tiirklerinin renk anlamlandirmalari konusuna da renkleri kendi iglerinde

degerlendirerek agiklayacagiz.

Beyaz: Altay Tirklerinden Anadolu Tiirklerine kadar bakildiginda saflik, temizlik,
arinmislik anlamina gelen beyaz Dede Korkut Hikayeleri’nde degerli, iyi, mutluluk

ifadeleri icerisinde kullanilmigtr.

Tiirklerde ak/beyaz renk, iyilik tanris1 Ulgen’in simgesi idi, yashlik, tecriibe, adalet,

giicliiliik gibi anlamlara gelirdi.”

Genellikle Tiirk tarihi i¢erisinde olumlu anlamlar yiiklenen beyaz; “bey beyaz giyer,
kul siyah giyer” sOylemi ile sosyal statii belirleyici 6zelligi ile karsimiza ¢ikmaktadir.
Eski Tiirk kavimlerinde eger bey erkek ¢ocuk sahibi ise beyaz, kiz ¢gocuk sahibi ise

kizil, her ikisine de sahip degil ise siyah otaga oturtulmustur.’

Islam anlayisinda renk kavrami incelendiginde beyaz rengin ayna islevi gordiigii,
Hac ziyaretine giden insanlarin beyaz giyinmesinin temelinde siyah ortii ile ortiilen
Kabbe’den gelen siyah renk 151811 yansitmasi amaci ile giyildigi ifade edilmektedir.’
Ayni gelenek Miisliiman Tiirklerde de devam etmektedir. Hac ziyaretlerini yerine

getirmek iizere Mekke’ye gidecek olan adaylar tepeden tirnaga beyaz giyinmektedir.

Diinyada birgok tilkede oldugu gibi Anadolu’da da gelin olacak kiza beyaz gelinlik

hazirlanmas1 ve giydirilmesi de saf ve temiz duygularinin ifade bi¢imi olarak

"Hiilya Yengin, Iletisimde Renklerin Anlam. (istanbul, iletisim Fakiiltesi Dergisi, 1997) 5.
* Kadir Albayrak, Dinlerin Rengi Renklerin Dil. (Ankara: Sarkag, 2010) 49.

* Muharrem Sozen, Sinemada Renk. (Ankara: Detay, 2003) 76.

* Necmettin Sahinler, Siyah ve Yesil Kur’an’da Renk Sembolizmi. (Istanbul: insan, 2010) 25.
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goriilmiistlir. Gelinliklerin beyaz olmasi bu safligin ya da yaygin anlayis i¢indeki bir

sOylem ile bekaretin simgesi olarak gdsterilmistir.

Beyazin tiim bu anlamlarinin yani sira Tirklerin Orta Asya’dan giliniimiize kadar
olan tarihi icerisinde simge haline gelen iki renkten bir tanesi de beyazdir. Tarihte
sancaklarda kullanilan kirmizi ve beyaz renk, Tiirkiye Cumhuriyet’inin ilani ile de

bayragimizin renklerini olusturmustur.

Kirmizi: Anadolu’da neseyi, mutlulugu, gercekligi ifade eden bu renk ayni zamanda
eski Tiirklerden itibaren Turkliigiin simgesi haline gelmis ve Tiirkiye’nin bayraginda
da ana renk olarak kullamilmaktadir. Tiirk bayraginda bulunan kirmizi rengin
Kurtulus Savasi’nda verilen sehitlerin kanlarin1 simgelemesi amaci ile kullanildigi da

Tiirk Cumhuriyeti tarihi kitaplarinda belirtilmektedir.

Eski Tiirklerde merkez; sar1, dogu; yesil, bati; ak, gliney; kirmizi, kuzey; siyah ile
simgelestirilmekteydi.! Ozellikle digiinlerde kirmizi beyaz bayrak kullanilmas: yeni
bir yasamin baslangic1 olarak gosterilirken ayn1 zamanda dogurganliga da isaret

etmekteydi.

Miisliiman Tiirklerin ambar ve evlere nazar degmemesi amaci ile giris kapilarina
kirmizibiber astiklar1 kaynaklarda yer alan bilgiler arasindadir. Kirmizi rengi, Saman
inanisindan gelen gok simgesi mavinin ana renk oldugu nazar boncuguna Islamiyet
ile hem obje hem renk olarak farklilasarak nazardan koruyan renk sinifina

eklenmistir.

Gelin olacak kizin diiglinden 6nce yapilan kina gecesinde kirmizi renk giymesi,
kirmiz1 basortiisii ve kirmizi kina eldiveni kullanmasi gelin kizin mutlulugunu,
nesesini gostermek igindir. Gelinlik giyen kiza ise baba evinden ¢ikarken kirmizi
kusak takilmasini bazi kaynaklarda kizin bekaretini, safligini, temizliginin gostergesi
olarak karsimiza ¢ikarirken, bazi kaynaklarda ise beyaz giyen kisiye nazar

degmemesi amaci ile kirmiz1 kusak/kurdele takiligi aktariimaktadir.”

Kirmiz1 eski Tiirk geleneklerine gore; atesi, sicagi, yaz mevsimini ve daha dnce de

belirttigimiz gibi glineyi de temsil etmektedir.

' Kadir Albayrak, Dinlerin Rengi Renklerin Dili. (Ankara: Sarkac, 2010) 48.
? Yasar Kalafat, Tiirk Halk Inan¢larinda Renkler. (Ankara, Berikan, 2012) 55.
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Yesil: Bu renk baharda doganin yagmurlarla yeniden uyanmasi ve yesermesinin
ifadesi olarak “yas” soOzciigiinden gelmektedir. Baharin gelmesini simgelemesi

acisindan yiizyillarca umudu, niyeti ve dogallig1 temsil etmistir.

Eski Tiirklerde yesil, yagmuru, bereketi ve bollugu simgelemekteydi. Giinesin
dogusunu diger bir deyis ile dogu yoniinii de simgelestirmek amaci ile Eski Tiirkler
yesili kullanmiglardir. Yerlesik yasama gegmeden Once Tirkler, ¢adirlarint bol yesili
olan alanlara kurmalar1 nedeniyle ¢adir rengi olarak yesili tercih etmemisler bu renk

. . 1
yerine kirmizi, mavi ve beyaz kullanmiglardir.

Miisliiman Tiirk adetlerine bakildiginda ise bilinen genel anlaminin ¢ok disinda, yesil
rengin liziintii ve yast da simgeledigi de goriilmektedir. Tabutun iizerine yesil Ortii
ortiillmesi bu yast simgelemek amacini tasimaktadir. Baska bir yaklagimla ise
Miisliiman Tiirklerin ibadet yerleri olan camilerde yesil rengin egemen olmasinin
nedeni Islam dininin peygamberi Hz. Muhammed’in en sevdigi rengin yesil olmasi
olarak belirtilmektedir. Giiniimiizde de Anadolu’da yesil, Islam’mn simgesi olarak
goriilmektedir. Evlerin kapilarinin, camilerin kapilarinin, i¢ dekorunun hatta bazi

bolgelerde minarelerin tamamen yesile boyandigi da bilinmektedir.

Sari: Tirk inamis ve duygularinda biiyiik yeri olan sar1 renk, koti ruhlari,
hastaliklari, yoksullugu, kis gilinlerini ve ug¢suz bucaksiz ¢dlleri ifade etmek igin
kullanilmaktadir. Sar1 renginin sonbaharin simgesi olmasiin temel sonucu olarak
bitisi, tlikenisi, hiiznii ifade etmesi Anadolu’da giyim kusamda ayni anlamlarla

simgelestirilmistir.

Diinyanin merkezinin simgesi olarak kullanilan sar1 renk Ozellikle Tiirklerin
cizmelerinin rengi olarak tarihe ge¢cmis ve “sar1 ¢izmeli Mehmet Aga” deyimi bu
yolla gilinlimiize kadar ulasmistir. Eski Tirklere iliskin kaynaklarda sari rengi

hastaligin, kotiiligiin, felaketi simgesi olarak da gosterilmektedir.

Miisliiman Tiirklerde sar1 renginin anlamina iliskin herhangi bir degisiklik olmamis

Anadolu’da da hastaligin, bitigin, tiikenisin simgesi olarak karsimiza ¢ikmistir.

Siyah: Bircok toplumda oldugu gibi siyah renk Eski Tiirklerden itibaren Anadolu
yasamina kadar ugursuzluk, o6liim, hirs ve kotiiliiglin simgesi olarak varligini

stirdiirmiistiir. Bu kotii anlamlarin disinda siyah, Anadolu’da erkeklerin yigitligini

! Sedat Simsek, Reklamda Geleneksel Imgeler. (istanbul, NKM, 2006) 106.
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ifade etmek i¢in de “kara yagiz”, “goézii kara” gibi sdylemler ile olumlu anlamlarda

da kullanilmaktadir.

Siyah aym1 zamanda Eski Tiirklerde kuzeyi, sogugu, suyu da simgelemektedir.
Ulkemizin kuzeyinde bulunan kapali denize Karadeniz denmesi de buradan

kaynaklanmaktadir.

Islamiyet’in Tiirkler tarafindan kabuliiniin ardindan Kuran’da gecen bir takim ayetler
ya da Hz. Muhammed’in hadisi seriflerinden etkilenilerek anlaminda degisiklik
iceren renklerden biri de siyahtir. Siyah Kabe’nin rengi olarak kullanilirken asil
olana doniisiin simgesi olarak kullanilmigtir. Bu nedenle de, Kabe’nin iizerinde siyah
ortii bulunmaktadir. Siyah; kabul eden, asila doniistiiren anlaminda olumlu olarak
simgelestirilmistir." Ayn1 zamanda ise, Miisliiman inanisinda siyah gecenin, kétiiniin,

sucun ve giinahin simgesi olarak da belirtilmistir.

Mavi: Saman Tiirklerinde mavi gokyiiziiniin sembolii olarak kullanilmis ve Gok
Tanr1 semboliiniin rengi olarak kaynaklarda yer almustir. Yiiksek, yiice, istiin

anlamlarinda kullanilmustir.

Genel Tiirk inanisina gore yasin rengi siyah olarak kullanilirken Bati Tiirklerinde
yasin rengi olarak mavinin de kullamildig1 goriilmektedir. Siyah isyani, aciy1
simgelerken mavi ile “Tanridan geldik tanriya donecegiz sen ne dersen o olur”

anlamini tastyan bir anlam ile yas rengi olarak mavi kullanilmistir. >

Mavinin ayn1 zamanda nazardan korunma rengi oldugu bilinmektedir. Mavinin kotii
bakiglar1, kotii gozlerin giliciinli etkisiz hale getirdigine iliskin toplumda bir inang
vardir. Nazar boncugundaki goz simgesinin mavi tasarlanmig olmasi da buradan

kaynaklanmaktadir.

! Necmettin Sahinler, Sivah ve Yesil Kur’an’da Renk Sembolizmi. (Istanbul: insan, 2010) 25.
? Yasar Kalafat, Tiirk Halk Inan¢larinda Renkler. (Ankara, Berikan, 2012) 137.
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IKiINCi BOLUM

2. REKLAM iLETILERINDE KULTUREL KiMLiK AKTARAN
GOSTERGELER

2.1. Reklam iletisimi ve Iletinin Temel Ozellikleri

Reklam iletisimi bugiin ¢ok bilinmeyenli ve degiskenli bir denklem olarak
bilim diinyasinin da psikolojik, sosyolojik, ekonomik, istatistik agidan inceledigi,
sirrin1 reklam mesajinin etkinliginde saklayan bir nitelik tagimaktadir. Reklam
mesajinin etkinligi bu nedenle hem dilsel hem de gorsel acidan oncelikli dnem

kazanirken, bu konuyu inceleyen akademik ¢aligmalara da siklikla rastlanilmaktadir.

Reklam iletisi; tiiketiciyi, bilgilendiren, ikna eden, satin almaya yonlendiren,
dikkat ¢eken, kimi zaman eglendiren, kimi zaman diisiindiiren baska bir deyisle
reklamin tiirline gére mesaj-lama teknigi degiskenlik gosteren ozellikler tasiyabilir.
Temelde ileti, ikna edici olmalidir. Bundan dolay1 reklam iireticileri iknanin yollari
tizerine her olanagi degerlendirmekte, gorsel ya da dilsel mesajlarin1 olustururken

tilkketiciyi satin alma etkinligine dogru harekete gecirmeyi amaglamaktadirlar.

Reklam iletisi olusturulurken iirlin/marka simgelestirilerek gostergelere
indirgenir ve bu gostergelerin tiikketimi ise duygusal olarak tiiretici tarafindan yasanir.
Jean Baudrillard, tiiketim kavramindan s6z ederken yasam bic¢imlerinin bile nasil
gostergelestirilebildigini ve her bir gdstergenin insanlar tarafindan hazza ulasmak
yolunda nasil tiiketildigini ve bu tiiketme ag¢liginin asla doyurulamayacaginin altini
¢izmistir.'Bugiin de reklam iletileri hazirlanirken géstergelerden ve bu gostergelerin

reklam iletilerini olusturuldugundan s6z etmek miimkiindjir.

Elbette yalnizca gostergeler ile reklam iletisini olusturmak, reklamin
basarisini saglayan biricik basamak degildir. Hazirlanan mesajin i¢inde bulunan her
bir gostergenin, tiikketicinin ikna edilmesini saglarken karsilasabilecegi engelleyiciler

de goz Oniine alinmaktadir.

! Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu. (Istanbul, Ayrinti Yaymevi, 2012) 45.
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Toplumun bagli oldugu kiiltiirel degerler reklam iletisinin Oniinde engel
olusturabilir. Bu noktada 6zellikle reklam iletisinde kontrol altina alinabilinecek olan
toplumsal nitelikli olgularin, tutumlarin, degerlerin, normlarin 6zellikle dikkate
alinarak reklamin hazirlanmasi basamagi 6nemli ve stratejik bir asamadir. Bugiin
reklam Ttreticileri ister ulusal ister uluslararasi nitelikli olsun, tiim reklam mesaji

tiretimlerinde bu kavrama dikkatle egilmektedirler.

Reklam iletisi oncelikle bilgi verici, ikna edici ve akilda kaliciligina iligkin
islevleri goz 6niine alinarak hazirlanmalidir.' Reklam, iiriin ya da hizmeti tanitan,
nitelik ve fiyati ile bilgi veren, tliketiciyi satin almaya yonlendiren diger bir deyisle
iknayr saglayan ve tliketici zihninde animsanmasma neden olan nitelikte

hazirlanmalidir.
2.1.1. Televizyon Reklamlari ve Ileti Ozellikleri

Kitle iletisim araglarinin diinya iizerinde en yaygin olarak kullanilan
niteligine sahip biricik araci televizyon, reklamcilik icin en yaygin ve etkin
kullanilan araglardan bir olmustur. McLuhan’in 1980’lerde altini ¢izerek isaret ettigi
“Global Koy” kavrami bugilin tiiketim kaynakli her etkinligin de temelini
olusturmaktadir. Televizyonun giicii bugiin reklamcilarin da dikkatle yakindan takip
ettigi bir alan olmasinin temel sonucu olarak da televizyon reklamciligi da {izerinde
arastirmalarin, tartigmalarin yapildigi, yeni yontemlerin, anlatim bi¢imlerinin, ¢ekim
tekniklerinin, ileti yaratma ve aktarma modellerinin gelistirildigi bir bilim dal1 haline

doniigsmiistir.

Insan diinyay1 algilarken ve kavrarken duyu organlaridan énemli bir oranda
gérme duyusunu kullanmaktadir. Diger duyular1 gérme duyusuna yardimer nitelik
tagimaktadir. Bu nedenle televizyonun tiiketici iizerinde yarattigi etkinligi bu
baglamda televizyon reklaminin tiiketicinin lizerindeki giiciinii anlamak cokta gii¢

olmayacaktir.

Televizyon reklam iletisi, reklam kavrami i¢inde ele alinacak olursa diger

reklam iletilerine gore daha yaygin bir kitleye ulagsmaktadir. Televizyonun her yerde

! Rengin Kiigiikerdogan, Reklam Nasil Coziimlenir. (Istanbul, Beta, 2011) 15.
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izlenme olasiliginin varligi izlenme oranini da o dl¢iide artirmaktadir. Basili reklam
araclarina kiyasla daha ¢ok sayida tiiketiciyle bir araya gelmektedir. Televizyon
reklam iletisi, hem gorsel hem dilsel hem de isitsel nitelikleri tasima ozelligine
sahiptir. Bundan dolay1 diger kitle iletisim araclarindan elde edemeyeceginiz
sonuglara televizyon reklam iletisi yolu ile ulasmak olasidir. Bu 6zelliklerinin temel
sonucu olarak da televizyon reklami diger reklam araglarina gore daha fazla tercih

edilmektedir.

Televizyon i¢in herhangi bir yetenege sahip olmanin gerekmemesinin sonucu
olarak televizyonun izlenme olasiligin1 artirmaktadir. Televizyon reklamimnin bir
diger ozelligi ise, reklamin siklikla tekrarlanmasimin akilda kaliciligi artirmasidir.
Diger bir kiyaslama yoluyla ise televizyon reklami yapim maliyeti yliksek ancak
ulastig1 kitle sayist ile oranlandiginda kisi basi birim maliyeti olduk¢a diisiik olan
reklam tiiriidiir. Bu nedenle televizyon reklam iletisi, diger mecralarin reklam

iletilerine gore daha etkilidir denebilir.

Televizyon reklamlarinin bir diger 6zelligi ise, televizyon reklami yapan
firmalarin sayginliklarinin kitlelerin zihninde daha gii¢lii bir imajla olusmasina neden
olmaktadir. Reklam filmi yapiminin yiiksek maliyetli olmasi, izleyici tarafindan

firmanin finansal agidan giiciinii gosteren bir gosterge olarak algilanmaktadir.
2.2. Devingen Reklam fletilerinden Televizyon Reklamlari

2.2.1. Televizyonda Reklam Tiirleri

Duragan Reklam: Belli bir basili gorselin fonda miizik ya da bir konusma sesi ile
hazirlanan reklam bi¢imidir. Reklamda gorsel hareketlilik bulunmaz. Reklami
yapilan tirliniin logosunun, sloganinin, tanitict gorselinin, bilgilerinin bulundugu tek
boyutlu bir reklam modelidir. Giiniimiizde Tiirk televizyon kanallarinda yaygin
olarak bulunan TV dizilerinin sonunda diziye sponsorluk eden firmalarin logo ve
isimlerinin dizinin bitiminde dizi miizigi esliginde ekrandan ge¢gmesi bu tiir reklama
ornek olarak gosterilebilir. Televizyonda duragan reklam modelini bir de firmanin
hazirladigi bu gorselin belli bir siire icerisinde fonda markaya ait jingle ile

yaymlanmasi bi¢iminde de olabilir. Bu tiir televizyon reklamina Armine esarp
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reklamlarinin duragan nitelik tasiyanlar1 ya da Atiker Oto Gaz Sistemleri’nin

reklamlar1 6rnek gosterilebilir.

Devingen Reklam: Reklam, belli bir kurgu igerisinde gergeklesir. En sik kullanilan
reklam tiiriidiir. Radyo Televizyon Ust Kurulu bu tiirleri Ozel Tanitici Reklam
Programlar1 ve Spot Reklamlar, Dogrudan Satis Reklamlar1 ve Program
Desteklemesi olarak simiflamaktadir.’ Ozel tamitici reklamlara 6rnek olarak iki
program arasinda firma tarafindan {iriin tanitimi1 amaci ile hazirlanmig olan, {iriiniin
tanmitildig1 belli goriintli, ses, miizik vs icerinde gergeklesen reklam filmidir.
Calismamiza konu olan reklam tiirleri de 06zel tanitici reklam sinifinda yer
almaktadir. Bu nedenle, ornek olarak TTNET, Vodafone, Turkcell reklamlari

verilebilir.

Cerceve, Alt Yazi, Logo, Bant Reklam: Televizyon programlarinin akisi devam
ederken ekranin altindan, {istiinden ya da herhangi bir boliimiinden gegen, reklami
yapilan iriin/hizmetin ya da markanin tanmitimimi yapan yazi, logo, slogan gibi
Ogelerin bir bant i¢cinde ekrandan gegmesi ile yapilan reklam seklidir. Son giinlerde
futbol maglarinda “Ger¢ek Sar1” slogami ile Rize Turist Cay1 ile ekrandan
gegmektedir. Gergek Sar1 Rize Turistik Cayr reklamlari bu kategoride 6rnek olarak

gosterilebilir.

Sanal Reklam: Yaym akist devam ederken ekrani kaplayan ancak alttaki
goriintliniin izlenmesini engellemeyen reklam tiiriidiir. Reklam silik bigimde asil
yaymin iizerine yerlestirilmektedir. Bu yolla izleyici reklami anlamaya kendini
zorlar. Tirkiye’de ilk sanal reklam uygulamalar1 Dijitiirk tarafindan futbol maglari

i¢inde kullanilmustir.

Advertorial: Bir televizyon programinin i¢inde ya da arasinda “Bu bir reklamdir”
uyarisi yapilarak bir iirliniin kullanim bi¢imi, faydalari, fiyati, tiretim kosullar1 gibi
bir takim bilgilere iliskin tanitici reklam bi¢imidir. Genellikle 2-3 dakika siireyi

kapsar.”

Program I¢ci Tamtiet Reklamlar: Son giinlerde ozellikle sabah kusag

programlarinda, televizyon programinin yapildigi stiidyonun i¢ine kurulan bir standin

'30 Aralik 2012 www.rtuk.org.tr
? Miige Elden, Reklam ve Reklamcilik. (Istanbul, Say,2009) 227.
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basinda program sunucusu ve / veya firmanin sectigi temsilci ile iiriin/hizmet
hakkinda tamtici bilgi verilmesi amaci ile hazirlanan 3-5 dakikalik' reklam

kusaklaridir.

Televizyon Dizileri ve Programlarinda Uriin Yerlestirme Uygulamalar::
Televizyon dizilerinin i¢indeki kahramanlarin belli bir {iriinii kullanmasi, bulunulan
mekanlarda ilgili tiriiniin reklaminin agik hava reklam alanlarinda gegmesi gibi
uygulamalar ile kullanilan reklam modelidir. Kanal D’de yayinlanan Kuzey Giliney
dizisinde tiim oyuncularin Blackberry telefon modellerini kullanmasi ve yalnizca
Renault marka otomobile binmesi bu reklam tiiriine rnek olarak gosterilebilir. Uriin
yerlestirme yontemi ile tiiketici reklam izledigini fark etmeden reklam iletisinin
etkisi icine girmektedir. Reklam kusaklarinda zaman harcamamak i¢in kanal
degistiren izleyiciyi ekranda reklama maruz birakmak bu yontem ile miimkiin

olmaktadir.

2.2.2. Televizyon Reklamlarinda Anlatim Bicimleri

Demostrasyon (Gosterme): Bu reklamlarda, iiriin ya da hizmetin izleyiciye
anlatildig1, satis vaatli reklamlardir. Uriin/hizmet en ince ayrintisina kadar anlatilir.
Uriine iliskin bir demostrasyon yapilabilir. Demostrasyon reklamlari, Aciklayici
Gosterim, Kiyaslama, Once ve Sonra, Dayaniklilik Testi olarak dért farkli bicimde
siniflandirlabilir. Ozellikle deterjan ve sampuan reklamlarinda tercih edilen bu

yontem, son giinlerde {inlii kisi kullanma teknigi ile g6z oniline gelmektedir.

Yasamdan Kesitler / Problem Cézme: izleyicinin temel sorunlarindan birinin
reklamda, reklami yapilan {iriin ya da hizmet ile ¢6ziime ulagsmasi konulu
reklamlardir. Mr. Muscle reklamlarinda ¢ikmayan yaglarla ve kirlerle ugrasan
kadinin probleminin ¢dziimiiniin Mr. Muscle mutfak deterjan1 ile bulunmasi bu
ceside Ornek olarak gosterilebilir. Tiiketicinin probleminin ¢oziilecegine dair
inancinin saglanmasini amaglayan bu reklam tiirii, 6zellikle deterjan reklamlarinin

tercih ettigi bir yontemdir.

Dogrudan Seslendirme veya Sunucu Kullanimi: Bu anlatim formatinda,
tiriin/hizmetin 6zelliklerini bir sunucu aktarir, genellikle bu sunucunun taninmis kisi

olmasi tercih edilir. Ancak sunucu satici, konusunda uzman, iirlinii kullanan veya

' Miige Elden, Reklam ve Reklamcilik. (istanbul, Say,2009) 228.
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isletme sahibi olarak da karsimiza sik¢a c¢ikmaktadir. Kullanilacak olan sunucu
tercihi reklamin hedef kitlesine gore farklilik gdstermektedir. Ornegin ev hanimlari
icin deterjan reklamlarinda, kadinlarin sempatik buldugu ve soziine itibar ettigi bir

tinlii secilebildigi gibi ev hanimi kimliginde bir {insiiz kisi de kullanilabilmektedir.

Dogrudan seslendirme ya da sunucu kullaniminda yani zamanda {inlii bir ses ya da
kisi de kullanilarak sunum yapilabilir. Bu yontem inandiricilign ya da reklamda

kullanilan iinlii kisi tizerinden inanirlig1 artirma amaci ile tercih edilmektedir.

Tamkhk: Uriin/hizmeti kullanan kisinin taniklik ederek {iriinii/hizmeti tanittig
reklam bi¢imidir. Elidor bakim serisi reklamlarinda oynayan kisinin 14 giinde elde

ettigi sa¢larindaki 1s1lt1 ve parlakligi anlatmasi buna 6rnek olarak verilebilir.

Belgesel: Tiiketiciye sunulan vaatler, uzman kisi ve belgelere basvurularak izleyiciye
ulagtirilir. Colgate reklaminda dis hekiminin Onerisini seyirciye aktarmasi bu tiir

reklama Ornek olarak verilebilir.

Miizikal: Reklam vaadi miizikli bir anlatim igerisinde verilir. Hatirda kalacak etkili
bir 6rnek olarak Balerina Cif reklamlarinda Sertab Erener’in miizigini seslendirmesi

ile temizlik yapan sar1 bez kadin karakteri 6rnek gosterilebilir.

Soyut Nesnelere Kisilik Kazandirma: Cizgi film karakteri yaratimi ya da anime bir
karakter ile markay1 temsil etme big¢iminde hazirlanan reklamlardir. Bu reklam
tiplerinde kullanilan karakterler bir silire sonra marka ile 6zdes olma niteligi
tagimaktadir. Panda dondurmanin reklaminda kullanilan ¢izgi panda karakteri uzun
yillardir markanin kimligi ile hatirlanan ve algilanan bir ¢izgi kisilik olarak

bilinmektedir.

Fantezi: Reklamin konusunda diis giicli {irlinii olaylar ya da bilim kurgu gorseller
bulunmaktadir. Ozelikle hedef kitlesinin i¢ine cocuklar1 alan bu tip reklamlar,
tiriin/hizmet gruplarinda tercih edilen bir yontemdir. Son dénemde Ozmo
reklamlarinda, cocuklarin diis giliciinli zorlayan nitelikte canlandirilan anime

kahramanlar ve mekanlar kullanilmaktadir.

Oykii Formath Anlatim: Reklam filminin bir sinema filmi bi¢imi ile giris geligme
sonug¢ boliimleri olusturularak kurgulanan ve uygulanan bir reklam bi¢imi olarak

kisaca tanimlamak s6z konusudur. Bir seri bi¢ciminde, reklam kahramaninin gesitli
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ortam, mekan ve zamanlarda basindan gecen olaylar1 konu alan reklam tiirii

izleyicide takip etme iiriine kars1 sadakat olusturma etkisi yaratmaktadir.

& AKBANKLI %
3 HEP FARKLI #

AKBANK

Resim 2.1: Akbank “Zit ikizler” reklam afisi

2013 yilinda Akbank i¢in hazirlanan “Zit ikizler” reklamlar1 dykii formati ile
hazirlanmig birbirinden c¢ok farkli olan ikizleri konu alan yapimlardir. Donemin
sevilen popiiler iki ismi olan Kivang Tatlitug ve Ilker Ayrik’in oynadigi reklam
TBWA/Istanbul tarafindan hazirlanmis ve ilk boliimiin yaymi Mart 2013’te
yapilmustir.

2013 yilinda McCann Istanbul Reklam ajansi tarafindan Coca Cola igin
hazirlanan, Tiirkiye yoresel sofra hikayeleri formati ile baslattigi reklam g¢alismasi
Oykii formathh reklam niteligi tasimaktadir. Farkli yorelerin mutfaklarindan
goriintiilerinin ve hikayelerin paylasildigi reklam filmlerinin sonug¢ bdliimlerinde
kalabalik bir aile sofranin etrafinda toplanarak keyifle yemegini yerken
goriintiilenmektedir. Hem yoresel mutfaklardan gostergelerin hem de ydresel sive ve
yasam bic¢imlerinin aktarildigi reklam filmleri 6ykii formatli olmalarinin yani sira
aktardiklar1 kiiltirel kimlik gostergeleri acisindan da ilgi ¢ekici bir 06zellik

tagimaktadir.
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Resim 2.2: Coca Cola “Sofralariniz Daim Olsun” reklam gorseli

2.2.3. Televizyon Reklamlarinda Yapim Yaklasimlari

Tiiketiciyi, Uriin ya da hizmete iliskin bilgilendirerek dogrudan satiga
yonlendirmeyi amaglayan reklam “Dogrudan Anlatim” tiirii reklamlardir. Uriin ya da
hizmetin 6zelliklerini anlatarak vaatlerde bulunur ve bunun sonucu olarak izleyiciyi

satin almaya davet eder.

Uriin ve hizmete ydnelik bilgilendirmenin arka planda bulundugu daha g¢ok
markanin 6n plana alinarak izleyici ile marka arasinda duygusal bag olusturmayi
amaglayan reklam tirii ise “Dolayli Anlatim” tiirii reklamlardir. Bu anlatim

bi¢giminde uzun dénemde ikna ¢abasi s6z konusudur.

Ornek olarak belirtmek gerekirse, dzellikle yakin donemde ekranlarda yer
alan Anadolu Hayat Emeklilik reklamlarindaki “Herkese Iyi Gelecek™ sloganinda da

benzer bir anlatim goriilmektedir.

2.3. Televizyon Reklamlarinda Oykii Formath letiler

Calismaya konu olan 6ykii formath televizyon reklamlarina bu boliimde genis
bir bicimde yer verilecektir. Televizyon reklamlar: icerisinde, sinema anlatimina,

sinema yapim tekniklerinin kullanimima en yakin olan reklam tiiriidiir. Oykii formatl
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reklamlar; giris, gelisme ve sonug¢ kurgusu ile olusturulmaktadir, bu 6zelligi ile de
sinema yapitlar1 ile benzerlik gostermektedir. Etkili Iletisim Terimleri sozliigiinde
“reklam1 yapilan {irlinlin 6zelliklerini 6ykii ya da durum anlatarak 6n plana ¢ikaran

reklam metni” olarak agiklanmaktadir.

Oykii formatli reklam filmi igindeki tiim kisiler, mekanlar, zaman birimleri ve
uzam oOzellikleri birbiri ile iliski igerinde dramatik bir bigimde kurgulanir. Bu tiir
reklamlar 30,60 ve ya 90 saniyelik bir siireye sigacak bi¢imde hazirlanir.! Belirli
stireler icinde zaman, mekan, kisi, uzam, siirem niteliklerinin izleyiciye aktarilmasi
diger yandan kullanilan tim bu birimlerin iirin/hizmetin nitelikleri ile Ortlisen
gostergelere indirgenmesi dikkat ve profesyonellik isteyen detayli bir siirectir.
Kullanilacak olan her birim gostergede izleyici hem kendini hem de {iriin/hizmeti

bulmali ve ikna olmalidir.

Sinema formatinda c¢ekilen bu tip reklamlarda belli bir senaryo etrafinda
oyuncular, ikincil oyuncular, olaylarin akisin1 saglayan siiremler izleyicinin kendini
Ozdestirecegi bigimde hazirlanan Oykii formatli reklam filmleri, 6zellikle marka
imajiin giiclendirilmesi ve hedef kitle =zihnine yerlestirilmesi amaci ile

kurgulanmaktadir.

! Ergiin Yolcu, Televizyon Reklamciligr. (Istanbul, Emek, 2001) 58.
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UCUNCU BOLUM

3. OYKU FORMATLI TELEVIZYON REKLAMLARINDA KULTUREL
KiMLIK GOSTERGELERI: 2012 YILI TTNET, TURKCELL,
VODAFONE REKLAMLARI UZERINE BiR COZUMLEME

3.1. Coziimleme Yontemi

Calismanin  bundan onceki bdliimlerinde, Tiirk kiiltiirel  kimliginin
gostergeleri, cesitleri, aktardigi anlamlar, nasil olusturulduklar1 ve tarihsel degisim
stireglerinden s6z edilmistir. Bu kiiltiirel kimlik 6gelerinin, reklamlardaki aktarim

Ogelerini ¢oziimlenirken oncelikle teknik ve dilsel agidan ele alinacaktir.

Reklamlar teknik Ozellikler acisindan ¢oziimlenirken c¢ekim teknikleri,
kamera agilari, 151k kullanimlari, netlik 6zellikleri ve renk bulgulart ele alinacaktir.
Teknik ozellikler agisindan elde edilen bulular gostergelerin duygu aktarimlari

diizeyinde irdelenecektir.

Dilsel 6zellikler incelenirken dncelikle reklam filmlerinde kullanilan metinler
acimlanacak, metinlerden hareketle dilsel gostereler ¢oziimlenecektir. Kullanilan dil
diizeyi, zaman ve tliimce yapilari, deyigbilim agisindan iletiler ele alinacaktir.
Reklamlarda kullanilan miizik tiirleri ve kullanilan miizik enstriimanlari ile ilgili

kiltiirel gostergeler agcimlama yapilacaktir.

Orneklem kiimesinde bulunan televizyon reklamlari, ¢agdas gostergebilim
kuramcilarindan olan Umberto Eco’nun alimlama modelinden esinlenilerek
cozlimlemek iizere belirlenen kiiltiir ve alt kodlar1 incelenerek ¢dziimleme yapilmaya
calisilacaktir. Bu noktada siklikla kullanilan kiiltiirel kimlik 6geleri ve tasidiklari
anlamlar iizerine bir irdeleme yapilacak ve kiltliriin bir iletisim siireci olarak ele

alinmasindan esinlenilerek ¢éziimlenilecektir.

3.1.1. Gorsel Gostergebilim ve Coziimleme Yontemleri

Gostergebilimin odak noktasin1 hi¢ kuskusuz gostergeler olusmaktadir.
Gostergeler ve anlamlandirilma siirecleri, gostergebilimin arastirma alanim
kapsamaktadir. Bu noktada kiiltiir kavraminin kimlik olusumunda kullanilan kodlar

buna bagli olarak bu kodlarin olusum bigimleri ve kullanimlar1 tamamen
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gostergebilimin arastirma alanlar1 i¢ine girmektedir. Bu c¢alismada Tiirkiye’de
yayinlanan televizyon reklamlarindan belirlenen Orneklem kiimesi {izerinden
coziimlemeler yapilirken kiiltiirel kimlik 6gelerinin kullanilarak gostergebilimsel bir

yaklagim ile ele alinacaktir.

Gostergebilimin temel olarak tiim gosterge tiirlerini inceledigini géz Oniine
alirsak  ilk  basamakta dilsel gostergelerin  diger bir deyisle metnin
anlamlandirilmasinin ~ bulundugunu  gérmekteyiz. Metnin iginde yer alan
gostergelerin diizanlam, yananlam baglamlar: ile anlamlandirildigini temel olarak
biliyoruz. Diizanlam ile kavramlarin nesnelerin bilinen anlami isaret edilirken
yananlam ile kisinin duygulari, yasanmisliklari, kiiltiirel degerleri ile alg1 diizeyinde

bir anlamlandirma siireci i¢inde bulundugunu goriiyoruz.

Coziimlemelerde kullanilacak olan gorsel ¢oziimleme yontemi ise, Umberto
Eco’nun “A Theory of Semiotics” kitabinda yer verdigi kiiltiir ve alt kodlarinin
olusturdugu iletisim siirecleri ile gorsel anlamlandirma ve alimlama kuramindan
esinlenilerek kullamlacak olan ydntemdir. 1960’tan sonra italya’da Gostergebilim
alaninda yaptig1 ¢alismalar1 gozlemledigimiz Eco, ozellikle gosterge dizgelerinin
cozlimlenmesi ve kiiltiir olaylarinin gostergebilim acisindan gormek iizerine

caligmalar yapmustir.

Umberto Eco ayrica, 1968°de yayinladig1 La Struttura Assente (Varolmayan
Yapit) adli kitabinda “ikna etme”, “etkileme” edimini sanat yapitlarinda, mimaride,

sinemada ele almistir." Gorsel nitelikli dizgeleri bu baglamda incelemistir.

1975 yilinda sanata iliskin yazdigi “Ac¢ik Yapit” eserinde bir gdstergeye
iligkin sinirsiz  yorumlarin yapilamayacagina, yorum siirecinde kimi sinirlarin
cizilebilecegine iliskin yaptig1 ¢alismalarda Pierce’in gdsterge kavramina bakisini
genisleten bir yol izlemistir. Pierce’in algi bi¢cimini kabul ederken Hjemslev’in
gosterge kavramini da kabul eder.” Bu baks agist ile gosterge Eco’ya gére; baska bir
seyin yerini anlamli bir bigimde tutan her seydir. Gdstergebilim de, bu gosterge

kavram ile ilgili her seyi inceler. GoOstergenin var olmasi igin gergek olmasi

! Mehmet Rifat, XX. Yiizyilda Dilbilim ve Géstergebilim Kuramlari, 1. Tarihsel ve Elestirel Siirecler.
(istanbul, Yap1 Kredi, 2008) 167.

? Umberto Eco, Avrupa Kiiltiiriinde Kusursuz Dil Arayislart. ( Cev. Kemal Atakay, Istanbul, Literatiir,
2004) 21.
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gerekmez, bir seyin yerini tutmasi yeterlidir.! Gosterge icerik ve ifadeden
olusmaktadir. Gosterge, yerine gosterge islevi terimini kullanan Eco’ya goére gosterge

islevi, igerik ile ifadenin birbiri ile uyumu ile ortaya ¢ikmaktadir.

Umberto Eco’ya gore, bir sanat yapiti iiretim agisindan bitmis olsa da
yorumlama agisindan hep agiktir. Ancak yorulama siireclerinin sonsuzlugu da o
yapitin indirgenemez Ozglnliigiinii degistiremez. Bu noktada sorulacak sorular

sunlardir;
- Metinde, yazarin ne soylemek istedigi?
- Metinde, metnin ne soyledigi?

- Metinde alicinin ne buldugunu, alicinin kendi anlamlama dizgelerine, arzularina ya

da isteklerine gore ne oldugudur.”

Umberto Eco’un gostergebilimsel caligmalari, iletisim gostergebilimi ile
anlam gostergebilimi arasinda bir kiiltiir gdstergebiliminin varligindan s6z
etmektedir. Bu baglamda, kiiltiirel olgularin incelenmesi ile olusan iletisim siireci
gostergebilimi olusturmaktadir. Umberto Eco, anlamla ve anlam iireten her tiirlii
gosterge dizgesiyle ilgilenir.’ Okur, bir metin ile karsilastiginda toplumsal kiiltiirel
birikimine dayanan bir kolektif bellek ile yorumlama yapar, Eco’ya gore bu bilgi

birikimi ansiklopedi olarak adlandirilmaktadur.*

Anlamlandirmanin temeli gostergelerin, ¢esitli kodlar, alt kodlar,
topluluklar ve alt topluluklar bigiminde diizenlenmesine dayanmaktadir. “Bir
gostergenin genis bir toplumsal anlamlar, iliskiler ve ¢cagrisimlar alanina ‘génderme
vapmasint saglayan yananlamsal kodlar, her seyden once toplum iiyelerinin

toplumun kurumlarina, inanglarina, diigiincelerine, mesrulastirnmlarina dair oluklar

" Umberto Eco, Bir Gostergebilim Kuraminin Sinwrlart ve Erekleri. (Yazko Ceviri, Cev. Giil Isik,
Kasim/Aralik,1982) 135.

2 Mehmet Rifat, XX. Yiizyilda Dilbilim ve Géstergebilim Kuramlary,2. Temel Metinler . (istanbul,
Yap1 Kredi, 2005) 283.

3 Zeynel Kiran, Ayse Kiran, Dilbilime Giris. ( Segkin, istanbul, 2010) 321.

* David Crow, Visible Signs : An Introduction to Semiotics in the Visual Arts. (West Sussex, Ava,
2010) 165.
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toplumsal bilginin dil ve kiiltiiriin ‘ufkuna sokulduklari’ ve yaygin bir bicimde

daginldiklart araclardir.””

Eco, goriintiisel gostergeye iliskin kuramini, “A Theory of Semiotics”
kitabinda, gostergeyi gondergesi ile ayni ozellikleri tagimasi diislincesini tutarsiz
bularak,” bir kisi ile portresinin ayni bilesenler ile olusmamis olmasina karsin ayni
algisal yapiy1 olusturarak aymi algisal tepkileri uyandirdigindan bahsetmistir. Ayrica
Eco, kitle iletisim araclarinin tarafsiz olmadigindan s6z ederken, her bir kitle iletisim

aracinin kendi kiiltiirel anlami ile gorevlendirilmis oldugunu belirtmektedir.
3.1.2. Coziimleme Nesnesi (Orneklemi)

2012 yilinda Tiirkiye’de ulusal yayin yapan 10 televizyon kanalin1 kapsayan
bir arastirma yapilmistir. Reklam takibi konusunda hizmet veren Nar Ajans
tarafindan yapilan bu arastirma sonucunda Turkcell 994 saat, Vodafone 970 saat,
TTNET ise 518 saat ile en ¢ok televizyon reklami yayinlayan kuruluglar olarak
belirlenmistir.® Bu ii¢ iletisim firmasmin 2012°de yayinlanan reklamlarinin i¢inden
Oykii formatli birer reklam, rastlantisal yontem ile belirlenerek, toplam ii¢ reklamdan
olusan 6rneklem kiimesi olusturulmustur. Bu reklam filmleri teknik ve dilsel agidan
cozlimlendikten sonra Umberto Eco’nun gostergebilimsel yaklasimindan
esinlenilerek c¢oziimlenecek ve kiiltiirel kimlik gdstergelerinin iletisim kavrami ile

baglami incelenecektir.

3.2 Reklam Coziimlemeleri

3.2.1. Turkcell Televizyon Reklamn Gorsel Anlatim ve

Anlamlandirma

Tez g¢alismasina konu olan reklamlarin se¢imine 1s1k tutan Nar Ajans’in
yaptigl, 2012°de reklami en ¢ok yayinlanan firmalarin birinci sirasinda 994 saat ile

Turkcell gelmektedir. Turkcell aym1 yil igerisinde farkli formatlarda reklamlar

" Mehmet Kiiciik (Der.) Medya, Iktidar, Ideoloji. (Bilim Sanat Yayinlari, Ankara,2005) 211.

? Sedat Demir, Gostergebilim, Umberto Eco ve Yapitlar: Baglaminda Géostergebilime Katkilarr.
(istanbul Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2009) 287.

3 15.04.2013, http://www.borsagundem.com
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yayinlamistir. Turkcell reklamlarina genel olarak bakildiginda, 6ykii formatl

reklamlarin siklikla tercih edildigi agikca goriilmektedir.

2012’de yayimlanan Turkcell reklamlarinin i¢cinden ¢dziimlenmesi yapilacak
reklam; “Turkcell Harranli Emine — Harvardli Emily” reklami, Mayis 2012°de,
ulusal kanallarda yaymlanmigtir. Reklam filmi, Harranli Emine’nin Harvardl

Emily’e gore ¢ok daha hizli internete baglanmasini konu almaktadir.
Reklamin kiinyesi asagidaki sekildedir:'

Reklam Filmi: Harranli Emine Harvardli Emily’e Kars1!

Reklam Veren: Turkcell

Reklam Ajansi: Alametifarika

Reklam Veren Temsilcisi: Alpay Alptekin, Koray Ata, Elin Cavusoglu, Basar
Sarikaya, Asu Sipsak

Yaratic1 Ekip: Arkin Kahyaoglu, Musa Paga, Odisseas Sevsevme, Mert Sentiirk,
Caglar Kurtaran, Berat Pekmezci, Serdar Giing6r, Ebru Topcuoglu, Ozan Kiime
Marka Direktorii: Gokhan Akbay

Prodiiksiyon: Sertug Alptekin, Berkay Tahmaz

Prodiiktor: Oguz OngunY 6netmen: Bahadir Karatag

Goriintii Yonetmen: Burak Turan, Engin Ozkaya

Post Prodiiksiyon: Filmisleri

Miizik Beste/S6z Yazari: Nil Karaibrahimgil

Seslendiren: Zara

Miizik Aranje: Jingle House

Medya Ajansi: Mindshare

Medya Planlamaci: Filiz Goktug, Banu Karaman

Yapim Sirketi: Filmpark

Siiresi: 1:33°

Kullanilan Mecralar: Televizyon, sinema, internet

Reklamin yayinlandigi donemde medyada ve sosyal paylasim sitelerinde bir

kesimin tepkisi ile karsi karsiya kalan reklam, dramatik bir tema tasirken reklam

' 15 Nisan 2013, http://www.mediacatonline.cony/...detay/?haberid=53457
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filminin sonunda mizahi bir yaklasim ile izleyiciyi giilimsetme amaci izleyen bir

kurgu ile hazirlanmastir.

Reklam filminin giris boliimiinde Emine ve Emily’nin diinyaya gelme
hikayeleri dogum anlarindan itibaren anlatilmaktadir. Filmin gelisme boliimii her
ikisinin biiylime kosullar1 ve egitim yasamlarini konu almaktadir. Her iki kahramanin
da yasamindan kesitler verilerek, kiyaslama igerisinde olusturulan filmin sonug
boliimii olanaksizliklarin yogun oldugu Emine’nin yasaminin Turkcell 3G hiz1 ile
Emily’nin yasam kosullar1 karsisinda, ona rakip haline gelmesi ile bitmektedir.

Emine’nin bu zaferi reklam filminin “mutlu son” ile tamamlanmasini saglamaktadir.

Reklami animsamak gerekirse; reklam modern kosullart olan  bir
ameliyathanede bir kadinin dogum yapmasi ve bebeginin kucagina verilmesi ile
baslamaktadir. Bu sirada dis ses “Harvardli Emily ameliyathanede dogdu” der. Bu
kareye izleyen sahnede, tas bir kdy evinin yer yataginda etrafinda koylii kadinlarin
bulundugu bir evde dogum sancist ¢eken bir kadin gérlintiilenmektedir. Etrafindaki
kadinlar doguma yardim etmektedirler. Kadinlardan biri dogan bebegi ayaklarindan
tutarak kaldirir, bir digeri beyaz bir Ortiiye sarar ve annenin kucagina bebegi birakir.
Bu sirada yash kadin Giineydogu sivesi ile “Anas1 kurban olsun!” der, bir digeri ise,
zilgit gekerek bebegin dogumunu disaridakilere miijdeler. Bu sirada dis ses “Emine

ise ebe ninesinin elinde...” der.

Resim 3.1: Harranli Emine reklami dogum sahnesi
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Dis sesin, “Harvardli Emily 5 mil 6tedeki okuluna her giin annesinin cipiyle
gitti” derken, 6-7 yaslarinda bir kiz ¢ocugu bir cipin arka koltugunda otururken,
ayaklarinda pembe ¢izmeler ile goriintiilenmektedir. Kiicik kiz Emily, disarida
yagan yagmuru arabanin camindan seyrederken ayaklari ile bir miizige ritim
tutuyormuscasina rahat ve konforlu bir bi¢cimde goriintiilenmektedir. Dis ses:
“Harranli Emine 5 kilometre 6tedeki okuluna hep yiirliyerek™” derken, mavi okul
onliigii giymis bir grup Ogrenci camurlu bir patika yolda, yagmur yagarken
yiiriiyerek okula gittikleri gorseli hedef kitle ile bulusmaktadir. Ogrencilerin
tizerlerinde 6rme hirkalar olan ¢ocuklar yagmurdan korunmak amaci ile ¢anta ve

kartonlarla baglarini1 6rtmeye ¢alismaktadirlar.

Harvardli Emine’yi odasinda arkadasi ile goriintiillenen sahnede, Emily
odasindaki bilgisayarin 6niinde Boston High School’'un web sayfasinda final
simavindan 100 iizerinden 95 aldigin1 goriir ve “Oh my God” (aman tanrim) diyerek
heyecanla yatagin iizerine uzanmis tirnaklarni torpiileyen arkadasi ile sevincini
paylasir. Bu sirada dis ses: “Harvardli Emily icin lisedeyken internetten bilgiye
ulagmak su igmek gibi bir seydi.” der. Takip eden karede ¢orak bir arazide ellerinde
capalar ile sira halinde dizilmis koyliilerin tarlada ¢alismalar1 goriintiilenmektedir.
Kadin ve erkekler yoresel kiyafetler i¢indedir. Kadinlarin ve erkeklerin ayaklarinda
naylon ayakkabilar bulunmaktadir. Emine ve ailesinin sanayiden, liretimden uzak bir
bolgede yasamlarini siirdiigiiniin bir bagka gostergesi de bu ayakkabilardir. Kadinlar
yorenin simgesi haline gelmis mor basortiislinii yoresel baglama bi¢imi baglamis,
erkekler baglarina pusu dolamiglardir. Testiden su i¢en bir gen¢ erkege utanarak
bakan Emine ve kiz arkadasi kendi aralarinda isaretleserek giiliismektedirler. Bu
sirada dis ses: “ Harranli Emine lisedeyken yazlan tarlada g¢alisti, internetin i’sini

gérmedi” der.
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Resim 3.2: Harranli Emine reklami tarlada ¢alisan insanlar

Di1s sesin “Sonra Harvardli Emily Harvard’da iiniversiteye basladi, Harranl
Emine ise Harran Universitesi'nde. Bir giin ikisi de internette bir konferansin
videosunu indirmek i¢in ayni anda tusa bastilar. Emine aninda indirdi, Emily bekleye
bekleye bir hal oldu. Emine diinyanin bilgisine ulagsmada artitk Emily’den ¢ok daha
hizli!” dedigi sirada Emily ve Emine’nin yasamlarindan kesitler pesi sira

gelmektedir.

Emily Harvard Universitesi'nin  bahgesinde arkadasiyla  yiiriirken
goriintiilenmektedir. Bir sonraki sahnede Emine, hocasi ile birlikte Harran
Universite’sinde yiiriirken gériintiilenmektedir. Farkli farkli yerlerde ancak her ikisi
de bir nehir kenarinda ¢imlerin iizerine oturur ve diz iistii bilgisayarlarin1 agarlar.
Harvard Medical School’un bir videosunu indirmek i¢in ekrana tiklarlar ve ayni
ekranda ikisinin de videoyu indirme bilgileri goriintiilenir. Emine’nin videosu hemen
indirilirken, Emily reklamin son aninda bile videonun indirilmesini beklerken ve bu

durumdan sikilirken ekrana gelmektedir.

Reklamin son karesinde dis ses “Emine sartlari esitledi Turkceell ile 6ne gecti

"’

Haydi Emine simdi Tiirkiye’nin zamani!” derken, Emine Turkcell Celocan kostiimlii
4-5 vyaslarinda sevimli bir erkek cocugu ile nehrin kenarinda otururken
goriintiilenmektedir. Yiizii giilen Emine karesi ile reklam filmi, Turkcell’in o donem

simgesi olan sar1 cipi ile mavi ekrandan, Turkcell logosu listiinde giines gibi dogan “
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Hayat Paylasinca Giizel” sloganinin, Zara’min sesinden duyulmasi ile son

bulmaktadir.

Resim 3.3: Harranli Emine iiniversitenin bahgesinde otururken

Reklam filminin birden fazla uzamda cekildigi goriilmektedir. Harran ve
Boston sehirleri oldugu varsayilan iki ayr1 uzamda kurgulanmistir. Dogum sahneleri
ameliyathane ve evde, okula dogru gidis sahneleri biri sehir icinde digeri sehir
disinda, okul uzamu olarak biri Harvard Universitesi’nde digeri ise Harran

Universitesi’nde ve iki farkli nehir kenarindaki agac altlarinda gerceklesmistir.

Reklam filminin sonunda “sartlar1 esitlemek” sdylemi, Emily ve Emine’nin her
ikisinin de bir nehir kenarinda, arkalarindan nehirde kanolar gegerken, ¢imenlerin
lizerine oturmus, diz TUstii bilgisayarlar1 kucaklarinda acik bigcimde iken

goriintiilenerek desteklenmistir.

Reklam filmi, kahramanlarin yasamlarinin, birbiri ile kiyaslanmasinin
yapilarak verilmesini kurgusu ile yerellik ve kiiresellik kavramlarini da igine almistir.
Her iki kahramanin da yasamindaki okula gitmek, liniversiteli olmak gibi ortak
degerler, kendi yerellik gostergeleri i¢inde izleyiciye aktarilmaktadir. Diger bir
deyisle Emily’e iligskin reklam karelerinde, batida bir ¢ocugun biiylimesi ve okula
gitmesini islerken, ait oldugu kiiltiiriin Gzelliklerini tasiyan gostergeler ile
betimlendigi acik¢a goriilmektedir. Universiteye gitmek kiiresel bir gosterge iken her
iki kahramanin i¢inde bulundugu iiniversite sartlar1 arasinda yerel gostereler farklilik

gostermektedir.
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Reklam filminde kahramanlarin kullandiklari, dil buna verilebilecek 6nemli
bir gostergedir. Her iki kahramanin da yasam kesitlerinin i¢indeki konusmalarda
kimi zaman kendi dillerinde izleyiciye aktarilmaktadir. Emily’nin odasinda
internetten notlarint gordiigiinde “Oh my God” demesi, Emine’nin dogdugu anda

yash kadinin “Anasi kurban olsun” demesi yerellik gostergeleri icinde sayilabilir.

Emine’nin yagamina iligkin karelerde ozellikle koylii insan gostergesi,
geleneksel kiyafetler, geleneksel yasam ortamlar ile izleyiciye aktarilmaktadir.
Kostiim olarak kullanilan her bir giyim gostergesi icinde yerellik anlamlarini da
beraberinde getirmektedir. Diger yandan iiniversite okuma ¢agina gelen Emine’nin
kiiresellik baglaminda giyimini degistirdigi de acik¢a goriilmektedir. Tarlada
calisirken geleneksel koyli kadini giyim gostergeleri icinde olan Emine tiniversitede
Emily gibi kot pantolon, renkli kisa kollu bir bluz giymis ve bas Ortiisii takmamis
saclarim1 agikta birakmistir. Bu noktada yerellik kavramimin reklamin ilerleyen

karesinde yerini kiiresellik kavramina biraktig1 gdzlemlenmektedir.
Teknik Ozellikler A¢isindan
Cekim

Turkcell reklam filminde yer alan uzamlarin betimlemesinin izleyici
tarafindan yapilabilmesini saglamak amaci ile ¢ok uzak ve genel ¢ekim teknigi
kullanilmistir. Emily ve Emine’nin yasadiklar1 ortamlarin goriintiileri genel ¢ekim ile
saglanmigtir. Bu yolla Emily okula giderken, annesinin arabasinin gegtigi yollarin
goriintiileri, Emine’nin tarlada calisirken, baska kisilerle genis arazide nasil

calistiklar1 goriintiileyen kareler reklam filminin genelini olusturmaktadir.

Ozellikle giris boliimiinde annelerin, kucaklarma bebeklerin verilisini
goriintiileyen sahnelerin yakin ¢ekim kullanilarak hazirlanmasi, kisilerin duygularini
izleyiciye aktarabilmek amaci ile yapilmistir. Dogum yapan annenin bebegini
kucagina aldig1 andaki heyecan1 ve mutlulugunun izleyiciye aktarilmasi ig¢in bu
cekim teknigi etkinligi artirmistir demek yanlis olmayacaktir. Gelisme boliimiinde
her iki karakter de okullarinda goriintilenirken boy ¢ekim kullanilmig bu da
kisilerden ¢ok ortamlara dikkat cekerek, Oznelerin ortamdan soyutlanmalari
saglanmigtir. Boy cekim tekniginde, kisinin etrafinda ve arkasinda kalan alanlar

izleyicinin dikkatini 6zellikle reklam kahramanina ¢ekmesine sebep olmustur.
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Birbirinden farkli ¢ekim teknikleri kullanilan reklam filminde, kapanis
sahneleri genel ¢ekimler ile son bulmaktadir. Kullanilan bu farkl ¢ekim teknikleri,
izleyicinin dikkatini 1dakika 33 saniye boyunca ekranda tutmasini saglamaktadir.
Boylece, bigimde tek diizeligin ve monotonlugun oniine gecilerek devingen ve

dinamik bir reklam filmi olusturulmustur.
Acql

Reklam filminin tamaminda goz diizeyi agi ile ¢ekim yapilarak izleyicinin
film ile kendini 6zdestirmesi saglanmaya ¢alisilmistir. Goz diizeyi aci1, diger adi ile
norma a¢1 sahnedeki dramatik etkinin en az oldugu ac: tiiriidiir. Izleyicinin goziinden
aktariliyormus etkisi yaratmak amaci ile kullanilmaktadir. Reklam filminin

tamaminda Emily ve Emine 6nden ag: ile goriintiillenmistir.

Emine’nin yasamina iliskin zorluklarin betimlenmesi amaci ile yakin plan
cekimlerde alt a¢i ya da egik a¢i kullanilmistir. Bu ag1 tipine, Emine’nin okul
yolunda c¢amurlar iginde yiiriirken arkadaslar1 ve kendisinin ¢amura batmis
ayakkabilarinin goriintlisii 6rnek verilebilir. Egik a¢1 da ise, Emine tarlada ailesi ile
calisirken capalarin topraga vurusunun sahnelenmesi ornek gosterilebilir. Bu ag1
tipleri zorluklarin derecesini pekistirmek amaci ile izleyicide belli duygunun

yaratilmasi amaci ile kullanildig1 sdylenebilir.
Isik

Reklam filmi, farkli zaman dilimleri ve uzamsal 6zellikleri betimledigi i¢in
151k teknigi kullanimi agisindan bir zenginlik s6z konusudur. Benzer bir ayrimlamay1
renk kullaniminin ¢éziimlendigi boliimde de goriilebilecegi gibi 6zellikle reklamin
baslangic boliimiinde 151k kullanimi kapali ortama uygun olarak ve yasanilan
olaylarin gerginliginin ifade edebilmesi acisindan drama teknigi' ile karsimiza

ciktig1 gdzlemlenmektedir.

Drama teknigi ile ortamda bulunmasi gereken dogal 1s1k kaynaklari
desteklenerek 1siklandirma desteklenmektedir Bu bigimde var olan dogal kaynaklarin
etkileri artirilmaktadir. Ornegin Emine’nin dogum sahnesinde kapidan sizan giines
15181 stizmesi bu kullanim i¢in dile getirilebilir. Diger yandan, Emily’nin dogdugu

ameliyathanenin florasan aydinlatmast mavi bir 151k slizmesi yaratarak ortami

! Aybike Serttas ERTIKE, Televizyonda Gériintii Diizenlemesi. ( 2009, Detay, Ankara) 32.
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ameliyathanelerde olmasi gereken odanin soguk olduguna iliskin algiy1 izleyiciye
sunmaktadir. Florasan aydinlatma gerilimi, sikintiy1 ifade etmesi agisindan sinema

filmlerinde sikga tercih edilen bir 1siklandirma tipidir.

Reklamin gelisme ve sonug¢ boliimiinde ise, giin 15181 kullanilmis, giinesin
aydinlattigi ortamlar izleyiciye aktarilmaya ¢alisilmistir. Gilines daha Once de
belirttigimiz gibi enerjiyi, hareketi, giidillenmeyi betimlemektedir. Bu nedenle,

reklam filminde aktarilmak istenen genglik duygusu izleyiciye gecirebilmektedir.
Netlik

Reklam filminin tamamina bakildiginda izleyicinin tam olarak filme
odaklanabilmesi amaci ile uzamlarin ayrintilari net olarak verilmistir. Goriintiilerin
timiinde agik bir bicimde, bulunulan ortamlar ve Oznelerin tasidigi duygular
izleyiciye aktarilmaktadir. Yalnizca ana karakterlere odaklanan kamera
goriintiilerinin bazilarinda arka fondaki goriintiilerde flu bir gorsellik karsimiza

¢ikmaktadir.
Renk

Reklam filmi siiresince karsilastirmali kurgulanan her sahnede, renklerde
belirgin bir farklilk goze c¢arpmamaktadir. Goriintiller farkli karakterlerin

yasamlarini anlatsa da tercih edilen renk araliklart hemen hemen aynidir.

Dogum anlarindaki heyecan ve stresin ifadesi olarak, soguk ve koyu renkler
ozellikle tercih edilmistir. Her iki sehirde de yagmur yagarken ayni koyu renkler
kullanilmistir. Emily’nin de Emine’nin de lise donemlerindeki goriintiilerde canli
renkler tercih edilmistir. Ozellikler Emine ve tarladaki diger kadinlarmn baslarina mor
pusu takmalar1 ve giyimlerinde canli renklerin kullanilmasi ise, yoresel kimliklerinin
ifadesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger yandan, reklam filminin her karesinde
mutlaka mavi ve mavi rengin tonlarinin bulunmasi Turkcell’in kurumsal rengiyle

biitiinliik saglamaktadir.

Sonug olarak sdylenebilir ki; reklamin giris boliimii hari¢ diger boliimlerin
tamaminda canli renkler kullanilmistir. Bu da dikkatin reklama odaklanilmasini

saglamaktadir. Ayrica bu noktada Turkcell’in geng, dinamik ve yenilik¢i imaj1 canli
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renk kullanimi ile de desteklenmektedir. Cok renklilik ve canlilik kurumun “geng”

imajina da katki saglamaktadir.

Turkcell reklamlarinin genel 6zelligi olarak karsilasilan ¢ok renklilik ve canli
renklerin se¢imleri Turkcell kurumsal kimligini de desteklemektedir. ‘“Hayat
paylasinca giizel” sloganini kullanan Turkcell, yasamin i¢indeki dinamikleri
kaplayan bir anlayis igerisinde, izleyicisine/kullanicisina bu duyguyu aktarmak igin

canl1 ve ¢ok renkli bir ¢er¢evede kendini konumlandirmaktadir.
Dilsel Ozellikler

Harranlit Emine Harvardli Emily’e karsi reklaminin dilsel igerigi asagidaki gibidir:

Dis Ses :“Harvardli Emily ameliyathanede dogdu”

Ebe Kadin  :*“Anasi1 kurban olsun!”

Dis Ses :“Emine ise ebe ninesinin elinde...”

D1s Ses :“Harvardli Emily 5 mil 6tedeki okuluna her giin annesinin cipiyle
gitti”

Dis Ses :“Harranli Emine 5 kilometre 6tedeki okuluna hep yliriiyerek™

Emily : “Oh my God!” (Aman Tanrim!)

Dis Ses :“Harvardli Emily i¢in lisedeyken internetten bilgiye ulagsmak su
igmek gibi bir seydi.”

D1s Ses :* Harranli Emine lisedeyken yazlari tarlada calisti, internetin i’sini
gormedi”

Dis Ses :“Sonra Harvardli Emily Harvard’da tiniversiteye basladi, Harranl

Emine ise Harran Universitesi’nde. Bir giin ikisi de internetten bir
konferansin videosunu indirmek i¢in ayni anda tusa bastilar. Emine
aninda indirdi, Emily bekleye bekleye bir hal oldu. Emine diinyanin
bilgisine ulagsmada artik Emily’den ¢ok daha hizli!”

D1s Ses :“Emine sartlar1 esitledi Turkcell ile 6ne gecti Haydi Emine simdi

Tirkiye’nin zamani!”

55



Zara :“ Hayat Paylasinca Giizel”
Dilsel Gostergeler

Reklam filmi boyunca her iki karakterin yagamini anlatan dis ses, tonlamalar
ile Emine’nin yasamindaki zorluklari, Emily’nin modern, sorunsuz yasamini
yansitan duygular1 izleyiciye aktarmayi basaran net bir erkek sesidir. Dis ses
yasamlardan kesitlere iligkin iletileri aktarirken, Emily’nin yasamin kosullarinin daha
iyi, Emine’nin yasam kosullarinin ise daha zor oldugunu ciimlelerde kullandig1 ses

tonlamalariyla izleyiciye aktarmaktadir.

Reklam filminin ilk karesinde Emily’nin dogdugu dogumhanenin
goriintiilerinin ekrana geldigi sirada ortamdan bir erkek sesinin tam olarak ne dedigi
anlasilamasa da Ingilizce konustugu anlasiimaktadir. Bu da Emily’nin Ingilizce
konusulan bir ililkede dogdugu gostergesini izleyiciye aktarmaktadir. Diger yandan
Emine’nin dogumu sirasinda yash kadinin “Anasi kurban olsun!” sdylemi dogu
aksani ile kullamilmistir. Bu da izleyiciye reklam filminin Emine karakterine ait

boliimiiniin Giineydogu bolgesinde gegtigini gdstermektedir.

Emily’nin lise doneminde kiz arkadasiyla kendi odasinda goriintiilendiginde
internetten gordiigii puanma hayret ve mutluluk icerisinde bakarken Ingilizce
konugsmakta ve sinavdan aldigi puani1 gordiigiinde “Oh my God” demektedir. Bu da,
izleyiciye reklam filminin bu béliimiiniin Tiirkiye disinda, Ingilizce konusulan baska

bir iilkenin sinirlar icerisinde bulunulduguna iliskin bilgi vermektedir.
Dil Diizeyi

“Harranli Emine Turkcell” reklaminda kullanilan dil diizeyi yalin ve anlasilir
bir nitelik tasimaktadir. Ozellikle dis sesin anlatiminda kullandig: dilde her hangi bir
lehge, sive olmadig gibi yalin bir Tiirk¢e kullanimi ile her iki kahramanin yasamlari
anlatilmaktadir. Diger yandan dogum yaptiran yash kadinin “Anasi kurban osun”

iletisinde yoresel bir sive kullanildigi goriilmektedir.

Dil diizeyinin basit kurgulanmasi ile masal niteligi tasiyan dilsel iletiler
izleyiciye, kahramanlarin yagsamina iliskin detaylarin aktarilmasinda yalin bir anlatim

saglamaktadir. Bu nedenle izleyiciye her karede aktarilmak istenen, Emily’nin
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yasamindaki kolayliklar ve Emine’nin yasamindaki olanaksizliklarinin ifadesi olan

duygular direk olarak aktarilabilmektedir.
Dilsel iletide Zaman ve Tiimce Yapilar

Reklam filminde dis ses iki karaktere ait bir hikayeyi anlatmaktadir. Bu
nedenle, reklam filminin tim ciimlelerinde —di’li ge¢mis zaman kullanildig1
goriilmektedir. Reklamin sonunda izleyiciye duyguyu aktarabilmek i¢in 6zellikle
milli duygulara seslenmek amaci ile “Haydi Emine simdi Tiirkiye’nin zamani”
demektedir. Yoneltme sOylemi kimligi tasiyan bu ciimle izleyiciyi Turkcell 3G

hizmetlerine dogru harekete gecirebilmek amaci ile kullanilmaktadir.

Timce yapilar1t ele alindiginda ise, Ozellikle Harranli Emine’ye iliskin
climlelerde yasaminin  olanaksizliklarin1  aktaran duygunun daha yogun
aktarilabilmesi amaci ile devrik climleler tercih edilmis, ¢ogunda yiiklem birinci
climleninkine yani Emily’i betimleyen ciimlelere baglanarak kullanilmistir. Buna
ornek olarak “Harvardli Emily ameliyathanede dogdu, Emine ise ebe ninesinin

2

elinde...” ciimlesi gosterilebilir. Ciimle Emily’nin durumu ile kuralli climle ile
anatilirken, bu ciimleye baglanan ve Emine’nin durumunu anlatmak amaci ile
kurulan ciimlede yiiklem, Emily’i anlatan ciimledeki yiiklem ile birlikte

kullanilmustir.

Her iki kahramanin da internetten izleyebilmek amaci ile indirmek istedikleri
konferans videosunun, internetten indirilmesinin gosterildigi karelerde, Emine’nin
durumu birinci ciimlede kendine ait yiiklemi ile ifade edilirken, giris ve gelisme
boliimlerinin aksine Emily’e iliskin durum bildirim climlesi ikinci ciimle olarak
yerlestirilmistir. Diger bir deyis ile reklam filminin basindan itibaren anlatim
cimlelerinin ikinci boliimlerde belirtilen Emine’nin durumu, video indirme
sahnesinde durumu anlatilan ilk 6zne olarak kullanilmistir. Bu kullanim Emine’nin
reklamin basindan itibaren yoksun halini Emily’e karsi avantajli hale getirmis ve

izleyicinin bekledigi mutlu sonu pekistirmistir.

Oykl formatli reklamlarin, sinema filmlerine benzer giris, gelisme ve sonug
boliimlerinin kullanim1 ve sonu¢ kisminda ulasilan “mutlu son” yapisi reklam
filmimizde islenmistir. Yasami yoksunluklar i¢inde gecen koylii kizi Emine’nin

zaferi ile sonuglanmig, bu da mutlu sonu izleyiciye aktarmistir.
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Deyisbilim A¢isindan Dilsel Tleti

Reklamin giris boliimiinde olay anlatimlar1 diiz anlamlar tasiyarak
kurgulanmis iken gelisme boliimiinde “Bilgiye ulagsmak su i¢mek gibi bir seydi”
diyerek kimi benzetmelere ve betimlemelere yer verilmistir. Emily icin bilgiye
ulasmanin ne kadar kolay oldugunu izleyiciye aktarabilmek, igin benzetme
kullanilmig ve internetten bilgi almanin siradan bir eylem oldugu hatta s6z konusu
eylemin su igme hareketi kadar dogal, olagan ve kolay oldugu aktarilmaya

calisiimustir.

“Internetin i-sini bile gérmedi” ciimlesinde Emine’nin internete ne kadar uzak
bir ortamda yasadigi hatta internetin varlifindan bile haberdar olmadigina vugu
yapilmaktadir. “Internetin i’sini bile gormemek” Emine igin internetin bulunmadig1
bir ortamda yasaminin gectiginin agiklanmasi i¢in biraz abart1 yolu ile pekistirme

saglanmistir.

“Emily bekleye bekleye bir hal oldu” ciimlesinde ise, sdylem giindelik dile
indirgenerek, biraz da mizahi bir teknik ile Emily’nin indiremedigi video ile Emine
karsisinda ne kadar zayif kaldigin1 betimlemektedir. Ayrica, beklemek yiikleminin
yinelenerek tekrarlanmasi, Emily’nin bekleme siiresinin uzunlugu hakkinda da

izleyiciye bilgi vermektedir.
Miizik

Reklam filminin tamaminda miizik etkin bir 6ge olarak kullanilmistir. Emily
ve Emine’nin yasamlarindan kesitlerin verildigi sahnelerde, her biri i¢in farkl tarzda
miizik tercih edilmistir. Kullanilan c¢alg1 aletleri dogu ve bati formati ile

ayrimlanmustir.

Emily’nin yasamindan kesitlerin gosterildigi karelerde kullanilan miizik
dinlendirici bir nitelik tasirken ¢algi aletleri olarak piyano kullanilmigtir. Emine’nin
sahnelerinde ise, ayni tonda miizik geleneksel Anadolu ¢algilarindan olan zurna ile

uzun hava formati ile calinmustir.

Reklam filminin sonu¢ boliimiinde, Emine’nin beklenilen konferans
videosuna hizli ulagmas1 anini goriintiileyen karelerde coskulu bir kimlik ile Turkcell

miizigi, saz, zurna ve davul esliginde calinarak kullanilmigtir. “Hayat Paylasinca
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Giizel” slogani ile 6zdeslesen miizik bestesinin, bat1 format1 tabani tagimasina karsin
geleneksel Anadolu calgilariyla calinarak izleyicide sempati uyandirma amaci

giidiilmesi s6z konusudur.

Reklamin son karesi olan Turkcell logosunun bir giines gibi mavi ufuktan
dogmas1 bi¢ciminde tanimlanan karede, “Hayat Paylasinca Giizel” sloganin1 miizigi
ile Zara tarafindan seslendirildigi duyulmaktadir. Bu da bir 6nceki sahnede halk
miizigi ¢algilariyla ¢alinan jingle miiziginin, Tirk Halk Miizigi sanat¢ist Zara’nin

sesi ile tamamlanmasini saglamaktadir.
Kiiltiirel Kimlik Gostergelerinin Coziimlemesi

Calismanin gorsel gostergebilim yontemi 1s18inda bundan 6nceki boliimiinde
belirtilen Umberto Eco’nun kiiltiirel 6gelerin alt kodlar1 ile anlamlandirilma modeli
ile kiiltiire gostergelerin ¢oziimlemeleri bu bolimde ele almacaktir. Turkcell
“Harranlt Emily Harvardli Emily’e Kars1” reklaminin i¢inde bulunan kiiltiirel kimlik

0geleri bu boliimde siralanacaktir.

Tas Koy Evi: Geleneksel Tiirk evi kavramini agiklanirken kullanilan tanimin
disinda, ancak Anadolu’nun dogusunda bulunan evlere 6rnek gosterilebilecek bir tas
ev goriintiisii reklam filminin heniiz basinda, Emine’nin ebe ninesi tarafindan

dogurtulurken ki karsimiza ¢ikmaktadir.

Tas ev, Urfa yoresinin geleneksel kubbeli evlerinden biridir. Harran yoresindeki
antik harabelerden toplanan tuglalar ile koyliiler tarafindan yapildig: bilinen bu evler
glinlimiizde de hala Urfa’da kdy yasaminin bir par¢asi konumundadir. Harran’daki
bu kubbeli yapilar, kendi i¢lerinden birbirleri ile baglantili olup bdlgenin tanimlayici

Ogelerinden biridir.

Kullanilan ilk goriintiide, yer yataginda dogum sancist ¢eken kadinin Emine’nin
annesi oldugu dis sesin sdylemlerinden anlagilmaktadir. Diger yandan, her hangi bir
dilsel tanimlama destegi olmamasina karsin bu evin Giineydogu bolgesindeki tas

evlerden biri oldugu sdylenebilinir.
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Resim 3.4: Harranl1 Emine arkadaslari ile yagmurlu yolda okula giderken

Onceki boliimlerde kiiltiirel kimlik gostergeler tammlanirken, Tiirk evi olgusu
taniminda belirtildigi gibi, dantellerin, el islerinin siisledikleri bu evler, reklam
filminin ¢ekildigi uzamda yastik ortiistiniin tizerindeki el isiyle, yerdeki kilimler, el
dokuma sirt yastiklar1 ve duvarlara asilan el yapimi yiin, dokuma piiskiiller ile
goriilmektedir. Bigimsel olarak farklilik gosterse de geleneksel Tiirk evinin
vazgecilmez parcasi olan el yapimu siisler, ev esyalart Anadolu kadinin el emegi goz

nurunu bu reklam filminde de 6n plana ¢ikarmaktadir.

Anadolu’da Kadin Kiyafeti: Dogum sahnesinde yer alan ewdeki iizerlerindeki
kadmlarin kiyafetlerinin folklorik nitelikte olmasi da uzamin bir kdy ortami
oldugunu izleyiciye aktarmaktadir. Bol ve uzun kollu tercih edilen kiyafetlerden bu
cikarim yapilabilmektedir. Ayakta duran kadinin ayagindaki salvar da bu kiyafetin
tamamlayic1 68esi olarak goriintiillenmektedir. Tarlada ¢alisan kadinlarin renkli uzun,

bol kiyafetleri ve basortiileri bulunmaktadir.

Pusu: Reklam filminde yer alan kadinlarin kdy kiyafetlerine karsilik, tarlada
goriintiilenen erkeklerin de baslarina ve boyunlarina pusu doladiklar1 goriilmektedir.
Gilineydogu Anadolu yoresine 6zgii bu ortiiler, 6zellikle Urfa’da erkekler tarafindan
sikca kullanilan basa 6zel bir baglama modeli ile sarildig1 gibi zaman zaman bele

dolanarak da kullanilan ortii niteligi tasimaktadir.
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Resim 3.5: Harranli Emine reklami tarlada galisan pusu takan erkekler

Fotr Sapka: Cumbhuriyetin ilan edilisinin simgelerinden olan fotr sapka reklam
filminde tarlada calisan erkeklerin basinda pusu ile birlikte takilmis hali ile karsimiza

¢ikmaktadir.

Basortiisii: Kadinlarin baslarini baglayis bigimlerinin de yalnizca bagortiisii olarak
bir aktarim 6gesi olmadigini, bu bas baglama bi¢iminin de Giineydogu bolgesindeki

kadinlarin bas baglama modeli oldugunu sdylemek gii¢ olmayacaktir.

Beyaz bagortiisiiniin {izerine renkli, alindan dolanan bu ortii baglama modeli
Gilineydogu yoresine aittir. Hem dogum sahnesinden, hem de tarlada calisan
insanlarin goriintiilendigi sahnede karsimiza c¢ikan bu kimlik 6gesi ozellikle

kullanilan mor rengi agisindan Urfa’nin simgesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Resim 3.6: Harranli Emine reklami tarlada galisan bagortiilii kadinlar

Salvar: Emine’nin de aralarinda bulundugu tarlada ¢alisan kisilerin arasinda yer alan
erkeklerin de salvar giydikleri dikkati ¢ekmektedir. Giineydogu bdlgesinde, siklikla
tarlada calisan insanlarin tercih ettikleri bu giyim kusam 6gesi, kisilere rahat hareket
olanagi saglamaktadir. Salvar ¢ok renkli 6zellikle c¢icek desenli basma kumaslar ile
dikilen Anadolu’nun en eski kdy yasantisinin kiiltiirel kimlik gostergelerinden bir

digeri olarak giliniimiize kadar ulagmustir.

Biiyiiklere Saygi: Tarlada calisan insanlarin bulundugu sahnenin uzaktan ¢ekildigi
boliimde, ekranin sol tarafinda tahtadan ayakl, {istii ¢ali ortiilii bir gilinesligin altinda
oturan yasl bir adam ve kii¢lik bir kiz ¢ocugu goriintiide yer almaktadir. Yash adam
tarlada calisanlar1 izlemektedir. Bu goriintii Anadolu’da genglerin bulundugu
ortamlarda yaglh insanlar calismadigini ve yasca biiyiikk insanlara genclerin hizmet

ettigi gercegini hemen hemen herkesin aklina getirir.

Emine’nin dogumunu gosteren sahnede ise ayakta kapinin onilinde bekleyen
geng kadin ebeye ve yash kadina hizmet edebilmek amaci ile kapr esiginde ayakta
beklemektedir. Bu gdstergede de biiyiiklere saygi duyma ve hizmet etme gerekliligi

alt kodunu okumaktadir.
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Resim 3.7: Harranli Emine reklami yasli adamin golgelikte oturmasi

Tarlada ¢alisan insanlarin goriintiilendigi sahnesinde yer alan biyiiklere saygi
gostergesinin  yani1 sira, Emine’nin hocasi ile {niversitenin i¢inde yan yana
ylirllylisiinde de ayni saygi gostergesiyle karsilasilmaktadir. Beden dilinden, basini
Oniine egerek, kitaplarin1 gdgiis seviyesinde iki kolu ile sararak yiirliylisiinden
kendisinin hocasina saygisini aktarilmistir. Ciinkii dogu kiiltlirinde 6gretmen, hoca

olan kisiler saygi duyulmas1 gereken kisilerin basinda gelmektedir.

Biiyiiklere saygi duyma ve hizmet etme gdstergesi reklam filminin biitiiniinde farkl
imgelerle izleyiciye aktarilmistir. Ozelikle dogu kiiltiiriinde var olan bu gosterge
Tiirklerde Orta Asya Saman Tiirklerine kadar dayanan en eski geleneksel davranig

gostergelerinden biridir.

Bakir: Emine’nin dogumu sirasinda bakir kazanda kaynatilarak su getirilmektedir.
Ayrica ilerleyen sahnelerde tarlada ¢alisan insanlardan birinin bakir bir ibrikten su
igmesi de, bu kimlik gostergesine isaret etmektedir. Bakir kazanlar ve ibrikler de,
Anadolu’nun kiiltiirel kimlik gostergelerinden biridir. Cilinkii Urfa ydresi, bakir ve
bakir islemeciligi konusunda Gilineydogu Anadolu’nun simgelerinden biri oldugu

herkes tarafindan bilinmektedir.
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Resim 3.8: Harranli Emine reklami bakir kazanda sicak su taginmast

Dogum sahnesinde kadinin yer yataginda evde ebe yardimi ile dogum yapmast, bakir
kazanda sicak su taginarak dogumda kullanilan bezlerin sicak suya basilmasi i¢inde
bulunulan uzamin teknolojiden ve sehirlesmeden uzak bir yer oldugunu da
gostermektedir. Ciinkii Anadolu’da genellikle ebe yardimiyla evde gergeklesen
doguma taniklik edilmektedir.

Zilgit: Emine’nin dogumunun gergeklestigi sahnede annenin bebegini kucagina
almasi ile yasl kadinin zilgit ¢ektigi goriilmektedir. Bu davranis ile hem disarida
dogumdan haber bekleyenlere miijde verilmekte hem de yasanilan seving ve cosku
cikartilan bu sesle ifade etmektedir. Zilgit Ozellikle Gilineydogu yoresine ait

toplumsal bir davranig gostergesidir.

Zilgit ile disarida bekleyenlere miijdeli haberi ileten kisi ise evin yaslis1 olan
kadindir. Bu gostergede de biiyiiklere saygi ve onlarin 6nciiliikk etmesinin beklenmesi
s0z konusudur. Yash kadinin zilgitin1 bekleyenler dogumun gerceklestigine iliskin

miijdeli haberi evin biiyiigii olan yash kadindan almislardir.
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Tablo 3.1: Harranli Emine Turkcell Reklami Kiiltiirel Kimlik Gostergeleri ve Alt

Kodlan

KULTUREL KIMLIK
GOSTERGELERI

ALT KODLARI

Tas Anadolu Evi

VV VYVYVY

Gilineydogu bolgesindedir.

Harran/Urfa’dadur.

Teknolojiyi tanimlayabilecek herhangi bir 6ge
yoktur.

Modernlikten uzaktir.

El dokuma yastiklar, kilimler, duvardaki kege
puskiiller Glineydogu bolgesinin  kiiltiirel
kimlik gostergesidir.

Anadolu’da Kadin Kiyafeti

Dogum sahnesinin gergeklestigi ve tarlada
calisan insanlarin bulundugu ortamdaki tiim
kadinlar Miisliiman’dir.

Kadinlarin tiimii bol kesimli, renkli ve kapali
kiyafetler  giymistir. ~ Kadinlar  kdyde
yasamaktadir.

Kapmnin kenarinda kaynar suyu getiren ve
bekleyen geng kiz ile yash kadin uzun elbise
giymistir. Bu elbise modeli Hac’a gidenlerin
de beyazim tercih ettigi tiirden ¢ok renkli ve
yoresel motifli bol ve uzun elbiselerdir. Bu
elbise modeli Giineydogu yoresi Urfa ve
cevresinin giyim kusam gostergelerinden
biridir.

Yasanan yer sanayilesmeden iiretimden uzak
oldugundan konfeksiyon iiretimi kiyafetler
yoktur.

Bas Ortiisii

YVV VYV VY

Reklam filmindeki tiim kadinlar
Miisliiman’dir.

Kadinlarin bas baglama modelleri Giineydogu
bolgesine aittir.

Kadinlar kdyde yasamaktadir.

Dogum yapan kadinin basinda oturan yash
kadin basina, beyaz Ortiiniin iizerine mor Ortii
dolamistir. Diger yandan tarlada calisan
kadinlarin ve Emine’nin de basortiisii mordur.
Mor basortiisii Urfa’nin bilinen
simgelerindendir.

Pusu

Y VV

Gilineydogu bolgesi kimlik gostergesidir.
Kullanilan bolge sicaktir.
Pusu kullanan erkekler Miisliiman’dir.
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Salvar

YV VVVVY

Tarlada ¢alisan erkekler salvar giymistir.
Tarlada calisanlar kdy insanidir.

Giineydogu yoresidir.

Salvar, rahat hareket etmek icin giyilir.
Tarlada islenmek, Anadolu yasaminin bir
gostergesidir.

Salvar giyen ve tarlada calisan insanlar
gecimlerini topraktan saglarlar.

Biiyiiklere Saygi

Tarladaki golgeligin altinda yashi adam
oturmaktadir.  Yashlar  gengler varken
caligsmazlar.

Anadolu’da yasca biiyiikk ve yasli insanlara
saygl1 esastir.

Dogum  sahnesinde  kapinin  kenarinda
bekleyen kadin dogumu yaptiran kadinlardan
gengtir.

Gen¢ kadin dogumu yaptiran diger yasca
biiylik kadinlara saygisindan oturmaz.

Gengler her zaman ortamda bulunan yasca
bliylikk  insanlar  i¢in  hizmete  hazir
beklemektedirler.

Bakir Tbrik — Bakir Kazan

A\

Anadolu’da bakir ev gerecleri yaygin bir
bicimde kullanilmaktadir.

Gliniimiliziin ~ sanayi  Uretimi  geregleri
Anadolu’da yaygin olarak tercih
edilmemektedir.

Bolgede bakir islemeciligi hala yaygin olarak
yapilmaktadir.

Renkler

Reklam filminde ¢ok renklilik esastir.

Marka; gencglik, dinamizm ve hareketin
simgesidir.

Canli renkler ve ¢icek desenleri mutlulugu,
neseyi betimlemktedir.

Basortiilerinde mor kullanilmaktadir.

Mor Urfa’nin geleneksel rengidir.

Zilgit

YV VV| VV VY VYV

Zilgit ile Giineydogu betimlenmektedir.
Bebegin  dogumunun miijdesini veren bir
simgedir.

Ortamdaki herkes mutludur, zilgiti duyanlari
da coskuya davet etmektedir.

Fotr Sapka

Y VY

Fotr sapka giyen erkekler Anadolu’dadir.
Fotr sapkayr pusu ile birlikte kullanan
erkekler Giineydogu’da yasamaktadirlar.
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Turkcell reklam filminin biitiinii ele alindiginda boyunca kullanilan kiiltiirel kimlik
gostergelerinin her birinin yalnizca bir gosterge aktarimindan ¢ok, bu gdstergenin ait
oldugu uzama, zamana, bagka bir kiiltiirel 6geye, baska bir kiiltiirel eyleme, ayni
cografyanin farkli yorelerine gonderme yapildigr goriilmektedir. Bu gostergeler,
yalnizca o gostergenin Ozelliklerini tagimakla kalmamakta, ayn1 zamanda baska
gostergeleri de iclerinde barindirmaktadirlar. Buna 6rnek olarak basortiisiiniin,
yalnizca Anadolu kadinin basini 6rtmek amaciyla kullanmamasi ayni zamanda
Miisliimanhigin gostergesi olmasi ya da baglama bi¢imine gore s6z konusu yorenin

anlasilabilmesi amacinin giidiildiigii acik¢a goriilmektedir.

Resim 3.9: Harranli Emine reklami Harran Universitesi girisine dogru yiiriiyen égrenciler

Reklam filmi temel olarak Emily ve Emine’nin yasamini anlatsa da, reklam
filminin Ozellikle Emine’nin yasamina iliskin boliimlerinde topluluk, kalabalik,
birlik, beraberlik, her isin beraberce yapilmasi kavrami karsimiza ¢ikmaktadir.
Dogum sahnesinde, Emine’nin arkadaslar1 ile okula yiiriiylisiinde, Tarlada c¢alisma
sahnelerinde hep yaninda birileri vardir. Bu da “birlikten kuvvet dogar” atasoziinii
akillara getirmektedir. Anadolu insaninin bir araya gelerek her isini hallettigi ve her
is1 basardig1 bu sahnelerde ortaya konmaktadir. Birlik ve beraberlik Tiirkiye insani

icin 6zel bir kiiltiirel gostergedir.
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3.2.2. Vodafone Televizyon Reklami Gorsel Anlatim ve Anlamlandirma

Nar Ajans’i yaptigi, 45 farkli sektorii ve Tiirkiye’deki 30 kanali kapsayan
arastirma sonucunda, Tiirkiye’de 2012 yilinda en ¢ok televizyon reklami yayinlayan

kuruluslar arastirmasinin ikinci sirasinda 971 saat ile Vodafone yer almaktadir.

Vodafone reklamlarinin genel format nitelikleri icerisinde az sayida oykil
formath reklam ile karsilasilmaktadir. Bunlar igerisinden ¢oziimlemeye orneklem

“Ramazan Fasl-1t Muhabbet” reklami seg¢ilmistir.

Reklamin kiinyesi asagidaki gibidir;'
Reklamin Adi: Ramazan Fasl-1 Muhabbet
Reklam Veren: Vodafone
Reklam Ajansi: Team Red
Miisteri liskileri Grubu: Dilek Sezen, Setenay Hascan
Yaratic1 Direktor: Ergin Koyliiceli
Yaratict Grup: Kutlay Sindirgi, Hakan Seyrek, Umit Sen, Efsun Giines, Arda
Albayraktar
Prodiiktorler: Eser Firat, Mine Isiklar
Yonetmen: Goneng Uyanik
Yapim Sirketi: Depo Film
Siiresi: 33"
Kullanilan Mecralar: Televizyon, sinema, internet
Reklamin konusunu; ramazan etkinlikleri ¢ercevesinde Vodafone aboneleri
icin Besiktas Kiiltiir Merkezi, yaygin bilinen adi ile “Cok Giizel Hareketler Bunlar”
programinin oyuncularinin sergiledikleri oyun ve oyun sonrasi yasananlar

olusturmaktadir.

Vodafone, 2012 yilinda “Geleneksel Ramazan Kampanyasi” adi ile bir
calisma baslatmis ve bu kampanya igeriginde Besiktas Kiiltiir Merkezi oyuncular
15-17 Agustos 2012 tarihleri arasinda Harbiye Acikhava Tiyatrosu’nda Vodafone
misterilerine “Fasl-it Muhabbet” oyununu sergilemistir. Besiktas Kiiltiir Merkezi

! http://www.campaigntr.com/2012/08/14/17706/vodafone-ile-fasl-i-muhabbet/
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oyucularinin kamuoyunda bilinen dogal ve sevimli halleri ile Vodafone’un rekabetci

ve iddiali mesajlarinin akilda kaliciligini artirmak amaglanmaktadir.

Reklamin giris bdliimiinde, Besiktag Kiiltiir Merkezi oyuncularindan Eser
Yenenler kirmizi perdesi kapali bir tiyatro sahnesinde ayakta goriintiilenmektedir.
Daha sonra perde acilmakta ve sahne oyunculari goriintiilenmektedir. Geligme
boliimiinde ise perdenin perde agilmakta ve seyirciler oyuncular farkli karelerde
goriintiilenmektedir. Sonu¢ bolimii ise insanlarin birbirlerine sarilmalart ile

goriintiilenmekte ve kirmizi perde kapanmaktadir.

Reklam filmini amimsamak gerekirse; ilk sahnede Eser Yenenler kirmizi
perdenin dniinde sahnede goriintiilenir ve “Kirmizimiz buyursunlar!” der ve perde bu
sirada acilir. Sahnede goriintiilenen bir erkek oyuncu (Oguzhan Kog) ayakta bir
masaya dayanarak durmusken elinde telefonu ile konusmaktadir. “Alo Merve” der.
Bu sirada sahnede sarisin bir kiz da bulunmaktadir. Perdenin agilmasi ve
sahnedekilerin goriinmesini takip eden karede ayakta durmus oyuncular1 alkiglayan
izleyiciler goriintiilenir. Sahne ve sokak nostaljik goriintiisii ile elektrik kablolarina

takilmis renkli ampul aydinlatmasi ile donatilmistir.

Bu arada sahne degisir ve ¢igek satan mahalle esnafi onliigii ile Eser Yenerler
bir diger kisi Metin Kececi ile sahnede goriintiilenir. Metin Kegeci ¢icekginin
omzuna kolunu atar, Eser Yenerler bu sirada “Eyvallah abi eyvallah” der. Diger
oyuncu “Biitiin gece yanagina opliciik kondurdum” der. Bu sirada gorselin altinda
“Vodafone Ramazan Boyunca Fasl-1 Muhabbet Oyunlarinda” yazis1 gorlintiilenir.
Bu ekranin devaminda ayakta giilen izleyiciler arasinda kamera bir kadina odaklanir.
Erkek oyuncu “Ama sen de benim karima ¢ok benziyorsun.” derken, pencere
pervazinda saksi i¢cinde kirmizi ¢iceklerin oldugu bir evin penceresinden sarkarak

oyunu izleyen iki kiz ¢ocugu giilerken goriintiilenir.

Mabhalle esnafi kostiimii ile Eser Yenenler elinde bir giil tutarak “Bu bir teklif
mi abi?” der ve seyircilerin kahkahalari duyulur. izleyen sahnede seyircilerin
kahkahalar atarak giilmeleri ekrana gelir. Izleyiciler ve selam veren oyuncular1 aym
kareye alan bir sahnede herkes birbirini alkislamaktadir. Bu sirada ekranin altindaki
“Vodafone Ramazan Boyunca Fasl-1 Muhabbet Oyunlarinda” yazis1 yerine “Sizinle

hep bir aradaydik.” yazis1 gelir.
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sizlerle hep bir aradaydik.

Resim 3.10: Fasl-1 Muhabbet reklami1 sokak tiyatrosu sahnesi

Oyuncularin oyunlarini bitirip sahnede hep bir arada el ele gelerek selam
verme sahnesinde seyirciler de goriintiilenir. Oyuncular egilerek, cosku ile alkislayan
izleyicilere selam verir. Bu sirada tiyatro sahnesinin kuruldugu sokak genel olarak
goriintiilenir. Oyuncular selam verdikten sonra seyircilerin arasinda onlarla birlikte,
yasl bir erkegin elini 6perken Besiktas Kiiltiir Merkezi oyuncularindan Ersin Korkut

ekrana gelir.

Oyuncularin seyircilerin arasina karigmasi sahnesi ile birlikte dis ses olarak
Eser Yenenler “ Ramazan boyunca birlikte giildiik eglendik, birlikte keyiflendik ve

"9

iste bayrama kavustuk!” der. Bu sirada Osmanli’dan giiniimiize kadar gelen bir
gelenek olan ¢ok ve parlak renkli macun sekeri saticist geleneksel kiyafetler ile
gorilintiilenir. Saticin kirmizi kadife lizerine sar1 sirma ile islenmis bir yelek ve
kirmizi bir fes bulunmaktadir. Macun sekerlerini ellerinde turan Ersin Korkut
kameraya dogru bakarak giiliimser. Bu sirada olanlar1 balkonundan giiliimseyen

yluzlerle izleyen bir kar1 koca takip eden kareyi alir.

Kalabaligin igerisindeki insanlara bayram sekeri ikram ederken goriintiilenen
Besiktas Kiiltiir Merkezi oyuncularindan Biisra Pekin etrafina giilerek bakmaktadir.

Eser Yenerler yash bir kadinin elini 6perek basina koymaktadir.

Eser Yenenler diginda bir erkek dis ses olarak * Nice bayramlar1 hep giilerek
karsilamak dilegi ile...” der. Bu sirada Oguzhan Kog¢ sahnenin oniinde kendilerini

izleyen kisilerin Oniinde bir bayana giilerek sikica sarilirken goriintiilenmektedir.
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Metin kegeci ise, arka planda seyircilerin ve oyuncularin goriindiigii bir karede 8-9
yaslarinda bir erkek cocugunu Oniine almis, cenesinden tutarak diger eli ile kameraya
dogru giizel isareti yapmaktadir. Her ikisi de bu sahnede giiliimseyerek kameraya

dogru bakmaktadir.

Resim 3.11: Fasl-1 Muhabbet reklam1 Metin Kegeci ve erkek cocugunun giiliimseyen

goruntiisi

Kapanis ekraninda ise tiyatro perdesi kapanirken Besiktas Kiiltiir Merkezi
oyuncularindan Zeynep Kocgak bir kiz ¢ocuguna sarilarak kameraya dogru
giilimsemektedir. Kiz ¢ocugu elindeki Osmanli macun sekerini gosterirken perde
tamamen kapanir. Kapanan perdenin iizerinde geleneksel motiflerle siislenen
“Bayramimizi yiirekten kutlariz.” mesaj1 belirir, es zamanli olarak dis ses “Vodafone

olarak tiim Tiirkiye 'nin bayramin yiirekten kutlariz.” der.

Kapanis ekraninda ise kirmizi zemin iizerinde beyaz Vodafone logosu belirir

ve reklam filmi sona erer.

Reklam filmi tek bir uzamda ve zamanda ger¢eklesmektedir. Konusu geregi
tiyatro izleyen bir grup insanin, sokaktaki sahnenin Oniindeki goriintiileri ve
sonrasinda ayni sokakta izleyicilerle ve oyuncularin bir araya gelmeleri reklamin
uzam temasint olusturmaktadir. Tiyatro gosterisinin aksam saatlerinde yapildigi

farkli bir zaman diliminin reklama konu olmadigini da sdyleyebiliriz.
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A

Bayraminizi

yurekten
kutlanz.

N

Resim 3.12: Fasl-1 Muhabbet reklami bayram kutlama mesaj1 sahnesi

Teknik Ozellikler A¢isindan
Cekim

Reklam filminde farkli ¢ekim teknikleri kullanilmistir. Reklamin girig
bolimiinde boy ¢ekim tercih edilerek uzam ve kisi kullanimi tam olarak

goriintiilenmistir. Bu teknik ile dekor i¢indeki kisi ve kisiler soyutlanabilmistir.

Reklamin  oyuncularin = sahnedeki selamlamalarinin  ardindan  gelisen
boliimiinde ise oOzellikle orta ¢ekim olarak adlandirilan kisilerin bel iistiinden
gosterildigi ¢ekim teknigi kullanilmistir. Sinirlt bir alan iginde 6zellikle kisilerin bu
bicimde goriintillemesi etraftaki istenmeyen goriintilerin kareden soyutlanmasini
saglamaktadir. Orta ¢ekim teknigi aymi zamanda kisilerin duygularinin aktarimi

konusunda da reklam filminde basarili bir teknik olarak goriilmektedir.

Reklamda 6ne ¢ikan bir diger ¢ekim teknigi ise kamera hareketlerinin siklikla
saga sola, yukartya asagiya hareket ederek goriintiilerin insan gdziinden aktarildig:
hissi olusturulmasidir. Kameradaki bu kaydirma hareketleri ortamin igindeki

dinamizmi, neseyi aktarmakta basarili bir teknik olarak kullanilmstir.

33" saniyelik reklam filminde duygularin tamamini izleyiciye aktarabilmek
i¢in yalmizca goriintiiler degil, goriintiilerde kullanilan ¢ekim teknikleri ve kamera
hareketleri de etkili olmaktadir. Kamera izleyicilerin arasinda dolasan bir kisi gibi

dolasarak hareketleri ile sahnede ki ve sokakta ki yasananlar1 izleyen bir 6zne gibi
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hareket etmistir. Bu teknik ile izleyici kendini reklam filmindeki marka ile

0zdeslestirebilme olanagi bulmaktadir.
Aci

Reklam filmi siiresince farkli agilardan cesitli goriintiiler aktarilmistir.
Sahneyi goriintiilerken ve sahneden goriintiilerken egik a¢: kullanilarak goriintiiler
aktarilmistir. Bu agilar ortama iligkin net bilgilere ulasma olanagi saglamistir.
Oyuncularin, izleyicilerin arasina karismasi anindan itibaren onden ag¢: tercih
edilerek Oznelerin goriintiileri net bir bi¢imde aktarilmistir. Dolayisiyla bu acilar
kullanilarak diyaloglar duyulmasa bile goriintiilerle desteklenmekte ve izleyiciye

goriintiiniin dilinden yararlanma olanag1 saglanmustir.
Isik

Reklam filminin betimlemesi yapilirken daha 6nce debelirildigi gibi reklamin
gece, sokakta gecgiyor olmasi nedeniyle elektrik kablolarina takili renkli ampul 1s1klar

ile dekoratif bir aydinlatma goriintiisii karsimiza ¢ikmaktadir.

Dramatik 6zelligi olmayan, mizahi, seyirciyi eglendirici 6zelligi kuvvetli olan
bu tip yapimlarda kullanilan aydinlatma teknigi duygularin oyuncular tarafindan
aktarimina olanak vermektedir. Aydinlatma teknigi, ¢ok faza hareketin oldugu ancak

sert gblgelerin istenmedigi durumlarda kullanilan tekniktir.
Netlik

Reklam filminde netlik lizerine bir takim oyunlar karsimiza ¢ikmaktadir. Her
karede Ozneler net iken arka plan flu tutularak 6zne soyutlanmigtir. Sahnede
oyuncular selam verirken kullanilan teknikte 6nce oyuncular daha sonra izleyiciler

odaklanarak iki ayr1 platform ayni karede izleyiciye aktarilabilmistir.

Reklam filmi boyunca 6zellikle oyuncularin seyirciler arasindaki dolagsmalari
ve diyaloglar1 sirasinda 6znelerin net ortamlarin flu tutulmasi kalabaligin da baska
bir teknik ile s6zsiiz olarak seyirciye aktarilmasi konusunda yardimei olma 6zelligi

tagimaktadir.

73



Renk

Reklam filminin konusu geregi gece goriintiilerinin aksine her karede
kullanilan renkler canli olma &zelligi tasimaktadir. Ozellikle izleyicilerin ve
oyuncularin kiyafetlerinde canli renkler siklikla kullanilmistir. Sahnenin perdesinde
ve arka fonunda kullanilan kirmizi perde ayni zamanda Vodafone’un kurumsal

rengini de animsatmaktadir.
Dilsel Ozellikler

Reklam filminde kullanilan dilsel iletiler agagidaki gibidir;

Eser Yenenler :“Kirmizimiz Buyursunlar!”

Oguzhan Kog :“Alo Merve”

Eser Yenenler (¢igekgi) :“Eyvallah abi eyvallah”

Metin Kegeci (miisteri) :“Biitiin gece yanagina 6piiciik kondurdum”

Metin Kegeci (miisteri) :“Ama sen de benim karima ¢ok benziyorsun.”

Eser Yenenler (¢igekgi) :“Bu bir teklif mi abi?”

Eser Yenenler :* Ramazan boyunca birlikte giildiik eglendik, birlikte

keyiflendik ve iste bayrama kavustuk!”

Dis Ses :“ Nice bayramlar birlikte hep giilerek karsilamak
dilegi ile Vodafone olarak tiim Tiirkiye’nin bayramini
yiirekten kutlariz.”

Dilsel Gostergeler

Reklam filminde 6zellikle sahnedeki oyuna iliskin kesitlerde kullanilan dilsel
iletilerin gilinliilk yasamdan, samimi nitelik tagiyan bigimde hazirlandigi agikca
goriilmektedir. Sdylemlerde kullanilan “abi”, “eyvallah”, ‘“yanagina G&pliciik
kondurdum” gibi sdylemler dil kullanimin gostergeleri “mahalle agzi” ile ya da

“argo” olarak kullanildigini sylemek yanlis olmayacaktir.

Sahnede oyundan kesitlerin verildigi diyalog cilimlelerinde samimiyet ve
mizahi yaklasim en belirgin 6zellik olarak belirtilebilir. Diger yandan Eser
Yenenler’in dis ses olarak verdigi bayram mesaj1 bir birliktelik ifadesi olarak birinci
cogul sahis ile 6zne-lendirilmistir. Bu sOylem ile seyirci ile bir biitiinliik saglanmasi

amagclanmustir.
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Di1s sesin bayram kutlama mesajinda, “tiim Tiirkiye’nin” sdylemi ile birlik,
beraberlik mesaj1 verilmektedir. Turkcell reklaminda da karsilastigimiz “Tiirkiye”
sOyleminin kullanimi temel olarak genele olan seslendirmeyi bir biitiinlikk kavrami

ile aktarmay1 amaglamaktadir.

Dil Diizeyi

Basit, yalin bir dil kullanimi ile seyirciyi yormadan anlasilirhgi artirmak
amact gldilmektedir. Kullanilan sdylemlerin yalin olmasi reklamdaki iletinin
giiclinii artirmakla birlikte istenilen mesajin verilmesinde izleyiciyi yormadan hedefe

ulagmay1 saglamaktadir.
Dilsel iletide Zaman ve Tiimce Yapilar

Sahnede kullanilan diyaloglarin dilsel iletilerde —di’li ge¢mis zaman ve
simdiki zaman kullanilmaktadir. D1s seslerin verdikleri mesajlarda bakilacak olursa,
Eser Yenenler’in  —di’li ge¢mis zaman ile Fasl-1t Muhabbet oyunlarinin
eglencesinden soz ettigi goriilmektedir. Bu da oyunlarin reklam filminin gdsterildigi

zaman igerisinde bittigini artik oynanmadigini ifade etmektedir.

Diger yandan dig sesin bayram mesaji genis zaman ile verilirken, bir
birliktelik anlami1 ile kapsama, kavusturma, bir araya getirme sdylemleri

kullanilmaktadir. Bayram kutlama mesaji1 simdiki zamana verilmektedir.
Deyisbilim A¢isindan Dilsel Tleti

Reklamin dilsel iletilerinde s6z oyunlarindan bahsetmek s6z konusu degildir.

Tiim mesajlar agik anlasilir bir kimlik ile izleyiciye aktarilmistir.

Iletilerde “bayrama kavusmak”, “Tiirkiye’nin bayrami” sdylemlerinde ise,
diizdegismeceden soz edebiliriz. “Tiirkiye’de yasayan insanlarin bayrami” sdylemi,
“Tirkiye’nin bayrami” olarak ifade edilerek istenilen etkiyi yaratmis, izleyici bu
iletiden anlamas1 gerekeni dogru bir bi¢cimde alabilmistir. Ayrica “bayrama
kavusmak” bir eylem degil iken bir eylemmis gibi insanlarin bayrami yasamalarina
gondermede bulunulmustur. Bu sdylemde de diizdegismeceden s6z etmek

mumkindiir.
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Miizik

Reklamin 33" saniyelik siiresince fonda fasil miizigi ¢almaktadir. Klarnet,
kanun, ud, darbuka esliginde hareketli bir Tiirk Miizigi eseri calinmakta, bu da
reklamda kullanilan hareketli karelerle ortiismektedir. Hem dilsel iletileri hem de
gorsel iletileri destekler nitelikte kullanilan miizik, reklamda biitlinligii saglayarak

izleyicinin de ilgisini ekranda odaklamak amaci giitmektedir.

Ramazan konseptine uygun olarak secilen Tiirk miizigi, Besiktag Kiiltiir
Merkezi oyuncularin sahneledikleri oyunun mizahi nitelik tagimasi ile bagdastirilarak
hareketli, ritim ozellikleri tasiyan bir formda izleyiciye sunulmaktadir. Segilen
miizigin oryantal bir kimlik tagimasi da izleyicide olusturulmak istenen bayram
sevinci duygusunun aktariminda etkili olmaktadir. Miizik secimiyle izleyicinin

dikkati daha uzun siire ekranda tutmasi saglanmaktadir.
Kiiltiirel Kimlik Gostergelerinin Coziimlemesi

“Vodafone ile Fasl-1 Muhabbet” adli geleneksel ramazan kampanyasi

kapsaminda c¢ekilen reklam filminin i¢inde yer alan kiiltiirel kimlik gostergeleri

asagidaki gibidir.

Resim 3.13: Fasl-1 Muhabbet reklami sokak tiyatrosu sahnesi

76



Sokak Tiyatrosu: Giinlimiize, Orta Asya Tiirklerinin Anadolu’ya gb¢ etmesi ile
taginan, Ozellikle Hacivat ve Karagdz kukla karakterlerinin bir perde arkasindan
oynatilan oyunlarin1 animsatan sokak tiyatrosu gelenegi daha ¢ok Bati Anadolu
gelenegi olarak bilinmektedir. Ozellikle Osmanli’nin ramazan eglenceleri i¢inde yer
alan ve giliniimiize kadar gelen kiiltiirel bir kimlik gostergesidir. Ramazan ayinda
iftardan sonra sahura kadar gecen, aksam ezani ve sabah ezani arasindaki siirede
insanlarin hos¢a zaman gecirebilmeleri amaci hazirlanan Hacivat Karag6z oyunlar

zaman i¢inde tiyatro gosterileri olarak kendini gostermistir.

Tasinabilir nitelikte olan bu tiyatrolar giiniimiizde hala yasatilabilmek i¢in bazi
belediyeler tarafindan bir takim etkinlikler ile desteklenmektedir. Reklam filminin
konusunun ana temasi olan tiyatro gosterisi Fasl-1 Muhabbet oyununun, seyirciler
tarafindan izlenmesi ve eglendirici niteligi ile ¢ok begenilmesinin giilen insan
ylizleriyle aktarilmasi s6z konusudur. Sokak tiyatrolarinda amag¢ halkin eglenmesini
saglamaktir. Reklamdaki aktarim 6geleri dikkate alindiginda 6zellikle giilen insan

yiizleri ile bu amacin yerine getirilmesinin saglandig1 agik¢a goriilmektedir.

Misafire Seker Tutmak: Besiktag Kiiltiir Merkezi oyuncularindan birinin
izleyicilere cam bir sekerlik icerisinde renkli bayram sekerleri ikram ettigi
goriilmektedir. Bu davranig, hem Tiirk insaninin “misafirperverligini” hem de “tath
yiyelim tatli konusalim” deyiminin destek¢isi olabilecek nitelikte bir kiiltiirel kimlik

gostergesidir.

Resim 3.14: Fasl-1 Muhabbet reklam1 seker ikram etme sahnesi
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El Opmek: Seyirciler ve oyuncularin bir arada bulundugu sahnelerin iki tanesinde
Eser Yenenler ve Ersin Korkut’un el 6pme karesi ekrana gelmektedir. Kendilerinden
yasca biiyiik kisilerin elini dpmek ardindan eli alma gotiirmek, Islamiyet’in
kabuliinden itibaren Tiirkler arasinda yaygin bir davranis kalib1 olarak goriilmektedir.
El 6pme davranis1 yalnizca bayramlarda ya da karsilasmalarda degil, sanayilesme ve
modern yasam kosullarin gelistirdigi anneler giinii babalar giinii gibi etkinliklerde de

buglin anne ve babanin elini 6pme davranisi gelenekselligini korumaktadir.

Eli opiilen kisi, el 6penden yas¢a daha biiyliktiir. Aile biiyiigii olabildigi gibi yalnizca
saygl duyulmasi gereken yakinlar, komsular da bu smiflamaya girebilir. Bati
toplumlarinda yalmzca el 5pme davranisi olarak gorillen bu hareket yalmzca islam

toplumlarinda elin alna gétiiriilmesi ile farklilastirilmastir.

Biiyiiklerimizin elini 6pmek, kendilerine karsi sevi, sayiduyuldugunu ifade etmek
minnet, siikran duyularimizi gosterebilmek i¢in gerceklestidigimiz milli  bir

gelengimizdir.'

Resim 3.15: Fasl-1 Muhabbet reklami el 6pme sahnesi

Tiirkiye: Reklamin dilsel gostergesini ¢oziimlerken bayram kutlama mesajinda dig
ses tarafindan sdylemi bulunmaktadir. Tiirkiye gostergesi i¢inde birgok alt kodu
tasimaktadir. Tiirkiye Tirklerin yasadigi bir toprak parcasidir ve bu toprak

parcasinda Tiirkge konusulur. Reklam filmi Tirkiye’de yayinlanmak {izere

Y irfan Musirh, Sosyal Davranislar ve Protokol Bilgisi. (Istanbul, Detay, 2010), 44.
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cekilmistir. Tiirkiye’de yasayan insanlarn énemli bir béliimii islam dinini ve dinin

gereklerini yasamaktadir.

Bayram: Ramazan aylar1 oru¢ tutma ibadetinin gerekleri nedeniyle geceleri
insanlarin uyumadigi, giin i¢inde yemek istedikleri yiyecekleri yeme firsati
bulduklar1 ve ibadetlerine devam ettikleri siirelerdir. Bu ayin sonunda ulagilan ve ii¢
giin siire ile Ramazan Bayrami diger adi ile Seker Bayrami kavrami, reklam filminin

konusu ve uzamini olusturmaktadir.

Sokak tiyatrosunun gerceklestigi aksam, bir Ramazan Bayrami gecesidir ve insanlar
hem bayramlagmaktadir hem de eglenmektedirler. Ramazan ay1 igerisinde ramazan
gecelerine 0zel etkinliklere katilmak da bir kiiltiirel davranis gostergesi sayilabilir.
Yalnizca ibadet amaci ile camilere gitmek degil, ayn1 zamanda es, dost, komsular ya
da akrabalarla yapilabilecek etkinliklere da katilma firsat1 bulunan birlestirici 6zelligi

olan Ramazan ay1 ve bayrami olgusu reklam filminin temel izlegini olusturmaktadir.

Ayrilirken Kucaklagsmak: Reklamin 6zellikle son bdliimiinde tiim Besiktas Kiiltiir
Merkezi oyuncularinin seyirciler ile kucaklastigi goriintiilenmektedir. Kucaklagan
insanlar birbirlerine yakindirlar ya da aralarinda belli bir samimiyet gelistirmis
kisilerdir. Yetigkinler kiigiiklerine sevgilerini ifade edebilmek i¢in onlara sarilirlar.
Ozellikle ayrilirken kucaklagsmak samimi insanlar arasinda gergeklesen bir davranis

bigimidir.

Resim 3.16: Fasl-1 Muhabbet kucaklagsma sahnesi
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Miizik: Reklam filmi i¢in seg¢ilen miizik, geleneksel Tiirk miizigi aletleri ile
calmmustir. Orkestrada klarnet, kanun, darbuka ve ud ile fasil miizigi yapilmistir.
Miizik reklam filminin konusu ile birebir ortiismektedir. Ayn1 zamanda Besiktas
Kiiltiir Merkezi oyuncularinin mizahi yonlerini ve mahalle yagamiin sicakligini,
samimiyetini bir arada bulunduran reklam, fonda kullanilan miizik ile

biitiinlestirilmistir.

Osmanh Macunu: Eski bir Osmanl gelenegi olan Osmanli macunu sokak saticisi
reklam filminde bulunmaktadir. Ersin Korkut, Osmanli donemi kiyafetleri giymis
macun saticisindan ii¢ tane renkli macun seker almaktadir. Osmanli macunu saticisi
yalnizca gecmise duyulan 6zlem nedeniyle bazi organizasyon firmalari tarafindan
canlandirilmaya calisilsa da biiyiiksehirlerde etkisini kaybetmistir. Anadolu’nun bazi
sehirlerinde sokak sokak dolasarak bu macun sekeri satma gelenegi hala devam

etmektedir.

Resim 3.17: Fasl-1 Muhabbet reklami1 Osmanli Macunu sahnesi

Vodafone “Fasl-t Muhabbet” reklam filminde kullanilan kiiltiirel kimlik
gostergeleri ramazan bayrami coskusunu, birlik ve beraberlik i¢inde kutlanan
bayramlar1 isaret etmektedir. Bu Dberaberlik kavramindan yola c¢ikilarak
Vodafone’nun siirekli tartigilan kapsama alaninin genisligine de bir gonderme yaptigi

sOylenebilinir.

Ramazan ve bayram coskusunu “Fasl-1 Muhabbet” tiyatro gdsterisi ile Besiktas

Kiiltir Merkezi oyuncularinin sempatik karakterleri {izerinden aktaran reklam
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filminde, biiyliksehir yasaminin icine sikisip kalmis son kiiltiirel degerlerin,
geleneklerin yasatilmasina ¢agri yapan bir reklam filmi oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Reklam filmi 33 saniye igerisinde tiim bu kiiltiirel kimlik gostergelerini
kisa goriintiiler ancak bir biitiinsellik icerisinde, basar ile izleyiciye aktarmaktadir.
Vodafone birlik, beraberlik mesajlar1 veren “bizden biri” imajin1 yiiklenmekte bu da

izleyiciye sempatik gelmektedir.

Tablo 3.2: Vodafone Fasl-1 Muhabbet Reklami Kiiltiirel Kimlik Gostergeleri ve Alt
Kodlari

KULTUREL KiMLIK ALT KODLARI
GOSTERGELERI
Sokak Tiyatrosu » Sokak tiyatrosu, bir mahalle yasantisi
gelenegidir.

» Sokak tiyatrosu, Ramazan aylarinda siklikla
karsilagilan bir kiiltiirel gostergedir.

Sokak tiyatrosu, eglencedir, amaci insanlari
giildiirmek, hosca zaman gecirtmektir.

A\

Reklam filmindeki insanlar Miisliiman’dir.
Bayramlar hosgorii ve barisi simgeler.
Bayramlarda insanlar mutlu olur.

Bayram, birlestirici kiiltiirel bir davranis
gelenegidir.

Bayram

VVVY

Misafire Seker Tutmak Seker bayrami, diger adiyla Ramazan
bayramidir.

Reklam filmi, Anadolu’nun bir sehrinde
cekilmistir.

Tiirk insan1 misafirperverdir.

Bayram  sekeri  tutulmasiyla  gelenege

doniligmiis bir davranig bigimidir.

vvVv VYV V¥V

A\

Eser Yenenler’in ve Ersin Korkut’un elini

optligii kisi kendinden yasca biiytiktiir.

» Elini opiip alnina gotiirmesi biiylige duyulan
sayginin gostergesidir.

» El Open ve eli opiilen kigiler, Anadolu’da
yasayan Misliman Tiirklerdir. Bu nedenle
reklam filminde bu karedeki kisiler de
Miisliiman’dir.

» El opildikten sonra alina gotiiriilmesi

nedeniyle de Islamiyet’e iiye kisiler oldugunu

sOylemek gerekir. Avrupa’da Hiristiyan
topluluklarda da goriilen el 6pme davranisi

Anadolu’da oldugu gibi el Opiildiikten sonra

alina gotiiriilmeden sonlanmaktadir.

El Opmek
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Ayrilirken Kucaklagmak

Kucaklasan insanlar birbirlerinin akrabasi ya
da yakindir.

Reklamda kucaklasan insanlar arasinda
samimiyet ve i¢tenlik vardir.

Tiirkiye

Aynmi toprak parcasinda yasayan insan
toplulugunun iilkesidir.

Reklam Tiirkiye’de yasayanlar i¢in ¢ekilmigtir
ve Tirkiye’de yasayanlar i¢in yayinlanmistir.
Tiirkiye’de Tiirk¢e konusulur.

Osmanli Macunu

Insanlar  genellikle Osmanli  macununu
sevmektedirler.

Osmanli macunun geleneksel bir sunumu
vardir.

3.2.3. TTNET Televizyon Reklam1 Gorsel Anlatim ve Anlamlandirma

TTNET, Tirk Telekom’un adsl internet hizmeti vermek amaci ile kurulan bir

sirkettir. Marka adi Tiirk Telekom Net’in kisaltmasi ile olusturulmustur. 2012 yilinda

en ¢ok reklami yayinlanan firmalar arasinda 518 saat ile ti¢lincii siray1 almustir.

TTNET Megabitli

Mezuniyet isimli reklam  filmi  ¢oziimleme

orneklemimizdir. Filmimizin kiinyesi asagidaki gibidir:'

Reklamin Adi: Mezuniyet

Reklamveren: TTNET

Reklam Ajansi: TBWA\Istanbul

Kreatif Grup Ajans Baskan Yardimecist: ilkay Giirpmar

Kreatif Direktor: Volkan Karakasoglu

Yaratic1 Ekip: Zeynep Karakasoglu, Er¢in Sadikoglu, Orkun Onal, Levent Yalgin

Marka Grubu Ajans Baskan Yardimcist: Burcu Ozdemir Kayimtu

Marka Direktori: Esra Yaral

! hitp://reklamalemi.tumblr.com/post/ 1080609 1896/ttnet-mumkunlu-reklamlar-surprizle-devam-

ediyor
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Marka Siipervizorii: Ipek Tiirkili

Marka Temsilcisi: Basak Sarioglu

Stratejik Planlama Ajans Baskan Yardimcisi: Toygun Yilmazer
Stratejik Planlama Direktorii: Tugyan Celik

Stratejik Planlama: Nisan Danigman

Ajans Prodiiktorii: Zeynep Gencebay

Prodiiksiyon Sirketi: Filmpark

Yonetmen: Bahadir Karatag

Post Prodiiksiyon: Sinefekt

Miizik: Jingle House

Fotograf¢i: Emre Dogru

Medya Ajansi: People

Kullanilan Mecralar: TV, basin ilani, radyo, sinema, agikhava, internet

Stre: 33°

TTNET 2010 yilindan itibaren Sener Sen ve Binnur Kaya ile basrollerini
paylastigi oykii formath reklam dizisi, 2011 ve 2012 yillarinda da yaymlanmistir.
2012 yil1 igerisinde yayinlanan reklam filmlerinden biri olan “Megabitli Mezuniyet”
reklami, Miimkiinliili Safiye’nin yurt disinda bir liniversiteden lstlin basari ile
mezun olup kasabasina geri donecek olmasini ve kasabada onu bekleyenleri konu

almaktadir.

Reklamin giris bolimiinde Megabitli Safiye’nin mezuniyet toreni ekrana
gelirken, gelisme boliimiinde kepini Miimkiinli’ye kadar firlatmasi ve orada
Belediye Bagkani ve yardimcisinin 6niine diigmesi yer almaktadir. Sonug boliimiinde
ise, izleyicide merak yaratmak amaci ile kasabanin adi ve goriintiisii ekrana

gelmektedir.
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...Yeni teKnolopiler uzmant...

Resim 3.18: Megabitli Mezuniyet reklam1 mezuniyet toreni genel sahne

Reklam tekrar animsamak gerekirse; reklam filmi bir mezuniyet téreninin
ekrana gelmesi ile baglamaktadir. Sahnede siyah ciippeleri ile tiniversite 0grencisi
olarak tanimlayabilecegimiz yaslarda genclerin oturduklar1 goriilmektedir. Kiirsiide
yine ciippeli ancak yasi 45-50 araliginda goriinen bir {iniversite hocasmin Ingilizce
konusmasi yaptigi ilk karelerden anlasilmaktadir. Sahnede oturan genglerin i¢inde
cekik gozlii ve siyahi kisilerin olmasi okulun uluslararasi nitelikte bir okul oldugunu
belirtmektedir. Sahnenin 6n kisminda diger 6grencilerin de ciippelerini giymis bir

bicimde diizenli bir sira igerisinde oturdugu goriintiilenmektedir.

Bu giris goriintiileri sirasinda hoca Ingilizce olarak “An honor to our
university, an expert to new technologies, best in the class, best in the world, please
welcome Safiye!” Der bu sirada alt yazi ile Tiirkge ¢evirisi ekranin alt ortasindan su
bicimde gecer; “Okulumuzu medan iftihari, yeni teknolojiler uzmani, simifinin en

1yisi, dlinyanin en iyisi, Safiye” der ve sahneye davet eder.

Hocanin konusmasi sirasinda heyecanli olarak goriintiilenen Safiye, yaninda
oturan arkadaslarina kolonya ikram eder ve kendine de kolonya siirer.
Hareketlerinden heyecani, mutlulugu ve stresi gozlemlenen Safiye, adinin okunmasi
ile ayaga kalkar. Hizla hocasinin yanina gelen Safiye hocasinin elinden diplomasini
cekerek, elini kendine dogru ¢ekerek tutar ve Operek alnina gotiiriir. Bu davranis

bicimi hocasi tarafindan anlagilamadig1 goriintiilerden anlagilmaktadir.
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Resim 3.19: Megabitli Mezuniyet reklami kep atma sahnesi

Hocasimin elini 6pen Safiye, heyecanli ve yliksek bir seslenis ile “Bekle beni
Miimkiinli!” derken, kepini gokyliziine dogru firlatir ve birkag saniye i¢inde kep
gorilintlisii gokyliziinde tamamen kaybolur. Bu kareyi takip eden karede reklam
uzami tamamen degisir. Kemerli bir yapinin altindan gegerek, tag déseme bir yolda
ylriiyen Miimkiinlii Belediye baskan1i ve yardimcist ekrana gelir. Bu sirada
yardimecinin hemen ayaginin oniine Safiye’nin kepi diiser. Yerden egilerek kepi alan
baskan yardimcist “Anam anam anam mezun oldu geliyor vallaha” der. Baskan da
durup, yardimcisina donerek elleri ile babacan konusma tavrin1 destekleyen bir ses

(13

tonu ile saskin bir bicimde “ Kim geliyor oglum” der. “Bitli Safiye baskanim,
Megabitli Safiye” diyen yardimcisinin bu durumdan pek memnun olmadigi yiiz
mimiklerinden anlagilmaktadir. Baskan yardimcisinin ses tonu ve vurgulamalari
Megabitli Safiye’den hoslanmadigini izleyiciye aktaran nitelik tagimaktadir. Bu
karelere fon miizigi olarak ise 0zellikle baskan yardimcisini yakin plan alan ¢ekimde
korku ve gerilimi animsatan bir bi¢im kullanilmistir. Bu da Megabitli Safiye’nin

baskan yardimcisi tarafindan sevilmedigini ortaya koymaktadir.

85



Resim 3.20: Megabitli Mezuniyet reklami Bagkan ve yardimcisi sokak sahnesi

Baskan ve yardimcisinin goriintiilendigi bu karelerde, arka fondaki sokak
goriintiistinde mahalle esnafi is yerinin Oniinde oturmus gazete okurken
gorilintiilenmektedir. Esnafin diikkan oniine sergiledigi {iriinlerden anlayabildigimiz
kadar ile ¢ali siiplirgesi, sepet gibi malzemeler satan, el isi yapan diger bir degisle el
sanat1 ile ugragan bir esnaf oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir. Ayrica sokakta
yuriiyen insanlar, ileride kemerli yapinin altindan gegenler de ayni ekranin ig¢inde

karsimiza ¢ikmaktadir.

Kapanis ekraninda “Miimkiinlii’ye Hosgeldiniz” tabela goriintiisiiniin
arkasinda genis planda Miimkiinlii kasabasinin goriintiisii verilmektedir. Bir dagin
eteklerinde yesillikler i¢inde goriilen kasabanin, {ist kisimlarinda cami minaresi ve iki
tic katli, beyaz, kap1 ve pencere cerceveleri kahverengiye boyali, geleneksel Tiirk

evleri ekrana gelmektedir.

Miimkiinlii reklam serisinin 6nemli bir bdliimiiniin ¢ekildigi uzam olan bu
kasabanin, Sapanca Golii civarindaki Tarakli kasabasi oldugunu da reklama iliskin

¢ikan haberlerden goriilebilmektedir.
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Resim 3.21: Megabitli Mezuniyet reklami Miimkiinlii kasabasi genel ¢ekim sahnesi

Reklam filmi Safiye’nin mezuniyet toreninin gerceklestigi okul bahgesi ve
Miimkiinlii kasabasinin bir sokaginda gegmektedir. Zaman, giin i¢inde her hangi bir
zaman dilimini kapsamaktadir. Giin 15181nin yiiksek oranda hissedilmesi, zamanin

0gle saatleri olabilecegi konusunda bize bilgi vermektedir.
Teknik Ozellikler Acisindan
Cekim

Reklam filminde yakin plan, boy ¢ekim ve genel ¢cekim teknigi kullanilmistir.
Kamera hareketleri ile sahnelerdeki olaylar desteklenmektedir. Mezuniyet tdreninde
genel ¢ekim teknigi ile sahne ve 6grenciler tamamen alinmis bu teknik ile ortama

iliskin izleyiciye bilgi tam olarak aktarilmaya caligilmistir.

Safiye’nin sahnedeki heyecanini betimlemek amaci ile yakin plan ¢ekim
kullanilmis, bu sahnelerde Safiye omuz {istii goriintiilenerek hareketlerinin ve
mimiklerinin izleyiciye tam olarak aktarilmasi saglanmistir. Sahnede Safiye’nin boy
¢ekimi ile hocasinin elini 6pmesi ve kepini firlatmasi, dekordan soyutlanarak 6zneye

iligkin bilginin daha kolaylikla izleyiciye aktarilmasina yardimer olmustur.

Mimkiinlii kasabasina iligkin goriintiilerde ise genel ¢ekim, boy ¢ekim ve
yakin plan ¢ekim kullanilmistir. Bagkan ve yardimcisinin konugmalarinin biiyiik
boliimii boy ¢ekim teknigi ile verilmistir. Arka plan goriintiilerinde soyutlanmistir.

Diger yandan kepi yerden aldiktan sonra gerginlesen baskan yardimcisinin, korku ve
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heyecanini betimlemek amaci ile uzaktan yakina bir odaklanma hareketi yapilarak

duygunun izleyiciye aktarilmasi saglanmstir.

Kapanis ekraninda ise, genel ¢ekim ile tabela goriintiisii alinmis bu da
izleyiciye Miimkiinlii kasabasina iliskin bilginin aktarilmasinda gerekli ortamu

hazirlamistir.
Agql

Kamera hareketlerinin siklikla kullanildigi reklam filminde 6zellikle 6nden
ac1 ve goz hizasi ag1 tercih edilmis. Mezuniyet toreninin yapildigi sahne, Megabitli
ve arkadaglarinin goriintiileri 6nden ac¢i1 ile alinmistir.  Ancak Megabitli’nin
heyecaninin izleyiciye aktarilmak istendigi sahnelerden bir yan agi, bir 6n aci ile

Megabitli yakin plan ile goriintiilenistir.

Megabitli’nin sapkay firlatmasi1 ve sapkanin gokyiiziinde takip edilmesi i¢in
asagidan yukariya dogru hareketli bir ac¢i kullanilmistir. Diger yandan kepin
Miimkiinlii’de baskan yardimcisinin Oniine diismesini ve yerden almasini
goriintiileyen karelerde yerden sapka alinirken kamera g6z seviyesinden yere dogru
egilip bakmasini ve yerden sapkanin alinigin1 g6z ile takip ediyormuscasina asagidan

yukari ve yukaridan asagi ir ag1 ile ¢ekim yapilmustir.
Isik

Isik, giin 15181 aydinlatma teknigi ile hazirlanmistir. Megabitli’nin bulundugu
sahnelerde aydinlik gokyiizii ve bulutlar ekrana gelmektedir. Ayrica Miimkiinli’ye
ait goriintiilerde baskan ve yardimcisinin golgelerinin uzunlugu géz Oniine alinirsa

0gleden sonra bir saat oldugunu izleyiciye aktarmaktadir.
Renk

Reklam filminde canli ve parlak renkler kullanilmistir. Glines 1$181
aydinlatmasinin hakim oldugu sahnelerde renk ¢esitliligi dikkat ¢cekmektedir. Ancak
belirtmek gerekir ki; reklam filmi boyunca 06zel bir renk kullanim1 goze

carpmamaktadir.
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Dilsel Ozellikler
Reklam filminde kullanilan dilsel iletiler asagidaki gibidir;

Megabitli’nin Hocast: “An honor to our university, an expert to new
technologies, best in the class, best in the world, please

welcome Safiye!

Alt Yazi: “Okulumuzu medar iftihari, yeni teknolojiler uzmant,

siifinin en iyisi, diinyanin en iyisi, Safiye”

Megabitli Safiye: “Bekle beni Miimkiinlii!”

Baskan Yardimcist: “Anam anam anam mezun oldu geliyor vallaha”
Baskan: “ Kim geliyor oglum”

Baskan Yardimcisi: “Bitli Safiye bagkanim, Megabitli Safiye”
Dilsel Gostergeler

Reklam filminde hocanin ingilizce konusmasi, Tiirk¢e dilinin konusulmadig1
bir cografyay isaret etmektedir. Bu dilsel gosterge, reklam filminin bu boliimiiniin
yurt disinda Ingilizce konusulan bir iilkede uzaminin gergeklestigini belirtmektedir.
Hocanin konugmasindaki resmi ifadeler, mezuniyet téreninin genel havasina uygun
olarak secilmis seslene sozciikleri ve climleleridir. “An honor of our university” , “an
axpert to new technologies” gibi sdylemlerde s6z konusu resmiyet agikca
goriilmektedir. Hocanin konusmasinin ilerleyen kisminda ise coskusunu ve gururunu

belirten bir ses tonu ile seslenmesi ve sahneye ¢agirmasi s6z konusudur.

Mimkiinli’de gegen bolimde ise, bagkan yardimcisi ve baskan arasinda
samimi ifadelerle gecen konusmalar bulunmaktadir. Bu konusmalar bize Anadolu’da
bir kasabada yasayan insanlarin konugmasinin 6zelliklerini aktarmaktadir. Baskan
yardimcisinin kepi eline alinca: “Anam anam anam” demesi buna Ornek olarak
verilebilir. Anadolu’da 6zellikle ac1 ¢eken, bir yeri agriyan kisilerin agrilarint bu
yineleme tamamlayicisi ile dile getirmeleri sik¢a karsilagilan bir durumdur. Bagkan

yardimcisinin bu sdylem ile baglayan ciimlesinin sonunda “vallaha” demesi ise ayri
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bir halk dili gostergesidir. Miisliimanlar tarafindan sik¢a kullanilan “Allah’a yemin

ederim ki” anlamina gelen bu sozciik, halk arasinda yaygin bicimde kullanilmaktadir.

Baskanin ise yardimcisina sordugu sorunun sonunda “oglum” demesi ikisinin
arasindaki samimiyeti gdstermektedir. Ikisinin arasinda bir baba ogul iliskisi s6z

konusudur.
Dil Diizeyi

Dilin kullanimi mezuniyet sahnelerinde resmi iken Miimkiinli’de gecen
konusmalara bakildiginda samimi bir dilin varlifindan s6z etmek olasidir. Yalin,

basit ve kisa climleler ile izleyiciye anlamlar ve duygular aktarilmistir.
Dilsel iletide Zaman ve Tiimce Yapilar

Reklamda kullanilan dil simdiki zamandir. Ayrica Megabitli Safiye’nin
“Bekle beni Miimkiinlii” seslenisi emir kipindedir. Ciimleler kisa ve soz kalabaligina
izin vermeyen nitelikte hazirlanmistir. Bu da izleyiciye durumun kisaca aktarilmasini

ayni zamanda da merak uyandirmasini saglamistir.
Deyisbilim A¢isindan ileti

Kullanilan ciimlelerin yalin olmasiin sonucu olarak reklam filmindeki
iletilerde s6z oyunlar ile karsilagilmamaktadir. Yalnizca Safiye’nin kepini atarken
“Bekle beni Mimkiinlii” sdylemindeki Mimkiinlii deyisinin “Miimkiinlii Kasabasi
ve Insanlari” oldugu bilinmektedir. TTNET Mezuniyet reklam filminde, bu

diizdegismecenin disinda herhangi bir s6z oyunu bulunmamaktadir.
Miizik

Reklam filminde, Jingle House miizik yapim sirketi i¢in Megabitli-
Miimkiinlii serisi reklamlarinda kullanilmak tiizere hazirlanan reklam miizigi

kullanilmistir.

Film siiresince fonda iki farkli miizik olmas1 dikkat ¢ekmektedir. Once
mezuniyetin goriintiilendigi boliimde, klasik bati miizigi formu tasiyan bir miizik
parcas1 kullanilmistir. Daha sonra Megabitli’nin kepinin diisiisii ile hareketli Tiirk
miizigi karakteri tasiyan bir miizik pargast kullanilmistir. Megabitli serisinin

tamaminda kullanilan bu miizik parcast Tiirk miizigi aletleri ile ¢alinmistir. Eski
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donemi hatta “Habamam Siifi” Tiirk filmi serisinin miizigi olarak kullanilan miizige
cok benzer tinilar ve ritmler tagidigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Kanun ve ritm

calgilarinin sesi en baskin sesler olarak reklam filminin i¢inde duyulmaktadir.

Reklamda oyuncularin konugmalarinin bulundugu saniyelerde miizigin sesi
derinden duyulmakta, konusmalarin olmadigi bolimlerde kendini daha fazla

hissettirmektedir.
Kiiltiirel Kimlik Gostergelerinin Coziimlenmesi

TTNET firmasinin 2010 yilindan itibaren 2012 yilm1 da kapsayan tiim
Tirkiye’de internet kullanimini yayginlastirmak amaci ile baslattigi kampanyadan
bir 6rneklem olarak alinan reklam “Megabitli Mezuniyet” adl1 reklamidir. Kampanya
once, Miimkiinlii kasabasinda baglayan daha sonra tiim Tiirkiye’ye interneti yaymak
amaci ile yola ¢ikan Megabitli’yi ve gezdigi bolgeleri konu alan reklam serisidir.
Coziimlemesi yapilan Megabitli Mezuniyet reklami igerisindeki kiiltiirel kimlik

Ogeleri asagidaki gibidir.

L m— - ———

Resim 3.22: Megabitli Mezuniyet reklami kolonya tutma sahnesi

Kolonya Tutmak: Eve gelen misafirlere misafirperverlik gostergesi olarak kolonya
tutmak, Tiirk toplumunun kiiltiirel davranig gostergelerinden biridir. Anadolu’da hala
giiclii varligini siirdiiren bu davranis bicimi sehirlerde yalnizca bayramlarda eve
gelen misafirlere tutulmakla sinirli kalmistir. Misafiri ferahlatmak amaci ile tutulan

kolonya reklam filminde Megabitli’'nin mezuniyet téreninde sahnede otururken
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yaninda bulunan yabanci uyruklu arkadaslarina ikram edilirken karsimiza
cikmaktadir. Arkadaslarinin durumu anlayamadiklart yiiz ifadelerinden anlasilirken
hizin1 alamayan Megabitli Safiye’nin kolonyay1 ellerine ve boynuna siirerek

rahatlamaya ¢alistig1 da goriintiilerden anlasilmaktadir.

Resim 3.22: Megabitli Mezuniyet reklami1 el 6pme sahnesi

El Opmek: Biiyiiklere sayg1 gostermenin bir ifadesi olarak kendinden biiyiik kisinin
elini 6perek alnina koyma hareketini Megabitli Safiye hocasinin elinden diplomasin
aldiktan hemen sonra yapmaktadir. Hocasinin el 6pme ve basa gotiirme davranist ile
daha once hi¢ karsilasmadigi, hocanin beden dilinden rahatlikla anlasilmaktadir.
Megabitli’nin hocasina saygisinin ifadesi olan bu davranis 6nemli bir kiiltiirel kimlik

gostergesidir.

Geleneksel Tiirk Evi: Kiiltiirel kimlik gostergelerinden, ortam gostergelerini
siralarken deginilen, Anadolu’da baz1 bolgelerde seyrek bicimde varligim
siirdiirebilen geleneksel Tiirk evi gostergesi reklam filminin Miimkiinlii kasabasinin
goriintiileri icinde izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. ki katli, ahsap yapili bu evler

kasabanin geleneksel bi¢imini izleyiciye agikca aktarmaktadir.

Geleneksel Tiirk evinin goriintiilerine hem baskan ve yardimcisinin
konusmalarmin gectigi sokakta hem de reklamin son karesindeki kasabanin genel

gorilintlisiinii igeren karede rastlanilmaktadir.
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Mahalle Esnafi ve Isyerinin Onii: Varliklarini biiyiiksehirlerde giigliikle devam
ettirmeye caligan mahalle esnaflart bu Anadolu kasabasinda karsimiza ¢ikmaktadir.
Is yerinin &niinde tahta bir tabureye oturmus mahalle esnafi gazete okurken baskan
yardimcisinin arka fonunda goriintiilenmektedir. Mahalle esnafi gostergesi ve is
yerinin Oniliniin yasam alani haline gelmis goriintiisii Tirk toplumunun kiiltiirel

kimlik gostergelerinden bir digeridir.

Resim 3.23: Megabitli Mezuniyet reklami mahalle esnaffi sahnesi

Cami Minaresi: Islamiyet’i yasayan Miisliiman halkin ibadet amaci ile gittikleri
cami, Anadolu’nun her sehrinde her mahallesinde birer kiiltiirel kimlik gostergesi
olarak arsimiza ¢ikmaktadir. Cami hocasinin ezan okumak ve cemaate sesini
duyurmak amaci ile ¢iktigit minare reklamin son karesinde yesillikler iginde

kasabanin genel goriintiisii verilirken karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye: Yabanci bir iilkedeki bir okuldan mezun olan Safiye, mezuniyet toreninde
kepini firlatirken “Bekle beni Miimkiinli” demektedir. Bu sdylem Safiye’nin
Tiirkiye’ye donecegine isaret etmektedir. Diger yandan baskan yardimcisinin da kepi
yerden aldiktan sonra “Eyvah geliyor” demesindeki, gelinen uzam Tiirkiye’yi agikca

gostermektedir.
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Tablo 3.3: TTNET Megabitli Mezuniyet Reklami Kiiltiirel Kimlik Gostergeleri ve

Alt Kodlar

KULTUREL KIMLIK
GOSTERGELERI

ALT KODLAR

Kolonya Tutmak

Megabitli Safiye misafirperverdir.
Megabitli Safiye Anadolu’dan biridir.

El Opmek

YV V| VV

Megabitli Safiye’nin hocast kendinden yasga
biiyiiktiir ve ona kars1 saygi duymaktadir.
Megabitli  Safiye  Anadolu’da  yasayan
Miisliiman’dur.

Geleneksel Tirk Evi

YV VYV

Reklam filmi Andolu’da ¢ekilmistir.
Reklamin ¢ekildigi yer tarihi bir bolgedir.
Reklamin ¢ekildigi bolge biiyiiksehirlerden
uzaktir.

Mahalle Esnafi ve s
Yerinin Onii

YV V VYV V¥V

Reklam filmi mahalle yasantisini devam
ettirebilen bir yerde ¢ekilmistir.

Mabhalle esnafi i yerinin Oniinde zaman
gegirir.

Reklam filmi Anadolu’nun bir sehrinde ya da
kasabasinda ¢ekilmistir.

Reklam filminin c¢ekildigi ortamdaki insan

iligkilerinde bir samimiyet, sicaklik vardir.

Cami Minaresi

Kasabanin  halki  Islam
Miisliimanlardan olusur.
Kasaba Anadolu’dadir.

dinine  iye

Tiirkiye

YV V| V V¥V

Megabitli  Tiirkiye iilkede
okumaktadir.
Baskan ve

yasamaktadir.

disinda  bir

yardimcist Tiirkiye’de

Megabitli reklam serisinin ilk merak uyandirma amacl ¢ekilen filmlerinden

olan “Megabitli Mezuniyet”, karsitliklarin kisaca goriintillendigi bir nitelik

tagimaktadir. Yabanci iilkede okuyan Megabitli Safiye mezuniyet toreninde diger

arkadaglarindan ¢ok daha heyecanhidir. Téren sirasinda beklerken yaninda oturan

yabanci okul arkadaglarina kolonya ikram etmekte ve bu davranisi onlar tarafindan

anlagilmamaktadir. Hocasinin elinden diplomay1 aldiginda hocasinin elini 6pmek i¢in

caba sarf etmekte bu nedenle de hocasinin olani anlamadigi beden dilinden belli

olmaktadir. Bu kareler iki {ilke arasindaki kiiltiirel farkliliklarin olusturdugu

karsitliklar1 kisa bir siire igerisinde seyirciye aktarmakta basarili olmaktadir.
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Reklam filmi, seslendirme olmadan izlendiginde bile Megabitli Safiye’nin
kolonya ikram etmesinden ve hocasinin elini &perek alnina koymasindan Tiirk
kiiltiirline sahip bir kisi oldugunu sdylemek gii¢c olmayacaktir. Bu kiiltiirel gostergeler
izleyicide TTNET’in kimliginin batida egitim alarak, diinya birincisi olarak
Tirkiye’ye gelmis ve Tiirkiye’ye hizmet veren marka 6zelligi tasimasi anlamin

yiiklemektedir.
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DORDUNCU BOLUM

4. SONUC

Calismada bugiin kiiresellesmenin hizla diinyada yayilmasina ve Mc
Luhan’nin deyimi ile Global K&y olma yolunda ilerlenmesine, iilkeler arasindaki
sinirlarin yalmizca politik ve siyasi birer simge haline doniismesine neden olan
televizyonun giicii ile birlesen reklam kavrami ele alinmistir. Televizyonun
1950’lerden sonra yayginlasarak, 1970’lerde birer reklam araci haline gelmesi

durumu Tiirkiye’de de hemen hemen ayni1 donemlere denk gelmektedir.

Televizyon, yaymciligin da baslamasi ile hizla evlerdeki yerini bir eglence
araci olarak almis, yayin saatlerine uygun olacak bi¢imde yasamlar, sosyal etkinlikler
hatta evler diizenlenmistir. Televizyon dizilerinin saatlerine uygun yapilacak komsu
ziyaretleri ya da dizi olan gilinlerde misafir kabul edilmemesi toplumun geleneksel
davranislar1 haline doniigsmiistiir. Televizyonu olmayan ev kalmamasi, bir siire sonra
evlerde ikiser televizyona gereksinim duyulmasina hatta televizyonlar igin ayrica
televizyonun konulacagi mobilyalar alinmasina ve hatta televizyon i¢in 6zel ortii

olacak bi¢cimde danteller 6riilmesine kadar varmustir.

Sosyal yasamin bir parcasi haline gelen televizyon, olmazsa olmazlar
arasinda yerini alirken ayni zamanda ayni {ilkenin farkli sehirlerindeki insanlarin
yasamlarina iligkin kesitlerin aktarilmasina ve tabi ki iilkeler arasindaki sinirlarin
sanal ortamda aradan kalkmasina da neden olmustur. Béylece diinya tistiindeki farkli
kiiltiirlere iliskin bilgi sahibi olan birey, televizyonu eglence aracit olarak
kullanmasinin yani sira bilgilenme amaci ile de kullanmistir ve hala etkin bir medya

araci olarak da kullanmaya devam etmektedir.

Televizyon, izleyicinin gérme, duyma duyularina seslenen yapist sebebi ile
yayinciligin yayginlasmasinin hemen sonrasinda reklamcilarin da ilgisini ¢ekmistir.
Reklamin ikna edici, bilgi verici ve akilda kalicilik islevlerini yerine getirebilecegi en
renkli mecralardan olan televizyon, reklamcilarin kisa zamanda g6z bebegi haline
gelmistir. Bugiin tiim ulusal ve uluslararast markalarin reklam araci tercihlerinin en
iist siralarinda bulunan televizyon reklamlart yapimcilari, yalnizca reklamini
yaptiklar1 markanin pazarindaki rekabette degil, ayn1 zamanda televizyon reklami

yapan diger reklam yapimcilar ile de kiyasiya bir rekabet halindedir. Bu nedenle
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bugiin hazirlanan her bir reklam uzun siiren yapim asamalarindan ge¢mekte ve

kurgulanan her reklam i¢indeki gostergeleri biiylik bir 6zen ile secilmektedir.

Reklami yapilan markanin ait oldugu iilke ve reklamimin yayimlanacagi
tilkenin kiiltiirel degerlerinin 6n plana ¢iktig1 yapim asamalarinda profesyonel
ekipler, stratejik ve planli calismalar ile televizyon reklamlarini olusturmaktadir.
Toplumsal degerlerin, normlarin, kimlik gostergelerinin, ahlakinin, kiiltiiriiniin
bireyin satin alma davranisini birebir etkiledigi bugiin, reklamlarin da hem senaryo
yazma agamasinda hem yapim asamasinda i¢inde kullanilacak olan her bir aktarim
Ogesini secerken, reklam yaraticilarinin stratejik davrandigi bugiin herkes tarafindan

bilinmektedir.

Birey icinde bulundugu sosyal yapinin gerekleri Olciisiinde ve niteliginde
satin alma davramiginmi gergeklestirmektedir. Ailesi, iiyesi oldugu sosyal grup,
yasadig1 ortam, milliyeti, ait oldugu {iilke tiim bu kiiltiirel degerlerin i¢inde oldugu

cerceveyi olusturmaktadir.

Konuya iliskin bir 6rneklendirme yapmak gerekirse; kdyde dogan ve bilyiiyen
bir ¢ocuk ile biiyiik sehirde dogan ve biiyiiyen iki ¢cocugun satin almak istedigi seyler
ayn1 olmayacaktir. Koyde yasayan ¢cocuk haftada bir annesi ile gittigi pazar yerinden
naylon bir arabay1 satin almay1 talep ederken, sehirde dogan ve biiyiiyen diger cocuk
binebilecegi akiilii bir araba isteyebilir. Satin alma davranisimiz1 etkileyen 6nemli
birimlerden biri olan yasadigimiz ortamin yani sira normlar da diger bir deger olarak
sayilabilir. Ornegin kdyde yasayan bir gen¢ kiz basma basortiisii takmadan evden
disar1 ¢ikamazken aymi yasta sehirde yasayan bir gen¢ kiz kendine giyim esyasi
almak iizere kendi kendine carsiya gidebilmektedir.  Aymi lilkede yasamalarina
karsin farklilik gosteren bu yasam bigimleri, yoresel olarak ve tabi ki kiiresel olarak
farkliliklar gostermektedir. Bunun dogal sonucu olarak hazirlanan reklamlarda
kullanilan  bu  gostergeler  O0zenle  secilmekte ve izleyiciye/tiikketiciye

anlamlandirilmasi kolay bir kurgu ile aktarilmaktadir.

Kiiltiirel degerlerin kullanimi noktasinda belirtilmesi gereken bir diger konu
ise, Ozellikle wuluslararast pazarlarda reklamlar1 yapilan iriinlerin/markalarin
reklamlarinin yapilacag tilkelerdeki normlari, degerleri, kiilttirel kimlik 6gelerini de
0zenle incelemesi gerekmektedir. Cilinkii bazi iilkelerde 6nemsiz bir deger sayilan bir

0ge diger bir iilke i¢in 6nem tasityabilmektedir. Buna Hindistan’da dinsel inanisa
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gore inege tapilmasi, inek hayvaninin kutsal olmasi 6rnegi verilebilir. Hindistan’da
yayinlanacak bir reklamda inek 6gesini kullanmak risk tasiyabilmektedir. Tiirkiye’de
ise domuzun Islam dini inanisina gére eti haram olan hayvanlardan olmasindan
dolay1 reklamlarda bazi insanlar tarafindan sempatik bulunmasina karsin
kullanilmamaktadir. Dini inanisina ters diisen bir 6geyi reklamlarda goren tiiketici, o
tiriine kars1t sogukluk duyabilir bu da iirliniin/markanin reklamindaki ikna edicilik
islevini tamamen ortadan kaldirir. Bu ve bu gibi 6rneklerden de anlasilabilecegi gibi

tilkelerin kiiltiirel degerlerinin reklamcilikta 6nemi ¢ok biiyiiktiir.

Kiiltiir, toplumlarin tarihlerinden getirerek kusaktan kusaga aktardiklari,
maddi ve manevi degerlerin tiimiine verilen addir. Kiiltiirel degerler, insanlarin ait
oldugu toplumun yasaminin icinde siklikla kullandig1 6geler ya da yasadigi olaylar,
icinde bulundugu ortamlar da olmak iizere birgok birimi kapsamaktadir. Son
giinlerde iilkemizde Anadolu ve degerlerinin reklamlara sik¢a konu olmasi, kiiltiirel
kimlik 6gelerinin  siklikla ekrandan izleyiciye/tiikketiciye yansimasina neden
olmustur. Reklami yapilan {iriiniin/markanin anlatiminda kendinden izler bulan

izleyici, o tirline/markaya kars1 sempati duymaktadir.

Bugiin reklamcilik bu eksende stratejik planlamalar ve profesyonel ekiplerle
bu Ogeleri secip izleyiciye aktarmaktadir. Bu noktada yayinlanan reklamlarda
kullanilan her bir kiiltiirel kimlik gostergesinin kiiltiirel alt kodlarmin olusturdugu
iletigim siireclerini izleyerek hareket etmeleri faydalarina olmaktadir. Umberto
Eco’nun, 1976’da yayinladig1 “A theory of Semiotics” kitabinda yer verdigi kiiltiirel
kodlarin olusturdugu iletisim siireci ekseninden yola ¢ikarak yapilan reklam

¢oziimlemelerinden alinan sonuglarda da bu kavrama ulasilmaktadir.

Calismaya konu olan, 2012 yilinin en fazla reklami yayimnlanan firmalar
sirastyla Turkcell, Vodafone ve TTNET ’tir. Bu markalarin 6ykii formath televizyon
reklamlar1 i¢inden se¢meli bir yontemle almman orneklemlerde reklamin teknik
ozellikleri ve dilsel gostergelerin yani sira sézii edilen kiiltiirel kimlik gostergeleri ve

aktardiklar1 alt kodlar incelenmistir.

Reklam filminde izleyicinin uzamlar hakkinda detayli bilgi sahibi olmasi
amaglanarak cok uzak ve genel ¢cekim tekniginin yani sira dramatik sahnelerde duygu

aktarimlarmin saglanabilmesi i¢in yakin ¢ekim teknigi kullanilmist1. Ozellikle her iki
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kahramanin da dogum sahnelerinde ikincil kisilerin yiizleri yakindan ¢ekimlenerek

dogumun yarattig1 cosku izleyiciye aktarilmaya galisilmistir.

Emine’nin yagsamindaki zorluklarin goriintiilendigi sahnelerde egik ag1
kullanilmigtir. Ozellikle g¢ocuklarm ¢amurlu yoldan yiiriiyerek okula yiiriime ve
Emine ve yanindaki insanlarin tarlada ¢aligma sahneleri goriintiilenirken kameranin

bu egik acis1 zorluklarin betimlenmesine destek vermektedir.

Isik teknigi kullanimi agisindan zenginlik gosteren Turkcell reklaminin
baslangi¢c sahnelerinde drama teknigi ile ortamda bulunan dogal 151k kaynaklari
desteklenmistir. Bulunulan uzamlarin izleyiciye aktarimini saglayabilmek amaci ile
reklamin genel goriintiilerinde net olarak aktarim yapildigi goriilmektedir. Ana
karaktere odaklanan birka¢ sahne digsinda reklam goriintiilerinde netligin tam

oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Reklam filminin yerellik kiiresellik eksenindeki kurgusu sebebi ile dilsel
iletilerde Ingilizce ve Tiirkce sdylemlerle karsilasiimaktadir. Ayrica Tiirkge
kullanilan dilsel iletilerdeki yoresel konusma agsinin kullanimini da belirtmek
gereklidir. Ozellikle dis sesin iletilerinde yineleme, abart: yolu ile pekistirme

seklinde deyisbilimsel agidan nitelikler kullanilmaktadir.

“Harvard’lt Emily Harran’li Emine’ye Kars1” reklam filmi karsitliklar iizerine
kurgulanmistir.  Yerellik/kiiresellik kavramlar1 iginde islenen reklam filminin
Emine’nin yasamina iliskin olan sahnelerinde karsilasilan kiiltiirel kimlik 6geleri
reklam filminin ¢ekildigi ve uzamini olusturdugu Urfa yoresine aittir. Glineydogu
Anadolu sehirlerinden olan Urfa’nin yasam kosullar1 ve kiiltiirel degerlerinin
yogunlukla kullanildig1 filmde, sirasiyla geleneksel giyim gostergeleri, basortiisii,
salvar, pusu, geleneksel tas kdy evi, biiyiiklere saygi, Tiirkiye, bakir ibrik ve kazan,

zilgit kullanilmastir.

Cumhuriyet’in ilanindan bugiine bat1 iilkeleri ile yaris icerisinde olan Tiirkiye
ve Tiirk insan1 bu reklam filminde temel olarak konu alinmistir. Yayimlandig: tarihte
birgok sosyal paylasim sitesinde tepki ile karsilasan bu reklam filminin konu oldugu
Urfa, Ibrahim Tatlises’in ulusal yayim yapan bir kanalda “Urfa’da Oxford vardi da

biz mi gitmedik” demesi ile dikkatleri {izerine ¢ekmistir. Bu nedenle kiiltiirel yapis1
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acisindan diger dogu sehirlerinden de farklilik gosteren Urfa yoresine ait kullanilan

kimlik gostergeleri izleyicide sempati yaratmaktadir.

Harran’li Emine reklaminda, Emine’nin yasamindan kesitlerde kullanilan
kadin kiyafetleri geleneksellik 6zelligi tagimaktadir. Bas baglama sekilleri diger
yorelere gore farkli olan bu giyim gostergesi reklam filminin nerede g¢ekildigine
iligkin izleyiciye bilgi aktarmaktadir. Bu yoreye ait kiiltiirel kimlik gostergelerinden
pusu ise erkekler tarafindan hem basa hem de bele baglanarak kullanilmistir. Pusu

kullanimi1 havanin sicak olduguna iliskin bir simge olarak da alinabilir.

Reklam filminin Emine’nin dogumunu gdsteren sahnelerin gectigi tas ev de
geleneksel Tiirk tag evi gostergesini igermektedir. Urfa yoresine ait olan bu tas yapil
evler yiizyillardir Urfa halkinin yasam alanlarin1 olusturmustur. Yine ayni1 sahnede
yashh kadmin zilgit c¢ekmesi, hem mijdeli haberi hem de dogu Kkiiltiirlini

simgelestirmesi agisindan gosterilebilecek kiiltiirel kimlik gostergelerindendir.

Reklam filmi siiresince Emine’nin yagaminda goriintiilenen, filmin i¢indeki
tiim biiytiklere, yashlara saygi gostergesi siklikla kullanilmistir. Dogum sahnesinde
geng kizin kap1 esiginde ayakta beklemesi, yash kadina yardim etmesi, tarlada yash
adamin golgeligin altinda oturarak g¢alisanlari izlemesi ve ¢alismamasi ve Emine’nin
hocasmin yaninda basi onde, elleriyle kitaplarina sarilarak hocasinin anlattiklarini

dinleyerek yiiriimesi de bu gostergeyi desteklemektedir.

Emine’nin dogum sahnesinde ve tarlada insanlarin ¢alisti§i sahnelerde
bulunan bakir 6geler ise, Urfa’nin bir diger simgesi olarak bilinmektedir. Dogum
sahnesinde, kaynar su getirilen bakir kazan, geleneksel koy kosullarinda ebe
yardimiyla yaptirilan dogumun vazgegilmez araglarindan biri olarak goriilmektedir.
Hijyen saglamak amaci ile kaynar sudan yararlanan ebe kadin dogum sirasinda
kullandig1 havlular1 bu suda yikayarak sagliga uygunluk bicimine getirmektedir.
Diger yandan tarlada c¢alisan insanlarin bakir ibrikten su igmesi de bu kiiltiirel kimlik

gostergesinin siklikla kullanildigina isaret etmektedir.

Tiim bu gostergeler ile marka, izleyicide hem bati ile i¢cinde olunan yarisa bir
gonderme yaparken hem de Anadolu’dan kiiltirel degerler ile markay1

0zdeslestirmektedir. Turkcell markasi yasama dair zorluklarin oldugu Urfa sehrinde
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3G internet baglantis1 ile bat1 ile yarisir hale gelmistir. “Sartlar: esitlemek igin

Turkcell’li olmak yeterlidir ” mesaj1 verilmektedir.

Reklam filminin konusunu olusturan kahramanlarin yas araliginin da geng
olmas1 Turkcell’in gen¢ imajima destek vermektedir. Yenilik¢i, dinamik, hareketli
Turkcell olgusu her firsatta izleyiciye aktarilmak amaci ile kullanilan Celocanlar da

bu noktada 6rnek olusturmaktadir.

Reklam filminde kullanilan miizigin Emily’nin yasamina iligkin goriintiilerde
bat1 formath miizik aletleri ile ¢calinirken, Emine’nin yasamini betimleyen karelerde
Tiirk halk miizigi ¢algilar tercih edilmistir. Reklam filminin sonunda ise, Emine’nin
videoyu basar1 ile Emily’den 6nce indirmesi ile reklam filmi miizigi daha hareketli
ve daha yiiksek sesle kullanilmistir. Bu da izleyicinin “batiya karsi elde edilen

zafer” ile keyiflenmesini saglamasi amaci ile kullanilmustir.

Turkcell Harran’li Emine reklaminda kullanilan tiim kiiltiirel gostergeler,
yoresel nitelik tasimakla birlikte Emily’nin yasami ile kiyaslandiginda yerellik
kiiresellik ekseninde de izleyiciye bir aktarim yapmaktadir. Kullanilan tiim
gostergeler tliketicinin markaya kendini ait hissetmesi amaci ile bati ile kiyaslanarak

verilmig ve basarili bir baglam ile kurgulanmistir.

Turkcell Harranli Emine reklam filmi, ¢oziimlemeside kullanilan biiyiiklere
saygi, Tirkiye, geleneksel Tiirk evi, geleneksel Tiirk miizigi, birlik ve beraberlik

gostergelerini icinde bulundurmaktadir.

Nar Ajans’in yaptig1 arastirma sonucunda ikinci sirada gelen Vodafone
markasinin 6ykii formath olarak segilen reklam filmi “Vodafone Fasl-1 Muhabbet”
tir. Bu reklam filmi, Islam dinine iiye kisilerin Ramazan ayinda otuz giin siiresince

orug tutmalarinin ardindan kutlanan Seker Bayramini konu almaktadir.

Reklam filmi teknik 6zellikler agisindan incelendiginde kisa siireli reklam
filmi olmasina karsin ¢ekim teknigi zenginligi géze ¢arpmaktadir. Ozneleri odak alan
cekimlerde ozellikle boy ¢ekim ve orta diger bir deyisle bel iistii ¢ekim teknigi
kullanilmistir. Sokak Tiyatrosu sahnesi goriintiilerinde egik ac1 kullanilmis bunun

disindaki goriintiilerde 6nden g6z hizasi ag1 tercih edilmistir.
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Isiklandirma teknigi agisindan incelendiginde ise aydinlatma teknigi dikkat
¢cekmektedir. Sahnenin bulundugu sokakta aydinlatma icin kullanilan sirali ampuller
dekoratif bir nitelik tagimaktadir. Reklam siiresi boyunca ¢ekimlenen her sahnede

Ozneler net goriintlilenirken etraflarindaki goriintiiler flu olarak goriintiilenmektedir.

Vodafone reklam filminin dilsel o6zellikler agisindan incelendiginde ise
ozellikle tiyatro oyunun goriintiilendigi sahnelerde, tiyatrocularin oyundan diyaloglar
seslendirirkenki iletilerinde “mahalle agz1” kullanildigini s6ylemek miimkiindiir. D1s
sesin seslendirdigi boliimlerde ise yalin net bir erkek sesinin verdigi mesajlarda akici
ve bayram coskusu uyandirmaya yonelik seslendirdigini sdylemek gerekmektedir.
Deyisbilim agisindan incelendiginde ise reklamda diizdegismeceden yararlanildigini

s0ylemek miimkiin olacaktir.

Bayram gostergesi i¢inde alt kodlar barindiran kuvvetli kiiltiirel
gostergelerden biridir. Seker bayramini kutlayan kisilerin Miisliiman oldugu, seker
ikam edilmesinin bir misafirperverlik gostergesi oldugu, bayramlarin birlestirici
varsa kiisleri baristirict bir 6zellik tasidigi gibi bircok kiiltiirel kodu da iginde

tasimaktadir.

Kisa siiren bir reklam filmi olmasina karsin Vodafone reklaminin biitiiniinde
bir birlik beraberlik mesajinin farkli gostergeler ile aktarimi s6z konusudur. Reklam
filminde kullanilan Sokak Tiyatrosu gostergesi, Osmanli’dan gilinlimiize kadar
uzanan Hacivat ve Karagdz oyunlarinin Ramazan gecelerinde halka sokaklarda
sunulmasindan hareketle bugiin hala 6zellikle kiiltiirel davranis gostergelerinden
uzaklagsan sehir yasamini tekrar canlandirabilmek amaci ile bazi belediyelerce

desteklenmektedir.

Sokak tiyatrosu gostergesi ile bir araya gelen mahalle insanlarinin kullanimi
ve giilen yiizlerin reklam filminin her karesinde izleyiciye yansitilmasi kaybolan
degerlerin tekrar yasama gecirilmesi icin kullanilmistir. Izleyicilerin arasima
sahneden inen Besiktas Kiiltiir Merkezi oyuncularinin samimi tavirlar1 ve mahalle
sakinleri ile kucaklagmalari, bayramlasmalari, sarilmalari, seker ikram etmeleri ve
Osmanli Macunu yemeleri markaya icten, dogal, bizden biri gdndermelerini
yapmaktadir. Besiktag Kiiltlir Merkezi oyuncularinin halk tarafindan sevilen halleri

markaya bu olgunun destek vermesine neden olmaktadir.
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Mahalle yasantis1 kiiltiirel gdostergesinin  kullanimi  kaybolan mabhalle
yasantisinin kavramina bir ¢agri niteligi tasimaktadir. Bliylik sehir yasantinsin
zamanla yalnizlagtirdigl insanlarin olusturdugu toplumlar komsuluk iliskilerini de
giderek kaybetmislerdir. Anadolu’nun bir¢ok sehrinde hala kendini giiglii bir bigimde
gosteren bu kiiltiirel kimlik gostergesine bu reklam ile bir ¢agr1 yapilmaktadir. Ancak
Anadolu’dan Istanbul’a gd¢ eden insanlarin yasadiklar1 mahallelerde kendini hala
farkli bi¢imlerde gdsteren mahalle yasantisi, kiiciik mahalle esnafi, komsular
arasinda pencere muhabbetleri gibi birgok alt kod ile birlikte varligini siirdiirmeye

caligmaktadir.

Vodafone reklam filminde kullanilan tiim kiiltiirel kimlik gostergeleri,
markanin izleyici agisindan algisinda bizden biri, dogal, sempatik, diirlist, igcten
gondermelerinin tamaminit kapsamaktadir. Ayrica Vodafone markasi yabanci bir
marka olmasina karsin ramazan ay1 ve ramazan bayrami gostergesini “Geleneksel
Ramazan Kampanyasi1” calismasi ile %99’u Miisliman olan bir iilkede 6zenle
islemis ve kampanyalarinda kullanmistir. Aym1 doénem ig¢inde diger iletisim
firmalarinin Ramazan aymi ve bayramini konu alan bir reklam filmi yapmadig1 da
incelenen arastirmalardan ¢ikarilabilmektedir. Bu nedenle de, Vodafone’nun bu

tercihi 6zellikle birlik beraberlik mesajlarinin iletilmesinde 6ne ¢ikmaktadir.

Reklam filminde kullanilan herkesi bir araya getiren, birlestiren gostergelerin
kullanimi Vodafone’nun genis kapsama alanina da gonderme yapmaktadir.
Tirkiye’de hizmet vermeye basladigi giinden bugiine kapsama alanma iligskin
tartismalarin yasandig1 Vodafone, her firsatta reklamlarda kapsama alaninin genisligi
konusunda mesajlar vermektedir. Bu reklam filminde ise, kalabalik gorsellerin
kullanim1 ve birlestirici bayram gostergesinin tercihi bu konuya gonderme

yapmaktadir.

Reklam filminin miizigi ramazan aymin ayrilmaz pargast olan Tiirk miizigi
calgilari ile seslendirilen fasil miizigi ile kurgulanmistir. Bu kullanim reklam filminin
en fazla dikkat ¢eken kiiltiirel kimlik gostergesi oldugunu sdylemek noktasinda etkili
olacaktir. Ud, kanun, klarnet, keman gibi Tiirk miizigi ¢algi aletleri ile ¢alinan bu
miizik tir reklam filmine izleyicinin dikkatine vermesine neden olurken ayni
zamanda ritmi ile reklam filminin giilen, kucaklasan, eglenen, bayramlasan

insanlarin coskularini da aktarmasina olanak saglamaktadir.

103



Reklam filmi, ¢oziimlemesi yapilan diger reklam filmlerinde de kullanilan
biiyliklere saygi, Tiirkiye, geleneksel Tiirk evi, geleneksel Tiirk miizigi, birlik

beraberlik gostergelerini iginde bulundurmaktadir.

(Cozlimlemesi yapilan tgilincli reklam filmi ise, TTNET markasinin
“Megabitli Mezuniyet” reklamidir. Bu reklam filminde de Turkcell reklam filminde
karsilagilan bat1 ve Tirkiye karsitligi dikkat ¢ekmektedir. Turkcell reklam filminde
olugu gibi TTNET reklaminda da yerellik kiiresellik ekseni iizerine kurgulanan bir

senaryo bulunmaktadir.

Reklam filminde kullanilan her iki uzaminda da genel ¢ekim teknigi
kullanilirken ayni zamanda 6znelerin i¢inde bulunduklari duygu durumu aktarmak
amaci ile yakin ¢ekim tekniginin kullanildigini da sdylemek yanlis olmayacaktir.
Kamera acilar1 incelendiginde ise 6nden goz diizeyi a¢1 dikkat ¢ekmektedir. Bunun
yan1 siwra Megabitli Safiye’nin mezuniyet torenindeki heyecanini izleyiciye
aktarabilmek amaci ile yandan ve 6nden ac1 arka arkaya yakin plandan kullanildig:

gbzlemlenmektedir.

Reklam filminin tamaminda giin 15181 aydmlatma teknigi kullanildig:
gozlemlenmektedir. Reklamdaki bu aydinlik ortamlarin temel sonucu olarak renk
kullanimlarinin ayristirict bir nitelik tasitmamasina karsin renklerdeki parlaklik dikkat

¢ekmektedir.

TTNET reklaminda kullanilan dilsel iletilerdeki gostergeler ele alindiginda
ise mezuniyet sahnelerindeki ingilizce kullanin Tiirkiye disinda bir iilkenin reklama
uzam oldugunu gostermektedir. Miimkiinlii kasabasi ¢ekimlerinde ise baskan ve
yardimcisinin kullandiklar dilsel iletiler incelendiginde ise “anam anam”, “vallaha”
gibi iletiler Anadolu’nun bir kasabasinda bulunuldugunu gostermektedir. Bu noktada

samimi bir dilin varligindan s6z edilmelidir.

Reklamda kullanilan iletilerdeki zaman ve tiimce yapilar1 incelendiginde ise
simdiki zaman kullanildigin1 ve climlelerin kisa, s6z kalabaligina izin vermeyen bir
yapida oldugu gozlemlenmektedir. Deyisbilim agisindan ise Vodafone reklaminda

kullanildig1 gibi diizdegismece tekniginin kullanildigi goriilmektedir.

Megabitli Safiye’nin batida bir okuldaki mezuniyet toreninde sahnede

beklerken arkadaslarina kolonya ikram etmesi ve diplomasin1 veren hocanin elini
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Opmesi baskin kiiltiirel gostergelerdir. Bu sahnelerde Safiye’nin Anadolu insani
oldugu anlamak hi¢ de giic olmayacaktir. Diger reklam filmlerinde oldugu gibi
biiylige ve hocaya gosterilen saygi gostergesi olarak el dpen ve alnina koyan Safiye

kiiltiirel kimligini bu karelerde izleyiciye aktarmaktadir.

Bagkan ve yardimcisinin Miimkiinlii kasabasinda sokakta yiiriiyiisiinii aktaran
goriintiilerde ise tas sokaklar, mahalle esnafi ve diikkkanin Onii, gazete okuyusu
goriilmektedir. Bu gostergeler, reklamin gectigi uzamin Anadolu’da bir kasaba
oldugunun ve mahalle yasantisinin hala devam ettigi bir yer oldugunun gostergeleri

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bagkan yardimcisinin kullandigr dilsel iletilerde aksan dikkati ¢ekmektedir.
Bu aksanin Anadolu’da bir ydreye ait oldugunu sdylemek izleyici agisindan hi¢ de

gli¢ olmayacaktir.

Reklam filmi boyunca kullanilan reklam miizigi, ozellikle Mimkiinlii
kasabasindan verilen goriintiilerinin fonunda geleneksel Tiirk calgilariyla calinmis ve
halk miizigi motifleri tasidig1 izlenmistir. Mezuniyet toreni karelerinde ise,klasik bati
miizigi formati tercih edilmis, bu noktada Tiirkiye ve bati karsitligi miizik tercihi

baglaminda da kullanilmistir.

33" saniye siliren reklam filminde diger reklam filmlerinde oldugu gibi
ozellikle biiytiklere saygi, el 6pmek, Tirkiye, geleneksel Tiik miizigi ve geleneksel

Tiirk evi gostergelerinin aktarimi s6z konusudur.

Coziimlemesi yapilan reklam filmlerinin {icli ele alindiginda, kullanilan
renklerde Harranli Emine reklaminda kullanilan Urfa’nin simgesi haline gelen mor
basortlisii diginda kiiltiirel kimlik tagiyan renkler iizerinde durulmadig:i dikkati
cekmektedir. Turkcell reklaminda ayni zamanda canli renklerin tercih edilmesinin
markanin geng, dinamik imaj1 ile bagdastirildig1 da onceki boliimlerde belirtilmistir.
Diger yandan ii¢ reklam filmi de 6zellikle kiiltiirel kimlik 6gesi 6zelligi tasiyan bir

kullanima rastlanmamugtir.

105



Tablo 4.1: Harranli Emine, Fasli- Muhabbet, Megabitli Mezuniyet Reklamlarinin
Kiiltiirel Kimlik Gostergeleri

KULTUREL KiMLIK TURKCELL VODAFONE TTNET
GOSTERGESI

Biiyiiklere Sayg1

Tiirkiye

Geleneksel Tiirk Miizigi

T I

Geleneksel Tiurk Evi

XL X X X X

Birlik Beraberlik

El Opmek

Mabhalle Esnafi

Mabhalle Yasantisi

)L XX X X X X X X

Fotr Sapka

Basortiistu-Pusu

Anadolu’da Kadin
Kiyafeti

o I B B

Salvar

Cami X

Bakir Ibrik-Kazan

i

Zilgit X

Kolonya Tutmak

Seker Tutmak

Bayram

Sokak Tiyatrosu

Osmanli Macunu

o B B B

Ayrilirken Kucaklagmak

(Cozlimlemesi yapilan {i¢ reklam filminde belirlenen kiiltiirel kimlik

gostergeleri ve aktarim 6geleri diger bir deyis ile alt kodlar ti¢ reklam filminin de

106




onceki boliimlerde ¢oziimlemeleri yapilirken tablolar ile aktarilmistir. Yukaridaki
tablo ise, iic reklam filminde kullanilan ortak kiiltiirel kimlik gdstergelerini gérmek
amaci ile hazirlanmigtir. Buradan ¢ikarilan sonuca gore, ¢oziimlemesi yapilan tim
reklam filmlerinde kiiltiirel kimlik gdstergelerinin kullanimina rastlanildigi gibi ortak

olanlarinin da bulundugunu séylemek pek de gii¢c olmayacaktir.

Orneklem kiimesini olusturan {iic reklam filminde de ortak olan ve
cOzlimlemeler sirasinda belirtilen Tiirkiye, Geleneksel Tiirk Miizigi, Geleneksel Tiirk
Evi ve biiyiiklere saygi kiiltiirel kimlik gostergeleri kullanilmistir. Bu gostergeler ile
izleyiciye “ortak kiiltiir dili” lizerinden aktarimlar yapilarak izleyicide markaya kars1

sempati olugturulmasi amaglanmistir.

(Coziimlemesi yapilan tim reklam filmlerinde alimlanan kiiltiirel kimlik
gostergeleri yalmizca kendisi ile aymi Ozelligi tasiyan goOstergelerin aktarimini
yapmakla kalmamakta ayni zamanda bu gostergelerin alt kodlar1 ile alimlama
desteklenmektedir. Bu alt kodlar, iletisim siirecinin bir parcast ve alimlamanin
kendisini olugturmaktadir. Bu noktada belirtilmesi gereken bir diger nokta ise teknik
olarak; aci, ¢ekim teknigi, 1s1k Ozellikleri ve netlik acisindan anlatimin
desteklendigini sOylemek hi¢c de zor olmayacaktir. Dilsel agidan belirlenen
ozelliklerin de ayn 6l¢iide kiiltiirel gosterge aktarimlarimi destekledigini sdylemek

gerekmektedir.

Her bir kiiltiirel kimlik gostergesi, reklam filmlerinde yeni anlamlandirma,
diger bir anlatim ile Umberto Eco’ya gore “iletisim siiregleri” yaratmaktadir. Bu
iletisim siliregleri izleyicinin markaya iliskin zihninde olusturacagi imaji
etkilemektedir. Tiiketicinin zihninde olusturulacak olan marka imgesi kullanilan
kiiltiirel kimlik gostergelerinin izleyicide yarattig1 etki ile bicimlenmekte ve markaya

baglilig1 artirdig1 bilinmektedir.

Reklamcilik sektorii toplumsal algmin, ortak kiltiirel kimlik degerleri
tizerinden hareketle Anadolu ve Anadolu kimlikli 6geleri kullanmaktadirlar. Her bir
kiiltiirel kimlik 6gesinin tiiketicinin zihninde, her bir kimlik kodu ve alt kodlarinin
yaratti1 cagrisimlar markaya atfedilmekte ve tiiketiciye sempatik gelmektedir. Tiim
bu siralanan nedenlerle reklamcilar bu kimlik gdstergelerini gegmiste kullanmustir,
bugilin kullanmaya devam etmektedir ve gelecekte her ne kadar kiiresel bir koy

bekliyor olsak da kullanilmaya devam edecektir.
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