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OZET

SINEMA FILMLERINDEKI SANATSAL TEMALAR ARACILIGIYLA
MODERN KENTLERIN PAZARLANMASI

Giiniimiiz diinyasinda, kiiresellesme ile birlikte modern kentlerin
iilkeleri adina onemi artmistir. Kentlerin, pazarlama adina yaptigi ¢alismalarin
cagimizda siirekli ve stratejik bir sekilde yapilmasi gerekliligi ortaya ¢cikmustir.
Kentler, sinema filmleriyle eski donemlerden beri bir iliski icinde olmustur.
Filmlerin icerigine bagh olarak farkh imajlarla ele alinan kent, ¢agimizda
sinemanin pazarlama ve algiy1 yonetme yeteneginden yararlanmaktadir.
Kentlerin sinemada kendilerini sanatsal temalar aracihigiyla goriiniir kilmalari,

filmlerde kentlerin ¢esitli sanatsal elemanlarla 6zdeslesmesine neden olmustur.

Calismada, kentler icin olmazsa olmaz bir ¢alisma alam haline gelmis ve
her gecen giin onem kazanan kent pazarlamasi1 kavrami ve kent pazarlamasi
adina sinemada kullamilan sanatsal temalarin roliiniin iizerinde durulmustur.
Kentlerin, sinemanin iirettig¢i mitlerin aracihgiyla pazarlanmasinda sanat
eserlerinin rolii gostergebilimsel c¢o6ziimlemeler yapilarak aciklanmstir.
Gostergebilimsel anlamda kullamilan sanat 6gelerinin senaryoya uygun olarak
edindikleri yeni  baglamlarin  kentlerin  pazarlanmasindaki etkisi

vurgulanmustir.

Anahtar Sézciikler: Kent Pazarlamasi, Kent ve Sinema Iliskisi, Cekicilik ve

Cazibe Pazarlamasi, Mit, Sanat, Gosterge
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ABSTRACT

ART THEMES URBAN MARKETING POWER USED BY MOVIES

These days specially urban marketing getting important because of
globalization. Modern cities are taking control of their countries, economical
destiny. Specially urban marketing now, has to be strategical and sustainable.
In today’s marketing area film and city marketing has got a direct
relationship.Cities, now using movies as a marketing device. Films are creating
their reality.But that reality is in these days for city marketing useful and
creating attractiveness. City related art themes using by movies. Movies using

that art themes new way and in the end themes starting control cities images.

This study mostly leveraged published literature in the field of urban
marketing. Study aiming the semologically finding real meaning of art themes
used by movies.Art theme and movie relationship creating by myth. Mythies

and art themes marketing power is a big advantage for cities.

Key Words: Urban Marketing, City and Cinema Relationship,
Attraction Marketing, Myth, Art, Signs



GIRIS

Insanoglu, ilk ¢aglarda yasadig1 gocebelik donemini ¢ok uzun bir siirenin
ardindan terk etmistir. Ilk donemlerde kabile ve koyler yaratan toplumlar, Antik
Yunan uygarliklarindan itibaren kasabalar ve sehirlerde yasamaya baglamstir.
19.yiizyilda baslayan modern donem ile birlikte ise, glinimuzde var olan modern
kent anlayisimiza uygun olusumlar ortaya ¢cikmistir. Yiiksek sayida insan niifusunun
bulundugu yasam merkezleri haline gelen kentlerin, bir iriin haline gelisi ise

kiiresellesme ile ortaya gikan “’rekabet’” olgusunun bir sonucudur.

1970’1i yillardan itibaren kiiresellesme ile birlikte ekonomik, teknolojik ve
toplumsal alanda pek ¢ok degisim yasanmustir. Kiiresellesme, Ulkelerin arasindaki
siirlarin kalkmasina neden olmus ve bdylece ticari ortak pazarlarin kurulmasini
saglamistir. Pazar hacminin buylmesiyle birlikte, sermaye ve teknolojinin hareket
yeteneginin artmasi, iletisim teknolojisinde gelismeler yasanmasi, hizmet sektérinin
O6neminin artmasi gibi etkenler Glkelerin yeni gelir alanlar1 arayisini baslatmistir.
" Kiiresellesme ortaminda yer alan aktérlerin gésterdikleri egilim ve
gelismeler kentler aras1 “rekabet’’ ortamimin iyice hizlanmasina sebep olmuslardir.
Bu yeni durum da kentlerin gelisimi ac¢isindan, ozellikle yerel idarelere yeni
sorumluluklar yiiklemistir. Artik yerel idareler ekonomik gelismeyi ve kalkinmayt
saglayabilmek ve bu bolgesel, ulusal ve kiiresel dlgekteki yarista yer edinebilmek igin
veni stratejiler ve politikalar gelistirmislerdir.”’ ! Bu baglamda devletler sahip
olduklar1 kentleri, bir gelir kaynagi olarak gdrmeye baslamistir. Onceleri sadece bir
niifus barindirma elemani olarak gorillen kentler, ekonomik ve teknolojik

alanlardaki gelismelerle bir ticari {iriin haline gelmistir.

! Erhan Kurtarir , ’Kentsel Bir Politika Olarak Kiiresellesen Kentlerin Mekan Pazarlama

Stratejilerinin Degerlendirmesi’’, Y1ldiz Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Sehir Planlama
Anabilim Dal1 Yiiksel Lisans Tezi, Istanbul 2006, s.1.



1970’lerde Amerika’da dogan, ozellikle iilke, kent, bolge pazarlamasi adina
baslayan stratejik calismalar kitleleri harekete gecirmis ve boylece bir kentin veya
iilkenin de pazarlanabilmesi adina organize caligmalar yapilmaya baslanmistir.80’li
yillardan itibaren ise kent pazarlamasi, Avrupa’ya yayilmistir. ¢ Kiiresellesme
olgusuyla birlikte Avrupa kentleri rekabete dayall bir kentsel sistem igine girmistir.
Bu sistem kent yonetimine ihtiya¢ olusturmus ve rekabete karsi gelistirilebilecek en

onemli silahin da kent pazarlama stratejileri oldugu goriilmektedir. "2

“ Philip Kotler’” , *> Seppo Rainisto’ gibi isimler kent pazarlamasinin
stratejik uygulamasi {iizerine c¢esitli yontemler {iiretmistir. Bu alanda yapilan
calismalar “’Yer Pazarlamasi’® adi altinda yapilmistir. *’Yer kavrami; kent, fiziki
bolge, eyalet, tarihi ve kiiltiirel simirlart olan alan, bagkent, niifus barindiran,
insanlarin psikolojik bir bag gelistirdigi, sanayi kuruluslarina ev sahipligi yapan,
yatrimeilarin ham madde saglayicist bélgedir.”” ® Yer pazarlamasi, ozellikle
Amerika’da eyaletler sistemindeki pazarlama stratejilerini de i¢ine alabilmek adina
tiretilmistir. Yer pazarlamasi kavrami lilke pazarlamasi, kent pazarlamasi, eyalet

pazarlamasi gibi pek ¢ok elemani i¢inde barindirmaktadir.

Yer pazarlamasi ya da kent pazarlamasinin, giiniimiizde ¢ok daha fazla 6nem
kazanmasiin 6nemli sebeplerinden biri de, teknolojik alanda erisilen noktadir. Eski
donemlerde Ipek Yolu, Baharat yolu gibi yollar1 barindiran iilkeler durak noktasi
haline gelen kentleriyle bilinen uluslar haline geliyordu. Bdylece bu uluslar,
diinyadaki diger tlkelerle siyasi ve ticari iliskiler kuruyor, ekonomik alanda
gucleniyordu. Ancak bir tilkenin iliski kurabilecegi iilke sayisi, gerek ulagim gerekse
iletisim teknolojisindeki zorluklar nedeniyle sinirliydi. Bu baglamda 19.yiizyildan
itibaren hiz kazanan teknolojik geligsmeler, 6zellikle iletisim ve ulagim adina biiyiik
degisimlere yol agmistir. Ugak gibi kitleleri uzak mesafelere kolaylikla ulastirabilen

araclar zamandan kazanim yaratmis, boylece seyahat eden insan sayisini arttirmistir.

Seyahat etme olgusunun son yillarda artigi, aslinda kent pazarlamasina

verilecek Onemin gerekliligini gozler oniine sermektedir. Gegmisten bu yana insan

2 Leo Van Den Berg, Erik Braun,”’Urban Competitiveness, Marketing and the Need for Organising
Capacity’” , Sage Urban Studies Journal, VVol. 36, No:5/6, 1999, s.1.

3 Philip Kotler, . vd, “’Marketing Asian Places’’, John Wiley & Sons, Singapore 2002,s.4.



dogasinda yer alan merak duygusu, diinyada yeni yerler gérme ve kiiltiirleri kesfetme
istegi yaratmistir. Ancak bu merak 6zellikle *’tiketim kultlrindn’ ortaya koydugu
yeni anlayisla, toplumda sinifsal degisimlere kap1 agmistir. Tuketim kalttrh modern
donemin ardindan baslayan bir siiregtir. >’TUketim Kultlrd, driniin artik sadece
ihtiyag karsilayan bir unsur olmasindan ¢ikmasina ve boylece iiriine bir deger
yiiklemesi yapilarak sosyolojik anlamda iiriiniin sinif belirleyicisi haline geldigi bir

sistemdir.””*

Tiiketim kiiltlirinilin iiriinsel baglamda yaptig1 bu deger bicimi 6zellikle sanat,
sosyoloji, ekonomi gibi alanlarda degisimler yasanmasina neden olmustur. Tiiketim
hiz1 artig1, Urdnin sosyolojik bir deger gorevi Ustlenmesiyle sonuglanmustir.
Toplumsal olarak sinifsal yasamin destekleyicisi ve doniistiiriiciisii goérevi lstlenen
tiketim kalturu, zengin olarak adlandirilan sinif igerisine > Kdulturel Sermaye’’
sahipligini eklemistir. Bu tip bir sermayeye sahip olma durumu, toplumsal anlamda

gii¢ sahibi sinifin statiisel farklilik kazanmasini saglamistir.

“Kiiltiirel Sermaye kurami ¢agdas sanatin bir parcasi oldugu begeni ve
deger sistemini, siyasi, ekonomik ve sosyal bicimlendirmelerin genel yapisini
anlamak bakimindan dnem tasir. Sanatin kusaktan kusaga iletilmesi, hakim sinifin
hakim konumunun korunmasina ve yeniden iiretilmesine hizmet eder. Onun
gelistirdigi etkili bir kavram olan kultlrel sermaye, boylece, bir “'tahakkiim aract’™
olarak islev goriir.”” ° Buradaki en onemli noktalardan biri, sanatin sahibi olan
insanlarin toplumsal olarak gii¢ kazanmasidir. Sanat eserlerini biriktirme ve bundan
giic saglama, toplumda entelektiiel kesimin yaratilmasina neden olmustur.

Biriktirilen sanat eserleri satin alinabilen ve saklanabilen eserlerdir. Eserin kisiye

sagladig1 toplumsal etiket bu manada okuyan kesiminde artmasina sebep olmustur.

21.ylizy1l insaninin sanati, tuketilebilir bir Grin haline getirirken ona stattsel
deger katmasi1 oldukca ilgingtir. Satin alinabilir olan esere sahip olunarak smifsal
olarak giic kazanilirken, satin alinamayan Sanat eserlerine sahip olma yOntemi ne

olmalidir? Iste tam bu noktada, insanoglunun icerisinde yer alan seyahat olgusu bu

4 Bkz. Mike Featherstone, “’Postmodernizm ve Tilketim Kiltiiri’’, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul 2005,
s.38.

5 Pierre Bourdieu , *’Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste’”, Cev. Richard Nice,
Routledge & Kegan Paul, Londra 1984, s. 228.



ihtiyaca cevap olacak yontemin iiretilmesini saglamistir. Ozellikle 2000 yilindan
itibaren, diinyanin en hizli biiyliyen sektorlerinden biri olan turizm bu boslugu
dolduran alan haline gelmistir. Modern dénem insani sahip olamadigi, saklayamadigi

eseri gorerek hatta fotografini ¢cekerek kendince bir sahiplik rolii yaratir.

“Bir seyin fotografimi ¢ekmek, fotograflanmis olan o seyi ele gecirmektir.
Baska bir deyisle, bir seyin fotografini ¢ekmek, diinyayla, insanda bilgilenme
dolayisiyla, giiclenme- duygusu uyandiran bir sekilde iliskiye girmektir.”6 Turizmin
harekete gegiricisi haline gelen kultlrel sermaye ve gii¢ sahibi sinif, gittigi yabanci
tilkedeki sanatsal eseri fotograf makinesi aracilifiyla kendisinin yapar. Yaptigi
seyahatler ve gordiigii eser sayisinca ¢ekilmis fotograflarin, baska insanlarla
paylasimi gosterilen insanlarinda kendilerini belirli bir sinifa ait hissetme istegini
yaratmigtir. Bu nedenle belirli eserleri gormek zengin, kultirli ve giiglii siniftan
olmanin sart1 haline gelmistir. Uretilen kartpostallarin temelinde yer alan diisiince,

insanin ig¢inde yer alan bu istegi harekete gecirmektir.

Giiniimiiz sartlar1 ve ilerleyen teknoloji géz oniine alindiginda herkesin elinde
olan fotograf cekebilen telefonlar, tablet bilgisayarlar sayesinde bir esere sahip
olmak c¢ok daha kolaylasmistir. Ozellikle bu tip fotograflarin 1s181inda, bugiinin
insanin karar verdigi diisiincesi kullandigimiz pek cok sosyal medya aracinin
yaratilmasinda rol oynamistir. Sosyal Medya aracglarindan olan ‘’Foursquare’,
“’Instagram’’ gibi pek ¢ok uygulama, insanlarin birbirlerinden gordiikleri mekanlari
ziyaret etme istegini harekete gegiren bir gii¢ niteligi tasimaktadir. Ozellikle bu
uygulamalar1 kullanan insanlarin, kendilerinin gérmedikleri yerlere gitme ihtiyaci

yaratma aligkanlig1 turizm sektoriiniin artan giiciiniin kanitlayicisi niteliktedir.

Fotografi gdsteren kisinin oynadigi rol biiyiik 6nem tasimaktadir. ilging bir
sekilde aslinda sadece bir sanatsal temay1 belgeleme amaci ve belki statli kazanma
istegi duyan birey, gercekte baska bir gorev daha iistlenmistir. Bu gérev aslinda o
sehri pazarlama gorevidir. Belki sistematik bir kent pazarlamasi kavramindan
bahsetmek mumkin degildir. Ancak, kent yoneticisi veya pazarlamacisi olmaksizin

ziyaret¢i roliine sahip kisi, bir sekilde silirecin pargasi haline gelmistir. Kisisel

6 Susan Sontag, ‘’Fotograf Uzerine’’, Cev. Osman Akinhay, Agora Kitaplhig1, Istanbul 2008, s.4.



goriislerine bagl olarak yaptig1 ve sistematik bir kent pazarlamasi yapmayan bu kisi,
aslinda yine bir pazarlama c¢esidi olan kulaktan kulaga pazarlama taktigini
kullanmaktadir. Sonucta kent, kendi haberi olmaksizin aslinda kendini pazarlamaya

devam etmektedir.

Binlerce fotograf karesinin bir araya gelmesiyle, hareketli fotograflar yaratan
21.yizyilin “’Yedinci Sanat’’dedigi sinema sanatinin ise, kent gibi bir mekani
pazarlamadaki giicii bir fotograf karesinden ¢ok daha biiyiiktiir. Sinemanin elinde
olan en O6nemli gug, hikaye ile kenti 6zdeslestirerek senaryonun soyut halinde
biraktig1 hikdyeyi gorsel elemanlar ve o kent araciligiyla gercege doniistiirmesidir.
Kent, artitk 0 hikayenin mekani olmanin yaninda anlatici roliinii de tistlenmistir.
Anlatict olan kentin ig¢inde barindirdigi sanatsal temalar ve kiltiirel elemanlar,

sinema filminin giicliyle birleserek ** Kultlirel Bellek’’ iiretimi yapmay1 basarmistir.

Kiltirel bellek kavrami igerisinde; Kent, gelenek, gorenek, mit, sanat eserleri
gibi gecmise dair pek cok elemani barindirir. Bu elemanlar1 barindiran bellek,
hatirlama isini belirli stratejik etkilere bagli olarak yapmaktadir. Toplumun bir
parcasi olan insan, kafasinin igerisinde bulundurdugu tarihe, sanat tarihine hatta
gegmise dair toplumsal bilgileri 6znel bir sekilde secemez. Bu baglamda insanin
toplumla ilgili olarak hatirlamas1 beklenen kiiltirel elemanlar, belirli ara¢c ve
amaclarla tretilmektedir. Ozellikle bazi kentlerin kiiresel anlamda bilinirliliginin
yiiksekligi, sanat eserlerinin bir kisminin sanat tarihsel herhangi bir bilgi birikimi
olmaksizin turist ¢ceker bir nitelikte olmasi, belirli kentlerin gezildiginde kisiye sosyal
statii kazandirdig1 anlayis1 giiniimiizde var olan yaratilmis kiiresel kiiltiirel bellegin

sonuclarindandir.

Gunumuzde ask sehri, sanat sehri, tarih kenti, Ozgirliigiin kenti gibi
terimlerle pazarlanan kentler g6z oniine alindiginda, kentler aras1 bilinirlilik farkinin
kent pazarlamacisinin yeteneginden ¢ok, pazarlama stratejisinde temel aldigi
diisiincenin giiciinden kaynaklandigr g0zlenmektedir. Kent pazarlamacisi aslinda
elindeki pazarlama stratejisini destekleyici elemanlart yerinde kullanarak, hem o
kentin bilinirliligini arttiracak kisi hem de kiiresel bir kiiltiirel bellek iireticisi ve bu
baglamda  toplumlara  belleklere  yerlestirilenlerin  hatirlaticisi  gorevini

Ustlenmektedir.



** Diistince ne kadar soyut bir eylem ise, hatirlama o kadar somuttur.
Diistinceler bellegin bir par¢ast olmadan énce bir algilama agsamast yasanir. Bu
islem, kavram ile goriintiniin ayrilmast imkdnsiz bir bicimde birbirinin icinde
erimesi ile gerceklesir. Bir gercegin bir grubun belleginde yer etmesi i¢in gercek
belli bir kisi, yer ya da olay iginde yasanmasi gereklidir. Ama éte yandan bir olayin
bir grubun belleginde kalabilmesi icin de anlamli bir gercgekle zenginlesmesi

gerekir.”””

Kentlerin pazarlanmasinda o yerlerin insanlarin aklinda yer edinebilmesi,
pazarlanabilmesi icin kultirel bellek harekete gecirilmelidir. Bu baglamda kentin
icinde bulundurdugu, kendine has kiiltiirel bellek elemanlar1 olan sanat eserleri
insanlarin duygusal bag kurmasi i¢in yaratilan mitlerle biitiinlestirilir. Yaratilmig
mitlerin, ger¢ekmis gibi algilanabilmesi ve pazarlama giiciiniin kitlesel artirimi i¢in
sinema filmleri kullanilir. Sinema filmlerinin temelinde yer alan Gtopyalar yaratma
gucu, mitlerle birleserek kentsel sanatsal elemanlarin gorselligiyle pazarlanmaktadir.
Boylece bu zincirleme reaksiyon, kiiltiirel bellegin mitler araciligiyla kentsel 0lgekte
bir kiiresel anlayis yaratilmasina bu sekilde kentlerin pazarlanarak giliglenmesine ve

ziyaret edilebilirliliginin artmasina neden olmustur.

“’Sinema  filmlerinde sanatsal temalar araciligiyla modern kentlerin
pazarlanmast’, konusu Uzerine yapilan bu caligmada giris bolimu ve sonug bolimda
ile birlikte bes boliimden meydana gelmektedir. Giris boliimiiniin arkasindan gelen
birinci bolimde “’Kent kavrami, kentin tarihsel olusum sureci, kent pazarlamasi
kavrami, kent pazarlamasuin égeleri, kent pazarlamasi adina uygulanacak
yontemler,...”” konular1 ele alinacaktir. Bu baglamda, kentin tarihsel gelisim
stirecinde tizerine aldigi konum ve o konumun kent pazarlanmasina olan etkisi

incelenecektir.

Calismanin ikinci boliminde ‘’Kent ve sinema iligkisi, sinema filmlerinde
kentin kullanimi, sinema filmleri araciligiyla kentlerin pazarlanmasi, pozitif

pazarlamanin karsiti olarak c¢esitli ideolojik anlayislarin araciligiyla kentsel olgek de

7 Jan Assmann , ** Kiltirel Bellek’’, Cev. Ayse Tekin, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2000, s. 41-42.



vapilan negatif(politik) pazarlama, sinema filmlerinde sanat yapiti ve gorsel eleman
uretimi’’ konulari ele alinacaktir. Bu bolumde sinema filmleri araciligiyla modern
kentlerin pazarlanmasinda, filmlerin itopya {iretimi yapma yeteneginin kentlerin
sahip oldugu sanat eserlerine yaptig1 filmsel baglam yiiklemesinin alt1 gizilecektir.
Ayrica sinema filmlerinin, sanat tarihi yaziciligi roli istlenerek sanat eserlerine

stratejik deger yliklemesi incelenecektir.

Calismanin ticlincii boliimiinde “* Sinema filmlerinde sanatsal temalar
araciligiyla modern kentlerin pazarlamasi adiyla inceledigimiz konumuzu Roland
Barthes'in  Mit kavrami, Kiiltiirel Bellek kurami ve c¢esitli gostergebilimsel
kuramlarla desteklenerek belirlenmis filmlerde yer alan sanat icerikli gorsel
gostergeler’” c¢oziimlenecektir. Burada sinema filmlerinde, yer alan sanatsal
temalarin gorsel gostergeler haline gelerek {iizerlerine aldiklari mitsel iiretimle
kazandiklart yeni baglamlarin kentsel pazarlamadaki roliiniin alti gizilecektir. Bu
boliimde arastirmada kullanilan yontemler ve film se¢iminde gbze alinan Slgekler

hakkinda bilgi verilecektir.

Besinci boliim olarak anilan “’Sonug’ boliimiinde ise aragtirma sonucunda
elde edilen bilgiler anlatilacaktir. Bu bdlimde sinema filmlerinden elde edilen
gosterge ¢ozlimlemelerinin 1s18inda, sinema filmlerindeki sanatsal temalar
araciligryla kentlerin pazarlanmasi adina varilan kanilar detayli olarak agiklanacaktir.
Ayrica bu boliimde diinya iilke 6rneklerinden yararlanan gosterge ¢oziimlemesinin
ardindan kent pazarlamasi adina iilkemiz i¢in bu konuda yapilabilecekler 6neriler

sunulacaktir.



1. BOLUM: KENT PAZARLAMASI KAVRAMI VE KENT
PAZARLAMASINDA SANATSAL ELEMANLAR
1.1. Kentin Tanmimi ve Tarihsel Olusum Siireci

1.1.1. Kentin Tanim ve Ozellikleri

Tirk Dil Kurumu sozliigiine kent tanimi i¢in bakildiginda kelimenin, Farsca
kokenli “’Sehir’” kelimesi ile dilimize girdigi goriilmektedir. Sehir kelimesinin
tanimi ise;”” NUfusunun ¢ogu ticaret, sanayi, hizmet veya ydnetimle ilgili islerle
ugrasan, genellikle tarimsal etkinliklerin olmadigi yerlesim alam, kent, site’’ 8
seklindedir. Kent kavrami, pek ¢ok kaynakta farkli yonleriyle ele alinmistir. Kentin
sadece bir nufusa ev sahipligi yapan toprak parcasi bi¢cimindeki tanimi, tarihten bu

yana yapilan bir¢ok farkli tanimla gelistirilmistir.

Kentle ilgili yapilan tanimlarda, kentin tarihsel olusum siirecinde edindigi
siyasal gii¢, kiiltiirel bellek merkezi olma gibi 6zellikleri g6z Oniine alinmistir. Bu
nedenle ozellikle modern donemde, sanayi devriminin ardindan toplumsal yeri
farklilasan kent, hem ideolojik yoniiyle hem de kiiltiirel varliklara ev sahipligi yaptigi
icin kazandirdig1 sosyolojik statii baglaminda ele alinmistir. Kent kavrami adina,
yapilan tanimlamalardaki ¢esitliligin temel nedeni alanlar arasinda kavrami ele alan
bilim cevrelerinin bakis agisindaki farkliliktir. ’’Sosyologlar, tarihgiler, sehir
plancilar, iktisat¢ilar, antropologlar, edebiyat¢ilar v.b. her bir disiplin kendi
kavrayist iizerine bina edilmis kent tamimi vardir. Niifus biiyiikliigii, idari statii,
niifusun yapisi, is boliimii ve uzmanlasma, orgiitlenme bicimi, islev alanlarindaki
farklilagma, is giictintin sektorel dagilimi, heterojenlik, fiziksel doku, tiretimin yapisi

gibi él¢iitler kullamilarak bu tanimlamalar yapimistir.””®

Modern kent tanimlarinin temelinde o yerlesim birimiyle ilgili olarak ¢ok
yonlii tanimlar yapilmistir. Ancak son donemlerde yapilan tanimlamalar, modern
donemde kentin gii¢ kazandig1 alanlarin 6zelliklerini ice alacak sekilde yapilmistir.

Bu durum hem kentin sahip oldugu ozelliklerin belirlenmesinde hem de kent

8 TDK Sozliigii,
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5378c9a6214e45.413
35582

9 Yiiksel Dinger. vd,”’Kent, Yerel Siyaset ve Demokrasi’’,Wald Yayinlari, Istanbul, 1999, s.341-342.



yapisinin siyasi gug, sosyolojik konum, sanat mirasina sahip olarak yonetmek gibi
pek ¢ok alandaki egemenliginin dnemini gostermektedir. Tanimlamalardan ¢ikarilan
Ozellikler baglaminda kentlerin sahip olmasi gereken Ozellikler su sekilde
siralanabilir:
-Belirli bir niifus biiyiikliigiine ve niifus yogunluguna erigmis olmak,
-Tarimsal iiretimden daha ileri bir tiretim diizeyi olan sanayi iiretimine gegis
yapmis olmak ve bununla birlikte hizmet sektoriiniin gelismis olmasi,
-Yerlesim yerinin fiziksel altyapisinin belirli bir diizeye ulagsmis olmasi,
-Geleneksel aile yapisinin ¢oziilerek yerini ¢ekirdek aile yapisina birakmis
olmasi,
-Niifusun biiyiik oranda 6rgiitlenmis, karmasik is boliimiine ve yiiksek
uzmanlasma diizeyine ulagmis olmak,
-Geleneksel iligkilerin(Cemaat toplum tipinin) ¢oziiliip bireysel iligkilerin ya
da bireysel ¢ikarlarin 6n plana ¢ikmis olmasi,
-Sosyal normlarin yerini, resmi denetleme kurumlarinin almis olmasi,
-Statiilerin aileden gelmeyip, bireylerin kendi ¢abalari ile kazanilmis

olmalar1.*®

Kentin ozelliklerine bakildiginda bir bélgenin kent niteligi kazanmasi i¢in
gerekli olan kaynagin, niifus oranindan ¢ok daha fazlas1 oldugu anlasilmaktadir. Bu
baglamda kentlerin igerisinde yasayan insan sayisinin fazlaligi, o kenti devletsel
boyutta kent statiisiine soksa da temelde yer alan asil gereklilik kent olmanin
getirdigi sanayi, siyaset, sanat, kiiltiir, sosyoloji gibi pek c¢ok alanda yasanan
degisimlere ve gelisimlere ev sahipligi yapmis olmaktir. Bu baglamda kentlerin
pazarlanmas1 adina tretilen stratejiler, sadece bir perakende iirliniin pazarlanmasinda

dikkate alinan degiskenlerden ¢ok daha fazlasini icermektedir.

Kentin bir siyasi giicii mesrulastiran eleman olmasi hatta bu baglamda kentte
iktidarin  giiclinii  kanitlayan sanat eserlerinin yapilmasi, kentin yaradilisinin
temelinde olan pazarlama giiciinii gostermektedir. Bu baglamda kentin tanimi;’*/lk
baslangicindan bu yana kent, uygarlik iiriinlerini toplamak ve iletmek igin ozel

olarak donatilmis, maksimum hizmetin minimum alanda sunulmast icin yeterince

10 Riistem Erkan, ‘ 'Kentlesme ve Sosyal Degisme’’ , Bilim adamm Yayinlari, Istanbul, 2003, s.18.



yvogunlasmis ve ayrica toplumun degisen gereksinmelerine, biiyiimenin getirdigi
daha karmagsik bicimlere ve yigilan toplumsal mirasa yer saglayabilecek sekilde
genigsleyebilen bir striiktiirdiir.””** Kenti tanimlayan kiiltiirel 6geler agirlikli olan bu
tamim, Kentin kultirel bellek olusturma gorevi olan Kkiiltiirel eserleri depolama
gorevinin yaninda bu eserleri iletme gorevinden de bahsetmektedir. Ancak burada en
O6nemli nokta, uygarligin sahip oldugu iiriinleri iletme ve bundan gii¢ saglayan

organin ideoloji yani iktidar oldugu gercegidir.

Sosyo-ekonomik odakli olarak yapilan bir kent tanimi ise;”” Kent, meta ve
hizmetlerin iiretim ve degisimi igin orgiitlenmis bir aractir.”’*? Boylece kent, aslinda
icinde bulundurdugu Kkiiltiirel elemanlara meta degeri bigmenin yaninda bu degeri
baska kentlere ve iilkelere yayma isinin de orgiitlenmis elemani olma gdrevini
istlenmistir. Bu baglamda tarihten bu yana kent, igerisinde bulundurdugu kiiltiirel
varliklara ve sanatsal temalara iktidarin belirledigi anlam yiklemelerini yaparak

onlar1 metalastirmis boylece ideolojiyi ve kendini pazarlamistir.

Kentin, ideoloji ile kiiltiirel iligkiyi kuran diizlem gorevini iistlenisi aslinda
cok eski bir gegmise sahiptir. Insanoglunun gdgebelikten yerlesik yasama gectigi ilk
donemden itibaren gerceklestirdigi gecim kaynagi ve sosyal statii adina degisim,
kentin tarihsel olarak iistlendigi bir giicli pazarlama aliskanliginin glinimuzde hala
siirdliriiyor olusu kentin olusum siirecinin incelenmesini zorunlu kilmistir.
Glinlimiize ulasan kentin hala bir sistematik pazarlamaya ihtiyag¢ duymasi ve bu
acidan yapilan caligmalarin kentin gegmiste yaptig1 gibi var olan kiiltiirel varliklar

ile yapiyor olusu kentin olusum tarihinin incelenmesini zorunlu kilmastir.

1.1.2. Kentin Tarihsel Olusum Siireci

Eski tas cagi olarak adlandirilan tarihin ilk doneminde diinyanin buzullar
altinda kalmis olmasi, donem insaninin tarim yapamamasina neden olmustur. Bu

nedenle donemin insani, konar-goger bir yasayis bi¢imini benimsemis, gegim

11 Aktaran Metin Sézen, Ugur Tanyeli,”” Sanat Kavram ve Terimleri Sozliigii>’, Remzi Kitabevi,
Istanbul, 2003, 5.128.

12 Howard Saalman , “’Medieval Cities’”, George Brazilier, New York, 1968, s.7.
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kaynagi olarak ise avcilik ve toplayicilik ile yasamini siirdiirmiistiir. Tarim
yapamayan ve karnimi doyurabilmek adina dogaya bagimli olan donem insanti,
yasamini at sirtinda siirekli olarak kaynak arayis1 yapar bi¢imde ge¢irmistir.
Tasinabilir silah ve sanat eseri tretimi, ayrica mimari adina higbir gelisimin olmayisi
aslinda kent yasamina gegis yapan insanin kent 6gesi etrafinda nasil sosyolojik,

siyasi ve sanatsal alan da bi¢cimlendigini gostermektedir.

Buzul Cagmin sona ermesinden sonra gelen Neolitik Cag, kentlerin
kurulmasinin temelini atmigtir. Insanligin yerlesik yasama gecisi, ge¢im kaynagmin
tarima doniismesi, ev yapimi, yan yana olusan evlerden kabileler yaratma yetenegi,
tarihsel olarak bir devrim niteligi tasimaktadir. Bu nedenle bu devrim Neolitik
devrim olarak adlandirilmaktadir. Neolitik devrim,’’(...) insant besin kaynagina
basat kilmistir. Insan ekip bi¢meye, bitki yetistirmeye, secmesini bilerek yenilebilir
ot, kok ve agaclar: gelistirmeye baslamistir. Karsiliginda besin, barinak ve bakim

saglayarak bazi hayvanlari evcillestirmeyi ve kendine baglamay: da bagarmustir. 13

Kentlerin koy tabanli kuruluslarinin yasandigt bu donemde, 0Ozellikle
toplumsal anlamda kadin ve erkek kimliginin yaratimi adina ilk olusumlar
yasanmistir. Eski tas doneminin ’ataerkil’” ekonomik yapisi, ozellikle avcilik igini
ustlenen erkeklerin toplumdaki yerini gulclendirirken, neolitik donemde tarim
islerinin kadinlar tarafindan yapiliyor olmasi ve ev(yuva) kavraminin iireticisinin
kadinlar olmast toplumsal anlamda kadin kimliliginin olugmasma ve bir is
boliimiiniin olusturulmasina neden olmustur. Kent kavraminin ortaya c¢ikisinda

temellenen diisiincenin yaraticis1 bu baglam da kadinlar olarak gosterilmektedir.

" Uygarhgin besigi olan kent ise bir kadin icadidir, yani kentin varligini
miimkiin kilan, yerlesik hayata, dolayisiyla kentsel hayata ge¢meyi zorunlu hale
getiren tarimi kadinlar bulmuslardir. Aslinda Uretimi demeliydim. CUnkl insanligin
safaginda yer alan ve mutlak zaman birimleriyle ¢ok uzun siiren erkek ekonomisi,
var olam doniistiirmek yani iiretim yapmak yerine, dogamin sunduklarint arayip

bulmaya yonelik bir tarz idi. Ote yandan, barinak ve korunaktan yani doganin

13 Gordon Childe ,”’ Kendini Yaratan Insan’’, Cev. Filiz Ofluoglu, Varlik Yayinlari, Istanbul, 2008, s.
54,
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sundugu olanaklardan ‘ev’e yani iiretilmis konuta gotiiren siirecin her anina

damgasini vuranlar gene kadinlar olmuslardir.””**

Kadin, tarihte buginiin kentlerinin iiretimsel anlamda temelini atmistir. Buna
karsilik ise zellikle tarihsel olarak “’Kentsel Devrim’’ olarak nitelenen devrim, M.O
3500 ile 4000 yillar1 arasinda Mezopotamya ve Misir’da gergeklesmistir. Bu
asamada kentler siyasi bir birim haline gelmis, boylece ideolojik 6rgitlenmenin
temeli atilmistir.  Orgiitlenme  kavramimin  yaraticist  ise  erkek  olarak
gosterilmektedir.”” Erkek dogalligindan kopmakta geciktigi ve doniismekte ayak
suritdiigii icin, avct karakterini hala muhafaza etmektedir. Bu nedenle 6rgltcudur,
nihayette her seyi belli bir amaca yonelik olarak gormektedir. Siyaset, toplum,

. - R . 3515
ekonomi onun i¢in amagl 6rgiitlenmedir.

Ozellikle bu siiregte art1 {iriin gibi bir giiciin fark edilmesi bunun yaninda
sistematik 1g boliimiiniin  yapilmasi, donem uygarliklarinin  kent temelli
sistemlerinden biiyiik merkezi devletlere gegisini saglamistir. Bu baglamda, *’ Kent,
devleti yaratan guc¢ konumuna gelmistir. Boylece devlet temellerini kent (zerine

kurmustur.”” *° Devletin gii¢ kaynagmi kentten alir durumu, o6zelikle Antik¢ag
devletlerinin bu gelenegi siirdiirmelerine ve kent devletlerin dogmasimna neden

olmustur.

Antikcag donemine gelindiginde ise kent kavrami, artik “’polis’” denilen bir
terim ile butinlesmistir. Polis’ler temelde kent olmakla birlikte demokrasinin
temelini atan meclislere sahipligi, toplumsal ihtiyaglara yonelik mimari eser liretimi
ve iktidar olan giiclin kanitlayicisi olarak yapilmis sanat eserleriyle bir kent devlet
niteligi tasimaktadir. M.O 8.yiizyildan itibaren Yunanistan’da agirlikli olarak ortaya
cikan “’Polisler’” yerlesik bir hayatin getirisi olarak birbirinden giizel tapinaklar,

heykeller, agoralar ile stsliydd.

Polis terimi sadece bir genis niifus barindiran kentten yapisindan ¢ok daha

genis anlamlar i¢ermektedir.”’ Kentler, giivenliklerini saglamak amaciyla genellikle

14 Mehmet Ali Kiligbay, ¢’ Sehirler ve Kentler”’, Imge Kitabevi, Istanbul, 2000, s. 14-15.
15 Kiligbay,2000, s.18.
16 Kiirsat Bumin, > Demokrasi Arayisinda Kent”, 1z Yayncilik, Istanbul, 1998, s.26.

12



savunmaya daha elverigli olan tepeler kuruldu ve asagilara dogru yayildi. Ilk
donemlerde ‘polis’ sozciigii, yalmizca ‘yiiksek kent’ (va da tepedeki kent) icin
kullanmliyordu; asag kente ise ‘asty’ adi veriliyordu. Zamanla bu ayrim ortadan
kalkti ve polis, ilk énce tiim kenti sonra da ‘devlet’i kapsayan bir anlam kazandi.”*’
Kentin devlet otoritesinin temsilcisi konumu, onu giderek daha 6nemli kilmistir. Bu
baglamda aralarinda Platon, Aristoteles gibi pek ¢ok filozof ideal kent yaratim1 adina
caligmalar yapmistir. Bu tip caligmalar da kentin devlet roliinii {istlenmesi ise
gercekte ideal devlet tanimimin yapilmasimi saglamistir. BOylece, kentin ideoloji

adina giinlimiizde sinema araciligiyla iitopya iiretme araci haline gelmesinin asil

nedeninin Antik Yunan donemi kentleri oldugu anlagilmaktadir.

Kentlerin temelde sadece niifus yogunlugu yiiksek bolge olmaktan 6te bir
olguya kavusmasinin altinda yatan temel neden ticaretin gelismesidir. Paranin
kullanimin artmasi, pazar i¢in iiretimin artmasina neden olmustur. Aligverisin arttig1
bir siirecin baglangici, pazar yeri gibi alanlarin genis kitlelere ev sahipligi yapma
roliinii giiclendirmistir. Onceleri sadece bir merkezi kaplayan, ardindan ise ticaretin
ekonomik anlamda sagladigi gii¢ ile kirsal alanlar1 da icine alarak koyler kentlere
dontigmistiir. Kentlerin ticari anlamdaki gigliiliigli, artan niifuslar kiltiirel ve

sanatsal anlamda pek ¢ok {iiretimin yapilmasina neden olmustur.

Helenistik donemde, eserlerin kentin ve kente egemen olan guctn temsili,
hatta pazarlamasinda rol oynadig1 fark edilmistir. Bu anlamda, kentlerin arasinda
eser yapimi adina en giizel Orneklerin sunulabilmesi i¢in kent devletleri 6zel
sermayeler yaratarak sanatcilara destek olmuslardir. Ozellikle 6rnek kent olarak
gosterilen Atina, pek ¢ok kentin yaratilmasinda 6rnek alinmistir.”” TUm kentler
gorkemli olma yolunda yarismaktadir. Bergama kenti Atina gibi bir akropolin
cevresinde kurulmustur. Kentin Obir Ozellikleri Atina imgesinin kesin bir
uyarlamasini ortaya koymaktadir. Bu ozellikler arasinda ana tapinagin Athena’ya
adanmasi ve kiitiiphanede Pantheon’un heykelinin bir kopyasimin yer almasi

sayilabilir. ***

17 Mehmet Ali Agaogullar1 , ** Kent Devletinden Imparatorluga’’, imge Kitabevi, Istanbul, 2004, s.1.

18 Mary Hollingsworth, , *’ Diinya Sanat Tarihi”’, Cev. Rengin Kiigiikerdogan, Banu Ergiider, Inkilap
Yaynlari, 2009, istanbul, s.69.
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Antik Yunan doneminde her kentin bir tanris1 olduguna inanilmistir. Bu
baglamda kente yapilan tapmaklar, genelde o sehrin tanrisma adanmistir. Ornegin;
Atina sehrinin tanris1 olarak Athena goriilmiistiir. Bu nedenle, Athena tapinagi kentin
gliclinii gosterircesine goérkemli bir sekilde insa edilmisti. Antik Yunan’da, kent
icerisinde yer alan mimari ve sanatsal unsurlar ideolojik bir kavramin yoklugu
nedeniyle tanrmin giiciinii simgeler sekilde yapilmistir. Ancak Yunan uygarliginin

arkasindan gelen Roma Imparatorlugu, kentlerin siyasi giiciinii gelistirmistir.

Roma Imparatorlugu kentlerden olusan bir merkezi yonetim sistemi adina
cok calismistir. Birbirinden ayr1 askeri, siyasi, ekonomik ve kulturel glice sahip olan
kentleri kendi ydnetimi altindan toplayan Roma Imparatorlugu, ¢ok uzun siire
boyunca devam edecek olan varligini aslinda bu kentlere ve aralarinda olusturdugu
aga borgludur. Roma’lilar kentlere insa ettikleri hamamlar, cesmeler, taklar,
tapinaklar, su kemerleri ile giiniimiize ¢cok 6nemli eserler birakmigtir. Giiniimiizde
halen birgcok kent, Roma doneminden kalan sanat eserlerini pazarlayarak kentten

gelir elde etmektedir.

Roma Imparatorlugu kentleri meclislerle yonetiliyordu. Bu manada aslinda
devlet aslinda bir kentler federasyonuydu. Ancak kentlerin her biri kendilerine ait
birer meclis ile gii¢lii kilinmis olsalar da onlardan ¢ok daha kuvvetli bir merkez
bulunmaktaydi. “> Bu buyuk kentlerin tek bir simgesi ve merkezi vardi, o da kendi
kendini yoneten kentti. Roma kenti orijinal durumunda toplumu yapilandirmis ve ona
ahenk vermis bir aracti. ’*19 Roma déneminin kentsel merkezlilik anlayis1 Dogu-Bati

Roma Imparatorlugu ayrimmin ardindan da devam etmistir.

Roma Imparatorlugunun ardindan kentler, feodal diizenin bir pargas1 haline
gelmistir. Feodal sistem, derebeylerin sahip oldugu topraklar {izerinde tuttuklar:
koleleri ve bunun yaninda topraklarin koruyucusu olarak yetistirdikleri askerleri
kapsamaktaydi. Bu donemin sistemi adeta Neolitik Devrimi hatirlatircasina, kentleri
toprak merkezli kiliyordu. Ancak, 6zellikle Avrupa’daki bu toprak boliinmiisligii
giivenlik ihtiyacini arttirmisti. Bu nedenle donemin derebeyleri, topraklarina kaleler

inga ederek surlarla cevirdikleri alanlar1 koruma altina almiglardi. Kendi ordularini

19 Dominic Perring, *’ Roma Kentlerinde Mekdnsal Organizasyon ve Toplumsal Degisim’’,Gev. Lale
Ozgenel, Homer Kitabevi, Istanbul, 2000, $.296.
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ve topraklar igerisinde isleyen kdleleri ile kentler olusturmaya baslayan derebeyler,

kentlerin siyasi gii¢ merkezliligini bu sekilde devam ettirmistir.

Feodal sistemin gucl, giderek artan Kilisenin giiciiyle gatismaya baslayinca
kentler ¢ikan savaslar nedeniyle, derebeylerin elinden ¢ikarak loncalara yani sivil
yonetimlere ve Kkilise gucune gegmistir. Gotik donemde olusan kilise baskisi
nedeniyle, kentler daha ¢ok kilise odakli olarak hayatlarina devam etmistir. Gotik
donemde yasanan sanatsal iiretimin kati kurallara baglanmishg ve dini merkezli
sanatin yapilmasi, kentin sosyal hayattaki giiciinii aldig1 sanat ve kiiltlir ortami

yaratimina engel olmustur.

Ronesans doneminin getirdigi sanatsal tretim, Kkentlerin kimilerinin
digerlerinden ¢ok daha fazla giice sahip olmasina neden olmustur.13 ve
14.ylizyillarda Roma, Kkilisenin kontrolii altinda olmakla birlikte diger kentler
cumhuriyetler seklinde hayatina devam etmekteydi. Ozellikle Floransa, Venedik
sehirleri ticaretle ¢ok biiyiikk ekonomik gii¢ elde etmistir. Bu nedenle bu kentlerde
Ronesans’1 baglatan nitelikte sanatsal tiretimler yapilmistir. Floransa kentinde banker
bir aile olan Medici’lerin, kenti ybneten ve ayni zamanda sanat iiretimi adina
sponsorluk yapan bir aile haline gelmesi, kent ile kiiltiirel bellek olusturma adina

yapilan ¢alismalarin temelini atmasi adina 6nemlidir.

Kentlerin merkezi devletlerin denetimi altinda hayatina devam ettigi tarihi
sireclerde, kent sanatsal tiiretimin yapildigi alanlar haline gelmistir. Sanayi
devrimiyle beraber kent, (retimin ve sanayinin evi haline gelmistir. Giiniimiiziin
bliyiik kentlerinin temelleri 6zellikle bu donemde atilmistir. Yasadigimiz kentlerin
karisik yapisi, sanayi devriminin tiretim sistemi ile birlikte getirdigi modernizm
akimimnin sonucudur. Bu donemin sehri, karmagsik ve seri retim-tiikketim iliskisiyle
kendine has bir gerceklik tiretimi yapmastir.”” Kent, simdiki zamanin gerisinde olan
tamamlannus bir gergeklik olarak degil, aksine bir ufuk, aydinlik bir virtiiellik olarak

20
tammlanir.”’

20 Henri Lefebvre, ** Kentsel Devrim®’ , Sel Yayincilik, Istanbul, 2013, s.21.
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Kentin, kendi gergekligini tiretmesi kir ve kent ayrimini belirginlestirirken,
kent insaninin kendince bir ** kentli’” insan tipi olusturmasina neden olmustur. Bu
baglamda, kent yapisi igerisinde yeni kent toplumlarina ait zenginlik kavramlari
yaratilmis, bunun yaninda da kent toplumu kentin siirekliliginin kaynagi olan yeni
toplumsal roller tiretmistir. Modernizmin kenti Baudelaire’’e gore; *’Kalabaliklar,
Kahramanlar, Bohemler bunun yaninda kentin fantezisini iireten kent agigi

flaneurler’” den olugmaktadir.?

Baudelaire kentin icerisinde bulundurdugu hiyerarsik konumlandirma da
“’flaneur’” karakterinin kentin fantezisini iireten ve bunu kentin gercekligi yapan bir
siniftan bahsetmistir. Bu baglamda, Henri Lefebvre’in kentin kendi gercekligini
tiretme kurami bakimindan ortiismektedir. Kentin kendi imgesini tiretebilirliligi,

kentin sadece bir niifus sahibi alan olma durumundan ¢ikmasina neden olmustur.

7 1970 lerin Bati diinyasinda biiyiiyen kentler ile biiyiiyen siyasi ve iktisadi
krizler birlikte tanmimlanir olmugstur. Dolayisiyla kentsel yonetimlerin rolii degismis,
bu degisimlere paralel olarak kentsel kuramlar, kiresel ve/veya bolgesel dizeye
kadar genislemeye baslamistir. Boylece ‘kentsel siyasal iktisat’ kagimilmaz olarak
Yeni kent sosyolojisi’ olmustur. Giig, iktidar, kaynak ve egemenlik kavramlari
kentsel analizde kullanilmaya baslanmistir.”**Bu baglamda kent, aralarinda Marx,
Engels gibi pek ¢cok kuramei tarafindan ideolojik olarak ele almistir. Ozellikle kentin
kiiltiirel sermaye ve kiiltiirel bellek yaratiminda basrol oynar hale gelmesi, kent adina

yapilan arastirmalarin pek ¢ok farkli alanda siirdiiriilmesine neden olmustur.

Kentin kapitalist sistemin bir pargasi olmasi, gelir kazanmak adina kentlerin
cesitli caligmalar yapmasiyla sonuglanmistir. Giiniimiizde turizm adina gelir iiretme
amaciyla yapilan kent pazarlamasi kavrami aslinda kent dogasinin ideolojiyi
destekleyen boyutu nedeniyle iktidarin pazarlanmasina neden olmustur. Bugiiniin
kentlerinin, artik ekonomik anlamda devlete destek olur konumlar1 onlar1 ¢ok daha

guclu kilmistir. Ancak kentler arasindaki rekabetin artisgi, kentler arasi farklilasmay1

21 Bkz. Charles Baudelaire, *> Modern Hayatin Ressami’’,Cev. Ali Berktay, Iletisim Yayinlar1, 2007,
Istanbul, s.11-12.

22 Helga Rittersberger-Tilig. .vd, < Kent Sosyolojisi>> , Anadolu Universitesi Yayinlari, 2013,
Eskisehir, s.12.
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gerekli kilmistir. Bu baglamda bir mekanin, yerin, iilkenin ya da kentin pazarlanmasi

zorunlu hale gelmistir.

1.2. Kent Pazarlamasi Kavrami ve Unsurlari

Kent pazarlamasi, ozellikle donemimizin artan rekabet ortaminda biiyiik
onem kazanmustir. Turizmin giderek gucli hale gelmesi, Avrupa Birligi gibi
birliklerin iilkeler arasi iligkilerin kurulmasini saglamasi, insanlarin ¢esitli kentlere
gidip gezmelerine neden olmustur. Giiniimiiziin degisen diinyasinda yabanci iilkelere
giderek ¢esitli kentleri gérmenin bir kiiltiirlii olma niteligi sayilmasi, bu baglamda
kentlerin 6nemli gelir kaynaklar1 haline gelmesini saglamistir.”’Kentler, giinimizde
kronik  olarak  ekonomik  problemler  yasayan  iilkelerin  kaderlerini
degistirebilirler.®* Boylece temelde kentin, antik dénemden beri iilkeyi tasima

gorevinin bugiinde kendini devam ettirdigini gérmekteyiz.

Kent pazarlamasi, sadece bir kentin ziyaret edilebilirliliginin arttirtlmasindan
cok daha fazlasini icermektedir. Bu anlamda yapilmis olan kent pazarlamasi tanimi
da Uretilen pazarlama stratejilerinde g6z 6nline alinip, yonetilmesi gereken pek ¢ok
farkli unsuru gostermektedir. Kent pazarlamasi:”’ bir kentin, hedefledigi kitlenin
tamaminmin ihtiyaglarini karsilayacak sekilde tasarlanmasi demektir. Basarili bir kent
pazarlamast vatandaglarinin ve kentte bulunan is yerlerinin mutlulugunun yaninda,

yatirimct ve turistlerinde beklentilerini karsilamalidir. 1224

Kentleri stratejik pazarlama fikri her ne kadar yeni bir fikirmis gibi gelse de
aslinda ** 1850 lerde Vahsi Bati, 1900 ler de ise Fransiz ve Ingiliz lerin deniz kenart
boélgelerde bulunan alanlara turistleri ¢ekmek igin(...) ** kullandig1 reklamlarin
yaratimi1 gz Oniine alindiginda oldukga eskiye dayanmaktad1r.ZSGegmisten bu yana
aslinda hayatimizda olan kent pazarlamasi kavramikiiresellesen diinya sonucunda
ginlimuzde ok daha onemli hale gelmistir. Bu baglamda ozellikle son donemde

kent pazarlamasi1 adina daha stratejik adimlar atilmaya baslanmistir. Gegmiste kot

23 Philip Kotler, .vd , ** Marketing Places **, The Free Press, New York, 1993, s.2.
24 Philip Kotler, .vd, ** Marketing Asian Places **, John & Wiley Sons, Singapore, 2002, s.183.

25 )R Gold, V.S. Ward *’ Place Promotion, The Use of Publicity and Marketing to Sell Towns and
Regions’’, Wiley&Sons,Chiester, 1994, s.39.
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bir imaja sahip olan Asya ulkeleri, son donemde kent ve iilke pazarlamasi adina

onemli atilimlarda bulunarak ¢esitli kentlerin pazarlanmasinda 6ne ¢ikmiglardir.

Kent pazarlamasinda en énemli unsur kentlerin kesintisiz olarak pazarlamaya
tekrar tekrar ihtiya¢ duymalaridir. ** CUnkd pek cok kent, pazarlama stratejileri
tirettigi  siirecte bilinirliligini arttirirken ashinda aymi siire¢ icerisinde kendi
¢cOkiistiniin  tohumlarmmi da atmaktadr.”’ 2% Siirecin isleyisi asagida sema:1.1’de

gosterilmektedir.

Kent Pazarlamas1 Yapilan Kent,
1.Yeni sanayi kuruluslar agilir

2.1s imkanlar artar

v v

Kente i¢ go¢ yoluyla
yeni insanlar taginir.
Kent niifusu artar.

Kente i¢ go¢ yoluyla yeni
yatirimlar yapilir. Yeni
sanayi kuruluglar1 agilir.

v v

Emlak fiyatlar ylkselir,

Alt yap1 yetersiz kalir,
Sosyal ihtiyaclar yikselir

A 4

Hiklmet vergileri yukseltir.

Sema 1.1:Sehir biiylime dinamikleri
Kaynak: Kotler, Rein ve Haider,1993
Semada yer alan kent, pazarlama stratejileri uygulanmadan 6nce pek c¢ok
sanayi kolu, yatirimer hatta insanlar ve turistler i¢in bile kesfedilmemis potansiyeli
yiikksek bir kent olarak goriilmektedir. Kent pazarlamasi ile yapilan caligmalar
sayesinde kentin bilinirliligi arttirilir. Béylece kent, pek ¢ok insan icin ilgi ¢ekici hale
gelmistir. Bu gelismelerin 1s1¢inda, birgok insan hayat standartlar1 yiiksek olan bu

kente goc ederek kentin niifusunu arttirir. Bunun yaninda is hayati adina rekabetten

26 Kotler, 1993, s.5.
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uzak bir ortam olan kente, yeni yatirnmcilar ve sanayiciler yatirim yapmaya baglar.

Kente is bulmak icin gelenler ile birlikte sehrin niifusu artmistir.

Niifus artisi, kentin gelirinin artmasina neden olmustur. Bununla birlikte
sehre gelen turist sayist artis gostermistir. Ancak, bir siire sonra niifus yogunlugu
nedeniyle kentin altyapis1 yetersiz kalmaya baslar. Hava ve cevre kirliliginde artig
baglar. Bununla birlikte alt yap1 ve sosyal hizmetler yetersiz kalmistir. Boylece
devlet, kentle ilgili olarak vergilerde artiglar yapar. Vergi artiglar1 sonucunda is
yerleri kiigiilmeye gider ve bunun arkasindan isten ¢ikarmalar baglar. Boylece, kentin
asir1 kalabalik niifusu igerisinde igsizlik ve su¢ orani artig gosterir. Buna karsilik
isyerleri kapanmaya baslar, boylece kentte oturanlarin belli bir kismi1 baska kentlere

goc ederler.

Sonugta kent eski az nifuslu haline geri doner. Bununla birlikte kentle ilgili
olarak insanlarin kafasinda olumsuz bir imaj olusmustur. Semanin anlatmak istedigi,
kentsel pazarlamanin asla bitmeyen bir siire¢ oldugudur. Ciinkii ¢okiisii yasamasinin
ardindan kent pazarlamacisinin yapmasi gereken, siirecin bagindan baglayarak kent
pazarlamasi adina yeni projeler tretmek ve uygulamaya koymaktir. Ancak bitin bu
istikrarli, dongiisel siirece karsin g¢esitli  kentler istikrarli olarak c¢okiisler
yasamaksizin, kentlerini pazarlamaya ve bu baglamda siirekli olarak gelir elde
etmeye devam etmektedir. Bu sehirlerin arasinda °° Venedik, Paris, Viyana,
Floransa’’ gibi kentler bulunmaktadir.?’ Istikrarli kentlerin ilgi ¢ekici yani, hepsinin
ortak yoOniliniin zengin kiiltiirel varliklara sahip olmasidir. Tarih ve sanatin
olusturdugu kiiltiirel bellegin etkisiyle, kentsel pazarlama stratejileri gucli hale

gelmistir.

Kent pazarlamas1, 1970’lerden itibaren pek cok literatirde yer almistir.”” flk
asamada kent pazarlamast strateji iiretimlerinde temel amag¢ endiistri
yatrimellarimn dikkatini cekebilmekti. Ikinci asamada ise altyapimn gelistivilmesi
ve belirlenmis endiistri yatirimlarimin  ¢ekilmesi  hedeflenmistir.’’ 2 Ancak

giinlimiiziin kent pazarlamasi1 karma bir strateji izlemektedir. Kent pazarlamasinin

27 Kotler, 1993, s.4.

28 Seppo K. Rainisto, ** Success Factors of Place Marketing’’, Lambert Academic Publishing,
Helsinki, 2003, s.29.
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uygulama adimlart stratejik bir bi¢gimde planlanmigtir. Bu adimlar sema:1.2’de

detayl1 bir bi¢imde gosterilmistir.

/ ‘ Hedef Pazarlar ‘\

/ K\-.
e ihracateilar S
Va \
/ et .
/ g N
~ %1 .. - -.\‘\ \\
4 | Pazarlama Faktorleri B
/ /, B \'\
/ . Altyapi \\

/ Turistler / . _ A\ Yatinmeilar
/ i \
[ / | Planlama Grubu ‘ \

/ f \ \
/ [ Vatandaglar \ \

| -.

\ |

l [ Qekici helkan Pazar_\ama Mekandaki | I
| Ogeler Plani: teghis, it

| \ g wizyon, eylem ‘. ||

I \ I3 gevrelen 44— TerelBolgesel ,-‘"I |

\ \ Idare
\ T
\  Kente Yeni \ / Ureticiler
\ N\ /
\\Yerle§enler < 5 / /
b b imaj ve yasam %
o kalitesi s
\\ =z ,//
\‘\ S
~ Sirket Merkezleri d

Sema 1.2 Kent Pazarlama Adimlari

Kaynak: Kotler, Rein ve Haider,1993

Kotler tarafindan tasarlanmis olan siire¢, hedef pazarlar, pazarlama faktorleri
ve planlama grubunu kapsamaktadir. Hedef pazar terimi, burada pazarlama
stratejileri sonucunda iretilen mesajlarin iletilecegi kitleyi belirleyebilmek adina
kullanilmistir. Pazarlama faktorleri; mekanin altyapisi, ¢ekici 6geleri, insani, imaj1 ve
yasam kalitesi anlamimi tasimaktadir. Planlama grubu ise; mekan pazarlama
stirecinin planlanmasi ve denetlenmesinden sorumludur. Kotler’in olusturdugu bu

adimlarda temel amag, kentin deger artiriminin saglanmasidir.

1.2.1 Kent Pazarlamasinda Hedef Kitle

Kent pazarlamas: stratejileri uygulamalarinda, temel unsurlardan biri Kitle
tespitidir. Genelde sadece turistleri hedef alan pazarlama stratejileri, kitlesel anlamda

darlik olusturdugundan kent pazarlamasinin sezonluk ya da kisa siireli olmasina

neden olmaktadir. Bu nedenle de sirekli olan bir kent pazarlama basarisindan soz
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etmek mimkun degildir. Diinyada Paris, New York, Roma, Londra gibi kentler en
cok turist ¢eken sehirler olarak bilinmektedir. Bu kentler sadece mevsimsel ve belirli
kesimden bir Kitleye hitap etmek yerine, pazarlama kitlesini genis tutarak kent

pazarlamasinda basariya ulasmislardir.

Kotler, kent pazarlamasinda hedef kitleyi 4 baslik altinda toplamistir. Bir kent
pazarlamasinda hedeflenen bu kitle gruplar arasinda ¢apraz uygulamalar yapilarak
her kitlenin dikkatini ¢cekecek pazarlama stratejilerinin retilmesi gerekmektedir. Bu
baglamda kent pazarlamasi stratejilerinin uygulanacagi kitleyi ana bagliklart ile

birlikte su sekilde siralayabiliriz®:

1.Ziyaretciler
a.Is amagli ziyaretgiler(Bir is toplantisina veya kongreye gelenler, bir sey
almaya veya satmaya gelenler)
b.Is dis1 turistik amagl gelen ziyaretciler(Turistler ve gezginler)
2.Kent Sakinleri ve Calisanlar
a.Uzmanlar(Bilim adamlari, fizikgiler vb.)
b.Nitelikli Calisanlar
c.Zengin Bireyler
d.Yatirimcilar
e.Girigimciler
f.Niteliksiz ¢alisanlar
3.Isyerleri ve Sanayi
a.Agir Sanayi
b.”’Temiz’’ Sanayi(Hizmet sirketleri, ileri teknoloji aragtirmalar1 vb.)
c.Girigimciler
4 ihracat Pazarlar
a.Yerel Pazar ihracatgilar

b.Uluslararasi Pazarlar

4 ana grup altinda toplanan bu kitleler kent pazarlamas: stratejilerinin

uygulanisinda hedef alinan insanlardir. Bu kitlede yer alan insanlar izerinden kent

29 Kotler, 1993, s.24.
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pazarlama stratejileri tretilmelidir. Kent pazarlamasinda ¢ogunlukla turizmciler
tarafindan uygulanan yontemlerde hedef alinan kitle ziyaretciler Kitlesidir. Turistleri
ana kitle olarak kabul eden turizmciler “’destinasyon pazarlamasi’’ ad1 altina

yaptiklar1 ¢alismalarda stratejilerini bu kitle lizerinden yapmaktadir.

1.2.1.1. Ziyaretciler

Bu kitle is ziyaretgileri ve turistler olarak ikiye ayrilmaktadir. Is amagh gelen
ziyaretciler, cogunlukla is toplantist veya kongreye katilmak icin ziyarette
bulunmaktadir. Bunun yaninda bir arazi kontrolii ya da alim-satim islemleri gibi
nedenlerle de ziyarette bulunabilirler. Burada herhangi bir turistik amagtan ote is
merkezli nedenler yer almaktadir. Ancak is ile ilgili olmayan, tamamen turistik
amagclarla kente gelen ziyaret¢ilerde bulunmaktadir. Turistik amacglh kente ugrayan
kisiler ise kenti gezme istegi ya da bir aile bireyini ziyaret etmek gibi amaglarla kente

gelirler.

Ister is amacly, isterse sadece turistik amach ziyaret yapan ziyaretgiler olsun
iki grupta kentte kaldiklar siire¢ icerisinde yemek, kalacak yer, yerel iiriin alisverisi
ve ¢esitli hizmetler i¢in harcamalarda bulunur. Kentin elinde bulundurdugu her tiirlii
hizmetten yararlanan ziyaretgiler, gegici bir niifus yogunlugu olustururlar. Ancak
gegici bir stirec icin de olsa kente bilyiik bir gelir kazandirirlar. Ozellikle turistik
amacla gelen ziyaretgilerin, kentin yerel iriinlerini alma aligkanhigi kentin kii¢iik
esnaflar1 adina 6nemli bir gelir kaynagidir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta,
kentlerin turistler icin gekici hale getirilmesidir. Kentin icerisinde yer alan
bolumlerden, hangisinin cekicilik adina elverisli oldugu belirlenmeli ve bu baglamda

pazarlama stratejileri tiretilmelidir.*

Kent pazarlamasinda, kentin gekici hale getirilmesi 6zellikle ziyaretci kitlesi
icin biiylik 6nem tasimaktadir. Clinkii bu tip ziyaretgiler, kentte uzun siire kaldikg¢a
harcamalarini o oranda arttirmaktadirlar. Bu baglamda kent pazarlamasi adina
uygulanacak stratejilerde, miimkiin oldugunca kent ilgi g¢ekici hale getirilmelidir.
Burada en 6nemli gorev turizm ofislerine diismektedir. Ozellikle turizm ofislerinin

ziyaretciler i¢in planladiklari turlarin, tek diize programlar olmamasi gerekmektedir.

30 Bkz. Gokge Ozdemir, ** Destinasyon Pazarlamast’, Detay Yaymcilik, Ankara, 2008, 5.100-101.
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Planlanan turlarda hedef kitlenin genis tutulmasi farkli kiiltiir, yas gruplarindan pek

cok insanin istek ve ilgilerine uyum saglayacak sekilde hazirlanmasi 6nemlidir.

Ziyaretciler, ¢ogunlukla kent pazarlamasinda hedeflenen ana kitle olarak
gorllse de bu kitlenin de istenmeyen 6zellikleri olmasi kentler icin biiyiik zorluk
yaratmaktadir. Ornegin, ziyaretci sayisinin getirdigi niifus artis1, kentlerin altyapisal
anlamda hazirliksiz olmasi ya da kontrol edilemez kalabaliklar nedeniyle kentin
dogal dengesine ve hizmet sistemlerine zarar verebilmektedir. Kent pazarlamasinda
amag, c¢ok sayida ziyaretgi ¢ekmek olsa da asla kentin asil sermaye oldugu ve bu
nedenle de kentin dokusu ve sisteminin bozulmamasi adina sorumluluklarin varligi

unutulmamalidir.

Kentler adina istenilen kitlenin belirlenmesi biiylik 6nem tasimaktadir.
Burada kent pazarlamasi adina yaratilan kent imaj1 biiyiik 6nem tasimaktadir. Giiglu
bir sekilde yapilan pazarlama calismalarinda, hedef kitlenin yaninda istenmeyen
ziyaretcilerde kente gelebilmektedir. Ornegin, Amsterdam’in eglence adina sundugu
rahat ortam imaji1, Onceleri ziyaretci sayisini ¢ok yliksek oranlara ulagtirmistir. Ancak

29

ayni imajdaki israr, zamanla “’cicek ¢ocuk’’ olarak adlandirilan eglence diiskiinii,

uyusturucu bagimlisi bir kitleyi de ¢ekince kentte sug¢ orant yiikselmistir.31

Ziyaretgcilerin, genelde belirli sezonlarda kentlere gelme aliskanligi kent
niifusu adina ¢esitli sorunlar yaratabilmektedir. Sezon odakli kent pazarlama
stratejilerinde, donemsel niifus artislar1 kent halkinin yararlanmak istedigi hizmetler
adma asir1 kalabalik kaynakli kalite diismesine neden olmaktadir. Ornegin, Bodrum
gibi yaz turizmi adina pazarlanan kentlerde donemsel ziyaret¢i artis1 nedeniyle
kumsallar kalabaliklagsmakta, kentte kalan insanlar ise kumsallar1 kullanamaz hale

gelmektedir.

Ziyaretgilerin - arttirdign  kent popilasyonu, ayni zamanda is imkani
yaratmaktadir. Ozellikler az ddemeli hizmet sektorii adina calisan ihtiyacindaki artis
gencglere sezonluk is firsatlar1 sunmaktadir. Ancak diisiik maasla alinan caliganin

verdigi hizmet kalitesinde olusan diisiis, kentle ilgili olarak hizmet sekttriine olan

31Bkz. Kotler,1993, s.26.

23



inancin kaybolmasina neden olmaktadir. Kentin igerisinde bulundurdugu turistik
mekanlardaki itibar kaybi, once kent ardindan ise Ulke imaji adina kayiplar
yaratabilmektedir. Ziyaretcilerin kentlere gelmesindeki ana sebep, pazarlama sonucu
yaratilan merak olgusu olmakla birlikte temelde istikrarli bir ziyaret¢i kazanimi

ancak hizmet kalitesindeki yiikseklikle saglanmaktadir.

1.2.1.2. Kent Sakinleri ve Cahsanlar

Kent pazarlamasinin bir diger hedef kitlesi bu gruptur. Kent pazarlamasi
adina uygulanan pazarlama stratejileri ile kent sadece turistler i¢in degil, ayn1 zaman
da goc alabilmek adina da yapilmaktadir. Kentteki yasam kalitesinin yiiksekligi ve is
imkanlar1 yaratan hali pazarlanarak, kente yeni sakinler ve c¢alisanlar g¢ekilmesi
amaclanmistir. Ozellikle niifusu az olan kentlerde, niteliksiz isciye olan ihtiyac
nedeniyle kent pazarlanarak bu niifus agig1 pazarlama stratejileriyle
kapatilabilmektedir. Kente ¢ekilen ¢alisanlar sayesinde kentin sanayisi gili¢lenir ve

bdylece kentin hatta iilkenin ekonomik kalkinmasi i¢in gii¢ yaratilmaktadir.

Kentlerin ¢alisan kitlesine yaptig1 pazarlama strateji 6rneklerinden birisi, bir
donem Almanya’nin Ozellikle Tiirkiye’de bulunan issiz kitleye yaptigr cagridir.
Almanya’nin ihtiya¢ duydugu isgiiciinii, Tirkiye’deki niteliksiz is¢i olabilecek
insanlara yasam kalitesi yiiksekligi ve yurtdisinda kaliteli hayat adi altinda yaptigi
pazarlama stratejileri bircok Turk’in Almanya’ya go¢ etmesini saglamistir. Boylece
Alman sehirlerindeki diisiik niifus sorunu ¢6ziilmiis, bunun yaninda kentlere yeni
vatandaslar kazandirilmigtir. Uretimine hiz kazandiran Almanya sanayisel anlamda
giiclenmistir.

“ Aym zamanda Isvec'te kiigiik bir yerlesim birimi olan Oxeosund
“Sehirliler Araniyor!”’ kampanyas: yurutmektedir. Sunulanlar, 0zlinde, cazip
vasanabilir alanlar ile yiiksek yasam kalitesi olmakta ve strateji, yerlesim birimini
daha cazip hale getirmek igin, bir dizi asama icermektedir. Ayrica, daha fazla bilgi
isteyen kisilerin, belediye bagskaninit ozel telefonundan aramasi da saglanmaktadir.

Bu alisilmadik yaklasim, olduk¢a ilgi uyandirmistir.”” % Gorildugi tizere pek ok

32 Christer Asplund, Muhterem Ilgiiner, *’Marka Sehir’’ , Markating Yayinlar1, Istanbul, 2011, s.55.
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kiglk nufuslu kent, kendisine yeni ¢alisan potansiyelleri yaratabilmek i¢in kent

pazarlama stratejileri Gretmektedir.
1.2.1.3. Isyerleri ve Sanayi

Kent pazarlama calismalarinin hedef aldigi bir diger kitle, yeni sanayi
kuruluglarin ve yatinmeilardir. Buradaki amag, sanayi kuruluslarinin tercih ettigi bir
kent olmaktir. Giiniimiizde kentler daha ¢ok demir ve otomobil sektdriinden, seri
liretim yapan fabrikalara ya da ‘“’temiz sanayi’’ olarak adlandirilan bankacilik,
teknoloji gibi sektorlerde hizmet gosteren kuruluslara ilgi gostermektedir. Bu tip
kuruluglarin beraberinde getirdikleri istthdam gilicii ve reklam imkani kent
pazarlamas1 adina yapilacak uygulamalarin, bu Kkitleyi de gbéze alarak hareket

etmesini gerektirmektedir.

Burada bir pazarlamacinin dikkate almasi gereken en Onemli sey, sanayi
kuruluslarinin bir kenti segerken nelere dikkat ettikleridir. Yer se¢cme konusunda
ginimizde kurulmus danmigmanlik firmalar1 bulunmaktadir.”> Hemen hemen tim
Avrupa iilkelerinde, bedelsiz hizmet veren yatirim ajanslart kurulmustur. Ilklerden
biri Fransa Datar olup, onu Irlanda IDA, Invest in England takip etmistir.
Tiirkiye’de de bu amagla Basbakanlik Yatirim Destek ve Tamitim Ajanst

kurulmustur.”” * Her ne kadar bu damsmanlik sirketleri sanayi kuruluslarinin
yerlesecegi sahalarin belirlenmesinde rol oynasa da, kent pazarlamasi adina
kuruluglarin saha secerken Onemsedigi sartlar1 bilmek ve bu sartlarda iyilesme
saglamak is sahasi belirlemede sikint1 yasayan sanayicilerin kente c¢ekilmesi adina

Onem tagimaktadir.

Sanayi kuruluslari, kentlerle ilgili olarak secim yaparlarken iklimi dikkate
almaktadir. Iklimin elverisliligi ve diizenli bir ¢evrenin olmasi sanayi kuruluslarinin
gdz Oniine aldiklari ilkelerdendir. Iklimin yaninda kentin altyapisal anlamda, bir
sanayl kurulusunun isteklerine cevap verebilecek durumda olmasi biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Bunun yaninda sanayi kuruluslari, gerek iilke disindan gerekse baska

kentlerden gelebilecek olan miisterilerinin ulasilabilirligi adina kentlerin ulagim

33 Asplund, 2011, s.60.
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sistemlerine Oonem vermektedir. Havalimanina kolay ulasabilmek, iyi yapilmis
karayollar1 sistemleri ve toplu ulasim araglarinin varligi o kentin sanayi kuruluslar

tarafindan se¢ilmesini kolaylastirmaktadir.

“* Isyerleri adina dikkate alinan temel elemanlarin baginda altyap: sistemleri
olsa da ikinci adimda kentin siyasal istikrarlilig1 ve vergi yapisi Gnemsenmektedir.
Siyasal anlamda istikrarsiz ve basibos goziiken, sik sik vergisel anlamda zarara
ugrayan, ekonomik anlamda zayif olan kentler sanayicilerin tercih etmedikleri

sehirlerdi.””3*

Bu baglamda kent pazarlama stratejilerinin, sanayi kuruluslarinin adina
yaratiminda diizenlenecek olan kampanyalarda ana mesajin vurgulamasi gereken
nitelikler kentin iklimsel elverisliligi, ulasim aginin gigliligi gibi  kentsel

Ozelliklerdir.

Bir kent ekonomik konumunu dort sekilde koruyabilmekte ve
gelistirebilmektedir. ilki, kent elinde bulundurdugu ya da en azindan mevcut
olanlardan en cazip kuruluslar1 korumalidir. Giiniimiizde var olan kuruluslar
korumanin ne kadar 6nemli oldugunu gérmekteyiz. Giderek artis gosteren “’koksiiz’’
kuruluglarin varligi, bir sanayi kurulusunun kentle biitiinlesmesinden dogan giicii
gostermektedir. Gun gectikce giderleri artan sanayi kuruluslari, dogduklar1 yerleri
terk etmeye baslamustir. > Hoover icin Fransa Dijon dan, Glasgow Ingiltere 'yve go¢
etmek,karli  gelmistir.10 milyon euro olarak bilinen resmi finansal destek
dondurulmus,iscilik iicretleri sonucu Dijon,ne kadar ¢irpinsa da,Hoover in gociine

engel olamamistir.”’ 3

Sanayi kuruluslar1 ve markalar ile kurulan iyi iligkiler ile Kkentlerin
pazarlanabilirliginin 6nemli drneklerinden birisi de; Milwaukee ve Harley Davidsons
arasinda gegen olaydir.1903 yilinda kurulan Harley Davidsons’in sehrinde yer almasi
konusunda Milwaukee ¢ok emin degildi. Ciinkii markanin hitap ettigi kitle daha ¢ok
vahsi ve sira dis1 olarak kabul edilen insanlar1 icermekteydi. Ozellikle 1970’lerde
Harley Davidsons, maddi sikintilar yasamaya baslayinca kent adina yiik haline
gelmistir. Zaman gectikce motosikletin  bir spor ara¢ haline gelmesi ve

34 Bkz.Kotler, 1993, 5.28.
35 Asplund, 2011, s.70.
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bankacilardan, is adamlarina, uzmanlardan, bilim ¢evrelerine kadar pek ¢ok insan

tarafindan tercih edilir hale gelisi, sirketin giderek giliclenmesine neden olmustur.

Harley Davidsons, bugiin 4 milyar dolarlik satis1 ve 2000’i Milwaukee’de
olan 9000 ¢alisaniyla alaninin en énemli markasi haline gelmistir. Marka, 100.y1lin1
2003’te Milwaukee’de kutlamistir. Bu baglamda kent, ¢ok biiyiik calismalar yapti.
Kentin tamami kutlamanin bir pargasi haline getirildi. Bedava konserler diizenlendi.
Kent mizelerinde, Harley Davidsons’in tarihini anlatan fotograf sergileri yapildi.
Milwaukee’nin valisi John Norquist, dizenlenecek olan kutlama yirlylsiinde

motosiklete binebilmek i¢in ii¢ ay boyunca egitim aldu.

Kutlamanin yapildigi giin kente 250,000 motorcu ve bircok turist geldi.
Sehrin her yerinde kiyafetler, sapkalar, oyuncak ayilar ve ¢antalar satildi. Kutlama
yiiriiylisiinde Ingiltere, irlanda, Avustralya, Isvigre, Israil, Meksika, Kanada ve
Japonya’dan motorcular motorlariyla birlikte yer aldi. New York Times’in haberine
gore; 300 Japon motorcu, motorlariyla birlikte 6zel bir jetle kente getirildi. Bu olay
kent pazarlamasi adina Amerika’daki en Onemli Orneklerden biri olarak kabul

edilmektedir.>®

Kentlerin ekonomik anlamda giiclinii korumasinin ikinci yolu, kent i¢erisinde
bulundurdugu sirketlerin biyumesi icin planlar yapmak ve hizmetler sunmaktir.
Ornegin kent, sirketlerde bulunan ¢alisanlarin gelisimi icin cesitli egitim programlari
duzenleyebilir veya bu konuda sponsorluk yapabilir. Ne zaman ki bu sirketler
kendilerini gelistirerek uzaklara daha ¢ok mal ve hizmet satarlar, boylece yerel
ekonomiye bu boyutta yarar saglarlar. Sonugta unutulmamasi gereken, iginde
bulundurdugu sirketlere destek olan kentler bir siire sonra ayni destegi ve giicli o

sirketlerden bulabilecektir.

Ucgiinciisii, kentler kobi niteligi tasiyan kiiciik ve orta dlgekli kuruluslara
destek olmalidir. Yeni bir ise baslayacak olan girisimcilere, bu baglamda egitimler
verilmektedir. Kiiciik gelirleriyle yeni bir ise atilacak olan kisilere destek olunmasi,

bu konuda vergi indirimleri ya da kentten alinabilen temel destekle yarinin biiyiik

36Bkz. Thomas L. Harris, Patricia Whalen, “’The Marketer’s Guide to Public Relations in the 21st
Century’’ , South-Western Educational Publish, Ohio, 2006, 5.196-197.
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olcekli sanayi kuruluslari olusturulabilmektedir. Ozellikle kiiciik girisimcilere
firsatlar yaratan bir kent olma rolii Gistlenen kentler, yeni mezun ve geng nifusu da

kendine ¢ekmeyi basararak kentsel anlamda pazarlanma giicii yaratabilmektedir.

Dorduncusi ise bir kent aktif pazarlama stratejileri kullanarak, baska
kentlerde bulunan sanayi kuruluslarinin fabrikalarin1 kendi kentine tasimaya ikna
edebilmektedir. Giiniimiiziin zorlu ekonomik sartlarinda sanayi kuruluslari, giderleri
nedeniyle daha ucuza siginabilecekleri kentler arayisi igerisindedirler. Buradan
hareketle kent pazarlama stratejileri bu tip kuruluslari hedef alabilir. Yeni sanayi

kuruluglarina sunulan firsatlar, kentin yeni kuruluslar1 kazanmasini saglamaktadir.

Sanayi kitlesi adina yapilacaklar, stratejilerden sadece biri segilebilecegi gibi
karma bir sistem anlayisiyla hepsi de kullanilabilmektedir. Kitlesel kazanim adina,
hangi kitlenin kente uygun olacagma bagli olarak seg¢im kent yoneticilerine
kalmaktadir. Is firsatlar1 yaratan yeni kuruluslar, niifus artisin1 saglamakla birlikte
kentin yetersiz altyapisi nedeniyle kentin ¢okiis yasamasina da neden olabilmektedir.
Bu nedenle hitap edilecek sanayi kuruluslari se¢imi kent tarafindan dogru bir sekilde

yapilmalidir.

1.2.1.4 Thracat Pazarlan

Sehir pazarlamasinda son hedef kitle, ihracat pazarlaridir. Bu kitle kentin
sahip oldugu mal ve hizmeti satin almak isteyenlerden olusmaktadir. 3 Diinyada
“’Made in Japan’’ ile baslayan, Asya merkezli liretim neticesinde ortaya ¢ikan
pazarlama stratejisi bu duruma iyi bir 6rnektir. Bununla birlikte bir kentin, kendine
has tarim {iriinlerini ihrag etmesi ya da Isvicre saatinin tiim diinya da bilinen bir Griin
haline gelmesi bu tip ihracat pazarlarimi hedefleyen pazarlama stratejilerine 6rnek
olarak gosterilebilmektedir. Ulkemizde diinya pazarina ihracat yapan kentler,
pazarlama adina 6nemli bir kaynaga sahiptirler. Bu tip kentler, diinya ¢apinda ihracat

yaparak kentlerine diinya capinda iin kazandirmaktadir. Uriinler araciligiyla

37 Bkz. Ayse G. Ozdemir ,”* Sehir Varliklarimin Sehir Pazarlamasindaki Onemi: Alanya Ornegi”’,
Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Ana Bilim Dali
Yiksek Lisans Tezi, 2010, s.8.
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bilinirliliklerini arttiran kentler, kent pazarlamasinda ihracat pazarmnin Gnemini

go6zler 6nune sermektedir.

Kent pazarlamasi adina hedeflenen Kitlenin her zaman genisletilmesi
gerekmektedir. Bu nedenle pek ¢ok kent, farkli kitlelere ayni anda hitap edebilmek
adma kokli degisiklikler ve yatirnmlar yapmaktadir. Ancak degisimlerle hedeflere
ulasilmaya calisilsa da bazi kentlerin tek kitleye odaklanabilmekten baska sanslari
bulunmamaktadir. Karayip adalar1 gibi kii¢lik kentlerde, ne sanayi kuruluslari ne de
ithracat pazart adina herhangi bir kitlesel genisleme beklenemez. Bu nedenle bu tip
kentlerde, hedef kitle sadece dar bir alanda kalmaya devam etmektedir. Buradaki en
onemli sey, her kentin potansiyelini ve sinirlarint gergekei bir sekilde 6l¢iimlemesi

gerektigidir.

1.3.Kent Pazarlamasinda Uygulanan Yontem ve Stratejiler

Kent pazarlamasi adina iiretilen stratejilerde biitiin kentlerin ayni sistemi
uygulamasi beklenemez. Kiglk kentler bile bir nis pazar bularak rakiplerine gore
cok daha gucli hale gelebilmektedir. Diger kentlere oranla ¢ok daha buyik ve
bilinirliligi yiiksek olan yerlerin avantaji biiyliktiir. Kent pazarlamasinda planlanan
hedeflere ulasabilmek i¢in, bir kentin rekabet admna yerini iyi belirlemesi
gerekmektedir. Boylece gercekgi hedefler koyarak, basarili pazarlama stratejileri
uretmek mumkin olabilmektedir.””Her kent kendince ¢ekici yanlara sahiptir. Burada
onemli olan kent pazarlamasi adina dogru kitle tespiti yapmak ve buna bagl olarak

kent pazarlamasi stratejileri iiretmektir.””*®

Kent pazarlamasi adina uygulanan pek ¢ok yontem bulunmaktadir. Ancak, bu
yontemlerin basarili olabilmesi i¢in goz Oniine alinmasi gereken ¢esitli kriterler
bulunmaktadir. Metaxas’a gore basarilt bir kent pazarlamasi uygulamalart igin

gerekli olan kriterler sunlardir®:

38 Rainisto, 2003, s. 81.

39 T. Metaxas, *’ Economic Development and Cities Competitiveness: A Comparative Evaluation of
PlaceMarketing Policies in European Cities’” , Univesity of Thessaly, Doktora Tezi, Volos, 2002, s.
15-18.
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1.Yerli halk tarafindan kent pazarlamasinin benimsenmesi,
2 Kent i¢in vizyon gelistirme,
3.Yerli otoriteler, halk ve girisimciler arasinda isbirligi,
4.Bu amag i¢in maddi imkanlarin gerekliligi,
5.Sehir islerinin ekonomik olarak denetlenmesi,
6.Temel amaglarin belirlenmesi,
7.SWOT ve PEST Analizleri,
8.Sehrin belirgin 6zelliklerini ayirt etmek,
9.Sehir imaj1 yaratma ve yonetme,
10.0nem derecesine gore amaglari siralama,
11.Her ayr1 boliim i¢in fizibilite ¢aligmasi,
12.Kentin dis ¢evresi i¢in pazar arastirmasi,
13.Kentin i¢ gevresi i¢in pazar arastirmast,
14.Igsel hedef pazarlari boliimleme,
15.D1gsal hedef pazarlar1 bolimleme,
16.Metodolojileri kullanma(Fayda maliyet analizi, beyin firtinasi...)
17.Kentin belirgin 6zellikleri tizerine kent pazarlama paketi yaratma, temel
stratejiler, pazarlama teknikleri segme( medya, halkla
iliskiler, internet, fuarlar, festivaller...)
18.Stratejik planlama (Pazarlama stratejileri, taktikler, alternatif denetleme,
geri bildirim ...)
19.Kentin gelisiminde kent pazarlama politikalarinin ve etkilerinin dlgiilmesi

ve degerlendirilmesi, geri bildirim prosediirti.

Kent pazarlamasi uygulamalarinda farkli anlayislar benimseyen kentler,
sistematik olarak planladiklart kent pazarlama stratejilerinde bir kentin ne tip
pazarlama stratejisine ihtiya¢ duydugunu anlayabilmek adina SWOT analizi gibi
temel pazarlama prensiplerinden yararlanabilmektedir. Bu kriterlerle amaclanan,
pazarlama stratejisi adina uygulanacak kent i¢in en iyi yontemi segebilmektir. Bu
baglamda kentin gii¢lii yonleri ve baskin kilinabilecek oOzellikleri dl¢timlenerek,
pazarlama adma benimsenecek olan yontem belirlenmektedir. Pazarlama adina
yapilacak uygulamalarda 6nemli noktalardan biri, kent pazarlamasinda kitlesel bir
bitlinlik saglamaktir. Kentin yerel halkinin yaninda kent liderleri, sanayiciler hepsi

bir biitlin seklinde ¢aligmal1 ve ortak bir dil yaratilmasi gerekmektedir.
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Kent pazarlamasi s6z konusu oldugunda, kent bir dizi énemli secenek ile
karst karsiya kalir. Kentin hedef kitlesi dogrultusunda ziyaret¢i, yatirnmeci ve
yerlesimci cezbetmek, ihracati arttirmak i¢in kent pazarlamasinda dort ana yontem
bulunmaktadir’;

- Imaj pazarlamasi

- Altyap1 pazarlamasi

- Kisi pazarlamasi

- Cekicilik-cazibe pazarlamasi
1.3.1. imaj Pazarlamasi

Imaj pazarlamasi stratejileri, kent pazarlamasinda en fazla tercih edilen
yontemdir. Bu yontemin uygulanmasi i¢in kentin yerel otoriteleri, reklam ajanslar1 ya
da halkla iliskiler sirketleriyle anlasmaktadir. Ozellikle yontemin uygulanist
sirasinda, pazarlanabilmek adina yapilacak degisiklikten ¢ok var olan ile uygulanan
bu yontem, butcesel anlamda kokten yatirim ihtiyaci yaratmadigi igin fazlaca tercih
edilmektedir. Imaj pazarlamasi adina yapilacak ¢alismalarda uygulanacak
stratejilerinin etkinligini, kentin sahip oldugu imaj belirlemektedir. Kentlerin icinde

bulundugu alt1 imajdan bahsetmek miimkiindiir.

Olumlu Imaj; Baz1 kentler, bolgeler ve iilkeler sans eseri olumlu imaja sahip
olmustur. Bu tip kentler, olumlu imajlariyla turistik ziyaretgilere ¢ekici gelirken ayni
anda yasamak adina yeni bir kent arayan yerlesimciye, yatirnmciya da olumlu imaj
yaymaktadir. Bu anlamda, pazarlama kitlesi adina her Kkitleye hitap
etmektedir.”’Hannover, Frankfurt, Venedik, Cenevre, Salzburg, Stockholm gibi
kentler olumlu imaja sahip kentlerdir. Bu kentler olumlu imaj yaratabilmek adina
pazarlama stratejilerine basvuran kentlerin olumlu imaj yaratma ¢alismalar: yerine

var olan imajlarint koruyabilmek adina pazarlama uygulamalar: yapmaktadir.”***

40 Kotler, 1993, 5.33.
41 Asplund, 2011, s. 80.
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Zayif Imaj; Bu tip kentler bilinirliligi az olan kentlerdir. Kiicik niifuslari ve
reklam yapmamalari nedeniyle zayif bir imaja sahip olan kentler, eger var olan
imajlarmi degistirmek isterlerse kendilerini ilgi ¢ekici hale getirmeli ve daha fazla
reklam yaparak bilinirliliklerini arttirmalar1 gerekmektedir. Ancak bu tip imaj
bilingli olarak tercih eden hatta bunu bir pazarlama stratejisi olarak kullanan
kentlerde bulunmaktadir. “’Amerika’da yer alan Maine ve Oregon reklam
yapmamay bilingli olarak uygulamaktadr. Yarattiklar: zayif imajin temel nedeni ise
kentlerin dogal varliklarimin ve kent dengelerinin bozulmasini engellemek
istemeleridir. Bu  nedenle  kitlesel —anlamda  lisitli  bilinirlilik  adina

calismaktadirlar.””*

Olumsuz Imaj; Olumlu imaja sahip olan kentler oldugu gibi, baz1 kentlerde
olumsuz imaja sahiptir. Roma’nin giineyinde yer alan Sicilya adasindaki Corleone
sehri, diinya ¢apinda olusan olumsuz imajiyla inliidiir. Baba(The Godfather)
filmindeki Italyan mafya ailesi olan Corleone’lerin getirdigi bu imaj, bugin
Sicilya’nin mafyalarin hiikiim siirdiigii ve kentin bir su¢ yatagi oldugu imajini
yaratmistir. Gliniimiizde Napoli gibi hirsizlik ve yankesiciler sehri olarak bilinen pek
cok sehir, olumsuz imajlarim1 yikmaya ugrasmaktadir. Bu tip kentlerin yapmasi
gereken dikkat cekici pazarlama stratejilerinden uzak durup, uzun sureli tek odakl

strateji ¢aligmalar1 yaratmaktir.

Karma 1Imaj; Cogu kent olumlu ve olumsuz imajlari bir arada
barindirmaktadir. Kent pazarlamasi adina diinyanin en 6nemli iilkelerinden biri olan
Italya, yilda binlerce ziyaretciyi misafir etmektedir. Buraya giden 6zellikle sanat ve
tarih meraklilari, tarihsel anlamdaki zenginlik ile italya’nin olumlu imajiyla mutlu
olarak tatillerini ge¢irmektedir. Ancak ayni1 anda hirsizlik adina oldukga bilindik bir
iilke olan Italya, yankesicilikle ilgili olarak olumsuz imajmi ortadan
kaldiramamaktadir. Bu tip kent imajlarinda, yapilacak en iyi sey pazarlama
stratejilerini olumlu imaj1 pekistirici sekilde hazirlamaktir. Olumlu imaji giderek

daha fazla c¢ekici hale getirerek olumsuz imajin 6nemsenmemesini amaglanmaktadir.

42 Kotler, 1993, s.34.
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Celiskili Imaj; Bazi1 kentler ise insanlar arasinda bireysel olarak birbirinden
tamamen farkli imajlara sahiptir.1980°1i yillara kadar Los Angeles trafigin, sucun,
merkezi Kirli bir kent olarak gorilmekteydi. Olumsuz imaja sahip olan kent, polis
birimi ile birlikte gerceklestirilen degisim ile bugliin olumlu imaja sahip olmustur.
Gunlmduzde ise Los Angeles, film gekimlerinin, yaz tatilinin ve unlilerin tatil kenti
olarak bilinmektedir. Olumsuz imaj boylece olumlu imaja doniistiirilmistiir. Dogu
Avrupa’da bircok kent ¢eligkili imaja sahiptir. Bunun en blylk nedeni, komiinizm
déneminden kalma kotii is kosullari, fakirlik gibi 6n yargilardir. Ancak glnimiizde
yapilan kent pazarlama stratejileriyle balkanlarda yer alan birgok kent turistlerin

ugrak yeri haline gelmistir.

Fazla Cekici Imaj; Bazi kentler istediklerinden ve planladiklarindan ¢ok
daha fazla cekici imaja sahiptir. Bu tip kentler, pek ¢ok sorun ile savasmak zorunda
kalmigtir. Asirt kalabalik, su kirliligi, trafik sikigikligi gibi sorunlar agir1 ilgi ¢eken
kentlerin en temel sorunlaridir. Ispanya’da yer alan Mayorka, asir1 kalabalik
nedeniyle tatile uygun bir kent olmakla ilgili olumlu imajin1 kaybetmistir. Insanlarin
cogunlugu, olusan asir1 kalabalik nedeniyle kente gitmekten vazge¢mistir. Mayorka,
yeni kent pazarlama stratejilerinde kitlesel anlamda sinirhilik ve yiiksek kalite

prensibini benimseyerek kalabaligi azaltmay1 basarmistir.

1.3.2. Altyap1 Pazarlamasi

Turistik amacgla yapilan yatirimlar kentlerin pazarlanmasinda biiyiik rol
oynamaktadir.”” Bir kentin pazarlanmasinda imaj ve c¢ekicilik saglayici biitiin
elemanlar biiyiik onem tasisa da kentlerin ¢okiis stireci bagladiginda onlari etkileyici
kilan gii¢lii bir altyap: sistemin sahip olmalaridir.””* Bu agidan bir kent pazarlama
stratejisi olarak altyapis1 giiglii olan kentler, bu konuda kendilerine pazarlama glcu
yaratmaktadir. Karayollar1 ve demiryollart ag1 adina merkezde yer alan kentler,
Avrupa’da kent pazarlamasi adina ellerinde biiyiik bir gi¢ bulundurmaktadir.
Avrupa’da yer alan Equatop ve Ingiltere’yi Paris’e Mans tiineli araciligiyla baglayan
tren sistemi Eurostar Ashford, Lille gibi kentleri altyap1 pazarlamasi adina elverisli

hale getirmistir. Giiniimiizde diinyanin en hizli internetini kullanan, Giiney Kore gibi

43 Hiisrev Eroglu, > Sehirlerin Markalasmast®, Yerel Siyaset Dergisi, Issue 23,Istanbul, 2007, 5.62.
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teknolojik altyap:1 adina gii¢lii olan iilkeler ise pek ¢ok bilisim sektorii kurulusunun
kentsel anlamda tercihlerini bigimlendirmistir. Bu baglamda altyapisal anlamda

kuvvetli olan kentler, pazarlama adina ellerinde 6nemli bir kaynak tutmaktadir.

1.3.3. Kisi Pazarlamasi

Kent pazarlamasinda uygulanabilir bir diger yontem, kisi merkezli
pazarlamadir. Pazarlanacak olan kentli olan tinlii kisiler, girisimciler, yerel onderler
bu kentlerin pazarlanmasinda biiyiik rol oynamaktadir. Bill Gates, Steve Jobs gibi
glinlimiiziin 6nemli girisimcilerinden sayilan isimler sirketlerinin yer aldig1 kentleri
duyurmanin yaninda kendilerinin dogdugu kentleri de bu sekilde pazarlanabilinir

kilmaktadir.

Liverpool kenti ile biitiinlestirilen Beatles gibi daha pek ¢ok 6nemli kisi ve
sanatc1, kentlerin bugiin pazarlama stratejilerinde basrolii almaktadir. Unlii kisilerin
hayranlarinin bu tip kentleri giderek gormek istemesi, kentlerin ziyaret edilirliligini
arttirmustir. Ozellikle italya’daki Como kenti ve Beverly Hills’de diizenlenen turlarda
gelen ziyaretciler, sevdikleri aktor ve aktrislerin evlerini gorme imkani
yakalamaktadir. Bu tip kentler ev sahipligi yaptiklar1 tinliiler araciligiyla kentlerini

pazarlamaktadir.

1.3.4.Cekicilik ve Cazibe Pazarlamasi

Kent pazarlamasinda uygulanmakta olan en yaygin stratejilerden biri, kentleri
cekici kilmayr merkezilestiren cekicilik pazarlamasidir. Kotler, kent pazarlamasi ile
ilgili olarak hep kentlerin ¢ekici yonlerinin pazarlama adina kullanilmasi
gerektiginden bahsetmektedir.”” Cekicilik, bir yerin fiziki ozellikler ve etkinlikler ile
ziyaretcileri, yatirimeilari ve yeni yerlesimcileri cezp etmesi demektir.”” **
Gunumuzde dunyada birbirine benzeyen binlerce kent bulunmaktadir. Ancak
neredeyse ayni kultlire, dokuya, konfora sahip olan schirlerde baz1 yerler ziyaretgiye

cok daha cekici gelerek, bilinir kentler haline gelmistir.

44 Rainisto, 2003, s.15.
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Kent pazarlamasi adina yapilan caligmalarda kentin altyapisi, is imkant,
yagsam kalitesi gibi etmenler o kentlerin pazarlanabilirliliginde biiyiilk 6nem kazansa
da kentler ¢ogunlukla bu tip etmenlerden ¢ok daha fazlasidir. Kentler, ellerinde
tuttuklar1 sanat eserleri, kiiltiir, dogal gilizellikleri gibi ¢ekicilikleri ile de gidilen
yerler olmaktadir.* Burada en énemli sey, bazi kentlerin insanlarin mantigindan ¢ok
duygularina hitap ediyor olmasidir. Ozellikle kendilerini ¢ekici kilabilecek sanatsal,

tarihi zenginlikleri elinde tutan kentler bu anlamda buyik bir avantaja sahiptir.

Paris, New York, Londra, Roma, Viyana gibi kentler cekicilik merkezli
olarak yaptiklar1 kent pazarlamasi stratejileri ile giiniimiiziin en bilinen kentleri
olmuslardir. Bu kentler, artik kendilerine cazibe yaratmak yerine kendilerine yeni
cekici elemanlar eklemeye calismaktadir. Giinlimiiz insaninin sikintili yasami goz
Online alindiginda, seyahat ederken kararlarim1 duygulariyla almasi sasirtict bir
durum degildir. Ozellikle cekici kentlerin kendilerine yiikledikleri mitler, insanlarin
duygularin1 harekete gegirerek insanlar1 cezbetmektedir. Kentlerin c¢ekiciliginde
dokuz temel unsur bulunmaktadir. Bunlar®:

-Dogal giizellik ve ozellikler

-Aligveris yerleri

-Kulttrel Etkinlikler

-Eglence ve Dinlence

-Spor alanlar1

- Festivaller

-Tarih ve 6nemli sahsiyetler

-Anitsal Yapilar

-Muzeler

Kentler cekici olmayan, biraz ¢ekici ve c¢ok g¢ekici gibi sifatlarla
simiflandirilmaktadir. Ancak genelde kentler, cekici olmayan kategorisinde yer
almaktadir. Bunlarin icerisinden oldukca az kent, kendilerini ¢ekici kilmay1
basarabilmistir. Bir kentin ¢ekici olmasimi saglayan temel elemanlar, kentlerin

farklilagmasin1 saglayarak binlerce kent arasindan o kentlerin tercih edilirliligini

45 Kotler, 1993, s.4.
46Asplaund, 2011, 5.249.
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arttirmaktadir. Kent  pazarlamast adina ¢ekici kilman kentler, ellerinde

bulundurduklari cazibe elemanlarindan yararlanarak giiclenmektedir.

Dogal giizellikler, kentler adina ©Onemli pazarlama kaynaklarindandir.
Gunlimuzde kentlerin, beton binalarla ¢evirili olmas1 ve insanlarin giderek artan
doga Ozlemi gilinlimiizde “’ekoturizm’ adinda doga merkezli turistik gezi
programlarinin artmasina neden olmustur. Isvigre Alp’lerinin yamacinda yer alan
Gruyere, Isve¢’te yer alan Stokholm’iin adalar takimi, Norveg¢’in fiyordlar1 ve son
donemlerde biiyiik ilgi goéren doga odakli Afrika Safari turlari, insanlarin dogaya
olan ilgilerinin kanit1 niteligindedir. Ulkemizde yer alan lhlara vadisi, Fethiye, Kaz
Dag1 gibi doga admna zengin noktalara artan ilgi, bugiin kent ve {ilke pazarlamasi

adina dogal ozelliklerin 6nemini gostermektedir.

Kiresellesmenin ile birlikte hayatimiza giren tiikketim kiiltiirli, insanoglunun
bir liriine meta deger yiiklemesi yapmasina neden olmustur. Bu baglamda aligveris
yapma aliskanlifi, ihtiya¢ alimindan prestij artirimi igeren bir siirece doniismiistiir.
Ozellikle belirli markalarin iiriinlerine sahip olma istegi, bu amacla seyahatler
yapilmasina neden olmustur. Giderek kolay ulasilabilir hale gelen yabanci Ulkeler,
uygun fiyatli otel bulabilmek, ucak bilet fiyatlarinda indirim firsatlar1 ile insanlar
rahatca istedikleri bir markanin magazasindan alisveris yapmak adina bir kente

ulasabilmektedir.

72000’li yillardan itibaren ’aligveris turizmi’’ popiiler hale gelmistir.
Avrupa basta olmak iizere Kuzey Amerika ve Asya aligveris adina en cok tercih
edilen merkezler haline gelmistir. Dizenlenen turlarin ¢ogunda Armani, Gucci gibi
markalarm evi olarak kabul edilen Italya’da ilk magazalara diizenlenen turlar tercih

edilmektedir.””*’

Markalara ev sahipligi yapan kentlerin bazilar1 ise bu markalar ile
yarattiklar alanlar ile kentlerini 6zellikle aligveris severler i¢in cazip kilmislardir. Bu
baglamda en ¢ok bilinen yerlerden biri diinyanin en ¢ekici kentlerinden biri olan
Paris’te bulundan Sanzelize’dir. Bunun yaninda yine Paris’te yer alan Lafayette,
Londra’da bulunan Oxford Street ve Milano Monte Napoleone diinyada yer alan en

bilinen aligveris noktalar1 olarak anilmaktadir. Aligveris meraklilar1 adina cazip hale

47 Bkz. Dallen J. Timothy ,”” Shopping Tourism,Retailing and Leisure’’,Channel View Publications,
New York, 2005, s.43.
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getirilmis olan kentler, bu sekilde birer moda merkezine doniisiirken ayn1 zamanda

bu sekilde kent pazarlamasi adina 6nemli adimlar atilmaktadir.

Kentler, kdltlrel etkinliklere destek vererek ziyaret edilirliliklerini ve
bilinirliliklerini arttirmaya g¢aligmaktadir.1983 yilindan itibaren AB tarafindan her
yil, segilen sehirlerin “’kiiltiir bagkenti’’ ilan edilmesine karar verilmistir. Aralarinda
Atina, Glasgow ve Istanbul gibi kentlerin bulundugu pek ¢ok kent, Avrupa Kiiltir
Bagkenti olarak sec¢ilmistir. Buradaki temel amag, kentlerin kultirel anlamda
tanitilmasini saglamaktir. Bu sifata sahip olan sehirler kentlerinde diizenledikleri
etkinlikler, sergiler ve organizasyonlarla gelir elde ederken Istanbul’un secildigi
2010 yilinda ise var olan kent imajimnin gelistirilmesi adina fazla degisiklige

gidilmemistir.

Glinlimiiz insaninin, yogun calisma temposu ve bunun yaninda biriktirdigi stres
tatillerin cogu zaman eglence odakli olarak yapilmasina neden olmaktadir. Eglence
merkezi olarak kendilerini pazarlayan kentler bu sekilde belirli kitleleri ve 6zellikle
cocuklar1 kendilerine gekmektedir. Geleneksel olarak bir kenti eglence adina g¢ekici
hale getirmek icin parklar, hayvanat bahgeleri ve spor salonlari yapilmasi yaygin
gorulmektedir. Ancak ozellikle yetiskinlerin eglence ihtiyaci ve kombine ¢ekicilik

fikriyle dogan tema parklari kentlerin eglence adina ¢ekici kilinmasini saglamistir.

Paris’te yer alan Euro Disney, eglence adina pek ¢ok araci barindiran agik
hava tema parki niteliginden ¢ok daha otesini igerisinde barindirmaktadir. Disney
karakterlerinin evi olarak kabul edilen park, olusturulan temaya uygun eleman
secimleri ve ozellikle park icerisinde Disney tarafindan iiretilen senaryolara uygun
olarak yapilan sovlar ile masals: havayr devam ettirmektedir.”® Bu anlamda Paris
kenti, eglence merkezi olmak adina kenti g¢ekici kilarak kenti pazarlamaktadir.
Kentin bir masal ve hayaller iilkesi niteligi barindiran parka ev sahipligi yapiyor
olusu, Paris’in agk sehri oldugu gibi duygu odakli yaptigi kentsel pazarlama

taktiginin etkinligi adina tamamlayici bir rol iistlenmistir.

48 John Urry, Jonas Larsen, *’The Tourist Gaze 3.0”", Sage Publications, Londra, 2011, s.80.
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Euro Disney’in gibi California’da yer alan Legoland, her yil 1,5 milyon
cocuk, anne, baba ve aile bireyinin ziyaret ettigi bir noktadir.**Bu anlamda eglence
parklari, kentler adina 6nemli bir kent pazarlama elemanidir. Kentlerin eglence
parklar1 araciligiyla ¢ekici kilinmasi kentlerin bilinirliligini arttirmaktadir. Cocuklari
hedef alan eglence parki anlayisi, Paris ve California’daki yapilan parklar basta
olmak Uzere diinyada yer alan pek ¢ok tema parki ile yetigkinler iginde etkin eglence
mekanlar1 haline gelmistir. Hollywood’da yer alan Universal Studios, igerisinde

bulundurdugu eglence parkiyla yetiskinlerin ugrak noktalarindan biridir.

Kiiresel anlamda yapilan spor organizasyonlari, Kkentler igin 6nemli
pazarlama araglar1 haline gelmistir. Olimpiyatlar, Formula 1 yarislari, Wimbledon
gibi spor igerikli organizasyonlarin yaninda son donemde artan futbol ilgisi
nedeniyle pek c¢ok futbol izleyicisi, takimlarin1 desteklemek amaciyla bagka
ulkelerdeki maglara gitmektedir. Diinyanin en 6nemli futbol organizasyonlarindan
biri olan diinya kupasi, 2014 yilinda Brezilya’da yapilacaktir. Ernst & Young
tarafindan yapilan arastirmada; “’2014 yilinda diizenlenecek olan Diinya Kupasinda
turist gelisinde normale oranla %79 artis beklenmekzedir. Yapilan tahminlere gore
diinya kupasinin Brezilya’li sirketlere kazancinin 5 milyar dolarin iizerinde olacagi

tahmin edilmektedir’**°

Spor adina yapilan organizasyonlarda 6zellikle bu tip organizasyonlara ev
sahipligi yapan kentler biiyiik gelirler elde etmektedir. Gelen ziyaretgilerin kaldiklar
oteller, yemek yedikleri mekanlarin yaninda turistik anlamda yapilan harcamalar
kentin kalkinmasina destek olurken, yapilan televizyon yayinlar1 ve gazete haberleri
ile kent dinyaya ismini duyurmaktadir. Kent pazarlamast adina spor
organizasyonlari, bu nedenle blyik ©Onem tasimaktadir. Son zamanlarda spor
mekanlar1 i¢in ayrilan biiylik biitcelerin en 6nemli sebebi organizasyonlarin kente

saglayabilecegi pazarlama imkanidir.

Kentler i¢in pazarlama adina cazibe yaratict bir diger 6nemli unsur,

festivallerdir. ’Festivaller, sehir pazarlamast i¢in onemli etkinliklerdir. Sezon dist

49 Harris, 2006, s.198.

50 http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/Sustainable Brazil -
World Cup/$FILE/copa 2014.pdf, s.8.
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donemlerde turist ¢ekmek ve olumlu bir imaj yaratmak igin gucli bir arac
konumundadir. Uluslararasi festivaller diinyanin her yerinden ziyaret¢i agirlamakta
ve dolayisiyla sosyallesmeyi de saglamaktadir.””®* Rio de Janerio’da diizenlenen
festival, diinyanin bir¢ok yerinden ziyaretciyi cekmektedir. Venedik’te diizenlenen
maske festivali, Salzburg’da yapilan Mozart temali festival her sene yapilmaktadir.
Bu tip festivaller kentlere pek ¢ok ziyaretgiyi cekerken, ayni zamanda kentlerin

tanitilmasini da saglamaktadir.

> Kultar, destinasyonlara ayurt edici deger saglayan bir unsurdur. Kiltur bir
tilkenin oziinii ve ruhunu en iyi yansitabilen ara¢ olarak, kent markasi gelistirme
stirecinde, hayati bir rol oynamaktadwr. Tamtim faaliyetlerinde on plana ¢ikarilan
kiiltiirel unsurlar bir iilkeyi ve degerlerini anlatmanmin en kalict olarak

gorilmektedir.”” *

Tam bu noktada kentlerin pazarlanmasi adina sahip olunan
kiiltiirel elemanlarin, kentlerin pazarlanmasinda 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Kentlerin
kalturel anlamda kendilerini pazarlayabilmek adina kullandiklari en yaygin yontem,

tarih ve 6nemli sahsiyetler tizerinden kiiltiirel yiiceltme uygulamasidir.

Ispanya’da yer alan Malaga, Pablo Picasso’nun kenti olarak in kazanmaya
calismaktadir. Malaga’da yer alan Picasso muzesi ile birlikte kent, pazarlama adina
kiiltiirel mirasindan faydalanmistir. Bu sayede yabanci turistleri ¢ekerek bir sanat
kenti ve ilkesi oldugu imajimi yaratmaya amaglamaktadir. Hollanda’nin Arles
kentinin, Vincent Van Gogh’un burada yasamis olmasindan yararlanarak, sanatginin
0 doneme ait, trettigi eseleri kullanarak kent pazarlanmaktadir. Diinyada pek ¢ok
kent, Kkiltiirel miraslarinin  kendilerini  farklilastirmasindan  yararlanarak kent

pazarlamasi adina kendilerini gii¢lii kilmaktadir.

Diinya iizerinde bazi kentler, kiiltiirel miras adina tarihi olaylarin gegtigi
yerler olarak bilinmeleri nedeniyle biiyiik bir firsata sahiptir. Avrupa’da Waterloo bu
tip bir ornektir. Wellington kuvvetleri ile Napolyon’un komutasindaki ordunun
karsilagtig1 bu kent, tarihsel anlamda Avrupa tarihinin 6nemli olaylarindan birine ev

sahipligi yapmis olma roliinden faydalanmaktadir. Bu anlamda tlkemiz oldukca

51 Bzdemir, 2008, s.39.

52 A.G. Aksungur, *’ Turizmde Markalasma ve Tanitma Faaliyetlerinin Onemi: Ispanya ve
Tiirkiye 'nin Karsilastirilmali Analizi’’ , Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Tanitma Genel Miidiirligi,
Uzmanlik Tezi, Ankara, 2008, s.40.
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sanslidir. Anadolu topraklar iizerinde yasanan tarihi kirilmalar, pek ¢ok kdltirel

miras elemaninin Ulkemizde kalmasina neden olmustur.

Canakkale kenti hem Troya savasi hem de 1.Diinya Savasi adina, diinyanin
onemsedigi bir savag alanidir. Diinya Savasi sirasinda en kanli mucadelelere ev
sahipligi yapan kent, ginimizde Avustralya’dan gelen ziyaretcilerin ilgi odagi
haline gelmistir. Anzak torunlarinin bugiin lilkemize gelerek safak ayinleri yaptigi
Canakkale kenti, giinlimiizde gerek Canakkale zaferini anlatan filmlere yaptigi ev
sahipligi ile gerekse safak ayinleri ile pazarlanmaktadir. Giinden giine bilinirliligi
artan kent, kentlerin pazarlanmalar1 adina kiiltiirel zenginliklerden faydalanmalarina

iyi bir 6rnektir.

Bir kent i¢in ayricalik yaratmanin bagka bir yolu da, mevcut anitsal yapilari
one ¢ikarmaktir. Bu yapilar kent simgeleri olarak gorev yapmaktadir. Glnumizde
kent simgesi haline gelen anitsal yapilar arasinda Eyfel Kulesi, Kéln Katedrali, Notre
Dame Kilisesi, Sagra da Familia, Empire State binas1 yer almaktadir. Anitsal yapilar,
kiiltiirel miras niteligi tasimaktadir. Bu baglamda anitsal yapilar, sanatsal kent tema
eleman1 olarak goriilmektedir. Ozellikle kentlerin gosterildigi sinema filmlerinde

anitsal yapilar o kentin tanimlayicisi gorevini iistlenmektedir.

Son yillarda Avrupa merkezli olarak gorulen muze ilgisi, kitanin tarihinde
goriilmemis bir nitelige sahiptir. Mizelere olan ilginin artisinda kentlerin
pazarlanmasinda ¢ekicilik yaratmak adina miizeleri, 6n plana ¢ikarir stratejiler
Uretmesinden rol oynamaktadir. Miizelerin gekicilik saglayan bir eleman olarak
kesfinin ardindan kentler, ellerinde bulundurduklar1 bir biitiin kiiltiirel zenginligi
saklama ve sergileme rollnu Ustlenen yapilar kentler adina ¢ekicilik yaratict temel
pazarlama elemanlar1 haline gelmistir. Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen muzesi
Louvre, icerisinde bulundurdugu eserlerle pek c¢ok ziyaret¢iyi Paris kentine

cagirmaktadir.

Mizeler i¢lerinde bulundurduklar kiiltiirel miras elemanlar ile kentleri farkli
ve cekici kilarak pazarlanma giiclerinin artmasina neden olmaktadir. Ozellikle son
donemde miizelerde farkli sergileme yontemleri adina yapilan ¢aligsmalar, muzecilik

alaninin giderek Onemli hale geldiginin gostergesidir. Gegmisten bu yana kadar
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birbirinden farkli uygarliklarin biraktig: kiiltiirel mirast barindiran miizeler, 6zellikle
belirli eserleri pazarlayarak dikkat cekici hale getirmektedir. Bu anlamda kentin
simgesi haline gelen o eserler ve o eseri barindiran mizeler kentlerin

pazarlanmasindan biiytlik rol oynamaktadir.

Temelde miizeler, anitsal yapilar, tarihi ve Onemli kisiler gibi kent
pazarlamasi adina ¢ekicilik amagh kullanilan unsurlar kiiltiirel miras ve sanat
tarihinin bir pargasi olma niteligi tasimaktadir. Sanat tarihinin tarihi, kdlttrel miras
elemanlart ile gercek¢i kilma oOzelligi, kentlerin pazarlanmasinda sanatsal
elemanlari 6nemini gostermektedir. Sanat eserlerinin ve anitsal yapilarin giiniimiiz
insanina iletilisinde genis kitlelere ulagilabilirlilik admna sinema filmleri
kullanilmaktadir. Sinema filmleri, gerek kentlere bir hikaye yiklemesi yaparak
gerekse kentlerin i¢inde bulundurdugu sanatsal elemanlar1 o kentin simgeleri haline

getirerek kentleri pazarlamaktadir.
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2. BOLUM: KENTLERIN SINEMA FILMLERiI ARACILIGIYLA
PAZARLANMASI

2.1. Sinema Filmlerinde Yaratilan Mekan ve Gerceklik Algisi

Mekan kavrami pek ¢ok farkli tanima ve anlama sahiptir. Kavram; Tiirk Dil
Kurumu Tiirkge So6zligii’nde;” ’bulunulan yer ve uzay’’ olarak tanimlanmaktadir.>®
Bir baska sekilde ise mekéan;”’insan1 g¢evreden belli bir 6l¢iide ayiran ve iginde
eylemlerini  surdirebilmesine  elverisli  olan  bosluk, bosun’>  seklinde
tammlanmaktadir. ®* Mekan kavrami, insanoglunun hayatinda Gnemli bir yere
sahiptir. Insanoglu, gecmisten bu yana ihtiyaglar1 dogrultusunda mekan Uretimi
yapmustir. Temelde barinma ve korunma ihtiyacindan dogan mekanlar, giin gectikce

degisen insan ve teknoloji karsisinda ¢ok daha énemli gorevlere sahip olmustur.

Magaralar ile baslayan bilingsiz mekan Uretimi, yerlesik yasama gecilmesiyle
birlikte dretilen evler ile bilingli ve amagli hale gelmistir. Mekan yaratimi
barmmanin dtesinde, insanlar tarafindan yapilan cesitli anlam yiiklemeleriyle hayati
rollere sahip olmustur. Bu baglamda mekan temelde fiziksel anlamda kazandig:
6nem ve buna bagli olarak yapilan gorev ile anlam yiklemesi sayesinde farkli
amaclara sahip olmustur. Leland Roth, fiziksel anlamda mekani farkli
goriiniimleriyle su sekilde tanimlamaktadir:
© Simwrlanan  hacmi imgeleyen saf fiziksel mekan, ancak gorilerek
algilanabilen algisal mekan, insan zihninde islevselligini kazanan kavramsal mekan,
devinimi esas almaswyla i¢inde yasayanlarin yasamlarina yon veren davramigsal
mekan, bir boslugu kesin ¢izgilerle dolduran pozitif mekan, dnceden var olan bir
alant bosluga doniistiiren negatif mekan ve aym tiire ait olan bireylerin kendi
aralarinda  koyduklari mesafeyi  betimleyen kigisel mekan baslica mekan

turleridir.””>

53 TDK Tiirk¢e Sozliik, Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara, 2005, 5.1363.
54 Dogan Hasol, ** Ansiklopedik Mimarlik Sézligii’*,Yap1 Yayn, Istanbul, 2005, s.313.

55 Leland M. Roth , ** Mimarhgin Oykiisii’’, Cev. Ergiin Akga, Kabalc1 Yaymevi, 2006, istanbul,
5.78-80.
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Temel anlamda mekanin anlamlandirilmasini saglayan sey insandir. Mekén
ureticisi rolt Gstlenen insan, mekanin bicimlenmesini ve anlamli hale gelmesini
saglayan kisidir. Ancak mekan-insan iliskisi ¢ift yonlii bir strectir. Mekanin insana
duydugu ihtiyaca karsin, insanin mekana duydugu ihtiyagta biiyikk Onem
tasimaktadir. Bir diger deyisle mekani anlamlandiran insan olmustur. Ancak insan,
kendini anlamlandirmak ig¢in ise her zaman mekéna ihtiyag duymustur.”’ Mekdnin
icinde olmak, ayn: zamanda var olmaktir. Insan, mekan ile birlikte varligint da insa
eder.””*® Aslinda insan mekanla var olabilmektedir. Burada en énemli unsur insanin

kendi gergekligini algilayabilmesi icin mekéna ihtiya¢ duymasidir.

Mekanin, insanin varligin1 anlamlandirmasinda oynadigi roliin temel nedeni
mekanin mesaj iletme gucldir. Mekan tarihten bu yana insanlarin yiikledigi
anlamlar dogrultusunda bir mesaj iletici rol istlenerek, aslinda bir gorsel iletisim
unsuru olma gorevi ustlenmistir. >> Her mekan bir s6z, bir mesaj barindirir. Mekanin
kendisi(t6zl) ve icerdikleri(6zll), mekdanin s6zunl belirler. Mekdnin mimari yapist,
mekdanin icinde barindirdiklarina yansir;, boylece mekdamn t6zU ve 6zU bir araya
gelerek mekanin mesajini ortaya koyar. Bu mesaj giiclii, zayif, olumlu ya da olumsuz

olabilir ancak yoklugu hi¢hir zaman séz konusu degildir.”>

Mekanlarin bir gorsel iletisim alani olarak mesaj yaratim ve iletim giliciinden
gunimuizde 6zellikle sinema yararlanmaktadir. Yiizyilimizin populer kultir Grini
haline gelen sinema, senaryo ile yaratilmis soyut mesajlarin mekan ile
somutlastirilarak iletilmesi tizerine kurulmustur. Sinema ve mekan arasindaki
iliskisel anlamdaki giiclinlin temelinde, insanin yani izleyicinin varligim
algilayabilmesinde mekéana duydugu ihtiya¢ kullanilmaktadir. Gegmisten bugine
kadar iiretilen mimari yapilarda, yaratilan mekanlarin mesaj yliklemesini ¢cogunlukla
var olan ideolojiler yapmistir. Gotik dénemde dinsel mekan dretiminin yoneticisi
haline gelen Vatikan 6zellikle dini mekanlar1 kudretli, yiksek ve siislii olarak insa
ettirmigtir.  Yapilarda kilisenin glici  vurgulanarak yikilmazlik anlatilmaya
calisgtlmigtir. Sanat tarihinde yer alan mekanlarda ideolojik ve dinsel olarak var olan

glictin istedigi mesaj, yaratilmig mimari mekanlar araciligiyla verilmistir.

56 Martin Heidegger, ** Kentin Felsefesi’’, Cev. Olcay Kural, Cogito, Say1:8/Yaz, Yapi Kredi
Yaynlari, Istanbul, 1996, s.67-70.

57 Melike Tascioglu ,>> Bir Gorsel Iletisim Platformu Olarak Mekédn’>,Yem Yayn, Istanbul, 2003,
s.61.

43



Gunlmduzde ise bir mekédna kendi mesajin1 yiikleyerek o mekani istenen
baglamda algilatan sinema, zaman zaman hayali mekanlar iiretmis zaman zaman ise
gercek mekanlar1 kullanmistir. Kentleri, kiliseleri, kaleleri, caddeleri, ormanlar1 ve
akla gelebilecek daha pek ¢cok mekani kullanan ve bu mekanlar1 kullanarak soyut
olan hikayesini somut kilan sinema, mekanlara kendi hikdyesine uygun mesaj
yuklemeleri yapmaktadir. Boylece sinema temelde mekan1 kendi hikayesine uygun
olarak izleyicisine algilatmakta ve mekansal anlamda bir kendince mesaj yiiklemesi
yapmaktadir.

““ Insanlar bir gereksinimi karsilamak icin yapr yaparlar, ama bunu
vaparken bile, degerlere ve duygulara anlatim kazandirirlar; yaptiklari ister bir
bisiklet sundurmasi ister bir katedral olsun, insanlar ahsapta, tasta, metalde, al¢ida
ve plastikte yasamsal ve onemli olduklarina inandiklari seyleri anlatirlar. Bu hem
miisteri hem de mimar tarafindan bilingli olarak yapinin igine katilmis ve agik¢a
anlasilan bir mesaj olabildigi gibi, sifresi ancak daha sonraki bir gézlemci
tarafindan ¢oziilebilen bilingdisi ya da bilingaltt bir bildiri de olabilir.”” *® Bu
baglamda sinemanin yaptig1 mekansal anlam ve mesaj yliklemesi temelde insanlarin
mekan iiretiminde zaten yapmakta olduklar1 bir uygulamadir. insanin mekana mesaj
yiiklemesi ihtiya¢ odakli olarak gelistirilmektedir. Buna karsin sinemanin trettigi
mekansal mesaj ise filmin algilatmak istedigi bakis acgisina uyumlu olarak

yaratilmaktadir.

Mekan tanimi igerisinde algi kavrami biiyiik 6nem tasimaktadir. Ciinkii insan
kendini anlamlandirabilmesi igin mekana ve 0 mekan1 algilamaya ihtiyag
duymaktadir. Bu anlamda mekan, aslinda ancak algilama siirecinin ardindan
anlamlandirilabilmektedir. Mekan kavrami icin yapilan tanimlamalardan biri;

’sinirlart belirlenmis kavramsal bosluk ve algiyla belirlenen, sanatsal iiretimle

3359

sekillenen yapay ortam’’”” seklinde yapilmistir. Burada mekanin algiyla belirlenen

ve sinirlandirilabilen bir yap1 oldugu goriilmektedir. Algi kavrami;”’bir seye dikkati

1560

yonelterek o seyin bilincine varma, idrak’ ™" olarak tanimlanmaktadir.

58 Roth, 20086, s.23.
59 izgi, Utarit, > Mimarhkta Siire¢c: Kavramlar, Iliskiler’’,Yem Yaymcilik, istanbul,2006,32
60 Tiirk Dil Kurumu Sozlugi, Ankara, 1988, s.80.
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Algt bir siiregten olusmaktadir. Bu siirecte ¢cevresel uyar1 ve bilgiler toplanir,
ardindan ise bir kaniya varilir. Algi sdrecinin ardindan edinilen ve dogrulanan
eleman artik bilise doniisiir. Boylece algilanan nesne veya kavram bir bilgiye
dontigmiistiir. Algi siireci su sekilde ilerlemektedir:

1.Cevrelenen organizmanin ¢evresinden gelen uyari organizma tarafindan

algilanir. En dar anlaminda algi, bir uyariin varligindan duyular yoluyla

bilgi sahibi olmaktir.

2.Algilanan sey beyine iletilir. Beyin tarafindan algilanmak demek, bir

nesneyi eski deneyimler yoluyla yorumlamak demektir.

3.Algilanan sey uyumlandirilip kavrandiginda bilis olur, yani organizmanin

tanidig1 bildigi bir sey.

4.11k uyariya bir tepki gosterilirse bu énceden bilinen bir imgeye génderme

yapilarak gergeklesmistir.®*

Algr siireci biligin gergeklesmesiyle sona ermistir. Bir kavram, mekan veya
nesnenin bilgiye déniistiiriilebilmesi i¢in algilanmas1 gerekmektedir. insanin kendini
algilayabilmesi ve bilmesi i¢in ise mekana ihtiya¢ duyulmaktadir. Sinema sanati,
izleyicinin algi siirecinden yararlanmakta ve ona yon vermektedir. Bu baglamda
kullandig1 temel eleman ise ‘gdrmek’ yani gozdur. Aristoteles, bilmenin gorme ile
bagladigint sdylemistir. Aristoteles, ‘Metafizik’ adli eserinde; gérme duyumunun
bilgi edinme yolunda en 6nemli yere sahip oldugunu belirtmektedir. Butlin duyumlar
icerisinde, bilgi kazandiran en 6nemli duyum gérmedir. Clinkii kisi bir bilgi edinme

amaci olmasa bile gorerek net bilgiler edinir ve 6grenmeye devam eder.

©* GOrme konusmadan dahi énce gelir, cocuk konusmaya baslamadan dnce
bakip tanimayr ogrenir. Bu ilksel bilgi kaynag: kisinin ¢evresini tanimasini kendini
bir mekanda konumlandirmasini saglar.”” % Algilamanin ve bir bireyin mekansal
anlamda konumlandirmasinda temel rol oynayan godrme, sinemanin mekani
izleyicilerine algilatmakta kullandigi yontemdir. Sinemanin, algilanabilirliliginin
kolayligr bu anlamda izleyicilere mekanin ¢ok daha kolay aktarilmasina neden

olmustur. Bu baglamda sinemanin mekéna dair irettigi hikaye ise izleyiciye ok

61 Sengiil O. Giir, ** Mekan Orgiitlenmesi’’,”’Giir Yayincilik, Trabzon, 1996, s.85.
62 John Berger ,”” Gérme Bigimleri’’, Cev. Yurdanur Salman, Metis Yaynlari, istanbul, 2009, s.7.
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daha hizli bir sekilde aktarilmistir. Gérmenin algilamay1 saglamasi, algilamanin ise
bilise donistiigii slirecin sonunda mekan araciligiyla algis1 giiclenen birey bilise

varir.

Bilisin gergeklestigi noktada arag olan sinema, alginin yoneticisi
konumundadir. Sinemanin mekan adina yarattigi algi, yonetmenin istedigi yonde
yaratilmig bir algidir. Algilama hatta mekanin birey adina varliginin en 6nemli sebebi
bireyin kendini ve kendi gergekligini 6grenmesi, fark etmesidir. Burada ana konu
algilama siirecinin, gergege ulagsmak adina isleyen sisteminde sinemanin kendi
gercekligini yaratmis olmasidir. Gergeklik kavrami, sinema arastirmalart igin
oldukg¢a tartismali bir konudur. Burada bir¢ok sinemaci var olan Hollywood

filmlerinin Urettigi kendilerine has gercekgilige karsin, *‘ sanat’’ filmi adi altinda

yapilan ¢ok az filmin gergegi yansittigini soylemektedir.

Sinema filmleri, aslinda gergekligi yeniden iiretmekte ve bu baglamda da
iretilmis gergekligi izleyicisine saf gercek olarak sunmaktadir. ** Gergekligin teknik
ve mekaniksel yeniden Uretimi on dokuzuncu yiizyildan itibaren sinema ile

7

gerceklestirilmeye baslanmistir.””®® Bu baglamda sinema aslinda gercekligi yeniden
uretmektedir. ** Baudrillard’a gore icinde bulundugumuz bu ¢ag kendini yalnizca
kameranin goziinden akan yansimalar araciligiyla tamimakta, bir bakima sinema ve

'»® Boylece ashinda sinemanin bir

televizyon c¢agin gercekligini olusturmaktadir.
gercegi sunmadigi goriisiiniin, cagimiz insani tarafindan nasil yeniden yorumlanmis

oldugu goriilmektedir.

Cagin gercekliginin goriintii temelli olusu, sinemanin bu anlamda yarattig
diinyanin izleyici tarafindan istenirliligini arttrmistir. Filmi izleyen kisi igin
ulagilabilir gercek haline gelen gorintiiler, donemsel olarak sinemanin giderek
giiclenmesinin nedeni agiklar niteliktedir. ‘¢ Gergeklik her zaman goruntulerin
vansittigi bilgilerle yorumlanmistir; filozoflar da Platon’dan beri, ‘gergek’ olani
kavramanmin ~ goriintiisiiz bir  yolunu standart hale getirerek, goriintiilere
bagimliligimizi azaltan ¢abalar icine girmislerdir. Ne var ki, on dokuzuncu yiizyilin

ortasinda tam bu standart yakalanabilecek gibi goriiniirken, hiimanistik ve bilimsel

63 Andre Bazin, *’ Sinema Nedir?’’ izdiisiim Yayinlar1, Istanbul, 2000, s.27.
64 Aktaran Sabri Buytikdiivenci , ”” Postmodernizm ve Sinema’’, Ark Yayinevi, Ankara, 1997, s.14.
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diisiincenin ilerleyisi karsisinda eski dinsel ve siyasal yanilsamalarin gerileyisi,
beklendigi iizere gergek olana dogru kitlesel bir kayisa yol agmadi. Tam tersine, yeni
inangsizlik ¢agi, goriintiilere baghligimizi iyice kuvvetlendirdi. Eskiden goriintiiler
biciminde anlasilan gercgekliklere duyulan giivenin yerini, goriintiiler, yanilsamalar

olarak anlasilan gercekliklere duyulan giiven alyyordu.””®®

Kameranin gz oldugu sinemada, yonetmenin 6znel olarak yarattigi olaylar
algilama sistemi ve bu baglamda perde de yer alan biitiin gorsel elemanlar, izleyici
tarafindan gergek olarak algilanmaktadir. Sinemanin gergek olmayani gercekmis gibi
algilatma giicli, bu sanatin ilk c¢ikis silirecinden itibaren ilgi c¢ekmistir. Sinema
estetiginde iki ayr1 stiregten bahsedilmektedir. Burada bir yanda gergekligin yeniden
tiretiminden bir yandan da bir fanteziler diinyasi yaratarak izleyicinin bunu

gercekmis gibi algilamasindan s6z edilmektedir.

Lumiere Kardesler sinemaya fotograftan gelmislerdi. Sinemay1 gercekligi
yeniden iiretmenin biiyllii bir firsat1 olarak gordiiler ve en etkili filmleri, yalnizca
olaylart saptadi. ‘* Ciotat’taki tren istasyonundan ayrilan bir tren, Lumiere’lerin
fotograf malzemeleri fabrikasindan ¢ikan isgiler. Bunlar yalin ama ¢arpict ilk-
filmleridir. Oykl anlatmiyorlard: ama yeniden iirettikleri zaman, mekan, atmosfer

oylesine etkiliydi ki, izleyiciler olay: gérmek icin istekle para édiiyorlard..””®

Lumiere kardeslerin tirettigi filmlerde gercek, hayattan birebir perdeye
aktarilmisti. Ancak Lumiere’lerin gercekligi yeniden {iretim yetenegine karsin
sinema estetiginin bir diger 6nemli ismi olan Melies, Sinema tarihi adina baska bir
yontem izlemistir. “* Diger yandan sahne biiyiiciisii Melies, filmin gercekligini
degistirme-carpici fanteziler iiretme- yetenegini hemen fark etmisti. Aya Seyahat(La
Voyage dans la lune, 1902) Melies 'nin sinemasal yanilsama bi¢iminin en iyi bilinen
Ornegi ve ilk donemin en ozenli filmlerinden biriydi. Melies nin filmlerinin adlarinda

“kabus’’ ya da “’diis’’ sozciiklerinin olmast anlamlidir. 267

65 Sontag, 2008, s.180.
66 Bkz. James Monaco, “’ Bir Film Nasil Okunur?”’, Oglak Yayincilik, Istanbul, 2002, 5.271.
67 Monaco, 2002, 5.272.
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Sinema tarihi admna iki farkli yontem izleyen Lumiere kardesler ve Melies,
perde de farkli yollar izlemis olsalar da izleyiciyi etkilemeyi basarmistir. Burada
gercegi tamamen saf gercek olarak gosteren ilk yontemde, izleyici gercegin perde de
gorilmesinden etkilenmistir. Gergegin yeniden Uretilebilmesi, bunun perde de saf
gercegin oldugu izlenimini yaratmistir. Bunun yaninda Melies’in gergekligi
carpitarak kendi gercekligini {iretmesi, fanteziler yaratmasi izleyicinin diisii
gergekmis gibi algilamasma ya da diledigi gergekligi gormesine neden olmus ve
bdylece sinemanin yeni bir boyut kazanmasini saglamistir. Burada ilgi ¢ekici olan
sinema tarihinde ister gercegin yeniden iiretimi olsun, ister fantezilerin ger¢ekmis
gibi algilatan yapimlar olsun izleyicinin perde de yer alan goriintiileri ger¢ek olarak

algilamasidir.

Izleyicinin filmi gergek gibi algilamasindaki temel sebep hareketli goriintiiler
olarak aciklanmaktadir.”” Hareketli goriintiiler, diger sanatlardan cok daha yetkin
bir gergeklik yamilsamasi yaratmaktadir. Insanlar bir filmi degerlendirirken

sinemanin sanat oldugunu diigtinmeden, *‘cok dogal’’ , ** tipki yasamdaki gibi’’

nitelendirmeler yapmaktadir; onu gercek yasamdaki bir sey olarak gérmektedir.””®®
Bu baglamda sinemanin teknik anlamda elinde bulundurdugu gii¢, senaryo adina ne
kadar soyut bir kavram veya olay kullanilirsa kullanilsin filmin o kavram ve olayi

somutlastirma giictidiir.

Sinemanin izleyicisini gercege inandirma hatta i¢ine konu ettigi elemanlari

istenir kilma giicti temelde, sinemanin ‘* mimetik’” etkisinden kaynaklanmaktadir.
Ozellikle giiniimiiziin lider sinema endiistrisi olan Hollywood sinemast, klasik anlat1
sinemas1 olarak nitelenen bir tarza sahiptir. ** Klasik sinema anlatisi; izleyicisini
alabildigine duygulandirma, oyundaki kahramanla ézdeslestirme, sahnelenen eyleme
katma seklinde tamimlanabilir. Klasik anlati formu ‘mimetik’ bir bigime sahip bir
sanat dali olarak anlaticimin varligimi goriinmez kalar.”” ®Bu baglamda filmlerin

mimetik etkisi, aslinda izleyicinin perde de gordigiinii gergek olarak algilamasinda

hatta gercek olarak algilama istegini aciklar niteliktedir.

68 Secil Biiker, ** Film ve Gergek’’, Anadolu Universitesi Egitim Teknolojisi ve Yaygin Egitim Vakfi
Yayinlari, Eskigehir, 1989, s.2.

69 Hasan Giirkan, Rengin Ozan, ** Butterfly Effect Filmi Orneginde Karst Sinemanin Hollywood 'da
Doniisiimii”’, Global Media Journal TR Edition, 4(8), 2014, s.155.
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Mimesis, Antik Yunan déneminden gelen bir terimdir. Mimesis, yansitma
anlamina gelen sanat felsefesinin en eski ve en taninmis teorisidir. Yansitma yani
mimesis kavramui ile ilk defa Grek felsefesinde ortaya ¢ikmistir. Sokrates, Platon ve
Aristoteles’in iizerinde calistigi mimesis kavrami, estetik yani sanat felsefesinin

temeli niteligindedir. Mimesis teorisine gore;** nesneler dinyas:, doga bicgimleri
sanat icin daima bir Ornek, bir model olusturur. Sanata diisen gérev, doga
bicimlerini, nesnel gercekligi tamimak, onlar iizerine egilmek ve onlari sanatta

edebiyatta, figiiratif sanatlarda yansitmakair.” "

Avristoteles 0zellikle ** Poetika’” adli eserinde mimesisten sikg¢a s6z eder. Ona
gore sanatin konu ettigi nesne, doga olmalidir. Her ne kadar Platon, mimesisin taklit
oldugunu ve bu nedenle sanatin sahte oldugunu séyleyerek, mimesis kaynakli olarak
sanata olumsuz bir yaklagim gosterse de Aristoteles, mimesisin dogay1 odak olarak
almasindan yola ¢ikarak sanat felsefesi adina yeni bir yol agmistir. Mimesis, yani
yansitma kuraminda Aristoteles ideal olanin dogada oldugundan yola ¢ikmistir. Bu

baglamda sanat dogay1 miikemmel bir sekilde yansitmalidir.

Aristoteles’in  Mimesis kavramindan yola c¢ikarak Ronesans doneminde
natiiralist sanat anlayisi ortaya ¢ikmistir. Bu donemde sanatgilar, eserlerinde
kullanmak tizere anatomi ve doga bilimleri calismistir. Heykeller ve resimde insan
bedeninin kas sistemi detayli, ger¢ekci bir bicimde yansitilmigtir. Temelde amag,
ideal olan1 bulmak ve yansitmaktir. Doga miikemmel olandir, bu baglamda sanat
miikemmel ve ideal olan1 konu edinmektedir. Iste aslinda sinemanin elinde tuttugu
fantezi diinyasinin, giiniimiizde gergek olarak algilanmasinin altinda yatan en 6nemli
sebep mimetik etkidir. Sinema sanati, dogay1 taklit eder ancak bunun da Gtesinde

olmas1 gerekeni yani ideal olan1 yansitmaktadir.

Film izleyicilerinin gordiigiinii ger¢cek ve dogru olarak kabul etmesindeki en
onemli sebep, sinemanin izleyiciye sundugunun istenen gercgeklik haline gelmis
olmasidir. Bu nedenle giiniimiizde insanlar romantik filmlere konu edilmis mekanlar
gorduklerinde, filmden hareketle o mekéanlara gittiklerinde gercek aski bulacaklarina

inanmaktadir. Filmlerin mekansal anlamda yarattiklar1 hikayeler, izleyicinin ideal

70 fsmail Tunali, ** Estetik’’, Remzi Kitabevi, Istanbul, 2008, 5.176.

49



olan1 arayisinda yol gosterici nitelik gostermektedir. Boylece izleyici gercekten cok,
perdeye yansitilant olmasi gereken gergek olarak algilamaktadir. Baudrillard,
gunimuzde gercegin artik Oldiigiinden onun yerine iretilen gerceklik

goruntdlerinden s6z eder.

Y Guiniimiizde gercek artik minyatiirlestivilmis hiicreler, matrisler, bellekler
ve komut modelleri tarafindan iiretilmektedir. Boylelikle gercegin sonsuz sayida
veniden tiretimi miimkiin olmaktadr. Bundan boyle gergegin akilci bir goriiniime
sahip olmasina gerek yoktur, ¢iinkl ** gercek’’ ideal ya da olumsuz siireglerle basa

cikabilecek bir durumda degildir.”” ™

Bu baglamda sinema, giiniimiizde ¢okmiis olan
gercege karsin kendi gergekligini tiretmektedir. Ancak bu {iretimi yaptig1 sirada sanat
olmasindan kaynakli olarak, ideal olam1 sunmakla kalmayip duygulara erisme

giiciinden de faydalanmaktadir.

Sinema filmlerinin igerisinde bulundurdugu sanal gerc¢ekligin istenen ve hatta
beklenen gergeklik haline geldigi ¢agimizda, filmlerin bir mekani, kenti hatta bir
sanat unsurunu pazarlayabilirligi ve inandiricilik giiciiniin temelinde *‘ katharsis’’
yatmaktadir. Sanat felsefesinde “’estetik haz’’ olarak gegen bir sanat eserinin
duygulara hitap etme ve ulasma durumu sinema iginde gegerlidir. Zaten sinemanin

yarattig1 ‘simiilasyonlarin’ giicli buradan kaynaklanmaktadir.

Aristoteles, ‘¢ katharsis’> kavramini 6zdeslesme ve armma olarak
tanimlamistir. Katharsis, Aristoteles tarafindan tragedya, edebiyat ve miizik igin
uygun goriilmiis bir kuramdir. Giinlimiizde ise bu terimin biitiin sanatlar1 ve 6zellikle
sinemay1 igine almasi miimkiindiir. *‘Aristoteles tragedyann(biz bugin buna, tim
sanatin da diyebiliriz) eregini ‘katharsis ton pathe ma ton’ yani ruhun tutkularindan

’* 2 Bu baglamda Aristoteles, sanatin izleyiciyi giindelik

armmasinda bulmustu.
kaygilarindan arindirdigini ve estetik hazin toy olan insan ruhunu tamamen tragedya
ile biitiinlestirerek, sanat¢i tarafindan olmasi gerekene yoOnelttigini sdylemistir.
Aristoteles “’sezgi’’ yolu ile duygulari denetleyip kontrol ederek diizenlemeyi,

degerli kilmay1 amacglamistir. Bu da erdemli ideal insan olmanin bir yoludur.

71 Jean Baudrillard, , *’ Similakrlar ve Similasyon’’, Dogu Bat1 Yayinlari, Ankara, 2013, s.14-15.
72 Tunal1,2008,45
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Aristoteles’ten sonra giiniimiiz arastirmacilarindan Bazin ise katharsis
kavraminin, ¢cok daha bagka bir giiclinden daha bahsetmistir. Bazin’e gore;‘*
Tragedya’da (sanatta) izleyicinin i¢inde bulundugu ozdeslesme hali bir ¢esit kendine
yabancilasma ve hipnoz hali arasindadir.”” " Sanatm Szellikle sinema ve tiyatronun
bu 6zdeslesme ve estetik haz sayesinde seyircinin yerine gecerek, gercekligi cok
daha kolay bir sekilde yeniden iirettigi ve seyirciyi yaratilan gercekligi ister hale
getirdigi anlasilmaktadir. Katharsis, estetik haz aracilifiyla duygular1 harekete
gecirmekte ve bu baglamda sanat araciliiyla duygulara yon vermektedir. Verilen
yon sayesinde sanatin yarattigi ideal, dogru ve gergek goriintii izleyicinin eseri, hatta

eser igerisinde bulunan mekanlar1 bu yonde okumasina neden olmaktadir.

Duygular harekete geciren, onlara yon veren sinema yarattigi gerceklik algisi
ile izleyicisini o film karakterlerinden biriymis gibi yasamaya, davranmaya,
hissetmeye yoOneltmektedir. Filmi izleyen seyirci, perdede gorduklerini gergeklik
olarak algiladigindan 6yleymis gibi yasama, hissetme ve olma ihtiyaci duymaktadir.

Baudrillad’a gore; “* simule etme ‘—muws’ gibi yapmak degildir. “-mis’ gibi yapmak
gerceklik ilkesine zarar vermez, dolayistyla bunlarla ger¢eklik arasinda her zaman
bir fark vardir; simiilasyon, ‘‘gercekle’’ “’sahte’’ ve “'gergekle’’ “'diissel’’
arasindaki farki yok etmeye c¢alismaktadir.’’ * Bu nedenle iiretilen gercekligin,

gergekligin kopyasinin olmasinin disinda gercegin kendisi olmasi gerekmektedir.

Gergekligin kendisinin retiminden daha ¢ok glinimuzde sinema filmlerinde,
ozellikle seyircinin duygularina hitap ederek onlara istenen gercgeklik Uretilmektedir.
Sanatin ideali ve olmasi gerekeni isaret eden rolii, sinemanin gliniimiiz izleyicilerine
duygusal anlamda aktarim yapmasini etkili kilmistir. Filmlerde izleyicinin algisiyla
oynayarak, izleyicilere bir similasyon sunulmaktadir. Alginin, mantik siralamasi
igerisinde ¢esitli degisik bilgileri karsilastirarak bilise ¢evirdigi siireci, Sinema
kullandig1 teknik imkanlarla mantiksal bir dizilim halinde sunmaktadir. Boylece
birbirinden farkli kareleri, kurgu teknigiyle olaya uygun bir siralama haline getiren

filmde diis ile gercek arasindaki fark ortadan kaldirilmaktadir.

73Bkz. Bazin,2007,64
74 Baudrillard,2013,16
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*“ Sinema elinde bulundurdugu kurgu, kesme, cergeveleme, degistirme gibi
gucleri sayesinde herhangi bir mekan: senaryoya uygun hale getirmektedir. Kurgu,
kesme ve cerceveleme eylemleri yalnizca o mekani senaryoya uygun hale getirmekle
kalmaz, ayni zamanda uzayin filme uygun sekilde simirlanmasint saglamaktadir.
Sinemanin kurguyu matematiksel olarak kullanimi soyut olarak var olan senaryosal

e . . . 2575
gortintiilerin bir mantik sistemine oturtulmasini saglamaktadir.

Sinemanin teknik anlamda elinde bulundurdugu giig, var olan hayali
senaryolarin gercege doniismesine hatta simulasyon haline gelmesine neden
olmaktadir. Sanatin ideal olan1 ve ger¢egin en dogrusunu iiretme imkani, sinemada
hayalin ger¢ekle arasindaki ¢izginin kalkmasina neden olmustur. Cagimiz insaninin
simiilasyonlar1 gorerek dyle yasama istegi ve gercegi simiilasyon olarak algilamasi,
tiketimini de bu yonde yapmasina neden olmaktadir. Filmlerde gorilen karakterlerin
asik oldugu kentlerde asik olunacagina inanilmakta, felaket filmlerinde yikilmazlik
temasinda islenen kentlere gidildiginde gii¢ sahibi olunacagina inanilmakta,
entelektiiel karakteri yiiksek sanat ve tarih odakli filmlerde izleyicilere o eserlere

gidilip goriildiigiinde aydin olunacagina inanilmaktadir.

Giliniimliz insaninin kendi gercgekligini televizyon dizileri ve sinemadan
gorerek algilamasi bu anlamda filmleri ve sinemacilar1 ¢ok daha gliclendirmektedir.
Filmlerde goriilen ve filmin yarattig1 gerceklige inanarak algiladigi goriintiiyli o kent
hakkindaki gercek bilgiymis gibi algilayan giiniimiiz insanlari, bu algilamaya uygun
olarak hareket etmektedir. Bu baglamda sinema filmlerinin mekansal anlamda en ¢ok
kullandig1 kentler, 6zellikle kendilerini ¢ekici hale getirmekte ve hikayesel anlamda
yaratilan mitlerle ziyaretcilerine o filmi gergeklik olarak vadetmektedir. Sinema
filmlerinin mit ve similasyon uUreterek kentleri pazarlama giiciinii fark eden kisiler
bu amagla kentlerine yatirim yapmakta, kentsel ¢ekicilik adina film-kent iligkisinden

yararlanmaktadir.

75 Aysegiil Akgay, ©* Sinemadaki Mimari Sehir Imajlari: Renaissance Filminde Sehir Imajlar
Uzerine Bir Durum Calismast’’, Ortadogu Teknik Universitesi, Mimarlik Ana Bilim Dal1 Yiiksek
Lisans Tezi, Ankara, 2008, s.10.
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2.2 Sinema Filmlerinde Uretilen Kent

*“ Gegmis donemlerin ulus devlet merkezli anlayisimin tersine biiyiimeyi
smrlarin otesinde ve * kiiresel sehirler’ ekseninde diigiinmeyi oneren bir yaklagimi
getirmektedir. Yani geri cekilen, esneklesmis ve kiiresellesmeye * uyumlanmis’ ulus
devietler karsisinda ° yarisan yerellikleri’ temsil eden kuresel ve ‘sirketlesmis
sehirler’.Ya da Sirket feodalizmi: Kiiresel diisiin yerel hareket et! Neo-liberal
donemin mekansal kurgusu, onceki donemle karsilastirildiginda ¢ok daha hiyerarsik
niteliktedir. Kentlerin “sinifsal kutuplasmasi’ artmistir. Bu donemin yeni mekdansal
vapilanmast * diinya kenti’ sistemidir. Yerel birimlerin ise bu hiyerarsik yapi i¢inde

birbirleriyle yarismasi ongoriilmektedir.’ 76

Gunlmiz kentleri arasinda artan rekabet, kentlerin bu baglamda giderek daha
fazla 6nemli hale gelmesine neden olmustur. Kentlerin yerel anlamda 6énemi,
cagimizda kentlerin kiiresel anlamda 6nem kazanmasina neden olmustur. Kentlerin
kendi devlet catilariin altindan ziyade kiiresel boyutta yiizlerce kentin arasindan
yasamak, gezmek, is kurmak gibi nedenlerle tercih edilir hale gelmesi biiyiilk 6nem
tasimaktadir. Bu nedenle kentler ‘dinya kenti’ olmak yolunda 6nemli adimlar
atmakta, bu baglamda da stratejik kent pazarlamasi taktikleri uygulamaktadir.
Ozellikle kentlerin diinyaya sesini duyurabilmesi igin, mekan kullanimi adina sinema

filmleri kent pazarlamasi ile ilgili olarak yaygin bir pazarlama araci haline gelmistir.

Kentin icinde bulundurdugu hareketli ve siirekli degiskenlik igeren yasam,
kenti adeta bir canli organizma haline getirmistir. Kentin biiylikliigli onun tamaminin
algilanmasina dair sorunlar yaratmaktadir. ““ Bir kentteki hareketli elemanlar,
ozellikle de insanlar ve onlarin faaliyetleri, sabit fiziksel béliimler kadar 6nemlidir.
Biz bu gosterinin izleyicileri olarak kalamayiz, kendimiz de onun bir par¢asiyizdir.
Cogu kez kenti algilamamiz siireklilik gostermez, kismi boliik porgiik olur daha ¢ok,

7

dikkatimizi ¢eken baska seylerle béliiniir.’ " Insanlar giinliik hayatlarinda kentleri

algilarken bir biitiin halinde degil pargalar seklinde algilamaktadir. Bu nedenle kent

76 Nurcay Tiirkoglu, Mehmet Oztiirk, <> Kentte Sinema Sinemada Kent’’,Yenihayat Kiitiphanesi,
Istanbul,2004, s.44.

77 Kevin Lynch, ** Cevrenin Imgesi **, Cev. Ilknur Ozdemir, Cogito ‘‘Kent ve Kiiltiirii”> Say1 8,Yaz,
Yapi1 Kredi Yayinlari, Istanbul,1996,5.153.
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bir bitun olarak algilanamamaktadir. Sinema ise yarattigi algi biitinligi ile
izleyicilerine kenti belirledigi senaryoya uygun bir hikdye ve imajla algilatmakta

hatta pazarlamaktadir.

Sinemada kullanilan kentler film araciligiyla gezilerek, kent igerisinde
bulunan insanlarin normalde fark etmedikleri pek cok pargaya vurgu yapmaktadir.
Sinema filmlerinde konu edilen kentlerin sadece tanitiminin yapilmasinin 6tesinde,
izleyiciye senaryoyla paralel olarak bir duygusal yiiklemede yapilmaktadir.
Sinemanin kullandig1 kent, filmde sadece mekén olarak var olmanin disinda kendine
yeni bir kimlikte kazandirmaktadir. Kentin gergekligi ve sinemanin diigsel yapisi
arasindaki dogru iliski, hikayenin izleyici tarafindan gergek olarak algilanmasi adina
bliylik 6nem tagimaktadir.

“ Oyleyse bir film izlemenin ¢cogu zaman kenti gezmek gibi oldugunu
soylemekte sasirtict bir taraf yoktur. Fakat bana asil onemli goziiken sey burada
degil, bir araya gelen zihinsel ve duygusal etkinliklerin benzerligindedir. Bir kenti
gezerken olusan temamin sinemada da bu denli mevcut olmasimin nedeni, biz
izleyiciler agisindan, bir kenti gezerken zaten yapmaya aliskin oldugumuz anlam
yiikleme ve duygulamim siirecinin tekrar edilmesinden baska bir seyin soz konusu
olmamasi(gériilene dair bir evren kurgulama, anlatim, tanmimlama, evrelere koyus...)
ve bizi bu kurmacaya daha iyi sekilde sokabilecek baska bir yolun olmamasidir. Bir

kenti gezmek her zaman kendi sinemasini yapmak demekti.”’ ™

Kent, sinemada bir sinematik mekan niteligi tasimaktadir. YOnetmen bir
mekani, filminde kullanmak istediginde temelde bagli oldugu nokta senaryodur.
Senaryonun isaret ettigi zaman ve mekan, yapimciya senaryoya uygun bir set
hazirlama sarti getirmektedir. Yapimci, senaryoya uygun olarak ya var olan bir
mekani kullanmay1 ya da tamamen diissel bir mekan kullanmayi segmektedir. Ancak
gercek mekan olarak kenti kullanan yonetmenler incelendiginde, bazi kentlerin diger

kentlere oranla ¢ok daha fazla tercih edildigi goriilmektedir.

78 Mehmet Oztirk, ** Sinematografik Kentler Mekdnlar, Hatiralar, Arzular’, Agora Kitapligi,
Istanbul, 2008, s.435-436.
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*“ GUnumuzde kadar cekilen filmlerin iginde kentsel mekanlarin, 6nemli
meydanlarin, biiyiik parklarin, tarihi binalarin, limanlarin, képriilerin ve akla
gelebilecek tiim kentsel ogelerin yogun bir sekilde kullamildigi goriilmektedir. Eiffel
Kulesini, Ozgiirliik Amitimi, Brooklyn Képriisiinii, Pisa Kulesini, New York’un ya da
Tokyo 'nun gékdelenlerini bircok yapimda farkli agilardan gormek olanaklhdir. Bu
kentsel imgelerin ¢ok baskin karakterlerde olmasi, bir¢cok yapimcimin onlart
yeglemesine nedendir. Oyle ki, bu imgelerden birinin, drnegin Eiffel Kulesinin film
arasinda ekranda birka¢ saniye icin goriinmesi, izleyiciye anlatilmak istenen,

ammsatilmas istenen kentin bir¢ok ézelligini bir anda hatirlatir.”” ™

Kentlerin sinema filmlerinde gosteriminde kente ait pek cok gorsel 0ge
kullanilmaktadir. Bu tip 6gelerin sinemacilar tarafindan istikrarli kullanimi, kentlerin
bu dgelerle taninmasina neden olmaktadir. Sinemacilar, kentleri kullanirken cesitli
gorsel elemanlarin varligina dikkat etmelerinin yaninda kentlerin bir sinema merkezi
olmalarina da dikkat etmektedir. Sinematik mekan haline gelen kentler ya da
metropoller sinemaya daha fazla yatirim yaparak bu baglamda hem biiylik sinema

sirketlerini barindirmakta hem de {inlii sinema okullarina ev sahipligi yapmaktadir.

Sinema tarihinde filmlerin kentleri isleyis bigimine bakildiginda, kentlerin 3
farkli sekilde ele alindig1 gozlemlenmektedir. Ozellikle sinemanin ilk dénemlerinde
kent filmlerde bir fon olarak kullanilmaktan oteye gidememistir. Sinemacilar
kentlerin kendi i¢lerinde barindirdiklart sosyolojik anlamlardan yola ¢ikarak kentleri,
kendi senaryosal yapilarina uydurarak islemislerdir. Sinemada kendince yeni bir
anlam ve kimlik kazanan kentler; Dogallastirilmis Kentler, Distopyen Kentler ve
Utopyen Kentler olarak sinemada farkli yapilarda kullanilmistir. Sinema filmleri,

kentlerin izleyicinin goziindeki imajimnin belirleyicisi olmustur.
2.2.1. Dogallastirilms Kent
1960’larin pek ¢ok filminde kent belirsiz olarak yer almaktadir. Sinema bu

donemde kenti sadece bir arka plan 6gesi olarak almistir.** Filmin dokusu ya da

hikayeye katkisi sadece hikayenin mekdan: olmaktan oteye gitmez niteliktedir. Siradan

79 Stephen Barber, “* Projected Cities: Cinema and Urban Space’’,Reaktion Books,
London,2002,s.45.
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bir arka perdedir, daha dogrusu gérinmezdir, modenitenin varsayilan hali, i¢inde
mutlulugumuzu buldugumuz ya da hi¢bir sey bulamadigimiz, hepimizin diinyasidir.

Kent sadece oradadir.””®

Dogallastirilmis kentler, modernizm doneminde yaratilmig olan kentin
yarattig1 sosyolojik konumlandirma ve bu baglamda gelisen sinifsal farklilik gibi
konular ele alir bir nitelige sahip degildir. Kent sadece mekansal anlamda vardir.
Kentin tstlendigi roliin kii¢iikliigii, hikayesel derinligin ortadan kalkmasina neden
olmustur. Kentlere hikayesel yiikleme yapan sinema filmlerinin, kentlerle olan
dinamik iliskilerini fark etmeleri yonetmenlerin kentleri ¢ok daha aktif bigcimde

kullanmalarina neden olmustur.

2.2.2. Distopyen Kentler

Kiiresellesmenin ardindan degisen ekonomik dengeler, insanlarin arasinda
ortaya ¢ikan siifsal degisimler ve hatta kentte yasayan insanlarin giderek artan gelir
dengesizliginin gostergesi haline gelmesi, zamanla kentlerin negatif mesajlar iceren
ve kapitalizmin destekleyen bir sistem olarak goriilmesine neden olmustur. Ozellikle
metropol olarak adlandirilan, anarsinin ve mafyanin evi oldugunu anlatan filmlerde
kullanilan kentler, izleyiciye kenti ekonomi odakli ve adaletsizligin yuvasi seklinde
gosterir nitelik tasimaktadir. Bu anlamda Scarface, Sicilyali bir italyan mafya ailesini
anlatan ’The Godfather’” serisi, distopyen kent kullanimi adina film 6rnekleri olarak

gosterilmektedir.

“Antonioni’nin  L’Avventura filminde bir grup zengin insan Sicilya
Adalarina tatile giderler; gruptan bir kadin aniden kaybolur ve grubun iki iiyesi de
onu aramaya koyulur (bu iki kisi birbirlerine asik olmaya baslarlar).Arabayla
yaptiklar iz siirme sirasinda, yeni insa edilmis ve terk edilmis izlenimi veren bir
kasabaya gelirler. Sekansin sundugu kent gdriiniimii, milkemmelligini, Chirico’nun
resimlerine ve ayrica Antonioni’nin ge¢misteki mimarlik kariyerine borgludur.
Claudia (Monica Vitti) ve Sandro (Gabriele Ferzetti) bos, acik beyaz duvarlarla kapli

caddeden caddeye yiizyillarin rastlantisal ve organik ilaveleri sonucu meydana

80 A, Easthope, ¢’ Altmislarda Sine-Kentler, Sinemada Utopyen ve Distopyen Kent’’,Kentte Sinema
Sinemada Kent, Editor: Ali Simsek, Yeni Hayat Kitapligi, Istanbul, 2004, s.5128
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gelmemis, fakat tasarlanmig bir yapr oldugu agikg¢a goriilen, belli bir niteligi
olmayan; ayni 6l¢iide kurak, dogal bir kir manzarasina ya da kayip bir topraga
yerlestirilmis bir kent manzarasina girerler (biz bu yapilarin bir mezarlik oldugundan

stipheleniriz).”’ 8l

Bos ve terk edilmis izlenimi veren kentin goriiniimii, filmde izleyiciye kaygi
verici nitelik tasimaktadir. Kenti gdsteren elemanlarin 6zellikle karanlik ve terk
edilmislige vurgu yapan goriintiisii, izleyiciye kentle ilgili olarak korkutucu bir imaj
cizmektedir. Kent yasaminin Hollywood tarafindan ozgiirliigii ve keyfi hatirlatan
goriintlisel yapisi bu filmde bulunmamaktadir. Kentin karanlik ve yalnizliga iten
kullanimi, metropol insaninin agk anlayisini gostermektedir.

““ Iste askin yabancilasmanin karakteristik ozelliklerine yaklasan bir
toplumsal yabancilagsma alani olarak kent sdyle anlatilmaktadir: Eskiden kentlerde
insan yasami gergekti, bir dogal mirast1 fakat simdi hazir sunulan, askin olan bazi
seylerin yitirildigi hissini veren, yalmizca keyfi bir yapidir. Claudia karartilmig
pencereye yaklasip ©° C’e nessuno?’’ (Kimse yok mu?) diye seslendiginde, bos
yapinin i¢inden kendi sesinin yankisiyla cevaplanmasi, ¢ok acik olarak tanrisiz bir

insan1 (kadini) sembolize eder.”’ 82

Distopyen kentler daha ¢ok kentlerin olumsuz yonlerini kullanmaktadir.
Ozellikle kentin getirdigi yalmzlik, giivensizlik, fakirlik gibi konular ele alinarak
filmlerde distopyen kentlerin korku ve kaygi unsuru olarak kullanildig
gorilmektedir. Kapitalist diizene kars1 olarak iiretilen filmlerde, kent bu diizenin en
cirkin yliziinii gosteren toplumsal ayna niteliginde yer almaktadir. 2002 yil1 yapimi
Azmlik Raporu filminde, 2052 yilindaki insanligin ¢okiisii anlatilmaktadir. Film sug
islemeden Once sucun islenisini gosteren bir teknoloji sayesinde toplumsal huzuru
saglamaya calisan ajanin miicadelesini anlatmaktadir. Filmde kentin ¢iiriimiisligii ve
su¢ yuvasi haline gelmesinin yaninda insanliga karsida bir distopyen bakis agisi
yaratilmigtir. Distopyen bakis acist adma bir baska ornek film olarak, George
Orwell’in ‘1984 adli kitabindan uyarlanarak yapilmis olan ‘1984’ filmi de

gosterilebilir.

81 Easthope,2004, s.129.
82 Easthope, 2004, 5.130.
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Distopyen kentler umut vermekten ¢ok korkutucu ve toplumsal ¢okiis odakl

olarak sinema filmlerinde islenmislerdir.** Kentler tipik olarak kapali, asir
kalabalik, giiriiltiilii ve gergindi. Kentin estetik ve kiiltiirel erdemlerini 6ven
yvapimcilara karsin distopyen kenti kullanan yapimcilar, yiizeye ¢ikmaya hazir bir
kotii yer alti yagsamiyla tamimlanan ve hayat sartlarindaki devasa zithklarla
kutuplagmis kentlerde yasanan sug, ihtiras ve entrikalar: anlatmayt tercih etti.”"®
Olumsuzluk ¢agrisimi yapan bu kentlere karsin kenti bir biiyiilii diinya ve hatta kentli
olmayr ise Onemli bir smifsal zenginlik olarak goésteren kentler ise ozellikle

distopyen kentlerin zitt1 goriiniimler sergilemektedir.
2.2.3. Utopyen Kentler

Utopyen kentler, distopyen kentlerin zitt1 niteliginde bir kent yapisidir. Bu tip
kentler filmlerde daha ¢ok umut veren, modernlige vurgu yapan, 6zgirliigiin,
eglencenin, zenginliginin mekani1 olarak gosterilmektedir. Filmlerde topyen kent
olarak yer alan kent yapisi, hayallerin gercek oldugu mekandir. Bu tip kentler
Ozellikle filmlerde, yiksek gokdelen gorintileri, modaya uygun giyinen gugli
modern kadin imajlariyla desteklenmektedir. Filmlerde iitopyen kent niteligi
gosteren kentler, gelecegi yasayan yapilar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojik
olma vurgusu yapilan iitopyen kentlerde, metro ve havalimani goriintiilerine sik¢a
rastlanmaktadir. Ozellikle aksiyon odakli filmlerde karakterin bir kentten bir baska

kente gidisi islenmektedir.

1961 yihnda yapian ilk James Bond filmi Dr. No’da, Bond sik bir
kumarhanede bir kadinla tanisir. Birlikte eve gittiklerinde, Bond kendisini ertesi
sabah Jamaica’ya gitmesini gerektiren bir gorevin bekledigini 6grenir. Film, a¢ik bir
ask sahnesinden bir jet ucaginin havaalanmina inigine, ardindan havalimanindaki
giinliik akisa geger; Bond bir taksi bulmaya calisir, bir telefon goriismesi yapar ve
bir arabaya binip uzaklasir. 1960°larin diizinelerce filminde bulunan bu sekans,
kentte gecen bir torenin ornegi sayuabilir. Karakteristik olarak, kahramanin,

havaalanmina dogru yaptigi yolculuk, havalimani civarinda girdigi silahli ¢catismalar,

83 ], R. Gold, “* From Metropolis to The City: Film Visions of the Future City 1919-1939"’,
Geography, The Media and Popular Culture, Vol.11, No.3, London, 1985, s.123.
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bir ugagin havalanisi ve digerlerine benzer baska bir modern havaalanina inisi
gosterilir. Boylesi gorsel metafor gruplart kahraman Smersh’e darbe vurmak igin
seyahat ettiginde ya da kiz arkadasint gérmeye Los Angeles’a gittiginde meydana

gelir.”"%

Aksiyon filmlerinde bir karakterin ugakla kentten ayrilisi ve havaalani
goriintiisii modern ve diinyaya agilan bir kapi olarak gosterilen kentin teknolojik
olusuna, kentsel yasamin sagladigi ozgiirlige vurgu yapar niteliktedir. Romantik
filmlerde karakterlerin  havaalanlarinda  birbirlerine  kavusmalari, Gzglrce
havaalaninda sarilmalari, Opiismeleri kent hayatinin ve kentli insanin istedigi gibi bir
hayat yasadigi, istedigi gibi hareket ettigi izlenimini yaratmaktadir. Modern kentin
temel aldig1 ve hatta onu iitopyen yapan yani, filmlerde daha ¢ok 6zgiirliik temasini

barmdiriyor olmasidir.

Kentin bir {itopyen yap1 olarak filmlerde sunulusu, kentin ge¢misten bugiine
getirdigi ltopya vadeden yapisindan kaynaklanmaktadir. Henri Lefebvre, kentin
itopya, mit ve ideoloji ti¢liisliniin arka arkaya getirdikleri ile 151k sacan, umut veren
bir yapiya sahip oldugunu anlatmaktadir. Kentin yaratiliginin ardindan kent, dogaya
kars1 yapay bir cennet haline gelerek, litopya haline gelmistir. Kentin mit {iretimi ise
kira yani koye karsidir. Koyiin, tarim odakli ve kit kanaat gecinen yapisina karsin
kentin zenginlik, 6zgiirliikk dolu hayat1 koylii insan i¢in kente gidildiginde zengin
olundugu mitini yaratmigtir. Kent, kOye karsi kendi mitini iiretmis, boylece de kirda

yasayan insanlara kars1 bir iitopya haline gelmistir.85

Kent mitinin kullanimi1 adma Tiirk Sinemasi filmleri 6rnek anlaminda cok
zengindir. Kentin kdye karsi mitine kapilan ailelerin giris veya c¢ikis kapisinin
gOstergesi haline gelmis Haydarpasa Gari, pek ¢ok filmin icerisinde yer almigtir.1965
yilinda Halit Refig tarafindan ¢ekilen “° Gurbet Kuslari’ filminde, Bakircioglu
Ailesi Haydarpasa Gari’nda trenden indiginde Baba Tahir Efendi “* Allah in izniyle

‘sah’ olacagiz Istanbul’a sah. Sirt sirta verdik mi, kolay. Daglar bedesten ederiz,

84 Easthope, 2004, s.131.
85 Bkz. Henri Lefebvre, 2013,5.102-105.
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vallahi’’ diye umut verir ¢ocuklarina. Filmde ailenin Istanbul ile micadelesi garda

baslar. Miicadelenin bitisi ve kente veda ise yine garda gergeklesir. 86

1908 yilinda hizmete agilan Haydarpasa Gari, oOzellikle 60’11 yillardan
itibaren pek c¢ok filme ev sahipligi yapmustir. Yapt genelde kdyden kente gocii
isleyen filmlerde, adeta kente agilan kapi roliinii gormektedir. ** Istanbul ya sen beni
yeneceksin ya da ben seni’’ repligi ile Haydarpasa pek ¢ok filmde hikayenin
baslaticis1 niteliginde bir yapidadir. Replik bir klise olmanin 6tesinde aslinda
Lefebvre’nin bahsettigi kent mitinin gorilintlisel anlamda gercege doniismiis halidir.
Koyden kente go¢ eden aileler filmlerde kentin zenginlik mitine kapilarak, Istanbul’a
gelirler. Kenti yenmeyi, hatta kentte sah olmay1 hayal eden Anadolu kokenli aileler
bilmedikleri bir diinyanin tam kapisinda goriintiilenmistir. Yapi, bir mitin filmsel

anlaminda tastyicisi ve gostereni niteligi tasimaktadir.

Haydarpasa Gari’nda sadece 2010-2011 yillarinda toplam 201 sinema filmi,
dizi, reklam, belgesel film ve klip ¢ekilmistir. 8 Aralarinda son dénemde Yaprak
Dokiimii, Ezel gibi dizilerin bulundugu pek ¢ok yapim, gari bir Istanbul kentini
tamimlayici eleman olarak kullanilmistir. Gar bir maceranim baslaticisidir. Izleyiciye
hikaye yeni bashiyor dedirten gar, aym1 zamanda kentin fakirlikten kurtulus yeri
oldugu mitinin en Onemli gostergelerin biri haline gelmistir. Her ne kadar
giintimiizde bu yapi artik bir tiiketim ¢ilgmliginin gostergesi haline gelecek sekilde,
aligveris merkezine ¢evrilecek olsa da gosterge olmaya devam edecektir. Bu seferde
gOstergenin baglami, tiiketimin ve hatta giigliiniin her istedigini yapabildigi bir

ortamda gli¢ mitinin gostergesi olacaktir.

Garlar gibi havaalanlar1 da 6zellikle yabanci filmlerde kent mitinin gostergesi
haline getirilmistir. Kentlerin {itopyen olarak kullaniminda, kentli olmanin aslinda
kolay olmadigi ve hatta havaalaninin bir siir kapisi niteligi tasimasi sinema
filmlerinde kent adina kullanilan iitopyen bir temadir. Tom Hanks’in yer aldig
Terminal(2004) filminde, Hanks’in oynadig1 Victor Navorski karakteri New York
JFK Uluslaras1 Havaalaninda mahsur kalir. Ulkesi olan Krakozya’da askeri darbe

86 www.radikal.com.tr/yasam/biz_istanbulu_yenemedik_ama_istanbul_haydarpasayi_yendi-1077239

87 www.posta.com.tr/pazarpostasi/HaberDetay/100-yillik-yolculukta-son-
durak.htm?ArticlelD=134850
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olmast nedeniyle pasaportu iptal olan Navorski, havaalaninda yasamaya baslar.
Catherine Zeta Jones’un oynadigi karakterle tanigan ve ayagii havaalanindan bir

adim digar1 atamayan karakter, hayatin1 bir normal bir sekilde siirdiirmeye ¢aligir.

Filmde ilgi c¢ekici olan Navorski karakterinin iilkesinde ¢ikan karigikliga
karsin siirekli olarak disarida bulunan New York kentinin kurtulus, normal hayat
s0zu veren bir kent goérintlsune sahip olmasidir. Karakterimiz, modern diinyanin
disinda kalmis bir tilkeden gelmistir. Ancak eger modern bir diinyanin pargasi olmak
istiyorsa, bu ancak New York’ta gerceklesecektir. Utopyen kent, kentin icerisinde
olmasaniz da havaalaninda dahi size aski ve keyfi sunabilmektedir. K6t ve caresiz
bir durum icerisinde bulunan karakterin kurtulusu o kente girmektedir. Boylece kent
umut verme gorevine devam etmektedir.

29

Utopya kavramu;”> Diis iilke deyimiyle ozlestirilmistir. Bilimsel olmayan
(Marks¢ilikta). Thomas More tarafindan olumsuzluk éneki -u ile yer anlamina gelen
Yunanca Topos deyiminden yapilmistir, sozciik anlaminda evrende yeri bulunmayan
demektir. More bu deyimiyle iilkiisel bir toplumu dile getirmis, bu toplumun
kuruldugunu varsaydigr var olmayan bir adayr adlandirmisti. Deyim bu yiizden

uygulanmast olanaksiz bulunan toplum diiglerini dile getirmek icin terimlesti.

Hinduizm ve Budizm ‘e iitopya yer” degil “aklin hali’> olarak tanimlanmaktadir.®

Thomas More Utopya’da olmayan bir iilkeyi, kenti yaratir. Diigsel bir iilke
olan iitopya gerceklikten yoksun bir yapi olsa da aslinda More burada ideal Ulkeyi,
kenti ve insani tanimlamistir. Ozellikle para ve sinif odakli sisteme karsi More’un
{irettigi hiimanist ve hayali toplumsal yap1 umut vericidir. More, Utopya kentlerinden

birini su sekilde anlatmistir;

? Sehir ¢epecevre yiiksek ve kalin duvarila cevrilidir. Yer yer de kuleler ve
kalelerle donatilmistir. Sokaklar ve meydanlar, hem ulastirmayt kolaylastiracak, hem
de rizgardan korunacak bicimde diizenlenmistir. Evierin rahatligina diyecek yoktur,
hepsi temiz ve guzeldir. Her evin bir kapisi sokaga, bir kapist bahgeye agilir. Her iKi
kapida bir dokunusta acilacak kadar hafiftiv. Kilitler, anahtarlar yoktur. Isteyen

88 Orhan Hangerlioglu, *> Felsefe Sézligii”’, Remzi Kitabevi, Istanbul, 1994, 5.243.
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girebilir. CUnku evde hi¢bir sey ozel degildir, ne varsa herkesin malidir. Utopialilar
ev bark konusunda ortaklik ilkesine baghdirlar. Ozel Wiilk diigiincesini kokiinden yok
etmek icin her on yilda bir eve degistirirler ve herkesin oturacagi ev kura ile belli

olur.””®°

More’un Utopya’sinda yer alan kent, ideal bir kenttir. Gergekustidir ve
aslinda sinemada gordiigiimiiz iitopyen kentlerin sundugu imkanlar1 sunan yapidadir.
Kentin bir hayal diinyas1 olarak titopya niteligi kazandig1 sinema filmlerinde aslinda
bir kentli insan yapisi olusturulmustur. Asik olan, zengin, giiclii, 6zgiir, entelektiel,
modern bir kisilige sahip olarak gosterilen kentli insan, aslinda o kentte yasamayan
izleyiciye film araciligiyla 6yle bir hayat1 istetmektedir. Sinema filmlerinde kent,
iitopyen tavrim1 sadece kent ic¢in degil kentli insan iginde slrdurmektedir. Bu
baglamda sinemanin {rettigi kentli karakter aslinda Baudelaire’in Flaneur’niin

aynisidir.

Baudelaire’in  flaneur’d  bir kent gezginidir. Kente asik biri olarak
tanimlanmistir. Kentten ayr1 olarak flaneur diisiiniilemez. En 6nemli nokta ise
flaneur’tn, kentle ilgili olarak fantezi Uretme gucudur.”” Flaneur’in go6ziinde
metropol, seyrine doyamadigi sonsuz bir gosteri; bir goz kamastirict imgeler, bastan
ctkaran diigler fantasmalar alemi: Fantasmagoria. Basta, eVi saydigi, gece Qeg
saatlere kadar 151l 151l pasajlar. Gaz lambalarimin kullamildigi ilk mekanlar. Yeni
yeni canlanan sokak hayatinin, gece hayatinin merkezleri. Modern, glindelik hayat

kiiltiiriiniin besikleri.”’ %0

Baudelaire’in kentli ve kente asik flaneur’d, kentin bir fantezisini
uretmektedir. Kente asik olan bu karakter, kendi tGtopya kentini {iretmistir. Sinema
filmlerinde yer alan iitopyen kentlerin kullanimi1 sirasinda izleyici, kentin yarattigi
hayal diinyasinin ger¢ek olmasini isterken bununla birlikte kentli insanin fantazik
olarak sahip oldugu zenginliklere sahip olma istegi gutmektedir. Sinema filmleri
yarattiklart hayal diinyasimmin gercekligini, izleyicinin kentli karakter gibi olma

istegiyle saglamaktadir. Bu nedenle kent, sinema filmlerinde Gtopyen bir gérinim

89 Thomas More, “* Utopia”’, Cev. Sabahattin Eyiiboglu, Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari,
Istanbul, 2008, s.43.

90 Charles Baudelaire, ** Modern Hayatin Ressami”, Cev. Ali Berktay, iletisim Yayinlari,
Istanbul, 2007, s.35.
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kazanarak hem kenti hem de kentli insani pazarlamaktadir. Kentin filmlerde
kazandig1 hikaye odakli kimlik izleyicileri blyulemekte, onlara umut vermektedir.
Boylece film izleyicisi kente gitmeyi istemekte, filmde gordiigii kentli kahramanin

hayali yasaminin gercek olacagini diistinmektedir.

2.3. Sinema Filmlerinin Kent Pazarlamasina Etkisi

Guniimuzde kentler, yerel bir unsur olarak ellerinde bulundurduklarin giigten
cok daha fazlasina sahiptir. Kentler, artik iilkelerini ekonomik anlamda tasiyici bir
role sahip olmustur. Bunun en 6nemli nedeni kiiresel diinyada gelisen teknoloji ile
birlikte artan yeni yerler gorme istegi ve gelisen turizm sektoridiir. Kentler, 6zellikle
2000’lerin sonrasinda artis gosteren turizm trafiginden hareketle kendilerine yeni
pazarlama taktikleri gelistirmeye ¢alismaktadir. Turist ¢ekebilmek adina uygulanan
taktikler, kentlere sezonluk gelir artislar1 saglamakta ¢ok az kent ise bu artig1 bir yila

yayabilmis durumdadir.

Kent pazarlamasinda imaj odakli olarak yaratilan stratejilerde kentin olumlu
ve cekici bir imaja sahip olmasi saglanmak istenirken, ayn1 zamanda kent sahip
oldugu cesitli elemanlar1 kullanarak kendini ziyaretgileri igin cazip kilmaya
calismaktadir. Ancak genelde kentlerin donemsel anlamda uyguladiklari stratejiler
dogrultusunda, artis gosteren ziyaretci rakamlart yil boyunca istikrarli bir ilerleme
gostermemektedir. Siirekli olarak tercih edilirlilige sahip olamayan kentlere karsin
ginimizde New York, Paris, Roma, Londra gibi kentler diinyanin en ¢ok ziyaret
edilen kentleri olarak hayatlarina devam etmektedir. Bununla birlikte giiniimiizde
ozellikle belirli sinema filmlerinin ardindan yeni iilke ve kentler ziyaret¢i sayisinda

artiglar yasamaktadir.

Kentlerin, sinema filmlerinin araciligiyla ziyaret edilirliliginin arttirillmasi ve
hatta filmlerin kentleri pazarlama giicli giiniimiiz arastirmacilar tarafindan yeni yeni
incelenmeye baslanmistir. Bu baglamda arastirmacilar ’film turizmi’’ denilen bir

sinema odakl kent turizmi ve pazarlama yonteminden bahsetmektedir;
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* Film turizmi, giiniimiizde hizla biiyiiyen ve eglence endiistrisi ile turizmi
birlestiren bir gii¢ niteligi tasimaktadir. Film turizmi kentler(destinasyonlar) adina
ylksek oranda pazarlanma imkdni sunmaktadir. Kentlerini film turizmi araciligiyla
pazarlamak isteyen kentlerin, izlemesi gerek dort pazarlama taktigi bulunmaktadir.
Bunlar, kentler film yapimcilarimi ve stiidyolart desteklemeli, onlari sunduklar
imkanlar ile kentlerinde film cekimine ikna etmelidir. Ikincisi, kentte bulunan film
mekanlar: ve film adina basinla yakin ¢alisilmalidir. Ugiinciisii, film odakli olarak
kentte filmin gegtigi yerleri kullanan bir pazarlama sistemi olusturulmalidir.
Dordunclsi ise filmin ardindan kent, filmden kaynakli olan ilgiyi siirekli hale

getirebilmek adina ¢esitli stratejiler gelistirmelidir. 291

Film ile ¢ekilen ilgi ancak dogru kent pazarlama stratejileri araciligiyla
stirekli hale getirilebilmektedir. Sinemanin kentler adina yarattig1 pazarlama giici,
ozellikle cekicilige ve olumlu imaja sahip olmay1 isteyen kentler igin biylk bir
firsattir.  Turistlerin kentleri televizyon ve sinemada gordikleri gorintilerden
etkilenerek ziyaret etmesi, filmlerin kentlerin pazarlanmasi adina tasidigi giici
gOstermektedir. “* Turistler bir kenti sinema ve televizyon tarafindan yaratilmig

cekicilik ile ziyaret etmeye karar vermektedir.’”®

Kentlerin ziyaret edilme kararmin
alinmasinda sinema filmlerinin giicii kent yoneticileri adina film odakli pazarlama

stratejilerinin Uretilmesi gerektigini gdstermektedir.

Filmlerin kentlere turist c¢ekebilmesi igin bir itici-gekici yonteminden

bahsedilmektedir. Itici ve c¢ekici faktorlerin birlesimi sonucunda kentlere filmler

araciligiyla turistler cekilmektedir. Itici faktorler turistlerin bir kente seyahat
etmelerini saglayacak ihtiya¢ ve beklentileri icermektedir. Cekici faktorler ise kentin
turistleri ¢agirmasin1 saglayan Ozelliklerini, ¢ekici yanlarimi1 veya sunabilecegi

imkanlar1 icermektedir.””®

Bu baglamda ¢ekici faktorler kentin turistlere sunabildigi
elemanlardir. Bunun igerisinde deniz, giines, tarihi mekanlar, aligveris mekanlar1 gibi

kente dair pek ¢ok eleman bulunmaktadir. Itici faktdrler ele alindiginda ise bunlar

91 Simon Hudson, J. R. Brent Ritchie, * Promoting Destinations via Film Tourism: An Empirical
Identification of Supporting Marketing Initiatives’” , European Journal of Marketing, VVol.44, May,
2006, s.389.

92 G. Bushy, J. Klug, “* Movie-Induced Tourism: The Challenge of Measurement and Other Issues’’,
Journal of Vacation Marketing, Vol.7, October, 2001, s.306.

93 David B. Klenosky, ‘“ The Pull of Tourism Destinations: A Means-End Investigation’’, Journal of
Travel Research, Vol 40. , May, 2002, s.396.
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turisti seyahat etmeye yoOnlendiren elemanlardir. Bunlar igerisinde genel seyahat

etmeye yonlendirici statii kazanimi, kendini kesfetme istegi, yeni deneyimler yasama

istegi, gercekten kagma gibi insancil seyahat nedenleri yer almaktadir.

*“ Macionis 3 tip film turistinin oldugundan bahsetmektedir. Bu turist tipleri;

Filmle ilgisi olmayan film turistleri, Genel Film Turistleri, Film Odakli Film

Turistleridir.””%

Tablo 2.1. Film Turist Cesitleri’®

Filmle ilgisi Olmayan

Film Turistleri

Genel Film Turistleri

Film Odakh Film Turistleri

Filmle ilgili olarak
herhangi bir seyahat
plan1 olmayan
ziyaretcilerdir. Filmle
ilgili bir bilgisi ve meraki

olmaksizin kentte yer

Bu tip turistler 6zellikle film
odakli olarak kentte
bulunmazlar. Ancak kente
gittiklerinde filmle ilgili
olarak etkinliklere ve bu

mekanlari ziyaret etme

Ozellikle filmi izledikten
sonra film ile ilgili mekanlar1
gormek tlizere kente gelmis
ziyaretcilerdir. Temel ziyaret

nedeni filmdir.

almaktadir. egilimindedirler.
Ziyaret Nedeni: Ziyaret Nedeni: Ziyaret Nedeni:
Sosyallesme Yenilik Kendini Gergeklestirme
Yenilik Ogrenme Filmi yeniden yasama istegi
Nostalji Kendini bilme istegi
Hayat
Romantizm
Nostalji

Filme olan ilgide artis, Kendini gerceklestirme isteginde artis,

[

Itici faktorlerin 6neminde artis, Otantik ve tarihi 6neme olan ilgide diisiis. g
Kaynak: Mijalce Gjorgievski, Movie Induced Tourism: A New Tourism

Phonemenon

Tablo 1’de gorildigi gibi film turistleri, 3 farkli grup seklinde ele
almmaktadir. ik grupta yer alan turistlerde filmle ilgili olarak bir baglant:

bulunmamaktadir. Bu tip ziyaret¢iler filme ilgi duymaksizin seyahat planlarini kisisel

94 Akt. Mijalce Gjorgievski,Sinolicka Melles Trpkova, ** Movie Induced Tourism: A New Tourism
Phenomenon’’, UTMS Journal of Economics, Vol.3/1,Skopje,2012,5.100.

95 Gjorgievski, 2012,5.100.
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meraklar ile ilgili olarak yapmistir. Tesadiifi olarak bu grup ziyaretciler, kentin her
yerini gezme isteginden dogan nedenle film mekanlarin1 da gezerler. Filmle alakasi
olmayan bu grubun seyahat etmesindeki temel neden sosyallesme ve yeni yerler

gorme istegidir.

Ikinci grup olan genel film turistlerinde film kentin temel ziyaret amaci
niteliginde degildir. Ancak bu grup ziyaretgiler 6zellikle kentin her noktasin1 gérme
isteklerinden kaynakli olarak film ile ilgili mekanlar1 da hazir kente gelmisken
ziyaret etme egilimindedir. Burada temel amag yeni yerler gorme, goriilen yerlerde
bir seyler 6grenmek ve film dolayisiyla bir nostalji yasama istegidir. Filmin kentte

¢ekilmis olmasi bu tip ziyaretgiler igin kentin onlara sundugu keyifli bir strprizdir.

Uciincii grupta yer alan film odakli film turistleri grubu seyahatlerini
tamamen filmden etkilenerek planlamaktadir. Kente gidis amaci filmin g¢ekildigi
yerleri gormek filmin gosterdigi diissel diinyanin gergekligini hissetmektir. Bu tip
turistler kenti tamamen film iizerinden anlamlandirmaktadir. Tabloda, soldan saga
dogru filme olan ilgideki artistan ve buna ters orantili olarak kentin otantikligine,
tarihine olan ilgideki diislis gosterilmektedir. Film merkezli olan ziyaretci i¢in kentin
tarihi dokusunun bir 6nemi bulunmamaktadir. Ciinkii ona gore kentin tarihi, kurgusal
ve akademik olmasa da tamamen filmde anlatilandan ibarettir. Bu baglamda, film
turisti kenti filmle ¢ekici kilar ve tarihi, sanati filmin gercekligine bagl olarak

degerlendirir. Ozellikle film odakli gruplarda itici faktorlerin dnemi biiyiiktir.

Filmin kenti pazarlama yeteneginde itici faktorler ** 3P’” sistemi ile
aciklanmaktadir. Bir turistin kentle ilgili olarak seyahat kararin1 vermesini saglayan
itici faktorler iic baglik haline toplanmistir; Place(Yer), Performance(Performans),
Personality( Kisi ve Karakterler).Yer yani Place, filmde gosterilen mekandir. Bu yer
filminin tamaminin ya da belirli bir sahnenin ¢ekildigi alandir. Bu alan turistlerin
ilgisini ¢ceken ve onlar1 kente ¢agiran yerdir.*® Performans ise film ya da dizinin
yapimini istlenmis olan iilkedir. Hik&yenin yazimi, yaratimi ve ¢ekimine ilgi duyan
kimseler i¢in yapim sirketi ve bu sirketin bulundugu Ulke, kent ziyaret edilmesi

gereken bir noktadir. Personality yani kisi ya da karakter ise filmde yer alan oyuncu

% Jarno Suni, ** An Exploratory Study of Movie-Induced Tourism Motivastions-A Case of SF-
Filmtown’’, University of Eastern Finland, Yiksek Lisans Tezi, Finlandiya, 2011, s.19.
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ya da film karakteridir. ‘Cesur Yirek’ filminde tarihi bir kahraman olan William
Wallace filmin baskarakteridir. Ozgiirlik ugruna savasan karakterin daha sonra

Ingiltere nin ziyaret edilmesinde dnemli etkisi olmustur.

Tablo 2.2. itici ve Cekici Yénlerin Film Turizmi ile iliskisi®’

Cekici Faktérler(Film) Itici Faktorler(icsel
nedenler)

Yer(Place) Performans(Performance) Personality
Yer ozellikleri Hikaye (Kisilik) -Kendini gelistirme
Dekor Yapim Oyuncu -Statii/Prestij Kazanma
Manzara Tir Karakterler -Riiya/Gergekten Kagis
Tklim Unluler -Film  Kkarakterlerinin
Kultirel Miras yerine gecme istegi
Etkinlik Kokeni -Benligini bulma istegi
Toplumsal Kéken

Kaynak: Niki Macionis,Understanding the Film-Induced Tourist

Tablo 2’de goriildiigl gibi sinema filmlerinin, kentleri pazarlamasinda itici ve
cekici faktorler bir birlik icerisinde yer almaktadir. Sinemanin i¢inde bulundurdugu
hikaye ve o hikdyede kullanilan, konu edilen biitiin faktorler kent adina c¢ekici
faktorleri olusturmaktadir. Cekici faktorlerin yaninda, kenti ziyaret etmek isteyen
insan1 harekete geciren cesitli insani istekler ise itici faktorleri olusturmaktadir.
Temelde bir kentin, ziyaret edilebilirliligini saglayan sey bu iki grup faktoriin bir
arada yer almasidir. Ancak turistlerin kendi igsel istekleri ile bir mekam
biitiinlestirebilmesi oldukg¢a zordur. Iste bu biitiinlestirmeyi ve itici faktorleri etkin
kilan gl¢ sinemadir. Kent, sinemanin harekete gegirdigi igsel istekler dogrultusunda
filmde yeniden yaratilmaktadir. Bu da sinemaya bir kenti pazarlama imkani
saglamaktadir. Giinlimiizde sinema filmleri aracilifiyla kentlerin pazarlanmasinda,
filmin kente bigtigi kimlik dogrultusunda pozitif veya negatif yonde pazarlama

yapilabilmektedir.

97 Niki Macionis, ‘* Understanding The Film-Induced Tourist’’, Proceedings of The International
Tourism and Media Conference, Tourism Research Unit, Monash University, Melbourne,2004, s.24-
26.
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Film yapim ekibi ile ortak calisan ve filmin kentin pazarlamasi adina imaj
yaratici rol Ustlenmesi, 6zellikle film igeriginin 6nemini gostermektedir. Gilintimiizde
filmlerin kentsel pazarlama adina olumlu bir gii¢ oldugu vurgulanmakla birlikte,
sinema sektoriinii elinde tutan Hollywood’un kendi iislubunca kent imaj1 yaratmasi,
kimi zaman kentler adina olumsuz ve ger¢cek¢i olmayan bir tablonun ¢ikmasina
neden olmaktadir. Bu ylizden 6zellikle oryantalist bakis agisina sahip Amerikan

sinemasi, dogu ile ilgili olarak negatif ve tarafli bir pazarlama sistemi izlemektedir.

2.3.1. Sinema Filmlerinde Pozitif Kent Pazarlamasi

*” Gorsel iletisim araglart neyin moda, ilgi ¢ekici ve dikkate deger olduguna
iligkin olarak bireylerin algilamalarint etkileyebilmektedir. Filmler ve televizyon
dizilerindeki oyuncularin davramslari, canlandirdiklar: karakterlerin Gzellikleri ve
filmlerin ve dizilerin konulari (romantizm, siddet, komedi vd.) seyredenlerin
begendigi ozelliklerle paralellik olusturdugunda, seyredenler kendilerini dizi-film

kahramanlarimin yerine koymakta ve onlarla kendilerini ézdeslestirmektedirler.””*®

Sinema filmleri ile insanlarin kendini 6zdeslestirmesi aliskanligi, kentlerin
filmler araciliiyla pazarlanmasi i¢in biiylik bir imkan sunmaktadir. Bunun en 6nemli
nedeni, film karakteri ile biitiinlesen izleyici karakter gibi olabilmek adina filmde
gOrdiigi kentlere daha ¢ok gitmek istemektedir. Kentlerde gekilen film ve dizilerin
ardindan pek c¢ok kisi karakterin gittigi yerlere gitme, karakterin yemek yedigi
mekanda yemek yeme, aligveris yapma istegi duymaktadir. Filmde gorllen
hikayenin yasandigi kent ve mekanlar izleyici igin oralara gidilirse filmdeki gibi

olunabilecegi, 0yle yasanabilecegi hissini yaratmaktadir.

> Bircok film ve dizi mekdn: dinyada turist ceker hale gelmistir. Diinyada
hem sinema filmleri hem de dizisi ile kiresel bir iine kavusan ‘Sex and the City’
vapiminda kullanilan barlar, magazalar, caddeler izleyiciler tarafindan turistik
noktalar haline getirilmistir. Film icerisinde yer alan dért giiclii kadin karakterin

icerisinde bulundugu moda, ask, heyecan ve keyif dolu hayat izleyicilerin 6zlemini

98 Pars Sahbaz, Arzu Kilglar, *> Filmlerin ve Televizyon Dizilerinin Destinasyon Imajina Etkileri’’,
Isletme Arastirmalar1 Dergisi, No.1/1, Ankara, 2009, s.32.
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cektigi bir yasami yakalama umuduyla gosterilen kenti ziyaret etmesine neden

olmustur.””*®

Filmlerin yayimlanmasinin ardindan kentlerin ziyaret¢i rakamlarinda
degisikliklere rastlanmaktadir. Kentlerin filmle baglantili olarak tercih edilmesi ve bu
anlamda filmlerle paralellik gostererek cesitli mekanlarin ziyaret¢i sayisindaki
degisiklik sinema filmi odakli olarak yapilacak kent pazarlamasindaki rakamsal

etkiyi gozler 6niine sermektedir.

Tablo 2.3. Filmlerin kent ziyaretci sayilarina etkisi®

Film Kent/Ulke Ziyaretci Sayilarina EtKkisi

Braveheart Wallace Monument/iskogya | Filmin yaymlanmasindan bir

yil sonra ziyaretci sayisinda

%300 artis

Troy Canakkale/Turkiye Ziyaretgi sayisinda %73 artig

Captain Corelli’s Mandolin | Cephalonia/Yunanistan 3 y1l boyunca %50 ziyaretgi
artisi

Pride and Prejudice Lyme Park/Ingiltere %150 oraninda ziyaretgi
artisi

The Lord of The Rings Yeni Zelanda 1998’den 2003 yilina kadar
her y1l %10 ziyaretci artisi

Harry Potter Ingiltere’de pek ¢ok bélgede | Bitiin bolgelerde %50’ den
fazla ziyaretgi artigi

Mission Impossible 2 National Park/Sydney 2000 yilinda %200 artis

Nothing Hill Kenwood House/Ingiltere 1 ayda %10 ziyaretgi artist

Saving Private Ryan Normandy/Fransa Amerikalt Turist sayisinda
%40 artis

Kaynak: Hudson & Ritchie, Promoting Destinations via Film Tourism

Tablo 3’de goriildiigii tizere filmlerin arkasindan filmin ¢ekildigi kentlerde
ziyaret¢i adina artis yasanmaktadir. Bu baglamda kentler filmlerin pazarlama ve

cekicilik yaratimi giiciinii merkez alarak kent pazarlamasi stratejileri liretmeli hatta

99 G. Bubsy, J. Klug, ** Movie-induced Tourism:The Challenge of Measurement and Other Issues”’,
Journal of Vacation Marketing, No. 7(4), 2001, s.320.

100 Hudson&Ritchie, 2006, 5.390.
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bu baglamda film cekimlerinin kentlerin yapilmasi adina yapim sirketlerine ¢esitli
kolayliklar saglanmasi gerekmektedir. Filmlerin kente insan ¢ekme giicli kentlere
yeni bir imaj kazandirmaktadir. Ozellikle pazarlama adma film mekanlar Uzerine
pazarlama caligmalar1 yapilmali bu anlamda ziyaretciler filmi hatirlatir etkinlikler

icine dahil edilmelidir.

Calismanin {igiinci  boliimiinde gostergebilimsel anlamda c¢oziimlemesi
yapilacak olan ‘Da Vinci Sifresi’ filmi de rakamsal anlamda, filmde kullanilan
mekanlardaki ziyaretci sayilarinda degisimler yaratmistir. Filmde kullanilan ‘Lincoln
Katedrali’, filmin yaymlanmasinin ardindan 250,000 sterlinlik bir gelir saglamistir.
Katedralin baspapazi olan John Campbell’in yaptigi aciklamaya gore, *“ Lincoln
Katedrali filmin ardindan %22 oranda ziyaret¢i sayisinda artis ya5am15tlr.”101

Ayni zamanda katedrali artan ilgi ile birlikte gelen ziyaret¢i gruplarinda da bir

genclesme oldugu agiklanmistir.

Filmde kullanilan bir baska 6nemli mekan olan *“ Rosslyn Sapeli’’, filmin
yayimlanmasinin ardindan ziyaret¢i sayisit adina varolusundan bu yana en yiiksek
seviyeye ulasmis ve “ 170.000° kisi tarafindan ziyaret edilmistir. Bununla birlikte
Rosslyn Sapeli Vakfina gore filmin ardindan sapel 500.000 sterlinlik kar elde
etmistir. '® Bu kar sayesinde sapelin restorasyonu icin gerekli olan biitce

olusturulmustur.

Filmin mekansal anlamda en 6nemli yapist olan Louvre Miizesi ise hem
ziyaret¢i sayilarinda artis1 yakalamis hem de filmden yararlanarak kendine etkin bir
pazarlama stratejisi yaratmistir. Louvre miizesi midurQ *“ Didier Selles’ Da Vinci
Sifresi’nin ardindan ziyaret¢i sayilarinda %20 oraninda bir artis yasanarak, 6.7
milyon ziyaret¢i sayisindan 7.3 milyon ziyaretci sayisina ulagiimustir.'® Bu ziyaretgi
sayisi ile birlikte miize filmi pazarlama stratejisi iiretimi adina etkin bir sekilde
kullanmistir. MUze de resmi ‘“ Da Vinci Sifresi’’ turlar diizenlenmeye baslamstir.
Ayn1 zamanda miizede filmle ilgili olarak bir sesli tur sistemi olugturulmustur. Sesli

tur Itunes’dan ve Louvre Miizesinin 13 dolara satin alinabilir hale getirilmistir. Sesli

101 www.bbc.com/news/uk-england-lincolnshire-17457506
102 news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/scotland/edinburgh_and_east/6274369.stm
103 \yww.chsnews.com/news/louvre-thanks-da-vinci-code
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turu seslendiren kisi ise filmde Dedektif Bezu Fache rolinii oynayan Jean Reno’dur.
* Filmin ardindan ‘ Da Vinci Sifresi’ turu 20 avro ile 400 avro arasinda degisen

fiyatlarda yapilmaya baslanmistir.’ 1104

Film turizmi adma filmden Once ve sonra diizenli bir sekilde yapilacak
uygulamalar ile kent adina biiyiik basarilar elde edilebildigi goriilmektedir. “* Filmin
vayimlanmasindan once, kent pazarlamacisi yapim gsirketi ile direkt olarak iligki
kurmalidir. Bu baglamda filmin kentlerinde c¢ekilmesi adina vergi indirimi ya da
mekan kiralarinda diisiirme gibi ikna edici taktikler kullanilmalidir. Filmin ¢ekimi
swrasinda ¢ekim ekibi igin altyapt adina desteklemeler yapiimali bununla birlikte
kentin dogal akigini bozmayacak bir ¢ekim sistemi olusturulmalidir. Filmin yapimi
sirasinda basinla stirekli iletisim haline olunmali aymi zamanda ozellikle seyahat
vazilart yazan basin mensuplarina ozel ¢esitli kiiciik etkinlikler diizenlenmelidir. Ayni
zamanda ozellikle kentin adimi duyurabilmek adina kentler filmlere direkt olarak

sponsor olma yéntemini de uygulanabilir.””*%

Filmin ardindan ise kentlerin, 6zellikle turizm sirketleri ile paralel ¢aligmalar1
gerekmektedir. Bu baglamda kente diizenlenen turlara, film mekanlarinin dahil
edilmesi saglanmali hatta sadece film igerikli olarak diizenlenen turlarda yaratilarak,
film meraklilar1  tamamen kente ¢ekilmelidir. Kentin film araciligiyla
pazarlanmasinda 6zellikle basin ve internetin giicli g6z ardi edilmemelidir. Sosyal
aglarda paylasilan resimler araciliiyla giiniimiizde pek c¢ok kisi seyahat rotasina
karar vermektedir. Bununla birlikte filmle ilgili olarak kentte yapilacak olan
donemsel etkinlikler filmden dogan ilgiyi siirekli kilmak adina biiyilk 6nem

tasimaktadir.

Film, kenti hikayesiyle biitiinlestirerek bu baglamda ziyaret¢i kapasitesini
arttirmaktadir. Ozellikle filmlerin popiiler kiiltiir eleman1 olmasi ve bu baglamda
ziyaretci yas yelpazesinde gergeklesebilecek olan gelismeler goz ardi edilmemelidir.
Ancak kent pazarlamasinin olumlu yani olmakla birlikte, kent yoneticisinin gdzden
kagirmamasi gereken Onemli bir nokta bulunmaktadir. Bu nokta, kentin filmde

islenis bicimidir. Kentin bir ask hikayesi igerisinde yer almasi, o kenti yillar boyunca

104 www.nytimes.com/2006/05/12/business/worldbusiness/12iht-louvre.html?pagewanted=all&_r=0
105 Hudson, 2006, s.391.
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‘Ask Kenti’ olarak anilacak hale getirecek olsa da zaman zaman tarafli olarak
yapilan filmlerde kentler olan imajlarinin disinda islenerek pazarlama adina biiyiik

kayiplar yasamaktadir.

2.3.2. Sinema Filmlerinde Negatif Kent Pazarlamasi

Oryantalizm kavrami oOzellikle 18.yiizyildan itibaren ortaya c¢ikmis ve
yayginlagsmistir. Oryantalizm, Latince ‘oriens’ sdzcliglinden tiiretilmistir. Doguculuk,
Sarkiyatcilik gibi anlamlarina gelmektedir. Oryantalizm 0zellikle Edward Said
tarafindan ele alinmustir. Kavramin 0Ozellikle film, sanat ve edebi metin
¢oziimlemelerinde bir kimliksel tanimlayici rolii iistlenmesi 6Gnemlidir. Oryantalizm
bir ‘dogulu’ tanimlamasinin 6tesinde batiy1 bati kilan doguyu farklilastiran hatta geri
kilan bir deyimdir.”” Oryantalist anlayisla iiretilen metinlerde ortaya ¢ikan
oryantalist soylem yazari koruyan bir stratejik bicimlendirme niteligi tasimaktadir.
Stratejik bicimlendirme ise, metin &beklerinin, metin c¢esitlerinin hatta metin
tdrlerinin, kendi aralarinda, ardindan da genis élgekte kiiltiirde hacim, yogunluk,
gonderim giicti kazanma bigimleri ile metinler arasindaki iliskiyi ¢oziimlemenin bir

yoludur.””%

Oryantalizmin, temelde sadece bir diisiince iiretimi degil aym1 zamanda
sOylem Uretimi de yapmaktadir. Bu baglamda sdylem yazari, sanatgtyi, yonetmeni
ekleyerek ortak bir dil yaratmistir. Ozellikle batinin oryantalist sdylem ile iirettigi
resimler 18.ylizyillda genelde doguyu hep ayni sekilde anlatmistir. Col, deve ve
tamamen yiuzune kadar kapali olan kadinlar ¢ogunlukla erkekleri eglendiren bir
unsur olarak tasvir edilmistir. Dogunun geride kalmigligin1 vurgulayan bat1 boylece

kendine modernlik ve gelismislik mitini yliklemektedir.

¢ Said, oryantalist soylemi Foucault’nun séylem yorumundan yola ¢ikarak
tiretmistir. Said ve hakeza Foucault agisindan séylem, iktidarin ifa edildigi,
vapilandirildigi ve bilginin oznesi olarak insanin nesnellestirildigi bir aract.” "

Boylece aslinda oryantalist sOylemin ideoloji tabanli oldugu anlasilmaktadir.

106 Edward Said, ** Sarkiyatcilik’, Metis Yayinlari, Istanbul, 1999, s.29.

107 Andrew N. Rubin, ** Oryantalizm Tartisma Metinleri’’, Ed. Aytag Y1ldiz, Dogu Bat1 Yayinlari,
Ankara,2007, 5.25.
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Sinemanin glinlimiizde dahi adeta yiiz yil 6nceden kalmig bir dogu tasviri yapiyor
olusu aslinda batinin yani kendisinin iktidarini gii¢lii ve mesru kilma ihtiyacindan
gelmektedir. Gegmiste Orient Express filminin sinemada temelini attigi bu durum

Turkiye icin hala yapilan filmlerde etkisini gostermektedir.

Sinema baglaminda ise oryantalist s0ylem hala devam etmektedir. Ortadogu
ulkelerinin hepsini sdylemine uygun olarak ele alan Hollywood sinemasinda, son
donemlerdeki en net 6rnek 2012 yapimmi bir James Bond filmi olan Skyfall’dur.
Filmin Istanbul ile ilgili olarak gosterilen ilk karesinde, kenti simgeleyen yap1 olarak
““ Eminonl Camisi’” gosterilmektedir. Vatikan’in disinda filmlerde yer alan kentlerin
belirtilmesinde sivil yapilar kullanilirken, Istanbul’'un cami gibi dini bir yapiyla
temsil edilmesi oryantalist sGylemin devamliligina isaret etmektedir. Cami karesinin
ardindan ise ‘Misir Carsisi’ Oniinde adeta ortacagdan kalma bir agik pazar
gosterilmektedir. Filmi izleyen kisi Istanbul’u herhangi bir dogulu kentten farkli

gérememektedir.

Istanbul’da cekilen 2012 yapimi Argo filminde iran Islam devrimi konu
edilmektedir. Filmin, ozellikle doguyu terorize bir yapr olarak gostermesi dikkat
cekicidir. Filmde Iran’da gectigi sdylenen sahneler ise aslinda Istanbul’da
cekilmistir. Amerikan sinemasi izleyicisinin Istanbul ile Iran’in kentleri arasindaki
farki Onemsemeksizin hepsini aym1 gormesinden dolayi, Hollywood sinemasi
oryantalist séylemine uygun bir film Gretimi yapmustir. Iran ile Tiirkiye arasindaki
farkin goériinmezligi, sinemasal anlamda dogu odakli tek bir sdylemin iiretilmesine

neden olmaktadir.

Istanbul’un son dénemlerde cekilen filmlerde dahi kendi kimliginden uzak
bir dogulu ortacag kenti imaji, kent pazarlamasi adina olumsuz sonuglar
dogurmaktadir. Cekicilik adina gii¢lii yonlerinden yararlanmak isteyen kentler,
cogunlukla i¢lerinde bulundurduklar: sanatsal ve tarihi eserleri kullanmakta, bdylece
kiiltiirel anlamda gelismislik imaji vermektedir. Buna karsin Istanbul’un Hollywood
sinemasi tarafindan bir geri kalmis kent imaj1, sahip oldugu cami gibi Avrupa ve
Amerika’daki insanlara korkutucu gelen elemanlarla gosterilmektedir. Kent
pazarlamas1 baglamsal olarak Istanbul adina Amerikan film endiistrisinin istedigi

bicimde gosterilerek, film turizmi gibi bir giicten yararlanamamaktadir. ilgi ¢ekici
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olan ise kent yoneticilerinin, kentlerinde ¢ekilen filmlerde kentlerinin gosterilis

bigimlerini 6nemsememesidir.

2.4. Sinema Filmlerinde Sanatsal ve Gorsel Unsurlar

Sinema filmleri i¢lerinde barindirdiklar1 sanatsal unsurlar ile kendilerine
gorsel bir diinya yaratsalar da aslinda diinya toplumlar i¢in ¢ok daha énemli bir is
yapmaktadir. Filmler kullandiklar1 sanatsal ve tarihi elemanlar ile kiiresel bir bellek
olusturmaktadir. Sinema, izleyici i¢in hem bir bellek yaraticist hem de olusturulmus
bellegin hatirlaticis1 roliinii iistlenmistir. Hatirlama ve bellek kavrami ¢ogunlukla
kaynaklarda bireysel bir siire¢ veya norolojik bir eylem olarak anilmaktadir. Ancak
bazi arastirmacilar ‘bellek’ kavraminin bireysel bir siiregten ¢cok toplumsal oldugunu
vurgulamistir. Toplumsal bellek olarak adlandirilan kavram, hatirlama isleminin ve
hatta an1 toplama isinin kisisel bir siliregten ¢ok daha 6te bir durum oldugunu
anlatmaktadir. Toplumsal bellek kavrami, Maurice Halbwaschs ve Emile Durkheim
tarafindan ortaya atilmistir.

“ Amimsama isi toplumu olusturan kisilerin belleklerinin yardimiyla
gergeklesir. Dolayisiyla bellek toplumsal bir olgudur ve bu biitiinliik toplumsal bellek

olarak ifade edilebilir.’” 1%

Bu baglamda aslinda bellek ve hatirlama igleminin
toplumsal boyutu Onem kazanmaktadir. Toplum tarafindan ortak bellek
olusturulmasi, hatirlama isleminin de toplum tarafindan yapildigin1 géstermektedir.
Burada temel alinan nokta bellekte bulundurulmasi gerekenin, toplumu yoéneten glc

olan ideoloji tarafindan yonetildigi gergegidir.

Jan Assmann, ‘Toplumsal Bellek’ kavramini ikiye ayirmistir. Burada kisinin
bireysel bellegini anlatan * Iletisimsel Bellek’ kavramimdan bahsetmistir. Iletisimsel
bellek;** kisinin yakin ge¢misini icermektedir, ayni ortamda yasadigi insanlarla
paylastigi amilarla ilintilidir. Iletisimsel bellek yiiz yiize iletisim ile aktariimaktadir.
Iletisimsel bellegin aktaricisi da tasiyicist da insandwr. Ozel bir planlama ya da

strateji icermemektedir.””** Bu tip bellekte kisi anisal anlamda hatirlamak istedigini

108 Maurice Halbwachs, ** On Collective Memory’’ , Cev. Lewis A. Coser, University of Chicago
Press, London, 1992, s.37.

109 Jan Assmann, ** Kiiltiirel Bellek’’, Cev. Ayse Tekin, Ayrint1 Yaynlari, Istanbul, 2001, $.55.
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kendi se¢gmekte ve bu iglemle ilgili olarak herhangi bir stratejik sebebe ihtiyag

duymamaktadir.

Iletisimsel bellek kavramin yaninda Assmann, bir de “’Kiiltiirel Bellek”’
kavramindan bahsetmistir. Kiiltiirel bellek, toplumda hatirlama isleminin ¢ok daha
sistematik yapildigin1 gostermektedir. * Kiiltiirel bellek ¢ok daha uzak bir ge¢misi
konu almaktadir. Kusaktan kusaga aktarilabilecek nitelikte olmayan, toplulugun ¢ok
uzak ge¢misinin bilgisidir. Bu bilgi uzmanlasmis kesimler, orgiitler eliyle ve ritiieller
gibi araglarla aktariir. Kiiltiivel bellek, kendiliginden bir bellek degildir,
kurumsallagmis bir bellek teknigine ihtiya¢ duymaktadir. Iletisimsel bellegin tersine,
kiiltiirel bellekte aktarimin yeri ve zamami belirlenmistir. Aktarim siki bir kural

sistemine tabidir.”"*°

Kiiltiirel bellek kavraminin siki kural sistemi, ideoloji tarafindan kontrol
edilmektedir. Burada en 6nemli konu bellek adina depolamasi yapilacak bilginin,
ideolojik anlamda belirlenmis olmasidir. Bu baglamda Kkiiltiirel bellek elemani olan
bir toplumun ge¢misten gliniimiize getirdigi kiiltiirel sermaye elemanlar1 ve bunlara
dair olan bilgi, aslinda dogrulugu kontrol edilmeksizin bir ideolojik sisteme uygun
olarak yapilmaktadir. *‘ Bellek icerisinde tutulan anilarin hatirlanma islemi ise
cesitli simgelere bagli olarak yapilmaktadir. Torenler, danslar, anlatilar, desenler,
takilar, dovmeler, resimler, mekanlar ve daha pek ¢ok kiiltiirel eleman hatirlama

ritiiellinin harekete gegiricisi olarak gosterilmektedir.””**

Kiiltiirel bellek baglaminda sinema filmleri ele alindiginda, hatirlatma ritiieli
roliinii filmin tstlendigi goriilmektedir. Kent mekanlarinin ve mekan igerisinde yer
alan toplumun ge¢misten giiniimiize kadar getirdigi sanatsal unsurlarmn, filmlerde
gosterilmesi hatirlamanin yasanmasina neden olmaktadir. Ayni1 zamanda sinema
filmleri aslinda bireye hatirlamas1 ve depolamasi1 gereken tarihe dair de bir tarih
yaziciligl rolii iistlenmistir. Tarihin ve sanatsal unsurlarin sinemada kullaniminda

olusturulmus olan bir kiiresel kiiltiirel bellekten bahsetmek miimkiindiir.

110 Assmann,2001,s.56.
111 Assmann, 2001, s.57.
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Hollywood yapimi filmlerin 6zellikle Avrupa ve Amerika odakli olarak ele
aldig1 tarih, aslinda bireye hatirlamasi istenen bir olusturulmus kiiltiirel bellek
sunmaktadir. Hollywood un bir ideolojik eleman oldugu diisiiniildiiglinde kiiltiirel
bellek yonetiminin de aslinda filmler aracilifiyla yapildig1 anlagilmaktadir. Filmler
de sikga gosterilen Ronesans yapitlari, mimari anlamda ele alinan Eiffell Kulesi,
New York’un hatirlaticis1 rolii {istlenmis Ozgiirliik Heykeli, gibi 6rnekler

gelistirilmis bir diizenli kiiresel kiiltiirel bellek olusturma siirecinin pargasidir.

Sinema filmlerinde gosterilen sanat eserlerinde kullanilan bilgilerin
gercekliginden s6z etmek pek miimkiin degildir. Sinemanin {istlendigi sanat tarihi
yaziciligl adeta Giorgio Vasari’nin sadece sanatg1 ve eser odakli olarak yaptigi sanat
tarihgilikten farksizdir. Giinlimiizde Hollywood filmlerinde yapilan sanat tarihi
yaziciligl aslinda bir burjuva sanat ideolojisi iriiniidir. Burjuva sanat ideolojisi
Ogeleri sunlardir:

1.Yalnizca basyapit sayilan yapitlar sanat basligi altinda

gruplandirilir. Onemsiz kabul edilen yaputlar ise biiyiik dl¢iide gbz ard edilir.

2. Sanat yapitlariin yaratici dehalar tarafindan ve bir ¢cagin

bagdasik(homojen) ruhunu gostermek tlizere gergeklestirildikleri, boylece tiim

insanligin mirasini olusturduklari kabul edilir. Sinif ideolojileri ise
gormezlikten gelinir.

3. Bigim ve igerik kavram ¢ifti vurgulanir. Bunlardan bigim, “* estetik

degeri’’ tasiyan kavram olarak goriiliir. Bicemin, tiimel sinif ideolojisi ile

iliskisi gormezlikten gelinir."*?

Hollywood yapimlari bir eseri sanatsal olarak tanimlar bir roldedir. Bu
baglamda yarattig1 sanat tarihi burjuva sanat ideolojisi ile birebir Ortiigmektedir.
Ancak burada sanat kesiminin suglayici tavriyla ¢agin sanatla ilgili olarak getirdigi
sistemin varligit goz ardi edilmektedir. Hollywood sinemasinin sanat tarihi adina
gergeklestirdigi burjuva odakli bakis agis1 aslinda ¢agimizin ortaya koydugu kiiltiirel
sermaye ve sanatsal zenginlik kavramlariyla iliskilidir. Kiltiirel anlamda eserlere
sahip olmak, bu tip Grlnlerin bir meta haline gelmesi ve hatta sanatla ilgili olarak

bilgisel bir zenginlige sahip olmak, c¢agimizda toplumsal anlamda entelektiieller

112 Nicos Hadjinicolaou, ‘“ Sanat Tarihi ve Sinif Miicadelesi’’, Kaynak Yayinlari, 1998, Istanbul,
s.24.
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siifinin olugmasina neden olmustur. Bu smif maddi olarak her ne kadar zengin
olmasa da kiiltiirel anlamda bilgi zenginliginin varlig1 ile sinifsal anlamda 6ne
gecmektedir.

*“ Begeniler haritasini yalnizca gelir diizeyi ¢ergevesinde ¢izmeye kalkismak
bu isleyisin cifte ilkesini gozden kagirmak olur, ¢iinkii kiiltiirel sermayenin kendine
ozgii bir deger yapisit vardir ve bu da gelirden ya da paradan bagimsiz olarak
kiiltiirel sermayenin toplumsal iktidara tahvil edilebilecegi anlamina gelir.”113
Kiiltiirel sermayenin toplumsal anlamdan iktidar saglayabilecegi bir gii¢ haline gelisi
artik sanatin ¢ok daha farkli bir bakis acisiyla incelenmesini mecbur kilmaktadir.

Sanat, sanatsal bilgiden yoksun bir izleyici kitlesine karst kendini gii¢lii kilmak

isteyen bir kiiltlirel sermaye zenginin elinde bulunmaktadir.

Sinemanin sanata dair kendi gercekligini tiretiyor olusu, hatta sanat eserlerine
mit yiklemesi yaparak kendini bir pazarlama araci haline getirmesi sanat ¢evresi i¢in
sanata zarar verildigi goriintiisiinli yaratmaktadir. Bu zarara kars1 yarar olup olmadigi
halen tartigitimaktadir. Benjamin, *‘ Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi
Cagda Sanat Yapiti”’ adli yazisinda, sik sik bu ¢agda sanat eserinin yeniden
tiretilerek biricikligini yitirdiginden bahsetmektedir. Sanat eserinin aslinin nadirligi
yani biricikligi o esere bir enerji yliklemesi yapmaktadir. Bu enerji onu dokunulmaz

kilarak, anlamsal olarak gii¢glenmis eserlerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.

Her ne kadar Benjamin sinemanin yeniden {irettigi sanat yapitinin bir
elestirisini dile getirmistir;* Gérsel alimlama da aslinda yogun bir dikkatten ¢ok,
gecerken soyle bir aywrtina varma olgusundan kaynaklanir. Tarihin doéniim
noktalarinda insamin algilama aygitina verilen goérevierin, salt gorsellikle, yani
vogun i¢ gozlem araciligiyla yerine getirilmesi olanaksizdir. Bu gorevlerin
listesinden zamamin akis1 icerisinde dokunsal alimlamanmin yani aliskanlhigin
yonlendirilmesiyle gelinir.””*** Sinemanin yaptig1 alimlamanin aliskanlik oldugundan

ve derinliginin olmadigindan bahsedilmektedir. Ancak filmlerin ¢ok sayida

113 Mike Featherstone, ** Postmodernizm ve Tilketim Kiltiiri’’, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2005,
s.149.

114 Walter Benjamin, ‘“ Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit1>’, Pasajlar,
Yapi1 Kredi Yayinlari, Istanbul, 2003, s.77.

77



goriintiilerin arka arkaya gdsterilmesi ile sok yaratildiginin ve bdylece derinlemesine

olmasa bile bir alimlama oldugundan s6z edilmektedir.

Sinemanin derinliksiz bir alimlama gerceklestirdigi yoniindeki goriis, aslinda
sanat eserlerinin filmlerin yiikledigi baglamla degil, sanat eserlerinin kendine ait olan
baglamlart ile incelenmesinden kaynaklanmaktadir. Sanatsal anlamda var olan
bilginin 1518inda sanat eserleri derin bir anlama sahiptir. Ancak ellerinde
bulundurduklar1 anlamin akademikligi, toplumsal anlamda sanatin dar bir kesim
tarafindan anlagilabilir olmasina neden olmaktadir. Sanatin anlagilmaz olusu,

toplumun giderek sanata kars1 olan ilgisinde kayiplara neden olmaktadir.

Sinema filmleri sanat eserlerinin kendi baglamlarindan yararlanarak filmlerde
hikayesel ve mitsel anlamda yapilan yiiklemeler araciligiyla, yeni icerik uretimleri
yapmaktadir. Boylece sanat eseri akademik anlamda biricikligini yitiriyor olsa da
aslinda toplumsal anlamda anlasilirlilig1 ve ilgi ¢ekiciligi arttig1 i¢in kendine yeni bir
biriciklik kazandirmaktadir. Temelde, sanat izleyicisiz var olamamaktadir. Bu
akademik sanat iginde ya da ginimizin popiiler kiiltiir {iriinii haline gelmis sanat

icinde gegerlidir.

Insanlar i¢in sanat1 ve sanat olan iiriiniin belirleyicisi sinema ve televizyon
haline gelmistir. 1911 yilinda Mona Lisa tablosu Louvre Miizesinden ¢alinmistir.
Burada ilging olan tablonun c¢alinmasimnin ardindan televizyonlarda yapilan
yayinlarin, Mona Lisa’y1 6nemli kilmasi nedeniyle sanatla ilgisi olan olmayan bir¢ok
kisi miizeye gitmistir. ** Bir tablo ¢alinmuis, binlerce kisi bos bir uzami gormek igin
miizeye toplanmisti. Bu sug, modernizmin hem sanat¢ilarimin hem de yazarlarinin
mesgul olacagi pek ¢ok seyi miijdeliyor gibiydi: Yoklugun giicii, imgenin otesindeki

bos yer, medeniyetin kalbindeki bosluk.””**

Miizede resmin varlig1 sirasinda gerekli dGnemi géstermeyen toplum, tablonun
calinmasimnin ardindan televizyon araciligiyla bir farkindalik gelistirilmistir.
Tablonun ¢alinmasinin ardindan resmin altinda kalan boslugu dair gérmeye giden

insanlar, resim ile ilgili sanatsal bilgiye sahip degildiler. Ancak, zamanla toplumun

115 Darian Leader, ** Mona Lisa Kagirildy”’ , Cev. Handan Akdemir, Ayrmti Yaynlari, Istanbul,
2004, s.71.
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sanatt sanat kilan televizyon ve sinema gibi araglardan bilgi edinmesi sonucunda
resmin boslugu ve yoklugu dahi 6nemli hale gelmistir. Cagimizin insan1 sanatsal
eserin deger Olgiimlemesini ancak poptlerliligi ve bilinirliligi {izerinden

yapmaktadir.

Kiiresellesen diinyamizda giiglii olan ideoloji, toplumlarin sanat anlayisinin
yoneticisi konumundadir. Boyle bir yonetimden kagmak miimkiin degildir. Giiniimiiz
Kitleleri ise bu yonetim dogrultusunda sanat iiriinlerini degerli ya da degersiz
gormektedir. Ideolojik anlamda var olan gii¢, sanat1 var etmektedir. Zamanin hizl
akis1 giin gectikge gecmisten kalan eserlerin, fiziki nedenlerle yok olmasina neden
olmaktadir. Bir eserin varliginin tehlikesini ortadan kaldirabilecek tek sey, 0 eserin
yasatiliyor olmasidir. Bu baglamda sinemanin kentleri sanat eserleri aracilifiyla
pazarlamasi, hatta o sanat eserlerine kentleri tanimlar gostergeler haline getirmesi,
sanat eserlerini yasatmaktadir. Yasayan sanat eserleri ise halen var olmakta,

unutulmamaktadir.
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3. BOLUM: SINEMA FiLMLERINDEKIi SANATSAL TEMALAR
ARACILIGIYLA MODERN KENTLERIN PAZARLANMASI:
MIT KAVRAMI BAGLAMINDA FiLM COZUMLEMESI

3.1. Arastirmanin Amaci

Gunimuzde insanlarin sanatsal eser bilgisine bakildiginda, toplumsal
anlamda bir aynilik gdze carpmaktadir. Ozellikle sanatsal temalarm yani heykel,
resim ve mimari eserlerinin belirli bir kismu ile ilgili tiim toplumun bilgi sahibi
oldugu goriilmektedir. Ancak sahip olunan bilgi, akademik ve tarihsel olmaktan ¢ok
eserlerle ilgili olarak iiretilmis popiiler kiiltiiriin sagladigi kurgusal bilgilerdir. Bu
kurgusal bilgiler ise Ozellikle sinema tarafindan belirli mitlerle izleyiciye
iletilmektedir. Mitlerin varhiginin en 6nemli sebebi, insanlarin mitler tarafindan

bilinmezi agiklayabilmesi ve mitlerin insanlarin duygularina erisebilmesidir.

Roland Barthes’in “’Mit”’ kavraminda gostergenin iki anlami oldugu, duz
anlaminin gostergenin gercekte var olan basit anlamini gosterdigi, ancak yan anlam
olarak anilan ikinci anlamsal boyutta sdylence yani mit kavramindan
bahsedilmektedir. “’Cagdas soOylence’” olarak ele alman glinimiiz mitleri
gostergelere, yeni anlamsal kazanimlar saglamaktadir. Mit kavraminin insanin
duygularma hitap etme glcl ve giiniimiizde “’Ask Kenti Paris’” denilerek kentle
ilgili olarak {iretilen “’Ask Miti’’, bununla birlikte *“ Mona Lisa’’ ile ilgili olarak
tiretilmis olan “’Dokunulmazlik ve Entellektielite Miti’’ gostergesel anlamda bu
mitlerin tastyicist roliinii iistelenen sanatsal elemanlarin incelenmesi gerekliligini

yaratmistir.

Sanatsal elemanlarin, sinema filmlerinde gosterilmesiyle birlikte kentlerin o
karakteristik yapilara ev sahipligi yapiyor olusundan kaynakli olarak kentlerin,
bilinirliliginin arttig1 goriilmektedir. Popiiler kiiltiir iiretimi yapan ve ayni zaman da
popiiler kiltiir iiriinii olan sinemanin, kente yapilacak olan anlamsal yiklemeyi
sanatsal elemanlarla yaptig1 goriilmektedir. Sinema burada sanatsal elemanlarin

gorsel giicliniin yaninda, ge¢mise dayali olarak stratejik bir kultirel bellek
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olusturabilirliliginden yararlanmaktadir. Sinema filmleri, kent ve sanat iliskisini

mitler diizleminde kurarak sanatsal elemanlara yeni baglamlar kazandirmaktadir.

Giliniimiiziin kiiresel diinyasinda kentlerin, ekonomik anlamda gug¢li bir unsur
haline gelisinden dolay1 pazarlama ve pazarlanma gii¢lerinin artis1 sanat ve sinema
iligkisinin giderek giiglenmesine neden olmustur. Sinema yaptig1 mitsel iiretimle
sanat elemanlarma yeni baglamlar yiiklemektedir. Bu baglamlari, algisal olarak
yaptig1 yonetim sayesinde izleyiciye gerceklik olarak sunmaktadir. Sinemanin, kent
pazarlamas1 adina mitlerin ve bu mitleri tasiyan sanat eserlerini stratejik olarak
kullaniyor olusu, giiniimiiz kentlerinin sinema filmlerinin sahip oldugu pazarlama
gucunu fark etmelerini gerektirmektedir. Bu nedenle 6zellikle Avrupa’da ve
Amerika’da giderek artan turistik ziyaret¢i sayisina karsin, Turkiye’nin kent

pazarlamasini yeterince yetkin olarak kullanamiyor olusu dikkat ¢ekicidir.

“’Sinema filmlerindeki sanatsal temalar araciligiyla modern kentlerin
pazarlanmasi’’ adli ¢alismada kent pazarlamasinin, sinemanin Sanat eserlerine mit
yuklemesi giiclinden yararlanisinin agiklanmasi amaglanmistir. “* Da Vinci Sifresi’’,
‘“ Melekler ve Seytanlar’” ve *“ Yarindan Sonra’ filmlerinde yer alan sanatsal
gostergelerin, tizerlerine aldiklar1 mitleri kullanarak kentleri pazarlamasi ve burada
pazarlama aract haline gelen sinemanin, kentlerin  pazarlanabilirligini
guclendirmesindeki roliiniin 6nemi vurgulanmak istenmistir. Kentlerin ziyaret
edilmesinde ziyaret¢inin karar vermesini saglayan, kisi kaynakli faktorler duygusal
faktorlerdir. Bu baglamda mitlerin, sanatsal unsurlar araciligiyla kentlere yeni
imajlar yiiklemesi ve boOylece insanlarin duygularima ulasabilmesi kentlerin
pazarlanmasini saglamaktadir. Duygunun harekete gegirilisi ise ancak sinema gibi
gerceklik algis1 ile oynayabilen, sinirlari ortadan kaldiran bir kiiresel sanatla

mUmkuindur.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada Orneklem olarak se¢ilmis olan ** Da Vinci Sifresi’’, **
Melekler ve Seytanlar’” ve ““ Yarindan Sonra’’ filmlerinde yer alan sanatsal temalar,

gostergebilimsel olarak ¢6ziimlenecektir. Filmlerde yer alan sanatla iligkili gorsel

81



gostergelerin ¢oziimlenmesinde eklektik bir yontem izlenmistir. Coziimlemede
kullanilan gostergelerin ele aliniginda pek ¢ok farkli gostergebilim kuramindan
yararlanilmistir. Birbirinden farkli gostergebilim kuramlari ile desteklenerek
yapilacak olan ¢6ziimlemenin, film ¢6ziimlemesi ve gostergebilim iliskisi adina
aciklamalar yapmak yerinde olacaktir. Cézlimlemeye baslamadan once arastirmada

kullanilan yontem hakkinda detayli bilgiler vermek gerekmektedir.

Giliniimiizde insanlar gostergelerle cevrili bir diinyada yasamaktadir. Bu
gostergelerin varligi nedeniyle, insanlar bir anlam karmasasi icerisinde kalmaktadir.
Anlam karigikligi, ancak gostergelerin ¢ozimlenmesiyle ortadan kalkabilmektedir.
Insanoglu gostergelerin ¢odziimlemesini yaparken bir anlamlandirma siirecinden
gecmektedir. *“ Cevresindeki dis diinyayr anlamlandirmaya ¢alisan insanin yeni adi
‘Homosemioticus- Anlamlandiran insan’dir... Anlamlandiran insanin tim yasami

»*11% By baglamda insan, yeni dénemde cevresinde yer

artik bir ‘okuma’ seriivenidir.
alan her gostergeyi anlamlandirmaya c¢alisirken aslinda kendini anlamli hale

getirmektedir.

Gostergebilim Saussure, Peirce, Roland Barthes, Erwin Panofsky, Umberto
Eco gibi pek ¢cok kuramcinin ortaya attig1 kuramlar1 barindiran bir alandir. Dilbilimci
olmasindan kaynakli olarak Saussure, gostergebilime daha cok dil Uzerinden
yaklasmigtir. Bu anlamda edebi metinlerin ¢dzlimlenmesi adma dilin yarattigi
dizgeyi, sOylemi ele almigtir. Ancak hemen arkasindan gelen Pierce ise
gostergebilime, felsefeci kisiligi baglaminda katkilarda bulunmustur. Bu nedenle
aslinda Pierce sayesinde gostergebilim sadece edebi metinleri incelemek yerine
reklam, sinema, televizyon dizileri gibi pek ¢ok farkli alani da inceleyebilir hale

gelmigtir.

Peirce bilginin, algilamanin ve hatta diisiinmenin gostergesel bir slreg
oldugunu soylemektedir. Peirce gostergeyi U¢ duzlemli bir sire¢ olarak
tammlamaktadir. “*  [lklik(firstness) dedigi birinci diizlemde, biz somut bir
bicimle(representamen) karsilasiriz, bir seyi goriiriiz, duyariz. Yani ilk diizlemi

duyularimizla algilariz. Bu ilk karsilastigimiz somut sey, baska bir seyi temsil eder

116 Mehmet Rifat, *“ Homo- Semioticus’’, Yapi Kredi Yayinlari, Istanbul, 1996, s.41.
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aslinda. Bu temsil iliskisinin olugabilmesi igin, temsil edilen bir sey de(thing,object)
bulunmalidir. Temsil edenle(representamen) temsil edilen (object) arasinda bir iligki,
bir baginti vardwr, bu iliski ikinci asamadir(secondness). Ancak, bir gostergede bu
bagintinin kurulabilmesi, bir iigiincii asamaya (thirdness) baghdir. Isin can alict
noktast da buradadir. Neyin temsil edildigini anlama ve bilme(cognition), yani temsil
edenle temsil edilen arasindaki bagintiyr tamima, bir yorumlama siirecidir. Iste,
uclncullk, bu yorumlayici(interpretant) siirectiv. Yorumlayici siirecin ger¢eklesmesi,
ammsama, degerlendirme, aliskanliklara basvurma gibi yetilerimizi kullanmakla
gerceklesir. Demek ki, once duyularla algiladigimiz bir bicimi, sonrada, bu bicimin
temsil ettigi seyle bagintilandirabilmek icin, yorumlayici, degerlendirici,

e e e e 117
ammsamaya dayanan bir tigiincii stirece gerek vardir.”’

Yorum/Yorumlayici(interpretant)

Bicim(Representamen) Gonderge(Object)
Sema 3.1:Peirce’lin Gostergesi

Kaynak: Fatma Erkman-Akerson, Gostergebilime Girig™®

Peirce, gostergelerin gercege, bilgiye ulasmada temel kaynak oldugundan
yola ¢ikmaktadir. Temelde, gdsterge ve nesne var olmak zorundadir. Ancak bu ikili
arasindaki iliskinin kurulmasimi saglayan bir yorumlayicida var olmalidir.
Yorumlayicinin anilari, algisi, bilgisi temsil edilen ile temsil eden arasindaki
baglantiyr anlamli hale getirmektedir. Sinemanin kullandig1 sanat 6geleri, birer
gostergedir. Temsil ettikleri sey ise kimi zaman ask kimi zaman entelektiielite kimi
zamanda bir mekandir. Sinema filmini izleyen kimse ise gosterge ile temsil ettikleri

sey arasinda temsil edilen ile temsil eden arasindaki iliskiyi kuran yorumlayicidir.

Peirce’a gore gostergenin anlam kazanmasinda en 6nemli elemanlardan biri

yorumlayicidir. Gergege yani dogru bilgiye ulagsmak i¢in gostergelerin ¢oziimlenmesi

117 Fatma Erkman Akerson, ** Géstergebilime Giris>’ Multilingual, Istanbul,2005,5.63-64.
118 Akerson, 2005, 5.112.
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gerekmektedir. Bu baglamda anlamlandirmay1 gosterge ile nesne arasindaki iliskiyi
kurmas1 ve gostergenin tasidigi gercek anlama ulagilabilmesi i¢in yorumlayanin bir
kaniya varmasi gerekmektedir. Varilmis olan kani, géstergenin anlam kazanmasini
saglamanin yaninda nesneye iliskin gercek bilginin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.
Caligmada  gorsel gostergeler ele almmistir. Bu  goérsel  gostergelerin
¢cozlimlenmesinde, anlamlandirma boyutunda Peirce’in gostergebilim kuramindan
yararlanilmistir. Bu baglamda gostergelerin sanat igerikli olarak iglerinde
bulundurduklar bilgiler, film araciligiyla yeni boyutlar kazanmistir. Filmde bulunan
gorsel gostergeler sinema izleyicisinin yorumlayict roliinii istlenmesiyle yeni

anlamlar kazanmistir.

Peirce’in ardindan ise 0Ozellikle anlamlandirma {izerine calisan Roland
Barthes; *“ her gostergebilimin iki terim, bir gdsterenle bir gosterilen arasinda
baginti yaptigini ammsatacagim. Bu baginti farkl tiirden nesneleri kapsar, bunun
icin de bir esitlik degil, bir denkliktir. Burada, bana yalnizca gosterenin gosterileni
belirttigini soyleyen genel dilbilimin tersine, her tiirlii gostergesel dizgede iki degil,
ti¢ farkl terim karsisinda bulundugumu goz iiniine almam gerekir, ¢iinkii kavradigim
sey, art arda gelen birer terim degil, kendilerini birlestiren bagintidir: demek ki,
goOsteren, bir gosterilen, bir de bu iki terimin ¢agrisimsal toplami olan gésterge

vard.”"t*°

Roland Barthes, gosteren ile gosterilenin arasinda olusturdugu iligki
sonucunda ortaya c¢ikan bir gostergeden bahsetmektedir. Gostergenin
anlamlandirilmasinda ise Barthes, iki diUzlemli bir anlamlandirma sisteminden
bahsetmektedir. Gostergeler iki anlam tasimaktadir. Bunlardan ilki diiz anlamdir.
Diiz anlam, gdstergenin acik ve bilinen anlamuidir. ikinci boyutta yer alan yan anlam
ise cagrisimsal bir anlamdir. Burada, kiiltiirle olan iliskiler ve kiiltiirel degerler
devreye girdigi icin 6znellik, keyfilik 6n plana ¢ikmaktadir.**® Yan anlam, tist anlam
olusturan Barthes’in ‘mit’ kavrami ile bir iiglincii boyut kazanmistir. Barthes yan
anlamin ideolojik boyutundan yola ¢ikarak, cesitli giinlimiiz gosterge Orneklerinin

¢oziimlemesini yapmistir. Yaptigi ¢Oziimlemelerde yan anlamin igerisinde

119 Roland Barthes, ** Cagdas Soylenler’’, Cev. Tahsin Yiicel, Metis Yaynlar1, Istanbul, 2011, 5.182.

120 Seyide Parsa, Alev Fatos Parsa * Gostergebilim Coziimlemeleri’’, Ege Universitesi Basimevi,
[zmir, 2002,s.57-58.
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barindirdig1 ideolojik ve Kkiiltiirel elemanlarin hayatimiza yeni cagdas mitler
yarattigindan bahsetmistir. Mitleri sOylen olarak tanimlayan Barthes, sdylenin yapay
oldugundan, insanlarin hatta tarih tarafindan yaratildigindan bahsetmektedir.

*“ Soylen tarihin sectigi bir sozdiir, nesnelerin ¢ doga’sindan figkirmaz.”> %

Roland Barthes’in “‘*Cagdas Soylenler’” kitabinda sabun ve deterjanlar
Uzerine bir ¢bziimleme yapilmistir. Bu ¢6ziilmede Barthes, Persil Beyazlig1 denerek
yapilan bir ¢agdas mit yaratimindan soz eder. Persil’in bir referans noktasi olarak
kullanilmasi ve reklamda gosterilen iiriin arasinda beyazlik farkinin Persil’den yana
olarak vurgulanmasi mitin tiiketim ve yonlendirme odakliligmi gdstermektedir.'?
Mitin yonlendirme giicii 6nemlidir. Ciinkii aslinda filmlerle yaratilan kentler adina
yaratilan mitler, izleyicinin seyahat adina se¢imlerini yonlendirmekte ve tercihini
gosterilen kentten yana kullanmasini hedeflemektedir. Burada en 6nemli unsur, mitin
ideolojik yanmin olusudur. Barthes, deterjan Ornegi iizerinden yaratilmis mitin

kapitalizm ideolojisini destekler bir rolde oldugundan bahsetmektedir.

Ideoloji odakli olan mitin baglam olarak alindigi diisiiniildiigiinde film
¢oziimlemesinde, anlati ¢oziimlemeleri mit ideoloji iliskisinin ¢éziimlenmesi adina
onemli bir yontemdir. *“ Anlati ¢oziimlemelerinde tizerinde durulmast gereken en
onemli nokta anlatilarin yapisidir. Bu ¢oziimleme tiirii ka¢inilmaz bir bicimde
dramatik kisilerin karakterlerin, olaylar dizisinin ve karsithklar gibi modellerin
tammlanmasi ile ilgilenmektedir. Anlati arastirmasi yalniza metinlerin yapisini
¢coziimlemekle kalmaz, Aymi zamanda aym anlati yapisi araciligiyla ideolojik

etkilemelerin nasil yiiklenildigi de ¢oziimlenmektedir. 2123

Mitin, gostergenin ideolojik baglantist kiiltiirel bellegin ideolojik gii¢
tarafindan yonetiliyor olmasiyla ortak bir zemine sahiptir. Kiltirel bellegin
hatirlaticist olan sinemanin, mit yliklemesi yaparak gosterge haline getirdigi sanatsal
elemanlar, dogalar1 geregi de ideolojik anlam iiretmek adina elverisli durumdadir.
Ideolojiyi kimi zaman gériiniir kimi zaman giiclii kilan sanat, ayn1 zamanda aslinda

iktidart mesru kilan bir arag gorevindedir. Althusser, devletin ideolojik aygitlarinin

121 Barthes, 2011, s.180.
122 Barthes,2011,s.34.
123 Seyide Parsa, ** Film Cozimlemeleri>’,Multilingual, Istanbul, 2008, s.71.
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acik bir iktidar mesrulastirici rol yerine bunu gizliden gizliye yaptigini soyler.
Kltiirel DIA olarak anilan kavramda, kiiltiirel elemanlar devletin ideolojik aygiti
olarak gegcmektedir. Bu Kiltirel ideolojik aygitlarin igerisine edebiyat, giizel sanatlar

ve spor gibi elemanlar girmektedir.*?*

Sanat eserlerinin {izerlerine aldiklar1 mitlerle birer gosterge haline doniistiigi
filmlerde, sanat gostergelerinin baglaminda bir farklilasma s6z konusudur. Erwin
Panofsky 1939’da kaleme aldig1 “* Studies in Iconology’’ adli yapitinda biitiiniiyle
anlam sorunlariyla ilgilenmeyi amaglamistir. Panofsy, bir sanat yapitinin kendi
deyimiyle danisikli dilini ¢oziimlemeyi ve bunu yapitin yaratildigi doneme iligkin
verilerle yorumlamayir amaglamaktadir. Bu baglamda 3 asamali bir yontemden
bahseden Panofsky, yontemi sadece biyik sanat eserlerine uygulamakla kalmaz
hatta sahte sanat eserlerinde bile uygulanabilecegine dair ornekler verir. Erwin
Panofsky, sanat eserinin 0znesinin biiylik sanat¢ilar olmadigini aslinda 6znenin,
sanat¢1 tarafindan tistii Ortiilmiis gizli anlamlar iceren simgeler oldugundan soz

etmektedir.*?®

Eserlerin anlam kazanmasinda rol oynayan temel etmen, Ortiilii elemanlar
cozimlemekten gecmektedir. Panofsky’nin, sanatsal gostergelerin ¢6ziimlenmesinde
kullandigi 3 asama su sekildedir: On-ikonografik betimleme, Ikonografik
Coziimleme ve Ikonolojik Yorum’dur. ilk asama olan *‘‘ On-ikonografik
betimleme’’de eserde yer alan 6geler yaratilmig biitiin anlamlardan soyutlanir. Bu
asamada sadece eserde bulunan elemanlar, goriiliir ve herhangi bir anlamlandirma
calismasma girilmez. Ikinci asama yani ‘‘ Ikonografik Coziimleme’ asamasinda,
toplumsal veya bireysel olarak yaratilmis anlamlandirmalar g6z Oniine alinarak
eserdeki 6geler incelenir. Burada izleyicinin kendisinde bulunan hayati dair degerler
konuya dahil olmaktadir. Ancak halen herhangi bir teknik bilgiden s6z etmek
miimkiin degildir.

Son asama ise asil c¢oOziimlemenin gergeklestigi Ikonolojik Yorum®’

asamasidir. Bu boliimde eseri inceleyen kisi, eserin var oldugu doneme ait

124 |_ouis Althusser, * Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari’ ithaki Yaynlari, Istanbul, 2008,
s.169.

125 Bkz. Usun Tiikel, < Resmin Dili: Ikonografiden Gostergebilime”’, Homer Kitabevi, Istanbul,
2005, s.10.
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kosullardan pek cok farkli bilimsel dalin alanina giren konular1 baglam olarak
benimseyerek, gostergebilimde oldugu gibi baglamina uygun olarak bir ¢éziimleme
gergeklestirir. Boylece eserin aslinda vermek istedigi sanat¢inin gizledigi anlamlar

acik bir dile doniistiirtiliir.

Panofsky’nin sanat gostergelerinin yorumlamasinda ele aldig1 3 asama farkl
kaynaklarda, degisik adlarla ele alinmaktadir. Bir diger kaynakta bu agamalar Dogal
Anlam, Anlagsmali Anlam ve Asil Anlam(Igerik) olarak ge¢mektedir. Dogal anlam;
“bir resimde gordiigimiiz bigimleri, tanidigimiz kimi nesnelere benzetmekle, bu
bicimler arasindaki iliskileri belirtmekle, yani bicimlerin hangi hareketler iginde
olduklarin1 saptamakla elde ettigimiz anlamdir.” 126 By asamada herhangi bir
entelektiiel bilgiye sahip olunmasi beklenmemektedir. Temelde asama herkes igin
ayni sekilde ilerlemektedir. Sanat eseri gorme yoluyla algilanir ve bu sekilde
herhangi bir iliskilendirilme yapilmaksizin sadece gérme islemi gerceklestirilir.

Ikinci asama ise Anlasmali Anlam1’’ icermektedir. Anlasmali anlam;

Eserin izleyiciye ilk bakista kapali kalan ve giindelik pratik deneyimlerle

aciklanamayan anlamina, anlasmali anlam denmektedir. 127

Bu asamada izleyici
eserle ilgili olarak sorular sormaya baslamistir. Barthes’in ¢oziimlemesinde olan
gergek anlami algilamis ancak yan anlama ulagma cabasi1 gosterilmektedir. Burada
merak olgusu sanat eserinin ¢dzliimlenmesinde dikkatin ne yone dogru gelisecegini
belirlemektedir. Bu agsamada artik baglam ihtiyaci ortaya c¢ikmaktadir. Baglamin

kisisel anlamda belirsizligi yan anlama ulagmada izleyiciye engeller yaratmaktadir.

Uciincii ve son asama ise ‘‘Asil anlam’’ asamasidir. ‘“ Bir sanat eserinin
icerigi, baska bir deyisle asil anlami, bir ulusun, bir dénemin, bir sinifin, bir dinsel
veya felsefi anlayisin, bir sanat¢i kisiligi tarafindan nitelenmis ve bir eserde
yogunlasmis temel davranisini belirten temel degerlendirmesi, insanligin ulastig
diisiince ve begeni asamasindaki yerinin belirlenmesi, yani gercek anlamda algilanip,

estetik bir biitiinliik icinde yasanilmasi, insanin 6teki etkinlikleriyle uyum iginde bir

126 Bedrettin Comert, “ Mitoloji ve Ikonografi’’, Ayrag Yaymevi, 1999, Ankara, s.11.
127 Comert, 1999, s.12.
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iliskiye sokulmasinin saglanmasi i¢in uygulanan isleme ikonolojik yorum adi

verilir.” 128

Son asamada artik estetik haza ulasilmistir. Ancak eserin ¢éziimlenmesinin
sonunda, baglamsal anlamda bilgi gerekliligi en iist noktadadir. Eserin 6ziinde yatan
gizli anlam bu asamada ortaya ¢ikmaktadir. Panofsky, bir sanat eserinin
¢oziimlenmesinde baglamin 6neminden bahsetmektedir. Cunkl estetik hazza
ulasabilmenin tek yolu, izleyicinin baglamsal anlamda bilgisini kullanmasidir.
Baglam ile birlikte eser anlamlandirilmakta ve sanat sanatsal degerini
kazanabilmektedir. Burada en 6nemli nokta baglamin sanat eseri ile ilgili olarak

yorumlayici ve gizemi ¢oziicii bir role sahip olmasidir.

Sinema filmlerinin kullandig1 sanat eserlerinde baglam, filmin kendisinden
gelmektedir. Bu sekilde eser kendi baglamini veya mesajini tasimak yerine, filmin
istedigi mesaj1 tasir hale gelmistir. Kurgu ile esere yiiklenen mitler, baglamlar film
tarafindan yonetilmektedir. Boylece baglami degisen sanat eserinin biricikliginden
yararlanarak, mit odakli derin anlamlar ortaya konmaktadir. Sanat eserlerinin
baglamsal yonetimi ise yeni gosterge lretimlerine ve bu gostergeler araciligiyla

istenilen pazarlama etkisinin yaratilmasina yol agmaktadir.

Calismada, ele alinmig kuramlarin 1s18inda “* Da Vinci Sifresi”’, ‘*‘Melekler
ve Seytanlar’® ve ** Yarindan Sonra’’ filmlerinin igerisinde yer alan gorsel gosterge
olarak kullanilan sanatsal temalar, gostergebilimsel olarak ¢6zimlenecektir.
Coziimlemede kullanilacak olan filmlerin secilmesindeki sebeplerden biri, film
icerisinde gecen kentlerin ziyaret edilirlilik oranlaridir. Burada ziyaret eden kisinin
coklugu goz oniine alindiginda, kentin ve mekanlar ile ilgili olarak pazarlamanin
yarattig1 glic gozlemlenmek istenmistir. Rakamsal anlamda ziyaret¢i sayisindaki
cokluk, kentle ilgili olarak yapilan pazarlama stratejisinin gii¢liiliigii adina 6nemli bir
kanit olusturmaktadir. Bununla birlikte kentin ziyaret edilirliligi adina yasanan
yiikselis, kentin pazarlanmasinda en onemli rolii oynayan sinemacilarinda kente
tekrar tekrar gelme istegini motive eder niteliktedir. Diinya Turizm Orgiitii verilerine

gore;

128 Cymert,1999,5.127.

88



Uluslararasi Turist Ziyaret Oranlar:

Milyon Degisim(%)
Siralama 2011 2012 11/10 12/11
1. Fransa 81.6 83.0 5.0 1.8
2.Amerika 62.7 67.0 4.9 6.8
3.Cin 57.6 57.7 3.4 0.3
4 Ispanya 56.2 S7.7 6.6 2.7
5.Italya 46.1 46.4 5.7 0.5
6.Tlrkiye 34.7 35.7 10.5 3.0
7. Almanya 28.4 30.4 5.5 7.3
8. Ingiltere 29.3 29.3 3.6 -0.1
9. Rusya 22.7 25.7 11.9 13.4
10.Malezya 24.7 25.0 0.6 1.3

Tablo 3.1 Diinya Turizm Orgiitii En Cok Ziyaret Edilen Ulkeler Siralamasi
Kaynak: http://statistics.unwto.org/

Tablo 3.1°de yer alan iilkeler arasinda Fransa en fazla ziyaret edilen tlkeler
arasinda birinci sirada yer almaktadir. Temelde listede yer alan Ulkelerin
basgkentlerinin, iilkelerinin en biiyiik sehirleri olmasi ve buralara yapilan turistik
ziyaretin ¢oklugu goz dniine alinmistir. Fransa’nin baskenti olan Paris, diinyada sanat
ve agk adina mitsel tiretimi yapilmis pek ¢ok sanat eserine ev sahipligi yapmaktadir.
Bu baglamda biitlince se¢imi adina kullanilan ilk degisken, kentin turistik anlamda
ziyaret edilirlilik orami O6lgiimlemesidir. Listede yer alan Fransa, ltalya ve
Amerika’nin diinyada en ¢ok ziyaret edilen iilkeler olarak gdsterilmesine dayanilarak
filmler belirlenmistir. Fransa’dan Paris kentinin ‘* Da Vinci Sifresi’’, Amerika’dan
New York kentinin *“ Yarindan Sonra’’ ve Italya’dan Roma kentinin ““ Melekler ve
Seytanlar’’ filminde kullanilmis olmasi nedeniyle gostergesel anlamda ¢dziimleme

bu yapimlar {izerinden yapilmistir.
Diinya Turizm Orgiitii istatistiklerinin yaninda biitiince se¢iminde kullanilan

bir diger sayisal veri ise Mastercard tarafindan, Uluslararas1 Turist harcamalar1 g6z

Oniine alinarak olusturulan *‘ 2013 Yili Diinyanin En Cok Ziyaret Edilen 20 Kenti’’
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listesidir. Bu listede 6zellikle kentlere ziyarete gelen kisilerin yaptig1 harcamalar ele

alinmustr.
Siralama Ziyaretci Sayisi Yapilan Harcama/Sirasi

1.Bangkok 15.98 milyon 14.3 milyar $/4.
2.Londra 15.96 milyon 16.3 milyar $/2.
3.Paris 13.92 milyon 14.6 milyar $/3.
4.Singapur 11.75 milyon 13.5 milyar $/5.
5. New York 11.52 milyon 18.6 milyar $/1.
6. Istanbul 10.37 milyon 8.6 milyar $/11.
7.Dubai 9.89 milyon 10.4 milyar $/8.
8.Kuala Lumpur 9.20 milyon 7.8 milyar $/13.

9.Hong Kong 8.72 milyon -
10.Barselona 8.41 milyon 8.9 milyar $/10.
11.Seul 8.19 milyon 10.8 milyar $/ 7.
12. Milano 6.83 milyon 6.6 milyar $/16.
13. Roma 6.71 milyon 6.4 milyar $/18.
14.Sangay 6.50 milyon 6.9 milyar $/15.
15.Amsterdam 6.35 milyon 6.3 milyar $/19.
16.Tokyo 5.80 milyon 12.7 milyar $/6.

17.Viyana 5.37 milyon -
18.Taipei 5.19 milyon 8.1 milyar $/12.

19. Riyad 5.05 milyon -
20. Los Angeles 4.84 milyon 7.8 milyar $/14.

Tablo 3.2 Mastercard Diinyanin En Cok Ziyaret Edilen Kentleri

Kaynak: insights.mastercard.com/position-papers/top-20-global-destination-
cities-in-2013

Tablo 3.2°de gorulen listede, diinyada yer alan en cok ziyaret edilen kentler
ve bu kentlerde yapilan harcama oranlar1 goriilmektedir. Bu listeye bakildiginda New
York, Roma ve Paris’in ilk 20 siralamasinin igerisinde yer almasi, kentlerin ziyaret
edilirliliklerinin yaninda bu ziyaret etmenin nasil bir gelir kaynagi olarak kullanildig:

da izlenmektedir. Listeye bakildiginda ziyaret sayisi yiiksek olan bazi kentlerin,
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harcama yapiminda ve iilkeye gelir kazandirmada ayni basariy1 gosteremedikleri
anlagilmaktadir. Burada goriildiigli lizere ziyaret¢i sayisinin yaninda kente gelen
turistlere harcama yaptirici etmenlerin giicii géz 6niine serilmektedir. Ozellikle film
turizmi araciligiyla yaratilacak olan pazarlama stratejilerinde, kentlerin gelir glict ve

ziyaret edilirliligi dogru orantili olarak artis gosterecektir.

Gostergebilimsel anlamda ¢oéziimlemesi yapilacak olan filmin ele alinisinda,
filmin pazarlama Olglimlemesinin giicii géz Oniine alinarak, film gise hasilatlar
incelenmistir. Uluslararas: film veritabaninin tuttugu listelere bakildiginda, diinya
capinda gise hasilat oranlarinda ilk iki yiz filmin ele alindig1 goriilmektedir. Listede
ilk iki yOz icerisinde yer alan filmlerde, gercek bir mekana sahip olmayan bilimkurgu
ve animasyon tlrindeki filmlerin ¢ikarilmasinin ardindan, ‘* Da Vinci Sifresi’” filmi
bitun listenin 51. Sirasinda, elemenin ardindan ise diinya ¢apinda gise hasilati olarak
758 milyon dolarla lider konumda bulunmasi nedeniyle, ¢6ziimleme adina uygun

olarak gérﬁlmﬁstﬁr.lzg

Coziimlemede yer alan bir diger yapim ‘*‘ Melekler ve Seytanlar’” filmidir.
Bu film Uluslararasi film veritabaninin tuttugu ilk iki yiiz filmin yer aldig: listede,
485 milyon dolarlik hasilat1 ile 129.sirada yer almaktadir. Film igerisinde kullanilan
Roma kentinin, en ¢ok ziyaret edilen kentler siralamasinda yer almasi ve listede
bulunan animasyon odakli filmlerin ¢ikarilmasinin ardindan ortaya ¢ikan sonugcta
yapimin, G¢Ozumlemeye uygun filmlerin icerisinden en yiksek hasilati elde
edenlerden biri olmasi nedeniyle gostergebilimsel c¢oziimlemede kullanilmaya

secilmistir. 130

Ugiincii bir film olarak ele alman diger yapim ise ‘ Yarmdan Sonra’’ filmdir.
Film, Uluslararas: veritabaninda 544 milyon dolar hasilati ile 110. sirada yer
almaktadir.*® Yapim igerisinde New York kenti olduk¢a genis bir yer tutmaktadir.
New York kentinin pek ¢ok gostergesinin kullanilmasi ve film araciligiyla bu
gostergelere yeni anlamlar yiklenmesi nedeniyle filmin ¢éziimlemede kullanilmasi

gerekmistir. U¢ filmden de sanatsal baglama sahip gorsel gostergeler ele alinmustir.

129 http://boxofficemojo.com/movies/?id=davincicode.htm
130 http://boxofficemojo/movies/?id=angelsanddemons.htm
131 http://boxofficemojo/movies/?id=dayaftertomorrow.htm
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Gostergeler Roland Barthes, Peirce gibi pek cok gostergebilim kuramcisina

dayandirilarak ¢oziimlenmistir.

Film seciminde hasilatin bir 6lgek olarak alinmasinin en 6nemli sebebi
pazarlama kitle genisliginin, filmin izlenirligi ve kentin pazarlanma giicii ile dogru
orantili olmasidir. Diinya c¢apinda filmde kullanilan mit yiliklemesi yapilan
gostergeler, kentsel baglamda sinema filminin izlenirliliginin yiiksekligine bagh
olarak, pazarlama mesajinin kitlesel boyutta iletilmesini saglamistir.  Da Vinci
Sifresi’’ filmi icerisinde yer alan sanatsal tema unsurlarinin diger filmlere oranla olan

yiiksekligi de ¢ozlimleme adina bu filmin tercih edilmesinde rol oynamistir.

3.3. Cozimleme
3.3.1. Da Vinci Sifresi Filminin Coziimlemesi

Filmin Kunyesi

Filmin Adi: Da Vinci Sifresi ( The Da Vinci Code)

Y6netmen: Ron Howard

Yapim Yih: 2006, ABD

Yapimcr: Brian Grazer, John Calley

Senarist: Dan Brown’un romanindan esinlenerek Akiva Goldsman

Oyuncular: Tom Hanks, Audrey Tatou, lan Mckellen, Paul Bettany, Jean

Reno, Alfred Molina, Jirgen Prochnow

Muzik: Hans Zimmer

Yapim Sirketi: Colombia Pictures

Filmin Konusu: Sembol uzmani Robert Langdon, kendini bir anda gizemli
bir cinayet olaymin i¢inde bulur. Kurbanlar, torunu ve Robert ile birlikte Da Vinci
tablosunda bir takim ipuglar1 bulan kriptoloji uzmani Sophie Neveu’dur. Robert ile
Sophie, gercege ulasabilmek icin Paris’ten Londra’ya dogru yola c¢ikarlar. Bu
yolculukta kendileri ile hem dost ve miittefik olan hem de diisman olanlarla
karsilasacaklardir. Yol onlar1 her nereye gotiiriirse gotiirsiin, agiga ¢ikartmak tizere

olduklar1 ger¢ek insan tiirliniin temelini kokiinden sarsacaktir. 132

132 http://www.beyazperde.com/filmler/film-54226/, 12.06.2014
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L I T 0.00..._?.“‘
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Sahne 1. Robert Langdon’in Louvre Onii Sahnesi

Tablo 3.3: Sahne 1’in Roland Barthes’a Gore Gorsel Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bicim Icerik Duz Anlam | Yan Anlam Mit
Yap1 6niinde | Robert Langdon | Yapi 6niinde yer Aydin bir kiginin Gizem
yer alan 151kl1 | karakteri mizede | alan cam piramit bilgi birikimini Miti
Cam Piramit, gerceklesmis olan | gostergesi elde ettigi
Bir Erkek, cinayeti mekéanin Louvre mekaninin Louvre
Hareket cozumlemek igin, | oldugunu miizesi olmasi,
halinde bir muze onunde | anlatmaktadir. aydinlanmanin ve
araba bekliyor. Karakterimiz bilgisel zenginligin

Louvre’un
bulundugu Paris
kentinde

bulunmaktadir.

Louvre’da elde
edilecegi. Gizemli
olaylarin yasandigt
ve sorularin
cevaplarinin

burada bulunacagi.

Sahne 1’de aksam saatlerinde bir eski yapi Oniinde yer alan cam piramit,

erkek bir figir, hareket halindeki ara¢ ve park halindeki arabalar gortilmektedir.

Hareket eden aragtan anlasildigi kadariyla erkek figiir, meké@na yeni gelmistir.

Karakterin miizeye gelisinde herhangi bir sekilde mekanin neresi olduguna dair bir

paylasim yapilmamaktadir. Duran arabalar ve sadece belirli bolgelere verilmis 1s1kla,
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yapinin bir toplumsal mekan oldugu anlagilmaktadir. Filmin hangi kentte gectigi tam
olarak belirtilmez, bu nedenle izleyicinin olayin nerede gectigini anlayabilmesi igin
kent betimlemesi gostergelerle yapilmaktadir. Camdan bir piramidin 6niine birakilan
erkek karakterin, daha sonra bir diger karakterle yaptigi konugmalar ile cam piramit

gostergesi kentin tanimlayicisi haline getirilmistir.

Filmin ana karakteri Robert Langdon’in, Louvre mizesi énune bir polis
tarafindan birakilisin1 gérmekteyiz. Profesér Langdon(Tom Hanks), miize miidiirii
Jacques Sauniere’in cinayetini ¢dzmek icin miizeye getirilmistir. Filmin bir diger
karakteri Yiizbasi Fache(Jean Reno)’t miize kapisinda bekleyen Langdon, miize
onunde yer alan piramide ve miizeye hayranlik dolu bir sekilde bakmaktadir. Karede
yer alan mekan Paris’te bulunan Louvre muzesidir. Miizenin gostergesi haline gelmis

piramit ise bir ihtisam yaratici ve kent gostergesi olarak kullanilmstir.

Louvre mizesinin yer aldigi bu karenin ¢6ziimlemesine miize ve piramit
gostergesinin gergek anlamini belirterek baslamak gerekmektedir. Louvre Miizesi ve
piramit, sanat tarihsel ve tarihsel anlamda baglamlar1 ile ele alindiginda yapinin
mimari tarihgesi ile karsilagilmaktadir. Louvre muzesi, Paris’in merkezinde yer alan
60.600 metrekarelik ve 35.000’den fazla eserin sergilendigi bir mizedir. Mize
olmasindan Once ise yapi, aslinda bir saray olarak insa edilmistir.12. ylizyilin
baslarinda 2.Philip’in sehri koruyabilmek adina bir saray istemesi {izerine
yapilmistir. Yapi, Seine nehri kiyisina insa edilmistir. Ilk donemde tek bir bina
olarak yapilan yap1 donemsel olarak yapilan bina eklemeleriyle, buginki haline
kavusmustur. Fransa kraliyet ailesinin Versay Sarayma tasinmasinin ardindan yapi

terk edilse de 6zellikle 17.ylizyilda en 6nemli yapisal eklemeler gecirmistir.

Louvre kelimesi Ingilizce gii¢ anlamina gelen ‘lower’ kelimesinden
tiiretilmistir.  17.ylizy1lda agilan bir yarismada Louvre’un dogu cephesinin
tamamlanmasi igin proje arayisina girisilmistir. Kral, bilim adami ve bir doktor olan
Claude Perrault’nun planini se¢misti. Perrault’un kardesi olan Charles, yapinin
ingasini idare etmisti. Yapinin cephesine 1667°de baslanmis, ancak Versay Saraymin
biitlin hazineyi kurutmasindan dolayr 1679°da insaat durmus ve ilk olarak
1.Napolyon zamaninda yeniden devam edilmeye baglanmis ve bitirilmistir. Perrault,

zemin katini, boydan boya ayni klasik sadelikte, kemerli ince uzun pencerelerin
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siralandigi diz bir duvarla gosterilmistir. Bu yap1 Fransiz dehasinin bir eseri olarak
kabul edilmis ve yiizyillar boyu hayranlik uyandirmigtir. Perrault, yapr sanatinda
Ronesans nazariyelerini ve Fransiz akilciligini dikkate almis ve yeniden matematik

temeller (izerine oturtmustu. Onun fikri, “ akla dayal ¢ idi.**?

Louvre mduzesinin piramitleri mizeye, 1984 yilinda .M. Pei tarafindan
tasarlanmistir. Bir biiylik piramit ve onun etrafinda olan 3 kiigiik piramitten
olusmaktadir. Piramitler 1989 yilinda tamamlanabilmistir. Tamamen cam ve
metalden yapilmis olan piramitler, tarihi bir binanin Oniinde fiitiiristik ifadeli
yapilariyla, sanat ¢evreleri tarafindan ¢ok fazla elestirilmistir. Ana piramit, Louvre
miizesinin bliylik giris olarak adlandirilan kapisinda yer almaktadir.*** Giiniimiizde
ise piramitler Fransizlar i¢in olmasa da popiiler kiiltiiriin etkisiyle turistler igin

Louvre’un en 6nemli gostergesi olarak gosterilmektedir.

Diinyanin en fazla ziyaret edilen miizesi olan Louvre, i¢inde bulundurdugu
pek ¢ok nadide sanat eseri ile turistlerin oldukca fazla ilgisini cekmektedir. Filmde
ise Louvre mekani bir cinayet mahalidir. Kiltirun ve tarihin merkezi olan muze
dokunulmazlig: ile tarihin, sanatin koruyuculugunu yapmaktadir. Piramit ve Louvre
ikilisinin bir arada gosterilmesi filmin ge¢cmis ile gelecek, bilim ile din arasindaki
iliskisini gostermesi adina Onemlidir. Piramitler burada miizenin giiniimiizde
varligina vurgu yaparken, ayni zamanda filmde de bilimselligin elden
birakilmayacaginin gostergesidir. Piramitle ilgili olarak sahnede Yiizbasi Fache,

Robert Langdon’a, Piramitlerimizi begendiniz mi?”’ diye sorar. Langdon
begendigini belirtirken Fache ona *‘* Paris’in yiiziindeki yara izi!”’ seklinde cevap

vermistir.

Paris’in ylzindeki yara izi tanimi, piramidin sira disiligina ve istenmeyen bir
obje olmasma vurgu yapmaktadir. Nitekim Robert Langdon’da kendi iilkesinden
uzakta aslinda bir cinayetle su¢lanmaktadir. Langdon karakterinin dini 6geleri
bilimle yorumlama egilimi, daha sonra filmde Fache’in dini olarak Sion Tarikatina
bagliligin1 anlatir niteliktedir. Piramit disaridan biri i¢in gérkemli goziikiirken, yerli

biri i¢in yara izi olarak tanimlanmaktadir. Paris’in miikemmel bir kent olmasi,

133 Adnan Turani, ** Diinya Sanat Tarihi”’, Remzi Kitabevi,2010,Istanbul, 5.455-456.
134 Claude Mignot, ** The Pocket Louvre’”, Abbeville Press, London, 2000, s.13.
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burada vurgulanarak tek kusurunun disaridan bir insan i¢in gorkemli bir seyin kotiiye
cevrilmesiyle  vurgulanmistir.  Paris’in  kentsel anlamdaki  miikemmelligi
vurgulanirken, piramit gostergesi Misir’da olan gizemli gu¢ mitine vurgu yapar
sekilde islenmistir. Misir piramitlerinin i¢inde bozulmayan yiyeceklerin bulunmasi
ve piramitlerin halen kendi iclerinde pek cok sir1 barindirtyor oldugu anlayist,
Louvre’un sir dolu bir yer oldugu ve aslinda esrarengizlik mitini hatirlatir
niteliktedir. Ziyaret¢i i¢in Paris’e gelip Louvre’a gitmek biitlin sirlarin ¢oziilmesi,

kimsenin bilmediklerini bilme mitini vurgulamaktadir.

Louvre ile ilgili olarak film boyunca Langdon karakteri, cesitli bilgiler
paylasmaktadir. Bilgilerin gergekligi tartisilir niteliktedir ve film igerisinde miize ile
ilgili olarak ¢ok fazla kurgusal unsur sunulmaktadir. Izleyici ise filmde sunulan
bilgiyi gergek bilgi olarak algilamaktadir. Miize igerisine giren Robert Langdon’in
bir profesor olmast ve bu anlamda filmde siirekli olarak entelektiiel seviyesi yiiksek
bir rolde olusu, mizenin karakterin bilgi birikiminin saglayicis1 oldugu izlenimini
yaratmaktadir. Bu anlamda miize i¢inde bulundurdugu sanat tarihi unsurlar
nedeniyle degil, film tarafindan 6nemli kilinmasi sonucunda goriilmesi gereken bir

yer haline getirilmistir.

Filmden hareketle yaratilmis olan esrarengizlik miti ile izleyiciye Paris’in bir
gizem kenti oldugu mesaji verilmektedir. Ziyaret¢inin bu kente gelip Louvre’a
ugradiginda adeta sanatin ve tarihin tamamini 6grenmis sekilde aydinlanacagi ve
kafasindaki tarihle ilgili soru isaretlerinin ¢dziilerek, entelektiiel insan haline gelecegi
vurgusu yapilmaktadir. Misir’da yer alan piramitlerin replikasi niteligi tasiyan
Louvre piramitleri bilimin, tarihin ve sanatin kesismesi adina 6nemli bir gostergedir.
Miize yapisinin koruyuculugu ve egitme rolii géz Oniine alindiginda Louvre,
piramitler araciligiyla binanin ana yapisinda olan tarihi doku ge¢misi ve gelecegi
biitlinlestirmektedir. Film boyunca din-bilim karsithgr ve iliskisi sanatsal &geler

tizerinden anlatilmaya ¢aligilmistir.

Misir’in tarihte medeniyetlerin baslaticis1 olarak kabul edilen yapisi ayni
zamanda mimari, miithendislik ve matematik gibi alanlarda ileri bir uygarlik olmasi
piramitlerin miizeye yaptig1 baglamsal ylikleme adina biliyiilk 6nem tagimaktadir.

Medenilesme ve cagdaslasmanin ancak bilimin, sanat, tarih ve din birlesimi ile
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gerceklestigi anlatilmaktadir. Modern ve batili bir kent olan Paris’in ge¢misi, yani

tarihi ve gelecegi i¢cinde barindiran yapisi ile Louvre’un i¢inde bulundurdugu sanat

tarihi eserlerinin miize 6niinde bulunan fiitliristik cam piramitin korumasi altinda yer

aliyor olmasi, Paris’in kentsel anlamda kiltir kenti haline getirilmesine ve cekici

kilinmasin1 saglamaktadir.

Sahne 2. Ana Galerinin Asansdrde Gosterimi

Tablo 3.4: Sahne 2’nin Roland Barthes’a Gére Gostergelerinin C6zimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Uzerinde Louvre Mona Lisa Sanatin Aydinlanma(Sanatsal
yazilar muzesinde ana | Gzerinden taniminin Mona | bilginlik) Miti
bulunan bir galeriye gidis | sanatin en Lisa tzerinden
tabela ve bir | sirasinda 6nemli yapilmaktadir.
resim binilen eserlerinin Aydinlanmak

asansor ve Louvre’un ana | isteyen, kendini
Mona Lisa galerisinde yer | entelekttel géren
resmi ile ana almasi. kisinin bu eseri
galerinin gOrmesi
gosterimi gerekmektedir.

Sahne 2’de hir

tabela gosterilmektedir.

Bu sahnede iki

gosterge

bulunmaktadir. Bu gostergelerden ilki tabeladir. Tabela bir kati ve bolimii

gostermektedir. Ikinci gosterge ise tabela iizerinde kullanilan Mona Lisa’dir. Mona
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Lisa bir baska sahnenin ¢éziimlenmesi sirasinda detayli bir sekilde ele alinacaktir.
Tabela gostergesinin lizerinde cesitli yazilar yer almaktadir. Bu tabela, Louvre
miuzesi icerisinde bulunan asansor igerisinde yer almaktadir. Tabelanin gosterdigi

alan ise ana galeridir.

Film gbz oOniine alindiginda Sahne 2’de, Langdon ve Fache ana galeriye
inmek lizere asansore binmistir. Asansérde ana galerinin gostergesi, Mona Lisa
olarak gorilmektedir. Tabelanin iizerinde en iistte Fransizca “* Peintures italiennes et
espagnoles’” yazmaktadir. Bu yazinm anlami ise ‘‘Italyan ve Ispanyol tablolar’” dir.
Italyan ve Ispanyol tablolarin oldugu yer gésterilmekte, galerinin icerisinde bulunan
eserlerin kokenine dair bilgi verilmektedir. Baska bir bilgi ise ** Salle 13’ yazisidir.
Bu yaz1 dilimize ‘‘oda 13’’ olarak cevrilmektedir. Eserlerin yerine dair bir baska
bilgi verilmistir. Tabela iizerinde yer alan ‘“ Mona Lisa’’ resminin karsisinda ise
*“ La Joconde(Monna Lisa)’’ yazmaktadir.

b

“La Joconde’ kelimesi Fransizca kokenli olup Mona Lisa tablosunun
Italyanca ad1 olan ‘‘La Giaconda’’ isminden tiiretilmistir. Tablonun gergek ismi olan
““ La Giaconda’’ iki anlam igeren bir terim olarak kullamlmustir. ilki ** Gioconda’’
kelimesinin ‘‘tasasiz neseli kadin’> anlamina gelmesidir. Mona Lisa tablosunda yer
alan kadin figirt, Ozellikle giilimsemesiyle iin kazanmistir. Kadinin tasasiz bir
sekilde giizelliginden 6diin vermeksizin giillisii adinin bu 6zelliginden yola ¢ikarak
yaratilmasina neden olmustur. Bir diger sebep ise tabloda yer alan Mona Lisa’nin

donemin zengin Floransali i adami Francesco del Giacondo ile evli olmasidir. “‘La

Giaconda’ kelimesi ‘“ Giaconda’nin esi’’ anlaminda kullanilmustir.

Tablonun gergek adindan farkli olarak herkes, eseri ““Mona Lisa’ olarak
tanimaktadir. Tablonun teknik anlamda Leonardo Da Vinci’nin eserlerinden biri
olmast ve Ronesans donemi yapiti olmasindan Ote genel sanat gostergesi haline
gelmistir. Louvre’un diinyaca sanat olarak kabul edilen bu eseri barindiriyor olmast,
Mona Lisa’nin sadece sanat gostergesi degil, Louvre’un da bir gostergesi haline
gelmesine neden olmustur. Tablo icinde barindirdigi mit ve ‘bilinmesi gereken’
olarak tanimlanan yapisi ile ‘entelektiiellik mitinin’ veya ‘sanatsal bilginlik mitinin’
tastyicisi niteligindedir. Herhangi bir sanat tarihsel bilgiye sahip olmaksizin insanlar

tablonun gorlilmesi  gerektigini hatta goriilirse, Sanatsal sermaye adina
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zenginlesilecegi gibi bir algiya sahiptir. Ozellikle son donemde tablonun film
icerisinde kullaniminin arkasindan yapit ¢ok daha fazla {inlenmistir. Insanlar filmle
biitlinlestirdikleri tabloyla ilgili bilgiyi gercekte giderek gormekte kurgu bilginin
dogru olduguna inanarak, kendilerine bir sanatsal bilgi birikimi bakimindan

zenginlik yaratmaya ¢aligmaktadir.

Filmde yer alan asansorde italyan ve Ispanyol tablolarin sadece Mona Lisa ile
gosteriliyor olmasi eserin tizerine yiiklenen anlami gosterir niteliktedir. Herhangi bir
donem ya da tarihsel agiklama gerekmeksizin iki iilke tablolarinin gostergesi olarak
kullanilan Mona Lisa’nin temelde popiiler kiiltiir ile kazandigi pazarlama giicii,
Sahne 2’de gorildiigli lizere miize tarafindan da kullanilmaktadir. Louvre’un
Ozellikle ““Da Vinci Sifresi’” filminin ardindan miizenin ziyaret edilirliligini
arttirmak adina kullandigi en 6nemli elemanin Mona Lisa olmasi, sanat igerikli
gostergelerin sadece kentlerin pazarlanmasinda degil miizelerin hatta kiiltiirlerin

pazarlanmasinda dahi kullanildigin1 gostermektedir.

Ozellikle bu sahnede yapilan Mona Lisa vurgusu, filmde gelecek sahnelerde
bu tablonun gizemi ¢dzeceginin belirtisini vermektedir. Mizenin gizem mitinin
anahtar1 Mona Lisa tablosundadir. Aslinda kisinin kiiltiirel sermaye sahibi olmasinin
ve insanlardan daha yiiksek konuma gegmesinin anahtar1 da Mona Lisa’da
bulunmaktadir. Paris kenti Mona Lisa’ya ev sahipligi yapmaktadir. Bu nedenle
Paris’in bir sanat kenti olmasi ve glinlimiizde gidilmesi, mutlaka goriilmesi gereken
bir kent olarak goriilmesinin en 6nemli sebebi Mona Lisa’nin goriildiiglinde kisinin

sanat bilgisinin tamamlandig1 inancidir.

Paris kentinin, Louvre ve hatta 6nemlisi miizenin sahip oldugu Mona Lisa’y1
kullanarak pazarlama giicli yaratmasinda sanat eseri tek basina yeterli olmamaktadir.
Ozellikle film aracilifiyla tabloya yiiklenen yeni kurgusal bilgiler ve ¢dziimleme
baglami sayesinde sinemanin giicii ile pazarlama ¢ok daha etkin bir hale gelmektedir.
Mona Lisa’nin ozellikle filmin arkasindan daha da 6nemli hale gelmesi insanlarin
gercek sanat tarihsel bilgiden c¢ok film tarafindan verilen bilgiyi 6nemsediklerini

gOstermektedir.
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Sahne 3. Louvre Mizesinde Vitrivius Adam

Tablo 3.5: Sahne 3’Un Roland Barthes’a Gore Gorsel Gostergelerinin Cozumlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Yerde yatan Miize Miize Ceset Vitrivius Mikemmellik
halka igerisine | midurunin mudurindn adam seklinde Miti
alimmig Louvre’un ana ugradig1 bir yatmaktadir.
gbgsiinde yildiz | galerisinde 610 saldir1 sonucu Filmde Gstin,
bulunan bir bulunmast ana galeride entelektuel
erkek cesedi oldardlmesi sermaye sahibi bir

insan olarak anilan
kisinin
tanimlanmasinda
sanatin ve bilimin
yani aklin
biitiinlesmis olmasi

gerektigi.

Sahne 3’de yer alan goruntlde bir erkek cesedi gorilmektedir. Erkek ellerini

ve bacaklarini iki yana agmistir. Gogsiinde bir yildiz bulunmaktadir. Beden, ¢izilmis

bir daire igerisinde yer almaktadir. Uzerinde kan bulunan beden ciplaktir. Filme

bakildiginda bir onceki sahne de ana galeriye giderken goriinen karakterlerimiz,

cinayetin ana galeride oldugunu gostermektedir. Filmde buytk galeri vurgusu

yapilmazken, ana karakter Robert Langdon galeriyi olayin oldugu yer olarak

onceden tahmin ettigini sOylemektedir. Bu tahmine sebep olarak ise gosterilen olay

yeri fotografindaki yer dosemesinin, galerinin gdstergesi oldugunu anlatmaktadir.
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Sahne 3’de yer alan 6lii kisi miize miidiirii Jacques Sauniere’dir. Filmde miize
miudiiriiniin bir saldirtya ugradig: ve katilini anlatmak i¢in kendisini Vitrivius adam
seklinde biraktigi anlatilmaktadir. Sauniere, arkasinda birgok sifre birakmistir.
Sifrelerin ¢dziimii igin ise Robert Langdon’a ihtiya¢ duyulmaktadir. Ozellikle sanat
icerikli olarak {iretilen sifreler ile sanatin mesaj aktarim giiclinden yararlanilmakta ve

bdylece film araciligiyla ¢esitli mitler ortaya konmaktadir.

Vitrivius Adami, Leonardo Da Vinci tarafindan ¢izilmis bir eskizdir. Sanat
tarihcilerine gore bu eskiz adini, M.O. 1. yiizyilda yasamis Romali mimar, yazar ve
miihendis, De Architectura Libri Decem’in (Mimarlik Uzerine On Kitap) yazari
Marcus Vitruvius Pollio’dan almaktadir. Eskizin yaninda yer alan pek ¢ok not ve
hesaplama sanat¢inin anatomiye olan merakini gostermektedir.1492 yilinda ¢izildigi
One siiriilen bu eskiz, aslinda Leonardo Da Vinci’nin anatomi iizerine yaptigi

calismalarin ¢1gir agict noktasini olusturmaktadir.

Bir daire ve bir karenin ortasinda, degisik acilardan, kol ve bacaklar agik ve
kapal, st liste gegen ¢iplak bir erkegi resmetmektedir bu eskiz. Yanindaki notlarda
sikca bahsetmis oldugu ve bizim de yukarida soziinii ettigimiz insan viicudunun ideal
orant Altin Oran’in (Oranlar Kanunu), Leonardo’nun bu ¢alismasinda 6énemli bir yeri
vardir. Insan viicudu ve evren arasinda anatomik bir bag kuran Leonardo’nun bu
eskizinde, karenin “maddesel” varligi, dairenin ise “ruhsal” varlig1 sembolize ettigi,
bir nevi insanoglunun farkli iki yonilinii ¢izimine yansittigi gibi goriisler One
surulmektedir. Leonardo’nun hemen hemen biitiin eserlerine niifuz etmis olan bu
eser, Ronesans’in onemli bir bilim ve sanat eseri olup giinlimiizde Venedik’te

bulunan Gallerie dell’ Accademia’da sergilenmektedir.**®

Vitrivius Adami, miikemmel insan mitinin tasiyicisidir. Da Vinci yaptigi
cizimle bir “ altin oran’’ galismas1 yapmistir. Ressamin anatomiye olan meraki ideal
olan resim modeli Olg¢eklerini belirleyici niteliktedir. Sanatin idealizasyon ve
miitkemmel insan1 gosterme istegi Vitrivius’ta eskiz olarak gosterilmektedir. Filmde
yer alan bu karede bir miikemmellik vurgusu yapilmaktadir. insanin ruhunun ve

bedeninin birlesmesinin gostergesi olan Vitrivius, adaminin kullaniminda yatan

135 http://www.sanatlog.com/etiket/vitruvius-adami/
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temel neden miikemmel bir insan olarak goriilen Hz.Isa’nim, aslinda film boyunca
tanriin oglu olmasindan ¢ok insani yonleri oldugunu hatirlatircasina bir kullanim
igerisindedir. Rakamsal hesaplama ve dl¢iimlerle milkemmellestirilen insan sanat ve
bilimin birbirinden ayrilmazligini, filmde oldugu gibi sanati sadece dinin
kontrolunde bir unsur olarak goren tarikata karsin insan dogasinda yer alan bilim,

din, sanat birlikteliginden yararlanarak miikemmellik mitini ortaya koymaktadir.

Cesedin yanina ancak 6zel bir 1s1kla okunabilen bir miirekkeple yazilmis say1
odakli sifre ise sanat ile bilimi bir kez daha yan yana getirmektedir. Langdon’in
sanat, din ve bilim arasindaki iliskiyi kuran adam roliinde bulunusu onun film
boyunca gizemleri aslinda birbirinden bagimsiz diistiniilemeyecek bu ii¢li giiciin
1s18inda ¢ézmesine neden olmaktadir. Insanin miikemmelliginin ancak sanat ve
bilimle saglaniyor olusuna vurgu Leonardo Da Vinci iizerinden yapilmaktadir. Da
Vinci’nin hem bilime yakin bir sanat¢i olmasi hem de kiliseye hizmet etmis olmasi
iki farkli ucu barindiran iligkinin birbirine baglanmasini saglamaktadir. Film boyunca
milkemmel insan mitinin vurgusunun yapildigi siiregte, gostergelerin sanattan
kullanimi1 aslinda giiniimiizde kiiltiirel sermaye sahibi olundugunda giiclii ve

miitkemmel insan olundugu anlayigini destekler niteliktedir.

Sahne 4. Robert Langdon’in Kitap Kapag
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Tablo 3.6: Sahne 4’lin Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Uzerinde Robert Langdon | Robert Langdon | Kitap kapaginda | Ideal(Miikemmel)
kadin figUrleri | karakterinin karakterinin Botticelli’in Kadin Miti
bulunan kitab1 Kutsal Kadin Ven(s’ln
resimli bir sembolleri adli | Dogusu adli
kitap kapagi kitabinin eserinden

kapaginda bir alinmig tanriga
tablodan figurleri
unsurlar kullanilmasi.
barmmasi Filmde yer alan
kadin karakter
ile ilgili olarak

bir tanrigadan
yola ¢ikarak
ideal kadin
tarifinin

yapilmasi.

Sahne 4’de bir kitap kapagi goriilmektedir. Kitap kapaginin tizerinde yer alan
resimde bir takim kadin figiirleri kullamilmistir. Kitabin adi1 ve yazar kapakta
belirtilmigstir. Bu kitap filmin baskarakteri olan Robert Langdon’in “Kutsal Kadin
Sembolleri’” adli kitabidir. Kitabin kapaginda yer alan resim, Sandro Botticelli
tarafindan yapilmis olan “ Veniis’iin dogusu’’ adli tablodan alinmistir. Yiiksek
Ronesans sanatinin yaraticist olan Botticelli 6zellikle bu eserle taninmaktadir.1484-

86 yillar1 arasinda Botticelli tarafindan yapilan eser tempera tekniginde yapilmstir.

Tablonun merkezinde, filmde goriilen kitap kapaginda ise en sagda bir
istiridye kabugunun i¢inden c¢ikan Aphrodite(Veniis) bulunmaktadir. Aphrodite,
Yunan mitolojisinde ask ve giizellik tanrigasi olarak anilmaktadir. Hesiodos’a gore
bu tanrica denizin kopiiklerinden dogmustur. Uranos, Gaia’dan dogan g¢ocuklarini,
dogar dogmaz topragin bagrina soktugu i¢in Toprak Ana sismekte ve korkung

sancilarla kivranmaktadir. Bu yilizden son oglu Kronos’a bir tirpan verilir. Kronos o
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tirpanla babasinin cinsel organini keser ve denize atar.**®  Botticelli, “ Veniis’iin

b

Dogusu’’ adli eserde, Yunan mitolojisinin kurallarina uymustur. Efsanede oldugu

gibi asgk ve giizellik tanrigasi, denizden figkirarak oteki tanrilara karigir.

Sandro Botticelli’nin ¢izdigi istiridye kabugu, narin, hafif bir sandal seklinde
tasvir edilmistir. Sandal gorevini iistlenen istiridye Veniis’li karaya ulastirmistir. Bu
ulagsma siirecinde resimde yer alan birbirine sarili iki figiiriin rolii biiyiiktiir. iki
figlrden biri riizgar tanris1 olan Zephyir’dir.Zephyir giiglerini kullanarak tifledigi
riizgarla Veniis’iin karaya ulasmasini saglarken tasvir edilmistir.**” Sandro Botticelli
bu eseri yaparken kadinin merkezligini g6z oniine almistir. Antik Yunan’in ideal ve

mikemmel kadini1 Veniis, tablo ile Ronesans doneminde yeniden hayata donmiistiir.

Filmde yer alan *“ Veniis’iin dogusu’’ tablosundan alinan par¢a daha yeni
filmde ortaya ¢ikan Sophie Neveu’ya vurgu yapar niteliktedir. Kadin baskarakterimiz
Neveu, adeta bir Venls’dir. Miikemmel kadin mitinin gostergesi olarak kullanilan
Neveu; zeki, giizel ve gizemli bir kadindir. Bundan daha 6nemlisi Neveu filmde
aslinda Isa’nin soyundan gelen bir kan tasidigin1 dgrenerek, asil kandan biri olarak
gosterilecektir. Bu anlamda miikemmel kadin miti Neveu ile birebir uyusmaktadir.
Kadin karakterin 6zellikle sanat adina elinde tuttugu sanatsal bilgi zenginligi,

mukemmel kadini entelektiiel olarak tasvir etmektedir.

Ozellikle Botticelli’nin Neoplatonizm akimina mensup biri olmasi ve Yiiksek
ROnesans doneminin yaraticisi olarak bilinmesi, filmde kitap kapaginda gostergesel
anlamda Botticelli’nin kullanilmasinda belirli bir ama¢ oldugunu gostermektedir.
Antik Yunan’da Platon ve Aristoteles gibi filozoflarin siirekli olarak “ideal insan’’,
erdemli kisi’” arayisinda bulunarak bu arayisin yolunun her zaman sanatla birlestigini
gostermektedir. Botticelli sanata tanrisallik ve bir ruh katarak Ronesans sanatinin
dinden kopus olarak gosterildigi bir donemde ikisini birlestirmistir. Aydinlanmanin
ve bilge bir hale gelmenin yolunun ancak din, sanat ve aklin hepsinin bir arada

olmasiyla ayakta kalabilecegine dair olusturulmus felsefeyi barindiran bir eser, Kitap

kapag1 olarak kullanilmigtir.

136 Azra Erhat, * Mitoloji Sézliigii”’, Remzi Kitabevi, Istanbul,2004, 5.42-43

137 Ronald Lightbown, “ Sandro Botticelli Life and Work’’, Cross River Press, 1989,New York,
s.156.
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Filmde kadin karakterimiz dini, bilimi ve sanati1 kendinde birlestiren kisidir.

Boylece miilkemmel insan aslinda olusturulmustur. Paris’in ¢esitli mekanlarinda

kendine ait bir sirr1 ¢cozmeye ¢alisan Neveu nun yaninda bulundurdugu Langdon ile

kadin-erkek zitlig1 yaratmalari ve bununla birlikte aslinda filmde goésterilmemesine

ragmen kitapta Neveu ile Langdon arasinda bir agk yasanmasi ¢éziimleme adina

biiylik 6nem tagimaktadir. Ciinkii aslinda Paris’in bir ask kenti oldugu mitinden yola

cikarak Neveu karakteri Paris’te hem kendini hem de askini bulmaktadir.

Sahne 5. Louvre Miuzesinde Mona Lisa Tablosu

Tablo 3.7: Sahne 5’in Roland Barthes’a Goére Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bigim Icerik Duz Anlam Yan Anlam Mit
Kadin figiirii Mona Lisa Louvre Sanatin ve sanatsal Sanatsal
yer alan bir Tablosu miizesinde anlamda gerekli Bilginlik Miti
tablo islenen cinayetin | bilginin

Mona Lisa tanimlayicist
tablosu ile olanin Mona Lisa
¢Oziilecegi tablosu olmas.

Icerigin ya da
teknik anlamda
herhangi bir
bilgiye ihtiyac
duyulmaksizin
sanat olaninin

belirlenmesi.
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Sahne 5°de bir kadin figiiriiniin oldugu tablo goriilmektedir. Bu tablo Louvre
muzesinde yer almaktadir. Yapit Mona Lisa’dir. Filmde gecen sahnede Langdon ve
Neveu karakteri, cinayetin sirmi ¢6zmek igin tabloya bakmaktadir. Oldiiriilen miize
miidiirii tarafindan cesedinin yaninda yer alan sifre, Mona Lisa’y1 isaret etmektedir.
Robert Langdon, tablo ile ilgili olarak pek c¢ok mitsel bilgiden bahsetmektedir.

Filmde eser, seriivenin baslangicinda yer almasi nedeniyle biiyiikk 6neme sahiptir.

Mona Lisa tablosu 1503-1507 yillar1 arasinda Leonardo Da Vinci tarafindan
yapilmistir. Ronesans doneminin Onemli eserlerinden biri olan tablo sanatc¢inin
uyguladigi pek cok teknik yenilik nedeniyle sanat tarihi adina biiylik 6nem
tasimaktadir. Tablo ile ilgili olarak Mona Lisa’nin kim olduguna dair pek cok
senaryo tiretilmistir. “ Leonardo da Vinci, sfumato yonetimini biyuk bir dikkatle
kullanmigtir. Bir insan yiizii ¢izme girisiminde bulunan herkes, sunu bilir ki, bizim
ifade dedigimiz sey, ozellikle iki noktada, agzin koseleriyle gozlerin koselerinde
gizlidir. Iste Leonardo’da, ézellikle bu noktalari yumusak bir losluga daldirarak
belirsiz birakmistir. Bu nedenle biz, “ Mona Lisa’’ min nasil bir ruh durumuyla bize
baktigindan tam olarak emin olamayiz. Yiiziindeki ifade her defasinda elimizde

kaciyormus gibidir.”"**®

Mona Lisa tablosunda figiiriin arka plami diigsel bir yapidadir. Arkadaki
mekanin belirsizligi ve sadece arka planda renk tonlariyla yaratilan gélge-1s1k zithg,
Ronesans doneminin iislubunu yansitir niteliktedir. Figlrin elini ya da giysi
kollarinin ince kivrimlarinin nasil hacimlendirildigi dikkat ¢ekicidir. Figiiriin baginda
yer alan duvak detayr ve kadinin durusu onun asil bir smiftan oldugunu
gostermektedir. Figiirlin yiiziine verilen ifade ve modelin bakis yapisinin ele alinisi,

eserin diigsel merkezliligini simgelemektedir.

Mona Lisa tablosu adeta sanatin bir gostergesi niteligindedir. Louvre miizesi
sanatin gOstergesi olarak Mona Lisa’yr kullanmaktadir. Tablonun {izerine
konumlandirilmis olan sanat bilginligi miti, yapitin goriilmesi gerekliligini
yaratmaktadir. Sanatsal bilginligin gostergesi olarak gorilen tabloda, insanlarin bu

tabloyu gordiikten sonra gereken kiiltiirel sermaye zenginligine ulasacaklar1 ve artik

138 E, H. Gombrich, “ Sanatin Oykiisii>’, Remzi Kitabevi, Istanbul, 2007, 5.393.
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bir sanat bilgini haline gelecekleri mesaji verilmektedir. Tablonun Uzerinde
yaratilmis olan gizemin ancak edinilmis bilgi ile ¢oziimlenmesi, filmin yapitin bilgi

verici ve bilgi adina gii¢lii kilma yoniinii vurgulamaktadir.

Mona Lisa tablosunun goriilmesinin kisiyi aydin kildigi hatta sadece bir
tablonun gorulmesiyle butlin sanat tarihi adina bilgi edinilebilindigi miti, Louvre igin
ve Paris i¢inde biiyiik bir pazarlama giicli yaratmaktadir. Filmde Da Vinci tablosunun
icine gizlenen sifrelerin Hiristiyanlik tarihinin en 6nemli sirrin1 ¢dzen ipuglar: olmasi
adeta sanatla her sirrin ¢oziilecegi, sanatsal sermaye sahipliginin giiclinii temsil eder
niteliktedir. Sanatsal bilginlik ve sanatin mitini tastyan Mona Lisa’nin Paris’te yer
almasi, kentin bir sanat merkezi olarak anilmasini saglamistir. Bu anlamda diinyada
kentlerde hicbir muzeyi gezmeyen sadece popiiler kiiltir elemanlarint gérmeyi
amaclayan Kitleler, Paris’e gittiklerinde mutlaka Mona Lisa’yr gériirler. Ozellikle
Mona Lisa tablosu 6niinde olusan kalabaliklar eserin goriilmesinin statiisel 6nemini
isaret edercesine, eseri gordiigiinii fotograf makinesiyle belgelemektedir. Paris’e
gidildiginde sanatsal bilginin tamamina ulasilacagi, ayricalikli bir insan kategorisi
olan entelektiie]l smifina girilebilecegi miti kentin bu anlamda pazarlanmasin

kolaylagtirmaktadir.

Sahne 6. Mona Lisa tablosu iizerindeki sifre sahnesi
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Tablo 3.8: Sahne 6’nin Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam
Isik tutan bir kadin Sanat eseri Kadin karakterin Tablo Gizerinde yer
ve parlayan yazi tizerindeki yazilar ve | sadece Ozel bir 1s1kla | alan sifrenin sanatin
sifreler ile cinayetin | goriilebilen sifreyi dokunulmazligini
¢cozimlenmesi okuyarak, ¢6ziisii kaldirmasi, sanatin

gizli mesajlari
¢Oziimlendiginde
gercek anlama
ulagilmasi. Gizem
mitinin,
entelektuelite miti ile
ortadan kalkmasi.

Sahne 6’da duvarda bir tablo {izerine tuttugu 1sik ile sifrelenmis climleyi
okumaya c¢alisan kadin goriilmektedir. Filme bakildiginda iizerine yazi yazilmis tablo
Mona Lisa’dir. Eser iizerinde yer alan sifreyi Sophia Neveu ve Robert Langdon
cozmeye caligmaktadir. Miize miidiirinlin 6ldiiriilmesinden O6nce onlara biraktigi
ipuclari, onlar1 bir kasa anahtarina gotiirmektedir. Yapitin lizerinde yer alan yazi
Langdon tarafindan ¢oziiliir ve karakterleri bir bagka ipucuna gotiirmektedir. Filmde
kadin karakterimiz ve erkek karakterimizin neden birlikte ¢alismak zorunda olduklari

anlagilmaktadir.

Eserin {izerine yazilan yazi ve yazinin sadece belirli bir 1s1kla gortlebiliyor
olusu izleyiciye dokunulmazlik mitini hatirlatarak tablonun 6nemini arttirmay1
amaclamaktadir. Burada sanatin dokunulmazligi ve Louvre’un dokunulmazligi olan
elemanlar1 barindirmasi, Paris adina sahip oldugu varliklarin vurgulanmasi igin
onemlidir. Louvre’un Beyaz Kiip niteligi, burada eser {lizerine yazilan yazi ile ve film

icerisinde yasanilan olaylar araciligiyla kirtlmaya ¢alisilmaktadir.

“ Ideal galeri mekdni, sanat yapitimn ‘sanat’ olarak algilanisina engel
olusturan her tiirlii 6geyi dislayan mekdandwr. Yapit, yapit olarak degerlendirilmesi
stirecinde kendi disindaki herhangi bir seye dikkat ¢ekecek her tiirlii etkenden
soyutlanmistir. Galeri mekdani bu yéniiyle, belli degerler iizerine insa edilen, birtakim

geleneklerin siirdiiriildiigii baska kapali sistemlere benzer. Biraz kilise kutsiyeti,
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biraz mahkeme salonu resmiyeti, biraz deney laboratuar: gizemiyle sik bir tasarim
bulustugunda, benzersiz bir estetik mekan ortaya ¢ikar. Bu mekandaki gii¢ algisi 0
kadar yogundur ki yapitlari mekdamin disina ¢ikarmak onlart yeniden sekiiler bir
statiiye diisiirebilir.””** Bu baglamda temelde galeri ve miizeler aslinda bir beyaz

kiip olarak tanimlanmaktadir.

Beyaz kup yani galeri, dokunulmazlig1 olan bir mekandir. Dokunulmazligi
olan bu mekan aym zamanda kutsalligi barindirirken, akademik sanat sistemini
destekleyici bir elemandir. Sanat ulagilmazdir ve sanati yasayabilmek i¢in o kiipiin
icerisinde uyulmas1 gereken kurallar bulunmaktadir. Boylece aslinda mekan sanata
ulasilmazlig1 yaratan yerdir. 20. Yiizyilda sanat i¢in yaratilmis olan bu ulagilmazlik
miti kirilmak istenmistir. Bu nedenle Dadaizm gibi akimlar sanatin hayatta her seyi
igerebilecegini soylemis, bOylece sanati hayatin kendisi yapmistir. Modern sanat ile
birlikte beyaz kiip kirilmistir. Sanatin bu ulasilmazlik mitinin kirilmas1 burada
tekrarlanmakta, izleyiciye miize mekaninin gidilebilir bir yer oldugu ayn1 zamanda
da heyecan Ogesiyle mizenin hayattan bir mekan oldugu anlayisi yaratilmak

istenmistir.

Louvre’un Da Vinci Sifresi filmi ile hayatt miizenin igerisine katis1i ve
tablolarin bir aksiyon, heyecan getirdigi miti ile miizeye olan ilginin arttirilmasi
hedeflenmistir. Beyaz kiipiin kirilmasiyla Louvre’a ulasmanin zor olmadigi, herkesin
gidebilecegi bir kiiresel kiiltir mekani oldugu anlayist vurgulanmak istenmistir.
Kiiltiirel anlamda statii kazanimi saglayacak olan sermaye zenginligine herkes
ulasabilmektedir. Bu baglamda maddi anlamda zengin olanlarin ulasilmazligina
karsin, paranin satin alamadigi bilgi ve kiiltiirel zenginlige ulagmak toplumsal
anlamda insanlarin kendini giivende hissetmesine neden olmaktadir. Kurgusal
anlamda yaratilan bir hikaye ile gercek mekanin birlikteligi, izleyicinin mize ile
ilgili olarak orada pek c¢ok sirrin saklandig1 izlenimini yaratmistir. Insanligin siirekli
olarak icerisinde yarattig1 sorular1 cevaplama istegi, insanlar1 arayis icerisinde
birakmistir. Filmde sirlarin tamaminin Paris’te sanatla ¢oziiliiyor olusu ziyaretcilerin

bu kenti tercih etmesi adina biiylik 6nem tagimaktadir.

139 Brian O’Doherty, “ Beyaz Kiipiin I¢inde’”, Gev. Ahu Antmen, Sel Yayincilik, istanbul, 2010, s.30.
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Sahne 7. Son Aksam Yemegi Sahnesi

Tablo 3.9: Sahne 7’nin Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Ekranda yer Bir ekranda Son Son Aksam Tablonun iginde Gizem Miti
alan bir resim, | Aksam Yemegi Yemegi barmdirdig:
cesitli kiiciik adli eser tablosunun sifrelerin ancak

eskiz pargalari

gorulmektedir.

icerisinde cesitli
sifreler

bulundurmasi

bilgiyle
kirilabilmesi. Bu
bilginin ise
herkeste
bulunamayacagi.
Sanatin gizemi
¢Ozme glicu ve
gercege

ulasabilmesi

Sahne 7’de bir ekranda gosterilen resim gorulmektedir. Gosterilen sanat eseri

Leonardo Da Vinci’nin “ Son Aksam Yemegi’’ adli eseridir. Filmde Sophia Neveu

ve Robert Langdon onlar1 kovalayan polislerden kagarak kendilerine birakilmis

ipuglari ile miize miidiiriiniin sirrin1 ¢ézmeye calismaktadir. Bir yere siginma ihtiyact

hisseden karakterlerimiz, Sir Leigh Teabing’in satosuna sigmirlar. Sir Teabing,

Langdon’in yakin bir arkadasidir ve Sion Tarikati iizerine uzmanlagmistir. Langdon

ile Sophia’nin kafasindaki sorular1 cevaplayabilecek bilgi birikimine sahiptir.
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Teabing, Kutsal Kése olarak adlandirilan Hz.Isa’nin soyunu temsil eden Magadali
Meryem’i anlatabilmek ve gostermek icin Son Aksam Yemegi freskinden

yararlanmaktadir.

Son Aksam Yemegi 1498 yilinda yapilmis bir fresktir. Fresk Santa Maria
Della Grazie kilisesinde yer almaktadir. “ Lodovica Sforza tarafindan Santa Maria
della Grazie'nin yemekhanesi i¢cin ismarlanan eser uzun zamandwr bir basyapit
olarak nitelenmektedir. Sanatcimin fresk teknigini yeterince uygulayamamis olmasi
resmin hizli bir bicimde bozulmasina neden olmustur. Ote yandan da bu durum

199 Bresk igerisinde, Incil’den bir konu

resmin gizemli havasini zenginlestirmistir.
islenmistir. Hz. Isa bir ekmek ve sarap ayininde havarilerinden birinin kendisine
thanet edecegini acgiklamistir. Tabloda yasanan saskinlik ve merak goze

carpmaktadir.

Tabloda kompozisyon yatay bir hat {izerine yerlestirilmistir. Merkezde yer
alan Hz. Isa figiiriiniin iki yaninda havariler yer almaktadir. Eserin sol tarafinda sol
elini bir baska havarinin bogazina dayamis olan Yahuda goriilmektedir. Yahuda,
Hz.Isa’ya ihanet edecek olan havaridir. Arka planda yer alan ii¢ pencereli sistem ise
kutsal iiclemeyi isaret etmektedir. Pencereden gelen 1sik bu kutsalligi
vurgulamaktadir. Leonardo Da Vinci’nin eserinde uyguladigi renksel farklilik ile
151k-gblge oyunu yaratmasi, bu eseri tipik bir ROnesans eseri haline getirmektedir.
Fresk bir kemer igerisinde yer almaktadir. Yemekhanenin mekéansal genisligi

nedeniyle fresk mekanda, merkezi konumdadir.

Son Aksam Yemeginin bahsedildigi sahne boyunca resmin aslinin Santa
Maria della Grazie’de oldugundan hi¢ bahsedilmemektedir. Freskin bir ekran
icerisinde var oldugu ve bunun bir kopya oldugu ise sonradan anlasilabilmektedir.
Mekansal anlamda adeta fresk Paris’teymiscesine bir durum s6z konusudur. Eserin,
insanligin en Onemli sorusuna cevap verdigi ve biiylik gizemi ¢ozdigi
anlatilmaktadir. Ayn1 zamanda bu yapitin kullaniminda ihanet temasi biiyliik 6nem
tagimaktadir. Clinkii aslinda Langdon ve Sophie Neveu’nun pesinde olan, miize

midirini 6ldiiren tarikati harekete geciren Sir Leigh Teabing karakterinin ta

140 Mary Hollingsworth, “ Diinya Sanat Tarihi’’, Cev. Rengin Kiigiikerdogan, Inkilap Kitabevi,
Istanbul, 2009, s.236.

111



kendisidir. Filmde izleyiciye Hz. Isa’nin Yahuda tarafindan ugradig: ihanet, aslinda
ileride Hz.Isa’nm soyundan geldigi iddia edilen karakterimiz Sophie Neveu’nun,

Teabing tarafindan ugrayacagi ihaneti isaret etmektedir.

Teabing’in eserle ilgili olarak anlattiklar1 birer kurgudur ya da en azindan
gercekligi tarihgiler tarafindan heniiz kanitlanmamustir. izleyiciye anlatilan ilahi bir
konuyu gorsel olarak kanitlama imkani taniyan resim, seyircinin sordugu sorularin
cevaplayicist konumundadir. Bir takim dini sirlar1 sanat eserlerinden yola ¢ikarak
aciklanmasi ise sanki sanatta biitiin sorularin cevaplarinin oldugu gibi bir imaj
yaratmaktadir. Yaratilmis gizem miti, ancak sanatla ilgili olarak edinilmis bilgi ile
kirilmaktadir. Izleyici ise filmde gizemi ortadan kaldiran entelektiielite mitinin
kaynagi olarak “ Son AksamYemegi’’ tablosu oldugunu goérmektedir. Bu nedenle

sanat1 bilmek ve entelektiiel olma kavrami yine bir eser lizeriden agiklanmaktadir.

Filmde 6zellikle verilen bilgilerle 6nemli kilinan fresk ve Da Vinci ile ilgili
biitiin eserlerin Louvre’da var oldugunun gosterilmesi izleyiciyi Son Aksam
Yemegini gérmek igin de Paris’e yonlendirir niteliktedir. Insanligin kendini
anlamlandirabilmek adina ¢abaladig1 bir cagda biitiin sorularina cevap olan bir sanat
eserinin varligi, insanlarin bu baglamda sanat adina zenginlesmis olarak belirtilen
Paris kentine yonlendirilmesine neden olmaktadir. Paris bu baglamda izleyici i¢in
sanat eserleri ilizerinden biitlin gizemlerin ¢dziimlenmedigi, sorularin cevaplarinin

bulundugu bir kent olarak gosterilmektedir.

Sahne 8. Eiffel Kulesinin Gece Gortindmu Sahnesi
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Tablo 3.10: Sahne 8’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Aksam bir kent | Paris kenti ve Aksam Biitlin olaylarin Mikemmellik
goriintiist, 151kl | Eiffel Kulesinin | saatlerinde bir ¢6zlmiine Paris’te Miti
kule aksam kentin normal kavusmasi. Asil

gorintiisu hayatinin devam | sirrin saklayicisi
edisi kentin Paris olusu.

Miikemmelligin ve
normalligin her
kosulda devam

ediyor olusu

Sahne 8’de bir kent manzaras1 goriilmektedir. Isiklarin arasinda bir kule goze
carpmaktadir. Kent, Paris kentidir. Kule ise Eiffel Kulesi’dir. Robert Langdon ve
Sophia Neveu biitiin sirlar1 ¢ozmiistiir. Ana sir ¢6ziilmiis olsa da en 6nemli gizem ise
kentin iginde yer almaktadir. Biitlin karmasa, sirlarin cevabi bu kentte
bulunmaktadir. Langdon karakteri, kentte kaldig1 otelde bilgisi sayesinde asil sirr1
¢Ozmiistiir. Kent karanlik igerisinde parlayan 1siklar ile adeta karanlik sirlarin agiga
cikarilmasini gostermektedir. Eiffel kulesinin karanlik igerisindeki en biiyiik 151k

kaynag1 olmasi ise dikkat ¢ekicidir.

Paris’in gece goriiniisiinii sergileyen bu karede Eiffel Kulesi, 151k sagmakta ve
karanligi aydinlatan bir goriintiiye sahiptir. Eiffel Kulesinin tasarimini Stephen
Sauvestre, ingasini ise Gustave Eiffel yapmistir.1887-89 yillar1 arasinda yapilan kule
kimi kaynaklarda Fransiz Devrimi’nin 100.yilin1 kutlamak i¢in yapildigi kimi
kaynaklarda ise 100.y1l kutlamalar1 sergisinin bir pargasi oldugu ve aslinda sergi
bittikten sonra kaldirilmasi diisiintildiigii ancak daha sonra yerinde birakildig
sOylenmektedir. Eiffel Kulesi, 300 metreyi bulan yiiksekligi tamamen celikten
yapilmistir. Kule 1928 yilinda New York’taki Chrysler Binasi1 yapilana kadar

diinyanin en yiiksek yapisi olarak literatiire gecmistir. 141

Eiffel kulesinin yapiminda ¢elik kullanimi dénemin sanat anlayis1 aliskanlig

olan tas1 malzeme olarak kullanimina kargi flitiiristik bir yaklagimdir. Celik

141 M. Beykan, “ Eczacibas: Sanat Ansiklopedisi’® ,Cilt 1, Yem Yayin, Istanbul,1997, 5.504.
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kullaniminda temel neden c¢eligin bir tas kadar giigclii ve daha hafif oldugunu
gostermektedir.1710 basamakli ve 3 kisimdan olusan kulenin geceyi aydinlatan
1siklandirma sistemi 1985 yilinda miihendis Pierre Bideau tarafindan yapllmlstlr.142
Eiffel Kulesi, 125 yilda 300 milyondan fazla kisi tarafindan ziyaret edilmistir. Kule
Paris’e gelen turistlerin ugrak noktalarindandir. Kulede yer alan restoranda manzara

esliginde yemek yeme imkéani sunan restoran Ozellikle ¢iftlerin ziyaret ettigi bir

noktadir.

Eiffel Kulesi, Fransizlar tarafindan Paris’in yliziindeki yara izi ve demir
y1gmi olarak tanimlanmaktadir. Fransiz sanatgilar ve felsefeciler Eiffel Kulesi’nden
hichir zaman hoslanmamistir. Ozellikle Jean Paul Sartre Eiffel kulesinden nefret
eden biri olarak bilinmektedir. Sartre’in her giin kulenin tepesine ¢iktigindan
bahsedilir. Sartre’a neden nefret ettigi kulenin tepesinde her giiniinii harcadig
soruldugunda ise, kulenin tek goriilmedigi yerin kulenin zirvesi oldugu cevabr alinir.
Aydin kesim Eiffel Kulesi’nden nefret etmistir. Estetik bir bakis acisiyla
bakildiginda yapinin ne kadar estetize oldugu tartisilabilir, ancak kule bugiin Paris’in
simgesi konumundadir. Ayn1 zamanda kule askin ve sanatin da gostergesi haline

gelmigtir.

Filmde yer alan Eiffel kulesi Paris’in mekan gostergesi olarak kullanilmistir.
Film boyunca pek cok i¢ mekanmn kullanildig: siirecte Louvre ile hatirlatilan kent,
filmin sonuna dogru bir kez daha Eiffel ile hatirlatilmistir. Biitiin sanat olaylarinin
gectigi kent, sanat kenti oldugunu bir sanatsal eleman ile yani Eiffel ile
hatirlatmaktadir. Biitiin kargasa ve karanliga ragmen olaylarin ¢dziimlenmesinin
ardindan normallesme kule ile saglanmistir. Sanatin karanlhig1 aydinlatan giicii ile
kulenin geceyi aydinlatan goriiniisii bir sanat gostergesi niteligi olarak FEiffel’in

kullanilis nedenini agiklayici niteliktedir.

Da Vinci sifresinde kullanilan sanatsal tema unsurlar1 yiiklendikleri filmsel
baglamlar ile g¢esitli mitleri tasiyan gostergeler haline gelmistir. Paris’i tanimlayan
bir miizenin ya da Ronesans doneminden kalmis bir sanat eserinin filmden edindigi

yan anlamlar, diz anlamlarinin Oniine gegerek sanatsal elemanlarin kenti ¢ekici

142 www. milliyet.com.tr/eiffel-kulesi-ile-ilgili-ilging-bilgiler-gezinomi-1577632
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kilma giiclinii arttirmaktadir. Paris’in pek ¢cok mekanindan kullanimlar olan kentte,
kullanilan sanat eserlerinin kiminin Paris’te yer almamasina ragmen adeta biitlin
sanatin merkezi gibi tanitlan kentin imaj1 nedeniyle sanatin tamaminin kentte oldugu
izlenimi yaratilmistir. Ozellikle insanlarmn yaradilis amacim ve kendini bulmaya
cabaladig1 gilinlimiizde sanatin, entelektiielitenin, tarihin, bilimin mitleriyle kente

olan ilgi arttirilmaya ¢alisilmaktadir.
3.3.2. Melekler ve Seytanlar Filminin Co6ziimlemesi

Filmin Kinyesi

Filmin Adi: Melekler ve Seytanlar ( Angels & Demons)

Yodnetmen: Ron Howard

Yapim Yih: 2009, ABD

Yapimeci: Brian Grazer, Ron Howard, John Calley

Senarist: Dan Brown’un romanindan esinlenerek Akiva Goldsman
Oyuncular: Tom Hanks, Ewan Mcgregor, Ayelet Zurer, Stellan Skarsgard,
Pierfrancesco Favino, Nikolaj Lie Kaas

Muzik: Hans Zimmer

Yapim Sirketi: Colombia Pictures

Filmin Konusu: Teoloji uzmani Robert Langdon, tarihteki en giiglii yer alti
sebekesi olan Illuminati adli antik gizli kardeslik cemiyetinin tekrar canlandigini
Ogrenir. Fakat bu durum, onlarin varligindan en ¢ok nefret eden kurum olan Katolik
Kilisesi’nin oltim tehditi altinda oldugu gergegini de ortaya cikarir. Din tarihi
konusunda uzman olan Robert, Illuminati’nin Vatikan {izerine kurdugu planlar:
gerceklestirmek i¢in harekete gectigini 6grendiginde Roma’ya ucar. Bu yolculukta,
giizel oldugu kadar gizemli olan italyan fizik bilimci Vittoria Vetra’da kendisine
eslik edecektir. Dur durak bilmeyen macera ve aksiyonla Robert ve Vittoria, 400

yillik sembollerin izini siirerler. Bu Vatikan’in kurtulusunun tek anahtaridir.**?

143 www.beyazperde.com/filmler/film-124371/ , 20.06.2014
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Sahne 9. St Peter Kilisesinin Havadan Gorulme Sahnesi

Tablo 3.11: Sahne 9’un Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Bir kent Roma Kentinde | Vatikan ve Dinin sagladig Gizem Miti
goruntasi yer alan St Peter | Hristiyanligin siyasi gucln ve

icerisinde yer

alan kilise

Kilisesi

merkezi olarak
gorilen Katolik
Kilisesi, St Peter
kilisesi. Filmde
yer alan
karakterin
Roma’ya gidiyor

olusu.

gorkemin
yansimasi olan
sanat yapisl
uzerinden
yikilmazlik,
dokunulmazlik ve
glc sahip

olunmasi

Sahne 9’da bir kentin havadan gorinimi s6z konusudur. Sahnede bir kilise

ve etrafta yer alan ¢esitli evler goriilmektedir. Ortada yer alan kilise yapisi, oldukca

gorkemli ve carpict sekilde yapilmistir. Bu sahnede yer alan kent Roma’dir. Roma

icerisinde bulunan Vatikan ve onun en onemli yapisal gostergesi olan St. Peter

Kilisesi havadan gosterilmektedir. Filme bakildiginda, Amerika’da yer alan Harvard

Universitesinde dgretim gorevliligi yapan Robert Langdon, Vatikan’dan gelen bir

gorevlinin ona Illuminati drgiitiiniin geri déniisiinden bahsetmesi {izerine Roma’ya

cagrilmistir. Langdon Ozellikle Vatikan’in sirlarint ¢ézen bir bilim adami olarak

Katolik Kilisesi tarafindan pek sevilmese de kagirilan 4 kardinalin yerlerinin

bulunmasinda, tarikatin sifrelerini ¢6zebilecek tek kisi olarak gortilmesi nedeniyle
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Vatikan’ a ¢agirilmistir. Vatikan’a gidisi sirasinda Langdon, helikopterden St Peter
kilisesini gormektedir. Ozellikle Papanin &liimiiniin ardindan Katolik kilisesi

igerisinde olusan karigiklik nedeniyle Roma’da bir panik hakimdir.

Sahne 9°da bir helikopter icerisinde yer alan Robert Langdon, yaninda ona
eslik eden gorevlinin tarikati yakalayip, yakacaklarmi ve cezalandiracacaklarin
sOylemesi Uzerine St Peter’in gérkemli goruntusine bakarak; Vatikan’in ge¢miste
zaten boyle bir zulim davranisinda bulundugu igin bilim adamlari ile sanatgilardan
olusan grubun karanhik bir tarikata dontstiigiinii anlatir. St.Peter araciligiyla
Vatikan’in  kendi giiciinii gosterdigi yerde Langdon, o giiclin nasil kotiiye
kullanildigin1 anlatmaktadir. Gii¢ kullaniminin uygulayicist olan kilisenin kendi

karsisinda giiglii kilinmis hicbir 6geye hosgorii gostermeyecegini agiklamaktadir.

Gorlntide yer alan kilise, St.Peter kilisesidir.Glinlimiizde Vatikan’in tam
merkezinde yer alan yap1 aslinda Ronesans’tan ¢ok daha eski bir gegmise sahiptir.St
Peter Kilisesi 1506 yilinda baslayan ingasinin ardindan, 1626 yilina kadar gordiigi
cesitli ekleme onarimlarla eser bugiinkii halini almigtir. Kilisenin yerinde 4. Yiizyilda
bir bazilika yer almaktadir. “‘Ilk yapi, Imparator Konstantin tarafindan 4.yiizyilin
ortasinda insa ettirilmistir. St.Peter Kilisesi, Isa 'nmin havarilerinden Petri(Petrus) nin
adina insa edilmigtir.Yapimin uzun kismi, ortadan genis bir gemiyle bunun iki
yvaninda ikiser gemiden ibarettir. Orta mekdn, yan mekdnlarin iki misli genisliginde
ve yiiksekligindedir. Yapimin i¢ stitunlari, yan mekanlar: birbirinden ayirmaktadir.
Orta mekdn yan mekanlardan daha yiiksek olarak insa edilmistir. Yan mekanlarin
tizeri birer sundurma c¢ati, orta mekanmmin Uzeri ise besik catiyla ortiilmiistiir.
Yapinin 151k ihtiyact ana mekaninin iist tarafina agilan pencereler ile saglanmistir.
Bu kilisenin izledigi plan sistemi Hiristivanhigin ‘bazilika’ tipini tayin etmistir.””***
Bu baglamda yap1 ilk haliyle bir bazilika seklinde insa edilmistir. Ancak Ronesans

doneminde yerine yapilan yapi ile sistem tamamen degisiklige ugramistir.

1503 yilinda Papa ilan edilen II.Julius, Roma kentinin eskiden var olan
kentsel giicilinii yeniden yaratabilmek i¢in bir takim c¢aligmalara girismistir. ROnesans

donemi ile birlikte gelen hiimanizm ve antik doneme olan merak ile birlikte dini

144 Adnan Turani, ** Diinya Sanat Tarihi”’, Remzi Kitabevi, Istanbul,2010, 5.204.
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yapilarinda artik ¢esitli degisimlere ugramasi gerekmistir. Kiliselerin yapiminda yeni
bir mimari Uslup yaratilmigtir. Vatikan Tepesi ilizerinde yer alan Saint Peter hag
bazilikasi, eskimis ve gorkemini kaybetmisti. Papa I1.Julius kilisenin yapiminda rol
almasi i¢in heykeltrag Michelangelo, ressam Raphael Santi ve amcas1 Bramante’yi
gorevlendirmistir. Michelangelo Sistine Sapeli’nin tavan siislemelerini yapmustir.
Raphael ise papalik odalarina, hiimanizmin zaferini anlatan freskolar yapmakla
gorevlendirilmistir. Bramante ise yer alan kilisenin planinin tasarlanmasindan ve

yeniden insasindan sorumlu bulunmaktadir.

Bramante, St.Peter kilisesi i¢in normalde tercih edilen ha¢ plandan ¢ok daha
farkli bir tasarim yaratmistir. 1514 yilin da Bramante merkezi planli bir sistem
tasarlamistir. Kare bir mekan ve bu mekanin {izerinde yer alan kubbe tasarimi
donemin alisildik kilise tasarimlarindan olduk¢a farklidir. ¢ Bramante, Saint
Peter’in kriptasimin ve Konstantin bazilikasimin apsitinin iizerinde dev bir kubbenin
ver aldigi genig bir mekan tasarladi. Kubbe, 136 ayak(41,5 metre) ¢capinda olacakti,
boylece Pantheon un kubbesiyle neredeyse esit boyutlarda olacak, ama ondan daha
yluksek olacakti. Kubbe bir kiitlesel duvarin tizerine oturtulmak yerine dort profilli

payeler iizerinde yukariya kaldirilacakt.””**

Yap1 insas1 Bramante’nin uyguladigr merkezi planinin ardindan gerek maddi
sorunlar nedeniyle gerekse donemin tarihsel gelisimi nedeniyle sekteye ugramstir.
Bramante’den sonra gorevlendirilen Baldassare Peruzzi, yapinin merkezi planlt
yapisini degistirerek bir bazilikal tasarim haline doniistiirmiistiir. Ancak 1547 yilin
yapmin mimari planlarmin  yeniden elden gegirilmesi i¢in Michelangelo
gorevlendirildi. Michelangelo, temelde Bramante’nin planina sadik kaldi.
Michelangelo’nun heykeltras olusu, onun tasin iglenisi adina ¢ok daha genis bir
bilgiye sahip olmasi nedeniyle Bramante’nin planinda eksik kalan yanlar diizelterek
merkezi ve biiyilk kubbeli kare mekan tasarimini yeniden uygulayabilmesini
saglamistir. Ayn1 zamanda bazilikal planda eklenmis olan 6n bdlgenin bir giris
cephesi haline getirilerek gorkemli bir bati duvari tasarimi yapilmistir. Duvarlar

kalinlagtirilarak kubbenin ylksekligi ve genisligi arttirilmistir. Michelangelo’nun

145 | eland M. Roth, ** Mimarligin Ovykiisii”’, Kabalc1 Yayinevi, Istanbul, 2006, s.451.
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tasarimi ile yapi, bir tapmak cephesine sahip olarak cok daha gorkemli bir hale

gelmistir.

St Peter kilisesi sahip oldugu mimari 6zellikleri ve bunun yaninda pek ¢ok
sanatginin ekledigi i¢ elemanlar: ile Ronesans doneminin en etkileyici eserlerinden
biridir. Yapinin temelde bir kilise olmaktan ¢ok daha O©nemli anlamlar
bulunmaktadir. Papalik saray1 olarak anilan yapi, aslinda Papa’nin makamini temsil
etmektedir. Vatikan kentinin merkezi olarak kabul edilen kilise, Papalik segiminin
yapildig1 ve pek ¢ok dini 6nemli kararin alindig1 yerdir. Burada yer alan merkezi
plan kavrami, biiyilk 6nem tasimaktadir. Tek bir kubbe ile merkezi bir plan
yaratilmasi aslinda giiclin merkeziligini temsil etmektedir. Hristiyanligin merkezi
olarak gosterilen yapi, bitin Katoliklerin yonetimini elinde tutan Papa’ya ev

sahipligi yapmaktadir.

Dini anlamda ve hatta dinden dolay1 kazanilmis siyasi bir glic olma durumu,
Vatikan’in bu yap1 iizerinden kendi giiciinii, gérkemini ve dokunulmazligini gosterir
niteliktedir. Film boyunca dinin karsit1 olarak yer alan bilim adami ve sanatcilarin
radikallesmeleri anlatilmaktadir. Katolik kilisesinin dini gii¢ temelli olarak yarattig
siyasi yonetim karsisinda, bilim ve sanat Uretimleri iktidar olan Kilisenin belirledigi
Olceklere gore yapilmistir. Vatikan’in iktidar olmasi, bu baglamda ona kars1 olan ya
da kilisenin goziinde uygunsuz olarak tanimlanan din dig1 {retimlerin hepsinin
ortadan kaldirilmasina neden olmustur. Filmde Robert Langdon karakterinin bilim
tabanli ve dinden uzak bir karakter olmasi, onun elinde tuttugu bilgi ile din ve bilim

arasindaki kopriiyii kurmasini gostermektedir.

Kilisenin dini olmayan bilimsel bilginin {ireticilerine tarihte yaptig1 zulmiin,
giiniimiizde kendine dénmesi sonucunda kilisenin kurtaricisinin yine bilimsel bilgi
sahibi Robert Langdon karakteri olmasi, aslinda dini iktidar yaratimini durdurmay1
hedeflemektedir. Langdon’in dine kars1 zit kutup niteligi tasiyan bilim olarak var
olmasi, Vatikan’in sahip oldugu gizem mitinin agiga ¢ikmasina neden olmaktadir.
Diinyadaki batun gliciin yonetiminin merkezi olarak kendini gosteren Vatikan, bunu
merkezi planl bir yap1 olan St Peter ile mimariye dokmektedir. Kilisenin gérkemli
ve kalin duvarli adeta ulasilmasi zor yapisi, insanlarin filmle desteklenen gizem

mitine inanmalarini saglamaktadir.
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Filmde disarida yer alan insanlarin kilise igerisinde yasanan olaylardan
soyutlanmis bir sekilde betimlenmesi, Vatikan’in sahip oldugu gizem mitini
desteklemektedir. Yapimda kilisenin bir dini yapi olmaktan Ote olarak oylayan,
cogunlukla se¢im yapan ve yOnetim gibi siyasal bir yapiya benzer liderlik se¢imi
anlatilmaktadir. Papalik se¢iminin dinden Gte bir siyasi lider secimi gibi tarifi ve bu
siyasi gucun tarihteki esrarengizlik dolu olaylarla anlatimi, Vatikan’in i¢inde pek ¢ok
sirr1 barindiran bir yapi olarak anlasilmasina neden olmaktadir. Bu nedenle Roma
kentinde sirlarin ¢o6ziilecegi hatta saklanmis gergeklerin agiga cikacagi gibi bir

izlenim yaratilmaktadir.

Filmde kilisenin kutsallii, erisilmezligi teknolojik ve siyasi giic
gosterimleriyle bozulmaktadir. Disarida kalmis olan izleyici ve St.Peter kilisesi
disinda kalan insanlar, yapinin i¢inde barindirdigi gizem mitinin ¢dziimleyici olma
istegi duyacak hale getirilmektedir. Bu sekilde kente gelindiginde gizemlerin ortadan
kalkacagi, gercegin kesfedilecegi mesaji verilmektedir. Bununla birlikte Robert
Langdon karakterinin yap1 ve sanat ile ilgili olarak sahip oldugu bilginin sirlarin
cozlimleyicisi olarak gosterilmesi, izleyicinin St.Peter’i ziyaret ettiginde kendinden
uzakta gordiigii bilgiye ulasacagi izlenimini yaratmaktadir. Film ile St.Peter
entelektiiellik mitinin tasiyicist bir niteliktedir.Yapinin i¢inde sakladiglr gercegin
cozimlenmesi icin bilgiye ihtiya¢ duyulmasi, giiniimiizde kiiltiirel sermaye sahipligi
ve sanatin metalagmast sonucunda ortaya c¢ikan gostermelik entelektiiellik

kavramlarini karsilar niteliktedir.

Giliniimiizde Roma’ya giden insanlarin neredeyse hepsinin herhangi bir
tarihsel ve sanat bilgisi olmaksizin Vatikan turu yapmasinin temelinde yatan
beklenti, sinifsal anlamda statii kazanimidir. Filmler tarafindan onemli kilinan bir
giic olarak gosterilen Vatikan’in diinyanin cesitli yerlerinden gelen farkli insanlar
i¢in bile ugranmasi gerekilen bir yer olma niteligi, dini inanctan 6te olarak kitlelerin
ithtiya¢ duydugu sosyolojik konum gereksinimini isaret etmektedir. Gergekten bilgiye
sahip olmaktan daha 6nemlisi, film tarafindan isaret edilen ve 6nemli kilinan bilgiye

sahip olmaktir.
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Sahne 10. San Pietro Meydaninin Goriiniimii

Tablo 3.12: Sahne 10’un Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Insanlarla dolu | Roma’da yer San Pietro Meydanin dinin Dokunulmazlik,
bir meydan, alan San Pietro | meydaninda dini | merkezi olarak Gug
dikili tag, tarihi | Meydanm ve St | anlamda 6énemli | gdsterilmesi, Miti
bina Peter Kilisesi bir olay inancin

nedeniyle merkezinde

toplanilmasi inananlarin
varligi, kilisenin
dokunulmazligi
ve erigilmezligi

Sahne 10’da bir meydan goriilmektedir. Bu meydanin iki yaninda siitunlu bir
takim yapilar, bir obelisk ve diger tarafta ise bir kilise goze carpmaktadir. Meydan
oldukc¢a kalabalik olarak gosterilmektedir. Ortada ise kirmizi beyaz giyimli gesitli
insanlarin bir sira sekilde yiridiigi goriillmektedir. Karede yer alan mekédn Roma’da
bulunan San Pietro meydanidir. Meydanin diger ucunda yer alan yapi St Peter
kilisesidir. Meydan igerisinde bulunan yapilar ise kilise ile meydan baglantisini
saglar sekilde insa edilmistir. Goze carpan kalabalik ise kilise ile ilgili olarak bir
olayin gerceklesmesinden kaynaklanmaktadir. Meydanda tek sira seklinde yiiriiyen

kirmiz1 beyaz giysili kisiler ise kardinallerdir.
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Film g6z oniine alindiginda bu sahnede papanin cenaze toreni yasanmaktadir.
Papanin Oliimiiniin ardindan papa halkin 6niinden gegirilmektedir. Halk ise bu
cenaze toreni nedeniyle meydanda bulunmaktadir. Ayn1 zamanda filmde papanin
Oliimiiniin ardindan diizenlenecek olan yeni papa sec¢iminden bahsedilmektedir.
Ilerleyen sahnelerde ise ayni kalabalik, yeni papanin se¢imi sirasinda bu meydanda
beklemektedir. Yasanan 6liim aslinda karmasanin baslangici niteligi tagimaktadir.
Dini giiciin altinda yer alan insan Kitlesi, film boyunca bu karede oldugu gibi disarida

ve olanlardan habersiz olarak gosterilmektedir.

San Pietro Meydani, St Peter kiliseni i¢inde bulundurmanin yaninda sanat
tarihi adina bircok 6neme sahiptir.1656-1667 yillar1 arasinda San Pietro meydani
Bernini tarafindan tasarlanarak bugiinkii halini almistir. Bernini meydanin iki yanina
stun icerikli kolonyal bir yap1 sistemi kurgulamistir. Kolonyal diizenlemede barok
islubunun hakim oldugu goze carpmaktadir. “* Saint Peter’in 6nundeki mekan kot
olarak tamimlanmisti. Paskalya Yortusu'nda papamn takdis duasimi, urbi et orbi
almak icin toplanan kalabaliklar: alabilecek genis bir mek@na ihtiya¢ vard.
Bernini’nin sorunu, kuzeyden alana giren Vatikan Sarayi’na ait mevcut yapilarin
biiyiik, yalin, geometrik bir alanin ¢evrilmesini olanaksiz kilmasiydi. Bernini’nin
¢oziimii piazzay ikiye bolmekti — cephenin hemen bitigigindeki yamuk bir boliim ve
genis bir piazza icindeki iki fiskiyeli cesme tizerine odaklanmuis kavisli Toskana Dorik

kolonadlarla ¢evrilmis daha uzakta yer alan oval béliim.”* 14

Kolonadlarin iizerinde ¢esitli aziz heykelleri bulunmaktadir. Bu heykeller
adeta meydani koruyan ve kutsayan bir sekilde yapilmiglardir. Heykeller barok tislup
hékimdir. Meydanda arasinda Andrea Bolgi tarafindan yapilmis Azize Helena,
Bernini tarafindan yapilmig Aziz Longinus, Francois Duquesno tarafindan yapilmis
Aziz Andrew ve Francesco Mochi’nin eseri olan Azize Veronica heykelleri
bulunmaktadir. Meydanin tam ortasinda ise bir obelisk yer almaktadir. Obelisk 1585-
90 yillar1 arasinda yeniden insa caligmalar1 sirasinda Papa V.Sixtus’un talimatiyla
buraya dikilmistir. Obelisk Misir’da yapilmistir. imparator Agustus tarafindan
Iskenderiye’den getirtilmistir. U¢ defa tasman obelisk son olarak San Pietro

meydanina konulmustur. Roma’daki tek obelisktir. Meydanda merkeziligi saglamasi

146 Roth, 20086, 5.490.
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adina 6nemli bir unsurdur. Obeliskin iki yanina ise Bernini tarafindan c¢esmeler

tasarlanmstir.

Bernini’nin meydan tasariminda bir merkezilik ve geometri hakimiyeti s6z
konusudur. Sanat¢i iki kolonyal kanat eklemesini yapmasinin ardindan bu kanatlar
kollara benzetmistir. Boylece mimari yap1 unsuru olan bu elemanlara dini bir anlam
yuklemesi yapmistir. Bernini: *“ Bu kollar imanlarin1 giiglendirmek i¢in Katolikleri,
Kilise’yle yeniden birlestirmek i¢in sapkinlar1 ve hakiki imanin 1s181yla aydinlatmak
icin inangsizlar kucaklar’ ¥’ diyerek bu kollar kilisenin sevgi dolu kucaklamasi
olarak tanimliyordu. Sanat¢inin yaptigi bu yorum filmde papanin cenazesinde ve
yeni papanin se¢iminde insanlarin neden bu meydanda toplandigini anlatir

niteliktedir.

Filmde kilisenin aslinda gizliden gizliye yaptig1 zuliim, sik sik hatirlatilirken
disarida pek c¢ok tilkeden gelen insanlarin tepkilerine de yer verilmektedir. Kilisenin
koruyucu ve kucaklayici kollari her tilkeden, cinsiyetten, yastan insan1 toplamaktadir.
Giiclin merkeziyetciligini saglayan bu kollar belirli bir inang¢ etrafinda insanlar
kusatmaktadir. Kilisenin merkeziligi ve kucaklayanin kendisi olusunun yaninda
kollarin aslinda insanlar1 kilisenin i¢inden ayiriyor olusu dikkat cekicidir. Kilisenin
insanlar kusattig1 kollar, filmde gosterilen iktidar sistemi ile birlestiginde aslinda bu
kucaklamanin kabulden ¢ok bir yonetme igerdigini anlatmaktadir. Insanlar filmde bir
Tanriya siginma ve umut igerisinde gosterilmektedir. Filmde kotiiliik yapan karakter
olan Camerlango’nun daha sonra meydana yarali olarak dogal bir sekilde girmek
yerine havadan diismesi, aslinda karakterin kotiiliigliniin kabullenilmeyisini isaret

etmektedir.

Kilisenin kucaklayan kollar1 insanlara bir huzur mitini benimsetmektedir.
Filmde ise o kollarin temel amacinin aslinda kitleleri kendi i¢cinden uzakta tutarak,
gercekleri saklamak oldugu anlatilmaktadir. Vatikan, meydanda disarida biraktigi
insanlarla kendine has gizem mitini devam ettirmektedir. Filmde meydanin icerisinde
yasanan protestolar gosterilmektedir. Meydanda yasanan bir cinayet olayimnin ise iistii

yine Vatikan tarafindan ortiilmektedir. Inananlar inanci kontrol eden sistem

147 Anthony Blunt, ‘“ Baroque and Rococo Architecture and Decoration’’, Harper &Row, NewYork,
1988, 5.35.
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karsisinda kontrol altinda tutulmakta ve neye inandirilmak istenirse ona
inandirilmaktadir. Filmin izleyicisi, meydanla ilgili olarak dnemliligi algilarken ayn1
zamanda meydandan ¢ok icerde olma ve gizemi ¢ozme istegi duymaktadir. Roma

kenti bir dinin kalbi olurken ayn1 zamanda bir siirii gizeminde merkezidir.

Sahne 11.Pantheon Kilisesinin Havadan Goérinumu

Tablo 3.13: Sahne 11’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam
Evlerin arasinda yer | Roma’da yer alan Pantheon kilisesinde | Bir pagan tapinagi
alan yuvarlak bir Pantheon bir sirrin oldugu, olarak insa edilen
tarihi yapi. ipucunun burada yapida kilisenin

bulunacagi gizeminin

¢ozllmesinden
dogan zitlik, gizemin
ancak gecmisten
edinilen bilgi ile

¢oziilebilecegi

Sahne 11’de bir kent goruntusi goriilmektedir. Cesitli evlerin icerisinde yer
alan tarihi yuvarlak bir bina gbze carpmaktadir. Yapi Roma’da yer alan
Pantheon’dur. Onceleri bir tapmak daha sonra ise bir kiliseye doniistiiriilmiistiir.
Filmde Pantheon Robert Langdon’in, Vittoria Vetra ile sirr1 ¢ozebilmek adina gittigi
Ilk mekandir. Aydinlanma yolunun buradan basladigina inanan Langdon sirlari
¢ozmeye buradan baglayacaktir. Langdon Vatikan Kiitiiphanesinden buldugu
kitaptan yaptig1 bir arastirma ile toprak elementinin Pantheon iligkili oldugunu

diistinmtistiir. Raphael’in mezarinin oldugu yeri isaret eden ipuglarindan yola ¢ikan
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Langdon Pantheon’a dogru hareket eder. Filmde Pantheon’un Roma’daki en eski
Katolik kilisesi oldugu sdylenmistir. Pantheon’a gidildiginde ise Raphael’in

mezariin tagindigr goriilmektedir. Bu nedenle baska bir yerde ipuglar1 aranacaktir.

Pantheon kilisesi, M.S. 118 ve 128 yillar1 arasinda Imparator Hadrian
tarafindan insa ettirilmistir. Ozellikle yapinin sahip oldugu biiyiik, beton kubbe
diinya mimari tarihindeki kubbe yapimlarina temel olusturacaktir. Pantheon aslinda
bir tapinak olarak insa edilmistir. Pagan tapinagi olarak yapilan eser her gezegeninin
tanrisina adanmistir. Yapi, 609 yilinda bir Katolik Kilisesine doniistiiriilmiistiir.
Kubbenin genisligi 43.2 metredir; iizerinde ise 9 metre ¢apinda daire seklinde acik
bir gdzpencere bulunmaktadir. Yapinin bu kadar biiyiik bir kubbeyi herhangi bir
tasiyic1 68e olmaksizin tagiyabilmesi ise oldukga sasirtict bulunmaktadir. Duvarlarin
6 metre kalinlikta olmasi kubbe agirliginin diizenli bir sekilde dagitilmasini

saglamigtir.

Kubbenin kasetli tavani ve herhangi bir 151k kaynagi sahibi olmaksizin
yalnizca gozpencereden gelen 1sikla aydinlaniyor olusu dikkat ¢ekicidir. Yapiya
tepeden gelen 15181n, kutsal 151k oldugu ve yapiyt bu sekilde aydinlattifi aym
zamanda inananlarinda aydinlanacagi anlatilmaktadir. italyan Krallar1 Vittorio
Emanuele II ve Umberto I burada gémiiliidiir. Ayn1 zamanda {inlii Rénesans ressami
Raphael ve nisanlisinin mezar1 da burada yer almaktadir. Yapt Roma donemi
mimarisinin barindirdig1 basit ancak, geometrik anlamda muikemmel mimari

anlayisina iyi bir 6rnektir.

Yapi, film igerisinde gecen hristiyanlik merkeziligine karsin Roma’nin
ge¢cmisinde yer alan paganizmi hatirlatir nitelikte kullanilmigtir. Var olan ilahi giice
karsilik bir pagan temelli kilisenin kullanimi dikkat c¢ekicidir. Kentin koklerine
hatirlatma yapilirken, bilgi sahibi olan Langdon’in hata yapmasi ancak bu hatadan
dahi bilgisi ile kurtulabilmesi entelektiielligin giiclinii vurgulamaktadir. Pagan
tapinagmin filmde yerel bir karakter tarafindan ilk Katolik kilisesi olarak
vurgulanmasi ise Vatikan’in sahip oldugu giicii gostermektedir. Langdon’in hatasina
karsin disarida bulunan komiserin, profesore olan giiveninin sarsilmasi ancak bilgiye

giivenilebilecegini hatirlatmaktadir. Toprak ve aslinda Ingilizcede diinya anlamina
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gelen elementin Pantheon’da aranmasi ise ge¢mise doniik yapilan vurgunun bir

sonucudur.

Kendisine inanilmayan Langdon’in, bilgisi ile inanmayanlara karsilik verdigi
miicadele ve sonugta hakli ¢ikmasi ise bilgi ile saglanan zaferi isaret etmektedir.
Kilise i¢in g¢alisan giivenlik biriminin tarihini bilmemesine karsilik Langdon’in
kilisenin karsitligina neden olan gercek tarihi biliyor olusu gerceklere ulasilmasini
saglamaktadir. Bu baglamda var olan iktidar yapis1 gbzetlemeye ve kontrol etmeye
devam etmekte, ancak iktidarin kirthmi ancak bilgiyle gerceklesmektedir.
Pantheon’un tepesinde yer alan g0z pencerenin kutsal 1s181n siiziildiigii, koruyan goz
oldugu gibi diisiiniildiigiinde aslinda Vatikan’in biitiin diinyayr ydneten ancak
kendini agikligiyla gostermeyen bir gizli iktidar olarak yasamasi ise Pantheon’un

Katolik kilisesinin iktidarinin gozii gostergesi haline donligmesine neden olmaktadir.

Sahne 12. Santa Maria del Popolo Kilisesi Sahnesi

Tablo 3.14: Sahne 12°nin Roland Barthes’a Goére Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Bir meydanda Santa Maria del | Santa Maria del | Bilgili kisinin Ozgiirlesme
yer alan Kilise Popolo Kilisesi | Popolo herkesin Miti
yapisl, insanlar | ve Meydan1 Kilisesinde sirrin | ulasamayacagi

ve bir araba ¢6zllmesi icin yere ulasabilmesi.
ipuglar1 olmasi Bilgi ile gercege
ulasabilme
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Sahne 12’de meydanda yer alan bir kilise gosterilmektedir. Etrafta insanlar ve
arabalar goriilmektedir. Yap1 Santa Maria Popolo Kilisesi’dir. Robert Langdon ve
Vittoria Vetra, Pantheon’da yaptiklar1 hatanin ardindan aydinlanma yolunun buradan
basladigim1 kesfetmistir. Ilk element olan toprak gostergesi olan damga, burada
oldiiriilmiis olan kardinalin gdgsiinde goriilecektir. Ikili kiliseye geldiklerinde,
yapinin icerisinde yer alan Chigi sapelinin i¢indeki yer dosemesinin altinda bedeni
bulurlar. Polisler ise katili kovalar ancak yakalayamaz. Langdon’in dikkati ve bilgisi
sayesinde yerdeki dosemenin yanlishgr fark edilebilir. Burada bulunulan bir bagka

ipucu ise bagka bir yeri isaret etmektedir.

Yap1 1099 yilinda Papa II. Paschal tarafindan Meryem Ana’ya adamak icin
yaptirilmistir. Kilise 1472-1477 yillar1 arasinda Papa 4.Sixtus’un istegi iizerine
Baccio Pontelli ve Andrea Bregno tarafindan yeniden yapilmustir. italyan Ronesans
tislubunda yapilan eser 1655-60 yillar1 arasinda Papa 7.Alexander’in istegi ile
Bernini tarafindan yenilenmis ve yapiya Barok bir {islup kazandirilmistir. Kilisenin
apsisi Bramante tarafindan tasarlanmistir. Altar panosunda Pinturicchio tarafindan
yapilmis olan ‘“Meryem’in Ta¢ Giyisi’’ adli eser yer almaktadir. Yapr igerisinde pek
cok sapel yer almaktadir. Chigi Sapeli ise 1513 yilinda banker Agostino Chigi’nin
kendi mezarinin burada olmasini istemesi tizerine yapilmistir. Sapelin mozaikleri ve
siislemeleri Raphael tarafindan yapilmistir. Sapel igerisine sonradan bir Lorenzetto
heykeli ve Bernini tarafindan yapilan ‘° Habakkuk ve Melek’” ile ** Daniel ve

Aslan’’ heykelleri konulmustur.

Yapi, filmde bakim ve restorasyon calismasi halinde olarak gosterilmektedir.
Etrafta insaat iskeleleri bulunan esere, ilk 6nce polis girmek ister ancak kapiyi
acamaz. Bu nedenle polisler baska bir kapiya kosarken, Robert Langdon ise kapiy1
acmay1 bilgisiyle basarmistir. Kilisenin igerisinde yapilan bakim c¢alismalar1 ve
igerde yer alan bakim malzemelerinden, eserin ziyaret kapali oldugu anlasilmaktadir.
Ancak Langdon ve Vittoria Vetra yapmin igine girebilmistir. Bir siire arastirma
yapildiktan sonra Chigi Sapeli igerisinde yamuk duran yer dosemesine dikkat eden

Robert Langdon, cesedin yerini bulmustur.

Kilise filmde aydinlanma yolunun baslangic1 olarak gosterilmektedir.

Ziyarete kapalt olan bir yapiya, herhangi bir sekilde giremeyecek olan halktan
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insanlara kars1 bilgisiyle ve entelektiielitesi ile istiin kilinmis olan Langdon karakteri
girmeyi basarmistir. Kilitli bir kapmin bilgi ile acgilabiliyor olusu, entelektielite
mitinin devamliligin1 saglarken izleyiciye kiiltiirel sermaye sahipliginin Ustiinliik
yarattigimm  ve kisiyi farkli kildigin1  gostermektedir. Aydinlanma yolunun
baslangicinin bir bilgi sahibi, kiiltiirel sermaye sahibi kisi tarafindan bulunabiliyor
olusu izleyiciye belirlenmis bilginin énemli oldugunun iletilmesini saglamaktadir.
Kisinin ancak gosterilen bilgiyi 6grendiginde ya da 6nemli kilinan yapinin goriilmesi
sonucunda zenginlige ulasacagi izlenimin verilmesi, Roma kentinin film araciligiyla

pazarlanmasini saglamaktadir.

Sahne 13.St Peter Kilisesi Icerisinde Duman Sahnesi

Tablo 3.15: Sahne 13’0n Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duz Anlam Yan Anlam Mit
Kilise igerisinde St Peter Kilise igerisine | Patlama Dokunulmazlik
yer alan bir Kilisesi Sunagi patlama yasanmasina Yikilmazlik
duman nedeniyle ragmen kilisenin Miti

duman dolmasi

hasar gérmemesi,
herhangi bir
sekilde disaridan
giiclerin Vatikan’1

yikamayacagi.

Sahne 13’te bir kilise igerisine duman gelisi goriilmektedir. Yapi, St.Peter

Kilisesi’dir. Kilisenin kubbesinin altinda yer alan sunak goriilmektedir. Sunagin

tzerinde olan duman ise kubbenin kasnaginin iizerinde yer alan camlardan girmistir.
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Filmde Illuminati’nin ele gecirdigi karsit madde, kilisenin kurtaricist olarak gériinen
Camerlango tarafindan helikopterle insanlardan uzaklastirilmaya c¢alisilir. Sonunda
ise Camerlango, bombayi helikopterde birakarak parasiitle atlar. Meydanin {izerinde
bomba yuksek bir siddetle patlar. Bunun arkasindan Camerlango yaralanir ve
patlamanin etkisiyle kilise kii¢clik hasarlar alir. Camerlango ise yarali bir sekilde

meydana inmeyi basarir. Halk tarafindan ise kurtarici olarak goriiliir.

Sahne 13’de yer alan gorintide St Peter Kilisesinde yer alan sunak
gorilmektedir. Sunak 1623-34 yillar1 arasinda Bernini tarafindan Papa 8.Urban’in
istegi iizerine yapilmistir. Sunak tam merkezde yer almaktadir. Sunagin altinda ise
St.Peter’in rolikleri bulunmaktadir. Bronz’dan yapilan eserde heykel ve mimari i¢
iger gegmis vaziyettedir. 4 adet sarmal yapili siitun lizerine oturtulan bir ¢at1 seklinde
tasarlanan yapida siitunlar 20 metre yiiksekligindedir. Siitunlar 3 boliimlii olarak inga
edilmistir. Catinin tepesinde yer alan sarkitlar ise bronzdan yapilmis tipik bir barok

elemanidir. Sunagin yapiminda altin ve bronz isleme birlikte kullanilmistir.

Sunak igerisinde bulunan 3 ar1 ve ¢icek yapragi icerikli amblem Barberini
ailesine aittir. Bunun nedeni sunagin yapimini iistlenen papanin Barberini ailesine
mensup olmasidir. Tepede yer alan beyaz giivercin islemesi Kutsal Ruhu temsil
etmektedir. Sunagin dort kosesinde yer alan figiirler ise melektir. Meleklerin bir
kismu ¢igekler tutarken digerleri ise papaligin sembolii olan tag, anahtar, kilic ve
incili tutmaktadir. Bernini’nin tasi isleme giicii ile birlikte sunak tam bir Barok sanati
detayciligi tasimaktadir. St.Peter’in mezarinin anisina yapilan sunak yapinin gérkemi
ile biiyiik bir uyum i¢indedir. Sunagin merkezi konumu ve ihtisami kilisenin dis
cephesinin gosterilmeksizin kendi basina gosterge niteliginde kullanilabilmesini

saglamaktadir.

Kilisenin tam merkezinde yer alan sunagin adeta dinin ve Vatikan’in giiciinii
temsil eder goriintiisii lizerine dogru inen duman ve bomba hasar1 goriintiisii ile
tezatlik olusturmaktadir. Filmde kilisenin {izerinde biiyiik bir giicle patlayan bomba,
kilisenin camlarindan igeri dumanin girmesine ve camlarin kirilmasma neden
olmaktadir. Kilisenin iizerinde gerceklesen film karakteri tarafindan kilotonluk bir
patlama olarak tarif edilen olaymn, gerceklesmesinin ardindan kiliseye bir sey

olmamasi1 Vatikan’in yikilmazlik mitini yeniden dretmektedir. Butln zorluklara
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ragmen kilise dokunulmazligin siirdiirmekte ve yikilmamaktadir. Kilisenin kalbinde
gerceklesen hasar, ayn1 zamanda kilisenin kalbinde yani i¢inde olan bir kétiiyii isaret

etmektedir.

Kilisenin igerisinden olan Camerlango’nun bir kurtaricidan ¢ok asil kargasay1
yaratan kisi olmasi, yapinin kalbinde gergeklesen patlama ile oOrtiismektedir.
Kilisenin i¢inde olanlar1 gizleme ve disariya aktarmama seklindeki tavri filmde
kilisenin iceriden hasar almasi ile desteklenmektedir. Vatikan’in biitiin kargasay1
temelde yaratan taraf olmasina karsin disariya hicbir gergegi yansitmiyor olusu ve
icinde bir¢ok gizemi barindirmasi izleyici i¢in bir merak olgusu yaratmaktadir.
Kilisenin gilicii ve yikilmazlhigi mitlestirilerek Vatikan’in hatta Roma kentinin
dokunulmazligi anlatilmaktadir. Biitiin bu kargasanin igerisinde ise olaylar1 ¢6zen ve
gercegi bilebilen kisinin bilgi birikimi yiiksek olan Robert Langdon olmasi ise filmde

edinilmesi gereken bilgi yaratiminin yapilmasini saglamaktadir.

Sahne 14. Papa’nin San Pietro Meydanindaki Halki Selamlayisi

Tablo 3.16: Sahne 14’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam
Bir meydan, insanlar | San Pietro Meydani Yeni Papanin Vatikan’in biitlin
ve dini bir figur ve Papa secilmesi lzerine zorluklara ragmen
papanin meydanda ayakta kalisi,
yer alan inananlari yikilmazligin ve
selamlamasi dokunulmazligin
devam ettirilmesi
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Sahne 14’de bir meydanda toplanan insanlar ve onlar1 selamlayan bir kisi
gorilmektedir. Meydan San Pietro Meydani, insanlari selamlayan kisi ise yeni
papadir. Filmde Camerlango’nun gercek amaci, Robert Langdon tarafindan ortaya
cikarilir. Boylece Camerlango’nun ifsa olmasinin ardindan Camerlango kendini
oldiiriir. Langdon’in kurtardig1 kardinal ise papa olarak segilir. Langdon ve Vittoria
Vetra, bu karede papanin halki selamlamasi icin yaptigi hazirligr izlemektedir.
Papanin yeni yardimcisi ise Langdon tarafindan kardinalin kurtarilmasi nedeniyle
ana karakterimize tesekkiir eder. Profesor Langdon’in ¢alismasi i¢in istedigi ancak

hep reddedilen Vatikan arsivinde yer alan kitap hediye edilir.

Sahne igerisinde papanin ismini bir eski doktordan sectigi soylenmektedir.
Langdon ise bunun bilimin ve dinin birlikteligi adina dogru bir mesaj oldugu
ifadesinde bulunur. Papa balkona ¢ikmadan 6nce ise Robert Langdon’1i selamlar.
Papa arkasindan ise meydanda yer alan insanlar1 selamlayarak papaligini ilan eder.
Meydanda toplanan insanlar ise bu duruma mutlulukla karsilik verir. Sahnede
papanin, Kilisenin kollar1 olarak ifade edilen kolonyallarin tam arasinda yer alisi
kilisenin giicliniin merkeziligini gostermektedir. Papa ve kilise yeniden giicune
kavugmus hatta meydanda yer alan insanlara goére higcbir zaman giic kaybi

yasamamisgtir.

Langdon karakterinin bilim odakli roliiniin filmin basinda onun kentte
istenmeyen bir insan halinden filmin sonunda kurtarici roliine donilismesi ise aslinda
dinin bilimsiz, bilgisiz ve sanatsiz var olamayacagimi gostermektedir. Kilisenin
dokunulmazlik ve yikilmazlik miti filmde tekrar tekrar {iretilmektedir. Papanin ve
Kilisenin adeta diinyanin merkezi seklindeki goriintiisiine karsin kilisenin disinda
kalan insanlarin bilgisiz birakilist mitlerin ne kadar etkin oldugunun gostergesidir.
Kilise kendi istedigi sekilde bilgiyi sunmakta bdylece kendini iktidar olarak var
etmektedir. Langdon’in sadece bilgisi ile kilisenin dokunulmazligini kirmasi ve
gergege ulagmasi kentin insanlara degerli bilgi sagladigt ve boylece statii

kazandirdig1 seklinde bir inancin olugsmasina neden olmaktadir.
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3.3.3. Yarindan Sonra Filminin Coziimlemesi

Filmin Kinyesi

Filmin Adi: Yarindan Sonra ( The Day After Tomorrow)

Yonetmen: Roland Emmerich

Yapim Yihi: 2004, ABD

Yapimei: Roland Emmerich, Mark Gordon

Senarist: Roland Emmerich, Jeffrey Nachmanoff

Oyuncular: Dennis Quaid, Jake Gyllenhaal, lan Holm, Emmy Rossum, Sela

Ward

Muzik: Harald Kloser

Yapim Sirketi: Centropolis Entertainment, Lionsgate

Filmin Konusu: Iklim bilim uzmani olan Jack Hall, Antartika’da biiyiik bir
buzulun koptugunu kesfeder. Ancak heniiz fark etmedigi sey ise bu olayin, diinya
populasyonunu etkileyecek bir dogal afetin tetikleyicisi olusudur. Son ii¢ haftadir
araliksiz yagmurlar yapmaktadir ve tiim diinyada bir dizi iklimle iliskili felaketler
meydana gelmeye baslamistir. Herkes diinyanin yeni bir buzul ¢agina girmekte
oldugunu fark eder. insanlar, miimkiin oldugunca yasadiklar1 alanlar1 terk ederek
giineye dogru daha sicak iklim sartlarinin oldugu bolgelere toplanmaya baglar. Jack,
New York’ta mahsur kalan ve donma tehdidi altindaki oglu ve arkadaslarini
kurtarmak icin kendi canini ortaya koymaya hazirdir. Kurtulus Giinii’niin yaraticisi

Roland Emmerich’den etkileyici bir aksiyon ve gerilim filmi daha.*®

Sahne 15. Ozgiirliik Heykelinin Sele Direnisi

148 www.beyazperde.com/filmler/film-45361/ , 23.07.2014
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Tablo 3.17: Sahne 15’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bigim Icerik Duz Anlam Yan Anlam Mit
Elinde mesale New York Diinyada olusan Insanligin doga Yikilmazlik
tutan sular Kentinde Yer felaketlere karsi karsisinda Miti
altinda kalmak | Alan Ozgiirliik denizin caresizligine
tizere olan bir Heykeli yiikselmesine karsin
heykel karsilik kentin Amerika’nin
sular altinda yikilmazligi,
kalmasi Heykelin dev
dalgalara karst

direnisi ile New
York kenti
uzerinden tlkenin
dogaya kars1 olan
savagstan galip
¢ikmasi,
Amerika’nin

yikilmazligi

Resimde elinde mesale tutan bir heykele karsti gelen dalgalar
gosterilmektedir. Goruntiide yer alan ada, New York kentinde yer alan “‘Ozgirlik
Adasr’’ dir. Adanmn iizerinde, sahnede gosterilen ** Ozgirliik Heykeli”” yer
almaktadir. Filmde diinyada yasanan kiiresel 1sinma nedeniyle doganin dengesi
bozulmus ve bu nedenle de ¢esitli dogal afetler yasanmaktadir. Buzul Cagini yeniden
yasayacak olan diinyada, New York gibi bir kent saganak yagislara sahne
olmaktadir. Ozellikle asir1 yagis nedeniyle deniz tasmis ve kent sular altinda
kalmistir. Filmin bagkarakteri olan iklimbilimci Jack Hall’un oglu Sam Hall,
arkadaslar1 ile New York’ta sikisip kalmistir. Sahne 15°de yer alan goriintiide gelen
dev dalgalar1 goren Sam, yanindaki arkadaglarini ve kendini giivence altina almaya
calismaktadir. Film boyunca Sam ve arkadaslar1 doga ile savagsmaya calisacaktir.

(X3

Ozgiirlik Amit1 olarak anilan yapitin asil adi Diinyay1 Aydinlatan
Ozgiirliik*” olarak kaynaklarda yer almaktadir. *“ Eserin yapimasindaki temel amag
Amerika’nin bagimsizligint kutlamak ve iilkenin ozgiirliigiinii kazanmasinda temel

rol oynayan Fransa ile kurulan iyi iliskileri de gostermektir. Ulkenin bagimsizhigin
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kazanmasint gosteren bir amit yapma fikrvini Cumhuriyetci, Liberal bir siyaset
diigtintirii olan Edouard de Laboulaye vermistir. Fransiz bir heykeltirag olan
Frederic Auguste Bartholdi heykelle ilgili olarak kaidesiz 46 metre uzunlugunda bir
tasarim teklifinde bulunmustur. Bartholdi 'nin tasarimi ve amitin yer almasint istedigi
alan olduk¢a sira disiydi. Bartholdi heykelin yiizebilir bir alanda olmasi gerektigi
konusunda 1srar etmistir. Sanat¢t heykeli tasarlarken yalnizca sanatsal anlamda bir
eser tiretmemis ayni zamanda teknolojik anlamda da farkli bir amit yaratmak
istemistir. Heykelin yapiminda pek ¢ok is¢i calismis ayni zamanda eserin iiretiminde

bircok Amerikan vatandas: Fransiz ekonomik anlamda katkida bulunmugtur. 2149

1865 yilinda eserin yapimi ile ilgili olarak ilk teklif bir parti sirasinda
Bartholdi’ye yapilmistir. Ancak Bartholdi eserin tasarimma 1871 yilina kadar
baslamamistir. Sanatg¢1 bu siirecte Misir’da Siiveys kanalinda yer alan eseri iizerinde
calismistir. 1871 yilindan itibaren ise Ozgiirliilk Anit1 iizerinde ¢alismaya baglamistir.
Bartholdi, 1871 yilinda heykelin yapimina dair yeterli bilgiyi toplayabilmek adina
Amerika’ya cesitli seyahatlerde bulunmaya baslamistir. Bu seyahatler sirasinda
sanat¢1 eserin yerine ve yapim teknigine dair kararlar almis olsa da eserin yapimi
cikan ¢esitli biirokratik sorunlar nedeniyle heykelin yapimina ancak 1875 yilinda
baslanmustir. Heykel ¢esitli pargalar halinde Fransa’da yapilmaya baslanmustir. ilk
olarak heykelin mesaleyi tuttugu eli yapilmistir. 1876 yili Agustos ayinda heykelin
ilk kismi Amerika’ya ulasmis, ancak c¢ikan biirokratik kriz nedeniyle heykel

calismasina ara verilmistir.

1878 yilinda heykelin tacinin ve basmin yapimi tamamlanmistir.
Tamamlanan kisimlar, 1878 Paris Sergisinde sergilenmistir. Heykelin tamaminin
yapimi ise 1883 yilinda Paris’te tamamlanmistir. 350 pargaya boliinen eser, gemilerle
Fransa’nin Rouen limanindan New York’a tasinmistir. Eserin parcalari 21 Mayis
1885 yilinda Fransa’dan c¢ikmis, 17 Haziran 1885 yilinda New York limanina

ulagmustir. 150

28 Ekim 1886 yilinda ise heykel tamamlanmis ve acilig toreni
yapilmustir. Acilis sirasinda heykeltiras Bartholdi, heykelin basina tirmanarak bir ipi
kesmis ve bdylece eserin yiiziinden itibaren Fransiz bayrag agilmistir. Ozgiirliik

mesalesi ilk kez 1 Kasim 1886 yilinda yakilmistir. Yapit 1886 yilinda Bartholdi

149 Bijll Marshall, ** France and the Americas’’, Abc-Clio Inc. ,California, 2005, 5.1090.
150 www.ascemetsection.org/content/view/336/869/, 23.07.2014.

134


http://www.ascemetsection.org/content/view/336/869/

tarafindan New York limaninda yer alan ve yillarca pek ¢ok gé¢menin iilkeye giris
noktasi haline gelmis Ellis Adasina yakinlig1 da goz oniline alinarak gogmenlere ve
ozgiirliige o6zlem duyanlara adanmustir. Ozgiirliik aniti gerek tasidigi tekniksel
Ozellikleri gerekse igerisinde barindirdigi mesajlar1 ile New York kentinin 6nemli

gostergelerinden biri haline gelmistir.

Heykel kaidesiz olarak 46 metre yliksekliginde, kaidesi ile birlikte ise
mesalesinden yere kadar olan yliksekligi 93 metredir. Eser bakirdan metal kakma
teknigi ile yapilmistir. Yapitin detaylari, el isi olarak cekic¢ kullanilarak yapilmistir.
Bakirdan yapilan eser tuz ve su gibi gesitli dogal etkenler nedeniyle oksitlenerek
yesil hale gelmistir. Heykelin 28.100 kiloluk agirliginin dengede kalabilmesi igin bir
miihendise ihtiyag duyulmustur. Yapitin destek sisteminin yapimi i¢in 6énce mimar
Eugene Viollet-le-Duc gorevlendirilmistir. Duc’un mesalenin ve basin desteklenme
planlar1 1879 yilinda mimarin 6lmesi nedeniyle yarida kalmistir. Duc’un ardindan ise
destek sistemi i¢in donemin en 6nemli Fransiz miihendislerin biri olan Gustave Eiffel
gorevlendirilmistir. Eiffel yapit icin i¢c destek sistemiyle yapitin ayakta kalmasini

saglamigtir.

Heykel, Neoklasik iislupta yapilmistir. Yapitta konu edilen kadin figiird,
Ozellikle Roma donemi tanrigasi Libertas ve Yunan tanrigcasi Athena ile benzerlik
gostermektedir. Antik roma donemi kiyafetleri giyen figiir sag elinde aydinlanmay1
temsil eden bir mesale tutmaktadir. Heykelin diger elinde ise bir tablet yer
almaktadir. Tabletin {izerinde roma rakamiyla Amerikan bagimsizlik bildirgesinin
yayimlanma tarihi ‘4 Temmuz 1776°° yazmaktadir. Aslinda bir anlamda kadin figiir
elinde bagimsizlik bildirgesini tutmaktadir. Figiiriin bagina yer alan diademin yedi
ignesi yedi denizi, tacinda bulunan 25 pencere ise diinyada bulunan degerli taslar
temsil etmektedir. Giinlimiizde bir¢ok ziyaretginin fark etmedigi heykel unsuru ile
figiirlin ayaklarinin altinda bulunan kirilmis pranga ve zincir pargalaridir. Bu pargalar

Amerika’nin kazandig1 6zgiirligli simgelemektedir.

Yapitin neoklasik tislubu ayni sekilde kaide yapisinda da devam etmektedir.
Kaide, donemin ilk Amerikali Ecole des Beaux-Arts mezunu olan Richard Morris
Hunt tarafindan yapilmistir. Dorik siitunlu kaidenin yapiminda Leete Adasindan

getirilen tuglalar ve yuvarlak taglar kullanilmistir. Kaidenin yerden yiiksek olarak
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tasarlanan yapis1 ve kolonyal cephesi Antik donem mimarisini hatirlatir niteliktedir.
Heykelde yer alan figiirlin ve kaidenin neoklasik yapisi, iki farkli sanat¢i tarafindan
yapilmis elemanlarin birbirleriyle uyumlu hale gelmesini saglamistir. Figiir olarak
kullanilan kadinin antik yapisi, kaidesel anlamda neoklasik iislubunun devamliliginin
gerekliligini ortaya koymustur. Ozellikle kolonyal olarak yapilan kaide cephe
tasarimi, adeta bir tapinak goOriiniimii yaratarak eserin gorsel anlamda Onemini

percinlemistir.

Ozgiirlik Heykeli pek ¢ok Hollywood yapiminda New York kentinin
gostergesi olarak kullanilmistir. The Day After Tomorrow filminde diinyanin pek
cok kentinde yasanan felaketler gosterilmektedir. Bu anlamda sik sik yapilan
mekansal degisiklikler nedeniyle, kentlerin hangi kentler oldugunu belirtebilmek
adma cesitli kentsel sanat 6gelerinden yararlamlmistir. Ozgiirliik heykeli elemani ise
New York kentinin gosterimi anlaminda kullanilmigtir. Filmde baskarakter olarak
gortilen iklimbilimei Jack Hall’un hem diinyayr hem de kendi oglunu kurtarma
seriiveni anlatilmaktadir. Burada 6zellikle Jack Hall’un felaket senaryosuna karsin
Amerikan biirokratik unsurlarinin Hall’u ciddiye almaz ve ‘Amerika’ya bir sey
olmaz’ tavri film boyunca dikkat ¢ekicidir. Doganin karsisinda dahi kendini giiclii

hisseden insanoglu, filmde doga ile savagsmak zorunda kalmaktadir.

Cesitli iklim degisikliklerinin baglamasinin ardindan Jack’in oglu Sam’in bir
bilgi yarigmasi i¢cin New York’ta olmasi, felaketlere orada yakalanmasina neden
olmustur. Filmde felaketin biiyiikliigi izleyiciye yillar boyunca yikilmazlhigi,
ozgiirliigii, bagimsizhig: hatta firsatlar1 ¢agristiran ¢ Ozgiirliik Heykeli’” yapitinin
dogayla savasma haliyle gosterilmistir. Heykelin tasan denizin arasinda kalmasi ve
lizerini agan dalgalar, New York kentinin bile zor durumda kaldigin1 géstermektedir.
Ozgurliikler iilkesi olarak anilan Amerika’nin genelde aksiyon filmleri gibi adaleti
cagristirmasi ya da romantik-komedi gibi New York’u biiyiileyici kilinmasi igin

tekrar tekrar sinemada Ozgurlik Heykeli, kentin tanimlayicist olarak kullanilmistir.

Filmde 6zellikle Amerika i¢in insa edilmis olan yikilmazlik miti, olumsuz bir
filmde sular altinda kalan kentte tek parca kalan heykel ile anlatilmaktadir. Bununla
birlikte aslinda aydinlanmay1 ve o6zgiirlesmeyi temsil eden heykelin dogaya karsi

verilen savasin kentte verilen miicadele ile anlatilmasi ve adeta felakette dahi zaferin
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New York’ta kazanilabilecegi vurgusu yapilmaktadir. Dogal afetleri yenerek ayakta
kalan kurtulan, micadeleyi kazanan ve hatta doganin yarattigi afetler nedeniyle
kapal1 alanlara tutsak hale gelen bir anlamda doganin kurdugu hegemonyay1 kirarak
ozgiirlesen insanlarin New York kentinde olmasi, Ozgiirliik Heykelinin kullaniminda
temel alinan diislinceyi ortaya koyar niteliktedir. Kentin bilgiyi, 6zgiirliigi,
modernligi, firsatlar1 ve hatta yilizyillardir gé¢ edenler icin kurtulus kenti olarak
goriilen hali filmde olumsuzlugun ortadan kalkt11 kent olmas1 nedeniyle Ozgiirliik

Heykeli goruntisu ile desteklenmektedir.

Sahne 16. New York Kutlphanesinin Su Altinda Kahs
g ‘f*-

Tablo 3.18: Sahne 16’nin Roland Barthes’a Gére Gostergelerinin C6zimlenmesi

Bigim Icerik Duz Anlam Yan Anlam Mit
Yiksek New York kenti New York New York Dokunulmazlik
binalarin yer ve New York kentinin sular | Ktuphane’si gibi Miti
aldig1 bir kent Halk altinda bilgi, tarih iceren
goruntusu ve Kittphanesinin kalmasina sanat yapisinin
alcak bir sular altinda kalist karsin insanlig1 kurtaran
binanin sular siginilacak bir bina gorevine
altinda kalist yerin sahip olmast.
kituphane Bilginin, kaltarin
olmast1 insan1 korumasi.
Bilginin
dokunulmazligi.
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Sahne 16’da yer alan goruntude, bir kentin havadan gorinimi
gozlenmektedir. Kentin yiliksek binalarinin arasinda kalan algak ve degisik binanin
diger modern yapilardan olan farkli ve etrafin1 saran su goriilmektedir. Goriintiide
yer alan kent, New York kentidir. Sular iginde kalan yap1 ise ‘New York Halk
Kiitiiphanesi’ olarak bilinmektedir. Filmde Jack Hall karakterinin oglu olan Sam
karakteri ve arkadaslari, kenti selin vurmasi {izerine kiitiiphane binasina siginirlar.
Film boyunca Sam ve arkadaslar1 doga ile savasmaya kiitliphanede devam edecektir.
Sam’in babas1 Jack Hall ise oglunu bu kiitiiphaneye girerek bulacaktir. Yapi filmin

ana mekanlarindan biri olarak kullanilmistir.

New York Halk Kiitiiphanesi 1895 yilinda John Jacob Astor, James Lenox ve
Samuel Jones Tilden Trust’in bagislar ile insa edilmistir. Astor ve Lenox tarafindan
yaptirilan kiitliphaneler daha ¢ok donemin asil ve entelektiiel sinifina hitap
etmekteydi. Astor ve Lenox’un Oliimiiniin ardindan Samuel J. Tilden herkesin
gidebilecegi ve kentin en biiyiik halk kiitiiphanesinin insa edilmesini istemistir. Bu
nedenle 40. ve 42. Cadde arasinda yer alan satin alinmistir. 1897 yilinda diizenlen
yarisma ile kiitiphanenin yapiminda John Merven Carrere ve Thomas Hastings
gorevlendirilmistir. Yapinin 1902°de yapimi tamamlanmistir. Ancak mimari anlamda
binanin tamamlanmasina karsin cephe ve i¢ mekan tasarimi ancak 1910 yilinda
bitirilebilmistir. Kiitiiphane 1911 yilinda hizmete agilmistir. Yapr tipik bir Beaux-

Arts mimari akimi 6rnegidir.

Ozellikle neoklasik bir yapiya sahip olan bu akim Antik Roma ve Yunan
donemin yap1 tip Ogelerini alarak gotik Ogeler, barok ve rokoko ddéneminin
detayciliiyla birlestirmektedir. Ussal Se¢mecilik olarak da bilinen bu akim Fransiz
Ihtilalinin ardindan Kraliyet Akademisinin ddniiserek, Ecole des Beaux Arts yani
giizel sanatlar okulu haline gelmesine neden oldu. Onceleri mimarlik dgrencileri
sadece fonksiyonel anlamda mimarlik bilgisi alarak mimari yapinin estetik yanina
onem vermemekteydi. Ancak giizel sanatlar akademisinin ardindan Ecole des Beaux
Arts mimarlart sanatsal bir egitimin pargasi haline gelerek, yapilarin zamanla teknik
yaninin basit ancak estetik yaninin daha dnemli oldugunu diisiiniir hale geldi. Bu
nedenle artan estetik kaygi yapilarin Antik donem, Gotik, Ronesans, Barok ve
Rokoko gibi donemlerin birbirlerine karistirilarak yapilmasina neden olmustur. Bu

akim 6zellikle yeni yeni kentlesen ve sivil yapilarint gorkemli bir sekilde insa etmek
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151 Bu nedenle 6zellikle akimsal

isteyen Amerika’li yatirimcilarin ilgisini ¢ekmistir.
anlamda yapilan iretimler akademik sanat anlayisina uygun gorkemli ve detayci

olarak insa edilmistir. Yapilarda birden fazla farki akimi i¢ ige gérmek miimkiindiir.

New York Halk Kituphanesi, beyaz dorset mermerinder insa edilmistir. Giris
kisminda bliyiik genis bir galeri ve siitunlara dayanan yuvarlak kemerler
bulunmaktadir. Girig galerisinde ti¢ biiylik kemerin boldiigii genis bir merdiven yer
almaktadir. Giris cephe tasariminda iki yatay yap1 bolimii yiiksek bir giris
boliimilyle tamamlanmistir. Giris Uizerinde yer alan T{iggen alinlik cephe
yiikseltilmesiyle geride birakilmistir. Cephede Korint baglhikli siitunlar yer
almaktadir. Cephede yer alan nislerin igerisine 6 biiylik heykel yerlestirilmistir. Paul
Wayland Bartlett tarafindan yapilan heykeller felsefe, din, siir, tarih, tiyatro,
romantizm gibi konular1 temsil etmektedir. Girisin iki yaninda ise bir ¢ift aslan
heykeli yer almaktadir. Bu heykeller sabir ve cesareti simgelemektedir. Aslan

heykelleri Edward Clark Potter tarafindan yapilmstir. 152

Yapinin en dnemli okuma galerisi ise Giil Galerisidir. Galeri, 6zellikle buytk
pencereli ve yiiksek tavali yapisi ile dikkat ¢ekicidir. I¢ mekanda ve ozellikle Giil
Galerisi tavaninda bulunan, Richard Haas tarafindan yapilmis olan alegorik resimler
dikkat ¢ekicidir. Yapinin igerisinde oOzellikle art-noveau detaycilign goze
carpmaktadir. Rokoko akiminin kivrimli yapist ve ana galeride yer alan varakli
biiyiik avizeler dikkat c¢ekicidir. Binanin yapiminda, Ozellikle akademik sanat
anlayisin1 savunun Beaux-Arts ekoliiniin ortaya koydugu iislubun igerdigi mimari
elemanlarin kullanildig1 goriilmektedir. Ancak, buna karsin kiitliphanenin halk
kiitiiphanesi olmasi ve bu anlamda gorkemli hatta adeta sadece {ist tabakadan
insanlar i¢in uygun olarak siislenmis eserin halkin kolayca ulagabildigi bir alan
haline getirilmesi ise filmde mekan kullanimi adina yapiin secilmesinin nedenini

aciklar niteliktedir.

Filmde Sam ve arkadaglari, kenti sel basmasi iizerine kiitliiphaneye
siginmaktadir. Kiitliphanenin tarihi ve goérkemli yapist modern bir kent goriiniimii ile

tezathk yaratirken sanatin ve bilginin merkezi olarak bulunan yapinin, bir

151 Roth, 20086, 5.585.
152 www.aviewoncities.com/nyc/nycpubliclibary.htm , 26.07.2014

139


http://www.aviewoncities.com/nyc/nycpubliclibary.htm

koruyuculuk gorevi Ustlenmesi ise oldukga dnemlidir. Kituphane sadece okumaya,
bilgiye ac¢ik bir yapiya sahip yani aslinda entelektiiel sermaye adina zengin kesimin
gidebilecegi bir alan iken aniden herkesin sigindig1 herhangi bir kiiltiirel ayrim
yapmayan koruyucu yapi1 haline gelir. Sam karakterini toplumdan iistiin kilan zekasi
ve hatta yaninda yer alan arkadaglarinin hepsinin toplumda yer alan normal zeka
siirlarindan iistlin bir yapiya sahip olmalarina karsin sigindiklar1 binada evsiz bir
adam ile birlikte kalmalar1 ise aslinda bilginin, herkesin oldugu izlenimini

yaratmaktadir.

Kentin koruyuculugunu iistlenen bilgi, tarih ve sanat ise burada kent
tizerinden dogaya karsi bir dokunulmazlik miti yaratmaktadir. Bilgisi olan insan,
bilgi sayesinde hatta sanatsal anlamda ge¢misten gelen yapi sayesinde
korunmaktadir. Kentin adeta kurtaricisi roliinii listlenmis yapinin, ge¢misten gelen
ozellikleri icerisinde barindirma durumu ve aslinda bir antikite merakinin iiriini
olmasi, Antik Yunan doneminde temel alinan bilgi, akil, mantik, felsefe gibi
konulara vurgu yapmaktadir. Doga karsisinda dahi dokunulmaz olan tek sey bilgi,
tarih ve sanattir. New York’un bir aligveris ¢ilginligi iceren, popiiler kiiltiir odakl
yapisina karsin filmde Gutenberg Incil’ini barindiran tarihi dokulu Kitiiphane ile
adeta kente gidildiginde entelektiiel anlamda zengin hale gelinebilecegi izlenimini
yaratilmaktadir. Aynmi zamanda kiitiiphanenin si@inilan bir yer olmasi, bilgiye
ulagilabilirliligine vurgu yapmakta bdylece kimsenin herhangi bir korku duymaksizin

buraya gidebilecegi duygusunu uyandirmaktadir.

Sahne 17.Kiitiiphane Ana Salonuna Siginan insanlar
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Tablo 3.19: Sahne 17°nin Roland Barthes’a Goére Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Eski bir yap1 New York Halk Sam Hall ile Kituphanenin Esitlik Miti
icerisinde Kituphanesi ve arkadaslar1 ve bilgiyi ve tarihi
toplanmis Gul Galeri’ye sel New York koruyuculugu
insanlar nedeniyle kentinden roliiniin insanlari

siginmis insanlar

insanlarin selde

koruma

kacarak konusunda devam
kltiphaneye etmesi. Bilgili ve
siginmalari, aydin insanin
dogal afetlerden korunmasi.
korunmaya
caligsmalar1

Sahne 17’°de yer alan géruntude tarihi bir bina icerisinde toplanan insanlar
goriilmektedir. Yap:1 New York Halk Kutlphanesi ve salon ise ana okuma galerisi
olarak bilinen Gul Galeri’dir. Filmde ana karakter olan iklimbilimci Jack Hall’un
oglu Sam Hall ve arkadaglar1 bir bilgi yarigsmasi nedeniyle New York’da
bulunmaktadir. Ancak kentte olduklar1 sirada, bir dizi dogal afetler yasanmaya
baglamistir. New York sehrinin yagan yagmur ve firtina nedeniyle dev dalgalarin
altinda kalmasi yiiziinden evlerine ulasamayan Sam ve arkadaslari siginmak igin
New York Kiitiiphane’sini segerler. Kente dogru ilerleyen dev dalgalar ile karsilagan

kent halkindan pek ¢ok insan kiitiiphaneye sigimmustir.

New York Kiitiiphanesi Beaux Arts mimari ekoliiniin tipik bir 6rnegi olarak
inga edilmistir. Yapinin detayci ve gorkemli yapisi, adeta klasik iislupta iiretilmis
tapinaksal havasi ile bir dokunulmazlik izlenimi yaratilmaktadir. Giil Galeride yer
alan yatay genis alan, genis kemerli ve yiiksek girisli ayrica alaninin iki yaninda yer
alan biiyiik pencereleri ile gorkemli bir okuma salonu olarak yapilmistir. Salonunun
151k kaynaginin pencerelerden gelen dogal 151k kaynakli olusu, 6zellikle 19.yiizy1l
mimarisinin tipik 6zelliklerindendir. Yapitin i¢ tasariminda yer alan ve salonda goze
carpan bliyiilk boyutlu varakli avizeler ile rokoko iislubunun elemanlari
izlenmektedir. Galerinin kademeli tavan yapisi ve tavanda yer alan alegorik resim
ornekleri ise Beaux Arts akiminin akademik sanat anlayisinin devamliligini saglayan

elemanlardir. Yapmin mimari ve sanat tarihsel anlamda sahip oldugu ozellikleri,
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yaptyr adeta bir tapmakmis ya da saraymiscasina dokunulmazlik izlenimi
tiretilmesine sebep olmaktadir. Ancak kiitliphanenin bu kadar gorkemli goriiniisiine
ragmen, herkesin yararlanabilecegi bir halk kiitiiphanesi olmas1 filmde herhangi bir
amagc ve kiltlirel seviye farki gozetilmeksizin halktan insanlarin s1igindig1 bina olmasi

adina anlamlidir.

Galeride toplanan insanlar, kiitiiphaneye tamamen dogal afet nedeniyle
sigimmustir. Genelde bir kiitliphanenin sadece bilgi edinmek isteyen hatta entelektiiel
anlamda zenginlesmek isteyen insanlarin gittigi bir alan olmasi, filmde yer alan
gercek halkin sigindig1 bir yap1 seklinde gosterilmesi, mekanin gostergesel anlamda
kullaniminin nedenini gostermektedir. Halk kiitiiphanesi kavraminin aslinda halktan
herkesin yararlanabilecegi bir alan oldugu diistincesi, guinimizde sadece entelektiel
anlamda genel toplumdan yiiksekte olan kisilerin gidebilecegi bir yap1 gibi algilanir
hale donligmesi nedeniyle, bu tip yapilar halkin olmaktan ¢ok halkin belli bir

kesiminin yararlanabildigi yerler haline gelmistir.

Filmde ise herhangi bir engelleme ya da giden kisinin herhangi bir siiphe
duymaksizin tamamen korunma ihtiyacindan dogan bir sekilde kiitliiphaneye
siginmasi, adeta kentte kiitliphane araciligiyla yaratilan bir esitlik mitini
cagristirmaktadir. Halktan her kesimden insanin normalde siki sikiya incelenerek
hatta igerisinde bulundurdugu adeta miizeymis gibi kendine has dokunulmazlik
saglayan kurallar1 tamamen ortadan kalkmistir. Kurallarin varligi mekan1 ayricalikli
ve dokunulmaz kilmaktadir. Ancak filmde sel nedeniyle pek ¢ok insanin kural ve
kontrol olmadan yapiya siginmasi, dokunulmazligi ortadan kaldirirken aslinda bir
esitlik miti yaratmaktadir. Filmde yer alan kente gidildiginde izleyici, bu mekéana
gidilmesi i¢in yonlendirilmenin yaninda aslinda kentte bir esitlik havasi oldugu ve
herhangi bir entelektiiel seviye arayisi olmaksizin herkesin bilgiye ulasabildigi,

gelisebildigi izlenimi yaratilmaktadir.

Filmde yer alan bu sigmmma aninda Sam Hall ve arkadaslari, pek ¢ok farkl
insanla birlikte kiitiiphane galerisinde bulunmaktadir. Sam bir sekilde kiituphanede
yer alan telefon aracilifiyla babasina ulasarak, aslinda havanin ¢ok daha
sertlesecegini 6grenir. Bu nedenle Jack Hall oglunun kiitiiphaneden asla ¢ikmamasini

ve bir sekilde dayanmaya ¢alismasini ogiitlemistir. Sam ve arkadaglari, kiitiphanede
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kalma karar1 alir. Ancak kiitiiphane icerisinde yer alan polisler ve diger insanlar
havanin kisa siireli olarak sakinligine kanarak, giineye dogru kagmaya karar verir.
Sam Hall, her ne kadar insanlar1 havanin sertlesecegine inandirarak durdurmaya
caligsa da basarili olamaz. Bu nedenle kiitliphanede sadece 7-8 kisilik bir grup kalir.

Yola ¢ikan insanlar ise kiitiiphanede kalarak kurtulamayacaklarina inanmistir.

Filmde Sam Hall karakterinin bilgisel anlamda zenginlige sahip olmasi ve bu
anlamda elinde tuttugu bilgi zenginligi nedeniyle kiitliphaneyi terk etmek yerine
orada kalarak, dogayla miicadeleyi kazanmasi adeta kurtulusun yine bilgisel anlamda
zenginlige sahip olanin elinde oldugunu gostermektedir. Bilgi, kurtarict rolil
istlenmektedir. Sam’in diger onu dinlemeyen ve aslinda bir anlamda bilgisel
anlamda fakir insanlarin, zayif ve yanlis karar alan yani kaybeden roliine sahip
olmasi ise entelektiielite mitini destekler nitelik gdstermektedir. Kente gidildiginde
insaninin kendini kurtarabilecegi bilgiye ulasacagi, izlenimi yaratilmasi dikkat
cekicidir. Ciinkii kurtaric1 bilginin ve entelektiieliteye ulasilabilen yer New York
Ktuphanesi olarak gosterilmekte, bu bakimdan da kiitiiphaneye ev sahipligi yapan
kent onemli kilinmaktadir. Kent adeta bilginin ve erisilmek istenen bilgisel

zenginligin merkezi olarak gosterilmektedir.

Sahne 18.Evsiz Adamin Kiitiiphaneye Siginisi
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Tablo 3.20: Sahne 18’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozumlenmesi

Bigim Icerik Duz Anlam Yan Anlam Mit
Bir siyaht New York New York kentini Tekinsiz Esitlik Miti
erkek Kituphanesinde vuran selin gorinen rengi ve
elinde sosis tutan arkasindan evsiz maddi durumu
siyaht evsiz erkek adamin diger nedeniyle
insanlarla birlikte toplum
klttphanesine tarafindan

s1ginmasi

istenmeyen hatta

toplumun
tehlikeli
olduguna
inandig1 evsiz
adamin halktan
biri olarak
gorulmesi ve
herkesle aynm
goriildiigi bir
durumda

bulunmasi.

Sahne 18’de bir siyahi erkek gortilmektedir. Elinde sosis tutan, kafasinda sar1
torba bulunan ve giysileri olduk¢a bakimsiz olarak goriinen bu adam aslinda evsiz,
sokaklarda yasayan bir kisidir. Bu adamin bulundugu yer New York Halk
Ktuphanesi’dir. Filmde kopegi ile bulunan ve elinde aligveris arabasi ile gezinen
filmde

gostergebilimsel 6zel anlamlar icermektedir. Ozellikle bu karakterin (zerinden

evsiz adam, yan Kkarakterlerden biri olmakla Dbirlikte kullanimi
anlatilmak istenen ve kente atfedilen esitlik miti, kentin vaat ettigi firsat esitligine
vurgu yapar bir nitelik tagimaktadir. New York Halk Kiitiiphanesinin icerisinde
barindirdigi halk kelimesinin vurgulanmasi ve halkin toplumdan yer alan her
renkten, dilden, irktan, cinsiyetten, ekonomik smiftan olustugu gerceginin 6n plana

cikarilmasi amactyla bdyle bir karakter kullanilmistir.

Yapimda ilk gordiiglimiizde evsiz olan bu adam, asir1 yagis nedeniyle

kiitiiphaneye sigimmak istemektedir. Elinde kargasadan yararlanarak bir sosisli
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sandvi¢ tezgahindan caldigi sosisi bulunan karakter, kiitliphaneye siginmak ister
ancak kapida yer alan giivenlik gorevlisi adamin goriintiistinden hoslanmayarak ve
onu bir guvenlik riski olarak gorerek iceri almaz. Bunun Uzerine evsiz adam guvenlik
gorevlisine; °* Hani burasi halk kiitiiphanesiydi?’’ seklinde bir soru yoneltir. Bu
sorunun ardindan ise kiitiiphanenin Oniinde yagmurdan korunmaya calisir. Ancak
daha sonra gelen dev dalgalarin ve yasanan panikle evsiz adam kiitiiphaneye diger

halktan insanlar gibi siginir. Felaket aninda dislanan adamda halkin bir pargasidir.

Adam, akademik bir sanatsal goriiniise sahip New York Halk
Kiitiiphanesinde yer almaktadir. Adamin 6zellikle renginden kaynakli olarak genel
Amerikan sistematiginde goriilen tekinsiz goriintiisti, kendisine bigilen evsiz adam
rolii ile desteklenmistir. Adamin elinde tuttugu sosis ise adeta New York kenti
denildiginde en ¢ok akla gelen yiyecek olan sosisli sandvici c¢agristirmaktadir.
Adamin elinde tuttugu yiyecek aslinda bir agidan izleyiciye kenti bir kez daha
hatirlatmaktadir. Figiiriin, filmin basinda toplum tarafindan dislanmis durumunun
dogayla yasanan miicadele ile ortadan kalktigi goriilmektedir. Adamin goriintiide

arkasinda yer alan nis ve onun igerisinde yer alan resim dikkat ¢ekicidir.

Nis icerisinde yer alan resimde bir evrim sahnesi anlatilmaktadir. Arkada
bulunan resimde Neandertal figiirlerin av sahnesi ile 6niinde bulunan yiizyilimizda
ekonomik anlamda giigsiizliigli nedeniyle geri insan olarak kabul edilen bireyin bir
arada yer almasi biiylikk 6nem tasimaktadir. Neandertal bireylerin giliniimiizde
antropolojik ve sosyolojik anlamda geri bir uygarlik olduklar1 bilimsel anlamda
kabul edilmektedir. Bunun en oOnemli sebebi toplumsal anlamda insanoglunun
gelisiminin ve evriminin devam etmesidir. Giinlimiizde ise Ozellikle insanlarin
renginden ya da ekonomik durumu nedeniyle sinifsal anlamda diisiik ve geri insan
olarak tanimlamasinin yapilmasi, bdylece de asag1 goriilen insanlarin adeta halkin bir
parcasi olarak goriilmemesi aslinda evrim gegiren bir toplumun olmadigini bireylerin

degil toplumlarin geri oldugunu gézler 6niine sermektedir.

Dislanmis bu kisinin film boyunca dogal afetin yagandigi ve herkesin kendini
kurtarmay1 diislindiigii bir durumda halen kopegini korumasi ve kurtulusu dahi
beraber yasamasi ise bireysel olarak sinifsal yiikseklik ve asagilik kavraminin

yeniden tartisildigini géstermektedir. Kiitiiphanede istenmeyen kisinin kiitiiphaneye
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siginmas1 ve aslinda bilgisel anlamda zengin olanlara uyarak onlarla kalmay1 tercih
etmesi, bu nedenle de hayatta kalmasi ise filmde bir zitlik yaratmaktadir. Diglananin
ve istenmeyenin hayatta kalisina karsin belki de kendini istiin goren, dislamayi
yapan insanlarin kiitliphaneyi terk ederek yola g¢ikmalari, boylece de hayatlarim
kaybetmeleri yasama hakkinin ekonomik sinif ayrimi yapmadigini gostermektedir.
Bu baglamda kentin iizerine aldig1 firsat esitligi ya da esitlik miti filmde yer alan
evsiz adammn kurtulus ve korunma firsat1 edinmesiyle percinlenmektedir. Insanlara
kente geldiklerinde, nereden geldiklerinin ya da kim olduklarinin bir Gnemi

olmadigini ve kentin herkese bir kurtulus firsat1 sundugu hatirlatmasi yapilmaktadir.

Sahne 19. Kitiphane Okuma Salonu Sahnesi

Iste burasi.

Tablo 3.21: Sahne 19’un Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam
3 insan figur ve bir New York Halk Sam Hall ve Genel kararin
salon Kituphanesi arkadaslarinin disinda kalan azinlik

icerisinde bulunan
art noveau usluplu

okuma salonlarindan

biri

kitiphaneyi terk
edenlerinin ardindan
afetlere kars1
direnecekleri okuma

salonu

grubun kitiiphanede
hayatta kalma savast
ve bu savas sirasinda
dokunulmazligin
ortadan kaldirilmasi,
bilgiyi degerli ve
onemli kilma
kararini insanin

vermesi.
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Sahne 19’da yer alan goruntude Ug¢ tane insan figuriinin bir okuma salonuna
girdigi  goriilmektedir. Bu salonda rokoko ve barok {slubunun izleri
gbzlemlenmektedir. Salon igerisinde biiyiik avizeler ve karsida yer alan somine
dikkat cekicidir. Sominenin iki yaninda yer alan neoklasik iislupta yapilmis olan
heykeller gorulmektedir. Okuma salonu, New York Halk Kditiphanesi okuma
salonlarindandir. Kiitiiphane binasinin sahip oldugu mimari tislup uygulamalar i¢
tasarimda da uygulanmaya devam etmistir. Kasetli tavan uygulamasi ve

pencerelerden gelen dogal 151k sistemi bu salonda da uygulanmustir.

Cesitli masalarin, sandalyelerin ve kanepenin yer aldigi salon Sam Hall ile
arkadaslar1 ve kiitliphaneyi terk etmeyerek kalan dort karaktere daha ev sahipligi
yapacaktir. Sam Hall babasindan aldig1 Onerileri dikkate alarak, kitlphanede
bulunan gorevliden de yardim alarak, diizenli bir korunma organizasyonu yapmistir.
[k asamada 1sinmanin problem olacagini diisiinen Sam, sorunu ktiiphane sayesinde
cozecektir. Bu nedenle goriintiide yer alan somine aslinda bir dekoratif unsur

olmaktan ¢ok daha fazla anlami barindirmaktadir.

Dokunulmazligr olan ve aslinda entelektiielite kaynagi olarak goriilen
kiitiiphanenin igerisinde barindirdigi, kimileri i¢in kiiltiirel sermaye niteligi tasiyan
kitaplar afetlerin karsisinda 1sinma ihtiyaci hisseden film kahramanlar1 tarafindan
sanatsal doku adina oldukga giiclii bir sominede yakilacaktir. Kitaplarin hangilerinin
yakilacagi ise filmde 6nemli bir yer tutmaktadir. Film igerisinde yer alan bir kadin ve
erkek karakter kitap yakma konusunda segme gorevini tistlenmistir. Aralarinda kitap
secimi adimna stirekli olarak tartisan ve aydin,bilgili erkek karakterin surekli olarak
aralarinda Nietzsche gibi diisiiniirlerin kitaplarin1 yakmak icin ayiran kadin karaktere
kars1 ¢ikmasi, ardindan yasanan tartisma sonucunda yakilmasi gereken kitaplar icin

karar alinmaya c¢aligilmistir.

Filmin ilerleyen boliimlerinde kitaplar1 yakarak i1sinan karakterlerden erkek
karakter, elinde bulundurdugu bir kitaba sarilmis durumda goriilmektedir. Erkek
karaktere bu kitabin ne oldugunu soran kadin karakter kitabin ‘Gutenberg Incili’
oldugunu 6grenir. Kadin karakter, neden bu kitab1 korudugunu yoksa dindar biri mi
oldugunu sordugunda ise, kitab1 koruyan karakterden, dindarliktan degil insanlik

tarihinin ilk bastig1 kitap olan Gutenberg Incili’nin sanat tarihsel anlamda korunmasi
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gerekliliginden kaynakli oldugunu sdyler. Burada kitaplarin yakilmasinda karar
mekanizmasinin insan olusu ve bu anlamda yakilmamasi gerekeni de insanin
belirlemesi aslinda temelde sanat, tarih gibi pek ¢ok kiiltiirel bellek elemaninin insan
icerikli bir gic¢ tarafindan yonetildigini gostermektedir. Degerli olarak gorlnen bir
kitabin yakilmasinmi reddeden karakterin karsisinda o kitab1 degerli gérmeyen bir
karakterin bulunmasi, bu baglamda aslinda iktidarlarin bize benimsettikleri dnemli
kilinmis tarih ve sanat unsurlarim1 gostermektedir. Kiiltiirel bellegin iktidar odakli
olarak yaratimi ve aym iktidarin stratejik olarak sinema aracilifiyla uyguladigi

hatirlatma iglemi, filmde yer alan bu sahne ile hatirlatilmaktadir.

Sanatin koruyuculugu icerisinde yer alan karakterlerimizin, sanati yakarak
hayatta kalmalar1 ise oldukca ironiktir. Adeta beyaz kiip kuraminin bir parcasi olan
kituphanelerin, kendi i¢lerinde barindirdiklart kurallar ve dizen sistemi bu tip sanat
irlinii barindiran yapilarin dokunulmaz olmasini saglamaktadir. Dokunulmazligi
sayesinde yapilar iglerinde barindirdiklar1 degerli eserleri c¢esitli tehditlere karsi
koruyabilmektedir. Bu tip olusumlarin koruma temelli roliine karsin filmde
korunanlarin kitaplar yerine insanlar haline gelmesi ve normalde korunanlarin ise
yok edilen elemanlar haline doniismesi ise aslinda dokunulmazlik yaratiminin insan

tarafindan yaratilmig bir sistem oldugunu gostermektedir.

Sahne 20. Ozgirlik Heykelinin Buz Tutusu
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Tablo 3.22: Sahne 20°nin Roland Barthes’a Goére Gostergelerinin Coziimlenmesi

Bigim Icerik Duiz Anlam Yan Anlam Mit
Buz tutmus bir | New York’ta yer Dogal Afetler Biitiin yasanan Yikilmazlik
heykel alan Ozgirliik nedeniyle New | felaketlere karsin Miti

Heykelinin buz

tutmasi

York kentinin
Buzul Caginm

yasamasi ve bu

heykelin
yikilmamasi ve

ayakta kalmasi.

nedenle kentte Kentin
yer alan yapilarin | yikilmazliginin
ve heykellerin gosterilmesi

buz tutmasi

Bastan asag1 buz tutmus bir heykel gorilmektedir. Gorlntlde yer alan heykel
‘Ozgiirliik Anitr’ olarak bilinen New York’ta yer alan eserdir. Elinde tuttugu
mesalesi ve diger elinde tuttugu bagimsizlik bildirgesi ile Antik Roma doénemi
tanrigcast odakli figiir kullanimi nedeniyle neoklasik donem cagirisimi yapmaktadir.
Ozgiirliik temas: ile islenen kadin figiir kullamlan heykel New York kentinin
filmlerdeki gostergesi niteligi tasimaktadir. Gergekte denizin ortasinda yer alan bir
adacikta bulunan heykel, filmde kente gelen asir1 soguk hava nedeniyle bastan asagi
buz tutmustur. Sam Hall ve arkadaglarinin kiitiiphanede verdikleri miicadeleye karsin
adeta heykelde dogaya kars1 ayni ¢etin miicadeleyi verir bir sekilde filmde tasvir

edilmistir.

Filmin ilk karelerinde yer alan sele kars1 direnen heykel daha sonra ise buza
kars1 direnmeye calismistir. Yikima ve zorlu sartlara ragmen heykelin yikilmamasi
ise oldukca dikkat cekicidir. Elinde mesale tutan heykel, soguk hava dalgasi ile
birlikte basindan viicuduna dogru bir buz katmani ile kaplanmistir. Heykelin
istikrarl varligi ve dogaya karsi direnisi ile yikilmamasi filmde anlatilan yagamaktan
vazgegmeyen insanlik ile paralellik gostermektedir. Dogal afete karsi miicadelenin
ozellikle New York merkezli anlatim1 ve Ozgiirliik Anitinin Amerika merkezli mesaj
icerigine sahip olmasi, filmde kurtulan insanlarla ilgili olarak mesaji Amerikan
baskaninin yayinliyor olusu gibi c¢esitli sahneler, heykelin yikilmazlik sahnesinin
aslinda adeta New York’un yikilmazligin1 anlattifint ve kentin her seye karsi

koyabilen yapisin1 gostermektedir.
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Filmde heykel aracilifiyla ortaya konan yikilmazlik miti, film araciliiyla
kente adapte edilmektedir. Heykelin doga karsisinda yikilmamasi ve zorluklara karsi
direnen yapisi adeta kentinde bdyle yikilmaz bir yapist oldugunu gostermektedir.
Yikilmazlik ile giiclii kilinan kent, kente gelecek insanlarinda gii¢lii kilinacagi
izlenimini yaratmaktadir. Amerikan sinemas1 yikilmazlik mitini kent bazli olarak
kullansa da aslinda kent odakli olarak kullandigi gostergeler araciligiyla {iilkesel
boyutta yikilmazli ve gii¢ atiflarinda bulunmaktadir. Aslinda filmde Amerika
merkezli olarak ve hatta adeta sadece diinya Amerika’dan ibaretmiscesine yaratilan

kurgu ile savastan galip lilke olarak Amerika’nin kullanim1 yikilmazliginda iilkeye

ait bir unsur oldugunu gostermektedir.

Sahne 21. Ozgurluk Heykeli ve New York Kentinin Gorinimi

Tablo 3.23: Sahne 21’in Roland Barthes’a Gore Gostergelerinin Cozimlenmesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Buz tutmus New York Cekilen bitln Kurtulusun Kurtulus
gokdelen, gemi | kentinde yer alan zorluklara gerceklesmesinin Miti
ve heykel gokdelenlerin karsin dogal ardindan yeniden
goruntasi donmasi, afetlerin sona dogus. New York
Ozgirliik ermesi ve kentte kentinin
Heykelinin giines sikisip kalan yikilmazlig:.
15181 ile kurtulusu Diinyanin
¢cozllmesi merkezinin
Amerika ve New
York kenti oldugu.
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Goriintiide glinesin  dogusu ile birlikte bir kent manzarasina tanik
olunmaktadir. Gokdelenler ve onlarin 6niinde yer alan donmug gemi goriilmektedir.
Karenin diger tarafinda ise arkasindan dogan giines ile Ozgiirlik Heykeli
gosterilmistir. New York kentinin yasadigi dogal afetlerin ardindan hayata doniisiinii
gosteren bir karedir. Sam Hall ve arkadaslari verdikleri miicadelenin ardindan
hayatta kalmay1 bagarmistir. Sam’in babasi Jack Hall, New York kentine ulagsmay1
basararak canli kalan insanlar1 kurtarmay1 basarir. Kentin buzlar altinda kalmasiin
ardindan dogan giines, aslinda bir anlamda yeniden dogusu ve kurtulusu temsil

etmektedir.

New York kenti merkez alinarak gegen filmde, 6zellikle son karede kentin
donmus halinin goriintiilerinde adeta diinyanin dondugu zamanin durdugu izlenimi
yaratilmaktadir. Kentin diinyanin merkeziymis gibi yaratimi, film boyunca sadece
tek kentte yasanan felaketlerin anlatilmasina ragmen diinyanin tamaminin yasadigi
diislincesini  yaratmaktadir. Yikilmazlik mitinin New York {izerinden iilkeye
atfedilmesi bu karede tekrarlanmistir. Kentin gii¢ iceren yapisi, izleyiciye bir tlkenin
yikilmazligin1 hatirlatmanin yaninda kente gelen kisilerin de yikilmaz ve giiglii
olacagi izlenimini yaratmigtir. Filmde bilgili olan ve bu bilgisiyle zorluklardan
kurtulmay1 basaran karakterler goz oOniine alindiginda, kurtulusun ancak bilgiyle

oldugunu diisiincesi akla getirilmektedir.

Kentin arkasindan dogan gilines, diinyayr aydinlatmak ve 1sitmakla
kalmamakta bununla birlikte aslinda umudu da temsil etmektedir. Felaketler
siiresince umutsuzluk i¢inde kalan ve olduk¢a karanlik olan filmin en aydinlhik
karelerinden birisi bu goriintiidiir. New York’un iizerinde dogan giines aslinda
Amerika’nin iizerinde dogmakta ve bu da biitiin diinyanin kurtuldugunu
gostermektedir. Kentin yikilmazligi, ulusun yikilmazligini vurgulamaktadir. Bu kenti
felaketler yikamamistir. Kentte olanlar ise savasmaktan vazge¢cmemistir. Temelde
kent insanlig1 yikilmaz kilmaktadir. New York un 6zellikle 19.yiizyildan gliniimiize
kadar go¢ eden insanlara verdigi umut filmde kurtulanlarin tekrardan yasama umudu
ile benzerlik gostermektedir. Kurtulanlarin yeniden yasam umudu aslinda kente

geleceklerin daha iy1 bir hayat yasayabilecegi umudunu temsil etmektedir.
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3.4. Cozimlemelerin Sonucu

Coziimleme adina ele alinan ii¢ filmde de bir sanat eseri merkeziligi soz
konusudur. Filmlerde kullanilan sanat eserleri, kentlerin birer gostergesi haline
gelmistir. Sanat eserlerinin iizerlerinde barindirdiklari sanat tarihsel 6zelliklerden
yola ¢ikilarak, sinema filmleri araciligiyla gesitli mit yiiklemeleri yapilmaktadir.
Sinema filmlerinin sanat eserleri Uzerinden yaratigi bu mitler, kentlerin bir pargasi
haline getirilmistir. Sanat eserlerinin sinema filmlerinde bir kenti tanitma giictliniin
vurgulanmasi ve sanatin artik sanat olmaktan ¢ok daha fazla bir olgu haline gelmesi
kent, sinema ve sanat {iggeni i¢inde degismez gii¢lii bir sistemin olugsmasina neden

olmustur.

Sinema filmlerinde kullanilan kiiltiirel elemanlarin mit yiiklemesinin
yapilmasiin altinda yatan temel neden sanat eserlerinin insanlar tarafindan her
zaman olagandis1 ve Ustiin bir eleman olarak goériilmesidir. * Kiiltiirel yapitlara ve
olaylara ayri bir énem atfetmemizin nedeni belki de, onlar: fabrika mekaninda
konumlanmuig seri tiretim ve tiiketimden daha ulvi bir insan yaraticiligi ve anlam
ifade eden, sahiden farkl yapitlar gibi gérmekten vazgeg:emeyi§imizdir.”153 Kiltdrel
yapitlarin igerisinde barindirdigi insaniistii yetenek onlarin dogal bir sekilde 6zel
nesneler olarak algilanmasina neden olmaktadir. Bu neden 6zel olan kiiltiirel
yapitlarin iizerine duygusal temelli daha ¢ok insanlarin arzu ettigini hedefleyen yan

anlamlar yani mitler iiretmek ¢ok daha kolaydir.

Ele alinan gostergelerde en 6nemli ayrinti, gostergelerin baglam ihtiyacidir.
Ozellikle sanat icerikli olan gdstergelerde eseri ¢oziimleyebilmek adina belirli bir
baglamsal bilgi birikimine gerek duyulmaktadir. Erwin Panofsky, sanatsal icerikli
gostergelerde baglamin 6nemini vurgularken aslinda bu diisiincesini sanat eserlerinin
tarihsel ve bilimsel cesitli dogru bilgiler igermesine baglamaktadir. Peirce’in
gosterge sisteminde, yorumlayicinin rolii biyiiktiir. Bunun yaninda Peirce aslinda
gostergelerin gercege ulasmayi sagladigindan s6z eder. Gostergeler ¢oziimlendikge
gergege ulagsmak miimkiindir. Gergege ulasildiginda ise aslinda gostergeler bir

bilgiye donligmektedir. Bu baglamda, aslinda gostergeler bir bilgi iiretimi de

153 David Harvey, *‘Asi Sehirler’” , Metis Yaynlari, istanbul, 2013, s.144.
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yapmaktadir. Coziimlemesi yapilan filmlerden alinan sanat icerikli gostergelere
bakildiginda; St. Peter, Eiffel Kulesi, Ozgiirliik Heykeli, Mona Lisa gibi eserler
kendi iglerinde bir sanatsal bilgi barindiran elemanlardir. Ancak burada
gostergebilimsel anlamda sinema filminde kullanim adina kendi baglamlarindan bir
yararlanma s6z konusu olsa da film araciligiyla eserler i¢in yeni baglamsal iiretimler

yapilmaktadir.

Eserler sinema filmlerinde kendi baglamlari nedeniyle kullanilmakta, ancak
kullanimin ardindan filmlerde yapilan mit iiretimleri araciligiyla yeni baglamlar
kazanmaktadir. Gostergesel olarak ele alinan yapitlarda yan anlam iiretimleri daha
cok filmin eseri algilayisi ile paralel olarak ilerlemektedir. Ozellikle sanat eserlerinin
yan anlamlar1 ve baglamlar1 herhangi bir akademik sanatsal bilgisi olamayan izleyici
tarafindan saf gergek bilgi olarak algilanmaktadir. Bu nedenle sanat eserini yeni bir
sekilde anlamlandiran ve onu bir duygunun ya da kentin gostergesi haline getiren
sinema kiiltiirel varliklar1 tekrar yorumlayarak, onlari degerli kilmaktadir. Deger
bicimi ve hatta sinema filmlerinin sanat eserlerini ‘gorilmesi gereken’ ya da
‘bilinmesi gereken’ siniflandirmasina sokmalar1 bu eserlere sahip kentlerin turizm

adina biiyiik kazanglar elde etmesine neden olmaktadir.

Calismada ele alman 3 filmde sanatsal igerige sahip, 21 goOsterge
bulunmustur. Gostergelerin gercek anlamlari ile bir baglant1 olmaksizin yapilan mit
yiiklemeleri sanat eserleri ile siirli kalmamis, ayn1 zamanda mitler kentlerle de

biitlinlesmistir;

- Louvre miizesi araciliiyla yaratilan ve Paris kentine yiiklenen ‘Gizem Miti’
- Mona Lisa tizerinden yaratilan ‘Sanatsal Bilginlik Miti’

- Gosterilen Vitrivius Beden {izerinden yaratilan ‘Miikemmel insan Miti’

- Veniis’lin Dogusu tizerinden yaratilan ‘Miikemmel Kadin Miti’

- Eiffel Kulesi’nin gece goriiniimii araciliiyla verilen ‘Miikemmellik Miti’

- St Peter ve San Pietro Meydani iizerinden yaratilan ve Roma kentine
yiiklenen ‘Gizem Miti’ , ‘Dokunulmazlik Miti’ , © Gii¢ Miti’ ve “Yikilmazlik
Miti’

- Santa Maria del Poppolo kilisesi zerinden yaratilan ve Roma kentine

yiiklenen ‘Ozgiirlesme Miti’, ‘Sanatsal Bilginlik Miti’
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- Ogzgiirlik Heykeli iizerinden yaratilan ve New York kentine yiiklenen
“Yikilmazlik Miti’, ‘Ozgiirliik Miti’ ve ‘Kurtulus Miti’

- New York Halk Kiitiiphanesi iizerinden yaratilan ve kente atfedilen
‘Dokunulmazlik Miti’, ‘Esitlik Miti’

Louvre Mizesi, Mona Lisa, Eiffel Kulesi gibi pek cok sanat icerikli
gostergeler ile Paris kenti film araciligiyla gizemli, sanatsal, mikemmel ve mutlaka
gidilmesi gereken hatta eger gidilirse, sanatsal bilgi anlaminda toplumsal olarak
farklilagilacag, zenginlesilecegi gosterilmektedir. izleyici Paris kentini bilgi birikimi
adma zenginlestirici bir kent olarak gormektedir. St Peter Kilisesi, San Pietro
Meydani, Santa Maria del Poppolo Kilisesi araciligiyla yaratilan mitlerle, Roma
kenti giicli, dokunulmaz, ihtisamli, tarihi, sanatsal gosterilmekte, izleyiciye eger
kendini aydin olarak nitelemek istiyorsa gitmesi gereken bir kent olarak
gosterilmektedir. New York kenti ise Ozgurluk Heykeli ve New York Halk
KutUphanesi araciligiyla 6zgiir kalinan, firsat esitligine sahip olunabilecek en

Oonemlisi bir kurtulus kenti olarak gosterilmektedir.

Sinema filmlerinde kullanilan sanat igerikli gorsel gostergelerde ele alinan
bilgi, sanat tarihsel bilgiden cok mit icerikli bilgidir. Bu tip bilgiler dogrulugu
kanitlanmamis ya da varligi kanitlanmis olsa dahi eserlerin sanat tarihsel igeriklerinin
Onlne gecemeyecek bilgilerdir. Cozliimlemesi yapilan filmlerde yer alan
goOstergelerde sanat eserleri, daha ¢ok iclerinde bulundurduklar: mesaj iletme giiciinii
kullanilmistir. Bir sanat eserinin sadece goriintiisii ile hangi iilkeden ya da kentten
oldugu bilgisini verme giicli sayesinde film y6netmeni, bir kent gorintlisi cekme
ihtiyaci duymamustir. Sanat eserleri aslinda bir mekan tamimlayicisi gorevi

gormustur.

Coziimlemesi yapilan filmlerde iki olumlu bir olumsuz 6rnek kullanilmistir.
Burada bir felaket filmi niteligi tasiyan ¢ Yarindan Sonra’’ filminde olumsuz
durumlar igerisinde kullanilan kentin varlifina karsin sanatin igerisinde barindirdigi
Iylyi ve arzu edileni vaat etme gici olumsuz filmlerde dahi gostergenin olumlu bir
mesaj yiikleyebilmesini saglamaktadir. Sanat eserlerinin iistiin yetenek yapimi
olmas1 insanin dehasi iiretimi olmasindan kaynakli olarak yarattigi nadideliginden

kaynakli olumlu hava, olumsuz olaylarin oldugu bir filmde dahi sanatin
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dokunulmazligint ve enderligini vurgulayarak kenti istenir kilmistir. Gosterilen
kentin istenen bir kent haline gelmesiyle birlikte, gostergelerin kullanimindan yola
cikilarak sanat olanin ve degerli olaninda tanimlanmasi yapilmaktadir. Filmlerde
kullanilan sanat igerikli gostergeler, yeniden Uretilerek temelde kdltirel sermayeyi

harekete geciren bir yapiya sahiptir.
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SONUC

Giliniimiiz diinyasinda kentler giderek onem kazanmaktadir. Bu baglamda
kentlerin pazarlanmasinda stratejik manada yeni yoOntemlerin uygulanabilirliligi
tartisilmaya baglanmistir. Kentlerin sinema filmleri araciliiyla pazarlanabilmesi ile
bu pazarlanma sisteminde ne gibi bir yontem izlendigi ve hangi elemanlarin
kullanildigi 6nem kazanmistir. Kentlerin  kendilerini ¢ekici  kilmak adina
kullandiklar1 sanatsal varliklarin, sinema filmlerinde kent pazarlamasi adina cesitli
mitlerle biitlinlestirilerek kullanilmasi, kentlerin kendileri i¢in olumlu imaj yaratiminm
kolaylastirmaktadir. Insanlarin sinema filmlerinin hikayeleri ile kentsel sanat
eserlerini biitiinlestirmesi sonucunda kentler, hayalin gercege doniistiigli yerler

olarak algilanmaya baglanmstir.

Sanatin iizerine bir mesaj yiiklemesi yapmak hatta bunu bir giicii veya olguyu
pazarlayacak sekilde yapmak, sanatin ilk donemlerinden beri var olan bir durumdur.
Sanat gecmisten bugiine kadar gerek ideolojik gerekse felsefi veya dinsel pek ¢ok
gucu temsil eden arag¢ olarak kullanilmistir. Sanat eserlerinin enderligi ve estetik
anlamdaki giicl ile gorsel hafizada yer edinebilmesinin kolayligi, giinlimiiz insaninin
hiz odakli yasamina ¢ok iyi uyum saglamistir. Sinemanin bir kenti dakikalarca
anlatarak betimlemek yerine, kentle ilgili olarak gosterilen sanat icerikli gosterge ile
izleyiciye anlatmasi izleyicinin de o kenti sanatsal elemanlar: ile tanimasina neden

olmustur.

Filmlerin kentlerin ¢ekicilik yoluyla pazarlanmasinda sanattan yararlanan
niteligi, Hollywood sektortniin kentlerle ilgili olarak ortak mitler ve ortak bir soylem
belirlemesine sebep olmustur. Bu baglamda yaratilan sdylem, kentlerin imajini
yeniden bi¢imlendirmis ve imgesel tiretim filmler araciligiyla gergeklesmistir.
Hollywood’un benimsedigi ortak dil kentlere biiylik bir avantaj saglamistir. Cilinkii
kentler artik benimsedikleri imaj ve mite bagl olarak belirli konulardaki filmlere
istikrarli sekilde konu edilir olmustur. Ask kenti olarak adlandirilan Paris’in ask
mitinin tasiyicist olmast ve hatta Eiffel Kulesi’nin de aski gosteren bir kentsel

gostergeye doniismesi, genelde romantizm temal: filmlerin Paris’te cekilmesine ya

156



da aski bulmaya calisan karakterin bir sekilde yolunun Paris’e diismesine neden

olmustur.

New York’un Ozgiirlik Heykeli ile biitiinlestirilen imaj1, kentin bu sekilde
pazarlanmasina ve kentte 6zgiir kalinacagi yoniinde bir mitin yaratilmasina neden
olmustur. Bu nedenle genelde giiclii kadin karakterini igceren filmler ve aksiyon
filmleri New York’ta ¢ekilmis hatta kentsel baglamda yaratilan 6zgiirliikk mitinin
tarihinde en uzun siire kolelik olan iilkenin tamaminin miti tagimasiyla Hollywood,
ABD’yi her zaman kdétiilikle savasan bir ortam olarak gostermistir. Fakirligin,
teroriin ve kotiiliiglin yasandigi yer Arap iilkeleri olarak gosterilmis buna kargin

kotiiniin kaybettigi, adaletin yerine geldigi mekan ise New York olmustur.

Hollywood sinemasinin sanatsal elemanlara yiikledigi mitler Uzerinden
kentleri pazarlamasinda, sinema sadece bir pazarlama giicli yaratmamis, yarattig
mitlerin bir kiiresel kiiltiirel bellek haline gelmesini de saglamistir. Tarihin belirli bir
tarafinin kiiresel olarak bilinmesi, sanat olarak nitelendirilen sanat eserinin diinyanin
her yerinde ayni olusu, Hollywood un diinyada ortak bir sekilde gelistirdigi kiiltiirel
bellegin bir sonucudur. Sanati ve tarihi tanimlayan sinema kendini giiglii kilmak ve
olumlu bir imaj ile pazarlamak icin ise doguya kars1 sinemada oryantalist sdylemini
devam ettirmistir. Boylece kendine karsi bir anti gii¢ yaratarak dogu kentlerini
birbirinden ayirmaksizin hepsini aynm sekilde tasvir etmistir. Ortadogu’da yer alan
ulkelerin ter6rizmi igeren geri kalmis iilkeler oldugu vurgusunu yapan ve bu yonde
bir olumsuz imaj yaratimi odakli pazarlama sistemi, genel oryantalist anlayistan uzak
olan Istanbul’un istikrarli bir bicimde sadece dini sanatsal elemanlarla

pazarlanmasina neden olmustur.

Kiiltiirel elemanlar araciligiyla kentler adina yapilan pazarlama
stratejilerindeki tek taraflilik ve hatta belirli sanat eserlerinin oldugunda fazla degerli
olarak gosterilmesi temelde sanati sermayelestirmis cagimiz insaninin kolay bir
sekilde etki altina girmesinden kaynaklanmaktadir. Sanatin igerigini bilmeksizin
sadece populer kiiltiir ve ideolojinin kontroliinde sanat oldugunu anlayan giiniimiiz
toplumlar1 sahte bir entelektiiellik fikrine kapilmistir. Sanatin metalastirilmasi ve

insanlarin maddi olarak zenginlige ulagamasalar bile, kiiltiirel sermaye zenginligine
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ulagarak toplumsal anlamda sinif kazanimi hedefi sanat eserlerinin degerinin

Hollywood sinemasi tarafindan belirlenmesine neden olmustur.

Temelde Hollywood’un bir bellegi yonlendirme ve bunu kendi ideolojisini
destekler sekilde kullanabilme giicii, Jan Assman’in ortaya koydugu ‘Kultlrel
Bellek’ kavraminin gercekligini ortaya koymaktadir. Kiiltiirel bellek kavraminin
ideolojik  anlamda  yonetilen  yapisi1  gliniimliz ~ sinemasi1  tarafindan
gerceklestirilmektedi. Sanatsal anlamda gercek zenginlik ve ilgi cekicilikten cok
Hollywood’un yaratti§1 kurgusal 6nem ve ilgi insanlarin turistik anlamda se¢ilmis
kentlere gitmesine neden olmustur. Bu durumdan en biiyiik geliri ise kentler ve
kentleri yoneten llkeler saglamistir. Kentlerin filmleri bir pazarlama araci olarak
kullaniminda hedef alinan kitle, kentle ilgili olarak bilgisinin film kaynakli oldugu
kitledir. Bu kitle kentle ilgili olarak gercek tarihten ¢ok yaratilmis tarihe ilgi
duymaktadir.

Filmlerin kent pazarlamasi adina giiciinii etkili kilan bir diger unsur ise
filmlerin pazarlamay: insanlarin duygularin1 hedef alarak yapmasidir. Cagimizin
gercekliginin ¢okiisli ve insanlarin gergekten ¢ok yeniden tretilmis bir gerceklikten
keyif alarak simiilasyonlar ile yasiyor olusu, sinemanin iirettigi hayal diinyasim
yasayabilmek adma gdsterilen kentlerin ilgi ¢cekmesine neden olmustur. Utopyen
kentlerin {iretildigi sinemada izleyici gercekligin alternatifinden etkilenerek eger
filmdeki kente giderse, filmdeki karakter gibi aski bulacagi, 6zgiir kalacagi, giicli
olacag, kiiltiirel sermaye zenginligine ulagsacagi gibi ¢esitli hayallere kapilmasiyla,
ziyaretcinin yeniden {retilmis gerceklige ulasabilmek igin o kente gitmesini

saglamistir.

Hayalleri vadeden kentler kendilerine Hollywood araciligiyla bir pazarlama
politikas1 olusturmus ve bu yonde bir imaj pazarlamasi ¢alismasina girismistir. Ayni
zamanda sinemada gosterilen ile kendini g¢ekici kilarak insanlar iizerinde kent
pazarlamasinin iki yontemini kullanarak biiylik bir gelir elde etmistir. Kentlerin
sunabilecegi altyapt ve fiziki imkanlarin Onemsizlestirilmesi ile sadece imaj ve
cekicilik odakli bir kent pazarlamasi yapilmaya baslanmistir. Philip Kotler’in kent
pazarlamasinda en etkin yontem olarak gosterdigi ‘Cekicilik ve Cazibe Pazarlamast’,

sinema filmlerinde kent adina ¢ekici eleman olarak tanimlanan sanatsal elemanlar
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aracilifiyla yapilmaktadir. Sanatsal elemanlarin c¢ekiciligi, sinema filmleri
aracilifiyla yapilan ‘mit’ yiiklemeleri ile gili¢lendirilmektedir. Ayni donemde
diinyanin en zengin kiiltiirel mirasma sahip olan Istanbul kenti ise Hollywood
sinemasinin bu giicliniin farkina varamamis hatta kentin kendi kendini pazarlamasi

icin, kentle ilgili olarak pazarlama stratejilerini terk etmistir.

Istanbul ile ilgili olarak yapilan pazarlama c¢alismalarinda adeta kent bir
Vatikan’migcasina sadece cami goriintiisii ile sinema filmlerinde yer almasi, kiiltiirel
miras ile ilgili olarak batiyr kentle ilgili bir mit iiretimine zorlamamasi, istanbul’un
giiniimiizde dahi Hollywood filmlerinde bile bir geri kalmig Arap kenti gibi
gosterilmesine neden olmustur. Ilging olan ise kentin, sahip oldugu potansiyeli
kullanmamay1 tercih etmesidir. Kent pazarlamasi adina etkinligini ancak Arap
tilkeleri arasinda gosterebilen Tiirkiye, son donemlerde yayinladigir Tirk dizileri,
filmleri ile batinin bize yaptig1 litopyen kent tavrint doguya kars1 yapmistir. Ortadogu
iilkelerinde yasanan baski ortamina karsilik, kendi dizilerinde Istanbul’da rahat ve
Ozgiir bir ortamda asklarin, aksiyonun yasandigi imajini yaratarak bolgesel diizeyde
bir pazarlama gerceklestirmistir. Istanbul adina benimsenen kiiresel yerine bolgesel
bir kent pazarlama stratejisinin Arap’lara Utopyen bir kent sunarken bizlere yani
vatandaglarina distopyen bir kent sunumu yapmasi ise ne yazik ki ¢ok sasirtici

degildir.

““ Kiiltiiriin bir tiir meta haline geldigi su gotirmez bir gergek.”” **
Kiiresellesmenin ardindan kiiltiir artik bir meta haline gelmistir. Temelde kiiltiiriin
icinde barindirdig: sanat eserleri, kentler ve daha pek ¢ok eleman sosyolojik anlamda
insanlar1 smifsal olarak yiikselten bir unsur olarak algilanmaya baglanmistir. Bu
durum sanat eserleri adma bilgi sahipligini ya da g¢esitli kentlerin gezilmesi
gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Ekonomik anlamda zengin siifin karsisinda kiiltiirel
sermaye zengini bir sinifin dogmasi ve bu sinifin sanat piyasasini yonetir hale gelisi
sonucunda kiiltiir stirekli olarak metalasmaya devam etmistir. Sanatin meta haline
gelmesi ve insanlarin bir sekilde kiiltiirel sermaye zengini olma istegi glinlimiizde

sanatin artik akademik bir alandan ¢ok popiiler kiiltiir unsuru haline gelmesine neden

154David Harvey, *“ Sermayenin Mekdnlar’ , Sel Yaymcilik, Istanbul, 2012, s.464.
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olmustur. Sinema filmlerinin sanatsal anlamda deger iiretimi yapmasi ise aslinda

sanatin sanat araciligryla metalagmasi adina 6nemli bir 6rnektir.

Sinema, sanat eseri ve kent pazarlamasi birbirini etkileyen ti¢ farkli eleman
ancak bu ii¢ elemanin arasinda etkilesim giiciiniin gunumuzde fark edilmesi, film
turizmi denilen yeni bir alanin yaratilmasimna neden olmustur. Film turizminin
Ozellikle turizmciler tarafindan giderek Onemsenmesi ve bu konuda stratejik
yontemlerin uygulanmasi igin g¢alismalar yapilmasi, kentlerin sinema araciligiyla
gelir elde etme gicini gozler onlne sermektedir. Film turizmini sistematik bir
sekilde kullanan kentler, ti¢ farkli elemanin etkilesimini dogru yonetmeyi basarabilen
kent pazarlamacisi vizyonuna sahip giiclii kent liderleridir. Kent liderleri, film
turizminin kenti kalkindirma ve hatta kenti tamamen yeniden anlamlandirma giiciinii
anladiklar1 igin bu konuda biiyiik projeler yonetmektedir. Buna karsmn Istanbul gibi
bir kentin halen sadece kendini Osmanli baskenti ve yenigeri ile pazarlama anlayis
ise film turizminin yasanamamasina, hatta insanlarin filmlerde gordiigii adeta

Arabistan gibi goriintiilerini gorerek kenti ziyaret etmemelerine sebep olmaktadir.

Avrupa, Asya hatta Amerika kent yoneticilerinin pazarlama anlayist film
turizmi odakli iken bizim kent pazarlama anlayisimizin, lale ekmekten ibaret olmasi
nedeniyle Istanbul gibi yiizyillarin kenti kendi kendini pazarlamaya calismaktadir.
Kotler, kent pazarlamasinin Onemini, kentlerin {ilkelerin kaderlerini degistirme
giiciine baglamaktadir. Istanbul kenti adma herhangi bir cekici gorinti
tiretilememesi ve pazarlanabilirligi olan bir kent haline getirilmemesi, temelde
iilkemizin de pazarlanamamasina neden olmaktadir. Kentin Hollwood filmleri
tizerinden yaratilan itici, korkung Ortadogulu goriintiisii simdilik kent odakli
kurgusal bir gorintl ¢izse de pazarlama baglaminda bakildiginda aslinda gelecekte

tim ulkenin gercek goruntusind gizmektedir.
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