T.C.

ISTANBUL KULTUR UNIiVERSITESI

SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU

TELEVIZYON DiZiLERINDE GiZLi REKLAM UYGULAMALARI

YUKSEK LiSANS TEZI
Seda CURGA

0910052002

Anabilim Dah: ILETISIM SANATLARI

Program: ILETiSIM SANATLARI

Tez Damismani: Yrd. Dog. Dr. Volkan EKIN

MAYIS 2014



ONSOZ

Televizyon dizilerinde gizli reklam uygulamalari, isimli tez ¢calismamin her
asamasinda bana bilgi ve deneyimlerini aktararak yol gosteren saygideger hocam

Yrd. Dog. Dr. Volkan Ekin’e

Tez ¢alismam boyunca yogun is temposundan bana zaman ayiran, rehberlik
eden ve flniversiteye bagladigim giinden bu yana egitim hayatima 1s1k tutan

saygideger Prof. Dr. Rengin Kiiciikerdogan’a

Egitim hayatim boyunca bana hep destek olan ve her konuda yardimini

benden esirgemeyen saygideger hocam Oktay Verel’e

Hayatimin her asamasinda her zaman yanimda olan ailem, dogdugum giinden
bu yana, benim icin her tiirlii fedakarligi yapan, sevgisini hi¢cbir zaman benden
esirgemeyen canim annem Suzan Curga. Sevgisini ve destegini eksik etmeyen
canim babam IThan Curga ve biricik Abicigim Serkan Curga... Dogdugum giinden
beri her zaman arkamda oldugunuzu biliyorum. Beni yetistirip bugiinlere kadar

getirdiginiz i¢in sevgi ve slikranlarimi sunuyorum
Sonsuz tesekkiirlerimle.
SEDA CURGA

MAYIS, 2014



ICINDEKILER. ........cocoooiiiiieoeeeeeeeeeeeeeeee ettt i

TABLO LISTESI ....c..coooiiiiiiiccee e iv
OZET ... v
ABSTRACT ..ot es st sess s Vi
GIRIS .ottt ettt ettt ettt et et et et et e e s tenas 1

1. BOLUM: REKLAM TANIMI VE REKLAM iLE iLGIiLI

KAVRAMLARA GENEL BAKIS ..ot 4
1.1, ReKIamM KAVIAMIT ..viiiiiiiiiiiie e 4
1.2. Reklamin Diinya’daki Geligim SUIECT ......ccovvveiiiiiiiiiiiinici e 6
1.3. Reklamin Tiirkiye’deki Geligim STUreci ........ccoovvvviiiiiiiiiiciiie e 13
2. BOLUM: GIZLI REKLAM KAVRAMINA GENEL BAKIS ..........cc........... 16

2.1. Gizli Reklam Kavrami (Ortiilii Reklam, Uriin Yerlestirme) ............c.ccco........ 16

2.2. Tiirk Hukuk Sistemine Gore Gizli Reklam (Ortiilii Reklam, Uriin

Yerlestirme) Uygulamalart Kanun ve Yonetmelikler ..., 18
2.2.1. Gizli Reklamn (Ortiilii Reklam, Uriin Yerlestirme) Mecralari .......... 21

2.3. Gizli Reklam (Ortiilii Reklam) Degerlendirme Sartlart ..............ccccevevinenene, 23

2.4. Gizli Reklam (Ortiilii Reklam, Uriin Yerlestirme), Bilingalt:

Reklam, ve Sponsorluk Arasindaki Farklar ..........ccccccooiiiiiiiiiiiciiin, 36

2.5. Gizli ReKIam TUIIETT ....cceeiiiiiiiiiiie e 38

3. BOLUM: GiZLi REKLAM UYGULAMALARI VE ORNEK

COZUMLEME ....co.oooieoeeeeeeeeeeeeeeee et 42
3.A. CalisSmanin YONTEIMI ...cccuvveeieiiiieeeeiiiee e et e eeeteeeeeetee e eeeaeeeeeeetaeeeeeenrreeeeennseeas 42
3.A.1. Arastirmanin Amaci, Kapsami ve ONemi ..........ccccoeevevriirereverenieeccrereenennn, 42



3.A.2. Arastirmanin Varsayimlari ve Smirliliklart ........cccocoeviiiiiiiii 42

3.A2. 1. VarsayImIar .......ccveiiviiiiiie i 42
BA.2.2. HIPOEZ ...ttt 43
3A.2.3. SIIrhBKIAr e 43
3.B Filmsel Anlatt COZUMICMEST ......ccvviiiiiiiiiecciiee e 43
3.B.1. Film Olgusu Coziimleme YOntemleri .......ccccocvevviieeniveeiiinesnieesenn, 43
3.B.2. Filmin KimliZi......ccoooeiiieiiiieiienie e 44
3.B.3. Filmin OYKIST....c.cveveviecveiireieicreeseie et 44
3.B.4. Filmsel Olgu Donanimi ..........cccccvvvviiieiiiiniiciiieescsee s 44
3.B.4.1. Cekim Ozellikleri ve Cerceveleme ...........cccoevvvreernnnne. 44
3.B.4.2. Is1KIandirma ..........ccceeviiiiiiiiiiiie e 46
3.B.4.3. RenKIeNdirme ... 47
3.B.4.4. I¢ ve D15 UZamIar.......ccceveveveeeeeeereieieeee e, 47
3.B.4.5. Giysiler Ve BEZEM ......c.cccvcieiieiicie e 47
3.B.5. Filmsel Anlatinin COZUGMIENMESI.....c.eevviiiiriiiiiieiiie e 48
3.B.5. 1L UZAM i 48
3.B.5.2. Zaman......ccociiiiiii s 48
3BL5.3. KIST cuuiiiiiiiee i s 49
3.C Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmsel Anlati Coziimlemesi Yontemiyle

Gizli ReKIam INCEIEMESI ......cucveviveeieeeeececreecececececececeee e 49
3.C.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmsel Anlat1 Coziimlemesi.................. 49
3.C.1.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmin Kimligi .........c..ccccveveenee. 49
3.C.1.2. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmin Oykiisii .............cc.c....... 61
3.C.1.3. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmsel Olgu Donanimi............ 62

3.C.1.3.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Cekim
Ozellikleri ve Cergeveleme ...........ccocoevvvvveveverrvenennns 63
3.C.1.3.2. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Isiklandirma ................. 67
3.C.1.3.3. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Renklendirme............... 69



3.C.1.3.4 Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Giysiler ve Bezem............cc.ccoevennen, 69
3.C.1.3.5 Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Ses Etkileri ve Miizik....70
3.D Gizli Reklam Uygulamalar1 Cergevesinde Dizi Analizi

(Kurtlar Vadisi PUSU)........oueiiie e e 70
3.D.1. Kurtlar Vadisi Pusu 162. Bolim 7. Sezon /13.09.2012........cccvu...
71
3.D.2. Kurtlar Vadisi Pusu 163. Boliim 7. Sezon /20.09.2012..................... 83
3.D.3. Kurtlar Vadisi Pusu 164. Bolim 7. Sezon /27.09.2012.................. 123
3.D.4. Kurtlar Vadisi Pusu 165. Bolim 7. Sezon /04.10.2012.................. 146
3.D. 5. ANIamIAndIria.....oooeeeeeeeee e e e e e e e e eee e e e e e e ea——a e 194

3.E Genel Degerlendirme: Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi
COZUMIEME SONUCUL......eiiiiiiieiiie ettt e e e e eeenes 197

3.E.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi 7. Sezon Ilk Dért Hafta Bant

ve Gizli Reklam Uygulamalart ANalizi..........cccooviiiiiiniiiinii 197
3.E.2. Kurtlar Vadisi Pusu 7. Sezon/ 162. Bélum Sektor Analizi.................... 197
3.E.3. Kurtlar Vadisi Pusu 7. Sezon/ 163. Bolum Sektor Analizi.................... 197
3.E.4. Kurtlar Vadisi Pusu 7. Sezon/ 164. Bolum Sektor Analizi.................. 198
3.E.5. Kurtlar Vadisi Pusu 7. Sezon/ 165. Bolum Sektor Analizi.................. 198
SONUC ..ot e st e e st e e e st e e e et e e e sab e e e eabe e e ebteesbeeeebeeesnreas 203
KAYNAKCA
EKLER
RAING RAPOTIATT ...viiiiiciiiiee s 208
13.09.2012 SBT RALING ...cvvenieiiieiieeieeiiesieesie e sieesee e sieesee e sseesee s e saeeneesseeneeas 208
20.09.2012 SBT RALING ...ocviiiiiiiecieiie ettt sre s 209
27.09.2012 SBT RALING ...ccvveivieiieciecieeie ettt nre s 210
04.10.2012 SBT RAUNG.....cciueiieireiesieesieeiesee e eee e sieeeesseessaeseesraesseaneesseesseaneesses 211



TABLO LISTESI
Tablo 1: Uriin Yerlestirme TUIleri. .. ......oouovuienie i 39

Tablo 2: Kurtlar Vadisi Pusu Bant ve Gizli Reklam Uygulamalari

(7. Sezon Ik 4 BOIIM)......ooeiei e 197
Tablo 3: Kurtlar Vadisi Pusu 162. Boliim Sektor Analizi.......................... 197
Tablo 4: Kurtlar Vadisi Pusu 163. Boliim Sektor Analizi.......................... 197
Tablo 5: Kurtlar Vadisi Pusu 164. Boliim Sektor Analizi.......................... 198
Tablo 6: Kurtlar Vadisi Pusu 165. Boliim Sektor Analizi.......................... 198
Tablo 7: 13.09.2012 SBT RaAtiNg.........oveviririniniiiiieiieieeeeeeeee e 208
Tablo 8: 20.09.2012 SBT Rating.........ocoveririnininiiiiiieieeeieieeeeeeenean, 209
Tablo 9: 27.09.2012 SBT RaAtiNg.........oveverireniniiiiiiiiieieeeeeeeeeneneeean, 210
Tablo 10: 04.10.2012 SBT RAtiNg.......overieieiniiieiiieieieeeeeeerereeaenan, 211



Universitesi : T.C. Istanbul Kiiltiir Universitesi

Enstitiisti : Sosyal Bilimler

Ana Bilim Dali : [letisim Sanatlari

Program : [letisim Sanatlari

Tez Danigmani : Yrd. Dog. Dr. Volkan Ekin

Tez Tiirii ve Tarihi : Yiiksek Lisans — Mayis 2014
KISA OZET

TELEVIZYON DIiZiLERINDE GiZLi REKLAM UYGULAMALARI
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Gelisen pazarlama anlayisiyla birlikte reklam kavrami, glinlimiiziin vazgeg¢ilmez
iletisim araglarindan biri konumuna gelmistir. Kiiresel rekabetin arttig1 giinlimiiz
diinyasinda markalar, iiriin ve hizmetlerini hedef kitlelerine tanitabilmek amaciyla
cesitli yontemlere basvurmaktadirlar. Buna gore; geleneksel reklam anlayiginin
tiiketiciler tizerindeki etkisinin ge¢gmis donemlerdeki kadar etkin olmadig1 varsayimi
ile daha etkili ve verimli yollar aranmaya baslandig1 bilinmektedir. Reklamverenler
ve yapimcilar tarafindan 6zellikle televizyon dizileri, sinema filmleri, sarkilar, kitap
ve bilgisayar oyunlar1 gibi mecralar kullanilarak gizli reklam, yani {irlin yerlestirme
yonteminin siklikla kullanildig1 gézlemlenmektedir.

Gilintimiizde, Tiirkiye’de de televizyon dizilerinde gizli reklam uygulamalarina
rastlanmaktadir. Buna gore; ulusal televizyon kanallarinin yiiksek rating alan
televizyon dizilerinde yapimci, reklamveren ve sponsor marka iligkileri
dogrultusunda, Kurtlar Vadisi Pusu dizisi 7. Sezon ilk dort boliimii 6rneklem olarak
secilmis ve gizli reklam uygulamalar1 se¢gmeci bir film ¢oziimlemesi yonteminden
yararlanilarak ortaya ¢ikarilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gizli Reklam, Ortiilii Reklam, Uriin Yerlestirme, Televizyon
dizileri, Reklamcilik.
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ABSTRACT

COVERT ADVERTISING APPLICATIONS IN TELEVISION SERIES
Seda CURGA

With the recent developments of marketing aprroaches, the notion of advertising has
become one of the leading communication tools. In today’s world with the increasing
global competition, brands are trying out diverse new methods in order to develope
reputation of their products and services. According to this reality; depending on the
hypothesis that the influence of traditional advertising approach is not ‘that’ effective
on consumers, it’s known that brands begin seeking more effective and productive
ways for it. It’s observed that covert advertising is frequenly used by clients and
producers especially at platforms such as television series, movies, songs, books and
PC games.

Today, we see covert advertising applications in television series in Turkey too.
According to this; through the relations between producers, clients and sponsor
brands in the high rated television series on national television channels, the first 4
episodes of the serie “Kurtlar Vadisi Pusu 7th Season” are chosen as our analysing
sample and it’s aimed to analyse covert advertising applications in these episodes by
using eclectic method.

Key words: Covert Advertising, Product Placement, Television Series, Advertising.
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GIRIS

Gliniimiizde insanoglu, dogdugu andan itibaren tiiketici konumuna girmekte ve
toplumun kendisine dayattifi c¢ok sayida iletiye maruz kalmaktadir. Tiketici
konumundaki hedef kitleler, gereksinimleri dogrultusunda kitle iletisim araclar ile
yogun bi¢cimde yonlendirilmektedirler. Beraberinde, tiiketicilerin satin alma davranislari
g0z Online alindiginda, psikolojik asamalarin 6nemini farkeden reklamcilarin psikoloji,
dilbilim ve gorsel sanatlarla, reklamin isbirlikteligine ve uyumuna gosterdikleri 6nem
dikkat ¢ekmektedir. Gizli reklam kavraminin ortaya ¢ikis sebebini de bu noktada aramak

dogru bir yaklasim olacaktir.

Uygulamada birbirinden pek farki olmayan bircok iiriin tiiketiciye sevdigi
karakterler tarafindan sunularak duygulara hitap edilmektedir. “Onun Gibi Olma”
duygusu “ Onun Yaptiklarin1 Yapma” olgusu tiiketici tarafindan 6n planda oldugu igin
farkindalik saglanmak amac¢ edilmistir. Mal ve hizmetlerde hayali farkindaliklar
bulmanin yetersiz oldugunu anlayan {iretici firmalar kendilerine bu yolu bularak
tilkketiciye ulagmiglardir. Bu yolda oOncelikle tiiketicinin duygularina hitap ederek
Maslow’un “Ihtiyaclar Hiyerarsisi Piramiti'nde” yer alan 3. Basamak ve sonrasina
deginilmektedir. “Ait olma Kavrami” bu mesajlarda net bir sekilde tiiketiciye
yansitilmaktadir. Tiiketicinin bu duygular1 ve deger yargilar1 sayesinde pazarlanmak
istenen iirlin veya hizmetin tiiketicinin daha kolay kabul etmesine yol a¢tig1 iddia

edilmektedir.

En etkin kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonda izlenen diziler
aracilifiyla izleyiciler, belirli bir hikayeyi gercek olaylara dayandirilan bir olay orgiisii
ya da kurgusal bir hikayenin gorsel — isitsel boyuta tasinmis halini izlemis olmaktadirlar.
Bunun yani sira, farkina varmadan bir¢ok iiriin ve hizmete ait ileti ya da iletilere de
maruz kalmis olmaktadirlar. Dizide yer alan karakter ya da karakterlerin kKimi zaman
ictigi icecek, kullandig1 aksesuar, bindigi araba, gittigi okul gibi ayrintilar, dizi
konusunun ve olay orgiisiiniin diginda, tiiketiciye farkinda olmadan gizli reklam yoluyla

da sunulabilmektedir. Cogu kez, dizinin igine gizlenmis olan bu iletiler araciligiyla,

1



dizinin hedef kitlesi olan tiiketici, ayn1 zamanda bu irlinlerin de hedef Kkitlesi

olmaktadirlar.

Gizli reklam araciliiyla tiiketiciye dolayli yoldan yansitilan iletiler s6z konusu
iken, tiiketici dogrudan reklamla karsi karsiya kaldigimi anlamadan, dolayli yoldan

reklam iletilerini algilamaktadir.

Gliniimiizde pek cok alanda gizli reklam uygulamalari, kitle iletisim araglari
araciligiyla siklikla kullanilmaya baslanan bir yontem olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Gizli reklam uygulamalarinin son yillarda Tirkiye’de de reklamveren, yapimci ve
ajanslar tarafindan tercih edildigi gdzlemlenmektedir. Ozellikle rating orani yiiksek

dizilerde gizli reklam iletilerine rastlanmaktadir.

Bu baglamda, Tiirk televizyonlarinda yayinlanan yerli yapim diziler goz Oniine
alindiginda, Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizi, tez c¢alismasimnin O6rneklemi olarak
belirlenmistir. Dizi, 15 Ocak 2003’te yayma girdigi ilk giinden beri kendinden en ¢ok
sOz ettiren yapimlar arasinda yer almaktadir. Dizinin yaymlandigi giinler g6z 6niine
alindiginda, en yiiksek oranda reyting alan diziler siralamasinda uzun zamandir ilk
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Buna gore; ¢alismanin sinirliliklart gergevesinde, diziye
ait 7. sezon verileri arastirilmis ve sonucta 8 sezondur yayinda olan dizinin, rating
siralamasinda persembe glinlerinin en ¢ok izlenen dizisi oldugu verilerine de

ulasilmustir.

Tez ¢alismasinda Kurtlar Vadisi Pusu dizisi incelenirken, 7. sezona ait ilk dort
boliim secilmis olup toplamda 4 adet dizi incelemesi bulunmaktadir. Buna gore; tez

caligmasi dort ana boliimden olugmaktadir.

Birinci boliimde; reklam tanimina yer verilerek reklam ve reklamcilikla ilgili
kavramlar agiklanmis ve reklam kavraminin diinyadaki ve Tiirkiye’deki gelisim siireci

ele alinmistir.



Tezin ikinci bolimiinde; gizli reklam kavrami tizerinde durularak, cesitli
kaynaklar araciligiyla kavramin net bir tanimina varilmaya calisilmistir. Daha sonra
Tiirk Hukuk Sistemine gore, gizli reklam (ortiilii reklam) kavrami incelenmis olup, yasa
ve yonetmeliklere yer verilmistir. Bu boliimde ayni zamanda, tilkemizden gizli reklam
uygulamalar1 6rneklerine de yer verilmistir. Gizli reklamin karsimiza ¢iktigi mecralar
incelenmistir. Daha sonar, sirasiyla arasgtirmanin amaci, kapsami, smirliliklart ve

hipotezine yer verilmektedir.

Tezin Ug¢iincii bolimiinde ise orneklem olarak belirlenmis olan Kurtlar Vadisi
Pusu dizisi, filmsel anlati ¢ergevesinde, eklektik (segmeci) yontem ile dizide yer alan
gizli reklamlar belirlenmistir. Bu dogrultuda, belirlenen dizi karelerinin ¢oziimlemesi
gerceklestirilmis ve tablolar halinde elde edilen veriler diizenlenmistir. Ayni zamanda,

dizide yer alan bant reklam uygulamalarinin da analizine yer verilmistir.

Dordiincii bolimde tablolar araciligiyla gizli ve bant reklam uygulamalarinin

sektorel dagilimlarina yer verilmektedir.

Sonu¢ Dboliimiinde ise hipotezimiz dogrultusunda, Tirk televizyonlarinda
yayinlanan, yiiksek rating alan yerli televizyon dizilerinde, gizli reklam uygulamalarinin
yogun bi¢imde kullanildig1 ve bu uygulamanin tiiketici tizerindeki psikolojik boyutlari,
satin alma davranislarina etkileri ve konunun hukuksal boyutu ele alinarak tartismalara

yer verilmektedir.



1. REKLAM TANIMI VE REKLAM iLE ILGiLi KAVRAMLARA GENEL
BAKIS

1.1. Reklam Kavram

Yenicagda, yasam kurallarinin degisip gelismesiyle birlikte reklam, iletisiminin
diger unsurlar1 gibi hem isletmeler hem de tiiketiciler agisindan vazgecilmez bir olgu
haline gelmistir. Siirekli tutum degistiren pazar kosullari; rekabetin de ortaya ¢ikmasi ve
tireticileri zorlamasiyla birlikte pazardaki benzer mallarin i¢inde kendi tiriinlerini tercih
ettirebilmek amaciyla, lreticileri pazarlama iletisimi elemanlarimi kullanmaya mecbur

hale getirmistir.

Reklam (reclame) Latince’de “cagirmak” anlamma gelen ‘“clamare”
kelimesinden dogmustur. Dilimize Fransizca “reclame” kelimesinden gecen reklam
kavraminin, ¢ok yonlii ve uygulama alaninin genis olmasindan dolay1 benzerlik ve

farklilik gosteren tanimlar1 bulunmaktadir.

Genel anlamiyla reklam; kisilerin, kurumlarin, mallarin ve hizmetlerin kamuya
tanitilip benimsetilmesi eylemi olarak tanimlanmaktadir. Arastirmacilar, reklami ¢esitli

yonlerden ele alarak farkli tanimlar gelistirmislerdir.1

Durumu isletmeler acgisindan ele aldigimizda {iretilen mal ve hizmetlerin
tiiketiciye duyurulmasi, pazarda yer alan ayni tiir mal ve hizmetlerin fazlalig1 yliziinden
tiiketicinin, o isletmenin tirettigi mal veya hizmeti tercih etmesi i¢in ikna edilmesi, liriine
olan ihtiyacin canli tutulabilmesi bakimindan reklamin inkar edilemeyecek katkilar
vardir. Ayrica reklam; isletmeler acisindan en uygun pazarlart bulmak ve onlarin

sermayelerini verimli yatirimlara dontistlirebilmek i¢in kullandiklar etkili bir arac;‘ur.2

Reklam, farkli bakis agilartyla pek ¢ok uzmanlik dali tarafindan incelenmistir.

Bu tanimlarm baslicalarina deginmek gerekirse reklam, “Insanlarin &nerilen davranis

LAl Atif Bir, Fermani Mavis, “Dilinyada ve Turkiye’de Reklamcilik: Reklamin Giici”, Bilgi Yayinevi, Ankara,
1988.ss:17.

2 Ulkt ilgi Eldem, “Bilincalti Reklamcilik ve Tiiketici Uzerindeki Etkisi”, Yiiksek Lisans Tezi, Maltepe
Universitesi, istanbul, Eyliil 2009.



bi¢gimlerini kendiliklerinden benimsemelerini saglamak amaciyla desteklenmesi ve ¢ogu
kez de yinelenen iletilerin kitle iletisim araglarindan satin alinan siire ya da yer

araciligiyla sunulmasi etkinligi” olarak da tanimlanmustir.

Institute of Practitioners in Advertising (Reklam Uygulamacilar1 Enstitiisii)’in
reklam tanimi, bu alanda en giivenilir tanim sayilabilir: “Reklam olasi en diisiik
harcamayla, iiriin ya da hizmetin, dogru miisteriye, en etkileyici, ikna edici olasi satig

iletisiyle sunulmasidir.”

Tiiketicinin goziinde ise reklam; pazarda kendi ihtiyaclarina cevap veren binlerce
iiriin arasindan, kendi yararina en uygun sekilde se¢im yapmasina yarayan bir aragtir.
Ayrica ¢esitli mal ve hizmetleri tanitan, bu mal ve hizmetleri nereden nasil, ne fiyatla
saglayabilecegini, ne sekilde kullanabilecegini tanimlayan, gilinlimiiz yasam
standartlarinda zaman acisindan tiiketiciye yardimci olan bir pazarlama iletisim

elamanidir®.

Tanses’e gore reklam, insanlari istekli olarak belirli bir harekete bulunmaya
itmek, belirli bir fikri empoze ederek, dikkatlerini ve dnem siralarini bir iirline, hizmete,
kisiye, diisiince ya da kurulusa cekmeye g¢alismak, onunla ilgili bilgilendirerek, ona
iliskin goriis ve tutumlarmi degistirmelerinin veya belirli bir goriisii ya da tutumu
benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan iletisim araclarindan, yer ya da siire
satin almak yoluyla sergilenen veya baska bi¢imlerde cogaltilip dagitilan ve bir ticret

karsiliginda olusturuldugu belli olan duyurudur.5

Kiiciikerdogan’a gore; reklam iletisi gorsel ve dilsel agidan simgeler

tasimaktadir. Hedef kitlenin duygularini, tutkularini, diis¢iinii devindirir. Bu iki diizeyin

* Niikhet Giiz, Rengin Kiigiikerdogan, Niliifer Sari, Biilent Kiiclikerdogan, Isil Zeybek, “Etkili iletisim
Terimleri”, inkilap Yayinevi, istanbul, 2002.

4 Siikrii Dolgu, “Medya ve Tiiketim Cilginhig”, Diisinen Adam Yayinlari, istanbul, 1993, s:61-62.

> Yalgin Cetinkaya, “Reklamcilik”, Agac Yayincilik, istanbul,1993, s:22.



birbirini  biitiinlemesi reklam iletisiminde iletinin etkinligini ve etkililigini

kanitlamaktadir.®

Ozetle; “Reklam, pazarlama iletisimi igerisinde yer alan bir 6gedir, belirli bir
ticret karsiliginda yapilmaktadir. Reklam, reklam verenden tiiketiciye dogru akan bir
iletiler biitiiniidiir, ayn1 zamanda bir kitle iletisimidir. Reklam1 yapan kisi, kurum,
kurulus bellidir. Reklam ile tiiketici bilgilendirilmeye ve ikna edilmeye ¢aligilmaktadir.
Reklam mesajlar1, reklam veren iiretici isletmelerin hedef tiiketicilerine sOylemek,
anlatmak, gostermek istedikleri sozlii ya da gorsel ifadelerdir. Reklam mesajlarinda
mallar, hizmetler, vaatler, ddiiller ve sorunlara ¢6ziimler vardir. Bunlar konunun uzmani

olan reklamcilar tarafindan pek gok kriter géz 6niine alinarak hazirlanmaktadir.””’
1.2. Reklam Kavraminin Diinyadaki Gelisim Siireci

Reklam olarak degerlendirebilecegimiz ilk ilan 1 Ocak 1788’de Londra’da ¢ikan
Times’da yaymlanmistir. 18.YY’da ekonomik, politik ve inang sistemi agisindan
yasanan duraganlik donemi reklam ihtiyacin1 da beraberinde getirmis ve 19. YY’da
meydana gelen sanayi devrimiyle birlikte reklam, ekonomik ilerlemenin en Onemli

halkas1 haline gelmistir.8

[lan ve reklam, bilindigi iizere, tanitim ve duyurum igerikli iletileri belirlenmis
kitlelere belirlenmis araglarla ulastirma yolu. Terim olarak ilan (fr. Annonce; ing.
Announcement), yalnizca duyurum igerikli bir ileti aktarimini ifade ederken, reklam (ft.
Publicite; ing. Advertisement), daha tecimsel bir karakteri disa vurur; tanitim ve durum
islevini, kendisinden yer ve zaman satin alinan bir medya araciligiyla yerine getirir;

tiiketici hedef kitlesine biiyiik oranda satis iletileri yollarg.

Insanlar arasinda degis tokusun (trampa) baslamasi ve reklam anlayisinin

dogmasi ayni tarihsel silirece rastlamaktadir. Giiniimiize kadar gelen Eski Misir, Babil,

6 Rengin Kiiciikerdogan, “Reklam Nasil Céiizmlenir? : Reklam iletisiminde Gostergeler ve Stratejiler”, Beta
Yay., istanbul, 2009; ss.6.

” Fiisun Kocabas, Miige Elden, Nilay Yurdakul, “Reklam ve Halkla iliskilerde Hedef Kitle”, iletisim Yayinlari,
istanbul, 1999, s. 64.

8 Yiiksel Unsal, “Bilimsel Reklam ve pazarlamadaki Yeri”, ABC Kitapevi, istanbul, 1984. S:20.

° Mete Camdereli, Murat Varli, “Reklam Dergi ve Gazeteleri”, Rasyo Yayinlari, 2009.ss.9.



Yunan ve Roma kalintilarinda bazi reklam araglarina rastlanmaktadir. Eski Misir’da
kacan bir esiri bulup getirene miikafat vadeden bir papiriis, esirlerin fiyat ve 6zellikleri
kazinmis duvarlar, Roma ve Yunan sehirlerinde meydan ve kose baslarindaki taslar
tizerine cesitli mallarin, sirklerin, gladyator yarismalarinin ilanlar1 bunlardan birkagidir.
(I"Jnsal,1984,s.20)10 Ancak yine de bu orneklere ger¢ek anlamda reklam demek pek de
yerinde bir niteleme olmayacaktir. Ortacagda ilkel orneklerini gérmeye basladigimiz
reklam, ticari reklam hatta ilan diyebilecegimiz bir yapidadir. Eski Roma’da gezici
saticilar sokaklarda, diikkan sahipleri de diikkanlarinin Onlerinde mallarina miisteri

bulabilmek amaciyla bagirirlardi.

Sesli spotlarla baslayan reklamcilik, marka ve amblemlerin gelismesiyle degisik
medyalara yoneldi. Bilhassa ortagag esnaf loncalar1 kalite kontrolii esasini koyunca
markalama vazgecilmez bir olgu durumuna geldi. (Unsal,1984,5.21) Bu sayede iirettigi
mallara herhangi bir markay1 koyan esnaf, {irlinlinii markasiz bir iirline gore daha fazla
satma sansina sahip oluyordu. Reklamin olugmasi i¢in gerekli 6n kosullar1 doguran
ortacagin ekonomik ve toplumsal yapis1 bunun yani sira Uretimde tezgahlarin
kullanilmaya baglamasi, arti iiretimin degisik ve yeni pazarlarda degerlendirilmesi
gerekliligi ve nihayet nakliyecilikteki gelismeler reklamciligin da dogmasinda birincil

etkenler olmuslardir.

1450°de Gutenberg’in matbaa makinesini icat etmesi, reklamcilikta yeni bir ¢igir
acti. Bu sayede el ilanlarn ile daha genis halk kitlelerine hitap imkani doguyordu.
1480°de ilk duvar afisi Londra’da bir kilise kapisina asildi. Bu, William Caxton’un
rahipler i¢cin hazirladigi “The Pyes Of Salisbury Use” adhi kitabin ilaniydi.
(["Jnsal,1984,s.21)11 Seri basim tekniginden yararlanma reklamin etki ve boyutlarinda
bliyiik degisiklik yapmistir. Gazete, dergi vb. kitle iletisim araglarinin basim
tekniklerinin gelisimiyle reklamin gelisimi ayni tarihsel silire¢ i¢inde olmustur.

(Inceoglu,1985,5.117)'? Boylelikle mesajlar biiyiik kitlelere, daha biiyiik bir hizla

% Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:17.
Bkz. Unsal,1984,s.20.

Y Eiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:18.
Bkz. Unsal,1984,s.21.

2 Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:18.
Bkz. inceoglu,1985,s.117.



yayillmaya baslamis, ayrica o doneme kadar medya gorevini goéren insanin yerini basili
araclar almistir. Cok ileri bir goriisle reklam yaptiracak miisterinin reklamlarinin bir
ajans tarafindan yonetilmesi diisiincesi de ilk kez 1588°de Fransiz diisiiniirii Montaigne
tarafindan sdyle ortaya atilmistir: “ Birisinin satilik incileri varsa, bir hizmetgi veya
Paris’e seyahat i¢in miiracaat edecegi bir biiroya ihtiyac vardir.” Bu, glinlimiiziin reklam

ajansina ilk referans olarak alinabilecek bir tanimlamadir (I"Jnsal,1984,s.23).13

1900 ile 1920 yillar1 arasi sermayenin konsantrasyonu siirecinde Birlesik
Devletler’de beliren tekelci egilim ve giderek artan igyeri kapanmalar1 reklamin giiclinii
yadsiyanlar i¢in biiyiik bir gergegi ifade eder. Dikkatle incelenecek olursa gercekten
kapanma tehlikesiyle kars1 karsiya kalan ya da kapanan isletmelerin biiylik ¢ogunlugu
reklam olgusuna gerekli énemi vermeyen firmalardir (inceoglu,1985,s.117).** Reklam
uygulamalarinin ilk bagladigt 1980°de ABD’de yayimlanan Tarim Dergisi’nin bir
sayfasinda reklamcilik konusunda okuyuculara hitap eden bir makalede: “ Bu dergide
yayimlanacak biitlin reklamlar giivenilir sahislara ait olacaktir. Okuyucularimizin
menfaati ile oynamak isteyenler, derginin siitunlarindan yararlanamayacaktir. Bilerek bu
yola sapanlarin okuyucularimiza verecekleri zarar karsilanacaktir.” Seklinde bir

hatirlatma yer almaktadir (Bir, Mavis,1988,s.22).15

20’11 yillarin reklamcilik agisindan belki de en 6nemli olay1 radyonun bir reklam

araci olarak yerini almasidir.

Ik ticari radyo istasyonu 1922°de WEAF adi ile kuruldu. 1924°de
“N.W.Ayerandson” firmas1 EVEREADY saati ad1 altinda ilk 6zel reklam programim
hazirladi. (Unsal,1984,5.40) Ancak 1930 yil1 beraberinde buhran ve ekonomik zorluklar
getirmistir. Bu donem reklamcilar agisindan da oldukga zor ve miicadele ile ge¢mistir.
Reklamcilar 6nceki donemlere kiyasla ¢ok daha sert ve gergekliklerden uzak elestirilere
hedef olmuslardir. Bunun sonucu olarak da tiiketicilerde satisa karsi bir direnme

meydana gelmistir. Ayn1 yillarda reklamcilik agisindan olumlu bir gelisme olarak

B Fisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:18.
Bkz. Unsal,1984,s.23.

Y Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:18.
Bkz. inceoglu,1985,s.117.

B Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:19.
Bkz. Bir, Mavis,1988,s.22



A.C.Nielsen, George Gallup, Arch Crossley ve Daniel Starch gibi kisiler tarafindan
arastirma sirketlerinin kuruldugunu gérmekteyiz. Bu sirketler halkin ni¢in herhangi bir
markay satin alip digerini almadigi, hangi radyolarin hangi saatlerde dinlendigini, bazi
tirtinlerin satislarinin belirli donemlerde neden arttigin1 ortaya ¢ikarmaya yonelik cesitli
arastirmalar yapmislardir. (Unsal,1984,s.40).16 Tiim bu olumsuz kosullar ve ikinci
Diinya Savasi’na karsin 1940-1950’lerde reklamcilik inanilmaz bir hizla gelismistir.
Ozellikle televizyonun hem gorsel hem isitsel 6zellige sahip bir ara¢ olarak reklam
diinyasinin hizmetine girmesiyle, reklamcilik dev adimlarla biiyliyen bir sektor

durumuna gelmistir."’

1960 ve 1970’lere gelindiginde Amerikalilar Alka Seltzer, Volkswagen, Pepsi-
Cola, Benson& Hedges, 7UP ve daha bir¢ok marka igin yapilmis parlak ve unutulmaz
reklamlar1 izlemekteydiler. Bu izleyiciler reklamlari da programlar kadar dikkatle

seyretmekteydiler.®

Dénemler Ulkeler Nitelikler, Evrim

Ilkcag Yunan Dikkat cekmek i¢in saticilarin
cigirmalari.

Tabelalar, 6rnegin bir kabareyi gostermek
icin kullanilan ¢am kozalaklari. Binalarin

direk ve dubarlarina yazilan yazilar.

Roma Yunan’da oldugu gibi pazarlamacilarin
cigirmalari.  Tabelalar ve  yazilar.
Pompei’de pismis toprak el ilanlar

bulunmustur: bir keginin bir siitcliyili

'8 Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:20.
Bkz. Unsal,1984,s.40.

Y Fiisun Kocabas, Miige Elden, “Reklamcilik”, iletisim Yayinlari, istanbul,1997.ss:20.
% Joe Cappo, “Reklamciligin Gelecegi”, MediaCat Kitaplari, istanbul,2003.ss:18



gostermesi; demir isleyen iki adamin
eskrim okuluna isaret etmesi. Duvar

afisleri

Ortacag

Avrupa

Okuma yazma bilmeyen halk, yaziya ilgi
gosteremez. Cigirma tezgahtar sozleri
kullanilir. Cigirma isi krala bagli olarak
caligir:  iicretleri saticilarca  6denen
yeminli ¢igirtkanlar devlete vergi verirler.
Cigirtkanlar, saticilarin hizmetine yonelik
bir lonca kurarlar. Tahta {istiine
resmedilmis, ¢ogu kez komik ¢ok sayida
yazi. XV. Yiizyilda Paris’te 3000 kadardi.
Hizla c¢ogaldiklar1 i¢in  belediyeler

kurallar koyarlar.

Ronesans

Avrupa

1450°den itibaren, matbaa afis, ilan ve
duyuru yapimina olanak verir. 1477°de:
Ingiliz basimci  Caxton  bir afisi
Salisbury’deki kaplica tedavisini duyurur.
1525: Almanya’da ilk ilag reklami

XVII. ve XVIIL Yiizyillar

Ingiltere

Reklamm  yeglenme  yeri. 1665:
Londra’daki veba, salginina kars1 hap ve
surup satan afis ve el ilanina inanilmaz
bir ¢cokluga eristirir.

1710: Addison, “Tatler’inin  bir
boliimiinii reklama (haplar, kozmetikler,
evden kagan  kadmlar, kaybolan
hayvanlar, kiralik evler...) ayirir.

1759: Samuel Johnson reklam, simdi
iyilestirmeyi  bile gerektirmeyecek

diizeyde bir olgunluga ulasmistir. Bu
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gelisme 1712°den sonra reklama konan
vergilerle durduruldu. 1833°de

vergilendirme kaldirildi.

Amerika

XVIII. yiizyilin  basinda gazetelerde
ilanlar ¢ikmaya baglar. 1743°de kurulan
“The Journal Magazine” gazetesi reklam
yayinlar. Ardindan diger gazetelerde
maliyet fiyalarim1 asagi ¢ekmek igin onu

izlerler.

Fransa

1631: Th. Renaudot’nun “Gazettesinde”
ilk ilan yayimlanuir.

1670: Compagnie des indes Orientales’in
kurulmas1 afis yoluyla duyurulur.

1748: Paris’te Boudet tarafindan bir afis
sirketi kurulur.

1781: Resmi afisler siyah beyaz basilir.

XIX. yiizyll

Ingiltere

Ekonominin  ilerlemesi ve  sanayi
devrimiyle birlikte reklam

uygulamalarinda biiyiik gelisme.

Amerika

1840: Philadelphia’da ilk reklam ajansi
kurulur.

1870: Kongre, gazetelerin daha ucuza
gonderilebilmesi i¢in ikinci siif bir
tarifeytr oylar. Reklam gozle goriliir

bigimde gelisir.

Fransa

Fransa 1836:  Emile  Girardin’in
“Presse”nin ii¢ c¢eyrek sayfasi reklama
ayrilmistir: abone bedeli diger

gazetelerden iki misli daha ucuzdur.
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1837: “reklam” (publicite) sozciigi,
Balzac’in “Cesar Birotteau”sunda
kullanilir. 1828’den sonra, kitap¢i afigine
olanak veren tasbaski gelisir. Raffet,
Gavarni, H. Vernet bu tiir afisler tasarlar.
Lautrec, Cheret, Steinlein ve Mucha ile
sanat niteligi kazandi. 1881: afis asma
kurala baglandi. Afis icin ayrilan alanlar

kiralanda.

XX. ytizyil

Bat1 Diinyasi

Kapitalizmin gelismesine ve bugiin,
tiiketim toplumuna bagli olarak, reklam
gozle goriiliir bir yayilim kazanir. Basin
ve afislerin Gtesinde yeni medyalarda da
kullanitlir.  Ornegin:  *1stkli  reklam,
*sinema, *1922’den bagslayarak ABD’de
radyo  reklami,  *1947:  ABD’de

televizyon reklama.

Reklamin Tarihsel Seriiveni

Bu tabloda reklamcilik tarihini asamali olarak gérmekteyiz. Amerika ve

Avrupa’da gazeteler ilan ve reklamla 17. Yiizyilda tanismalarina ragmen, Tiirkiye bu

bulusma i¢in 19. Yiizyil bekleyecektir.19

1.3. Reklamin Tiirkiye’deki Gelisim Siireci

Osmanli’da ilkel reklamcilik donemi olarak kabul edilen dénemde f{iriinler;

tellallar, ¢igirtkanlar ve igportacilarla tanitilmaya c¢alisilmistir. “Elimi kestim kan

Y Mete Camdereli, Murat Varli, “Reklam Dergi ve Gazeteleri”, Rasyo Yayinlari, 2009.ss.10.
Bkz. Reklamin Tarihsel Seriiveni, Bernard Cocula, Claude Peyroutet, Semantique de I'image Pour une
approche methodique des messages visuels, Paris, Libraire Delagrave, 1986, s.124-125.
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akiyor.” diyen karpuzcu, “Ikizlere takke" diye bagirarak tezgahindaki siityenlere
dikkati ¢ekmeye calisan isportaci ilk reklamcilar olarak tanimlanabilirler. Elbette
tellallarin ve ¢igirtkanlarin bagirmalar ya da diikkanlara isaretler asmalar1 bugiinkii
anlamda kabul edilen reklamcilik sayillmamaktadir. Osmanli Donemi’nde, ilk
reklamlardan s6z edebilmek i¢in geleneksel iiretimin ¢oziilmesi ve kitle iletisim
araglarinin gelismesi gerekmektedir, bu nedenle bundan 6nceki dénem ses ve isaretin

donemi olarak kabul edilmektedir.?°

Gergek anlamda ilk reklamcilik c¢alismalarina matbaanin  kurulusu ile
baslanmistir. Bir Ingiliz tarafindan cikartilan Ceride-I Havadis gazetesi Osmanli
devletinden aldig1 yardimlarin yan1 sira reklam ve duyurular1 yayimlanmasindan gelir
saglamistir. Daha sonralar1 ¢ikartilan Tercuman-1 Ahval gazetesinde de bu 6zellik
devam etmistir. Ancak yayinlanan ilan ve duyurular genellikle ya bir 6liim ilan1 ya da
ev veya arsa satisi ile ilgili haberlerdir. Ticari deger tasiyan ilk duyuru, 1864 yilinda
Tercuman- 1 Ahval’de yayinlanan iki duyuru olmustur. Bu duyurulardan biri, Yeni
Camii avlusundan tabak, canak satan bir magazanin Ramazan dolayisiyla yeni ¢esitleri

ithal ettigidir.*

Gergek ilerleme ise, 1880°de Abdiilhamit’in saltanati sirasinda baslamistir. O yil
Rafael Cervati’nin fikri ile gerceklestirilen Osmanli Ticari ve Sanayi Rehberi hem
Avrupa’dan hem de iilke i¢inden ilanlar toplayarak yepyeni bir girisim baglatmistir.
Fransizca olan kitabin yayicisi Cervati Biraderler ve Fatzea firmas1 “komisyonculuk,
temsilcilik, ticari istihbaratin” yani sira “yerli ve yabanci ilancilik” islerini de
uistlendigini aciklayarak, iilkede reklam acenteligi mesleginde ilk sistemli ¢alisan kurum
olmustur. Boylece Abdiilhamit doneminde, reklamciligin mesleklesmesi yoniinde

adimlar atilmis, ilan-reklam farkinin da anlasilmaya baslandigi yillar olmustur.??

Ik kez el ve duvar ilanlar1 da bu donemde belirmeye baslamis, yazilar kisalmus,

basliklar ve resim kullanimi artmistir. Elbiseli ya da sac1 agik Avrupali kadin resimleri

20 Diinyanin En Biiyiik 10 Reklam Pazari, Marketing Tiirkiye Dergisi, AVC Pazarlama ve iletisim Hizmetleri.
Grubu, Yil:6, Say1:127, 1996, s:28-32.

> UNSAL, a.g.e. s:44.

> UNSAL, a.g.e. s:48.

13



ve elle ¢izim rahat¢a kullanilmistir. Ilk kez fotograf kullanimina da bu donemde
rastlanmaktadir. Cergeve kullanarak, basligi yan koyarak dikkat c¢ekme c¢abalari
yapilmis, hedef kitleyi ikna agisindan, eskiden hep Avrupali tanik gostermek adet iken,

yerli tanik ve dvgiicii kullanmak da bu dénemde baslamigtir.”®

Tiirkiye’de gazetelerin kitle iletisim araclari haline gelmeye baslamalari ancak
Mesrutiyet’in ilaniyla s6z konusu olabilmistir. Bu gelisme hemen ertesinde tilkedeki ilk
reklam ajansi sayilabilecek Ilancilik Kolektif Sirketi’nin 1909 yilinda kurulmasina yol
acmistir. II. Mesrutiyet’in ilaniyla gelen basin 6zgiirliigli gazete reklamciliginin
yayginlagmasina neden olmustur. Yasaklamalarin kalkmasi sonucu gazete ve dergi
sayisinda yiizde {li¢ yiize varan bir artis olmus ve her gesit orgilitlenmenin iizerindeki

baskinin kalkmasi ticari girisimlere de bir rahatlik getirmistir.24

Reklamcilik sektoriiniin  1908’den sonra kazandigr dinamizmin en ilging
gostergesi, sayfalarina sadece ilan ve konu ile ilgili yazilar koyarak sayfa dolduran siireli
yayinlarin belirmesi olarak goriilmektedir. Bunlardan bir tanesi 1909 Aralik aymda
yayina baslayan, kisaca Tacir diye amlan “Musavver Osmanli Fransiz Tacir”
Gazetesi’dir. Tacir’in reklam sektdriine gercek katkis1 “Kiiciik Ilan” kavraminm

getirmesiyle olmustur.

Bu konuda ikinci 6nemli yayin “Reklam” adini tasiyan, Tirkce icerikli haftalik
gazetedir. “Siyasi, ilmi, i¢timai, felsefi, edebi igerikli Piyano gazetesinin ilavesi” olan
Reklam kendisini, “Haftada bir defa nesrolunur, her seyden bahseden Osmanli gazetesi”
olarak tanitmistir. 1910 Ekim aymnin ilk haftas1 birinci sayisini ¢ikarmis olan gazetenin
s0z konusu sayilarinda pek fazla ilan alamadigi goriilmektedir. Ayrica {iglincii ilan
gazetesi denemesinde de 1911°de haftalk Iark adindaki gazeteyle yapildig
kaydedilmistir.”®

1908’den 1922 yilina kadar gegen siireci ii¢ boliime ayirmak gerekmektedir.

1908-1914 arasinda biiyiik bir agilis yasanmis, 1914-1918’de 1. Diinya Savas1 yiiziinden

2 Siileyman NEBIOGLU, “Reklamcilik, Cumhuriyet Dénemi”, iletisim Yayinlari, istanbul, 1985 s:156.
** Sijleyman NEBIOGLU, “Reklamcilik, Cumhuriyet Dénemi”, iletisim Yayinlari, istanbul, 1985 s:156.
> Nedim CiVRILi, “Kiyisindan Kiisesinden Reklamcilik”, Dogan Ofset, istanbul, 1993, s:16.
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tam bir kapanma donemi gegirilmis, 1919-1922 arasinda ise isgal altindaki Istanbul’da
dis etkenlerin artmasiyla yeniden canlanma goriiliirken, Ankara’nin ilk kez 6zel ilanla

tanistig1 goriilmektedir.

Cumhuriyet donemiyle birlikte, Tiirkiye’de kapitalizm de ilerlemeye baslamistir.
Kapitalizmin bu ilerlemesi, toplumdaki eski yapilarin da degismesine yol a¢mustir.
Toplumun yeniden diizenlenmesinin tartisildign 1923 Tiirkiye Iktisat Kongresinden
sonra yeni bir ulusal burjuvazi olusmus ve kisa bir slire sonra da devletgilik
uygulamalar1 baslamistir. Sanayilesme ve kapitalizmin hiz kazanmasiyla birlikte

reklamcilik sektorii de 1960’11 yillarda hizla gelismistir.26

%% Ulkui ilgi Eldem, “Bilincalti Reklamcilik ve Tiiketici Uzerindeki Etkisi”, Yiiksek Lisans Tezi, Maltepe
Universitesi, istanbul, Eyliil 2009.
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2.GiZLi REKLAM KAVRAMINA GENEL BAKIS

2.1. GiZLI REKLAM (ORTULU REKLAM, URUN YERLESTIRME)
KAVRAMI

Uriin yerlestirme kavrami yeni nesil pazarlama iletisimi araglarindan biri olarak

goriilmesine ragmen kokeni ¢ok daha eskiye dayanmaktadir.

Uriin yerlestirme arastirmacilar tarafindan yapilan ¢alismalarda farkli sekillerde
tanimlanmistir. Baker ve Crawford iiriin yerlestirmeyi, “ticari iiriin veya hizmetlerin bir
ticret karsiliginda televizyon ve film prodiiksiyonlarina dahil edilmesi” seklinde
tanimlamaktadir. Gupta ve Gould ise liriin yerlestirmeyi, “licret veya bazi promosyonel
faaliyetler karsiliginda markalarin sinema filmine dahil edilmesi” olarak agiklamaktadir.
D’Astous ve Seguin gore ise iirlin yerlestirme, “farkli promosyonel amaglar igin
trlinlerin, hizmetlerin, marka isimlerinin, sirket isminin, paket, amblem ve diger ticari
esyalarin filmlere, televizyon programina ve miizik klibine yerlestirilmesi”dir.27 (You,
2004: 5).

Uriin yerlestirme kavrami Steortz tarafindan “markali bir iiriiniin, ambalajin,
isaretin veya diger ticari ilirliniin sinema filmine, televizyon sovuna veya miizik
videosuna yerlestirilmesi” olarak tanimlanirken, D*“Astous ve Chartier (2000) {iriin
yerlestirmeyi “bir {lirlin, marka veya sirket isminin tutundurma amagclariyla bir sinema
filmi  veya televizyon programina yerlestirilmesi” olarak tanimlamaktadir.
Balasubramanian kavrami “markali bir iriiniin planli ve silik (6n plana ¢ikmayan)
sekilde bir film veya televizyon programina girerek seyircileri etkilemeyi amaclayan
ticreti 6denmis mesaj” olarak daha genis bir anlatimla tamrnlamls‘ur.28 (Argan, v.d.,

2007: 160).

7 Cetin Cildir, Uriin Yerlestirmenin Marka Hatirlama ve Satin Alma Niyetine Etkisini Belirlemeye Yénelik
Bir Arastirma, Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2012

Bknz; (You, 2004: 5).

28Cetin Cildir, Uriin Yerlestirmenin Marka Hatirlama ve Satin Alma Niyetine Etkisini Belirlemeye Yénelik
Bir Arastirma, Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2012

Bknz; (Argan, v.d., 2007: 160).
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Karrh’a gore iriin yerlestirmenin tanimlamasi yapilirken iki 6nemli unsura
ihtiyag vardir. Bunlardan birincisi, {irlin yerlestirme i¢in bir bedel 6denmesi gerektigi ve
{iriinlerin kasitl1 olarak iletisim araglarma dahil edilmesidir. ikincisi ise iiriin yerlestirme
film ve televizyon programlarina ek olarak miizik klipleri, video oyunlar1 ve kitaplarda
da uygulanabilmelidir. Bu unsuru temel alarak Karrh, {iriin yerlestirmeyi “iletisim
ortamlarna isitsel ve/veya gorsel sekilde markali {irtinlerin ve marka belirleyicilerinin,
belirli bir bedel karsiliginda dahil edilmesi siirecidir” seklinde tanimlamaktadir.?® (You,
2004: 5).

Reklam Terimleri ve Kavramlart S6z1igi’ne gore “konulu filmlerde markali bir
tiriiniin (6rnegin otomobil) ya da {iirtine iligkin reklamin (6rnegin magaza tabelasi) yer
almasi, televizyon programlarinda sunucunun markali bir tirlin (6rnegin igecek sisesi)
tagimasi gibi yollarla reklam oldugu belirtilmeden yapilan reklam”*° (Giilsoy,1999:411)
olarak aciklanan iirlin yerlestirme kavrami, yine basvuru kaynaklarinda bir iriiniin
televizyon veya filmlerde goriinlirliiglinii saglamak olarak belirtilmektedir. Bu
tanimlamalarda da goriilecegi lizere, reklam amagli olarak televizyon ve sinema

yapimlarinin kullanilmasi, teknigin 6zilinii olusturmaktadar.

Giiniimiizde oldukga siklikla kullanilmaya baslayan bir reklam metodu olarak
iirlin yerlestirme, sinema ve tv filmlerine kimi zaman herhangi bir getirisi olmadan,
sadece oyuna ve oyuncuya ger¢ek birer kimlik kazandirma islevi goriirken, kimi zaman
da yapimci ve yonetmenin ortak onayi ile filmin ig¢ine bilingli olarak yapilan bir ¢esit

reklam yontemidir®™ (Yolcu, 2004:298).

» Cetin Cildir, Uriin Yerlestirmenin Marka Hatirlama ve Satin Alma Niyetine Etkisini Belirlemeye Yénelik
Bir Arastirma, Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2012

Bknz; (You, 2004: 5).

*® Mustafa Demir, Televizyon ve Sinema Diinyasinin yeni yildizlari: Uriinler ve Uriin Yerlestirme tekniginin
izleyiciler Gizerindeki etkileri, Yiiksek Lisans Tezi, Firat Universitesi, Elazig, 2008

Bknz; (Gilsoy,1999:411)

*! Mustafa Demir, Televizyon ve Sinema Diinyasinin yeni yildizlari: Uriinler ve Uriin Yerlestirme tekniginin
izleyiciler Gizerindeki etkileri, Yiiksek Lisans Tezi, Firat Universitesi, Elazig, 2008

Bknz; (Yolcu, 2004:298).
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Gizli reklam, baska bir deyisle ortiilii reklam, son zamanlarda sik¢a karsimiza
¢ikan bir kavram haline gelmektedir. Gerek izledigimiz sinema filmlerinde gerekse
televizyon dizilerinde sik¢a karsimiza ¢ikan “Gizli Reklam” (Ortiilii Reklam) esas
anlamiyla nedir ve kendisiyle sik¢a karistirilan Bilingalt1 Reklamdan farki nedir bunlari

inceleyecegiz.

Bilindigi tizere, reklam hukukunun temel prensiplerinden biri, yaymlandigi
mecra ne olursa olsun, bir reklamin “reklam” oldugunun agikc¢a anlagilmasi geregidir.
Bu yonde Danistay’in, “Program akisi i¢inde, belirgin ve herkesce anlasilabilir gorsel ve
isitsel unsurlarla reklam yayminin belirginlestirilmemesi, reklam yayinlarinin
programlarin i¢ine sizmasi suretiyle, dncelikle programa odaklanmis izleyicinin reklami
hazirliksiz algilamasina yol acacagi gibi, reklamlar i¢in Ongdriilen ayrintili
diizenlemelerin ihlali sonucunu yaratacaktir” seklinde bir karar1 da mevcuttur. Buna gore
bir reklamin reklam oldugunun agik¢a anlagilamadigi durumlarda oOrtiilii reklam
uygulamasindan bahsedilmektedir ve oOrtiilii reklam yapilmasi Tiirk Hukuku’na gore
yasaktir. Bunun temel sebebi ise tiiketicinin Ortiilii reklam esnasinda hazirliksiz olarak

yakalandigindan kolayca etki altinda kalabilecek olmasidir.*

[nal’a gore; ortiilii reklammn tespiti, su {ic durumdan birinin bulunup
bulunmamasina gore yapilmalidir; (1) mala, hizmete veya bunlar1 sunan kisiye bilgi
veya goriintiilerin, yaymin biitiin 6zellikleri (i¢erigi, konusu, sunumu vb.) itibariyle agik
bir sekilde orantisiz (6lgiisiiz) olmasi; (2) reklam yapma iradesinin varligi, (3) haber

goriiniimlii ortiilii reklamlarda, haber verme hakkinin unsurlarinin bulunmamasidir.®

2.2. TURK HUKUK SISTEMINE GORE GiZLi REKLAM (ORTULU
REKLAM, URUN YERLESTIRME) UYGULAMALARI KANUN ve
YONETMELIKLERIi

4077 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 16/II maddesinde

ortilii reklam yapilamayacagi acgikg¢a hilkkme baglanmistir. Ayrica, Ticari Reklam ve

32 <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum> Erisim Tarihi: 3.11.2013
Bkz.. Danistay 13. Daire 13. Daire’nin E.2005/7449,K.2005/4856 sayili ve 4.10.2005 tarihli karari.

¥ < http://www.turkhukuksitesi.com/makale_1636.htm > makale yazari : E. Ahsen Oktay Ding
Avukat - Hukuk Danismani. Erisim Tarihi: 3.11.2013
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[lanlara iliskin Ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair Yénetmelik 5/d maddesi de ayni

yondedir:

“Bigimi ve yayimlandi§r mecra ne olursa olsun, bir reklamin reklam oldugu agikca
anlasilmalidir. Bir reklam haber ve yorum dgeleri iceren bir mecrada yayimlandiginda, reklam

oldugu kolaylikla algilanacak bicimde belirtilir. Ortiilii reklam yapilamaz.”

Ayn1 sekilde Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayimnlart Hakkinda
Kanun’un 21/5 maddesinde de her tiirli yayinda gizli reklamin yapilmasinin yasak
oldugu belirtilmistir. “Ortiilii reklam”mn tamim1 ise Radyo ve Televizyon Yayinlarinin
Esas ve Usulleri Hakkinda Yonetmelik® in (RTUK Yo6netmeligi) 4. Maddesinde “gizli

reklam” ad1 altinda yapilmistir:

“Gizli reklam; yayinc tarafindan reklam yapma maksadiyla, mallarin, hizmetlerin,
ismin, ticari markanin veya iiretici veya hizmet saglayicimin faaliyetlerinin, para karsiigr veya
benzer sebeplerle, programlarda logo, ticari unvan, tescilli marka, goriintii, sozlii ifade veya

bunlari cagristirabilecek imalar yoluyla tanitimin ifade eder.”

Burada dikkat ¢ekilmesi gereken nokta, reklam yapma amaciyla hareket edilmesi
ve fakat bunun agik¢a degil de st kapali bir sekilde imalar yoluyla

gergeklestirilmesidir. Ortiilii reklami hukuka aykir1 kilan da aslinda bu yénii olmaktadir.

Ortiilii reklam yapmanin miieyyidesine gelince; Reklam Kurulu Yénetmeligi’nin
16. maddesine gore Reklam Kurulu’nun Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun’un 16.
maddesine aykirilik teskil edenleri cezalandirmak, s6z konusu reklam ve ilanlar1 ii¢ aya
kadar tedbiren durdurmak ve/veya aymi yontemle diizeltmek ve/veya idari para cezasi
vermektir®*. Yine RTUK Yonetmeligi’nin 32. maddesine gore yayin ilkelerine uymayan
yayin kurulusu hakkinda RTUK tarafindan uyari, 6ziir dileme, program yayimninin
durdurulmasi, para cezasi, yayin durdurma ve yayin izninin iptali cezalarinin
uygulanmasi s6z konusudur. Yonetmelik’in 34. maddesi uyarinca ise yayimn kurulusunun
yayin ilkesinin ihlali nedeniyle program durdurma miieyyidesi uygulanan herhangi bir
programin da ayni yaymn ilkesinin ihlali ya da RTUK Kanunu’nda belirtilen esaslara

aykirihgin tekrart ya da RTUK tarafindan ongériilen yiikiimliiliiklerin yerine

3 <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum >Bkz.. 2008 sonu itibariyle
Reklam Kurulu tarafindan verilen idari para cezasi yerel bazda 6.720 TL, ulusal bazda ise 67.200 TL'dir.
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getirilmemesi hallerinde yaymn kuruluslarina ulusal ve yerel bazda yoOnetmelikte

belirlenen miktarlarda idari para cezasi verilebilmektedir.®

RTUK Yonetmeligi Madde 34- “Para Cezas1 ve Yaym Durdurma: Aksine yargi
karar1 olmadig1 siirece, Ust Kurulun program durdurma kararinin tebliginden itibaren,
yayin kurulusunun ayni yayin ilkesinin ihlali nedeniyle program durdurma miieyyidesi
uygulanan herhangi bir programinda ayni yayin ilkesinin ihlali veya Kanunda belirtilen
esaslara aykiriligin tekrart ya da Ust Kurulun ongérdiigii yiikiimliiliiklerin yerine

getirilmemesi halinde;

a) Ulusal diizeyde yaym yapan kuruluslara, ihlalin agirligina gore, yiizyirmibes

milyar liradan az olmamak kaydiyla ikiyiizelli milyar liraya kadar,
b) Yerel, bolgesel ve kablo ortamindan yayin yapan kuruluslara:
1.Kapsadig1 yayin itibariyle, bir milyondan fazla niifusa ulasan il ve ilgelere

yayin yapanlara, ihlalin agirligina gore, altmis milyar liradan az olmamak kaydiyla yiiz

milyar liraya kadar,

2. Kapsadig1 yayin alani itibariyle, besylizbin ila bir milyon arasinda niifusa ulasan
il ve ilgelere yaym yapanlara ihlalin agirligina gore, otuz milyar liradan az olmamak

kaydiyla altmis milyar liraya kadar,

3. Kapsadig1 yaymn alani itibariyle, ikiyiizellibin ild begyiizbin arasinda niifusa
ulasan il ve ilgelere yaymn yapanlara, ihlalin agirligina gore, yirmi milyar liradan az

olmamak kaydiyla kirk milyar liraya kadar,

4. Kapsadig1 yayin alani itibariyle, ikiyiizellibinden az niifusa ulasan il ve ilgelere
yayin yapanlara, ihlalin agirligina gore, bes milyar liradan az olmamak kaydiyla on

milyar liraya kadar,

c) Radyo yayinlari i¢in yukaridaki miktarlarin yarisi kadar, idari para cezasi

uygulanmaktadir.

* RTOK Yonetmeligi Madde 34- “Para Cezasl ve Yayin Durdurma”.
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Buna gore; Reklam Kurulu ilk defa ortiilii reklama iligkin bir kararinda bu
sekilde agik olarak degerlendirme kriterlerini belirtmistir. Buna gore; Anayasamizin 26.
maddesi uyarinca “Herkes, diisiince ve kanaatlerini soz, yazi, resim veya baska yollarla
tek basina veya toplu olarak agiklama ve yayma hakkina sahiptir. Bu hiirriyet resmi
makamlarin miidahalesi olmaksizin haber veya fikir almak ya da vermek serbestligini de
kapsar. Bu fikra hiikmii, radyo, televizyon, sinema veya benzeri yollarla yapilan
vaymmlarin izin sistemine baglanmasina engel degildir.Bu hiirriyetlerin kullanilmasi,
milli giivenlik, kamu diizeni, kamu giivenligi, Cumhuriyetin temel nitelikleri ve Devletin
tilkesi ve milleti ile béliinmez biitiinliigiintin korunmasi, suglarin onlenmesi, su¢lularin
cezalandirilmasi, Devlet sirri olarak usuliince belirtilmis bilgilerin ac¢iklanmamasi,
baskalarimin sohret veya haklarimin, ézel ve aile hayatlarinin yahut kanunun ongordiigii
meslek sirlarinin korunmasi veya yargilama gorevinin geregine uygun olarak yerine

getirilmesi amaglariyla siwrlanabilir.”®

2.2.1. GiZLi REKLAM (ORTULU REKLAM, URUN YERLESTIRME)
MECRALARI

Ortiilii reklam uygulamalar1 ¢esitli sekillerde karsimiza g¢ikabilmektedir.
Tiirkiye’de ozellikle son donemlerde ortiilii reklam uygulamasi gittik¢e artmis ve bircok
televizyon programi acisindan olagan bir hale gelmistir. Ortiilii reklamm bu denli
yayginlasmis olmasinin nedenleri arasinda ilk akla gelenler bazi iirlin, kisi ya da
kurumlarin reklam yapmalarinin yasal diizenlemelerle yasaklanmis olmasi (sigara,
alkollii igki, ilag reklamlarina iliskin yasaklar ya da avukatlarin, doktorlarin reklam
yapma yasag1 gibi) ve reklamlara olan giivenin azalmig olmas1 sayilabilmektedir. Bunlar
disinda reklamlarin izlenme oranlarimin diisiik olmasi ve oOrtiilii reklam yapan firmalarin,
bu sayede agik¢a reklam yapmalar1 halinde ddemek zorunda olduklar1 RTUK pay1 ve
vergileri 6ddemekten kurtulmalari da nedenler arasindadir. Goriildiigii tizere, ortili
reklam yapmak hem reklam veren hem de yayinci kurulus agisindan bu tarz avantajlar
saglayabilmesi yoniinden tercih edilebilmektedir. Ozellikle, yasal olarak reklam yasag

bulunan sektorler kacinilmaz olarak ortiilii reklama yonelme ihtiyact duymaktadirlar.

*® < http://www.istanbul.gov.tr/?pid=11123 > Erisim Tarihi: 3.1.2014.
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Yukarida deginildigi {iizere, reklamlarin tiiketiciler nezdinde giivenilirligi
Ozellikle haber seklinde yapilan ortiilii reklamlara gore oldukc¢a azdir. Bunun nedeni
insanlarin haber formatina daha fazla giiven duymalaridir. Insanlar haberlerin
tarafsizligina o derece glivenmektedirler ki haber adi altinda hi¢ de etik olmayan
tarzlarda yapilan ortiilii reklamlar bazi firmalar i¢in haksiz bir kazang ve avantaj
saglayabilmektedir. Bunun yani sira insanlarin genelde reklam izlemekten ¢ok keyif
almadiklar1 ve reklamlarda zapping yaparak baska kanallara gecis yaptiklari
bilinmektedir. Oysaki haberler, eglence programlari, yerli ve yabanci dizi ve filmler

reklamlara kiyasla ¢cok daha fazla izlenmektedir.

Ortiilii reklam en sik olarak haber goriiniimii altinda ya da iiriin yerlestirme
seklinde karsimiza c¢ikmaktadir. Bu dogrultuda, ortiilii reklamin tespitinde bazi

kistaslarin dikkate alinmasi gerekmektedir.*’

Reklam maksadiyla verilen bilgi ya da goriintiilerin, yaymin biitiin 6zellikleri
itibariyle acik bir sekilde orantisiz olmasi; burada belli bir {iriin, marka ya da ticaret
tinvaninin i¢inde yer aldigi programin, goriintliiniin veya haberin igerigi ile makul
olamayacak derecede orantisiz olmasi s6z konusudur. Adi gegen iirlin, marka ya da
ticaret linvaninin programin igine yerlestirilmesi ya da programin niteligi geregi bunlar
hakkinda bilgi verilmesi seklinde ortiilii reklam uygulamasi olabilmektedir. Buradaki
acik oransizligin neye gore belirlenecegi konusunda ilgili mevzuatta bir agiklik
bulunmamaktadir. Ancak, Reklam Kurulu’nun mevcut uygulamalarindan goriilebildigi
kadariyla “belli bir iirlinlin, markanin ya da ticaret linvaninin gereksiz sekilde ve
programin niteligine uygun olmayan bir sekilde one ¢ikarilmasi”, “gosterim siiresinin
oOlgiiliiliik kural ile bagdasmayacak sekilde uzun olmasi”, ya da “yakin ¢ekim yapilarak
belirli bir {irlin, marka ya da ticaret tinvanina bariz bir sekilde yonlendirme yapilmas1”
gibi Olgiitler ortiilii reklam uygulamasinin degerlendirilmesinde dikkate alinmaktadir.
Ornegin; Reklam Kurulu bir kararinda Besiktas Kiiltir Merkezi Ltd. Sti. (BKM)
tarafindan 12.11.2004 tarihinde sinemalarda gdsterime sokulan G.O.R.A isimli filmde
“Avea” marka GSM operatoriiniin, “Samsung” marka televizyonun, “Tekel 2000” marka

sigaranin, “Yeni Raki”nin, “Kiitahya Porselen”in, “Yediglin” marka icecegin ve “J&B”

*” Emrehan inal, Basak Baysal: “Reklam Hukuku ve Uygulamasi”, istanbul 2008, sf. 44.
Bkz..<www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 3.11.2013.
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marka ickinin Ortiili reklamimin yapildigi gerekgesiyle reklam veren Besiktas Kiiltiir
Merkezi Ltd. Sti. (BKM)ne idari para cezasi ile durdurma ve diizeltme cezalar
verilmesine karar vermistir®™. S6z konusu karar film sektériinde 6zellikle yapimcilar ve
yonetmenler tarafindan olmak {izere tepki toplamis ve “sektdre darbe vurmak™ olarak

nitelendirilerek elestirilmistir.

Ortiilii reklam uygulamasina iliskin Reklam Kurulu baska bir kararinda belli bir
markanin 6ne ¢ikarilmasi” ve “gosterildigi siire”yi kistas olarak alarak “Hayat Bilgisi”
isimli dizide bir sahnede iizerinde “Tiffany” markasinin yazili oldugu bir posetin 6n
plana ¢ikartildigi ve s6z konusu markanin anlik bir goriintii seklinde degil, 3-4 dakika
sireyle ekranda yer aldigi, bu sekilde de Tiffany markasinin ortiilii reklaminin

yapildigina karar verilmistir.*°

Ortiilii reklam uygulamasinda kullanilan yaygin tekniklerden biri de yakin ¢ekim
yapmak suretiyle belli bir firma, marka ya da {iriine yonlendirme yapmaktir. Eger bir
iriin dizilerde, sinema filmlerinde ya da programlarda dogal ortamlarinda kullaniliyorsa
bunda herhangi bir sakinca bulunmamaktadir. Ancak iiriinler, yakin ¢ekimi yapilarak
dogrudan 6n plana cikartiliyorsa ortiilii reklamin varligindan soz edilebilmektedir®.
Ornegin; bir otelde gekilen dizinin sahnelerinde o oteli ¢agristiracak goriintiilerin yakin
cekimi yapilarak gosterilmesi ortiilii reklam olarak degerlendirilebilecektir ki bu ayni

zamanda yukarida da soziinii ettigimiz orantisizlik kriterini karsilamaktadir.

2.3. GIZLI REKLAM (ORTULU REKLAM, URUN YERLESTIRME)
DEGERLENDIRME SARTLARI

Ortiilii reklam konusunun ele alindig: Tiirkiye Medya ve lletisim Merkezi’nin
Temmuz 2007°de yapmis oldugu toplantida meclis baskan1 Vahap Munyar yaptig1 bir
aciklamada “Ornegin sigara ile ilgili bilgilendirici bir haber yaparken bu haberde normal
olarak sigara gorseli kullaniliyor. Ancak bu reklam amacghi yapilmiyor ve sigara

firmalarindan da herhangi bir reklam {iicreti alinmiyor. Ancak bu bile ortiili reklam

% RK. 12.04.2005 tarihli ve 115 sayili toplantida alinan 18 nolu karar.

** RK. 11.10.2004 tarihli ve 109 sayili toplantida alinan 20 nolu karar.

Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 3.11.2013
%0 Oguz Sahin. Ortiili Reklamlarin Yayginlasma Nedenleri ve Hukuk Sistemindeki Yeri, Uzmanlik Tezi,
Ankara 2004, sf.14.
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kapsamina alinarak gazetelere agir cezalar kesiliyor.” diyerek Reklam Kurulu’nun ortiilii

reklam konusundaki bakisinin endise yarattigini ve de§imesi gerektigini Vurgulamlst1r4l.

Ancak buna karsilik Reklam Kurulu Baskan1 Yardimcis1 Ozan Giiler konu ile

ilgili Reklam Kurulu’nun yaklasimi su sekilde 6zetlemeye calismistir:

“Burada konu sadece tiiketiciyi korumak degil. Ayni zamanda rekabetin de
korunmas1 gerekir. Bu uygulama ile haksiz rekabetin de Oniine gegmeyi amagliyoruz.
Mesela bazit medya kuruliglari  promosyon materyallerini dagitmadan Once

Bakanligimizi arayarak goriis aliyorlar.”

Buna gore; Giiler tarafindan yapilan agiklamada Reklam Kurulu’nun ortiilii
reklama bakis agisin1 kismen ortaya koymustur ve hatta medya kuruluslarini tedbirli

davranmaya da davet etmektedir.

Bu noktada aslinda ¢ok hassas bir dengenin oldugu kabul edilmelidir. Bir
taraftan istii kapali bir sekilde reklam yapilmasi suretiyle haksiz rekabet yaratilmasinin
engellenmesi gerekirken, diger taraftan da sektorel galismalara veyahut haber niteligi
tastyan programlara sekte vurulmamasi 6nemlidir. Catisan menfaatler arasindaki denge
yukarida aciklanan objektif kistasin yani1 sira subjektif bir kistas ile birlikte
degerlendirilmelidir. O da, somut olayda reklam yapma iradesinin esasen var olup

olmadiginin tespitidir.

Reklam yapma iradesinin varligi: Program iginde verilen goriintii ya da bilginin
sunum tarzi, zamanlamasi, yayinlandigi mecra gibi unsurlar siiphesiz reklam yapma
iradesinin var olup olmadig1 konusunda dikkate alinmalidir. Ancak burada da, yukarida
belirtildigi gibi, esas alinabilecek belli bir kural ya da kriter olmadigindan bu iradenin
tespitinde ¢cok yonlii olarak bir degerlendirme yapilmasi; bu degerlendirmenin de makul
ve mantikli ortalama bir izleyiciden beklenecegi sekilde yapilmasi yerinde olacaktir.
Bagka bir deyisle makul ve mantikli bir insan tarafindan olagan hayat tecriibelerine gore
reklam yapma iradesinin varligi acgik bir sekilde anlasiliyorsa ortiilii reklamin

varligindan bahsedilebilir. Ortalama zeka seviyesine sahip bir insan s6z konusu goriintii

“ <www.medyakolik.org/index.php?=331 >,
Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 3.11.2013.
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ya da bilgilerin reklam yapma amagli olarak m1 yoksa haber verme ya da bilgilendirme
amacli m1 oldugunu acgikca anlayabiliyor ise degerlendirme daha saglikli bir zeminde
yapilabilecektir. Ancak bu konuda herhangi bir siiphe olmast durumunda ortiilii reklamin
yapildig1 sonucuna varilmamalidir®®. Bu durumda haber verme amaci ile neyin kast

edildigi 6nem kazanmaktadir.

Haber verme hakkinin s6z konusu olup olmadigi, yapilan yaymin haber verme
hakki kapsaminda mi oldugu ya da bu hakkin smirlarin1 asarak orantisiz bir sekilde
gosterilip gosterilmediginin degerlendirilmesinde bazi kriterler goz oniinde tutulmalidir.
Buna gore bir yayinda haber niteliginin bulunmasi i¢in yapilan yaymin kamunun ilgisini
cekecek nitelikte olmasi, bu yaymin yapilmasinda toplumsal yarar bulunmasi ve haberin
gerceklestigi andan itibaren makul bir siire i¢inde yayinin yapilmasi, yani giincel olmasi

gerekmektedir®.

Bunun yani sira verilen haberin ger¢ek olmasi, yani verilen haber ile ger¢eklesen
esas durumun uygun olmasit gerekmektedir. Hig¢ sliphesiz, haberi veren kisinin durum ya
da konu ile ilgili yorum yapmasi ya da kisisel goriislerini agiklamasi miimkiindiir. Ancak
bunlarin da gergeklesen esas durum ile uygunluk igerisinde olmasi gerekmektedir.
Aranacak son kriter olarak da haber verme hakki siirlarinin agilmamis olmasi geregidir.
Bu konuda esas alinacak belli bir kistas bulunmamakla beraber, haberin objektif dlciiler
icinde verildigi, haberin igerigi veya sunumu itibariyle Olciliilik kuralina uydugu
sOylenemiyorsa veya yayinin igerigi ya da sunumundan acikca reklam yapma iradesinin
oldugu anlasiliyorsa, bu durumda haber verme hakkinin smirlarinin agilmis oldugu ve
bir ortiilii reklam uygulamast s6z konusu oldugu sdylenebilir. Buna karsilik, yapilan
yayin ticari bir malin veya hizmetin piyasadaki arzini1 ve satisini arttiracak nitelikte olsa
dahi, haber verme hakkinin sinirlar1 igerisinde kaliyorsa, ortiilii reklam uygulamasindan

bahsedilmemelidir.

Reklam Kurulu’nun ortiilii reklamin tespitine iliskin olarak belirledigi ve siirekli

olarak uyguladig1 bir kistas bulunmamaktadir. Ancak kararlarindan da goriilebildigi

*inal Baysal, sf.46.

* cetin Ozek: “Tiirk Basin Hukuku”, istanbul 1978, sf. 163 vd.

Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi:
23.11.2013.
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kadariyla, Reklam Kurulu'nun ortiilii reklam konusunda oldukc¢a kati bir tutum
sergiledigi ve herhangi bir programda belli bir {iriin, marka ya da ticaret tinvaninin yer

almasini her sekilde ortiilii reklam olarak kabul ettigi goriilmektedir.

Oysa ki, yapilan bir yayinda belli bir {iriin ya da isletme ile ilgili tanitic1 bilgilere
yer verilmesi programin dogasi ve islenen konularin niteligi geregi ise burada oOrtiili
reklam oldugunu sdylemek dogru olmayacaktir. Ornegin, bir ekonomi programinda belli
bir sirketle ilgili tanitict bilgilere yer verilmesinde durumu bdyledir. Ancak, Reklam
Kurulu vermis oldugu kararlardan birinde bir gazetede yayimnlanan ‘“Superonline
Telekom Sanliurfa’da rekor kirdi” baslikli haberde yer alan ibareler ile belli bir firmanin

ortiilii reklaminin yapildigina karar vermistir®.

Reklam Kurulu yine bagka bir kararinda bir gazetede ¢ikan “Tiirkiye’nin en iyi
10 zeytinyag1” baglikli haberde ¢esitli markalarin ortiilii reklaminin yapildigina karar
vermistir®™. Biitiin bu kararlar, Reklam Kurulu’nun durumu ne derece kati bir sekilde

degerlendirdigini 6rneklemektedir.

Reklam Kurulu yine vermis oldugu bir kararda® “Dokuz Yaymcilik Tanitim
Halkla Iliskiler A.S.me ait Habertiirk logosuyla yayin yapim televizyon kanalinda
20.06.2004 tarihinde yayinlanan "OSS 2004" programinda "Ugur Dershaneleri"ne iliskin
sozlii ve gorsel ifadelere yer verilerek, adi gegen dershanenin ortiilii reklaminin
yapildigina hiikmetmistir. Anilan kararin basinda ¢ok fazla elestiri almasinin iizerine
Reklam Kurulu tarafindan konuya iliskin ¢ikarilan basin biilteninde*’, “Bicimi ve
vayimlandigi mecra ne olursa olsun bir reklamin reklam oldugu agik¢a anlasilmalidir.
Yasal ve meslek etigi acidan uyulmasi gereken temel kural boyle iken, son zamanlarda
bazi ticari kuruluslara ait reklamlarin, reklam oldugu anlasilamayacak sekilde

vapildig, izleyici veya okuyucu durumundaki kisilere cesitli programlar sirasinda veya

4 RK,14.03.2006 tarihli ve 126 sayili toplantida alinan 8 nolu karar.

Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 23.11.2013
> RK,13.03.2007 tarihli ve 138 sayili toplantida alinan 12 nolu karar.

4 RK, 08.02.2005 tarihli ve 113 sayili toplantida alinan 19 nolu karar.

*” RK, 03.06.2005 tarihli Basin Biilteni.

Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi:
23.11.2013.
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haberlerde ortiilii sekilde ticari mesajlar aktarilarak izleyici veya okuyucularin tiiketici
konumuna sokuldugu goriilmektedir. Haber ya da program seyrettigini zanneden
izleyiciler ya da gazete haberi okudugunu zanneden okuyucular ortilii sekilde bir
reklama maruz birakilarak satin alma tercihlerine yasal ve etik olmayan bir sekilde
miidahale edilmektedir. ... Son donemde baslatilan incelemeler cercevesinde, cesitli
programlarda, ozellikle Ogrenci Se¢cme Sinavindan sonra ulusal diizeyde yayin yapan
¢ok sayida televizyon kanalinda sinav sorularmmin ¢oziimiine yonelik olarak ¢cogunlukla
bir dershane, sinava hazirlik dergisi ya da ozel iiniversitenin isbirligiyle gerceklestirilen
programlarda, program desteklenmesine yénelik hiikiimlere aykiri olacak sekilde
program boyunca programi destekledigi belirtilen firmanin ismine ve/veya logosuna yer
verildigi, program sunuculari tarafindan dershane isminin program igerisinde siklikla
kullanildigi... dershane biinyesinde yapilan ¢alismalar hakkinda bilgi verildigi ve bu
sekilde 5oz konusu 6zel ogretim kurumlarinin veya dergilerin ortiilii/gizli reklamlarinin
yapildigi tespit edilmistir.” seklinde bir agiklama yapilmistir. Buradan da anlasilacagi
tizere Reklam Kurulu, haber yapma ile reklam yapma arasindaki ince ¢izgiyi oldukg¢a dar

bir sekilde yorumlama egilimdedir.

Eger bir haber salt bir firmayi, mali ya da hizmeti dviiyorsa ve haber yapilan
konuda, o konuyla ilgili diger rakip firmalardan ve onlarin mal ve hizmetlerinden
bahsedilmiyorsa bunun salt haber maksatli yapilmadig1 sdylenebilecektir. Iste burada bir
firma ya da iiriine dogrudan yonlendirme s6z konusudur. Burada verilebilecek en tipik
ornek bir mecra kurulugunun sahip oldugu diger firmanm, mal ya da hizmetlerine
tiiketicilerin yonlendirildigidir. Haber biiltenlerinde sik¢a rastladigimiz sekilde sadece
haberin yaymlandigi mecra kurulusunun sahip oldugu gazetelerin bir sonraki giin

cikacak sayisinda yer alacak haberler tiiketiciye o haber biilteninde verilmektedir.

Ortiilii reklam uygulamasinin baska bir tiirii de iiriin yerlestirme olarak karsimiza
cikmaktadir. Uriin yerlestirme, yayimn esnasinda salt goriintiiye dogallik katmak veyahut
program ile ilgili sanat¢1 ya da eser sahibinin istegi lizerine goriintliye, yayinlanan parca
ile ilgili olarak, belli bir iiriiniin konmasi1 ve gdsterilmesidir. Uriin yerlestirmede ortiilii
reklam nitelendirmesinin yapilabilmesi i¢in iirlin yerlestirmenin programin igerigi ve
sunumu itibariyle orantisiz veya reklam amacli oldugunun, baska bir deyisle reklam

yapma iradesinin agik¢a varligmn belli olmas1 gerektidir. Ornegin, bir sanatgi ile belli
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bir mekanda roportaj yapilirken programin niteligi geregi bulunulan mekana ve
mekandaki iirlinlere iliskin goriintiilere sik¢a yer verilecektir. Ancak bu durumda ortiilii
reklam yapildiginin kabul edilmemesi gerekmektedir.*®

Bazi durumlarda, ozelikle komedi tiirli programlarda, belirli marka ya da
tirlinlerin yayinda one ¢ikarilmasi igin esprisi geregidir. Ancak Reklam Kurulu durumu
bu sekilde de degerlendirmemektedir. Kurula gore; “Bir malin, hizmetin, ismin,
logonun, markanin veya ticari iinvanin programlarda 6n plana ¢ikarilip ¢ikarilmadigi,
baska mal veya hizmetlerle karsilagtirmasinin yapilip yapilmadigi, &vgl igerip
icermedigi, yonlendirme yapilip yapilmadigi, mal veya hizmet sunanlarin telefon, faks,
elektronik veya olagan posta adresinin benimsetilmeye calisilip c¢alisiimadigi gibi
Olciitler ele alinmaktadir. Biilten konusu bir haberde gecen cesitli iriinlerin
mozayiklenmesi tamamen yayinct kuruluslarin tek tarafli kararlar1 sonucu
gerceklesmektedir. Reklam yapma amaci diginda cesitli iiriinlerin ekranlarda bir anligina
goriinmesi kacinilmaz olup, bu sekildeki goriintiiler ile ilgili olarak Reklam Kurulu'nun
aldig1 bir ceza karar1 da bulunmamaktadir. Ancak Kurul bu yondeki agiklamasina
ragmen, kamu oyu tarafindan da bilinen bir kararinda, G.O.R.A isimli filmdeki

sahnelerde ¢esitli markalarin ortiilii reklaminin yapildigina kanaat getirmistir49.

S6z konusu karar, yukarida da belirttigimiz gibi, 6zellikle ilgili sektérde olmak
izere birgok elestiri almis ve hatta “sanata darbe vurmak” seklinde dahi yorumlanmaistir.
Kanimizca da Reklam Kurulu’nun bu karar1 kati bir degerlendirme iirtinii olmustur. S6z
konusu goriintiilerin salt reklam yapma iradesi ile yaymlanmadig1 ve fakat goriintiilerin
filmin ve ilgili sahnenin niteligi geregi orada yer aldigi ve bu baglamda yukarida
aciklanan  orantisizhik  kriteri  kapsaminda  degerlendirilmemesi  gerektigi

diisiincesindeyiz.

Ortiilii reklam olarak degerlendirilebilen baska bir durum da sponsor firmalara
ait Uriinlerin programin baglangic1 ve bitisi disinda program siiresince de gosterilmesi
halinde ortaya cikmaktadir., RTUK Yonetmeligi’nde sponsorluk “Program

Desteklemesi” adi altinda “Yaymma konu olan programlarin veya bu programlarda

8 <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erigsim Tarihi: 23.11.2013
** RK, 09.08.2005 tarihli ve 119 sayili toplantida alinan 13 nolu karar.
Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 23.11.2013
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kullanilan gérsel ve isitsel eserlerin tiretimi disinda faaliyette bulunan gergek veya tiizel
kisilerin, kendi adini, markasini, logosunu veya faaliyetlerini tanitmak amacryla bir
programin finansmanina dogrudan veya dolayli olarak, ayni, nakdi veya sair suretlerle
destek olmalarini ifade eder” seklinde tanimlanmaktadir. Sponsorlukta temel mantik,
sponsor kuruluglarin bunun karsiliginda bir fayda elde etmek amacinda olmalaridir.
Sponsorluk yapan firmalar bu sayede tiiketiciler iizerinde etki uyandirarak reklam
yapmay: ve satis arttirmayi amaglamaktadirlar. Bu yontem firmalar i¢in tiiketicilerle
baska bir sekilde iletisim kurabilme yoludur. Sponsorluk alan kuruluslar ise farkli
nitelikli programlar yapabilmek igin yiiksek maliyetli programlara maddi destek
saglamay1 amaclamaktadirlar. Genellikle televizyon programlarinda veyahut biiyiik
organizasyonlarda goriillen sponsorluk uygulamalar1 destek olduklart programa
miidahale etmedikleri siirece hukuki agidan bir sakinca bulunmamaktadir. Ancak
genellikle televizyon dizilerinde, kliplerde ya da sinema filmlerinde sponsor firma
triinlerinin  kullanilmast yoluyla ortiilii reklam yapilmaktadir. Bu tiir programlarin
arasina {iriin yerlestirme teknigi ile baz1 goriintii ve ifadeler yerlestirilmektedir. Ornegin
herhangi bir marka cep telefonunun sponsor oldugu bir dizi filmde dizideki biitiin
kahramanlar o marka cep telefonunu kullanmaktadir, ya da dizinin biitiin kahramanlari
dizinin yaymlanmakta oldugu kanali ya da ilgili yayin mecrasina ait gazeteyi
okumaktadirlar. Reklam Kurulu bodyle durumlarda orantisizlik olustuguna kanaat
getirmektedir. Ornegin, Kurul bir kararinda ATV isimli televizyon kanalinda yayimlanan
“Tath Kagiklar” isimli dizide “Sabah Gazetesi’nin Ortiilii reklaminin yapildigina karar
vermistir. Kurul, yine baska bir kararinda Huzur Radyo Televizyon A.$.ne ait TGRT
logolu televizyon kanalinda yayimlanan Carkifelek isimli yarigsma programinda yer alan
ifade ve goriintiiler ile “Istanbul Cerrahi Hastanesi”nin ortiilii reklammin yapildigina
hﬁkmetmistirSO.

Kanimizca burada da ticari hayatin gereklerini ve yayinciligin temelini sekteye

ugratmamak adina programin niteligi ve dogal akisina gore o goriintiiniin yer almasinin

orantisizlik teskil edip etmeyeceginin son derece hassas bir sekilde degerlendirilmesi ve bu

*% RK, 12.04.2005 tarihli ve 115 saylili toplantida alinan 4 nolu karar.
Bkz.. <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Ersim Tarihi: 23.11.2013.
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konuda en ufak bir siiphe varsa dahi, ortiilii reklam uygulamasi olarak degerlendirilmemesi

gerekmektedir.

Son zamanlarda siklikla adinm1i duymakta oldugumuz ve Avrupa’da da
kullanilmakta olan bilincaltt reklam (subliminal advertising) ve sanal reklam
kavramlarindan da burada bahsetmekte fayda vardir. Bilingalt1 reklamlar, teknik cihazlar
vasitasiyla program yayinlarinda, ya da internet ya da billboard gibi reklam mecralarinda
gozle algilanamayacak kadar kisa siireli goriintiiler, sesler ya da sloganlar kullanarak,
izleyicilerin ancak bilingaltiyla algilayabilecekleri iiriin veya hizmetlerin tanitilmasina
iliskin mesajlar iceren reklamlardir. Omegin; bir sigara markasi olan Camel
reklamlarinda kullandig1r deve figiirii ile yillar boyu bilincaltimizda etki birakmay1
basarmistir. Hala nerede olursak olalim deve figiirii bize bu markay1 ¢agristirmaktadir.
Bununla ilgili olarak; Camel bunu 1913 yilinda yapmustir ve bilingalt1 reklamini ¢ok iyi
kullanarak deve figiiriinii artik nerede goriirsek gorelim insanlarin beyninin bunu Camel
ile iliskilendirmesi saglanmistir. Baska bir Ornek olarak; Coca Cola’nin kirmizi
bardagindan tasan buz ve su seklindeki gorseli her goriildiigiinde bizlere Coca Cola’y1
ve bilingaltimiza yavasca enjekte edilen kompozisyonu cagristirmaktadir. Yine, bazi
sinema filmlerindeki {liriin yerlestirme faaliyetleri dogrudan gerceklestirilmedigi takdirde
bunun da bir tiir bilingalt1 reklam oldugu sdylenebilmektedir. Ornegin, David Fincher’in
“Panik Odas1” adl1 filminde Nokia cep telefonu, Steven Spielberg’in “Minority Report”
filminde ise “Lexus” otomobiller bilingalt1 Ozellikler tagimaktadir. Subliminal
reklamcilik denen bilingaltin1 hedef alan bu tiir reklamlar adam akili olarak ilk kez
1950’11 yillarda Amerika’da ortaya ¢ikmistir. Amerika’nin New Jersey eyaletinde agik
hava sinemalarinin birinde James Vicary adli bir reklam uzmani tarafindan
gerceklestirilen deney ile “Picnic” isimli filmin karelerinin arasina “Patlamis Misir Ye”
ve “Kola I¢” gibi emir ciimleleri gizlice yerlestirilmistir.

Cok hizli bir sekilde gectigi ic¢in izleyicinin bilingli olarak gdéremedigi bu
mesajlar, Vicary’nin iddiasina gore 6 haftalik testin sonunda kola satisin1 % 18,8 ve

patlamis misir satisini ise % 57,7 oraninda arttirmustir>”.

> Sahin, sf.57. Bkz..www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum Erisim Tarihi:
23.11.2013.
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Bir siire sonra bilingalti reklamlar1 Amerika ve Ingiltere gibi iilkelerde
yasaklanmistir. Tiirkiye’de ise 3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlari
Hakkinda Kanun’un 20. maddesinin “Reklamlar program hizmetinin diger unsurlardan
acikca ve kolaylikla ayirt edilebilecek ve gorsel ve isitsel bakimdan ayrilig1 fark edecek
bigimde diizenlenecek bilingalt1 ile algilanan reklamlara izin verilmeyecektir.” hiikmii,
RTUK Yénetmeligi’nin 15. maddesinin “Cesitli teknik cihazlar vasitasiyla televizyon
yayimlarinda ¢ok kisa siireli goriintiiler kullanarak, izleyicilerin ancak bilingaltiyla
algilayabilecekleri {iriin veya hizmetlerin tanitilmasma iliskin mesajlar igeren her tiir
reklam yaymlanamaz” hiikmii ve Ticari Reklam ve ilanlara Iliskin Uygulama Esaslarma
Dair Yonetmelik’in 7/b maddesinde yer alan “Cok kisa siirelerle imaj veren elektronik
aygit ya da bagka bir ara¢ kullanilarak ya da yapilarini izleyenlerin fark edemeyecekleri
ya da bilemeyecekleri bir bicime sokarak bilingaltiyla algilanmasini saglayan reklamlar

yapilamaz” hiikmii ile bilingalt1 reklamlar yasaklanmistir.

Sanal reklam ise yayin sinyalini degistiren elektronik goriintii sistemlerinin
kullanilmast yoluyla televizyondaki goriintiiye, gercek mekanla baglantili olmayan
reklam gorseli yerlestirilmesidir. RTUK Yonetmeligi'nin 16. Maddesinde sanal
reklamlar diizenlenmis olup, belli sartlar altinda sanal reklamlarin uygun oldugu kabul
edilmistir. Buna gore; yayinci, yaymin basinda ve/veya sonunda yazili/sozlii olarak
televizyon izleyicisini, sanal reklam kullanildigi hususunda agik¢a uyarmali ve
yayinlarina sanal reklam yerlestiren her kurulus, yayinlarini alan diger kanallar1 uyarmak
zorundadir. Iletim hakkini elinde bulunduran yayinci(lar)mn, olayin organizatdrii, onun
ajanslart veya iciincli sahislarin mutabakati olmadan yayin sinyaline sanal reklam

yerlestirilememektedir.52
Ayrica;

a)Sanal reklamin kullanimi, programin kalitesini ve biitiinliigiinii veya olayin

gerceklestigi mekanin algilanmasini degistirmemeli ve bozmamalidir.

b) Sanal reklamlarda ses efektleri kullanilmamalidir.

> www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum Erisim Tarihi: 23.11.2013.
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) Sanal reklam, sadece reklamin fiziksel olarak konulabilecegi alanlara, bu

Yonetmeligin 6nc1 maddesine uygun olarak yerlestirlimelidir.

d) Ekrandaki kisilerin, sporcu, aktor veya izleyicilerin veya onlarin kullandiklar

techizatin iizerine sanal reklam yerlestirilememektedir.

e) Sanal reklam, mekanin genel goriintiisiiyle birlikte verilir ve mekanda goriilen

reklamlardan daha fazla dikkat cekememelidir.
f) Sanal reklamda, biling alti ile algilanabilen teknikler kullanilamamaktadir.

g) Sanal reklam, yayinin alindig1 tilkede reklami yasaklanan {iriin ve hizmetler i¢in

kullanilamamaktadir.

h) Haber biiltenlerine, haber programlarina, gilincel programlara, ¢ocuk

programlarina ve dini tdren yayinlarina sanal reklam yerlestirilememektedir.

Tiirkiye’de sanal reklamin ilk uygulamasi 20.02.2002 tarihinde yayinlanan bir
mag sirasinda goriilmiistiir. Izleyiciler mag sirasinda aniden sahanin ortasindan yiikselen
bir araba firmasinin logosunu ve etrafinda donen futbol toplarim1 gérmiislerdir. Sahanin

yaklasik dortte liciinli kaplayan bu goriintii sanal bir reklamdir.

Gergekte, sanal reklam uygulamasinin ortiilii reklamdan ¢ok da farkli bir
uygulama oldugu soylenememektedir. Bu iki uygulama arasindaki tek fark; sanal
reklamda baz1 teknikler kullanilmak suretiyle gercek mekanla baglantili olmayan bir
reklam yerlestirmesi s6z konusu iken iiriin yerlestirmede gercek mekanla baglantili

olarak programin i¢ine bir goriintli ya da ifade yerlestirilmesi s6z konusudur®.

Bu dogrultuda bu uygulamalardan birinin hukuki agidan kabul edilip, digerinin

yasaklanmasi ¢ok da dogru goziikmemektedir.

Deginilmesi gereken bagka bir 6nemli nokta da; Reklam Kurulu’nun bu denli
kat1 yaklasimi ve uygulamalarina ragmen, ortiilii reklam uygulamalarinin son derece
yaygin olmasidir. Yukarida da belirttigimiz bazi avantajlart nedeniyle ortiilii reklam
bir¢ok firma ve mecra kurulusu tarafindan tercih edilebilmektedir. Bu nedenle aslinda

aradaki hassas dengenin gozetilmesi ve alternatif bir ¢6ziim bulunmasi yerinde olacaktir.

> inal, Baysal, sf.54.Bkz..<www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum >
Erisim Tarihi: 23.11.2013.
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Bu yonde, hem denetim otoritelerinin kararlarinin baglayiciligi ve etkisinin;
baska bir deyisle hukuk kurallarinin istiinliigiiniin korunmasi, hem de zaten zor
uygulanmakta olan ve bircok kez Reklam Kurulu ile mecra kuruluslar1 ya da reklam
veren firmalar1 kars1 karsiya getiren bu yasagin belli kural ve kosullara baglanarak
tiikketicilerin aldanmasina yol agmayacak sekilde uygulanmasinin saglanmasi daha etkili
bir ¢6ziim olacaktir. Halen yasal olmayan ve kayit disi olarak degerlendirilen {iriin
yerlestirmenin kayit altina alinmak suretiyle vergi ve RTUK pay: gibi gelirlerin elde
edilmesinin yolunun agilmasi; ayn1 zamanda ilgili sektorde yer alan kisi ve kuruluslarin
mali yapisinin giiclendirilmesi amaglarina hizmet etmek icin Tiirk Hukuku’nda yeni ve

efektif bir diizenlemeye gidilmesi siiphesiz yerinde bir adim olacaktir.

Ortiilii reklama iliskin yiiriirlilkteki mevzuat gerek bu uygulamayr tamamen
yasaklamak suretiyle amaca hizmet etmemesi nedeniyle ve gerekse ortiilii reklamin
degerlendirilmesinde kesin ve net kriterler belirlenmemis olmasi nedeniyle revize
edilmeli ve yukarida bahsettigimiz sekilde alternatif bir ¢oziim belirlemeye yonelik
degisiklikler yapilmalidir. Ancak bu degisiklikler cergevesinde Reklam Kurulu da bu

yondeki kat1 uygulamasini degistirme yoluna gidebilecektir.54

Avrupa Birligi’nde ortiilii reklama iligkin uygulamalara baktigimizda, 84-450 EC
sayili Aldatict ve Karsilastirmali Reklamlara Iliskin Direktif’te ortiilii reklama iliskin
herhangi bir diizenleme bulunmamaktadir. Ancak, Avrupa Konseyi 97/36/EC sayili ve
30 Haziran 1997 tarihinde degisiklige ugramis 89/552/EEC sayilt Sinir Tanimayan
Televizyon Direktifi’nde ortiilii reklama iliskin diizenleme yer almaktadir. Direktifin 10.
Maddesine gore; “Televizyon reklamlart ve tele aligveris, goriintii ve/veya ses
aractligiyla program hizmetinin diger unsurlarindan ayri ve kolaylikla ayirt edilebilecek
sekilde diizenlenir.” Bunun yani sira bizim de taraf oldugumuz ve Avrupa Konseyi iiye
tilkeleri ile Avrupa Kiiltiir Sozlesmesi’nin diger taraf devletlerinin imzalayarak
yiiriirliige koydugu Avrupa Smir Otesi Televizyon Sozlesmesi’nin 13. Maddesinin 1.
Fikrasina gore; “Reklamlar program hizmetinin diger unsurlarindan agik¢a ve kolaylikla
ayurt edilebilecek ve gorsel ve isitsel bakimlardan ayri olarak fark edilecek big¢imde

diizenlenecektir. Ilke olarak bunlar bloklar halinde yayinlanacaktir.” Ayn sdzlesmenin

> www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum Erisim Tarihi: 3.1.2014.
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ayni hikkmiiniin 2. fikrasina gore ise bilingalti reklamlara izin verilmeyecegi
diizenlenmis olup 3. fikrasinda ise dstii kapali bicimde yapilan reklamlara, 6zelikle
programlar sirasinda veya hizmetin reklaminin yapilmasma izin verilmeyecegi
diizenlenmistir. Bu baglamda genel olarak Avrupa Birligi’'nde de ortiili reklamin

yasaklanmig oldugu goriilmektedir.>®
e Uye devlet tarafindan kendi i¢ mevzuatinda aksinin kararlastirilmamis olmasi,

e Sinematografik eserlerde, dizi ve filmlerde, spor ve eglence programlarinda
uygulanmasi,

Uriin yerlestirme uygulamas:1 gergeklestirilen programin ¢ocuklara yonelik bir
program olmamasi,

e Uriin yerlestirmenin medya hizmeti saglayicisinin kurumsal sorumlulugunu ve

editoryel tarafsizligini etkilemiyor olmasi,

e Belli bir mal ya da hizmetin dogrudan satisin1 6zendirmemesi veyahut belirli bir

mal ya da hizmet i¢in haksiz bir iin ya da itibar saglayacak nitelikte olmamasi,

e lzleyicilerin iiriin yerlestirme uygulamasi yapildigindan agikga haberdar edilmis

olmalari.

Yukarida sayilan kosullar gergeklesmedigi takdirde ise liriin yerlestirme yasal
sayllmayacaktir. Kanimizca bizim ilgili mevzuatimizda da bu yonde bir sinirlama
getirilmesi  yoluyla ortiilii reklam uygulamasma iliskin bazi1 kapilarin agilmasi

uygulamadaki zorluk ve uyumsuzlugun giderilmesi acisindan yerinde olacaktir.

Gilinlimiizde teknolojinin gelismesiyle birlikte firmalar arasindaki rekabet de
arttigindan, isletmeler pazarda tutunabilmek amaciyla yeni pazarlama ve reklam
stratejileri gelistirmek durumunda kalmuslardir. Ortiilii reklam da bu sekilde giindeme
gelmis ve zamanla kullanim alani yayginlagsmistir. Bu baglamda ortiilii reklamin, yasal
olmamakla beraber, sektorde goérmezden gelinemez bir yeri oldugu yadsinamaz bir

gercektir.

> <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum>
Bkz.. Audiovisual Media Services Directive, A. 3/f
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Reklamlara iligkin genel ilkeleri belirleyen Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun’da da, Ticari Reklam ve Ilanlara Iliskin Ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair
Yonetmelik’de de  “ortiili  reklam”  tamimu  yapilmamustir.  Sadece RTUK
Yonetmeligi'nde “gizli reklam” adi altinda bir tanim yer almakta ve kavram
yeknesaklig1 saglanamamaktadir. Bu nedenle, yukarida da ayrintili olarak belirttigimiz
gibi, yasal diizenlemerle ortiilii reklam taniminin agik¢a yapilmasi ve degerlendirme
kriterlerinin ortaya konmasi daha etkili ve hakkaniyete uygun bir denetim yapilmasini
saglayacak, konuya iligkin belirsizligi ortadan kaldiracaktir. Ayrica, ortiilii reklama
uygulamasinin kabul edilebilir olmasi i¢in makul birtakim kosullar belirlenmesi suretiyle

uygulamanin daha dengeli hale getirilmesi de kanimizca yerinde olacaktir.”®

Son olarak altint ¢izmek istedigimiz husus da, reklam O6zdenetim
mekanizmasinin iilkemizde daha etkili bir sekilde faaliyet gosterebilmesi i¢in baz1 yasal
diizenlemelerin yapilmasi geregidir. Bilindigi iizere, iilkemizde Reklam Ozdenetim
Kurulu reklamlara iligkin tiiketici sikayetlerini, reklamverenler ya da reklam ajanslarinin
birbirleri ve reklamlarla ilgili sikayetlerini inceleyerek kararlar vermektedir. Ancak bu
kararlar mesleki ve ticari etik agisindan bir baglayicilik yaratmakla beraber yasal
zeminde baglayici degildir. Reklam incelemeleri sonucu baglayici kararlar RTUK ve
Reklam Kurulu tarafindan verilmektedir. RTUK sadece televizyon ve radyolardaki
reklamlardan sorumlu iken, reklamlarla ilgili genel olarak asli sorumlulugu olan denetim
organ1 Reklam Kurulu’dur. Ancak denetimin bu sekilde olmasi yerine Reklam Oz
Denetim Kurulu’nun roliiniin arttirtlmasi suretiyle heniiz reklam
tiiketici/izleyici/okuyucu/dinleyiciyle bulusmadan oOnce de denetim sonucu Onlem
alinmasi saglanabilecektir. Ayrica, Reklam Ozdenetim Kurulu’nun reklam denetiminde
daha etkin bir rol oynamasi ve kararlarinin yasal zeminde de baglayicilik arz etmesi idari

denetim organlarmin ve mahkemelerin yiikiinii de hafifletecektir.>’

> <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi. 3.1.2014.

> <www.gun.av.tr/.../turkiye’de-ortulu-reklamlar-ve-uygulamadaki-durum > Erisim Tarihi: 3.1.2014.
Bkz.. Tuirkiye’de Ortiilii Reklamlar ve Uygulamadaki Durum, FMR Ankara Barosu Fikri Miilkiyet ve Rekabet
Hukuku Dergisi, Cilt:9, Sayi:4, 5 Aralik 2009.
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2.4. GIZLI REKLAM (URUN YERLESTIRME, ORTULU REKLAM),
BiLINCALTI REKLAM VE SPONSORLUK ARASINDAKI FARKLAR

Gizli reklam (lirtin yerlestirme) ile bilingalti reklamin hukuki diizenlemelerde
farkli kavramlar ile ele almmasma ragmen RTUK ve Reklam Kurulu tarafindan
uygulamada sponsorluk veya iirlin yerlestirme kavramlar1 ile karnistirildigi

gozlemlenmektedir.

Uriin yerlestirme; tiiketicilerin tutum ve davramslarini olumlu etkilemek
amactyla, markali iriinlerin bir bedel karsiliginda sinema filmlerine, dizilere, TV
programlarina v.b. yerlestirilmesi olarak tanimlanabilmektedir. Son yillarda, sosyal
medya, video oyunlari, dergi ve kitap gibi farkli mecralarda da iiriin yerlestirme
kullanilmaktadir. Uriin yerlestirmenin tiirlii mecralarda iiriin kullanilarak yada iiriinden
bahsedilerek veya hem kullanma hem bahsetme yontemi uygulandig1 sdylenebilir. Uriin
yerlestirme yaklagiminda ama¢ markanin miimkiin oldugunca agik bir sekilde ve
tamamen goriilmesi oldugundan, ben de {irlin yerlestirmenin bilingalt1 ya da Ortiili
reklam olmayacagi goriisiine katilmaktayim. Ancak kavramlar birbirlerinden ince bir
siir ile ayrildigr icin {iirlin yerlestirme yonteminin acik bir sekilde yapilmadigi

durumlarda ortuli reklamdan bahsedilmesi miimkiindiir.

Bilingalt1 reklam ise kisaca bilingaltii etkilemeyr amacglayan, gozle
algilanamayacak ancak bilingalt1 diizeyde algilanabilecek kadar kisa verilmis sz, resim
ve bi¢cimlerden olusan sinema ya da televizyon reklamlaridir. Diger bir ifadeyle bilingalti
reklam, tiiketicinin algilama esiginin altinda yer alan bazi unsurlar ile tiiketicinin
bilingdisini hedefleyen reklam mesajlaridir. Bilingalti reklamda hedef, bilingalti ikna
olup, insanin gordiigiiniin/ duydugunun farkinda olmadig1 seyler tarafindan etki altina
alinmasi ve bu etkinin biling yiizeyine ¢ikarak o mali satin aldirmast s6z konusudur.
Nitekim beyin mesaji  kaydedebilmektedir ancak duyu organlari tarafindan
algilanamamaktadir. Mesaja maruz kalan birey, belli belirsiz bir deja vu duygusu

yasamaktadir ancak buna neyin sebep oldugunu anlayamamaktad1r.58 Bilingalt1 reklam,

*% < http://www.turkhukuksitesi.com/makale_1636.htm> Bkz.. Yazan : E. Ahsen Oktay Din¢ Avukat -
Hukuk Danigsmani.
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Ticari Reklam Yonetmeligi’'nin 7. maddesinde “teknik cihazlar vasitasiyla televizyon
yayinlarinda ¢ok kisa stireli goriintiiler kullanilarak, izleyicilerin ancak bilingaltiyla
algilayabilecekleri iirlin veya hizmetlerin tanitilmasina iligkin mesaj iceren reklamlar”
olarak tanimlanmis olup, ilgili yonetmelik m. 15°de bilingalt1 reklamin yasak oldugunu

vurgulamuistir.

Bilingalt1 reklamla ilgili olarak ¢ tiir bilingalti uyarimin varligindan

bahsedilebilmektedir:

(1) Isitsel mesajlarda ve reklamlarda diisiik ses tonuyla hizlandirilmis konusma,
(2) Sinema ve reklamlarda gozle goriilemeyecek kadar kisa siirede gosterilen uyari,

(3) Basili reklam materyallerine s6zciik ya da cinsel imajlarin yerlestirilmesidir.

Bilingalt1 reklamcilikta mesaj kodlanirken yaratici yonetmenlerin isi daha zordur.
Ciinkii mesajin biling diizeyinde algilanmamasi i¢in ileri teknolojinin yaninda

yaraticiligin da {istlin olmas1 gerekmektedir.

Ornegin, iyilerin bir filmde hep Apple bilgisayar kullanirken, kétiilerin diger
bilgisayarlar1 kullanmasi, izleyicinin bilingaltina Apple’n kaliteli bir bilgisayar oldugu
mesajin1 vermektedir. Ozetle bir mesaj tiiketici tarafindan agik¢a anlasiliyor ise bilingalt:
bir mesaj oldugundan bahsedilememektedir. Tim bu agiklamalar dikkate alindiginda
bilingalt1 reklamin, ortiilii reklamin bir tiiri oldugu ancak etki alani ve yapilma yontemi

acisindan farkliliklara sahip oldugu s6ylenebilmektedir.

Sponsorluk sézlesmesi ise, iki tarafa bor¢ yiikleyen bir sézlesme olup, sponsor,
desteklenene, onun herhangi bir alandaki faaliyetini gerceklestirebilmesi igin ihtiyag
duydugu tesviki vermeyi taahhiit ederken, desteklenen, sponsorlardan destek alarak
sportif, sanatsal, bilimsel ve benzeri faaliyetlerini yerine getirmeyi ve faaliyetini icra
ederken sponsoru kamuoyunda tanitarak onun, iletisim amacina ulagmasi borcu altina

girmektedir.

Sponsorlugun  destekleme  amacinin  bulunmasindan  dolayr  reklam
faaliyetlerinden ayri tutulmasi gerekmektedir. Ayrica sponsorluk, amag¢ bakimindan

sirimii arttirict  faaliyetlerden farkli olarak, Oncelikle gecici siirim artiglarini
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hedeflememektedir. Sponsorluk, uzun vadede gergeklesebilecek, 6rnegin olumlu bir

imaj olusturmak gibi iletisimsel amaglara yonelmektedir.

RTUK m.4 ve m.9 uyarinca gizli ticari iletisime izin vermedigi goriilmektedir.
Ancak, televizyonlarda gesitli dizi, film, haber, program ve video kliplerde, destekleyen
firmanin, desteklenen yayimnin igerigine miidahale ettigi ve bu sekilde ortiili reklam
yaptig1 da goze carpmaktadir. Ozellikle hukuki diizenlemeler ile yasaklanan reklam tiirii
kapsaminda, sponsorluk ile Ortiilii reklam yapildigi goriilmektedir. Bu baglamda
sponsorluk faaliyetleri, bazi durumlarda ortiilii reklamin bir tiirii olarak da ifade
edilebilmektedir.>®

2.5. GiZLi REKLAM TURLERI

Gizli reklam, sadece sinema ve televizyonda uygulanmamakta; kitaplar, miizik
klipleri, video oyunlari ve internet gibi ¢ok g¢esitli alanlarda kullanilabilmektedir.
Diinyaca iinlii miicevher markas: Bulgari, taninmus Ingiliz yazar Fay Weldon’a, Bulgari
tirtinlerinin basrolde oldugu bir kitap yazmasi i¢in para 6demistir. Fay Weldon’in kitab1
“The Bulgari Connection”, meslektaslar1 ve hayranlar tarafindan stipheyle oldugu kadar
ovgiliyle de karsilanmistir. Weldon bu kitabiyla, diger yazar ve yayincilara, Kitaplara

iiriin yerlestirilmesi konusunda oncii olmustur.®

Kitaplarda iiriin yerlestirme, en ¢ok c¢ocuk kitaplarinda goriilmektedir. Barbara
Barbieri McGrath ve Roger Glass tarafindan yazilan “Skittles Riddles Math” ve “The
M&M’s Brand Counting Book™, Jerry Pallotta ve Rob Bolster’in kitaplar1 “The
Hershey’s Kisses Addition” ve “Twizzlers Percentages Book™; Lee Wade’in kitab1 “The
Cheerios Christmas Play Book™ g¢ocuk kitaplarindaki iirlin yerlestirmeye Ornek
verilebilmektedir. S6z konusu kitaplarin basliklar1 seker ve kahvaltilik misir gevrekleri

tireten markalarin adini ‘[aslmaktadlr.61

>° < http://www.turkhukuksitesi.com/makale_1636.htm> Bkz.. Yazan : E. Ahsen Oktay Din¢ Avukat -
Hukuk Danismani Erisim Tarihi: 3.1.2014.

% Katherine Fordham Neer, “How Product Placement Works”, 2004.

Bkz.< http://money.howstuffworks.com/product-placement.htm, 22 Subat 2011 >

® Neer, a.g.e., 2004. http://money.howstuffworks.com/product-placement.htm, 22 Subat 2011.
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Literatiire gore, eski bir tanimda Smith, markalarin bir filme ii¢ sekilde

girebileceklerini  belirtmistir:

Uriiniin  kendisinin  gériinmesi  (6rnegin; Peugeot

otomobili), logonun goziikmesi (6rnegin; Peugeot aslani), ve son olarak da markanin

reklaminin arka planda sahnenin bir unsuru olarak goziikmesi (6rnegin; Peugeot agik

hava reklaml).62

Rossler ve Bacher iiriin yerlestirme tiirlerini asagidaki tabloda oldugu sekliyle

nitelemistir:>

Kurumsal Yerlestirme

Bu tiir, kurumsal imaj1 saglamlastirmaya
yoneliktir. Kurum itibarinin diizeltilmesi ile

ilgilidir.

Imaj Yerlestirme

Bir film veya program ile senaryoya uygun

iirliniin yerlestirilmesidir.

Jenerik Yerlestirme

Burada marka, ismi belirsiz bir {iriiniin

ozelligi ile bagdastirilmaktadir.

Hizmet Yerlestirme

Gizli veya agik bir bicimde bir hizmetin

sunumudur.

Diisiince Yerlestirme

Bir sahne veya senaryoya fikirler, ifadeler
ve olaylar hakkindaki yorumlar dahil

edilmektedir.

Ulke, Kisi ve Miizik Yerlestirme

Bir olay orgiisiinde; bir iilkenin, belirli bir
kisinin ya da ezginin kullanilmasi yoluyla

tanitilmasidir.

Tarih Yerlestirme

Tarihsel agidan kokli bir markanin ya da
tarihsel  bir olgunun, sergilenen olay

orgiistinde kullanilmasidir.

%2 Akt. Akkan, a.g.e., s 146. (Bob Smith, “Cashing Product for Special Effect”, Beverage World,104,

(March) 1985, 5.83-91.

& p, Rossler, J. Bacher “Transcultural Effects of Product Placement in Movies” Zeitschrift flr

Medienpsychologie, 14, 2002, ss. 98 — 108. Bkz.

< http://www.psycontent.com/content/8102512650867p16/ > Erisim Tarihi: 3.1.2014.
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Negatif Yerlestirme Rakip markalar1 temsil edenlerin, karsit
olduklar1 markalarin aleyhinde

konumlandirma yaptirmasidir.

Yenilik Yerlestirme Yeni ¢ikmis bir {iriiniin tanitilmasidir.

Tablol. Uriin Yerlestirme Tiirleri
Oliver, tirtin yerlestirmeyi ikiye ayirmistir:

“Yaratic1  yerlestirmeler: Uriinleri medya araglarma (sinema filmleri,
diziler,bilgisayar oyunlar1 gibi) dolayli olarak dahil olmasidir. Ornegin ana karakterin
arkasinda Pepsi satis makinesinin ya da reklam panosunun goriilmesi gibi. Dogal
yerlestirmeler: Uriinii dogal ortaminda gosteren yerlestirmelerdir. Ornegin barda gegen
bir sahnede tinliinlin elindeki bir bardak buzlu J&B viskisi drneginde oldugu gibi. Bu
sahnede amag gergekgiligi arttirmaktir. Reklamci bakis agisindan da bu durum iiriiniin
farkindaliginin artmasina, lriine karsi daha olumlu bir tutum yaratilmasina ve en
sonunda da satin alma davranisina neden olabilir. Brennan ve digerleri filmlerdeki dogal
yerlestirmelerin, yaratict yerlestirmelere gore daha yiiksek tanima oranlari sagladigini

tespit etmislerdir.” o

Shapiro ise dort tiir iirlin yerlestirme oldugunu ifade etmistir:

“Acik¢a gosterme: Uriiniin kendisinin, ambalajinin ya da markay: hatirlatacak
herhangi bir semboliin, cismin gosterilmesidir. Gorsel yerlestirmelerde figiir zemin
iliskisi algilama agisindan ¢ok onemli bir konudur. Yani iiriiniin film karesi iginde arka
planda yer aldig1 zemin seklinde bir yerlestirmede, {iriin daha gii¢ algilanabilirken, {iriin
figiir konumunda ise algilama daha kolay olabilir. Kullanim y&nlii gosterim: Uriiniin
oyuncular tarafindan kullanilirken gosterilen yerlestirmelerdir. “Terminal- The
Terminal” (2004) filminde Tom Hanks’in Burger King’de yemesi gibi. Sozli atif:
Oyuncunun repliginde iiriine ya da markaya atifta bulunmasidir. “Gizemli Nehir-Mystic
River” (2003) filminde karakterlerden biri sorgulama odasinda sorgu baglamadan &nce

wsrarla Sprite istemesi ornek olarak verilebilir. Sozlii atif ve kullanim: Karakter {irtinden

® Akt. Erdem Akkan a.g.e., s. 115. B. Oliver, “The Latest Screen Stars,” Marketing, March 1986,s. 38-39.
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ya da markadan bahseder, ayn1 anda veya ardindan da kullanilir. Etkili ancak reklam

veren agisindan pahali bir yt')ntemdir.”65

Ozellikle sinema filmlerinde kotii karakterler, siddet kullanabilmekte ve acikca
sug isleyebilmektedir. Bu karakterler de herkes gibi markali tirinler kullanabilmektedir.
1995°te Taylor Hackfordun ¢ektigi “Dolores Claiborne” filminde alkolik ve perisan
durumdaki bir karakterin, Chivas Regal marka viskiyi kolayla karistirip igmesi Chivas

Regal’1n baskis1 sonucu baska bir viski markasinin yeglenmesine yol agmustir.®

Mercedes, artik filmlerde kotii adamlarin otomobillerini kullanmasina karsi
cikarken, Budweiser firmasi ise homoseksiiellik temasi yiizlinden bir senaryoyu

reddetmistir.®’

% Akt. Nilsun Sariyer, a.g.e., s. 221. (M. Shapiro, “Product Placement in Motion Pictures,”
Working Paper, Northwestern University, 1993.)
66 o
Tigh, a.g.e., s. 48.
&7 Hiseyin Kuzu “Araya Girenler ve Yeni Sartlar” Antrakt, Ocak, 1995, s. 56 - 58.
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3. BOLUM: GizZLi REKLAM UYGULAMALARI VE ORNEK
COZUMLEME

3.A. Calismanin Yontemi

3.A.1. Arastirmanin Amaci, Kapsam ve Onemi

Gilinimiizde yasanan sosyal, teknolojik ve ekonomik gelismeler gergevesinde,
tirtinlerin birbirleri arasindaki farkliliklarin kapanmasina, iiriin ve mallar arasinda
farkliliklar1 ortadan kaldirmaya neden olmaktadir. Bu da rekabetci avantaj saglanmasini
engellemektedir. Reklamcilar, sirketlerin iiriin ve hizmetlerini tanitabilmek, alimini
arttirtp hizlandirabilmek igin farkli yontemlere bagvurmaya baglamislardir. Bunu da,
hayali farkliliklar yaratip ilgi cekmeye calisarak yapmaktadirlar. iletisim sektdriinde
Kimi reklamcilar, kisilerin biligaltina inerek istek, 6zlem, beklenti ve korkulariyla;
hayallerinden, edinmek istedikleri sosyal statii ve imajlardan Yyararlanmaya
caligmaktadirlar. Reklamcilar, bu unsurlari kullanarak, bireyleri kendilerinin bile farkina
varamadiklar1 tutumlar ve davraniglar gelistirerek, istenilen mallar1 almalarini
hedefleyen kisilere doniistiirmiislerdir. Bunun i¢in de, yaym akisi igerisindeki reklam
kusaklarin1 yetersiz bulmus, dizilerin igine gizli reklam (ortiilii reklam) mesajlart
yerlestirerek tiliketiciyt harekete gec¢irmeyi hedeflemislerdir. Reklamcilar, biling
diizeyine seslenen klasik anlamdaki reklam stratejilerini yeterli bulmayarak;
bilingaltinda var olan duygulari harekete gegiren, i¢inde gizli 6gelerin barindigi
reklamlar yapmislardir. Buna gore; caligmada, yerli ve yabanci pek ¢ok marka tarafindan
kullanilan, algilamaya yonelik gizli reklam uygulamalarinin yerli televizyon

dizilerindeki uygulama 6rnekleri tizerinde durulacaktir.

3.A.2. Arastirmanin Varsayimlari ve Sinirhhiklari

3.A.2.1. Varsayimlar
Kisilerin, satin alma ya da benimseme gibi davranislarinda, gizli reklam
uygulamalarinin etkilerini bilmeleri, karsilastiklart mesajlara karsi daha bilingli ve

sorgulayici bir yapiya sahip olmalarina olanak taniyacaktir.

42



3.A.2.2. Hipotez

Ulusal kanallarda yayinlanan ve ozellikle rating orami yiiksek dizilerde, gizli

reklam uygulamalari izleyiciyi etkilemektedir.

3.A.2.3. Stmirhliklar

Arastirmaya konu olan ve Orneklem olarak belirlenen Kurtlar Vadisi Pusu
dizisinin 7. sezon ilk dort bolimii incelemeye alinmigtir. Buna gore; rating oranlari
yiiksek, yerli yapim ve ulusal kanallarda yer alan televizyon dizileri arasindan dizinin
tespiti gerceklestirilmistir. Arastirmada, gizli ve bant reklam iceren kareler saptanarak

her bir karede filmsel anlat1 yontemi kullanilmastir.

3.B. Yontem: Filmsel Anlati Coziimlemesi

Aragtirmamiza konu olan Kurtlar Vadisi Pusu dizisinin, 7. sezon ilk dort
boliimiinde, gizli reklam uygulamalar1 kullaniminn tespitine yonelik, filmsel anlati

¢cozlimlemesi yontemi kullanilmigtir.

Kurtlar Vadisi Pusu filmsel anlati ¢dziimlemesi igin dizinin yapisina uygun
oldugunu diisiindiigiimiiz ¢dziimleme ydnteminden yararlamlmigtir. Oncelikle filmin
kimligi, Oykiisti, filmsel olgu donaniminda; c¢ekim ozellikleri ve cergeveleme,
1siklandirma, renklendirme, i¢ ve dis uzamlar, giysiler ve bezem, uzam, siirem ve kiginin
yani filmsel anlati ¢ozlimlemesinin Onerildigi filmsel anlati ¢oztimlemesinde eklektik
(segmeci) yoOntemi uygulanacaktir. Buna gore, ¢oziimleme, dizide gizli reklam

uygulamalarinin tespit edildigi film kareleri ile sinirli kalacaktir.
3.B.1. Film Olgusu Céziimleme Yontemleri

Anlat1 ¢oziimlemesine baglamadan once filmin olgusundan s6z etmemiz faydali
olacaktir. Film olgusunu ¢oziimlerken, filmin kimligi, dykiisii ve donanimlardan sz

edililecektir. Buna gore;
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3.B.2. Filmin Kimligi

Filmsel olgu donanimina bakmadan 6nce en basta ¢dziimleme yapacagimiz filmi
kimligini ortaya koymamiz gerekmektedir. Boylece nasil bir film ¢6ziimledigimizi
ayrintilartyla gérebilme olanagina sahip olabiliriz. Kimlik, yapimci, yonetmen, senaryo,
miizik, kurgu, yapim tasarimi, goriintii yonetmeni, yapim sorumlusu, oyuncular ve

stireyi alyrlntllandlrlr.68

3.B.3. Filmin OyKiisii

Oykii, filmin bastan sona kisaltilmis bir hikayesini anlatmaktadir. Bu kisaltilmis
olan hikayede filmin ana hatlarina ve en can alic1 noktalarina gizli bir tislupla deginilir,
bu da izleyicinin filmin devamin1 merak etmesi i¢in gereklidir. Boylece oykii, kisaca

filmin hangi tema tizerine oldugunu anlatmaktadir.
3.B.4. Filmsel Olgu Donanim

Filmsel olgu donanimini ortaya c¢ikarabilmek icin belli bash o6zelliklerden
faydalanacagiz. Bunlar arasinda; ¢ekim oOzellikleri, cerceveleme, 1siklandirma,

renklendirme, i¢ ve dis uzamlar ile giysiler ve bezem donanimlar1 bulunmaktadir.
3.B.4.1. Cekim Ozellikleri ve Cerceveleme

Kameranin hizi, yonetmenler i¢in yararli olabilecek baska bir dizi degiskeni
devreye sokmakta ve bu alanda sinema en dnemli bilimsel uygulamalarina ulagmaktadir.
Gostericinin hizinin sabit oldugunu kabul edersek, kameranin hizinin degismesi sonucu,
paha bigilmez degerdeki yavas ¢ekim, hizli ¢ekim ve asir1 hizli ¢ekim gibi teknikleri
kullanabilmekteyiz.

“Bilimsel bir ara¢ olarak sinema yalnizca zaman olgusunun genis bir alanim
¢oziimlememize olanak sagladigi icin degil, ayn1 zamanda gergekligin nesnel

kaydedilmesi olarak da biiyiik bir 6nem sahiptir. Antropoloji, ruhbilim, toplumbilim,

68 Giindes Simten, “Film Olgusu: Kuram ve Uygulayim Yaklasimlan”, istanbul: inklap, 2003, s. 126. 16.
Bknz. Deniz Yengin, “Yiiziiklerin Efendisi Uclemesinin Filmsel Anlati Coziimlemesi”, Yiiksek Lisans Tezi,
istanbul Kiltiir Universitesi, istanbul, 2006.
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doga arastirmalari, zooloji, hatta botanik gibi bilim dallar1 sinemanin kesfiyle devrim
gecirmislerdir. Daha da 6tesi ham filmler, gozlerimizin algiladig1 renkler ve hizlarin(
frequency) oldukg¢a sinirhh  alanmin  disindaki tayf alanlarina duyarli hale
getirilebilmektedirler. Kizilotesi ve diger benzer goriintiileme tipleri, bugiine kadar algi

giiclimiiziin 6tesinde kalmis “gorsel” malzemeyi agiga vurmaktadirlar.”

“Yavas ¢ekim” ve “hizli ¢ekim” terimleri kendi kendilerini agiklamaktadir ancak
yine de kameranin i¢inde ne oldugunu tam olarak agiklamak yararli olabilmektedir. Eger
gecis diizeneginin hizini ayarlarsak, kamera Ornegin standart saniyede 24 yerine 240
kare ¢ekim yapabilecek, bu takdirde kayit siiresinin her bir saniyesi, gdsterme siiresinin
10 saniyeden fazla siirecek ve gercek zamanda algilanmast miimkiin olmayan hareketin
ayrintilarin1 gosterecektir. Eger kamera tam tersine, 0rnegin; saniyede 3 kare cekerse
gosterme siiresi ger¢ek zamandan 8 kat daha hizli olacaktir. Asir1 hizli ¢gekim, kameranin
devamli olmaktan ¢ok ara ara durarak isledigi, 6rnegin saniyede bir kare oraninda asir
diizeyde hizli hareket goriintiilemesine gonderme olarak kullanilmaktadir. Asir1 hizh
cekim Ozellikle doga bilimlerinde yararhidir. Bu teknik diger laboratuar tekniklerinin
gosteremedigi, oOrnegin; 151k etkisiyle bir bitkinin biiyiime devinimi olgusunun

ayrintilarim gostermektedir.®®

Rudolf Arnheim’e gore cercevede denge, sekil, bigim, gelisim, uzam, 11k, renk,
devinim, gerilim ve ifade kavramlar1 bir biitiin igerisinde yer almaktadir. Cergevenin
dayattig1 sinirlamalar ve cerceve igindeki goriintliniin kompozisyonu, goriintliniin
siirlarint belirlediginden, bir ger¢eve oraninin tercihi, kompozisyonun olasiliklarin

ortaya koymaktadir.

Gegerli cergeve oran1 kadar 6nemli olan baska bir konu da, her ne kadar anlamasi
kolaysa da, yOnetmenin c¢ercevenin sinirina yonelik tutumudur. Eger c¢ergevenin
goriintiisii kendi icinde yeterliyse, o zaman buna “kapali bicim” denmektedir. Tersine

olarak, eger yonetmen her zaman i¢in ger¢evenin disindaki alanin varliginin bilingdisi

% Mark Gottdiener, Post Modern Gostergeler, Ankara: imge Kitabevi, 2005, s. 95-96
Bknz. Deniz Yengin, “Yiiziiklerin Efendisi Uclemesinin Filmsel Anlati Céziimlemesi”, Yiiksek Lisans Tezi,
istanbul Kiltiir Universitesi, istanbul, 2006.
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13

diizeyinde farkinda olmamizi diisiinerek ¢ekimi diizenliyorsa, o zaman bi¢im “ agik”
olarak degerlendirilmektedir. A¢ik ve kapali bi¢imler ¢er¢evedeki devinimin 6geleriyle
yakindan iliskilidir. Eger kamera objeyi tam olarak izlemeye yonelirse, bi¢im de kapali
olmaya yonelir; diger yandan eger yonetmen objenin ¢ergeveyi terk etmesine ve yeniden
girmesine izin verir, hatta cesaretlendirirse, bigim tam anlamiyla agiktir. Cergeve

i¢indeki hareket ile kameranin hareketi arasindaki iliski ¢ok karmasik kodlardan biridir

ve ozgiil olarak sinemasaldir.”

Yonetmen, resimsel sanatlarla ugrasan bir¢ok sanatgr gibi ii¢ boyut iginde
diizenleme yapmaktadir. Bu, zorunlu olarak yonetmenin {ig- boyutlu (ya da
stereoskopik) bilgi aktarmaya ¢alismasi anlamina gelmemektedir. Bu kompozisyona ait
ti¢ kod dizisi oldugu anlamina gelmektedir: Birincisi goriintiiniin diizlemiyle ilgilidir
(dogal olarak da en Onemlisidir, ¢iinkii goriintii yine de iki boyutludur.); ikincisi
goriintiilenen uzamin(mekan) cografyasi ile ilgilidir (onun diizlemi zemin ve ufuk ile
paraleldir); ticlincilisii hem ¢erceve diizlemine hem de cografik diizleme dikey, derinlik

algis1 diizlemini icermektedir.

Cerceve diizlemi tek “gergek” diizlemdir. Bu nedenle kompozisyonun ¢ogu 6gesi
kendisini bu diizlemde gerceklestirir. Bos ¢ergeve, beklentilerin tersine, bir “tabula nasa”
(lizerinde hi¢bir sey bulunmayan yiizey) degildir. Goriintii ortaya ¢iktiginda bicim, ¢izgi
ve renk, cer¢evedeki bu gizli degerlerden etkilenmektedir. Bi¢im, ¢izgi ve rengin de
kendi igsel yon ve yogunluk etkileri vardir. Eger goriintiiniin tasariminda keskin ¢izgiler

varsa, onlari, soldan saga dogru okumaya yéneliriz.”*
3.B.4.2. Isiklandirma

Yonetmenin bigim, ¢izgi, renk ve bunlarin igsel Onemlerinin anlamini
degistirmek i¢in kullanabilecegi belki de en Onemli ara¢ 1siktir. Hollywood stiline

damgasim1 vuran hem yiiksek 151k diizeyine hem de dikkatle dengelenmis dolgu 1s18a

7 Kiiciikerdogan Rengin, Reklam Gériintiisiinde Dilsel ve Gérsel iletinin Coziimlenmesi igin Bir Yontem
Onerisi: Uygulama Ornegi, istanbul: istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis
Doktora Tezi, 1999, s. 179.

14 Klglkerdogan, s. 183.
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sahip dogal sahnelere nadiren rastlanmaktadir. Klasik Hollywood dengesinden cok

gercege benzerlik yoniinde calismaktadir.”

Iki tiirli 1siklandirma  sistemi bulunmaktadir. Bunlar; dogal ve yapay
1isiklandirmadir. Dogal 1s1klandirma giines ve ay 15181, yapay 1siklandirma mum,elektrik,
gaz lambasi gibi Orneklerle tanimlanabilmektedir. Bu 1sik kaynaklari gorselligi
desteklemek adina, nesnenin nasil gosterilmek istendigiyle alakali olarak hepsi bir arada

ya da tek tek de kullanilabilmektedir.
3.B.4.3. Renklendirme

Kirmizi, sar1 ve mavi olmak tlizere ii¢ ana renk tlizerinden renklendirme
yapilmaktadir. Diger renkler bu ii¢ ana rengin tercihlere gore birbirleriyle
harmanlanmasindan elde edilmektedir. Renklendirmenin gosterilmek istenen ya da
vurgulanmak istenen nesne ya da sahnelerde onemli bir etkisi bulunmaktadir. Bu
noktada sicak renkler canlilik verip yakinlastirict etkiye sahipken, soguk renkler ise
huzur verip uzaklastirict bir o6zellik sergilemektedirler. Bu baglamda renk, bigimsel
amaglar i¢in plastik bir 6ge olmayip igerikle, nedenli iligskiler kuran 6nemli bir 6ge

ozelligi tasimaktadir.
3.B.4.4. i¢ ve Dis Uzamlar

I¢c uzamlar (mekanlar), stiildyo ortam1 gibi daha ¢ok kapali uzamlarda (mekan)
yapilan c¢ekimlerdir. Dis uzamlar (mekanlar) filmin gercekciligini daha da vurgulamak

icin genis ve gercek ortamlarda yapilan ¢ekimlerdir.
3.B.4.5. Giysiler ve Bezem

Filmin gergekgiligini koruyabilmek adina giysi ve bezem Onemli gorsel
ogelerdir. Anlatilmak istenilenin daha inandiric1 ve daha gorsel olabilmesi buna baglhdir.
Kisilerin giysileri, uzamlarin (mekanlarin) dekor ve aksesuarlari vurgulanmak istenen
bag, kiiltiir,karakter gibi olgulara bakilarak degerlendirilmektedir. Dis ve i¢ bezem gibi

temel bir ayrim da yapilabilmektedir.

215 Klglkerdogan, s. 187.
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3.B.5. Filmsel Anlatinin Coéziimlenmesi

Anlatisalligin bir 6ykii zamanina basvurmayi gerektirdigini, ancak uzamsalligi
gerektirmedigini 6ne siiren Claude Bremond’e gore; bir eylem gerceklestirildiginde ya
da bir s6z sdylendiginde gercek ya da sanal bir uzam, zaman ve kisi sézkonusudur.” Bu
baglamda, tezimizde filmsel olgu donanimini agikladiktan sonra, filmsel anlatinin
cOziimlenmesini detaylandiracak ve filmsel anlatinin ¢éziimlenmesi igin gerekli olan

uzam, zaman Ve Kisi kavramlarindan bahsedilecektir.
3.B.5.1. Uzam

Oykiide 6nce gercek uzamlar (mekanlar) dogar. Bu uzamlar (mekanlar) arasinda
baglantilar verilir. Ornegin, film i¢inde gecen yerlerin ayn1 mimari 6zellikleri tasidigini
anlayabiliriz. Ama¢ uzamlar1 (mekanlar1) ayni gercek yasamda oldugu gibi izleyiciye
fazla ayrinti vermeden yansitabilmektir. Ancak, filmin daha sonra ki sahnelerinde
uzamlar (mekanlar) izleyiciyi hayaliyle birlestirebilmektedir. Oykiiniin sonunda ise

uzam (mekan) yok olur, tabii bu da dogal olarak kahramanlarin yok olusuyla kosuttur.
3.B.5.2. Zaman

Filmde o6ykii simdiki zaman bi¢imiyle izleyiciye anlatilir. Yaratmak istenen
zaman bi¢imi ger¢ek yasamdaki zamanla ortiisiir. Genellikle oykiilerde, geriye gidilip
yavas yavas gecmisten gliniimiize dogru gelinmektedir. Gegmiste anlatilan 6ykii genis
zaman kipinde aktarilir. Izleyici, uzam(mekan) kavramim karistirmaya baslar. Bunun en
biiylik nedeni film i¢inde kimizaman geg¢mise gecisler yapilmasidir. Gegmis zaman
yavas yavas simdiye yaklasir ve bu sayede olaylar birbirine karisir. “Kahramanlar,
mekan ve zaman acisindan birbirine kosut bir yok olma siireci izleriz. Kisacasi, 6ykiiniin
akist i¢inde, somutt kisiler, somut mekan ve somut zaman yok olur. Kisa bir
bireysellesmeden sonra, bunlarin yerini, i¢i somut verilerle doldurulmamis olan bir

kavramsallik ve genelleme alir.” Burada sdylenmek istenen; kisi, zaman ve uzam

73 Yiicel Tahsin , “Anlati Yerlemleri Kisi/Stire/Uzam”, istanbul: Ada Yayinlari,1979.
Bknz. Deniz Yengin, “Yiiziiklerin Efendisi Uclemesinin Filmsel Anlati Céziimlemesi”, Yiiksek Lisans Tezi,
istanbul Kiltiir Universitesi, istanbul, 2006.
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(mekan) bir siire sonra soyutlasir ve onun yerine somut bir genelleme karsimiza ¢ikar.

Burada amag, izleyiciyi belli bir noktadan farkli bir noktaya zc:,rt')‘u'irmektir.74
3.B.5.3. Kisi

Oykiiyii anlatan bir &ykiicii bulunmaktadir. Oykiiniin bas kahramani bu
anlaticidir. Anlatict diger iki baska oykiicii ile kapali bir grup olusturur ve grubundan
hep biz diye s6z eder. Kahramanlarla okur arasindaki iligki, anlatici iizerinden kurulur.
Oykiide baska kahramanlar da vardir. Sahnelerde bulunan ve herhangi bir kisiligi temsil
eden insanlar da kahramanlardir. Ciinkii, filmin gectigi yerdeki gergekgilige yardim

etmektedirler.

3.C. KURTLAR VADIiISIi PUSU DiziSi FILMSEL ANLATI
COZUMLEMESI YONTEMIYLE GiZLi REKLAM iNCELEMESI

3.C.1. KURTLAR VADIiSIi PUSU DiziSi FILMSEL ANLATI
COZUMLENMESI

“Kurtlar Vadisi” dizisinin filmsel anlati ¢6ziimlemesine baslayabilmemiz igin
oncelikle tic bolimden olusan filmin kimligini, Oykiisiinii ve olgu donanimini
aciklayacagiz. Bu acgiklama sonunda dizinin filmsel anlati ¢éziimlenmesini zaman, uzam

kisi ve lirlin yoniinden inceleyecektir.
3.C.1.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmin Kimligi
Filmin Bashgi: Kurtlar Vadisi Pusu
Yapimci: Raci Sasmaz
Yonetmen: Alican Gebes
Senaryo: Raci Sasmaz, Bahadir Ozdener, Ciineyt Aysan

Tretman: Ozan Aksungur

7% Bknz. Deniz Yengin, “Yiziiklerin Efendisi Uclemesinin Filmsel Anlati Céziimlemesi”, Yiiksek Lisans Tezi,
istanbul Kiltiir Universitesi, istanbul, 2006.
Bkz.Glindes, s. 23.
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Kurgu: Cengiz Karadag

Yapim Koordinatorii: Mevlana Ydérdem
Kurgu: Cengiz Karadag

VEX: G. Glingoren, Atilla B.

Miizik: Gokhan Kirdar/ Loopus
Gorlinti Yonetmeni: Veysel Teksahin
Oyuncular:

Necati Sagmaz

Kenan Coban

Ayse Cigdem Batur

Erhan Ufak

Hakan Boyav

Ali Siirmeli

Cahit Kayaoglu

Recep Cinisli

Emin Olcay

Serpil Tamur

Halil ibrahim Kalaycioglu

Ipek Tenolcay

Sema Simgek

Pinat Tuncegil

50



Gorkem Sevindik
Adnan Erdogan
Doga Sakarya
Levent Cigek
Erdogan Aydemir
Stileyman Karadag
Buminhan Dedecan
Ferdi Merter
Gil¢in Cakir
Ismail Demirci
Cansu Kanlikaya
Ergiin Kuyucu
Ibrahim Giindogan

Kuzey Vargin

Ana Karakterler

Canlandiran Canlandirdig:

Oyuncu Karakter Bolim Agiklama
2005 yilinda vefat eden is adami1 ve mafya babasi
Mehmet Karahanli ve Nergis Karahanli'nin
miisterek 6z oglu Efe Yakup Karahanli olarak
Necati diinyaya gelmis, Ali Candan kimligi ile taninmis

asmaz Polat Alemdar  1- eski istihbaratgidir. Ali Candan, resmi olarak

Kosova'da biirokrat olarak goriinse de
istihbarate1 olarak ¢esitli operasyonlara katilir.
Resmi kayitlarda "Ali Candan(2003)" ve "Polat
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http://tr.wikipedia.org/wiki/Necati_%C5%9Ea%C5%9Fmaz
http://tr.wikipedia.org/wiki/Necati_%C5%9Ea%C5%9Fmaz

Abdiilhey
Kenan Coban Coban 1-

Cigdem Batur Leyla Tiirkmen 101-

Cahit Kaya 77-

Ali Buhara

Mete Akif 163-

Hakan Boyav Kara 129-

Alemdar(2012)" dliidiir. Safiye Karahanli'nin 6z
abisidir. 2004 yilinda vefat eden Aslan Akbey'in
ogrencisidir. Ali kimligi ile istihbarat¢1 olarak
gorev yapmis, ancak bu Ali 6liip Polat olarak
degisene kadar herkesten saklanmistir. Daha
sonra kimligini degistirerek Polat Alemdar olarak
Tiirkiye'ye donmiis ve derin devlet adina
mafyaya sizmis ve yavas yavas ylkselerek baron
olmustur. Cok sonra Ihtiyarlar Heyeti ile
tanismis, KGT Bagkanlig1 gorevi, ardindan
Ihtiyarlar Heyeti baskanligina kadar yiikselmistir.

Polat'in sag kolu ve eski naibidir. Asil ad1 Ziilfii
Yiiksel'dir. Resmi kayitlarda "Abdiilhey
Coban(2010)"6ludiir. Polat Alemdar'in sd6zde
6liimiinden sonraki amaci intikam almak olsa da
Polat'in yasadigini1 6grendiginde Polat'a
kizginligindan dolayi naipligi reddeder. Tekrar
Polatin yanina donmiistiir. Aksaclinin naibidir.

2005 yilinda vefat eden Av. Elif Eyliil'tin
arkadasidir. Avukatliktan cumhuriyet savciligina
kadar yiikselmistir. Polat'in eski sevgilisidir.

Askeri egitim almistir. Saha adamidir. Polat'in
eski ekibinde yer almistir. Cogu operasyona
katilmistir. Ekip dagilinca Isvigre'ye gitmistir.
Safiye Karahanli tizerinden Tapinakgilara
ulagmis ve igeri sizarak listadin giivenini
kazanmustir. Ustad1 6ldiirmeyi planlarken
diisiindiigiinden daha biiyiik bir yapilanmanin
icinde oldugunu anlayinca Tapinake1 roliinii
oynamaya devam etmistir. Torenden sonra o
artik bir Tapinak¢1 olmustur. Polat'in tapinakeilar
icindeki adamidir.

Arnavut asillidir. Sogukkanliligi, sirdashigi, inadi
ve ¢ozlime yatkin fikir, hal ve tavirlari ile dikkat
ceker. Makedonya ve Kosova basta olmak iizere
cesitli Balkan tilkelerinde KGT adina
operasyonlarda bulunmus ve Polat Alemdar
tarafindan yurda ¢agrilmistir. 11 arkadasiyla
birlikte geldigi Istanbul'da KGT adna gesitli
operasyonlara katilmig ve bunlar1 yonetmistir.
KGT Bolgesel Tim liderligi ve en son KGT
baskanligi'na kadar yiikselmistir.

Terorle miicadele operasyonlarinda bulunmustur.
Gergek adi1 bilinmemektedir. Resmi kayitlarda
"(2011)" 6ludiir. Cogu operasyona katilir. Hal,
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Erhan Ufak

Gaye Giirsel

Emin Olcay
Serpil Tamur

Funda ilhan

Murat
Parasayar

Giilli Erhan 1-

Safiye

Karahanl 196-

Omer Candan 1-

Nazife Candan 1-

Margaret

Teodora 190-

Sarp Giinsel  196-

hareket ve tavirlariyla manevi olarak 2012
yilinda vefat eden Memati Bas'in yerini
doldurmaktadir. Suriye'de yakalanip ekibiyle
birlikte ayr1 ayr1 hapishanelere konulmustur.
Hapishanede oldugunu 6grenen Poyraz, Kara'y1
torunu lizerinden tehdit ederek kendi tarafina
¢eker. Kara, durumu Erkan ile paylagir ve
Poyraz'a yakin olup planlar1 6grenmek igin plan
yapar. Poyraz ile hesaplagsmada torunu ve Erkan
Oliince Poyraz'1 kagirip giinlerce iskence eder. En
sonunda Poyraz'1 6ldiiriir. intikamin1 aldiktan
sonra ise koyulan Kara, Aksagli'nin emriyle
Siyah Sancak'l kurmak i¢in harekete geger.

2004 yilinda vefat eden iinlii kabaday1 Seyfullah
Yordem'in 6z yegenidir. Polat'in ekibinde yer
alir. Dayisinin vasiyeti geregi operasyonlarda
bulunmaz. Ekibin motivasyonunu saglar. Bir
anlamda ekibin nese kaynagidir. Beklenmedik
zamanda atak fikirleriyle herkesi
sasirtabilmektedir. Cok iyi bir ¢apkindir. Ekip
dagilinca sakin bir hayata baslamistir. Amaci
Polat Alemdar'in hayatini film yapmaktir.

2005 yilinda vefat eden is adami ve Tiirkiye'nin
eski baronu Mehmet Karahanli ile Nergis
Karahanli'nin miisterek 6z kizi, Efe
Karahanli/Polat Alemdar'in 6z kardesidir.
Margaret'in yakin arkadasidir. Kurtlar Vadisi
Operasyonu bittikten sonra Polat Alemdar
tarafindan Kanada'ya yollanmistir. Safiye daha
sora Isvigre'ye gitmistir. Yetim cocuklar anisina
Isvigre'de bir vakifta ¢alismistir. Daha sonra
Istanbul'a yerlesmistir. Tapinakgilara ulasmakta
olan Cahit'e yardim etmektedir. Tapinakgilarla
vakif kurmak i¢in ve Elif'e daha yakin olmak i¢in
Istanbul'da Polat Alemdarin Uvey annesi ve
Uvey babasinda kalmaktadir.

Ali Candan/Polat Alemdar'in {ivey babasidir.
Dinine baglidir. Tasavvufi bir kisiligi vardir.
Ali Candan/Polat Alemdar'in iivey annesidir.
Elif'in livey annesidir. En biiyiik diigman1 Polat
Alemdar, Thtiyarlar Heyeti ve Ustad'tir. Polat
Alemdar'a duygusal anlamda ilgi duymaktadir.
Amaci Ustad olmaktir.

Murat'in baronluk yarisinda en biiyiik rakibidir.
Sinirlerini kontrol edemeyen birisidir. Kisilik
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[brahim

Giindodan Mete Aymar

Yilmaz

Mevdaneri Hakki Bafrali

Cansu
Kanlikaya
Halil ibrahim
Kalaycioglu

Gaye Eraslan

Zilfikar Aga

Vural Yayan Hoca

Gorkem

Sevindik Pusat Cakir

Kemal Topal Disgi

Murat Aydin Baltazar

Selahattin Bel Raskoln

Burak Seving Timur

162-

180-

108-

216-

213-

213-

203-

bakimindan Poyraz ile ortiismekte olan Sarp,
baronluk i¢in uygun goriilmez. Murat'in baron
secilmesinden sonra Murat't 6ldiirlip onun yerine
baron se¢ilmek i¢in ugrasmaktadir.

Eski istihbaratgidir. 2013 yilinda vefat eden Mete
Agir ile birlikte KGT Bagkanligi gorevini
yiiriitiirken Agir ile aralar1 agilir. Eski ve
hiikiimsiiz aksacli Sencer'in naibi olur. Sencer'in
diisiiriilmesi sebebiyle azledilince devlet ile
arasindaki ipler kopmustur. Bir ara Poyraz Kaleli
ile ortak hareket etmistir. Glice ve paraya zaafi
vardir.

Turan Kaggar'in adamidir. 89. Boliimde Turan
Kacggar oldiiriilmiistiir. Daha sonra Aron Feller'in
yaninda goriildii ancak suanda Tiirkiye'nin yeni
baronu Vahap Kuzuzade'nin emrindedir.

Doktordur. Abdiilhey Coban ile evlenmistir.

Alevi kokenlidir. Polat Alemdar'in biiyiik dostlari
arasindadir. Alemin en taninan agalarindan,
kabadayilarindandir. Biiytik itibar gormektedir.
Ihtiyarlar Heyeti iiyesidir. Eski disisleri
bakanidir. Aksagli'nin vekilidir.

Laz kokenlidir. 2004'te vefat eden mafya babasi
Stileyman Cakir ve 2012 yilinda vefat eden
Nesrin Yilmaz'in miisterek oglu, 2005 yilinda
vefat eden {inlii armator Ziya Yilmaz'in
torunudur. Babasi ve dedesi sayesinde alemde
saygi gormektedir. Bir ara Polat Alemdar ve
2012 yilinda vefat eden sag kolu Memati ile ters
diisse de daha sonra toparlamistir. Devlet adina
cogu operasyona katilir. Polat'in onu yer altt
diinyasina gondermesiyle Baltazar ile Istanbul'u
ele gecirme miicadelesinde bulunacaktir.

Istanbul sokaklarinda taninmis mafya babasidir.
Pusat Cakir ile diismandir. Raskoln ile
uyusturucu "bonanza" ticareti yapmaktadir.
Aslinda kendi kafasina gore takilan fakat Siyah
Sancak kurulduktan sonra Tapinakgilar
tarafindan gorevlendirilen bir eski askerdir.
Amaci Siyah Sancagi yikmak ve Ortadogu'yu ele
gecirmektir.

Ali Candan ile Kosova'daki timde beraber
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Levent Cicek Imdat Zazaoglu 89-

Doga Sakarya Elif Alemdar

Adnan
Erdogan

Bilgehan
Birincioglu

Atilla Alpar

Alim
Muzaffer

Semsi Inkaya

Hiisnu
Yalinkilig

Talha

Samil

Aynura

Alptekin

Vahap
Kuzuzade

129-

164-

163-

164-

164-

217-

operasyonlarda bulunmustur. Polat Alemdar
tarafindan yurda ¢agrilmistir. Aksacli'nin 6zel
ekibindendir. Afganistan'da Armageddon Timi
ile savagmustir. Dogu Tiirkistan'da Cinliler
tarafindan rehin alinmis ve bu siirede agir
iskence gérmiistiir. Gorevi Aksagli'yr korumaktir.

Zaza kokenlidir. 2012'de vefat eden kabaday1
Seref Zazaoglu'nun 6z yegenidir. Oncelikli amaci
dayisiin intikamini almaktir. Dayisinin
6liimiinden sonra devlet adina operasyonlara
katilir.

Polat Alemdar'n 2010'da vefat eden esi Ebru
Duru'dan dogma kizidir. Oz annesini Margaret
Teodora olarak bilmektedir. Babasinin dldiigiinii
sanmaktadir.

Etrafindakiler tarafindan Deli Hiisnii olarak
bilinen Hiisnii normal biri gibi diisiinmez. Hiisnii
hi¢ kimsenin beklemedigi anda yaptiklariyla
herkesi sasirtmaktadir.

Arap asillidir. KGT bagskanlig1 adayiyken Akif
ile aralarinda boliinme olmus, eski aksagh
Sencer'e bagli olmamasi yiiziinden hain ilan
edilmis, ancak bir siire sonra Sencer'in
devrilmesiyle aradaki buzlar erimistir. KGT
baskaninin vekilidir. Akif, stratejik fikirlerinin
cogunu Talha ile paylasir.

Cecen asillidir. Rusya'da ¢esitli operasyonlarda
bulunmustur. Polat Alemdar tarafindan yurda
cagrilmistir. KGT adina ¢esitli operasyonlara
katilir. Dis¢i tarafindan hafizas1 okunmustur.
Akif'e ilgi duymaktadir. Tatar asillidir.
Tataristan'da Ruslara kars1 ¢esitli operasyonlarda
bulunduktan sonra Polat Alemdar onu yurda
cagirmistir. KGT adina gesitli operasyonlarda
bulunmustur. Halen KGT'ye bagl bir elemandir.
Uygur asillidir. Polat Alemdar tarafindan yurda
cagrilmistir. KGT adina ¢esitli operasyonlarda
bulunmustur.

Tapinakg¢ilarin yeni baronudur.
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Diger Karakterler

Canlandiran Canlandirdig:

Oyuncu Karakter  Bolum
Ali |
Giizelaslan " 119-
Ihsan _
Karademir  Surup Thsan  189-
%rdelen Ustad Ronald ~ 192-

Dizide son verilen karakterler

Canlandiran Karakter
Oyuncu
Erdinc Giilener Miifettis Richard
Kane
Emin Ersin
Sevindik Orhan
m Sami Bey
Binicioglu
Beyti Engin Atsiz
Irem . Esra Turkmen
Helvacioglu
Alper Kut Murat Argin
Yildirim Povraz
Memisoglu y
Ismail Demirci Erkan

Aciklama

2011 yilinda vefat eden eski istihbaratg1 Ersoy
Ulubey'in adami olmustur. Ersoy Ulubey'in
oliimiinden sonra Abdiilhey'in sag kolu
olmustur.

Poyraz Kaleli'nin eski adamidir. Bir ara Polat
Alemdar ile ortak hareket etmistir. Eski aski
Manolya'y1 unutamamistir. Kendini Tiirk Sanat
Musikisi'ne vermistir. Devlet adina kimi zaman
cesitli operasyonlara katilmaktadir.

Tapinakeilarin en biiyiik ikinci adama, listadidir.
Ayn1 zamanda ¢ok iyi bir cerrahtir. Ustad olarak
cesitli misyonlar1 vardir. Tiirkiye'nin kiiresel gii¢
olmasin engellemek bunlarin basinda
gelmektedir. Bunun icin Thtiyarlar Heyeti en
biiylik diismanlarindan birisidir.

Basladig:
Boliim - Son Durumu
Boliim

204-220 Abdiilhey kafasina sikar.

149-219 Kafasina sikarak intihar eder.

197-219 Hapishanede intihar eder.
Kendisini Atsiz olarak tanitan bir
psikopattir. Amact Abdiilhey'i

213-218 oldiirmek ve Gaye ile yeni bir
yasam slirmektir. Arabasini suya
surer.

196-217 Margaret zehirli igneyle 6ldiiriir.

196-215 Sarp kafasina sikar.

185-209 {(ar"a Ehn diri topraga gomerek
oldiirtir.

162-203 Poyraz Kara'nin torunuyla birlikte

Erkan't bomba patlatarak 6ldiirir.
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Ali Nazari

Nermin Kurtulus Fatma

Oktay
Yavuzarslan

Barbaros
Binicioglu

Oktay Giilbay

Cetin Akcan

Toygun Ates

Unsal Kizilkaya

Izzet Civril

Haydar 164-201

164-201
Jack 190-199
Ihtiyarlar Heyeti

Eski Uyesi - Esref 127-195
Bey

Ihtiyarlar Heyeti

Eski Uyesi - Babiir 179-195
Bey

Ihtiyarlar Heyeti

Eski Uyesi - Zakir 183-195
Bey

Ihtiyarlar Heyeti

Eski Uyesi - Ethem 183-195
Bey

Ihtiyarlar Heyeti

Eski Uyesi 183-195

Ihtiyarlar Heyeti
Eski Uyesi - Faruk 172-195
Bey

Biilent Babayigit Araz 185-194
Ihtiyarlar Heyeti

Mahmut Gokgdz Eski Uyesi - Remzi 180-194
Bey
Savci Leyla

Nezahat Oynar Tiirkmen'in Annesi 176-194

Emre Ayan Vahap 139-192
Ihtiyarlar Heyeti

Kuzey Vargin

Erdogan
Aydemir
Recep Cinisli

Veysel Aydin
Umur Cetiner

Buminhan

Eski Bagkan1 Adil 162-191
Esrefoglu

Ihtiyarlar Heyeti
Eski Uyesi Sencer 162-190
Bey

Mete Agir 147-186
Reis 146-186
Aziz 147-185
Baki 142-185

Poyraz helikopterden tarayarak
oldiirtir.

Poyraz helikopterden tarayarak
oldiiriir.

Leyla tarafindan gogiisiine bir el
ates edilerek oliir.

Ihtiyarlar heyetinin desifre
olmasiyla Polat Alemdar tarafindan
infaz olunur.

Ihtiyarlar heyetinin desifre
olmastyla KGT {iyeleri tarafindan
infaz olunur

Ihtiyarlar heyetinin desifre
olmastyla KGT {iyeleri tarafindan
infaz olunur.

Ihtiyarlar heyetinin desifre
olmastyla KGT {iyeleri tarafindan
infaz olunur.

Ihtiyarlar heyetinin desifre
olmastyla KGT {iyeleri tarafindan
infaz olunur.

Poyraz kafasina sikar.
Polat kafasina sikar.
Mete Aymar oldiiriir.

Yakalandig1 hastalikdan vefat eder.

Poyraz goziinii ¢ikartdikdan sonra
kafasina sikar.

Heyetin emriyle Akif ldiiriir.

Erkan yastikla bogarak o6ldiirtir.

Poyraz 6ldiirtir.

Poyrazin adamlar1 oldiiriir.

Mete Aymar'in adamlari dldiiriir.
Mete Aymar'in adamlariyla birlikte
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Dedecan

Sami Kaya

Saim Kaya
[lhami Adsal

Eren Aksoy

Giilgin Cakir
Umut Ozkan

Ayhan Isik
Tamer Tali

Hamit 1§itmen

Sema Simsek
Hakki

Rahman Gorede

Ipek Tenolcay
Ali Stirmeli
Celal Al

Nazmi G6cmen

Erdem Ergiiney

Nehir
Biiyilikakcay

Stileyman
Karadag

Cahit Saher

Giirkan Uygun

Bahadir Tok

Seda Yildiz

Handa Levi
Golan Levi
Jacob Hebron

KGT Tim Eski
Uyesi - Temirhan

Lale Zara Aynaci
KGT Tim Eski
Uyesi - Mirsad
General Vladimir
Rauf

Semih

Inci Tataroglu

KGT Tim Eski

Uyesi - Selahattin

Nesrin Cakir
Seref Zazaoglu
Saffet

Zeynel

Deli Hikmet
Kara'nin Gelini

Cemal

Ihtiyarlar Heyeti
Eski Baskani

Memati Bas

flhan

Yasar Katirci

133-184
133-184
182-183

164-182
87-180
164-179

172-178
162-177

163-177

1-175

164-175

108-173

69-170

149-170

94-167

1-167

155-165

144-163

30-162

1-162

101-162

101-162

odada bomba patlatarak intihar eder.
Polat oldiirtir.

Cahit oldirtir.

Mete Aymar'in adamlar1 dldiiriir.

Akif oldiirtir.
Fatma kafasina sikar.
Sencer Bey kafasina sikar.

Samil yakarak oldiirtir.

Talha oldiiriir.

Sencer Bey tarafindan ¢ayina zehir
katilarak oldiirtilmisdiir.

Akil hastanesine kaldirilarak diziden
ayrilmig, daha sonra hastanede
oldiigi belirtilmistir.

Semih'in adamlar1 6ldiiriir.
Gegirdigi kotii donemde gecirdigi
trafik kazasinda hayatin1 kaybeder.
Orgiit tarafindan vurularak
Olduriilmiistir.

Orgiit tarafindan vurularak
oldiirtilmistiir.

Orgiit tarafindan vurularak
Olduriilmiistir.

Orgiit tarafindan vurularak
Oldirilmiistir.

Sencer'in adami tarafindan
oldirilir.

Sencer'in adamu tarafindan
oldiirtlir.

Park'ta Sirtina ok atilarak
Oldiriilmiistir.

Kendi diigiiniinde Sencer'in adami
tarafindan oldirtiliir.

Abdiilhey Yasar'in kayigin
basarken Oldiiriir.

Polat Alemdar kafasini kayigin
motoruyla pargalayarak
Oldlirmiistir.
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Gokhan Azlag
Erdal
Kiicukkomirci

Oktay Dal
Can Giirzap
Sahin Celik

Erol Tezeren

Ebru Kocaaga
Kiirsat Sahin

Safak Baskaya
Reha Ozcan

Mehmet Aras
Osman Wober
Erdogan Cengiz
Sedat Savtak
Bora Sivri

Yener Sezgin

Tarkan Tiizmen

Osman Soykut

Mesut Akusta

Ekrem Ispir

Umit Acar

Ercan Eker

Aysun Giillik
Namik Kemal

Yigittiirk
Avytar Kaking

Yildirim Giiciik

Birsen Dirili

Ferman

Shamir Hebron

Sahmaran
Davut Tataroglu

Hasim Aga

[zzet

Dicle

Kiirsat

Kenan Katirci
Jozef Beile
Suriyeli

Tuncay Kantarci
Firat Aynaci
Kazim Kasifoglu
Cevher Zazaoglu
Hamit

Alper Ozgeng

Aron Feller

Unsal Kemal
Alniagik

Oguz

Ersoy Ulubey
Borsaci Baris
Evren Katirci
Baba Memduh
Baran

Ozcan Senol

Giilendam
Yalinkilig

129-156
94-155

94-155
1-153
116-151

101-150

116-150
104-149
108-143
129-143
131-143
1-217
98-139
123-139
69-138
111-132

7-131

64-131

67-128
106-128

104-128

104-128
108-128
88-123
96-120

95-114

69-105

Mete Agir'in adamlari 6ldiirdir.
Polat Alemdar oldiiriir.

Polat Alemdar tarafindan asilarak
oldiirtilmustiir.

Kara tarafindan infaz edilir.

Mete Agir tarafindan helikopterden
atilarak oldirilmiistir.

Polat Alemdar ve adamlar1
tarafindan diri-diri tabuta topraga
gomiilerek oldiirtilmiistiir.

Izzet bogarak Sldiiriir.

Polat Alemdar o6ldiirtir.

Selvi Cakir oldiiriir.

Shamir Hebron'un adamlar1 ldiriir.
Kara'nin Adami Baki 6ldiiriir.

Zaza Oldiiriir.

Kara zehirli igne yaparak 6ldiiriir.
Suriyeli tarafindan 6ldiiriir.

Kara tarafindan oldiiriiliir.

Kara tarafindan basina tek el ates
edilerek oldiirtilmiistiir.

Polat Alemdar tarafindan basina
vurulan ¢ekicle oldiiriilmiistiir.

Polat boynunu kirar.

Polat ve Memati tarafindan baltayla
doviilerek, Emniyet Miidiirligi
binasindan asagi atildi.

Kazim Kasifoglu 6ldiiriir.
Kazim Kasifoglu 6ldiiriir.

Gelini yanhslikla 6ldiirtir.

Hasim'in adamlar1 6ldtriir.

Hamit tarafindan eli kesildikden
sonra kafasina sikarak intihar eder.

Ersoy Ulubey oldiirtir.
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Hiiseyin Avni
Danyal

Musa Uzunlar

Hatice Sendil

Serdar Deniz

Selguk Ozer
Kazim Carman

Ipek Karapinar

Zeliha Cal

Sekip Taspinar

Zafer Algdz
Ercan Demirel

Bekir Aslantas

Mustafa

Ustiindag

Sefik Onatoglu

Kaya Akarsu
Kutay Koktiirk

Bozkurt Kurug

Sonmez Atasoy

Eray Tiirk
Didem Taslan

Kemal Basar

Ragip Savas

Atsiz
Karaduman

Levent Ceyhan

Kerem Firtina

Yal¢in Bulut

Iskender Biiyiik

Ebru Duru
Alemdar

Levent Bozoklar

Turan Kaggar
Kazim

Funda Ilmen

Asu Miray Sonkan
Cevat Akarsu
Yal¢in Yildiz
Erciiment Duru
Yilmaz

Muro

Ceto

Hoca
Kumandan

Ahmet Kudret
Hazarbeyoglu

Halil [brahim
Kapar

Yildirim
Gamze
Cavit Akarsu

Fuat Tamer
Tataroglu

Cemal Karacadag

Nazim

Eren Eyliil

1-100

25-93

48-93

64-92

1-89
20-88
56-87
1-76
59-75
1-73
52-69
59-67

13-65

20-65

42-61
42-61

1-60

1-59

22-59
20-59
52-58

1-58

1-53

25-42

1-41

Ozcan'n adami1 Memati'yi 6ldiirmek
isterken yanhslikla 6ldiirmiistiir.

Polat Alemdar tarafindan asilarak
oldiirtilmustiir.

Iskender Biiyiik tarafindan arabada
patlatilarak oldiirmiistiir.

Aron Fellerin adamlar1 tarafindan
oldurtliir.

Polat boynunu kirar.

Iskender Biiyiik kafasina sikar.
Kazim yanlislikla oldiiriir.
Siyaniir Hapu ile intihar eder.
Memati 6ldiiriir.

Yalg¢in Bulut 6ldiiriir.

Abdiilhey yanlislikla oldiirtir.
Iskender Biiyiik oldiiriir.

Aron Feller tarafindan tistiindeki
bomba uzaktan kumanda ile
patlatilarak kahvedeki askerlerle
beraber hayatini kaybetmistir.

Cevat'in arabay1 yakmasiyla
arabanin denize diismesiyle denizde
bogularak oliir.

Cevat'in adamlar: 6ldurdr.
Cevat yakarak o6ldirtiri

Kardesi Mehmet Fikret
Hazarbeyoglu tarafindan o6ldiriiliir.

Cevat baltayla kafasini keser.

Cevat yakarak oldiirtir.
Fuat oldiiriir.
Halo baltayla kafasin keser.

Memati bileklerini keserek oldiiriir.

Karacadaglarin sag kolu Bedri
Fincanc1 tarafindan yastikla
bogularak oldiirtilmiustiir.

Iskender Biiyiikiin emri ile kendini
asar.

Iskender Biiyiik'iin Polat'in evine
diizenledigi saldirida oldriiliir.
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Nevzat Nevzat 141 Iskender Biiyiik'iin Polat'm evine
Yakisirboy diizenledigi saldirida oldiriiliir.

Iskender Biiyiik'iin Polat'm evine

Fatih Kacan ~ Purmiiz Hasan  1-41 diizenledigi saldirida ldiiriliir.

Ozgiir Yiiksel Kemal Yildiz 1-39 Nazim bogarak dldiirtir.

Osman Albayrak Hakan Y 6riik 1-37 ISkender’ir.l. a..damlan bir binaya fiize
atmasiyla oliir.

Ecder Akisik Celal Karacadag 1-34 Polat Alemdar kiligla kafasini keser.
Muro tarafindan {izerine baglanmis

Nefise Karatay Ahu Toros 1-26 bombanin patlamasiyla hayatini
kaybeder.

Tamer Yigit Ali Selguk Toros  1-26 Intihar eder.

Faruk Giinugur Istihbarat Baskam 1-25 Iskender Biiyiik dldiiriir.

Abdiilhey'in iskencelerine

Atilla Engin Vural Segkin 10-25 dayanamayarak oliir.
Sarp Akkaya Servet 17-22 Polat Alemdar oldiiriir.
Volkan Unal Hiiseyin Cosar 1-20 Hakan oldiirtir.
Mehmet Ali Palaska Zafer 11-17 Hakan adamlar1 oldiiriir.
Kaptanlar

Mustafa Ding ~ Tamer Sevilen 1-13 Abdiilhey 6ldiirtir.
Siire:

Boliim 162: 112 dakika
Boliim 163: 108 dakika
Boliim 164: 104 dakika
Boliim 165: 111 dakika
3.C.1.2. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmin Oykiisii

Kurtlar Vadisi Pusu, dizisinin genel konusu; “ilk ii¢ sezon boyunca kiiresel
giiclerin i¢ temsilcileri tizerinde yogunlasmis ve Polat Alemdar ve ekibi bu i¢ diismanlar
ile miicadele etmigtir. Dizi, dordiincii sezondan itibaren kiiresel gii¢lerin ana aktorlerine
yogunlasmis, dizide yabanci istihbarat servisleri, yabanci ajanlar yer almis ve bu
kisilerle miicadele verilmistir. Suriye meselesine de yer verilmistir. Tema degisiklikleri

geregi karakterlerin biiyiik bir kismi yenilenmistir. yedinci ve sekizinci sezon ise kiiresel
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giicler ile bolgesel giicler arasindaki ¢atismalar konu edinilmis, dizi daha karamsar bir
havaya girmistir. Ozellikle dizinin bel kemigini olusturan Alemdar ve ekibi, cegitli

misyonlar i¢in dagilmislar ve dizinin seyri degismistir.

Kurtlar Vadisi Pusu ayrintili 6zetinde ise; Polat Alemdar, kendisine verilen
gorevi basariyla yerine getirip Kurtlar Konseyi'ni ¢okertmistir. Bu gorevi layigi ile
verine getirdikten bir siire sonra KGT'nin basina gegerek devlet adina onemli
operasyonlarda bulunmustur. Ancak yeni misyonu daha derin ve daha tehlikelidir.
Ihtiyarlar adi verilen gizli orgiitten aldigi gérevle bu cografyaya hakim olmak isteyen
uluslararasi giiglerin olusturdugu kiiresel c¢ete ajanlarimin iilke iizerinde oynadigi
oyunlart bozmus, Ihtiyarlar ile direk temas kurarak derin devletin kilit adami olmustur.
Polat Alemdar, Tiirkiye'nin gelecek stratejisini olusturan ve bunu koruyan Ihtiyarlarin
hiikiimlerini yerine getirme ve bu gizli orgiitii her tiirlii tehlikeden koruma goérevini
tistlenmistir. Biitiin bunlart yaparken Polat'in yaminda ekibi vardir. 10. ve 11. yilinda
(Kurtlar Vadisi Pusu'da 7. ve 8. sezon) ekibi daha da genisleten Polat Alemdar,
Abdiilhey, Erhan gibi eski yiizleri de bulundururken Cahit, Kara, Pusat, Erkan gibi yeni
yiizlere de yer vermistir. Ayrica KGT baskani Akif ve KGT Tim iiyeleri Talha, Samil,
Aynura, Alptekin ve dort iiye daha bu milli davada ilerlemektedir.

Sekizinci sezonda ise Polat Alemdar ve ekibi sahadan ¢ekilmis, operasyon sahasi
komple KGT've birakilmistir. Polat Alemdar Ihtiyarlar Heyeti'ne girerken Abdiilhey

naip olmus, Cahit Tapinakc¢ilarin igine sizmig, Erhan ise film isine girmistir. »7

3.C.1.3. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Filmsel Olgu Donanim

Film olgusunun en o©nemli olgularn, c¢ekim o6zellikleri, 1siklandirma,
renklendirme, i¢ ve dis uzamlar, giysiler ve bezem 6zelliklerini “Kurtlar Vadisi Pusu”

dizisine gore inceleyecegiz.

7 http://tr.wikipedia.org/wiki/Kurtlar_Vadisi_Pusu
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3.C.1.3.1. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Cekim Ozellikleri ve Cerceveleme:

Kurtlar Vadisi Pusu

a) Ayrint1 gekimi:

Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde bir ¢ok ayrinti ¢ekimiyle karsilagiriz. Bunlarin
icinde gizli reklamlarin uygulandigi bazi sahnelerde ayrinti ¢ekime sikga

basvurulmustur.

Zaza Day1’nin okudugu Reenkarnasyon isimli kitap

b) Betimleyici ¢ekim: Betimleyici ¢ekimde bir ¢ok uzamdan (mekandan) s6z

edebiliriz.
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Zaza Dayr’nin evi (Mekan) Reenkarnasyon kitabi (Gizli Reklam)

Mete’nin arabast BMW (Gizli Reklam)
c¢) Bag ¢ekimi:

Film icinde bir ¢ok bas ¢ekimi bulunmaktadir. Dizide bas ¢ekime bir¢ok planda
yer verilmistir. Gizli Reklam olarak bas ¢ekim sahnesi bulunmamasina ragmen dizinin

ana karakterlerinin bas ¢ekim sahnelerinde bant reklama yer verilmistir.

ipoan exivieE AMK ‘

Polat Alemdar AMK gazetesi

64



a Vodafone'la Maglar Cepte!

vodafone

Abdiilhey Coban Vodafone reklami
d) Bel ¢ekimi:

Gizli Reklam iletileri ag¢isindan diisiindiiglimiizde Bel Cekim plana az
rastlanmaktadir. Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizide gizli reklam uygulamalar1 daha ¢ok
yakin c¢ekim olarak gosterilmistir. Bunun yam1 sira zemin iliskisinde bir 6ge

yansitiliyorsa genel plana yer verilmistir.

Bel ¢ekim sahneler agirlikli olarak bant reklamlarda verilmistir.

Polo markasi logolu gomlek

Omer Baba Hiikiimdar isimli kitap
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e) Boy Cekimi:

Boy c¢ekimlerinde en goze carpani operasyon sirasinda araba markalariin goziiktiigi
sahnelerdir. Bunun yami sira zemin iligkisiyle biitiinlestirilmis gizli reklamlarda boy

cekim ya da genel planda verilmistir.

BMW logolu araba

yenibotam
KURTLAR VADIS| PUSU

Zaza Day1, Omer Baba’nin diikkanina girerken billboard iistiinde Keteks reklami
e) Saptama:

Filmin sahnelerinde Pana Film logosunun yer aldigi ayrintilar saptanmigstir.
Ozellikle Polat Alemdar’in ofisinde birgok yerde bu logoyu gdrmekteyiz. Bazi

sahnelerde ise simgesel temalarla mesaj verildigi saptanmistir.
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Ornegin, yukaridaki film karesinde Polat Alemdar’m ofiste sevgilisiyle bulusma

sahnesinde, Pana Film logosu arka planda, net bir bigimde goriilmektedir.

Ayni sekilde bir diger film karesinde de Polat Alemdar ofisinin kapisindan igeri

girerken Pana Film logosu goriilmektedir..

Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizide pek ¢ok simgesel 6ge de yer almaktadir.
Cogunlukla sponsor firmalarin sagladigi dekorasyon malzemeleri araciligi ile bu
simgeler izleyiciye mesaj vermektedir. Ornegin; arka fonda gordiigiimiiz Ziilfikar
kilicinin yer almasi yine dizde Ziilfikar roliindeki oyuncunun ofisinde bulunuyor olmasi
gibi.

3.C.1.3.2 Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Isiklandirma:

Isiklandirma filmsel olgu donaniminin en 6nemli kavramlarindandir. Bu nedenle
1siklandirma donanimini incelerken iki boyutta agiklamaya ¢alisacagiz. Dizinin

1s1klandirma donanimini dogal ve yapay 1siklamdirma bakis agisiyla inceleyecegiz.

a) Dogal 1is1klandirma:

Dogal 1siklandirma sik sik kullanilmistir. Konugmalarin yada tartismalarin

diizeyine gore aydinlik yada karanlik 1sikla kurgulanmistir. Ornegin kotii diyaloglarin
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gectigi sahnelerde karanlik yeni gri ¢ekimler s6z konusudur. Ancak neseli sahneler
aydinlik 1siklandirma ile belirlenmistir. Bunun yanisira giindiiz oldugunu bize yansitan

dogal 1siklarda arabalarin logolar1 daha net gosterilmistir.

Polat Alemdar’in Porche marka arabasi

Mete’nin BMW’si
b) Yapay 1siklandirma:

Dizide 6zellikle yaganan olaylara gore, iyi konulu sahnelerde aydinlik ¢ekim sz

konusu iken kotii konulu sahnelerde karanlik ¢ekim kullanilmustir.

et ety EKSEN

Operasyon sirasinda yapay isiklandirma kullanilmistir. Karanlik olmasi bize

tehlikeyi ¢agristirmaktadir. Bunun yani sira bant reklamada yer verilmistir.
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3.C.1.3.3 Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Renklendirme:

Tartismalarin oldugu sahnelerde ve operasyon sahnelerinde soguk renklendirme
yapilmistir. Genelde karamsarlik, kotiiliik gibi durumlarda da gri,siyah gibi koyu tonlarla
vurgulama yapilmistir. Giizel seylerin vurgulandigi anlarda 6rnegin ailelerin birarada
goriismesi sirasinda, iyi gili¢lerin kazandig1 galibiyetler aninda sicak renlerin 6n plana
ciktig1 goriilmektedir. Ayni sekilde iyi, giizel neseli olunan tiim anlarda bu sicak
renklerin kullanildigi, operasyon kavga, koti giliglerin gosterildigi sahnelerde de

koyu,soguk renklerin kullanildig1 goriilmektedir.

Dizinin genelinde koyu tonlar hakimdir.
3.C.1.3.4. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Giysiler ve Bezem:

Filmin senaryosuyla biitiinlesen ve oyuncularin genelinde hakim olan takim
elbise dikkat cekmektedir. Bas kahraman Polat Alemdar ve yakin dostlar {izerlerindeki
takim elbiseyi hi¢ degistirmezler. Polat Alemdar operasyon sirasinda da takim elbisesini
degistirmez siradan bir aile toplantisindada takim elbisesini hi¢ degistirmez hatta kizinm
parkta oynamaya gotiirdiigiinde bile takim elbisesi degismez. Bunun yani sira,
bayanlarin kiyafetleri de genel anlamda klasiktir. Dizide rol geregi fazla bayan oyuncu

bulunmamasina ragmen, bayan oyuncular genelde klasik giyinmektedirler. Tabii ki Polat
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Alemdar’in dostlar1 da takim elbise aliskanlifindan vazge¢medigi gibi operasyon

sirasinda diismanlari da Klasik giyinmektedirler.

Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde yer alan oyuncularin, giyim tarzlari, kullandiklari
aksesuarlar ve yasam bicimleri agisindan rol model olusturduklart g6z Oniine
alindiginda; dizide yer alan takim elbise, vb. materyallerin {ireticilerinin menfaati
dogrultusunda pazarlarin genislemesine ve tiiketici segmenlerinin genislemesine neden

oldugundan bahsedilebilmektedir.
3.C.1.3.5. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi Ses Etkileri ve Miizik:

“Kurtlar Vadisi Pusu” dizisinde diyaloglar yogun odugu kadar miizikte on
plandadir. Bir¢ok karakterin kendine 6zgii miizigi vardir. Operasyon sirasinda operasyon
miizigini duyulmaktadir. Polat sevgilisiyle bulustugu zaman baska bir miizik
kullanilmistir. Hatta kimi zaman bu melodileri cep telefonlarina indirmek ic¢in bant
reklam yaymlanmaktadir. Dizideki ana karakterlerle biitiilesmis miiziklere Memati’nin
bulundugu sahnelerde Memati’nin tiirkiisiinii duyariz. Omer Baba sahnede yer aliyorsa
ya dini bir konusma yapmaktadir ya 0giit vermektedir ya da konuyla ilgili ders
aliabilecek nitelikli bir hikaye anlatmaktadir o yiizden alt fonda calan miizik ney

sesidir. Miizikler, olaya bagli olarak inisler ve ¢ikislar yasamaktadir.

3.D. GIZLi REKLAM UYGULAMALARI CERCEVESINDE DiZi
ANALIZI (KURTLAR VADISI PUSU)

Kurtlar Vadisi dizisi, filmsel anlati1 ¢oziimlemesini tespit edilen gizli reklamlar
cergevesinde incelenmektedir. Yasam Oykiiler ve masallarla benzerlik gostermektedir.
Iyi karakterler, kotii karakterler, tesadiifler, iistlenilen gorevler ya da zorunlu kalinan
gorevler ve daha buna benzer karsitliklar ger¢ek yasamda da bulunmaktadir. Bu bakis
acistyla filmde bulunan iyi ve kotii karakterleri yani kisileri filmde gecen uzam (mekan)

ve siiremi(zamani) inceleyecegiz.
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3.D.1. KURTLAR VADISi PUSU 162. BOLUM 7.SEZON / 13.09.2012

KIVEP2

YAPIMCI
Racl Sagmaz

SENARYO
Racl Sagmaz
Bahadir Ozdener
Caneyt Aysan

TRETMAN
0zan Aksunaur

Mustata Aydin
Irtan Atey
All Gazelarsian
Mehmet Sofik Kagikgioglu
Adnan Celal Zaman
Berna Adsi
Yakup Sar
Arit Ongen
Umur Cetiner
Kerem Hakan ligin

CAST DIREXTORD
Yelda Gérkan

SANAT YONETMENI

EMRE T5KER

BURSA
-
ASISTANLARI
Omor Lokesiz
Sorit Given
Fahrettin Kayaoglu
Yavuz Oztekin
Zeki Susan

SANAT ASISTANLARI
Fatih Altan
Sena Gunata

Selguk Atesoglu
Caglar Yikilmaz

DEKOR GRUBU

KURIBAR VADISI

D

.

KURGU
Cengiz Karadag

YAPIM KOORDINATORO
Meviana Yérdom

OYUNCULAR
Cahit Saher
Bahadir Tok
Veysel Aydin

Barbaros Binicloglu

Yerlikaya

Emin Ersin Sevindik

Mustafa Aydin

Erdem Giftgl

[
Murat Okan

KAMERA OPERATORO
Efe Kubilay
Tuncay Ocak

OYUNCU KOGU
Hande Kegeci

PANTER OPERATORU
i Uzun

.

SET ASISTANLARI
Tekin Gogdur
Ibrahim Eren
Veysel Aydin
Metin Bozkurt

I1SIK ASISTANLARI
E Kk

Eray Oztirk

FOCUS PULLER
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Dilek Peker A Plus Igik Kamera AS

KUAFOR KAMERA
Ismail Acar Eylal Film

MAKYAJ ASISTANI TEKNIK YAPIM
Yilmaz Cakmak Pana Film Stidyolar

KUAFOR ASISTANI POST SUPERVIZOR
Caglar Anil Yesiidag Emrah Canoglu

FOTOGRAF SES TASARIM & FINAL MIX
Nazim Serhat Firat Kaan Tath

0ZEL EFEXTLER KURGU ASISTANLARI

I Do R " Chiz [

Haseyin Baki osvim wuy

GORSEL EFEXTLER NOKTA EFEKT
Al Oren

mizik PRODOKSIYON
Loopus Mizik
COLOR CORRECTION www.loopus.net
Forhat Gokk:
i i YARDIMCI OYUNCU VE

COLOR CORRECTION ASISTANI FIGURASYON AJANS!
Yusuf Nabi Gakar Haci Yilmaz Cast

Amil Cakar(Pana VFX)

BASIN VE HALKLA
SES KAVIT ILISKILER

Yunus Emre Aslanoglu

=A== 7 A
DE BLASIO| batie A

HUKUK DANISMANI
STD Mukuk Biros

Av. Faruk Getinkaya PLATO SORUMLUSU

MALI KOORDINATOR T
Cem Coban ULASIM

Selim Yurduseven

MUHASEBE Mesut Karatepe
Beglm Sevtap igtirk Murat Balci
Ismall Hakki Keskinkilig Saban Aver

Tilin Yanmaz Hakan Yurdakul
Umut Geng Ozgir Yavuz

Adem Demir

YEME
Vizyon Ev Yemeklori

16

Ahmet Emre Bilgill
Go Rent Arag Kiralama
Deviet Tiyatrolan Genel Mudarliga

Bayram
Pana Film Forum Yéneticilerl
ve Moderatorierl
TRY Genel Mudarlogi'ne

ve
Destebag Grup

Yavuz Destebagi'na
Tegekkilr edoriz

e burtiaruadicl fam

http://sebastiyan.mynet.com/kurtlar-vadisi-pusu-izle-162-bolum-9-parca-vid-1805287/

KIVEP2

aro
\

_ egsiz’ney taksimi'icin.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Hastane Giindiiz Saatleri Omer Baba Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Dogal Isiklandirma Acik Renkler

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in can dostu Memati’nin diigiin gecesinde vurulmasinin

ardindan hastaneye giderler.

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar’mn babas1 Omer baba

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma giindiiz oldugu yansitilmistir.

Renklendirme: Acik ve koyu renkler birarada kullanilarak bant reklamdaki turuncu

vurgulanmustir. Zit renkler turuncu rengi 6n plana ¢ikartmistir.

Emporio Armani Ar2411 saat "

7® < http://forum.saatforumu.com/viewtopic.php?f=12&t=4123#axzz2r2rbK5Na > Erisim Tarihi:

30.1.2014
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Giindiiz Saatleri Polat Alemdar Saat
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay Isiklandirma Koyu ve agik renkler

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in can dostu Memati’nin diigiin gecesinde vurulmasinin

ardindan hastaneye giderler. Ofiste oturur.
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Saat

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma karanlik 151k sayesinde kasvet yansitilmigtir. Tam

satin lizerine parlak bir 151k yansimaktadir.

Renklendirme: Agik ve koyu renkler birarada kullanilarak iiriin vurgulanmustir. Zit

renkler vardir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Belli Degil Kara Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Yakin Plan Yapay 1siklandirma Soluk renkler vardir

arkadaki  sim  Kkart
dikkat ¢ekmektedir.

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in dostu Kara
Siirem (Zaman): Belli degil

Kisi: Kara

Uriin: Telefon ve Sim Kkart

Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma karanlik 151k sayesinde kasvet yansitilmigtir. Sadece

Sim kart ve telefona 151k yansitilmigtir

Renklendirme: Soluk renkler hakimdir kasvet devam etmektedir. Sadece arkadaki sim

kart paketi ve kenardaki mavi sim kart renkleri dikkat cekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Yol Giindiiz Belirsiz Araba

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Cekim Dogal Isiklandirma Siyah araba ve kirmizi
Tiirk bayrag:

Uzam (Mekan): Mekan yolda geg¢mektedir. Tirkiye oldugunu arkadaki Tiirk
bayragindan pekistiriyoruz.

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma mekan dis mekan oldugu i¢in dogal 1s1k

kullanilmistir.

Renklendirme: Arka fonda dis ¢ekim agik renklerde vurgulandigi ig¢in 6n planda araba
koyu renkte konumlandirilmistir. Dikkat ¢cekmeyi vurgulamistir. Kirmizi bayrak hem

iilkeyi vurgulamistir hemde kirmizi renk algiy1 biitiinlemistir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belli degil Polat Alemdar Film Sirketi
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Yapay Isiklandirma Karanlik ve koyu

renkler hakim

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in Pana film logosuyla dolu ofisi.
Siirem (Zaman): Belli degil

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Film Sirketi

Cekim Plani: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma bu 1siklandirma sayesinde Polat Alemdar’in ofisinin
kapisinda tam Pana Film logosunun ortasinda mekana ait 151k gosterilerek dikkat

cekilmektedir.

Renklendirme: Agik ve koyu renkler birarada kullanilarak biiyiik 6lgekte pana film

sirketinin logosu dikkat ¢ekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Giindiiz Saatleri Polat Alemdar, | Telefon
Abdiilhey ve Cahit
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal Isiklandirma Koyu renkler 6n
planda

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in arabasi.
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar, Abdiilhey, Cahit
Uriin: Telefon

Cekim Plani: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma bu i1siklandirma sayesinde giindiiz saatlerinde

oldugunu yansitmaktadir.
Renklendirme: Agik ve koyu renkler birarada kullanilarak dikkat ¢ekmektedir.

Ayni zamanda logonun yani sira ses iletisi sayesinde de telefonun markasi hakkinda

bilgi sahibi olmaktay1z.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Araba Giindiiz Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Yakin Cekim Dogal Isiklandirma Acik ve Koyu renkler

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in arabasi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma bu 1siklandirma sayesinde Polat Alemdar’in arabasi

dikkat ¢cekmektedir.

Renklendirme: Agik ve koyu renkler birarada kullanilarak araba her acidan dikkat
cekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Araba Gece saatleri Polat Alemdar Araba
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Cekim Plam

Isiklandirma

Renklendirme

Boy Plan

Yapay 1siklandirma

Koyu renkler hakim

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in arabasi

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plani: Boy Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma bu 1siklandirma sayesinde Polat Alemdar’in arabasi

gece saatlerinde konumlandirilmastir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi iiriinii 6n plana ¢ikartmaktadir. Plakanin

harfleri bize Polat’in arabasi oldugunu vurgulamaktadir.

Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Yol

Gece saatleri

Polat Alemdar

Araba
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlari
vardir

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Polat Alemdar’in arabasi

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma bu 1siklandirma sayesinde Polat Alemdar’in arabasi

gece saatlerinde konumlandirilmigtir. Araba’nin farlarimin yanmasi plakaya dikkat

cekmektedir bu bize Polat Alemdar’in arabasi oldugunu yansitmaktadir. Arka fonda mor

bir 151k yansitilmasi bize gizemli bir hava oldugunu yansitir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi tiriinii 6n plana ¢ikartmaktadir. Plakanin

rengi bize Polat’in arabasi oldugunu vurgulamaktadir. Arka fondaki mor renk gizemli

bir hava yansitmaktadir.

Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Yol

Gece saatleri

Figuran (Sahit)

Araba
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renkler ve

metalik renkte araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Gece saatleri
Kisi: Figuran (Sahit)

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma bu 1siklandirma sayesinde arabaya sol iist koseden

151k yansitilarak logoya yonlendirmistir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi iriinii 6n plana ¢ikartmaktadir. Koyu
renklerin arasinda metalik gri arabanin parlamasi arabanin markasina ve logosuna dikkat

¢ekmektedir.

3.D.2. KURTLAR VADISi PUSU 163. BOLUM 7. SEZON / 20.09. 2012

KIV6P2 < 0

KUREBAR VADISI

- - - n
PANA FILM
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YAPIMCI
Raci Sasmaz

SENARYO

e —

KURGU
Cengiz Karadag

YAPIM KOORDINATORO
Meviana Yérdom

OYUNCULAR
Cahit Saher
Bahadir Tok
Veysel Aydin

Barbaros Binicioglu
Firat Yerlikaya
Emin Ersin Sevindik
Mustafa Aydin

(-l'blrlz

Erdem Ciftgl

I1SIK SEFI
Murat Okan

KAMERA OPERATORO
Efo Kubilay
Tuncay Ocak

OYUNCU KOGU
Hande Kegeci

PANTER OPERATORU
Bahri Uzun

——

SET ASISTANLARI
Tekin Gogdur
Ibrahim Eren
Veysel Aydin
Metin Bozkurt

151K ASISTANLARI
Ersin Palabiyik
Bang Bayram
Muaz Hazer
Eray Oztirk

FOCUS PULLER

=sEETE =

YAPIMCI
Racl Sagmaz

SENARYO
Racl Sagmaz
Bahadir Ozdener
Clneyt Aysan

TRETMAN
0zan Aksunaur

Mustata Aydin
Irtan Ateg
All Guzelarsian
Meohmet Sefik Kagikioglu
Adnan Celal Zaman
Berna Adigizel
Yakup Sariyiidiz
Arit Ongen
Umur Cetiner
Kerem Hakan ligin

CAST DIREKTORD
Yelda Gérkan

SANAT YONFTMENI

EMRE T5KER
BURSA
Tarim
ASISTANLARI
Omeor Lokesiz
Serit Gaven
Fahrettin Kayaoglu
Yavuz Oztekin
Zeki Susan
SANAT ASISTANLARI
Fatih Altan
Sena GUnata
Selguk Atesoglu
Caglar Yikilmaz

DEKOR GRUBU

Dilek

KUAFOR
Ismail Acar

MAKYAJ ASISTANI
Yilmaz Cakmak

KUAFOR ASISTANI
Caglar Anil Yeglidag

FOTOGRAF
Nazim Serhat Firat

OZEL EFEXTLER
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A Plus Igik Kamera AS

KAMERA
Eylal Film

TEKNIK YAPIM
Pana Film Stidyolan

POST SUPERVIZOR
Emrah Canoglu

SES TASARIM & FINAL MIX
Kaan Tath

KURGU ASISTANLARI

Chws [

mOzik PRODOKSIYON
Loopus Mizik
www.loopus.net

NOKTA EFEKT
Al Oren

YARDIMCI OYUNCU VE
FIGURASYON AJANSI
Haci Yilmaz Cast

BASIN VE HALKLA
ILISKILER

K v

YEMEK
Vizyon Ev Yemeklori

PLATO SORUMLUSUY
Muhip Kayaoglu

ULASIM
Selim Yurduseven
Mesut Karatepe
Murat Balci
Saban Aver
Hakan Yurdakul
Ozgir Yavuz

{7 /.

goller ci

Maglarda
vodafone

Inci

o gencallor

GORSEL EFEKTLER

Anil Cakar(Pana VFX)

COLOR CORRECTION
Ferhat Gokkaya

COLOR CORRECTION ASISTANI
Yusuf Nabi Gakar

SES KAYVIT
Yunus Emre Aslanoglu

HUKUK DANISMANI
STD Hukuk Birosu
Av. Faruk Getinkaya

MALI KOORDINATOR
Cem Coban

MUHASEBE
Beglm Seviap Igtirk
Ismall Hakk kinkilig
Talin Yanmaz
Umut Geng
Adem Demir

ma
Deviet Tiyatrolar Genel Mudirlogi
Bayram Bal
Pana Film Forum Yéneticileri
ve Moderatorieri
TRY Genel Mudirligi'ne
ve
Destebagt Grup
Yavuz Dostebagi'na

Tegokkir oderiz

- burtinrwadiel nam

Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Operasyon i¢in Alan | Gece saatleri

Cahit

Bant Reklam
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlan

vardir

Uzam (Mekan): Operasyon igin alan
Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Cahit

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullamilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve bant reklamin kirmizi renkte olmasi
dikkat gekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Gece saatleri Savci Leyla ve Polat | Kitap
Alemdar’n kiz1 Elif
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Cekim Plam

Isiklandirma

Renklendirme

Genel Plan

Yapay 1siklandirma

Acik renkler vardir.

Uzam (Mekan): Omer Baba’nin evi

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Savci Leyla ve Polat Alemdar’in kiz1 Elif

Uriin: Kitap

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde zamanin

gece uyku saati oldugunu anliyoruz. Bu yiizden Savci Leyla Polat Alemdar’in kizina

kitap okumaktadir. Ayn1 zamanda yandaki gece lambasindanda bunu gérmekteyiz.

Renklendirme: Dizi genelinde pembe rengin kullanimi ¢ok azdir. Bu yiizden bu renk

Polat Alemdar’in kizinin bulundugu sicak ve sefkat dolu sahnede kullanilmaktadir.

M FINANSBANK =2 .

Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Operasyon acik hava

Gece

Kara

Bant Reklam
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Diz Plan Yapay Isiklandirma koyu renkler arasinda

mavi bant reklam

Uzam (Mekan): A¢ik havada operasyon gerceklestiriliyor.
Siirem (Zaman): Gece

Kisi: Kara

Uriin: Bant Relam

Cekim Plam: Diz Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bize bant reklamin zamanin gece

gectigini anlatmaktadir.

Renklendirme: Koyu renkler arasinda mavi bant reklam bankanin renkleriyle

O0zdeslesmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Belirsiz Selvi Bant reklam
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Dogal 1s1iklandirma Koyu tonlar arasi bant
reklam agik tonda

arabalar

Uzam (Mekan): Ev
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Selvi

Uriin: Bant reklam
Cekim Planmi: Omuz Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma Kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin

karanlik olmasi durumla 6zdeslesmistir.

Renklendirme: Koyu tonlar arasinda agik renk arabalar olan bant renklamin konulmus

olmasi algiy1 biitiinlemektedir.

SEZONUN

1COTIM

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Savci Leyla Bant reklam
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Cekim Plam Isiklandirma

Renklendirme

Bas Plan Yapay 1siklandirma

Koyu tonlar aras1 bant
reklam konumlanmis.
Mavi ve  kirmizi
renklerin  kullanimi
bulunmaktadir. Bant
reklam tizerinde
bulunan kirmizi ve
mavi  renklendirme
markaya  gonderme

yapmaktadir.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Savci Leyla

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Bas Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin

karanlik olmasi durumla 6zdeslesmistir.

Renklendirme: Koyu tonlar arast bant reklam konumlanmig. Mavi ve kirmizi renklerin

kullanim1 bulunmaktadir. Bant reklam tizerinde bulunan kirmizi ve mavi renklendirme

markaya gonderme yapmaktadir.
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Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Polat  Alemdar’in | Belirsiz Polat Alemdar Film Sirketi Logosu
ofisi

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlar arasinda

altin rengi logo ve
dekor

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’n ofisi

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Film Sirketi Logosu

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin

karanlik olmasi durumla 6zdeslesmistir.




Renklendirme:

Koyu tonlar arasinda altin rengi

tonlarin  kullanilmasi

algiy1

biitliinlemistir. Dekorda altin renginin vurgulanmasi ve alginin tam odak noktasi olan

orta boliimde biiyiik bir sekilde logonun kullanilmasi gizli reklamdir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Glindiiz Belirsiz Kisi Telefon

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Koyu tonlar
kullanilmastir.

Uzam (Mekan): Ev

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Belirsiz

Uriin: Telefon

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin

aydinlik oldugu gozlemlenmektedir.

Renklendirme: Koyu tonlar arasinda telefon konulmustur.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Sokak Giindiiz Polat Alemdar Saat
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlar

Uzam (Mekan): Sokak

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Saat

Cekim Plam: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1s1iklandirma sayesinde saat, el ve

silaha 6zel 151k verilerek dikkat ¢ekilmistir.

Renklendirme: Siyah renk hakimdir.




vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Gilindiiz Kara Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Omuz Plan Dogal 1s1iklandirma Acik tonlar arasi bant

reklam kirmizi  bir

sekilde verilmistir.

Uzam (Mekan): Ev
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Kara

Uriin: Bant reklam
Cekim Plam: Omuz Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde giindiiz

oldugunu anlamaktay1z.

Renklendirme: Agik renk tonlart arasinda kirmizi renk marka logosunu

cagristirmaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Zaza Day1’nin evi Giindiiz Zaza Day1 Kitap
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlar1

Uzam (Mekan): Zaza Day1’nin evi
Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Zaza Day1

Uriin: Kitap

Cekim Plami: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde iiriin odakl
yaklasilmaktadir. Arka fon daha bulanik verilip 6nde tam kitabin arkasinda, 1s1kl

mikroskop bulunmasi ve kitabin alginin odak noktasinda bulunmasi

algiy1
biitlinlemektedir. Mikroskobun ¢evresindeki dairesel 1siklandirma algiyr kitap {izerine

dikkat gekmektedir.

Renklendirme: Koyu renkler hakimdir fakat algisal olarak kitabin rengi en ¢ok dikkat
¢ekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Zaza Dayr’nin evi Giindiiz Zaza Day1 Kitap
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlari ve

beyaz renk arasinda

kirmizi renk hakimdir

Uzam (Mekan): Zaza Dayi’nin evi
Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Zaza Day1

Uriin: Kitap

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde iiriin odakl
yaklasilmaktadir. Arka pencereden tek bir 151k sizmakta bu da iiriinii elinde tutat Zaza

Day1’ya ve lirline yansimaktadir.

Renklendirme: Koyu renkler hakimdir fakat algisal olarak kitab elinde tutan Zaza Day1

beyaz gomlek giymektedir. Bu da o kadar koyu renk arasinda bizi {iriine
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yonlendirmektedir. Kirmizi renk goriintliyli cerceveler nitelikte oldugundan dikkat

¢ekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ziilfikar’a ait bir yer | Giindiiz Ziilfikar Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Koyu renk tonlar1 ve

bant reklam tizerinde

yesil, sar1, turuncu

Uzam (Mekan): Ziilfikar’a ait bir yer

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Zlfikar

Uriin: Bant reklam

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde zaman

hakkinda bilgi ediniyoruz bize zamanin giindiiz saatlerinde gegtigini yansitmaktadir.

96




Renklendirme: Koyu renkler hakimdir fakat algisal olarak bant reklam tizerindeki yesil,

sar1, turuncu renkleri bize bant reklamin daha farkedilir olmasini saglamaktadir.

yeni balom
KURTLAR VADISI PUSU

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Koyu renkler hakim

ve doganin renkleri

Uzam (Mekan): Yol iizerinde Polat Alemdar’in arabasi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat
Alemdar’in arabasi1 gilindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Plakayr daha iyi

algilamamiz1 saglayacak farlarda adeta plakanin yaninda ¢ergceve yapmaktadir.
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Renklendirme: Dogaya ait renklerin yesilin tonlarinin yaninda araba koyu renk oldugu

icin net bir sekilde algilanmakta ve dikkat cekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Zaza Dayr’nin evi Giindiiz Zaza Day1 Kitap
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlar

arasinda beyaz renk
dikat cekmektedir.
Kirmizt renk algiy1
biitiinler ve  dikkat

¢cekmektedir.

Uzam (Mekan): Zaza Day1’nin evi
Siirem (Zaman): Glindiiz

Kisi: Zaza Day1

Uriin: Kitap

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde iirtin odakli

yaklasilmaktadir. Arka pencereden tek bir 151k sizmakta ve Zaza Day1i’ya gelmektedir.

Uriin bu sefer yan tarafta karanlikta durmaktadir fakat dilsel ileti olarak kitap

okunmaktadir.

Renklendirme: Koyu renkler hakimdir fakat algisal olarak sadece Zaza Day1 beyaz

gomlek giymektedir. Bu da o kadar koyu renk arasinda sadece beyaz rengin olmasi bizi

iriinii sesli olarak dinleyen Zaza Dayi’ya yonlendirmektedir. Kirmizi renk goriintiiyli

cergeveler nitelikte oldugundan dikkat ¢ekmektedir.

a Vodafone'la Maglar Cepte!

vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Giindiiz Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Dogal 1siklandirma Acik tonlar arasi bant

reklam kirmizi

sekilde verilmistir.

bir
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Uzam (Mekan): Ev
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Bant reklam
Cekim Plani: Omuz Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde giindiiz

oldugunu anlamaktay1z.

Renklendirme: Acik renk tonlar1 arasinda bant reklam, kirmizi renkte oldugu igin bize

markay1 ¢agristirmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Polat’in evi Gece Polat Alemdar Saat
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Yapay 1s1iklandirma Koyu tonlar

Uzam (Mekan): Polat’in evi

Siirem (Zaman): Gece
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Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Saat
Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma Kullanilmigtir. Bu 1giklandirma sayesinde saat ve ele

Ozel 151k verilerek dikkat ¢ekilmistir.

Renklendirme: Siyah renk hakimdir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Gece Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Yapay i1siklandirma Acik tonlar arasi bant

reklam kirmizi  bir

sekilde verilmistir.

Uzam (Mekan): Ev
Siirem (Zaman): Gece
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Bant reklam
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Cekim Plani: Omuz Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde gece
oldugunu anlamaktayiz. Ayrica telefonun 1s181ininda Polat Alemdar’in yiiziine yansimasi

bizi telefona yonlendirmektedir.

Renklendirme: Agik renk tonlart arasinda kirmizi renk marka logosunu

cagristirmaktadir.

vari oL AMK

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ev Gece Polat Alemdar ve | Bant reklam
Omer Baba

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Bel Plan ve Bas Plan | Yapay 1siklandirma Koyu tonlar arasi bant
reklam sar1 bir sekilde

verilmistir.

Uzam (Mekan): Ev

Siirem (Zaman): Gece

Kisi: Polat Alemdar ve Omer Baba
Uriin: Bant reklam
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Cekim Plami: Bel Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde gece
oldugunu anlamaktayiz. Ayrica Bogaz’in 1siklar ile aydinlatilan gece konusan Omer

Baba’ya dikkat ¢ekmektedir.

Renklendirme: Koyu renk tonlar: arasinda sari1 renk marka logosunu ¢agristirmaktadir.

Ayrica sar1 renk dikkat ¢ekmede iist siralarda kullanilir.

-

i =
Makineli Tiifek gercek sesi iqi:
'egonder.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Yol Glindiiz Belirsiz Kisi Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1s1iklandirma Koyu tonlar arasi bant

reklam turuncu bir

sekilde verilmistir.

Uzam (Mekan): Yol
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant reklam

103




Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde giindiiz

oldugunu anlamaktayiz.

Renklendirme:

Koyu

renk tonlar

arasinda turuncu

renk marka logosunu

cagristirmaktadir. Ayrica televizyon kanalinin logosuylada bir biitiinliik saglanmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Parlak  metalik gri

araba odak

noktasindadir.

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde araba

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir.

Renklendirme: Dogaya ait renklerin yesilin tonlarinin yaninda metalik gri renginde

oldugu i¢in net bir sekilde algilanmakta ve dikkat cekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Belirsiz Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Yapay 1siklandirma Metalik  renk  ve

doganin renkleri

Uzam (Mekan): Araba

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plan1: Yakin Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde logo hafif
flulastirilmistir. Ancak o kadar yakindan g¢ekilmistir ki izleyici logoyu net bir bigimde

gorebilmektedir.

Renklendirme: Siyah renk dikkat ¢gekmektedir.

— /1. TURKIYE
JBIRINCiSi
Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Bahge Giindiiz Mete Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Omuz Plan Dogal 1siklandirma Bant reklam {izerinde
z1t renkler
kullanilmustir.

Uzam (Mekan): Bahge
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Mete

Uriin: Bant reklam

Cekim Plam: Omuz Plan

106




Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde giindiiz

oldugunu anlamaktayiz.

Renklendirme: Bant reklam {izerindeki yesil ve kirmizi renkler zit renkler olup algiyi

giiclendirmektedir.

ippoan exivieE AMIK

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Giilli Erhan Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Bel Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlar arasi bant

reklam sar1 bir sekilde

verilmistir.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Gilli Erhan

Uriin: Bant reklam

Cekim Plam: Bel Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant

reklam daha algilanabilir olmustur.

Renklendirme: Koyu renk tonlar1 arasinda sar1 renk marka logosunu ¢agristirmaktadir.

Ayrica sar1 renk dikkat ¢ekmede iist siralarda kullanilir.

) ,)l)

G Vodafone'la Maglar Cepte!
vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Abdiilhey Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Bas Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlar arasi bant

reklam kirmizi  bir

sekilde verilmistir.

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Abdiilhey

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Bag Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant

reklam daha algilanabilir olmustur. Abdiilhey’in {izerinde asag1 dogru 1s1k verilmistir.

Renklendirme:

Koyu

renk tonlari

arasinda kirmizi.

renk marka

logosunu

cagristirmaktadir. Ayrica kirmizi renk dikkat ¢ekmede iist siralarda kullanilir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Giindiiz Polat Alemdar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal Isiklandirma Kahverengi ve siyah

renk kullanimi

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plani: Yakin Plan
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Isiklandirma: Dogal i1siklandirma zamanin giindiiz vaktinde gegtigini izleyiciye

anlatmaktadir. Telefon lizerindeki 151k bize telefonun 6zelliklerini yansitmistir.

Renklendirme: Arka fonun kahverengi olmasi bize adete telefonu ¢ergeve yaparak 6n
plana ¢ikartmigtir. Telefon kahverenginden daha koyu bir renk olan siyah oldugu i¢in net
bir sekilde algilanmaktadir. Uzerindeki renkler hem telefonun &zelligine dikkat

cekmektedir, hem de algiy1 kolaylagtirmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Doganin renkleri

hakim ve siyah araba

Uzam (Mekan): Yol iizerinde Polat Alemdar’in arabasi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat

Alemdar’in arabasi giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir.

Renklendirme: Dogaya ait renklerin yesilin tonlarinin yaninda araba koyu renk oldugu

icin net bir sekilde algilanmakta ve dikkat ¢cekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Araba Giindiiz saatleri Polat Alemdar Telefon

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal 1siklandirma Hakim tonlar
kahverengi ve siyah
renktir. Mavi algiy1
biitlinler

Uzam (Mekan): Araba

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plani: Yakin Plan




Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat
Alemdar’in arabasi giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Ve telefona 1s1k yansir

ekrandaki 1siklar algiy1 biitiinlemektedir.

Renklendirme: Siyah rengin hakim oldugu bu sahnede telefon tutulan elde mavi

tonlama dikkat c¢ekmektedir. Ekrandaki yesillik telefonun navigasyon &zelligini

yansitmaktadir.

(Ayn1 ¢cekim agilariyla sahne 2)

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Giindiiz saatleri Polat Alemdar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal 1siklandirma Hakim tonlar

kahverengi ve siyah
renktir. Mavi algiy1

bitiinler

Uzam (Mekan): Araba
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon
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Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat
Alemdar’in arabasi giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Ve telefona 1s1k yansir

ekrandaki 1siklar algiy1 biitiinlemektedir.

Renklendirme: Siyah rengin hakim oldugu bu sahnede telefon tutulan elde mavi
tonlama dikkat c¢ekmektedir. Ekrandaki yesillik telefonun navigasyon &zelligini

yansitmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol iizerinde Polat Alemdar’in arabasi

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan




Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat

Alemdar’in arabasi1 giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Plakayr daha 1iyi

algilamamizi saglayacak farlar da adeta plakanin yaninda ¢ergceve yapmaktadir.

Renklendirme: Arka fonda renkler dikkat ¢gekmemekte ve 6n planda odak noktasina

siyah araba konulmustur.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol iizerinde Polat Alemdar’in arabasi

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plani: Yakin Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat

Alemdar’in arabasi

glindiiz saatlerinde

konumlandirilmistir.

Plakay1 daha iyi

algilamamizi saglayacak farlarda adeta plakanin yaninda ¢ergeve yapmaktadir.

Renklendirme: Arka fonda renkler dikkat ¢gekmemekte ve 6n planda odak noktasina

siyah araba konulmustur.

0 Vodafone’la Maglar Cepte! Q

vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Dis mekan Giindiiz saatleri Belirsiz Kisi Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Zeminde dogal tonlar

yesil ve koyu tonlar

bant reklam kirmizi

Uzam (Mekan): Dis mekan

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant reklam

daha algilanabilir olmustur. Zaman hakkinda bize bilgi vermektedir, olayin giindiiz

saatlerinde gectigini anlatmaktadir.

Renklendirme: Zeminde dogal tonlar yesil ve koyu tonlar hakimdir. Onde bant reklam

dikkat ¢ekmeyi amaglar renk kirmizidir. Ayn1 zamanda iirline génderme yapmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde araba

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Plakay1r daha iyi algilamamizi saglayacak

farlarda adeta plakanin yaninda ¢ergeve yapmaktadir.

Renklendirme: Yesil tonlarinin hakim oldugu goriintiide araba siyah bir sekilde

konumlandirildigi i¢in net bir sekilde algilanilmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Bahge Giindiiz saatleri Erkan Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Dogal 1siklandirma Hakim tonlar yesil ve

siyah

Uzam (Mekan): Bahge

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Erkan

Uriin: Telefon

Cekim Planmi: Omuz Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde zamanin

giindiiz saatlerinde gectigini anlamaktayiz.

Renklendirme: Siyah rengin hakim oldugu bu sahnede arkada mekani yansitan dogaya

ait yesil tonlar hakimdir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Giindiiz saatleri Abdiilhey Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Hakim tonlar siyah

agirlikl krem rengi

Uzam (Mekan): Araba

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Abdiilhey

Uriin: Telefon

Cekim Plan1: Gogiis Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde telefonla

konusan Abdiilhey iistlinden gelen 1sikla biitlinlesmistir. Bu 151k camdan sizan 15181

yansitmaktadir.

Renklendirme: Siyah rengin hakim oldugu bu sahnede arka fonda arabanin koltugu

krem rengi oldugu i¢in algiy1 6n tarafa yonlendirmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Mete

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde araba
giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Ayn1 zamanda arabanin oldugu yere daha fazla

151k yansitilarak giinesin etkisi izlenimi verilmistir.

Renklendirme: Yesil tonlarin hakim oldugu zeminde 6nde koyu renk takim elbiseli

kisiler vardir. Arkada parlak ve aydinlik kullanilarak zeminde araba siyah rengiyle algiy1

kolaylastirip dikkat ¢ekilmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde arabalar

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabalarin oldugu yer daha parlaktir.

Renklendirme: Yesil tonlar1 arasinda siyah arabalar algiyr kolaylastirip dikkat

¢ekmektedir.

ipDpoana exivieeE AMIK

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Bahge Giindiiz Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Bas Plan Dogal 1s1klandirma Zeminde yesil
tonlama hakimdir.
Bant  reklam ise
biitlinliik saglayan
yesil ve saridir.

Uzam (Mekan): Bahge

Siirem (Zaman): Glindiiz

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Bas Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant reklam

daha algilanabilir olmustur. Zamanin giindiiz oldugunu algilamaktayiz.

Renklendirme: Dogaya ait yesil tonlamalar1 arasinda sar1 bant reklam konulmustur.

Sar1 bant reklamin iizerinde zemindeki yesil ton ile uyumlu yesil yazi vardir, yazi siyah

yazi ile tamamlanmistir. Bant reklam renkleriyle bir biitiinliik saglamaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Bahce Gilindiiz Polat Alemdar Saat
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Agik tonlar

Uzam (Mekan): Bahge

Siirem (Zaman): Glindiiz

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Saat

Cekim Plani: Gogiis Plan Cekim agis1 sayesinde alt ag1 ¢ekilerek saat ve silahi daha iyi

algilamamiz saglanmaktadir.
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1s1iklandirma sayesinde saat ve ele
ozel 151k verilerek dikkat cekilmistir. Ust taraftan 11k verilerek alt taraf karanlikta

kalmastir.

Renklendirme: Agik renkler arasinda koyu renk takim elbise giyen Polat Alemdar saati

ve silah1 tagimaktadir
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Gokhan Kirdar
Loopus

YAPIMCI

Raci Sasmaz KURGY

Cengiz Karadag
SENARYO
Raci Sasmaz
Bahadir Ozdener

Ciineyt Aysan OYUNCULAR

TRETMAN Nevin Efe

Nazmi Gocmen
0zan Aksungur Tevfik Aydin

Hayri Dogangiin

YAPIM KOORDINATORU
Mevlana Yérdem
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SET POZITIF

Bilgehan Birincioglu SET AMIRI

Cihan Ozdeniz Erdem Ciftci
Nehir Bilyiikakcay

Emin Ersin Sevindik
Celal Al
Hasan Erdem
Umur Cetiner
Tuncay Tezkiiser
Emre Ayan
Hasan Sahin
Erdogan Sazer

ISIK SEFI
Murat Okan

KAMERA OPERATORU
Efe Kubilay
Tuncay Ocak

OYUNCU KOCU
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EMRE TZS5KER

“BURSA.
Sena Giinata
Selcuk Atesoglu
Caglar Yikilmaz

Elif Elibas
Cagdas Elibas
Gdkhan Aslan

SET ASISTANLARI
Tekin Cogdur
Ibrahim Eren
Veysel Aydin
Metin Bozkurt
Cumali Kaya

Musa Kaya

DEKOR GRUBU

Turgay Betur

Emre Tifenk
Serafettin Devrez

KOSTUM ASISTANLARI
Elif Elibas
Cagdas Elibas

Gokhan Aslan ISIK ASISTANLARI

Ersin Palabiyik

http://www.yaygara.tv/kurtlar-vadisi-pusu/kurtlar-vadisi-pusu-164-bolum-full-izle-video_1147b760f.html

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belli degil Polat Alemdar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Yapay Isiklandirma Koyu Renkler

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in can dostu Memati’nin diigiin gecesinde vurulmasinin

ardindan, Polat suglular1 aramaktadir. Arayisina ofiste devam etmektedir.

Siirem (Zaman): Belli degil

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plani: Omuz Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma ve durumun kasvetini anlatan karanlik 1siklandirma

vardir.

Renklendirme: Koyu renkler 6n planda tutularak {iriine odalanma yapilmustir.

Telefonun bulundugu bir ¢ok sahnede iphone melodisini ses iletisi seklinde duymaktayiz

ya da telefonun bazi ozelliklerini gérmekteyiz. Logo goremesekte bazi sahnelerde

telefonun markasini algilayabilmekteyiz.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

PKK kamp1 Glindiiz Saatleri Figuranlar Kizilay Logosu
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal Isiklandirma Aydinlik Renkler

Uzam (Mekan): PKK kampi dis gekim

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Figuranlar

Uriin: Kizilay logosu

Cekim Plani: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma giindiiz oldugu yansitilmistir.
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Renklendirme: Beyaz renk ¢adir {izerine kirmizi Kizilay logosu dikkat ¢ekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

PKK kampt Giindiiz Saatleri Figuranlar Kizilay Logosu
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal Isiklandirma Aydinlik Renkler

Uzam (Mekan): PKK kampi dis ¢ekim

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Figuran

Uriin: Kizilay logosu

Cekim Planmi: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma giindiiz oldugu yansitilmistir.

Renklendirme: Sahnede, beyaz renkteki ¢adir iizerinde kullanilan kirmizi renkli Kizilay

logosu, dikkat ¢gekmektedir.




Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ihtiyarlar ~ Heyeti | Belirsiz Belirsiz Bant Reklam
Binasi
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Yakin Plan Yapay Isiklandirma Dikkat ¢ekici parlak

tonlar

Uzam (Mekan): ihtiyarlar Heyeti Binasi
Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant Relam

Cekim Plan1: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma bize gizemli bir sekilde ihtiyarlar heyeti pusulalariyla

gizemi yansitirken belirli yerlere 15181 vurgulayarak odaklanmamizi saglamistir.

Renklendirme: Bant reklam iizerindeki renkli ve parlak tonlar bant reklama
odaklanmamiz1 saglamaktadir. Bant reklamdaki arabalarin beyaz olmasida bize renk

karigikligini 6nlemek amagl yansitilmistir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Devlet Ofis Giindiiz Polat Alemdar Dekor

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Cekim Yapay Isiklandirma Koyu soguk renk
tonlari

Uzam (Mekan): Polat Alemdar can dostu Memati’nin 6liimii iizerine katili aramak igin

devlete ait bir ofise gider.

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Dekor

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma mekan ¢ok fazla karanlik oldugu icin sadece cam
tarafindan oyuncular1 aydinlatacak sekilde ve dekorun bir boliimiinii aydinlatacak

sekilde 1s1k verilmistir.

Renklendirme: Arka fonda az bir 151k sayesinde dekorda olan iiriinlerdeki renkler
vurgulanmistir. Sol kdsede mor ve pembe tonlarindaki ¢icek goziimiizii pencereden

slizen 15181n yansidigi objelere yonlendirmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Giindiiz Polat Alemdar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal Isiklandirma Soguk renkler

Uzam (Mekan): Sahne arabada gegmektedir
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma mekan dis mekan oldugu i¢in dogal 1s1k
kullanilmistir. Arka fonda dis ¢ekim agik renklerde vurgulandigi i¢in arabanin i¢i daha
aydinliktir. Polat Alemdar’in {izerine yansitilan parlak 151k {irlinii elinde tuttugu igin

algiy1 biitiinlemektedir.

Renklendirme: Polat Alemdar’in klasiklesmis gomlegi mavi renktedir. Arabanin ig
boliimii krem rengi oldugu i¢in koyu tonlar daha algilanabilir olmaktadir. Telefon bu

yiizden dikkat cekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Mete’nin evi Gilindiiz Mete Dekor
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Cekim Dogal Isiklandirma Acik renkler

Uzam (Mekan): Mete’nin evi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Mete

Uriin: Dekor

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma mekan disaridan yansitilmis 1sikla aydinlatilmis ve
zaman hakkinda bize gonderme yapmistir. Oyuncular daha karanlikta birakilarak esyalar

On plana ¢ikarilmistir.

Renklendirme: Arka fonda esyalar agik tondaki renklere dikkat cekilerek dekor

vurgulanmistir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Belirsiz Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Cekim Yapay Isiklandirma Mor mavi tonlar1

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant Reklam
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma saglanmis mekanda bilgisayarlara 11k verilerek bir

gizem saglanmistir.

Renklendirme: Arka fonda bilgisayarin {izerine yansitilmis mor, mavi, pembe tonlari
gizemi yansitirken 6n planda ise bant reklam beyaz fonda verilmis kenarlarindaki mavi

ve kirmizi tonlarla gergeve saglanmistir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Polat Alemdar Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Cekim Yapay Isiklandirma Mor mavi tonlar1 bant

reklamda turuncu

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Bant Reklam
Cekim Plam: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma saglanmis mekana, bilgisayarlara 151k verilerek bir

gizem saglanmigstir.

Renklendirme: Arka fonda bilgisayarin iizerine yansitilmis mor, mavi, pembe tonlari
gizemi yansitirken 6n planda ise bant reklam beyaz fonda verilmis turuncu tonlart ATV

kanalinin turuncusuyla birleserek algi biitiinlestirmistir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Agik Alan Giindiiz saatleri Polat Alemdar Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal 1s1iklandirma Aydinhik  ve agik

renkler hakim

Uzam (Mekan): Polat Alemdar’in arabasi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat
Alemdar’in arabasi giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabanin lastiginde logoyu

gormekteyiz.

Renklendirme: Agik renklerin hakim olmast iiriinii 6n plana ¢ikartmaktadir. Uriin koyu
renkte oldugundan dolay1 dikkat cekmektedir. Lastigin tizerindeki logo da parlak renkte

oldugu i¢in dikkat ¢cekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofisin 6nii Giindiiz saatleri Polat  Alemdar’in | Giysi
ekibi

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Bel Plan Dogal 1s1iklandirma Koyu renk tonlar1 ve

acik renkler vardir

Uzam (Mekan): Ofis 6nii

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi:

Uriin: Giysi

Cekim Plani: Bel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Polat

Alemdar’in yaninda g¢alisan kisinin 1siklandirilmasi logoyu belli etmektedir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi {iriinii 6n plana ¢ikartmaktadir. O kadar
koyu rengin arasinda beyaz olan renk dikkat c¢ekerek logoyu algilamamizi

saglamaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Nesrin’in evi Gece saatleri Nesrin Telefon

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Nesrin’in evi
Siirem (Zaman): Gece saatleri
Kisi: Nesrin

Uriin: Telefon

Cekim Plam: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Nesrin’in
telefonuna dikkat ¢ekilmektedir. Sadece telefonun aydinlatilmasi bize gizli reklam1 net

bir sekilde yansitmaktadir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece iirliniin 1siklandirilmasi bize

telefonu O6n plana ¢ikartmaktadir.
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Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Nesrin’in evi

Gece saatleri

Nesrin

Telefon

Cekim Plam

Isiklandirma

Renklendirme

Yakin Plan

Yapay 1siklandirma

Koyu renkler

Uzam (Mekan): Nesrin’in evi

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Nesrin

Uriin: Telefon

Cekim Plam: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Nesrin’in
telefonu On plana ¢ikmistir. Ayn1 zamanda bu 151k sayesinde telefonun 6zelliklerinide

net bir sekilde gormekteyiz.

Renklendirme: Koyu renklerin arasinda telefonun parlakligi ve sadece renkli olusu

sayesinde algi telefona yonlenmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Nesrin’in evi Gece saatleri Nesrin Telefon

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Nesrin’in evi

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Nesrin

Uriin: Telefon

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Nesrin’in

telefonuna dikkat ¢ekilmektedir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve renklerde zitlik iliskisi {iriinii daha iyi

algilamamiz1 saglamaktadir.




Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belirsiz Belirsiz Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant reklam
Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin
karanlik bir yer oldugunu anliyoruz 6ndeki bant reklamin renklerinin beyaz ve agik

tonlar olmasi bize bant reklamin daha algilanabilir oldugunu yansitmaktadir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece iirliniin 1siklandirilmas: bize

bant reklami1 6n plana ¢ikartmaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belirsiz Zaza Day1 Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Zaza Day1

Uriin: Bant reklam
Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin
karanlik bir yer oldugunu anliyoruz 6ndeki bant reklamin renklerinin beyaz ve agik

tonlar olmasi bize bant reklamin daha algilanabilir oldugunu yansitmaktadir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece iirliniin 1siklandirilmas: bize

bant reklami1 6n plana ¢ikartmaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Bahge Gilindiiz Saatleri Esref Bey Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Ac¢ik  renk tonlari

vardir

Uzam (Mekan): Bahge
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Esref Bey

Uriin: Bant reklam
Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin

aydinlik olmasi bize olayin gectigi zaman hakkinda bilgi vermektedir.

Renklendirme: Agik renklerin hakim olmasi bant reklaminda acik renklerde olmasi

biitiinliik saglamigtir.
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“Ogrenmeyi sevdirir,
kaxanmay: Ggretir.”

@EKSEN

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belirsiz Mete Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Mete

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin
karanlik bir yer oldugunu anliyoruz 6ndeki bant reklamin renklerinin beyaz ve agik

tonlar olmasi bize bant reklamin daha algilanabilir oldugunu yansitmaktadir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece iirliniin 1siklandirilmas: bize

bant 6n plana ¢ikartmaktadir.
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Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Uzam (Mekan)

Savcel Leyla’nin | Giindiiz Leyla Bant reklam
Ofisi
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Omuz Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Avukatlik ofisi
Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Leyla

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Omuz Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde mekanin
karanlik bir yer oldugunu anliyoruz 6ndeki bant reklamin renklerinin beyaz ve agik
tonlar olmasi bize bant reklamin daha algilanabilir oldugunu yansitmaktadir. Ayni

zamanda mekan karanlikta olsa bize giindiiz saatlerini ¢agristirmaktadir.
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Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece tiriiniin 1s1klandirilmasi bize

bant O6n plana c¢ikartmaktadir. Mekanda sadece acik renk kullanimi bant reklam

tizerindeki arabalarda kullanilmistir.

444 86 00
ringsistanbul.com

SeLiN Pt

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Giindiiz Mete Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Omuz Plan Dogal 1s1klandirma Koyu renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Mete

Uriin: Bant reklam
Cekim Plami: Omuz Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde ¢ekimin
giindiiz oldugunu anlhiyoruz. Giindiiz olsa dahi karanlik hakim olmasinin sebebi

konudaki gerginliktir. Bu yiizden karanlik gosteren bir 151k kullanilmistir.
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Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve iiriiniin 1s1iklandirilmasi bize bant 6n

plana ¢ikartmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Araba Giindiiz Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Koyu ve agik renk

tonlar1 vardir

Uzam (Mekan): Araba
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Bant reklam
Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde arabanin
camindan anladigimiz giindiiz olmasi. Fakat her zaman ki gibi konunun sikintili bir konu

olmasindan dolay1 1siklandirma yetersiz ve azdir.
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Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve sadece tiriiniin 1s1klandirilmasi bize
bant 6n plana ¢ikartmaktadir. Uriiniin renklerinin yesil, sar1, turuncu olmasinin markaya

bir gondermesi vardir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Belirsiz Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Acik ve koyu renk

tonlar: vardir

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde, mekan
tirtine uygun olarak dis ¢ekim olmasindan dolay1 bize zaman hakkinda bilgi vermektedir.
Bu yiizden giindiiz oldugunu algilamaktayiz. Araba aydinlik zeminde net bir sekilde

goriilmektedir.

Renklendirme: Aydinlik zeminde koyu renk arabanin algilanmasi vurgulanmistir.

Logoyu net bir sekilde gorebilmekteyiz.

http://lwww.yaygara.tv/kurtlar-vadisi-pusu/kurtlar-vadisi-pusu-164-bolum-full-izle-video_1147b760f.html
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BU PROGRAMDA URUN YERLESTIRME BULUNMAKTADIR

(Sadece 4. Bolimde “Bu programda {iriin yerlestirme bulunmaktadir.” iletisini

gormekteyiz.)

“dnce sevdirir, (.\ EKSEﬂ

sonra kazandir”

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Bina Belirsiz Belirsiz Kisi Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay 1s1iklandirma Koyu tonlarin hakim

oldugu sahnede algiy1
vurgulamak i¢in
beyaz fon iizerine
kirmizi ve  mavi
renkler bulunan bant
reklamin
konumlandirilmasi

markaya  gonderme
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yapmaktadir.

Uzam (Mekan): Bina
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant reklam
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde, bant

reklam daha algilanabilir olmustur. Béylece, zamanin giindiiz oldugunu algilamaktay1z.

Renklendirme: Koyu tonlarin hakim oldugu sahnede algiy1 vurgulamak i¢in beyaz fon

lizerine kirmizi ve mavi renkler bulunan bant reklamin konumlandirilmas: markaya

gonderme yapmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

D1s Cekim Giindiiz Akif Bant reklam

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Diz Plan Dogal 1siklandirma Bant reklamda
turuncu rengin
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kullanilmas1 ATV
televizyon  kanalina
gonderme

yapmaktadir.  Ciinki
bant reklami yapilan
turkuvaz  mobil ile
Atv  kanalinin yayin
grubu turkuvaz aym
sirkettir.

Uzam (Mekan): Dis Cekim
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Akif

Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Bas Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant reklam

daha algilanabilir olmustur. Zamanin giindiiz oldugunu algilamaktay1z.

Renklendirme: Bant reklamda turuncu rengin kullanilmasi ATV televizyon kanalina

gonderme yapmaktadir. Clinkii bant reklami yapilan turkuvaz mobil ile Atv kanalinin

yayin grubu turkuvaz ayni sirkettir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Yol Giindiiz saatleri Erkan Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal 1siklandirma Beyaz araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Erkan

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde araba

giindiiz saatlerinde konumlandirilmgtir.

Renklendirme: Arabanin odak noktasinda beyaz renkte konulmasi dikkat ¢ekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Yol Giindiiz saatleri Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal 1s1iklandirma Siyah araba gri araba

ve beyaz araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmigtir. Bu 1siklandirma sayesinde arabalar

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabalarin oldugu yer daha parlaktir.

Renklendirme: Arabalar yanyana ve degisik renklerde konumlanmustir. Sirasiyla siyah,

gri ve beyaz arabalar1 géz algilamaktadir. Koyu renkten agik renge gidilmesinin sebebi

algiy1 biitiinlemektir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Yol Gundiiz saatleri Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal 1s1iklandirma Gri ve beyaz arabalar

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde arabalar

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabalarin oldugu yer daha parlaktir.

Renklendirme: Gri ve beyaz arabalar benzer bir sahnede tekrar gésterilmistir. Amag

algiy1 biitiinlemektir.

o Vodafone’la Maglar Cepte!
vodafone ( j

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Bina Glindiiz saatleri Polat Alemdar Bant reklam
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Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Dogal 1s1iklandirma Yesil tonlarinin hakim
oldugu sahnede algiy1
vurgulamak igin yesil
fon iizerine kirmizi
renkte bant reklam
konumlandirilmast

Yesil ve  kirmizi
rengin  zit  renkler
olmasindan daha cok
dikkat  c¢ekmektedir.
Beyaz renkte bant
reklam lizerine
konularak logoya ve
markaya  gonderme

yapilmaktadir.

Uzam (Mekan): Bina
Siirem (Zaman): Giindiiz
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Bant reklam
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant reklam
daha algilanabilir olmustur. Zamanin giindiiz oldugunu algilamaktayiz. Ayn1 zamanda

Polat Alemdar’a 6n cepheden 151k verilerek algi bant reklama yoneltilmektedir.
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Renklendirme: Yesil tonlarinin hakim oldugu sahnede algiy1 vurgulamak igin yesil fon

tizerine kirmizi renkte bant reklam konumlandirilmasi Yesil ve kirmizi rengin zit renkler

olmasindan daha ¢ok dikkat ¢ekmektedir. Beyaz renkte bant reklam {izerine konularak

logoya ve markaya gonderme yapilmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Gundiiz saatleri Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde arabalar,

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabalarin oldugu yer daha parlaktir.
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Renklendirme: Yesil tonlar1 arasinda siyah arabalar algiyr kolaylastirip dikkat

¢ekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belirsiz Polat Alemdar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay Isiklandirma Kahverengi ve siyah

renk kullanimi

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Polat Alemdar
Uriin: Telefon

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma arka fonu aydinlatmaktadir. Telefon karanlik bir

sekilde ama Polat Alemdar’in elinde verilmistir.

Renklendirme: Arka fonun kahverengi olmasi bize yine kasvetli ve karanlik olaylarin

oldugunu yansitmaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Belirsiz Ziilfikar Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay Isiklandirma Karanlik tonlama

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Zilfikar

Uriin: Telefon

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma genelde oldugu gibi karanliktir olayin ciddiyetine ve

kasvetine yonlendiriyor.

Renklendirme: Arka fonun aydinlik olmasi algiy1 telefonu tutan Ziilfikar’a

yonlendirmektedir.




Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Akif Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu tonlarin hakim

oldugu sahnede algiy1
vurgulamak i¢in yesil
fon tizerine kirmizi ve
beyaz renkleri
konularak logoya ve
markaya

gonderme

yapilmaktadir.

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Akif

Uriin: Bant reklam

Cekim Plami: Gogiis Plan
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Isiklandirma: Yapay isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant
reklam daha algilanabilir olmustur. Ayn1 zamanda Akif’e sag iist kdseden 151k verilerek

algiy1 oraya yoneltmektedir.

Renklendirme: Koyu tonlarin hakim oldugu sahnede algiyr vurgulamak ig¢in koyu

renklerin arasina beyaz bant reklam konulmustur.

“Once sevdirir, (.? EKSEI’I

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Bina Belirsiz Ihtiyarlar Heyetinde | Bant reklam
Naip

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1s1iklandirma Koyu tonlarin hakim

oldugu sahnede algiy1
vurgulamak icin
beyaz bant reklam

uzerine kirmizi  ve

mavi cergeve
olusturarak bant
reklam

vurgulanmustir.
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Uzam (Mekan): Bina

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Ihtiyarlar Heyetinde Naip

Uriin: Bant reklam

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma kullanilmigtir. Bu 1giklandirma sayesinde bant

reklam daha algilanabilir olmustur. Sol {ist kdseden asagi dogru 1siklandirma yapilmustir.

Renklendirme: Koyu tonlarin hakim oldugu sahnede algiy1 vurgulamak i¢in beyaz bant

reklam {izerine kirmizi ve mavi gerceve olusturarak bant reklam vurgulanmastir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Belirsiz Kisi Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
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Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde arabalar

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabanin lizeri daha parlaktir.

Renklendirme: Yesil tonlari arasinda siyah arabalar algiy1r kolaylastirip dikkat
¢ekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Mete
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Uriin: Araba
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Mete’nin
arabasi giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Araba 6zellikle 1siklandirilmis ve dikkat

cekmesi saglanmustir.

Renklendirme: Yesil tonlar1 hakimdir fakat odak noktasindaki siyah araba algiy1

biitlinlestirir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilsmistir. Boylece araba giindiiz saatlerinde
konumlandirilmistir.  Ondeki polis arabasmin renkli sirenlerinin ardinda, arkada

1siklandirilmis BMW logolu araba konulmustur.

Renklendirme: Yesil tonlari arasinda siyah arabalar algiy1 kolaylastirip dikkat
cekmektedir. Polis sireninin renkleri mavi ve kirmizi algiyr oraya yogunlastirarak

arabay1 ve logosunu anlamamizi saglamaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlarin hakim

oldugu sahnede algiy1
vurgulamak icin
beyaz bant reklam
konularak bant reklam

vurgulanmugtir.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Polat Alemdar
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Uriin: Bant reklam

Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant

reklam daha algilanabilir olmustur. Orta yukaridan asagiya 1siklandirma yapilmistir bu

da bize marka adini daha kolay algilamay1 saglamistir.

Renklendirme: Koyu tonlarin hakim oldugu sahnede algiy1 vurgulamak i¢in beyaz bant

reklam konularak bant reklam vurgulanmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Hastane Giindiiz saatleri Leyla Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal 1s1iklandirma Ag¢ik  renk tonlar

vardir

Uzam (Mekan): Hastane

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Leyla

Uriin: Bant Reklam
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Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmuistir.

Renklendirme: Agik renklerin hakim olmasi ve bant reklamin beyaz renkte olmasi
dikkat ¢cekmektedir.

0 Vodafone’la Maglar Cepte!

vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Zaza Day1’nin evi Giindiiz saatleri Belirsiz Kisi Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Dogal 1siklandirma Acik  renk tonlar
vardir

Uzam (Mekan): Zaza Dayi’nin evi
Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Belirsiz

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plami: Gogiis Plan
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Isiklandirma: Dogal isiklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.

Renklendirme: Acik renklerin hakim olmasi ve bant reklamimn kirmizi renkte olmasi

dikkat ¢cekmektedir.

G Vodafone'la Maglar Cepte!

vodafone

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Gece saatleri Polat’n Ekibi Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlari
vardir. Bant reklam
kirmizidir.

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Gece saatleri
Kisi: Polat’in Ekibi

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plami: Genel Plan
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Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir. Kirmizi renk logoya génderm yapmaktadir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve bant reklamin kirmizi renkte olmasi

dikkat ¢cekmektedir.

o

vodafone

GOL TAKIM ADI =

=7070 7 % 0

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Operasyon icin Alan | Belirsiz Belirsiz Kisi Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Bel Plan Yapay 1siklandirma Acik  renk tonlar

vardir

Uzam (Mekan): Operasyon i¢in alan

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Belirsiz
Uriin: Bant Reklam

Cekim Plani: Bel Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.
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Renklendirme: Acik renklerin hakim olmasi ve bant reklamimn kirmizi renkte olmasi

dikkat ¢cekmektedir.

a Vodafone’la Maglar Cepte!

vodafone

A p—

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Avukatlik Ofisi Belirsiz Leyla’nin arkadagi | Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar

vardir

Uzam (Mekan): Avukatlik ofisi
Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Leyla’nin arkadas:

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve bant reklamin kirmizi renkte olmasi
dikkat ¢cekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Avukatlik Ofisi Belirsiz Leyla Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar

vardir

Uzam (Mekan): Avukatlik Ofisi
Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Leyla

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.

Renklendirme: Koyu renklerin hakim olmasi ve bant reklamin kirmizi renkte olmasi

dikkat ¢cekmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Polat’m ekibinden | Bant Reklam
biri

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1s1klandirma Koyu renk tonlar

vardir. Mavi ve gri
tonlamalar mavi urine

yonlendirme yapar.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Polat’in ekibinden biri
Uriin: Bant Reklam

Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde Bant

reklam daha ¢ok vurgulanmistir.

Renklendirme: Koyu renk tonlar1 vardir. Mavi ve gri tonlamalar mavi iriine

yonlendirme yapmaktadir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Giilli Erhan Bant Reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay Isiklandirma Yesil ve siyah renk

kullanimi

Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Giillii Erhan

Uriin: Bant Reklam

Cekim Plani: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma arka fonu aydinlatmaktadir. Ayni zamanda bant

reklam parlak oldugu i¢in dikkat ¢cekmektedir.

Renklendirme: Arka fonun koyu olmasi bize oOndeki yesil rengin algilanmasini

saglamaktadir. Renk son derece parlak ve gz alic1 bir renktir.




Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Agik hava mekani Gece Adil Bey ROYAL Bilboard
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay Isiklandirma Yesilin hakim oldugu

zeminde One ¢ikan ve
sadece 1siklandirilmig
koprii  ve Dbillboard
tizerindeki Royal

reklami

Uzam (Mekan): Agik hava mekani

Siirem (Zaman): Gece

Kisi: Adil Bey

Uriin: ROYAL Bilboard

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma arka fonu yesil renk ile daha koyu birakip 6n planda

1siklandirilmis bogaz kopriisii ve billboard bize marka alginabilirligi saglamaktadir.
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Renklendirme: Yesilin hakim oldugu zeminde, billboard iizerindeki Royal reklami

kopriiniin de etkisiyle 6zel olarak 1siklandirilmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Agik hava mekani Gece Polat ve Adil Bey ROYAL Bilboard
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay Isiklandirma Yesilin hakim oldugu

zeminde One ¢ikan ve
sadece 1siklandirilmis
koprii  ve billboard
tizerindeki Royal

reklami

Uzam (Mekan): Agik hava mekant
Siirem (Zaman): Gece

Kisi: Polat ve Adil Bey

Uriin: ROYAL Bilboard

Cekim Plani: Genel Plan
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Isiklandirma: Yapay 1siklandirma arka fonu yesil renk ile daha koyu birakip 6n planda

1siklandirilmis bogaz kopriisti ve billboard bize marka algimabilirligi saglamaktadir.

Renklendirme: Yesilin hakim oldugu zeminde, billboard iizerindeki Royal reklami

kopriiniin de etkisiyle 6zel olarak 1siklandirilmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Agik hava mekani Gece Polat ve Adil Bey Karaday1 Bilboard
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay Isiklandirma Yesilin hakim oldugu

zeminde One ¢ikan ve
sadece 1siklandirilmis
koprii  ve billboard
tizerindeki bir ATV
dizisi olan Karaday1

reklami

Uzam (Mekan): A¢ik hava mekani
Siirem (Zaman): Gece

Kisi: Polat ve Adil Bey
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Uriin: ROYAL Bilboard

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmigtir. Arka fon, yesil renk ile daha koyu

birakip 6n planda 1siklandirilmis bogaz kopriisii ve billboard bize marka algiabilirligi

saglamaktadir.

Renklendirme: Yesilin hakim oldugu zeminde, billboard iizerindeki bir ATV dizisi olan

Karadayi reklami, kopriiniin de etkisiyle 6zel olarak 1siklandirilmistir.

yeni bal
KURTLAR VADIS! PU 5L

Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Leyla’nin evi

Gece saatleri

Polat Alemdar

Telefon

Cekim Plam

Isiklandirma

Renklendirme

Yakin Plan

Yapay Isiklandirma

Beyaz zemin {izerinde

1siklandirilmis telefon

Uzam (Mekan): Leyls’nin evi

Siirem (Zaman): Gece saatleri

Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon
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Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Beyaz fon {izerinde aydinlatilmis
telefon algiy1 biitiinlemektedir. Onun digsindaki her sey 1sikla karaltirmis bir tek telefon

aydimlatilmistir.

Renklendirme: Arka fonun beyaz olmasi renkli olan telefona yonlendirmektedir.

), o

BU PROGRAMDA URUN YERLESTIRME BULUNMAKTADIR

Bu programda iirlin yerlestirme bulunmaktadir yazisini ikinci defa gérmekteyiz.

@ Ho ’ ‘JW‘,‘. } ;l'ﬁ@ T ”

BU PROGRAMDA URUN YERLESTIRME BULUNMAKTADIR

Bu programda iiriin yerlestirme bulunmaktadir yazisini ligiincii defa gérmekteyiz.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Sokak Glindiiz Belirsiz Kisi A101 Marketleri
Bilboard

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal Isiklandirma Sag iist kosede mavi

konumlandirilmis
A101 Marketleri
bilboard1 ilk bakista
dikkat ¢ekmektedir ve
direk

g0z onu

algilamaktadir.

Uzam (Mekan):Sokak

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Belirsiz

Uriin: A101 Marketleri Bilboard

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma zamani belirginlestirip, 1siklandirilmis bilboard’a

dikkat ¢gekmektedir.

Renklendirme: Sag iist kosede mavi konumlandirilmis A101 Marketleri bilboard: ilk

bakista dikkat cekmektedir ve géz direk onu algilamaktadir.
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Uzam (Mekan)

Siirem (Zaman)

Kisi

Uriin

Ofis Belirsiz Polat Alemdar ve | Telefon ve Hali
Ekibi

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Boy Plan Yapay Isiklandirma Koyu renkler arasinda

beyaz yer zemini
iizerinde kahverengi
desenli hali  diger
renkler arasinda
farkindalik

saglamaktadir.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Polat Alemdar ve Ekibi
Uriin: Telefon ve Hali

Cekim Plani: Boy Plan
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Isiklandirma: Yapay i1siklandirma kullanilmistir. Uriinii kullanan Polat Alemdar’in
tizerinden bir 151k verilmis ve bu yerdeki zemine yansitilmistir. Bunun amaci bizi haliya

yonlendirmektir.

Renklendirme: Koyu renkler arasinda beyaz yer zemini iizerinde kahverengi desenli

hal1 diger renkler arasinda farkindalik saglamaktadir.

3, \

e .. MOKKA

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Ofis Belirsiz Polat Alemdar Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogiis Plan Yapay 1siklandirma Koyu tonlarin hakim

oldugu sahnede algiy1
vurgulamak i¢in sari
bant reklam konularak
bant reklam

vurgulanmustir.

Uzam (Mekan): Ofis
Siirem (Zaman): Belirsiz

Kisi: Polat Alemdar
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Uriin: Bant reklam
Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant
reklam daha algilanabilir olmustur. Sadece Polat Alemdar’in mavi renkli gdmleginden
asagiya bant reklama yonlendiren bir 1siklandirma yapilmistir bu da bize iriinii daha

kolay algilamay1 saglamistir.

Renklendirme: Koyu tonlarin hakim oldugu sahnede algiy1r vurgulamak igin sar1 bant

reklam konularak bant reklam vurgulanmstir.

BU PROGRAMDA URUN YERLESTIRME BULUNMAKTADIR

Bu programda iiriin yerlestirme vardir yazisin1 dérdiincii defa gérmekteyiz ve bu sirada

kitab1 gérmekteyiz. Sahne ve {liriin gosterimi yazi ile birlikte verilmistir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Zaza Dayr’nin evi Gilindiiz Zaza Day1 Kitap

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Yapay 1siklandirma Koyu renk tonlar1 ve
beyaz

Uzam (Mekan): Zaza Day1’nin evi
Siirem (Zaman): Giindiiz
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Kisi: Zaza Day1
Uriin: Kitap
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde iiriin odakl
yaklasilmaktadir. Arka pencereden tek bir 151k sizmakta bu da {iriinii elinde tutat Zaza

Day1’ya ve iiriine yansimaktadir.

Renklendirme: Koyu renkler hakimdir fakat algisal olarak kitab1 elinde tutan Zaza Day1
mavi gomlek giymektedir. icindeki beyaz atlet ile renkler gozii kitabin oldugu yere

yonlendirmektedir. Bu da o kadar koyu renk arasinda bizi iirine yonlendirmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Genel Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz




Uriin: Araba

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde araba

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir. Arabanin oldugu yer daha parlaktir.

Renklendirme:

¢ekmektedir.

Yesil tonlari

arasinda

siyah araba algiy1

kolaylastirip dikkat

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Yol Giindiiz saatleri Mete Araba
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal 1siklandirma Siyah araba

Uzam (Mekan): Yol

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri

Kisi: Belirsiz

Uriin: Araba

Cekim Plami: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal i1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde araba

giindiiz saatlerinde konumlandirilmistir.
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Renklendirme: Yesil tonlar1 arasinda siyah arabalar algiy1 kolaylastirip dikkat

¢ekmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Bina Belirsiz Mete nin annesi Telefon

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Omuz Plan Yapay Isiklandirma Mor ve siyah
kullanilmastir.

Uzam (Mekan): Bina
Siirem (Zaman): Belirsiz
Kisi: Mete’nin annesi
Uriin: Telefon

Cekim Plami: Omuz Plan

Isiklandirma: Yapay isiklandirma kullanilmistir. Sadece telefon tutulan ele 151k

tutulmus diger yerler karanlikta birakilmigtir.
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Renklendirme: Arka fonun agik renklerde kullanilmasi ve telefon tutulan sag elin
oldugu yere mavi tonlarindaki tablonun konulmasi algiy1 telefona yonlendirmektedir.

Mor ve siyah rengide dikkat ¢ekmeyi giiclendirmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ev Giindiiz Mete Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Goglis Plan Dogal Isiklandirma Kahverengi ve siyah

renk kullanimi

Uzam (Mekan): Ev

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Mete

Uriin: Telefon

Cekim Plan1: Gogiis Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilarak zamanin giindiiz vaktinde gegctigini bize

anlatmaktadir. Telefon {izerindeki 151k bizim dikkatimizi telefona yonlendirmektedir.
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Renklendirme: Arka fonun kahverengi olmasi bize adete telefonu ¢ergeve yaparak 6n
plana ¢ikartmistir. Telefon kahverenginden daha koyu bir renk olan siyah oldugu i¢in net
bir sekilde algilanmaktadir. Uzerindeki renkler hem telefonun &zelligine dikkat

cekmektedir hem de algiy1 kolaylastirmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Sokak Giindiiz Belirsiz Kisi Al101 Marketleri
Bilboard
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal Isiklandirma Sag iist kosede mavi
konumlandirilmis

Al101 Marketleri
bilboard1 ilk bakista
dikkat ¢cekmektedir ve
g0z direk onu

algilamaktadir.

Uzam (Mekan):Sokak

Siirem (Zaman): Glindiiz
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Kisi: Belirsiz
Uriin: A101 Marketleri Bilboard
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal isiklandirma zamani belirginlestirip, 1siklandirilmis bilboard’a

dikkat ¢cekmektedir.

Renklendirme: Sag iist kosede mavi konumlandirilmis A101 Marketleri bilboard: ilk

bakista dikkat cekmektedir ve géz direk onu algilamaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Sokak Giindiiz Belirsiz Kisi A101 Marketleri
Bilboard
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal Isiklandirma Sag st kosede mavi
konumlandirilmis
Al01 Marketleri
bilboard1 ilk bakista
dikkat ¢ekmektedir ve
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g0z direk onu

algilamaktadir.

Uzam (Mekan):Sokak

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Belirsiz

Uriin: A101 Marketleri Bilboard
Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma zamani belirginlestirip, 1siklandirilmis bilboard’a

dikkat cekmektedir.

Renklendirme: Sag iist kosede mavi konumlandirilmis A101 Marketleri bilboard: ilk
bakista dikkat cekmektedir ve goz direk onu algilamaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Glindiiz Nesrin Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal Isiklandirma Kahverengi ve siyah

renk kullanimi

187




Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plan1: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilarak zamanin giindiiz vaktinde gegtigini bize

anlatmaktadir. Telefon {izerindeki 151k bize telefonun 6zelliklerini yansitmistir.

Renklendirme: Arka fonun kahverengi olmasi bize adete telefonu ¢ergeve yaparak 6n
plana c¢ikartmistir. Telefon kahverenginden daha koyu bir renk olan siyah oldugu i¢in net
bir sekilde algilanmaktadir. Uzerindeki renkler hem telefonun &zelligine dikkat

cekmektedir hem de algiy1 kolaylastirmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Ofis Giindiiz Nesrin Telefon
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Yakin Plan Dogal Isiklandirma Kahverengi ve siyah

renk kullanimi
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Uzam (Mekan): Ofis

Siirem (Zaman): Giindiiz saatleri
Kisi: Polat Alemdar

Uriin: Telefon

Cekim Plani: Yakin Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilarak zamanin giindiiz vaktinde gegtigini bize
anlatmaktadir.  Telefon kullanan Nesrin’in  {izerindeki 1s1k  bizi telefona

yonlendirmektedir.

Renklendirme: Arka fonun kahverengi olmasi bize adete telefonu gergeve yaparak 6n
plana ¢ikartmistir. Telefon kahverenginden daha koyu bir renk olan siyah oldugu i¢in net
bir sekilde algilanmaktadir. Uzerindeki renkler hem telefonun &zelligine dikkat

cekmektedir hem de algiy1 kolaylastirmaktadir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Omer Baba’nin | Giindiiz Omer Baba Kitap

diikkani

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Gogilis Plan Yapay 1siklandirma Kitabin  renklerinde
mavi ve  kirmizi
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tonlarinin hakim
olmasi gbzli oraya
yonlendirir. Ve odak
noktasinda duran
kitabin bu renklerde

olmasi algiy1 biitiinler.

Uzam (Mekan): Omer Baba’nin diikkani
Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Omer Baba

Uriin: Kitap

Cekim Plami: Gogiis Plan

Isiklandirma: Yapay 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde iirtin odakli
yaklagilmaktadir. Yan tarafta kitabin renklerinde ne oldugu anlasilamamis bir 151k
belirmekte ve sahnenin gectigi zaman hakkinda bize bilgi vermektedir. Olay giindiiz

gerceklesmektedir.

Renklendirme: Kitabin renklerinde mavi ve kirmizi tonlarinin hakim olmasi gozii

objeye yonlendirmektedir. Odak noktasinda duran kitabin bu renklerde olmasi, algiy1

butinlemektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin

Omer Baba’nin | Giindiiz Zaza Day1 KETEKS Bilboard

diikkaninin 6nu

Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal Isiklandirma ve | Mekanda Keteks
Yapay isiklandirma | Bilboardi  disindaki
olan Bilboard her sey mat renklidir.
Ve bilgisayar

ortaminda hazirlanmis
bu renkler hemen
farkedilmektedir.

Uzam (Mekan): Omer Baba’nin diikkaninin 6nii
Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Zaza Day1

Uriin: KETEKS Bilboard

Cekim Plami: Genel Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma sayesinde sahnenin gegtigi zamanin giindiiz oldugunu
anlamaktayiz. Yapay i1siklandirma arkaya bilgisayar ortaminda sanal olarak

konumlandirilmig KETEKS Bilboard iizerinde gormekteyiz.

Renklendirme: Mekanda Keteks Bilboardi disindaki her sey mat renklidir. Ve

bilgisayar ortaminda hazirlanmis bu renkler hemen farkedilmektedir.
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Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Omer Baba’nin | Giindiiz Zaza Day1 KETEKS Bilboard
diikkaninin 6nii
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme
Genel Plan Dogal Isiklandirma ve | Mekanda Keteks
Yapay 1siklandirma | Bilboardi  disindaki
olan Bilboard her sey mat renklidir.

Ve bilgisayar

ortaminda hazirlanmis
bu
farkedilmektedir.

renkler hemen

Uzam (Mekan): Omer Baba’nin diikkaninin dnii

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Zaza Day1

Uriin: KETEKS Bilboard

Cekim Plani: Genel Plan




Isiklandirma: Dogal 1siklandirma sayesinde sahnenin gectigi zamanin giindiiz oldugunu

anlamaktayiz.

Yapay

isiklandirma arkaya Dbilgisayar ortaminda sanal olarak

konumlandirilmis Keteks markasini bilboard {lizerinde gérmekteyiz.

Renklendirme: Mekanda Keteks markasinin bulundugu billboard disindaki her sey mat

renklidir. Ve bilgisayar ortaminda hazirlanmis bu renkler hemen farkedilmektedir.

Uzam (Mekan) Siirem (Zaman) Kisi Uriin
Sokak Giindiiz Hikmet Bant reklam
Cekim Plam Isiklandirma Renklendirme

Diz Plan Dogal 1s1iklandirma Agik tonlarin hakim

oldugu bant reklamda
algiy1 biitiinlemek i¢in
oyuncular da beyaz
agirlikl renlerde

giyinmislerdir.

Uzam (Mekan): Sokak

Siirem (Zaman): Giindiiz

Kisi: Hikmet
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Uriin: Bant reklam
Cekim Plani: Diz Plan

Isiklandirma: Dogal 1siklandirma kullanilmistir. Bu 1siklandirma sayesinde bant reklam
daha algilanabilir olmustur. Isiklandirma, izleyicide sahnenin gegtigi zamanin giindiiz

oldugu izlenimini yansitmaktadir.

Renklendirme: Agik tonlarin hakim oldugu bant reklamda algiy1 biitiinlemek i¢in

oyuncular da beyaz agirlikli renlerde giyinmislerdir.
3.0.5 ANLAMLANDIRMA

“Kurtlar Vadisi Pusu” dizisinin filmsel anlati ¢oziimlemesi filmin kimligi,
Oykiisii ve olgu donanimini agisindan incelenmistir. Bu inceleme sonunda gizli reklam
tespit edilen sahneler, zaman, uzam, kisi ve iriin agisindan ele alinarak tablo haline

getirilmistir.

Dizi geneli, olgusal olarak incelendiginde; (1siklandirma, renklendirme, ¢ekim
ozellikleri i¢ ve dis uzamlar, giysiler, ses efektleri) ¢cekim O6zellikleri agisindan ayrinti
cekimin 6n planda oldugu goriilmektedir. Ornegin, telefon modelleri yakin plan ¢ekimde
ayrintili bir sekilde gosterilirken, dizi de gizli reklami yapilan kitaplar da yakin plan

cekimde ayrintili olarak gosterilmektedir.

Dizide iiriinii kullanan kisi ve gizli reklam1 yapilan iiriinle dogrusal bir bag
bulundugu gozlemlenmektedir. Ornegin, telefonu kullanan Polat Alemdar ise son model
bir cep telefonu kullanilmakta, telefonu kullanan figurasyondan bir oyuncu ise eski
model bir cep telefonu kullanilmaktadir. Dizide kullanilan arabalar incelendiginde de
karsimiza benzer bir tablo ¢ikmaktadir. Arabay: kullanan Polat Alemdar ise PLT plakali
son model bir aract gormekteyiz. Bu arag, sahnelerde gosterildiginde aracin cesitli
ozellikleri gosterilmekte bazi sahnelerde ayrinti ¢gekimlerde arabanin logosunu net bir
sekilde goriilmektedir. Beraberinde, logosu dizi iginde gosterilmeyen takim elbise ve
gomlek markalarmin bir ¢ogu, dizi bitiminde yer alan sponsorlar boliimiinde yer

almaktadir.
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Buna gore; usiklandirma agisindan, dizide dogal ve yapay i1siklandirma
yontemlerinin kullanildig1 goriilmektedir. Gizli reklam bulunan sahneler ele alindiginda,
siklikla iirlin 1s1klandirilsa da, karanlik ortamda gosterildigi dikkat ¢ekmektedir. Dogal
isiklandirma  kullanilan dis g¢ekimlerde (cadde, sokak, bahce gibi ortamlarda) ise

genellikle araba ile ilgili gizli reklam uygulamalar1 géze carpmaktadir.

Dizi, renklendirme agisindan ele alindiginda, genellikle soguk ve koyu renklerin
kullanimlarinin hakim oldugu dikkat ¢ekmektedir. Siyah renk takim elbiseler, koyu renk
gomlekler, koyu renk arabalar tercih edilmektedir. Canli renkler yok denecek kadar az
kullanilmistir. Bant reklam uygulamalarinda canli renklere rastlanmaktadir. Cogunlukla
Logolar ile uyumlu zemin renkleri kullanilmistir. Ornegin, dizinin yayinlandig: kanal
olan ATV nin logosu turuncu renklidir ve dizi genelinde bant reklami konulan Turkuvaz
mobil ATV ile ayn1 gruba aittir. Bu bant reklam uygulamasi, ATV’ nin logosu olan

turuncu renkle ayn1 tonlardadir.

Dizide ses agisindan, 6zellikle operasyon sahneleri ve senaryonun gerektirdigi,
oyuncularin yasam bi¢imlerini, diinya goriislerini yansitan miizik se¢imlerine
rastlanmaktadir. Beraberinde, ticari bir uygulama olarak degerlendirebilecegimiz, cep
telefonlarina indirilebilecek ilgili operator numaralar1 bant reklam uygulamasi esliginde

ekranda yer almaktadir.

Mekan olarak i¢ ve dis mekanlar kullanmilmaktadir. I¢ mekanlarin pek cogu
bilindik mekanlardir. Polat Alemdar’in ofisi, Omer Baba’nin evi ve diikkan1 ve Polat
Alemdar’in sevgilisinin manzarali evi en ¢ok kullanilan mekanlar arasindadir. Dis
cekimlerde genellikle operasyon oldugu icin genis alanlar kullanilmaktadir. Arabalar ya
operasyon yapilan mekanlarda ya da yolda gosterilmektedir. Mekanlara 6rnek vermek
gerekirse gizli reklam diisiiniildiigiinde Polat Alemdar’in yani Necati Sagmaz’in ofisi
kapisindan baglayarak Pana Film logosunu gostermektedir. Polat Alemdar’in masasinin

arkasinda oldukga biiylik olarak konumlandirilmis Pana Film logosu gosterilmektedir.

Giysi acisindan dizi ele alindiginda ise; senaryosuyla biitiinlesen ve oyuncularin
genelinde hakim olan takim elbise dikkat ¢cekmektedir. Bag kahraman Polat Alemdar ve

yakin dostlar iizerlerindeki takim elbiseyi hi¢ degistirmezler. Polat Alemdar operasyon
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sirasinda da takim elbisesini degistirmez siradan bir aile toplantisindada takim elbisesini
hi¢ degistirmez hatta kizin1 parkta oynamaya gotiirdiigiinde bile takim elbisesi degismez.
Bunun yan sira bayanlarin kiyafetleride genel anlamda klasiktir. Dizide rol geregi fazla
bayan oyuncu bulunmaasina ragmen bulunan oyuncular genelde klasik giyinmektedirler.
Tabii ki Polat Alemdar’in dostlar1 da takim elbise aliskanligindan vazgegmedigi gibi

operasyon sirasindaki diismanlarda klasik giyinmektedirler.

Kurtlar Vadisi dizisi rol model olusturdugu diisiiniildiigliinde takim elbise ve
klasik giyime katkisi bu baglamda biiyliik olmustur. “Kurtlar Vadisi” takim elbise
konseptiyle Italyan yaka gomlekler, koyu renkli takimlarla baska bir noktaya tasidi ve
giindelik hayatinda takim elbise giymesi gerekmeyen mahallenin genclerine ulastirdu.
Bilingaltina sizan “Polat gibi giyinirsem Polat olurum” diisiincesiyle bir Kurtlar VVadisi
tiniformasi olustu ve bu sekilde siyah takim, Polat Alemdar ile beraber kitlelere yayildi.
Operasyon sirasinda bu takim elbiselerde kravat takilmamasinin sebebi sahne estetigi
olmalidir aksiyonlu sahnelerde kravatin uygun olmayacagi diisliniilmiistiir. Koti
adamlarin ve kotii adamlarla miinakasa halinde olan kisilerin en temel giysisi ceket ayni

zamanda silahin kamuflajidir.

Ses efektleri incelendiginde; 7. Sezonun ilk dort bolimiinde gizli reklam
uygulamalari agisindan bant reklam kullanimlar1 dikkat ¢gekmektedir. Dizi de, operasyon
sesi ve ney sesi kullanildiginda, Turkuvaz mobil bant reklami dikkat gekmektedir. Ayni
zamanda, dizideki karakterlerin kendilerine 6zel miizikleri vardir. Polat Alemdar
sevgilisiyle bulustugunda genellikle ayn1 miizik ¢almaktadir. Memati karakterinin de
ogluyla alakali bir tiirkiisii vardir. Ses efektleri de &zeldir. Omer Baba’nin oldugu
sahneler genellikle dini temali gorsellerden olusurken arka fonda ney sesi

kullanilmaktadir. Operasyon ve ¢atigmalarinda kendilerine 6zel ses efektleri vardir.
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3.E. GENEL DEGERLENDIRME: KURTLAR VADISi PUSU DiziSi

COZUMLEME SONUCU

3.E.1. KURTLAR VADISi PUSU DIiZziSi 7.

SEZON IiLK DORT HAFTA BANT

ve GIZLIi REKLAM UYGULAMALARI ANALIZI

DIZi
ADI:KURTLAR
VADISI

1.HAFTA

2.HAFTA

3.HAFTA 4 HAFTA

BANT
REKLAM

15

10 16

ORTULU
REKLAM

23

12 28

Tablo:2 (7.Sezon ilk 4 Boliim)

3.E.2. KURTLAR VADISi PUSU 7. SEZON / 162. BOLUM SEKTOR ANALIZi

BANT REKLAM TOPLAM ADET: 1
MOBIL (Ney sesi) 1
ORTULU REKLAM TOPLAM ADET:9
AKSESUAR (SAAT) 1
ILETISIM (TELEFON+SIM CARD) 2
FILM SIRKETI 1
OTOMOTIV 5

Tablo:3 Kurtlar Vadisi 162.

Boliim Sektor Anlalizi

3.E.3. KURTLAR VADISi PUSU 7. SEZON / 163. BOLUM SEKTOR ANALIiZi

BANT REKLAM

ADET:15

ILETISIM

BANKA

OTOMOTIV

YAYINCILIK/DERSHANE

GAZETE

MOBIL (TUFEK SESI)

ORTULU REKLAM

>R |wlw|N k| o

DET:23

KITAP

FILM SIRKETI

TELEFON

AKSESUAR (SAAT)

OTOMOTIV

Tablo:4 Kurtlar Vadisi 163.

mlolwlo||~

oliim Sektor Anlalizi
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3.E.4. KURTLAR VADISi PUSU 7. SEZON/ 164. BOLUM SEKTOR ANALIZi

BANT REKLAM TOPLAM ADET:10
OTOMOTIV 4
YAYINCILIK/DERSHANE 3
INSAAT 2
MOBIL (OPERASYON MUZIGI) 1
ORTULU REKLAM TOPLAM ADET:12
TELEFON 5
DEKORASYON 2
OTOMOTIV 2
TEKSTIL 1
KIZILAY 2

Tablo:5 Kurtlar Vadisi 164.

Boliim Sektor Anlalizi

3.E.5. KURTLAR VADISi PUSU 7. SEZON / 165. BOLUM SEKTOR ANALIZi

BANT REKLAM

[op}

YAYINCILIK/DERSHANE

OPERASYON MUZIiGi

ILETISIM

BIMEKS/TEKNOLOJI MARKET

MODA TEKSTIL

INSAAT

ICECEK

OTOMOTIV

ORTULU REKLAM

oo

OTOMOTIV

TELEFON

DEKORASYON

KITAP

DIZI

MARKET

WL NGO OINIFIFPIFPIRFPRFPIOINWIE

Tablo:6 Kurtlar Vadisi 165.

Boliim Sektor Anlalizi

Bu verilere gore; 162. Boliimde 10 sahne incelenmistir. Bunlardan 1 tanesinde

bant reklam, 9 tanesinde gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir.
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Bant Reklam

| Omer Baba | Gogiis Plan | iletisim 1 Adet
Gizli Reklam

Polat Alemdar Gogiis Plan Aksesuar 1 Adet
Belirsiz Kisi/ Yakin Plan/ Telefon/
Polat Alemdar Genel Plan Telefon 2 Adet
Polat Alemdar Genel Plan Film Sirketi 1 Adet
Belirsiz Kisi/ Yakin Cekim/ Araba/ 5 Adet
Polat Alemdar/ Yakin Cekim/ Araba/
Polat Alemdar/ Boy Plan/ Araba/
Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/

163. Boliimde 38 sahne incelenmistir. Bunlardan 14 tanesi bant reklam, 24 tane
gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir.

Bant Reklam
Cahit/ Gogiis Plan/ Iletisim/ 5 Adet
Kara/ Omuz Plan/ Tletisim/
Polat Alemdar/ Omuz Plan/ [letisim/
Abdiilhey/ Bas Plan/ Tletisim/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Tletisim/
Kara Diz Plan Banka 1 Adet
Selvi Omuz Plan/ Araba/ 2 Adet
Polat Alemdar/ Omuz Plan/ Araba/
Leyla/ Bas Plan/ Yayincilik/Dershanecilik/ 3
Ziilfikar/ Gogiis Plan/ Adet
Mete/ Omuz Plan/ Yayincilik/Dershanecilik/

Yayincilik/Dershanecilik/

Polat Alemdar ve Omer | Bel Plan ve Bas Plan/ Gazete/ 3 Adet

Baba/

Giillii Erhan/ Bel Plan/ Gazete/

Polat Alemdar/ Bas Plan/ Gazete/

Belirsiz Kisi Gogilis Plan Mobil Iletisim (Tiifek Sesi)

1 Adet
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Gizli Reklam

Leyla/ Genel Plan/ Kitap/ 4 Adet

Zaza Day1/ Yakin Plan/ Kitap/

Zaza Day1/ Genel Plan/ Kitap/

Zaza Day1/ Genel Plan/ Kitap/

Polat Alemdar Genel Plan Film Sirketi 1 Adet
Belirsiz Kisi/ Gogiis Plan/ Telefon/ 6 Adet
Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Telefon/

Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Telefon/

Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Telefon/

Erkan/ Omuz Plan/ Telefon/
Abdiilhey/ Gogiis Plan/ Telefon/

Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Saat/Aksesuar 3 Adet
Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Saat/Aksesuar 2 Adet
Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Saat/Aksesuar
Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/ 9 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/

Belirsiz Kisi/ Yakin Plan/ Araba/

Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/

Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/

Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Araba/

Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/

Mete/ Genel Plan/ Araba/

Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/

164. Boliimde 22 sahne incelenmistir. Bunlardan 10 tanesinde bant reklam, 12

tanesinde gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir.

Bant Reklam

Belirsiz Kisi/ Yakin Plan/ Araba/ 4 Adet

Belirsiz Kisi/ Gogiis Plan/ Araba/

Esref Bey Gogiis Plan/ Araba/

Leyla/ Omuz Plan/ Araba/

Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Yayincilik/Dershanecilik/ 3

Mete/ Gogiis Plan/ Adet

Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Yayincilik/Dershanecilik/
Yayincilik/Dershanecilik/

Zaza Day1/ Gogiis Plan/ Insaat/ 2 Adet

Mete/ Omuz Plan/ Insaat/

Polat Alemdar Yakin Cekim Mobil Iletisim (Operasyon

Miizigi) 1 Adet
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Gizli Reklam

Polat Alemdar/ Omuz Plan/ Telefon/ 5 Adet
Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Telefon/
Nesrin/ Yakin Plan/ Telefon/
Nesrin/ Yakin Plan/ Telefon/
Nesrin/ Gogiis Plan Telefon/

Polat Alemdar/ Genel Plan/ Dekor/ 2 Adet
Mete/ Genel Plan/ Dekor/

Polat Alemdar/ Genel Plan/ Araba/ 2 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/

Polat Alemdar’in Ekibinden | Bel Plan Tekstil 1 Adet
biri

Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Kizilay/ 2 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Kizilay/

165. Boliimde 44 sahne incelenmistir. Bunlardan 16 tanesi bant reklam, 28 tane
gizli reklam uygulamas: tespit edilmistir.

Bant Reklam

Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Yayncilik/Dershanecilik/ 3

Ihtiyarlar Heyetinden Naip/ | Gogiis Plan/ Adet

Giillii Erhan/ Gogiis Plan/ Yayincilik/Dershanecilik/
Yayincilik/Dershanecilik/

Akif/ Diz Plan/ Mobil Iletisim (Operasyon
Miizigi) 1 Adet

Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Iletisim/ 6 Adet

Belirsiz Kisi/ Gogiis Plan/ Tetisim/

Polat Alemdar’in Ekibi/ Genel Plan/ [letisim/

Belirsiz Kisi/ Bel Plan/ Tletisim/

Leyla’nin Arkadasy/ Gogilis Plan/ Tetisim/

Leyla/ Gogiis Plan/ Tletisim/

Akif Gogiis Plan Teknoloji Market
(BIMEKS) 1 Adet

Polat Alemdar Gogiis Plan Tekstil 1 Adet

Leyla Genel Plan Insaat 1 Adet

Polat Alemdar’mn Ekibinden | Gogiis Plan Icecek 1 Adet

Biri

Hikmet/ Diz Plan/ Araba/ 2 Adet

Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Araba/
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Gizli Reklam

Erkan/ Genel Plan/ Araba/ 9 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Araba/
Mete/ Yakin Plan/ Araba/
Mete/ Genel Plan/ Araba/
Mete/ Genel Plan/ Araba/
Mete/ Yakin Plan/ Araba/
Polat Alemdar/ Gogiis Plan/ Telefon/ 8 Adet
Zilfikar/ Gogiis Plan/ Telefon/
Polat Alemdar/ Yakin Plan/ Telefon/
Polat Alemdar ve Ekibi/ Boy Plan/ Telefon/
Mete’nin Annesi/ Omuz Plan/ Telefon/
Mete/ Gogiis Plan/ Telefon/
Nesrin/ Yakin Plan/ Telefon/
Nesrin/ Yakin Plan/ Telefon/
Adil Bey/ Genel Plan/ Dekor/ 5 Adet
Polat Alemdar ve Adil Bey/ | Genel Plan/ Dekor/
Polat Alemdar ve Ekibi/
Zaza Day1/ Boy Plan/ Dekor/Hali/
Zaza Day1/ Genel Plan/ Dekor/

Genel Plan/ Dekor/
Zaza Day1/ Genel Plan/ Kitap/ 2 Adet
Omer Baba/ Gogiis Plan/ Kitap/
Polat Alemdar ve Adil Bey | Genel Plan Dizi/Karaday: 1 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Market/ 3 Adet
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Market/
Belirsiz Kisi/ Genel Plan/ Market/
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SONUC

Televizyon Dizilerinde Gizli Reklam Uygulamalar1 isimli ¢alismada, 2012
yilinda Tiirk televizyonlarinda yayinlanmis olan Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizinin 7.
sezon ilk dort bolimii ele alinarak, filmsel anlati yontemi ele alinarak inceleme
gerceklestirilmistir. Gizli reklamlarin bulundugu sahneler segmeci (eklektik) olarak ele

alinmustir.

“Kurtlar Vadisi Pusu” dizisinin 6rneklem olarak segilmesinin baslica nedenleri
arasinda; dizinin yayinlandigi doénemlerde almis oldugu yiiksek rating oranlari ile
Tiirkiye’de yayinlanan uzun stireli dizilerden biri olmasi, ¢ok sayida reklam aliyor
olmast ve bant reklam uygulamalar1 ile gizli reklam uygulamalarma dizide sikca
rastlaniyor olmasidir. Ayn1 zamanda, markalarin dizideki gizli reklam uygulamalar ile
rol model konumundaki dizi oyuncularinin kullanmis oldugu cesitli aksesuarlarin,

mekanlarin ya da otomobillerin toplumdaki popiilerligi g6z 6niine alinmistir.

Bu baglamda, ¢alismada gizli reklam kavraminin tanimi, 6zellikleri ve hukuki
diizlemde Avrupa Birligi uyum siirecine iligkin yasalarla, Tiirkiye’deki uygulama

ornekleri ele alimmustir.

Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizide bas kahraman olan Polat Alemdar’in kimliginin
kullandig1 araba markasi ile dizide siradan bir mafya kahramani olan, daglardan
metropole inip kahramanlik yapan Muro yani oyuncu Mustafa Ustiindag’in kullandig
araba modelleri birbirinden ¢ok farkli oldugu goriilmektedir.

Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizide; dizinin erkek basrol oyuncusu Necati Sasmaz
yani Polat Alemdar, bir¢ok erkek izleyici igin rol model olusturmaktadir. Bu karakterin
en onemli 6zelligi; korkusuzca, tilkesinin menfaatleri disinda yer alan, yerli ve yabanci

olusumlara kars1 tek bagina miicadele edebilme yetenegini sergilemesidir.

Dizinin yaymlandigi 10 yil boyunca yiizlerce catisma sahnesinde basrol
kahraminin defalarca 6limii yendigi gozlemlenmektedir. Boylece, rol modelin &liime
meydan okuma tutumunun izleyici {izerinde hayranlik yaratan etkilerinden

bahsedilebilmektedir. Bu baglamda, Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde, 10 yilda 77 ana
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karakterin oliimiine ragmen, Polat Alemdar kimligi halen iilkesinin menfaatleri

dogrultusunda, dizideki varligini siirdiirmektedir

Tiirk dizileri arasinda “Kurtlar Vadisi Pusu” dizisinin uzun siiredir yaymlanip,
ilgiyle izlenmesinin nedenleri arasinda siiphesiz, Tiirkiye’nin derin devlet yapisini

inceliyor olmasi 6nemli bir yer almaktadir.

Ulkede ve diinyada yasanan giincel olaylara gore hazirlanan senaryosu ile dizide
yer alan karakterler, halk tarafindan kolaylikla benimsenmektedir. Ornegin; dizinin
erkek oyuncularindan, Oktay Kaynarca’nin canlandirdigi Cakir karakterinin rol geregi

Olumii lizerine, cenaze namazi kilinmasi gibi.

Kurtlar Vadisi Pusu isimli dizinin ana karakteri, Necati Sasmaz yani Polat
Alemdar bu dizinin en ¢ok dikkat ¢eken isimlerindendir. Rol model konumundaki
karakteri simgeleyen, “Polat Alemdar saati”, “Polat Alemdar takim elbisesi”’, “Polat
Alemdar arabasi” gibi birgok kavramin giindelik hayatta ve medyada sik¢a kullanildigi
gercekligi ile karsilagilmaktadir.

Polat Alemdar yani Necati Sasmaz’in kullandig1 belli basgh bir kag saat modeli
dizi sponsorlart ile bir ilgisi bulunmamasina ragmen; yine de dizide pek ¢ok planda,

yakin ¢ekim ve ayrintili acilarla gériinmektedir.

Rol model olusturmada Polat Alemdar’in kullandig1 saatlerin disinda, karakterin
kullandig1 arabalar da dizi de 6nemli bir yer tutmaktadir. Dizide Polat’in kullandigi
araclarin logolari, dis ve i¢ aksanlar1 saniyelerce gosterilerek, gizli reklam uygulamasi
tipk: saat 6rneklerinde oldugu gibi uygulanmaktadir. Ayn1 zamanda, dizide kullanilan bu
markalarin, sponsorluk iliskilerinin de bulunmadigi jenerik sayfalarindan rahatlikla

gozlemlenebilmektedir.

Polat Alemdar’in dizide kullandig1 araba markalar1 zamanla degisim gosterse de,
dizide yillardir degismeyen bir plaka so6z konusudur. Buna gore; ekranlarda izlenen 34
PLT ... goriiniimlii plaka, “Polat’in arabasi konumlandirmasini” yaratmakta oldukga
basarili bir sekilde kullanilmaktadir. izleyiciler tarafindan model alinan bu yaklasim,

giindelik yasamda ara¢ sahiplerinin de arzuladig1 bir uygulama olarak yer almaktadir.

204



Calismada edinilen bilgiler dogrultusunda; Tiirkiye'nin ilk erkek giyim markasi
olan Cetintas firmasi, Elbise ve parddsiilerini Kurtlar Vadisi Pusu kahramanlarinin
giymesi ile firma satislarini yiizde 20 oraninda artmistir. Tiirk dizilerinin takip edildigi
Arap lilkelerinde de Polat'in paltosu ve Memati'nin takim elbiselerine olan ilginin ist

diizeyde oldugu goriilmektedir.

Ozetle, dizilerin ve dizi karakterlerinin 6n planda oldugu iilkemizde, tiiketiciye
yansitilan gizli reklamlarin, yani iiriin yerlestirmelerin sadece Tiirkiye’de degil, dizilerin

izlendigi yakin cografyamizda da etkili oldugu goriilmektedir.

Polat gibi olma istegi, Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi dikkate alindiginda;
kisinin kendini onlar gibi gérme istegine yani, “Ait Olma Istegi’ne denk geldigini
gormekteyiz. Kisi, ben bu diziyi izliyorum, bu gruba aidim, bu yilizden kabul
gormeliyim, onlar gibi olmaliyim, diisiincesi ile i¢ igedir. Bu inang, ticari anlamda
markalar igin bir firsat olarak goriilmekte ve teze konu olan, televizyon dizilerinde gizli

reklam uygulamalari ile de kendine genis bir alan yaratmaktadir.

Bu bilgilerden yola ¢ikarak; ¢alismada konu olan “Kurtlar Vadisi Pusu” dizisinin
filmsel anlati c¢oziimlemesi filmin kimligi, Oykiisii ve olgu donanimimi acgisindan
incelenmistir. Bu inceleme sonunda gizli reklam tespit edilen sahneler, zaman, uzam,
kisi ve iirlin agisindan ele alinarak tablo haline getirilmistir. Daha sonra bu tablolarin

sektorel dagilimlart incelenmistir.

Bu verilere gore; 162. Boliimde 10 sahne incelenmistir. Bunlardan 1 tanesinde
bant reklam, 9 tanesinde gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir. Bu bant reklam
uygulamasi mobil iletisim sektoriine dahil edilmektedir. Gorselde bulunan kisi Polat
Alemdar’in babasi olan Omer Baba’dir. Omer Baba Gogiis planda gosterilmektedir. Dizi
karakteriyle uyusan bir bant reklam uygulamasi goriilmektedir. Omer Baba’nin
bulundugu sahnede ney sesi duyulmaktadir. Bant reklamda ise; duyulan ney sesinin

melodisini cep telefonuna indirmemiz i¢in mobil numara verilmektedir.

Gizli Reklamlarda ise; tespit edilen sektorler incelendiginde aksesuar grubuna
giren ve tiiketici tarafindan dikkat ¢ceken Polat Alemdar’in saatini gogiis planda

gormekteyiz. Tespit edilen diger gizli reklam karelerinde ise; 6 adet sahnede Polat
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Alemdar ismini goérmekteyiz. Bunlardan 3 tanesi Araba, 1 tanesi telefon, 1 taneside

yapim sirketine ait logodur.

163. Boliimde 38 sahne incelenmistir. Bunlardan 15 tanesi bant reklam, 23 tane
gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir. Bu bant reklamlar incelendiginde ise; Polat
Alemdar’in oldugu sahneler yine cogunluktadir. incelenen karelerde 4 adet sahnede
Polat Alemdar yer almaktadir. Bu sahnelerde Polat Alemdar ya omuz plan ya da bas
plan seklinde gosterilmektedir. Bunun disinda 2 defa Kara isimli dizi karakterini
gormekteyiz. Bant reklamin goziiktiigii diger sahnelerde ise; Abdiilhey, Cahit, Leyla,

Selvi, Ziilfikar,Mete isimleri yer almaktadir.

Tespit edilen gizli reklamlar incelendiginde ise; 12 defa Polat Alemdar
karakterinin bulundugu sahne goriilmektedir. Bu sahneler incelendiginde 6 adet yakin
plan 3 adette genel plan goriilmektedir. Genel plan olan sahnede yine film sirketi
logosunu gdérmekteyiz. Onun disinda 2 adet araba genel plan gosterimde yer almaistir.
Yakin plan olan sahnelerde ise 3 adet telefon ve 2 adet saat gizli reklami gosterilmis
Polat Alemdar’in kullandigr saat 1 defada gogiis planda gosterilmektedir. Polat
Alemdar’in bulundugu sahnelerde 5 adet araba gizli reklamiida gormekteyiz. 4 defa
genel planda 1 defada yakin planda yer verilmektedir. Bunun disinda 1 defada Mete

karakteri arabasiyla genel planda gosterilmektedir.

164. Boliimde 22 sahne incelenmistir. Bunlardan 10 tanesinde bant reklam, 12
tanesinde gizli reklam uygulamasi tespit edilmistir. Polat Alemdar ismi 2 defa
gosterilmektedir. Onun disinda yer alan isimler, Zaza Dayi, Esref Bey, Leyla, ve 2 defa

da Mete ismidir.

Tespit edilen sahnelerde bulunan gizli reklam uygulamalar1 ise; 4 adet Polat
Alemdar karakteri gosterilmektedir. Uriin olarak ele aldigimizda ise; 2 defa telefon
gormekteyiz bunlardan biri omuz plan digeri ise gogiis planda sahneye yerlestirilmistir.
Bunun yani sira 1 defa genel planda dekor 1 defada genel planda araba gorseli
kullanilmaktadir. Bunun disinda dikkat ¢eken bir diger gizli reklam ise; Nesrin
karakterinin stirekli telfonun 6zelliklerini kullanarak 3 defa gizli reklamda bulunmasidir.

Bu karalerden 2 tanesi yakin plan bir digeri ise gogiis plandir. Bunun yani sira Mete
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karakterini dekor olan sahnede goriilmektedir. Tespit edilen sahneler dikkate alindiginda

Kizilay logosu 2 defa goriilmektedir.

165. Boliimde 44 sahne incelenmistir. Bunlardan 16 tanesi bant reklam, 28 tane

gizli reklam uygulamas: tespit edilmistir.

Tespit edilen bant reklamlar incelendiginde; 3 defa Polat Alemdar karakterini
gormekteyiz. Bu sahneler, 1 adet iletisim sektori, 1 adet tekstil sektorii, 1 adet otomotiv
sektoriidiir. Bu ii¢ bant reklam gogiis planda gosterilmektedir. Onun disinda bant
reklamda yer alan isimler Erhan, Akif, Leyla, Leyla’nin arkadasi, Hikmet, Polat
Alemdar’in ekibidir.

Tespit edilen gizli reklamlar incelendiginde ise; Polat Alemdar karakterinin
disinda bir isim 0n plana ¢ikmaktadir 4 defa Mete karakterinin arabasini gérmekteyiz. 2
yakin 2’de genel planda gosterilen bu gizli reklam iletilerinde Mete’nin araba markasi
olan BMW markasi gosterilmektedir. Polat Alemdar ismini ise; yine 2 defa telefon
sahnesinde gormekteyiz. GOgiis plan ve yakin plan olan bu sahnelerin yani sira Polat
Alemdar’t ROYAL hali bilboardunun 6niinde otururken gormekteyiz daha sonra bu
billboard tizerindeki resim degiserek ATV televizyon kanalina ait bir diger dizi olan
Karaday1 gorseline yer verilmektedir. Nesrin karakteri daha onceki boliimde oldugu gibi

yine bu boliimdede IPHONE marka cep telefonunu yakin planda gostermektedir.

Genel degerlendirme olarak; tespit edilen sahnelerde incelenen Kkareler ele

alindiginda ¢ikan sonug;
Boliim 162: 112 dakika
Boliim 163: 108 dakika
Boliim 164: 104 dakika
Boliim 165: 111 dakika

435 dakikalik dizide 42 adet bant reklama 72 adet gizli reklama yer

verilmektedir.
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EKLER

Asagidaki tablolar, 2012 yaymn sezonunda 13 Eylil 2012 ve 4 Ekim 2012

tarihleri arasindaki rating raporlarindan olusmaktadir. Buna gore;

RATING RAPORLARI

13.09.2012 Persembe SBT RATING RAPORU

SHR
39,8
25,2
18,9
10,3
11,2
11

9,36
114
16,5
8,69

37,7
21,8
12,4
11,8

10,6

12,9

11,3
8,81

11,5

9,45

SIRA PROGRAM ADI KANAL BASLANGIC SURE AMR%

1 KURTLAR VADISi PUSU ATV 21:04:38 01:51:59 14,53

2 KURTLAR VADISI PUSU - OZET (TKR) ATV 19:59:48 00:50:04 9,06

3 BENI AFFET STARTV 17:17:59 00:52:52 4

4 SUSKUNLAR SHOW TV  21:01:43 01:35:10 3,78

5 DENIZ YILDIZI FOX 19:32:05 00:50:13 3,72

6 HAVA DURUMU ATV 19:58:20 00:00:46 3,53

7 ZENGIN KIZ FAKIR OGLAN TRT 1 19:54:41 01:38:18 3,37

8 ANA HABER BULTENI ATV 19:26:17 00:20:02 3,28

9 UNUTMA BENI FOX 15:02:12 00:49:17 3,2

10 KOTU YOL KANAL D 19:59:53 01:43:36 3,18

13.09.2012 SBT

TOP100 AB GRUBU

SIRA PROGRAM ADI KANAL BASLANGIC SURE AMR% SHR

1 KURTLAR VADISI PUSU ATV 21:04:38 01:51:59 14

2 KURTLAR VADISI PUSU - OZET (TKR) ATV 19:59:48 00:50:04 7,89

3 ZENGIN KIZ FAKIR OGLAN TRT1 19:54:41 01:38:18 4,45

4 SUSKUNLAR SHOW  21:01:43 01:35:10 4,4
TV

5 KOTU YOL KANAL 19:59:53 01:43:36 3,91
D

6 BUYUK RiSK! - FINAL STAR  19:54:06 00:03:52 3,76
TV

7 DENIZ YILDIZI FOX 19:32:05 00:50:13 3,62

8 SUSKUNLAR - OZET (TKR) SHOW  19:59:48 00:46:43 3,23
TV

9 ALI KIRCA ANA HABER SHOW  19:21:51 00:23:56 3,06
TV

10 HAVA DURUMU ATV 19:58:20 00:00:46 2,83

Tablo:7

Kaynak: http://www.tvaktuel.com/haber/8863-13-eylul-2012-persembe-sht-reyting-sonuclari.html/
Erisim Tarihi 15.01.2012
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20.09.2012 Persembe SBT RATING RAPORU

SIRA PROGRAM ADI

1 FENERBAHCE - MARSILYA FUTBOL KARSILASMASI - 2.

DEVRE
2 KURTLAR VADISIi PUSU

FENERBAHCE - MARSILYA FUTBOL KARSILASMASI - 1.

DEVRE
4 KURTLAR VADISI PUSU - OZET (TKR)
5  SUSKUNLAR

NAZLI TOLGA ILE FOX ANA HABER

7 KANAL D HABER - MEHMET ALI BIRAND

8 ANA HABER BULTENI
9 KOTU YOL

10 DENIZ YILDIZI

20.09.201

2 SBT

TOP100

AB

GRUBU

SIRA PROGRAM ADI

1 FENERBAHCE - MARSILYA FUTBOL
KARSILASMASI - 2. DEVRE

2 FENERBAHCE - MARSILYA FUTBOL
KARSILASMASI - 1. DEVRE

3 KURTLAR VADISI PUSU

4 KURTLAR VADISI PUSU - OZET (TKR)

5 ANA HABER BULTENI

6 KANAL D HABER - MEHMET ALI BIRAND

7 SUSKUNLAR

8 ZENGIN KIZ FAKIR OGLAN

9 ALI KIRCA ANA HABER

10 KOTU YOL

Tablo:8

KANAL BASLANGIC SURE  AMR% SHR

STAR 21:00:07
TV

ATV  21:14:39

STAR 19:53:22
TV

ATV  19:51:36

SHOW 21:48:14
TV

FOX 18:55:10

KANAL 18:59:50
D

ATV  19:23:54

KANAL 20:45:15
D

FOX 19:30:07

KANAL BASLANGIC SURE  AMR%

STAR 21:00:07
TV

STAR  19:53:22
TV

ATV  21:14:39
ATV ~ 19:51:36
ATV  19:23:54

KANAL 18:59:50
D

SHOW 21:48:14
TV

TRT1 20:45:24

SHOW 19:20:33
TV

KANAL 20:45:15
D

00:55:27 13,06

01:49:44 11,35
00:54:20 11,13

01:00:57 5,77
01:38:21 4,02

00:20:58 3,88
00:46:21 3,83

00:21:28 3,8
01:31:39 3,72

00:49:31 3,69

00:55:27 15,16

00:54:20 12,53

01:49:44 10,61
01:00:57 5,66
00:21:28 4,53
00:46:21 4,04

01:38:21 4,04

01:39:37 3,9
00:26:12 3,6

01:31:39 3,43

Kaynak: http://www.sacitaslan.com/20-eylul-2012-persembe-sbt-rating-haberi-81070/ Erigim Tarihi:

17.1.2014
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32,1

30,3
29,6

14,9
111

13,8
12,4

11,7
9,29

10,3

SHR
37,9

34,6

29,1
15,2
14,7
14

11,5

10
11,8

8,9
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27.09.2012 Persembe SBT RATING RAPORU

SIRA

1 KURTLAR ATV
VADISI
PUSU
2 KiM ATV
MILYONER
OLMAK
ISTER?
3 KURTLAR ATV
VADISI
PUSU - OZET
(TKR)
4 VEDA KANAL D
5 ALIKIRCA SHOW TV
ANA HABER
6 SUSKUNLAR SHOW TV
7 ANA HABER ATV
BULTENI
8 ZENGINKIZ TRT1
FAKIR
OGLAN
9 HABER ATV
GUNDEM
10 BENI AFFET STARTV
27.09.2012
SBT
TOP100
TUM
KISILER
SIRA PROGRAM ADI
1 KURTLAR VADISI PUSU
2 KURTLAR VADISI PUSU - OZET (TKR)
3 KiM MILYONER OLMAK ISTER?
4 DENIZ YILDIZI

PROGRAM KANAL
ADI

BASLANGIC

20:54:24

23:20:06

20:00:03

19:59:43

19:30:37

21:04:21

19:25:12

19:50:15

18:59:39

17:27:10

SURE

01:43:12

00:54:48

00:46:14

01:37:24

00:14:38

01:36:26

00:21:19

01:36:50

00:25:33

00:45:58

AMR%

12,82

6,59

5,95

4,96

4,46

3,56

3,54

3,45

3,4

3,33

SHR

33,8

24

16,4

13,5

14,7

9,37

11,8

9,53

12,5

17,2

KANAL BASLANGIC SURE AMR% SHR

ATV  20:54:24

ATV  20:00:03

ATV  23:20:06

FOX

19:29:42

01:43:12 12,79
00:46:14 6,68
00:54:48 5,78

00:53:27 4,62
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10

SUSKUNLAR

UNUTMA BENI

VEDA

NAZLI TOLGA ILE FOX ANA HABER

ALI KIRCA ANA HABER

BENI AFFET

Tablo:9

SHOW 21:04:21
TV
FOX 15:11:04

KANAL 19:59:43
D
FOX 18:54:41

SHOW 19:30:37
TV

STAR
TV

17:27:10

01:36:26 4,42

00:46:32 4,23

01:37:24 4,21

00:21:09 4,09

00:14:38 4,02

00:45:58 3,67

Kaynak: http://www.tvaktuel.com/haber/9185-27-eylul-2012-persembe-sbt-reyting-sonuclari.html/
Erisim Tarihi: 30.1.2014.

4.10.2012 Persembe SBT RATING RAPORU

SIRA

9

10

PROGRAM ADI
KURTLAR VADISI PUSU
ZENGIN KIZ FAKIR OGLAN

UEFA EUROPA LEAGUE
"TRABZONSPOR-LAZIO" FUTBOL

IKi DUNYA ARASINDA

UNUTMA BENI
BENI AFFET

KURTLAR VADISI PUSU - OZET
(TKR)

UMUTSUZ EV KADINLARI
ARAMIZDA KALSIN

DENIZ YILDIZI

04.10.2013 SBT

TOP 100

11,5

22,1

10,9

14,6

12,6

16,6

KANAL BASLANGIC SURE AMR% SHR

ATV 20:17:46 01:37:28 10,46 24,17
TRT1 20:44:06 01:46:01 5,79 13,57
NTV 20:59:06 00:53:26 5,59 12,74
SAMANYOLU 19:56:36 00:45:05 5,07 11,91
TV

FOX 15:14:27 00:45:46 4,82 22,16
STARTV 17:13:09 00:49:334,69 17,6

ATV 19:50:13 00:18:57 4,64 11,07
FOX 23:01:35 01:03:49 4,31 14,32
STARTV 20:08:59 01:34:44 4,29 9,87

FOX 19:11:53 00:48:43 4,27 10,86
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AB[2012]

SIRA PROGRAM ADI

1 KURTLAR VADISI PUSU

2 ZENGIN KIZ FAKIR OGLAN

3 UEFA EUROPA LEAGUE
"TRABZONSPOR-LAZIO" FUTBOL
KARSILASMASI - 2. DEVRE

4 UEFA EUROPA LEAGUE
"TRABZONSPOR-LAZIO" FUTBOL
KARSILASMASI - 1. DEVRE

5 ZENGIN KIZ FAKIiR OGLAN -
ONUMUZDEKI HAFTA!

6 KURTLAR VADISI PUSU - OZET
(TKR)

7 ARAMIZDA KALSIN

8 ANA HABER BULTENI

9 BASBAKAN ILE GUNDEM - OZEL

10 INTIKAM

Tablo:10

KANAL

ATV

TRT1

NTV

NTV

TRT1

ATV

STARTV

STARTV

ATV

KANAL D

BASLANGIC SURE AMR% SHR

20:17:46 01:37:28 9,11 23,38
20:44:06 01:46:01 7,54 19,52
20:59:06 00:53:26 6,92 17,46
19:55:05 00:51:46 5,73 15,05
22:57:04 00:09:38 5,39 17,2

19:50:13 00:18:57 5,29 14,24
20:08:59 01:34:44 459 11,74
18:25:00 00:46:02 4,58 16,64
22:39:01 01:44:58 4,38 16,1

20:59:50 01:33:51 4,13 10,71

Kaynak: http://www.tvaktuel.com/haber/15844-3-ekim-perembe-sbt-reyting-sonular.html Erisim Tarihi:
10.07.2013

4.10.2012 Persembe SBT RATING RAPORU

04.10.2012 SBT TOP100 TUM KISILER

SIRAPROGRAM ADI

BORUSSIA
MONCHENGLADBACH -
FENERBAHCE FUTBOL
KARSILASMASI - 2. DEVRE

STARTV 23:04:41

KURTLAR VADISI PUSU ATV 20:50:24

BORUSSIA
MONCHENGLADBACH -
FENERBAHCE FUTBOL
KARSILASMASI - 1. DEVRE

STARTV 21:59:25

ATV 19:54:51

KURTLAR VADISI PUSU -

KANAL BASLANGICSURE

00:51:13

01:50:54

00:52:08

00:45:19

AMR%SHR

13,81 40,7

13,14 32,5

11,45 28,5

6,68 16,8
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OZET (TKR)

NAZLI TOLGA ILE FOX _— s
5  ANA HABER FOX 18:55:38 00:21:08 5 15,9

KANAL D HABER - .00- AR
6 MEHMET AL I BIRAND KANAL D19:00:04 00:46:17 4,68 138

7  ANA HABER BULTENI ATV 19:25:33 00:19:05 4,5 12,6

8  DENIZ YILDIZI FOX 19:31:24  00:50:15 4,31 11,4
ESRA EROL'DA EVLEN . o
9 BENIMLE ATV 16:08:55  02:10:09 4,07 17,8
10 ALi KIRCA ANA HABER %H/OW 19:29:03  00:15:53 3,99 11,2
04.10.2012 SBT TOP100 AB[2012]
SIRAPROGRAM ADI KANAL BASLANGICSURE ~ AMR%SHR
BORUSSIA
MONCHENGLADBACH -

1  FENERBAHCEFUTBOL STARTV  23:04:41  00:51:13 1577 45
KARSILASMASI - 2.
DEVRE

2  KURTLAR VADISI PUSU ATV 20:50:24 01:50:54 13,17 33

BORUSSIA
MONCHENGLADBACH -
3 FENERBAHCE FUTBOL STARTV  21:59:25  00:52:08 12,59 31,3
KARSILASMASI - 1.
DEVRE

KURTLAR VADISI PUSU - EA .
4 OZET (TKR) ATV 19:54:51 00:45:19 7,31 199

5 BUYUKRISK!-FINAL  STARTV 19:53:54 00:04:24 5,5 16,3

ZENGIN KIZ FAKIR

OGLAN TRT 1 20:21:12 01:30:19 4,72 119

KANAL D HABER - -00- AR
7 MEHMET ALI BIRAND KANAL D  19:00:04 00:46:17 4,6 14,2

8  ALIKIRCA ANA HABER SHOW TV  19:29:03 00:15:53 4,56 13,8

9 ANA HABER BULTENI ATV 19:25:33 00:19:05 451 13,7
10 VEDA KANAL D 19:59:50 01:28:57 4,14 10,9
Tablo:10

Kaynak: http://www.medyafaresi.com/haber/88664/fotogaleri/En-cok-arzulanan-kadin_141784 .html/
Erisim Tarihi: 30.1.2014.
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